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ONSOZ

Bolgesel turizm gelisiminde rol oynayan Onemli unsurlardan biri de
destinasyon imajidir. Yerelde diizenlenen fuarlar, festivaller, kurtulus giinleri ve
senlikler gibi 6zel olay etkinlikleri destinasyon imaji ilizerinde 6nemli etkilere
sahiptir. Yerel etkinliklerin destinasyon olarak bir sehrin imaj1 lizerinde ne derecede
etkilerde bulunabilecegini 6grenmenin bir yolu da hi¢ kuskusuz o sehir merkezindeki
paydaglarin  bilgi, gorgli ve deneyimlerine basvurmak ve bu konudaki
degerlendirmelerini incelemektir. Ciinkii yerel etkinlikler kamu kurumlari, 6zel
sektor temsilcileri, sivil toplum kuruluslar1 gibi paydaslarin birlikte hareket etmesiyle
sekillenip planlanmakta ve organize edilmektedir. Bu tiir etkinliklerin diizenlendigi
yerlerde bir biitiin olusturan yerel paydaslar destinasyon imajinin olusumuna cesitli

sekillerde katkida bulunabilmektedirler.

Bu arastirmada  “yerel etkinlikler destinasyon imaj1  a¢isindan
degerlendirilmektedir. Bu degerlendirme turizmde s6z sahibi durumunda olan yerel
paydaslar perspektifinden yapilmaktadir. Bu kapsamda turizme yon veren kamu ve
0zel sektor yaninda sivil toplum kuruluslarinin temsilcilerinin konu hakkindaki goriis
ve tutumlarma ihtiya¢ duyulmustur. Bu ¢er¢evede Tekirdag kent merkezinde turizm
endiistrisinde s6z sahibi olan yerel paydas temsilcilerini kapsayan ve genelde nitel
ozellik tastyan bir arastirma yapilmistir. Arastrmada onemli bulgulara ulasilmis,

sonugta ilgili ve sorumlularin dikkatlerini ¢cekebilecek ¢ikarimlar elde edilmistir.

Bu caligmanin bagindan sonuna kadar akademik kiiltiirii, bilgi ve birikimiyle
yanimda olan, caligma kapsaminda beni motive eden, her konuda kendisinden
istifade ettigim, tez siirecinde destegini esirgemeyen danisman hocam Sn. Dog. Dr.

Murat Selim SELVI’ ye katkilarindan dolay: tesekkiirlerimi sunarim.

Arastirma siireci dahil tiim hayatim boyunca maddi ve manevi destek veren,
sevincimde, hiizniimde daima yanimda olan annem Medine KISIOGLU’na, babam
Duran KiSIOGLU’na ve kardesim Fatma KiSIOGLU’na tesekkiirlerimi sunar;

onlara minnettar oldugumu belirtmek isterim.
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OZET

YEREL ETKINLIKLERIN DESTINASYON iMAJI ACISINDAN
DEGERLENDIRILMESI: TEKIRDAG KENT MERKEZINDEKI
PAYDASLAR UZERINDE BiR ARASTIRMA

KiSIOGLU, Erdal
Yiiksek Lisans Tezi
Turizm ve Otel Isletmeciligi Anabilim Dal
Tez Damismani: Dog. Dr. Murat Selim SELVI
Ocak 2013, 127

Bu arastirmada yil i¢inde diizenlenen cesitli etkinliklerin destinasyon imaj1
acisindan genel bir degerlendirilmesi yapilmistir. Bu arastirmanin temel amaci, yerel
paydaslarin Tekirdag kent merkezinde diizenlenen yerel etkinlikleri destinasyon
imaj1 bakimindan nasil degerlendirdiklerini belirlemektir. Yerel paydaslar1 olugturan
ve turizme yon veren kamu, 6zel sektor ve sivil toplum kurulus temsilcilerinin konu
hakkinda nasil bir goriis ve tutuma sahip olduklar1 arastirmanin temel problemini

olusturmaktadir.

Arastirmada veri toplama araci olarak kisa bir anket formu ile yari-
yapilandirilmig goriisme formu kullanilmistir. Arastirmada  goriisme formunu
destekleyici gozleme dayali bulgular da mevcuttur. Veriler genelde goriisme
formlariyla toplanmistir. Anket formu sadece goriismecinin demografik 6zelliklerini
belirlemeye yonelik kisa sorulardan olugmaktadir. Gorlisme formu ise yerel
etkinliklerin kent merkezi lizerindeki muhtemel cesitli etkilerini (sosyo-kiiltiirel,
turizmde siirdiiriilebilirlik, ekonomik, turistik gelisimi, kamusal hizmetleri vb.)
O0lcmeye yoOnelik sorulardan olusmaktadir. Katilimcilarin goriisme sorularma
verdikleri cevaplar dogru ve yansiz kabul edilmistir. Alinan veriler betimsel analize
tabi tutulmustur. Bazi ifade ve deyimlerle ilgili olarak daha ayrmtili bilgiler elde

edebilmek i¢in icerik analizi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Etkinlikler, Destinasyon Imaji, Yerel Paydaslar,
Tekirdag Kent Merkezi.



ABSTRACT

ASSESSMENT OF THE LOCAL EVENTS IN TERMS OF DESTINATION
IMAGE: A STUDY ON SHAREHOLDERS IN TEKIiRDAG CITY CENTER

KiSIOGLU, Erdal
MASTER THESIS
Division of Tourism and Hotel Management
Supervisor: Assoc. Prof. Dr. Murat Selim SELVI
January 2013, 127

In this study, an over all assessment of various events held during the year is
made in terms of the image of a destination. The main purpose of this study is to
determine that how local stakeholders evaluate the local events held in Tekirdag city
center in terms of the image of a destination. What the views and attitudes the
representatives of public and private institutions and NGOs that make up the local
stakeholders and give direction to tourism have about the topic, effectuate basic

problem of the study.

As a tool of collecting data, a short questionnaire form and a semi-
constructed interview form are used in the study. Data is generally collected by
interview forms. There have been observational findings supporting for interview
form in this study. Questionnaire form is only formed of short questions aimed at
determining interviewer’s demographic features. Interview form is formed of
questions aimed at evaluating local events’ various influence (sociocultural,
sustainability in tourism, economic and touristic development, public services, etc.)
Answers, participants gave to interview questions, are accepted correct and impartial.
A descriptive analysis was carried out on data having been got. For getting more
detailed information about some expressions and idioms, content analysis was

carried out.

Key words: Local Events, Destination Image, Local Shareholders, Tekirdag

City-Center.
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BOLUM 1

GIRIS

Uluslararasi turizm hareketlerinin ileriki birka¢ yil iginde 1 milyar kisiye
ulasacag1 beklenmektedir. Diinya Turizm Orgiitii’ne (DTO) gore Tiirkiye pek cok
turizm iirtinii bakimindan genis bir yelpazede turistik iiriin hazirlayip planlayabilecek
potansiyele sahip bir iilkedir. Turistik iirlin ¢ekicilikleri arasinda sayilan etkinlik
turizmi organizasyonlar1 gittikce kendini hissettiren O6nemli turizm pazar
dilimlerinden biridir. Tiirkiye’nin 2023 turizm politikasindaki amaci1 bdlgesel olarak
geliserek makro biiyiimeyi gergeklestirmektir. Bu dogrultuda yerel anlamda yapilan
turizm etkinlikler: hem destinasyon imaj1 olusturmada hem de bu imajin gelisiminde
onemli paya sahip olmaktadir. Yerel etkinlik bazinda yapilan festivaller, fuarlar,
toren ve kutlamalar gibi etkinlikler bu imajin gelisimine katki saglamaktadir.

Destinasyon 1imaji, bireylerin destinasyonda var olduguna inandiklari
seylerden olusur. Yani tarih, kiiltiir, siyaset ve ¢evre kisilerin destinasyon hakkinda
bildikleri seylerin temelinde degerlendirilir. Destinasyon imaji sadece turistik
degildir; siyasi, ekonomik, sosyal, kiiltiirel, teknolojik ve c¢evresel, i¢ ve dis
faktorlerden etkilenir. Destinasyon imaj1 potansiyel turistleri destinasyona gelmeleri
icin motive edebilirken ayni zamanda caydirabilecegi i¢in de ¢ok Onemlidir
(Temizkan, 2005: 7). Yapilan yerel etkinliklerle bir destinasyon imaj1 olusturulabilir;
ancak bu yore i¢cin yeterli bir unsur degildir. Ayn1 zamanda etkinliklerle birlikte
yoreye Ozgi unsurlart da on plana c¢ikarmak temel hedeflerden biri olmalidir.
Ornegin Paris’i Eiffel, Pekin’i Imparatorluk Saray: ve bisikletliler ordusu, Venedik’i
gondollar, Fas’1 bedeviler ve fes, New York’u Ozgiirliik Anit1 bize her sozciikten
daha hizli ¢agristirir. Hareketli ve hareketsiz dogal ¢cevre ya da toplumsal gelenekler
bize kent adina her seyi anlatir. Boylece bu imajlar bellegimizin ayrilmaz bir
parcalar1 olmaktadir (Engez, 2007: 48).

Yerel etkinliklerin destinasyon imaji1 agisindan nasil degerlendirildiginin
arastirildigr bu calismada, Tekirdag kent merkezindeki etkinlikler hakkinda yerel
paydaslarin ne gibi goriis ve tutumlara sahip olduklar1 belirlenmistir. Bu bakimdan

bolgedeki turizme yon veren kurum ve kuruluslarin temsilcileri ile miilakatlar



yapilarak konunun amacma paralel olarak hazirlanan sorulara cevaplar aranmus;

sonugta ilgili ve sorumlular i¢in ¢ikarimlarda bulunulmustur.

1.1. Arastirma Problemi

Yerel paydaglarin sehir merkezinde organize edilen yerel -etkinlikleri
destinasyon imaj1 agisindan nasil degerlendirdikleri, Tekirdag kent merkezindeki
turizmde soz sahibi yerel paydas temsilcilerinin konu hakkinda ne gibi goriis ve

tutumlara sahip olduklar1 arastirmanin temel problemini olusturmaktadir.
1.2. Arastirmanin Amaci

Bu caligmanin amaci Tekirdag kent merkezindeki yerel paydaslarmn yil iginde
diizenlenen yerel etkinlikleri destinasyon imaj1 acisindan nasil degerlendirdiklerini,

bu konuda ne gibi goriis ve tutumlara sahip olduklarmi belirlemektir.
1.3. Arastirmanin Onemi

Tez ¢aligmasma iligkin alan yazinda “yerel etkinlik” konu bashkli ¢cok fazla
calismanin yapilmadigi; ancak “destinasyon ve destinasyon imaji” iizerine ¢ok sayida
calismanin yapildig1 tespit edilmistir. Bu agidan bakildiginda “yerel etkinlik” ve
“destinasyon” kavramlar1 iliskilendirilerek bu ¢alismaya 6zgiinliik kazandirilmaya
calisilmistir. Bu ¢alismada yerel etkinliklerin destinasyon imaji bakimindan genel bir
degerlendirilmesi yapilmaktadir. Tekirdag kent merkezinde turizme yon veren yerel
paydaslarin yerel etkinliklerin roliine iligskin nasil goriis ve tutumlara sahip olduklar1
arastirilarak ilgili ve sorumlulara 6nemli ¢ikarimlarda bulunulmaktadir. Bagka bir
deyisle yerel paydaslarin konu hakkindaki yapici elestirileri ileriki yillarda

Tekirdag’in imaj1 bakimindan olduk¢a 6nemli goriilecektir.
1.4. Arastirmanin Sayiltilan

e Arastirmada katilimcilarin konuya iligkin goriis ve tutumlariin gergcek duygu
ve diislincelerini yansittig1 varsayilmaktadir.
e Kisa anket ve gozlem formunun yaninda gelistirilen goriisme formunun

arastirmanin amaci dogrultusunda veri toplamaya uygun oldugu varsayilmstir.



e Katilimcilarm goriisme formunda yer alan sorulara verdikleri cevaplarin

dogru ve yansiz oldugu sayilmistir.

1.5. Arastirmanin Simirhhiklarn

e Bu calismada sadece yerel etkinliklerin destinasyon imaji1 bakimidan nasil
bir rol ve dneme sahip oldugu belirlenmeye calisilmistir.

e Bu calismada yerel etkinlikler destinasyon imaji agisindan sadece yerel
paydaslar perspektifinden degerlendirilmistir.

e Bu arastrma sadece Tekirdag kent merkezinde yapilmis bir 6rnek olay
caligmasidir.

e Bazi katilimcilar ile sesin kaydedilmesi konusunda sikintilar yasandigi igin

elle tutulan kayitlarda problem yasanmustir.

1.6. Tanimlar

Bu calismada etkinlik turizmi, destinasyon ve imaj kavramlar1 iizerinde

durulmustur.

Etkinlik: insanmn yogun c¢alisma yiikii, rutin hayat tarzi veya olumsuz
cevresel etkilerden tehlikeye giren veya olumsuz etkilenen bedeni ve zihinsel
sagligini tekrar elde etmek, korumak veya devam ettirmek, ayn1 zamanda zevk ve
haz almak amaci ile kisisel doyum saglayacak, zorunlu ihtiyacglar i¢in ayrilan zaman
disinda kalan bos zaman i¢inde, kisisel istege bagli ve goniillii olarak yapilan

rekreasyonel faaliyetler “etkinlik” olarak adlandirilmaktadir (Celik, 2009: 43).

Etkinlik Turizmi: Insanm yogun calisma yiikii, rutin hayat tarzi veya
olumsuz cevresel etkilerden tehlikeye giren veya olumsuz etkilenen bedeni ve
zihinsel sagligini tekrar elde etmek, korumak veya devam ettirmek, ayn1 zamanda
zevk ve haz almak amaci ile kisisel doyum saglayacak, zorunlu ihtiyaclar i¢in ayrilan
zaman disinda kalan bos zaman i¢inde, kisisel istege bagli ve goniillii olarak yapilan
rekreasyonel faaliyetler “etkinlik” olarak adlandirilmaktadir (Celik, 2009: 43).

Destinasyon: Destinasyon sahip oldugu cesitli turizm kaynaklari ile turistleri

ceken ve yogun olarak turist ziyaretine ev sahipli§i yapan pek ¢ok kurum ve



kurulusun sagladigi dogrudan veya dolayli turizm hizmetlerinin biitiiniinden olusan

karmasik bir iiriindiir (Ozdemir, 2007: 1).

Imaj: Imaj bir nesnenin tiim niteliklerinin algilanmasin da iceren genel bir

tutumsal yapidir (Yarasli, 2007: 3).

Destinasyon Imaji: Genel olarak destinasyon imaji; bireyin bir yer ya da
destinasyon hakkinda sahip oldugu inanglar, diisiinceler ve izlenimler grubudur

(Pekyaman, 2008: 32).



BOLUM 2

YEREL ETKINLIKLER VE DESTINASYON iMAJI

2.1. Etkinlik Turizmi

Insanin yogun calisma yiikii, rutin hayat tarzi veya olumsuz cevresel
etkilerden tehlikeye giren veya olumsuz etkilenen bedeni ve zihinsel sagligmi tekrar
elde etmek, korumak veya devam ettirmek, ayn1 zamanda zevk ve haz almak amaci
ile kisisel doyum saglayacak, zorunlu ihtiyaclar i¢in ayrilan zaman diginda kalan bos
zaman i¢inde, kisisel istege bagl ve goniillii olarak yapilan rekreasyonel faaliyetler
“etkinlik” olarak adlandirilmaktadir (Celik, 2009: 43). Etkinlikler giintimiizde,
turizmi gelistirme ve pazarlama stratejilerinin ayrilmaz ve dnemli bir parcast haline
gelmistir. Bu fenomeni tanimlamak icin “Etkinlik turizmi” ifadesi kullanilmakta ve
“turistik bir ¢ekim unsuru yaratmak icin etkinliklerin sistematik bir sekilde
gelistirilmesi, planlanmas, pazarlanmas1  ve diizenlenmesi”  olarak
tanimlanabilmektedir. Giinlimiizde etkinlik turizmi uluslararasi turizmin 6nemli ve
hizla gelisen bir boliimii olarak literatiirde genis c¢apli arastirmalara konu

olabilmektedir (Cakic1 ve Yavuz, 2012: 4).

Bir turistik iirliniin olusturulabilmesi acisindan {tlkenin, bdlgenin veya
yorenin sahip olmasi gereken ii¢ 6zellik bulunmaktadir. Bu 6zellikler; ulasilabilirlik,
turizm isletmelerinin varlig1 ve ¢ekiciliktir. Cekicilik denilince, turistin bir yeri baska
bir yere tercih etmesi anlagilmaktadir. Ancak s6z konusu tercihin olabilmesi i¢in de,
diger yoreden farkl turistik 6zelliklere ve en azindan onun kadar etkili olan olaylara
da ihtiya¢ vardir. Cekici olaylar arasinda da spor olaylari, kiiltiirel olaylar, fuarlar,
sergiler, diinyada ve Tiirkiye’de diizenlenen yerel etkinlikler ilk akla gelenlerdir
(Kizilirmak, 2006: 182). Etkinlik turizmi, destinasyonlarda bulunan dogal ve fiziksel
turizm kaynaklarini canlandirici, imaj olusturucu ve bir turizm g¢ekiciligi olarak
etkinliklerin, sistematik planlanmasi, gelistirilmesi ve pazarlanmas1 olarak
tanimlanmaktadir. Etkinlik turizmi planlanmis kiiltiirel, sportif, politik ve is amaglh

etkinlikleri kapsar. Bunlar; olimpik oyunlar, diinya capindaki fuarlar, festivaller,



parklar ve benzeri yerlerdeki programlanmis etkinlikler, resmi ziyaretler ve
uluslararas1 hiikiimet diizeyindeki asambleler, toplantilar ve partiler, biiyiik ¢aph
kongreler seklinde gerceklesen biiyiik etkinliklerdir (Karagdz, 2006: 5). Bu
etkinlikler, etkinlige katilanlara bireylerin serbest zamanlarin1 zevk alarak
gecirmelerini, is disinda daha degisik ugraslarda bulunmalarmi, yeni dostluklar ve
arkadasliklar kurmalarini, basari duygusunu hissetmelerini, yaraticilik duygusunu
tatmalarini, fiziksel acidan kendilerini saglikli hissetmelerini, macera ve yeni
tecriibeler edinmelerini saglamaktadir (Sertkaya, 2001: 28). Dolayisiyla etkinliklerin
dogasmda kendi kendini ddiillendirme, yapisinda zevk 6gesi mevcuttur (Ozel, 2004:

29).

Etkinlikler, turizm olgusunun en hizli, eglenceli ve canli unsurlarindan biridir.
Destinasyonlar diger tiim ¢ekiciliklerinden farkli olarak etkinliklerin en temel
cekiciligi zaman smirliligi ve benzersizligidir. Buna ek olarak, etkinlikler giinliik
yasamda karsilasilmayan farkli bir heyecan ortami sunmaktadir. Etkinlikler, planh
veya plansiz, periyodik veya belirli bir zamanda gergeklesseler de tiim etkinlikler
sinirl bir zamana sahiptir. Bu zaman sinirliligr etkinliklerin en temel cekiciligidir.
Etkinlikler, katilimec1 profili, yonetimi, organizasyon yapisi, etkinligin yapildigi
zaman ve etkinligin gecici olmas1 gibi 6zellikler, etkinliklerin benzersiz olmasini

saglamaktadir (Uygur ve Celik, 2010: 37).

Yerel etkinlikler yorenin diger turizm olanaklarinin artmasmi da
saglamaktadir (http://www.centralcoast.tas.gov.au). Etkinlik turizmi kapsamida
diizenlenen aktiviteler (festival vb) daha canli hale getirilerek o destinasyonun
gelismesine katkida bulunabilinir (Getz, 2004: 174). Benzersiz olan bu etkinliklerin
s0z konusu olumlu etkileri calisma hayatinda da kendini gostermektedir. Etkinlikleri
bir insan gereksinimi olarak kabul edebiliriz. Bu ylizden gereksinimlerini karsilamig
bir kisinin isinde daha basarili olabilecegini sdyleyebiliriz. Ruhsal ve bedensel
yenilenmesini saglamis kisiler, yaptiklari isi daha istekli yapacak ve daha verimli
olacaklardir (Kuvan, 1993: 5). Dolayisiyla dinlenmek ve eglenmenin de en az
calismak kadar bir gereksinim igerdigi unutulmamalidir. Dinlenmek ve eglenmek
kavramlarmin 6nemli bir bolimiinii iceren etkinlik, ileri iilkelerde insan yasaminin

bir parcasidir. Diger bir deyisle, ¢calisma ve etkinlik insan yasantisinin iki temel



fonksiyonudur (Altingekig, 2000: 39). Bir bolgede diizenlenen etkinliklerin
ziyaretgilerin kalis siiresini uzatmada, ziyaretcilerin daha fazla harcama yapmasinda,
yorenin farkindaligini saglamada, kurum ve kuruluslar ile toplumun kaynasmasinda

ciddi katkilarda bulundugu ileri siiriilmektedir (Janeczko vd, 2002: 8):

Her bir etkinlik biliyiik bir ¢abay1 bilinyesinde barindirir. Ciinkii etkinlik
demek, etkinlik planlayicilari, etkinlik katilimcilar: ve bu iki grup arasinda iletisimi
saglayan sistemin muhtesem uyumu anlamina gelmektedir. Hi¢bir etkinlik birbirine
benzememekte ve her bir etkinlik katilimeilara farkli deneyimler kazandirmaktadir.
Etkinligin gergeklestigi destinasyonda bulunmak, o atmosferi paylagmak, orada
bulunmus oldugunu sdylemek turistleri motive eden en Onemli faktorlerdir. S6z
konusu etkinlige katilim gdsterilmemesi durumunda ise turistler i¢in kagirilmis bir
firsat olarak degerlendirilmektedir (Uygur ve Celik, 2010: 38). Bu yiizden etkinlige
katilimi artirmak ve etkinliin basarisi i¢in reklam ve promosyonlara 6nem vermek
gerekir (http://www.manningham.vic.gov.au). Bdylece etkinliklerle bir sehrin
pazarlanmasina, tanitimma ve imajmna katki saglanabilir (Kwon, 2002: 11). Sehrin
pazarlanmasina katki yapan etkinlikler boylece bolgesel kalkinmaya da yardimci

olmaktadir (Quinn, 2009: 10)

Kisilerin rekreasyon etkinliklere katilimi “Sert ve Yumusak” ya da “Aktif
veya Pasif” etkinlikler olarak ayrilmistir. Aktif yani sert rekreasyon etkinliklerde kisi
etkinligin yapicisi, yaraticisi roliindedir. Bu etkinlikler yiiksek bir bilinglilik, ilgi ve
yogunluk gostermektedir. icerik acisindan kisinin tek basmna aktif olarak katilmasi
gereken etkinliklerdir. Bu nedenle, bu tiir etkinliklere kisinin yaratici kabiliyetlerini
gelistiren, belli ihtiyaglar1 karsilayan ve kisinin bilingli ilgisini belli bir noktaya
yonlendiren etkinlikler olarak bakilmalidir. Bahce ve toprak isleriyle ilgilenme,
resim, heykel, tiyatro gibi gilizel sanatlarla ugrasma, spor yapma, edebiyat, bilim,
teknik alanlarinda kitap okuma vb. etkinlikler aktif rekreasyon etkinliklere 6rnek
verilebilir (Arslan, 1996: 26). Rekreasyon etkinlikler, etkinliklerin i¢cinde bir etkinlik

tiirli oldugu i¢in bu smiflandirmayi tiim etkinlikler i¢cin genellenebilir.

Ozel  etkinlikler,  genellikle  biiyiiklik ve  Olgeklerine  gore
siniflandirilmaktadirlar. S6z konusu etkinlikler, mega faaliyetler, bolgeye 6zgi

faaliyetler ve biiyiik faaliyetler olmak iizere li¢ kategoride incelenmektedir. Ancak bu



kategorilerin kesin tanimlar1 bulunmamakta ve aralarindaki farklar, ¢ogu zaman net
olarak goriilememektedir (Kizilirmak, 2006: 183). Bu siniflandirma ileride bir baglik
altinda daha ayrmtili agiklanmistir. Etkinlikler kisaca s0yle 6zetlenebilir (Kog, 2006:
7):

e Serbest zaman dilimlerinde ger¢eklestirilir,
e Bireylerin yitirdikleri enerji, saglik (beden ve zihin) ve motivasyonlarini
yeniden kazandirmak ya da siirdiirmek amacini tasir,

e Istege bagli, bireysel ya da gruplar seklinde gergeklestirilebilir.
2.1.1. Etkinlik Turizminin Katkilar1 ve Ozellikleri

Etkinlik turizmi turizmin en hizli biiyiiyen turizm cesitlerinden biridir. Kirsal
alanda yapilan etkinlikler yoresel ekonominin canlanmasina da arag olarak katkida
bulunmaktadir (Irshad, 2011: 2). Etkinlik turizmi hem ziyaret¢ilere hem de o topluma
cesitli sekillerde katkilarda bulunmaktadir. Bunlar su sekilde siralanabilir: (Karagoz,
2006: 7):

e Turizm sezonunu uzatmak,

e Turizmi ¢esitlendirmek,

e Turizm talebinin iilke i¢cindeki farkl destinasyonlar arasinda esit dagilimini
saglamak,

e Bolgelere yeni gelir kaynaklar1 yaratmak,

e Destinasyonlarin ¢ekiciligini ve farkindaligmi arttirmak,

e Yeni alt yap1 ve hizmetlerin olusturulmasi ya da mevcut hizmetlerin ve
altyapinin gelistirilmesi i¢in harekete gecirici bir etken olmak,

e Destinasyona medyanin ilgisini ¢cekmek,

e Giclii ve aktif imajlar olusturarak ve kiiltiirel temalar yaratarak destinasyon
markalamasina yardimei1 olmak.

e Tek bir seyahatin yeterli oldugunu diisiinen insanlari, tekrar ziyaretler i¢in

tesvik etmek,

Etkinliklerin temel ozellikleri ise soyle siwralanabilir (Karagéz, 2006: 7-8;
http://www.redland.qld.gov.au):



o Sinirli siireli

¢ Bir kez ya da nadiren gerceklesen

e Sira dis1 (giinliik hayatin disinda)

e Halka ac¢ik olmasi

¢ Belirli bir temay1 kutlamak veya gostermek

e Kendilerine ait sabit bir yapilarinin (bina, tesis vb.) olmamasi (spor
etkinlikleri harig)

e Etkinlik programlarmin ayr1 ayr1 birgok aktiviteden olusmasi

e Tim aktivitelerin siirekli ayn1 bolgelerde diizenlenmesi.

Bazi etkinlikler rekreasyon aktiviteleri cergcevesinde degerlendirilebilir. Insanlar bu
rekreaktif etkinlikler sayesinde bir takim kazanimlar elde ederler. Rekreaktif
etkinliklerin kisiye sagladigi hazzi ayni zamanda diger etkinliklerden de almak

miimkiindiir. Bunlar su sekilde ifade edilebilir (Adilogullari, 2007: 23-24):

1-Fiziki saghk gelisimini yaratir: Rekreasyon aktiviteleri igerisinde bir¢ok
insanin rekreaktif ithtiyacini karsilayacak cesitlilikte ve 6zellikte olan beden egitimi
ve spor etkinlikleri 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu etkinlikler insanin yavas
hareketinden dogan sorunlarin ¢oziimii ve saglikli-zinde yasamasinda 6nemli roller

ustlenmektedir.

2-Ruh sagh@ kazandirir: Insanlarm giinliik yasantilarinda karsilastiklar
sorunlardan arinmasi ve uzaklasmasi i¢in yapilacak olan rekreasyonel faaliyetler
katilanlar1 mutlu eder, stresten wuzaklastirir ve ruhsal olarak rahatlamalarini

saglamaktadir.

3-insam1  sosyallestirir: Daha ¢ok grupsal olarak gerceklestirilen
rekreasyonel faaliyetler insanlarin sosyal iliskiler kurmasinda ve gelistirmesinde son
derece 6nemli rol oynamaktadir. Rekreatif bir oyun igerisinde grup arkadaslar: ile
dayanigma, yardimlagma, miicadele ve farkli meslek gruplar1 igerisindeki insanlarin

birbiri ile iletisim ve bag kurmasinda 6nemli rol oynamaktadir.

4-Kisisel Beceri ve Yetenegin Gelismesini Saglar: Insanin ¢ogu zaman

hangi yetenekte oldugu anlasilamayabilir. Bu durum ancak kisinin zevk alarak
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yapacagi aktivitelerde degisebilmektedir. Herhangi bir rekreasyonel faaliyete katilan

birey gercek performans ve yeteneginin ¢ikmasini saglayabilmektedir.

5-Yaratia giicii gelistirir: Rekreatif faaliyetler insanin her yas donemindeki
yaratici gliciinii ortaya ¢ikarmasinda ve bu giicii gelistirmesinde yardimci olmaktadir.
Yaratic1 olmak insanin i¢inde sakli olan ve ¢ogu zaman insanmn bunun farkinda
olmadig: bir yetenektir. Yaratic1 6zellikler denemelerle gelismektedir. Rekreasyonel

faaliyetlerde bu denemeler i¢in ¢ok uygun olmaktadir.

6-Calisma Basansi ve Is Verimini Arttinir: Yogun is temposunda bulunan
insanlarda dogal olarak belli bir siire sonra baglangigta sahip olduklari ¢aligsma sahas1
verimlilikleri giderek azalmaktadir. Bu tempodan bir an olsun kurtulmak ve hem
fiziksel hem de ruhsal olarak yeniden moral ve giic depolamak amaciyla rekreasyon

faaliyetleri onemli rol oynamaktadir.

7-Ekonomik Hareketlilik Gelistirir: Kisi bos zamanlarin1 degerlendirirken
sececegl etkinlik c¢esidiyle ekonomik islevi olan bir iiretim saglayabilmektedir.
Ozellikle kirsal kesimde agilan halicilik kurslari, el sanatlar1 dgrenmek bunlara drnek

olarak verilebilmektedir.

8-insam1 Mutlu Eder: Rekreasyon faaliyetlerinin temel olarak amaci
insanlarin mutlu olmasini saglamaktir. New York liniversitesinin yaptigi ve binlerce
insanin katilmasiyla gerceklesen bir arastirmanin sonuclarina gore; mutlu insanlar
mutlu olma sebeplerini sdyle agiklamistir:

1-Isine ilgi duymak.

2-Hobilere ilgi duymak.

3-Diger seylere ilgi duymak (insan, ¢evre gibi).

4-Maddecilige dnem vermek.

5-Kisilerle ve gruplarla sanat yolu ile iliski kurmak, onlara karsiliksiz hizmet

etmek.
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2.1.2. Etkinlik Planlamasi ve Amaclar

Planlama amaca erigsmek i¢in yapilmasi gereken faaliyetlerin nerede kimin
tarafindan yapilacagini, hangi siraya gore nasil, ne kadar zamanda tamamlanacagini
gosteren tasaridir. Planlarim hazirlanmasi, uygulamaya konulmasi, elde edilen
sonuglarin degerlendirilmesi planlama c¢alismalarinin esasini olusturmaktadir. Diger
bir deyisle planlama; amaca ulasmak i¢in izlenecek yolun 6nceden saptanmasidir.
Toplanti, gala organizasyonlari, kongre, konferans ve diger 0zel etkinlik
organizasyonlarinda etkinligin tiirline ve boyutuna bakilmaksizin yapilmasi gereken
ilk islem planlamadir. Etkinlik planlamasinda bulunmasi gereken noktalar soyle

stralanabilir (Celik, 2009: 48):

e ilk planlama ve biitgeleme

¢ Organizasyon ve zamanlama,

Etkinligin gerceklesecegi destinasyonun secilmesi,

Ulasim,

Konuklarm agirlanmasi,

Toplanilacak yer ile ilgili isteklerin ger¢eklestirilmesi,

Etkinlik iletisimi (medya),

Yiyecek ve igecek organizasyonu,

Diger faktorler (Eglence, fotografcilik vb).

Etkinlik planlamasi yapilirken de dikkat edilmesi gereken unsurlar vardir.
Ciinkii yapilan bir etkinligin saglikli olabilmesi i¢in bir takim seylere dikkat edilmesi
gerekir. Bunlar sirasiyla (Adilogullari, 2007: 17-18);

1-lgi: Etkinlik planlamasinda grup ve kisilerin ilgisi 6n planda tutulmalidir.

Insanlarin ilgi ve arzular1 dikkate almmalidir.

2-Yas: Faaliyetler, katilacak kisi ve gruplarin yaslar1 dikkate alinarak, o yaslara

uygun olarak diizenlenmelidir. Kisilerin yaslarina gore faaliyet planlanmalidir.

3-Cinsiyet: Bos zaman degerlendirme faaliyetlerinde erkek-kadin arasindaki
cinsiyet  farkliliklar1  dikkate alinmali, miisterek faaliyetler buna gore

diizenlenmelidir. Her iki grup icin 6zellikli faaliyetler yapilabilir.
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4-Yer-mekan: Faaliyet diizenlendigi alan, ¢ekicilik ve gergeklesme agisindan
cok onemlidir. Faaliyet merkezinin konumu, biiylikliigli faaliyetin gergeklesmesini

ve ilgisini arttirir.

5-Yetenek-beceri: Faaliyete katilacak kisi veya gruplarm yetenek becerilerini
dikkate almak gereklidir. Kisilerin beceri ve yeteneklerine gore toplu katilimin

olabilecegi ortak rekreasyon faaliyetleri diizenlenmelidir.

6-Zaman: Faaliyetlerin diizenlenme zamani, mevsimi ve faaliyetlerin siiresi

Onemli bir faktordir.

7-Fayda-tatmin: Bos zaman degerlendirme amaci kisilere dinlence, tatmin ve

yarar saglamalidir.

8-Grubun biiyiikliigii: Rekreasyon faaliyetlerinde bireylere ve gruplara
yonelik ayr1 ayr1 diizenleme yapilmahdir. Katilacaklarin sayilari, faaliyetlerin

yonetimini yakindan etkilemektedir. Gruplarin biytikligi faaliyet alaninin

kullanimini da etkilemektedir.

9-Organizasyon sekli: Faaliyet diizenlemedeki amag katilanlarin programdan
azami kazan¢ ve hoslanmay1 saglamaktir. Bu nedenle diizenlemenin kar amagli olup
olmamasi, 6zel ve kamu kurulusu tarafindan diizenlenmesi katilimcilar: etkiler. Bazi

faaliyetler kisisel organizasyonu, bazi faaliyetler ise grup organizasyonu gerektirir.

10-Planlama ve yonetim: Program planlama, cesitli boliimler arasinda
isbirligi gerektiren bir faaliyettir. Programlanacak faaliyet ve projeler dnceden
saptanip en 1yi sekilde gergeklestirilmeli ve yonetilmelidir. Toplumun ve miisterilerin
ihtiyaclar1 goz Oniine alinarak, devamli degisen yenilik¢i planlamalar yapmak

gerekmektedir.

Etkinlik planlamasina baslamadan once karar verilmesi gereken nokta ise
etkinligin amagla diizenlenecegine karar verilmesidir. Etkinlik amaglarina drnekler

asagidaki gibi siralanmistir (Celik, 2009: 48-51):

Toplanti:

e Uriin ya da sirket i¢in yeni bilgilerin saglanmast,

e Calisanlar1 i yeri disinda farkli bir ortamda bir araya getirmek,



e Fikir degisimini saglamak,

e Problemlere ¢oziimler iiretmek,
e Piyasaya yeni bir {iriin sunmak,
e Egitim.

Sirket etkinlikleri:

e Calisan giinleri,

e Tiiketici giinleri,

e Tedarik¢i glinleri,

¢ Gala yemekleri,

¢ Yonetici ve ¢alisanlar1 bir araya getirme,
e Yeni Uriin sunumu,

e Farkindalik yaratma,

e Marka hatirlatma,

e Y1l doniimlerinin kutlanmasi.
Fon Tedariki:

e Arastirmalar i¢in fon tedariki,
e Medyanin dikkatini cekme,
e Halkta farkindalik uyandirma,

e Sponsorlarin ilgisini ¢gekmek,

e Bagis yapanlarin ve bagis alanlar1 bir araya getirme,

e GoOntlli sayismi arttirma,
e lletisim agin1 gelistirmek.
Konferanslar:

e Bilgi transferi,

e Yeni Uriin sunumu,

e Satiglarin gézden gecirilmesi,

13

e Calisanlari, saticilari, tedarikgileri, miisterileri ve ilgilileri bir araya getirme,
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Ozel Etkinlikler:

e Satiglarin artmasini saglamak,

e Gelecek stratejilerin konusulmasi,

e Satis giiciiniin ve yOneticilerin bir araya getirilmesi,

e Medyanin ilgisini ¢ekmek,

e Halkin ilgisini cekmek,

¢ Yeni miisterileri etkilemek,

e Uriin sunumu,

e Odiil takdimi,

e Takdirlerin iletilmesi, gibi amaglar bulunmaktadir. Etkinlik organizatorii

organize edecegi etkinligin amacini ortaya koymali ve diger asamalar gecmelidir.

2.1.3. Etkinlik Turizminin Tiirleri

Etkinlik turizminin c¢esitli tiirleri bulunmaktadir. Bu etkinlik tiirleri de
biiytikliklerine gore de farklhilik gostermektedir. Etkinlikleri smiflandirmak

gerekirse;

1) Mega faaliyetler, ekonominin tamamini etkileyen ve biitiin kiiresel medyada
yank1 uyandiran faaliyetlerdir. Olimpiyatlar ve diinya fuarlar1 gibi olaylar bu kategori
icerisinde yer almaktadirlar (Kizilirmak, 2006:183). Bu tiir etkinliklere katilim orani
yiiksek, etkinliklerin finansal etkisi giiclii, medyada yer alma siiresi uzun, politik,
ekonomik ve sosyal etkilerin yogun oldugu etkinliklerdir. Mega etkinlikler en biiyiik
kar getiren etkinlik tiirlerinden birisi olmasi ve ev sahibi destinasyonun imaji
iizerinde onemli etkiler yaratmasindan dolay: turizm etkisinin en fazla arastirildig:
etkinliklerdendir. Mega etkinlikler turizmin en biiyiik kar getiren etkinlik
tiirlerindendir. Bu nedenle mega etkinliklerin etkisinin Ol¢limiinde; bolge turizm
hacmi, ziyaret¢i sayisi, altyapi, Orgiitsel gelisim, medyanin ilgisi gibi kriterler
incelenmektedir (Celik, 2009: 58). Mega etkinliklerin o6zelliklerini asagidaki gibi
aciklanmistir (Karagoz, 2006: 15).

¢ Genis kalabalik kitlelerini ¢cekmeleri,

e Oldukca biiylik maliyetler gerektirmeleri,
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¢ Genis 0lgekte gerceklesmeleri,

e Festival ve diger etkinliklerle i¢ ige olmalar1 ve bu etkinliklerle birlikte
gerceklesmeleri,

e Ulusal veya uluslararasi 6l¢ekte diizenlenmelersi,

e Konaklama, yiyecek igecek gibi iliskili hizmetlere talep yaratmalari,

o Gergeklestigi bolgeye veya ililkeye biiyiikk Olclide prestij ve saygmlik
kazandirmalari,

e Bolgeye biiyiik yatirimlar ¢ekebilmeleri,

e Etkinlikler sonras1 gerceklestigi bolgeye hizmet ve yapilar birakmalari,

e Kentsel yenilenmeyi saglamalari.

2) Bolgeye 6zgii yerel etkinlikler, bir sehrin veya bolgenin ruhunu yansitan ve
bolgenin s6z konusu faaliyetlerle anilmasini saglayan olaylardir. Brezilya’daki Rio
De Janerio Karnavali, Almanya Miinih’teki Oktober Festivali ve Tiirkiye’de
diizenlenen yerel etkinlikler, bu tiir olaylara 6rnek olarak gosterilebilir (Kizilirmak,
2006: 183).Yoresel etkinlikler, genellikle bir yorede yasayanlara eglenceli, hosca
vakit gecirtmek amaciyla diizenlenen etkinliklerdir. Bu tiir etkinlikler genel olarak
toplumsal onuru artirmak, aitlik duygusunu giiclendirmek ve s6z konusu yoreye ait
duyarlhilig1 artirmak amaciyla diizenlenmektedir. Ayrica, bu tiir etkinlikler kisilerde
yeni fikir ve deneyim olusmasi1 bunun yaninda spor, sanat ve bunun gibi etkinliklere
katilmay1 cesaretlendirmesinden dolayr Onemlidir. Bu nedenle yerel yonetimler

yoresel etkinliklere 6nem vermelidir (Celik, 2009: 60).

3) Biiyiik faaliyetler, onemli sayida ziyaret¢i ceken, 6nemli ekonomik faydalar
saglayan ve medya giindeminde yer alan olaylardir. Ornegin, uluslararas1 miizik
festivalleri bu kategori igerisine girmektedir. Ozel etkinlikler amaclarma ve
icerisinde yer aldiklar1 sektorlere gore de siiflandiriimaktadir. Ornegin sportif, halka
acik ve ticari faaliyetler bu tiir smiflandirma icerisinde yer almaktadir (Kizilirmak,

2006: 183). Bu etkinlikleri tiirlerini bir sekil iizerinde gostermek gerekirse;
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Sekil 2. 1. Biiyiikliiklerine Gore Etkinlikler

MEGA ETKIMLIKLER
Yiiksek Turist Talebi
e

Dedgeri

BUYLIK ETKIMLIKLER
Yiiksek Turist Talebi
wve Degeri

BOLGESEL ETKINLIKLER

Orta Turist Talebi

YEREL ETKIiNLIKLER

Diigiik Talep Diigilk Talep ve Diigiik

Deider

Kaynak: Getz, 2008: 407; Celik, 2009: 56

Etkinlikler igeriklerine gore de simiflandirilmaktadir. Getz (2008: 404) bu

siniflandirmay1 Tablo 2. 1.’de sdyle gostermektedir.

Tablo 2. 1. Etkinliklerin Igeriklerine Gére Smiflandirilmasi

Kiiltiirel Kutlamalar
« Festivaller
« Karnavallar

Spor Etkinlileri

is ve Ticaret Etkinlikleri « Profesyonel ve Amatér

« Dinsel Etkinlikler
o Torenler

Politik Etkinlikler
o Zirveler
o Resmi Torenler
o VIP Ziyaretler

Sanat ve Eglence
Etkinlikleri

« Konserler

« Odiil Térenleri

« Kongre ve Toplantilar
o Fuarlar

Egitimsel ve Bilimsel
Etkinlikler

« Seminer

« Konferanslar

« izleyici ve Katilime1

Ozel Etkinlikler
« Diigiin
o Partiler

Kaynak: Getz, 2008: 404
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2.1.4. Etkinlik Turizminin Etkileri

Ozel etkinliklerin ev sahibi toplum ve ¢ikar sahipleri iizerinde ¢ok sayida
olumlu ve olumsuz etkileri bulunmaktadir. Tiim bu etkileri belirlemek, 6nceden
bilmek ve tiim taraflar i¢cin en 1yi sonuglara ulasarak faaliyetlerin etkilerinin toplamda
olumlu olmasini saglamak gorevi, yoneticilerinin gergeklestirmesi gereken bir
gorevdir. Biitlin faaliyetlerin, katilimcilar1 ve bazen de ev sahibi toplum iizerinde
dogrudan sosyal ve Kkiiltiirel etkileri bulunmaktadir. Bu etkiler, herhangi bir spor
karsilagmasinda veya konserde ortaya ¢ikan ortak bir eglencenin paylasilmasi kadar
basit olabilir. Bunun yani swra, 6zel etkinliklerin gurur verici etkileri, toplumsal
faaliyetler ve ulusal kutlama giinleri gibi olaylarda ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle bazi
sportif ve kiiltiirel faaliyetlerin katilimcilar iizerinde kalici etkileri bulunmaktadir.
Baz1 faaliyetler ise, insanlarin kendi sosyal ve kiiltiirel ufuklarmi agmasma neden
olmaktadir. Tablo 2. 2.’de 6zel etkinlikler ile ilgili ortaya ¢ikan olumlu ve olumsuz

etkileri, sosyo-kiiltiirel, fiziksel ve g¢evresel, politik ve turizm ve ekonomik etkiler

olarak dort gruba ayirmak miimkiindiir (Kizilirmak, 2006: 185).

Tablo 2. 2. Etkinliklerin Olumlu ve Olumsuz Etkileri

ETKILER OLUMLU ETKILER OLUMSUZ ETKILER
Deneyimlerin paylasilmasi Toplumsal yabancilasma
Geleneklere tekrar hayat 21_}1?13;12]:01311‘;(11‘11( imaj1
otu aligkanliklar
SOSYOKULTUREL kazandirilmasi Kotive Eullanma
Toplumsal onurun olusturulmasi 4
Sosyal kaydirma
Toplumsal gruplarin onaylanmasi Sosyal huzurun kaybolmas
Katilimlarin artmast
Yeni fikirlerin olugsmasi
Kiiltiirel deneyimlerin artmasi
Cevresel diizenlemeler Cevre zarar vermesi
En iyinin yapilmasi Kirlilik
FiZiKSEL Cevresel duyarliligin artmasi Kalitlara zarar vermesi
VE Altyapiya katki saglar Ses kirliligi
CEVRESEL Ulasim ve iletisim sistemini gelistirmesi Trafik sorunlari
Sehirlesme
Uluslararasi prestij Hatalardan dogan riskler
Gelismis sehir profili Fonlarin yanlis kullanilmasi
. Yatirimlarin pazarlanmasi Hesaplamanin yapilmamasi
POLITIK Sosyal baglilik Propaganda
Yonetim deneyimi saglama Toplumsal kontrol
yaptlmamast
Ideolojilerin onaylanmasi
Destinasyon pazarlamasi ve artan turist Toplumun turizme direnmesi
ziyaretleri Otantikligin kaybolmasi
X Turist konaklama siiresinin uzamasi Imajin zedelenmesi
EKONOMIK Yiiksek kazang Kotiiye kullanma
Vergi gelirinin artmasi Fiyatlarin artmasi
Is olanaklarinin artmasi Yanlis finansal yonetim
Ticari etkinlikler Finansal kayip
Yeni is olanaklari

Kaynak: Celik, 2009: 85




18

Etkinlik turizminin ev sahibi destinasyon ve paydaslar agisindan olumlu ve
olumsuz etkileri bulunmaktadir. S6z konusu etkiler ve yararlar etkinlik hazirlik
asamasinda, etkinlik siiresince ve etkinlik sonrasinda goriilebilir. Sonug olarak ortaya
cikan etki ve yararlar katilimcilari, yerel isletmeleri, toplumu ve diger paydaslar1
etkileyebilmektedir. Kimi caligmalarda etkinliklerin etkilerini belirlemek {izere
yapilan ¢aligmalarin ekonomik etkiler lizerinde yogunlastigini ve diger alanlara da
yonelmenin  gerekliliginden  bahsedilmis; bu baglamda etkinligin  genel
degerlendirmesinin yapilabilecegi “Baglanti Modeli (Linkage Model)’i ortaya
cikmistir. S0z konusu modelde etkinlik 6ncesi etkiler, etkinlik sirasindaki etkiler ve
etkinlik sonrasi etkiler ile baglanti1 kurulmustur (Celik, 2009: 83-84). Yerel
etkinlikler yoredeki turizmin gelisimine katki yapmakla birlikte etkinlige katilan
insanlara ciddi anlamda eglence ve sosyallesme firsat1 sunmaktadirlar (Prentice ve
Andersen, 2003: 8). Yine bunun yaninda yerel halka ek gelir, istihdam ¢esitli vergi
gelirlerinin artisini1 saglar (Maughan ve Bhanchini, 2004: 13).

2.2.Yerel Etkinlikler

Yoresel etkinlikler, genellikle bir yorede yasayanlara eglenceli, hosgca vakit
gecirtmek amaciyla diizenlenen etkinliklerdir. Bu tiir etkinlikler genel olarak
toplumsal onuru artirmak, aitlik duygusunu gii¢clendirmek ve s6z konusu yoreye ait
duyarlhilig1 artirmak amaciyla diizenlenmektedir. Ayrica, bu tiir etkinlikler kisilerde
yeni fikir ve deneyim olusmasi bunun yaninda spor, sanat ve bunun gibi etkinliklere
katilmay1 cesaretlendirmesinden dolayr Onemlidir. Bu nedenle yerel ydnetimler
yoresel etkinliklere 6nem vermelidir (Celik, 2009: 60). Yoresel etkinlikler de ancak
basarili bir pazarlama ile sonuca ulasabilir. Basarisiz pazarlama ile 1yi bir etkinlik

gerceklestirilemez (http://www.aoifeonline.com).

Ozel etkinlikler, diizenleyici kamu ve dzel sektdr kisi ve kuruluslar ile ev
sahibi toplumlar tarafindan, genellikle sosyal ve kiiltiirel kutlama etkinlikleri olarak
da gorilmektedir. Turizm sektoriiniin yeterince gelismedigi yoreler, turizm
sektoriiniin gelismesi, turizm sezonunun uzatilmasi, topluma yeni gelir kaynagi
yaratilmasi, ekonomik faaliyetlerin canlandirilmasi, yerel veya bolgesel bir tema
veya imajm yaratilmast ve bdlgenin turizm etkinlikleri paketine bir katkida

bulunulmas: gibi amaglarla, yerel etkinliklere ve bunlarm diizenlenmesine iliskin
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calismalara 6nem vermeye baslamislardir. Ozel etkinliklerin gelismesi ve dneminin
artmas1 nedeniyle, akademik anlamda da caligmalar yapilmis ve 6zel etkinliklerin
yonetimine verilen dnem, egitim kurumlarinm konu ile ilgili egitim programlarmi
gelistirmesi ve Ozel etkinlikler sektoriinlin farkli alanlarina hizmet eden ¢ok sayida

mesleki orgiitiin kurulmasiyla da acik¢a ortaya ¢ikmaktadir (Kizilirmak, 2006: 184).

Yoresel etkinlikler daha c¢ok diizenlendigi yorenin motiflerini tasimaktadir.
Yerel yonetimler bulunduklari yorenin tanitimi i¢in bolgede yetisen tarimmsal
dirtinlerin isimlerini etkinligin adi olarak koyup, etkinlikleri bir anlamda yorenin

kimligi ile sembollestirmektedir.

I1 ve ilge yonetimlerinin diizenledigi tarimsal etkinliklerin arasinda meyve ve
sebzeler ilk siralarda yer almaktadir. Tarimsal trtlinler ile ilgili yerel etkinlik ve
festivallerin diizenlenmesinde temel amaglar, il ve ilgelerin iiretmis olduklar1 tarimsal
driinlerin tanitimmin yapilarak yerel ekonomiye katki saglanmasi, gelenek ve
goreneklerin yasatilmasi ve yore halkinin sanat ve kiiltiir ile ilgili beklentilerinin
karsilanmasidir. Diger etkenler ise, bolgenin diizenlenen etkinlik sayesinde ulusal
basimn araciligiyla iilke i¢inde tanitiminin yapilmasi ve yorede hem i¢ turizm hem de
dis turizmin gelismesine olanak saglanmasidir (Kizilirmak, 2006: 188). Yerel
etkinliklerin olumlu yanlarinin yaninda etkinligin yapildig1 kentte ¢op sorununa,
daha fazla polisin etkinligin bulundugu yerde olmasina ve trafik kontroliiniin

zorlagsmasina neden olmaktadir ( Walo vd., 1996: 6).

Yerel etkinlikler amacina, konularma gore farklilasmakta, buna gore de

kategorilesmektedir (Kizilirmak, 2006: 188).

1) Tarimsal triinler ile ilgili etkinlikler

2) Kiiltiir ve sanat ile ilgili etkinlikler

3) 1l ve ilgelerin kurtulus giinii kutlamalar1
4) Yayla senlikleri

5) Spor tiirleri ile 1lgili etkinlikler

6) Ozel giin ve hafta kutlamalari

7) Tarihi ve dini kisilerin anilmasi

8) il ve ilge senlikleri
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9) Bahar, Nevruz ve hidrellez ile ilgili etkinlikler
10) Fuar ve panayirlar

11) Miizik, dans, opera, bale ve folklor etkinlikleri
12) Rekreasyon ile ilgili etkinlikler

13) Yiyecek ve icecek tiirleri ile ilgili etkinlikler
14) Turizm senlikleri

15) Genglik ve cocuk etkinlikleri

16) Atatiirk’iin il ve ilgeleri gelisinin kutlanmasi
17) Stinnet solenleri

18) El sanatlari ile ilgili etkinlikler

19) Hayvancilik ile ilgili etkinlikler

20) Ulusal bayramlar

21)Dostluk ve dayanigma ile ilgili etkinlikler
22)Madencilik ile ilgili etkinlikler

Tirkiye’de yerel etkinliklerin konularma gore dagilimi yukarida maddeler
halinde belirtilmektedir. Tiirkiye’deki yerel etkinliklerin bdlgelere dagilimi ise tablo’

da gosterilmektedir.

Tablo 2. 4. 2012 Yilinda Tiirkiye’de Diizenlenen Yerel Etkinliklerin illere Gore

Dagilimi
Etkinlik Etkinlik
iL Sayisi iL Sayisi
Adana 24 Izmir 66
Adiyaman 8 Kahramanmarasg 7
Afyonkarahisar 22 Karabiik 4
Agrn 3 Karaman 10
Aksaray 6 Kars 3
Amasya 21 Kastamonu 17
Ankara 20 Kayseri 22
Antalya 48 Kilis 1
Ardahan 2 Kirikkale 3
Artvin 35 Kirklareli 9
Aydin 14 Kirsehir 3
Balikesir 28 Kocaeli 18
Bartin 8 Konya 63
Batman 3 Kiitahya 14
Bayburt 2 Malatya 10
Bilecik 4 Manisa 10
Bingol 4 Mardin 2
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Tablo 2. 4. (Devam) 2012 Yilinda Tiirkiye’de Diizenlenen Yerel Etkinliklerin Illere

Gore Dagilimi
Bolu 7 Mugla 28
Burdur 16 Mus 1
Bursa 63 Nevsehir 8
Canakkale 30 Nigde 8
Cankirt 11 Ordu 22
Corum 13 Osmaniye 6
Denizli 20 Rize 10
Diyarbakir 17 Sakarya 20
Diizce 12 Samsun 11
Edirne 14 Siirt 5
Elaz1g 8 Sinop 9
Erzincan 14 Sivas 24
Erzurum 11 Sanliurfa 3
Eskisehir 14 Sirnak 1
Gaziantep 13 Tekirdag 8
Giresun 18 Tokat 38
Antalya 48 Kilis 1
Gumiishane 28 Trabzon 38
Bolu 7 Mugla 28
Hakkari 2 Tunceli 3
Hatay 11 Usak 9
Igdir 2 Yalova 7
Isparta 15 Yozgat 6
Istanbul* 19 Zonguldak 9

Kaynak: http://www.tanitma.gov.tr, 2012; http://www.istanbulkulturturizm.gov.tr, 2012

2.2.1. Festivaller

“Senlik, solen, bayram, eglence” anlamlarini igeren festival, bin yillardan beri
tarim toplumlarinda, giiz ve bahar aylarinda tekrarlanan, devrine gore “mutantan”
bereket ritiiellerinin devami niteligindedir. Hiristiyan Avrupa’da yerel aziz giinlerini
tanimlayan festival, ritiiel kaynaktan beslenerek gelisen, kapsamli sanat etkinliklerine
de ad olmus, zamanla anlam genislemesine ugrayarak yerel-bolgesel kutlamalar i¢in
de kullanilmistir. Diger bir ifadeyle, festivallerdeki ritiiel kalit (miras), din dis1 alana
kaydirilarak/sivillestirilerek yeniden anlamlandirilmis ve bu anlamla yeniden
geleneklestirilmistir. Festivaller, sanayilesme veya ekonomik kalkinmayla dogrudan
iliskili pazar ortamlar1 olmasalar da, festival donemlerinde yorenin ekonomik
yasamimin canlandigi ve sicak para akisinin hiz kazandigi da bir gergektir

(Akarpinar, 2004: 28)
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Zengin Anadolu kiiltiirlimiiziin tanitilmasi ve yasatilmasi amaciyla; yurdumuz
genelinde hemen her ilde, bir¢ok ilcede ve hatta bazi kdylerimizde kutlanan,
geleneksel hale gelmis festivaller diizenlenmektedir. Geleneksel kiiltiiriimiiziin temsil
edildigi festivaller, toplumda birlik ve beraberlik ruhunun arttirilmas: ve
kaynagsmanm saglanmasi amacmin yanmda, yapildigi yerlesim biriminin kiiltiirel
zenginligini de tanitmay1 amaclar. Festivallerin 6nemli bir boliimiinii de, diizenlenen
yarigmalar olusturmaktadir. Yarismalarin bazilarinda; en iyi iirlinii yetistirip 6diil
almak i¢in yil boyunca calismalarini siirdiiren yerel halk, aym1 zamanda yore
ekonomisinin gelisimine katkida bulunmaktadir. Festivallerin temel amaglarindan
birisi de tanitilmak istenen iiriinde en iist diizeyde kaliteyi saglamaktir (Ozalp, 2006:
53). Festivaller destinasyonun gelismesinde ve yapilan etkinligin maliyetinin

diismesine de katkida bulunmaktadir (Yeoman vd, 2004: 48).

Festival tiirleri sonsuza kadar ¢ogaltilabilir. Festival kiiltiirtinii, yani kutlama
kiiltiirtinii benimsedikten sonra bir¢ok farkli temay: igeren sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel festival tiirii tiiretilebilir. Yine de kisa kisa basliklarla, iilkemizden ve

yurtdisindan ulusal ve uluslararasi festivallerin birkagma ornekler verelim (Atak,

2009: 40).

e Yerel (Malatya Kayis1 Festivali)

e Bolgesel (Giineydogu Yemekleri Festivali veya Balkan Miizigi Festivali)

e Ulusal (Tiirkiye Universiteleraras1 Halk Oyunlar1 Festivali)

e Uluslararas1 (Uluslararas1 Istanbul Film Festivali, Cannes Film Festivali,
Berlin Film Festivali, Rio Karnavali)

e Geleneksel-Tekrarlanan (27. Geleneksel Kemalpasa Kiraz Festivali)

e Tek Bir Alan/Konu/Sanat Dali ile ilgili Festivaller (Rock'n Coke-rock
miizigi, Mengen Tiirk Yemekleri Festivali, ¢ocuk festivalleri, tiyatro festivalleri)

e Cok Alanl (multidisipliner) Festivaller (Ayvalik Sanat Festivali: resim,

heykel, sinema, edebiyat, miizik vb.)

Kanada Turizm Orgiitii, giicli bir sosyo-kiiltiirel énemi olan festivallerin

onemli toplumsal faydalarini su sekilde agiklamaktadir (Karagdz, 2006: 25-26).
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e Toplum {iyelerinin kendilerini ifade etmelerini saglayarak becerilerini ve
yeteneklerini kesfetmeleri, gelistirmeleri ve sergilemeleri icin firsat saglarlar.

e Miizik, sanat, tiyatro, el sanatlar1 ve spordaki yeni fikirler i¢in bir vitrin
saglarlar.

e Bolgenin kiiltiirel ve eglence olanaklarini yayginlastirirken, toplumun
heyecanini ve gururunu arttirirlar.

e Bir topluma ve etrafindaki bdlgelere seyahati tesvik eder. Boylece bolgesel

esitsizliklerin ortadan kalkmasina ve toplumsal kalkinmaya yardimci olur.

Festivallerde kimse saatine bakmaz ya da eglenmek i¢in beklemek zorunda
kalmaz. Festivallerde birincil olan insanin gereksinimleri ve istekleridir.
Festivallerde kim ne yapmak isterse onu yapar. Bu anlamda festivaller giindelik
yasam zamanini kirar ve yapay zamam insanlara unutturur. Festivaller bu
Ozgiirlesmeyi sagladiklar1 i¢in bu kadar giiclii etkinliklerdir. Bu anlamda eglence
basladiginda zamanm nasil gecip gittigi algilanmaz (Fidan, 2005: 19). Festivaller
ayni zamanda motivasyon saglayan onemli tatil unsurudur. Festivaller glinden giline
onemini arttirmakta, kiiltiirel deneyimlerinin etkili bir sekilde yasanabilecek ve bir
topluma kimlik kazandirarak gelisimini saglayabilecek bir unsurdur. Festivaller eger
yoreye Ozgii nitelikleri ortaya koyuyorsa otantik ve benzersizlik 6zelligine sahip
olmaktadirlar. Festivaller bir destinasyon i¢in 6nemli rolleri tistlenmektedir. Bu roller

asagidaki gibi siralanabilir.

e Atraksiyon yaratma,
e Imaj olusturma,
e Animasyon,

¢ Biiyiime i¢in katalizor

Festivaller s6z konusu destinasyon lizerinde olusmus negatif imaj1 silebilecek etkili
bir halkla iligkiler faaliyetidir. Halkla iliskiler uygulamalar1 i¢erisinde 6nemli bir yer
tutan festivaller; sanatsal, sportif, kiiltiirel ve sosyal boyutlariyla, diizenlendikleri
yoreye ve orada bulunan kuruluslara gerek tanitim, gerekse ekonomik ve diger
yonleriyle 6nemli kazanimlar saglamaktadirlar (Celik, 2009: 63). Bunun yaninda

festivaller kiiltiirel baglarin giiclenmesini ve toplum i¢inde bir kollektif uyum saglar
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(Wang, 2009: 11). Festivaller ayn1 zamanda turizm talebinin artmasimni saglamasmin
yaninda turizm sezonun uzamasina da yardimec1 olmaktadir (Smith ve Brown, 2008:

42).

Festivaller genellikle yoresel kuruluslar ve katilimcilar tarafindan sosyal ve
kiiltiirel kutlamalar ya da senlikler olarak algilansa da diizenlendigi bolgeye yapacagi
ekonomik katkimin g6z 6niine alinmasiyla, 6nemli getiri saglayan bir turizm hareketi
oldugu aciktir. Yore turizmine olumlu etkileri, festivali izlemeye gelenlerde
yaratacagl olumlu izlenimler ve medyada genis bir sekilde yer almasi; diizenlenen
festivalin basariya ulastiginin kaniti olacak ve bolge icin biiyilk kazanimlar
saglayacaktir (Ozalp, 2006: 56). Festivallerin ¢esitli olumlu katkilar1 oldugu gibi
cevre kirliligi ve trafik sorunu da olusturmaktadir (Felsenstein ve Fleischer, 2003:

386).
2.2.2. Fuarlar

Fuar, sanayi, ziraat ve ticari iiriin ile bunlara ait hizmetlerin teshir edilerek
gelismelerin tanitildigi, bilgi alisverisinin yapildigi, alici ve saticinin karsilastigi
bolge dolayisiyla iilke kalkinmasinda 6nemli rolii olan belirli bir mal grubu veya c¢ok
sayida iriinii kapsayan, onceden belirlenmis yer ve zamanlarda acilan, 6zellikle
onemli sanayi, tarim ve ticaret merkezlerinde kurulan, gelismis organizasyonlardir

(Bozkurt, 2001: 2).

Fuarlar, firmalarin iriin ve hizmetlerini ziyaretcilere sunduklari alict ile
saticilarin karsilastiklar1 etkinliklerdir. Fuarlar, iletisim karmasimin i¢inde yer alan ve
bunlar1 izlemeye gelenlerle yiiz yiize iliskilerin kuruldugu oOnemli iletisim
araclarindandir. Fuarlar, zaman agisindan smirlandirilmistir ve genel olarak diizenli
bir bicimde gerceklestirilmektedir. Burada ¢ok sayida katilimci, bir veya birden fazla
ekonomik daln Onemli iirlinlerini sergilemekte ve agirlikli olarak sanayi
toptancilarina, sanayi tiiketicilerine ve biiyiik miktarlarda satin alanlara 6rnek iiriinler
tanitilmaktadir (Sohodol, 2003: 75). Baslangigta {iriin tanitma, sergileme ve satis
amagclariyla yani ticari kaygilarla kurulan fuarlar toplumun sosyal, kiiltiirel,
ekonomik yapismin degisimi ve ticaretin gelisimi sonucunda anlamsal ve bi¢imsel

degisimlere ugramislar, toplumsal yasant1 ile paralel geliserek cesitli nitelikler
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kazanmislardir. Fakat genel olarak biitiin fuarlar bazi temel 6zellikleri tagirlar. Bunlar

(Altun, 2003: 11-12);

e Belirli yerlerde, belirli zaman araliklar1 ile birka¢ hafta ya da ay boyunca
diizenlenmeleri,

e Egsya sergisi ve satisinin agirlikli oldugu ticari nitelikte olmalari,

e Ticari lriinleri sergileme, tanitma ve farkli yerlerde pazarlama amacinda
olmalari,

e Egya sergisi ve satis1 disinda eglence, kiiltiirel aligveris gibi yan fonksiyonlar1
da barindirmalari,

e Kurulduklar1 sehrin ekonomik hayatinda hareketlenme meydana getirmelersi,

e Kiiltiirler aras1 yakinlagmay1 saglamalar1 ve baris icinde bir ticaret ortami

olusturmalaridir.

Tiirkiye’de fuarcilik sektdrii 1936 izmir Enternasyonal Fuari ile baslamistir.
[zmir Fuarr’nin ardindan Tiirk sanayinin dncelikle bolgesel anlamda yayilmasi adma
cesitli fuar organizasyonlar1 Tiirkiye nin dort bir yaninda yayginlagsmaya baglamastir.
Bu alanda 1963 yilindan sonra Ticaret Bakanligi’nin, bolgesel fuarlarin ¢ogalmasi
icin verdigi ¢aba neticesinde bdlgesel olarak yedi fuar acilmistir. 1970’1 yillarla
beraber bolgesel fuarlardan baska 6zellikle biiylik kentlerde ihtisas fuar1 niteliginde
bircok fuar agilmaya baslamis ve uzmanlik alanlarma giren mallarin tanitim ve
pazarlamas: yapilmustir. Interteks Uluslararas1 Fuarcilik 1976’dan ve TUYAP Tiim
Fuarcilik Yapim A.S. 1980°den bu yana c¢esitli konularda her yil yinelenen bir¢ok
fuar agmistir (Celep, 2008: 104).

Fuarlar, elektronik iletisimdeki hizli ilerlemeye ragmen, satis ve pazarlamanin
en dinamik ve efektif unsurlarindan biri olarak giiniimiizde de gelismeye devam
etmektedir. Giinlimiiz modern ekonomi diizeninde, kisisel ve uzun vadeli ticari
temaslar kurulmasi i¢in en uygun ortamlar1 fuarlar saglamaktadir. Yiiz yiize etkilesim
ortaminda bes duyu organmnin tam kapasite kullanim olanagini sunan yegane
mekanlar fuarlardir (Siiliin, 2006: 74). Fuar mekanlarinin ana islevi iletisimdir. Fuara
katilan firmanin iirtinleri ve kadrosu ile ilk basta bilgi veren konumunda olmasina

karsi, baslangicta bilgi toplayan roliindeki fuar izleyicisi de zaman gegtikge bilgi
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aligverisinde aktif bir katilimci durumuna gelmektedir. Fuar gibi genis kapsamli
diizenlemelerde sergilemenin tam basariya ulasmasi i¢in gorsellikle hedeflenecek
amaglar, izleyicide olusacak bilgilenmenin somut gostergeleridir. Bir fuar mekanimin
diizenlenme amaci, izleyici lizerinde etkili olmas1 hedeflenen gorsel alg1 faktorlerini
degisken kilmaktadir. Fuar mekanlarinda amag, sadece satis degil ayn1 zamanda ve
hatta bazen sadece tanitimdir. Katilim amaci ne olursa olsun fuar mekanlarinin en
onemli sorunu izleyiciyi standa ¢ekebilmektir. Stand tasarimi bir firmanin simgesi
niteligindedir. Birgok rakip katilimci arasindan 6n plana ¢ikmak, ilgi ¢ekmek,
izleyicide merak uyandirmak ayni zamanda bir tasarim problemidir (Korkmaz, 2006:
17). Fuarlar1 ziyaret edenlerin ziyaret etme nedenleri ise soyle siralanabilir (Koldas,

2006: 31-32):

1. Ziyaretgilere yenilikler hakkinda bilgi edinme imkani saglar, yeni veya 6zel
bir iirlinlin tanitimia katilmalarina olanak saglar.

2. Begenilen saticilar1 ayirt edip saticit firma ile yiiz ylize aligveris yapma
imkani saglar.

3. Satin almadan once {irliniin 6zelliklerini gozden ge¢irme imkan1 sunar.

4. Fiyat ve kosullar1 karsilastirma imkan1 saglar.

5. Teknik personel ile ihtiya¢ ve problemleri tartigma imkani saglar.

6. Sektor ya da pazarin egilimleri hakkinda bilgi saglar.

7. Mevcut ya da potansiyel aracilar, distribiitorleri ziyaret etme ve aralarinda
se¢cim yapma imkani saglar.

8. Potansiyel ya da mevcut miisterileri ziyaret imkan1 sunar.

9. Sektoriin gelecegine 151k tutan seminer ve konferanslara katilma imkani
sunar.

10. Giiglii bir alic1 izlenimi verme imkani sunar.

11. Firma hakkinda saticinin fikrini, imajin1 degistirebilme olanagi saglar.

12. Fuara katilimc1 olma imkanin1 degerlendirme imkani sunar.

2.2.3. Toren ve Kutlamalar

Toren, herkes tarafindan tek bir tanim altinda goriis birligine varilabilen bir
kavram degildir. Toren kavrami, degisik goriisler 15181nda birgok farkli anlamda ifade

edilmistir. Toéren kavrammnin c¢ogu zaman ayin kavramiyla birlikte ve hatta
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birbirlerinin yerine kullanilmasi téren kavrammin tanimini gii¢lestirmektedir. Toren
kavrami, toplum hayatinda 6nemi olan olay ve giinleri anma, kutlama vb. i¢in
yapilan toplant1 ve bu toplantilarda uyulan kurallarin tiimii olarak tanimlanmaktadir.
Bagka bir tanimla da toéren kavrami; Toplum hayatinda 6nemli olay ve giinleri anma
ve kutlama ya da evlenme, karsilama, ugurlama, degerlendirme icin yapilan
toplantilara ve bu toplantilarda uyulan kurallar biitiinii olarak ta tanimlanabilmektedir

(Avcy, 2007: 1-2).

Toren ve kutlamalar ¢ok eski ¢caglardan gelen Tirk kiiltiiriiniin motifleridir.
Genel olarak eski Tiirk toren ve bayramlarinda baslica dort unsur goriilmektedir

(Bolat, 2007: 12-13):

1) Dini inan¢ ve tapmmalar: ile ilgili ritiielleri; kurban kesme ve yagmur
duasina ¢ikma gibi ritiieller buna 6rnek olarak verilebilir.

2) Hayatlarinda rol oynayan nesneler; Tiirklerin biiyiik devletler kurarak Orta
Asya’ya hakim olmalarinda at ve demir 6nemli bir yere sahiptir. Kilig, siingii, bigak,
topuz, kalkan, temren, zirh ve tolga gibi savas malzemeleri hep demirden
yapilmaktaydi. Tarihi kayitlara ve inamisa gore, Ergenekon’dan ¢ikista demirden
baska ateste dnemli rol oynamistir. Bu baglamda Tiirkler, diger toplumlarda oldugu
gibi topragi, suyu, atesi ve havayi kutsal saymislardir.

3) Eglence ile ilgili unsurlar; Eski Tiirklerin bayramlarinin en énemli kismini
eglence olusturmustur. Tirklerin bayramlarindaki eglenceleri neseli bir yapida
olduklarmi gostermektedir. Bu konuda fazla bilgi olmamakla beraber, at ve ok
yariglar1 yapilip, giires tutuldugu, neseli sarkilar soylendigi ve kimiz igildigi
anlatilmaktadir.

4) Tiirkler bayramlarinda giyinmeye ve siislenmeye Onem vermislerdir.
Ozellikle kiyafetlerde kirmizi, yesil ve sari hakimdir. Tiirkler bayram yerini de

siislemeye 6zen gostermislerdir. Bayram yerleri 1siklarla, ¢igeklerle siislenmistir.

Torende goze carpan hususlar; belirli bir diizen i¢inde yapilmasi ve resmi bir
bicim haline doniismesidir. Bu agidan bakildiginda, Torenlerin konumlar1 ve
etkinlikleri 6nceden hazirlanmis programlari aracilifi ile belirlenmis oldugu

sOylenebilir. Dolayisiyla, senlik veya festival gibi degisime ve gelismeye ¢ok agik
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degillerdir. Ancak dar smirlar ¢ergevesinde degisikliklere acik olabilirler. Bu agidan
bakildiginda torenler, nese ve cosku duygusundan ziyade, daha ¢ok resmiyete, saygi
ve gurur duygularma hitap eden eylemlerdir denilebilir. Diger taraftan, toren ve
senlik kavramlarmin zamanla birbirlerinden ayrilmaya baslamasinda insanligin
ilerlemesine bagl olarak, iiretim teknolojilerinin ve ticaretin gelismesi, toplumsal
tabakalamanim olusmasi, siyasal iktidarlarin kurumsallagsmasinin etkin oldugu da goz

ard1 edilmemelidir (Bolat, 2007: 5).

Torenler, gosteren ve dile getiren etkinlikler olarak, estetik boyuta sahip
temsil bi¢cimleridir. Bu bakimdan torenlerin igerigi, diizenlenis nedenine gore nadir
bir degiskenlige sahip 6gelerle kodlanmustir. igerigin kodlanmasi, térenin dgelerinin
genellikle simgesel malzemelerle bi¢cim kazandirillarak yapilandirilmasi anlamima
gelmektedir. Toren Ogeleri torenin kimligine baghdir. Bagka bir deyisle torenin
anlamini bildiren, betimleyen 6geler, anlam1 okunabilir hale getirirler. Téren 6geleri,
anlami bi¢imsellestiren, bicimsellestirilmis anlami uygulayict duruma doniistiiren

estetik kaliplardir. Téren 6gelerini soyle smiflandirmak miimkiindiir (Avci, 2007: 2).

e Toren yeri,

Toren giysileri,

e Toren miizigi,

Toren objeleri.

Tirkiye’nin tiim il ve ilgelerinde bir senlik havast i¢inde kutlanan
bayramlarin (30 Agustos Zafer Bayrami, Cumhuriyet Bayrami, Kurtulus Bayramlar1
gibi) askeri gecitler, fener alaylar1 vb. “resmi” gosterilerde gelenek olan tek 6ge
segmenler, zeybeklerin 0zel kiyafetleriyle gosterilere katilmalaridr ama bu
bayramlar nedeniyle resmi gosteriler bittikten sonra, kimi yerlerde gece geg¢ vakitlere
kadar iscilerin, esnafin kendi aralarinda hiikiimet ya da belediye meydaninda
diizenledikleri eglenceler bu senliklere farkli bir anlam katmaktadir. Bu eglencelere
miizik ve dans topluluklar1 da katilir. Anadolu kasabalarinda yoresel oyunlarin
oynanmasina karsilik, Istanbul, Ankara gibi biiyiik sehirlerde bu toplantilara farkli
gruplar gosterileriyle katildiklarindan, kutlamalar bir tiir “festival” goriinimiindedir.

Milli bayramlarda birgok yerde resmi torenlerden sonra bayram yeri olarak
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nitelendirilen ¢ayirlarda giiresler, kosular ve baska cesit yarigmalar da diizenlenir.
Yerel yonetimlerin, sivil toplum kuruluslarinin ve halkin katilimlariyla kutlanan milli

bayramlar (http://aregem.kulturturizm.gov.tr, 2012):

23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami

30 Agustos Zafer Bayrami

19 Mayis Atatiirk'ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami

29 Ekim Cumhuriyet Bayrami

Mevsimlik bayramlarin kutlama zamanlar1 doga, iklim ve ekoloji kosullarina
bagl olarak farklilik gosterebilmektedir. Ornegin, ko¢ katimi kisin kisa siirdiigii
baharin erken geldigi bolgelerde giiz baslarinda, baharin ge¢ geldigi yerlerde giiz
sonlarinda yapilir. Buna karsilik nevruz, hidrellez gibi bayramlar her yerde ayni
tarthlerde kutlanir. Kimi bayramlarin zamanimi yerli iiretim sartlari, bazilarini ise

S

genel bir "takvim gelenegi" belirler. Boylece mevsimlik bayramlar1 sdyle gruplamak

miimkiindir (http://aregem.kulturturizm.gov.tr, 2012):
Genel Mevsimlik Bayramlar

e Bahar Bayramlari: Nevruz, Cigdem, Betnem (gavur kiifri ya da kizil
yumurta), Hidrellez.
¢ Yaz, Giindonliimii Bayramlar1

e Kis Yarisi, Yilbasi
Ozel Mevsimlik Bayramlar

e (Coban Bayramlar1 Zinciri: Kog¢ Katimi, Davar Yiizii Bayramlari
e FEkinci, Meyveci, Bagc1 Bayramlari
e (Go¢ Bayramlari

2.3. imaj Kavram

Dilimizde “imaj”mn kelime anlami1 “imge” ile es tutulmakta, imge ise Tiirk Dil
Kurumu Tirkce sozliikteki anlamina gore, duyu organlarinin distan algiladigi bir

nesnenin bilince yansiyan benzeri olarak tanimlanmaktadir. Ancak imaj algilanan
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nesnenin bilince yansiyan benzeri olmaktan 6te; hatirlama, anlama, kavrama gibi
siireclerle, kisinin birikimlerinin de katilimi ile kisiden ve ge¢cmis deneyimlerinden
de etkilenir (Tayyare, 2007: 12). Bu tanima farkli imaj tanimlar1 da eklenebilir. Bu
tanimlar1 siralamak gerekirse (Uslu, 2010: 22-23);

Imaj, kendini “gergekte hi¢ olamayacag: kadar iyi gdstermek” degil kendini
iletisimin tiim imkanlarin1 kullanarak olabildigince dogru ve etkileyici bir sekilde
ifade etmektir.

Imaj, “insanlar1 kandirmak icin maske takmak degil” i¢imizde sakli gercek
kimligi ortaya ¢ikarmaktadir.

Imajr1 ¢gesitli sekillerde tanimlamak miimkiindiir. Yine imajla ilgili baska bir
tanmm ise soyledir (Uslu, 2010: 22): Imaj, “bir sahtekarlik, bir hile, yetenegin ve
bilginin yerine gecen bir sey degildir. Imaj bir iletisim aracidir, yeteneklerimizin bir
parcacisidir; kim oldugumuzu, ne yaptigimizi, yaptigimiz isin ne kadar ehli
oldugunuzu anlatmaniz1 saglayan bir reklam panosudur”. Imaj bir bakima bir iiriiniin

itibaridir (Brenn, 2002: 5).
2.3.1. imajin Olusumu

Kargilagilan kisinin  beden dilinden, kullandig1 kelimelere, tasidigi
aksesuarlara, i¢cinde bulundugu ortamin nesnelerine kadar her sey, kisinin bir baska
kisi iizerindeki imaj olusumunda etkilidir. Biitiin bu faktorlerin bileskesi, algilayan
kisinin degerlerinde bir yer bularak bu ¢ergeve i¢inde yorumlanmaktadir. Algilayanin
kisisel Ozellikleri ve toplumsal normlar1 ile kaliplasmis olan yargilar, etkilesim
verilerine bagli olarak iletisimin ilk aninda karar verdirerek, zihninde o kisiye ait
imajin olusmasina sebep olmaktadir (Cicek, 2006: 3). Imaj hedef se¢im siirecini
etkiler (Zahra, 2012: 20). Imajm olusmasmda bir yerin kiiltiirel, siyasi, ekonomik
bilesenleri dnemli yer tutar (Gavrilita, 2009: 4). Imaj kavraminm olusumunda baslica

ii¢ 6geden soz edilebilir (Miirteza, 2007: 88).

a) Bilgilenme diizeyi
b) Sahip olunan yargilar

¢) Sunulan olanak ve hizmetlerdir.



31

Bilgilenme diizeyi, cok farkli iletisim kanallari, reklamlar, yakinlarin
tavsiyelerinden ve ig¢inde bulunulan kiiltiir iklimi aracili ile elde edilen bilgilerden

olusu. Belli bir yonde tutum sergilemeyi ve o yonde davranmayi tesvik etmektedirler.

Sahip olunan yargilar, insanlarin genel olarak bir konu kisi veya nesneler
hakkinda bigtikleri degerlerdir. Bunlar “stereotyp” (basmakalip fikirler) yani; dogru
veya yanlis nereden kaynaklandiginin gii¢ bir takim fikirler bicimde olup kisilerin bir

konuyu algilama ve yorumlama siire¢lerinde belirleyicidirler.

Sunulan olanaklar ve hizmetler, tarihsel gecmisten ekonomik giice kiiltiirel
ortamdan siyasal yapiya kadar pek c¢ok Ogeyi igeren bir Ogedir.

Sonug olarak bu ti¢ 6ge algilama silirecinden gecer ve imaj1 olusturur.

Sekil 2. 2. Imajm Olusumu ve Ogeleri

YARGILAR

Y

7

BILGILENME OLANAKLAR
DUZEYI ve
HIZMETLER

Kaynak: Miirteza, 2007: 88
2.3.2. imajn Cesitleri
Huber’e gore 11 ¢esit imaj vardir. Bunlar su sekilde siralanabilir (Akt. Dogan,

2006: 74-76):

Kurum imaji: Kurulus veya firmanmn disa yansiyan goriintiisii olarak
adlandirabilecegimiz ve isletmenin kamuoyu ile olan iliskilerinde 6nemli yer tutan

kurum imaj1 marka imajmi da etkileyen 6nemli bir unsurdur.

Uriin imaji: Ozellikle piyasaya yeni girecek mallarm tamitiminda etkin olan

irlin imaji, kamuoyunda pek fazla taninmayan bir kurulusun da, irettigi iriinle
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faaliyet alaninda oldukga iyi bir imaj edinmesine katkida bulunur. Uriiniin imajimn1

olusturan seyler iirtin donanimi, satis aktiviteleri ve reklamdir.

Marka Imaji: En yaygm imaj tiirii olup; genellikle giinliik gereksinimlerin
karsilandig: tiriin ve markalardir. Ayn1 zamanda otomobil markalari, liikks mallar ve
yatirim mallar1 da bir imaja sahiptir. Marka imaji, doyuma ulagmis bir pazarda, iiriin
veya hizmetin digerlerinden siyrilmasi ve on plana ¢ikmasina yardimci olmasi
acisindan ¢ok Onemlidir. Marka imaji, halkta {iriin hakkinda olusan duygusal ve
estetik izlenimlerin toplami olarak goriilmektedir. Marka imajmin belirlenebilmesi
icin tiiketici goziinde markanin neleri ¢agristirdigi, neleri animsattigi gibi c¢esitli
Ozelliklerinin yaninda tiiketicinin satin alma davranist egilimi iizerinde de
durulmalidir. Her marka belirli bir {iriin tizerine dayandirilmakta ve bunlar markayla
biitlinlestirilmeye calisilmaktadir. Ancak burada dikkat edilmesi gereken nokta
markal1 bir malm tiiketiciye sundugu faydayla uyumlu olmas1 gerektigidir. Belirli bir
ozellige dayanilarak olusturulan marka imaji, o {riin 6zelligini yitirdiginde imajin

inanirhigin kaybedilmesi gibi olumsuz sonuglar dogurarak imaj1 zedelenebilmektedir.

Kurulusun Kendi Algiladigi imaj: Bir girisimcinin kendi firmasmni gérme ve
degerlendirmesi olarak tanimlanan bu ima;j tiirii, bir tasarimcinin kendi yarattiklaria

bakis1 veya kisilerin kendi ¢gocuklarini degerlendirmesi ile benzesmektedir.

Yabanci imaji: Diger kisilerin zihnindeki goriis ve diisiinceler olan yabanci
imaj; kurulusun kendi algiladigi imajin tam tersi olarak diisiiniilmelidir. Uriin ve
hizmetin gergeklestirilmesiyle dogrudan iligkisi olmayanlarin sahip oldugu yabanci

imaj, gliclii markalarda kurulusun kendini algilayis bigimiyle ortiismektedir.

Transfer Imaji: Firmanm olumlu ve giiglii bir imaja sahip bir markasinin yine
kurumun bagka markalarina olumlu olarak yansimasidir. Genellikle ¢ok uluslu

firmalarda karsilasilir.

Mevcut imaj: Kurumun suanda sahip oldugu imaji tanimlayabilir. Mevcut

imaj olumlu veya olumsuz olabilmektedir.
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Istenen Imaj: Kurulusun ulasmay1 hedefledigi imajdir. Bu tiir imaj ¢esidinde
baz1 hedef arastirmalar1 yapilir ve bu arastirmalarin sonucunda ulasilmasi istenilen

imajdir.

Pozitif Imaj: Biiyiikk ve giicli marklarm cevrelerine yansittiklar olumlu
imajdir. Pozitif imajin olugmast i¢in firmanm uzun yilar imaj ¢aligmasi yapmasi

gerekmektedir.

Negatif Imaj: pozitif imajin tersine kurumun olumsuz ve saldirgan
davranislar1 sonucu ortaya ¢ikan olumsuz imajdir. Pozitif imajin aksine firmanin

tekrar olumlu imaj olusturmasi oldukc¢a zordur.

Isletmelerin  Cesitli Kitlelerin Zihninde Yarattgi Resim Olarak
Tammlayabilecegimiz Kurumsal Imaj: Isletmenin goriiniiste birbiriyle ilgisi
olmayan parcalarinin daha etkin ve anlamli bigimde bir araya getirilmesine yardimci

olur.

Semsiye Imaji: Bir kurumun belli bir temel tutumunun ifadesidir ve bir tiir {ist
imajdir. Bu imaj; kurumun tiim alan ve markalarinin tlizerine sanki bir semsiye gibi
gerilmektedir. Kisaca tiim alanlar1 kapsayan bir {ist imajdir. Sabanc1 Holdingin tiim
markalarin1 biinyesinde toplayan ve sonuna Sa ekleyen tanitimi bu imaj cesidine

Oornek olabilir.

2.3.3. imajin Fonksiyonlar

Imaj kavrammin cesitli fonksiyonlar1 vardir. Bu fonksiyonlarm anlamlarini su

sekilde aciklayabiliriz (Miirteza, 2007: 93):

Karar fonksiyonu: Kisilerin sahip olduklar1 imajlar1 onlarin o konuda
kararlarm etkileyecektir. Ornegin x oteli hakkinda olumlu bir imaja sahip olan birey

tatilini bu otelde yapmaya karar verecektir.

Basitlestirme Fonksiyonu: Bireylere bilgi sunuldugunda kisi kendisi i¢in
gereksiz olan bilgileri dikkate almayarak, sahip oldugu imaj nedeni ile bilgileri

basitlestirerek kendisini ilgilendirenleri alacaktir.
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Diizen Fonksiyonu: Kisinin basitlestirerek aldig1 bilgileri, kendisinde mevcut

olan igerik anlamlarindan birisine dahil etmesidir.

Oryantasyon Fonksiyonu: Imaji iletilen kisi/kurumun verdigi bilgilerin
eksik ya da objektif olarak yetersiz oldugu durumlarda, kisi bunlar1 yine de
degerlendirerek bir yon bulabilmektedir. Bu da imajin objektif bir gercegi
goriilmediginde veya kismen goriildiiglinde ruhsal bir siibjektif tarafindan ikame

edilmesine dayanmaktadir.

Genellestirme Fonksiyonu: Oryantasyon fonksiyonunda anlattigimiz bir
durum meydana geldiginde, bireyler genellikle bir bilgi transferi ile bildikleri

konular1 bilmediklerine aktarirlar ve boylece bir genelleme yaparlar.
2.3.4. Turizm Bélgesinde Imaj

Turizm bdlgesi imaj1, ‘herhangi bir bolge ile ilgili algilamalar, bilgi, his ve
diisiinceler biitiinii’ olarak da tamimlanabilmektedir. Imaj, kisilerin seyahat etme
davraniglarin1 dogrudan etkileyen ancak tek bir faktor ile degil bircok faktoriin
birlesimi ile meydana gelmis bir olgudur. Bu nedenle, turizm sektoriinde imajin
olusum siireci, bolgelere gore uygulanacak olan imaj ¢alismalar1 ve imajin bilesenleri
farkliliklar gosterebilmektedir (Akyurt, 2008: 94). Turist destinasyon bdlgesine
gitmese bile Oncelikle ana hatlariyla kendi zihninde bi¢imlendirmelidir. Bdylece
destinasyon imajmin bir nevi sekillenmesine yardimci olur (Echtner ve Ritchie,

2003: 39).

Turistlerin bir lilkeyi veya yoreyi tercih etmelerine neden olan en onemli
etkenlerden biri, o yorenin olusmus imajidir. Turistik yorelerin, ¢ekicilik faktorleri ne
kadar etkin olursa olsun, imajlarinin olusumu uzun siire alir; ancak bu imaj
olustuktan sonra imajin degisiklige ugramasi ya da imajda azalmalarm olugsmasi
olduk¢a zordur. Bir iilke veya yore kendine 1yi bir imaj olusturmussa, bu imaj uzun
siire varligmi1 korur. Daha sonraki yillarda, iilkenin veya yOrenin istenen yonde
imajinin olusumunu saglayan degerler, ortadan kalksa bile, imaj varligi1 uzun siire

korur (Halic1, 1995: 44-45).
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Genel olarak turizm imajinin karakterleri su sekilde ifade edilebilir (Akyurt, 2008:
97-98):

* Turizm imaj1 yavas degisir.

Turizm imajmin degisken bircok faktorden meydana gelmesi nedeniyle imaj
yaratmak yavas bir stirectir. Dogal kaynaklar, toplumun sosyo-kiiltiirel durumu, yerel
yonetimlerin turizme bakisi, turist gesitliligi ve iilkenin yapisi gibi faktorler

degisimin yavas olmasimin nedenleridir.
« Imaj bagimsiz bir degiskendir.

Imaj sadece bolgenin turistik cekicilik ydniinden zengin olmasi, hizmet
standartlarinin istenen diizeyde olmasi ve turistlerin taleplerine cevap verebilmesi
gibi kosullarm durumuna bagh degildir. Ulkenin, bdlgenin, ydrede yasayanlarin veya
uluslararasi1 degiskenlerin etkiledigi bir yapiya sahiptir. Turistlerin bolge veya iilke
hakkindaki imaj algilamalarini etkileyen sayisiz faktor bulundugunda, turistik imajin

degisken olma 6zelligi tasir.
« Imaj yaratmak uzun dénemli strateji gerektirir.

Turizm bdlgesi imaj1 olusmamis bdlgelerde imaj stratejileri uzun donemli
planlama ve ¢aligma gerektirir. Altyap1 ve turistlerin ihtiyaglarma cevap verebilecek
istyapmin kurulmasi, turistik ¢ekiciliklerin pazarlanmasi ve sunulmasi uzun siireli
stratejik planlama gerektirmektedir. Turizm imajinin olusumunu; algilar, psikolojik
ozellikler, deneyimler, medya, turizm pazarlamasi, egitim diizeyi, motivasyon, sosyal
ve ekonomik 6zellikler belirlemektedir (Lopez, 2011: 309). Bu anlamda destinasyon

imajmin gelisiminde halkla iliskiler temel olabilir (Li ve Vogelsong, 2002: 195-196).

Ulke markalar1 tutundurma faaliyetlerinde daha ¢ok turizm sektdriinde yer
alirlar. Bu yiizden insanlar iizerinde ¢esitli etki yaratirlar (http://www.si.se). Bu
anlamda Tiirkiye’nin turizmde pazarladigi degerlerden en Onemlileri deniz, kum,
glines ve kiiltiirdiir. Bilesik iirtin kavrami turizm pazarlamasmi diger pazarlama
faaliyetlerinden biraz daha farkli kilar. Turistin turizm yoOresine gelmesinde ve

memnun ayrilmasinda pek cok etken rol oynar. Turizm yoresinde sunulan biitiin
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hizmetlerin yani sira lilkenin imaj1 da turizm talebini ve turistin yoreden memnun
ayrilmasmi etkiler. Yani tilke imaj1 turizm talebini, turizm isletmelerinin imajin1 ve
turistin yoreden memnun ayrilmasini1 ya da ayrilmamasini da etkiler (Akm, 2009:
51). Turizm; kiiltiirel, sosyal ve ekonomik bir olgudur. Turizmin gelismesiyle
turistlerin de profili gelismis ve degismistir. Turist beklenti ve taleplerinde de gecen
zamanla birlikte degisiklikler yasanmistir. Turistler gidecekleri iilke bolge, sehir ve
isletme konusunda, cesitli mesajlardan daha fazla etkilenmeye, seg¢ici olmaya

baslamisg, faydalanmak istedigi hizmetler artmistir. (Diivenci, 2009: 45).

Turizm imaj1 toplumun kiiltiirel degerlerine ayna tutabilir (Jergensen, 2004:
30). Giiniimiizde turizm alaninda 6n plana ¢ikan sehirler incelendiginde bu
sehirlerden bazilarmin kiiltiirel ve tarihi miras1 nedeniyle, bazilarmin sahip olduklar1
deniz, orman, dag gibi dogal ¢ekim unsurlariyla, bazilarmin ise insanlarin kendi eli
ile yaptiklar1 6zgiin eserler nedeniyle tercih edildigi goriilebilir. Tercih nedenleri
farklilagsa da sehirlerdeki ¢cekim unsurlari, sehir turizminin ortaya ¢ikmasinda etkili
bir unsurdur. Bir sehrin genel olarak turistlere sunabilecegi {iiriinler ise 4 grupta

toplanabilir. Bunlar (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010: 77);

e Sehirlerdeki faaliyetler, tiyatrolar, gosteriler, miizeler, konserler, spor
faaliyetleri, kumarhaneler, gece kuliipleri ve festivaller.

e Sehrin canliligi, yerel gelenekler, folklor, diller, giivenlik, yerel halkin
yasami, kentin fiziksel ve sosyokiiltiirel 6zellikleri

e Oteller, yeme i¢cme isletmeleri, seyahat acenteleri, sahip olunan pazarlar ve
alisveris imkanlar1

e Sehre ulasilabilirlik, enformasyon ve bilgilendirme ofisleri ve otopark

olanaklaridir.
2.3.5. Turizm imaji Olusturmada Turizm Arz ve Talebinin Etkisi

Arz ve talep turizm imajmin yapismi etkileyen ve sekil veren bir yapiya
sahiptir. Turizm arz ve talebinin tiiketici davramiglarini tamamlayan bir 6zelligi
oldugunu ve 1imaj siirecini, hem turizm arzinin hem de turizm talebinin
etkilemektedir. Turizm talebi ile turistlerin motivasyonlarinin ve turizm bolgesi

hakkinda edindikleri bilgilerin turizm imajin1 olusturan faktorler oldugu ve turizm
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arzinin tiiketici algilamalarini etkileyerek turizm imajmi olusturdugu bilinmektedir.
Bunun sonucu olarak imaj yaratma modelini ¢ercevesinde arz faktorleri ile talep
faktorlerinden olusan model asagidaki Sekil 2. 3.’de gosterilmektedir (Akyurt, 2008:
79-80).

Sekil 2. 3. Turizm Imaj1 Olusturmada Turizm Arz ve Talebi

TALEP

A 4

MOTIVASYON
Statii, iliskiler, sosyal,
fiziksel, Kiiltiirel,
kagis..v.b.

v

TURIZM BOLGESININ
SUNULMASI
( Bilgi kaynaklart1 )

v

IMAJ

T

Tavir ve Davranislar - Kaynaklar

f

ARZ

Kaynak: Akyurt, 2008: 80

Bir turizm bdlgesinin/ydresinin turizm amacli kullanabilecegi kaynaklarini 1yi
analiz etmesi ve onlar1 turistin ve iilkenin yararina sunabilmesi ekonomik anlamda
onemlidir. Turizmin ekonomik Onemi g6z Oniinde bulunduruldugunda, bir
iilke/bolge/yorenin  turizm arzinin  ve  Ozelliklerinin  incelenmesi, turizm
planlamasinda o iilke/bolge/yorenin hangi bolgelerinin ve c¢ekicilik merkezlerinin
tanitilmasmin o iilke/bdlge/yoreye maksimum faydayi saglayacagi konusunda
yardimci olacaktir. Turistik etkinlikler yoksa turistik gelisme saglanamaz (Ugurlar,
2006: 55-56). Turizm destinasyonunun gelistirilmesinde; yorenin istikrari, hiikiimet
destegi, ulasilabilirlik, zarif doku, ¢ekicilikler, tesvikler ve tutundurma c¢abalar1 gibi

cesitli faktorler rol oynamaktadir (Celik, 2009: 61-62).
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Arzm temelini olusturan bdlgede/yorede yerlesmelere gore ve kaynaklara
gore var olan olanaklar, turistik organizasyonlarla kaynaklar1 tiilketmeden
stirdiiriilebilir bir bicimde kullanilarak toplam turistik arz yaratilir. Toplam turistik

talebin basarisi toplam turistik arza baghdir (Ugurlar, 2006: 55-56).
2.4. Destinasyon Kavram

Destinasyonlarin da turizm pazarlarinda diger tirlinlerle rekabet halinde olan
turistik bir {irlin olarak goriiliiyor olmasi destinasyon pazarlamasi g¢ercevesinde
destinasyon kavraminin agiklanmasini gerektirmektedir. Destinasyonlarin bir turistik
iirlin olarak degisik nitelikteki unsurlardan meydana gelen karmasik bir iiretimi ifade
ediyor olmasindan dolay1 destinasyon kavrami ¢alismamizda turistik destinasyon ile
ayn1 anlamda kullanilmaktadir (Ilban, 2007: 5). Destinasyon iiriinii, alisveris, yemek,
ulasim, konaklama gibi unsurlardan olusan hizmet altyapisi ile dogal g¢evre, politik,
yasal, ekonomik, kiiltiirel, teknolojik faktorlerden olusan destinasyon c¢evresinin
bileskesinin ortaya ¢ikardigi destinasyon deneyimi olarak tanimlanabilir (Ozdemir,

2007: 2).

Tanim olarak destinasyonu farkli bakis acilariyla incelemek miimkiindiir.
Ancak cesitli destinasyon gelistirme modellerinde bir yere 6zgli ve orada bulunan
irtin ve hizmetlerin karistminin  sunuldugu, gecmisten gelece§e her zaman
ziyaretgileri ¢ekecek olan bir destinasyon tanimi oldukg¢a hassas bir konudur. En
basit anlamiyla destinasyon, dogal, tarihi ve kiiltiirel ¢ekicilikleri bulunan, turistik
donanima sahip olan ve bu nedenle turistin para kazanma ve yerlesme amaci
olmaksizin Onemli boyutlarda ziyaret ettikleri cografi bir mekan olarak ifade

edilebilir (Ilban, 2007: 5).

Turizm destinasyonu ise; turist toplumunun yerel toplum i¢inde bulundugu
cografi bir yer ya da bolge olarak tanimlanmaktadir. Destinasyon oncelikle girdilerin
ve ciktilarin, toplumun, hizmetlerin ve is alanlarmnmn yer aldigi bir sistem olarak
degerlendirilmektedir. Dolayisiyla bu sistemin yasamsal bir bileseni s6z konusu
sistem Uiyelerini diger bir deyisle destinasyon diizeyinde insanlar1 ve yerleri birbirine
baglayan ¢ercevelerdir (Ozdemir, 2007, 1). Turizm destinasyonunu Coltman “yerel

olmayan turist ya da giiniibirlik¢ilerin faydalanmalar1 amaciyla c¢esitli dogal
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giizellikleri, ozellikleri ve cekicilikleri olan bir alan”, Hu ve Ritchie, “turizm
faaliyetlerinin ve hizmetlerin oldugu, ¢cok boyutlu 6zelliklerden meydana gelen ve
tiikketicilerin arzuladigi diger {irlinlerinde bulundugu bir paket”, Buhalis, “yerel
Olcekte sunulan mal, hizmet ve tatil tecriibelerinin birlesimi” olarak
tanimlamaktadirlar (Akt. Ilban, 2005: 5). Bir destinasyon; turizm cekicilikleri, turizm
isletmeleri, yerel halk ve yerel yonetimin biitiiniinden olusan karmasik bir yapiya
sahiptir. Bununla birlikte bir destinasyon bu karmasik yapist nedeniyle yonetilmesi

nispeten zor bir turizm kavramii ifade etmektedir (Ozdemir, 2007: 1).
2.4.1. Destinasyonun Ozellikleri

Destinasyon kavraminin nasil tanimlanacagi kadar, bir turizm iirlinii olarak
destinasyonlarin hangi 6zelliklere sahip oldugunun belirlenmesi de 6nemlidir. Dahas1
bu tespit ayn1 zamanda destinasyon kavramini derinlestirecek bir igerigi olusturabilir.
Destinasyonlari temel 6zellikleri; soyut olmalar1 ve risk tagimalari, ikame edilebilir
olmalari, heterojenlik, birbirine bagimlilik, degiskenlik ve dayaniksizliktir. Bu

ozellikler kisaca su sekilde agiklanabilir (Babacan, 2010: 44-45).

Soyut olma ve Risk: Uriinler incelenebilen, dokunulabilen, izlenebilen ve degis
tokus edilebilen somut varliklardir. Ancak bir tatil destinasyonunun tek fiziksel
kanit1, brosiirleri, web sayfalari, fotograflar1 ve medyadaki ¢iktilaridir. Bu nedenle
tatile iliskin beklentiler sadece satin aldiktan ve seyahati gergeklestirdikten sonra
gerceklestirilebilir. Bu durum, soyut olmanin bir sonucu olarak satin alma kararinda
artan bir riski beraberinde getirir. Seyahatciler ve tedarikgiler ile ilgili ¢esitli risk

tipleri vardir:

Performans Riski: Sunulan hizmetin performansinin beklentilere uygun olup
olmadigi ile ilgilidir. Turizm destinasyonu performansi riskleri; kotii hava kosullari,
is¢1 grevleri, standardin altindaki hizmet sunuculari, sivil kargasa, aksi turistler,
hirsizlik ve diger suglar, volkanik patlamalar ve depremler, dalgalanan doviz kurlari,
trafik gecikmeleri, havaalanindaki sikigikliklar ve terorizm gibi pek cok faktorii
icermektedir.

Sosyal risk: Seyahat deneyimi, huzuru ve turistin 6z kimligine uygun olmay1

hangi dl¢iide basarabilir? Bu noktada turiste sikint1 yaratacak bir sorun potansiyeli
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var midir? Asina olunmayan bir ¢evrede seyahat ederken yasanan stres riski de bu
alanda yasanan sorunlardan bir tanesidir. Sosyal risk Ornegin yabancilarla yapilan
turlarda ortaya ¢ikabilmektedir.

Fiziksel risk: Yaralanma ihtimali var midir? Seyahatciler bir destinasyonda
sadece yaralanma riskini degil, ayni zamanda ulastirma olanaklarin1 ve gegis
yaptiklar1 alanlardaki olanaklar1 da dikkate alirlar.

Finansal risk: Finansal yatirim, degeri karsiliyor mu? Yillik bir tatil, ev halki
harcamalar1 arasinda 6nemli bir yer tutar ve yiiksek diizeyde bir bagliligin var oldugu

bir karardir. Bir karardaki baglilik arttikca algilanan risk de artacaktir.

Birbirine bagimhhk ve degiskenlik: Uretim ve tiiketim es zamanl
gerceklestigi icin miisteriler bir hizmetin sunulmasi siirecinde aktif bir rol oynarlar.
Seyahatciler giderek artan bir bigimde pasif gézlemciler olmaktan, turizm iirliniinde
daha ¢ok rol oynayan katilimcilar olma yoniinde bir girisim ve beklenti i¢indedirler.
Bir destinasyondan tatmin olma durumu, destinasyon markalasmas1 uygulayicilarinin
kontrolii disindaki pek ¢ok hizmet etkilesiminin bir sonucu oldugu i¢in, tatmin
olmama durumuna iligkin potansiyel, hatir1 sayilir derecede yiiksektir. Bunun
yaninda ayni destinasyon deneyimine iliksin algilamalar farkl turistler i¢in tamamen

farkli olabilecektir.

Dayaniksizhik: Destinasyon hizmetleri, bir magazada satilamadiklar1 ve
yiiksek talebin oldugu donemler i¢in saklanamadigi i¢in dayaniksizdir. Bu durum,
destinasyon markalasmas1 uygulayicilar1 icin mevsimselligin, periyodikligin, 6zel

etkinliklerin ve dis kaynakli etkinliklerin etkilerini tahmin etmede sorunlar yaratir.

ikame edilebilirlik: Destinasyonlar, kalabalik bir pazarda rekabet etmekte ve
birbirine benzer Ozellikteki diger destinasyonlar birbirlerinin  yerini ikame
edebilmektedir. Ciinkii turistlerin ihtiyaclarmi karsilayacak destinasyon secimleri
icin sayisiz se¢enek bulunmaktadir. Bu noktada fiyat duyarliligini1 da dikkate alarak
turistlerin daha once ziyaret etmedikleri bir destinasyonu se¢melerinde, neyin etkili
oldugunu arastirmak gerekmektedir. Pek ¢cok 6rnekte imaj bu olanag1 saglamaktadir.
Bu nedenle destinasyon markalasmasi uygulayicilarinin imaj olusum siirecine iliskin

bir kavrayis gelistirmis olmalar1 ¢ok 6nemlidir olabilmektedir.
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2.4.2. Destinasyon Imaji

Imaj, basit anlamda, bir kisi ya da kurumun diger kisi ve kurumlarin zihninde
birakmis oldugu izlenimdir (Kilig, 2007: 66). Imaj, turizm endiistrisinde hayati
oneme sahip bir pazarlama kavramudir. Imaj, turizm ile alakali tutumlar1 ve
davraniglari, mevcudu onaylayarak/destekleyerek, yenisini olusturarak ve bunlar1
degistirerek farkli sekillerde etkiler. Turizm alaninda gergeklestirilen 1maj
arastirmalari, birka¢ farkl bakis acisini1 yansitmaktadir; destinasyon sec¢imi ile imaj
arasindaki iliski, imajin olusum siireci, imajda degisiklik yapilmasi ve imajin
Olciilmesi (Sahbaz, ve Kiliglar, 2009: 34). Turistin destinasyon se¢iminde seyahat
oncesinde imaj olusumu en onemli agsamadir ve bu nedenle davranisi etkilemeden 6nce
imajin nasil olustugunu anlamak gerekmektedir. Ornegin; ABD’ye giden Alman turistler
izerine yapilan bir arastirmada algilanan imaj1 farklilastiran en 6nemli faktor olarak yas
ortaya cikmistir (Ciftci, 2010: 29). Destinasyon imajinin genel cer¢evede olusmasinda

rasyonellik ve yaraticiligin kombinasyonu dnemlidir (Lopez, 2011: 307)

Genel olarak destinasyon imaji; bireyin bir yer ya da destinasyon hakkinda
sahip oldugu inanglar, diisiinceler ve izlenimler grubudur (Pekyaman, 2008: 32).
Destinasyonlarin pazarlanmasi agisindan ziyaretgilerin destinasyon se¢imlerinin,
destinasyonlarin sahip oldugu olumlu imajin seviyesine bagli oldugunu gostermistir.
Diger bir ifade ile destinasyon imajmin olumluluk seviyesi arttik¢a, tercih edilme
olasilig1 da artacaktir. Dolayisiyla uygun bir destinasyon imajmin olusturulmasi ve
yonetilmesi, destinasyonun etkili bir sekilde konumlandirilmasi ve pazarlanmasi
acisindan olduk¢a 6nemlidir (Yilmaz ve Yolal, 2008: 178). Bir bolgenin turistik
destinasyon olabilmesi i¢in; konaklama, yeme-igme, ulasim, miize, oren yeri vb.
eglence ve dinlenme imkanlarinin varlig1 cok dnemlidir. Bu imkanlara ayn1 zamanda
destinasyonun ¢ekiciligini de olusturmaktadir. Destinasyon yonetimi gekiciliklerini
en uygun sekilde degerlendirmek ve en yiiksek faydayi saglamak amaciyla etkin bir
pazarlama anlayisini benimsemelidir (Secilmis, 2012: 234). Destinasyonun imajini
maddi (konaklama tesisleri, fiyat seviyeleri) etkenlerin yaninda manevi (dostluk

iligkisi, giivenlik) etkenler de etkilemektedir (Echtner ve Ritchie, 2003: 42).

Seyahat eden kisiler gittikleri turizm mahallinde bulunan hizmetlerin se¢imi,

iretimi ve tiiketimi konulari ile birebir ilgilendiginden dolayi, yapmak istedikleri tatil
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tipinin se¢imi, nasil seyahat edecekleri, nerede kalacaklari, ne yiyecekleri, nereyi
gorecekleri ve ne satin alacaklar1 gibi pek cok konuya dogrudan dahil olurlar (Ekiz
ve Koker, ty.: 49). Bu yiizden destinasyon imaji, bélgelerin sahip olduklar
yapilabilir turizm tiirlerinin gesitliligine gore sekil alabilmektedir. Destinasyon imaj
yonetiminde bir destinasyonu ziyaret edenlerin tutum ve ilgilerini bilmek 6nemli bir
rol oynamaktadir. Destinasyon imaji, seyahat edenlerin karar verme siirecinde en
giivenilir kaynak olarak ifade edilebilmektedir. Bu anlamda destinasyon imaj1 iki
faktore baglidir. Bunlardan ilki destinasyonun benzersiz ve 6zel olmasi, ikincisi ise

ziyaretgileri destinasyona nasil ¢gekecegidir (Kilic ve Akyurt, 2011: 212).

Insanlar gidecekleri turizm destinasyonunu belirlerken belli unsurlara dikkat
ederler ve gidecekleri yer ile ilgili ¢esitli beklentileri bulunur. Turist gidecegi yerin
oncelikle kendi biitgesine uygun olmasini ister, yani kisinin kendi gelir diizeyine gore
gidecegi yer ile ilgili belli bir fiyat diizeyi beklentisi vardir. Turist gidecegi yerin
ikamet ettigi yerden uzak olmamasmi ister. Destinasyon ile ikamet edilen yer
arasindaki uzaklik hem ekonomik yonden hem de fiziksel yorgunluk nedeniyle
onemli bir unsurdur. Turistler gidecekleri yerde dil agisindan sorun yasamak
istemezler. Birgok sorun ortaya c¢ikabileceginden anlasabilecekleri yerlere gitmeyi
tercih ederler. Yakin akraba, es, dost ve tanidiklarin destinasyonla ilgili yorumlar1 da
bir destinasyonun tatil yeri olarak se¢ciminde ¢cok 6nemlidir. Kulaktan kulaga yayilan
bu bilgiler destinasyon secim tercihini dogrudan etkilemektedir. Bununla birlikte,
destinasyon hakkindaki haberler, reklamlar, kitaplar, dergiler ve buna benzer bilgi
kaynaklar1 da destinasyon imaji {lizerinde oldukca etkili olabilmektedir (Yarasls,
2007: 12). Destinasyon imajinin olusumunda seyahat brosiirleri, destinasyon ile ilgili
posterler, aile, arkadas ¢evresi, seyahat acenteleri ve genel medya (gazete, magazin,
kitap, televizyon, sinema) da ayr1 bir 6nem sahiptir (Echtner ve Ritchie, 2003: 38).
Ayrica deneyimler, motivasyon, sosyal ve ekonomik karakteristikler, psikolojik
karakteristikler, egitim diizeyi, turizm pazarlamasi ayri bir 6neme sahiptir (Lopez,

2011: 309).

Baz1 turistler gidecekleri yerde kendi egitim diizeyleri, aile yapilarint gérmek
isterler. Bu durumda turistin bir beklentisi olarak kabul edilebilir. Insanlarin bir

destinasyona gitme amaclarindan biri yorucu ve stresli hayat kosullarindan



43

uzaklasmak ve psikolojik acidan rahatlamaktir. Insanlar gidecekleri yerde
dinlenmeyi, fiziksel ve duygusal olarak kendilerini yenilemeyi, tarihi ve Kkiiltiirel
yerleri gormeyi, dogaya yakin olmay1 ve eglenmeyi isterler. Yani turistler bir yere
gitmeye karar vermeden Once o yerin kendi beklentilerini ne kadar karsilayacagini
baz alirlar (Kiigiik vd., 2011: 4-5). Algilanan imaj, ziyaret¢inin ydreye ziyaret edip

etmeme kararma 151k tutar. Algilanan imaj1 destinasyonun ¢esitli 6zellikleri etkiler.

Algilanan imaj1 etkileyen destinasyon 6zellikleri Tablo 2. 5.’de goriilmektedir.

Tablo 2. 5. Algilanan Imaj1 Etkileyen Destinasyon Ozellikleri

Dogal Kaynaklar

Hava Durumu

Ortalama Sicaklik

Yagmur

Nem

Gilineslenme Siiresi

Plajlar

Deniz Suyunun Kalitesi

Plajlarin Kalitesi

Plajlarin Yogunlugu

Kirsal Alanlar

Koruma altindaki dogal kaynaklar
Goller, Flora ve Faunanin Zenginligi

Genel Altyapr

Yol

Havalimani ve Limanlarin Kalitesi ve
Gelisimi

Kamusal ve Ozel Tasgimacilik
Kapasitesi

Saglik Hizmetleri ve Gelisimi

Telekomiinikasyon ~ Hizmetleri  ve
Gelisimi
Ticari Altyapt ve Gelisimi Bina

Gelismislik Diizeyi

Turizm Altyapisi

Otel, Konaklama ve Yiyecek
Icecek Hizmetleri

Yatak Sayisi

Sinifi ve Kalitesi

Restoranlar

Sayist

Sinifi ve Kalitesi

Bar ve Diskotekler

Destinasyona
Destinasyonda
Programlari
Turistik Merkezler
Enformasyon Hizmetleri

Ulagim Kolaylig
Diizenlenebilecek Tur

Rekreatif Unsurlar Kiiltiir, Tarih ve Sanat Politik/Ekonomik Faktorler
Temal1 Parklar Miizeler, Tarihi Binalar ve Anitlar | Politik istikrar
Eglence ve Spor Aktiviteleri Festival ve Konserler Politik Egilimler
Golf El Sanatlari Ekonomik Gelismislik
Balik Avi Gastronomi Giivenlik
Avlanma vb. aktiviteler Folklor Sug Orant
Su Parklari Dini Ogeler Teror Olaylari
Hayvanat Bahgeleri Gelenekler ve Yasam Tarzi Fiyatlar
Yiiriiytis (Trekking) imkanlari
Gazinolar ve Gece Hayati
Aligveris imkanlari
Dogal Cevre Sosyal Cevre Bolgenin Genel Atmosferi
Manzara Bélge Insanimin Misafirperverligi Liiks
Cekicilik Temel Hizmetler ve Genel Maddi | Moda
Temizlik Durum Iyi bir iine sahip olma
Tasima Kapasitesi ve insan yogunlugu Yagam Kalitesi Egzotik
Trafik Yogunlugu Bélge Insanimin Yabanci Dil Bilgisi Mistik
Huzur Verici
Stres Artiric
Memnuniyet Verici
Sikici

Cekici ve ilging olma

Kaynak: Celik, 2009: 66

Destinasyonlarim etkili pazarlanabilmesi i¢in ilk adim olarak, destinasyonlarin

sahip olduklar1 imajin 6l¢iilmesi ve bu imaj dogrultusunda bir pazarlama stratejisinin
belirlenmesi gerekmektedir. Destinasyon imaji, s6z konusu destinasyonla ilgili
olarak insanlarin inan¢larinin, fikirlerinin ve izlenimlerinin toplami olarak
tanimlanmakta ve bu imajin etkili olmasi, gecerliligine, inandiriciligina, basitligine,

cekiciligine ve ayirici 6zellige sahip olmasina baglanmaktadir (Ceylan, 2011: 9).
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Turistler destinasyon se¢imi konusunda kendi ge¢cmis deneyimlerinin yani
sira bir¢cok kaynaktan bilgi toplarlar ve bunlarin bir degerlendirmesini yaparak nihai
kararlarm1 verirler. Bu bilgilerin yayilmasi, destinasyonda kurulu isletmeler,
destinasyona talep yonlendirmeye ¢alisan araci kurumlar, destinasyon yOnetimleri,
resmi turizm Orgiitleri ve sivil toplum kuruluslar: tarafindan saglanabilir. Bunun yani
sira, daha 6nce o destinasyonu ziyaret etmis ve/veya destinasyon hakkinda bilgili kisi
ve gruplardan da destinasyona ait bilgiler elde edilebilir. Bu kisiler, turistin en
yakininda olan, iiyesi oldugu herhangi bir grubun {iyeleri olabilece§i gibi; gazete,
dergi ve roman yazarlari, televizyon programi sunuculari, hayran olunan aktorler
gibi, kisinin referans grubu i¢inde yer alan kisilerden de olusabilir (Atesoglu vd.,

2011: 100)

Destinasyon imaj1 konusuna bakildiginda ¢esitli calismalar yapilmis ve bu
calismalar 1990’lardan itibaren artmis ve asagidaki konularda yogunlagsmistir (Ciftci,

2010: 29).

e Turistin algiladigi imaj ve destinasyonlarm yaymaya c¢alistiklar1 imaj
arasindaki farklar

e Onceki ziyaretlerin giincel algilamalara etkisi

e Turistin destinasyona uzakligi, cografi konumu ve imaj iliskisi

e Destinasyon imajinin 6l¢iimii veya imajin derecesini etkileyen faktorler

e Imaj degisiminde zamansal etkiler

e Imaj ve seyahat amaglar1 arasindaki iligkiler

Destinasyon imaji, tiim Oteki rekabet eden destinasyonlarmn sahip oldugu
genel oOzellikler ile destinasyona o©zel niteliklerin birlesiminden olusur. Bu
ozelliklerin islevsellikleri ile psikolojik etkileri de ayrica énemlidir. Uriin fiyatlar1 ve
konaklama olanaklar1 iglevsel Ozelliklere, gilivenlik ve hizmet kalitesi psikolojik
ozelliklere ornek olabilir. Ayrica destinasyona Ozel triinler ve etkinlikler islevsel
ozelliklere, destinasyonun algilanma duygusu ise psikolojik Ozelliklere Ornektir

(Ozogul, 2011: 15). Destinasyon imaj1 bilesenleri sekil 2. 4.’te gdsterilmektedir
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Sekil 2. 4. Destinasyon imajmin Bilesenleri

Islevsel Ozellikler
A

Yaygin

Nitelikler » Biitiinciil

Ozgiin

v
Psikolojik Ozellikler

Kaynak: Rivero, 2009: 25; Marino, t.y.

2.4.3. Destinasyon Imajinin Ozellikleri

Turistler, destinasyonlari is, tatil, arkadas ziyareti, eglenme ve gezip gérme
gibi ¢esitli ihtiya¢ ve amaglara uygun olarak ziyaret etmek iizere secerler. Bir turistik
tesis, bir koy, bolge, iilke, birkag iilke grubu, hatta bir kita turistik destinasyon olarak
kabul edilebilir. Bir bolgenin turistik destinasyon olabilmesi ve turizm agisindan
gelisebilmesi icin belli basli 6zelliklere sahip olmasi gerekir. Bu o6zellikler
cekicilikler basta olmak {iizere, imaj, ulasim, konaklama, yeme-igme, park, miize,
oren yeri ve benzeri eglence-dinlence imkanlarinin varligir gibi bir takim iirin ve
hizmetlerin karisimi olarak ifade edilebilir (Ilban, 2007: 6-7). Bir destinasyon i¢in
gerekli bilesenler 5A olarak tanimlanabilir. ingilizce adlarmin bas harfleri almarak
ortaya konan 5SA kavramu turistik destinasyonun sahip olmasi gereken oOzellikleri
ifade etmek i¢in kullanilir. Bu 6zellikler asagida kisaca agiklanmaktadir (Kilig, 2007:
30-31).

e Ulasilabilirlik (Accessibility): Bazi destinasyonlar icin ulasilabilirlik
oldukga biiyiik problem olabilmektedir (Or. Katmandu/Nepal).

e Cekicilikler (Attractions): Sehrin turistik {riin karmasi c¢ok farkl
cekicilikleri  biinyesinde barmmdirmalidir. Clinkii  turistlerin  hepsinin ~ ¢esitli

beklentileri vardir. Bir sehir i¢in ¢ekicilik unsurlarma 6rnek olarak dogal ve yapay
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zenginlikler verilebilir. Yagmur ormanlar1 gibi cografi ¢ekicilikler dogal ¢ekim
merkezlerine, Disneyland, Piramitler gibi insan eliyle yapilan mekanlar yapay c¢ekim
merkezlerine 6rnek olarak verilebilir.

e Konaklama (Accommodition): Konaklama olmazsa destinasyon
gliniibirlik  turlarla  smirlanmis  olur. Pazarlama ve markalama stratejileri
destinasyonun konaklama 6zelliklerine gore sekillendirilebilir. Ornegin liiks otellere
sahip bir destinasyon ile karavanla seyahat edenlere hitap eden bir destinasyonun
iletisim stratejileri farkli olacaktir.

o Fiziksel Altyapi (Amenities): Konforu olusturan maddeler destinasyondaki
kalis siirelerini etkilemektedir. Polis, ambulans, temiz su, saglikli bir kanalizasyon
sistemi, temiz tuvaletler gibi temel servislerin kalitesi bu maddeler arasinda
sayllmaktadir.

o Faaliyetler-Aktiviteler (Activities): “Oraya gidince ne yapacagim?” birgok
ziyaret¢i destinasyon se¢cimi yapmadan oOnce bu soruyu sormaktadir. Bir
destinasyonun bir¢ok dogal ya da insan eliyle yapilmig ¢ekim merkezleri olabilir.
Ancak turisti aktif halde ve faaliyetin iginde tutabilen aktivite programlari
yoklugunda bu seyahat, belli bir siire sonra turist i¢in sikicit bir deneyim halini

alabilir.
2.4.4. Destinasyon Kaynaklan ve Tiirleri

Destinasyonlar ¢esitli bileskeler toplamindan olusan bir turizm {iriiniinii ifade
etmektedir. Destinasyonunun bu 0&zelligi nedeniyle farkli destinasyon tiplerden
bahsetmek miimkiindiir. Destinasyon tipleri ¢esitlilik gostermekle birlikte turist
destinasyonlarinin temel tipolojisi asagidaki gibi kategorilere ayrilabilir (Ozdemir, 2007:

9-10):

- Bagkentler (Londra, Paris, New York) ve kiiltiirel bagkentler (Roma)

- Metropolitan merkezler ve duvarlarla oriilii kentler ile kii¢lik kale kentler
- Biiyiik tarihi kentler (Venedik, Oxford)

- I¢ kent alanlar1 (Manchester)

- Canlandirilmis deniz kiyis1 alanlar1 (Sydney DarlingHarbour)

- Endiistriyel kentler

- Deniz kiyis1 resortlar1 ve kis sporu resortlari
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- Ozel olarak yaratilan turist resortlar
- Turist eglence merkezleri (Disneyland, LasVegas)
- Kiiltiirel sanat sehirleri (Floransa)

- Uzman turist hizmet merkezleri (Kaplicalar)

Bir ilkedeki sosyal, tarihi, dogal ve kiiltiirel degerler o iilkenin turizm
potansiyelini olusturan unsurlardir. Turistik destinasyonlar asagidaki gibi alt1 grupta

toplanabilir (Pekyaman, 2008: 8):

1. Etnik turizm ve etnik turistik destinasyonlar: Ilgi cekici topluluklarin
yasama big¢imlerini ve kiiltiirel degerlerini izlemek amaciyla insanlarin yaptiklar:
geziye etnik turizm denir. Etnik turistik destinasyonlarda ozellikle evler ziyaret

edilir, danslar ve torenler izlenir ve dinsel torenlere istirak edilir.

2. Kiiltiirel turizm ve kiiltiirel turistik destinasyonlar: Insanlarin anilarinda
kalan yoreleri tekrar gérmek, yok olmaya yiiz tutmus yasam bigimlerini tekrar
izlemek bunlara tekrar katilmak amaciyla yapilan gezilere kiiltiirel turizm denir. Bu
turizm tipinde insanlar genellikle kirsal veya kdy yerlesimlerinde yemek yemek,
yorenin giyim festivallerine, folkloruna katilmak veya eski bigim el sanatlarini

gormek isterler.

3. Tarihsel turizm ve tarihsel turistik destinasyonlar: Insanlarin tarihle dolu
turistik yerleri ve degerleri géormek, gegmisin dnemli olaylarini canlandiran ses ve
151k gosterilerine katilmak rehberlerle kilise veya katedral geziler yapmak ve anitlar1
gormek vs. amaciyla yapilan turizme tarihsel turizm denir. Tarihsel turizmde
ozellikle orgiitsel kitle gezileri yapilir ve biiyiik kentlerde kolayca gidilebilecek

yerlerde veya merkezlerde ¢ekicilikler diizenlenebilir.

4. Cevresel turizm ve cevresel turistik destinasyonlar: Insanlarin dogaya
donmek, insan-toprak iliskisini kavramak veya buna karsi duyarlik kazanmak
amaciyla yapilan gezilere cevresel turizm denir. Insanlar1 uzak yorelere giidiilendiren
bu turizm tipinde etnik c¢ekicilikler yerine dogal g¢evresel ¢ekicilikler basta gelir.

Cevresel turizm genelde cografi bir 6zellik tasir. Insanlar daha ¢ok ulusal parklari,
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tabiat harikalarmi gormek, uzun yiirliylisler yapmak, daga tirmanmak, kanoyla

dolasmak ve kamp yapmak isterler.

5. Eglenceye yonelik turistik destinasyonlar: Insanlarin rahat bir ortam
icinde sosyal iligkileri gelistirmek, giineslenmek, cesitli spor etkinliklerine katilmak,
sifa banyolar1 yapmak, hos ve dinlendirici bir ortamda bulunmak amaciyla yaptiklar1
geziye eglence turizmi denir. Eglence turizminin temel amaci insanlari

rahatlatmalaridir.

6. Is amach turistik destinasyonlar: Toplanti amaciyla yapilan turizme is
turizmi denir. Kongre, sempozyum, seminer, konferans ve kurslar bu toplantilarin
basinda gelir. Is gezileri genelde diger turizm tiplerinden biri veya birkagi ile birlikte
gerceklesebilir. Bir turistik yorede cogu kez birden fazla turizm olanagi
bulunmaktadir. Ornegin, temelde eglence olanaklar1 saglayan bir turistik ydre ayni

zamanda is turizmi i¢in (toplantilar i¢in) basta gelen bir yoredir.
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BOLUM 3

ALAN ARASTIRMASI

“Yerel Etkinliklerin Destinasyon Imaji Acisindan Degerlendirilmesi:
Tekirdag Kent Merkezindeki Paydaslar Uzerinde Bir Arastirma adli” ¢alismanimn bu
boliimiinde Oncelikle Tekirdag ili ve Tekirdag kent merkezinin turizm potansiyeline

iligkin kisa bilgiler verilmesi uygun goriilmiistiir.
3.1. Tekirdag ile Tlgili Genel Bilgiler

Tekirdag ili cografi konumu dolayisiyla stratejik 6nem tasiyan, Anadolu ile
Balkanlar arasinda gegit bolgesi, Istanbul’a yakinlig1 sebebiyle Bogazlar iizerinden
gecen Asya ve Avrupa kavimlerinin iliskileri Tekirdag’1 Istanbul tarihine sik1 sikiya
baglamugtir. Istanbul'un zaman zaman saldirtya ugramasinm etkileri ilde de
goriilmiis, topraklarinin da verimli olmasi bir¢ok kavimlerin hakimiyetinde
kalmasma sebep olmustur. Tekirdag ili M.O. 4000 yillarma kadar uzanan tarihi
boyunca cesitli uygarliklarmm etkisi altinda kalmistir. Bu donemler igerisinde
BISANTHE, RODOSTO, TEKFURDAGI gibi isimler alan Tekirdag'in il sinirlart
icinde tarih Oncesi ve tarih ¢aglarinda tam bir kronoloji vermemekle birlikte iskan
edilmis yerler tespit edilmistir. Paleolitik ve Neolitik caglara ait bir yerlesme yeri
bulunmayan Tekirdag’da Sarkdy Ilgesindeki Giingdrmez ve Giineskaya Magaralar1
ile Marmara Ereglisi'ndeki Toptepehdyiik’te Kalkolitik Cag buluntularina
rastlanmistir. 11 dogudan Istanbul’un Silivri ve Catalca, kuzeyden Kirklareli’nin
Vize, Liileburgaz, Babaeski ve Pehlivankdy, glineyden Marmara Denizi ve
Canakkale’nin Gelibolu ilgesiyle ile ¢evrilidir. Kuzeydogudan Karadeniz’e 1,5 km.

bir kiyis1 vardir (www.tekirdag.bel.tr).

Tekirdag, yazin ve kisin ¢ok riizgarlidir. Hakim ve stirekli riizgar poyraz,
ikinci onemli riizgar lodostur. Orta Avrupa’da yiiksek basing oldugu miiddetce
poyraz, Trakya ve Tekirdag’da siddetli eser. Basing azaldiginda poyraz yalniz

giindiizleri eser ve meltem karakterini kazanir (www.tekirdagkulturturizm.gov.tr).

Tekirdag, verimli tarim arazilerine sahip olmasi1 nedeniyle 1930’Ilu yillara

kadar 6nemli bir tarim kentiydi. 1931 yilinda bolgede ekonomik déonemi olan iiziim
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iretimini degerlendirmesi amaciyla tekel sarap ve icki fabrikasi kurulmustur. Daha
sonra ilde yogun olarak tarimi yapilan bugday ve aygigeginin islenebilmesi amaciyla
un ve yag fabrikalar1 kurulmustur. Gilinlimiizde Tekirdag merkezi ve il¢elerinde
bircok sayida ve cesitli kapasitelerde un ve yag fabrikasi bulunmaktadir. Ildeki
sanayi tesislerinin 6nemli bir bolimii tekstil isletmelerinden olusmaktadir. Tekstil
isletmeleri deri isletmeleri izlemektedir. Hayvansal {iriinlerden biri olan “deri
sanayisi” Tekirdag’in en biiylik ilgesi olan Corlu’da, 1950’11 yillarda gelismistir. Bu
sanayi ile bir¢ok fabrika bulunmaktadir (www.tekirdag.bel.tr).

Yore Atasozleri karmasik etkenlerle olusmus kiiltiirel birikimin izlerini tasir.
Kitle iletisim araglarmin yayginlagsmasi, degisik 0gelerin birbirleriyle etkilesmesi
sonucu atasozlerinin de ortak {riinlerin ¢ogu gibi oOzgilinliiklerini yitirdigi
goriilmektedir.  YoOreye ait c¢esitli  sozler de  bulunmaktadir. (Bkz.

www.tekirdagkulturturizm.gov.tr):
3.2. Tekirdag Kent Merkezi Turizm Potansiyeli

Tekirdag kent merkezinde turizm potansiyeline iligkin veriler kisaca su

sekildedir (www.tekirdagkulturturizm.gov.tr; www.tekirdag.bel.tr):

Tekirdag’in merkezinde 3 adet miize ve Oren yeri bulunmaktadir. Bunlar
Tekirdag Miizesi, Rakoczi Miizesi, Namik Kemal Evi’dir. Merkezde Eski Cami, Orta
Cami, Riistempasa Cami, Sohteoglu Cami, Hasan Efendi Cami, Yusuf Aga Cami,
Mirliva Hiiseyin Paga Camisi bulunmaktadir. Mesire yeri olarak da merkeze 6 km.
uzaklikta Atatiirk Orman Korusu bulunmaktadir. Anit olarak ise yine merkezde
Hiirriyet Abidesi, Sehitler Anit Cesmesi, Namik Kemal Anit1, Atatiirk Anit1, Atatiirk
Heykeli, Namik Kemal Heykeli, Atatiirk Bulvarindaki Anit bulunmaktadir. Ilde
gerceklestirilen dag ve doga ylriiylisii turlarindan biri kuzeyde Ergene Vadisi
boyunca, digeri ise Inecik, Karagali, Tatarli, Beyoglu, Saglamtas, Cinarlidere
glizergahinda yapilmaktadir. Yoredeki U¢makdere doga sporlart igin en 6nemli
yerdir. Yorede 2 tanesi 3 yildizli, 1 tanesi 2 yildizli olmak iizere 3 otel

bulunmaktadir. Bunun yaninda merkezde cesitli kamping ve plajlar da bulunmaktadir
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Topaga¢ Kamping: Tekirdag-Kumbag karayolu iizerinde olup, il merkezine 5 km.

uzakliktadir. 40 ¢adir yeri kapasitesine sahiptir.

Dallas Kamping: Tekirdag-istanbul karayolu iizerinde, Yeniciftlik beldesi
sahilindedir. 40 ¢adir yeri kapasiteli olup, il merkezine 27 km. uzakliktadir.

Dalgik  Kamping: Tekirdag-istanbul Karayolu {izerinde, Yenigiftlik beldesi

sahilindedir. 40 ¢adir yeri kapasiteli olup, il merkezine 25 km. uzakliktadir.

Giilay Kamping: Tekirdag-Istanbul Karayolu iizerinde, Yeniciftlik beldesi

sahilindedir. 40 ¢adir yeri kapasiteli olup, il merkezine 25 km. uzakliktadir.

Alkaya Plaji: Tekirdag-istanbul Karayolu iizerinde olup, sehir merkezine 4 km.
uzakliktadir. Dereagzi mevkiinde bulunan bu plajda restoran, biife ve WC. gibi

iiniteler mevcut olup, ayrica 50 ¢adir yeri kapasiteli ve 50 araglik otoparki mevcuttur.

Dereagz1 Plaji: Tekirdag-istanbul karayolu iizerinde olup, sehir merkezine 3 km.

uzakliktadir. Kabin, biife, restoran ve WC gibi {initeleri mevcuttur.

Degirmenalt1 Plaji: Tekirdag-istanbul Karayolu iizerinde olup, sehir merkezine 6 km.

uzakliktadir.
Yorede yapilan yerel etkinlikler ise Tablo 3.1.”’de gosterilmektedir.

Tablo 3. 1. Tekirdag Kent Merkezinde Yapilan Yerel Etkinlikler

Etkinlik Ad1 Yapildig1 Yer Tarihi
Nevruz Kutlamalari Merkez 21 Mart
Hidrellez Kutlamalari Merkez 6 Mayis
Tekirdag Kiraz Festivali Merkez 13-19 Haziran
Harf Inkilab1 Y1ldoniimii
Kutlamalar1 Merkez 23 Agustos
Namik KEMAL'in Dogum
Y1ldoniimi Kutlamalari Merkez 21 Aralik
Tekirdag’in Kurtulusu Merkez 13 Kasim

Kaynak: www.tekirdag.bel.tr
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3.3. Yontem

Destinasyon imaj1 agisindan yerel etkinliklerin yoredeki paydaslar tarafindan
nasil degerlendirildiginin incelendigi bu arastirmada oncelikle etkinlik, imaj,
destinasyon ve yerel etkinlik tilirlerinin ne anlama geldigi kisaca 6zetlenmektedir.
Ayrica bu arastirmada Tekirdag ilinin turizm potansiyeline iliskin bilgilere de kisaca

yer verilmektedir.

Bu ¢alismada Tekirdag kent merkezindeki yerel etkinliklerin destinasyon
imaj1 agisindan yerel paydaslar tarafindan nasil degerlendirildigi; bagka bir deyisle
konu hakkinda o bolgedeki turizme yon veren kamu ve 6zel kurum ve kuruluslarin
yanisira sivil toplum kuruluslari temsil eden kisilerin nasil bir goriis ve tutum
icinde olduklar1 kesfedilmektedir. Gortildiigii gibi bu ¢caligma bir 6rnek olay (durum)
incelemesi olup; ¢coklu durum deseni niteligindedir (Yildirim ve Simsek, 2005: 291-
292). Cilinkii bu calismada tek bir kent ve bu kent merkezindeki bircok kurum ve
kurulus s6z konusudur. Ornek olay incelemesi; bir ya da daha fazla olaym, ortamin,
programin, sosyal grubun ya da diger birbirine bagli sistemlerin derinlemesine
incelendigi yontemlerdir. Bir olayr meydana getiren ayrintilar1 tanimlamak ve
gormek, bir olaya iliskin olas1 agiklamalar1 gelistirmek ve bir olay1 degerlendirmek
amaciyla kullanilir (Sarpkaya, 2002; Yasar, t.y.; Ergiin, t.y.; w3.gazi.edu.tr). Ornek
olay incelemesinin amaci, yargilyr ortaya c¢ikaran ve yargmin dayandigi kanitlari
sunan, birbirini izleyen yasantilari raporlarini iiretmektir. Bu baglamda, 6rnek olay
calismalari tarih bilimi gibi yargiya ulasmada insanlarin sozlerini talep eder (Koklii,

t.y.; 772; Ozkaya, 2006).

Ornek olaylar bireyler, gruplar, kurumlar, olaylar, cografi birimler ve
hareketler olabilir. Veriler kapsamli ve ayrintilidir. Bir 6rnek olay g¢alismasinda,
arastirmact yogun olarak bir ya da iki 6rnek olay1 arastirabilir ya da kisith sayidaki
ornek olayr bircok etken {izerine yogunlasarak karsilastirabilir (Aylar, 2012: 772;
Yin, 2004). Veriler nitel 6zelliktedir. Nitel arastirmalarda ger¢eklik, insana, zamana,
kiiltiire bagli ve siirekli yeniden olusturulan toplumsal bir olgudur. Insandan
bagimsiz, nesnel ve evrensel yasalar bulma yerine belirli durum ve kosullarda belirli
olgu ve olaylar1 derinlemesine inceleyerek agiklamaya calisir. Bu anlayisla nicel

arastirmalar bir hipotezin smnanmasiyla baglar. Arastirma 6nceden olusan kurallara ve
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sistematik bir plana dayanmaktadir. Oysaki nitel caligmalarda sonu¢ 6nceden tahmin
edilemez, arastirmaci verileri topladiktan sonra ancak bir sonuca varabilir. Nitel
yontem, secilen konunun 6nceden hazirlanmis bir plana bagli olmadan derinlemesine
ve olabildigince ayrmntili ¢alisabilmesine olanak vermektedir (Ucak, 2000: 265; Bati,

2004). Bu nitel arastirmada hipotez olusturulmamaistir.
3.3.1. Arastirma Modeli

Bu c¢aligma kapsaminda Tekirdag kent merkezinde yil iginde organize edilen
cesitli etkinliklerin (toren, senlik, kutlamalar, fuarlar, festivaller) yOrenin imaji
acisindan nasil degerlendirildigine iliskin bulgulara ulagilmistir. Bu bulgular
destinasyon imaj1 acisindan yerel paydaslarin yerel etkinliklere iliskin nasil goriis ve
tutum i¢inde olduklari ile ilgilidir. Baska bir deyisle bu ¢alismada turizme yon veren
kamu ve 6zel kurum ve kuruluslar ile sivil toplum temsilcilerinin konu hakkinda

goriis ve tutumlar1 incelenmis ve analiz edilmistir. Bu kuruluslar sunlardir:

e Tekirdag Belediyesi,

e Tekirdag Kiiltiir ve Turizm I1 Miidiirliig,
e Tekirdag Esnaf ve Sanatkarlar Odasi,

e Tekirdag Ticaret ve Sanayi Odasi,

e Tekirdag Turizm ve Tanitma Dernegi,

e Trakya Turizm Isletmecileri Dernegi,

¢ Yayoba Otel,

e Golden Yat Otel-Ramada Otel,

e Meyra Turizm Seyahat Acentesi,

e Hilal Turizm, Riiya Restoran,

e Asmali (Sirtkdy) Restoran

Bu ¢aligmada yerel etkinlikler destinasyon imaj1 agisindan kategoriler altinda
degerlendirilmektedir. Her bir kategori altinda ise belirli sorular olusturulmus ve bu

sorulara cevaplar aranmistir. Bu kategoriler altindaki sorular asagida 6zetlenmistir.

A. Yerel etkinliklerin sosyo-kiiltiirel agidan degerlendirilmesi

1.Etkinlikler i¢in farkli il ve il¢elerden gelenler oluyor mu, nereden geliyorlar?



54

2.Etkinliklerin farkli sosyal etkinliklerin ortaya ¢ikmasina katkisi nedir?
B. Yerel etkinliklerin sosyo-ekonomik agidan degerlendirilmesi
1) Etkinlikler nedeniyle ulasim iicretlerinde ne tiir degisiklikler oluyor?
2) Etkinlikler oto kiralama hizmetlerinde bir artisa neden oluyor mu?
3) Etkinlikler konaklama {icretlerini nasil etkiliyor?
4) Sizce etkinliklerin yore esnafina ne gibi ekonomik etkileri olmaktadir?
5) Etkinliklerin sizce giinliik fiyatlara etkisi nasildir?
C. Yerel etkinliklerin Tekirdag i turizm gelisimi a¢isindan degerlendirilmesi
1) Turizmin 12 aya yayilmasi bakimindan sizce bu etkinliklerin yil igine
yayilmasi i¢in neler yapilabilir?
2) Etkinlikler orf, adet, gelenek, gorenek gibi yerel kiiltiiriin tanitim1 agisindan
turizme ne gibi katkilar saglamaktadir?
3) Etkinlikler yorenin diger turistik {irlinlerine olan ilgisinde nasil bir degisiklige
neden oluyor?
4) Etkinliklerin genis ¢apta duyurulmasi i¢in neler yapiliyor, neler yapilabilir?
D. Yerel etkinliklerin ortaya ¢ikardigi sorunlar
1) Etkinlikler boyunca basta cevresel olmak iizere ne gibi sorunlar ortaya
cikmaktadir?
2) Etkinliklerin gece gec saatlere kadar uzamasi nasil sikintilar doguruyor?
E. Yore halkinin yerel etkinliklere iligkin algilamalarina yonelik degerlendirmeler
1) Etkinlikler stirecinde yore halkinin alig-verise olan ilgisinde nasil bir degisiklik
olmaktadir?
2) Yore halkmin diizenlenen etkinliklere olan tepkileri ne yondedir?
3) Yerel etkinlikler sizce halkin beklentilerini ne derecede karsiliyor?
4) Yerel halk etkinliklere yonelik olarak ne gibi farkli taleplerle geliyor?
F. Yerel etkinliklerin diger acilardan degerlendirilmesi
1) Kutlama ve anma giinlerinin etkili gecip gecmedigi konusunda neler
diisiiniiyorsunuz?
2) Tekirdag’m ilgeleri ile bir kiyaslama yapildiginda merkezde yapilan
etkinliklerin ne tiir farkliliklar1 mevcuttur?

3) Medyanin etkinliklere olan ilgisini nasil yorumlarsiniz?
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4) Yerel etkinliklerde yerel paydaslarin rolii nedir? Daha verimli olmasi i¢in
farkli neler yapabilirler?

5) Sponsorlar etkinliklere nasil katkilarda bulunuyorlar?
Yukarida kategoriler halinde belirtilen her bir alt bashiga iliskin ¢esitli sorular

olusturulmustur. Bunlar su sekilde siralanmaktadirlar:
3.3.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanm evrenini Tekirdag kent merkezinde bulunan ve turizme yon
veren ilgili kamu ve 6zel kurum ve kuruluslar ile bazi sivil toplum 6rgiitlerinin (yerel
paydaslar) temsilcileri olusturmaktadir. Bunlar arasinda amaglh 6rnekleme yapilarak
su kurumlarin temsilcileriyle goriismeler yapilmistir. Tekirdag Belediyesi, Tekirdag
Kiiltiir ve Turizm Il Midiirliigii, Tekirdag Esnaf ve Sanatkarlar Odasi, Tekirdag
Ticaret ve Sanayi Odasi, Tekirdag Turizm ve Tanitma Dernegi, Trakya Turizm
Isletmecileri Dernegi, Yayoba Otel, Golden Yat Otel-Ramada Otel, Meyra Turizm
Seyahat Acentesi, Hilal Turizm, Riiya Restoran, Asmali (Sirtkdy) Restoran. Secilen
otel, acente ve restoranlar Orneklemi olusturan birimlerde ¢esitliligi saglamak

amaciyla Tekirdag Belediyesi’nin internet sitesinden belirlenmistir.
3.3.3. Veri Toplama Araclan

Arastirmada veri toplama araci olarak, kisa bir anket formu ile ve yari-
yapilandirilmig goriisme formu kullanilmistir. Veri toplama siirecine arastirmacinin
gozlemleri de dahil olmustur. Oncelikle katilimcilarin demografik 6zelliklerine
iliskin verileri toplamak amaciyla kisa bir anket formu gelistirilmistir. Anket
formunda coktan se¢meli sorular bulunmaktadir. Bu bdliimde siniflama (cinsiyet,
medeni hal), siralama (sirali degisken; egitim durumu), aralik (alt ve iist deger alan
yas gruplari, sehirdeki yasam yillar1) 6lgegi kullanilmistir. Smiflama ve siralama

Olgceginde stireksiz, aralikli 6lcekte ise siirekli degiskenler yer almaktadir.

Calismada gozleme de yer verilmis ve katilimci gozlem tercih edilmistir
(Ozdamar vd., 1999: 178). Gozlemler sosyal ve fiziksel ortamin betimlenmesi i¢in
yapilir. Sosyal veri; kisiler, kisilerin takvimi, fiziksel 6zelliklerini kapsar. Fiziksel

veri; ortamdaki esyalar, konumlari, ses, 1s1, 151k, koku vb. 6zellikleri kapsar (Ulusoy,
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2006). Gozlem ve goriisme birlikte kullanilmistir. Birlikte kullanilmasiyla elde edilen
verilerin birden fazla yontemle teyit edilmesi saglanmaya calisilmistir (Sozbilir,
2011: 5). Gozlem ve goriisme sirasinda ses kayit cihazi 6nemli bir arag olmus ve

kayzt ile verileri toplarken dikkatli davranilmistir (Oppenheim, 2001: 52).

Tekirdag kent merkezindeki kurum ve kuruluslardan elde edilen veriler
genellikle yar1 yapilandirilmis goriisme yontemi ile saglanmistir. Bunun nedeni yar1
bicimlendirilmis goriisme yOnteminin arastirmaciya goriisme sorularini 6nceden
hazirlama olanag1 sunmasi; goriisme swasmnda kismi esneklik saglamasi ve
olusturulan sorularm yeniden diizenlenmesine ve tartisilmasina izin vermesidir.
Ayrica arastirmacilarin arastirma tizerinde kontrolleri s6z konusudur. Bu goriisme
nitel arastirma igerisinde goriilebilir (Y1lmaz, 2005: 3-4). Gorlisme yonteminin tercih
edilme nedenlerinden biri de hizli veri elde etme, zaman ve maliyet tasarrufu
saglamasidir.  GoOriisme  formunun  hazirlanmasinda  bazi  calismalardan
yararlanmilmistir: (Celik 2009; Karagdz 2006; Ozdemir 2007; Yarash 2007; ilban
2007; Kilig 2007; Pekyaman 2008; Cift¢i 2010; Ozogul 2011). Ayrica goriisme
formu hazirlanirken sorularin  kolay anlasilabilecek, odakli, ag¢ik uglu,
yonlendirilmemis, tek boyutlu, alternatifli, ek sondalar1 olan, mantik silsilesi olan ve
farkl tiirde gelistirilmesi gibi bazi kurallara uygun olmasma dikkat edilmistir (Bkz.

Erbakirci, 2005: 10-11; Berg, 2001.)

Ayrica goriisme sirasinda sorularda gerekli degisiklikler yapilmig, konusma
tarzina uygun, konusmay1 tesvik edici, goriisme siirecini kontrol edici ve yansiz
olmaya dikkat edilmistir (Yildirim ve Simsek, 2005: 144; Tiryaki, t.y.: 9). GOrlisme
formu cesitli kategoriler altinda toplanmis, esneklik taniyan acik uc¢lu sorulardan
olusmaktadir. Bunun yaninda derinlemesine bilgi almaya yonelik bazi1 sondalara (ek

soru) da yer verilmistir.

3.3.4. Verilerin Analizi

Tekirdag kent merkezinde turizme yon veren kurum ve kurulus
temsilcilerinden elde edilen veriler betimsel analize tabi tutulmustur. Betimsel analiz
yontemiyle, cesitli veri toplama teknikleri ile elde edilmis veriler daha 6nceden

belirlenmis temalara gore 6zetlenmis ve yorumlanmistir. Bu analiz tiiriiyle ayrica
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gortstilen bireylerin goriislerini ¢arpici bir bigcimde yansitabilmek amaciyla dogrudan
almtilara sik sik yer verilmistir. Elde edilmis olan bulgular 06zetlenmis ve

yorumlanmustir (Ozdemir, 2010: 336).

Yapilan betimsel analizde; olusturulan tematik ¢erceve gore veriler islenmis,
bulgular tanimlanmis ve yorumlanmistir. Ayrica elde edilen bulgular kisaltilarak bazi
durumlarda dogrudan alintilara yer verilmis; sistematik olarak a¢iklama ve yorumlar
yapilmaya calisilmistir. Bazi karmasik ifade ve deyimler benzer ozelliklere gore
icerik analizine tabi tutulmus ve kodlanarak kavramsallastirmalarda bulunulmustur
(Selvi vd., 2011: 720). Bunun i¢in analiz birimi olarak genelde kelime, ifadeler
kullanilmustir. Veriler anlamli bdliimlere ayrilarak kavramsallastirilmistir. Ifadeler
kodlanarak aciklanmis, tematik kodlama yapilmak suretiyle belirli olgulara gore
diizenlenmis ve degerlendirilmistir. Daha sonra elde edilen bilgiler yorumlanmis ve

cesitli sonuglara ulagilmistir.
3.3.5. Gegerlilik, Giivenilirlik ve Genelleme

Bilimsel calismalarin niteliklerini belirleyen en énemli durumlardan biri bu
calismalarda kullanilan 6lgme araglarinin gecgerlik ve giivenirlik dereceleridir. Bir
bilimsel arastirmada diger sartlar ne kadar uygun olursa olsun kullanilan 6lgme arac1
ya da araclarmnin gegerlik ve giivenirlik diizeyleri kabul edilebilir oranda degilse elde
edilen sonuglara giivenilemeyecektir. Bu nedenle bilimsel arastirmalarda kullanilan
O0lcme araglarinin gegerlik ve glivenirlik dilizeyleri arastrma sonuglarmin
kullaniglilig1 agisindan kabul edilebilir olmalidir. Boyle olmadigi durumlarda yapilan
arastrmalardan elde edilen sonuglara gilivenilemeyecektir (Avanoglu, 2010: 1;
Yildirim, 2010). Bu ¢aligmanin giivenilirligine ve gegerliligine katki1 yapan hususlar

ise su sekilde belirtilebilir:

e Goriisme formunun hazirlanmasinda cesitli akademisyenlerden
yararlanilmistir.

o Bircgok nitel aragtirmada birden fazla veri toplama yontemi beraber kullanilir.
Bu duruma “veri ¢esitlemesi” denir. Bu sekilde bir veri toplama yOnteminin
smirliligini, diger bir veri toplama yontemi telafi eder. Bu sekilde arastirmada elde

edilen bulgularin gecerlik ve gilivenirligi artirilmaya c¢alhisilmistir (Yildirim ve
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Simsek, 2005: 94-95; Yildirinm, 2010). Bu calismada elde edilen verilerin
hazirlanmasinda anket ve goriisme formlar1 birlikte hazirlanarak veri cesitlemesi
yapilmistir (Sahin-Taskin ve Hacidmeroglu, 2010: 28). Ayrica arastirmaci gézlem
yaparak da bazi bulgulara ulagsmistir.

e Anket ve goriisme formlarmin hazirlanmasinda ¢esitli kaynaklar incelenip bu
kaynaklardan sorular olusturularak giivenirlilik saglanmaya calisilmistir.

e Sosyal olgularin sadece kendilerinin iligkide oldugu ¢evrede meydana geldigi
ve bu sekilde boyut kazandigi distiniiliirse arastirmada ortaya ¢ikan sonuglardan
sadece Tekirdag’daki yerel paydaslar i¢in sinirli bir genelleme yapilabilir. Baska bir
deyisle ortaya ¢ikan bulgular sadece Tekirdag icin gecerli ve anlamli sayilabilir
(Selvi vd., 2011: 721, Simsir, t.y.).

e Gegerlik ve giivenirligi saglamak icin yapilan ¢aligmada Orneklem yeterli
biiytikliikte se¢ilmis, daha ¢ok kaynak ve goriise bagvurulmustur. Elde edilen veriler
iyl bir sekilde saklanmis, ¢alisilan ortamin ve arastirmacinin konumu tam olarak
belirtilmis ve ¢alisma tarafsiz bir sekilde yapilmistir (Ozdamar v.d., 1999).

o Saglikli bulgulara ulasilmasi i¢cin goriisme sorular1 derinlemesine incelenmis
bulgularin ortaya ¢ikmasina hizmet etmeyecek sorular goriisme formundan ¢ikarilip
sorular tekrar yapilandirilmistir (Vural, 2008: 101).

e Arastirma bulgular1 kendi i¢inde tutarli ve anlamli hale getirilmis, bulgular:
teyit etmede belli kurallar olusturulmustur. Yine a¢ik olmayan olgular ya da olaylar
belirlenmis ve bulgularin arastirmaya katilan bireyler tarafindan gergekci olup
olmadig1 test edilmistir. Boylece i¢ gecerlik saglanmaya calisilmistir (Yildirim,
2010).

e Arastrma Ornekleminin ortammim ve siireglerinin  6zellikleri baska
orneklemlerle karsilastrma yapabilecek diizeyde ayrintili olarak tanimlanmustir.
Orneklem smirli genellemeye izin verecek olciide cesitlendirilmis, arastirma
sonuclarinin arastirma sorusu ile ilgili kuramlarla tutarh olup olmadigina bakilmaistir.
Ayrica arastirma bulgular1 benzer ortamlarda kolaylikla test edilebilir boyuttadir. Bu
yapilanlarla da ¢aligmada dis gecerlik saglanmistir (Y1ildirim, 2010).

e Arastirma sorular1 agik bir bicimde ifade edilmis, arastirmacinin arastirma
siirecindeki kendi konumu agik bir bi¢imde tanimlanmistir. Arastirmanin sonuglari

ile verilerin uyum i¢inde olup olmadigi test edilmis, arastirmaciin temel bakis acis1
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ve arastirmaya yaklasimi acik bir bigimde tamimlanmistir. Veriler arastirma
sorularmin gerektirdigi bicimde ayrintili ve amaca uygun toplanmistir. Bdylece
calismada i¢ giivenirlik saglanmaya calisilmistir (http://fenitay.files.wordpress.com;
Yasar, t.y.).

e Arastirmanin yontemi ve asamalar1 ayritili bir bigimde tanimlanmistir. Veri
toplama, isleme, analiz etme, yorumlama ve sonuglara ulasma konularinda neler
yapildig1 ve bunlarin agik bir bicimde anlasilabilmesi i¢in ¢alisilmistir. Yine sonuglar
ortaya konulan verilerle acik bir bigimde iliskilendirilmistir. Arastirmada izlenilen
yontemler ve siire¢cler konusunda kayitlarin kapsami acik ve ayrmntili bir bicimde
tanimlanmigtir. Bireysel varsayimlarin, dnyargilarin ve yonelimlerin farkinda olunup
arastirmada farkli goriis ve alternatif aciklamalar dikkate alimmistir. Ham veriler
baskalarmin incelemesi i¢in uygun bir bicimde saklanmistir. Calisma icin bunlar
yapilmig ve dis giivenirlik saglanmaya caligilmistir.
(http://fenitay.files.wordpress.com; http://ebeay.files.wordpress.com, Yildirim ve

Simsek, t.y.).

Nitel arastirmalarda gecerlik ve giivenirligi artrmak i¢in yapilan kisa yoldan
denetleme stratejisi cercevesinde calismada asagidaki maddeler uygulanmistir

(Yildirim, 2010: 87; http://bilimdevrimi.blogcu.com).

1. Veriler kopyaland:.

2. Elde edilen kopyalar, orijinal kaydetmeye ve diizeltmeye kars1 yeniden kontrol
edildi.

3. Coziimleme kriterleri kullanilarak veriler kodlandi.

5. Her bir boliimle ilgili toplananlar tekrar ¢6ziimlendi ve kodlamalar kontrol edildi.
6. Elde edilen sonuglar deneklerden elde edilen orijinal metinlerle karsilastirildi.

7. Elde edilen veriler ve ulasilan yorumlarin sebepleri alanda uzman olan ve farkh
alanlarda calisan arastirmacilarla gézden gecirildi.

8. Uzman olan ve olmayan arastrmacilar vasitasiyla elde edilen bilginin tiirii ve

miktar1 incelendi.

Genellenebilirlik, bir arastrmada belirli bir 6rneklemden elde edilen

bulgularin ve sonuglarin benzer durum ve 6rneklemlere dogrudan aktarilmasidir. Bu
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kavram daha cok nicel arastirmalar ig¢in gecerlidir. Bu tarz bir genellemeyi nitel
arastirmalarda olusturmak ¢ok zordur. Nitel arastirmalar, nicel arastirmalar gibi genel
konulara yonelme yerine daha 06zel konulari, derinlemesine inceler. Nitel
arastirmalarda 6rneklem istatistiksel olarak bir seyler sunmaktan ¢ok bir kurama ya
da amaca yoneliktir. Bu yiizden genellenebilirlik tek bir olay veya durum
incelendiyse zordur (Yildirmm, 2010: 83; Ozdamar, v.d. t.y.). Nitel arastirmalarda
arastrma bulgularmin genellenmesi bir smirhilik olarak ele almir. Nitel
arastirmalarda her zaman 1ilgili evreni temsil edecek 6rneklem belirlemek miimkiin
olamamaktadir. Bu nedenle nitel arastirmalarda bulgularin genellenmesi oldukga
glictiir (Tiizin, t.y.; Ekiz, t.y.; Simsir, t.y.). Bu yapilan nitel arastirmada da smirli bir
genelleme yapilabilir (Yildirim ve Simsek, 2005: 270; Simsir, t.y.).

3.4. Bulgular ve Analiz

Bu boliimde goriisme yapilan katilimcilarin demografik 6zellikleri, goriisme
yapilan yerlerin gorsel tasviri ve yerel paydaslarin goriisme sorularina vermis

cevaplar yer almaktadir.

3.4.1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Calismanin bu bolimii uygulama kapsaminda arastirmaya dahil edilen
katilimecilarin demografik O6zelliklerine iliskin istatistiki verilerden olugmaktadir.
Tablo 3.2°ye gore katilimcilarin 9u erkek, 2’si kadin; 9’u evli, 2’si bekar; 1°1 21-30
yas arasinda, 2’si 31-40 yas arsinda, 4’1 41-50 arasinda, 4’ii ise 51 yasim tizerindedir.

Yine katilimcilarm 2’si ilkdgretim, 5°1 lise, 3’1 tiniversite ve 1’1 doktora mezunudur.



Tablo 3. 2. Demografik Ozelliklere iliskin Betimsel Istatistikler (n:11)

Degisken Gruplar Say1 Degisken Gruplar Say1
¥

Erkek 9 [kogretim 2
Cinsiyet Kadin 2 £ Lise 5
20 yas ve alt1 — :cEn Universite 3
21-30 1 = Lisansiistii —
5 31- 40 2 Doktora 1
41-50 4 5 yildan az 3
51 4 i 6-10 yil —
Evli 9 Z 11— 15yl —
Bekar 2 ‘g 16 —20 yil 1
g 21 y1l ve daha 7

= Bosanmis _ — fazla

=

g 3 yildan az 3
T 3-5yl 5
= Dul _ Gorevdeki 6 -8yl 2
Siireleri 9-11yl —
12 y1l ve daha 1

fazla
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Katilimcilarin 3’4 5 yildan az, 1’1 16-20 yil arasinda, 7’si ise 21 yildan fazla bir

stiredir Tekirdag’da ikamet etmektedir. Katilimeilarin 3°ti 3 yildan az, 5’1 3-5 yil, 2’si

6-8 yil, 1’1 1se 12 yildan daha fazla gorevdedirler.

3.4.2. Gozleme iliskin Bulgular

3.4.2.1. Esnaf ve Sanatkarlar Odas: Birligi

Oda baskaninin yogunlugundan dolay1 Tekirdag Esnaf ve Sanatkarlar Odasi1

baskanvekili Sn. Feyzullah AKTEPE ile 16 Agustos 2012 tarihinde saat 15:30°da
goriisme yapilmistir. Feyzullah AKTEPE ayni zamanda Corlu Esnaf ve Sanatkarlar
Odas1 Birligi bagkanidir. Goriisme Corlu merkezde iki kath bir binada, 3 odali bir
mekanda gergeklesmis olup; yaklasik 90 dakika stirmiistiir. Odada birbiriyle bitisik
iki masa, iki bilgisayar bulunmaktaydi. Bulundugumuz odanin yaninda calisan bayan
genellikle esnaf ve sanatkarlarm istedikleri evraklarin teslimini yapmaktaydi. Beni
karsilayan da bu bayandi. Ardindan gbriismeyi yapmak i¢cin Feyzullah Bey ile kendi
odasma gectik. Feyzullah Bey’in odasi diger odalara goére daha biiylik, daha

havadard..
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Sorular1 cevaplarken Feyzullah Bey’in yaninda ayni zamanda yakin bir dostu
da bulunmaktaydi. Bu kisi de Feyzullah Bey gibi etkinliklerin etkili olup-olmadigi
konusunda bilgili bir insand1. Feyzullah Bey ile yapilan bu goriigmede zaman zaman
o da goriismeye dahil oldu. Yer yer yaptigi konusmalarla Feyzullah Bey’in
etkinlikler ile ilgili konugsmasma ve daha fazla bilgi vermesine yardimci oldu. O da
goriismenin yapildig1 sirada goriislerini bildirdi. Bu goriismenin yapildigi sirada
Esnaf ve Sanatkarlar Odasina kayith bir kisi odaya girdi ve kendisinin de bu
calismaya destek verebilecegini soyledi. Bu kisi etkinliklerle ilgili neler yapildign,
nasil gectigini ve nasil gegmesi gerektigini belirtti. Ancak esnaf ve sanatkarlar odasi
baskanvekili ve yetkili olan Feyzullah Bey’in goriisleri haricindeki diisiinceler
dikkate alinmamistir. Ciinkii bu konuda sadece Feyzullah Bey resmi mercidir ve

onun soyledikleri dikkate alimmustir.
3.4.2.2. Turizm ve Tanitma Dernegi

Turizm ve Tanitma Dernegi’nin internetten iletisim adresine ve telefon
numaralarina erisilmistir. Ancak telefonla irtibat kurulamamistir. Goriisme ig¢in
Tekirdag’a gelindiginde dernegin ¢arst merkezinde sahile yakin bir yerde oldugu,
ancak genellikle kapali oldugu 6grenilmistir. Daha sonra dernek baskani Sn. Halil
AKAY’m tamir diikkdnma yonlendirildim. Bu yiizden goriisme Halil Bey’in kendi
diikkaninda yapildi. Diikkéan da sahile yakin, kolay ulasilabilir bir yerdeydi.

Gorlismeye 23 Agustos 2012 tarthinde saat 12:00’de baslandi. Toplam
goriisme 80 dakika kadar siirdii. Goriisme kagida not alinarak, kapali ortamda
gerceklestirildi. Halil Bey’in duvara asmis oldugu cesitli siyasi kisilerin ve
kendisinin dernek bagkanlhigint yiiriittiigii stire¢ igerisinde ¢ok farkli devlet

kurumunda bulunan insanlarla ¢ektirmis oldugu fotograflar1 dikkat ¢cekmistir.

Goriisme samimi bir ortaminda gergeklestirildi. Ancak Halil Bey’in
tanidiklarindan birinin diikkana gelmesiyle goriisme yarida kesildi. Bunun iizerine
Halil Bey goriismenin daha sonra devam etmesini istedi. Ben de bunun lizerine saat
14:00 olan Ticaret ve Sanayi Odasindan aldigim randevuya katildiktan sonra 15:30
sularinda Halil Bey ile tekrar bir araya gelip goriisme devam ettirdim. Bu

goriismenin yapildig1 sirada ise Halil Bey’in yaninda isminin Erdogan oldugunu
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ogrendigim ve Halil Bey’in ifade ettigi kadariyla Macaristan fahri konsolosu
oldugunu 6grendigim bir bey vardi. Halil Bey bu sirada benden 6grenci kimligimi
gostermemi istedi. Ogrenci kimligimi gosterdikten sonra Halil Bey ile goriisme
kalinan yerden tekrar bagladi. Gériismenin kimi yerinde Erdogan Bey hangi boliimde
oldugumu, ne i¢in bu calismay1 yaptigimi, nerede oturdugum gibi birgok soru sordu.
Erdogan Bey goriismenin etkinlikler ile ilgili oldugunu duyunca Tekirdag’da yapilan
etkinliklerle ilgili kisaca bilgiler verdi. Ardindan yine Halil Bey ile olan goériisme
devam ettirildi. Goriisme sonunda bana g¢alisma konusunda uyarilarda bulunarak

giiler yiizlii bir sekilde diikkkandan ugurladilar.
3.4.2.3. Ticaret ve Sanayi Odasi

Oncelikle Tekirdag Ticaret ve Sanayi Odasi’nin web sitesi incelenmistir.
Goriismeyi Ticaret ve Sanayi Odas1 baskani Sn. Cengiz GUNAY ile goriisebilmek
icin siteden Genel Sekreter Sn. Irfan EKICI ile goriisiilmiistiir. irfan Bey Cengiz
Bey’in ¢iktigin1 sdyleyerek Cengiz Bey’in cep numarasmi verdi. Kendisini cep
telefonu ile aradigimda bu goriismenin Ramazan Bayrami’ndan sonra olabilecegini
belirtti. Bu yiizden goriisme 23 Agustos 2012 tarihinde saat 14:00°de gerceklestirildi.
Goriisme Ticaret ve Sanayi Odas1 baskan1 Sn. Cengiz GUNAY ile gerceklestirildi.
Yapilan goriisme 70 dakika kadar siirdii. Goriisme hem ses kayit cihazina alinmig

hem de zaman zaman elle notlar alinmistir.

Ticaret ve Sanayi odas1 sahile ¢ok yakin bulvar yolu iizerinde, otogardan
yaklasik 1 km uzakliktadir. Bu yiizden bulmak zor olmadi. Ticaret ve Sanayi Odas1
giris katinin sag tarafinda bir¢ok kisinin ¢alistig1 bir boliim, sol tarafta ise giivenlik
bolimii vardi. Giivenlik gorevlisi Cengiz Bey’e haber verdi ve asansor ile Cengiz
Bey’in odasina kadar eslik etti. Cengiz Bey cok sicak bir tebessiimle karsiladi. Odasi1
rahat ve goriisme yapmak i¢in gayet uygun bir ortamdi. Karsina gecip sohbete
baslamadan once Cengiz Bey’e ¢caligmanin yerel etkinlikler ile ilgili oldugunu, yerel

birimlerle yapilmas1 gerektigi belirtildi.

Kendisi de Ticaret ve Sanayi Odas1 haricinde hangi birimlerle goriisecegimi
sordu. Ben de goriisecegim diger birimleri kendisine ifade ettim. Ardindan Cengiz

Bey’den rica edip ses kayit cihazini acip goriismeyi kayit cihazi araciligi ile
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gerceklestirmeyi rica ettim. O da kibar bir sekilde bu teklife olumlu karsilik verdi.
Ancak bu konusmalarm -6nemli olmasa da- ses kaydmin kimseyle
paylasilmayacagini belirttim. Cengiz Bey’in odas1 sade bir dekorla desteklenmisti.
Cengiz Bey’in arkasinda cesitli plaketler vardi. Goriisme sirasinda odaya cesitli
insanlar gelerek zaman zaman goriisme kesilmistir. Cengiz Bey bu insanlarin
bazilarin1 selam vererek ugurladi. Gelen baska birisi ise odaya girip Cengiz Bey’e
selam vererek goOrlismenin sonuna kadar karsimizda oturdu. Goriismenin sonunda

Cengiz Bey ayn1 nezaket ile elimi sikarak odasindan ugurlada.
3.4.2.4. Kiiltiir ve Turizm il Miidiirliigii

Turizm ve Tanitma Dernegi ile yapilan goriisme sonrasinda saat 16:40 gibi
Turizm ve Tanitma Dernegi baskan1 Halil Bey’in yanindan ayrildiktan sonra yakin
olmasindan dolay Kiiltiir ve Turizm I1 Miidiirliigiinden gidip randevu almak istedim.
Miidiirliige gittigimde giivenlik gorevlisine Mehmet Bey ile goriismek istedigimi
belirttim. O da benden kimligimi alarak Mehmet Bey’i arad1 ve sonrasinda Mehmet
Bey’in odasma yonlendirdi. Mehmet Bey diger yerlerdeki goriismelerde oldugu gibi
sicak bir sekilde karsilad.

Oncelikle karsisma oturtup bir sey icip igmeyecegimi sorarak yaptigim
calismanin ne ile ilgili oldugunu sordu. Ben de Mehmet Bey’e konuyla ilgili
aciklayici bir bilgi verdim. Bu sirada odaya bir kisi geldi. Goriismeye kisa bir ara
verildi. Mehmet Bey bu kisiyle kisa bir goriisme yaptiktan sonra kendisinin bu
goriismeye katki yapabilece§ini; ancak goOrlismenin saatten dolayr simdi
yapilamayacagini ve bunun i¢in ge¢ oldugunu belirterek 24 Agustos tarihine randevu
verdi. Bu ylizden goriisme 24 Agustos 2012 tarihinde saat 09:30’da bizzat Kiiltiir ve
Turizm I1 Miidiirii Sn. Mehmet ALTAS ile gerceklestirildi. Kendisi misafirperver bir
yaklasimla odasinda agirladi. Tekrar benden calismayla ilgili bilgi vermemi istedi.
Benden tekrar hangi okulda oldugumu ve ne i¢in bu goriismenin yapilacagini sorarak
kiigtik bir bilgi aldi. Kendisinin de Bolulu oldugunu séyleyip Diizce Meslek Yiiksek

Okulu’ndan mezun oldugunu belirtti.

Goriismenin yapildigr Kiiltiir ve Turizm Il Miidiirliigii iki katli tarihi bir

yapiydi. Mehmet Bey’in odasi ikinci katta idi. Miidiir beyin odas1 biiyiik olmayip iki
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kisimdan olusuyordu. Bir kismi Mehmet Bey’in masasi ve karsisinda karsilikli olarak
bulunan koltuklar, diger kism1 ise misafirlerini karsiladig1 kii¢iik ve deri koltuklarin
oldugu boliimdii. Gortismeye kisa kisa aralar verip gilinliik konugmalar1 da beraber
yaptik. Goriigme sirasinda Mehmet Bey’e miidiirliikkte ¢calisan bazi memurlar evrak
veya buna benzer seyler getirerek imzalattilar, telefonlar caldi ve bu telefonlara
Mehmet Bey bakmak zorunda kaldi. Bu da goriismenin ara sira béliinmesine neden
oldu. Mehmet Bey’in odasinin kiigiik olmasindan dolay1 odada fazla bir esya yoktu.
Mehmet Bey’in arkasinin sol tarafinda kendine ait bir dolap vardi. Arkasinda yine
pano ve Atatiirk’iin bir fotografi vardi. Gorlisme i¢in ses kaydimi kullanip
kullanamayacagimi sordum. Kendisi i¢in bunun sorun olmadigini belirterek
kullanabilecegimi soyledi. Hazirlamis oldugum sorulara tiim igtenligi ile cevap verdi.

Goriismenin sonunda Mehmet Bey bana kartii vererek odasindan ugurladi.
3.4.2.5. Tekirdag Belediyesi

Diger goriisme yerlerinde oldugu gibi Tekirdag Belediyesinin web sitesine
girerek belediye bagkanindan goriisme i¢in randevu alabilecegim bir numara bulmak
istedim. Bunun i¢in belediye baskanhigmmn 6zel kalem miidiiriine ulasildi. Ozel
kalem miidiiri Sn. Feride ATAC’a kendimi tanittiktan sonra yapmis oldugum
calismay1 anlattim. Bunun tizerine kendisi de ayrintili bilgi i¢eren bir e-posta atmami

1stedi.

Gorlisme yaptigim birimler icerisinde randevu almak icin ¢aba sarf ettigim
en zor birim oldu. Ramazan Bayrami oncesi gonderdigim mailin cevabi bana gec
ulasti. Bunun nedeni de Ramazan Bayrami sonrasinda belediye baskani Sn. Adem
DALGIC’m tatile ¢ikmasidir. Daha sonra goriisme, belediye baskanligmmn Ozel
Kalem Miidiirii Sn. Feride ATAC mn vermis oldugu randevu {izerine 10 Eyliil 2012
tarithinde belediye baskan yardimcis1 Sn. Dog¢. Dr. Riiya YILMAZ ile
gerceklestirilmistir.  Goriisme belediye baskanliginin eski binasinda ve Riiya

Hanim’n odasinda gergeklestirilmistir.

Goriisme i¢in Oncelikle Rilya Hanim’1n sekreterinin odasina girdim. Bu oda
kiigiik, tarithi bina olmasindan dolay: tavani yiiksek bir odaydi. Riiya Hanim ile

goriismek i¢in bir siire bekledikten sonra odasina davet edildim. Riiya Hanim’in
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odas1 girigin sagindaki en sondaki odaydi. Riiya Hanim’in da odas1 da kiiglik bir
odaydi. Riiya Hanim goriismeye baslamadan Once bana bir seyler ikram etti
Kendileri bana hangi okulda oldugumu, hangi hoca ile bu ¢alismay: yiiriittigimii ve
neden Tekirdag’da bu c¢alismay1 yiiriittiigiimii sordu. Daha sonra sorulara gegctik.
Gorlisme zaman zaman odaya gelen personel tarafindan boliindii. Bunun nedeni de
yogunluk nedeniyle imzalanmasi gereken evrak islemleriydi. Riiya Hanim’in
belediyedeki gorevinden oOnce Ogretim Ttyesi olmasmndan dolayr calismanin
yapilabilmesi i¢in anlayisla yaklasti. Sormus oldugum sorulara i¢tenlikle cevap verdi.
Masasmin tizerinde ¢esitli dosya, evraklar, bilgisayar, telefon gibi gesitli araglar
vardl. Goriisme sirasinda Riiya Hanim g¢alisma ile ilgili kiiciik tavsiyelerde de

bulundu.
3.4.2.6. Meyra Turizm Seyahat Acentesi

4 Eylil tarihinde Meyra Turizm sahibi ve ayn1 zamanda c¢aligan1 olan Sn.
Nurdan TETIK’ten goériismek igin randevu talebinde bulunulmustur. Kendisi de
bunun olabilecegini belirterek 5 Eyliil 2012 tarihine randevu verdi. Meyra Turizm
sahil kenar1 yol lizerinde, otogara yakin, Ticaret ve Sanayi Odasina 30 metre
uzakliktadir. Meyra Turizm bu yiizden ¢ok rahat ve kolay ulasilabilecek bir yerdedir.
Meyra turizm seyahat acentesinin tabelasinin biiyilkk olmast bunu daha da

kolaylastirmaktadir. Goriisme sabah 10:00°da gerceklestirilmistir.

Meyra turizm seyahat acentesinin bilirosu bir binanin giris katmin sol
tarafindaki daireydi. Kapidan igeri girdigimde dairenin sag tarafindaki odada
acenteye ait evraklarm bulundugu bir oda bulunmaktaydi. Sol taraftaki odada ise
miisterilerin karsilandi1g1 ve miisterilerin ¢esitli rezervasyonlarin yapildig1 odaydi. Bu
oda, dairenin denize ve yola bakan tarafindaydi. Tekirdag’da yapilan kiraz festivali
de bu seyahat acentesinin hemen karsisinda yapilmaktadir. Her acentecilik isleminin
yapildigi bu odanm igerisinde karsilikli olmak iizere iki masa bulunmaktaydi. Her iki
masada da acentenin kullandig1 iki bilgisayar, iki telefon, faks, yazici gibi elektronik
cithazlar bulunmaktaydi. Nurdan Hanimm yaninda yegeni Sercan Hanim da
bulunmaktaydi. Sercan Hanim zaman zaman orda teyzesine yardim ettigini belirtti.
Nurdan Hanim acentenin 1998’de acildigin1 ve 14 yildir faaliyetini strdiirdiigiint

belirtti. Bunun yaninda acentenin C grubu bir acente oldugunu séyledi.
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Nurdan Hanim bu g¢aligmanin hangi tiniversite biinyesinde yiiriitiildiigiini,
calismanin neyi kapsadigmi neden bu seyahat acentesini tercih ettigimi ve bu
calismanin kimlerle yiiriitiildiigiinii sordu. Kendisinin kibar bir sekilde karsiladigini
ve sorularmma i¢tenlikle cevap verdigini sOyleyebilirim. Zaman zaman gelen miisteri
ve telefonlardan dolay1 goriismede kiiciik kesilmeler yasandigi sdylenebilir. Goriisme
sirasinda sorulara verilen cevaplar ses kaydina alinmamis olup sdylenenler o anda

not almarak yapilmistir. Goriisme 60 dakikadan fazla stirmiistiir.
3.4.2.7. Hilal Turizm

Meyra turizm ile goriisme yapildiktan sonra Tekirdag Belediyesi internet
sitesinde yer almayan Hilal Turizmin sehir merkezinde tabelasini gordiim. Bu yiizden
herhangi bir randevu alinmadan bir binanmn 2. katinda bulunan Hilal Turizm’in
biirosuna ¢iktim. Beni karsilayan Sn. Ismail BEKTAS oldu. ismail Bey ayni
zamanda acentenin sahibi ve ¢ahisaniydi. Biirodan igeri girdigimde Ismail Bey’in
yaninda olgun yaslarda bir bey de vardi. Biiroda benimle beraber 4 kisi vard1. Ismail
Bey benimle igeri giren kisi ile biraz sohbet ettikten sonra bana nasil yardimci
olacagini kibar bir dille sordu. Ben de Ismail Bey’e Diizce Universitesi’nde yiiksek
lisans yaptigimi, yiiksek lisans tezimi tamamlayabilmem icin bu c¢alismay1
yiiriittiigiimii, alnan bilgilerin nerede, nasil kullanacagim sdyledim. Ismail Bey bu
sOylenenlere inanmak i¢in benden ismimi, Universite adini ve telefon numarami

istedi ve bunun iizerine bu bilgileri kendisine verdim.

Kisa konugmanin sonrasinda kendisi bana Hilal Turizmin A grubu bir
seyahat acentesi oldugunu, acentenin 2009 yilinda kuruldugunu ve 2009 yilindan
itibaren kesintisiz olarak faaliyette olduklarindan bahsetti. Bunun yaninda
kendilerinin Hac ve Umre’ye insanlar1 gotiirdiiklerini, zaman kalmasi halinde
yurticinde ¢esitli termal turizmine yonelik hizmet verdiklerinden bahsetti. Acente
kiiciik bir acenteydi. Acentede Ismail Bey yalniz calistigmi belirtti. Zaten acentede
bir masa vardi. Masanin karsisinda ikili ve tek olmak iizere iki tanede koltuk
bulunmaktaydi. Dikkatimi c¢eken acentede bilgisayar ve yazict olmamasiydi.
Gorilisme icin sorular1 sordugumda bana tiim igtenligi ile cevap verdi. Goriigmede
sirasinda Ismail Bey zaman zaman yaminda bulunan diger insanlardan 6rnekler

vererek goriismeyi daha canli kildi. Ismail Bey’in arkasinda bazi dini motifli
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fotograflar bulunmaktaydi. Goriismenin ardindan ismail Bey kapidan tekrar acenteye

gelebilecegimi belirterek acenteden ugurladi.
3.4.2.8. Riiya Restoran

Riiya restoranin telefon numarasini Tekirdag Belediyesi sitesinden alip
aradigimda kendilerine ulasamadim. Asmali (Sirtkdy) Restoranin sahibi Ibrahim Bey
ile yapilacak olan goriismenin oldugu giinii bizzat bulundugu yere gidip goriismeyi 7
Eyliil giinii gerceklestirdim. Riiya restoran Tekirdag’in merkezinde deniz kenarinda,
Emniyet Midirligiiniin karsisindadir. Bu ylizden restoran bir silireye kadar deniz
manzaraliymis. Ancak bir siire 6nce belediyenin restoranin hemen arkasma yaptigi
kiiltir merkezi binasmm yapimmi restoranin manzarasini ortadan kaldirmistir.
Restoranin hemen yanindan yol gegmesinden dolay1 aracglar giiriiltii kirliligine neden
olmaktadir. Restoranin ismini yazdig1 tabelanin biiyiik ve goriilebilir olmasindan

dolay1 Tekirdag’a giris yapan herkes bu restoran1 gormektedir.

Gorilisme sabah 9:30°da gergeklesmistir. Sabah saatlerinde gittigim i¢in Riiya
Restoranda herhangi bir miisteri yoktu. Bu restoranin ¢alismaya dahil edilmesinin
nedeni, restoranin Tekirdag merkezinde bilinen ve en ¢ok miisteri kapasitesine sahip
restoranlardan bir tanesi olmasidir. Restorandan igeri girdigimde restoranin giris
katmin haricinde deniz kenar1 olmasindan dolayr goériinmeyen bir de alt kati
bulunmaktaydi. Goriisme sirasinda sadece restoran sefi Sn. Ramazan Savas ALAK
vardil. Restorandan kendisinin sorumlu oldugunu belirtti. Goriismede bu nedenle
Ramazan Bey ile yapildi. Goriisme samimi bir sekilde gergeklestirildi. Ramazan Bey
tiim ictenligi ile sorulara cevap verdi. Kendisinin turizm lisesi mezunu olmasmdan ve
sorularima verdigi cevaplardan dolay1 hizmet sektoriinii iy1 bilen bir kisi oldugunu

gozlemledim.

Gorilismenin sabah saatlerinde gerceklesmesinden dolay1 herhangi bir miisteri
veya telefonun gelmemesi goriismenin daha saglikli olmasmi sagladi.  Goriisme

yaklasik 50 dakika siirdii.
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3.4.2.9. Asmah (Sirtkoy) Restoran

Asmali Restoran ile goriismek icin 5 Eylil giinii Tekirdag Belediyesi
sitesinden alinan numarayla restoran1 aradim. Telefona orada ¢alisan bir kisi ¢ikti.
Restoran sahibinin orda olmadigini belirterek benden numarami aldi. Bir siire sonra
restoran sahibi Sn. Ibrahim YILDIZ aradi Yiiksek Lisans tezim i¢in gdriismek
istedigimi belirterek randevu talep ettim. Kendisi de randevu tarihini 7 Eyliil olarak
verdi. Riiya Restoran’da goriisme gerceklestirildikten sonra 7 Eyliil giinli saat
14:30’da Asmal1 (Sirtkdy) Restoran sahibi ibrahim Bey ile goriisme gergeklestirildi.
Asmali Restoran Tekirdag merkezinde Emniyet Miidiirliigiine 100 metre mesafede
Riiya Restoranla karsiliklidir. Asmali Restoran, bir restoran i¢in oldukca liikstii.
Restoran oldukc¢a temiz, goriintii olarak ise gorkemliydi. Restoran ii¢ kisimdan
olusmaktaydi. Birinci kisim kapali idi. Ikinci kisim kapali alanla bitisik ve harika bir
deniz manzarasi olan bir kisimdi. Ugiincii kisim ise restoranin mutfak boliimiiydii.
Tekirdag gidildiginde yemek yenilecek iyi bir yer, giizel ve nezih bir ortam oldugu
belirtilebilir.

Gorilismenin yapilacagi saatte restorana gittim. Restorandan igeri girdigimde
karsilayan Ibrahim Bey’in personelinden biriydi. Personele Ibrahim Bey ile
goriismek istedigimi sdyledigimde igeri gecip kendisine haber verdi. Ibrahim Bey ile
yapilan goriisme sirasinda zaman zaman telefonlar ¢aldi ve bazi gelen kisilerin evrak
islerini tamamlad1. Bunun haricinde gergekten Ibrahim Bey gayet sicak ve kibar bir
sekilde yaklasti. Goriismenin yapilmasi i¢in restoranin bir masasina oturttu ve
ardindan c¢esitli ikramlarda bulundu. Goriisme sirasinda kendisine istedigimi
sorabilecegimi, cevaplayabilecegi her soruya cevap verebilecegini belirtti. Bu yiizden
gayet rahat bir ortamda ve sorularim i¢inde sorabilecegim her soruya rahat bir
sekilde sordugum bir goriisme gerceklestirildi. GoOrlismenin yapildig1 saatlerin
kendileri i¢in en uygun saat oldugunu miisterilerinin birka¢ saat sonra geleceklerini
soyledi. Ibrahim Bey ile yaptigimiz goriisme sirasinda calisan personeller de bu

ylizden hazirlik agsamasindaydi.
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3.4.2.10. Golden Yat Otel

Gorilisme i¢in 4 Eyliil giinii Golden Yat Oteli Telefonla aradigimda karsima
resepsiyon gorevlisi olarak tanitan bir bayan ¢ikti. Kendisine otelin yetkilisi ile
goriismek istedigimi belirttigimde otelin miidiiri Sn. Atilay ARSLANTAS’a
yonlendirdi. Atilay Bey de o giinler i¢in aybasi oldugunu otel i¢inde yapilacak islerin
olmasindan dolay1 yogun oldugunu belirterek goriisme i¢cin 8 Eyliil tarihine randevu

verdi.

Golden Yat Otel Tekirdag merkezinde sahil kenarinda anayola 30 metre
mesafededir. Otelden iceri girdigimde beni resepsiyon gorevlisi bir bayan karsilad.
Ibrahim Bey ile goriismek istedigimde lobiye gecerek goriismeyi burada
gerceklestirdik. Lobi iki kisimdan olusmakta olup; giris kismindan saga ve sola
olmak iizere ikiye ayrilmisti. Otelin giris kismi1 gayet rahat ve cesitli kiigiik
heykellerin bulundugu bir yerdi. Goriisme otelin girisinin hemen sagindaki kesimde

yapild1.

8 Eyliil tarthinde Atilay Bey Golden Yat Otel’in {i¢ yildizl1 bir otel oldugunu
cok da eski bir otel oldugunu belirtti. Caligmanin neden yapildigini, hangi konuda
yapildigini, kimlere yonelik oldugunu sordu. Ardindan hangi iiniversitede oldugumu
sordu. Diizce Universitesi’nde oldugumu sdyleyince kendisinin de 2004 yilinda
Akcakoca Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik bdliimiinden mezun oldugunu belirtti. Bu
ylizden goriismede zaman zaman giinliikk yasamdan da bahsedildi. Atilay Bey turizm
mezunu ve 1996 yilindan itibaren turizmde ¢alismasindan dolay1 turizm konusuna
olduk¢a hakim, otelciligin ne oldugunu bilen bir turizmciydi. Goriisme sirasinda
otelde yasanan kiigiik problemlerin oldugu dakikalardan ve gelen telefonlardan
dolay1 goriisme swrasinda sik sik boliinmeler oldu diyebilirim. Atilay Bey yogun
olmasina ragmen bolca vakit ayirarak cok kibar yaklasim sergiledi. Goriisme
sirasinda otelin hizmetlerinden de kisa kisa bahsederek ¢alismaya ayr1 bir katkida da
bulundu. Atilay bey’in ayni okuldan mezun olmasindan dolay1 daha da sicak bir tavir
sergilemesi goriismeyi daha da cazip hale getirmis olup, bu gériismenin olduk¢a hos

bir ortamda yapildigini belirtebilirim.
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3.4.2.11. Yayoba Otel

Gorilisme i¢in telefonla aramayip dogrudan otele gidip randevu almak istedim.
Bunun i¢in Tekirdag merkezine 4 km. uzaklikta Malkara yolu iizerinde olan otele
gittim. Yayoba Otel, Tekirdag sehrinin iki tane ii¢ yildizli otelinden biridir. Otel yol
iizerinde sagda bir dinlenme tesisi ile bitisiktir. Dinlenme tesisinin bir kismini

restoran ve diger kismini da Yayoba Otel olusturmaktadir.

Otele adim attigimda beni otelin resepsiyon gorevlisi karsiladi. Resepsiyon
gorevlisine otelin yetkilisi ile goriismek istedigimi sdyledim. Orda olmadigini
sOyleyerek otelin miidiirii Sn. Metin BUDAK’mn kartim1 verdi. Metin Bey’i daha
sonra aradigimda kendisi nezaket ile yaklasti ve 10 Eyliil gliniine randevu verdi. 10
Eyliil giinii otele gittigimde rezervasyon gorevlisi beni Metin Bey’in odasina ¢ikarda.
Metin Bey turizm mezunu olmasindan dolay1 konuyla ilgili daha detayli bir bilgi
verdi. Metin Bey ayni zamanda 2009 yilinda kurulan Tekirdag Turizm Isletmeleri
Dernegi’nin genel sekreteri olmasindan dolay1 Tekirdag’in turizmine oldukca hakim
ve kendisinden, ¢alismanin icerigi konusunda beklenildiginden daha fazla bir bilgi
alindi. Tekirdag Turizm Isletmeleri Dernegi’nin adinn 4 ay dnce Trakya Turizm

Isletmeleri Dernegi olarak degistirildigini de ayrica belirtti.

Gorlisme Metin Bey’in odasinda gerceklestirildi. Metin Bey’in odasi, otelin
ikinci katindaydi. Odanin disinda ise koltuklar bulunmaktaydi. Odada Metin Bey’in
masasinda biri masa Ustll, digeri ise diziisti olmak {izere iki bilgisayar vardi.
Masanin tlizerinde bir normal telefon ve Metin Bey’e ait iki cep telefonu vardi. Bu
telefonlar goriismenin yapildig1 sirada zaman zaman ¢aldi. Ancak Metin Bey buna
ragmen telefonlarin1 agmayarak goriismeyi devam ettirdi. Metin Bey goriisme
sirasinda ¢esitli ikramlarda bulundu. Metin Bey, Turizm Isletmeleri Dernegi’nin
baskanmim Sn. Orhan CEBI’nin oldugunu kendisinin ise bu dernegin genel sekreteri

oldugunu belirterek turizm adina ¢esitli ¢alismalar yapildigini belirtti.
3.4.3. Goriismeye Iliskin Bulgular

Tekirdag Belediyesi, Kiiltiir ve Turizm II Miidiirliigii, Ticaret ve Sanayi

Odasi, Esnaf ve Sanatkarlar Odasi, Turizm ve Tanitma Dernegi, Yayoba Otel,
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Golden Yat Otel, Hilal Turizm Seyahat Acentasi, Meyra Turizm Seyahat Acentasi,

Riiya Restoran ve Asmali Restoran’a iliskin goriisme bulgular1 verilmistir.
3.4.3.1. Esnaf ve Sanatkarlar Odasi

Yerel Etkinliklerin Niteliksel Boyutu: Yapilan etkinlikler belli protokoller
cercevesinde gerceklestirildigi, etkinlikler i¢in gen¢ is adamlari, kooperatifler ve
derneklerin bir araya geldigi belirtilmektedir. Yerel etkinlikler esnaf odalar1 igin bir
anlam ifade etmemektedir. Hem ekonomik hem kiiltiirel agidan sdylenebilir.
Herhangi bir etkinlik yapildig1 zaman, zaman zaman belli miktarlarda iicretler
toplandigi, kendi isletmesi i¢in ekonomik agidan etkili gegtigini sdylemenin miimkiin
olmadig1 belirtilmektedir; ancak yore i¢in hem ekonomik hem de sosyo-kiiltiirel

acidan bakildiginda kismen de olsa ¢esitli etkileri oldugu belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklerin flceler Aras1 Kiyaslamasi: Tekirdag’da yapilan etkinliklerin
hem gorsel acidan hem de etkinliklerin biraktigi izlenim agisindan ger¢ek anlamda
yoreye katkis1 bulunmaktadir. Ancak diger ilgelerle bir kiyaslama yapildiginda
etkinliklerin birbirinden farkli oldugu sdylenmektedir. Sadece Corlu ilgesinde
yapilan tarim fuarmnin etkili gectigini sdylemek miimkiin goriinmektedir. Bunun
nedeni soyle agiklanmaktadir: “Corlu ilgesi niifusunun yogun olmasi nedeniyle
etkinliklerin canli olmasini saglamaktadir. Bunun yaninda sanayinin Corlu’da
yogunlagsmasi bu il¢cede yapilan etkinlik sayisini ve c¢esitliligini de arttirmaktadir.
Ornek vermek gerekirse; Corlu ilgesi sanayi sehri olmasiyla birlikte ayn1 zamanda
verimli topraklara sahiptir. Bu yiizden Corlu’nun bu 6zelligi, Corlu’da tarim fuarmin
yapilmasini da beraberinde getirmektedir. Bir sehrin 6zelligi yorede yapilacak olan

etkinliklere de yon vermektedir.”

Yerel Etkinliklerin 12 Aya Yayilmasi: Tekirdag’da yerel etkinliklerin 12 aya
yayllmasmin pek miimkiin olmadig1 diistiniilmektedir. Ancak etkinliklere uygun bir
mekan olusturulabilirse bunun olabilecegi diisiiniilmektedir. Ornegin, “Bu nasil
yapilabilir?” diye soruldugunda, kapali mekan alanlarmin olusturulmasinin 6nemine
isaret edilmistir. Kig doneminde insanlar1 bir araya getirmenin kolay olamayacagi da

belirtilmistir.
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Yerel Etkinliklerin Yerel Kiiltiiriin Tamitimina Etkisi: Yerel etkinliklerin ulusal
anlamda yoresel kiiltiiriin tanitimina bir katkisinin olmadig: diisliniilmektedir. Ancak
bazen etkinliklere katilimlarda smir komsularimizdan ve ¢evre iilkelerden
(Bulgaristan, Macaristan, Romanya vb.) gelen ¢ocuklarin bir araya gelmesiyle bu
cocuklarin birbirine yakinlastigi ve o zaman ydresel kiyafetlerin bir tanitimimnin
oldugu soylenmektedir. Yerel etkinlikler araciligi ile smir komsulardan gelen
insanlari burada yer almasinin sinir ticaretine katkida bulundugu belirtilmektedir.
Yurt disindan bir katilim oldugu takdirde orf, adet, gelenek ve goreneklerin

tanitilmas1 mimkiin olabilmektedir.

Yerel Etkinliklere Katilma Yasi: Etkinliklere ¢ok genc gruplar ve zaman olarak
miisait olan emekliler yapilan cesitli faaliyetler (konserler vb. seyler) nedeniyle

etkinliklere daha ¢ok katilmaktadirlar.

Etkinliklerin Ortaya Cikardig1 Cevresel Sorunlar: Etkinlikler, ¢cevresel kirlilige,
giiriiltii kirliligine ve ¢esitli istenmeyen asayis olaylarma neden olabilmektedir. Bu
durum su sozlerle ifade edilmektedir: “Kentte soyle bir sikinti yasanmaktadir:
Ornegin; bir konser ya da etkinlik gece 24:00°de bitiyor. Ancak hersey o zaman
bitmiyor. O saatten sonra belediye ¢alisanlar1 02:00-02:30 kadar calisip o alanin
temizligi i¢in ¢aba sarf etmektedirler. Eger bir de o alanin yakin c¢evresinde
yasayanlar varsa bu durumdan memnun kalmamaktadirlar. Ancak bunlar ¢ok uzun
stireli tepkiler olusturmamaktadir.” Anlasilacag: tizere bu gibi sorunlarn etkinlikler

icin ¢cok da dnemli olmadig1 goriilmektedir.

Yerel Etkinliklerde Yerel Paydaslarin Rolii: Her zaman karar siirecinde birlikte
hareket edilmesi, etkinliklerin eglenceli olmas1 ve yapilabilmesi i¢in genis alanlarin
olmas1 gerektigi, Tekirdag’da etkinliklerin daha verimli ge¢mesi i¢in aslinda her
seyin uygun oldugu belirtilmektedir. Kentte Deniz, otoban, E-bes vb. seyler
bulunmaktadir. Bu durum su sozlerle ifade edilmektedir: “Mesela Tekirdag’da deniz
otobiisii bulunmamaktadir. Tekirdag in gilizel bir sahil seridi bulunmaktadir. Bu sahil
seridi turizm i¢in etkin kullanilamamaktadir. Sahil seridine farkli seyler yapilip
canlilik kazandirilip kentin turizm cekiciligini arttiracaktir. Bunun da hem c¢evre

illerle hem de c¢esitli tilkelerle olan iletisimi gelistirecektir.”
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Devlet yatirimlarmin arttirilmasi gerektigi, en onemlisi “Bacali sanayi var,
neden bacasiz sanayi olmasin?” Burada sanayinin yogun bir sekilde ilerledigi, bunun
da is adamlarin1 buraya ¢cekmekte kolaylik saglayacagi vurgulanmaktadir. Bu durum
kongre turizminin buralarda olmasina olanak saglayacag: ileri siiriilmektedir. Turizm
ve turizme yakin sektdrlere yonelik devlet yatirimlar: yapilabilecegi, 6zel sektoriin
proje iiretmesi gerektigi belirtilmektedir. Onemli bulgulardan biri de yakin zamanda
Tekirdag’mn biiyliksehir olma olasiligidir. Boylece Tekirdag’a oldugu gibi ilgelerine
olan desteklerde de bir farklilik olacagi ileri siiriilmektedir. Alt yap1 ve iist yapida
bulunan mevcut sorunlarm kisa siirede ¢6ziime kavusturulacagi ve bunun da turizme
oldugu gibi diger sektorlere de katki saglayacag: ifade edilmektedir. Kisacasi, kisa
vadeli planlar yapilmakta bu planlarin uzun vadeli diistiniilmesi durumunda olumlu
sonuglar alinabilecektir. Yukarida belirtilen hususlarin  yapilmasi durumunda
etkinlikler daha etkin olacagr ve basarili sonuglar getirecegi Ongorilebilir.

Goriildigi tizere etkinliklerin gelistirilmesi i¢in yapilacak ¢ok isler bulunmaktadir.

Yerel Etkinliklerin Oto Kiralama Hizmetlerine Etkisi: Herhangi bir sekilde arac

kiralamada yerel etkinlikler sirasinda bir artis olmadig1 diisiintilmektedir.

Yerel Etkinliklere Katihm Boyutu: Yapilan etkinliklere Tekirdag’a yakin olan
Edirne, Kirklareli gibi ¢esitli il ve ilgelerden katilim olmaktadir. Gozlemlendigi
kadariyla miize, kale gibi yerlere ilgi de artmaktadir. Yerel etkinliklerin oldugu

zamanlarda niifus da % 30-40 oraninda bir artis oldugu diisiiniilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Giinliik Fiyatlara Etkisi: Kent esnafinin firsat¢r olmadigi

fiyatlarda da esneme olmadigi belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Halkin Harcamalarina Etkisi: Halkin giinliik harcamalarinda
bir artis oldugu, sonucta Tirk halkinin harcamayi seven bir toplum oldugu

belirtilmektedir.

Medyanin Etkinliklere Olan lgisi: Yerel medyanm ilgisinin var oldugu, herhangi
bir olay oldugu zaman da ulusal medyanin faaliyetini siirdiirdiigii ifade edilmektedir.
Bunun yaninda etkinlikler sirasinda ulusal medyanim temsilcilerinin de bulundugu

belirtilmektedir.
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Esnaf ve Sanatkarlar Odasinin Yerel Etkinliklerdeki Rolii: Esnaf ve sanatkarlar
odasmin bir biitgesinin bulunmadigi, bu yiizden etkinliklere biiyiik bir katki
yapilamadig1 belirtilmektedir. Genelde kii¢iik capl desteklerin saglandigi ve sivil

toplum orgiitleri ile birlikte hareket edildigi anlagilmaktadir.
3.4.3.2. Ticaret ve Sanayi Odasi

Yerel Etkinliklerin Niteliksel Boyutu: Etkinliklerin yore icin etkili gectigini
sOylemenin zor oldugu vurgulanmaktadir. Tekirdag’mn kurtulusu, Atatiirk’iin
Tekirdag’a gelip burada yaptig1 harf inkilab1, kutlama giinii, festival gibi etkinliklerin
oldugu belirtilmektedir. Anma ve kutlama giinlerinin soniik gegtigi, kutlamalarin
kendi i¢inde yapildig1 diisiintilmektedir. Yani aktif gectigini sdylemenin zor oldugu
belirtilmektedir. Yorede yapilan kiraz festivaline gelince, festival siiresince halkin
sadece konserlere ilgi gosterdigi diisiiniilmektedir. Konser saatleri haricinde yapilan
organizasyonlarin durgun gectigi, bu yiizden burada yapilan ¢esitli kutlama, téren ve
festivallerin eglence acisindan da cok da etkili olmadig1 belirtilmektedir. Bunun
nedeni olarak da yapilan organizasyonlarin tanitimmnin yeterli olmadigi

diistiniilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Ilceler Arasi Kiyaslamasi: Biraz once de belirtildigi gibi
etkinlikler burada etkili olmamakta; ancak diger ilgelerle bir kiyaslama yapildiginda
burada yapilan etkinlikler diger ilcelere gore gorsel olarak biraz daha farkh
olmaktadir. Tekirdag’n merkezi, gerek merkezi bir yer olmasi, gerekse burada
yapilan organizasyonlarin deniz kenarinda olmasi etkinliklere daha farkli bir hava
katmaktadir. Buradaki etkinliklerin sahil seridinde yapilmasi halkin hem etkinliklere
katilmasina olanak saglamakta hem de bu sahil seridinde ailece zaman gecirmesine
firsat sunmaktadir. Bu durum Tekirdag merkezinde yapilan etkinlikleri diger
ilcelerde yapilan etkinliklere gore daha ayricalikli hale getirdigi belirtilmektedir.

Boylece Tekirdag’da yapilan etkinliklerin 6nemine vurgu yapilmaktadir.

Yerel Etkinliklerin 12 Aya Yayillmasi: Yaz siireci haricinde burada etkinliklerin
yapilmasmin ¢ok zor oldugu belirtilmektedir. Ciinkii burada insanlar daha ¢ok yazin
bulunmaktadir. Tekirdag’m kiy1 seridinde bulunmasiyla birlikte merkeze yakin,

deniz kenarindaki yazliklara gelen insanlar yaz silirecinde burada tatilini
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gecirmektedir. Bu donemde Tekirdag’in niifusu yogunlagmaktadir. Onun haricinde
kis siiresince yapilacak olan etkinliklere yoredeki katilimin s6z konusu olmadigi
ifade edilmektedir. Yazin etkin ge¢meyen etkinliklerin kis doneminde yapilmasinin
bu agidan ¢ok daha zor oldugu diistiniilmektedir. Yapilan kiraz festivalinin de tarimla
ugrasan insanlarm kirazmin tanitimi i¢in bir firsat oldugu, bunun da kisin olmasinin
s0z konusu olmadig1 belirtilmektedir. Anlasilacag1 iizere etkinliklerin yila

yayillmasmin pek de miimkiin olmayacagi anlagilmaktadir.

Yerel Etkinliklerin Yerel Kiiltiiriin Tamtimina Katkisi: Etkinliklerin yerel
kiiltiirtin tanitimina bir katkis1 olmadigi ileri siiriilmektedir. Bunun sebebi de
etkinliklerin kiigiik c¢apta yapilmasi1 ve etkinliklerin reklam ve tanitiminin
yapilamamasi1 olarak ifade edilmektedir. Yapilan etkinliklerin genisletilmesiyle
ancak bir yorenin kiiltiiriniin tanitiminin gergeklesebilecegi, bununla birlikte, orf,
adet, gelenek, gorenekler ancak genis kesimlere hitap ettigi siirece basarili sonuglar
verecegi diisiiniilmektedir. Bunun haricinde yOrenin tanitimma katki yapmasinin
miimkiin olmayacagi vurgulanmaktadir. Reklam, tanitim ile ancak bunlarin
genisletilebilecegi, bu tanitimlarin da sadece Tekirdag’in merkezi ile ya da
Tekirdag’ in ilgeleriyle smirlandirilmamasi gerektigi diisiiniilmektedir. Bunun hem
yurt ¢apinda hem de yurt digindaki tanitimlarla saglanabilecegi dile getirilmektedir.
Zaman zaman festivallere yurt disindaki komsu iilkelerden ilginin oldugu
belirtilmektedir. Bu katilimlarda giydikleri kilik kiyafetlerle geldikleri iilkelerin
tanitimma katki yapmaktadirlar. Bu sekilde bir tanitimla yerel etkinliklerin daha
etkin ve daha canli ge¢cmesi saglanabilecegi distliniilmektedir. Yorenin g¢esitli

gelenek, gorenek, reklam ve tanitim faaliyetlerinin eksikligi dikkati ¢ekmektedir.

Yerel Etkinliklere Katilma Yasi: Etkinliklere her yas grubundan katilimin oldugu,
gen¢ yash diye bir ayrimin yapilamayacagi, herkese acik bir ortamda her yas

grubundan insani o sahil seridinde gormenin miimkiin oldugu belirtilmektedir.

Etkinliklerin Ortaya Cikardig1 Cevresel Sorunlar: Akla gelen her ¢evresel sorun
burada da yasanmiyor degil. ilk akla gelen ise festival boyunca etkinlige katilan bazi
insanlarin tiikketmis olduklar1 Giriinlerin ¢opiinii yerlere atmalar1 en onemli ¢evresel
sorundur. Bunun yaninda o tarihlerde Tekirdag merkezi haricinde disaridan gelen

insanlarin araglariyla gelmesi burada miithis bir ara¢ yogunluguna neden olmaktadir.
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O tarihlerde bu tiir trafik yogunlugunun olmasiyla birlikte insanlarin o karmasikta
sinirlerine hakim olamayip asayis olaylarina neden olduklar1 gézlemlenmektedir. Bu
olaylar sadece trafikten olmamaktadir. Bunun bir nedeninin de festivallerde yine

tiikketilen ickilerle birlikte sinirlerin gerilmesi oldugu sdylenmektedir.

Yerel Etkinliklerde Yerel Paydaslarin Rolii: Oncelikle etkinlikler i¢in herkesin
tasin altina elini koymas1 gerektigi, yerel paydaslarin yapmasi gerekenin bu oldugu
vurgulanmaktadir. Ticaret ve Sanayi Odas1 olarak yapilmasi gereken her ne var ise
bunun yapilmaya calisildig1 belirtilmektedir. Yapilan her tirlii etkinlige katk:
yapmak icin destek verilmektedir. Basta etkinliklerin organizasyonunu yapan yerel
yonetime burada biiylik bir is diistiigli ifade edilmektedir. Onlar bu organizasyonlarin
basariya ulasmasi i¢cin ne kadar caba sarf ederlerse etkinliklerin de ayni oranda
basariya ulasilacag diistiniilmektedir. Yerel yonetimin haricindeki paydaslarin bu
durumda, desteklerini saglamak i¢in ugras verecekleri diistiniilmektedir. Burada
temel aktor belediyenin oldugu ifade edilmektedir. Daha verimli olmasi i¢in de en
basta soOylenildigi gibi pazarlamanm 1yi yapilmasi, reklamlara gerekli Onemin

verilmesi gerektigi belirtilmektedir.

Sivil toplum orgiitlerinin bir araya gelip toplantilarin yapilmasi ve yerel halkin
destegi ile turizme olan ilgi ve duyarliligm arttirilmasi disiiniilmektedir. Ayrica
Tekirdag’in cografik konumu i¢in Tekirdag’mn hem sanayi sehri, hem tarim sehri,
hem de hizmet sektdriiniin oldugu bir yer olmasi, bu iigliniin bir araya geldigi
Tiirkiye’de ¢ok az sehir olmasi, Tekirdag’m Istanbul gibi bir metropoliin hemen
yaninda olmasi gibi etkenler, Tekirdag i¢in bir firsat oldugu vurgulanmaktadir. Yerel
paydaslar burada turizmin canlanmasi i¢in ne kadar ¢ok calisirsa burada yapilacak
etkinliklerin de o denli etkin gececegi belirtilmektedir. Bu durum soyle dile
getirilmektedir: “Mesela yillardir deniz otobiisii  getirilmesi tartisilmakta, bu
saglandig1 takdirde buraya yakin olan adalara c¢esitli turistik geziler
diizenlenebilecektir. Bu da Tekirdag i merkezine katki saglayacagi gibi Tekirdag’in
ilcelerinde bir hareketlilik kazandiracaktir.” Bunun yaninda festivaller burada bir
hafta gibi bir siireyle kutlanmaktadir. Bu siirenin 1iyi degerlendirilmesi

gerekmektedir.



78

Ortaya ¢ikan diger 6nemli bir bulgu da Ugmakdere gibi turizme kazandirilmis
bir yerin var olmasidir. Burada insanlar doga sporlarina katilabilmektedir.
Ug¢makdere’nin Tekirdag turizmi icin bir firsat oldugu diisiiniilmektedir. Bu durum
Tekirdag’m konumunun onemli oldugunu gostermektedir. Ayrica Macarlar i¢in
onemli bir tarihi kisilik olan Rakoczi’nin, Tekirdag’da bulunan Rakoczi Miizesi’nin
turizm anlammda etkili kullamilmasi gerektigi dile getirilmektedir. Etkinlikler
sirasinda tatil icin Tekirdag’a gelen insanlar1 buralarda yapacagi farkli turistik

etkinliklerin yerel etkinliklere de canlilik katacag diisiintilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Oto Kiralama Hizmetlerine Etkisi: Yerel etkinliklerin oto
kiralamaya bir etkisi olmadig1 sdylenebilir. Ciinkii etkinlikler sirasinda yerel halkin
ve diger il¢elerden gelen insanlarin etkinlige katilimi, ya kendi araglartyla ya da sehir
ici ulasim araclariyla gerceklesmektedir. Insanlar bu yiizden arac kiralama yoluna

gitmemektedir. Buna da ihtiya¢ duyulmamaktadir.

Yerel Etkinliklere Katihm Boyutu: Ozellikle konserlerin oldugu ddénemde
Tekirdag’mn 1ilcelerinden yogun bir katilimin oldugu vurgulanmaktadir. Onun
haricindeki yapilan etkinliklerde farkli illerden katilimm yogun olmadig:
belirtilmektedir. Insanlar1 bulunduklar: illerden Tekirdag’a getirebilmek icin gesitli
aktivitelerin olmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Farkli illerden insanlar1 getirmenin
biraz da konsere davet edilen sanatciyla ilgili oldugu belirtilmistir. Buradan
anlasildig iizere etkinliklerin igeriginin zenginlestirilmesi Tekirdag’daki etkinliklere

olan talebi artiracaktur.

Yerel Etkinliklerin Giinliik Fiyatlara Etkisi: Fiyatlarda bir farklilik
goriilmemektedir. Zaten tavan fiyatlar1 Ticaret ve Sanayi Odas1 belirlemektedir. Bu
anlamda fiyatlarin sabit oldugu, bunun iistiine c¢ikilmasmin miimkiin olmadig1
belirtilmektedir. Ancak istenildigi takdirde ticaret geregi arz sahipleri belirlenmis

olan fiyatlari, kendi istekleri dogrultusunda asag1 ¢cekebilmektedirler.

Yerel Etkinliklerin Konaklama Ucretlerine Etkisi: Bir onceki soruda belirtildigi
gibi fiyatlarda tavan fiyatin {istiine ¢ikilamayacagi; otelin etkinlikler sirasinda % 100

doluluk oraniyla calistig1 belirtilmektedir.
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Yerel Etkinliklerin Halkin Harcamalarmma Etkisi: Yerel etkinliklerin halkin
harcamalarina bir etkisi oldugu, tabi biiylilk oranda bir harcama artisindan

bahsetmenin miimkiin olmadig1 belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklerin istihdama Etkisi: Yerel etkinliklerin istihdama etkisinin kismi
oldugu, ozellikle festivallerin oldugu donemde hizmet sektoriinde kismi zamanli

personele ihtiya¢ duyuldugu belirtilmektedir.

Medyanin Etkinliklere Olan Tlgisi: Yerel medyanmn etkinliklere ilgisi oldugu;
ancak ulusal medyanin ilgisinin oldugunu sdylemenin pek de miimkiin olmadig:
belirtilmektedir. Etkinlikler, konserlere gelen sanatgilardan dolay1 ulusal medyada
yer almaktadiwr. Onun da yorenin tanitimma bir etkisinin bulunmadigi

belirtilmektedir.

Yerel Halkin Etkinliklerdeki Rolii: Yerel halkin sadece etkinliklere seyirci olarak

katildig1 bunun haricindeki etkinliklere bir desteginin olmadigi belirtilmektedir.
3.4.3.3. Turizm ve Tanitma Dernegi

Yerel Etkinliklerin Niteliksel Boyutu: Yerel etkinliklerin Turizm Tanitma Dernegi
icin ayr1 bir dneme sahip oldugu belirtilmektedir. Ozellikle Atatiirk’iin yapmis
oldugu harf inkilabinin 6nemi daha ayridir. Daha 6ncesinde “Kiraz Ciimbiisii” olarak
gecen Kiraz festivalini gelistirmek ve etkinligini arttirmak i¢in ¢aba sarf
edilmektedir. Etkinliklerin ¢ok fazla maddi getirisinin olmadig: diistiniilmektedir.
Etkinliklerin gorsel olarak etkin gectigi sdylenebilir ama maddi ve manevi getirisinin

oldugunu sdylemenin dogru olmayacagi belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklerin ilceler Arasi Kiyaslamasi: Tekirdag’in merkezinde yapilan
etkinliklerin daha etkili oldugu sdylenebilir. Il merkezli olmas1 bunda etkendir demek
miimkiindiir. Bunda tabi dernek olarak bu ise ayr1 bir 6nem verilmesinden

kaynaklandig1 belirtilmektedir.

Yerel etkinliklerin 12 Aya Yayilmasi: Tekirdag’da bunun pek miimkiin olmadigi
diistiniilmektedir. Ancak tabi etkinliklere uygun bir zemin yani bir mekéan

olusturulabilirse bunun olabilecegi diisiiniilmektedir. “Bu nasil yapilabilir?” diye
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soruldugunda, kapali mekan alanlar1 olusturularak bunu saglamanin belki miimkiin
olabilecegi, ki doneminde insanlar1 bir araya getirmenin ister istemez kolay

olmayacag diisiiniilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Yerel Kiiltiiriin Tamtimina Katkisi: Goreve geldiklerinde
yemek yarigmasmin yapilmakta oldugu ve bu yarismaya 4 kisinin katildig:
belirtilmektedir. Yani yemek yapan kisi sayismin 4 kisi oldugu ve kendilerinden
sonra bu saymin 100’iin iistline ¢iktig1 vurgulanmaktadir. Burada yapilan yemeklerin
Balkan yemeklerine benzer yemekler oldugu ileri siiriilmektedir. Bu ylizden zaman
zaman bu yarigmalara komsu Balkan iilkelerini davet ettikleri belirtilmektedir.
Boylece yoresel olan yemekleri de tanitma firsatt bulduklar1 ifade edilmektedir.
Ayrica orf, adet, gelenek ve goreneklerin tanitimina da katki saglamaktadir. Mesela
yurt disindan gelen bu misafirler davet edildiginde buradaki okullardaki 6grencilerin
de yoresel kiyafetleri giyerek, yoresel sazlarla birlikte yorenin kimliginin tanitimina
katki yapmakta oldugu belirtilmektedir. Bu tiir etkinlikler bu sekilde yerel halkin
ilgisini c¢esitli etkinlik tiirlerine ¢ekmektedir. Bu ifadelerden etkinlikler i¢cin belli

calismalarin yapildigi anlasilmaktadir.

Yerel Etkinliklere Katilma Yas1: Her yas grubundan insanin etkinliklere katildig:

geng yaslh herkesi 6zellikle festivallerde gormenin miimkiin oldugu belirtilmektedir.

Etkinliklerin Ortaya Cikardig1 Cevresel Sorunlar: Etkinlikler cevresel kirlilik,
trafik sorunu, otopark sorunu, giiriiltii kirliligine neden olmaktadir. Festivallerde
insanlarin eglenmekte olduklar1 ancak eglenirken sonrasini diisiinmedikleri dile
getirilmektedir. Festival bir hafta siirmektedir. Halk 1. giin festival alanina gelmekte,
festival alanini attiklar1 ¢oplerle kirletmekte, diger giinlerde tekrar festival alanina
geldiginde oray1 kirli gordiigiinde “Neden burada temizlik yapilmiyor?” diye sitem
ettikleri belirtilmektedir. Bunun yaninda insanlarin genellikle kendi araglar: ile
geldigi i¢in yogun trafige maruz kaldiklari, bunun da beraberinde otopark sorununu
meydana getirdigi ifade edilmektedir. Ayrica festivallere katilan ve festival alaninda
stant acan kisilerin pisirmis oldugu hazir yiyecek tiirlerinin bu alanda koétii kokular
olusturdugu da vurgulanmaktadir. Burada da diger kurumlarin yetkilileri gibi ayni

sorunlar dile getirilmektedir.
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Yerel Etkinliklerde Yerel Paydaslarin Rolii: Etkinliklere dernek olarak biiyiik
katkilarmin olamamasinin nedeni, dernegin maddi olarak bir gelirinin olmamasidir.
Etkinliklerin daha verimli olmasi i¢in organizasyonu diizenleyen kisi veya kurumlara
i3 diismekte oldugu ifade edilmektedir. Sahil seridini turizm amacl 1iyi
degerlendirmek gerektigi dile getirilmektedir. Ayrica Tekirdag turizmi i¢in Rakoczi
Miizesi ¢ok Onemli bir yere sahip, bu anlamda iyi degerlendirilmesi gerektigi
vurgulanmaktadir. Macaristan’dan dikkate deger miktarda ziyaret¢i bu miizeyi
ziyaret etmektedir. Bu saymnin daha da arttirilmasi i¢in tanitima 6nem verilmelidir.
Bunun yanida yillardir diisiiniilen deniz otobiisiiniin bu kente kazandirilmasi
gerekmektedir. Bu yapildig1 takdirde Tekirdag turizmi hem maddi anlamda hem de
manevi anlamda cok sey kazanacagi ileri siiriilmektedir. Bu sozler ile yerel

paylagimin 6nemi vurgulanmaya ¢alisilmistir.

Yerel Etkinliklerin Oto Kiralama Hizmetlerine Etkisi: Ara¢c kiralamanin
etkinlikler swrasinda artisa neden oldugu diisiiniilmemektedir. Insanlar genellikle
festivallere kendi araglariyla gelmektedir. Bu yiizden de otopark sorununun giindeme

geldigi belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklere Katilhm Boyutu: Tekirdag’ in cesitli ilgelerinden katilimm yogun
oldugu; fakat diger illerden fazla bir katilimin olmadig1 belirtilmektedir. Festivaller
sirasinda festivallerin eglenceli oldugunu duyan insanlar olursa o zaman farkl
illerden katilimin oldugu sdylenmektedir. Yorenin diger turistik ¢ekiciliklerine olan

ilgi, miizeleri ziyaret eden kisi sayisiyla goriilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Giinliik Fiyatlara Etkisi: Gilnlik fiyatlara bir etkisinin
olmadig: etkinlikler sirasinda da ayni fiyatlarin gecerli oldugu belirtilmektedir. Bu
yiizden etkinlikler swrasinda farkli fiyatlar1 gérmenin miimkiin olmadig:

belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Konaklama Ucretlerine Etkisi: Konaklama iicretlerinde bir
artis olmadigi, konaklayan sayisinda ise bilindigi kadariyla dikkat ¢ekici bir artis

olmadig1 vurgulanmaktadir.
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Yerel Etkinliklerin Halkin Harcamalarina Etkisi: Etkinliklerde artistan s6z etmek
miimkiin; ancak halkin veya =ziyaret¢ilerin harcamalar1 genellikle festivallerin
diizenlendigi alanda goriilmektedir. Sehir i¢in de giinliik yasam normal haliyle

devam etmektedir.

Medyanin Etkinliklere Olan Ilgisi: Ulusal medyanm bu tiir etkinliklerde ilgisinin
olmadig1 belirtilmektedir. Ciinkii burada yapilan bir etkinlik ya da bir festivale
Tiirkiye’nin ¢esitli yerlerinde de ulusal medya taniklik etmektedir. Bu yiizden ulusal
medyanm bu tiir etkinliklere pek ilgi gostermedigi, yalniz yerel medyanm ilgi

gosterdigi belirtilmektedir.

Yerel Halkin Etkinliklerdeki Rolii: Yerel halkin etkinlikler sirasinda bir roliiniin
olmadigi, halkin etkinliklere eglence noktasinda ilgi gosterdigi belirtilmektedir.
Halkin eglence noktasinda festivallere “banane” demedigi halkin eglenmeyi sevdigi

ve 1lgi gosterdigi belirtilmektedir.
3.4.3.4. Kiiltiir ve Turizm il Miidiirliigii

Yerel Etkinliklerin Niteliksel Boyutu: Tekirdag merkezde Atatiirk’iin Tekirdag’a
gelisi ve harf inkilab1 kutlamasi 23 Agustos giinii gergeklestirilmektedir. Bu
kutlamalara Tekirdag halkinin ¢ok duyarli oldugu wvurgulanmaktadir. Tirkiye
Cumhuriyeti Devleti’nin kurulusunda Tekirdag’in 6nemli bir yeri oldugu, Mustafa
Kemal Atatiirk’iin ilk kez 2 Subat 1915°de Tekirdag’a geldigi belirtilmektedir.
Burada 19. firkayr kurdugu, 57. alayin da katilmasiyla 19. tiimenin olustugu ve bu
timenin Canakkale’de savastigi belirtilmektedir. Canakkale Savasi’nda etkin rol
oynadig1r ve bu tiimenin ¢ogunlugunun burada sehit oldugu vurgulanmaktadir. Bu
sehit olanlarm da g¢ogunun Tekirdaglh oldugu ifade edilmektedir. Daha sonra
Atatiirk’in 1928’de ikinci kez 23 Agustos’da Tekirdag’a geldigi ve yeni Tirk
harflerinin ~ kullanilmasinin ~ Tekirdag’da  baglatildigi, ardindan  mecliste
kanunlastirdig: belirtilmektedir. Bu ylizden 23 Agustos’un burada ¢ok 6nemli oldugu
belirtilmektedir.

13 Kasim’m da Tekirdag’in kurtulus giinii oldugu i¢in halkin burada da etkin

bir katilm gosterdigi diistiniilmektedir. Yine Aralik aymnin ilk haftasinda Namik
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Kemal’i anma giiniiniin oldugu, Namik Kemal’in 6 yasma kadar burada yasadigi
ifade edilmektedir. Universitenin admm da Namik Kemal’in admi tasidigi, yine
bir¢cok okulun isminin Namik Kemal’in adin1 aldig1 belirtilmektedir. Ayrica Haziran
aymda Kiraz Festivalinin oldugunun ve bu sene 48.sinin kutlandig1 belirtilmektedir.
Bunun disinda il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii olarak bu yilin Mart aymda
kiitliphanecilik haftas1 i¢inde 1. kitap festivalinin baslatildig1 vurgulanmaktadir.
Tekirdag AVM’de 25 yazarin katilimiyla gerceklestiginin, halkin da burada biiyiik

destegi ve katiliminin oldugu belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Tlceler Arasi Kiyaslamasi: Tekirdag’m ilcelerinde de
etkinlikler biiyiik katilimla gerceklesmektedir. Ornek vermek gerekirse Hayrabolu’da
da motorkros yarismalar1 yapilmaktadir. Burada yapilan bu yarismalara da yurt i¢i ve
yurt disindan katilimlar olmaktadir. Yine 2011 yil1 itibari ile hidrellez senlikleri ve
yamag parasiitii festivali diizenlenmekte ve ayrica Malkara’da siit, yogurt festivali
yapilmaktadir. Malkara siit ve yogurt iiretiminde 6nemli bir paya sahiptir. Corlu-
Velimese’de Eyliil ayinda yapilan boza festivali olmaktadir. Yani etkinliklere sadece
eglence olarak bakilmamaktadir. Aynm1 zamanda tanitim olarak da bakilmaktadir.
Etkinlikler i¢cin bir kiyaslama yapildiginda aslinda her festivalin Tekirdag
merkezinde yapilan etkinlige bir katkist oldugu diisiiniilmektedir. Kisacasi her

etkinligin kendince ciddi anlamda bir katilimcilar1 olmaktadir.

Yerel etkinliklerin 12 Aya Yayilmasi: Herseyin bir donemi oldugu
diistiniilmektedir. Yapilan etkinliklerin yer, zaman, iklim kosullar1 géz Oniinde
bulundurmas: gerekmektedir. Tekirdag’in iklimi géz Oniine alindiginda bunun pek
miimkiin olmadigi, yapilan etkinliklerin 6zellikle festival gibi halka agik yapilacak
olan etkinliklerin kapali alanda yapilmasmin ¢ok zor oldugu belirtilmektedir. Kis
doneminde soyle bir etkinlik olmaktadir. Bu etkinliklerin kapali mekéanlarda yapilan
etkinlikler oldugu, mesela gecen yil Tekirdag Fotograf Sanat Dernegi’nin ilk kez
diizenledigi fotograf gilinlerinin oldugu, ikincisinin, Kasim aymda yapilacagi
belirtilmektedir. Namik Kemal Universitesi Tekirdag il ve ilgelerinde “Tekirdag’in
Degerleri” sempozyumu diizenlendigi, ayrica uluslararast ‘“Namik Kemal”

sempozyumu diizenlendigi belirtilmektedir. Bunun haricinde kisin bircok seyi
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gerceklestirmenin  kolay olmadigi belirtilmektedir. Buradan da etkinliklerin

ozelliklerine gore calismalarin yapildig: belirtilebilir.

Yerel Etkinliklerin Yorenin Tamitimina Etkisi: Yapilan her ¢aligmanin ileriye
doniik bir adim oldugu diisiiniilmektedir. Her yeni yapilan calisma bir sonraki
calismanin gelisimi i¢in olmakta ve o amagla yapilmaktadir. Tanitim i¢in de daha
farkli seylerin yapilmasi i¢in ¢aba sarf edilmelidir. Tekirdag ¢ok cesitli yerlerden gog
almigtir. Tirkiye’nin ¢esitli il ve il¢elerinden, Balkanlardan bir¢ok yerden gog
almistir. Bu gocler de ortak bir kiiltiirii olusturmustur. Burada orf, adet, gelenek,
gorenekler ¢esitlidir. Bu anlamda tek tipten uzak bir Tekirdag kiiltiirii bulunmaktadir.
Festivallerde de tabi bu ortak kiiltiirlin tanitim1 yerel kiyafetler ve yoresel oyunlarla

yapilmaktadir.

Yerel Etkinliklere Katilma Yasi: Her yas grubundan insan katilim saglamaktadir.
Etkinliklerin tiirline ve halkin 1ilgi alanina goére halkin katilmi c¢esitlilik

gostermektedir.

Yerel Etkinliklerin Ortaya Cikardi@i Cevresel Sorunlar: Kismen cevresel
sorunlar oldugu; fakat bunlarm biiylik problemler olmadig1 belirtilmektedir. Ciinkii
halkin bunu bilerek bu etkinliklere katildig: etkinliklerin nasil sonuc¢lanacagmi bilip
Oyle katildig1 vurgulanmaktadir. Tabi bu sikintilarin = ¢esitli  Onlemlerle
giderilebilecegi diisliniilmektedir. Trafik sorununun var oldugu, etkinlikler sirasinda
otopark sorununun normal oldugu disiiniilmektedir. Ciinkii insanlarin etkinliklere
katilirken kendi araglariyla katildiklar1 ifade edilmektedir. Bunun sehir ici
otobiislerle saglanabilecegi diisiinlilmektedir. Halkin bu konuda biraz duyarsiz
oldugu ifade edilmektedir. Bu organizasyonlarda cesitli sikintilar olusabilmektedir.
Ancak bunlarin ¢ok biyiitiilmemesi gerektigi vurgulanmaktadir. Organize edilen
etkinlikler sirasinda yerel yonetim tarafindan bu konuda cesitli onlemler alindigi
belirtilmektedir. Mesela iki yil festivalin yapildigi donemde bir sonraki giin
iiniversite smavinin oldugu, bu ylizden festivalin o aksam i¢in yapilmadigi
belirtilmektedir. Cesitli asayis olaylar1 icin ise kii¢iik ¢apta (belki) oldugu, emniyetin

de bu olaylara imkan vermedigi belirtilmektedir.
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Yerel Etkinliklere Halkin Bakisi: Etkinlilerin ¢ok 1yi gectigini sdyleyenlerin de
oldugu kotii gegtigini sdyleyenlerin de oldugu vurgulanmaktadir. Olumlu ve olumsuz
elestiriler oldugu ifade edilmektedir. Ancak bunlarin goreceli bir kavram oldugu,
gerek bu tiir etkinliklerin olsun gerekse yapilan cesitli faaliyetlerin olsun ancak
elestirilerek gelistirilebilecegi diisliniilmektedir. Elestirilerin olmasa yanliglarin
goriilemeyecegi, elestiriler ile dogrularin ortaya ¢ikacagi vurgulanmaktadir.
Yanlisliklarin da tekrar gozden gecirilip diizeltilmesinin gerektigi belirtilmektedir.

Basmin bu tiir elestirilere bu anlamda ayna oldugu diisiiniilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Esnafa Etkisi: Esnafin bu etkinlikleri bekledigi, maddi olarak
bu etkinliklerin bir etkisi oldugu ifade edilmektedir. Esnafin etkinlikler sirasinda
etkinlik alaninda stant kiralayarak {riinlerini sattig1 belirtilmektedir. Her kesimden

esnafin bu etkinliklerden faydalandig: diisiiniilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Istihdama Etkisi: Kisa siireli olarak bundan bahsetmenin
miimkiin oldugu ifade edilmektedir. Lokantalarda, restoranlarda vb. yerlerde ek
personel calistirma ihtiyact duyulmaktadir. Bunun yaninda etkinlik alaninda isi

olmadig1 halde su satis1, kofte-ekmek satis1 yapanlarin oldugu belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklere Katihm Boyutu: Farkli il ve il¢elerden gelen insanlarin oldugu,
bunun yaninda ¢esitli yakin iilke komsulardan da katilimin oldugu belirtilmektedir.
Ornek vermek gerekirse Bulgaristan, Yunanistan, Macaristan, Makedonya
sOylenebilir. Bu iilkeler genellikle Tekirdag ile ¢esitli kiiltiirel baglar1 olan iilkelerdir.
Cesitli turistik iirlinlere olan talebin ise az da olsa etkinlikler sirasinda oldugu, bu

yerlerin basinda miizeler ve ¢esitli tarihi mekanlar denebilir.

Medyanin Etkinliklere Olan Ilgisi: Yerel medyanin ilgisinin oldugunu; ancak
burada yerel televizyonun izlendigi diisiiniilmemektedir. Ulusal medyanin da buraya
gelip etkinlikleri izlemek i¢cin ¢ok ciddi rakamlar talep ettigi, bu ciddi rakamlar1
vermenin miimkiin olmadig1 belirtilmektedir. Bunun bir biitge meselesi oldugu;
ancak bazi Trakya ve Rumeli kanallarmm bu etkinlikleri ¢ekip yaymladiklar:
belirtilmektedir. Ulusal medya “Sponsor kuruluslar bulun ve biz, sizi tanitalim”
diyorlar. Ancak bunun yapilmasinin mimkiin olmadigi, onlardan sponsorlari

kendilerinin bulmalar1 talep edilmektedir.
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Yerel Paydaslarin Etkinliklerdeki Rolii: Yerel paydaslar etkinlikler i¢in olmazsa
olmaz olarak goriilmektedir. Yerel yoOnetimin tek basina bir organizasyon
yiiriitemeyecegi vurgulanmaktadir. Mesela kiraz festivalinin organizasyon sahibi
belediye goriinse de bu organizasyona gerek sivil toplum kuruluslarmin, gerek
meslek Orgiitlerinin, gerekse diger kamu kurumlarmmn destegi bulunmaktadir. il
Kiiltiir ve Turizm Midiirliigi olarak festivallerde agilan yerel el sanatlar1 sergisi
Tirkiye’nin tiim bolgelerini kapsayan, otantik, degisik yorelere ait el sanatlar1 sergisi
oldugu dile getirilmektedir. Tekirdag’daki yaym evlerinin bir araya getirip bir kitap
tanitim alan1 olusturuldugu, Kiltiir ve Turizm Bakanligi’ndan belli miktar biit¢cenin

buraya ayrildigi belirtilmektedir.

Turizm destinasyonu olarak Tekirdag’in ¢esitli etkinliklerle canlandirilmasi
gerektigi ifade edilmektedir. Mesela fotograf sanat¢ilarinin bir araya gelmesiyle yurt
ici ve yurt disindan toplam 100’{in tizerinde fotograf sanat¢isinin etkinlige katildiga,
burada sunumlarin1 yaptiklari, fotograflarmi sergiledikleri belirtilmistir. Sportif
turizm kapsaminda U¢makdere’ye yogun bir ilginin oldugu diisiiniilmektedir. Burada
yamag¢ parasltii yapildigi ve yamag parasiitii i¢cin yurt i¢i ve yurt disindan da
katilimlarin oldugunu gormenin miimkiin oldugu belirtilmistir. Yine Rakoczi
Miizesi’nin burada bulunmasi Macar halkinin buraya gelmesi i¢cin dnemli bir etken
oldugu ifade edilmektedir. Bu yonde de calismalarin da oldugu belirtilmektedir.
Bunlarin daha aktif hale getirilmesi halinde yerel etkinliklerin de daha anlamli ve
canli gececegini diisiiniilmektedir. Bu sozler ile diger yetkililerin soyledigine benzer

seyler sOyleyerek sorunlarin ortak noktalarina temas edilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Genis Capta Duyurulmasi: En basta basinin oldugu, basin
biiltenleri araciligiyla duyurulmaya c¢alisildig1 vurgulanmaktadir. Belediye tarafindan
anonslar yapildigi ve bunun yaninda billboardlarla tanitim i¢in c¢aba sarf edildigi
belirtilmektedir. Bunun haricinde facebookun 6nemli bir tanitim araci oldugu
disiiniilmektedir. Baz1 etkinliklere (doga yiirliytisleri, ¢esitli sportif faaliyetler vb.)
facebook araciligiyla kayitlar yapildigi, bu anlamda teknolojinin nimetlerinden

yararlanildig1 belirtilmektedir.
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3.4.3.5. Tekirdag Belediyesi

Yerel Etkinliklerin Niteliksel Boyutu: Yerel etkinliklerin kente olduk¢a ekonomik
ve sosyal bir katki sagladigi ifade edilmektedir. Ciinkii festival alanina gelen
insanlarim bir araya gelerek bir kaynagsma ortami sagladigi belirtilmektedir.
Ekonomik olarak diisiiniildiigiinde ise etkinlik boyunca ydrenin esnafinin cirosunda
da artis oldugu vurgulanmaktadir. Bu artis hem festival alaninda stand agan esnaf
icin gecerli oldugu hem de festivalin disinda bulunan esnafa da biiyiik bir ekonomik

katki sagladig1 diisiiniilmektedir.

Etkinliklerin Ortaya Cikardig1i Cevresel Sorunlar: Kentte cevresel sorunlar
yasandig1, festival boyunca kisa stirelide olsa yerlerde ¢opleri gormenin miimkiin
oldugu belirtilmektedir. Ancak belediye olarak bunun ortadan kaldirilmasi i¢in ¢aba
sarf edildigi belirtilmektedir. Yine trafik sorunu, giiriiltii kirliligi, otopark sorunu
oldugu; fakat bu sorunlarin etkinligin yapildig1 her yerde oldugu belirtilmektedir.
Bunun baz1 yerlerde kiiciik capta bazi yerlerde ise bliyiik capta oldugu; ancak bunlar1

minimize etmek i¢in ¢aligildig1 belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Ilceler Arasi Kiyaslamasi: Diger ilgelerle bir kiyaslama
yapildiginda bir farkm oldugu diisiiniilmektedir. Ozellikle Kiraz Festivalinin burada
oldukca cosku ile yapildig1 belirtilmektedir. Bu festivalin uluslararas: bir festival
oldugu ve bu sene 48. sinin yapildig1 belirtilmektedir. Tiirkiye’de boyle uzun siireli
yapilan bir etkinligin zor goriildiigii vurgulanmaktadir. Bu anlamda bu festivalin hem
Tekirdag’n ilgelerinden hem de Tiirkiye’de yapilan diger festivallerden farkli oldugu
belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Yerel Kiiltiiriin Tamitimina Katkisi: Muhakkak bir katkinin
varligindan s6z etmenin dogru olacagi diisiiniilmektedir. Bu festivallere hem cevre il
ve ilgelerden yerel birimlerin, yerel halklarin hem de uluslararasi birimlerin, davet
edildigi belirtilmektedir. Buraya 13-14 ayr1 iilkeden katilim oldugu, bu gelen
iilkelerin ayn1 zaman da folklor oyun ekipleri ile birlikte o yorenin Tiirkiye ile
baglantis1 olan insanlarinin da buraya geldigi belirtilmektedir. Bunun da kiiltiirel
kaynagmasina, yorenin Orf, adet, gelenek ve goreneklerinin tanitimina katkisinin

oldugu belirtilmektedir.



88

Yerel Etkinliklerin Daha Etkili Gecmesi i¢in Kentte Yapilmasi Gereken
Unsurlar: Kutlama ve anma giinleri i¢cin gerekli destegi saglayip bu etkinliklere
gerekli 6nemin verildigi, Namik Kemal evini ziyaret ederek bu giiniin daha anlamli
hale getirilmeye calisildigr belirtilmektedir. Festival icin ise en basit 6rnegi bir
etkinligin yapildig1 sirada Tekirdag belediye calisanlarmin pazarlara kadar génderip
etkinligi tanitan brosiirleri pazarlarda dagittirildig: belirtilmektedir. Yani internet ve
basin-yaym ile tanitimin yaninda bu gibi tanitici faaliyetlerin siirdirildigi
vurgulanmaktadir. Ancak burada etkinlikler boyutunda sadece belediyenin degil
halkin da bu ise destek vermesi ve belediyeye yardimci olmasi gerektigi
diisiiniilmektedir. Ortaya ¢ikan bulgulardan biri de U¢makdere’de doga sporlarinin
yapildig1 ve buranm kentin turizmi i¢in olduk¢a onemli bir yer oldugudur. Buranin
gelismesi icin yine ¢aba sarf edildigi, bunun da tanitim araglariyla yapilmaya
calisildig1 belirtilmektedir. Etkinliklerin igeriginin zengin tutulmaya calisilip bu
etkinliklere katilimin yogun olmasi i¢in c¢alisildigr belirtilmektedir. Bu durum su
sekilde ifade edilmektedir: “Mesela festivalin igerisinde, konserler, halk oyunlar1
animasyon gosterileri, Trakya mastir futbol karsilasmalari, satran¢ turnuvasi
yapilmaktadir. Ayrica Marmara yelken yarigmasi, el sanatlar1 nakis kursu sergisi,
Sait Munzur sergisi, Tekirdag fotograf dernegi sergisi, cocuk fotograf atolyesi sergisi
yapilmaktadir”. Bu y1l Rakoczi Miizesi’nde 10. su yapilan Macar giinii etkinlikleri ve
10. yil 6zel pul tanitimi, halkoyunlar1 meydan gosterisi gibi cesitli faaliyetler
yapilarak festival zenginlestirildigi vurgulanmaktadir. Bunlarin yaninda kiraz
iiretimine destek vermek amacgh panel diizenlendigi, festivallerin tanitimi icin afis ve
siislemelerin yapildig: belirtilmektedir. Trakya’dan ilginin yogun oldugu, uluslararasi

ilgiyi arttirmak i¢in de ¢aligmalarin siirdiigii belirtilmektedir.

Yerel Etkinlikler icin Ayrilan Biitce: Etkinlikler icin ayrilan biitcenin miktar
olarak ifade edilemeyecegi vurgulanmaktadir. Ancak bu etkinlik i¢in dikkat cekici
bir biitcenin ayrildigi genel itibariyle de organizasyonun kendileri tarafindan
diizenlendigi belirtilmektedir. Kiiltiir ve Turizm Il Miidiirliigii’'nden ¢ok ciizi bir para
alimdigi, bu ylizden genel ¢ergevede bu etkinlikler belediye biinyesinde gerceklestigi
belirtilmektedir.
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Medyanin Etkinliklere Olan Tlgisi: Yerel medyayla zaten i¢ ice olundugu, yerel
medyanm etkin kullanildigi ifade edilmektedir. Ancak ulusal medyay1 kente
cekmenin olduk¢a zor oldugu belirtilmektedir. Ciinkii ulusal medyanin buraya

gelmesi i¢in biiyiik biitcelerin ayrilmasi gerektigini belirtmektedirler.

Yerel Etkinliklerde Sponsorlarin Etkisi: Sponsorlarin bu ise pek sokulmadigi,
biliylik firmalarin da sponsor olmak istemedikleri belirtilmektedir. Ciinkii bu
etkinliklere sponsor olacak kuruluslarin bunu bir pazarlama araci olarak gérmedikleri

belirtilmektedir.
3.4.3.6. Meyra Turizm Seyahat Acentesi

Yerel Etkinliklerin Sosyal ve Ekonomik Katkisi: Etkinliklerin sosyal ve ekonomik
bir etkisinin olmadigr ileri siirtilmektedir. Anma ve kutlamalarin bir cazibesi
olmadig1 dile getirilmektedir. Yapilan kiraz festivalinin de seyahat acentelerine
herhangi bir katkis1 olmadig1 ifade edilmektedir. Festivallerde daha cok hazir
yiyecek-igecek vb. seyleri satan esnafin burada bir kazanci oldugu diistiniilmektedir.
Acentelerin bu tiir esnaflardan daha farkli oldugu, bu acidan bu gibi etkinlikler
oldugunda acentelerin daha fazla satis yapmadig belirtilmektedir. Zaten o doneme
kalmadan rezervasyonlarm yapildigi, bu yiizden konaklama isletmelerine de bir
etkisi olmadig1 disiiniilmektedir. Bunun nedeni soyle belirtilmektedir: “Zaten o
doneme kalmadan rezervasyonlar yapilmakta, bu ylizden konaklama isletmelerine de

bir etkisi olmamaktadir.”

Yerel Etkinliklerin Genis Capta Duyurulmasi: Tekirdag kentine bakildiginda
turizm icin aslinda herseyin var oldugu, sadece bunlar1 biraz daha fazla ortaya
cikarmak gerektigi diisiiniilmektedir. Mesela harika bir sahil seridinin var oldugu,
buranin festival siiresince canli oldugu, ancak bunun sadece festivalin oldugu bir
haftalik siiregte degil, tiim y1l boyunca canli olmasi1 gerektigi, doga sporlar1 i¢cin giizel
bir U¢makdere’nin var oldugu belirtilmektedir. Bugiin gerek il¢elerden gerekse cevre
il ve ilgelerden gelen insanlarin oldugu; fakat bunlarin yeterli olmadigi, daha fazla
reklam ve tanitimlara agirlik verilmesi gerektigi diisiiniilmektedir. Bunun yaninda su
onerilerde bulunulmaktadir: “Yurt dis1 ile olan baglantilarin arttirilmasi, onlarla olan

iletisime Onem verilmesi gerekmektedir. Bunun yaninda kiiltlirel baglar cesitli
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iilkelerle paylasilmasi, tanitilmasi ve yore kiiltiiriiniin anlatilmasi gerekmektedir.
Bunlarin yaninda ilde Karacakilavuz Kdyii bulunmakta, burada kdytin kadmlarinin el
is1 0rmeler yapmakta, onlara destek olunmasi gerekmektedir. Ayrica festival alaninda
bu insanlara firsat taninmasi1 gerekmekte, festivallerin bir tadi olmamaktadir. Bu
yiizden bu etkinliklere bir imaj kazandirilmasi, festival tadinda yapilmasi i¢in ¢aba
sarf edilmesi gerekmektedir.” Bu anlamda turizmin renklendirilmesi konusunda

cesitli fikir ve Onerilerde bulunulmaktadir.

Yerel Etkinliklerin Yerel Kiiltiiriin Tamitimmna Katkisi: Tekirdag’a cesitli il ve
ilcelerden insanlarin geldigi; ancak bu 1l ve ilgelerin genellikle Edirne ve
Kirklareli’nden gelenlerden oldugu ifade edilmektedir. Trakya’nin 6rf ve adetlerinin
birbirine benzedigi bu yiizden bu insanlara ydrenin Orfiiniin, adetinin tanitiminin
yapilmasinin bir anlami olmadigi vurgulanmaktadir. Bu ylizden uluslararast bir
katilim saglanmasi halinde yurt disindan gelen insanlara bunlarin tanitiminin
yapilabilecegi diisiiniilmektedir. Yurt disindan insanlar geldigi; fakat Tekirdag gibi
bir yer i¢in yurt disindan gelen turist sayismin yeterli boyutta olmadigi

diistiniilmektedir.

Etkinliklerin Ortaya Cikardig1 Cevresel Sorunlar: Cevresel sorunlar konusunda
da sunlar dile getirilmektedir: “Zaman zaman trafik yogunlugu olmakta, bu da
genellikle festivalin oldugu bir hafta igerisinde aksam saatlerinde olmaktadir. Ciinkii
insanlar konserlerin oldugu saatlere yakin, evinden araglar ile ¢ikmakta, bu da kentte
hem trafik yogunluguna hem de otopark sorununa neden olmaktadir. Bunun yaninda
festivalin gec saatlere kadar olmasindan dolay1 festival siirecinde kismen de olsa
cevre kirliligi olmakta, asayis olaylarmin da kismen olmaktadir.” Ciinkii emniyet
bunla ilgili ¢esitli Onlemleri almaktadir.” Anlasilacagi lizere diger yetkililerin

sOzlerine benzer sozler burada da dile getirilmektedir.

Medyann Etkinliklere Olan flgisi: Yerel medyanim zaten devamli bu tiir seylerin
yaninda oldugu ve kentteki tanitim i¢in bunun yeterli oldugu diisiiniilmektedir.
Ulusal medyanin ilgi gostermedigi, etkinliklerin igerigine gore de her yas grubundan

etkinliklere katilimin oldugu belirtilmektedir.
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Yerel Etkinliklerde Yerel Paydaslarin Rolii: Yerel paydaslarin yapmasi gereken,
genis capta tanitimlari arttirmak icin birlikte hareket etmek gerekmektedir.
Etkinliklere daha fazla 6nem verilmesi gerektigi, bunun yaninda bu isle ilgilenen

birimlerin daha organize hareket etmesi vurgulanmaktadir.
3.4.3.7. Hilal Turizm

Yerel Etkinliklerin Sosyal ve Ekonomik Katkisi: Maddi yahut manevi olarak
seyahat acentelerine bir katkisi olmadigi ifade edilmektedir. Acentelere katkisi
olmas: i¢in etkinliklerin organizasyonunda seyahat acenteleri ile birlikte hareket

edilmesi gerektigi diistiniilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Daha Etkili Gecmesi i¢in Kentte Yapilmasi Gereken
Unsurlar: Oncelikle etkinliklerin duyurulmasi i¢in daha fazla reklam ve tanitima
agirlik verilmesi vurgulanmaktadir. Bunun yaninda sehirde yeni yapilan Ramada
Otel’in 1y1 degerlendirilmesi gerektigi, bu otelde olacak canliligin kente de bir
hareketlilik katacagi diisiiniilmektedir. Tekirdag’in sahil seritli bir kent olmasima
ragmen sahilin bu anlamda yeteri kadar degerlendirilemedigi ileri siiriilmektedir. Bu
yiizden sahilin iyi degerlendirilmesi gerektigi vurgulanmaktadir. Yine Tekirdag’in
onemli bir mekani olan Ug¢makdere’ye bir hareketlilik kazandirilmasi gerektigi
belirtilmektedir. Cok cesitli yerlerden kente gelenler oldugu; ancak gelen ziyaretci
sayisinin ¢ok fazla olmadig1 distiniilmektedir. Bu saymnin arttirilarak ¢esitli esnafinda
bundan faydalanmasinin saglanmasi ifade edilmektedir. U¢makdere’deki gelisimin
Tekirdag’daki diger turizm ¢esitliligine de hareket kazandiracag: ifade edilmektedir.
Bu yiizden etkinliklerin ulusal anlamda tanitiminin saglanmasi gerektigi dile

getirilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Yerel Kiiltiiriin Tanitimmma Katkisi: Bu etkinliklerin yerel
etkinlikler oldugu, biiyiik etkinlikler olmadigi ve yorenin kiiltlirtine bir kazang
saglamadigi ileri siiriilmektedir. Cilinkii festivallere katilimlarin ¢cogunlukla ¢evre il
ve ilgelerden oldugu dile getirilmektedir. Bu yilizden ydrenin insanma da kendi
kiiltiirliniin tanitimimnin yapilmasmin dogru olmadigi belirtilmektedir. Sadece bazi
unutulmusluklar: ortaya ¢ikarmak i¢in bir firsat saglayacagi diistiniilmektedir. Zaman

zaman festivallere yurtdisindan katilimlarin oldugu ifade edilmektedir. Yurtdisindan
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katilimin arttirilmas:  halinde orf, adet, gelenek, goreneklerin tanitimmin
yapilabilecegi ifade edilmektedir. Burada da goriildiigii lizere yapilan tanitimlarin
yerel bazda kalmamasi, genis anlamda reklam ve tanitimlarm arttirilmasi gerektigi

vurgulanmaktadir.

Etkinliklerin Ortaya Cikardigi Cevresel Sorunlar: Etkinliklerde cevresel
sorunlarin oldugu, festival boyunca c¢evre kirliliginin biraz artig1 vurgulanmaktadir.
Ancak belediyenin bunun icin gerekli dnlemleri aldigi belirtilmektedir. Trafigin
sadece bir hafta boyunca oldugu, bunun da beraberinde otopark sorununu ortaya
cikardigr ifade edilmektedir. Asayis ile ilgili pek sorun olmadigi, bunun i¢in de
gerekli tedbirlerin alindig1 belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklere Medyanin flgisi: Medyanin etkinliklere katildigi; ancak bu
katilimin yerel anlamda oldugu, ulusal anlamda medyanin katiliminin olmadigi
belirtilmektedir. Zaten festival siirecinde de ulusal medyanin televizyonuna,
gazetesine  bakildiginda  buradaki  festivallerin  haberlere  tasinmadigi
diistiniilmektedir. Sadece konser i¢in biiylik bir sanatc1 geldiginde kisa bir 6zetinin

gectigi belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklerde Yerel Paydaslarin Rolii: En onemli gérevin burada yerel
yonetime diistiigii vurgulanmaktadir. Bununla beraber etkinlikler igerisinde yer alan
diger yerel birimlerin de organizasyonun daha profesyonel yapilmasi i¢in yerel
yonetime destek saglamasi gerektigi diisiiniilmektedir. Ilerde bu siire¢ icerisinde daha
etkin olundugu takdirde etkinliklerden daha fazla sonu¢ elde edilecegi

diistiniilmektedir.
3.4.3.8. Riiya Restoran

Yerel Etkinliklerin Sosyal ve Ekonomik Katkisi: Hem ekonomik hem de sosyal
anlamda pek bir katkismin olmadigmin, sadece festivalin oldugu bir haftalik siiregte
miisteri sayisinda % 10’a varmayan bir artis oldugu belirtilmektedir. Ekonomik

anlamda kiigiik bir katkisimin oldugu diisiiniilmektedir.

Etkinliklerin Daha Etkili Ge¢mesi Icin Kentte Yapilmasi Gereken Unsurlar:

Turistik anlamda diisiiniildii§linde sahil seridinin artik yapilasmadan uzak tutulmasi
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gerektigi vurgulanmaktadir. Cilinkii bu yerlerin dogalligin1 kaybetmesine neden
oldugu ifade edilmektedir. Tekirdag merkezinde Rakoczi Miizesi’nin bulundugu, bu
miizenin Macar halki i¢in ayr1 bir dneme sahip oldugu vurgulanmaktadir. Bu yiizden
Macar yerel yonetimleriyle daha etkin sekilde iletisim i¢cinde olunursa buraya daha
fazla misafirin gelecegi diisiiniilmektedir. Burada bir de kirsal yorede olan
Uc¢makdere mevkiinin doga sporlarina merak duyan insanlar i¢in bulunulmasi
gereken bir yer oldugu ifade edilmektedir. Buralarda yapilacak degisimlerin ya da

yeniliklerin etkinliklere canlilik kazandiracag ileri siiriilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Yerel Kiiltiiriin Tamtimmma Katkisi: Bunun cevabinin
kendilerinin vermesinin zor oldugu belirtilmektedir. Ciinkii bunlarla ilgili yeterli bir
bilgiye sahip olmadiklari; ancak goriildiigli kadariyla sadece festivallerin buna imkan
saglayacagi belirtilmektedir. Bu festivallere gelen insanlarin genellikle ¢evre il ve
ilcelerden gelenlerden olustugu i¢cin bu insanlarinda zaten bu yoOrenin insanlari

oldugundan orf, adetlerin tanitiminda bir etkisi olmayacag diisiiniilmektedir.

Etkinliklerin Ortaya Cikardig1 Cevresel Sorunlar: Sadece festivallerin oldugu
zaman Yyasandigi, onun da uzun siirmedigi, bir haftalik bir zaman siirecinde
gergeklestigi belirtilmektedir. Ancak o zamanda belediyenin bu festivallerde gerekli
onlemi aldig1 ifade edilmektedir. Ayn1 seyin asayis olaylar1 i¢inde gegerli oldugu,
trafik ve otopark sorununun da yine bu siiregte yogun olarak yasandigi

belirtilmektedir.

Medyanin Etkinliklere Olan Ilgisi: Etkinliklere medyanin ilgi gosterdigi ama yerel
medyanin etkinliklerde daha ¢ok yer aldig1 belirtilmektedir.

Yerel Etkinliklerde Yerel Paydaslarin Rolii: Daha fazla reklam ve daha fazla

tanitim olmas1 gerektigi diistiniilmektedir.
3.4.3.9. Asmah (Sirtkoy) Restoran

Yerel Etkinliklerin Sosyal ve Ekonomik Katkisi: Yerel etkinliklerin ekonomik
acidan gozle goriiniir bir etkisi oldugu diistiniilmemektedir. Festivallerin oldugu bir
haftalik siirecte yerel birimlerin misafirleri oldugu vurgulanmaktadir. Yerel

birimlerin bu misafirlerini restoranlarda agirlamasi durumunda ¢ok kiiciik bir
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etkisinin oldugu ifade edilmektedir. Bunun da bir haftalik siiregte oldugu
belirtilmektedir. Ekonomik getirisi tarafindan bakarsak sadece o donem icin miisteri
sayisinda % 7-8 oraninda bir artis oldugu onun haricinde ekonomik veya sosyal bir
etkisi olmadig1 vurgulanmaktadir. Bu ciimlelerden de anlasildigi gibi etkinliklerin

sosyal ve ekonomik etkisinin ¢ok kii¢iik capta oldugu goriilmektedir.

Etkinliklerin Daha Etkili Ge¢mesi Icin Kentte Yapilmasi Gereken Unsurlar:
Etkinlerin reklam ve tanitimimnin yeteri kadar yapilmadig: ileri stiriilmektedir. Daha
fazla reklam ve tanitim yapilmasi gerektigi, internet ve bilbordlarla bu tanitimlara
destek olunmas1 gerektigi diisiiniilmektedir. Tekirdag’in altyapismin diizenlenmesi
halinde etkinliklerin herhangi bir sikintiya yol agmayacagi diisiiniilmektedir. Bir de
esnaf olarak gereken bazi seylerin kendilerinin yapmalarmin gerektigi
belirtilmektedir. Mesela o donemde yani festivallerde ¢esitli il ve ilgelerden gelenler
oldugu zaman ziyaretcilerin goziinde esnaf olarak kendilerinin kot imaj
birakmamalar1 gerektigi ifade edilmektedir. Fiyatlarin zaten genel itibari ile sabit
oldugu, fiyatlarda esneme olmadigi; ancak bunun yeterli olmadigi da
belirtilmektedir. Hizmet kalitesinin de arttirilmasi, kaliteye 6nem verilmesi gerektigi

diistiniilmektedir.

Etkinlik bazinda ulusal ve uluslararasi seyler yapilmasi, yani yapilacak olan
etkinliklerin sinirlarin 6tesine tasinmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Bunlarin yaninda
burada turizm agisindan ifade edebilecek U¢makdere’nin doga sporlari i¢in 6nemli
oldugu, burada ¢esitli etkinlikler yapilarak tanitimma katki saglanabilecegi
vurgulanmaktadir. Cesitli sponsorlar1 yoreye cekerek farkli alternatif faaliyetler
yapilabilecegi, etkinliklerin tanitimi icin ¢evre il ve ilgelerle olan iletisimin
arttirilmas1 diistiniilmektedir. Etkinliklerin ilde genisletilebilecegi diisiiniilmektedir.
Mesela 1. giin Tekirdag’in bir kdsesinde yapilacaksa, 2. giin Tekirdag i farkl bir
kosesinde yapilmasi gerektigi belirtilmektedir. Zamanla bu sekilde etkinlik tiirlerinde
kaliteyi arttirarak bu festivallerin Tekirdag’da daha canli kilmacag: belirtilmektedir.
Konaklamada sikintilar oldugu; ancak Ramada Otel’in yapilmasiyla bu sikintilarin
yavas yavas giderildigi diisiiniilmektedir. Bununla kongre turizmi canlanabilecegi
bunun da etkinliklerin biraz daha farkli ge¢mesine katki saglayabilecegi

belirtilmektedir.
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Yerel Etkinliklerin Yerel Kiiltiiriin Tamittimina Katkisi: Etkinliklerin orf, adet,
gelenek, gdreneklerin tanitimina kismi bir etki sagladigi diisiiniilmektedir. Ornegin,
festivallerde cesitli llkelerden insanlarin geldiginde tanitima katki sagladig:
belirtilmektedir. Ancak onun haricinde bir katkisi oldugu diistiniilmemektedir.
Ramada Otel’in turizm acisindan ¢ok onemli oldugu, bu otelde yapilacak toplanti,
konferans, seminer gibi faaliyetleri arttirdiginiz zaman bu yerlere gelecek olan
insanlarm kentteki etkinliklere katilacagi diisiiniilmektedir. Bu da yorenin kiiltiiriiniin
tanitimina katki saglayacaktir diye belirtilmektedir. Bir restoranci goziiyle Ramada

Otel gibi biiyiik bir otelin yoreye gelisi onemli goriilmektedir.

Etkinliklerin Ortaya Cikardigi Cevresel Sorunlar: Biiyilk ¢evresel sorunlar
yasanmadig1, festivallerde sadece bir miktar cevre kirliligi yasandigi ifade
edilmektedir. Onun haricinde trafik ve otopark sorunundan bahsedilmektedir.
Otopark sorununun festivallerin oldugu donemde trafik yogunlugundan
kaynaklandig1 belirtilmektedir. Halkin festivallere bir bakima eglence olarak baktigi,
bu yiizden bu durumun yerel halk i¢cin ¢ok onemli olmadigi dile getirilmektedir.
Ancak ¢evre il ve ilgelerden gelenler icin bunun bir problem olusturabilecegi

diistiniilmektedir.

Medyanin Etkinliklere Olan flgisi: Medya olarak, gozlemlendigi kadariyla yerel
medyanin ilgisinin oldukca yogun oldugu dile getirilmektedir. Ancak bu etkinlikleri
tabi il digina tasimak icin ulusal medyanin ilgisini de yoreye ¢ekmek gerektigi ifade
edilmektedir. Bu saglandigi takdirde bahsedilen sinirlar Otesine daha fazla

gecilebilecegi diisiiniilmektedir.

Yerel Etkinliklerde Yerel Paydaslarin Rolii: Girisimciler ve etkinlikleri organize
eden tiim yerel birimlerin ortak hareket etmesi gerektigi, bu isi ne sadece yerel
birimlerin yalniz yapabilecegi ne de 0Ozel sektoriin yalniz diizenleyebilecegi

diistiniilmektedir.
3.4.3.10. Golden Yat Otel

Yerel Etkinliklerin Sosyal ve Ekonomik Katkisi: Etkinliklerin yoreye ve isletmeye

ekonomik ve sosyal etkisi su sekilde 6zetlenmektedir: “Sosyal ve ekonomik bir etkisi
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olmamaktadir. Ciinkii otel zaten sehir merkezinde bulunmakta ve yil boyu % 100 bir
doluluk orani ile ¢alismaktadir. Festivallerin oldugu siirecte de Golden Yat Otel %
100’ likk doluluk oraniyla ¢alismaktadir. Bu ylizden etkinliklerden kaynaklanan bir
farklilik olmamaktadir. Etkinliklerde sadece yerel birimlerin misafirleri oldugunda
toplu bir rezervasyon yapilmaktadir. Ancak bu rezervasyonlar olmasa da yine de
doluluk orani yakalanmaktadir.” Kisaca etkinliklerin ekonomik ve sosyal etkisinden

s0z etmenin miimkiin olmadig1 goriilmektedir.

Etkinliklerin Daha Etkili Ge¢mesi Icin Kentte Yapilmasi Gereken Unsurlar:
Degerlendirilemeyen bir denizin oldugu, deniz otobiisii projesinin yerine getirildigi
takdirde Tekirdag’da daha fazla konuk agirlanacagi disiiniilmektedir. Yine bu
sayede yakin adalara turlar diizenlenecegi, bu gibi projelerin sehre canlilik
kazandirabilecegi diisiiniilmektedir. Yani denize yonelik etkinlikler yapilmasinin,
sahil seridinin canlandirilmasmin, ziyaretciye farkli alternatiflerin  sunulmasi
gerektigi dislniilmektedir. Ayrica seyahat acentelerine biiyiik 15 diistiigi
vurgulanmaktadir. Ciinkii bir yerin tanitimmin ¢esitli sehir gezileriyle saglamanin
daha kolay olacagi ifade edilmektedir. Seyahat acentelerinin, organizasyonun i¢inde
olan birimlerle birlikte olmasi halinde bu katkinin saglanabilecegini

diistiniilmektedir.

Su an Ramada Otel ile birlikte ¢alisildigi, Ramada Otel gibi yeni bir otelin,
Tekirdag’a bu anlamda yeni bir soluk getirecegi diisiiniilmektedir. Burada
gelistirilecek olan kongre turizminin Tekirdag’a bir canlilik getirecegi, bunun ayni
zaman da sehre de yansiyacagi diisiniilmektedir. Bunun yanmda Yarapsanli
mevkiinde bulunan  Yarapsanli c¢amurunun, saghk turizmi kapsaminda
degerlendirilebilecegi; c¢linkii bu camurun viicuda iyi geldigi diisiiniilmektedir.
Etkinliklerin yerel anlamda kalmamasi, uluslararasi ¢apta genisletilmesi, bu
etkinlikler diizenlenirken iiniversitenin de bu etkinlikler igerisinde daha aktif rol
almas1 gerektigi vurgulanmaktadir. Basm-yayin organlar: ile reklam ve tanitimin
arttirilmas1 gerektigi diisiiniilmektedir. Bunlarin yaninda buradaki Ug¢makdere
mevkiinin doga sporlar1 i¢in ¢ok onemli oldugu, bu firsat iyi degerlendirildiginde

Tekirdag’da daha farkli seyler olabilecegi diistiniilmektedir.
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Yerel Etkinliklerin Yerel Kiiltiiriin Tanitimina Katkisi: Yerel etkinliklerin yerel
kiiltiirin tanitimina bir etkisinin olmadig1 diisiiniilmektedir. Ancak yerel etkinlikler
uluslararasi ¢apta genisletilebilirse bu etkinliklerin yerel kiiltiiriin tanitimina katk1

saglayacagi belirtilmektedir.

Etkinliklerin Ortaya Cikardigi Cevresel Sorunlar: Biiyiik ¢evresel sorunlarin
olmadigi, yalniz festivalin oldugu siirecte oldugu, onun da uzun siirmedigi
belirtilmektedir. Clinkii etkinliklere halkin eglence olarak baktig1 dile getirilmektedir.
Bu yilizden bu sorunlar1 gozlerinde biiylitmedikleri, trafik ve otopark sorununun yine

festival boyunca ve alaninda etkili oldugu belirtilmektedir.

Medyanin Etkinliklere Olan flgisi: Yerel medyanin ilgisini gérmenin miimkiin
oldugu; fakat ulusal medyanin burada pek fazla bulunmadig: ifade edilmektedir.
Tekirdag’mn tanitimi i¢in ulusal medyanin da bu etkinlilere olan ilgisinin arttirilmasi

gerektigi diistiniilmektedir.

Yerel Etkinliklerde Yerel Paydaslarin Rolii: Bu tiir etkinliklerin daha canli olmasi
icin etkinlik organizasyonu i¢inde olan her birimin daha profesyonel hareket etmesi

ve birimlerin kendi i¢inde daha organize olmasi1 gerektigi vurgulanmaktadir.
3.4.3.11. Yayoba Otel

Yerel Etkinliklerin Sosyal ve Ekonomik Katkisi: Sosyal ve ekonomik etkisinin
cok fazla olmadigi, hizmet verdikleri otele %10-15 olarak ekonomik bir katki
sagladig1 ifade edilmektedir. Yani festivalin oldugu giinlerde miisteri sayisinda
kiigiik bir artis oldugu belirtilmektedir. Ancak bu durumun ¢ok da énemli olmadigi;
c¢linkii yi1l boyunca Yayoba Otel’in doluluk oraninin % 80-85 oldugu
vurgulanmaktadir. Otelin 13 adamlarin1 agirladigi, festival doneminde de fiyatlarda
herhangi bir sekilde artis yapilmadigi, bunun da etik olmadigi diisiiniilmektedir.
Genel anlamda kutlama, anma giinlerinin etkisi olmadigi gibi festivallerin de
etkisinin olmadig1 belirtilmektedir. Ayrica festivalin bir panayr tadinda gectigi,

festival havasinin yakalanamadig: belirtilmektedir.

Etkinliklerin Daha Etkili Ge¢mesi Icin Kentte Yapilmasi Gereken Unsurlar:

Etkinlik sayismin arttirilmas: gerektigi diisiiniilmektedir. Universitenin yaptig1
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etkinliklerle beraber etkinliklerin sayisinin ¢ok az oldugu vurgulanmaktadir. Bu
yiizden buradaki etkinliklerin en az 50’nin {lzerine ¢ikarilmas:1 gerektigi
belirtilmektedir. Etkinlikler yil icerisinde en az iki ay siirmesi halinde istenilen
sonuglarin alinabilecegi diisiiniilmektedir. Burada iiniversitenin de bu etkinliklerde
rolii olmasi gerektigi belirtilmektedir. Mesela ziraat fakiiltesinin iki sene 6nce yaptigi
gastronomi senliginin devam etmesinin gerektigi dile getirilmektedir. Yine iiniversite

fakiiltelerinin her birimin etkinliginin olmasi1 gerektigi diistiniilmektedir.

Uluslararas: etkinlikleri Trakya Turizm Isletmeleri Dernegi olarak takip
ettikleri vurgulanmaktadir. Bu etkinliklerde neler yapildigmin takip edildiginin,
ayrica turizm arzmin olusturulmasi gerektigi belirtilmektedir. Her arzin kendi
talebini olusturdugu, “Tekirdag’1 ve Trakya’y1 nasil pazarlariz” diisiincesinin pesine
diisiildiigii belirtilmektedir. Istanbul’un arka bahgesi olarak kalindigi, Tekirdag m
turizm agisindan ¢ok fazla seyinin oldugu diisiiniilmektedir. Izmit’in, Sapanca
GoOli’nl turizm arzi olarak gelistirdigi ve orda bir destinasyon olusturdugu sonra
Istanbul’da bu destinasyonun pazarlandig: belirtilmektedir. Tekirdag’da oncelikle bir
turistik destinasyon olusturup ardindan acentelerle, tur operatorleri ile birlikte calisip
bu yoOrenin pazarlanabilece§i vurgulanmaktadir. Destinasyonlar1 olustururken
acentelerle birlikte Tekirdag’a yonelik paket programlar olusturulmasi gerektigi ifade
edilmektedir. Bunlarin 6yle ¢ok zor seyler olmadigi; ciinkii Tekirdag’da gezip
goriilecek ¢ok yerin oldugu vurgulanmaktadir. Rakoczi Miizesi, U¢makdere, bunun
yaninda Tekira gibi biiyiik aligveris yerinin var oldugu belirtilmektedir. Bu yiizden
bu yerlerin iyi degerlendirilmesi gerektigi diistiniilmektedir. Tekirdag’in en biiyiik

pazarinn Istanbul oldugu bunun unutulmamas belirtilmektedir.

Deniz otobiisii projesi olusturuldugunda c¢esitli adalarla turizm kapsaminda
irtibatin artacagi, yine sahilin turizm anlaminda kaliteyi arttiracag: diisiiniilmektedir.
Burada da goriildiigii iizere hem bir otelin hem de bir turizm derneginin yetkilisi
olarak Tekirdag’mn yeteri kadar pazarlanamadigi diisiiniilmektedir. Ayrica
Tekirdag’in en bilyiik pazarmin Istanbul oldugu bunun unutulmamasi
belirtilmektedir. Deniz otobiisii projesi olusturuldugunda ¢esitli adalarla turizm
kapsaminda irtibatin artacagi, yine sahilin turizm anlamimda kaliteyi arttiracagi

diistiniilmektedir. Etkinliklerin daha profesyonel hale getirilmesi belirtilmektedir.
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Yani Emit gibi bir organizasyon yapilmasmin gerekliligi belirtilmektedir. Burada
yapilan festivallerde konserlerin 6n plana ¢iktigi, halkin bu konserlerin igerigine gore
festival alanina geldigi ifade edilmektedir. Bu ylizden konserlerin, festivalin oniine
gectigi, bunun Online gecmek gerektigi belirtilmektedir. Festivalin, konserin 6niine
gecmesi gerektigi, oraya giden insanin “Festivale gittim orada da su sanatgiyi
dinledim” dediginde festivalin 6nem kazanacagi diisiiniilmektedir. Bunun yaninda
Tekirdag’in rakisini, koftesini yani bilinen bir seyini tanitmanin anlaminin olmadig,
bunlarin bilindigi, Tekirdag’in bilinmeyen seylerinin tanitimmi yapmak gerektigi

belirtilmektedir.

Sahilin daha etkin kullanilmas1 gerektigini ifade edilmektedir. Yani Mersin,
Antalya sahilini nasil kullaniyor, neler yapiyor bunlarin takip edilmesinin, onlarin
yaptig1 seylerin fotokopi ¢ekilmemesi gerekmektedir. Ancak bu sehirler projeleri
nasil gelistirmisler buna uygun hale getirerek bu projelerin Tekirdag’a uyarlanmasi
gerektigi diisiinlilmektedir. Ayrica onlimiizdeki 3 yilin Tekirdag i¢in ¢ok Onemli
oldugu; ¢iinkii yakin zamanda biiyiiksehir olunacagi vurgulanmaktadir. Bitmek {izere
olan bir limanin var oldugu ve iiniversitenin biiyiidiigli bunlarin sehre bir ivme
katacagi belirtilmektedir. Su an bunlarin emekliyor oldugu ve 3 yil sonra Tekirdag’in

kosmaya baslayacag diisiiniilmektedir.

Yerel Etkinliklerin Ilceler Arasi Kiyaslamasi: Bolgesel farkliliklarin oldugu
disiiniilmektedir. Sanayi deyince burada Corlu ve Cerkezkdy’iin akla gelmesi icin
Trakya Turizm Isletmecileri Dernegi olarak ugras verildigi belirtilmektedir. Bu
yerlerde “Bir sanayi miizesi olusturulsun ve burada daha 6nce kullanilan sanayi
irlinleri tanitilsin” diye ¢alisildig1 belirtilmektedir. Bunun da belediyelerle birlikte
yapilabilecegi, bunlarin proje bazinda kalmamasi, yerel birimlerin birlikte hareket
etmesi gerektigi belirtilmektedir. Bu gibi ¢esitli ilgelerdeki etkinlikler bir siire sonra

kent merkezine de yansiyacaktir.

Yerel Etkinliklerin Yerel Kiiltiiriin Tamtimina Katkisi: Yatirimlar arttirilarak
yoreye ziyaretgilerin g¢ekilmesi gerektigi ve bunun sadece Tekirdag ilceleriyle
siirlandirilmamasi gerektigi diisiiniilmektedir. Istanbul ve cevre illerle beraber yurt
disindan insanlarin da buraya cekilmeye c¢alisildigi belirtilmektedir. Su an 10’nun

iizerinde lilkeden insanlarin buraya geldigi ifade edilmektedir. Bu sayiyr miimkiin
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oldugunca arttirilmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Bu saymnin artmasi ile birlikte o
iilkelerden gelen insanlarin katilimi ile yorenin orf, adet, gelenek, goreneklerine olan
hem ilgi, meragin artacagt hem de yorenin tanitimma katki saglayacagi
belirtilmektedir. Anlagilacag1 lizere burada da etkinliklerin katkismin artmasimni

saglamak i¢in tanitim eksikliginin giderilmesi gerektigi belirtilmektedir.

Etkinliklerin Ortaya Cikardig1 Cevresel Sorunlar: Yerel birimler ve 6zel sektoriin
dogru sekilde ve birlikte calismasi gerektigi belirtilmektedir. Bu yapildig: takdirde
cevresel sorunlarin biiyiik sorun olusturmayacagi ifade edilmektedir. Ancak 6ncelikle
Tekirdag’daki altyapi sorunlarinin ve eksikliklerinin birlikte ¢oziilmesi gerektigi
disiiniilmektedir. O zaman akla gelen trafik, otopark ve ¢evre sorunlarmin sikinti

olusturmayacag belirtilmektedir.

Medyanin Etkinliklere Olan Tlgisi: Yerel medyayla smirlandirilmamasi, ulusal
medya ile birlikte uluslararast medyayr da yoreye c¢ekmenin Onemli oldugu
disiiniilmektedir. Ulusal medyanin biiylik biitceler isteyebilecegi vurgulanmaktadir.
Ancak Tekirdag’in bir destinasyon merkezi haline getirilmesi halinde ulusal ve
uluslararas1t medyay1 da yorede gérmenin miimkiin olacagi diistiniilmektedir. Bunun

da ¢ok zor olmadig: belirtilmektedir.

Yurtdisinda Yapilan Etkinliklerle Yoredeki Yerel Etkinliklerin Kiyaslamasi:
Almanya’da bira festivaline bakildiginda halkin orada bu festivalleri birebir yasadigi
ama burada halka bunun yasatilamadigi diisiiniilmektedir. Ayrica oradaki esnafin
Almanya’ya gelen insanlardan oldukc¢a yararlandig1 dile getirilmektedir. Bu

durumdan hem esnafin mutlu oldugu hem de halkin mutlu oldugu belirtilmektedir.

Sponsorlarin Etkinliklere Katkisi: Sponsorlarin etkinliklere katkisinin ¢ok fazla
oldugu diisiiniilmemektedir. Olmamasinin nedenini de sponsor olacak firmalara
bunun ne oldugunu, neler saglayacagini anlatmak gerektigi, bunun i¢in biraz zamana

ihtiya¢ oldugu diisiintilmektedir.

Yerel Etkinliklerde Yerel Paydaslarim Rolii: Oncelikle yerel paydaslarm bir
profesyonel komisyon kurmasi gerektigi dile getirilmektedir. Bu komisyonda

turizmle dogrudan iliski i¢cinde olan gruplarmm bu ise el atmasi gerektigi
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vurgulanmaktadir. Organizasyonun bu gruplarin bilinyesi i¢erisinde olmasi halinde
daha saglikli sonuglar elde edilecegi ifade edilmektedir. Yoksa her defasinda
etkinlikleri belediyeye yikmanin, topu taca atmaktan baska bir sey olmayacagi
belirtilmektedir. Her birimin elini tasin altina koymasi gerektigi vurgulanmaktadir.
Kisacasi, turizm il miidiirliigii, belediye, dernekler, odalar ve halkin birlikte hareket
ederek bu etkinlikleri gelistirecegi diisiiniilmektedir. Goriildiigi lizere etkinliklerin
organizasyonunun bir biitlin i¢inde, yerel birimlerin ortak paydada bulusmasiyla
gerceklesebilecegi vurgulanmaktadir. Boylece daha saglikli sonuglar elde edilecegi

diistiniilmektedir.

3.4.3.12. Yerel Paydaslarin Yerel Etkinliklere iliskin Goriis ve Tutumlarmin

Karsilastirilmasi

Yukarida arastirmanin bulgu ve analizlerine iliskin bir dizi acgiklamalarda
bulunulmustur. Bu ifade ve agiklamalar kisaca asagidaki Tablo 3. 3.’de 6zetlenmistir.
Bu tablo yerel paydaslarin yerel etkinliklerin destinasyon imaj1 hakkindaki goriis ve

tutumlarmnin benzer ve farkli yonlerine iliskin 6nemli ipuglar1 vermektedir.

Tablo 3. 3. Yerel Paydaslarin Yerel Etkinliklere iliskin Goriis ve Tutumlarinin
Karsilastiriimasi (Kisa Ozet)

ifadeler Yerel Paydaslar Sonuglar
Kiiltiir ve Turizm il Kiraz festivalinin daha ¢ok cevre il ve ilcelerden
Miidiirliigii Haricindeki | gelenlerle etkili gectigi; ancak diger etkinliklerin
Yerel Etkinliklerin Tiim Yerel Paydaglar | festivale gore ¢ok soniik kaldig1 goriilmiistiir.
Niteliksel Boyutu Kiiltiir ve Turizm il Sadece festivalin degil tiim etkinliklerin etkili gegtigi ve
Miidiirliigii yerel halkin festival haricindeki bu etkinliklere de ¢ok

onem verdigi ortaya ¢ikmustir.

. Yerel Etkinliklerin Tiim Yerel Paydaslar | Merkezde yapilan etkinliklerin ilgelerdekilerden gorsel
Ilgeler Arasi Kiyaslamasi ve niteliksel olarak farkli ve daha canli gectigi
anlagilmaktadir.

Her etkinligin belli tarihleri oldugundan Kiraz
Yerel Etkinliklerin 12 Tiim Yerel Paydaglar | Festivalinin de yalniz yazin yapilmasi konusunda
Aya Yayilmasi birlesmislerdir.

Yerel etkinliklerin yoresel kaldigi, bu yiizden yerel
Yerel Etkinliklerin Yerel | Tiim Yerel Paydaslar | kiiltiirin  tanitinuna  etkisi  olmadigi  goriilmiistiir.

Kiiltiiriin Tanitimina Etkinliklere ulusal ve uluslararasi anlam katildiginda
Etkisi bunun gerceklesebilecegi diisiiniilmektedir.

Her etkinligin belli tarihleri oldugundan Kiraz

Yerel Etkinliklerin 12 Tiim Yerel Paydaslar | Festivalinin de yalmiz yazin yapilmast konusunda

Aya Yayilmasi birlesmislerdir.
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Tablo 3. 3. (Devam) Yerel Paydaslarin Yerel Etkinliklere Iliskin Goriis ve

Tutumlarmin Karsilastiriimasi (Kisa Ozet)

Yerel etkinliklerin yoresel kaldigi, bu yiizden yerel kiiltiiriin

Yerel Etkinliklerin Tiim Yerel tanitimina etkisi olmadigr gortilmiistiir. Etkinliklere ulusal ve
Yerel Kiiltiiriin Paydaslar uluslararast anlam katildiginda bunun gergeklesebilecegi
Tamtimina EtKkisi diistintilmektedir.
Sadece festivallerde g¢evre kirligi, trafik ve otopark sorunu
Etkinliklerin Ortaya Tiim Yerel oldugu, diger etkinliklerde bu sorunlarin yasanmadigi
Cikardig1 Cevresel Paydaglar anlasilmaktadir.
Sorunlar
Medyanin ilgisinin yerel anlamda oldugu bulgulardan ortaya
Medyanin Tiim Yerel ¢ikan bir sonugtur. Medya ile iletisimde olan birimler, bunun
Etkinliklere Olan Paydaglar nedenini ulusal medyanin etkinliklere katilmak icin ¢ok
Tigisi yiiksek {icret istemesi olarak agiklamaktadir.
Biiyiik kuruluslarm etkinliklere sponsor olmak istemedikleri
Sponsorlarin Kiiltiir ve Turizm il | anlagilmaktadir. Ciinkii bu kuruluslar kendilerine bir katkisi
Etkinliklere Katkisi Midiirligi ve olmadigini diisiinmekte ve sponsorlugu pazarlama unsuru
Tekirdag Belediyesi | olarak gérmemektedir. Kiiciik kuruluglarin da bu sponsorluga
pek dahil edilmek istenmedigi anlagilmaktadir.
Yerel Etkinliklerin Yerel etkinliklerin oldugu siirecte esnafin fiyatlarda esneme
Giinliik Fiyatlara ve Tiim Yerel yapmadigi, fiyatlarin sabit oldugu sonucuna ulagilmustir.
Halkin Paydaslar Etkinliklerin halkin harcamasina etkisi olmadigi, sadece
Harcamalarina halkin festival alaninda belli miktarda harcama yaptig
Etkisi sonucu ortaya ¢ikmustir.
Kiraz festivalinin otel ve restoranlara katkis1 ortalama % 10
olarak goriilmektedir. Bunun haricinde festival siiresince
Yerel Etkinliklerin Tiim Yerel daha ¢ok festival alaninda stand agan esnafin ekonomik
Ekonomik ve Paydaglar kazang sagladigi ortaya ¢ikmustir. Onun haricindeki esnafin
Sosyokiiltiirel Etkisi kazanci olmadigr goriilmektedir. Yine festival, part time is
imkani sunarak kiiciik istthdamlar olugturmaktadir.
Deniz otobiisiiniin kente getirilmesi, U¢makdere kirsalinimn
Etkinliklerin Daha Tim Yerel tanitimi, etkinlik sayisinin  arttirilmasi, sahil seridinin
Etkili Ge¢mesi I¢in Paydaglar canlandirilmast ve gelistirilmesi, {iniversite ile is birliginin
Kentte Yapilmasi arttirtlmasi, reklam ve tamtim faaliyetlerinin  daha

Gereken Unsurlar

profesyonel hale getirilmesi.

Yerel Paydaslarin
Etkinliklerdeki Rolii

Kiiltiir ve Turizm 11

Yerel etkinlilerin organizasyonunda temel birimlerden biridir.
Kiiltir ve Turizm Bakanligi’mn kendilerine ayirmis oldugu

Midiirligi biitceden festivale kiiglik miktarda katki yaptiklar1 sonucu
ortaya ¢ikmustir. Onun haricindeki organizasyonlara da
manevi anlamda katki yapmaktadirlar.

Tekirdag Belediyesi | Her yerel etkinligin organizasyonunda yer alan temel

birimdir. Ozellikle festival giderlerinin ¢ok bilyiik kismini
kendilerinin kargiladiklar ortaya ¢ikmustir.

Ticaret ve Sanayi
Odasi, Esnaf ve
Sanatkarlar Odast,
Trakya Turizm
Isletmeleri Dernegi,
Turizm ve Tanitma
Dernegi

Bu etkinliklerin tiimiine manevi olarak katkilarimin oldugu ve
etkinliklere yonelik goriis bildirdikleri anlasilmaktadir.
Maddi katkilarimn olmadigr bulgulardan ¢ikan diger bir
sonugtur.

Asmali Restoran,
Riiya Restoran,
Meyra Turizm,

Hilal Turizm,
Yayoba Otel,
Golden Yat Otel

Yerel etkinliklerde oda ve derneklerde oldugu gibi manevi
katkilarinin oldugu goriilmektedir. Etkinlikler i¢in maddi
katkilarinin olmadig1 sonucuna ulagilmustir.
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Tablo 3. 3.’de de goriildiigii gibi yerel paydaslarin yerel etkinliklere yonelik bakisi,

goriis ve tutumlar1 bir¢ok noktada benzer 6zellikler tasimaktadir.
3.5. Sonug¢ ve Oneriler
3.5.1. Sonuglar

Caligmada yerel etkinliklerin destinasyon imaj1 agisindan bir degerlendirmesi
yapilmistir. Bu degerlendirme Tekirdag kent merkezindeki turizmde s6z sahibi
oldugu varsayilan resmi ve 6zel kurum ve kuruluslar ile sivil toplum orgiitlerinin
(yerel paydaslarm) temsilcileri perspektifinden yapilmistir. Bu ¢ergevede yerel
paydaslarin destinasyon imaj1 agisindan yerel etkinlikleri nasil degerlendirdikleri; bu
konuda nasil goriis ve tutumlara sahip olduklar1 belirlenmektedir. Arastirmada 6nce
etkinligin ne oldugu, etkinligin tiirleri, 6zellikleri, yerel etkinliklerin cesitleri, imaj,
destinasyon imaj1 kavramlar1 belli bir sistem dahilinde asgari dl¢iide ele alinmustir.
Arastirmadan basarili bir sonug¢ elde etmek ve ozellikle goriisme formunu dogru
olusturabilmek i¢in ¢esitli kaynaklardan bolca yararlanilmistir. Calismanin teorik
kismi yaninda, Tekirdag’in turizmine hizmet eden yerel paydaslarin destinasyon ve

sehir imaj1 acisindan yapilan yerel etkinliklere bakis acilar1 ele alinmustir.

Destinasyon imaj1 agisindan Tekirdag kent merkezinde yapilan yerel
etkinliklerin degerlendirildigi bu calismada yerel paydaslarin goriis ve tutumlarina
ithtiya¢ duyulmus ve bu amagla yapilan goériisme bulgular1 dogrultusunda su sonuglar

ortaya ¢ikmustir.
A. Yerel etkinliklerin sosyo-Kkiiltiirel acidan degerlendirilmesi

Yerel etkinliklerin anlam kazanmasi ve basarisinda yerel paydaslarin birlik ve
beraberliginin saglanmasi olduk¢a 6nemli goriilmektedir. Calismanin bulgularina
bakildiginda yapilan yerel etkinlikler turizm anlaminda yoreye bir ¢ekicilik
getirmektedir. Etkinliklere katilim genelde Tekirdag merkezi ve ilgelerinden
olmaktadir. Kiraz festivaline olan ilgi, anma, kutlama ve torenlere gore daha fazladur.
Bunun baslica nedeni festivalin igeriginden kaynaklanmasidir. Festivallere davet

edilen popiiler sanat¢ilara olan ilginin yogunlugu yoreye olan ilgiyi arttirmaktadir.
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B. Yerel etkinliklerin sosyo-ekonomik acidan degerlendirilmesi

Etkinlikler dogrudan ve dolayli olarak cesitli katkilar saglamaktadir; fakat
etkinliklerin tiimiinden degil sadece festivalden kaynaklanan bir ekonomik kazang
s0z konusudur. Festival siiresince fiyatlarda herhangi bir sekilde artis olmasa da
etkinligin getirmis oldugu aligveris artisindan yore esnafinin ekonomik anlamda
biiylik kazang sagladig1 soylenemez. Festival alaninda ve c¢evresinde bulunan yore
esnafinin kazang sagladigi sdylenebilir. Ancak etkinliklerin oldugu dénemde turizme
hizmet veren konaklama yerleri, acenteler ve restoranlar bu pastadan biiyiik bir pay
alamamaktadir. Festivaller, kisa siireli de olsa istthdama katkida bulunmaktadir.
Festivalin turizmin “carpan etkisine” hizmet ettigi sonucu ortaya c¢ikmaktadir.
Yorenin belediye ulasim araglari, yOrenin konaklama yerleri, hazir yiyecek
isletmeleri ve hediyelik esya satan isletmeleri bu etkinliklerden ekonomik olarak

yararlanmaktadir.
C. Yerel etkinliklerin Tekirdag’in turizm gelisimi acisindan degerlendirilmesi

Etkinliklerin yorenin orf ve adetlerinin, gelenek ve goreneklerinin tanitimina
veya gelistirilmesine de ¢ok fazla katki yapmamaktadir. Clinkii etkinliklere 6zellikle
festivallere katilim genellikle c¢evre il ve ilgelerden olmaktadir. Bu yiizden zaten
Trakya’da bulunan Edirne, Kirklareli, Tekirdag illerinin 6rf, adet, gelenek, gorenek
ve yerel kiyafetlerinin birbirine benzer olmasi bu kiiltiire ilgiyi arttirmamaktadir.
Ancak festivallere davet edilip yurt disindan gelen misafirlerin olmasi durumunda bu

kiiltiirel unsurlar 6n plana ¢ikmaktadir.

Tekirdag merkezinde bulunan Rakoczi Miizesi yoreye olan ilgiyi uluslararasi
anlamda arttirmaktadir. Ismini Macarli olan Rakoczi’den alan miizeye ilginin, yerel
halk tarafindan yogun olmadigi; ancak miize, Macar halki tarafindan yogun bir
sekilde ziyaret edildigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Bunun temel nedeni de Macarl
Rakoczi’nin tarihi bir simge olmasidir. Miizenin bu 6zelligi, etkinliklerin yapildigi
donemde az da olsa ziyaret¢iyi buraya ¢cekmektedir. Kentin bu 6zelligi yore imajina
yani destinasyon imajmna hem katki yapmaktadir hem de bu imajin gelistirilmesine
olanak saglamaktadir. Destinasyon imajma katki yapan diger bir unsur ise bolgedeki

Uc¢makdere kirsalidir. Etkinliklere katilan insanlara bu bdlgenin tanitimi i¢in ¢aba
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sarf edildigi goriilmektedir. Bulgulardan ortaya ¢ikan sonucta, U¢makdere’nin doga
yliriiylisli, yamag parasiitii gibi doga sporlarina firsat tanimasi yoreye olan ilgiyi
arttrmaktadir. Bu da zamanla destinasyon bdlgesi olarak tanmmasma ve

gelistirilmesine imkan saglamaktadir.

Katilimcilarin degindigi diger bir konu ise deniz otobiisii ve Tekirdag kiy1
serididir. Tekirdag’a kazandirilacak olan deniz otobiisiiniin hem Tekirdag’a yakin
olan adalara hem de adalardan Tekirdag’a olan ilgiyi arttiracagi diisiiniilmektedir.
Bunun yanida deniz ulasimini gelistirip zamanla yorede yapilan etkinliklere ilginin
de artabilecegi sonucudur. Tekirdag sahilinin yiiriiyiis alam1 olarak kullanilabilir

olmasi festivalin genis alana yayilmasina olanak saglamaktadir.
D. Yerel etkinliklerin ortaya cikardig: sorunlar

Etkinliklerin olumlu etkileri yaninda olumsuz etkileri de bulunmaktadir.
Bunlarin basinda festivalin meydana getirdigi cevresel sorunlar gelmektedir.
Festivalin oldugu bir haftalik siire¢te insanlarin festival alanina attig1 ¢opler, cevre
kirliligine neden olmaktadir. Bunun yaninda yine siirecte trafik sorunu ve etkinligin
getirdigi otopark sorunu goze carpan olumsuz etkilerdir. Yine bulgulardan ortaya
cikan diger bir olumsuz etki ise festival alaninda satilan ¢esitli kizartma {iriinlerin

yaydig1 kotii kokulardir.

E.Yore halkimin yerel etkinliklere iliskin algilamalarina  ydénelik

degerlendirmeler

(3

Ozellikle Tekirdag i¢in ayr1 bir dneme sahip olan “vatan sairi” Namik
Kemal’in burada dogmus olmasindan dolay1 yerel halkin Namik Kemal’e ilgi ve
alakas1 burada kendini gostermis; tiniversite ve ¢esitli okullara ismi verilmistir. Tiim
Tirkiye’de oldugu gibi Tekirdag’da da biiylik minnettarlik duyulan Mustafa Kemal
Atatlirk’in yapmis oldugu harf inkilabinin yildoniimii kutlamalarma yerel halkin
etkin bir sekilde katilmadigi goriilmektedir. Festival disindaki bu etkinliklere
katilimin yogun olmadig1 sonucu ortaya ¢ikmistir. Ancak etkinliklere katilimin genel

anlamda her yas grubundan oldugu sonucu ortaya ¢ikmaistir.
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F. Yerel etkinliklerin diger acilardan degerlendirilmesi

Etkinliklere yerel medyanin katilimi haricinde, ulusal medyanin etkinliklere
katilmadigi sonucu ortaya c¢ikmistir. Ulusal medyanin etkinliklerin tanitimi igin
biiyiik biitceler talep etmesi bunun en temel nedenidir. Ancak Balkan kanallarinin
etkinliklere zaman zaman ilgi gostermesi kentin yurt disinda tanitilmasina yardimei
olmaktadir. Balkan kanallarmin buraya ilgi gdéstermesinin nedeni de Makedonya,
Bulgaristan, Macaristan, Romanya gibi g¢esitli llkelerle olan kiiltiirel baglarin
varligidir. Bu baglarin varligi etkinliklerin reklam ve tanitimi i¢in kolaylik

saglamaktadir.

Etkinliklerin organize edilmesinde temel birim Tekirdag belediyesidir. Ancak
bulgulardan ortaya ¢ikan sonuca gore goriisme yapilan tiim paydaslarin birbirleri
arasinda gorilis aligverisi oldugu ve etkinlikler swrasinda birlikte hareket ettikleri
ortaya ¢ikmistir. Etkinliklerin organizasyonunda ekonomik olarak biiylik destegi
belediye yapmaktadir. Bunun yaninda diger paydaslarinda az da olsa ekonomik
destegi bulunmaktadir. Boylece turizmin i¢inde olan tiim paydaslarin etkinliklere
ortak oldugu goriilmiistiir. Etkinliklerin organizasyonunda etkili olacak sponsorlarin
olmadig1 goriilmiistiir. Genel anlamda da etkinliklerin pazarlanmasi konusunda bazi

nedenlerden dolayi eksikliklerin oldugu goriilmektedir.

Yapilan ¢alismanin diger bir sonucu ise etkinliklerin yorenin destinasyonuna
olan imajina istenilen diizeyde katki saglamadigidir. Ancak bunun icin gerekli olan
calismalarin siirmekte oldugu ortaya c¢ikmis ve ileriki yillarda bu calismalarin

zamanla sonug verecegi olasidir.
3.5.2. Oneriler

Arastirma kapsaminda asagidaki 6neriler sunulabilir.

o Bahsedilen deniz otobiisiiniin getirilmesi i¢cin daha fazla g¢alisilmali ve

daha hizli hareket edilmeli.

e Ugmakdere’nin popiilerligini arttiracak reklam ve tanitimlara agirlik

verilmelidir.
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o Festival haricinde yapilan kutlama, anma ve torenlerin tanitimina daha

fazla agirlik verilmelidir ve bu etkinliklere olan ilgi arttirilmalidir.

e Rakoczi’nin tarihi kisiligi tanitilarak Rakoczi Miizesine olan 1ilgi

arttirilmalidir.

o lstanbul gibi metropol bir sehrin yaninda bulunulmasindan yararlanip,

yoreye olan ilgi arttirilmalidir.

e Giclii sponsorlar bulunarak etkinliklerin daha zengin ve uzun bir zamana

yayilmasi i¢in ¢aba sarf edilmelidir.

o lle yakin yerel yonetimlerle is birligi yapilarak bu yerlerden ziyaretgilerin

etkinliklere katilimi saglanmalidir.

e Tekirdag’da bulunan ancak bilinmeyen turistik c¢ekicilikleri ortaya

cikarilip reklam ve tanitimlari i¢in ¢aligilmalidir.

e Ulusal medyanin ilgisi ¢ekilerek etkinliklerin bolge disinda tanitimi

saglanmalidir.

o Kentte otopark sorunu ¢oziilerek etkinligin oldugu donemde trafik yiikii

hafifletilmelidir.

e Ortak kiiltiirii paylasan Balkan iilkeleriyle daha etkin bir araya gelip

etkinlikler ¢esitlendirilmelidir.

e Sanayi olarak yogun olan kentte, kongre turizmiyle Tekirdag’in turizmi

gelistirilip etkinliklere canlilik kazandirilmalidir.
Gelecek calismalara iliskin baz tavsiyeler ise su sekilde siralanabilir:

e Bu arastirma sadece yerel paydaslar iizerinde yapilmistir. Bu yiizden smirl
bir calisgmadir. Bu kapsamda yerel halk {izerinde, yoreyi ziyaret edenler lizerinde
yapilacak caligmalarla bu arastirma genisletilebilir, gelistirilebilir.

e Turizm isletmeleri haricindeki isletmelere yapilarak diger isletmelerin
yerel etkinliklere nasil baktiklar1 arastirilabilir.

e Bu arastirma nitel yontem ile arastirilmistir. Nicel arastirma yOntemiyle

arastirmaya gesitlilik kazandirilabilir.
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e Caliyma sadece Tekirdag kent merkezinde yapilmistir. Bu ylizden
Tekirdag’in diger ilgelerinde yapilarak arastirma farkli boyutlariyla incelenebilir.

e Bu arastirmada destinasyon imaj1 agisindan yerel etkinliklerin rolii konu
edinilmistir. Bu yiizden destinasyon imajmna olumlu-olumsuz etki eden diger konular

ele alinarak bu ¢alisma daha da agilabilir.
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EKLER

YEREL ETKINLIKLERIN DESTINASYON iMAJI ACISINDAN
DEGERLENDIRILMESI: TEKIRDAG KENT MERKEZINDEKI
PAYDASLAR UZERINDE BiR ARASTIRMA

GORUSMEYE KATILANLARIN DEMOGRAFIK OZELLIKLERIN{
BELIRLEMEYE ILiSKIN ANKET FORMU

1. Cinsiyet: ( ) Bay ( ) Bayan
2. Yas: () 20 ve alt1 ()21-30 ()31-40 ()41-50 ()51 vetsti
3. Medeni Durum: ( ) Evli ( ) Bekar () Bosanmis\Ayr1 () Dul
4. Egitim: ( ) Ik ve ortaokul ( )Lise ( ) Universite ( ) Yiiksek Lisans
( ) Doktora
7. Kag¢ yildir Tekirdag’da ikamet ediyorsunuz?
()Syildanaz ( )5-10yil ( )11-15yil ( )16-20 y1l ( ) 21 y1l ve daha fazla
8. Goreviniz?.......ueeeeeeveecnennaen.

9. Kag yildir bu gorevde bulunuyorsunuz?
()3yildanaz ( )3-5yil ()6-8yil ()9-11 ( )12 yil ve daha fazla
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GORUSME FORMU

A.Yerel etkinlikler sosyo-kiiltiirel agidan Tekirdag’in imajmna sizce nasil etkide
bulunmaktadir. Olumlu ve olumsuz yonden bakarak nasil bir degerlendirmede
bulunursunuz?

EK Sorular (sondalar)

1.Etkinlikler i¢in hangi il ve ilgelerden gelenler olmaktadir?
2.Etkinliklerin farkli sosyal etkinliklerin ortaya ¢ikmasina katkis1 nedir?

B. Yerel etkinlikler sosyo-ekonomik agidan Tekirdag’in imajma sizce nasil etkide
bulunmaktadir. Olumlu ve olumsuz yonden bakarak nasil bir degerlendirmede
bulunursunuz?

EK Sorular (sondalar)

1) Etkinlikler nedeniyle ulagim iicretlerinde ne tiir degisiklikler oluyor?
2) Etkinlikler oto kiralama hizmetlerinde bir artisa neden oluyor mu?
3) Etkinlikler konaklama {icretlerini nasil etkiliyor?

4) Etkinliklerin yore esnafina ne gibi ekonomik etkileri olmaktadir?

5) Etkinliklerin giinliik fiyatlara etkisi nasildir?

C. Yerel etkinlikler Tekirdag’in turizm gelisimine sizce nasil etkide bulunmaktadir.
Olumlu ve olumsuz yonden bakarak nasil bir degerlendirmede bulunursunuz?

EK Sorular (sondalar)

1) Turizmin 12 aya yayilmasi bakimindan sizce bu etkinliklerin yil i¢ine yayilmasi
icin neler yapilabilir?

2) Etkinlikler orf, adet, gelenek, gorenek gibi yerel kiiltiiriin tanitim1 acisindan
turizme ne gibi katkilar saglamaktadir?

3) Etkinlikler yorenin diger turistik Uriinlerine olan ilgisinde nasil bir degisiklige
neden oluyor?

4) Etkinliklerin genis capta duyurulmasi i¢in neler yapiliyor, neler yapilabilir?

D. Yerel etkinlikler Tekirdag’da ortaya cikardigi sorunlar nelerdir? Olumlu ve
olumsuz yonden bakarak nasil bir degerlendirmede bulunursunuz?

EK Sorular (sondalar)
1)Etkinlikler boyunca basta cevresel olmak {izere ne gibi sorunlar ortaya

cikmaktadir?
2) Etkinliklerin gece ge¢ saatlere kadar uzamasi nasil sikintilar doguruyor?
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E. Yore halkinin yerel etkinliklere iliskin algilamalar nasildir? Olumlu ve olumsuz
yonden bakarak nasil bir degerlendirmede bulunursunuz?

EK Sorular (sondalar)

1) Etkinlikler siirecinde yore halkinin alis-verise olan ilgisinde nasil bir degisiklik
olmaktadir?

2) Yore halkinin diizenlenen etkinliklere olan tepkileri ne yondedir?

3) Yerel etkinlikler sizce halkin beklentilerini ne derecede karsiliyor?

4) Yerel halk etkinliklere yonelik olarak ne gibi farkl taleplerle geliyor?

F. Yerel etkinlikleri diger a¢ilardan degerlendirdiginizde neler sdyleyebilirsiniz?
EK Sorular (sondalar)

1) Kutlama ve anma giinlerinin etkili gec¢ip-gegmedigi konusunda neler
diisiiniiyorsunuz?

2) Tekirdag’m ilgeleri ile bir kiyaslama yapildiginda merkezde yapilan etkinliklerin
ne tiir farkliliklar1 mevcuttur?

3) Medyanin etkinliklere olan ilgisini nasil yorumlarsiniz?

4) Yerel etkinliklerde yerel paydaslarin rolii nedir? Daha verimli olmasi i¢in farkl
neler yapabilirler?

5) Sponsorlar etkinliklere nasil katkilarda bulunuyorlar?



