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OZET

Milli gelirin 6nemli bir bileseni olan tiiketim harcamalari, ekonominin biiylime
performansin1 yakindan ilgilendiren bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hanehalki
tilketim harcamalar1 bir iilkenin veya toplumun onemli refah gostergelerinden biridir.
Hanelerin gelirlerindeki degisimler karsisinda tiiketimin ne yonde ve nasil degisecegi,

firmalarin ve kamu otoritelerin ilgisini ¢eken bir konudur.

Tiiketim harcamalari, mikroekonomide gelir-tiiketim iliskileri baglaminda Engel
Egrisi ile aciklanmaktadir. Engel egrisi, belirli bir malin tiiketilen miktari ile toplam gelir
(ya da harcanabilir gelir) arasindaki iligskiyi gosteren bir egri olarak tanimlanmaktadir. Bu
baglamda, Engel egrilerinden hesaplanan gelir esneklikleri, genel anlamda hane halki
harcama davranislarinda bir gosterge olarak kullanilmaktadir. Bu c¢alismada, Tiirkiye
Istatistik Kurumunun 2014 yili Hanehalk1 Biitce Anketi verileri kullanilarak 12 ana mal
grubuna ait gelir esneklik degerleri tahmin edilmis ve mal gruplari nitelikleri itibariyle

degerlendirilmistir.

Harcama gruplarina ait en uygun fonksiyonlarin bulunabilmesi icin 9 adet
fonksiyonel kalip vasitasiyla tahmin edilen 117 adet tahmin sonucu incelenip her bir
harcama grubu i¢in en uygun kalip se¢ilmistir. Ele alinan harcama gruplarinda, gida ve
alkolsiiz icecekler, alkollii igecekler, sigara ve tiitiin, giyim ve ayakkabi, konut, su-elektrik,
gaz ve diger yakitlar, mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri, ulastirma, haberlesme,
eglence ve kiiltir, lokanta, yemek hizmetleri ve oteller, c¢esitli mal ve hizmet
harcamalarinin zorunlu mal niteliginde oldugu bulunmustur. Diger harcamalar, egitim

hizmetleri ve saglik harcamalari ise liikks mal niteliginde oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Hanehalki, Tiiketim harcamalari, Esneklik,

Vil



ABSTRACT

Consumption expenditures, which are an important component of national income,
is known as a factor closely related to the growth performance of the economy. Household
consumption expenditures are one of the major prosperity indicators of a country or
society. The way in which consumption changes in the face of the changes in the incomes

of the households is a matter of interest of firms and public authorities.

Consumption expenditures are explained by Engel Curve in the context of income-
consumption relations in microeconomics. The engel curve is defined as a curve that shows
the relationship between the amount of consumption of a particular good and total income
(or disposable income). In this context, income elasticities calculated from the Engel
curves are used as an indicator of household spending behavior in general terms. In this
study, household income elasticity values of 12 major commadity groups were estimated
and commadity groups were evaluated as qualifications using by budget survey data of
Turkey Statistical Institute, 2014.

In order to find the most suitable functions for the expenditure groups, 117
predictions estimated through 9 functional forms were examined and the most appropriate
pattern for each expenditure group was selected. In the expenditure groups considered as
food and non-alcoholic beverages, alcoholic beverages, cigarettes and tobacco, clothing
and footwear, housing, water, electricity, gas and other fuels, furniture, home appliances
and home care services, transportation, catering services and hotels, various goods and
services spending are found to be necessity goods. Other expenditures, education services

and health spending were found to be luxurious goods.

Key Words: Household, Consumption Expenditures, Elasticity,
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GIRIS

Iktisat teorisinde tiiketimle ilgili uygulamali ¢alismalarin baslangict 18. yy
sonlarinda David Davies ile baslayarak 1798’de Feredick Morton Eden, 1850’de Frederick
Le Play’in arastirmalarin1 1855’de Edouard Ducpetioux izlemistir. Davies ve Eden,
hanehalklarin gelirlerini harcama gruplart (gida, yakit, giyim, saglk, kira ve diger
harcamalar) arasinda nasil dagittiklarin1 analiz etmislerdir. Bu yapilan c¢alismalardan
yararlanan Alman istatistik¢i Ernst Engel biitce arastirmalari konusunda ilk ve en 6nemli
analizi 1857 yilinda gergeklestirmistir. Erns Engel, Belgika’nin Ducpetioux bolgesinde yer
alan sosyo-ekonomik grup bi¢iminde siniflandirdigi 153 aileden elde ettigi veriyle bir aile
ne kadar yoksulsa o ailenin toplam harcamalari igerisinde gidaya ayrilan payin o kadar
fazla oldugu seklinde ifade edilen talep yasasini ortaya koymustur. Engel 1895 yilinda
Ducpetioux bdlgesine ait verisini sosyo-ekonomik siniflardan ziyade gelir diizeylerine gore
ayristirdiginda ise toplam harcama artik¢a, toplam harcama veya gelir yiizdesi igerisinde
giyime ayrilan payimn arttigi, gida, barinma, yakit ve aydinlatmanin payinin ise diistiigii

sonucuna ulasilmustir (Stigler, 1954: 93-94).

Tiiketim harcamalari mikro ekonomide gelir tikketim iligkileri baglaminda Engel
egrileri ve kanunlar ile aciklanmaktadir. Engel egrisi bir tiiketicinin belirli bir zaman
icerisinde farkli gelir diizeylerinde herhangi bir maldan satin almak istedigi mal miktarini
gostermektedir. Bu baglamda Engel egrilerinden hesaplanan gelir esneklikleri genel
anlamda hanehalki harcama davraniglarinda bir gosterge olarak kullanilmaktadir. Engel

egrileri kullanilarak ¢esitli harcama gruplarinin esneklik tahminleri yapilabilir.

Bu ¢aligmanin amaci Tiirkiye Istatistik Kurum’unun 2014 yili Hanehalki Biitge
Anketi verileri Kullanilarak 12 ana mal grubuna ait gelir esneklik degerleri tahmin edilecek

ve mal gruplar nitelikleri itibariyle deger degerlendirilecektir.

Calismada, ilgili veriler kullanilarak 12 mal grubunun her biri ig¢in 9 fonksiyonel
kalip yardimi ile gelir ve harcama arasindaki iligkiyi ifade eden modeller tahmin edilmistir.
Analizlerde dogrusal, ters, yar1 logaritmik, ¢ift logaritmik, log-ters, working leser, orana

dogrusal, orana ters formlar denenmistir. Tahmin edilen denklemler icerisinde mal gruplari



icin ayr1 ayr1 verilere en iyi uyumu saglayan, katsayilar1 anlamli ve agiklayicilik giicii

yiiksek olan denklemler seg¢ilmistir.

Calismanin birinci boliimiinde talep teorisi ve fonksiyon tiirleri detayli bir bigimde
incelenmistir. Caligmanin ikinci boliimiinde tiiketim ve engel kanunu teorik olarak ele
alimmig ve hanehalkinin tiiketim harcamalarin1 belirleyen faktorler aciklanmistir.
Calismanin son boliimiinde ise Tiirkiye Hanehalki Tiiketim Harcamalari analiz edilmis ve
12 mal grubunun ayri ayr1 esneklik degerleri bulunarak mallarin niteliklerine gore ayirt

edilmistir.



BIiRINCi BOLUM

TALEP TEORISi ve FONKSiYON TURLERI

1.1. Talep Teorisi

Talep teorisi; tiiketicilerin belirli bir zaman periyodunda, tiiketim kararlarin1 nasil
aldiklarini inceler ve agiklar. Bu teorinin esasi, fayda fonksiyonuna; fayda fonksiyonu ise
tilketicilerin rasyonel oldugu varsayimina dayanir. Tiiketicilerin pazarda sunulan bir mal
bilesimini satin almak icin kullanilabilir bir gelire sahip olduklari, pazardaki mevcut fiyati
kabul ettikleri, istedikleri miktarda mal satin almada 6zgiir olduklar1 ve ulasim masrafinin
olmadig kabul edilir. Dolayisiyla, tiiketicilerin sinirli bir biitgeleri ve tiiketecekleri sinirsiz
mal bilesimleri s6z konusudur. Tiketicinin alternatifler arasindan fayda diizeyini en

yiiksek diizeye ¢ikaracak bir bicimde se¢im yaptig1 varsayilir (Sengiil, 2005: 62).

Talep teorisinin temel varsayimmi bir tiiketicinin uygun alternatifler arasindan
faydasinit maksimum yapan mal bilesimini se¢mesidir (Varian,1992: 98). Dolayisiyla
tiketicilerin mal bilesimleri arasindaki tercih sorunu, biitge kisiti altinda faydasini
maksimum ettigi bir optimizasyon problemi olarak ortaya ¢ikmaktadir (Goungetas ve

Johnson, 1992: 9).

Bir tiiketim mal1 s6z konusu oldugunda toplam fayda, s6z konusu tiiketim malindan
tilketilen miktarin bir fonksiyonu olur. Toplam faydayr en yiliksege c¢ikaran tiiketim
miktarindan sonra gergeklestirilen her bir tiikketim, toplam fayda da azalmaya neden olur

(Unal ve Tuna, 2005: 23).

Talep teorisi, biitce kisit1 altinda, fiyatlar veri iken tiiketicinin fayda
maksimizasyonu veya fiyatlar veri iken belirli bir fayda diizeyindeki harcama
minimiazsyonundan hareketle, talebi etkileyen gesitli faktorlerin talep ilizerindeki etkisini

arastirmaktadir (Yavuz ve Peker, 2008: 97).

Belirli bir siire igerisinde herhangi bir malin ve bu malin farkli fiyatlarina karsilik
tilketicinin satin almak istedigi mal miktarina talep denir. Talep, tiiketicilerin ihtiyaglarini

karsilamak ve tatmin etmek amaciyla mallara karsi satin alma istekleridir. Fakat her mal



talep olarak nitelendiremeyiz talep olarak nitelendirebilmek i¢in, satin alma giiciiniin de
bulunmasi gerekir. Satin alma giicii bulunmayan tiiketicinin mali ne kadar istese de o mali
talep edemez. Tiiketicinin talep edecegi mal miktarlar1 o malin fiyatlarinin etkisi altindadir.
Farkli fiyatlar karsisinda tiiketicinin talep edecegi mal miktarlarinin nasil olacagini
gostermektedir. Bu durum tablo 1. 1.’de gosterilmektedir. Ornegin elmanin kilosu 5 TL
iken tliketici hi¢ satin almaz. Ancak elmanin kilosu 4 TL’ye diistiiglinde tiiketici 1 kg, 3
TL’ye diistiiglinde 2 kg, 2 TL’ye diistiiglinde ise 3 kg satin almaktadir (Giilden, 2014: 33-
35).

Tablo 1.1: Talep Sediilii

MALIN FiYATI | TALEP EDIiLEN ELMA MiKTARI
5 0
4 1
3 2
7 3

Kaynak (Giilden, 2014: 34)

Bir talep sediilii, farkli fiyatlardaki mal ve hizmetlerin tiiketiciler tarafindan satin
almak isteyecegi mal miktarini gosteren bir tablodur (Krugman ve Wells, 2013:67). Bir
malin farkli fiyatlar1 karsisinda talep edilen miktarin nasil degistigini gosteren bu tablo
incelendiginde, bir malin fiyatlartyla mal miktar1 arasinda ters yonli bir iliski oldugunu
gostermektedir. Malin fiyat1 arttikga talep edilen miktarin azaldigi, malin fiyat1 diistiikge
ise talep edilen miktarin arttig1 goriilmektedir. Fiyat ile talep edilen mal miktar1 arasindaki

bu ters yonlii iliskiye talep kanunu denilmektedir (Giilden, 2014: 33-35).

Insan ihtiyaglar1 sonsuz oldugundan dolay, insanlarin her seyi elde etme arzulari da
her zaman var olacaktir. Fakat her istek iktisadi anlamda talep olarak kabul edilemez. Satin
alma arzusunun talep olarak nitelendirilebilmesi i¢in, satin alma giiciiniin olmas1 gerekir.
Ornegin herkes ev satin almak ister fakat bu ev alma isteginin talep olarak
nitelendirilebilmesi i¢in evin degerine denk miktarda paraya sahip olmasi gerekir. Gerekli
satin alma giicii olmayanlarin istekleri talep olarak nitelendirilmez. insanlarm ellerinde
yeterli satin alma giigleri olsa bile, bunu fiil olarak gerceklestirilmiyorsa istekleri talebe
doniistiiriilmemis olur. Yani evi satin alabilecek satin alma gligleri olmalarina ragmen bunu
gerceklestirmiyorlarsa bu istegi de talep olarak nitelendirilemez. Satin alma giici

olamayanlarin ya da satin alma giicii olup da harcamak istemeyenlerin istekleri olmalarina



ragmen fiilen gergeklestirmedikleri icin talep kabul edilemez. Tiiketicilerin her hangi bir
malin farkli fiyatlarindan satin almak istedikleri miktarlar1 alt alta yazildiginda talep
tablosu elde edilir. Bu talep tablosu sayesinde, farkli fiyatlar karsisinda talep edilen

miktarin hangi yonde ve ne miktarlarda degistigi goriilmektedir. Tablo 1.2.’de bir A
ailesinin bir aylik elma talebi gosterilmistir (Berber ve Bocutoglu 2014: 75-79).

Tablo 1.2: A Ailesinin Elma Talep Tablosu

SECENEK | FIYAT(P) | TALEP EDIiLEN ELMA MIKTARI (Q)

A 50 2
40
30
20
10
5
Kaynak (Berber ve Bocutoglu , 2014: 77)

mmo0 @
N[O~ lw

A ailesi i¢in, elmanin fiyati1 50 TL iken 2 kg. elma talep edilmektedir. Elmanin
fiyat1 40 TL’ye diistligli zaman talep edilen elma miktar1 3 kg.’a ¢ikmaktadir. Elmanin
fiyat1 30 TL ye diistiigii zaman A ailesi i¢in talep edilen elma miktar1 4 kg.’a ¢ikacaktir. A
ailesinin talep tablosu incelendigi zaman elmanin fiyati diistiiglinde talep edilen elma
miktarinin arttigi goriilmektedir. Elmanin fiyati ile talep edilen miktar1 arasinda ters yonlii
bir iligki vardir. Fiyat ile talep edilen miktar arasindaki bu ters yonlii iliskiye talep kanunu
denilmektedir. A ailesine ait elma talep tablosu bir grafik tizerine taginirsa A ailesinin elma

talep egrisi elde edilir (Berber ve Bocutoglu 2014: 75-79).

Sekil 1.1: Talep Grafigi
FIYAT (P)
A

50

40

30

20

> MIKTAR
2 3 4 (Q)

Kaynak: Kiligaslan, 2012: 14.



Bir tiiketicinin herhangi bir mal ya da hizmet ile ilgili talep egrisi farkli fiyat
diizeylerinde tiiketicinin faydasini maksimum yapan talep miktarlarinin geometrik yeridir.
Diger bir ifade ile talep egrisi, bir tiiketicinin herhangi bir mal1 farkli fiyat diizeylerinde ne
kadar satin almak istedigini gosterir. Talep egrisi goriildiigii gibi negatif egimlidir. Talep
egrisinin negatif egimli olmasinin sebebi fiyat ile talep edilen miktar arasindaki ters yonlii
iliskiden yani talep kanununun sonucudur. Yani, tliketicinin tiikettigi malin fiyat1 artarsa

talep miktarini azaltir, fiyat1 diigerse talep miktarini artacaktir (Kilicaslan 2012: 14).

Tiiketici davraniglart teorisinin baslama noktast rasyonellik varsayimina
dayanmaktadir. Rasyonellik varsayimina gore tiiketici, sahip oldugu geliriyle faydasini en
yiiksek yapmak icin en iyi mal grubunu sececektir. Tiiketicinin rasyonel olarak yaptigi bu
secim dogrultusunda elde ettigi faydaya ait bilgi, tiiketicinin fayda fonksiyonunda yer
alacaktir. Bu baglamda tiiketicinin sahip oldugu geliri ile elde edecegi toplam fayday: en
yiiksek diizeye c¢ikaracak mal grubunu tercih etmesi tiiketici faydasini maksimum etmis

olacaktir (Ada vd. 1998: 5).

Tiiketicinin farkli mal gruplar1 arasinda faydasini maksimum yapacak sekilde mal
ve hizmetleri tercih etmesi bazi varsayimlara dayanmaktadir. Bu varsayimlara tercih
aksiyomlar1 denilmektedir. Tiiketici teorisinde tercih aksiyomlarini agiklarken tiiketicinin

kardinal bir fayda 6l¢iisiine sahip oldugu varsayilmistir (Ada vd.,1998: 5).

Tercih aksiyomlari; doniisiimliiliik aksiyomu, tamlik aksiyomu, gegislilik aksiyomu

stireklilik aksiyomu ve doyumsuzluk aksiyomu diye bes gruba ayrilmaktadir.

Doénitistimliiliikk aksiyomu, bir mal bilesiminin en az kendisi kadar tiiketici
tarafindan tercih edilebilmesi olarak tanimlanir. Tamlik aksiyomu ise iki mal bilesimi
arasinda karsilastirma yapmasidir. Bu varsayimda tiiketici her mal bilesimini kendi
arasinda tercih etmesi ya da kayitsiz kaldigin1 gostermektedir (Gravelle ve Rees, 1981: 56).
Gegislilik aksiyomu, tiiketici gesitli mal bilesimlerinden birinci mal bilesimini ikinci mal
bilesimine, ikinci mal bilesimini tiglincii mal bilesimine tercih ediyor ise tiiketici birinci
mal bilesimini {iclincii mal bilesimine tercih edecektir. Rasyonel tiiketici her zaman bir
mal1 bagka bir mala tercih eder. Siireklilik aksiyomu, yukarida ki bu {i¢ varsayim yeterli
olmaz. Ciinkii bazi kosullarda tercih siralamalarinda kopukluk olabilir. Bu durumu
onlemek icin siireklilik aksiyomu kullanilir. Doyumsuzluk aksiyomu, tiiketici

doyumsuzdur ve biitiin mallarin her zaman daha fazlasin ister. Bu bes aksiyom tiiketici



tercih problemini kisithh fayda maksimizasyonuna doniistirmektedir (Deaton ve
muellbauer,1980: 26-29).

1.2. Talep Fonksiyonu ve Ozellikleri

Tiiketicilerin bir maldan ne kadar satin almak istediklerini belirleyen tek unsur
malin kendi fiyat1 degildir. Talebi etkileyen diger unsurlar, ilgili mallarin fiyatlari,
tiiketicilerin geliri, tiiketicilerin zevk ve tercihleri, tiiketicilerin gelecekle ilgili fiyat ve gelir
beklentileri ve tiiketici sayisidir. Bir A malinin piyasa talep fonksiyonu asagidaki gibi
formiilize edilebilir (Ozdemir vd., 2013: 90-93).

QDA:f(Pa!R)aR;!IiX!B1N)

Qoa A malinin talep edilen miktari

P : A malinin fiyati

P : ikame mallarin fiyatlar

P : tamamlayic1 mallarin fiyatlar

I : tilketicinin geliri

X : tiiketicilerin zevk ve tercihleri

B : tiiketicilerin gelecekle ilgili beklentileri
N : niifus

Malin kendi fiyatinin talep iizerinde negatif bir etkisi vardir. Malin kendi fiyat:
arttikca o malin talep edilen miktar1 azalir ya da malin fiyat1 azaldik¢a o malin talep edilen

miktari artar.

Ikame mal, birbirlerinin yerine gegebilecek, ayni tatmin diizeyini veren mallardir.
Ikame mallarin fiyatlar1 A malinin talebi iizerinde pozitif bir etkisi bulunmaktadir. Ikame
mallarmn fiyatlari yiikseldikce A malina olan talep artar, ikame mallarin fiyat1 diistiiglinde

A malina olan talep azalir (Yavuz ve Peker, 2008: 97).

Tamamlayici mallar, birbirleriyle beraber kullanilabilen mallardir. Bir malin talep
edilen miktarinin tamamlayici mallarin fiyatlar1 ile ters yonlii bir iliskisi vardir.
Tamamlayic1 mallarin fiyatlar1 ytlikselirse o mala olan talep azalir veya tamamlayici

mallarin fiyati diiserse mala olan talep artar (Yavuz ve Peker, 2008: 97).



Talebi etkileyen bir diger unsur gelirdir. Gelir ile talep arasinda ayni yonlii bir iligki
varsa yani tiiketicinin geliri arti1 zaman talep artryor, gelir azaldig1 zaman talep azaliyorsa
bu mal normal maldir. Normal mal igin tiiketicinin gelirinin talep tizerindeki etkisi
pozitiftir. Gelir ile talep arasinda ters yonlii bir iliski var ise tliketicinin geliri arttiginda
talep edilen miktar azaliyor, gelir azaldiginda talep edilen miktar artiyorsa bu mal tiiketici

icin diisiik maldir. Diisiik mal i¢in tiiketicinin gelirinin talep lizerindeki etkisi negatiftir.

Bir malin talebi tiiketici zevk ve tercihleri ile ayn1 yonlii iliski vardir. Tiiketici zevk
ve tercihleri mal lehine degisirse talep edilen miktar artar, tiiketici zevk ve tercihleri mal
aleyhine degisirse talep edilen miktar azalir. Malin talebini etkileyen bir baska sebep
tiketicilerin gelecekteki beklentileridir. Bireylerin gelecekte fiyatlarin O6nemli Olciide
yiikselecegini bekliyorlarsa o mala olan bugiinkii talep artar ya da gelecekte fiyatlarin
diisecegi beklentisi varsa malin talebi azalir. Tiiketici sayisi, artikca malin talep edilen

miktar1 artar (Ozdemir vd., 2013: 90-93).

1.3. Fayda Tanimm ve Fayda Fonksiyonu

Fayda, tiiketici mallarinin tiiketiminden elde ettigi tatmin ve memnuniyetini
aciklamaktadir. Baska bir ifadeyle fayda, tiiketici tercihlerinin baska bir sekilde
anlatimidir. Fayda i¢in 6nemli olan iki kavram vardir. Bunlar; toplam fayda ve marjinal
faydadir. Toplam fayda, tiiketicinin malin tiiketiminden elde ettigi toplam memnuniyetine
denir. Marjinal fayda ise tiiketicinin ek bir birimden elde ettigi ek memnuniyettir (Oflaz,
2007: 21). Fayda; nesnelerin, ¢ikar1 s6z konusu olan tarafa; yarar istiinliik, zevk, iyilik ya
da mutluk verme durumu olarak aciklanmaktadir. Baska bir ifade ile fayda; bir nesnenin

kullanilmasindan olusan, zevk ve 6nlenen aci toplamidir (Abaan, 2002: 45-46).

Fayda, belirli bir mal ve hizmetin tiiketimi sonucu tiiketicilerin elde ettikleri tatmin
ve memnuniyettir. Fayda, tliketicilerin ihtiyaglarini tatmin etme yetenegidir. Herhangi bir
malin faydasi tliketiciden tiiketiciye degisir yani, siibjektiftir. Tiiketicilerin arzulari,
tiikketicilerin ihtiyaglarim1 dogurur. Tiiketicilerin arzular1 ne kadar yiiksekse tiiketicilerin o

malin tatmininde elde ettigi fayda o derecede yiiksek olur (Dinler, 2002: 30).

Tiiketicilerin tiikettikleri mal ve hizmetlerin miktar ile elde edilen fayda arasindaki
matematiksel iligkiyi veren fonksiyona fayda fonksiyonu denir. Fayda fonksiyonu U=f(q)
olarak gosterilir. Burada U fayda q ise tiiketim miktarii gostermektedir. Bir cok mal i¢in

fayda fonksiyonu U=f(X1, X2, Xs,........ Xn) olarak gosterilir (Akal, 2015: 104-105).



Toplam fayda, belirli bir zaman araliginda bir malin tiikketiminde elde edilen toplam
tatmin diizeyidir. Ornegin 5 dilime boliinen bir elmanin toplam tiiketiminden tiiketicinin
elde ettigi toplam faydadir. Marjinal fayda ise tiiketicinin ilave bir birim mal tiiketimi
sonucunda toplam fayda diizeyinde meydana gelen degisimdir. Marjinal fayda toplam
fayda fonksiyonunun birinci tiirevinden elde edilir. Fayda karsilastirllmasinda iki temel
yaklasim vardir. Bunlar, kardinal ve ordinal fayda yaklasimlaridir (G.Lipsey vd., 1984:
134).

1.3.1. Kardinal Fayda

Kardinal fayda teorisini savunan sayisalcilar faydanin dlciilebilecegini
varsaymiglardir. Faydanin oOlgililebilmesi i¢in de “util” adinda bir Olgli  birimi
gelistirmislerdir. Boylece fayda objektif Gl¢giilebilen bir deger olmustur. Fakat fayda gibi
bir duygunun say1 olarak nasil ifade edilebilecegi konusunda ortak bir sonuca
ulasamadiklarindan dolay1 kardinal fayda teorisi i¢in elestiriler ortaya ¢ikmistir Bunlar

(Y1ldirim ve Karaman, 2001: 22-24):

- Faydanin belirli sayilarla ifade edilebilecek sekilde 6l¢iilmesi imkansizdir. Yani
fayda her bir birey i¢in farkli olabilen siibjektif bir degerdir. Hatta ayni1 birey i¢in
bile bir malin farkli zamanlarindaki ayni miktardaki tiiketiminden elde ettigi
fayda bile farkli olabilir.

- Bir malin tiikketiminden elde edilen fayda diger mallarin tiiketiminden elde edilen
faydadan bagimsiz olamaz. Bundan dolay1 fayda fonksiyonu mallarin bireysel

faydalar1 toplamindan meydana gelmez.

Kardinal fayda teorisinin savundugu temel varsayimlar; tiiketicilerin rasyonel
oldugu, tiiketilen bir mala ait faydanin 6l¢iilebilir oldugu ve bu 6l¢lim i¢in en uygun aracin
para oldugu, paranin bir 6l¢ii birimi olarak kullanilabilmesi i¢in ise marjinal faydasinin
arttig1 seklinde olmustur. Burada asil 6nemli olan konu bir malin tiikketim miktar1 artik¢a, o
malin tiiketiminden saglanan toplam faydanin belirli bir noktaya kadar artmasina karsin

toplam faydadaki artis oran1 giderek azalmaktadir (Ozkan, 2004: 112).

Toplam fayda, belirli bir donemde tiiketicinin tiikettigi bir malin tliketiciye
sagladig1 faydaya denir. Bagka bir ifadeyle tiiketicinin tiiketilen tiim birimlerinden elde

ettigi tatmine toplam fayda denir. Tiiketilen mal miktar1 artikga tliketicinin elde ettigi



toplam fayda da artmakta ve bu artis tam doyum noktasina kadar devam edecektir (Tiirkay,
1986: 44-45).

Sekil 1.2.°de goriildiigii toplam fayda egrisi belirli bir noktaya kadar yani tam
doyum noktasina kadar artis gostermistir. Tam doyum noktasindan sonra toplam fayda

azalisa gegmektedir.

Sekil 1.2: Toplam ve Marjinal fayda Egrileri
TU

X/t

v

MU 4

MUx1

> X/t
Xy Xo Xa \

MUx

Kaynak: Tiirkay, 1986: 46.
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DQ

Marjinal fayda egrisi negatif egimlidir. Tiiketicinin tiikettigi mal miktar1 artikca o
malin toplam tliketimi artarken elde ettigi fayda azalmaktadir. Ciinkii bir malin devaml
tilketilmesi sonucu o mala duyulan arzu istek gittikce azalmaktadir. Dolayisiyla ikinci
birim tiiketilen malin faydasi birinci birim tiiketilen malin faydasindan daha azdir. Ayni
sekilde ticilincii birim tiiketilen malin faydasi ikinci birim tiiketilen malin faydasindan daha
azdir. Ornegin bir bireyin yedigi elmanm birinci dilimden elde ettigi fayda ile besinci
dilimden elde ettigi fayda ayni olmayacaktir. Besinci dilim elmanin faydasi yeme istegi

tatmin oldugundan dolay1 faydas1 daha az olacaktir (Ogal vd., 1997:142).

Tiiketicinin tiikettigi mal miktar1 artikca, marjinal faydasi giderek azalmaktadir.
Belirli bir tiikketim diizeyine gelindigi zaman marjinal fayda sifira esit olur. Tiiketicinin
tilkettigi ek birim maldan elde ettigi marjinal faydanin sifira esit oldugu nokta doyum
noktasidir. Tiiketicinin doyum noktasi asilinca, tiiketicinin marjinal faydasi negatif olur.
Tiiketici doyum noktasina geldikten sonra ilave bir tiiketim gerceklestirmeyecektir (Ulgen,
2014: 134-136).

1.3.2. Ordinal Fayda

Kardinal fayda teorisinin aksine ordinal fayda teorisini savunan iktisatcilar,
faydanin olciilemeyecegini sadece mallarin fayda yoniinden birbirleriyle karsilagtirarak
tercih sirasinin belirlenebilecegini savunmuslardir. A ve B malinin tiiketimi ile karsi
karsiya kalan bir tiiketicinin ya bu mallardan birini birine tercih edecek yada iki mal
arasinda kayitsiz kalacaktir. A malim1 B malma tercih eden bir tiiketici A malinin
tiiketiminden elde ettigi fayda B malinin tiiketiminden elde ettigi faydadan biiyiiktiir. B
malin1 A malina tercih eden bir tiiketici ise B malinin tiiketiminden elde ettigi fayda A
malimin tiikketiminden elde ettigi faydadan biiyiiktiir. Sayet tliketici A ve B mallar arasinda
kayitsiz kaliyorsa; A malinin tiketiminden elde ettigi fayda ile B malinin tiiketiminden
elde ettigi fayda bir birine esittir (Dinler, 2002: 30).

11



Kardinal fayda teorisi toplam fayda ve marjinal fayda yaklasimi dogrultusunda
incelenmistir. Ordinal fayda teorisi ise kayitsizlik egrisi ve biitge dogrusu gibi iki temel

arac1 vardir.

1.4, Kayitsizhik Egrileri

Tiiketicilerin smirsiz ihtiyaglarma karst gelirleri sinirhdir. Iste tiiketicilerin bu
smirl gelir kargisinda faydasini maksimuma c¢ikarmak amaciyla cesitli mal bilesenleri
yapmaktadir. Bu durumda kayitsizlik egrisi; tiiketiciye aymi fayda diizeyini veren farkli mal

bilesimlerinin geometrik yeridir.

Tablo 1.3: Farkh Mal Bilesimleri ve Fayda Diizeyi

Fayda Diizeyi | Bilesimler | A Mah Miktar1 | B Mah Miktar:
Ul 1 5 1
Ul 2 4 2
Ul o 3 4
Ul 4 1.5 5
Ul 5 1 6

Kaynak (Berber ve Bocutoglu, 2014: 131)

Tablo 1.3°de goriildiigii gibi tiiketicinin her bir bilesimden elde ettii toplam
faydas1 diger bilesimlerden elde ettigi toplam faydasi esittir. Bu ylizden tiiketici bu
bilesimler arasinda kayitsiz kalabilmektedir. Bu fayda diizeyi cebirsel olarak gosterilirse;
5A+1B=4A+2B=3A+4B=1.5A+5B=1A+6B seklinde gosterilebilir. Baska bir deyisle
kayitsiz egrileri birbiri ile ikame edebilen farkli mal bilesimlerinin tiiketiciye ayni toplam
faydayr sagladigini gosteren egrilerdir. Y mali dikey eksende X malin1 yatay eksende
gosterip alternatif mal bilesenleri birlestirildiginde Uo, U1 ve U2 fayda diizeyini gosteren
farksizlik egrileri elde edilir (Berber ve Bocutoglu, 2014: 130-132).

Egri tizerindeki her noktada Y ve X malinin farkli bilesimlerinin tiiketiciye ayni
fayda diizeyini vermektedir. Sekil 1.3’de oldugu gibi kayitsizlik egrisi iizerindeki bir
noktadan baska bir noktaya ge¢mesi, elde edilen fayda aymi iken, mallardan birinin
miktarinin artmasi diger malin miktarinin azalmasi demektir. Bu nedenle tiiketici farkli mal
bilesimleri arasinda herhangi bir tercih yapmayip kayitsiz kalmaktadir. Kayitsiz egrileri
orjinden uzaklastikca daha yiiksek bir fayda diizeyini temsil eder (Pindyck and Rubinfeld,
1998: 56-57).
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Sekil 1.3: Kayitsizhik Egrileri

UZ

UO

> X
Kaynak: Pindyck and Rubinfeld, 1998: 56-57.

1.4.1. Kayitsizik Egrilerinin Ozellikleri

a-) Kayitsizlik egrilerinin ilk 6zelligi bu egrilerin orjine gore dis biikey olmasidir.
Kayitsizlik egrisi tizerindeki A noktasindan B noktasina ge¢mesi, tiiketicinin elde ettigi
fayda aymi iken, tiiketicilerin kullandigi mallardan birinin tliketimi arttifi zaman ayni
tatmin diizeyinde kalabilmesi i¢in diger malin tiiketim miktarinin azalmasi gerekmektedir.
Bu duruma iktisatta marjinal ikame haddi denir. Bu yilizden kayitsizlik egrileri azalan
marjinal faydalar varsayimina bagli kalmak sartiyla dig bilikey olmak zorundadir.
Aciklamak gerekir ise, tiiketicinin kullanacagi X mali miktar1 bir birim artik¢a Y’ den
vazgecmege razi olacagl miktar azalacaktir. Ayrica tam rekabet piyasasi disinda tiikketim
yapilmast durumunda kayitsizlik egrileri orjine gore dis biikey olmasi gerekmektedir

(Gravelle and Rees, 1981: 59).

b-) Kayitsizlik egrilerinin ikinci 6zelligi ise negatif egimli olmasidir. Kayitsizlik
egrisi soldan saga dogru azalarak hareket eder. Bu 6zellik kayitsizlik taniminda ve mallar
hakkinda benimsedigimiz varsayimlardan meydana gelmektedir. Ciinkli kayitsizlik egrisi
tizerindeki her noktada tatmin diizeyi aynidir. Bundan dolayi, tiiketicinin kullandig
mallardan birinin tiiketimi artig1 zaman tiiketicinin ayni1 tatmin diizeyinde kalabilmesi i¢in
diger malin tiiketim miktarinin azalmasima baghdir. Kayitsizlik egrisi iizerinde hareket
edildikge bir malin miktar1 artacak diger malin miktar1 azalacaktir. Bundan dolay1

kayitsizlik egrileri negatif egimlidir (Ogal vd., 1997:142).
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c-) Kayitsizlik egrisinin son Ozelligi ise, kayitsizlik egrilerinin Dbirbirlerini
kesmeyisidir. Kayitsizlik egrilerinin birbirlerini kesmeleri kayitsizlik egrisi tanimi ve
tiikketici davranmiglar1 hakkinda kabul edilen varsayimlar karsisinda imkansizdir. Ayrica,
gecislilik ve cogu aza tercih etme aksiyomlar cer¢evesinde kesisme meydana gelemez

(Tiirkay, 1986: 12-13).

1.5. Biitce Kisiti

Sabit gelire sahip tiiketicinin gelirinin tamamini1 harcayarak satin alabilecegi mal
bilesimlerini gosteren noktalarin geometrik yerine biitce dogrusu adi verilir. Biitge dogrusu
tiketicinin satin alabilecegi mal demetleri ile satin alamayacagi mal demetlerini

birbirinden ayiran bir sinir ¢izgisidir (Tiirkay, 1986: 19).

Biitce veri bir donemde harcama yapmak i¢in ne kadarlik bir satin alma giicline
sahip oldugunu gosterir. Tiiketicinin bu veri periyodunda elinde bulunan para onun elde
ettigi geliridir. Tiiketicinin sahip oldugu gelir diizeyinde ne kadarlik mal ve hizmet satin
alabilecegi, mallarin ve hizmetlerin fiyatlarina baghdir. Tiiketicilerin gelirleri smirh
oldugundan dolay1 isteklerinin bir kismini elde edemezler. Bundan dolay: tiiketici sinirl
geliri ile ihtiya¢ duydugu mal ve hizmetler arasinda faydasin1 maksimize edecek sekilde
se¢im yapar (Yildirim, 2001: 34). Tiiketicinin, nominal geliri ve fiyatlar sabitken, nominal
gelirin tamamin1 harcayarak tiiketicinin satin alabilecegi mal bilesimlerini gosteren

dogruya biitce dogrusu denir (Unsal, 2013: 210).

Sekil 1.4: Biitce Dogrusu

L
Kaynak: Nicholson and Snyder, 2008: 115.
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Sekil 1.4’de KL biitge dogrusunun dikey ekseni kestigi nokta, tiiketicinin geliri ve
mallarin fiyatlar1 sabitken tiiketicinin gelirinin tamamin1 harcayarak satin alabilecegi
maksimum A mali miktarim1 gosterir. (0K=M/Pa ) Aym sekilde yatay ekseni kestigi nokta
tiikketicinin geliri ve fiyatlar sabitken, tiiketicinin gelirinin tamamini harcayarak satin
alabilecegi maksimum B mali miktarini gosterir. (0OL=M/Pb) Bu ylizden biitce dogrusunun

egimi mallarin fiyatlarinin arasindaki orana esittir.

M
0K ( o j i
Biitce dogrusunun egimi= —— = Pa =20
oL (n% ) P,
B

Gelirinin, tamamin1 harcayan tiiketici B malindan AB kadar daha fazla satin

aldiginda A mali i¢inde ayn1 miktarda daha az harcayarak yapmalidir.

ABPR, =AAP, % = —i—g seklinde olur (Ogal vd.1997:142).

Bagka bir deyisle biitce dogrusunun egimi, B malin1 A mali ile degistirme haddini
Olcer. Tiiketicinin geliri degismezken, satin alinan mallarin herhangi birinin fiyatinin
degismesi halinde biitge dogrusunun egimi degisecektir. Ornegin tiiketicinin geliri ve A
malinin fiyat1 sabitken B malinin fiyat: distiigiinde tiiketicinin gelirinin tamamiyla
alabilecegi B mali miktar1 artar A malinin miktar1 degigsmez. Biitce dogrusu daha yatik bir

duruma gelir ve biitge dogrusunun egimi azalir (Unsal, 2013: 211-212).

1.6. Tiiketici Dengesi

Belirli bir gelire sahip tiiketici kendisini en yliksek fayda saglayacak mal ve hizmet
bilesimini satin aldiginda dengeye ulasacaktir. Tiiketici blitce dogrusu lizerindeki mal
bilesimlerinden birine karar verecektir. Tiketicinin dengeye gelebilmesi igin bu mal
bilesimlerinden tiiketiciye en yliksek toplam fayday1 saglayani se¢melidir. Bunun nerede
gerceklestigini bulabilmek i¢in tiiketicinin kayitsizlik egrisi ile biitce dogrusunun tek bir
grafikte gosterilmesi gerekir. Tiiketici biitce dogrusunun sagladig satin alma imkanlariyla
en yiiksek fayda saglayan kayitsizlik egrisine ulasmay1 amaglamaktadir (Ogal vd., 1997:
142).

Tiiketici sekil 1.5°de gortildiigl gibi kendisine en fazla fayda saglayacak kayitsizlik

egrisini se¢melidir. Tiiketici Ui kayitsizlik egrisi tizerindeki A noktasinda fayda elde
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etmektedir. Fakat tiiketicinin elde ettigi geliriyle daha fazla fayda saglayabilmektedir.
Bundan dolayr Uz kayitsizlik egrisi {izerinde B ve D noktalarina yonelecektir. B ve D
noktalarinda faydasini maksimize edememektedir. Bunun icin Us kayitsizlik egrisi
tizerindeki C noktasimi sececektir. C noktasinda tiiketici elde ettigi geliriyle faydasini
maksimum etmektedir. Tiiketici Us fayda diizeyinden daha fazla fayda saglayan U

kayitsizlik egrisine ulagmak igin yeterli geliri yoktur (Dinler, 2002: 136).

Sekil 1.5: Tiiketici Dengesi

Kayitsizlik Egrileri

Kaynak: Ogal vd., 1997: 142.
1.7. Esneklikler

1.7.1. Talebin Fiyat Esnekligi

Bir malin talebin fiyat esnekligi, o malin fiyatinda meydana gelen degismelere karsi
tilkketicilerin bu fiyat degisikligine verdikleri tepki ve duyarliliklarinin ne 6l¢lide degistigini
gosteren sayidir. Talebin fiyat esnekligi bir maldan talep edilen miktardaki ylizde
degismenin o malin fiyatinda meydana gelen yiizde degisme arasindaki oranina esittir.
Kisaca talepteki degigsmenin fiyattaki degismeye orani seklinde tanimlanir (Yigitbasi ve
Uysal, 2009: 158-159).
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ed: Talep Esnekligi Q: Miktar P: Fiyat

Bir maldan talep edilen miktar, o malin fiyati ile ters yonlii iliski oldugundan dolay1
talebin fiyat esnekligi daima negatiftir. Ornegin malm fiyat1 artiginda talep edilen miktar
azalacaktir. Esneklik formiilii geregi malin fiyat1 pozitif deger alir (%AP > 0), talep edilen
miktar ise negatif deger alacaktir (%AQqg < 0). Bundan dolay talebin esnekligi negatif bir
deger olacaktir. Tam tersi durumda ise, malin fiyati azaldiginda talep edilen miktar
artacaktir. Esneklik formiilii geregi 6alin fiyati negatif deger alir (%AP < 0), talep miktar1
ise pozitif bir deger alacaktir (%AQqg > 0). Bundan dolay: talebin fiyat esnekligi yine
negatif bir deger alacaktir (Yigitbas1 ve Uysal, 2009: 130).
Talebin fiyat esnekligi farkli siniflandirilip incelenir. Bunlar; (Unsal, 2001: 64; Yavuz ve
Peker, 2008: 100)

i) Elastik talep (e>1) : Bir malin fiyatinda meydana gelen %1 oranindaki artiga
Karsilik talep edilen miktarin %]1’den daha fazla azalis olmasi ya da malin fiyatinda
meydana gelen %1 oranindaki azalisa karsilik talep edilen miktarin %1°den daha fazla artis

olmast durumudur. Talebi elastik olan mallar cogunlukla ikamesi olan mallardir.

i) Inelastik talep (e<1) : Fiyatta meydana gelen %]1°lik degismeye karsin malin
talep edilen miktarinda %1 den daha az bir degismeye sebep oluyorsa bu durumda talebin
fiyat esnekligi inelastiktir. Talebin fiyat esnekligi inelastik olan mallarin fiyatlarindaki ¢ok
biiyiik bir artis, malin talep edilen miktarinda kii¢lik bir azalmaya ya da fiyatta meydana

gelen ¢ok biiyiik bir diisiis malin talep edilen miktarinda ¢ok kii¢iik bir artisa neden olur.

iii) Birim elastik talep (e=1) : Bir malin fiyatinda meydana gelecek %1°lik
degisme karsisinda malin talep edilen miktarinda %1°lik degismeye neden oluyorsa talebin

fiyat esnekligi birim elastiktir.

iv) Sifir elastik talep (e=0): Bir malin fiyatinda meydana gelen degisiklige ragmen

talep edilen miktar hi¢ degismiyorsa talebin fiyat esnekligi sifir elastiktir.

v) Sonsuz elastik talep (e=c0): Fiyatta meydana ¢ok kii¢iik bir diismeye kars1 talep
edilen miktar1 sonsuz denecek kadar artiyorsa ya da fiyatta meydana gelen ¢ok kiigiik bir

artis talep edilen miktari sonsuz denecek kadar azaliyorsa talep esnekligi sonsuzdur.
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1.7.1.1. Fiyat Esnekliginin Belirleyicileri

Talebin fiyat esnekliginin bilinmesi, bir malin fiyatinda meydana gelen degismeler
karsisinda tiiketicinin talep edilen miktarinin nasil degisecegini belirlemek agisindan ¢ok

onemlidir. Talebin fiyat esnekligi ii¢ unsur tarafindan belitlenir (Unsal, 2001: 72; Yaylals,

2004: 168):
1. Mahn tiiketici biitcesindeki 6nemi

Tiiketicinin bir mal i¢in yaptig1 harcamanin biitge icerisindeki pay1 ne kadar biiyiik
olursa talebin fiyat esnekligi de o kadar biiyiik olur veya bir mala yapilan harcama tiiketici
biitgesinde Onemli bir yere sahip degilse o malin fiyatindaki herhangi bir degisiklik
karsisinda malin talep edilen miktarinda bir degisiklige sebep olmaz. Bu tiir malin talebi
ise esnek degildir. Ornegin tuz sirke gibi mallarm tiiketicinin biitgesinde énemsiz bir yer
tutugundan dolay1 bu tiir mallarin fiyatlarindaki bir degisiklik karsisinda tiiketici i¢in talep
edilen mal miktarinda degisiklige sebep olmayacaktir. Fakat biitce igerisinde onemli bir
paya sahip mallarin fiyatlarindaki bir degisiklik karsisinda talep edilen mal miktar1 hemen

tepki verecektir.
2. ikame imkaninin bulunmasi

Talebin fiyat esnekligini belirleyen bir baska unsur malin ne kadar ¢ok ikamesi
oldugudur. Bir malin ne kadar ¢ok ikamesi varsa malin talebi esnek olacaktir. Malin
fiyatinda bir artis oldugunda tiiketicilerin geneli ikamesi olan mallara yonelecektir; malin
fiyatinda bir azalma oldugunda ise tiiketiciler fiyat1 diisen mala yoneleceklerdir.
Dolayisiyla herhangi bir malin ne kadar ¢ok ikamesi varsa talebin fiyat esnekligi o kadar

yiiksektir.
3.Talep siiresinin uzun veya kisa olusu

Mallarin talep esneklikleri talep siiresi ile birlikte degisir. Fiyatin talep esnekligi
uzun donemde daha esnektir. Cilinkii uzun dénemde tiiketiciler bir malin yerine baska bir
mal bulabilirler. Bundan dolay1 talebin fiyat esnekligi uzun dénemde kisa doneme gore

daha esnektir.
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1.7.2. Talebin Gelir Esnekligi

Bir maldan talep edilen miktarin gelirdeki degigsmelere olan hassasiyetine talebin
gelir esnekligi denir. Talebin gelir esnekligi, talep edilen miktardaki yilizde degismenin

gelirdeki yiizde degismeye oranina esittir.

Talep miktarindaki % degisme

Talebin gelir esnekligi= Gelir diizeyindeki % degisme

Talebin gelir esnekligi gelir %1 degisince tiiketicinin talep edilen miktarin % kag
degistigini gosterir. Ornegin tiiketicinin gelirinde % 5°lik bir artis oldugunda tiiketicinin
talep edilen miktar1 %10 artmigsa talebin gelir esnekligi 2 olur. Yani tiiketicinin gelirinde
%1°lik bir artig oldugunda tiiketicinin talep edilen miktar1 %2 arttigin1 ifade eder (Yigitbasi
ve Uysal, 2009: 116-117).

Talebin gelir esnekligi pozitif olursa (em>0), tiiketicinin geliri arttig1 zaman talep
edilen miktarin daha fazla artacagini tiiketicinin geliri azaldig1 zaman tiiketicin talep edilen
miktar1 daha az azalacagi anlamina gelir. Bu tlir mallara yani gelir esnekligi pozitif mallara
normal mallar denir. Normal mal ise ikiye ayrilir gelir esnekligi birden biiyiik (em>1) ise
liks mal, gelir esnekligi bir ile sifir arasinda ise(0<em<1) zorunlu maldir. Talebin gelir
esnekliginin negatif olmasi (em<0) durumunda ise tiiketicinin geliri artinca tiiketicinin
talep edilen miktar1 daha az veya geliri azalinca talep edilen miktarin daha fazla oldugu

anlamina gelir. Gelir esnekligi negatif olan mallara diisiik mallar denir (Unsal, 2013: 245-
247).

1.7.3. Talebin Fiyat Esnekligi ve Tiiketici Harcamalar:

Talebin fiyat esnekligi ile tiiketim harcamalar1 arasinda onemli bir iliski vardir.
Talebin fiyat esnekligi birden biiyiikkse (e>1) malin fiyatinda meydana gelecek bir artis
tiiketicinin toplam harcamasini azaltir. Talebin fiyat esnekligi birden kiiclikse (e<1) malin
fiyatinda meydana gelecek bir artis tiiketicinin toplam harcamasini artirir. Talebin fiyat
esnekligi bir esitse (e=1) malin fiyatindaki bir artis toplam harcamada bir degisiklige neden
olmaz. Malin fiyatinda meydana gelecek bir azalis ters yonde bir etki yapacaktir. Ozetle
talebin esnek oldugu durumlara toplam harcama ile fiyat farkli yonde seyir izlerken, esnek

olmadig1 durumlarda ise ayni1 yonde bir seyir izlemektedir (Yaylali 2004:164).
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Tablo 1.4: Tiiketimin Fiyat Esnekligi ile Toplam Harcamalar Arasindaki Iliski

Fiyatlar/ Esnek talep (e>1) | Birim esnek (e=1) Inelastik talep
Esneklikler (e<1)
Fiyattaki diistisler Toplam gelir artar | Toplam gelir | Toplam gelir azalir
degismez
Fiyattaki artiglar Toplam gelir | Toplam gelir | Toplam gelir artar
azalir degismez

Kaynak: Tiirkbal, 1983: 241

Talep egrisi lizerinde bulunan noktalarin esneklikleri ile toplam harcama arasindaki
iliski su sekilde aciklanmaktadir. Talebin fiyat esnekliginin 1’den biiyiik oldugu bolgede
malin fiyatinda ki bir artis (azalig) toplam harcamada azalisa (artisa),talebin fiyat
esnekliginin 1°den kii¢iik oldugu bolgede ise malin fiyatinda ki artis (azalig) toplam
harcamada artisa (azalisa) sebep olur. Talebin fiyat esnekliginin 1’e esit oldugu bolgede ise
malin fiyatindaki degisme toplam harcamay1 etkilememektedir. Esnekligin sifira esit
oldugu bolgede ise fiyattaki degismeyle orantili olarak toplam harcamada ayni yonde
degisecektir. Talebin fiyat esnekligi ile toplam harcama arasindaki iliski su sekilde
aciklanabilir; toplam harcama ile fiyat, talebin fiyat esnekliginin 1’den kii¢iik oldugunda

ayni yonde, 1’den biiyiik oldugunda ise ters yonde bir iliski vardir (Salvatore, 1986: 135).

1.7.4. Mallarin Siniflandirilmasi

Talebin gelir esnekligi ve talebin g¢apraz esnekligi dikkate alinarak mallar
siiflandirilabilir. Talebin ¢apraz esnekligi ile mallarin ikame olup olmadigi ve birbirleri
i¢cin tamamlayict olup olmadiklar: belirlenir. Dolayisiyla talebin ¢apraz esnekligi ile mallar
ikame, tamamlayici ve bagimsiz mal olmak {ize 3’e ayrilir. Talebin ¢apraz esnekligi pozitif
olmast durumunda mallarin ikame, talebin ¢apraz esnekligi negatif olmast durumunda
mallarin tamamlayici ve talebin capraz esnekligi sifir olmasi durumunda bagimsiz mal

oldugunu gosterir.

Talebin capraz esnekligi pozitif oldugu durumda iki mal ikame mallardir. Esneklik
katsayisinin derecesi iki mal arasindaki ikame derecesini vermektedir. Esneklik
katsayisinin sonsuza yaklasmasi iki mal arasinda ikamenin kolayligina, sifira dogru

yaklasmasi ise ikamenin zorlugunu, sifir olmasi durumunda ise ikamenin imkansizligin
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gosterir. Talebin ¢apraz esnekligi sonsuz olmasi durumunda ise iki mal arasinda ikamenin

miitkemmel oldugunu belli eder (Tiirkbal, 1998: 169-170).

Talebin capraz esnekligi negatif olmasi durumunda ise iki mal tamamlayici
mallardir. Esneklik katsayisinin degeri iki mal arasindaki tamamlayicilik derecesini
vermektedir. Esneklik katsayisinin sonsuza yaklagmasi iki mal arasinda tamamlayiciligin
kolayligina, sifira dogru yaklagmasi ise tamamlayicilifin zorlugunu, sifir olmasi
durumunda ise imkansizligin1 gosterir. Talebin ¢apraz esnekligi eksi sonsuz olmasi
durumunda ise iki mal arasinda miikemmel tamamlayicilik oldugunu belli eder (Tiirkbal,

1998: 169-170).

Malin talep edilen miktari ile malin fiyat1 arasinda herhangi bir iliski olmadiginda,
yani talebin ¢apraz esnekligi sifira esit olmasi, bu iki mal bagimiz mal oldugunu gosterir.
Mallarin siniflandirilmasinda kullanilabilecek bir diger 6l¢ii ise talebin gelir esnekligidir.
Talebin gelir esnekligi dikkate alinarak mallar normal mal ve diisiik mal olmak {izere 2’e
ayrilir. Talebin gelir esnekligi sifirdan biiyilikse yani pozitifse o mal normal maldir. Talebin

gelir esnekligi sifirdan kiigiikse yani negatifse o mal diisiik mal olarak adlandirilir (Yaylals,

2004: 177).

1.8. Fonksiyon Tipleri

Engel egrilerine uygun fonksiyon tiplerinin belirlenmesi, ekonometrik denklem
tahminlerinin yapilabilmesi agisindan 6nemlidir. Bu bakimdan tahmin edilecek fonksiyon
tipleri talep teorisinin genel kisitlarini saglamalidir. Talep teorisine ve biitce kisitina bagh
kalarak, Engel egrilerinin toplanabilirlik kosulunu saglamasi gerekir. (Brown ve Deaton,

1972: 1173).

Engel egrilerini tahmin edebilmek i¢in ilk olarak hanehalk: tiiketim-gelir iligkisine
en uygun fonksiyonel kalip belirlenmesi gerekmektedir. Engel egrilerinin tahmini igin
farkli farkli fonksiyonel kaliplar kullanilabilir (Akbay, 2005: 114).

Engel egrileri bir¢ok iilkede c¢alisma konusu olmus ve gelir tiikketim iliskisini
aciklamaya c¢alisan ¢alismalarda engel egrilerinden faydalanmislardir (Ahg¢ihoca ve Ertek,

2000: 2).
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1.8.1. Dogrusal Fonksiyon

Dogrusal fonksiyon Y= a+ b X seklinde yazilmaktadir. Eger Y ve X degiskenlerine
ait veriler aritmetik bir dizilis bicimine sahipse dogrusal form kullanilacaktir (Tar1, 2012:
136).

Dogrusal fonksiyonu kullanirken a ve b parametreleri tahmin edilmeden 6nce
degiskenler modelle alakali olarak yorumlar ortaya konulmalidir. Y degiskeni bagiml
degisken, X degiskeni bagimsiz degiskendir. Bagimli degisken etkilenen, bagimsiz
degisken etkileyen degiskendir (Giiris, Caglayan ve Giiris, 2011: 117).

Dogrusal modelde yer alan bir regresyon parametresi bagimsiz degiskende
meydana gelebilecek olan bir birimlik degisme karsisinda bagimli degiskende kag birimlik
degisme goriilebilecegini gostermektedir (Tar1, 2012: 136-137).

Dogrusal fonksiyonda esneklik degeri e = bi(X/Y) formiilii ile bulunmaktadir. e=

esneklik degerini, b bagimsiz degiskenin katsayisini X bagimsiz degiskeni ve Y ise

bagimli degiskeni ifade etmektedir.

1.8.2. Yan Logaritmik Fonksiyon(Log-Dog)

Yar logaritmik fonksiyon, InY=a+bX seklinde ifade edilir. Bu sekilde ifade edilen
yar1 logaritmik fonksiyonda sadece aciklayici degisken veya aciklayict degiskenlerin

logaritmas1 alinan matematiksel fonksiyon olarak nitelendirilmektedir (Yildirtan, 2011:

103).

Yar1 logaritmik fonksiyona iistel model ad1 da verilmektedir. Bu modelde hata
terimi dikkate alinmadan iistel bir ifade bi¢iminde de yazilabilir (Akkaya ve Pazarlioglu,

2000 211).

Yar1 logaritmik (Log-Dog) fonksiyonunda esneklik degerini e=b.X formiili ile
hesaplanmaktadir. e= esneklik degerini, b= bagimsiz degiskenin katsayisini ve X ise

bagimsiz degiskeni ifade etmektedir.

1.8.3. Yar1 Logaritmik Fonksiyon (Dog-L0gQ)

Yar1 logaritmik fonksiyon (Dog-Log) Y = a+bInX seklinde ifade edilir. Baska bir
yar1 logaritmik (Dog-Log) model, bagimli degiskeni dogrusal bagimsiz degiskeni ise
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logaritmik olan fonksiyonlardir. Fonksiyonda yer alan bagimsiz degiskendeki oransal
degismeler, bagimli degiskende mutlak degisime sebep olmaktadir (Giiris, Caglayan ve
Giirig, 2011: 322-323).

Yar1 logaritmik (Dog-Log) fonksiyonunda esneklik degeri e=b.(1/X) formiilii ile
hesaplanmaktadir. Bagimsiz degiskendeki mutlak degisime karsilik bagimli degiskendeki
yiizde degismenin Ol¢iildiigii yar1 logaritmik (Log-Dog) modelinin aksine bu fonksiyonel
formda bagimli degiskendeki mutlak degisime karsilik bagimsiz degiskendeki yiizde
degisim Ol¢iimili amaglanmaktadir (Yildirtan, 2011: 103).

1.8.4. Cift Logaritmik Fonksiyon

InY= a + blnY seklinde ifade edilen, hem bagimli degisken hem de bagimsiz
degiskeni logaritmik olan, islii model olarak da tanimlan fonksiyon c¢esididir. Cift
logaritmik fonksiyonda esneklik degeri bagimsiz degiskenin katsayisi esneklik degeriyle

esittir.

Cift logaritmik fonksiyon Y ve X degiskenlerine ait verilerin geometrik seri 6zelligi
tasidigt durumlarda bu degiskenler arasinda var olan iligkiyi ifade etmek igin
kullanilmaktadir. Kisaca bagimsiz degiskende meydana gelen nispi degismenin bagimli
degiskende ortaya ¢ikardigi nispi degismeyi tespit etmek amaciyla kullanilir (Tar1, 2012:
147).

Cift logaritmik fonksiyonlar bagimsiz degiskenin katsayisinin elastikiyetini l¢gmesi

nedeni ile uygulamali ¢alismalarda ¢okc¢a kullanilmaktadir. (Yildirtan, 2011: 94)
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IKINCi BOLUM

TUKETIM TEORISi ve TUKETIM HARCAMALARINI ETKILEYEN
FAKTORLER

2.1. Tiiketim

Insan hayati, verdigi kararlar ve bu kararlarin uygulanmasiyla iliskilidir. insan karar
alir ve aldigi bu kararlar sonucuyla faydasini maksimum yapan secimini belirler.
Tiiketiciler ihtiyaglarini1 karsilamak i¢in mal ve hizmet tiiketiminde bulunurlar. Tiketim,
bireylerin ihtiyaglarinin tatmini dogrultusunda mal ve hizmetlerin zamanla yok olmasidir.
Iktisat bilimi, bireylerin ne kadar fazla mal ve hizmet tiiketirse o kadar mutlu olacagin
varsayar. Fakat giderilen bir ihtiyacin ardindan giderilmesi gereken bagka bir ihtiyag ortaya

cikar (Akal, 2015: 31).

Tiiketim, bireylerin istek ihtiya¢ ve arzularinin tatmin edilmesi amaciyla mal ve
hizmetlerin kullanilmasidir. Bu mal ve hizmetlerin saglayacagi fayda dogrudan dogruya
kullanilmas1 gerekir. Bir malin tiiketilmesi o malin yok olacagi anlammna gelmez (Unsal,
2004: 7). Baska bir ifadeyle tiiketim, insan ihtiyaglarinin karsilanmasi amaciyla mal ve
hizmet kullanimi1 olarak da tanimlanabilir (Ross, 1964: 23). Baz1 mallar ise kullanildiklar1
andan itibaren faydalar1 yok olmaktadir. Ornegin salata, peynir, ekmek gibi mallar
kullanildiklarinda faydalar1 yok olmaktadir. Boyle mallara kullanildiklarinda faydalar
hemen yok olan mallara dayaniksiz mallar denilmektedir. Bazi mallar ise
kullanildiklarinda faydalar1 hemen yok olmadiklar1 gibi faydalari uzun siire devam
etmektedir. Bulasik makinesi, buzdolab1 gibi, bdyle mallara ise dayamikli mallar
denilmektedir. Boyle mallarn, tiiketicilere sagladiklar1 fayda hemen bitmez fakat
kullanildik¢a elde edilen fayda azalmaktadir (Parasiz, 2000: 10). Tiiketim kavrami 3 ana
unsura sahip oldugunu sdyleyebiliriz. Bunlardan birincisi; tiikketicinin, tiiketim sonucu elde
ettigi tatmin duygusudur. Ikincisi; tiiketiciye mal ve hizmet olarak sunulan reel tiikketim
araclaridir. Sonuncusu ise; tiiketicinin tiiketimini gerceklestirmek i¢in pesin olarak

harcadig1 para miktaridir (Avralioglu, 1976: 12).



Bireyler pek ¢ok bakimdan kendi kendilerine yeterli olmadiklar i¢in ¢ok sayida
ihtiyaclar1 bulunmaktadir. Bu ihtiyaglarin karsilanmast igin gerekli her seyin tamamina
tilkketim denilmektedir. Fakat bireylerin gergekten ihtiyaclari olmamasina ragmen
harcadiklar1 bazi degerler i¢inde tiiketim demek miimkiindiir. Dolayisiyla tiiketim,
bireylerin ihtiyaglar1 olsun ya da olmasin bunlarin giderilmesine tiiketim denilmektedir
(Torlak, 2000: 17). Tiiketiciler tiiketim yapmaya karar verdikleri zaman, bazi mal ve
hizmetleri satin alarak karsiliginda tiikketim harcamasi yaparlar. Bireylerim tiiketim yapmak
icin aldiklar1 biitiin kararlar ekonomiyi etkilemektedir. Tiiketicilerin aldiklar1 bu kararlar,
ekonomiyi hem mikro hem de makro diizeyde etkilemektedir. Mikro ekonomik agidan
tiiketicilerin ve hanehalkinin tiikketim kararlarini nelerin etkiledigi incelenmektedir. Mikro
ekonomik agidan yapilan incelemelerde bazi varsayimlar vardir. Bu varsayimlarda tiiketici
davraniglarinin rasyonel oldugu, tiiketici tercihlerinin belirli donemlerde degismedigi,
tilketici gelirinin sabit oldugu ve piyasa fiyatinin veri oldugu kabul edilmektedir. Bu
varsayimlar altinda tiiketicinin faydasini nasil maksimum yapacagi incelenmektedir

(Orhan, 2007: 9).

Makro ekonomik agidan ise tliketim harcamalarinin toplami ve bu amagcla yapilan
harcamalarin ekonomideki 6nemi ve nelere sebep olacagi incelenmektedir. 1936 yilinda
Keynes tarafindan ele alman “Istihdam Faiz ve Paranin Genel Teorisi” ¢alisma makro
iktisadin baslangici kabul edilmistir. Klasik iktisadi savunan diisliniirlerin bu doneme kadar
toplam talebin 6nemli bir bileseni Olan tiiketimle ilgili herhangi bir ¢alismalar1 olmamustir.

Calismalar bu donemden sonra baglamistir (Kazgan, 2004: 220).

2.2. Tiiketim-Ekonomik Biiyiime ve Istihdam Tliskisi

Ekonomik biiyiime, kisi basina iiretilen mal ve hizmet miktarindaki ya da toplam
tiretimde meydana gelecek artis olarak tanimlanmaktadir. Ekonomik biiyltime genellikle
reel GSYH’ nin niifusa bdoliinmesiyle hesaplanmaktadir. Genellikle bu ydntemin
kullanilmasimin sebebi kisi basina reel ekonomik biiylime hem tiiketicilerin yasam
standartlarin1 daha rahat gekilde incelemesi ve hem de {ilkeler arasinda saglikli
karsilagtirma yapilabilmesini saglamaktadir (Yildirim, 2011: 440). Bir bagka deyisle
ekonomik biiylime, kisi basina reel iiretimde meydana gelecek siirekli artis olarak
tanimlanmaktadir. Fakat bu artisin ekonomik biiylime olarak adlandirilabilmesi i¢in, artisin

gecici degil devamli olmasi gerekmektedir (Unsal, 2007: 4-11).
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Ulkelerin ekonomileri arasinda farkliliklar vardir. Fakat biitiin iilke ekonomilerinde
toprak, emek, sermaye ve miitesebbis olarak adlandirilan tiretim faktorleri bulunmaktadir.
Bu iiretim faktorleri iilkelerin gelismislik diizeylerinin baslica gdstergeleridir. Ulkeler i¢in
tretim faktorlerinin etkin kullanilmasi temel sorunlarin basinda gelir. Ciinkii {iretim
faktorlerini iyi sekilde kullanabilen iilkelerin, kullanamayan iilkelere gore refah diizeyleri
daha yiiksektir. Uretim faktorlerini iyi sekilde kullanabilmek i¢in hangi mal ve hizmetler
tiretilecek, mal ve hizmetler nasil iiretilecek ve iiretilen mal ve hizmetler nasil paylasilacak

sorularmin cevaplari bulunmasi gerekmektedir (Orhan, 2009: 81-82).

Istihdam kavramini dar ve genis anlamda olmak {izere 2 sekilde aciklayabiliriz. Dar
anlamda istihdam, sadece emek faktoriiniin iiretimde kullanilmasidir. Genis anlamda ise
emek faktoriiniin yaninda iiretim faktorlerinin tamaminin iiretim igerisinde kullanilmasidir
(Unay, 1996: 203 ). Baska bir deyisle istihdam, tiretim faktorlerinin tamaminin iiretimde
bulunmasina ragmen emek faktoriiniin iiretimde daha fazla bulunmasi anlamina
gelmektedir. Cilinkii; emek faktorii insan giiciinii ifade etmektedir. Emek faktorii istihdam
edildigi zaman diger biitiin iiretim faktorlerinin istihdam edildigi varsayilmaktadir

(Yildirim, vd., 2010: 21).

Tiiketim harcamalarinin en belirgin 6zelligi ekonomi icerisinde istikrarli olmasidir.
Ciinkii tiiketim harcamalari ekonominin temel prensibidir. Bir ekonomi, bireylere hig
olmazsa yasamalarini devem ettirme imkani vermektedir. Bu durum ekonominin 6nemli
ve temel gorevidir. Ekonomi igerisinde milli geliri arttiran baslica unsur yatirim
harcamasidir. Yatirnm harcamalarinda meydana gelecek bir artis, milli geliri arttirmakta
milli gelirin artistyla birlikte tiiketim harcamalar1 artmaktadir. Ekonomi igerisinde tiikketim
harcamalarinin artmasiyla birlikte bireyler yatirim yapmaya tesvik edilerek ekonomide
biiyiime meydana gelmektedir (Unsal, 2005: 154 ). Bir baska deyisle ekonomik biiyiime,
ekonomik yasamin temel verilerinde birey basina bir yildan diger yila daha yiiksek bir reel

gelir saglayacak sekildeki siirekli artig olarak tanimlanabilir.

Milli gelir, belirli bir donemde iilke vatandaslarinin iilke icerisinde ve iilke
disarisinda irettikleri tiim nihai mal ve hizmetlerin parasal karsihigidir. Milli gelir

denklemi; Y= C+I+G+(X-M) olarak ifade edilebilir. Burada;

Y: Milli Gelir C: Tiketim Harcamalar1 [: Yatirnm Harcamalari G: Kamu

Harcamalar1 X: Thracat M: Ithalat1 ifade etmektedir.

26



Milli gelir denkleminde en biiyiik paya sahip olan degisken tiiketim harcamalaridir.
Tiiketim harcamalar1 milli gelir igerisinde en biiylik paya sahip oldugundan dolayr makro

iktisadi analiz i¢in dikkate alinmasi gereken 6nemli bir kalemdir (Ulgener, 1991: 158-159).

2.3. Tiiketim Tasarruf ve Yatirim

Kapal1 bir ekonomide gelirin harcanmayan bolimii ile tasarruf yapilmaktadir.
Yapilan bu tasarrufla da yatirnm yapilmaktadir. Dis aleme agik olmayan bir ekonomide,
0zel ve kamu kesimi tasarruflardan olusan yurt i¢i tasarruflar, kamu ve 06zel kesim

yatirimlarin toplamina esittir (Yikseler, 1998: 5).

Sd=Sp+Sg=1Ip+Ig
Sd = Toplam Yurtici Tasarruflar
Sp = Ozel Tasarruflar

Sg = Kamu Tasarruf

Bir ekonomide elde edilen gelirler iki amag i¢in kullanilmaktadir. Bunlar; bireylerin
ihtiyaclarmi karsilayabilmek i¢in tiiketimde bulunmasi ve iiretim yapabilmek icin yatirim
yapmaktir. Tiiketim harcamalar1 bireylerin ihtiyaglarini karsilayabilmek icin yaptiklari
harcamalardir. Yatirnm harcamalar1 ise tiiketim harcamalar1 disinda kalan tim
harcamalardir (Aren, 1992: 37). Bir iilke igerisindeki vatandaslarin bir yil igerisinde gelir
vergisi sonrasi ellerine gecen gelire harcanabilir gelir denilmektedir. Tasarruf harcanabilir
gelirin tiiketilmeyen kismidir. Bundan dolayr harcanabilir gelir tiiketim ve tasarrufun

toplamina esittir (Unsal, 2005: 136).

Keynes’e gore tasarruf gelirin artan bir fonksiyonudur. Keynesyen diisiinceye gore
tiikketicilerin gelirleri artiklar1 zaman tiiketimlerini de artirirlar. Fakat, tiiketicilerin
tilketimlerindeki artis gelirlerindeki artis kadar degildir. Baska bir deyisle tiiketicilerin
gelirleri artikg¢a tasarruflar1 da artmaktadir. Bundan dolay: gelir artikca tiiketicinin gelirinin

Oonemli bir kismu1 tasarrufa ayrilacaktir (Maras, 2006: 107 ).

Tiiketim ve yatirim harcamalarini birbirinden ayirt etmek kolay bir is degildir.
Tiketim harcamalar1 tiiketicilerin nihai mal ya da hizmeti kullanip bundan fayda
saglamasidir. Yatirim harcamalar ise sermaye mallarinda ve stoklarda bir artisa neden
olmasidir. ki harcamay: birbirinden ayirt edebilmek igin; bir mal tiiketim amaciyla

kullaniliyorsa ise tiiketim eger mal bagka bir mal iiretmek i¢in kullaniliyorsa yatirim
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harcamasi olmasi lazimdir. Ornegin, bir camasir makinesi evde ¢amasir yikamak igin satin
alimmigsa tiiketim mali, bir ¢camasirhanede kullanmak i¢in alinmis ise yatirim mali olarak

kabul edilmelidir (Avralioglu, 1976: 28).

2.4. Gelir Tiiketim Egrisi ve Engel Egrileri

Gelir-tiiketim egrilerinin baslangi¢ noktalart orijindedir. Ciinkii gelir sifirken higbir
sekilde tiikketim olmaz. Tabii ki tasarruflar ya da bor¢lanmak da bu durumu etkileyebilir.
Ne var ki bu durum gegici bir siire i¢in gecgerli olabilir (Lecaillon, 1981: 36). Tiiketicinin
blitce dogrusunun ayni tiikketicinin kayitsizlik egrisine teget oldugu nokta teorik olarak
tiiketicinin denge noktasi olarak bilinmektedir. Teget olunan bu noktada tiiketicinin faydasi
maksimum olur. Bu duruma gore, biitce dogrusundaki herhangi bir kayma faydanin

maksimum oldugu noktay1 da degistirir. Bir bakima talep edilen miktar1 da degistirir.

Ancak, iktisatcilar, tiiketicinin talebini etkileyen zevk ve tercihlerin zaman
igerisinde nasil degistigini Ol¢emedikleri i¢in zevk ve tercihlerin sabit oldugunu
sOylemislerdir. Tiiketici zevklerinin sabit kaldig1 soylendigine gore tiiketici talebi biitce
kisintinda meydana gelen degisimlere gore degismektedir. Bu durumda talebi etkileyecek
faktorler, tiiketici geliri ve mallarin fiyatidir. Yani, gelir ya da mallarin fiyatlar1 degistikce
denge noktas1 da degistirecektir. Tiiketici zevkleri ve mal ya da servislerin fiyatlar1 sabit
tutuldugunda, her gelir diizeyi yeni bir denge noktasi olusturur. Bu denge noktalarinin

birlestirilmesiyle gelir-tilketim egrisine ulasilir (Oflaz, 2003: 19-20)

Sekil 2.1: Gelir Tiiketim Egrisi

B B b B”

Kaynak: Yildirim, 2001: 46.
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Tiiketicinin zevkleri ve mallarin fiyatlar1 sabitken nominal gelirin siirekli artmasi
sonucu ortaya c¢ikan denge noktalarmin geometrik yerine gelir tiiketim egrisi
denilmektedir. Gelir tiiketim egrisi gelirin degistigi durumlarda ulasacagi yeni tiiketici
denge noktasini gosterir. Gelir tiiketim egrileri malin normal mal, giffen mal ve liikks mal

olup olmamasina gore farklilik gosterecektir (Ertiirk, 2006: 76).

Gelir-tiiketim egrisi farkli gelir seviyelerinde tiiketicilerin talep edecegi X ve Y mal
miktarin1 gostermektedir. Sekil 2.1.’de goriildigi gibi gelirde meydana gelecek bir artis
her iki malinda talep edilen miktarini artirdigi goriilmektedir. Genelde olmasi gereken
durum budur. Bundan dolayr mallarin biiyiik ¢cogunlugu normal maldir. Normal mal,
tiiketicinin reel geliri arttig1 zaman daha fazla miktarda tiikettigi maldir, ya da tiiketicin reel
geliri azaldig1 zaman daha az miktarda tiikettigi mallara normal mal denir. Bir malin diisiik
bir mal sayilabilmesi icin, tiiketicinin reel gelirinde meydana gelen bir artis karsisinda
tilketilen mal miktarinin azaldigi ya da reel gelirde meydana gelen bir azalis karsisinda
tiketilen mal miktarinin arttigi mallara diisiik mallar denir. Sekil 2.1.’de gelir-tiiketim
egrisi lizerindeki X ve Y mallari normal mallardir. X ve Y mallarimin normal mal
olmasindan dolay1 gelir-tiikketim egrisinin her bolimi pozitiftir. Mallardan herhangi biri
belirli bir gelir seviyesinden sonra diisiik mal olursa gelir-tiiketim egrisi eksenlerden birine
dogru egilecek yani belirli bir gelir seviyesinden sonra gelir tiiketim egrisinin egimi

negatiflesecektir (Orhan, 1986: 26 ).

Sekil 2.2: X Mah Diisiik ve Y Malinin Normal Mal Oldugu Gelir Tiiketim Egrisi

Y A

Kaynak: Orhan, 1986: 27-28
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Sekil 2.3: X Mal Normal ve Y Malimin Diisiik Mal Oldugu Gelir Tiiketim Egrisi

Y A

Kaynak: Orhan, 1986: 27-28.

Sekil 2.2.’de goriildiigii gibi belirli bir gelir seviyesinden sonra gelir-tikketim egrisi
Y dogrusuna dogru biikiilmektedir. Biikiim noktasindan sonra gelirde meydana gelen artig
Y malinin tiiketiminin arttigin1 X malinin tiikketiminin ise azaldigir goriilmektedir. Bundan
dolay1 Y mali normal mal X mali ise disik maldir. Sekil 2.3.’te ise belirli bir gelir
seviyesinde sonra gelir tiiketim egrisi X dogrusuna dogru biikiilmektedir. Biikiim
noktasindan sonra gelirde meydana gelecek artis X malinin tiiketimini artirirken Y malinin

tilketiminin azaldig1 goriilmektedir. Bundan dolayr X mali normal Y mali diisiik maldir
(Orhan, 1986: 27-28).

Bir malin normal mal ya da diisiik mal olusu tiiketiciden tiiketiciye farklilik
gosterebilir. Herhangi bir mal bir tiiketici i¢in normal iken bagka bir mal aymi tiiketici i¢in
diisiik mal olabilir. Bagka bir deyisle herhangi bir mal i¢in belirli bir gelir seviyesine kadar
tiiketici i¢in normal mal daha st gelir seviyesinde ise diisiik mal olabilir (Yaylal, 2004:
111).

2.4.1. Engel Egrisi ve Ozellikleri

18 yiizyilda hanehalki ile ilgili calismalar yapilmaya baslanmistir. F. Eden 1797
yilinda Ingiltere’de fakir ve zengin ailelerin biit¢elerinden bilgilerine ulasarak ¢alismis ve
calismanin sonuglarini yaymlamistir. Aym dénemde D. Davies Ingiltere’de benzer bir

caligma ortaya koymustur. Bu ¢aligmalardan ayri olarak Fransiz F. La Play Avrupa’da ki
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tiim hanehalkinin biitce bilgilerini toplamig ve 1850 yilinda yayinlamistir. Bu ¢alismadan
esinlenen Ernst Engel 1857 yilinda ilk analitik yollarla hanehalki harcama yapilarini ele
alarak gelir ile tiikketim arasindaki iliskiyi ampirik diizeyde calisan ilk kisidir (Tansel, 1988:
2).

Engel egrisi ilk olarak 19 yy. Alman iktisatci Ersnt Engel tarafindan ortaya
konulmustur. Engel egrisi mal sepeti igerisindeki mallarin ve hizmetlerin biitiin fiyatlari
sabitken, talebin gelirin bir fonksiyonu olan grafik olarak tanimlanabilir (Varian, 1990:
97). Farkli gelir diizeylerinde satin alinan mal miktarlarin1 gosteren egriye Engel egrisi
denir. Talebin gelir esnekligi Engel egrileriyle gosterilir. Engel’in yiiriittiigli arastirma
Engel Kanunu olarak nitelendirilir. Bu arastirmanin sonucuna gore bir ailenin geliri ne
kadar diisiik olursa, gelirin gidaya ayrilan harcama kismi o kadar yiiksek olacaktir
(Nicholson, 1998: 130-131). Engel egrisi gelir-tilketim egrilerinden elde edilir. Engel
egrisi, bir tiiketicinin belirli bir zaman igerisinde farkli gelir diizeylerinde herhangi bir
maldan satin almak istedigi mal miktarlarini gostermektedir. Bagka bir deyisle, bu egriler

tilkketicinin geliri ile harcamasi arasindaki iliskiyi ifade etmektedir (Yaylali, 2004: 106).

Engel egrileri, tiiketicilerin geliriyle piyasada bulunun mal g¢esitleri iizerinde
yapabilecekleri harcamalar1 arasindaki iliskiyi gosteren egrilere denilmektedir. Baska bir
ifadeyle engel egrileri tiiketimi etkileyen tiim unsurlar sabitken bir malin tiiketimi ile geliri
arasindaki iligki olarak tanimlanabilir. Engel egrilerinin tahmin edilmesi ve gelir
esneklikleri, harcama, gelir, fiyatlandirma ve vergi politikalarimin olusturulmasindaki
onemleri sebebiyle, ekonomide birgok arastirmaci hanehalki biitge anketleri yaparak

bununla ilgili bir¢ok ¢alisma yapmustir (Prais,1952-1953: 87-104).

Ersnt Engel calismalarim1 yaptiktan sonra elde ettikleri bulgulara engel kanunu
denilmektedir. Engel kanunu gelir ve mal gruplar1 arasinda 3 temel iliski ortaya koymustur.
Bunlar; tiiketicilerin elde ettikleri gelirlerinde bir artis oldugunda biitce igerisindeki gida
harcamalarina ayirdiklar1 oran azalir, giyim konut harcamalarina ayrilan oranda bir
degisiklik olmaz, kiiltiir, egitim, eglence gibi harcamalara ayrilan oranda bir artis meydana
gelir. Bu agiklamalar gore tiiketicilerin gelirlerinde meydana gelen bir artig zorunlu mallara
yapilan harcamalar1 azaltmaktadir. Bagka bir ifadeyle gelirde meydana gelecek bir artis
zorunlu mallar i¢in yapilan harcamalardaki artistan daha fazla olacaktir. Gida maddelerinin
ortalama tiiketim esneklikleri marjinal tiiketim esnekliklerinden biiyiik oldugundan gida

maddeleri zorunlu mallar grubuna girmektedir. Gelirde meydana gelen artisa karsin
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harcamada yiikseliyor ve bu yiikselis gelirdeki artistan daha fazla oluyorsa bu mal grubuna
liks mal denilmektedir. Liiks mallarda ortalama tiiketim esnekligi marjinal tiiketim
esnekliginin altindadir. Engel kanununda belirtilen bir baska harcama grubu ise gelirde
meydana gelecek artisa ragmen harcama grubunda nerdeyse hicbir degisiklik
gostermemesidir. Bu harcama gruplar1 birim esnek olarak adlandirilmaktadir (Houthakker,

1957: 532-551).

Engel kanununda gelirde bir artis meydana geldiginde, tliketicilerin biit¢e igerisinde
gida harcamalarina ayirdiklar1 payin azilmasi hem gelismis iilkelerde hem de gelismekte
olan iilkelerde hanehalk biitge anketleri sayesinde desteklenmistir. Ulkelerde yapilan bu
calismalar sayesinde gidaya olan talebin gelir esnekliginin gelirde bir artis oldugunda

diislis gosterdigi ortaya konulmustur (Murty ve Pradesh, 1981: 75-86).

Engel kanunlarina gbre gida harcamalar i¢in gelir harcama esnekligi inelastik
(e<1), barinma ve giyim harcamalari i¢in gelir harcama esnekligi birim esnek (e=1), liiks
mallar i¢in gelir harcama esnekligi elastik (e>1) ve zorunlu mallarin ise esnekligi birden

kiiciik mallar (e<1) oldugu kabul edilmektedir (Tiimay, 2000: 1-6).

Harcama gruplarindaki mal ve hizmetler gelir esnekliklerine gore gruplara
ayrilmigtir. Bunlar; gelir esnekligi birden biiylikse lilks mallar, gelir esnekligi birden
kiigliikse bu mallara zorunlu mallar denilmektedir. Sayet gelir esnekligi bire esit ise birim
esnek olarak adlandirilmaktadir. Harcama grubundaki mal ve hizmetlerin gelir esnekligi
sifirdan biiyiikse yani; gelirde meydana gelecek bir artis oldugunda tiiketimde artiyorsa bu
mallara normal mal denir. Tam tersi olarak gelirde meydana gelecek bir artisa karsin

tikketimi azalan mallara diisiik mallar denilmektedir (Brown ve Deaton, 1972: 1173).

Liiks mallar i¢in engel egrisinde gelirde bir artis meydana geldiginde tiiketim artan
oranda artmaktadir. Zorunlu mallar i¢in ise gelirde bir artig oldugunda tiikketim artmaktadir
fakat bu artis azalan oranda artmaktadir. Diisiik mallar i¢cin engel egrisi ise belirli bir
noktaya kadar gelir arttiginda tiiketim azalan oranda artmaktadir, belirli bir seviyeden

sonra gelir artisiyla tiiketim azalmaktadir (Ergeng, 2011: 12-13).

2.5. Tiiketim harcamalarim belirleyen faktorler

Tiiketiciler tliketim karari alirken ¢ok sayida faktorlerden etkilenmektedir. Bu

faktorleri farkli sekilde siralamak miimkiindiir. Bu calismada tiiketimi etkileyen faktorler
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ekonomik, demografik ve diger faktorler olmak tizere li¢ sinifa ayrilmistir (Penpece 2006:
29).

2.5.1. Ekonomik Faktorler

Tiiketim harcamalarini etkileyen en 6nemli faktor ekonomik faktorlerdir ekonomik
faktorleri de kendi igerisinde; gelir, servet dagilimi, faiz orani, enflasyon, gegmis tiiketim,

fiyat beklentileri ve tiiketici kredileri olarak siniflandirabiliriz.

25.1.1. Gelir

Tiiketicinin harcamalarini belirleyen ekonomik faktorler icerisinde 6nemli temel
unsur gelirdir. Tiiketicinin toplam gelirinde herhangi bir degisiklik oldugu zaman
tiketicinin harcanabilir geliri degisecektir. Harcanabilir gelir ise tiiketicilerin toplam
gelirinden vergiler cikarildiktan sonra ellerine gegen kisimdir. Tiiketiciler harcanabilir
gelirlerini ilk olarak zorunlu ihtiyaclar i¢in kullanirlar. Bunlar; giyim, gida, barinma,
ulasim gibi zorunlu ihtiyaclar i¢in kullanirlar. Bu harcamalar yapildiktan sonra bir kismai ile
tiketici tasarruf yapacaktir. Tiiketicinin harcanabilir gelirinden zorunlu harcamalar ve
tasarruflar ¢iktiktan sonra tiiketicinin elinde kalan kisim ise istege bagh gelirdir. Bu gelirle
tiketiciler liiks mallar, eglence, tatil vb. gibi harcamalarda kullanirlar. Tiiketicilerin
gelirleri ne kadar yiiksek olursa zorunlu harcamalar yapildiktan sonra istege bagli ve
tasarruflara ayirt ettikleri gelirde o kadar yiiksek olacaktir. Buna karsin gelirleri diisiik olan
tiikketiciler ise gelirlerinin tamamina yakinini zorunlu ihtiyaglar1 i¢in kullanmaktadirlar

(Saracel, 2002: 80).

Tiiketici, tiikketim karar1 aldigi zaman geliri ile harcama yapar. Tiiketicinin sahip
oldugu geliri tiiketicinin tliketimini dogrudan etkilemektedir. Tiiketim ile gelir arasinda
dogru orantili bir iliski vardir. Yani tiiketicinin sahip oldugu geliri arttig1 zaman tiiketimi

de artacaktir (Blundell, 1988: 41).

Tiiketim harcamasimi etkileyen onemli faktorlerden bir tanesi de harcanabilir
gelirdir. Tiiketim ile gelir arasinda bir iliski vardir. Bu iligki bir¢ok ¢alismada
arastirilmistir. Toplum igerisindeki tiiketicilerin tiiketim egilimleri farklilik géstermektedir.
Diisiik gelire sahip tiiketicilerin marjinal tiikketim egilimleri yiiksek, yliksek gelire sahip

tiiketicilerin marjinal tiiketim egilimleri genellikle digiiktiir. Yiksek gelirli tiiketicilerden

33



diistik gelirli tiiketiciler sinifina dogru gelir transferleri sosyal yonden faydali olmasina

ragmen toplumun tiiketimini artirmaktadir (Meyer, 2009: 72).

Tiiketicilerin gelir seviyelerinde bir artis oldugunda, tiiketimde ilk olarak
harcamalar degisecektir. Bununla birlikte harcamayla birlikte tasarruflar da artacaktir.
Diisiik gelir gruplar1 zorunlu ihtiyaglar i¢in harcamalar yaparken, yliksek gelir gruplari ise
kiiltiir, eglence, saglik gibi harcamalara biitcede daha fazla bir pay aywracaklardir

(Pehlivanoglu, 2007: 192-210).

Engel’in 1857 yilinda yaptigi ¢alismada Belgika is¢ilerine ait 200 hanchalkinin
biitgeleri incelenmistir. Engelin yaptig1 bu ¢alismaya gore tiiketicilerin gelirlerinde bir artis
meydana geldiginde beslenmeyle ilgili yaptiklar1 harcamalarinda bir azalma olmus,
barinma ve giyim gibi harcamalarda bir degisiklik olmamis, buna karsin saglik, kiiltiir,

eglence gibi harcamalarinda ise artis oldugu gézlenmistir (Chambers ve Pope, 1992: 3).

2.5.1.2. Servet ve Gelir Dagilim

Tiiketim harcamalarini etkileyen bir baska faktor servet ve gelir dagilimidir. Servet
herhangi bir kimsenin sahip oldugu ve piyasa degeri olan miilkiyeti devredilebilen maddi
ve gayri maddi tiim varliklarin hepsine denir. Bu anlamdan bakilirsa fiziksel mallar, likit
varliklar, finansal varliklar, ve beseri sermaye servetin icerisinde yer almaktadir (Ocal, vd.,

1999: 254).

Bir ekonomide finansal aktifler ne kadar fazla olursa, ekonomi igerisinde elde
edilen gelirden tiiketim i¢in ayrilan pay daha fazla olacaktir. Yeteri kadar finansal aktiflere
sahip olan tiiketiciler diger tiiketicilere gore daha fazla tiikketim yaparlar (Bakirci, 1999:
84).

Tiiketim harcamalar etkileyen bir baska faktor gelir dagilimidir. Gelir dagilimzi; bir
tilkede belirli bir donemde yaratilan milli gelirin, fert, fertlerden olusan gruplar ve iiretim
faktorleri arasindaki dagilimi olarak tanimlanabilir (Sahin, 2006: 388). Bireylerin
tiikkettikleri mal ve hizmetler, bireylerin toplum igerisindeki konumu ve gelir durumunun

bir gostergesidir (Oztiirk, 2010: 12).

Toplam tiikketim harcamalarin1 etkileyen en ©nemli faktdr harcanabilir gelir
diizeyidir. Herhangi bir veri harcanabilir gelir diizeyinde tiiketim harcamalarinin seviyesi,

bu gelirin gelir gruplarinin dagilimina bagh olarak daha biiyiik veya daha kii¢iik olabilir.
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Genel olarak dagilim ne kadar esitse, gelirden tiiketime ayrilan kistm o kadar biiyiik

olacaktir (Ardor, 1992: 53).

2.5.1.3. Enflasyon

Enflasyon, herhangi bir ekonomide toplam talebin toplam arzdan fazla olmasindan
dolay1 fiyatlar genel seviyesinin siirekli olarak yiikselmesi olarak tanimlanabilir. Enflasyon
taniminda goriildiigii gibi i onemli nokta vardir. Birincisi, enflasyon sadece bir malin
fiyatinda meydana gelen artis degil, ekonomide bulunan biitiin mallarin fiyatlarinda gelen
artistir. Bundan dolayi, fiyatlar genel seviyesi ekonomi igerisindeki biitlin mallarin
fiyatlariin ortalamasidir. Bu ortalama igerisine alinan mallarin fiyatlarindaki yiikselme
enflasyon sayilmaktadir. Ikinci nokta ise, mallarmn fiyatlarinin siirekli artmasidir. Herhangi
mallarin fiyatlarinda meydana gelen gecici artis enflasyon olarak adlandirilamaz. Bu
sebeple ekonomi igerisindeki biitiin mallarin fiyatlarinda siirekli bir artis meydana gelmesi
durumu enflasyon sayilmaktadir. Enflasyon tanimina gore son olarak, ekonomi igerisinde
enflasyon oldugu zaman toplam talep ve toplam arz arasindaki denge bozulmaktadir.
Dengenin bozulmasi toplam arzin toplam talebin altina diismesi ya da toplam talebin
toplam arzdan fazla olmasi halinde olur. Bundan dolay1 toplam talep ile toplam arz
arasindaki denge bozuldugunda dengenin tekrar saglanabilmesi igin fiyatlar genel
seviyesinde bir artis meydana gelir. Bu yiizden yeni denge daha yiiksek bir fiyatta meydana
gelir. Bu durumda ekonomi enflasyonist siirece girmistir (Aykiri, 1980-2005: 38).

Ekonomide enflasyon oldugu donemlerde paranin degeri siirekli olarak
yiikselmektedir. Bu yiizden az miktarda tasarruf yapabilen orta smf tiiketiciler,
enflasyondan dolay1 tasarruf yapamazlar. Tasarruf yapamadiklart ic¢in tiiketimlerini

artirirlar (Aren, 1992: 224).

Bir ekonomide enflasyonun olmasi gelir dagiliminin da degigsmesine sebep olur.
Ekonomide meydana gelen enflasyonlarda fiyatlardaki artis iicretlerde meydana gelen
artistan daha hizli olacaktir. Meydana gelen bu olaydan en fazla etkilenen ise geliri sabit
olan tiiketicilerdir (Yildirim vd., 2008: 369-370).

2.5.1.4. Faiz Orani

Belirli bir miktarda &diing verilen para karsiliginda vadesine gore ddiing verene

Odenen paraya faiz denilmektedir. Vade bitiminde faiz ile birlikte anapara da verilecegi
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icin faiz paranin kirasi olarak ta tanimlanabilir (Aren, 1991: 69). Diger bir tanima gore
faiz; tasarruf yapan tiiketicilerin tasarruflarint 6diing vermeleri karsiliginda 6diing veren

tasarruf sahiplerine 6denen bedeldir. Kisacasi faiz paranin kirasidir (Dinler, 2008: 498).

Tiiketiciler faiz oranlarim1 dikkate alarak tiiketim ya da tasarruf karar1 alirlar. Klasik
goriise gore tasarruflar faizin dogrusal bir fonksiyonudur. Yani faiz, tiiketimi gelecege
ertelemenin elde ettigi getiridir. Klasiklere gore bir ekonomide faiz oranlar1 artarsa tiikketim
harcamalar1 azalir ve tasarruflar artar. Keynesyen goriise gore, kisa donemde tiikketim
harcamalarin1 etkileyen en Onemli faktor gelirdir. Keynesyenler kisa donemde faizi
onemsememislerdir. Uzun donemde ise faiz oranlarindaki herhangi bir degisikligin tasarruf
egilimini degistirecegini belirtmislerdir. Keynes’e gore ekonomi igerisinde faiz oranlar
diistirilmesi sonucu faizden elde edilecek gelir de diisecektir. Bu durumun sonucu, gelir
dagilimindaki adaletsizligi azaltarak yatirimlar1 artiracaktir. Yatirimin artmasi, eksik

istihdamin azalmasina sebep olacaktir (Ersoy, 2008: 564-573).

Belirli bir gelir diizeyine sahip tiiketicilerin faiz oranmin yiiksek oldugunda daha
fazla tasarruf yapip yapmayacagini ikame ve gelir etkileri belirler. Faiz orani artiginda,
tilketicilerin gelecekteki tiiketimleri ucuzlayacagindan dolayr tiiketicilerin gelecekteki
tiiketimi artacak, car1 donemde ise tiiketicilerin tiikketimi azalacaktir. Bu olaya ikame etkisi
denilmektedir. Gelir etkisi ise, faiz oraninin degismesi sonucu tiiketicilerin daha zengin ya
da daha fakir olmasiyla alakalidir. Boylece cari tiiketim degisecektir, gelecekte ise

tilketicilerin tiikketimlerinde bir artis olacaktir (Sachs ve Larrain, 1993: 108-110).

2.5.1.5. Gecmis Tiiketim

Tiiketiciler sadece cari doneme bakip tliketim karar1 vermezler. Bu yiizden
tiikketiciler gegmisteki tiiketim harcamalar ile gelecekteki beklentilerinden olusan karma
bir bi¢cimde tiiketim kararlar1 verirler. Dusenberry’e gore tiiketim harcamalar1 sadece cari
gelirin degil, tiiketicinin gecmiste elde ettigi en yiiksek gelirin yani tliketim standardinin
bir fonksiyonudur. Tiiketicilerin gelirlerinde bir artis meydana geldiginde tiiketimlerinde
hizl1 bir sekilde artis olurken, gelirlerinde meydana gelen bir azalmada ise tiiketim ayni
oranda diismemektedir. Bu olgunun nedeni ise tiiketicilerin aligkanliklarindan hemen

vazgecememesidir (Sadan, 2003: 22-23).
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2.5.1.6. Fiyat Beklentileri

Tiiketiciler tiikketim karar1 verirken sadece gelirlerini dikkate almazlar ayn1 zamanda
satin almak istedigi mal ve hizmetlerin fiyatin1 da dikkate alirlar. Tiiketilen mal ve
hizmetlerin fiyatlarinda meydana gelecek herhangi bir degisiklik karsisinda tiiketim
harcamalar1 da bundan etkilenecektir. Bir mal ya da hizmetin fiyatinda bir diisiis meydana
geldiginde gelir ve ikame etkileri yiiziinden talep edilen miktarda degisiklik olacaktir.
Bundan dolay1 ise mala yapilan harcamalarda da degisiklik olacaktir. Talep kanununa gore
bir mal veya hizmetten talep edilen miktar ile fiyat1 arasinda ters yonlii bir iligki vardir.
Diger sartlar sabitken; fiyat1 diisen bir malin talep edilen miktar1 artarken, fiyati artan bir

malin ise talep edilen miktarinda azalma olacaktir (Unsal, 2004: 46).

Tiiketicilerin, tiiketim davranislar1 lizerinde etkili olan diger faktorler, tiiketicinin
gelecekte gelirinin nasil olacagi ve gelecekteki fiyat beklentileridir. Sayet tiiketici,
gelecekteki geliri simdiki gelirinden daha diisiik beklentisindeyse bugiinkii tliketimini
azaltacaktir. Tiiketicinin tilketimini azaltmasinin iki nedeni vardir. Ilk neden, tiiketicinin
gelecekte geliri azaldiginda ihtiyaglarini karsilamak i¢in bor¢lanmak zorunda kalacagidir.
Geliri azaldiginda borglarin1 6deyememe riski olacagindan bugilinkii tiiketimini
azaltacaktir. Tiiketimi azaltmasinin ikinci nedeni ise tiiketicinin geliri azaldigi zaman
belirli bir tiiketim diizeyini devam ettirmek i¢in bugiinden tasarruf da bulunacaktir (Ragan

vd., 1990: 214).

2.5.1.7. Tuketici Kredileri

Tiiketici kredileri, bireylerin gelirlerinden daha fazla harcama yapma imkani
sunmaktadir. Krediler tiiketicilerin satin alma imkanlarini artirarak daha fazla tiikketim
yapmalarina olanak saglamaktadir. Tiiketici kredileri kolaylikla elde edilebiliyorsa ve
maliyeti diisiikse, kullanilan kredi miktar1 artar ve bdylece tliketim artacaktir. Tiiketici
kredileri ilk basta tliketim miktarmi artiracaktir. Fakat krediler geri 6dendigi zaman

tilketim miktarin1 olumsuz yonde etkileyecektir (Sadan, 2003: 32).
2.5.2. Demografik Faktorler

Tiiketim harcamalarini etkileyen bir baska faktdr demografik faktorlerdir. Bunlar;
yas, cinsiyet, meslek ve egitim durumu, medeni durumu, hanehalkinin bilesimi ve

biiyiikliigii ve hanehalkinin yasadig: yerdir.
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25.2.1. Yas

Tiiketicilerin yaslarinin, tiikketim harcamalarin1 etkilemesinin sebebi tiiketici
ihtiyaclarinin yasa bagl olarak farklilik gostermesidir. Okula baslayan bir kii¢iik ¢ocukla
tiniversiteye baslayan bir gencin, kii¢iik ¢cocukla yagl bir insanin ihtiyaglar1 birbirinden
farklidir. Tiketicilerin ihtiyaglarinin yas faktoriine bagli olarak degismesinin temel nedeni;
tilkketicilerin yaslarinin degismesiyle birlikte toplum igerisindeki bireylerin yasam
bigimlerinin, sosyal ¢evrelerinin, yasanilan ¢evrenin degismesinden dolayidir. Ornegin; bir
tikketicinin ¢alistigit zamanki davranisiyla calismadigr zamanki davramislart farklilik

gostermektedir (Penpece, 2006: 29).

Tiiketicilerin, tiiketim harcamalar1 diizeyi yaslarina gore farklilik gostermektedir.
Tiiketiciler farkli yaslarda farkli mal tercih etmektedirler. Gida, giyim, eglence, barinma
vb. harcama gruplarina yaptiklar1 harcamalar tiiketicilerin yas gruplarina gore degisiklik
gostermektedir. Oregin; emekli bir tiiketici ile yeni bir ise baslamis gencin yaptiklari
harcamalar farklidir. Geng tiiketiciler daha fazla tiiketim yaparlar emekli tiiketiciye gore,

emekli olan tiiketici ise gida tiiketimi azalirken saglik harcamalar1 artmaktadir (Sadan,

2003: 38).

2.5.2.2. Cinsiyet

Cinsiyet kisilerin tiiketim harcamalarini etkileyen onemli bir etkendir. Erkek ve
kadinin fizyolojik, psikolojik ve sosyal farkliliklarindan dolay:r tiiketim harcamalari
farklilik gostermektedir. Bu durum erkek kadin arasinda duygu, algilama, diisiince, zevk ve
tercin bakimindan farkliliklar olusturmaktadir. Bu sebepler erkek ve kadinin farkli
davraniglar sergilemesine yol agmaktadir. Kadin ve erkek tiiketiciler arasinda farklilik ilk
olarak aligveris tarzlarinda ortaya ¢ikmaktadir. Kadinlar genellikle eglenmek, sosyallesmek
icin aligveris yaparken erkekler gorevleri geregi aligveris yapmaktadir (Sarikaya, 2007:
214).

Kadin ve erkeklerin aligveris tarzlar farklilik gostermektedir. Afyon ilinde yapilan
bir ¢alismaya gore kadin giyim egyalari, kozmetik triinleri, ¢ocuk trtinleri ve temizlik
tirlinlerini satin alma kararlarinda kadinlarin etkisi daha fazladir. Araba, ev, kira, banka,
erkek giyim gibi {irlinlerde ise erkekler daha etkindir (Saracel vd., 2002:80). Kadin ve

erkek arasinda aligveris yapmaya yonelik bu farklilik kadin ve erkek arasindaki fizyolojik
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farklilik, yetistirilme tarzi ve deneyim farkliligindan ileri gelmektedir. Annelerin erkek
cocuklar1 yerine daha ¢ok kiz cocuklariyla aligveris yapmasi, kiz ¢ocuklarin giyimlerine
daha ¢ok 6nem verilmesi ve bundan dolay1 kiz ¢ocuklarmin alisveris yapmayi erkek

¢ocuklara gore daha ¢ok sevmelerini etkilemektedir (Atesoglu ve Mimar, 2009: 219).

Kadin ve erkek tiiketiciler arasinda tercih edilen {iriin ve hizmetlerin 6zellikleri
acisindan farklilik vardir. Ornedin araba almak isteyen erkek arabanin mekanik
Ozelliklerine 6nem verirken kadin tiiketici arabanin dig goriiniisiine énem vermektedir

(Tasyiirek, 2010: 113).

2.5.2.3. Meslek ve Egitim Durumu

Tiiketiciler tarafindan tiiketilen mal ve hizmetler, aligveris i¢in tercih edilen yerler,
oturulan semtler ve bos vakitlerini nasil degerlendirilecegi gibi konularin biitiinii
tilkketicilerin mesleklerinden dolay1 elde ettikleri gelir ve statiiye gore farklilik

gostermektedir (Pehlivanoglu, 2005: 20).

Meslekten bagka tiiketicilerin davranislart etkileyen bir bagka faktdrde egitim
diizeyidir. Tiiketicilerin egitim diizeyleri artikca tiikketim yaparken daha da
bilinclenmektedirler. Egitimle birlikte bireylerin bilgi beceri ve yetenekleri artar bundan
dolayr yeni arayislar icerisine girmektedirler. Bununla birlikte 6grenilen her yeni bilgi

bireylerin isteklerini ve ihtiyaglarini artirmaktadir (Penpece, 2006: 31).

Egitim seviyesi yiiksek olan bir tiiketici ile egitim seviyesi diisiik olan bir
tilketicinin tercih ettikleri mal ve hizmetler farklilik gostermektedir. Bunun nedeni
tiiketicilerin sahip olduklar1 hayat standartlarindan kaynaklanmaktadir. Egitim bireylerin

yeni bilgi ve beceriler kazandirarak verimliliklerini etkilemektedir (Sadan, 2007: 5).

2.5.2.4. Medeni Durum

Tiiketici davranislarini etkileyen onemli faktorlerden biriside tiiketicilerin medeni
halidir. Evlenen bir erkek sorumluluk kazanir. Evlendikten sonra ¢ocuk sahibi olan koca
baba durumuna gecerek tekrardan statii degisir. Cocuk sahibi olmayan yeni evliler ev
esyalaria ihtiyag duymaktadir. Alt1 yasindan kii¢iik cocuga sahip ailelerde ise ev alma
tutkusu 6n plana ¢ikmakta, reklam yapilan iiriinlere ilgi artmakta, mama, vitamin ilag,

cocuk bezi ve oyuncak gibi lirlinlere karsi ihtiya¢ artmaktadir. Alti yasindan biiylik
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cocuklara sahip ailelerde ise, reklamli tirlinlerden daha az etkilenmeye baslarlar. Temizlik
malzemelerine olan talep ise daha da artmaktadir. Cocuk sahibi olmayan aileler ise eglence

seyahat ihtiyaglar daha fazla talep etmektedir (Odabasi ve Baris, 2010: 253-255).

Bireylerin evli ya da bekar olmasi, tiiketiciler arasinda farkliliklar olusturmaktadir.
Omnegin, evli bir bireyin alisveris yaparken sadece kendi ihtiyaglar1 igin degil ailesinin
ihtiyaclar i¢inde tiiketim yapacaktir. Buna karsin bekar bir bireyin aligveris yaparken
sadece kendi ihtiyaglar1 icin alisveris yapacaktir. Cilinkii bireyler evlendikten sonra
sorumluluklar1 daha da artacaktir. Bundan dolay1 kendi ihtiyaglarinin yaninda esinin
ihtiyaglarin1 da diisiinmek zorunda kalacaktir. Birey bekar oldugu zamanlar da tiiketime tek
basina karar verirken evlendikten sonra ailesiyle birlikte karar verirler. Tiketici
davraniglar1 agisindan sadece evli ya da bekar olmak degil, ¢ocuk sahibi olmak, torun
sahibi olmak, yeni evli olmak yada uzun siiredir evli olmak da tiiketimde farkliliklar
yaratmaktadir. Ornegin; yeni evlenmis g¢iftlerin 6ncelikleri buzdolabi, firin, mobilya gibi
triinler Oncelik tasirken, cocuk sahibi ¢iftlerin ise Oncelikleri cocuklarma yonelik

iriinlerden olusturmaktadir (Tasyiirek, 2010: 113).

2.5.2.5. Hanehalkinmin Bilesimi ve Biiyiikliigii

Aile bireylerinin sayist artik¢a tiikketimlerinde de bir artis olacaktir. Fakat biitiin mal
gruplar1 tiiketici sayis1 artik¢a tiiketimi de artacak anlamina gelmez. Ornegin, gidaya
yapilan harcamalar kisi sayisiyla orantili olurken, dayanikli mallara yapilan harcamalarin

ise tiiketici sayisiyla iligkisi daha azdir (Avralioglu, 1976: 106-107).

2.5.2.6. Hanehalkinin Yasadig1 Yer

Tiiketicilerin yasadiklar1 yer tliketim harcamalarini etkileyen faktorlerden bir
baskasidir. Ornegin; koylerde ikamet eden bireylerin gelirleri belirsiz oldugundan dolay:
ortalama tiikketim egilimleri daha diisliktiir. Tiiketicilerin daha iyi yasam standartlara
ulagsmak icin kdyden sehirlere go¢ etmislerdir. Kentlesme sonucu bireylerin tiiketiminde

bir artis etki yaratmaktadir (Parasiz, 1998: 86).
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2.5.3. Diger Faktorler

Tiiketim harcamalarini etkileyen diger faktorler ise; psikolojik faktorler ve sosyo
kilttirel faktorlerdir. Psikolojik faktorler ise kendi igerisinde; glidiileme, algilama, kisilik,

O0grenme ve tutumlardir.

2.5.3.1. Psikolojik Faktorler

Tiiketicilerin satin alma davranist bes psikolojik faktor tarafindan etkilenir

(Penpece, 2006: 40);

Gudiileme
Ogrenme

1

2

3. Algilama
4. Kisilik
5

Tutum ve Inanc

2.5.3.1.1. Giidiileme

Birey davraniglariin temelinde istekleri arzulari ve ihtiyaclarini giderme istegi
vardir. Thtiyag; insanlarm hayatlarni devam ettirebilmek igin gidermek zorunda olduklar

yokluk duygusu olarak ifade edilebilmektedir (Kocacik, 1998: 11).

Tiketicilerin hayatlarin1 = stirdiirebilmeleri icin gidermek zorunda olduklari
fizyolojik, sosyal, kiiltiirel ve duygusal gibi ihtiyaglar vardir. Bu ihtiyaglar karsilanmadigi
takdirde bireylere keder ve lziintii vermektedir. Tiiketiciler bu iiziintiiyli ve kederi
giderebilmek icin bazi1 davraniglara yonelmesi gerekmektedir. Giidiilleme; insanlarin
ithtiyaclarmi giderme amacindan ortaya ¢ikmaktadir. Fakat ortaya ¢ikan bu ihtiyaclarin bir

giidii olabilmesi i¢in bu ihtiyaglarin tetiklenmesi gerekir (Gerlevik, 2012: 20).

Gudi; bireylerin arzularini, isteklerini, gereksinimlerini ve diirtiilerini kapsayan
genel bir ifadedir. Baska bir deyisle giidii; uyarilmis ihtiyaglar olarak da ifade
edilebilmektedir. Ihtiyaglar bireylerin tepki vermelerini giiclendirirken, giidiiler ise
tepkilerin sekillenmesine yardimei olmasidir. Giidiiler sadece bireyleri uyararak faaliyete
gecirmekle kalmayip, bireylerin davranislarinin belirli bir amaca yonelik olmasini saglar

(Islamoglu ve Altumisik, 2010: 84).
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Ihtiyaglarin iistesinden gelmeye yonelik davranis ve bu ihtiyaclarin giderilmesi
arasindaki iligki olarak ifade edilebilen gilidiilemede {ic 6nemli unsur ortaya ¢ikmaktadir

(Odabas1 ve Barig 2010: 104-105).

1. Belirli bir amaca yonelten giidiileyici durum,
2. Amaca yonelik davranis,

3. Amaca ulagsmak.

2.5.3.1.2. Ogrenme

Ogrenme, biitiin canlilarm dogumuyla baslayan ve hayat boyu devam eden siireg
olarak tanimlanabilir. Baska bir ifadeyle 6grenme; insanlarin davranig ve tutumlarint hem
bireysel yasantilari vasitasiyla hem de egitim yoluyla elde ettikleri bilgi ve tecriibeyle

yeniden diizenlenmesi ve kalic1 olarak degistirilmesidir (Ulu, 2007: 55).

Insanlar1 diger canlilardan ayiran en oOnemli ozelligi &grenme yeteneginin
bulunmasidir. Yasam ile ilgi bir¢ok seyi dgrendigimiz gibi tiketim ve tiiketim ile ilgili
davraniglar1 da 6grenerek kazaniriz. Nasil tiiketim yapacagimizi da 6grenerek karar veririz

(Terzi, 2012: 32).

Ogrenme genis anlamda tanimlanirsa, davranislarda meydana gelen kalict
degisiklik olarak ifade edilebilir. Ogrenme taniminda ii¢ énemli unsur vardir (Odabas1 ve

Barig 2010: 77-78) Bunlar;

- Ogrenme, bireylerin davramislarinda meydana gelen degisikliktir. Meydana
gelen bu degisiklik iyi oldugu gibi kotiiye dogruda olabilir.

- Ogrenme, yasanilanlar sonucu meydana gelen degisikliktir. Insanlarin hig biri
bilgi sahibi olarak diinyaya gelmezler.

- Ogrenme, uzun siire devam etmelidir.

Yukaridaki agiklamalara bakarak bireylerin davranislarinin temelinde 6grenme ile
elde edilmis bilgi ve deneyimlerinin oldugu sonucuna varilabilir. Cilinkii insanlar dogustan
sahip olduklar1 baz1 6zellikler 5grenme ile kazanilamaz. Ornegin kisilerin aclik, yorgunluk,
yaslanma gibi fizyolojik dzellikler grenme ile gerceklesmis davranislar degildir (Oriicii ve

Tavsanci 2011: 3).
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2.5.3.1.3. Algillama

Bireylerin ¢evresindeki uyaricilart fark edip beyninde yorumlamasma algi, bu

yorumlama ile meydana gelen sonuca ise algilama denilmektedir (Tasyiirek, 2010: 81).

Tanimda bulunan uyaricilardan kasit, bes duyu organimizla farkina varabildigimiz
her tiirlii bilgidir. Bu uyaricilar, bes duyumuzdan herhangi birini harekete geciren bir nesne
ya da bir olayla ilgili olabilir. Uriinler, markalar, reklamlar, kokular birer uyaric1 olarak

tiikketicilerin algilamasinda yardime1 olmaktadir (Penpece, 2006: 44).

Baska bir ifadeyle algilama, herhangi bir olay veya nesnenin varligi iizerinde
duyular sayesinde bilgi ve tanima siireci olarak tanimlanabilir. Bireyler algilama sayesinde,
cevrelerindeki uyaricilara anlam katar. Algilamay etkileyen bir¢ok etken vardir. Bunlar;
uyaricinin  fiziksel oOzellikleri, uyaricinin c¢evresiyle iligskisi ve insanlarin psikolojik

faktorleridir (Mucuk, 1994: 84).

Algilamada bireylerin 6nceki hayatlarinin ve tecriibelerinin etkisi olduk¢a fazladir.
Bu nedenle algilama son derece 6znel bir siirectir. Bireyler bilgileri alirlar ve zihinlerinde
depolarlar. Bu bilgileri, beklentileri, tecriibeleri ve giidiileri ile paralel olan bilgileri alip

algi siirecine dahil ederler (Odabas1 ve Baris 2010: 128).

2.5.3.1.4. Kisilik

Kisilik (personality) Latince “personae” kelimesinden gelmektedir. Personae’nin
anlami tiyatro oyuncularmmin ylizlerine taktiklar1 maske ya da oynadiklar1 karakter
anlamina gelmektedir. Kisilik kisaca tanimlamak gerekirse, bireylerin dis diinya yansimasi
olarak da aciklanabilir. Bagka bir ifadeyle kisilik; bireyleri birbirinden ayiran ve onlari
farkli olaylarda farkli davranmaya yonelten 6zelliklerin toplami olarak da tanimlanabilir
(Kog, 2008: 207-208).

Kisilik, kisileri birbirlerinden ayirmaya yarayan ve kisinin i¢ ve dis biitiin
Ozelliklerini biinyesinde barindiran bireylerin kendilerine has bir sistemdir. Tanimda yer
alan i¢c ve dis oOzellikler, tiiketici kisiligine digerleri karsisinda bir ayricalik
kazandirmaktadir. Bu sayede tiiketici davramislarint Onceden kestirmeye olanak

saglamaktadir (Karabulut, 1985: 121).
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Kisisel ozellikler, bireylerin yasamlarinda iistlenmis olduklari tiim rollerde nasil bir
davranig sergileyecegi konusunda yardimer olur. Kisilerin diinyaya gelmeleriyle birlikte
iistlendikleri ilk rol tiiketiciliktir. Bundan dolay1 kisilik; bireylerin tiiketim kararina yon

veren en dnemli etkenlerden biridir (Uskurt, 2007: 75).

2.5.3.1.5. Tutum ve Inang

Tutum, kisilerin ¢evresinde bulunan nesne ve kisilere karst gosterecegi, tutarli ve
istikrarli diigtince, duygu ve davramis big¢imini etkileyen davranis seklidir. Tutumlar,
bireylerin ¢evresiyle olan iligkilerini yonlendiren Onemli bir psikolojik faktordiir.
Bireylerin tutumlarini belirleyen en 6nemli etken bireylerin sahip olduklari tecriibeleridir.

Bundan dolayr tutumlar dogustan gelmez, kisilerin sahip olduklari bu tutumlari

tecriibelerinden ve 6grendikleri bilgilerden meydana gelir (Ulu, 2007: 56).
Bireylerin tutumlariyla ilgili 6zellikleri asagidaki gibidir (Durmaz, 2008: 80-81) :

- Tutumlar dogustan meydana gelmez, sonradan elde edilen tecriibelerle kazanilir.
- Tutumlar gegici bir siireligine degildir, belli bir siire devamlilik gdstermektedir.

- Tutumlar, bireylerde olumlu ya da olumsuz davraniglara neden olabilir.

- Tutum bir tepki sekli degil, daha ¢cok davranis gosterme seklidir.

- Kigsilerin tutumlar1 oldugu gibi toplumunda tutumlart vardir. Toplumsal

tutumlar, toplumsal degerlere yonelik tutumlardir.

Tutumlar etkileyen faktorlerin yani sira kisilerin tutumlariin altinda yatan gergek
neden sahip olduklar1 inanclaridir. Ciinkii tutumlar kisilerin inanglarindan meydana
gelmektedir. Iinanglarda meydana gelen degisiklige gore tutumlarda da degisiklik meydana
gelmektedir. Ornegin, bir {iriine iliskin ‘sevmedigim igin kullanmiyorum’ tutumuna sahip
bir kisinin, o {riini kullanmama sebebi gergekte o iirline karsi tasidigi pahali ya da

gereksiz oldugu inancindan dolay1 olabilir (Tasyiirek, 2010: 90).

Tiiketiciler tiikketim karar1 veritken tutumlarindan etkilenirler. Tutumlarinda
meydana gelen degismeler sonucu tiiketici davraniglarinda degisiklik olmaktadir.
Tiiketicinin bir mal veya hizmete karsi olumlu tutum olmasi tiiketimi artirirken, olumsuz

tutuma sahip olmasi tiiketicinin tiiketimini azaltacaktir (Bocock, 2005: 88).
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2.5.3.2. Sosyo Kiiltiirel Faktorler

Sosyo-kiiltiirel faktorler, ekonomik ya da demografik faktorler gibi bireylerin
tilkketim harcamalarin1 dogrudan etkilemez. Bu faktorler daha ¢ok bireylerin kisilik ve
yasam tarzin1 olusturmasinda yardimci olarak tiiketicilerin tiiketim harcamalarini dolayh
yonden etkilemektedir. Sosyo-kiiltiirel faktorler kendi icerisinde; aile, sosyal smnif, kiiltiir

ve gruplar diye ayrilmaktadir (Oztiirk, 2010: 21).

2.5.3.2.1. Aile

Toplumu olusturan sosyal birimlerin en kii¢ligli ailedir. Biitlin toplumlarda aile,
fertlerin yasam merkezleridir. Ferdin i¢inde bulundugu en 6nemli grup ailedir (Arslantiirk

ve Amman, 2011: 308).

Toplumda aile denilince genellikle akla gelen anne baba ile varsa cocuklari
anlasilmaktadir. Bireyin hem ailesinden 6grendigi aligkanliklar hem de ailesinin sosyal
cevresinde gordiigli davranislar kisinin tiiketim davraniglarinda etkili olmaktadir. Ailenin
kararlar1 iizerindeki etkisi, farkli faktorlerden etkilenmektedir. Bunlarin bazilari; ailenin
icerisinde bulundugu maddi durumu, ailedeki ¢ocuk sayisi, kdyde veya sehirde yasiyor

olmasi bu faktorlerden bazilaridir (Blundell, 1988: 46 ).

Aile sosyal bir grup olmanin Gtesinde cocuklar i¢in sosyallesmenin en temel
ogesidir. Cocuklarin g¢evreleriyle olan diyaloglarin1 saglayacak, temel tutum ve
davraniglarini nasil sergileyecegini ilk olarak aile igerisinde O6grenmektedir. Cocuklar,
bireylerin davraniglarin1 gézlemleyerek onlarin benzer davranislarini sergilerler. Cocuklar
neyi, ne zaman, ne miktarda, nasil satin alacagina yonelik davranislar ilk olarak ailesinden
Ogrenir. Anne ve baba ¢ocuga parayr nasil harcamasi gerektigi, nasil aligveris yapmasi
gerektigini, iirlinlerin kalitesini ve tiiketimle ilgili bilgileri 6gretmektedir (Atesoglu ve

Tiirkkahraman, 2009: 220).

2.5.3.2.2. Sosyal Simif

Sosyal simif; bir toplumun, aralarinda ayricalik, sinirlilik, 6diil ve yiikiimliiliik
bakimindan farklar bulunan, kendi i¢lerinde bir 6l¢lide uyumlu iki ya da daha ¢ok tabakaya

boliinmesi olarak agiklanabilir. Ayni sosyal smif igerisindeki kisilerin ayni deger
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yargilarina, ayni iiriinlere ilgi duymasi, benzer tercihlere ilgileri olduklart gozlemlenmistir

(Islamoglu ve Altunisik, 2010: 215-216).

Toplumdaki sosyal siniflar genellikle 3’e ayrilmaktadir. Bunlar; alt, orta ve tist
siiftir. Ayni sosyal sinifta bulunan bireyler sosyal, kiiltiirel ve bireysel agidan benzerlik
gosterdiklerinden dolayr benzer tutum ve davranislarda bulunurlar. Bunlardan alt sinifta
bulunan bireyler, diisiik bir egitim seviyesinde olan elde ettigi gelirle sadece zorunlu
ihtiyaclar karsilayabilen kisilerdir. Orta sinif ise; iyi bir meslek sahibi, saglik gilivencesi
bulunan ev ve araba alma c¢abasinda olan bireylerdir. Son olarak {ist sinif olanlar ise; kokli

bir aileye sahip yiiksek gelir elde eden kisilerden olusmaktadir (Gerlevik, 2012: 37-38).

Ulkemizde sosyal siiflarla ilgili calismalar yapilmistir. Tablo 2.1°de Tiirkiye deki
sosyal siniflarin gelir dagilimdaki paylari gosterilmistir (Odabasi ve Barig, 2010: 302).

Tablo 2.1: Tiirkiye’deki Sosyal Siiflama Ornegi

Toplum Toplam Gelirden
Sosyal Siniflar . ‘
I¢indeki Pay1 Aldig1 Pay
r r . % 2.2 Ust
Tiiccar, sanayici, profesyonel tepe yoneticileri
Katman
% 28.7

Biiyiik ciftci, biiyiik biirokrat ve teknokrat, albaylar, | % 3.4 Ust-Orta

generaller, liniversite 6gretim iiyeleri Katman

Kiigtik girisimciler, orta biiyiikliikte esnaf, orta % 30 Alt-Orta

% 42.4
basamaklar memur, subaylar Katman
Kiiciik esnaf, astsubay, 6zel ve kamu alt basamak | % 34.51 Ust-alt % 23.3
023.
gorevlileri, orgiitlenmis isci, kiigiik ¢iftciler Katman
S %29.89 Alt-alt
Rengper, orgiitlenmemis isci ve issizler % 5.6

Katman

Kaynak: (Odabasi ve Baris, Tiiketici Davranisi: 302)

2.5.3.2.3. Kiiltiir

Toplumsal gelisme siireci i¢inde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile

bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal
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cevresine egemenliginin Olglisiinii gosteren araglarin biitlinline kiiltiir denilmektedir
(www.tdk.gov.tr). Kisiler, yasadiklart topluma ait degerleri Ogrenirler ve bu deger
yargilarini sorgulamadan benimserler. Kisiler i¢in dogru olan tek sey bu deger yargilaridir.
Bundan dolayi kiiltiir; kisilerin ¢ogu zaman nasil davranmasi gerektigini belirleyen kurallar
olarak tanimlanabilir. Tiketiciler tliketim gerceklestirirken bu deger yargilarindan

etkilenerek tiiketim yaparlar (Baloglu, 1997: 57-59).

Tiiketiciler arasindaki kilttirel farkliliklar, tilkeler arasinda oldugu gibi, bir iilke

sinirlart igerisinde de olabilir (Tagyiirek, 2010: 105).

Bir iilke smnirlar1 igerisindeki farkliliklar, {ilke igerisindeki alt kiiltiirlerin
varliklarina bagli olarak meydana gelmektedir. Alt kiiltiirler, bir iilkedeki genel kiiltiiriin
milliyet, dil, din, irk, cografi bolge, egitim, meslek gibi kriterlere gore ayrilmasiyla ortaya
cikmaktadir. Farkli alt kiiltiirdeki bireylerin yasam tarzlari, bilgi becerileri, kiiltiirel
birikimleri farklilik gostermektedir. Bu farkliliklardan dolayr farkli alt kiiltiire sahip
tiketicilerin davraniglart da farklilik gostermektedir. Ayr alt kiiltiire sahip tiiketicilerin

satin alma davraniglar1 da birbirinden farkli olmaktadir (Karabulut, 1985: 83).

2.5.3.2.4. Referans Gruplar

Tiiketicilerin tutumlarini, fikirlerini, satin alma davramislarini etkileyen ve satin
alma karar1 verirken Ornek aldiklar1 topluluga ya da orgiitlere referans gruplari adi
verilmektedir. Kisiler yasamlari boyunca farkli referans gruplari igerisinde yer alirlar.
Bunlar; yasadiklar iilke, sehir, egitim, aldiklar1 kurumlar ve ¢alisma hayatlarinda belirli bir
grubun iiyesi olmaktadirlar. Kisilerin tiiketim tercihleri ve satin alma karar1 verirken
referans gruplarin yonlendirilmesiyle hareket ederler. Bireylerin herhangi bir mal ya da
hizmet hakkinda bilgi sahibi degilse referans grubunu 6rnek alarak hareket ederler (Mucuk,

1994: 83-84).

Kisilerin tutum, fikir ve davraniglarini bazen dogrudan bazen ise dolayli yoldan
etkileyen insan topluluguna referans gruplari denilmektedir. Referans gruplarini dort

grupta incelemek miimkiindiir (Penpece, 2006: 39):

e Baglantili gruplar: Bireyin iiyesi oldugu, diizenli olarak goriistiigi, fikir ve

diistincelerini uygun buldugu referans gruplaridir.
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Ozenilen Gruplar: Kisilerin iiyesi olmadigi fakat i{iye olmay: istedigi
referans gruplaridir.

Reddedilen Gruplar: Bireylerin grubun iiyesi olmasina ragmen, fikir
diistince ve davranislarini uygun gérmedigi referans gruplaridir.

Kagmilan Gruplar: Kisilerin liye olmadig ve fikir diislince ve davranislarini

uygun gormedigi referans gruplaridir.
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UCUNCU BOLUM

ARASTIRMANIN METODOLOJISi VE KAPSAMI

3.1. Arastirma Metodolojisi

Bu boliimde arastirmanin onemi, amaci ve kapsami ele almmakta, TUIK’ den
alinan Tiirkiye’deki hane halki tiikketim harcamalar1 verilerinin analiz edilmesi sonucu elde

edilen temel bulgular hakkinda bilgiler verilmektedir.

3.1.1. Arastirmanin Amaci, Onemi ve Kapsam

Hanehalki tiiketim harcamalar1 bir {ilkenin veya toplumun O&nemli refah
gostergelerinden biridir. Hanelerin gelirlerindeki degisimler karsisinda tiiketimin ne yonde
ve nasil degisecegi, firmalarin ve kamu otoritelerin ilgisini ¢eken bir konudur. Bu
calismalar genel olarak ulusal, bolgesel ve il diizeyinde yapilmaktadir. Calismadan elde
edilen sonuglar, mal gruplarinin niteliklerinin belirlenmesi agisindan 6nem arz etmektedir.
Tespit edilebilecek bir degisimin ortaya konulmasi, tilketim harcamalar {izerine yapilacak
diger caligmalara ve degisimin gerceklestigi ilgili sektor temsilcileri ve kamu otoritelerine

yon gosterebilecek olmasi aragtirmanin 6nemini gostermektedir.

Milli gelirin 6nemli bir bileseni olan tiiketim harcamalari, ekonominin biiyiime
performansini yakindan ilgilendiren bir unsur olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Tiiketim
harcamasi arastirmalarinin cesitli agilardan dnemi vardir. Onemli nedenlerden birisi toplam
harcamanin bir {ilkenin gayrisafi milli hasilasinin 6nemli bir bileseni olmasidir. Diger bir
neden ise, tiikketim harcama kaliplarinin, ekonomik refah ve yasam standartlar1 hakkinda
biiyiik dl¢lide faydali bilgiler sunmasidir. Tiiketim harcamalari, mikroekonomide gelir-
tiketim 1iligkileri baglaminda Engel Egrisi ile aciklanmaktadir. Engel egrisi, belirli bir
malin tiiketilen miktar1 ile toplam gelir (ya da harcanabilir gelir) arasindaki iliskiyi
gosteren bir egri olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda, Engel egrilerinden hesaplanan
gelir esneklikleri, genel anlamda hanehalki harcama davranislarinda bir gosterge olarak

kullanilmaktadir. Bu calismada, Tiirkiye Istatistik Kurumunun 2014 yili hanehalk: biitce
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anketi verileri kullanilarak 12 ana mal grubuna ait gelir esneklik degerleri tahmin edilmis

ve mal gruplar nitelikleri itibariyle degerlendirilmistir.

3.2. Literatiir Ozeti

Literatiir incelendiginde gelir ve harcama arasindaki iliskiyi ele alan yerli ve
yabanci bir¢cok caligmaya rastlamak miimkiindiir. Bu ¢aligmalardan bazilar1 asagida ifade

edilmektedir.

Houthakker (1952), ¢alismasinda Ingiltere’de 2200 hanehalkini kapsayan bir
calisma yapmustir. Calisma sonucunda gida harcamalari, konut harcamalari, giyim
harcamalar1 ve ulagim harcamalar1 esneklik degerlerini birin altinda bularak zorunlu mallar

olarak belirtmistir.

Stigler (1954), calismasinda 1916 yilinda Kolombiya boélgesinde 2000 haneye
iligkin veriyi bazi kriterlere gore eleyip 200 adede diisiirerek ortaya koymus oldugu
calismasinda yer verdigi regrasyona dair katsayilar1 kullanarak gelir esneklik degerlerini
bulmustur. Esneklik degerlerine gore gida, tiitiin harcamalari, saglik ve alkollii i¢ecekleri
esneklik degerlerini birden kiigiik bulunmus ve zorunlu mallar olarak belirtmistir. Giyim,
mobilya, egitim ve eglence harcamalarinin esneklik degerlerini de birden biiyiik bulunmus

ve liiks mallar olarak belirtmistir.

Carlson ve Umble (1980), calismalarinda Amerika’da 5 farkli araba tiirtintin(mini,
kiiciik, orta boy, standart ve liiks arabalar) 5 yillik talebi, bagimsiz degiskenler olarak
harcanabilir gelir, araba tiiriine gore degisen fiyatlar, benzin fiyatlari, benzin kithgi ve
Amerika otomotiv iscilerinin grevinin kullandigi ¢oklu regresyon analizi kullanarak

incelemislerdir.

Yurdakul (1981), 1977 yilinda Adana ilinde gelir gruplarina gore tiiketicilerin
hayvansal iriinler tiiketimlerini incelemis, et, siit, siit mamulleri, yumurta ve toplamsal
hayvansal gida maddeleri i¢in gelir-harcama esnekliklerini hesaplamistir. Gelir-harcama
esnekliklerinin hesaplanmasinda yar1 logaritmik ve c¢ift logaritmik fonksiyonlardan

faydalanmistir.

Murty ve Pradesh (1981), Almanya’da 1960-1976 donemleri arasinda elde edilmis

zaman serisi verilerini kullanmiglardir. Ele alinan yillardan sonlara dogru gidildiginde gida
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harcamalar1 payinin toplam pay icerisinde azaldigi gozlenmistir. Esneklik degerinin ise

birden kii¢iik oldugu ortaya ¢ikmuistir.

Bewley (1982), 1975 ve 1976 donemlerine ait verileri kullanarak Avusturalya i¢in
yapmis oldugu calismada Engel egrilerini temsil eden en iyi fonksiyonel formun gift

logaritmik ve yar1 logaritmik form oldugu sonucuna ulagmistir.

Giles ve Hampton (1985), calismalarinda Yeni Zelanda hanehalklar1 i¢in harcama
gruplarina iligkin esneklikler tahmin etmislerdir. Sekiz mal grubu i¢in yapilan tahminlerde
gida harcama grubu i¢in esneklik degeri birden kiiciik, ulagim, alkollii iceceklerde birden

biiyiik ve diger harcama gruplarin ise esneklik degerlerinin bire yakin oldugu belirtilmistir.

Tansel (1986), calismasinda 1978-1979 yillarina ait TUIK, hane halki harcama
anket verilerinden yararlanilmistir. Calisma sonucunda elde edilen verilere gore gida ve
konut harcamalarinin esneklik sonuclarina goére ihtiyag, lokanta, kisisel bakim, hizmetler,
ulagim ve kiiltiirel harcama gruplarinin ise liikks oldugu belirlenmistir. Saglik harcamalari

ve dayanikli ev esyalarinin esneklik sonuglari ise 1’e yakindir.

Andrikopoulos, Brox ve Georgapoulos (1987), 1951-1993 donemi zaman serisi
verileri kullanarak yunanistan’da tarim ve diger lrilinlerin tiikketimin dogrusal harcama
sistemi ile incelemistir. Analiz edilen {iriinler kapsaminda ekmek ve tahil, balik, et, peynir,
siit ve yumurta, bitkisel ve hayvansal yaglar, sebze, meyve ve patates, seker, cay, kahve ve

kakao, alkollii ve alkolsiiz igkiler, sigara ve tarim dis1 tiriinler vardir.

Kasnakoglu (1991), calismasinda 1987 Tiirkiye Hanehalki Gelir ve Tiiketim
harcamalar1 anketinden elde edilen veriler kullanarak dogrusal, yar1 logaritmik ve ¢ift
logaritmik fonksiyonlar i¢in incelenmistir. Ankara ve Erzurum illerine ait harcama ve
hanehalk: biytiklik esneklik degerleri bulunmustur. Sigara disinda yer alan harcama

gruplariin gelir esneklikleri harcama esnekliklerinden diisiik oldugu ortaya ¢ikmistir.

Ozmucur (1991), 1987 Tiirkiye Hanehalki Gelir ve Tiiketim Harcamalari
anketinden elde edilen verileri kullanmistir. Calisma sonucunda gida harcamalari, konut
harcamalari, ev esyas1 harcamalar1 ve saglik harcamalar1 esneklik degerleri birden diisiik
cikmistir. Bu harcama gruplan igerisinde yer alan mal gruplari zorunlu mallar olarak

belirtilmistir.

Ozer (1992), Erzurum ilinde yapilan tiiketim harcamalar1 anketinden elde edilen

veriler kullanilmistir. Bu veriler sayesinde tiiketim harcamalar1 kaliplarini inceleyerek,
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gelir hipotezlerini temsilen olusturulan modelleri tahmin etmistir. Bu sayede Erzurum’daki

hanehalklarinin tiiketim harcamalarini en iyi agiklayan modeli arastirmistir.

Senesen ve Selim (1995), calismasinda 1987 yilinda TUIK den alinan hane halklar
gelir ve tiiketim harcamalar1 anket verilerinden yararlanilmistir. Bu hanehalklar1 20 gelir
diizeyinde ve 11 mal grubu (gida, restoran, giyim, mobilya, ev hizmetleri, saglik, kisisel
bakim, ulasim, kiltiir ve digerleri) icin belirlenmistir. Calisma sonucunda ise gida
harcamalarinin zorunlu mal niteliginde oldugu, ev esyasi, ev harcamalari, ulastirma,
kiltiirel harcama, kalemleri her gelir diizeyinde ve hem kirsal hem de kentsel kesimde liiks
mal oldugu belirtilmistir. Giyim, disarda yemek ve diger harcamalarda liikks mal
niteligindedir. Fakat tiiketicinin elde ettigi gelir diizeyinde artis meydana geldiginde

bunlarin esnekliklerinin birim esneklige dogru kaydig: goriilmektedir.

McDowell, Allen-Smith ve McLean-Meyinsse (1997), yaptiklar1 ¢alismalarinda
1994 yiliin tiiketici harcama anket verileri kullanmiglardir. Ankete katilan hanelerin ev ve
ev dist gida tiketim birimlerindeki gida ve igecek tiikketimlerine iliskin bilgiler
incelenmistir. Bu haneler; diisiik gelirli, orta gelirli ve yiiksek gelirli olmak iizere {i¢ gelir
grubu olarak incelenmistir. Bu ii¢ gelir grubunda yer alan hanelerin gida harcamalariyla ve

hanelerin sosyo- demografik 6zellikleri Tobit modeliyle tesbit edilmistir.

Paksoy (1998), Kahramanmaras ili kentsel alanda hane halklarinin hayvansal gida
maddeleri tiiketimini incelemis ve “Working-Leser” modelini kullanarak gelir harcama

esnekliklerini hesaplayarak tahmin etmistir.

Sarmmeseli (1999), 1987 yili Hanehalki Gelir ve Tiiketim Harcamalari Anketi
verilerini kullanmigtir. Hanehalklari harcanabilir geliri ile hanehalklarinin farkli gelir
diizeylerinde 38 mal grubu i¢in yaptiklar1 harcamalar iliskilendirilerek, tiiketim egilimleri
kir ve kent olmak iizere iki ayr1 diizeyde incelenmistir. Tiikketim egilimlerini tanimlayan
parametre degerlerinin tahmininde, basit en kiiciik kareler yontemini kullanmigtir.
Esneklikleri en iy1 uyumu saglayan ii¢ fonksiyon tipine gore hesaplanmistir. Harcama

esnekliklerinin kirsal alanda kentsel alana gore daha yiiksek oldugu ortaya ¢ikmustir.

Marques ve Neves (1998), Portekiz’deki mallarin farkli ¢esitleri arasinda tiikketimin
hangi sekilde dagitilacagini AIDS modeliyle incelemislerdir. 1958 1993 yillar1 arasindaki
enerji, gida, giyim ve diger mallar olarak siiflandirilmistir. Bu calismada AIDS modeli ile

yapilan diger ¢alismalardan farki, verilerin duragan olmayan 6zellikleri hesaplanmaistir.
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Selim (2000), ¢alismasinda Tirkiye’deki hanehalklarinin tiikketim davranislarindaki
degisimi 1987 ve 1994 yillart i¢in Engel egrileri yardimiyla incelemistir. Yedi mal grubu
icin harcama esneklikleri ¢ift logaritmik kalip kullanilarak hesaplanmistir. Calismanin
sonuglarina gére 1987 yilina kiyasla 1994 yilinda dért mal grubu (Ulasim, Iletisim,
Lokanta ve Diger mal ve Hizmetler) icin harcama esneklikleri anlamli bir sekilde
yiikselmistir. Giyim ve ayakkabi ise 1987 yilinda liiks mal iken 1994 yilinda zorunlu mal

grubunda yer almistir.

Betti (2000), ¢alismasinda 1985 ve 1994 donemi icin Italya verisini kullanarak
kuadratik Engel egrilerine iligkin bir ¢alisma yapmustir. Yedi harcama grubu i¢in yapilan
calismada parametrik olmayan regresyon tekniklerinden hareketle Engel egrilerinin
dogrusal olup olmadiklarini incelemistir. Calisma sonucuna gore sadece gida, eglence ve

diger mal ve hizmet gruplar1 i¢in Engel egrilerinin dogrusal oldugunu bulmustur.

Nisanci (2002), Tiirkiye’nin kirsal ve kentsel kesimine ait 1987-1994 yillarinda
hanehalki anket wverilerini kullanarak gelir gruplart itibariyla tiikketim kaliplar
arastirilmistir. 1987 yilinda 1202 kentsel ve 998 kirsal, 1994 1522 kentsel 668 kirsal
hanehalki anket calismasinda yer almistir. Calismada talep modeli kullanilmistir ve en
kiigiik kareler yontemi kullanilmistir. 1987 ve 1994 yillarindaki harcama kaliplari arasinda

farklilik olup olmadig: chow testi ile incelenmistir.

Kog¢ ve Albay (2002), fiyat esnekliklerini hesaplayarak Tiirkiye’de yapilan diger
calismalardan bir farklilik ortaya koymuslardir. Calismalarinda 1994 yilina ait Hanehalki
Harcamalar1 Anketi verilerinden faydalanarak ve gida, giyim, egitim, sosyal aktivite, ev
esyast, saglik, ulagim, turizm ve digerleri olmak iizere 10 mal grubu ele alinmistir. Hanede
yasayan kisi sayilar1 ise demografik degiskenleri olusturmustur. Analiz sonucunda ise

degiskenlerin ¢ogu anlamli bulunmustur.

Butrica vd. (2005), Amerika’da bulunan emeklilerin gelir- harcama iligkilerini
analiz etmislerdir. Arastirmada barinma, saglik, gida, giyim, ulasim, eglence, bagis ve
diger olmak tizere toplam 8 adet harcama grubu ele alinmis ve toplam harcama icerisindeki

en yliksek payin %29 ile barinma harcamasi oldugu tespit edilmistir.

Akbay (2005), Devlet Istatistik Enstitiisiiniin yaptigi Hanehalki Harcama
Anketlerini kullanarak, Kahramanmaras ilinin kentsel alanda hanehalklarinin gida tiikketim

yapilarii incelemistir. Calismasinda gida ve diger tiikketim mallar talep parametrelerinin
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tahmininde ve gelir esnekliklerinin hesaplanmasinda Working-Leser modelini kullanarak,
hanehalkinin toplam gelirinin %28,6’sin1 gida harcamalarina ayirdigi sonucuna varmistir.
Alkolsiiz igeceklerin ve et iirlinlerinin ise gelir esnekligi en yiiksek iki iirin oldugunu da

vurgulamustir.

Yaylal ve digerleri (2006), Tiirkiye’deki devlet ve vakif tiniversitelerinin 4 yillik
yiiksek okullarinda ve fakiiltelerinde okuyan ogrencilerin gelir-harcama durumlarin
aragtirmistir. Arastirtlan kaliplarin anlamli olup olmadiklar1 ise Pearson Ki-kare testi ile
tespit edilip farkli, sosyal, ekonomik ve demografik 6zelliklere sahip olan &grencilerin

harcama kaliplar1 ve tiiketim harcamalarini belirlemislerdir.

Oflaz (2007), calismasinda 2003 yilit Hanehalk: Biitce Anketinden faydalanmustir.
Ulkemizde tiiketim harcamasi esnekliklerini inceleyerek farkli gelir diizeylerinde 12
degisik harcama kaleminin benzerliklerini ve farkliliklarini ortaya ¢ikarmistir. Bu harcama
kalemlerinde ise gida, alkol, saglik ve haberlesme zorunlu mal, giyim mobilya gibi diger

harcama kalemleri ise liikks mal olarak belirlemistir.

Jiang ve Davis (2007), Cin’in kuzeyinde bulunan Jilin sehrinde yasayan
hanehalklarinin gida tiikketim davraniglar1 iizerinde hanehalki gelirinin ve hanehalki
karakterlerinin etkisi incelenmektedir. Bu calisma 1991 ve 1995 yillar1 arasinda 19 kirsal
kesimi igerisinde 1520 kirsal hanehalklar1 ile goriisiilmiistiir. Veri seti ¢ok biiyiik
oldugundan dolay1 ii¢ asamali biitceleme yontemi kullanilmistir. Hanehalki gida talep
sistemi LA/AIDS modeli ile tahmin edilmistir. Calisma sonuglarina gore, tahilin harcama
esnekligi 0.64 olarak bulunmustur. Bu durum kirsal kesimde yasayan hanehalkinin geliri

artikca 1yi tahillar i¢in talebin artacagini gostermektedir.

Tar1 ve Pehlivanoglu (2007), Kocaeli ilinde yasayan, farkli gelirlere sahip
tiketicilerin elde ettikleri gelirleriyle farkli mal ve hizmetlere yaptiklari harcamalar
arasindaki iliskiyi arastirmiglardir. Tiiketicileri gelirlerine gore iist, orta ve alt gelir grubu
seklinde ayrilmis ve her grup ayri ayri incelemislerdir. Analiz sonucunda ise Engel

kanununun dogrulugunu ortaya koymuslardir.

Oztiirk (2010), calismasinda Usak ilinde yasayan hanehalklarinin tiiketim
davraniglarin1 incelemistir. Hanehalklarmin tiiketim gelir hipotezlerini test etmek ve en
uygun modelin hangisi oldugunu belirleyerek, harcama gruplarinin gelir esneklik

degerlerini hesaplamistir.
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Beyaz ve Kog (2010), Tiirkiye Istatistik Kurumu dan (TUIK) alman 2003 y1l1 biitce
anketi verileriyle Working- Leser talep modelini tahmin etmislerdir. Working-Leser
modelinde kullanilan kompozisyon, yerlesim yeri, egitim, cinsiyet ve yas gibi sosyo-
demografik degiskenler diger ¢alismalarda kullanilan degiskenlerden farklilik
gostermektedir. Elde veriler sonucunda harcama gruplariin esneklikleri; gida 0.83, konut
1.05, giyim 1.07, mobilya 1.12, saglik 1.10, ulasim 1.33, haberlesme 1.00, kiiltiir 1.34,
egitim 1.44, lokanta 1.34 ve diger gruplar i¢in 1.14’diir.

Alakir (2010), 2008 ve 2009 yillarinin veri tabanlarim1 kullanip, ampirik bir analiz
yaparak Konya ilindeki tiiketicilerin tiiketim harcamalarini incelemistir. Analiz modeli
olarak ise En Kiigiik Kareler yonteminden faydalanarak talep parametrelerini tahmin
etmistir. Analiz sonucunda harcama esneklikleri pozitif ¢iktigindan dolay: incelenen biitiin

mallarin normal mal oldugu sonucuna varilmistir.

Sigeze (2012), Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan uygulanan, 2005 yili
ve 2009 yili Hanehalki Biitge Anketi Mikro Veri seti kullanarak, Tiirkiye’ de hanehalki
tilketim talebine iliskin parametreleri tahmin etmistir. Calisma sonucunda ise Tiirkiye
genelinde, gida ve alkolsiiz icecekler, konut, su, elektrik, yakit, giyim ve ayakkab,
mobilya ve ev aletleri, haberlesme, alkollii igecek, sigara ve tiitlin harcamalarinin harcama

esnekliklerinin 1°den kii¢iik oldugunu belirlemistir.

Karakaya ve Akbay (2013), Istanbul ilinde 400 hanehalkina yapilan verileri
kullanmiglardir. Bu veriler ile tiiketicilerin siit ve siit {riinleri tiiketim miktar1 ve
tercihlerini ortaya koymuslardir. Tiketicilerin siit miktar1 ve tercihlerini etkileyen
faktorleri belirlemek igin tamamlayici istatistikler, varyans analizlerinden ve Ki kare
testinden faydalanmiglardir. Elde edilen veriler sonucunda ailelerin %26,5’1 agik siit ,
%26,2’s1 pastorize siit ve %87,7’si ise sterilize siit tliketmektedirler. Ailelerin gelirlerinin
%22,5’ini gida harcamalarina ayirmiglar. Siit ve siit iirlinlerinin ise gida harcamalarinin

%18,6’s1n1 olusturmaktadir.

Yilmaz (2014), gelir dagilimindaki esitsizligin tiikketim harcamalarinin dagilimina
nasil bir etki ettigini farkli metotlarla arastirmistir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2008
y1l1 hanehalki tiiketim harcamalar1 verileri incelemistir. Toplam gelir ve 13 harcama grubu
icin Lorenz egrileri olusturulmus ve olusturulan bu Lorenz egrileri i¢in Gini katsayisi

hesaplanmastir.
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Arslan (2014), Cankir1 Karatekin Universitesinin il merkezinde 6grenim gdrmekte
olan 835 Ggrenciye anket uygulayarak ogrencilerin gelir ve harcama arasindaki iligkileri
incelemistir. Sonug olarak iiniversitenin Cankir1 iline azimsanmayacak Ol¢lide ekonomik
katki sagladig1 tespit edilmistir.

Dilek vd. (2015), Kastamonu Universitesi’nde kayith Kirgiz 6grencilere anket
uygulayarak yabanci 6grencilerin gelir ile harcama iligkilerini incelemistir. Sonug olarak,
Kastamonu Universitesi’nde egitim goren Kirgiz dgrencilerin diisiik aylik biitceyle
yasamlarmi idame ettirdikleri ve biitgelerinin 6nemli boliimiinii zorunlu mallara
harcadiklar1 goriilmiistiir.

Korkmaz (2015), Bayburt Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
Ogrencilerine uygulanan anket yardimiyla gelir ve harcama iligkisini analiz etmistir.
Calismada Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi dgrencilerinin aylik ortalama 432,66 TL
harcama yaptiklar1 ve 6grencilerin genel olarak Bayburt ekonomisine bir yilda yaklagik 16
582 992,48 TL katki sagladig belirlenmistir.

Caym ve Ozer (2015), Mus Alparslan Universitesi &grencilerine uygulanan
anketlerden elde edilen veriler ile {iniversitenin gelir, istthdam ve harcama bakimindan il
ekonomisine yaptigi katkiyt ve Ogrencilerin tiikketim yapisini belirlemislerdir. Genel
olarak, o6grencilerin ortalama tiiketim egiliminin %97,1 (ortalama tasarruf egilimi %2,9)

oldugu tespit edilmistir.

3.3. Materyal ve Yontem

Bu calismanin temel amaci Tiirkiye’deki hanehalkinin gelir-harcama iligkisini
analiz etmek ve harcama gruplar: itibariyle gelir esnekliklerini hesaplamaktir. Calismada
kullanilan veri kaynag Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan hazirlanmis olan 2014 yili
Hanehalki Biitge Anketidir. Bu anket bir yil i¢in Tiirkiye Cumhuriyeti sinirlari igerisinde
10122 hanehalkina uygulanmuistir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun hazirlamis oldugu 2014 yili Hanehalki Biitge
Anketinde COICOP (Classification of individual consumption by purpose) (Amaca Bagli
Bireysel Tiiketim Smiflandirilmasi) smiflandirma sistemi hanehalkinin anket ayi igerisinde
tiim mal ve hizmet harcamalarinin siniflandirilmasi i¢in kullanilmistir. 2014 yili hanehalk1
biitce anketi COICOP siniflandirilmasina gore 12 harcama grubu bazinda toplanmistir. Bu

harcama gruplarini asagidaki gibi siralamak miimkiindiir.
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. Gida ve alkolsiiz igecekler

. Alkollii icecekler, sigara ve tiitlin

. Giyim ve ayakkabi

. Konut, su elektrik, gaz ve diger yakitlar

. Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri
. Saglik

. Ulastirma

. Haberlesme

O 0 9 AN N B~ W N =

. Eglence ve kiiltiir
10.Egitim Hizmetleri
11.Lokanta, yemek hizmetleri ve oteller

12.Cesitli mal ve hizmetler

Tiirkiye 2014 yili hanehalk: verileri kullanilarak 12 mal grubunun her biri i¢in 9
fonksiyonel kaliptan hareketle gelir-harcama iligkisi tahmin edilmistir. Tahmin edilen
denklemler icerisinde 12 mal grubu igin ayr1 ayri verilere en iyi uyumu saglayan,

katsayilar1 anlamli ve agiklayicilik giicii yiiksek olan denklemler se¢ilmistir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu’ndan alinan Hanehalk: Biit¢e Anketi verileri MS Office
Excel ve SPSS Programina girilerek frekans degerleri belirlenmis ve sonrasinda Eviews 8
paket programina aktarilarak EKK yontemi kullanilarak basit regresyon analizleri

yapilmugtir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan yapilan Hanehalk: Biitge Anketi ¢ok kapsamli
oldugu i¢in hanehalkinin belirli 6zellikleri ele alinarak frekans degerleri bulunmustur. Bu
ozellikler; fertlerin cinsiyetleri, fertlerin yas dagilimi, fertlerin medeni durumu, fertlerin
egitim durumu, hanehalki konut miilkiyeti tipi, hanehalki konutunun 1sitma sistemi,

hanehalkinin ikinci bir konutunun varligi, yerlesim yeri ve hanenin bilyiikliigi seklindedir.

Tablo 3.1: 2014 Y1l itibariyle Fertlerin Cinsiyetleri

Cinsiyet | Frekans | Yiizde
Bay 17851 48,5
Bayan 18993 51,5
Toplam | 36844 100,0
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Tablo 3.1’e bakildiginda elde edilen veriler dogrultusunda 2014 yilinda fertlerin

%48,5’nin baylardan ve %51,5’nin ise bayanlardan olustugu goriilmektedir.

Tablo 3.2: 2014 Yih Itibariyle Fertlerin Yas dagilinm

Yas Frekans | Yiizde
0-34 19590 53,17
35-64 12396 35,22
65-99 | 4275 11,61
Toplam | 36844 100

Tablo 3.2’ye bakildiginda elde edilen verilen dogrultusunda 2014 yilinda fertlerin
%353,17’si 0-34 yas araliginda, %33,64’ 35-64 yas araliginda ve %11,60°1 ise 65-99 yas

araligindadir.

Tablo 3.3: 2014 Yih itibariyle Fertlerin Medeni Durumu

Medeni durum | Frekans | Yiizde

Hi¢ evlenmedi | 16152 43,8

Evli 18461 50,1
Esi oldii 1656 4,5
Bosandi 575 1,6
Toplam 36844 100,0

Tablo 3.3’e bakildiginda elde edilen veriler dogrultusunda 2014 yilinda fertlerin

%43,8°1 hi¢ evlenmemis, %50,1°1 evlenmis, %4,5 nin esi 6lmiis ve %1,6’s1 bosanmuistir.

Tablo 3.4: 2014 Y1l itibariyle Fertlerin Egitim Durumu

Egitim Durumu Frekans | Yiizde
Okur-yazar degil 6644 18
Okur-yazar olup bir okul bitirmedi | 4312 11,7
Ilkokul 11820 32,1
[kdgretim 3343 9,1
Ortaokul 2821 7,7
Orta dengi meslek 39 0,1
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Tablo 3.4: (Devami)

Lise 2575 | 7,0
Lise dengi meslek 1935 | 5,3
2 yillik yiiksekokul 1080 |29
4 yillik yiiksekokul, fakiilte | 2001 | 5,4
Yiiksek lisans, doktora 274 0,7
Toplam 36844 | 100,0

Tablo 3.4’e bakildiginda 36844 kisiye yapilan anket sonucunda elde edilen veriler
dogrultusunda kisilerin %18’iokuryazar degil, %]11,7’si okuryazar olup bir okul
bitirmedigi, %32,1°1 ilkokul, %9,1’i ilkoégretim, %7,7’si ortaokul, %0,1°1 orta dengi
meslek, %7,’si lise, %5,3’u lise dengi meslek %2,9’u 2 yillik yiiksekokul, %5,4’u 4 yillik

yiiksekokul fakiilte ve %0,7’si ise yiiksek lisans doktora mezunudur.

Tablo 3.5: 2014 Yih itibariyle Hane Halki Konut Miilkiyet Tipi

Konuta miilkiyet durumu | Frekans | Yiizde
Ev sahibi 6210 61,4
Kiraci 2178 21,5
Lojman 210 2,1
Diger 1524 15,1
Toplam 10122 100,0

Tablo 3.5.’¢ bakildiginda elde edilen veriler dogrultusunda 2014 yilinda 10122
hanehalkinin konut miilkiyetinin %61,4’u ev sahibi, %21,5’i kiraci, %2,1°1 lojman ve

%15,1’nin ise digerlerinin olusturdugu tespit edilmistir.

Tablo 3.6: 2014 Yih itibariyle Hane Halki Konutun Isitma Sistemi

Konutun 1sitma sistemi Frekans | Yiizde

Soba 5712 56,4
Miisterek veya merkezi 1sitma | 1156 114
Kat kaloriferi/Kombi 2903 28,7
Klima 344 34
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Tablo 3.6: (Devami)

Diger 7 0,1
Toplam 10122 100,0

Tablo 3.6.’ya bakildiginda 10122 hanehalkina yapilan anket sonucundan elde
edilen veriler dogrultusunda hanehalki konutun 1sitma sisteminin %56,4’u soba, %11,4’u
miisterek veya merkezi 1sitma, %28,7’si kat kaloriferi/ kombi, %3,4’u klima ve %0,1 ni ise

digerlerinin olusturdugu tespit edilmistir.

Tablo 3.7: 2014 Yih itibariyle Hane Halki Ikinci Bir Konutu

Ikinci bir Konut | Frekans | Yiizde
Evet 769 7,6
Hayir 9353 92,4
Toplam 10122 | 100,0

Tablo 3.7.ye bakildiginda 2014 yilinda 10122 hanehalkina yapilan anket
sonucundan elde edilen veriler dogrultusunda 769’nun birinci bir eve sahip oldugu ve
9353’nun ise ikinci bir eve sahip olmadigi belirlenmistir. Bu veriler sonucunda
hanehalkinin %7,6’sinin ikinci bir eve sahip ve %92,4’nun ise ikinci bir eve sahip olmadig:

tespit edilmistir.

Tablo 3.8: 2014 Y1l itibariyle Hanenin Biiyiikliigii

Hanede Yasayan Toplam Fert Sayis1 | Frekans | Yiizde
1-5 8860 87,53
6-10 1192 11,78
11-15 63 0,62
16 ve iizeri 7 0,07
Toplam 10122 100,0

Tablo 3.8.’¢ bakildiginda elde edilen veriler dogrultusunda 2014 yilinda
hanehalkinda yasayan fertlerin sayisinin %87,53’u 1-5, %11,78’1 6-10, %0,62’si 11-15 ve

% 0,07°1 ise 16 ve tizeri fertten olustugu tespit edilmistir.
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3.4. Hanehalki Harcamalari ve Gelir Esnekligi Degerleri

Tiirkiye’de hanehalki tiiketim harcamalarinin 12 harcama grubu bazinda
esnekliklerinin hesaplanabilmesi igin Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan 2014 yili
hanehalk1 biit¢e anketi kullanilmis ve bu anketten yola ¢ikilarak sirasiyla hanehalkina ait
gelir, tilketim ve tasarruf degerleri her bir harcama grubuna ait tiikketim degerleri ve her bir

harcama grubunun gelir igerisindeki paylar1 hesaplanarak tablolar halinde gosterilmistir.

Tablo 3.9: Hane Halki Gelir-Tiiketim-Tasarruf Degerleri

Gelir/Tasarruf/Tiiketim Genel
Ortalama Gelir (TL) 3024.838
Ortalama Tiiketim (TL) 2760.375
Ortalama Tasarruf (TL) 264.463
Ortalama Tiiketim Egilimi 91,3
Ortalama Tasarruf Egilimi (%) 8,7

Tablo 3.9.°da hanehalkina ait ortalama gelir, tiiketim ve tasarruf degerleri
gosterilmistir. Tablo 3.9. incelendiginde; 2014 yil1 hanehalki ortalama geliri 3024,838 TL
iken, ortalama tiiketim 2760,375 ve ortalama tasarruf 264,463 TL olmustur. Hanehalkinin

ortalama tiiketim egilimi %91,3, ortalama tasarrufu ise %8,7 olarak hesaplanmistir.

Tablo 3.10: Harcama Gruplarimn Gelir Icerisindeki Paylar1 (%)

Harcama Gruplar GENEL

Gida ve alkolsiiz icecekler 19

Alkollii igecekler, sigara ve tiitiin 3,9

Giyim ve ayakkabi 4,7
Konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar 20,1
Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri 6,1
Saglik 1,9
Ulastirma 16,4
Haberlesme 3,5
Eglence ve kiiltiir 2,8

61



Tablo 3.10: (Devami)

Egitim hizmetleri 2,2
Lokanta, yemek hizmetleri ve oteller 5,2
Cesitli mal ve hizmetler 4,1

Tablo 3.10’da hanehalki tiiketim harcamalarinin, harcama gruplar1 bazinda gelir
icerisindeki paylar1 gosterilmistir. Tablo 3.10’a gore, hanehalklar1 gelirlerinin ortalama
%20,1’lik kismint konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar harcama grubu igin
kullanmistir. Ikinci sirada ise ortalama %19’luk oran ile gida harcamalari gelmektedir.
Diger harcama gruplar ise sirastyla; ulasgtirma %16,4, mobilya, ev aletleri ve ev bakim
hizmetleri %6,1, lokanta, yemek hizmetleri ve oteller %5,2, giyim ve ayakkab1 %4,7,
cesitli mal ve hizmetler %4,1, alkollii igecekler, sigara ve tiitlin %3,9, haberlesme %3,5,
eglence ve kiiltiir %2,8, egitim hizmetleri %2,2, ve saglik harcamalari ise %1,9 oraninda

gelir igerisinde yer almistir.

Engel Kanunu’nun gegerliliginin arastirildigi ekonometrik calismalarda farkli
fonksiyonel kaliplar kullanilmaktadir. Bu ¢aligmada da her bir harcama grubuna ait en
uygun fonksiyonel kalibi1 bulmak igin 9 ayr1 fonksiyonel kalip kullanilmigtir. Bu fonksiyon
kaliplar1 Tablo 3.11.’de verilmektedir. (Ahgioca ve Ertek, 2000)

Tablo 3.11: Matematiksel Fonksiyonlar
Fonksiyon Ad1 | Fonksiyon Kalib1 | Esneklik
Dogrusal Y =ho + b1 X e = bi(X/Y)
Ters Fonksiyon | Y =ho - b1(1/X e = b1 (1/XY)
Yar1 Logaritmik | Y =bo + biInX e = bi(1/Y)
Yari Logaritmik | InY=bo + b1 X e= b1 X
Cift Logaritmik | InY =bo+ biInX |e=b;

Log Ters InY =bo - b1(1/X) | e = b1(1/X)
Working-Leser | Y/X =ho+biInX | e=1+bi(X/Y)
Orana Dogrusal | Y/X =Dbo + b1 X e = 1+b X(X/Y)
Orana Ters Y/X = bo - b1(1/X) | e = bo(X/Y)
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Engel egrilerini tahmin etmek icin yapilan ekonometrik c¢aligmalarda farkli
fonksiyonel kaliplar kullanilmaktadir. X hanehalikinin geliri Y ise belirli bir harcama
grubuna yapilan harcamayi e ise harcama gruplarindan herhangi birinin gelir esnekligini

gostermektedir. (Senesen ve Selim, 1995:209)

En uygun fonksiyonel kalib1 belirlemek i¢in bir takim kriterlere dikkat edilmelidir.
[k olarak modeli iktisadi kritere gére belirlerken modelin iktisat teorisine uygunlugu
dikkat edilmelidir. Iktisadi agidan en uygun modeli segmek icin 9 adet fonksiyonel form
belirlenmis ve her bir harcama gurubunda denenerek en basarili sonu¢ elde edilen

fonksiyonel kalip kullanilmistir.

Secilen model sadece iktisadi anlamda degil istatistiki anlamda da kriterlere uygun
olmalidir. Parametrelerin anlamlilig1 belirlilik katsayis1 (R2), (F), (t) ve Tahminin Standart
Hatasi (S) testi istatistiki Kriterler igerisinde yer almaktadir. Parametrelerin anlamli olmasi

teoriye yonelik uygun sonuglar elde edebilmek i¢in 6nemlidir.

Tahminin biitiinii ile giicliliigiinii dlgen R2, bagimli degiskendeki degismelerin
yiizde kagmin bagimsiz degiskenlerdeki degismelere aciklanabildigini gosterir. R% 1
olmasi, modelin tam giivenilir bir model oldugunu ve bagiml degiskendeki degismelerin
tamaminin bagimsiz degiskenler tarafindan agiklandigini ifade eder. F testi ise modelde yer
alan bagimsiz degiskenlerin tiimiiniin bagimli degisken iizerinde etkili yani regresyonun
biitliinliyle anlamli olup olmadigini anlamak i¢in F testi uygulanmaktadir. t testi, bir
modelin tahmin giicli, modeldeki katsayilara ait varyanslarin kiiciikliigii ile ol¢tiliir. Yani
katsayilara ait varyanslar kiiclik oldugu nisbette modelin tahmin giicii artmaktadir.
Modeldeki parametrelerin anlamli olup olmadiklarini belirlemek i¢in uygulanan t testi,
ayn1 zamanda modelin tahmin giicii hakkinda bilgi vermektedir. t degerlerinin en biiyiik
oldugu modelin tahmin giiciiniin en yiiksek oldugu sdylenebilir. Modellerin tahminlerinin
yeterli derecede basarili olup olmadigini belirlemek icin kullanilan odlgiilerden biri de
tahminin standart hatasidir. Tahminin standart hatas1 ne kadar kii¢iikse tahmin o kadar
basarili ve parametre tahminleri en uygun degerlere sahiptir. Asagida yer alan tablolarda

harcama gruplari i¢in iktisadi ve istatistik anlamda en basarili sonuglar gosterilmistir.

Harcama gruplarina ait en uygun fonksiyonlarin bulunabilmesi i¢in, tablo 3.11°de
verilen 9 adet fonksiyonel kalip vasitasiyla tahmin edilen 117 adet tahmin sonucu iktisadi

ve ekonometrik olarak incelenmis ve her bir harcama grubu i¢in en uygun fonksiyonel
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kalip secilmistir. Biitiin modellerde bagimli degisken (Y) harcama grubu, bagimsiz

degisken (X) gelir olarak alinmistir ve tahmin sonuglar1 tablolar halinde gosterilmistir.

Tablo 3.12: Genel Harcama Grubu Tahmin Sonuclari (Orana Ters)

Degisken Katsay1 Standart Hata t- istatistigi | Prob.

Gelir | 2109.136 13.868 152.083 0.0000

Sabit -0.069 0.362 -0.192 0.847

R? 0.695 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 2.251
Diizeltilmis R? 0.695 Bagimh Degisken Standart Sapmas1 | 66.087
Regresyonun Standart Hatas1 | 36.461 Akaike Bilgi Kriteri 10.030
Hata Kareleri Toplami 13454018 Shwartz Kriteri 10.032
Log-Olabilirlik _50762.84 Hannan-Quinn Kriteri 10.031
F-istatistigi 93129 48 Durbin-Watson Istatistigi 1.999

0.000000

Prob. (F-Istatistigi)

Tablo 3.12°de R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin
%69’unun bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle aciklandigi goriilmektedir. Ayrica,
modelin bir biitin olarak istatistiki bakimdan %1 O6nem diizeyinde anlamli oldugu

belirlenmistir (F- Istatistigi Prob. Degeri < 0,01).

Tablo 3.13: Gida Harcama Grubu Tahmin Sonuglari (Orana Ters)

Degisken Katsay1 Standart Hata t- Istatistigi | Prob.

Gelir | 479.996 1.204 398.637 0.0000

Sabit -0.001 0.0314 -0.045 0.963

R? 0.940 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 0526
Diizeltilmis R2 0.940 Bagimli Degisken Standart Sapmast 12.937
Regresyonun Standart Hatas1 3.165 Akaike Bilgi Kriteri 5.142
Hata Kareleri Toplam: 101420.8 | Shwartz Kriteri 5.144
Log-Olabilirlik -26025.91 | Hannan-Quinn Kriteri 5.143
F-istatistigi 1589119 | Durbin-Watson Istatistigi 1.995

0.000000

Prob. (F-Istatistigi)
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Tablo 3.13’de R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin
%94’unun bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle aciklandigi goriilmektedir. Ayrica,
modelin bir biitlin olarak istatistiki bakimdan %1 o6nem diizeyinde anlamli oldugu

belirlenmistir (F- Istatistigi Prob. Degeri < 0,01).

Tablo 3.14: AlKollii Icecekler Harcama Grubu Tahmin Sonuclari(Orana Ters)

Degisken Katsay1 Standart Hata t- Istatistigi | Prob.

Gelir | 136.795 1.383 98.874 0.0000

Sabit | -0.0241 0.0361 -0.667 0.504

R? 0.491 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 0126
Diizeltilmis R? 0.491 Bagimli Degisken Standart Sapmast 5100

Akaike Bilgi Kriteri

Regresyonun Standart Hatas1 3.637 5.420

Hata Kareleri Toplami 133899.2 | Snwartz Kriteri 5.422

Hannan-Quinn Kriteri

Log-Olabilirlik -27431.90 5421

Durbin-Watson Istatistigi 2000

F-Istatistigi 9776.257

0.000000

Prob. (F-Istatistigi)

Tablo 3.14’de R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin
%49’unun bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle agiklandigi goriilmektedir. Ayrica,
modelin bir biitiin olarak istatistiki bakimdan %1 oOnem diizeyinde anlamli oldugu

belirlenmistir (F- Istatistigi Prob. Degeri < 0,01).

Tablo 3.15: Giyim Harcama Grubu Tahmin Sonug¢lar: (Orana Ters)

Degisken Katsay1 Standart Hata t- Istatistigi | Prob.

Gelir | 133.290 1.634 81.557 0.0000

Sabit | -0.0204 0.042 -0.478 0.632

R? 0.396 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 0126
Diizeltilmis R? 0396 Bagimli Degisken Standart Sapmast 5531

Akaike Bilgi Kriteri

Regresyonun Standart Hatas1 4.296 5.753

Hata Kareleri Toplami 186844.4 | Snwartz Kriteri 5.755

Hannan-Quinn Kriteri

Log-Olabilirlik -29118.17 5.754

Durbin-Watson Istatistigi

F-Istatistigi 6651.561 1.999

0.000000

Prob. (F-istatistigi)
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Tablo 3.15°de R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin
%39’unun bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle aciklandigi goriilmektedir. Ayrica,
modelin bir biitlin olarak istatistiki bakimdan %1 o6nem diizeyinde anlamli oldugu

belirlenmistir (F- Istatistigi Prob. Degeri < 0,01).

Tablo 3.16: Konut Harcama Grubu Tahmin Sonuglari (Cift Logaritmik)

Degisken Katsay1 Standart Hata t- Istatistigi | Prob.

Gelir 0.537 0.006 79.377 0.0000

Sabit 2.151 0.052 40.726 0.0000

R? 0383 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 6.329
Diizeltilmis R? 0.383 Bagimli Degisken Standart Sapmasi 0595
Regresyonun Standart Hatasi 0.467 AkgikerBilgl Kiiori 1.318

Hata Kareleri Toplami 2214434 | Shwartz Kriteri 1.319

Hannan-Quinn Kriteri

Log-Olabilirlik -6671.222 1.319

Durbin-Watson Istatistigi

F-Istatistigi 6300.813 1.331

0.000000

Prob. (F-Istatistigi)

Tablo 3.16°da R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin %38’nin
bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle aciklandigi goriilmektedir. Ayrica, modelin bir
biitiin olarak istatistiki bakimdan %1 6nem diizeyinde anlamli oldugu belirlenmistir (F-

[statistigi Prob. Degeri < 0,01).

Tablo 3.17: Mobilya Harcama Grubu Tahmin Sonuglari (Orana Ters)

Degisken Katsay1 Standart Hata t- Istatistigi | Prob.

Gelir | 234.764 3.241 72.424 0.0000

Sabit | -0.0541 0.0847 -0.638 0.522

R? 0.341 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 0.204
Diizeltilmis R2 0.341 Bagimli Degisken Standart Sapmast 10.500
Regresyonun Standart Hatas1 8.522 Akaike Bilgi Kriteri 7.123
Hata Kareleri Toplami 735030.6 | Shwartz Kriteri 7.124
Log-Olabilirlik -36049.90 | Hannan-Quinn Kriteri 7.123
F-istatistigi 5245260 | DUrbin-Watson Istatistigi 1.999

0.000000

Prob. (F-Istatistigi)
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Tablo 3.17°de R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin
%34’unun bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle aciklandigi goriilmektedir. Ayrica,
modelin bir biitlin olarak istatistiki bakimdan %1 o6nem diizeyinde anlamli oldugu

belirlenmistir (F- Istatistigi Prob. Degeri < 0,01).

Tablo 3.18: Saghk Harcama Grubu Tahmin Sonuglar: (Orana Ters)

Degisken Katsay1 Standart Hata t- Istatistigi | Prob.

Gelir | 1.840 0.042 43356 | 0.0000

Sabit | 0.020478 0.001110 18.446 | 0.0000

R2 0.156 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 0.022
Diizeltilmis R? 0156 Bagimli Degisken Standart Sapmast 0121
Regresyonun Standart Hatas1 | 0111 | A\kaike Bilgi Kriteri 11,547
Hata Kareleri Toplami 126.0204 | Shwartz Kriteri 11546
Log-Olabilirlik 78381166 | Hamman-QuinmKriteri 1,547
F-istatistigi 1879.817 | Durbin-Watson Istatistii 1.994

Prob. (F-Istatistigi) 0.000000

Tablo 3.18’de R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin %15 nin
bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle agiklandigr goriilmektedir. Ayrica, modelin bir
biitiin olarak istatistiki bakimdan %1 6nem diizeyinde anlamli oldugu belirlenmistir (F-

[statistigi Prob. Degeri < 0,01).

Tablo 3.19: Ulastirma Harcama Grubu Tahmin Sonuclari (Orana Ters)

Degisken Katsayi Standart Hata t- Istatistigi | Prob.

Gelir | 101.680 0.843 120.596 0.0000

Sabit 0.099 0.022 4.502 0.0000

R? 0589 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 0211
Diizeltilmis R? 0589 Bagimli Degisken Standart Sapmasi 3.460
Regresyonun Standart Hatasi 2.216 Akaike Bilgi Kriteri 4.430
Hata Kareleri Toplami 4972934 | Shwartz Kriteri 4.431
Log-Olabilirlik -22419.02 | Hannan-Quinn Kriteri 4.430
F-istatistigi 1454355 | Durbin-Watson Istatistigi 1.998

0.000000

Prob. (F-Istatistigi)
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Tablo 3.19’da R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin %58 nin
bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle agiklandigi goriilmektedir. Ayrica, modelin bir
biitiin olarak istatistiki bakimdan %1 6nem diizeyinde anlamli oldugu belirlenmistir (F-

Istatistigi Prob. Degeri < 0,01).

Tablo 3.20: Haberlesme Harcama Grubu Tahmin Sonuclari (Orana Ters)

Degisken Katsay1 Standart Hata t- Istatistigi | Prob.

Gelir 52.280 0.459 113.706 0.0000

Sabit | 0.009652 0.012 0.802 0.422

R2 0.560 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 0.067
Diizeltilmis R? 0560 Bagimli Degisken Standart Sapmasi 1824
Regresyonun Standart Hatasi 1.208 ALZIEPBilg! KT 3.217
Hata Kareleri Toplami 14788,27 | Shwartz Kriteri 3.218
Log-Olabilirlik -16281.24 | Hannan-Quinn Kriteri 3.217
F-istatistigi 12920.17 | Durbin-Watson Istatistii 1.999

0.000000

Prob. (F-istatistigi)

Tablo 3.20’de R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin
%356’sinin  bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle agiklandigr goriilmektedir. Ayrica,
modelin bir biitlin olarak istatistiki bakimdan %1 Onem diizeyinde anlamli oldugu

belirlenmistir (F- Istatistigi Prob. Degeri < 0,01).

Tablo 3.21: Eglence Harcama Grubu Tahmin Sonuclar: (Orana Ters)

Degisken Katsay1 Standart Hata t- Istatistigi | Prob.

Gelir | 26.784 0.213 125.161 0.0000

Sabit 0.012 0.005 2.261 0.0238

R? 0.607 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 0.042
Diizeltilmis R2 0.607 Bagimli Degisken Standart Sapmast 0.898
Regresyonun Standart Hatas1 0.562 Akaike Bilgi Kriteri 1.687
Hata Kareleri Toplami 3203488 | Snwartz Kriteri 1,689
Log-Olabilirlik 8539.962 | Hannan-Quinn Kriter 1.688
F-istatistigi 15665.44 | Durbin-Watson Istatistigi 2,001

0.000000

Prob. (F-istatistigi)
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Tablo 3.21°de R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin %60 nin
bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle agiklandigi goriilmektedir. Ayrica, modelin bir
biitiin olarak istatistiki bakimdan %1 6nem diizeyinde anlamli oldugu belirlenmistir (F-

Istatistigi Prob. Degeri < 0,01).

Tablo 3.22: Egitim Harcama Grubu Tahmin Sonuclar1 (Dogrusal)

Degisken Katsay1 Standart Hata t- Istatistigi | Prob.
Gelir 0.040 0.000874 46.458 0.0000
Sabit | -56.507 3.691 -15.306 0.0000
R2 0.175 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 66.315
- - 285.53
Diizeltilmis R? 0175 Bagimli Degisken Standart Sapmasi 5

Akaike Bilgi Kriteri

Regresyonun Standart Hatasi 259.236 13.953
Hata Kareleri Toplami 6.80E+08 | Snwartz Kriteri 13.954
Log-Olabilirlik -70616.95 | Hannan-Quinn Kriteri 13.954
F-istatistii 2158.383 | Purbin-Watson Istatistii 1.983

0.000000

Prob. (F-istatistigi)

Tablo 3.22’de R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin
%]17’sinin bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle agiklandigi goriilmektedir. Ayrica,
modelin bir biitlin olarak istatistiki bakimdan %1 Onem diizeyinde anlamli oldugu

belirlenmistir (F- Istatistigi Prob. Degeri < 0,01).

Tablo 3.23: Lokanta Harcama Grubu Tahmin Sonuclar: (Orana Ters)

Degisken Katsay1 Standart Hata t- Istatistigi | Prob.

Gelir | 90.573 1.577 57.426 0.0000

Sabit 0.004 0.041 0.115 0.908

R? 0.245 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 0104

Diizeltilmis R? 0.245 Bagimli Degisken Standart Sapmast 4774

Akaike Bilgi Kriteri

Regresyonun Standart Hatasi 4.146 5.682
Hata Kareleri Toplami 174015.9 | Shwartz Kriteri 5.684
Log-Olabilirlik -28758.18 | Hannan-Quinn Kriteri 5.683
F-istatistigi 3297.804 | Durbin-Watson Istatistigi 1.999

0.000000

Prob. (F-istatistigi)
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Tablo 3.23’de R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin
%24’unun bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle aciklandigi goriilmektedir. Ayrica,
modelin bir biitlin olarak istatistiki bakimdan %1 o6nem diizeyinde anlamli oldugu

belirlenmistir (F- Istatistigi Prob. Degeri < 0,01).

Tablo 3.24: Cesitli Harcama Grubu Tahmin Sonuclar: (Orana Ters)

Degisken Katsay1 Standart Hata t- Istatistigi | Prob.

Gelir | 47.313 0.565 83.679 0.0000

Sabit 0.016 0.014 1.091 0.275

R2 0.408 Bagimli Degiskenin Ortalamasi 0.068
Diizeltilmis R? 0.408 Bagimli Degisken Standart Sapmast 1933

Akaike Bilgi Kriteri

Regresyonun Standart Hatas1 1.486 3.630

Hata Kareleri Toplami 92363.0zl o varigliten 3.632

Hannan-Quinn Kriteri

Log-Olabilirlik -18374.34 3.631

Durbin-Watson Istatistigi

F-istatistigi 7002.288 2.004

Prob. (F-Istatistigi) 0.000000

Tablo 3.24°de R? degerine bakildiginda bagimli degiskendeki degismelerin %40 nin
bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle agiklandigi goriilmektedir. Ayrica, modelin bir
biitiin olarak istatistiki bakimdan %1 6nem diizeyinde anlamli oldugu belirlenmistir (F-

[statistigi Prob. Degeri < 0,01).

En kiigiik kareler yontemi ortaya ¢ikan dogrusal iliskinin gercek gdzlemleri ne
derece basarili bigimde temsil ettigi Onemlidir. Dogrunun etrafina yayilmis olan
gozlemlerin dogruya yakin ve uzak oldugu bilinmeli ve eger gézlemler dogruya ne kadar
yakinsa Y’deki bir degisme X’teki bir degismeyi en iyi bir sekilde aciklayabilmektedir
(Kutlar, 2005: 21).

Istatistiki ve ekonometrik testler yardimiyla tahminlere ait parametrelerin basarisi
degerlendirilerek her bir harcama grubuna ait en uygun tiiketim fonksiyonlari tablo 3.25’de

gosterilmistir.
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Tablo 3.25: Harcama Gruplarina Ait Fonksiyonlar

Harcama GRUPLARI

FONKSIiYONLAR

Genel

Y/X=-0,069671 —2109,136 (1/X) R?*=0,69

Gida ve alkolsiiz icecekler

Y/X=-0,001443 — 479,9960 (1/X) R*=0,94

Alkollii icecekler, sigara ve tiitiin

Y/X=-0,024141 — 136,7952 (1/X) R*=0,49

Giyim ve ayakkabi

Y/X=-0,020458 — 133,2900 (1/X) R?*=0,39

Konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar

InY=2,151788 + 0,537362InX  R?=0,38

Mobilya, ev aletleri ve ev bakim
hizmetleri

Y/X=-0,054173 — 234,7643 (1/X) R*=0,34

Saghk Y/X=-0,020478 — 1,840238 (1/X) R*=0,15
Ulastirma Y/X=0,099293 — 101,6804 (1/X) R?=0,58
Haberlesme Y/X=0,009652 — 52,28051 (1/X) R?=0,56
Eglence ve Kiiltiir Y/X=0,012656 — 26,78420 (1/X) R?=0,60
Egitim hizmetleri Y=-56,50753 + 0,040605X R?=0,17
Lokanta, yemek hizmetleri ve oteller Y/X=0,004755 — 90,57382 (1/X) R®=0,24
Cesitli mal ve hizmetler Y/X=0,016138 — 47,31305 (1/X) R?=0,40

Biitiin fonksiyonel kaliplar denendikten sonra en uygun kaliplar bulunmustur. Buna
gore; gida ve alkolsiiz icecekler, alkollli igecek sigara ve tiitlin harcamalari, giyim ve
ayakkabi, mobilya ev aletleri ve ev bakim hizmetleri, saglik, ulastirma, haberlesme, kiiltiir
ve eglence, lokanta yemek hizmetleri ve oteller, ¢esitli mal ve hizmet harcamalar1 orana
ters konut su elektrik gaz ve diger yakit harcamalari ¢ift logaritmik egitim harcamalar ise

dogrusal oldugu belirlenmistir.

Baska dikkat edilmesi gereken husus secilen modellerde degisen varyans
varsayimidir. Bu varsayima gore hata terimi varyansi, bagimsiz degiskendeki degismelerle
beraber degisim gecirmesi gerekirken ayni kalmaktadir (Tari, 2012: 169). Degisen
kurulumunda modelin gegerliligi adma engel teskil

varyansin  varligi  model

edebilmektedir. Degisen varyans problemiyle daha c¢ok yatay kesit verilerinde
karsilagilmaktadir. Modelde yer alan degiskenlerin katsayilar1 yatay kesit verileri ile
caligmaktaysa birimlere gore degisim gdstermekte ve regresyon modelleri biinyesinde de
katsayilar1 sabit kabul edilebildiginden bu degisim degisen varyansa neden olabilmektedir
(Giirig, Caglayan ve Giiris, 2011: 158). Degisen varyansin varligini tespit etmek i¢cin White

testi kullanilir.
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Tablo 3.25°de tahmin edilen modellerde degisen varyans olup olmadigr White testi
ile test edilmistir. Yapilan test sonucunda tahmin edilen 13 modelin tamaminda degisen
varyans oldugu tespit edilmistir. Tahmin edilen ekonometrik model baslica {i¢ amag icin
kullanilmaktadir. Bunlar yapisal analiz, politika yapimi ve 6ngoriidiir. Eger yapilan tahmin
Ongoril i¢in kullanilacaksa degisen varyans problem olusturmaktadir. Fakat bu ¢alismanin
temel amaci yapisal analiz oldugu i¢in degisen varyansin varligi ¢ok Onemli bir sorun
teskil etmemektedir. Bu anlamda yapisal analizde parametrelerin anlamlilik testleri daha

fazla 6nem arz etmektedir (Tar1 ve Pehlivanoglu, 2007: 203).

Tablo 3.26: Harcama Gruplarimin Gelir Esneklikleri

Harcama Gruplar Fonksiyon Adi Esneklik
Gida ve alkolsiiz icecekler Orana Ters e = bo(X/Y)=10,70
AlKkollii icecekler, sigara ve tiitiin Orana Ters e = bo(X/Y)=0,62
Giyim ve ayakkabi Orana Ters | e =ho(X/Y)=0,43

Konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar Cift Logaritmik e =b=0,53

Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri | Orana Ters | e =bo(X/Y)=0,87

Saghk Orana Ters e = bo(X/Y)=1,06
Ulastirma Orana Ters e = bo(X/Y)=10,61
Haberlesme Orana Ters | e =bo(X/Y)=10,28
Eglence ve Kkiiltiir Orana Ters e = bo(X/Y)=0,45
Egitim hizmetleri Dogrusal e = by(X/Y)=1,85
Lokanta, yemek hizmetleri ve oteller Orana Ters | e =bo(X/Y)=0,91
Cesitli mal ve hizmetler Orana Ters e = bo(X/Y)=0,41

Harcama gruplarinin gelir esneklikleri Tablo 3.26’da verilmektedir. Buna gore;
gida ve alkolsiiz icecekler, alkollii igecekler, sigara ve tiitiin, giyim ve ayakkabi, konut su
elektrik gaz ve diger yakitlar, mobilya ev aletleri ve ev bakim hizmetleri, ulagtirma,
haberlesme, kiiltiir ve eglence, lokanta ve oteller ve ¢esitli mal ve hizmetler harcamalarinin
esneklik degerleri 1’den kiigiik oldugu i¢in bu harcama gruplari zorunlu harcamalar
grubunda yer alirken saglik ve egitim hizmetleri harcamalarinin esneklik degerleri 1°den
biiyiik olarak hesaplandigindan dolay1 bu harcama gruplar1 da liiks harcamalar arasinda yer

almistir.
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Gelirdeki yiizde degismeye en duyarli harcama grubu egitim harcamalaridir. Bunun

yaninda gelirdeki degisime en az duyarli harcama grubu ise haberlesme harcamalaridir.

Son olarak; farkli gelir diizeyine sahip tiiketicilerin harcama davraniglarinin
incelendigi ve tiiketimin mikro iktisadi analizini olusturan bulgular; Tiirkiye i¢in Engel
kanununu genel olarak dogrulamakta ve bu konuyla ilgili daha 6nce yapilan c¢aligmalar

asagidaki tabloda gosterilmktedir.

Tablo 3.27: Tiirkiye’de Yapilan Baz1 Hanehalka Tiiketim Calismalar:

Calisma Veri Malin Niteligi
Seti | Zorunlu Birim Liiks
(HBA) Esnek
Tansel (1986) 1978- Gida, Konut Ev Egyas1 | Digerleri
1979 Saglik
G-Senesen (1987) 1978- Gida, Giyim, Konut, Ulastirma ve Digerleri
1979 Haberlesme
Ozmucur (1991) 1987 Gida, Ev esyasi, Saglik ve Konut Digerleri
Nisanci1 (1998) 1994 Gida, Konut Digerleri
Kog ve Alpay (2002) | 1994 Gida, Saglik Digerleri
Tar1 vd (2006) 2006 Haberlesme, Barinma, Beslenme, Digerleri
Anket Ulagim
Oflaz (2007) 2003 Gida, Konut, Saglik, Haberlesme, Digerleri
Alkol
Ozer vd (2010) 2010 Giyim, Ayakkabi, Barinma Digerleri
Anket
Ergenc (2011) 2009 Gida, Alkollii igecekler sigara, Digerleri
Saglik, Konut, Haberlesme
Yayar (2013) 2013 Gida, Alkolsiiz i¢egekler, Konut, Digerleri
Anket Su, Elektrik, Gaz-Diger Yakitlar,
(Tokat) | Saglik
Bu calisma 2014 Gida, Alkolsiiz icecekler, Alkollii Digerleri
igecekler sigara, Giyim, Konut,
Mobilya, Ulastirma, Eglence,
Lokanta, Cesitli
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Tablo 3.27°de Tiirkiye’de yapilan hanehalki tiikketim harcamalarini analiz eden bazi
caligmalarin veri seti ve mal gruplarmin nitelikleri ile ilgili bilgiler ve calismalarin
bulundugu sonuglar verilmektedir. Buna gore; Tansel 1986 yilinda yaptig1 ¢alismada gida
ve konut harcamalariin esneklik degerlerini birden kii¢lik bulup zorunlu mal niteliginde
oldugunu tespit etmistir. G Senesen 1987 yilinda yaptigi ¢alismada Gida, Giyim, Konut,
Ulastirma ve Haberlesme zorunlu mal niteliginde oldugunu digerlerinin ise liks mal
oldugunu tespit etmistir. Ozmucur 1991 yilinda yapti calismada 1987 yili Hanehalk: Biitce
Anketinde yararlanarak Gida, Ev esyasi, Saglik ve Konut zorunlu mal niteliginde oldugunu
tespit etmistir. Tar1 vd., 2006 yilinda yapmis olduklar1 ¢aligmada haberlesme, barinma,
beslenme, ulagim harcamalar1 zorunlu mallar, egitim, kiiltiir eglence, kisisel bakim, giyim
tiitiin ve alkollii igecekler ve diger harcamalar liikks mal olarak tespit edilmistir. Oflaz 2007
yilinda yaptig1 ¢calismada 2003 yil1 i¢in Tiirkiye tiiketim harcamasi ve esneklik degerlerini
incelemistir. Arastirmanin sonuglarina gore toplam harcama esnekligi 1’den kiiciik olan
gida, konut, saglik, haberlesme ve alkol harcamalari zorunlu harcamalar arasinda
sayilabilir. Lokanta ve otel harcamalarinin esnekligi 1 dolayindadir. Esneklikleri birden
biiyliik olan giyim, esya, ulasim, egitim, eglence ve diger harcamalar ise liikks mallar
siifina girmektedir. Ozer vd., 2010 yilinda Atatiirk Universitesinde yapmis olduklar
calismada giyim ayakkab1 ve barinma harcamalarinin zorunlu harcamalar sans oyunlarinin
likks harcamalar sinifinda yer aldigin1 ve harcama gruplarinin ise esneklik degerlerinin sifir
ile bir arasinda olmasina karsin bire ¢ok yakin oldugunu tespit etmislerdir. Yayar vd., 2013
yilinda Tokat ili Kentsel Alanda Engel Egrisi Analizi yapmistir. Yapilan calisma
sonucunda Gida-alkolsiiz i¢ecekler, konut, su, elektrik, gaz-diger yakitlar ve saglik
harcama gruplarinin esneklik degerleri 1’in altinda bulunmustur. Alkollii igecekler, sigara
ve tiitlin, mobilya, ev aletleri-bakim hizmetleri, ulastirma, haberlesme, eglence-kiiltiir,
egitim hizmetleri, giyim ve ayakkabi, lokanta, yemek hizmetleri ve oteller ve ¢esitli mal ve
hizmetler harcama grubu esneklik degerleri 1’in iizerinde bulunmustur. Bu calismada ise
Gida, Alkolsiiz icecekler, Alkollii icecekler sigara, Giyim, Konut, Mobilya, Ulastirma,
Eglence, Lokanta, Cesitli harcamalarmi esneklik degerlerinin 1’den kiigiik oldugu igin
zorunlu mal oldugu tespit edilmistir. Egitim ve saglik harcamalariin esneklik degerlerinin
birden biiylik oldugu i¢in liikks mal oldugu sonucuna varilmistir. Yapilan ¢alismalar hepsi
incelendiginde biitiin ¢alismalarda gida harcamalarinin zorunlu mal oldugu goriilmektedir.
Konut harcamalar1 ise sadece Ko¢ ve Alpay 2002 yilinda yaptiklar ¢alisma hari¢ diger

biitiin ¢aligmalarda zorunlu mal niteligindedir.
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Tiiketim harcamalari, mikroekonomide gelir tiiketim iliskileri baglaminda Engel
egrisi ile aciklanmaktadir. Engel egrisi belirli bir malin tiikketilen miktar1 ile toplam gelir
arasindaki iligkiyi gosteren bir egri olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda, Engel
egrilerinden hesaplanan gelir esneklikleri genel anlamda hanehalki harcama

davraniglarinda bir gosterge olarak kullanilmaktadir.

Engel’in ortaya koydugu Engel kanunu’na gore bireylerin tiilketim harcamalari
igerisinde en biiyiik yeri gida harcamalari kapsamaktadir. Fakat hanehalkinin geliri artikga
gida harcamalar1 disindaki harcama gruplarina daha ¢ok harcama yapmaktadir. Baska bir
ifadeyle bireyler zorunlu harcama grubu olan gida harcamalarina daha biiyiikk oranda
harcama yapmakta iken bireylerin geliri arttik¢a liikks mallara yonelik harcamalari artig
gosterecektir. Engel kanunu’na gore hanehalkinin geliri artikca gida mallarina olan
harcamalar1 da artacak, fakat bu artis hanehalkinin diger harcama gruplarina yonelik

yapacagi harcamalardaki artisa gore daha az olacaktir.

Engel, koymus oldugu kanunla hanehalki ve iilkelerin refah seviyesi hakkinda bilgi
vermektedir. Engel kanunu baz alinarak yapilan ¢aligmalarda herhangi bir ekonominin
nasil bir yapiya sahip oldugu belirlenmketedir. Ekonomi igerisinde yer alan bireylerin
ekonomik durumlar1 gozlenebilmekte ve toplum igerisinde yer alan bireylere gore hangi
mal smifimin  liks veya hangi mal smifinin zorunlu mal katagorisine girdigi

belirlenebilmektedir.

Bu calismada Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun 2014 yili Hanehalki Biitce Anketi
verileri kullanilmistir. Bu amagcla, her bir harcama grubunun toplam harcamalarla iliskisini
ortaya koymak tizere, tek tek harcama gruplar i¢in tiiketim fonksiyonlar1 tahmin edilmis

ve harcama gruplarinin harcama esneklikleri hesaplanmuistir.

Bu calismada Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan hazirlanms olan 2014 yili
Hanehalki Biitce Anketi sonuglar1 12 farkli harcama tiirii (1- gida ve alkolsiiz i¢ecekler, 2-
alkollii icecek, sigara ve tiitiin, 3- giyim ve ayakkabi, 4- konut, su, elektrik ve yakit 5-
mobilya, ev aletleri ve bakim merkezi, 6- saglik, 7- ulastirma, 8- haberlesme, 9- kiiltiir,
eglence, 10- egitim hizmetleri, 11- otel, lokanta, pastane 12- ¢esitli mal ve hizmetler) ile
toplam harcamlar arasindaki iliskiyi en iyi agiklayan fonksiyon kalibi bulmak i¢in 9

fonksiyon kalip denenmistir. Bu 9 fonksiyonel kalip vasitasiyla 117 adet tahmin sonucu
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incelenmis ve verilere iyi uyum saglayan katsayilart anlamli ve agiklayicilik giicii yiiksek

olan denlem kaliplart se¢ilmistir.

2014 yili hanehalk: ortalama geliri 3024,838 TL iken, ortalama tiiketim 2760,375
ve ortalama tasarruf 264,463 TL olmustur. Hanehalkinin ortalama tiikketim egilimi %91,3,
ortalama tasarrufu ise %§8,7 olarak hesaplanmistir. Hanehalki tiiketim harcamalarinin,
harcama gruplar1 bazinda gelir i¢indeki paylarina bakildiginda konut, su, elektrik, gaz ve
diger yakit harcamalar1 toplam tiiketim harcamalar1 igerisinde %20,1 ile en yliksek orana
sahipken, gida harcamalar1 %19 ile ikinci siradadir. Toplam tiiketim harcamalar1 igerisinde

saglik harcamalar1 %1,9 en diislik orana sahiptir.

Calismada 12 harcama grubunun toplam harcama igerisindeki paylart ve harcama
gruplarmin gelir esneklikleri 9 fonksiyonel kalip yardimiyla belirlenmeye g¢aligilmistir.
Buna gore; gida ve alkolsiiz i¢ecekler, alkollii igecek sigara ve tiitiin harcamalari, giyim ve
ayakkabi, mobilya ev aletleri ve ev bakim hizmetleri, saglik, ulastirma, haberlesme, kiiltiir
ve eglence, lokanta yemek hizmetleri ve oteller, ¢esitli mal ve hizmet harcamalar1 igin
orana ters, konut, su, elektrik gaz ve diger yakit harcamalari ¢ift logaritmik ve egitim

harcamalar i¢in ise dogrusal modelin daha uygun oldugu belirlenmistir.

Gelir harcama iligkileri ve 12 harcama grubu agisindan gelir esneklikleri Engel
fonksiyonlar1 yardimiyla tespit edilmeye c¢alisilmistir. Buna gore; gida ve alkolsiiz
icegekler, alkollii icecekler, giyim ve ayakkabi, konut, mobilya, ulastirma, haberlesme,
eglence ve kiiltiir ve ¢esitli mal ve hizmetlerin esnekligi 1’den kiigiik yani zorunlu
harcamalar arasinda yer almaktadir. Saglik ve egitim hizmetleri esneklik degerleri 1’den
bliylik oldugundan liiks mallar sinifina girmektedir. Lokanta, yemek hizmetleri ve oteller
ise esneklik degeri bir yakin olmasma ragmen zorunlu mallar smifinda

degerlendirilmektedir.

Bu mal gruplari arasinda esneklik degerinin en diisiik oldugu harcama grubunun
haberlesme oldugu gozlenmektedir. Egitim harcamalari ise esneklik degeri en yiiksek olan
mal grubudur. Sonug olarak gelirdeki yiizde degismeye en duyarli harcama grubu egitim
harcamalaridir. Gelirdeki degismeye en az duyarli harcama grubu ise haberlesmedir. Gelir

artikca egitime harcanan para haberlesmeye harcanan paradan daha fazla olacaktir.

Tiirkiye’de yapilan hanehalk: tiiketim harcamalarimi analiz eden bazi galismalar
vardir. Buna gore; Tansel 1986 yilinda yaptig1 ¢alismada gida ve konut harcamalarinin

esneklik degerlerini birden kiiciik bulup zorunlu mal niteliginde oldugunu tespit etmistir. G
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Senesen 1987 yilinda yaptigi ¢alismada Gida, Giyim, Konut, Ulastirma ve Haberlesme
zorunlu mal niteliginde oldugunu digerlerinin ise liiks mal oldugunu tespit etmistir.
Ozmucur 1991 yilinda yapt1 ¢alismada 1987 yili Hanehalk: Biitce Anketinde yararlanarak
Gida, Ev esyasi, Saglik ve Konut zorunlu mal niteliginde oldugunu tespit etmistir. Tar1 vd.,
2006 yilinda yapmis olduklar1 g¢alismada haberlesme, barinma, beslenme, ulasim
harcamalar1 zorunlu mallar, egitim, kiiltiir eglence, kisisel bakim, giyim tiitiin ve alkollii
igecekler ve diger harcamalar liikks mal olarak tespit edilmistir. Oflaz 2007 yilinda yaptig
calismada 2003 yili i¢in Tiirkiye tiiketim harcamasi ve esneklik degerlerini incelemistir.
Arastirmanin sonuglarina gore toplam harcama esnekligi 1’den kiiciik olan gida, konut,
saglik, haberlesme ve alkol harcamalar1 zorunlu harcamalar arasinda sayilabilir. Lokanta
ve otel harcamalarinin esnekligi 1 dolayindadir. Esneklikleri birden biiyiik olan giyim,
esya, ulagim, egitim, eglence ve diger harcamalar ise liiks mallar smifina girmektedir. Ozer
vd., 2010 yilinda Atatiirk Universitesinde yapmis olduklari ¢alismada giyim ayakkabi ve
barinma harcamalarinin zorunlu harcamalar sans oyunlarinin liikks harcamalar sinifinda yer
aldigmmi ve harcama gruplarinin ise esneklik degerlerinin sifir ile bir arasinda olmasina
karsin bire ¢ok yakin oldugunu tespit etmislerdir. Yayar vd., 2013 yilinda Tokat ili Kentsel
Alanda Engel Egrisi Analizi yapmistir. Yapilan c¢alisma sonucunda Gida-alkolsiiz
icecekler, konut, su, elektrik, gaz-diger yakitlar ve saglik harcama gruplarinin esneklik
degerleri 1’in altinda bulunmustur. Alkollii icecekler, sigara ve tiitiin, mobilya, ev aletleri-
bakim hizmetleri, ulastirma, haberlesme, eglence-kiiltiir, egitim hizmetleri, giyim ve
ayakkabi, lokanta, yemek hizmetleri ve oteller ve ¢esitli mal ve hizmetler harcama grubu
esneklik degerleri 1’in {izerinde bulunmustur. Bu ¢alismada ise Gida, Alkolsiiz igecekler,
Alkollii icecekler sigara, Giyim, Konut, Mobilya, Ulastirma, Eglence, Lokanta, Cesitli
harcamalarin1 esneklik degerlerinin 1’den kiiglik oldugu i¢in zorunlu mal oldugu tespit
edilmistir. Egitim ve saglik harcamalarinin esneklik degerlerinin birden biiyiik oldugu igin
lilks mal oldugu sonucuna varilmistir. Yapilan caligmalar hepsi incelendiginde biitlin
caligmalarda gida harcamalarinin zorunlu mal oldugu goriilmektedir. Konut harcamalari ise
sadece Ko¢ ve Alpay 2002 yilinda yaptiklari ¢alisma hari¢ diger biitiin ¢aligmalarda
zorunlu mal niteligindedir. Caligmalara dikkat edildiginde yillar gegtikce zorunlu mal
niteligindeki harcama grubu sayis1 artmaktadir.

Tiiketim harcamalar1 ile bu harcamalar1 etkileyen sosyoekonomik ve demografik
faktorler arasindaki iligkinin incelenmesi ve ekonomik analizlerin yapilmasi, politikalarin

belirlenmesi ve analizlerinde, stratejilerin planlanmasi ve gelistirilmesinde Onemli yer
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tutmaktadir. Bu caligmanin sonuglari, sosyal politikalarin olusturulmasinda ve refah
analizlerinde yararlanilacak onemli bilgilerdir. Bu baglamda, bu ¢alisma da sunulan gelir
harcama iliskisi ve talep esneklikleri; konu ile ilgilenen 6zel ve kamu kurum ve kuruluslar
ile sosyal politikalartyla ve refah analizleriyle ilgili politika tiretenler i¢in katki saglayacagi

distiniilmektedir.

78



KAYNAKCA

Akal, Mustafa (2015), Mikro Ekonomi: Tiiketici, Uretici ve Piyasa Teorisi, 2. Baski,
Ankara: Seckin Kitapevi.

Ahgihoca, Deniz ve Ertek, Timay (2000), Consumption Patterns Of Households In
North Cyprus, Dogus Universitesi, Ocak 2000, Say1: 1.

Akbay, Cuma (2005), Kahramanmaras’ta Hane Halkalarimin Gida Tiiketim Talebi
Ekonometrik Analizi, KSU Fen ve Miihendislik Dergisi, 8/1, 114-121.

Akkaya Sahin ve Pazarlioglu M. Vedat (2000), Ekonometri I, izmir, Anadolu Matbaacilik

Alakir, Ebru (2010), Tiiketim Harcamalarina Yénelik Talep Analizi: Konya Ornegi,
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Selcuk Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitiisu.

Andrikopoulos, Andreas A. ve digerleri (1987), “ Short-run Expenditure and Price
Elasticities for Agricultural Commodities: The Case of Greece, 1951-1983 “,

European Economic Review, vol.14, 335-346.

Ardor, Hakan (1992), Tiiketim Harcamalari, Yayinlanmamis Yiksek Lisans Tezi, Gazi

Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Aren, Sadun (1991), 100 Soruda Para ve Para Politikasi, 4. Baski, Istanbul: Gergek

Yaymevi.

Aren, Sadun (1992), istihdam, Para ve Iktisadi Politika, 10. Baski, Ankara: Savas

Yayinlari.

Arslan, Hakan (2014), Cankir1 Karatekin Universitesinin Kente Ekonomik Katkisi ve
(")grenci Harcamalarmin Farkhh Degiskenler Agisindan Analizi, Dicle

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Y1l: 6, Say1:12, ss. 114-127.

Arslantiirk, Zeki ve Amman, Tayfun M. (2011), Sosyoloji, Kavramlar, Kurumlar,

Siirecler, Teoriler, 7. Baski, Istanbul: Camlica Yayinlari.

79



Atesoglu, Irfan ve Tiirkkahraman, Mimar (2009), “ Cocuklarin Tiiketici Olarak

3

Sosyallesmesi “, Siilleyman Demirel Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler

Dergisi, 14/3, 215-228.

Avralioglu, Zeki (1976), U¢ Sehirde Tiiketim Fonksiyonlar1, Ankara: iktisadi ve Ticari

[limler Akademisi Yayinlari.

Aykiri, Murat (2008), Ekonomik Biiyiime — Enflasyon — Igsizlik Iliskisi: Tiirkiye
Uzerine Bir Uygulama, Yaymnlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Kafkas Universitesi,

Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Aysit, Tansel (1986), “ An Engel Curve Analysis of Household Expenditure in Turkey
1978-79 “, METU Studies in Development No:13, 239-257.

Bakirci, Fehim (1999), Tiiketici Karar ve Davramislarim Belirleyen Faktorler ve Iki
Grup ilde Tiiketim Fonksiyonlar: Ile Mukayesesi, Yaymlanmamis Doktora Tezi,

Cumbhuriyet Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Baloglu, Filiz (1997), Tiiketim Egilimi ve Tiiketimi Etkileyen Unsurlar, Yayinlanmamis

Doktora Tezi, Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Basile, Goungetas (1992), The impact of Household Size and Composition on Food
Consumption: An Analysis of the Food Stamp Program Parameters Using the
Nationwide Food Consumption Survey 1977-78, U.S.A. : Center of Agricultural
and Rural Development (CARD) lowa State University.

Berber, Metin ve Bocutoglu, Ersan (2014), Mikro Iktisada Giris , Bursa : Ekin Yayinevi.

Beyaz, Banu ve Kog, Ali A. (2010), Tiiketici Kaliplar1 Uzerinde Gelir ve Sosyo-
Demografik Degiskenlerin Etkisi: Tirkiye’de 2003 Hane Halki Biitge Anketi
Analizi, Akdeniz Universitesi i.i.B.F. Dergisi, Say1:20, 41-65.

Bewley, R.A. (1982), On the Functional From of Engel Curves: The Australian
Household Expenditure Survey 1975-1976, Economic Record, 58: 82-91

Bierens, Herman J. ve Buter-Pott, Hettie A. (1991), Specification of Household Engel
Curves by Nonparametric Regression, Econometric Reviews, 9/2, 123-184.

Blundell, Richard (1988), Consumer Behaviour: Theory and Empirical Evidence,
Blackwell Publishing fort he Royal Economic Society, 98/389, 16-65.

80



Bocock, Robert (2005), Tiiketim, (Cev. Iren Kutluk ), Ankara: Dost Kitabevi.

Brown, Alan ve Deaton, Angus (1972), Survey in Applied Economics: Models of
Consumer Behaviour, The Economical Journal, 82/328, 1145-1236.

BUTRICA, B. A. J. H.,, GOLDWYN and R. W. Johnson (2005), Understanding
Expenditure Patterns in Retirement, CRR Working Paper, N0:2005-03, ss. 1-41

Carlson, Rodney ve Umble, Michael (1980), Statistical Demand Functions for
Automobiles and Their Use for Forecasting in an Energy Crisis, The Journal of
Business, 53/2, 193-204.

Chambers, Robert G. ve Pope, Rulon D. (1992), Engel’s Law and Linear-in-Moments

Aggregation, American Journal of Agricultural Economics, 74/3, 682-688.

Chatterjee, Srikanta ve digerleri (1984), Expenditure Patterns and Aggregate Consumer
Behavior: Some Experiments with Australian and New Zealand Data, Economic
Record, 70/210, 278-291.

Caliskan, Sadan (2003), Kocaeli ilinde (Kir-Kent Ayiriminda ) Hane Halki Tiiketim
Harcamalarimin Analizi, Yaymlanmamis Doktora Tezi, Kocaeli Universitesi,

Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Caliskan, Sadan (2007), Egitimin Getirisi (Usak Ili Ornegi), Siilleyman Demirel
Universitesi IIBF Dergisi, 12/2, 235-252.

Caym, Miicahit ve Ozer, Hiiseyin (2015), Universitelerin il Ekonomisine Katkis1 Ve
Ogrencilerin Tiiketim Yapisi: Mus Alparslan Universitesi Ornegi, Dokuz Eyliil

Universitesi Iktisadi Ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt:30, Say1:2, ss. 131-
147.

Coban, Orhan (2009), Makro iktisat, 1. Baski, Ankara: Gazi Kitapevi Yayinlari.

Deaton, Angus ve Muellbauer, John (1980), “An Almost Ideal Demand System “, The

American Economics Review, 70/3 , 26-29.

Devlet Planlama Teskilat1 (1998), Makro Ekonomik Hesaplar ve Odemeler Dengesi,
Ankara: Devlet Planlama Tegkilat1 Yillik Programlar ve Konjonktiir Degerlendirme

Genel Midiirligi.

81



Dilek, Serkan Avci, Muharrem ve Kogoglu, Cenk M. (2015), Talebin Gelir Esnekligi:
Kastamonu Universitesi’nde Kirgiz Ogrenciler Uzerinde Bir Uygulama,

Kastamonu Universitesi Iktisadi Ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Say1:8, ss. 7-
15.

Dinler, Zeynel (2002), iktisada Giris, 21. Baski, Bursa: Ekin Basim Yayin.
Dinler, Zeynel (2002), Mikro Ekonomi, 14. Baski, Bursa: Ekin Kitapevi.
Dinler, Zeynel (2008), iktisada Giris, 14. Baski, Bursa: Ekin Kitapevi.

Durmaz, Yakup (2008), Tiiketici Davranisi, 1. Baski, Ankara: Detay Yayincilik.

Ergeng, Umran (2011), Engel Egrileri: Tiirkiye Ornegi Incelemesi, Yaymlanmamis

Yiiksek Lisans Tezi, Ankara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Ersoy, Arif (2008), iktisadi Teoriler ve Diisiinceler Tarihi, 3. Baski, Istanbul: Nobel
Yayin Dagitim.

Ertek, Tiimay (2000), “ Consumption Patterns of Households in North Cyprus”, Dogus
Universitesi Dergisi, Say1:1, 1-6.

Ertiirk, Emin (2006). iktisada Giris, Nobel Yayin No:872, Ankara

Gerlevik, Derya (2012), Internet Uzerinden Ahsverisin Tiiketici Davramsi Uzerindeki

Etkisi, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Atilim Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitisu.

GILES, D. E. A. and P. HAMPTON (1985), An Engel Curve Analysis of Household

Expenditure in New Zealand, Economic Record, 61, ss. 450462.
Gravelle, Hugh ve Rees, Ray (1981), Microeconomics, Harlow: Pearson Education.

Giiris Selahattin ve digerleri (2011) Eviews ile Temel Ekonometri, Der Yayinlari,
Istanbul

Henderson, James M. ve Quant, Richard E. (1998), Mikro Iktisat, Matematiksel Bir
Yaklasim, (Cev. Erhan Ada, Osman Aydogus, Muzaffer Sarimeseli, Nurcan Siizel
), Valladolid: San Miguel del Arroyo.

Houthakker, Hendrik (1957), An International Comparison of Household Expenditure
Patterns, Commemorating the Centenary of Engel’s Law, Econometrica, 25/4,
532-551.

82



Islamoglu, Ahmet Hamdi ve Altumisik, Remzi (2010), Tiiketici Davramslan, 4. Baski,
Istanbul: Beta Basim Yayin.

Jiang, Baichen ve Davis, John (2007), Household Food Demand in Rural China, Applied
Economics, Vol.39, 373-380.

Karabulut, Muhittin (1985), Tiiketici Davramsi, Pazarlama Yeniliklerinin Kabulii ve

Yayilisi, 2. Baski, Istanbul: Istanbul Universitesi Isletme Fakiiltesi 30. Y1l Yayini.

Karakaya, Ersin ve Akbay, Cuma (2013), Istanbul Ilinde Tiiketicilerin Siit ve Siit Uriinleri
Tiiketim Aligkanliklari, Uludag Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 27/1, 65-
77.

Kasnakoglu, Zehra (1991), Regional Consumption Patterns and Income Elasticities in
Turkey: 1987, Journal of Economic Cooperation Among Islamic Countries, 12,
ss.111-116.

Kazgan, Giilten (2004), iktisadi Diisiince veya Politik iktisadin Evrimi, 11. Baski,

Istanbul: Remzi Kitapevi.

Kocacik, Faruk (1998), Tiiketim Egilimleri ve Sorunlar1 Sivas Merkez Ilce Ornegi,

Sivas: Cumhuriyet Universitesi Yaynlari, No:69.

Kog, Ali ve Alpay, Savas (2002), Household Demand in Turkey: An Application of
Almost Ideal Demand System With Spatial Cost Index, ERF Working Paper
Series/0226, 1-8.

Kog, Erdogan (2008), Tiiketici Davramis1 ve Pazarlama Stratejileri Global ve Yerel
Yaklasim, 3. Baski, Ankara: Se¢kin Yayincilik.

Korkmaz, Ozge (2015), Universite Ogrencilerinin Harcamalarimin i1 Ekonomisine
Katkisi: Bayburt Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Ogrencileri
Uzerine Bir Analiz, Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, Cilt:

29, Say1: 2, ss. 233-250.
Kutlar, Aziz (2005), Uygulamah Ekonometri, 2 Baski, Ankara, Nobel Yayin Dagitim

Maras, Zehra (2006), Gelir-Tiiketim Iliskileri ve Tiirkiye Ornegi: 1960-2004,
Yaynlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Karadeniz Teknik Universitesi, Sosyal

Bilimler Enstitiisu.

83



Marques, Carlos Robalo ve Neves, Pedro Duarte (1998), Consumer Expenditure and
Cointegraiton, Banco de Portugal.

Mcdowell, Donald R. ve digerleri (1997), Food Expenditures and Socioeconomic
Characteristics: Focus on Income Clases, American Journal Expenditures of
Agricultural Economics, 79/5, 1444-1451.

Meyer, Bruce D. ve Sullivan, James X. (2009), Consumption and Income Inequality In The

U.S. Since 1960, Canadian Economic Association Annual Meetings.
Mucuk, Ismet (1994), Pazarlama Ilkeleri, 6. Baski, Istanbul: Der Yaynlari.

Murty, K.N. (1981), Analysis of Foof Consumption in The Federal Republic of Germany,
Empirical Economics, 6/2, 75-86.

Murty, K.N., Pradesh A. (1981), Analysis of Food Consumption in the Federal

Republic of Germany, Empirical Economics, Vol. 6, s. 75-86.

Nicholson, Walter (1998), Microeconomic Theory: Basic Principles and Extensions, 7th
Ed., America: Dryden.

Nisanci, Murat (2002), Gelir Gruplar: itibariyle Harcama Kaliplari: 1987-1994 Tiirkiye
Kentsel Kesim Verileri, Dokuz Eyliil Universitesi I.1.B.F. Dergisi, 17/1, 127-139.

Odabasi, Yavuz ve Giilfidan, Baris (2010), Tiiketici Davramsi, 7. Baski, Istanbul:
MediaCat Yayinlart.

Oflaz, Vehbi Emre (2007), Tiirkiye Tiiketim Harcamasi Esneklik Tahminleri, 2003,
Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Teknik Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitiisu.

Orhan, Yavuz ve Peker, Kenan (2008), Makro Ekonomi , 3. Baski, Istanbul: Fatih Burak
Koputan.

Ocal, Tezer ve Colak, Omer Faruk (1999), Para Teori ve Politika, 1. Baski, Ankara:
Nobel Yaymn Dagitim.

Oriicli, Edip ve Tavsanci, Savas (2001), Gida Uriinlerinde Tiiketicinin Satin Alma
Egilimini Etkileyen Faktorler ve Ambalajlama, Mugla Sitki Kogman Universitesi

SBE Dergisi, Say1:3, 1-13.

84



Ozdemir, Zekai ve digerleri (2013), Mikro Iktisadi Analiz , 2. Baski, Konya: Cizgi
Kitapevi.

Ozer, Hiiseyin (1992), Erzurum’da Tiiketim Harcamalarimin Ekonometrik Analizi,
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitiisi.

Ozer, Hiiseyin ve digerleri (2010) Atatiirk Universitesi Ogrencilerinin Gelir-Harcama

Iliskisi, Atatiirk Universitesi, Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi Cilt 11 Say1 1

Ozkan, Burhan (2004), Ekonomiye Giris, 2. Baski, Antalya: Akdeniz Universitesi

Basimevi.

Ozmucur, Siileyman (1191), Tiiketim kaliplar1 1987, Istanbul Bogazigi Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitiisii

Oztiirk, Omer Faruk (2010), Tiiketim Harcamalarimn Ekonometrik Analizi Usak ili
Ornegi, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Usak Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitiisu.

Paksoy, Miicahit (1998), Kahramanmaras ili Kentsel Alanda Hayvansal Gida
Maddeleri Tiiketimi ve Gelir-Harcama Esneklikleri, Yuksek Lisans Tezi,
Cukurova Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii, Adana.

Parasiz, ilker (1998), Makro Ekonomi, Teori ve Politika, 7. Baski, Bursa: Ezgi Kitapevi.

Parasiz, ilker (2000), iktisadin ABC’si, 4. Baski, Bursa: Ezgi Kitapevi.

Pehlivanlioglu, Ferhat (2005), Engel Kanununun Kocaeli Uygulamasi, Yayinlanmamis

Yiiksek Lisans Tezi, Kocaeli Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Penpece, Dilek (2006), Tiiketici Davramslarnm Belirleyen Etmenler: Kiiltiiriin
Tiiketici Davramslar1 Uzerindeki Etkisi, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,

Kahramanmaras Siit¢ii imam Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Prais, S.J. (1952), Non Linear Estimates of The Engel Curves, The Review of Economic
Studies, 20/2, 87-104.

Ragan, James F. ve Thomas, Lloyd B. (1990), Principles of Economics:

Macroeconomics, San Diego: Harcourt Brace Jovanoich

85



Ross, R. M. (1964). Income Analysis and Policy, Mc Graw Hill Book Company, New-
York,

United States of America.

Sachs, Jeffrey D. ve Larrain B, Felipe (1993), Macroeconomics In Thr Global Economy,
(Electronic Version ), U.S.A. : Prentice-Hall.

Salvatore, Dominick (1986), Microeconomics: Theory And Applications, 1st. Ed., New
York: Macmillan Publishing Company.

Saracel, Niikhet ve digerleri (2002), Afyon ili Tiiketim Analizi Tiiketici Davramslar ve
Egilimleri, Afyon: Afyon Kocatepe Universitesi Yaynlari, No:27,

Sarimeseli, Muzaffer (1999), Hanehalklar1 Harcama Egilimleri, Gazi Universitesi

Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, n0:2/99, ss: 41-50.

Selim, Raziye 2000, Tiirkiye’de Tiiketim Harcamas1 Kahliplari: 1994, [stanbul Teknik
Universitesi, 109-121, Istanbul.

Stigler, G. J. (1954). The Early History of Empirical Studies of Consumer Behavior,

The Journal of Political Economy, Volume 62, Issue 2 (Apr., 1954), 95-113.

Sizege, Ciler (2012), Tiirkiye’de Hanelerin Tiiketim Harcamalari: Panel Verilerle
Talep Sisteminin Tahmini, Yayinlanmamis Yiksek Lisans Tezi, Cukurova
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Sahin, Hiiseyin (2006), Tiirkiye Ekonomisi, 8. Baski, Bursa: Ezgi Kitapevi.

Senesen, Umit ve Raziye, Selim (1995), Consumption Patterns of Turkish Urban and Rural
Households in 1987, METU Studies in Development No:22, 207-220.

Sengiil, Seda (2005). Tiirkiye’de Yoksulluk Profili ve Gelir Gruplarima Goére Gida
Talebi, T.C. Tarim ve Koyisleri Bakanligi, Tarimsal Ekonomik Arastirma
Enstitiisii, Ankara, Mart.

Tansel, A. (1986). An Engel Curve Analysis of Household Expenditure in Turkey
1978- 1979, Metu Studies in Development, No. 13, pp. 239-257

Tansel, Aysit (1988), An Analysis of Household Expenditure Pattern in Ankara,
METU Economic Research Center, Working Paper, 1998-5, 1-48.

86



Tar1, Recep ve Pehlivanoglu, Ferhat (2007), Kocaeli ilinde Tiiketici Davranislarmimn Gelir-
Harcama Gruplar iliskisi Acisindan Analizi (Tiiketim Harcamalar1 Profili),

Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 13/1, 192-210.
Tar1 Recep (2012). Ekonometri, 10 Baski , Kocaeli, Umuttepe Yaymnlari

Tagyiirek, Nilay (2010), Reklam ve Reklamin Tiiketicilerin Satin Alma Davranislari
Uzerindeki Etkisi: Bir Alan Arastirmasi, Yaymlanmams Yiiksek Lisans Tezi,

Atilim Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Terzi, Hasan (2012), Tiirkiye’de Tiiketim Kiiltiiriiniin Gelisim Siireci ve Tiirk
Tiiketicilerin Tiiketim Davramslar1 Uzerine Etkisi: Karabiik ili Ornegi,
Yaymnlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Karabiik Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitisu.

Torlak, Omer (2000), Tiiketim: Bireysel Eylemin Toplumsal Déniisiimii, 1. Bask,
Istanbul: inkilap Yaynlar:.

Tiirkay, Orhan (1986), Mikro Iktisat Teorisi, Ankara: Ankara Universitesi Siyasal
Bilgiler Fakiiltesi Yaynlari.

Tiirkay, Orhan (2007), Mikro Iktisat Teorisi, 13. Baski, Ankara: Imaj Yaymevi.

Tiirkbal, Aydin (1983), Fiyat Teorisi (Mikro Iktisat), Genisletilmis ve Gelistirilmis 2.

Baski, Erzurum: Atatiirk Universitesi Basimevi.
Tiirkbal, Aydin (1998), iktisada Giris, Erzurum: Safak Yaynlari.
Tiirkbal, Aydin (2005), iktisada Giris, 3. Baski, Istanbul: Aktif Yaymevi.

Uly, Betiil Berrin (2007), Televizyon Reklamlarinda Star Kullaniminin Tiiketiciler
Uzerindeki Etkisi: Izmir 1ilinde Universite Ogrencileri Arasinda Bir
Uygulama, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Afyon Kocatepe Universitesi,

Sosyal Bilimler Enstitiisii.
Unay, Cafer (1996), Makro Ekonomi, 6. Baski, Bursa: Ekin Yayinlari.
Ulgen, Giilden (2014), Mikro Iktisat , 1. Baski, Istanbul : Tiirkmen Kitapevi.

Ulgener, Sabri F. (1991), Milli Gelir istihdam ve iktisadi Biiyiime, 7. Baski, Istanbul:
Der Yaynlart.

87



Unal, Targan ve Tuna, Kadir (2005), Mikro Ekonomik Analiz, Istanbul: Giincel
Yaymcilik.

Unsal, Erdal (2001), Mikro Iktisat, 7. Baski, Ankara: Imaj Yaymcilik.
Unsal, Erdal (2004), Mikro Iktisat, 5. Baski, Ankara: Imaj Yaymcilik.
Unsal, Erdal (2005), Makro Iktisat, 6. Baski, Ankara: Imaj Yaymcilik.
Unsal, Erdal (2007), Iktisadi Biiyiime, 1. Bask1, Ankara: Imaj Yaymcilik.
Unsal, Erdal (2013), Mikro Iktisada Giris, 4. Baski, Ankara: Imaj Yayinevi.

Varian, Hall R. (1990), Intermediate Microeconomics: A Modern Approach, Bristol:

Bookbarn International.

Varian, Hall R. (1992), Microeconomic Analysis, 3rd Ed., New York : W. Q. Norton and
Company.

Yayar, Riistii ve Coban, Mustafa Necati (2014) Tokat ili Kentsel Alanda Engel Egrisi
Analizi, Gazi Osman Pasa Universitesi, Iktisad1 ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi

Yaylali, Muammer (2004), Mikro iktisat-1, 2. Baski, Istanbul: Beta Yayinlari.

Yaylali, Muammer (2003), Mikro Iktisat, 3. Baski, Istanbul: Beta Yayinlari.

Yaylali, Muammer ve digerleri (2006), Universite Gengliginin Gelir-Harcama Kaliplar

Arastirmasi, Erzurum: Atatiirk Universitesi Yayinlar1, Yayin No:957.
Yildirim, Kemal (2011), iktisada Giris, 4. Baski, Ankara: Pelikan Yayincilik.
Yildirim, Kemal ve digerleri (2008), Makroekonomi, 7. Baski, Ankara: Seckin Yayinlari.

Yildirnm, Kemal ve digerleri (2010), Makro Ekonomi, 9. Baski, Ankara: Seckin
Yayincilik.

Yildirim, Kemal ve Karaman, Dogan (2001), Makro Ekonomi, Eskisehir: Anadolu

Universitesi Egitim, Saglik ve Bilimsel Arastirma Calismalar1 Vakfi Yayinlari.

Yilmaz, Halil Ibrahim (2014), Tiirkiye’de Gelir Dagihminin Kentsel ve Kirsal Alanda
Tiiketim Harcamalarina Etkisi: Ekonometrik Bir Inceleme, Yaymlanmamis
Yiiksek Lisans Tezi, Kahramanmaras Siit¢ii Imam Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitisu.

88



Yildirtan, Dina Cakmur (2011), Makro Ekonomik Verilerle E-Views Uygulamah Temel

Ekonometri, Istanbul, Tirkmen Kitabevi

Yigitbasi, Sehabettin ve Uysal, Dogan (2009), Mikro Iktisadi Analiz, 2. Baski, Konya:
Cizgi Kitapevi.

Yurdakul, Oguz (1981), Adana’da Hayvansal Gida Maddeleri Tiiketimi ve Gelir

Harcama Esneklikleri, Cukurova Universitesi Ziraat Fakiiltesi Y1llig1, say1: 4.

89



0Z GECMIS

Abdulkadir Kilig¢ 1987 yilinda Erzurum’da dogdu. Orta ve lise egitimini
Erzurum’da tamamladi. 2007 yilinda Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Iktisat Boliimii’nde lisans egitimine basladi. 2011 yilinda bu béliimden mezun
oldu. 2013-2014 egitim &gretim yilinda Erzurum Teknik Universitesi Sosyal Bilimler

Enstitiisii, Iktisat Anabilim Dali’nda Yiiksek Lisans egitimine basladu.

90



