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Tasarimin ve tasarimciligin teknolojik alanda oldukga fazla kullanilmasinin yani
sira heykel sanatinda da iiretim agisindan tasarimin onemli ve genis bir yeri vardir.
Heykeldeki ii¢ boyutluluk kavrami, gliniimiiz teknolojisiyle kullanilmaya baslanmasiyla
birlikte, reklam ve tanmitim sektoriinde {i¢ boyutlu reklam elemanlarmin kullanimi
artmistir. Uretici firmalar, daha etkileyici bir yol olarak, ii¢ boyutlu heykel tasarimlarini
reklamlarina ekleme arayislarina gitmislerdir. Reklama ii¢ boyutlu reklam unsurlarinin
eklenmesi ile firmalar marka degerlerini gelistirme ve genisletme arayislari igerisine
girmig, Urlin pazarlama sektorleri aralarindaki rekabet daha da artis ve tiiketici
kitlelerinde de reklami algilama konusunda degisiklikler yasanmstir. Ug boyutlu
anlayisla, dretici firmalar, marka degerlerinde, li¢ boyutlu tanitim uygulama taktikleri
gelistirilerek, tiiketiciler ile iirlin arasinda baglilig1 giiclendirmis ve kalicilig1 saglayarak
pazarlamada 6nemli bir reklam araci edinmislerdir.

Uriin pazarlama stratejisi olarak tiiketicilerle iletisim igerisinde bulunmak, marka
tanitimlarinda etkin bir bigimde kullanilmakta ve tiiketici ile farkli reklam araglar ile
iletisim i¢in ciddi c¢abalar sarf edilmektedir. Bu nedenle markalarin reklam igin
kullandiklar1 unsurlar, teknoloji ile birlikte siirekli degisim gostermekte ve farkli satin
alma gilidiilerinin olugmasina neden olmaktadir. Tiiketici ile oldukga gii¢lii bir iletisimin
kurulmasini saglayan stratejiler arasinda bulunan reklamin ii¢ boyutlu olarak kullanima,
bir cok markayi etkileyerek markalarda gorsel degisimlere neden olmus, {i¢ boyutluluk
algilama yontemlerinin daha fazla tercih edilmesine ve ozellikle markalart maskot
kullanimina yonlendirmistir. Bir reklam araci olarak Maskot, ti¢ boyutluluk etkisi ile
tiketiciler tizerinde oldukga iyi bir imaj olusturarak satin alma giidiisiinii gelistirmede
onemli katkilar olusturmaktadir.

Bu arastirmada, heykel acisindan maskotlarin {i¢c boyutluluk etkisi incelenmis,
evrensel boyutta ve Tirkiye’deki tanmitim ve pazarlamacilikta tasarlanan maskot
uygulamalarma deginilmistir. Teknolojideki gelisimlerle birlikte degisen reklam
araglarinin, heykel sanati ve heykelin sanatsal bakis agisi ile birleserek olusan tasarim
ve Uretime yonelik dontisiimler, tiiketici Kitlesi {izerinde olduk¢a ¢ekici bir alginin
olusumuna neden olmustur.

Anahtar Kelimeler: Maskot, Reklam, Tanitim, Marka, U¢ Boyut, Heykel.
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The use of the design and the desinging in the technological field as well as
design in the art of sculpture has an important and wide place in terms of production.
The concept of three-dimensionality in sculpture with the introduction of todays
technology, the use of the three-dimensional advertising elements increased in
advertising and publicity. Producing companies have been in quest the adding their
advertisements to the three-dimensionalities scuplture design, as a more impressive
way. The advertisement with the addition of three-dimensional advertising elements,
companies have been in quest of development and enlargement of brand values, the
product marketing sectors increased the competition between them and consumer has
also been changed in the perception of advertising in the masses. Manufacturer
companies have acquired an important advertising tool in marketing with three-
dimensional intellection in the brand values, three-dimensional promotion application
tactics by improving, and they strengthened the loyalty between consumers and the
product by persistency.

Communicating with consumers as a product marketing strategy used effectively
in brand promotion, consumer and different advertising tools have been made serious
effort to communicate. Thats why brands elements use for advertising shows constant
change with technology and this leads to be composed the different buying motives. The
strategies which enable a quite strong communication with consumers, between as the
using of the advertisemen in 3D, has affected many brands and visual changes in
brands, it oriented the more preferable of three- dimensional detection methods and
specifically in the field of using mascot in brands. As an advertising tool, mascot makes
important contribution with the effect of three- dimensionality in the development of
purchasing motive, by creating a pretty good image.

In this study, three-dimensional effect of mascots in terms of sculpture was
examined, and it refers to mascot applications which are designed in universal
dimension, promotion and marketing in Turkey. Changing advertising tools with
advances in technology, transformations which are sculpture art and sculpture by
protuction- orienting for design and production with artistic perspective, it caused a
very attractive perception on the consumer.

Keywords: Mascot, Advertising, Promotion, Brand, Three-Dimension,
Sculpture.
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ON SOZ

Giiniimiiz teknolojisiyle birlikte, reklam ve tamitimin kurumsal alanlarda
rekabet ortamlar1 her gecen giin yiikselmekte ve buna bagli olarak rekabet ortamina
ayak uydurma gereksinimide artmaktadir. Bu nedenle de kurumlarin markalasmada,
reklam ve tanitim unsurlarmni etkili kullanmasi, toplum tarafindan dikkat ¢ekici ve secici
olma ozelligini artirmistir. Yapilan bu c¢alisma kapsaminda piyasa ve sanat arasinda
disiplin bagi kurularak sorun ve oOnerilerle ¢oziimlemeler yapilmistir. Bu calismada
problemlerin ¢6ziimlenmesi adina heykel ve maskot tasarimlari incelenerek aralarindaki

baglanti arastirilmistir.

Arastirmanin her asamasinda bana yol gosteren saygideger danisman hocam
Dr. Ogr. Uyesi Murat Han ER’e, maddi ve manevi desteklerinin yani sira arastirma
siirecinde yardimlarmi ve destegini esirgemeyen kiymetli hocam Dr. Ogr. Uyesi
Mehmet Ferruh HASILOGLU na psikolojik destekleriyle yanimda olan degerli hocam
Dog. Dr. Nevin AYDUSLUya, stire¢ icerisinde ilerlemede fikirlerini sunan arkadasim
Mahmut ERZINCAN’a tez ve savunma siirecinde onemli katkilar saglayan Dr. Ogr.
Uyesi Hiiseyin OZNULUER hocama igtenlikle tesekkiir ederim. Ayrica desteklerini

hi¢bir zaman esirgemeyen tiim aile fertlerime tesekkiir ederim.

Erzurum - 2019 Emrullah BULUT



GIRIS

Iletisim cagmin en verimli ve en kapsamli donemlerinden birinde
yasamaktayiz. Teknolojinin getirmis oldugu yenilikler, yasamimizla i¢ ige ge¢cmis ve bu
yenilikler hayatimizda vazgecilmez bir konuma yerlesmis durumdadir. Bu hizli,
teknolojik ve yenilik¢i degisimlerle birlikte geride kalan kullanimlarin tiikenisine hep
birlikte tanik olmaktayiz. Bu nedenle, teknolojiye ayak uydurmak ve teknolojik
yeniliklere hakim olmak, ticari iriin pazarlamada, etkili tanitimlar yapmanin bir
anahtarina donlismiistiir. Glintimiize kiyasla ge¢misteki iletisimin, kosul ve sartlarinin
sinirlt olmasi, uluslararasi1 diizeyde haberlesme ve iletisimde gecikmelere neden
olmaktaydi. Fakat giiniimiizde yeni haberlesme araclari ile tanitim ve tanitma girisimleri

sayesinde, uzun siiren iletisimin yerini artik anlik haberlesme yontemleri almistir.

Arastirmanin ikinci bdliimiinde; her an gilinliik yasantimiz da karsimiza
cikabilecek nesne veya tanitim tiirlerinin, tiikketiciler tarafindan nasil algilandig1r ve
nesnelere karst vermis olduklari tepkiler ele alinmigtir. Nesnelere verilen tepkiler,
tiiketicilerin bakis agilart ve nesneleri algilama siiregleriyle ilgilidir. Algilama siirecinde
insanlarin daha c¢ok hangi tiirde nesne ve renklerden etkilendigi gbéz Oniinde
bulundurularak, psikolojik durumlart irdelenmistir. Bu sayede reklam yapmak isteyen
kuruluglar, insanlar1 kendilerine ¢ekebilecek yontemlerde psikolojik etkenlerin

oldugunu diistinmektedirler.

Arastirmanin {igiincii boliimiinde; kurum ve kuruluslarin, markalagma yonii ele
alinarak, yaptiklari {iriin tanitimlarinda ti¢ boyutlu bir nesne kullanimi ile nasil farklilik
gosterildigi, 6ne ¢ikildig1 ve bu farklilasmada teknoloji ile sanatin bir arada kullanilmasi
ile gevreye, tanitima hakim olma ydntemlerine yer verilmistir. Ozellikle de alg1 diizeyini
olumlu yonde etkiledigi i¢in heykel sanatinin, bicimsel ve estetik degerleri
dogrultusunda, {i¢ boyutlu tasarimlarda kurum ve markalarin yiizii olan maskotlar
incelenmistir. Cevre diizenlemelerinden bir sehrin sembolii haline gelen yap1 ve heykel
unsurlaria kadar bir¢ok yerde karsimiza ¢ikan heykel sanatinin bigimsel ve estetik
giicii, reklam ve tanitim sektoriinde de kullanilmaktadir. Heykel sanatinin bu ii¢ boyutlu
estetik giicii, reklam sektoriinde maskot olarak da karsimiza ¢ikmaktadir. Bir heykel
estetigi ve bakis agisiyla tasarlanan bu reklam araglarinin (maskotlarin) tanitim
sektoriindeki yeri, insanlar iizerindeki etkileri ve tasarim siirecleri bu calismada

incelenmistir.



BIRINCi BOLUM

1.1. REKLAMIN TARIHCESI

[k ¢aglardan itibaren insanlar yapmis olduklar iiriinlerin giizel goriiniimlerini,
niteliklerini ve bilhassa kendi bagirtilar1 ile insanlarin dikkatini cekerek iletisim
kurmaya c¢alismislardir. Hatta uygarliklar var olduklarindan itibaren mesajlarini
insanlara aktarmak i¢in tellallar ve ¢igirtkanlar kullanarak reklam yapmiglardir. Tellal
ve cigirtkanlardan sonra iirlinlinii satmak isteyenler yaptiklari {iriiniin kendisine ait

oldugunu belli etmek i¢in baz1 isaretler kullanmistir.

Reklam, ticaret gibi insanlik tarihinin en eski faaliyetlerinden biridir ve
reklamcilik alip satma veya takas yapilmasiyla olusmustur. Eski zamanlardan itibaren
baglayan bu ticaret anlayisi, tiiccarlar tarafindan sokaklarda, komsu mezralarda

gezinerek rlinlerini tanitma yani reklamini yapma ile gerceklesmistir (Tayfur, 2006,
s.7).

Reklamciligin baslama tarihinde Kkesin bir fikir bulunmasa da ilk reklam
orneginin M.O. 3000°li yillara ait oldugu diisiiniilmektedir (Gérsel 1). Bu reklamcilik
anlayisinin ilk 6rnegi, bulunan yazitta “Shen” adinda bir kdlenin kagigindan sonra bulan

kisinin bir altinla 6diillendirilecegi sdylenmektedir (Babacan, 2005, s. 3).

Gorsel 1. M.O. 3000-3500 Yillara Ait Oldugu Savunulan {1k Yazili flan



Bugilinkii reklamcilik anlayisi, Jean Gutenberg’in Avrupa’da matbaay1
bulmasiyla yeni bir siire¢ kazanmistir. Bu bulusla birlikte el ilan1 ve gazeteler yapilmaya
baglanmistir (Gorsel 2). Bu sayede okuyucu kitlesindeki artiglar, iiretimde de yeni

teknikler kullanilmasina yol agmuistir.
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fuli} Demid regie i
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Timon diii pruciplil fapicie.Dapitn:
tiaw aty Dndrinam Guls Dapicidt.

i fili mi dilcipliug pris wiztne

Gorsel 2. Gutenberg’in Avrupa’da Icat Ettigi Matbaa ve
Bastig1 Kitabin i1k Sayfa Ornegi

17. ylizyildan itibaren gazete basimlarinin yayginlagmasiyla birlikte iletisimde
yeni bir arag konumuna gelerek, reklamcilik agisindan 6nemli bir gelisme olmustur.
Fransizlarin yeni c¢agrisimlartyla birlikte toplumsal degisim yasayan Avrupa’da
sanayilesmeyle birlikte yeni mali degerlere kavusmustur. Fabrikalasma doéneminin
baslamasiyla, yeniden reklam ve tamitim diisiincelerinde degisimler yasanmistir.
Reklamda modern bir ¢izgi gdsteren Amerika ise, Avrupa’ya nispeten basili reklama

daha gec ulagsmistir (Babacan, 2012, s. 5).

Doénem siiresince teknolojinin ilerlemesiyle birlikte yeni girisimlerle ve
tasarimlar etkili bi¢gimde devamlilik gostererek, yalnizca insanlarin bulunduklar
ortamlarin ve iletilerin yapildigi yasam yerleri yerine, reklam ve tanitimlarini genis
cevrelere yayma gayreti gosterecek goze-kulaga hitap eden yeni buluslar icat edilmistir.
Bunlar sinema, radyo, televizyon gibi yeni iletisim araglarinin bulusundan itibaren,
insanlar stiinde etkilesim yaparak reklamcilar tarafindan farkli algi bi¢imi
dogurmustur. Basili reklamlarin ardindan géze ve kulaga hitap eden iletisim araglari
yeni reklam vasitasi durumuna gelmesinin yaninda reklam daha tesirli nitelik kazanmig

ve reklamcilik anlayist diinyada hizla ilerleme kaydetmistir ( Elden, 2006, s. 6).



Dijital teknolojinin gelisim gdstermesinden sonra reklamcilikta farkli izlenim
kazandirilarak interneti yeni iletisim yolu olarak kullanmaya baslamistir. Internet
sayesinde yapilacak {iirliniin tanitimi, aynt anda diinya lizerinde biiylik bir hizla

izlenilmesi de basarili olacaktir.

Teknolojinin ilerlemesi ile birlikte profesyonellik agisindan reklamcilik da
medya ortaminin gelisimiyle kendini gostermeye baglamistir. Pazarlamacilarin ve
firmalarin aralarinda rekabet ortaminin olusumu, giiniimiizde stratejik reklam anlayigini
ortaya ¢ikarmistir. Tamamen kitleye yonelik, dikkat ¢ekici ve etki altina alabilecek

ortamlarin olusturulmasi yollar1 aranmaktadir.

1.2. TANITIM

Tamitim; herhangi bir durum, hal veya fikri, topluma iletmek igin cesitli
yontem ve araglar kullanilarak duyurma etkinligidir. Ureticilerin tanitim yapmak igin
herhangi bir zorunlulugu yoktur. Ancak iriiniin satis1 igin ve tiiketicinin iriiniin
varligindan haberdar olmasi i¢in tanitimin yapilmasi bir zorunluluk haline gelir. Siradan
ve oldukga basit yapilan {iriin reklam ve tamitimlari, tiiketici iizerinde etkili olmaz.
Reklam ve tanitimda giiglii ve cezp edici unsurlar kullanilarak tiiketici iizerinde ciddi ve

inandirict bir etki olusturulmaya caligilir (Karabag, 1998, s. 132).

Tanitim, Uriin pazarlama stratejileri agisindan, firmalarin gergeklestirecekleri
tanittm faaliyetlerinin, hangi kosullar altinda daha verimli olabilecegi, tanitim
faaliyetinin hangi yontem ve yoOnetim elemanlariyla yonetilecegi gibi reklam

unsurlariin da ele alinmasi olduk¢a 6nemlidir.

En basit anlamda tanitim; belirlenen tiiketici kKitlesinin (kadmn, erkek, geng,
yasl, cocuk vb.) dikkatini ¢ekebilmek adina gerceklestirmek istenen diisiincelerin,
tiiketici tizerinde inandirict bir etkiye sahip olma cabasidir. Tanitim faaliyetlerini
harekete gegirmeden 6nce tanitimi yapilacak 6gelerin taninmasi ve hedeflenen smifin da
belirlenmesi gerekir (Coskun, 1989, s. 300). Tanitimin ana amact iriiniin toplum
lizerinde hos goriiliiligiini saglayarak, iiriinleri tanitmaya yonelik olmalidir (Becer,
1989, s. 452). Tanitimdaki en 6nemli unsurlardan biride, Kitlelere ulasmada tesirli ve

diiriistce bir yaklasim yoluyla bilgilendirme yapilmasidir.



Tanitimin tarihine bakildiginda; tanitimm kékenleri M.O. 3000°li yillara kadar
dayandig1 goriilmektedir. British Museum’da bulunan ve M.O. 3000’liyillara ait oldugu
diisiiniilen, papiriis iizerine yazilmis olan bir tir ilanin oldugu bilinmektedir. Bu
donemde tiiccarlarin, satmaya calistiklar {iriinlerini en iyi bi¢imde pazarlama c¢abalari
(satis i¢in ¢igirtkanlik yapilmasi ve tabelalarin kullanilmasi), tanitim ve reklamcilik

tarihinin ilk 6rnekleri olarak goriilmektedir (Demir, 2006, s. 2).

Pazarlanan iriinlerin magaza ve kiiciik diikkanlar da satiglarinin baglamasiyla
birlikte, sadece pazarlama yeri ve mekani ile sinirli olan satis anlayisi, tiikketicinin
dikkatini ¢ekmek, algiyr yilikseltmek ve iiriinii 6n plana ¢ikarmak gibi yontemlerle
pazarlama gelisimi sekillenmistir. Ilk sinirh pazarlama ydntemlerinin, ihtiyag ve
gereksinimler sonucu gelismeleri ile smirli pazarlama yontemleri, yerini fuar ve
sergileme gibi daha kapsamli satisa yonelik yontemlere birakmaya baslamistir. Robert
B. Konikow fuarlarin, ilk olarak 13. yiizyilda Avrupa’da ortaya c¢iktigimi ve ilk
sergilemenin de Venedik’te yapildigini belirtirken (Konikow 1994, s. 10), Nisa
Bayramoglu ise matbaanin bulunmasiyla beraber 17. yiizyildan sonra devamli basimlar
yoluyla ilerlemesini siirdiirdiigiinii ve Radyo-Televizyon iletisiminin ortaya ¢ikmasi,
tanitimin bu iletisim kaynaklari iizerinden yapilmaya baslamasiyla birlikte glinlimiizdeki

seklini aldigina deginmektedir (Bayramoglu 1989, s. 96).

[letisim kaynaklarinin ve teknolojinin siirekli ve hizli bir bigimde degismesiyle,
insanlar devamli olarak, reklam sektoriiniin tanitim unsurlariyla karsi karsiya
gelmektedirler. Hemen her yerde karsilagilan tanitim yontemleri, radyo, televizyon,
gazete, bilgisayar, dergi, sinema, internet, sosyal paylasim siteleri gibi vasitalarla,

reklam tanitim faaliyetleri i¢in stratejik birer arag¢ haline gelmislerdir.
Tanitim kavrami i¢in daha genis bir tanimlama yapilacak olunursa.

Tanitim bir Ureticinin Urtinlerini ve hizmetlerini, trinlerinin 6zelliklerini,
kurumsal kimligi ile birlikte, teknolojik boyutunu, sorumluluk duygulariyla, genis
kitlelere, kendisini rahat ve anlasilir bicimde tanitmas1 ve anlatmasidir. Ureticilerin iiriin
reklamlari, birbirlerinden bagimsiz bir sekilde, her iirlin i¢in, ayr1 ayr1 yapilabilmektedir.
En temel olarak, iireticilerin tanitim ¢alismalari; tv kanallari, radyo, gazete ve dergiler
vs. gibi haberlesme araclartyla birlikte giiniimiizde olduk¢a 6nemli bir boyut kazanan

sosyal medya ve internet ortamlarinda ve tanmitim fuarlar1 araciligiyla yapilmaktadir. Bu



reklam araglar ile firmalarin kendilerine 6zgili tasarimlari, vizyon ve hizmetlerini

titizlikle genis halk kitlelerine duyurma cabasi icerisindedirler.

Ureticilerin {iriinlerini ve {iriin i¢in gerek duyduklar1 agiklamalari, tiiketicilere
iletim yontemini (radyo-tv-internet), ve tasarimi tanitim ajanslari tarafindan
yapilmaktadir. Ureticiler, iiriinlerini veya hizmetlerini afis, billboard, tasit giydirme,
radyo, internet, sosyal medya gibi reklam araglari iizerinden yayinlayarak, tiiketicilerden
bu iiriinlere veya hizmetlere ilgi duymalarini, ve tiikketicilerin bu yolla, {iriinleri arzulu

bir sekilde edinmelerini amaglarlar.

Ureticilerin tamitim reklamlarinda, ilgiyi ve cazibeyi arttirmak igin, insanlarmn
daha ¢ok ilgisini ¢ekebilecek meshur ve toplum tarafindan sevilen kisiler, eglenceli
sloganlar, hareketler, mimikler, dikkat ¢ekici sunumlar Kullanarak tiiketiciyi etki altina

almaya calisirlar.

Gelisen diinya teknolojisi igerisindeki internet gibi bir iletisim tiiriiniin ortaya
cikmasi ve internet aginin diinya ¢apinda sayisiz kullanici tarafindan es zamanli olarak
kullanilabilmesi, bu platformun seri ve olduk¢a net sonuglar verebilen bir yontem
olmasi, Onceki reklam ve tanmitim araglarinin agir agir geride kalmasma hatta

kullaniminin birakilmasina neden olmaktadir.

Tanitim sabir, biitce ve titiz bir ¢alisma gerektirir. Tanitim 6ncesinde biitgenin
belirlenmesi ve biitge, iirlin agisindan en orantili tanitim yollar1 degerlendirilerek en
uygun tanitim yontemi belirlenmelidir. Yapilacak tanitimin, amaci ve maksadi bir
cerceve ile kesinlestirilmelidir. Dikkat gekicilik, etkileyicilik, diger riinler ile yaris,
diger iriinlere gbore avantaj kazanma gibi belirli amaglar belirlenmeli ve o amag
dogrultusunda tanitim ele alinmalidir. Amag bir cergeveye alindiktan sonra tiiketici
kitlesi belirlenmelidir. Hedef kitlenin yani tiiketicilerin, cinsiyeti, yasi, egitim durumlari,
maddi durumlari, meslekleri gibi faktorler {iizerinden tiiketici kitlesinin analizi
yapilmalidir. Hedef kitlenin cografi ve bolgesel konumu da tanitimin yapilacagi yerin
belirlenmesi i¢in olduk¢a 6nemlidir. Hedef kitlenin, yogun olarak bulundugu bolgelerde

tanitima agirlik vermek 6nemli bir tanitim stratejisidir.

Bir tamitim ve reklam kampanyasinin basariya ulasabilmesi i¢in, iirlinii temsil

eden mesajin ¢ok dogru ve net bir sekilde tiiketiciye aktarilmasi gerekmektedir.



Tiiketicinin {iriin ile ilgili talep ve beklentileri diistiniilmeli ve bu mesaj yoluyla (talep

ve beklentiler) net bir sekilde ifade edilmelidir.

Insanlarin bir objeye duydugu alaka dogrudan ilk izlenimleri ile iliskilidir.
Kisiler icin en orantili ve kapsamli goriinen nesne aslinda tiiketicilerin beklentilerine en
uygun olarak dncesinden tertip edilmis bir diizeni icerir. Bu diizen ve tasarim tiiketicinin

almak istedigi nesne ile uygun oldugunda onu satin almaya yoneltecektir.

Giliniimiiz reklamciligimin 6ne siirdiigii bu tanittm modeli kapsaminda arag
lastikleri iizerinden bir 6rnekleme yapilacak olursa; arac lastigi iireticileri, ilk olarak
markasi olmayan lastikleri kullanicilara satmak istemisler fakat arag¢ sahipleri markasiz
lastiklere onyargi ile yaklagmislardir. Tiiketiciler, markasi olamayan lastiklerin,
markast olan lastiklere gore, siradan, kalitesiz oldugunu diisiinmektedirler. Aslinda
tiketiciler 6n yargili davranmadan, lastiklerin sahip oldugu o&zelliklere bakarak
kalitesine karar vermeleri gerekir ve bu sayede o iriiniin gercek degeri ve kalitesi

anlasilabilir.

Tiiketicilerde bulunan bu onyargi nedeniyle iiriiniin tanitim kosullar1 gdzden
gecirilmelidir. Bunun iginde bir lastigin hiz degeri, yiikii tasimasi, giivenilir bicimde en

fazla hangi hizda tasiyabilecegi anlatilmalidir.

Marketler ve yerel pazarlama yerleri karsilastirildiginda ise tiiketicilerin yerel
pazarlama yerleri yerine, gorsel cazibesi yiiksek olan marketleri tercih ettikleri
gorilmektedir. Ayn1 durum kadinlarin kisisel bakim malzemelerini satin aldigi esnada
da goriilmektedir. Kadinlar genellikle bakim iirlinlerinde, igerigine bakmaksizin,
cekicilikte hangi iirlin etkili gorlinlim sagliyor ise ona yonelik harcama yaptiklar
gbzlenmistir. Iste burada ismin, markanin, tasarimlarin ehemmiyeti nem arz
etmektedir. Ticaret tam anlamiyla insanlara bilingli veya bilingsizce sembolleri

pazarlamaktir (Guiraud, 1994, s. 124).



1.3. REKLAM NEDiR?

Reklam, en basit anlamda bir satim c¢abasi, haber duyurma teknigidir ve
Mmagazalarin, sirketlerin, markalagsmis tiriinlerin, tercih edilecek ¢esitli yayin kuruluslari
yolu ile tanitimi yapilarak toplu halk kitlelerine ilan edilmesidir. Reklam, tiiketici ile
iriinii bir araya getiren ve Uriiniin var oldugunu (liretildigini) hatirlatan 6nemli bir
aractir. Reklam tiiketicilere durmaksizin bir haber kaynagi sunar, tiiketici bu yolla
edindigi triin hakkindaki bilgisi ile (ya da etkilenmesi) o markayi, rakiplerine tercih

eder.

Reklam, iirlinii en iyi bigimde tanitmak igin goérsel ve isitsel olarak, kulaga ve

goze hos gelen, mesajlarla tiikketicilere yansitilmasidir (Karabag, 1998, s. 18).
Mehmet Alikisioglu (2012)’na gore:

Sunulan kampanya mesaji1 veya pazarda bulunan marka i¢in, firma admna en yararl
ve en uygun miisterinin kim oldugu belirlenir. Satis elemanlar1 kadar olmasa da,
reklamcilarda bunu dogru olarak saptamalidir. Ciinkii her firma, her kampanya i¢in

hedef kitle ile dogru sekilde iletisime gegmek ister.

Yiriitiilecek bir kampanya igin, yiiksek miktarda harcamanin Oniine gegmek
amaciyla, ¢cogu zaman reklam aragtirmalari giincellenir. Kampanyalarda, 6zellikle
kullanilacak reklam mesaji igin miisterilerin hi¢ olmazsa genel &zellikleri
belirlenmeli ve bu 6zelliklerden yola ¢ikilarak tahmini potansiyel hedef kitle kimligi

ortaya konmalidir.

Hedef kitleye doniik Pazar arastirmalari, mevcut ve olasi misterilerin ekonomik,
sosyolojik ve psikolojik o6zelliklerini belirlemeye c¢aligir. Buradan elde edilen
bilgilerde hedef Pazar bilgilerini, medyatik Pazar araglarina yansitacak olan ise
medya planlamacilaridir. Bu yansima, sunulan mesajin hedef kitleye, dogru iletisim

kanalindan gitmesi anlamina gelir (Alikisioglu, 2012, s. 190).

1.3.1. ilandan Reklama Gegis

Tarihten glinimiize kadar yol alan reklam, zaman igerisinde gosterdigi
degisimlerle farkli katmanlarda kendisini her daim anlatabilen, bir deger olarak kabul
edilir. Tarihi siirecini inceledigimizde olaylari, haberleri ilk olarak kendi icerisinde
bildirisini yapip daha sonra bulundugu bolgelerde, sonrasinda ise daha genis kitlelere

yayilmasi, reklamin devamli degistiginin kanit1 olarak savunulur. Bu siire¢ igerisinde



reklam sadece kagittan olusan, igerisinde iiriine ait bilgilendirme bulunan, malin bizzat
kendisine ait markasi ve igeriginde tarzini, yapisini anlattig1 bir siire¢ iken, yalnizca
maddi agidan bakilmayan yeni yasam bigimiyle i¢ ice oldugu vurgulanan bir doneme
gecis yapmistir. Degisime ugrayan ilan artik, tanitim adres, malin cinsini veya tiiketim
alanlarim1 bildirmekten ibarettir. Reklam kendini 6vme ve abartarak tanitimini yapma

gayreti i¢ine girmistir (Hizal, 2013, s. 65).

1.3.2. Reklamin Amacglar1

o Miisteriye veya pazarlama yapacak olana {iriin hakkinda bilgilendirme
yapmak,

. Uriiniin satisin1 yapmak,

o Uriin veya hizmete yénelik talep artisini saglamak,

o Talepler dogrultusunda {iriiniin fiyat araliklarini degistirmek,

o Firmalarin sayginligini artirmak,

o Ozel satis programina énem vermek,

o Firmaya yonelik istekleri artirmak,

o Uriinii denemeye tesvik etmek,

° Uriiniin kullanimini artirmak,

. Uriiniin devamliligini saglamak,

o Degiskenlik yapmak,

o Hizmetin iyi oldugunu dile getirmek,

o Miisteriyi ikna etmek ve markaya aligtirmak,

. Bakis agisini1 degistirmek ve yanlis anlasilmalart diizeltmek,
o Piyasaya hakim olmak,

Biitiin bu islerin bir maksad: vardir; daha fazla kazang elde etmek i¢in ilk defa
iriinii kullanacak olan miisteri potansiyelini ele alarak, insanlar1 adi gegen olguya karsi
bagimlilik kazandirma, markanin zihnine yer etmesini saglamak, rakip firmalarin

miisterisini kazanmak, elinde olan miisteri potansiyelini korumaktir (Karabag, 1998, s.

19).
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1.3.3. Reklam Yapilan Yayin Ortamlari
1.3.3.1. Gazeteler

Basim yayinciliginda tarihi eskilere dayanan gazete, okuyucularin giivenini
kazanmig bir iletisim araci olarak giiniimiize kadar ilerleme kaydetmistir. Bu basim
ortam aract, Urilin tanitma ve kampanyalar1 bildirme adina kitlelere yonelik kullanilan en
iyi araglardan biri haline gelmistir (Gorsel 3). Gazete, sadece reklamla kalmayip,
toplumda gelisen olaylar1 inceleyen ve halki bilinglendirmek, bilgi sahibi etmek i¢in
icerisinde siyasi, ekonomi, spor, kiiltiir, saglik, magazin, reklam gibi mevzular1 ele alan

basim ilanidir (Elden 2006, s. 35).

e ] " = ]

Yapi Kredi, Ferdi Kredi kapsamini genisletiyor:

- Turkiye'de ilk defa “Otomobil Kredisi
Hayalinizdeki Renault'ya “pesin para” avantajiyla sahip olun.

nlasma
a

- YAPI & KREDi

Fieetang

s "hizmette sinir yoktur”

Gorsel 3. Yap1 Kredi Gazete Reklami

Gazetenin en eski ornekleri sadece haber ve duyuru niteligi tagirdi. Yolcular
vasitasiyla ya da devlet kaynaklarinda alinan veriler toplanir ve biiyiik bir kagida yazilip
belli bir noktada duvara asilarak halkin okumasi saglanirdi. Bu baglamda ilk gazetenin
cikis tarthi 1300’14 yillara kadar dayanmaktadir. Kagidi ilk icat edenlerin Cinliler
oldugu ve bununla birlikte ilk gazetenin Cinliler tarafindan basildigi ve bu gazete
sayesinde, devletin aldigi 6nemli kararlari, gelismeleri insanlarin duymasi ve bilgi
sahibi olduklar1 bilinmektedir. Baz1 kaynaklara gore Eski Roma’da “A¢ta Diurna”
adinda anlami “Giinliik Olaylar® demek olan bir gazete yaymlanmistir. En 6nemli
gazeteler igerisinde yer alan “The London Gazette” yani “Londra Gazetesi” diinyada
en eski basili gazete olarak sayilmaktadir (Gorsel 4) (Fish, 19.10.2017).
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Deal, Auz. 22. Yelterday a Danifh fhip of about 6o Tuns | F i of Queen Chrijling of detind s who is

laden with Deals; Fagots, and (ome Skins, bound for Lon- | expeéted there in 0aber nexe. E
donyran on ground uponthe Noribfand- head ne r the Good- Venite s Aug. 17. The Senate have thoughe fic to make
' winy, the Skipper and the reft ofher men mace their elcape | choice of Segnior Alleffandro Moline, Captainof our Eleee
in thei: Boat , leaving the fhip as loft , feversl boats were | in the Levans ; to fucceed in the Dignity of 5 haye
 fentfrom His Majeftjes fhips o her afliftance, who bave fe- | or.‘ered his return to take pofleflion of his New Charge »
m;;l“hfx Anchors and ?%llesé sl i :}n:d hfve chofen Segnior Tdiv Morofini to fucceed him in
s Aug. 14. Ycfterday morning above 40 failof | the Fleet , who is preparing for his dej d

Sdachant Shigi failed m:mwui Dawnl% outwardsbounds | the kmin:imhnf o .‘.’.,.ﬁn.\,.'.n. gepattures S oy ol

Gorsel 4. 1668 Yilina Ait Londra Gazetesi, “The London Gazette”

1831 yillarinda Osmanli Devleti sinirlart igerisinde ilk defa Takvim-i Vekayi
adinda bir gazete yayinlanmaya baslamistir. Bu sayede Osmanlida basim hareketleri
baslamis oldu. Haftalik olarak basilan gazete Osmanli Tiirkgesi disinda Arapga, Rumca,
Fransizca igerikleri de bulunan bir gazetedir (Gorsel 5). Resmi, gayri ilanlar diginda, i¢

ve dis gelismelerle ilgili haberler de yaymlanmstir (Benzer, 2013, s. 8).
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Gorsel 5. Anadolu’da Basilan {1k Osmanli Gazetesi, Takvim-i Vekayi

1.3.3.2. Dergi

Degiler ozellikle diinya iizerinde genis kitlelere hitap edebilen, reklamda,
magazinde, sporda, siyasette, 6nde gelen isimleri, haber ve gelismeleri gazetelere gore

ilanlar1 elinde daha uzun sure tutabilen kitle aracidir.
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Dergi ilk olarak 1692 yillarinda Ingiltere’de basilmus iilkedeki beyefendilere
yonelik haber, tarihi olaylari, sanat ve edebiyat gibi konular1 igeren basliklariyla “The
Gentlemans Journal” adiyla “Beyefendi Dergisi” olarak okuyuculara sunulmustur
(Gorsel 6) (Sunay, 22.09.2018).

SNSRI BOEERATR2

TN e

o dvirdas Cove, abse Sam iisg
Aatls e

Gorsel 6. Tk Basilan “The Gentlemans Jaurnal ” Beyefendi Dergisi

Dergi, okuyucu kitlesini dogrudan merakta birakmak ve kiskirtmak i¢in 6zel
basliklarla, gazetelerden ayri olarak miisteri ile pozitif iletisim kurabilmektedir. Baska
medya araglarina gore detayli ve 6znel kitleleri alakadar etmesinden dolayr kullanilan

dile 6zen gosterilmektedir (Alikisioglu, 2012, s. 89).

Dergileri diger medya araglarindan ayiran en Onemli Ozellik insanlarin
dikkatlerini ¢ekme agisindan ¢ok daha etkileyici olmalaridir (Gorsel 7). Ornegin
deodorant veya parfim gibi {riinleri tanitirken, misterinin sayfa tizerindeki kokuyu
duymalari tiiketicileri oldukca fazla etkileyebilmektedir. Ayn1 zamanda kullanilacak
iiriin hakkinda detayli agiklamalarda bulunmasi da kullanilacak iiriine kars1 olumlu bir

kamuoyu olugmasinda etkili olmaktadir.

Ekmeginizi

enerji tasarrufundan
cikarin!

PHILIPS
semse and simplicicy

Gorsel 7. Kirmizi — Diinya’nin Basim Reklamlar1 Dergisi
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1.3.3.3. El ilam

El ilani, ¢ogunlukla kalabalik bdlgelerde, siyasi partilerin ya da bir sirketin
reklamini, tanitimini, duyurusunu, kampanyasini ilan etmek icin kullandigi basili reklam
malzemesidir (Gorsel 8). El ilanlarinin diger yaymn ortamlarina gére maliyeti diisiik
olmas1 hedef Kkitlelere ulastirilmasini kolaylastirmaktadir. El ilanlarinin amag ve
ozellikleri degisik olsa da hepsinin, triiniin bilinmesi, tanitilmas1 ve farkindalik gibi

birkag ortak yonii vardir.

El ilanm1 basit ve kisa mesaj igerikli olmalidir. Reklam kampanyasinin veya
tanmitiminin dogrudan tiiketicilere hitap etmesi gerekir. Ornegin iyi bir yemek fotografi
ile insanin acikma giidiisii canlandirilabilir. Bu sayede tanitimi yapilan {iriine

yonlendirilerek diizenli tiiketici potansiyeli yakalanmis olur.

_AYDINLAR
 SURUCU KURSU

* AVCILAR SUBESI

Hedefimiz Cagdas ve

Bilingli SUrOcUler @
— Yetigtirmek

N AA

Gorsel 8. Siiriicii Kursu ve Restaurant El {lan1

1.3.3.4. Katalog

Katalog, bir iirliniin, ozelliklerini, mali degerini ve ¢esitliligini tiiketiciye
detayli bicimde bilgilendirme yapar. Bazi yeni iiriin ve tanitimlarda, diger medya
araclarindan daha fazla bilgi aktarim1 yolu tercih edilerek, tiiketicilerin ilgi ve begenisini

kazanmak i¢in kampanyalar, katalog yoluyla olusturulabilmektedir (Gorsel 9).
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kurumsal vizyonumuz

Gorsel 9. ikiler Mimarlik Katalogu

Katalogun tarihsel olarak ge¢misine bakildiginda; Venedik’de 1498 yillarinda
“Aldus Pius Manitius” tarafindan kendisine ait kitaplari duyurmak ve eserlerini
tanitmak i¢in kullandi@i yontemin ilk katalog Ornegi olarak yapildigi kabul
edilmektedir. 1667 yillarinda bahgivanlik yapan “Villian Lukas”, katalogun bu ilk
orneginden yola ¢ikarak, tarim firmalari, ¢ift¢ci veya bahgivanlara yonelik miisterileri
icin tohum cesitleriyle birlikte fiyatlarin1 belirten bir kataloglar bastirmistir (Gorsel 10)
(Gibbs, 13.07.2002).
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Gorsel 10. 1667 de “Villiam Lucas” Tarafindan Basilan Tarimla flgili Katalog
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1.3.3.5. Brosiir

Kataloglardan, el ilanlarindan ve billboard tiirii baskilardan farkli bir tanitim
ogesidir. Cok sayida kisiye hitap edebilmesi gerekg¢esiyle brosiirlerin en fazla tercih
edilen baski iirlinii oldugunu sdyleyebiliriz. Brosiirlerde hedef cogunlukla en popiiler ve
en Oonemli Uriinleri tiiketicilere yansitmak amaciyla kullanilir. Egitim kurumlari, giyim

magazalari, yemek sirketleri gibi tiriin firmalarmin ilk reklam tercihlerindendir (Gorsel

11).

Betiil Bayraktar (2017) gore:

Uriinlerini ve verdigi hizmetleri tanitmak isteyen birgok firma brosiir kullanmayi
tercih eder. Brosiirler diger reklam araglarina oranla daha ekonomik ve pratik bir
reklam materyalidir. Brosiir, firmanizin daha profesyonel ve uzman goriinmesine
katkida bulunur. Ayrica iiriinlerinizin daha aktif bir sekilde tanitilabilmesi i¢in de
yardimci olur. Brosiir tasarlatmakta ve dagitmaktaki amag, iiriin hakkinda daha
dogru ve net bilgiler vererek miisterinin ilgisini ¢cekmektir. Bu sekilde {irtin, hizmet
ve kampanyalariniz tanitilmig olur ve aym1 zamanda da marka bilinirligi artirilmis
olur (Bayraktar, 2017, s. 201).
Brosiir kurumun imajimni gosterecegi ve miisteriye kurumun kendini ifade
etmesinin bir yolu oldugu i¢in tasarim siirecine dikkat edilmesi gereken basili reklam

ogesidir. Bu anlamda igerik ve baski kalitesinin yaninda tasarimdaki detaylar firma

hakkinda tiiketiciye iyi bir izlenim birakmasi i¢in 6nemli roller oynamaktadir.

Brosiir tasariminda dikkat edilmesi gereken pek cok etken vardir. Ozellikle
brosiiriin tasarim ve basiminda olusacak kalite diisiikliigii miisteri goziinde firmanin
kotii bir izlenim birakmasina ve ters bir reklam olgusuna donerek miisteri ¢ekmesi
gereken brosiiriin miisterileri itmesine ve sonraki siire¢lerde de firmanin kurumsal imaji
acisindan biiyilik problemlere neden olabilecektir. Bu ve benzeri olumsuzluklar ortadan
kaldirmak ve amacima uygun bir brosilir hazirlamakta ilk ve en 6nemli unsur hig
sliphesiz tasarim konusundur. Tasarim siirecinin ilk ayagi olan arastirma siirecini iyi ve
verimli gecirmek onemlidir. Dogru bir analiz yapilmali ve miisteri kitlesi iletisim dili,
hedef kitlenin uyaricilari, gorsel ve yazinsal algilar bir siizgecten gegirilerek en kisa ve
sade bir bi¢ime doniistiiriilmeli ve tasarim siirecinde baz alinacak wveriler haline
getirilmelidir. Bu sekilde bir aragtirma ardindan tasarlanacak brosiiriin icerik 6zellikleri
g0z Oniinde bulundurularak 6nemli goriilen ve asil mesaji igeren boliimler dikkat c¢ekici

ve anlasilir bir bi¢imde brosiir i¢erisinde kullanilmalidir. Yine firma hakkinda iletisim
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bilgilerinin yan1 sira verilmek istenen diger mesajlar onem sirasina gore tasarima
eklenmeli ve asla asil mesajin Oniine gececek yan mesajlar, renk ve bigimdeki asirt
kullanilmamalidir. Boyutsal ve tipografi diizenine dikkat edilerek, bi¢im, igerik, renk ve
diger tasarim unsurlarina gerekli hassasiyet gosterilen bir brosiiriin kaliteli bir baski
stireci ile noktalanmasi ve dogru dagitim noktalarinda kullanilmalidir. Firma bu maliyeti
diisiik reklam {irliniinden 6nemli geri doniisler alacak ve iletisim ticaretini dogru bir

sekilde gergeklestirerek amacina ulasacaktir.

@

~ 3OE Oy
| SEREFLIKOGHISAR Nasil
l ABDULBAKi ONLD : \BY Kaydolabilirsiniz?
Vs ageeten o ya ifremen of,

4
IMAM HATIP ORTAOKULU Okulumuzda Hangi Ders| gl Ofrenciler, o indeyen of i da b seven of
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Gérsel 11. Okul Tanitim Brosiirii On ve Arka
1.3.3.6. Radyo

Ik olarak telsizle baslayan iletisim daha sonra gelisim saglayarak
haberlesmenin en bash cihazlardan biri haline gelmistir. Radyo diger yayin
organlarindan daha istiin ve hakla iliskilerde en tesirli yayin organidir. Diger yayin
organlarma gore daha seri bilgi ulastirma niteligine sahiptir. Radyo yaymi genis
kitlelere hitap ettigi i¢in reklam ve tanitim niteliginden dolayr ehemmiyet tasimaktadir.
Reklam ve tamitimlarin dikkat cekiciligini ve giivenilirligini artirmak i¢inde iinlii

simalarin sesleri kullanilmaktadir (Tayfur, 2006, s. 140).

Saffet Olcay (1969)’a gore:

Teknolojik gelismeler sonucunda reklam medyasimin da farklilasarak ¢ogalmasi,
reklam sektoriini olumlu yonde etkilemis ve gelistirmistir. 1907 de Marconi’nin ilk
radyo yayininda basarili olmasi reklamcilik sektdrii acisindan degisik bir reklam
medyasinin dogmasia neden olmustur. Isitsel bir kitle iletisim medyas1 olarak
radyo, genel kitleye hitap eden s6z ve miizik yayimnlar1 yapmasi nedeniyle,
1920’lerde giiclii bir reklam medyasi olarak kullanilmaya baglanmistir (Olcay, s
10).

Ug geleneksel yaygin medya araci (gazete, televizyon, radyo) arasinda yerel

platformda radyo, reklam mesajin1 hedeflerine iletme konusunda en iyi sansi
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sunmaktadir. Tiketici grubu cinsiyet, yas gelir diizeyi acisindan tanindigi siirece ve
dinleyici profili, hedef grubuna uyan radyo istasyonu bulundugu siirece radyo basarili
bir sekilde kullanilir (Tayfur, 2006, s. 140).

Radyonun kullanim alani ¢ok genistir. TV kanalinin giremedigi yerler de radyo
bulunma ihtimali oldukg¢a yiiksektir. Ciinkii alansal olarak daha fazla yayilmis
durumdadir. Ayrica radyo reklamlarinin maliyeti de daha disiiktiir (Karabag, 1998,
s.143).

1.3.3.7. Televizyon

Elektromanyetik dalgalar halinde olan ses ve goriintiiyii, insanin isitebilecegi
ve gorebilecegi, bildirisim aracidir. Boylelikle en uzaktaki duyurulari, ses ve goriintiileri
insanlara ulastirmay1 basarir. Televizyonun Kkullanilmaya baslanmasi ve teknolojinin
ilerlemesiyle birlikte hep yenilenme asamasina girerek gliniimiizdeki konumuna

ulasmustir (Tayfur, 2006, s. 103).

Reklam o6zellikle ikinci diinya savasi sonrasi farkli bir goriiniim yakalamigtir.
Gorsel ve isitme olarak duyu organlarimiza etki eden televizyonun etkili bir reklam
tanitim mekanizmasi olarak, yanin ortaminda devaml ilerleme kaydederek reklamcilik

etkileri simdiki zaman dilimi icerisinde gelisim gdstermistir (Ozgiir, 1994, s.3).

Ik televizyon reklamlar1 “Konusan Kafalar” adli radyo iletisiydi. 1950’1i
yillardan itibaren, reklamcilikta televizyon, radyonun Oniine gecerek yeni bir akim
ortaya ¢ikarmis oldu. Canli yayinlarda semboller yerine artik reklam filmleri kullanilda.
Reklam filmlerinin ¢ekilmesiyle birlikte yapimcilar reklamin goriintiisii ve insanlar
tizerinde biraktigi izlenimleri gézlemleyerek daha fazla fikirler edindiler. Stiidyo yerine

dig mekanlarda ¢ekim yapma olanagina ulastilar (Tayfur, 2006, s. 103).

Reklam ¢ekimlerinde, halkin ¢ok sevdigi simalar kullanildi ve sanatsal
yaraticilikta ve bakis agist da yiikselmeye basladi. Bu sayede televizyonun izlenme
oraninin yiiksek olmasi saglanarak, izleyici kitlelerini etki altina almayi basarmistir
(Gorsel 12). Reklamin pahaliligi veya ucuzlugu reklamcilikta basart ve kaliteyi
getirmez. Reklam siiresini uzun tutmak ve en iyi yonetmen ya da aktorlerle ¢aligmak,
biitlin yayinlarda izlenmek ile basar1 elde etmek sanilmamalidir. Yerinde, isabetli,

mesajlar1 incelikle sunmak, markanin kalitesini kisa ve net olarak anlatmak, iyi bir niyet



18

ve planla calisarak reklamin isabetli ve dogru olmasini saglayarak izleyici Kitlesini
etkilemek gerekir (Karabag, 1998, s. 164).

Gorsel 12. Is Bankasi Televizyon Reklami

1.3.3.8. Sinema
Sinema, televizyonda oldugu gibi gorsel-isitsel dnem tasiyan etkili bir reklam

iletisim ortamidir. Sinemada kullanilan reklamlar izleyicileri etkisi altina alabilmektedir.

Kurumsal sirketlerin reklam ya da sponsorluk yapmalariyla, gegmise dayanan
sinema sektoriiniin canli tutulmasi amaglanmistir. Bu zamanla festivallerde, filmlere
sponsorluklarla destek verilmesi, halkla baglanti kurmanin en iyi metotlarindan biri
haline gelmistir (Alikisioglu, 2012, s. 95).

Sinemalarda filmin izlenildigi salon, film reklamcilarina dogrudan hedef segme
olanag: verir. Sinemalarda ¢ogunlukla 6diil almis filmler izleniyorsa, tiiketici yapisina
uygun, kazanglar elde edilme gayreti i¢ine girilir. Reklam yapabilmek ya da alabilmek
icin kendi iiriin ve hizmet potansiyellerini, en iyi bi¢imde sunmak i¢in sinemalarin en

ilgi ¢ekici olanlarin1 segmektedirler (Tayfur, 2006, s. 149).

Gorsel 13. Coca Cola Sinema Reklam Kareleri,
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1.3.3.9. internet

Internet, diinya iizerindeki bilgisayar aglarinin birbirleriyle birlesmesinden
olusan, devasa bir bilgisayar agidir. Genellikle telefon hatt1 ile birbirine bagli bu agda
sahis ve sirketlerin degerlendirdigi degisik yapida kullanilan farkli isletim sistemleri
bulunmaktadir. Internet, bu farkli yapilardaki isletim sistemleri ile bilgisayarin ortak
dille iletisim kurmasina olanak gostererek iizerinde degisik programlar kurarak ortak
bilgileri gdrmektedir. Internetin esas fonksiyonu, diinyanin her tarafinda faks kadar
hizli, posta kadar hesapli bir sekilde iletisim kurabilmesi ve istedigimiz her hangi bir

konuda arama yapilabilmesidir.

Bu iletisim agi her giin kendisine ait yeni bir olgu kazanmaktadir. Hususi
olarak geng¢ kesimin kullandig1 uygulama, reklam sunmak ve {irlin tanitmak adina en iyi
kosul oldugu kabul edilmektedir (Gorsel 14). Internet ag1 birden fazla bilgisayarmn
baglantisindan olusan, diinya ekseninde yayilmaya da devam eden ve her gegen giin
gelismekte olan bir iletisim aracidir. Teknolojinin bu olanagi ile insanlar, firmalar ile
daha cabuk, kolay ve ekonomik yolla erisim imkanina kavusur (Alikisioglu, 2012, s.
98). Internet iiriin tanitimlar1 adna en kolay ve en cabuk tanitim yoludur. Online
pazarlama agisindan en iyi firsattir. Online pazarlama, marka tanitim ve hizmeti sunma
adina bazi firmalardan olusur. Bunlar genellikle baska siteler tizerinde yayin yaparak ya
da farkli yontemlerle, kullanicilara ve siteye girenlere iiriiniin reklami1 yapmaktadirlar

(Tayfur, 2006, s. 181).

Atz Meatady

kasann sifresi
kopaklarda!

Nl gabipr? Weman dye o4

Gorsel 14. Coca Cola’min Kirmizi Kapak Kampanyasi, internet Reklamu,
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1.3.3.10. A¢ik Hava Reklamlar:

Ureticiler, insanlarm ilgisini c¢ekebilmek adina birgok ydntemi denemeye
calismislardir. Bunlardan biri de agik hava reklamlaridir. Agik hava reklamlar
beklenmedik bir anda tiiketicilerin karsisina ¢ikip, reklamimn sunumunu yaparak
tilketiciyi etkilemeyi amaclar. Bu yontemi denerken en etkili yol, bir anda goze gelecek
acik hava reklamlaridir. Bu reklamlar trafigin, insanlarin, kalabalik oldugu yerlerde
cadde, sokak, otobiis duraklari gibi kullanim alanlarina afis, billboard, binalarin cephesi

vb. goze gelebilecek yerlere yapilan reklamlardir (Tayfur, 2006, s. 159).

e Binalarin cephesin asilan pankartlar
e Billboardlar
e Duraklar

e Kent meydanlar1 (Gorsel 15).

Acik hava reklaminda abartili mesajlar bulunmamaktadir. Sadece dogrudan
gbze carpmasi i¢in yap1 olarak biiyiiktiirler. Gorsel agidan 6n plana gelmesini saglamak

adina da tanitim 6gelerini ¢ok iyi kullanirlar (Karabag, 1998, s. 144).

Gorsel 15. A¢ik Hava Reklamlarindan Genel Goriiniim
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IKiNCi BOLUM

ALGILAMA BiCiIMLERI

2.1. ALGI NEDIR?

Alg1 kavrami bir uyaricinin yani herhangi bir nesne cisim gibi 6gelerin, zihinle
anlam verilmesi ve yorumlanmasidir. Insanlarin yasi, cinsiyeti, gecirmis oldugu
yasantilar, etkiler, tutumlari, beklentileri, istekleri, hayalleri vb. durumlar algi igerisinde
yer almaktadir ve algiyr etkilemektedirler. Ayni zamanda insandaki fizyolojik
donanimlarda algida etkili olur. Insan zihni, algilama mekanizmasina gore hareket eder.
Ornegin; Tiirkiye haritasia bakildiginda ilk olarak haritanin tamami devaminda ise
sehirler gorilir. Bir seye dikkatli bakildiginda, dikkat ¢eken sey, uyarict bir sekildir.
Seklin diginda kalanlar ise zemini olusturur. Hayatimizdaki her olguda sekil ve zemin
iligkisi vardir. Yani giizel bir mekan icerisinde, odaklandigimiz nokta, nesne, insan gibi
dikkat c¢ekici uyaricilar sekil, agik veya kapali mekanlar ise zemini olusturur.
Odaklanilan sekil ve uyaricilar, mantigimizda algilama gidiisii olusturur (Aydemir,

05.10.2018).

Algiy1 kendi igerisinde incelendiginde, insan iizerinde, farkli bi¢imlerde
psikolojik etkilerinin oldugunu goriilmektedir. Iki olgunun yan yana olmasi, birlikte
algilanmasi olanagini1 saglamaktadir, bir sehirden bahsediliyorsa, o sehrin kendisine ait
ozellikleri de birlikte algilanir. Ornegin Istanbul denilince, bogaz ve tarihi veya

Kahramanmaras denildiginde, dondurmanin algilanmasi gibi (Aydemir, 05.10.2018).

Insan zihni her zaman basitten karmasiga dogru ilerler. En basit &rnek olarak,
iicgen, kare, yuvarlak gibi olgular1 anlamak kolaydir ama i¢ yamuk, karisik sekiller
soruldugunda insanlar algilamakta zorluk yasarlar. Sebebi ise kolaydan zor olana dogru
gidilmesidir. Algilamanin insan zihnindeki en garpict 6zelliklerinden biri ise, daha 6nce
gordiigiimiiz herhangi bir nesnenin, sonradan karsimiza eksik veya yarim ¢izilmis
bicimde ¢ikmasi durumunda, O nesneyi beynimiz tam algilamaktadir (Aydemir,
05.10.2018).

Anlik gozlemlemek istedigimiz bir durum ile karsilastigimizda, o olaya

odaklanma ihtiyac1 duyariz. Bizi etkileyen, ihtiya¢ duydugumuz, sevdigimiz seyleri ilk
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olarak algilariz. Televizyonda spor kanallarinda, taraftar1 oldugumuz takimin haberini
duydugumuzda veya alt yaz1 ile bildiri yaymlandiginda bizim dikkatimizi ¢ekiyorsa ve
kalabalik bir ortamda kendi ismimizin sOylendigini duyarsak, doniip bakariz. Buda

algida segici olmamizdan kaynaklanir (Aydemir, 05.10.2018).

Algilama insan iizerinde baz1 yanilmalara neden olur. Illiizyon veya
haliisinasyon gibi. illiizyon diinyanin her yerinde, herkesin ayn1 durumu algilamasidir.
Ornegin; bir bardagin icerisindeki kasik, kirik olarak gériiniir. Haliisinasyon ise insanin
ruhsal sagligim ele alir. Iginde bulundugu durum, ruhsal korku, istek, beklenti, hayal ve
uyaricilar farkl galisir. Mesela, bocekten korkan bir kisi, yerde bulunan cansiz nesneyi
bocek olarak algilamasina neden olur veya korkularina gore farkli algi yanilmasi yasar

(Aydemir, 05.10.2018).

Algilamada kisiler iizerinde onceki yasam ve deneyimlerinin olgusu ¢ok
onemlidir. Bu agidan algida insanlar i¢in 6znel bir silire¢ bulunmaktadir. Bireyler
ihtiyaglari, tecriibeleri dogrultusunda bi¢im ve nesneleri yorumlarlar (Odabasi — Baris,

2002, 5.128).

2.2. GORSEL ALGILAMA BiCIMLERI
2.2.1. Gorsel Algilama

Hissettigimiz, duydugumuz, canli veya cansiz nesneleri goriip yorumlama,
onlara farkli anlamlar kazandirmaktadir. Sadece nesneleri sekilleri ile algilama degil,
ayrica nesnelerin renkleride insanlari gesitli algilara siiriikleyecek duygular olusturur.
Yemek sektorlerinde kullanilan amblem - logolar tasarlanirken sadece yazi fontu olarak
diisiiniilmezler. Amblemlerde renklerin dikkat cekiciligi de kullanilarak, insanlarin
nesnelere yonelmesi saglanmaktadir. Her rengin insan psikolojisi tizerinde farkli etkileri
bulunmaktadir. Kirmizinin, aciktirict ve kan akisini hizlandiran etkisi, ¢evrede dinamik
bir etki olusturur. Mavi rengin ise, insanlara huzur veren, istahini bastiran etkisi
bulunmaktadir. Sar1 renk anlik olarak kisilerin dikkatini ¢ekmek i¢in kullanilir. Aym
zamanda algilama esnasinda goziimiize ilk ¢arpan nesnelerin sekli veya formudur.
Tasarimlar yapilirken en ¢ok kullanilmasi gereken sekil ve zemin iligkisini en iyi
bicimde kullanarak, gozii yormayan, dogrudan gorsel etkisini hafizalara yerlestirmek

amaciyla resim, logo, reklam, fotograf gibi alanlarda zemin ve nesne iligkilerine dikkat
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edilmelidir. Max Wertheimer tarafindan ortaya atilan Gestalt kuramina gore: Insanlarin
nesneleri algilamalarindaki baglica orgiitleyicisi bu zemin sekil arasindaki iligkidir.
Sekil zemin arasindaki iliski ile, izleyicinin algisinda farklilik yaratarak dikkat
cekilebilir. Boylelikle akilda kalicilik saglanabilir. Sekil, zemin ilkesini kullanarak farkli
tasarimlar elde edebilir. Daha ¢ok amblem tasarimlarinda bu algi yasasini gormekteyiz.
Amblemler lekesel ¢aligmalar oldugundan dolu ve bos alanlar kullanilarak farklr algilar
olusturulabilir. Gorselde fontlarla yapilan tasarimin arka zeminle birlestirilerek
zihnimizde bosta kalan kism1 tamamlama giidiisii uyandirmaktadir (Gorsel 16) (Eryayar,
01.06.2011).

™

hetwork

Gorsel 16. Sekil ve Zemini Igeren Logo Tasarim Ornegi

Fedex, kargo sirketinin kullanmis oldugu kurumsal logo tasariminda “E” ve
“X” harflerinin arasinda ok isareti yerlestirilmis, bu ok ise kargonun devamli ileri

gortglilligiini ifade etmektedir (Gorsel 17).

Fedtx.

Gorsel 17. Sekil ve Zemin igeren Fedex Kargo Logo Tasarimi

Cogu insanin da bildigi Carrefour sirketinin logosuna ilk bakista anlam
veremeyebilir. ki yone bakan birbirine zit oklar goriiliir. Aslinda logonun igerisinde
“C” harfi bulunmakta ve logoya odaklandiginda direk “C” harfi goriillmektedir (Gorsel
18).
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®

Carrefour %

Gorsel 18. Sekil ve Zemin igeren Carrefour Sirketinin Logo Tasarimi

2.2.2. Isitsel Algilama

Ureticiler, reklam araclarmin yaninda sesi de etkili bir arag olarak kullanirlar.
Ornegin Turkcell reklamlarinda kullandig1 gorsel unsurlarin yam sira, kulaga da hitap
edecek miiziklerde kullanmaktadir. Bu miiziklerle zihinlere yerlesen sesleri nerde
duyarsak, Turkcell’e ait oldugu reklam kanisina variriz. Duyulan sesin ne oldugunun
hatirlanmasi isitsel algilama ile iligkilidir. Bu iliski reklam ve tanitim araclarinda

siklikla kullanilir.
2.2.3. Reklamda Algilama

Reklamda iriin ve markalar kendileri birer uyarici etkisi olustururlar.
Tiiketiciler ¢ok sayida bulunan markalar1 birbirinden ayirarak istedigi tiriinii algilamak
ister. Yalniz hangi iirliniin nasil algilanacagi konusunda etki eden degisik vurgular s6z
konusudur. Nesneler ve sesler beyinde siiziilerek kisiler igitmek istedigini duyar ve
gortir (Odabas1 — Baris, 2002, s. 128).

Uriin pazarlamak isteyen sirketler mallarmi daha hizli tiiketebilmeleri adina,
iirlinlerinde kampanya uygulamasi yaparak tiiketicileri etki altina alma ¢abasina girerler.
Tiiketiciyi trlinlerine g¢ekebilmek ic¢in tanmtimlarinda ses ve gorseller kullanirlar.
Ureticilerin, bir alana ikinci iiriinii yar1 fiyatmna satmalar1 gibi cazip psikolojik algilar
olusturmaktadirlar. Ozellikle reklam araclarinda rengin alg: iizerindeki etkisi siklikla
kullanilir. Magazalar kampanyasini duyurmak i¢in afis reklamlarinda belirli bir renk

vurgusu kullanarak miisterilerin o renge (iirline) yonelmeleri saglanir.
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Uretici firmalar, marka ve iiriinlerini sadece, satts magazalarinda, alis veris
merkezlerinde, reklam filmlerinde degil sinemalarda da izleyici kitlelerine ulastirmaya
calismigtir. Film baglamadan Once yapilan kampanya reklamlarinin yani sira, filmi
izlerken igerisinde sponsor olan firmalarin tanitimi da duyurulmaya ¢alisilir ya da filmin
sahnesinin icerisinde markanin goriintiisiinii yayinlayarak izleyicilere ulagtirmaya
calisilmistir. Kitlelere anlik olsa da uyarict mesaj verilerek o iirline yonlendirme girigimi
yapilmaktadir. Sadece {irlin yerlestirmekle insanlar tizerinde psikolojik bask1
yapilmaktadir (Gorsel 19-20). Ornegin; film sahnesinde oyuncular ellerinde herhangi bir
markaya ait yiyecek, igecekle ugrasirlar ki, film arast1 molalarda izleyici ona
yonelmesini amaglarlar. Bu sayede izleyici lizerinde algi olusturarak, yiyecek, igecek

veya markaya yonelik aligveris yapma gereksinimi ortaya ¢ikarirlar.

Gorsel 20. “James Bond ” Filmlerine Yerlestirilen Omega Marka Kol Saatleri
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2.2.4. Pazarlamada Algilama

Sirketlerin etkin olduklar1 pazar ortamlarinda devamliliklarini siirdiirebilmeleri
icin, tretimlerini veya piyasadaki hizmetlerini sadece pazarlamalarini saglamak yeterli
olmayabilir. Bu nedenle marka satislarinda kurumsallik olusturulmahdir. Ureticiler,
marka tasarimlart yapmali, triin tamitim faaliyetlerinde bulunmali ve pazarlama
caligmalarinda kurumun hedefinde olan tiiketicilerle iletisim igerisine girme c¢abasinda
bulunulmalidirlar. Yapilacak pazarlama yontemi ile dikkat cekmek ve genis kitlelere
ulagsma saglanmalidir. Kurumsal sirketler, rekabetin oldugu giiniimiiz igerisinde
devamliliklarin1 siirdiirebilmeleri ve rakiplere karsi farkli yol izlemek agisindan,
tiketicilerin  zihninde, olumlu etkilesim birakmak adina, pazarlama stratejisi
belirlemektedir (Elden, 2006, s. 205). Ureticilerin, tiiketiciler huzurunda giivenilirligi,

basarili olmalarini kolay hale getirecektir.

2.2.5. Markalarin Algilanmasi

Kurumsallasmis sirketler, pazarlama ortamlarinda, birbirlerine karsi satig
stratejileri gelistirip, yogun rekabet icerisinde, kendi adlarindan sz ettirebilmek igin
tanitim politikalarinda etkili olmalar1 gereklidir. Firmalarin pazarcilik anlayisinda
farklilik gostermeleri, ayn1 zamanda farkli isletmelere karsida farkindalik gostererek
tiiketiciler tarafindan algilandig: takdirde, amaglarini yerlerine getirmis olacaklardir. Bu
baglamda, pazarlama ortaminda, rekabeti kazanarak hedeflenen misyon, vizyon,
glivenilirlik anlayislari ile her alanda ve katilacagi ve uyguladigi tanitim faaliyetlerinde

fark edilebilir olacaklardir.

Kurumsal sirketler, imajlarin1 gelistirmek ve markada giiven saglamak icin,
markalara yonelik, tiiketici ile duygusal bir bag algisi olusturma yollarini
aramaktadirlar. Bu duygusal bagi sosyal etkinliklerle veya yaptiklari reklamlar

tizerinden gerceklestirirler (Elden, 2006, s. 211).

1964’lerde William T.Tucker tarafindan markalarin tiiketiciler tizerindeki
etkisi, markaya olan bagimliliklarin imgesi olarak kabul edilir. Bu duruma gore

markaya olan tutumluluk, markalasmig iriinle alakali, se¢im hareketidir (Ayas, 2012
5.169).
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Markaya yonelik insan beyninde olusan, tavirlar, his algisi, mutluluk verici,
bagimlilik etkisi, marka algisini olusturan etken haline gelmistir. Markalarin, tliketici
zihninde biraktig1 algi, her zaman ortak markada bilisim haline gelmistir. Kurumsal
firmalar markayi, tanitip satmak gibi kampanyalarinin disinda, markalarin insanlar
tizerindeki psikolojik ¢agrisimlar tizerine tanitim ¢alismalar1 yaparak yonlendirmelerde
bulunabilirler. Marlbora’nin her kosulda giigliiklerle miicadele edebilen 6zgiir kovboyu
ile erkeksi izlenimler veren ve bu markayr kullanan kisiler ile 6zdeslestirmeleri,
rahatlik, farklilik, degisik yasam tarzlarini, marka ile ozdeslestirmeleri ile ifade
edilmektedir. Vestel’in “Teknolojini Tiirkcesi” slogani ile kurumsalliginin ¢agrisimini
yapmasi (Elden, 2006, s. 217). Kurumsal marka olan Turcell’in ise “Selocan”
karakterleri markanin bir {iriin niteligi tasimasinin disina ¢ikip aile birligi, dayanisma ve

duygusal icerikli slogan, mesajlar, tanitim mesajlariyla cagristmlarda bulunmaktadirlar.

Orneklerde de ifade edildigi gibi, kurumsal sirketlerin tanitilmasinda
reklamlarin  bu durumu tstlenmesi, kullanilan slogan, mesajlarla tiiketiciler ile
bulusmasint saglamak, markalarin yansitilmasi, hedeflenen kitlelerin zihninde yer
edilmesi islevini de gormektedir. Aradan yillar ge¢se dahi, markanin tanitim vurgusu,

hep zihinlerde kalmaya devam edecektir.

2.3. UC BOYUTLU ALGILAMA

Cevremizde bulunan nesneler form, renk gibi 6zellikleri ile ayirt edebilir.
Nesnelerin boyutlu veya boyutsuz oldugunu anlayabilmemiz i¢in, nesnelerin etrafinda
dolasabilmeli ya da tutulabilmelidir. Veya boyutsal izlenebilirligini gorsel ve duyusal
algimiz sayesinde ayirt edebiliriz. Fakat goérme sistemimizin algimizi yaniltma
olasiigimi da vardir. Ornegin, bir resimde 151k, golge, nesnenin formu, tam gercege
yakin ¢izildiginde, gerceginden ayirt edilememesi nedeniyle psikolojik olarak o resim
iic boyutlu algilanabilir. Yazar Gaius Plinius’un ifadesine gére, M.O. 5. yiizyilda
yagamis olan Yunan ressam Zeuksis yapmis oldugu iizim tablosunda, iiziimler gergege
yakin resmedildiginden, kuslar tablonun {izerindeki iiziimleri yemeye c¢alismislardir.
Yine aymi tablo {izerine resmedilen perdeyi kaldirmak istemislerdir (Gegenfurtner,
2005, s. 125). Bu gibi ornekler, iki boyutlu yiizey iizerinde ii¢ boyutlu g¢alismalar
yapilabilineceginin en gilizel 6rnekleri arasinda yer alir, bu olaya goz yanilmasi da

denilebilir.
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Insan algisim etkileyen faktdrlerden biride, maketlerdir. Maketler, hayvan,
doga, yasam gibi konular ele alip, bunlari elle tutulur nesneye, ii¢ boyutlu tasarimlara

doniistiirtilerek, insanlar lizerinde gercege yakin yapilmis etkisi uyandirmaya calisir.

Tasarimcilar, li¢ boyut etkisini, reklamcilik alanlarina tasiyarak afislerini,
markalarini iki boyutun disarisinda {i¢ boyutlu tasarimlar elde ederek izleyicilerin daha
fazla dikkatini ¢ekme yoluna gitmislerdir. En basit uygulamalarda bile bu uygulamaya
bagvurulmustur. Ornegin, tamtim tabelalari, diiz tipografi ile degil de ii¢ boyutlu

tipografik tasarimlar ile yapilmaktadir (Gorsel 21-22).

Gorsel 22. Ug Boyutlu Tanitim Tipografi Yazi Ornekleri

Uc boyutlu yazilar ¢ok amagh olup pek cok alanda tanitim 6gesi olarak
kullanilmaktadir. Olimpiyatlarda, kis turizmi gibi farkli alanlarda kullanilan tanitim
logolar1, maskotlar oldukga etkin bir rol oynamaktadir. Ozellikle bu tasarimlar, izleyici

tizerinde begeni olustugu takdirde iyi bir imaj yakalanmis olunur.

Ug boyutlu, tasarimlar insanlarin ilgisini ¢ekmekte ve onlarla duygusal bir
bagda kurabilmektedir. Ornegin NBA takimlarindan biri olan Denver Nuggets takiminin

maskotu saha igerisinde takim oyuncularina destekte bulunup oyuncular iizerinde
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psikolojik baskiy1 atmalarini saglayip motive etme gayreti gostermekte ve taraftarlar

arasinda iyi bag kurarak takimlarin1 atesleme adina 6nemli rol oynamaktadir.

Bu reklam aracinda, iirliniin degerini, kalitesini, saglamligin1 anlatan maskotlar
tasarlanarak tiiketicilere daha sirin gziikmesi amaglanmir. Ornegin; Arcelik markasinin
reklamlarda izlenebilmesi i¢in, “Celik ve Celiknaz” adinda robot tasarlanarak dikkatleri
iizerine ¢ekmeye calisilmis ve lriinlerindeki kampanyalar1 yeni evlilik yapanlara, ev

’

kuracak olanlara pazarlamak icin“Celik ve Celiknaz” iizerinden diigiin paketleri
tanitilmistir (Gorsel 23). Bu sayede insanlarin iizerinde, Argelik markasinin maskotlar
tizerinden daha fazla tanitilmasi saglanarak, iirinlerde bu markaya yonelik algi1 ve etki

artiritlmig, pazarlama konusunda insanlara iiriinlin sevimli goriinmesi hedeflenmistir.

Cellk ve Celtknazdon ven! evienenlere

OOV UKk 17183t
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Gorsel 23. Argelik Markasimin Celik ve Celiknaz, Reklam Kampanyasi
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UCUNCU BOLUM

MASKOT TASARIMI

3.1. MASKOT KAVRAMI

Marka farkindaligini ortaya cikarmak veya marka imajini hedef Kkitlelere
benimseterek gegmis ve gelecek zaman igerisinde etkinligini rakiplere karsi artirmak ve
markayr glclii seviyeye ulastirmak gerekir. Giiglendirme etkinlikleri ve tanitim
faaliyetleri, firmalarin {riinlerinin taninirhk oranini artirmakta ve markanin kimligi
tizerinde ileriye yonelik Onemli bir ara¢ olarak benimsenmektedir. Jean Noel
Kapferer’in marka piramidine goére tanitimlarda, maskot kullanimi ise {triinlerin
miisterilere ulastirilmasini kolaylastirir ve yine marka piramidine gore, markalarin

insanlarla iletisimde olan yiizii olarak tanimlanmaktadir (Uztug, 2003, s. 62).

3.2. MASKOT NEDIR?

Maskot genel anlamiyla bazi nesnelerin ugur getiren nesne gibi
tanimlanmasidir. Maskot iiretici firmalar tarafindan daha fazla dikkat ¢ekmek amaciyla
kullanilir. Tiiketiciler ve 6zellikle ¢ocuklar icin farkli karakterlerden olusan kostiimlerle
olusturulur. Maskotlar, markalarin pazarlamada insanlar iizerinde etki saglamak adina
tasarladiklar1 karakterlerdir. Tanitimlarinda maskot kullanan firmalar ciddi anlamda

basar1 saglamislardir (Cengel, 2006, s. 34).

Maskotlar markalarin 6z adlarin1 temsil eden ve miisterilerle iletisim araci
durumuna gelmis ii¢ boyutlu tasarimlardir. Markalarin gorsel 6gesi olan maskot, kendi
ozelliklerini anlatan, cagrigimlarla tiiketicilere markaya yonelik hatirlatma yaparak etkili
olmaktadir. Marka ve maskotun birbirine uyumu saglandiginda, maskotun goriildiigii

yerlerde onun hangi firmaya ait oldugunu bizlere hatirlatir.

Giliniimiizde maskotlar, sadece tiretici firmalar tarafindan degil ¢esitli alanlarda
da uygulanmaktadir. Universiteler, spor takimlari, siyasi partiler, uluslararasi
olimpiyatlar ve spor miisabakalar1 gibi alanlarda da kullanilmaktadir. Karakterler
olusturulurken akla gelecek biitiin canli ve hayali varliklardan veya iinlii isimlerden

faydalanilabilir. Ama marka ve {iinlii kisinin karakteri birbirlerine uyumlu olmalidir.
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Ornegin; Opet reklamlarinda Cem Yilmaz’in “Mike” karakteri, Opet’le birlikte
uyarlanarak esprili bigimde yakitin kalitesini anlatarak reklamda ilgi ¢ekicilik

uyandirmistir.

Maskot tasarimlari yapilirken en ¢ok kullanilanlar, hayvan figirleridir. Hayvan
maskotlar1 sekillendirilirken, insan 06zelliklerinden faydalanarak bigim ve form
kazandirilir. Ug boyutlu bigime getirildiginde, dogada yasayan vahsi hayvanlarin
ifadeleri, insan tavirlart ve duygulariyla birlestirilmistir. Diger yandan hayvanlarin
tasidiklar1 karakteristik ozellikleri de dikkate alimir. Ornegin; Aslanm liderligi,
Karincanin ¢aliskanligi gibi 6zelliklerin maskota tasinmasi gibi. Bu ozelliklerle {iretici
firmalarda kendilerine 6zgii hayvan karakterleri ile maskot tasarlayabilirler. Maskotlar
aracilig1 ile misterilere verilen mesajlar rahatlikla anlasilabilir. Firmay1 temsil eden
maskot tasarlanirken oncelik olarak {iriniin ve hizmetin ne tiirde bir karaktere sahip
olacagi tespit edilmeli, hangi hayvanin karakteri uygun ise maskot olarak o segilmelidir.
Ornegin; Kangurularm karninda yavrularini tasimak igin keseleri bulunur ve Kanguru
genel olarak insanlar tarafindan sevilen bir hayvan oldugundan, Migros magazasi
kanguruyu maskot olarak kullanmistir. Diger tasarimlarda ise ger¢ek disi animasyon
karakterler ¢izilerek, markanin amaci ve kalitesine uygun bi¢im ve isim verilir. Arcelik
markasinin “Celik” maskotu isim olarak markay1, robot olmasi ise teknolojiyi anlatan
bir karaktere sahiptir (Cengel, 2006, s. 35).

Maskot karakterlerini futbol takimlar1 da kullanmaktadir. Maskot tasariminda
genellikle takimin renklerine uygun hayvan segimleri yapilmaktadir. Fenerbahge
Kanarya, Besiktas Kartal, Bursaspor Timsah, Galatasaray’in Aslan1 gibi. Bunlardan da
anlasildigr lizere her baglamda maskotlar marka ile tiiketici ya da taraftar ile takimu

arasinda giiclii bir iligki kurmasini saglayacaktir.

Ayni zamanda maskotlar hareketli hale getirilerek reklamlarda da etkili olmasi
saglanmaktadir. Maskot araciligi ile izleyici kitlesi ile marka arsinda mesajlar
aktarilarak giicli iletisim kurulabilmektedir. Bu sayede maskotlar iletisim konusunda
logolardan daha énde olabilirler (Sevim, 2010, s. 49). Ozellikle ¢ocuklarin dondurma
almak yerine “Max veya Panda alalim” terimleri kullanmalar1 maskotun énemini daha

da artirmaktadar.
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3.2.1. Maskotun Tarihcesi

Maskot’un tarihinin antik ¢aglara kadar uzandigi disiiniilmektedir. Biiyiicii
anlamina gelen ‘masco’ kelimesinden geldigi ifade edilmektedir. Maskot 1880’li
yillarda Fransiz Audra’nin yazdigi bir operada da ge¢mektedir. Bu operada maskot
ifadesi erkeklere ugur getiren kizlarin anisina ithaf edilmistir. Maskotun ugur getirdigi
nesne olarak adlandirilmasi bu opera ile bagdastirilmistir (Sevim, 2010, s. 48). Bunun
daha da ilerisine gidilirse, eski ¢aglarda magaralara ¢izilen sekiller ve yapilan nesnelerin

de ugur getirdigine inanilmistir (David, 1991, s. 17).

Bazi inanglara gore de, eski insanlar maskot edindikleri hayvan sekillerini,
hayvanlarin gercek postu veya kafa tasimi kullanarak bu hayvanlarin giiciiniin

kendilerine etki ettigine inandiklarindan devamli yanlarinda tagimislardir.

Maskot ayrica kizilderililer tarafindan kullanilmis ve kiiltiirlerinde yer alan bir
unsur olmustur. Avladiklari hayvanlari yiyecek ve kiyafet amagli kullanarak postlarini
hayvanlarin tiirine gore kabile sembolii yapmislar ve o hayvanlarin isimlerini de
kullanmiglardir. Bu isime gore de, hayvanin giiciiniin ve 0&zelliklerinin o kiside
oldugunu savunmuslardir. Cesitli kutlamalara, dini torenlere, hayvan bi¢imindeki
kiyafetlerle katilmislardir. Bu hayvan giysileri ve sekilleri sayesinde, hastaliklardan
korunma, savaglarda diismani alt etme gibi inanislar i¢ine girmislerdir (Sevim, 2010, s.

49).

O yillardan gilintimiize kadar gelen bu maskot bi¢gimleri ¢ocuklar i¢in de 6nemli
bir yere sahiptir. Ozelliklede tiiylii hayvanlar, yumusak olduklarindan onlara zarar
vermeyecek bir yapida olduklari, gece yatarken yanlarinda bir arkadas gibi sohbet edip
onlarla birlikte uyduklar icin ¢ok sikca tercih edilmektedir. Bu sayede bu maskotlarin
markalarla bagdastirilabilecegi o6zelliklerinden yararlanilarak daha c¢ok kesime hitap

etmesi amaglanmistir (Sevim, 2010, .49 ).

Tarihi gegmise bakildiginda firmalar tarafindan yapilan ilk maskot Michel’in
lastiklerinin maskotu oldugu diistiniilmektedir. 125 yillik olan bu maskot diinyada en
eski marka olarak sevilen maskotlar arasina girmistir. Bu maskot ayni zamanda
insanlarin giydigi bir kiyafet formundadir. Michelin’in lastik adamlar ilk bakildiginda
biraz {irkiitiicii olsa da sonradan sevilmeye baslanmistir. Eduard ve AndreMichel

kardesler tarafindan tasarimi yapilmistir (Gorsel 24) (Peterson, 07.02.2015).
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Goérsel 24. Michelin’in Tlk Maskotu, Lastik Adamlar

Yapilan ilk resmi maskot, 1966 yilinda Ingiltere de diizenlenen FIFA Diinya
kupasi miisabakasinda kullanilan “World Cup Willie” adinda bir Aslan olarak
tasarlanmistir. Bu gibi semboller iilkeleri anlatan karakteristik 6zellikler tagidigindan

Ingiltere’nin sembolii olan Aslan da bu turnuvada kullanilmis ve iizerine Ingiltere

bayrakli forma giydirilmistir (Gorsel 25) (Kurtulus, 28.05.2014).

Gérsel 25. Tlk Resmi Miisabaka Maskotu, “World Cup Willie”
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3.2.2. Maskot Tiirleri

Maskotun, 20. ylizyilda baslayan pazarlamacilik alanlarinda etkili kullanima,
giiniimiize kadar 6nemli bir gelisim gostermistir. Gegen zaman igerisinde triinlerin
cesitliligi ve artis1 ile birlikte rekabet ortamlari da artmaya baslamis bu nedenle
markalarda farkindalik yaratma ihtiyaci ortaya c¢ikmustir. Firmalar farkli tasarimlar,
yenilik¢i fikirler gelistirmeyi denemistir ve bu nedenle maskot kullaniminda 6nemli bir

artis olusmustur (Dotz, 01.02.2003).

Sirketler, tiiketicilerle daha iyi bir bag kurabilmek i¢in maskot kullanmayz,
tercih etmektedir. Maskotlar, herhangi bir nesne, hayvan, hayali veya mitolojik bir
karakter ya da insan figilirinden olusan birgok bigimde tasarlanabilir. Genel olarak
maskot, hayvan ve nesneler lizerinde kisisellestirme yapilarak markanin ayirt edici
ozelligini artirmaktadir. Maskot se¢iminde iki ayakli hayvan tiirleri daha ¢ok tercih
edilir. Cilinkii iki ayakli hayvan tiirleri i¢in kostiim yapmak daha kolaydir. Dort ayakli
hayvanlarda ise kedi, kdpek cinsinde olan hayvanlar daha ¢ok tercih edilir. Ozelliklede
insana benzetilmesinden ve espritiiel tasarimlar ile toplum igerisinde benimsenmistir.
Ejderhalar, vahsi yaratiklar ve hayali kahramanlarin tasarimlarinda sikintilar yasansa da
bu maskot tiirleri de tercih edilir. Bu tiirler 6zellikle cocuklar igin vazgegilmez
karakterler olmuslardir. Firmalar, yapmis olduklar islere gore hayvan figiirleri
kullanmay tercih etmislerdir. Coca Cola, reklamlarinda kutup ayisini kullanarak soguk

icecek oldugunu vurgulamaya ¢alismistir (Gorsel 26) (Sevim, 2010, s. 50).

Gérsel 26. “Coca Cola” Kutup Ayisi ile Tanitim Maskotu
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Bu orneklerden yola c¢ikildiginda, maskotlar kullanim sekillerine gore
farkliliklar gostermektedir. ilk olarak reklam sirketleri maskot karakterlerini tasarlarken
genellikle hayvan figiirlerini tercih etmektedirler. Hayvan karakterleri kullaniminda

kiiltiirel yapiya uygun olmasi ve iiriinler ile maskotun birbirleriyle uyum i¢ine almasina
dikkat edilmelidir.

Maskotlar animasyon ve karikatiirlerden tasarlanan Kkarakterden de
bigimlendirilebilirler. Ozellikle ilerleyen teknoloji ile birlikte animasyonun her alanda
kullanma gereksinimi duyulmaktadir. Boylelikle animasyon maskot tasarimlar

tiikketiciler lizerinde dikkat ¢ekici etkiler birakacaktir.

3.2.3. Maskot Yonetimi

Maskotlar, tanitim ve satim organizasyonlarinin énemli bir kismini olusturur..
Maskotlar, strateji planlamalari agisindan, marka farkindaligi, taninabilirligi ve imaji
igin onem arz etmektedir. Tiketici ile markayr bir araya getirmede onemli bir rol
tistlenirler. Bir markanin kendi 6zelliklerini belirterek, en iyi marka imaji gosterilmesi
ve etkin hale getirilmesi maskotlar araciligi ile daha da saglamlastirabilir. Daha da
onemlisi maskotlar, markanin korunmasi agisindan ve rakiplerinden farklilik
olugturmast yoniinden olduk¢a Onemlidir. Ayrica maskotlar tiiketicileri baglayarak

yeniden gelmeleri hususunda marka ile miisteri iligkisine katki saglamis olur.

Maskot kullanmaya baglayan firmalar, markalarina imaj kazandirmak amaci ile
ilerlemek isterler. Firmalar ilk olarak hedef kitlelerine ulasmak ve verecekleri mesajlar
dogrultusunda saglam adimlar atmalidir. Maskotlar1 kullanmakta saglam adimlar
atilirsa, pazarlamacilik agisindan oldukga etkili olurlar. Gelisigiizel kullanilmak istenen
maskotlar, etkili olamazlar ve Kkitleler tarafindan olumsuz algilanmasina neden
olabilirler (Cengel, 2006, s. 41).

Marka yonetiminde, markanin hatirlanmasi, etkili ve giiglii olabilmesi i¢in
tasarlanacak maskotun, marka ile baglantili, 6zelliklerini anlatabilmesi, miisteriler ile i¢
ice veya uyum goOstermesi, zaman igerisinde yenilenebilmesi ve markanin Oniine
gecmeden tanitiminin yapilmasi gerekir. Boylelikle tiiketicilerin diger markalar
arasindan, maskotun markasini ayirt etmeleri saglanmaktadir. Maskotlar yalnizca

firmayr ifade etmemeli ve markanin Ozelliklerini de etkili bicimde somut olarak
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yansitmalidir. Ornegin, markanm Kkalitesi ve giivenilir olusunu, maskotlarla verilen

mesajlarda da verilmesi gerekmektedir.

Maskot kullanirken maskotun sevimsiz bir karakter olmamasina dikkat
edilmelidir. Markada itici maskot kullandiginda olumsuz tepkilerle karsilasabilir veya
markaya yonelik olumsuz c¢agrisimlara neden olabilir. Olumsuz durumlarla
karsilagmamak icin dogru se¢im yapilmali ve maskot karakterini korumak igin
gerektiginde orijinal maskota sadik kalinarak, yeni tasarimlarla maskot

giincellenmelidir.

Maskot tasarimlari, yas gruplarina hitap edecek bicimde ve tiiketici siniflari
tarafindan kolay ayirt edilebilen bir 6zelligine sahip olmalidir. Rahat bir sekilde marka
ile miisteriler arasinda yabancilik ¢cekmeden kolay yaklasim saglanmalidir. Marka, iiriin,
ve maskotlar ortak yap1 igerisinde olmali ki miisteri tizerinde maskotun etkisi net ve
anlagilir olsun. Marka igerisine yeni trilinler yerlestirildigi zaman maskotlar, {iriin ve
miisterilerin fikirlerini bozmayacak bi¢imde yapilarin1 korumalidirlar. Bu baglamda
maskotlar, marka yonetiminin 6nemli bir pargasini olusturmaktadir (Cengel, 2006,
s.42).

3.2.4. Marka Kimliginde Maskot Kullaniminin Onemi ve Rolii

Markalarda kimlik belirlenirken uzun siireli ve devamlilik arz eden, baska
triinlerden ayirt edici ve Oznel yapisinin olmasi, renk ve ambalaj segiminin iyi
yapilmasi ve reklamin da mesajlar1 etkili iletmesi son derece Onemlidir. Maskot,
ozellikle mesajlar1 iletirken tiiketici ile firma arasindaki iletisimi kurmada yardimei bir
ogedir. Tasarim agisindan marka kimliginin logosunu ve tarzini insanin dzelliklerinden
faydalanarak markada biitiinlestirmelidir. Yani ayakta durmasi, el sallamasi, oyun
Ooynamas1 gibi. Bu anlamda maskota yerlestirilen bu 6zellikler izleyici kitlesi ile rahatca
iletisim kurmada 6nemli bir aragtir. Bu sayede maskot ve miisteri arasinda olan iletisim,
farkli markalardan daha yakin olacak ve maskotla ilgili izlenimleri verimli oldugu
takdirde, marka imajmin etkili olmasinda da Kkatki saglayacaktir (Heckman,
15.03.1999).

Maskotlar mesajlar1 hedef kitleye iletmeye calisirken markalara kisilestirme

katarak duygusallik da vermektedir. Boylece tiiketicinin zihninde markaya yonelik imaj



37

olusturarak dig goriinim ve sergiledikleri tavirla birlikte markanin mesajini iletmis
olurlar. Maskotlar markanin Onemini, kalitesini, sevecen bir yapiyla kisilestirme
yapabilirler. Tiiketicilerden olumlu tepkiler almalar1 sayesinde markalarin taninma
olasilig1 yiiksek olur. Maskotlar genel olarak, markalarin vermis olduklar1 mesajlardan
daha iyi tanmabilirler (Cengel, 2006, s.46). Taninma ve toplum igerisinde mesaj ve
sloganlarini etkili ifade eden maskotlar, markalarin siireklilik, imaj kazanmasinda ve
olumlu tepki almasinda katkida bulunur (Tek, 1997, s.710). Maskotlar miisteriler ile
iletisim i¢inde olarak markanin ismini, kisiligini ve taninmasinda siireklilik saglayarak
markanin deger ve imajmin giiglii olmasini misteriler tizerinde iyi bir yer etmesini

saglarlar.

3.2.5. Maskotun Kiiltiirel Boyutu

Kurum ve kuruluslar maskot tasarimi yapmak istediklerinde, maskotun
ozelliklerini, sekil ve renklerini, aktarilmasi gereken mesajlart 6nceden planlamalar
gerekir. Plan yapilmasinin amaci maskotun, firmanin kiiltiirel boyutunu iyi iletmesi ve
markay1 dogru anlatmasini saglamak ayni1 zamanda toplumun kiiltiiriiyle yakin olmasina
dikkat etmektir. Firmalarin bulundugu tilke kiiltiirii de maskot olusumunu etkileyecektir.
Ozelliklede 6rf ve adetlere aykiri yapiya sahip oldugu takdirde, maskotun is gérmesinin

aksine, oldukca olumsuz bir etkiye neden olabilir (Cengel, 2006, s. 28).

Ayrica maskotlarin firmalarin kendi ¢alisma alanlarinda da onemli rolleri
vardir. Firma ve markalarin niteliklerini {izerlerinde tasiyan maskotlar, firma igerisinde

caliganlar ile iletisim kurma 6zelligi barindirir ve ¢alisan ekibi motive eder.

Insanlar maskotlari eglence vasitast olarak da kullanir. Ornegin ¢ocuklara hitap
eden triinlerde maskotlara sik¢a rastlanir. Bunlarin igerisinde Danone markasinda
Dinazor, Panda dondurmalarinda Panda, Cheetos markasinda Kaplan Chester, Algida
dondurmalarinda Aslan Max, vb. gibi karakterler ¢cocuklarin markalara yonelmesinde
etkili olurlar. Yetigkinlere yonelik marka maskotu 6rnegi ise Arcelik markasinin Celik
ve Celiknaz isimli karakterleridir. Bu maskotlar yeni evlenecek ciftlere gondermede
bulunurlar ve reklamlarinda evlenecek olan genglere fikir verirler. Amerikan kiiltiiriinde

bulunan hamburgerler Mc. Donolds karakteri ile Fransizlar, kendi 6zelliklerini yansitan
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ve eskilere dayanan Galya Horozu ile kendilerine maskot edinmislerdir ve milli takim

formalar1 lizerinde de kullanmaya devam etmektedirler (Cengel, 2006, 39).

3.2.6. Maskot ve Pazarlama

Logo, amblem ve maskot pazarlamaciliginin en o6nemli iletisim ve satig
kaynaklarinin basinda gelen araglarindandir. Maskotlar iletisim de bir takim avantajlar
saglayarak pazarlamada iletilmesi istenen mesajlart en uygun zamanda vermeye
calisacak ve markalarin goriinen, tiiketicilerle iletisim kurmaya calisan yiizli olacaktir.
Yine firma ve markalarin tanmitiminda 6nemli bir rolii olmasi a¢isindan, karakterlerin
saglam tasarlanmasi gerekmektedir. Cilinkii maskotlarin tiiketicilerin zihninde yer

etmesini saglanmalidir.

Markalarin bir parcasi olan maskotlar, satis temsilcisi gorevini lstlenerek
pazarlamaciligin 6nemli bir par¢ast durumundadirlar. Maskotlar, kolayca taninabilir ve
farkindalik agisindan goze hos gelen, dikkatleri iizerine ¢ekecek bir formda
tasarlanmalidir. Bu sayede maskotlar, pazarlamada rakiplere karsi etkin ve eglenceli
birer ara¢ olmuslardir. Maskotlar sinema, reklam, spor vb. gibi alanlarda olaylar
tamamlayici bir iletisim aract konumuna gelerek bir yasam kiiltiirii haline doniigmiistiir
(Tek, 1997, s. 714). Yapilan arastirmalara gore, marka ile maskotun biitiinlikk
saglamalar1 sonucunda, sunulan reklamlar sonrasinda, tiiketicilerin marka degisimine
gittigi gozlemlenmistir (Pihillips, 03.25.1996). Etkili, basarili, sevecen bir izlenim
gosteren maskot ayni zamanda farkli bir ses tonu ve miizikler ile ayit edici 6zelliklere

sahiptir (Dotz, 01.02.2003).

3.3. MASKOT VE HEYKEL ILiSKiSi

Firma ve kurumlarin tanitim yiiziinii olusturan maskotlarin yapim siireci
incelendiginde maskotun yapiminda kullanilan malzemeler, nasil yapilacagr ve
tasarimina iligkin gelisim stireci, heykelin yapim asamasindaki gibi benzer
uygulamalardan ge¢mektedir. Maskotun boyutlandirmasi olusturulurken, benzedigi
ornek modeller ile oran orantist incelenir. Heykel-maskot yapimina ilk once ¢izim

asamasi ile baglanir. Sonrasinda 6n ¢alisma modelleri yapilarak, orijinal boyutunun
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Olgeklendirilmis hali veya bire bir orijinal boyutuyla yapilir. Tanitim yiizii olan bu {i¢
boyutlu modellemenin kalibi, heykelde ki gibi negatif ve pozitif mantiginda al¢1 ya da
kilden olusturulur. Ornek olarak; Atatiirk Universitesi’nin maskotu olan ¢ift bash
kartalin tasarim siirecinde ilk olarak kiiciik modeli yapilmis sonra bu kiigiik
modellemenin kalib1 piring veya alg¢idan yapildiktan sonra gerekli degerlendirme ve

diizenlemeler yapildiktan sonra bire bir orijinal boyutlandirmasi tamamlanmuistir.

Maskot tasarimlarinin anatomik yapisi heykeldeki gibi dogru ve diizenli
anatomik bilgiye dayanir. Tasarim siireci icerisinde olan maskot, heykeltiraglar
tarafindan yapilandirilmaktadir. Anatomik bilgisi olmayan bir kisinin maskot yapiminda
zorluk yasamasi ve estetikten uzak bir form ortaya ¢ikarmasi miimkiindiir. Bu nedenle
maskot i¢in bir tasarimcinin yaptigr maskotun heykeltiras tarafindan yapilmasi veya
heykeltirasin hem tasarim hem yapim asamalarini yapmasi profesyonel bir isin ortaya

cikmasini saglayacaktir.

Maskotta, heykelde alinan kalip alma yonteminde oldugu gibi daha hafif
malzeme kullanilarak maskot kalib1 alinir ve tiretim asamasindan gecer. Heykelde bir
figiiriinde agiz, goz ifadeleri sabit ve hi¢ degismediginden kalirken maskotta ifadeler
ayn1 veya hareketli durumda olabilir. Maskotla heykelin ilk baslangi¢ asamasinin ayni
olmasindan dolay1 ikisi arasinda ¢ok biiyiik farkliliklar yoktur. Yapim siirecleri goz
onilinde bulunduruldugunda, maskot yapim asamasi, heykel ile benzerlik gostermekte ve

maskot ve heykel iligkisinin baglantili oldugunu goériilmektedir.

Gorsel 27. Tesla Firmasmin Kil Ile Arag Modelleme Ornegi
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Farkl1 bir tasarim ornegi ile diinya piyasasinda adindan soz ettiren firmalardan
biri olan Tesla sirketi, yeni tasarlayacaklar1 araba modelinin ¢izim asamasindan sonra
bilgisayar ortaminda ticboyutlu modellemesini yapip, Kil kullanarak orijinal boyutta bire
bir modellemesini yapmaktadir (Gorsel 27) (My Moole, 28.08.2017).

Maskotlar ayni zamanda ii¢ boyutlu giyilebilir bir tasarim iriinidiir.
Maskotlarin igerisinde rahat olarak hareket edebilmek i¢in, 6zel tasarimlar uygulanir ve
basliklarina yerlestirilen vantilatérler sayesinde i¢ sicakligi disiiriilmeye calisilir.
Maskot yapiminda viicudun rahat olmasi agisindan ¢izim, kalip alma ve dikim kismi

olduk¢a 6nemlidir.

Maskot yapimimin ilk asamasinda taslak olusturulur ve insan anatomisinden
yola ¢ikilarak tasarimci tarafindan modellemesi yapilir. Tasarimci eglenceli ve ilgi
odaklt olmasi agisindan maskotu iri gozlii ve biyiik agizli yapabilir. Taslagi
tamamlanan maskot ¢izimi, heykeltiras tarafindan ti¢ boyutlu olarak heykeli yapilir ve
kalib1 alinir. Tasarlanan modele bagli olarak sekillendirme yapilir ve iizerine kumas
giydirme islemine baslanir (Gorsel 28). Bu siiregten gecen maskot tamamlandiktan
sonra goriiniisii, firmalarin, takimlarin ve marka degerlerin yiizlinii canlandirmak i¢in

hazir hale getirilir (Dmax, 04.06.2016).

Gorsel 28. Maskot Yapim Asamasindan Kareler
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3.3.1. Reklam’n Heykelle iliskisi

Teknolojik gelismelerle birlikte kendini gelistirmekte olan biyiik firmalar,
kendi ¢ikarlart dogrultusunda, sanati tanitimlarinda etkili bir unsur olarak kullanarak
reklam ve sanat arasinda iliskilendirmede yeni boyut olusturma c¢abasi igerisine

girmislerdir (Wu, 2005, s. 394).

Firmalar, markalarin1 pazarlamada 6n plana ¢ikarmak amaciyla tanitim ve
reklamlarinda basarilarin1 asla tesadiife birakmazlar. Firmalar pazarlama igin ciddi
calismalar yaparak tanitim-reklam ajanslar1 ile birlikte calisirlar. Reklam ajanslar
sanatin kollarindan destek alarak, insanlar1 reklami yapilacak olan iiriinii kullanmaya
ikna etmeye calisirlar. Bu ajanslar, sanatin sundugu imkéanlardan yararlanarak

tasarimlariyla farklilik gésteren islere imza atmiglardir (Bati, 2010, s. 12).

Firmalar adina yenilik¢i tavirlar ile kendi imajlar1 dogrultusunda reklam,
sanatin etkili kolu olarak heykel etkisi ile biitiinlesmesi pazarlarda ve fuarlarda etkili bir
ara¢ olarak kullanilmasiyla dikkatleri {izerine toplamaktadir. Ozellikle adindan s6z
ettiren markalar kendi biinyeleri dogrultusunda uzmanlagmig elemanlar ve reklam
ajanslar1 ile caligmalarini silirdiirerek tasarimlarini bu baglamda etkili bigimde
gelistirmektedirler. Gelisim arz eden tasarimlar da reklam ve reklam iirlinlerinde
heykelin ii¢ boyutluluk etkisinden faydalanilarak firmalarin yeniden dogma gibi,
yiikselise gecme ¢abasini artirmaktadir. Bu ii¢ boyutluluk etkisi tasarim siirecinde olan
marka, triinlerini daha iyi tanitmak ve farkindalik yaratmak amaciyla amblem ve logo
gibi yardimci elemanlara boyut kazandirilarak dikkat g¢ekici, gorselligi 6n plana atan
algilamada etkin olan tasarimlar gelistirmislerdir. Heykelsi etkinin olusumu
reklamcilarin heykel yapimi gibi uzun ugraslar sonucu ¢aba sarf edip bir taga, mermere
boyut kazandirmaktan oteye, teknoloji elemani olan 3D bilgisayar programlari ile
tasarimlara yeniden boyut kazandirilarak elde edilmesinden olugmaktadir. Bu tasarim
siireci de reklamcilarin ve sanatgilarin isini kolaylastiran yapilanmalardandir. Ug
boyutlu algilama 6rneklerinde de oldugu iizere, tanitimlarda ve iiriiniin boyutlulugundan
faydalanilarak gorsel etkiye 6nem verilmistir. O iiriinle halkin ilgilenmesi veya kiigiik
islerle hediyelik esyalar yapilmasi, tanitimlarda {i¢ boyutluluk yani heykel etkisi olan

tiriinler dikkatleri iizerine ¢ekmeyi basarmstir.

Bunun en dikkat c¢ekici Orneklerini ise heykel sanatgisi, aym1 zamanda

reklamcilikta yapan Oliver V0ss’un yapmis oldugu tanitim 6gesi dikkatleri ¢ekmistir.
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Kreaktif isler yapan sirketin tanitimini yapmak amaci ile gol kiyisina “Yiizen Deniz

Kizi” adli, heykel-tanitim 6gesini yerlestirmistir (Gorsel 29) (Voss, 08.13.2014).

Buna benzer reklam 6gesi olan Amarok heykeli 6rnek olarak gosterilebilir.
Aracin ismi kullanilarak bir tepe etkisi yapilmis ve bu etki ile aracin her kosulda giicli
olusu anlatilmaya calisilmistir. Ara¢ firmasinin yapmis oldugu bu tanitim 6gesi, halk
tizerinde dikkat g¢ekici bir etki birakarak reklam ve heykel iliskisi konusunda etkili
orneklerinden biri olmustur (Gorsel 30) (Soykan, 17.11.2016).

Gorsel 30. Reklam ve Heykel Ornegi “Amarok” Reklanm
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Gliniimiizdeki pazarcilik anlayisi ile tasarimlarin yeni boyutlar kazanmasi,

firmalarin pazarlamacilik-tanitim konusunda rekabetlerinin artmasinda etkili olmustur.

3.4. MASKOT KULLANIMA ILiSKIN ORNEKLER

Pazarlama-tanitim  kapsaminda, iletisim agisindan markanin  imajin
giiclendiren ve marka algisin1 toplumun zihninde yer etmesini saglayan maskotlar
iilkemizde ve diinya capinda, pazarlama, olimpiyat, spor ve bircok alanda adini

duyurmustur. Asagida bu maskotlara bazi1 6rnekler verilmektedir.

3.4.1. Pazarlama Alaninda Kullamlan Maskot Ornekleri

Ozellikle bu maskot 6rnekleri ile gida iiriinlerindeki reklam igerigi anlatilirken
tilketicileri etkilemek amag edinilmistir. Tanitim siirecinde iiriinlerin Kitlelere rahat bir
sekilde ulasmasi ve mesajlar1 iletme yonleri ile pazarlamada dikkat ¢cekmek amaciyla
tanitimda gorseller kullanilmaya baslanmistir. Yetiskinlere, ¢ocuklara ayr1 veya esit
bi¢imde hitap ederek tanitimlari izletme yoluyla, ondan etkilenmeleri hedeflenmektedir.
Ornek olarak yetigkin veya ¢ocuk, dondurma yemek istediginde, dondurma reklaminin
yiizli olan maskotun ismini sdyleyerek dondurma istedigini sdylemesi maskotun ne

kadar etkili bir reklam araci oldugunu gostermektedir.

3.4.1.1. Algida-Magnum

Uluslararast bir marka olan Algida aslinda Unilever firmasmin diinya
capindaki dondurma sirketinin bir markasidir. Bu markanin diriinlerinden biri olan
Magnum, markanin oncelik verdigi iirlinlerinden biri haline gelmistir. Magnum diger
dondurma reklamlarma goére sira dist mesajlartyla izleyicilere farkli bir imaj
vermektedir. Insanlarin icindeki gizli kalmis karakter dzelliklerini disa yansitmasi ve
yapmak istediklerinin kiigiik bir miktarla degil de oldugundan fazlasim1 aktarma ¢agrisi
sunarak ayni zamanda 18-35 yas grubu insanlarin haz duygusunu tetikleyici tavirlar
sergileyerek bunda giiclii yanlarimizin ortaya ¢ikacagini anlatmaya ¢aligmaktadir. Bu

amagla reklam filminde oyuncularin giizel, seksi olmalar1 ve hayvan karakterleri ile
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etkileyici gorsellik kullanilmis ve tutkular harekete gegirilmeye ¢alisilmistir (Gorsel 31)
(Unal, 14.03.2017).

ICINDEKI SENI
SERBEST BIRAK

Gorsel 31. Magnum Reklamimin iliskilendirildigi Maskot Ornegi

3.4.1.2. Turkcell-Emocanlar

lletisimde diger firmalara gore etkin ve her defasinda adindan sdz ettiren
Turkcell, Tiirkiye’nin 6nde firmalarindan biridir. Turkcell kuruldugu giinden bu yana
yediden yetmise herkese hitap eden karakterleri ile adim1 duyurmaya calismistir.
Kendilerini ailenin bireyleri olarak tanitan Selocanlar ile, duygusal anlamda iletisim
kurmaya calisarak, birlik ve beraberlik mesajlar1 sunarak, sadece bir operator degil
toplum arasinda iletisim kaynagi oldugunu ifade etmektedir. Her defasinda yeni
karakterler sunan Turkcell Emocanlari’da tanitim kampanyasinda kullanmistir.
Tukcell’in bu uygulamasinda Emocanlar sadece anime olmayip miisterileri lizerinde
ciddi bir etki birakmak igin, tiiketicilerin yaninda tasiyabilecekleri oyuncak, anahtarlik

gibi ii¢ boyutlu olarak da tasarlanmislardir (Gorsel 32).

Gorse 32. Tukcell’in Maskotlar1t Emocanlar
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3.4.1.3. Arcelik-Celik ve Celiknaz

Argelik markasi, pazarlamacilikta satiglar1 artirma ve daha kapsamli iletisim
kurmak igin 2002 yilinda Celik adin1 verdigi bir karakteri tiiketicilere sunmustur. Insan
ozelliklerini barindiran Celik teknolojinin gelisen yiizii ve bir robot karakteri olarak
sunulmustur. Celik’in amaci tiiketicileri yeniliklerle tanistirmasi ve marka adinin ve

iirinlerinin tanitimin1 yapmaktir.

Bununla birlikte markayr daha giiclii ve sempati hale getirmek igin disi
karakter olan Celiknaz tasarlanmis ve toplum iizerindeki erkek ve kadinlara yonelik
reklam algis1 olusturulmustur. Tek basina olan Celik’in kendisine es bulmasiyla,
insanlar1 evlilige tesvik ederek iiriin satigini artirmay1 hedeflenmektedir (Gorsel 33). Bu
reklam filmlerinde yeni evlenecek olan genglere yardim eden ve diiglin paketleri sunan

kampanyalardan s6z edilmektedir (Sarbay, 26.02.2015).

Yenilig/ Asklo 1asarlor

Teknolojik yenilikieriyle TUrkiye'de her eve giren Celik. tasarim ve
zarafel harikass Leliknar e simoi de diinya evine giriyor:
Arpelikte yine yen/ bir donem basiyor. —

—

BENDER
L2/ 8 ARGELIK

Gorsel 33. Argelik Markasinin Celik ve Celiknaz Robot Maskotu

3.4.1.4. Cheetos-Chester

1994 yilindan bu yana gida sektoriinde bilinen Cheetos markasi, maskot olarak
Chester adinda bir Citay1 karakter olarak kullanmaktadir. Markadan esinlenerek
markayla birbirini animsatacak bir isim kullanilmistir. Chester genellikle ¢ocuklar i¢in
uyarlanmis, eglenceyi seven ve onlarla arkadas olan, pozitif katkilar1 ile yol gdsteren iyi
huylu, ayn1 zamanda yaramaz olarak da tanimlanmaktadir. ilk olarak sadece anime
karakter olarak bilinen Chester, zamana uyum saglayarak yenilenme siirecine girmistir.
Siiregte rakip oldugu firmalar karsisinda etkisini artirmak amaciyla, iizerinde sadece

gozlik bulunan Chester’a yeni kostiimler giydirilerek havali bir duruma sokulmustur
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(Karabag, 1998, s.127). ilgi odag: olan Chester yeni ii¢ boyutlu hali ve sevenleri ile

tanitimlarda bulunmaktadir (Gorsel 34).

Gorsel 34. Cheetos Markasmin “Cherter” Isimli Maskotu

3.4.1.5. Eti Canga-Goril

Canga ¢ikolata triinii, Metro, Maximus gibi gii¢lii rakiplerinin Oniine
gecebilmek ve iiriiniin farkindaligini ortaya ¢ikarabilecek ve iirline olan ilgiyi artiracak
cesitli tanitim calismalar1 gerceklestirmistir. Tiiketici hedef kitlesi gengler ve ¢ocuklar
olarak belirlenmistir. Canga karakteri olarak bir Goril tercih edilmis ve tanitim
kampanyasiin maskotu olarak bu goril kullanilmistir. Maskot olarak kullanilan Goril,
genglerin ilgi odagi haline getirilerek firmanin bu sayede rakiplerine karsi istiinliik
kurmasi hedeflenmistir. Bu sayede Canga Gorili olarak adlandirilan karakter, reklam
filmlerinde kullanilmasi ile diger reklam filmlerine nazaran daha fazla dikkat ¢ekici ve
karakterist bir 6zellige sahip olmustur (Gorsel 35) (Pehlivanoglu, 20.11.2012).

DAGINIK |
SEVENI.ERE i

Gorsel 35. Cikolata Eti Canganin Reklam Yiizii, Canga Gorili
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3.4.1.6. Michelin- Lastik Adam

Michelin lastik adamlari, tarihin en eski maskotlarindan sayilmaktadir. 1894
yillarinda Michelin Kardesler tarafindan tasarlanmistir. Michelin Kardesler, “Lyon
Evrensel ” sergisinde iist {iste yigint1 olarak gordiikleri lastikler i¢in “Kol ve bacaklar
olsaydi insana benzerdi” demeleri ile lastik adam fikrini ortaya ¢ikarmislardir. Birkag
yil sonra Andre Michelin’in, lastik adamin eline bira bardagi ve iizerine civileri
eklemesiyle “Michelin lastikleri engelleri icip bitiriyor” slogani ile tanitimi yapilmustir.
Tanitimlarda ilk baglarda sadece bos lastikten yapilmis maskot olan lastik adam daha
fazla dikkat g¢ekebilmesi igin igerisine bir insanin sigacagi genislikte yapilmistir.
Goriliniiste Urkiitiicii goriinseler dahi insanlar tarafindan sevilmeye baslanmistir.
Michelin  “Lastik Adam” ismiyle kullanilmaya baslandigindan bu yana, yeni
tasarimlariyla 2000 yilinda gergeklesen bir sempozyumda jiiri tarafindan uluslararasi en
iyi logo tasarimi se¢ilmistir. Lastik Adam in sigsman, giiler yiizlii olmasiyla ¢ocuklarin
giivenle sarilabilecegi ve arag¢ kullananlarin rahathikla yol gidecekleri vurgulanmaya
calistlmigtir. Lastik adam 3 boyutlu tasarimlariyla Tirkiye ve Avrupa’da reklam
kampanyalarinin ticari kaynagi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Gorsel 36) (Peterson,

07.02.2015).
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Gorsel 36. “Michelin” Tk ve Son Tasarim Ornekleri, Lastik Adam

3.4.2. Olimpiyatlarda Kullanilan Maskot Ornekleri

Spor branslarinin yer aldig1 olimpiyatlar, kis ve yaz festivalleri ile birlikte

farkl iilkelerde aktivitesini siirdiirmektedir. Olimpiyatlar iilkelerin tanitimlart ve turizm
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acisindan &nemli gelir kaynagidir. Ulke ve sehrin tanitim firsat1 olan bu oyunlarda,
iilkenin ve sehrin kiiltiirel yapisini anlatmak amaciyla kiiltiirel degerleri anlatan tanitim
ogelerine basgvurulur. Kiiltiirel degerleri anlatan ve canlandiran, iilkenin deger verdigi

yapilar goz onitinde bulundurularak en iyi ve canli bicimde maskot tasarimlari yapilir.

3.4.2.1. Erzurum 2011 UNIVERSIAD Kis Oyunlar-Cift Bash Kartal

Cift bash kartal motifi, Stimerliler, Lidyalilar ve daha sonra Selguklularin
kullanmis olduklar1 bir semboldiir. Cift basl kartal, giicii temsil etmektedir. Selguklular
tarafindan Anadolu’da mimaride oldukg¢a sik kullanildigi bilinmektedir. Erzurum’unda
simgesi olan ¢ift bash kartal tiniversite, futbol takimi ve ¢ogu sirketler tarafindan da
kullanilan 6ge durumundadir. 2011 de diizenlenen {iniversiteler arasi kig olimpiyatlari
Erzurum’da diizenlenerek basta iilkeyi ve sehri tanitmak i¢in en iyi firsatlardan biri

olmustur.

Sehrin yiizii olan ¢ift bashi kartal, 2011 Diinya Universiteler arasi kis
oyunlarinin kullanilacak maskotu olarak secilmistir. Tasariminda kis ve sehrin simgesi
olan mavi-beyaz renkler kullanilmis, tarzi ise sporu anlatan ve spor yapan karakteri ile
Tiirkiye’de yapilacak en genis kapsamli kis sporlar1 organizasyonunda kullanilan
maskot olmustur (Gorsel 37). Kis olimpiyatlarinda ¢ift bash kartal maskotuna isim
olarak Dadas, Hiima Kusu disiiniilmiis, daha sonra kardes veya kan kardes anlamina
gelen aynm1 zamanda genclere hitap etmesi ve sporcular arasinda bagi kurmak igin
“Kanka* ad1 uygun goriilmiistiir (Karadag, 1998, s. 88).
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Gorsel 37. 2011 Universiade Kig Oyunlari Maskotu, Kanka
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3.4.2.2. Trabzon 2011 Avrupa Gengclik Festivali-Hamsi

Karadeniz ve Trabzon kiiltiiriiniin 6nemli bir parg¢asi olan hamsi, Avrupa
Genglik Festivalinde, yoresel kiyafetli maskotu ile oldukg¢a dikkat ¢ekmistir. Katilan
iilkelerle birlikte diinyaya kendisini tanitacak olan hamsi, Trabzon’u, Karadeniz’i, ve
Tiirkiye’nin adin1 duyurmak i¢inde bu alanda 6nemli bir unsur olmustur (Gorsel 38)
(Karadag, 1998, s. 88).

Gorsel 38. Trabzon 2011 Avrupa Genglik Festivali Maskotu, Hamsi

3.4.2.3. 2016 Rio Olimpiyat Oyunlari-Vinicius ve Tom

Olimpiyat oyunlarnin vazgegilmesi olan maskotlar, 2016 Rio olimpiyat1 ile
yeniden sekillenmistir. Brezilya’nin her yil diizenledigi karnavalda renkli goriintiilerini
yansitan “‘Vinicius-Tom " adinda iki karakter maskot tasarlanmistir. “Vinicius” maskotu
sar1 renkte ve simdiye kadar Brezilya’da yapilan maskotlarin birlesimini olugsmaktadir

(Gorsel 39).

Gorsel 39. 2016, Rio Olimpiyat Maskotlar1 “Vinicius” ve “Tom”
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Maskotlar Brezilya’da yasayan biitiin hayvanlardan daha iistiin, daha hizl,
daha yiiksege sicrayan ve daha fazla giice sahiptir. Amaci olimpiyatin getirdigi
dostluklar1 kutlayarak diinya genelinde sevinci yaymaktir. “Tom” mavi renktedir ve
“Vinicius” un en iyi dostudur. “Tom”  Brezilya ormanlarinin biitiin bitki
karigimlarindan olusur. Doganin biitlin sirlarina sahip olup istek ve basari mesajlari ile
yasamaktadir. “Tom” her yerde ilerlemeyi seven, eglenceli ortamlar sunarak, ilham

kaynagi verir (Giirsoy, 22.08.2016).

3.4.2.4. 2020 Tokyo Olimpik ve Paralimpik Olimpiyatlari

Japon kiiltiriinde dogaiistii gii¢lere sahip olan, hayali kahramanlar vardir.
Bunlar genellikle filmler ve oyunlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Yine ayni fikirlerini
olimpiyatlarda maskot olarak bizlere sunmaktadirlar. Renkleri mavi ve beyaz olan
maskot, atik istedigi an istedigi yere gidebilme giicline sahip olup adaleti savunan bir
karaktere sahiptir. Renkleri kirmizi ve beyaz olan maskot ise kiraz agaglarindan
esinlenerek dogayla i¢ ice olan, temiz kalpli ve istedigi nesneleri bakislariyla hareket

ettirme giiciine sahiptir (Gorsel 40) (Anton, 28.02.2018).

Gorsel 40. 2020 Tokyo Olimpiyat Maskotlari

3.4.3. Basketbolda Kullamlan Maskot Ornekleri

Belki de tanitimlarda kullanilan maskotlarin en eglenceli olarak kullanilmasi
basketbolda gergeklesir. Ciinkii maskotlar her magta takim ve taraftarin yanindadirlar.
Maskotlar taraftar1 atesleyen, eglendiren olaganiistii bir atmosfer olusturabilirler.

Maskotlar takimlarda yillarca kullanildigindan, takimlarin neredeyse ayrilmaz birer


https://tur.worldtourismgroup.com/
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pargasi haline gelirler. Bu maskotlar takimlarin kuruluslarindan bu yana kiiltiir degerini,
renklerini ve takim ruhlarini sergileyen giicii, kuvveti anlatan hayvan maskotlarindan

olusmaktadirlar.

3.4.3.1. Chicago Bulls’un Maskotu-Benny The Bull

NBA’in koklii takimlarindan olan Chicago Bulls, takim taraftarlarimi sahaya
cekebilmek ve rakip takimlara karsi taraftar iistiinliiglinii elde etmek igin yeni stratejiler
uygulamistir. Takimlar1 i¢in simge ve maskot arayisinda olan kuliip, bogadan
esinlenerek Benny adinda bir maskot tasarlatmistir ve 1969 da ¢ikis yaparak NBA
tarihine damga vuran ilk maskot olma 6zelligi tasimaktadir. Benny, oyunlardan once

enerjisi ile biitiin taraftarlarin begenisini toplamaktadir. Benny, sergiledigi tavirlar ile

biitlin taraftarin olmazsa olmazi haline gelmistir (Gorsel 41).

Gorse 41. “Chicago Bulls” Takiminin Maskotu, “Benny”

Benny rakip taraftar ve sporculart dahil olmak iizere herkes icin nese kaynagi
olmustur. Hakemlerle ugrasan, dans¢1 gruplari ile show yapan, oyunculara atigmalarda
bulunan, taraftarlar ile i¢e olup onlara misir dagitan, mutsuz olan kisileri eglendirmeye
calisan bir maskot olma ozelligi tasimaktadir. Benny, spor diinyasinin adindan s6z

ettiren maskotlardan biri haline gelmistir. Ayrica su anda sosyal medyada fenomen
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durumunda ilk sirada olup, organizasyonlarda en yiiksek dereceye ulasan spor takimi

maskotu olma &zelligine sahiptir (Ozan, 04.03.2014).

3.4.3.2. Denver Nuggest’un Maskotu-Rocky

NBA’de diger taninmis ilgi goren ve sevilen maskotlardan bire de siiper
maskot ile adlandirilan Rocky’dir. Nuggest takiminin ayrilmaz pargasi durumuna
gelmistir. Cesur, hareketli, hi¢ vazgegcmeyen, akrobatlik yetenekleri ile taraftarlarin ve
oyuncularin siirekli merakla bekledigi kisi haline gelmistir. Rocky, Nuggest takiminin
katildig1 biitiin programlarda, ozellikle okul programlarinda c¢ocuklarin ilgi odagi

olmustur (Gorsel 42) (Ozan, 04.03.2014).

Gorsel 42. “Denver Nuggets ” Takiminin Maskotu “Rocky”

3.4.3.3. Houston Rockets’in Maskotu-Clutch

Rockets takimi 1993-94 sezonunda NBA de ilk sampiyonlugunu kazanmasinin
ardindan, takimlar1 i¢in Clutch adinda bir maskot tasarlamiglardir. Clutch ABD
tarafindan onur listesine alinmis ve 2013’de NBA’in en iyi maskotu olmustur. Diger

maskotlarda da oldugu gibi eglenceye diiskiin, sevecen yapisiyla bilinmektedir (Gorsel
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43). Clutch ¢ok sevilen ve ilgi gosterilen bir maskottur. Taraftarlar arasinda gezip
onlarla ¢ok yakin temaslar kurmaktadir. 2008’de magin ilk yarisi sonunda, evlenme
teklifinde bulunan bir traftar, kiz arkadasindan hayir cevabini alinca, reddedilen kisiyi

teselli etmis, eglendirerek moral depolamistir (Ozan, 04.03.2014).

Gorsel 43. “Houston Rockets ” Takiminin Maskotu, “Clutch”

3.5. KISISEL MASKOT TASARIM ORNEGI

3.5.1. Erzurumspor Futbol Kuliibii icin Maskot Tasarim Ornegi

Dogu Anadolu’nun Erzurum smirlan ¢erisinde 13. Yizyilda Hikiim siiren
Selguklu donemine ait erserlerde 6zellikle Cift Basli Kartal ve hayat agaci motifleri
goriilmektedir. Erzurum’un Yakutiye il¢cesinde yine Selguklu dénemine ait bir yap1 olan
¢ifte minareli medrese tag kap1 ve i¢ boliimlerinde hayat agaci ve Cift Bagh Kartala
oldukga ¢ok rastlanmaktadir. Ozellikle, Cift Bash Kartal Erzurum ydresine ait simgesel
olarak halk arasinda benimsenmis olmasi, motifi bir¢ok yerde karsimiza ¢ikmaktadir.
Gilinlimiizde ise Erzurumspor, Atatiirk tniversitesi vb. birgok toplum tarafindan
kullanilmig olup halen devam etmektedir. Bu baglamda Erzurumspor kuliibii sehrin

tanitiminda sportif faaliyetler kapsaminda 6nemli bir yere sahiptir.

Ulusal ve uluslararast spor kuliiplerinde kullanilan maskotlar hem sehrin
tanitimina katkida bulunmakta hem de sosyal agidan kendine 6nemli bir yer tutmaktadir.

Buradan yola ¢ikacak olursak Erzurumspor’a ait bir maskot tasarimmin kuliibiin
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tanitimina katkida bulunacagi diistiniilmektedir. Bunu Cift Bashi Kartal figiiri

kullanilarak tasarlanan ve maskot haline getirilmesi seklinde uygulama yapilmustir.

Gorsel 44. Maskot Tasariminin Cizim Asamasi - Kisisel Calisma

Gorsel 45. Maskot Tasariminin Cizim Asamasi - Kisisel Calisma

Insan anatomisinden yola ¢ikilarak modelleme yapilip kartalin fiziksel yapist ile

birlestirilerek maskot tasarimi yapilmistir. Cift Bash Kartal’in yiiz ifadelerinde yore
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halkinin sert ve yumusak yiizlii olmasi ayrica misafirperverliginden esinlenilerek
tasarlanmistir. Erzurum’unda simgesi olan Mavi Beyaz renklerde kullanilarak Cift Bash

Kartal maskotu tasarimi1 tamamlanmistir (Gorsel 44-45).
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SONUC

Gegmisten gilinlimiize reklam-tanitim 6geleri farkli bigimlerde karsimiza
cikmaktadir. Bu bi¢imler donemsel etkenlerin dogrultusunda sekillenmekte ve tanitim
iirlinlerinin gesitliligine neden olmaktadir. Reklam-Tanitimin mesaj iletim bigiminin bu
cesitliligi cagimiza kadar artarak devam etmistir. Temelde rekabet ortaminin mesaj
iletme ¢abasinin ortaya koydugu bu bicimler hedef kitle (alicilar) agisindan hem gorsel
hem isitsel, dokunsal vb. boyutlarda tecriibe edilmistir. Bu tecriibelerin geri doniisleri
firmalar agisindan olgiilerek alicilarin hangi tanitim 6gesiyle nasil iligkiler kurdugu ile
ilgili veri elde etmelerini saglamaktadir. Bu veriler dogrultusunda firmalar iirlinlerinin
reklam-tanitimlarinda hangi tasarim Ogelerini  kullanacaklarii  belirlemiglerdir.
Belirlenen tasarim 6gesinin kitle iletisimi 6ge ile uyumluluk gostermeli ve dogru mesaji
belirlenen sekilde aktarmalidir. Bu sayede iriiniin amaglanan ticari basarilar1 elde
etmesi hedeflenmekte ve yine bu hedefler dogrultusunda kullanim bigimlerindeki
gerekli  diizenlemeler  yapilarak  hedef kitlenin  algilarin1  yOnlendirmeyi

amaclanmaktadir.

Reklam-Tanitim o6gelerinin hem gorsel hem isitsel, dokunsal vb. algilama
bicimlerinin ayn1 anda kullanilmast veya farkli kombinasyonlarla kullanilmasi sonucu
ortaya ¢ikan tasarim iiriinlerden biri de maskottur. ilk kullanim bigimlerinden giiniimiize
gelisimini siirdiirmiis ve daha etkili bir reklam-tanitim figiirii haline gelmistir. Maskotlar
firmalarin karakteristik yapilar1 hakkinda bilgi ve mesaj vermenin yam sira firma ile
kitle arasinda duygusal bir iletisim bicimi olusturmaktadir. Bu iletisim bi¢iminin
temelinde dokunabilme giidiisii ve canli bir reklam 6gesi olmasi yatmaktadir. Ug
boyutlu ve hareketli bu reklam figiirii toplumla birebir iletisime gegerek firmanin sosyal
ve duygusal taraflarin1 da ilettigi i¢in, maskotlar ve iletisimde oldugu kitle arasinda
diger reklam 6gelerinden farkli bir bag kuruldugu belirlenmistir. Insanlarin bu figiir ile
girdigi diyaloglar ve duygusal baglantilara diinya tizerinde pek ¢ok maskot tasariminda

rastlanmaktadir.

Maskotu diger tasarim 6gelerinden ayiran bir diger 6zelligi ise tasarim yontem
ve tekniginde yatmaktadir. Bu baglamda temel tasarim bilgisini heykel sanatindan aldig1
gozlemlenebilmektedir. Heykel sanatinin giiniimiizdeki giyilebilir heykel eserleri ile
gosterdigi benzerlik ve yapim asamasindaki yontem-teknik bicimler birbirlerine
benzerlik gostermektedir. Maskotun Heykelsi etkisini ve baglantisalligini Maskot

Tasariminin Heykel Acisindan Incelenmesi baslhigi altindaki bu arastirma da irdeleyerek
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Heykel Sanat: {irtinlerinin maskotu da kapsadigi ya da tasarim ve heykel disiplinin ortak

calistig1 bir figiir oldugu sonucuna ulagilmstir.
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