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Grafik tasarimin temel kavramlarindan olan logo ve amblem; kurumlarin,
sirketlerin, sektorlerin kendilerini tanitmak ic¢in kullandiklar1 kimlikleridir. Logo ve
amblem sehirlerin kendi kimliklerini, kiiltiirlerini, ekonomik, sosyal, doga ve tarihi
tanimlayan renk ve isaretler biitliniidiir. Tasarim1 yapilirken sehir halkinin bu kimligi
benimseyip sevmesi ve kendi benliklerini yansittigina inanmasi onem bulmaktadir.
Sehirlerin logo tasarimlarinda kullanilan renk, kompozisyon olgusu ikonografik a¢idan
incelenerek, kiiltliri yansitma etkisine sahip logolarda vurgulanmaktadir. Sehirlerin
kiiltiir olgusu 6nemli bir etkiye sahip olmakla birlikte sehrin tarihine deger kazandirmasi
da logolarin sehre kattiklar1 bir kazanimdir. Logolar ve amblemler bir bakista bireye
sehirler hakinda normalde ulagamayacaklar1 bilgiye tek bir sembolle verebilir. Basarili
bir logo ya da amblem; 6zgiin, sade, akilda kalict olmali ve bir ahenk iginde kurumun

karakteristik yapisini yansitabilmelidir.

Anahtar Kelimeler: Ikonografi, Figiir, Motif, Renk, Kiiltiir, Sembol, Logo,

Kompozisyon



Vil

ABSTRACT

MASTER’S THESSIS

TURKEY IN TERMS OF CITY LOGO iCONOGRAPHIC THE EFFECT OF
CULTURAL MEMORY IN REFLECTION

Feyza AKCELIK

Advisor:Prof. Dr. Yunus BERKLI
2020, 207 Pages
Jury :Prof. Dr. Yunus BERKLI (Advisor)
Assoc.Dr. Nevin AYDUSLU
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Logo and emblem, which are among the basic concepts of graphic design, are the
identities of institutions, companies and sectors used to promote themselves. Logo and
emblem is a collection of colors and signs that define the cities’ own identities, cultures,
economic, social, nature and history. While designing, it is important for the people of a
city to adopt and love this identity and believe that it reflects their own selves. The color
and composition phenomenon used in the logo designs of the cities are emphasized in
the logos with the effect of reflecting the culture by examining the iconographic aspects.
Although the cultural phenomenon of cities has an important effect, it is an achievement
that logos add to the city. Logos and emblems can give the individual information at a
glance about the cities they would not normally be able to reach with a single symbol. A
successful logo or emblem; It should be original, plain, catchy and reflect the

characteristic structure of the institution in harmony.

Keywords: Iconography, Figure, Motif, Color, Culture, Symbol, Logo, Composition
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ONSOZ

Tezimin konusu olan ‘Tiirkiye’de Sehir Logolarinin Ikonografik AcidanKiiltiirel
Bellegi Yansitmadaki Etkisi’ incelenirken logolarin renk, kompozisyon, figiir, tipografi
ve motif kullanimi esas alinarak ikonografik acidan degerlendirilip kiiltiirel bellegi
yansitip yansitmadigini incelemek i¢in yapilmistir. Arastirmast yapilan 81 ilin logolari
belediyelerin web siteleri ilizerinden ulasilmis, tasarlanan kurum kimlikleri tanitimi

yapilarak agiklanmaya calisilmistir.

Aragtirmanin birinci boliimii; Logo ve Ambleme Genel Bakis adi altinda Tanitimi,
Tarihgesi, Amaci, Logo ve Amblemin Ozellikleri, Olusumu ve Tasarlama ilkeleri,
Simgesel Isaretler, Sembolizm ve Géostergebilim, Logo’da Renk Kavram, ikinci
boliimde; Diinya’da ve Tiitkiye’de Logo, Gorsel Kimlik Tasarimi, {i¢iincii boliimde;
Kent Kiiltiirii ve Logo Iliskisine Bolge Ornekleri katalog seklinde incelenmistir.

Dordiincii boliimde ise Degerlendirme ve Sonug kismi yer almaktadir.

Tez konumu belirlememde yardimci olan ve hazirlamamda beni yonlendiren Pof.
Dr. Yunus BERKLI hocama, tez c¢alismami en basindan beri bana maddi manevi
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GIRIS

Tarih boyunca insanoglunun kendini ifade etme bicimleri arasinda semboller,
simgeler, bayraklar ve isaretler yer almistir. Bu semboller ve simgelerin devletler,
milletler ve kurumlar tarafindan kurumsal kimligi ifade etme ve degerlerini, koklerini ve
tarihlerini gdstermeamactyla kullanilmasi, eskiden bugiine gelen bir gelenek halini
almistir. Belediyeler de bu amaclara ulagsmak ic¢in kendi sehirlerinin kiiltiiriini,
gelenegini ve gecmisini yansitarak amblem ve logolarla bir kurumsal kimlik
olusturmuslardir. Amblem ve logo’nun her ne kadar ayni oldugu kanisinda bulunulsa da

kullanilan amblem ve logo anlami arasinda fark vardir.

Diinya iizerinde taninmak ve kimlik kazanmak i¢in tasarlanan logolar onem
kazanmig bir olgudur. Kiiltiirel tarihimiz, sanayi, ticaret ve turizm potansiyelimizle

logolarla taninmak farkindalik yaratarak deger katacaktir.

Tasarim disiplinlerinden en yaygin olarak bilinenlerden birisi olan grafik tasarim,
bu baglamda ¢alismamizin amaci olan sehir logolarina etkisi aragtirilmaya caligilacaktir.
Logo, ¢izim, renk, motif, kompozisyon, gibi araclarin bir araya getirilerek, giizel
sanatlar ve ticari bir etkilesim siireci olan markalagsmayla kesistigi noktada geliserek

estetik ve islevsellik barindiran bir hal almaktadir.

Sehir logolari, sehirleri birbirinden ayiran, tanmabilirlik saglayan kurumsal
tasarimlardir. Islevsellik tasiyan logolar, farkli Sekillerin bir araya gelerek kiiltiiriin
yansitilmast ile kitlelere, o sehrin yapisint ve dokusunu anlatan afis, magnet gibi
araglarla da bireylere ulastirilmaktadir.Sehirlerin Sekil kimliginde 6ne ¢ikan esas 6ge,
Ozgiin tasarimlarla ve estetik kaygiyla; sehrin rengi, tarihsel birikimi ve kiltiirini

logolarda karsimiza ¢ikararak sehri temsil ederler.

Sehirler biiylik kitlelere ulagsma amaciyla tasarladiklar1 logolarda farklilik
yakalamak zorundadirlar. Cilinkdi her sehir, sehrin giivenirliligini, degerlerini ve olumlu
ozelliklerini yansitmasi acgisindan logolara dnem vererek sehrin imajini iyi yansitmak
ister. Logolar sehrin etkinliklerini yansitmali ve wuzun donemlerce islevini
kaybetmeyerek kendini korumalidir. Etkileyici ve akilda kalici bir logo tasarlamak

kullanilan markaya estetik deger katarak bireyler lizerinde kalic1 etki yaratir. Logolarin



motif veya yazi olarak sekillenmesi O6nemli olmayip akilda kalarak kokli olmasi

logonun 6nemini daha ¢ok vurgulamaktadir.

Aragtirmanin birinCi boliimiinde; logo ve amblemin tanimi, tarihi, olusumu,
amaci, basarili amblemin ve logonun 6zellikleri, tasarlama ilkeleri, simgesel isaretler,
sembolizm ve gostergebilim, logoda renk kavrami, logo ile ikonografi iliskisi ve
ikonografik motifleri anlatan unsurlar yer alacaktir. Bu bdliimde temel olarak logo ve
amblemin tanimlari, kullanim amaglari, yerleri, gegmisi ve gelecege yonelik uzun vadeli
kullanimi, ikonografiyle birlikte logoya farkli bakis acilar1 getirilereksehrin kiiltiiri 6n

plana ¢ikarilacaktir.

Ikinci boliimde Diinyada ve Tiirkiye’de logoya yogunlasarak, gorsel kimlik
tasarimlarina, logonun ve amblemin gorsel kimlik agisindan 6nemine deginilecek, sehir
imajinin, sehir kimliginin, gorsel kimligin ve kiiltiiriin logoya etkisi gibi konular ele
alinacak olup, sonrasinda kent kimliginin gorsel tasarima yansimasi, kent kimliginde
gorsel kiiltir ve logo iliskisi degerlendirilecektir. Bu bolimde, onceki boliimde
bahsedilen kiiltiir kavraminin degerlendirilmesi ardindan kiiltiirlesme unsurlarinin sehir
kavraminin tizerindeki tutumu, sehrin gorsel kimligi gibi etkilerin logo olusumu

sirasinda etkileri incelenmektedir.

Calismanin son boliimiinde sirasiyla Tiirkiye’deki 81 ili 7 bolgeye ayirarak, tek
tek inceleyerek kiiltiir, kompozisyon, renk ve motiflerce agiklanmasinin ardindan analiz

kismina gegilmistir.



BIiRINCi BOLUM

LOGO ve AMBLEME GENEL BAKIS

1.1. LOGO VE AMBLEM NEDIR?

Bir kisi veya kurumu tanimlayan sekil sembolleri olan logo ve amblem ile

ilgilitanimlar agagida yer almaktadir.

Logo; iki ya da daha yiiksek sayida tipografik harf karakterlerinin sozciik
bi¢giminde okunacak bir halde birlestirilmesiylevar edilen ve bir {iriin, kurum ya da
kurulus ve hizmeti tanitan marka ya da amblem ozelligi tasiyan sembollerdir. Hem
sozel, hem de gorsel iletilere sahip logolarda yeni tasarlanmis veya ve daha once
kullanilmig tipografik (yazi) karakterlerinden yararlanilabilir. Logo, okur-yazar bir
Kitleyi hedefledigi igin tarihsel olarak amblem ve diger simgesel isaretlerden sonra
meydana gelmistir ve kullanilmistir. Her logo tasarimi, tipografik bir denemedir (Becer,
2011, s.195). Bir logonun basariya ulasip ulasmadigi kullandigi simgesel bigimin
evrensel bir iletisim diline donlislip donlismediginden anlasilmaktadir. Basarili bir

logonun ilettigi mesaj evrensel bir dile sahiptir.

Logo sozcigii Latince ‘logos’ sozciigiinden gelmektedir ve Latince’de anlami
konusma ve mantiktir. Amblem, ¢izgi ve gorselle yapilan isaretlerdir ya da daha genis
anlamiyla “’iirlin veya hizmet {iireten kuruluslara kimlik kazandirmak igin, sozcilik
Ozelligi gostermeyen; soyut, nesnel goriintiilerle ve harflerle olusturulan simgelerdir’’
(Selvi, 2008, s.95-96). Latince kokenli olan amblem ve logotayp sozciiklerinin
dilimizdeki karsiligt simge ve 0Ozglin yazidir. Amblem, Almancada ‘’Signet’’,
Ingilizcede “’Signs’’, Fransizcada “’Embleme’’ olarak kullanilmaktadir (Parlak, 2006,
5.119,123).

Logo, takdim edilen markanin, {irliniin veya kurulusun simgelesmis halini temsil
etmektedir. Gorsel simgeye bakarken algilanan imgelerin yardimiyla g¢agristirilan
iiriiniin kendisi de, Kitleye gercek degeriyle gosterilmesini saglamaktadir. Uriiniin ve
markanisahip oldugu gercek degerleri yansitmak maksadiyla olusturulan logoya

bakildiginda firmanin ya da kurumun iletmek istedigiileti algilanir (Karabulut,2013,



s.40). Diger bir deyisle, amblem bir simgeyi ifade ederken, logo markanin simge ile bir

biitiin haline getirilmesidir.

Logo, kurumlari ve markalar1 temsil eden, onlarin kimliklerini ve karakteristik
Ozelliklerini yansitan bir yapr olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Logo kavrami, dizayn
edilisi, kullanilan ¢izgilerin ve renklerin dogru sekilde se¢imi ile marka
yonetimindekimihenk taslarindan biridir (Karabulut,2013, s.40). Renk ve bigim
uyumunu saglamis, 6zgiin ve hatirda kalic1 bir sekilde tasarlanan logo, tiiketicinin o

gorsele baktig1 anda kurumu tanimasini ve hatirlamasini saglamaktadir.

Tanitilan markaninya da kurulusun amblem veya logosu, tanitim iizerinde bir
Imza gorevi tistlemektedir. Bunun igidir ki biitiin reklamlarda ve reklamcilik araglarinda
g6z ardi edilemez bir gorsel kimlik olarak kullanilirlar (Becer, 2011, s. 224). Logo,
triini veya kurumuyansitan, Ozel tasarlanmis amblem ya da simgesel isarettir.
Dizayniyla, rengiyle ve kompozisyonuyla markayr c¢agristiran hareketsiz marka
isaretidir (Cengel, 2006, s. 37).

Logo, bir markanin isminin, sozciiksel ve gorsel ogeler kullanilarak
simgelestirilmesidir (Isikl1.2012, s.3). Kurumun simgesi haline gelen logo tasarimi,

amblemden farkl1 olarak kurumun ismini bir imza niteliginde vurgulamaktadir.

Amblem; Uriin, marka ya da hizmet iireten kuruluslara kimlik kazandiran, sézciik
ozelligi olmayan; soyut ya da somutimgelerle ya da harflerle var edilen simgeler
biitiiniidiir (Becer,2011, 5.194).

Amblem, bir kurulusu, bir markayr ya da bir hizmeti 6zel olarak tanimlamaya
yarayan, ¢izgi ve gorsel imgelerle yapilan isaretler biitiiniidiir. Belirli bir kavramin,
nesnenin ya da kisinin yerini almasi olarak da yorumlanabilir. Amblem gbze hitap
edendir. Amblem markalarin sembol isaretleridir (Cam, 2006, S.9). Sembolii olmayan

bir iiriin glinlimiizde giiven vermemekte ve kalite standartlarina uymamaktadir.

Logo ve amblem terimleri ¢ok karistirilarak birbirlerinin yerine kullanilan iki
kavram olarak kargsimiza c¢ikmaktadir. Bu yiizden ayni anlamlari tagidiklart
zannedilegelmistir. Logo, bir firmanin veya bir kurumun verdigi hizmete gore veya

biiyliksehir belediye logolart 6rneginde oldugu gibi geg¢mis tarihine dnem vererek



hazirlanan web sitesinde kendi kimligini sembollestirmek amaciyla kullanilan ve
genellikle kurumun bas harflerinden olusturulan simgelerdir. Cizgi veya gorsller
kullanilarak tasarlanan ve Uriin, hizmet iireten kuruluslara kimlik kazandirmakta olan ve
logonun aksine genellikle sézciik kullanilmadan tasarlanan soyut ya da gorsl ifadelerle

yapilan simgelerdir(Isikl1,2012, s.4).

Bir kurum ya da sirketitemsil etmekte olan bir {irliniin amblemini (yazi- sekil-
renk-bigim-kompozisyon) ele aldigimizda, karsimiza ¢ikan tanim genellikle su sekilde
olur: “Bir kurum ya da firmayz, iiriin ya da hizmeti tanimlamaya yarayan, kimi zaman
yazi ve genellikle ¢izgi ya da sekille olusturulmus gorsel 6gedir” (Pircivan, 2010, s.10.
Akt:Is1k11,2012, s.4). Amblemler markanin gosterilmek istenilen karakteristik
ozelliklerini 6zgiin bir Gislupla ve bir¢ok anlam ve simgeyi iginde barindirarak tiiketiciye

ulastiran gorsel tasarimlardir.

Prof. Dr. Yiiksel USLAY amblemi su s6zleriyle tanimlamaktadir: “Amblem ilgili
oldugu yeri, kurulusu, en 6z bicimde ifade eden bir simgedir’’(Is1kl1,2012, s.4). Kurum
amblemleri,insanlik tarihini ele aldigimizda bizi oldukga gerilere gétiiren Simge ve

kisaltmalarbitinudiir.

Amblem, bir firmanin felsefesinin yuvarlak dis ¢izgilerle sade, anlasilabilirbir
¢izim igine sigdirilmasina olanak saglar. Bir firmanin kendisini diinyaya tanitmasinda
ve diinya ile evrensel bir gorsel iletisim saglamasinda firma amblemi 6nemli bir yere
sahiptir. Bir amblemin ilk gorevi, temsil ettigi kurum hakkinda amblemi géren bireyde
o kuruma iliskin olumlu bir imajin olusmasina imkan saglamaktir. Ustlendigi bu
gorevin yami sira bir amblem, kurum felsefesinin ve kurumsal kimligin firma i¢indeki
personel ve firma disindaki tiiketiciler tarafindan gorsel olarak algilanmasinda ¢ok
onemli bir etkiye sahiptir. Amblem, kurumun sayfalara sigmayan felsefesini kontiirlere

sigdirma sanatidir.

Amblemler, anlam agisindan siirekli karmasaya yol agmistir(K. Karaalan, 1998,
s.4). Nitelendirilen amblemler kullanilmaya baslanmasindan itibaren bugiine kadar
stilize edilerek daha modern goriiniimler elde edilmis, kendini yenilemeyi ve

stirekliligini saglamay1 bagsarmistir.



Amblem ve logolar insanlik tarihinde oldukga gerilere giden sembol ve
kisaltmalarla kendini gostermeye baslamistir. Tarihin en eski ¢aglarina gidecek olursak
petroglif, (kaya gorslleri) magara duvarina ¢izilmis hayvan figiirleri , hiyeroglif, ¢ivi
yazis1 ve damgalar giinlimiiziin farklisimgeleri gibi etki yaratmaktadir. Akdeniz
Cevresi’nde ve Mezopotamya’da ticaretin gelismesi ile birlikte isaret anlami da
yayginlagsmugtir. Ari, aslan basi, vb. bi¢imler ve yaninda geometrik bigimler igerisine
yerlestirilmis imalat¢1 adlarindan olusan semboller, bu dénemde kullanilmig tanitim
isaretleri olmustur(K. Karaalan, 1998, s.4). Petroglifin (kaya resimleri) giiniimiiz
uyarlamasi ise kendini graffiti (sokak sanati) olarak goéstemeye baslamis ve devam

edegelmistir.

Amblem, reklamsinyali, soyut bir kavrami somutlastirma ve 6zellikle toplumlari
tanintma ve yansitma gorevi Ustlenir. Bu iligki i¢inde belirli amaclarla kullanildiklar
icin sembollerde amblem olabilirler(K. Karaalan,1998, s.4). Ornek verecek olursak bazi
firmalarin markalar1 logotaype olarak bilindigi icin amblemle karistiriimaktadir ve bu
sik diistilen bir yanhstir. Ciinii markalarla amblemler arasinda islev farkliliklar1 vardir.

Markalar firmalarin isimleri amblemler ise o0 markanin sembol isaretleridir.

Amblemin gorsel ifade giicli tanitimislevini de etkilemektedir. Bolge veya
Belediye kurumlarinin iletisim ve enformasyon vizyonunu c¢agdaslastirmalar
gerekmektedir (K.Karaalan,1998,s.5). Amblemler firmalarin ifadelerini yansitmalari ve
uzun vadede islevlerini yitirmemeleri gerektiginden, cagdas ve ¢ag Otesi bir goriintii
vermek zorundadirlar. Optik olarak biiylileyici, iz birakan, karizmatik ve akilda kalici
amblem ya da marka, {izerinde kullanildig: iiriine estetik bir felsefe de katar ve miisteri
tizerinde belirli bir imaj dogurmaktadir. Bir amblemin kendini ifade etme ve tanitma
giicii, alimlayicinin gorsel algisini etkileme derecesiyle dogru orantilidir. Bu durumda
amblemin figiiratif ya da yaziya yonelik bir diizenleme, bir figiir veya bilesimi olmasi
asil etken degildir. Tasarim, negatif veya pozitif, soyut veya somut olarak kisitlanabilir
ve miimkiinse kurulusun {iriinii veya hizmetleri ile bir iliski kurmalidir. Birgok amblem
uzun firma adlarinin kisaltilmasindan olusmaktadir (K. Karaalan,1998, s.5). Estetik
kaygis1 olan bir amblem goze daha ¢ok hitap ederek akilda kaliciligini netlestirmek igin

de bir adim atmis olmaktadir.



Bir logo veya amblemin tasarlanmasinda fazla cesitlilik zorluklar dogurabilir.
Tasarimin ilk asamasinda Ozgilinlik ve sadelik tasarima etki eden Ogeler olarak

kullanilir.

Bigimlerine gore amblemleri tige ayrilabiliriz:

» Tipografik amblemler; kisi veya bir kurulusu isminin bas harfi veyaharflerinden
olusturulan gorsel imgeyle tanimlayan amblemlerdir. “TRT”, “Coca Cola”
“Google” 6rneklerinde oldugu gibi.

» Bicimsel amblemler; kisi veya bir kurulusu temsil eden bir nesnel formdur.
Segilen sembol hizmet ettigi amaca gore dogru seg¢ilmelidir. Arabamarkalarinda
hiz1 veya Ozglrligi sembolize eden kus figtirleri
segilirken, banka logolarindagiicti  ve  giivenirliligi temsil eden aslan
motifikullanilabiliyor. “Ferrari”, “Pegasus” “Apple” 6rnekleri verilebilir

» Soyut amblemler; sanatsal veya 6zgiin bir imaj yaratmak, farkindaligiarttirmak
icin tasarlanan amblemlerdir. Buna en iyi drnek 6zgiin, akildakalici, dinamik ve
amaca  hizmeteden  “nike”  spor  kiyafet markasinin  logosudrnek
verilebilir(Yozgat,2019, s.31-32). Aym1 zamanda “Chanel”, “Adidas” ve

“Pepsi” ornekleri de verilebilir.

1.2. LOGO VE AMBLEMIN TARTHCESI

Logo’nun tarihgesi tahmin edilenden ¢ok daha eskilere dayanmaktadir.
Mezopotamya’da, Misir’da ve Eski Yunan’da, insanlar tasarlanan insaatlar1 gostermek
icin tuglalarin Ustlinli damgalarlardi. Romalilarbu aliskanligi daha da gelistirerek
ingaatin temelini, bitis hedefini ve {reticinin imzasinidamga seklinde basilirdi
(Is1k11,2012, s.4). Nasil ki bir iriiniin hangi markayr tasidigini bilmek veya onu
kullanmak bize cazip geliyorsa o donem de yapilan insaatlarin kim tarafindan

yapildiginin bilinmesi gii¢ ve kudret nisanesi olarak gosterilebilir.

Firma markalari, insanlik tarihinde oldukca gerilere giden sembol ve kisaltmalar
biitiiniidiir. Insanligin en eski devirlerinde, magara duvarlarina ¢izilmis, kazilmis
hayvan ve insan figiirleri, daha sonralari ise hiyeroglif, ¢ivi yazisi ve damgalar,
giinimiiziin degisik sembolleri gibi bir etki yaratmaktaydi (Tasc1, 2007). Bolgelerini

belirterek diismanlarin1 uyarmak ve gii¢ gosterisinde bulunmak, orada bulunan



hayvanlar1 betimleyerek olasi tehditlerin altin1 ¢izmek i¢in ve gelecek nesilleri
tecriibelendirmek adina gordiikleri her nesneyi ve yasadiklart her olayr ¢izmis/yazmis
olmalar1 bizlere 151k tutmus sembollerin tam anlamuiyla stilize edilmis olmalar1 ise basit
goriiniimde olsalarda aslinda 1iyi birer gozlemci olduklarini agik¢a belirtmek

gerekmektedir.

Eski devirlerde insanlar 6zel miilkiyetlerinin sinirlarii belirtmek ve istilact
giicleri tehdit etmek icin yasadiklar1 yerlere tiirlii semboller ¢izmislerdir. Misir’da
firavun mezarlarinda ve Korint Yarimadasi etrafinda bulunmus sanat eserlerinin tizerine
islenen semboller belli kisileri anlatmaktaydi. 12. yiizyil Avrupa’sinda sosyal yasamin
gelismesi, ticari hayatin yogunluk kazanmasi, giiglii tiiccarlarin iirettikleri mallara bir
gorsel kimlik ve deger kazandirmak zorunlulugunu getirmis ve kendi markalarini ticari
belgelere amblem ya da logolariyla beraber eklemislerdir (Odabasi, 2002, s.175).Bu

simgesel isaretler, ¢izgisel formlara ¢evirilen harf karakterlerinden olugsmaktadir.

Logolar binlerce yildir bizimle i¢ i¢e yasarlar. Roma alayimnin logolar1 vardi. Orta
Cag’da sovalyeler kalkanlarina dukaliklarinin amblemlerini yapistirirlardi. Kendilerini
farklilastirmak ve kimliklerini belirtmek icin kullandiklar1 silahlarinin iistiinde ibikler ve
tiiyler bulunurdu (Selvi, 2008, s. 95). Eski Tiirkler de kiliglarini islemisler ve oklarinin
sahibi belli olacak sekilde stislemislerdir.

Avrupa’da 15. Yy’da ortaya ¢ikan lonca sistemi ve 10. Yy’da yayginlasmaya
baslayan yaymevleri, tanitim nisanlarina yeni boyutlar kazandirdi. Lonca sistemi ile
birlikte tanitim nisanlari, taklit ve niteliksiz mallara karsi kullanimi mecbur bir garanti
belgesi halini aldilar. Boylelikle bu devirdemalin kalite standarti, iiretim teknigi ve

diger baz1 6zelliklerinianlatan bir gorev tistlendiler (Parlak, 2006, s.122).

18. Yy’da denizciliksirketleriyayginlagsmis, deniz tagimaciligi 6nem kazanmistir.
Amblemler geminin hangi ticaret sirketine ait oldugunu gdsteren, yelkenleri siisleyen,
tasman yiikii tanitan sinyaller olarak yaygmlasmistir. Ulkemizde ilk ticari kurumlarin
simgeleri “Alameti Farika’’ terimiyle adlandirilmistir. Yakin bir zamana kadar da marka
diye adlandirilmis, amblemin yayginlagsmasiyla, bu tiir isaretlerin timi “amblem’’

olarak anilmaya baglanmistir (Odabasi, 2002, s. 176).



Uygun grafik tasarim, basili olarak ilk kez 1922 de kullanilmaya baglanmig ve
logo terimi ise 1937’ de pazarlama kavraminin bir kismi halini almigtir. Gorsel sanatin
kitlesel iletisimle biitiinlesmesiyle grafik tasarim, duygu ve diisiinceleri goriilebilir kilan
bir sistem haline gelmistir. lyi bir gdrsel marka kimligi, bir iiriinii pazarlayabilir ya da
bir projenin yasalligin1 mesrulastirilabilir (Isikl,2012, s.5). Logolar ve amblemler bir

firma veya markanin kisiliginin yansiticis1 haline gelmistirler.

20. yiizyilin baslarinda Avrupa’ da gerceklesen teknolojik gelismeler, genisleyen
ticaret ve pazarlama faaliyetleri kendini gostermis, gorme bigimlerini ise biiyiik 6l¢iide
degistirmisti. Bu donemde ticaret evrensel bir hal almis kullanilan sade ve 6z isaretlerin
tim diinyada benimsenmesi amaglanmisti ve bunda basarili olunmustu. Bugiin kisaca
“logo” olarak adlandirdigimiz bu isaretler, zengin sembolik anlamlar1 ile benzersiz
iletisim araglar1 olarak kabul edilmislerdi. Ne kadar giiclii olduklar: tarihin en biiyiik
soykirimiyla anlasildi. Diinya {iizerindeki en korkung¢ sembolii tasarlayan Wilhelm
Deftke, genclik yillarindan itibaren isaretlerin biiyiilii giiclinii kesfetmistir (Isikli,2012,
s.5). Bugiin bile Diinya’nin her yerinde goriildiigii an direkt olarak ait oldugu felsefeyi
animsatan bu sembol amblemlerin sade ve akilda kaliciliginin ne denli 6nemli oldugunu

bizlere gostermektedir.

1.3. LOGONUN AMACI

Kurum kimligini olusturan belli bash unsurlar arasinda logo, renk, harf karakteri
ve ticari karakter unsuru sayilabilir. Kurum rozeti haline gelen, 6zel bir tasarim 6zelligi
tastyan logolar ise bazen ‘Piere Cardin’ gibi kurucusunun imzasi ile tasarlanirken; bazen
de yukarida belirttigimiz “TRT’ gibi kelimelerin bas harfinden meydana gelmekte veya
belli bir harf karakteri ya da sembolik sekiller kullanilmaktadir. Bununla beraber isletme
adinin yazilis bigiminden kuruma ait her arag ve gerecte hakim olan renge kadar her sey
isletmelerin imajimi etkileyen boyutuyla dahalkla iligkilerin alani i¢inde algilanmaktadir
(Peltekoglu,2001, s. 375-376). Bunun i¢in logoda kullanilan renklerin ahengi,
tipografinin kurum felsefesine uygunlugu ve ozgiinliik basarili bir logonun olmazsa

olmazidir.

Logonun temel amaci var olan {ilke, topluluk, bir nesne, firma veya kisileri

belirtecek simgesel isaretlerle tasarlanan veya uyaralanan semboller biitiiniidiir.
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Insanligin dogasindan gelen bu aginalik egilimi kimlik kazanma acisindan biiyiik bir
onem tagimaktadir. Kisilerin ya da kurumlarin 6zerkligini belirtmek i¢in yapilan logo
tasarimlar1  kullanmaya baslanildigi andan itibaren kimlik belirtme, kendi i¢

diinyalarinda olan biteni renkler ve semboller yardimiyla gormemizi saglamaktadir.

Lippincot and Marguillies’in BaskaniWalter P. Marguiles “ Kurum Kimligi
Diinyasi’'nda nostaljiye ve demodelige yer yoktur’diyerek tasarim danigsmanlariyla
birlikte kurulus isimlerinin, ticari markalarm, iletisim yontemleri ve logolarinin
degismelerine fayda saglayarak, kendini yenileyebilmek igin farklilasananlayisa
onciiliik etmektedirler. Bu yonelimintabii bir sonucu olarak ise, kurum kimligi alaninda
hizmet veren iletisim ajanslarinin, pazarda kazangli misterekler haline geldigi
gozlemlenmektedir. Zira sadece 1986 yilinda 686°s1 kazanim yoluyla olmak iizere
toplam 1382 kurulus, ismini degistirmistir (Peltekoglu, 2001,5.380). Degisimi saglanan
logo ¢aligsmalarinda en 6nemli unsur; farkli, 6zgilin ve akilda kalicilig1 saglayabilmektir.
Hatirlanmayan logo tasarimlart basarili olamamis, kendini yeniyebilme bakimindan

yetersiz kalmaistir.

1.4. BASARILI AMBLEMIN OZELLIKLERI

Bir firmanin gorsel kimliginin belirlenmesindemiithim birkonuma sahip olan
amblemlerin bir marka halini almasi ve tiiketiciler igin bir tutkuya doniismesi ise

asagidaki ayirt edici dzelliklere sahip olmasina baghidir (Teker,2009, s.89).
> Ozgiin tasarrml1 ve yenilikgi olmal,
Bakislar1 yakalayan dikkat ¢ekicilikte olmali,

Hedef kitlenin algilamasinda karmasaya yol agmamali,

vV V V¥V

Renk ahengi, bigimsel uyumu ve diger gorsel ogelerle ¢ag1 yakalayan bir estetik
kaygi tasimaly,

Tanimlanabilir bir uslupla ve sanatsal 6lgiilerde tasarlanmali,
Zamanin Otesinde olmali,

Rahat algilanabilir ve hatirda kalici olmali,

YV V V VY

Benzerlerinden ayirt edilebilir olmali,
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Kurulusunetkinlik alan1 hakkinda ¢agrisim uyandirmali,
Kurulusun sahip oldugu giiveni artirict 6zellikte olmali,

Tanittig1 {irtin ya da hizmete 6zel olmali,

YV V V V

Sosyal medya dahil medyanin her tiiriinde ve dijital ortamda kullanilabilir ve

uygulanabilir olmali,

» Guniin her saatinde, ¢esitli mekanlarda ve farkli iletisim kanallarinda kullanima

uygun olmali, 6zelliklerini yitirmemeli (Teker, 2009, s.90).

Bir amblemin estetik kalitesini belirleyen temel 6zellikleri:
» Simetrik tisluba uygunluk

Altin kesit oranlarina uygunluk,

Optik gorsel kurallara uygunluk,

Devingenlik ve durgunluk dengesine uygunluk,

vV VvV VYV V

Oran orant1 dengesine uygunluk(Teker,2009, s.90).

1.5. BASARILI LOGONUN OZELLIKLERI

Bir logonun basarisini olumlu yonde etkileyen temel 6zellikler:
Ogziin ve akilda kalic1 olmall,
Kuruma 6zel ve yenilik¢i olmali,
Bakislar1 yakalayan dikkat ¢ekicilikte olmali
Hedef kitlenin algilamasinda karmagaya yol agmamali,
Estetik kaygiya sahip olmali ve kolay ¢oziimlenebilmelli,

Ait oldugu kurulusu ¢agristirmali,

vV VvV VY YV VvV VY V

Grafiksel kimligi ayirt edici 6zelliklerde olmali, kurum felsefesini ve imaji

yansitabilmeli,

» Diger kurumlarin tipografik karakterlerinden ayirt edici 6zellikte olmali,
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» Temsil ettigi kurulusa, markaya ya da hizmete 6zel olamali,
» Temsil ettigi kurulus, marka ya da hizmet hakkinda bilgi vermeli,

» Karakteristik yapisini olusturan ve kurumun felsefesinii¢eren 6geler

barindirmal,
» Kurulusun itibarini artiric1 ve giiven tazeleyici 6zelliklerde olmali

» Sosyal medya dahil medyanin her tiirliisiinde ve dijital/sanal ortamda

kullanilabilir, bu ortamlara uyarlanilabilir olmali,

» Cesitli mekan ve iletisim kanallarinda kullanima acik olmaliniteliklerini

yitirmemeli.

1.6. LOGONUN OLUSUMU VE TASARLAMA ILKELERI

Dikkat ¢ekici ve hatirda kalict bir logo, yansittigi friine, markaya,
kurum/kurulusa, hizmete, ya da diisiinceye sanatsal bir kiymet katar ve tiiketici,
miisteriya da izleyici kitle tizerinde belli bir kimlik yaratir. Bir logonun yansitma ve
tanitma becerisi, gozlemleyicinin bakis acisini1 etkileme diizeyiyle dogru orantilidir.
Bu haldelogonun motifsel ya da sozciiksel bir kompozisyon, isaretlerden olusan bir
tasarim veyahut bunlarin karigimi olmasi1 mithim degildir. Bir logo stil, karakteristik
ozellik veya goriiniis, estetik tislup, renk ahengi, tiir, sekiller ve semboller agisindan
uygun bigimde tasarlanmalidir (Ariel, 2009, s.24).Bir logo yaratirken iizerinde
durulmas: gereken Onemli noktalar sunlardir; logonun temsil ettigi kurumun ya da
irtiniin karakteristik yapis1 ya da felsefesi hakkinda bir bakista doyurucu sekilde bilgi
verebilmesi, farkli ortamlarda ve dijital platformlarda kullaniglhi olmasi, 6zgiin ve
tirdaslarindan ayirt edici Ozellikte olmasi, zamansalligi asip uzun yillar giincelligini
koruyabilir olmasi, evrensel bir dil tasimasi, kolay algilanabilir olmasi, renk ahengi ve
edebi bir tisluba sahip olmasi, estetik bir kaygi tasimasi, giiven pekistirici ve itibar

artirici Ozellikte olmasidir.

Tasarim yapilirken istenilen logo ¢alismasi, gorsel isaretler biitliniiyle elemanlar
olusturarak kullanir. Gorsel analatim giiclinii etkileyen faktorler arasinda; bi¢im, form,
renk, simgesel isaretler ve harf karakterleri gibi elemanlarla ortaya ¢ikarildig:

bilinmektedir.
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Unlii grafik tasarimc1 Rand’e gore; logo bir bayrak, bir imza, birarmadir. Logo,
dogrudan satmaz, bir kimlik verir (Ariel, 2009, s.24). Logo, firmanin icra ettigi isi
nadirentanimlar. manasini, temsil ettigi tirlinlin kalitesinden alir. LOgo yansittig: {iriin ya
da hizmetten daha onemli degildir ve nasil gériindiigii ne mana tasidigindan daha az
onemlidir.Bir logo, ancak bir markayla, bir hizmetle, bir etkinlikle ya da bir kurumla
iligskilendirildigi zaman gergek bir mana kazanir. Bir amblemin istenen islevi
yerinegetirebilmesi i¢in 6nce asina hale gelmesi gerekir. logonunyansitma vazifesinin
iistesinden gelebilmesi i¢in, 0 marka ya da hizmet hakkinda etkili ya da etkisiz, uygun
yada uygunsuz bir yargiya varilmasi gerekir (Ariel, 2009, s.24). Bir logo felsefesini,

yararliligini, yaraticiligini ve akilda kaliciligini tasarladigi simgenin kalitesinden alir.
Tasarlama Ilkeleri

Bir logo yaratirken iizerinde durulmasi gereken birinci husus daha ilk asamada
logonun dogru yolda olup olmadigina karar vermektir. Bu asamada dogru noktalara
parmak basmak logonun gelecegi ve basarisi i¢in hayati onem arz etmektedir. Eger
birinci agamada dogru adim atilmaz ise ilerleyen basamaklar da bu yanlistan etkilenir ve

basariya ulagsma ihtimali azalir.

Logo, kurulusun faaliyet alanlarini, hedef kitledeki imajin1 yansittigindan logoya
kurulusun imzasi, onay miihrii de denilebilirbir logo tasarlarken dikaate alinmasi

gereken tavsiyeler su sekilde siralanabilir;

» Bir harf mi yoksa yoksa sekil mi veyahut her ikisinin kullanildigr ya da
biitiinliyle soyut bir sekil mi yaratilacagi belirlenmelidir. Logo ¢alismalarinda
acik zeminde koyu; koyu zeminde ise agik desenler kullanmak tercih edilebilir.

» Tasarim denemelerinde geometrik bi¢cimler aramak ¢alismay1 kolaylastiracaktir.

» Tasarim yaratilirken esas formun sozciikle birlestirilmesi fayda saglayabilir.
Daha o6nceden olusturulmus bir form-yazi karakteri varsa logo bu dikkate
aliarak tasarlanmali yoksa her ikisi de bastan birlikte tasarlanmalidir. Logo
kurulusun imzas1 olarak da gorildigi icin kurulusun etkinlik alanini

yansitmalidir.
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» Logo tamitim kartlarindan Kkartvizitlere, el ilanlarindan reklam panolarina,
dergilerden gazetelere her tiirlii matbu evrakta kullanilacagindan, basimi kolay
ve her maeryale uygun olmalidir.

» Logolarda fazla renk kullanimi, logoyu grafiksel anlattimdan ¢ikarip gorsel bir
anlatima doniistiirerek logoyu istenilen etkiden uzaklastirir. Bu yiizden logolarda
en fazla 3 renk kullanilmali ve siyah beyaz ortamlarda logonun vermek istedigi
mesaj kaybolmayacak sekilde tasarlanmalidir.

» Renklerin tonlu kullanildigi logolar dikkat ¢ekicilikten uzaklasabilmektedir. Bu
yiizden tonsuz ve keskin renkler tercih edilmelidir.

» Sade ve hatirda kalici, bir bakista kurumun karakteristik yapisini, vizyonunu,

misyonunu, felsefesini anlatabilecek logolar se¢ilmelidir.

1.7. SIMGESEL ISARETLER

1.7.1. Simge

Simge, bilingdis1 bir mesaj verse bile, devamliligini saklayan bir manupile
aracidir. M. Eliade’ye gore, simge natiirel halde kozmik tinilarintemsili olamaz. Ciinki
bir simge her zaman yansittig1 kabul edilen kozmik yasamin gériineninden ¢ok daha
fazlasinibarindirmaktadir (Cayci, 2017, s.47).

Simge yorumlanmazsa gostergeligini kaybeden bir gostergedir. Bagka bir ifadeyle
simge insanlarin ortak kubuliidiir. Ornek vermek gerekirse dillerdeki sézciikler bir ortak
kabulle belirttigi seyi anlamamiz sayesinde anlam kazanir. Ya da bir bagka deyisle
simge edinimli nesnesi tarafindan, yalnizca yorumlanacagi manada belirlenen bir
gostergedir (Karamehmet,2012, s.15). Bu sebepledir ki bir simgenin gorevi bir triinii,

Kitleye iletmek ve anlasilabilir olmasini saglamaktir.

Uriin, hizmet ve defelsefe nesneyi simgeleyen isaretlerdir. Simgelerle ifade edilen
isaretler bir halk kitlesine ulagilmak istendiginde evrensel bir dil yaratmak maksadiyla
kullanilir. Trafik levhalari, yon tabelalari, yasaklari ve serbisiteleri belirten levhalar ve
bayraklar giin iginde karsilasti@imiz simgesel isaretlerdendir. Grafiksel bir dil

kullanilaraktasarlanan ve farkli diller arasindaki iletisim engelini ortadan kaldirarak
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evrensel bir dil olusturmaya yonelik simgesel isaretlere ’Piktogram’’ adi verilir

(Becer,2011, s.194).

Piktogramlar: Piktogram sozciigii Latince “’pictus’” ve “’gram’’ sozciiklerinden
tiretilmis bir sdzciik olup sozciiksiiz gorsel anlamina gelir (Teker.2009, s.84). Sesleri
niteleyen fonogramlar, telafuz ve dil farkliliklarina bagli olarak degisir. Fonogram
(konusma seslerini niteleyen isaretler) ozelligine sahip her harf, 6zgiin bir karakeristik
forma sahiptir. Her harfin 6zel bir sesi, ya da her sesin 6zel bir harfi simgeledigi alfabe
sistemleri geistrilmistir Konusma seslerinin disindaki diger bir grafik simgeler

“’logogram’’ olarak adlandiriimaktadir (Becer,2011, s.197).

Simgeler; grafiksel olarak gosterilmesine ragmen g¢ogunlukla, yansittiklari
kavramlari, fikirleri ya da nesneleri betimlemek i¢in kullanilir (Ambrose&Harris, 2013,
s.144). Kisilerin duygu ve diislincelerini belirtmesi agisindan kullanilan emoji kavrami

da bunun bir gostergesidir.

Simgelerimgeye bagimli gostergeler olup nesneleri dogrudan temsil ederek
herkesin kolayca anlayabilmesini saglarlar. Simgeler nesnelerin ya da diisiincelerin

sadelestirilmis yansimalar1 olarak evrensel bir iletisim saglarlar.
1.8. SEMBOLIZM VE GOSTERGEBILIM

1.8.1. Sembol

“Latince symbolum kelimesinden gelen ve Bati dillerinden Tiirkge’ye giren
sembol (Ing. Symbol, Fr. Symbole, Alm. Symbol) kelimesi, Tiirkcede kullanilagelmis

olan timsal veya remz kelimesinin karsiligidir’’(Coruhlu,2019, s.179).

SozIlik anlamiyla sembol: “’Devam edegelen veya bir baska seyi gosteren bir
sey’’, <’ Ozellikle soyut bir seyi temsil eden bir nesne, amblem”’, *’Bir yazili veya basili
isaret (marka, damga vb), harf, remiz’’, vb gibi cesitli sekillerde agiklanmaktadir
(Coruhlu,2019:17).“Ne olursa olsun “’imge’’, “’isaret’’, ’allegori’’, “’amblem’’,
“mesel’’, “mit”’, “figlir’’, “’ikon’’, “’idol’’, vs. gibi terimler bir ¢cok yazar tarafindan
fark gozetilmeksizin birbirlerinin yerine kullanilmaktadir” (Durand,2017, s.13).

Sembol, isaret kategorisine ait olarak tanimlanabilmektedir.
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Sembol diger tiim tanimlarindan 6nce bir figlirdiir ve bu yilizden bir diislince
kaynagidir. Imgeler ve amblemlerle ilgili normlarda daha keskindir; sembol,
bireysellige ve ortak kabule amblem kadar muhta¢ degildir (Durand,2017, s.19).

Sembol en somut dile basvurmaktir.

Remz: “isaretle anlatma; gizli ve kapakli bir surette sdyleme; miizikte perdelerin
veya araliklarin yerine, onlar1 anlatmak iizere kullanilan isaretlerdir. Timsal:
“siiret, sekil, sembol. Alamet: “isaret, iz, nisan, belge. Isaret: bir seyi (kas, g6z,
el, parmak, bas ile) gbsterme; iz, alamet, nisan; dogrudan dogruya degil de
hatirlatmak tiiriinden verilen emirdir” Alem: “nisan, almet; bayrak, sacak, sinir
isareti; minare tepesi. Sembolle iligkili ve dar anlamli kategoriler olarak smboliin
olusmasina yardim eden kavramlar arasinda ozellikle imaj, metafor ve alegori
onemli terimler olarak belirtilebilir. “imaj: *’bir seyin insan zihnindeki
temsilidir.”’Metafor: “’bir diisiinceyi veya bir seyi benzetmeler vasitasiyla
aciklamay1’’ ifade eder. Timsal ise “’bir fikri temsil eden gorsl heykel’’ ve ya
“’bir diislince, kavram veyahut sanat dis1 herhangi bir gercekligin figiiratif bir

simge seklinde tasviridir’’(Coruhlu,2019, s.19).

Sembollerde devamlilik arz eden ve kendini tekerriir eden yapilardir. Kargimiza
bir kere mecazi bir anlatimla ¢ikan imaj ise tekerriir ederse sembollesir (Coruhlu,2019,
s.19). Bir sembolii farkli bigimlerde ¢ogaltilabilir ve genisletilebilir, boylelikle ortaya

¢ikan semboller arasinda farklilagim gostererek, yenilenme istegi giderilebillir.

Insanla Ilgili Simgeler:
e “Insanin yaradilisi, ilk insan(lar).
e Insan viicudu veya béliimleri ile ilgili simgeler (Yiiz, el sag, vs.).
e Giyim-kusam simgeciligi.
¢ Dogum, evlenme ve sevgi-ask sembolizmi.
e Hastalik, 6liim ve yas simgeciligi.
e Miicadele ve savas sembolizmi.

e Baris, adalet, hukuka iligskin simgeler.
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e Din veya din adamlarina iliskin simgesellik” (Coruhlu,2019, s.19-20).
Devlet ve Hanedan (Hiikiimdarlik) Simgeleri:
e “Devletin yapisi ile ilgili sembolizm ve simgeler.

e Hanedan ve hiikiimdarin veyahut yoneticilerin  kendisi ile ilgili

simgeler/sembolizm.

e Yonetilen halk (teva veya vatandas) ile ilgili sembolizm veya simgeler”
(Coruhlu,2019, s.19-20).

o
Hayvanlarin Sembolizmi veya Hayvan Smgeleri:
e “Gergekiistii veya mitsel yaratiklar.
e Yirtict hayvanlar.
e Vabhsi ve evcil hayvanlar”(Coruhlu,2019, s.19-20).
Bitkiler veya Bitki Gortiniimlii sekiller/Motifler:
e “Lotus (Niliifer).
e QGiil
e Lale, vb.
e Rumi (Islimi).
e Palmet.
e Kiuvrik dal, bahar dali, vazodan ¢ikan ¢igekler.
e Agag.
e Meyve.
e Olii doga (Natiirmort)” (Coruhlu,2019, s.19-20).
Soyut Isaretler-Simgeler
e “Dort yonii ifade eden isaretler.

e Gok ve Yer veya onu ifade eden unsurlar, ying ve yang isareti.
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e Geometrik sekil veya diizenlemeler.

e Miicevher, cevher, inci kavramlar1 ve benzeri baska kavramlar ile ilgili

sekiller:

-Cintemani

-Triratna.

-Kiire.

-Miihrii Stileyman.

-Digum.

-Rozet.

-Carkafelek vs.

-Sayilar” (Coruhlu,2019, 5.19-20).

“Sembol, Frolov’un ifadesiyle “’hem isareti (imi), hem de imgenin gizli gii¢lerini
(potansiyellerini) bir araya getirmektedir; bunlari iletisim bagdastirarak gerceklestirir.”
(Ates,2001, s.17).1lk bakista basit zannedilen bir sembol arka planinda ¢ok derin bir

mesaja sahip olabilir.

1.8.2. Gostergebilim

“Gosterge, yogunlukla, kendi disinda bir seyi yansitmakta olan ve bu
nedenleyansitilan nesnenin yerini alabilecek 6zellikte olan her tiirlii bigim, nesne, olgu,
kavram vb. olarak nitelendirilebilir” (Rifat, 2009, s.11).Bu nedenle, s6zciikler, simgeler,

semboller, isaretler, renkler, vb. gosterge olarak kabul edilmektedir.

Gostergebilim gostergelerin bilimidir ve insanlarin sozciiklerden, seslerden ya da
sekillerden c¢ikardiklart anlamlarin esasini belirleyen noktalardir (Ambrose, Harris,
2013, s.69). Gostergebilimin amaci, alanina dahil olan gosterge mekanizmalarimi
cozmek, o gosterge mekanizmasi iginde kullanilan gostergelerin iligkilerini anlamak ve

kitlesel hayattaki kullanim bolgelerini nitelendirmektir(Ulufer, 2009, s.73).

Gorsel iletisimde kullanilan gostergelerin 6zellikleri, bildirisim amaciyla iradeli

ve dogal olmayan bir sekilde yaratilmalari, belirli bir bi¢im, goriiniim veya dinamizmi
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icinde barindirmalar1 ve yansittiklart nesne veya kavramlarla aralarinda benzerlikten
doganorganik bir baga sahip olmalaridir. “Bu tiir 6zelliklere sahip gorsel gostergeler
arasinda insanlik tarihinin ilk zamanlarindan giiniimiize kadar gegen siirede kullanilan
somut gostergeler ikonlar, yazilar, sekiller, heykeller, fotograflar giderek daha

soyutlasan, isaretler, semboller, logolar ve markalar sayilabilir” (Ulufer,2009, s.75).

1.8.3. Gestalt Kuram

Almanca ismi Gestalt olan sozciigiin Ingilizce’de karsiligi bulunmamakla birlikte
Tiikce’de biitlin, sekil, form, model gibi sozciiklere karsilik gelmektedir. Gestalt
kuramia gore bir birey parcalara ayirarak degil bir biitiin halinde algilamay1
gerceklestirir. Daha sonrada pargalar ve biitlinliin arasindaki iliskileri fark ederek
anlamlandirma saglar (Erdal, 2006, s.17). *’Gestalt psikologlara ve daha sonra yapilan
arastirmalarda gestalt yasalarinin, gruplama ve iliskilendirmede kullanilmasiyla hatirda
kaliciligt arttirdigi  belirlenmis, Ornegin objelerin  benzerliklerine, simetrilerine,
yakinliklarina, devamliliklarina gore gruplanip iliskilendirilmesinin hatirlanmayi

kolaylastirmasi seklinde olumlu etkileri saptanmistir’’(Erdal, 2006, s.20).

©1900’lerde Alman ve Avusturyali psikologlarin ortaya attiklar1 ‘Gestalt’
kavrami, temelde insanin gdziiniin gorsel deneyimleri nasil organize edip algiladigini
arastirir. Gestalt Almancada koymak, yerlestirmek, diizenlemek anlamina gelen ‘stellen’
fillinden tiiretilmistir. Gestalt kurami, bellek, 6grenme, hatirlama, problem ¢ézme ve
algilama konularinda yenilikler getirmistir’” (Ugar, 2017, s.65). Biitiin pargalar, kisiyi
ayr1 ayr1 pargalar halinde 6grenmesinden daha kolay bir ¢6ziim odagina gétiirmektedir.
Gestalt kurami baglarda karmasik goriinebilir fakat geneline bakildiginda daha kolay ve

hizl1 bir 6grenim olmaktadir.

1.9. LOGODA RENK KAVRAMI

1.9.1. Renklerin Etkileri

Yeryiiziine inen insanoglunun yagsamaya basladigi giinden itibaren birtakim tabiat
olaylari, insanlarin nasil dikkatini ¢ekmis ise tabiatta bulunan gesitli renkler, gigekler,

gokyiizli, daglar nehirlerde dikkat ¢ekici birer 6zellige sahiptirler. Giderek insanlardaki
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haz unsuru renklere olan iligkiyicogaltirken bir taraftan da inanislara sadik olarak renk
cesitleri bazi anlamlar kazanmis ve bazi renklerde sembol degerler kazanirken diger
taraftan da manevi ve milli degerler kazanmay1 basarmistir (Geng, 1997, s.1075. Akt:
Is1k11,2012, s.30). Renklere olan ilgi ve alaka her insanin dogas1 gereginde olmasi ve
herkeste uyandirdigi etkinin farkli olmasida renk g¢esitliliginin bizlere sundugu bir

nimettir.

Renk kedini belli etme istegi tasiyan kiskirtici, huzuru bizlere gosteren
sakinlestirici, kendini gostermekten ve anlasilmaktan ¢ekinmeyen disa vurumcu, kisiye
veya nesneyebaktiran izlenimci, her topluma ayak uyduran kiiltiirel, igerisinde patlama

yasatan coskun ve bir seyi ifade etmek igin kullanilan semboliktir.

Renkler hayatimizin her alanini kaplamaktadir, siradanlhigi estetik bir bigimde
siisleyerek hos bir goriinim kazandirirken, giindelik esyalarimiza, kiyafetlerimize
giizellik, ihtisam ve heyecan katar. Sayet siyah ve beyaz giinlik sozciikler gibi
vurgulanirsa renkler de siirselligi aktarmaktadirlar (isik11,2012, $.30).

Renkler konusunda her kesimden bireyin en azindan bir diisiincesi veya
sOyleyecek bir ciimlesi bulunur. Her bireyin kendine yakin hissettigi, gérmekten haz
aldig1 bir rengi vardir ve farzedildiginden daha fazla bir bigimde etkisi altina alir. Fakat
kiiciik bir kesim diginda, yani renklerin psikolojik ve fiziksel tesiri konusundan haberdar
degildir. Renkler yasamimizin biitiin 6geleriyle bir araya gelerek ¢ok giiclii baglar
kurmus ve hatta kullandigimiz dilin vazgegilmez bir biitiini haline gelmislerdir.
Hakikaten fiziksel yorgunluklarimizi, duygusal ¢okiintii ve mutlulugumuzu ya da ruhsal
bunalim durumlarimizi tanimlarken, genellikle renklere basvururuz. Kendimiz igin
Onem tasiyan, bir anis1 veya hatr1 kolaylastiran diger tiim renklerden farkli gelen, aliml
ve gozde rengimiz kesinlikle vardir. Rengin insanlar {izerinde ne etkiye sahip oldugunu,
her agidan biraktigr izlenimi bilmek gerekmektedir. Renkler kisiligimizi, duygularimizi
bu denli etkiliyorsa, onlar1 mutlu olmak icin kullanabiliriz (Isikli, 2012, s.30-31). Logo
tasariminda, kurumun renk algisi, renk se¢imi bu agidan 6nemlidir ve sehrin tarihini,

rengini yansitmasi beklenmektedir.

Renkler tesir ettigi alanlarin 6zelliklerine gore insanlar arasinda farkli anlamlart

ve kavramlar1 ¢agristirmaktadir. Renklerin anlami, rengin objelerle ve birbirleriyle
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baglantis1 karigimindan ortaya ¢ikmaktadir. Renkler pargalar halinndeidrak edildiginde
kendine o6zgii ozellikleri tespit edilmistir (Isikli, 2012, s.31). Renkler, nesnelerle ve

yiizeylerle birlestigi zaman farkli anlamlar kazanmaktadir.

Bir renkli yiizeye baktigimiz zaman iki tip tesirle karsi karsiya geliriz.
Birincisiyalnizca fiziksel bir etkidir. Kisa miiddetli bir duyudurumudur, derinlere
inmeyi basaramaz. Ikincisi ise acik renkler fizik bakimindan kuvvetle etkileyicidirler,
acik ve sicak renkler (sar1, turuncu) daha fazla tesirlidir. Koyu kirmizi ates gibi ¢eker ve
kigkirtir, limon sarisina goz zor dayanir, sonunda huzursuzluk i¢inde olur ve dinlenmek
icin fark etmeden maviyi ya da yesili arar, huzuru bulur (Isikl1, 2012, s.31). Doga da
bulunan mavi ve yesil renk yogunlugu, hergiin bize sunulur ve dogal i¢ huzura kavusma

arzumuzla birlesir.

Hayatimizda farkina varamadan aslinda hepimiz renklerin tesiri altinda bulunuruz.
Yalin bir 6rnek vermek gerekirse, i¢inde bulundugumuz mekanlarda canli ve pastel
renkler size rahathk ve mutluluk verirken, mat ve Kkirlenmis renkler sizi
bunaltabilmektedir (Isikli, 2012, s.31).

Renkler gorsel olmayan bir duyguyu uyandirmak, bilingdigi olarak algilanmasi
istenilen bir motivasyon saglamak ve bir davranisi ya da ruh halini degistirmeki ¢in
kullanilabilirler. Bireylerin kiiltiirlerini, sosyal statiilerini sembolize etmek ya da onlarla
iliski kurmak ic¢in renklerden yararlanilmaktadir (Ceylan, 2015, s.319). Renkler bir
drani, bir kurum ya da bir toplulugu temsil edebilirler, akilda kaliciligini renk
tizerinden yansitmak oldukga akillica bir davranis olacaktir ¢linkii renkler her an bizim

icimizde bizimle birlikte yasarlar.

Genel dogrularla birlikte bir siirii etmen ve etken, renk s6z konusu oldugunda;
yere, 1s1ga, kullanilan malzemeye ve yanina gelen renklere gore farkli etkilerde
algilanabilmektedir. Bulunulan cografyaya, yasanilan kiiltiire, toplumlarin renge
yiikledigi anlayis ve degerlere gore farkliliklar arz edebilir. Mesela Japonlarin siyaha
yiikledigi anlam ile Avrupalilarin siyah kiiltiirii birbirinden farklidir (Cam, 2006, s. 17).
Bu nedenle renkler hakkinda kesin tanimlar beklemek yaniltici olabilir her kiiltiirde renk

anlami fakliklar gostermektedir.
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Renk, giizelligin natiirel bir pasaji ve evrensel bir dili olarak kabul gormektedir.
Kirmiz1 sozciigii eski Ruscada giizellik sozciigl ile es anlamlidir (6rnegin kirmizi
kare,giizel kare anlamina gelir). Renkler giizellik katmak i¢in kullanilirlar, bundan da
Ote, renkler esasen kullanima yoneliktirler. Tasarimecilar, rengi yalnizca iletisim igin
degil, sezgileri, diisiinceleri ustalikla kullanmak, davraniglar1i giidiilemek ya da
degistirmek ve siiregelen devamliligi temin etmek icin de kullanirlar. Renk, gorsel bir
dildir. Renkler, ikaz etmek igin; bir vaziyetveya diisiinceyi agiga ¢ikarmak ya da bir
duyguyu disa vurmasini saglamak i¢in kullanilabilir. Nesnelerin benzer ya da kendine
has sekil, form ve 6lgiileri arasinda degisiklikle rgosterebilir (Isikli, 2012, $.32).Ornek
verilecek olursa trafik 1siklar1 renk acisindan ¢ok uygun olacaktir kirmizi dur, sari
hazirol, yesil ise dikkatli ge¢ isaretini verir. Cocukluktan beri 6grenilen bu renk dili

evrenseldir. Renk tanimlayici niteliktedir.

Renkler, uzay idrakini degistirirck genisletmek igin kullanilabilmektedir. Isik,
gblge oyunuyla boyut yansimalari, yakinlik uzakliklar ve derinlikler yaratabilirler.
Nesneleri ya da uzay: kiigiiltebilir, karigik hale getirebilir veya uzay1 detaylandirmak
i¢in kullamlabilir, bir bélgeyi baska bir bdlgden aymristirabilirler (Isikli, 2012, s.32).
Renkler duygu yiiklii bir etki tepki olusturarak kullanilabilmektedirler. Dinginlik ve

alevlenen duygular i¢in segilirler.

Renklerin bedenlerimiz iizerinde fizyolojik bir tesiri vardir. Gorsel olmayan bir
duyguyuagiga ¢ikarmak, bilingdist olarak algilanmas istenilen bir motive saglamak ve
bir davranigt ya da duygu halini degisime ugratmak i¢in kullanilabilirler. Renkler
biitiinlestiricidirler. Giindelik yasamin en basit pasajlari renk birliktelikleri
kimliklendirmek i¢in kullanima uygunlastirilir. Mary, Jhon’ a aradigi bir seyi bulmasi
icin “sar1 sayfalara bak” dediginde John bu sayfalarin ne ya da nerede olduklar
sorusunu sormayacaktir. Renkler simgeselligi ifade ederler. Kiiltiirler, sosyal
pozisyonlar1 sembolize etme ya da onlarla baglhilik kurmak igin renkleri kullanirlar;
Avrupa kiiltiirinde gelin beyaz renkte gelinlik giyer, Hindistan’ da ise kirmizi. Batida
siyah yas igin siyah renk secilirkenHindistan’ da yas tutan insanlar beyaz giyerler.
Katolik rahipleri siyah giyerken Tibet lamalar1 safran saris1 giyerler. Eski Cin’ de
sadece imparatorlar sar1 renk giyebiliyorlardi, diger kesime yasakti. Renk, tasarimindaki

birbirinden ayr1 duran pasajlar arasinda ise devamlilik duygusu kazandirmak amaciyla
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kullanilabilir. Renkler, goze cazip gelmede, kompozisyonu odak noktasi yapmakta ya
da vurgulamakta kullanilabilirler. Renkler, diisiince, teklif ve segenek sunarlar. Bu
izlenimsel bir aternatiftir. Flu mavi, yesil vetonlarioran orant1 iginde, soyut bir
kompozisyonda su tesiri verirlerken bir ¢8l sahnesini asla ¢agristirmayacaklardir (Isikls,
2012, 5.32).

Eski donem insanlari renkleri; biiylisel maksatla, tapinma esnasinda gorsel
etkileyicilik i¢in, kendilerini diismanlardan gizleyebilmek ya da daha korku verebilecek
bir hale biirlinme, begenilme arzusu ve giizellesme icgiidiisiine yanit verebilmek i¢in
kullanmislardir. Yillar1 geride biraktik¢a renkler; soy, yas, statii, evli, bekar, kadin,
erkek, ten rengi gibi bir ayrim yapmadan, her kesimi etkiledigi i¢in, uluslararasi
platformda bir dil olan “renk dilinin” ortaya ¢ikmasmi saglanmustir. Ornek olarak: Yol
cizgileri, baz1 iilkelerde beyaz olmasina regmen Bati iilkeleri genelliklesari rengi tercih
etmistir veTiirkiyede de kullanilmaktadir. Sari, dikkatleri tizerine ¢eken bir renktir.
Yangin c¢ikislart gibi kagis yerlerinin genel rengi yesildir. Bunun sebebi ise; kafasi
karismis, endiseli, stres barindiran, kaygili ve gerilimi yiikselmis olan bireylerin, hemen
sakin bir sekilde karar vermesi gerekir bu evrede renk etkisi ortaya ¢ikar ve evrensel
olarak bilinen yesilin sakinlestirici etkisi devreye girerek bireyi bulundugu durumun
igerisinden ¢ikarir. Dikkat, elektrik kacagi olabilir, tehlikeli bolge/madde, yasak
levhalarindaki isaretler ise kirmizi rengiyle ikaz niteligi belirtilmektedir. Kirmizi
yakindan bakildiginda dikkat c¢ekici, heyecan uyandiran bir renktir ve bu rengi goren
bireyi uyarirve adrenalin salgisini arttirir. Is hayatinda yapilan diizenleme ve kurallar
mavi ile yazilir. Ciinkii bu renk okuyucuyu (kural onun istemedigi gibiyse) sakinlestirir,
yatistirir ve huzurlu yaparak itaatkar olmasini saglar, sorgulamadan istenilen isi yapar.
Yillar boyu siirdiiriilen aragtirmalar neticisinde gelinen nokta sasirilacak diizeyde ve
insanlarin faydalarina olmustur (isikli, 2012, $.33). Giiniimiiz déneminde birgok uzman,
psikolog, renk secimlerinin insanlar {izerinde mental ve fiziksel olarak miihim bir etkiye

sahip oldugunu belirtir.

Fiziksel yontemde renk, olgiiler ve sayilarlayaygin olarak belirtilen bir hadisedir.
Isigin belirli oranda, belirli dalga uzunluklarini bulundurmasindan kaynaklanir. Fizik
bakimindan ise renk, tiirlii titresimdeki 151k dalgalarindan ibarettir ve 151k renk dalgalar

degisik uzunluktadir (kirmizi en kisa, mor en uzun gibi). Goz, bu dalga titresimlerini
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renk sinirleri araciligiylabireyin beynineileterek renk duyumunu olusturur. Kirmizi,
renk cesitliligininhemen ucunda yer alan renkler, retinanin arkasinda olusur (Isikls,
2012, 5.33). Bu sebeple bakilan kirmizi rengin iizerimize dogru geldigi hissiyatina

kapilir.

Mavi en uzaktan goriilebilme yetenegine sahip 1siktir. Kirmizi1 doganin iginde,
yiizeylerde, kalabalik ortamlarda en fazla dikkat ¢eken renk olmasina karsin, uzaktan
dikkat ¢ekme 6zelligi yoktur, yakindan rahatliklaayirt edilebilirken, uzaktan daha zor
fark edilmektedir. Bu sebeple gokdelenlerin tepesine ve ugaklarin gece goriinebilmesi
icin kirmizi yerine mavi kullanilmaya baglanmistir. Havaalan pistlerinde pilotlarin
oncelikli gérmesi gereken yer “6rdek™ adi verilen 1giklar, mavi- mor arasinda bir renktir.
Tiim bu ayirt edilme, 1s1klarin dagittig1 dalga boylar ile ilgilidir (Izgéren, 2010, s. 189-
190). Polis araglarinin tepe lambasi kirmizi- mavi, itfaiye aracinin tepe lambasi kirmizi,
ambulans aracinin tepe lambasi ise mavidir. Kirmizinin yakindan, mavinin ise uzaktan
goriinmesinin yanisira renklerin insanlar iizerinde ¢agristirdigi bir diger unsurda mavi
renginin hastanelerde kullanilmasi, saglik rengi olarak belirtilmesi, kirmizi renginin
alevi ve durum aciliyetinin belirtilmesi, iki rengin birlikte kullanilmasi ise aciliyet ve

cankurtaran etkisinin olmasidir.

Gorsellerde renkler birden fazla amagla kullanilir. Bunlardan biri de kat1 nesnelere
mekan ve ¢evreye daha kuvvetli bir tesir yaratmaktadir. Renklerin bu nedenle kullanimu,
duyusal tesiri fazlalagtiran benzeri kullanimlarinda oldugu gibi, taninmis hi¢bir imajin
kullanilmadigi gorsellerde agik bir sekilde belirginlesir. Renk, sadece ifade giicii i¢in
degil, bi¢im, form ve mekadn duygusuna ekledigi yetenek tarafiyla da gorselde
farkedileek bir biiyiikliikte hareketlilik kaynagidir (Isikli, 2012, 5.34).

Renk,tasarim iiriiniinii meydana getiren mihenk taslarindan biridir. Bu nedenle bir
tasarimcinin miisteri kitlesinin ve bireylerin renk tercihlerini goz ardi etmemesi gerekir.
Ornegin, Amerika’ da yapilan bir arastirmada erkeklerin maviye, kadimlarin ise
kirmiziya egilimli olduklar1 saptanmistir. Her renk, kendi iginde psikolojik bir mesaj ve
duygu yogunlugu igerir. Renkler, kiiltiirel agidan ele alindiklarinda da degisik kuram ve
kavramlar1 cagristirirlar: Sar1 ve Ozellikle altin sarist rengi Dogu’ da kutsal renk
sayilirken, Bat1’ da cesaretsizligin ve sadakatsizligin sembolii olarak kabul gormektedir.

Renk, ayni zamanda tanitimi yapilan iiriine, markaya bir kisilik, karakterstik 6zellik
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kazandirir. Gorsele dayali bir tasarim anlayisi, alimlayicisindan daha fazla katilim
bekler. Renk ise alimlayiciy1 daha edilgen bir konuma sokar. Ama sonug olarak renk,
tasarimda mesajin daha etkili bir yoldanizleyiciye iletilmesine yardimci olur (Becer,
2011, s.59-61).Renk sec¢imlerinde rengin kiiltiirel cagrisimi 6nemli unsurlar arasinda yer

almaktadir. Baz1 durumlarda renk tasarimin kendisi olup, temelini olusturabilir.

Insanlarin farkli renklerden hoslanmasi degisik duygusal, ruhsal hallerinden
kaynaklanir. Cocuklar ve ilkel kavimlergenellikle canli ve parlak renkleri tercih
ederken, gelismis, kiiltiir diizeyi yliksek tlkelerdeki bireyler, renk karigimlarindan
dogmus; olgun, pastel, mat renklerden ve bunlarin uygun tonlarindan hoslanmaktadirlar
(Isikl;, 2012, s.34). Farkli yasam bicimleri renk seciminde olduk¢a biiyiik etki

gostermektedir.

Renk, sekillerin ifade bi¢cimidir ve yanilsamaci bir mekan etkisi yaratir. Renkler,
nesenleri betimlemek ya da tasvir etmek i¢in kullanilabilir. Renk, soyut ve sembolik
imgelemlerin, diisiincelerin ve anlamlarin ifadesi olabilirler (isikli, 2012, s.34).Bunun
yani sira renkler; umut, nese, hiiziin, beklenti gibi gizlide kalmis duygulari ortaya

c¢ikarabilirler.

Renk, goz ile goriiliir ve hissedilir, fakat rengin algis1 zihinde bir yer kapsar ve bu
her zaman bilingli bir sviyedeolmamaktadir. Renk, nasil ve nerede gordiigiimiize bagh
olarak farkindalik diizeylerine gore de deneyimlenir. Renk, bir durum iginde; bigim,
nesneveya 1sik olarak ya da etrafi saran bir olgu olarak algilanir. Renk, mekéna ve
cevreye etki eder, nesnelerin bir niteligi olarak karsimiza ¢ikar ve sozciikler olmadan
iletisime gecer. Cevrede bulunan renklerin insan beyni ve bedeni {izerinde ¢ok giiglii bir
etkisi vardir. Cevresel renk, sadece giizel bir giinbatimi, giin dogumu ya da yeni
tasarlanmis bir ev ile karsilasildigi zamanki gibi dikkatin odaklandigi durumlarda fark
edilmektedir (isikl1, 2012, s.35).

Baz1 renkler ve bunlarin kombinasyonlar1 yiiceltici ya da kiigiiltiicii etmenlere
sahiptirler. A¢ik tonlu renkler, resmedilmis nesnelerin oldugundan biiylik gériinmesine,
koyu veya mat renkler ise, ayni nesnelerin oldugundan daha kii¢iik goriinmesini
saglamaktadirlar. Parlak bir sari, turuncu veya kirmizi ambalajlarin i¢inde, ayn1 boyutta

olan, ama koyu veya daha mat bir renkte olan ambalajlara gore, daha fazla tiriin varmis
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gibi goriiniir (Isikli, 2012, $.35). Rekalmcilikta bu yiizden kirmizi, turuncu, sar1 renkleri
dikkat ¢ekici 6zelligi, akilda kalicili1 ve bol malzemeli sanilmas1 nedeniyle daha fazla

kullanilmaktadir.

Farkl kiiltiirlerde kullanilan ayni renkler kisilerin psikolojisinde farkli anlamlar
yaratabilir. Renkler tarihsel, kiiltiirel ve duygusal boyutlara sahiptir ve bazen nesneleri
bicimleriyle algilamaktan daha once, renkleri ile algilar ve animsariz. “Uluslararasi
Renk Danigmanlart Dernegi” nin Avrupa ve Amerika’ da yaptig1 anket ¢alismalarina
verilen cevaplarda farkliliklar gdze c¢arpmaktadir. Ornegin Avrupa’ da yapilan
anketlerde sar1 ve turuncu renklerinin %100 lik bir oranda mutlulugu sembolize ettigi
disiiniiliirken, ayni renkler Amerika’ da deneklerin sadece %63’ 1 tarafindan

mutlulukla 6zdeslesen renkler olarak tanimlanmistir (Ugar, 2017, 5.171).

Misirlilar mavi boya 6zdegini (biiyiik olasilikla cam iiretme deneylerinin bir
sonucu olarak) dogruluk, dirtistliik, saflik ve tanrisallik sembolii olarak kabul
gormiislerdir. Gliniimiiz Diinya’sinda Britanya’ daki evliliklerde mavi herkes tarafindan
benimsenmis bir renk olmustur. Hindistan” da, Hintli bir gelin, seytani ruhlar1 kagirtmak
icin diigiinden 6nceki alt1 glin boyunca sar1 renk elbise giyer. Cin’ de ki bir gelin yeni
yasamini ve mutlu gelecegi temsil eden kirmizi bir elbise giyer. Beyaz, Yunan safligim
ve Atina’ y1 temsil etmekle beraber, giiniimiizde Bati gelinlerinin en ¢ok kullanilan
renktir (Isikli, 2012, s. 35). Koyu mor (tyrian purple), Yunanlilar ve Romalilar igin en
kutsal renktir. Bir ¢esit deniz salyangozundan elde edilen bu renk, tanrilarin ve
hiikkiimdarlarin kaftanlarini siislemek, ihtisam kazandirmak, asaletini gostermek igin
kullanilirdi. Eski zamanlardaki Cin’ in bagkenti Pekin sehrinin duvarlart kirmiziya
boyanmisti. Kentteki catilar ise 1yi ruhlar1 simgelemeleri i¢in sartya boyanmisti. Eski
Misirhilarin tapinaklardaki mavi tavanlar cenneti, yesil zeminler ise Nil Nehri’ nin
bereketini sembolize ederler. Bugiin bile Yunanistan’ daki bir¢ok ada, Kuzey Afrika ve
Akdeniz’de bulunan sehirlerin kapilar ve pencere cergeveleri genellikle mavi ve
turkuvaz rengine boyanmaktadir. Beyaz giines 1sinlarin1 yansitarak fazla sicak sehirlerde
kullanilan nir renktir. Tanrilarin, tanricalarin, rahiplerin, hiikiimdarlarin ve eslerinin
giydikleri  kiyafetlerdeki renklerin  hepsinin dinsel 0&zellikleri  vurgulanarak
bulunmaktadir (Isikli, 2012, s. 35). Diinya genelinde renklerin anlam icerikleri higbir

zaman birbirine uymamustir. Kiiltiirel etmenler, yasanmisliklar vs. olaylar orgiistinde
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nasil ki her diisliniilen sey ayni olmuyorsa her kiiltiiriin ve kisinin de rengi faklidir ve

psikolojik agidan olmak zorundadir.

Misir’ daki Giines Tanris1 ve Ra ile bagdastirilan renkler altin sarisi, kirmizi ve
sar1 iken, Yunanistan’ da altin sarisi, bir kiyafet giyen Athena ile beraber anilmaktaydi.
Kizil, Hasat Tanricas1 Ceres’ e adanmisti ve mor renk, Odyysey Denizi’ ni simgeledigi
icin Ulysses tarafindan giyilmekteydi. Hiikiimdarin giydigi renk olan mor, kilise
kiirsiisii ve sunak i¢in, Yunan Rus Ortodoks, Roman Katolik ve Ingiltere kiliselerinin
rahiplerinin giydigi ciibbelere uyum saglamasi i¢in kullanilmaktaydi. Dogudaki Hindu
dini Brahmanism sar1 ve altin saris1 renklerini kutsal gérmekteydi. Budha altin saris1 ve
sar1 kiyafetini yiiksek ruhsal fazilet i¢in dua ederken giymekte, kirmiz1 kiyafetini ise
insanin gelecegini degistirmek icin yaptig1 dualarda giymektedir. Konfigytis da sar1 renk
ile 6zdeslestirilmistir. Konfigyiis yazilarinda mor rengi sevmedigini belirtmis ve “Heang

Tang” kitabinda iistiin insanin mor rengi kullanmadigini belirtmistir (isikli, 2012, s.36).

Renklerin, dikkat ¢ekmek, duygulart ve hisleri belirtmek, bir sembol/simgeye
deger katma, anlam yiikleyerek yiiceltme agisindan biiyiikk oranda bir giice sahip
olduklar bilinir. Insanlar {izerinde degisik etkiler yaratarak degisik duygulara sebebiyet

vermektedirler.

Renkler bireylerin i¢ derinliklerine inerek, psikolojik durumlarda dogru segilirler
ise, reklam ve tasarim unsurlarinda kuvvetli mesajlar igerirler. Kisilerin kitlesel olarak
iyi, hos, dogruyu kabul ederek tiim giizellikleri, kendilerine imaj edinerek hosgort,
sempatik ve yaydiklar1 giizel enerji nedeniyle, dikkat ¢ekici ve arindirict etmenlerden
kaynak sagladiginda, kiymetl ve faydali olmaktadirlar (Isikli, 2012, 5.36). Renk cesitleri
sanatsal ifade giicliniin kullanildig1 mekanlarda, reklamcilik, markaiiretimi, ekonomik

giic unsurunu asip estetik kaygi giiderek istenilen amaca hizmet etmis olurlar.

Ehemmiyetle segilen acgik tonlar, 15181 %50’ lik bir kismini yansitarak, kitle i¢in
parlak, géze hos gelen bir olgu halini alir. Isigin yetersiz kaldig1 koyu tonlar ise, 15181n
%S5’ ini aktarirlar. Ek olarak, koyu renklerin soylulugu, temsil etmesinin yani sira eskiyi

amimsatan, havasi olmayan bir izlenim verdigi goriiliir (Isikli, 2012, 5.36).
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Bir takim renkler, bazi kiiltiirlerde hi¢gbir anlam tasimazken, bir baska cografyada,
baska kiiltiirlerce ayni1 renkler farkli anlamlar ¢ikararak onemli bir etki yaratabilirler.
Bireyler i¢in bu 6nemli anlam tasiyan renkler, zamanla farklilik gosterebilirler.
Renklerin tasidigr simgesel degerler kabul gordiigii halde yeni manalar kazanabilir.
Omek vermek gerekirse gokkusagi nesiller once sans, talih gibi kavramlar temsil
ederken, son yillarda Lgbti+ hareketlerinin kurumsal simgesi olmustur (Ugar, 2017,
5.46).

Kansas Universitesi’ nde yapilan bir arastirmaya gore, bir miizenin duvarlari
degisiklik yapilarak duvar kagitlari ile ortiilmiistiir. Duvar kagidi beyaz renkte oldugu
zaman insanlarin miize i¢erisinde daha fazla zaman gegirdikleri ve daha ¢ok alana ayak
bastiklar1 saptanmistir. Duvari kahverengi rengine boyadiklarinda ise, miizede gegirilen
siire azalmis insanlarin kisa bir siire igerisinde disar1 ¢ikma egiliminde bulunduklari
gbzlemlenmistir (Islkh, 2012, s.37). Buna bir diger 6rnekte Camiiler ve Kliselerdir.
Camii igerisi yiiksek kubbe ve fazla pencere olmasindan dolayi, 1s1gmn i¢c mekana sahip
olmasini saglar ve uzun siire kalinabilir fakat klise duvarlarinda sik pencere yoktur bu
da 151k olmamasini, kasvetli bir gériiniim kattigin1 veigeride uzun siire durulmaz bir hal

aldig1 gosterir.

Renklerin kavramlarin1 yakalamak, onlar1 sembolize etmek veya renk dist
diistincelerle onlar1 6zdeslestirmekle mimkiindiir. Simgesel renkler, diger nesnelerin
dolambagsiz temsil niteligi olarak anlagilirlar. Devletlerin bayraklaribuna en iyi
ornektir; baska bir betimlemeyeegilim duymaksizin, bir bireyin “kirmizi, beyaz ve
mavi” renklerini soylediginde anlatmak istenileni anlariz. ABD’ de federal yasalar
uyarinca kullanimi zorunlu olan is giivenligi ve sagligi renkleri (OSHA), ulusal capta
giivenlik bilgisini aktarmakta kullanilir (Isikl1, 2012, s.37). Okul otobiisleri ve taksiler
araclarmin rengi dikkat ceici oldugu icin saridir. Acil bir olayda, stres ve kaygi
altindayken rengi panda gibi (siyah ve beyaz) oldugunda polis araglariigormek daha
kolaydir. Renkler ile duygu ve diisiincelerin bazi bagdastirilmalar1 daha ziyade
kiiltireldirler. Bir sosyal olayda/durumda ¢agristirdiklar1 anlam baska bir sosyal olayda
degisiklik gosterebilir. Bat1 kiiltiirlerinde safligin ve zerafetinsimgesi olan beyaz, Hint
kiltiriinde yas tutmak anlamlandirilir. Renklerle birlikte distincelerin  kiiltiirel

eslestirilmeleri, bilingaltinda yattiklarindan derinlere inerek koklesmislerdir. Renklere
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bir defa simgesel bir mana yiiklendiklerinde bu mana ortadan kaldirilsa bile renk ve
tizerinde biraktig1 diisiince 6zdeslestirilmesi devam edecektir. Buna en iyi 6rnek, Bati
Avrupa’ da sarinin cesaretsizlik ve kaypaklikla 6zdeslestirilmesi mi yoksa Ortagag
gorsel geleneklerinde Judas’ 1n kiyafetlerinin sar1 resmedilmesi mi? Ikisi de akilda
kalmis bugiine tasinmistir.Bagdastirilan veya alimlayici renkler, 6zellikle kiiltiirel veya
resmi simgesel anlamlart olmasa bilebir diisiince verebilirler. Yesil rengi gevreyle
bagdastirilir. Mavi gokylizii ve su ile kirmiz1 ise cesaret,tutku, ihtisam (ask, nefret,
kizginlik, cinsellik, ¢ile vs.) ile Ozdeslestirilir. Basar1 kutlayan kirmizilar ve cana

kasteden, kotii hissettiren kirmizilar vardir (Isikli, 2012, 5.37).

Renklerin kisilerin tercihleri tizerine 193 emekli katilimer ile yapilan bir derin
arastirmada cinsiyetler arasindaki renk tercihleri ile ilgili farkli segimlerincelenmistir.
Tercih edilen renklerin frekansi cinsiyete gore ayristirilmistir. Mavi renk iki cinsiyet
icin de en fazla tercih edilen renk olmustur. Kadinlar koyu renk olan siyah ve mor
renklerini erkeklerden daha ¢ok tercihte bulunmustur. Ayrica kadinlar pembe ve kirmizi
rengi ayni oranda tercih ederken, erkekler pembe rengindense kirmiziy1r tercih
etmislerdir. Kiiclik yaslarda kiz cocuklar1 daha ¢ok pembeyi tercih ederken, erkekler
koyu renkleri tercih ederler ve pembe rengi sevmezler. Renk tonu tercihleri de
cinsiyetler arasidegisiklikbulundurur. Kadimnlar parlak ve canli renklere diygunluk
seviyesinde pembe ve lila rengini se¢cim yaparken erkeklerin bu renkleri ¢ok az derecede
sectigi  gozlemlenmektedir (Memis, 2007, $.38-39-40).Renklerin cinsiyetler {izerine
bagdastirilmasi renklere kattigimiz anlamlardan gelmektedir. Halbuki renkler cinsiyetci
veya 1rkci1 degildir insanoglu her nesneye anlam kattigi icin bdyle bir sonu¢ ortaya
cikmistir. Kadinlar her rengi giymekte 6zgiirce yaklasirken erkekler kadin rengi diye

tanimladiklar1 pembe renginden genellikle kaginirlar.

Renklerin bireyler iizerinde etkileri su sebep ve etkenlere dayanir:

» Renkler ayrim yapar, ¢iinkii bir iiriinii, markay1 ya da genis anlamiyla, bir fikri,
diisiinceyi, tasarimidigerlerinden ayri gdstermenin en kolay vurgulanarak

gostermenin yontemi renktir.

» Renkler, ¢abuk kavranip hatirlanmay1 saglarlar, zira baskida kullanilan renk
sayesinde, bir {iriniin, markanin, bir amblemin/ logonun veya bir ambalajin

gercekei olarak grafiksel tatta resmedilmesi miimkiin olacaktir.
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» Bu sebeple reklamcilik, {iriin 6nergelerini gergege yakin Ve etkili olarak yeni bir

boyutla sekillendirebilir.
Renkler etkili zitliklar olusturup daha fazla ¢ekici olabilir ve dikkat ¢ekebilirler.
Renkler anilari1 canlandirip, ¢agrisimlar: desteklerler.

Reklamcilik sektoriinde simgelerintasarlanma stirecinde kolaylik saglarlar.

Y V VvV V

Renklerin yiiksek dozda duygusal degerleri, alimlayicida dogrudan, ¢ogunlukla
bilingdis reflekslere yol agmaktadir.

» Hemen hemen her bireyin, kuvvetli bir yakinlik kurdugu duydugu bir favori ve

kendini iyi hissiteren rengi muhakkak vardir.

> Renkler yanilsamalara imkan verip, derneklere ait gelenekler ve gorenekleri
destekler niteliktedirler(isikli, 2012, s.39).

Renkler, duyusal ve sekil reklam araglar igerisinde en Onemlisidir. Etkileri,
yaydiklar1 duyusal degerler ve simgesel karakterlerle artmasini saglamaktadir. Renkler,
kisiligimizden, duygularimiza kadar biitiin hayatimiza etki eden bir kavramdir. Bazi
insanlar bunun farkinda olsa da, bazilarimiz degildir. Giine baslarken segtigimiz
kiyafetlerin renkleri ruh halimizi yansitmaktadir. Kisiligimizin 6nemli rol oynadigi renk

secimi tesadiifi degildir.

Renklerin kurami birgok is sektorde 6nemli ve degerli bir olgu olarak karsimiza
cikmaktadir. Matbaacilikta ise renk birgok tartisma kaynagininin da olusumunu
saglayacaktir. Tasarimdan baskiya kadar biitiin kademelerdetasarimcilar renk {izerine
fikir aligverisi, yorum ve muamelede bulunacaklardir. Tiiketiciler ve tasarimcilar
arasindaki tecriibe ve bilgi kaynagindan dolayr meseleler ortaya ¢ikabilmektedir. Bu
nedenle tasarimcinin, tiiketicinin, izleyicinin ilk olarak rengin ne anlama geldigini
bilinmesi gerekmektedir (isikli, 2012, s.39). Yalnizca rengin anlami dogru bir bigmde

bilinir ve anlagilirsa renk olgusu kontrolii saglanilabilir.

Logo tasariminda renk olgusu, izlenimciye iletilmek istenen mesaji biranda
gosterebilen, anlamasini saglayan ve goriiniise gore tasarimcilarin soézlii ve yazili
olmayan iletisim araglarinda kullandiklar1 oldukca etkili bir usuldur. Renkler

yagamimizin hemen hemen her kosesinde bulunur ve birgok seyi onlarla birlikte
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anlamlandirarak hayatimizin kolaylasmasini saglamisizdir. Bu nedenle uygun renk
kullanim1 ve secilen renklerin arkasinda yatan anlamin bilinmesi tasarimcilar igin

oldukga &nem arz etmektedir (Isikli, 2012, s. 39).

Renk bilingaltimizdaizleyicinin psikolojisini derinden etkileyecek degerli bir
gorsel ve fiziksel iletisim cihazi olabilme 6zelligini tasimaktadir. izleyicilerin belli bir
nesne veya firma ile aligverisini belirlemek ve markalagsma yolunda 6nemli bir adim
atarak tstlenilen rolii oynamaya yardimci olabilir. Renkler bireyin duygu ve hatiralarini
da genis bir penceredetazelendirir. Bir insanin renk hakkinda yorumu, yas, uyruk,
meslek, ilgi alanlar1 ve kisisel tercihi gibi faktorlere baglh olacaktir. Renklerin miisteri
(tiiketici) iizerinde satistesirini arttirdig1 artik herkesge bilinen bir yontemdir. Ornek
olarak, beyaz esya diye nitelendirdigimiz mutfak ara¢ gereglerinde siyah renk kullanimi
fiyat artisina sebebiyet vermektedir. Sektorde tiim markalarin renkleri ile taninmasi
tilketiciler lizerinde biraktig1 etkiyi gostermektedir. Hedef kitleyeulasimi saglamak i¢in
renkler en iyi arag olacaktir. Her rengin bir manasi ve bireyler {izerinde biraktigi bir etki
olduguna gore, tiiketici (miisteri) lizerinde de aynietki saglanmasi amaglanmistir
(Is1k11,2012, s.40). Bu bazlar gz oniinde burundurularak hangi rengin, ne anlam ve etki

biraktigini gorelim.

1.9.2. Beyaz Renk ve Etkileri

Beyaz, Latincede ‘candidus’ olarak adlandirilmaktadir. Bunun nedeni se¢im
Oncesi adaylarin (candidate) beyaz kyafet giymesiyle iliskilendirilir. Eski Roma’ dan
beri Avrupa’ da resmi kuruluglar i¢in aday olan bireyler beyaz giymeyi tercih ederlerdi

(Ugar, 2017, .48, 49).

Sembolik ifade anlaminda, saflik, ¢oziilme, duruluk, sessizlik, sakinlik ve serinlik.
Psikolojik etkisi, ozgiirlik, pozitif, hosgoriirlik, benimseme duygusu saglar. Gorsel
etkilesim anlaminda, titizlik, tazelik ve yeniden dogusui ifade eder. Toplumsal anlamda,
batida masumluk, asillik, giinahsiz, giivenirlik, siidiirilebilirlik ve barisi sembolize
etmektedir. Bu nedenle gelinlik, rahibe ve hemsire giysileri beyazdir. Asya’da ise beyaz
matem rengi olarak kabul edilir ve kullanilir (Ulufer, 2009, s.67).



32

Saflik gdstergesi olan beyazin Diinya ¢apinda c¢esitlilik gdstermekte olan mitolojik
kiiltiirlerden dogan en dogru, iyi ve giizel manalarinin ¢iktigi da bilinmektedir. Bunlar;
parlaklik, 151k, giines, duruluk, temizlik, kutsallik, muhtesemliklikle beraber sadeligi
icinde barindiran her nesne tinsel manevi olgunluga ulasir. Beyaz Tiirk kiltlirii ve
mitolojisinden fazlaca kullanilan ve yer alan bir renk olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiitk
kozmolojisinde Bati’'nin yon rengi ve sembolii beyazdir. Bati tarafina yapilan
adlandirma simgeleride bu renkle yapilir. Ornek olarak, Altin Ordu Devleti’nin dogu
kismi GOk orda olarak biliniyorken Bati1 tarafi Ak-Orda denilmekteydi. Ogel’e
gore;* ‘Tiurklerde aklik, temizlik, arilik, ululuktur’’(Coruhlu, 2017, 5.262-263). Devletin
adalet ve kudretini sembol ederek devlet adamlarinin riitbelerinin simgesi haline
gelmistir. Yine Ogel’e gore; “’Hun ordusunda iist riitbedeki subaylarin beyaz renkte
elbise giymeleri ilgingtir’’(Coruhlu, 2017, s.262-263). Buna oOrnek olarak baskenti
Tebriz’de olan Karakoyunlu Devleti ismine 6n ek olarak ‘kara’ sifatin1 alirken, ona gore
daha Bati’da ve bagkenti Diyarbakir olan Akkoyunlu Devleti ismine, 6n ek olarak ‘ak’

ekini almstir.

Anlam igeriginden dolayi lizerinde en ¢ok fikir iiretilen ve konusulan beyaz renk,
diger biitiin renklerin en temiz ve masumiyet gostergesi olmustur. Safligin, temizligin,
el degmemisligin, diiriistliik ve yeniden dogusun simgesi haline gelmis bir renktir.
Bireylere tazelik katar. Bu 6zellikleri barindirmasi nedeniyle halkta birakmak istedikleri
kaliteli bir etkki sebebiyle beyaz renk tercihleri arasma girmistir (Isikli, 2012, s. 40).
Safliin ve masumiyetin rengi olarak bilinen beyaz, gelinliklerde karsimiza ¢ikar,

gelinlerin yeni hayatlarina ilk adimlarini simgelemektedir.

Ak, eski Tanrilar icin kullanilan sembolik ifadeden kaynakli bir tesirle
hiikiimdarlik/hakanlik semboliine girmistir. Bu tesir islami donemde de siirmektedir.
Kutadgu Bilig’ de(Karahanli devri) siradan halktan kisilerin siyah, beylerin ve
hakanlarin ise beyazla ifade edildigi goriilmektedir: Siyah kul rengi olarak ifade edilir,
beyin renginin ise beyaz oldugu sdylenir. Hakanlik sembolii ile bagdastirilmis Tiirk
topluluklarmin sancak, alem ve bayraklarinda da beyaz rengine yer verilir, simgeler
icinde ‘ak sancak’ ya da ‘ak alem’ kavramlar1 kullanilmistir. Beyaz 6liim, 6limden
sonra yasami ve duyulan iiziintliiyli gostermek i¢inde kullanilmistir. Yas rengi olarak

ortaya ¢ikmasi Maniheizmde 15181 (iyilik, hosluk) temsil etmis ve Uygur donemine
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bagdastirmakta yanlis sayilmayacaktir (Coruhlu, 2017, s.263). Hiikiimdarlarla

bagdastirilan beyaz renk onlarin atlari iginde s6z konusudur.

“’Samanlik seansinda ise ‘’at’’ gercekte ve resmen bulunmasa bile, yakilan bir kir
at killar1 ya da samanin lstiine oturdugu beyaz bir kisrak postu aracilifiyla simgesel
olarak yer alir’ (Eliade, 2018, s.569). Bu da samanlik torenlerinde beyaz rengin safligi,

temizligini ve bir nevi 6liimle i¢ ice oldugunu gostermektedir.

1.9.3. Siyah Renk ve Etkileri

Bat1 toplumlarinda siyah, matemi, oliimii ve karamsarligi sembolize eder. Ek
olarak segkin simnifin ve resmiyetin rengi olmustur. Bunun yaninda Cin’de kisin ve
kuzey yoOniiniin simgesidir. Siyah diger renkleri sogutan bir fiziksel yapidadir; gizemli,
dis diinyaya kapal1 bilinmesi gii¢ bir yapiy1 imgeler. Ayrica Eski Misir ve Kuzey Afrika
ilkelerinde siyah renk, faydali ve tiretken topragin, gokyiiziinde yagmurdan dnce olusan
bulutlarin rengini animsatigr i¢in bereketi sembolize eder. Siyah herkes¢e melankoli,
depresyon, umutsuzluk, yasadisicilik ve hayal kirikliligimin da rengi olma ozelligini

tasir (Ugar, 2017, s. 49-50).

Ebedi karanlik, mesafe, zayiat, hiisran, sihir/biiyii, kotilik veya olimle ilgili
efsanelerde betimlenen tanrilar, karmasa ortamlari, Seytan gibi simgesel dgeler siyah
(kara) rengiyle ifade edilerek kullanilmigtir (Coruhlu, 2017, s.256). Tiirklerde kara renk

¢ogunlukla su manalarda kullanilmistir:

1. Kuzeyde olan bir yer (sehir, irmak, gol vs.) ya da kuzeyde yasayan bir
topluluk. 2. Siddet, giic ve yogunlugu ve gercegi vurgulamak icin. 3. Iyi ya da
tyilik ilkesinin karsisinda olumsuz ya da kotii olan ilkeyi belirtmek i¢in. Yas,
oliim gibi insanin hayatinda meydana gelebilecek {liziintii verici hususlar1 ifade
etmek icin. 4. Olumlu ya da olumsuz olarak nitelendirmeden iki farkli seyi

belirtmek i¢in”’(Coruhlu, 2017, 5.256).

Siyah matem rengi olarak daha sik kullanilmaktadir. Gli¢, resmiyet, diizenlilik,
gorkem, ihtisami simgelemektedir. Insanlar iizerinde olumsuz etmenler birakabilir,
karamsarliga gotiirebilir ayrica estetik ve gosterisin de rengidir. Siyah renk nasil

kullanilmak istenilirse onu yansitir.
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Kara kig deyimi, siddetli ve agir, zorluklarla gegirilen kis mevsimini ifade eder; bu
anlam Tiirkge kadir kelimesiyle de kullanilmistir (kadir kis). Kara kelmesinin zorlu ve
kudretli hakan ya da taht ailesini nitelemesi gibikadir sifatinin da yine liderler i¢in
kullanilmasinin temeli buna dayanmaktadir. Islami donemde Hz. Muhammed’in
sancaklarindan birinin siyah olmasi Tiirk Devleti ya da Tiitk ordularin da siyahin
hikkiimdarlikla alakali kudret ve asaletin simgesi olarak kullanilmasina sebebiyet
vermistir (Coruhlu, 2017, s.257).

Altay saman Tiirkler’inde ruhlar iyi dogru, kétii ve yanlis bigimleriyle ‘aru toz’ ya
da ‘kara t6z’ olarak isimlendirildikleri bilinir. Kara t6z deyimi kotii olan ruhlari temsil
eder. Yer ve gok kavramlarinda oldugu gibi bir siire sonra saman topluluklar1 ikiye

boliinerek ‘ak saman’ ve ‘kara saman’ isimleriyle nitelendirileceklerdir (Coruhlu, 2017,

5.257).

Canli olmamay1 ve diger renklerin aksini ifade eden siyah, kisilerde karanlik
yonlerini ortaya ¢ikaran bir etkiye sahiptir. Sakinmak, saklanmak veya bir seyi
saklamak icin kullanilan renktir. Karanligin rengi olan siyahitercih eden insanlar, sessiz,

g0z oniinde bulunmak istemeyen kisilerdir.

1.9.4. Gri Renk ve Etkileri

Keskin, biirokratik bir renk olan gri, tarafsiz, duraganligi, nizamiyeti temsil
etmektedir. Puslu hava gibi goriinen bu renk yaratict giicii 6ldiiriir ve bireyler tizerinde
olumsuz bir etki birakir. Gri, siyah ve beyaz rengin karigimi ile olusturulan fakat
beyazin vermis oldugu saflik, parlaklik gibi kavramlari iizerinde barindirmaz (Isikl,
2012, s. 42). Bu renk siyasi, iiziintiili, hiiziinlli, heyecansiz, ne istedigini bilmeyen,

sikintili duygulari ve depresyonu simgelemektedir.

Sembolik anlamda, duyarsizlik, istikrarsizlik, yavas bir sekilde yaklasan olim.
Psikolojik tesiri ise, {izintiilii, acikli, kapatici etkisi olan muhafazakardir. Gorsel
manada etkisi olmayip, kirliligi temsil eder (Ulufer, 2009, s.68). Toplum genelini
diisiindiigimiizde bir bireyin kendini toplumda dislama ya da soyutlama istegini duygu
ve diisiincelerini saklama yonelimini hevesli olmama durumunu diger bir degisle

gorinmez olma arzusunu temsil eder. Bulutlarla dolu, gokylizii gordiiglimiizde
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ruhumuzun sikilmasi, i¢ huzuru bulamama, 15181 olmadig1 gri bir ortamda depresyonlu

ruh hallerimiz buna en iyi 6rnektir.

1.9.5. Kirmuz1 Renk ve Etkileri

Bu renk giinesin ve savas tanrilarmin simgesel rengidir. Dinamik, devinimsel
unsurlarin, Hakani/Hiikiimdari, alevi, ask, nefret, tutuku, ihtiras, glinah, gelin ve
evlilikte kullanilan esyalar1 ifade eder. Merkezin (yasanilanyerin) giiney yoniinii temsil
eden renk Tiirk efsaneleri ya da kiiltiirlerinde gok ve yer kavramlariyla ortaya ¢ikacak

gii¢, erk, otorite, hacimli ifadelerin gostergesidir (Coruhlu, 2017, 5.258).

Eski devirde yasamis olan Tiirkler saygi duyduklar: atese, kirmizi rengiyle ifade
edilmesini uygun gérmiistiir. Umay Ana’yla iligkisinin tartismali oldugu ‘al ruhu’, ‘al
karist’, ‘albasti’ gibi gebelere ya da yeni dogum yapmis kadinlara musallat oldugu
inanilan ve su an bile Tiirk Diinya’sinda ve 6zellikle Anadolu’da yasayan bu efsanenin
kirmizi ile iliskisi oldugu su goétirmez bir gergektir (Coruhlu, 2017, s.259).
“’Selguklulardan beri Tirkmenler kirmizi bashk kirmizi bayaklar kullaniliyor,
Osmanlilarda oldugu gibi ¢ogu kere hiikiimdar otaglar1 kirmizi olarak betimleniyordu.
Kirmiz1 rengin bayraktaki ifadesi giiniimiizde kullandigimiz al bayrak seklindedir’’

(Coruhlu, 2017, s.259). Tiirklerde yeni dogum yapan kadinin kirmizi giydirilmesi ya da

basina kirmiz1 kurdele takilmasi halen daha bu gelenegin devam ettigini gdstermektedir.

Kirmizi rengi, bedenimizdeki hipoz salgisint uyandirir. Oldugundan daha hizli bir
sekilde nefes alig-verigini degistirip, kan basincin1 ve kalp atisin1 uyararak adrenalini
yiikseltir. Bu tepki neticesinde, heyecan, tutku ve yiiksek enerji sisteminin ¢agrisim
yapmasini etkiler (Isikli, 2012, s.43).

Hareketli ve giiclii renk olarak bilinen kirmizi, canlilik, sosyallik, irade, kizginlik,
hirs, kin, ihtiras ve olumlu etkiye sahiptir. Hayat enerjisi yiiksek ve dinamik insanlar
kirmiz1 renge sempati duyarlar. Kirmizi, agsk ve nefret duygularin1 ayni anda iginde
barindiran ikili bir anlama sahiptir. Hiz ve gosteris de bu renkle ifade edilir. insan1
canlandirict ve heyecanlandirici bir etkiye sahiptir. “’Enerji ve heyecan verdigi i¢in

kirmizi; tilke bayraklariin yiizde 45” inde hakim olan ren ktir’(isikl1, 2012, s.43).
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Tiirkler’de gelinin beline kirmizi kusak baglamak, samanist gelenkten gelen bir
adet olup giiniimiizde anlam kaymasi1 yasasa da ozellikle Anadolu’da siiregelen bir
adettir. Hindistan’1n bazi eyaletlerinde de gelinin gelinligi kirmizi renktedir. Cin halki
sans ve koyli tiretkenligi ifadesi i¢in kirmizi rengi sembol olarak kullanir. Kirmizinin
¢ekiciligi tanitim ve pazarlama dallarinda da kendini gostermistir. Dikkat cekiciligi ve
cezbediciligi sayesinde kirmizi renkler raflarda kendine daha fazla yer bulmustur. Hizl,
spor ve gosterigli arabalarda renk olarak kirmizi daha c¢ok tercil edilmektedir.
Kirmizinin ilgi ¢ekiciliginin bir bagka sebebi de dalga boyunun yiiksek olmasidir. Farkli
kagitlarin iizerindeki sembollerin yorumlandigi ve igerdikleri mesajlarin igerigi
incelenerek gelecek tahmininin yapildigi ve kokeni Uzak Asya’ya dayanan tarot
fallarinda kirmizi erkeksi bir renk olmakla beraber potansiyel giicii, kan1 ve tinsel
olgunlugu temsil eder. Japonya’da ise kirmizi ¢ogunlukla yalnmz ve bekar kadinlar
tarafindan tercijh edilmektedir. Kirmizi bunlara ek olarak goniildenligin ve ictenliginde

simgesidir.

1.9.6. Turuncu Renk ve Etkileri

Turuncu, irlanda’ da dini mana tasimaktadir (Isikl1, 2012, s.43). Bu rengi sevenler
korkusuz ve maceract ruha sahip insanlardir. Bununla birlikte turuncu rengini
sevenbireylere o bireyincomert, tliretici yani yarar saglayan biri oldugunu séylemek
yerine hissetmesinin saglamalisiniz. Doyum duygusunu hayatta tutmak, onlar igin
fazlaca 6nem tagimaktadir. Kiyafetlerde turuncu renginisegmek sizin insanlarla diyalog
kurabilen ve giildiirii yeteneginizin ortaya ¢ikmasinda yardim saglar. Giin batimiyla
sonbaharin eskimis, soft renklerini animsatir. Parlak, dinamik, huzur veren, sosyal,
sevingli ve ¢ocuksu bir kisilige sahip olmasma katki saglar. Oyuncaklarda, plastik
gereglerde ve gengleri etkisi altina alan yeni iiriinlerde kullanimi yaygindir (isikli, 2012,
s.43). Turuncu bireylerde seving, etken, girisken, disa doniik, ifade giicli yiiksek,
enerjik ve cosku uyandirmaktadir. Heyecan verici olmasi kisilerde sosyal olma arzusu

barindirir.
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1.9.7. Sar1 Renk ve Etkileri

Sar1 farkli tilkelerin sebolizm ve mitolojisinde, genellikle giines ile bagdastirilip
simgesi haline getirilir (Coruhlu, 2017, s.265). Giinesin rengi olarak tanimladigimiz
sar1, duygusal caba, zihinsel canlilik, iyi olma, sevgi ve sefkati icerisine alarak derin
etkiler uyandirir. Sar1 renk, onciil firsatlarin, zekisigin ve fikrin yansitilmasina olanak

saglar (Isikl1, 2012, 5.45).

Eski Misir’da kullanilan bu renk, hasetlik, gézden ¢ikarma, utanmighig simgeler.
Cin’de saltanat icinde olmay1 ve sarayr sembolize ederek, i¢ mekanlarda kullanilmasi
yayginlik kazanmigtir. Renk skalasi i¢inde en sicak olandir; gdze ¢arpar, aninda fark
edilir, bireylerin ayirt etmesinde kolayllik saglar. Birgok iilkede taksiler, posta kutular
sart rengine sahiptir. Yollarda, i¢ mekanlarda kullanilan sar1, renklerin en mutlusudur.
Emojilerin sar1 renk secilme sebebi altinda bu yatmaktadir. Neseli, heyecanl bir tesir

yaratan sar1, huzuru simgeler (Ugar, 2017, s.52-53).

Cin miolojisinden kaynaklanan bu rengin miithim olma nedeni hiikiimdarlik ve
hakimiyet sembolizmidir. Sari, Cin’de M.S. VI. Yy’da Imparator rengi olarak
secilmisti, bundan dolay, alalede kisilerin sar1 renkli kiyafetler giymesi yasaklanmisti.
Yerlesim merkezi ve hiikiimdar sembolizmi ile i¢ i¢e olacak, bu nedenle de iinlii ve
ilerleyisin simgesi haline gelecektir. Ayn1 zamanda sar1 ejderha iyiye alametti.
Egemenlik simgesi i¢in muteber olan pek ¢ok alanda bulunan sar1 gibi, dinsel anlamda
sa kuvvet, hakimiyei ve Kkaliteli bireyleri temsil ederdi. Ornek verecek olursak
“’Anadolu alp-erenlerinden olan XIII. Yiizyila ait bir Tiirk kahramanma Sar1 Saltuk
denilmesidir. Bununla birlikte daha ziyade yer unsurlarina bagli olarak sari1 renk daha
cok atesin, albastinin, hastaligin rengi olmustur’’(Coruhlu, 2017, s.266). Osmanl
doneminde pencerelerin Oniine sar1 ¢icek konulmasinin o evde hasta oldugunu ve
yoldan gegen saticinin yliksek sesle bagirmasini engellemek olmasi ise Tiirklerin

hassasiyetinin bir gostergesi olarak vurgulanmalidir.

1.9.8. Yesil Renk ve Etkileri

“Yesil sozciigii yasil’dan baskasmistir; sozciiglin kokil ise yas’tir; yani yesil

yasarmak, yesermek, ortaya c¢ikmak anlamindadir’’(Coruhlu, 2017, s.264). Kolaylik
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saglayan, birey iizerinde huzur, dinginlik ve rahatlama etkisi yaratan bir renktir. Yesil,
dogada var olan renklerin en yogunu olmasi sebebiyle sifa veren, yaraticiligl
simgeleyen, giiven duygusu asilayan, sevginin en igtenligini gdsteren ve bereketi
hatirlatan bir renktir. Ayrica, sicakligi, sukiinet ve sessizligin de rengidir. “’Cin ve
Fransa’ daki anlam1 paket {iriinleri i¢in eski énem; Islam iilkelerinde ise cennetin rengi;

kimi tropikal iilkelerde de tehlike anlami tasir>’ (Isikl1, 2012, 5.46).

“Nasil Tiirk mavisi rengini gokten aliyorsa, Tirk topluluklar i¢in yesil de
rengini dogadan alir. Uygur devrinde dogunun rengi bazen mavi bazen yesil
olarak sdylenir. Ancak yesil daha ¢ok yer kavrami igine girdigi i¢in ve genel
olarak orman kiiltli daha 6zel olarak da agac kiiltii, dolayisiyla Diinya Agaci

kavramuiyla ilgilidir’’(Coruhlu, 2017, s.264).

Egemenlik ve hakanlik seboliinden otiirii, yesil Tiirk topluluklarinda ve ordularda

sancak rengi olma 6zelligi tasimistir (Coruhlu, 2017, 5.265).

*Ozellikle Islamiyetten sonra Peygamberin sancaklarindan birinin renginin yesil
olmasi, Tarikat ehli insanlarin (erenlerin) cogunlukla sarik ve ciibbelerinde
yesilin tercih edilmesi yine bu rengin Tiirklerde her devirde Onemini
stirdiirdiiglinii bize gdstermektedir. Bu konuyla ilgili olarak belirtildigine gore
Peygamberin ehl-i beytinin ve ogullarinin simgeleri yesil idi. Bu yiizden
Peygamberin evladi sayilan seyyidlerin alameti de yesildi’’(Coruhlu, 2017,
5.265).

Medine’de bulunan Hz. Muhammed’in kabri yesil kubbelidir.

Tirk topluluklarinda goriinen yesilin manasi ile umimi diinya simgeciligindeki
manalaria uygundur. Bu goriis ele alindiginda timit edilen genglige, cennete, yeniden
yeseren umutlara isaret eder.‘’Ayrica asiklar ¢ifti olarak sunulan Veniis ve Merkiir’iin
rengi olup bundan dolay1 ilkbahara, bitkikerin cogalmasina, bolluk, basar1 ve mutluluga
isaret eder’’(Coruhlu, 2017, s.265).Riiyalarda goriilen yesil rengi islam alimlerine gore

iyiye yorumlanir, hayir ve berekettir.

Dogadan ve saglik igeren bir etkinin hedeflenmesi gida veya ev iiriinleri, Grnegin
bahge arag geregleri, bitki, bocek ilaglari, giibreler, topraklar vs. ambalaj tasarimlarinda

yesil renginin giiclii etkisiyle tiiketiciye iletilmek i¢in sunulmustur (Ugar, 2017, $.56).
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Yesil seven insanlar, dogaya diigkiin, i¢ ice, dayanikli, dengeli, dost canlisi, kendi

ayaklar iizerinde durabilen, sefkatli ve yardimsever olurlar.

1.9.9. Mavi Renk ve Etkileri

Gokyliziiniin, suyun ve denizlerin, bunun yanindaebedilik ve siikinetin de rengi
olmustur. Hint Tanris1 olan Vishnu, mavi renginde resmedilmistir. Cennette var olan bir
renk olarak nitelendirilmistir. Huzur veren renk gruplari i¢inde konumlandirilir.
Dinlendirici ve sakinlik veren bir etkisi vardir. Mavi bireylerde tansiyonu azaltir ve
nefes aligverisini diizenleyerek dingin bir etki yaratir. Mavi acik tonlariyla mutluluk,
huzurluk verirken, koyu tonlarininda olumsuzluklardan ve koétii diistincelerden koruyucu
bir tesiri oldugu diisiincesine inanilir. Dogu’ da Iran, Hindistan, Arap Yarim Adasi,
Misirve Anadolu’ da kétiiliiklerden koruyan, uzaklastiran renk olduguna inanilmaktadir.
Anadolu’da kullanim1 fazla olannazar boncugunda bulunan kobalt mavisi denazardan

koruduguna inanilir (Ugar, 2017, 5.53-54).

Dogu yoniiniin semboliihaline gelen mavi, gdgiin de rengi olmasindan 6tiirii gogu
kere gok Ogesine isaret eden c¢ok yoOnliunsurlarim simgesi halinde karsimiza
cikmaktadir. Mavi renginin diinya mitolojilerindeki tiimel anlami da bu duruma uygun
olacaktir. Tiurlii mitolojilerde aki, zihin, akliselim, fazilet, berrak, baghlik, Allah’a
saygl, uzlagsmak gibi erdem ve erdemli olan davraniglarin belirtkeni bu renktir. Gok
ejderi de bu renkle bagdastirilir; ayn1 zamna siiresince her cisimde yer alinansinirsiz
boslugu da simgelemektedir. Mavi rengin Budist donemdesa¢ ya da yiiz rengi olarak
imgelendirildigini bilmekteyiz. ’Aslinda s6z konusu rengin maden unsuruyla iligkisi
dikkati c¢ekiyor. Onun demir, ¢elik, giimiis gibi madenler ve maden alasimlariyla
baglantisi, eski Tiirklerde demirin kutsal olmasindan kaynaklaniyor. Tirk minyatiir
sanat1 0rneklerinde matemi simgeleyen mor, siyah, bazen beyaz yaninda mavi rengin

kullanildigini1 da gérmekteyiz’’(Coruhlu, 2017, 5.260-261).
Avristokrasi ve agirbasliligi betimleyen bir renk olma o6zelligindedir. Ozeni,
sistemi, prensipi ve dengeyi seven bireyler bu ¢ati altina girerler (Saygin, 2009, s. 30).

Mavi, deniz manzarasini, agik gokyliziinii, akan bir suyu huzurlu bir sekilde

izlememizi saglayan renktir. Mavi renk hastanelerde ve psikiyatri servislerinde, bu
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sebeple yogunlukla kullanilir. Mavi severler zihinsel algis1 kuvvetle, iitopist bulgulari
yanindayeni buluslar1 tetikler, sagduyulu diisiinebilen ve akillica karar alabilen
bireylerdir. Idealleri iistiin olan mavi sevenler birgok isi ayn1 anda yapmayi cesaret
edebilirler. Bunlarin yan1 sira yiirtimeyi, gezilere gitmeyi severler ve yeni yerler gorerek
farkli kiiltiirler taniyarak yeni insanlarla kaynasmaihtiyaci duyabilirler (isikli, 2012,
5.48).

[letisim araclarinda mavi renk, bedenin hararet sistemini azaltir ve zihinsel
algilamay1 yiikseltir. Ayrica okul duvarinda kullanilan mavi ve eskiden giyilen mavi
orniiklerin ¢ocuklarda daha az yaramazlik yaptiklarigdzlemlenmistir. Batida intiharlar

azaltmak icin de koprii ayaklariin mavi rengine boyadiklari bilinir (Isikli, 2012, 5.48).

Mavi muhabbeti ve samimiyeti arar. Maviler her seyden ziyade sevmek ve
sevilmek isterler. Mavi seven bireyler duygusal iliskilerdense basarili ve kariyer sahibi
olmay: tercih ederler (Isikli, 2012, s.48). Ayrica diisiince yetisini, yargiya varma
kabiliyetini yiikselten renktir. Bu nedenle yaraticilik, yeni fikirlerin giin 1s18ina
cikarmada etkili olandir. Sanatla hasi nesir olanlarin ilham kaynagi olarak maviyle

etkilesime gecerler. Inang duyusunu ortaya gikaran bir renk olarakta yerini alir.

1.9.10. Lacivert Renk ve Etkileri

Evrensel renk olarak kabul edilmektedir. Ebediligi, otorteyi, verimliligi ve
kazangliligi sembolize eder. Bu nedenle diinyada bulunan tiim sirketlerin yarisindan
fazlas1 logolarinda veya amblemlerinde bu rengi kullarak, sonsuzlugu ifade etmeyi
hedeflemislerdir (Cam, 2006, s.18).

Ebediyeti simgeleyen lacivert, is sektoriine atilan bireylerin sik¢a kullandigr renk
olarak yerini almistir. Bu rengi seven ve kullanan bireylerin, kendilerine olan gilivenleri
ve kendilerini daha karizmatik hissettikleri bilinir. Insanlar iizerinde seckin, kuvvetli

imge birakmaktadir (Islkh, 2012, 5.48).

1.9.11. Mor Renk ve Etkileri

Soguk renklerin arasinda bulunur. Kendine gilivenmenin, asillik ve asilligi

sembolize ettigi bilinir. Sanatc1 karaktere sahip olan bireylerle bagdastirilir. Sessizlik ve



41

sakinlikle birey iizerinde dinlendirici etki birakir. Akli, kutsalligi, Giziintiiyti, eskiyi ve
kuvveti ifade eder. Ayrica asosyal ve depresifi anlatir (Isikli, 2012, 5.49).

Asaletin, gosterisliligin ve zenginlik gostergesinin simgesidir. Yillar boyunca
thtisamin, liikksiin ve zenginligini animsatir. Mor mental ve fiziksel ile 6zdesestirilen bir
renk olur. Bireyler, korku ve stres altinda oldugunda bu renge yonelirler. Yani insanlar

kendilerine olan giivenlerini kaybettiklerinde bu rengi tercih ederler (isikli, 2012, 5.49).

Mor seven insanlar duyarli, manevi, sezgili, inangli, hassas ve arastirmayi seven
insanlardir. Insanlarin, kendilerine yardim edinmesinden, acinmasindan hosnut
olmazlar; ¢iinkii islerini kendileri yapmay1 severler. Ayrica etrafinda olan insanlara
yardim etme Ozellikleride gbéz Oniinde bulundurulmalidir. Menekse morunu seven

biryler iirkek olarak nitelendirilirler (islkh, 2012, 5.49).

1.9.12. Pembe Renk ve Etkileri

Sevecenlik, ahenk, uysal, hos, temizlik, cana yakin olmanin rengidir. Pembe, yeni
heyecan ve agki anlatan duyusal anlamlar1 dile getirir. Kadinlar, ¢ocuklar ve bebekler
tarafindan sik tercih edilen bir renktir. Ornek olarak: Hapishanede bulunan agir
mahkimlarin odalar1 daha sonta bahgeleri pembeye boyatilmistir. Mahkiimlarda gortiliir

bi derecede siddet egiliminin azamasi goriilmiistiir (Isikli, 2012, s.50).

Pembe severler sefkatli, goniil almay1 bilen, merhametli, utangag, sessiz yapiya
sahiptir. Bu goriiniisiin yan1 sira hedeflerine ulasmak icin kararli ve inatc1 olurlar. ilging
olan kararlilik seviyesi risk alimindan korkmasina veyahut ¢ekinmesine engel degildir.
Bu kisiler bencil olmayan insanlardir (Isikli, 2012, s.50). “’Pembe, simdiye kadar hak
ettigi degeri bulamayan ancak duyarli, hatta kendinden emin mesaj veren bir renk olarak

sadece kadinlara 6zgii bir renk olmaktan ¢ikmstir”’(Isikli, 2012, 5.50).

1.9.13. Kahverengi Renk ve Etkileri

Bu renk genel analmiyla yeryiiziinii, topragi temsil eder. Olumsuzluk ifade eden,
kusku ve kararsizlik anlamlarini barindirir. Kahverengi rengi insanlart bogdugundan

mekan igerisinde hizli hareket etmesilerini saglarlar, bu mekanlarda uzun siire
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durulmas1 zorlasir. Ornegin, fast-food mekanlarinin  i¢ tasarimlarmin  rengi
kahverengidir. Insanlar hemen vyiyeceklerini yiyip mekandan c¢ikilsin  diye
boyanmaktadir.”’ Kahverengi, genel olarak giysilerde, 6zellikle de is goriismeleri ve

profesyonel toplantilarda giyilen kiyafetlerde tercih edilmemelidir’” (isikl1, 2012, s.51).

“’Psikologlara gore kahverengi tercih edilen kisilerin, duygusal tatmine, kendi
kiiltiirtinden, kendisine yakin insanlarin arkadasligina, yasamin kiyici ve yorucu
etkilerinden kendilerini korumaya, dinlenmeye, rahatlamaya, yalmizliktan ve
ayriliklardan uzak kalmak icin kendisini giiven igerisinde hissedebilecegi,

bedensel rahatlik sunan giivenli bir ortama ihtiyaglar1 vardir’’(Isikl1, 2012, s.51).

Yani bu renk tehlikesiz, giivenli, siiphe duyulmayan bir ¢evrede yasantimizi
siirdlirebilecek bir ortam aradigimizi gosterir. Yeryliziiniin rengi olan kahverengi
topragin rengidir ve birey ilizerinde aksiyon, hiperaktif etki birakarak tesir altina alir.
Kahverengi Kolombiya’da satiglar1 olumsuz yonde etkiler. Hindistan’da yas1 temsil eder

(Isikl1, 2012, s.51).

“Kahverengi ayn1 zamanda teklifsiz, rahat bir renk olarak kabul edilir.

Gazetecilere tavsiye edilecek bir renktir’> (Izgéren, 2010, 5.180).

1.10. LOGO- IKONOGRAFI ILiSKiSi

Gorsel sanatlarin 6ziinii imge olusturmaktadir (Yenisehiroglu,1993, s.580).Essiz
kiiltir kosullarinda imaj olusumunun arastirilmasi, tasarrufu ve yaygin olmasi imajlarin
form ve igerik olarak degisimi, imajlarin manalarinin neler yansittiginin arastirilmasi
sanat tarihinin 6ziinli olusturan noktasal isaretlerden biri olmustur (Yenisehiroglu, 1993,

5.580).

Ikonografik sekili, yontemi imgelerin olusturduklari temalari tanimlayarak dizgeli
bir formda gruplandirtlir. Soylece tiirlii tiirli konularilistelerekdiizeltilen bu usul
imgelerin ne manay1 tagidigini objektif bir aciklamaneticesindedetayli bir bigimde
belirlenecek olur. Imgelerde somutlasan ve bigim iiretmek manalarin daha genis ve
cesitli bir cergeve siiresince, sanat eserinin ortaya c¢iktigi gecmisten gelen ve kiiltiirel
sartnameler c¢ergevesinde gozlemlenmeye ¢alisilmast ikonografik ¢oziimleme

uygarlagsmasin asebebiyet olmustur (Yenisehiroglu,1993, 5.580).
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Panofsky’e gore:”” her imge, belli bir toplumda, belli bir donemde, belli bir
anlayls bi¢iminin, inancin, inancin, maddi ve manevi deger yargilarinin sanatgi
araciligiyla somut bir bigimde disa yansimasidir. Bu yorum ise Oziinde kiiltiirel bir
belirtinin  degerlendirilmesidir, dolayisiyla her imge Oziinde bir ifade
bi¢imdedir’’(Yenisehiroglu,1993, s.581).

Panofsky’nin sistematize ettigi sekilde ikonolojik kademe yontemin en mithim
noktasini diizenlemektedir ve yazar tarafindanda anlam bilimsel (sematik) yani
hususuyla vurgulanmalidir. Oysa donem igerisinde ikonolojik asama giderek
ikonografik manasinin daha sade edilmis bir form gibi anlasilmaya baglanmistir,
ikonografi ise gorsel imgelerin igerdigi kodlanmis logolarin analizleme yontemi olarak
iin kazanmaktadirlar. Her ne kadar ikonografik tahlilimense noktasi temelindemotifi
konu alan gorsel sanat akimlarmin igeren bir usul gibi goriiniilsede ikonolojik
basamaklabir arada ele alindiginda, usulun tiim sanat tarihine yeni gdzlem agilari
getirdigi de natiirel bir gergektir (Yenisehiroglu, 1993, s.582-583).

Ikonografik arastirma boyutunda goriintiide olusan gecis veya bir mekandan bagka
bir ortama aktarimi gibi problematik sekilde ele alinmaktadir. Bu boyutta planlanmasi
gereken en Onmeli etmenlerden biri “’imajin orijinal olarak tasarlandigi ortamdan
ayrimana ve kuramlar istelemesiyle doniismesi veya kosul degistirlmesidir’’. Birgok
ikonografik arastirma bu cins goriintii bagkalasimlar1 ortaya konulmustur. Degisimler
iki farkli bicimde karsimiza tagimaktadir: “’Birincisinde imgenin kapsadig1 6zgtin mana,
ekseriyetle de en miihim olan detaylarsagliksiz anlama yoluyla donem igerisinde
farklilasir veya dagilir. Ikincisinde ise kiiltiirel ve ruhani degerlerde olan degisime
baglasik olarak kesin bir imajayrica bir anlam kapsamak igin baskaca bir sembolik
kullanilmaya baglanir’’. Boylece denk imgenin tiirli kiltiirel ortamlarda essiz

muhtevalarla kullanimina da agiklik nakletmek olur (Yenisehiroglu,1993, s.584).

Birey, imgeleyen ve agiklayarak konusan bir varolus olma ozelligi ile
sembollestirme ve bu sembolleri de anlamli ve kuralli bir dil birlikleri durumundaalint:
yetenegine sahip olurlar. Giiniimiiz metafor kuramina gore, diinyay1 kavrayisimizin belli
bash ve elzem bir elemanidir. Bu ¢ergeveden gozlemledigimizde kisinin diinyay1 ve
cevresindeki objeleri, tiriin ve servisleri kavramasi i¢in metafora, gevresindekilerle bu

anlamlandirdiklarin1 karsi tarafa paylasmasi iginde tecimsel iletisimin miihim bir
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temsilcisi olarak kabul géren, bu nokta da reklam veren, onun tanittigi objeler ve tiikeci
arasinda anlamli ve evrensel bir dil birligi ortaya koymasi beklenir (Karamehmet, 2012,
s.1).

Gostergebilimi algilamak igin, gostergebilimin baslica konusunu doguran
“gosterge’’yi (sing) bilmek gerekmektedir. Gosterge, “’tiimel olarak bir ayri seyin
konumunu alabilecek 6zliikte oldugundan kendi basina bir sey gosteren her tiirlii nesne,
varolus ya da olgu’’dur. Kisilerin birbirleriyle uzlasmak i¢in harcadiklar1 diller,
eylemler, ¢esitli jestler(el, kol, bas hareketleri), sagir, kor, dilsiz alfabesi, goriintiiler,
tarfaik isaretleri, bir sehrin hacimsel diizenlenisi, bir miizik saheseri, bir gorsel, bir
tiyatro gosterisi, bir film, reklam afisleri, moda yazinsal yapitlar, ¢esitli bilim dilleri,
tutkularin diizeni, bir iilkedeki ulasim yollarmin yapisi, bir mimarlik diizenlemesi,
kisacasi iletisim amaci tasisin veya tasimasin her anlamli biitiin *’farkli birimlerden
olusmus bir takrirdir’’. Asil, dolambagsizessiz olan bu sozlerinelemanlar1 datiimelde,
“gosterge’’ olarak betimlenir. Gostergebilim, diller, kurallar, belirtgeler gibi gosterge

dizelerini inceleyen ve arastiran bilimdir (Karamehmet, 2012, s.6).

1.11. LOGO TASARIMINDA iKONOGRAFiK MOTIiFLER

Bazi figiir ve simgelerin ikonografik incelenmesi yapilarak bu figiir ve simgelerin
kullanim yerlerinin, amag¢ dogrultusunda ortaya ¢ikarilmasi logo tastasarim siirecine

biiyiik katk: saglamaktadir.

Tiirkistan’a Islamiyet’ten dnce ayak basan Maniheizm’in kutsal yemisi ve Hazar
Hakan’1 sembollerinden nar deseni Hakanlarin sembollerinden olmustur. Ayni1 zamanda

ocak ve aga¢ motiflerinin de hakanlik sembolii oldugu bilinmektedir (Esin, 2004, s.47).

Hilal ile yildiz veya giines motifleri Tirk Milleti’nin diinyaya nam salmis
simgeleri arasindadir. Bunun kaynaklarina Osmanli ve Selguklu devrinde
rastlayabiliyoruz. Fakat genellikle bu simgelerin ortaya ¢ikist genellikle goksel
ikonografi agisindan varlikli olan Yakindogu’da aranmistir. Bu sik distilen bir
yanilgidir. Oysa &n-Tiirk/proto-Tiirk olarak kabul edilen ve I¢-Orta Asya’da yasayan
milletlerin ve Bizatihi Tirklerin goksel ibadet kozmolojisini de kapsayan astral

ikonografisi bir o kadar kokliidiir, zengin ve tarihi eskidir ki, goksel motifler piktogram
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ve tamaya bi¢imine kadar gelismistir. Hatta {inlii Kok-Tiirk yazisinda fonogram olarak
goze carparlar (Esin, 2004, s.59). Giinlimiizdeki ay yildiza benzeyen ve gokte giin ile
aym kavusumunu temsil eden bir motif M.O binli yillarda yasamis 6n-Tiirk/proto-Tiirk
olarak bilinen Choularin (M.O 1028-281) bas bayraginda gériiliiyordu. Giindiiz ve gece
araliksiz devam eden parlakligin simgesi olan goksel simgeler, o donemlerden
giiniimiize dek oOn-Tiirk/proto-Tiirk, Tirk ve akraba milletlerin simgeleri arasinda
kendine yer bulmus ve goksel ve kutsal varliklarin tazahiirii olmalarina ek hakanlarin

ve onemli sahislarin da sembolii olmuslardir (Esin, 2004, s.59).

Ic Asya’da giines ve ayla ilgili motiflerden de bahsetmek faydali olacaktir giines
isinlarin1 andiran ak ile kargi silah motiflerini zararsiz ¢igek ifadelerine dondiiren
bariscil Budizm’in ikonografisinde ak ve kargi yerine gonca desenikullanilmistir ve
glinese benzetilmistir (Esin, 2004, s.60). Giin ve ayin ¢embersel bigimleri ve bunlarin
gercek ustii felegi tilgen ismiyle adlandiriliyordu. Caki (Sanskritge ¢akra, Farsca carh)
kelimesi astral nesnelerin felegi anlamina geliyordu. Cakir ile ilgili sekiller sunlardi:
tekerlek (astral kutsal varliklarin arabasinin tekerligi) ve bundan tiiretilen g¢evresi
burclarla bezeli bir giil veya bir merkez ¢evresinde her yone doniik oklar. Oklu ¢akirlar
ozellikle giinesin sembolleriydi ve acilmis giil bicimindeki cakirlar ise aya dikkat
¢ekiyordu (Esin, 2004, s.61).

Kiin kelimesi hem giines hem de giin manasinda kullaniliyordu. Kiin tilgenin
ozelligi, alev gibi kirmizi olmasiydi. Kiin piktogramlarindan biri de, ortasindan tek
nokta olan cemberdir. Atesli cember de giines kuramina dikkat ¢eker. Glines genellikle
hakanlarin ve hiikiimdarlarin simgesiydi (Esin, 2004, s.61). Kok Tirk yazisi ve
miihiirlerinde pek ¢ok goksel formlara rastlanir. Fonogramlardan {icli de ay kelimesine
aittir. Orhun’da ise yuvarlak, toplu ve oval bir bigime sahipken, Yenisey’de yarim daire
olustururlar (Esin, 2004, s.76). Kullanilan bu simge ve sembollerin daha sonra
geliserek, bir marka yaratmak ve kimlik kazandirmak adina bir tasarim iriinii olarak

logolarda yer almasi muhtemeldir.
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IKiNCi BOLUM

DUNYA'DA VE TURKIYE'DE LOGO

2.1. DUNYADA LOGO

Amblemler ¢ok eski donemlere dayanmakta olan sembol/simge kisaltmalaridir.
Insanlik tarihi boyunca magara duvarlarma resmedilmis hayvan ¢izimleri zaman
icerisinde hiyeroglif, ¢ici yazisi ve damgalarla kullanimi aratarak gorsellerin yerine
gecmistir. Bu tlir degisim her zaman biiytlik etki yaratir. Giiniimiizde farkli simgelerin
tesirleri nasil dikkat ¢ekiyorsa o donem hayvan figiir ve motiflerinden, damgalara

gecilmesi de biiyiik ¢apta etki yaratmistir (K, Karaalan,1993, s.9).

Misir’da kesfedilen Firavun mezarlarinda ve Karent Yarimadasinda bulunan farkli
simgeler saptanmistir. Ticaretin Akdeniz ve kiyilarda ¢ogalmasi nedeniyle tanimlayici,
tanitict belirtilere ihtiyag duyulmustur. Siiregle bu belirtiler (ar1 basi, kartal basi, aslan
bas1) ¢ogalis gosterir. Bu belirlenen isaretler geometrik sekillerin, formlarin i¢ kismina
konulmustur. Tiiccarlar kimliklerini belirtmek icin c¢esitli semboller, simgeler
yaptirmaya baslamislardir. 12. Yy Avrupa’sinda sosyal hayatin degisime ugramasindan
bu sembollere artis kazandirmistir. Zaman igerisinde tiiccarlar belirtici simgeleri daha
cok onemsemislerdir. Gemilerde bulunan mallarin kime ait oldugunu bilmek ve denizde
batan gemilerin kimliklerini kolay bir sekilde belirtmek i¢in logo veya ambleme ihtiyag

duymuslardir (K, Karaalan,1993, s.9).

Belirleyici isaretler isimlere daha ¢ok ©nem vermisledir. Avrupa iilkelerinde
Lonca sisteminin baslamasiyla birlikte taklit(mimesis) etme ve uygunsuz, kotii olanlari
tilketiciye iletilmesini 6nlemesi amaciyla zorunlu garanti belgesi getirmesini ve kolaylik
saglamasint Uimit etmislerdir. 15. Yy’dan Once basilan kitaplarda amblem ya da
herhangi bir simgesel isarete rastlanilmamakla birlikte bu yiizy1l’in ortalarinda hemen
hemen biitiin kitaplarda yaym evlerinin imgelerine rastlanir. 1957 tarihinde basilmis
olan bir kitap yaymn evinin basim tarihli ilk kitabi1 olmustur. 18. Yy’da ise deniz
ticaretinde artis goriilmiistiir (K, Karaalan,1993, s.9). Bunun sonucu olarak tiiccarlar
taninmak gayesiyle gemilerinin filamalarinda da amblemleri kullanmaya baslayarak

gelisim katkis1 saglamislardir.
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Gemicilik firmalarinin fazlalasmasiyla birlikte, logolarda nicelik ve nitelik
unsurlar1 yoniinde gelisme saglanmistir. Yelkenlerde ve filamalarda goriilen simgesel
isaretler tasima triinlerini ifade etmek i¢in kullanilmistir. Siire¢ igerisinde deisen ve
farklilasan amblemler yavasca hayatimizin i¢ine girmis, hayatimizda parca gorevini
tstlenmistir. Wood’a gore: *° en eski sembol 1870 yilinda yapilmis olan Everil
Chemical Point Co’ya aittir. VS P otent ofisince tescil edilmistir. Semboliin igerigi
soyledir: On yiizeyinde ’Chemistry’’ kelimesi yazilidir. Bir kaya iizerinde bulunur. Ust
bas tarafinda bir kartal vardir. Kartal bir pengesinde boya kabini tutmaktadir. Diger
pengesinde ise bir firca ya da merdane tutmaktadir. Bu semboliin iizerinde birka¢ motif
daha oldugu incelendiginde goriilecektir’” (K, Karaalan, 1993, s.9). Kartal figiiriiniin
insanlarin ilizerinde gii¢, kuvvet etkisi birakmasi ge¢miste oldugu gibi giiniimiizde de

devam etmektedir.

1870 yillarda olusturulan simgelerde cogunlukla kizil derili kafalari, degerli
madenler, bayraklar, geometrik sekiller, insan/hayvan/bitki motifleride kullaniglmistir
(K, Karaalan, 1993, s.10). Giiniimiize kadar birgok degisimden gecen amblemler giin
gectikge daha sade ve yalin bir bigimde stilize edilerek yazi ve ¢izgilerle ifade edilir

hale gelmistir.
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2.2. TURKIYE’DE LOGO

Orta Asya’dan Anadolu’ya uzun ve kokli bir kiiltiir cografyasi iginde yer alan
Tirk tarihinde, Uygur ve Goktiirk alfabesi, kalici belgeler halinde giliniimiize
kadargelmistir. Uygurlarin Cin medeniyeti ile samimi iliskiler kurmalar1 yazi ve baski
tekniklerini 6grenmis olduklar1 bilinir. Oncelikle duvar fresklerinde, ¢ok sayida eser
bugiine ulasmis ve baski teknikleri tahta kaliplar {izerlerinde kullanilmistir.
Goktiirklerde, Orhun kitabelerinin ve bir kaplumbaga kaidesi iizerine insa edilmis
devasa kabartma yazitlarinin Mogolistan simirlarindan gilinlimiize kadar ulastig
bilinmektedir. M.S. 9. Yiizyilda misliiman olan Tiirkler, Araplarin alfabesini
kullanmaya baglamiglardir. Her ne kadar bu alfabe ve gramer yapist Tiirklerin dil
aliskanliklarina uymayip konugsma dilini tam anlamiyla karsilayamasa da kadim
Anadolu tarihinde en Onemli eserlerin ¢cogu bu alfabeyle yazilmistir. Selguklulara
geldigimizde ise Arap alfabesi kullanarak tas iizerine kaligrafiik yazilar islenmigtir

(Caki, 2010, s.2).

Sekil 1.1. Orta Asya’da eski Tiirklerin siklikla kullandig1 kaplumbaga kaidesi tizerinde bulunan Kiiltigin
anit1 yer alir (Cak1,2010, s.2).
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Sekil 1.2. Semerkant Miizesinde Sergilenen Bir Ak- Hun Parasinin Bir Yiiziinii Siisleyen Yildiz Ve Hilal
(Cak1,2010, S.2).

Sekil 1.3. Turgis,(658-766) Paralarinda Bulundugu, Ak-Besim Budha Tapinagindaki Yaprakli Gonca
Motifli Miihiir(Caki,2010, S.3).

Sekil 1.4. Ta A-Si-Te Hakan’in Soylu Atlarin1 Nitelemek I¢in Kullanilan Damga(Cak1,2010, S.3).
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Sekil 1.5. ikili Kiin-Ay ve Ta-si-te Kok Tiirk miihiirlii Damga(Cak1,2010, 5.3).

Sekil 1.6. Sibirya’da Ya Da Eski Tiirklerde Bilinen Adiyla Sulik’da Eski Kirgiz Déneminden Kalma 9.
Yy Ait Bir Tag Uzerine Oyularak Yapilan At Uzerine islenmis Sembol(Caki,2010, S.3).

Y'Y

Sekil 1.7. Yildiz Sembolii(Cak1,2010, S.4).
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Sekil 1.8. Kiin Ve Ay(Cak1,2010, S.4).

Sekil 1.9. Zeus’un Kartal Sembolii(Cak1,2010, S.4).

Sekil 1.10. Orta Asya Biiyiik Hun Imparatorlugu’nun Bayraginda Yer Alan Ejder Sembolii (M.O
209)(Cak1,2010, S.4).
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“’Buraya kadar diinyada ortaya cikist ve gelisimini inceledigimiz kurum kimlik kavramimin

ilkemizdeki gelisim siirecine bakmak yararli olacaktir. Okay, bu siireci boyle 6zetlemektedir:

...Diinyada oldugu gibi bizde de kurum kimliginin ilk 6rnekleri olarak, Tiirkiye Cumhuriyeti 6ncesi,
Osmanh Imparatorlugu ve Tiirk Devletlerininolusturduklar1 bayraklar ve flamalar, askerlere giydirilen

tniformalar kurumsalkimligin 6rnekleri olarak nitelendirilebilir.

Osmanli Imparatorlugu’ndan Tiirkiye Cumhuriyeti’ne gegisile birlikte,Mustafa Kemal Atatiirk’iin
onderliginde yeni ticari atilimlara girisilmesiylekurumsal kimlik olusturma yolunda adimlar atilmaya
baglanmustir. Atilan ilkadimlardan birisi Tiirkiye IS Bankasi’nin kurulmastydi. Mustafa Kemal tarafindan
sekillenen IS Bankasi’nin stratejisi ve “yeni sermayeyi destekleyen kimligi”,giiniimiizde de halen devam
etmektedir ve giiniimiizde dahiTiirkiye [SBankasi’ninkurumsal reklamlarinda Atatiirk’e yer verildigini

gormekteyiz.

1960’11 yillarda iilkemize yabanct sermayeli sirketlerin gelmesiylebirlikte, ticari Tiirk kuruluslari da
kargilarindaki bu Orneklere bakarak kendilerinebirer kimlik edinme ihtiyact duymuglardir. Diinyada 19.
yiizyilda yaganan‘“geleneksel dénem”, bu yillardan sonra iilkemizde yasanmaya baglamigtir. Yani sirketleri
kuranlarin kendi kimlikleri, dogrudankurumlara yansiyarak, bunlarmadlarin1 ve kimliklerini belirlemistir. Bu
tip kuruluglara en tipik 6rnekler isegiiniimiizde de halen basarilari artarak biiyiiyen Sakip Sabanci’nin
“Sabanci”kurulusu, Vehbi Kog¢’un “Kog¢” kurulusu ve Nejat Eczacibasi’nin kurumu oldugu“Eczacibagi”
toplulugudur.Daha sonraki gelismelerle birlikte “geleneksel donem” anlayisindansiyrilarak, ¢agdas kurum
kimligi anlayisini uygulayan iilkemizin bu Onciikurumlar1 ve onlar takip eden digerleri kurum kimligi
anlayigini  basariylasiirdiiren kurumlardir. Bu kurumlar kurum kimliginin yalnizea iletisim  ve
dizaynalanlarinda oncii olmakla kalmayip, (Sabanci 6rneginde oldugu gibi) artikginiimiiziin gegerli

yasamfelsefelerinden birisi olan, kurumsal davranisin “kalite”yoniinii de basarili bir bigimde

uygulamaktadirlar’’(Selvi.2008, S.57-58).

Tiirkiye’deki  kurumsal kimlik zihniyetinin  Avrupa’daki emsallaerinden
olmadigini niteleyen Okay, Tiirkiye’deki tek eksik unsurun profosyonel bi¢imde is
goren kurumsal kimlik ajanslarinin yok denecek kadar az olmasi ve bu tarz profosyonel
kiigiik 6lcekli isletmeler tarafindan reklam ajanslarina logo, antetli kagit siparisi edilerek
ya da daha biiylik kuruluglar tarafindan yurt disindaki profosyonel ajanslara yatirilmasi
oldugunu nitelemektedir (Selvi, 2008, s. 57-58).

2.3. GORSEL KiMLIiK TASARIMI

Bir sehrin felsefesi, dokularini benimseyerek belirlenen davranis ve yasam tarzi,
Iletisim kosullariyla birlikte sehrin kimligini olusturmktadir. Sehir kimligi bir sehrin

diger sehirlerden ayirt edilmesini saglayacak olan gorsel kimligi de i¢ine almaktadir.



53

Gorsel bir kiiltliriin olusmast ilk ¢aglarda magara gorsellerdeki av ve savas
sahnelerinin resmedilmesiyle baglamigtir. O gorsele ait olduklar1 devri yansitabilme
becerisine sahiptirler. Daha sonraki ¢aglar o devirdeki ¢izimlerden ilham kaparak kil
tabletlere kap-kagak, canak ve g¢oleklerin kenarlarina 6nceleri dini motifleri, sonrada
hayatlarina giren tiim imgeleri resmetmislerdir. 19.Yy’dan beri teknolojinin ve {iretilen
formun degismesi bireylerin daha rahat kuramlarla iletisim kurmalarina olanak saglamis
ve yazinin etkin konumunu gorsel kiiltiiriin canlandigi bir devir halinde devam etmistir.
20. Yy’da ortaya ¢ikan sayisal teknolojiler 6n plana ¢ikarilarak, sinema, fotograf, bilim,
egitim, tip ve askeri alanlarinda sekil merkezli ilerleme katedmistir. Gorsel
teknolojilerde ise, medya moda endiistiyel tasarim, mimarlik, grafik tasarim i¢in ilham
kaynagi haline gelmistir. Gorselligin bu denli daha farkli ve genis alanlarda karsimiza
cikiyor olmasi, kiiltiirel mekanlarda kavramlastirilmas1 ve agiklamasi zor olmustur
(Karabulut, 2013, s.85). Bu sebeplerden, sekil kiiltiir kavrami tlizerinde bir anlagsma

saglanmig ve ayni ayri tanimlamalarina sebep olmustur.

Kamusal iletisim kapsaminda logo, miithim bir iletisim araci olarak tiim islevi
tistlenir; halkin yapilan islemlerden haberi olmasi, bilgilenme/bilgilendirme islevinin
konumuna getirilmesinde baskn bir Kitle iletisim araci olarak 6ne ¢ikmaktadir. Logolar,
yaratim Ozelliklerinazarindan genel olarak iki veya daha cok tipografik karakterin
kelime olarakokunacak bir formda birlestirilerek getirilmesi ile yapilan ve bir {iriin,
kurulusu ya da hizmeti tanitmaya yarayan marka ya da amblem sifatindaki sembollerdir;
ayni siirede, sirketin diizenegi belirten veya yonetici bir kurum kimligi animsatan en
belirgin niteliklerdir (Becer, 2011, s. 195. Akt: Karabulut, 2013, s.89). Logo ve
tasarimin ele alinmasi durumunda ilk tanimi, bilingli bir sekilde ¢aligma ve sergilme

yontemiyle siirecin liriinlerinin oldugunu gostermektir.

“’Kentsel logolar ya da kent logolari ise kentlerin ve kent yoOnetimlerinin
kartvizitlerdir, ayn1 zamanda hedef kitlenin arzu ettigi kalite ve giivenirlilik soézilinii
veren “Giiven isaretleri”dir ’(Karabulut.2013, s.89). Gorsel kimlik 6gesi olarakfirma
veya sirketlerin sunduklar1 servisleri ifade etme giicii ve yetenegine de sahiptirler.
Boylece, bir logo tasarimi yapilirken yerine konabilcek islevsel unsur zorunluluklarla
bir arada sanatsal nitelikller de g6z oOniline alinmali, hedef Kitle/izleyici tarafindan

kolaylikla algilayabilecek bir bi¢cimde yapilmali ve denge, oran-oranti, gérsel hiyerarsi,
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gorsel siireklilik, birlik kavrami, isaretleme gibi temel tasarim kurallar1 ve ilkeleri
hesaba alinmalidir (Becer, 2011,s5.64.Akt: Karabulut, 2013, s.89). Keza seckin bir
tasarim silireci sunmanin neticesinde istenilen tasarimlarin belirlenmesi muhtemel

olacaktir.

Gombrich, ‘biz sanattan, bir sey en milkkemmel sekilde yapildiginda séz ederiz,
Oyle ki sadece yapilis sekline hayran oldugimiz igin, ¢alismanin ne olmasi gerektigini
sormayl unutruz’’(Yenisehiroglu,1993, s.580).diyerek bir tanim formu ortaya

koymaktadir.

Basaril1 bir logo tasarimi, tasarim kurallarina uygun olarak tasarlansa da, anlasilir
olmasi hedef diizeyindede olmayabilir. Oncelik gosterilmesi gereken, tasarimlanmis bir
markanin nasil tasarlandigindan ¢ok nasil ifade edilip algilanir olmasidir. Objektif
kisilerin algilanmasin1 saglamada ilk basamakise “gdrme” dir. Insan gordiigii
nesneyi/objeyi algilama ve iligskilendirme stizgecinden gegirerek uyumlu bir bigimde
anlalandirir (Ugar, 2017, s.59). Beyin ve goz, bir objeyikavramak igin onu etrafindan
ayr1 tutmaya ¢abagdstermektedir. Ornek verirsek, “’bir kitabin sayfalarina bakarken
gbzliimiiz harf, sozciik ve satirlar1 (sekil, obje, nesne) kagit (zemin, fon) {izerinden ayirt

etmektedir *’(Becer, 2011, s.64).

Bireyin gorme duyusunun gittigi yol, grafik iletisim bakimindan Onem
tagimaktadir. Gozlin kipirdamasi, tasarim ylizeyinde hizbilim bir enerji kazanmasini
saglar. Okuyucunun gozii, duragan bir satirda sozel manasinin ve gorsel dizem,
hareketli devamliligina doniistiirtir (Becer, 2011, 5.30-31).

> Gorsel kimlik algilama genel olarak birbirinden ayrilmayan siirekli ve tek bir
eylem olarak elealinir. Diger bir gorsel olgu da; ardisik imgedir. Yani, parlak bir renk
yiizeyine ve hemen sonra da beyaz bir ylizeye baktigimizda, bu parlak rengin
tamamlayic1 rengini beyaz yiizeyde goriiyormusuz duygusuna kapiliriz. Bir ylizeydeki
parlaklik, aydinlik yada koyuluk gibi 6zellikler tek baslarina tam olarak algilanamazlar.
Bu gorsel ozelliklerdaha ¢cok yan yana veya iistiinde bulunduklar1 yiizeylerdeki renk ve
ton degerleritarafindan belirlenir. Bat1 kiiltlirlerindeki yazili iletisim, eski Yunanlilar

dan bu yana sol stten sag alt kdseye dogru yonelen, yatay ve cizgisel bir sira izler.
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Yani bir “Z” sekligizer. Bu hareket yoni, grafik tasarim yiizeylerinin diizenlenisindeki
temel kriterlerden birisini olusturmaktadir’” (Becer, 2011, s.30-31).

Logolar amagladig1 kitleler araciligiyla rahat okunabilmesi i¢in arz ettigimiz
Olgiitlerin g6z 6niinde Kaginilmamasi gerekn bir husustur. Kaliteli tasarlanmis logolar,
ayrim yapict birer simge olmasinin 6tesinden; daha ¢ok niteligi, giivenirliligini, kiymeti
ve ozgirliigi gizemli veya alelen agik bicimde ortaya sunan birg¢ok bilginin onay vereni
durumunda bulundurulmustur. Logolar yalnizca ortaya konulani degil ayn1 zamanda da
geride kalmis, gizlenmisi anlatan, iceriginde bulundurdugu semboller, bigimler,
betimlenen ve ¢izimler ile hedeflenen kitle {izerinde tedarikler yaparak bir biitiiniin
geneline erisimini saglarlar. Bir logonun fonksiyonu bir sirket i¢in neyse sehirler i¢in de
aym fonksiyonlar1 yerine getirmek zorundadirlar. Bu sebeplerden otiirili, sehirler
gerceklestirdikleri faaliyetleri, 6zenli logolar ile destekler niteliktedir.Sehir logolari
sehrin ilgisini ve c¢ekiciligini ¢ogaltarak kentin farkindaligini yaratmisg olurlar
(Karabulut, 2013, s.90).

Kurum kimligi icerisinde goriilen, gorsel kimligin dort tane hedefi vardir:
Birincisi, konumlandirmaya ve kurumun veya bir sehrin, kisilik, karakter katarak
markaya yasam sunmaktir. ikincisi; markanin kabul gdrmesini, tutulmasm ve
hatirlanmasini saglamalidir. Uglincii amag ise markanin rekabet icerisinde bulunulan
ortamda ayristirilmasina yardim etmektir. Dordiincti amag da ¢esitli marka etkenlerini

aym goriis, duygu ve diisiince icerisinde birbirine baglamasidir (Oztiirk, 2006, s.8).

Ashinda gorsel kimlik bir logodan veya amblemden daha c¢ok seyi ifade
etmektedir. Ciinkii gorsel kimlik renklerin, bigimlerin ve baski sekilleri gibi gorsel
emarelerin biitiinlesmesinden olusmaktadir (Oztiirk, 2006, s.8). Gorsel kimlikte
imza/damga, miihiir denilen sey ise; logo, amblem ve sloganin biitiinlesmesinden
meydana gelir. Kurumlarin bu {i¢ kavramin hemen hemen hepsini kullandig:
soylenememektedir. Fakat hemen hepsi kurumun kimligini direkt ve rengin gorildiigi
anda “bu simgesu kuruma aittir” dedirtebilen bir amblem ya da logosuna sahiptir
(Oztiirk, 2006, s.8).
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Gorsel iletisim diizenini olusturan temel 6geler sunlardir:
- Sirket/firmaada ,

- Asil tinite - Alt tiniteadlari,

- Simgeler (Amblem, Logo, Logotype ) ,

- Esas Harf Karakterleri,

- Renkler

Yukarida belirtilen olan elemanlar, kurumun, sirketin gorsel iletisim birlikteligini
saglamast bakimindan mithim bir olgudur. Bu sebeple de bir kurumun bu
kavramlarindan sik sik farklilik yapmas: hedef kitlede/izleyicide bir itimatsizliga yol

acmastyla ¢okga tercih edilmez.

Gorsel kimligin belli basli uygulama alanlari sunlardir:
-’ Antetli Kagit, Kartvizit, Zarf, Dosya, Tebrik Kartlar, Davetiye
- Uriinler, Uriin Ambalajlar1, Posetler
- Bina, Ofis, Santiye gibi i¢inde Yer Alinan Cevre
- Tabelalar, Yonlendirme Elemanlari
- Sergiler, Fuarlar, Standlar
- [lan , Basi Biilteni
- Fatura, Tahsilat makbuzlar
- Personel Takip Formlari, Basar1 Belgesi, Sertifika, Personel KimlikKartlart
- Kurumsal Yayinlar, Kitapgiklar, Dergiler, Faaliyet ve FinansRaporlari
- Brosiir, Katolog, Reklam

- Bayrak, Flama, Cikartma, Ajanda, Bloknot, Takvim gibi Promosyon
Malzemesi, Web Sitesi, Ara¢ Uzeri Yazi1 ve Grafikler

-Tanitim CD'si gibi Multimedya Uygulamalar1’’ (Oztiirk, 2006, s.9).
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Gorsel kimligin igerisinde yeri olan logo, tiriiniin / kurumun karakterini, kigiligini
anlamlandirmaya yardim edecek bir baski, harf bigiminde gosterilmelidir. Baski formu
kendi icerisinde ve disinda bir sanat olarak betimlenir. Tasarim siirecine baslamadan
once, markanin, iriiniin nerede yasayacagini, konumunu ve kimlere ifade edecegini
bilmek oOnemlidir. Eger baski mikrogip (¢ok kiigiik depolama alani)nin iizerine
basilacaksa goriinebilirve okunabilir olmasi i¢in, olaganiistii boyutta basit bir yapisi
olmasi gerekmektedir. Cilinkii tiiketici logoyu ne kadar ¢abuk okur ve kolay algilarsa
(6zellikle)tiiketici tarafindan hatrinda kalacaktir. Bu nedenle iiriiniin ya da kurumun
goriinen yiizii olan logolar¢ok sik degisim yapmasi o sirketin logosunun akilda

kaliciligina mani olacaktir (Oztﬁrk, 2006, s.9).

Amblem ise degisik ve akilda kalici bir gorsel kimlik tasarlamak igin logo ile
biitiinlestirilerek kullanilan bir simgedir. Yani logo ya da amblem bir basina marka ya
dakurum Kimligi tasarlamkta zorluk ¢eker. Ornek olarak ise: “ London Associates
sitketinde ‘Bize Nike gibi bir amblem yaratin’ yaklasimiyla sik sik karsilasilmistir.
Onlarin bu isteklere verdikleri cevap ise; ‘Elbette! ihtiyacimiz olan,yalnizca milyonlarca
dolar ve yirmi yil.”’seklinde olmustur (Oztiirk, 2006, s.10). Yeni bir kurum icin
tasarlanan logo yeri geldiginde degisilmesi istenilecek olan logo tasarimindan kurum

kimliginin tizerindeki etki agisindan miithim bir konuma sahiptir.

Kuruluslarda logo degisikligine ¢esitli etmenlerden dolay:r ihtiyag duyulur. Bu
nedenler; hitap ettiginiz kitlenin degismesi, niifusun genglesmesi, yeni stilize edilmis
veya gozlerine hos gelebilecek bir tasarim ya da biranda hedef kitleniniiriin ile ilgili
anlamlandirmasindaki farklilasma olabilmektedir. Ornegin sektdre yeni girmis bir
marka; aktif ve tanmnan bir markayr degisiklik yapma asamasina getirebilir. Ancak
logolarda ani bir degisim yerine,asama katederek bir farklilasima gidildigi
gozlemlenir.’Buna karsilik yeni kusaga yonelik olmasi, ileri teknolojiyi vurgulamak
istemesi ve artik yurtdisina acilmis olmasi1 Argelik’in logo degisimini daha keskin bir
sekilde yapmayasevk etmistir. Ancak kurum bu keskinligi “Celik” gibi bir tecimsel
karakterkullanarak yumusatmay1 basarmstir>’(Oztiirk, 2006, s.8).
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2.3.1. Gorsel Kimlik

Bir sehrin felsefesi ve bu felsefeyi kabullenerek belirlenen tutumu ve iletisim
kanallarigehrin ~ Kimlik tasarimini  olusturmaktadir. Sehrin  kimligi bu sehrin
benzesimlerinden ayistirllmasmi saglayan V kimligi de barindirmaktadir. Gorsel
tasarimin birgok dalindatasarimbasatlari halini alan marka, amblem, logo, renk, sekil,
form ve tasarim fatorleri Kimlik olusturmada etkilidir. Bu basatlar1 tasarim siirecinde
keskin hedefler dogrultusunda aktarilmasi halinde sirket veya markalara taninabilirlik,

tutarlilik ve devamlilik gibi etmenler saglar (Karabulut, 2013, s.80).

Guniimiizde benzer kalitede olan birgok kurum ve iiriin bulunmaktadir. Bu durum
kurumu, hizmet ya da iriinlerin rakiplerinden ayirt edilerek aralaridan siyrilmasini
saglar. Bu ihtiyact gideren iriiniin kimligidir. Bir firmanin kurumsal kimlige

gereksinim duymasiin sebebi firma calisanlarinin marka ile 6zdeslestirilmesini

saglamaktir (Okay, 2003,s.113).

Gorsel kimligin gii¢lii etkiye sahip olma ve saglikli temellere dayali tasarlanmasi
“amimsatma” ve “akilda kalma” giiciinii etkinlestirmektedir. Hedef kitle bir iirtin, marka
ya da hizmetin goriinen tarafi gorsel kimlik ile kars1 karsiya yilizlesmekte, bu dogrultuda
iirtin ya da hizmet sektorii hakkinda ilk bilgilereerisebilmekte, taniyip, hatirlamaktadir.
Bu sayede tiiketim de kolaylastirabilmektedir. <’Ornegin, kurumu ya da iriinii belirli bir
zaman diliminde belirli bir hedef kitleye isaret eden marka, tiikketicinin kurumu ya da
iirtinii benzerlerin arasindan kolaylikla fark etmesini saglayan dnemli bir unsurdur. “Bir

marka, satici ve alici arasindaki iligkinin sekil bir semboliidiir” (Karabulut, 2013, s.85).

Bu noktada gorsel kimligin kentin en 6nemli unsuru haline gelen iletilerden, biri
oldugu da belirtilebilir. Gorsel kimlik tasariminin kurulusa veya tiriine sagladig: yarar,
hedef kitleyle sekilsel ve yazili iletisime gegilecek taninma saglarlar. Yerel sirketlerin
ayirt edilme kaygisiyla baslayan sirketlere ait gorsel kimlik tasarlama cabalari, zaman
igindegelisim gostererekyaris ortaminda kurumsal kimligin aktarildigir bir uygulama
alanmna donistirilerek ilk basta ilgi uyandirma bi¢iminin 6nemli bulundugu
goriilmiistiir (Aktuglu, 2004, s.140). Bir kurum i¢in tasarlanan simge/sembol, basarili

bir amag¢ dogrultusunda, diger firmalardan ayrimi saglanan bir kimlige dontistiirtliir.
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Sehrin sanayilesmesi ile birlikte 6nemli bir kurumsal kimlik kavrami kazanan,
serbest piasay ile kiiresellesmenin, ekonomik faktdrlerinden ortaya c¢ikarilan cesitli
irlinlerle elde edilen kar orami, tiiketicilerin bilingli olmasi konusundaki hizini
artirmigtir.  Bir imgeyi uygun bigimde uygulamaya girmesi i¢in {i¢ aragtan
faydalanilabilir (Karabulut, 2013, s.81).

Bunlar: ‘’Slogan, tema”, “gérsel simge”, “etkinlik”. Ozellikle slogan ve gorsel
simge dogru yolda kullanildigi zaman kolay yoldan marka sehir olma yolunu
secen sehirlerin, temel konular1 bir yana birakip, dort elle sarildiklari, sakincali
araclardir. Giivenilir gerekgelere dayali bir strateji dogrultusunda gelistirdikleri
zaman sehre katki sagladiklart goriilmiistiir. Sehirlerin markalagsmasi ve tanitimi
acisindan yapilan cesitli etkinlik veya tanitim giinleri ise kent sakinleri disindaki

bireylerin ilgisini ¢ekmekte, dogru bir imaj olusturulmasina yardimci

olmaktadir’’(Karabulut, 2013, s.81).

Gorsel kimligin, amacina ve ulasilmasi beklenen hedeflerine uygun ¢éziimleme
teknigi olmalidir. Bir sehrin hedeflenen Kitle, tiiketicinin {izerinde kalic1 izler birakmak,
tiiketicinin algida segiciligine bagli olmustur. Gorsel kimlik, hedef alinan bdlgelere ve
amagclanan hedefin 6zelliklerin ve kisiliklerine goére tasarlanir. Bu nedenle tasarimi
yapilan amblem ya da logonun hangi biyutta ya da kitle {izerinde kullanilacag iyi bir
bicimde arastirilip tespit edilmelidir. Boylece kimlik olusturmak i¢in, form, bi¢im, renk,
kompozisyonun markayr dogru sekilde yansitmasi hedeflenen amaglar (Karabulut,
2013, s.81).

Sembol kullanimi1 marka yaklasimi igerisinde ele alinmasi gereken gorsel
kimligin, marka marka kimligiyle birlikte diistiniilerek en 6nemli kavramini olusturdugu
i¢in incelenmesi gerekli olacaktir. ilk markalasma diizeneklerinden bugiiniin yaniltici
ortak tanimlama diizeneklerine kadar grafik tasarim teknolojisi olusturulmustur.
Boylece kimlik tasariminin temel unsurlar1 6nemli derecede degisime ugramamustir.
“’Markanin stratejisi, ticari marka ve logolarinin en agik sembolleri iiriinlerini ve
kurumlarin karmasik kisiliklerini agik ve tam bir bildiriyle ortaya koyar’’(Selvi, 2008,
s.91).



60

Insanlar ¢ogu zaman kurumsal kimligi bir simge veya bir ikonla esdeger gériir,
bazen bu kurumsal kimlik bir slogan degeri tasir, bazen bir iiriin veya hizmetin
yerlestirilmesi olur, misyonu niteleyen bir kelime veya ortaya sunulan bir amag olabilir.
Dawling, “kurumsal kimlik bir organizasyonun kendisini insanlara tanimlamak icin
kullandigi sembollerdir” diyecek kadar gorsel kimlik konusunda ileri gitmistir.
Kurumsal kimlik ¢ogu bireyin diisiindiigline gore, kurulusun, teskilatin ne olduguyla
alakalidir (E.Alan, Sungur, 2007, s.6).

Kurum felsefesinin Gorsel bir dile g¢evrilmesi gorsel kimligin asil sorunu
olmustur. Bu yiizden gorsel iletisime biiylik bir mana ve gorev iistlenmekte bu da
kurumsal tasarimlar vasitasiyla gergeklestirilmektedir. Kurum kimligi etrafinca bakilirsa
Kimlik tasarlamanin en bilinen ve en sik kullanilan aracit kurum dizayni olrak bilinir.
Kurumsal dizayn bir sirketinbiitiin gorsel iletisiminin birligi i¢in yaraticilik ve ilham
kaynagi ¢ergevesini olusturmalidir. Kurum dizayni kurum kimligini keskin, ve seffaf bir

bi¢cimde yansitmalidir (E.Alan, Sungur, 2007, s.6).

Kurumsal kimlik, ilk olarak “giizel, iyi ve dogru” tasarimi olusturulmus bir gorsel
kimlikle basarili olmaktadir. Bu sebeple, her kurumsal kimlik programi, mutlaka bir

dizayn yaraticiligin1 da kapsamalidir (Selvi, 2008, s.92).

“Bu tasarimlar amblemden kartvizite, ‘showroom”larin dekorundan, tasit
araglarinin dis dizaynina (gorsel kimligi olusturan isaret ve renklerin, 6zellikle
tasit araclarinda kullanilmasi ¢ok etkiliolmakta, firmanin ya da markanin ¢ok
kisa siirede taninmasini saglamaktadir) kadaruzanan genis bir yelpaze iginde ele
alinmaktadir’’(Selvi, 2008, 5.92).

“Kurum dizayni, marka dizayni, iletisim dizayni ve ¢evre dizaynindan
olusur. Iletisim dizaym kurumun tiim iletisim araglarmin dizaynidir. Bunlar
kurumun logosundan antetli mektuplarin dizaynina kadar uzanabilmektedir.
Kurum rengi, logo, tipografi ve yaz tiirii, tipografik sablon, kartvizit, basin
bildirisi, damga, ¢ikartma, zarflar, kullanma talimatlari, fiyat listeleri, garanti
kartlari, brosiir ve kataloglar, sdzlesmeler, paket kagitlari, poset, fotograflar
iletisim dizayninin iginde yer alir. Iletisim dizaym ile kurumun saglayacagi
avantaj, hedef grubu ile gorsel (6rn; kurulus levhasi,, kurum rengi) ve yazili

(6rn; matbu evraklar) iletisimde kolaylikla yeniden taninabilmesi ve daha sonra
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bu hatirlanma ve edinilen ilk izlenimle bu grup tarafindan tercih edilmesidir. Bir
kurumun iletisim dizaynimin tiim alanlar1 birbiriyle uyum igerisinde olmalidir’’

(Okay,1999, 5.143-158. Akt. E.Alan, Sungur,2007, s.7)

“’Sirket veya firmanin gorsel kimliginin ana elemanlari1 ismi, logosu, renkleri, yazi
fontu ve tagline (slogan) 'dir’’ (E.Alan, Sungur,2007, s.7). Bunlara ek olarak ajanda,
basili malzemeler, reklamlar, web siteleri, araclar, binalar ve sirket iiniformalari
sayilabilir. Kurumun gorsel kimligi, kurum kimligi, imaj ve itibar ile iliskilendirilir.
Kurumsal kimlik faktorleri, imgeyi etkileyen ii¢ kavramdan olusur, organizasyonel

davranis, iletisim ve sembolizmdir (E.Alan, Sungur,2007, s.7).

Bir sirketin, yapilan isin ya da 6zetle bir markanin en tesirli bir formda anlasilir
olmasinda, beyinlerde yerlesmesinde ve hedef Kitlenin etrafi iizerinde prestij
kazanmasinda gorsel Kimligin bircok faydasi vardir ve giiciinii gosteren bir Kimlik,
calisanlar iizerinde, onlar1 motive edici, odaklanmalarina katki saglayacak etkiler de

yaratmaktadir (Selvi, 2008, s.92).

Kurumun gorsel kimligi pek ¢ok isleve sahiptir; diizenlenisi simgeler,
farkedilirligi ve tanmirhigi saglar, gidilen yolu ifade eder ve siirekli olarak, calisan
bireylerin kendilerini diizenlemeyle bir biitiin olarak tanimlama Seviyesini artirabilir.
Kurumun gorsel kimligine Kitlenen arastirmalarda logo belirleme Kkriterleri, tasarim
ogelerinin  kiymetlemdirilmesine  yonelik aletler, goérsel anlamin ¢dziimleme,
yargilamada gorsel kullanim potansiyeli tizerinde durulmustur (E.Alan, Sungur, 2007,
s.6).”’Erken kesif arastirma ¢alismalarindan olan “Leiden Octahedron” model olarak
organizasyonel boyutlarin kurumun gorsel kimligi ile tutarliligina etkisini kesfetmeye
caligir. Bu model, alt1 degisken kiimesini ele alir; organizasyonel amaglar, strateji, yapi,

kiiltiir, teknoloji ve insanlar ’(E.Alan, Sungur, 2007, s.8).

Kurum rengi, simge, ablem, logo ve kartvizitler iletisim tasarimi igerisinde
degerlendirilen 6gelerdir. Kurum rengi bakimindan her rengin kendine 6zgii manasi
vardir. Isletmenin amaclarini, basarmak istedigi kriterleri soylemesi bakimindan
semboller, simgeler 6nemli bir hususabaglidir. Kurumu ifade eden sozciik, harf veya
rakamlardan olusan ifadeler logo kavramini olusturur. Kurumda c¢alisan Kkisilerin

gorevini, firmanin adresini, telefon numarasmni, faks ve e-postasini belirten



62

kartvizitlerde, logo, yaz1 karakteri, renkler kurumsal kimligini 6n plana ¢ikaracaktir

(E.Alan, Sungur, 2007, s.8).

Logo gorsel kimligin en onemli 6gelerinden biri olmustur fakat gérsel kimlik
anlayis1 bir 1go calismasindan ¢ok daha fazlasini bekler. Gorsel kimlik, bigimlerin,
formlarin bir araya gelerek kullandig1 renkleri, baski bigimlerini i¢inde bulunduran bir
diizenektir. Uriin paketleme sekli, pazarlama ve promosyon iiriinleri, kurum araglari,
tabelalar icin afis tasarimi gorsel kimligin basinda gelir. Firmalar kurulus asamasinda
yaptiklart kiiglik hatalarin en biyiiklerini tanittim kimliklerini olustururlarken de
yapmaya devam etmektedirler, bu hatalar iriine koyduklari isimlerle baslamakta,
bunlara yapilan ek bir yanlista, uyumu olmayan, etkileyici giicii diisiikamblemler,
logolar, brosiirler vb. eklenmekte ve ¢ogunlukla, yanlis, biitiinliik hissettirmeyen, etkisi

olmayan gorsel kimlikler ortaya ¢cikmaktadir (Selvi, 2008, s.93).

Gorsel kimlikte 6nemli olan sadeliktir. Tipki isimlendirmede oldugu gibi tasarim
stireci ne kadar fazla karmasaya yol acarsa, hedeflenen kitlenin, kurumsal kimligi
tanimasi, algilamasi ve hatirlamasini saglamak uzun bir siire i¢inde gergeklesecektir.
Gorsel kimlik, bir kurumun giyindigi, daha ¢ok grafik tasarim ¢ergevesi iginde
tasarlanmig bir “elbise” gibidir (Selvi, 2008, s.93).

“Iste bu elbise, sadece yapilan isinkonusuna uygun dizayn edildiginde o
firma/markanin karakterini dogru ve etkili bir bigimde yansitmakta, hedef
kitleler tizerinde iyi bir etki yaratmaktadir. Bu basarilamadiginda ise boyle bir
etki yaratilamamakta, hatta bazen de (en tehlikelisi) olumsuz etkiler de
yaratabilmektedir. Ancak firmalar, bunun yanls koyulan bir isimden, koti bir
amblem/logodan ya da gorsel kimlikte kullanilan yanlis dizayn ve renklerden
kaynaklanabilecegini hi¢ de akillarina getirmemekte, getirseler de pek
onemsememektedirler; ¢iinkii higbir firma/marka, sadece Sekil kimlik problemi
nedeniyle bir “yok olma tehlikesi” ile kars1 karsiya kalmamaktadir’’(Selvi, 2008,
5.93).

Artik burada iyi/giizel, basarili dgelerinin birbirinden ayrilmasi gerekir. Giizel
goriinen bir amblem veya logo basarili oldugu analami tasimamalidir. Logo ve

amblemler her zaman giizel goriiniirler ama basarili olamazlar. Onem tasiyan unsur
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tasarlanan iriiniin, kurumun veya sehrin, kimligine, kiiltiirine uygun olup bir biitiin
saglayarak kendisini ifade etmesinde basarili olmasidir. Gorsel kimlik tasarimlarinda
problem yasanmasmin en miithim sebebi profesyonel olarak c¢alisan ajans ya da
kurumlarla is birligi yapmay: istememek ya dabu profesyonellerin ¢alismalarna gok
fazla fikir soyleyip karisarak siireci etkilemektir (Selvi, 2008, s.94).

“ Ajanslarin en biiyiik sikayeti kurumlarin gorsel kimlik siirecine ¢ok fazla
miidahale etmeleridir. Gorsel kimligin zevklerine uygun bir tasarim oldugunu
diistinen bu kurumlar gereksiz eklemeler, konsepte hi¢ uygun olmayan renk,
sekil vs. loganlar talep ederler. Bu kurumlara belli bir yere kadar miidahale
etmeye ¢alisan ajanslar ise ¢ogunlukla en sonunda yanlis da olsa kurumun
istedigini yapmak zorunda kalirlar. Béyle olunca da ortaya kurumun istedigi ama
yanlig gorsel kimlik calismalar1 ¢ikar. Baslangicta mutlu olan kurum zamanla
yaratmak istedigi alginin olusmadigini, yeterince farklilasamadigini, akilda
kalicihgm saglanamadigini goriince bu kez hesap sormaya baslar. Bu nedenle
Gorsel kimlik ¢alismalar1 sirasinda yapilan her se¢imin, kullanilan her renk,
sekil, yazi tipi, karakter vb. nin altinda belirli sebepler yattig1 ve bu se¢imlerin
kurumun sahip olmak istedigi algiyla baglantili oldugu unutulmamalidir’’(Selvi,
2008, 5.94).

Yapilmis olan tim tasarimlar, bunlar dikkate alinarak gelistirilir, farkli 6zelliklere

sahip insanlar tarafindan anlamlanacak hale gelmelidir.

2.3.2. Logonun Gérsel Kimlik Acisindan Onemi

Logolar, bir kurumu, iriini, markayiya da hizmeti tanimlamak maksadiyla
tipografik harflerin olusumuyla tasarlanan kelimelerin marka veya amblem o&zelligi
tasiyan semboller, sekiller haline doniistiiriilmiis formlardir. Loggolar ve amblemler bir
kurumun i¢inde ve diginda tanitimi saglayarak gorsel kimligi temsil eden, kurulusa imaj
kazanimi saglayan dnemli bir 6gedir. Gliniimiizde her iki soziik ayr1 ayr1 bahsetdigi gibi
tek bir kelime olarak ‘Logo’ olarakta kullanilmaktadir. Logalar goriiniis ve uygulama

formlarina gore ayriliklar gostermektedir (Ulufer, 2009, s.90).
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Kelimelerin tipografik hiyerogliflerindenbaskaca yapilarak ’harfleri birbirine
yaklagtirarak, aralari agilarak, renk farkliligi yaratarak, uzantilar1 farklilastirarak,
sozcukleri boliip alt alta veya yan yana farkli renk ve bicimlerle yerlestirerek vb.”’
(Ulufer, 2009, s.90) uygulanan logolardir. Soézciige somut, Soyut tasarim ogeleri
kaynastirarak (kurumun 6zelliklerini kuvvetlendirecek simgesel bigimler ve renkler)
tasarlanan logolar. Yani, yeni, 6zgiin yazi karakteri yaratarak olusturulan logolardir
(Ulufer, 2009, s.90).

2.3.2. Amblemin Gérsel Kimlik A¢isindan Onemi

Latince kokenli bir sozciik olan amblemler, firmalara gore kimlik tireten, sdzciik
bireyselligi gostermeyen, soyut veya objektif gorsellerle ya da harflerle olusturulan
simgelerdir/sembollerdir (Becer, 2011, s.194. Akt. Ulufer, 2009, s.87).

Amblem tasarimi olusturmanin diger bir gorevide kiiltiirel ve sosyal irtibatlar
olusturmaktadir. Amblemde kullanilacak olan kurum renkleri izleyici tarafindan
kurumun algilanmasi, benzetim yapmasi ve kokli olmasinda etkileyici unsuru
olmaktadir. Amblemler goriinim ve tasarlanig sekillerine gére soyut ya da nesnel
sekillerden ve harf karakterlerinden olusan amblemler olarak ikiye ayrilir (Ulufer, 2009,
5.88).

Harf karakterlerinden tasarlanan amblemler, ekseriyetle kurum isminin bas
harfinden ya da birkag kelimenin ilk harflerinden olusurlar harf ya da bir araya getirilen
harfler estetik kaygilara uygun, diizenli, alisilmigin disinda, modern, kalici, soyut,

anmimsamakta giigliik gdstermeyen sekillerce tasarlanirlar (Ulufer, 2009, s.88).

Simgelerden olusan amblemler; iki farkli sekilde olusturulur. Ik olarak kurumun
isminin ne anlam tasidigin1 gorsel ifadelerle stilize edilerek olusturulmasi. ikincisi ise
tamamen soyut sekil ve nesnelerin birlesmesiyle olusturulur. Burada énemli goriilen
husus izleyici kitlenin logoyu veya amblemi hatirlmasidir (Ulufer, 2009, s.89). Sehir
logolarinin bu denli akilda kalici, sehiri anlatan kiiltiirii ile bagdastirilan bir logo olmasi

Oonemle vurgulanmaktadir.
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2.4. KENT KULTURUNUN GORSEL KiMLIiK OGELERIYLE LOGO’ DA
TEMSIL OZELLIiGi

Kiiltiir, “bireyin gecmis ve gelecegini tanimlayan bir deneyim” ya da “insanin
dogaya katki sagladigi her sey” olarak belirlendiginde, dogal ve Kkiiltiirel g¢evrenin
ayrilamayan bir pasaji olan insan, i¢inde yasadigi ¢evre ile devamli etkilesim iginde
bulunarak, yasayis bigimini, yasadigi ¢evreyi ve onun niteligini kendisi belirlemelidir
(Bilsel, 2008, s.2).

Toplumun kiiltiirii ile kentin olusumu arasinda tagiklanabilir bir iliskinin var
olusundan s6z edilebilir. Kuban ve Incedayi, “Toplum kenti nasil yaratiyorsa, kent de
kentliyi yaratir. Bu ikisinin birlikte olustugunu sdylemek, kentin gelismesini ve dogasini
aciklamada gergekgi bir tutum olmaktadir” (Bilsel, 2008, s.2)goriistinii yapiyorlar.
Giiniimiiz kentlerinde tanimi yapilan bir “meydan” ya da “bir sokak boyunca diizenli
bir yap1 dizisi” bulunmasinin zor olmasi,kentlesmemis bir kiiltiiriin gostergesi olmustur
(Bilsel, 2008, s.2).

““Kent kavramima gore, toplumdaki konstriiktif(yapisal) degisimleri ve kentsel
mekanin (yeniden) sekillenmesinde ¢oklugu tanimlamada miihim bir vasita olarak
aciklanan ‘kiiltiirel analiz’ ve ‘kiiltiir’ kuramini, “yalniz olagelen degisimleri agiklama
aracit degil, bir o kadar da degisimlerin yaraticis1” (Bilsel, 2008, s.3) olarak

anlatmaktadir.

“Burada kiltiir kavrami, “kiiltiir ve mekan”, “kiiltiir ve 6zgiin yer”, “kiltiir ve
kentsel politika ”baglaminda ele alinmakta; bu kapsamda ‘kiiltir ve 6zgiin
yer analizleri’, yapisal degisimlerin yapili gevreyi ve kentin sosyal ve kiiltiirel yasamini
etkileme bi¢imini agiklamaktadir’” (Bilsel, 2008, s.3).

Kiiltiirel hayatinanlamlanabilirbir bi¢imi olarak algilayabilecegimiz = ‘Kimlik’
kuramma gelince, once, disa etmenlerinin baskin 6zellikleriyle ‘toplumsal kimlik’
tanimin1  yapalim, Giiveng soyle agiklar, “Toplumsal kisilik yapisi, nesnel,
gozlemlenebilir bir gergeklik alani olarak algilanirsa; kimlik bu gergekligin disa
vurmasi, toplum imaji(imgesi)ise bu gercekligin disardan, yabancilarca algilanmasidir”

(Bilsel, 2008, s.3) demektedir.
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Bu noktada, “kimlik ve imajin ayn1 kavramlar olmadiklar1” aktarilmaktadir. Baska
bi ifadeyle“’aym1 toplumsal -kiiltiirel varligin iki yiizii gibi olan ve karsilikli olarak
birbirini etkilen iki kavramdan biri olan ‘kimlik’, toplumun kendi kendini tanimlamasi

iken, ‘imaj’, toplumun disardan algilanmasidir” (Bilsel, 2008, s.3).

Benzer sekilde “Kent Imgesi”, gozlemci unsuru ileizleyicinin  kenti duyu
organlar1  1ilealgilanabilmesidir. Bu  sekilde yaklagildiginda ~ “Kent Imgesi”,
Gorsel olarak algilanabilen natiirel ve yapisal ¢evrenin genel bir izlenimi olabildigi
gibi, kenti orten bir sis bulutu, duman veya salt bir yasemin ¢igeginin kokusu bile
olabilir (Bilsel, 2008, s.4).

2.4.1. Bir Gorsel Kimlik Ogesi: Logo

Kurumsal iletisim baglaminda logo asarimi, 6nemli bir iletisim gorevini iistlenir;
kitlenin olusturulan islerden haberdar edilmesini saglayarak, bilgi verme islemini
gerceklestirir. Logo tasarimlari, 0geleri tarafindan genel olarak iki veya daha ¢ok
tiporafik yazi karakterinin kelime bigimiyle algilanmasi ve tasarlanan markain, amblem

niteligindeki simgesel isretleri beraber, kurumsal sistemi olusturan (Becer, 2011, s.195).

Kent logolari, yonetimin bi¢imlerinin karviziti haline gelmislerdir. Ayrica
izleyicilerin istediklerini ve kalite, gliven duygusunu gosteren simgesel isaretler
biitiiniidiir. Bir gorsel kimlik unsuru olarak kurumlarin sunduklart hizmetleri ifade
edebilme eforu ve yaraticiligina da sahiptiler. Bu nedenle logo tasarimlarinda islevsel
zorluklarin yan1 sira sanatin bize kattig1 estetik kaygi cercevesinde gorselligi gbz oniine
alarak, alimlayici tarafindan kolaylikla algi saglayabilmesi kompozisyon, oron-oranti,
denge, diizen, biitiinliik gibi temel unsurlari hesaba katmalidirlar (Becer, 2011, s.64.
Akt. Karabulut, 2013, s.88).

Basarili logo tasarimi, tasarim ilkelerine uygun bir bi¢cimde olusturulsa da
hedeflenen algilama derecesinde olmayabilirler. Nesnel kitlenin algilanmasindaki ilk
basamagin ‘gdérme’ olmasi beklentileri karsilayan bir ilkedir. Insan beyni énce bakar
sonra gortip algilar ve iligkilendirir (Ugar, 2017, s.59. Akt. Camdereli, Varli, Giirer,
Varli, 2006, s.238).
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Beyin ve goz, bir objeyi algilayabilmek icin ¢evreden ayirt etmeye calisir. Ornek
olarak kitap sayfalarina bakarken g6z harfleri ve kelimeleri beyaz zeminden ayirt eder
(Becer,2011, s.64. Akt Camdereli, Varli, Giirer, Varli, 2006, 5.238).

“’Logo ve amblemlerin hedef kitleye ulasmasi ve anlamlandirabilmeleri
icin bu yontemlerin gbz Oniinde bulundurularak bir tasarim yatarmasi beklenir.
Iyi tasarlanmus logolar, ayirt edici birerisaret olmasinin dtesine gegmis; daha ¢ok
kaliteyi, giivenirliligini, degeri ve ozgiirliigiigizli veya acik bigimde sergileyen
bir siirii bilginin onaylayicist durumuna gelmistir. Logolar sadece goriineni degil
ayni1 zamanda da goriinmeyeni anlatan, igerigindebarindirdigi simgeler, sekiller,
beti, betim ve ¢izimler ile hedef kitle iizerinde ¢agrisimlar yaparak bir biitiine
ulasmasini saglarlar. Bir logonun islevi bir kurum i¢inneyse kentler i¢in de ayni
islevleri tasirlar. Bu nedenlerden dolayi, kentlergerceklestirdikleri etkinlikleri,
hizmetleri logolar ile destekler duruma gelmistir. Kent logolar1 kentsel ilgiyi ve

cazibeyi arttirarak kentin farkindaligini yaratirlar’” (Karabulut, 2013, s.90).

Bu da demek oluyor ki logo, goériineni degil goriinmek istemeyeni de anlatir.
Icinde barindirilan semboller, bigimler, ¢izgiler ile bagdaslastirilarak yaratilarak
Kuramsal bir biitinliige ulagmasini saglar. Logo, arkasindaki kurumu ve o kurumun
sahip oldugu imgeyi tasvir eder; kurulusun olmadigi ortamda, varolan kiymetinin
zihinlerde gorsellik olugmasini saglar. Bir logonun fonksiyonu bir kurum igin ne ise bir
sehir i¢in de Oyledir. Kentsel idareler de bu sebeple, gerceklestirdikleri faaliyetleri,
gorevleri ve marka kimliklerini logolar ile dayanakli duruma gelmislerdir. Sonugta,
kentsel unsurlarin hemenher noktasina yayilan kent logolari, kentsel alakayi ve
cekiciligi artirarak farketmelerini saglar ve kentsel yaris ortaminda hatirlanmay1 da

kolaylastirici ve rahatlatici bir islev gérmeyi tistlenir (Karabulut, 2013, s.90-91).
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2.5. KENT KIiMLIGININ GORSEL TASARIMA YANSIMASI

2.5.1. Kent Kimligi

Her kentin Kisiligine 6zgii bir karakteri, kimligi ve profili vardir. Kentlerin, seri ve
yavas yasam sekli, yerlesim merkezleri, is merkezleri, sanayisi, natiirel ve kiiltiirel
zenginlikleriyle kendine 0zgii bir yapisi mevcuttur. Kent, onu birlestiren biitiin
unsurlarla bircanli yap1 seklini alir. “’Bu yap1 o kentin sakinleri, kendine 6zgii binalari,
sokaklari, caddeleri, meydanlari, miizigi, sesi, dokusu ve kokusu’’ gibi etkenlerle canli
goriintiiye ulasir (Oztiirk, 2007, s.52). Kimligin tasarrminda biiyiik tesiri olan bu
etmenler biitiin halinde hareketlilik gostererek gorsel kimligin olusumunda katki saglar.
Kent, kiserin yasam merkezleridir. Kentler, kirsal alanlar1 iginee barindirarak
biiyliyen,oturma, ¢alisma, eglence islevleri i¢in sehirde yasayan kisilerin biitlin giinlerini
planladi1 ve iiretime, tiiketime gerceklestirici etki sagladiklar gériilmektedir (Oztiirk,

2007, 5.52).

“Kent” kelimesi Terimler SozIligli’ nde “siirekli toplumsal gelisme iginde
bulunan ve toplumun, yerlesme, barinma, gidis gelis, calisma, dinlenme, eglenme gibi
gereksinmelerinin karsilandigi, pek az kimsenin tarimsal ugraslarda bulundugu, koylere
bakarak niifus yoniinden daha yogun olan ve kiiciik komsuluk birimlerinden olusan
yerlesme birimi” (Karabulut, 2013, s.54) olarak nitelendirilir. Kimlik bireylerin yasam
tarzi ve kalitesinin disa vurumudur. Kimligin bir kentte olusabilmesi i¢in o kentte
yasayan bireylerin o kimligi kendileriyle 6zdeslestirmeleri gerekmektedir. “’Kent
kimligi, bir kenti diger kentlerden ayirt etmeye, bir anlamda baskalastirmaya yardimet
olan nitelikler ve kente 0Ozgii oldugu tartisma gotiirmeyendgeler olarak

tanimlanmaktadir’’ ( Karabulut, 2013, s.54).

“’Bir bagka tanimda ise kent, “her tiirlii toplumsal dinamigin, ekolojik c¢evre
sartlarmin ve fiziki yapilanmanin karsilikli birbirini etkiledigi ve sekillendirdigi
amatoplumsal boyutun baskin oldugu, orgiitlenmenin ve bireysellesmenin 6ne ¢iktigi,
tarim toplumundakinden farkli bir toplumsal zihniyetin sartlarini belirledigi yeni bir
yasama tarzinin sekillendirildigi, her bakimdan daha biiyiikk ve daha karmasik bir
toplumsalyerlesim yeri ve bu yerle etkilesim halindeki yasama bigimi” (Alptekin, 2007,

5.90). olarak tanimlamaktadir
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Kentlerin yalnizca toplumsal, iktisadi ve fiziksel (cografi konum, yerlesim
merkezi vb.) gibi boyutlariyla arastirmak, Kimliklerini sadece fiziksel konumuyla tetkik
etmek manasina gelecektir. Bu bakis agis1 kentlerin kimliklerini anlamlandirmada
kifayetli degildir. Kentlerin kimligini belirleyen birgok ¢eliski bulunmaktadir. Bunlar;
kent yasamsekili, kentlilerin yasam alanlarina yiikledikleri anlam, kentin ekonomisi,

sanayisive politik yapisidir (Karabulut, 2013, s.55).

Kentler cemiyetlerin farkli insan kaynaklarindan olusmasi {ilkenin c¢esitli alt
bolgelere etkin olmasi (sokaklar, mahalleler, alisveris merkezleri, eglence alanlar1, spor,
saglik, tarihsel mekanlar, dini merkezler) gibi degisik fiziksel 6zelliklere sahip olmasi
farkll kiiltiirel gecmise sahip olmasi, bir kentin kimlik olusumuna sebep olmaktadir.
Kent olusumlarina degisik deger ve fayda saglayan kent biitiinlerinin soyut ya da somut
olarak pozitif veya negatif etmenleriyle kent kimligini yaratmaktadir. Bu katkilar
sayesinde pozitif olanlar kent kimligini yiikselttigi gibi negatif olanlar ise kent
kimliginin Kimliksizlestirmesinde 6nemli olabilmektedirler ( Karabulut, 2013, s.55).

Diinyada farklilasan yasam bicimleri ve deger yargilari nedeniyle kentlerin

sahipolduklar1 mana ve deger kaybolmaktadir.

“’Gorsel iletisim imkanlart ile medya tarafindan idealize edilen tiiketim
cilgmhig, kentin yillar boyunca olusturdugu degerlerin yerineekonomik
kaygilarin yonlendirdigi yeni bir kiiltlirin olugsmasina neden olmustur. Yeni
olusumu olan bu kiiltirde giyimden beslenmeye, miizikten egitim anlayisina
kadar olusturulmaya caligilan tiiketim kiiltiirii ile yeni bir kentsel kimlik
olusturulmustur.Bunlara bagli olarak biiyiikk sirketlerin olusturdugu marka
egemenligi topluma hakim konuma gelebilmektedir. Bu kaliplasmis tiiketim
kiiltiirii uluslar arasi sirketlerin ve markalarin egemenligi sonucu, kentlerin
sosyal hayatini sekillendirerek sosyal ve kiiltiirel hayata yon vermesine neden
olmaktadir. Sanayilesmeyle birlikte koyden kente go¢ oraninin artmasi,
kentlerde hizli niifus artisina neden olmustur. Olusan bu niifus artist; toplumun
beklentilerine cevap veremeyen, sagliksiz ve giivensiz kentler olusmasina sebep

olmus ve hizla kenti kimliksizlestirmistir’> ( Karabulut, 2013, s.56).
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Karl Marx, kenti iiretim, ticaret ara¢ ve mallarinin, gereksinimlerin toplanmis
oldugu, liikks zevklerin ifade edildigi yer olarak anlamlastiriken; Emile Durkheim kenti,
“’iIs boliimi ve dayanisma kavramlar1®’ ile iligkili olarak ele almaktadir. Bunun yaninda
Sorokin,“’kenti ¢esitli gruplarin kiimelesmesinden meydana gelmis bir biitiin olarak
mekansal alana ve yogunluga dayali’” (Yoriikan, 2006, S. 47) olarak biitiin haline alir.
Bir diger kent kuramcist Louis Wirth“e gore, “’kenti, niifus biiyiikliigii, yogunluk ve
heterojenlik karakterize eder’’ (Yoriikan, 2006, s. 47). Rene Maunier®e gore ise,’kent,
nlifusuna oranla cografi temeli dar olan ve aileler, meslek gruplari, sosyal siniflar,
mezhepler’’ (Yoriikan, 2006, s. 47) gibi farkli ayrisik gruplar igine alan sofistike bir

yerlesme grubudur

“’Sanayi devrimiyle baslayan 80°li yillara kadar devam eden bu zaman
diliminde, olusan hizli kentlesme sekli, kentlerin yapisindaki degisim, niifus
yogunlugunun artmasigibi etkenler, bununla birlikte kentin c¢evresinde ciddi bir
yozlasma yaratmistir’’ (Karabulut, 2013, s.57). Gdgalan kentler bu hizlica farklilasan
vaziyete ahenk saglayamamis kimlikleri {izerinde degisikliklerler meydana getirilmistir.
Sehirlerde olusan farklilar birbirleri arasinda pek fark bulunmamakla birlikte sehirleri
birbirinden ayirt etmekte zorluk ¢ekmistir. Ekonomik gelisimlerle birlikte bir araca
doniisen sehirler, 6z sahsiyetlerini ve essiz olma Ozelikleriniyitirmekte, kimlik
kazandiran unsurlarin1 kaybetmektedirler. Ekonomik kriterlere gore kent, iiriin ve
gorevlerin, hazirlama, dagitim ve tliketimi esnasinda toplumun siirekli degisen
ihtiyaglarin1 karsilayabilmek igin ortayagikan bir ekonomik bir sistemdir. Toplum
bilimsel kritere gore kent, mekana ve siirece gore yaygin sayilacak sekild bir araya
gelmis ve birtakim ayiristirict nitelikleri bulunan insanlar ve yapilar toplulugudur. Kent,
toplumsal bakimdan benzerlik gostergesi olmayan bireylerin tasarladigi, goreceli olarak
genis, yogun niifusa sahip veyerlesimde siireklilik, yenilenme niteligidir (Karabulut,
2013, 5.57).

Kisilerin dogup, biiyiidiikleri sehirl, kirsal kentlerden ayrilarak hi¢ bilmedikleri bir
yerlesim merkezine gocii saglamalari, sehirler lizerinde degisim diger kent kimliginden
hizli bir sekilde uzaklagsmasini saglar. Ayrica bireylerde bir sehri bir cisimle
nitelendireme 6zelligi bulunmaktadir. Ornek olarak istanbul, Ayasofya ile, Ankara

Anitkabir ile 6zdesleserek baglantili hale gelmistir. Sehrin tanmitim kimliginde ge¢cmisi
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onemli bir husutur. Sehir kimliklelri zamanla farklilasma istegiyle degisime
ugramaktadir. Bu siiregte hizli degisim saglayam sehirler kimliklerini koruyamayarak
Ozlerinden uzaklagirlar. Olusturulan yeni kimlik tasariminda, eski kimlikte bulunan
onemli unsurlart bulundurulmakta, yeni kimliginde tasarlanmasinda etkili bir rol

oynamaktadir ( Karabulut, 2013, s.57).

“Kent kimligini olusturan elemanlar bir biitiin olarak ele alinmali,
degerlendirilmeli ve sentezlenmelidir. Kent kimligini olusturan 06gelerin
belirlenmesiigin, Oncelikle c¢evrenin dogru bir sekilde algilanmasi ve
tanimlanmasi1 gerekir. Cevrenin dogru tanimlanmasinda kentin kendi yapisi
kadar kendisi digindaki ortamin dikte ettirdigi kosullarda 6nem kazanmaktadir.
Kentin stratejik ¢evre analizinin (makro ve mikro g¢evrenin degerlendirilmesi,
kentin giiclii ve zayif yonlerinin belirlenmesi) yapilmasi ¢ok disiplinli bir
perspektifi gerektirir. Kent, tarihsel ve sosyal agilardan oldugu gibi mimari ve
kent planlama oOlgeginde degerlendirilirken, pazar analizleri Yyoluyla
incelenmelidir’’ (Karabulut, 2013, s.57).

Genel olarak diinyadaki kentlerin kimlik tasarimlarina baktigimizda, kiiltiirel
diizeyi olgunlasmis, diizensi, dengeli, genislemis, Bati toplumunda bulunan kentlerin
niifus, dogal ve kiiltiirel degerler rahatlikla benimsenmis ortak bir degerle gelistirilip
doniistiiriilmesine oanak saglamistir (Ulu ve Karakog, 2004, s. 60. Akt. Karabulut,
2013, s$.58).Ayn1 zamanda bu kentsel yapi turizm sektoriinde pazarlama amagh
kullanilmakta ve ekonomik kazanim elde edilmektedir’” (Karabulut, 2013, s.58). Bu
pazarlamaislemi sirasinda kiiltiir diizey yiiksek, gelismis toplumlar sosyo-ekonomik
kiltirlerini ve degerlerinikenteduyurmak amaciyla gelenekselciligin - anlayigini
kabullenerek canlilik gostermektedir. Ornegin; ¢Istanbul’'un Sultan Ahmet Cami,
Paris’in Eyfel Kulesi,Roma’nin Colosseum’u kentin tarihiyle ilgili ve kente kimligini
veren yapilar olarakdiinyaya tanitilirken, New York ve Chicago’nun gokdelenleri ise
bulunduklar1 kentehem ekonomik ag¢idan katki sagliyor hem de o kentin kimligini

yansitan yapilar olarakkatki saglamaktadir’’(Karabulut, 2013, s.58).
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2.5.2. Kurum Kimligi

Kurum kimligi kurum kiiltiriniin bir dallarinin uzantisini olugturur. Kurum
kiltliriine, is yerinde c¢alisan kisilerce olusan genel hava igerisinde, genel olarak
tanimlanan kurum kimligini olusturmaktadir (E.Alan, Sungur, 2007, s.3). Bir kurumun
kisilik ozelliklerini tanitma tanimalam ve anlamlandirma bigimi, kendini temsil etme
ifadesi olarak temellendirebilecegimiz kurum kimligi ifadesi, sirketin iceri ve disar1 da
olusan hedef kitlesine kendini tanimlamak i¢in, marka, hizmet ve ¢evreye yaklasimlarini
kullanarak yarattig1 iletisim araglarinin ¢abalarini kapsar. Kurumun bir tasarlamasi olan
kurumsal kimlik 6geleri, kurumun kim oldugunu, neye hizmet ettigini ve bunu nasil
yaparak ortaya konulan bir ¢alisma olup, mallar1 ve hizmetleri, i¢ ve dis hedef kitleleri,
iletisim ve duyusal davranig bigimlerini i¢eren bir yapiyla olusturmaktadir. “’Kurum
kimligi kurulusun logosu, tipografisi, renk diizenlemeleri, isareti ile gorsel ve fiziksel
bicimde temsilidir. Bu unsurlarin bir organizasyona has bicimde kullanilmasi, o
kurumun kimligini olusturmaktadir’’(E.Alan, Sungur, 2007, s.3). Bunlara kurumun dis
cephelerinin, giydirilmis araglarini, basili ve yazili malzemelerini, web sitesini,
calisanlarin kiyafetlerinin,maskotlarinin,varsa magaza veya bayilerinin gorsel dizaynini,
ismini, sloganimi, reklamlarin1 ve buna benzeyen pek ¢ok gorsel igerik tasimakta

olandgeleri de eklemek faydali olacaktir (E.Alan, Sungur, 2007, s.3).

Kurumsal kimlik; bir sirketin kurum ya da kurulusun bir marka ya da goérev adinin
(markasinin) yaptigi bu isin yapilisindaki zihniyetin, ‘gérsel ve zihinsel(fikir) olarak
akillarda basarili veya basarisiz, pozitif-negatif, iyi-kotii, giizel-girkin olarak yerlesmis

bi¢imidir’ anlamlanan kimlik gostergesidir (E.Alan, Sungur, 2007, s.4).

Wally Olins’e gore, kurum kimligi bir firmaya ait {i¢c noktayi
yansitabilmektedir:kim oldugu, ne diisiindiigii, ne yaptig1 ve nasil yaptigini 6nemli bir
etkendir. Olins’e gore, kurum kimliginin ilerleme gostermesidort adimda ve gorsel
kimlik degerlendirilmesi olarak gosterilmelidir (Okay,1999, s.85-88. Akt. E.Alan,
Sungur, 2007, s.4).

“Olins’in birinci agamasma gore, masa bagsi arastirmasi yapilacaktir.
Burada kurumda gegerli olan gorsel unsurlar ve iletisim stratejileri ile kurumsal

davranis gozden gegirilir. Bu agsamanin sonucunda kimlik yapis1 olusturmak i¢in
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ilgili noktalar saptanmis olur. Ikinci asamada gorsel kimligi gelistirme
calismalar1 yapilir. Ugiincii asamada ise kimlik materyallerinin kurum igi
tanitim1 gergeklestirilir. Son asamada ise uygulama biitgesi onaylandiktan sonra
kuruma has iletisim araglar1 olusturulur ve uygulamaya koyulur’’> (Okay,1999,
5.85-88. Akt.E.Alan, Sungur, 2007, s.4).

Kurumun simgeleri organizasyonun merkezi disiinselsaf olarak, etkin ve
dogrudan dogruya aktarilmalidir, bu simgeler kurum amblemi, isyeri tasarimi,

calisanlarin gorselligi ve benzesimleridir (E.Alan, Sungur, 2007, s.3).

Bircok birey kurum kimliginin sadece logo tasarlamak ve belirli bir kurum rengi
belirlemekten olustugunu diisiinmektedir. Bunlar, kurum kimliginin 6gelerinden olan
kurumsal tasarim yalnizca belirli bir yoniidiir. Kurumsal dizayn, bir kurumun kendisini
gorsel olarak bigimlendirmesini seklinde anlagilmaktadir. Kurumlar bu gorsel 6gelerle,
goriintiiler yardimiyla piyasadaki rakiplerinden ayrit edilirler ve hedeflenen kitlenin
hatirlarinda kalarak, kendilerinin unutulmaz saglamaya calisirlar (Okay,1999, s.65.
Akt.E.Alan, Sungur, 2007, s.4).

Kurum kimligi izlenimi bir kurumun, firmanin tiim iletisim hareketlerini iginde
barindirarak, kurum igerisinde bir birlesme ve kurum disinda da hizli, yiiksek bir
imgeye sahip olma yetilerini kapsamaktadir. Kurum kimligi izleniminin yonlendirdigi
hedef kitleye gore farkli unsurlara giicliiliik katar. I¢sel hedef kitlede kurumsal turum ve
kurum kiiltiirii 6ne ¢ikarken, distan hedef kitlede daha fazla kurumsal iletisim ve tasarim
ile kars1 karsiya gelmeliyiz (Okay,1999, s.80. Akt.E.Alan, Sungur, 2007, s.4).

Lux ise; “kurum kimligine yonelik uygulamalart mevcut gorsel durumu
saptayarak baglatir. Bundan sonra kurumun mevcut sahsiyeti ile olmasi istenilen
sahsiyet tanimina ulasilmaya calisir. Kurumsal dizayn unsurlar1 ve kurumsal iletisim
modeli saptanarak kurum kimligi ¢ergevesini olusturmay1 onerir’’ (Okay,1999, 5.88-89.

Akt. E.Alan, Sungur,2007, s.4).

Regenthal ise, kurum kimligi olusturmada, kurumunbulundugu durumunun

cozlimlemesini, kurum kimligi maksatinin gelistirilmesini, stratejik kurum kimligi
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Kuraminin tasarlanmast ve uygulanmasini, kurum kimligi fikrinin tamamlanmasi,

denetleme asamalar1 ile onerilir (Okay,1999, s.90-92. Akt.E.Alan ,Sungur, 2007, s. 5).

Henrion, Ludlow & Schmidt (HLS) modelinde kurum kimligi tasarlamada ele
alinan besfonksiyonel boyut gozlemlenir: ’Kiiltiir, davranis, pazar, tiriinler ve hizmet
faaliyetleri, iletisim ve dizayn’’(Okay,1999, s.93-95.Akt.E.Alan, Sungur, 2007, s.5).
Kiiltiir kapsam1 kurulusun kiiltiirel sartlarini, tespit ettigi hedefleri ve durum igeriklerini
inceler. Ote yandan kurulusu etkisi altma alan kiiltir ve bunun faktorleri
anlasilmaktadir. Davranis kapsami ise, kimlige fayda da bulunan, kurum kiiltiirinden
¢ikmis olan, kurulusun biitiinlestiricitutumudur. Piyasa kapsami, piyasaya yonelik ve
piyasadan yararlanan tiim sartlari igerirken, mallar ve hizmet etkinlikleri iceren boyutu
bunlar sayesinde iliskili biitiin izlemleri kapsayarak etkisi altina alir. Iletisim ve
tasarimdurumu ise; hem kurum icerisinde hem kurumun disinda kalarak iletisim ve
tasarimi, bir haberlesme ve anlamlama olacaktir. Boylece kapsam gorsel ve sozlii
iletisim bi¢imiyle sinirli kalmamakta, ayni takdirde, onun da icerik kismini
olusturmaktadir. Bu nitelik tasarlayici etmenler, kurumsal tasarimin da yani sira dahili
ve harici kurum iletisimin tiim etkinliklerinin, piyasaya siiriilmesinde iletisiminin bigimi
ve igerik kismini, {irlinlerin markalanmasini ve ayrica mimari ve i¢ mimariyi de

saglamaktadir (Okay,1999, s.93-95.Akt.E.Alan, Sungur, 2007, s.5).

Kimlik, genellikle kiiltir kavrami ile ayn1 anlam tasimaktadir, kiltiiriin
anlamitanitilirken igletmenin orijinal kimligi ifadesi kullanilmaktadir. Yalniz kurumsal
kiiltire farkli bakis agilar1 arasinda degisik imgeler s6z konusudur. Bilhassa kiiltiirii
simgesel bir yontem olarak ele aldigimizda, kimlik kuraminin kiiltiirle karsilikli iletisim
halinde olan kurumun fiziki 6glerini anlamlandirdig1 goriilmektedir (E.Alan, Sungur,
2007, s.5-6).

Artik gliniimiiz sehirlerinde, kendi benliklerine amblem kazandirma yoneliminde
olan dirtinler sunum yapabilmekte ve taninmasini saglamak, sinirliliklarini tagimanin
Otesindedir. Smirlarin griftlestigi kiiresel diinyada bilinirlik seviyeleri diisiik olan
sehirlerlerin yanisira iist diizey tanmirlik oraninina sahip sehirler bile daha fazla taninip
markalagmak isterler. Sehirlerin taninmak istemeleri, sehirleri dogrudan bir rakabet
ortaminin igine siiriiklemekte ve kimlik edinme zorunlulugu olusturmaktadir. Kentin

marka olarak deger kazanmasi bir tiikketim potansiyeline sahip olmasi kentsel marka
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kimligiyle biitiinlesmesine baghdir. Kimlik edinmenin esas noktas: sehrin kendi
siirlarini asarak arastirmalarini ¢ok boyutlu bir hale getirmesi ve bu zaman iginde de
tim iletisim platformlarinda gerektiginde oldugu gibi kullanilmasiyla olacaktir

(Camdereli,Varli, Varl ve Giirer, 2006, 5.236).

Bu araglardan sadece biri olan fakat marka kimligi olusturmada tiim 6geleri igine
katma becerisine sahip oldugu i¢in en 6nemli goérevi iistlenen logo, azimsanmayacak bir
iletisim gorevi gOriir. Sehrin marka imajimi yansitan sehir logolari, sehirlerin
kimliklerini nitelendirdiklerinden ve sunucusu olduklari sehirler hakkinda bilgi
verdiginden sehrin ¢ikarlar1 adina, islev goriirler ve bireyle kent arasinda gorsel bir
koprii insa ederler. Sehri tanimlar, sehri hikayestirerek anlatirlar, bireylerde bu olumlu
On yargiyla sehre karsi daha pozitif olur. Sehirde daha fazla tiiketim gergeklestirir, sehir

insanina daha iyi niyetli olurlar (Camdereli, Varli, Varli ve Giirer, 2006, s.236).

2.5.3. Kurum Kiiltiuri

Kiiltiir, bir organizmayi biitiin halde tutan, parcalanip dagilmasini engelleyen ve
diger organizmalardan ayirt edilmesini saglayan olgular dizisidir. Organizma da ortak
kabul goriilen hedefler, inanislar, degerler ve aligkanliklar biitiintidiir. Kurum kiiltiirii ise
o organizmanin ¢alisan fertlerine ve disarida kalan miisterilere yonelik tiim etkinligin
esas felsefenin, vizyonun ve nisyonun sistematiklestirilmis halidir (Barutgugil, 2004,

s.207.Akt.E.Alan, Sungur,2007, s.2).

Orgiit kiiltiiriiniin kistmlarmi, kiiltiiriin esas kismi ve kiiltiiriin ifade edilis sekli
yani kiiliitirlin goriinen yiizii olarak ayirmak daha genis bir tanimlamaya olanak
saglayacaktir (E.Alan, Sungur, 2007, s.2). Kiiltiiriin ifade bigimleri olarak, gortlebilir,
izlenebilir olan 6geler kiiltiire mensup olmayanlar tarafindan daha kolay ayirt edilebilir,
secilebilir, ancak bunlara anlam vermek daha derin bir arastirmayr veya bilgiyi

gerektirir.

Simgeler ise o kiiltiire spesifik mana katan s6zciik ve objeler biitiintidiir. Var olan
kiiltiiriin 6zetini gecerek derinlerdeki felsefeyi giin yiiziine ¢ikarir. Semboller mevcut
diizenin korunmasinda 6nemli bir rol oynayicidirlar. Ayni zamanda kontrol et ve

dengeyi sagla(check-balance) gorevi goriirler (E.Alan, Sungur, 2007, s.2).
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Semboller organizmanin imajini olusturan nesneler, motifler, sloganlar, ezgiler,
ritiieller biitiiniidiir. Sembollere insa edilen bir binanin mimari Gislubu, bir yaz1 halinin
ya da bir isletmenin karakteristik bir sekilde diizenlenmesi veyahut bir firmanin ismi
ornek gosterilebilir (E.Alan, Sungur, 2007, s.2). Baska bir degisle bir kimseyi belli bir
sekilde davranmaya bir diisiiniise meyil ettirmeye ya da kurusun c¢ikarlarim1 kendi

cikartymis gibi hissettirmeye yarayan araclara sembol denmektedir.

Giliniimiizde bu baglamaki arastirmalar hiz kazanmistir. Semboller bir kurumu
giiclendiren aracilardir bir semboliin alameti farikasi evrensel bir gorsel iletisim dili
olusturmasidir. Bir sembol diinyanin her yerinde onuna etkilesime gecen bir bireye
mesaj iletebilir, bu 6z ve ne vermek istedigini bilen mesaj, kurum hakkindaki ilk olumlu
itibar1 birakir. Ornek vermek gerekirse arti(+) isareti, diinyanin her yerinde bir eczaneyi
simgeler ya da ucak sembolii diinyanin her yerinde havalimanina yaklastigimiz iletir.
Bu semboller kuruluslarin etkinliklerini giiclendirir ve destek verir (E.Alan, Sungur,
2007, s.2). Bir sembol ilk bakista ait oldugu kurumu hatirlatmiyorsa basariya

ulasamamis bir semboldiir.

Bir sembol bir seyi temsil etmekten ziyade, o temsil ettigi seyin, felsefesini,
imajni, karakterstik yapisini, hedeflerini, projelerini kisacasi izleyiciye verlmek istenen
her seyin yansiticisidir. Semboller giiclii birer maniipile araglaridir. Sembolik yonetim
postmodern bir kavram olup gittikge popiilerlesmektedir. Sistematik bir sekilde
sembolik etkilesim olusturulma disiplinidir. Bir sembol olusturulurken kiiltiiriin tiim
iletkenleri, masallar, mitler vb. ekonomik analizler ve teorik ¢aligmalar yardimei birer

kaynak olarak kullanilabilir (E.Alan & Sungur,2007, s. 3).

2.6. KENT KIMLiIGINDE GORSEL KULTUR VE LOGO ILiSKiSi

Kiiresellesen diinyada sehirler, kolaylikla {irlinlin markalagsmas1 haline
gelebilmekte ve taninabilirlik ileri diizeye tasiyabilmektedir. Sehir kuruluslarinin
taninmak, akilda kalamk istemeleri, ulusal br rekabete tasimaktadir. Bu rekabet de

gorsel kiiltiir kimliginin olusma asamasini hizlandirmaktadir (Karabulut, 2013, 5.82).
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Kentin bir {irlin, marka agisindan deger kazanmasi, bir iriinii tiiketme, kentsl
marka imajinin agik bir sekilde belirlenmesiyle etkilidir. Kimligin yapisida, olmasi
gerektigi gibi kentsel ve Otesinde iletisim idaresi arastirmalarina yiiklenmekte ayrica,
tiim iletisim araglarmi kullanmasi gerekli goriilmekedir. Logo, amblem bu araglarin
icinden sadece biridir ve iirlin kimliginde olmasi gereken biitiin unsurlar
nitelendirdiginden hi¢ kiiglimsenmeyecek derecede bir iletisim aract halini almistir

(Karabulut, 2013, s.82).

Bir hareket esnasinda hizli bir sekilde degisim gosteren ve doniisiim saglayan,
diinyada sehirler de kalite standarlarin1 yiikselise gecirmek i¢in yapisal ve yonetimsel
ilerlemelerini diizenleme yapmak zorunda kalmislardir. Bu farklilasma siiresince
kiiresellesme unsuru biiyiikk derecede etkilidir. Bunun sebebi, kiiresellesme diinyamizi
kisitlarken bunun yaninda pargalamakta olan bazi farklilaganlar1 daortaya ¢ikarmaktadir.
Bu farklilik gosterenlerden en miithimi yerel kiiltiirlerin ¢esitli olmasidir. Bu durum
neticesinde yerel kiiltiirlerin kiiresellesen diinyayla rekabet icine girdigi goriilmiistiir.
Iletisim araglarmin gelismesi ve giin gectikge hizlilik kazandirmasi evrensel iletism
araglarmin gelismesi durumunda yerel ve kiiresel etkilesim alanmi artis gostermis ve

boylece yeni kiiltiir farklilart meydana gelmistir (Karabulut, 2013, s.83).

Bu yonetim tarzi, sadece kamu yetkililerini s6z sahibi oldugu bir ydentim
anlayisindan ziyade bir sivil toplum diisiincesini yonetime dahil eden kapsayici bir tarzi
temsil etmistir. Bir baska deyisle ¢ogunlukcu degil, cogulcu bir idareyi kabul eden
sehirsel yonetim tarzidir. Kentsel rekabette basarili olan sehirler bu yonetim sistemini
gerceklestirebilen yerel yonetimler olmustur. Bu yonetim sekli toplumun tiim
paydaslarinin karar alma mekanizmasinda aktif rol oynayan bir katilimi ifade ederek
kentin olumlu intibasina ve yarattigi marka degerine fayda saglamaktadir. Ciinki
kentler sadece yapilardan, cadelerden ve meydanalardan degil; yasam kalitesinden ve
insan mutlulugundan da meydana gelir. O sehirde hayatini siirdiiren mutlu olmast o
sehrin digariya karsi olan reklamini olumlu yode etkilemektedir. Yasanilabilir bir sehrin
en pif noktasi burada yatmaktadir. Gergeklestirilen hizmetler konusunda ve kentin
faaliyetleri hususunda verimli bilgi akisim1 saglamak, sehirlilerin kendini giivende

hissetmesini saglayacaktir (Karabulut, 2013, s.83). Bu giiven dogal bir destegi ve paha
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bicilemez bir tanitim kiiltiiriinii beraberinde getirmektedir. Kiiresel rekabette kentleri

rakiplerinden 6ne ¢iakran hususlar, iste bu detaylarda gizlidir.

Kurum kimligi bu hususta kilit agic1 bir rol oynamaktadir. Bir kurulusun ortak
paydaslar1 ve hedef kitlesine kendisini ifade ettigi anlatimlar biitiinii oalrak da
adlandirihan kurum kimligi, bir kurulusu rakiplerinden 6ne ¢ikaran en énemli olgudur.
Vizyonu, garifksel tasarimi, gorsel iletisimi ve karakteristik yapiy1 giin yiiziine ¢ikaran
olgular dizisidir. Bu dizi yaridimiyla kurulus biricik bir hal alacak ve hedef kitlesinin
hatirinda yer edinecektir (Okay ve Aydemir, 2001, s. 607. Akt. Karabulut, 2013, s.84).
Bu hatirlanis kriz zamanlart gibi kurulusun zora diistiigii durumlarda dogal kurtarici

olacaktir.

Biitiin bunlara ek olarak kentler artik bir firmay: andirir sekilde diger kentlerle
rekabet i¢inde bir marka gibi hareket etmeye yonelim géstermektedir (Karabulut, 2013,
s.83). Bir baska ifadeyle kentler, “kent” hizmeti veren birer isletme olmuslardir. Bir
markanin basarili olmasinin yolu sadece mantiksal baglar kurmaktan ziyade ortak
duygusal paydaslar olusturma yolundan gecmektedir. Insanlara giivence altinda
olduklarim1 hissettirmek, hak ettikleri hizmetleri her kosulda alabileceklerini
hatirlatmak; sehre olan giiveni artiracak, go¢ yoluyla yasadigr kayiplart minimuma

indirecek ve kaliteli go¢ almasini saglayacaktir.

Bu yiizden sehirler, halka hizmet ederken o halka farkli ve ayricalikli oldugunu
hissettirmeli, diger kitlelere de bunu tanitabilmelidir. Bu hizmetlerin stirekliligi,
kaliteden odiin vermeye isi ve Ozgiinliigli marka olusumunun anahtaridir. Ciinki
markalagma demek digerlerinden ayrilma demektir (Karabulut, 2013, s.84). Markalasan

sehir, liniil sehirdir.

Sehirler, marka olma hedefinde basarili olup olmadikalarini kitleden aldiklar1 geri
bildirimler sayesinde gozlemleyebilmektedir. Bunun en verimli yolu da olusturulan
sosyal medya uygulamalari, web siteler ve kampanyalardir. Sehirler, bu geri bildirimleri
degerlendirmeli ve bir plan olusturmalidirlar. Bu plan hazirlanirken kentin sahip oldugu
degerlerden hangsinin basrol oynayacagi iyice belirlenmelidir. Sunun ayrimi iyi
yapilmalidir: Sehrin tarihi yapist mi1, sanayi olanaklart mi yoksa turizm alternatifleri

ortaya cikarilacaktir. Dogru sunum ve dogru hedef kitle burada markalasma adina kilit
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rol oynamaktadir. Bu agidan iletisim aygitlarinin uygun kullanimi basariya giden yolu
yarilayacaktir. Bu ugraslar sehrin idarecileri ile sehrin sakinleri arasindaki organik bagi
olusturur ve o bagin gelismesine imkan tanir (Karabulut,2013, s.84). Bu bag: yakalayan

sehirler, markalasma yolunda basariya ulasmis sehirlerdir.

2.6.1. Kent Kimliginde Gorsel Kimlik Etkisi

Daha once belirttigimiz gibi gorsel iletisimin baglangici tarihi dncesi ¢aglardaki
magara gorsellerinden baslar. O donemdeki insanlarin anlattiklari, zamanlari, kiiltiirleri
ve binlerce dili asarak giiniimiize ulagmistir. Bu gorsel iletisimin temsil etme giiciinii
bizlere gosterir. O devirdeki bu iletisim ilerleyen caglarda diger insanlara ilham vermis
ve canak ¢omlek kenarlarma once dini motifleri, sonra ise giinlilk yasamdan izleri ve
siyasi sembolleri de isleyerek devam etmis ve ¢agimizin postmodern motiflerinin atasi
olmustur. Ozellikle matbaanin bulunmasindan sonra iiretim sistemlerinin ve iletisim
aygitlarinin 6nemli derecede ¢esitlenmesi ve yayginlasmasi insanlarin mesajlarini ¢ok
daha kiiltiirlere, cok daha hizli sekilde yaymasina olanak saglamistir. Giiniimiize
gelindiginde ise dijital dil kullanim1 yeni bir devrim yaratmis ve dijital platforma sahip
olan her disiplin dijital bir iletisim kullanmaya baslamistir. Gorsellik de bu akima uyum

saglamis ve grafiksel aygitlar dijital ortama aktarilmistir.

Berger, gorme ile ilgili olarak; ‘gérme konusmadan o6nce gelmistir, demistir’.
Cocuk konugmaya baslamadan once bakip tanimayir Ogrenir. Ne var ki baska bir
anlamda da gérme sozciiklerden dnce gelmistir. Bizi ¢cevreleyen diinyada kendi yerimizi
gorerek buluruz seklinde ifade etmektedir (Berger, 2005, s. 7.Akt. Karabulut, 2013,
5.85).

Kiiltiirii olusturan ve nesiller boyu devamini saglayan en 6nemli unsur; dil oldugu
kabul edilirse “gdrme”, kiiltiir olusturabilmenin baslangi¢ noktasi denilebilir. Aslinda

kelimeler gordiiklerimizin dile doniigiim bigimidir.

Gorsel kiiltiir kavramindan kastedilenin “g6zlemlenebilen her nesne” oldugunun
sOylenmesi tabiatin yorumlanmasiyla alakali sorunlar meydana getirmektedir. Cilinkii
gozlemlenebilen her nesne tabiat1 da kapsamalidir. Bu tanimlamayla alakali en 6nemli

problem, tabiatin net bir bigimde kiiltiir olmayan “sey” oldugudur (Barnard, 2010: 26.
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Akt. Karabulut, 2013, s.85). Gorsellik kavramini “gézlemlenebilen her nesne” olarak
kabul etmek birgok problem dogurmaktadir. Bunlardan ilki, gézlemlenebilen her nesne
igerisine tabiat ve tabiatin akis1 da girmektedir. Bu akis1 gorsel kiiltiir i¢inde ifade etmek
hatali olabilir. Clinkii 1900’ler kitlesel doniisiimiin ifadesi olan c¢ok sayida kiiltiirel
faaliyete ev sahipligi yapmustir. Bu faaliyetlerle alakali tanimlamalar iki farkli
perspektifi dogurmustur. Bu perspektiflerden birincisi ¢esitli kiiltiirden insanlarin ve
kiimelesmelerin yayginlikla evrimsel kuramlarla aktarilan gelismislik seviyelerine gore
belli bir seviyede olduklari, genel bir insan kiiltiirii haliahzirdadir. Goreceli perspektif
tasiyanlar, ¢esitli medeniyetlerin kendi biricik kiiltiirlerine sahipolduklar1 doalyisiyla
kendi Kkiiltiirleriyle degerlendirilmesi gerektigi yargisimi reddeder (Karabulut, 2013,
5.85).

Diger perspektife gore ise “kiiltiir bir ortak kabul ve direnis meydanidir. Nadiren
de olsa erkin meydana geldigi ve giivence altina alindig1 mecradir.” (Storey, 2000, s.10.
Akt. Karabulut, 2013, s.85).

Tarih oncesi devirlerden giiniimiize degin gecen zamanda kiiltiirel anlamda ¢ok
biiyiik devrimler meydana gelmistir. Bu devrimleri yaratan sanatkarlar, felsefeciler,
bilim insanlar1 ve muhtesem liderlerin tarihin akisini degistirerek kiiltiirsel yasamin
degismesine biiyiik katkilart olmustur. Bu degisimleri ele alan Gombrich’in yazdig:
“Sanatin Oykiisii” kitab1 sanatin baslangicini magara ¢izimlerinden degil, Misir

uygarligindan alir (Gombrich, 2007, s. 56.Akt. Karabulut, 2013, 5.86).

Gilintimiizdeki sanati, rastgele bir duvarda gordiiglimiiz reklam brosiiriinii, binlerce

yil onceki kil tabletlere baglayan dogrudan bir kiiltiir iligkisi vardir.

Bu ciimlelerden ¢ikarilacagi iizere sanat, basamak basamak yiikselen siralanmig
bir gelisimin iriiniidiir. Her medeniyet kendisinden sonra gelen medeniyete sanat
birikimini aktarmistir (Karabulut, 2013, s.86). Bu aktaris, sanatin altin1 doldura doldura

hacimli bir ytikselis ile gelismesini saglamistir.

Geriye doniip tarihi inceledigimizde kiiltir ve sanat kimi zamanlarda
hiikiimdarliklarca, kimi zamanalrda kiliselerce, kimi zamanalrda da burjuva ya da bilim

sinifinin olusturdugu akademilerce gelisimini siirdiirmiistiir. Buradan ¢ikarilabilecek
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sonug kiiltlir ve sanatin tarih boyunca dar bir kitle tarafindan meydana getirildigi ve

muhafaza edildigi olabilir (Karabulut, 2013, s.87).

Bu “yiikseklerin kiiltiirii” olarak tanimlanabilen hakim ve elit bir kitlenin
kiiltiiriiniin en &nemli ¢agdaslastirict etkeni olarak tanimlanmasidir. Oteki sindirilmis
sosyal siniflardan gelen potansiyel ileri etkenler (kadinlar, azinlik ve is¢i smnifi) Bir
kiiltiirsel varliga dahil edilmedikleri i¢cin ¢agdas olmadikalr1 gerekgesiyle goz ardi
edilmekteydi (Barnard, 2002, s.37).

“Evrensel kiiltiir anlayis1 insanhigin gelisimini bati uygarhiginin gelisimiyle es
tutarak ilerici ve aydin unsur olarak bati uygarligini referans olarak almaktadir. Bu
nedenlerden dolayi, bat1 kiiltiiriniin disindaki kiiltiirler ihmal edilmektedir’’ (Karabulut,
2013, 5.87).

19. Yy ve 20. Yy Bat1 toplumlarinda cinsiyet, din, irk, etnik kilik ve kdkenler
halinde demokratik hak talep edebilmek i¢in biiyiik miicadeler vermislerdir(Karabulut,
2013, s.87).

Ornek verilecek olursa; <’Feminizm toplumsal hayati en ¢ok etkileyen diisiince
akimlarindan biri olmustur. Feminist hareketler, erk egemenligine karsi elestirel bir
bakis ag¢isin1 savunmustur. 1960’dan sonra gelisen bu hareket toplumda Onemli
degisime neden olmus, literatiirde yer alanbazi klasik tanimlamalar1 yeniden gézden
gecirme geregini ortaya ¢ikarmistir. XVIII. Yy ortalarina kadar kamusal alan kadim
toplumsal alana itilmistir. Ciinkii, kamusal alan haklarin, esitligin, bagarinin ve miilkiyet

iliskilerinin gergeklestigi alan olarak kabul edilmistir ‘‘(Karabulut, 2013, 5.87).

Kiiltiirlerin 6ziini olusturan ve nesillerden nesillere aktarilacak olan yasayis
bicimi toplumsal degerler kazanarak kiiltiiriin 6ziinli olusturacaktir. Vurgulanmak
istenen egitim ve etigin ailede, yetiskinlerden cocuklara iletilecegi 6zellik 6nemlidir

(Yuval-Davis, 2003, s.90. Akt. Karabulut, 2013, s.88).

“Kiiltlirtin toplumsal ve ekonomik kavramlar diginda ele alinmasi toplumsal
yapiy1 alt ve {ist yapi seklinde degerlendirilmesinin sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Bu
nedenlerden dolay1 bat1 ve dogu kiiltiirii “Yiiksek ve Algak kiiltiir’, “Beyaz Egemen

Kiiltiir” ve “Erkek Egemen Kiiltiir” gibi diisiincelerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
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Hegomanyaci kiiltiir bu tiir kiiltiirleri segkinleri bularak evrensel bir kiiltiir anlayisi

gelistirmediklerini elestirmektedir’” (Karabulut, 2013, 5.88).

“Glniimiizdeki  kiiltiir anlayis1 ise, sanati da bir ticari ara¢ olarak
goriinmesineneden olmustur. Bu sebeple, modern donemin yiiksek diizeyli sanati kiiltiir

endiistrisinin etkisiyle ayricaligini kaybetmeye baglamistir’” (Karabulut, 2013, s.88).

Kiiltiir endiistrisinin, tiiketimi kolaylastiran mantig1 ve bilincini topluma, veya
bireylere aktarabilecegi tek ortam bilindigi gibi medyadir. Uretim, iiriiniin devamliligini
saglamak i¢in reklamciliga Onem verilmektedir. “Reklamcilik, kiiltiirel metalarin
anlamlarin1 mali ekonominin g¢alismalarma olabildigince iyi bir bigimde uydurarak
onlar1 denetim altinaalmaya c¢alisir. Reklamcilik, toplumsal farkliliklar kiltiirel
farkliliklarla, kiiltiirel farkliliklar1 da tiriin farkliliklariyla ortiistiirmeye ugrasir” (Fiske,
2003, s. 62. Akt. Karabulut, 2013, s.88).



83

UCUNCU BOLUM
KENT KULTURU VE LOGO ILiSKIiSINE BOLGE ORNEKLERI

3.1. KENT KULTURU VE LOGO ILiSKIiSINE KARADENIZ BOLGESI
ORNEGI

3.1.1. Amasya
v "~
Z &
s S
¥4 pgLE®
BE\
Sekil 3.1. Amasya Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi:1990

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Serhat AKCAN
Renk: Gri, yesil, kirmizi, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: EIma, yaprak, Yesilirmak
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Kirmiz1 daire: Sehrin en mithim ge¢im kaynagi olarak bilinen elma meyvesini
sembolize etmektedir. Kirmizi denilince akla ilk gelen meyve, genellikle elma oldugu

i¢in bu renk tercih edilmistir.

Gri alan: Amasya sehrinin daglar1 ve magaralarini ifade etmekle birlikte arka fon

olarak kullanilmistir.

Yaprak: Renk tercihi sehrin, dogayla i¢ ige olusunu ve elma’nin yapragini temsil

etmistir.
Yesil cizgiler: Eski ismi Iris olan ve sehrin icinden gegen Yesilirmak nehrini
simgelemektedir. Cografi konumundan dolay1 gorsel bi etki birakan nehir, logo da

kullanilmak i¢in iyi bir sembol olmustur.
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3.1.2. Artvin

Sekil 3.2. Artvin Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:1996
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Seracettin YAZAN
Renk: Turuncu, yesil, lacivert, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Dag, kafkas oyunu oynayan kadin ve erkek figiirii

Yesil: Artvin sehrinin yesil daglarini, yaylalarini gosterir.

Turuncu: Bakir’t simgeleyen turuncu rengi sehirde bulunan 6nemli bir maden

yatagidir.

Mavi: Coruh nehrinin gegtigi sehirler arasinda yer almaktadir. Logo da kullanimi

sehir i¢cin hem konum hem de turizm agisindan deger gérmektedir.
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Figiirler: Her yorenin kendine ait olan folklor oyunlari, Artvin halkinin da degerli
yapt taglarindan biridir ve kullanilmasi halk oyunlarina verilen kiymeti, ge¢misine

bagliligini gostermektedir.

Logonun merkezinde bulunan halk oyunlarina vurgu yapan iki figiir, gelencksel
kiyafetleriyle dikkatleri ¢ekmis ve halkin yasam bi¢imini ortaya koymustur. Erkek
betimlemesinde, geometrik sekillerden biri olan iiggen formu dolayisiyla kol ve bacak
tamamlanmamus bir sekilde kullanilmistir (Bilirdonmez ve Sahin, 2019, s.41). Anatomi

bozuklugu olan figiir kullanimi logoya amator bir ifade katmistir.
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3.1.3. Bartin

Sekil 3.3. Bartin Biiyiikichir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:  Yetkililerle goriistiliip, tasarimin tarihi hakkinda bir bilgiye

ulagilamamustir.
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiilip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmigtir.
Renk: Mavi, turuncu, yesil, siyah, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Deniz, doga, 10 yildiz, harita

10 yildiz: Insan formunda, ele ele tutusmus bir sekilde cizilen yildiz figiirleri
Bartin’in ilgelerini simgelemektedir. Ayni zamanda birlik ve beraberligi temsil

etmektedir.

Mavi yarim daire: “’Daire merkez kavramimi karsilamistir. Tiirklerde daire

gokyitiziinii yani Tanr1’ya isarettir <’(Cayct, 2017, s.47-61).
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Harita: Bartin sehrinin kus bakisi olarak, harita ile bulundugu bolge aktarilmistir.

Turuncu rengi ile sehir temsil edilmistir.

Yesil yatay cizgiler: Yesil renkte olan ¢izgiler mavi rengi ile biitlinlesince,

doganin ve denizin birbiri ile i¢ ige olarak gorsel bir solen sunmaktadir.
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3.1.4. Bayburt

Sekil 3.4. Bayburt Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2012

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiilip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmigtir.
Renk : Turuncu, turkuaz, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Kale, saat kulesi, alem, Coruh nehri, B harfi

Saat kulesi: Bayburt sehrinin tarihini ifade eden bir sembol halini almistir.
Logonun merkezine konumlandirilan saat kulesi dikkat ¢eken bir biiyiikliige sahiptir.
Yatay, dikey kompozisyon kullanilarak 6n plana ¢ikarilmistir. Yiiksekligi nedeniyle
sehrin her konumundan goriilebilme 6zelligi bulunmaktadir. Logo da diger simgelerden
uzun tutulmasi da bu olaya bir gondermedir (Bilirdonmez ve Sahin,2019,5.44). Kale ve
camiyle beraber kullanilan saat kulesi, sehrin, tarihi eserlerini sembol yapacak kadar

deger verdigini gostermektedir.
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Kale: Kale formu, Zigana ve Kop daglarindan gegilerek ulasilmasi zor oldugunu
ve giici sembolize eder (Bilirdonmez ve Sahin,2019, s.44). Kale surlar1 ve

duvarlarlariyla stlize edilerek sol kdseye yerlestirilmistir.

Alem: “’Sehirde bulunan Bayburt Ulu Camii, Pulur (Gokgedere) Ferahsat Bey
Camii, Siiniir (Cayiryolu) Kutlu Bey Camii, Yakutiye(Yeni) Camii, Pulur Golgedere)
Medresesi Bedesten (Tashan) gibi 6nemli ibadethaneleri temsili olarak yerlestirilmistir’’
(Bilirdonmez ve Sahin,2019:44). Ayrica schir halkimin islami geleneklerine de vurgu
yapilmaktadir. Birlik beraberligi, ayn1 duygu diisiince ve idealleri bir araya toplamak

icin kullanilmasi, birlestirici vazifesi bulunmaktadir.

B harfi- Coruh Nehri: Sehrin bas harfi olan B, hat {islubu kullanilarak sanata
olan saygi gosterilmistir. Sehirde bulunan Coruh nehri, rafting sporunu ve mavi rengin

kullanimu ile turizmi aktarmistir.
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3.1.5. Bolu

Sekil 3.5. Bolu Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1985
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Ahmet AKTAS
Renk : Sari, yesil, siyah, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Cam agaci, Kéroglu,

Koroglu: Biiyiik bir ozan olan Koéroglu, memleketi bilinmemekle birlikte uzun
yillar boyunca Bolu’da yasadigr bilinir. Sarr’nin  dikkat ¢eken unsurundan
yararlanilarak, sar1 bir daire i¢ine alinan Kdroglu figiirii, Tiirklerin genellikle kullandig:
saz ve kutsal hayvan olarak andigimiz Sah’a kalkmis At ile stilize edilmistir. ’Koroglu
kahramanin ati, stliriideki kisrak ile nehirden c¢ikan bir aygirin ¢iftlesmesinden

dogmustur’’(Roux, 2005, s.44)

Cam agaci: Sehirde bulunan Cam ormanlarini temsil etmektedir. U¢gen bir form

bicimiyle ileri hedefi olan sehir yapisini da sembolize etmektedir
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3.1.6. Corum

Sekil 3.6. Corum Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1986
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Hasan TULUK
Renk: Gri, mavi, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Hitit giinesi, Ay-yildiz, saat kulesi

Hitit giinesi: Hitit Uygarliginin ve sanatinin sembolii haline gelmistir. Giines’i
andiran bi¢imiyle, yeniden dogusu ifade etmistir. Asa veya at kosum takimlarinda
goriilmesi muhtemeldir. Hitit Giinesi simgelerinde, kus, aga¢ ya da geyik sembolleri yer

almaktadir.

Ay-yildiz: Bayragimizi temsil eden ay ve yildiz kullanimi baghlig

gostermektedir.

Saat kulesi: “’Besiktas Muhafizi Corumlu Yedi-Sekiz Hasan Pasa tarafindan

1894 yilinda yaptirilmistir. Sehrin merkezinde yer alir ve minare stilinde yapilmistir.

Sar1 renkli kesme kum tasindan yapilan kulede, sekizgen kaideden Tiirk {iggeni
motifli bir papucla govdeye gecilmektedir. Uzeri kursun kubbeyle ortiilii olan kulenin
dort bir tarafinda saat kadrani vardir. Serefeye yuvarlak kemerli kapidan 81 basamakli
merdivenle c¢ikilmaktadir’’(Tiirkiye Kiiltiir Portali, 2020). Corum sehrinin ge¢mise
dayali degerli ve gozde yapilarindan biri olmakla birlikte logoda kullanimi uygun

goriilmektedir.
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3.1.7. Diizce

Sekil 3.7. Diizce Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:  Yetkililerle goriistiliip, tasarimimn tarihi hakkinda bir bilgiye

ulagilamamustir.

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiilip, tasarimin

anonim bir ¢alisma oldugu bilgisine ulagilmistir.
Renk: Sari, yesil, kahverengi, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Deniz, kus, fabrika, ¢gam agaci, sanayi

Mavi alan: Sehrin denize ve eftani géliine olan konumunu simgelemektedir.
Kahverengi: Diizce Fabrikasi, D harfiyle sekillendirilerek sanayi vurgulanmustir.

Yesil: Logonun sag tarafinda olusturulan cam agaci1 Diizce’de kent ormaninda

bulunan ¢am agaclarini ve yesile olan tutukuyu ifade etmektedir.

Kus: Eftani go6lii ilizerinde goriilen ¢esitli kus tiirlerini anlatmaktadir. Kus

gozlemciligi sehir de olduk¢a meshurdur.
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3.1.8. Giresun

Sekil 3.8. Giresun Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1981
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Semih Akin TOZLU

Renk : Kirmizi, yesil, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Findik ¢otanag: (iizerinde bir ¢ok findik bulunan dal),

kale, balik, dag, kiraz

Findik: Findik iretiminin bagkenti olarak bilinmektedir. Logo da findik goriince
akla ilk gelen sehir olmasindan dolay1 kullanilmak istenmesi findigin simgesellestirilmis

olmasindandir.

Kale: Ulkemizde hemen hemen her sehirde olan ve gegmisin izlerini tastyan kale

formu, sehrin tarihine duydugu saygiy1 ifade etmektedir.

Balik: Karadeniz bdlgesinde kurulan sehir, balik¢iligin 6nde gelen isimleri

arasinda yer alamktadir. Halkin ge¢im kaynaklarindan birisidir.
Kiraz: Diinyaya taninmis meyvesi olan kiraz kullanimi, evrensel nitelik tasiyarak
onemini vurgulamak, akilda kalic1 hale getirmek istenmistir.

Dag: Karadeniz bolgesi’nin bilhassa yesillikler iginde kaplanan Giresun’un

dogasini sembolize etektedir.
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3.1.9. Giimiishane

GUMUSHANE
— BELEDIYESI ——
Sekil 3.9. Giimiishane Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:2018

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢alisma oldugu bilgisine ulasiimistir.
Renk : Kirmizi, siyah
Yer alan motif ve figiirler: Siileymaniye Camii, Ay-yildiz

Kirmiz1 alan; Logo da *’Altin kapli insanlarin sehri’’ ifadesi kirmizi kalp gorseli
igerisinde yer alir ve nedeni ise sehrin Osmanli doneminde altin ve giimiis paralar
basildiginin bilinmesidir. Tarihinde boyle onemli bir deger yatan sehirde bu yazinin

kullanilmas1 gagmisine, halka olan bagliligina 6zeni géstermektedir.

Siileymaniye Camii; ‘’Kanuni Sultan Siileyman’in yaptirmis oldugu cami halk
arasinda Ulu Camii olarak bilinmektedir. Selgcuklu gelenegini siirdiiren dikddrtgen
planli yap1 ii¢ nefli bir yapidan olugmaktadir *’(Giimiishane Valiligi, 1994, s.64. Akt.
Bilindénmez ve Sahin, 2019, s.45). Caminin ve minaresinin ¢iziminde anatomik bir bigim

ve form bozuklugu géze carpmaktadir.
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Ay-yildiz; “’Logoda bulunan yildiz, sembolik olarak evrenin sonsuzlugunu,
uzaktaki bir noktay1 ve degeri ifade etmektedir. Pariltinin, 15181n, aydinligin ve umudun
formundadir. Uke bayraklarinda siklikla kullanilmistir>’(Ugar, 2017, s.34). Logoda sol
da bulunan hilal le birlesen yildiz, Tiirkiye Cumhuriyeti igerisinde yer alan nadide

sehirlerimizden birini temsil etmektedir.
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3.1.10. Karabiik

Sekil 3.10. Karabiik Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1998

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmistir.
Renk : Kirmizi, beyaz, lacivert, gri

Yer alan motif ve figiirler: Demir-gelik fabrikasi, ay-yildiz, ¢ark

Demir Celik Fabrikas1 - Cark: Ekonomi agisindan basta sehir olmak {iizere
ilkeye ekonomik agidan fayda goOstermis ve cark simgesi sanayilesmeyi temsil

etmektedir.

Ay- yildiz: <’Tiirk milletinin diinyaca taninan simgesidir’’ (Esin, 2004, s.59). Al
bayragimizi simgelemektedir.
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“’Karabiik adini, iizerinde yasadigi cografi ortamdan almistir. “Kara” ve “Biik”
sozciikleri, kara calilik yer anlaminda, Karabiik adinin olusumuna kaynaklik yapmustir.
Karabiik 1937 yilinda Safranbolu'ya bagl Oglebeli Koyii'niin bir mahallesi iken 1935
yilinda agilan Ankara-Zonguldak demiryolu ile 6nemini arttirmistir. 3 Nisan 1937
yilinda Atatiirk'iin y&nlendirmesi ile ismet Inonii tarafindan Karabiikk Demir Celik
Fabrikasi'nin temelleri atilir. Bu baglamda sehrimiz i¢in 6nemli bir yer teskil eden
Kardemir Demir Celik fabrikalarinin siliieti ve sanli Tirk bayragimiz logomuzun
sekillenmesinde biiyiik 6nem tasimaktadir’’(Karabiik Biiyiiksehir Belediyesi, 2020).
Sehirin 6nemli unsurlarini barindiran logo tasarimi etkisini gosermis ve gelecege

ekonomik ag¢idan katki saglamasini vurgulamistir.
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3.1.11. Kastamonu

Sekil 3.11. Kastamonu Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1994

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Belediye Meclisi tarafindan
Renk : Sari, kirmizi

Yer alan motif ve figiirler: Ay

Ay: Kastamonu sehri’nin ge¢mis donemlerde Candaroglu beyligine merkezlik
yaptig1 bilinir ve ters hilal kullanimi Candarogullari’na aittir. Bu ge¢misi yansitmak
isteyen sehir ayni simgeyi kullanarak, ge¢misle baglantisini koparmamis aksine

giinliimiize tagimay1 basarmistir.

“’Ay inanc1 eski diinyanin hemen hemen biitiin halklarinda mecut olmustur.
Ay tanr1 kavrami, uzun miiddet Tanricilik kiiltiinlin ana kavrami olmstur. Ay’in
Tiirk dini-mitolojik sisteminde yaratici kudreti ve mutlak iyilik semboliidiir.
Gogebe Tiirkler Ay’a gogiin ve yerin ebedi bekgisi gibi bakmaktaydilar. Mitolojik
sstemlerde Ay’in hiikkiimdarligi temsil ettigini SOylemek miimkiindiir’’

(Bayat,2017, s.270).
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Ay, kuzey simgesi olarak Uygur sanatinda kullanismistir’” (Esin, 2004, s.81).
Ay bu o6geleri temsil etmektedir;’’ yin, ¢ift sayilar, Chou devrinde cift sayili atalar, Hun
devrinde anne, disilik, kralige, ikinci adam sifatiyla vezir, gece, bati veya kuzey,

sogukluk, su, siyah renk *’(Esin, 2004, s.65).
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3.1.12. Ordu
o ORDY
BUYUKSEHIR
BELEDIYESI
Sekil 3.12. Ordu Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi: 2014

Hazrrlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Ismi verilmek istenmeyen bir firma

tarafindan, yarismada seg¢ilmistir.
Renk : Mavi, yesil, lacivert, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Deniz, findik

Mavi-yesil alan: Sehrin bas harfini ve findig1 simgeleyerek bir O harfi

olusturulmustur. Igerisinde kullanilan mavi ve yesil rengi denize ve dogay1 simgeler.

Yaprak: Logonun sag iist kisminda yer alan yaprak findig1 ve findik yapragini

sembolize etmektedir

Sehrin meyvesini ve dogasin1 anlatan sade bir logo olarak modern bir goriiniime

sahiptir.
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3.1.13. Rize

Sekil 3.13. Rize Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1996
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Recep ARIFOGLU
Renk : Yesil, mavi, lacivert, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Avug, kemencge, semaver, cay yapragi, ¢ay toplayan

kadin figiiri,

Avug: Rize’nin dogasini, denizini ve halkimi g¢evreleyen avug formu sehri

himayesi altina alan devleti simgelemektedir.

Kemence: Karadeniz yoresinin, oncelikle Rize sehrinin sembolii olarak bilinen

bir muzik aletidir.

Semaver- Cay yapragi: Asagida goriilen ¢ay yapraklari ¢aymn yetistirildigini

semaver ise kullanimini temsil etmektedir.

Cay toplayan kadin- kemenge: Sehrin tarim {irlinii olan ¢ay kadinlar tarafindan
toplanmaktadir. Logoda yer verilmesi kadinlara ve yapilan ise saygiyr gostermektedir.
Kemence ise bdlgenin kendine 6zgli miizik aletidir. Kendilerine ait duygu ve

diistincelerini bu miizik aleti ile ifade etmektedirler.

Logo da yerlestirilen figiirler ¢cok kiigiik ve karmasik goriilmektedir. Amblemin

kiigtiltiiliip kullanilmasi olanaklar dusinda olacagindan daha sadelestirilebilir.
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3.1.14. Samsun

Sekil 3.14. Samsun Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1981

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiilip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmigtir.
Renk : Turuncu, mavi, sari, siyah, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Onur Aniti, giines, yaprak
Onur Amti: Logonun merkezine yerlestirilerek Samsun’un sembolii haline gelen

Antt, gii¢ ve hakimiyeti ifade etmektedir.

Giines: “’Zigzag seklinde ¢izilen giines, bilgeligin, biitinligiin, gizemliligin
simgesidir’’ (Bayat, 2017, s.297).

Mavi alan: Deniz stilize edilerek kullanilmustir.

Yaprak: Kurdelenin i¢ kisminda bulunan sar1 yaprak simgeleri barig1 sembolize

etmektedir.
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Sehrin M.O Amazon kadinlar1 tarafindan anaerkil bir yapida yasadiklari
bilinmektedir ve logo tasariminda kullanilmasi ge¢mise ait bir etken ve baglilik

olusturabilirdi.
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3.1.15. Sinop

Sekil 3.15. Sinop Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1975

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Ressam Omer SUMER
Renk : Mavi, yesil, turuncu,

Yer alan motif ve figiirler: Marti, balik, giines, kale

Mart/ bahk: Balik¢iligi ve hosgoriiyli barindirarak denizi, ticari ve kiiltiirel

yasantisin1 simgelemektedir.

Giines: Sehrin canli ve parlakligini, dinamik olusunu logonun kontiirlerini giines

formunda tasarlayarak belirtmek istenilmistir.

Kale: Kale formu her zaman sehrin giiclinii ve korunakligini temsil etmektedir.
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3.1.16. Tokat

Sekil 3.16. Tokat Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1990

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriistiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmistir. (Yeni Logo ¢aligmalari yapilmaktadir).
Renk: Mavi, beyaz, kirmizi, kahverengi, gri, hardal sarisi

Yer alan motif ve figiirler: Tokat kalesi, Behzat Cami, Tarihi Hidirlik

Kopriisii(Tas Koprii), saat kulesi, yesilirmak, tiirk evi, bayrak

Kale: Sechir merkezinde ©6nemli konumu ve tarihi geg¢misini biinyesinde

barindiran kale logonun sol kdsesine konumlandirilmistir .

Behzat Cami: Tarihi eser olan cami giiniimiizde halen daha kullanima agiktir ve

sehrin 6nemli unsurlar1 arasinda yer alarak gegmisin izlerini korumaktadir.

Tas koprii: “’Yesilirmak iizerinde, tarihi Kral yolu ve IPEK yollarmin

kesistigi noktada, 13. Yiizyilda (1250°de) Selguklular tarafindan yaptirilmistir.
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Koprii, tamamen yontma ve kesme tastan yapilmis, eni 7, boyu 15 metre olup bes
kemerli g6z tizerine kurulmustur. Kopriiniin Sultan Il. Giyaseddin Keyhusrev’in
tic oglunun miisterek hiikiimeti zamaninda yapilmis olmasi ve bu ii¢ kardes
devrine ait bir baska kitabe bulunmamasi nedeniyle anilan kitabenin Selguklu

tarihi bakimindan biiyiik bir degeri vardir’” (Yarkin, 2019).

Saat kulesi: 1902 yilinda II. Abdulahamid’in doneminde, vali Bekir Pasa ve
Belediye Reisi Miitevelli oglu Enver Bey tarafindan yaptirilmistir. Sehrin her yerinden

goriilebilecek yiilseklige sahiptir(Tiirkiye Kiiltiir Portali, 2020).
Yesilirmak: Tokat sehrinden gegen Irmak, Tokat nehri olarak anilmaktadir.

Sehre gorsel bir giizellik katmaktadir.
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3.1.17. Trabzon

Sekil 3.17. Trabzon Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1981

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Hasan SALTIK ve M. Resat

SAGMERKAN
Renk : Kirmizi, mavi, lacivert, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Deniz, kayik

Mavi alan: Sehrin deniz ile i¢ ige olmasindan 6tiirii Karadeniz’in hir¢in dalgalari
stilize edilerek logonun alt kisminda kullanilmistir. Sehzadeler sehrine, Yavuz Sultan

Selime yonelik bir simge/sembol kullanilarak tarihe bir gonderme yapilabilirdi.

Kirmizi alan: Kayigin karsidan goriinimiinii  olusturarak, balikgilig

simgelemektedir.
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3.1.18. Zonguldak

Sekil 3.18. Zonguldak Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1994

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Istanbul’da bulunan Grup Tanitim

Hizmetleri A.S. adinda Grafik Ajansi tarafindan yapilmistir.
Renk : Sar1, mavi, yesil, siyah, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Deniz, komiir fabrikasi, giines, agaclar

Yesil alan: Logonun iist tarafini gevreleyen renk, Karadeniz’in dogasini temsil

etmektedir.

Mavi alan: Denize kiyis1 olan sehrin dalgalarini, saf ve temizligi ifade etmistir.

San1 alan: Giinesi ve sehirde bulunan kémiir madeni isgilerinin bareti’ni ve
baretten sagan 15181 boylelikle de siyah elmasi simgelemektedir. Isciye verilen degeri

g6z onilinde bulundurarak logo ¢alismasinda 6nemli bir etki yaratilmigtir.
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3.2. KENT KULTURU VE LOGO iLiSKiSINE MARMARA BOLGESi ORNEGI

3.2.1. Balikesir
BALIKESIR
BUYUKSEHIR
BELEDIYESI
Sekil 3.19. Balikesir Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi: 2014

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Belediye tarafindan tasarlanmistir.
Renk : Mavi, yesil, beyaz siyah
Yer alan motif ve figiirler: B harfi, zeytindali, Efe figiirii

B harfi: Logo, sehrin bas harfi ile olusturulan yazi karakterinin tizerinde, iki farkli
renk ile denizi, golleri ve ¢evreci yapisiyla dogasini, orman ve tarimi

olusturmaktadir(Balikesir Biiyiliksehir Belediyesi, 2020).

Efe figiirii: Sehrin ruhunda yer edinen efe figiirli ve Kus Cenneti Milli Parki’nda

bulunan kuslar1 temsil etmektedir.

Zeytindah: Logonun alt kisminda yer alan zeytindali, huzur, baris, birligi ve

beraberligi simgelemektedir.
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3.2.2. Bilecik

Sekil 3.20. Bilecik Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2018

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Belediye tarafindan ekip

calismasidir. (Yeni logo caligmalart yapilmaktadir)
Renk : Sari, turkuaz, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Kayi boyu simgesi, 16 yildiz, sekiz koseli yildiz

Kay1 boyu simgesi: Kuvvetin ve kudretin semboliinii olusturmaktadir. Tiirk’iin Atas1
Oguz’larin Bozoklar Kolu’ndan olan Kay1 Obasi’nin sancaginda yer alan simgeler yay
ve iki ok seklinde de yorumlanarak ‘elif’ anlamida tasimaktadir. Yukarida tam ortada
bulunan yildiz ve merkezde bulunan yay Tiirk bayragimi temsil etmektedir (Bilecik

Belediyesi’nin Yeni Logosu Belli Oldu , 2017).

16 yildiz: Diinya iizerinde var olmus ve edebiyete kadar olacak olan 16 biiyiik

Turk Devleti’ni temsil etmektedir.

Turkuaz rengi: Ileri goriisliiliik, sonsuzluk ve gelisimi ifade etmektedir.

Tiirklerin rengidir.
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Sekiz koseli yildiz: “’Cennetin 8 kapisina isaret etmektedir. Gelecege iliskin
biiyiikk ve onemli degerler manasini iginde barindiran logo’nun arka fon iizerinde yer
alan semboller, gelecegi temsil ederken, aynm1 zamanda sulh ve siikunetin renklerini

igerisinde barindirmaktadir’’(Bilecik Belediyesi’nin Yeni Logosu Belli Oldu , 2017).
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3.2.3. Bursa

Sekil 3.21. Bursa Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:1976 Yenileme: 2010
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Nazmi GUNES
Renk : Lacivert, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: 12 yildiz, Ulu Camii, Yesil Tiirbe, Uludag, Sur, kilig

kalakan oynayan insan figiirii

12 yildiz: Basariyi, birlik ve beraberligi ifade etmektedir.

Beyaz alan: ki minare kullanimi, Ulu Cami’yi, kubbe, yesil tiirbeyi, iist
kisminda olan dag simgesi Uludag’t sembolize etmektedir. Yesil tiirbe altinda yer alan
sur ise, Bursa’nin onemli surlarmi simgelemektedir. Kili¢ kalkan ise, kili¢ kalkan

oyununu vurgulamaktadir(Bursa Biiyliksehir ve 17 ilce Belediyesinin Logolari, 2015).

Lacivert renginin kullanimi otoriter biiytlikliikk ve resmiyeti temsil eder
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3.2.4. Canakkale

K

B ==

CANAKKALE
BELEDIYESI

Sekil 3.22. Canakkale Biiyliksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1982

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢alisma oldugu bilgisine ulagilmistir.
Renk: Lacivert, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Kale, testi, balik, deniz

Kale: Sehrin igerisind ve gevresinde yapilmis olan Fatih Sultan Mehmet, 1II.
Selim ve Il. Mahmut’ e ait kale yapimlar1 bilinmektedir. Tarihi deger tasiyan kale

formlarinin logoda kullanim1 ge¢misine bagli olan Canakkale halkini temsil etmektedir.

Testi: Sehirde bulunan seramik ve ¢ini yapimlarini 6n ¢ikarmak igin kullanilmis

olan bir simge halini almistir.

Deniz/ balik: Sehrin denize kiyis1 nedeniyle balik¢ikigin ve turizmin gelismesi
olanaklar dahilinde oldugu i¢in ge¢im kaynaklarini belirten bir sembol veya simge

olusturulmasi yerinde olmustur.
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3.2.5. Edirne
TE.
m [
T s
Ve gL e
Sekil 3.23. Edirne Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi: 1978

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Semih Akin TOZHU
Renk : Yesil, gri, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Camii, tarim

Camii: Osmanli Dénminde II. Selim’in yaptirdigi, Mimar Sinan’in ‘ustalik
eserim’ dedigi olan Edirne Selimiye Camisi kulanilmigtir. Caminin doért minaresi vardir
ve nereden bakilirsa bakilsin aym1 anda dort minareninde goriilebilmesi Onem
tasimaktadir.

Yesil cizgiler: Dogaya ve ¢evreye verilen degeri anlatan yesil renk, beyaz rengin

biitiinlesmesile medeniyeti ve parlak gelecegi temsil etmektedir.

Ayrica li¢ beyaz ¢izgi Edirne’de bulunan 6nemli nehirleri(Tunca, Meri¢, Arda)

sembolize etmektedir.
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3.2.6. istanbul
JSTANBUL _
BELEDIYESI
Sekil 3.24. Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi: 1940

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Bedri Rahmi EYUPOGLU
Renk : Lacivert, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Minare, 7 beyaz liggen, sur, bogaz, iki yaka-iki kita

Minare: Logo’ da iist kisimda yer alan cami minareleri, Islamiyete verilen degeri
ve Istanbul siilietinin imzas1 niteligini tasiyan bu minareler sehrin tarihini ve dokusunu
aktarmada her zaman yardimci olacaktir. Camiler ile bagdastirilmis sehir bir biitlin

olusturmaktadir (Elbistan,2015).

Yedi beyaz ii¢ggen: Logonun merkezinde bulunan ve sehrin yedi tepesini
sembolize etmektedir. Tarihte ‘Yedi Tepeli Sehir’ diye bilinen, yedi tepe iizerine

kurulmus sehirdir.

“’[stanbul’uniistiine kuruldugu yedi tepe sunlardir:
1. TopkapiSaray1, Ayasofya ve Sultanahmet Camii’nin bulundupu tepe

2. Fatih Camii’nin bulundugu tepe
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3. Beyazit Camii, Istanbul Universitesi ve Siileymaniye Camii’nin bulundugu tepe
4. Cemberlitag ve Nuruosmaniye Camilerinin bulundugu tepe

5. Yavuz Selim Camii’nin bulundugu tepe

6. Mihrimah Sultan Camii’nin bulundugu tepe (Edirnekap1 semti)

7. Kocamustafapasa semtinin bulundugu tepe °’ (Elbistan,2015).

iki sur: Logonun alt kismina yerlestirilmis. Surlar, Istanbul’un tarihi boyunca
fethinin zor oldugunu temsil etmektedir. Bu surlar, sehrin tarih boyunca fethedilmesinin
zor oldugunu ve fetheden Ikinci Mehmed’i hatirlatir. Bu surlar giicii, kuvveti

simgelemeye devam etmektedir (Elbistan,2015).

Logoda iki sur tasarlanmasinin sebebi, Asya ve Avrupa kitalarini ve arasinda

olusan bosluk ise Istanbul bogazini simgelemektedir.
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3.2.7. Kirklareli

Sekil 3.25. Kirklareli Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:  Yetkililerle goriisiliip, tasarimin tarihi hakkinda bir bilgiye

ulagilamamustir.
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulagilmistir.
Renk : Kirmizi, yesil, siyah, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Ay kuyruklu kartal, tiztim, Karagtz

Ak Kuyruklu Kartal; “’Igneada Longoz Ormanlari ve Trakya Bélgesi’nde
goriilen, nesli tiikenmekte olan kartal tiirlerindendir. Cok iri, biiyiik kafali, uzun ve genis
kanath, ¢ok kisa kuyruklu bir kartaldir. Tipik olarak kiyilarin yakininda ya da sulak
alanlar tizerinde goriiliir. Cok yiikseklerde siiziilerek ugabilir, su iizerinde gordiigii
yiyecegi, penceleri kapmak i¢in suya dogru hamlede bulunur(Kirklareli Biiyiiksehir
Belediyesi, 2020). Logoda kullanilma sebebi nesli tiikenen bir kus tiirii olmas1 yaninda

giicli simgelemesidir. Gok ile baglantis1 olduguna inanilir.
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Uziim; Tarihte {izim baglariyla meshur olmus, Kirklareli'nin ismi
‘Lozengrad’(Baglar Sehri) olarak bilinirdi. Evliya Celebi Seyahatnaesi’nde
Kirikkale’den su sozlerleriyle; “Icinde adam gezse kaybolur’ diyerek iltifat ve dvgiiyle
bahsetmektedir(K. B.B, 2020). Uziimii logoda kullanmak tarihinde yatan kiymetli

baglara ve ticarete bir gdbndermedir.

“Karagoz; ‘Tirk golge oyun’ geleneginin ¢ikis noktasi olan ve ismini
vermis olan Karagdz, zirve de adindan sik¢a bahsedilmektedir. Karag6z hakkinda
pek ¢ok bilgiye sahip olmasakta Hacivat ile bulustugu ve hayatinin sona erdigi yer
Bursa’li oldugunu sdylenmistir. Fakat Karagoz Kirikkale’de yetismis ve kendi
kiiltriiyle biitiinlestigini ¢ok az saida insan bilmektedir. Karagdz’iin Kirklarelili
olduguna dair en 6nemli kaynak olarak 1600’lii yillarin ortalarinda Kirklareli’ni
iki defa ziyaret eden Evliya CELEBI nin aktardiklar1 gosterilir. Seyahatnamesinde
kendine has iislubu ile dénemine 151k tutan Evliya CELEBI’nin sehre ilk gelisi
1658 yilina rastlamaktadir. Kirklareli’den bahsederken ‘incelikli zevkler sehri’ der
ve Karagdz’iin yetistigi Kirklareli’nin ulagtigi kiiltiir sanat ortamindan kesitler

sunar’’ (K. B.B, 2020).

“Donemin islubuyla Celebi, Karagdz’den su sozleriyle bahsetmektedir,
Karagoz Istanbul Tekfuru (Kalem Sahibi ) Konstantin’in saisi ( ulagi, habercisi ) idi.
Edirne Kurbindeki (yakinlarindaki ) Kirkkilise’den ( Kirklareli’den ) bir mir-i sahip-
kelam ( sz sahibi, sozii dinlenir kisi) ve ayyar-1 cihan idi. Adina Sofyozlu Bali Celebi
derlerdi...” (K.B.B, 2020). Logoda Karagdz kullanimi degerlerine sahip ¢ikmasi
kiiltiirlerine, geleneklerine 6nem gdstermesi mithim bir olgudur. Karagdz figiiriiniin

sapkasinda sehrin ormanlarini da goérmekteyiz.
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3.2.8. Kocaeli
ﬁ~
KOCAEL.
BUYUKSEHIR
Sekil 3.26. Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi: 1972

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Nazif KAYAGIL
Renk : Turkuaz , beyaz

Yer alan motif ve figiirler: izmit korfezi, cark, Kale, saat kulesi, heykel

Izmit Korfezi: Sehrin cografi konumundan dolayr énem tastyan korfez, sehri

tanitma agisindan dnem gostermektedir.

Sanayi carki: Sehrin ve iilkenin ekonomisinde katkis olan cark kullanima,

gelismekte olan bir sehri ve ileriye odaklanan {ilke yapisini bizlere sunmaktadir.

Kale, Saat kulesi, heykel: Atatiirk heykeli’nin iizerine yerlestirilen kale tairihi
gecmisiyle kopmayan baglarin1 ve gelecege yonelik calismalarin Atatiirk’lin ilkeleriyle
yon vereceginin anlatmaktadir. Osmanli eseri saat kulesi’de sehrin tarihi ve kiiltiirel

zenginligini simgelemektedir.
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3.2.9. Sakarya

Sekil 3.27. Sakarya Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2000

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Emin KELEKCI (Yarisma sonucu

halk tarafindan se¢ilmistir).
Renk : Mavi, yesil, beyaz, siyah

Yer alan motif ve figiirler: Cark

Sakarya kopriisii iizerine yerlestirilen ii¢ cark sanayinin gelismis oldugunu ve
yesil rengin cevreye verilen onemi vurgulamak istedigini anlamaktayiz. Tarihi bir

simgeye yer verilmemistir.
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3.2.10. Tekirdag

Sekil 3.28. Tekirdag Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2014

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Tarik YAZAR
Renk : Mavi, yesil

Yer alan motif ve figiirler: Yaprak, T ve B harfi

Yaprak, T ve B harfi; Sehrin ve Belediye’nin bas harfleriyle tasarlanmis logoda
mavi ile yesilin su ve doganin ovalara gorsel giizellik katkigini. Yaprak simgesinin sol
ist kosede yer almasmin ise, sehrin meyvecilikte gelisim gostermesini sembolize

etmektedir.
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3.2.11. Yalova
BELEDIYESi
Sekil 3.29. Yalova Biiyliksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi: 1990

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Siikrii Kaya DALKILIC
Renk : Kirmizi, yesil, mavi
Yer alan motif ve figiirler: Karanfil, su,

Karanfil: Yalova’ da kesme ve sera g¢icekligi gelismistir ve bu g¢icekler
icerisinde en ¢ok yogunluk gosteren karanfil olmustur. Osmanli dénemlerinde hali ve

seramik iizerlerine islenen karanfil ¢icegi sanatsal bir nitelik tagimaktadir.

Su: Mavi gizgiler denizi simgelerken, karanfil igerisinde ilk bakista Palmiye agaci

goriilmektedir ve tomurcuklanan fidan olarak yerlestirilmistir.
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3.3. KENT KULTURU VE LOGO iLiSKiSINE EGE BOLGESi ORNEGI

3.3.1. Afyonkarahisar

Sekil 3.30. Afyonkarahisar Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1988

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Omer Faruk ATABEK
Renk : Sari, mor, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Hashas bitkisi, Kale Illustrasyonu

Hashas bitkisi: Hashas bitikisi formunda tasarlanan logoda ilk bakista goze

carpan unsur olmustur. Hashas yetistirilen sehire tarim kimligi ile vurgu yapilmistir.

Kale: ‘’Logoda mor renkle belirtilen kisim, Afyonkarahisar kalesinin
konumlandirildig: tepe stilizasyon yapilarak soyut bir ¢aligma ile temsil etmektedir. Mor
renginin Roma ve Antik Yunan’da soylular ve aristoklar tarafindan tercih edilmesi g6z
Online alinarak sehrin asilligine vurgu yapmaktadir. Ayrica bu logo tasariminin

konumlandirmasiyla  gegmis ve  gelecek  ayristirilmakta, ayni  zamanda

biitiinlestirmektedir’’ (Karabulut, 2013, s.121).
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3.3.2. Aydin

QQV
el

AYDIN

BUYUKSEHIR
BELEDIYESI

Sekil 3.31. Aydin Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2014
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Seyfi GULOGLU
Renk : Mavi, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Efe, zeytin, incir

Logo tasariminda Ege’nin meshur Efe figiiriinii kullanmak logo i¢in biiyiik anlam

tasimaktadir. Kahramanlik, gii¢ ve istikrarli olmay1 sembolize etmistir. Zeytindallari ile

birlesen figiirler daire olusturarak birlik ve beraberligi simgelemislerdir. Mavi renk

tercihi denizi ve turizmi ifade eder.



126

3.3.3. Denizli

Sekil 3.32. Denizli Bilyiliksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1972

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmistir.

Renk : Turuncu, kirmizi, lacivert, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Horoz figiirti, traverten ve daireler

Horoz: Logoda {inlii Denizli horoz’una yer verilmistir. Horuz’u iinlii yapan uzun

stireli sesinin giir ¢ikmasidir. Stilize edilerek logonun merkezine yerlestirilmistir.

Beyaz boliim: Pamukkale travertenlerini temsil eden kisim turizme fayda

saglayarak tilkenin ve sehrin ekonomisini canlandirmaktadir.

Traverten simgesine birlesen lacivert ve turuncu: Travertenlerle birlesen
gokyiiziiniin verdigi huzur ve giinesin verdigi sicaklikla sehri yansitan bir simge

olmustur.
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3.3.4. izmir

TZMIR
BUYUKSEHIR
BELEDIYESI

Sekil 3.33. izmir Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:  Yetkililerle goriistiliip, tasarimin tarihi hakkinda bir bilgiye

ulagilamamustir.

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmigtir.

Renk : Mavi, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: izmir saat kulesi

Saat Kulesi: ¢’Sultan Abdulhamit’in emri ile Kiigiik Sait Pasa tarafindan yapilmis
olan saat kulesi 1901 yilinda tamamlanmmstir’” (Karaalan, 1998, s.94). Sehrin en
onemli eseri olan saat kulesi logo kullaniminda, tarihi ge¢misiyle ve giiniimiizde
bulundugu konum nedeniyle hizi ve akiciligr ile sehri tanimlayan ve anlatan bir

semboldiir.
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3.3.5. Kiitahya

KUTAHYA BELEDIYESI

Sekil 3.34. Kiitahya Biiyiiksehir Belediyesi websitesi Logosu

Tarihi:Yetkililerle — goriisiillip, tasarimin  tarihi  hakkinda bir  bilgiye

ulasilamamustir.

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmigtir.

Renk: Kirmizi, sar1, yesil, lacivert, mavi, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Yildiz, lale, kiraz, vazo
Vazo: Sehrin sanayi iiretimi olan ¢ini ve seramik {iriinlerini anlatarak logonun ve

sehrin merkez yapisidir.

Lale-kiraz: Vazo iizerine islenmis goériinmekte olan lale ve kiraz tasarimlari,

sehrin tarim agisindan da verimli oldugunu sembolize etmektedir.

Yildiz; Kullanilan 12 yildiz Kiitahya sehrinin ilgelerini temsil etmektedir.

Lacivert renk gii¢ ve otoriteyi simgelerken beyaz renk ise masumiyeti ifade eder.
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3.3.6. Manisa

Sekil 3.35. Manisa Biiyiiksehir Belediyesi websitesi Logosu

Tarihi: 1979
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Sencan BULGURCU
Renk: Kirmizi, sar1, yesil, mavi, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Uziim, lale, yaprak,

Uziim- lale- yaprak: “’Logoda tasarlanan iiziim, lale ve yaprak motifleri sehrin,
tarim sanayisinde gelismis oldugu ve mavi ve beyaz renk kullaniminin i¢ i¢e olmasinin
insanlara karsi rahatlik i¢inde olmalarina bir iletidir. Mavi, hem géksel huzuru hem de
yatay derinlige vurgu yapmaktadir. “’iki renkle betimlenen tasarimda modern bir

dontisiim bulundugu izlenmektedir’’(Karabulut, 2013, s. 134).
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3.3.7. Mugla

Sekil 3.36. Mugla Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2014
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin
anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulagilmistir.

Renk: Turuncu, yesil, lacivert, beyaz
Yer alan motif ve figiirle: Giines, geometrik sekiller, 13 yildiz

Giines: ’Gilines kodunun iizerine yiiklenen dini anlam hi¢ kuskusuz Tiirklerin
konar- goger yasamlar1 ile baglantili olup zamanla kabul ettikleri dinlerin de etkisi
sonucunda bi¢imlenmistir. Kozmik bilgede Giines, bilgeligin biitiiniigiin, gizemligin
simgesidir. Cok eski uygarliklar, 6zellikle de konar-goger olmayan kavimler Giines’i

Tanr1 sembolii olarak algilanmistir’’(Bayat, 2017, s. 297).

Geometrik sekiller: M harfinden olusan kalp motifi sefkat, hosgdrii ve
giileryiizii temsil etmekle bereber sans olarak bilinen dort yaprakli yoncayi da sembolize
etmektedir. Selguklu doneminde kullanin bir motifti ifade eder. Kullanilan renkler ise

ozgirliigii, dogayi, gokyiiziinii ve denizi simgelemektedir.

13 yildiz: Muglanin ilgelerini sembolize etmektedir.
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3.3.8. Usak

Sekil 3.37. Usak Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:1995 (Yenileme 2020)

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Mustafa KASIKCI
Renk : Sari, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Cark, saz, kilim

Cark : Bu sembol kullanim1 sanayi gelisiminin 6nemli bir unsur oldugunun ve

0zel ekonomik gii¢ ve konuma sahip olmasinin géstermektedir.

Saz: Schirde olusan miizik kiiltiiriiniin 6ne ¢ikmasini halk ozanlar1 ve tiirkiiler
sayesinde oldugu bilinmektedir. “’Logodahakim olan kirmizi renk azmi ve kararlilig
ifade ederken, saz figiiriiniin ortasinda yiikselen ti¢ cizgi ise, sehrin Tiirkiye’de elektrik
enerjisinin ilk kullanildig1 yer olmasmedeniyle kirmizi renkle biitiinlesik olarak emegi,

giicii ve enerjiyi ifade etmektedir’’ (Karabulut, 2013, s.137).

Kilim: Usak’ta geg¢misten gelen el sanatlari, halicilik ve kilimciligin 6n plana
cikmasinda biiyiik bir etkiye sahiptir. “’Usak sehrinin eski ismi ‘Ussak’ olarak bilinir.
Ussak sozcligii ise Asiklar Diyart anlamini tasimaktadir’” ( Akay, 2014).
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3.4. KENT KULTURU VE LOGO iLiSKiSINE AKDENiZ BOLGESi ORNEGI

3.4.1. Adana

Sekil 3.38. Adana Biiyliksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:1981
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Mehmet Akif ERSOY
Renk : Kirmizi, sar1, turuncu, mavi, gri, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Biliylik saat, Tagkoprii, pamuk, portakal, giines,

Seyhan nehri.

Biiyiik saat, Taskoprii: Tarihi eserlerin ikisi de sehrin i¢inde yer alir. Biiyiik
Saati’in yapimina 1881 yilinda Vali Ziya Pasa tarafindan baglanmistir. Tamamlanmasi
ise 1882 yilinda Vali Abidin Pasa sayesinde olmustur (Tiirkiye Kiiltlir Portali, 2020).
Tagkdprii ise Seyhan nehri iizerinde bulunan ve 319 metre uzunlugundaki tarihi yapidir.
Ortada bulunan kemerde iki aslan kabartmasi vardir ve diinyada kullanilan en eski

kopriilerden biri olmaz 6zelligini tasimaktadir (Tiirkiye Kiiltir Portali, 2020).
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Pamuk, portakal: Sehrin baslica ge¢im aynagi olan portali ve giinesi sembolize
etmektedir. Asagi kisminda yer alan beyaz bolge ise pamugu ifade eder.
Seyhan nehri: Tiirkiye’nin ikinci biiyiik akarsuyu olan 560 km uzunlugundaki

nehir, sehrin sembolii haline gelmistir (Wikipedia, 2020). Amblemin alt kisminda

bulunan mavi renkle, dalgalar halinde temsil edilmektedir.
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3.4.2. Antalya
ANTALYA
BUYUKSEHIR
BELEDIYESI
Sekil 3.39. Antalya Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi: 1975

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Mengii ERTEL
Renk : Turuncu, mavi, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: A harfi, glines, palmiye

Antalya isminin ilk harfi olmasi sebebiyle “a” harfi eklenerek tasarlanan, logodaki
mavi renk Akdeniz'i, ortasindaki turuncu yuvarlak ise Antalya'nin en onemli tarim
iriinlerinden olan ve sehirle 6zdeslesmis portakali simgelemektedir. Turuncu ¢emberin
cevresinde ki zikzak ¢izgiler giinesin parlakligini ve canliligini simgelerken altindan

gelen beyaz ¢izgi zikzak cizgilerle birlestiginde palmiye nitelendirilmektedir.
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3.4.3. Burdur

Sekil 3.40. Burdur Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2004

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Metin BOZOK
Renk : Sar1, kirmizi, mavi, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Giil, kadin, su, sarkit ve dikitler

Giiller: Sehirdeki genis ve biiyiik giil bahgelerini ve sehrin ge¢im kaynaklaridan
biri olan giil’ii anlatmaktadir.
Kadinlar: Sehrin ekonomik agidan biiyiik kaynagi olan yoresel el dokuma hali ve

kilimleri yapan kadinlar1 simgeler. Ayrica sehir insaninin kadinlara verdigi deger logo

da gorsel olarak hissettirilmistir.

Su: Burdur géliinii sembolize etmektedir.

Sarkit ve dikitler: Sehrin olaganiistii gorsel etki ve haz birakan ‘Insuyu

Magarasini’ ifade eder.
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3.4.4. Hatay

¢ <
'&e
R

HATAY
BUYUKSEHIR
BELEDIYES]

Sekil 3.41. Hatay Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:  Yetkililerle gorisilip, tasarimin tarihi  hakkinda bir bilgiye

ulagilamamustir.

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle gorisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmistir.

Renk : Siyah, turuncu, kirmizi, yesil, mavi, yesil, kahverengi, mor

Yer alan motif ve figiirler: Zeytin dali, glines, meyve, yapraklar

Logodaki simge, bigimini ve formunu zeyitin dalindan almaktadir. Barig ve
kardesligin simgesi olan zeytin dali, meyvelerden ve Hatay’in karakteristik 6gelerinden
yaratilmistir. Zeytin, meyvelerin ¢esitli renklerinden ve Hatay’da bulunan birgok
medeniyetin yillar boyunca baris i¢inde yasamis olmasinin semboliidiir. Gokkusaginin
tiim renklerini i¢inde barindiran Belediye logosu, toplum birlesmesinin ulusal boyutuna
bu haliyle toplumsal biitiinlesmenin evrensel boyutuna benzetim yapmaktadir (Hatay
Biiyiiksehir Belediyesi, 2020).
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3.4.5. Isparta

ISPARTA BELEDIYESI

Sekil 3.42. Isparta Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1979

Hazrlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Liitfi KUCUK
Renk : Pembe, yesil, kirmizi

Yer alan motif ve figiirler: Giil, hali

Giil: Sehirde yetistirilen giil’tin 6zelligi pembe renginde olmasidir, sehrin bir

simgesi haline gelmistir ve tin kazanmistir. Giil suyu yapildig bilinmektedir.

Hali: El dokuma hal1 ile taninan 6nemli sehirlerimizden biridir. Gobekli halilar
meshurdur. Dokuma tezgahi iizerine yerlestirilen giil motifi ile hem gobekli hali

tiretimini hem de giil’e verilen degeri logoda temsil etmisir.
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3.4.6. Mersin

T.C. MERSIN BUYUKSEHIR BELEDIYESI

Sekil 3.43. Mersin Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2019
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiilip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmigtir.
Renk : Pembe, mavi, lacivert, turkuaz,mor, turuncu, sari, kirmizi

Yer alan motif ve figiirler: Renklerle olusturulmus M harfi

Sehrin bas harfiyle olusturulan logo’da sehirde bulunan, deniz, palmiye agaci,

narenciye ve Toros Daglari’n1 simgeleyerek tasarlanmigtir.
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3.4.7. Kahramanmaras

Kahramanmaras
Biiyiiksehir Belediyesi

Sekil 3.44. Kahramnmaras Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2015

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢alisma oldugu bilgisine ulagilmistir.
Renk : Sari,kirmizi, siyah

Yer alan motif ve figiirler: Istiklal madalyasi, kale surlart

Kahramanmaras Kurtulus Savasindan sonra Istiklal Madalyas1 alan 3 sehirden
biridir. Belediye bu onurlu Madalyay1 ve Kahramanmarag kalesinin stlize edilmis halini

logoda kullanmaktadir.
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3.4.8. Osmaniye

OSMANIYE
- BELEDIYESI <~

Sekil 3.45. Osmaniye Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:  Yetkililerle gorisilip, tasarimin tarihi  hakkinda bir bilgiye

ulagilamamustir.

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢alisma oldugu bilgisine ulagilmastir.
Renk : Sari, yesil, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Kale surlari, fistik

Yesil: Varolusu, canliligi, devamliligi, huzuru ve i¢ giiveni simgelemektedir.
Onemle secilen koyu vyesil ile sehrin dogalligini, rahatlaidi ve kurumun gevreye
olanduyarlilig1 ifade edilmistir. Fistik bigimi, altin saris1 rengi ile tamamlanarak, hem
fistigin rengine hem de fistik {iretiminin zenginligine vurgu yapmaktadir(Osmaniya

Biiytiksehir Belediyesi, 2020).

Logo calismasinda, kentin tarihi gegmisinde yerlesim merkezi olarak kullanilmasi
ve biraktigi doku, temel unsurlar arasindadir. Bu sayede Osmaniye’nin herkes
tarafindan bilinmekte olan imaji ayn1 tasarimda biitiinlestirilmistir. Cizgiler sayesinde
biitiinlestirilen kale figiiriiyle, fistik ile i¢ ige yerlestirilerek. Fistifin Osmaniye sehrinin
kalesi olduguna bir génderi yapilmistir (O.B.B, 2020).
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” Kale formunun nereden bakilirsa bakilsin verdigi siireklilik ifadesi ile
kentin “mazisindeki essiz birikimini gelecege tasiyan enerjisi“ sembolize
edilmistir. Tasarima estetik gii¢ veren tamamlayici yapi; birlik, beraberlik ve
biitiinliik ruhunu ortaya koymaktadir. Hemen ilk bakista bir “kilim motifi’ni
andiran form sayesinde kentin diinyaca {inlii el dokuma kilimleri vurgulanmastir.
Amblemin kimligini biitiinleyen “Osmaniye Belediyesi” yazisi, kuruma o6zel
olarak hazirlanan bir tipografidir. Bu 6zel yaz tipi ile ana temanin verdigi tiim
mesaj pekistirilmistir. Bu 6zglin yapisi ile kurumun, kurumsallik ve kisilik
kavramlarmin altt bir kez daha oOzenle ¢izilmistir. Osmaniye Amblem’i
dikdortgen olarak tasarlanmistir. Dikdortgen; planli, diizenli, kurumsal ve

cergevesi belirlenmis kararli bir yapidir’’(O.B.B, 2020).
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3.5. KENT KULTURU VE LOGO ILiSKIiSINE iC ANADOLU BOLGESI
ORNEGI

3.5.1. Aksaray

1' BLEDiYi

Sekil 3.46. Aksaray Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2014

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Baskan, Haluk SAHIN ve ekibi
Renk : Turkuaz, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Cift Govdeli Tek Bagl Aslan, sekiz koseli yi1ldiz

Aksarayt  ikinci  payitaht géren Il.  Kiligarslan'in  Anadolu'da
sadece Aksaray'da yapilmis olan "Cift Govdeli Tek Bash Aslan" figlirli
damgasin1 logo olarak tasarlanmasi, etkili olmustur. Turkuaz renkli, sekiz koseli
Selguklu yildiz1 igerisindeki logo, inanci, tarihe bagliligi, yeniligi, giiven
duygusunu ve essizlgi simgelemektedir. Bu koselerin her birinin farkli anlami
bulunur. Ayrica, turkuaz se¢iminin nedeni Tiirklere 6zgii bir renk olmasidir ve

dinginligi, rahatlamay1 ve iradeyi temsi eder (Aksaray’a Yeni Logo, 2014).
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Logodaki iki aslan ve ortada bulunan kilig, Il. Kiligarslan1 ve damgasini
temsil ederken, ortada bulunan aslan figiiriiniin tepe kisminda bulunan simge
tag’tir. Hiikiimdarlarin veya eslerinin tacini ifade eder. Daha asagida olan kilig
kabzas1 aym1 zamanda hayat agacinin da simgesi olmustur. Hayat agacinin
koklerine bakildiginda ¢icekler goriiliir ve yeniden baslamayi temsil eder. Cigek
motiflerinin iist kisminda goriilen kus figiirii ise 6limden sonra yasayisi ve dirilisi
temsil ederek, Allah katina hayat agaci sayesinde yiikselen ruhlar1 simgeler.
Kuyruk kisminda yilan figiirii bulunuyor. Bu figlir de diismanlar1 ya da
Kiligarslanin korudugu sistemi bozmaya calisan koti varliklart temsil eder

(Aksaray Belediyesinin Yeni Logosu Belli Oldu, 2014).
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3.5.2. Ankara

ANKARA

Sekil 3.47. Ankara Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2011

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmigtir.

Renk : Mavi, lacivert, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Ay- yildiz, 5 y1ldiz, Atakule, minare, kale

5 yildiz: Anadolu'da kurulan Tiirk devletlerinin bagkentlerini sembolize eder.

Ay- yildiz: “’Bagimsizlik simgesi olarak kullanilir. Isiklar1 agili olan Part ve Chii-
ch’ii glinesinden gelistirilmis gibi goziiken bes uglu Tiirk yildizi, Gobl’iin kanaatine
gore ilk olarak, Ak Hun sikkelerinde goziikiir ve tipki Tiirk ay yildizi gibi, hilalle
birliktedir’’(Esin, 2004, s.70). Bu kullanim Tiirk bayragimizin simgeleridir.

Atakule: 13 Ekim 1989 tarihinde Ankara'min baskent olusunun 66.
Yildéniimiine denk gelen giinde, 8. Cumhurbaskani Turgut Ozal tarafindan acilist
yapilmistir. 125 metrelik kule ikinci doner platformlu kuledir’” (Wikipedia, 2020).

Sehir logosu uygarligi ve sehrin felsefesinin dayandirildigi degerlerin isaretlerinin

bir buitini olarak sembolize etmektedir.
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3.5.3. Cankiri
BELEDIYESI
1869
Sekil 3.48. Cankir1 Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi: 1981

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Miistak UZYAPAN
Renk : Sar1, kirmizi, mavi, siyah, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Ay-yildiz, Tas mescit, bugday, giines

Tas mescit: “Amblemin ortasinda “Cankiri’’ya emir tayin edilen Sultan I.
Alaeddin Keykubad’in Atabeyi Lala Cemaleddin Ferruh tarafindan 1842 yilinda
Dar’il Sifa’ya ek olarak yaptirllan Dar’iil Hadis’de (Tas Mescit) tip
egitimi  ile birlikte eczacilik, din, fen egitimleri de verilmekte ve

bilim adamlar1 yetistirilmektedir’’(Cankir1 Biiyiiksehir Belediyesi, 2020).

Bunun neticesinde, ge¢mise, adetlere, geleneklere, milli dayanigsmaya, kiiltiire ve

degerlere bagliliklarin1 gostermek istenmistir.

Bugday, sar1 alan; Logonun alt tarfinda bulunan sari, giinesi ¢agristirdig1 igin
kullanilan bir renktir. Kenarlarda bulunan sar1 alanda ise bugday sekili yer alir. Tarimin

ve berketin sembolidiir (C.B.B, 2020).
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Ay- wyildiz; Logonun arkasina, gokyliziinde kirmizi iizerine yerlestirilen

bayragimizin simgeleri ay ve yildiz islenmistir (C.B.B,2020).

Logonun dis c¢ergevesinde siyah kalin kontlir, bagimsizligi ve bitiinligi
simgelerken igerisinde kalan beyaz alan ise, sonsuzlugu, baris1 ve merhameti temsil eder

(C.B.B, 2020).
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3.5.4. Eskisehir

Sekil 3.49. Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2000

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Sadik KARAMUSTAFA (yarismada

sec¢ilmistir).
Renk : Turkuaz, lacivert, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: E harfi

Logo incelendigi zaman sulu boya teknigi ile ¢izilmil kiiciik e harfi ve onun

tizerinde de bliyiik e harfi goriiliir. Mavi renkte olan e harfi sehirde bulunan Porsuk

kentinin sanata duydugu sayg1 ve verdigi 6nemi ifade eder (Porsuk Kiiltiir, 2019).

E harflerinin diizenli, oran-oranti1 ve simetriye sahip olmasi, kentin disiplinli,

dengeli ve getirmis oldugu yeniliklerden bahsedilir(Porsuk Kiiltiir, 2019).
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3.5.5. Karaman

Sekil 3.50. Karaman Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1991

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Dog Dr. Adnan TEPECIK
Renk : Lacivert, kirmizi, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Kale, kus, kiin-ay motifi

Kale: Kale sehrin giivenligini, inancini, birlikteligi, gii¢ ve kuvvet gostergesini

simgelemektedir.

Kus: “Islamiyetten once kus tasvirleri ruhun sembolii olarak ele

alimmistir’’(Coruhlu, 2019, 5.289).

Kiin-ay: Kus figiirii lizerinde yer alan Kii-ay motifi, “’Altay saman ayinlerinde,
Tengri’nin en 6nemli sifatlrindan sayilarak, okunan dualarda yer aliyordu’’(Berkli,
2011, s.58). Kiin-ay motifinin baz1 yorelerde, sarimsagin alt kisminda goriildiigli ve sans

getirdigine inanilarak tizerlerinde tasidiklarini bilmekteyiz.

“’Kiin-ay tabiri, Tiirk¢e koriismek, glines ile hilalin gokte beraber goriinmesi,
Arapga ictima, Farsca mihriimah, Latince conjuctio haline isaret eder. Ayin 29’una
vebasinda olabilen bu hal, bugiinkii Tiitk ay yildizina benzer sekilde tasvir edilirdi’’

(Esin, 2004, s.61).
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3.5.6. Kayseri

Sekil 3.51. Kayseri Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:  Yetkililerle goriistiliip, tasarimin tarihi hakkinda bir bilgiye

ulagilamamustir.
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmigtir.
Renk : Turkuaz, yesil, lacivert
Yer alan motif ve figiirler: Erciyes Dagi, Hunat Hatun Kiilliyesi

Erciyes Dagi: “’Jeolojik arastirmalara gore yaklagik 1 Milyon yasinda olan
Erciyes, Kayseri’nin 25 km giineyinde yer alan, sonmiis volkanik bir dagdir. Erciyes,
3917 metre yiiksekligi ile i¢ Anadolu’daki en yiiksek dag olup, Toroslar’in giiney
uzantist olan Anti-Toros Daglar’'nin en yiiksek zirvesi olarak kabul edilir ve
Avrasya’daki Alp kusagina aittir. Erciyes, Bulutlar1 delen zirvesi, tepesinden eksik
olmayan kari ve insana ilahi duygular sunan azametiyle Kayseri'nin kalbi gibidir’’
(Kayseri Biiyiiksehir Belediyesi, 2020).

Hunat Hatun Kiilliyesi; Kiilliye, “’I. Aldeddin Keykubat’in zevcesi ve IL
Giyaseddin Keyhiisrev’in annesi Mahperi Hatun (Huand) tarafindan 1238 yilinda
yaptirilmistir’’ (K.B.B, 2020).
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Cami, kiimbet, hamam ve medrese olarak yapilmis Hunat Hatun Kiilliyesi
Selguklu sahaserlerinden birisidir. Selguklu mimarisi ve zengin igerigiyle yaapilan
Kiilliye, minaresisiz ve orta kisimi a¢ik olmayan bir yapidir. Daha sonra II. Abdiilhamit
devrinde yaptirilan orta kubbe ve iki kiimbeti bulunan camide sonradan agilan kuzey
kapistyle birlikte ii¢ kapist olacaktir. Kiimbet icerisine en biiyiik sanduka Hunat Hatun’
aittir. Diger kiimbette Sultan Giyaseddin Keyhiisrev’in kiz1 Selguki Hatun’a aittir. Bir

digerinde ise hanedan iiyelerinden bir kadina iat oldugu diisiiniiliir (K.B.B, 2020).
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3.5.7. Kirikkale

¢ KIRIKKALE
* BELEDIYESI

Sekil 3.52. Kirikkale Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1991 (Yenilleme, 2020)

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: isa SARI (Belediye tarafindan

yenilendi)
Renk : Altin sarist
Yer alan motif ve figiirler: K harfi

K harfi: Simetrik bir formda yerlestirilmis K harfi, Kirikkale sehrini anlatirken,
Orta Anadolu kilim motiflerini, desenlerini olusturarak yerelligi ve bu zamanda sehrin

sembolii olan Kaletepe formunu temsil etmektedir.
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3.5.8. Kirsehir

KIRSEHIR

BELEDIYESI

1870

Sekil 3.53. Kirsehir Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2009

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Ozel sirket tarafindan
Renk : Kahverengi, turuncu, lacivert

Yer alan motif ve figiirler: Ay-yildiz, Cacabey Camisi, turuncu bant
Ay- yildiz: Tiirk bayragimizi simgelemektedir.

Cacabey Camii: Diinyanin ilk gokbilimleri medresesi olarak kabul goren
camisidir. Sehrin tarihi kimliginiolusturan cami 2023 yilinda Tiirkiye’de yapilacak olan
uzay yer istasyanonun ‘Cacabey’ olarak nitelendirilmesi de Caminin O6nemini

vurgulamaktadir (Kirsehir Belediyesinin Yeni Logosu, 2010).

Turuncu bant: Astronomiyi ve giinesin dogmasini simgelemektedir. Gelecege

vurgu yaparak ilerleyisi saglayacaktir (K. B. Y. L, 2010).
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3.5.9. Konya
L] KI.ONYA -
BUYUKSEHIR
BELEDIYESI
Sekil 3.54. Konya Biiyiikschir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi: 1879

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Mustafa ATAY
Renk : Sart, siyah, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Citf basl kartal

Citf bash kartal: Orta Asya’da yasayan Tirkler iki diinya arasindaki koprii ve

sehirlerin koruyucusu olarak goriilmiistiir. Yenilmez, fethedilemez gibi anlamlari igerir.

“Tirk diinyasinda hakan ve siilalesi ile beraber bazen devlet biiyiiklerinin
ve Onemli kisilerin, kendilerinin gokle irtibatlandirmalarindan dolayr astral
isaretleri, hiikkiimdarligin bir sembolii ve alameti olarak kullanilmaya
baslanmistir. Bu semboller arasina gokle irtibati saglayacak, ulugilmas: ve elde
edilmesi gii¢ olan ¢esitli hayvanlarda mesela kartal eklenerek, gokyiizii-yeryiizi
hakimiyeti arasindaki iliski saglam bir sekilde olusturulmustur’’(Berkli, 2011,
s.159).
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“’Karahanlilardan baglayarak Orta Asya’da, Anadolu’da, Selguklu,
beylikler ve Osmanli Dénemi’nde hiikiimdar ve 6nemli kisilerin yaptirdiklar
eserlerde, astral motiflere ve kartal gibi ele gegmesi zor olan hayvan
sembollerine yogun ilgi gosterilmesinin sebebi budur. Ciinkii hakanin Islam
oncesi donemde ’Gok Tengri’de Kut bulma anlayis1”, Islami Dénemi terk
edilmemis, “’Allah’mn yeryiiziinii yonetmekle gorevli kildigi halifesi’”’

anlayisinda devam ettirilmistir’’(Berkli, 2011, s.161).

Selguklu bayraklarinda kullanilan ¢ift bash kartal figliri, simdi ise

Konya’nin simgesi haline gelmis ve logosunda kullanilmaktadir.
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3.5.10. Nevsehir
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NEVSEHIR BELEDIYESI
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Sekil 3.55. Nevsehir Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2005

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Murat KUCUK (dénemin Basin

Yaymn ve Halkla Iliskiler Miidiirii)

Renk : Sari, gri, yesil, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Peri bacalari, diinya, zeytindal

2005°te baris kenti olarak secilen Nevsehir ilimiz, tarihte ilk baris antlasmasi olan

Kades Barig Antlagmasi’nin imzanlandigi yer olarak bilinmektedir. Zeytindallariyla

birlikte barisin bir simgesi ve gostergesi olarak karismiza c¢ikar ve logo da yer

verilmesine uygun goriilmiistiir. Peri bacalari ile {inlii sehrimizin tarihi M.O. 7000

yillarmma kadar uzanmaktadir. UNESCO tarafindan Diinya mirasi

tutulmaktadir (Nevsehir Biiyiiksehir Belediyesi, 2020).
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3.5.11. Sivas
2 M
Sekil 3.56. Sivas Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi:1828

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Temel KARAMOLLAOGLU
Renk : Sari, lacivert
Yer alan motif ve figiirler: Gok Medrese, Kale Camii

GOk Medrese: 1271 yilinda, Sahip Ata Fahrettin Ali tarafindan Mimar Kaluytan'a
yaptirilmistir. Diger ad1 ‘Sahibiye Medresesi’dir (Kiiltiir Portali, 2020).

“’Gok Medrese'nin, mermer tas kapisi, 151k-golge yaratacak sekilde zengin bir
goriinlime sahiptir. Yapi, acik avlulu, dort eyvanli, iki kath plan 6zelligine sahiptir.
Yapildig: tarihten itibaren dini ilimlerin tahsil edildigi medrese olarak hizmet verdigi

bilinen bina 1926 yilinda miizeye doniistiiriilmiistiir’’(Turkiye Kiltiir Portali, 2020).

Kale Camii: Anadolu’nun en eski camilerinden birisidir. I1l. Murad'in veziri
Sivas Valisi Ali Beyoglu Mahmud Pasa tarafindan 1580 yilinda yaptirilmistir (Kiiltiir
Portal1, 2020).
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3.5.12. Nigde
g g
NgGDE
&
BELEDIYES]
Medeniyetlenin yayatldige yefiin
Sekil 3.57. Nigde Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi: 2010

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢alisma oldugu bilgisine ulagilmistir.
Renk : Kahverengi, yesil
Yer alan motif ve figiirler: Saat kulesi, yaprak

Saat kulesi: Nigde sehrinin en 6nemli unsurlarindan biri olan saat kulesi 6n plana
cikarilmigtir. Saglamlik, bereketlilik, dayaniklilik, arkadaslik gibi kavramlar1 sembolize
etmektedir (Nigde Belediyesi Logosunu Degistirdi, 2010).

Yaprak: G harfini elma formunda disiiniip st kismina yaprak yerlestirirek elma

stilizasyonu yapilmistir (N.B. L. D, 2010).
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3.5.13. Yozgat

Sekil 3.58. Yozgat Biiyliksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2005

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Bozok Universitesi Ogretim Uyesi

tarafindan
Renk : Lacivert, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Y-B harfi, lale, kitap

Y-B harfi Yozgat Belediyesinin bas harflerini simgelemektedir. Ust kisimda
bulunan lale “’cehrilik lalesi’” Yozgat’a 6zgii olan ve sadece bu sehirde yetigsen bir lale
cesitidir. Sol iist kosede bulunan kitap ise Kuran-1 Kerim’i ve rahleyi temsil etmektedir.
15 yi1l énce tasarlanan logo Bozok Universitesi i¢in yapilmis fakat donemin Yozgat
Belediye Baskani ¢ok begendigi i¢in Bagkan’a hediye edilmis ve kullanilmaya
baslamistir (' Yozgat Biiyiiksehir Belediyesi, 2020).
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3.6. KENT KULTURU VE LOGO iLiSKiSiNE DOGU ANADOLU BOLGESI
ORNEGI

3.6.1. Agri

Sekil 3.59. Agr1 Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: Yetkililerle gortisillip, tasarimin tarihi hakkinda bir bilgiye

ulagilamamustir.
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmigtir.
Renk: Kirmizi, mavi, kahverengi, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Agr1 dagi, Ishak Pasa Sarayi, kayik

Agr1 dagi: Tirkiye’'nin en yiiksek dagi olma o&zelligine sahiptir. “’Dag
simgecliginde, daga benzeyen hiikiimdar, yiice bir dag gibi yer ve gok arasindaki
iletisimi saglayarak yerin ve gogiin direkleri, bazilarmin gogiin kapist oldugu inancini

ima ediiyordu’’(Esin, 2004, s.12).

IshakPasa Sarayi: Saray, kitabesinde yazilan gibi 1784
yilinda Cildirogullari'ndan 1II. Ishak Pasa doneminde yapimina baslanmistir. Osmanls,



161

dan Anadolu’da goriinen ve giiniimiize ulagabilen tek saray yapisiolarak kabul
edilmektedir (Turkiye Kiltiir Portali, 2020).

Kayik: Nuh tufaninda anlatilan kayiktir.
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3.6.2. Ardahan

Sekil 3.60. Ardahan Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2012

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle gorisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmistir.
Renk : Yesil, maivi, siyah, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Kale, Kafkas Ana Ari,

Mavi sarmal: Gokyiiziiniin, denizlerin, nehirlerin rengi, sozsuzlugu ve huzuru
ifade eder. Ardahan ve ¢evresinin yagish iklim kusagini, 12 ay boyunca hi¢ durmadan
akan dere-gay, gol ve sulak alanlar1 ve schir merkezinden gegen Kiir nehri’ni

simgelemektedir (Ardahan Biiyiiksehir Belediyesi, 2020).

Yesil sarmal: ’Yeniden dogusu, yenilenmeyi, siirekliligi, huzuru ve giiveni ifade
etmektedir. Ardahan sehrinin bitki ¢esitliligini kalite ve kapasiteli mera potansiyelini ve

sarigam ormanlarini temsil etmektedir’’(A.B.B, 2020).

Kafkas Ana Ari: Ardahan, dingin, alicenap, tretici bir ar1 irki olan Kafkas bal
arisinin gen merkezidir (A.B.B , 2020).
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Kale: Ardahan kalesini Ardahan’in Serhat gsehri oldugunu hiir ve saglam karaktere
sahip insanlar1 vatanperverliligi temsil eder. Tarihsel kiiltiir yapisint da ortaya

koymaktadir (A.B.B, 2020).
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3.6.3. Bingol
BEC: E DIlogESSAl
Sekil 3.61. Bingol Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi: 2020

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimm anonim

bir ¢alisma oldugu bilgisine ulagilmistir.
Renk : Turuncu, yesil , siyah, beyaz
Yer alan motif ve figiirler: Giines, kartal, bing6l daglar

Bingol Daglar : “’Erzurum, Mus ve Bingodl illeri arasinda yer alan ve
yiiksekligi 3200 metreye kadar ulasan bir volkan dagi olup, giineyden goriiniimii
bir dag silsilesine benzedigi i¢in bu sekilde adlandirilmistir. Alan yiiksek dag
bozkirlariyla kapli tepelerden ve derin vadilerden olusur. Daglardan dokiilen
sularin olusturdugu vadi tabanlarinda kiigiik tagkin alanlari bulunur. Bingol
Daglari’nin kuzeyinden ¢ikan sular Aras Nehri’ni, dogu ve batisindan ¢ikanlar ise
Murat Nehri’ni  besler. Dagin o6zellikle dogu bolgesinde bircok kdy
bulunmaktadir’” (Doga Dernegi, 2020).

Kartal: “’Tirklerin milli simgelerinden olan kartal samanist uygulamalarda ¢ok
yaygin olarak karsimiza cikar. Yakutlarin en yiliksek ruhlari tasidigina inanilan bu
hayvan, Gok Tanri’nin timsali olarak ya da saman ruhunu ifade etmek amaciyla Diinya

Agacinin tepesinde tasavvur ediliyordu’’(Coruhlu, 2017, s.203). Kartal, giic kuvvet
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giinesi ve beyleri temsil eden bir hayvan tiiriidiir. Hayvan miicadele iisliiplarinda yenen

taraf olarak resmedilmistir.

Samanlarin, kdkenleriyle ilgili mitlerde genellikle kartal simgesi Yiice Varligi ya

da onun temsilcisi olan giines kusu Kartali devreye sokarlardi (Eliade, 2018, s.105).

Insanarda olmayan ve bazi hayvanlara liitfedilen tek o6zeligin ucma yetisi
oldugunu bilmekteyiz. Boyle bir nedenden dolay1 yaratilistan bu giine gelen insanlarin
kuslara onem vererek kutsaliyet ve gercekdisi anlamlar1 yiiklemeleri olas1 gelmistir.
Bir anlamda yasamsal dinamizmi ifade den gokyiizniin insan tasavvurunda simgeledigi
derin mana, gokteki kuslarin ve bilhassa da Tiirk kiiltiiriinlin temel bir ikonografisi olan
kartalin ayr1 bir ehemmiyet kazanmasma neden olmustur. Bunun yami sira Tiirk

kozmolojisinde de onemli bir yer eden kartal, Miisteri gezegeniin adi olarak Karakus

seklinde ifadesini bulmustur’’ (Kumru, 2017, s.401).

Bingdl Biiyiiksehir logosunda kartal figiiriiniin kullanim1 her yorenin kendine ait

fokldr oyunu olmasi ile bu sehrin de ‘kartal oyunu’ nu temsil ettigi bilinmektedir.
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3.6.4. Bitlis

Sekil 3.62. Bitlis Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1970

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiilip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmigtir.
Renk : Sar1, kirmizi, mavi, siyah, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Bitlis kalesi, bal, tiitiin, bes minare, Bitlis deresi,
kopri

Bitlis kalesi: Makedonya imparatoru Biiyiik iskender’in Komutanlarindan birisi
olan Batlis tarafinca yaptirilmistir (Kiiltiir Portali, 2020). ¢’Bitlis suyunun kollarindan
iki derenin birlestigi yerden bir kaya iizerindedir. Dogudan batiya dogru dortgen
seklinde uzanmis bir eserdir. Eser Bitlis’in tam gobeginde bulunmaktadir’’(Karaalan,
1998, 5.52).

Bal: Aricilik ile ilgilenen halkin ge¢im kaynaklarindan birisi olan bal, iilkemizi

ulusal platformda temsil eder.
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Tiitiin: Sehrin ge¢im kaynaklari arasinda yer almaktadir.

Bes minare: Bitlisin en 6nemli tarihi eseridir.
Bitlis deresi:*’Biiyiik Iskender’in rahatsizhigina sifa oldugu inanilan deredir.

Sehre iki koldan gelmektedir, birleserek Dicle nehrine akmaktadir’’(Karaalan,1998,
5.52).

Koprii: Bitlis sehri daglik bir bolge olmasindan dolayr ulasimda kopriilerin
bliylik bir 6enmi vardir. Bu kd&priilerin ¢ogu tarihi bir yapiya sahiptir. Bitlis sehrine

tarihi bir goriiniim kazandirmaktadir (Karaalan,1998, s.52).
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3.6.5. Elazig
i%i ‘e
ELAZIG BELEDiYESi
Sekil 3.63. Elazig Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi:1985

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle gorisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmistir.
Renk : Lacivert, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Keban Baraji, Harput Kalesi, izzet Pasa Camii

Keban Baraji: Elazig sehrinde yer alan Keban Baraji, sehre ekonomik
acidanfayda saglamaktadir. Logoda grafik tatta ifade edilen, o yoreye ait ola ¢ayda cira
folkler oyununu temsil etmektedir. Alev, bir mesela bigimiyle simgelenmistir (Karaalan,
1998, 5.72).

Harput Kalesi: Sehrin tarihi eseri olan kale ve burglari, logonun ortasinda

barajin hemen iizerinde ifade edilmistir (Karaalan, 1998, s.72).

izzet Paga Camii: Logonun tam ortasinda ve en iist kesime yerlestiren Camii,

sehrin en biiyiik ve eski camisi olma niteligini tagir (Karaalan, 1998, 5.72).
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3.6.6. Erzincan

ERZINCAN

Tahir Erdogan’in tasarladig1 logo Erzincan Belediyesi’nin kullandig1 logo

Sekil 3.64. Erzincan Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1986
Hazrrlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Tahir Erdogan SAHIN
Renk : Kirmizi, yesil, lacivert, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Citf bash kartal, Ko¢ basi, ay, liziim, Terzi Baba
Camii, kivrik dal tslubu, kilig

Cift bash kartal: Tirklerin ulusal simgelerinden biri olan kartal, Tiirk sanat ve
kiiltiir tarihinde dinsel, astrolojik ve diiriist bir simge olma &zelligini tasir. Adini sikga
andigimiz Diinya Agaci’nin iizerinde kuslar ve zirve de kartal bulunmaktaydi. Sirigin
tepesinde, genel olarak Gok Kusu dedigimiz Kartal veya Cift basli kartal bulunmaktadir
(Coruhlu, 2019, s.83). Divrigi Ulu Camii’deki (M.1228-1229) alakali kabartmalardan
biri olan kartal modeli Selguklu Sultanini temsil etmektedir (Coruhlu,2019, s.99).
Anadolu’da yapilmis olan diger kartal baslarindan daha kivrak, daha narin ve daha
egmegliolarak ifade edilmistir (Karaalan,1998, s.74).
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“Amblem’de yer alan kartal, Mengiicik(orijinal hali) Tiirk birligi i¢inde
kalan Divrigi’deki Ulu Camii dogu portalinde (yapl. trh. 1228/9) bulunan
kabartma esas alinarak stilize edildi. Buradaki Mengiicik kartali, Anadolu’nun
diger il ve yorelerinde tesadiif edilen kartal motiflerinden ¢ok daha ince, kivrak,
kavisli ¢izgileriyle tezyini bakimdan hayli sik, zarif ve zengin bir farkliliga

sahiptir’’(E,Sahin, 2019, 5.314).

Kanat motifleri:*’Avrasya iislubunungelistigi ve Tirk sanatinin ulastigi her
yerde, iislubun 6nemli bir sa¢ ayagi olan kivrik dal iislubunun figiiratif siislemelerin

disinda bezeme amagli, olarak olusturuldugu goriilmektedir’’(Berkli, 2011, s.26).

Giiniimiizde halen daha Erzincan folklor kiyafetlerinde de eksik olmayan motifler,
logoda bulunmasi, bu motif veya figiirlerin hangi kaynaktan ortaya ¢iktigin1 anlamak
miimkiindiir. bulunan motiflerin amblemde yer almis olmasi, bu motiflerin hangi
kaynaktan geldigini de ortaya koymaktadirlar. “’Zira ayniyla stilize edilen motifler, yine
XIV. ve XVI. yiizyila ait kitabelerde yer almaktadir’’(E, Sahin, 2019, s.322). Buna ek

olrak Erzincan manilerinde yer alan misralar su sekilde ifade edilmektedir:

“’Erzincan’da bir kus var/ Kanadinda glimiis var
(Gitti yarim gelmedi /Elbet bunda bir is var)”’
(E,Sahin, 2019, s.322).

Yukaridaki folklorik malzemelerin, motif ve figiirlerin, glimiis(beyaz) parlak bir
renkte tercih edilmistir.

Koc¢ basi: Kanatlarin st tarafinda, omuz olarak nitelendirdigimiz kisimda,
bulunsn kog¢ baglart Dogu Anadolu’da (Tiirkmenistan) dedigimiz ve o yore de bulunan
bireylerin islamlagma hareketlerinin sonucu olan Akkoyunlu Tiirkmenlerinin etkilesim
icinde oldugu bir olgudur. Logoda gordiigiimiiz kogbaslari, ayrica hayvancilik ile
iliskilendirilmelidir ve yasam tarzlarini ortaya koymaktadir (Karaalan, 1998, s.74).

“Her iki kartal kanadi iizerinde omuz baslarini teskil eden kog baslari,
Dogu Anadolu’ya (devrin yabanci miellifleri —seyyahlari- de dahil)
Tiirkmenistan dedirten ve ydrenin kesin olarak Tiirklesmesi ve Islamlasmasi
hareketini noktalayan Akkoyunlu Tiirkmenlerinin kullandigi miithim bir
ongundur. Bu heykeller daha ziyade Akkoyunlu ve Karakoyunlular’in bolgede

bulunmus olduklart donemden itibaren yayginlagmistir. Bazi ailelerde bulunan
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secerelerde Akkoyunlu beyleri zikredilirken, onlarin Onciiliiginde kurulan
kdylerden de bahsedilir. Anilan bu kdylerde Akkoyunlu mezar anitlari icerisinde
kog¢ heykelleri de bulunmaktadir. Akkoyunlularin Erzincan’da imar ettikleri pek
cok sanat eseri ve iskan olunduklar1 yerlesme merkezleri (kdyler) hala onlarin
adlari1 muhafaza etmektedirler. Erzincan merkezinde bes, Ankara Etnografya
Miizesinde iki, Tercan-Cayirli yoresinde ise bir¢ok kog¢ heykeli mevcuttur. Bir
kisitm kog¢ heykeli ise, uzun silire Erzincan’a bagli kalan Kuzican (Piiliimiir)
civarinda mevcuttur.Amblemde yer alan kog baslari, biitiin bu heykellerin ortak
nitelikleri stilize edilerek yapilmistir. Amblemde bulunan koglar, ayn1 zamanda
Erzincan’in hayvanciliga dayaliyasama tarzin1 da vurgulamaktadir. Yerlesme
alanlartmizin  hemen hepsinde hayvancilik  vazgecilmez bir degere

sahiptir’’(E,Sahin, 2019, s.317).

Ay-kandil-minare-kubbe: Tiirklerin, kimlik ve inanginin belirtilmesi maksadh ile,
kandillerin 151k sacan yerlerine minare, kubbe ve en st kismina hilal simgelei
yerlestirilir.’Kandil, kili¢ ve her iki kanat {izerine yerlestirilen motif; bir biitliin olarak
XV. yiizy1l baglarina ait olup, bugilin mevcut bulunan tarihte mezar kitabelerine bagli bir
tas kabartmadan alimmistir. S6z konusu taslarin ¢ogu Akkoyunlu yonetim doneminde

vefat eden insanlara aittir’’(E,Sahin, 2019, s.321).

Bakir: Erzincan logosunun ii¢ temel unsuru igerisinde olan‘kakir kandil’
Erzincan’in tarihini ve bu giinlin 6nemini tasiyan bir degere sahiptir. Kandil, dis
goriiniimii ile hakimiyet sembolii olarak ifade edilir.*’Bakir, el sanatlarinin ¢ok 6nceki
Tirk asirlart igerisinde Erzincanlilarin vazgegilmez is tilirlerinden biri oldugu ve hatta
diinyaca meshur olmus “Erzincan bakir kandil ve samdanlari’min On Asya, Avrupa
pazarlarinda sergilenmis bulundugu kaynaklarca sabit kilimmistir’’(E,Sahin, 2019, s.319-
320).

Uziim; Logonun en alt kisminda bigimlenmis olan iiziim motifi, Erzincan sehrinin
in kazanmis bir meyvesidir. Erzincan Ovasi’nda ve Kemah, Egin gibi bdlgelerde

yetismektedir. Yoreye ait tiirkii ve manilerde tiztime de yer verilmistir(E,Sahin, 2019,
5.322).
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Kihg: “Tiirk-IslAm sanat eserlerinde yer alan kiliglarin asil anlam ve
ifadesi, hic siiphesiz Tiirkliige ve Islam’a kars1 yapilan saldirilara miicadelenin
(cihadin) balig bir sembolii olusudur. Amblemde kandilin her iki yaninda onu
biitlinleyen kiliglar, tarihi tas kabartmalarda yer alan niteliklere uyularak
cizilmigtir. Bunlar sekil itibariyle en fazla kullanilan yar1 egri Tirk kili¢laridir.
Glinlimiize kadar muhafaza olunarak gelen kilic ve kamalarin ¢ogu da ayni

bicimdedir’’(E,Sahin, 2019, 5.321).
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3.6.7. Erzurum

==

ERZURUM

BUYUKSEHIR BELEDIYESI

Sekil 3.65. Erzurum Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2009
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Muharrem ALTUNKAYNAK
Renk : Lacivert, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Cifte Minareli Medrese stilizasyonu

Logo, Cifte Minareli Medrese ile ifade edilmektedir. Cok yalin olan logoda
Erzurum Belediyesi e ve b harfleriyle de anlatilmaktadir (Aliagaoglu, Ugur, 2018,
5.2365).

Kullanilan logoda tam anlamiyla Selguklu motiflerine yer verilerek, Erzurum
tarthinin eskilere daynadigimi ve kiiltiirel etkisini kaybetmedigini vurgulamaktadir.
Belirgin kontiir ¢izgilerle tasarlanmis Cifte Minareli Medrese (Hatuniye Medresesi) tam
ortaya konumlandirilmis kiimbeti ile ve sag da, sol da kale uclartyla birlikte orta kisim
da yer alan ibarede modern kent etkisiyle birlikte alt ve iist gegitlere de vurgu yapilmak

istenmistir.
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3.6.8. Hakkari

Sekil 3.66. Hakkari Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:2017
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Mahir YILDIZ
Renk : Mavi, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Stimbiil Dagi, ay-yildiz, Zap suyu, ters lale

Siimbiil Dagi: Dagin zirvesi, yilin dért mevsiminde de buzlarla kaplidir. Giineyde
Zap vadisi’nin lizerinden yiikselmektedir. Dagin denizden yiiksekligi 3.170 mt’dir
(Karaalan, 1998, s. 86).

Ters lale: Aglayan gelin ve Kerbela ¢igegi olarak bilinen lale Hakkari’de yetisen
bir ¢igektir hiiznii sigelemektedir (Karaalan, 1998, s. 86).
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3.6.9. Igdir

Sekil 3.67. Igdir Biiytiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:  Yetkililerle gorisilip, tasarimin tarihi  hakkinda bir bilgiye

ulagilamamustir.
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiilip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmigtir.
Renk : Kirmizi, mavi, yesil, kahverengi

Yer alan motif ve figiirler: Pamuk, Kafkas oynayan figiirler, Biiyiik, Kiigiik Agr1
Dagi

Pamuk: Pamugun kontiir ¢izgileri icerisinde kalan sembolde, yesili, giinesi ve
Kafkas oynayan iki figiirii cevrelemisonemli gecim kaynaklarindan biri olan pamuk,
Igdirsehirde yetismketedir. Gilinesin dogdugu yer yani Tirkiye’nin sifir noktasina
ithafen kullanilmistir. Agr1 dagi, isminden dolayr Agri’da oldugu sanilmaktadir fakat
%065 lik bir oranla Igdir’da bulunmaktadir (Igdir Biiyiliksehir Belediyesi, 2020).

Yesil alan: [gdir ovasini simgelemektedir.
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3.6.10. Kars

Sekil 3.68. Kars Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:  Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin tarihi hakkinda bir bilgiye

ulagilamamustir.
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulagilmistir.
Renk : Mavi, siyah, kirmizi, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Kars kalesi, Tiirk bayragi, Atatiirk Biistii
Logoda, Kars Kalesi yer almaktadir. Atatiirk biistii ve bayrak kullanimi1 da logo da

yer alan diger simgelerdir
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3.6.11. Malatya

%

@

MALATYA

BUYUKSEHIR

BELEDIYESI

Sekil 3.69. Malatya Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1984
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Semih Akin TOZLU
Renk : Turuncu, yesil, mavi, lacivert, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Kale surlari, kayisi, kayisi yapragi

Amblemde bulunan kayis1 ve yapragi sehirde yetistirilen bir trtindiir ve tinliidiir.

Kalenin surlariyla tarihi gegmis gosterilmektedir.
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3.6.12. MUS

MUS BELEDIYESI

o

Sekil 3.70. Mus Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:  Yetkililerle goriisiiliip, tasarimimn tarihi hakkinda bir bilgiye

ulagilamamustir.
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle gorisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmistir.
Renk : Sari, kirmizi, mavi, yesil, siyah, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Lale, tiitiin yapragi, Kiirtik dagi, Karasu ve Murat
Nehri

Lale: Logo’da Mus ovasinda yetismekte olan laleleri vurgulamis. Nisan sonu
Mayis ay1 basinda ovada kendiliginden yetisen ortalama 15 gilinlilk 6mrii olan sehrin

simgesi durumundaki bitki oldugu i¢in logoda yer almaktadir (Karaalan, 1998, s. 130).
Tiitiin yapraklari: Sehirde baslica gegcim kaynagi olan sanayi Dbitkisidir.
Zamaninda ovada agirlikli olarak yetistirilen ancak giiniimiizde ekimi devam etmeyen

veya izinle yapilan tiriinii simgelemektedir(Karaalan, 1998, s. 130).

Kiirtiik Dagi: Yilin her mevsiminde tepesinde kar1 eksik olmayan dag, sehrin en

onemli ve sehrin en belirgin 6zelligidir(Karaalan, 1998, s. 130).
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Karasu ve Murat Nehri: Murat irmaginin kolu olan Karasu nehri, is topraklarini

sulayan 6nemli akarsu olma 6zelligine sahiptir(Karaalan, 1998, s. 130).
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3.6.13. Tunceli

Sekil 3.71. Tunceli Biiyliksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1945

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulagilmistir.
Renk : Sari, pembe, turuncu, yesil, mavi, lacivert, siyah, kirmizi, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Manzur Dagi, Manzur suyu, keci, balik

Manzur Dagi: 3.071 mt yiiksekliginde olan dag Dogu Toros Daglarmnin bir

uzantisidir. Tiitkiye nin diizenli sira daglarindandir (Karaalan, 1998, s. 160).

Manzur  suyu: Sehrin en  Onemli akarsuydur. Firat havzasina

dokiilmektedir(Karaalan, 1998, s. 160).

Koc¢: Sehrin ge¢im kaynagi olan hayvanciligi ifade etmektedir (Karaalan, 1998, s.
160).
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3.6.14. Van

Sekil 3.72. Van Biiyliksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2014

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiilip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmigtir.
Renk : Sar1, mavi, siyah, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Van goli, giines

Logoda bulunan Van golii ve giines simgesinin turizme atifta bulunarak kullanilan

renklerle birlikte Van kedisinin gozleri dikkate alinarak tasarlanmistir.
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3.7. KENT KULTURU VE LOGO iLiSKiSINE GUNEYDOGU ANADOLU
BOLGESI ORNEGI

3.7.1. Adiyaman

Y W
%
ZS
ADIYAMAN
BELEDIYES]

Sekil 3.73. Adiyaman Biiyliksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2015

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulagilmistir.

Renk : Turkuaz, lacivert

Yer alan motif ve figiirler: Nemrut Dag1, Glines

Giines: Giinesi sembolize eden big¢im, ilk olarak Nemrut Dagi’nda dogan ve batan

giinesi yansitir. Sekillerin yedi tane olmasi ise, sehrin eski ismi ‘Yediyaman’ dan ve

yedi kardesin hikdyesinden gelmektedir. Logo tasariminda uygulanan turkuaz

rengi‘Tiirk mavisi’ olarak bilinir (Adiyaman Biiytiksehir Belediyesi, 2020).
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Nemrut Dagi; 1987°de UNESCO tarafindan Diinya miras1 olarak ilan edilen
Nemrut Dagi’mi sembolize eden form, ayrica Atatlirk barajim da simgelemektedir.
Bulunan kesik ¢izgiler ise verimi yiiksek olan arazileri temsil etmektedir. Lacivert, giig,

kuvvet, basari, sozsuzluk anlamlarini tasidigi i¢in kullanilmistir (A.B.B, 2020).
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3.7.2. BATMAN

Y, W
Iy 0

BELEDIYESI

Sekil 3.74. Batman Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:  Yetkililerle gorisilip, tasarimin tarihi  hakkinda bir bilgiye

ulasilamamustir.
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmistir.
Renk : Turkuaz

Yer alan motif ve figiirler: Zeynelbey Tiirbesi, Hasankeyf Kopriisi, petrol
kulesi, at basi

Zeynelbey Tiirbesi: Kitabesinde tiirbenin,*’Akkoyunlu Hiikiimdart Uzun
Hasan’in oglu Zeynel Bey icin yaptirildign yazilidir’” (Islam Ansiklopedisi, 2013,
5.364). Akkayonlular’dan kalan tek eser olma 6zelligi tasimaktadir.

Hasankeyf Kopriisii: Dicle irmagi lizerinde yer almaktadir. ’Tarihi kaynaklarda,
kopriiniin 1116 tarihinde Artuklular tarafindan yapildigina dair bilgiler yer alir. Ancak
Hasankeyf 638 yilinda Mislimanlarca fethedildigi sirada bir kopriiden
bahsedilmektedir. Bu nedenle kopriiniin antik bir temel iizerinde yapilmis olma olasilig1

vardir’’(Haspolat, 2005, s.20).

Petrol kulesi: Batman sehrinden ¢ikarilan Petrol kaynaklarini simgelemektedir.
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3.7.3. Diyarbakar

DIYARBAKIR

BOYUKSEHIR BELEDIYESI

Sekil 3.75. Diyarbakir Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 1995

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle gorisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulagilmistir.
Renk : Sari, mavi, siyah

Yer alan motif ve figiirler: Diyarbakir surlari, Citf bagh Kartal

Diyarbakir surlar, Citf bash Kartal: Diyarbekir’i ziyarete giden ve
bilinen tiim seyyahlarin ilk dikkatini ¢eken unsur, kuskusuz sehri biitiiniiyle saran
muhtesem surlardir. “’Kara bazalt tasindan yapilmis olan bu surlar dogrudan
dogruya Dicle Vadisinin dik yamaglar iizerinde yiikselmekte ve Giineybatida ise
zemini hafif¢ce yaran bir sel yatagina hakim bulunmakta olup diger taraflarda
arazinin meyli pek hafif bir sekilde disariya, gilineye, batiya ve Kuzeye

uzanmaktadir. Surlarin uzunlugu 5 km’yi bulur’’ (Saribiyik, 2009).
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“Ana duvarin kalinligit 3-5 metre, sur iizerindeki devriye yolunun
yiiksekligi ise 8-12 metre olmakla, bu yol disa dogru 70 cm kalinliginda mazgal
duvarlariyla korunumu saglanmistir. Di1s Kalenin dért ana yone agilan kapilari
bulunur. Bunlar, kuzeyde Dag kap1 veya Harput kapisi, batida Urfa veya Rum
Kapisi, giineyde Mardin Kap1 veya Tell Kapist olarak bilinmektedir’” (Saribiyik,
2009).

Surlarin Giiney- Bati’sinda yer alan ve‘Yedi kardes burcu’nda bulunan, Selguklu
simgesi giig, kuvvet, dogunun ve batinin hakimiyetinin sembolii olan Cift basl kartal
logo da kullanilmistir. Kartalin kuyrugu kivrik dal iislubuna uygun olarak yumusak bir
kavisle yukar1 dogru uglar1 yuvarlak bir egim yapilarak kivrilmis, kartalin ayaklariyla

biitiinlesmistir. Bu figiir sehrin zengin ge¢misini ve kiiltiirel tarihini simgelemektedir.
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3.7.4. Gaziantep

M

T I'rr
L],
GAZIANTEP BUYUKSEHIR BELEDIYESI

www.gaziantep.com.tr

Sekil 3.76. Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2011

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmistir.
Renk : Lacivert, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Gaziantep kale siliieti

Logonun merkezine yerlestirilmis Gaziantep sehrinin kale siliieti yer almaktadir.
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3.7.5. Kilis

Sekil 3.77. Kilis Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2013

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulagilmistir.
Renk : Yesil, siyah, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Uziim, zeytin, tarihi camiiler

Kilis’in simgesi haline gelen ve {in kazanan firiinleri, zeytin, {iziim ve tarihi

caminin minarelerini kullanarak sehrin ismi yazilmistir.
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3.7.6. Mardin
MARDIN
BUYUKSEHIR BELEDIYESI
Sekil 3.78. Mardin Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu
Tarihi: 2017

Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmistir.
Renk : Kahverengi

Yer alan motif ve figiirler: Cizgiler

Amblemde M harfinden olusan bir giines, kubbe veya dag tasviri yapilmistirr.
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3.7.7. Siirt

Sekil 3.79. Siirt Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi:  Yetkililerle goriistiliip, tasarimin tarihi hakkinda bir bilgiye

ulagilamamustir.
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle gorisiiliip, tasarimin

anonim bir ¢aligma oldugu bilgisine ulasilmistir.

Renk : Kirmizi, yesil, mavi, mor, siyah, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Ibrahim Hakki Hz. Tiirbesi ile Veysel Karani Hz.

Tiirbeleri, Petrol rafinesi, Komiir yataklari

Logonun kesin kayit tarihi bulunmamaktadir. Batman ve Sirnak Siirt’in
ilgeleriyken olusturulan logoda Sirnak sehrinin komiir yataklari, Batman’n ise petrol
rafineleri ve Siirt’in dini inang turizmini (Tillo’da bulunan ibrahim Hakki Hz. Tiirbesi

ile Veysel Karani Hz.) yansitmaktadir (Siirt Biiyiiksehir Belediyesi, 2020).
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3.7.8. Sanhurfa

BUYUKSEHIR

YANLIBREA

Sekil 3.80. Sanhurfa Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2016
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Ahmet KARAKUS
Renk : Sari, lacivert, beyaz

Yer alan motif ve figiirler: Hilal, 7 koseli yarim giines, Degah Camii, Harran
tiniversitesi, Suayb Sehri, Gobekli Tepe Tasi, Urfa Kalesi Manciliklar1 ve Harran

Kiimbet

"Biiyliksehir Sanliurfa" olarak anilan ve asil manasimin "Gece Giindiiz Tarih"
oldugu logo, Sanliurfa'nin her zaman belirtilen tarihini ve kiltiiriini gostermektedir

(Sanlwrfa Biiyiiksehir Belediyesi, 2020).
Gece: Logonun ortasinda bulunan hilal simgesi ile gosterilmistir (S.B.B, 2020).

Giindiiz: Hilalin, ve Sekilin tamamlayicis1 olarak iist kesimde duran, 7 koseli

yarim giines tasviridir ($.B.B, 2020).
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Siliiet; Logonun merkezine konulan Dergah Camii, Harran Universitesi
Kalintilari, Suayb Sehri Bulgulari, Gobekli Tepe Tasi, Urfa Kalesi Manciliklar1 ve
Harran Kiimbet Evleri ile ge¢mis, tarihi mimariler vurgulanmistir ($.B.B, 2020).

Logo, kiiltiirel ge¢cmisin izlerini barindiran sehrin zenginliginin simgesi olarak,
altin sais1 remgini tercih etmis ve sozsuzlugu ifade eden lacivert renk ile de bir bitiin
olusturmustur. Logonun orta kisminda bulunan yatay ¢izgi, tarihin sifir noktasindan

Sanlurfa da baslayarak diger sehirlere genisleyerek yayilmasini anlatir (S.B.B, 2020).
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3.7.9. Sirnak

SN
SIRNAK BELEDIYESI

Sekil 3.81. Sirnak Biiyiiksehir Belediyesi Websitesi Logosu

Tarihi: 2020
Hazirlayan Kisi veya Tasarlayan Kurum: Yetkililerle goriisiiliip, tasarimin bir

firma tarafindan yapildig1 bilgisine ulagilmistir.
Renk : Yesil

Yer alan motif ve figiirler: Dicle nehri, Nuh’un Gemisi, Cudi Dagi

Sirnak sehri Nuh’un Gemisi ile birlestirilmis olmast Sirnak i¢in kadim ve
kutsaliyet gostergesi olmasinin bir simgesidir. Nuh’un gemisinin altinda bir cati
olusturan bireylere duyulan sevgi saygiy1 gostermis. Giivertesinde bulunan noktalar ile
her bir bireyi ve toplumu yeniden dogusun simgesini aktarmaktadir. Ortada beliren
dikey cizgiler Cudi Dag’inin tam merkeze oturtulmas: ve iki kenarda olusturulan
cizgiler ile gemiye ulastirilan merhametin bir gostergesi olmustur. Ak gilivercinin
agzinda tututugu zeytin dali ile umudu ve baris1 simgelemektedir. Logonun altinda
beliren c¢izgiler ise, Cudi Dag’indan Nuh’un gemisine Allah’a acilan elleri temsil

etmektedir.
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DEGERLENDIRME VE SONUC

Sembolik isaretler binlerce yildir, insanoglunun kendini ifade etmesinin en pratik
yolu olmustur. Gorsel bir dil kullanan sembolik iletisim; Dilsel, kiiltiirsel, zamansal ve
mekansal engelleri ortadan kaldirarak iletilmek istenen mesajin en ¢ok sayida insana
ulagsmasina olanak saglamaktadir. Keza tarih Oncesi caglardaki insanlarin magara
duvarlarina isledikleri mesajlar, zamanlar1 asip giiniimiize ulasarak gorevini icra

etmistir. Insanlik devam ettigi siirece de bu gorevi ifa etmeye devam edecektir.

Sayfalar dolusu bilgiyi tek bir sembolle iletebilmemizi saglayan gorsel iletisim
hem tiim insanlifa ulasma konusunda hem de olumlu intiba yaratma hususunda
benzersiz bir yetenege sahiptir. Bu yetenegin bilincinde olan insanlik tarih boyunca
sembolik isaret yardimiyla farkli platformlarda ve farkli amagclarla, ¢esitli araglar
kullanarak mesajlarini iletmistir. Bu platformlarin en yaygini bayraktir. Bayraklar hem
Kitlesel bir birliktelik olusturmus hem de hedef kitleye mesajin net ve keskin bir sekilde

ifade edilmesini saglamistir.

Ulkeler, kurumlar, dernekler, isletmeler kisaca var olan her organizma
etkinliklerini kitlelere duyurmak igin bayraklari kullanmistir. Gorsel iletisimde renkler
ve motifler ¢ok onemli bir yere sahiptir. Bir korsan gemisi ticaret gemilerini ve
diismanlarin1 korkutmak i¢in siyah zemin iizerine kuru kafa semboliinii kullanmislardir.
Burada siyah rengi yardimci oyuncu roliiyle tehlikeyi, savasi ve karanlik giicii
nitelerken kuru kafa sembolii basrol oyuncusu olarak direkt 6liimii nitelendirmis ve
mesaj kusursuz bir sekilde tamamlanmigstir. Bagka bir 6rnekte ise iizeri motifsiz beyaz
bayrak evrensel bir ateskes, baris, pes etme sembolii olmus baska herhangi bir yardimci

motife ihtiya¢ duymadan bir renk, mesaj1 net ve keskin bir sekilde iletebilmistir.

Sembollerin, kurumlarin felsefi derinliklerini, misyon ve vizyonlarini,
karekteristik yapilarin1 ve imajlarmi bir isaretle yansitma yetenegi her kurumu kendi
logosunu yaratma cabasina itmistir.  Kendi logosuna sahip olan kurumlar diinya
capinda daha fazla fazla taninmis, zamanlar1 asarak yillar boyu ayakta kalmis ve
rakiplerini geride birakmistir. Sembol ve logo kavrami bu kadar 6nemliyken bunlarin

yanlis kullanim1 kurumlar1 geriye gotiirmekte ve rakipleri karsisinda dezavantajli hale
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sokmaktadir. Bu durum sembol bilimini (sembolizm) dogurmus, sembollerin uygun ve
dogru kullanimi sistematik bir disipline baglanmistir. iste biz de bu calismamizda logo
ve sembol kavramlari nedir, tarihgeleri nasildir, diinyada ve Tiirkiye'de logo kullanimi
ne seviyededir ve basarili bir logo tasarlamanin piif noktalar1 nelerdir ve basarili bir
logo hangi kriterlere sahip olmadilar konularini1 arastirarak Tiirkiye'nin 81 ilinin

belediye belediye logolarini bu kriterlere ve sembolizme gore inceledik.

Goriilen neticeler sonucunda ulasilan durum, her sehrin kendine ait bir logo,
ambleme sahip olmasidir. Incelenen logolarin ¢ogunda kiiltiirlerine uygunluk goriilmiis
ve sehri yansitma isteklerini belirtmislerdir. Her logonun bir anlam1 ve hikayesi vardir.
Tasarlanan logo c¢aligmalarin da farkedilen Onemli bir husus Tiirkiye’de logolarin

yapilis tarihinin 1960 yilarindan sonra olusturuldugu tespit edilmistir.

Sehir logolarina gilinlimiizde 6nem vererek, eski ve anlasilirligi eksik ve sehri
yansittigi diigiiniilmeyen logolarinda degisimi saglanacagina dair bilgiler edinilmistir.
Birgok amblem stilizasyona kagmis, somut kavramlar yerine, soyut simgesel isaretleri
kullanmanin daha etkili bir sonuca gotiirdiigiinii gérmiistiir. Yeni tasarlanmis amblem,
logolarda, oran-oranti, denge unsuru, kompozisyon, renklere verilen 6nem kargasada ve
fazla kullanilan simgeler, semboller, figiir ve motiflerden uzak durma c¢abasi

gozlemlenmistir.

Genellikle logolarda, yorede {inlii olan, bitki, meyve, kullanimi, tarihi eser niteligi
olan, kale, cami, tlirbe, baragimiz ve iginde bulunan ay-yildiz ve Atatiirk simgelerine

rastlanilmaktadir.

Sonug olarak tasarlanan logolar, grafiksel unsurlar géz onilinde bulundurularak,
tasarimlar1 yapilmis, fakat, hala bu 6geleri dikkat etmeden gorsel bir ifade tasiyan

logolarla varligini stirdiirmeleri de gozlemlenmistir.

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin dogal giizelliklerini 81 il’de ayr1 ayr1 gérmek ve bu
giizelliklerin bazi logolarda yansitildigini bilmek ise gurur duyulmas: ve belediyelerin
tebrik edilmesi gerekir. Grafik tadi bulunmayan birkag logoda estetik kaygi,
kompozisyon eksikligi ve renk climbiisii ile fazlaca figiir kullanimi (Tunceli, Bitlis,

Tokat, Cankiri, Bingdl, Igdir, Siirt, Sirnak) 6rneklerinde oldugu gibi ifade edilmistir.
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Logolarin yarisma ile halk tarafindan ilk ii¢’e kalinan tasarimlari profosyonel
juirilere aktarilarak en iyi logonun se¢iminin daha iyi olacaginin kanaatindeyim, halk
kiiltiirtinii bilmekle birlikte, hosa giden logoyu kullanimda ve anlamini bilmekten zevk
duyacak bireyler, kolaylikla agiklama yapabileceklerdir. Logo tasariminda, sehirde
bulunan tiim figiirleri islemek yerine, en belirgin 6zelligi niteleyen tek bir figiir se¢cimi

daha sade bir anlatima sebep olacaktir.
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