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Kiiresellesen diinyada medya alaninda yasanan degisimlerin gazetecilik
alaninda olusturdugu donilisimii ele alan bu calismanin temel amaci; geleneksel
medyadan yeni medyaya gecis siirecinde gazetecilik pratiklerinde meydana gelen
yenilikleri ortaya cikarmaktir. Bu amagla calismanin ilk béliimiinde; gazeteciligin

geleneksel medyadaki konumu ele alinmis ve tarihsel siire¢ kapsaminda incelenmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde; dijitallesmenin yayginlasmasiyla beraber medya
alanin1 da hakimiyeti altina alan yeni iletisim teknolojilerinin medya alanindaki boyutu
tartistlmistir. Bu kapsamda yeni medya gazeteciligi ve yeni medya platformlarinin

konumu ve etkisi degerlendirilmistir.

Ucgiincii boliimde ise; yeni medyanm doniistiirdiigii gazeteciligin giincel
durumunu analiz etmek amaciyla alan aragtirmasina yer verilmistir. Bu amag
dogrultusunda ulusal gazete ve ulusal televizyon calisanlarinin konu hususundaki

goriislerine anket ve miilakat yontemleri kullanilarak miiracaat edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Yeni Medya, Teknoloji



ABSTRACT
MASTER THESIS

PRACTISES OF CHANGING JOURNALISM IN PROCESS OF
ENTEGRATION TO NEW MEDIA
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The primary purpose of this study dealing with the transformations in the area of
journalism created by the changes in media in a globalized world is to reveal the
innovations in the journalism practices in transition from to traditional media to new
media. With this purpose in mind, in the first part of this study the position of
journalism in traditional media was explored and inspected in the context of historical

process.

Together with the spread of digitalization, the scope of new communication
technologies dominating also the media domain in have been discussed in the second
part of the study. In this context, new media journalism and the status and effect of new

media platforms have been evaluated.

In the third section, field research was employed in order to analyze the current
state of the journalism transformed by new media. For this purpose, in order to collect
the opinions of the national newspapers and broadcasting employees about this issue,

survey and interview methods were utilized.

Keywords: Journalism, New Media, Tecnology
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ONSOZ

Medya alanmnin en eski iletisim orgami olan gazeteciligin tarihsel siireg
baglaminda yasadigi doniisiimiin gazetecilik pratikleri kapsaminda degerlendirilmesi
calismanin merkezini teskil etmektedir. Bu dogrultuda gazetecilik alaninin gerek medya
platformu gerekse gazeteci acisindan ortaya ¢ikarmis oldugu degisim ve gelisim siireci
calismanin kapsamini olusturmaktadir.

Tez kapsaminda gazeteciligin tarihsel baglamda gecirdigi siirecler literatiir
taramasi yontemiyle ele alinmis ve bu dogrultuda gerek Diinya’da gerekse Tiirkiye’de
gazeteciligin tarihi, asamalariyla incelenmistir. Gazetecilik alaninin yeni medyadaki
konumu da genel tarama metoduyla arastirilmis ve gazeteciligin teknolojik siirtimleri
olan online ve sanal gazetecilik alanlar1 tartigilmastir.

Calismada bilimsel veriler elde etmek amaciyla alan arastirmasina bagvurulmus
ve bu dogrultuda gazete ve televizyon habercileriyle anket ve miilakat c¢alismasi
gerceklestirilerek gazeteciligin yeni medyadaki boyutu ele alinmistir. Nitekim alan
arastirmas1 kapsaminda elde edilen nitelikli bulgular c¢alismaya ayri bir Onem
kazandirmis ve bu baglamda anket ve miilakat verilerinin de destegiyle aragtirmadan
elde edilen sonuglar, geleneksel gazeteciligin yeni medyaya entegrasyon siirecinde
yasamis oldugu doniisiimii ortaya ¢ikmustir.

Bu tez calismasimin hazirlik siirecinde bilimsel tecriibeleri ve teorik destegiyle
onemli katki sunan danisman hocam Yrd. Dog. Dr. Yusuf YURDIGUL e, desteklerini
higbir zaman esirgemeyen kiymetli hocalarim Prof. Dr. Naci ISPIR ve Yrd. Dog. Dr.
Omer ALANKA ’ya, ¢alismanin her asamasinda katki saglayan degerli arkadasim Ars.
Gor. Ibrahim Etem ZINDEREN’e, calismanin hazirbk asamasinda yardimlarini
esirgemeyen sevgili hocalarim Ogr. Gor. Ulhak CIMEN, Ogr. Gér. Adem DUMLU,
Ogr. Gor. Emrah OZTURK ve Ogr. Gor. Cagla UST e,son olarak manevi destegiyle her
an yanimda olan degerli ailem ve sevdiklerime tesekkiir eder saygi ve sevgilerimi

sunarim.

ERZURUM - 2014 Hakan YUKSEL



GIRIS

Gazetecilik alani tarihsel agidan degerlendirildiginde her dénem etkisini
korumay1 basarabilmis ve diger medya organlarinin da bu alana dahil olmasiyla rekabet
ortaminin bir pargasi durumuna gelmistir. Gazeteciligin popiiler yapisini siirdiirmesinin
temelinde okuyucusu ile olan etkin iletisimi géze c¢arpmaktadir. Nitekim radyo
dinleyicisi, televizyon izleyicisi ve internet kullanicist bu noktada daha fazla segici ve
degisken davranirken gazete okuyucusu bagimli bir profil ¢izmektedir.

Geleneksel gazeteciligi ayakta tutan bu durum tarihi siirecte de ayni algiy1
olusturmus ve gazete ile okuyucu arasindaki etkilesim bu siki iliski baglaminda
giiclenerek devam etmistir. Geleneksel gazeteciligin bu popiilaritesi medya ortamindaki
iradesini saglamlagtirdig1 gibi teknolojik gelismeler karsisinda daha giiclii bir bigcimde
durabilmesine imkan tanimmistir. Teknolojinin yayginlastigi yakin tarihe kadar gecen
asamalarda da gazetecilik sadece sunum sekilleri baglaminda degisim gdstermistir.
Gazetecilik alaninin ortaya ¢iktig1 ilk donemler agsamalartyla takip edildiginde duvar
yazilari, papirlis kagitlart ve tek sayfa bildiriler bu medya aracinin temsilini
olusturmustur. Geleneksel gazetecilik pratikleriyle igerik olusturularak Ozellikle
savaslarla ilgili gelismeler halka bildirilmis ve donemin sartlar1 kapsaminda giinliik,
haftalik ve aylik yayimlara yer verilmistir. Yeni medya alaninin etkin oldugu déneme
kadar gelencksel gazetecilik pratikleri de degisimler gostermis ve igerik olarak
yenilenen gazeteler dijital tasarim, renkli baski ve resimli haberlere yer vererek
okuyucuya enformasyon sunmustur.

Sunum bi¢iminin yan sira dagitim baglaminda da geleneksel pratikler one
cikmigtir. Ilk dénemlerde ilanlarla dagitilan gazeteler kulaktan kulaga yayilarak
okuyucuya erismesine karsin zaman igerisinde matbaanin gelisimi dogrultusunda
dagitimin da gelistigi goriilmiistiir. Daha genis bir cografyaya hitap etmek i¢in dagitim
asamasinin biliyllk onem arz ettigi gazetecilik alam1 bu dogrultuda yeni bir sektor
olusturarak tiretim ile dagitimi ayirmis ve dagitim faaliyetleri zaman igerisindeki
teknolojik gelismelere de ayak uydurarak gelisim siirecini siirdiirmiistiir. Geleneksel
gazetecilikteki editoryal yapi ve belirgin haber kaynaklar1 bilgi kirliliginin de Oniine

gecmis ve boylece etik baglamda da gazeteci kimligi korunmustur. Zira gazetecinin



okuyucuya dogru ve giivenilir bilgiyi ulastirma amaciyla hareket ettigi diistiniildiigiinde
gazeteciligin meslekten ziyade goérev oldugu kanaati 6ne ¢ikmis ve bu dogrultuda
geleneksel gazeteciligin medya platformundaki 6zglin konumu tarihin her déoneminde
bu anlayis1 temel ilke edinmistir. Bu 6zgiin konumunun yani sira iiretim, sunum ve
dagitim kapsaminda popiiler statiisiiyle medya araclari icerisindeki etkin yapisini da
siirdiiren gazetecilik alanm1 global dilinyadaki teknoloji akiminin ekseni disinda
kalamamis ve diger sektorlerde oldugu gibi medya alani da yeni iletisim teknolojileriyle
biitlinlesmek durumunda kalmistir. Yeni medya olgusunu ortaya ¢ikaran bu teknoloji
tabanli degisim ve gelisim siireci gazeteciligi doniistiirdiigli gibi gazeteciyi de
yondestirmis ve genel anlamda da geleneksel gazetecilik pratiklerini degistirmistir.
1980’lerden itibaren bilgisayar teknolojisinde yasanan gelismeler oOzellikle de
1990’larlabirlikte geleneksel gazetelerin biiylik bir kisminin yap1 olarak dijital ortama
kaymasina neden olmustur. Zira ekonomi baglaminda giiclin 6nemli bir araci olan
medyay1 elinde tutan biiyilk sermaye gruplari yeni medyanin hiz ve pratiklik
anlamindaki yetisine kayitsiz kalamamis ve zaman ile mekan sinir1 olmayan bu dijital
ortama entegre olmakta gecikmemistir. Bu dogrultuda yap1 olarak dahil oldugu yeni
medya alanma 2000’11 yillarla birlikte i¢erik anlaminda da katilan bir gazetecilik alani
s0z konusu olmustur. Yasanan bu entegrasyon siireci okuyucuyu da doniistiirmiistiir.
Geleneksel gazetecilik ortaminda geri bildirim anlaminda pasif kalan ve sadece sunulan
veri ile yetinmek durumunda olan okuyucu, yeni medya ile birlikte haberin yapim
stirecinde dahi aktif konuma gelerek gazeteciligin etkin bir parcasi halini almistir. Bu
durumdan otiirii farkli ve 6zgilin pratikleriyle birlikte etkin hale gelen bir yeni medya
olgusu olusmustur.

Geleneksel medya ile yeni medya alaninin kavramsal ¢ergevede literatiir taramasi
yontemiyle ele alindigi ¢alismada her iki alanin olumlu ve olumsuz yonleri irdelenmis
ve karsilastirmalar1 yapilarak degisim siirecindeki konumlar1 tartisilmistir. Yeni
medyaya entegrasyon siirecinde gazetecilik alaninda yasanan doniisiimii tespit etmeyi
amaclayan tez ¢alismasini verilerin niteligi baglaminda 6zgilin kilan alan arastirmasi
kisminda ise yiiz yilize anket ve bigimsel miilakat yontemleri uygulanarak Tiirkiye’deki
ulusal televizyon kanallar1 ve gazetelerin haber editorii ve haber muhabirleriyle
gorlismeler saglanmis ve degisen gazetecilik hususu, haber calisanlarinin

perspektifinden degerlendirilmistir.



BIiRINCi BOLUM

GELENEKSEL MEDYADA GAZETECILIK

1.1 GAZETE

Kitle iletisim araclarinin tarihine bakildiginda geleneksel medyanin en eski araci
olan gazete One ¢ikmaktadir. Dolayisiyla gazetenin tarihini ayni zamanda medyanin
tarihi olarak da kabul etmek miimkiindiir. Bu baglamda haberi ve enformasyonu
kitlelere ulastiran bir yazili basin aract konumundaki gazetenin tarihi siirecte matbaanin
icadindan Onceki ve sonraki olmak {izere iki ayr1 donem halinde incelendigi
goriilmektedir. Nitekim bu kapsamda yapilan arastirmalar neticesinde diinyada bilinen
ilk gazeteye ait bulgulara yaklasik 3400 yil 6nce Misir’da rastlanmigtir. Misirlilarin
gline dair bilgileri yazip birbirleriyle paylastiklar1 pismis tugladan yapilan tabletler
diinyanin ilk gazetesi olarak kabul gérmektedir.(Toruk, 2008:61) Buna karsin Volter ise
ilk gazetenin M.O 4000 yilinda Cinlilerde goriildiigiinii belirtmektedir.(Biilbiil, 2000:2)
Bir baska kaynaga gore ise Misirh tarihgiler M.O 1750 yilinda Tomates 111 déneminde
bir gazetenin var oldugunu ve donemin Firavun’u Amorsis’in gazetedeki elestiri ve
hicivlerden endise duymasina karsin buna engel olamadigi i¢in kahrindan 61diigiinii 6ne

stirmektedir.(Cakir, 2007:28)

Kelime anlamini 16. yiizyilda Italya’nin para birimi olan “Gazetta”dan alan
gazete; giincel, ekonomi, siyaset, kiiltiir ve diger konularda haber ve enformasyon
aktarmak i¢in yorumlu ya da yorumsuz olarak belirli siirecler dahilinde yayimlanan kitle
iletisim organidir.(Toruk, 2008:157) Tiirk¢e’ye Latince’den Fransa araciligiyla gecen ve
haber biilteni anlamina gelen “gazete” Misir’da ortaya ¢iktigr giinden bugiin ki internet

cagina kadar binlerce yil ayakta kalmis ve her donemde etkisi ve giiciinii korumustur.

Matbaanin yayginlagsmasiyla birlikte ilk ¢iktigi yer olan Avrupa’da bilgi
aligverisini saglayan bir kitle iletisim araci roliinii iistlenen gazete; bu enformasyon akis1
sayesinde bir¢ok sorunun ¢oziimiinii de saglamustir. Ozellikle ticari iliskilerde énemli
bir katki olusturan gazeteler topluma hizmet sunan bir olgu durumundadir. Asli gorevi

olan haber paylasma hususunda ise genellikle popiiler ve dramatik olaylar yasandigi



zaman haber kagidi seklinde ¢ikarilmis ve halka satilmistir. Tipki giiniimiizde oldugu

gibi halkin merakini cezp edecek konulara yer verilmistir.(Tokgoz, 2012)

Nitekim isminin de kokenini olusturan “gazetta” nin Venedik’te ortaya
ctkmasinda da benzer kaygilar 6n plana ¢ikmustir ve Venedik ile Osmanli Imparatorlugu
arasindaki savas hakkinda yasanan gelismeler haber kagitlariyla halka ulastirilarak
insanlarin konu hususundaki meraklar1 giderilmeye calisilmistir. Zira giindelik hayatta
haber alma ihtiyac1 hususunda onemli bir yeri olan gazete, tarih boyunca uygarliklar
icin 6nemli bir vasita rolii listlenmis ve nitekim heniiz teknolojinin bugiinkii anlamryla
ortaya ¢ikmadig1r donemlerde insanlar 6nce magara duvarlarina, sonra derilere ve taslara
yazilar yazarak adeta tarihe not diismiislerdir. Bu baglamda kagidin bulunmasi iizerine
yazi yazilan objenin tasinarak daha kolay dagitiminin yapilabilmesi agisindan bir

devrim niteligi tasimistir.(Bostanci, 2010:16)

Teknolojik gelismeler dogrultusunda gazetelerin kitleye ulasim seklini ve halini
g0z Oniine aldigimizda haber kagitlarinin Avrupa’daki ilk gazetelerin onciisii oldugunu
belirtmek gerekir. Ulkeler arasi ticaret yapan kisilerin, savaslar hakkinda bilgi almak
isteyen devlet adamlarinin, din ve sanat hareketlerini takip eden kilise gorevlilerinin ve
aydinlarin haber mektuplarinin ortaya ¢ikisinda etkin rol oynadiklari bilinmektedir. Bu
mektuplar 6zellikle ticaretle ugrasanlar arasinda elden ele dolagsmistir.(Giirbiiz, 2010:11)
Her ne kadar haber kagitlar1 Avrupa’ya ulagmadan tam 300 yil once Japonya’da
kullanilmis olsa da bilinen ilk siireli yayimnlarin da temelini olusturdugu ortak kanaat
olarak kabul edilmektedir. Oyle ki Misir’da papiriis kagidindan yapilan gazeteler 17.
ylizyilda haber kagitlar1 haline donlismiistiir.

Popiiler ve dramatik olaylarin aksine ilk gazetelerin yaymlanmasinda Avrupa’da
yasanan din kokenli savaslar hakkinda bilgiye ulasma isteginin yer aldig1 bilinmektedir.
Ote yandan ticaretin daha yogun oldugu vyerlerde gazeteler diizenli araliklarla
yayinlanmistir. Giinlimiizde oldugu gibi o dénemde de pazarin daha genis oldugu
alanlarda ¢agin tek kitle iletisim vasitasi olan gazeteler daha cok tercih edilmistir.
(Tokgoz, 2012) Her donemde popiilaritesini koruyabilen “Gazete” ile ilgili literatiirde
de bir¢cok tanim yer almistir. Bununla birlikte tarih arenasinda tanman iinli kisiler de

yine kendilerine has iisluplariyla gazeteyi ifade etmeye calismislardir:



Ornegin Napolyon’a gore gazete; “Hiikiimetin kararlarini destekleyen ve onun
istedigi sekilde hareket eden bir yayin orgamdir.” Unlii bilgin Lobl ise gazeteyi su
sekilde agiklar: “Gazete; diizenli olarak yayinlanan, mekanik baski sayesinde her tarafa
vayilan ve igerisinde degisik aktiialite haberleri bulunan matbaadir.” Rus ihtilalinin
lideri Lenin de tipki Napolyon gibi siyasi niteligine uygun bir ifade ile gazeteyi
tanimlayarak “Gazete ihtilalin en kuvvetli silahidir” demistir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kurucusu olan Gazi Mustafa Kemal Atatiirk ise gazete i¢in; “Bagsli basina bir kuvvet, bir
mektep ve bir rehber olan gazete; milletin umumi sesi olan bir vasitadir.” ifadesini

kullanmustir.

Gazete; siyaset, ekonomi, kiiltiir ve sanat basta olmak {izere bir¢ok konuda haber
ve bilgi paylasma gayesi tasiyan ve dolayisiyla iilke giindemi ve sorunlar1 hakkinda
halkin dikkatinin ¢ekilmesi ve okurlarin genel kiiltiiriinlin arttirllmasi gibi konularda
onemli bir gorevi yerine getiren bir aragtir. Nitekim insanlar gazeteler araciligiyla
yasadiklar1 iilke ve diinya ile ilgili olaylar hakkinda bilgi sahibi olmaktadir. (Onal,
2008) Gazeteler de diger basin organlari gibi, haber niteligi tasiyan enformasyonun

toplanmasini ve dagitilmasini temel amag olarak kabul etmektedirler.(Sayer, 2007)

Bununla birlikte gazeteler; toplum olusturmak, vatandaslik kavraminin ortak
paydast olmak ve demokrasiyi saglamak icindir.(Kovach ve Rosenstiel, 2007:19)
Fransiz diisiiniir Alexis De Tacquaville gazetenin demokrasi ile olan iligkisine atifta
bulunarak; “Demokrasi olmazsa gercek anlamda gazeteler olmaz, gazeteler olmasa da
demokrasi olmaz” demistir. Bati demokrasisin kurulmasi ve yayginlagmasinda ve
siyasal sistemin kendini yenilemesinde aktif rol iistlenen gazeteler bu rolii baglaminda
demokrasinin temelini olusturan yasama, yiirlitme ve yargidan sonra dordiincii giic
olarak kabul edilmistir. Yayginlastig1 ilk donemlerde Avrupa’daki ticaret burjuvazisinin
cikarlarina hizmet eden ve ihtiyaglara cevap verebilmek i¢in iiretilen gazeteler diinyanin
her bolgesinde siyasi mekanizmalarin énemli bir par¢asi konumunda olmustur.(Y1lmaz,
2009) Oyle ki siyasi siireglerde gazete haberleri kitle igin en énemli dayanak olarak
itibar gdrmils ve bu durumun bilinciyle siyaset arenasinda miicadele eden gruplar her
zaman medyanin ve 6zellikle de gazetelerin giicline sayg1 gosterip kendi istikballeri igin
gazetelerin karsisinda degil yaninda olmay1 uygun bulmustur. Konulan yiizeysel degil
detayl1 ele almasi sebebiyle ayr1 bir 6nem tasiyan gazeteler okuyucu ile var olmaktadir.

Oyle ki gazeteleri sahipleri degil okuyucular1 ayakta tutmaktadir. Gazeteler sadece



bilgiyi iletmenin bir aract degil aym1 zamanda toplumsal iligkilere de yon veren yaygin
bir vasitadir. Gazeteler sayesinde insanlar kendilerini ilgilendiren konular hakkinda
konusup tartisarak iletisim saglarlar.(Bovee, 1999:154) Gazete; elektronik medyanin
aksam giinesi gibi kaybolup giden mesaj karmasasi karsisinda okurun istedigi her an
elinin altinda olabilen ve ayrica radyo ile televizyonun yiizeysel olarak sundugu
konular1 detaylariyla ve yorumlari esliginde kitleye sunan bir medya organidir. Yani en
canli olmasa da en entelektiiel bir kitle iletisim vasitasidir. Nitekim gerek ulusal gerekse
yerel basin ge¢miste oldugu gibi giiniimiizde de bilginin tiim igerigini kitlelere

ulastirabilme yetisindedir.(Schlapp, 1997)

Gazete toplumsal yonii de etkin olan bir kurumdur. Zira demokrasilerde yonetim
kamuoyuna bagli oldugundan kamuoyunu olusturma gorevini gazete listlenmektedir.
Basinin islevleri agisindan gazete, olaylardan devamli olarak halki haberdar edip
kamuoyu olusumuna yardimci olan, yonetici otoriteleri uyaran ve inceledigi konular
bakimindan ugras alam1 genis olan bir yayin aracidir.(Yiiksel ve Giircan, 2005:14) Bu
genis alan tarihin her doneminde okuyucuyu etki alanina almis ve okuyan herkes
gazeteye ilgi duymustur. Nitekim {inlii Fransiz yazar Rabelais’in de 1530 yilinda dedigi
gibi “Artik okumayan kalmad:. Hirsizlar, cellatlar, meyhaneciler, seyisler ve halkin
asagi tabakasi bile eskinin doktor ve alimlerinden daha bilgili. Kadinlar ve ¢ocuklar

bile okuyor.”

Gazete topluma bilgi verirken ayni zamanda halkin bilin¢lenmesini saglayarak
kamusal ¢ikarlarin korunmasina da aracilik etmektedir.(Y1lmaz, 2009:52) Buradan yola
cikarak gazetenin; toplumu ilgilendiren konular1 en taze haliyle yine topluma aktaran ve
bu baglamda toplumun ¢ikarlarin1 gézeten bir kitle iletisim aract oldugunu ifade etmek

uygundur.

1.2 GAZETECI

Esas isi habercilik olan gazeteci; haber malzemesi kabul edilen bilgilerin
toplanmasi, yazilmasi, diizenlenmesi ve dagitilmasi islemlerinde oncii rol oynayan ve
bu dogrultuda okuyucuya haberi ulastirmak i¢in enformasyon toplayip haber haline

getiren meslek mensubudur.(Cakir, 2007:26) Bu baglamda gazeteci; erismek istedigi



kitle i¢in bilgi toplayarak haber olusturan ve toplumu bilgilendiren kisidir.(Erol, 2009:5)

Gazeteci ile ilgili de literatiirde bir ¢ok tanim bulunmaktadir:

Oscar Reck’e gore gazeteci; “Hakim degildir, o sadece gergegin savunucusudur
ve onun pesindedir.” Zira gazeteci, ¢evresini oldukea iyi gozlemleyen, yanliglart cesurca
ortaya cikaran, cevresiyle etkilesimde mesafeli olan, siyasi, kiiltiirel ve toplumsal
olaylara elestirel bakigla yaklasan ve elestirilerini de yapici olarak sunan demokratik
toplum bekgisidir.(Schlapp, 2000:15) Bu baglamda gazeteci topluma enformasyon
aktarirken haberi ilgi ¢ekici hale getirmek ic¢in bir karisim sunmaktadir.(Kovach ve
Rosenstiel, 2007:156) Gazeteci, halk adina halk i¢in yapilanlari duyuran, sorgulayan ve
kitleleri bilinglendiren kisidir. Nitekim gercegin pesinde olmak gazeteciyi genellikle
tarih boyunca egemen smif ile kars1 karstya getirmistir. Zira gazetecilik tarihi de bu iki
grup arasindaki catismalar1 icermektedir.(Cakir, 2007:26) Oyle ki gazeteci diisman
edinmeyi goze aliyor ise dostlari hakkinda yazi yazarken dahi elestirel yaklagimindan

vazgecmeyen kisidir.(Schneider ve Raue, 2000:8)

Stephanne Lausanne’ye gore gazeteci; “Elinde feneriyle hayattan gelip gecen ve
her yerde hakikati arayan kisidir” yani gazeteci bir nevi “Diyojen”dir. Nitekim siirekli
bir kosusturma igerisinde olan gazeteci, Dijoyen gibi ger¢egin pesindedir ve bu onun
icin artik bir yasam tarzi halini almistir. Gazeteci i¢in gerekli olan nitelik; kapsamli ve
derin bir kiiltiir, iletisim tekniklerine hakim olma becerisi ve zamanla gelistirilecek olan

uzmanlagma yeterliligidir.(Gaillard, 1991:90)

Gazeteci; yeri geldiginde bir veri taban1 yoneticisi, veri isleyicisi ve veri analizcisi
olmak durumundadir.(Meyer, 1998:1) Gorevi geregi tim bu unsurlar cercevesinde
gazeteci her hamlesinde gerekli hassasiyeti goOsterme niteligi tasimaktadir. Bu
dogrultuda ibni Haldun’un da dedigi gibi; “Gazeteci oncelikle kendi kuruntularindan
kurtulmali ve boylece tahminlere gore degil gercek dayanaklara gore analiz yaparak

tarafsizligint da korumalidir.”

Gazeteciyi Cevat Fehmi Baskurt su sekilde tanimlamaktadir: Gazeteci; “Yalnizca
gazetecilikle mesgul olan, uyanik bulundugu her dakikasini bu meslege adayarak
sadece bu meslek sayesinde gecinen ve yasayan insandir.” Ugur Mumcu ise gazetecinin
habere ve bilgi kaynagina ulagsmadaki hiz ve beceri yetenegini 6ne ¢ikararak gazeteciyi

“Sosyal bir dedektif’ ifadesiyle agiklamistir.



Gazeteci kendini uzmanlik alaninin dar g¢ergevesi icerisine sikistirmadan kisisel,
toplumsal ve evrensel degerleri ylikseltmek i¢in devamli olarak bir ¢aba igerisinde
olmaktadir.(Girgin, 2008:114) Genel anlamda gazeteci; ulagsmak istedigi hedef kitle i¢in
Oonem hiyerarsisine gore bilginin bir kismini eleyip bir kismini ise haber haline getiren
ve kisileri bilgi edinerek diistinmeye yonelten ve kismen de olsa ne diisiinmesi gerektigi
konusunda toplumu manipiile eden basin ve yaym temsilcisidir.(Toruk, 2008:159)
Karsilagtig1 olaylar1 bilgi ve kiiltiiriiyle harmanlayip diinya degerleri ¢ergevesinde hedef
kitleye sunan gazeteci; haberi iireten ve haber iiretiminde pay1 bulunan kisidir. Olay1
gormek, duymak, hissetmek, kaydetmek ve son asamada anlatmak gorevi iistlenen

gazeteci; sorusturmacidir ve olayin tamigidir.(Girgin, 2008:153)

Bu baglamda toplumsal gelismelerin barometresi olarak ifade edilen gazeteci;
yeni medyada meydana gelen degisimlerle beraber o6zellikle is ylikiiyle birlikte

yeterliligi ve sorumlulugu daha da artan bir medya temsilcisi statiisiinii almistir.

1.3 GAZETECILIK

Geleneksel medya araclarindan olan gazetenin meslek baglaminda 6ne ¢ikmasinin
temelinde matbaanin icadi yer almaktadir. Nitekim Alman asilli Johan Gutenberg
tarafindan 1440 yilinda icat edilen matbaa ile birlikte gazetecilik yayginlagsmis ve gii¢
kazanmustir.(Biilbiil, 2000:6) Siire¢ dahilinde modern ve siireli yayimlara gecilmesi de
bu donemi takiben gergeklesmistir. Zira ortacagin son doneminde haberler; halk
ozanlart ve gezginler tarafindan dile getirilen sarki ve hikayeler araciligiyla
aktarilmistir. Gutenberg’in matbaay1 bulmasiyla birlikte gazetecilik zamanla yerlesmis
ve modern anlamda ilk gazete de 1536’da Venedik’te ortaya ¢ikan “Gazetta” olmustur.
Osmanli Devleti ile olan savas hakkindaki bilgileri halka ulastirmak i¢in el yazisi ile
yazilip aylik periyotlar dahilinde ¢ikarilan bu gazete zamanla gelisim gostermistir.
Bununla birlikte ilk gazetelerin yaymlanmasinda Avrupa’daki din kokenli catigmalar
hakkinda bilgi edinme istegi, sermaye birikimin olusmasi ve ticaretteki gelismeler de

etkili olmustur.(Tokg6z, 1994:26)

Gazetelerin geliserek daha yaygin bir cografyada etkin olmasi, daha ¢ok kisiye
erisimin miimkiin hale gelmesi, icerik ve haber degeri baglaminda gelismesi ve bu

dogrultuda bir meslek niteligine ulagmasi esasen Sanayi Devrimi ile birlikte



gerceklesmistir. Nitekim Sanayi Devrimi’nin etkisiyle teknolojik yenilikler {iretim
alaninda kullanilmaya baslanmis ve boylece toplumsal, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
yasam alanlarinda degisim ve gelisim meydana gelmistir. Gazetecilik meslegi de bu

stirecin bir pargasi olarak gelisim gdstermistir.(Giirbiiz, 2010:14)

Bu gelisim dahilinde 17. yiizyilda yasanan gelismeler modern gazeteciligin
temelini olusturmustur. Zira bu yiizyil farkli konular1 i¢eren bilgilerle birlikte diizenli ve
periyodik bir icerigi yansitmasi bakimindan ilk ger¢ek gazete sayilabilecek yayinlarin
ortaya ¢iktig1 bir donemi kapsamistir.(Cakir, 2008:27) Bununla beraber modern
gazeteciligin temelinde yine 17. yiizyilin ilk donemlerinde Ingiltere ve ABD’deki kahve
evlerinde gerceklesen hararetli sohbetlerin de etkisi olmustur. Nitekim bu isletmelerde
yapilan sohbetlerin ve tartismalarin isletme sahipleri tarafindan kayit altina alinmasiyla
amator gazetecilige zemin hazirlanmistir. Hatta bu donemde bazi isletmeler sohbetlerin
konu bagliklar iizerinde uzmanlagsmig ve belli sifatlar adi altinda bilinir olmustur. Bu
baglamda donemin gazeteleri, bu mekanlarda anlatilan gemicilik haberleri, siyasi
tartismalar ve dedikodulari toparlayarak kagida basmaya baglayan girisimci matbaacilar

vesilesiyle ortaya ¢ikarilmistir.(Kovach ve Rosenstiel, 2007:24)

17. yiizy1l gazeteleri irdelendiginde gazetecilikte ilk siireli yayinin iki ayda bir
Fransizca olarak yayimlanan ve ticari biilten kaynakli oldugu diisiiniilen
“NieuweTydingen” adli gazete oldugu goriilmiistir. Bu gazete 1605 yilinda
Hollanda’nin Anvers kentinde yaymmlanmustir. {lk haftalik gazeteler ise Fransa’nin
Strazburg sehrinde yayimlanan “Die Strasburger Relation” gazetesi ile Almanya’nin
Augsburg sehrinde yayimlanan “Der Aviso” gazetesidir. Bu gazetelerin yayim tarihi ise
1609°dur. Ilk giinliik gazete de Leipzig’de yayimlanan “Leipziger Zeitung” adli gazete
olarak kabul edilir. Londra’da 1702’de yayimlanan “Daily Couran” gazetesi, Paris’te
1777°de hayata gecirilen “Jurnal de Paris” gazetesi ve ABD’nin Philedelphia eyaletinde
1784 yilinda cikarilan “Pensilvania Paquet” gazetesi diger giinliik gazeteler olarak

literatiirdeki yerini almistir.
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Sekil 1.1 1778 Jurnal De Paris (http://www.wikimedia.org/jurnaldeparis)

18. yiizyll degerlendirildigine gazeteciligin gelismesinin temelinde Fransiz
Ihtilalinin ve Amerikan Bagimsizlik Savasinin biiyiik etkisi goriilmiistiir. Ayrica bu
donem gazetelerinde ilan ve reklamlarin etkisi ortaya ¢ikmis ve bu baglamda donemin
gazeteleri ayakta kalabilmek i¢in igeriklerine reklam alarak gazete maliyetini
diistirebilmistir. Zira vergilerin gazeteler iizerinde olusturdugu baski tiim gazeteleri
reklam arayigina itmis ve boylece reklam gelirleri gazeteciligin ayakta kalabilme unsuru
haline gelmistir. Bu dogrultuda Avrupa ve ABD’de gelisen ekonomik ve siyasi
liberalizm  reformlar1  liberal basin  anlayisinin @ dogmasma da  zemin

hazirlamistir.(Giirbiiz, 2010:15)

19. yiizyilda ise Ingiltere’de yasanan endiistri devrimi gazeteciligin gelisimini
dogrudan etkilemistir. Nitekim bu siirecin ardindan gazeteler artik seckin kitlenin tekeli
altinda olmaktan ¢ikarak halkin tamamina hitap eden ve ilgi goéren bir kitle iletisim
vasitast haline gelmistir.(Toruk, 2008:75) Ayrica bu yiizyilda telefon, telgraf ve daktilo
gibi araclarin icadi ile birlikte bu araglar1 degerlendiren bir medya organi haline gelen

gazetecilik daha genis kitlelere ulasabilmeyi de basarmistir.(Glirbiiz, 2010:16)

Bugiinkii internet cagina kadar geleneksel medyanin 6nemli bir pargasi olarak
kitleye bilgi aktaran gazetecilik, yeni medya ile birlikte yasadig1 degisimlerle varligini

sirdirmeye devam etmektedir. Yer aldigi her donemde onemli islevler iistlenen
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gazetecilik, bulundugu cografyanin siyasi yol haritasinda belirleyici bir unsur olarak da
yer almaktadir. Oyle ki bu baglamda demokrasinin temel dayanaklar1 olan yasama,

yiirlitme ve yargidan sonra dordiincii bir gii¢ olarak kabul edilmektedir.
Gazetecilik ile ilgili literatiir alaninda bir ¢ok tanim yer almaktadir:

Ornegin; Hartley’e gore gazetecilik; “Epistemolojinin bir alani olan gazetecilik
kendi kurallarina gore hikdyeleri sekillendiren ve anlatan bir metin sistemidir.” Iletisim
kuramcist O Neil, gazeteciligi “Dogruyu soyleme meslegi” olarak tanimlamaktadir.
Loffelholz ise gazeteciligi, “Islevi kuram ile pratigin entegrasyonu olan bilimsel bir
disiplin” olarak agiklar. Bill Kovach ve TomRosenstiel’e gore gazetecilik, “Toplumun
ihtiyact olan haberleri saglamak icin insanlik tarafindan gelistirilen bir sistemdir.”
Gazetecilik sayesinde toplumun 6zgiir olmak i¢in ihtiya¢ duydugu bagimsiz, giivenilir,
dogru ve genis kapsamli bilgi iiretilir ve kiiltiire biiyiik katki saglanmis olur. Onlara
gore gazetecilik bir amaci olan Oykiiclliktir. Bu amag¢ insanlara diinyayi
anlayabilmeleri i¢in ihtiya¢ duyduklar1 enformasyonu sunmaktadir. Atilla Girgin,
gazeteciligi “Ust diizeyde belirli bir egitim simrindan tasarak uzmanlasmaya yénelmis
bir meslek” olarak ifade etmektedir. Erol Mutlu ise gazeteciligi, kamusal niteliklerini 6n
plana ¢ikararak “halk igin ilging olan, halk: ilgilendiren haberleri ve olaylar: toplama,

yvazma ve bildirmeyle ilgili olan bir meslek” olarak tanimlamistir.

Bilgiyi aktarma gorevini iistlenerek bu etkisi sayesinde her dénem aktif bir rol
oynayan gazetecilik; genel anlamda sosyal bir olgudur ve bu o6zelliginden dolay1
duragan degil siirekli degisim halindedir. Bu baglamda gazetecilik tarihi siirecte oldugu
gibi toplumun her kesimine haberi ulastirma gorevini degisen ve gelisen sartlara da

uyum saglayarak stirdiirmektedir.

1.4 OSMANLI DEVLETIi DONEMINDE GAZETECILIK

Osmanli Devleti’nde basin; gazeteciler i¢in hi¢bir zaman gelir kapist olmamustir.
Nitekim meslekten ziyade gorev olarak kabul edilen basin alaninda gazetecilerin biiyiik
cogunlugu maddi konularda Saray tarafindan desteklenmistir. Zira gazetecilik meslegini
tercih edenlerin diger yandan devlet memurlugu gérevi de bulunmaktaydi. Ustelik ilan
gelirinin dahi olmadig1 gazeteler i¢in maasini bu alana yatiranlar da ¢ogunluktaydi. Bu

siire¢c dogrultusunda Osmanli Devleti’nde hem memuriyet hizmetini hem de gazetecilik
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gorevini birlikte yiiritme durumu adeta bir gelenek halini almis ve bu durum
Cumhuriyet donemine kadar devam etmistir. Bu baglamda devlet ve basin iligkisinin

paralel diizeyde ilerlemesiyle basin iizerindeki devlet iradesinin etkinligi 6ne ¢ikmustir.

(Topuz, 1973:14)

Osmanli  doneminde gazeteciligin Tanzimat doneminde ortaya c¢iktig
bilinmektedir. Bat1 diinyasinda yiiz yili agskin zamandir aktif olan basinin Osmanli’ya
gelisinin  gecikmesinde kati yonetim anlayisi ve kaybedilen topraklar neticesinde
yasanan savaglarin biiyiik rolii bulunmaktadir. Nitekim Sultan 2. Mahmut donemine
kadar bu durum devam etmistir. Her ne kadar 6ne ¢ikan gazeteler Sultan Abdiilaziz
doneminde yer alsa da devleti basinla bulusturan bu siirecin tohumlar1 2. Mahmut’un
cabalar1 sonucunda atilmistir. Oyle ki Tiirkge yaymlanan ilk gazete konumunda yer alan

Takvim-i Vekayi’de bu miicadele sonras1 yayin hayatina baglamistir.

Gazetenin Osmanli Devleti’ne giris oykiisiinii 2. Mahmut fermaninda su sekilde
izah etmistir: “Gazete konusundaki hususun tanzimine bakilmasi ¢oktan beri gayemdi.
Lakin vakti ve mevsimi heniiz gelmediginden vaktine talikan stikutu ihtiyar etmekte idim.
Iste lehiil hamd, mevsim ve sirasi gelip seri serif ve nizama asla dokunur yeri
olmadigindan maada miilk¢e pek ¢ok faydalar: olacagi dahi herkes tarafindan kabul
edilmistir. Bu hususta nazaret i¢in Esat Efendi nazir, Sarim efendi ile Sait Bey dahi ol
vechile memur ve tayin kilinsin” diyerek gazetenin ¢ikarilmasi i¢in gerekli talimati

vermistir.

Sultan 2. Mahmut bu fermanda sadece talimat vermekle kalmamis siirecin
gecikmesindeki hususlara da deginmistir. Nitekim ilk gazetenin ¢ikarilmasinda da bu
hususlarin etkisi hissedilmistir. Dolayisiyla donem analiz edildiginde gazeteyi yiiz yil
askin zamandir kullanan ve bu kullanimi siyasi olarak da degerlendiren Bat1 diinyasi
kendi cografyasinda kalmakla yetinmemis ve gazeteyi devletin bir ideolojik aygiti
olarak kullanip Osmanli topraklarinda da niifuz etmeye baslamustir. Ozellikle Izmir
bolgesinde ¢ikarilan Fransizca igerikli gazetelerin propaganda amagli yayinlarinin
akabinde Tirkce gazete c¢ikarilmasi gerekli goriiliip buna yonelik caligmalara
girigilmistir.

11 Kasim 1831°de Takvim-i Vekayi ile baslayan bu siire¢ yaklasik 40 y1l boyunca

aktif olarak siirmiis ve Ceride-1 Havadis, Terciiman-1 Ahval, Tasvir-i Efkar, Muhbir,



Ibret ve Basiret gibi dncii gazeteler de bu donemde cikarilmistir. Bu gazeteler icerisinde
digerlerinden farkli olarak oOne c¢ikan “Tasvir-i Efkar” gazetesidir. 1862’de Sinasi
tarafindan edebiyat ve politika igerikli olarak ¢ikarilan bu gazetede Gtekilerinin aksine
siyasi mekanizmay1 yiicelten mektuplarin yerine bizzat okuyucunun fikirlerini i¢eren
mektuplara yer verilmistir. Ayrica gazete kapsaminda dis politikadaki konulara da
deginilerek bir nevi fikir gazeteciliginin ilk adimlari atilmaya ¢alisilmistir.(Alver,

2011:274)

illy Shy Syt Vg e K L= RN E LS
Doty Kk g G e el Gl Zoh R g
T P e e T Lo L T PR
it iy y Sty e e Hy g ey e e g e L
J.E-"-':ﬁfr;'uﬁ""-';r-":'}hF'r—.;"_;*;"-_—- J-l'.-;‘w'l_&_---l:ﬂ_lll.l.':'l;:
PR U A LRI, SN TR e g L S )
t:'.n-'l—-:' B I T F T e e g T Qs
-.;-__:'.I.:-'r. o L-;l;_.lu':J“- R e L s i '_.,---n-_..'_l.'.-,.n o
R e N e R E
"'-"-:_EH-UL'_"I al g A e T e -l;-___;'__[" #E‘_:q-.p_':_.?..t....'_‘j_i
B et St iy i Faelyt e el el e
R e F e e
R i et 2 or 2 T R P P P
e T Y et T e e
Nl Tt A e Y e R R
ST gyl ek wts g Lpad T 2t dalyl Ly pike ks e
et grs 3" g s Sataaies B DAL e te] o e e o F
a0y gt Wi e Ay ey e erelyl g e M e s
Pl b bl py B e ol e gl war iyl fgn eV A,
e L e Y o L T LR
i Lgeke gy Spliaz (gee iam oty oggme iy paF
ey e e A L T S AR R o =
Ly g o e T e e e et e o

Sekil 1.2 1831 Takvim-i Vekayi (http://www.turkish-media.org/takvimivekayi)

Tanzimat donemi gazetelerinde iktidar ve basin arasinda olumlu bir etkilesim
oldugu gergegi goz oniine alindiginda aykiri seslerin 6n plana ¢ikmadigr bu dénemde

Ozellikle parlamenter sistemi savunan yazilariyla dikkat toplayan Tasvir-i Efkar
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gazetesi, bir sonraki donemde basilacak olan gazeteler i¢in bir anlamda 6ncii vazifesi
gormiistiir. Zira elestiriye agik ve etkin yorumlari 6ne ¢ikaran bu gazeteye en yakin

stratejiyi daha sonraki yillarda yayimlanmis olan “Muhbir” gazetesi uygulamistir.

Genel anlamda degerlendirildiginde Tanzimat donemi gazeteleri iizerinde devlet
yonetiminin etkin bir otoritesi oldugunu belirtmek gerekir. Bu hakimiyet neticesinde
onlarca gazete ¢ikarilmasina ragmen iilke topraklarinda halen daha yabanci gazete
sayisinin fazla oldugu goriilmiistiir. Bu durumun etkisi gazete tirajlarina da yansidigi
icin siyasi baskilar ve hukuki diizenlemeler ile gazete tirajlar etkilenmeye ¢aligilmustir.
Bununla birlikte donemin gazetelerinde igerik olarak toplumu ilgilendiren konulara yer
verilmedigi ve iktidar baskisi ile yasak¢i anlayisin neticesinde ozgiir haberciligin
kisitlanmasiyla biirokrasi icerikli yayimlarin yapildigir goriilmiistiir.(Alver, 2011:278-
280) Gerek iilke icerisindeki Ozgiirliikk¢li yonetim beklentileri gerekse batinin bu
yondeki baskilar1 sonucunda Osmanli Devleti mesrutiyet yonetimine ge¢mek
durumunda kalmigs ve bu durum bilhassa basin diinyasi icerisinde 6nemli gelismeler

yasanmasina ortam hazirlamistir.

Mesrutiyet yonetimiyle birlikte hem ydnetim anlayisinda hem de basinin da
icerisinde bulundugu diger alanlarda daha 6zgiirliik¢ii bir yaklasim beklenirken ilgingtir
ki basina uygulanan ilk sansiir bu doneme denk gelmistir. Her ne kadar bu sansiir
uygulamasi gegici bir durum olsa da gazeteler basima girmeden Once denetlenerek
kontrol altinda tutulmaya calisilmigtir. 2. Abdiilhamit’in halkina verdigi sozler
neticesinde mesrutiyet yonetimine tam olarak gecilmis ve beklentilerin 6l¢iisii bir diizey
daha artmistir. Bu beklentilere yeterli diizeyde karsilik verilmesi i¢in st iiste reform
calismalar1 yapilmis ve bunun {izerine bir takim diizenlemeler iceren Kanun-i Esasi
yirtirliige girerek hak ve hiirriyetler resmilesmistir. Nitekim hem 1. Mesrutiyetin ilani
hem de Osmanli Devleti’nin ilk anayasast olan Kanun-i Esasi’nin hayata gecirilmesi

basin diinyasinda da hosnutlukla karsilanmstir.

Kanun-i Esasi’de yer alan “Basinin yasalar ¢ercevesinde serbest oldugu” ilkesi de
bu memnuniyeti karsilar niteliktedir. Ancak reformlarla dolu bu dénem de fazla uzun
stirmemistir. Savas hali ile olusan kosullar ve bunun tetiklemesiyle meydana gelen
azinlik ayaklanmalar1 2. Abdiilhamit’i zor durumda birakmustir. Sultan’a gore bu

ayaklanmalar1 kiskirtan yabanci kaynakli gazeteleri kontrol etmek gerekmekteydi ve
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boylece basin iizerinde yeni bir sansiir uygulama ihtiyact dogmustu. 1877 yilinda
yapilan yeni diizenleme ile basin kontrol altina alindi. Buna ragmen iilkede yasanan
sorunlara Carlik Rusya ile yasanan sikintilar ve Balkan bolgesindeki bagimsizlik
miicadeleleri de eklenince tam 30 yil siirecek olan sikiyonetim donemine girilmesi
kacinilmaz oldu. Basin da dahil tiim siyasi ve toplumsal alanlar1 kapsayan ve bu
alanlarda ciddi tahribatlar olusturan Istibdat donemi baslayarak reformcu mesrutiyet

donemi sona erdi.(Alver, 2011:281-282)

Istibdat dénemi ile birlikte siyasi 6zgiirliiklerin yani sira basmn dzgiirliigiiniin de
kisitlandig1 totaliter yonetim yapisi olugmustur. Basin lizerindeki baskici anlayisin
tyiden 1iyiye hissedildigi bu donemde kontroliin elde tutulmasi i¢in basin iizerinde
birtakim yasaklar uygulanmis, aykir1 goriislii gazeteler kapatilmis, gazetecilere ¢ikar
saglanarak jurnalcilik tesvik edilmis, yabanci basin satin alinmaya calisilmis ve yabanci
tilkelerle haberlesme durumuna mani olunmustur. Sansiir kapsaminda yalnizca siyasi
icerikli gazeteler degil diger gazete, dergi ve kitaplar da kontrol altinda tutulmustur.

(Topuz, 1973:58)

1878’de Terciiman-1 Hakikat Gazetesi, 1882’de Sabah Gazetesi, 1894’te yaymn
hayatina baslayan Ikdam Gazetesi istibdat doneminde 6n plana ¢ikan gazeteler arasinda
yer almistir. Bu gazetelerde siyasi icerikli yazilara taviz verilmemesi ve buna yeltenen
gazetecilere ve yazarlara baski uygulanmasi nedeniyle istibdat karsiti gazeteciler
yurtdisina ¢ikmak durumunda kalmis ve yonetime karsi olan fikirlerini basta Fransa,
Ingiltere ve Isvicre olmak iizere Avrupa piyasasinda dile getirmislerdir. Paris’te
cikarilan Hayal Gazetesi (1878) ve Mesveret Gazetesi (1895) , Londra’da c¢ikarilan
Istikbal Gazetesi (1879) ve Isvicre’nin Cenevre kentinde cikarilan Gencine-i Hayal
Gazetesi (1880) istibdat karsiti baslica gazeteler olarak yaymmecilik yapmustir. 2.
Abdiilhamit tahttan indirilene kadar yurtdisindaki ¢alismalarini siirdiiren bu gazetelere
kars1 padisah da karsi hamle yapmakta gecikmemis ve iktidarinin giiciinii zedeleyen bu
duruma son vermek i¢in ajans kurdurmak ve istihbarat faaliyetlerine yonelmek gibi bazi

caligmalar ylriitmiistiir.(Alver, 2011:283-284)

Osmanli Devleti’ni istibdat donemine siiriikleyen dis gelismeler incelendiginde,
gerek tlilkenin i¢ isleri gerekse basina uygulanan sansiir nedeniyle sancili slire¢ yasayan

2. Abdiilhamit’in bu durumunu firsata ¢eviren hakaret igerikli yayimlar yapildigi
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goriilmiistiir. Bu baglamda Kizil Sultan adini taktiklar1 Sultan 2. Abdiilhamit’in sahsina
saldirmakla kalmayip Osmanliliga ve Tiirkliige de agir saldirilarda bulunmuslardir.
Bilakis Sultan’in miicadele ettigi asil basin da yabanci basin olmustur.(Kologlu,
2006:70) Bunu gerceklestirmek icin icerideki basini tek diizene koyma gerekliligini
mesru goren 2. Abdiilhamit bu gayesine ragmen planlarinin aksamasi neticesinde kendi
halkindan gazetecileri de karsisina almistir. Zira Sultan reformcu bir yonetici vaatleriyle
devletin basina gelmis ve i¢ ve dista yasanan gelismeler neticesinde bu reformlar askiya
alimmistir. Bu kaos ortamina ragmen yogun c¢abalariyla adeta son demlerini yasayan
Osmanli Devleti’nin émriiniin biraz daha uzamasini saglayan 2. Abdiilhamit ne yazik ki
bu sancili siirecte yasananlar1 halkina izah edememis ve baskici donem olarak lanse
edilen istibdat donemi kendi iktidarinin da sonunu yaklastirmistir. Nitekim bu siirecin

akabinde Geng Tiirklerin de baskistyla 2. Mesrutiyet ilan edilmistir.

23 Temmuz 1908 tarihinde 2. Mesrutiyet’in ilan edilmesiyle birlikte Sultan 2.
Abdiilhamit tarafindan Kanun-i Esasi yeni diizenlemelerle tekrar yiiriirliige girmistir.
Ittihat ve Terakki Partisi’nin dogrudan etkin oldugu bu diizenlemeler sonucu ydnetimin
yetkilerinde de kisitlamalara gidilmis buna ragmen teokratik yapi kdkenli monarsik
yonetim sistemi devam etmistir. Bu siire¢ dogrultusunda yeni basin kanunun yiiriirliige
girmesiyle gazetecilik alaninda 6nemli degisiklikler yasanmustir. Bu diizenlemeler
icerisindeki en Onemli baslik olarak da gazete ¢ikarilmasinda sunulan kolayligi
gostermek miimkiindiir. Nitekim yapilan diizenleme sonucunda hiikiimete verilen tek

bir bildiri ile gazete ¢ikarilmasi olanakli kilinmistir.(Alver, 2011:285-286)

Basin alaninda hem sansiiriin kaldirilmast hem de yeni diizenlemeler
gerceklestirilmesi neticesinde Tiirk Basini icin artik yeni bir dénem baslamustir. Oyle ki
ozgiirce fikirleri dile getirebilme firsati1 yakalayan gazeteciler yeni gazete ¢ikarmak i¢in
adeta kuyruga girmislerdir. Gazete tirajlarinin tam yirmi kat artarak elli binlere ulastig1
bu siiregte zellikle Ittihatgilarin kontroliinde olan bircok gazete yayimlanmustir. Yeni
Gazete, Tanin, Mizan, Hukuk-i Umumiye, Saday-1 Millet, Suray-1 Ummet ve Osmanli
gazetelerini bu gazetelerin baslicalar1 olarak belirtmek miimkiindiir.(Topuz, 1973:102-

103)

2. Mesrutiyet doneminde basin alaninda yasanan onemli gelismelerden birisi de

ilk yerli haber ajansinin kurulmasidir. Salih Giircii tarafindan 1911 yilinda kurulan
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“Osmanli Telgraf Ajans1” devletten de 6nemli yardimlar alarak kisa siire de olsa yayim
hayatini siirdiirmiistiir. Kisa 0miirlii olmasinin nedeni ise yabanci ortaklarinin olmasi ve
ajans iizerinden Ingiliz ve Fransiz hiikiimetlerinin propagandalarinin yapilmasidir.
Nitekim hiikiimet tarafindan yeni bir ajansin kurulmasi gerekliligi dile getirildikten
sonra 1914 yilinda Osmanli Milli Telgraf Ajansi kurulmus ve 1. Diinya Savasi’nin

sonuna kadar habercilik faaliyetleri siirdiiriilmiistiir.(Topuz, 1973:117)

Genel olarak degerlendirildiginde 2. Mesrutiyet Donemi’nde Tiirk Basini tipki
devletin siyasi ve ekonomik yapisinda oldugu gibi artilarin eksiler dogurdugu sancili bir
siirecin pargast olmustur. Her ne kadar yiizlerce gazete ve dergi ¢ikarilmis olsa da,
tirajlar on binlere ulagsa da devletin igten ¢okertilmesi i¢in de muazzam bir ortam
olusturulmustur. Bu ortamda dis mihraklar Osmanli topraklari iizerindeki emellerini
basin organlari {izerinden lilkenin i¢ islerine miidahale ederek kolayca gergeklestirmis
ve etkin propagandalarini hayata gecirmiglerdir. Dolayisiyla bu siirecin sonunda savas
adeta kaciilmaz olmus ve ii¢ kitaya hilkmeden cihan imparatorlugu 6mriiniin sonuna

gelmistir.

Osmanl1 Devleti’ni fiilen sona erdiren bu sancili siirecin ardindan Milli Miicadele
donemine girilmis ve Tiirk basininda da hareketlilikler yasanmigtir. Cumhuriyetin ilan
edildigi ve yeni Tiirk devletinin kuruldugu 1923 yilina kadar gecen siirede ulusal
miicadeleyi destekleyen ve karsi ¢ikan gazetelerin varligi bu hareketliligin bas etmeni
olmustur. Bu donemi 6zel kilan etmenlerden birisi de zor kosullar altinda gazetecilik
faaliyetlerinin yiiriitiilmesi olmustur. Bu siiregte Avrupa’da modern matbaa
makinelerinde gazete ve dergiler ¢ikarilirken Anadolu topraklarinda ise adeta ilkel
sartlarda yayimcilik faaliyetleri yiiriitilmeye calisilmistir. Nitekim Mondros
miitarekesiyle devletin haberlesme ve ulagimina el konuldugu icin yazi kagitlarina
basilan gazeteler binek hayvanlariyla Anadolu’nun c¢esitli yerlerine ulastirilmaya
calistlmistir. Yine de kurtulus miicadelesinin azmiyle Tiirk basin tarihine serefle not

diisen gelismeler yine bu yillarda cereyan etmistir.

Milli Miicadele notlarinda saygiyla bahsedilen 15 Mayis 1919 tarihli olayin
baskahramani bir gazeteci olmustur. Bu onemli giinde Hukuk-i Beser gazetesinin
basyazar1 olan Hasan Tahsin, izmir Kordon’da ilerleyen Yunan askerlerine ilk kursunu

sikarak ardindan sehadet mertebesine ulagmistir. Bu kursun ile birlikte gazeteciler artik
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kurtulus miicadelesinin dogrudan bir parcasi haline gelmistir. Birgok cephede miicadele
eden Tiirk basmminin onurlu gazetecileri kongreler siirecinde de Anadolu’yu ayaga

kaldiran ve milli miicadele ruhunu her bolgeye ulastiran faaliyetler tistlenmislerdir.

Oyle ki istiklal harbinin énemli noktalarindan Sivas’ta ¢ikarilan irade-i Milliye ve
Ankara’da yayima baglayan Hakimiyet-i Milliye gazeteleri bu duruma 6rnektir. Ayrica
Yeni Giin, Ogiit, Izmir’e Dogru, A¢ik Séz, Dogru S6z ve Albayrak gazeteleri de ulusal
miicadeleyi destekleyen gazetelerin baglicalar1 arasindadir.(Kologlu, 2006:114)
Cumbhuriyet’e dogru adim adim ilerlenirken basin alanindaki haberlesme ihtiyacinin bir
geregi olarak Mustafa Kemal Atatiirk tarafindan 6 Nisan 1920°de “Anadolu Ajans1”
kurulmustur. Ulusal birligi tehlikeye diisiirecek kiskirtmalara karsi tedbir almak ve
istiklal harbinde yasanan gelismeleri tek merkezden halka ulastirmak gayesiyle yayim
hayatina baslayan bu ajans her donem devletin 6nemli destegini de arkasina alarak
giiniimiizde dahi ayakta kalmay1 basarabilen bir kurum olmustur.(Topuz, 1973:132-133)

Ajansin kurulmasi su bildiri ile halka ilan edilmistir:

“Kalbi Islam olan Osmanli saltanat merkezinin diisman isgaline gecmesi ve biitiin
ulus ve vatammmizin biiyiik bir tehlikeye ugramasimin sonucu olarak Rumeli ve
Anadolu’nun giristigi ulusal miicadele sirasinda halkin en dogru i¢ ve dis haberlerle
bilgilendirilmesi onemle goz éniinde tutulmug ve burada en yetkin kisilerden kurulu bir
ozel heyetin yonetiminde ve Anadolu Ajanst adi altinda bir kurum kurulmugstur. Anadolu

Ajanst’min en hizli araglarla verecegi havadisler Temsil Heyeti’nden gegecegi i¢in

)

ajans tebligleri Miidafa-i Hukuk orgiitiince bucak ve koylere kadar duyurulacaktir.’

Sekil 1.3 1934 Hakimiyet-i Milliye (http://www.haberzoom.com/hakimiyetimilliye)
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Anadolu Ajansi’nin kurulmasinin ardindan kisa bir zaman sonra TBMM’de
acilarak Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin organlar1 sirasiyla kurulmaya baslanmis ve yeni
devletin kurulmasi agamasinda basin organlar1 da 6nem vazifeler {istlenerek bu siirece

katkida bulunmustur.

1.5 TURKIYE CUMHURIYETi DONEMINDE GAZETECILIK

Ulusal miicadele donemindeki tutumuyla giizel bir iz birakan Tiirk basin1 ayni
tutumu cumhuriyetin ilk yillarinda gosteremeyip ¢alkantili donemler yasamistir.
Nitekim ard1 ardina gelisen Takrir-i Siikun kanunlar1 ve Istiklal Mahkemeleri dénemin
gazetecilerini dogrudan etkilemistir. Ozellikle de devletin muhalif firka kanadinda yer
alan Terakkiperver yanlis1 gazeteciler bu siirecin en fazla tahrip ettigi basin mensuplari
olmustur. Devletin yapilanmasini heniliz tamamlamadigi cumhuriyet yillarinda sanayi,
ekonomi ve dig politika gibi etmenler daha fazla 6nem arz ettigi i¢in basin alaninda
beklenen yenilikler bir siire rafa kaldirilmis ve devletin ana mekanizmasini etkileyecek
yayimlara izin verilmemistir. 1931 yilinda yeni basin kanunu ¢ikarilana dek gecen
stirede Tiirk basim1 mesgul eden gelismeler Hilafet’in kaldirilmasi ve kisa Omiirlii
mubhalif parti olan Serbest Cumhuriyet Firkasi olmustur. Bununla birlikte harf

inkilabiyla beraber Latin alfabesine gecilmesi donemin énemli geligsmesidir.

Sekil 1.4 1929 Cumhuriyet Gazetesi (http://www.haberzoom.com/cumhuriyet)
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1930’1u yillarda dis politikada dengeleri saglamaya calisan i¢ politikada ise tek
parti karsitlarinin  golgesinde ekonomik altyapisini kurmayir amaglayan Tiirkiye
Cumhuriyeti’nde basinin  tam 0Ozgiirlik beklentilerini yeni basin kanunu da
karsilayamamigtir.  Nitekim  gazete  yapilar1  incelendiginde  genel  olarak
milletvekillerinin patron konumunda oldugu ve boylece hiikiimet karsiti elestirilere
mahal verilmedigi goériilmiistiir. Buna ragmen sinirli da olsa mubhalif igerikli gazeteler

de c¢ikarilmustir.

Bu baglamda donemin 6ne ¢ikan gazeteleri olarak; Aksam, Cumhuriyet, Tan, Son
Posta ve Ulus gazetelerini belirtmek miimkiindiir. Yine bu doénemde Tiirk basininda
kongre ve kurultay caligmalar1 da yapilmistir. Yapilan hazirliklar sonucunda ilk basin
kongresi 25 Mayis 1935 tarihinde Ankara’da gerceklestirilmis ve bu kongrede basinin

sorun ve talepleri ele alinarak ¢6ziim iiretilmeye ¢alisilmistir.(Er, 2003:82)

Donemin genel durumu analiz edildiginde yeni cumhuriyetin kurucusu olan Gazi
Mustafa Kemal Atatiirk’iin inkilapg1 anlayis cercevesinde basina onemli 6l¢iide deger
verdigi anlasilmaktadir. Ancak tipki istibdat doneminde oldugu gibi basinin
beklentilerine aninda reaksiyon verilememis ve igte ve dista tam bagimsiz bir devlet
olma emeli dogrultusunda gereken olgiitlerle denetime gidilmistir. Bu politikanin geregi
ise Osmanli Devleti’nin son doéneminde oldugu gibi emperyalist giiclerin basin

tizerinden {ilke ¢ikarlarini zedeleyecek hamleler yapmasina izin verilmemesi gayesidir.

Atatiirk déneminin ardindan Ismet Inonii yonetiminde Milli Sef dénemine giren
Tiirkiye Cumhuriyeti’nde ¢ok partili hayata gegis talepleri de giindemi yogun bir sekilde
mesgul ettiginden bu gelismelere basin da kayitsiz kalamamis ve konuya dair sesler
yiikselmeye baslamistir. Ancak iilkede bu durum devam ederken Avrupa’da somiirgeci
giiclerin miicadelesi neticesinde yeni bir savas kapiya dayandigindan otiirii Tirk
basininin yeni beklentileri bir kez daha sekteye ugrayip yeni bir bekleyis siirecine
girilmistir.

1939 yilmin eyliil ayinda patlak veren 2. Diinya Savagi; savasa katilsin ya da
katilmasin tiim diinyay1 etkilemis ve hemen her bolgede gerginligin artmasi nedeniyle
olaganiistli 6nlemlere bagvurulmustur. Bu dogrultuda Tiirkiye Cumhuriyeti her ne kadar
savasin disinda yer alsa da iilkede denetimler artirilarak sikiyonetime gidilmistir. Savas

esnasinda sinirsiz  bir yetkiye sahip olan bir hiikiimet karsisinda artik basin
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Ozgiirliigiinden belli bir siire bahsedilmemistir. Zira bu yetkiler dahilinde hiikiimet
gerekli gordiigii durumlarda Bakanlar Kurulu karariyla diledigi yayin organii takdir
ettigi siire zarfinca kapatabilme iradesine sahip olmustur. Sabah, Vakit, Cumhuriyet,
Aksam, Tasvir ve Tan gazetelerinin etkin oldugu bu yillarda basin diinyas: savasin
golgesinde gereken sartlara ayak uydurmak durumunda kalmistir.(Topuz, 2003:169-
170)

2. Diinya Savagi’nin ardindan {ilke giindemini basin alaninda yine ¢ok partili
sisteme gecis beklentileri mesgul etmistir. Bu beklentiler dogrultusunda 1946 yilinda
cok partili hayata gecilmesiyle birlikte basin alaninda 6nemli hareketlilikler yaganmustir.
Ozellikle milliyetci ve muhafazakar igerikli yaymmlarm ciddi artis gostermesi gazete
tirajlarina yansidigindan giinliik gazete ve dergi satislar1 yiiz bini agarak rekor seviyelere
ulagsmigtir. Bu tiraj artislarindan elde edilen gelirlerin yansira resmi ilan ve reklam
gelirleri de gazeteleri ayakta tutan 6nemli unsurlar olmustur. Oyle ki tam 23 yil siiren
Cumhuriyet Halk Partisi iradesinin karsisinda muhalif sesin temsilcisi olan Demokrat
Parti’nin yer almasiyla siyaset arenasi yeni bir maceraya hazir hale gelmis ve Tiirk
basini da bu hareketliligin merkez noktasinda yer alarak etkinligini uzun yillar daha

stirdirmiigtiir.(Alver, 2011:326-327)

Adnan Menderes yonetiminde hiikiimeti devralan Demokrat Parti, secim
siirecinde basmnin da oOnemli destegini aldigindan dolayr bu alanda yapilacak
diizenlemeler ile ilgili vaatleri yerine getirmek i¢in ilk icraatin1 ger¢eklestirmistir. Zira
yapilan diizenlemeler neticesinde beklentilerin bir kismi karsilandigindan hiikiimet ile
basin arasindaki iki iligkiler olumlu baglamistir. Bilhassa Cumhuriyet Halk Partisi’ne
yakin olan gazeteler dahi bu durumdan ziyadesiyle memnun kalmistir. Fakat iilke
ekonomisinde yasanan c¢alkantilar ve hiikiimet igerisindeki siyasi gerginlikler tilkedeki
bahar havasini bir anda terse ¢evirmis ve bu durumdan &tiirii gazetelerde elestiriler
ylukselmeye baslamistir. Adnan Menderes hiikiimetinin ABD’ye bagimsizligi
zedeleyecek tavizler verdigi dedikodularinin yayilmasiyla beraber bu elestiriler daha da

sertlesmis ve hiiklimet ile basin arasindaki olumlu iletisim énemli dl¢lide yipranmustir.

Ulkede refahin artmasi ve hayat standartlarinin yiikselmesi beklenirken ekonomi
alaninda yasanan olumsuz gelismeler halkin gelir seviyesini etkilemis ve bu duruma

¢Oziim liretemeyen hiikiimete kars1 basin alanindan agir salvolar gonderilmistir. Ayrica
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DP’li baz1 vekillerin yolsuzluga bulastifi soylentileri de hem partiyi iyiden iyiye
yipratmis hem de tabanin partiye giivenini zedelemistir. Sicak bir seyirde devam eden
bu gelismeler 6-7 Eyliil olaylartyla birlikte adeta doruga ulasmis ve tahribat1 yiiksek bir
i¢ kargasa ortami olugsmustur. Kibris meselesinden dolayr Yunanlilar ile arasi gergin
olan devletin i¢ politikada da bu sorunlar ile bogusmasi hiikiimet ile basin arasinda
gergin bir siireci dogurmustur. Nitekim 6-7 Eyliil olaylarinin zincirleme seklinde iilkeyi
zorlu bir donemece sokmasi ile beraber fatura hiikiimete kesilmis ve basin alaninda
hiikiimet karsit1 sert yayimlar yapildigindan dolay: hiikiimet tarafindan basina yaptirim
uygulanmistir. Bu baglamda kiskirtici yayinlara son verilmesi amaciyla gerceklesen

1956 tarihli diizenlemelerle basin 6zgiirliigii kisitlanmistir.(Topuz, 2003:195-198)

Bu yaptirimlarin da etkisiyle basinin énemli bir kismini karsisina alan Demokrat
Parti hiikiimeti on yillik iktidarinin sona erecegi 27 Mayis 1960 askeri darbesine kadar
gecen siire zarfinda basin ile olan iligkisini bu seyirde siirdiirmiistiir. Tiirk siyasetinin
onemli basamaklarindan birisi olan Adnan Menderes hiikiimeti inigli ¢ikish tiim
calkantilariyla iilke i¢in her alanda 6nemli bir degisim noktasi olmustur ve 6zellikle
Tiirk basini i¢in bu donemi farkli kilan gelisme ise gazeteci profilinde kalite artisinin

saglanmas1 ve geleneksel gazetecilik pratiklerinin etkin bir bigimde kullanilmasidir.

Bu niteligi saglayan durum ise gazeteciligin meslekten ziyade gorev anlayisi ile
kabul gormesi ve ideolojik fikirlerin etkin oldugu ortama ragmen dogru habercilikten
taviz verilmemeye calisilmasidir. Ancak Menderes doneminde askeri darbeye zemin
hazirlayan siire¢ ele alindiginda asparagas haberlerin de etkisi oldugunu vurgulamak
gerekmektedir. Zira medya organinin yasama, yiiriitme ve yargidan sonra doérdiincii gii¢
olarak gosterilmesi ve hatta yeri geldiginde bu giiclerin de iizerinde bir konuma
yerlestirilmesi bu donemde oldugu gibi basinin siyaseti etkiledigi ve etkileyecegi
gergegini ortaya ¢ikarmistir. Demokrat Parti bu agidan da gelecek donemler igin iyi bir
ornek teskil eder niteliktedir. Bu donem de 6ne ¢ikan gazeteler ele alindiginda ise

Sabah, Milliyet, Hiirriyet ve Cumhuriyet gazeteleridir.

1960 askeri miidahalesinin ardindan Tiirk basini i¢in dnemli bir doneme girilmis
ve 1961 anayasasi kapsaminda yapilan diizenlemelerin ardindan basin i¢in bugiine dek
yapilmis olan en O&zglrlik¢li maddeler kanunlastirilarak yiirtirlige koyulmustur.

Nitekim 1961 anayasasinin 22. , 23. , ve 25. maddeleri basin 6zgirliigii icin biiytlik
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onem arz etmektedir. Oyle ki bu durumu; 22. maddede yer alan “Basin hiirdiir sansiir
edilemez”, “Yaymn yasag1 konulamaz”, “Gazete ve dergiler toplatilamaz ve
kapatilamaz”; 23. maddeyi olusturan  “Haber ve diisiincelerin yayinlanmasi
engellenemez”, “Gazete ve dergi ¢ikartmak i¢in 6nceden izin alinmaz ve mali teminat
gerekmez” ve 25. maddedeki “Basim evlerine ve basin araglarina el konamaz”

maddeleri kanitlar dogrultudadir.

Basin alanindaki 6zgiirliik ve yeniliklerin 1971 askeri muhtirasina kadar devam
ettigi bu donemde devrin siyasi temsilcisi olan Adalet Partisi’nin de dnemli destegiyle
basin alaninda yeni gelismeler yasanmistir. Bu liberal ve 6zgiirliik¢ii siirecte gazete ve
dergiler basim tekniklerini gelistirerek, ek yayinlar ¢ikararak, ajans alaninda ilerleme
gostererek gelisim ve degisimini sitirdiirmiistiir. Geleneksel gazetecilik pratiklerinin bu
degisen teknolojilerle birlikte kendini yenilmesi de gazeteci profilini etkilemis ve
bununla birlikte icerik olarak ideolojik yayimlarin yanina kiiltiirel ve magazin icerikli
yayimlar da eklenerek tirajlarda Onemli artis saglanmistir.(Toruk, 2008:116) Bu
donemdeki bir diger énemli gelismesi ise 1961 tarihinde Basin Ilan Kurumu’nun

kurulmasidir.

Tiirkiye’de degisen ve gelisen medya alaninda radyonun ardindan televizyon da
yayginlagmasina ragmen gazete etkisini kaybetmemis ve tiraji da her gecen giin artarak

devam etmistir.

1965 yilindaki verilere gore gazete tirajlart su sekildedir:(Sapolyo, 1971:314)

Tablo: 1.1 1965 Y1l Gazete Tirajlar1

Aksam 106.026
Cumbhuriyet 91.478
Diinya 10.120
Hiirriyet 477.264
Milliyet 189.208
Terciiman 136.136
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Yeni Istanbul 15.171
Son Havadis 53.543
Exspres 7.641
Her Gilin 8.400
Son Saat 8.210
Ekonomi 2.207
Isci Postast 5.400

1971 askeri miidahalesiyle beraber her kademede oldugu gibi basin alaninda da
bir kez daha kisitlamalara gidilerek yasak¢i donem yeniden baglamistir. Ancak bu
kisitlamalara ragmen siyasi gerginliklere ayak uydurmayi basarabilen Tiirk basini
ideolojik cesitlilikleri biinyesinde toplayarak ayakta kalabilmeyi basarabilmistir. Ustelik
bu donemde gazete tirajlarinda yasanan biiyiik artis renkli baski sistemini de
beraberinde getirerek gazetecilik pratiklerini bir iist boyuta tasimstir. Ozellikle yetmisli
yillarin ikinci yarisindan itibaren magazin gazeteciligi ve fikir gazeteciliginde ciddi
gelismeler yasandig1 gozlemlenmistir. O yillarda medyanin en eski araci olan gazetenin
karsisinda radyonun ardindan televizyonun da ¢ikmasiyla birlikte rekabet ortaminda
yeni bir siirece girilmis ve nitekim donemin tek televizyon kanali olan TRT ile basin

arasinda onemli ¢ekismeler yasanmustir.

Bilakis gazetenin cazibesinden bir sey kaybetmedigini satiglardaki rakamlardan
anlamak miimkiindiir. Bununla birlikte genel anlamda basin diinyasiin siyasi
gelismeleri yakindan izlemesi ve haberi aktarmadaki cabasi bu ilgiyi istikrarli hale
getirmigtir. Oyle ki Tiirkiye Cumhuriyeti’nin yakin tarihteki en sancili doénemlerini
yasadig1 bu yillarda ideoloji adi altinda binlerce vatandas hayatim1 kaybetmis ve bu
siiregte gazeteler de fikir tartismalarina dahil olarak tarafini se¢mistir. Ulkenin kaosa
stiriiklenerek toplumsal ve ekonomik anlamda zedelendigi bu kritik siire¢ adeta 10’ar
yillik periyotlar ile tekrarlanir hale gelen yeni bir askeri darbe ile durulmustur.(Alver,

2011:345-346)
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2. Mahmut doneminden bu yillara kadar gecen siiregte goriildiigii lizere siyasi
gelismeler ile basinin durumu arasinda paralel bir ilerleyis durumu s6z konusudur.
Ulkedeki siyasi ve toplumsal gelismelerin kaginilmaz kildigi 12 Eyliil 1980 askeri
darbesinin ardindan da benzer durum yasanarak basin alaninda bir kez daha yasaklar ve
kisitlamalar donemine girilmistir. 1982 anayasasinin ylriirliige girmesinin ardindan
basinin durumuyla ilgili hukuki bir yaptirim gerekli goriilerek devletin basin iizerindeki
kontroliinii saglamlastiran yeni diizenlemeler getirilmistir. Bu baglamda nasil ki 1961
anayasas1 Tirk basmi i¢in en Ozgiirliikk¢li anayasa olarak kabul edilmis ise 1982
anayasasi da en sert ve kisitlayici anayasa olarak kabul edilir. Nitekim bu anayasanin
etkileri uzun yillar devam etmis ve Kenan Evren’in cumhurbaskanligi déneminde
gazeteciler sert yaptirimlara tabi tutulmustur. Bununla beraber siyasi kirilmalarin bir
faturasi da basin mensuplarina kesilerek kapatilan gazetelerin yani sira binlerce gazeteci

hapis cezasina carptirilmistir.

Bu siirecin akabinde siyasi olaylara artik daha ilimli yaklasan basin diinyasina
magazin yayinciligini bir seviye daha ileri tasiyan yeni gazeteler katilmistir. Dolayisiyla
tiraj konusunda 6nde olan Sabah, Milliyet ve Hiirriyet gazetelerinin yanina magazin
yonil agir basan Bulvar ve Gilines gazeteleri de eklenmistir. Seksenli yillarin bir diger
onemli gazetesi de Feza Yayincilik biinyesinde 1986 yilinda yayima baslayan Zaman
gazetesidir. Tercliman ve Cumhuriyet gazeteleri de tirajlar1 yukar1 ¢eken diger dnemli

gazetelerdir.

90’11 yillara girilmesiyle birlikte geleneksel gazeteciligin medya alanindaki tahti
sallanmaya baslamis ve nitekim TRT’yi ayri tutacak olursak rakipsizligin olusturdugu
avantajla bes milyonu asan tirajlara ulasan ve rekor seviyeleri yakalamay1 basaran
gazeteler; yasaklarin kaldirilmasinin ardindan televizyon kulvarinda 6zel yaymciliga
gecilmesiyle prestij kaybederek gerilemeye baslamistir. Ayrica yeni medya boliimiinde
deginilecek olan sanal yayincilik da bu donemde baslamis ve gazete tirajlarini
etkilemistir. 90’1 yillar hem medya alanindaki degisimler kapsaminda hem de
gazetecilik diinyasin1 derinden sarsan faili meghul cinayetler ile Tiirk basini i¢in kritik

bir viraj olmustur.

90’11 yillarin ikinci yarisindan gliniimiize kadar gecen siire¢ degerlendirildiginde

0zel kanallar1 yOneten patronlarin ayni stratejiyi gazeteler {lizerinde de uygulayarak



26

medya alanindaki giiclerini pekistirdikleri goriilmiistiir. Ozellikle Turgut Ozal’in iilke
ekonomisi lizerinde uyguladigi liberal politikalarin yansimasi olarak ekonomi alaninda
s0z sahibi olan biiylik sermaye gruplari basin alanina daha fazla ilgi gostermeye
baslamistir. Zira gazete yapilarindaki biiyiik sirketlerin konumu bu durumu kanitlar

niteliktedir.

Ancak bu durum diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de tekellesme sorununu ortaya
cikarmistir. Oyle ki tirajlarin %80’ine sahip olan sermaye gruplari reklam gelirlerini de
paylastig1 icin diger gazete kurumlarinin piyasadaki rekabete dahil olmasi gii¢ hale
gelmistir. Ustelik bu tablo televizyon diinyas: i¢in de ayni sekilde gecerlidir. Bdylece
teknolojiye adapte olarak internet mecrasinda da sz sahibi olan medya patronlari
yabanci ortaklik furyasini da baslatarak hem gazeteyi hem de televizyonu mali
giiclerinin bir araci haline getirmistir.(Toruk, 2008:151) Bu baglamda basin diinyasinin

kiiresellesen diinyada kapitalizmin etkisi altina girdigini belirtmek miimkiindiir.

2000’11 yillarla birlikte Dogan, Uzan, Ciner, Calik, Dogus, Albayrak, Feza ve
Ihlas gruplarinin medya alanindaki ¢ekismeleri ve TMSF’nin el koydugu gazeteler
basin diinyasinda yasanan baslica gelismeler olmustur. Bilhassa kiiresel diinyadaki
ekonomik gii¢lerin medya alanindaki agirliklar1 fazlasiyla hissettirdikleri bu yillarda
medya alaninin diger organlarinda oldugu gibi basin alaninda da ihale siire¢lerinde siki
cekismeler yasanmustir. Bununla beraber geleneksel gazetecilik pratiklerinin yerini

teknolojik gelismelere biraktig1 yeni medya siirecine girilmistir.

1.6 TURKIYE’DE ONE CIKAN GAZETELER

Calismanin bu kisminda Tirk basmminda yayimcilik faaliyetlerini devam ettiren
baslica gazeteler; kurumsal yapilar1 ve kisa tarihgeleri kapsaminda ele alinmistir. Bu
dogrultuda hem geleneksel gazetecilik pratiklerinde yasanan gelismelere hem de kiiresel
sermaye gruplarinin medya tizerindeki tekeline gazeteler araciligiyla deginilmistir. Bu
baslik altinda ele alinan gazeteler ayn1 zamanda ¢alismanin alan arastirmasi baglaminda

orneklem grubu igerisinde yer alan gazeteler olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’nin en koklii gazetelerinden birisi olan Cumhuriyet gazetesi 7 Mayis
1924 tarihinde Yunus Nadi, Zekeriya Sertel ve Nebi Zade Hamdi tarafindan kurulmus

ve kisa zamanda 7 bin tirajina ulasmistir. Her gegen yil tirajini yiikselten gazete 1934°te
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25 bin, 1939°da ise 62 bin tirajin1 yakalamistir. Ayn1 zamanda gazetenin isim babasi da
olan Mustafa Kemal ile ilk say1 i¢in roportaj gerceklestiren Yunus Nadi hem gazetenin
uzun yillar bagyazarligini yapmis hem de Ziya Gokalp, Halit Ziya, Peyami Safa ve
Ahmet Rasim gibi 6nemli edebiyatgilar1 gazetenin yazi isleri kadrosunda birlestirmistir.
Ulkenin kurulus yillarinda oldugu gibi yakin tarihinde de siyaset ile i¢ ice olan gazete,
belli donemlerde uygulanan kisitlamalardan en fazla etkilenen kurumlardan birisi

olmustur. (http://www.thegazeteler.com/cumhuriyet)

Glinlimiizde imtiyaz sahipligini Cumhuriyet Vakfi adina Orhan Ering’in yaptig1
gazetenin genel yaym yonetmenligini Ibrahim Yildiz yiiriitmektedir. Emre Kongar,
Bekir Coskun, Umit Zileli, Ahmet Cemal ve Mine Kirikkanat gazetenin Onemli
yazarlar1 arasindadir. 17.02.2013-24.02.2013 tiraj raporlarina goére gazetenin tiraji
51.988dir. (http://www.medyatava.com/cumhuriyet)

1 Mayis 1948 tarihinde Sedat Simavi’nin kuruculugunda yayim hayatina baslayan
Hiirriyet gazetesi ise istikrarli bir bicimde her donem Tiirk basimi i¢in O6nde gelen
gazetelerden birisi olmayr basarmistir. Duayen gazeteci Sedat Simavi’nin bes yil
yonetmenligini yaptig1 gazete; 1953 yilindan itibaren babalarimin 6limii nedeniyle
Haldun Simavi ve Erol Simavi tarafindan gazetecilik faaliyetlerini siirdiirmiistiir.
Haldun Simavi’nin gazeteden ayrilmasiyla Hiirriyet’in tek patronu konumuna gelen
Erol Simavi tam 41 y1l yonettigi gazeteye onemli yenilikler kazandirmis ve bu hamleleri
aym zamanda Tiirk basmm icin de ilk olma hiiviyeti tasimstir. Oyle ki ofset baski
sistemine gecilerek renkli fotograflarin kullanilmasi yazili basin i¢in énemli bir doniim
noktasini teskil etmistir. Ayrica seri ilanlar da bu gazete ile birlikte baslamis ve yine
Avrupa’ya gazete nakledilmesi de Hiirriyet gazetesi tarafindan gergeklestirilmistir.
Ozellikle Almanya’daki Tiirk vatandaslari i¢in énemli bir hizmet olan bu durumun
neticesinde gazete Almanya’da da basilmaya baslamistir.
(http://www.thegazeteler.com/hurriyet) Erol Simavi’nin gazetedeki 41 yil siiren
patronluk donemi o siiregte yasanan ekonomik krizden gii¢lenerek c¢ikan Aydin
Dogan’in gazeteyi satin almasiyla el degistirmistir. Zira o donemde Milliyet gazetesinin
de sahibi olan Aydin Dogan bu atilimiyla yazili medyanin 6nemli bir ismi haline
gelmistir. Nitekim daha sonra gorsel medya ve dagitim sirketlerinde de s6z sahibi olan
Dogan medya grubu giinlimiizde dahi Ciner, Calik ve Dogus medya gruplariyla birlikte

pastadan en biiylik pay1 alan gruplardan birisi olma niteligini devam ettirmektedir.
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(Toruk, 2008:139) Genel yayin yonetmenligini Enis Berberoglu nun yiiriittiigii Hiirriyet
gazetesinin yazar kadrosunda Ertugrul Ozkék, Yilmaz Ozdil, Ciineyt Ulsever, Ahmet
Hakan, Oktay Eksi, Yal¢in Dogan ve Sedat Ergin gibi deneyimli gazeteciler yer
almaktadir. Gazetenin 17.02.2013-24.02.2013 verilerine gore {iilke capindaki satig
rakami1 438.384°tiir.(http://www.medyatava.com/hurriyet)

“Tirkiye’nin en 1yi gazetesi” sloganiyla 22 Nisan 1985’te basin diinyasina adim
atan Sabah gazetesi Rahmi Turan koordinatorliigiinde Ding¢ Bilgin tarafindan
kurulmustur. Sabah Yaymcilik A.$ biinyesinde kisa zamanda yayginlasan gazete,
donemin onde gelen gazetelerinden Hiirriyet ve Milliyet’e dnemli bir rakip olabilmeyi
basarmis ve her gecen yil tirajimi artirmistir.(http://www.wikpedia.org/sabah) Ding
Bilgin patronlugunda 15 yili geride birakan gazeteye 2000 yili ile birlikte iilkenin
ozellikle enerji, madencilik, ulastirma ve turizm sektorlerine hakim olan dev
sirketlerinden Ciner grubu ortak olmustur. Tipki Dogan ve Uzan grubu gibi medya
alaninda gii¢ sahibi olmay1 amag¢ edinen Turgay Ciner yonetimindeki grup Ding Bilgin
ile olan ortaklig1 2005 yilina kadar siirdiirdiikten sonra gazetenin patronlugunu ele almis
ve gorsel medyadaki ATV hamlesiyle de bir anda medya alaninda 6nemli bir konuma

yiikselmistir.(Alver, 2011:94)

Ancak Bilgin ile Ciner arasindaki ortakligi sonlandiran devir islemlerindeki
birtakim piiriizlerin ortaya ¢ikmasiyla ATV ile birlikte Sabah gazetesi de Tasarruf
Mevduati Sigorta Fonu’na gegmistir. Yaklasik bir yil TMSF’ye bagl kalan gazete 22
Nisan 2008’de Calik grubuna bagli Turkuvaz A.S tarafindan satin alinmustir.(Toruk,
2008:145) Genel yayin yonetmenligini Erdal Safak’in {istlendigi gazetenin yazar
kadrosunda Hasmet Babaoglu, Yavuz Donat, Nazli Ilicak, Hincal Ulug, Emre Akoz ve
Mehmet Barlas gibi tecriibeli gazeteciler yer almaktadir. Almanya’daki baski tesisleri
vasitasiyla Almanya ve Beneliix tllkelerinde de satiglarini siirdiiren gazetenin
17.02.2013-24.02.2013  verilerine gore Tirkiye’deki resmi tiraj1  330.949’dur.
(http://www.medyatava.com/sabah)

Tiirkiye’nin koklii gazetelerinden bir digeri olan Milliyet gazetesi, Ali Naci
Karacan tarafindan kurulup ilk sayisin1 3 Mayis 1950 tarihinde yayimlamustir. Ideolojik
icerikli yayimlariyla {ilke siyasetine dahil olan gazete politik ¢izgisindeki siklagan

degisimler nedeniyle tiraj konusunda hedefledigi rakamlara ulasamamis ve satis
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konusundaki bu dalgalanmalar istikrarsizlig1 da beraberinde getirmistir. Nitekim yakin
tarih incelendiginde kurulus yillarinda Demokrat Parti safinda yer alan gazete daha
sonraki yillarda sol goriise dogru kaymis ve yine zaman igerisinde liberal ve sosyalist
cizgilerde de yer aldign goriilmiistiir. Ulkedeki sag sol olaylarmin en sicak déneminin
yasandig1 1979 yilinda gazetenin basyazari olan Abdi Ipekci’nin suikaste ugramasi
gazetenin tarihine dramatik iilkenin tarihine ise kara bir leke olarak gec¢mistir.

(http://www.wikipedia.org/milliyet)

12 Eyliil 1980 askeri darbesinin ardindan sikiyonetim siirecinde diger gazeteler
gibi Milliyet gazetesi de sancili donemler gecirmis ve bu yipranma siirecinin neticesinde
gazetenin kurucusu olan Karacan ailesi gazeteyi Aydin Dogan’a satmistir. Uzun yillar
Dogan Holding biinyesinde medya faaliyetlerini siirdiiren gazete 2011 yilinda yeniden
el degistirerek Karacan Grubu ve Demirdren Grubu ortakligina dahil olmustur. Fikret
Bila genel yayin yonetmenligindeki gazetede Cetin Altan, Derya Sazak, Gilineri
Civaoglu ve Abbas Giliclii yazar olarak gorev yapan isimler arasinda bulunmaktadir.
Gazetenin satis rakamu 17.02.2013-24.02.2013  verilerine goére 182.857’dir.
(http://www.medyatava.com/milliyet)

Tiirkiye'nin en ¢ok satilan gazetesi konumundaki Zaman gazetesi ise, 3 Kasim
1986 tarihinde yazili basindaki yerini almistir. Fehmi Koru yonetiminde yayim hayatina
baslayan gazete giiniimiizde 1 milyon tirajin1 asabilen tek basin orgamidir. Sadece
Tiirkiye genelinde degil ayn1 zamanda diinya capinda da okurlarina ulasan gazetenin
Asya, Avrupa ve Amerika’da 35 lilkeye dagitimi yapilmaktadir. Yurt disindaki 11 baski
tesisiyle 10 farkli dilde hizmet sunan gazete bu niteligiyle uluslararasi bir diizeye
kavusmustur.(http://www.wikipedia.org/zaman) Yeni medyaya gecis siirecinin ilk
adimi olarak internetteki sunumunu okuyucuya aktaran ilk gazete konumunda Zaman
gazetesi tasarim olarak da siirekli bir bigimde kendisini giincellemekte ve teknolojik
imkanlar1 degerlendirmektedir. Ekrem Dumanli’nin genel yaym yonetmeni oldugu
gazetenin yazar kadrosunda Ali Bulag, Iskender Pala, Sahin Alpay, Hiiseyin Giilerce ve
Miimtaz Er Tiirkone gibi isimler yer almaktadir. Feza Yayincilik biinyesinde
faaliyetlerini siirdliren gazetenin 17.02.2013-24.02.2013 verilerine gore resmi satig

rakami 1.051.480’dir.(http://www.medyatava.com/zaman)
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1 Mart 2009 tarihinde yayim hayatina baslayan Haber Tiirk gazetesi de Ciner
Holding bilinyesinde gazetecilik faaliyetlerini yiirtitmektedir. Yazili basin diinyasinda
heniiz yeni olmasina ragmen kisa zamanda tirajlarda basar1 elde etmis ve sadik bir
okuyucu kitlesine ulagsmigtir. Diger bir¢ok gazete gibi yeni medyadaki sanal
yayimciligin1 da devam ettiren gazetenin kendisini farkli kilan 6zelligi ise ebat olarak

daha kii¢iik olmasidir.

Berliner olarak adlandirilan bu format Tiirkiye’de ilk defa Habertiirk gazetesi
tarafindan tercih edilmis ve yakin zamanda Sabah gazetesi de bu formata ge¢mistir.
Kuse kagida olan baskistyla 6zgilin bir basin aract durumunda olan gazetenin genel
yayin yonetmenligini Fatih Altayli yapmaktadir. Yazar kadrosunda Umur Talu, Serdar
Turgut, Murat Bardakg¢i, Yavuz Semerci, Pervin Kaplan ve Nihal Bengisu Karaca gibi
gazetecilerin oldugu kurumun 17.02.2013-24.02.2013 verilerine gore resmi tiraji

181.437°dir.(http://www.medyatava.com/haberturk)

“Diistinmek taraf olmaktir” sloganiyla 15 Kasim 2007 tarihinde piyasaya hizli bir
giris yapan Taraf gazetesi ise tiraj olarak vasat diizeyde kalsa da yayimladigi
sansasyonel haberler neticesinde giindem olusturmay1 basarmustir. Igerik olarak liberal
ve demokrat ¢izgide oldugunu savunan gazete, farkli goriislerden bir¢ok yazari
bilinyesinde barindirdigindan dolay1 okuyucu profili de cesitlilik arz etmistir. Basar
Arslan’in imtiyaz sahibi oldugu gazetenin genel yayin ydnetmenligini Nese Diizel
yapmaktadir. Mehmet Baransu, Amberin Zaman, Murat Belge ve Talat Ulusoy gibi
gazeteciler Taraf gazetesinin yazar kadrosunda bulunmaktadir. 17.02.2013-24.02.2013

verilerine gore gazetenin satig rakami 79.341°dir.(http://www.wikipedia.org/taraf)

Tiirkiye'nin en eski gazetelerinden birisi olan Aksam gazetesinin kurulusu ise
Cumhuriyet'in ilanindan Onceye dayanmaktadir. Ali Naci Karacan, Kazim Sinasi
Dersan, Falih Rifk1 Atay, Necmettin Sadak'in 200'er lira sermaye ile kurduklar1 Aksam
gazetesinin kurulus tarihi 1918'dir. Gazetenin kurucularindan, ayni zamanda disisleri
bakanligi yapmis olan Necmettin Sadak Aksam gazetesinin uzun yillar boyunca
basyazarligin1 yapmistir. Aksam Gazetesi'nin yasadigi ilk kirilma noktas1 1957 yilinda
Malik Yolag tarafindan satin alinmasidir. Osman Karaca bu dénemde gazetenin genel
yaymn yonetmenligini siirdiirmiis ve ilhami Soysal ve Cetin Altan gibi sol kalemler ile

birlikte Aksam Gazetesi'nin yayin politikasi sola dogru kaymustir. Malik Yolag'in 1971
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yilinda elinden ¢ikardig1 gazete birkag defa el degistirmis Ilicak ailesi, 1990 yilinda Erol
Aksoy gazetenin sahibi olmustur. 1997 yilinda ise gazete, Cukurova biinyesinde yayin
hayatina devam etmistir.(http://www.thegazeteler.com/aksam) 21 Kasim 2013 tarihinde
Cukurova Holding Yonetimi ve Sancak Medya Grubu arasindaki goriismeler
anlagsmayla sonuglanmis olup Aksam Gazetesi ve bagl oldugu Tiirk Medya, Sancak
Medya Grubu'na satilmistir.(http:// www.wikipedia.org/aksam) Gazetenin yazar
kadrosunda Deniz Gokge, Fikri Akyliz, Esin Gedik ve Emin Pazarci gibi isimler yer

almaktadir.

Bir diger ulusal gazete olan Vatan gazetesi, Bagimsiz Gazeteciler Yayincilik
A.S'ye bagli olarak cikan giinliik bir gazetedir. Imtiyaz sahibi, Demirdren ailesidir.
Demiroéren-Karacan ortaklig tarafindan 2011 yilinda alinmistir. Gazetenin Genel Yayin
Yénetmeni Ismail Yuvacan’dir. Yaymn Kurulunda Bilal Cetin, Okay Gonensin, Ziilfii
Livaneli, Giingér Mengi, ve Aydin Oztiirk bulunmaktadir. Merkez sol bir siyasi ¢izgi
takip eden gazeteye baghi olarak Vatan Grubu dergileri de yayim hayatim

stirdiirmektedir.(http://www.wikipedia.org/vatan)

8 Mart 1999 tarihinde yayin hayatina merhaba diyen Star ise, magazin agirlikli bir
gazete olarak yayima baglamistir. Star TV ile birlikte Uzan grubunun medya
yatirimlarindan biri olan Star Gazetesi'nin yayin anlayist Cem Uzan'in Geng Parti'yi
kurarak iktidara gelmesiyle farkli bir doneme girmistir ve gazete Geng Parti'nin yaymn
organt olarak caligmaya baglamistir. Yaysat tarafindan dagitilmayan gazete, bu
donemde kendi bayilerine bedavaya dagitilmigtir ve bu siiregte Star'in tiraji bir hayli
yiikselmistir. 2004 yilinda TMSF tarafindan el konulan Star Gazetesi, Ali Ozman Safa
tarafindan alinmistir daha sonra Ethem Sancak'ta bu kisiden hisselerin biiyiik bir
boliimiini satin almustir. (http://www.thegazeteler.com/stargazete) Mustafa Karaalioglu
yonetimindeki gazetenin yazarlari arasinda Mehmet Altan, Mahir Kaynak, Ahmet
Kekec, Samil Tayyar, Aziz Ustel, Sibel Eraslan, Sedat Laciner, Mehmet Metiner gibi
isimler yer almaktadir. 2007 basinda yayina baslayan haber televizyonu Kanal 24, Star

gazetesi ile ayn1 grupta yer almaktadir.(http://www.wikipedia.org/stargazete)

19 Eylil 1994 yilinda Hekimler Birligi Vakfi Baskani Dr. Yakup Yonten ve
Tufan Mengi Onciiliiglinde kurulan Yeni Safak gazetesi de, muhafazakar demokrat

cizgide yayin yapan ulusal bir gazetedir. Gazetenin su anki sahibi Diyalog Gazetecilik
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adia, Ahmet Albayrak'tir. Genel yayin ydnetmenligini Ibrahim Karagiil’iin yaptig1
gazetenin yazar kadrosunda Abdiilkadir Selvi, Ali Bayramoglu, Hakan Albayrak,
Hayrettin Karaman, Leyla Ipek¢i ve Hilal Kaplan gibi gazeteciler yer almaktadir.
(http://www.thegazeteler.com/yenisafak)

2005 yilinda kurulan Bugiin Gazetesi ise, yeni bir gazete olsa da, kurulusu
itibariyle basinda tecriibeli bir aile tarafindan kurulmustur. Ilicaklar'in kurdugu Bugiin
Gazetesi, sonra Kanaltiirk'ii de alan Koza Ipek grubuna satilmistir. Berliner formatinda
yayim yapan gazetenin genel yayin yonetmenligini Erhan Basyurt yapmakta ve
gazetenin yazar kadrosunda Nazli Ilicak, Yavuz Baydar ve Aykut Isiklar gibi gazeteciler

bulunmaktadir.(http://www.thegazeteler.com/bugungazete)

27 Aralik 1994 yilinda kurulan Takvim gazetesi de ulusal bir gazete olarak yayim
hayatim siirdiirmektedir. ilk yayincis1 Merkez Yayin Holding olan gazete 2007 yilindan
sonra bir siire TMSF tarafindan yonetilmis ve Calik Grubu’nun satin almasiyla ATV ve
Sabah gazetesinin de yer aldigi Turkuvaz Medya biinyesine dahil olmustur.
(http://www.wikipedia.org/takvim) Genel yaymn yonetmenligini Ergiin Diler’in yaptigi
Takvim gazetesinin yazi isleri kadrosunda Bekir Hazar, Hakk:1 Yal¢in, Fatih Citlak ve
Hayri Ulgen gibi gazeteciler bulunmaktadir.

Tirkiye’de bu ulusal gazeteler disinda yayim hayatimi siirdiiren diger 6nemli
gazeteler ise; Tiirkiye, Posta, Sozcii, Radikal, Vakit, Yenicag, Giines, Ortadogu, Milli
Gazete ve Yeni Asir gazeteleridir. Bununla birlikte icerik olarak sadece spor yayimciligi
yapan Fanatik ve Fotomag gazeteleri de toplamda 400 bini asan tirajlariyla 6nemli bir

okuyucu kitlesine sahiptir.

1.7 TURKIYE’DE ONE CIKAN HABER KANALLARI

Calismanin bu basliginda Tiirkiye’de 6ne ¢ikan haber kanallar1 kisa tarihgeleri ve
giincel igerikleri baglaminda ele alinmistir. Tez ¢aligmasinin alan aragtirmasi kismindaki
orneklem grubunda da yer alan bu haber kanallari, geleneksel medya kapsaminda
faaliyetlerini siirdiiren ve yeni medya ile birlikte yondesen haber calisanlarinin konumu

i¢cin 6nem arz etmektedir.

NTV, 1996 yilinda Cavit Caglar tarafindan kurulan, Tiirkiye'nin ilk haber
kanalidir. Ocak 1999'da Dogus Yayin Grubu biinyesine katilmig ve yakaladigi basari ile
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Tirk medya endiistrisini degistirmistir. Tiirkiye'de tematik kanal dénemini baglatan
NTV, ulusal ve uluslararasi haberler basta olmak iizere, ekonomi, kiiltiir-sanat, yasam
ve spor konularina odaklanan programlar1 da yayimlamaktadir. Yayin hayat1 boyunca
cesitli kuruluslar tarafindan 700°den fazla o6diile layik goriilmiis bir haber kanalidir.
Merkezi Istanbul'da bulunan NTV; Ankara, Izmir, Diyarbakir ve Briiksel temsilcilikleri,
yurdun ve diinyanin dort bir yanindaki muhabirleri, Reuters, ENEX, APTN, BBC gibi
diinyanin 6nde gelen haber kuruluslar1 ve cesitli haber ajanslar1 aracilifiyla giindemi
takip etmektedir. 23 Mart 2013'den itibaren 16:9 genis ekran formatina gecen NTV,
ayrica 2004'den beri Avrupa'daki Tiirklere yonelik de yayin yapmaktadir. Genel Yayin
Yonetmenligini Ahmet Yesiltepe’nin iistlendigi NTV kanali Dogus Grubu biinyesinde

televizyonculuk faaliyetlerini stirdiirmektedir.(http://www.wikipedia.org/ntv)

Bir diger ulusal haber kanali olan Haber Tiirk TV Ufuk Giildemir tarafindan 23
Mart 1999'de kurulmus ve ulusal yayimn yapan kanal 10 Haziran 2007'de Ciner Medya
Grubu tarafindan satin alinmistir. 27 Ekim 2008'de kanalla ayni medya grubunda
bulunan bir diger televizyon kanali Kanal 1'in karasal yayin frekansindan yayin
yapmaya baglayan Haber Tiirk televizyonu AGB'nin reyting dl¢limlerine dahil olmustur.
16 Haziran 2013'de 16:9 yayin formatina gecen kanalda Teke Tek, Tarihin Arka Odasi,
S6z Sende, Oteki Giindem gibi c¢ok izlenen programlar yer almaktadir.
(http://www.wikipedia.org/haberturktv) Ciner Medya biinyesinde yayin hayatini

stirdiiren haber kanalinin Genel yayin yonetmenligi gérevini Erhan Celik yiirtitmektedir.

TGRT Haber ise Thlas Holding biinyesinde bulunan bir haber kanalidir. TGRT'nin
ABD'li News Corporation (FOX) sirketine satilmasina karsin kanal, kardes kanallari
TGRT Pazarlama ve TGRT FM ile birlikte Ihlas Holding biinyesinde yayin yapmaya
devam etmektedir. 15 Aralik 2013 tarihinden itibaren TGRT EU ile birlikte 16:9 yaymn
formatina ge¢mistir. 2014 yilinin 22 Nisan giliniinde yani TGRT yayinlarinin ilk
basladig1 giiniin 21. yildoniimiinde biitiin TGRT ailesiyle beraber logo degisikligine
ugramis ve yillardir kullanilan sari-mavi renkli logonun yerine kirmizi-siyah renkli bir
logo kullanilmaya baglanmigtir. Ayrica logosu sol {iist koseden sag alt koseye
kaydirilmustir. (http://www.wikipedia.org/tgrthaber) Basin Odasi, Giindem’in I¢inden ve
Art1 Eksi Glindem gibi programlar izleyicisiyle bulusturan bu haber kanali1 Sait Eken

yonetiminde habercilik faaliyetlerini devam ettirmektedir.
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Bir diger ulusal haber kanali olan CNN Tiirk, ABD'li CNN sirketi ve Dogan
Grubu ortakligi ile 11 Ekim 1999'da kurulmustur ve merkezi Istanbul’da yer almaktadir.
Kog¢ Grubu'na ait Eko Tv'nin karasal yayin frekansindan yayin hayatina baglayan CNN
Tiirk yayn hayatina basladigi ilk donemlerinde dogrudan Ingilizce'den cevrilen bazi
programlar yayinlamigtir. CNN Tiirk 2010 yilinda tiim CNN'ler gibi logosunu sag alt
koseye tasimis, 17 Eyliil 2012 tarihinde ise 16:9 yayin formatina gegmistir. 28 Mart
2013'de HD yaymina baslayan televizyonun SN1K, Bir Yudum Insan ve Oradaydim
gibi ¢ok izlenen programlar1 bulunmaktadir.(http://www.wikipedia.org/cnnturk) Ferhat
Boratav’in genel yaymn sorumlulugundaki kanal habercilik faaliyetlerini ulusal diizeyde

surdirmektedir.

A Haber ise Calik Holding tarafindan kurulmus ve Tiirkiye'nin ilk HD yayin
yapan haber kanalidir. Hem HD hem de SD yayin yapmaktadir. TRT Tiirk'ten sonra
16:9 yayin yapan ikinci haber kanalidir. 24 Nisan 2011'de test yayinina, 25 Nisan
2011'de ise normal yayina baslayan kanalda haber yayminin yani sira, bazi futbol
karsilagmalar1 da yayinlamaktadir.(http://www.wikipedia.org/ahaber) Haber
koordinatorliigiinii Yiiksel Altintas’in yaptig1 kanalda Desifre, Arka Plan ve 60 Dakika

gibi programlar yayinlanmaktadir.

24 TV, Tevhit Karakaya'nin imtiyaz sahibi oldugu Star Medya Grubu biinyesinde
bulunan ve 24 Ocak 2007 tarihinde Istanbul merkezli yaym yapmaya baslayan ulusal bir
televizyon  kanalidir.(http://www.wikipedia.org/24tv) ~ Murat  Cigek’in  genel
koordinatorliigiinii yaptigi kanalda Hayatin Iginden ve 8. Etap gibi programlar
yaymlanmaktadir. Yaym merkezi Istanbul olan Bugiin TV ise Koza Holding tarafindan
kurulan bir haber kanalidir. Yayinlarina 1 Mayis 2009'da baslayan kanalin genel yayin

yonetmenligini Tarik Toros yliriitmektedir.(http://www.wikipedia.org/buguntv)

Bu haber kanallarinin yani sira ulusal diizeyde yayin faaliyetleri siirdiiren diger
haber kanallar1 olarak TRT Haber, TV Net, Samanyolu Haber, Halk TV ve SKY Tiirk
360 kanallar1 6ne cikmaktadir. Tiirkiye’de habercilik calismalarini devam ettiren bu
ulusal haber kanallarinin online siirlimleri ile yeni medya alaninda da izleyicisine

ulastigini belirtmek gerekir.
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1.8 GELENEKSEL GAZETECILIKTE ETiK

Etik; belirli durumlardaki reaksiyonlara yol gosteren davranmis kurallar1 ve ahlaki
prensiplerdir.(Baran, 2004:215) Gazetecilik olgusu baglaminda degerlendirildiginde bu
prensipler gazetecilere etiksel sorunlar karsisinda karar verebilme niteligi
kazandirmaktadir. Zira etik kurallar ayn1 zamanda bir birey olan gazetecinin ahlaka ters
diisen davraniglarin1 kontrol edebilme iradesine sahip durumdadir.(Akiner, 2007:217)
Gazeteci ile okur arasindaki etkilesimi daha pozitif hale getiren etik kurallar bilhassa
gazeteci acgisindan diiriistliik karinesinin yerlesmesini saglamaktadir. Bdylece etik
ilkelere bagl bir gazetecinin mesleki niteligi de olusan bu mekanizma neticesinde daha

saglam temellere kavusmaktadir.

Etik hususunda gazetecinin iizerine diisen énemli sorumluluklar bulunmaktadir.
Nitekim meslegi geregi bir¢ok vaka ile karsilasan gazeteci, bu vakalar1 haberlestirirken
onyargilarin1 bir kenara birakarak hikayenin her iki tarafin1 da objektif olarak analiz
etmelidir. Bu analizi uygularken gazetecilik etiginin evrensel kodlarini1 olusturan adalet,
denge, tutarlilik ve kapsamlilik olgular1 hususi 6nem tagimaktadir. Bu dogrultuda eger
ifade 6zgiirliigiine yer verilecekse 6te yandan insani degerlere saygi gdsterilmesi hususu
da gozetilmelidir. Bunun sonucunda Otekilestirmenin  de Oniine gecilmesi

saglanmaktadir.(Akiner, 2004)

Nurdan Akiner’e gore gazetecilik alaninda etik olgusunun saglanmasi igin

birtakim gerekliliklere bagvurulmalidir:(Akiner, 2004:17)

o Etik hususunda bir uygulama yonergesi hazirlanarak editorler ve muhabirler bu
sozlesmeye dahil edilmelidir.

o Sozlesmeye karsi ¢ikacak olanlar da diisiiniilerek iki kademeli bir basin sistemi
olusturulmalidir. Boylece sézlesmeye dahil olmayanlar halk tarafindan da
bilinmelidir.

o Kamu gorevlilerinin basin ile isbirligi yapmasi igin tesvik edici ortam

olusturulmalidir.
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o Gazetecilerin tip alamindaki hipokrat yemini gibi, etik ilkelerine bagl
kalacagina dair mesleki bir yemini olmalidir. Hatta gazetecilik boliimlerinden

mezun olan ogrencilere diplomalari bu yeminin ardindan verilmelidir.

Bu siirecin saglikli ilerleyebilmesi i¢in gerek basin konseylerine gerekse halka
onemli gorevler diismektedir. Nitekim globallesen diinyada ekonomik rekabetler
neticesinde medya sadece bir prestij malzemesi olarak kullanildigi i¢in etik hususu goz
ard1 edilmistir. Bu noktada haber alma hakkina sahip olan bireyler nesnel nitelikteki
haberlere ulagmak i¢in etikten yoksun bir haberciligin yetersiz kalacagi kanaatine sahip
olmalidir. Dolayisiyla basin konseyleri araciligryla hem yazili basin hem de gorsel ve
isitsel medyada etik olgusunun tam olarak yerlesmesi i¢in bireylerin miicadelesi de

Onem arz etmektedir.

Etik ilkelerin deger gormedigi bir gazetecilik mecrasinda objektif gazetecilikten
s0z edilmesi de miimkiin degildir. Bu kapsamda bir gazetecinin herhangi bir baskidan
dolay1 6rnegin devletin ¢ikar1 veya zarari i¢in ya da bir menfaat grubunun emeli i¢in
elindeki haberi 6rtbas etmemesi amaciyla etil olgusu gereklidir. O halde tiim baskilara
ragmen gazeteci 6zgiir haber verebilme hakkini talep etmeli ve etiin geregini yerine

getirmelidir ve evrensel etik kodlarina bagimliligini gostermelidir.(Raue, 2000:21-22)

Bu standardin medya alanina yerlesmesi hususunda okuyucunun ge¢mise kiyasla
geri bildirimi daha etkin uyguladigin1 da belirtmek gerekir. Yani medyanin iradesinin
farkinda olan ve bu giiciin karsisinda gerektiginde durabilen bir kitle diistintildiigiinde
etigi zedeleyici yayimlara karsi koyabilme reaksiyonu gosterebilecek diizeydeki bu kitle

medya i¢in de bir otokontrol mekanizmasi teskil etmektedir.(Almagor, 2002:138)

Kiiresellesen diinyada gelisen ve degisen medya baglaminda basimin ahlaki
ilkelere bagliligin1 saglama noktasinda gazetecinin sorumluluk bilinci de 6nem arz eder.
Asirt profesyonellik anlayist ile meslegine karsi, resmi olarak kurumuna karsi, tutucu
bir tavirla devletine karsi ve gorevinin geregi olarak tiim topluma kars1 sorumlulugunun
bilincinde olan bir gazeteci bu ilkeleri koruma hususunda siirecin merkezinde yer

almaktadir.(Girgin, 2003:158)

Gazeteci i¢in etik unsurunun One ¢iktig1 hassas noktalardan birisi de haber

kaynagi konusudur. Evrensel etik kodlar1 bu noktada gazeteciyi yonlendirse de gazeteci,
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meslegine karst sorumlulugunun geregi olarak kendi inisiyatifiyle dogru olam
uygulamali ve haber kaynaginin gizliligi hususunda diiriistliik karinesinden taviz
vermemelidir.(Toruk, 2008:204) Bu baglamda gazetecinin de sorumluluklariyla
gazetecilik uygulamalarinin biiyiik bir kismi 6zgiirliik, dogruluk, diiriistliik, tarafsizlik
ve mahremiyet gibi etiksel kavramlarla tamimlanip incelenmektedir. Ozellikle
“demokrasi” kavrami medya baglaml tartismalarin odak noktasini1 olusturan bir olgu
olarak ele alindiginda toplumsal ve siyasal orgilitlenmenin en dogru ve en ideal
bicimiyle alakali oldugu i¢in esasinda etik bir kavram oldugu kanaati ortaya
cikmaktadir. Oyleyse etik, gazetecilikten ayr1 diisiiniilmeyen ve tartisma, uygulama ve
sonuglarla birlikte gazeteciligi saglayan bir unsur olarak kabul edilmektedir. (Belsey ve

Chadwick, 2011:9-10)

Esasinda geleneksel gazeteciligi ayakta tutan giiven meselesi diistintildiigiinde etik
olgusunun degeri 6ne ¢ikmaktadir. Oyle ki yeni medya karsisinda sadik okuyucu
kitlesini muhafaza ederek prestijini koruyan geleneksel gazeteler icin bu sayginligin en
onemli dayanaginin etik oldugu gercegine ulagilmaktadir.(Y1lmaz, 2009:329) Etigin goz
ard1 edildigi medya organlarinda bilgi kirliliginin yogun oldugu gercegini de belirtmek

gerekir.

Amerikan Yaymncilar Birligi “Etik Kurallar” adi altinda su alti bashiga yer

vermistir:

o Sorumluluk

e Basmn Ozgiirliigii

o Bagimsizlik

o Ictenlik-Dogruluk-Gerceklik
o Tarafsizlik

o Centilmenlik

Evrensel etik kodlariyla birlikte bu maddelerde belirtilen kurallar1 da habercilik
faaliyetlerinde uygulayan medya organlart prestijini koruyacagi gibi giivenilirligini de
pekistirmis olmaktadir. Nitekim basin 6zglrliigli ve bagimsizlik olgularinin gazetecilik
alan1 i¢in miithim degerde oldugu goz oniine alindiginda etik kurallarinin gerekliligi bir
kez daha goriilmektedir. Zira bir sonraki baslikta deginilecek olan editoryal bagimsizlik

olgusunda da temel dayanak olarak gazetecilik etigi 6ne ¢ikmaktadir.
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1.9 GELENEKSEL GAZETECILIKTE EDITORYAL BAGIMSIZLIK

Yazili basin organlar1 i¢in habercilik alaninda tarafsizlik ve nesnelligin
saglanmasinda “bagimsizlik” kriteri son derece 6nemli bir noktay1 teskil etmektedir.
Nitekim meslegin ilkesel geregi olan bagimsizlik olgusu, gazeteciligin gerek kurum ici
gerekse kurum dis1 tiim iligkilerini kapsayan ve bilhassa gazeteciligin var olus sebebi
olan hususi bir dayanaktir. Bu dogrultuda, kaynak araciliiyla elde edilen ham bilginin
herhangi bir miidahaleye maruz kalmadan sadece haber niteligi kazandirilarak baski
asamasina ulastirilmas1 siireci bagimsiz gazeteciligin geregini olusturmaktadir.
Editoryal bagimsizlik olarak nitelendirilen bu siire¢ haberciligin tiim alanlari i¢in 6nem
arz eden ve aynm zamanda nesnellik ilkesini sarsabilecek sorunlari da beraberinde

getiren bir siiregtir.

Nitekim editoryal bagimsizlik sorunu baglamindaki tartigmalar haberin
nesnelligini koruma amaci iizerinden degerlendirilmekte ve bu nesnelligi zedeleyen
unsurlar olarak kurum ideolojisi, reyting kaygisi, medya sahipligi, reklam verenler,
kiiresel gligler ve gazetecinin igsiz kalma endisesi gibi basliklar 6n plana ¢ikmaktadir.
Bu bagliklar arasinda patron-gazeteci iliskisini kapsayan medya sahipliginin editoryal

bagimsizlig1 etkileyen en biiyiik sorun oldugu realitesi karsimiza ¢ikmaktadir.

Yeni Safak Gazetesi Yayin Koordinatorii Mehmet Ocaktan konu hususundaki

goriislerini su ifadelerle dile getirmektedir:( http://www.radikal.com.tr/ek haber.2304)

“Isin editoryal asamast ile ilgilene gazeteciler olarak patron ya da sermaye
sahiplerinin miidahale etmedigi daha 6zgiir bir gazetecilik yapmayt her zaman isteriz.
Ancak sunu da takdir etmek lazim ki bir insan sermaye koymussa “sen parayi ver bir
daha bu ise karisma” demek de ¢ok mantikli bir durum degil. Bu ise emek verenler ile
sermaye koyanlar ortak bir paydada bulusabilir. Gazetedeki haber baglaminda
gazetecinin ozgiirliigiinii stmirlamadan fakat sermayeyi de dislamadan bir yol bulmak
gerekir. Patronun dogrudan her seye miidahale etmedigi ama hassasiyetlerinin de
dikkate alindigi bir ¢oziim iiretilebilir. Zira bu ise para yatiran insanlarin ticari
iliskilerini zedeleyecek bir yayin politikast izlendigi takdirde bizim temelde istedigimiz
ozgiirliik degil, gazete ortadan kalkar. Ote yandan sermaye sahibinin her seye karistigi
bir gazetecilik durumu da tehlikelidir. Bu durumda da gazetecilik giime gider. Gazeteyi

’

idare edenlerin ve editérlerin belli bir oz disiplin kurmalar: gerekmektedir.’
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Gerek Tiirkiye’de gerekse diinyada patron-gazeteci iligkisinin bu mantik gergevesi
igerisinde ele alindig diisiiniildiigiinde editoryal bagimsizlik sorununun genel olarak bu
nokta etrafinda cereyan ettigi goriilmektedir. Nesnel habercilik bu yargiyr katiyen
reddetse de sermaye sahibinin ekonomik ve siyasi kaygilar1 haber yapim siirecini
dolayli olarak etkilemektedir. Bu durum medyanin da artik bir yatirnm alani olarak
algilanmasinin neticesidir. Dev sermaye gruplarinin pastadan pay alabilmek gayesi ile
ciddi rekabet yasadigi medya alaninda kurum sahibinin ekonomik ve siyasi iligkileri

bagimsizlik kriterini zedeleyecek yeni sorunlar1 da ortaya ¢ikarmaktadir.

Bu sorunlardan birisi de reklam veren sirketlerin haber yapim siirecini etkilemesi
durumudur. Zira reklam verenlerle ikili iliskileri iyi seyirde silirdiirmek i¢in haberin
editoryal silirecinde taviz verilmektedir. Yayimlanan haberin reklam veren lehine
degerlendirilmesi, sektoriiyle ilgili haberlerde reklam verenin referans gosterilmesi ve
piyasada on plana g¢ikarilmaya ¢alisilmasi bu tavizlerin drneklerindendir.(Shaemaker,
1997:110) Gazeteleri ayakta tutan en Onemli giiclin tipki televizyonda oldugu gibi
reklam gelirleri oldugu g6z oniine alindiginda bu tavizlerin ortadan kaldirilmasi oldukca

giic goriilmektedir.

Geleneksel gazetecilikte editoryal bagimsizlig1 etkileyen bir diger 6nemli sorun
kurum ideolojisidir. Nitekim gazete patronunun siyasi goriisii ister istemez kurumu da
bu egilimin bir pargasi haline getirmektedir. Oyle ki basilacak haberin islenip secilmesi
esnasinda patronun siyasi ¢izgisi kriter alinarak bagimsiz ve tarafsiz habercilige ciddi
bir darbe vurulmaktadir.(Hanlin, 1998:66) Daha da 6tesi bu ideolojik baski gazetedeki
ise alim siireclerini de belirlemektedir. Kurumun ideolojisine yatkin editér ve
muhabirler kurumun politik goriisiine uymak zorunlulugunun bilinciyle gazeteye dahil
olmaktadir. Bdylece tarafsiz haberci sorunu tarafsiz haberin de oniline geg¢mektedir.
Editoryal bagimsizlig1 tehdit eden bu durum ne yazik ki hem diinya basininda hem de
Tiirkiye’deki yazili basinda yadsmamaz bir realite olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Oyle
ki ozellikle siyasi se¢cim donemlerinde ideolojik goriislerin propaganda araci haline
gelen gazeteler nesnel haberciligi goz ardi etmektedir. Bu baglamda reklam veren
sermaye gruplari, gazete patronlar1 ve siyaset iicgeni haber yapim siirecini sekteye

ugratmakta ve haber icerigini etkilemektedir.
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Halbuki bireylerin dogru habere erisim hakkini basin iistlenmektedir. Dordiincti
glic olarak tanimlanan medyanin yazili organi olan basin, kamu yararim1 gdzetme
islevini yerine getirmek i¢in tiim miidahalelerden arinmis bagimsiz bir habercilik icra
etmek durumundadir. Demokratik y&netimlerde bu hakki basin kullanmaktadir.(Unliier,
2006:3) Oyleyse haberin tiim asamalarinda etik ilkelere riayet eden ve tarafsizligini
koruyan editorlere onemli gorev diismektedir. Zira tarafsizligindan taviz veren ve etik
uygulamalarin disina ¢ikan bir anlayis yayimmin gelecegini dogrudan etkilemekte ve

giivenilirligi de tartisma konusu haline getirmektedir.(Celik, 2011:4)

Neticede gerek editorler gerekse haberin yapim asamasinda gorev alan gazete
calisanlar1 haberin igeriginden ziyade stili ve paylasim bi¢imine miidahale edebildigi
icin goreceli bir bagimsizlik lstlenmektedir. Gazetenin piyasa baskisi karsisindaki
direnisinin dayanagi olan editoryal bagimsizlik ilkesi gazeteci i¢cin de meslek onurunu
yasatmanin bir dayanagi oldugundan daha fazla 6nemsenmesi gereken bir husustur.

(Y1lmaz, 2009:101)

Bu dogrultuda medyanin diger organlarinda oldugu gibi geleneksel gazetecilikte
de hassas bir durum teskil eden editoryal bagimsizligin tam olarak saglanmasi igin
patronaj etkisi ve sahiplik olgusu karsisinda gazetecilerin saglam bir durus sergilemesi
gerekmektedir. Boylece kaynak asamasindan baski siirecine kadar hicbir etkiye maruz
kalmayan enformasyonun okuyucuya tarafsiz ve nesnel haber olarak ulasmasi miimkiin

kilinacaktir.
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IKINCIi BOLUM

YENI MEDYADA GAZETECILIK

2.1 YENI MEDYA

Kiiresellesen diinyada degisimin ve gelisimin geregi olarak her alanda yeniliklere
entegrasyon siireci yasanmaktadir. Tarth boyunca gazete Onciiliigiinde iletisim
dongiisiinii stirdiiren medya ortami da bu degisim halkasina dahil olmakta ve her ne
kadar televizyonla birlikte kendini yenilese de bilgisayar teknolojisi karsisinda yeni
sisteme uyum saglamak durumunda kalmaktadir. Zira kitleye enformasyonu ulastirma
vazifesi dogrultusunda teknolojinin pratiklikleri yeni medya ortamini cazip kilmaktadir.
Zaman ve mekan sinirmin olmamasinin yam sira kitleyi de iletisim ve etkilesim
stirecine dahil etmesi medya alani igin biiyiik 6nem arz etmektedir. Nitekim “yeni”
ifadesi de bu degisimi izah etmekte ve yeni iletisim teknolojileri medya alanini bu

dogrultudaki imkanlariyla yenilemektedir.

Ebru Ozgen degisen medyadaki “yeni” kavramm hususunda su goriislerini

paylagmaktadir:(Ozgen, 2011:22)

“1980’lerin sonundan itibaren ortaya ¢ikan kavram; yayimcilik, fotografcilik ve
televizyondan telekomiinikasyona kadar pek c¢ok alani kapsamaktadr. Bu ag¢idan
bakildiginda yeni medya; kiiltiirlerin etkilesimine ve degisimine, kiiresellesme siirecinin
hizlanmasina ve yayginlasmasina neden olmaktadir. Yeni medya kavrami sebepleri ve
etkileriyle birlikte “yeni bir domem” anlamini tasimaktadir. Ayni zamanda sosyal,
kiiltiirel ve teknolojik degisimi ifade eden yeni medya; yeni iletisim alanlarini ve gii¢lii
bir ideolojik akimi temsil etmektedir. Kavram resmi olarak “dijital” ya da “elektronik”
medya seklinde ifade edilmekte ve interaktif medya hiiviyetini kazanmaktadr.
Dolayisiyla bir kisi interneti, dijital televizyonu ya da bloglar: kullandiginda yeni

medyayi kullanmis olur.”

Yeni medya organlariyla birlikte bilginin dagitim pozisyonu da degismistir. Bu
degisimin kirilmasi noktasi olarak internetin toplum yasamina girmesini gostermek

miimkiindiir. Oyle ki internet 6ncesi ddnem, medya alamnin konvansiyonel kismi olarak
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tanimlanmaktadir. Konvansiyonel medya siirecinde bilgi alisverisi asamasinda izleyici,
dinleyici ve okuyucu konumunda olan kitleler yeni medya ile birlikte “kullanic1”
durumuna gelmistir.(Birsen, 2013:27) Nitekim “yeni medya” kavrami 1960’lardan beri
kullanilmasina ragmen interaktif yayimcilik ve siber sistemlerle birlikte kullaniciya
sunulmustur. 1990’lara tekabiil eden bu siirecte is ve sanat diinyasinda etkin olan
multimedyanin yerini yeni medya almis ve bilgi dagitimda yeni medya kullanicilar

aktif rol oynamistir.(Chun ve Keenen, 2006:1)

Sekil 2.1 Yeni Medya (http://www.teesdiary.woedpress.com/newmedia)

Geleneksel medyadaki tek yonlii etkilesimin yerini interaktif yayimciligin aldigi
yeni medyada geri bildirim ve etkilesim bilgisayar ve telekomiinikasyon teknolojilerine
yeni bir boyut katmigtir. Boylece medya iligkilerindeki uygulayicilar, is verimliligini ve
pratikligini artirip ayni zamanda maliyeti de azaltmak i¢in yeni medyay1 daha aktif
kullanmiglardir. Medya alanindaki online iletisimi de olumlu etkileyen bu durum
neticesinde yeni medya araglari medya alaninin vazgegilmez parcast konumuna
gelmistir.(Ikpe ve Olise, 2010) Bilhassa internet ortami geleneksel medya araglarmin
dogasina uyum saglamakta ve nitekim gorsel ve isitsel sunumlariyla aktif bir paylasim
sunan yeni medya alaninda internet haberciligi geleneksel gazeteciligin teknolojik

siriimii gérevini yerine getirmektedir.



43

Bu durumun neticesinde geleneksel medyanin bir¢ok sunumunu tek basina tasiyip
paylasabilen yeni medya, mevcut sistemden gecis siirecini tetiklemektedir. Dijital
medya iiretimi ve online katilim i¢in 6zellikle gen¢ kusak yeni medyanin etkisini daha
fazla hissetmektedir.(John ve Catherine, 2008:8) Ayni zamanda geleneksel medya
calisanlarini da mesleki agidan etkileyen bu pratik alan 6zellikle gazetecileri yeni
medyanin ¢alisma ortamina uyum saglamak i¢in egitim anlaminda kendini gelistirmeye
tesvik etmektedir.(Pavlik, 2001:209) Hem okuyucusunu hem de c¢alisanini yeni
medyanin cezp edici firsatlarina kaptirma endisesiyle yazili basin endiistrisinde radikal
degisiklikler yapilmakta ve bu baglamda semantik ¢ozlimler lretilmektedir. Zira
yasanan kirilma sonucu gecis siireci tiim etkenleriyle hizlanmis durumdadir.(Crosbie,

2006)

Yeni medyanin interaktif 6zelligi yogun bilgi paylasimini da miimkiin kilmakta ve
bu enformasyon karmasasinda veri dagitimi kapsami igerisinde binlerce tartisma
platformu ve sosyal aglar aktif rol iistlenmektedir. Bu dogrultuda hizli ve anlik
paylagimlarla giindemi mesgul eden bilgi yiginlar1 olusmaktadir.(Erdogan, 2013:256)
Ancak kaynagi belirsiz veri yiginlar1 yeni medyanin dezavantaji olarak goriilen bilgi
kirliligine ortam hazirlamaktadir. Nitekim bilgi kirliligi 6zellikle giiven hususunda yeni
medyanin konumunu zedeleyen bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu duruma
zemin hazirlayan 6zgilir basin ortaminda, paylasilan verileri kontrol etmek oldukca
giictlir. Dolayisiyla yeni medya alanini farkli kilan bu katilimer yapt her ne kadar
kismen de olsa bilgi kirliligine firsat verse de her fikre yer verebildigi i¢in medya
ortaminda ayricaligini gostermekte ve bu mantalitesiyle online etkilesimini siirekli

olarak giincellemektedir.

Bunun yani sira yeni medya alaninda devasa bilgi yiginlarini pratik bir bicimde
arsivleme imkani1 olmas1 ayri bir 6zellik olarak durmakta ve her sektore bu baglamda
pozitif kolaylik saglayip hizmet sunmaktadir. Bu depolama sistemi hipermetinsel
ozelligiyle dijital ortamda kullanicisina biiyiikk kolaylik sunarken pratik tarama
ozelligiyle de milyonlarca dokiiman kayit dokiimanini ulasilabilir kilmaktadir.(Aytekin
ve Siit¢tli, 2012) Bu bilgi arsivleri, yeni medyanin 6zgiir bilgi edinme imkan1 hususunda
da onem arz etmekte ve tek tarafli iletisim olmadigi igin bilgiye ulasim esnasindaki
gorilis aligverisleri kullaniciyr fikir baglaminda yonlendirmektedir. Zira “etkilesimli

olarak erisebilirlik” yeni medyay1 6zgiin kilan bir baska 6zelligidir.(Cakir, 2007)
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Yeni medya ortami bilgi erisimine olanak saglayan teknolojik yapisinin otesinde
pratik paylasimei yapistyla toplumu da etkilemektedir. Oyle ki spordan siyasete birgok
alanda sanal topluluklar ortaya ¢ikmakta ve aktif Orgiitlenmelerle bu gruplar dikkat

cekici konuma gelebilmektedir.(Erol, 2007)

Nitekim  bu  hususta  gazeteci ve  yapimci  Mithat  Bereket:

(http://www .bilisimdergisi.org/s129)

“Yeni medya; geleneksel yayin organlarimin bir doniisiim projesi degil geng
kusagin kendi inisiyatifiyle gerceklestirdigi bir devrimdir. Buray1 tek yonlii kitlesel bir
yayin mecrasi olarak goriip etkilesim, kisisellestirme ve mobilite gibi radikal
degisimleri algilayamayan, yeni kusagin sesini duyurma taleplerine kulaklarini tikayip
bildigini okumaya devam edenlerin 15-20 yil sonra bu yeni akimin disinda kalmasi
kaginilmazdir” diyerek yeni medyanin interaktif ve geri bildirimi etkin bir alan
oldugunu 6ne ¢ikarmakla birlikte gerektiginde toplumun sesi olarak siyasi mekanizmay1
dahi etkileyebilecegi kanaatini savunmaktadir.(Bozkurt ve Ozbilgin, 2011:129) Bu
kapsamda Ortadogu’daki Arap Bahari olaylarim1 ve Avrupa’daki ekonomik kriz
kaynakli 6grenci hareketlerini yeni medya alaninin orgiitledigi 6rnek olaylar arasinda

gostermek miimkiindiir.

Yeni medyanin tabanda olusturdugu bu hareketlilik gazeteciligi de tartigilir kilmig
ve artik her bilginin paylasildig1 bu alanda gozetleyen dahi gozetlenir duruma gelmistir.
(Cubukgu, 2010) Nitekim yayilimci bir yapiya sahip bu diizende geleneksel
gazeteciligin tabular1 ardi ardina yikilmaya baglamis ve egemen medya anlayisina karsi
gelen dinamik ve ozgiirlilkk¢li bir medya olgusu olusmustur. Sanal organizasyonlari
istlenen tabanin bu hareketliligi otosansiir gelenegine son vermekle beraber tavandaki

diizeni de endiselendirmeye yetmistir.(Engin, 2011)

Oyle ki cografi ve demografik olarak alam genisleyen medya platformunda bilgi
ve iletiler secilip ayiklandiktan sonra paylasildigi icin ve bununla birlikte goriintii ile ses
es zamanl bir bicimde sunuldugu icin artik her kullanict kendi sanal alaninin editorii
durumuna gelmistir.(Tekvar, 2012:83) Otokontroliin kullaniciya geg¢mesiyle 6zelden
genele dogru yayilan bir yap1 ortaya ¢ikmig ve ayni zamanda Mc Luhan’in global kdy
anlayis1 daha derinlere indirgenerek yerel icerikler evrensel deger tasiyabilme

konumuna gelmistir.(Sar1, 2013:4)
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Dolayisiyla internet, web sitesi, multimedya, bilgisayar oyunlari, DVD, dijital
cihazlar, gibi yeni iletisim teknolojilerini kapsamina alan ve popiiler anlamda iiretimden
ziyade dagitim ve sunum alani olarak 6ne ¢ikan yeni medya, iletisim mecrastyla birlikte
diger tiim alanlarinda dolayli olarak etkilemistir.(Manovich, 2001) Bu degisim
stirecinde yalnizca kendi igerigini giincellemekle kalmayan yeni medya, konvansiyonel
teknolojileri de hizla yeni diizene adapte etmistir.(Karabulut, 2008:88) Ortaya ¢ikan
yakinsama siireciyle iletisim tiirleri arasinda karmasiklik dongiisii olussa da kisilerarasi

iletisim ve kitle iletisim olgular1 yeni medya ile i¢ ice gecmistir.(Erdem, 2011:59)

Genel olarak degerlendirildiginde yeni medya alanini giiclin simgesi olarak
belirtmek miimkiindiir. Nitekim siyasetten ekonomiye kadar her alanda yeni medya bir
ihtiyag konumundadir ve yeni medyanin ritiiellerini uygulamayan tiim mecralar bir
adim geri de kaldig1 gibi degisime ayak uyduramamanin olusturdugu dezavantaji da her
firsatta hissetmek durumundadir. Zira medya sektorii ele alindiginda, 6rnek olarak
reklam pazarinda dijital stratejileri dogru analiz eden sirketlerin piyasada daha aktif ve
dinamik oldugu goriilmektedir. Yeni medyanin pozitif anlamdaki bu imkanlar1 ayni
zamanda negatif etki de yapabilmektedir. Oyle ki yeri geldiginde bir klavye evrensel
diizeni sarsabilecek bir yetiye sahiptir. Ozellikle siyaset alaninda ve para piyasalarinda
bu durumun Ornekleri mevcuttur. Yakin zamanda gergeklesen wikileaks olay1
irdelendiginde yeni iletisim teknolojilerinin kiiresel diinya diizenindeki kritik ve hassas
konumu net bir bigimde 6ne ¢ikmaktadir. Bu ve benzeri tiim gelismeler yeni medyay1
pratiklikle beraber endise ve tehlikeyi de icerisinde barindiran bir olgu kilmaktadir. Bu
baglamda “yeni medyaya ragmen yeni medyayla birlikte hareket etme” anlayisi zamanla

yerlesebilecek bir durumdur.

Sonug olarak globallesen diinyada da yeni medya araglar1 ihtiyacin Otesinde
yasamin bir parg¢asi niteligine sahiptir. Nitekim medya alan1 ile birlikte diger alanlar da
kurumsal faaliyetleri kapsaminda yeni medyaya dahil olmak durumunda kalmis ve
online siirlimleri ile bu platformda yer almislardir. Calismanin bir sonraki baslhiginda
deginilecek olan “internet” alani da yeni medyanin en etkin aract olmasi1 konumuyla

karsimizda durmaktadir.
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2.2 INTERNET

Yeni iletisim teknolojilerinin hakim oldugu bilgi ¢aginda dijital teknolojileri ve
interaktif ortamlar1 tanimlayan internet alani, hizla islenerek popiiler kiiltiire yayilan bir
yeni medya yaklagimidir. Dijital kiiltliriin kesif ve incelemelerinin ¢aligmasi olan yeni
medya kapsaminda; sosyal, politik ve sivil hayatin her alani i¢in 6nemli olan internet,
bu kapsamin en 6nemli pargasi olarak degisimin ve gelisimin sembolii olmaktadir. Bu
baglamda yenilige acik yapisi geregi hizla degisim gosteren internet ortami, farkl
kiiltiirdeki insanlar1 bilgisayar diliyle bir araya getiren ag yapilanmasi olarak
tanimlanmaktadir.(Green, 2010:1) Diinyanin en genis ¢apli bilgi ve haberlesme ag1 olan
internet, soguk savas doneminin yasandigi 1960’11 yillarda askeri ihtiyacin geregi olarak
ortaya ¢cikmistir. Nitekim ABD’de, iilkedeki savunma sistemini koordineli bir bi¢imde
yiiritmek i¢in birbirine bagli olan bilgisayarlar destegiyle bir sistem gelistirilmistir.
1969 yilinda ARPANET adiyla kurulan bu sistem, zamanla en kapsamli sivil ag
yapisina doniiserek genel kullanicilara sunulmustur.(Ulug, 2003:21) Amerikan
ordusunun ana mekanizmasi olarak kilit rol tistlenen ARPANET sistemi hizla geliserek
iniversiteler arasinda bilgi ag1 vazifesi gormiis 1972 yilinda ise daha da yayginlasarak
kirk bilgisayarin haberlestigi genis bir ag halini almstir. internetin kokeni olarak kabul
edilen 1972 yilindaki bu yapilanma ABD hiikiimeti tarafindan alternatif arayislarina
gidilmesine ortam hazirlamis ve MILNET adli askeri ag sistemi kurularak hizmet
siiflandirilmast saglanmistir. Bu gelismelerin ardindan 1990 yilinda, haberlesme aginin
temelini olusturan ARPANET projesi “internet” adin1 alarak “aglarin ag1”

tanimlamasiyla genel hizmet sunmaya devam etmistir.(Timisi, 2003:123)

Sekil 2.2 Internet (http://www.ilkercay.com/internet)
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Bu dogrultuda potansiyel olarak gelismeye miisait yapisiyla birlikte stirekli
eklenen bilgilerle her gegen giin daha da biiyiiyen internet, yeni medya alaninin en etkin
organt olarak enformasyon paylasma niteligini siirdirmektedir.(Glircan, 1999:4)
Kullaniciy1 geri bildirim asamasinda aktif olarak siirece dahil eden internet alani, bu
yoniiyle “yayilimc1” mantalitesine “katilime1” durumunu da ekleyerek zaman ve mekan
sorunu olmadan kitleye hizmet vermektedir. Sosyal, kiiltiirel, siyasi ve ekonomik tiim
alanlarda isleyisin pratiklesmesi adina biiylik firsatlar saglamasi da interneti cazip kilan
bir diger husustur. Her ne kadar bazi tartigmalarda kamusal alanla sinirlandirilsa da,
internet cesitli topluluklar1 tek ag iizerinde bir araya getiren ve zaman-mekan dgelerini
asan bu iletisim kanaliyla sanal topluluklar bi¢cimlendiren bir yap1 olarak karsimizda

durmaktadir.(Timisi, 2003:25)

Dolayisiyla interneti yalnizca veri aligverisi sunan bir ag sistemi degil ayni
zamanda online platformda yeni bulusma noktalartyla sanal topluluklar ortaya ¢ikaran
ve boylece teknoloji odakli bu sosyal gruplarla toplumu degistirebilen bir ortam olarak
degerlendirmek miimkiindiir.(Aktas, 2007:122) Zira hizla gelisen internet alan1 yeni bir
toplum yapis1 meydana getirerek her alanda oldugu gibi toplum igerisinde de doniisiim
gerceklestirmistir. Oyle ki iletisim olgusunu bigimsel olarak degistiren bu déniisiim ile
beraber yiiz ylize iletisimde ciddi oranda azalma yasanmis ve sanal iletisim On plana
cikmistir. Dolayisiyla yeni iletisim teknolojileri ile birlikte tercih edilir duruma gelen
sanal iletisim, internetin yayginlagmasi ile doruga ¢ikmig ve diger iletisim bi¢imlerini

pasiflestirmistir.(Bostanci, 2010:31)

Global diinyanin en popiiler medya ve iletisim vasitasi olan internet sivil hayata
girdikten sonra her yil yeni degisimler yasamis ve bulundugu dénemleri 6nemli dlcilide
etkilemistir. 1990’11 yillarda Tiirkiye’yi de etkisi altina alan internetin bu karmagik
yapisint Ahmet Turan Koksal dort madde ile agiklamistir:(Koksal, 1997, Akt. Birsen,
2000:34)

Internet;

e Bir bilgisayar degildir ama milyonlarca bilgisayar internete baghdir.
e Bir ag degildir ama binlerce ag internete baghdir.
e Bir sistem degildir ama sistematik olarak igslemektedir.

e Bir kurulus degildir ama sayisiz kurulusa internetten erigilebilir.
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Kapsayici bu o6zellikleriyle interneti, farkli iletisim bicimlerini tek bir sebekede
biitlinlestiren bir merkez olarak tanimlamak gerekir.(Timisi, 2003:153) Bu merkez
lizerinden aktarilan bilgiler hedef kitlesine gore talep gdrmektedir. Internet alami
esasinda bir kiitiiphane gibidir. Diinyada olup bitenler detaylariyla gézlemlenebildigi
gibi konuyla baglantili gesitli bilgilere de ulasmak miimkiindiir. Oyle ki biiyiik ¢apta bir
koleksiyonu temsil eden bu ag yapilanmasi giinliik hayatin her alanini dogrudan
etkileyerek ihtiyaclara da cevap verme durumunu gdstermektedir. Zira internetin
gelismeye devam etmesi toplumun her kurumunu yeniliklere entegre olmakla karsi

karsiya birakmaktadir.

Orantisiz bicimde hizla ilerleyen internet alani1 fiber telekomiinikasyondaki artig
hareketliliginin de ana etmenidir.(Coffman ve Odlyzeko, 2002:2) Nitekim internet
sadece ag kurulumu degildir ve gergek bilgileri aktarma gorevi iistlenen bir yeni medya
aracidir.(Zittrain, 2008:229) Bu yeni medya araci diinya genelinde oldugu gibi

Tirkiye’de de yaygin bir bi¢imde hizla gelisimini siirdiirmektedir.

2.2.1 Tiirkiye’de Internet

Diinya iizerindeki tiim bilgisayar aglarinin birbirine baglanmasiyla ortaya ¢ikan
bir kiiresel ag olan internet baglantis1 Tiirkiye’ye 12 Nisan 1993 tarihinde giris
yapmistir. Aynm1 zamanda 6zel televizyon kanallarinin da ardi ardina agilarak medya
alanin1 c¢esitlendirdigi bu yillarda 6nemli bir ihtiyaci gideren internet hizmeti buna
ragmen tipki kesfedildigi yer olan ABD’de oldugu gibi ilk olarak yalnizca iiniversitelere
hizmet sunmus ve bilgi paylasimlari hususunda degerlendirilmistir. Universitelerin
haricinde TUBITAK da internet sunumundan yararlanmistir. Yaklasik iki y1l siiren bu
kisith erisimin ardindan 1995 yilinda internet baglantisi toplumun her kesimine
sunulmusgtur. (http://www.bep.meb.gov.tr/internet) Bu yayginlastirmayla kullanici sayisi

da her gecen yil hizla artmistir.

Internetin hakim oldugu online diinyadaki gelismelere bakildiginda gerek diinyada
gerekse Tiirkiye’de internet agina katilimdaki miithis artis gdze carpmaktadir. Zira 2000
yilinda 360 milyon kisi tarafindan kullanilan internet 2012 yilinda 2,1 milyar aktif
kullanictya ulasarak yaklasik yedi kat artis saglamistir. Pingdom sirketinin yaptigi

arastirmaya gore en fazla aktif internet kullanicis1 922 milyon ile Asya kitasindadir. Bu
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say1 Avrupa’da 476 milyon Kuzey Amerika’da ise 271 milyon civarindadir. Ulke
bazindaki arastirmada ise 485 milyon internet kullanicist ile Cin Halk Cumhuriyeti ilk

sirada yer almaktadir. (http://www.techcekirdek.com/internet)

Tirkiye’de ise 2013 yilinin ikinci ¢eyrek verilerine gore internet alaninin genis
bant abone sayist 20 milyon 500 bin rakamin1 agsmistir. Bu rakam internetteki yillik artis
oranin1 %12’ye ¢ikarmistir. Ve bununla birlikte bu kullanicilarin yaklagik olarak yarisi
mobil cihaz iizerinden internete erigsmektedir.(http:www.sabah.com.tr/internet) Abone
harici kullanicilar da dikkate alindiginda Tiirkiye’de aktif internet kullananlarin sayisi
2013 yil itibariyle 36 milyon rakaminin iizerinde yer almaktadir. Ve bu neticeye gore

Tiirkiye’de ortalama her iki kisiden birisi aktif internet kullanicis1 konumundadir.

Iletisim diinyasimin devrimini gergeklestiren internet global diinyadaki degisimin
de merkezinde yer almaktadir.(Ryan, 2010) Bu degisim medya alanini ve dolayisiyla
geleneksel gazeteciligi dogrudan etkilemektedir. Bu baglamda ¢alismanin bir sonraki
bashiginda gazeteciligin sanal versiyonu olan internet gazeteciligine deginilerek

internetin ve gazeteciligin yeni medyadaki konumu irdelenecektir.

2.3 INTERNET GAZETECILIiGi

1990°1h yillarla birlikte diinya genelinde ve Tirkiye’de yayginlasan internet
gazeteciliginin kokeninde renkli televizyonlarin teletext yaymlar1 yer almaktadir. 1972
yilinda Ingiliz BBC kanalinin CEEFAX adl sistemle hayata gegirdigi bu yaymn internet
gazeteciliginin de baslangici olarak kabul edilmektedir. Kurulusundan yaklasik iki yil
sonra bu sistem tam 30 sayfaya ulasarak bilgi igerikli kamu hizmeti sunmustur.
Ozellikle 1980°li yillarda Avrupa genelinde yayginlasan teletext yayinlarr giincel
icerikli verileriyle televizyon izleyicisine ulasmistir. Bu veriler sisteme bilgisayarlar
araciligryla yiiklenmis ve belirli periyotlarla giincellenmistir.(Toruk, 2008:292) Teletext
yayinciligini internet gazeteciligiyle bagdastiran durum, okumaya dayali olan bu
sistemin uzaktan kumanda ile yoOnlendirilerek elektromanyetik dalgalar ile
yayimlanmasi ve veri giris asamasinda bilgisayar desteginin olmasidir.(Giircan,
1999:18) Hizmetin Avrupa’da yayginlastigi yillarda Tiirkiye’de siyasi gerginlikler
yasandigi i¢in ancak 3 Aralik 1990 tarihinde {ilkenin o yildaki tek televizyon kanali olan

TRT iizerinden teletext yayini gerceklestirilmistir. Ozel kanallarin ardi ardma acildig1
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daha sonraki yillarda 6zellikle Show TV ve Star TV’deki teletext yayimlar biiyiik ilgi
gormiistiir. Yeni iletisim teknolojilerindeki hizli gelismelere paralel olarak yayginlagan
internet gazeteciligi 1990°1lardaki bu hareketlikle beraber geleneksel gazetecilik alaninda
da etkisini géstermis ve donemin oncii gazeteleri pes pese ¢ikardiklar1 online siirtimleri
ile okuyucusuna daha dogrusu kullanicisina ulagsmistir. Bu durumun ilk &rnekleri
ABD’de goriilmektedir. Nitekim internetin de dogus yeri olan bu {ilkenin 6nde gelen
basin kurumlarindan The Washington Post, Times, Mirror ve Tribune gazeteleri 1995
yilinda “Yeni Yiizyll Yayim Ag1” adli sirketlerini kurarak orgiitlesmis ve bu sirket

aracilifiyla hareket ederek internet gazeteciligini baglatmislardir.(Gtircan, 1999:32)

Tirkiye’de ise internetin yerlesme siirecinde oldugu gibi bu defa Avrupa’daki
gelismelerin gerisinde kalinmamis ve yazili haberciligin ilk sanal siirtimleri 1995
yilinda uygulanmistir. Bu dogrultuda internette yayimlanan ilk medya organi “Aktiiel”
dergisidir. Temmuz 1995°’te yayimlanan bu dergiyi Ekim 1995’te yine bir baska dergi
olan “Leman” dergisi takip etmistir. Gazete baglaminda ise internet ortami ile tanigsan
ilk kurum “Zaman Gazetesi” olmustur. 2 Aralik 1995 tarihinde yayima baslayan bu
gazeteyi sirastyla Milliyet, Sabah ve Hiirriyet gazeteleri izlemistir.(Toruk, 2008:295)
Hizla yayginlasan internet gazeteciligi 2000°1i yillarla birlikte neredeyse tiim gazeteleri
alaninda toplamis ve sanal versiyonlariyla bu gazeteler kullanicisina habercilik hizmeti
sunmustur. Sadece gazeteler degil televizyon ve radyo basta olmak iizere diger medya
araglari1 da gerek Tirkiye gerekse diinya genelinde internetin etkisine kayitsiz

kalamamis ve bu interaktif alana dahil olmuslardir.

Sekil 2.3 Internet Gazeteciligi (http://www.renkliarsiv.com/internetgazeteciligi)
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Oya Tokgo6z’e gore internet gazeteciliginin baslangic asamasindan giliniimiize
kadar gegen siiregte haber igerigi olarak dort donem bulunmaktadir:(Tokgoz, 2012:106-
107)

e Birinci donemde; gazetecilerin haber igerigini internet gazeteciligi igin
tiretmedikleri ancak kendi geleneksel gazetecilik kuruluslari icin iirettiklerini,
gazetenin web sayfasi icin tekrar tasarladiklar: gecerli olarak goriilmektedir.

o Jkinci donemde; gazeteciler ézgiin  haber icerigini web sayfasi igin
diizenlemektedirler. Diizenledikleri icerigi ise okuyucunun baska web
sayfalariyla iliskiye girdiginde aninda cesitli siniflanmis haber ve enformasyonu
etkilesimli olarak secerek ulasilabilmesinin miimkiin olmasimin saglanmasina
calismaktadiriar.

e Uciincii donemde ise; web sayfasi igin yeni bir iletisim mecrasi olarak
bi¢imlendirilmis ozgiin haber icerigi olusturulmaktadir. Bu asamada haber
yapim stirecinde kullanilan, olaylari yogun hikaye etme bi¢imiyle okuyucularin
valnizca haberi okumakla kalmayip haberin icine girmenin hatta haber
icerisinde gezinebilmelerinin miimkiin olmasi tizerinde durulmaktadur.

o Dordiincii donem, internetle kendini iyice belli eden web giinliiklerinden yani
haber, video ve fotograf goriintiilerinden olusan yurttas gazeteciligi dénemidir

ve hizla yayilmaktadir.

Bu baglamda internet gazeteciliginin medya alaninda zamanla kabullenildigi ve
Ozellikle de internet kullanicisinin haber yapim siirecine dahil olmasiyla 6zgiin bir
ortamin varhi@inin ortaya c¢iktigi goriilmektedir. Bu siireglerin ardindan internet
gazeteciliginin de artik saygi gordiigiinii ve itibar kazandigin1 belirtmek miimkiindiir.
Oyle ki geleneksel medyanin 6ncii gazeteleri online siiriimleriyle bu alana dahil olarak

internet medyasinin giiclinii benimseyip kabul etmislerdir.

Internet gazeteciliginde enformasyon simirsizlig1 oldugundan kendi cografyasina
hakim olan bu alan yerel veya ulusal kriterlerden bagimsizdir. Dolayisiyla bilgi igerigi
stirekli hareket halinde oldugu i¢in tek bir alana mahkum degildir.(Bulut, 2006:23)
Ornegin haberi yapilan bir sanatsal yapi sabit olarak X sehrinde iken internet
araciligiyla diinyanin bagka bir yerindeki Y sehrine icerik olarak tasiabilmektedir.

Harvey de bu durumu “zaman ve mekan sikistirmasi” olarak tanimlamistir.(David, 1997
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Akt:Bulut, 2006) Zaman ve mekan konusundaki pratikligiyle 6zgiin yapisin1 koruyan
internet gazeteciliginde kullanici da iletisim siirecinde aktif olarak yer almaktadir. Bu
baglamda internet alani i¢in bireyleri insani iletisimden uzak tutan bir ortam degil
aksine yeni bir iletisim arayisinin g¢abast olarak nitelendirmek miimkiindiir.(Timisi,

2003:23)

Global diizenin iletisim alam1 olarak konumlanan internet platformunda
“gazetecilik” olgusu bu diizenin pratikliklerine kayitsiz kalamamistir. Katilimer ve
yayilimer yapistyla kitleleri biinyesine ¢eken bu platform medyanin diger unsurlariyla
birlikte gazetecilik alamni da entegrasyon siirecine dahil etmistir. Internet
gazeteciliginin gelismesinde hizli enformasyon akisi, bilgi aktarimi ve yorumlanmasi ile
aninda geri doniisiimiin olmasi onemli etken olarak kabul edilmektedir. Internet
kullanicisinin interaktif olarak bu dongiiye dahil olmasiyla popiilaritesini arttiran

internet gazeteciligi bu niteligiyle tercih sebebi olmaktadir.(Bulut, 2006:25)

Diger bir niteligi de hiz1 ve pratikligi olan bu platform dijital yayinciliktaki
yetisiyle geleneksel gazeteciligi endiseye siiriikklemistir. Bu kapsamda internet
gazeteciliginin hiziyla miicadele edebilmek icin aceleyle yetistirilen haberlerle “haber
atlatma” yoluna gidilmektedir. Ancak bu durum hem yetersiz yorumlamalarla hem de
geleneksel gazeteciligin tercih sebebi olmasindaki en 6nemli olgu olan “giiven”
konusunda tehlikeye yol agmaktadir. Nitekim eksik yorumlanan ve s1g analizler sonucu
baskiya giren haber, okuyucu iizerindeki etkisini kaybetmektedir. Ciinkii geleneksel
gazetecilikte yorum, analiz, inceleme ve izlenimlerle yogrulan haber, bu asamalar
sonucunda okuyucu icin adeta belge niteligine biirlinmektedir. Ancak online
haberciligin pratikligiyle girilen miicadele bu niteligi zedelemektedir.(Dumanli,

2013:176-177)

Haber yapim siirecinde internet gazeteciligi her ne kadar daha 6zgiir bir alan
olarak kabul edilse de bu alanda da artik belirgin bir editoryal siire¢ vardir ve tipki
geleneksel gazetecilikte oldugu gibi degerlendirme ve se¢me periyotlarindan sonra
haberler yayimlanmaktadir.(Tokgdz, 2012:107) Yine de geleneksel gazetecilige nazaran
bu siire¢ baskin degildir ve esasinda disiplin ortamini saglamak icin uygulanmaktadir.
Dolayisiyla internet gazeteciligi Ozgilir haberciligin  adresi olma niteligini

surdirmektedir.
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Internet gazeteciligi haber kaynagina erisim noktasinda geleneksel gazetecilikten
ayrilmaktadir. Geleneksel gazetecilikte haber ajanslar1 birinci, ikinci ve {igiincii el haber
kaynaklar1 kullanirken internet gazeteciliginde haberin kaynagi dogrudan internet aginin
kendisidir. Nitekim haberi yapan kisi aynt zamanda olaymn tanmi@ konumundadir ve
bizzat birinci elden bu haber paylasilir.(Bulut, 2006:32) Bu durum yurttas gazeteciligi
olarak adlandirilan yeni bir alan1 ortaya ¢ikarmistir. BOylece internet alaninca kullanici
tarafindan haber degeri tasiyan ¢esitli olaylar paylasilmakta ve iistelik bu haberler
geleneksel gazetecilik alaninda dahi ilgi ¢ekiciligine gére yorumlanabilmektedir. Her ne
kadar bu siire¢ veri karmasasina zemin hazirlasa da geleneksek gazetecilik ve internet

gazeteciliginin karsilikli etkilesimine katkida bulunmaktadir.

Internet  gazeteciligindeki  smrsiz  erisim  olanag  haberin  niteligini
yerellestirmektedir. Nitekim diinyanin herhangi bir yerindeki olaya zaman ve mekan
kaygisi olmadan aninda ulagilabilmesi durumu diinyay1 goriindiigiinden daha kiigiik bir
mekan konumuna getirmektedir.(Williams, 2003 Akt:Aktag, 2007:110) Zira internet
gazeteciligi yeni bilgi tasimasi, her ortamda ulasilabilir olmasi, devaml giincel kalmasi
ve interkatif 6zelligiyle uzun Omiirli bir medya araci olma durumundadir.(Dumanli,
2013:211) Oyle ki internet gazeteciligin bu yapis1 baglaminda kullanici, eristigi haber
hakkinda tartismaya dahil olabildigi gibi haberi yapan kisiye aymi kanal iizerinden
ulasarak goriis alisverisinde de bulunabilmektedir.(Aktas, 2007:113) Bu dogrultuda
haber igerigine dahil olan kullanici aym1 zamanda editoryal siirecin de bir parcasi

olmaktadir.

Internet alanindaki yogun bilgi alisverisi ve siirekli giincellenen veriler gazeteciler
icin kaynak olarak degerlendirilmektedir. Bu dogrultuda hem geleneksel gazete
calisanlar1 hem de internet gazeteciligi ¢alisanlart binlerce kurum, kurulus ve sahsi web
sayfalarina rahatca eriserek haber icerigine malzeme toplamaktadir.(Giircan, 1999:83)
Yeterli otokontroliin saglanmasiyla bilgi kirliliginin de Oniine gecildigi takdirde
teknolojinin hakim oldugu giiniimiiz medya araglar1 i¢in bu durum haber kaynagi

hususunda vazgecilmez bir imkandir.

Genel olarak degerlendirildiginde bir ¢ok avantajiyla her alan1 oldugu gibi medya
alanini da biinyesine ¢eken internet ortami sanal gazeteciligi yani online temelli internet

gazeteciligini dogurmustur. Bu gazetecilik alan1 gazeteciye daha fazla sorumluluk
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ylklemesi ve kullanicty1 da haberin her siirecine dahil etmesiyle 6zgiin duruma sahiptir.
Bunun disinda geleneksel gazetecilik pratiklerini yeni bir noktaya tasiyan ve yeni
medya pratiklerini barindiran bir medya ortami séz konusudur. Bu ortam internet
gazeteciliginin uzantisi olarak bir sonraki basliklarda deginilecek olan blog yazarlig1 ve

yurttag gazeteciligini dogurmus ve yondesik gazeteciligi ortaya ¢ikarmistir.

2.4 BLOG YAZARLIGI

Yeni medya gazeteciliginin pratiklerinden birisi de blog yazarligidir. Nitekim yeni
medya ile birlikte degisen gazeteciligin okuyucuyu interaktif siirece katmasi, kitleyi
dogrudan etkin kilan yeni olusumlar dogurmus ve bu olusumlardan birisini de blog
yazarligi olusturmustur. Heniiz yeni bir alan olmasina ragmen birgok bilimsel
calismanin merkezinde yer alan bu yeni medya ortami, internet alaninda hizla geliserek
yaygin kullanim potansiyeline ulasmis ve kullanicilart da paylasim siirecine dahil

etmistir.

Bloglar 1997 yilinda bir grup bilgisayar programcisinin internet ortaminda
gezinirken ilgilerini ¢eken web sitelerini kisa tanitim yazilariyla kendi sayfalarinda
yayinlamastyla baglamistir.(Cakici, 2005 Akt:Dilmen, 2007) Kelime kokeni olarak
“weblog” ifadesinden gelen “blog” teknik bilgi ve donanim ihtiyaci olmadan zengin
fonksiyonlu yapisiyla sahiplerinin yazili ve gorsel paylasimlarini internet lizerinden tiim
kullanicilara aktaran ve kisaca “internet giinliigi” olarak tanimlanan bir alandir.
(Karagor, 2009) Bu alan ayni zamanda web sayfasi niteliginde oldugundan dolay1
sahiplerine video, resim ve ses gibi iletisim unsurlarini sayfalarinda kullanma imkan1 da
tanimaktadir. Bu kapsamda paylagimlari denetleme mekanizmasi olarak web editorleri
gorev almaktadir. Oyle ki bloglar araciliftyla kisisel diisiinceler dahi gok kisa bir zaman
araliginda tiim diinya ile paylasilabildiginden dolayr bu alanda editorlerin denetimi
onem arz etmektedir. Nitekim paylasimlar1 dagitim noktasinda esas giiciinli internetten

alan bloglar genis kapsamli yapisiyla bu denetime ihtiya¢ duymaktadir.

Icerik olarak siirekli giincellenebilen bloglar haber paylasimlarinda gérsel ve
isitsel Ogeleri bir arada kullanarak sunumun igerigini zenginlestirmektedirler. Bu
baglamda geleneksel haberciligin pratiklerini de etkin bir bicimde kullanan blog

yazarlar1 alternatif haberciligin adresi konumuna gelmektedir. Zira profesyonel
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habercilik kodlarinin kullanildigi bu alan 6zel habercilik mantalitesine de yatkin oldugu
icin haber takipgisinin ilgisi bu yone kaymaktadir. Boylece profesyonel habercinin
hiinersizlesmesinin yani sira medya platformundaki varlik sebebi de sorgulanir hale

gelmektedir.
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Sekil 2.4 Microsoft Blog (http://www.medyakolik.org/blogmicrosoft)

Bloglar, teknik bilgi ve beceri gerektirmeden kendi tasarimlar1 kapsaminda yazilar
paylasan kisilerin tek sayfa lizerinde olusturduklar: siirekli giincellenebilen ve giinliik
hiiviyeti tastyan web siteleridir. Sahsi i¢erikten gilinliik islere kadar ¢ok ¢esitli bir yapiya
sahip olan bu platform her kitlenin erisimine ac¢ik oldugundan dolay1 bilingli olarak
eglendirme ve bilgilendirme amaciyla yazilirlar. Ancak bunun yani sira blog yazarinin
sahsi goriisleri, deneyimleri ve ideolojisi de bu bloglarda paylasilmaktadir. Buna
ragmen bloglar her diigiincenin rahatca ifade edilebildigi ve kimsenin ayricalikli
olmadig1 objektif bir alan olarak kabul edilmektedir ve bu ¢izgisiyle geleneksel ve yeni
medyanin bagimsizliginin saglandigi editoryal yapilarina gore daha 6zgiir ve katilimci
bir platformdur.(Karagor, 2009) Giinliik tutma mantig1 ile kurgulanan bloglar icerik

olarak gorsel ve isitsel sunumlarla desteklendigi icin standart giinliiklerden farkli olarak
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internet alaninda tim kitlenin katilimina firsat tanimaktadir ve bu katilimi stirdiirilebilir
konuma tagimak i¢in de en belirgin 6zelligi olan igerigini glincel, samimi ve ilgi ¢ekici

bilgiler ile bir araya getirmektedir.(Yurttas, 2012)

Tasarim olarak herhangi bir internet sitesine nazaran c¢ok daha kolay
hazirlanabilen blog ortami yeni iletisim teknolojilerinin hizli gelisimine uyum saglamak
i¢in haberciligin “ilgi ¢ekici olma” ilkesini onemle tercih etmektedir. Oyle ki bu yapisi
ile gerektiginde diinya capinda yanki uyandiracak haberleri paylasma yetisine de sahip
bulunmaktadir. Bununla birlikte geleneksel medya organlarinda es gecilen birgcok
onemli haber igerigini giindemde tutmay1 basarabilen blog yazarlari, katilimer kitleyi de
bu haberlerin tartisma siirecine katarak etkili bir interaktif ortam olusturmaktadir.
Ayrica geleneksel medya ortamlarinda dillendirilmeye ¢ekinilen hususlarda cesurca bir
tavir sergileyen blog ortamlar1 bu ¢izgisiyle medya alanindaki aurasini bir seviye daha

yukari ¢ekmektedir.(Dilmen, 2007)

Kendine has yapisiyla diger medya bicimlerinden farkli konumlandirilan bloglar
araliksiz ve sinirsiz yayindadir. Internet alaninda arsivleme ve erisim maliyetlerinin
diismesi ve bununla birlikte sosyal paylasim sitelerinin hizla ¢ogalmasi bloglarin
yayginlagsmasina zemin hazirlamigtir. Boylece her ¢esit igerigin paylasilabildigi kisisel
takvim niteligindeki bloglar internet mecrasindaki yerini almistir.(Karagor, 2009) Ancak
her tiirlii paylasima firsat veren bu serbest ortam etik noktasindaki tartigsmalari da
beraberinde getirmistir. Zira blog yazarlar1 bu baglamda etik ilkeleri ihlal eden diger
blog yazarlarin1 gerektiginde elestirebilmektedir. Bununla birlikte bloglar1 takip eden
internet kullanicilarinin ilgili konu hususunda siirece dahil olarak yaptiklar1 yorumlar
etik cercevede degerlendirilmekte ve bu kapsamdaki kontrol da blog yazar tarafindan

saglanmaktadir.(Mavnacioglu, 2009:65)

Magazinden bilime, politikadan sanata kadar bir¢ok igerige aracilik edene bloglar
sinirsiz internet ortaminda kullanici i¢in bilgi edinme kaynagi vazifesini de tistlenmistir.
Nitekim bilgiyi hizla iireten ve dagitan bu yapi, kullanicit baglaminda tarafsiz kabul
edilerek giivenilir bulunmus ve dolayistyla gerek blog yazarinin gerekse takipgilerinin

kanaatinde bilginin dagiticist konumuna erigmistir.(Yurttas, 2012)

Bloglarin popiiler olmasmin baslica etmenlerini Goodfellow ve Graham su

ifadelerle belirtmektedir.(2007:396 Akt:Yurttas, 2012)
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Ucuz ve pratik olmasi

Kurulum igin ozel bir yazilim gerektirmemesi

Uzmanlik seviyesinde bilgisayar becerisi gerektirmemesi
Icerik olarak kolayca giincellenebilmesi ve yayilmasi

Yorum eklenebilmesi ve okuyucu ile yazar arasinda diyaloga ortam hazirlamasi

Bloglar igeriklerine gore ise dorde ayrilmaktadir:(Alikilig ve Onat, 2008 Akt:

Karagor, 2009)

Kisisel Bloglar: Igerik olarak kisisel ilgi alanlarma genel anlamda yer verilen
bloglardir. Igerigi olusturan paylasgimlar da bu ilgi alanlar1 baglaminda
seyretmektedir. Oyle ki pek c¢ok internet kullanicisi blog yazarligi seriivenine
sahsi deneyimlerini ve hobilerini paylasarak baglamaktadir. Ayrica bilgi
paylagimi yapilip konu hakkindaki diisiinceler belirtilerek ayni1 goriisii savunan
kullanicilarin etkilesime gecmesine de bu bloglarda ortam hazirlanmaktadir.
Temasal Bloglar: Belirli bir konu kapsaminda oOne ¢ikan tema iizerine
yogunlagmanin yasandigi blog ortamini ifade etmektedir. Nitekim bu bloglarin
hedef kitlesi de s6z konusu tema iizerinde fikir beyan ederek tartisma siirecine
dahil olan kullanicilar tarafindan olusmaktadir.

Sponsorlu Bloglar: Reklam araci vazifesi iistlenen bu blog ortaminda cesitli
kurum ve kuruluslarin  yeni medya kitlesine yonelik tanitimlari
gerceklestirilmektedir. O halde sponsorlu bloglar i¢in sirketler ile hedef kitle
arasinda araci faaliyet gosteren tamitim platformu ifadesini kullanmak
muimkiindiir.

Kurumsal Bloglar: Hizla yayginlasan internet ortaminda 6zgilin yapisi ile on
plana c¢ikan bloglarin olusturdugu etki cesitli sektorlerde faaliyet gosteren
kurumlarin ilgisini ¢ekmistir. Bu baglamda genel olarak tanitim ve faaliyet
planlarinin yer verildigi ve bizzat kurumsal yapilar tarafindan diizenlenen

bloglar ortaya ¢ikmustir.

Online sistem baglantili sahsi sayfalar olarak da tanimlanan bloglar,

okuyucularina igerige dahil olabilme ve yorum yapabilme imkani sunarak bu zengin

medya ortamina katilma olanag1 tanidigindan dolay1 hedef kitle baglaminda her kesimin
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ilgisini ¢ekmektedir. Bununla birlikte blog olusturan kullanicilarin {ist diizey tasarim
bilgisine sahip olmadan ve sadece igerigi olusturarak blog yazari niteligine biirlinmesi

interaktif kullanicilarin bu alana olan ilgisini artirmaktadir.(Yurttas, 2012)

Bu baglamda yeni iletisim teknolojilerinin bireyi artik her platformda etkin
kullanic1 konumuna getirmesinin bir yansimasi olarak, blog yazarligini da kullanicilarin
internet platformunda 6ne c¢ikabilme c¢abasi olarak degerlendirmek miimkiindiir.
Nitekim blog yazarlar1 kendini disa vurma olarak ifade edilen bu miicadeleyle beraber
sahsi kisiligin yanina sanal bir kisilik katmakta ve teknolojik gelismelere ayak
uydurabilmek i¢in yeni bir ifade bi¢imi gelistirmektedir. Bu kapsamda bloglar sanal
kisilerin herhangi bir konuda rahatca fikir beyan edebildikleri ve yine sanal profilleri ile

tartisma ortami olusturduklar platform konumunu almaktadir.(Dilmen, 2007)

Oyle ki artik bloglarin yaygmlik alam o derece genis bir duruma gelmistir ki
kiitiiphanecilik hizmetlerinde dahi bloglardan yararlanilmaktadir. Bu baglamda ¢esitli
kitaplar ile ilgili tanmitim yapan ve okuyucu fikirlerini paylasan blog sayfalar1 okuyucuya
etkin bir hizmet sunmaktadir. Ustelik seviyeli ve kayda deger yorumlarla desteklenen
bu sayfalar bloglarin kiitliphanecilik hizmetine farkli bir olgunluk katmaktadir.
(Karagor, 2009)

Bloglar her ne kadar yeni medya unsuru olsa da hedef kitlenin ilgi ve dikkatini
cekebilmek icin geleneksel medyanin sansasyonel tekniklerini kullanmaktadir. Nitekim
tislup olarak kisa ve etkileyici basliklara yer verilip okurun dikkatini ¢ekme ¢abasina
girildigi goriilmekte ve bu bakimdan gazeteciligin geleneksel teknikleri tercih
edilmektedir. Zira yeri geldiginde gazetelerin dahi hakim olamadig1 alanlara dahil olan
bloglar bu mantalitesi ile habercilik alaninda da giiclenerek gelecegin medyasi olma

yolunda ciddi adimlarla ilerlemektedir.(Atikkan ve Tung, 2011:26)

Bu amag¢ dogrultusunda yogun caba sarf eden blog yazarlar1 6zel habercilik
mantig1 baglaminda giindem belirleme giiciine sahip olmaktadir. Oyle ki blog
yazarlarinin bu hamleleri geleneksel medya alaninin da ilgisini ¢ekmekte ve bu
platformda yapilan 6zglin haberler geleneksel medya araglari tarafindan kitle ile
bulusturulmaktadir. Dolayistyla bloglarin 6énemli bir haber kaynagi konumuna geldigini

belirtmek miimkiindiir.(Yurdigiil, 2013:124)
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Blog diinyasinda bireyin kendini 6ne ¢ikarabilme yani kanitlayabilme miicadelesi
ele alindiginda bloglarin birey ile var oldugunu ve aymi sekilde bireyin cabasi
dogrultusunda yol kat ettigini vurgulamak gerekir. Nitekim blog yazarlar1 bu g¢aba
sonucu medya alanindaki rekabete dahil olmaktadir. Hiz unsurunun 6nemli bir faktor
oldugu yeni medya ortaminda bloglar i¢in de bu nitelik deger tagimakta ve bu olgiitle
hareket edilmektedir. Zira geleneksel gazetecilikte tiim asamalari ile hazir hale getirilen
bir haberi ertesi giine saklama liiksii var iken bu durum bloglar i¢in miimkiin degildir.
(Atikkan ve Tung, 2011:27) Bu dogrultuda giinliik haberin yerini anlik haberin almasi

durumu blog ortami i¢in de gegerlidir.

Esnek bir igerige sahip olan bloglarda ¢esitli haber duyurularindan yorum
yazilarina ve hatta internet sayfalariin tanittmina kadar bir¢ok faaliyetin uygulandigi
diisiiniildiiginde blog yazari i¢in genis bir etki alanina hiikmedebilme durumunun
ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Oyle ki tasarim baglaminda herhangi bir internet sitesine
gore ¢cok daha kolay bicimde hazirlanabilen bloglarin iizerinde en ¢ok yogunlastigi
kisim olarak igerik boliimiiniin 6ne ¢ikmasi ve farkindalik olusturmak adina bu genis
etki alaninda varliginm siirdiirmek yani ayakta kalmak icin deyim yerindeyse zaman ile
yarigarak gayret gosterilmesi bu platformun bir geregidir. Dolayisiyla blog yazarlar
habercilik alaninda esasinda bireysel haberciligi tercih eden internet gazetecileridir ve
bu dogrultuda gerektiginde, paylastiklar1 bir haber ile diinya capinda ses getirebilme
yetisine sahiptirler.(Dilmen, 2007)

Genel anlamda hiz faktorii ile geleneksel gazeteciligi ikinci plana atan blog
ortaminda haberler paylasilirken dahi 6znellikten c¢ikilmadigi durumunun olugmasi
giiven konusunu yeniden giindeme getirmekte ve hiz ile giiven unsurlari blog yazari ile
gazeteci arasindaki tercih edilebilirlik durumunu oOner ¢ikarmaktadir. Nitekim blog
ortaminda geleneksel gazetecilikte oldugu gibi editoryal bir yapinin bulunmamasi daha
esnek bir profil ortaya ¢ikarmaktadir. Bu durumun neticesinde egitimden sanata,
politikadan edebiyata kadar her alanda goriisler dile getirilmektedir. Bununla birlikte
tartisma ortaminin da olusmasi nedeniyle fikirlerin fikir dogurdugu bir mekanizma

meydana gelmektedir.

Ancak yine de yeni medyanin her alaninda oldugu gibi blog yazarlarinin da

karsilastig1 en biiylik tehdit dezenformasyon hususudur. Zira blog ortaminda paylasilan
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Ozgiin bir haber icerik olarak dogru ve nesnel olsa da giiven hususunda yasanan dnyargi
durumu okuyucuyu konvansiyonel medyaya yonlendirmektedir. Bu sorunun Oniine
gecilmesi i¢in blog ortamlarinin geleneksel gazeteler tarafindan haber kaynagi olarak

kabul edilmesi, dogru habercilik baglaminda 6rnek bir gerekge olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Zira Ozellikle son zamanlarda geleneksel medya organlarinin es gectigi onemli
haberlerin gilincel kalmasini saglayan ve kitleyi de bu haber igeriklerini tartismak igin
siirece dahil eden blog ortamlari bu mantalitesiyle kullanicidan gecer not almaktadir.
Nitekim bloglara olan ilgi her gecen gilin daha fazla artmakta ve ozellikle toplumu
yakindan ilgilendiren konularda 6nemli tartismalar gergeklestirilerek ¢6ziim arayisina

girilmektedir.

Bu baglamda ilk ¢iktig1 donemde sanal bir paylasim ag1 olarak lanse edilen blog
ortamlar1 artik kisisel sorunlarin ele alindigr platforma doniismekte ve yeni bir
gazetecilik alan1 olan yurttag gazeteciliginin yayginlasmasina ortam hazirlamaktadir.
Internet haberciliginde yasanan bu gelismeler geleneksel gazetecilik alaninda gorev
yapan gazetecilerin de mesleki varligini1 sorgular duruma getirmektedir. Ciinkii genel
anlamda ajanslardan beslenen gazetelerde muhabirlerin nadiren 06zel haber
yakalayabilmesi ve iistelik genel olarak internet medyasini referans alip bu yonde haber
arayisina girmesi blog yazarlarinin etkinligini bir adim daha ileri tasimaktadir.(Dilmen,

2007)

Bu kapsamda esasen profesyonel habercide bulunmasi gereken toplumu dogru
bilgilendirme yetisine de sahip ¢ikan blog ortami bununla birlikte adeta bir tartisma
platformu konumuna da biiriinmektedir. Nitekim sansiiriin s6z konusu dahi olmadig1 bu
yeni medya alaninda 6zgiirce dile getirilen goriislerle deyim yerindeyse etkin bir sanal

orgiitlenme kurulmaktadir.

Daha diine kadar editdore mektup ulastiran bir okuyucu, radyo programina
baglanan bir dinleyici veya televizyon yayimina katilan bir izleyici konumunda yer alan
birey yeni medyanin aktif kolu durumundaki blog ortami ile beraber goriintirde amator
ama igerikte profesyonel bir gazeteci statiisii kazanmaktadir. (Atikkan ve Tung,
2011:56) Bu statii ile geleneksel haber ¢alisanlarini hiinersizlestiren blog yazarlart yeni

medya pratikleri baglaminda popiiler yapisini da gelistirerek devam ettirmektedir.
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2.5 YURTTAS GAZETECILiGi

Esas amaci gazeteci kavraminin yayginlasmasimni ve gazetecilik alaninda
profesyonel olmayan vatandaglarin da haber iireterek iletisim ortamina katilmasini ve
bdylece haklarini savunabilme baglaminda gazetecilik yapmalarini saglamak olan
“yurttas gazeteciligi” 1990’11 yillarin ilk donemlerinde ABD’de bireyin fikirlerini ikinci
plana atan egemen medya anlayisina karsi stirdiiriilen tartismalarin neticesinde ortaya
cikmig bir gazetecilik tlridir.(Arik, 2013:274) Amatoérce de olsa habercilik
pratiklerinin gerek gorsel gerekse isitsel unsurlarla yerine getirildigi bir olgu olarak
kabul edilen yeni medya alaninin bu yeni habercilik ortami ig¢in, bu alandaki yeni

habercilerin de daha dinamik ve de§isken oldugu goriilmektedir.(John Kelly, 2006:6)

ABD’de ortaya ¢ikmasina etki eden unsurlar ise donemin siyasi yapisinin durumu
ve teknolojik gelismeler ile birlikte medya sektoriinde yasanan yogunlasmalardir.
(Uzun, 2006:634) Bununla birlikte halkin basina yeterince ilgi gostermemis olmasi da
yurttas gazeteciligi pratiginin ortaya ¢ikmasinda 6nemli bir noktayr teskil etmektedir.
Nitekim yine 1990’11 yillarla birlikte medya sektériinde yasanan tekellesme ve
holdinglesme calismalar1 okuyucunun basina olan giivenini sarsmig ve basin sektdriinde
yasanan bu doniisim okuyucunun yeni alanlara yonelmesine zemin hazirlamistir.
Dolayisiyla yeterince yipranan gazetecilik mesleginin yeniden yapilanmasi ve
toparlanmas1 i¢in okuyucu ile medya arasindaki onararak yeniden kurmaya calisan

yurttas gazeteciligi olgusu devreye girmistir.(Arik, 2013:275)

Bu alanda da blog ortamlarinda oldugu gibi geleneksel habercilik pratikleri ile
yeni medya uygulamalar1 birlestirilerek 6zgilin bir yap1 saglanmis ve boylece geleneksel
gazetecilik pratiklerini kaybetmekle karsi karsiya kalan gazetecilik meslegi gelecek
kaygisi ile bas basa birakilmistir. Oyle ki yeni medya unsurlarmin etkin oldugu iletisim
sektorliinde zaten masa basi habercilige mahkum edilen haberci teknik becerilerini
gelistirerek medya alanindaki varligini kabul ettirmeye calistig1 bir donemde karsisinda
yeni habercilik uygulamalarini bulunca rekabet ¢itasinin daha da yiikseldigi bir ortam
meydana gelmistir. Bu durumun neticesinde teknik beceri ve gozlem hiinerlerinin
tizerine yeni yetiler ekleme ihtiyact giiden ve yeni medya gazeteciligi pratiklerini

uygulamak zorunda kalan bir haberci profili meydana gelmistir.
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Zira yurttas gazeteciligi; gazetecilik alaninin yeni bir pratigi olarak bireyi haber
yapim siirecinin dznesi konumuna getirmektedir. Oyle ki geleneksel gazetecilikte bu
siirecin nesnesi olarak pasif konumda kalan birey, yurttas gazeteciligi ile bizzat haberi
kendisi tireterek medyanin dikkatini ¢ekmeye gerek duymamaktadir. Boylece zaten
haberin kaynagi durumunda olan yurttas, haberin igerigini de belirlediginden dolay1

amator gazeteci konumuna erigsmektedir.(Arik, 2013:274)

Bu baglamda yurttag gazetecili§ine ortam hazirlayan internet alaninin medya
tiiketicisinin katilimin1 yeni bir boyuta tasidigini belirtmek miimkiindiir. Zira yakin
zamana kadar editore mektup yazan bir okuyucu, sokak roportajinda ifadelerini aktaran
bir izleyici konumunda olan yurttas; artik farkl {ilkelerde yasanan gelismeleri diinya ile
paylasabilen bir gazeteci profiline kavugmus bulunmaktadir. Bu durumun ilk yankisi
2004 yilinda Giiney Asya’da yasanan tsunami felaketiyle birlikte olugsmustur. Nitekim
bu olayda ulusal ve uluslar arasi haber ajanslarinin dahi elde edemedigi goriintiilere
amator kameralar1 ve fotograf makineleri ile ¢ok carpici detaylar yakalayan yurttaslar
ulasmigtir. Ertesi yi1l bu defa Londra’da yasanan patlamalar ve Amerika Birlesik
Devletleri’nde meydana gelen kasirga felaketinde elde ettigi goriintiilerler 6n plana
¢ikan ve lstelik bu amator habercilik hiineri ile prestijli haber kuruluslar1 arasinda yer
alan BBC ve CNN International kanallarinda kaynak olarak gosterilen bu durum ile
birlikte yurttas gazeteciligi kavrami habercilik terminolojisi kapsamindaki yerini

almistir.(Atikkan ve Tung, 2011:58-59)

Farkli gazetecilik anlayis1 ve pratikleri ile alternatif medyanin merkezinde yer
alan yurttas gazeteciligi, liberal demokrasi Olgiitii baglaminda medyaya atfedilen
“dordiincii gli¢” niteligine karsin yurttasi odak noktasina yerlestirerek adeta besinci
giici ortaya c¢ikarmakta ve gazetecilik pratikleri de bu c¢erceve igerisinde
stirdiiriilmektedir.(Kutlu ve Bekiroglu, 2010) Nitekim bu mecranin odak noktasinda yer
alan yurttag, haber aktarim siireglerinde tek yonlii ve geri bildirimin olmadigi
haberciligin aksine ¢ift yonlii ve etkin geri bildirime sahip bir konuma yiikselmektedir.

(Arik, 2013:276)

Zira yurttag gazeteciligi ile beraber haberin tarifinin genisletilmesi ve bdylece
okuyucunun daha fazla ilgili olmasinin saglanmasi i¢in ¢aba sarf edilmektedir. Bununla

birlikte haber yapim siirecine dogrudan katilabilecek olan bir okuyucu profilinin ortaya
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cikarilmasina zemin hazirlanmaktadir.(Kutlu ve Bekiroglu, 2010) Oyle ki artik
kiiresellesen diinyada yeni iletisim teknolojilerinin  yayginlagsmasiyla birlikte
okuyucunun aligkanliklar1 da degismektedir. Nitekim haber alma hususunda gec¢mis
yillarda pasif konumda kalan ve sunulan haber ile yetinmek durumunda olan okuyucu,
global c¢ag ile birlikte ortaya ¢ikan firsatlarla beklentilerini de yiikseltmeye
baslamaktadir. Bu durumun neticesinde okuyucu, geri bildirimsiz haberleri yeterli
gérmemekte ve bizzat haber iiretim siirecinin i¢inde bulunarak habere katki sunmayi

amag edinmektedir.(Kesisoglu, 2009)

Bu amac¢ dogrultusunda ortaya c¢ikan yurttas gazeteciliginde medya sahipligine
kars1t durulmakta ve kurumsal bir yap1 yahut serbest bir gazetecilik durumunun aksine
etraflarinda olup biten olaylar1 ele alan yazi, resim ve goriintiilerin haberlestirilerek
paylasilmasi durumu bulunmaktadir.(Turan, 2007:58) Dolayisiyla haber artik her yerde
bulunmaktadir ve bilingli olarak giindemde tutulmadig: diisiiniilen haberler, yurttagin
yeni medya alanindaki haber yapim siirecinde etkin konuma gelmesi neticesinde
medyadaki egemen giiglere ragmen oOzverili bir tutumla paylasilmaktadir. Yurttas
gazeteciliginin mantalitesini temsil eden bu anlayis ayn1 zamanda toplumlarin gerek
demokratiklesme gerekse yurttaslik haklarini giivenceye alma hususlarina dogrudan

etkide bulunmaktadir.(Arik, 2013:279)

Sosyal medyanin iki giiclii paylasim ag1 olan Twitter ve Facebook araglari da
yurttag gazeteciliginin bu tutumuna haber yapim siireci dahilinde Onemli katki
saglamaktadir.(Saka, 2013:85) Nitekim sosyal medya, diger medya organlarinin haber
kaynag1 olarak basvurdugu bir alan1 temsil etmekte ve bu vesile ile vatandasin her
konudaki talepleri medya alaninin tamamina yanstyarak dile getirilmektedir. Oyle ki
sosyal medya olgusu, birbirlerini hi¢ gérmemesine ragmen ayni gaye ugrunda birlesen
ve fikirlerini paylasan sanal bir kitle dogurmaktadir. Egemen medya giiglerine kafa
tutan bu kitle, modern diinyadaki tek yonlii iletisimin dogasini bozuma ugratan c¢ok
Oonemli bir yurttas hareketini temsil etmektedir.(Arik, 2013:278) Nitekim gazetecilik
pratiklerini yeni bir boyuta tasiyan bu durum neticesinde yurttas gazeteciligi, interaktif

konumdaki sanal kitlenin temsilcisi konumuyla degerlendirilmektedir.

Zira gazetecilik pratigi baglaminda degerlendirildiginde ilk dénemlerinde biiyiik

haber yapilanmalarina yerlestirilmesi gereken bir pratik olarak gelisen yurttas



64

gazeteciligi, bilgisayar ag1 teknolojileriyle birlikte yeni imkanlar sunmaktadir.(Uzun,
2006:642) Gazete pratikliginin yurttag gazeteciligi baglaminda degisen bu yapisina
2000 yilinda Giiney Kore’de yaymn hayatina baslayan “Ohmy News” sitesini ornek

olarak sunmak mumkiindir.

Yeni iletisim teknolojilerinin yayginlasmasini firsat bilen bu internet sitesi “ her

(13

vatandas bir muhabir yapiliyor “ slogani ile bir anda ilgi odagi haline gelmis ve
hedeflenen ilgiye ulasildiktan sonra proje hayata gegirilmistir. Proje kapsaminda statii
farki gozetilmeden toplumun her kesiminden bireyler bu internet sitesine binlerce haber
metni ve gorlntiisii ulastirmistir. 26.700 amatoér muhabirin katkisi ile kisa zamanda bir
milyon kullaniciya ulasan sitenin bu ilgi ¢ekici bagarisint Ohmy News’in kurucusu olan

Oh Yean Ho su sekilde agiklamistir:( Yu, 2003 Akt: Uzun, 2006: 643)

“Geleneksel basina duyulan hosnutsuzluk ve interkatif olarak vatandaslarin
tartisma kapsaminda da olsa birbirleriyle etkilegsim halinde olabilme arzusu bu siteyi ve

dolayisiyla bu basariy ortaya ¢ikarmistir.”

Zira medya sadece haberi sunan bir platform degildir ve yazili, gorsel ve isitsel
unsurlan ile cesitli gorislerin, cesitli meselelerin tartisildigi bir “kamusal tartisma
merkezi” islevi de gormektedir. Ifade edilmemis diisiincelerin hayat bulmasi da
miimkiin degildir. Diisiincelerin izah edilerek toplumsal dolasima sokulmasi da ancak
medya aracilig1 ile gergeklestirilmektedir.(Y1lmaz, 2009:316) Iste yurttas gazeteciligini
farkli kilan ve profesyonel haberciyi hiinersizlestirerek ikinci plana atan nokta da
burasidir. Nitekim birey dogru habere erismek istedigi kadar 6zgiirce fikrini beyan etme

arzusu icerisinde de bulunmaktadir.(Yurdigiil, 2013:124)
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Blog yazarlig1 ve vatandas gazeteciligi gibi yeni habercilik anlayiglarin1 ortaya
cikaran internet alan1 da bashi basina bir haber vasitasidir ve diger medya araglarini
birbirine baglamaktadir. Zira okuyucu gozii ile degerlendirildiginde tiiketici vatandasin
ruh hali degiskendir ve habere erisim noktasinda farkli haber araglarim1 kullanmay1
tercih edebilmektedir. Internet ortamn da bu mekanizmay1 dengeleyen bir rol
iistlenmektedir.(Hargreaves, 2006:186) Aymi zamanda tiiketici konumunda olan
vatandasin habere wulasim noktasindaki tercihi haberci hiinerlerini 6n plana
cikarmaktadir. Oyle ki bu tercih kriterleri asamasinda haberci olduk¢a zor bir durumda
kalsa da birey bagsarili haberciyi gevsek olandan, miikemmel olan1 asiri
sansasyonellesmis olandan ve iyi olan1 da kotii olandan eninde sonunda ayirabilmeyi

basarmaktadir.(Kovach ve Rosenstiel, 2007:163)

Bu baglamda geleneksel ve yeni medya haberciligini ve ayn1 zamanda habercisini
pratiklik ve hiiner noktasinda tercih sebebi kilan etmenler bulunmaktadir. Ornegin
internet ortaminda ger¢ek zamanli glincelleme imkaninin olmasi, haber baglaminda
arsivlere kolayca erisimin ve arastirma-siniflandirma yontemlerinin yer almasi ve igerik
degistirme ile tartisma forumu olusturma niteliklerinin bulunmasi gazetecilik pratigini
dogru kullanma hususunda avantaj teskil etmektedir.(Moressi, 2003:161) Giiniin akis1
igerisinde haberin 6nemliligi de hususi bir faktordiir ve elde edilen onlarca kaynak haber
arasinda haber degeri en yiiksek olan igerikler tercih edilmektedir.(Ozbay, 2007:26)
Geleneksel medya araglarinda bu secim titizlikle yapilirken internet medyasinda bdyle
bir kaygi bulunmamakta ve dezenformasyona zemin hazirlasa da tiim haber icerikleri

paylasima sunulmaktadir.

Haber se¢imi noktasinda yurttas gazeteciliginde daha 0Ozgiin bir yap1
bulunmaktadir. Bu dogrultuda yurttag gazeteciliginin pratiklerini Edmund B. Lambeth
su maddelerle ifade etmektedir:(Lambeth, 1998 Akt:Uzun, 2006: 646)

e Hangi konunun haber yapilacagr hususundaki segcim ozgiirliigiinii korurken dahi
vatandaslarin fikirleri sistematik bir bi¢cimde dinlenerek degerlendirilmektedir.
o Toplumsal sorunlar baglaminda ilgili hikayeleri c¢ercevelemenin alternatif

yollart incelenmektedir.
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o Kamusal sorunlari haberlestirmede olasi ¢oziimlere yonelik kamusal bilgiyi ve
alternatif eylemlerin hizmet ettigi degerleri gelistirecek diizeyde inisiyatif
alinmaktadir.

o Vatandasi tartismaya ve kamusal sorunlarin ¢oziimiine tegvik etme noktasinda
en ¢ok sansa sahip olan ¢ergeveler segilmektedir.

o Kamu ile nasil daha etkin ve saygin bir etkilesim kurulacagi hususunda stirekli

ve sistematik bir dikkat gosterilmektedir.

Yeni medya alaninda gazetecilik pratiklerini yeni bir boyuta tasiyan yurttas
gazeteciliginin temel nitelikleri ise su sekilde siralanmaktadir:(Cangoz, 2008 Akt:Kutlu
ve Bekiroglu, 2010)

e Akredite haber kaynaklarindan bagimsiz faaliyette bulunabilmek

e Halki haber yapim siirecine dahil edebilmek

e Haber sunumunu 5N + 1K’nin 6tesine tagiyabilmek

e Haber kaynaklarini nicel baglamda yayginlastirabilmek

e Kasaba ve kdylerde de etkin olabilmek

e Halkin sesini duyurabilme firsatinda bulunabilmek

e Haber igeriginde etnik, dinsel ve cinsel ayrimlarin 6niine gecebilmek

e Medya alanini halka hizmet sunan kamusal mekana doniistiirmek

Kisilerin sahit olduklar1 bir olayr kendi imkanlariyla amatdr olarak c¢ekip
yayinladiklar1 bir alanmi igeren yurttas gazeteciligi, medya alanin1 yeni bir yapilanmaya
zorlamaktadir. Eskiden medyada, sadece profesyoneller s6z sahibi iken, yeni donemde
amatdr veya bireyler de artik ¢ok etkili olabilmektedir. Bu siirecin etkisiyle yiiz binlerce
okuru olan gazetelerin yazari, televizyonlarin sunucu ve programcilari da yazilarini ya
da programlarim1 sosyal medyadan paylasmak zorunda kalmaktadir.(Yurdigiil,
2013:120) Uzmanlar, onlimiizdeki yillarda medya kuruluslarinin kendi muhabirleri ve
dolayisiyla kendi haberlerinin olmayacagini ve bu boslugu haberlerini kamusal alanda
paylasan, giindemin nabzini tutan bagimsiz gazetecilerin dolduracagini 6n gérmektedir.
Zira yurttag gazeteciligi, muhabirleri ¢ok zorlayan yeni bir meydan okuma alani oldugu
icin muhabirlerin daha c¢ok calismasina neden olmaktadir. Bu bakimdan habercilik

perspektifini gelistirecegi de 6n goriilmektedir. (Kuran, 2013)
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Gerek sosyal medya alaninda gerekse bloglarda oldugu gibi yurttas
gazeteciliginde de giiven olgusu ile ilgili sikintt mevcuttur. Geleneksel gazetecilikteki
denetim sisteminin olmamasi ve haberin editoryal siirecten ge¢gme asamalarinin
bulunmamas1 yurttas gazeteciligi baglaminda 6nemli bir sorun teskil etmektedir.
Bununla birlikte enformasyon konusunda yasanan bilgi kirliligi hususunun giin gegtikce
arttyor olmasi da handikap olusturmaktadir. Yasanan olumsuzluklara ragmen bireyleri
haber yapim siirecine dahil etmekle kalmayip aynm1 zamanda haberin yapimcis1 ve
dagitimcis1 konumuna getiren yurttas gazetecilii medya ortaminda etkin bir yer
kapsamaktadir. Her internet kullanicisina “gazeteci” statlisii vaat eden yurttas
gazeteciligi, 6zglin ve bagimsiz haber anlayisiyla hem kitlesini artirmaya hem de diger

medya organlarina haber kaynagi olmaya devam etmektedir.

2.6 YENi MEDYA ALANINDA BiLGIi KiRLILiGi SORUNU

Bilginin tanimi ig¢in; herhangi bir ortama kaydedilmis anlagilabilen ve
aktarilabilen veri toplulugudur ifadesini kullanilmaktadir. Bilgi; belli bir disiplin
icerisindeki tecriibelerin, degerlerin, hedefe yonelik enformasyonun ve uzmanlik
goriislinlin, yeni deneyimlerin ve verilerin bir araya getirilip analiz edilmesi igin bir
cerceve olusturan esnek bir bilesimidir. Bilgi, bilenlerin beyinlerinde ortaya g¢ikar ve
orada faaliyete gecirilir. Bu baglamda bilgi sadece belgelerde ya da arsivlerde degil
rutin calismalarda, siireglerde, uygulamalarda ve normlarda kendini gostermektedir.

(Davenport ve Prusak, 2001)

Dolayisiyla bilgiye somut olarak dogrudan ulagsmanin yani sira etkin iletisim
araciligiyla da bilgiyi somutlastirarak ulasilabilecegi yargisina varilmaktadir. Yani
baska bir bireyin zihninde yer alan verilerin bize yansitilmasi i¢in iletisim asamasini
gerceklestirmek gerekmektedir. Nitekim esasinda bilgi, enformasyonun bir bi¢imidir ve
yalnizca bireylerin zihinlerinde vardir. Bilgi, 6znel bir olusumdur; bir bireyden digerine
dogrudan dogruya aktarilamaz ama ilk enformasyona doniistiiriilebilir. Enformasyon
ise, bilginin iletilebilir ve kaydedilebilir halidir. Bu durumda enformasyona, bilgiye
yonelik bir amag ayn1 zamanda bilgiye de enformasyonun olusumuna yonelik bir amag

ve ara¢ goziliyle bakilmasi gerekmektedir.(Heinz ve Thaysen, 2001)
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Kiiresellesen diinyada ozellikle sanal gazetecilik diye de tabir edilen internet
haberciliginin yayginlagsmasiyla birlikte bilgi konusunda belirgin bir karmasa yasandigi
gbdze carpmaktadir. Oyle ki haberlerdeki editoryal siireci bile hassasiyet konusunda
dogrudan etkileyen bu karmasa ortaya ciddi bir veri yogunlugu c¢ikarmaktadir.
Literatiirde bilgi kirliligi konusunda genel olarak medya ile olan baglantisi ele alinmakla
birlikte diger alanlarda da bilgi kirliliginin yasandigimi dikkate almak gerekir. Bilgi
kirliligi baglaminda kitle iletisim araglar1 dogrudan rol oynadigi i¢in hangi alan olursa
olsun iletisim araglarindan bagimsiz olmasi miimkiin degildir. Iletisim ad1 altinda sozlii
ya da sOzsiiz iletisim dahi olsa bu vasitalar enformasyonu tasidiklari i¢in konuyla birebir
ilgilidir.

Sadece bir klavye wuzakta olan bilgi giinlimiizde adeta iizerimize boca
edilmektedir. Cesit olarak daha fazla bilgiye ulagsma yetisine sahip olunmasina ragmen
ulagilan bilginin yiizeysel kaldigini belirtmek gerekir. Bu durumdan o6tiirii bilgi iizerinde
yogun diizeyde analiz firsatindan mahrum kalinmakta ve bilgi igerigi basite
indirgenmektedir. Bilgi y1ginin karsimizda durdugu bu ortamda internete diisen paye de
pastanin biiyiik kismina talip olmasi durumudur. Yalan yanlis pek c¢ok bilginin ilk
duragr konumundaki internet, bilgi bankasinin ¢Opliigii roliinii listlenmektedir. Her
alanla 1ilgili karsilasilan kaynagi belirsiz bilgiler, ardi ardina yagan elektronik posta
mesajlar1 ve benzeri enformasyon bombardimani kaotik bir ortam olusturmaktadir. Bilgi

kirliligi kavrami da internetin bu kaotik yapisiyla baglantilidir.(Tung, 2010)

Demokrasinin  oldugu toplumlarda halkin dogru bilgiye ulasma hakki
gozetilmelidir. Ancak menfaatin 6ne c¢iktig1 durumlarda ne yazik ki demokrasiden
bahsedilmesi de miimkiin olmamaktadir. Boyle bir ortamda da zaten bilgi kirliligi
kaginilmaz olur. Nitekim siyasi ve ekonomik kaygilarin ilk planda oldugu durumlarda
medya kanaliyla bilgi iizerinde ciddi tahribat yasanmakta ve veriler dogru igerikten

mahkum bir sekilde yapay hale biiriinmektedir.

Gilinlimiizde yeni medya ile birlikte giderek degisen ve gelisen kitle iletisim
araglari, her alanda bilgi tiretilmesine ve daha fazla ileti paylasilmasina yol agmaktadir.
Bu kapsamda ise mesajlarin ¢ogu genel anlamda alicinin ilgi alaninin diginda yer
almaktadir. Dolayisiyla eksik, yanlis veya yanli mesajlarin meydana getirdigi bilgi

kirliligi bireylerin yasamini etkilemektedir.(Akkurt, 2008)
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Gilinlimiiz toplumunda bireyler giindelik hayatlarinda adeta bilgi bombardimanina
maruz kalmaktadir. Oyle ki giincel bir haberi gazete, televizyon ve radyolardan takip
edebilme imkanima sahip olan kisi ayni zamanda bu haberi sanal platformda da
gbzlemleyebilmektedir. Ustelik kulaktan kulaga yayilan kisiler arasi iletisim dahilinde
de haber paylasilabilmektedir. Bu dogrultuda degerlendirildiginde ortada var olan bir
bilgi {izerinden binlerce haber yapilabildigi goriilmektedir. Haberi takip edenlerin
yaptig1 yorumlarla habere bambaska bir boyut kazandirdigini1 ve o siirecte de bilginin
harmanlandigin1 diislinecek olursak sadece bir giinde bilgi kirliliginin olusturdugu

karmasay1 ortaya ¢ikmaktadir.

Nitekim bu paralelde her alanda iiretilen verilerin artmasiyla bilgi kirliligi de hizla
artmaktadir. Bu yogunluk igerisinde konular1 birbirinden ayirt etmek de oldukga gii¢ bir
hal almaktadir. Konularin yogunluguna bireyin bilgi eksikligi de eklenince haberlerin
onemli bir kismin1 anlamak ve hatta ilgi duyulan konular1 dahi akilda tutmak miimkiin
olmamakta, bdylece bilgi karmasasi i¢inden c¢ikilmaz bir vaziyete biirlinmektedir.
Ornegin tarih konusunu bu kisimda ele alinirsa yillarca ogretilen bilgilerin yanlis
olabilecegi ihtimali ortaya atildiginda bir anda enformasyon karisiklig: ile karsi karsiya
kalinabilinmektedir. Bu ihtimal {izerinde yapilan yorumlar ve tartismalar bilgi kirliligini

had sathaya tasimak konusunda zaten yeterli olmaktadir.(Akkurt, 2008)

Bu durumu her alanda diistinmek miimkiindiir. Denetimin yok denecek kadar az
oldugu ve kontrolsiiz bir alan olarak goriilen internet ortaminda ¢ikarlar dogrultusunda
haber iceriginin muhatabi konumuyla korumasiz birakilan kisiler bilgi kirliliginin
magduru durumuna gelmektedir. Teknolojiyle birlikte hizin ¢ok 6nemli bir roliiniin
oldugu internet mecrasinda haberin editoryal denetime girmemesinde bir sakinca
goriilmemekte ve iistelik haberi hazirlayan kisilerin de belli olmamasindan dolay1 sorun
daha st sinira ulagmaktadir. Bdylece kontrolsiiz enformasyonun baskisi altinda bilgi
¢opliigii tehlikesini yasayan bireylerin giiveni de zedelenmektedir. Oyle ki toplumu
sosyal, ekonomik ve psikolojik yonden etkiye maruz birakan bilgi kirliligi, onii
alinmadig1 takdirde daha sikintili boyutlara ulasmaya miisait konumdadir. Milyonlarca
web sitesinin  gliniimiizdeki potansiyeli dikkate alindiginda sorunun internet

mecrasindaki kismint anlamak mumkiindr.
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Hediyetullah Aydeniz’in bilgi kirliliginin medyadaki genel boyutuyla ilgili genel
degerlendirmesi su sekildedir:(Aydeniz, 2012:48)

“Enformasyon bombardimanu, ilgili ilgisiz, dogru yanlis, gerekli gereksiz binlerce
haberin insanlara ulagsmasimi anlatmak ic¢in kullanilir. Enformasyon bombardimani
sonucunda insanlarin bedenleri degil zihinleri dagilir. Zihnin dagilmas: sonucunda
insanlar dogruyu yanlistan ayirt edecek isiktan mahrum kalirlar. Dolayisiyla bu toz
bulutlarimin arasinda gergek, dogru ve giivenilir habere erismek ozel bir ugrasi
gerektirir. Bilgi kaynaklarinin ¢ogalmasi ve yayginlasmasi “Dogru, gercek ya da
gecerli bilgi hangisidir?” sorusunu giindeme getirmistir. Zira sayisiz Internet sitesi,
yiizlerce televizyon, gazete, radyo kurulu su her giin, her saat ve hatta her dakika haber
yaymi yapmakta, bu da enformasyonun hizla genislemesine, niceliginin artmasina ve
niteliginin stipheler uyandirmasina sebep olmaktadr. Medyada saghk, egitim, dogal
afetler, miizik, sinema, reklam, siyasal partiler, savas ve c¢atismalar gibi akla
gelebilecek hemen her alanda sayisiz haberle karsilasmak miimkiindiir. Ayni konuda
farkl ve ¢eliskili bilgiler degisik medya kuruluslarinda yer alabilmektedir. Internet’le
birlikte medya i¢in artik bilgi ¢opliigii tamimlamasi kullanilmaktadir. “Bu  bilgi
¢opliigiinde ise yarayacak ve ihtivaglart giderecek bilgilere nasil ulasilabilir?” sorusu
bu sebeple her zamankinden daha ¢ok énem kazanmis durumdadir. Medya araglarinin
bombardimanindan, yarattiklar: bilgi kirliliginden ve enformasyon ¢opliigiinden
ihtiyaglart karsilayabilecek dogru segimlerde bulunmak igin yapilmasi: gereken birgok
sey vardwr. Ozellikle bilgi iletisim teknolojilerini dogru ve islevsel kullanma bilgi ve
becerisine sahip olunmali ve her ulasilan bilgiye karsi elestirel bir yaklasim

gelistirilmelidir.”

Her ne kadar bilgi kirliligi konusu genel olarak medya paralelinde
degerlendirilmis olsa da giinliik hayatta kisiler arasindaki bilgi aligverisinde yasanan
tezathiklar da yasami zorlastiran etmenler olarak one c¢ikmaktadir. Bireyin yasam
siirecini kismen bile olsa etkileyebilen bilgi kirliligi ikili iligkilerde ortaya ¢ikardigi
sikintilarin yani sira topluma karsi da bireyi zor durumda birakabilmektedir. Ayrica
bilgi kirliliginin belki de en yikici hamlesi toplumdaki profesyonel karar alicilariyla
ilgilidir.(Caligkan, 2011) Bununla birlikte 6zellikle magazin haberlerinde ortaya atilan
iddialar sirf giindemi mesgul etsin diye ¢irkin boyutlara gotiiriilmektedir. Reyting

kaygisiyla izlenen bu strateji konunun muhatabi olan sahislart zan altinda birakmakta ve
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hem maddi hem de manevi hasarlar birakmaktadir. Ticari kaygilarla ilerleyen bu siiregte
sahislarin  magdur edilme ihtimalinin g6z ardi edilmesi etik agindan da

degerlendirilmektedir.

Ancak magazin denilen olgu sadece ekranlarda ya da gazetelerde haber olan
insanlar1 etkilemekle kalmayip bununla birlikte toplum icerisinde de dogrudan etkide
bulunabilmektedir. Oyle ki halk dilinde dedikodu diye tabir edilen durum ile baslayan
bu siire¢ agizdan agza yayilan ve her kademede {izerine yeni veriler eklenen bir bilgi
copligl olusturmakta boylece ortaya cikan bilgi kirliligi toplum igerisinde Onemli
sikintilara yol acgabilmektedir. O halde bilgi kirliligi olgusunu yalnizca medyatik
kapsamda tekellestirmek yanlis oldugu gibi medyadan tamamen bagimsiz oldugunu

belirtmek de genel anlamda dogru degildir.

Bilgi kirliligine mani olunmasi i¢in bilgi kaynaginin giivenilir, tarafsiz ve
kanitlanabilir olmas1 gerekmektedir. Dolayisiyla bilgiye ulagsmak icin ¢esitli kaynaklara
miiracaat edilmekte ve ayni konu hakkinda farkli kaynaklardan veri alinabilmektedir.
Bu verilerin birbirlerine uyum sagladigi durumlarda enformasyon karmasasi yasanmaz
ancak ayni meselenin farkli kaynaklarda farkli yansitilmasi bilgi kirliligini doguran bir
etmen olarak ortaya ¢ikar. Bilgi kirliligi konusunda mesajin amaci da 6nemlidir. Kisiler
arasi iligkiler ya da kitle ile olan iletisimde etkilesimin saglikli olmasimin yani sira
giivenilirligi kapsaminda ama¢ ve hedefleri de dikkate alinmalidir. Dogru bilgi alma
hakkina sahip olan bireylere bu mantalite lizerinden bilgilerin sunuldugu alanlarda bilgi
kirliligi sorunu yasanmaz. Aksi durumda dogru bilgi paylasmanin yerini bilgi kirliligi

sorunu alir.(Akkurt, 2008)

Bilgi kirliligi; dogru ve saglikli bilgi almasini engelleyerek bireye, ahlaki
degerlere zarar vererek topluma, karar alma siirecini ve ekonomik yapiyr sarsarak is
hayatina dogrudan etki etmektedir. Sinirsizca ve kontrol edilmesi zor bir bilgi akiginin
yasandig1 internette veri paylasimi diger medya araglarina kiyasla ¢ok daha kolay
oldugu icin bu akis1 ve dolayisiyla bilgi yigmimi engellemek de bir o kadar giictiir.
Ciinkii editoryal sistemin tam olarak uygulanmadigi internette milyonlarca bilgi
arasindan dogru bilgileri ayiklayabilmek miimkiin degildir. Oysa her ne kadar tam
bagimsiz bir editoryal sistem var olmasa da en azindan dezenformasyonun karsisinda

durabilecek bir yap1 olmasi nedeniyle bu disipline ihtiya¢ duyulmaktadir. Aksi takdirde
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bilgi caginin egemen oldugu giiniimiiz toplumunda bilgiye duyulan ihtiyag

kaybolmaktadir.(Alg1, 2010)

Kitle iletisim araclarinin hayatin her alanini dogrudan veya dolayli olarak etki
altina aldig1 global diinyada Ozellikle sanal platformun aurasi toplumu kusatmis
vaziyettedir. Sosyal medya denilen alan da interaktif etkilesimin en belirgin sekilde
yasandig1 bir platform olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medya paralelinde internet
gazeteciligini degerlendirdigimizde artik her kullanicinin ayn1 zamanda haber dagiticisi
konumuna geldigini de diisiinecek olursak bu alandaki bilgi kirliligi realitesini ortaya
cikmaktadir. Oyle ki bir haberin giincelligini belirleme yetisi sosyal medya hakimiyeti
kapsamindadir. Medyanin baslica araglar1 olan televizyon ve gazeteler bir haberi ertesi
giin rafa kaldirip giindemine almasa bile sosyal medya o haberi ne kadar sicak tutarsa o
dogrultuda giindemi belirleme durumu dogmaktadir. Ciinkii dagitict konumundaki kitle
ayn1 zamanda interaktif paylasimi da sagladigi i¢in haberin kaliciligi bu baglamda

gerceklesmektedir.

Kiiresellesen medya alaninda gazetecinin hem dogru kaynaga erisme hem de hiz
ve gilincelligin 6nem arz ettigi iletisim diinyasina ayni anda ayak uydurmasi miimkiin
degildir. Yeni medya platformu yapisi itibariyle bu duruma firsat tanimamaktadir. Yeni
medyanin bu yapisinin kaynak baglaminda bilgi kirliligine zemin hazirlamasini ve
bunun kismi sonuglarinin olabilecegini ilker Erdogan su sekilde dile getirmektedir:

(Erdogan, 2013:256)

“Yeni medya, vatandagslari, goriis ve diistincelerini paylasmaya tesvik eden bir
ortamdir. Toplumsal tartisma platformlari, toplumsal paylasim aglart ya da siteleri
araciligiyla ve aminda mesajlagsmaya olanak taniyan bir¢ok farkli teknolojik iiriin ile
vatandaslar her tiir bilgi, haber ve goriintiiyii paylasabilmektedir. Kaynag belirsiz olan
cok sayida haber ve bilgi de, bu paylasima dahil edilebilmektedir. Hizli ve aninda
paylasim yoluyla tiim diinyayr dolasan kaynagi belirsiz haberlerin, dogru olmayan
bilgilerin, tahrip edilmis ya da cesitli tekniklerle degistirilmis gériintiilerin, iilkelerin ya
da diinyamin giindeminde c¢atisma ortamlari dogurabilmesi, panik dalgalar
olusturabilmesi, toplumlar:t karsi karsiya getirebilmesi olast sonuglardan sadece

bazilart olarak degerlendirilebilmektedir.”
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Dolayisiyla her asamada farkli yorum ve tartismalarla adeta ¢opliige donen haber
icerikleri bilgi kirliliginin temelini olusturmaktadir. O halde hizi, pratikligi, giincelligi
gibi bircok unsuru ile geleneksel medyanin ikinci planda kalmasina zemin hazirlayan
yeni medyanin okuyucu/kullanici pozisyonundaki kitleye haber igerigine miidahale
firsati1 vermesi ve dagitict roliine biirlindiirmesi nedeniyle dezavantajli durumda
oldugunu vurgulamak gerekir. Ayni1 zamanda yurttas gazeteciligini de doguran yeni
medya alani bu alanda da enformasyon karmasasi dogmasina ortam hazirlamaktadir.
Yalnizca bir klavye araciligiyla diledigi konuyu dogru olsun ya da olmasin giindeme
tagtyabilme olanagina sahip olan kullanici ortaya attig1 iddia ile veri karmasasina zemin
hazirlayabilmektedir. Hatta durum Oyle bir hal almistir ki gerek Tiirkiye’de gerekse
diinyada sosyal medyay1 kaynak olarak géren 6nemli haber ajanslar1 bazi yalan bilgileri
giindemlerine alarak bu bilgilere haber degeri kazandirmakta ve bilgi kirliligi evrensel

boyutlara taginabilmektedir.

Bilgi kirliliginin en fazla yasandigi haber alani ise magazin haberciligidir.
Nitekim artik gilinlimiizde haberin popiilerlesmesiyle birlikte haber icerigi sansasyona,
skandala ve ylizeysel bilgilerle donanmakta ve bdylece haberle birlikte yasamin kendisi
de magazinlesmektedir.(Ergiil, 2002:45) Elbette ki magazin haberciligindeki veri
karmasasin1 yeni medya adi altinda tekellestirmek dogru degildir. Zira televizyon,
gazete ve dergilerde de asilsiz magazin haberlerine rastlanmaktadir. Ancak bu alanda da
yeni medya alan1 bilgi kirliligine daha miisaittir ve 6zellikle facebook ve twitter gibi
sosyal medya paylasim alanlarinda ortaya atilan dedikodular1 oOncelikli olarak

glindemine tagiyan bir medya ortami profili s6z konusudur.

Genel olarak degerlendirildiginde yeni medyanin en O6nemli sorunlardan biri
olarak one ¢ikan bilgi kirliligi, giiven konusunda geleneksel medyanin daha fazla tercih
edilmesine imkan saglamaktadir. Soylenti ve dedikodularin bilgi paylasimiyla haber
degeri kazanarak mesrulastig1 bu alanda editoryal denetimin olmamasi belki de bilgi
kirliligi zaafinin en kirillgan noktasini temsil etmektedir. Bu baglamda sansiiriin ve
editoryal yonetimin haber igerigine miidahale edemedigi bu mecrada yasanan bilgi
kirliligini de yadsimamak gerekir. Bu kapsamda artik her habere siipheyle yaklasan bir
okuyucu profilinin olusmasi, yeni medya mecrasi i¢in ¢ok onemli bir kayip olarak one
cikmaktadir. Neticede bilgi kirliligi, yondesen medyanin bir gercegi olarak kabul
edilmektedir.
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2.7 YENi MEDYADA GAZETECILiGIN DONUSUMU

Gazeteciligin donilisiim siireci esasinda yeni medyanin yayginlagsmasiyla birlikte
baslamistir. Zira 1980’11 yillarda stratejik sektorler arasinda etkin bir bigimde yer alan
medya sektorii dev holdinglerin 6ne ¢ikmak igin rekabet ettigi bir ortam iken 2000°1i
yillarla birlikte 6zellikle internet mecrasinin belirgin oldugu bir platform haline
gelmistir. Bu dogrultuda doniisiim siirecinin anahtari olarak goriilen dijital teknolojinin
yayginlagsmasi gazeteciligi yakinsama cercevesi igerisine siiriikklemistir.(Adakli,
2010:73) Nitekim geleneksel medya kapsaminda iken haber merkezine bagli olarak
calisan gazeteci sadece iizerine diisen gorevi yaparak kaynaktan edindigi verileri haber
haline getirip editoryal siirecin ger¢eklesecegi asamaya aktarmistir. Ancak yeni iletisim
teknolojilerinin her alanda oldugu gibi medya sektdriine de dogrudan dahil olmasi

neticesinde gazeteciligin doniisiimii kaginilmaz hale gelmistir.

Gazeteciligi doniistiirerek internet mecrasini cazip hale getiren silireg, medya
alaninda s6z sahibi olan sirketlerin de dikkatini bu yone ¢ekmis ve yatirim yapma
yonilinde adimlar atilmasina zemin hazirlamistir. Zira yeni iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismeler toplumsal baglamda giderek yayginlastig1 gibi giindelik hayatta da
vazgecilmez hale gelmis ve internet platformu 6zellikle yeni jenerasyon igin yasamin
bir parcasi halini almistir. Dolayisiyla iletinin yazi, ses, fotograf, video ve benzeri
gorlintli  dosyalar1 ile biitiinlesik bir bicimde aktarilmasini saglayan ve bunun
neticesinde geleneksel medya organlarina nazaran ¢ok daha etkili sunulmasi imkéani
doguran internet mecrasi haberciligin yeni adresi konumuna kavugmustur. Bununla
birlikte mesaj1 etkili sundugu gibi aym1 anda milyonlarca kisiye ulastirabilmesi ve bu
kriterleri ¢ok az maliyetle ve ¢ok hizli bir sekilde gerceklestiriyor olmasi da medya
patronlarinin istahin1 kabartmistir. Bu baglamda gelecegin medyasi olarak lanse edilen
internet medyasina yatirim gergeklestirmeye yonelik adimlar atilmistir.(Yildirim,

2010:233)

Yeni medyanin onemli bilesenlerinden olan doniisiim siireci birbirine bagh
elektronik cihazlarin karsilikli olarak biitiinlesmelerini miimkiin hale getirmektedir.
Yiiksek ¢oziintirliiklii fotograf makinesi 6zelligine sahip cep telefonlar: ile elde edilen
goriintiiler bilgisayara aktarilarak izlenebilmekte ve internet araciligryla istenilen kiginin

elektronik posta adresine ya da sosyal paylasim sayfasina eklenebilmektedir. Boylece
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sayisal Ozelligi bulunan farkli icerikler tek bir ara¢ {lizerinde bir araya gelerek
istenildiginde dolasima sokulabilmektedir.(Degirmencioglu, 2011:22) Zira bilgisayar
teknolojileri ve internet alaninda vatandasi interaktif hale getiren bu degisim siireci
bariz bir sekilde goriilmektedir. Kiiresellesen diinyada yeni medyanin 6ne ¢ikmasinin
sadece haberciyi degil medya ortaminin genelini doniistiigii disilintildiigiinde bu
realitenin iletisimin her alanimi etki altina aldig1 ortaya ¢ikmaktadir.(Siit¢ii ve Akyazi,

2006:283)

Medya endiistrisi baglaminda yonetici kademeyi etkin hale getiren ve siireci
kontrol edebilme agisindan yetki agini genisleten doniisiim, gazeteci agisindan ayni
olumlu tabloyu sunmamaktadir. Zira yoOndesen gazete c¢alisanlar1 teknoloji
mekanizmalar1 denetimi altinda haber kaynaklarindan iyice uzaklastirilarak masa basi
haberciligine yonlendirilmektedir. Bu hususun sonucunda geleneksel habercilik
kodlarindan olan 6zel habercilikten soyutlanan gazete ¢alisan1 kurumsal baglamda ajans
haberciligi ve derleme habercilige yonelmek durumunda kalmaktadir. Nitekim esasinda
haber kaynagi iizerinde belirgin bir kontrol giicline sahip olan gazeteci bu iradesini
kurum yoneticilerine devretmekte ve boylece gazeteciligin temel fonksiyonlarindan olan
haberi liretme islevi de ajanslara terk edilmektedir. Neticede de teknik, icerik ve gozlem
becerileri konularinda yondesen gazeteci, meslegin de ana kriteri olan haberi yapma
hususunda derleme haberci konumuna gelerek haberden haber yapan bir calisan

pozisyonuna doniismek durumunda kalmistir.(Baytar, 2010:219)

Gazeteciligin doniisiimiinde sahiplik olgusunun da o6nemli bir yer teskil ettigi
bilinmektedir. Zira doniisiime zemin hazirlayan sahiplik olgusu geleneksel medya
alaninda oldugu gibi yeni medya alaninda da bariz bir sekilde varligm
hissettirmektedir. Geleneksel medya alaninda sahiplik olgusu incelendiginde genel
olarak gazeteci aileye mensup kisilerin veya gazetede uzun yillar hizmette bulunup
yonetici kademeye yiikselen kisilerin patron statiisiine ulagtig1 goriilmektedir. Yani bu
alanda medya sahipleri hem gazetenin ustas1 hem de patronu durumundadir ve
gazetenin bir parcasidir. Ancak yeni medya sahipliginde mali giicii yeterli olan kisilerin
s0z sahibi oldugu bir yap1 mevcuttur ve medya sektorii ile ilgili deneyim sahibi olmayan
ve sadece sektore yatirnm yapan medya patronlarinin hakim oldugu bir alan soz

konusudur.(Ozokgu, 2011:38)
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Dolayisiyla bu noktadaki amag¢ gelisen ve degisen medya sektorii ile diger
endiistriyel sektorleri bir parcada biitiinlestirmektedir. Nitekim yatirimct i¢in medya
sektorli bir prestij temsil etmektedir. Bu dogrultuda hem hizi ve pratikligi hem de
zamandan ve mekandan sinirsiz bir bigimde dagitim konusundaki niteligiyle “reklam”
olgusunu da belirgin bir sekilde igeriginde barindiran yeni medya alani, doniisen medya
niteligiyle yatinmcinin geri ceviremeyecegi bir platform konumunu almistir. Bu
kapsamda medya sahibinin etkinligini diger sektorlerde de siirdiirmesine katkida
bulunan bu platform, isleyisin saglikli olarak devam etmesi ic¢in habercinin
yondesmesini ihtiya¢ olarak kabul etmis ve haberciyi bu c¢ergevede degerlendirmistir.
Zira yeni medya alaninda geleneksel habercilik kriterleri yiikiimliiliigiinii yitirmeye
basladigindan dolay1 bu yeni mecray1 bir vitrin olarak da degerlendirmek miimkiindiir.
Dolayisiyla haberciyi teknik anlamda yeni bir kalip igerisine sokan doniisiim siireci de

bu vitrinin temelini teskil etmektedir.

Is kaybetme kaygisi ile karsi karsiya kalan gazeteci mutlak surette dijital
teknolojilere uyum saglamak zorunda oldugunun farkina vardigi icin profesyonellik
cergevesinde yeni beceriler edinerek degisen ve gelisen haberciligin geregini yerine
getirebilmistir. Bu kapsamda geleneksel medyanin iki 6nemli organi olan televizyon ve
gazete blinyesinde c¢alisan habercilerin doniisiim siirecinde biitiinlestigini belirtmek
miimkiindiir. Nitekim bu siiregten once yalnizca kendi sorumlulugunu yerine getirmekle
yiikiimlii olan haberci, internet haberciliginin hegemonyasi ile birlikte adeta birbirinden
rol ¢almak durumunda kalmistir. Bu baglamda gazete habercisi tipki televizyon
habercisi gibi gerektiginde kamera kullanabilmek ve cektigi goriintiilerin kurgusunu
yapabilmek i¢in bu alanlarda uzmanlasma egilimine girmistir. Benzer sekilde televizyon
habercisi de hem arastirma ve gozlem yetenegi hem de haber fotografciligi konularinda

yondesmistir.

Gazeteciligin doniistiigli bir diger alan da sosyal medya ortamidir. Doniigiimiin
hizli bir bi¢imde yasandigi medya alaninda bu doniisiim cagi igerik anlaminda da
degisimlere ve cesitlilige zemin hazirlamistir. Bu baglamda medyanin geleneksel
kullanim aligkanliklar1 ve klasik tiiketici profili de donlismiistiir. Kullaniciyr aktif hale
getiren bu doniistim televizyon, gazete ve radyoya diledigi zaman diledigi ortamda
erisim firsati sagladigi icin geleneksel medya araglarim1 tek bir cati altinda

bulusturabilmeyi basarmistir.(Ispir, 2013:18) Kullanicinin aktif oldugu ve igerigi hizla
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degisen sosyal medya alanina bakildiginda gazeteci bu alana dahil olmak durumunda
kalmis yeri geldiginde giindem belirleme giiciine sahip olan sosyal medyanin adeta bir
pargasi haline gelmistir. Zira geleneksel medya araclarinin haber kaynagi olarak 6ncelik
tanidig1 bir alan haline gelen sosyal medya, gazeteci i¢in bir ugrak yeri olmaktan ziyade
kalict bir platform hiiviyeti kazanmistir. Oyle ki yakin zamanda diinya giindemini
mesgul eden bir¢ok olay1 aydinlatmak adina uluslararasi prestijli ajanslarin dahi kaynak

gosterdigi sosyal medyay1 gazetecinin goz ardi etmesi miimkiin degildir.

Dontigiim ile birlikte internet ve televizyon teknolojilerinin i¢ ige kullanilmasi
yap1 ve igerik olarak televizyon programlarini dogrudan etkilemektedir. Zira program
akisina internet kullanicisinin dahil olmasiyla ayni zamanda izleyici statiisiinde olan
kullanic1 aktif hale gelmekte ve yayin icerigine katilmaktadir. internet ve televizyonun
bu biitiinlesmesi izleyici merkezli bir haber yayincilig1 profilini ortaya ¢ikarmaktadir.
(Aydin, 2005:125) Bu dogrultuda hem haber programini takip edip hem de internet
alaninda degerlendirmesini yapan izleyici, konum olarak etkin hale geldigi gibi haber
iceriginin de glindemde sicak bir bicimde kalmasina ve Ozellikle sosyal medyada
taniimiin yapilmasma katkida bulunmaktadir. Televizyon ve internetin etkilesim
icerisine girerek tek bir noktada bulusmasi haberlerin ve reklamlarin bu aglar tizerinden
hizla yayilmasina ortam hazirlamaktadir. Kullaniciya yayin akisina yonelik yorum
yapabilme ve degerlendirmede bulunabilme imkaninin taninmasi platformun takipgi
sayisint artirdigr gibi yogunlugun yasandigi bu ortamda reklam sahiplerinin de dahil
olmasina 6n ayak olmustur. Dolayisiyla bu etkilesimle birlikte geleneksel televizyonun

yerini sosyal televizyonun aldigini belirtmek miimkiindiir.(Kirik ve Karakus, 2013)

Medya, telekomiinikasyon ve enformasyon sektdrlerinde yasanan en Onemli
gelismelerden birisi olan donilisiim, genel olarak bu endiistrilerdeki alanlarin
entegrasyonu olarak kabul edilmektedir. Internet alani ise bu entegrasyonun merkezinde
yer almaktadir. Esasen daha dnce ayr1 olan bu alanlarin internet teknolojisi baglaminda
bir araya gelmesi de doniistim hususu ile ilgilidir.(Mosco, 2006:68) Doniisiimiin ortaya
cikardig1 negatif etkileri gazetecilik meslegi iizerinden degerlendiren Hanno Hardt;
“Teknolojik degisim ve ekonomik zorunluluklarin gazetecilik pratiklerini beklentilerin
uzaginda biraktigini ve meydana gelen rekabet¢i pazar ortaminmin haber ¢aliganlarinin

statii ve bireysel becerilerini negatif bir bi¢cimde doniistiirdiigiinii” ifade etmektedir.
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Hardt’a gore; “Bu déniisiim haberciyi mali yapiya ve yeni iletisim teknolojilerine

bagimli hale getirmektedir. ”(Hardt, 2000 Akt: Aydin, 2005:124)

Etkilesimin merkezinde yer alan gazetecinin profesyonel olarak performansinin
tescili ise habere konu olan kisilere gosterdigi yaklasimla degerlendirilmektedir.
(Dursun, 2005:69) Nitekim; televizyon, radyo, gazete, telefon gibi iletisim
teknolojilerinin bilgisayar dayanakli bir fonksiyon olduguna vurgu yapan ve internet
araciligilyla bu fonksiyonlarin ¢esitli iletisim faaliyetlerini gerceklestirebilecegine
deginen doOniisiim, gazetecinin tutum ve davranislarii da etkileyebilmektedir.
(Yaylagiil, 2013:221) Siirekli degisim ve gelisim igerisinde olan basin diinyasinda
gazeteciden internette kullanilmak tizere fotograf ¢ekmesi, goriintii kaydi yapmasi ve bu
icerigi desteklemek icin metin yazmasi beklenebilir. Hedef kitleye sadece kullanici
degil katilime1 olanag: da taniyan etkilesimli medya, iletisimin iki yonli saglanmasi igin
gazeteciyi de etkin kullanmaktadir.(Cakir, 2006:86) Bu kapsamda yondesen gazeteci

teknolojik donanim destegiyle etkili iletisime de olumlu katkida bulunmaktadir.

Yondesen gazeteci i¢in metin yazma becerisi haricinde video ve ses diizenleme,
fotograf ¢cekme ve diizenleme, grafik ve animasyon yapabilme ve bu teknik becerileri
sanal ortamda habercilik mantig1 c¢er¢evesinde sunabilme yetisinin olmasi
gerekmektedir. Nitekim internet haberciliginin zaruri kildigr beceriler gazetecilik
mesleginin ayakta kalabilmesi i¢in 6nem arz etmektedir. Bu baglamda bu teknik
becerilerle birlikte gazetecinin veriye kisa zamanda ulagsmak i¢in dogru arama
Olciitlerini de uygulamasi beklenmektedir. Ciinkii bu veriler arasinda haber niteligi
tastyan iceriklerin rahatca ayiklanabilmesi ve elde edilen enformasyonun haber diliyle
Ozetlenebilmesi icin ekstra donanim gerekir. Genel tarama yonteminin disinda teknik
materyaller ile de ham bilgiye erisen gazeteci bu vasiflart ile yondesmektedir.(Y1ildirim,

2010:243)

Genel baglamda degerlendirildiginde yeni medya ile birlikte degisen gazetecilik
pratikleri gazeteciligi doniisiim siirecine almistir ve bu siire¢ kapsaminda konvansiyonel
medya calisanlar1 yondeserek yeni gazetecilik pratiklerini kullanmak durumunda

kalmugtir.
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2.7.1 Geleneksel Medya ve Yeni Medya Gazeteciliginin Karsilastirilmasi

Kitlenin habere erisimi noktasinda faaliyet gosteren geleneksel gazetecilik ve yeni
medya gazeteciligi, teoriden =ziyade pratik anlaminda birbirinden farklilik
gostermektedir. Dolayisiyla bu farkliliklar neticesinde her iki medya alani icin de

avantaj ve dezavantaj durumlari ortaya ¢ikmaktadir.

Zira iki medya alami arasindaki en Onemli farklilik “etkilesim” kisminda
yasanmaktadir. Geleneksel gazetecilikte okuyucu pasif durumda iken yeni medya
gazeteciliginde aktif konuma ge¢mekte ve iletisim olgusunun da temel unsurlarindan
olan geri bildirimi gergeklestirmektedir. Yeni medya i¢in avantaj kabul edilen bu durum
“okuyucu” statiisiindeki kitleyi “kullanic1” durumuna getirmektedir. Bu baglamda
geleneksel gazetecilikte haber icerigine miidahale sansit olmayan okuyucu yeni medya

ortaminda dogrudan haber yapim siirecine dahil olmaktadir.

Geleneksel gazetecilik ile yeni medya gazeteciligi arasindaki bir diger farklilik ise
maliyet boyutunda goriilmektedir. Nitekim geleneksel gazeteciligin ham maddesi kagit,
yeni medya gazeteciliginin ham maddesi ise teknoloji baglaminda bilgisayar agi
oldugundan dolay1 her iki medya alan1 arasinda mali konuda belirgin bir fark oldugu
goriilmektedir. Bu dogrultuda geleneksel gazetecilikte gazetenin varligini siirdiiriip
islevini yliriitebilmesi i¢in biiyilk sermayeye ihtiyag¢ duyulurken yeni medya
gazeteciliginde bdyle bir gereklilik yasanmamaktadir. Oyle ki giderek ucuzlayan ve her
gecen giin kitlesini genisleten yeni medya gazeteciligi sifir maliyetle dahi siirdiirtilebilir

duruma gelmektedir.(Bulut, 2006:41-42)

Bununla birlikte yeni medya gazeteciliginde kisisel ve yerel yayimcilik da
yapildigindan dolay1 bu noktada firsat esitligi saglanmis ve bdylece tekelciligin de
Online gecilmigtir. Buna karsin geleneksel gazetecilikte medya alanma hakim
konumdaki sirketlerden bagimsiz olarak basili gazete ¢ikarilmasi dahi neredeyse
imkansiz durumdadir. Gazete piyasasinin birka¢ k-holdingin biinyesinde oldugu
geleneksel medyaya nazaran yeni medya alaninda her kullanicinin online bir gazete

¢ikarabilme firsat1 bulunmaktadir.(Cakir, 2007:142)

Hedef kitle kapsaminda degerlendirildiginde ise yeni medya gazeteciliginin
geleneksel gazetecilige gore etki alaninin ¢ok daha genis oldugunu belirtmek gerekir.

Nitekim yazili1 basin alaninda okuyucunun gazeteye ulasabilme imkani belirli sinirlar
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cercevesinde kalirken yeni medya ortaminda erisimin Olgiitii gerek yerel ve ulusal
gerekse uluslar arasi diizeyde olabilmektedir. Ayrica iki alan arasinda etkilesimin
olmas1 da yeni medyaya pozitif diizeyde yansimakta ve bodylece yeni medya
gazeteciliginin ¢ok daha genis kitlelere ulasilabilirligi saglanmaktadir. Oyle ki yeni
medyanin var olan medyay:1 etkilesimli olarak dijitallestirmesi ve ortak degere
dontistiirmesi miimkiin oldugundan bu ortaklik internet gazeteciliginin hedef kitlesini

genisletmektedir.(Alioglu, 2011:61)

Haber igeriginin olusturulmasi ve sunumu konusunda da geleneksel gazetecilik ve
yeni medya gazeteciligi arasinda farklilik bulunmaktadir. Geleneksel gazetecilikte haber
iceriginin belirlenmesinde etki olusturma ve tiraj kaygis1 giidiilerek editoryal siirecte
karar alinirken yeni medya ortaminda haberin 6nem diizeyine bakilmaksizin paylagim

gercgeklestirilir ve bu siiregte kullanici da etkin rol {istlenir.

Ayrica okuyucunun istedigi habere kolayca erigebilmesi hususunda da yeni medya
gazeteciligi daha etkindir. Zira geleneksel gazetecilikte sunulan haber ne ise okuyucu
onunla yetinmek durumundadir ve ilgi alanindaki haber icerigine erisimi daha kisith
kalabilmektedir. Buna karsin yeni medya gazeteciliginde kullanici istedigi habere hizla
ulasabilmekte ve boylece yapay giindemin tesiri altinda kalmadan sadece ilgilendigi
habere erisebilmektedir. Yani eger sadece spor haberleri ile ilgileniyorsa o bagliktaki
haber igeriklerine rahatca ulasabilmektedir. Dolayisiyla yeni medyanin kullanicisina
haber igeriginin siralamasini belirleme firsatt sundugunu belirtmek de miimkiindiir.

(Aktas, 2007:116)

Kitlenin gazeteye bagliligi konusunda ise geleneksel gazetecilik one ¢ikmaktadir.
Oyle ki okuyucu ve kullanic profilleri ele alindiginda yeni medya gazeteciligini tercih
eden kullanicilar multimedya ve degisken interaktif Ozellikleriyle siirekli yenilik
gosteren bu ortamda tek bir haber sitesine bagli kalmaktansa devamli olarak ilgi alani
baglaminda internet siteleri arasinda ge¢is yapmaktadir. Bu imkanlar kapsaminda
kullanicinin belli bir sitede tutulmas1 miimkiin goriilmemektedir. Ote yandan geleneksel
gazetecilik okuyucular1 bu hususta daha sadiktir ve okumay tercih ettigi gazeteye daha
bagimlidir ve nitekim geleneksel gazeteciligin prestijini korumasinda okuyucunun bu

yaklagimi biiylik 6nem arz etmektedir.(Toruk, 2008:332)
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Geleneksel gazetecilik ile yeni medya gazeteciligi arasindaki bir diger farklilik
noktasi ise sunum bigimleri ile ilgilidir. Geleneksel gazetede okuyucu yalnizca metne
ulasabildigi i¢in haber iceri géze hitap etmektedir. Yeni medya gazeteciliginde ise hem
metin hem de hareketli goriintli imkan1 oldugu i¢in géze ve kulaga hitap edilmekte ve
bdylece haber igeriginin etki giicii daha da artmaktadir. Yagsanan bu algi farklilig1 global
cagda teknolojik yeterliliklere daha meyilli olan kitleyi kendi potasina ¢ekebilme

noktasinda yeni medya alanini avantajh kilmaktadir.

Iki medya alami arasindaki bir diger &nemli fark haberin giincellenebilirligi
durumudur. Nitekim geleneksel gazeteciligi yalnizca yeni medya alaninin degil diger
geleneksel medya araglarina gore de dezavantajli duruma getiren en bariz nokta haberin
giincellenebilirligi hususudur. Yeni medya gazeteciliginde Onemli yahut Onemsiz
yiizlerce haber igerigi anlik olarak giin igerisinde paylasilirken geleneksel gazetecilikte
bu haberler ancak ertesi giin hatta haberin saatine gore iki glin sonra okuyucuya
ulastirilabilmektedir. Zira gazetenin basim saati bu baglamda belirleyici bir etkendir.
Kurumsal yapis1 ve dagitim imkanlar1 g6z oniine alindiginda geleneksel gazeteciligin bu

dezavantaji ortadan kaldirmas1 miimkiin goriilmemektedir.

Bununla birlikte geleneksel gazetecilikte haber icerigi de sinirli durumdadir. Yeni
medya gazeteciliginde yerel, ulusal ve uluslararasi diizeyde farkli dillerden binlerce
habere erisebilme firsati bulunmaktayken geleneksel gazetecilikte sayfa sayisina gore
siir belirlenmekte ve bu baglamda tercih edilen haberler segilerek yayimlanmaktadir ve
bu haberler zaman olarak ayn1 giin icerisinde bir deger arz etmektedir. Ancak yeni
medya alaninda “asenkron” yani “es zamansizlik” niteligi bulundugundan dolay1
kullanic1 mesaj1 yani haberi farkli zamanlarda alabilme durumuna sahiptir.(Geray,

2003:19)

Editoryal silire¢ goz oOniine alindiginda ise geleneksel gazetecilikte kati bir
hiyerarsi ile orgiitlenmis bir mekanizma vardir ve haber yayimlanmasi ile ilgili kararlar
giiclii bir emir komuta zinciri igerisinde belirlenmektedir.(Cakir, 2007:140) Buna karsin
yeni medya gazeteciliginde bu husus daha esnektir ve belirgin bir denetim asamasi
bulunmamaktadir. Zira geleneksel gazetecilikte denetim mekanizmasi yeri geldiginde

sansiire olanak tanirken yeni medya gazetecilifinde bu durumun aksine sansiiriin her
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tiirlistine direng gosteren bir yap1 bulunmakta ve diger medya organlarina kiyasla daha

Ozgiir bir gazetecilik ortami saglanmaktadir.(Atabek, 2001:140)

Ancak yeni medya gazeteciligindeki bu esnek yapi1 dezenformasyona zemin
hazirlamakta ve bu baglamda hedef kitlenin haber hususundaki giiveni sekteye
ugramaktadir. Nitekim haberi eleme ve segme islemi profesyonelce yapilmadigi i¢in
devasa bir bilgi yigin1 olusmakta ve bu karmasada dogru haberi yakalama konusunda
okuyucu kararsizlik yasamaktadir. Giliven konusunda yasanan bu hassas durumun
neticesinde de geleneksel gazetecilik sadik okur kitlesini korumayi basarip kitle

tizerindeki hakimiyetini siirdiirmektedir.

Haber kaynagi baglaminda ise yeni medya gazeteciligi daha pratik bir yapiya
sahiptir. Zira geleneksel gazetecilikte ham haberin yayim agsamasina kadar gegirdigi
doniisiimiin yan1 sira haber kaynaginin igerik {izerinde bariz etkisi bulunmaktadir. Bu
bakimdan haber kaynagi da daha kisitli durumdadir ve genel olarak ajans haberleri
degerlendirilmektedir. Ancak degisen ve gelisen iletisim teknolojileri her iki gazete
alanin1 bu siirecte bir araya getirmektedir. Oyle ki geleneksel medya gazetecileri haber
kaynag1 olarak internet gazetelerinden yararlanmakta ve bdylece masa basinda haber
olusturabilmektedir. Ustelik haber iceriginin yam sira haberle ilgili resimler de bu iliski

cercevesinde kullanilmaktadir.(Cakir, 2007:143)

Zaman konusunda oldugu gibi mekan konusunda da herhangi bir sinirlamanin
olmadig1 yeni medya gazeteciligi, kullanicisina her ortamda erigim tanimasi niteligiyle
de geleneksel gazetecilikten ayrilmaktadir. Zira hizla gelisen yeni iletisim teknolojileri
ile beraber mobil internet uygulamalariyla da gazete okunmasi1 miimkiin kilinmaktadir.
Yeni medyay1 geleneksel medyaya kiyasla daha popiiler kilan bu yapidan dolay1 yerel
kaynakli bir habere ulusal hatta uluslararasi bir haber niteligi kazandirma olanagi da

bulunmaktadir.

Bir diger farklilik noktasi ele alindiginda; geleneksel gazetecilikte gazeteyi
okuyucuya ulastirmak i¢in somut islem yapilmasi gerekmekte ve insan giiciiyle bu nakil
islemi gerceklestirilerek gazete dagitimi yapilmaktadir. Yeni medya gazeteciliginde ise
multimedya ve ag erisimi Ozellikleri ile aninda haber paylasilmakta ve iistelik her

kullanic1 ayn1 zamanda dagitimci konumuna getirilmektedir.
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Genel olarak degerlendirildiginde; gazetecilik pratiklerinin  farkli olarak
uygulandigi bu medya organlarinda denetimsiz yapi, dezenformasyon ve giiven
unsurlar1 haricinde yeni medya gazeteciliginin geleneksel gazetecilige gore daha etkin
ve daha popiiler oldugunu belirtmek miimkiindiir. Oyle ki geleneksel gazetecilik tek
yonlii ve dayatmacidir ancak yeni medya gazeteciligi etkilesimci ve paylasimcidir.
Bununla birlikte geleneksel gazetecilik duragan iken yeni medya gazeteciligi dinamiktir.
Nitekim kiiresellesen diinyada insanlar da artik anlik olarak yasamaktadir ve bu nedenle
giincel ve hizli olan habere erisim daha cazip hale geldiginden dolay1 yeni medya
gazeteciligi daha fazla tercih edilmektedir. Diger yandan daha disiplinli yapisi ve seckin
haber igerigiyle yiizyillardir okuyucusuna haber ulastiran geleneksel gazeteler her ne
kadar degisen ve gelisen teknolojilerin golgesinde kalsa da sadik okuyucu Kkitlesi ile
ayakta kalabilmeyi basarmakta ve siirekli kendini yenileyerek belirli bir istikrar

olusturmay1 amaglamaktadir.

2.8 GAZETECILiK ALANINDA DEGIiSEN PRATIKLiKLER

Geleneksel medya araglarindan olan gazete, yeni iletisim teknolojilerinin
yayginlagsmasiyla beraber etkinligini internet medyasina kaptirmakla kalmayip ayni
zamanda gazetecilerin de yoOndesmesine zemin hazirlamistir. Nitekim yeni medya
alaninin  sunmus oldugu imkanlar gazeteciye yeni teknik beceriler 6grenme
yikiimliiliigi getirmis ve bdylece teknoloji baglaminda yondesen gazetecinin goérev
alam da genislemistir. Oyle ki genisleyen gorev alani neticesinde sorumlulugu da artan
gazeteci buna ragmen haber merkezine bagli kalmaktan kurtuldugu icin pratik
habercilige elverisli hale gelmistir. Zira her dakika giincellenen ve yeni veri akisi
saglayan internet medyasi gazeteci i¢in Onemli bir haber kaynagi niteligini almig ve

geleneksel gazetecilik i¢in mali bir kiilfetin de Oniine gecilmistir.

Bununla birlikte yeni medyanin hizi ve giincelligi geleneksel gazetecilikteki
“atlatma haber” anlayisinin da sonunu getirmistir. Nitekim internet yayimcili§inin
olmadig1 donemlerde haberi kim daha 6nce yayimlayacak yarisina giren gazeteler, yeni
medya alaninin anlik haber yetisinden sonra giincellik durumunu kaybettigi i¢in atlatma

haber donemi de sona ermistir.
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Yeni medya alaninin gazetecilik alaninda olusturdugu en 6nemli degisimlerden
birisi de mali alanda olmustur. Zira blog yazarligi, yurttas gazeteciligi, sosyal medya
gibi yeni alanlar haberciligi profesyonelce yapan gazetecinin meslegini dahi sorgulatir

duruma gelmistir.

Nitekim yeni medyanin kolay ulasilabilir ve ¢ok ucuz maliyetli olmasi1 ve iistelik
her ortamda erisilebilirligi nedeniyle hedef kitleyi de arttirmasi geleneksel gazeteciligin
niteligine zarar vermistir. Cilinkii baskidan dagitima kadar her kademesi biiylik
maliyetler gerektiren bir alan olmasi ve bunun yan1 sira kurumsal profili dahilinde her

istihdaminin da ayrica mali bir ylik tasimasi bir sorun etmistir.

Geleneksel gazeteciligin bu mali ve kurumsal yapis1 biiyiik holdingler haricindeki
miitevazi gazetelere pastadan pay alabilme sansi tanimamaktadir. Bu durumdan 6tiirii
geleneksel medya tim organlariyla birlikte belirli gruplarin  tekeline mahkum
edilmektedir. Dolayisiyla yeni medyanin gazetecilik pratikliklerinde meydana getirdigi
her kullanicinin ayni1 zamanda bir gazeteci olmasi durumu o6zellikle geleneksel
gazetecilikteki bu kat1 ve hiyerarsik yapinin karsisinda durabildigi i¢in dikkat ¢ekmekte

ve etkisini stirdiirmektedir.

Yeni medya ile birlikte degisen gazetecilik pratikliklerinin neticelerini su basliklar

altinda belirtmek mimkundiir:

e (Geleneksel gazete okuyucusu interaktif siirecle birlikte kullaniciya doniismiistiir.

e Kullanici haline gelen okuyucu, haber yapim siirecine dogrudan dahil olmustur.

e internetin ulastigi her yere gazete de erismis ve bdylece zaman-mekan
kisitlamas1 olmaksizin kolay ve pratik habercilik ortam1 saglanmustir.

e Internet ortaminda haber her an giincellenebildigi gibi gerekli goriildiigii
durumlarda haber igerigine aninda miidahale etme imkani1 da dogmustur.

e Gelisen teknoloji baglaminda haber iceriginde gorsellik ve metin ile birlikte
hareketli goriintiilerin de yer almasi haberin sunum ve paylasimini daha etkili
kilmustir.

e Hiz ve pratikligin etkisiyle her kullanic1 ayn1 zamanda dagitici konumuna da
sahip olmustur.

e Arsiv haberciligi kolaylasarak herhangi bir yayim aracinin ge¢mis sunumlarina

kisa zamanda ve rahatca erisim olanagi saglanmistir.
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e Yeni medya alaninin genis haber icerigi hem kitleye ekstra enformasyon
saglamis hem de bu donanim diger medya araglarina haber kaynagi baglaminda

referans olmustur.

Genel anlamda degerlendirildiginde; kiiresellesen diinyada toplumun her alanini
etki altina alan yeni iletisim teknolojileri gazetecilik pratikliklerini degistirmis ve
gazetecinin de yondesmesine ortam hazirlamistir. Gazete okuyucusu i¢in hem avantaj
hem de dezavantaj durumu ortaya ¢ikaran bu doniisiim medya alanindaki dengeleri de
dogrudan etkilemistir. Dolayisiyla bu etkilesimin neticelerinin okuyucu baglaminda
pozitif yansimasi i¢in her iki medya alani da birbirlerinin agiklarini tamamlama yoluna

gittiklerini belirtmek miimkiindiir.
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UCUNCU BOLUM

GAZETECILIGIN DONUSUMUNE iLiSKiN ALAN ARASTIRMASI

3.1 ARASTIRMANIN KONUSU

Dijital ¢agda medya sektoriinii hakimiyeti altina alan teknoloji olgusunun
geleneksel gazeteciligi dogrudan etkilemesiyle gazetecilik alani; igerik, sunum ve
paylasim baglaminda doniigmiistiir. Bu doniisiimiin etkisiyle geleneksel gazetecilik

pratiklerinde olusan yenilesme siireci, arastirmanin konusunu teskil etmektedir.

3.2 ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Kiiresel sermayenin medya alanina dahil olmasiyla ekonomik gii¢ aract konumuna
gelen medya sektoriinde, diger medya organlarinda oldugu gibi gazetecilik doniismiis,
gazeteci ise yondesmistir. Yondesik gazetecinin konumunu ve degisen gazeteciligin
gelecegini tartigmak baglaminda gazete ve televizyon habercileriyle yapilan anket ve

miilakat caligmalari, arastirmanin 6nemini arz etmektedir.

Bu kapsamda arastirmanin amaci; ulusal gazete ve ulusal televizyon calisanlarinin
goriisleri dogrultusunda yeni medya alaninin gazetecilik {izerindeki boyutunun

irdelenmesi ve nitelikli bulgular elde edilmesidir.

3.3 ARASTIRMANIN HiPOTEZi

Caligmanin literatiir taramasit kisminda da deginildigi gibi yeni medya
gazeteciligi; kolay ulasilabilirligi, giincelligi ve pratik yapisi dolayisiyla geleneksel

gazetecilige kiyasla daha fazla tercih edilen bir medya alani1 konumuna erigmistir.

3.3.1 Arastirmanin Alt Hipotezleri

Anket ve miilakat calismasinin gerceklestirildigi gazete ve televizyon habercileri

arastirmanin analizini saglayacak seviyededir. Arastirmanin uygulandigi haberciler



87

evreni temsil diizeyine sahiptir ve yliz ylize gerceklestirilen anket ve miilakat kisminda

tiim katilimcilar ayn1 kosullarda sorulara cevap vermistir.

3.4 ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Doniisen gazeteciligin  yansimalarinin  ulusal boyutta incelendigi arastirma,
Tirkiye’deki ulusal gazete ve ulusal haber televizyonlarinin haber departmanlar1 ve bu
departmanlarin haber yapim asamasinda gorev yapanlar ile sinirli tutulmustur. Bu
kapsamda arastirmanin yiiz yiize anket ve bicimsel miilakat asamalarinda ulusal

televizyon ve ulusal gazete ¢alisanlarina miiracaat edilmistir.

3.5 ARASTIRMANIN EVRENi VE ORNEKLEMI

Tiirkiye’de ulusal diizeyde yayim ve yaym gerceklestiren gazete ve haber
televizyonu calisanlar1 aragtirmanin evrenini olusturmaktadir. Orneklemi ise, bu
kurumlarda habercilik faaliyetlerini yiiriiten 80 calisan temsil etmektedir. Aragtirma; 17
Eyliil 2012 ve 21 Eyliil 2012 tarihleri arasinda bulgular kisminda belirtilen 6rneklem
tablosundaki kurumlar ile yiiz yiize anket ve bigimsel miilakat yontemleri kullanilarak

gergeklestirilmistir.

3.6 ARASTIRMANIN YONTEMIi

Literatlir tarama modelinin gerceklestirildigi ¢alismada yiiz ylize anket ve
bicimsel miilakat yontemi uygulanmistir. Anket ve miilakat caligmasi ile deneklerin
konuya bakisinin degerlendirilmesi ve sonuglarin nitelikli olarak analiz edilmesi
amaglanmistir. Yiiz yiize anket uygulamasinda, kapali uglu sorular kapsaminda 5
yanitlt likert 6l¢eginde sorular ve diger kapali uglu sorular yoneltilmistir. Bigimsel

miilakat asamasinda ise habercilerden agik uglu sorulara yanit vermeleri istenmistir.

3.7 VERILERIN TOPLANMASI VE ANALIZi

Bu aragtirma kapsaminda verilerin toplanmasinda I. dereceden veri toplama

yontemlerinden anket ve miilakat yontemi uygulanmistir. Anket; dnceden belirlenmis
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deneklere bir dizi sorular yoneltilerek elde edilen sistematik veri toplama ydntemidir.
(Houston, 2003:9) Yiiz yiize anket ise katilimci ile anketoriin karsilikli olarak dogrudan
iletisime gectigi bir anket uygulama bicimidir. Arastirmada taslak anket formu
gelistirilerek elde edilen veriler SPSS programiyla analiz edilmis ve ortaya cikan
bulgular veri basliklar1 altinda ve grafiklerle degerlendirilmistir. Resmi ve formalitelere
uygun bir miilakat tiiri olan ve katilime1 ile ayn1 ortamda gercgeklesen bigimsel miilakat
kisminda da acik wuglu sorulara verilen yanitlar irdelenerek genel basliklar

olusturulmustur.

Tez calismasmin alan arastirmast kismi igin gergeklestirilen anket ve miilakat
caligmalarina, irtibata gegilen calisanlar arasindan 20’si haber editérii 60’1 da haber
muhabiri olmak tiizere toplam 80 katilimci istirak etmistir. Bu katilimcilarla
gerceklestirilen anket ve miilakat calismalar yiiz ylize olarak gerceklestirilmistir.
Asagida sunulan tablo igeriginde arastirmaya katilim gosteren editdr ve muhabirlerin

temsil ettigi kurumlar belirtilmistir.

Tablo 3.1: Orneklem Grubu

HABER HABER
KURUM EDITORU MUHABIRI FREKANS (f)
SAYISI SAYISI
Haber Kanallan
NTV 1 3 4
HABER TURK 1 4 5
TRT HABER 1 3 4
BUGUN TV 1 2 3
TGRT HABER 1 5 3
TV 24 1 4 5
A HABER 1 5 6
Gazeteler
AKSAM 1 4 5
MILLIYET 5 5 7
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VATAN 1 5 6
CUMHURIYET 1 3 4
SABAH 1 4 5
TARAF 1 3 4
STAR 1 ) 3
HABER TURK 1 3 4
ZAMAN 1 ) 3
YENI SAFAK 1 3 4
TAKVIM 1 1 2
BUGUN 1 ) 3
Toplam 20 60 80

3.7.1 Anket Bulgulari

Cinsiyet

M Erkek

H Kadin

Sekil: 3.1 Cinsiyet

Anket c¢alismasina katilan haber calisanlarinin %33,8’lik dilimi kadin iken
cogunlugu %66,2 ile erkek haberciler olusturmustur. Buna ragmen son yillarda kadin
calisgan sayisinda Onemli bir artiy yasandigmni yapilan gozlemler dogrultusunda

belirtmek mimkiindiir.



90

Yas Araligi

20-29 30-39 40-49 50 +

Sekil: 3.2 Yas Aralig1

Aragtirmaya katilanlar arasinda biliyiik ¢cogunluk 30-39 yas arasindaki ¢alisanlar
olarak goriilmektedir. % 56,3’e tekabiil eden bu c¢ogunlugu %26,3 ile 20-29 yas
arasindaki calisanlar izlemistir. 40-49 yas arast katilimci oran1 %15 iken 50 yas iizeri

katilimer ytlizdesi %2,4’te kamustir.

Medeni Hal

m Evli

W Bekar

Sekil: 3.3 Medeni Hal

Arastirmaya katilan haber calisanlarinin %353,8°1ik boliimii evli oldugunu beyan

ederken verilere gore bekar calisanlarin oram1 %46,2 olarak belirlenmistir.
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Egitim Durumu

%385,1

W Egitim Durumu

%13,6

%1,3

On Lisans Lisans Yiksek Lisans

Sekil: 3.4 Egitim Durumu

Haber g¢alisanlarinin egitim durumlarinin analiz edildigi Sekil: 3.4’teki verilere
gore katilmcilarin - %85,1’ini  bulan biiyiikk ¢ogunluk lisans mezunu oldugunu
sdylemistir. Yiiksek lisans mezunu habercilerin orani ise %13,6’dir. On lisans mezunu
oldugunu belirtenlerin oran1 da %1,3’te kalmistir. Alayli mektepli tartismalarinin
yasandig1 medya alaninda, televizyon ve gazete calisanlarimin egitim diizeyi olarak

yeterli seviyede oldugunu bu sonuglar esliginde savunmak miimkiindiir.

Anket kisminin ilk boliimiinde yoneltilen demografik sorularin ardindan haber
calisanlarinin yeni medyaya yonelik tavir ve yaklasgimlarii 6lgmek amaciyla teknoloji

bagdasli sorular yoneltilmis ve sonuglar baglaminda bulgular elde edilmistir.

internet Erisiminiz Var mi?

M Evet

W Hayir

Sekil: 3.5 Internet Erisimi
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Yeni medya kapsamli sorularin ilkinde internet erisim durumu sorular haber
calisanlarinin tamami internet erigiminin var oldugunu belirterek teknolojinin diger
sektorler gibi medya alaninda da vazgecilmez bir olgu oldugu gercegini bir kez daha

ortaya ¢ikarmistir.

Sosyal Ag Hesabiniz Var mi?

%2,5 ‘

M Evet

B Hayir

Sekil: 3.6 Sosyal Ag

Bir onceki soru ile baglantili olarak haber c¢alisanlarinin sosyal ag ile olan
etkilesim durumunu belirlemek amaciyla yoneltilen “Sosyal ag hesabiniz var mi?”
sorusuna katilimcilarin tamamina yakini evet yanitin1 vermis yalnizca %2,5’lik kisim

sosyal ag hesabinin bulunmadigini bildirmistir.

Sosyal Medyayi Takip Ediyor musunuz?

M Evet

B Hayir

Sekil: 3.7 Sosyal Medya
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Bir sonraki anket sorusunda ise katilimcilara sosyal medyayr takip edip
etmediklerine yonelik soru yoneltilmis ve %88,8’lik biiylik cogunluk evet yanitini
verirken hayir diyenlerin oran1 %11,2°de kalmistir. Nitekim yeni medyanin etkin olma
stireciyle birlikte internet medyasi ve sosyal medya haber kaynagi niteligine
kavustugundan haber calisanlarinin sosyal medyaya olan ilgisini yadsimamak gerekir.

Bu kapsamda elde edilen sonuclar da bu tespiti dogrular niteliktedir.

Blog Hesabiniz Var mi?

M Evet

W Hayir

Sekil: 3.8 Blog

Katilimcilara yeni medya baglaminda yoneltilen bir diger soru blog hesaplari ile
ilgili olmustur. Heniiz yeni bir alan durumunda olan blog ortamina haber ¢alisanlarinin
dahil olmadigi kanaati olusmustur. Zira deneklerin %73,8’1 blog hesabinin
bulunmadigini belirtirken blog hesabinin var oldugunu belirtenlerin oran1 %26,2 olarak

tespit edilmisgtir.

internete Hangi Siklikla Giriyorsunuz?
%4 %2

B Her Giln
B Haftada Bir kag Glin

Diger

Sekil: 3.9 internete Girme Siklig1
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Bir sonraki anket sorusunda haber c¢alisanlarinin internete hangi siklikla
girdiklerine dair soru yoneltilmis ve %94’ii kapsayan 6nemli cogunluk her giin internete
girdigini belirtmistir. %4"liik kisim haftada birka¢ giin internete girdigini belirtirken

geri kalan %2 ise “diger” yanitini vermistir.

internette Ortalama Kag Saat Vakit
Harciyorsunuz?

7040

%22,5 %22,5

%7.,5 %7,5

1 Saatten Az 1-2 Saat 2-4 Saat 4-6 Saat 6 Saatten Fazla

Sekil: 3.10 internette Harcanan Vakit

Biiyiik kismi1 her giin internete giren katilimcilarin 6nemli bir boliimiiniin bir
sonraki soruya verdikleri yanitlar baglaminda giiniin yaklasik iicte birini yani 6 saatten
fazlasini internette gecirdikleri ortaya ¢cikmustir. Nitekim habercilerin %40°1 bu noktada
birlesmistir. 2 ile 4 saat aras1 ve 4 ile 6 saat arasi internet kullandigini belirtenlerin orant
%22,5 iken 1 saatten az ve 1 ile 2 saat arasi internette zaman harcadigini belirtenlerin

orani da ayn1 ¢ikmis ve her iki yanitin orani1 da %7,5’e tekabiil etmistir.
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Yeni Medyada Haberleriniz Yayinlaniyor mu?

M Evet

B Hayir

Sekil: 3.11 Yeni Medyadaki Haber Durumu

Geleneksel medyanin yeni medyaya entegrasyon realitesini destekleyici
nitelikteki bir sonraki anket sorusunda katilimcilara yeni medya alaninda haberlerinin
yaymlanma durumuna iligskin soru yoneltilmis ve %70 oranindaki azimsanmayacak bir
boliim yeni medyada haberlerinin yaymlandigini belirtmistir. Bu soruya hayir cevabini

verenlerin orani ise %30’da kalmstir.

Yayinlaniyorsa Hangi Sikhikta?

3- 4 Ayda Bir H %6,2

Ayda Birkag Giin _ %10
Hatada Birkag Gun - L I S 33

vercin. | o

Sekil: 3.12 Yeni Medyadaki Haber Siklig1

Bir 6nceki soruda yeni medya alaninda haberlerinin yaymlandigini belirten %70
oranindaki katilimcilara yoneltilen yeni medyadaki haberlerinin yaymlanma siklig: ile
ilgili soruya %33,8’1 haftada birkag giin yanitin1 vermistir. Yeni medya alaninda her giin
haberlerinin yayinlandigin1 belirtenler %20 oraninda iken ayda birka¢ giin diyen

katilimeilar %10°u bulmustur. 3-4 ayda bir cevabini verenlerin orani ise %6,2 olmustur.
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Yeni Medyada Sansiir Daha Azdir.

°- > %174

%13,8
. - .

Kesinlikle  Katilmiyorum  Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum

NN

"

Sekil: 3.13 Yeni Medyada Sansiir

Anket kapsaminda yoneltilen diger soruda yeni medyadaki sansiir durumu
irdelenmeye calisilmigtir. Likert 6l¢ek tipindeki bu soru baglaminda habercilerin
%42,5°1 “Yeni medyada sansiir daha azdir” tespitine katildigini belirtmistir. Kesinlikle
katiliyorum yanitim1 verenler %17,4 iken katilmiyorum ve kesinlikle katilmiyorum
diyen deneklerin toplam orani %22,6’y1 bulmustur. Kararsizlar ise %17,5’lik dilim
icerisinde yer almistir.Katilimcilar yeni medya alaninda sansiiriin daha az olmasinda
editoryal yapidaki yetersizligin etken oldugunu belirtmistir. Nitekim bu durum
dezenformasyon yaganmasina da zemin hazirlamis durumdadir. Buna karsin medyadaki
glindem belirleme giicii baglaminda sansiiriin olmadig1 yeni medya alan1 daha kalic1 ve

daha giincel yapisi ile etkin hiiviyetini stirdiiriir vaziyettedir.

Yeni Medya, Habercilikteki "Zaman" ve
"Mekan" Kavramlarini Ortadan Kaldirmistir.

A T T

Kesln||k'|€at|lmly0ru”karar5|2'm

Katilmiyorum Katiliyorum

Kesinlikle
Katiliyorum

Sekil: 3.14 Yeni Medyada Zaman ve Mekan Kavrami
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5 yamith likert tipi 6lgegindeki bir sonraki anket sorusunda katilimcilara yeni
medyadaki zaman ve mekan kavramlarina iligkin soru sorulmus ve hiz faktoriiniin
oldugu yeni medya alanimin bu kavramlar1 ortadan kaldirdigi goriisiine toplamda
%359,9’luk kisim destek ¢ikmistir. Katilmadigini belirtenler %21,3 iken kararsiz
kalanlarin orant %18,8’de kalmistir. Sonug¢ olarak habercilerin biiyiilk kismi yeni

medyanin her ortamda ulasilabilirligi ve anlik olarak giincellenebilirligi yetilerini kabul

etmistir.
Yeni Medya Yeni Bir is Alan1 Olusturmustur.
%67,4
%1,3 %1,3 %5
. : . I .
Kesinlikle Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum

Sekil: 3.15 Yeni Medyadaki Is Alani

Bir diger anket sorusunda deneklere yeni medyanin yeni bir is alan1 olusturdugu
tespitine katilip katilmadiklari sorulmus ve katiliyorum ile kesinlikle katiliyorum
yanitint verenler toplamda %92,4 ile biiyiik cogunlugu olusturmustur. Bu tespite

katilmayanlar %2,6 oraninda kalirken kararsizlarin orani ise %5°1 kapsamustir.

Yeni Medyada "Gilinliik Haber" in Yerini
"Anlik Haber" Almistir.

%1,3 %1,3

' 7 %5

H Kesinlikle Katilmiyorum

B Katilmiyorum
Kararsizim

B Katiliyorum

H Kesinlikle Katiliyorum
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Sekil: 3.16 Yeni Medyada Anlik Haber

Yeni medya alaninda geleneksel medyadaki “gilinliik haber” yerine hizin ve
giincelligin etkisiyle “anlik haber” ifadesinin etken oldugu tespitine ise habercilerin
%41,1°1 kesinlikle katiliyorum %51,3’ii de katiliyorum yanitini vermistir. Bu ifadeye

katilmayanlarin orani toplamda %2,6 iken kararsiz kalanlar ise %5 oraninda olmustur.

Zira geleneksel gazetecilikte en biiyiik dezavantaj olarak goriilen giincellik hususu
buna karsin yeni medyanin biiyilk bir avantaj olarak kullandigi bir yeti olmustur.
Internet medyasinda giiniin her aninda giincellenen haber icerikleri geleneksel
gazetelerde ancak ertesi glin ve hatta gazetenin baski saatine gore iki giin sonra
okuyucuya ulastirilabildigi i¢in diger medya organlar1 olan televizyon, radyo ve internet
ortam1 bu giincellik konusunda bir adim 6nde olmustur. Dolayistyla soruya yanit veren

katilimcilar da bu tartigmalar esliginde degerlendirmede bulunmustur.

"Yeni Medya" "Geleneksel Medya"dan
Daha Ozgiirdiir.

Kesinlikle Katiliyorum
Katiliyorum %46,2

Kararsizim

Katilmiyorum

Kesinlikle Katilmiyorum r %3,8
_ - - e 7 7

Sekil: 3.17 Yeni Medyada Ozgiirliik

Bir diger anket sorusunda da katilimcilarin yeni medyadaki 6zgiirlilk durumuna
bakis acilar tespit edilmeye c¢alisilmistir. Bu kapsamda yoneltilen yeni medyanin

geleneksel medyadan daha 6zgiir oldugu ifadesine habercilerin %66,2’si katildigim
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belirtmistir. Bu teze katilmayanlarin orani toplamda %18,8 iken kararsizlar ise %15

oranindaki kesimi kapsamaistir.

Yeni Medya'da Gazeteci
Haber Merkezine Bagh Degildir.

%51,4

%22,5

%15
%8.8
- )

Kesinlikle Katilmiyorum  Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum

NN NN

\

Sekil: 3.18 Yeni Medyada Gazeteci

Daha sonraki anket sorusunda habercilere gazetecinin yeni medya alanindaki
calisma ortamina iliskin soru yoneltilmis ve gazetecinin haber merkezine olan fiziksel
bagliliginin olmadig tespitine yonelik fikirleri sorumustur. Bu dogrultuda katilimeilarin
toplamda %73,9’u bu tespite katildigini belirtirken katilmayanlar %15, kesinlikle
katilmiyorum diyenler %2,5 ve kararsizlar da %8,8 oraninda kalmistir. Dijital ortamda
gazetecilik faaliyetlerinin yiiriitiildiigli yeni medya alaninda geleneksel gazetecilikteki
gibi editoryal bir yapi olmadigi diisliniildiigiinde gerek haber kaynagina erisim
noktasinda gerekse haber dagitim asamasinda daha serbest bir ¢alisma ortami oldugu
kanaati ortaya ¢ikmistir. Arastirmaya istirak eden katilimeilar da ¢ogunlukla bu kanaat

noktasinda goriis bildirmistir.
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Yeni Medya Alaninda
Editoryal Bagimsizlik Daha Etkindir.

? %51,2
/ %15 %15 %13.8
~ —— ‘ ‘ ‘
I/ 1 T ] T I/
Kesinlikle Katilmiyorum Kararsizim Katilyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum

Sekil: 3.19 Yeni Medyada Editoryal Bagimsizlik

Yiiz yilize anket ¢aligmasi kapsaminda yoneltilen bir diger soruda yeni medya
alanindaki editoryal bagimsizlik hususu sorulmustur. Katilimcilarin toplamda %65°1
yeni medya alaninda editoryal bagimsizlik olgusunun daha etkin oldugu goriisiine
katildigin1 ifade etmistir. Bu fikre katilmayanlar toplamda %20 oraninda iken
kararsizlar %15°lik dilim kapsaminda yer almistir. Dolayisiyla habercilerin ¢ogunlugu
geleneksel medyadaki editoryal yapt ve kurumsal disiplinin olmadigr yeni medya
alaninda daha 6zgiir bir yap1 oldugu ve haber igerigi kapsaminda baskici anlayisin yer
almadigimi belirtmistir. Nitekim kurumsal ideoloji, patronaj etkisi ve haber kaynag1 gibi

etkenlerin yeni medya haberciligini etkilemedigi goriisiine varilmistir.

internet Gazeteciligi Okuyucuyu
Etkin ve Katilmci Kilmistir.

%2,5 %3,7 _o63

m Kesinlikle Katilmiyorum

H Katilmiyorum
Kararsizim

m Katihyorum

m Kesinlikle Katiliyorum

Sekil: 3.20 Internet Gazeteciliginde Okuyucu
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Bir sonraki soruda da katilimcilardan okuyucunun internet gazeteciligindeki
konumuna iligkin goriis belirtmeleri istenmistir. Bu kapsamda yoneltilen internet
gazeteciliginin okuyucuyu etkin ve katilimer kildig: tespitine %62,5 katiliyorum, %25
kesinlikle katiliyorum yanitim1 vermistir. Katilmayanlarin orani toplamda %7,2 iken

kararsizlar %6,3 oraninda kalmustir.

e e

Size Gore internet Gazeteciligi
Geleneksel Gazetecilik i¢in Bir Tehdit mi?

M Evet

B Hayir

Sekil: 3.21 Internet Gazeteciliginin Olusturdugu Tehdit

Bir diger soruda habercilere internet gazeteciliginin geleneksel medyanin gelecegi
acisindan tehdit olusturup olusturmadigina iliskin soru yoneltilmistir. Katilimcilarin
%66,2 oranina tekabiil eden biiyiik kismi internet gazeteciliginin varliginin geleneksel
gazeteciligi tehdit etmedigini belirterek hayir cevabinda birlesmistir. Buna karsin geri
kalan %33,8 oranindaki haberci ise bdyle bir tehdit durumunun var oldugunu belirterek
geleneksel gazeteciligin gelecek kaygisi yasadigi fikrini savunmustur.

Nitekim ¢aligmanin da konusunu teskil eden yeni medyaya entegrasyon siireci bir
anlamda da geleneksel gazetecilik icin tehdit olarak goriilen bu durumu ortadan
kaldirmaya yoneliktir. Dolayisiyla geleneksel gazetecilikteki faaliyetleri daha kolay ve
pratik bir bigimde yiirlitebilme yetisindeki internet gazeteciliginin bu popiilaritesine

uyum saglamak amaciyla dogrudan etkilesim durumuna girildigi goriilmiistiir.
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Yeni Medya Bilgiyi Hem Bireysellestirmekte
Hem de Kitlesellestirmektedir.

%66,5

%20
%Sﬁ %1
g

Kesinlikle Katilmiyorum  Kararsizim Katihyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum

'a;\\\

Sekil: 3.22 Yeni Medyada Bilgi

Daha sonra yoneltilen anket sorusunda yeni medyanin bilgiyi hem
bireysellestirdigi hem de kitlesellestirdigi goriisiine habercilerin katilip katilmadiklari
sorulmus ve katilimcilarin %66,5°1 bu tespite katiliyorum cevabini vermistir. Kesinlikle
katiltyorum diyenlerin orant %20 oraninda olurken bu ifadeyi onaylamayanlarin orani
toplamda %12 oranmi bulmustur. Kararsizlar ise yalnizca %1 oraninda kalmistir. Oyle
ki yerel igerikli bir haberi uluslararasi boyuta tasiyabilme yetisindeki yeni medya alani
bilgi hususunda da genis kitlelere hitap etmekte ve bilgiyi ortam ve sartlara gore

kitlesellestirmektedir.

Yeni Medya, Gazete Kadar
Kapsamli
TV Kadar Hizlhidr.

Kesinlikle Katiliyorum
Katiliyorum %40
Kararsizim

Katilmiyorum

Kesinlikle Katilmiyorum

Sekil: 3.23 Yeni Medyanin Kapsami ve Hizi
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Bir diger anket sorusunda yeni medya alanmin televizyon ve gazete ile olan
benzerligine iligkin bir soru yoneltilmis ve bu baglamda yeni medyanin gazete kadar
kapsamli ve televizyon kadar hizli oldugu tespitine habercilerin toplamda %58,8’1
katildigin1 belirtmistir. Habercilerin toplamda 9%30,1’i bu ifadeye katilmadigini

belirtirken kararsiz kalmayi tercih edenler ise %11,1 oraninda yer almistir.

internet Gazeteceliginde Okuyucu ve
izleyicinin Yerini "Kullanic1" Almistir.

%1,3

m Kesinlikle Katilmiyorum

B Katilmiyorum
Kararsizim

B Katilyorum

m Kesinlikle Katiliyorum

Sekil: 3.24 Yeni Medyada Kullanici

Bir sonraki anket sorusunda ise bu defa da internet gazeteciliginin geleneksel
gazetecilik ve televizyon alaniyla olan farkli bir yoniine iliskin soru iletilmis ve gazete
okuyucusu ile televizyon izleyicisinin internet ortaminda kullanici haline geldigine
iligkin ifadeye haber calisanlarinin %50’si  katiliyorum %12,4’4i de kesinlikle
katiliyorum cevabini vermistir. Bu tespite katilmiyorum diyenler %16,3 iken kesinlikle
katilmiyorum yanitin1 da %1,3’liik kisim belirtmistir. Kararsiz kalmay1 tercih edenler de

%20 ile azimsanmayacak bir oranda yer almistir.
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Yeni Medya Alaninda Okuyucu
Haber Yapim Siirecinde Aktif Hale Gelmistir.

Kesinlikle
Katilmiyorum
Katilmiyorum

Kararsizim
Katiliyorum

Kesinlikle
Katiliyorum

Sekil: 3.25 Yeni Medyada Okuyucu

Yiiz ylize anket calismasi kapsaminda yoneltilen 5 yanith likert 6lgegi tipindeki
diger soruda yeni medya alaninda okuyucunun gecirdigi doniisiime iliskin bir soru
yoneltilmistir. Bu baglamda yeni medya ile birlikte okuyucunun haber yapim siirecinde
aktif hale geldigi kanaatine haber muhabiri ve haber editdrlerinin %58,8’1 katilltyorum
yanitint vermigtir. Bu tespite kesinlikle katiliyorum diyenler de %12,4 oraninda
olmustur. Katilmiyorum cevabini verenler %15 iken kesinlikle katilmiyorum diyenler
de %1,3 oraninda yer almistir. Bu konu hususunda kararsiz kalmayi tercih edenler ise
%12,5’1ik kisim igerisinde yer almistir. Dolayisiyla haber ¢alisanlari, geleneksel medya
alaninda pasif konumda yer alan okuyucunun yeni medya alaninda kullanic1 konumuna
gelmekle beraber haber yapim siirecinde de dogrudan etkili oldugu tespitini

savunmustur.

Size Gore Yeni Medya Alani Gazetecilik
Pratiklerini Degistirmis midir?

M Evet

B Hayir

Sekil: 3.26 Gazetecilik Pratikleri



105

Katilimcilara yoneltilen bir sonraki soruda yeni medyanin varligiyla birlikte
gazetecilik pratiklerinde yasanan degisime iliskin soru sorulmus ve yeni medyanin
gazetecilik pratiklerini degistirip degistirmedigi sorusuna haber caliganlarinin %87’lik
biiylik ¢ogunlugu evet yanitin1 vermistir. Gazetecilik pratiklerinde degisim olmadigi
cevabimi verenler ise geri kalan %13’liikk kisim igerisinde yer almistir. Degisen
pratiklere iliskin katilimcilarin agik uglu olarak verdigi cevaplar ise diger anket
sorularina paralel anlamdaki yorumsal igeriklerde oldugu gibi miilakat verileri kismi

icerisinde belirtilmistir.

Gazete Okuma Sikhginiz?

%2 %2
W Her Gin

m Haftada Birkag¢ Giin

Hi¢c Okumuyorum

Sekil: 3.27 Gazete Okuma Siklig1

Yiiz ylize anket calismasi kapsaminda yeni medya igerikli sorularin ardindan
geleneksel medya aracglarina iligskin sorularin oldugu boliime gecilmis ve bu kapsamda
yoneltilen ilk soruda haber calisanlarinin geleneksel gazeteleri okuma sikliklari
sorulmustur. Cevap olarak katilimcilarin tamamina yakini, oran olarak %96’s1 her giin
gazete okudugunu belirtmistir. Haftada birka¢ giin gazete okuyorum diyenler %2

oraninda iken hi¢ gazete okumuyorum yanitinin orani da %2 olarak 6ne ¢ikmustir.

Gazeteleri Hangi
Amacgla Okuyorsunuz?

%35
—— 0, 8 5
%11

| ERDK BT
m
Aktiel '
Spor Magazin

Ekonomi '
Kdse Yazari

Sekil: 3.28 Gazete Okuma Amaci
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Gazete okudugunu belirten %98 oranindaki haber calisanlarina bir diger anket
sorusunda hangi amagla gazete okuduklari sorulmustur. Bes farkli yanitin verildigi
bulgular arasinda %38,5 orani ile kdse yazari yaniti ilk sirada yer almistir. Aktiiel
amagl gazete okudugunu belirtenler %35 oraninda iken ekonomi yanitin1 verenler de
%11 oranit ile one cikmistir. Gazeteleri spor igerikli haberler amaciyla okudugunu
belirten katilimecilarin oran1 %7,5 olarak belirlenirken magazin yanitin1 verenler %6
oraninda kalmistir. Tek yanit verilmesi istenen bu soru baglaminda en ¢ok oranin
olusturdugu kose yazarlart hususuna iliskin arastirmanin miilakat kisminda habercilerin

takip ettikleri kdse yazarlarinin degerlendirildigi bulgulara da yer verilmistir.

Televizyon izleme Sikliginiz?

B Ginde 1 -3 Saat
B Glnde 3 -5 Saat

I Glnde 5 Saatten Fazla

Sekil: 3.29 Televizyon izleme Siklig

Geleneksel medya igerikli bir sonraki soruda ise haber muhabiri ve haber
editorlerine televizyon izleme sikliklari sorulmustur. Gilinde 1-3 saat arasi televizyon
izledigini belirtenler ¢ogunlukta yer almis ve oran olarak bu cogunluk %068,8’1
olusturmustur. Giinde 3-5 saat aras1 televizyon izliyorum diyenler ise %26,2 oraninda
yer almistir. Geri kalan %5°lik kisim da giinde 5 saatten daha fazla televizyon izledigini

belirtmistir.
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Televizyonu Hangi Amagla izliyorsunuz?

/// %32,5

7020
%20
%16
%3 %2,5
l G Iy

Aktiel Film Dizi Magazin Spor Belgesel

Sekil: 3.30 Televizyon izleme Amaci

Bir 6nceki soruyla baglantili olarak haber c¢aliganlarinin televizyonu hangi amagla
izlediklerine yonelik sorulan soruya da altt farkli yanit verilmis ve bu baglamda
katilimcilarin %32,5°1 aktiiel amagli televizyon izledigini belirtmistir. Film izlemek
amaciyla televizyona baktigini belirtenlerin orant %26 iken dizi izlemek amaciyla
televizyon seyrettigini ifade edenler %20 oraninda yer almistir. Tek yanitin verildigi
soru kapsaminda spor yayini amaciyla televizyon izlerim diyen katilimcilar %16 orani
icerisinde bulunmus ve magazin yaymi amaci yanitint verenler de %3 oraninda
kalmistir. Secenekler arasinda en az tercih edileni ise %2,5 ile belgesel amach

televizyon izlerim diyen katilimcilarin tercih ettigi yanit olmustur.

Size Gore Tiirk Medyasina
Yoén Veren Oncii TV Kanali?

Diger — %17
Kanal 7
STV

TRT

Star TV
Show TV
Kanal D

ATV

%13

— %23

~ %18 J

Sekil: 3.31 Oncii Televizyon Kanali
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Anket kapsaminda habercilere sunulan bir sonraki soruda ise Tiirk medyasina yon
verdigini diigiindiikleri 6ncii televizyon kanali sorulmus ve tek yanit belirtmeleri
istenmistir. Bulgular dogrultusunda “Kanal D” yanit1 %23 oram ile ilk sirada yer
almistir. “ATV” ise %18 orani ile Oncii televizyon kanali olarak kabul edilmistir.
Igerisinde NTV ve CNN Tiirk gibi haber kanallarinin yer aldig1 “Diger” segenegi de
%17 orani ile ii¢lincii siraya yerlesmistir. Star TV %13, Show TV ise %10 orani ile ilk
bes igerisinde tercih edilmistir. Show TV ile ayni oranda tercih edilen TRT ve %7
oranini yakalayan STV kanallar1 diger oncii televizyon kanallar1 olarak kabul edilirken

Kanal 7°nin Oncii televizyon kanali oldugunu savunanlar %2 oran1 igerisinde

bulunmustur.
Size Gore Turk Medyasina
Y6n Veren Oncii Gazete?
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Sekil: 3.32 Oncii Gazete

Bir diger anket sorusunda bu defa katilimcilardan Tiirk medyasina yon verdigini
disiindiikleri oncli gazete olarak hangisini kabul ettikleri sorulmus ve yine tek yanit
vermeleri istenmistir. SPSS kapsamindaki bulgular ele alindiginda %27,5 oram ile agik
ara fark olusturan “Hiirriyet Gazetesi” haber c¢alisanlarinin 6nemli bir ¢ogunlugu
tarafindan Oncii gazete olarak savunulmustur. “Taraf Gazetesi” %12, “Zaman Gazetesi”
ve “Milliyet Gazetesi” %10, “Haber Tiirk Gazetesi” ve “Sabah Gazetesi” ise %8 orani
ile katilimcilar tarafindan 6ncii gazete olarak bildirilmistir. Daha sonra sirastyla Sozcii,
Yeni Safak, Radikal ve Aksam gazeteleri katilimcilarin yanit tercihi olmus ve bununla

birlikte “Diger” segenegi de %8 oraninda yer almistir.



109

Tiirk Medyasinda Editoryal Bagimsizligin Tam
Olarak Saglandigini Duslinliyor musunuz?

%4

M Evet

B Hayir

Sekil: 3.33 Tiirk Medyasinda Editoryal Bagimsizlik

Genel igerikli bir sonraki anket sorusunda Tiirk medyasindaki editoryal
bagimsizlik olgusunun durumuna iligkin soru yoneltilmis ve bu dogrultuda habercilere
aktarilan Tirk medyasinda editoryal bagimsizligin tam olarak saglandigini diisiiniiyor
musunuz sorusuna katilimcilarin %96’lik oran icerisinde yer alan biiyilk cogunlugu

hayir yanitim1 vermistir. Editoryal bagimsizligin saglandigini savunanlar ise %4

oraninda kalmistir.

Tiirkiye'de Gazetecilik
Ozgiir ve Bagimsiz Olarak Yapilmaktadir.

%42,5 %44

/—L\\\m

Kesinlikle

Katilmiyorum Katilmiyorum

Kararsizim
Katiliyorum

Kesinlikle
Katiliyorum

Sekil: 3.34 Ozgiir ve Bagimsiz Gazetecilik
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Katilimcilara yoneltilen diger anket sorusunda ise 5 yanitl likert tipi bi¢iminde bir
soru sorulmus ve Tiirkiye’de gazeteciligin 6zgiir ve bagimsiz olarak yapildigi tespitine
katilip katilmadiklarina iliskin yanit vermeleri istenmistir. Yanit olarak deneklerin
%44°1 katilmiyorum segeneginde birlesirken %42,5’1 de kesinlikle katilmiyorum
cevabini vererek %44 orani igerisinde yer alan haber ¢alisanlar ile ayn1 dogrultudaki
fikri savunmustur. Bu ifadeye katildigini belirtenlerin orani toplam olarak %5.,5
oraninda kalmis ve kararsiz oldugunu belirtenler de %8 orani icerisinde bulunmustur.

Bu baglamda her ne kadar yeni medya siireci ile daha 6zgiir bir yapiya kavusan
bir medya ortamindan bahsedilse de arastirmaya katilan habercilerin goriisleri
dogrultusunda 6zgiir ve bagimsiz gazeteciligin tam anlamiyla hentiz saglanamadigi tezi

ortaya ¢ikmistir.

Sizce Turk Medyasinda Haber Kaynagi
Haber icerigine Miidahale Etmekte midir?

B Evet
B Hayir

Kararsizim

Sekil: 3.35 Tiirk Medyasinda Haber Kaynag:

Ulusal televizyon ve ulusal gazete biinyesinde ¢alisan haber editorleri ve haber
mubhabirlerinin katilim gdsterdigi arastirmanin yiiz yiize anket ¢aligmasi kapsaminda
yoneltilen bir sonraki soruda katilimcilara Tiirk medyasinda haber kaynaginin haber
icerigine miidahale edip etmedigi sorusu sorulmustur. Verilen yanitlar dogrultusunda
haber calisanlarinin %74’ evet cevabini verirken miidahalenin olmadigini savunarak
hayir se¢eneginde birlesenler %22 orami igerisinde yer almistir. Bu soru baglaminda

kararsiz kaldigini belirtenler ise %4’liikk dilim icerisinde bulunmustur.
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Size Gore Haber Yapim Siirecini
Etkileyen Dokunulmazlar Var midir?

M Evet

H Hayir

Sekil: 3.36 Haber Yapim Siirecindeki Dokunulmazlar

SPSS analiz programiyla bulgularin elde edildigi yiiz yiize anket calismasi
kapsaminda katilimcilara yoneltilen son soru ise Tiirk medyasinda haber yapim siirecini
etkileyen dokunulmazlarin var olup olmadig: sorusu olmustur. Katilimcilarin %93 oram
icerisinde yer alan biiylik kismi haber yapim siirecini etkileyen dokunulmazlarin var
oldugunu belirterek evet yanitin1 vermis geri kalan %7 oranindaki kisim ise hayir
yanitin1 vererek dokunulmazlarin olmadigi kanaatini savunmustur. Bu dokunulmazlarin
ne olduguna iliskin veriler de bir sonraki basglik olarak miilakat verileri kisminda ele

alinmustir.

3.7.2 Miilakat Bulgular:

Tez c¢alismasinin alan arastirmasi kapsaminda yiiz ylize anket calismasinin
ardindan uygulanan bi¢imsel miilakat asamasinda haber editorleri ve haber muhabirleri
yeni medya, geleneksel medya ve Tirk medyasinin gelecegi konulari hakkinda

yoneltilen agik uglu sorulara yanit vermistir.

Elde edilen bulgular kapsaminda 6ne ¢ikan ana bagliklar1 su sekilde siralamak

mumkuindir:
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Internet erisimi olan haber ¢alisanlarinin genel olarak diziistii ve masaiistii
bilgisayarlar araciligiyla internete girdikleri belirlenmistir.

Katilimcilar arasinda sosyal ag hesaplar1 arasindan  facebook ve twitter
kullananimin yaygin oldugu tespitine varilmistir.

Ulusal medya ¢alisanlar interneti kullanim amaci olarak; haber, bilgi aligverisi
ve sosyal aglari takip segeneklerini goriis olarak bildirmistir.

Katilimeilar her tiirli erisime agik olan internet ortaminin toplumun ahlaki
yapisini olumsuz etkileyebilecegi yargisinda bulunmustur.

Haber calisanlar1 kiiresel sermayenin yeni medya alanina ilgi gdstermesinde;
diisiik biitgesi, genis potansiyelde bir pazara sahip olmasi ve gelecegin medyasi
olarak kabul edilmesi hususlarin1 gerekce olarak gdstermistir.

Katilimcilarin yorumlar1 dogrultusunda yeni medya gazeteciliinin avantajlari
olarak; haberin her ortamda kitleye ulastirilabilmesi, bilginin her an
giincellenebiliyor olmasi, belirgin bir etki giiciiniin bulunmasi, diger medya
araglarini da biinyesine katarak kullanictya sunabilmesi, kullanicisini haberin her
asamasinda dahil etmesi, haberi zaman ve mekan etmeninden kurtarmasi, ifade
ozglrliigiinii  genisletmesi ve sansiirsiiz bir gazetecilik ortami1 saglamasi
etmenleri 6ne ¢ikmistir.

Yeni medya gazetecili§inin dezavantajlar1 olarak ise; denetimsiz bir yapiya
sahip olmasi, geleneksel gazetecilik kurallarina uyulmamasi, kaynagi belirsiz
bilgilerle asparagas habercilik ortamina zemin hazirlamasi, 6zglin haber
yapilmamasi ve kopyala yapistir mantigiyla hareket edilmesi, otokontroliin
olmamasi nedeniyle bilgi kirliligine ve manipiilasyona acik olmasi, hizin
getirdigi kontrolsiizliigiin bulunmasi, ¢abuk tiiketilmesi, is giiclinlii azaltmasi,
carptirilabilir, yaniltici ve glivensiz olmasi, ahlaki erozyona sebep olusturmasi,
sanal iletisimin getirdigi temelsiz 6zglivenin yer almasi ve degisken yapisiyla
sadik bir kitle olusturamamasi basliklar1 bi¢imsel miilakat esnasinda haber
editorleri ve haber muhabirlerinin aktardigi bulgular olarak belirlenmistir.
Katilimeilarin takip ettikleri kdse yazarlari arasinda Yilmaz Ozdil, Ahmet
Hakan, Fehmi Koru, Fatih Altayli, Emin Co6lasan, Nazli Ilicak ve Mehmet

Baransu isimleri 6n plana ¢ikmustir.
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SONUC VE DEGERLENDIiRME

Bilgi ihtiyactir. Dogru bilgi ise kisilerin erismek durumunda olduklar1 bir olgudur.
Kisilere dogru bilgiyi aktarma asamasi ise iletisim olgusu ile gergeklesir. Tarihten
giiniimiize kadar gecen siiregte bu iletisim olgusu medya araglar ile saglanmistir. En
eski ve en uzun Omiirli medya araci olan gazeteler tarih boyunca bu islevi yerine
getirmeye calismis ve yakin tarihe kadar bu niteligini tek basina yliriitmiistiir. Radyo ve
televizyon araglarinin medya alanina dahil olmasiyla giincellik hususu ve goz ile kulaga
hitap edebilme durumlar1 gazetelerin varlik sebebini etkilese de sadik okuyucu kitlesine
sahip olan bu yazili basin organi ayakta kalabilmeyi basarabilmis ve biiyiikk sermaye

gruplarinin en 6nemli medya arac1 olma 6zelligini siirdiirmiistiir.

Nitekim habercilik faaliyeti gergeklestiren diger medya araglarinin bu baglamdaki
cabalarma da gazete calisanlar1 onayak olmus ve yapilandirma siirecinde bizzat yer
almigtir. Halen daha televizyon habercisinin dahi meslek olarak “gazeteci” ifadesini
kullanmas1 geleneksel gazetelerin etkisinin devam ettiginin bir gerekcesidir. Yapi
itibariyle sansiiriin var oldugu ve dolayisiyla editoryal bagimsizligin tam olarak
saglanamadig1 geleneksel gazetecilik alant bu durumu itibariyle de gii¢ faktoriiniin
medyatik aygiti oldugunu gostermistir. Zira gerek haber kaynagi gerekse medya
sahipliginin haber icerigine miidahale ettigi bir gazetecilik sahas1 6nem noktasinda etkin
bir seviyededir. Glincellik ve igerik baglaminda kisitli olsa da glindem belirleme giiciine
sahip olan geleneksel gazetecilik alan1 dordiincii kuvvet olarak tabir edilen medya

alaninin da bu noktadaki en biiyiik aracidir.

Gazete olgusu tarihte oldugu gibi giinlimiizde de iktidarlarin en 6nemli gii¢
belirtilerinden birisidir. Geleneksel gazeteciligi 6zgiin kilan durum ise her ne kadar
patronaj etkisi, reklam gelirleri, kurum ideolojisi, dig gii¢ler ve haber kaynag etkilerine
maruz kalsa da yazi igleri baglaminda 6zgilin kalemlere sahip olmasi ve geleneksel
gazetecilik pratikleri kapsaminda ifade Ozgiirliigiinli igeriginde barindirmasidir. Bu
yapis1 itibariyle niteligini siirdiiren gazeteler adeta devlet olgusunun medyadaki
yansimasidir. Oyle ki bir tarafta baski bir tarafta 6zgiirliigiin oldugu bu kaotik yapisiyla

kabullenilen bir medya aract olmay1 basarmistir.

Sadik okuyucu kitlesini korumayi basaran ve etkisini siirdiiren geleneksel

gazetecilik ortami, bu iradesine karsin kiiresellesen diinyanin uyum siirecine girdigi
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teknoloji cagi ile birlikte varlik sebebi noktasinda yeni bir siire¢ ve yeni bir tehdit
durumu ile kars1 karsiya kalmistir. Bilgi ¢agimin teknoloji ¢agi ile biitiinlestigi yeni
dijital ortamda diger sektdrlerin bilgisayar baglamli bu ortama dahil olmasi neticesinde
medya alan1 da gelismelere kayitsiz kalamamigtir. Bilgisayar, telefon, internet ve sosyal
medya olgularin1 kapsaminda tasiyan yeni medya alani dedigimiz bu dijital ortam
geleneksel gazetecilik pratiklerindeki tiim algilar1 ikinci plana atabilecek yeni bir siireg

baglatmustir.

Dolayisiyla bu siiregle birlikte; degisken yapisi ve genis kapsamli igerigiyle
ihtiyaclar1 karsilayabilir nitelikteki yeni medya alani, geleneksel medya araclarii da
icerik baglaminda kitlelere sunabildiginden dolay1 bu dijital ortama olan ilgi ve katilim
giderek artmistir. Bununla birlikte gelecegin medyasi olarak lanse edilmesi ve hiz
faktoriinlin biliyiik 6nem arz ettigi global diinyada her sektoriin dahil oldugu bir alan
olmast durumu yeni medyanin niteliklerini yansitir durumdadir. Okuyucunun yerini
kullanicinin aldig1 yeni medya ortaminda geleneksel gazetecilikteki pratikler yer aldigi
gibi iizerine teknoloji tabanli yeni yetiler eklenmis ve gazetecilik olgusu doniisiime
ugramistir. Gazete ¢alisanini da doniistiiren bu dijital ortam, gazeteciye yeni pratikler

edinme yiikiimliiligi getirmistir.

Medya alaninin mutfaginda yer alan haber calisanlar1 Tiirk medyasinin
gelecegiyle ilgili; masa basi haberciligi yapildigi, haberin sosyal medyadaki denetimsiz
ortamdan alindig1, bu durumun devam etmesi halinde geleceginin tehdit altinda oldugu,
global giiclerin medya araglarini sahsi iktidarlarinin bir aygit1 olarak kullandig1 ve haber
kaynag1 asamasinda iletisimin etkin olarak kullanilmamasinin giivensiz bir yapiya

zemin hazirladigini calisma kapsaminda genel degerlendirme olarak sunmustur.

Yeni medya alaninin ise; twitter medyas1 ve facebook medyasi gibi “kisisel” bir
medya alan1 oldugu, bir anda diinyaya agilabilen yapisiyla geleneksel medyanin yerine
gectigi, kiiclik bir miktar para ile medya patronu konumuna gelinebildigi, her yerden her
seyden daha cabuk ve daha kolay haberdar olunabildigi, tek bir kisinin oturup haber
merkezi gibi ¢aligabildigi, iletisimin hizlanmasiyla diinyanin kii¢iiliip haber aginin ise
genisledigi, ummadik yerden haber ¢ikabildigi ve genis bir alan durumundaki yeni
medyada iletisimin giiclii kullanilmasiyla yeni meda araglarinin degiserek ve geliserek

varligini stirdiirebilecegi belirtilmistir.
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Calismaya katilan haber caliganlar1 geleneksel medyada yer alan editoryal yapinin
yeni medyada tam anlamiyla saglanamamis olmasini ise denetim noktasinda bir eksiklik
olarak belirtmistir. Bununla birlikte haber calisanlar1 tarafindan 6ne ¢ikarilan gazete ve
televizyon kanallar1 degerlendiriliginde; Tiirkiye’de gazeteciligin amiral gemisi olarak
bilinen Hiirriyet gazetesi medya calisanlarina yoneltilen sorular neticesinde dncii gazete
olarak ortaya ¢ikmistir. Ayn1 kapsamda haber c¢alisanlarina gore oncii televizyon olarak
ise Kanal D kabul edilirken haber kanallar1 arasinda ise NTV kanal1 6ne ¢ikan yayinci
kurulus olarak dikkat ¢ekmistir. Caligmada elde edilen bir diger 6nemli nokta ise haber
calisanlarinin, Tiirkiye’de 6zgiir ve bagimsiz bir bicimde haberciligin yapilamadigina
kanaat getirmesidir. Nitekim haber kaynaginin dogrudan haber icerigine miidahale
ettigini, medya sahipliginin de haber yapim siirecini etkiledigini ve bununla beraber
haber yapim siirecini etkileyen dokunulmazlar oldugunu belirten haber ¢alisanlarinin bu
degerlendirmeleri 6zglir ve bagimsiz habercilik yapilamadigi tespitini destekleyici
niteliktedir. Dolayisiyla yeni medya alaninin bu baglamda daha esnek bir yapiya sahip

oldugunu belirtmek miimkiindiir.

Dezenformasyon ve gilivenilirlik hususundaki olumsuz yanlarina karsin yeni
medya alani, her sektdre dahil oldugu gibi internet gazeteciligi ile birlikte geleneksel
gazetecilige de dahil olmustur. Gazete ve gazeteciyi doniistiiren, gazetecilik pratiklerini
degistiren yeni medya alani geleneksel gazetecilik alanina tek bir ¢ikis yolu tanimistir.
Nitekim yeni medyanin en etkin araglarindan olan internet erisimli ve android
uygulamal1 telefonlarda dahi gerek radyo ve televizyona gerekse gazete igeriklerine
ulasilabiliyor olmasi bu iki medya alaninin etkilesim halinde kalmasini kag¢inilmaz
kilmistir. Dolayisiyla yeni medyaya entegrasyon siirecinde gazetecilik alanindaki
pratikler degismistir ve bu siirecin etkisine giren geleneksel gazeteler degisen
gazetecilik pratikleri baglaminda sanal siirtimleri ile bu platformun bir aract konumuna

gelmistir.
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EK-1: ALAN ARASTIRMASI iCiN YUZ YUZE ANKET SORULARI

internet kullamyor musunuz?

[l Evet [l Hay1r

Internet erisiminiz var mi?

L] Evet [l Hayir

Var ise hangi aracla internete giriyorsunuz?

"1 Telefon [1IPAD [IDizistii bilgisayar [] Masaiistii bilgisayar [] Notebook
Sosyal ag hesabiniz var mi1?

(] Evet [l Hayir

Varsa hangi hesaplara sahipsiniz?

"1 Facebook [ITwitter TITMSN  [IYahoo TJGmail

Sosyal medyayi takip ediyor musunuz?

'] Evet [l Hayir

Blog hesabimiz var m1?

'] Evet [l Hayir

internete hangi siklikla giriyorsunuz?

[Her giin [/Haftada birkag giin [JAyda birkag giin ~ [13-4 Ayda bir
Internette ortalama kac saat vakit harciyorsunuz?

11 saatten az [11-2 saat [12-4 saat [14-6 saat 16 saatten fazla
Interneti hangi amacla kullamyorsunuz?

"IHaber [IBilgi aligverisi [JEglence (| Sosyal aglar1 takip [/Chat yapma [] Resmi isler
Yeni medyada haberleriniz yayinlaniyor mu?

L] Evet [l Hayir
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Yayimlaniyorsa hangi sikhkta?

"1 Her giin [ Haftada birkag giin [ Ayda birkag giin [13-4 ayda bir

Yeni medyada sansiir geleneksel medyaya kiyasla daha azdir.

] Kesinlikle katiliyorum [ Katiliyorum [| Kararsizim

[ Katilmiyorum [ Kesinlikle katilmiyorum

“Zaman” ve “Mekan” kavramlari, yeni medya ile birlikte anlamini yitirmistir.
] Kesinlikle katiliyorum [ Katiliyorum [| Kararsizim

[ Katilmiyorum [ Kesinlikle katilmiyorum

Yeni medya yeni bir is alan1 ortaya ¢ikarmstir.

] Kesinlikle katiliyorum [ Katiliyorum [| Kararsizim

[ Katilmiyorum [ Kesinlikle katilmiyorum

Yeni medya ile beraber “giinliik haber” ifadesinin yerini “anlik haber” almistir.
] Kesinlikle katiliyorum [ Katiliyorum [| Kararsizim

[ Katilmiyorum [ |Kesinlikle katilmiyorum

Yeni medya geleneksel medyadan daha o6zgiirdiir.

] Kesinlikle katiliyorum [ Katiliyorum [| Kararsizim

CKatilmiyorum [ Kesinlikle katilmiyorum

Yeni medyada “editoryal bagimsizhik” geleneksel medyaya gore daha etkindir.
[ Kesinlikle katiliyorum [ Katiliyorum [| Kararsizim

[ Katilmiyorum [ Kesinlikle katilmiyorum

“Internet Gazeteciligi” okuyucuyu etkin ve katilimci hale getirmistir.

] Kesinlikle katiliyorum [ Katiliyorum [| Kararsizim

[ Katilmiyorum [ Kesinlikle katilmiyorum
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Yeni medya TV kadar kizh Gazete kadar kapsamhdir.

1 Kesinlikle katiltyorum [Katiliyorum [] Kararsizim

1 Katilmiyorum [[Kesinlikle katilmiyorum

Yeni medyada okuyucu ve izleyicinin yerini “kullanic1” almaktadar.

] Kesinlikle katiliyorum [ Katiliyorum [| Kararsizim

1 Katilmiyorum [(Kesinlikle katilmiyorum

Yeni medyada okuyucu/izleyici haber yapim siirecinde de aktif hale gelmistir.
] Kesinlikle katiliyorum [ Katiliyorum [| Kararsizim

1 Katilmiyorum [(Kesinlikle katilmiyorum

Size gore medya sirketlerinin yeni medyay1 onemseme sebepleri nelerdir?

[ IEkonomik Getirisi [Her ortamda kitleye ulasabilme imkan1

"'Daha hizli ve pratik olmasi [Genis potansiyelde bir pazara sahip olmast

I Diistik Biitgesi [Gelecegin medyasi olmasi

Sizce yeni medyayla beraber gazetecilik pratikleri degisime ugramis midir?
(] Evet [l Hayir

“Evet” olarak yamitladiysanz size gore degisen gazetecilik pratikleri nelerdir?
( )Okuyucunun etkin hale gelmesi

( )Dagitimci roliinii artik herkesin listlenebilmesi

( )Haber arsivine rahat¢a ulagsma imkani

( )Gazetecinin haber merkezine bagimh kalmaktan kurtulmasi

( )Okurun habere 24 saat ulagabilme imkan1

( )Haberin her an giincellenebilmesi

( )internetin oldugu her yere gazetenin de ulasabilmesi

( )Ses, goriintli ve metin birlesmesiyle i¢erigin daha etkili hale gelmesi

( )Gazetecinin haber kaynagina ¢ok rahat erisebilmesi
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Okudugunuz Gazeteler:

CHiirriyet [Milliyet [1Sabah [TRadikal [|Zaman

[JAksam [Posta [JVatan [ Haber Tirk [ Diger

Gazeteleri hangi amacgla okuyorsunuz?

[JAktiiel [ISpor [Magazin [IKiiltiirel [JEkonomi [/Kdse Yazilar
Takip ettiginiz kose yazarlari:

[IY1lmaz Ozdil [Emin Célasan  [[Hincal Ulu¢  [[Hayrettin Karaman
[JFatih Altayli  [IFehmi Koru [JAyse Arman [ Mehmet Barlas
[ICan Diindar ~ [Bekir Coskun ~ [TAhmet Hakan [1M. Ali Birand
[Fikret Bila JEkrem Dumanli [Nazli Ilicak  [JAhmet Kekeg
"ISalih Tuna CErtugrul Ozkék [JAhmet Altan [ Diger

TV izleme sikhgimz:

[1Giinde 1-3 saat [IGiinde 3-5 saat [IGiinde 5 saatten fazla [Hig izlemiyorum
Televizyonu hangi amacla izliyorsunuz?

TJAktiiel [Film [1Dizi [Magazin  [ISpor [Belgesel

Takip ettiginiz haber kanallar::
"JAHaber [JBeyazTV [/BuginTV [ICNN Tiirk [/Haber Tiirk
‘1Kanal 24 [JKanal A [INTV (ISKY Tiirk 360 [) TGRT Haber

(] TRT Haber [TV Net [1Ulke TV IS Haber ] Diger

Tiirk medyasina yon verdigini diisiindiigiiniiz Oncii TV’ler:
ATV "1 Cine 5 1Kanal D  [JKanal 7 1 Show

"] Star STV I TRT 1 1Tv8 "I Diger



128

Tiirk medyasina yon verdigini diisiindiigiiniiz Oncii Gazeteler:

'] Aksam ] Cumhuriyet [Haber Tiirk [ Hiirriyet

(I Milliyet [ Radikal ] Sabah [l Yeni Safak
"] Star 1 Sozcii U] Taraf 1 Vatan
[]Zaman [ Diger

Tiirkiye’de habercilik 6zgiir ve bagimsiz olarak yapilmaktadir.
1 Kesinlikle katiliyorum [Katiliyorum [ Kararsizim

] Katilmiyorum [Kesinlikle katilmiyorum

Sizce Tiirk medyasinda haber kaynagi haber icerigine miidahale etmekte midir?

L] Evet [l Hayir

Sizce haber yapim siirecini etkileyen dokunulmazlar var midir?

(] Evet U] Hayir

Eger var oldugunu diisiiniiyorsamz sizce bu dokunulmazlar nelerdir?
m Din m Ordu m Polis m Yargl m Dini cemaatler

m Siyaset m Atatiirk m ABD m Etnik koken = Medya sahipligi
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