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INTRODUCTION :

Les médias de masse sont un symbole de la modernité. Ils ont vulgarisé avec le
développement de nouvelles technologies dans le domaine de média, et aussi avec la
multiplication de 1’offre de programmes dans les médias électroniques. A ’inverse,
les religions ont une structure traditionnelle. Elles symbolisent un monde traditionnel.
Généralement, en partant de ce point, les médias et la religion ont deux différentes
compréhensions : la compréhension moderne et la compréhension traditionnelle. Si
plusieurs études ont été réalisées sur les rapports entre la modernité et la tradition, il

en existe beaucoup moins sur ceux entre les médias et la religion.

Tous acceptent que les médias de masse jouent & long terme un rdle important. En
particulier, les chaines de télévision offrent un milieu de communication audiovisuel
et peuvent unir les individus autour d’un but et d’une compréhension collective. Elles
peuvent ainsi étre efficaces, au niveau métaphysique, a la diffusion des croyances
religieuses. C’est-a-dire, la télévision en tant qu’un outil moderne, peut servir 3

construire une compréhension collective au sens religieuse.

Que ce soit au sens moderne, ou au sens traditionnel, le collectivisme partagé aboutit,
en méme temps, & plusieurs résultats sociaux. L’un de ces résultats est les
mouvements sociaux s’appuyant sur le collectivisme. Ceux-ci peuvent se diviser en
fonction des problémes vécus, en mouvements économiques, politiques, culturels et

religicux.

Raconter un conte, une histoire ou discuter lors de ces mouvements sociaux apportent
des preuves importantes sur la compréhension de la religion (et en particulier sur la
formation de I’identité religieuse). Les sources concernant les facteurs symboliques et
I’expression de la religion, possédent une valeur importante pour les mouvements
sociaux. Parce que tous ceux-ci précisent le mode de vie des mouvements religieux et

aussi assistent au développement de la communication et de la socialisation dans le



groupe et au renforcement de « I’identité » qui s’en forme.! D’une part, les symboles
et les expressions qui se diffusent dans un espace plus vaste grice aux médias de
masse, ont eu un effet trés important sur le processus de politisation de la religion, de
socialisation de ses acteurs et de formation de 1’identité collective propre a la religion.
Ces nouvelles identités collectives dans les sociétés modernes qui apparaitrent d’un
milieu audiovisuel, se transforment, de plus en plus en un mouvement social qui se
centre sur un acteur, un acte et une croyance. D’autre part, ces expressions ont, dans
le processus de politisation et de socialisation, aussi grande importance que les

espaces publiques puisqu’ils se transforment en une action.

Un autre point important est que la religion permet une bonne analyse de mutation
contemporaine de la religion. Les médias de masse, en particulier la télévision, en tant
que symboles des sociétés modernes, d’une part transforment les structures
traditionnelles des communautés religieuses, et d’autre part, ils commencent a
construire une structure communautaire « virtuelle » par 1’écran. C’est-a-dire, la
communauté possédant une structure traditionnelle, perpétue son étre dans une
structure moderne, une structure sociétale. Aussi, celle-ci continue d’exister en
s’appuyant sur les outils de la modernité, en priorité sur la radio et la télévision. Mais,
ceux-ci transforment la structure communautaire en une structure qui n’est pas
participante, c’est-d-dire que les téléspectateurs ne peuvent pas répondre aux
messages envoyés. Peut-étre la religion, comme institution, persiste, mais sa structure
traditionnelle est modifiée par ces outils. Et, la structure moderne libére des choses
interdites par la structure traditionnelle. C’est-a-dire, la religion ne se perd pas dans
les sociétés modernes, mais elle se reforme. Dans cette réformation, la télévision a

une mission importante.

En conclusion, toutes les religions possédent une structure de communauté qu’elles
dépendent vigoureusement dans eux-mémes. Aussi, tAchent-elles de protéger leur
existence en ayant des relations puissantes & lintérieure d’elles-mémes. On peut
donner I’exemple de I’Islam politique pour un mouvement social. Le rdle et la valeur

que donne a la communication (feblig, sohbet) la tradition orale qui commence par

' Gole, Nilitfer (1) ; Melez Desenler :islam ve Modernlik Uzerine ;istanbul, Metis yay., 2001, p. 29



lire le « Coran » (Kur’an), sont trés importante dans les processus de socialisation et
de création de la communauté religicuse. La communication qui se fait face a face, est
plus active et plus valide des formes de communication. Dans les mouvements
Islamiques contemporains, raconter les histoires des périodes des prophétes aux
acteurs de ce mouvement, permet & une communauté, de partager (les mémes valeurs,
les mémes principes, les mémes croyances...etc.) et d’adopter une culture et des
formes de comportements appuyées sur ceux-ci. Cette attitude, en méme temps,
construit des liens entre le passé et le futur. Le lien qui est construit par les différentes
formes d’expressions, n’est pas seulement un lien textuel, il se compléte par les
caracteres vécus qui ont leurs noms, leurs sentiments et leurs comportements
concrets. Ainsi, les acteurs commencent & se rassembler autour d’une identité
religieuse. Par conséquent, d’une part une structure de communauté religieuse qui
rassemble autour d’elle-méme ses acteurs crée une identité collective, d’autre part,
un mouvement religieux qui se forme dans le processus social et historique, peut se
transformer et se modifier, structuralement, en un espace public grice aux moyens de
masses médias. C’est-a-dire ces identités collectives, se transforment, de plus en plus
en se segmentant en des identités de plus en pluralistes et de plus en plus privées. La
base de toutes les religions s’appuic sur le renforcement de la structure
communautaire trés conservatrice, pour continuer de protéger ses membres et pour
propager son idéologie. C’est la raison pour laquelle, la communication appuyée sur
I’interaction tient une place trés importante dans la religion. Mais la compréhension
d’interaction appuyée sur la communication se transforme en une structure plus
modeste, plus moderne. Les nouvelles formes d’interactions s’appuient sur I’activité,
sur les changements sociaux et il s’agit de, & ce propos, d’une forme de
communication ol un plus grand nombre d’individus ont participé dans I’espace
public. Ainsi, cette structure collective de la religion s’enveloppe & une structure
individualisée, dans la structure sociétale (cemiyet). C’est-a-dire, la structure intime
de la religion est transportée dans un espace public étant plus vaste de 1’espace privée
par les médias de masse, notamment par la télévision comme un outil audiovisuel.
Ainsi la structure de la communauté se transforme par ses outils et devient dépendant
de ces outils. Avec ses structures modernisées, les religions Iégitimisent de plus en

plus a ces outils dans eux-mémes.



Vient & savoir maintenant la maniére dont la religion est traitée structurellement, dans
ces masses medias. Tous les groupes de pression, tous les courants d’idées, qu’ils
soient plus modernes ou plus traditionnels, politiques ou religieux, cherchent a se
faire entendre dans les médias. Les religions traditionnelles ont tres t6t senti qu’elles
devaient utiliser ces outils et ont cherché a les mettre au service de leurs objectifs. Par
exemple, on peut dire que plusieurs communautés religieuses ont développé leur
propre presse €crite. De nos jours, elles développent avec leurs chaines de télévision
considérées comme les outils audiovisuels étant plus efficaces que la presse écrite.
Mais a long terme, cette tendance peut-elle démanteler la structure communautaire et

atomiser les individus ?

Mais, bien que les effets négatifs des médias de masse, sur la structure
communautaire traditionnelle de la religion, la sortie de I’intimité communautaire sur
I’espace public ne tue pas le privé. Et ces effets négatifs des médias de masse le
reformulent et le délimitent avec ses apparences sur la télévision (les émissions, les

séries, les journaux télévisés...etc.)

Quant & la Turquie, I’Islam occupe, directement ou indirectement une place
importante dans la vie politique de la Turquie et a utilisé comme plus active, dans la
vie politique. Avec le développement des masses medias commerciales, elle adopte

une forme indirecte mais plus active.

Avec les approches libérales économiques adoptées a partir des années 1980, les
masses médias sont sortis du monopole de I’Etat et sont devenus des outils
commerciaux. Ainsi, aussi les groupes religicux ont commencé i s’intéresser a ces
outils aussi bien que les groupes politiques. Parce que, sous I’angle de ces groupes, la
présentation de la religion et sa communication (feblig) sont possibles grice aux
médias de masse. Plusieurs groupes religieux, profitant du désordre juridique raignant
dans le secteur des médias, s’y activent. C’est-a-dire, on voit les activités religieuses
dans plusieurs domaines, de 1’économie & la politique, de I’éducation au média, et au

tourisme.



Si la situation est telle, il est interessant de savoir la fagon dont ces groupes religieux
observent I’écran puisque ces premiers sont differents des autres. Dans un tel milieu
politique, comment se différencient et se présentent les approches religicuses des
médias? C’est-a-dire, en utilisant activement les outils de la modernité, comment elle
tiche de continuer sa structure traditionnelle ? En un mot, est-ce que la religion peut
continuer d’exister, traditionnellement, grace a ces outils ou est-ce que la religion se

modernise-t-elle?

Quand on analyse la situation en Turquie, on voit que les émissions religicuses de
chalnes généralistes ont augmenté depuis les années 1980 ? Comment peut-on
observer cette augmentation de la religion dans les médias de masse (notamment les
chaines de télévisions)? On peut penser que certaines émissions religieuses sont
particulierement appréci€es parce qu’clles peuvent toucher les individus, sans
imposer une doctrine. On peut montrer I’'un exemple de la chaine religieuse, la chaine
islamique, « Samanyolu TV ». STV qui émet une identité religieuse et qui prend
appui sur la doctrine de la communauté & laquelle elle appartient pour former ses

principes d’émission, comment refléte-t-elle cette identité 2 I’écran ?

STV qui a commencé sa diffusion & 1’échelle nationale avec I’identité religieuse,
donne une apparence moderne de la religion. En méme temps, elle tiche d’imposer &
ses téléspectateurs cette vision de la religion et aussi avec ses apparences modernes,
elle tiche de gagner leur sémpathie. Cependant, les téléspectateurs commencent a
adopter facilement les modes de vies religieuses et les principes religieuses. Par
exemple, les femmes en tant que les acteurs fondamentaux du mouvement religieux,
sont présentées sous une forme moderne (tout en s habillant conformément aux régles

islamiques, mais en créant une nouvelle forme de mode.)

Ainsi, en tant que télévision islamique « Samanyolu TV », comment réagit-clle aux
¢vénements religieux ? Comment met-elle ’accent sur I’identité Islamique ? Une

approche laique des phénomeénes religieux est-elle possible dans une chaine



religieuse ? Comment y observe-t-on dans les effets de la communauté religieuse dont

elle défend ses doctrines ?

Pendant ce travail, on va ticher de répondre & toutes ces questions avec les approches
critiques. On va analyser les informations, les émissions et les journaux télévisés. Le
regard critique des pratiquants réguliers sur les émissions télévisuelles peut s’analyser
de plusieurs maniéres : comme une analyse de contenu sur les journaux télévisés, les
entretiens avec journalistes et une analyse de discours des émissions journaux. Par
conséquent, on va analyser dans le cadre des approches structuralistes critiques. A
partir de la notion de I’idéologie d’ Althusser et du terme « hégémonique » utilisé par
Gramsci pour désigner 1’idéologie dominante, on va ticher d’observer les effets sur
les journaux télévisés et les autres émissions du point de vue de la chalne
« Samanyolu TV. » On va utiliser entre autre, une analyse de contenu sémiologique

qui prend appui, de temps en temps, sur une analyse de contenu empirique.

Ce travail se divise en trois parties fondamentales. La premieére partie concerne les
différences entre la modernité et la religion. Désormais, en partant des fonctions de la
religion, on va accentuer les effets de I’Islam sur la vie politique en Turquie. La
deuxieme partie s’efforce d’expliquer les relations et les différences entre la religion
et les médias. De plus, en expliquant le milieu des médias en Turquie, on met ’accent
sur les apparences médiatiques de I’Islam. La troisiéme partic fait une analyse de
« Samanyolu TV » comme un exemple aux relations entre la télévision et la religion.
Et on a fait des entretiens semi directifs avec les travailleurs de la chaine, les analyses
profondes sur les journaux télévisés et sur certaines émissions. En s’appuyant sur
toutes ces analyses, on s’est efforcé d’expliquer que, le point de vue dominant

détermine les contenus des informations et des émissions.



PREMIERE PARTIE :
LA MODERNITE ET LA RELIGION

En commengant & cette partie, il est d’abord important de répondre & la question
« qu’est que la modernité ? ». La modernité signifie les formes d’organisation et de
vie sociale commencée au 17. siécle en Europe, qui ont influencé le monde entier. Le
mot « moderne » signifie quelqu’un ou quelque chose qui appartient au temps présent
ou & une époque relative.! Dans I’histoire de I’humanité, le mot « modernisme »
correspond a la sécularisation de la raison et a la croyance que I’homme est capable
de fonder ses propres formes de vie, en un nouveau partage au progrés, au service

d’une maitrise des processus naturels.”

D’aprés Alain Touraine sociologue frangaise, « la modernité s’est vulgarisée par les
produits d’activité rationnelle, scientifique, technologique et administrative. » En
conséquence, « la modernité contient la différenciation qui accroit de plus en plus les
diverses partiec (comme la politique, I’économie, la vie de famille, la religion et 1’art)
de la vie sociale, et ceux appuient 3 la rationalisation. A ce point, la rationalisation
instrumentale a une fonction dans une activité précise. »° En s’appuyant sur cette
constatation de Touraine, la modernité insiste premiérement sur la raison. Le
raisonnement moderne, s’intéresse au sujet qui devient la nouvelle autorité au lieu de
Dieu qui est le centre pouvoir et le raisonnement du Moyen Age. Il est question
maintenant d’un homme qui existe par son propre raisonnement et un sujet qui se
situe contre et sur un monde des objets indépendants et qui présente la connaissance
de celui d’une maniere correcte. C’est-a-dire la modernisation et la rationalisation
sont les idées qui se complétent. Accepter I’un signifie accepter I’autre. A partir de ce
point de vue, on peut évaluer les deux termes qui sont en principe contraires : la

modernité et la religion.

' Grand Larousse en 5 Volume ; tome 2, Paris, Larousse, 1992, p-2067
Encyclopédle Philosophique Umverselle Tome I, Paris, PUF, 1995, p.1655
3 Touraine, Alain; La Critique de 1a Modernité, Paris, Fayard, 1992, p.23



CHAPITRE I- LES OPPOSITIONS ENTRE
LA MODERNITE ET LA RELIGION

Ce qui s’est constamment opposé avec force a I’image naturaliste et matérialiste de la
modernité, c’est une pensée religieuse qui, en occident, a en méme temps contribué
activement au développement de la pensée rationaliste. A ce propos, en déterminant
les oppositions entre la modernité et la religion, on peut se référer & la célébre analyse
de Weber : « La modernité n’est pas ['élimination du sacré mais le remplacement
d’un ascétisme hors du monde par un ascétisme dans le monde qui n’aurait aucun
sens s’il n’en appelait a une forme ou a une autre de divin, de sacré, en méme temps
que le monde des phénoménes se sépare de celui de la révélation ou de 1’étre en soi.
La sécularisation ne peut étre qu’une des moitiés du monde désenchanté, I’autre
étant ’appel a un sujet désormais hors d’atteinte, mais qui n’en est pas moins une
référence constamment présente. »* Pour Alain Touraine, « la modernité n’a pas
remplacé un univers divisé entre [’humain et le divin par un monde rationalisé; de
maniére directement inverse, elle a rompu le monde enchanté de la magie et des
sacrements et l’a remplacé par deux forces dont les rapports orageux dessinent
Ihistoire dramatique de la modernité : la raison et le sujet, la rationalisation et la
subjectivation. »* A partir de la définition de Weber et de Touraine, la modernité met
I’accent sur la sécularisation appuyée a la raison, alors que le coeur est plus important
que la raison dans les structures religieuses (comme les sectes, les communautés
religieuses). Spéculer, interroger sont les facteurs qui éloignent I’individu du Dieu. La
compréhension d’un « unique corps (vahdet-i viicut) » dans la pensée Islamique

traditionnelle refuse souvent méme 1’étre absolu du monde.

La rationalité n’est pas absente des sociétés dites traditionnelles, comme la tradition
n’est pas absente des sociétés dites modernes. Mais les structures traditionnelles aussi
dans les sociétés modernes commencent & mettre ’accent sur la raison et sur le sujet.
Par voie de conséquence, cette rationalité signifie que les structures traditionnelles se

transforment. Mettre 1’accent sur la raison et sur le sujet accroit I’importance de

! Touraine, Alain ; Ibid, p.50
2 Touraine, Alain ; Ibid, p.55



I’information et sa valeur au niveau individuel. Aussi la religion étant une structure
traditionnelle, on peut observer les processus de cette transformation. Les
informations religieuses dans les sociétés modernes variées s’appuient davantage sur

les symboles. Ainsi elles transforment traditionnel dans le monde moderne.

A c6té de la rationalisation, 1’un des particularités caractéristiques de la modernité est
la sécularisation. Mais, celle-ci s’appuie aussi sur la raison. Alors sur ce point, nous
avons encore une question dans le cadre « sécularisation, modernité, individualisme
et religion»: « Une telle société aussi sécularisée, réinventerait-elle la religion
comme choix personnel et libre d’un individu autonome ? Encore une fois, en
s’appuyant sur cette question, peut-il s’agir de P’affajblissement de la structure
traditionnelle de la religion en dépit de [’augmentation de la modernité ? Puis que la
modernité s’appuie sur ’acteur, I’objet par conséquent sur ’individu. C’est-a-dire, il
s’agit de la transformation de la structure de la société s’appuyant sur I’individu, de la
structure de communautaire avec la modernité. C’est pourquoi, les institutions
traditionnelles, comme la religion, elles profitent des outils de la modernité pour
qu’elles continuent d’exister. Par conséquente, il s’agit de la sécularisation de la

religion par les outils de la modernité.

Une telle sécularisation contenue & la raison et le sujet, crée-t-elle les conditions
socioculturelles d’un « retour du religieux » ? Le fait que la modernité se sécularise et
perde ses caractéres de la «religion séculiere », le fait qu’elle reconnaisse plus
ouvertement la place de la religion entraine certes un certain désamorgage du conflit
entre ]a modernité et la religion. Mais il ne s’agit pas d’un retour du religieux, comme
si I’on assistait & une revanche des religions sur la modernité. La religion elle-méme,
est profondément sécularisée. La sécularisation, loin d’étre uniquement un
mouvement d’émancipation des sociétés et des individus par rapport aux autorités
religieuses, représente une mutation religieuse, un changement profond concernant
aussi bien le rapport des individus avec la religion que la place et le role du religieux

dans la société. La modernité, ce n’est pas la fin de la religion, mais ¢’est une religion
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vécue autrement. ! C’est-a-dire, c’est une religion modernisée. Mais, & ce point,
comme le dit Touraine; « la modernité ne se définit pas par un principe unique; elle
ne se réduit pas plus a la subjectivation qu’a la rationalisation; elle se définit par leur
séparation croissante. »> Frangois Boespflug et ses collaborateurs, déterminent les
caractéristiques de la situation contemporaine de la croyance, comme «sa
dissémination culturelle, sa décommunautarisation et son individualisation, sa
pragmatisation et sa subjectivisation » et ils présentent, sous differents aspects, la

sécularisation contemporaine de la religiosité.?

Entre autre, la particularité la plus importante de la modernité est les constructions
mondiales qui accroissent plus vite. D’aprés Giddens, 1’ordre social de la modernité
qui met ]’accent, en particulier sur la raison en conséquence du sujet est capitaliste
sous I’angle de soit le systtme économique soit les autres institutions. Et puis, le
modernisme est structurellement mondial et prospectif. Il pense qu’il y a des liens
directs entre la tendance mondiale de la modernité et la transformation de I’ intimité &

la vie quotidienne.*

La mondialisation et la sécularisation appuyée sur la modernité, en particulier pour
les sociétés locales, signifient se dissiper de I’ordre, de se fragmenter des liens de la

communauté et s’individualiser.’

Sur ce point, en définitif, par sécularisation il faut comprendre une modification
socioculturelle globale se traduisant par un amenuisement du rdle institutionnel et
culturel de la religion. C’est la raison pour laquelle, la sécularisation ne signifie pas
fin ou déclin de la religion, elle ne signifie pas non plus la disparition de 1’imaginaire
et de I’irrationnel, elle renvoie plutét & un processus de changement de situation
socioculturelle de la religion. Par conclusion comme chez Alain Touraine, avec son

apparence dans 1’espace publique, la religion commence 4 se démanteler, mais ses

! Boespflug, Frangaois et al.; Pour une Mémoire des Religions; Paris, Découverte/Essais, 1996, p.59-
60

2 Touraine, Alain ; Op. cit., p. 250

3 Boespflug, Frangois et al. ; Op. cit., p.62

* Giddens, Antony; Modernligin Sonuglar: ; Istanbul, Ayrinti yay, 1998, p.172

* Bauman, Zygmunt; Kiiresellesme: Toplumsal Sonuglary; Istanbul, Ayrmt1 yay., 1997, p.114-117
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composantes ne se perdent pas, se modifient seulement. Le sujet, tout en étant sacré
ou défini par la raison, et il transforme une relation précise 1’individu ou le groupe
(avec soi-méme).! C’est-a-dire, au sens modern, la religion insiste sur la raison et le
sujet. Par conséquent, avec le modernisme, la religion qui apparait de plus en plus
dans 1’espace public, créée des acteurs et des institutions en fonction de cette
structure moderne. Parallélement & Touraine, Serif Mardin pense que lors de la
modification vers la modernisation, dans la mesure ou elle laicise la religion, il pense
qu’elle anéantit les éléments (« harct ») qui unissent les individus, parce qu’elle la

jette hors de la vie individuelle et sociale.”

Par conséquent, la modernité forme un ordre social s’appuyant sur ’individu en
fragmentant la structure traditionnelle. Alors, les institutions qui possédent une
structure traditionnelle, qui tAchent de protéger leur existence par ce traditionalisme,
comment existent-elles dans les sociétés modernes ? Comment peut-on observer le
traditionalisme dans les sociétés modernes ? Quels sont les moyens utilisés ? Quels
sont les symboles et le langage? Ce qui est important aussi c¢’est de savoir comment la
thése que dans les sociétés modernes la religion utilise la télévision pour son activité
et sa vulgarisation et que Giddens en dit des « institutions capitalistes » se justifie-
tielle? C’est-a~dire, au lieu que la télévision soit économique pour la religion,
seulement elle en devient une institution idéologique ? Ou, en tant qu’une institution
traditionnelle, la religion se modernise-t-elle par la télévision ? De cette maniére, la
religion qui s’expose dans les espaces publiques, comment transforme-elle une
idéologie ? Comment est-elle un outil politique (comme la transformation a
I’Islamisme de 1’Islam). Certainement, en présentant un mode de vie commun et en
utilisant un langage commun. En conclusion, la structure communautaire démantéle
avec les médias de masse, en particulier avec la télévision, les puissances des marchés
et les espaces publiques, les puissances qui étayent et qui transforment une interaction

entre I’Islam et la modernité.

Quant aux rapports entre ’Islam et la modernité, premiérement I’Islam se présente a

la fois comme une communauté, une culture et un dogme. Les autres le voient

! Touraine, Alain ; Op. cit., p.339
% Mardin, Serif et al (1).; Tiirk Modernlesmesi ; Istanbul, Iletigim yay., 2000, p.282-285
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¢galement ainsi et pour eux tous les aspects de la vie des peuples musulmans sont
réglés par la religion.! L’Islam en tant que systéme d’idées, de croyances et de modes

de pensée, contient un grand dynamisme.

CHAPITRE II- SEPARATION DE L’ESPACE PUBLIC ET DE
L’ESPACE PRIVE DANS L’ORGANISATION COMMUNAUTAIRE ET
L’ORGANIZATION SOCIALE

En premier lieu, il faut expliquer aux différentes fondamentales entre la communauté
et la société pour qu’on puisse comprendre les relations entre la religion et la
modernité. Essentiellement, les oppositions entre la communauté et la société, entre
I’engagement communautaire et la rationalité individuelle, constituent une référence
classique de la sociologie sous des formes variées. Nous retrouvons, a cette
opposition entre la communauté et la société, dans les nombreuses analyses
consacrées au changement social, en identifiant la communauté et la tradition, la
société et la modernité. Par conséquence, la modernité et la religion (en tant qu’une
structure communautaire) appuient sur une opposition insistée sur la relation entre la

communauté et les sociétés dans la sociologie traditionnelle.

Pour Ferdinand Tonnies, le sociologue allemand, « la communauté (gemeinschaft)
renvoie 4 la relation liant « ceux qui s’aiment» et « se comprennent », vivent
ensemble et organisent leur vie commune construisant, entre eux, une solidarité
naturelle et spontanée. »* A ce point, en définissant le mots « communauté », au lieu
d’expliquer insistant sur les liens mécaniques, il est plus vrai expliquer avec les
crittres «la solidarité », « l’organisation sociale », « l’ensemble de valeurs

partagées ».

Encore une fois, selon Ferdinand Ténnies, la société (gesellschaft), au contraire de la

communauté, concerne un « group d’hommes qui ne sont pas liés organiquement,

! Laroui, Abdallah ; Islam et Modernité ; Paris, Découverte, 1987, p.171
2 Tonnies, Ferdinand ; Communauté et Société : Catégories fondamentales de la Sociologie Pure ;
Paris, Retz, 1977, p.15-16
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mais qui sont organiquement séparés. » Elle s’apparente a2 « une somme d’individus
naturels et artificiels dont la volonté et les domaines se trouvent dans des associations
nombreuses et dont ils demeurent cependant indépendants les uns des autres et sans
action intérieure réciproque. »' A ce propos, parallélement 4 Ferdinand Tonnies, un
autre approche détermine a la distinction entre la communauté et la société et ses
relations intérieures, comme si : « dans le cas de la société, la relation est spécifique
strictement liée a I’action immédiate. Dans le cas de la communauté, les relations
diffusent, « organiquement », indépendante de 1’action immédiate, mais s’inscrivant
dans un contexte plus large et plus durable.” En conséquence, on peut montrer les
ensembles modernes et traditionnels, comme un exemple aux définitions
« communauté et société » de Tonnies. Au moment de cette opposition, aussi les
différences entre la modernité et la religion se mettent en évidence plus claire. A ce
point, on peut montrer comme [I’exemple la compréhension religieuse a la
compréhension de la communauté, la compréhension de la modernit¢ & la

compréhension de la société.

Si Fichter, sociologue catholique, met 1’accent sur la particularité « sociale » de la
religion en disant « la religion n’est pas simplement une relation personnelle entre
I’homme et Dieu, mais aussi une entreprise conduite en commun par des é&tres
humains et institution aisée au cours des sidcles.»® En priorité, ’expérience
religieuse qui s’établi, une a4 une, & la conscience des personnes, ensuite cette
expérience religicuse se forme & ’entour de la conscience de communautaire (de
groupe) au résultat d’exprimer et se partager réciproquement de cette conscience.
Naturellement la religion, il faut qu’elle se mette en relations sociales pour pouvoir
perpétuer a son existence et qu’elle puisse la continuer. Ainsi la socialisation de la
religion et son appartenance & une société, elle signifie construire une communauté.
Aussi, en conclusion, I’expression sociologique de la religion, avant tout, s’appuie a
la particularité & sa construction d’une communauté ou d’un groupe précis religieux.

Parce que chaque religion émerge et se propage dans un ensemble.

! Tonnies, Ferdinand ; Ibid, p-15-16

2 Parsons, Talcot; The Structure of Social Action; New York, Free Press, 1968, p.691-697

3 Abbé, J. M. Jammes ; Sociologie et Religion :“La sociologie et le Phénoméne religieux” ; Librairie
arthéme fayard Cahier no:25, Decembre, Paris :1995, p.31-32
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En prennant tous les deux approches en considération, on réévalue les structures de
communauté que la religion forme et les relations entre I’humaine et le Dieu réalise
au niveau d’individuelle, mais ces relations, on les apprend dans une communauté,
dans un ensemble. C’est-a-dire, les individus qui se rassemblent & 1’entour des valeurs
communes et le sens d’appartenance, forment les communautés religieuses et la
continuité de ces ensembles dépendrent & ces valeurs et & ces sens communes. C’est-
a-dire, ce qu’il y a d’essentiel dans toutes les religions, c’est la communauté sacrée
des croyants et le sentiment, qu’ont nécessairement tous les membres de cette
collectivité d’étre unis par une méme foi et par un méme culte.! Par conclusion, toutes
les religions ont une particularité sociale dans cette structure collective. Elle appuie

sur une relation entre le Dieu et I’homme, mais on est appris dans I’ensemble.

En parlant de la dimension sociale de la religion, Weber dit que « si le comportement
religieuse est une affaire d'oraison, 1l n'est pas sociale. » On peut évaluer comme la
sociale d'autant plus que l'oraison est seulement & un ensemble par exemple d'autant
plus qu'un homme religieux s'adresse & son ensemble (sa communauté) et il influence

les comportements des membres par les réactions rituelles.”

La priére avec un ensemble est trés importante. Parce que la compréhension que la
miséricorde et I’abondance (la fertilité) tombe sur un ensemble, une communauté, est
dominante & toutes les religions. Aussi cela cause se former & une conscience
collective parmi les membres dans la communauté. Selon Bryan Turner, la piété, la
foi, la croyance et la conscience (vicdan) ne sont pas indépendantes des effets des
facteurs sociaux. Comme il dit : « Quand la priére (e culte), le mythe, le rituelle, le
divin et la communauté n’existaient pas, la piété individuelle abstraite perdrai et en
voir de n’est jamais. » > Une telle nécessite de vie communale et son partage cause 2
se former le lien d’une solidarité puissante dans la communauté. C’est pourquoi, « le
sens d’appartenance (aidiyet duygusu) », « la conscience de nous (biz bilinci) » ou

« I’esprit et la compréhension de communauté (fopluluk anlayisy) », émergent dans la

! Nisbet, Robert; La tradition sociologique; Paris, PUF, 1996, p.305
* Turner, Bryan S. (1) ; Max Weber ve Islam: Elestirel bir yaklasim; Ankara, Vadi yay., 1991, p.87
3 Turner, Byran S. (2) ; Orientalism, Postmodernism and Globalism ; Londra, Routledge, 1994, p.56
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communauté. La culture communale et la foi nourrirent une fagon vivant a cette
conscience collective. Dans la communauté sont dominantes les relations intimes,
affectives et face a face. Les familiales traditionnelles, les clans, les tribus, les
groupes de parentés, les sectes et les communautés religieuses sont exemples plus
caractéristiques des ensembles d’espéce communauté. ! En revanche, la sbcie’té
signifie les ensembles que les individus se lient avec les relations simples, avec les
intéréts et avec les contrats. D’ailleurs, la société a une structure dynamique en dépit
de la structure statique de la communauté. Aussi cette situation est une propriété
caractéristique « de la société d’industrielle moderne ». A ce point, Herbert Marcuse,
dans son ouvrage de « [’homme unidimensionnelle », il détermine que les sociétés

d’industriels modernes sont « les sociétés qui sont une dimension unique. »

Tandis que l'expression sociologique de la religion, avant tout, se forme & la
particularité de construction d'une communauté précise ou d'un ensemble religicuse
précis. Parce que chaque religion se forme et se propage dans un ensemble, dans une
société. En conséquence, pour chaque religion, il est trés important 1'ensemble et les
relations dans l'ensemble. D'aprés un autre point de vue théologique, les
communautés religieuses, les groupes et les ensembles, sociologiquement, sont les
systémes sociales et il y a les proches relations entre les ordres et les apparences des
croyances et des pratiques religieuses dans une telle systéme sociale et les structures,

les conditions sociale, économiques et culturelles.’

Il s’agit essentiellement d’une civilisation qui repose sur la correspondance entre une
appartenance religieuse avec ses croyances, rites, pratiques et morales, et
I’appartenance sociale des individus. Autrement dit, la communauté naturelle,
délimitée par des liens familiaux une implantation géographique, une langue, bref une
culture et la communauté religieuse s’y confondent. Le modele en est certes celui de
la paroisse rurale, isolée, autosuffisante, a I’économie simple : tous s’y connaissent,
chacun y a sa place et y regoit une identité qui lui vient de son origine familiale. La
religion représente dans ce groupe ce qui soude la conscience collective en lui

donnant les symboles de son unité et en fondant ’ordre qui lui permet d’affronter le

! Gtinay, Enver ; Din Sosyolojisi ; Istanbul, insan yay., 1998, p. 23
% Glinay, Enver; Ibid, p-230
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monde extérieur, 1’étranger, le désordre. Mais les communautés religieuses sont

inséparables d’un double processus d’organisation et d’institutionnalisation.

Les croyances proprement religieuses sont toujours communes a une collectivité
déterminée qui fait profession d’y adhérer et de pratiquer les rites qui en sont
solidaires. Elles ne sont pas seulement admises, individuellement, par tous les
membres de cette collectivité. Mais elles sont la chose du groupe et elles en font
I'unité. Les individus qui la composent se sentent lies les uns aux autres, par cela seul
qu’ils ont une foi commune. Une société dont les membres sont unis parce qu’ils se
représentent de la méme manicre le monde sacré et ses rapports avec le monde
profane et parce qu’ils traduisent cette représentation commune dans des pratiques

identiques.’

L’individu vivant une forme forte et sensible aux relations parmi les humaines dans
les ensembles de traditionnelles, il n’avait pas eu besoins des moyens qui servissent &
participer ou a influencer les relations de production et les formations, les institutions
sociales qui entourent 4 soi. En tant que la communauté est plus différentes que les
notions d’une masse (%itle) et d’un foule ()1gn), elle est un milieu que la production
culturelle peut observer au rapport de cause et de conséquence (les valeurs, les
normes, les rapports, les institutions...etc.).” La communauté ne constitue pas une
relation sociale simple et primitive. Elle est & la fois complexe puisqu’elle associe
d’une maniére trés fragile des sentiments et des attitudes hétérogenes; elle est apprise,
puisque c’est seulement grice a un processus de socialisation qui, en toute rigueur,

n’est jamais achevé, que I’on apprend a participer & des communautés solidaires.’

Selon Mac Luhan, il devrait en résulter un retour au tribalisme, mais a 1’échelon
mondial. La société ouverte née de 1’alphabétisation est ainsi menacée de disparition,
et avec elle I'individualisme. Autrement dit, aprés que, I’individu s’est détaché du

groupe, voici qu’il s’y réintégre, mais ce groupe ce n’est plus maintenant un petit

! Durkheim, Emile ; Les Formes Elémantaires de la Vie Religieuse ; Paris, PUF, 1994, p.60
% Giines, Sadik ; Medya ve Kiiltiir : Sessiz Yigmlarin Kulttirel intihari ; Ankara, Vadi yay., 1996, p.53
* Boudon, R. et Bourricaud, F. ; Dictionnaire Critique de la Sociologie ; Paris, PUF, 1994, p.83
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ensemble localisé ; cela société élargie aux dimensions de 1’univers par les médias

¢lectronique. !

Enfin, les médias n’ont pas, seulement, le pouvoir de faire transiter leurs messages
par les réseaux déja en place dans une société, mais aussi celui de créer de tels
réseaux. D’une certaine fagon les émissions télévisuelles sont susceptibles de
produire la communauté méme & laquelle elles s’adressent.? ' Par conséquent, les
médias électroniques, en particuliére la télévision, présentent une structure
individuelle dans la société, mais au contraire, toutes les religions appuient a une
structure communautaire. Les structures ensembles que les médias sont susceptibles
de produire la communauté, sont tres différentes par rapport a la compréhension
communautaire religieuse. Mais, celle de la télévision appui sur un domaine
électronique (sanal). Selon Richart Sennett, la communication électronique est 1’une
des outils qui cause 4 abandonner I’idée de vie communale. Les médias de masse
d’un part accroissent les accumulations d’informations concernant les uns des autres
des groupes sociales, d’autre part, empécher 4 construction un lien réel direct.’ Par
conséquent, pour les relations sociales, le lien social signifie deux choses, le lien
parmi les individus et le lien parmi les différentes communautés constitutives d’une

hY

société. Si la communication consiste & établir quelque chose de commun parmi
plusieurs personnes, la télévision joue un rble dans cette réaffirmation quotidienne
des liens rassemblent les membres d’une méme communauté. Ainsi, les relations
étant privées parmi les membres d’une religion transmettent au espace public par la
télévision. Par conséquente, la religion qui apparait dans I’espace public, est face a

face une modification structurale.

A ce point, en premier lieu, il faut expliquer les notions « espace public » et « espace
privé ». Parce que la religion qui appartient au espace privé et qui s’appui i 1’intimité,

elle divise au espace public par les médias, par la télévision.

! Mac Luhan; La galaxie Gutenberg; Aktaran: Cazeneuve, Jean ; Les Pouvoirs de la Télévision; Paris,
Galhmard 1970, p.61

Dayan Daniel et Katz, Elihu ; La télévisulle Cérémonielle ; Paris, PUF, 1996, p. 17

3 Sennett, Richard ; Kamusal Insanm Cokusit; Istanbul, Ayr1nt1 yay., 2002 p.363

* Wolton, Domlmque (1) ; Eloge du grand public : Une théorie Critique de la télévision ; Paris,
Flammarion, 1990, p.139
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- L’Espace Public et L’Espace Privé :

En générale, 1’espace public est ’espace du peuple (public vient de publicus, qui, lui-
méme, vient de populus, le peuple, en latin). Dans ce sens, [’espace public est
I’espace de tout le monde. En d’autres termes : I’espace de ’indistinction, est I’espace
consacré 2 la vie sociale et non 2 la vie privée (individuelle ou familiale)." L’espace
public est un lieu ot se réalise la médiation entre 1’Etat et la société civile ; c’est le
lieu ot se forme et s’exprime 1’opinion publique. Dans les analyses qu’il a consacrées
a I’évolution d’une maitrise pratique du procés social d’institutionnalisation, il refuse
I’idée selon laquelle les groupes de pression, 1’élite technocratique et les médias
puissent étre la forme moderne de 1’espace public. Il tente d’élaborer un espace
public, ses conditions institutionnelles, qui permettra & la majorité des citoyens de

prendre part 4 1’activité communicationnelle.”

L’espace public, historiquement, existe dans toute société démocratique et recouvre
un domaine plus large que celui ot la télévision intervient.’ La notion d’espace
public, face aux transformations sociales et aux développements des médias, ne
devient pas seulement centrale, mais acquiert une valeur normative. L’idée qu’il
existerait des sites institutionnels au sein desquels une politique populaire prendrait
forme par la participation active des citoyens aux processus politiques, devient
essentielle pour toute conception d*une société idéale.*A ce point, comme MC Phelon
a dit, on peut parler de «’espace public créée par les médias d’information et
singulierement par les formes télévisuelles, devenues dominantes, de traitement et de
couverture des problémes d’actualité.» > En tant quune partie des activités

quotidiennes de l'espace de vie, les médias fonctionnent comme « les formes de

! Lamizet, Bernard et al. ; Dictionnaire Encylopédique des sciences de I’information et de la
Communication ; Paris, Ellipses; 1997, p.231

2 Lazar, Judith; Sociologie de la Communication de Masse, Paris, Armand Colin , 1991, p.39

* Mercier, Arnaud; Le journal Télévisé : Politique de I’Information et I’Information Politique; Paris
Presses de sciences Po, 1996, p.135

4 Dahlgren, Peter ; « L’Espace Public et Les Médias : Une nouvelle &re ? », dans Espace Publics en
Image, Hermeés 13-14, Paris, CNRS, 1994, p.244

3 Mc Phelon, John; « Selling Consent : the Public Sphere as a Televisual Market-Place », dans Peter
Dahigren and Colin Sparks, “Communication and Citizenship” ; Londra, Routledge, 1991, p.75
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communication généralisant. » Les médias sauvent des obstacles de temps et de lieu,

ils sont les outils qui créent les espaces publics qui donnent libérté ou autorité.”

Les médias politique et journalistique sont réunis par une méme vision de ce qui
constitue 1’espace public moderne de la télévision, le vecteur clé de la communication
politique. Cet ensemble de croyances partagées autour du rble social et politique
majeur attribué a la télévision dans le fonctionnement démocratique, et de la
recherche en centralisé médiatique de nombreux acteurs sociaux et politiques conduit

4 redéfinir une nouvelle conception de I’espace public.”

La personne observe pour les choses qu'elle veut confirmer, réfléchir, acheter dans
l'espace public et ainsi elle s'exprime elle-méme. Elle les fait avec un intérét passif et
non pas dans un processus d’interaction a tout ceci. En revanche, 'espace privée est
un espace que les personnes peuvent étre influencées directement. C’est-a-dire,
I’espace privée est un espace oul I’interaction est dominante, mais les rapports sont
intimes.® En conséquence, I'espace privée est l'espace de vie ou les relations face-a-
face sont intenses. La relation dans la famille est I'une des particularités
caractéristiques de 1’espace privé. Elles sont, religieusement, les espaces intimes.
Ainsi le passage de la religion qui posséde une structure traditionnelle et intime d’un
espace privé a un espace public se réalise, au niveau individuel et organisationnel.
Comme en Turquie, la religion entreprend les activités dans plusieurs domaines
comme dans celui de I’organisation de banque, le tourisme, 1’éducation et les médias
montrent que I’intimité dans la communauté se transporte au espace public. Ce sujet
sera traité plus en détail dans la troisiéme partie ol on montrera comment la religion,

I’Islam, apparait dans le domaine des médias en tant qu’espace public.

En conclusion, il serait faux de dire que 1’espace public et privée sont toujours en
opposition. Parce que I’espace privée (I’espace intime), peut, de temps en temps

posséder le pouvoir de se transformer en un espace public. Par exemple, les régles et

! Habermas, J tirgen; The Theory of Communication Action, Vol. I; Reason and The Rationalization of
Society, Boston, Beacon, 1987, p. 586

2 Mercier, Arnaud; Op. cit., p.135

* Sennett, Richard; Op. cit., p.198
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les valeurs islamiques précise les rapports dans les chaines de radios’ et de télévisions

Islamiques.

CHAPITRE III : LES FONCTIONS SOCIALES DE LLA RELIGION :
LE CAS DE L’ISLAM

Naturellement, la religion est un fait social et avant tout, est I’ensemble des
sentiments et un mode de vie. S’il faut donner une définition de la religion nous
pouvons nous référer d’une part a, E. B. Taylor, anthropologue anglais, qui de celle-ci
« la croyance aux &tres incorporels ».2 L’une des définitions les plus connue dans le
monde des sociologues est probablement celle que donne Durkheim : « Une religion
est un systéme solidaire de croyances et de pratiques relatives a des choses sacrées,
c’est-a~dire séparées, interdites, croyances et pratiques qui unissent en une méme
communauté morale, tous ceux qui y adhérent. »® D’autre part, Durkheim a dit que
tout D’existence de la société, tout son ordre et toutes ses structures peuvent
s’expliquer par la religion. Pour Durkheim, la religion est une communauté, une
institution qui expose une maniére petite de la société.* D’autre part, certaines
définissent comme un ensemble de symboles, un system culturel. A ce point, pour
Cliffort Geertz, « la religion, c’est un systéme de symboles qui agit de maniére &
susciter chez les hommes des motivations et des dispositions puissantes, profondes et
durables, en formulant des conceptions d’ordre général sur ’existence et en donnant &
ces conceptions une telle apparence de réalité que ces motivations et ces dispositions
semblent ne s’appuyer que sur du réel ».> Dans cette définition, Geertz, met I’accent
sur les particularités fonctionnelles et symboliques de la religion et, avant tout,
I’évalue comme un systéme culturel dans la société. Parallélement 3 Geertz, Pietre

Bourdieu précise aussi que la religion est un ensemble de biens symboliques qui

! Pour plus savoir, cf. 2 I’atricle “Islami Radyolar ve Spikerler” par Umut Azak, sous la direction de
Niltifer Gole, Islamin Yeni Kamusal Yiizleri, Metis yay., 2000:Istanbul, p.93-109

* Gtinay, Enver; Op. cit, p.196

? Durkheim, Emile ; Op. cit., p.65

* Mardin, Serif (2) ; Din ve Ideoloji ; istanbul, letigim yay., 1999, p.47

> Riviére, Claude ; Socio-antropologie des Religions ; Paris, Armand Colin, 1997, p.16
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concernent ’espace du sacré. Sur ces biens s’exerce un pouvoir de définition,
o4

production et reproduction de la part d’un groupe de spécialistes du sacré.!

La religion cesse, dans la société, d’étre le langage total de 1I’expérience humaine, elle
continue d’é&tre un élément nécessaire de la société du futur : paradoxe dont Durkheim
sort en projetant ce que pourrait €tre une « religion de I’homme », « alternative
fonctionnelle & la religion traditionnelle », selon W. Pickering, & travers laquelle
pourraient continuer de s’exprimer, de fagon symbolique et métaphorique, les

relations de I’individu 4 la société, et les relations de la société a elle-méme.?

L’un des éléments les plus importants d’une religion est la structure commune
contenue dans la conscience et dans l’identité collective. C’est la raison pour la
quelle, la protection d’esprit de collective est trés importante. D’aprés Daniéle
Hervieu Léger, sociologue francaise, la religion décline parce que le changement
social entame la capacité collective de créer des idéaux : La crise des idéaux défaits
les liens sociaux. Cependant, cette situation n’est pas la fin de la religion, mais la

transformation et la modification de la religion.?

La religion qui devient une structure d’ensemble et qui signifie un ensemble, avant
tout, se fonde, une a une, sur la conscience des individus. Aussi dans I’Islam, la
responsabilité religieuse, appartient-elle aux individus rationnels.* L’Islam en tant que
systéme d’idées, de croyances et de modes de pensée, comporte un grand dynamisme.
Mais il serait faux de considerer I’Islam uniquement comme religion, parce que
I’Islam exprime une vie sociale au lieu d’une croyance. Les valeurs et les régles
islamiques déterminent et orientent les formes de vie des musulmans dans chaque
domaine (jusqu’aux relations avec les hommes, les styles de vétements.) En
conséquence, ’Islam présente une identité collective aux musulmans. L’Islam
politique qui a rassemblé ses acteurs en appuyant sur une telle conscience collective

dans sa structure communautaire, se dirige en méme temps vers 1’exercice d’un

! Acquaviva, Sabino et Pace, Euzo ; La sociologie des religions ; Paris, Cerf, 1994, p.61
? Hervieu-Léger, Daniéle ; La religion pour Mémoire, Paris, Cerf, 1993, p.39

* Hervieu-Léger, Daniéle ; Ibid, p.39

* Giinay, Unver ; Op. cit., p.210
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langage politique moderne parmi ces acteurs. Ainsi, il faudrait que les acteurs
appartiennent aux espaces publics de la modernité et qu’ils possédent les médias de
masse. Cette situation, c’est-a-dire entrer dans un tel processus de modernisation et
s’ouvrir & I’espace public, redéfinit la structure communautaire de I’Islam et son
identité collective. Par conséquent, cette situation présente une apparence paradoxale
par rapport & sa structure traditionnelle. En particulier, elle essaye posséder les médias
de masse avec I’économie de marché. Cette attitude est le signal de la modification
structurale de la communauté. Et cette modification est vers une structure sociétale
que ses identités et ses consciences collectives individualisent et que les membres
atomisent au contraire de la structure communautaire. A ce point, il s’agit 14 d* « une
dynamique islamique individualisée.» C’est-a-dire, la conscience collective et
I’identité collective qui se forment réciproquement avec les médias de masse et avec
le développement de la technologie, sous cette apparence collective, elles
transforment, tout & fait, une conscience individuelle et une identité individuelle.
Encore une fois, dans ces processus, les acteurs du mouvement d’Islamique ont accrut
leurs differences et leurs apparences dans 1’espace public. En plus, les nouveaux
espaces publics dont on a expliqués les modes vies Islamiques, ont commencé a se
former. Ainsi, les nouvelles espaces de communication Islamique (la presse, la radio,
la télévision islamique), les systémes d’opérations de banque exempte d’intérét (sans
intérét) et les nouvelles modes de consommations aussi bien dans la mode que dans le
tourisme comme I"exemple « Hotel de Caprice' », ont commencé a se former. D*une
part, ’islam offre des occasions aux espaces économiques, politiques, culturels et
médiatiques, mais d’autre part, elle s’efforce de tenir les fronti¢res idéologiques
qu’elle a créées. En bref, elle présente un discours (une idéologie) qui ne s’enveloppe
pas dans un conservatisme a une structure modernisée ayant un pouvoir économique,
qui contient sa critique dans elle-mé&me. C’est-a-dire la religion perpétue, dans les
médias de masse, des entreprises commerciales, en méme temps en protégeant aussi
sa structure idéologique. Avec cette apparence publique, la religion est transportée en
un espace public plus vaste par les médias de masse qui présentent une structure

moderne.

! Pour plus savoir, cf. « Miicahit Bilici, « Islamr’in Bronzlagan Yiizli » dans « Islamm Yeni Kamusal
Ylizleri » sous la direction de Niliifer Gole, Istanbul, Metis yay., 2000, p. 216-236
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Selon Niliifer Géle, I’islam créé, dans les milieux qui ont accés a 1’éducation, a
I’économie de marché et aux médias privés (commercial), crée ses classes moyennes,
a ses élites professionnelles, ses entrepreneurs et ses intellectuelles travaillant dans la
société pluraliste et ouverte. Pourtant les politiques islamistes visent & protéger les
frontiéres en tachant de restreindre ce processus participant.' C’est-a~dire, il s’agit
d’un paradoxe dans sa compréhension du communautaire; soit prendre place dans une
société ouverte, soit ticher de se restreindre sur soi-méme. En un mot, pour ces
mouvements religieux, en ce qui conserne la communication (feblig) de la religion,
les espaces publics qui sont les plus importantes et dont la religion pourrait en
profiter, sont les espaces de communication. Parce que cet espace donne la possibilité
d’exposer des communications, a4 1’instant, beaucoup plus rapidement. Le but de
communication (teblig), et de représentation (femsil) dans la tradition orale de
P« Islam » (lire Kur’an, raconter les contes,...etc.) avec les médias de masse
(notamment la télévision), commencent a gagner une nouvelle apparence. Mais, cette
situation avance avec quelques paradoxes. La structure conservatrice de la
communauté qui existe dans toutes les religions existe aussi dans 1’Islam. Donc,
comment celle-ci peut-elle utiliser activement ces outils pour diffuser sa pensée
puisque ces derniers transforment la structure ? Ou, au contraire, les médias de masse,
utilisées seulement 4 des fins religieuses, comment renforcent-ils les liens de
I’ensemble ? 11 apparailt ainsi une situation paradoxale. Un des principes
fondamentaux dans la compréhension de la communauté islamique est ’esprit de « la
miséricorde (rahmet) qui tombe toujours sur la communauté », est la fondation. Une
telle compréhension est trés importante pour les activités de la communauté et pour la
communication de « face & face ». Et cette communication avance dans le processus
d’« action réaction ». C’est-a-dire, la réponse qui donne & la parole dite, est

importante dans I’Islam et les autres religions.

! Gole, Nilufer (1) ;0p. cit., p.156
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CHAPITRE I'V- 1’ ISLAM EN TURQUIE

D’abord, pour cerner le propos d’Islam et pour rendre intelligibles les rapports
complexes entre I’Islam et le systtme politique en Turquie, il faut prendre en
considération la situation de 1’autonomie et, & ce point, éviter de tomber dans les
erreurs économique et politique. L’Islam ne constituant pas un phénomeéne social
simple, ne peut étre expliqué, ni dans un seul champ d’activités ni par un seul facteur
déterminant et on ne peut pas étudier le phénoméne religieux d’une fagon isolée en
ignorant les autres éléments sociaux. Dans la société Turque, I’Islam entretient des
rapports d’interdépendance aussi bien avec le systéme économique qu’avec le

systéme politique ou social.

L’Islam était aussi un puissant facteur d’intégration sociale. I.’idéologie religieuse, en
mettant Dieu au centre de son discours, permettait & chaque individu de se reconnaitre
en tant qu’un membre de la communauté de Dieu, de I’'umma. De plus, cette idéologie
assurait la reconnaissance entre les membres de 1’umma qui agissaient et pensaient de
la méme fagon ; Ce qui faisait I’unité et I’homogénéité de la société ottomane qui
apparaissait comme une communauté. L’umma procurait a 1’individu un refuge et des

solutions (souvent mystiques et religieuses) 4 ses problémes individuels.'

Durant I’histoire de République Turque, 1’Islam a occupé une place importante. Le
droit islamique (Shariat) était dominant méme pendant les premiéres années de la
République (1926). Puis avec la constitution de la République c’est I’approche laique
qui se met en place dans I’administration du pays. Mais, le lieu et I’importance des

valeurs Islamiques ont toujours été protégés dans la vie sociale et politique.

En somme, connaftre le phénomeéne religieux est indispensable pour Ila

compréhension de la société politique en Turquie.

! Agaogullar1, Mehmet Ali; L’Islam dans la vie politique de la Turquie ; Ankara, pub. Université
d’Ankara, 1982, p.19
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Section I- 1.’Islam sous ’Empire Ottoman :

La base de la société Ottomane et 1’idéologie dominante de [’Empire était 1’Islam et
on avait fait de I’Islam une idéologie au service de I’ordre établi. Sous I’Empire,
I’Islam était la doctrine d’un Etat théocratique ot le pouvoir temporel et le pouvoir
spirituel se confondent pour former une unité inséparable. I.’Empire ottoman était
organisé suivant les principes islamiques et toutes les institutions étatiques étaient
soumises au « Coran » et & la « shariat », les lois islamiques. Le passage par la force
du titre de « khalife » (chef supréme des musulmans, Halife) aux sultans ottomans en
1516, a fait que le pouvoir temporel et le pouvoir spirituel appartiennent a une seule
personne. L’entrée officielle de [’Islam dans la structure étatique, n’était réalisée
qu’en 1876 par la premiére Constitution.! Vers derniére la phase de ’Empire, & coté
de cet islamisme il y a une montée d’un nationalisme turc. Ainsi on veut construire
une conscience nationale turque dans la période apreés 1908. Ce nationalisme de Ture,

on est expliqué en s’appuyant sur un esprit laic ou un Islam a la turque.

D’apres ’autre point de vue, I’histoire moderne du peuple Turc est contenue dans ces
deux mots : réformisme et pluralisme religieux. Depuis le début du XIXe siécle,
I’Empire oftoman témoigne en effet d’une étonnante capacité & réformer ses
institutions et a transformer sa société, en alliant la tradition coranique a la pensée
européenne : c’est & Istanbul que le monde musulman inaugure son siécle des
Lumieres. Puis, au début du XXeéme si¢cle, sous I’impulsion de Mustafa Kemal, futur

Atatiirk, I’Empire stupéfie I’Occident en devenant une république laique.”

! Agaogullari, Mehmet Ali; Ibid, p.14
? Zarcone, Thierry; La Turquie moderne et I’Islam; Paris, Flammarion, 2004
http://www.francoisxavier.net/articles/turquie_moderne_islam.html, visiter le 21.08.2004
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Section II- De la fondation de la République

a la période du multipartisme :

Avec la fondation de la République, le processus de laicité s’accélere. On abolit la
shariat (Seriat) et on crée de nouvelles lois. On restreint d’abord [’éducation
religieuse et ensuite on l'interdit. Jusqu’en 1926, c’est la shariat qui organisait les
affaires familiales et I’héritage. Mais, face aux réactions des communautés
chrétiennes et juives, on met en application aprés 1926 une nouvelle le qui prenait
exemple sur « Loi Civilisé en Suisse».' En outre, le deuxiéme article de la
Constitution de 1924 qui est la premiére Constitution de la République, commengait
avec la phase « la religion de I’Etat de Turquie est I’Islam ». Mais, avec une décision
qui est pris par le parti de la République, ce décret est retiré de la Constitution.? Ainsi,
il est pris ’'une des décisions les plus importantes & propos de la laicité. Mais,
I’'importance et 1’effet de 1’Islam sur la vie politique encore a continué et continue

toujours d’exister.

Avec le passage de la Turquie au multipartisme, le recours a I’idéologie religieuse de
la classe politique ne se fait pas comme un choix arbitraire pour répondre aux
aspirations populaires. Il s’agit, pour des politiciens, d’accorder leurs discours
idéologiques 2 I’idéologie implicite présente dans les masses.’ Dans cette période, il y
avait deux partis politiques dominants : le Parti Républicain du Peuple et le Parti
Démocrate. Ainsi, dans le champ politique, I’Islam devient le principal critére qui
différencie ces deux partis ’un de I’autre. Ceci améne leur désaccord politique sur le
point de leur conception respective de ’Islam. Chacun des deux partis se définit et
définit son adversaire selon sa propre interprétation de la religion et de la religiosité,
et il méne sa lutte politique sur le terrain religieux. C’est-a-dire, soit par un discours
idéologique religieux (PD), soit par un discours idéologique laic ou « anti- religieux »

(PRP).* Les relations qui s’installent entre le pouvoir et les courants religieux sont

! Ahmad, Feroz; Modern Tiirkiye’nin Olusumu; Istanbul, Kaynak yay., 1999, p.100
2 Lewis, Bernard; Modern Tiirkiye’nin Dogusu; Ankara, TTK, 1988, p.275

* Agaogullar, Mehmet Ali; Op. cit., p.226

* Agaogullar,, Mehmet Ali, Op. cit., p.227
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Section II1- L’Islam politique depuis les années 1980 :

La Turquie qui a commencé les années 80 par une intervention militaire, entrait un
nouveau systéme économique et politique dans la période ot ANAP (le Parti de la
Meére Patrie) a gagné aux élections de ’année 1983. On a commencé a une
transformation aux années aprés le coup d’Etat au 12 Septembre 1980, c’est le début
d’une transformation avec le paquet du « 24 Janvier les dispositions de stabilisations
économiques ». Avec le processus de passage a « ’économie de marche libérale » qui
commence & cette date, d’une part le systéme politique de la Turquie entrait dans une
forme opprimante, restrictive et antidémocratique, d’autre part il entrait dans une

recherche de discours idéologiques orientée vers I’hégémonie.

Le parti de la Mére Patrie (4dnavatan Partisi, ANAP) a gagné aux premiéres élections
politiques générales (6 Novembre 1983) faite aprés la Constitution de 1982 est entré
en vigueur. Et ainsi le premier gouvernement d’Ozal a commencé a exercer a partir
de décembre 1983. Le but fondamental des politiques appliquées avec 1’édification du
gouvernement d’Ozal a été d’accélérer et de compléter le passage & 1’économic de
marché.! Ce but est visible ouvertement dans les plans de revélements suivants. En
outre, 'une des particularités de cette période le constat des effets de la
mondialisation économique. Cette situation est une particularité structurale de la
modernité. De plus, & la méme période, une nouvelle vision de « nouvelle
droite »dominante dans les gouvernements de Thatcher en Angleterre et de Reagan
aux Etats-Unis est mise en application en Turquie par Turgut Ozal (au chef de la
Partic de Mére Patrie). Ainsi, on aura harmonisé structuralement « le nouvel ordre

mondial ».

Dans cette période le nouveau systeme économique changeait beaucoup de choses.
D’une part, un élargissement de fagon & contenir aussi les nouvelles classes sociales,
d’autre part, une nouvelle culture Islamique et la culture de cinéma (Hollywood), de

télévision et de consommation importée de I’Occident se sont développées cote a cote

! Tokgdz, Erding ; Ttrkiye’nin iktisadi Gelisme Tarihi: 1914-1997; Ankara, Imaj yay., 1997, p.178
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et les unes dans les autres. En outre, une nouvelle bourgeoisie, d’une culture

synthétique critiquée « d’arabesque »et symbolisée par la famille Ozal est née.

Avec cette nouvelle culture, I’Islam a commencé a s’institutionnaliser et & se politiser
dans le cadre économique et politique. D’une part, le nombre des écoles « Imam
Hatip » et des cours de «Kur’an» ont accrut rapidement. Les communautés
Islamiques qui ont profité de cette situation, ont commencé a participer activement a
la vie politique. A ce point Miibeccel Kiray, sociologue turque, explique cette montée
de I’'Islam politique aprés les années 1980, par les interdictions politiques et la
fermeture des partis politiques aprés le coup d’Etat du 12 Septembre 1980. Durant
cette période, les communautés et les sectes Islamiques ont accomplit les fonctions de
ces parties politiques. D’autre part, I’Islam a commencé & s’institutionnaliser dans les
domaines économiques comme « I’organisation de banque, 1’éducation, le tourisme,
les centres commerciales...etc. » Ainsi I’Islam est transporté a 1’espace public et sa
structure traditionnelle se modifiaient avec la culture occidentale dominante dans
plusieurs domaine. De cette maniére, la modernisation observée dans le monde entier,
influengait aussi la religion, une institution traditionnelle. Cette situation a causé en
méme temps les différenciations dans I’Islam. C’est-a-dire que les valeurs et les lois
Islamiques ont été comprises, présentées et interprétées différemment par les groupes
différents. Ainsi, des acteurs différents ont apparut dans 1’espace public sous une
I’identité Islamique. C’est-a-dire, il s’agit de concepts, d’acteurs, de groupes

différents et de mouvements Islamiques différents.

Section IV- Les mouvements Islamiques dans la Turquie actuelle :

L’approche des mouvements sociaux accentue aux dimensions actuelles, en
conséquence le caractére dynamique des mouvements Islamiques. Il détermine les
voies de la demande collective et de la redéfinition de I’identité de Musulmane. En
outre, il considére comment les élites et I’intellectuelle ont compris et commenté la
religion et la tradition, le laicité et la modernisation. Les théories de mouvements

sociaux prétendent que tous ceux-ci appartiennent au domaine culturel, mais en méme
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temps, sont une source de changement fondamentale.' A ce point, le point de départ
des mouvements islamiques est les sectes. Les sectes ont été les outils fondamentaux
qui fassent parvenir aux masses les lois et les valeurs religieuses jusqu’a la période de
I’Islamisme moderne. Et les sectes ont occupé une place importante a la vie politique

et sociale de ’Empire Ottoman.

Avec la République, ces sectes sont été, une & une, fermées. Juridiquement, les sectes
et les ordres religieux sont interdits par les lois datant de I’époque d’ Atatiirk. Mais, ils
n’ont jamais disparu, et ils subsistent en tant qu’institutions religieuses semi-illégales.
Dans cette période, les mouvements religieux propagent leurs idées au moyen de la

presse.

Les mouvements Islamiques actuels en Turquie, ont émergé dans les années 1950 et
ont commencé a grandir apres 1980. La montée politique des mouvements Islamiste
est suivie par celle de nouveaux groupes & 1’échelle sociale, et par leur participation

accrue 2 la vie sociale.

L’une des institutions qui est la plus influencée par de la modification apparente des
années 80 en Turquie, est la religion. Dans cette période, on est commencé a
interroger ouvertement les notions de « la modernisation, le progrés, la civilisation »
dans la religion. Les intellectuelles Musulmans qui sont les porte-parole de
I’idéologique Islamiques, refusent & 1’égalité que les élites modernistes de la
civilisation occidentale se sont formées entre « la moderniste et 1’occidentaliste. »
Ainsi, ils ont commencé & soutenir un style de vie Islamique comme une alternative
au style de vie moderne.” Et ils ont appelé ce style de vie comme « alternative » plutdt
qu’islamique. Par exemple, les styles d’éducation alternative, les styles de vétements
alternatifs, les noces alternatives, les médias alternatifs présentant les regard

alternatives...etc.

! Johnston, Hank et Klandermans, Bert ; « The Cultural Analysis of Social Movement », dans Social
Movement and Culture. Aktaran :Nilifer Gole (1) ;Op. cit, p.21-22

? Azak, Umut ; “islami Radyolar ve Tiirbanl Sipikerler”, sous la direction de Niliifer Gole (3), Op.
cit., p. 94
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Niliifer Gole, explique que la montée de cette classe « élite d’Islamiste moderne » a
anéanti le caractére du Musulman « traditionnel, passif, ignorant » de 1’idéologie
Islamiste officielle.! En conclusion, le mouvement Islamiste recrée collectivement
I’identité musulmane effacée des mémoires par le modernisme et la fait réapparaitre

en tant qu’acteur social.

Ces mouvements islamistes se formaient autour des communautés Islamique
présentes. Avec ’apparence publique de I’Islam et sa politisation dans I’espace
public, les communautés religieuses et les sectes ont commencé 4 obtenir une
structure légale et transparente. Le plus important c’est que cette transparence et
légitimité préparent le terrain & une tendance de sécularisation en établissant une
interaction entre les institutions religieuses et les domaines civils de la politique.? En
d’autres termes, I’Islam a commencé & s’affairer dans de nombreux domaines en
s’étendant de 1’économie & la politique. A I’époque, les principaux acteurs du
mouvement Islamique éiaient les femmes. Car c’était & travers les femmes que se
reflétait symboliquement cette évolution : de part leur style d’habillement moderne et
leur apparence dans I’espace public, elles affichaient une apparence plus moderne en
comparaison avec leur style traditionnel. Ce style de vie moderne s’exposait le plus
souvent grice a cette apparence dans ’espace public de la femme voilée. Ce sont au
premier abord, les médias qui ont transféré ces acteurs Islamiques dans 1’espace
public. Ces acteurs sont quasiment partout, ils se présentent comme des éditorialistes,

des présentateurs d’émissions radiophoniques, des animateurs etc."

Par conclusion, on peut résumer les groupes Islamique qui apparaissent dans les
années 1990 comme : le plus nombreux « le secte Nur et la communauté de Giilen
dépendant du secte de Nur (2 proximité de quatre million membres), la communauté
d’Iskender Pasa (prés de une million membres), la communauté d’Erenkdy (prés de
cent mille membres), le sectes d’Naksibendi et la communauté de Menzil dépendant
du secte de Nakgibendi. En outre, on peut ajuter & ces groupes les Siileymanc, les

Isikcy, le groupe d’Icmal.. .etc.?

' Gole, Niliifer (2); Modern Mahrem, Medeniyet ve Ortiinme ; Istanbul, Metis yay., 1992, p.88
Bayramoglu Ali; Turkiye’de Islami hareketler ; Istanbul, Patlka yay., 2000, p.239
3 Bayramoglu, Ali; Ibid, p.239
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CHAPITRE V-1’ISLAM ET LA MODERNITE :

Les syst¢mes d’interprétation fondés sur des oppositions telles que le traditionnel et le
moderne, I’Islam et 1’Occident, le réactionnaire et le progressiste, ne parviennent pas
4 donner sens a la réalité hybride et complexe. A ce point, d’aprés Niliifer Gole
Islamisme a crée les nouvelles hybriques entre la religion et les communautés (et les
sectes), entre le laicisation et la religion, entre la modernisation et la tradition soit

dans les formules idéologiques soit dans les pratiques sociales.’

Les religions sont avant tout des constitutions importantes qui sont fondées sur les
valeurs de la communauté dans le domaine culturelle et le style de vie qu’elles
présentent s’en élevant 4 la fondation de la communauté. Par conséquent, les
situations modernes (en outre, on peut dire les situations postmodernes) qui prennent
le sujet au centre 4 mesure que les individus arrivent a la religion par la voie de
Pencouragement du sens communautaire, en méme temps, accroit au besoin des
espaces et des outils que les religions et les mouvements religieuses s’ expliquera leurs
mémes. De cette maniére, toutes les religions et tous les mouvements religieux
légitimisent leur place dans la situation présente avec le droit, chacun, son style de vie
transformée 4 une culture.? Cette situation expos€e entre la modernisation et la
tradition, c’est-a-dire la création d’une mode de groupes Islamique, la construction
des groupes capitaux islamiste et I’entrée dans le domaine des média, sont un
exemple concret des constatations de Niliifer Gole. En résume, L’Islamisme, en
critiquant soit la structure traditionnelle de I’Islam soit la modernité et son résultat et
en méme temps en acceptant, expose une synthése. C’est-3-dire, les mouvements
Islamiques exposent aussi la forme d’une modernisation culturelle, en méme temps en
présentant un Islam politique. En conséquence, la modernité ne supprime pas tout a
fait la religion. Seulement, elle la modifie structuralement. Voire, la définition
d’Alain Touraine, qui dit que « la société la plus moderne n’est pas une société qui
est une plus insensibilité qui a échappé de la domaine de sacré. Au contraire, elle peut

mieux faire continuer aux résistances a ’opposé de la rupture du monde religicuse, de

! Gole, Nilifer (1) ;Op. cit., p.107
% Saribay, Ali Yasar; Postmodernite, Sivil Toplum, Islam; Istanbul, Iletisim yay., 1994, p.11
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la vérification de I’objet et du effondrement des identités collectives ou
individuelles. » ' En outre, pour la définition de Max Weber, la modernisation
s’appuie en principe sur une rationalisation sociale. En conséquence, la rationalisation
de la religion signifie qu’elle est interrogée et est critiquée. Ainsi les éléments

traditionnels de la religion se modifient avec une telle rationalisation.

Le processus de modernisation, les valeurs fondamentale et méme « le turc » ont été
redéfinies a la lumiére de la civilisation occidentale. La modernité occidentale, en
constituant des valeurs rationalistes et positivistes ainsi que des valeurs libérales
fondées sur D’individu, a transformé les relations communautaires soudées de
croyances religieuses et traditionnelles pour aboutir & un champ plus hétérogéne,
différencié et pluraliste. La modernité turque, en revanche, qui ne reconnait guére
d’espace autonome a I’individu, a la société civile, a I’économie du marché, en dehors
de I’Etat, s’est constituée a partir des principes de civilisation et de nationalisme. En
bref, la modernisation turque ne s’est pas effectuée a partir de la force créative et
entreprenante de la société civile, qui aurait elle-méme été édifiée sur la base de la
différenciation et du pluralisme.” Par conclusion, on retrace les limites du privé et de

Pintime, de I’extérieur et du public avec cette modernisation.

CHAPITRE VI- ISLAM ET L’ESPACE PUBLIC :

L’Islam a commencé & apparaitre rapidement dans 1’espace public  la période aprés
1980. Aussi cette apparence publique insistait sur les symboles Islamique. Et ces
symboles étaient exprimés par un langage moderne, puis qu’il faillait s’harmoniser
avec ce milieu pour qu’elle puisse poursuivre son existence dans le monde modern.
Dans un tel milieu, I’Islamisme symbolisait plusieurs particularités du monde modern
avec les concepts, les noms, les outils Islamiques. Et elle les préparait a la
consommation. Ainsi, les acteurs Islamiques ont commencé & apparaitre dans les

plusieurs domaines jusqu'au politique de 1’économie.

" Touraine, Alain ; Op. cit., p.341
? Gile, Nilufer (2);0p. cit., p.153
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A partir de ceci, Abdulrahman Arslan® constate que, les musulmans se sont
institutionnalisés dans plusieurs domaines avec la République. En résumé ces

domaines sont comme suivants ;

1. L’espace politique : du Parti Démocrate au Partie de la Prospérité
(actuellement au Parti de la Justice et du Développement, AKP)

2. L’espace de 1’éducation: des écoles « Imam Hatip » aux colléges Islamiques
L’espace économique : des institutions de capitale Islamiques aux biens
immobiliers

4. L’espace des médias : des journaux Islamiques aux radios et aux télévisions

Depuis I’année 1983, c’est-a-dire avec le processus de passage a la démocratie, les
citoyens simples, les acteurs politique, les intellectuelles laicques ont commencé a se
disputer sur les thémes de I’identité, de la démocratie, de la laicité dans les milieux
médiatiques comme les panels, les audiences publiques et les talk-shows. On peut
dire que, d’un part I’espace public se divise du discours d’Etat officiel, d’autre part le
discours public s’islamise, & tout au moins les thémes propres au discours, identité et
morale Islamique sont transporté dans I’espace public déterminé avec un discours laic
jusqu’a aujourd’hui.? En particulier, avec les diffusions de radio et de télévision
commerciales aprés 1990, dans un tel espace public, la différence entre la personne
« civilisée » et la personne « Musulmane » correspond & cette espace corporel de
I’'implicite ol se forment les premi¢res démarcations et les premiéres stratifications

sociales.

En 1996, avec le gouvernement de coalition dont I’un des partis était le Parti de la
Prospérité (Refah Partisi), le discours Islamique et les thémes de femmes ont été
transférés a 1’espace public et & I’ordre du jour de la politique turque. Voire les
médias de masse développés, en particulier les médias électroniques tels que la
télévision, le radio, I’ Internet) ont varié et ont accéléré a ces discours. Désormais, les
Musulmans participaient de plus en plus & D’information d’un modele de

consommation dominant 2 la société. Aussi en tant que le résultat de cette derniére, la

! Arslan, Abdurrahman (1) ; « Sekiiler diinyada Miisliimanlar »; Birikim, Temmuz 1997, say199, p.32
2 Gole, Nilufer (3) ;Op. cit., p.20
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communication des discours traditionnels de I’Islam se Iégalisait. Ensuite, la publicité
Islamique est apparut sous des formes de consommation Islamiques. Par exemple, de
nos jours, le voile de la femme Musulmane se symbolise en modifiant le niveau du
sens traditionnel. En méme temps, la femme musulmane entre dans un domaine de
consommation différente de celle séculaire. Donc le voile ne peut pas échapper d’étre
un moyen en entrant a ’espace public. Entre autre, la participation & ’espace public,
comme la femme et ’homme, résulte seulement avec que la Musulmane en apparait.
Cette participation transforme qualitativement I’intimité en renforgant la religiosité
dans la famille. La compréhension du privé (de 1’intimité au sens religieux) accélére
’aliénation et prend la place de la compréhension d’intimité que I’Islam définit
traditionnellement. Ainsi cette situation cause I’individualisation de la Musulmane

dans une apparition collective..

Par conclusion, la politisation de I’Islam transporte la morale, I’esthétique et les
acteurs Islamiques dans 1’espace public. Et, ainsi elle espére devenir une puissance
dans cet espace. Mais, la structure traditionnelle et le point de vue de la religion

modifiait en renforgant la religion et en accroitrant sa puissance.

CHAPITRE VII- LE CAPITAL ET LE CHAMP ECONOMIQUE :
LE CAPITALE ISLAMIQUE

Dans la période aprés 1980, la société turque, qui a fait connaissance avec la
puissance de I’argent et de nouvelles formes de consommation, est & la recherche

d’un nouveau code de comportement,

Toutefois, a ce point-13, il ne faut pas exclure le fait que la vie commerciale active
dans le monde Islamique de I’époque, a eu un certain effet sur le développement des
commentaires Islamiques individualistes. Dans les années 1980, il a été constaté que,
les Musulmans ont participé aux processus dynamiques et séculaires de 1’économie

avec de nouvelles institutions financieres qui portaient des associations Islamiques.

! Arslan, Abdurrahman (2); Modern Diinya da Miisliimanlar; istanbul, Iletigim yay., 2000, p-195-196
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Le profit que ces institutions gagnent, et les travaux économiques qu’elles pratiquent,

causent 1’entrée du capital arabe en Turquie.

Dans cette période, Turgut Ozal, en modifiant « les lois de 1’opération de banque », a
facilité ’entrée du systéme de« Financiére turque » de l’opération de banque
Islamique sous le nom des « institutions de finance privée » avec la décision du
« Conseil de Banque » compté 83/7506 et daté 16.12.1983. En s’appuyant sur ce
décret, & dater de 1’année 1985, les premiéres institutions financiéres privées
pratiquant « ’opération de banque sans intérét », ont apparu en 1985 (avec I’avant-
gardisme des capitalistes dans les pays d’Arabe). Les premiers exemples a ces
institutions sont Al Baraka Tiirk A.S. et I'Institution de Faisal Finans A.S. !

En participant a ce processus, les Musulmans ont découvert trois concepts importants
de forme de vie moderne et le monde moderne: la mode, le profit, la marque. La
mode et ]la marque, n’étant pas légal dans la vie musulmane, sont fondamentalement
des concepts étrangers. Mais, ils sont de plus en plus entrés dans la mani¢re de vivre
Islamique.” Ainsi, la structure individualiste de la modernité appuyée sur I’économie
de marché libérale s’est formée une nouvelle structure de communauté et une
nouvelle solidarité de communauté au contraire de la structure traditionnelle de
I’Islam. Avec les pratiques de marché libéral, la capitale Islamiste est entrée dans
domaine des médias. Comme pour tous les autres groupes de capitales, les médias de
masse n’étaient pas plus différents que les autres domaines d’investissements pour les
groupes de capitales Islamiste. Mais les domaines de médias en particulier les médias
électroniques, ont paru comme un domaine profitable. Les activités des groupes de
capitales dans les domaines de presse et de médias électroniques sont soutenu, sont
financée par ses autres institutions en particulier par ses banques.’ C’est-a~dire, les
médias sont un domaine qui apporte un profit. Mais, celui-ci, ne signifie pas toujours

un profit matériel. Il peut étre de temps en temps un profit idéologique.

! Tokgdz, Erding ; Op. cit., p.187

2 Arslan, Abdurrahman (2); Op. cit., p.190

* Kars, Nese ; « Televizyon, Sermaye ve Haber »; Yeni Tiirkiye: Medya 6zel say1sy, Eylil-Ekim:1996,
yil 2, sayi:11, p.504
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En conclusion, on peut observer 1’Islam dans plusieurs domaines de la politique de
I’éducation, aux médias de 1’économie. On montre les éléments et les valeurs
islamiques par une présentation, s’appuyant sur les symboles. C’est-a-dire que la
religion modernisée et transportée a I’espace public, attribue plus d’importance a la
présentation qu’a la communication. Par contre, la religion au sens traditionnel donne

une place privilégiée & la communication dans la communauté.
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DEUXIEME PARTIE:
LES MEDIAS DE MASSE

On ne saurait nier le rdle prédominant des moyens de diffusion appelés médias dans
la vie et I’évolution des sociétés modernes. La presse écrite est d’abord entrée en jeu
et son influence, reste encore tres vive, d’autant plus que les techniques d’imprimerie
ont réalisé de grands progrés. Mais les journaux quotidiens, magazines et revues
subissent la concurrence des médias électroniques audiovisuels. Ces derniers,
occupent maintenant une place de plus en plus grande dans I’existence quotidienne
des individus et des familles. Enfin, bien que la radio soit encore un moyen puissant
d’information, d’éducation et de distraction, c’est incontestablement la télévision qui
modifie le plus profondément nos meeurs, nos comportements, nos usages.' De nos
jours, la télévision a un rble important. Il s’agit de parvenir plus rapidement a
I’information, que les autres médias. D’abord, la télévision est plus efficace que la
presse et la radio pour recueillir des informations a 1’échelle locale, nationale et
internationale. A ce propos, d’aprés plusieurs recherches quantitatives, la télévision
en tant que source fondamentale de ’information est en téte de liste. D’aprés
Abercrombie, la plupart des connaissances des téléspectateurs proviennent des

informations télévisées.

Parmi les médias de masse, la télévision occupe, a partir de la seconde moitié du XX
eme siccle, une place de choix, tant par sa diffusion que par son utilisation et par la
confiance globale qu’on lui accorde. Le public a d’abord utilisé la télévision comme
le complément d “ une information venue de la presse ou de la radio. Il s’agissait de
voir, de visualiser, de fagon plus approfondie, des événements dont on avait pris
connaissance par ailleurs, parce que leur nature visuelle imposait de regarder la
télévision pour en avoir une représentation précise. La diminution continue de la

lecture de la presse écrite place I’information télévisée dans une situation nouvelle,

! Balle, Frangais et al.; Dictionnaire Critique de Ja Communication; Tome 2, Paris, PUF, 1993, p.113
% Abercrombie, Nicholas; Television and Society; Cambridge, Polity Press, 1996, p.55
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puisque la télévision tend a devenir premier, voir unique source d’information pour

nombre des individus.'

En partant de tout cela, il y a plusieurs théories de base qui servent & comprendre le
processus de la communication. Ces approches théoriques ont cherché & démontrer
comment la communication de masse peut restructurer les dispositions culturelles et
sociales, c’est-a-dire les régles et les codes établis dans la société, son langage et la
relation parmi les individus. Les perspectives théoriques développées dans les
approches critiques sur les medias de masse, acceptent & I’unanimité que la puissance
des médias est idéologique. Toutefois, aussi la conception de I’'idéologie a les
particularités distinctives. Les médias de masse, d’apres les approches structurales,
sont les systemes qui produisent et forment le sens ; d’apres les approches économie
politique, ils sont déterminantes idéologiques; d’aprés les approches culturales

forment les produits de populaires et la conscience de publique.

En s’appuyant & la problématique « comment les contenus des émissions sont
détermindes ? » point de départ de la recherche, la démarche tiche de construire un
cadre de la théorie structurale. C’est la raison pour laquelle, d’abord, il faut parler des

points de départs fondamentaux de la théorie.

CHAPITRE I : LES APPROCHES STRUCTURALES ET
LES ETUDES DE MEDIA :

D’abord, il faut séparer le structuralisme en deux approches differentes : ’approche
structuraliste générale et I’approche structuraliste de la derni¢re temps. On peut parler
d’Auguste Comte, Herbert Spencer, Emile Durkheim, Radcliffe-Brown comme
exemple aux approches structuralistes générales. Selon ces structuralistes, la
structure sociale est rendue pareil a la structure organique et que les parties de la
structure sociale expliquent d’elles-mémes. C’est & dire, la partie ne signifie pas le

tout. Auguste Comte explique de cette maniére; «..de méme qu’une surface de

! Mercier, Arnaud ; Op. cit., p.108
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géométrique ne peut pas étre réduite & des lignes ou une ligne & des points, de méme
une société ne peut pas se réduire aux individus. »' L’importante différence qui
distingue des approches structuralistes de la derni¢re période aux approches
structuralistes générales, est les persistances de la recherche d’une structure
« secréte » ou « profonde » qui est derriére des images visibles des phénoménes
sociaux. Ce point de vue est expliqué ouvertement par Godelier. Godelier définit
I’approche structurale ainsi; « ...ce que nous devons faire, c’est de découvrir et de
rechercher, avec les nouvelles méthodes, aux figures, aux fonctions, aux maniéres de
construction et & ’hiérarchie de la structure sociale, ses apparitions et ses disparitions
et la réseaux des causes invisibles qui les lie parmi eux.»® Par conséquent le
structuralisme, accentue sur les causes des événements et des situations sociales.
Lévi-Strauss qui est I’'un des représentants du structuralisme de la derni¢re période,
considere sur le concept de « structure » qui influence, en générale, aux formes des
idées. En soutenant et de temps en temps en critiquant, il explique I’espace social en
partant de la construction du langage. A ce sujet, il considére particuliérement les
structures textuelles. Et dans I’analyse du texte, 1’élément le plus important est le
« langage ». De ce point-13, le structuralisme assure la lecture d’un texte et d’une
culture indépendante qui compose le texte. Par conséquent, les sens donné au texte
sont plus importants. Les sens apparaissent durant le processus de I’interaction entre
le texte et le téléspectateur, I’auditeur et le lecteur. A ce point, les éléments qui sont le
plus importants, sont les structures qui donnent un sens aux textes. Par conséquent, en
partant de cette derniére, il sera plus vrai de poursuivre la recherche dans le cadre de

I’approche structuraliste de la derniére période.

Les approches structuralistes dans le domaine de média considérent les systémes de
signification et de représentation et ce processus. En plus, avec le Marxisme qui
augmente son influence de plus en plus et qui interroge les modéles du pouvoir
pluraliste dans la société, ces modeles deviennent plus consistants dans la structure de
’organisation des medias dans la société. Par conséquent, les médias de masse ne

sont pas indépendants des systémes organisés dans le cadre des approches marxistes

! Bottomore, Tom et Nisbet , Robert; « Yapisalcilik » dans Sosyolojik Cozlimlemenin Tarihi; Istanbul,
Ayrag yay., 1997, p.557
% Bottomore et Nisbet, Ibid, p.592
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sur les medias, qui critiquent les institutions comme étant liées 2 la structure de

I>autorité dominante.’

Pourtant, d’aprés les études critiques sur les médias de masse dans les approches
structurels, on a constaté que les organisations des médias ont des propriétés qui
caractérisent d’autres organisations industrielles de grande mesure. Les propriétaires
sont les structures hiérarchiques, la division du travail, la différenciation de rdle, les
buts organisés sont convertis aux pratiques politiques et organismes précis, les
principes de responsabilité et de communication, déclarées ouvertement, poursuivent
et représentent la structure hiérarchique générale. Sur ce point, on met surtout I’accent
sur structure intérieure de 1’organisation et des formes de comportements en tant que
facteurs qui influencent 1’organisation au-dela des propriétaires (particllement), des
firmes de sponsor, des clients, des sources de ’information.? Par conséquent, le
facteur fondamental, qui influence la genése et les formes de comportement dans
cette structure est un regard idéologique qui est indépendante. Althusser accentue ce
point de vue en disant que I’idéologie signifie le théme et les représentatifs qui
assurent la relation entre les personnes et la vie réelle. D’aprés Althusser, les medias
de masse continuent leurs activités sous la domination de I’idéologie des médias, a ce
point, ils sont des appareils idéologiques de I’Etat.’ Parce que les produits des médias
sont présentés par les textes qui refletent 1’idéologie indépendante. Par conséquent,
avec l’alliance de I’approche d’Althusser et la linguistique, les études structurales
fondées sur les textes des médias en préférant étudier sur les relations institutionnelles
ont expos€ un domaine théorique pour les analyses détaillées des textes. En partant
des effets sur la structure idéologique des textes de média, il a considéré sur les
lectures de texte. La lecture des textes, en méme temps signifie une analyse
idéologique de la structure. Dans ce point-la, la sémiologie porte une grande
importance. La sémiologie est une forme du structuralisme et selon John Fiske, ¢’est
une approche théorique pour les études de communication. Dans le centre du domaine

d’intérét fondamental de la sémiologie se place «l’indicateur ». Les recherches sur les

' Curran, James et al., Iletisim Araglari Uzerine Caligma:Kuramsal Yaklagimlar (trad. Meral Ozbek),
Ankara, Ankara Universitesi yay., 1990, p.245

2 Curran, James et al., Ibid, p.238

3 Althusser, Louis; Devletin Ideolojik Aygitlar, Istanbul, Iletisim yay., 2000, p38.
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indicateurs et sur leurs types des études se nomment « sémiologie ».! La sémiologie
contient I’analyse du systéme des indicateurs symboliques, n’importe quel type. Elle
examine le sens idéologique ou associatif. Elle fait 1’analyse qualitative des contenus
du texte de média en tant que un tout structurel. Car, le texte est un tout structurel et
dans les analyses sur les textes la méthode qualitative est plus importante que la

méthode quantitative.?
Section I- Les fonctions des Médias :

L’information joue, en particulier dans les sociétés post-industrielles (ou comme Max
Weber a dit « légales bureaucratiques »), un rdle spécifique. Ce rdle satisfait une
attente en confiant & des spécialistes le soin d’élaborer les matériaux qui permettront
de donner sens 4 Penviromnement des individus.’ Avec la technologie qui se
développe, les moyens de posséder et d’atteindre les informations ont prit de
I’importance. Dans les sociétés développés, on a commencé & atteindre & d’une
maniére plus rapide, plus facile et plus influente I’information avec les outils de

médias électroniques (comme la radio, la télévision, I’ Internet).

En conclusion, les outils les plus importants des sociétés d’information sont les média
de masse. En outre, ils sont les outils qui transforment rapidement la structure sociale.
Il s’agit 14 d’un flux d’information intensif sur la masse. Par conséquent, le point de
vue qui est dominant, donne une direction a ce flux d’information. C’est a dire, les
medias ne reflétent aucun phénomeéne et aucun événement social objectivement. De
plus, il n’est pas possible théoriquement de refléter un événement social comme
I’impartialité un méme forme. Chaque phénoméne publice et diffusée par les medias
de masse, sont influencés premi¢rement par la structure, par la technologie et par
I’image du outil. Surtout chaque phénomeéne est forme par le point de vue de I’outil
de lui-méme. Car, de nos jours, avant tout les medias de masse ont un pouvoir

idéologique. De plus, chaque phénoméne est compris et est commenté différemment

! Fiske, John; Iletisim Caligmalarina Giris; Istanbul, Ark yay., 1998, p. 62

% Erdogan, Irfan et Alemdar, Korkmaz; Oteki Kuram: Kitle Iletisim Yaklagimlarinin Tarihsel ve
Elegtirel bir Degerlendirmesi; Ankara Erk yay., 2002, p. 375

? Sorlin, Pierre ; « Les Journaux Télévisés Européens Face 4 Leurs Publics » ; Sous la direction de
Jean-Pierre Esquenazi ; La Télévision et ses Spectateurs ; Paris, Harmattan, 1995 ,p. 128
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par les individus (les lecteurs, les auditeurs, les téléspectateurs). A cdte des
particularités individuelles et environnement, les habitudes mentales imposées par les
medias aussi sont des facteurs fondamentaux qui déclarent comment on a compris et
commenté ces messages envoyées. Mais c’est qu’est important c’est comment les

structures de média composent le sens présenté.

Adorno anticipe et prédit ’un des ressorts les plus utilisés de [’information télévisée
moderne. Grice & I’informatique, le format, la structure et le rythme de lecture de la
page imprimée se sont en effet imposés. Mais pour Adorno, en tant qu’image,
I’écriture par I’image est un moyen de régression parce qu’elle met a la disposition du
téléspectateur modern des images archaiques. Etant donné qu’il n’y a aucune
profondeur dans ce type d’écriture, et aussi qu’il correspond 3 des modeles d’un
comportement conformiste imposé par ceux qui le contrdlent, le vocabulaire de
Iécriture par I’image n’est rien de plus qu'un ensemble. Cette écriture électronique,
unie & la rapidité avec laquelle apparaissent et disparaissent les images, accroit le
pouvoir sur le téléspectateur en I’empéchant d’exercer son moi conscient.! Ainsi, les
médias électroniques tdchent de déterminer les choix idéologiques et sociaux, aux
usages de consommation, aux demandes, aux croyances, aux formes de vie des

individus par les dominantes mentales.”

L’un des effets des media de masse est 1’effet de manipulation. En général, on
suppose une manipulation fondamentalement I’utilisation, les fonctions et la
présentation des médias de masse. On peut parler d’une manipulation qui contient une
fonction idéologique dans I’effet plus simple des medias.’ Longtemps on a évoqué
leur pouvoir manipulateur sur I’opinion publique. En particulier, la presse était

accusée de fagonner les cerveaux.*

A cbte des effets et des fonctions de la direction des medias sur les masses, 1’une des

fonctions la plus importante, est « l’acteur de représentation ». C’est-a-dire, on

! Vilches, Lorenzo ; La télévision dans la vie quotidienne (Etat des savoirs) ; Rennes, &d. Apogée,
1995, p.88

? Sadik Gtines, Op. cit., p.46

% Gtines, Sadik; Ibid, p.166

* Barrat, David ; Media Sociology ; London, Routledge, 1986, p. 19
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estime que les médias de masse aident a la genése de la société pluraliste. Autrement
dit, la particularité représentative des medias aide la création des conditions ou des
pensées alternatives et les points de vues.! Mais de nos jours les médias de masse
présentent une structure totalitaire au lieu d’exposer, de composer et de protéger cette
compréhension pluraliste. Au lieu de présenter des points de vue différents, il
présente le point de vue de celui qui est dominant. C’est-a-dire, il représente la
compréhension idéologique qui posséde les médias de masse. En conclusion,
comment obtient-il le pouvoir de la direction, d’influencer la masse, et d’étre

« ’acteur de représentation » en face des masses?

Section II- La télévision en tant qu’une source d’information :

Quant a la télévision qui est plus importante et efficace que les autres médias et a ses
fonctions sociales, son rdle social ne se limite pas a la mise en forme d’acte de
communication. Il tient aussi aux contenus des messages diffusés. Notamment en
matiére de moeurs et de modes de vie, la télévision s’inscrit dans des débats sociaux
souvent houleux.? Le point de vue idéologique que la télévision poss¢de dans le
systéme de 1’économique libérale est exposé a ses téléspectateurs par les contenus de

messages.

La télévision est un outil audiovisuel par définition. Toutefois, I’'image et ce qui serait
sa valeur informative propre restent 1’élément identificateur pour les journalistes. La
télévision a une place beaucoup plus dominante dans la vie quotidienne de la société
que les autres médias. Parce que, de nos jours, la télévision et les autres médias, grice
a leur caractére de recevoir rapidement et facilement & 1’information, sont des outils

qui symbolisent la modernité.

! Curan, James; “Medya ve Demokrasi: Yeniden Deger Bigme (Mass Media an Democracy: A
reappraisal) ; Medya, Kiiltlr, Siyaset ; sous la direction de Siilleyman Irvan, Ankara, Ark yay., 1997,
177
Mehl, Dominique ; La télévision de I’intimité ; Paris, Seuil, 1996, p.203
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Pour les théoriciens de I’école de Francfort, comme un instrument plus efficace d’une
domination culturelle et politique parmi les médias de masse, la télévision constitue
cependant un puissant outil d’information et de communication si tant est que I’on
puisse mieux [’utiliser et que les instances qui la gouvernent s’ouvrent a la pluralité
des courants de la société. L’existence d’un syst¢me télévisuel sous le monopole a
longtemps conforté les associations dans I’idée qu’il pouvait y avoir un « bon usage »
de la télévision. Selon Adorno, la télévision, telle qu’elle est, y contribue pour une
bonne part. Plus le monde se réalise parfaitement en tant qu’apparence, moins cette

apparence laisse entrevoir son caractére idéologique. '

L’idéologie de la télévision se propage moins & travers des émissions concrétes que
par le systéme spatial de visionnement mettant le téléspectateur en contact avec le
média. Pour la critique culturelle, la nature esthétique de la télévision est déja une
fagon de produire de 1’idéologie. Ainsi, a la télévision, la miniaturisation du format
rend difficile I’identification avec le héros d’une série et le téléspectateur doit
accomplir un acte de sublimation esthétique afin de jouir des images de ses
personnages en miniature. Mais cette miniaturisation méme des objets sur 1’écran

permet au téléspectateur de s’approprier ce qu’il voit et d’en devenir maitre.

D’aprés un autre point de vue, le r6le de la télévision est de contribuer a cet équilibre
en évitant deux écueils. Ces écueils, d’abord celui d’étre trop général, avec pour
conséquence la perte d’identité collective des téléspectateurs ou a I’inverse, ensuite
celui d’étre trop individualisant, au risque de faire disparaitre les facteurs qui
transcendent I’individualisme pour replacer celui-ci dans le cadre de la communauté.®
A ce point, Dominique Wolton détermine une theése sur la télévision : « La télévision
est aujourd’hui I’un des principaux liens sociaux de la société individualiste de

masse ».4

! Guyot, Jacques ; « La Représentation des téléspectateurs » sous la direction de Jean-Pierre
Esquenazi ; Op. cit., p.47

2 Vilches, Lorenzo ; Op. cit., p.86

3 Mehl, Dominique ; Op. cit., p.137

* Wolton, Dominique (2) ; Penser la Communication ; éd. Flammarion, Paris:1997, p.97
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Sous-Section I ~-La télévision et ’individu :

L’un des propos qui sont exposés dans les approches critiques sur les médias, est la
conviction que les humains s’individualisent et s’aliénent par les médias. D’apres les
théoriciens de 1’école de Francfort, ceux-ci s’aliénent et s’individualisent
sociologiquement avec les médias dans une société de masse. Certes, aussi
I’individualisation et 1’aliénation, ne sont pas un seul facteur, mais ont plus d’effets.
A ce propos, en particulier Adorno insiste sur I’expérience aliénante du téléspectateur

en mettant ’accent sur la forme méme de la communication télévisée.

A ce point d’abord, il faut expliquer la notion « aliénation ». En générale, Marx
définit 1’aliénation comme la privation de 1’étre humain des outils qui lui permettent
de survivre. Avant tout, la particularité¢ la plus importante de I’aliénation est
I’individualisation des humains. Et cette derniére est 1’une des particularités
caractéristiques de la modernité. A ce propos Michel Foucault dit que ’autorité
moderne individualise les étres humains. De cette maniére, 1’autorité moderne en
individualisant I’homme, peut le surveiller facilement et ainsi peut les dominer (par
exemple, on surveille un enfant a I’école, le malade & 1’hopital, le coupable dans la
prison, un fou dans la maison des fous, un soldat dans 1’a:rme'e.)I De nos jours,
Horkheimer évalue cet individualisme comme un résultat du capitalisme. 11 est donc
un outil du capitalisme. On peut parler des médias qui apparaissent comme plus
efficace & I’individualisation et 1’aliénation des hommes. Ces derniers les utilisent

pour obtenir I’information.

De cette maniére, les médias de masse se dirigent vers les individus dans la masse et
ils les adoptent en leur donnant une nouvelle identité. De plus, ils dirigent les
individus & propos de comment il faut faire et qui faut-il é&tre. Et cela cause
’atomisation de I’individu dans la société. Par conséquent, avec ces médias de masse,
les individus s’ali¢nent. En outre d’aprés les représentants de 1’école de Frankfort, les

sociétés capitalistes modernes portent la qualité de la masse sociale. Les individus

! Faucault, Michel; Hapishanenin Dogusu; Ankara, imge yay., 2000, p.28
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face aux médias de masse (les écouteurs, les auditeurs, les téléspectateurs) adoptent
directement les idées présentées, en revanche ils en parlent encore moins. Par
conclusion, les individus forment de plus en plus les masses qui pensent les mémes
choses, qui sont aliénés a leurs idées. C’est a dire les médias de masse font diminuer

la participation des individus & ce processus de communication.

La télévision, peut former une compréhension collective autour du sens collectif en
s’appuyant sur des informations présentées. C’est-a-dire les téléspectateurs ne
peuvent se réunir qu’autour des idées présentées a eux. Cette compréhension
collective est présentée par les messages envoyés. Ce message collectif vise I’opinion
publique, espére éclairer, faire évaluer les mentalités sur des questions d’intérét
général. Il attribut un sens social 4 I’expérience privée par les messages. Mais, si on
estime ces messages envoyés par une approche critique surtout par l’approche
d’hégémonie développée part Gramsci, on peut dire qu’ils contiennent la
compréhension de pensée de la structure dominante. Celles-ci sont considérées
comme naturels et ils ne sont pas placés par la force ou par la pression. Au contraire,
ils sont places indirectement par les liens entre la fonction normale des rutines média,
et les médias de masse et les autres centres de pouvoirs.' Cette compréhension
dominante est présentée directement ou indirectement parfois par 1’Etat parfois par

des groupes capitales qui possédent les médias de masse.

Sous-Section II- Les journaux télévisés et ses discours :

L’un des types des émissions télévisées, sont les informations qui ont un plus grand
effet sur les individus. Selon Nicholas Abercrombie, les informations télévisées,
parce qu’ils ont un plus haut statut et une plus haute apparence publique dans les
industries de télévision qui sont en concurrence au sens économique et politique, sont
trés importantes.” Par conséquent, les informations télévisées ont un effet direct sur

les individus au niveau économique et politique, parce que, la pensée qui détermine

! Shoemaker, P. et Reese, D.S.;« [deolojinin Medya Uzerine Etkisi », Medya, Kiiltlir, Siyaset, sous
la direction de Stileyman Irvan, Op. cit., p.117
% Abercrombie, Nicholas; Op. cit., p.55
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le flux d’information et du contenu du texte, est dominante 3 la chaine. Cette maniére
de pensée est parfois I’idéologie de I’Etat, parfois 1’idéologie de 1’entrepreneur
libérale. De ce point-la, Althusser indique que les medias sont les appareils
idéologiques de I’Etat et dit que les medias sont sous I’effet de 1’idéologie dominante.
Mais cette idéologie étant dominante est entrepreneuse libre aux systémes

économiques libérale. C’est-a-dire, les appareil idéologiques de 1’entrepreneur libre.

D’apreés les études qui analysent I’information sous 1’angle économique et politique
et qui révelent ce concept par les relations dans la structure politique, 1’information
est évaluée comme « un objet politique » pour protéger et renforcer la puissance
économique et politique que 1’on posséde. Selon Roger Fowler, « I’information est un
produit mais n’est pas un phénomeéne naturel qui apparait, directement et soi-méme,
de la vérité. L’information qui produit par une industrie, est un résultat, un produit.
Elle est formée par les relations entre la structure économique et bureaucratique de
cette industrie et des autres industries. La plus importante de ces relations est d’abord
les relations dans I’Etat, et puis les relations entre les organisations politiques. En
conséquence, I’information forme et refléte les valeurs qui sont supérieurs dans le
contexte d’historique. »' Alors, comment la télévision obtient-elle et protége-t-elle

cette puissance?

D’aprés les approches de critiques économiques et politiques, les informations
télévisées n’ont pas une structure enticrement indépendante. Car les renseignements
présents par les émissions télévisées, sont formés par la structure économique et par
la compréhension idéologique des chaines. Dans le processus idéologique, les
informations ont une valeur stratégique dans la représentation et dans la composition
idéologique de la vérité. Les outils les plus actifs de la composition de cette structure
idéologique sont les textes de l’information préparée et les discours utilisés dans
ceux-ci. Certainement en fonction de celui-ci, les images informatiques aussi
posseédent une grande puissance dans le renforcement de cette idéologic et de cette
compréhension. Il existe beaucoup de puissances qui contrlent les étapes de

préparations et de présentation des informations. C’est-a-dire qu’il y a beaucoup

! Fowler, Roger ; Language in the News ; London, Routledge, 1991, p.222
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d’éléments qui influencent les informations préparées comme les firmes de sponsor et

des propriétaires des medias.

Glasgow University Media Group (GUMG) explique que les informations télévisées
sont avant tout des messages produits possédés et acceptés par la majorité de
I’ensemble culturel et formant des structures culturelles. Et il accentue &tre face a face
avec une production indirectement assez de haut degré des journalistes, des angles du
camera, des invites qui vont venir jusqu’aux questions qui vont étre posées. En
conclusion, la structure idéologique de la chaine a un grand effet direct et une grande
puissance pendant ce processus. Et il y a des « gate keeping » qui contrdlent chaque
étape pendant la préparation de I’information. Selon Medialink Primary Industries

News Service, le processus de construction des journaux se réalise de cette maniére:

Source de
I’information

1 Reporter 3
en Chef

!

4 Editeur 6
en Chef +—

Récepteur

Figure I: La construction d’une information (Source: Allain Bell ; The Language of
News Media ; Blacwell pub., 1991, UK)
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L’information est contrdlée, plusieurs fois, par les éditeurs (gate keeping) jusqu'a son
arrivée 4 I’écran de la source. Certainement, sur ce point, il est important de savoir
par qui sont orientés les éditeurs. En conséquence, cette situation vérifie les approches

critiques.

Quand au concept le « discours », on observe deux concepts du « discours » differents
dans les théories sociales : D’un c6te, on expose en ouvrant un domaine qui explique
la relation entre la langage et I’idéologie, de ’autre cote on évalue en tant qu’une
approche alternative face aux problémes de la théorie idéologique comme le concept
central des tendances du poststructuralisme, du postmarxiste et du postmodernisme.'
Quand on regarde sous ’angle des études de médias, le concept du « discours », en
évaluant avec I’idéologie, assure des points du départ en affichant le rdle de la

construction des textes sociaux des medias.

Evidemment, les médias de masse obtiennent cette puissance en s’appuyant sur
quelques symboles. C’est-a-dire, I’idéologie est basée sur des symboles. A ce point-la
Volosinov qui est le fondateur de I’approche de 1’idéologie sémiologique, explique la
relation entre I’indicateur et I’idéologie dans son ceuvre nommée « Marxizm and the
Philosophy of language » ; « N’importe quelle production idéologique n’est pas une
partie de la réalité de soi-méme. La production idéologique refléte une autre réalité
hors de soi-méme. Toutes les choses idéologiques appartiennent i 1’émetteur. Elle
présente, décrit ou remplace des choses hors de soi-méme. Autrement dit, ¢’est un
indicateur et il n’est pas possible qu'une idéologie existe sans indicateur.»’ Par
conséquent, la télévision qui est un outil audiovisuel, présente & 1’idéologie, en
utilisant et en s’appuyant sur les symboles. Les messages qui sont envoyés aux
téléspectateurs par les émissions de télévisions et par les informations télévisées,
contiennent les discours qui accentuent le point de vue économique et idéologique des
chaines En plus, la densité et fréquence de ces messages envoyés sont importantes.

Car, la puissance et I’effet des informations de télévision permettent de pouvoir

! Barret, Michel ; The Politics of Truth: Ideology from Marx to Foucault ; Oxford, Polity Pres, 1991
(Dursun Giler, TV haberlerinde Ideoloji p. 46) '

* Dursun, Ciler ; Ibid, p.46

* Dursun, Ciler; Ibid, p.47-48
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renouveler les mémoires ou le pouvoir d’atteindre le renseignement. Par exemple,
Kemal Giilen, directeur du service d’information de « Samanyolu TV », dit qu’une
des principes fondamentaux de la chaine est la répétition de I’information. Elle

permet de renforcer I’idée fondamentale que 1’on veut imposer.

En conclusion, en se référant & cette derniére, on peut soutenir avant tout que les
informations ont un discours explicatif de la structure. L’organisation visuelle et orale
a un grand role sur la formation de cette structure. A ce point-la, le discours
idéologique utilisée effectivement aux informations télévisées, est observé de
plusieurs angles. Des angles de la camera jusqu’au flux des informations, des
musiques choisies jusqu’aux mots utilisés et a la durée réservée aux informations. En
conclusion, cette présentation idéologique est complétée par des images, par des
textes et par des musiques que ’on utilise. Ce qu’on attend du téléspectateur, est de
leur donner un sens en les reliant ensemble. De plus, cette présentation est si forte que

le message est interpréte par le téléspectateur tel qu’on I’entend.

CHAPITRE II- MEDIAS ET RELIGION :

Encore une fois, il faut expliquer en resume, les médias sont un symbole de
modernité. Les religions symbolisent le monde traditionnel. Mais, de nos jours, les
médias répondent relativement bien a certaines caractéristiques de la modernité. Ils
peuvent avoir un rble de conscientisation et d’autonomisation de I’individu
notamment en lui permettant de développer un regard critique sur la société. A la fois,
le produit et le vecteur de la modernité, les médias de masse sont, sur plus d’un point,
des figures paradigmatiques du monde moderne. D¢s lors, examiner la fagon dont se
nouent les relations entre les médias et la religion, contribue & une réflexion sur la
modernité. A ce point, il faut déterminer les distances entre la culture des médias et la

culture traditionnelle. Parce que la culture de médias émerge avec la modernité.

Premi¢rement, selon la compréhension Wébérien, la culture de medias est prise en

main comme une structure intellectuelle qui accentue les propriétés distinctes d’une
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image sociale qui n’existe pas en réel. Tandis que Hans Mathias Kepplinger
différencie d’abord « la culture médiatique » et « la culture réelle »; La culture réelle
est définie comme une culture indépendante. Tandis que le medias utilise les
propriétés de la culture réelle en la recréant, en la modifiant et en la reformant. La
culture médiatique est vue comme une répercussion et une reformation de la culture
réelle. Kepplinger définie la culture médiatique comme un ensemble des signes que
les médias de masse ont donnes dans une durée précise. La culture médiatique est la

vie quotidienne que les médias de masse ont crée et exprimée.’

On peut définir la culture médiatique comme 1’opposition de la culture traditionnelle.
Ce concept qualifie une culture qui transmet de générations en générations les
compréhensions traditionnelles dans I’histoire et qui est liée par des premicres
expériences qui sont dominantes a la conscience culturelle des individus.? La culture
traditionnelle est en rapport avec la transmission directe des expériences et des
discours parmi les générations. Celles-ci peuvent étre transmis par le medias de masse
aussi. Seulement, dans cette situation il faut que les symboles et les images que le
medias présentent, ne contrarient pas avec les formes du comportement que la culture

traditionnelle représente.

Les symboles de la culture traditionnelle ont une permanence comme la propriété.
Elle est liée par une longue durée et elle se partage en se transmettant de génération
en génération. Les symboles de la culture traditionnelle sont cérémoniels et
s’appuient a la répétition. Le principe fondamental est la permanence, la fermeté et la
stabilité. Les cultures traditionnelles ont protégés leurs valeurs contre la déformation,
la transformation et la modification. Essentiellement, ces symboles visent les valeurs
et les compréhensions traditionnelles. Tandis que les symboles de la culture
médiatique sont réformistes et ils s’appuient sur un changement permanent. Les
nouveaux symboles sont construits sur les ruines des anciens. Leur principe

fondamental est le changement, le réformisme et la transparence. Les cultures

'"Lundby, Knut and Ronning, Helge ; « Media-Culture-Communication : Modernity Interpreted
Through Media and Culture », sous la direction de Lundby, Knut and Ronning, Helge ; Media and
Communication ; Norwegion University Pres, Oslo:1991, p.259 (Medya, Kiltilr, Siyaset ; Stileyman
frvan, Op. cit., p. 19

2 Lundby, Kunt and Ronning, Helge ; Ibid, p.21



53

médiatiques atteindent facilement les nouveaux téléspectateurs et elles changent
superficiellement les valeurs.! En général, la culture est la familiarité avec un systéme
de signes, la capacité de se mouvoir et de s’orienter sans contre sens successifs dans
le réseau qu’ils constituent. Cependant, en tant qu’un exemple a la culture
traditionnelle, la culture religieuse aussi, est une familiarité acquise, mais qui se
renouvéle sans cesse, avec les systtmes de signes par lesquels les religions se
manifestent.? La culture religieuse, transmet la religion en tant que culture, une
compréhension attentive des systémes de signes produits par I’attitude religieuse dans
le cadre d’une tradition. Le message religieux a pu constituer dans les sociétés
anciennes un systéme de référence. Il en constitue encore de cette maniére, dans une
société contemporaine, mais en utilisant, plus la communication de masse, les moyens
de modernité : sur la télévision, la radio, le presse, I’Internet...etc. L autre point le
plus important auquel il faut attirer 1’attention est le fait que la culture des médias est
la culture qui est partagée par tout le monde dans un espace public. La culture
traditionnelle est au contraire, la culture qui est partagée seulement par les membres

de groupes dans un espace privé.

En générale, a propos des relations entre les médias (notamment la télévision) et la
religion, deux théses sont proposées. D’abord, les grands événements offerts par la
télévision ne sont pas simplement des « cérémonies que 1’on aurait télévisées », des
rituels dont I’image serait diffusés. Il faudrait plut6t, suivant une suggestion de
Christian Metz, parler des cérémonies télévisuelles, c’est-a-dire d’une ritualisation
qui affecterait ’exercice méme du discours télévisé. Par ailleurs, il n’y pas de
performance rituelle sans un public convaincu des non-futilités des gestes qui se
déroulent; un public qui réponde 3 la performance proposée par sa propre
performance, n’existe pas. Face aux événements & vocation cérémonielle diffusés par
la télévision, on voit souvent apparaitre un tel public. Attribuer & la télévision le
pouvoir de construire un nouveau type de cérémonies, puis celui de susciter une
véritable participation du public, revient & dire que la télévision peut, dans certaines

conditions, jouer un rdle qui est quasiment un réle d’homme religieux.’ En partant de

! Lundby, Knut and Ronning, Helge ; Ibid, p.22
2 Boespflug, Frangois et al. ; Op. cit., p.142
3 Bréchon, Pierre et al. ; Médias et religions en miroir ; Paris, PUF, 2000, p.246
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cette derniére, d’apres Williams E. Biernatzki «la télévision en tant qu’une institution,
de nos jours, elle remplace la religion, parce qu’elle augmente sa valeur en

expliquant les choses par rapport 4 la religion dans le monde universel.!

Par conclusion, les mondes religieux, avec leurs symboles, leurs fétes, leurs récits,
leurs images, leurs concepts fondamentaux, leurs modes de vie et leurs apparences
publiques, s’intégrent dans le systéme global de signification qui leur donne un sens.
C’est-a-dire, la culture religieuse, comme la culture médiatique s’appuie sur les
signes avec les messages religieux ou les messages médiatiques. Mais cependant, une
observation de communauté, premi¢rement, nous permet de remarquer des
différences assez importantes dans la maniére de considérer et d’apprécier les médias.
De ce fait, les représentations des médias et de la communauté religieuse dans la
société contemporaine ne sont pas disjointes, mais profondément connexes. Par
exemple, quand on observe les formes de communication dans la religion ou les
institutions traditionnelles et les formes de communication dans le monde moderne,

ils se différencient.

EMETTEUR ——» | Moyende —» | RECEPTEUR
— | Communication _—

Figure II : Le flux de communication appuyant sur les outils de la modernité

Le flux de communication qui s’appuie sur les medias de masse, a une seule
direction. C'est-a-dire, il s’agit d’un flux de communication qui n’est pas participant,
mais qui est dominant. Seulement, on attend que le message arrive a I’objectif. Il y a
un flux de communication qui ne s’appuie pas sur une interaction dans la structure
sociale en utilisant les medias de masse, mais qui est directif. D’aprés Richard
Sennett, les medias de masse accroissent les informations que les hommes possédent
a propos des événements sociaux. Mais ils empéchent de transformer un acte

politique des informations, c'est-3-dire, d’étre participantes. L’individu n’a pas la

! Biernatzki, William E. ; « Religion in the Mass Media »; Communication Reserch Trends, vol. 15,
no:2, 1995, p.10
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possibilité de répondre a la télévision. Seulement, il peut I’éteindre.! 11 est possible
que l’individu participe au processus de la communication de masse fondée sur
medias de masse, mais cette participation a une propriété qui est sans effets sur les
individus. Fromm, en considérant la personnalité seule, sans force, inquicte et défiant
les sociétés de 1’industrie moderne, attire I’attention sur la contradiction: L’individu
dans les démocraties modernes peut attraper le réel individualisme en se sauvant de
toutes pressions externes.” Tandis que 1’individu est en face de la pression indirecte
dans les medias de masse. Car, ils sont dominants sur tous les processus mentaux et

sentimentaux de 1’époque.

EMETTEUR <+“— MOYEN — RECEPTEUR

Figure III : Le flux de communication aux institutions traditionnelles

Le processus de communication dans les institutions traditionnelles dépend de
I’interaction. C'est-a-dire, il s’agit d’un flux de communication qui est dominante de
la source vers la cible et de la cible vers la source. A ce point, cette interaction
protége aussi la structure traditionnelle. Par conséquent, il y a quelques
différenciations fondamentales des formes de communication des sociétés moderne et
traditionnelle. Le flux de communication des sociétés traditionnelles appuie sur le
processus d’interaction entre I’émetteur et le récepteur, entre la cible et la source.
Tandis que les sociétés modernes ont théoriquement un tel processus d’interaction
mais pratiquement ce processus est seulement de I’émetteur vers le récepteur, de la
source vers la cible. En conclusion, ce flux de communication dans les sociétés
modernes affaiblie les liens sociaux et cause de la solitude et de 1’individualisation
des membres de ’ensemble. La communication directe dans les sociétés
traditionnelles est assurée par quelques moyens. Evidemment, les plus importantes
sont les médias de masse. L’effet le plus important de ces moyens sur les ensembles

est d’atomiser et d’individualiser ses membres. Car, un tel processus de

! Sennett, Richart ; Op. cit., p. 364
? Sadik Gtines; Op. cit., p.57
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communication affaiblie I’interaction parmi les membres. Et cela peut causer la perte
des liens sociaux. L’identité collective et le but collective que les médias se fixent,
signifient seulement partager une idée, non pas une interaction, loin de la collectivité
traditionnelle. Cependant, ’identité collective, au sens traditionnel, qui est construite
autour d’une religion a base d’interaction au lieu de partager une idée, appuie sur la
conscience commune, sur la mode de vie commune, sur la valeur commune. C’est-a-
dire la compréhension collective expose deux formes différentes en tant que le
moderne et la traditionnelle. La compréhension collective des sociétés modernes,
avec les outils de la modernité, construit dans un milieu « visuel » au lieu de
I’interaction, les individus d’une telle société peuvent partager les mémes identités et

les formes d’idées avec d’autres individus qu’ils ne connaissent pas.

Quant aux rapports entre la religion et la télévision, tous comme les religions qui,
selon Durkheim, assurent le lien social fondamental, aussi la télévision renforce la
cohésion sociale. ! Mais a cette situation, la religion présente une apparence
traditionnelle, si la télévision la présente une apparence moderne. Parce que la
télévision est structuralement un symbole de la modernité. Et puis, les plusieurs
apparences de la modernité sont présentées par I’écran de la télévision. De ce fait, les
apparences modernes de la religion sont présentées et transportées effectivement a

I’espace public par 1’écran.

En s’appuyant sur tout cela, on peut dire que, I’'un des points communs entre la
religion et la télévision est d’utiliser les symboles audiovisuels pour 1’activité de ses
idéologies. Comme Geertz a dit, la religion aussi est un ensemble de symboles. En
méme temps, comme Weber I’a démontré, les religions, elles ont servi & motiver ou a
canaliser 1’activité d’un grand nombre d’hommes et de femmes vers la modification
des structures sociales. Désormais, les systémes religicux ont une influence
importante sur les comportements des humains.” La télévision et la religion, ont la
particularit¢ de diriger et d’influencer les comportements et les attitudes. Par

conclusion, ceci est réalisé en s’appuyant sur les textes et les symboles. Il tient aussi

! Bréchon, Pierre et al.'; Op. cit., p.5
2 Metron, Robert K. ; Eléments de théorie et de méthode sociologique; Paris, Armand Colin, 1997,
p91
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aux contenus des messages diffusés. En particulier, en matiére de mceurs, les valeurs
nationales et religieuses, et les modes de vie, la télévision s’inscrit dans des débats
sociaux. Et en s’appuyant sur ces valeurs, la télévision invente de nouvelles formes de
vie, de nouvelles modes de consommation. Ces nouvelles modes de vie et de
consommation s’appuient sur le changement social. Par conséquent, les fondements et
les orientations de la parole publique présentées par la télévision, modifient la
structure communautaire. Cependant, la religion décline le changement social pour

qu’elle sépare et transforme la structure collective.

Everett E. Dennis a exprimé en 1994 dans la présentation « Conférence Freedom »
que les intéréts religieux dans les médias de masse ont réapparu ces derniéres années,
parce que toutes les apparences de la religion ont commencé émerger dans-la vie
quotidienne.l Le théme religieux est davantage retenu comme sujet d’émissions
généralistes (reportages, documentaires, interviews, débats), notamment autour des
grandes fétes religieuses. On a méme pu parler d’une explosion du théme religieux
dans les émissions télévisées, aussi bien a travers 1’intérét manifesté pour paranormal,
les mouvements religieux, les sectes diverses formes de « fanatismes politico-
religieux » qu’a travers un regard ethnographique et historique sur les grandes
traditions religieuses.? On peut penser que certaines émissions religicuses sont

particuli¢rement appréciées parce qu’elles ont un sens pour les individus.

Le message religieux produit n’est pas seulement le résultat d’un ajustement ambigu
des groupes religieux par rapport 4 un environnement institutionnel et aux attentes
d’un public de masse. 11 est probablement aussi dépendant des stratégies des hommes

de médias qui tendent & produire aussi du discours religieux.?

La télévision joue un rdle essentiel dans 1’information religieuse et la transmission
des convictions religieuses. On attend que les téléspectateurs se soient réunis autour
du sens collectif avec les informations religieuses présentées par la télévision. A ce

point, la télévision présente structuralement une compréhension collective, mais eclle

! Biernatzski, E. Williams ; Op. cit., p. 26
% Bréchon, Pierre et al.; Op. cit., p. 7
3 Bréchon, Pierre et al.; Op. cit., p.10
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cause ’affaiblissement des rapports traditionnels. C'est-a-dire, la compréhension
collective que la religion assure par I’écran, s’appuie sur une structure et sur une
compréhension « visuelle ». En conclusion, on peut penser que les membres religieux
portés a I’espace public, deviennent des masses €tant indépendantes et aliénées. De
plus, la télévision transporte & 1’espace public la religion, cause la déformation et le
changement de la structure traditionnelle et la modernisation de la religion.
Evidemment, la structure générale et la compréhension de la religion ne se perdent
pas mais se déforment. La religion expose une situation qui tache de protéger la

structure traditionnelle et de se placer & la vie moderne.

De nos jours, avec la télévision cette structure, non seulement pour les points de vues
des communautés religieuses mais aussi pour toutes les autres communautés, est
transformée en une structure sociale (une structure sociét€) ou les relations
secondaires dominent, ou les individus s’aliénent les uns contre les autres et
s’atomisent. Parce que le flux de communication dans la télévision est vers une
direction unique. C’est-a~dire, on est attendu une réponse & la parole dite. Quand on
voit quelques modeles traditionnels de la communication, seulement on attendrait
atteindre la cible du message. Ainsi on n’attendrait pas les réactions des
téléspectateurs face au stimulant (les messages envoyés par les médias). Par exemple,
selon la définition de Shannon et Weaver, « la communication est de pouvoir
influencer 4 I’autre d’une pensé ou d’un systéme ». Cette situation, le systéme de
communication qui consiste seulement a créer un effet, se contredit avec la
compréhension de la communication des institutions traditionnelles. Parce que la
communication, dans les institutions traditionnelles, appuie sur le processus
d’« action réaction ». A ce point aussi, cette interaction qui protége la structure

communautaire, tiche de la faire perpétuer.
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CHAPITRE III- LE PAYSAGE ACTUEL DES MEDIAS EN TURQUIE :

Avec le développement du capitalisme qui s’observe intensivement dans le monde
entier, les privatisations qui sont les méthodes de la politique fondamentale de la
Nouvelle Droite, la dérégulation et la monopolisation qui augmente dans le domaine
des médias, sont pratiquées tres fortement. Le nouvel ordre qui commence dans les
années 1980 d’abord en Europe puis se propage dans le monde entier, change
I’apparence des masses médias. A la fin des politiques de privatisations et de
dérégulations, la monopolisation des institutions publiques est arrétée et la
publication du service public laisse sa place a la publication privée ayant pour
principe le profit et 'intérét. Les influences de cette situation qui apparaissent dans le

monde entier s’observent de plus en plus en Turquie.

Avant 1980, en Turquie, la presse était sous la domination des entreprises privées,
tandis que les diffusions télévisées et la radio étaient sous la domination d’une
institution publique fondée par I’Etat. Depuis 1980, avec la nouvelle structure libérale
du pays, les associations de médias ont accéléré la densité du capital. Entre 1980 et
1990 c’est la période de « I’acces des holdings dans le domaine de médias ».! Le
monopole et le contréle de I’Etat qui commencent & s’affaiblir & la fin des
années1980, cause le début d’une nouvelle période de la publication et de la diffusion

électronique.2

En Turquie aprés la période de 1990, Les grandes familles de journalistes perdent le
control du secteur des médias et celui-ci passe dans la main d’un groupe de capitaux
hors du secteur. C’est-a-dire la possession traditionnelle des médias laisse sa place
4 «la nouvelle possession des médias ».> Par conclusion, on commence a apparaitre

rapidement comme une densité* dans ce secteur. En s’appuyant sur cette densité,

! Stnmez, Mustafa; Tiirk Medya Sektoriinde Yogunlagma ve Sonuglari; Birikim, 1992, p.76-86
? Cankaya, Ozden (2); Bir Kitle iletigim Kurumunun Tarihi : TRT 1927-2000, istanbul, YKY, p.71
* Kejanlioglu, Adakl, Celenk; Medya Politikalar1 ; Ankara, Imge yay., 2001, p.145

Le taux concentration dans le marché est un taux qui est une proportion qui montre le pourcentage du
controle du marché de 'une ou de quelques firmes. C’est pourquoi on prend les plus grandes deux,
quatre, huit firmes en main dans une branche industrielle. On essaie d’examiner le degre du controle
du marché en additionnant leur part 4 la marche qui est dans le total de la quantite de production dans
I’industrie. Autrement dit la proportion de la densité montre les parts, qui sont dans le total de volume
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Ragit Kaya définie le milieu des médias ainsi: « On peut facilement dire
qu’aujourd’hui en Turquie, en général, le discours de médias est fondé sur un cadre
qui est comme il est mais qui n’est démocratique, et ou les valeurs comme le profit
public, les droits civiques, la conscience collective, la solidarité se sont perdu. En
revanche, les mobiles comme le profit, la compétition, la concurrence et les intéréts
personnels sont toujours attisées. »! Par conséquent, ce sont les possesseurs des
associations de la télévision et le profit et 1’idée des sources du revenu (les
associations qui donnent des publicités, les sponsors ...etc.) qui déterminent le

contenu et ’objectivité des programmes.

Section I- La structure de médias :

Le medias de masse n’est pas un seul facteur qui produit I’idéologie & la société. Mais
de nos jours avec la technologie qui se développe, ils ont obtenu un grande puissance
et effet & I’hors des habitude. L une des propriétés précises de la structure de média
qui se change en Turquie est ’apparition des changements des structures de
possession avec les nouvelles politiques économiques. Pendant cette période les
investissements intensifs qui se font dans le domaine des médias assurent le manque
du monopole de I’Etat. La premiére cause de la composition du changement du
capital investissant dans le domaine des médias est I’association des médias qui
peuvent évaluer les profits matériels dans les autres domaines du groupe. Posséder
une chaine de télévision, représente pour ses groupes un prestige. Sur ce point-la
quatre processus historiques apparaissent au sens général dans la politique
économique de la communication. Ce sont des évaluations de média, des évaluations
de la halte des firmes, de rendre des objets et des rbles de 1’intervention de 1’Etat qui

changent.

de production de quelques grandes firmes dans I’industrie.(Alev S8ylemez; Medya Ekonomisi ve
Turkiye Ornegi ; Ankara, Haberal Vakfi Yay., 1998, p.92)

! Kaya, Rasit ; Tiirkiye’de 1980 sonrast Medyanm Geligimi ve Ideoloji Gereksinimi ; p.9
http://www.dorduncukuvvetmedya.com/arsiv/akaya.htm, visiter le 18.09.2003

z Goldging and Murdock (1) ; « Culture, Communication and Political Economy », sous la direction
de Curan and Gurevitch, Mass Media and Society, London, Arnold, 1991, p.24
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De plus selon Murdock et Goldging, les grands groupes capitalistes et les firmes
dominent le domaine culturel en deux maniéres. En premier lieu, les groupes de
grandes firmes qui ont des profits dans la mesure de la production culturelle écrite et
audiovisuelle, sont des responsables directs. En deuxi¢me lieu, les firmes qui ne sont
pas lies directement & I’industrie culturelle comme des producteurs, assurent un
contrble & une grande mesure sur les activités culturelles avec les sponsors et les
publicitaires." Avec cette approche, grice aux avances de technologiques, la publicité
de radio et de télévision paraissent possible avec la concurrence et la haute
technologie, apportent un prix de revient. Par conséquent, afin d’étre les premiers
dans le secteur, il faut posséder un grand capital ou un support comme celui-ci. De

nos jours les nouveaux patrons de medias sont des banques ou des entrepreneurs.”

Dans les années 80, plusieurs raisons poussaient le capital & entrer dans le secteur des
médias : se partager «le quatriétme pouvoir»; grice a celui il est possible
d’augmenter les activités d’ investissements (prendre des ventes de biens, profiter des
crédits de la banque d’Etat...etc.) dans les autres secteurs; enlever de préférence par
des encouragement d’Etat et par des autres intéréts; utiliser le medias dans la publicité
des autres banques et compagnies; augmenter les activités du marchandage en
utilisant de medias; Pendant la période qui suit 80, on a utilisé les médias dans les
secteurs des finances afin de lui redonner confiance.’ Ces attentes causent une densité
et un monopole dans le secteur de média. Ce monopole apporte avec elle beaucoup de
problémes avec elle-méme. A ce sujet, Goldging et Murdock remarquent qu’en
conclusion du monopole rapide, c’est-a-dire, la possession du secteur de média par
quelques firmes, crée un probléme des productions du média présentées d’un seul
type.* C'est-a-dire, les médias de masse composent des masses qui ont des mémes
idées et qui se ressemblent au lieu de composer la pluralité sociale. Cette situation
dont Goldging et Murdock parlent, est attendue nettement dans le milieu de média en
Turquie. Car quelques grands holdings prennent le secteur de média complétement en

main.

' Goldging and Murdock (1) ; Ibid, p.20

2 Kaya, Rasit ; Op. cit., p.12

* Ssnmez, Mustafa; Op. cit., p.77

* Golding and Murdock (2); « Capitalism, Communication and Class Relations », Mass
Communication and Society, sous la direction de James Curran and al., London, Edward Arnold, p.33
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Section II- Les chaines de télévision et les radios privées :

En Turquie, les premiéres émissions de radio ont commencé en 1927 par TTTAS
(Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketi; La Société Anonyme de Radiophonique de
Turque), qui est une association privée. Avec la fondation de TRT (Tiirkiye Radyo
Televizyon Kurumu ; L’Association de Radio et de Télévision de la Turquie) dans les
années 1964, les émissions de radio sont passées sous le monopole de 1’Etat. En 1968,
les premiéres émissions de télévisées sont aussi commencées par TRT. Ce monopole
de I’Etat dans les émissions de la radio et de la télévision ont continue jusqu’a la fin
des années de1980.Dans les années 1980 avec la politique économique qui modifie le
domaine des médias, entrent en scéne des groupes capitalistes. Aprés 1980, comme
en Turquie, dans les pays Europe, les attentent sociales avec les politiques
dérégulation, les développements technologiques, comme les conséquences les effets

de « diffusion de public » avaient de plus en plus diminué.

Le domaine de média avant 1980 avait une structure traditionnelle. Les médias de
masse étaient diriges surtout par les familles et les personnes de journalistes qui sont
devenus les patrons ou des directeurs apres avoir travaille dans ce secteur. Mais aprés
1980 et pendant les années de 1990, les nouveaux patrons de medias étaient des
personnes étrangeéres a ce secteur, et assurait I’ensemble du capital par des autres
domaines. Le but de continuer leurs activités dans ce domaine était de prendre plus de
forces pour leurs profits personnels, politiques et économiques et assurer quelques

facilites a leurs firmes existant dans les autres secteurs.’

Dans les années 90, méme sa structure juridique et associative n’est pas préte et
profitant de ce probléme le nombre des chaines privées et commerciales augmente
rapidement en Turquie. Les conditions techniques comme le passage a 1’ordre du
jour d’une nouvelle capacité et la diminution de ses prix accélérent cette situation.
L’Association de Radio et de Télévision de la Turquie (TRT), seule fondation

d’avoir le droit de faire des émissions de radio et la télévision, jusqu’aux années de

! Adakl, Giilseren; « Yaymcilik alaninda Miilkiyet ve Kontrol »; Medya Politikalar1, sous la direction
des Beybin Kejanlioglu et al.; Op. cit., p.154
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1990, était utilisé comme le moyen le plus important « de créer de la sensibilité de
1’union national » persécute I’idéologie de 1’Etat laique et « le désir de participer a la
civilisation.! Ce monopole de publication est brise par le commencement de la
publication de « émetteur 1égal » d’une chaine avec le satellite et par la découverte

des autres chatnes.

En Turquie, les émissions de la télévision privée ont commencé en 1989 par la chaine
Star 1 liée 4 la compagnie de « Magic Box » qui est fondée par Cem Uzan et Ahmet
Ozal qui est le fils de Turgut Ozal. Le processus commencé par la télévision Star 1, se
propage rapidement, de nouvelles chaines privées se fondent. Et puis, en 1992 le
propriétaire de la banque d’Economie (Iktisat Bankas1) Erol Aksoy fonde Show TV.
Aprés Show TV, Bilge Has étant le propriétaire d’Has Holding a fondé le HBB (Has
Bilgi Birikim); Ahmet Ozal, étant en désaccord avec Cem Uzan a fondé Kanal 6 et a
commencé & ses émissions. En 1993 encore la chaine cryptée Cine 5 d’Erol Aksoy, le
TGRT dont Enver Oren est propriétaire, Kanal D que le Holdings Dogan et Dogus
ont fondé et ATV que Ding Bilgin est le copropriétaire le plus grand et Samanyolu
TV (STV) qui est fondée par le journal de Zaman ont commencé a leurs émissions.”
On voit que la période, qui est aprés 1990, est une période ot les holdings accédent
rapidement dans le secteur de média. En 1994, il y a 11 chaines nationales, 372

stations de télévision et plus de 1500 stations de radios.’

Les textes des informations dans les chaines privées contenaient surtout des messages
fermes, appuyées sur leurs situations politiques. Les chaines comme ATV, Show TV,
Kanal D et Star étaient fondées sur I’idéologie du marchée indépendante et libérale.
Tandis que les autres surtout HBB, Kanal 7 et Samanyolu TV possédaient surtout un

caractére Islamique et conservateur, nationaliste.’

! Oncty, Ayse (1) ; « Packaging Islam: Cultural Politics on the Landscape of Turkish Commercial
TV », Public Culture, volume 8, no:11, 1995, p.18

2 Adakl Gtilseren; Op. cit., p.160

3 Catalbag, Dilruba; « Broadcasting Deregulation in Turkey: Uniformity within Diversity », Media
Organisation in society by James CURRAN, London, Arnold, 2000, p.127

# Catalbag, Diruba; Op. cit., p.140
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Section I11- Les médias et les mouvements islamiques :

Avec ’extension des medias dans les années 1990, le capital Islamique commence a
prendre aussi sa place intensivement. Pour Ragit Kaya, en face de cette extension de
medias, le seul rival des monopoles de média est le media Islamique qui est soutenu
par le capital Islamique.’ Car, avec les années de 1980, les compréhensions et les
valeurs Islamiques s’étendent rapidement du domaine de politique au domaine de
média. Par conséquent, cette situation est liée directement aux approches politiques
économiques du pays. Surtout avec le gouvernement d’Ozal les politiques néo-
libérales qui sont intégrées a ’économie du pays, ’accélérent. Avec la prise de
conscience du pouvoir des médias sur la politique, les propagandes politiques sont
transportés sur le milieu audiovisuelle. On essaie de protéger et d’étendre 1’idéologie
dominante. Les années 1980 sont une période importante pour que I’identité
Islamique qui devient publique et politique. Cette période au point de la capitale
Islamique posseéde une attitude sociologique avec la visibilité, ’activité, le désir et
’influence au espace public. Tandis que au sens politique, ¢a exprime un traduit en
acte, fonde sur un type de vie et sur le milieu de vie et la discussion qui west pas le
contact direct et charme avec des secteurs différent au espace public.? Surtout,
pendant le processus public, & la proportion d’accentuer sur 1’influence inévitable
entre I’acteur Islamique et ’acteur « moderne » ou « laique », il porte une grande
importance au sens politique et sociologique du mouvement Islamique. *
L’augmentation de la vitesse du mouvement Islamique pendant cette période et
I’essaie de s’exprimer dans un espace public sont liées directement a la situation de ce
pays. Avant 1990, on constate une préparation du niveau qui facilite I’entrée dans le
domaine soit politique soit économique soit éducatif de I’Islam, et aprés 1990 qui
cause un ¢tablissement de I’Islam & la maniére rapide. En plus selon Rusen Cakir,
pendant les années de 1990, le capitale Islamique fait un effort pour obtenir « une

quantité Islamique » & toutes choses identifiées par « le modernisme.* Par conséquent

! Kaya, Ragit; Op. cit., p.15

2 Bayramoglu, Ali ;Op. cit., p.11

* Bayramoglu, Ali ; Op. cit., p.12

* Cakir, Rugen; Ayet ve Slogan, Tiirkiye’de Islami Olusumlar; Istanbul, Metis yay., 1993, p.301
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les plus importants de ces moyens nommeés modernes, ¢’était les médias de masse.
Gréce A cette capitale, il peut avancer ses activités politiques et éducatives religicuses
tous en méme temps qu’il avance ses activités au sens économiques. En méme
temps, 1’engagement au domaine de média de la capitale Islamique est fondé sur les
manques réglementaires. En plus le mouvement Islamique figure comme un
transporteur qui observe quelques éléments du changement, qui est nourri par
quelques éléments, qui produit quelques éléments plutdt qu’un vrai désir de
changement. Tandis que le domaine de média dans les deux situations aussi, il est un
indicateur de I’évidence de la politique de I’expression orale et visuelle. C'est-a~dire,
le medias concrétise I’imagination et la forme d’expression de I’identité Islamique qui

est sociologique et politique a la fois.

On peut dire que les religions ont construit les formes idéales de 1’équilibre entre la
parole et I’écrit. Cependant, le « spectacle », & partir de 1’émergence de la télévision,
a obtenu un rdle central en fragmentant 1’équilibre entre la parole et 1’écrit. Selon
Abdurrahman Arslan, les Musulmans ont passé la tradition audiovisuelle avec la
télévision et grace a la télévision, en abandonnant a la tradition de communication
d’écrit. Si cette situation, pour les personnes de la tradition qui interpréte & la méme
fagon la croyance et la vie, montre que la compréhension de 1’&tre et la croyance ont
commencée 4 changer graduellement.' De cette maniére, de nos jours, on voit que
I’espace d’intimité propre aux musulmans est transporté continuellement a 1’espace
publique par les outils des médias. C’est-a-dire, en résume, la forme ordonnée de la
vie présent change avec la presse, la radio, la télévision et ’internet. Par conséquente,
les médias transportent & I’espace public en prenant des mains des musulmans

I’intimité de la vie et ainsi ils la divulguent.

Selon Ayse Oncii, les Musulmans entrent dans le domaine de média pour protéger
leurs standards.” Tandis que la télévision, structuralement, a une propriété qui abaisse
les relations parmi les groupes et qui distingue la structure homogeéne. L’Islam aprés

1980 et au début des années 1990 a commencé & se montrer rapidement dans 1’espace

! Arslan, Abdurrahman ; Op. cit., p. 34
2 Oncti, Ayse (2); « The banal and the subversive: Politics of language on Turkish television »,
European Jounal of Cultural Studies, vol.3, no.3, September 2000, p. 307
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public et il a essayé d’évaluer et de protéger ses activités, qui sont dans les autres
secteurs, par le biais des médias. L’entrée de I’Islam dans 1’espace public cause a

I’expropriation de sa structure privée.

Par conclusion, la structure de communauté qui est au fond de toutes les religions, se
transforme par les médias, notamment par la télévision. En générale, sa structure
traditionnelle s’appuie sur les relations intimes et face & face, se transforme les
relations « visuelle » appuyées sur 1’écran. C'est-a-dire, 1’espace prive de la religion
est emporte dans P’espace public par la télévision. C’est I’indicateur le plus important
du modernisme de la religion. En Turquie, on voit intensivement les émissions de
radio et de télévision religicuse. Mais la plupart des directeurs et des employés des
radios et des télévisions religieux refusent le nom de « religieux ». Ils disent qu’ils
font des publications dans la mesure nationale et internationale (surtout 4 I’émission
de télévision) et qu’ils ont une identité « culturelle ». Surtout la Télévision
Samanyolu et les autres outils médiatiques comme les journaux, les magasins et les
radios, qui partagent la méme forme d’idée avec la chaine se définissent comme « des
moyens qui protégent les valeurs culturelles et moraux » et préfeérent se définir
comme des associations ou les personnes religieuses travaillent. C'est-a-dire,
I’identité n’est jamais acceptée, et n’est jamais avoude oralement. Mais, lorsque 1’on

examine les publications on rencontre des symboles religieux.

1) Les radios Islamiques :

La phase ol I’on tAche de construire des radios Islamiques, correspond 4 la phase ou
les Musulmans émergent comme une masse de consommateur. Ce signifie que les
Musulmans ont participé une nouvelle forme de communication autant que les
ensembles d’auditeurs se forment. Les radiodiffusions commengaient par les hymnes
et par la lecture du Coran, ont peu a peu changé de contexte et donné priorité aux
demandes de !’ensemble des auditeurs. Elles se sont ainsi éloignées de leurs

principes.'

! Arslan, Abdurrahman (2) ; Op. cit., p. 34
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Dans les années 1990, avec la rupture du monopole de diffusion, le secteur s’est lancé
dans la diffusion (commerciale). Plusieurs radios privées ont poursuit au niveau local
et nationale. « Kent FM » est la premiére radio privée qui commence sa diffusion en
juin 1992. Comme la diffusion de la télévision, plusieurs communautés et secte

Islamique sont entrées, en peu de temps, dans ce secteur.

On peut ranger les premiéres radios Islamiques comme cela : « Moral FM » soutenue
et édifiée par le groupe « Nouvelle Génération (Yeni Nesil) » de la communauté de
Nur; « Akra FM » soutenue et édifiée par la communauté de « Iskender Pasa »
dépendant de la secte de « Naksibendi » ; « Usktidar FM » soutenue et édifiée par un
groupe indépendant ; toutes ces radios ont commencés leurs diffusions en mars 1993
a Istanbul. Comme « Marmara FM » qui a un rapport proche avec le Parti de la
Prospérité (Refah Partisi) ; Comme « Burg FM » qui est soutenu par la communauté
de Fethullah Giilen (dépendu de la communauté de Nur) ; Comme « Giimgigi FM » et
« Mir FM » qui sont indépendantes, ont rejoint en peu de temps, les autres radios

Islamiques.'

RADIOS GROUPES

Moral FM « Yeni Nesil » (Communauté de Nur)
Akra FM « Iskender Paga » (Secte de Naksibendi)
Uskiidar FM Un groupe indépendant Islamique
Marmara FM « Parti de la Prospérité »

Bur¢ FM Communauté de Fethullah Giilen
Giinigigi FM Indépendant

Mir FM Indépendant

Tableau I : Les radios Islamiques en Turquie

I1s utilisent comme un outil de propagande afin de renforcer la solidarité et de faciliter
la communication parmi les communautés et les groupes comme la communauté

d’Iskender Paga et de Fethullah. La station de radio qui atteint le plus vaste domaine a

! Azak, Umut ; Op. cit., p.96
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la chance d’étendre la compréhension Islamique de la communauté a laquelle elle
appartient. En revanche, les programmes de conversation réserves aux leaders des
communautés (par exemple les critiques quotidiennes de Yavuz Bahadiroglu 8 Moral
FM et la série de « La fenétre de Lumicre » (Nur Penceresi) ou les conversations
quotidiennes d’Esat Coskun & Akra FM, protégent leurs places dans I’écoulement du

programme.)l

Les radios comparées a la télévision, comme elles sont des plus petites entreprises,
ont la propriété d’étre dirigées sans se placer hors des possibilités des communautés a
I’angle de I’occupation. Cela fait gagner une propriété « interne de communauté » aux
radios. Par conséquent, n’importe quel déréglement peut rencontrer la réaction,
d’aprés les autres chaines et le contrble de la communauté sur la publication se sent
beaucoup plus. L’apparition des radios Islamiques et puis les chaines Islamiques,
depuis le début, causent des réactions laiques et Islamiques a la fois. Les laiques,
refusent de la propagande anti-laiques des radios Islamiques, et les critiques
Islamiques se demandent si la technologie n’est pas indépendant du contenu.” Selon
Abdurrahman Arslan qui est un intellectuel Islamique, McLuhan avait raison de dire
que le moyen est le message lui-méme et les Musulmans allaient y ajouter un
nouveau, c'est-a-dire, c¢’est un message Islamique. Arslan défend que les Musulmans
dépendant des choses, qui sont produites par d’autres, en forme différente, c'est-a-
dire, dans un Etat enveloppe par un découvert d’Islamique, cependant ce qui doit étre
interroge, est la dépendance elle-méme.’ Par conséquent, il est plus facile d’envoyer
le message ayant un contenu Islamique par la télévision qui est un moyen audiovisuel.
Car, la représentation de la compréhension et des valeurs islamiques posséde une
propriété qui compléte la signification présentée. De cette maniére on peut attendre

qu’il soit plus influent sur des gens.

! Azak, Umut ; Op. cit., p.96
? Azak, Umut ; Op. cit., p.97
3 Azak, Umut ;Op. cit., p.97
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1) Les chaines de la télévision Islamique :

La culture de média se compose autour des sens présentés par les médias de masse et
c'est-a-dire, en méme temps, la genése d’une identité en s’appuyant sur des sens
présentes. Comme dans tout ’univers, en Turquie aussi, avec le passage a I’économie
libérale, les identités idéologiques commencent & &tre représentées par 1’écran de
télévision. Evidemment dans cette libéralité, les groupes Islamiques aussi essaient
d’obtenir leurs places. Par conséquent, I’identité Islamique, qui est composée dans le
milieu politique et social, essaye d’étre fortifié. De ce point la, la télévision a une
grande importance. Avec 1’enlévement du monopole de I’Etat dans le domaine de
’audiovisuels, les groupes Islamiques existants entrent dans ce domaine pour étendre
et fortifier leur identité. Et, & ce point la, les chaines Islamiques présentent comme des

alternatives & la publication libérale existée.

TGRT qui est la premiére chaine islamique faisant des émissions au niveau national
en Turquie commence ses émissions par satellite a partir 1’ Angleterre en 1993 au
mois d’Avril. Les personnes qui soutiennent la secte de Naksibendi et le journal
islamique et conservatif de la Turquie étaient soutenus par les propriétaires de
« Tiirkiye ». Et puis, Samanyolu TV qui est la deuxiéme chalne islamique et qui est
soutenue par la communauté de Nur a commencé ses émissions. Et puis deux chaines
se sont ajoutées A ces chaines Islamiques: Kanal 7 qui apporte son soutient a la Partie
de la Prospérité qui est un parti politique et Islamique, et I’autre Mesaj TV (Meltem

TV) qui est soutenue par la secte Kadiri.!

Au début, les chaines Islamiques se sont couvertes par une publication politique plus
conservatrice que ses autres rivaux libéraux ils étaient contre « la production de la
mentalité de I’ouest » et les accusaient de causer «la perte de 1’identité et de la
culture nationale ». Parmi les chaines Islamiques certains ont adopté une attitude plus
modeste avec la rivalité violente. Avec leurs visions de ’extérieur et la fin des

reformes en 1998 TGRT, est un indicateur absolu de la genése du medias Islamique

! Onct, Ayse (2); Op. cit., p.307
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qui n’est pas marginal. En comparant les chaines Islamiques avec les visions des
programmes informatiques dans les média privés, on remarque qu’en particulier
Kanal 7 et Samanyolu TV examinent dans ses programmes informatiques, les
informations et les problémes qui contiennent des affirmations sérieuses.! On
remarque Samanyolu TV qui est soutenu par le journal « Zaman » et du magasin
« Aksiyon », et on peut dire que Kanal 7 est soutenu par « Milli Gazete ». De cette
maniére, la capitale Islamique a commencé & composer de plus en plus les medias de

masse elle-méme.

Chaine Relation de Autres Médias Groupes
communauté
TGRT Naksibendi  Tiirkiye Gazetesi (national), Ihlas Holding A.S.
Tarikatt TGRT FM, AKRA FM,
Ihlas Haber Ajansi (IHA)
SAMANYOLU NurCemaati Zaman Gazetesi (national), Samanyolu
TV Aksiyon (hebdomadaire, national), Sizint1  Yaymcilik
(mensuel, national) Hizmetleri A.S.

Bur¢ FM, Cihan Haber Ajans1 (CHA)

KANAL 7 Refah Partisi Milli Gazete (national), Yeni Diinya
Marmara FM, Radyo 7 Medya Pazarlama
AS.
MESAJ TV/ Kadiri Mesaj TV (cableau, nationale), Melpas Medya
MELTEM TV  Tarikati Mar TV (locale), Kadirga TV (locale) TletisimHizmetleri
Ege Mesaj TV (locale), AS.

Yeni Mesaj Gazetesi (national)
fcmal (mensuel, national)
V5 (Nouvelle chaine) Anadolu Iletigim
Hizmetleri A.S.

Tableau II : Les chalnes Islamiques en Turquie

! Catalbag, Dilruba; Op. cit. p. 135
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L’article intitulé «le capitale Islamique a crée son medias » paru dans le revue
magazine hebdomadaire « Nokta » explique la direction du capitale Islamique envers
les masses en composant leur organes informatiques par le role qu’il joue dans la
communication et par la puissance des medias de masse, exprime comme ci; « les
municipalités du la Parti de la Prospérité ont trouvé la solution en louant des chaines
au capitale Islamique en contre partie d’étre propriétaire de la télévision. » Encore
avec la détermination de « Nokta », « la capitale Islamique est propriétaire d’environs
500 journaux et 350 radios. En plus les maisons d’édition et les maisons de livre
continuent leurs activitdés en une forme étendue. Parmi les chaines les plus
importantes se trouvent TGRT, Samanyolu TV, Kanal 7 et Mesaj TV. Les radios les
plus importantes sont Akra FM et Mert FM. Et les journaux, cités dans 1’ordre de leur
importance sont, Yeni Asya, Milli Gazete, Zaman, Tiirkiye, Akit et Yeni Safak. »'

En fonction de toutes ces possibilités, tous les contenus des émissions (de
I’information essentielle jusqu’aux séries télévisées) étaient formées par le point de
vue de la chaine. De cette maniére, ces chaines ont la chance d’étendre la
compréhension et les valeurs du groupe islamique auquel elles appartiennent et
Pidentité qu’elles possédent. En plus, la compréhension de I’Islam devient évidente
avec les programmes de conversation réserves au leaders du groupe et avec des
informations spécifiques. Par exemple, on présente, en méme temps, les informations
petites et détaille propre a4 Fethullah Giilen dans la chaine de STV et elles sont
représentes & la premiére série de 1’ordre du jour. Cette situation est remarquée
nettement par une analyse des informations sur une longue période. Toutes ces
chaines Islamiques étaient « privées » mais, n’étaient pas « commerciales ». Car, elles
étaient soutenues par les sectes et les communautés religieuses et par conséquent leurs
revenus (les reytings publicitaires), dont elles ont besoin pour vivre, n’étaient pas liés
aux publicités. Les emplois précis de ces chaines étaient de protéger les standards
d’Islam dans les émissions.” Ceux-ci sont des standards que les groupes religieux
(comme des communautés, des les sectes... etc.) ont précisés d’eux-mémes comme

étant liées a I’origine de I’Islam. Par exemple, il s’agit d’une image plus moderne qui

! Kars, Nese; Op. cit., p.499
2 Oncti, Ayse (1); Op. cit., p.307
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est présentée dans STV et TGRT. Les femmes sont plus utilisées et se montrent plus
modernes sur 1’écran (dans les programmes d’informations, les séries télévisées et
dans les autres programmes). Tandis que « Mesaj TV (Meltem TV) » et « Kanal 7 »,
on ne se rencontre pas avec une structure moderne. Sur « Mesaj TV », la femme n’est
jamais utilisée (comme les travailleurs) & 1’écran. Mais, sur « Kanal 7 », il est possible
de rencontrer fréquemment des présentatrices « voilées » (surtout aux programmes
de femme et de santé). En plus les travailleurs d’hommes ont aussi une attitude

Islamique.
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TROISIEME PARTIE :
UNE TELEVISION ISLAMIQUE : « SAMANYOLU TV »

Les modifications qui apparaitrent  la vie de politique et d’économique de la Turquie
3 la fin de 1980 et au début de 1990, ont influencé & toute la structure sociale. Vers la
fin des années 1980, avec I’invalidation des interdits politiques et avec les politiques
d’économie libérales, les discours de religieuses se relévent facilement et activement
dans les plusieurs domaines. Seulement non pas les discours de religicuses, aussi les
plusieurs discours politiques tichent de posséder les outils de puissants et les
nouvelles espaces actives pour eux-mémes. Et dans cette période, la télévision est un
outil important et actif sous I’angle d’obtenir et de protéger I’autorité politique. Au
début des années 1990 ot les premiéres télévisions commerciales ont commencé aux
diffusions, ces discours politiques trouvent I’occasion d’utilisation comme plus facile,
pour que la disposition 1égale n’existe plus dans le domaine « audiovisuel ». L’un de
ces discours politiques étaient le discours Islamiques. Cette situation, on peut évaluer
comme les réflexions en Turquie de I’identité Islamique qui commence & apparaitre
rapidement le monde entier et qui modernise. Dans cette période, les medias de
masse, en particuliére les medias électroniques, ont été plus active a la politisation et
4 la construction de I’identité Islamique. Parce que ’on voyait que chaque partie
politique presque a transporte aux écrans de télévision des espaces de réunion ses
discours politiques et les propagandes de parties en achetant une chaine de télévision.
Et dans cette liberté, la compréhension d’Islamique aussi a tAché de bénéficier de
cette situation. Les communautés d’Islamiques qui est plus active et organisées qui

posséde une structure institutionnelle dans 1’Islam, pourrais en bénéficier.

Les groupes d’Islamiques ont crée les nouvelles espaces d’industrielle pour eux-
mémes avec la libéralisation vivante aprés les années 1980 et ils ont commence a
faire preuve d’activité dans les plusieurs domaines, au mode (fashion) de
’organisation de banque au tourisme du media. C’est-3-dire, on a commencé a
apparaitre rapidement une densité de la capitale Islamique dans cette période. Les

communautés ont tiché d’utiliser le domaine de media soit pour la vulgarisation,
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activement et rapidement, des compréhensions et des valeurs d’Islamiques, soit pour
la poursuite effectivement & ces activités d’économique. En appuyant a tous ceux,
« Samanyolu TV », on peut la montrer comme un exemple aux activités de I’Islam

dans le domaine de media et d’économie.

11 est intéressant qu’elle soit soutenue par une communauté d’Islamique & cote de
posséder une identité d’Islamique. La communauté de Fethullah Giilen tdche de
reformer au discours Islamique par la voie de la communication audiovisuelle qui
construit une interaction entre I’espace public et ’espace privé (I’espace intimité au
sens religieuse) par la chaine de STV. En conséquence, Samanyolu TV, on peut
montrer comme un exemple aux relations entre la religion et la modernité. Parce que
I’on peut dire que STV expose une apparence moderne de la religion au niveau de sa
structure institutionnelle, économique et politique. En outre, elle expose sur I’écran de
télévision a ses apparences modernes aussi dans les plusieurs domaines. C'est-a-dire,
soit elle présente les faces différentes d’un Islam moderne aussi par ’écran de
télévision, soit elle est un exemple modernisé de I’Islam. En méme temps, on peut
montrer en tant qu'un exemple 3 la densité de capitale Islamique. Parce que le
domaine de média Islamique est un domaine que 1’on présente et expose les activités

différentes de ces groupes religieux.

STV est une chaine commerciale qui a commencé ses diffusions avec le but de profit
a ’année 1993. Mais, quand on a observé aux politiques de diffusion de plus en plus,
on voit qu’elle n’a pas les inquiétudes de « rayting », par conséquence les buts de
profits sont deuxi¢me cible. On peut dire que ’on tdche de former un conscience
collective en aidant propager les compréhensions et les principes fondamentale de la
communauté de Fettulah Giilen. Parce que, quand on analyse aux contenus des
émissions et aux structures institutionnelles, on peut constater aux les buts et aux
principes de la communauté de Giilen. On va faire comme plus détaille dans la partie

en suivre cette analyse.
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CHAPITRE I- LA STRUCTURE D’INSTITUTIONNELLE ET
DE POLITIQUE DE LA CHAINE :

« Samanyolu TV » qui a commencé aux diffusions le premiére fois a la date du « 13
Janvier 1993 » dans les frontiéres de la Turquie, les a transporté & I’hors des
frontieres de la Turquie aux espaces d’accession avec commencer a servir le satellite
TURKSAT 1-C en entrant une période nouvelle a la date du « 25 Septembre 1996 »
D’abord, ses diffusions sont poursuit aux républiques de 1’ Asie Centre. Et puis, elles
s’étaient élargies jusqu'a I’Europe avec le satellite EUTELSAT II F 4 a la date du
« 17 Juin 1999 ». De cette maniére, de nos jours, STV diffuse a tous pays du monde
hors de 1’ Australie et de la Soude Amérique. Si sa premiére cible peut arriver aux

Turcs vivantes dans le monde entier.

STV qui a commence aux diffusions avec le soutien de la « Communauté de Nur »,
fonde ses principes fondamentaux sur les doctrines de cet ensemble. En appuyant a
cette derniére, pour que I’on puisse comprendre, interpréter et expliquer la structure
économique, institutionnelle et politique de cette chaine de télévision, en premier lieu,

il faut connaitre & cet ensemble et ses doctrines.

Section I- Lia base de la communauté de Giilen :

« Le mouvement de Nur »

Ugur K6megoglu dans son étude en DEA qu’il acheve, constate que Said-i Nursi (qui
est fondateur du mouvement de Nur) est ’avant-garde de la communauté de Giilen. I1
remarque aux points historiques et cognitifs entre chaque deux mouvement. Par
exemple, « les cours de Nur », en tant que les outils institutionnels, sont passés sous
le nom de « aux maison de Lumidre » & la communauté de Giilen du mouvement de

Nur.2 C’est la raison pour laquelle, avant expliquer la communauté de Giilen, il est

! Le Service d’Information « Samanyolu TV »
2 Pour plus savoir, cf., Ugur Kémegoglu, « A sociologically interpretativly approach to the Fettullah
Giilen community movement », mémoire de DEA dans I"Université Bogazigi, 1997



76

trés importante exprimer aux principes fondamentales, a la genése et a I’essence du

mouvement de Nur.

Durant I’histoire de République en Turquie, trois nouveaux groupes Islamiques
émergent : « Nurcu, Sileymanct et Isikgt ». Le mouvement Islamique Nurcu
différencie des autres pour qu’il appuie sur les ceuvres de Said-i Nursi (en particuliére
Risale-i Nur Kiilliyat1) et comme d’un coté la communauté plus grande et d’autre coté

I’ensemble politique plus efficace.

La communauté¢ de Nur qui est un groupe de sociopolitique plus efficace et plus
puissant, s’est développé et s’est propagé autour des ceuvres de Said-i Nursi (1873-
1960)* et en particuliére « Risale-i Nur Kiilliyat: » étant son ouvrage plus important.
Cet ouvrage exposait au discours Islamique qui présente les nouvelles idées, qui font
orienter une conciliation aux individus avec les apparences politiques et avec les défis
de socioculturels modernes.? En outre, la période que Said-i Nursi vécut, est un
période que les réseaux de communication avec la technologie développée ont

multiplié.

Ainsi, Said-i Nursi présentait les stratégies a répondre aux défis de I’ére pour les
individus Musulmans. Il le faisait en présentant une compréhension commune qui
renforce les éléments différents comme la famille, I’éducation, 1’argent, la politique,
en réinterprétant aux groupes culturels étant présent. Comme étant un mouvement
social, le dynamisme du groupe « Nur », on désigne dans le média, 1’éducation, la vie
de travaille et I’édition. Ainsi, ce mouvement est le premier et I’'unique mouvement
Islamique appuyé sur le texte oral en Turquie. Les ceuvres qui ont publié & propos du
mouvement, exposaient un nouveau langage de communication dans la structure

traditionnelle de la religion et un nouveau message & la société politique. Ces textes,

! Said-I Nursi avait écrit comme le Turc et I’ Arabe a ses ouvrages. Lesquels étant I’ Arabe ; Isaratt’l-
Icaz, el-mesneviyyil’l-Arabi, Saykalii’l Islami, Talikat fi’l-Mantik, el-Hutbetii’s-Samiye, Kizil icaz ala
Sullem. Si lesquels étant le Turc; Nokta, Suaat, Stinuhat, Muhakemat, Rumuz, Tuluat, Is4rat, Hutuvat-
1 Sitte, Lemeat, Milnazarat, Divan-1 Harb-i Orf-1, Sézler, Mektubat, Lem’alar ve Sualar. ,

2 Yavuz, M. Hakan ; « Yayina Dayal: Islami Soylem ve Modernlik : Nur Hareketi » ; Uluslararasi
Bediuzzaman Sempozyumu (20. Asirda Islam Diigiincesinin Yeniden Yapilanmasi ve Bediuzzaman
Said-i Nursi), 24-26 Eylul 1995, Istanbul



77

pour qu’ils soient la base du mouvement, les Nurcu ont entreprit aux processus

d’édition, de diffusion et de distribution.

Comme étant un résultat des conditions capitalistes qui s’élargit et qui vulgarise au
monde entier, on a commencé A observer les immigrations vers les centres de ville de
la population vivante dans la région de campagne. Ainsi, les nouveaux groupes
d’Islamiques ayant d’un nouveau discours religieux, d’une langue spécifique pour
expliquer a la religion ont commencé & apparaitre dans le centre de. ville.
Premiérement, ce nouveau langage et discours sont été développés par Said-i Nursi
dans la période de République. Pourtant le mouvement de Nur, en utilisant les
concepts et les symboles d’Islamique, s’efforce de faire I’image « une bonne vie »
propre a soi-méme. C’est-a-dire, dans le but de renforcer a la « représentation » qui a
pour but de la « communication», il a poursuit & bout portant la technologie
développée, et ces outils qu’elle a offert, on les a utilisé pour les buts communs. Par
conséquente, il s’agit d’une modernisation dans la compréhension d’Islamique. La
modernité, quand elle s’est étendue graduellement, le point de vue des individus et les

besoins religieux ont changé de plus en plus.

En outre, aussi 1’un des particularités plus importantes, est 1’accentuation a la
« raison » davantage que le « ceeur ». Parce que 1’on est découvert I’information par

la raison et par conséquence on découvrit aussi 1’étre d’ Allah par la raison.

Les Nurcu (les personnes qui participent au mouvement de Nur) croient que
I’information est découvert par la raison. Savoir pour un Nur (Nurcu) est avant tout
découvert le puissante d’Allah et Son existence. C’est la raison pour laquelle, le style
d’opinion dépend a V’effet de religieuse. En outre, les personnes participées aux
activités du mouvement de Nur, expliquent que Said-i Nursi raconte et interpréte aux
réalités en employant « les communications (tebligler) et les présentations
(temsiller) ».2 Par conséquente, la tradition de Nurcu accentue ’importance de la

raison, tiche d’obtenir au savoir par la raison. Mais, seulement en appuyant a tous

!'yavuz, M. Hakan ; Ibid, p.27
2 Mermer, Ali ; « Aspect of Religious Identity : Nurcu Movement in Turkey », mémoire de Doctorat
dans 1’Université Marmara (pas publié), Istanbul, 1985, p. 388-390
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ceux, on ne peut pas évaluer tout & fait en tant qu’une ensemble moderne. Parce qu’on
ne peut pas parler d’une modernisation appuyant sur seulement une rationalisation. A
ce propos, d’aprés Alain Touraine la modernité, on ne peut jamais la définir avec un
seul principe ; comme on ne peut pas la réduire la rationalisation, on ne peut pas la
réduire aussi la subjectivisation. Au contraire, on peut la définir avec la
différenciation, de plus en plus, pour I"un de 1’autre, de la rationalisation et de la
subjectivisation. ! C’est-a-dire, on ne peut pas parler de la modernisation d’une

communauté traditionnelle seulement en insistant a une sécularisation rationaliste.

Le passage d’une culture orale & une culture écrite du mouvement de Nur est un
indicateur d’une sécularisation rationnelle. Cette culture écrite, par conclusion,
compose une culture plus démocratique et plus dynamique dans la modern Turquie.
Une culture écrite montre que les sectes et les communautés religieuses peuvent
avancer leur existence en observant la vivacité si la société est construite par des
personnes conscientes. D’aprés la communauté de Nur, une société conscience peut
étre construite encore par les individus consciences, il croit qu’il n’y aura pas une
société politique. 2 Par conséquent, le premier objectif et fondamental du
communauté, est de former une conscience associée en atteindrant & chacun des
individus. Et cette conscience associée peut étre construite par la technologie qui se
développe plus rapidement et plus facilement. La publication a commencé & utiliser
au premier. Il devenait facile 3 atteindre a chacun des individus avec les différents
livres, magasins et journaux. Par conséquent, ’installation de la compréhension
religieuse 4 la conscience de I’individu était importante. Car, atteindre complétement
a la société est possible avec les individus. Ils croient qu’ils peuvent atteindre aux
objectifs sociaux avec les individus qui forment la société. La reforme commence
avec la conscience de chacun des individus. Tout, ¢a ne veut pas dire le modernisme,
mais il peut compter comme le commencement forte du modernisme. C'est-a-dire, la

rationalisation, la sécularisation et I’individualisme.

! Tourain, Alain ; Op. cit., p.240
% Yavuz, M. Hakan ; Op. cit., p. 18
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Avec la propriété fondée au texte rédige du mouvement de Nur (et avec I’importance
qu’il a donne a la culture orale apres le groupement dans le mouvement), I’Islam est

sécularisé, afin de rendre religieuses aux fonctions séculaires de la vie et de la nature.

Par exemple, I’économie du marché et les médias de masse a commencé a créer les
domaines spécifiques pour les Musulmans, ces domaines aussi sont sécularisé avec le
capitalisme et les nouvelles musiques d’Islamique, les magazins féministes, les films
d’Islamiques, la mode Islamique et avec ’habit, les restaurants prives, les cafés et les
centres commerciales.’ Ils expriment ces domaines comme « des styles alternatifs de
vivre ». Ils présentaient leur propre compréhension religieuse dans ces domaines
alternatifs en méme temps que les personnes soient couvertes d’une identité
individuelle. Une compréhension religieuse collective était représentée, mais elle était
la cause de différentes critiques par des individus. La différenciation de la voile entre
les femmes peut étre montrée comme un exemple. Dans la méme communauté, on
remarque des différenciations comme celle-ci. Et ¢a a cause dans la communauté de
la genése de différents et leur séparation par la communauté. Avec ces
différenciations, chaque entreprise ayant le but de 1’activité d’Islamique commence a
étre utilisée comme un outil d’obtenir une puissance précise (politique, économique,
sociale). Ces différenciations commencent a se figurer intensivement dans le
mouvement de Nur. Pendant les années de 1980 et de 1990, le mouvement de Nur se
distingue en trois groupes: La Communauté de Fethullah Giilen, le Nouveau de
I’ Asie (Yeni Asya) et la Nouvelle Génération (Yeni Nesil). Parmi ces groupes, ce qui
continue 2 ses activités activement au niveau international, est le groupe de Fethullah
Giilen.

Section II- La communauté « Giilen » et la vie politique en Turquie :
De nos jours la tradition de Nur essaie de continuer a ses activités sous le nom de

Fethullah Giilen. La structure de la communauté de Giilen est fondée sur la fidélité

qui s’appuie (par la représentation et par la communication) sur le groupe des

! Yavuz, M. Hakan ; Op. cit., p.22
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messages significatifs et associes qui se réalisent & I’entour du milieu de la
compréhension collective. C’est de représenter une genése dans la structure de la
communauté qui se trouve au centre de Fethullah Gtlilen. A ce point, on peut signifier
I’importance du groupe de Fethullah Giilen avec l’assurance du « passage de la
communauté a la société ». Ainsi, ils exposent une attitude plus moderne que la
communauté de Nur. Giilen [ui-méme trace une ligne de séparation entre la
communauté et la société et il essaie d’exprimer leur situation existée et il définie que
la communauté est fondée par des personnes qui sont unies au tour du milieu de la
sensibilité et de I’idée et qui est une collectivité se disperse difficilement; tandis que
la société est un rendez-vous rompu a la temporalité des personnes qui ont un

objectif précis.!

Nilufer Gole définie la doctrine de Fethullah Giilen comme « Il signifie le
modernisme de 1’Asie avec le conservatisme et surtout il veut sauver le modernisme
d’étre la fortune de 1’Asie ». Tandis que Cetin Altan dans I’émission « Ufuk Turu (Le
Tour de L’Horizon)» dit que Fethullah Giilen est une personne qui a une large
perspective qui planifie & retourner ses idées a toute 1’humanité et qui déclare une
vision universelle et des valeurs universaux en faisant suspendre la carte
géographique de la terre et ayant dit « enlevez cette carte geograhique d’Ottoman, elle
rétrécie mon horizon ».2 Et cela veut dire on veut atteindre la compréhension de la
communauté au monde entiére. C'est-a-dire, ¢a peut étre défini comme « la réunion
des Musulmans » (on peut la nommer « Ummetcilik », « Umma») dans la
compréhension d’Islamique. De nos jours, cette manieére de compréhension et de but
peuvent se réaliser en profitant de la technologie qui se développe plus facilement et
plus rapidement. Dans cette direction, premi¢rement la presse écrite, puis les outils
audiovisuelles ont commence & étre utilises comme des outils de communication par
la communauté. De plus, cette maniére de pensée est remarque nettement & STV qui

possede le but de faire des émissions au monde entiére.

! Kozanoglu, Can ; Internet, Dolunay, Cemaat ; Istanbul, Iletisim Yay., 1997, p. 82
227 Subat 1998'de NTV'de Cengiz Candar, Cetin Altan ve Taha Akyol'un «Pif Noktasi»
programinda, Fethullah Gtilen ile yaptiklar1 sohbetten, www.f-gulen.org, visiter 28.11.2003
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En plus, la communauté vise & fondre des relations fermées et privées entre des
personnes et & étendre la croyance Islamique comme une idéale collective en créant
de nouveaux domaines comme des foyers d’étudiants, des cites universitaires et de
I’éducation. Cette situation peut se définir avec le concept de « communauté » que
Giilen définie. Dans la communauté, on parle fréquemment de la conscience et de la
compréhension collective. Mais, les genéses qui sont en contradiction avec celui-ci
peuvent se placer. Le commencement d’acquérir, la visibilité de la communauté dans
I’espace public et surtout la socialisation au domaine de média peuvent étre donnes
comme des exemples a ces contradictions. Par conséquent, la communauté de Giilen
est exposée dans une image différente en fourmillant ceux deux au lieu d’assurer le
passage de la communauté a la société. C'est-a-dire, en méme temps qu’elle est
exprimée dans une attitude de la communauté en utilisant aux outils du modernisme.
En outre, elle est exposée dans une attitude de la communauté au sens traditionnel
avec des maisons de communauté. De plus, on essaie d’assurer des communications
et de chacun des relations comme dans les communautés en utilisant des médias de

masse et on essaie d’accentuer le besoin et I’importance de ceux.

En outre, Fethullah Giilen est un représentant d’une communauté religieuse et il parle
du discours de la communauté aux discours religieux dans les mosquées comme une
prédicateur officiel et parle aux salles de conférences comme un orateur. Les
mosquées et les salles de conférences sont des faces publiques que ’on atteint aux
individus du discours de communauté. Seulement, ce processus limite par le milieu.
Puis, la communauté ouvre plus rapidement et plus pratiquement sur I’espace public
par les outils de modern de la communication et par les cassettes de vidéo et de
magnétophone du discours et des conférences de Giilen. Les messages contenus aux
formes et de symboles de l’explication religieuse sont étendus par des outils
audiovisuels. Avec I'utilisation de ces moyens, les limites entre la communauté et
P’association commencent & étre moins visibles. De cette maniére, ’entrée a la
communauté ou la sortie de la communauté n’a plus une définition concréte. Par
conclusion, les limites de la communauté se disparaissent. Par exemple, 1’événement

de pleurer qui symbolise a I’amour religieux de Fethullah Giilen, apporte I’intimité de
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la communauté dans P’espace public de la société.' De cette maniére, le mouvement
présente son propre message non seulement a ses personnes qui suivent, mais aussi a
la majorité de la société. Le discours Islamique est reconstitue par la forme d’une
communication qui ne demande pas & étre face a face et qui assure I’influence entre
’espace prive et I’espace public. En plus, c'est-a-dire I’emportement de I’Islam dans
’espace public et y fait sa définition de nouveau, est aussi comme un indicateur du
modernisme de la compréhension et des valeurs Islamiques. Tandis que Fethullah
Giilen explique I’importance des médias de masse avec un point de vue religieux
comme celui-ci: « Ce n’est pas juste de lier seulement la transmission du message
universel de I’Islam au monde entier aux médias de masse. Parce que I’Islam existait
avant ces moyens qui ont & peu prés un siécle de passe et les messages de I’Islam
étaient emporte a tous les endroits de 1'univers par des Musulmans de ’autre jour.
Mais de nos jours avec la technologie qui se développe rapidement, les medias de
masse font la vitesse 3 I'affaire de signifier I’Islam par la télévision, par la radio, par
les journaux et par les magasins, c'est-a-dire par tous ses éléments écrits et visuels et
de cette maniére, et ces outils peuvent étre des prétextes pour que [’univers soit un
petit village. De nos jours, on essaie de franchir la vitesse du temps en méme temps
que l'univers se rapetisse. Les personnes peuvent transmettre leurs sentiments et
leurs idées plus facilement et plus aisément avec ces moyens. Mais, encore selon
Fethullah Giilen ces moyens, en méme temps qu’ils facilitent et qu’ils accélérent la
transmission de 1’Islam, ne peuvent pas étre suffisants & la représentation de I’Islam.
Parce que dans [’expression du compréhension, des sentiments et des idées

Islamiques, la représentation vient toujours avant la communication ».2

De plus, a la direction des principes essentiels de cette communauté, on parle que les
médias de masse vont aussi prendre leur pouvoir par cette « communication
Islamique (Islami teblig)». Et surtout, la télévision est un outil trés influencé dans ce
sujet. En outre, le seul outil que la communauté présente « la communication » et « la
représentation » en méme temps & la maniére d’effet, est la télévision. Encore, grice a
ces outils, c’est plus facile d’atteindre dans la société des humains. Par conséquent,

les médias de masse assurent de convertir la communauté avec 1’univers extérieur au

! Komecoglu, Ugur ; Op. cit., p.182 . v
2 Gulen, Fethullah ;Islami teblig ve Kitle Iletisim Araglan, p.3, www.f-gulen.org, visiter 09.01.2003
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lieu de se fermer. « The Fountain » qui est publié¢ par la communauté qui est au centre
de Londres, annonce ’ouverture a 'univers d’extérieur et le complétement avec
Iunivers d’extérieur comme celui-ci: « .....nous devons savoir d’abord d’étre nous-
méme, puis de rester comme nous-méme. On ne veut pas dire de s’abstraire des
autres, on veut dire de protéger « notre identité essentielle » en suivant notre propre
chemin. Il faut lidentité essentielle, mais nous devons aussi trouver l'une des
méthodes pour un complétement universel. Parce que [’équivalent de I’abstraction

par I'univers d’extérieur n’est pas existé ». !

Cette approche raisonne I’entrée de la communauté dans le domaine de media. La
compréhension de se compléter avec ’univers et s’étendre au monde entier que
Fethullah Giilen explique, est recouverte avec I’idée de « ensemble d’hommes
religieux ». De plus, comme le magasin « The Fountain » accentue que dans le
domaine de média, on remarque que 1’on fait attention au sujet de « I’identité
essentielle ». Comme Bourdieu a dit que la vraie « essence » peut s’étendre sans
parole. Lorsque I’essence de I'Islam est exprimée plutdt oralement. Il existe une
relation du pouvoir parmi ceux qui connaissent et ceux qui ne connaissent pas. Et cela
évite d’envoyer du message objectif parmi ceux qui envoient et regoivent au
renseignement. Lorsque ’on prend au niveau de la communauté, ¢a cause aux
différenciations des relations dans la communauté. C'est-a-dire, I’important est de le
présenter visuellement, et puis de le renforcer avec la signification au loin d’une
« signification » orale. Dans ce point 13, Fethullah Glilen explique la cause de
I’importance de la représentation, en suivre : « Ceux qui critiquent I’histoire de
I'Islam dans le 14. siécles, accentuent sur la représentation de I’Islamique, encore
pendant les périodes plus importantes de 1’humanité, ils voient la manque de

linfluence et de la domination de I'Islam dans la manque de la représentation »2

Selon Serif Mardin D’attitude mystique de la communauté de Giilen, adresse non
seulement aux sentiments moraux de la personne, mais aussi assure a créer les
conditions pour le fonctionnement des mécanismes psychologiques fondes au

sentiment qui assure la genése de l’identité. De plus, ’explication de Marshall

! The Fountain, Ocak-Mart 1996, no:13, p.3
2 Giilen, Fethullah ; Op. cit., p.6
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Hodgson peut étre trés intéressant pour comprendre les mécanismes non publiques
que les discours religieux de Giilen : « La conduite ne se compose pas des ordres
moraux. En méme temps, elle assure les outils qui intégrent la personne a un milieu
universel ».' 1l est intéressant que Fethullah Giilen n’utilise pas un langage
Islamique aux discours de la communauté. En outre, la représentation est toujours
plus importante. C’est une religion que 1’on ne parle pas et que 1’on n’explique pas et

ce qu’est trés important, est la représentation de la religion.

Dans le mouvement de Fethullah Giilen, pendant 1’établissement de 1’idée religieuse
en Turquie, on affiche une attitude qui n’est pas intime sous ’angle des pratiques
quotidiennes de la vie sociale. Lui aussi, il pense que « la représentation vient avant
la communication ». Selon Giilen « les personnes se dégoiitent de la parole, du
discours, de la philosophie et des jugements dits par la connaissance profonde des
personnes. C’est pourquoi, on a besoin de la représenmtation plus que de la
communication. »* Aux entretiens avec les instituteurs qui travaillent dans les écoles
de Fethullah Giilen, cette propriété est défini comme celui ci: « Malgré que nous ne
leur disons rien, ils s’approprient nos indulgences et nos sentiments et ils utilisent
dans leur vie. »° Dans les écoles de la communauté comme dans toutes les autres
structures publiques, avant la communication Islamique, le style de I’idée et de la vie
sont représentes. Cette approche est recouverte avec 1’idée de Fethullah Giilen ce qui
est « dans ce siécle, il faut le présenter non pas expliquer par des mots, mais avec
nos comportements ».

D’autre cote, I’'une de ces propriétés de ses activités collectives est : « la philosophie
de vivre non seulement pour soi-méme, mais aussi pour un qutre. »* C'est-a‘z-dife, étre
promis est essentiel. Les professeurs qui travaillent aux écoles de Giilen dans les pays
de Turc avec un petit salaire, composent des propriétés plus nettes de cette
philosophie. La communauté emporte des limites aux désirs et aux plaisirs personnels
dans un milieu du devoir d’aider les autres au sens religieux. On peut montrer des

professeurs qui travaillent volontairement, qui sont des membres de communauté. Un

! Mardin, Serif (3) ; Op. cit., p. 180
* Komecoglu, Ugur ; Op. cit. p. 171
? Komecoglu, Ugur ; Op. cit. p. 170
4 Komecoglu, Ugur ; Op. cit., p. 169
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modele plus important de I’Islam est la mission du « convertissement » et dans ce
point, la participation et le convertissement du groupe est une solution d’un
événement public. Le culte et « la communication et la représentation » qui sont les
raisons du convertissement exposées les relations entre ’intimité (le privé) et le
public.' De cette maniére, il est évident que les choses intimes soient converties dans
I’espace public. L’Islam qui commence 3 apparaitre dans I’espace public, commence
a avoir besoin des outils dans lesquels il peut utiliser les propriétés de la
communication et de la représentation. Par conséquent, le commencement de la
présentation de I’Islam dans 1’espace public et au besoin des outils du modernisme
sous I’angle de ses activités cause a I’exposition des images modernes de la religion.
Apres que I’on a expliqué, les principes et les objectifs essentiels de la communauté,
la structure et le contenu des émissions sur STV, la compréhension essentielle de la
chaine s’apparait plus précisément et plus compréhensibilité. En s’appuyant sur ces
propriétés, surtout dans les informations, les approches aux sujets, aux événements et
aux personnes et leurs attentes sont apprécies plus nettement. De plus, dans les autres
structures et dans les autres contenus du programme aussi, on peut remarquer les

principes, les valeurs et les approches essentielles de la communauté de Giilen.

CHAPITRE II- JOURNAUX TELEVISES DE « SAMANYOLU TV » :

Les journaux télévisés sont les émissions qui sont ou méritent d’étre préparées le plus
méticuleusement dans les travaux réguliers d’une chaine de télévision. C’est la raison
pour laquelle les étapes de préparation, soit leur approche des informations, la
préparation de leur ordre d’apparition , les durée accordée, les fagons de présentation
et la terminologie utilisée sont d’une importance capitale. Donc c’est le type
d’émission qui exige le plus d’impartialité. Toutefois, on ne peut pas attendre que les
journaux télévisés soient totalement isolés de leurs principes généraux et points de

vue.

! Komecoglu, Ugur ; Op. cit., p.185
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A ce point-13, « Samanyolu TV » parait &tre moins objective que d’autres chaines
d’aprés sa structure générale et ses principes. Sans doute, de temps en temps son point
de vue et ses approches principaux sont également reflétés. Et, les principes
fondamentaux de la Communauté Giilen ont une certaine influence sur la structure
institutionnelle, économique et politique du centre d’information et donc de
I’organisation. L’examen de la structure institutionnelle, économique et politique du
centre d’information pourrait nous fournir des indices pour comprendre la structure

générale.

Section I- Structure Institutionnelle :

Le journal télévisé de « Samanyolu TV » commence 4 19 heures en semaine, et est
présenté par « Kemal Giilen», Directeur du Service d’Information. Le journal
télévisé qui dure & peu prés 45 minutes commence avec le slogan « Comptez sur le

journal de Samanyolu ».

En ce qui concerne la structure institutionnelle du Service d’informations, en
générale, le Service d’informations de Samanyolu TV se compose des services
suivants :
1. Service de renseignements
a) Service de renseignements d’Istanbul
b) Service de renseignements d’ Ankara
¢) Service des Informations Nationaux
2. Service des Informations Internationales

Service des Informations Economiques

Quant 2 la préparation du Journal Télévisé (JT) de 19 heures au centre d’information
de Samanyolu TV, le processus et la maniére ne sont pas trés différents qu’aux autres
chaines. Le responsable du Service des Information raconte les grandes lignes des

étapes de préparation quotidiennes des journaux :
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« Ce marathon commence tous les jours a 8.30 avec une réunion ou le Directeur du
Service d’Information et le vice-directeur discutent [’ordre du jour et commentent les
événements de la veille. La réunion continue avec la participation des chefs de
services. A cette séance, on prend en considération non seulement l’ordre du jour
mais aussi les derniéres nouvelles afin de déterminer un nouvel ordre du jour.
Envers 10.30, presque 90% des esquisses du journal est complété. Ensuite, les chefs
de services partent a leurs bureaux avec les dossiers concernant leur département,
qu’ils devront préparer. Les correspondants partis a la recherche d’informations
rentrent au centre vers 15 heures et ils voient tout d’abord les éditeurs. Effectivement,
c’est aussi les éditeurs avec qui ils parlent en dernier lieu avant de partir, sur quoi
préparer et comment le faire. L’information arrive encore une fois au rédacteur
(pour la 5°™ fois), ensuite les textes et les images sont de nouveau contrélés et
[’ordre des nouvelles est déterminé. La préparation de [’ordre (de la séquence) est a
la propre initiative du rédacteur. Toutefois, la priorité de l'ordre du jour et la
politique de diffusion de [institution importent également. C’est-d-dire, en
importance, la propre initiative du rédacteur vient juste aprés les politiques de
diffusion et la priorité de 'ordre du jour.! Et & 19 heures, «le journal télévisé du
soir » est prét pour la diffusion. En outre, un rapport concernant le journal est
dressé. Une personne chargée (cela peut étre un rédacteur, un chef...) regarde le

journal et prépare un rapport détaillé.)?

A partir de cette déclaration, les éléments que STV prend en considération pendant le
processus de préparation peuvent &tre résumés comme suit:

- Les correspondants qui recueillies les informations doivent étre polyvalents.

- 11 faut étre sélectif dans le choix des informations recueillies.

- 11 faut d’abord choisir les informations qui seront utiles pour les spectateurs.

- Les textes des journaux doivent &tre-clairs et compréhensibles.

- La durée (il faut préparer les journaux clairs et compréhensibles dans les

meilleurs délais).

' A ce sujet, il convient de se rappeler de ce qu’Alain Bell dit sur les étapes de préparation d’un
journal. Voir p. 54
% Entretien avec « Murat Keskin », le directeur de I’information, le 17 mars 2003
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- Les informations doivent étre communiquées par les images plut6t que par les
textes.
-~ Les commentaires ne doivent pas étre plus dominants que les informations.

- La répétition des informations pour renforcer.

Un élément remarquable dans la préparation des journaux quotidiens, c’est que les
informations recueillies par les correspondants sont contrdlées plusieurs fois par les
rédacteurs avant la diffusion. D’autre part, le fait qu’on préfére les images aux textes
peut &tre expliqué par I’importance accordée & la représentation, comme chez la

communauté Giilen.

En outre, les structures des services du centre d’information peuvent étre résumées
comme suit: L’un des services essentiels d’un centre d’information est celui des
informations internationales. Cela est beaucoup plus important pour une chaine qui
vise a diffuser au monde entier. Sur la structure fondamentale et les sources
d’informations du service des informations internationales, le chef du service
explique: « La source principale d’informations de la chaine est une agence de
presse, APTN, siége a Londres. Autrefois appelée WIN, [’agence est devenue APTN
en s’unissant avec Associated Press. L’agence avec laquelle le service des
informations internationales travaille dés le début, domine particuliérement aux pays
du Moyen Orient. L’une des nos autres sources d’informations est CHA (Cihan
Haber Ajansi, [’Agence d’information du Mondiale) qui diffuse dans la plupart du
monde. Les quotidiens internationaux sont également des sources importantes pour le
suivi des nouvelles extérieures. BBC est aussi une chaine que [’on suit constamment,
car c’est une source unique pour suivre l’ordre du jour mondial et les nouvelles de
derniére minute. Les données provenant de toutes ces sources sont formées
conformément a nos politiques de diffusion et sont préparées pour 1’émission. On
peut également utiliser d’autres ressources selon I'ordre du jour. Par exemple, Kiirt-

Sat (c’est un chaine Iraque qui diffuse da I’Iraque du Nord pendant la guerre « Etats-
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Unis Irak a l’'année 2003) est [ 'une de nos sources majeures surtout a cette période a

Moyen Orient »)

D’autre part, le chef du service des informations internationales qui affirme qu’ils
n’ont pas d’inquiétude sur les taux d’écoute TV (I’audimat), exprime leur point de
vue: « Par exemple, on examine la crise irakienne dans la perspective du monde et de
la Turquie. En général, on s’aborde toutes les informations, suivant les intéréts

nationaux, comme on a fait pendant la crise irakienne. »

Le service de renseignements de la chalne se divise en trois parties: Renseignements
Nationaux, d’Istanbul et d’Ankara. Le chef du service de renseignements explique
leurs travaux et sources des informations: « La ressource primaire d’information est
encore L’Agence Anatolie (AA, Anadolu Ajansi). L’Agence d’Information de monde
(CHA, Cihan Haber Ajansty) passe ses informations a certaines heures, 10, 11, 12...
Les textes arrivent, ils sont ensuite contrélés, corrigés et préparés pour le journal.
Les séquences des informations sont déterminées selon ['ordre du jour. Qu’est-ce
qu’il soit a l'ordre du jour, la priorité est a lui. Les images sont bien sir trés
importantes. Elles doivent étre claires et de bonne qualité. Les éléments
complémentaires majeurs du journal, les textes sont aussi trés importants. Il faut
donc absolument utiliser un langage simple et compréhensible. Quant aux taux
d’écoute TV, c’est sans doute essentiel pour nous aussi parce qu’on ne dispose
d’aucune autre source de données pour notre autoévaluation. On les prend au
sérieux. Cependant, c’est toujours nos principes généraux de diffusion qui importent
plus que des taux d’écoute. On ne peut jamais sacrifier ces principes pour obtenir de
meilleurs taux. C’est I'un de nos principes fondamentaux, de prendre une distance
équitable vis-a-vis des parties de ['information, tous les temps dans toutes les

conditions. Par exemple, au sujet des actions pour le part du foulard islamique.

Le chef de service de renseignements explique que la philosophie fondamentale de la
chaine est de estimer les étres- humaines et ajoute: Parce que tous dans ce monde est

créé pour les étres-humaines. A ce point-la notre inquiétude et objectif primaires sont

! Dans la période de I’entretien, les relations entre les Etats-Unis et I’Irak étaient trés tendues. C’est
pouquoi, les ressources d’information concernant la région sont d’une grande importance.
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de pouvoir servir aux gens. A savoir, notre philosophie c’est: servir aux gens et les

estimer, parce que nous sommes tous des Musulmans.

Section II- Structure Idéologique :

Kemal Giilen, le directeur du service d’information, qui travaille & cette chaine depuis
sa fondation, dit que le but de la chaine est d’atteindre tous les hommes & partir de la
question « comment peut-on lutter contre la sous-éducation de I’individu, qui est une
source de l’ignorance, de la décommunication, du malheur et de la pauvreté ».
Seulement, il dit qu’on pourrait résoudre les problémes en accédant, aux individus, un
par un. Selon Kemal Giilen, « la cible est I’étre humaine et quand [’étre humaine
serait amélioré, le monde entier s’améliorera. L’étre humaine commencera a
influencer et a modifier ses proches (ses parentes, ses voisins, ses amies, ...etc.). Et
cette modification rayonnera au monde entier ». Par conséquent, cette expression de
Kemal Giilen nous rappelle traditionnellement la compréhension de communication
dans la religion : « La croyance se forme a la conscience des individus, mais on
I’apprend dans 1’ensemble et avec les autres ». En plus, Kemal Giilen définit
I’identité de la chaine comme « basée sur la confiance, qui essaie de nouer des liens
étroits entre le passé et le futur, ayant une structure conservatrice et lumineuse. »
11 existe trois critéres auxquels le centre d’information fait attention particuliérement
dans la préparation des journaux télévisés :

- Etre utile,

- Faire des diffusions morales

- Etre crédible

Pour expliquer leur principe d’utilité, Kemal Giilen commence avec une parole de
Mohammed le prophéte: « Que me protége (Mon Dieu) des sciences inutile. Ils
essayent d’expliquer le principe d’utilité & partir de cette question: 4 quel degré
peuvent-elles étre utiles, nos informations, aux étres- humaines et donc a la société?
Néanmoins, les critéres de cette utilité ne sont pas clairs, et on ne sait pas a quoi ou

a qui elle appartient. C’est a dire, le principe « Ce qui est utile pour nous, c’est aussi
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utile pour nos spectateurs », semble étre dominant. Ce principe est sans doute
déterminé conformément aux doctrines fondamentales de 1’ensemble & laquelle la
chaine est attachée. Et les séquences des informations sont mises en ordre selon ce

principe d’utilité.

Quant au deuxiéme critére important, le principe de la diffusion morale, il est
exprimé par la défense et la protection des valeurs principales religieuses. On préfére
le concept moral au concept de la religion. Néanmoins, un examen des déclarations
des travailleurs de la chaine ainsi que les contenus généraux des émissions nous
permet de voir qu’on met 1’accent sur les éléments de la religion et de [’islamisme.
Mais les travailleurs I’expliquent avec le concept moral. Et on essaie de le montrer en
pronongant les mots religieux et en racontant des histoires comme exemplaires. Par
exemple, celui qui est moral, c’est la personne qui meéne une vie a la lumiére des
valeurs et des régles islamiques. En plus, d’aprés les employés, celui qui est moral,
c’est aussi la personne qui est utile pour son entourage et qui aide les autres sans rien
attendre au retour. C’est donc ’une des exigences de la diffusion morale d’essayer de
faire adopter ces critéres aux gens. Et ce dernier ne peut étre réalisé que dans le cadre

des régles Islamiques.

En conclusion, Kemal Gtilen interprete le concept de 1’ honnéteté, prérequisite pour le
journalisme crédible, autour de la religion, en s’exprimant: « Le mensonge, c’est de
nier la puissance de Dieu. » On explique tous les critéres qui servent comme filtres
dans journalisme en prenant comme base les valeurs et régles religieuses au niveau
métaphysique. On peut donc conclure que la chaine poss¢de une identité religieuse,
d’une identité islamique. Et en diffusant cette identité par les écrans de la télévision,
on présente une image moderne islamique. Parce que la télévision est dans son
structure un symbole de la modernité. D’autre part elle présente les images modernes
de la religion vécue aux autres aspects de la vie qu’aux médias. Il est possible par
exemple de rencontrer dans les journaux, des femmes avec le foulard ayant une
apparence et une mode de vie modernes dans les milieux publiques. En méme temps,

on exprime souvent, des succes du capital islamique. Par exemple, « Gonca » est un
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magazine destiné aux enfants est trés populaire parmi les tout petits avec ses

publications qui les éduquent et amusent en méme temps.

A partir de tout cela, Kemal Giilen répond aux questions concernant ’identité
religieuse de la chaine: «On n’est pas une chaine religieuse mais une chaine
conservatrice et morale qui protége les valeurs nationales et spirituelles. On n’est
pas une chaine religieuse mais juste une chaine dont les employés sont religieux.
Pourtant, on s’apergoit des déclarations directement islamiques dans les structures
institutionnelle et idéologique. IIs tentent de définir leurs principes fondamentaux par
des cotations et des histoires islamiques. Et a chaque occasion, on accentue 1’Islam et
le fait d’étre Musulman. Donc, tous ces accents mettent clairement devant les yeux

I’identité de la chaine.

Selon Kemal la crédibilité est un principe qui se développe parallélement aux
principes d’utilité et de la diffusion morale: Quand on agit dans le but d’étre utile et
moral, I’élément de la confiance se développe. Le fait que notre chaine n’a été
censurée que pendant une journée par la RTUK est la meilleure preuve de notre

crédibilité.

En outre d’aprés le chef du département d’information, un autre principe primordial
de la chaine c’est « Le Rapport Des Faits (Vakay-1 Rapor)». Cela veut dire rapporter
un événement tel qu’il est et donner des informations sur un événement tel qu’il s’est
passé. Il n’existe pas de commentaires. Les commentaires sur ’ordre du jour,
trouvent leur place dans I’émission hebdomadaire intitulée « Critiques des Journaux
(Haber Kritik). »

Parall¢lement a tous ces principes généraux, il s’exprime au sujet des indices d’écoute
TV: « Bien sir, les indices d’écoute sont importants pour nous. C’est la seule
ressource de donnée et d’auto évaluation pour nous. On parle de l'utilité et des
intéréts publics, quand méme il nous faut commercialement exister, survivre. Sans
aucun doute, on travaille afin d’étre une chaine suivie sans renoncer & nos principes

généraux. »
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Section I1II- Structure économique :

«Samanyolu TV » a été fondée comme une chalne commerciale. Cependant, dans
tous les entretiens avec les travailleurs du centre d’information de la chaine, on
souligne que leurs principes et compréhensions fondamentales sont plus importants
que les taux d’écoute télévisuelles et la maximisation des profits. Donc, il est possible
de penser que le but principal, c’est d’acquérir de la puissance idéologique.
Economiquement, la chaine est une vitrine de présentation et de marketing pour les
autres institutions avec lesquelles il partage la méme idiologie ainsi pour ses activités
dans les autres secteurs. A savoir, on fait également la présentation du capital
islamique qui fonctionne conformément aux pratiques islamiques. C’est un taux
d’une forte intensification du capital islamique dans le secteur. Donc, les taux
d’écoute et le but lucratif restent au deuxiéme plan. En précisant qu’ils font de la
diffusion sociale, Faruk Orgiin, I’un des rédacteurs du service d’information indique
que toutes les médias en Turquie se concentrent sur les taux d’écoute ct les tirages et
il ajoute:« On essaie d’étre une exception. Parce que nous possédons des inquiétudes
beaucoup plus importantes que les indices, et on est bien conscient que nous sommes
des pionniers de la société dans tous les domaines. Il nous est trés important de faire
une diffusion des valeurs et de ne jamais la sacrifier. En outre comme [’attente de
taux d’écoute TV élevés est au deuxiéme plan, on s’efforce de diriger nos dépenses
plus efficacement et résoudre certaines affaires a nos propres moyens. Par exemple,
au raz-de-chaussé, nous avons un atelier de menuiserie et on y construit tous nos

décors, nous-mémes. »

Au niveau des employés, il s’agit d’un dévouement juste comme chez la
Communauté Giilen. Dans notre entretien, le directeur du département d’information,
Kemal Giilen, nous raconte que les employés touchent des salaires trés bas et qu’il

n’y a pas de grandes différences entres leurs salaires.

Si le but lucratif reste au deuxiéme plan & une chaine établie aux buts commerciaux, il

s’agit 4 ce point-14 d’un objectif politique, car, les médias sont tout d’abord, des
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instruments trés forts pour influencer et orienter les gens. De toute fagon, quand on
jette un coup d’oeil aux sponsors de la chaine, on trouve plutdt les chaines avec
lesquelles elle partage 1’idéologie commune. Quant aux publicités télévisées, ce sont
en majorité celles des sociétés que 1’on définit comme appartenant au capital
islamique. Par exemple, on peut citer la Finance Anatolie (Anadolu Finans), la
Finance Asie (Asya Finans), Caprice Hotel et le Groupe Aydinli, etc... Donc, en

termes islamiques, il s’agit de la médiatisation des groupes de capital.

CHAPITRE III- ANALYSE DES JOURNAUX DE TELEVISES :

Pendant ’analyse des journaux télévisés, nous avons d’abord déterminé une période
d’une semaine sur la base du critére de non-exceptionnalité. Au long de cette
semaine, on a essayé de faire une analyse profonde de contenu et d’énoncés en
prenant en considération certains éléments fondamentaux comme les contenus des
journaux, les séquences d’informations, les textes préparés,les images et les musiques

utilisées, etc.... (Pour plus savoir, voyez Annexe III)

Section I- Les structures de 1’émission :

C’est une analyse concernant comment les journaux sont présentées, elle porte sur
I’organisation formelle des textes des journaux. Les points importants & considérer
sont I’harmonie entre la visualité et 1’expression, les graphiques et d’autres énoncés
symboliques utilisés dans la présentation des journaux, les interlocuteurs dans les
entretiens, les personnes invitées au studio, les opinions des experts, |’attitude et
I’approche du présentateur et le générique. En outre, le point le plus important pour
une analyse de discours est « les textes » soutenant la visualité et I’expression. Ces
textes sont les éléments clés pour renforcer des informations et faire les spectateurs
les rappeler plus facilement. En plus, les textes peuvent étre utilisés pour enrichir le

sens de I’information.
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On accorde beaucoup d’importance aux détails de I’information et & la répétition afin
de renforcer la réalité des nouvelles. Parce que des informations communiquées par
les journaux, peuvent &tre imprimées & l’esprit du spectateur sans apergu. C’est

pourquoi, mémes les moindres détails sont vitaux.

On fait preuve d’une attitude plus impartiale dans les journaux, que dans d’autres
types d’émission. Dans le processus de la préparation d’un journal, d’abord on donne
des informations générales sur la nouvelle et ensuite on fournit des détails plus
profonds. Par exemple, examinons la structure générale de la nouvelle sur « Le
bombardement des territoires syriens par I’Isra&l » qui a été diffusée dans le journal
principal de STV le 06.10.2003 : Cette nouvelle était la troisiéme dans la séquence.
(La premiére était « ’incendie dans I’7le de Burgaz » et la deuxiéme « la discussion
sur la motion » concernant 1’envoi des troupes turques en Irak.) Dans la séquence
générale de la nouvelle, d’abord, la nouvelle est présentée tout simplement : « Isragl a
bombardé les territoires syriennes. » Apres, les déclarations des autorités des deux
pays et les positions générales des Etats-Unis et I’ONU sont transmises. Ensuite, les
estimations sur les conséquences probables de la situation sont faites. En outre,
I’histoire de la tension israélo-syrienne est traitée en grandes lignes. Pendant cette
explication, le fait que cette tension ne soit pas limitée avec la Syrie, mais qu’elle
existe aussi avec tous les pays arabes, est souligné. Finalement, le centre

d’information de STV résume cette nouvelle avec les phrases suivantes:

- La Syrie a appelé I’'ONU a une réunion de toute urgence.

- La Syrie : On est capable de se défendre contre [ ’attaque Israél

- Les Etats-Unis n’ont pas apprécié la demande syrienne de condamnation.
- La Grande Bretagne s’est contentée de condamner [’attentat suicide.

- La Turquie évalue [’attentat israélien comme inacceptable.

Une analyse générale nous permet de voir qu’on accorde plus de temps aux
déclarations de la Syrie. (A ce point-1a I’affirmation de la chaine est de se situer 4 la
méme distance des deux parties, peut étre questionnée.) En outre la méme nouvelle

est rediffusée le 07.10.2003 et le sujet est discuté ensemble entre Mahir Kaynak dites
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qui c’est et Cemil Cigek, le Ministre de la Justice. L’une des particularités notables
dans leur présentation de journal, c’est la répétition de I’information dans le but de la
renforcer. Une information communiquée dans le journal principal est rediffusée le
jour suivant. Dans la répétition d’une information transmise d’une fagon aussi
impartiale que possible au cours de sa premiére présentation, la position de la chaine
concernant la nouvelle s’éclaire avec la maniére de la présentation ainsi qu’avec les

invités choisis. On constate la méme chose dans 1’émission intitulée « Haber Kritik ».

INFORMATION INVITES TYPE CATEGORIE
D’INTERVENTION
La motion sur ’envoi des  « Bedrettin Ugur » En direct de Politique
soldats en Irak. Correspondant L’ Assemblée Nationale
La motion sur ’envoi des  « Fehmi Koru » L’invité de studio Politique
soldats en Irak Journaliste
La tension entre I’Isragl et « Mahir Kaynak » L’invité de studio Politique
la Syrie Stratége
La question irakienne Chauffeur de camion  Téléphone Politique
victime
La décision d’envoi « Ekrem Dumani1 » Entretien Politique
des soldats en Irak Directeur Général
du quotidien
« Zaman »
La motion « Ahmet Turan Extrait d’un article * Politique
Alkan »
Auteur du quotidien
« Zaman »

Tableau III : le premier journal de I’ordre de jours (les entretiens et les invités inclus
dans la séquence du journal)

Dans les journaux, on inclut en majorité les nouvelles du quotidien « Zaman ». On
fait des commentaires sur les nouvelles de ce quotidien. Au sujet de I’envoi des
soldats en Irak par exemple, on prend des extraits des articles de plusieurs quotidiens,
mais alors qu’on commente sur un article de chacun des autres quotidiens, on prend
deux articles du quotidien « Zaman » et ces commentaires d’extraits commencent

avec ct finissent toujours par un article de Zaman. Cette situation peut étre expliquée

* Les commentaires des articles publiés aux journaux quotidiens, concernant la motion: Ekrem
Dumanli, Mehmet Barlas, Giineri Civaoglu, Murat Yetkin, Hadi Uluengin, Ekrem Dumanl: (d’aprés
’ordre d’apparition) et la presse mondiale.
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par le fait que les informations présentées & la premiere et 4 la derniére place sont
celles dont les spectateurs se rappellent le plus facilement. En plus, dans plusieurs
journaux, on n’utilise que les nouvelles de ce quotidien. A ce point-13, il est possible
de supposer que « le quotidien Zaman » et « Samanyolu TV » partagent les mémes
points de vue. D’ailleurs, ’existence d’un lien idéologique est aussi acceptée par la

chaine.

A coté de ces expressions indirectes, quand on examine les nouvelles de contenu
directement religieux dans une période d’une semaine, on ne rencontre pas d’énoncés
religieux intensifs en quantité. Toutefois, on voit que les nouvelles religieuses dont le

nombre n’est pas élevé, sont présenté intensément en termes de qualité.

DATE NOUVELLE SUJET PRESENTATION DUREE SEQUENCE
Le 10 Nuit Sacrée  Le Début des Une Expression Trés Premiére
Octobre de « Berat»  Trois Mois Saint  Littéraire, Poémes, Longue Information
2003 en Islam Priéres Plus 4

minutes
Le 10 Les Lycées  L’attitude du Courte Quatrieéme
Octobre Imam-Hatip  Premier Ministre Moins 1 m. Information
2003 (Religieux)  sur le Projet de
Loi de « YOK »
Le 10 Victimes de - Les Lois Longue Cinqui¢me
Octobre Iinterdiction d’Harmonisation Entre 1-4  Information
2003 du Foulard avec PUE Et le m.
Islamique Foulard
Islamique”
Lell Nuit Sacrée  Hier, C’était la Une Expression Dixiéme
Octobre de « Berat»  Nuit Sacrée De Littéraire et Longue Information
2003 « Berat » Poétique, Priéres entre 1-4
m.

Tableau IV : Les Informations proprement religieuses sur la période d’une semaine
(Annexe IIT)

* - Les lois d’harmonisation avec I’Union Européenne n’ont pas eu un effet sur les femmes 1ésées par

le port du foulard islamiques.

- 15 personnes 4 Malatya seront mises en prison & cause de leur participation 4 la manifestation pour

Ie foulard.
- Plusieurs lycéens sont jugés pour la peine de mort (les titres principaux du journal)
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Quand on examine le tableau ci-dessus, dans une période hebdomadaire déterminée,
on peut observer directement un discours religieux seulement aux dates 10-11
Octobre. On voit que la premiére nouvelle du journal du 10 octobre 2003, est celle sur
la nuit sacrée de « Berat » ; alors que ¢’était la tension entre les Etats-Unis et 1’Irak
qui était numéro 1 dans I’ordre du jour turc et mondial. Néanmoins, STV annonce la
nuit sacrée de « Berat » comme premiére nouvelle et consacre 5-6 minutes de son
journal de 45 minutes a ce sujet. En effet, la nuit sacrée de « Berat » n’est pas une
nouvelle mais un rappel. D’autre part, un autre rappel intitulé « Hier, c¢’était la nuit
sacrée de Berat » dans le journal du 11 octobre 2003, montre la sensibilité de la
chaine sur les jours sacrés. Les autres chaines ont accordé seulement 1 minutes et 30
secondes pour cette nouvelle. En plus, sur STV, trois de cing premieres nouvelles au

cours de la journée, avaient d’un contenu religieux.

Section II- Les structures de phrases utilisées et les mots :

Les phrases sont sans aucun doute des éléments clés dans 1’examen des textes.
Comment sont les phrases préparées? Sur quoi mettent-elles ’accent? Les réponses &
ces questions sont d'une trés grande importance. D’apreés Fowler, il y a deux types des
phrases dans les journaux : phrases actives et passives. Les phrases actives sont
utilisées quand on met I’accent sur ’auteur d’un acte ou quand on veut 1’accuser,
dans ’essentiel de la nouvelle. Au contraire, les phrases passives sont utilisées quand
on néglige ’auteur de 1’acte et quand on veut imputer la responsabilité & quelqu’un
d’autre.’ 11 s’agit d’une influence idéologique dans la transformation des phrases de
’active a la passive. Dans les nouvelles sur le probléme des coefficients appliqués
aux diplomes des lycéens d’Imam-Hatip & ’examen national d’entrée a I’université
par exemple : I’information est présentée directement avec une structure active
comme dans la phrase suivante : « le gouvernement a prononcé sa déclaration : il
faut éliminer cette inégalité de coefficients et injustice vis-a-vis des lycées

professionnels. » Autrement dit, le sujet et 1’objet de la phrase sont adoptés. Par

! Fowler, Roger; Language in the News: Discours and Ideology in the Presse; London, Routledge,
1991, p.
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contre, avec une structure passive telle que : « La motion sur [’envoi des soldats en

Irak a été approuvée. », I’objet et le sujet ne sont pas adoptés et ils sont rapportés.

Quand on examine les textes utilisés dans les JT entre le 6.10.2003 et 12.10.2003, on
constate que le nombre des phrases actives et passives est équilibré. Toutefois, en
général, tandis que toutes les informations internationales sont présentées par des
phrases actives, toutes les informations de la politique interne sont présentées par des
phrases passives. Et d’autres nouvelles sont présentées conformément a cette
approche active/passive. Cette distinction nous montre la position de la chafne parmi
les parties politiques. Il est évidente que «AKP (Le Parti de la justice et du
développement) », un parti islamique est soutenu par STV, une chaine sensible aux
valeurs religieuses. Donc, si les décisions prises par AKP sont susceptibles de la
réaction publique, on les présente en atténuant leur impact, avec des phrases passives
et si elles sont des décisions qui seront probablement appréciées, on les présente avec

un accent et une intonation remarquable, par des phrases actives.

Un autre point essentiel dans la structure expressive des journaux, c’est le langage et
la terminologie de la chalne. On se montre sensible a 1’utilisation de la langue turque.
Surtout, on défend I’utilisation et la protection du « Turc ancien ». Dans 1’émission
intitulé « Yeni Giine Merhaba (Bonjour La Nouvelle Journée) », diffusée le matin, on
donne les définitions des mots anciens et on essaye de les expliquer avec des
exemples. En outre, dans D’entretien, le chef du service exprime leur sensibilité
particuliére au langage et aux mots utilisés. « Nous avoms une terminologie
remarquable propre & nous et il existe certains points auxquels nous sommes
sensibles. Par exemple, on essaie d’utiliser le mot «provoquer » au lieu du mot

«créer », car le mot « créer » n’est pas du fait humain. L’humaine ne crée pas... »

En plus, & chaque occasion, on mentionne la sensibilité  I’utilisation du « Turc pur ».
Pourtant, dans la période d’une semaine que nous avons examinée, plusieurs mots
d’origine étrangére ont été utilisés : direkt, global, spekiilasyon, stratejist, minimum,

konsept, marjinal, skor...etc. ; ce qui contraste avec cette prétention affirmation. En

! Entretient avec « Nevzat Akkus » le chef de I’Information Internationale, 17.03.2003
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conclusion, le milieu moderne ol on se trouve, influence et modifie structurellement

le point de vue de la chaine.

Section III- Musiques utilisées :

Selon Postman et Powers, la musique de fond accompagnant la musique
d’introduction dans la présentation des journaux, est utilisée pour un double effet.
D’abord, avec une introduction musicale, on fait sentir aux spectateurs qu’il y aura
des nouvelles importantes et on les emmeéne tout de suite & un monde d’imagination.
Deuxiémement, grice a la musique, le journal est élevé au méme niveau que des
rituels colorés, animés et vifs comme des opéras ou des noces. ' Done, les musiques
utilisées accroissent 1’impact du message transmis. Dans les génériques de tout type
d’émissions de STV, c’est la musique mystique (religieuse) qui est utilisé. Ces
musiques sont transformées aux symboles auditoires avec les messages qu’on a
I’intention de communiquer. Alors, les musiques utilisées forment un des éléments

essentiels qui renforce les sens mystiques.

Les musiques choisies mettent d’abord ’accent sur la dimension émotionnelle de
I’émission. Dans les entretiens, les responsables de la chaine disent qu’ils choisissent
les musiques d’aprés le sujet. Les musiques utilisées qui rendent le message plus
efficace, sont celles du type spirituel qui influence le monde émotionnel de I’individu
et qui renforce leur croyance. Les musiques des journaux et des émissions préparées
par le service d’information, dépendent sur le contenu. Par exemple, on utilise une
musique plus forte dans une nouvelle critiquant tandis qu’une musique plus douce est
préférée pour une nouvelle approuvée. Conséquemment, les types et le rythme de la
musique utilisés peuvent nous des indices clés pour déterminer le point de vue de la

chaine.

Quant aux autres types d’émission, les musiques sont choisies conformément au type

et 4 la structure de I’émission. Par exemple, le générique de 1’émission « Haber

! Postman et Powers; Televizyon Haberini Izlemek; Istanbul, Kavram Yay., 1996, p.128-136
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Kritik » se compose des musiques fortes au rythme rapide pour attirer 1’attention des
spectateurs et pour les faire regarder I’émission. Au long d’émission on n’utilise pas
de musique. Cependant, dans I’émission intitulée « Kimse Yok mu? (Il n’y a
personne ?) », On utilise les musiques douces, s’adressant aux cotés émotionnels des
spectateurs. Surtout, dans les scénes émotionnelles, le présentateur pleure avec les
familles et ces images sont diffusées lentement, accompagnées d’une musique

affective. A ce point 13, ’influence sur les téléspectateurs est au niveau maximum.

CHAPITRE IV- LES AUTRES TYPES D’EMISSIONS :

Quand on examine en général les contenus de toutes les émissions, on peut clairement
constater le principe «d’abord la représentation, ensuite la communication », une des
doctrines de la communauté de Fethullah Giilen qui détermine le point de vue
principale de la chalne. Les messages religieux dans les séries ainsi que dans les
émissions culturelles et d’actualité sont accentuées par des images plutdt que par des
textes. Cela veut dire que tout d’abord, visuellement les images religieuses sont
présentées. Sans doute, ces types d’accent sont obtenus par les modes de vie, maniére
de pensée et I’apparence physique des individus. Par exemple 1’idée que ceux qui ont
une croyance forte et qui sont pratiquants, gagnent toujours. Les séries « Sir Kapis1 »,
« Yusuf Yiizlii », « Bizim Aile » et « Sevgi Ana » peuvent étre considérés comme des
exemples. De 1’autre coté, dans les « émissions culturelles et actualité les croyances
religieuses sont communiquées et tout cela est renforcé par certains éléments visuels.
Les émissions intitulées « Inancin Golgesinde » et « Ufuk Otesi » sont des exemples.
Ce sont des émissions préparées pour communiquer les messages religieux. Les
spectateurs sont face a une présentation religicuse intensive dans 1’émission intitulée

« Prizma ».

Quand les émissions sont évaluées dans la séquence générale de diffusion, il est
possible de trouver hors les heures « prime time », particulierement le matin et la nuit,
des émissions dans lesquelles il existe une présentation religieuse intensive (directe

ou indirecte). On suppose selon des enquétes, que le public visé est devant ’écran a
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ces heures. Donc, il est possible de conclure qu’on vise & renforcer et protéger les
opinions de ce public. Toutefois, surtout on fait attention aux structures des émissions
aux heures de « prime time » (particuliérement aux JT) et on agit sur la représentation
et évite les accents religieux remarquable. La représentation gagne plus d’importance
et la présentation est effectuée au moyen des symboles. Mais, méme le moindre détail

du contenu religieux est inclut.

Section I- Les émissions réalisées par le Service d’Information :

Il s’agit d’une grande variété des émissions comprenant 1’économie, la culture et les
sports au programme de Samanyolu TV. Pourtant, une analyse sur les contenus de ces
émissions nous montrent qu’on met plus d’accent sur les valeurs religieuses, surtout
dans les séries télévisées, le mode de vie islamique est exposé et encouragé. Les
expressions et les situations renforgant les valeurs fondamentales religieuses, sont

fréquemment utilisées.

A coté des émissions préparées directement sous le titre la religion, il existe

également des émissions qui accentuent indirectement les éléments religieux.

EMISSION IMAGE RELIGIEUSE PAR QUI/ PAR QOUI

AYXKIRI Indirect Par les expressions

ACI Indirect Par les expressions

HABER KRITiK Indirect Par les invités et les
expressions

PAZAR SOHBETI Indirect Par les expressions

MERHABA Indirect Par les expressions et les

YENIGUN images

Tableau V : Les émissions préparées par le centre d’information
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En résume, on analyse & I’émission « Haber Kritik » comme un exemple : L’émission
préparée par le centre d’information est diffusée en direct chaque jeudi soir par le

présentateur Haluk Orgiin. Son contenu est choisi parmi les sujets d’actualité.

Dans la session choisie au hasard, le sujet de discussion était « le Projet de Loi de
YOK » et « L’amendement Constitutionnel ». Dans 1’émission qui a été effectuée
avec la participation de trois professeurs du droit journaliste, I’attitude du
gouvernement sur ce sujet ainsi que les changements visés ont été discutés sur le plan
juridique, social et politique. Il n’existait pas d’expression religieuse intensive, car
I’émission continuait par les discours des invités. En plus, I’émission se déroulait
dans une atmosphére ou les participants partageant les mémes opinions traitaient
d’aspects différents de la situation actuelle au lieu de faire un vrai débat.
L’intervention du présentateur était minimale et limitée & quelques commentaires.

Dong, la position de la chalne sur le sujet n’était pas évidente.

A la semaine suivante, on a continué la méme discussion. Cette fois-ci, les invités
étaient un professeur et trois journalistes. Il faut souligner que deux des ces trois

journalistes travaillent dans ce qu’on appelle «la presse islamique ».

En conclusion, « Haber Kritik » est une émission qui n’inclut pas ou qui inclut trés
peu d’éléments religieux dans sa propre structure. En outre, c’est une émission ot on

essaye d’expliquer les valeurs et les principes religieux d’une maniére indirecte.

Section II- Les émissions d’actualités :

Les émissions culturelles et actualité sont les émissions fondamentales qui reflétent le
point de vue et les principes d’une chaine de télévision. Ce point de vue est accentué
par les contenus des émissions et la mani¢re de présentation. Plusieurs éléments tels
que les sujets traités, les images, les mots choisis, et les fagons de présentation sont
déterminés par ce point de vue. Ce dernier peut étre constaté intensivement d’une

maniére directe et indirecte dans les structures et contenus généraux des émissions de
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STV. En outre, il existe des émissions avec des contenus directement religieux sous le
titre d’émissions culturelles. Dans ces types d’émissions, les modes de vie islamiques
ainsi que des éléments de représentation et de communication religicuses sont

présentées a priorité.

CONTENU MODE DE
EMISSION RELIGIEUX COMMUNICATION PRESENTATION VIE
INANCIN Trés intense
GOLGESINDE (direct) Direct Direct Direct
Trés intense
PRIZMA (direct) Direct Direct Indirect
Trés intense
UFUK OTESI (direct) Direct Direct Indirect
AYNA Intense (indirect) Indirect Indirect Indirect
KIMSE YOK  Intense (indirect) Direct Direct Direct
MU ?
Moins intense
MACERACI (indirect) Indirect Indirect Indirect
Moins intense
SABAH CAYI (indirect) Indirect Indirect Indirect
SAMANYOLU Moins intense
KONUKLARI (indirect) Indirect Indirect Indirect
Moins intense
MAKUL ¢OZUM (indirect) Indirect Indirect Indirect

Tableau VI: Emissions culturelles et d’actualités

Sous-Section I- Une émission : « Kimse Yok mu ? »

L’émission « Kimse Yok Mu ? » diffusée en différé chaque mercredi a 21h30 est
présenté par Ikbal Giirpmar. Cette émission vise & agir comme intermédiaire entre
ceux qui ont besoin d’une aide et ceux qui veulent les aider. A chaque émission on
fait contact entre deux familles, ensuite, on arrive chez la famille en besoin,
accompagné par la famille jumelle et on détermine chacun de leurs besoins. On
essaye de satisfaire & ces besoins par 1’appui des commergants et artisans locaux (ce
qui a pour but de rappeler la solidarité corporatiste qui occupe une place importante

dans I’organisation hiérarchique de la Communauté Giilen).
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Il ne s’agit pas d’un contenu ou d’une expression directement religicux dans
I’émission, cependant, un discours intensément religieux basé sur certains symboles
est présent. Par exemple, on se salue conformément aux styles religieux comme
« Selamiin Aleykiim ve Aleykiim Selam », « Allah’a ismarladik (Au revoir)»,
« dualarimiza bizden eksik etmeyin (Priez pour nous.) », « sizin dualarimizla ayakta
kaliyoruz (On survie par vos priéres)»...etc. On constate également une
représentation religieuse, soit des éléments intensifs symbolisant la religion. Par
exemple, dans 1’émission que nous avons suivie, le foulard islamique porté par la
femme de la famille jumelle, symbolise un mode de vie islamique. D’autre part, la

femme de la famille jumelle porte toujours le foulard dans les émissions précédentes.

Un autre point important c’est qu’on parle avec chaque personne rencontrée et qu’on
essaye de créer un lien réel avec elle. On souligne donc, I’importance des relations

interpersonnelles.

Sous-Section II- Une émission religieuse : « Inanemn Gélgesinde »

Certes, les émissions religieuses ont une place importante dans le flux général de la
chaine. Dans les émissions religicuses, certains télévangélistes utilisent la télévision
comme un prolongement de leur pratiques pastorales habituelles : Présentation de
culte en tant que la solidarité, la conscience commune et le mode de vie, avec

prédications traditionnelles.

En tant qu’une émission qui posséde directement un contenu et une expression
religieux, « Inancin Goélgesinde », présentée tous les jours & 9h30 par Faruk Vural se

compose de quatre parties.

Premiére Partie « Diigiince Atlast » : Dans cette partie 1’ordre de la nature est
raconté avec une approche scientifique. On essaye d’expliquer I’existence de Dieu par

des images de la nature : « Ef fous chose le raconte... »
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Ensuite, un concept religieux est exprimé. (Dans la session choisie, c’était le concept
de « Sila-i Rahim ».) On mentionne 1’importance de ce concept au regard de religion.
En outre, les explications se complétent par des remarques d’un professeur de
théologie. Le concept est renforcé par des expressions et des histoires religieuses. En
plus, on cite ’importance de ce concept en termes nationaux (nationalité turque),
donc, dans les deux premiéres parties, on présente I’Islam et I’existence de Dieu avec

une approche scientifique.

Deuxiéme Partie « Kirtk Mizrap » : Dans cette partie, on récite un poéme avec
I’expression « élixir de vie pour nos cceurs ». Une expression intensément religieuse
domine le contenu du poéme et les images. En d’autres termes, les objectifs de la

communication et la représentation sont présentés tous ensemble.

Troisiéeme Partie « Miinacat»: Dans cette partie, on fait des prieres a

I’accompagnement des images de la nature.

Quatrieme Partie « Posta Kutusu » : Dans cette derniére partie, aux questions
religieuses provenant des spectateurs sont répondues par une femme avec un foulard

blanche et dont le visage est flou parmi les images obscures.

En conclusion, 1’émission directement religieuse « Inancin Golgesinde » a pour but
de présenter la communication et la représentation de la religion. Avec son énoncé
intensément religieux, 1’émission vise & créer les liens avec les spectateurs par voie
postale. Un autre point remarquable est que les noms des parties de I’émission sont

les mémes que les titres de certaines ccuvres de Fethullah Giilen.

Section III- Les sériés et feuilletons :

En face du média, les individus entrent dans un certain état d’esprit avec une image

concernant la société, I’ intermédiaire et soi-méme. Cette position est un processus oul

I’expression commune unissant ’individu et I’intermédiaire, est adoptée. Plusieurs
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sentiments communs sont formés entre le téléspectateur et les personnages fictifs.
Aucun contenu n’est impartial. C’est la facon de se réunir du récepteur et de
[’intermédiaire, qui donne son propre sens a chaque contenu. Le récepteur sélecte une
position pour lui-méme en face de tous les types de contenu informatique. La position
choisie par I’individu est celle qui avait été désignée par le média. Donc, il ne s’agit
pas d’une impartialit¢ ou objectivité pour le récepteur en face du média. En
conclusion, I’individu récepteur participe au contenu et prend la position de la partie
qui a raison dans I’histoire et ainsi il s’identifie avec le héros ou réagit contre des
phénomeénes qu’il ne peut pas accepter. Alors, les sujets traités et les images
présentées dans les séries télévisées ont un effet indirect sur 1’individu. Les personnes
qui sont a la charge de la préparation de 1’émission, supposent que les spectateurs
vont s’identifier avec le héro et imiter ses attitudes, pensées et comportements & sa
propre vie. A ce point-1a des séries sont essentielles pour la présentation de la maniére

de pensée par les voies indirectes et effectives.

Parmi tous les types des émissions sur STV, les particularités du contenu, mode de
vie, représentation et communication religieux le plus intensifs sont observés dans les
séries. Par exemple, il faut examiner la présentation de la série de « Yusuf Yiizlii »
sur la cité d’Internet de la STV, la série est décrite par des termes métaphysiques :
« Dans cette partie de la série, Yusuf (un gargon) parle d’un hopital étant nécessaire
pour les enfantes malades a Monsieur Sadri qu’il a rencontré dans 1’hétel qu’il est
emmené par un main mystique. » Dans celui-ci, le terme de « un main mystique »
explique une forme d’expression religieuse. Il est possible souvent d’observer avec un
style d’expression aux autres parties de la série et les autres séries. En outre, une
puissance métaphysique aide souvent Yusuf et aussi il prie d’une maniére permanente
Allah dans la série.

Surtout la particularité de la représentation sur laquelle la Communauté Giilen insiste,
est observée le plus fréquemment aux séries. Mais, dans « S Kapist » qui est plus
différente que les autres séries, est raconté trois sujets différents et ces sujet ne sont
pas dépendance aux uns des autres. Et, il sera plus vrai évaluer et réfléchir comme les

feuilletons a toutes ces séries.
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EMISSION CONTENU DE COMMUNICATION PRESENTATION MODE DE
RELIGIEUSE VIE

Intense

HEKIMOGLU Moins Moins intense (indirect) Intense
Trés intense

SIR KAPISI Trés intense Trés intense (direct) Trés intense
Trés intense

YUSUF Treés intense Trés intense (direct) Trés intense
Treés intense

SEVGI ANA  Intense Trés intense (direct) Trés intense

HAYATIN Trés intense Trés intense Trés intense Trés intense

ICINDE (direct)

Tableau VII : Le lien entre les séries et les images religieuses

En conclusion, il est possible de constater 1’existence d’un contenu religieux plus

intensie et plus direct surtout dans les séries, parce qu’on croit que ce contenu

religieux a une plus grande influence sur les téléspectateurs.
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CONCLUSION

En général, les plusieurs développements qui avancent avec la technologie, qui
peuvent modifier aux pratiques de la vie quotidienne, qui peuvent les reformer, qui
peuvent les ordonner, ils transforment et reconstruisent les relations sociales et

individuelles, aussi voir des relations étant plus conservatisme et plus traditionnelle.

Dans les structures traditionnelles, I’individu qui vit efficacement aux relations et a
’interaction parmi les humaines, n’a pas besoin des moyens qui influencent les
associations sociales, qui lui entourent les formations, les relations de la production
ou qui vont assurer & y participer. Dans la société traditionnelle, I’individu existe dans
la structure de la communauté qu’il senti absolument son existence dans les relations
concretes. La communauté est un milieu ou on remarque les raisons et les solutions
de la production culturelle (les valeurs, les normes, les relations, les associations...)
différent du concept de la masse et de la foule. Il y a des mécanismes héréditaires qui
précisent le rdle et les comportements de I’individu. Dans ces mécanismes
héréditaires, I’individu ne se percevait pas différemment. Il y a quelques lois dures,
dictateurs, inchangés de la communauté. Tandis que le modernisme avant tout est
I’abandonnement de ’ancien. Dans ce sens, le modernisme et la tradition sont les
deux cOtes qui ne s’entendent pas. L’enlévement de toutes les institutions et de toutes
les relations traditionnelles est la déclaration du modernisme. Par conséquent, 1’un
des moyens du modernisme qui affaibli cette structure traditionnelle, sont les médias

de masse

En premier lieu, les médias de masse dirigent [’individu & comporter comme tout le
monde en suggérant ce que tout le monde fait. Surtout tout le monde qui est dans la
conscience de I’individu forme le phénomene de tout le monde. L’individu accepte de
rester téte & t€te avec le medias et entrer & son univers. Dans le processus de
I’information, toutes les personnes qui sont dans la conscience de 1’individu se

manifeste & la mani¢re plus concrétement et on facilite & I’adaptation dans ce milieu
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anonyme de l’individu. Pendant le changement de la persuasion commence par
I’information, 1’individu s’approprie la forme du comportement prévu au nom de tout
le monde. Et puis, on va faire 4 tout chose pour I’individu sous le nom de penser
comme tout le monde, de comporter comme tout le monde et d’étre [’un de tout le
monde. A cet effet, la réalité pour I’individu atomisé de la masse est 1’univers que les
medias de masse a symbolisé. Par conséquent, la structure traditionnelle de la religion
et les médias de masse qui sont les plus importants moyens du modernisme sont des
associations face a face structurellement. L’utilisation des médias de masse par la
religion ne signifie pas le changement de la structure traditionnelle. C'est-a-dire, la
religion commence 3 apparaitre dans le domaine politique avectles médias de masse
et 3 convertir & une structure moderne. De cette maniére, elle commence a se

reconstituer et 4 étre associative structurellement.

La Turquie aussi, aprés des années 1980 avec 1’existence de I’Islam rapidement de
I’éducation a la politique, du tourisme a la mode et au début des années de 1990 avec
la participation des activités des médias de masse commence a &tre associative. Par
conséquent, ’Islamisme, en tant qu’indépendant des stratégies politiques, change aux
définitions Islamiques, crée les nouveaux acteurs, composent les nouvelles faces, juge
la validité de 1’identité religieuse et du modernisme. L’objectif essentiel est atteindre
4 une identité et 4 un but collectif. C’est la raison pour laquelle, il est important
d’entrer au domaine de média afin d’atteindre & ce but collectif. De cette maniére, la
télévision est un domaine plus important ot la capitale Islamique a parlé de leur
discours. Car, il est évident que ces discours peuvent s’étendre a une vaste collectivité
d’humain a la maniére plus influente. En conclusion, la religion est obligée de
s’adapter au modernisme pour pouvoir exister & I’univers. Mais elle se rend compte
que les valeurs traditionnelles qu’elle poss¢de doivent étre protéges ou elle reste dans
la structure traditionnelle, elle ne va pas s’exprimer & 1’univers moderne (que cette
situation peut causer  sa disparition) ou malgré tout elle va chercher des fagons pour
s’exprimer dans I’univers moderne. Et cette situation cause & des images « hybrides »

comme dit Niliifer Gole.
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L’une des plus importantes des exemples est « Samanyolu Televizyonu » qui prend
des soutiens et qui est fondée sur la base de « la communauté de Nur » qui est un
mouvement Islamique. Car, elle est la représentant, le supporter et I’orateur d’un
mouvement au loin d’étre une association commerciale. Parce que, STV est une
chalne privée, mais n’est pas commerciale. Comme dans 1’exemple de STV, la
religion essaie d’utiliser les moyens du modernisme pour sa signification religieuse.
En plus, dans cette situation moderne, elle essaie de protéger et de continuer ses
propres valeurs traditionnelles. D’abord, elle essaie de 1’assurer dans les séries
télévisées ou « le style de vie religieuse » est présenté intensivement. Par exemple,
« Sir kapisi » (la Porte de Secret) et « Yusuf Yiizlii » (en visage de Yusuf) sont les
exemples les plus importantes des séries télévisées. De 1’autre cote, les propriétés
de « s’aider mutuellement », « participer » et « €tre voue » (c’est entiérement I’un des
apprentissages essentiels de la communauté de Nur) sont directement remarquées
dans le programme de « Kimse Yok Mu? » (Il n’y a pas personne?) Tandis que les
programmes d’informations ont une approche impartiale dans les sujets religieux.
Mais, de temps en temps, on remarque que les informations et les renseignements
religieuses se placent dans les premiers ordres dans les €écoulement informatiques et
sont réserves plus de temps que les autres informations. En plus, les publicités et les
firmes sponsors sont des associations qui ont une liaison plutdt plus mentale avec la
chaine. Par exemple, le magasin d’« 4ksiyon », le journal de « Zaman » et le magasin
d’enfant de « Gonca », I’assurance d’ « Isik », le magasin de « Sizint1 » et « Asya
Finans »...etc. D’une cbte, les mots sont utilisés dans « les journaux télévisés » et les
attitudes des directeurs sur ce sujet, montrent qu’ils ont un discours religieux intime.
D’autre cdte, lorsque on regarde le profil des travailleurs, il existe d’étre voue sous le
nom d’un devoir sacre (en s’appuyant sur les informations données par les
travailleurs) comme dans les professeurs de la communauté de Giilen qui donne des
éducations au pays Turc et la majorité des travailleurs d’hommes est intéressants. De
plus, les travailleurs de femmes, qui sont peu de nombreuses se voilent en s’accordant
a la mode crée d’Islam. C'est-a-dire, STV en présentant I’imagination moderne de la
religion, essaie de protéger et de faire continuer par I’écran les valeurs et les
compréhensions qui sont dans la communauté. Et, elle essaie d’assurer les liens actifs

qui sont dans la communauté traditionnelle par 1’écran de télévision. Par exemple,
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dans la partie de « Posta Kutusu » (la boite de poste) de 1’émission de « Inancin
Golgesinde » (3 I’ombre de la croyance), on essaie de répondre aux questions
religicuses posées par les femmes en voile blanche. Dans I’émission de « Kimse Yok
Mu? », 1a compréhension de participer et de s’aider mutuellement sont présentées.
D’autre cOte, on essaie de présenter les principes de la chaine en s’appuyant sur des
symboles surtout intensivement dans les programmes culturels et documentaires.
Surtout ’organisation de la nature est expliquée scientifiquement et & la fin de
I’émission on essaie d’accentuer que cette organisation est crée et dirigée par un
pouvoir. De cette maniére, on marque sur des relations entre la beauté artificielle de la
nature et « le Créateur Absolu ». En outre, avec les émissions de télévisées qui sont
enrichis & I’imagination, la communauté de Giilen peut donner 1’apprentissage qui
s’atteint au Créateur avec I’harmonie de la nature dans 1’espace public. Par exemple,
dans 1’émission de « Inancin Golgesinde » sur STV, les images de la nature et de
I’espace données par la parole de « toute chose 1’explique », le vérifient. En général,
STV porte la propriété d’étre la représentant du groupe religieux qu’elle possede. Car,
en toute occasion les ceuvres de Said-i Nursi sont présentées et on donne la place aux
informations méme les plus petites de Fethullah Giilen et on essaie de former un ordre
du jour sur ce sujet. De plus, en parallele de celui-ci, la chaine définie sa
compréhension et son point de vue associatifs comme « qui protége les valeurs
nationaux et qui est sensible aux valeurs religieux. » En conclusion, « la télévision de
Samanyolu » 4 la fin de ses activités objectives et rationnelles, est un exemple de
’association de la religion par conséquent, de I’imagination moderne de la religion.
De cette maniére,
- L’intimité religieuse dans la communauté est emportée dans
I’espace public par la télévision.
- On est présenté un style religieux en utilisant la télévision qui
est un symbole du modernisme.
- De plus, avec ce mode de vie présenté, on est exposé le passage
de la religion du traditionnel au modernisme.
- En outre, elle devient en une structure capitaliste en s’adaptant

au monde modern.
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« La Communauté de Giilen » qui a une structure de la communauté traditionnelle et
qui est fondée sur « le Mouvement Islamique de Nur », en emportant son propre
discours par « les maisons de la communauté » sur 1’écran de la télévision avec STV,
donne des signaux d’un changement fondamental au sens structurel a la fois qu’elle
est en contradiction avec la structure de sa propre genése. Car, la communication dans
la communauté, les fondations des médias de masse au outil de communication et de
représentation symbolisent le passage a 1’association. Et, la compréhension collective
de la communauté est assurée par ces médias de masses. Tandis que les médias de
masse sont des moyens du modernisme au point de vue structurelle et le modernisme
signifie la rationalisation, la sécularisation et I’individualisme. De cette maniére, avec
P’utilisation des médias de masse, la religion se change en sens structurel au

modernisme.

Par conclusion, bien que la religion se modernise, elle tiche de perpétuer sa structure
de communautaire traditionnelle en utilisant les outils de la modernité. Sa structure de
traditionnelle, les relations religicuses, les formes de comportements, ses points des
vues et ses approches aux situations et aux événements exposent un mode moderne
par ces outils. Par conséquent, tous ceux-la exposent plus activement par les médias.
Parce que, auprés de la « notification » de la religion, I'un des éléments qui la
renforcent, est la particularité de « présentation ». A ce point 1’expression orale

soutenue avec I’expression visuelle est trés importante pour les groupes religieux.
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ANNEXE I :

GUIDE D’ENTRETIENS :

L’objectif d’entretient : Pouvoir déterminer I’identité que la chaine posséde en partant
des point de vues des travailleurs de service d’information.

Le cible d’entretient : S’entretenir avec les travailleurs.

1. Etapes :

En générale reconnaitre au service d’information :

2. Etapes :

En générale reconnaitre aux travailleurs au service d’information :

On a utilisé la forme de reconnaissance, en suivant, pour reconnaitre, en générale, les
travailleurs, en suivre ;

La forme de reconnaissance :

AD

SOYAD :

1-( )KADIN ( ) ERKEK

2- KURUMDAKI GOREVINIZ :

3- YASINIZ :

4- EGITIM DURUMUNUZ :

5- EN SON EGITIMINIZI TAMAMLADIGINIZ ALAN :

6- CALISTIGINIZ ALANLA ILGILI KATILDIGINIZ KURS VE SEMINERLER :
7- KAC YILDIR BU KURUMDA CALISIYORSUNUZ ? :

8- BU KURUMDA CALISMAYA NE ZAMAN VE NASIL BASLADINIZ ? :

9- SIZE GORE STV°NIN EN HASSAS OLDUGU ILKE NEDIR ? :

10- SIZE GORE HABERCILIKTE Ki EN ONEMLI BES ILKE NEDIR ? :
11-NEDEN STV 7.
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3. Etapes:

Entretient semi directive au directeur du service d’information et aux chefs de
service :

Les personnes qui s’entretient :

Kemal Giilen, Le directeur du Service d’Information, diplome de maitrise de droit
Murat Keskin, Le directeur de 1I’Information, dipléme de maitrise d histoire
Remzi Ketenci, Le chef du service renseignements, dipldme de maitrise de
communication

Nevzat Akkus, Le chef du service de Journaux Internationaux, diplome maitrise de
communication

Faruk Orgiin, Le chef des éditeurs, dipléme de maitrise et DEA de communication

Le cadre général des questions d’entretiens :

1) Samanyolu TV olarak genek olarak kurulusunuzdan, yapilanmanizdan ve kurulus
amaglarimizdan bahsedebilirmisiniz ?

2) Diinya g¢apinda yedi kitaya yayin yapan bir televizyon kanalisimz. Neden kendi
i¢inizde biiylimek yerine diinya ¢apinda genislemeyi tercih ediyorsunuz ?

3) Kendinizi ne kadar ticari amagh bir kanal olarak degerlendiriyorsunuz ? Bu
noktada reytingleri ne kadar 6nemsiyorsunuz ?

4) Yapssal olarak televizyon ideolojik bir arag¢ olarak kullanilabilir mi ? Ticari
amagh kurulan bir kanal olarak, bu nokta da ekonomik ideoloji mi yoksa tplumsal
ideoloji mi daha 6n planda olmalidir ?

5) Diisiinsel, kurumsal ve ekonomik agidan kendinizi nasil bir bakis agistyla, nasil
bir kimlikle tanimlarsiniz ?

6) Ekonomik ve fikri birlik i¢inde oldugunuz kurumlar var midir ? bunlar
siralayabilirmisiniz ?

7) lletisim araglarina, 6zelliklede televizyona bakisimiz nasil (izlerkitleyi
bireysellestirme, yabancilagtirma ve ekrana dayanan kollektif bir biling olugturma
konusunda) ?

8) Modern zamanlarin en Snemli ve en etkin araci olarak televizyonu ve

modernizmi birarada nasil degerlendiriyorsunuz?
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9) Genel olarak tiim program igeriklerinize baktigimizda (dizilerde, magazin ve
aktiialite programlarinda) muhafazakar bir sunumla kargilagiliyor. Bu konuda ne
digtintiyorsunuz ?

10) Genel anlam da milli ve manevi degerlere sahip ¢ikma sorunudan hareket
ettiginizi sSyliiyorsunuz. Bu milli ve manevi degerler nelerdir ?

11) Muhafazakarligt ve modernligi bir arada nasil degerlendiriyorsunuz ?

12) Tiirkiye’deki medya ortamini nasil degerlendiriyorsunuz ? Kendinizi bu medya

ortaminda nereye koyuyorsunuz ?

Haber merkezi iizerine (sur le service d’Information) :

1) Sizin igin haberin giinliik yasamdaki 6neminden ve etkisinden kisaca
bahsedermisiniz? Ve habercilikte olmazsa olmaz temel ilkeler nelerdir ?

2) Genel olarak giinliik haber hazirlama agamalrinizdan bahsedebilirmisiniz ?

3) Haberlerin hazirlanmasinda temel alinan unsurlar nelerdir ? Hassas olundugunuz
konular nelerdir? Yani nasil bir haber akiginizda yer alabilir yada nasil bir haber yer
alamaz?

4) Haber akiglarinizi nasil olusturuyorsunuz?

5) Kisisel ve kurumsal yaklagimlariniz ve bakis agilarmiz haber igeriklerini ne kadar
belirliyor ve yonlendiriyor?

6) Habercilikteki temel kriteleriniz nelerdir?

7) Haber metinlerini nasil olugturuyorsunuz ve nasil bir dil kullaniyorsunuz? Bu
konuda kendi belirlediginiz bir terminolojiniz varm1?

8) Haberlerde metinler ve kullanilan goriintiiler ne kadar 6nemli ve dncelikli olan
hangisi ve neden?

9) Miizikleri nasil belirliyorsunuz?
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ANNEXE IT

LES CATEGORIES D’INFORMATION (6-12 OCTOBRE 2003)

Périodes 6 7 8 9 10 11 12 TOTAL
Octobre | Octobre | Octobre | Octobre | Octobre Octobre | Octobre
Catégori€ Effectif | Effectif | Effectif | Effectif | Effectif Effectif | Effectif
% % % % % % %
Politique 5 7 5 7 5 5 4 38
%21.5 %35 %20.5 %31.5 %20.5 %23.5 %16.4 %60
Economie 4 5 5 3 1 3 3 24
%17.2 %25 %20.5 %13.5 %4.1 %14.1 %12.3 %37.9
Journaux 5 2 3 3 2 3 3 21
Internationaux %21.5 %10 %12.3 %13.5 %8.2 %14.1 %12.3 %33.1
Magazine 1 2 1 4 3 5 16
%4.3 %8.2 %4.5 %16.4 %14.1 %20.5 %25.2
Société/ 6 3 5 3 6 4 4 31
Actualité %26 %15 %20.5 %13.5 %24.6 %18.8 %16.4 %48.9
Santé 1 1 1 2 1 6
%4.3 %5 %4.1 %9 %4.7 %9.4
Education 1 1 4 % 1 1 1 11
%4.3 %5 %16.4 %9 %4.1 %4.7 %4.1 %17.3
Sport 1 1 3 1 4 9
%5 %4.5 %12.3 %4.7 %16.4 %14.2
TOTAL 23 20 24 22 24 21 24 158
%100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100
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ANNEXE I1I:

UNE REPORTAGE AVEC KEMAL GULEN SUR L’INTERNET DE STV'

« Izleyici, bizden yalan haber dinlemedi » Kemal Giilen

Question: Yayin diinyasinda bazi kuruluglar haberi ilk olarak vermekle én plana
ctkiyorlar. Sizin iddianiz ise giiven vermek. Haberi ilk olarak dgrenmekle, dogru

olarak ogrenmek arasindaki ince ¢izgiyi nasil tammliiyorsunuz?

Kemal Giilen: Haberi hizli vermek tabi ki ¢gok 6nemli. Ama hizli ve giivenilir haber
en 6nemlisi. Test edip, sorgulayip belgelerle habercilik yapmak ama bunu hizli
yapmak hedefimiz.

Q. : Ulkemiz ve diinya 2003 yiinda ¢ok kotii donemler gecirdi. Savasin yam sira
teror saldirilari, rejim tartigmalar: vs... Bu zor giinler siiresince, Samanyolu Haber
servisi meslek ilkelerinden sapmadi. Samanyolu Haber Merkezi, diinya medyasinin

yonlendirmelerinden nasil korundu?

K.G.: Faydahi- ahlakli- giivenilir; bu {i¢ unsur bizim habercilik anlayigimizin sag
ayag1. Haber yapmak i¢in haber yapmiyoruz. Faydal: haber, ahlakli haber yapmaya
galistyoruz. Goriintiileri titizlikle segiyoruz. Ilkelerimizden taviz vermeden, diinya
medyasinin kendi lehine yaptiklar1 propagandalarin bu iilkeye faydalarina bakariz.
Bizi diinya medyas1 yonlendiremez. Taraf olmak, medyada stireci zorlagtirir. Taraf
olamamay1 bagarabilirseniz, taraflara egit davranabilirseniz herkesle iyi geginirsiniz.
Biz tarafsizlig1 basardik. Herkese s6z hakki verdik. Bunu yaparken de, haberciligin
geredi oldugu igin yaptik. Kimseye iftira etmedik, bir haberimiz tekzip gérmedi.
Izleyici, yalan haber dinlemedi. En 6nemlisi de haberci, samimiyetini kaybedince

seyirciye bir sey veremez.

! http://www.samanyolu.tv/index.php?prgID=&ktgID=32&prgRoportaj=4, visiter le 12.07.2004
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Q : Tiirk halkimin dili yanhg kullamminda medyammn onemli bir rolii var. Siz dilin

giizel kullamimu igin ézel bir ¢aba harciyor musunuz?

K.G.: Dil, kiiltiirler aras1 iletigimi saglar. Dili korumazsak ne kiiltlir, ne sanat,ne
edebiyat ne de din korunabilir. Dil, diinle bugilin arasinda koprii olmali. Diiniin
kelimelerini, degerlerini yagatabilmeliyiz. Zaten bizim isimiz Tirk¢e’nin giizel
kullanimi. Dili giizel kullanabilmek, milli ziyafettir. Biz haber metinlerine ve
programlarimizda kullanilan dile ¢ok dikkat ediyoruz. Tlirkge, diinyada bir sanat dili
olmali. “Dilimi bilirse beni tanir, sever ve diigmanlik kalmaz.” Samanyolu Haber’in

iste boyle bir misyonu var.
Q: Halkin medyadan beklentisi nedir, size gore?

K.G.: Gelecege giivenle bakabilmek ve kendisini gelistirebilmek i¢in kisi, i¢ ve dig
politik gelismeleri takip etmeli. Bilme igi medya ile olur. Medya, temsilci avukat
gibidir. Olaylar1 halka tasir. Halk olaylar hakkinda direk bilgi alma giiciine sahip
degildir. Is medyaya diiger. Haber verilir, analiz yapmak halka kalir. Haber- yorum
ayri olmali. Haberci yorum yaparsa, 6zgiin diiglinmeyi halkin elinden almis olur.
Medya, halki beslemek zorundadir. Sorumluluklan fazladir. Aydin olmak bunlari
getirmelidir. Halk: egitmek yilikiimliiligli vardir. “Halk istiyor” bahanesi ile igdis
edilmig, ahlaksiz yazilarn altina imza atamaz, medya mensubu. Medya, insanlara
ufuk vermeli.

Q: Medyada, nasil bir oto kontrol olmali?

K.G.: Her seyden 6nce medya denen unsur, insanlardan oluguyor. Cevresine duyarh
yetismeli insan. Medya yOneticileri de okuyucuya zarar verebilecek seyin kendisine
de zarar verebilecegini gorlirse oto kontrol gergeklegir. Duyarliligin yam sira, medya
mensubu felsefi hareketleri, diisiince diinyasini iyi takip etmelidir. Boylece insanlan
birlegtirme misyonunu kavrar. Medya yoneticileri ile ¢alisanlari arasindaki diyalog
artirilmalidar.
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Q: Habercilik ozel hayatinizi nasi etkiledi?

K.G.: Habercinin 6zel hayati yoktur.Hayata nereden bakarsa orada bir haber goriir.
Ttim bunlardan kalan vaktini ailesi ile gegirir.

Q: Samanyolu Haber’i nasil tammlarsiiz?

K.G.: Milletin, devletin menfaatlerini her gseyden &nde tutan, degerlere saygili bir
kurumuz. Titiziz ve sorumlulugumuzun ¢ok fazla oldugunun farkindayiz. Samanyolu
Haber olarak seyirci ile aramiz gok iyi. Bizi iyi hissediyorlar, aileden biri olarak

goriiyorlar. Bizde ailemize hi¢ yanlig yapmadik.
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ANNEXE 1V :

UN TEXTE DE PRESENTATION DE SAMANYOLU TV SUR L’INTERNET!

Tiirkiye’nin yenilenen diinyada yerini almas1 ve ¢agdas hedeflere ulagmasina katkida
bulunmak igin, 13 Ocak 1993‘te Samanyolu televizyonu dogdu. O giinden bu yana,
Samanyolu televizyonu ¢ok gelisti ¢ok biiytidii. Her bir yapimi ayr1 ayri goniillerde
taht kurdu.

Sir Kapisi, efsaneye doniigtli. Yiiksek biitceli yapimlari, izlenme oranlariyla geride
birakti defalarca. Halktan aldig: giigle zirveye oturdu. Bir Sir Kapisi-2 olarak yayin
hayatina giren Sirlar Diinyas: da tipki Sir Kapisi gibi, biiyiik ilgi gordii. Yaganmig
hayat hikayeleri, kaliteli dramalar halkin yam sira medyada da biiyiik bir heyecana

neden oldu. Bunu raitinglerden anlamak miimkiin.

Bulagik yikayan, temizlik yapan, gémlek-pantolon iitiilleyen, toz alan delikanlilar...
Sokakta simit satan, seyyar saticilik yapan geng kizlar... Yiiziikk Tagi, Tiirkiye’de bir
ilke imza att1. Unlii olmayan, siradan geng giftleri yarstirdi. Cok renkli, gok komik
bir o kadar da faydali yarigmalar ortaya ¢ikard.

Anadolu manzaralar1 programi Maceract’ya, giilen yiizleri ile Anadolu insar1 konuk
oluyor. Saim Orhan'm gezip gordiigti farkli cografyalari renkli bir dille anlattig
AYNA; insan-kiiltlir mozaginin yansidig1 bir kelebek gibi ... Oradan oraya ugmaya

devam ediyor.

Yusuf Yiizlii, kisa zamanda tiim gocuklarin génliinde taht kuran yeni yerli dizilerden
biri. Sadece Yusuf degil, Hekimoglu’da bir sembol oldu.

! hitp://www.stv.com.tr/index.php?hakkimizda=1, visiter le 24.09.2004
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Kimse Yok Mu ise, incitmeden kirmadan sevgi ve yardimlagma kopriileri kurdu
Anadolu insam igin. Tiim bu yeni yapimlarin yam sira, Mutfak Keyfi, Tar¢in ve
Arkadaslar1, insanligin yiiregine hitap eden Prizma, Inancin Golgesi’nde halkin
gonliindeki yerini korudu.

Cok kaliteli yabanci sinemalar, Tiirk halkinin 6zledigi degerleri animsatan Nostalji
Kusag: Tiirk filmleri, en ¢ok giildtiren 6diillii Tiirk sinemalari, yabanci belgeseller...

Cocuk saati... Samanyolu, hafta i¢i her glin yaymn akiginda 09:30-11:30 arasimi
cocuklara ayirmig durumda. Siiper ¢izgi kahramanlar, hayvanlar diinyasim ¢ocuklara
tanitan eglenceli bir belgesel ve g¢ocuklarin egitimine katkida bulunan Tar¢in ve
Arkadaglari...

Yani, Samanyolu TV, her kesimden insanin begenerek izledigi bir kanal oldu. Biitiin
insanlifa seslenebilmek i¢in Samanyolu TV, bir yerylizii kanali olmay1 hedefledi.
Yayinin her giin daha fazla kisiye ulagtirmay: bagardi.

Samanyolu TV, ilk olarak 25 Eyliil 1996 ‘da TURKSAT 1-C uydusunun hizmete
girmesiyle Orta Asya Tiirk Cumbhuriyetlerine yayimnlarim ulagtirmayr basardi. 17
Haziran 1999°da ise EUTELSAT-2 uydusu ile Avrupa ve Kuzey Afrika tilkelerine
ulagti. Bu kadarla da yetinmedi ve 2000 yilinda daha da biiytik atilimlar yapti. 11
Ocak 2000°de Hazar ve Azerbaycan’da kendi stlidyolarinda yayina bagladi. Nihayet,
27 kasim 2000’de Samanyolu TV.nin yayinlari, Amerika’ya ulagti.

1 Mayis 2004 itibariyle Samanyolu TV, Tirksat 2A digital uydudan yaymini
ulagtiracak izleyenlere. Bundan boyle, Tiirk halk: daha kaliteli bir goriintiiye ve sese
sahip Samanyolu TV izleyecek. AGB verilerine gore her gecen giin izlenme oranin
arttiran Samanyolu TV, halen yurt ¢apindaki 450 vericisi ile Tiirkiye’nin %95’ine

ulagma bagarisini elde eden ilk 6zel televizyonu.
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Tiim bu veriler, ig diinyasimin dikkatini ¢ekti. Bu biiyiik giiven sonucu Samanyolu
TV, reklam gelirlerini artirdi. Halktan aldigi destekle yayinlarina devam eden
Samanyolu TV, diinyadaki yayin agini daha da genigletmeyi diistinmektedir. flkeli,
diiriist ve nitelikli yaymncilik anlayis1 ile diinyanin her yerinden izlenen kiiresellesen
diinyada biiyiik bir aile oldu.

Yaym Agmmizm Ulastigi Ulkeler:

ASYA: Azerbaycan, Afganistan, B. Arap Emirlikleri, Bahreyn, Cin, Ermenistan,
Gtiristan, Hindistan, Irak, Iran, Israil, katar, Kazakistan, Kibris Rum Kesimi, Kirim,
KKTC, Kuveyt, Liibnan, Mogolistan, Ozbekistan, Pakistan, Rusya, Suudi Arabistan,
Suriye, Tacikistan, Tiirkmenistan, Ukrayna, Umman, Urdiin, Yakutistan, Yemen
AVRUPA: Almanya, Arnavutluk, Avusturya, Belcika, Beyaz Rusya, Bosna Hersek,
Bulgaristan, Cek Cumhuriyeti, Danimarka, Finlandiya, Fransa, Hurvatistan, Hollanda,
Ingiltere, Irlanda, Ispanya, Isveg, Isvigre, Italya, Izlanda, Letonya, Litvanya,
Liiksemburg, Macaristan, Makedonya, Malta, Moldova, Monako, Norveg, Polonya,
Portekiz, Romanya, Slovakya, Vatikan, Yugoslavya, Yunanistan

AMERIKA: Amerika Birlesik Devletleri, Bahamalar, Belize, Dominik Cumhuriyeti,
El Salvador, Guatamala, Haiti, Honduras, Jamaika, Kanada, Kiiba, Meksika,
Nikaragua, Porto Riko

AFRIKA: Cezayir, Etiyopya, Fas, Libya, Misir, Sudan, Tunus.



125

BIBLIOGRAPHIE

A) Ouvrages Généraux

¢ ABERCROMBIE, Nicholas; Television and Society; Cambridge, Polity Press,
1996

o ACQUAVIVA, Sabino et PACE, Euzo ; La sociologie des Religions ; Paris,
Cerf, 1994

¢ AGAOGULLARI, Mehmet Ali; L’Islam dans la Vie Politique de la Turquie,
Ankara, pub. Université d’ Ankara, 1982

e AHMAD, Feroz ; Modern Tiirkiye’nin Olusumu; Istanbul, Kaynak Yay., 1999
o ARSLAN, Abdurrahman (2); Modern Diinya da Miisltimanlar; Istanbul,
Mletisim, 2000

e BARRAT, David ; Media Sociology ; London, Routledge, 1986

¢ BAUMAN, Zygmunt; Kiiresellesme: Toplumsal Sonuglart; Istanbul, Ayrint1
Yay., 1997

e BAYRAMOGLU, Ali ; Tiirkiye’de Islami Hareketler : Sosyolojik Bir Bakig
(1994-2000), Istanbul, Patika Yay., 2001

o BOESPFLUG, Frangaois et al.; Pour une Mémoire des Religions; Paris,
Découverte/Essais, 1996

o CANKAYA, Ozden (1) ; Diinden Bugtine Radyo ve Televizyon: Tiirkiye’de

radyo televizyonun geligim sfireci; Istanbul, Beta Yay., 1997



126

e CANKAYA, Ozden (2) ; Bir Kitle Iletisim Kurumunun Tarihi : TRT 1927-
2000; Istanbul, YKY, 2003

e CAZENEUVE, Jean ; Les Pouvoirs de la Télévision; Paris, Gallimard, 1970
e CAKIR, Rugen; Ayet ve Slogan, Tiirkiye’de Islami Olugsumlar; Istanbul, Metis
Yay., 1993

e DAYAN, Daniel et KATZ, Elihu ; La télévisuelle cérémonielle ; Paris, PUF,
1996

e DURKHEIM, Emile ; Les Formes Elémentaires de la Vie Religieuse, Paris,
PUF, 1994

e DURSUN, Ciler ; TV Haberlerinde Ideoloji ; Ankara, Imge Yay., 2001

o GIDDENS, Antony; Modernligin Sonuglar: ; Istanbul, Ayrmt1 yay., 1998

¢ ERDOGAN, Irfan et ALEMDAR, Korkmaz; Oteki Kuram: Kitle fletigim
Yaklagimlarinin Tarihsel ve Elestirel bir Degerlendirmesi; Ankara, Erk Yay.,
2002

e FAUCAULT, Michel; Hapishanenin Dogusu ; Ankara, Imge Yay., 1992

e FISKE, John; Iletisim Calismalarina Giris; Ankara, Ark Yay., 1990

e FOWLER, Roger; Language in the News: Discours and Ideology in the
Presse; London, Routledge, 1991

e GOLE, Niliifer (1) ; Melez Desenler : Islam ve Modernlik Uzerine ; Istanbul,
Metis Yay., 2001

o GOLE, Niliifer (2); Modern Mahrem, Medeniyet ve Ortiinme ; Istanbul, Metis
Yay., 1992 (GOLE, Nilufer; Musulmanes et modernes : Voile et civilisation en

Turquie; La découverte; Paris:2003)



127

e GOLE, Nilufer (3) ; Islamm Yeni Kamusal Yiizleri ; Istanbul, Metis Yay.,
2000

e GUNAY, Unver ; Din Sosyolojisi ; Istanbul, insan Yay., 1998

o GUNES, Sadik ; Medya ve Kiiltiir : Sessiz Y1gmlarin Kiiltiirel Intihar: ;
Ankara, Vadi Yay., 1996

o HABERMAS, Jiirgen; The Theory of Communication Action, Vol. I; Reason
and The Rationalization of Society, Boston, Beacon, 1987

e HERVIEU-LEGER, Daniéle ; La religion pour Mémoire, Paris, Cerf, 1993
e INAL, Ayse ; Haberi Okumak ; Istanbul, Temugin Yay., 1996

e KEJANLIOGLU, ADAKLI, CELENK; Medya Politikalar1 ; Ankara, Imge
Yay., 2001

e KOZANOGLU, Can ; Internet, Dolunay, Cemaat ; Istanbul, Iletisim Yay.,
1997

e LAZAR, Judith; Sociologie de la Communication de Masse, Paris, Armand
Colin, 1991

e LAROUI, Abdallah ; Islam et modernité ; Paris, Découverte, 1987

e LEWIS, Bernard; Modern Tiirkiye’nin Dogusu; Ankara, TTK, 1988

e MARDIN, Serif et al. (1) ; Tiirk Modernlesmesi ; Istanbul, Iletisim Yay., 2000
e MARDIN, Serif (2) ; Din ve Ideoloji ; Istanbul, lletigim Yay., 1999

e MARDIN, Serif (3) ; Modern Tiirkiye’de Din ve Toplumsal Degisim :
Beditizzaman Said Nursi Olay1, Istanbul, Iletisim Yay., 1999

e MEHL, Dominique ; La télévision de I’intimité ; Paris, Seuil, 1996

e MERCIER, Arnaud; Le journal Télévisé : Politique de I’Information et

I’Information Politique; Paris, Presses de sciences Po, 1996



128

e MERTON, Robert K. ; Eléments de Théorie et de Méthode Sociologique;
Paris, Armand Colin, 1997

e MUTLU, Erol ; Televizyon ve Toplum ; Ankara, TRT, 1999

e NISBET, Robert; La tradition sociologique; Paris, PUF, 1996

e PARSONS, Talcot ; The Structure of Social Action, New York, Free Press,
1968

e POSTMAN et POWERS; Televizyon Haberini Izlemek; Istanbul, Kavram
Yay., 1992

e POYRAZ, Bedriye; Haber ve Haber Programlarinda Ideoloji ve Gergeklik;
Ankara, Utopya Yay., 2002

¢ RIVIERE, Claude ; Socio-antropologie des Religions ; Paris, Armand Colin,
1997

e SENNETT, Richart ; Kamusal Insanin Cokiisti; Istanbul, Ayrint: Yay., 2002
o SOYLEMEZ, Alev; Medya Ekonomisi ve Tiirkiye Ornegi; Ankara, Haberal
Vakfi Yay., 1998

e TOKGOZ, Erding ; Tiirkiye nin Iktisadi Geligme Tarihi: 1914-1997; Ankara,
Imaj Yay., 1997

e TONNIES, Ferdinand ; Communauté et Société : Categories Fondamantales
de la Sociologie Pure ; Paris, Retz, 1977

e TOURAINE, Alain ; La Critique de la Modernité ; Paris, Fayard, 1992

e TURNER, Bryan S. (1) ; Max Weber ve Islam: Elestirel bir Yaklagim;
Ankara, Vadi Yay., 1991

e TURNER, Byran S. (2) ; Orientalism, Postmodernism and Globalism ;

London, Routledge, 1994



129

e WOLTON, Dominique (1) ; Eloge du grand public : Une Théorie Critique de
La Télévision ; Paris, Flammarion, 1990

e  WOLTON, Dominique (2) ; Penser La Communication ; Paris, Flammarion,
1997

e VILCHES, Lorenzo ; La Télévision Dans La Vie Quotidienne (Etat des
savoirs) ; Rennes, Apogée, 1995

e ZARCONE, Thierry ; La Turquie Moderne et L’Islam ; Paris, Flammarion,

2004

B) Ouvrages Specifiques

C) Theses et Mémoires

e KOMECOGLU, Ugur ; « A sociologically interpretativi approach to the
Fettullah Giilen community movement », memoire de DEA dans 1’Univetsité
Bogazici, Istanbul, 1997 (non pas publié)

e MERMER, Ali ; « Aspect of Religious Identity : Nurcu Movement in Turkey
Today », mémoire de Doctorate dans 1’Université Marmara, Istanbul: 1985 (non

pas publié)



130

D) Periodigues

a) Articles :

¢ ONCU, Ayse (1); « The banal and the Subversive: Politics of Language on
Turkish Television », European Jounal of Cultural Studies, vol.3, no.3, September
2000

e ONCU, Ayse (2); « Packaging Islam: Cultural Politics on the Landscape of
Turkish Commercial TV », Public Culture, volume 8, no :11, 1995

o CATALBAS, Dilruba; « Broadcasting Deregulation in Turkey: Uniformity
Within Diversity », Media Organisation in Society by James CURRAN, London,
Arnold, 2000

e ABBE, J. M. Jammes ; Sociologie et Religion ; « La sociologie et le
Phénoméne religieux » ; Librairie arthéme fayard Cahier no:25, Decembre, Paris,
1995

o DAHLGREN, Peter ; « L’Espace Public et Les Médias : Une nouvelle ére? »,
dans Espace Publics en Image, Hermes 13-14, Paris, CNRS, 1994

e MC PHELON, John; « Selling Consent : The Public Sphere as a Televisual
Market-Place », dans Peter Dahlgren and Colin Sparks, « Communication and
Citizenship » ; London, Routledge, 1991

e AZAK, Umut ; « Islami Radyolar ve Tiirbanl: Sipikerler », sous la direction
de Niliifer Gole, Islam’in Yeni Kamusal Yiizleri ; Metis yay., Istanbul :2000

o ARSLAN, Abdurrahman ; « Sekiiler diinyada Miisliimanlar »; Birikim,

Temmuz 1997, say1 99



131

e BOTTOMORE, Tom et NISBET , Robert; « Yapisalcilik » dans Sosyolojik
Coziimlemenin Tarihi sous la direction de Tom Bottomore et Robert Nisbet,
Ankara, Ayrag yay., 2000

e CURRAN, James et al., « Iletisim Araglari Uzerine Calisma:Kuramsal
Yaklagimlar » (¢ev. Meral Ozbek), Ankara, Ankara Universitesi yay., 1990

e SORLIN, Pierre ; « Les Journaux Télévisés Européens Face a Leurs Publics »,
sous la direction de Jean-Pierre Esquenazi ; La Télévision et Ses Spectateurs ;
Paris, Harmattan, 1995

e CURAN, James; « Medya ve Demokrasi: Yeniden Deger Bigme (Mass Media
an Democracy: A reappraisal) » ; Medya, Kiiltiir, Siyaset ; sous la direction de
Stileyman Irvan, Ankara, Ark, 1997

e GUYOT, Jacques ; « La Représentation des T¢éléspectateurs » sous la
direction de Jean-Pierre Esquenazi ; La Télévision et Ses Téléspectateurs ; Paris,
Harmattan, 1995

e SHOEMAKER et REESE ; « Ideolojinin Medya Uzerine Etkisi », Medya,
Kiiltiir, Siyaset, sous la direction de Siileyman Irvan, Ankara, Ark, 1997

e LUNDBY, Knut and RONNING, Helge ; « Media-Culture-Communication :
Modernity Interpreted Through Media and Culture », sous la direction de Lundby,
Knut and Ronning, Helge ; Media and Communication ; Oslo, Norwegion
University Pres, 1991

e DAYAN, Daniel; « Les Grandes Evénements Médiatiques au Miroir du
Rituel », dans « Médias et religions en miroir » sous la direction de Pierre

Brechon et Jean Paul Willaime, Paris, PUF, 2000



132

e BIERNATZKI, William E. ; « Religion in the Mass Media »; Communication
Reserch Trends, vol. 15, no:2, 1995

e BRECHON, Pierre; « Médias et Religion: Une Question Trop Accultée des
Problematique en Débat », Médias et Religion en Miroire; sous la direction de
Pierre Brechon et Jean Paul Willaime, Paris, PUF, 2000

¢ SONMEZ, Mustafa; Tiirk Medya Sektériinde Yogunlagma ve Sonuglari;
Birikim, 1992

e KARS, Nese ; Televizyon’da Sermaye ve Haber; Yeni Tiirkiye : Medya 6zel
sayist, Eyliil-Ekim 1996, y1l :2, say1 :11

e ADAKLI, Giilseren; « Yayimncilik Alaninda Miilkiyet ve Kontrol »; Medya
Politikalari, sous la direction des Beybin Kejanlioglu et al.; Ankara, Imge yay.,
2001

¢ GOLDGING et MURDOCK (1) ; « Culture, Communication and Political
Economy », ed. Curan and Gurevitch, Mass Media and Society ; London, Arnold,
1991

e GOLDING et MURDOCK (2); « Capitalism, Communication and Class
Relations », Mass Communication and Society, ed. James Curran and al., London,
Edward Arnold, 1991

e YAVUZ,M. Hakan ; « Yaymna Dayali Islami S6ylem ve Modernlik : Nur
Hareketi » ; Uluslararas: Bediuzzaman Sempozyumu (20. Asirda Islam
Diisiincesinin yeniden yapilanmasi ve Bediuzzaman Said-i Nursf), 24-26 Eylul

1995, Istanbul



133

b) Journaux et Bulletins :

e The Fountain, Ocak-Mart 1996, no:13

D) Site Internet

o KONGAR, Emre; Siyasal Islam Konusunda Toplumbilimsel Coziimlemeler ;
www.kongar.org, visiter le 13.03.2004

e 27 Subat 1998'de NTV'de Cengiz Candar, Cetin Altan ve Taha Akyol'un «Piif

Noktas1» programinda, Fethullah Giilen ile yaptiklar1 sohbetten,
www.f-gulen.org, visiter le 28.11.2003

o Gulen, Fethullah ; Islami Teblig A¢isindan Kitle Iletisim Araglar,
www.f-gulen.org, visiter le 09.01.2003

o KAYA, Rasit; 1980 Tiirkiye’de Medyamn Gelisimi ve Ideoloji Gereksinimi,
www.dorduncukuvvetmedya.com, visiter le 18.09.2003

e DELTOMBE, Thomas ; L’Islam au Miroir de la Télévision,
www.monde-diplomatique.fr, visiter le 15.06.2004

e DELTOMBE, Thomas ; Quand I’Islamisme devient spectacle,

www.monde-diplomatique.fr, visiter le 03.09.2004



134

E) Ouvrages Références

e GRAND LAROUSSE en 5 Volume, tome 2, Paris, Larousse, 1992

¢ ENCYCLOPEDIE PHILOSOPHIQUE UNIVERSELLE, Tome I, Paris, PUF,
1995

e DICTIONNAIRE CRITIQUE DE LA SOCIOLOGIE ; Boudon, R. et
Bourricaud, F.; Paris, PUF, 1994

e DICTIONNAIRE ENCYLOPEDIQUE DES SCIENCES DE
L’INFORMATION ET DE LA COMMUNICATION ; Lamizet, Bernard et al.;
Paris, Ellipses; 1997

¢ DICTIONNAIRE CRITIQUE DE LA COMMUNICATION ; Balle, Frangais

et al.; Tome 2, Paris, PUF, 1993

F) Entretients

e Sabit CAKAR, Samanyolu TV Idari Isler Miidiirii, 12.02.2003

e Murat KESKIN, Samanyolu TV Haber Miidiiri, 17.03.2003

e Nevzat AKKUS, Samanyolu TV Dig Haberler Birim sefi, 17.03.2003
e Remzi KETENCI, Samanyolu TV Istihbarat Birim sefi, 17.03.2003

e Faruk ORGUN, Samanyolu TV Sef Editor, 18.05.2003

e Kemal GULEN, Samanyolu TV Haber Merkezi Bagkam, 28.06.2003



Prof, Dr. N I
Galatasatdy Universitesi
Hetigim Fakiiltesi

Prof. Dr. Aysegiil YARAMAN
Marmara Universitesi
L1B.F. Kamu Yonetjrfj,

Dog. Dr. Hiilya Ugur TANRIOVER
Galatasaray Universitesi
Iletigim Fakiiltesi




