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RESUME

Lorsque nous observons les photographies de mode publiées dans les
magazines de mode, il est possible de voir que les images féminines présentées sont,
de manicre générale identiques et sont créées en fonction d’une certaine norme.
Deux différents types d’images nous sont offertes dans les magasines de mode; le
premier type est constitu¢ des prises éditoriales effectuées sous le contrdle de
I’éditeur du magasine. Des produits de différentes marques sont utilisée lors de ces
prises affin de créer un projet. Bien que ce ne soient pas des prises de campagne
publicitaire, ces projets ont un but principalement publicitaire. Le second type de
prise est dominé par les propriétaires d’enseignes qui sont présents a toutes les étapes
des prises, depuis le concept des prises, en passant par le choix du modéle. Les
acteurs principaux de ces deux différents types de prises sont les photographes de
mode. Dans ce cadre, a quel point les photographes de mode sont impliqués et ont un
role actif dans les prises, en particulier dans la création d’images féminines?

Afin de pouvoir analyser le secteur de photographie de mode en Turquie et de
définir le réle des photographes de mode dans la création d’images féminines, il faut
tout d’abord définir la mode et la photographie de mode, ainsi que les discussions
mengées a ce sujet.

La définition du terme mode est la suivante: ‘’Maniére temporaire et
collective d’apprécier, affection excessive envers un fait précis.””! En sociologie, la
notion de mode ne s’applique pas uniquement dans le domaine vestimentaire mais a
différents niveaux, et est définie comme une période de changement continu des
choix personnels des membres d’un certain groupe.” Dans cette étude, le cas de mode
est trait¢ comme le reflet de la culture populaire. La mode est un moyen utilisé par
les relations humaines et les industries publicitaires pour pousser la population a la
consommation. Dans ce contexte, le type de mode reflétant le plus clairement sa
fonction est la mode vestimentaire. Le développement rapide de 1’industrie
vestimentaire et le besoin de I’habillement sont & I’origine du pouvoir de la mode
dans ce secteur.

La tenue vestimentaires n’est pas uniquement un moyen de se couvrir, de se
protéger, elle constitue en méme temps un moyen de s’identifier de part les
vétements portés. La tenue vestimentaire est notre maniere de nous exprimer. Le
style vestimentaire des communautés, au méme titre que les individus, donnent des
informations concernant les cultures. Cependant, de nombreuses discussions existent
a propos de I’interprétation des vétements. Roland Barthes, interpréte la mode en
association avec les discussions apportées dans son étude Systéme de la Mode, alors
que Schier souligne le fait que les vé€tements détiennent différentes significations en

Thttp://www.tdk.gov.tr, Consulté le 02.03.2012
ZRaymond Boudan, Dictionnaire de la sociologie, Paris: Larousse, 1995, s.98



fonction de 1’époque et de la situation dans laquelle ils sont utilisés. Pour les
sociologues tels que Weblen et Simmel, la motivation de la mode provient de la
différences de classe. La classe supérieure est celle qui applique un comportement ou
une nouveauté, tandis que les classes inférieures imitent les goits et les choix de la
classe supérieure.’

L’apparition de la mode date de 1’époque post-Renaissance. S’habiller n’est
plus seulement un besoin, c’est désormais un comportement qui commence a
montrer des différences.* Avant la Révolution Industrielle qui a permis la production
de prét-a-porter, les vétements constituaient les biens les plus précieux de la
population. Les familles aristocrates utilisaient la mode pour se différencier du
peuple. > Avec le développement de ’industrie vestimentaire, le prét-a-porter s’est
répandu et la mode a pris une tournure plus démocratique.

Lorsque nous regardons I’histoire de la mode, nous voyons que la mode varie
en fonction des changements communautaires, politiques et culturels, suivant les
modeles présentés par les moyens de communications de masse tels que le cinéma et
la télévision. Par exemple, la veste en cuir noire, les jeans et les t-shirts portés par les
acteurs américains dans les films Hollywoodiens des années 50 sont devenus a la
mode.

La mode est aussi présente et atteint les masses par la presse écrite en plus du
cinéma et de la télévision. Le moyen de propagation le plus efficace de la mode
réside dans les magasines de mode. Ces magasines utilisent les photographies de
mode pour transmettre la mode a la population. La photographie de mode est un type
de photographie dans lequel les vétements et les accessoires qui sont a la mode sont
présentés a travers un modele. Branche de la photographie de présentation, la
photographie de mode n’est pas utilisée uniquement dans les magasines de mode
mais aussi pour les panneaux et affiches publicitaires.

Les premieres photographies considérées comme photographie de mode sont
les photographies des familles aristocrates prises avec les différentes tenues de leur
garde-robe.® Bien entendu, aucun but commercial n’est présent dans ces
photographies. L’utilisation de la photographie dans la presse a été permise par le
développement des techniques d’impression. Avant 1’apparition de ces procédés, la
mode n’a pu étre transmise aux lecteurs qu’a travers des illustrations. Le pas le plus
important de la photographie de mode au sens moderne du terme a été réalisé par
Conde Nast, éditeur du magasine Vogue. En effet, il a établi un accord avec le
célebre photographe Baron de Meyer pour la prise de photographies pour le
magasine. Ces photographies sont considérées comme la naissance réelle de la
photographie de mode.” La particularité la plus importante de Baron de Meyer réside
dans le style artistique qu’il apporte a la photographie de mode. Inspiré du
pictorialisme jouant un role actif dans 1’art du dessin, le photographe insiste sur le
fait qu’il est nécessaire de créer un environnement artistique tout en montrant le

3Massimo Borlandi, Raymond Boudon,Mohamed Cherkaoui, Le Dictionnaire de la Pensée
sociologique, Paris: Presses Universitaires de France, 2005, s.472

4Cem Hakko, Moda Olgusu, Vakko, 1983, s.18
Shttp://www.gau.edu.tr/bildiriler/Bildiri5.pdf , Consulté le 25.05.2011

6Eryilmaz, Firat ,Moda fotografi Tarihi, Yiiksek Lisans Tezi,Istanbul, 2001, s.2

7Senol, Isik, Moda Fotografi , YiiksekLisans Tezi, Istanbul, 2007, s.5



Vi

produit.® La tendance réaliste affectant toutes les branches de I’art dans les années
1920 et 1930, a de méme affecté la photographie de mode. L’aspect le plus important
de la photographie de mode réaliste est la prise de photographies des modeles en
pleine action, en train de marcher, courir, et ces photographies ont ét¢ nommées “’la
photographie d’action’”.” Dans la méme période, le surréalisme a fait son apparition.
Dans cette tendance surréaliste, les manipulations ainsi que les modifications de
forme font leur entrée. Une des photographies de 1’'un des plus importants
photographes surréalistes Man Ray fait I’une des couvertures du magasine Vogue en
1925. ' Au méme titre que tous les autres secteurs, la mode et la photographie de
mode rencontrent une période difficile lors de la Seconde Guerre Mondiale. Lorsque
nous étudions les conceptions de 1’époque, le choix de couleurs majoritairement
foncées attire notre attention.'' Avec la fin de la guerre, la photographie de mode
redevient populaire. Les modeles populaires deviennent alors les modeles des
photographies de mode. Les photographes de 1’époque ont pris d’importantes
responsabilités et ont créé une image féminine parfaite et artificielle.?

Les photographies a contenu sexuel lancées en 1960 par Richard Avedon, se
sont répandues dans les années 70. Le directeur artistique de 1’époque du magasine
Vogue frangais déclare “’I’orientation de la photographie de mode vers le sexe est en
fait le résultat naturel du processus et est le reflet du but principal de la mode car tous
les vétements sont concus afin de créer une attraction sexuelle.””'® Dans les années
70, le théme sexuel est aussi abordé par 'utilisation d’images violentes. Le meilleur
exemple est les photographies de mode de Guy Bourdin. Ces photographies portant
sur les fantasmes des photographes de mode majoritairement hommes sur les
modeles ont été étudiées et critiquées. Dans les années 80, la prédominance des
photographes males se voit effacée par I’entrée de photographes femmes dans le
secteur. L’apport des photographes femmes aux photographies de mode est le retour
a des femmes imparfaites, 4 image naturelle & la place des modéles de perfection. '
A la méme période, les photographies de Bruce Weber pour Calvin Klein sont un
point de départ pour 1’utilisation du corps masculin dans les photos de mode. Les
modeles hommes des photographies de Weber donnent une impression romanesque
avec leur corps parfait.'”

Les années 90 représentent la période de développement des technologies
numériques dans le secteur de la photographie. Ces technologies facilitent le travail
des photographes. La possibilit¢ de visualiser les photographies a 1’instant-méme
entraine des colts réduits, la possibilit¢ de faire plus de prises et remplace des
longues heures de travail dans la chambre noire par un travail plus rapide sur un
ordinateur pour une impression plus rapide sont d’autant plus de raisons pour le
développement de ces technologies.'® Le plus grand sujet de discussion apporté par
ces technologies est la manipulation des photographies. Cependant, lorsque nous
nous reportons a I’histoire de la photographie, nous voyons que les modifications

8Eryilmaz, op.cit.,s.9

9Craik, Jennifer, The Face of Fashion, New York: Routledge, 1993, 5.99

10Ery1lmaz, op.cit., p.28

11]bid., p.36

12Craik, op.cit., p.105

BB3Eryilmaz, op.cit., p.59

4Craik, op.cit., p.109

15Eryilmaz, op.cit., p. 65

16(rper, Osman, Dijital Teknolojiye Ge¢isin Reklam Fotografcihigi Uygulamalarina Yansimalari,
Basilmamis Doktora Tezi, Istanbul, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, p.58
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apportées aux images par le photographe existent depuis I’invention de la
photographie. Ces retouches ont été tres utilisées par les photographes surréalistes.

Les manipulations utilisées comme outils artistiques dans les débuts de la
photographie, sont désormais plus souvent utilisés dans les photographies de
campagne pour donner plus de charme au produit.'” Dans cette étude, nous allons
plus nous concentrer sur les manipulations apportées a 1’image féminine. Les
photographies de modes présentes dans les magasines de mode représenteront notre
domaine d’étude.

“’Les magasines remplissent un vide important entre les livres et les journaux
quotidiens car ils ne nécessitent pas une lecture prolongée tout en traitant d’un sujet
de maniére approfondie. ' Faisant leur apparition comme nouveau type au XIXéme
siecle, les magasines féminins ont pour but de donner des informations sur les
activités quotidiennes, de divertir et de pousser a la consommation.

Les magasines de mode qui sont une sous-classe des magasines féminins,
permettent aux femmes de suivre la mode en ce qui concerne les vétements et les
accessoires tout en donnant des informations de beauté et de santé. La visibilité de la
mode dans ces magasines est rendue possible a travers les photographies de mode.
Avant d’étudier les discussions menées a propos des images féminines des
photographies de mode, il est nécessaire de définir I’image.

“ 11 s’agit de la représentation physique (comme un dessin ou une
photographie) ou symbolique (comme dans 1’écriture ou la musique) visuelle de la
réalité. Au lieu de représenter la réalité, I’image est une création utilisée pour plaire
ou créer une impression. ” ' John Berger considére I’image comme une création de
I’homme, elle est modulée par les pensées, les expériences de la personne. ‘’Dans
chaque image réside une maniére de voir.””** Bien que la photographie passe par un
processus de production mécanique, la maniere de cadrer la photographie de la
personne n’est pas indépendante de ses expériences et opinions.

Lorsque nous observons les images de communication de masse, nous
voyons la femme comme objet de la vision. L’approche la plus critique apportée a
cette situation provient de I’approche féministe psychanalytique. L’article *’Plaisir
Visuel et Cinéma Narratif”” de Lara Mulvey a joué un rdle important dans le
développement de cette hypothése. En effet, dans cet article, Mulvey propose
I’existence d’une vision cinématique masculine a travers I’image féminine créée et le
plaisir que cela procure aux spectatrices.”’

D’autre part, John Berger affirme que la femme est constamment forcée a se

regarder, et que sa sensation d’existence interne est complétée par un besoin d’étre
Y .22 . . . :

appréciée par autrui.” La femme est a la fois observée et celle qui observe,

'"Nazif Topcuoglu, Bir Varmus Bir Yokmus: Kate Moss’un Gégsiindeki Ben Nereye Gitti?,
Fotograf Olmedi Ama Tuhaf Kokuyor, Istanbul: YKY, 2003, p. 72

"Asli Yapar, Tiirkiye ve Fransa’da dergicilik olgusu ve kadin dergilerinin karsilastiriimasi ,
Istanbul: I.U. iletisim Fakiiltesi, 2000

1 Erol Mutlu, Hetisim Sozliigii, Ankara: Bilim ve Sanat, 2004

*% John Berger, Gérme Bicimleri, Traduit Par Yurdanur Salman Margaret Quigley, Istanbul: Yanki,
1978, p.10

Efrat Tseelon, Kadinhik Maskesi, Ceviri: Reside Kekeg, Ankara: Ekin, 2002, p.104

22Berger, op.cit.,p. 47
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cependant, 1’étre a ’intérieur d’elle qui observe est homme, alors que celle qui est
observée est toujours femme. Dans la culture visuelle actuelle comme dans la
tradition artistique , I’artiste est ’homme actif tandis que la femme est vue comme
son ceuvre.” Les représentantes des images féminines des photographies de mode
sont les modeles. Craik insiste sur le fait que le mannequin ou le mod¢le représente
le corps technique de la culture de consommation occidentale.**

L’histoire de la mode vestimentaire en Turquie a débuté avec la période
d’occidentalisation lancée avec la réforme, puis poursuivie avec la
constitutionnalisation. L’influence occidentale lors de la réforme a provoqué un
intérét grandissant pour la mode occidentale. Apres 1’établissement de la République,
Atatiitk a fait le premier pas vers une tenue définie comme ‘’moderne et
internationale’” constituée d’escarpins, de chemise, de cravate, de veste et de
chapeau qui est la piéce symbolique de cette pensée.” Lorsque nous observons les
changements opérés sur la mode vestimentaire en Turquie, il est possible de voir des
traces des conditions globales, politiques, technologiques et économiques. Les
changements occidentaux, “les modes” sont suivies au méme moment et orientent la
tenue vestimentaire e, Turquie. Par exemple, apres la Seconde Guerre Mondiale, en
Turquie, comme dans tous les pays a travers le monde, le matériel en main est utilisé,
tous les détails inutiles sont supprimés et une tenue vestimentaire donnant un aspect
militaire aux femmes apparait.”®

Comme dans tous les autres pays, en Turquie aussi, la population suit la mode
a travers les magasines de mode. Lorsque nous observons les magasines de mode en
Turquie, il est facile de voir que la plupart sont d’origine étrangére. Nous pouvons
expliquer ce fait par une globalisation de la mode. Le point le plus souvent évoqué
pas les penseurs, est I’effet de réaction et d’identification de la globalisation.

Dans les magasines de mode de la période républicaine, nous nous retrouvons
face aux images de “’la Femme Républicaine idéale’’. La période poursuivant les
années 70 est une période pendant laquelle la Turquie devient une société de
consommation. Plus particuli¢rement, a partir des années 80, les magasines poussent
les lectrices vers une consommation plus élevée. Durant ces années, les magasines
Marie Claire, Burda d’origine allemande, Cosmopolitan d’origine américaine et
Harper’s Bazaar, aussi d’origine américaine sont les magasines féminins d’origine
étrangéres encore publiés de nos jours.?’

L’apparition de la photographie de mode comme secteur en Turquie est trés
récente. De ce fait, il est utile de commencer I’histoire de la photographie de mode
en Turquie par la photographie en studio. Lors de I’aparition de la photographie, les
photographes de ’Empire Ottoman travaille plus particulierement a Istanbul et fait
partie des minorités non musulmanes. Ceci est di a I’apport de la photographie vers
I’Empire Ottoman par des artistes non musulmans depuis I’Occident qui voit alors la

23Necmi Karkin, Sanatta Goren Oznenin Gériinen Nesnesi, Sanatta Giizel Beden, Sanat Diinyamiz,
Mars-Avril 2010, Istanbul: Yap1 Kredi, 2010, p.75

24Craik, op.cit.,p.70

25Cagla Ormanlar, Giyim Kusam Modalari, 75 Yilda Degisen Yasam Degisen insan Cumhuriyet
Modalari, istanbul: Tarih Vakfi, 1999, p.43

26]bid., p.58

27Y apar, op.cit.,p.75-84
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révolution industrielle.® Lorsque nous observons les photographies de 1’époque,
nous voyons que les photographies sont utilisées pour créer des archives familiales et
personnelles.

Dans cette étude, le role des photographes de mode, ainsi que leur
responsabilité personnelle dans la création d’images féminines des photographies de
mode contemporaines ont ét¢ analysés en tenant compte des informations présentées
ci-dessus. Dans ce contexte, des entretiens ont ét€ menés avec six photographes de
mode vivant a Istanbul. Une liste a été constituée a partir des noms fournis par les
photographes et les entretiens ont été réalisés avec ceux qui étaient disponibles a
Istanbul. Les informations concernant leur étude, leur expérience, la structure des
studios ont été obtenues puis les parcours effectués avec les magasines de mode ont
ét¢ demandés. Apres avoir obtenu ces informations, des questions sur les
interventions des éditeurs et des propriétaires d’enseignes sur la création d’images
féminines, ainsi que les opinions personnelles des photographes concernant ces
manipulations et leur sensation de liberté a ce sujet ont été posées. Puis, leur avis
concernant la situation actuelle du secteur de la photographie de mode en Turquie a
¢été demandé.

Suite aux entretiens menés, il est possible d’affirmer que les photographes de
mode sont limités par les demandes des clients et les interventions des éditeurs. La
ressemblance aux images féminines qui sont attendues empéche les photographes de
mode d’exprimer leur propre style dans leurs photographies de mode. Finalement,
méme s’ils ne ’affirment pas clairement, il est possible de dire que les photographes
de mode partagent le méme stéréotype féminin que les clients et les éditeurs de
mode. Cette situation peut étre expliquée par les nécessités du métier ainsi que
I’identité de culture dans laquelle ils vivent.

28Seyit Ali Ak, Erken Cumhuriyet Dénemi Tiirk Fotografi, istanbul: Remzi Kitabevi, 2001, p.25



ABSTRACT

When fashion photographs in fashion magazines are studied, it is possible to
observe the published woman images are generally the same and they are created in
accordance with a certain standard. Two types of visuals appear in fashion
magazines, one of which is editorial photography under the control of magazine
editors. In these shoots, a project is created incorporating products of different
brands. Although these shoots are not for advertising campaign, the main purpose of
these projects is commercial. The other type of fashion photographs are brand
advertising campaigns. Brand owners play the active role in this type of
photography. They are involved in every part of work ranging from model selection
to photo shoot concept. In both of these different work types, fashion photographer is
the direct executive. In this framework, how much active role do fashion
photographers have in these works, and particularly in the creation of women image?

First of all, it will be to the point to understand fashion and fashion
photography in general sense and study relevant discussions so as to analyze fashion
photography sector in Turkey and fashion photographers’ contributions to created
images.

The word meaning of fashion is described as follows: “social taste prevailing
for a certain period of time, excessive fondness towards a particular thing.”’29 In
sociology, on the other hand, fashion concept refers to a continuous process of
change pertaining to preferences of members in a specific society not only for
clothing but also many areas.30 In this paper, fashion phenomenon is discussed as a
reflection of popular culture. Fashion is the instrument public relations and
advertising agencies use to direct masses towards consumption. In this sense,
clothing fashion is the best type of fashion to reflect its function. The two reasons for
fashion’s power in this field are that rapid development of clothing industries and the
need for clothing as a basic human want.

The meaning of clothing for individuals is not only covering and protecting
the body, but also the identity their clothes create for them. Dressing is a way for
people to express themselves. Not only individuals but also societies represent their
cultures by means of their clothing styles. There are a number of discussions around
interpretation of clothes. While Roland Barthes interprets the fashion with
accompanying texts in his work Systeme de la Mode (the Fashion System), Schier
underlines the fact that clothes can be attributed with different meanings according to
the time and context. Social scientists like Weblen and Simmel, on the other hand,
stress that the motivation behind the fashion is class differences. The upper class is

29http://www.tdk.gov.tr, Consulte le 02.03.2012
30Raymond Boudan, Dictionnaire de la sociologie, Paris: Larousse, 1995, s.98
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the leading representative of a behavior or innovation. The lower classes imitate
pleasures and tastes of the upper class.”'

The emergence of fashion phenomenon dates back to the aftermath of
Renaissance. Dressing was no more a basic human need then; it became a
phenomenon continuously changing together with fashion.’? Before the introduction
of ready-made clothing with Industrial Revolution, clothes were considered the most
valuable possessions. Aristocrat families exploited fashion to keep themselves distant
from the people on the streets. ** Ready-made clothes could prevail thanks to later-
developing clothing industry, and fashion started to gain a more democratic quality.

Glancing at fashion history, it is possible to perceive fashions differ in line
with social, political and cultural changes and the patterns mass media such as
cinema and television offers. To illustrate, black leather jacket, jeans and T-shirts
have become fashionable after the actors wearing them in Hollywood movies in
1950s.

In time, fashion has also become visible in the printed media and reached the
masses apart from the media like cinema and television. The most effective mass
communication tools where fashion spreads are fashion magazines. These magazines
employ fashion photographs as an instrument to convey fashions to masses. Fashion
photographs represent a genre of photography which displays clothing and
accessories to viewers by means of a model. Fashion photography, a branch of
advertising photography in general, appears not only in magazines but on billboards
and posters as well.

Early fashion pictures were basically photographs of aristocrats, wearing their
own clothes from their own wardrobes.’* There was no commercial concern in those
pictures. The press was able to use fashion pictures after the development of printing
techniques. Before these techniques developed, the first examples in the conveyance
of fashion to masses through media were illustrations. The most important modern
attempt was conducted by Vogue magazine editor Conde Nast. Conde Nast had
photographs for his magazine taken in cooperation with famous photographer Baron
de Meyer. These works are accepted as the real birth of fashion photography.”
Baron de Meyer’s most significant quality is the artistic style he contributed to
fashion photography. Baron de Meyer influenced by pictorialness playing an active
role in the art of painting, stresses that the thing that matters is not displaying the
product but creating an artistic atmosphere as well.**Realism influential in all
branches of art in 1920s and 1930s also inspired fashion photography. The most
important feature drawing attention in realist fashion pictures is the models shot
while walking, running; that is, in the action. These kinds of pictures are called ’la
photographie d’action’” (action photography).’’ Surrealism was also effective in
those years. Manipulations and misrepresentations are noticeable in surrealism. One
of the most outstanding surrealist photographers is Man Ray and his work was a
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Vogue cover in 1925, With World War I, a challenging period started in fashion
and fashion photography as happened in all sectors. Analyzing the designs in this
period, it is easy to notice that dark colors are mostly preferred.” After the end of the
war, fashion photography has become popular again. Models employed in fashion
pictures have become role models in society. Photographers took a great
responsibility on their shoulders, which made a pressure on them to create a perfect
and artificial image of woman.*’

Richard Avedon started photography with a sexual content in 1960s and it
became more widespread in 1970s. The contemporary French Vogue magazine art
director said, “Fashion photography’s orientation towards sexuality is a natural result
of the process indeed and it is also a reflection of the fundamental goal of fashion
since all clothes are designed to create sexual attractiveness™.*' In 1970s, fashion
magazines featured the theme of sexuality with some scenes of violence. The best
examples of these kinds of photographs belong to Guy Bourdin who uses images of
veiled violence in his photographs. His photographs are criticized because they are
seen as the representation of sexuality in the form of fantasies fashion photographers
who are mostly male create in their minds about female models. In 1980s, it can be
said that male photographer dominance is abolished by the introduction of female
photographers into the sector. Female photographers’ contribution to fashion
photography is their bringing imperfect and natural images of women against
artificially created images of woman. ** In this period, American photographer Bruce
Weber’s photos for Calvin Klein led the male body to be more visible in fashion
photography. Male models in Weber’s pictures create a fabulous impression with
their ideal bodies.*

1990s is the time period digital technologies in photography field started to
develop. Developing digital technologies have brought many conveniences to
photographers. The photo shootings offer instant images, cheaper costs, more
shooting facilities and short printing processes instead of hours spent in dark rooms.
All of these conveniences helped digital technologies to prevail and develop.** These
technologies brought along the biggest subject of discussion, the manipulations on
photographs. However, photography history shows that manipulations on image have
been practiced ever since the creation of photograph. The photographers
predominantly influenced by surrealism have applied collage techniques very often.

The manipulations employed as instruments of artistic expression in the early
periods of photography have been used frequently to make a product more attractive
particularly in advertising photography.* The main focus of this study will be about
the manipulations on the images of women. Especially the fashion pictures used in
fashion magazines will form the field of our study.
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> Magazines have been filling an important gap between books and daily
papers as they can discuss a subject in detail and do not require too much reading.
“*Women’s periodicals emerging as a new kind in 19" century aim to inform
women on daily activities, enjoy them and promote their consumption.

Fashion magazines, a sub branch of women’s magazines, give women the
chance to follow fashionable clothing and accessories as well as information on
subjects such as beauty and health. One of the instruments which facilitate fashion to
be more visible in magazines is fashion photographs. It will be beneficial to define
the image before the discussion on woman images in fashion photography.

“It is either a physical (like in a picture or photograph) or fictitious (like in
literature or music) visual representation of a reality. The image means an artificial
production or public impression to please the following mass rather than a
representation of reality.”*’ John Berger considers the image as a man-made product;
image is a phenomenon shaped by individual thoughts and experiences. ‘A unique
way of seeing lies in each image.””*® Although photograph is a result of a mechanic
production process, the photographer’s choice for taking a particular picture is not
independent from personal experiences and thoughts.

Looking at mass media tools, it is easy to notice that women are presented as
the object of sight. Feminist psychoanalytical approach brings the most criticizing
approach to such kind of representation. Lara Mulvey’s article titled ‘’Plaisir Visuel
et Cinéma Narratif”’ (Visual Pleasure and Narrative Cinema) plays an important role
in the emergence of feminist psychoanalytical theory. In her article, Mulvey argues
that cinematic point of view is a masculine one in the perspective of the woman
image created and also the kind of pleasure it gives to female audience.”

John Berger, on the other hand, says women always have to watch themselves
and the perception of their inner selves is completed by the desire to be approved by
others.”® The woman has the position of both the observant and the observed within
herself at the same time; however, the observant voice inside the woman is male but
the observed is again female. Not only in today’s visual culture but also in thousands
of year old Western art tradition, the artist has been active and the male subject, the
woman has been regarded as his passive work of art.’’ Models are the representatives
of the woman images in fashion photographs. Craik stresses the mannequin or the
model is the technical body of the Western culture of consumption.™

The history of clothing fashion in Turkey starts with the westernization
process which begins with the Tanzimat period (the Ottoman Reform Period) and
continues with Ottoman Constitutional Regime” (Mesrutiyet). The Western influence
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in Tanzimat period caused an increase in adoption of Western way of fashion. After
Ataturk founded the Turkish Republic, he also initiated the use of shoes, shirt, tie,
jacket and the most symbolic element of this Western thought, hat.”> When changes
in Turkish clothing fashion are taken into consideration, it can be understood that the
fashion has been influenced by social, political, technological and economic
conditions. At the same time, people followed the changes in the world and
particularly in the Western world, tried to update themselves with “trends” and this
gave a direction to Turkish clothing fashion. For instance, as true for the entire world
in the aftermath of World War 2, people had to use the available materials in their
hands, remove all kinds of unnecessary details and embellishments, so women’s
clothing style had to have a military appearance in Turkey as well.>*

The most common mass media in Turkey is fashion magazines, which is
similar to the rest of the world. If we consider Turkish fashion magazines, it can be
easily noticed that most of them are of foreign origin. This fact can be explained by
globalization of fashion. The point intellectuals mostly concentrate on related with
globalization is its standardization and similarization impact.

Looking at the women’s periodicals in the Early Republican Period, images
of “ideal Republican woman” are frequently observed. The period after 1970s,
however, is the beginning of the way which goes towards a consumer society.
Particularly after 1980s, magazines are detected to guide their readers more in the
direction of consumption. The magazines such as Marie Claire, German magazine
‘Burda’, American magazine Cosmopolitan and again American based Harper’s
Bazaar were being published in those years and these magazines of foreign origins
are still in the market today.>

Fashion photography is a newly born sector in Turkey. Therefore, it can be
very useful to start with the development of studio photography for an assessment of
fashion photography’s history in Turkey. In the very beginnings of photography, the
Ottoman photographers were generally members of non- Muslim minority groups
working in Istanbul. The major purpose is that the developing photography
technologies after the Industrial Revolution in the West could only be transferred to
the Ottoman state via intellectuals and non-Muslim artists™°. From the photographs
belonging to that period of time, it is possible to say that only some families and
people took photographs in order to create their own archives.

This paper aims to analyze the role and personal responsibilities of fashion
photographers in the production process of women images presented in
contemporary fashion photographs considering the above mentioned information.
Within this framework, semi-structured and thorough interviews were held with six
fashion photographers living in Istanbul. A list is composed of the names given by
the photographers and then those who accept an interview and live in Istanbul are
involved in this study. The photographers are asked questions about their educational
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background, professional experiences and the structure of their studios and also
about the work processes they conducted with fashion magazines. In addition to
these questions, their personal opinions are collected on the interventions of editors
and brand owners in the creation of woman images in fashion photographs, how
independent they feel in this sense and manipulations applied on woman images.
Eventually, they are expected to answer questions on the current sectoral status of
fashion photography in Turkey.

In consideration of the interviews, it is possible to say that fashion
photographers are restricted by customer demands and editors’ interventions. The
similarity of the desired woman images lead to fashion photographers’ lack of
chance to reflect their own styles on their works. As a result of our observations,
fashion photographers can be thought to share the same women stereotype with
customers and fashion editors although they do not explicitly articulate it. This case
can be explained by the professional requirements and the same cultural background
they share with their customers.
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OZET

Moda dergilerinde yayinlanan moda fotograflarin1 gozlemledigimizde,
yayinlanan kadin imgelerinin genel olarak ayni oldugunu ve belli bir standarda
uygun olarak olusturuldugunu goérmekteyiz.Moda dergilerinde karsimiza iki tip
gorsel ¢ikar; bunlardan ilki dergi editorlerinin kontroliinde olan editoryal
cekimlerdir.Bu c¢ekimlerde farkli markalarin drlinleri kullamilarak bir proje
olusturulur.Reklam kampanyasi ¢ekimi olmasalar da bu projelerin temel amaci da
reklamdir.Bir diger moda fotograflar1 ise markalarin reklam kampanyalaridir. Bu
cekimlerde etkin olan marka sahipleridir, model se¢iminden ¢ekimin konseptine
kadar her seyde calismaya dahil olurlar. Bu farkl tipteki ¢calismalarin her ikisinde de
calismanin birebir uygulayicis1 moda fotografcisidir. Bu c¢ergevede moda
fotografcilar1 bu calismalarda, 6zellikle kadin imgesinin olusturulmasinda ne kadar
etkin bir role sahiplerdir?

Tiirkiye’de moda fotografciligi meslegini ve moda fotografcilarinin iiretilen
imgelerdeki katkisini inceleyebilmek icin oncellikle genel anlamda moday1 ve moda
fotografini tanimak ve lizerine yapilan tartigmalari incelemek yerinde olacaktir.

Modanin kelime anlami su sekilde tanimlanmistir: ’Belirli bir siire etkin olan
toplumsal begeni, bir seye kars1 gosterilen asir1 diiskiinliik.””>” Sosyolojide ise moda
kavrami, sadece giyim alaninda degil, birgok alanda, belli bir toplumun iiyelerine
0zel tercihlerin kesintisiz bir degisim siireci olarak betimlenmistir.”*Bu calismada ise
moda olgusu, popiiler kiiltiiriin bir yansimasi olarak ele alinmistir.Moda, halkla
iliskiler ve reklam endiistrilerinin, kitleleri tiiketime yonlendirmek i¢in bagvurduklar
bir aragtir.Bu anlamda, modanin islevini en iyi yansitan tiiri giyim modasidir.Giyim
endiistrilerinin hizli gelisimi ve giyimin insanlar i¢in bir ihtiya¢ olmasi, modanin bu
alanda daha gii¢lii olmasinin sebeplerindendir.

Giyimin bireyler i¢in anlami, sadece Ortlinmek ve korunmak degildir, ayni
zamanda insanlar lizerindeki kiyafetlerle bir kimlik olustururlar.Giyim, insanlarin
kendilerini ifade etme bi¢imidir. Sadece bireyler degil, toplumlar da giyim tarzlariyla
kiltlirleri hakkinda bilgi verirler. Ancak, giysilerin anlamlandirilmasi konusunda
bir¢cok tartisma vardir. Roland Barthes, Systeme de la Mode adli c¢alismasinda
moday1, beraberindeki yazilarla anlamdirirken, Schier giysilerin igindeki
bulunduklar1 zaman ve baglama gore farkli anlamlar yiiklenebileceginin altin1 gizer.
Weblen ve Simmel gibi sosyal bilimciler ise modanin arkasindaki motivasyonun
sinif farkliliklar1 oldugunu vurgular.Ust sinif, bir davranis veya bir yeniligi ilk olarak
uygulayan smuftir, alt siniflar ise iist smifin zevklerini ve begenilerini taklit ederler.”
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Moda olgusunun ilk ortaya ¢ikisi Ronesans’tan sonraki déoneme denk gelir.
Giyinmek artik sadece bir ihtiya¢ degil, ayn1 zamanda modayla birlikte stirekli olarak
degisiklik gdstermeye baslayan bir olgu halini almustir.*’Sanayi Devrimi’yle birlikte
hazir iiretime gecilmeden Once giysiler insanlarin en degerli mallan
sayllmaktaydi.Aristokrat aileler kendilerini halktan ayirmak i¢in moday1
kullanirlardi.*' Daha sonralar gelisen giyim endiistrisiyle hazir giyim yayginlagmus,
moda daha demokratik bir hal almistir.

Modanin tarihini inceledigimizde, gérmekteyiz ki, modalar toplumsal, siyasal
ve kiiltiirel degisimlere, sinema televizyon gibi kitle iletisim araglarinin sundugu
bigimlere uygun olarak farklilik gdstermektedir.Ornegin, 1950 yillarindaki
Hollywood yapimi filmlerdeki aktorlerin giydikleri siyah deri ceket, kot pantolon ve
tisortler moda olmustur.

Moda, sinema ve televizyon gibi medyalar haricinde yazili basinda da
goriinilir olur ve kitlelere ulasir.Modalarin yayildig1 en etkili kitle iletisim aracglar
moda dergileridir.Moda dergileri, modalar1 kitlelere ulagtirirken moda fotograflarini
ara¢ olarak kullanirlar.Moda fotograflari, moda olan giysilerin ve aksesuarlarin bir
model araciligtyla izleyiciye sunuldugu bir fotograf tiiriidiir. Genel anlamda tanitim
fotografciliginin bir dali olan moda fotografi, sadece dergiler degil, bilboardlar ve
afislerde de karsimiza ¢ikmaktadir.

Ik moda fotograflari olarak kabul goren fotograflar aristokrat ailelerin
gardiroplarindan  kiyafetlerle ¢ekildikleri fotograflardir.*?Bu fotograflarda ticari
kaygi glidiilmemistir.Fotografin basinda kullanilmasi1 gelisen matbaa teknikleriyle
miimkiin olabilmistir.Bu teknikler gelismeden 6nce modanin basin araciliiyla
kitlelere ulagsmasindaki ilk &rnekler illiistrasyonlardir.Modern anlamda moda
fotografinin en Onemli atilimi Vogue dergisinin editdrii Conde Nast sayesinde
olmustur.Conde Nast {inlii fotografci Baron de Meyer ile anlagarak dergi igin
fotograflar ¢ektirmistir. Bu calismalar moda fotografinin asil dogusu olarak kabul
edilir.*Baron de Meyer’in en 6nemli 6zelligi moda fotograflarina getirdigi sanatsal
bicimdir. Resim sanatinda etkin rol oynayan piktoriyalizmden etkilenen fotografci,
onemli olan tek seyin iirlinlii gostermek degil ayn1 zamanda sanatsal bir atmosfer
yaratmak oldugunu vurgulamustir.** 1920°1i ve 1930’lu yillarda tiim sanat dallarinda
etkili olan realizm akimi moda fotografin1 da etkilemistir.Realist moda
fotograflarinda dikkati ¢geken en dnemli 6zellik modellerin ytiriirken, kosarken yani
hareket ederken fotograflanmasidir, bu fotograflara “’la photographie d’action’’ da
denmektedir.”” Aym dénemlerde siirrealizm de etkisini  gostermektedir.
Siirrealizm’de manipiilasyonlar ve bigim bozmalar karsimiza ¢ikmaktadir.Siirrealist
fotografin en dnemli fotograf¢ilarindan Man Ray’1n bir fotografi da Vogue dergisinin
1925 yilindaki bir sayisinda kapak olmustur.®® 2. Diinya savasiyla birlikte tim
sektorlerde oldugu gibi moda ve moda fotografi alaninda da zorlu bir doneme
girilmistir. Bu donemdeki tasarimlari inceledigimizde ¢ogunlukla koyu rengin tercih
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edildigi gozlemlenmistir.’Savasin sona ermesiyle, moda fotografi yeniden popiiler
hale gelmistir.Toplumdaki rol modeller, moda fotograflarinda kullanilan modeller
olmustur.Bu dénemde fotografcilar biiylik bir sorumluluk {istlenmis, bu yiik de
onlara kusursuz ve yapay bir kadin imaji olusturma baskis1 yapmistir.®®

1960’larda Richard Avedon ile baslayan cinsellik igerikli fotograflar, 1970’11
yillarda daha c¢ok yaygilagmistir. Donemin fransiz Vogue dergisinin sanat
yonetmeni, ‘’moda fotografinin cinsellige yonelmesi aslinda siirecin dogal bir sonucu
ve modanin temel amacinin bir yansimasidir,clinkii sonugta tiim kiyafetler cinsel
cekicilik yaratmak tizerine tasarlamrlar.”” demistir.®*1970’li yillarda moda
dergilerinde cinsellik temas1 siddet iceren goriintiilerle de verilmistir.Bunun en iyi
ornegi Guy Bourdin’in {istii kapali olarak verdigi moda fotograflaridir.Bu fotograflar,
cinselligin ¢ogunlugu erkek olan moda fotografcilarinin kadin modeller iizerine
kurdugu fantazileri olarak sunumu olarak degerlendirilip, elestirilmistir. . 1980’li
yillara geldigimizde ise moda fotografindaki erkek egemenliginin, kadin
fotografcilarin  sektére  girmesiyle ortadan  kalktigim1 = gdérmekteyiz.Kadin
fotografcilarin moda fotograflarina katkisi, iiretilen yapay kadin imajlarinin yerine
kusurlu ve dogal kadin imajlarmi getirmeleridir.”’ Bu dénemde Bruce Weber’in
Calvin Klein i¢in ¢ektigi fotograflar erkek bedeninin moda fotograflarinda daha
goriiniir hale gelmesine neden olmustur. Weber’in fotograflarindaki erkek modeller,
kusursuz bedenleriyle masalsi bir izlenim vermektedirler.”

1990’1 yillar fotograf alaninda dijital teknolojilerin gelismeye basladigi
donemdir.Gelisen  dijital ~ teknolojiler =~ fotografcilara  bircok  kolaylik
getirmistir.Cekilen fotograflarin aninda goriilebilir olmasi, ucuz maliyetler, daha
fazla ¢ekim yapabilme imkan1 ve karanlik odada gecirilen saatler yerine, bilgisayar
ortaminda kisa siirede gerceklesen baski siliregleri bu teknolojilerin daha hizli
yayginlagmasini ve gelismesini saglamistir’>.Bu teknolojilerin beraberinde getirdigi
en biiylik tartigma konusu, fotograflara yapilan manipiilasyonlardir. Ancak fotograf
tarihine baktigimizda, goriintli iizerine yapilan miidahalelerin, fotografin icadindan
beri uygulandigim gérmekteyiz. Ozellikle siirrealizm etkisindeki fotografcilar kolaj
tekniklerini siklikla kullanmiglardir.

Fotografin ilk donemlerinde bir sanatsal anlatim araci olarak kullanilan
miidahaleler, giiniimiizde 6zellikle tanitim fotograf¢iliginda, iirlinii daha ¢ekici hale
getirebilmek i¢in siklikla uygulanmaktadir.” Bu ¢alismada ele alinacak alan ise
kadm imgesi iizerine yapilan manipiilasyonlardir. Ozellikle moda dergilerinde
yayinlanan moda fotograflar1 ¢alismamizin alanini olusturmaktadir.

“’Dergiler, belirli bir konuyu derinlemesine ele alabilmesi, ayn1 zamanda da
uzun zaman gerektiren bir okumay1 gerektirmemesi dolayisiyla, kitap ile giinlik
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gazeteler arasinda 6nemli bir boslugu doldurmaktadir '* 19.Yiizyil’da bir tiir olarak
ortaya cikan kadin dergileri, giiniimiizde de hem kadinlara giinliik faaliyetlerle ilgili
bilgiler vermek, hem eglendirmek hem de tiiketime yonlendirmek amagh
yayimlanmaktadir.

Kadin dergilerinin bir alt kolu olan moda dergileri, ozellikle giyim ve
aksesuar modalarini takip edebilmelerini saglarken, ayn1 zamanda giizellik ve saglik
gibi konularda da okuyucuya bilgiler verirler.Bu dergilerde modanin goriiniir
olmasini saglayan araclardan biri moda fotograflaridir.Moda fotograflarindaki kadin
imgeleri {lizerindeki tartismalar1 ele almadan 6nce imgenin tanimin1 yapmak faydali
olacaktir.

“ Gergekligin ya fiziksel olarak (bir resim ya da fotografta oldugu gibi), ya da
imgelemsel olarak (yazin ya da miizikte oldugu gibi) gorsel temsilidir. imge, gercegi
temsil etmek yerine, izler kitleye cazip gelmek iizere yaratilmis bir imalat ya da
kamusal izlenim anlaminda da kullanilmaktadir.” ” John Berger imgeyi bir insan
yapist olarak ele alir, imge kisinin diislinceleri, gordiikleri, deneyimledikleriyle
sekillenen bir olgudur. <’Her imgede bir gorme bicimi yatar.”*"°Fotograf da mekanik
bir liretim siirecinden gegse de, fotografi ¢eken kisinin o goriintiiyli segmesi, kisinin
deneyimlerinden ve diisiincelerinden bagimsiz degildir.

Kitle iletisim araglarindaki gorsellere baktigimizda, kadinin bakisin nesnesi
olarak sunuldugunu goérmekteyiz.Bu duruma en ¢ok elestiri getiren yaklasimlardan
biri feminist psikanalitik yaklagimdir. Feminist psikanalitik kuramin ortaya ¢ikisinda
Lara Mulvey’in “’Plaisir Visuel et Cinéma Narratif’’ isimli makalesi 6énemli bir rol
oynamaktadir. Mulvey bu makalesinde, sinematik bakisin, hem yarattigi kadin
imajiyla hem de kadin izleyiciye verdigi hazzin tlirlinden dolay1, erkeksi bir bakis
oldugunu ileri siirer.”’

John Berger ise, kadinin stirekli kendisini izlemek zorunda oldugunu ve kendi
icindeki varlig1 algilamasmin, kendisi olarak bir bagkasi tarafindan begenilme
duygusuyla tamamlandig1 sdylemektedir.”® Kadin kendi icinde hem gézlenen hem de
gozleyen durumundadir, ancak kadimin igindeki gozlemci erkek, gozlenen ise yine
kadindir. Sadece giinlimiiz gorsel kiiltiirinde degil, binlerce yillik bati resim
geleneginde de sanatgr etkin ve erkek Ozne, kadin ise onun edilgin yapiti olarak
goriilmektedir.”"Moda fotograflarindaki kadin imgelerinin temsilcileri
modellerdir.Craik, mankenin ya da modelin, bat1 tiiketim kiiltiiriiniin teknik bedenini
olusturdugunu vurgular.®

Tirkiye’de giyim modasi tarihi, tanzimatla baslayip , mesrutiyetle devam
eden batililagma siireciyle baslamistir. Tanzimat donemindeki bati etkisi, bati
modasina olan ilginin artmasma neden olmustur. Cumhuriyet’in kurulmasindan

™Asli Yapar, Tiirkiye ve Fransa’da dergicilik olgusu ve kadin dergilerinin karsilastirilmasi ,
Istanbul: I.U. iletisim Fakiiltesi, 2000

"Erol Mutlu, Tletisim Sézliigii, Ankara: Bilim ve Sanat, 2004

76 John Berger, Gorme Bigimleri, Traduit Par Yurdanur Salman Margaret Quigley, Istanbul: Yanki,
1978, 5.10

" Efrat Tseelon, Kadinhk Maskesi, Ceviri: Reside Kekeg, Ankara: Ekin, 2002, s.104

7® Berger, op.cit.,s. 47

” Necmi Karkin, Sanatta Goren Oznenin Goriinen Nesnesi, Sanatta Giizel Beden, Sanat Diinyamiz,
Mars-Avril 2010, Istanbul: Yap1 Kredi, 2010, s.75

80 Craik, op.cit.,s.70



XX

sonra Atatliirk “’medeni ve beynelmilel kiyafetler’” olarak tanimladigi iskarpin
ayakkabilara, gomlege kravata, cekete ve bu diisiincenin en simgesel unsuru olan
sapkaya gecilmesinin ilk adimmi atmustir.®'  Tirkiye’de giyim modasindaki
degisimlere baktigimizda, diinyanin her yerinde oldugu gibi toplumsal,siyasal,
teknolojik ve ekonomik kosullardan etkilendigini gorebiliriz. Ayni1 zamanda,
diinyadaki, 6zellikle de bat1 diinyasindaki degisimler, ‘’'modalar’’ takip edilmekte ve
Tiirkiye’deki giyim kusami ydnlendirmektedir. Ornegin, 2. Diinya savasi sonrasinda,
tim Diinya’da oldugu gibi Tiirkiye’de de eldeki malzemelerin degerlendirildigi,
kiyafetlerde gereksiz goriilen tiim detay ve siislemelerin ortadan kalktig1 , kadinlarin
askeri bir goriiniim kazandig1 bir giym tarzi ortaya ¢ikmuistir.*

Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de insanlarin moday1 takip ettigi en
yaygin kitle iletisim aracti moda dergileridir. Tirkiye’deki moda dergilerine
baktigimizda ¢ogunun yabanci kaynakli dergiler oldugunu gérmekteyiz.Bu durumu
modanin kiiresellesmesiyle agiklayabiliriz.Kiiresellesmeyle ilgili diisiiniirlerin en ¢ok
istlinde durduklar1 nokta, insanlar iizerinde yarattig1 tektiplestirme ve aynilastirma
etkisidir.

Cumhuriyet donemi kadin dergilerine baktigimizda “’ideal Cumbhuriyet
Kadin’’1 imajlariyla karsilasmaktayiz. 1970’11 yillardan sonraki dénem Tiirkiye nin
bir tiiketici toplum olma &zelligi kazandig1 bir dénemdir. Ozellikle 1980°den sonra
dergiler okuyucular1 daha fazla tiiketime yonlendirmeye baslamislardir.Bu yillarda
Marie Claire, Alman kaynakli Burda, Amerika kaynakli Cosmopolitan ve yine
Amerika kaynakli olan Harper’s Bazaar dergileri giliniimiizde hala yayimlanmakta
olan yurtdis1 kaynakli kadin dergileridir.*

Tiirkiye’de moda fotografinin bir meslek olarak ortaya c¢ikisi ¢ok
yenidir.Dolayistyla Tiirkiye’deki moda fotografi tarihini incelerken, stiidyo
fotografciliginin gelisimden yola ¢ikmak yararli olabilir.Fotografin ortaya ¢iktig: ilk
donemlerde Osmanli’daki fotografgilarin  genellikle Istanbul’da ¢alistigini ve
misliman olmayan azinliklar oldugunu gormekteyiz.Bunun nedeni, o donemde
Bati’da yasanan sanayi devrimiyle beraber gelisen fotograf teknolojilerinin, ancak
aydmlar ve gayrimislim sanatcilar araciligiyla Osmanli’ya ulasabilmesidir.**Bu
donemdeki fotograflara baktigimizda, genellikle ailelerin ve kisilerin kendi gorsel
arsivlerini olusturmak i¢in fotorgaflar ¢ekildiklerini gormekteyiz.

Bu c¢aligmada, yukaridaki bilgiler goz oOniinde bulundurularak, giiniimiiz
moda fotograflarindaki kadin imgelerinin {iretiminde, moda fotograf¢ilarinin rolii ve
kisisel sorumluluklar1 analiz edilmeye ¢aligilmistir.Bu gercevede Istanbul’da yasayan
altt moda fotografcisiyla yar yapilandirilmis derinlemesine goriismeler yapilmustir.
Fotografe¢ilarin verdigi isimlerden bir liste olusurulmus, goriismeyi kabul eden ve
Istanbul’da bulunan fotografcilarla goriisiilmiistiir. Fotografcilardan, egitim durumu,
deneyimleri,stiidyolarinin yapisi gibi bilgiler alinmig, ardindan moda dergileriyle
yapilan ¢alismalarin siire¢leri sorulmustur. Bu bilgilerden sonra, moda
fotorgaflarindaki kadin imgelerinin olugmasinda editorlerin ve marka sahiplerinin
miidahaleleri, kendilerini bu anlamda ne kadar 6zgiir hissettikleri ve kadin imgeleri

81Cagla Ormanlar, Giyim Kusam Modalari, 75 Yilda Degisen Yasam Degisen insan Cumhuriyet
Modalari, Istanbul: Tarih Vakfi, 1999, s.43

82]bid., s.58

83Yapar, op.cit.,s.75-84

84Seyit Ali Ak, Erken Cumhuriyet Dénemi Tiirk Fotografi, istanbul: Remzi Kitabevi, 2001, s.25
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lizerine yapilan manipiilasyonlar hakkindaki kisisel goriisleri sorulmustur. Son olarak
Tiirkiye’de giinlimiiz moda fotograf¢iligi sektoriiniin  durumuyla ilgili kisisel
diistinceleri alinmustir.

Yapilan goriismeler 1s181nda, moda fotografc¢ilarinin, miisterilerin istekleri ve
editorlerin miidahaleleriyle sinirlandirildigint sdyleyebiliriz.Gormek istenilen kadin
imgelerinin benzerligi, moda fotograf¢ilarinin kendi lisluplarini moda fotograflarina
yansitamamalarina  neden  olmaktadir.Gozlemlerimiz ~ sonucunda,  agikca
sOylemeselerde moda fotografcilarinin, miisteriler ve moda editorleriyle ayni kadin
stereotipini paylastiklarin1 sdyeyebilriz.Bu durum, mesleki gereklilikler ve icinde
yasadiklar kiiltlirtin ayn1 olmasiyla agiklanabilir.



INTRODUCTION

“La mode est la rencontre du visuel et du corps. Vogue est, la seule mesure
assise acceptée aujourd’hui et demain, de la mode.”” Le styliste populaire de nos
jours Hiiseyin Caglayan, a lancé le magazine Vogue La Turquie, en 2010 avec ces
phrases. Le magazine Vogue a toujours un idéal de proposer aux lecteurs une
maniere de vivre. L’importance de ce magazine vient de son histoire, son originalité
et ses publications dans dix-sept différents pays. Avec la premicre publication du
magazine en 2010, nous avons eu la chance d’observer les images féminines dans le
magazine. Nous avons constaté que les images féminines de ce magazine n’ont
aucunes différences avec celles des autres. Donc, le sujet de ce travail est formé ; le

processus de la production des images féminines.

Umberto Eco, en expliquant les relations entre les médias et I’idéal de beauté
dominant au XX*™ siécle, indique que les modéles dont la masse média propose, ne

sont pas déterminants et ils ont des sources différentes.'

La source de 1’idéal de beauté n’est pas seulement la masse média. Les modes
lancées par les propriétaires de capital et les grandes marques, influencent aussi la
mentalité de beauté des individus. ’Il y a une apparence idéale que les individus et la
société trouvent belle. Les admissions concernant le corps féminin sont influencées
par des trends de modes qui se changent souvent. C’est pourquoi les icones de beauté
qui deviennent des symboles dans certaines périodes changent.””® Le pouvoir de la
mode ne détermine pas seulement nos comportements, nos aliments, il détermine

aussi notre corps avec notre apparence, notre mesure, notre coiffure.

Le résultat d’une étude sur terrain qui analyse la relation entre les notions de

¢

beauté et les femmes, met en évidence une définition de beauté comme celle-ci :

"Umberto Eco, Giizelligin Tarihi, Istanbul: Dogan Kitapcilik, 2006, p.427
2Yasemin Inceoglu, Altan Kar, Disilik,Giizellik ve Siddet Sarmalinda Kadin ve Bedeni, Istanbul:
Ayrint1,2010, p.76



Le media et la culture populaire proposent une image féminine qui a commencé avec
Twiggy et continue aujourd’hui avec le bébé Barbie, occidentale, mince et blanc.’
Les images féminines qui sont publiées dans des magazines de mode, justifient le

résultat de ce travail.

La sélection des modeles et les manipulations photographiques sur les
images, sont des méthodes pour produire ces images féminines. Depuis 1’invention
de la photographie, des manipulations techniques existent. Surtout les photographes
pictorialistes de la fin de XIX®™ siécle, intervenaient a leurs photographies,
retouchaient les tirages en ajoutant par exemple de la couleur au noir et blanc, ils se
faisaient des montages complexes.® Mais les nouvelles technologies digitales I’ont
rendue plus rapides et faciles. Actuellement dans la photographie de mode, ces

technologies servent a mettre les images féminines identiques.

Le processus de décision et de production s’organise dans le triangle des
éditeurs des magazines de mode, des propriétaires d’'une marque et du photographe.
Dans ce contexte, comment les photographes de mode prennent une position ? Est-ce
qu’ils se sentent libres quand ils produisent une photo pour un magazine de mode ?
Est-ce que la manicre de la photographe a un réle déterminant dans ce processus ?
Qu’est-ce qu’ils pensent, des images féminines dans la photographie de mode ? Est-
ce qu’ils peuvent étre en opposition avec les éditeurs ou les propriétaires de marque
au sujet de I’'image féminine ? Leurs idées sur les manipulations digitales et le

secteur de la photographie de mode en Turquie.

On peut catégoriser les études sur les imagesen trois; la représentation,
I’analyse de contenu et la perception. Dans ce travail, nous allons essayer de traiter la
représentation, c’est-a-dire le processus de la production.Ce travail se base sur le
processus de la production des images féminines dans la photographie de mode en
Turquie. L’importance de ce travail provient de son but d’analyser le role et la
responsabilité personnelle des photographes de mode. Dans la production de I’image

féminine, le photographe de mode n’est pas libre dans ces décisions, il est soumis

*Ibid., p.80
4Gabriel Bauret, Approches de la photographie, Edition Hathan, 1992, p.99



aux exigences du secteur et partage le golit dominant de son entourage professionnel

et de la culture populaire.

Dans le cadre de ce travail descriptif, pour répondre a ces questions que nous
avons interviewées des photographes de mode. Leur choix est fait par la technique de
boule de neige. Les interviews sont réalisées avec six photographes de mode en
Turquie. Etude sur le terrain est limité par les photographes vivant a Istanbul et ceux

qui ont accepté notre démarche.

Ce travail comprend trois parties essentielles. Dans la premicre partie nous
¢tudions les relations entre la photographie de mode et 1’image féminine. Pour ce
faire nous traitons d’abord la notion de mode et son historique, car la mode est un
facteur déterminant pour I’image féminine et pour sa production. Ensuite nous
¢tudions la définition de la photographie de la mode et son historique, car les
photographes de mode sont des intermédiaires qui la rendent visible aux lecteurs, aux
consommateurs. Par la suite, on étudie I’image féminine dans la photographie de
mode. Dans cette sous partie est exposée, la base théorique concernant I’image et

I’image féminine.

La deuxiéme partie, concerne la situation et ’historique de la mode, des
magazines de mode et la photographie de mode en Turquie. Ce travail se base sur le
role des photographes de mode en Turquie, alors connaitre I’historique et le
développement de la mode, des magazines de mode et de photographie de mode en

Turquie va éclaircir le champ de notre étude.

Dans la troisieme partie, nous avons exposé¢ et évalué¢ les données de la
recherche. Elles sont organisées en cinq catégories : 1. La carriére et I’expérience
professionnelle des interviewés. 2. La structure du studio des interviewés.3. Le
processus de la production des photos dans les magazines de mode. 4. L’Image
féminine dans la photographie de mode en Turquie.5. Le point de vue personnel des

interview¢s sur les manipulations digitales.



I. LA PHOTOGRAPHIE DE MODE ET L’ IMAGE FEMININE

1. 1. La Définition de la Mode et Son Historique

Dans le dictionnaire “’Le Petit Robert’’ la mode est définie comme ‘’gotits
collectifs, maniéres passageres de vivre, de sentir qui paraissent de bon ton dans une

3

société déterminée. <> Dans cette définition, la mode est traitée comme une notion
qui embrasse toutes les domaines de la vie sociale. > En sociologie, la mode est
congue comme le processus de transformation incessante et a tendance cyclique des
préférences propres aux membres d’une société donnée, dans toutes sortes de
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domaines, et cette notion ne se limite pas a la mode vestimentaire.’’

Le phénoméne de la mode qui pourrait étre considéré comme un reflet et
moyen de la culture aujourd’hui, est utilisé aussi comme un moyen qui dirige les
individus vers la consommation. Méme que la mode accentue de rester a jour, la
préférence individuelle et la démocratie de consommation, ce qui forme la mode
n’est pas I'individu mais le marché concurrentiel et monopolistique comme les
relations publiques et les industries de publicité. Le but de ce marché est de rendre la
consommation en €tat permanent avec la conscience de I’identité sociale précieuse et

d’appartenance.”’

Quand la mode est en question, la mode des vétements vient a [Desprit
premiérement car [’unité qui décrit le mieux et industrialise la nature de mode est le
vétement. En ce sens, D'importance du vétement résulte de ses certaines
caractéristiques. Tout d’abord, le vétement est une nécessité. Le vétement est un
moyen pour protéger le corps contre les facteurs externes. En méme temps, les

vétements ont une courte durée de vie, deviennent rapidement vieux et les gens se

> Robert Paul, Dictionnaire Le Petit Robert, Paris: SNL, 1972, p.1097
6 Raymond Boudan, Dictionnaire de la sociologie, Paris: Larousse, 1995, p.98
’Alemdar Korkmaz, Irfan Erdogan, Popiiler Kiiltiir ve Iletisim, Ankara: Umit, 2005, p.151



sentent obligés d’en obtenir un nouveau. Enfin, les vétements nourrissent le
sentiment d’étre remarquable et le désir de favoriser des gens dans les sociétés
modernes. Toutes ces raisons font connaitre le phénoméne de la mode des

vétements.®

“Vétements et habiller est un entremetteur qui fournit la création de
I’apparition dont les individus attachent une importance a la formation de 1’identité
en s’approfondissant la commerce de la mode”.” Les vétements jouent un role
important a la formation de I’identité. Les gens attribuent une importance a
I’apparition externe et l’identité obtenue par cette apparition. “ Non seulement
aujourd’hui mais aussi dans les siécles passés, le moyen principal qui exprime la
personnalité dans 1’espace public est 1’habillement. Les préférences de vétement sont
les indicateurs de statut social souhaitables ou acquis.”'’ Par conséquent, les
vétements sont non seulement des morceaux de tissu pour couvrir la nudit¢ mais
aussi un moyen comportant plusieurs symboles sociaux sur lui avec les significations
chargées a I’habillement. Selon McCracken, les vétements ont un langage propre et
cela est un moyen de communication le plus important pour refléter la culture dans
laquelle la personne se trouve.'' “ Un vétement sur lequel écrit “je m’en fous ce que
je porte” bien plus est la clameur de dire rien en réalité.”'? Alison Lurie établit un
lien entre le langage d’habillement et le langage oral dans son livre nommé “’Le
Langage des Vétements’’. Il accepte les vétements sur les gens comme une phrase et
il parle des boucles des chaussures et des boutons de manchette des vestes comme

des mots qualificatifs de la phrase."

Schier a été critiqué le travail nommé “’Systéme de la Mode’’ de Roland
Barthes en disant “ Il ya une vérité dans la pensée de s’exprimer quelques choses
avec les vétements que nous avons choisis bien siir; mais ne cherchons pas une série
de régles codées pour chaque choix en la considérant beaucoup.”'*Selon lui, le

chargement de certaines significations sur un vétement est critiquable a bien des

8Cem Hakko, Moda Olgusu, Vakko, 1983, p.26

9Banu Demirci, Développement de la Photographie de la Mode et Approches Contemporaines,
Thése de Licence Supérieure, 2009, p.51

10Dijane Crane, Moda ve Giindemleri, Traduit par Ozge Celik, Istanbul: Ayrint1, 2003, p.12.
11http:www.millifolklor.com/en/pages 86 20% pdf/16.pdf, Consulte le 30.05.2011

12John Harvey, Giysiler,Renk ve Anlam, Sanat Diinyamiz, istanbul: Yap1 Kredi,2008, p.78
B31bid., p.78

14Fred Davis,Moda, Kiiltiir ve Kimlik, Traduit par Ozden Arikan, Istanbul: Yap1 Kredi, 1997, p.18



¢gards. Par exemple, une robe qui a signifi¢ quelque chose 1’année dernicre, va

signifier toute autre chose cette année.

Cette différence de signification peut varier non pas seulement en fonction du
temps mais aussi en fonction du contexte. La signification d’un vétement peut
montrer des différences énormes selon 1’identité de la personne portante, la situation,
le lieu, la société et méme 1’état mental du porteur et des gens qui contemplent.'
Roland Barthes dit que la couleur noire a rapport au vétement officiel naturellement.
C’est vrai mais nous ne pouvons pas dire que ¢’était toujours comme ¢a dans le passé
et dans chaque culture. Par exemple, dans des régions locales ou les vétements
folkloriques sont communs, la couleur noire est utilisée pour distinguer les personnes
agées des personnes jeunes et les mariés des célibataires.'Alors on peut dire que les
vétements ont plusieurs sens. Cette multiplicité du sens peut causer des lectures
fausses. Par exemple la couleur rouge peut signifier étre actif dans le domaine de la
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politique, mais peut signifier aussi le charme.

Certains spécialistes des sciences sociales comme Veblen et Simmel,
soutiennent que la principale motivation derriere la mode est la structure stratifiée et
différenciée socialement de la société moderne. Le style de vétements et la mode ne
portent pas le méme sens, dans la méme période, pour tous les membres de la
société, a cause de cela, I’habillement porté peut étre considéré facilement comme
une base symbolique de la classe sociale et des limites des statuts.'® Jusqu’aux
années 1960 la mode est expliquée avec le modele de Simmel, qui analyse la mode
comme le résultat d’une rivalité entre les classes sociales. En résumé, la mode est “le
processus d’imitation des élites par des classes situées au-dessous d’elles”.'’Les
classes supérieures sont les premicres a adopter un style ou un comportement
nouveau comme signe d’appartenance a une élite et ’abandonnent au profit d’un

. o o 20
autre des qu’elles sont imitées par les classes situées au-dessous d’elles.”

PIbid. p.20
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L’instabilit¢ masculine féminine dans 1’habillement, est marquée un peu plus
dans le coté des hommes en comparant avec le coté des femmes jusqu’a milieu du
18°™ siécle. Cependant, a partir de la restriction visuelle de la vie des affaires depuis
la Révolution Industrielle, elle a commencé a se montrer aussi du coté des femmes.
Cette situation résulte de la préférence d’ajouter des femmes, le statut des hommes et
la masculinité, a leurs propres indicateurs de personnalité, de temps en temps. Le
chapeau de forme haut, la chemise d’homme, la coupe de lignes dures, les épaules
rembourrées exagérées, ’apparition sans maquillage et le pantalon en sont des
exemples. Pendant qu’au début du 20°™  Siécle, les hommes ont adoptés
exceptionnellement les articles de femme. Surtout dans les années 1970, I’orientation
vers les tissus & motifs et les couleurs brillantes sont augmentés.”' Fred Davis indique,
en accentuant que la principale source d’inspiration de la mode est formée de la
dialectique de I’identit¢ due de D’instabilité¢, que “La classe sociale, la sexualité,
I’age, la période de I’age, la différence de pensée des hommes et des femmes et aussi
I’instabilit¢ dans toutes autres sujets ont part dans les codes vestimentaires de

1’Occident et dans les changements concernant la mode”.

“ Les vétements sont des messages cryptés envoyés a d’autres personnes tout
en étant des indicateurs de tendances sociales, des styles et des vétements™ Ces
messages ne sont généralement pas perceptibles par le public. Les femmes peuvent
faire des distinctions trés fines entre 1’habillement avec 1’effort, I’habillement avec
soin ou la conscience des vétements portés. L’effort est le temps réel pour créer une
certaine apparence. Le soin est le montant de la planification et de préparation et étre
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conscient est que la personne est consciente d’étre un objet aux yeux de I’ Autre.

Tous les vétements sont congus pour créer une certaine attitude et impression.
Par exemples les talons hauts peuvent imposer une attitude plus féminine a la
personne portée. Une personne vétue d’un jean peut se sentir plus jeune et plus
insouciante en comparaison avec une personne vétue d’une jupe noire. En bref, ce

que nous portons affectent nos attitudes et nos comportements.

21Davis, op.cit., p.45

Ibid., p.65
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Le mot “Mode” a été utilisé pour la premiére fois en Latin au 4™ siécle par
les ‘barbares’ dans le temps ou les premiers pantalons, chemises et jupes ont
commencé a se propager dans I’Europe. Ces nouveaux habillements ont été le début
des vétements portés en coupant et cousant au lieu des vétements enveloppés
précédemment.” Le phénoméne de la mode a été révélé au 14°™ siécle au retour des
croisades avec 1’ébranlement de I’autorité ecclésiastique et en particulier au résultat
d’une prise de conscience publique avec la réappréciation de I’homme. Le
mouvement de la Renaissance a une majeure influence dans 1’émersion de la mode. “
Les vétements ont cessé d’étre relié a un besoin, ils ont commencé a changer en
fonction d’un fait appelé de la mode.” *° Pendant cette période, le corps et la
sexualité ont été rabaissés en permanence par les autorités ecclésiastiques. Le corps
est appelé comme la robe hideuse de I’ame, il a été convaincu que tout ce qui attire le

corps offense Dieu. Le phénoméne de la mode a été révélé avec le commencement

de I’oppression de I’Eglise.

Les vétements sont considérés généralement comme des objets les plus
précieux des gens jusqu’a la Révolution Industrielle et aux préts - a porter. Les
familles aristocrates se distinguaient du peuple en profitant de la mode.”’” Il était
rarement vu que les pauvres aient plus d’un vétement et ils choisissaient souvent ses
habillements des vétements utilisés. Les riches laissent ses garde-robes apres la mort
a ceux qui les méritaient.”® La mode qui exprimait la dignité jusqu’au 18°™ siécle, a
commencé a se modifier selon les demandes des commergants et avec la profession
de la mode commerciale a partir de I’époque de Louis XVI.*’ Les célébres magazines
parisiens a cette époque, ont un trés grand role pour faire devenir la mode comme un
¢lément de la vie quotidienne. Ces magazines ont fourni la circulation des modes
frangaises dans toute I’Europe

Dans la premiére moitié du 19°™ siécle, sont réalisées plusieurs différentes

évolutions sur la mécanisation de ‘I’imprimerie’, et sur les machines de ‘filature’ et

de ‘tissage’. La machine a coudre est inventée en 1825. Les machines a coudre dont

BVassiliev, Alexandre, Avrupa Modasimn Ucyiizyili, istanbul: Sakip Sabanci Miizesi Sergi
Katologu, 2004, p.23

Z6Hakko, op.cit., p.18

“http://www.gau.edu.tr/bildiriler/Bildiri5.pdf , Consulte le 25.05.2011

28Crane, op.cit.,p.14

% Hakko, op.cit., p.19



le brevet a été regu par un Américain Isaac Merrit Singer en 1951, sont soutenues
rapidement par le secteur de la mode. En 1856, I’invention de la premicre teinture
synthétique ‘aniline’ a contribu¢ a la variété des couleurs des vétements. Les
couleurs bleus, violets claires, rouges intenses des colorants d’aniline sont utilisées
immédiatement par la bourgeoisie. Les machines a coudre ont été répandues dans le
monde dans les années 1870 et il y a eut une augmentation significative dans la
commerce de vétements en paralléle les prix des vétements ont diminué. *° Le 19°™
est le siecle dans le quel les développements technologiques ont lieu, mais aussi est
une période initiale pour la tradition de la haute couture. Le couturier anglais,
Charles Frederick Worth, a posé les fondements de la “haute couture” qui sont les

A \ 31
mémes dans le systeme de mode actuel.

Les comportements d’habillement qui représentaient la classe sociale, le sexe
et aussi la profession, 1’origine religicuse et régionale avant la Révolution
Industrielle, ont commencé a jouer un réle plus important dans la représentation de la
classe et du sexe avec I’industrialisation.”* A la fin du 19°™ siécle, les scientifiques
ont défendu que les rdles sociaux doivent étre différents comme les hommes et les
femmes sont différents. Ce point de vue a influencé le principe de base de la division
du travail dans la société. Ce principe est le principe de “ L’homme produit et la
femme accouche”. Au 19°™ siécle, quand on regarde a la mode des femmes, nous
pouvons voir les exemples de cette opinion dominante et les vétements de 1’époque
sont destinés aux femmes qui ne travaillent pas dans la maison ou hors de la maison
avec I’impraticabilité et le décoratif.*®

‘"¢ siécle, les demandes concernant les

Dans I’époque de 1’apres guerre du 20
vétements sont accrues, on demandait des produits plus qualifiés et diversifiés. Weill
a mis en évidence 1’expression ‘prét a porter’ pour répondre a cette demande. Cela
signifie la copie des collections de haute couture et de produire un certain nombre a
un prix que tout le monde peut acheter. En ce sens, on peut parler d’un processus de
démocratisation. “Cette démocratisation conduit a une similitude pour I’habillement

de toutes les classes sociales. Toutefois, s’il existe des différences de richesse dans

3%Christopher Breward, Fashion, Oxford University Press, 2003, p.53-54

31Zeynep Bayazit Sahinoglu, Postmodern Tiiketim ve Moda Satin Alma Davramsi, Doktora Tezi,
Istanbul, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, p.53

3Crane,op.cit., p. 14

3bid., p.31
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une communauté de grand nombre, cette similitude ne peut jamais totalement

réalisée.”* En fait, dans chaque communauté se trouvent de nombreux groupes ayant
9

sa propre mode; comme la mode de prét a porter, la mode hippie, la mode de jean.

Du 19°™ siécle vers I’époque de ’aprés guerre du 20°™ siécle, nous voyons
qu’ils existent des liens entre la mode de vétements, la musique et les médias. Ces
liaisons se sont généralisées grace au développement de I’industrie du cinéma. Par
exemple, pendant les années 1930, les premiers films sonores ont emporté I’image de
la femme occidentale moderne partout ou le cinéma a atteint le public avec le cinéma
hollywoodien. Pendant les années 1950, dans les films réalisés a Hollywood, les
acteurs portaient des vétements formés des jeans, des vestes en cuir noir et des t-
shirt, ces modalités nommées comme “Le mythe de la révolte de la classe d’ouvriere
” seront ensuite I’expression directe des crises d’identit¢ des jeunes.”> Dans les
mémes années, un nouveau genre de musique nommé rock and roll destiné aux
jeunes, est entré dans les maisons avec les téléviseurs en Amérique. La veste en cuir

noir, I’image de rebelle et de héros représenté par Elvis Presley sont utilisés plus tard

par de nombreux musiciens de rock en soutenant par des jeans et des tee-shirts.

A partir des années 1950, de nombreux sous cultures de jeunes ont émergé
avec leurs antagonismes a la mode du grand public. Il n’était pas possible que les
minorités, les enfants des travailleurs d’origine immigrante exclus par I’ordre, aient
les vétements chers de la mode centralisée, en 1’occurrence ils ont créé leurs propres
modes. Les modes des sous-cultures lancées par Teddy boys, les anges de 1’enfer
dans les années 1950 sont connus et répartis sur tout le monde avec leurs apparences
incompatibles a la mode du grand public suivis pas les punks et les hippies en 1970.
Les punks se sont présentés comme un “surplus social” pour protester la situation
dans laquelle ils se trouvent. Ils essayaient les apparences les plus effrayantes et
nauséabondes. Ils voyaient 1’argent, la mode et 1’esthétique comme les valeurs
bourgeoises et capitalistes, ils réalisaient leurs critiques en utilisant les ordures de la
vie quotidienne et les matériaux non précieux comme [’élément constitutif de

36 . - S
I’ornement.””La compréhension des trend - setters de la nouvelle génération est

34Hakko, op.cit., p.21
3Shttp://www.gau.edu.tr/bildiriler/Bildiri5.pdf, Consulte le 25.05.2011

3%Tricia H. Young, Punk Bir Alt Kiiltiiriiniin Oluspmu, Traduit par Hira Dogrul, Ankara: Dost
Kitabevi, 1999, p.16
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expliquée par Field (1970) avec le modele “de bas en haut” avec 1’explosion de
population et 1’augmentation de la population jeune réalisés a partir des années
1960.%7 Selon Valmont, les jeunes créaient leurs propres codes concernant la mode et

les transmettaient aux autres jeunes. >°

La concurrence mondiale dans D’industrie du vétement a conduit les
entreprises a I’image de la marque. Les médias sont devenus tres efficaces pour faire
connaitre les produits de la marque et pour fournir la vente préalable. “ La marque
signifie le nom donné a une structure organisée (une entreprise ou un produit).
L’utilisation de ces produits ou de ces marques ne fait pas référence a la différence

C e . e C g 39
individuelle mais signifie la similitude en masse. *’

Les marques présentées comme le symbole d’un statut sont un indicateur de
mode de vie. Par conséquent, les objets sont produits non seulement pour la
nécessité, mais aussi pour I’image de I’objet fournie pour I’individu. Le monde a fait
la connaissance du concept de 1I’image. Pour la réalisation de la vente d’un vétement,
I’image est aussi importante pour le consommateur que les motifs rationnels comme
la qualité du produit. Dans ce contexte, il s’agit de trois niveaux dans ladite image ;

I’image de I’entreprise, 1’image du produit et I’image propre du produit.*’
1. 2. La Définition et L’Historique de la Photographie de Mode

Les photos de mode sont utilisées fréquemment dans les magazines de mode
ayant un contenu éditoriale ou pour le but publicitaire. Les magazines de mode est
I’un des moyens les plus efficaces pour faire atteindre les photos de mode au public.
Toutefois, a part les magazines de mode, les panneaux publicitaires et les journaux
avec les photos publicitaires ou des notables, des mannequins, des stars servent au

méme but.

Quel est le premier exemple de la photographie de mode et photographié par

qui sont des questions polémiques. Cependant, les premicres photos acceptées

'Crane, op.cit.,p.28

*Ibid., p.244

3% Alemdar, Erdogan, op.cit.,p.153

“Kevin Robins, Imaj Gormenin Kiiltiir ve Politikas:, Istanbul: Ayrinti, 1999
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comme des photographies de mode sont des photographies des aristocrates
photographiées avec leurs propres vétements. Dans ces photographies, les familles
aristocrates ont visé a exposer leur propre habillement pour montrer qu’elles ont crée
un style. Par exemple, David Octavius Hill et Robert Adamson ont pris une photo de
portrait de Lady Mary Ruthven acceptée comme la premiere photographie de mode.
En 1856, Adolf de Meyer a pris des photos de la comtesse Virginia Oldoini avec les
vétements de sa garde-robe et il a préparé un album formé de 288 photographies. Ces
photos prises avec les vétements de la garde-robe des femmes aristocrates ne
contiennent pas plusieurs qualités de la photographie de mode réelle, pourtant elles
sont considérées comme des photos de mode comme elles contiennent des éléments

de mode dedans®!

A partir de ces premiéres photos de mode, nous pouvons dire qu’au début; la
photographie de mode est un type de photographie ou sont exposés au moyen d’un
modele, de la tenue et des autres objets de mode. De nos jours, elle se différencie de
la photographie de portrait par son aspect commercial, parce qu’aujourd’hui, elle a

le but de faire consommer.

Dans cette méme période, certains développements dans les techniques de la
photographie comme la carte de visite ont évalué le rituel de prendre des photos et le
faire sortir du monopole des nobles. La technique de carte de visite a permis de
prendre de six ou huit photos avec une machine photo a quatre lentilles et par
conséquent le colt de la prise des photos a été réduit. La réduction des cofts a
conduit a une augmentation du nombre des studios dans les années 1860. Les gens
ont commencé a se faire photographier avec des différents vétements et ont distribué
leurs photos a leur I’environnement. Ces photos montrent ceux qui étaient populaires

\ ’ . . y1e . 42
a cette époque et donnent des indices aux mod¢listes pour leurs conceptions.

Quand nous regardons la relation entre la mode et la photographie au 19
siecle, nous trouvons certains studios de photo importants. L’importance de ces
studios vient de leur contribution au développement de la photographie de mode. Par
exemple, Pierre-Louis Pierson est 'un des avant-gardes dans la photographie de

mode. Il a éprouvé qu’il est possible de créer des identités différentes dans des

Firat Eryilmaz, Moda Fotografi Tarihi, Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul, 2001, p.2
2y olkan Dede; Moda ve Fotograf, Genis A¢1 Dergisi, 8, Giiz, 1999, p. 31-32
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photos, grace a I’utilisation différente des costumes et des accessoires et des poses du
modéle.?Quant au studio de Charles Reutlinger, il représentait 1’étape de transition,
de la période de la photographie de mode loin des préoccupations commerciales a la
photographie de mode dans le sens moderne. Reutlinger a réalisé la modélisation des
artistes et des femmes danseurs dans ces photos payées par les célebres magazines
francais. La plus grande caractéristique de son studio est d’étre équipé et assez grand
pour montrer plus décoratif et détaillé le modele c'est-a-dire que 1’habillement du

1 44
modéle.

Au 19°™ siécle, les illustrations dessinées sont utilisées en priorité dans
I’affichage de magazines et des journaux de la mode pour des préoccupations
commerciales en profitant des photographies. Malgré I’invention de la photographie
et son utilisation répandue, la raison de ’utilisation des illustrations est I’insuffisance
de la technologie d’impression dans les magazines et des journaux. Avec le
développement et la baisse des prix des technologies d’impression, les photographies
de mode ont commencé a prendre place sur les pages des magazines et des journaux.
La premiére de ces photos coloriées pour la plus part a la main a été publiée en 1892.
L’utilisation des illustrations a continué méme apres 1’utilisation répandue des photos
dans les périodes postérieures. La photographie était un moyen objectif pour
enregistrer les objets, mais 1’illustration était associée avec les beaux-arts et les styles

’ . 4
décoratifs. ¥

Dans les périodes ou la mode et la photographie de mode se répandent, les
photographes ont commencé a donner plus d’importance a la photographie de mode ;
car ils se sentaient plus libres a promouvoir la créativité dans le domaine de la
photographie de mode. Contrairement a d’autres photos promotionnelles, ils
pouvaient utiliser leur imagination avec les différences de décor, de pose et
d’habillement et a 1’aide de ce moyen ils seraient capables d’agir a plus long terme

4
sur le consommateur 6

43Ducros, Frangoise, L’Imaginaire de la Beaute , Nouvelle Histoire de la Photographie, Edite par
Michel Frizot, Italie: ADAM BIRO,2001, p.536

441bid., p.536

45Craik, Jennifer, The Face of Fashion, New York: Routledge, 1993, p.97
*Senol , Isik, Moda Fotografi, Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul, 2007, p.3
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L’ ¢éditeur du magasine Vogue, considéré le premier magazine de mode,
Conde Nast, a réalisé le plus important ¢lan de la photographie de mode dans le sens
moderne. L’éditeur a convenu avec le photographe appelé Baron de Meyer pour
publier les travaux de photos dans le magazine. Ces travaux seront déclarés comme
la naissance de la photographie de mode. Apres cet élan du magazine Vogue, les
magazines comme Vanity Fair, Harper’s Bazaar ont commencé a faire place aux
photos graduellement au lieu des illustrations. Les couvertures de magazines,
particulicrement dans les magazines de mode, sont remarquées plus en comparant
aux journaux et elles sont I’'un des moyens importants pour attirer I’attention des
lecteurs. Par conséquent la couverture doit étre intéressante. Les photographies ou
illustrations se trouvent sur les couvertures des magazines. Pendant des années 1930,
I’éditeur du magazine Vogue Conde Nast a analysé 1’effet de la couverture sur la
vente. Il a trouvé que les couvertures photographiques vendent beaucoup plus que les
illustrations et les photos informatiques sont plus populaires que les photos

C g 47
artistiques.

L’importance de Baron de Meyer sur I’histoire de la photographie est la
partie artistique qu’il a apportée a la photographie de mode. Le photographe qui a
appliqué avec succes le pictorialisme qui a joué un role actif dans I’art pictural, a
réalisé une révolution sur la fagon d’étre la photographie de mode. Le seul but dans
la photographie de mode n’était plus de transférer les détails de I’habillement mais
aussi créer une magique atmosphere avec les jeux de lumiere. L’objectif du club des
photographes anglais dont De Meyer était le membre, The Linked Ring, était de
produire des photographes artistiques et de faire accepter la valeur artistique de ces
photos au public.”® De Meyer a été installé 2 New York en 1913 et il est devenu le
chef du photographe du magazine Vogue qui était un petit magazine pendant ces
années ainsi il a transporté 1’aristocratie européenne sur les pages du magazine
Vogue. Pendant cette période, de nombreux photographes en Europe et en Amérique
ont influencé du style pittoresque De Meyer ainsi De Meyer est devenu un
photographe de mode reconnu dans tout le monde. Cependant, au fil du temps,

comme le pictorialisme a perdu son effet, le magazine Vogue a décidé de changer le

*Craik,op.cit.,p.98
48 Eryilmaz, op.cit., p.9
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photographe en son chef et Edward Steichen est devenu le photographe de Vogue en
1924. %

Avec la publication des photos prises pour la premiére fois de I’artiste de
photographie Edward Steichen dans le magazine Art and Decoration en 1911 il est
considéré comme une étape importante dans 1’évaluation de la mode comme un art
par les moyens de photographies.”’La transition de Steichen & Vogue a conduit a des
grands changements de style dans la photographie de mode. Steichen a apporté les
lignes géométriques du modernisme a la photographie de mode. Cependant, 1’'une
des contributions les plus importantes de Steichen est le commencement de la
coordination du photographe avec 1’éditeur de mode. Steichen a vu 1’importance de
la présentation est obligatoire en tant que la conception des costumes dans son travail
effectué¢ avec les éditeurs par conséquent il a donné I’importance qu’on n’a pas vu
jusqu’a présent aux modeles. Steichen a reflété aussi les lignes modernes qu’il a
apportées aux photos sur la compréhension des femmes. Il a choisi personnellement
ses modeles et il photographié¢ des femmes minces et élégantes. Le fondateur de
Vogue a commenté comme suit: “Dans les photos De Meyer chaque femme
ressemble comme une mod¢le, dans les photos de Steichen chaque modé¢le ressemble

51
comme une femme”.

Le courant de réalisme efficace sur de nombreux domaines comme les
peintures, les films pendant les années 1920 et 1930, a influencé aussi en particulier
les photographies de mode au début des années 1930. La caractéristique la plus
important remarquable dans les photographies de mode réalistes est la prise des
photos pendant que les modeles marchent, courent c’est- a- dire pendant le
mouvement, ces photographies sont appelées €¢galement “la photographie d’action”.
La premicre photographie d’action a été prise en 1932 par Jean Morel. Cependant la
photographie prise par Martin Mukacsi en 1944 en utilisant le flux de mouvement,
bien qu’elle est la premiére, a réussi a éclipser la photographie de Morel.”* Pendant
cette période, nous voyons les photographies des femmes en marchant sur les rues

avec des vétements sport ou de [’usure quotidienne ou en promenant avec le chien,

49 .
Ibid., p.14
5OPenelope Niven, Steichen: A Biography,Clarkson Potter, New York,1997, p.352
>! Eryilmaz, op.cit., p.16
52 Craik, op.cit., p.99
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les images ¢litistes et “artificielle” des femmes ont commencé a disparaitre. Ces
photographies présentaient en méme temps une perspective adaptable a sa propre

. 53 . . . .
vie”. *° Cependant, ce courant n’a pas pu répandu en Europe jusqu’a ce qu’il a

’ o \ e \ . 54
répandu en Amérique a cause de la tradition de la haute couture a Paris.’

La photographie de mode était formée et contrainte par 1’industrie de mode.
Dans le contexte esthétique, les photographes de mode cherchaient a étre distingués
des homologues et mettre en question les conventions de leur temps. Mais ils étaient
contraints par les éditeurs de mode des magazines. Ca veut dire il y’avait une
influence forte des éditeurs sur les photographes. Par exemple, les photos de
couverture du magazine étaient choisies par les éditeurs de mode qui les filtraient
selon les nouveaux modes et styles, les codes de photographie, les nouvelles images
féminines. Le photographe David Bailey explique ainsi la relation entre I’éditeur et
la photographe; ¢* Les couvertures ¢étaient des affaires délicates. Le méme jour six
photographes ont tiré une couverture. En ce moment-la, c'était toujours Bern Stern,
Avedon, Penn, moi-méme et les jeunes photographes de la mode. Six photographies
seraient relevées sur le mur et une choisie. La lumiére était toujours sur le droit du

modéle et ses yeux regardaient vers cela pour attirer le lecteur au modéle. ** >

Dans les mémes périodes, le surréalisme intéressait avec les déformations de
manipulation et d’expérimentation et les techniques de solarisation. Par exemple, la
photo de mannequin inanimé de Man Ray publiée en 1925 sur la couverture du
magazine Vogue, occupe une place importante dans 1’histoire de la photographie de
mode. Ils existaient aussi des photographes de mode comme Blumenfeld, Cecil
Beaton qui mettent en évidence des photos expérimentales et qui effectuent des
ceuvres approchées surréalistes comme Man Ray. En particulier, Beaton est I’un des
¢léments constitutifs de la photographie de mode. Les photographies assemblées
avec des autres branches d’art de Beaton qui était un designer de costumes et
scénographe, sont remarquables avec le positionnement étonnant des objets

quotidiens.”

>Ibid., p.99

>4 Eryilmaz, op.cit., p.25
> Craik, op.cit., p.100

*% Eryilmaz, op.cit., p.28
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L’industrie de la mode et la photographie de mode a été regu des coups avec
la Seconde Guerre Mondiale en 1939. Il s’agissait des défaillances techniques en
raison de la guerre et les matériaux et les décors se considéraient comme des
dépenses inutiles. Pour cette raison, la photographie avait lieu avec moins de budget
et les prises des photos extérieures étaient généralement préférées. Il est observé des
changements majeurs dans le contenu et la forme a 1’analyse des photos de mode de
la période. Les magazines qui évitent des vétements pompeux et des nouvelles de
communauté éthiquement faisaient place aux notes sur la guerre au lieu des
nouvelles de communauté utilisées des vétements et des accessoires de couleur
sombre. °’ Lee Miller, un des photographes de mode du temps de guerre, a produit

des documents visuels sociaux avec ses photos de mode.

Alors que ces développements aient connu en Europe dans les années de
guerre, bien que I’Amérique est activement dans la guerre, il parait que I’Amérique
semble a I’aise comme il ne sentait aucun risque dans les frontieres du pays tant que
I’Europe. Pour cette raison, au cours de cette période, une fuite des cerveaux
importante a eu lieu de I’Europe a 1’Amérique, la photographie de mode s’est

développée rapidement®

Pendant des années 1950, avec la fin de la Deuxiéme Guerre Mondiale, la
photographie de mode est devenue encore une fois populaire. La nouvelle génération
¢tait attirée par les photos de mode, les modeles étaient les modeles de rdle pour les
jeunes femmes. Ce succes de la photographie de mode a apporté une standardisation
aux photos. Les photographes sentaient une pression pour produire une image
artificielle crée par les artistes de maquillage, les stylistes et les coiffeurs. Le
photographe Cecil Beaton dit “I want to make photographs of very elegant women
taking grit out of their eyes, or blowing their noses, or taking the lipstick off their
teeth. Behaving like human beings in other words. (...) But naturally that would be
forbidden.” *°La fin de la guerre a influencé la vie sociale et culturelle de la société.
Pendant cette période beaucoup de nouveaux artistes sont lancés. Pendant cette

nouvelle période, deux importants noms qui domineront pendant des nombreuses

"Ibid., p.36
58 Eryilmaz, op.cit., p.39
% Craik, op.cit., p.105
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années dans le domaine de la photographie de mode se formaient : Richard Avedon

et [rwing Penn.

Un autre nom devenu 1’un des plus grands avant-coureurs de la photographie
de mode est Irwing Penn. La plus importante caractéristique de Penn est la stabilité,
la simplicité et le controle dans ses photos. Quand on observe les femmes d’Irwing
Penn, nous remarquons qu’elles sont sexy et parfaites.’L’importance de Richard
Avedon est le renouvellement propre selon le golt du public et les conditions
sociales. Grace a ces caractéristiques, il a réussi d’atteindre son nom jusque
aujourd’hui dans ce secteur ou les noms changent fréquemment. Contrairement aux
images précédentes des femmes rencontrées dans la photographie de mode, dans les
photos de mode d’Avedon, les modéles sont pompeux mais elles sont considérées
comme une vraie femme. Les femmes d’Avedon sont des femmes mignonnes qui
sourient et dansent.”' Dans les photos d’Avedon, le modéle fait la partie de la photo
par conséquent c’est lui-méme qui choisit les modeles. Il préfére des femmes de
mesure et de style dont il croit qu’elles refletent 1’esprit de la période. Par exemple il
a utilis¢ de modéle “’maigrelet’’, Twiggy dans les photographies de cette période
comme elle reflete I’esprit des années 1960. On peut voir la révolution sexuelle de la
méme période dans ses photographies. Les photographies dans lesquelles les seins du
modele sont laissés ouverts, la photographie d’un homme poupin avec une femme

sont dans la nature documentaire décrivant la liberté sexuelle de I’époque.®

Quand 1l est arrivé aux années 1960, il est vu que les changements sociaux
résultent de nombreux changements dans la photographie de mode aussi comme de
nombreux domaines. Avant d’examiner ces changements, il serait approprié de
décrire la période brievement. On peut dire pour les années 1960 que c’est une
période de rébellion et d’opposition. C’est une période connue par les manifestations
anti-guerre, les mouvements de femmes, les protestations des droits des minorités, en
résumé c’est une période “ d’opposition” littéralement.”> Cette opposition se sentait
dans tous les domaines de cette époque comme la mode des vétements, la musique,

les approches de I’art. Quand il est examiné les photographies de mode des années

% Eryilmaz, op.cit., p.45

'Ibid., p.42

“Ibid., p.44

Y1lmaz, Ertan, 1968 ve Sinema, Kitle, Ankara, 1997, p.12
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1960, il est apercu qu’elles reflétent exactement I’esprit de 1’époque avec le choix
des modeles, des accessoires, des costumes et du maquillage. Penelope Tree qui a
enlevé complétement ses sourcils, Verushka qui rappelle un animal sauvage avec le
maquillage fait sur tout le corps sont des représentants importants de la période.
Quand il est observé ces photographies, il est apercu le commencement d’une

nouvelle tendance de transformation dans les photographies de mode.**

En plus, il s’agit des changements significatifs dans la profession de la
photographie de mode pendant ces années. Avec le film de Blow Up de
Michelangelo Antonioni dans lequel une vie remplie des parties folles et des belles
filles sont représentées, il a eu lieu de la conviction que tout le monde peut étre la
photographe de mode avec une belle femme et une machine a photographier. En
outre, avec la figure de “photographe star” émergée avec ce film, la photographie de
mode est devenue un domaine trés cher, il est commencé a demander des milliers de

dollars pour une photographie. ©

Quand il est parlé des photographies de mode des années 1960, il vaudra
mieux de parler de Diane Arbus qui crée une différence avec le style. Bien qu’Arbus
ne soit pas nommée souvent comme une photographe de mode, elle est remarquable
avec ses travaux sur les enfants. Comme dans ses travaux personnels, Arbus a
collaboré aussi avec des modeles inhabituels dans les photographies de mode. Les
modeles enfants choisies par elles sont généralement difformes et lourdaudes plutot

que belles et joyeuses.

Le plus grand probléme de 1’édition de magazines de mode dans les années
1970, est étre ennuyeux et entrer dans un cercle vicieux. Ce probléme des
photographes est dépassé avec le nouveau style des pris des photos des modéles des
photographes comme ils sont capturés aux paparazzis (journaliste en Italien). Dans

ces photos, les modéles semblent loin de I’artificiel et de la contrainte.®®

Les matériaux visuels de nature sexuelle réalisés par Avedon dans les années

1960, sont répandus pendant des années 1970 et ont perdu son I’influence étonnante

% Eryilmaz, op.cit., p.51
Ibid., p.52
Ibid., p.58



20

et attrayante de plus en plus. Le directeur artistique du magazine de Vogue de la
période a été indiqué que “L’orientation de la photographie de mode vers la sexualité
est le résultat naturel du processus et le reflet de I’objectif principal de la mode, Car

en conséquence tous les vétements sont congus pour créer 1attraction sexuelle”.”’

Un des thémes communs de la période est la violence. Les femmes qui
appuient sur les hommes avec des talons pointus, les scénes de combat et les
photogrammes contenant la violence sont souvent apparues. Les photographes
comme Guy Bourdin reflétent cette violence implicitement dans ses photos. La
violence ne se voit pas directement mais nous sentons que quelque chose a lieu ou
aura lieu. Les photos contenant de la sexualité et de violence venues paraitre souvent
aupres de nous apres les années 1970, sont critiquées a bien des égards. 11 est dit que
la sexualité est une fantaisie des photographes de mode en majorité masculins sur des
modeles féminins. Les critiques féministes étaient opposés aux photographies des
femmes qui flirtent les unes les autres en raison qu’ils regardent ’homosexualité a
travers les yeux des hommes.®*Les photographes comme Guy Bourdin, Helmut
Newton étaient critiqués surtout avec 1’exposé des motifs d’étre sexiste, exploiteur,

régressive et misogyne.”

Quand aux années 1980, des nouveaux noms comme Patrick Demarchelier,
Herb Rittz, Norman Watson, Bruce Weber ont été commencé a entendre. La
domination masculine dans la photographie de mode a affaibli dans le méme temps
avec ’apparition des femmes photographes. Deborah Turbeville, Sarah Moon sont
des plus importantes femmes photographes. Elles ont mis en doute les conventions
de photographie et I’artifice de modelage a travers des caricatures de poses et de
gestes. Pour les femmes de D. Turbeville, M. Harrison a dit: “Ces femmes
apparaissent indépendantes mais aussi vulnérables. Ses Photographies suggerent un
récit mais I’histoire n’est pas expliquée. Elles rappellent plutdt les courts fragments

de la poésie.”””

TIbid.,p.59
*Ibid., p.62
69Craik, op.cit., p.109
7 Craik, op.cit., p.109
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Les photographies publicitaires de parfum et de sous-vétements pour hommes
prises pour le concepteur Calvin Klein par Bruce Weber reflétent le style de la
période. Les modeles masculins de Weber appellent la fantaisie et 1’érotisme fondé
sr le corps masculin avec des images fantastiques et effrayantes. Ces photos ont
caus¢ I’accroissement de I’importance des vétements masculins et par conséquent
I’apparition plus fréquent du corps masculin dans les photographies de
mode.”'L’¢diteur en chef du magazine Vogue de la période a déclaré que: “La
photographie de mode se change et révolue. Les vétements se simplifient et le facteur
humain devient de plus en plus efficace. Weber est I’un des premiers qui a apergu

cela 9972

Les technologies numériques montrant I’évolution depuis des années 1990,
ont conduit a des grands changements dans le domaine de la Photographie. La
photographie de mode est un domaine qui exige la vitesse, la commodité et le plus
important des colts a bas prix. Par conséquent la photographie de mode est [’un des
domaines utilisés la plus courante des technologies numériques. Les facilités fournies
par les technologies numériques aux photographes ont accéléré le passage de la
photographie de mode a ces nouvelles techniques. Le contrdle des photographies par
des écrans dans les coulisses, la possibilité¢ de plus de prises des photos en comparant
avec les films positifs ou négatifs grace aux cartes mémoire et avoir le colt beaucoup
moins cher, transmission facile aux différents médias par I’intermédiaire des
méthodes de transmission filaire ou sans fil au lieu des techniques difficiles comme
la chambre noire pour I’impression apres la prise des photos et la facilité¢ de faire
réglage ou la manipulation sur les quelles sont les causes les plus importantes de la

préférence pour la technologie de photographie numérique. "

La généralisation de la technologie numérique en particulier dans des années
2000 grace a ses facilités, a apporté ainsi beaucoup de discussion avec elle. “ A
cause de [I’insuffisance de la qualité d’image a cause de faible résolution des

caméras produites pendant la premiere période selon le film, les cotits chers du

! Eryilmaz,op.cit., p. 65
7 Paul Jobling, “’Fashion Spreads: Word and Image in Fashion Photography since
1980°°,Londra: Berg, 1999, p.25

30sman Urper, Dijital Teknolojiye Gecisin Reklam Fotografciigi Uygulamalarina Yansimalari,
Basilmamig Doktora Tezi, Istanbul, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, p.58
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premier établissement, la diminution de la vraisemblance et 1’originalité en raison
des interventions effectuées d’une facon impeccable a la photographie, les personnes
qui se doutent des changements rapides et radicales sur les modes de production et de
discours, ont exposé une approche qui montre résistance et réaction contre la

numération de la photographie”. 7

La plus grande discussion apportée par la technologie numérique est
I’intervention numérique réalisée d’une facon réaliste et appliquée facilement pour
interroger la réalit¢ de la photographie. Quand on regarde I’histoire de Ia
photographie, nous voyons que I'une des premicres applications de manipulation
connues est le travail nommé “Two Ways Of Life” réalisé par Oscar Rejlander en
1857. Ce travail est formé d’une combinaison de pres de 30 négatives. “ Une autre
attitude interventionniste aprés la Premiére Guerre Mondiale, en particulier en
Europe, est venue de paraitre au devant de nous dans certaines approches
expérimentales soi-disant comme les applications de différentes collage et de
photomontage. Les interventions sont fournies la compréhension rapide et claire du
message. Ce message peut étre politique ou concerné avec 1’identité de I’artiste ou de
’art propre”. ”° Les retouches effectuées dans cette période de la photographie
nécessitaient la connaissance technique, 1’expérience et le temps. Elles nécessitaient
d’avoir la connaissance sur des sujets comme la chambre noire, le développement de
films et 'impression. Cependant, aujourd’hui, les techniques numériques utilisées
sont des techniques applicables facilement. Si elles résultent d’une main de maitre on

peut obtenir des résultats tres réalistes.

Dans la photographie publicitaire, plusieurs interventions peuvent applicables
afin d’influencer les consommateurs et d’assurer le détachement du produit a travers
ses similaires. “ Les produits représentés en idéalisant et dans des dimensions
imaginaires sont les essentiels de la photographie publicitaire”.’°Cependant, dans la
photographie de mode nous voyons de nombreuses interventions effectuées sur les
modeles qui portent les produits pour la démonstration “idéale ” d’un vétement ou

d’un accessoire. La photographie de Kate Moss sur 1’affiche de Calvin Klein du

741bid., p.58

75Nazif Topcuoglu,Bir Varmis Bir Yokmus: Kate Moss’un Gogsiindeki Ben Nereye Gitti?,
Fotograf Olmedi Ama Tuhaf Kokuyor, istanbul: YKY, 2003, p. 117

761bid., p.72
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parfum Obsession est un exemple en 1993. Dans les premiéres photographies du
modele il s’agissait un grain de beauté sur le sein droit, alors que sur les
photographies de campagne de publicité ce grain de beauté a été enlevé. ” De méme,
sur la couverture de 1’un des éditions du magazine GQ publié en 2003, les jambes de

Kate Winslet étaient amincis au contraire de la réalité’

Quand on les regarde avec les caractéristiques des photos de mode, la plus
grande discussion apportée par la technologie numérique est I’intervention effectuée
sur les photos. Les interventions sont souvent sur un domaine de discussion ou
interrogent la réalité de la photographie cependant beaucoup de travaux relatés a la
photographie de mode résultent la discussion des interventions effectuées sur les
images du corps des photographies de mode.Topguglu a exprimé comme suit au sujet
des interventions réalisées dans ce domaine: “ Les exemples sont exposés toujours au
moins avec des retouches et des pistolets dans les domaines comme les usages
commerciaux, les magazines de nouvelles et de mode, les photos d’artiste, la
pornographie et des domaines similaires. Les idoles de scene, les beaux modéles de
la page centrale qui décorent les réves des jeunes, les dames des publicités des

cosmétiques sont redevables envers “le Dieu” et aussi une main habile.””

1. 3. L’Image Féminine Dans La Photographie de Mode

Il ya un lien indissociable entre la mode et la publicité. ’La mode est pour se
voir. Si elle n’est pas fait connaitre et présenter sur un large public, elle ne sera pas
acceptée”. **Les photographies de publicité faisant partie des images liées 4 la mode
parviennent a ce large public par I’intermédiaire des affiches, des journaux et en
particulier des magazines de mode. A I’heure actuelle, tous les gens pauvres ou
riches sont devenus des consommateurs de mode au nom d’un peu de dignité, de
valeur, d’appartenance et d’attrait sexuel. Le moyen le plus important de ces
consommateurs de mode qui sont au courant du mode par les moyens de médias en

particulier, pour rencontrer avec la mode sont des magazines de mode. Il sera mieux

de définir 1’édition de magazine et de mettre en évidence les différences avec des

77Topguoglu, op.cit., p.86
78Urper, op.cit., p.73

" Topguoglu, op.cit., p.118
80Hakko, op.cit., p.111
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autres organes de la presse avant de discuter au sujet de cas des magazines de mode.
Les magazines sont des moyens de publication imprimés dans certaines périodes de
temps, contenant les articles des intellectuels a conceptions et aux pensées proches
les uns aux autres dans le domaine politique, de science, de art et de jeux.® Les
magazines remplissent une lacune importante entre les journaux quotidiens et les
livres comme ils contiennent des sujets spécifiques en profondeur et ils ne

r . . 82
nécessitent pas une lecture qui prendra beaucoup de temps.

Toutes les catégories de la presse écrite et la presse visuelle ont le but de
parvenir a I’'information. Mais la presse magazine est une sorte de presse €crite qui
s’en distingue par quelques grandes caractéristiques. Contrairement a la presse
quotidienne, la presse magazine doit avoir une combinaison du récit visuel et du
texte pour étre plus durant, car elle est périodique en contradiction a la presse
quotidienne. La périodicité des magazines est hebdomaire ou surtout mensuel, alors
ils ne peuvent pas suivre l’actualit¢ comme un quotidien. Les contenus traités
peuvent étre différents selon la spécialisation. Cette spécialisation peut changer par

rapport a I’age du lecteur, ses hobbies, ses préoccupations professionnelles. .*

Les magazines peuvent étre groupés en cing catégories principales.** Ce sont
des magazines de consommateur publiés a ’aide des revenus de publicité, qui
orientent les lecteurs a la consommation, des magazines d’entreprise a I’usage des
employés, des magazines de secteur qui s’adressent aux domaines d’intérét d’un
secteur particulier, des revues scientifiques pour les milieux universitaires et des
magazines marginales appartenant une publication, une distribution propre. Les
magazines de mode étant sujet de cette étude se placent dans les magazines des

femmes qui sont sous-branche des magazines de consommation.

Les magazines des femmes viennent paraitre comme un certain type avec

I’accroissement de 1’importance des liens familiaux et le commencement de

I’apparition de I’existence des femmes dans la vie sociale au 19°™ siécle.* Comme

81http://tdkterim.gov.tr/bts/ , consulte le 15.08.2011

%2 Asli Yapar, Tiirkiye ve Fransa’da dergicilik olgusu ve kadin dergilerinin karsilastirilmasi ,
Istanbul: 1.U. Iletisim Fakiiltesi, 2000

8 Jean Marie Charon, La Press Magazine, Paris: Editions La Decouverte, 1999, p.3

8 Yapar, op.cit.,

SIbid.,
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ces magazines ayant le but d’informer et de divertir les femmes a la premiere vue,
d’autre part ils dirigent les lecteurs a la consommation comme tous les magazines de

consommation.

L’importance des magazines des femmes se résume comme “ Le 80% de
I’argent dépens¢ aux biens de consommations est approvisionné  par les
femmes”.*Les magazines des femmes sont divisés en catégories spécifiques en
étendant son domaine d’intérét dans le temps pour correspondre aux différents
groupes d’age, de profession. Ainsi, les magazines des jeunes filles, des magazines
de mode, des magazines pour des femmes qui travaillent, des magazines au foyer ont

commencé¢ a grandir.

La popularité est un fait réalis¢ souvent par les médias de masse. Non
seulement certaines biens et activités sont popularisé€s par les médias en masse mais
aussi certaines visions du monde et facons de penser confondus avec eux sont
popularisés. I est vu que cet effet forme I’idéologie qui apporte la forme de la
société capitaliste et I’'universalité des relations et se forme a 1’intérét de la culture
commerciale.®” La tendance générale des magazines des femmes est 1’encouragement
de trouver la forme de la valeur par le moyen de consommation en maintenant le

comportement et la pensée moderne, individualiste et indépendante. **

Dans les magazines des femmes, les hommes sont montrés comme des
“points de mire” pour les femmes. Les sujets comme les moyens d’influencer un
homme, les types des femmes aimées par les hommes sont manipulés. Comme si
1’objectif est de préparer le type de femme aimable par I’homme. ¥ Cette situation
peut étre expliquée avec la position des femmes dans la société. “ Les hommes
observent les femmes avant d’obtenir une allure contre les femmes. Pour cette raison,
1’apparence d’une femme effectue le comportement de 1’homme .*’Les magazines

de mode sont magazines dans lesquels nous pouvons observer mieux cette situation

des femmes comme ils traitent des questions telles que la beauté et I’habillement.

%Roger Smith,’imgeler ve Esitlik: Kadmlar ve Ulusal Basin’’, Medya Kiiltiir Siyaset, Edite par
Stileyman IRVAN , Ankara: 1997, p.354

¥ Erdogan, Alemdar, op.cit., p.94

*Ibid., p.119

% Yapar, op.cit., , p.88

Berger, John, Gorme Bigimleri, Traduit Par Yurdanur Salman Margaret Quigley, Istanbul: Yanki
Yaymlari, 1978, p.47



26

Dans ces magazines, les femmes sont motivées a la consommation pour étre belle,

pour avoir ce qui est nouveau et contemporain et pour suivre la mode.

Les photographies de mode qui sont 1’objet de cette étude sont publiées dans
les magazines de mode qui sont sous-catégorie des magazines des femmes. Les
magazines de mode sont des magazines dans lesquels les femmes peuvent suivre la
mode, peuvent obtenir des informations sur des sujets tels que la beauté, la santé et
I’achat. On peut distinguer les photographies de mode publiées dans les magazines
de mode en deux catégories. Le premier d’entre eux est les photos de différentes
marques utilisées dans des campagnes publicitaires. Les autres photographies de
mode sont celles préparées par le magazine comme un contenu rédactionnel en
formant une équipe. Quoique, les images résultant des deux types sont les mémes,
I’objectif et le processus montrent des différences, mais au fond de deux types aussi,

il y a ’'image.

Erol Mutlu décrit I’'image comme suit; “ L’image est la représentation visuelle
de la réalité, physiquement (comme dans un tableau ou une photo), ou de fagon
imaginaire (comme dans la littérature ou la musique). L’image est utilisée dans le
sens de I’impression public ou la production crée pour étre attrayant aux personnes

suivies au lieu de représenter la réalité”.

L’un des questions de discussion sur des images est le témoignage historique
des images. Peter Burke est un penseur important dans ce contexte. Burke a souligné
que les images peuvent porter une valeur de preuve solide mais aussi peuvent étre

extrémement trompeurs.

“Les images peuvent considérés comme des sources de défiances et des
miroirs déformants, présentent des preuves solides d’autre part pour compenser
leurs faiblesses. Par exemple, les images sont des sources indispensables et
trompeuses pour un historien qui recherche [’histoire des mentalités comme elles
sont en relation avec des suppositions non exprimées comme des attitudes
conscientes. Les images sont trompeuses car l’art posseéde une courbe de
développement dans [’intérieur tant qu’il réagit pour ses propres modeéles et le

monde extérieur. D autre part, le témoignage des images est nécessaire pour ce qui
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étude [’histoire des mentalités car les images sont beaucoup plus claires pour des

. . . » 91
questions facilement omises dans les textes”.

John Berger pense I’image comme une structure faite par 1’homme et
maintient le point de vue que les pensées et les croyances affectent la visualisation
des objets. “Une image est une apparence reproduite et recréée. L’image est un ordre
d’apparition ou des apparitions détachée ou cachée de la place ou du temps apparue
pour la premiére fois pour quelques minutes ou quelques siecles. Une forme de voir
se trouve dans chaque image”.”” Berger dit que méme dans les images
photographiques réalisées par un moyen mécanique, la forme de voir de celui qui

prend la photographie, se dresse. Parce que le photographe a choisi cette image entre

des options de visualisations illimitées.”

La formation de la photographie par le résultat d’un processus mécanique
peut nous amener que les photographies sont les preuves fiables de la réalité.
Toutefois, dans la production photographique, il n’ya pas un fait de réalité objective,
indépendante de 1’objet. Comme dit Nathan Lyons, les yeux et la machine ne

(13

peuvent pas voir plus conscient que ’esprit. Par conséquent “ La représentation de
nouveau expose une structure de relativité liée a la structure socio-politique-culturel-
idéologique-économique et liée au temps et aux individus qui la produit et

. fr 3994
interprété.””’

John Berger souligne que les sens d’une image change selon I’objet qui parait
a coté ou immédiatement derriere lui et la valeur de cette image se propage a
’ensemble du contexte dans lequel il apparait. **Reproductivité d’une ceuvre d’art
avec des moyens techniques est assurée la transportation des photos a des différents
endroits par conséquent le sens de I’image est augmenté. John Berger pense que
I’image peut entrer dans des millions maison en méme temps avec la prise des photos

de cette image et ces images se voient dans un contexte différent dans chacun

'Peter Burke, Afisten Heykele Minyatiirden Fotografa Tarihin Goérgii Tamklari, Traduit par
Zeynep Yelge , Istanbul: Kitap, 2003, p.33

%2 Berger, op.cit., p.10

“Ibid., p.10

% http://www.fotografya.gen.tr/issue-5/birsel.html

9 Berger, op.cit., p.30
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d’elle.”’Maintenant le public ne va pas 4 I’image mais 1’image va au public et par

conséquent le sens de I’image augmente.

Walter Benjamin, dans son essai L’ceuvre d’art a [’époque de sa
reproductibilité technique, souligne qu’a la plus parfaite reproduction il manquera
toujours une chose: le hic et nunc de I’ceuvre d’art — ’unicité de son existence au lieu

ou elle se trouve.

“’Le hic et nunc de [’original constitue ce qu’on appelle son authenticité. ..
Tout ce qui releve de I’authenticité échappe a la reproduction — et bien entendu pas
seulement a la reproduction technique. Mais en face de la reproduction faite de
main d’homme et généralement considérée comme un faux, [’original conserve sa
pleine d’autorité ; il n'en va pas de méme en ce qui concerne la reproduction
technique. Et cela pour deux raisons. En premier lieu, la production technique est
plus indépendante de [’original que la reproduction manuelle. Parce que, grdce a
des procédés comme l’agrandissement ou le ralenti, on peut atteindre des réalités
qu’ignore toute vision naturelle. En second lieu, la reproduction technique peut
transporter la reproduction dans des situations ou [’original lui-méme ne saurait

. . 97
jamais se trouver.”’

En outre, Guy Debord attire 1’attention sur une autre utilisation des images. Il
a été apporté des critiques sur la société de présentation dans son livre de La Société
du Spectacle. Debord maintient que la société est elle-méme la représentation et la

société est entourée par tous les aspects par la représentation.

“ La représentation n’est pas un ensemble des images mais une relation
sociale existante entre les personnes et la médiation des images. L’image n’est ni
I’abus du monde de représentation ni le produit des techniques de propagation en
masse. La représentation est plutot un Weltanschauung (I'image du monde) exprimé

p ey ;. . . . 08
comme concrétisé et matériel. C’est une image objective du monde. ”

96718
Ibid., p.20

“"Walter Benjamin, L’Oevre d’Art a L’Epoque de sa Reproductibilite Technique, Traduit par
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“La société, porteur de la représentation ne controle pas seulement les régions
les moins avancées sous sa domination et son hégémonie économique mais elle
domine aussi comme une société de représentation. Méme la base financiére n’est
pas encore disponible, elle a envahi la surface sociale de chaque continent deés

maintenant”. %

L’image est un sujet étudié par de nombreux penseurs et elle a créé beaucoup
de domaines de discussion. Dans notre étude, la représentation sera prie en
considération comme une représentation visuelle d’une réalité. Avant de parler des
images des femmes rencontrées sur les photographies de mode, il est nécessaire

d’insister sur ’image de femme en profitant de la définition de I’image.

Dans les études faites dans les domaines visuels comme le cinéma, la
photographie et la peinture la femme est considérée comme 1’objet de regard. La
forme faconne sa perception de soi-méme avec le point de vue de 1’autre. L’un des
importantes approches qui portent un commentaire a cette situation est 1’approche
psychanalytique féminine. “La théorie féministe psychanalytique définit le regard de
I’homme comme “la technologie de sexualité” et cette technologie est une méthode
qui détermine et faconne les relations de regard et de puissance d’une fagon

d’objectivation de la femme”. '

L’article “Plaisir Visuel et Cinéma Narratif” joue un rdle important dans
I’apparition de la théorie féministe psychanalytique. Murrey pousse en avant dans cet
article que le regard cinématographique est un regard masculin en raison de I’image
féminine crée et aussi de 1’espéce de plaisir sur le public féminin. Le plaisir parlé
dans cette étude est une action relative avec le fétichisme et le voyeurisme. “Le
fétichisme et le voyeurisme sont des anomalies pour les hommes. Le fétichisme est
I’une des méthodes pour supprimer [’angoisse de castration et le voyeurisme est

. . e . . . . 101
1’une des orientations d’exhibitionnisme pour supprimer I’angoisse sentie”. '

La theése de la théorie du film féministe posséde certains aspects

problématiques. Dans la séparation de “I’homme qui suit” et “la femme suivie” par

99bid., p.33
100Tseelon, op.cit., p.104
"1bid., p.105
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I’essentiel il est considéré que celui qui suit est plus fort que celle suivie. Cependant,
la relation entre le fait d’étre visible et invisible est une relation dialectique. Celui qui
est invisible est dans une situation puissante comme il peut voir des autres sans subir
des regards pendant il est faible en se considérant absent. De la méme maniére, celui
qui est visible est considéré faible a cause d’objectivation et en méme temps il est

. . . - 102
considéré puissant comme il est important et dominant.

Toutefois, ces concepts
peuvent varier quand ils sont adaptés aux hommes et aux femmes. L’invisibilité
s’exprime la puissance pour les femmes et la faiblesse pour les femmes. Tseelon
attire 1’attention sur la régle de la voie islamique comme un exemple pour cette
situation. Méme que le voile est considéré comme une faiblesse, il permet

I’observation autour d’elle sans subir des regards.

John Berger, dans son livre nommé Ways of Seeing parle comment les

femmes sont obligées de vivre avec leurs images dans une société dominante par les
hommes aprés avoir examiné en détail la question de 1’image. Berger dit que la
femme est obligée de se regarder sans cesse. La perception de I’entité est complétée
par le sentiment d’étre admirée par quelqu’un d’autre. Ainsi la femme commence a
voir les personnalités observées et qui observent a I’intérieur d’elle comme deux
différents éléments constituant son identité féminine.'” Le regard des hommes les
femmes, le regard des femmes les regards des hommes détermine la relation des
femmes avec elles. L’observateur a I’intérieur de la femme est I’homme ; celle qui
est observée est la femme. Nous pouvons trouver des signes dans 1’image de I’Ouest
dans lesquels la femme est en consciente d’étre observé. Par exemple, sur une
peinture de femme nue, la femme observée par des autres, est tournée vers nous et
nous observe. Les peintres des femmes nues regardant dans le miroir est une

indication qu’elle nous participe en regardant dans le miroir.'”*

L’opposition de nature - culture et en particulier I’opposition des femmes et
les hommes, pris de I’importance dans 1’époque du 18°™ siécle, est mise en
évidence par Rousseau. Dans cette opposition la femme est considérée plus proche a
la nature a cause de sa relation avec la génération et I’homme est considéré comme

un produit de culture et son créateur. “ En conséquence, le domaine naturel est

121pid., p.106
103 Berger, op.cit., p. 47
%1bid., p.51
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identifi¢ avec le domaine privé c'est-a-dire la maison et le domaine culturel est
identifié avec I’espace public c’est- a- dire le mode extérieur”.'” Cette opposition a
¢été efficace dans la tradition de peinture d’Ouest des milliers d’années en considérant
I’artiste comme sujet masculin et la femme comme son ouvrage passive.'® Dans les
ouvres d’art les femmes apparaissent comme les hommes veulent les voir ¢’est-a-dire
éme

I’objet d’art. Par exemple, a partir du 17 siecle, nous rencontrons trois types

d’image des femmes. Vierge Mary (icone de dignité et d’abnégation), Vénus (icone

de beauté) et Magdalena (icone de déchue) '’

Le mouvement féministe international émergé dans les années 1970, a été
opposé a la domination masculine prévalue dans I’art occidental. “Les femmes
artistes résistant a 1’objectivation, préférent d’étre image/sujet en sortant de spectacle
en transformant leurs corps en une image visuelle dans ’art occidental sous forme de

la vision basée sur le désir des hommes”. '

Comme notre travail concerne la production des photographies des femmes
publiées dans les magazines de mode, il est nécessaire d’aborder les images et les
représentations des femmes dans la culture populaire. La plus grande et puissante
liaison entre la culture populaire et les femmes est la fourniture de la femme dans les
images principales de cette culture. En ce sens, les chercheurs féministes attachent
une grande importance a ces images. Les études dans ce domaine ont cherché des

réponses aux questions suivantes : '*’

1. Quelles sortes d’images sont en question et que révelent ces images dans la
position de culture des femmes ?

2. A appartiennent ces images et a qui servent-ils ?

3. Quels sont les résultats de ces images ?

4. Comment de telles images gagnent de la signification ?

1% Tseelon, op.cit., p.109

1%Necmi Karkin, Sanatta Goren Oznenin Goriinen Nesnesi, Sanatta Giizel Beden, Sanat
Diinyamiz, Mars-Avril 2010, Istanbul: Yap1 Kredi, 2010, p.75

107 Aylin Kilig, Akt, Karkin, op.cit., p. 73

108K arkin, op. cit., p.76
1% ana Rakow, “’Popiiler Kiiltiire Feminist Yaklasimlar’’,Popiiler Kiiltiir ve Kadin, Edite et Traduit
par Siileyman Irvan Mutlu Binark, Ankara: Ark, 1995, p.22
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Certains chercheurs féminins travaillant dans I’industrie de communication,
ont établi un lien entre les processus décisionnels créant ces images et les conditions
d’occupation discriminatoires dans cette industrie en partant de 1’hypothése que les
images culturelles sont formées souvent sur les images des hommes relatées avec les
femmes. La domination des hommes déterminant les contenus surtout des
magazines, jouent un rdle important dans le fagonnement des images
féminines.''’Certains chercheurs féministes ont été traités 1’image des femmes dans
la culture populaire au point de vue historique. Dans ce contexte, plusieurs produits
populaires sont collectés et étudiés. Par exemple, Kathryn Weibel a été étudi¢ les
images de mode et de publicité dans la littérature spéculative, la télévision, le
géme

cinéma, les magazines de mode, des revues depuis 1 siecle. Weibel a été conclu

que la culture populaire a figuré continuellement la femme blanche américaine

. 111
comme “ Une femme au foyer, passive, morale et belle”

Pendant les années 1970, les chercheurs de communication d’origine de
sociologie ont commencé a s’intéresser a la relation entre la culture populaire et les
femmes. Gaye Tuchman dans son étude de recueil nommé Heart and Home: Images
of Women in the Mass Media, il caractérise la fagon de traitement des femmes par
les médias comme “la destruction symbolique” parce que les femmes ne sont pas
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représentées suffisamment dans les médias.

L’une des plus complétes analyses faites sur les images des femmes dans les
médias est le travail d’Erving Goffman nommé “les publicités sexuelles” dans lequel
il est étudié les publicités. Goffman indique que la forme de perception des rdles des
femmes dans la société américaine se coincide avec des images des femmes dans les
publicités. Les positionnements de coucher le modele sur le coté ou I’arriére, le rire
exagéré et de lever les bras et les jambes sont des positions de I’humiliation du

. 113
sujet.

Diane Crane dans son article nommé ‘Womens Interpretation of Fashion

Photographs’ a examiné comment les femmes percoivent les images des femmes

"1bid., p.22
"bid., p.23
"21pid. p.24
113Erving Goffman, Gender Advertisements, New York: Harper & Row,1976, p.70
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dans les photos de mode. Son enquéte sur des femmes jeunes ou d’age moyen de
différentes classes sociales, de différentes origines ethniques sont publi¢es dans le
magazine Vogue. Elle a effectu¢ des évaluations sur 18 différentes photographies de
mode. Au résultat de cette étude, elle a observé que les femmes intériorisent les
normes générales concernant les comportements féminins et que ces photos violent
ces normes et qu’elles refusent les images qui indiquent I’incertitude sexuelle ou
double-sexe. Beaucoup de femmes ont interprété clairement le sexe comme un
indicateur de pouvoir. Méme si elles envient les femmes qui apparaissent fortes, elles
réagissent négativement aussi aux expressions de puissance qui dévient des normes
de comportement personnel. Les participants désirent s’identifier avec des modeéles,
ils n’ont pas peur des yeux des beautés, des perfections corporelles et des sentiments

qu’ils possédent.''*

Le magazine Vogue étant publié¢ dans se nombreux pays et en raison d’étre le
plus ancien magazine de mode et le best-seller, a fait 1’objet de nombreuses
recherches. Dans ce contexte, il sera utile de traiter historiquement les images des
femmes dans le magazine Vogue pour examiner généralement la modification de
I’image des femmes dans les photographies de mode. Les photographies de mode du
magazine Vogue dans les années 1947 nous démontrent une documentation dans le
monde de la classe moyenne. Les femmes sont rarement produites dans des poses
humiliantes, la nudité est trés limitée. L’angle de I’appareil photographique est au
niveau des yeux et les gros plans sont évités. Tous les détails des vétements peuvent
étre observés a 1’aide des lumicéres et de 1’angle de photo shoot. En 1957, les gros
plans sont utilisés de temps en temps mais la nudité n’y est pas encore. La plus
grande différence est le regard de la femme parce que la femme regarde maintenant
directement a 1’appareil photographique. La plus grande différence perceptible dans
les années 1960, est I’accentuation le plus souvent de la jeunesse et les cultures de
jeunesse. Alors un modele quelconque est pris comme exemple plutdét qu’un nom de
société. En 1977, les caractéristiques de base du magazine sont différentiées
complétement. Les visuels publicitaires prennent place plus que les visuels de
rédaction. Le tirage du magazine est doublé par rapport aux années 1960.
Maintenant, les photos des hommes avec une ou deux femmes sont rencontrées. Les

modeles regardent généralement a 1’appareil photographique et mettent leur corps

"4Crane, op. cit., p.299
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sous différentes formes. L’angle de ’appareil photographique est changé a présent,
les photos shoot de bas ou de haut ont augmenté. En 1987, les corps des modeles
sont laissés nus en partie finalement. Les gros plans augmentent, les photos shoot en
bas, les jambes, les mollets sont accentu¢s. L’attente pour des femmes est d’étre
provocatrice du point de vue sexuel et les corps sont devancés par rapport aux
vétements dans les photographies. Cette tendance se poursuivra dans les années
1990. Les femmes sont plus provocantes sexuellement et elles sont décrites comme
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androgyne ou homoérotique.

Les mode¢les professionnels sont utilisés souvent dans les photographies de
mode. Par conséquent I’image de photographie de mode est reflétée sur les modeles.
Les recherches ont montré 1’efficacité des magazines de femme avec leurs modéles
exposées qui deviennent ses modeles de role pour 1’identité sexuelle féminine et qui
motivent pour la consommation dans la culture occidentale. Craik accentue que le
mannequin ou le mod¢le constitue le corps technique de la culture de consommation
occidentale. Les modeles sont comme des exemples des caractéristiques de base de
la femme occidentale; I’importance de ’apparence, la fétichisation du corps, les
manipulations effectuées sur le corps et les formes, la pensée de la féminité avec la
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jeunesse et les formes féminines de la vie.

Baudrillard allégue que le corps de femme ou en particulier le corps du
modele est plus un objet fonctionnel qu’un objet du désir, une forme des indicateurs

dans lequel la mode et I’esthétique sont mélangés.

“Le corps du mannequin n’est plus objet de désir, mais objet fonctionnel,
forum de signes ou la mode et [’érotique se mélent. Ce n’est plus une synthese de
gestes, méme si la photographie de mode déploie tout son art a recréer du gestuel et
du naturel par un processus de simulation, ce n’est plus a proprement parler un
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corps, mais une forme.

Les beautés fonctionnelles des modeles sont le résultat de 1’expression. Parce

que la beauté est compléte entierement dans [’abstraction, [’absence et la

ibid., p.274
16 Craik, op.cit., p.70
""Baudrillard Jean, La Societe de Consommation, Paris: Editions Denoel, 1970, p.208
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transparence vertigineuse. Dans cette facon, le corps de la femme c’est-a -dire le
corps du modele est le similaire des objets fonctionnels et asexués prenant place dans

la publicité. ''®

L’approche de Baudrillard qui interroge le corps du modele sur le format
nous apporte aux concepts de consommation et de consommateur qui sont les plus
importants concepts du monde moderne. C’est que les magazines de mode sont
objets de consommation et en méme temps ils sont des moyens qui dirigent les
personnes a la consommation. Dans ce contexte, ce qui est important est la fagon de

penser pour les gens dits consommateur consommant.

Méme que le mot consommateur est un mot asexué, il est attribué aux
femmes et en particulier aux femmes au foyer. A partir des années 1890, on a
constaté que la majorité des consommateurs sont des femmes. ‘Les hommes gagnent,
les femmes font les courses.”'"” L’efficacité des femmes dans la consommation a
apporté certaines modifications techniques dans le secteur de publicité. Dans les
années 1920, en suite a cela, les publicitaires ont orientés donc leurs appels
complétement aux femmes. Dans ces publicités, le corps de femme est imaginé avec
des poses décoratives et avec des expressions faciales bébétes par 1 ‘exclusion de la
masculinité. Les images ¢loignées de la masculinité sont utilisées pour souligner que
les femmes appartiennent au monde du temps de loisirs et les hommes appartiennent

. 12
au monde des affaires. '*°

Dans les années 1890, I’avant-garde de I’image des femmes était Gibson Girl
imaginé par Dillustrateur américain Charles Dana Gibson. Il a été imaginé ces
femmes en s’inspirant des sceurs Lanhorne issues d’une famille riche. Ces femmes
sont des femmes qui font la rébellion aux conceptions de femmes d’éminentes,
franches et modernes, domestiques et passives. Gibson girl s’est généralisée en
Europe dans le temps et elle est devenue le premier réle modele international. Dans
les années 1910-1911, chaque détail de robe dans les pages Vogue portait des
inspirations de Gibson Girl. Son succes résulte de 1’habillement sans limites, de la

facon de vie active et I'ingénuité stre de soi et aussi des grands changements

"81bid., p.210
9 Craik, op.cit., P.71
21bid., p.72
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culturels, politiques et économiques. '*'

Avec le développement du cinéma hollywoodien en Amérique, le cinéma a
commencé a produire des nouvelles modes et des nouvelles icones féminines. La
féminité se composait d’un processus pour parvenir a cette image par les moyens de
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vétements et des cosmétiques en sélectionnant une image idéale.

Tout au long du
20°™ siécle, la seule caractéristique dominante qui détermine la réussite des icOnes
féministes est 1’apparence. Contrairement a Gibson Girl, les icones étaient

re 1 s 12
fétichisées par leur apparence. '>>

Dans les années 1970, les modeles devraient étre mignonnes avec des seins
plats, de petites hanches et des épaules larges. En outre, les modeles devraient avoir
des jambes minces et des cheveux sains. Twiggy reflétait le corps de femme idéale
de I’époque. Elle possédait une structure de corps petite, mince et plane. Cette
situation ouvre la porte a une industrie importante de dicte. Méme que la 95 % de la
population féminine en moyen est constituée des femmes faibles, les modeles étaient
des roles modeles. Craik affirme que la plus grande caractéristique de la femme
moderne est le désir d’avoir le corps idéal. L’un des aspects les plus discutés de
I’industrie de modélisation sont des manipulations effectuées sur le corps pour
s’adapter aux formes désirées c’est-a dire la chirurgie esthétique. Dans les années
1950, méme que le plus célebre mannequin Lucky de Dior a subi une série

d’opérations esthétiques pour devenir un modéle'**

Aujourd’hui grace a la technologie des photographies numériques il est
possible facilement d’intervenir aux photos. Cette possibilit¢ a ouvert la porte a
I’utilisation des manipulations souvent sur le corps des femmes de photographies de
mode. Les techniques de manipulation utilisées dans le temps de I’invention de la
photographie étaient un moyen d’expression des artistes a cette époque, mais
aujourd’hui elles sont utilisées généralement pour assurer la conformité aux normes
de beauté stéréotypées. Ces manipulations sont réalisées a des fins multiples comme

pour faire lisse la peau, pour le rétrécissement du corps, pour donner courbes

voulues.

21bid., p.73-74
21pid., p.75
Z1bid., p.76
21bid., p.80
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2. LA PHOTOGRAPHIE DE MODE EN TURQUIE

2. 1. La Mode et Les Magazines de Mode en Turquie

L’histoire de mode des vétements en Turquie a commencé avec le processus
d’occidentalisation commencé par Tanzimat (Réformes) et continu¢ par mesrutiyet
(Monarchie Constitutionnelle). L’influence occidentale dans la période du Tanzimat,
a donné lieu a I’augmentation de I’intérét pour la mode de 1’Ouest. Certaines milieux
s’inquiétant de cette situation, ont été entrepris au sujet de créer une mode nationale.
Ils ont voulu de créer des nouveaux modes et des modeles en révisant tous les
vétements de la société turque en fondant une association de mode. Cependant ces

efforts de tentative ont échoué.'?

Immédiatement aprés la fondation de la République, Atatiirk dans 1’un de ses
discours en disant a Inebolu * II est nécessaire de jeter la boue pour voir le minerai.
Les vétements dignes de notre peuple qui posséde beaucoup de minéraux sont des
vétements civilisés et internationales. Nous allons s’habiller de cette facon” a fait
commencer le début de passer aux chaussures, chemises, cravates, vestes et au
chapeau qui est 1’élément le plus symbolique de cette pensée. '*° Bien sir, ce grand
changement de la vie quotidienne des gens n’a pas été facilement accepté, malgré des
manifestations dans plusieurs villes, la loi sur le chapeau est entrée en vigueur en
1925. “Ainsi il est ¢loigné de I’ottomanisme et il a atteint la plus importante étape
symbolique de la création d’une société orientée vers 1’Occident avec les
vétements”.'*’ La situation du monde et les conditions internes ont joué un role
important pour I’adoption et la généralisation de ce grand changement concernant
les vétements dans une courte période. La connaissance préalable des gens des

grandes villes avec le style d’Occident, 1’ordre laic établi étant efficace a ce fait

'PYiiksel Sahin, Miisaihipzade Celal’in Moda illustrasyonlari, 20. Yiizy1l Baslarinda Tiirkiye’de
Moda Cizimleri Uzerine, Siileyman Demirel Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Hakemli Dergisi,
Say1 03, 2009, p.4

'2°Cagla Ormanlar , Giyim Kusam Modalari, 75 Yilda Degisen Yasam Degisen insan Cumhuriyet
Modalari, Istanbul: Tarih Vakfi, 1999, p.43

2Ibid., p.44
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parallelement I’émersion du capitalisme dans le monde, 1’accroissement de la
richesse, de I'urbanisme d’ou I’émersion d’une structure de la communauté

passionnante et libéralisée ont facilité ce changement dans 1’habillement.'*®

L’analyse des changements sur la mode de vétements nous montre qu’elle est
affectée des conditions sociales, politiques, technologiques et économiques comme
partout le monde. Les changements du monde occidental en particulier, les modes
sont suivies et ces effets dirigent 1’habillement et les accessoires.Par exemple,
I’industrie des vétements qui a utilisé les développements technologiques apres
guerre a commencé a produire des tissus adaptables au rythme rapide de la vie et
utilisables pratiquement en profitant des ces technologies dans 1’industrie de

vétements.

Les changements dans la mode des femmes sont devenus plus radicale et plus
rapide comparativement a la mode masculine. A partir de 1925, les femmes des
zones urbaines ont enlevé les couvertures sur elles et elles ont commencé a suivre la
révolution et la compréhension de forme dans [1’habillement des femmes
européennes. “L’aspect le plus remarquable de ce changement dans la mode
féminine est Ieffort d’exister dans le monde masculin comme des hommes”. '%

Dans cette période, les femmes ont été coupé leurs cheveux tres courts, elles ont été

préférées des coupures qui camouflent les seins et les lignes des reins.

La crise économique dans le monde occidental pendant des années de 1930 a
affecté également la Turquie. Cependant, le nouveau mode de vie a été dirigé les
gens a la consommation et en particulier aux produits de consommation étrangers
malgré ces conditions économiques défavorables. L’administration républicaine
génée par la situation de cette période, a été¢ lancé des campagnes pour I’'utilisation
des produits nationaux. Dans la méme période, I’apparence masculine des femmes a
été disparue et les femmes ont préféré des vétements qui se révelent leurs lignes du
corps. Pendant cette période, le développement du cinéma américaine a affecté
également la Turquie, il est devenu a la mode d’habiller et de ressembler comme des

stars d’Hollywood.

1281pjid., p.44
1291bid., p. 48
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La pauvreté apportée par la 2¢me Guerre a été résulté des changements
importants dans la mode turque comme la mode européenne et américaine. Les
années 1940 sont des années dans lesquelles les gens ont évalué les matériaux a
portée de la main ils ont fait disparaitre tous les détails inutiles et les ornements dans
les vétements, les femmes avaient d’un aspect militaire. L’économie de guerre a
conduit a I’émersion de la conception “anti-mode” également. “ Le style de
vétements utilisé en particulier par des jeunes et des intellectuels renversaient la

tradition de se conformer aux regles de la morale”.'?’

Au début des années 1950, la premiére collection nommée “New Look™ d’un
jeune designer francais, a donné lieu a un changement radical dans la conception de

2

mode. 7 Toutes les lignes nettes étaient arrondies. Les épaules arrondies et

efféminées et les pinces accentuaient I’importance des seines, les reins serrés au
. e , . oy » 131
moyen des corsets et les jupes larges portés jusqu’aux chevilles étaient le style”.
Cette ligne féminine a produit de nombreuses discussions dans la période aprés
guerre. “ Ceux qui pensent que ce style de vétements symbolise les espoirs sur

I’avenir et ceux qui pensent que c’est seulement une consommation irresponsable et

solidifie la position affaiblie de la femme dans la société étaient I’un contre 1’autre”.
132

Les années 1950 sont des années dans lesquelles la Turquie a passé a vie de
multi parties et a établi des nouvelles relations avec les Etats-Unis. Dans la méme
période les effets de la ‘Réve américaine’ sont apparus en Turquie grace au cinéma
hollywoodien et la presse de magazine. Dans cette période des premicres étapes de la
société turque, la mode américaine se répandait surtout avec les médias de masse et

133 A la fin des années

la mode des vétements devenait un secteur a faire 1’argent.
1950, la mode des vétements s’est orientée aux styles qui offrent le confort et le bien-
étre pour les femmes. Ainsi la mode masculine a changé grace a la propagation des
vétements prét-a-porter et aux nouveaux politiques de consommation et I’apparence
sérieuse dans la mode masculine est transférée par la compréhension plus vive et

colorée. Les chemises sont commencées a quitter progressivement, les T-shirts sont

O1bid., p.58
Blbid., p.59
21bid., p.59
1bid., p.61
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passés de sous-vétement au vétement de plein-air avec I’influence des acteurs
comme James Dean et Marlon Brando. Il a également enregistré des développements
significatifs dans le domaine de la mode en Italie avec la chute du fascisme apres-
guerre et par la suite I’habillement italien a commencé a populariser. Vers les années
1960, le chdmage provoqué par la mécanisation de I’agriculture a lancé une grande

émigrationrurale-urbaine. Cette évolution incorpore les styles anatoliens a

I’habillement de la ville. '**

Les années 1960 sont les années de I’ensemencement de rébellion et les
mouvements des femmes, des minorités et de 1’environnement, dans le monde.
L’atmosphére de rébellion en Turquie s’est conclus par le coup d’Etat en 1960. On
peut dire que c’est la période de I’atmosphére de liberté relative apportée par la
Constitution de 1961. La mode de vétements de 1’époque reflétait la commodité et le
confort comme avant-plan. Il s’agissait d’une période d’image dans laquelle les
plaisirs personnes viennent au premier plan au lieu d’un plaisir dicté par
135

I¢lite. “"Pendant cette période, les longueurs des jupes sont bien raccourcies, avec

ces accourcissements les chaussettes collants sont répandues et diversifiées.

Les années 1970 sont des années des nombreux mouvements politiques en
Turquie. Les mouvements des ouvriers et des ¢étudiants conscients contre
I’intervention militaire en 1971 ont porté des conflits des différents groupes et de
différents points de vue. Les groupes ayant des mémes idées ont formé leurs propres
associations culturelles, organisations de publication et styles de vétements. En
particulier les vestes parka (anorak de couleur blocage) ont connu avec le
mouvement de jeunesse a tendance gauche. La culture arabesque commencée a partir
des années 1960, propagée par le moyen de la musique arabesque en particulier est

I’une des structures qui a fait créer sa propre forme de vétements

Dans les années 1970, la préoccupation d’exprimer soi-méme et
I’individualité partout dans le monde, a gagné en importance de plus en plus. Les
difficultés économiques de la période et le chdmage étaient trés efficaces pour cela.

Surtout les jeunes ont été cherchés de nouvelles formes d’existence et ils ont été

4ibid., p.65
ibid., p.67
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rebellés a 1’autorité et aux valeurs établies, ils ont entré dans des recherches d’une

société alternative au sujet de sexualité, politique.

“Les ‘hippies’, enfants fleurs, apparus dans les années 1960 et propagés
pendant des années 1970, portant les caractéristiques folkloriques des différentes
cultures du monde dans leurs vétements, étaient habillés en tissus produits avec des
matériels naturels seulement en refusant tous les tissus synthétiques et artificiels avec
leurs fagons opposées a la violence et la société industrielle”."*°Cette tendance de
jeunesse a trés affecté les jeunes turques avec leurs styles de vétements mais pas

avec la philosophie de vie.

Les années 1980 est la période des grands changements en Turquie.
L’intervention militaire en date du 12 Septembre 1980 a ét¢ introduit la société a un
nouvel processus. “ Les politiques de libéralisation économique, 1’entrée des
capitaux étrangeres dans le marché turque, le facteur de dépolitisation ont excité dans
chaque zone le phénomene de la consommation en affectant également le profil du
produit entré sur le marché."*’La femme turque pourrait avoir les marques mondiales
avec D’entrée sur le marché des grandes marques du monde dans le pays. Cette

situation a conduit la transformation des marques en un symbole de statut social.

Les années 1980 est la période de I’accroissement de 1’intérét pour la santé et
par conséquent de I’adoption du sport comme un mode de vie. Cet intérét a
également influencé la mode des vétements ; les vétements de sport, les bandeaux
pour les cheveux, les T-shirts, les collants avaient la vogue. Quand il a regardé au
style générale de la période, on peut dire le confort étaient dans le premier plan et la
facilit¢ de mouvement est assurée avec des vé€tements de coupures larges et

abondantes.

“L’esprit d’entreprise privée, les années avec Reagan, Thatcher et Ozal,
a crée les héros de 1’économie libre effrénés, les hommes d’affaires, les

spéculateurs. Vers les années 1990, les vestons a double boutonnage, les chemises a

B6ibid., p.76
Yibid., p.83
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rayures avec le col blanc, les yuppies (jeun, professionnel et ascendant) sont devenus

: - 138
comme les symboles de la concurrence et de I’ascension sociale”.

“Comme le nationalisme, les organisations et les mouvements religieux, les
sectes devenus encore plus complexes avec les difficultés économiques, le chomage,
les fluctuations politiques, la violence, 1’érotisme et les éléments comme les
dommages de 1’atmosphére déterminent le monde social et ainsi la mode a été
affectée par ces facteurs négatifs”. '*°Cette structure sociale a influencé la mode des
vétements avec le retour a 1’apparence dispersée et aux vétements pas chers et

utilisés.

Il est nécessaire d’attirer I’attention sur certains domaines de mode
spécifiques en traitant la mode pendant des années 1990. Ces domaines sont des
styles créés par certaines zones et adoptées seulement par elles mémes. Le plus
important d’entre eux est la mode du voile. “L’influence du mouvement religieux de
charia politisé apres les années 1990, est apparue sur les vétements et les accessoires
pendant les années 1980.” '*°Cet effet résulte par étre vu le plus fréquent des femmes
avec le foulard hijab dans les rues. Cette situation a produit 1I’ouverture des magasins
d’habillements hijab, les défilés hijab et ensuite 1’émersion du secteur d’habillement
islamique avec des grosses sommes d’argent. Malgré que la mode est définie dans
les principes islamiques comme “La tendance de laisser sans but pour imposer les
régles mis en avant dans 1’habillement d’un public, dans le comportement, des idées,
et dans la morale d’une nation & une autre nation” '*'De nos jours, I’industrie de la

mode islamique montre beaucoup d’amélioration.

Comme partout dans le monde, les magazines de mode sont les moyens les
plus populaires des médias de masse pour suivre la mode. A partir du 19°™ siécle,
I’influence occidentale sur le style de vie et les habitudes d’habillement de la société
ottomane a commencé a augmenter. La publication des premiers journaux et des
revues a été réalisée apres la déclaration de Tanzimat. Dans cette premiere période de

la presse écrite, le nombre des magazines uniques pour les femmes est trés peu.

8ibid., p.85
¥ibid., p.87
“ibid., p.86
"nci Besogul, Madde ve Manada Giyim, Ankara: Nur Dagitim, 1978
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Cependant ces magazines sont sources importantes le statut et I’emplacement des
femmes dans la société a cette époque. Quand les magazines de cette époque sont
analysés, il est observé le traitement d’une part les sujets comme les soins de
I’enfant, la famille, la société et d’autre part le sujet des changements du réle des
femmes dans la société. '** Le supplément du journal Terakki publié en 1868 par Ali
Resit et Filip Efendi est une source importante en ce sens. Le but de cette publication
hebdomadaire est informer les femmes sur les sujets de leurs droits. Le droit
d’éducation et des possibilités de travail en particulier sont des sujets soutenus

7 14
fréquemment.'*

Ces articles et les nouvelles publiées dans les journaux et des revues
concernant la vie sociale des femmes ont été efficace pour la publication des
magazines a 1’usage des femmes seulement. Le premier magazine des femmes est le
magazine nommé “Siikufezar” (le jardin de fleur) publi¢ en 1883-1884. Dans le
premier numéro de ce magazine, I’éditeur a déclaré la vision du magazine comme
suit : “Nous allons essayer de travailler en refusant non seulement la supériorité
masculine sur les femmes, mais aussi la supériorité féminine sur les hommes.”” '*
Pourtant, il est important que les éditeurs d’un autre magazine nommé ‘Hanimlara
Mahsus Gazete’ (Journal réservé aux femmes) publié dans cette époque soient des
femmes. L’objectif du magazine est exprimé comme suit : “Contribuer a ce que la
femme turque soit une bonne meére, une bonne épouse, une bonne musulmane” 145
L’analyse sensible en générale des magazines des femmes aprés Tanzimat on peut
dire qu’ils ont certains effets sur le role des femmes dans la société. Malgré que les
profiles des femmes décrits dans ces magazines n’ont pas ¢ludé des rdles sociaux
traditionnels de femmes en raison des conditions sociales, on peut dire que ces

magazines a €té fait commencé un processus de création du domaine ou les femmes

peuvent demander leurs propres droits et des libertés.

L’atmosphere de la liberté limitée dans la société ottomane avec la deuxieme

monarchie constitutionnelle (Mesrutiyet), a été reflétée aussi dans le contenu des

142 Aynur, Demirdirek,Osmanh Kadinlarinin Hayat Hakki Arayisimin Bir Hikayesi, imge,
Ankara, 1993, p.8

"Yapar, op.cit.,p.52

14 Gozde Ozbay, Les Influences des Revues de Femme Sur La Construction Sociale de la
Feminite et Sur Les Representations du Corps Feminin, Istanbul,2006, p.13

ibid., p.13
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magazines des femmes. Les associations des femmes, les possibilités d’éducation des
femmes et les fondations des mouvements des femmes nourrissent de  cette
période. “Dans cette période, les femmes ont générée des idées, elles se sont
organisées, elles ont participé en diverses discussions et elles ont essayé d’étre
efficace dans la société”.'*’Le plus important magazine des femmes de la période de
la monarchie constitutionnelle est I’organe de publication de 1’Association de
Mudafaa-i Hukuki Nisvan nomm¢ “Kadinlar Diinyas1 (Le Monde des Femmes)”. Ce
magazine a ¢été traité les sujets comme le changement du réle des femmes dans la
société ottomane, les droits des femmes, I’obligation d’éducation et d’avoir d’une
profession, 1’é¢galité des femmes et des hommes et le changement d’habillement des

femmes dans 1’espace public.'"’

L’existence des éditeurs féminins dans le magazine
considéré comme le premier magazine féministe a été changé ’idée que seulement

N e . 14
les hommes peuvent étre écrivains.'*®

Le magazine ‘Inci (La Perle)’ qui a été commencé a publier en 1919 est un
point de repere dans I’édition au point de vue de contenu. Il peut étre considéré
comme le point de départ des magazines des femmes. Car le contenu de ce magazine
est composé de la mode, la beauté et la santé plutdt que des sujets théoriques comme

des droits des femmes, 1’égalité des femmes et des hommes.'*’

‘Opinion Public’ construite par les femmes concernant le role social des
femmes et les modifications dans son emplacement dans les publications avant la

150
Dans les

République est un des bases des reformes de la période de République.
magazines de la période de République, ‘La Femme Idéale de République’ apparait.
Les magazines ‘Siis (Ornement)’ et ‘Ev hocasi (Maitre d’Homme) publiés en 1923,
‘Firuze’ publié en 1924, ‘Cumhuriyet Kadin1 (Femme de République)’ publi¢ en
1934, ‘Biiyiik Moda Mecmuasi (Le Grand Magazine de Mode)’ publié en 1949 sont

des certains magazines de la période. Ces magazines informent les femmes sur des

questions comme la mode, la santé, I’amour, la famille, la formation.

146y apar, op.cit.,p.54

"“Ibid., p.16

148yapar, op.cit., p.57

14 Ozbay, op.cit., p. 16

130 Aysegiil Yaraman, Resmi Tarihten Kadin Tarihine , Elinin Hamuruyla Ozgiirliik,
Baglam,Istanbul, 2001, p.54
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Les magazines nommés les magazines de consommateur sont propagés dans
les années 1970 dans lesquelles la Turquie a obtenu le caractéristique d’étre une
société de consommation. Au cours de cette période la tendance féminine propagée
en Europe a affecté aussi notre pays et par la suite les magazines qui comprennent
seulement les problémes des femmes ont commencé a publier de nouveau. L’une des
caractéristiques les plus importantes de cette époque est le traitement du sujet de la

sexualité ouvertement et la défense de la liberté sexuelle dans les magazines.'”!

Quand aux années 1980, il est observé 1’augmentation de I’effet du
féminisme sur les magazines. Par exemple, le magazine ‘Kaktiis’ (Cactus) publié¢ en
1988 attache une importance aux problémes d’étre femme dans la société. *’Le
magazine ‘Mektup’ (La Lettre) de contenance religieuse qui donne des informations
sur I’Islam, le magazine ‘Sesimiz’ (Notre Voix) qui rejet les distinctions comme le
droit ou le gauche occupent une place importante dans cette époque. Le magazine
nommé °‘Roza’ a été commencé publié¢ en 1996 pour les discussions des problemes

au plan ethnique des femmes kurdes.

La plupart de magazines publiés apres 1980 sont au but d’orienter le public
cible vers la consommation. Il est observé que les magazines des femmes sont
diversifiés selon les sujets traités apres les fins des années 1990 en particulier et
apres les années 2000. 1 existe de nombreuses catégories telles que les magazines de
mode, de santé, de décoration de la maison, de nubile. La plupart de ces magazines
sont influencés par des magazines publiés a 1’étranger ou ils ont acheté le droit
d’auteur. Marie Claire originaire de France qui a commencé a publier en 1988, Burda
originaire d’Allemagne qui a commencé a publier en 1991, Cosmopolitan originaire
d’Américaine qui a commence a publier en 1993 et encore le magazine Harper’s
Bazaaar originaire d’Américaine sont des magazines des femmes originaires
d’étranger publiés encore aujourd’hui.'>*Ces magazines sont des magazines qui se
concentrent en majorité sur des questions telles que la beauté, la mode et 1’apparence

extérieure.

B!y apar, op.cit., p. 67
132 Ozbay, op.cit., p. 20
133 Yapar, op.cit., p.75-84
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Il pourrait nécessaire de prendre en main la situation des magazines de mode
de nos jours en Turquie dans le contexte de la mondialisation pour mieux analyser.
Le point le plus important que les penseurs raisonnent plus a propos de la
mondialisation est I’effet de dédifférenciation et standardisation. Comme les
développements technologiques tels que [D’internet, 1’ordinateur et téléphone
fournissent la connaissance au moment de chaque événement qui ont lieu dans le
monde par tout le monde, les habitudes des gens comme boire, manger, habiller,
loisir sont devenues similaires sans distinguer la religion, la langue et la race avec
I’influence des médias et I’acces facile. Cette dédifférenciation et standardisation
peut également étre expliqué avec le concept de la culture populaire car la
mondialisation est trés efficace dans la propagation de la culture populaire centrée

I’ouest.

Selon la pensée de Kongar, la mondialisation est a 1’usage de la création de
consommation standard partout dans le monde. Tout le monde est entraine de
conditionner de porter le pantalon de la méme marque, les chaussures de sports de la
méme marque et de boire I’eau gazeuse de la méme marque sans distinguer la
religion, la langue et la race.'**Cette formation est réalisée a 1’aide du pouvoir du

capital international et des médias de masse en méme temps.

La plus part des magazines de mode sont a I’origine étrangere, cette situation
peut s’expliquer avec la mondialisation de la mode. Par exemple, les magazines de
mode Vogue commencé a publier a peine, sont publiés d¢ja dans 16 différents pays.
Malgré que le magazine est mis en ceuvre par une équipe de ce pays, il poursuivie les

politiques de leurs propres publications dans tous les pays.

Les magazines de mode publiés en Turquie de nos jours sont comme suit ;
Vogue (1892, Etats-Unis), Cosmopolitan (1886, Etats-Unis), Harper’s Bazaar (1867,
Etats-Unis), Burda (1949, Allemagne), Elele (1976, Turquie), Elle 81945, France),
Marie Claire (1937, France), Super Dergi (La Turquie). La plupart de ces magazines
traitent les sujets de beauté ou la mode. Cependant le magazine Burda, différemment

aux autres, il ne s’informe non seulement les femmes pour la mode et non a la

http://eskidergi.cumhuriyet.edu.tr/makale/47.pdf , consulte le 05.04.2011
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consommation mais aussi il fourni des modéles et des définitions pour que les

femmes cousent leurs propres vétements.

2. 2. La Photographie de Mode En Turquie

Nous avons pu de trouver trois types de ressource visuelle concernant le
processus d’habillement de la période ottomane jusqu’a Tanzimat. Le premier
d’entre eux est la miniature. Il existait davantage les dessins d’un certain secteur
comme des sultans et les soldats qui travaillent pour le sultan dans les miniatures.
Les femmes et en particulier les femmes du palais peuvent se voir comme des
personnes de fiction dans les livres littéraires et dans les albums. La deuxiéme source
est I’album du marché. Ces albums se composaient des peintures des gens de toutes
les sections sur commande des clients étrangers. La troisiéme source est des
peintures qui représentaient la vie quotidienne et les structures ottomanes réalisées

. ; 155
par des peintres étrangers.

La photographie est devenue une source visuelle
documentant les vétements et les accessoires de I’époque avec I’apparition et

I’utilisation de la photographie dans la vie ottomane.

Les photographies se sont diversifiées en trois catégories: 1’art de la
photographie, la photographie documentaire et la photo du studio. La photographie
de mode est une branche de la photographie du studio qui est le troisiéme type. Par
conséquent, le domaine ¢étudié en priorité sera la photographie du studio de I’Empire
ottoman a nos jours en traitant 1’histoire, le développement et 1’état actuel de la
photographie de mode en Turquie. L’émersion de la photographie de mode en tant
qu’industrie en Turquie est tout nouvelle. Il est nécessaire de connaitre ’histoire de
la photographie du studio pour comprendre les conditions préparatrices pour

I’émersion et le développement de ce secteur.

Quand le développement de la photographie de I’Empire ottomane est
observé dans les premieres périodes de 1’émersion de la photographie, il est observé
qu’elle est dans le monopole des minorités non musulmanes et qu’elle se place a
I’Istanbul seulement. La raison de cette formation a cette époque est la transmission

des technologies de photographies développées par la révolution industrielle en

*Metin And, Kiyafetnameler ve Giyim Kusam Albiimleri, istanbul: Sanat Diinyamiz Dergisi, Yaz
2008, p.46
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Occident par entremise des artistes non musulmans et des intellectuels uniment.
Pendant cette période, la photographie est utilisée pour faire connaitre le pays.
L’album nommé“Les Populaires de La Turquie en 1873 portant la signature de
Pascal Sebah, collecté par les photographies de Marie Launay et Osman Hamdi bey
pour I’Exposition Internationale de Vienne en 1873, peut se monter comme un

; 156
exemple a cette situation.

La mise en évidence des musulmans dans le domaine de la photographie a
lieu a la déclaration de la République. L’emplacement de 1’autorité du palais par
I’assemblée du peuple donne lieu a 1’accés de la photographie qui était dans le
monopole d’une petite minorité a un plus large public. “Le point a atteindre au cours
des premicres années de la République est la propagation de I’art a la base et la
réalisation d’un niveau de vie contemporaine en tant que société”.'”’ Par
conséquent,il est observé que les artistes de photographie de la période du début de la
République utilisent la photographie pas seulement comme un moyen de subsistance
de vie mais comme un moyen d’établir 1’ordre public conformément aux objectifs de

la République.

“L’introduction du traitement des cartes d’identité nationales avec la loi du
nom enl1934, renouvellement des cartes d’identité en écriture ancienne, la création du
marché¢ national des photos instantanées, le reflet des projets de civilisation sur la vie
quotidienne ¢taient efficace dans Ila propagation de la profession
photographique”.'**D’autre part,il est bloqué de faire des professions telles que
commerce ambulant, musicien professionnel ambulant, la photographie des citoyens
non turc avec la loi acceptée en 1932. Cette situation a génée de travailler des levants

la profession de photographie. Par conséquent, le nombre des photographes turcs a

montré une forte augmentation, en particulier en Istanbul.

Les premiers studios de photographie sont concentrés en Istanbul. Cependant
de nombreux studios de photographie sont mis en service dans des nombreuses villes

comme Izmir, Ankara, Malatya, Trabzon, Sivas, Konya, Diyarbakir avec la

'%Seyit Ali Ak, Erken Cumhuriyet Dénemi Tiirk Fotografi, istanbul: Remzi Kitabevi, 2001, p.25
157ibid., p.17
8ibid., p.97
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propagation de la profession de photographie et le choix de la profession de

photographie comme une profession de prédilection.

Dans I’observation des studios de photographie en Turquie dans les années
1920, les Russes blancs émigrés a 1’Istanbul se portent en avant dans le domaine de
la photographie. Les photographes comme le colonel Vlademir Korpoff, Jules
Kanzler, V.F. Zender, Strogonoff, Mark Savvich Bezugly sont des photographes
importants de la période. Cet état dominant des Russes blanc est apporté 1’ Istanbul
comme un centre de créativité durant quelques années. Ces photographes qui ont
signé les travaux créatrices avec leurs propres techniques sont distingués en

particulier au sujet des portraits.'>

Dans ces années durant lesquelles les Turcs musulmans se sont montrés dans
le domaine de la photographie, Rahmizade Behaeddin est connu comme le premier
photographe turc de studio ouvrant son studio de photographie. Mais, le photographe
déclare qu’il n’est pas le premier comme il a appris qu’il existait deux studios de
photographie en Créte avant lui dans une interview publi¢e en 1945.'°° Behaeddine
suivi une formation dans les écoles a Istanbul et & Créte a fondé son propre studio de
photographie a Istanbul en 1910 aprés avoir affairé en Créte pendant un certain
temps. L’unique propriété de ce studio de photographie n’est pas étre le premier
mais aussi &tre un pont important dans le processus de transition de la profession de
la photographie des minorités vers les Turques musulmans. “ Dans ce studio de
photographie, des compagnons ont été formés sous le controle d’un maitre opprimé
dans la culture occidentale et il a ét¢ donné des courses sur la chambre noire et de

. 161
retouche dans ce studio”. '¢

L’année 1919 est une année importante au point de vue I’histoire de la
photographie turque car la premic¢re femme photographe professionnelle, Naciye
Suman, a rendu ’'une des chambres de sa maison en un studio de photographie pour
assurer la subsistance de sa famille. Deux ans plus tard, le studio a été déménagé a
Beyazit avec le développement des affaires. Le studio de photographie nommé “ Le

photographe des femmes Naciye” est préféré surtout par les femmes parce qu’elles

*ibid., p.102
'ibid., p. 80
libid., p.82
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pouvaient faire prendre des photos sans se couvrir le visage et les mains pour
envoyer & leurs époux se trouvant a la guerre'®® Dans cette période durant laquelle il
n’est en question que la femme participe a la vie sociale, le réussite d’une femme
dans un domaine dominé par les hommes méme aujourd’hui encore, fait devenir

Naciye Suman comme un point d’arrét dans 1’histoire de la photographie turque.

En résumé, quand nous regardons la photographie de la période de I’Empire
ottoman et de la République, nous n’observons que les photographes de studio
spécialisés sur des portraits se sont propagés a part de la photographie documentaire
et d’art. La photographie qui était dans les mains d’une certaine minorité jusqu’a la
République, s’est propagée sur un large public dans le temps et le nombre des studios
de photographie a ét¢ augmenté rapidement dans des nombreuses régions d’Anatolie
et étant concentré surtout a I’Istanbul. Pour la premiére période de la photographie on
peut dire en bref que les photos pris des personnes et des familles étaient pour leurs

propres archives visuelles.

Nous observons deux différentes tendances dans les photographies de studio.
L’une d’eux ce sont des petits studios pour I’impression des photos instantanées et de
famille. Ces studios peuvent se comparer avec la structure des studios de la période
ottomane et de République. Un autre domaine de photographie de studio est la
photographie d’identification. Dans ces studios, les photos shoot s’effectuent
généralement suivant d’une campagne de publicité d’un produit. Si ce produit est un
vétement ou un accessoire et la photo shoot est effectué¢ a 1’aide d’un modele, ces

photographies sont nommées comme des photos de mode.

'ibid., p.91
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3. LA RECHERCHE: LE ROLE DES PHOTOGRAPHES DANS LA
PRODUCTION DE L’IMAGE FEMININE EN TURQUIE

La question de départ de cette étude est le processus de la production des
images féminines dans les magazines de mode, et le role des photographes de mode
dans ce processus. Notre travail se base sur le systéeme de travail des photographes
de mode en Turquie et est un travail descriptif. Notre hypothése est “’Dans la
production de I’image féminine, le photographe de mode n’est pas libre dans ces
décisions, il est soumis aux exigences du secteur et partage le golit dominant de son
entourage professionnel et de la culture populaire.”” Dans ce contexte, nous avons

demand¢ les questions:

1. La carriere et I’expérience professionnelle des interviewés.

2. La structure du studio des interviewés.

3. Le processus de la production des photos dans les magazines de mode.
4. L’Image féminine dans la photographie de mode en Turquie.

5. Le point de vue personnel des interviewés sur les manipulations digitales.

En Turquie il n’y a pas une institution qui réunit spécifiquement les
photographes de mode, alors nous n’avons pas pu parvenir a avoir une liste compléte
des photographes de mode en Turquie. A cause de cette absence, nous avons fait une
liste en demandant des noms aux interviewés, donc utilisé la technique de boule de
neige. Etude sur le terrain est limité par les photographes vivant a Istanbul et ceux

qui ont accepté notre démarche.

Nous avons réalisé des interviews avec six photographes de mode, du mois de
Mai (2011) au mois de Novembre (2011). Les interviewé(e) s sont; Bennu Gerede,
Hasan Hiiseyin, Ozan Bilgiseren, Varol Ozkaner, Baris Aydin et Lara Sayilgan.
Nous pouvons expliquer les caractéristiques de nos entretiens ainsi : Nous avons fait

connaissance avec chacun de nos interviewés avant les entretiens, nous leur avons
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expliqué le type de travail que nous voulons réaliser avec eux. Quelques-unes des
interviews ont été réalisées dans des studios de nos interviewés et d’autres dans des
cafés. Nous avons réalisé¢ I’interview avec Bennu Gerede sur I’internet car elle était
en dehors d’ Istanbul. La durée des interviews était entre une heure et deux heures
(au maximum). Nous n’avons pas répétées nos interviews, nous les avons réalisé en
une seule fois. Avant de commencer a nos interviews, nous avons redonné de
I’information sur 1’objet d’étude. Nous avons utilis¢ I’appareil d’enregistrement
sonore avec la permission de nos interviewés. Ils nous ont tous donné 1’autorisation

pour I’utilisation de leurs noms et prénoms.

Nous avons posé les questions dans le cadre de la problématique de notre
recherche d’une maniére courte et claire. Nous pouvons résumer les thémes que nous
avons ciblés comme suit: I’information sur le photographe de mode avec qui nous
avons réalisé I’interview, la structure et I’organisation de leur studio, le processus du
travail dans les magazines de mode, le processus de la production de 1’image
féminine, leurs opinions sur les manipulations digitales dans la photographie de
mode. Pendant les interviews sur ces sujets, nous n’avons pas intervenu directement
au discours pour ne pas les influencer. Avec 1’approfondissement des interviews,

nous avons obtenu des données tres riches et diverses de chacune de ces interviews.

Nous pouvons grouper le questionnaire dont on s’est servi pendant les
interviews aux cinq catégories générales. 1. La carricre et 1’expérience
professionnelle des interviewés. 2. La Structure du Studio des interviewés.3. Le
Processus de la production des photos dans les magazines de mode. 4. L’Image
Féminine dans la photographie de mode en Turquie.5. Le point de vue personnel des

interviewés sur les manipulations digitales.

3. 1. La carriére et ’expérience professionnelle des interviewés

Avec la question sur la carriere scolaire I’interview¢, nous avons voulu savoir
si Dinterviewé est diplomé d’une facult¢ de Beaux-arts ou d’une section de
photographie d’une faculté de communication. Et en demandant ses expériences dans
le secteur nous avons visé comprendre s’il/elle a assez de connaissances dans le

secteur.



53

La Réponse de Ozan Bilgiseren: *° Apres étre diplomé de la section de
photographie dans 1’Université de Beaux-arts de Mimar Sinan, j’ai finit le master et
le doctorat dans la méme section. Et maintenant je suis maitre de conférences dans la
méme université. Ma relation avec la mode vient de mon intérét a la photographie de
publicité. Ici, il y’a trois différents branches; la photographie de [D’art, la
photographie documentaire et la photographie de publicité. Ma concentration est sur
la photographie de publicité. Ca veut dire, les projets basés sur une imagination,
réalisé en utilisant les flashes et avec les agences de publicité. J’ai essaié aussi le

photojournalisme, mais c’est tres difficile.

La Réponse de Varol Ozkaner: ¢J’ai commencé a intéresser a la
photographie pendant mon éducation universitaire dans la Départements des
Sciences Politiques. Je n’ai pas aimé la faculté a cause de la structure de ’université.
I1 y’avait des murs entres nous et nos professeurs. Apres étre diplomé de la Science
Politique, j’ai déménagé en Australie et j’ai commence a étudier la photographie et

en méme temps j’ai travaillé aves des photographes de publicité. ©’

La Réponse de Lara Sayilgan: ©* J’ai commencé a étudier a I’Université de
Beaux-arts de Mimar Sinan dans la section I’opéra, mais je n’ai pas fini cette section
et je suis allée en Angleterre, pour étudier le média. Mais quand j’ai commencé aux
cours de photographie, ma vie a changé. Et j’ai étudié la photographie a la College
de Printing. Donc, le début de mes travails est I’école. Je suis une photographe qui a
commencé trés tot a prendre des projets de campagnes. Les personnes qui ne me
connaissent pas croient que je suis trés agée. Mais j’ai trente-quatre ans. J’étais
assistant a 21 ans, alors on peut dire que je travaille dans ce secteur depuis 13-14

années. ©’

La réponse de Hasan Hiiseyin : * J’ai étudié la photographie en Angleterre
pendant des années 1980. Pendant cette période, il n’y avait pas de photographe de
mode en Turquie. J’ai commencé a travailler professionnellement en 1985. 11 était
trés difficile de prendre part du secteur. En Angleterre, la photographie de mode est
populaire depuis des années 1960, mais le secteur était trés fermé, il était tres

difficile d’étre méme un assistant. En 1990, avec le Guerre de Golfe, le
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développement économique des pays a cess€, et j’ai vu que je ne pouvais pas faire
b

quelque chose en Angleterre, et je suis retourné en Turquie.’’

La réponse de Bennu Gerede : ©° Apres étre diplomée de 1’Ecole Parsons a
Paris, j’ai commencé a travailler professionnellement comme une photographe de

mode et portrait. *’

La réponse de Baris Aydin: © j’ai commencé dans un laboratoire de
photographie et j’ai continué dans un studio de photographie. Apres, j’étais I’éditeur
dans un magazine. J’ai travaillé dans le secteur du cinéma aussi mais je n’ai pas
continué. Depuis longtemps je travaille dans mon studio sur la photographie de mode

et publicité.

Les cinq entre six interviewés sont diplomés d’une école dans le domaine de
photographie. Mais seulement une photographe, Ozan Bilgiseren, a étudi¢ en
Turquie. Les autres sont diplomés des universités étrangeres. D’aprés ces
informations qu’on a pris de nos interviewés, nous voyons qu’il n’est pas nécessaire
d’étre diplomé pour étre un photographe de mode, mais la majorité des photographes
connus en Turquie ont étudié la section de photographie a I'université. Mais avant de

travailler dans un studio lui-méme, il faut avoir des expériences dans le secteur.

3. 2. La Structure du Studio des interviewés

En demandant la structure du studio des interviewés, on a le but de savoir le
processus de la production d’une photo. Combien d’assistant y travaille, qui fait les

manipulations digitales, et qui prend des décisions pendant ce processus.

La réponse de Varol Ozkaner : ¢ Je fais les interventions digitale moi-
méme. Par exemple, tu prends des photos d’une pate dentifrice, avec une image
qu’on a habitude de voir, quelqu’un qui rit, dans une ambiance hygiénique et blanc.
N’importe qui dans le secteur peut réaliser cette photo. Mais c’est quelque chose que
j’al imaginé et c’est seulement moi qui peut le réalisé. Je ne peux pas faire produire
cette image a quelqu’un d’autre. Cette image est ma téte et c’est pourquoi je suis

obligé de le faire moi-méme. “’
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La réponse de Barig Aydin : “’Je suis seul dans mon studio mais bien sur il y
a un équipe. Il y’a des assistants, des graphes. Si on prend un grand projet, il y a des
assistants qui ne sont pas permanents, qui viennent pour nous aider. Et vous prenez

les autres services comme magquillage, styling etc.”’

La réponse de Lara Sayilgan: *’ Je participe a tous les étapes de la production
de la photo. Mais par exemple je ne fais pas photoshop. Nous ne délivrons jamais
une photo sans retouche. D’ailleurs aujourd’hui ‘photoshop’ veut dire la couleur de
la photo. Et c’est la photographe lui-méme qui fait la couleur de la photo. Alors, tu
peux connaitre le photographe d’une photo que tu regardes, parce que tu peux
comprendre la couleur, le golt et les interventions qu’il fait. C’est pourquoi, il faut
qu’une photographe ne donne pas sa photo a un quelqu’un d’autre. S’il le donne a
un autre, ¢a veut dire qu’il n’intéresse pas avec son travaille. Moi, je réalise toutes les
étapes moi-méme. Je prends des notes et je reste a mon assistant qui fait des

retouches. Mais je ne délivre jamais une photo avant de contrdler.”

La réponse de Hasan Hiiseyin: ** Si vous faites photoshop il faut que vous
restez devant I’écran a peut pres cent heures. Je ne fais pas le photoshop, je le laisse a
mes assistants. Tu prends la photo pendant un jour, mais tu es devant I’écran pendant

cinqg jours. J’ai des affaires plus importantes et je n’ai pas du temps pour ¢a.’’

Bennu Gerede et Ozan Bilgiseren n’ont pas un studio. Bennu Gerede
explique la cause de son décision ; ©* Je n’ai pas un studio et je crois qu’il n’y aura
jamais. Je pense que les studios sont inutiles pour un photographe seul. Enfin je ne
suis pas une fabrique ou bien un moyen qui produit tout le temps et qui satisfait les
producteurs. J’aime créer des choses tout seul.”” Ozan Bilgiseren dit que: ©* Je n’ai
pas un studio mais il y a des personnes qui I’ont que je connais. Si vous avez le
budget, la meilleure idée est louerun studio. Pour moi, il est difficile de faire
travailler une place comme ¢a a cause de ’université. Mais j’ai beaucoup d’étudiants

et la majorité d’eux a des studios.”’

Apres les réponses des interviewés, on peut dire que la plupart des

photographes de mode n’interviennent pas dans la formation digitale des images.
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Dans ses studios il y’a des assistants ou des graphistes qui font ces manipulations
dans le cadre de la maniére artistique de leur maitre. A la fin de la formation digitale,

les photographes de mode contrdlent des images.

3. 3. Le Processus de la production des photos dans les magazines de

mode.

Nous avons demandé aux interviewés le processus de la formation des images
faites pour les magazines de mode. Avec la question, nous avons le but de
comprendre les conditions de travail des photographes et leur réle dans la production

des photos qui sont produit pour les magazines de mode.

3. 3. 1. Les interventions des éditeurs des magazines.

La réponse de Hasan Hiiseyin: *° Les magazines sont des domaines le plus
libre. Mais aux travails commerciaux il y a des limites, parce que vous rencontrez
quelques demandes des agences et des clients. Mais a ’éditoriale vous étes libre, il
vous laisse tranquille sauf vous devez rester dans les frontieres de I’image de
magazine. Aux publicités, vous devez prendre des photos exactement, méme
millimétriques. Il y a quelque chose que le client veut, il y a des dessins et tu dois
prend des photos correspondant a ces souhaits. Je n’ai pas un choix, je suis la pour

satisfaire le client et nous devons réaliser quelque chose parfaite.”’

La réponse de Lara Sayilgan est proche aux idées de Hasan Hiiseyin : “’Il n’y
a pas quelque chose passionnant. Ils trouvent quelqu’un a prendre ses photos, et
apres on décide comment on va prendre des photos. Ou bien, une actrice joue dans
un film, et ils veulent que vous fassiez exploser ce film. C’est-a-dire les magazines
ne sont pas des espaces ou les photographes sont trés libres. Parce que tu serves
quelque chose ici. Par exemple 1’éditeur vient et il me dit de prendre des photos avec

des femmes plus heureuses.”’

Lara Sayilgan explique ces limites avec la structure sociale et culturelle du
pays. ©° Les magazines ne sont pas des domaines ou un photographe peut faire son

travail comme il veut. Par exemple, j’avais un projet de cimetiére mais il n’a pas pu
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étre publié, parce que c’était treés dur. En fait, je veux préparer des projets comme ¢a,
traiter la mode a la coté piquant. Mais ce n’est pas quelque chose qui fait vendre et
les personnes ne veulent pas voir des choses comme ¢a. Nous ne sommes pas prét a
ce point maintenant. C’est-a-dire, une femme qui couche sur un cimetiére est trés
radicale pour un magazine ou bien ils ont peur d’une autre chose. Je peux résumer
comme ¢a ; La Turquie n’est pas prét pour quelque chose comme ¢a. Parce que nous
sommes en méme temps tres développé mais en méme temps on a des doutes comme

‘on voit la jambe de la femme’ etc.”’

La réponse de Barig Aydin : ©’ Ils préparent toute la production, mais s’ils
vous choisissent a cause de votre maniére artistique, ils veulent un portfolio d’abord.
Vous prenez les photos et vous choisissez les photos correspondant aux souhaits de
I’éditeur. Mais c¢’est vous qui choisissez, parce qu’ils vous préférent, votre manicre
artistique. Ils n’ont pas une intervention mais s’ils dites ‘on veut quelque chose

comme ¢a’ tu dois le faire.”’

Varol Ozkaner indique premiérement qu’il ne préfére pas travailler avec les
magazines de mode a cause des interventions des éditeurs de magazine. Il explique

[

sa choix Je préfére préparer le projet moi-méme parce que a titre d’un
photographe, tu te consacres aux concepts visuels. Alors, tu sais comment tu vas
évaluer le travail. Mais si tu le laisses a l’autre cote, la, il pense comme un
commerce ; qu’est-ce qu’il y a dans le secteur, un producteur d’une saliere a donné
de I’argent alors il faut qu’on I'utilise etc. C’est pourquoi je ne prends pas beaucoup

des projets comme ¢a.”’

Ozkaner explique ce systéme des magazines avec des raisons commerciales :
“’Avant mon départ en Russie, ¢a veut dire jusqu'a 2007, les magazines mettaient
plus de temps pour les affaires visuelles et la qualité visuelle était plus haut, hors de
quelque absence technique. Peut-étre, eux aussi, ils s’impatientent et ils disent ‘on
fait ¢a depuis des années, mais on ne peut pas avancer.” Ou bien, ils ont I’inquiétude
d’étre fermé. Ils ont raison parce que le propriétaire du magazine peut étre une
personne qui n’a pas de culture visuelle. Il peut fermer le magazine a cause de basse

vente. C’est un peu quelque chose comme vendre escargot dans un milieu musulman.
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Le systéeme vomit des magazines qui veulent former sa ligne. Devant un équipe

créatif il y a toujours une pression de marketing.’’

La majorité des photographes sont contraints des interventions des éditeurs
mais Bennu Gerede trouve les interventions utiles pour les photographes. ¢* Les
interventions des éditeurs de magazine me plaisent beaucoup parce que 1’action de
photographier est quelque chose qui a besoin d’un équipe et d’énergie. S’il n’y en a
pas, comment une personne peut créer les vétements, les modeles, et ’ambiance en

méme temps ?”’

Le photographe Ozan Bilgiseren aussi ne préfére pas travailler avec les
magazines de mode, mais il a une différente raison: ** Il y a des problémes de
copyright dans des magazines de mode. Si tu prends des photos pour un magazine, tu
dois signer quelque chose qui dit “ cette photos que tu as pris sont a moi.” Pourquoi
signe-je quelque chose comme ¢a? Tous les droits d’auteur vont étre a eux aussi. Je
le trouve trés malfaisant. <> Ozan Bilgiseren ajoute : > D’un autre cote, je ne peux
pas s’accorder ave des éditeurs plus jeune que moi. Dans le cinéma, il y a des auteurs
tu sais, qui peut faire ce qu’il veut. Je pense que, pour un travail original, tu as besoin
du temps, de I’imagination, des retouches, de la production. Et pour tout ¢a, tu as

besoin du temps, tu as besoin de parler avec le mode¢le etc.”’

3. 3. 2. La Sélection des modéles

Les questions concernant la sélection des modeles ont le but de traiter

premic¢rement le role des photographes a ce choix. En plus, nous avons travaillé a

répondre les questions ci-dessous ;

1. Qui choisit les modeles ?
2. Est-ce qu’ils ont des critéres pour les choisir ?
3. Les opinions personnelles des photographes sur ces choix ?

Avant de traiter la sélection des modeles, il faut constater 1’importance du

choix du mod¢le dans la photographie de mode. Comme Diane Craick a indique, les
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modeles sont des exemples des caractéristiques essentielles des femmes

. 163
occidentales.

Baris Aydin a indiqué toutes les personnes dans le monde, regardent
premicrement au modele, et apres ce qu’elle est habillée. Il a ajouté : “’La femme est
quelque chose qui vend d’ailleurs, avec son apparition etc. Elle est une image. Et il

faut que vous le montrez, parce les personnes regardent avant tout a la femme.”’

Lara Sayilgan a dit que c’est elle qui décide la modele et elle explique ses
critéres: ©* C’est moi qui décide le choix de la modele. J’aime les femmes minces, je
le dis pour moi-méme aussi. Je préfere quelqu’un qui est trés esthétique. Au lieu
d’une beauté, je préfére les femmes dont vous pouvez capturer un sens dans son
visage ou bien quelque chose intéressant. Je ne préfere pas une femme trés grosse.
Mais parfois, elles peuvent avoir un visage et les cheveux treés belles, alors tu le

préféres.”’

La réponse de Hasan Hiiseyin: “’Le type de femme aux photos commerciales
est trés évident. Le point de vue plus important est connaitre le client du client, parce
que votre client vient ici pour son client. Par exemple, tu prends des photos pour les
femmes Anatoliens ou pour La Russie ? Les choix des modeles dépendent de ces
critéeres. Mais si c’est un travail éditorial, en majorité, ce sont les photographes qui
choisissent les modeles. Ils préferent les modeles qu’ils peuvent s’accorder. Dans
quelques pays, il y a un forcement pour photographier des modeles plus grosses,
mais en générale, pendant des années 2010, la belle femme que le média et le marché
forment, est la méme; ni trés mince, ni trés grosse. Ils essaient a éloigner les
personnes d’un corps mince mais ils ne sont pas parvenus a faire. Si un homme

regarde a une femme, il préfére des formes beaux.”’

La réponse de Barig Aydin: “’Ce sont les firmes qui ont des souhaits sur ce
sujet. Par exemple, il vend ses biens en Russie, alors il veut des modéles qui
ressemblent aux personnes qui vivent la-bas. Mais il y a un probléme ici, est-ce que
les russes veulent voir des personnes russes ? Parfois ils disent que ‘on vend nos

biens en Russie mais one veut des modeles noir’ et il dit : “parce que les russe aime

163Craik, op.cit., p.70
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les noirs.” Enfin, ¢a dépend de choix du client. Parfois ils veulent les femmes
blondes, parfois grosses. Par exemple, si tu photographies des sous-vétements, ils ne

préferent pas beaucoup des femmes trés minces.

“’En générale, quand une personne voit un vétement sur un modele belle, elle
veut ’acheter, parce qu’elle pense qu’elle va étre comme elle si elle le met. Les
hommes aussi ils achétent un costume quand il le voit & un modé¢le beau. Méme si tu
fais un costume trés magnifique, si vous ne le photographiez pas avec un modele

beau, personne ne 1’achéte.”’

Baris Aydin indique que I’atmosphere politique du pays a influence beaucoup
le choix des modeles et la manieére de photographier. Il dit: ¢° Les firmes qui
produisaient des décotées, maintenant ils les font plus modestes et fermés. Le
nombre des firmes de ‘tesettiir’ a augmenté. Mais ici il y a une contradiction ; les
firmes de ‘tesettiir’ que je travaille, avant six — sept ans, voulaient voir une femme
belle mais pas ‘sexy’. Mais maintenant la méme firme préfere les vétements qui
mettent évidentes tous les lignes du corps, parce qu’il regarde du point de vue

commerciale.”’

Ozan Bilgiseren critique la nationalité des mod¢les préférés en Turquie ; Il
y a beaucoup de modeles des pays étrangers. Nous n’utilisons pas des modeles turcs.
A mon avis c’est tres bizarre. Ils ne préferent pas les turcs parce qu’ils sont plus
chers. Je pense que pour pouvoir parler d’une photographie turque, il faut utiliser les

modeéles turcs.’’

Ozan Bilgiseren ajoute aussi ses idées sur la minceur ; il pense que nous
n’avons pas un probleme trés grave avec anorexie de la boulimie grice a notre

culture d’aliment.

Varol Ozkaner explique les choix des modeéles avec les tendances du jour. 11
dit que c’est une structure circulaire, on consomme des choses qui sont consommeées
avant quarante ans. Ozkaner traite la position de la Turquie dans cette structure
circulaire : >’ Il y a des pays dominants, par exemple L’Etats-Unis. La Turquie n’est

pas un pays dominant, ici on produit les mémes concepts avec les autres en méme
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temps ou bien apreés eux. Pas seulement dans le domaine la photographie, dans tous
les secteurs c’est la méme chose. C’est pourquoi personne ne peut pas faire ce qu’il

veut.”’

D’apres les réponses de nos interviewés, nous pouvons dire que ce sont en
générale les éditeurs des magazines et les firmes décident pour les modeles, et le type

des modeles dépend du pays ou la firme vend ses biens, et du concept du projet.

Nous pouvons dire aussi, aujourd’hui, les photographes et les éditeurs ne
préferent pas les modéles trop minces, mais ils cherchent des mesures plus
moyennes ; ni trés grosses ni trés minces. Bennu Gerede indique ce changement :
A mon avis, un corps trop mince est fini, maintenant les personnes cherchent

“’quelqu’un réel’’, et c’est tres difficile de le trouver.”’

Lara Sayilgan indique les photographes de méme période choisissent les
mémes modeles en générale. Elle explique son idée avec les effets de la sphere
culturelle et sociale. < Nous vivons dans une atmospheére interactif; nous mangeons,
nous regardons les mémes choses avec les autres et alors nous pensons aussi comme
des autres. A la fin nous produisons les mémes choses. Vous ne pouvez pas trouver
quelqu’un qui crée quelque chose différent. Si tu ne regardes rien, si tu n’écoutes
rien, tu peux créer des choses différentes. D’ailleurs, si tu fais quelque chose

incompatible, tu deviens marginalisé.”’

3. 3. 3. Les Manipulations Digitales

Dans cette partie des interviews, nous avons demand¢ aux interviewés les
questions sur les manipulations digitales dans la photographie de mode. Avec ces
questions, nous avons le but de traiter le role des photographes, ses idées personnels,

et les causes des manipulations.

La majorit¢ de nos interviewes se sont accordes de nécessité des
manipulations digitales dans la photographie de mode. Hasan Hiiseyin a dit : “’C’est
nécessaire pour une photographe parce que tout le monde le souhaite. Surtout en

Turquie. Moi, j’ai résisté beaucoup, car j’aime la photo sans intervention. Je ne fais
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pas des manipulations digitales, je le résoudre avec 1’utilisation de la lumiére mais ¢a

ne satisfait pas le client. Ils veulent toujours ajouter quelque chose.”’

Lara Sayilgan accepte les idées de Hasan Hiiseyin et elle explique sa raison:
> Je suis un photographe de mode, alors il faut que j’aie des responsabilités
esthétique. Personne ne veut voir une femme avec les boutons sur son aine ou bien
avec des poils sur sa jambe. Notre travail s’adresse a ¢a.”” Bennu Gerede a dit
qu’elle fait attention seulement les fautes trop évident : “’Je reforme seulement les
choses comme le fatigue a son visage, les choses inutiles sur ses jambes, les

vétements irréguliers etc.”’

Hasan Hiiseyin indique ce sont les éditeurs de magazine de mode et le
propriétaire des firmes qui décident les dosages et des types des manipulations
digitales, car ils sont des clients et les photographes doivent étre professionnelles.

¢

Hasan Hiiseyin explique les demandes des éditeurs: °° une peau lisse, les yeux
magnifiques, les cheveux stabiles, les jambes et les bras minces ; ils veulent des

images artificielles et plastiques.”’

Ozan Bilgiseren trouve normale les manipulations digitales, car, les
photographes font les manipulations depuis plusieurs années. Avant ils le faisaient
en utilisant les techniques manuelles, maintenant ils utilisent les nouvelles
technologies. “’Il y a des inquiétudes de vente et des attentes, alors il y a aussi de
sexualité, des retouches exagérée et des situations hyperréaliste. Mais les personnes
s’ennuyaient. On regarde a une image maximum quatre secondes, c’est notre
perception. Alors, mémes il y a de retouche ou pas, c’est notre langage qui est
important. Aujourd’hui, raconter une histoire est plus importante d’une image

percutante.’’

Baris Aydin indique dans la photographie de mode, il faut étre réaliste, et la
photographie de mode n’est pas un domaine pour les interprétations artistiques. Il
limite les manipulations digitale : “’je ne travaille pas transformer une femme a une
autre pour la faire plus sexy, je ne coupe pas ses bras et y met un autre. Mais je ne

suis pas tout contre. Par exemple, vous avez trouvé une trés belle modele, son visage
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et son regard et trés beaux et innocents, mais elle a des bras et des jambes trés

grosses. Alors, vous pouvez les amincir.”’

Varol Ozkaner est un photographe qui utilise beaucoup les possibilités des
nouvelles technologies pour faire des manipulations digitales. La photo est seulement
un moyen qu’il utilise pour parvenir a ce qu’il veut. Sur les manipulations digitales
aux images des femmes, il a dit: “’Quelque modele se fiche a moi et elles me
demandent : ‘pourquoi tu me changes ? Est-ce que je suis laide ? * Mais ce n’est pas
quelque chose personnelle. L.’ image dans ma téte est trés différente d’elle mais elle
est idéale pour parvenir a résultat. C’est-a-dire, méme si je prends des photos

d’Adriana Lima, je le change aussi. Ce qui est important c’est I’originalité.”’

3.4. La Photographie de Mode en Turquie du Point de Vue Personnel des

Interviewés

Cette question a le but de traiter la situation du secteur de la photographie de
mode en Turquie. La majorité des interviewés pensent que dans le secteur il y a des

développements positifs malgré les mauvaises conditions.

Lara Sayilgan a comparé¢ les conditions du travails des photographes de mode
en Turquie et en Angleterre: <> Si on compare des photographes de méme niveau en
Turquie et en Angleterre, on peut dire que les photographes turcs sont plus réussis,
mais c’est certaine que les turcs sont absolument plus pratiques que les autres, parce
que nous sommes habitués a vivre et a travailler dans des conditions trés dures. Un
des mes amis m’avait dit: ’Si tu peux faire en Turquie, tu peux le faire partout.
C’est juste! Par exemple, j’ai photographi¢ une femme avec trente picces, mais au
fond, il faut que je photographie maximum 5 picces. Alors, tu es habituée a créer les
miracles. En dehors de la Turquie, les photographes photographient seulement trois
plans par jour, mais toi, tu commences avec cinq picces, et a la fin tu le finis avec
dix. En conclusion, les conditions en Turquie et en Angleterre ou bien en Allemande,

ne sont pas égales, alors je trouve le secteur en Turquie réussi. *’

Barig Aydin a indiqué il y a un développement dans le secteur et il a dit : “’La

photographie de mode est en train de développer positivement parce que notre
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situation allonge vers I’Europe qui est le centre de ces affaires. Et maintenant il y a
de I’internet et tu peux I’utiliser facilement. En Europe et En Etats-Unis, il y a des
magazines qui ne sont pas en vente ici. Mais tu peux les voir sur I’internet

maintenant.”’

Lara Sayilgan a indiqué aussi un probléme du secteur en Turquie : “’Nous
sommes trés monotones. Nos vétements, les choses que nous mangeons sont tous
identiques. Un film différent que tu regardes, un timbre différent que tu écoutes va
t’ajouter quelque chose complétement différent. Tu peux créer quelque chose
seulement comme ¢a. Pourtant, nous sommes dans un période trés bien, les bandes
étrangeres ont commence a venir, il y a des performances musicales dans des cafés,
désormais les personnes ont la chance de choisir. Mais, c’est le probleme de la
Turquie. Mémes tu es trés moderne, on a la tendance de vivre coté a coté. Personne
ne met pas en évidence son caractéristique. Avant quelqu’un va €tre courageux, tout
le monde va lui dire “’fou’” aprés ils vont I’imiter. C’est pourquoi il n’y a pas de

créativité en Turquie.”’

La réponse d’Ozan Bilgiseren aussi nous montre que 1’originalité est un
probléme dans le secteur de la photographie de mode en Turquie. Il a dit: ©’ La
Turquie ne peut pas vaincre le mur, c’est pourquoi elle a une mentalit¢ de
reproduction. La Turquie ne peut pas développer ses originaux projets et il y a
beaucoup de causes. On peut dire des choses trés piquantes sur ces causes, pas

seulement dans le secteur de la photographie, dans tous les domaines.”’

Aujourd’hui, il y a beaucoup de photographes de mode en Turquie et il y a
une impression que tout le monde peut étre un photographe. Hasan Hiiseyin explique
cet état: > On va dire un trés bon photographe ou bien un trés bon directeur ?
Quelqu’un qui a une idée créative, quelqu’un qui applique ou bien quelqu’un qui
réunit les personnes principales ? Si tu connais le systéme tu gagnes de 1’argent. Les
personnes se fascinent du systéme que tu as mis. A mon avis, tout le monde peut
faire ce que un photographe fait, a condition qu’il rencontre les gens justes et une

équipe juste.”’
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Baris Aydin pense que la facilité d’étre un photographe de mode est un état
contraint parce qu’avoir un studio n’est pas suffisant pour devenir un photographe de
mode. “’Par exemple vous avez fondé un studio, vous avez de ’argent, mais vous
n’avez pas du cercle et du talent, vous n’aimez pas ce métier, alors il ne marche pas,
parce que vous faites un service professionnelle. Les personnes que vous travaillez,

apprennent ces choses avec le temps, et apres ils vous comparent avec les autres.’’

Lara Sayilgan dit: “’Aujourd’hui la profession de la photographie est tres
populaire, parce que c’est facile. Il y a le systéme digital. Apres prendre trente-cing
photos, tu peux capturer quelque chose beau. Pendant des années 1800, nous n’avons
pas passé les périodes que L’Europe est passé. Avec Atatiirk, toutes les choses sont
mises devant nous comme ’fast-food’’ et nous n’avons rien compris. Alors nous

sommes resté comme des idiots.”’

Varol Ozkaner aussi a lie la situation du secteur de la photographie de mode
au passé de La Turquie : “’Les concepts visuels et I’imprimerie sont utilisés trop tard
en Turquie. Avant, les sociétés d’orients étaient avancées des sociétés d’occidents.
Mais les balances de pouvoir ont changé d’une fagon ou d’une autre, et le pouvoir a
passé a I’autre coté ; a ’occident. Les concepts visuels sont arrivés trop tard chez
nous. Nous sentons encore la douleur de ¢a. On travaille a remplir cette absence,

mais vous ne pouvez pas le faire avec les technologies et les systémes digitaux.

Varol Ozkaner ajoute aussi ses idées sur ce secteur : “’La Turquie n’est pas
un pays qui se met sur un fond résistant. Alors les personnes aussi font des choses de
temps en temps. Il n’y a pas une stabilité. Mais c’est la structure du pays. Le secteur
aussi change souvent, parfois devient trés productive, tout le monde fait des tres
bonnes affaires. Mais parfois... Toutes les choses peuvent influencer des choses. Ce
n’est pas un domaine isolé. La photographie est liée a la vie directement. Alors ce

qui se passe dans le pays, influence le secteur de la photographie aussi.””
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CONCLUSION

Dans ce travail nous avons essayé¢ d’étudier le processus de la production des
images féminines dans les photographies de mode publié¢es dans les magazines de
mode, de la perspective des photographes de mode. La problématique fondamentale
de notre travail était similarit¢ des images féminines dans ces photographies des
magazines de mode. Le but de ce travail d’éclaircir les mécanismes de production
concernant les photographies de mode. Notre hypothése est : “’Dans la production
de I’image féminine, le photographe de mode n’est pas libre dans ces décisions, il est
soumis aux exigences du secteur et partage le golit dominant de son entourage

professionnel et de la culture populaire.””

En commencant, nous avons d’abord feuilleté les magazines de mode en
Turquie, et nous avons regardé aux photos de mode. Cela a apporté de contributions
a notre travail pendant que nous formulions notre problématique, mais nous n’avons
pas préféré de faire une analyse de contenu. Nous avons préféré de faire une étude
sur terrain pour pouvoir comprendre le fait du perspectif des photographes de mode
avec une approche compréhensive et qualitative. Pour réaliser ce travail nous avons
tenu des entretiens avec des photographes de mode. Dans des entretiens approfondis
et semi directifs, nous avons interview¢ six photographes de mode vivant a Istanbul.

Leur choix est fait par la technique de boule de neige.

Pendant des interviews nous avons suivi des titres de sujet que nous avions
précédemment déterminés : Tout d’abord, nous avons demandé des informations de
I’éducation et de I’expérience, et en plus la structure de leur studio. Ensuite, nous
avons parlé du processus d’un projet qui est réalis¢é pour un magazine de mode.
Apres les informations sur le systeme du secteur, nous avons commencé a parler des
images féminines dans la photographie de mode. Nous avons parlé des interventions
des éditeurs et des propriétaires des marques, de 1’idée personnelle des photographes

sur ces images et les manipulations digitales.
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Le plus court de nos interviews a duré une heure tandis que le plus long a
duré pendant deux heures. Aprés le déchiffrage des interviews enregistrés, nous
avons classifié les réponses des interviewés selon les catégories. Ce travail était une
étude de terrain difficile a cause de 1’absence d’une liste compléte des photographes,

et a cause du temps de travail des photographes qui est tres irrégulier.

Selon les informations sur leur éducation et leur expérience, nous constatons
que la majorité¢ des photographes de mode en Turquie sont dipldmés d’une école
dans le domaine de photographie. Mais il y a aussi des photographes qui ne sont pas
diplomés. Alors nous pouvons dire qu’il n’est pas nécessaire d’étre dipldmé pour étre

un photographe de mode en Turquie, mail il faut avoir beaucoup d’expériences.

Selon les informations sur les studios des interviewés que nous avons parlé,
nous pouvons dire qu’un photographe de mode n’a pas besoin un studio appartenant
a lui méme. Car, il y a des possibilités de louer des studios. La majorité de nos
interviewés avaient de studio mais les deux entre eux n’en avaient pas. Quant au le
systtme de travail dans les studios de photographie, nous pouvons dire que les
photographes ne préferent pas beaucoup de faire les manipulations digitales devant
I’écran. Ce sont leurs assistants ou bien leurs graphes qui les font pour eux. Mais a la

fin ce sont les photographes qui contrdlent I’image.

Le processus de réalisation d’un projet avec les magazines de mode
commence avec la réunion des photographes et des éditeurs ou des propriétaires des
marques. En générale, les éditeurs (pour les projets éditoriaux) ou bien les
propriétaires des marques (pour les publicités) choisissent les photographes selon
leur gott artistique. Mais, surtout dans les photos pour une publicité, le photographe
ne peut pas mettre en ceuvre son style artistique, parce qu’il est obligé d’obéir aux
criteres du magazine ou de la marque. Donc, nous pouvons dire que les photographes
ne se sentent pas libre en prenant des photos pour un magazine ou bien pour une
publicité. Ils doivent pratiquer les souhaits des autres. C’est pourquoi il y a beaucoup
de photographes dans le secteur qui ne préfeérent pas travailler dans des projets

pareils.
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D’apres les réponses de nos interviewés, nous pouvons aussi dire que les
interventions des éditeurs et des propriétaires des marques continuent sur les images
féminines aussi. Du choix des mod¢les, aux manipulations digitales, ce sont en
générale les éditeurs et les propriétaires de la marque qui décident. Mais il faut
ajouter que la cause de ces choix peut étre expliquée par les inquiétudes
commerciales des éditeurs et des marques. Ils doivent étre compatibles avec les gotits
de la société pour pouvoir vendre leurs produits. En manipulant les images
féminines, en générale, les souhaits des éditeurs et des propriétaires de la marque

sont en accord avec les souhaits des photographes.

Les réponses des interviewés nous montrent que I’image féminine préférée en
Turquie est en générale compatible avec les images des femmes favorisées en Europe
qui sont marquées surtout par leur minceur, teint « parfait» etdynamisme. Les
photographes de mode en Turquie justifient leur choix aussi par le fait que les gens
voudraient acheter des vétements qu’ils voient sur les modeles « beaux » parce qu’ils

révent d’avoir I’air d’un modele quand ils sont dressés comme ce dernier.

A la fin des interviews, nous avons demandé leurs idées sur le secteur de la
photographie de mode en Turquie. D’apres les photographes de mode le secteur est
en train de se développer malgré les conditions négatives. Selon les réponses, nous
pouvons dire que le probléme principal de la photographie de mode en Turquie, c’est

I’absence de créativité et de 1’originalité.

Dans les limites de ce travail, nous pouvons dire que les photographes de
mode sont limités par les exigences des éditeurs et les souhaits des clients. Leur style
ne peut étre observé qu’avec les couleurs et la lumiere qu’ils choisissent. Les images
de femme qu’ils créent sont en générale similaires. D’aprés notre observation, méme
s’ils ne le disent pas explicitement, ils partagent avec les éditeurs et les clients le
méme stéréotype de femme. Ceci peut éEtre expliqué par les exigences
professionnelles et par le fait qu’ils sont le produit de leur temps et de la méme

culture.
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Ce travail est un travail modeste qui contient ses faiblesses et manques. Nous
espérons qu’il va motiver pour d’autres recherches dans les processus de production

et de consommation.
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ANNEXES
Annexe 1: L’Entretien Avec Lara Sayilgan
Kendiniz ve stiidyonuzun yapis1 hakkinda bilgiler verebilir misiniz?

Mimar Sinan Universitesi Opera San Béliimii’nii birincilikle kazanmistim
ama devam etmedim. Ve Ingiltere’ye gittim. Orada medya okumaya karar verdim.
Ingiltere’de iiniversite ii¢ y1l ve orda bir iiniversiteye girebilmen icin bir portfolyo
hazirlaman gerekiyor. Medyanin i¢inde de fotograf ve grafik gibi birtakim dersler
var. Zaten fotograf derslerine, karanlik odaya filan baslayinca benim biitiin hayatim
degisti. Onlar fotograf okumami 6nerdiler. Ve ben London College of Printing’te
fotograf okudum. Benim herkes gibi yedi yasinda bana hediye gelen bir fotograf
makinesiyle baslayan bir hikdyem yok. Benim annem zaten tiyatro oyuncusu. Bes
yasindayken ilk defa sahneye ¢ikmistim. Yani sanatla i¢ ice gecmis bir ¢ocukluk
gecirdim. Ve ondan sonra da hep miizikal ve opera oyuncusu olacagim, yani hep
sahne Oniinde olacagim gibi disiiniiliiyordu aile tarafindan. Ama ben kamera
arkasini tercih ettim. Yani baslangicim okul.

Sonra Istanbul’a geldim ve Fabrika’da ¢alismaya basladim. Tamer Y1lmaz o
donem fabrikayr kurmustu. Tamer ve Ayten’in asistanligmi yapmaya basladim.
Sonra onlarin fotograf¢ist oldum. Sonra anlasamadik ve ayrilmak zorunda kaldim.
Aslinda benim kendi stiidyomu agmak gibi bir diistincem yoktu ¢iinkii ¢cok agir bir
sey. Ben ¢ok erken kendi ayaklar iistiinde durmaya baslayan ve ¢ok geng yasta
kampanya ¢ekmeye baslayan bir fotografciyim. Beni tanimayan insanlar yasimi ¢cok
bliyiikk zannediyor, ben otuz dort yasindaymm. Yirmi bir yaslarda basladigimi
sayarsan asistanliga, yaklasik on ti¢ on dort yildir bu isin i¢indeyim. Bunun ii¢ buguk
senesi asistanlik olarak gecti. Yani aslinda on yildir gibi bir siiredir profesyonel
olarak ¢alistyorum. Aslinda ¢ok uzun bir siire degil ama insanlar daha uzun zamandir
bu isin i¢indeymisim gibi zannediyorlar. Bunun nedeni de daha ben yirmi alti
yasindayken kampanya c¢ekiyordum ve bizim dénemimizde fotograf ¢ekebilmek i¢in
illa bir stiidyoya bagimli olman gerekiyordu. Miisteriler stiidyonuz var mi gibi
sorularla geliyorlardi. Dolayisiyla mecbur kaldik. O zaman Ozan ve Emre’de
Fabrika’dan kopmuslardi. Ve Stiidyo Plus diye bir olusum ortaya ¢ikti. Stiidyo Plus
adindan anlagilacag: gibi stiidyo art1 gereken biitiin her seyi temin eden bir olusum
anlaminda. Ilk baslarda ¢ok heyecanliydik ve ¢ok biiyiik bir stiidyomuz vardi, 600
m?2 gibi. Stiidyomuzu ve ekipmanlarimizi kiraliyorduk. Ama ben ¢ok anne gibi
kaldim herkesin etrafinda ve ¢ok yorucu bir hal aldi, ¢ilinkii bu isin daha marketing
kismu. Iki sene 6nce de sanayi mahallesinden ¢ikmak ve daha kiiciik ve sempatik bir
yere taginmaya karar verdik ve buraya geldik. Baz1 kii¢iik ¢ekimlerde burayi da
kullantyoruz. Burada hem fotograf ¢ekiyoruz, hem rétus yapiyoruz. Fotograf ¢eken
ve video ¢eken asistanlarim var. Su anda da biitiin ¢ekimlerini, kurgusunu, efektlerini
kendimizin yaptig1 bir televizyon programimiz vardi. Aslinda biraz fotografin oniine
gecme kaygisi olan bir stiidyoyuz. Ben her zaman yeni seyleri takip etmeyi ¢ok
seven birisi oldum, hala da 6yleyim. O ylizden de geng insanlarin etrafimda olmasini
istiyorum. Ciinkii isimiz biraz teknolojiyle alakali, cok hizla degisiyor her sey. Ama
bir yandan da video ve medya da ¢ok heyecanl:.
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Fotografin olusum siirecine ne kadar dahil oluyorsunuz?

Ben fotografin her asamasindayim dahil oluyorum. Ama oturup da
photoshop’unu da ben yapmiyorum. Roétussuz fotograf biz teslim etmiyoruz
kesinlikle. Zaten giiniimiizde artik photoshop demek fotografin rengi anlamina
geliyor. Fotografin rengini de fotografcinin kendisi yapar. O ylizden bir fotografa
baktigin zaman fotograf¢isini taniyabiliyorsun. Ciinkii rengini tadin1 dokusunu ve
nasil bir miidahale yaptigin1 anlayabiliyorsun. O yiizden bir fotograf¢inin fotografini
baskasina birakmamasi gerekir. Bagkasina biraktigi noktada isini takmadig1 anlamina
gelir. Benim icin biitiin siire¢lerinde, hepsini birebir kendim yaparim. Uzerine notlar
alirnm, ¢izerim ve sonra da rotuscuma teslim ederim. Ben kontrol etmeden de hicbir
isi teslim etmem. Diger fotograf¢ilarima da asla miidahale etmem.

Dergilere cekilen fotograflari, gerek editoryel gerekse kampanya fotograflar
nasil degerlendiriyorsunuz? Dergiler icin yaptiginiz calismalardaki siire¢ sizin
iiretim siirecinizi nasil etkiliyor?

Dergilerde genelde Istanbul’da (Istanbul demek zorundaymm ciinkii Tiirkiye
demek zaten moda anlaminda Istanbul demek) yurtdisina bagl olan, onun disinda
olmayan, Elele meselaTiirk dergisi, onlarinda bir takim formatlar1 var. Dergi de
esasinda fotografcinin ¢ok Ozgiir, isini istedigi gibi yapabilecegi bir is degil. Yani
benim mesela bir mezarlik ¢cekimim vardi. Ama basilmadi, ¢cok sert geldi. Aslinda
benim yapmak istedigim isler boyle isler, modanin can acitan tarafindan yakalayip
ele almak. Ama bu satan bir sey ve insanlarin gormek istedigi birsey degil. Ve biz
heniiz dyle bir noktaya hazir degiliz. Yani mezarligin iizerine ¢iplak yatan bir kadin
gibi birsey mesela ¢ok ug¢ geliyor dergiye, ya da baska tiirlii baskilardan korkuyor.
Soyle 6zetliyim, Tiirkiye aslinda su anda bdyle bir seye hazir degil, ¢iinkii biz i¢cinde
oldugumuz durumda hem ¢ok ilerlemis bir seviyedeyiz hem de kadinin oras1 goziiktii
buras1 goziiktii gibi kaygilarimiz var. Sanat bir yandan hi¢ olmadig1 kadar popiiler ve
herkes i¢inde, ama bir yandan baktiginda aydin kesim diye birsey kalmamis. Biz de
bu siirecte bir¢ok anlamda hem sansli hem sanssiz c¢ocuklariz. Mesela benim
anneannemin doneminde ben, gercek entellektiiel bir ¢evre i¢inde biiylimiistiim ama
su anda dyle bir ¢evre yok. Oyle bir ¢evre olmadigi igin de yapilan biitiin isler kopya.
Ama bir yandan ¢ok daha fazla segenek ve pazar var kendini tanitabilecegin, ¢ok
daha fazla is imkani var.

Dergilerde olan siiregte ¢ok da heyecanli bir durum yok. Diyor ki bu ay bu
kisiyi ¢cekecegim, nasil ¢ekelim? Beraber oturup karar veriyoruz veya bir kadinin bir
filmi ¢ikmis oluyor, elimizde bir done oluyor onu patlatmaniz gerekiyor. Yani dergi
isi de fotografcinin ¢ok Ozglir oldugu bir alan degil, ¢linkii yine bir seye hizmet
ediyorsun. Mesela editor gelip, baska daha mutlu bir kadin ¢ek, cok mutsuz olmus
falan gibi seyler soyliiyor. Aslinda sizin hi¢ diistinmediginiz durumlar oluyor. O da
bizim kendimizi koydugumuz nokta degil esasinda, bu acidan biraz iiziicii.

Fotograflarinizda model secimlerini siz mi yapiyorsunuz? Siz nelere dikkat
edersiniz veya markalar veya editorler ne gibi isteklerle geliyorlar?

Model segimlerine kendim karar veriyorum. Ince kadin seviyorum, kendimde
de ayn1 sey gecerli. Cok estetik olmasini tercih ediyorum. Cok fazla “’beaute’’
giizellik yerine daha bir enteresan ve yliziinde bir anlam yakalayabilecegimiz
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kadinlar1 tercih ediyorum. Cok iri ve sisman bir kadini tercih etmiyorum. Ama
bazen Oyle bir kiz geliyor ki, ¢ok hos bir yiizii ve saglar1 var, bu durumda onunla
calismay1 tercih ediyorsun. Modeli tanimlamak aslinda ¢ok zor, modeli ancak bir
moda fotografgisiyla ve bir starsa tanimlayabilirim. Ciinkii biiyiik ihtimal ayn1 kizlari
begeniriz. Burada mesela lic-dort moda fotografcis1 otursak, hepimiz aym kiza oy
veririz. Bunun tanimini yapmam c¢ok giic. Mesela buraya bir kiz geliyor, o iki ay
boyunca dergileri bir agiyorsun, hepimiz ayni kizi degisik degisik ¢ekmisiz. Cilinkii
hepimiz ayni seyi ariyoruz. Diinyada bir trend oluyor, illa kopyalamak anlaminda
degil. Sen bazen bir sey diisiiniiyorsun, bir yerde gérmemissin veya duymamissin,
sonra bir bakiyorsun Veneziiella’daki bir adam da ayni1 seyi diistinmiis. Sanirim ¢ok
fazla interaktif bir alanda yasadigimiz i¢in, diinyanin her yerinde benzer seyleri
yiyoruz, benzer seyleri izliyoruz ve bu da bizde benzer diisiinceler olusturuyor diye
diisiiniiyorum. O yiizden benzer seyler iiretiyoruz. Cok farkli bir sey iireten birisini
bulamiyorsun, farkli iireten kisi de sey diyor; higbir seyizlemiyorum, hicbir sey
dinlemiyorum, reklam bile izlemiyorum diyor. Durum bdyle olunca da zevklerimiz
de ayn1 yone gitmeye basladi. Tiirkiye’de de maalesef ¢ok aykir1 birsey yapiyorsan
da zaten diglaniyorsun.

Dolayisiyla dergilerin istekleriyle sizin yapmak istedikleriniz catismiyor
diyebilir miyiz?

Aslinda catisiyor. Dergiler bizden ¢ok daha az yaratic1 bir sey istiyor ve daha
mutlu bir kadin goérmek istiyor. Tiirkiye’deki copyright dergilerin hepsi, Vogue
harig, zaten ben diinyada da elle ve Marie Claire almam. Bazaar alirim, ¢iinkii Bazaar
daha klas birseyi olan bir dergidir. Elle ve Marie Claire, moda dergisi degil kadin
dergisi esasinda. Dolayisiyla i¢inde bazi konular olur, daha giinliik bir sey anlatan ve
daha fonksiyonel. Ama ben kafama gore ¢ekebilecegin dergilerle ¢alisirsan ancak
moda fotograf¢ilig1 yapabilirsin. Oyle bir durum su anda yok. Bir tek Xoxo diye bir
dergi var, kendi iglerini yayinlayabilecegin. Onun disinda da dergi yok ve
fotografcilar kendi iclerinde patliyorlar. Sergi de zaten ¢ok kisith, fotografcilik zaten
cok yeni hem de bir tek Avrupa’da Amerika’da satis1 baglanmis bir sey. Tiirkiye’de
satilmasi filan ¢ok az bir olay. Diisiinsenize kag kisinin evinde bir ressamin resmi var
da, bir fotografcinin fotografi olsun. Biz simdi higbir evrim gegirmeden, ¢at diyebir
seylerin {istline konmaya ¢alisiyoruz. Bir yandan ¢ok iyi bir durumdayiz ama bir
yandan da ¢ok geri durumdayiz. Tarihe bakin, filmleri izleyin, sen tabii ki bir Fransa
olamiyorsun. Adamlar biitiin reformlarini kendileri yapmis. Niye su anda Paris ¢ok
“’yiiksek moda’’ ¢linkii kendisi indirmis asagiya, o ayaklanmay1 yapmig ve birtakim
seyleri elde etmis. Ve sanat hep 6n planda gelmis. Bizde sanat 6n planda olmadig:
icin moda sadece moda olarak kaliyor ve yaraticilik az oluyor. Ben tam anlamiyla
kendime sanat¢1 diyemem. Ama tabii ki de esnaf da degilim. Ama sanattan
besleniyoruz ve bir takim estetik kaygilarimiz var, ben sansliyim ¢linkii ben sanatgi
bir ailede dogdum. Tabii ki benim belli bir estetik goriisiim var. Cok entellektiiel
insanlarla biiylidim, daha bohem bir yasantim var. Ama {ilke olarak boyle
olmadigimiz i¢in ve sonradan edinmeye calistigimiz i¢in, bunlar1 fast food
tilkketiyoruz bunlari. Ciinkii birisi bir sey yapmaya c¢alistyor alicis1 ve okuyucusu yok.
Okuyucunun parasi yok, gibi gibi. Insanlarm gergekten parasal kaygilar1 var. Alman
bir sosyolog, cocuk yetistirmenin ¢ok biiylik para isteyen bir sey oldugunu soylityor
ve bizim basbakanimiz {i¢ ¢cocuk yapin diyor. Ciinkii bunlar1 saglayabilmeniz igin,
bir ortam yaratmaniz gerekiyor. Bizim okullarimizda su anda sen ¢ocugunu bir
devlet okuluna gondermek istemiyorsun. Ciinkii egitim yetersiz, kurslara gondermen
gerekiyor, bunlar hep eksiklik. Boyle bir ortamda bir cocuk ne kadar felsefe
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Ogrenebilir, ne kadar sanat O0grenebilir. Simdi sen bunun nasil sanatg¢r olmasini
bekliyorsun. Sokaga cik, tabelalara bak, binalara bak estetik hi¢cbir sey yok. Boyle bir
yerde senin g¢ektigin fotografin da ¢ok fazla bir anlami1 da olmuyor bence. Onun
durdugu giizel bir poster de olmuyor, o posterin asilacagi diizgiin bir duvar da
olmuyor. Bende yurtdis1 hayranligi var diye algilansin istemem ama biz bazi seyleri
cok geriden almisiz ya da hi¢ almamisiz, ortaya da boyle carpik bir diizen ¢ikmus.
Simdi biz bu diizende moda fotografi cekmeye calisiyoruz, bir yandan sergi yapmaya
calisiyoruz filan. Cok sikismis bir jenerasyonuz. Ya daha iyi olacak ya da daha kotii
olacak. Hepsi birbiriyle ¢ok baglantili sdyledigim seylerin.

Dergileri sayarken Vogue dergisini ayr1 bir yere koydunuz. Bunun sebebi
nedir?

Vogue Diinya’da da ayr bir yerdedir. Vogue da ¢ok alternatif bir dergi degil
ama copyright dergilerin i¢inde iilkesine bagli olarak en fazla ugabilen dergi
diyebiliriz. Ozellikle Fransa Vogue, zaten Paris Vogue diye geciyor. Diger iilkelerde
Ingiltere Vogue, Italya Vogue olarak gegiyor, o anlamda sdyledim. Ama benim
begendigim bircok dergi var. Mesela Paris’ten gelirken getirdigim Plase diye bir
dergi var. Copyright bir dergi degil sonugta. Boyle dergiler ¢ogalmadikga, tek tip bir
miizik tiirii gibi bir sey. Hep o sarta bagl kalmak zorundasin, ¢linkii bunlar ¢ok
biiylik kuruluslara bagli dergiler ve gercekten biiyiikk satis kaygilart var, ¢iinki
reklam kaygilar1 var. O reklami almazsa insanlarin parasini 6deyemez, onlar da
kendilerine gore hakli. Dolayistyla sen ¢ok mutsuz, cok cool gibi goriinen bir seyin
satmasini bekleyemezsin. Adam, giilen kadin satiyor diyor. Simdi 70 milyon bir
tilkede, bu iilkenin ¢gogunlugunun da, yetistirme tarzi gibi nedenlerden dolayi, kapali
bir lilkeyiz. Kapali derken 6ziimsemeye kapali, algilar1 kapali. Yabanct mutfag: bile
denemek istemeyen, ili¢ giin yurtdigina gidince ailesini 6zleyen filan. Asagidaki
modeller yabanct ve on alt1 yasindan beri lilkeleri geziyorlar mesela. Yelpazemiz o
kadar genis degil. Gegmige gore tabii ki genisliyoruz ama iilkenin geri kalan ne
olacak? Bir sey cekiyorsun, adam diyor ki bu Istanbul icin ¢ok giizel ama
Anadolu’da bu sekilde kullanamazsin. Bu mesela Ingiliz bir fotografcinin
diisinmemesi gereken bir sey. Ama sen de diyorsun ki ‘Anadolu simdi mi aklina
geldi.” Orada da Oyle bir ikilem yasiyorsun. Yani sanki kendi iilkenden haberdar
degilmissin gibi. Oyle tuhaf tezatliklar var ki.

Havaalamindaki bikinili fotograflarin hac déoneminde kaldirilmasi1 konusunda
ne diyorsunuz?

Bu anlamda da bir kapalilik s6z konusu evet, ¢iinkii miisliiman bir iilkeyiz.
Tiirkiye’den daha modern bir miisliiman {ilke yok zaten. Ay Yildiz Levent’teki
fotografini kaldirmak zorunda kaldi. Hele ki bu hiikiimetle. Maalesef bunlar gergek.
Isteklerimiz farkli. Yani ona dogru gelenle bana dogru gelen farkli. Dolayisiyla ben
bdyle bir seyin i¢inde yer alamiyorum tabii ki.

Dolayisiyla da bu anlamda secici davraniyorsunuz diyebilir miyiz?

Firma anlaminda, ben calismiyorum o tiir firmalarla. Direk sdyleyebilirim.
Calisan insanlar var ama ben esarp fotografi cekmem. Ama bence yanlig. Ciinkii biz
o modernligi yapacak durumda degiliz. Parami alayim, gerisi beni ilgilendirmez
duruma gelmis degil Tiirkiye. Durum bu haldeyken ¢ok alternatif bir sey yapiyoruz
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gibi gostermek bana ¢ok komik geliyor, ¢iinkii biz, iilke dyle bir yerde degil. Ben
uzun bir siire yurtdigina ¢ikmadigim zaman bunalim yasiyorum. Zaten yaptigim en
biiyiik hata Tiirkiye’ye gelmek. Ulkemi ¢ok seviyorum ama hala bir siirii seye adapte
olamiyorum. Ciinkii dyle bir estetik durum yok. Ornegin Ortakdy’ii cok seviyorum.
Ama buradan c¢ikinca, ¢ingene caliyor kiirt oynuyor lafi tam oturmus. Herkes
kafasina gore yazi koyuyor, tabela koyuyor. Hicbir seyi toparlayamiyorsun, alt yapi
ona uygun degil. Bu kaygilarin oldugu bir yerde, boyle yasarken biz o kadar ug bir
sey yapmaya ¢alisiyoruz ki. Ondan sonra kadinin yirtmacina, ifadeye dikkat ediyoruz
ve inan bana 10.000 kisi anlamryor bunu, 100 kisi filan anliyor herhalde.

Fotograflara rotuslar yaparken, ozellikle beden iizerinde miidahalelerde
bulunuyor musunuz? Bu anlamda size istekler geliyor mu?

Tabii ki yapiyoruz, mecburen. Ben zaten moda fotograf¢isi oldugum ig¢in bir
takim estetik kaygilar iginde olmak zorunda. Hi¢ kimse bir kadmi kasiginda
sivilcelerde, bacaginda tiiylerle gérmek istemiyor ve biz buna hitap eden bir is
yaptyoruz. Ornegin albiim kapag: yapiyoruz biz. Tabii ki de kadin en giizel haliyle
¢ikmali.

Benim Fresh&Flash diye bir isim vardi onda da ¢ok rétus var ¢iinkii o da ¢ok
fantastik bir sey. Etlerle fantazisi olan bir kadin gibi. Dolayisiyla ben OkanBaytilgen
gibi bir durumda degilim, ¢linkii o belgesel ¢ekiyor. Benim de heykeltiraglarla
islerim var 6rnegin. Onlarda tabii ki de hi¢bir miidahale yok, onlar zaten altmis yasin
iistinde olduklar icin o bambagka bir tat. Ama moda isiyle alakali olup rotus
yapmamak bence ¢ok anlamsiz bir sey. Olaya aykir1 zaten.

Genel olarak Tiirkiye’de moda fotografina baktigimizda sektorii nasil
goriiyorsunuz, gelecegini nasil goriiyorsunuz?

Bence Tiirkiye’de moda fotograf¢iligi gercekten cok iyi. Yani burada herkes,
Dolce Gabanna fotograflarin1 ¢eken Steven Maiser’le burada beni veya baskasini
kiyasliyor. Yani, bir tane Dolce Gabanna var zaten, yani on tane top marka var
diinyada ve o on markay1 ¢eken bes tane fotograf¢i var tiim Diinya’da. Onun altina
baktigin zaman da, Ingiltere’de 6rnegin, bizim seviyemizde bir fotograf¢i su an
Tiirkiye’de olan o tarz isi ¢ekenle kiyasladiginda, Tiirk daha iyi olabilir mesela. Bir
kere daha pratiktir mesela ona ylizde yiiz eminim, ¢iinkii biz daha zor kosullarda
yasamaya ve caligmaya alisigiz yapi olarak. Bana yabanci bir arkadagim sunu demisti
> Eger Tirkiye’de yapabiliyorsan, her yerde yapabilirsin.”” Ger¢ekten de dyle. Ben
mesela yarin ¢ok top bir kadinla bir is g¢ekecegim ve otuz parca c¢ekecegim.
Normalde benim o kadinla bes parca ¢cekmem lazim. Ama onunla daha 6nce ¢alisan
baska bir fotograf¢i otuz bes parga ¢ektigi i¢in ve kadin onu begenmeyip benimle
calismak istedigi i¢in yapmak zorundasin. Boyle sagma bir sey, olmamas1 gerekiyor
normalde. Aslinda kizin da o kadar kiyafeti giymeyi kizin da kabul etmemesi lazim.
Dolayisiyla hep mucize yaratmaya alisiksin. Yurtdisinda bizim kalemimizdeki
fotografcilar glinde ti¢ plan ¢ekiyor bir kampanyaya. Dolayisiyla onlarin islerine tabii
ki hayran kalirsin. Sen, besle basliyorsun on tane ¢ekiyorsun kampanyada bile.
Dolayisiyla zaten diisiinsene bir kadinin on tane kiyafet giydigini, stilistin
igneledigini, sa¢inin makyajinin tazelendigini, 15181n degistirildigini. Bu durumda
cok fazla planla oynama durumun nasil olabilir? Sartlar, Tiirkiye’deki sartlar,
Ingiltere’deki Almanya’daki sartlarla aymi degil. Beklenti anlaminda ayni degil.
Dolayisiyla ben Tiirkiye’deki moda fotografciligini ¢ok basarili goriiyorum. O
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ylizden biitiin yabanci kizlar portfolyo yapmak i¢in buraya geliyor. Portfolyo yapip
gidiyorlar ve bir daha da geri gelmiyorlar zaten. Fotograf¢ilik anlaminda iyiyiz ama
yaraticilhik yok. O da soOyledigim sebepten. Soyle bir ornek vereyim, mesela
Tiirkiye’de 26-27 yasinda bir fotografciysan Cihangir’de oturuyor olman lazim,
dovmen olmasi lazim, alternatif rock dinlemen lazim. Hayir, ben dyle degilim,
Bebek’te oturuyorum, klasik miizik dinliyorum olamaz mi? Bu c¢esitliligin olmasi
lazzim. Boyle oldugu i¢in ayni seyler c¢ikiyor. Sonra meksikali bir adam ¢ikiyor,
kimsenin yapmadigin1 yapiyor ¢iinkii kendinden bir sey katiyor o adam. O kadar
tekdiizeyiz k biz. Miizik se¢iminden, giyimimize, yedigimiz yemege kadar tek tip.
Senin izledigin bambagka bir film, dinledigin bambaska bir tini, sana bambagska
birsey katacak. Bdyle oldugu zaman ancak bir sey ¢ikabilir. Ama yine de ¢ok iyi
dénemdeyiz. Ciinkii biitiin gruplar gelmeye basladi, mekanlarda canli miizikler var,
insanlar artik biraz daha secgebiliyorlar. Ama Tirkiye'nin problemi bu, ne kadar
modern olursan ol, bizde dip dibe yasama durumu var. Kimse kendi karakterini
ortaya koyamiyor. Once birisi cesur olup ¢ikacak, dnce ona deli diyecekler sonra onu
taklit edecekler. O yilizden yaraticilik olmuyor. Gidip vitrinleri gérdiigiinde de
anliyorsun. Ornegin su anda Hermes diye bir marka var. Onun Paris’te muhtesem
diikkanlarin oldugu yerdeki magazasini yapan bir kadin, sanirim seksen yasinda filan
ve yaklasik 30-40 yildir yapiyor, bu kadin Tunus’ta bir kdyde yasiyor ve bu kadinin
yaptig1 vitrin, diinyanin en Onemli caddelerinden birisinde, marka diinyanin en
onemli markalarindan biri. Neden o kadina yaptiriyorlar? Ciinkii o kadin ucuk ve
bambagska bir kafada. Yani yaraticiliginda olmasi i¢in de birtakim farkli seylerin
olmas1 gerekiyor. Tabii oralara gitmek icin o dedigim dongiide olmak gerekiyor. Biz
o dongiide degiliz. Bu da gececek. Mesela su anda fotografcilik en popiiler meslek.
Neden, ¢iinkii kolay. Dijital ¢ikti. 35 kere basinca giizel bir seycikarabiliyorsun.
Ondan 6nce miizik dyleydi biliyorsun, herkes bir donem popcu olmustu. Ama biz, bu
1800’lerde Avrupa’nin gectigi siireclerden gegcmedigimiz igin, Atatiirk doneminde de
her sey bize fast food olarak Oniimiize kondugu i¢in ve biz bundan hicbir sey
anlamadigimiz i¢in aptal gibi kalmisiz. Biitiin giizellikleri bozup simdi de boyle bir
sey yapmaya c¢alistyoruz. Bir jenerasyon daha gecmesi gerektigini diisiiniiyorum. Biz
cok aradayiz. Fotografa kadin bakisi filan olabilmesi i¢in bir kimlik konmasi
gerekiyor ama boyle bir kimlik koyamiyorsun. Televizyon sektoriine baktigimizda da
bu var. Hicbir seyin Kimlik yok, sadece gilizel. Ambalaji giizel i¢i yok. Cok aci
sOyledigim sey ama onu biraz sikintili buluyorum. Ama su anda bir siirii isim Tiirk
firmalardan giyinmek istiyor, Tiirk fotografcilarla ¢alismak istiyor ¢iinkii biz ucuzuz.
Bizim kendi ekonomik kosullarimizdan dolayr bu bdyle. Herkes kendini kendi
durumuna gore hedefleyebilir. Bir 6rnek vereyim, Dolce Gabanna’ya Steven Maiser
fotograf cekiyor ve giinliik kasesi 20.000 euro gibi bir rakamdir. Ama cektigi
kampanyadaki bir ceket 3.000 Euro’dan bashiyor. Sen ne c¢ekiyorsun? Adil Isik,
Beymen maksimum ¢ekiyorsun atiyorum, senin ¢ektigin ceket 80 lirayla 300 lira
arasinda bir sey zaten. Sen askeri iicretin 700 lira oldugu bir iilkede, sen ne kadar
kazanabilirsin. Bizim yine kaselerimiz yiiksek ama ayn1 orantida. Benim
konumumda bir fotograf¢i Avrupa’da satoda filan yasiyor. Biz de Tiirk standartlarina
gbre iyilyiz ama hepsinin dengesi bir arada. Birlikte giden bir sey var ekonomik
anlamda. Ciinkii durumumuz belli yani. Tiirkiye de fakir bir iilke degil tabii ki de
ama yine de anlayisli olmak gerekiyor.
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Annexe 2: L’Entretien Avec Hasan Hiiseyin

Egitim durumunuzdan ve bu meslege ne zaman ve nasil basladigimizdan
bahseder misiniz?

Ingiltere’de 1980°li yillarda egitim aldim. O doénemde Tiirkiye’de moda
fotografcist yoktu benden baska. 1985°te profesyonel olarak caligmaya bagladim.
Piyasaya girmek ¢ok zordu. Moda fotografi Londra’da 1960’lardan beri ¢ok popiiler
bir aland1i. Ama ¢ok kapaliydi, ¢ok az kisi bu isi yapiyordu ve asistan olmak bile ¢cok
zordu. Portfolyon ¢ok dnemliydi. Siirekli fotograf ¢cekmek ve portfolyonu yenilemen
gerekiyordu. Ingiltere’de bir¢ok fotografcinin yaninca asistanlik yaptim.

Ik profesyonel islerimde oyuncular ve sarkicilarla ¢alistim. Geng dergilere
editoryel ¢ekimler yapmaya basladim. 1988 civarinda Tiirkiye’ye tatile geldigimde
portfolyomu da getirmistim. Ama Oyle bir piyasa yoktu burada. O yillarda kapris
dergisi vardr Tirkiye’de. Elimdeki dialar1 gonderdim, ¢ok begendiler ve kapak
yaptilar. Aym1 donemde Marie Claire’in ilk sayist ¢ikiyordu. Onlarla da bir
arkadasim araciligiyla tanistim, portfolyomu goriince benden ¢ekim istediler.

1990 yilinda 1. Korfez Krizi'yle ekonomik anlamda iilkeler sarsildi ve her
sey durdu. Ingiltere de dahil. O zaman Ingiltere’de islerin durdugunu gérdiim ve
fazla bir seyler yapamayacagimi anladim, ¢iinkii ben daha yeni profesyonel olmaya
calistyordum. O yiizden Tiirkiye’ye gelmeye karar verdim.

Stiidyonuzun nasil bir yapisi var?

Freelance bazinda calisiyorum. Herkes bir bireydir. Herkese bir cat1 altinda
kullanabilme imkani veriyorum. Birbiriyle calisip birbirlerine destek olma sansi
veriyorum ama benim fotograf¢im demiyorum. Kimlik giizeldir bir yere ait olma,
ama herkesi freelance olarak goriiyorum. ‘Ekiple ¢aligmay1 6grenin’ diyorum. Bir
fikirden baslayip bitmis goriintiiye kadar her seyi yapiyoruz. Bizde on tane siirekli
fotografci var, bazen disaridan da fotografgilar geliyor. Bir sistemin i¢inde ¢alismay1
Ogretmeye calistyorum. Her fotografci sevdigi isi yapiyor. Moda fotograf¢isi olmak
isteyenleri caydirmaya calisiyorum ¢iinkii ¢ok fazla moda fotografgisi var, hepiniz ag
kalacaksiniz diyorum. Biraz daha iirline dogru gidin. Biraz daha reklam camiasina
gidin diyorum, daha esnek bir alan ¢linkii.

Yurtdisinda dergilere fotograf cekme siireci nasil isliyordu?

Portfolyona bakiyorlardi. Eger onlarin sevdigi bir sey varsa, farkli bir géziin
varsa yeterince trendy calisiyorsan. Ve prof anlamda o isi tagima giiciin varsa sana
bir sans veriyorlar. O dergi i¢in uygun musun. Ornegin geng bir dergi icin genclere
yonelik ¢ekim yapmalisin. Her derginin bir kimligi var. Tiirkiye’de sorun nedir?
Dergiler hepsi ayni. Fotografcilar kim ¢ekerse c¢eksin hepsi ayni ama yurtdisinda
dergilerin kimligi oturmus. Ona gore ¢ekmelisin. Elle dergisi Elle dergisi i¢in gibi.
Burada Biitliin dergiler biitiin fotograf¢ilarla calistigl icin o giin ne ¢iktiysa onu
yaymliyorlar. Bir dergi agip diyemezsin bu Elle’dir bu Marie Claire’dir. Tiirkiye’de
bu ¢ok eksik.
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Dergilerle yapilan calismalarda nasil bir siirec isliyor? Size miidahaleleri oluyor
mu?

Onlar ne istediklerini biliyorlar. Yine kreatif anlamda fotografgiya
birakiyorlar. Bir tarzin olmasi lazim o yiizden seninle c¢alisiyorlar. Bir riske
girmezler. Bununla ¢alisalim da ne ¢ikarsa ¢iksin olmaz ¢iinkii o igin kimligine gore
¢ekmen lazim. Cektigin o seri i¢in de hepsi birbirine benzemeli. Biri sar1 biri mavi
biri agik biri koyu olmaz. Devamlilik da 6nemli. Dergiler en 6zgiir alandir. Ancak
ticari calismalarda kisitlayicilik olur, c¢linki miisterinin reklam ajansinin belli
istekleri vardir. Ama editoryelde seni rahat birakiyorlar, serbesttir. Seni rahat
birakiyorlar, ama o derginin imaji i¢inde yiirimen gerekiyor. Ama reklamlarda
birebir hatta milimetrik ¢cekmek gerekir. Miisterinin istedigi belli bir sey var. Art
work var, ¢izimler var onlara uygun ¢ekmelisin.

Benim bir tercihim yoktur. Bir sekilde miisteriyi memnun etmek i¢in variz,
miikemmel bir sey ¢ikartmak zorundayiz. Editoryel tabii ki daha zevkli. Ama yillar
gectikee kag tane editoryelgekeceksin, ben sayisint unuttum kag tane ¢ektigimin, ama
bir siiredir cekmiyorum. Genglerle calisip onlar1 egitmeye ¢alistyorum. Ben simdi
reklam fotografi camiasina girdim. Artik farkli calismalar yapiyorum. Sadece
mankenlerle calismiyorum, sismani1 zayifi uzunu kisasi bankacis1 gibi.

Model secimlerinde nelere dikkat ediyorsunuz?

Bir reklam c¢ekimiyse c¢ok belirgindir zaten kadinin tipi. En 6nemli nokta
miisterinin misterisini tanimak, ¢linkii o misteri kendi miisterisi i¢in g¢ekecektir.
Ornegin Anadolu kadini igin mi ¢ekiyorsun? Rusya i¢in mi gekiyorsun. Ona gore
manken veya oyuncu segiliyor. editoryel ise, high fashion i¢in mi c¢ekiliyor?
Editoryelde genelde fotografgilar kendileri seciyorlar. Frekanslar1 uyusan kizlari
seciyorlar, ama reklamda agirlikli olarak miisteriye danisarak segiliyor.

Cok siska mankenlerle ¢alismamak icin zorlama oluyor bazi iilkelerde ama
yine de genel olarak doneme bakarsak 2010’lu yillar piyasanin belirledigi ve
medyanin belirledigi glizel kadin ayn1 duruyor. Cok siska degil ama sisman da degil.
Insanlar1 sagliksiz goriintiiden sifir bedenden uzaklastirmaya calistyorlar ama basarili
olmadi agikcasi. Yine bir erkek kadina bakiyorsa giizel sekilleri tercih ediyor
acikcasi. Medya her seyi kontrol ediyor zaten. Belli bir noktadan sonra hasta
goriintiili kadindan uzaklagmak istiyorlar tabii. Ama hep de dyle degil bazen ince
oluyor kadin ama giizel goriiniiyor. Ama ¢ok ¢ok ince olunca o biraz fazla ama imaj
olarak ¢izilmis. Stilistlerin ¢izdigi ince kadinlar giizel goriinliyor tabii o yiizden de
modelleri de ona yakinlastirmaya ¢alistyorlar.

Hac doneminde havaalanindaki i¢ ¢amasir1 firmasinin reklam fotograflarinin
kaldirilmasi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Bizim iilkedeki dinle ilgili bir sey. Billboardlarda her sey oluyor, reklam
veren her tiirlii reklam1 vermeli. Ben herhangi bir seyin kaldirilmasina karsiyim tabii
ki. Ben Efes Pilsen’in elinde birayla kizlar1 da ¢ekiyorum ama onlar da sorunlar
yastyorlar avukatlarla goriisliyorlar. Neyi koyuyorsun neye koyamiyorsun sorunlar
yasaniyor. Son donemlerde bikini kizlar1 kaldirdilar tabii ama bu donemsel bir
seydir bence. Tiirkiye bir siire bdyle idare edecek. Iktidar degisince bu da
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degisecektir. Ben profesyonelim, ben miisteri ne isterse o sekilde ¢ekiyorum. Bikini
veya esarpli da ¢ekiyorum.

Iyi bir moda fotografi nasil olmah?

Sanat acgisindan eger bir resim veya fotograf bir tepki aliyorsa basariya
ulagmistir, iyi veya kotii insanin kafasinda bir seyler canlandiriyorsa. Bu ne demektir,
belli bir kitleye ulasmustir. illa ¢ok giizel olmasi gerekmiyor. Bir konuya farkli bir
acidan yaklagmistir ve basarili olmustur. Bazen cok itici reklamlar ¢ok akilda kaliyor
ornegin. Fotografta, kotli fotograf yani ¢irkin goriintiilii kotii bir fotograf koyamazsin
tabii ama igerigi farkliysa fotograf basarili olabiliyor. Onun i¢in fotografa bir felsefe
olarak bakmak lazim. Bir fotograf¢ida neler var. Eger Hem teknik hem de icerik
acidan basariliysa. Biitlin agilardan dogru yere ulastiysa evet giizel dersin ve sapkant
cikarirsin. Ama herkes birbirini kovaliyor. Italya’dan basliyor New York’tan
basliyor, popiiler bir sanat¢i diinyanin biryerinde bir sapka takiyor herkes onu
takmaya basliyor, yukaridan baslayip asagiya dogru gidiyor. Cok giizel bir fotograf
bir siire sonra ¢ok kotii bir fotograf diyebiliyorsun.

Dijital miidahaleler hakkinda neler diisiinityorsunuz? Siz uyguluyor musunuz?

Fotograf¢inin olmazsa olmazi ¢linkli herkes istiyor. Hele Tiirkiye’de her
yerden daha cok isteniyor. Ben direndim sonuna kadar ¢iinkii gercek fotografi oldugu
haliyle severim. Benim fotograflarda miidahale yapmamay1 1sikla ¢ézmeyi tercih
ederim ama miisteriyi onlar tatmin etmiyor. illa birseyler eklemek istiyorlar. Onun
icin kagiilmaz oldu artik, herkes dijital fotografi bilmek gerekiyor.

Dergi editorlerinin veya marka sahiplerinin kadin imgesi konusunda nasil
istekleri oluyor?

Piirlizsiiz bir cilt miilkemmel gozler her sey orantili saglar yerinden
kipirdamamis kollar bacaklar incecik kiyafette kirisiklik olmayacak fonda bir leke
olmayacak, boyle suni, plastik bir goriintii istiyorlar agikcasi. Ben profesyonel bir
insanim, kendi fikrimi de sunabilirim ama miisterinin istegi budur ¢ilinkii su anda
yiirliyen trend budur, artik birebir fotograf¢1 olmana da gerek yok. Eger kreatif bir
kafan varsa, bir ekip toplayabiliyorsan. Ekibine ne istedigini anlatirsin onlar hazirlar
sen diigmeye basarsin. Bir imaj yaratiyorsun daha ¢ok imaj maker gibi bir sey oldu.
Ciinki dijital imaging bir sunum hazirlamak gibi. Bir fotografin her seyini bilmek
zorunda degilsin artik, baskalar1 biliyor sen yonetiyorsun.

Dijital son on senedir uygulanmaya basladi. Tiirkiye’de yedi senedir. Ben
profesyonel olarak yirmi alti senedir bu isi yapryorum. Ben fotografin her seyini
ogrendim 6grenmek zorundaydim. On dort yasinda karanlik odaya kapanip farkli
banyolarla farkli filmlerle denemeler yaptim. Kamerayi, objektifleri 1siklar
O0grenmen lazim. Ama simdi fotograf¢ilarin bunlari bilmeleri gerekmiyor. Photoshop
ogrendiklerinde ¢ogu efektleri elde edebiliyorlar. Bu da ekranin basinda yiiz saat
demek. Ben photoshop yapmiyorum, asistanlarima yaptirtyorum artik. Bir giin
fotograf ¢ekiyorsun, 5 giin bilgisayar basindasin. O yiizden ben kendimi hi¢ o ise
vermedim, zamanimi verecek daha 6nemli islerim var.
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Giiniimiizde Tiirkiye’deki moda dergileri hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Yurtdisinda editoryel ¢ok daha onemlidir ve biitiin fotografcilar editoryel
cekmek istiyor. Ama burada editoryelleri acemilere veya Ogrencilere cektiriyorlar,
boyle garip bir sey var. Ucuz olsun da ne c¢ikarsa ciksin diye diisliniiyorlar.
Arkadaglarma ahbaplarina cektiriyorlar. Vogue diinyadaki meshur fotograf¢ilar
kullaniyor o anlamda derginin belli bir siiksesi var ama Marie Claire’e de ¢eken
Elle’ye de ¢eken Vogue’a da ¢ekiyor. Burada bir kimlik sorunu var. Burada cok iyi
fotograf¢ilar var ama onlarla ¢alismayip kendi tamidiklariyla calisiyorlar. Bu da
sorun.

Takip ettiginiz ve ya begendiginiz fotografcilar kimler?

Yirmili yaslarimda hayran oldugum fotografcilar vardi. Ama oyle bir
dereceye geliyorsun ki onlarin yaptiklarint yapabiliyorsun ama ondan sonra
hayranlik gidiyor. Simdilerde kim var onu bile bilemiyorum. Diinya fotograf¢1 doldu.
Ama kimsenin ne bir ¢ekim kimligi var bir stili var. Etkilendigim iki fotografci vard.
Paolo Rewerse, Peter Ilberg. En &nemli mankenlerle sarkicilarla calisan
fotografcilardi bunlar. Ama simdi herkes herkesle her seyi yapiyor. Diinya’daki
trendler de degisti. Simdi moda ¢ok baska yonlere de gitti. Siska da olur sisman da
olur farkli farkli giyimler de olur. Herkes her seyi yapiyor. Eskiden internet de
olmayinca dergilerde belli bir imaj vardi alt1 ay bir trend gidiyordu. Bir siirli modaci
oldu fotografci oldu her seyi yapiyor. Photoshop’ta miidahale de olunca bin bir tiirli
imaj ¢ikiyor. Iyi bir fotografc1 nu diyecegiz iyi bir idareci mi? Kreatif fikri olan mi
uygulayan m1 yoksa esas isimleri bir araya getiren mi? Kim iyi fotografci kim iyi
fikir sahibi bilen mi? Eger sistemi iyi biliyorsan para kazaniyorsun. Insanlar
olusturdugun sisteme hayran kaliyorlar. Bana gore herkes bir fotograf¢inin
yaptiklarin1 yapabilir. Dogru insanlarla bulussun, dogru bir ekip olsun oraya yanastin
zaten.
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Annexe 3: Entretien Avec Ozan Bilgiseren
Egitim durumuzdan ve mesleginizden bahseder misiniz?

Mimar Sinan Universitesi Lisans ve Yiiksek Lisans ve doktorami tamamladim. Su
anda ayni1 Universitede Yardimct Dogent Olarak ¢alistiyorum. Moda ile olan iliskim
reklam fotografina olan merakimdan geliyor. Burada, belgesel fotograf, sanat
fotografi ve reklam fotografi olarak {i¢ farkli brans var. Benim de yogunlasmam
reklam tizerine oldu. Reklam ile kastettigimiz ise stiidyo 1s181yla yapilan, tasarima
dayanan, bazen reklam ajansiyla ortak gerceklesen bazen yaratict kimligi gem
vurmaksizin bir projenin ig¢ine katmam Ongorisiliyle karsilikli olarak anlasilarak
yapilan projeler.

Gazetecilik gecmisiniz de var bildigim kadariyla?

Basin Yayin okumak istiyordum ancak gazetede calistiktan sonra ¢ok zor bir sey
oldugunu anlamis oldum tecriibe edince. Gece muhabirligi yapmak kolay bir sey
degil, lig-dort ay kadar bir deneyimim oldu.

Kendi stiidyonuz var m1? Varsa nasil bir yapisi var?

Benim kendime ait bir stiidyom yok. Stiidyo sahibi olan insanlar var,
tanidiklar var. Biitge varsa stiidyo kiralamak en giizeli. Benim bir ayagim okulda
oldugu i¢in benim i¢in bir stiidyo isletmek olduk¢a zor. Ama ¢evremde ¢ok 6grenci
var ve bu 6grencilerin kimisi stiidyo sahibi. Abi diyebilecegimiz insanlar var; Tamer
Yilmaz bunlardan en 6nemli olan isim. Kendisinin biiyiik katkilar1 olmustur. Su anda
cok aktif degilim ben. Fotograf diinyasinin su son halinden 6tiiri. Su anda sinir
tanimayan bir durum var. i¢i doldurulmaz bir ¢ukur olarak zevksizlik ve amagsizlik
hakim oldugu i¢in. O yiizden ben de kendimi yipratmak istemiyorum bdyle bir seyin
icinde. Biitgeler olsun, yapilan isin kalitesi olsun, ama¢ nedir, ne yapiyoruz
demememiz lazim, projeye inanmamiz lazim. Bunun i¢in de belli bir ¢izgi olmasi
gerekiyor. Bu ¢izgi yok oldu delindi. O yiizden ¢ok farkli isler ¢ikiyor.

Takip ettiginiz veya begendiginiz fotografcilar kimler?

Cok fazla takip ettigim isim var. Birkagini saymak gerekirse; Helmut
Newton, Gilles Bensimon, Nick Knight, Mario Testino, Paolo Roversi.

Moda dergileriyle beraber calistyor musunuz? Nasil bir siire¢ izleniyor?

Son donemde dergilere ¢ekim yapmiyorum, projeler yapmaya caligiyorum.
Ciinkii dergilerde su anda telif haklariyla ilgili problemler var. Ben dergiye bir ¢ekim
yapacagim zaman, dergi bana sOyle bir sey imzalatmaya calisiyor; yaptigin bu moda
cekimi benimdir. Ben neden bdyle bir seyi imzalayayim ki? Fotograflarin tiim telif
haklar1 onlarin oluyor. Ben bunun ¢ok acimasizca oldugunu diigiinliyorum. Tamam,
modeli alabiliriz, kiyafeti bir moda editorii getirebilir, stylingi birisi yapabilir ve ben
bunlara para vermeden ¢ekimi yapabilirim ama fotografa benim katkim var. Fotograf
benden ¢ikan bir sey. O yilizden bu, kendini 6ldiiren bir sistem. Proje yapacaksam
yaparim. Mesela arkadaslarim var, Ozlem Siier gibi, onlarla projeler yapiyorum.
Zaten ben kendi istedigimi yapamadiktan sonra neden ¢ekeyim ki?
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Hangi dergileri takip ediyorsunuz?

Moda dergilerinden ¢ok fotograf dergilerini ve giindemini takip ediyorum.
Ciinkii moda dergilerine bakinca, moda dergilerinin bir yemek kitabindan farki yok.
Bir yemek kitabina baktiginizda agziniz sulanir sadece ya da zaten yapilmis bir
seydir. Ama sizin yapacagimiz seyin farkli olmasi gerekli. Moda zaten sadece
giysiyle degil, goriintiiyle sesle yasamla biitiinlesmis bir durum. Moda konusunda
cok derin diisiinceler icinde oldugum donemler oluyor ama bazen de gelisine
degerlendirmek gerekiyor durumu. Eger yapilmamis bir diisiinceniz varsa, bence
makbul olan bu, hayal kurmak. Bunlar1 hayata ge¢irmek gerekli ve bunlardan iyi bir
seyler ¢ikar diye diisiiniiyorum. Zaten denenmis, baskasinin yaptigi bir seyinburada
bir esin kaynagi olusturmasinin, taklit edilmesinin bir anlami olmayacagin
diistinliyorum. Fashion kelimesinin iki harfini kaldirirsaniz fason kelimesi ortaya
cikiyor.

Sizce iyi bir moda fotografi nasil olmah?

Cok klise olacak ama zamanin ruhu denilen seyin yakalanmasi veya teget
gecilmesi gerektigini diisiinliyorum. Zamanin ruhu degisken bir sey, dinamik bir sey,
simdi giizel olan bir sey. Biz yaptiktan saniyeler sonra bayatlamaya bagliyor. O
yiizden bu yasamla ilgili bir sey, algiyla ilgili bir sey. Yapilan seyin insanin igine
islemesinin formiilleri yoktur. Bir fotografin insan1 duygusal olarak etkilemesinin,
cezbetmesinin herhangi bir formiili olmadigin1 diisiniiyorum. Ama bunun bazi
kaynaklar1 olabilir. Bu kaynaklar 6zellikle gen¢ insanlarin duygularini ortaya
koydugu ¢alismalarda yogunlasabilir. Ornegin geng insanlarin, mesela iiniversitelerin
cok bereketli oldugunu diisiiniiyorum bu konuda, gen¢ bir insanin aklindaki bir
diisiince yapilmamis bir sey oluyor ve i¢ten gelen bir mesele eger ortaya konursa bu
orijinallik sagliyor. Bunu profesyoneller degerlendirebilir. Ben profesyoneller
genglerin iglerini ¢alsin demiyorum ama esinlenebilecekleri ¢ok yon var.

Bu okula David Lachapelle geldi. Bu boliime geldi ve Ogrencilerle de
goriistii. Baz1 seyler tikaniklik yaratiyor hangi diizeyde olursa olsun. Insan ¢ikmaz
icinde buluyor kendini. Cilinkii tiretim anlaminda beklentiler degisiyor, her sey daha
fabrikasyon oluyor, duygular diisiinceler korelebiliyor ama mesela Lachapelle’in en
cok begendigim oOzelligi bizim bolimiimiiz i¢in hayatindan 4 saat ayirdi. Burada
ogrencilerin islerine bakti. Genglerin islerini begendigini sdyledi, elestirilerde
bulundu. Bunu ¢ok biiyiik bir liituf olarak goriiyorum ve bunu baska bir fotografcida
gormek miimkiin degil diye disiiniiyorum. Ama bunu sadece miitevazi ve
alcakgoniillii bir insan oldugu i¢in degil gergekten gen¢ insanlarin islerinden de
kendisine bir tiir enerji gidebilecegini, geri besleme alabilecegini algiliyorum.

Fotografta dijital miidahaleler hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Dijital miidahaleler olmadan 6nce rotus, fotograf 1839°da bulundu, rétus ¢cok
uzun siiredir var. Fotografin baslangiciyla birlikte var. O yiizden, normal bir sey
rotuslu olmasi, yani rétusun dijital halde daha hizli yapilmasinin avantaji da deli gibi
hizla kosturarak yasadigimiz bir ¢agda, biraz daha kaliteli bir sey yapmak adina.
Ama tabii bu her seydeki gibi bir dlgiiye dayali. Moda fotografinin sanatla i¢ ice
oldugu bir bahge ve sanatin disinda oldugu bir alan var. I¢ i¢e oldugu bahge giizel
sanatlar1 kullanmasi. Bazi 6zgilin ¢aligmalarin gelecege kalmasi, drnegin Irving
Penn’in 1960 yilinda ¢ektigi bir fotografin su anda bir miizede olmasi ya da Richard
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Avedon’in fillerde beraber c¢ektigi bir fotograf o zamanin ruhunu yakalayan bir
fotograf, belki i¢cinde efekt var, prodiiksiyon var, ne olursa olsun, ama o kaliyor.
Sanatta hem bir seyi hem ifade edip hem kastetme durumu olmuyor. Bir sey ifade
ediliyor ya da kastediliyor. Ya da tam tersi, kastedilen sey ifade edilmiyor ve siire¢
acik sekilde gidiyor. Bu esittir bu dedigimiz zaman reklam oluyor. “’Al bunu giy’’
“Bunu ye’” Bunu al’’ Bu esittir bu sanatta denmiyor. O yiizden siirecin ucu agik,
kalan tarafi ortak bahce olusturuyor. Amma veldkin satis kaygist ve beklentiler
oluyor. O yiizden cinsellik oluyor, rotus abartili kullaniliyor, hiperrealistik durumlar
olusturuluyor. Ama insanlar sikiliyorlar. Gorsel diinya bir farklilik ariyor. Bir cazibe
noktas1 ariyor. Ama her seyde boyle. Gazetelerin 6n sayfasinda da bir haber
fotografina 4 saniye bakiyorsak, o fotograf etkili oluyor. 4 saniye bakmiyorsak, o
fotograf hafizada kalmiyor. Baktigimiz o fotografin icinde kirmizi renk varsa ne
olursa olsun ortalama 4 saniye kadar bakiyoruz ve bu algi mekanizmamizi etkiliyor.
Algi boyle. O yiizden rétus olsun olmasin kendi dilimiz 6nemli bizim, anlattigimiz
hikaye onemli. Hikaye anlaticiligi énemli bir hale geldi, sadece c¢arpici bir imajdan
ote, hikaye anlaticiligi 6nemli hale geldi. Steven Meisel mesela, gegen sene Vogue’a
bir kapak ¢ekti BP ile ilgili. Model petrole batmis ve kiyiya vurmus bir sekildeydi.
Artik kavramlar konseptler giincel sanatin i¢cindeki dinamikler konu ediliyor. Ama
eskiden boyle degildi. Teknigin zor oldugu dénemde baska bir goriis hakimdi.

Tiirkiye’de moda fotografi sektorii sizce nasil bir durumda?

Tiirkiye ses duvarini asamiyor o yilizden reprodiiksiyon gibi bir anlayis var.
Kendi 6zgiin projelerini gelistiremiyor ve gelistirememesinin ¢ok alt acilimlar1 var.
Bu agilimlar i¢in ¢ok sert seyler sdylenebilir. Mesela bana gore sadece fotograf
alaninda degil {inlii bir marka atiyorum, su anda ¢ok demode olan bir yonetmenin 15
sene once ¢ektigi bir filmi kopyaliyor. Ornegin, Mavi’nin bir reklaminda, Nejat Isler
kosuyor, bir adaya atliyor ve ada hareket etmeye basliyor. Bu Kusturika’nin filmiydi.
Mavi Jeans’in aklma Nuri Bilge Ceylan gelmiyor. Bu yoOnetmenin tarzini
begenmeyebilir, yonetmen ¢ok karanlik bir reklam c¢ekebilir, aykiribir sey olabilir
ama bu bizim kendi degerimiz. Ayni girket Martin Parr’in albiimiinii ¢ikartiyor. Tabii
ki yabancilarin katkis1 vardir, yabancilarin bunun i¢inde olmasi batida baz1 seylerin
¢oziimlenmesini kolaylastirtyordur ama  buradan kisilerin  de aklina, hayal
giiclineimkan saglamak art1 yabancilar neden olmasin.

Kadin imgesinin olusumunda nelere dikkat ediliyor? Siz nelere dikkat
edersiniz?

Benim son yillarda calismamamin bir sebebi, sinemada nasil auteur
yonetmenler vardir ve biitiin ipler kendi ellerinde olsun isterler. Ben yas icab,
benden gen¢ moda editorleri ve sayfayla ilgili kisilerle pek anlasabilecek bir yapida
degilim. Ciinkii bana gore 6zgiin bir is i¢in zamana ihtiya¢ vardir, tasarima ihtiyag
vardir, rotussa rotusa ihtiyag vardir, prodiiksiyona ihtiyag vardir. Bunlar ¢ok uzun
slirsiin diyemem ama insanin igine sinecek bir siireye ihtiya¢ vardir. Konusmaya ve
modelle goriismeye de ihtiyag vardir. Bir iinliiyse ¢ekilecek kisi, iliskinin zamana
ihtiyaci vardir. Bunlar ¢oziilebilecek seylerdir.

Standart bir beden sekli yok ama zaten viicut miikemmel bile olsa, fotograf
stiper yalan bir seydir. Ciinkii modelin arkasi masa doludur zaten. Metal kiskaglarla
doludur. Tam orantilarda bir insanin bile arkasi tamamen mandallarla masalarla
doludur ve istiine rotus yapilir. Benim i¢ime sinecek bir sekil almasi1 gerekir. Ben
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zaten kendi kendimin 1sikgisi, kendi kendimin yonetmeni, kendi kendimin oto
sansiirciisii veya neysem, zaten benden ¢ikacagi icin gerekli sekillerde yapilir, rotus
da gerekli sekilde yapilir. Prodiiksiyonda eksiklik varsa o tamamlanir.

Beden olciileri konusunda ne diisiiniiyorsunuz?

Sifir bedenden 6nce modeller i¢in sdyle bir sey var; yurtdisindan ¢ok fazla
model var. Ben yabanci ekiplerle de ¢alistim, Korelilerle ¢alistim mesela, ama bizde
sOyle bir sey var, biz Tiirk model kullanmiyoruz. Tiirk model kullanmamamiz garip
geliyor bana. Kullanilmiyor ¢iinkii daha maliyetli Tiirk model kullanmak, daha
pahali, bir Polonyali, bir eski Sovyetler birligi iilkelerine ait modelleri kullanmak
daha ucuz. Bu ucuzluk, bu dijital fotografla bu kadar ¢ok fotografciyla birlestigi
zaman adi1 pek Tirk fotografi olmuyor. Tiirk fotografi i¢in Tiirk model kullanmanin
gerekli oldugunu diisiiniiyorum. Simdi beden konusuna gelince, dedigimiz gibi
illiizyon bu is. Simdi gidip Cirque de Soleil seyretsek kafamiz dagilir ama sanat
boyle iste, sanat {irettiginiz zaman, sanat nesnesine, sanat yapitina baktiginiz zaman
“’kafa yapmasi” gerekir. Eger bir sey kafa yapiyorsa biz ondan hoslaniriz. Bir
derginin kapagi da satin almada 6nemli bir seydir. Goziiniiz takilir ve onu almak
istersiniz. Ornegin ben Fransiz fotograf dergilerinin biitiin sayilarini aliyordum simdi
internet ¢ikinca, kapak fotografina bakiyorum, bir fotografci olarak benim alma
diirtimii etkileyen bir sey.

Sifir beden konusunun Tiirkiye’de batida oldugu gibi ¢ilginca anoreksiya
blumnia diizeyinde olup olmadigini bilmiyorum. Haberlere pek yansimiyordur belki.
Bizim daha rahat oldugumuzu disiiniiyorum. Yiyecek icecek kiiltiiriiyle de alakasi
olabilir. Ama tabii ki sadece bunu sifir bedenle sinirlandirmak. Bu konu disinda
liriiniin gercegi yansitmamasi da ¢ok goriilen bir sey. Mesela Olay diye bir markanin
anti-aging kremini zamanmn top modeli Twiggy’nin iizerinden yapmasi ve
photoshopla asir1 derecede genglestirilen modelin reklam kampanyasinin Ingiltere’de
gegen yil yasaklanmasi s6z konusuydu. Penelope Cruz’un bir maskara markasi i¢in
photoshopla yapilmis kirpikleri kullanmasi, gergekten o {iriinii alip da Penelope Cruz
oldugu ig¢in, o liriinii alan kisilerin elinde patlamasi skandal seyler. Bunlar photoshop
sayesinde olan seyler. O yiizden gercegin farkinda olmamiz gerekiyor. Yani dyle
uzun bacakli birilerinin hayatta olmadigini bilmemiz gerekiyor. Arada kendimizi
¢imdikleyebiliriz. Gergeklerin farkinda olmamiz gerekiyor.

Anlatim dili farketmiyor moda fotografinda. Bir hikdye olmasi gerekiyor.
Bunun i¢in insanlar oturuyor konusuyor, bir sirkete gidiyorsunuz, katalogyapmak
istiyorlar, oturup konusuyorsunuz ama sonu¢ kotii oluyor. O kadar zamaninizin
gittiine {iziiliiyorsunuz. Ornegin paramiz yok prodiiksiyon yapamayacagiz diyorlar.
O zaman berbat bir katalogunuz olacak. Ya da 2-3 giin gerektigini soyliiyorsunuz,
ama olmaz diyorlar, ya da tamam diyorlar ama sonra miisterilerinizin fantazilerini
gercek kilma adma bir seylere girigirseniz, o zaman da sizin iginiz olmuyor.
Miisterilerinfantezilerini gergeklestirmek kadar sagma bir sey yoktur g¢iinkii
miisteriler sizden ¢cok sagma sapan seyler isterler ve bu acayip seyler sizin fotografini
berbat eder, sizin emeginizi ¢op eder. Iste o sinirt korumak igin karsilikli olarak
anlagsmak gerekiyor ama ¢ogunlukla anlagilamryor.
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Atatiirk Hava Limanminda kaldirilan bikinili moda fotograflar1 hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz?

Bence demokratik bir iilkede yasiyorsak bana gore niidistlerin de hakk:
olmali, niidist protesto yapanlar da yadirganmamali. Universiteye tiirbanla birileri
giriyorsa, baska tiirli diisiinenlere biz saygi gostereceksek, bizim gibi olmayana,
belli seyler arasinda, eger ¢ocuklarin ruh saglhigini tehdit edecek derecede agik sacik
degilse isler sergilenebilmelidir diye diisiinliyorum. Tam o fotografi hayal
edemiyorum, ¢iinkii bunlar yanli bakiglardir. Yani bir kesimi rahatsiz etmeyen bir
fotograf, bir kesim i¢in ¢ok fazla gelebilir. Amaonun dozunu ben bilemiyorum, onu
belki psikologlar bilebilir. Ciinkii ben rahatsiz olmayabilirim, gerci o yetismeyle de
ilgili. Ben c¢ekerken dikkat ettigimi sdyleyemem. Ramazan ayinda i¢ c¢amasiri
cekimi yaptim ben.Sultanahmet’te modelle yolun ortasinda dolastik ramazanda. Bu
cagdan geriye ne kalacagini bilemeyiz, ¢cok zamanin disinda kalan fotograflar var.
Bunu bilemeyiz, zaman iginde neyin kalacagini, neyin kiymetlenecegini, neden
olmasin ki? Bu konuda liberaliz.
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Annexe 4: L’Entretien Avec Bennu Gerede

Ka¢ yildir profesyonel olarak moda fotografi ¢ekiyorsunuz ve meslege nasil
basladimz?

Aslinda meslegime moda fotografgisi olarak baslamadim. 13 yasimdabiiyiik babam
bana bir makine hediye etti, sonra Coskun Aral’in tavsiyesi lizerine daha profesyonel
bir makine aldi ailem, benim ciddiyetimi goriince. Ilk olarak sanirim herkesin
basladig1 gibi fonografik enstanteler ¢cekmeye basladim. Yillarca sokaklarda ufacik
makinem ile yemedigim kiifiir kalmadi.Ama o adrenalin bambasgka bir seydi. Zaman
ile kendi tarzimi1 bulduguma inantyorum. Kendi tarzimi: modaya da yansittim ama her
zaman bir igerigi, bir konsepti oldu. Sadece bir urun satmak degildi amacim. Tabii ki
urun bazli fotograflar ¢ektim, ama onlar pek haz vermedi bana. Arkasinda bir
hikayesi olmasi sartt1.

Stiidyonuzun nasil bir yapisi var?

Stiidyom yok ve asla olmadi ve herhalde olmayacaktir. Stiidyolar1 benim gibi ufak
capta, yalniz ¢eken bir fotografci igin gereksiz bir kiilfet olarak goriiyorum. Sonugta
bir fabrika degilim. Siirekli {ireten ve {reticiyi tatmin eden bir ara¢ degilim.
Kendimce ve kendi kendime bir seyler yaratmay1 seviyorum.

Siz hangi dergileri ve hangi fotografcilar: takip ediyorsunuz?

Vanity Fair, Vogue Fransa, Adbusters... Fotograf¢i olarak bana heyecan veren pek
kimse yok ¢iinkii ¢ok banal bir sanat olmaya basladi. Ancak fotografcilig1 baska bir
sekilde kullanan sanatcilar, resim ya da herhangi bir baska madde ile karigtirarak bir
sanat eseri yaratanlar ilgimi ¢ekiyor. Ama en 6nemli sey sadece gozii tatmin etmek
degil... Bir derinligi olmasi gerekiyor.

Ekipmanlarimiz neler? Cekimlerinizi hangi makineyle gerceklestiriyorsunuz?

Ekipmanim ¢ok az. Hasselblad 503. Ayni zamanda hem maniiel hem dijital. En
eskilerden ve kare format. Asla vazgecemeyecegim bir gérme bicimi.

Sizce iyi/basarih bir fotograf nasil olmahdir? Bir fotografi basarih yapan
ozellikler nelerdir?

Ik bakista carpici olmasi - bir 'statement'- sdyleyecek bir sozii olmasi, o karenin
bana bir duygu vermesi lazim. Fotografin yalan sdylememesi gerekiyor. Yiirekten
¢ekilmis olmast lazim.

Dergiler icin yaptigimiz cekimlerde, dergi editorlerinin miidahaleleri oluyor
mu?Kendinizi bu anlamda ne kadar ézgiir hissediyorsunuz?

Dergi editorlerinin miidahaleleri hosuma gidiyor ¢iinkii her zaman demisimdir;
fotograf ¢cekmek ekip ve enerji meselesi. Onlar orada olmazsa hem kiyafet, hem
manken, hem ambiansi nasil tek bir insan yaratabilir? Ancak arada benim ve bir¢ok
fotograf sanatcisinin tek basina yasadigi gibi, bir karanligin icine girip, kendi
meselelerini fotograf karesi ile anlatmaya basarmaya calisirlar, tek baslarina.
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Kadin imgelerinin oldugu moda fotograflarinda, ne gibi o6lciitler
kullamiyorsunuz? Model seciminde (beden olciileri veya tip anlaminda) nelere
dikkat edersiniz?

Cekecegim konsepte bagl tamamuyla...

Bu anlamda model seciminde dergi editorlerinin veya marka sahiplerinin 6zel
istekleri oluyor mu? Neler isteniyor

Normalde birlikte karar veriliyor. Hem moda edit6rii hem marka sahipleri.

Giiniimiizde moda fotograflarinda kadin imgeleri iizerine bircok tartisma var,
ozellikle ‘sifir beden’ modeller Kkonusunda, siz bu konuda neler
diisiiniiyorsunuz?

Bence sifir beden bitmistir. Artik gergek insan araniyor ki ¢ok az bulunuyor.

Moda fotograflarinda dijital miidahaleler ( photoshop kullanimi gibi)
konusunda neler diisiiniiyorsunuz?

Eskiden ¢ok karstydim, ama zaman ile anladim ki pek vaktimiz yok. Eskisi gibi ve
basit bir sekilde kullanilirsa, yani bir karanlik oda amaci ile o zaman pek bir hile
yaptigimizi diisiinmilyorum. Ama photoshop’u sanatcilar kullanirsa o da bambaska
bir sanat. Eger sanat denilirse ki denmeli aslinda ¢iink{i hayatimiz dijital ve sanal
ortamda geciyor artik, pek bir kacis yok.

Siz dijital miidahalelerde bulunuyor musunuz? Yapiyorsaniz, ne gibi amaclarla
ne tiir uygulamalarda bulunuyorsunuz?

Dedigim gibi ¢ektigim fotografi asla kadrajlamam ve pek bir miidahalede bulunmam.
Ancak karanlik oda teknikleri kullaninm ya da c¢ok bariz bir hata varsa onu
diizeltmeye calisirim. Pek ustasi degilim. Apayri bir kulvar.

Kadin imgesi bulunan fotograflar iizerinde miidahalelerde bulunuyorsaniz, en
cok dikkat ettiginiz hususlar nelerdir? Ozellikle modelin bedeni iizerindeki
miidahalelerde nelere dikkat ediyorsunuz?

Yiiziindeki yorgunluk, bacaklarindaki gereksiz bulgular, kiyafetin bi¢cimsiz durmasi
gibi sikict seyleri diizeltiyorum.
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Annexe 5: Entretien Avec Varol Ozkaner
Egitim durumunuzdan ve meslege nasil basladigimzdan bahseder misiniz?

Fotografa Siyasal Bilgiler’de okurken bagladim. 1992 girisliyim. Siyasal
Bilgiler yanlis tercihti benim igin. Universitenin yapisindan dolayr sevmedim
boliimii. Ogretim iiyeleriyle aramizda biiyiik duvarlar vardi. Yarim zamanl
calismama da izin vermiyordu okul, okula gitmek zorundaydin. Ezbere dayali bir
sistemdi ve cok sikict geldi bana. Ama yarim birakmadim da, ¢iinkii hep kafamda
kalacakti. Okurken basladim fotografa evde karanlik odalar kurdum. O zaman djijital
yoktu, 1993 yiliydi. Analog sistemler, kimyasallar filan, onun biiyiisii aliyor
gbtiiriiyor insani. Dijital o zaman olsaydi belki de baslamazdim. Bir de doga
sporlariyla ilgileniyordum. Yari zamanli yaptigim isler onlardi. Tipli dalisa
basladigim yillardi. Dalis asistanlig1 yapiyordum yazlari. Doga sporlariyla fotograf
birbiriyle ortiisen iki kavram. Ikisi birbirini aldi1 gotiirdii. Mecburen de okulu
bitirdim. Bitirir bitirmez de Avustralya’ya gittim fotograf okuyacaktim ama ne
yapacagimi tam bilmiyordum. Internet filan da yoktu iletisim kuramryordun
gidecegin yerle. Orada hi¢ tanidigim ve ya daha dnce gitmis biri de yoktu. Kafaya
takmistim ama. Orda bes yil kadar kaldim. Kaldigim siire i¢inde bir kez geldim
Tiirkiye’ye, c¢ilinkii okul disinda ¢alistyordum. Pek boslugum olmuyordu. Okul
bitince de bir reklam fotograf¢cisinin asistanligini yapiyordum. Okuldan bir
hocamizdi. Bir de yonetmen bir hocamiz vardi, onun da asistanlifini yapmaya
basladim. Reklam filmleri video klipler bazen belgeseller ¢ekiyordu. Sonradan
o0grendim ki Avustralya’da ¢ok tercih edilen bilinen biriymis. Ama kiiltiir olarak
bunlarla 6n plana ¢ikan insanlar degiller. Baya bir siire onlarla ¢alistim ve ¢ok sey
ogrendim. Okul bir siire sonra formaliteye doniistli, asil aldigimi calisarak aldim
diyebilirim. Okul hijyen bir ortam, sana aragtirma ortami sagliyor, biraz rehberlik
ediyor, Oniine ¢ikacak pratik teorik engelleri yok ediyor.

2000 yilinda Tiirkiye’ye dondiim. Serbest moda fotografcisi olarak basladim.
Kafamdaki oydu,moda, i¢inde insan olan fotograflar ¢cekmek. Kendi stiidyomu a¢tim
ve Oyle de devam ediyor. Almanya’da bir ajans benim representdrliiglimii yapt1 4
yilkadar. Daha sonra global krizden dolay1 dagildi. O donem Rusya’daydim. ki yil
civar1 kaldim. Orada bir reklam ajansmin kreatif direktdrliigiinii yaptim ve Istanbul’a
dontip, ayn1 diizenimle devam ettim.

Avustralya’da 1995-2000 arasi, Rusya’da 2007-2009 arasit kaldim. Diinya
birbirine benzemeye bagladir artik. Rusya’da reklam ve moda fotografciligi yaptim.
Ulkenin verdigi imkanlar yok ama bireysel olarak gelistirebiliyorlar kendilerini.
Internet var, ugsuz bucaksiz yazilimlar var. Cok kompetitif bir ortam1 var Rusya’nin
da. Ciinkli 1990’larin basinda iilke dagildiktan sonra herkes kendi basinin garesine
bakmak zorunda kaldi. Bireysel becerisi olanlar ki Sovyet kiiltiiriiniin bir artis1 da o
belki, herkesin yetenegi neyse ona kanalize etmis insanlari. Mesela kreatif bir insan,
kendi basinin caresine bakmak zorunda kalinca, elindeki meziyetleri kat kat
giiclendirmis. Mesela sporcu elindeki imkanlarla bir seyler yapmak zorunda kalmus.
Mesela bireysel isler, gorsel sanatlar, Fotograf¢i kendini ¢ok fazla gelistirebilmis.
Say1 olarak ¢ok var ama diinyay1 yakalamis adam az var. Ciinkii bu altyap1 da
gerektiriyor. Yazilimlara sahip olmakla yetmiyor. Bir seyin aynisin1 yapmak kisa
vadede iyi gibi goriiniiyor ama aslinda kotii bir sey. Dolayisiyla Rusya’da iyi igler
cikaran adamlar var. Belki de genetik olarak c¢ok yetenekliler. Bunu ego araci
yapmiyorlar. Ama gorsel sanatlarda acayip yetenekliler gorsel sanatlarla ilgili. Orda
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arkadaglarim var, adam fotografci, duvara dev bir tablo ¢izmis. Batida olsa bununla
diinyaya kendini satar.

Stiidyonuzun yapisi nasil?

Dijital miidahaleleri ben yapiyorum, ¢ilinkii sdyle bir handikabi var. Mesela
standart bir reklam foto ¢ekiyor olsa, bir dis macunu reklami. Beklenen klise daha
once goziimiin alistigr bir gorselle, giilen biri, hijyenik bir ortam, beyazlar. Bunu
sektorde biraz yol almis birisi yapabilir. Ama benim kafamin iginde tasarladigim bir
sey bunu anca ben yapabilirim, ne birine tarif edebilirim ne birine para deyip
yaptiramam, beni c¢ok iyi tanityan biri de yapamaz, o yiizden mecburum ben
yapryorum. Ozellikle kisisel projelerde dyle olmak zorunda. Kendi sergimi agryorum
onun en ham karesinin en son hale getirilmesi, baski asamalar1 hepsine kendim
giriyorum. Ekip ¢alismasindan daha yorucu oluyor ama dyle olmasi gerekiyor.

Cekimin yapisina gore ekipmanlarim degisiyor. Sualti fotograflar
cekiyorsam, slr makineler, bir housing sitemi i¢inde su alti igiklartyla birlikte
cekiyorum. Bir ka¢ sene Oncesine kadar orta formatlar mecburiydi, ¢linkii dijital
algilayicilart SLR’lardan daha c¢ok iyiyi ama son nesil SLR makineler yakalamaya
basladi kocaman orta format dijital makineleri, reklam fotograflarinda da ¢ogunlukla
slr makinalar kullaniyoruz.

Takip ettiginiz ve ya begendiginiz fotografc¢ilar kimler?

Takip ettigim bir fotografci yok. Bakiyorum bir siirii insanin neyi nasil
yaptigina bakiyorum ama ben de aynisin1 yapayim gibi bir tavrim olmadi.
Baktiklarimdan, yaptiklarimdan bir harman yapip ben kendi ¢izgimi olusturmaya
calistyorum hep. Diger konularda da 6yle. Hi¢ birini ikonlagtirma iste§im olmadi.
Tiirkiye’de Donem donem begendigim isimler oluyor. Ulkenin yapisiyla da ilgili,
belli bir zemine oturmus bir iilke olmadig: i¢in insanlar da dénem donem bir seyler
yapiyor. Mesela siiper isler yapan biri, bir zaman sonra sikilabiliyor, yapmamaya
basliyor, boyle bir istikrarsizlik durumu var. Ama iilkenin yapisi bu. Tirkiye’de
sektor de degisiyor, bazen ¢ok {iiretken bir doneme giriliyor, herkes ¢ok iyi isler
cikartiyor, sonra neden bilmiyorum, lilke cadi kazanmi gibi kaynadigi icin her sey
birbirini etkiliyor. Hayattan izole olunabilecek bir is degil. Hayvanat bahgesinde
calisiyor olsaniz, disarida ne olursa olsun oradaki hayvanlarla ilgilisiniz. Ama
fotograf Oyle degil. Hayatla ¢ok birebir baglantili. O yiizden iilkede ne oluyorsa ¢ok
etkiliyor, kendi is¢inde de degil bir de.

Matbaa ve gorsel kavramlar bize ¢cok gec gelmis, Bati’dan ¢ok ilerideyken
Dogu toplumlar1 Anadolu ve daha dogusu, bir sekilde gii¢ dengeleri degistirilmis ve
Bati’ya gecmis. Bize de ¢ok gec gelmis gorsel kavramlar. Daha hala onun acisini
cekiyoruz. Matbaa bile ¢ok ¢ok ge¢ gelmis. Onun eksikligini gidermeye ¢alisiyoruz
ama teknolojinin ve dijital sistemlerin ¢ok hizli ilerlemesiyle, masaiistiinde ¢ok iyi
isler yapilabilmesiyle coziilebilecek bir is degil bu. Mesela Vogue dergisi geldi
Tiirkiye’ye. Derginin kdkenine bakiyorsun, 1900’lerin basinda kurulmus galiba, eski
kapaklarina bakiyorsun 1. Diinya savagt var, Dali’nin bir resmi var kapakta.
Istikrarsizlik ¢ok onemli bir sorun aslinda. Vogue da c¢ok inisler cikislar yasamus
global anlamda ama hala devam ediyor. Bizde dyle bir sey oldugu zaman hemen
kapatiyoruz o isi. Inang yok belki de.
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Dergilerle yapilan ¢calismalarda siire¢ nasil isliyor?

Projeyi kendim hazirlamayi tercih ediyorum ¢iinkii mesela fotografci olarak
hayatin1 gorsel kavramlara adiyorsun. O zaman neyi nasil diisiinecegini,
planlayacagini biliyorsun, diger tarafa biraktigin zaman, orasi daha buissness kokan
bir sey, sektorde neler oluyor oraya gidelim, su tuzlugun iireticisi reklam veriyor bize
onu kullanalim gibi kabus seyler oluyor. O yiizden artik daha az yapiyorum bu tarz
¢ekimleri.

Genellikle en bastan en sona fotograf¢i dahil oluyor. Ama fotograf¢idan
gelecek kreatif fikre ylizde yliz aciklar. Ama dedigim sebeplerden dolayi insan
kafasindaki projeleri ancak kendi projelerinde gergeklestirebiliyor, o yiizden de sergi
actyorsun zaten. Olumsuz gibi goriinen bir seyden olumlu bir sey ¢ikiyor. Her sey
giilliik giilistanlik olsaydi ben belki sergi agmaya calismazdim.

Ben Rusya’ya gitmeden once, 2007 Oncesi, daha fazla vakit ayirtyordu
dergiler gorsel iglere ve baktigin zaman gorsel kalite daha yukarida, teknik bazi
eksiklikleri g6z ardi edersen, yani o ¢ekimlerin bugiin yapildigini diisiin, simdiki
cekimlerden daha verimli ¢ekimler. Galiba onlar da sabirsizlik igine giriyorlar,
yillardir yapiyoruz ama fazla yol katetemiyoruz gibi bir durum olabiliyor, ya da
gelecek ay bizim dergiyi kapatacaklar m1 acaba gibi bir soru oluyor, haklilar ¢iinkii
derginin sahibi gorsel kiiltliri olmayan bir adam olabiliyor. Dergi satmadig1 icin
kapatmak isteyebiliyor. Biraz miisliman mahallesine salyangoz satmak gibi birsey.

Kendi ¢izgisini olusturmaya calisan bir dergiyi sistem hemen kusuyor.
2000’lerin baslarinda kurulan dergiler var, mesela Trendsetter var, sonradan ekibi
dagildi. Sabun kopiigi dedikodu haberleri veren, gorsel olarak sadece bir yerin
acilisinin fotograflarini veren dergiler satiyor hala. O yiizden daha kreatif olmaya
calismiyorlar. Kreatif olan bir ekibin Oniine de pazarlama baskisi girer. Mesela
televizyonu ag, ulusal kanallardaki diziler. Sinematografi adina hicbir sey yok,
mesela Osmanli’yla ilgili bir dizi ¢ekiyor adamlar, hi¢ alakan bile olmasa izliyorsun,
bizde yapilanlarda hi¢ mekan gibi bir hazirhiga girilmemis, hep yakin planlar. Bu da
onun gibi. Onlar tiiketiliyorsa anla ki dergide de, mesela Wallpaper gibi bir dergi cok
gitmez.

Miisterilerin miidahaleleri oluyor mu?

Miisteriler isin mutfagina girmezler. Bazen meraktan soruyorlar anlatiyoruz
ama bu sey gibi; restorana girip, durun soganlar1 ben dograyacagim demek gibi olur
o. Aslinda keske o bilgiye sahip olsa, bilmelerini isterim ama ¢ok farkli bir konu bu.

Dijital miidahaleler hakkinda neler diisiiniiyorsunuz? Siz bu tiir miidahalelerde
bulunuyor musunuz?

Cekimin ham hali sonucun yiizde yirmisi filan yani ¢ok fazla miidahalede
bulunuyorum. Ama ben fotografi belge gibi gormiiyorum. Fotograf kafanda
tasarladigin bir seye ulagsmak i¢in kullandigin araglardan biri. Yani Ortakdy Camii’ni
¢ek, benim i¢in o yetmiyordu. Onun iizerine bu doneme ait olmayan tarih 6ncesi bir
kus koyabilirim mesela, kafamdaki gorsel o ¢iinkii benim. Fotografin kendisi degil,
baskasinin yaptig1 isi hor gérmek gibi degil ama ben kendi ¢ekimim Oyle goérmeyi
tercih ediyorum. Cep telefonumla bir seyler ¢eksem bile yazilimlarla baska bir seye
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dontstiiriyorum. Fotografi fotograf olarak gormiiyorum. Sadece nihai gorselin
hammaddelerinden biri. Dijital miidahaleleri de ¢ok seviyorum. Yani ¢ekimle asla
elde edemeyecegin ama kafanda tasarladigin planlar var. Onlar1 ¢ekim yaparak nihai
gorseli olusturamazsin dijital manipiilasyonlar ile kafandaki gorseli olusturuyorsun.
Burada fotograf kullandigin araglardan biri.

Kadin bedenleri iizerinde yapilan miidahaleler hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Bazen modeller kiziyor, ben ¢irkin miyim de beni degistirdin gibi ama Oyle
kisisel olarak elestirilecek bir durum degil. Benim kafamdaki gorsel ¢ok farkli ama
karsimdaki kisinin gergegi Oyle degil. Ama o gorseli olusturmak i¢in o kisi
hammadde olarak ideal. Yani Adriana Lima’y1 bile ¢eksem degistiririm, oldugu gibi
gormem. Cilt temizlemeler filan zaten standartlasmis miidahaleler. Tonlar, gercekte
olmayacak ama ger¢ekte olsa ne kadar giizel olur denilen cilt tonlari, kontrastlar,
gozler. Illa fotograf giizel olmak zorunda degil, illa siirsel olmak zorunda degil, onu
yapan fotografa kafayi takmis birisi, ya ilk giinden ya da bir siire ¢alistiktan sonra
cok giizel fotograflar ¢eker, bu anlamda o belli bir siire sonra anlamini yitirmeye
basliyor. Bu anlamda 6nemli olan 6zgiin olmasi. Mesela giizel fotograf ¢ekiyor adam
ama bir yerde gérmiis, o gordiigli giizel fotografin bezerini veya aynisini yapiyor.
Tamam, giizel bir fotograf ama o sen degilsin ki. Onemli olan kisiye 6zgii olmas.
Tabii bu sektorel bir yapiya doniisiince ¢ok zor, ama fotografci da bunu yapmak
zorunda olan kisi.

Dergilere yapilan ¢ekimlerde bu anlamda size karisilhlyor mu?

Genelde benim yaptiklarim dergilere uygun olmuyor. Hedef kitle bunlara
acik aslinda ama Oniine set kurulmus. Denmis ki sen bunlar1 begeneceksin, bunlar
giyeceksin bunlar1 yiyeceksin.Oyle seyler sdylenmis insanlara. Biraz &nce
bahsettigim tlizerinde tarih 6ncesi kuslarin ugtugu bir camii fotografi bir dergi kapagi
yapamazsin. Yaparsan da heavy metal lizerine bir dergi, daha hedef kitlesi belli bir
dergi olur. Ama satmaz o dergi, editér de degistirir onu ve gittikce de “’gercek’’lesir
0. Gergek hale doniisiir. Ona da karsit degilim aslinda ama bana kaldigi zaman
rilyanda gordiigiim seyleri yapmayi tercih ediyorum.

Iyi bir fotograf nasil olmali?

Kimse kimsenin fotografina veya yaptig1 bir ise basarili veya basarisiz deme
sansina sahip degil. Mesela okulda Ogrencilere o kadar serbest birakiyorum ki
sastriyorlar, ¢linkii glidiilmeye alisma durumu var, sen bir sey sdyle biz onu yapalim
diyorlar. “’Sen ne yaparsan o’sundur’’ onu dayatmaya c¢alistyorum. Birden boyle
fazla ozgiir bir ortamla karsilaginca bocalama durumu oluyor. Aslinda o 6zgiirliik
durumu degil, tam tersi sorumlulugu o kisiye veriyorum. Bir sey cekiyor getiriyor
mesela, bagka birisi rezalet der belki ama ben 6yle oldugunu diisiinsem bile onu
demem. O adam o donemde elindeki o sartlarda onu yapmis, onu hissetmis, onun iyi
olduguna inanmis, belki o hakikaten iyi.

Ozgiin olmas: bir fotografi basarili yapar. Ama sdyle bir durum var. Fotografi
tirettigin donemde o 6zgiin oluyor, diyorsun ki kendime 6zgii bir is yarattim, hem
bana 6zgii hem de dergi editdriinlin de begenecegi kriterlerde, her iki kistasin paralel
gitmesi ¢ok haz verici bir durum. Hem benim o abuk subuk bakis agima da hitap
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ediyor, hem dergi editoriin ticari kaygilarina da hitap ediyor. Ama o, o donem i¢in
giizel. Sonradan biri ¢ikiyor, ona benzer bir is ¢ikartiyor, ondan daha giizel bir is
cikartiyor, o donem i¢in glizel. Mesela ¢ok giizel buldugum bir fotograf, bana 6zgii
diyorum, bu yiizden de ¢ok giizel diyorum. En biiyiik kriter bu. Ama bir siire sonra
bircok insan o tipler isler ¢ikartiyor, o zaman o 6zgiinliigiinii yitiriyor. Onu arsive
kaldiracaksin. Orson Welles’in bir filmi var ya, tiim zamanlarin en giizel filmi, o
0zgiin oldugu i¢in ve ilk oldugu i¢in Oyle. Sinematografik Ozellikleriyle filan o
donem icin olmayacak seyler yapmis. O donem icin giizel. Ama bugiin o iiretiliyor.
Kendi donemi i¢in giizel.

Kadin imgelerinin bulundugu moda fotograflarinda nelere dikkat ediyorsunuz?

Ne i¢in ¢ekildigi onemli. Standart beklentiler var. Orda olay bir {iriiniin
gosterilmesiyse, focus noktasi oysa onun kiyida kosede kalmis bir detay olarak
gozilkmemesi, onu goriiniir kilarken bir yandan da fotografa bakanin goziine
sokmamak iyidir. Mesela kirmiz1 bir gece elbisesi var. Onun fotografta lamba gibi
parlamamasi, biitiinlin ilgiyi bakanin goziine sokacak sekilde degil de caktirmadan
iistline ¢ekmesi, renk dengesi, kontrastlarin dogrulugu, uyumu. O noktada artik ekip
calismas1 devreye giriyor iste. Stylingi yapan kisinin g¢aligmasmnin ne kadar
fotografciyla paralel gittigi, 1siklarin kullanimi, bir film yodnetmeninden ayiran
ozelligi o, 15181 da bireysel olarak kontrol edersin. Tiim bu kriterlerin birbirine
uyarak, bir siirecte degil de bir anda bulusmasi, mekanin verdigi mesaj, amaglanan
gorsele uygun mekan mu.illa birebir uymasi gerekmez, zitlarin uyumlulugundan da
yola ¢ikabilirsin. Fotografta dykiisellik degil de grafik uyum ¢ok 6nemli. Fotoroman
gibi bir duyguyu vermeye caligmaktansa, gorsel biitiinliilk ¢cok dnemli. Grafik uyum
ve celigkiler 6nemli. Acilar, oradaki geometriler cok 6nemli benim algima gore.
Bazilar1 ¢ok romantik bakar, balattaki siimiiklii cocuk ¢ok hosuna gider.Ama benim
de kriterim o. Grafik bir 6zelligi olmali.

Model se¢cimlerini nasil yapiyorsunuz?

Onlar belli trendlerin donem donem tiiketilmesiyle ilgili, modada sirkiiler bir
seyir izliyor ya, bugiin bir sey moda oluyor, bakiyorsun o aslinda 1960’larda da
modaymus. Bir tasarimci bir tane lamba yapmis 1950’lerin basinda. Bugiin ikea’da o
lambalardan var. Adam o donemde yapmis onu. Demek ki her anlamda boyle
sirkiiler bir yap1 var. Bir sey tiiketiliyor, o tiikketim o donem i¢in optimum noktaya
geldikten sonra tliretim kesiliyor bir sonraki asamaya geciliyor. O asama da gegmiste
daha oOnce tiiketilmis. Bu konuda dominant iilkeler var, mesela Amerika’da bir
donem mutlaka sifir donem satmistir. Trendlerin birbiri ardina gelip birbirini tekrar
etmesi aslinda.

Tiirkiye biraz once bahsettigim dominant iilkelerden biri degil bu yiizden
oradaki tiretilmis konseptler neyse burada da o ya eszamanli olarak iiretiliyor ya da
bir siire sonra tekrarlaniyor. Dolayisiyla fotograf¢i olarak degil de kimse buna
stfirdan tamamen meydan okuyup kendimize goére bir sey yaratalim diyemiyor o
ylizden de en basta dedigim kendi projelerine yoneliyorsun. Kendi projelerinde de o
proje neyi gerektiriyorsa her seyi, modelini de kendin seg¢iyorsun, ¢ok ¢ok toplu da
olabilir, sifir beden de olabilir. Ama sektorel anlamda Tiirkiye o noktada bir iilke
degil. O anlamda tek iilke var aslinda ABD. Diger iilkelerin hepsi onun takipgisi
aslinda. Avrupa’da da italya Fransa var ama onlar da meydan okuyacak dl¢iide degil.



96

Onlar Oyleyken biz buradan sektorel olarak kendimize kandirmis oluruz. Olay
ticariyse, diinyada satan seyleri yapmak durumunda kaliyor moda fotografcisi.

Hac¢ doneminde havaalanindan i¢ camasir1 reklam fotograflarimin kaldirilmasi
hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Ben c¢ocukken gazete bayilerinde erkek dergileri satilirdi, kapaklar
goriinecek sekilde. Bu bahsettigim 1980°li yillarda. Aradan otuz yil gegti ve
inanilmaz bir sekilde geriye gitmisiz. Gegen yil da bir sergi agilist icki i¢ildigi i¢in
basilmist1. Cok liziicii bunlar.

Siz cekerken bu anlamda kendinizi sinirlandirir misiniz?

Proje bize geldikten sonra, bir kisitlama olacaksa is ¢cekime gelmeden Once
kisitlama baglamis oluyor zaten. Gergekte olmayan bir 6rnek vereyim mesela, bir
moda tasarimcisi, sadece Tiirkiye icin bir koleksiyon iiretecek, eger ortam bugilinkii
gibi olmasaydi, bundan bir 10-15 y1l 6ncesi gibi herkesin istedigini yapabildigi bir
ortam olsaydi, kendi kafasina gore bir bikini kolekyionu yapabilirdi, istedigi kadar
seks ve acik olabilirdi. Bunu yaptiktan sonra is fotografciya gelirdi. O noktaya kadar
zaten kisitlama olacaksa olmustur. Fotograf¢iya geldikten sonra bir kisitlama zaten
yok. Bugiin ayni1 koleksiyonu tasarlamaya kalksa ¢ok daha farkli tasarlayacaktir,
¢linkii reklamlarin1 veremeyecektir. Bana gelmeden 6nce bunlar zaten planlanmustir.
Gorsel tasarimlariyla, konseptleriyle zaten tasarlanmistir hepsi. O yiizden g¢ekime
geldigi noktadan sonra, biz daha kapali ¢cekelim bunu gibi bir kaygi zaten olmaz.
Ama mesela moda fotograf¢isi Tirkiye’de, bizim miisterimiz olan firmalar
cogunlukla global calisiyor. Tiirkiye’de satamasa bile zaten diinyanin ¢ok farkli
yerlerinde satiyor. Tiirkiye’deki kisitlamalar onu iiziiyor bir noktada ama islerini
tamamen engellemiyor. Dolayisiyla bana o anlamda yansimiyor o tip engellemeler.
Ama c¢ok kaliteli bir erkek dergisi olsun ve ona ¢ok giizel nii fotograflar ¢cekeyim
isterdim ama Tiirkiye’de maalesef dyle bir ortam yok.
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Annexe 6: Entretien Avec Baris Aydin
Egitim durumunuz ve meslege nasil basladigimizla ilgili bilgiler verir misiniz?

Fotograf benim hayatimda hep vardi. Ben profesyonel fotograf laboratuarinda
basladim. Sonra gazetecilik donemlerim oldu. Sonra tekrar fotograf stiidyosunda
calistim. Bir siire bir magazin dergisinin editorliiglinii yaptim, fotograf editorligiint.
Ama bir yandan da kendimi tatmin etme anlaminda fotograf calismalarim vardi.
Sonra bir ara sinema yaptim, biraktim. Ama devam ettirmedim. Uzun zamandir da
kendi stiidyomda reklam ve moda fotografi ¢ekiyorum.

Stiidyomda tekim ama bir ekip tabii ki var. Asistanlar var, grafiker var. Daimi
olmanin disinda daha kalabalik ¢ekimlerde bagka asistanlar da var. Diger bilesenleri
de art1 hizmet olarak aliyorsunuz, styling, maky6z gibi. Bir¢ok asamada ben varim.
Ozellikle firmalara ¢alistigimz islerde, hatta fikir asamasina da dahil olabiliyorsunuz
bazen. Ajanstan bagimsiz olarak yaptirabiliyor firmalar. Kreatif yoniinde de,
tasarlanmasi noktasinda da daha oradan varsiniz. Oradan bagliyor, o siirecin akisi,
modelin, makyoziin kuaforiin belirlenmesine kadar orda da varsin. Dekora,
aksesuarlarda da dahil oluyorsun. Fotograf bittikten sonra seciyorsun, sectiklerini
“’retouch’’liyorsun, eger u¢ bir sey istenmiyorsa, onlarin diizenlenmesi gerek, onlari
yapiyorsun. Katalog gibi bir sey tasarlamak istiyorsa onu da yaptirtyorsun. Ama o
istemezse, 6zel olarak u¢ noktada bir retouch istemiyorsa, genel anlamda renklerini
diizenleyip 0Oyle teslim ediyorum. Ben bunlarin bir ¢ok anlaminda varim.
Fotograflarin islenmesi anlaminda ben de dahil oluyorum, grafikerler var onlar da

yaplyor.
Iyi bir moda fotografi nasil olmali?

Yaptigin1 her isin bir amaci, bir gideri olmasi lazim. Yani ne yapmak
istediginle ilgili bir seydir o. Moda fotografi diyorsun, 6nce moda nedir ona bakmak
lazim. Sonra moda fotografi, moda tasarimcisi, styling, bir sa¢ tasarimcisi filan.
Moday1 bu biitlin igerisinde algilayip Oyle bir is gordiiglinliz zaman, siz de o
kistaslara gore disiiniiyorsunuz, evet olmus diyorsunuz. Elbiseyi mi gormek
istiyorsunuz, sa¢1t mi1 gérmek istiyorsunuz, iste onlarla biitiin. Disarida ¢ok giizel bir
kadin goriirsiinliz, ama 0Slgiileri dergilerde gordiigiiniiz modellere gore zayiftir. Ama
cok giizeldir. Demek ki bu isin kistaslar1 baska, yani profesyonel olarak bu isi yapan,
sunmak daha dogrusu. Bir isi sunmak, sunarken de mekan iyi olsun, 15181 iyi olsun,
kiyafetler iyi olsun..Tiim bunlar iyi olunca iyi bir fotograf ortaya ¢ikiyor. Ama tek bir
fotografa bakarak buna karar vermek zor bir sey aslinda. Olabilir de, tek bir fotograf
da anlatmak istedigini anlatmis olabilir aslinda.

Dergilerle yapilan calismalarda nasil bir siirec izleniyor?

Dergi sizi ariyor, kapak c¢ekimi yaptirmak istiyoruz diyor, sizi tercih etmis
oluyor. Kafalarinda bir fikir olusmus oluyor ya da fikirleri yoksa eger, ortak bir
fikirle bir seyler yapalim diyorsunuz. Onlar tiim prodiiksiyonu hazirlamis oluyorlar.
Ama sizi tarzinizdan dolay1 tercih ediyorlarsa portfolyo ¢ekimi istiyorlar sizden.
Ornegin Kapadokya’da gelinlik diye bir sey bu isin adi. Dergiye bir tane firmadan
gelinlikler alacaktir, ya da bu yazin gelinlik modacilarindan, birka¢ firmadan
alacaktir. Ama sizin konunuz yine Kapadokya’da gelinliktir. Sizin tarzimizda
anlatmak istiyorlardir. Cekimi yapiyorsunuz, istenilen kriterlere uygun fotolari
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seciyorsunuz. Ama sizin tarzinizi istedikleri i¢in siz istediginizi isleyip, se¢ip
veriyorsunuz. Miidahalesi olmuyor ama sana derse ben bdyle bir is istiyorum, bunu
cekeceksin, o zaman senin miidahale sansin olmuyor.

Model secimlerini nasil yapiyorsunuz? Editorlerin ve ya miisterilerin nasil
istekleri oluyor?

Dergilerden ¢ok firmalar bu konuda isteklerde bulunuyor. Adam, Rusya’da
ya da Avrupa’da satiyordur mallarini. Oradaki yasayan insanlarin karakteristik
ozelliklerine gore bir cast istiyor, yada Rusya’ya satiyorsa Ruslarin yapisina uygun
olarak bir model seciyor, ya da sana soruyor. Iste orada sikinti var, RuslarRus
gdrmek istiyor mu acaba? Orda sikint1 oluyor. Bazen firma biz Rusya’ya satiyoruz
ama daha siyah modeller istiyoruz diyor, Ruslar siyah1 sever diyor. Biraz miisterinin
talebine gore. Bazen sarisin istemiyor, bazen sisman istiyor. Mesela i¢ camasiri
¢ekimlerinde viicut hatlarinin belki bir beden daha biiyiik olmasi gerekiyor. Abiyede
mesela bazi firmalar daha dolgun istiyor. Aslinda Avrupa’ya satan firmalar da bunu
yapiyor. Bu ige para yatirtyor ama ne modellere ne saga bakmis ne bir seye.Ayni1 sag
alakasiz kiyafetlerle ¢ekilmis oluyor, makyaj desen igren¢, model desen bakamiyor
bir kere, elini kolunu kullanmayr ge¢, bakamiyor. Fotograflara bakiyorsunuz
kiyafetler diizgiin degil, kadrajlar kotii. Bunlar1 yapan ¢ok firma var.

Genelde insanlar giizel bir kadinin tizerinde bir kiyafeti goriip de almak ister
clinkii o kadin gibi olacagini disiiniir. Erkek de, takim elbise o modele ¢ok
yakismistir, bende de Oyle duracak diye alir. Yani kendisinden daha ¢irkin birini
gordiigii zaman o fotografta, cekmez, kiyafeti isterseniz siz muhtesem bir kumastan
yapmis olun, ama ¢irkin bir adamin iizerinde ¢ekerseniz onu almaz. Almaya gitmez,
bakmaya bile gitmez yani.

Tiirkiye’de daha mutasip tipler istiyorlar. Tabii onu tam idrak edemezsin, bu
daha mutasiptir bu degildir diye ama makyajla c¢ekim yaparken, cok seksi
istemiyorum diyor, ¢ok seksi bakmasmn diyor. Ulkedeki siyasi atmosfer de ¢ok
etkiledi. Onceden daha agik kiyafet yaparken, simdi daha kapali yapan firmalar var.
Tesettiir firmalarmin sayilar artti. Isin daha celiskili olan tarafi, 8 sene 6nce ¢ekim
yaptigim tesettiir firmas1 cok fazla kadin gormek istemiyordu, giizel bir kadin
istiyordu ama seksi bir kadin goérmek istemiyordu o kiyafetin icerisinde. Ayn1 firma
6-7 sene sonra daha keskin makyajlar ve kiyafetlerinde tesettiir olmasina ragmen
daha viicut hatlarin1 ortaya ¢ikaran kiyafetler istedi ¢iinkii bu tercih ediliyor diyor,
ticari bir mantikla bakiyor.

Tiirkiye’de imalat¢ilar ve ticari anlamda bu isleri yapan insanlar var. Bu
insanlar da is adamlig1 egitimi alarak gelmedi bu yerlere. Tiirkiye firsatlar iilkesi.
Yani Laleli’de pacavra satan insanlarin bugiin kocaman sirketleri var. Bunlar
biiyliten is oldu, moda anlaminda yaptiklar1 kreatif anlamda bir sey yok, o kazanci o
saglamadi. Tiirkiye’deki agikliktan kopan is oldu. Bu yiizden mayo ve i¢ ¢amasiri
yapan firmalarin sahipleri de muhafazakardir. Ama kapitalizm ve para o kadar giiglii
ki, hicbir seyi diistinmiiyorsun. Maras’taki mal saticis1 artik sadece Tiirkiye’de
satmak istemez, ister ki Hollanda’da da satsin, Amerika’da da satsin, ¢iinkii paranin
sermayenin sinir1 yoktur. O noktada o muhafakardir, kendi anlayigina gore ters bir
istir, bir kadina kiilot ve siidyen yapmak. Cilinkii onu yaparken de diisiindiigii sey
odur. Ahlaki olarak yanlistir, ama paradan dolay1 bunu daha iyi yapmaya calisir ve
yaptyor. Yani ¢ok net bir sekilde ben burada gordiim, bir c¢amasir firmasi,
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tesettiirliiler hepsi ve ¢ok seksi ¢ekimler yaptim. Is olarak bakiyorlar. Yillar énce bir
firma, plastik bir manken {izerinde ¢ekerken bile orayr agma diye miidahalelerde
bulunuyorlardi. O zaman ¢ekme haci dedim ya da git baskasina ¢ektir. Tiirkiye’de
tesettiir firmalariin ¢ogalmasi da para kazanmak i¢in, ¢linkii talep var.

Kadin bedeni iizerinde yapilan dijital miidahaleler hakkinda neler
diisiiniiyorsunuz?

Beden iizerinde miidahaleler olarak degil, bir kadin1 oldugundan daha seksi
yapmak i¢in, oldugu disinda bir sey yapmaya c¢alismiyorum. Kolunu kesip bagka bir
kol koymak ya da kolunu inceltmek gibi. Ama ne olabiliyor, bunlara da karsi
degilim, su anlamda kars1 degilim. Cok giizel bir model bulmussunuz, yiizii ¢ok
giizeldir, iyi bakiyordur, masumdur filan. Ama kollar1 ¢ok kalindir ya da bacaklari
cok kalindir. Onu inceltirsiniz tabii ki. Orda miidahale yaparsiniz. Zaten géze dogru
geliyorsa sikint1 yok. Eger goze dogru gelmiyorsa sikinti var. Onun diginda dijital
manipiilasyon, yani moda fotografinda illiistrasyon yapip Dali’nin resmini yapmaya
da gerek yok. Amaci belli onun, onun &tesine gitme. Onu bagka bir seyle anlat o
zaman. Moda fotografina Eiffel Kulesi’ni gec¢irmenin bir anlami yok. Eger sanati
yorumlayacaksan yada modayla yorumlayacaksan bagka bir seyle sun. Ama bu bir
firmanin tanitim fotografi dersen, ¢ok siirrealist bir seyle gelirsen, bu olmaz. Zaten
gebertirsin 0 zaman biitiin fikrini. Moda, bakarsin, sayfayir c¢evirirsin, bir ay
konusursun sonra gider. Kiyafetini ters giymeye baslarsin. O ylizden o kadar 1iyi bir
isi oraya gomiip 6ldiirmemelisin.

Uslubunuzu nasil tanimlarsimiz?

Daha heniiz oturmusg bir tarzim yok diyebilirim. Bu tarz denilen sey zamanla
olusabilecek bir sey. Sizden para karsiligt bu is alindigr i¢in kendi tarzinizi
genigletmek veya belirlemek gibi bir durumuz olmuyor. Ciinkii sizden istenilen
birsey var, sizin irettiginiz seyin disinda sizden istenilen birsey, o da tarzim
gelistirmenizde ¢ok kisir birsey.

Ben daha c¢ok soyut fotograflari seviyorum. Kendisini hemen ele vermeyen.
Giizel bir kadin var, kiyafetler de giizel ama kadin baska bir boyutta. O, o degil, yani
hikayesi o degil. ( Duvardaki fotografini anlatiyor) Giizel bir kadin, kiyafeti de fena
degil, makyaj1 ve sa¢1 giizel, ama boynunda pranga var. Cok giizel bir kadin abiye
giyinmis, hatta iizerinde deri ceketi var, elinde keser tutuyor.Bunu nasil yorumlamak
istersen. Obiiriinde kazma tutuyor. Yani evet moda var, modanin oldugu bu diinyada
kazma da var baska bir sey de var. Belki Oraya da gonderme yapabilirsin yani. Ben
tezatliklar1 seviyorum. Yine bdyle bir kadin ya da erkek diisiin takim elbiseyle
Ornegin, basinda ingaat bareti var. Evet, moday1 alan ve bu siklikta yasayan insanlar
ama ters gonderme bir sey, Sosyal mesajin disinda bir sey aslinda bahsettigim sey.
Ben bu kadini niye sectim? Eger bu hikdyede masum olsun diye segtiysem, masum
olarak gormek istiyorum. Masum kadin sec¢tiysem masum kadin gérmek istiyorum.
Seksi kadin sectiysem Oyle bir kadin gérmek istiyorum ve o yoniinii 6n plana
cikarttyorum.
Kadin zaten satilan bir sey yani, her seyiyle. Gorselligiyle, her seyiyle satilan bir sey.
O bir imaj. E siz de o kadini koyuyorsunuz oraya, géstermeniz gerekiyor, bu yiizden
onu seciyorsunuz. Onu kadin olarak anlatmaniz gerekiyor. Magarada da cekseniz,
tagin topragin arasinda da c¢ekseniz kadini1 ¢ekiyorsaniz, kadini gostermeniz
gerekiyor. Ciinkii insanlar, diinyada da bdyle dnce kadima bakiyor. Ustiinde piiskiil
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mii varmus, kadim kiyafetin igine girmis mi sonradan bakiyorlar ona. Onceden biitiin
olarak bakiyorsun, 15181 filan. Sonra elestirel taraflara giriyorsun. Bir filme
elestirmek i¢in girmek anlamsiz olur. Seyredip tadini alip sonradan diisiiniip bakmak
lazim. Giizel bir sey gilizeldir zaten. Aslinda bir siirii sey bilmeye gerek yok.

Erkek modeli de kadma satiyorsun. Kirli sakali olsun daha erkeksi olsun,
gogus killarin1 kesmesin, feminin bir tip olmasi. Daha masculin tipler isteniyor. Bir
ka¢ sene once daha metroseksiiellik hikdyesiyle femininlik akimi basladi ama simdi
atlatildi. Moda dediginiz sey kapitalizmin {irettigi bir olgudur, biz de onun
carklariyiz.

Moda dedigin, kapitalizm belki de kadin yiiziinden orayir buray:r delmeye
calisiyor petrol i¢in, savaslar oluyor. Kadin satiyor her haliikarda. Yiiz milyar paran
olsun, tekstili bil, kadin m1 erkek mi kiyafeti {izerine yatirim yaparsin diye sorsan
kadin iizerinebir sey yaparsin ¢iinkii daha c¢ok satiyor. Erkek bes tane ayakkabi
altyorsa, kadin siirekli degistirir. Tiketiyor yani, tilketen bir cins oldugu icin
kadinlar, daha ¢ok kadina yonelik oluyor o hikaye.

Moda dergilerinde sagmalayabilirsiniz. Nerede yayinlanacagi onemli o
anlamda. Dergiler bu anlamda 6zgiir ama Tirkiye’deki dergiler biraz sikintili.
Editorlerden ¢ok c¢ekiniliyor.Ondan sonra da bizim fotografgilarimiz kreatif isler
yapmiyor deniyor, sanki yapsa nerde yayinlanacak.

Tiirkiye’deki moda fotografi sektoriinii nasil degerlendiriyorsunuz?

Tiirkiye’de moda fotografciligi cok iyi gidiyor bence, ¢iinkii biraz daha
konumuz bu isin merkezi olan Avrupa’ya dogru yayildi. Internet diye birsey var daha
kolay besleniyorsun. Avrupa’da Amerika’da hi¢ buraya gelmemis dergiler var, bu
isin ehli adamlari yaptig1 dergiler var. Onlara internetten ulasabiliyorsun. Buradaki
lic bes dergiye sikisip kalmiyorsun. Merak ediyorsan ve merak da etmelisin neler
yapildigini disarida, internetten bakiyorsun. Benim burada olmayan baktigim dergiler
var mesela. Sadece moda ve tekstil alaninda degil, ¢ok iyi isler yapan fotografcilar
var. Bizde de var. Ama sonra sunu diislinliyorum; heba edilmesin diyorum ama
bazen ¢ok iyi isler olmus ki, ben onu moda fotografi olsa da saklarim. Ama sunu
diisiiniiyorum, acaba ve ben bu isin i¢inde oldugum i¢in mi asklarim diyorum,
fotografa bakan herkes de saklamak istiyor mu? O bana moda fotografi diginda baska
bir sey veriyor. Mesela bazi dergiler vardir, bu isle alakan olmasa da arsiv yapmak
icin alirsin. Bu tarz isleri biriktirip bassan dergiler var, hem tasarim hem moda
fotografi, hem sag gibi alanlarla ilgili. Belki o noktada heba olmuyordur.

Tiirkiye’de simdi ¢ok fazla fotografc1 var, ama ¢ok kotii fotografeilar da var
ilkede ama belli bir siire sonra eleniyor. Yapar bir kag is, ama ilerlemez. Yaratici bir
yanin yoksa taklitten 6teye gidemezsin. Tekrar yapmamak da ¢ok dnemli. Adam bir
dénemin ¢ok 6nemli fotografcisi. Ama sonra bir bakiyorsun, aslinda fotograflar1 iyi
degil. Sen daha almis gidiyorsun, o kalmis oldugu yerde. Ego ¢ok tehlikeli bir sey.
Ben memleketin en iyi fotografcisiyim dedigin anda bitiyor.

Herkesin malzemeleri alabilmesi, stiidyo agabilmesi sikint1 tabii. Biraz maddi
giicliinlizle ilgili bir durum. Onun da o&tesinde c¢evreyle iligkileriniz ve isi
yapabilirliginiz iyi ise varolursunuz ve devam ettirirsiniz, ama hadi stiidyo kurdunuz
paraniz var, ama beceriniz ve g¢evreniz yok, isi alabilme beceriniz yok, bu isi
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sevmiyorsunuz, yiirimiiyor iste. Ciinkii yaptiginiz is, profesyonel bir hizmet bigimi.
Haliyle de is yaptiginiz kisiler de zaman ic¢inde bunu 6greniyorlar bunu biliyorlar
bunun muadillerine bakabiliyorlar. Rekabet unsuru doguyor. Ve sizin de moday1 her
seyi bununla isle alakali ve is disinda her seyi takip ederek ise yonelmeniz gerekiyor
ki 1yi bir seyler ortaya koyabilin.

Bir is ¢ekecegim zaman, baskalar1 nasil ¢cekmis diye bakmak istedigimde hig
Tiirk fotografcilara bakmiyorum. Bu begenmiyorum diye degil. Ama nedense hep
disartya bakiyorum. Zaten ayn1 mahallede oturuyoruz. Ama diger adam diger tarafta
oturuyor, o nasil gérmiis onu merak ediyorum. Buradaki yine bdyle goriir, ayni
hayattan kopya ¢ekiyor.

Kendinizi mesleki anlamda nasil gelistiriyorsunuz?

Isin teknik 15131, elinizdeki aletin fonksiyonlarini, 151k degerlerini, kontrastlig1
nasil yaraticiligini. Bunlar biliyorsan, sonra modayr biliyor musun diye
diistinmelisin? Modada bilmen gereken, ne gibi renkler kullaniliyor. Kim nasil
ayakkabi tercih ediyor, bunlari ii¢ bes dergiye baktiginda anliyorsun. istanbul’da 3-5
semti gez ve magazalardaki vitrinlere bak. Asagi yukari iilkede insanlarin ne
giydigini anlarsin ve ona gore ¢ekimini yaparsin. Giincel bir sey bu. Kot pantolonun
altina topuklu ayakkab1 modaysa onu kullanmalisin. Giincel olana hizmet ediyorsun
aslinda. Moday1 yaratan sey herhangi bir dinsel vahiy degil. Biiyiik markalar var,
diinya markalar1 var, bu isi yapan sermayedarlar var, defile yapiyorlar, o yilin
modasini belirliyorlar. Moday1 belirleyen o biiylik sermaye sahipleri, markalar.

Model secimlerini nasil yapiyorsunuz?

Kadin 6lgiilerini de bu markalar belirliyor. Italya’da slim fit ceketlerin filan
yapilmasi, bedeni daha ince ve fit gosteriyordur, mutlaka onlar belirliyor. Daha geng
kizlara hitap ediyorsa..Teknolojinin gelismesiyle ilgili de birdurumdur. Daha eski
goriinimlii bir ¢anta yerine iizerinde bir Mac resmi olan bir ¢anta yapmak.
Kapitalizm Che’yi bir tigorte baski yapti. Oyle bir talep yaratildi. Popiiler olan her
seyl metaya doniistiirebiliyor. Nitzsche’nin resminin oldugu bir tigortii satar sana.
Sorar kim oldugunu, bilmen gerekmez. Bir roman kiyafetinin reklamini yapin, talep
yaratin, o kiyafeti gelecek yilin modasi yaparsiniz.

Kapadokya’ya gidin, o konaga giris paralidir simdi. Konagin 6niinde teyzeler
vardir, el Orgiisii satarlar ve o seylerin ad1 dizideki bir karakterin adi..Cok ydresel bir
sey zannediyorsun ama hayir, dizi ¢ekilmis orda ve o dizideki bir karakterin taktigi
bir seymis. Ondan bir marka yapmis ve Tiirkiye’ nin her yerinde satmis. Tarkan gitti
Duffy’den bir gomlek giydi, biitin gomlekgiler ayni gomlekten yiizlerce satti,
moday1 yaratmis oldu. Bu yilizden moda yaraticilar1 bu yolu kullaniyorlar. Zaten
popiilerlige sahip birini kullanmak, giydigi seyi popiiler kilacaktir.



102

CURRICULUM VITAE

Néele  :11.11.1985, a Izmir
Lycée : Lycée Tevfik Fikret, 2003

Université : Universit¢ de Dokuz Eyliil La Faculté Des Beaux-Arts Département de
Photographie, 2007





