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RESUME

Dans le monde global ou il y a un flux d’information trés grande et rapide, la
catégorisation des informations selon leurs importances et leurs exigences deviennent
de plus en plus indispensable pour les individus dans la condition de la circulation
rapide de la vie quotidienne afin de comprendre le monde extérieur. C’est la
construction d’agenda qui est un effort pour prioriser les enjeux d’apres leur
importance politique, sociale et économique de la vie quotidienne. Ainsi que les
acteurs politiques dominants, les médias sont un acteur important qui construisent

I’agenda et qui influencent la perception du monde des individus.

La fonction d’agenda est I'une des modé¢les importants dans le domaine de
recherches scientifiques en indiquant le pouvoir propre aux médias de déterminer ce
qui fera débat, de sélectionner les événements et sujets auxquels s’intéresseront le
public et aussi les acteurs politiques. Cependant, étant au centre de 1’actualité
politique, les médias sont sous la pression des différents pouvoirs qui réduit leur
liberté et leur objectivité. Dans ce travail, on a essayé d’analyser le role de la
construction d’agenda sur le discours politiques de la presse écrite quotidienne
turque. L’objectif de ce travail est de montrer les caractéristiques de 1’agenda de la
presse écrite et de discuter les pouvoirs ceux qui influencent le discours médiatique.
On a cherché de réponse a cette question principale: «Comment les médias
construisent leur agenda pendant le processus de la campagne électorale ? Est-que les
cadrages des nouvelles sont construits en dépendant a un pouvoir dominant ou a une

idéologie? ».

Afin de répondre ces questions, on a premi¢rement examiné la notion
d’idéologie qui est une vision du monde en justifiant un ordre social ou un pouvoir
dominant et on a discuté I’interdépendance entre les médias, I’idéologie et le discours
politique dans la premiere partie du travail. En plus, on a également étudié les
approches sur les effets des médias sur 1’opinion publique d’une manicre

chronologique pour bien comprendre les différentes opinions sur les effets des
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médias. Certainement on s’est concentré les caractéristiques et I’évolution de la
fonction d’agenda qui étudie la question du rdle des médias particulieérement dans les
processus de construction de 1’agenda public et de décision politique notamment au

période des campagnes électorales.

Dans la deuxiéme partie du travail, on a essayé d’analyser les élections
législatives turques en 2007. Les élections législatives de 22 juillet 2007 sont
considérées comme l'un des points tournants dans I'histoire ¢lectorale de la Turquie a
cause de ces caractéristiques spéciales dans 1’histoire politique de la Turquie. Ces
¢lections ont ¢été tenues sous 1’ombre des élections présidentielles qui avaient été
déclarés nulles par la décision de la Cour constitutionnelle, « le mémorandum »
rendu public par 1'état-major général, les discussions sur la protection de la laicité et
également la polarisation de la société turque « kémaliste- conservateur ». On a
exprimé le processus qu’il est considéré comme une paralysie institutionnel dans le
domaine politique, qui nous a orienté vers les élections 1égislatives anticipées dans le

premier chapitre de la deuxi¢me partie.

Le but de cette étude est de montrer 1’attitude de la presse turque sur les
affaires politique au cours de la campagne électorale effectuée sous 1’ombre des
discussions fondamentales sur I’avenir du régime de la république turque. On a
également ¢étudié I’interaction entre 1’agenda des quotidiens et leurs positionnements
idéologiques. Ces ¢€lections, qui ont ¢té tenues dans une atmosphére controversée,
nous ont donné les résultats spécifiques sur les caractéristiques de la presse écrite

turque.

En se basant sur les études antérieures dans ce domaine, on a choisi d’utiliser
la méthode de D’analyse du discours enrichi par 1’évaluation des données
quantitatives afin de mettre en question I’influence de 1'idéologie sur I’agenda des
médias et de relever si les médias remplissent leurs fonctions démocratiques.
L’analyse du discours, qui est souvent utilis¢é dans les recherches de la fonction
d’agenda, est une analyse de I’articulation du texte et du lieu social dans lequel il est

produit.
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Les médias forment leur contenu par un choix parmi les événements ceux qui
portent la valeur de I’information parmi les milliers qui surviennent chaque jour et
les reconstruisent. Chaque quotidien reconstruit les nouvelles selon sa politique
¢ditoriale et les attentes de ses lecteurs. On a choisi les quotidiens Cumhuriyet, Yeni
Safak, Hiirriyet et Radikal en représentant la presse écrite turque par rapport a leurs
tendances politiques, leurs structures des propriétés et leurs tirages. On a analysé les
nouvelles concernant les élections législatifs de ces quatre a la période du 25 Juin au
1 Juillet et du 14 Juillet au 21 Juillet 2007 c’est-a-dire un mois avant les élections
parce qu’on suppose que I’agenda des quotidiens est généralement construit selon les

actes de campagne ¢électorale pendant cette période.

Suite a I’analyse des tous les nouvelles de quatre quotidiens sur les élections
en utilisant les principes de 1’analyse du discours, on a regroupé les données et les
convertir en chiffres a l'aide de méthodes statistiques. Les données sont présentées
sous forme de tableaux et de graphiques et elles sont évaluées selon les criteres
« positive, négative, neutre ». Ensuite, on a essayé d’interpréter les résultats
d’analyse et de révéler les caractéristiques des contenus des quotidiens et leurs
positionnements politiques dans la période de la campagne électorale afin d’offrir

d’un panorama général de la presse écrite turque.

Ce travail couvre toutes les nouvelles publiées sur les élections dans ces
quatre quotidiens pendant la période d’analyse; par contre les chroniques, les
publicités politiques, les annonces et les caricatures sont a l'extérieur de la sphére du

travail.

Dans ce travail, on a suggéré que les nouvelles produites par la presse écrite
ne soient pas impartiales et les pouvoirs idéologiques et économiques dominants de
la société ainsi que la politique éditoriale et la structure de la propriété des médias
influencent leurs cadrages des nouvelles. Dans ce contexte, I’hypothése principale de
ce travail est de montrer que 1’agenda des médias est déterminé et transformé a

I’égard des positions du pouvoir politique.

Quand on a examiné les données enregistrées dans cette étude, on a vu que

cette hypothéese a été confirmée. Les exigences des pouvoirs idéologiques ne peuvent
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pas étre négligées au processus de la production des nouvelles en raison d’idéologies
des quotidiens et les tendances monopolistiques dans systeme de propriété des
médias. Les couvertures de quatre quotidiens analysés nous montrent que la grande
majorité des nouvelles concernant les élections législatives sont partiales, tant
positives ou négatives. Ainsi, on peut relever que la partialité des quotidiens accroit
parallelement aux leurs engagement idéologiques. Donc, les quotidiens ceux qui
s’engagent clairement a une idéologie, reflétent leur partialit¢ d’une maniere plus
disproportionnelle que les autres. D’autre part, les quotidiens qui appartiennent aux
grands groupes médiatiques veulent encore protéger leurs positions politiques et

économiques dans le systéme du libre-marché.

Ensuite, I’'une des hypothéses de I’étude est sur le niveau de proximité des
médias aux partis politiques. On a remarqué que le niveau de proximité des quatre
quotidiens aux partis soit tres différent liés a leurs idéologies et cette situation
s’apparaissent plus clairement dans leurs nouvelles pendant le processus des
¢lections. Par exemple, la politique éditoriale de Cumhuriyet s’est basé sur une
stratégie primordiale de « protéger » les principes fondamentaux de la République
qui lui rendre de se positionner contre 1’idéologie représentée par le gouvernement.
D’autre part, Yeni Safak construit sa politique éditoriale basée sur la promotion de

I’AKP, qui partage les valeurs et I’idéologie similaire avec lui.

D’ailleurs, on a remarqué que les quotidiens font souvent référence aux
sources officielles et aux experts, se bénéficient des exemples et des données
statistiques telles que les sondages électoraux et accentuent les contrastes aux leurs
nouvelles afin de les rendre crédible, de renforcer leurs points de vue et d’orienter
I’opinion publique a la direction de leurs propres idéologies. Les quotidiens
¢galement utilisent 1’opposition binaire pour augmenter I’influence des nouvelles
chez les esprits du public. La polarisation sociale et le conflit entre les kémalistes et
les conservateurs, qui se sont agrandis juste avant le processus des élections, sont

souvent reflétés aux nouvelles de quatre quotidiens.

Les résultats de I’analyse nous montrent également que les quotidiens ne
réservent pas une grande attention a 1’équilibre entre les partis dans ces nouvelles sur

les élections. Parfois ils présentent seulement une partie des événements en ignorant
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toutes les autres afin de protéger ses frontieres idéologiques. En tenant certains
événements hors de 1’agenda d’apres les soucis d’une partie de la société, ils

orientent I’opinion publique vers leurs idéologies.

Ainsi, cette ¢étude nous présente une perspective générale sur les
caractéristiques de 1’agenda de la presse écrite turque et sur son engagement

idéologique pendant le processus de campagne électorale.
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OZET

Hizli ve yogun bir bilgi akisinin yasandigi kiiresel diinyada ve giinliik hayatin
hizla aktig1 gliniimiiz kosullarinda, bireylerin dis diinyay1 algilamasi i¢in bilginin
Oonemine ve ihtiyaglara gore siniflandirilmasi giderek daha vazgegilmez bir hale
gelmektedir. Giinliikk yasamda karsilasilan sorunlari siyasi, sosyal ve ekonomik
onemlerine gore siniflandiran ¢abaya ise giindem insas1 denmektedir. Siyasi
aktorlerin yani sira medya da giindem ingast siirecinde bireylerin dig diinya algisini

etkileyen 6nemli aktorler arasinda yer almaktadir.

Gilindem belirleme, medyanin neyin tartisilacagini belirleyen, halkin ve siyasi
aktorlerin ilgisini ¢ekecek konulari segme konusundaki giiciinii gosteren 6nemli bir
bilimsel aragtirma modelidir. Ancak siyasi giindemin merkezinde yer alan medya,
Ozgirliigiinii ve tarafsizligini sinirlayan ¢esitli giiglerin baskisi altinda bulunmaktadir.
Bu calismada, Tiirkiye’deki giinlik gazetelerin siyasal sdylemi {izerinde giindem
ingasinin rolli incelenmeye c¢alisilmaktadir. Calismanin amaci, Tiirkiye’deki yazili
basinin Ozelliklerini ortaya koymak ve basmin sdylemini etkileyen giicleri
incelemektir. Calismada su temel soruya yanit aranmaktadir: “Se¢im kampanyasi
déneminde medya giindemini nasil insa etmektedir? Haber ¢ergeveleri hakim bir giic

ya da ideolojiye bagli olarak m1 olusturulmaktadir?”

Bu sorulara yanit bulmak amaciyla, ¢alismanin birinci boéliimiinde yaygin
olarak bir toplumsal diizeni ya da baskin bir gilicii mesrulastirma amacini tagityan bir
diinya goriisii olarak tanimlanan ideoloji kavrami incelenmekte ve medya, ideoloji ve
siyasal sOylem arasindaki karsilikli bagimlilik tartisilmaktadir. Buna ek olarak
calismanin bu kisminda, medyanin etkileri iizerine farkli goriisleri daha iyi anlamak
icin, medya etki kuramlar1 kronolojik olarak incelenmektedir. Kuskusuz, kamu
glindeminin olusturulmasi ve se¢cim kampanyasi donemi basta olmak iizere siyasi
kararlarin olusturulmasi siirecinde medyanin oynadigi rolii inceleyen gilindem

belirleme modeli izerinde 6zellikle durulmaktadir.
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Calismanin ikinci boéliimiinde, 2007 yili Tirkiye genel se¢imleri analiz
edilmeye calisilmaktadir. 22 Temmuz 2007°de gergeklestirilen genel segimler,
kendine has kosullar1 dolayisiyla Tiirk secim tarihinin doniim noktalarindan biridir.
Bu secimler, Anayasa Mahkemesi'nin karariyla gecersiz sayilan cumhurbagkanligi
secimleri, Genelkurmay Baskanlig1 tarafindan agiklanan ve ¢ogunlukla “muhtira”
olarak adlandirilan bildiri, laikligin korunmas: ile ilgili tartismalar ve ayn1 zamanda
Tiirk toplumunda ortaya c¢ikan “laik-muhafazakar” kutuplagsmasinin golgesinde
yapilmistir. Calismanin ikinci boliimiiniin ilk kisminda, bizi erken se¢imlere gotiiren

siyasi alandaki kurumsal felg siireci olarak goriilen donem aktarilmaktadir.

Bu caligmanin hedefi, Tiirkiye’de cumhuriyet rejiminin gelecegi konusundaki
tartigmalarin  golgesinde yiriitillen se¢im kampanyalari sirasinda Tiirk basininin
siyasi olaylar karsisindaki tavrini ortaya koymaktir. Caligmada ayrica, yazili basin
glindemi ile gazetelerin ideolojik konumlar1 arasindaki etkilesim de incelenmektedir.
Tartismal1 bir atmosferde gerceklestirilen bu secimler bize Tiirk basininin 6zellikleri

konusunda 6nemli sonuglar vermektedir.

Calismada, bu alanda yapilmis onceki caligmalar temel alinarak ve nicel
verilerin degerlendirilmesi {izerine odakli sOylem analizi yontemi kullanilarak
ideolojinin medya giindemi iizerine etkisi ve medyanin demokratik islevlerini yerine
getirip getiremedigi sorgulanmaktadir. Giindem Belirleme arastirmalarinda sikca
kullanilan s6ylem analizi, metnin ve {iiretildigi sosyal mekanin iligkisini inceleyen bir

analiz yontemidir.

Medya her giin meydana gelen binlerce olay arasindan haber degeri
tastyanlar1 segmekte ve yeniden iiretmektedir. Her gazete sectigi olaylar1 kendi yayin
politikas1 ve okuyucularinin beklentileri dogrultusunda yeniden insa etmektedir. Bu
calismada siyasi egilimleri, sahiplik yapilar ve tirajlarina gore Tiirk yazili basinini
temsilen Cumhuriyet, Yeni Safak, Hiirriyet ve Radikal gazeteleri incelenmektedir.
Calismada, bu dort gazetede 25 Haziran- 1 Temmuz ile 14 Temmuz- 21 Temmuz
tarihleri arasinda yayimlanan se¢ime iliskin haberler incelenmektedir. Secimlerin
yapilmasindan yaklagik bir ay Onceki donemden itibaren baglayan bu siireg,
gazetelerin seg¢imlere kisa bir siire kala giindemlerini genellikle se¢im

kampanyalarina bagl olarak olusturduklar1 varsayimindan yola ¢ikilarak secilmistir.
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Soylem analizi ilkeleri kullanilarak bu dort gazetede yer alan secime iliskin
tim haberlerin incelenmesinin ardindan veriler gruplandirilmis ve istatistik
yontemlerinden faydalanilarak sayisal verilere doniistiiriilmiistiir. Elde edilen veriler
kullanilarak tablo ve grafikler olusturulmus, ayrica veriler « olumlu, olumsuz,
tarafsiz » kriterlerine gore de smiflandirilmistir. Calismada, Tiirk yazili basinina
iligkin genel bir bakis acis1 sunmak amaciyla elde edilen veriler degerlendirmeye,
secim kampanyasi doneminde gazetelerin igerik Ozellikleri ile siyasal konumlari

ortaya koymaya calisilmaktadir.

Bu calisma analiz siireci boyunca bu dort giinliik gazetede yayimlanan se¢ime
iligkin tiim haberleri icermektedir. Ancak kdse yazilari, siyasal reklamlar, ilanlar ve

karikatiirler calisma kapsami disinda tutulmustur.

(Calismada, toplumda hakim olan ideolojik ve ekonomik gii¢lerin etkilerinin
yani sira gazetelerin kendi yayin politikalar1 ile mevcut medya sahiplik yapisi
nedeniyle liretilen haberlerin tarafsiz olamayacagi ileri siirtilmektedir. Bu baglamda,
calismanin temel hipotezi, medya giindeminin mevcut siyasi gii¢lerin konumlarina

gore belirlendiginin ortaya konulmasidir.

Analiz sonucu elde edilen veriler incelendiginde, bu hipotezin dogrulandigi
goriilmektedir. Ideolojik giiclerin gereksinimleri; gazetelerin kendi ideolojik egilimi
ve medya sahiplik yapilarindaki tekelci egilimler nedeniyle, haber iiretim siirecinde

g6z ard1 edilememektedir.

Analiz siireci boyunca incelenen dort gazetenin se¢im haberlerine iliskin
yaklagimlart incelendiginde, se¢ime iliskin iiretilen haberlerin biiylik bir
cogunlugunun olumlu ya da olumsuz nitelik tagimakla beraber tarafli olduklari
goriilmektedir. Ote yandan, ¢alismada elde edilen veriler gazetelerin tarafgirliginin
ideolojik bagliliklarina paralel olarak arttifin1 da ortaya koymaktadir. Dolayisiyla,
belirli bir ideolojiye net bir bigimde bagli olan gazeteler digerlerine oranla
tarafliliklarin1 daha orantisiz bir bicimde gozler oniine sermektedir. Diger taraftan,

biiylik bir medya grubu biinyesinde yer alan gazeteler ise serbest piyasa ekonomisi
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kosullarinda siyasi ve ekonomik konumlarii korumak amaciyla tarafli bir yayincilik

politikasi yliriitme yolunu segcmektedirler.

Calismanin hipotezlerinden bir digeri ise gazetelerin siyasi partilere olan
yakinlik diizeyine iliskindir. Calismada gazetelerin siyasi partilere yonelik farkl
mesafelerde bulunduklari 6ne siiriilmektedir. Elde edilen veriler 1s1ginda, analiz
edilen bu dort gazetenin siyasi partilere farkli mesafelerde durduklari ve bu durumun
secim siireci doneminde gazetelerin sayfalarinda yer verdikleri haberlerde daha net
bir bigimde ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Ornegin, Cumhuriyet gazetesinin yaym
politikas1 temel olarak Tiirkiye’deki cumhuriyet rejiminin temel niteliklerini
“koruma’ya yoneliktir ve bu yayin politikasiyla gazete kendisini hiikiimetin temsil
ettigi ideolojinin karsisina konumlandirmaktadir. Diger yanda, analiz edilen siire
boyunca, Yeni Safak ise benzer degerler ve ideolojiyi paylastigi iktidar partisi

AKP’nin desteklenmesini temel alan bir yayin politikasi yiiriitmektedir.

Bu c¢aligmada elde edilen veriler 1sinda dikkati ¢eken bir baska unsur ise
gazetelerin {rettikleri haberleri inandirici kilmak, sahip olduklar1 bakis agisin
giiclendirmek ve kamuoyunu kendi ideolojileri dogrultusunda yonlendirmek
amactyla sik sik resmi kaynaklarin ve uzmanlarin agiklamalarini referans
gosterdikleri, farkli 6rneklerden yararlandiklari, haberlerinde karsitliklarin altini
cizdikleri ve secim anketleri gibi istatistiki verileri kullanma yolunu tercih ettikleri
goriilmektedir. Gazeteler ayrica, haberin kamuoyu zihnindeki etkisini artirmak igin
ikili karsitliklar1 kullanmaktadirlar. Ornegin, toplumsal kutuplagma ile “Kemalistler
ile muhafazakarlar” arasinda se¢imin hemen Oncesinde biiyliyen gerilim bu dort

gazetenin de haberlerinde yogun olarak yer almaktadir.

Ote yandan, analizin sonuglar1 gazetelerin sayfalarinda siyasi partiler arasinda
denge kurma konusunda titizlikle durmadiklarin1 da ortaya koymaktadir. Gazetelerin,
kendi ideolojilerine yakin olan partilere iliskin ¢ok daha fazla ve ayrintili habere yer
verdikleri goriilmektedir. Diger yandan, kimi zaman ideolojik sinirlarin1 korumak
adina bazi olaylar1 sadece tek bir yonden ele aldiklar1 ve ayni olaya iliskin tiim diger
unsurlar1 goz ardi ettikleri de goriilmektedir. Ayrica, gazeteler, toplumun belli bir
kesiminin kaygilarint 6n planda tutarak bazi olaylar1 giindeme tasimayarak

kamuoyunu ideolojileri yoniinde yonlendirmektedirler.
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Ozetle, bu ¢alismada se¢im kampanyasi siirecinde Tiirk basininin giindemi ve
bu giindemi etkileyen ideolojik bagimliliklara iliskin genel bir perspektif ortaya
koymaya caligilmaktadir.
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ABSTRACT

In the globalized world where there is a great and fast flow of information,
the categorization of these informations according to their importance and their
requirements are becoming increasingly essential for people under the condition of
the rapid circulation of everyday life, in order to understand the external world. The
construction of agenda is an effort to prioritize the issues according to their political,
social and economic importance in the daily life. As political actors, the media are
major players that construct the agenda which influence the perception of the world

of individuals.

The agenda-setting is one of the important models in the field of scientific
research by indicating the unique power of media to determine what will debate, to
select events and topics that will interest audience and also political actors. However,
the mass media, being at the center of political news, are under the pressure of

various powers which reduce their liberty and objectivity.

In this paper, we tried to analyze the role of the construction of political
discourse on the agenda of the Turkish daily print media. The objective of this work
is to show the characteristics of the agenda of the Turkish print media and discuss
different powers that influence media discourse. We sought to answer this principal
question: "How do the media construct their agenda during the process of the
election campaign? Is the information framing is built depending on a dominant

power or ideology? ".

To answer these questions, first of all, we examined the notion of ideology
which is a worldview by justifying a social order or a dominant power and we
discussed the interdependence between the media, ideology and political discourse
within the first part of the paper. Besides, we also studied the approaches on the

effects of media on public opinion in chronological to fully understand the different
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opinions on the impact of the mass media. Certainly, we concentrate on the
characteristics and evolution of agenda-setting model which examines question of
the role of mass media in the process of building the public agenda and policy-

making process, including periods of election campaigns.

In the second part of the paper, we tried to analyze Turkey's parliamentary
elections in 2007. The parliamentary elections of July 22, 2007 are considered one of
the turning points in the electoral history of Turkey because of its special
characteristics in the Turkish political history. These elections were held under the
shadows of the presidential elections which had been declared invalid by the decision
of the Constitutional Court, “the memorandum” released by the General Staff,
discussions on the protection of secularism and also the polarization of Turkish
society as “secular-conservative ". We studied the process which is considered as an
institutional paralysis in the political field, that we have been oriented towards to the

early parliamentary elections in the first chapter of the second part of the paper.

The purpose of this study is to show the attitude of the Turkish press on
political affairs during the election campaign which was carried out under the
shadow of fundamental discussions on the future of the regime of the Turkish
Republic. We also studied the interaction between the press agenda and their
ideological positions. These elections which were held in an atmosphere of
controversy, may have given us specific results on the characteristics of the Turkish

press.

In light of the agenda-setting model, we used the method of discourse
analysis oriented to the evaluation of quantitative data in order call into question the
influence of ideology on the media agenda and to note if the media fulfill their
functions democratic. Discourse analysis that is often practiced in the research of
agenda-setting model, is an analysis of the articulation of a text and a social location

in which it is produced.

The mass media elect events which bear the value of information among the
thousands that occur each day and reconstruct them. Each newspaper reconstructs

events according to its editorial policy and expectations of its readers. We chose the
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daily newspapers Cumhuriyet, Yeni Safak, Hiirriyet and Radikal in representing the
Turkish print media in relation to their political tendencies, their structures of
properties and their prints. We analyzed articles about elections in the period from
June 25 to July 1 and July 14 to July 21, that is to say a month before the elections,
because it is assumed that the agenda of newspapers is generally constructed

according to acts of election campaign during that period.

Following the analysis of all articles of four daily newspapers on elections by
using the principles of discourse analysis, we grouped the data and converted them to
figures by using statistical methods. The data are presented in tables and graphics
and they are evaluated qualitatively in accordance with the criteria "positive,
negative, neutral". Then, we tried to interpret the results of analysis and to reveal the
characteristics of the content of newspapers and their political positions in the period
of the electoral campaign in order to provide a general overview of the Turkish print

media.

This work covered all articles published on the elections in these four daily
newspapers during the period of analysis; nevertheless chronics, political

advertisements and cartoons are outside of the sphere of work.

In this paper, it was suggested that the information produced by the print
media may not be impartial because of the impacts of ideological and economic
powers of the society as well as the editorial policy and the structure of media
ownership. In this context, the main hypothesis of this study is to demonstrate that
the media agenda is shaped and transformed with respect to positions of political

power.

When we examined the recorded data in this paper, one saw that this
hypothesis has been confirmed. Ideological requirements of powers could not be
disregarded in the process of production of information due to ideologies of

newspapers and the monopolistic tendencies in the ownership of the media system.

The coverage of four daily newspapers that examined show us that the great

majority of information concerning general elections are partial, both positive and
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negative. Thus, one can notice that the partiality of the daily newspapers increases
parallel to their ideological engagement. So, those newspapers who commit
themselves clearly in an ideology reflect their partiality in a manner more
disproportionately than others. On the other hand, newspapers which belong to media
conglomerates still wish to protect their political and economic positions within the

open market system.

Furthermore, one of the hypotheses of this study is on the level of closeness
of media to political parties. It was noticed that the level of proximity of the four
daily newspapers towards political parties is very different related to their ideologies
and this situation become more apparent in their articles during the election process.
For example, the editorial policy of Cumhuriyet was based on a primary strategy to
"protect" the fundamental principles of the Republic which make itself to position
against the ideology represented by the Government. On the other hand, Yeni Safak
construct its editorial policy based on promoting the AKP that shares the similar

values and ideology with it.

Then it was observed that daily newspapers often make reference to formal
sources and to experts, they are benefit from examples and statistical data such as
election polls and they accentuate the contrasts within their information in order to
make them credible, to strength their perspectives and to orient the public opinion in
the direction of their own ideologies. The daily newspapers are also using the binary
oppositions to raise the influence of informations in the minds of the public. For
example, the social polarization and the conflict between the kemalists and the
conservatives, who have been expanded just before the election process, are

frequently reflected in articles of these four daily newspapers.

The results of the analysis also show us that Turkish daily newspapers do not
reserve a great attention to the balance between political parties in theirs’ articles
about the elections. Occasionally they present only one aspect of the events in their
articles while ignoring all others to protect their ideological frontiers. Taking some
events outside of the agenda according to the concerns of a single part of society,

they orient the public opinion towards their ideologies.
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Consequently, this paper presents a general perspective about the
characteristics of the agenda of the Turkish press and its ideological commitment

during the campaign process.



INTRODUCTION

« Nous sommes dans un univers ou il y a de plus en plus d’information, et de
moins en moins de sens'». Comme Baudrillard nous montre en utilisant cette phrase
simple, on subit le bombardement des informations sans comprendre les contextes,
les connexions et les logiques dans la vie quotidienne du monde global. L’individu
moderne est soumis aux divers contenus et stimulants qu’il ne peut pas souvent les
catégoriser pour établir sa perception du monde extérieur. Certainement, il n’a pas
assez temps afin de bien évaluer I’importance de ces contenus dans les conditions de
la circulation rapide de la vie quotidienne. Ainsi, il a besoin d’un acteur qui peut lui
contribuer a les ordonner afin d’établir une opinion, une attitude et une croyance sur
les informations qu’il est affronté. Donc, il faut qu’on crée un agenda pour
sélectionner les informations, celles qui sont importantes et nécessaires parmi les

milliers, en négligeant d’autres, a comprendre le monde extérieur.

L’agenda est I’ensemble des enjeux qui sont communiqués dans une
hiérarchie d'importance & un temps précis®. La construction d’agenda est ainsi un
effort visant a prioriser les enjeux en termes de leur importance politique, sociale et
économique de la vie quotidienne. Les acteurs qui construisent 1’agenda deviennent
trés déterminants en influencant la perception du monde extérieure du public.
Comme on le sait, ce sont les médias de masse d’aujourd’hui qui est I'un des acteurs

déterminants a la construction de 1’agenda public ainsi que les pouvoirs politiques.

Dans notre époque ou les médias deviennent les moyens le plus puissante afin
d’informer les individus sur les enjeux sociaux et les affaires politiques, le systéme
politique est généralement dépendant aux médias en ce qui concerne le
fonctionnement du systéme politique, la constitution de la légitimit¢ des acteurs

politiques, la justification des affaires politiques et la construction de 1’agenda

! Baudrillard, J., Simulacres et simulation, Galilée, Paris, 1981, p-120.
? Dearing, W.J., Rogers, M. E., Communication Concepts 6: Agenda-Setting, Thousand Oaks,
CA:Sage, 1996, p.2.



politique. Donc, les médias se trouvent au centre de I’actualité sociale et politique.
Toutefois, étant une puissance indispensable sur 1’opinion publique, les médias sont
sous I’influence des différents pouvoirs qui restreint leur liberté et leur objectivité.
C’est la raison pour laquelle, les médias ne peuvent pas souvent remplir son role
principal ce qui est d’informer objectivement les citoyens sur les affaires politiques
et de les contribuer a participer activement a la gouvernance dans les systemes

démocratiques.

Dans ce contexte, le pouvoir et les effets des médias sont beaucoup examinés
par les théoriciens des sciences sociales a partir du premier quart du dernier siecle.
La fonction d’agenda est 1’'une des modéles importants dans le domaine de
recherches scientifiques. Elle indique le pouvoir propre aux médias de déterminer ce
qui fera débat, de sélectionner les événements et sujets auxquels s’intéresseront le
public et aussi les acteurs politiques. Dans ce travail, on va essayer d’analyser le role
de la fonction d’agenda sur le discours politique de la presse écrite turque. L’objectif
de ce travail est de montrer les caractéristiques de I’agenda de la presse écrite et de
discuter sur les pouvoirs ceux qui influencent le discours médiatique. Ainsi, on va
chercher des réponses a ces questions suivantes : « Comment les médias construisent
leur agenda pendant le processus de la campagne ¢électorale ? Est-que les cadrages
des nouvelles sont construits en dépendant a un pouvoir dominant ou a une

idéologie? ».

Les médias sont souvent considérés en tant que les outils de 1’idéologie
dominant, on doit bien examiner la notion de 1’idéologie afin de comprendre les
pouvoirs et les facteurs efficaces dans le processus de la construction de I’agenda des
médias. Dans la premicre partie du travail, on va examiner la notion de 1’idéologie
par rapport aux différentes approches théoriques. Le terme « idéologie » est
brievement un ensemble des idées, de pensées philosophiques, sociales, politiques,
morales et religieuses propres a un groupe, a une classe sociale ou a une époque.
Comme une vision du monde, I’idéologie explique et justifie un ordre social ou un
pouvoir dominant. Ce pouvoir a besoin d’utiliser les outils de communication afin de
parvenir au public et se légitimer. Donc, les médias jouent un réle majeur dans la
sphére d’expression politique car 1’opinion publique peut étre persuadée grace a

I’usage du langage. Comme Deutsch nous montre précisément « diriger est avant tout



une affaire de communication *». Aprés avoir résumé I’évolution du terme
I’idéologie, on va essayer de discuter 1’interdépendance entre les médias, 1’idéologie
et le discours politique. Selon la conception de Constantin Salavastru, «Le discours
politique est une forme de la discursivité par l'intermédiaire de laquelle un certain
locuteur (individu, groupe, parti, etc.) poursuit I'obtention du pouvoir dans la lutte
politique contre d'autres individus, groupes ou partis’ ». Les acteurs politiques
utilisent le discours comme un instrument fondamental pour accéder au pouvoir et

aussi pour justifier leurs pouvoirs existants.

Ensuite, dans la deuxiéme chapitre de la premiére partie du travail, on va
s’aborder les approches sur les effets des médias sur 1’opinion publique d’une
maniére chronologique. On va consacrer une attention spéciale a [’approche
économie politique parce qu’on voudrait analyser les pouvoirs politiques et

économiques ceux qui affectent 1’agenda de la presse écrite.

Enfin, on va profondément se concentrer les caractéristiques et 1’évolution du
modele de la fonction d’agenda. Selon Bernard Cohen, qui a lancé les fondements de
la fonction d’agenda, « la presse ne réussit peut-étre pas, la plupart du temps, a dire
aux gens ce qu’il faut penser, mais elle est extrémement efficace pour dire a ses
lecteurs & quoi il faut penser ». Suivant cette idée de base, la fonction d’agenda
¢tudie la question du réle des médias dans les processus de construction de I’agenda

public et de décision politique notamment au période des campagnes ¢€lectorales.

Dans la deuxiéme partie de I’étude, afin de pouvoir décrire par la suite
I’agenda des quotidiens turcs pendant certaine période on va essayer d’analyser les
¢lections législatives de 2007 en Turquie. On a choisi cette période comme un cas
d’étude a cause de ces caractéristiques spéciales dans 1’histoire politique de la
Turquie. Les ¢élections 1égislatives anticipées du 22 Juillet 2007 a été tenu dans une
atmosphere trés particuliere et controversée parce qu’elles ont été effectuées sous
I’ombre des discussions sur le régime laique et démocratique du pays, celles qui ont

¢été initiées au cours du processus des élections présidentielles du mois de Mai qui

3 Gerstlé, J., La Communication Politique, Presses Universitaires de France, Paris, 1992, p.25.

* Salavastru, C., « La logique du pouvoir et la dynamique du discours politique », Théorie de
I'argumentation et Rhétorique, 2006, http://archivesic.ccsd.cnrs.fr/docs/00/06/23/11/PDF/sic_00000775.pdf, p.1.
> Derville, G., « La fonction d’agenda », Le Pouvoir des Médias Mythes et Réalités, Presses
Universitaires de Grenoble, Grenoble, 2005, p. 46.



avaient été déclarés nulles par la décision de la Cour constitutionnelle. Dans le
premier chapitre de la deuxieéme partie de 1’étude, on va exprimer le processus de la
paralysie institutionnelle dans le domaine politique qui nous a orienté vers les

¢lections législatives anticipées.

On suggere que ces élections, qui ont été tenues dans une atmosphére
controversée, seront significatives pour ¢étudier 1’agenda et les cadrages des
quotidiens en Turquie. Le but de cette étude est de montrer 1’agenda de la presse sur
les affaires politique au cours de la campagne électorale effectuée sous I’ombre des

discussions fondamentales sur I’avenir du régime de la république turque.

Dans le deuxiéme chapitre de la deuxiéme partie, on va analyser le discours
de la presse écrite turque en utilisant la méthode de 1’analyse du discours afin de
relever I’interaction entre 1’agenda des quotidiens et leurs positionnements
idéologiques. Au sujet des études des médias, la notion du discours assure un point
de départ pour indiquer le role des contenus des médias dans la construction du
pouvoir social. Etant une approche quantitative et qualitative, I’analyse du discours
est souvent pratiquée dans les recherches de la fonction d’agenda afin d’étudier les
contenus des médias. Selon Maingueneau, l'analyse du discours est l'analyse de

l'articulation du texte et du lieu social dans lequel il est produit®.

En utilisant les principes de l’analyse du discours afin de révéler les
influences de I’idéologie sur le contenu médiatique, on va examiner les
caractéristiques qualitatives et quantitatives des contenus des quotidiens sur les
¢lections en analysant 1’attitude des journalistes sur le sujet, les types des codes de
messages produits dans le contenu, la fagon dont les quotidiens produisent la relation
entre 1’agenda politique et les indicateurs du monde réel et les effets de 1’idéologie

des médias sur la reproduction des nouvelles.

On a choisi les quotidiens Cumhuriyet, Yeni Safak, Hiirriyet et Radikal pour
représenter la presse écrite turque par rapport a leurs tendances politiques, leurs
structures des propriétés et leurs tirages. Cumbhuriyet, quotidien républicain de

gauche en Turquie, présente une politique éditoriale républicaine et kémaliste. Yeni

% Maingueneau, P, « Les tendances frangaises en analyse du discours », http://www.lang.osaka-
u.ac.jp/~benoit/fle/conferences/maingueneau.html, 1998, p.2.



Safak est un quotidien islamiste modéré et conservateur dans 1'éventail de la presse
turque. Hiirriyet, quotidien populaire avec un tirage élevé qui appartient 1’un des
groupes de médias plus grands, le Dogan Holding de la Turquie. Enfin, Radikal est
un quotidien de gauche libérale qui est connu avec son soutien a des projets de

responsabilité sociale.

On va analyser les nouvelles concernant les élections législatifs de ces quatre
a la période du 25 Juin au 1 Juillet et du 14 Juillet au 21 Juillet 2007 c’est-a-dire un
mois avant les élections parce qu’on suppose que I’agenda des quotidiens est
généralement construit selon les actes de campagne ¢€lectorale pendant cette période.
Ce travail couvre toutes les nouvelles publiées sur les élections dans ces quatre
quotidiens pendant la période d’analyse ; par contre les chroniques, les publicités

politiques, les annonces et les caricatures sont a l'extérieur de la sphére du travail.

Suite a ’analyse de toutes les nouvelles de quatre quotidiens sur les élections,
on va regrouper les données et les convertir en chiffres a l'aide de méthodes
statistiques. Les données seront présentées sous forme de tableaux et de graphiques
et enfin elles seront évaluées qualitativement selon les critéres « positive, négative,
neutre ». Enfin, on va essayer d’interpréter les résultats d’analyse et de révéler les
caractéristiques des contenus des quotidiens et leurs positionnements politiques dans
la période de la campagne ¢électorale afin d’offrir d’un panorama de la presse écrite
turque dans la partie de I’évaluation générale. Pour conclure, on va essayer de faire
une syntheése générale entre les connaissances théoriques et les données de 1’étude du

cas pour répondre la problématique du travail.



PREMIERE PARTIE - LA CONSTRUCTION D’AGENDA POUR LES
MEDIAS

L’interaction entre les médias et la politique devient trés compliquée et
multidimensionnelle dans notre époque de la communication. Le pouvoir et
I’influence irréversible des médias sur la politique sont souvent discutés du monde
global parce que les médias modernes commencent a jouer un rdle trés déterminant
sur le champ politique. En tant que ’ensemble des moyens de communication, les
médias sont un moyen d’expression indispensable pour les acteurs politiques. Dans
les régimes démocratiques, ’activité politique ne va pas sans communication et
certainement sans un flot continu a la fois ascendant d’informations, du centre du
pouvoir vers les gouvernés et vice versa’. Ainsi, I’existence de la politique implique
I’existence des médias. Les médias d’aujourd’hui ont un pouvoir qui peut modifier et
déterminer les conditions du déroulement du jeu politique. A savoir que, les médias,
«le seul pouvoir sans contre pouvoir® », deviennent un pouvoir indispensable qui
peut changer le cadre politique, 1’agenda politique, les destins et les actions des

acteurs politiques, etc.

Le role des médias, qui sont I’'un des moyens les plus importants de la vie
sociale et politique, s’accroissait depuis sa naissance au 19° siécle. Car, la révolution
industrielle du XIX® siécle apportait un immense progrés dans les technologies de la
communication du XX° siécle ou la société est devenue une société de
communication. Ainsi, les médias, qui peuvent facilement et rapidement parvenir a
une grande masse, sont trés vigoureux dans la vie politique et sociale. Aujourd’hui,
le systéme politique est généralement dépendant aux médias en ce qui concerne le

fonctionnement du systéme politique, la constitution de la 1égitimité des acteurs

7 Chevalier, J., « Synthése » dans Curapp, La Communication Politique, Paris, PUF, 1991, p.137.
8 Ramonet, L., « Le cinquiéme pouvoir », Le Monde Diplomatique, Octobre 2003,
http://fr.mondediplo.com/2003/10/RAMONET/10395, 03.05.2008, pp. 1-26.



politiques, la justification des affaires politiques et la construction de I’agenda

politique, etc. Donc, les médias se trouvent au cceur de I’actualité politique’.

Le pouvoir et les effets des médias sont fortement analysés par les théoriciens
des sciences sociales a partir des années 1940 ou les médias commencent a étre
considérés un élément constitutif des systemes démocratiques. La fonction d’agenda,
qui est une notion héritée de la sociologie des médias, est I'un des importants
modeles dans le domaine des recherches sur les effets des médias. L’agenda, c’est
I’ensemble des enjeux qui sont communiqués dans une hiérarchie d'importance a un
temps précis'’. Donc, faire 1’agenda, ¢’est choisir le terrain, diriger I’attention, voire
décider de ce qui sera une information. Selon cette théorie, les médias peuvent jouer
divers roles dans le processus de la construction de 1’agenda public. Premie¢rement,
les médias jouent un rdle actif en reproduisant les événements ou les récits sous
forme de I’information. Ensuite, ils sont considéres comme capables d’exercer un
impact fort sur 1’opinion publique, qui émerge suite a la discussion et a la
confrontation entre les acteurs faisant appel a des arguments rationnels'' en orientant
son attention sur un nombre limité d’enjeux qui ne les concerne peut-&tre pas
directement. La fonction d’agenda suggeére que les effets des outils de
communication de masse sont indirects et influents a long terme sur le public en
accentuant leur role de maintenir « une idéologie implicite » afin d’établir 1’opinion

public.

Chapitre 1 — Les médias comme des outils idéologiques

Les médias sont fréquemment définis comme les outils de 1’idéologie
dominante depuis leur naissance par différentes approches des sciences sociales.
Pour connaitre les effets et le pouvoir des médias, on doit premi¢rement connaitre la
notion d’idéologie. Le terme idéologie a été créé par Antoine Destutt de Tracy
(1754-1836) en 1796 dans « Mémoire sur la facult¢ de penser» pour designer
«I’étude des idées, de leur caractere, de leur origine et de leurs lois, ainsi que leurs
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rapports avec les signes qui les expriment ~ ». Puis, ce terme a commencé a signifier

? Inal, M. A., “Medya, Dil ve iktidar Sorunu: letisim Calismalarinda Medya ve Siyaset iliskisini Nasil
Tartismaliyiz”, iletisim, Gazi Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi, 99/3, 1999, pp.19-21.
' Dearing, Rogers,op.cit., p.2.

" Watin, M., « L’espace public », Communication et espace public, Antropos, Paris, 2001, p.56.

> La Toupie, 2008, p.5.



«un systtme de pensée cohérent, indépendant des conditions historiques » et la
« science des idées »'°. C’est-a-dire, I’idéologie est un systéme d'idées, d'opinions et
de croyances qui forme une doctrine en pouvant influencer les comportements
individuels ou collectifs. Cette conception accompagne tout le XIXe siecle. Ensuite,
ce terme est devenu un concept plus spécifique et a commencé a designer un
ensemble d’idées, de pensées philosophiques, sociales, politiques, morales et
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religieuses, propres a un groupe, a une classe sociale ou a une époque .

Par la suite, Karl Marx, a proposé¢ d’arréter de considérer le terme idéologie
comme un systéme neutre et il a donné un éclairage critique sur le concept originel
d’idéologie. Comme on a déja remarqué, le terme d’idéologie n’a pas apparu avec la
théorie marxiste mais il est développé et entré dans la réflexion sociale avec le

marxisme qui lui a donné un sens critique sur le systéme capitaliste ’,

1.1. La notion d'idéologie chez le marxisme

Dans la pensée marxiste, 1’idéologie se présente d’abord, comme une vision
du monde qui explique et justifie un ordre social existant et méme elle est utilisée
dans un esprit de la justification du pouvoir de la classe dominante'®. Pour Marx,
d’une part I’idéologie est une illusion, d’autre part un équipement intellectuel d’un
groupe social c’est-a-dire, la bourgeoisie. Ainsi, chez le marxisme, 1’idéologie
modifie les réalités de la vie sociale pour justifier le pouvoir de la classe dominante
et protéger les intéréts de cette classe c’est-a-dire, 1’idéologie est de renverser la
réalité'’. Certes dans ces conditions, I’idéologie de la classe dominante est présentée
de maniére a ce que les intéréts de cette classe sociale paraissent étre les intéréts de
tous'®. En plus, dans la terminologiec marxienne, c’est seulement les formes de
consciences juridiques, politiques, religieuses, esthétiques ou philosophiques peuvent

étre 1idéologiques et encore il n’y a aucun objet réel correspondant aux

13 Nair, S., « Antonio Gramsci », Analyse de I’idéologie 2: Centre d’étude de la pensée politique,
sous la direction de Dupart. G., Galilée, Paris, 1983, p.35.

'* La Toupie, op.cit., p.7.

' Dursun, C., “Ideoloji ve Medya”, TV Haberlerinde ideoloji, imge, Ankara, 2001, pp. 23-24.

' Eagleton, T., ideoloji, Ayrinti, Istanbul, 2005, p.23.

' Dursun, op.cit., p.25.

'8 Eagleton, op.cit., p.55.



représentations idéologiques'®. En conséquence, ’idéologie est un ensemble de

représentations qui constituent la dimension politique de la culture™.

1.1.1. L’idéologie : fausse conscience

De I’autre coté, c’est Friedrich Engels, qui a donné I’autre fameuse définition
du terme d’idéologie. Selon lui, I’idéologie est congue comme un ensemble de
« fausses consciences ». Ces fausses consciences sont constituées par une relation
double. Premiérement, 1’idéologie est une réflexion inversée a la réalité et
deuxiémement la connaissance vraie est détruite pour masquer la domination de la
classe bourgeoise’’. Ainsi, I’idéologie est I’expression de la fausse conscience en
déforment la réalité pour les intéréts de la classe bourgeoise. En d’autre terme,
I’idéologie est un reflet déformé de la réalité. L’idéologie est un reflet parce qu’elle
exprime des réalités des relations entre les hommes mais un reflet déformé parce que
chacun ¢élabore des cadres d’explication suivant sa situation particulicre, ses intéréts,
notamment de classe. Alors, 1’idéologie est le contraire de la science vraie qui serait
conscience globale. En conséquence, pour Engels I’idéologie est «un processus que
le soi-disant penseur accomplit sans doute consciemment, mais avec une conscience
fausse. Les forces motrices véritables qui le mettent en mouvement lui restent

. . o - . 2
inconnues, sinon ce ne serait point un processus idéologique» ™.

Dans la lignée de Marx et Engels le concept d’idéologie marxiste a été
développé par les philosophes comme Karl Korsch, Gyorgy Lukacs et Antonio
Gramsci. Premiérement Korsch, un des grands philosophes marxiste du XXe siccle,
souligne que I’idéologie ne doit étre comprise ni comme une catégorie
psychologique, ni comme un simple reflet de la réalité mais comme une forme de la
réalité sociale fondée sur un rapport de domination et de servitude®. Korsch définit
I’idéologie a partir des expressions d’Engels. Selon lui, I’idéologie c’est seulement

« la conscience fausse» qui attribue a un phénomene partiel de la vie sociale comme

19 Nair, S., « Karl Korsch », Analyse de I’idéologie 2: Centre d’étude de la pensée politique, sous la
direction de Dupart. G., Galilée, Paris, 1983, pp.19-20.

20 Lamizet, B., « L’idéologie », La Médiation Politique, L’Harmattan, Paris, 1998, p. 306.

*! Richardson, J.E., Analysing Newspapers: An Approch from Critical Discourse Analysis,
Palgrave Macmillon, New York, 2007, p.33.

2 Tremblay, J.M., « Les idéologies, Références bibliographiques thématiques », http://jmt-
sociologue.uqgac.ca/www/html/Bibliographies/ref 04 ideologies.html, 07. 05.2008.

> Nair, op.cit., p.17
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une existence autonome. Les représentations juridiques ou bien politiques qui
considérent le Droit et I’Etat comme des puissances indépendantes de la société sont
les exemples parfaits®*. De I’autre c6té, d’aprés Lukacs, dans la pensée bourgeoise,
I’idéologie est déterminée par la structuration objective et réelle de 1’économie et par
le mécanisme de prise de conscience fausse ou vraie en rapport avec la production
capitaliste. Donc, Lukacs a soutenu que dans la société capitaliste, la conscience du

y . , . N . « 17 . 25
prolétariat est traversée par la fausse conscience c’est-a-dire 1’idéologie™.

Les chercheurs admettent que la réflexion marxiste sur I’idéologie connait ses
meilleurs développements avec Antonio Gramsci, le théoricien politique italien.
Gramsci ne définit pas I’idéologie simplement comme « illusion » ou « tromperie »,
mais plutét comme une forme structurelle du réel. Il est le premier dans la tradition
marxiste, a tenter de penser la matérialité de 1’idéologie a travers la matérialité des
appareils de pouvoir qui I’impulsent. Selon lui, 1’idéologie qui est un équilibre
momentané des rapports culturels correspondant a 1’équilibre des rapports sociaux, se
déploie dans le tissu social a travers divers appareils matériels du pouvoir comme
I’organisation scolaire, 1’organisation religieuse, I’appareil de 1’édition, 1’appareil
folklorique et 1’organisation des médias. Donc, la classe dominante produisent son

savoir a I’aide des intellectuelles et luttent pour I’imposer a la société™.
1.1.2. L’idéologie : un pouvoir hégémonique

Quant a la domination de la classe bourgeoise par 1’idéologie, Gramsci a
suggéré que la dominance ne s’est produite pas simplement par l'imposition de la
volonté de la classe dominante par l'idéologie, mais sa présentation de lui comme le
groupe le mieux capable de réaliser les intéréts et les aspirations d'autres classes. De
cette manicre, on peut dire que la classe dominante fait appliquée ses regles par la
cohésion plutét que la contrainte®’. C’est I’hégémonie qui est un processus dans
lequel la classe dominante persuade toutes les autres classes d’accepter sa reégle et

leurs subordinations. Lamizet a défini ’hégémonie comme « I’ensemble des formes

* Ibid, p.19.

%3 Nair, S., « Gyorgy Lukacs», Analyse de I’idéologie 2: Centre d’étude de la pensée politique,
sous la direction de Dupart. G., Galilée, Paris, 1983, pp. 24-33.

%% Ibid, pp.33-34.

" Taylor, L., Willis, A., « Ideology », Media Studies Texts, Institutions and Audiences,
Massachusetts, Blackwell, 1999, p. 33.
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symboliques qui définissent le pouvoir »**. Ainsi, 'hégémonie est maintenue par la
classe dominante en enseignant leurs idées et leurs valeurs au grand public,
particulierement leur revendication centrale a la légitimité politique. En plus,
I'éducation est au cceur d'hégémonie. Gramsci a remarqué que 1’hégémonie comporte
I’idéologie mais elle ne se réduit pas a I’idéologie”. Donc, au sujet des médias, le
travail de journalistes négocie le rapport entre 1'idéologie de classe dominante et le
contenu d’informations et soutient I'hégémonie en banalisant ou en considérant les

inégalités comme allant de soi de capitalisme contemporain™.

D’apres 1’approche hégémonique, les représentations des médias jouent un
role central dans la réussite, 'assurance et le maintien de 1’acceptation idéologique
des publics®'. Selon Lamizet, il n’y a pas de pouvoir sans idéologie, car il n’y a pas
de pouvoir sans représentations symboliques de ce pouvoir dans les lieux et dans les
formes de la communication®”. Les médias ne produisent pas "de messages” qui sont
recus et appropriés mais ils circulent des symboles et des signes qui exigent des
interprétations”. Donc, on peut dire que les organisations des médias ont un fort
désir de maintenir leur position dans I'ordre économique capitaliste et travaillent par
conséquent pour la reproduire en utilisant ces symboles et expressions précédemment

produites™*.

Poursuivant la réflexion de Gramsci, Armand Mattelart a remarqué que,
I’idéologie est un dépdt des indicateurs sur la rationalité de la domination d’une
classe sociale. Ces indicateurs sont structurés en utilisant ses fonctions de
« camouflage » des fondements d’une société précise, la société bourgeoise. Ainsi,
I’idéologie produit les indicateurs pour cacher les conditions réelles d’une société™.
De la méme fagcon John B. Thompson a soutenu que le concept d'idéologie peut étre

utilisé pour se référer en fonction desquelles le sens sert, établit et soutient des

% Lamizet, op.cit., p.317.

% Dursun, op.cit., p.31.

30 Richardson, op.cit., p.36.

31 Taylor, Willis, op. cit., p.48.

32 Lamizet, op.cit., p.317.

33 Street, J., Mass Media, Politics and Democracy, Palgrave, New York, 2001, p.94.

3 Taylor, Willis, op. cit., p.30.

% Sholle, D., J., « Elestirel Calismalar : ideoloji Teorisinden Iktidar Bilgiye », Medya iktidar
Ideoloji, ed. Mehmet Kiigiik, Ark Yay. Ankara, 1999, p.273.
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relations de pouvoir qui sont systématiquement asymétrique qu’il appelle « les

relations de domination»>°,
1.2. Les appareils idéologiques de I’Etat

Jusqu’ici, on peut dire que les chercheurs marxistes ont plutot expliqué le
terme idéologie en utilisant le déterminisme économique et ils ont accentué
I’infrastructure et les caractéristiques économiques de la société capitaliste.
Cependant, le philosophe francais, Louis Althusser, qui est un acteur majeur du
courant structuraliste des années 1960, a rejeté le déterminisme économique strict
dans 1'explication de la notion de 1’idéologie et a la place de cela, il a soutenu que la
superstructure a un degré d'autonomie plus que de la base. Althusser a voulu
développer la théorie marxiste pour comprendre comment les sociétés ont reproduit
leurs formations sociales. Il a remarqué que dans les sociétés développées, comme
ceux de I’Europe Occidentale, la superstructure pourrait étre théorisée comme le fait
d'avoir une mesure relative d'indépendance de la base. Althusser a donc accentué la
superstructure en le théorisant comme pas simplement dépendant sur le rapport

économique’’.

Dans son ceuvre « L’idéologie et les appareils idéologiques d’Etat » Althusser
a distingué que les relations sociales nécessaires pour soutenir la production
capitaliste ont ét¢ maintenues par des appareils idéologiques de 1’Etat. Certes, ces
appareils sont soutenus par les appareils de répression d’Etat comme ’armée et la
police®®. Selon Althusser, 1’idéologie a une réalité matérielle et la production de
I’idéologie a eu lieu dans les appareils idéologiques de 1I’Etat qui sont de nature
matérielle. Pour lui, « une idéologie existe toujours dans un appareil et sa pratique ou

. . i 39
ses pratiques. Cette existence est matérielle »™.

Les appareils idéologiques de I’Etat (AIE) sont des instruments essentiels de

la reproduction sociale comme 1’AIE religieux, I’AIE scolaire, I’AIE familial, I’AIE

3 Macdonald, M., Exploring Media Discourse, Hodder Arnold Pub., London, 2003, p.30.

37 Taylor, Willis, op. cit., pp.30-31.

3 Ibid, p.31.

3% Robin, M., «La Notion d’idéologie chez Louis Althusser», Analyse de ’idéologie 2: Centre d’étude
de la pensée politique, sous la direction de Dupart. G., Galilée, Paris, 1983, p.44..
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juridique, I’AIE politique, I’AIE de I’information et I’AIE culturelles, etc.*® En bref,
Althusser a trois hypothéses essentielles sur la nature de 1’idéologie dans cette
formulation. En premier lieu, selon lui, I’idéologie est la représentation des
conditions de I’existence des individus et les relations imaginaires de ces individus.
En deuxiéme lieu, I’idéologie a une existence matérielle car elle est toujours dans les
appareils et les pratiques. Finalement, 1’idéologie appelle toujours les individus
comme les sujets et I’appel est le point clé de la pratique de I’idéologie*'. A la suite
de l'interpellation l'individu se sent lui-méme comme un individu souverain,
autonome. Ainsi l'individu se reconnait comme le sujet d'idéologie, mais en méme
temps, dans les termes d'Althusser, l'individu se méconnait aussi. En raison de la
méconnaissance, les individus deviennent les agents actifs d'idéologie, en le donnant

.42
pouvoir .

1.3. L’idéologie chez I’Ecole de Francfort

Le concept d’idéologie développé dans I’approche marxiste a obtenu des
dimensions nouvelles avec I’Ecole de Francfort qui a formé une analyse critique des
sciences sociales dans une perspective néo-marxiste. Cette école est composée d’un
groupe d'intellectuels allemands réunis autour de 1'Institut de recherche sociale
Francfort fondé en 1923, dont Theodor W. Adorno, Max Horkheimer, Herbert
Marcuse, Jiirgen Habermas et Walter Benjamin. Elle a deux sources d’inspiration :
I’analyse de Marx qui reléve de la philosophie, de 1’économie et de la sociologie et la
psychologie des profondeurs de Freud. Elle donne lieu a la naissance de la théorie
critique, notamment a 1’encontre de la culture de masse dans les sociétés
industrielles. Selon cette théorie, les outils de communication de masse a transformé
I’expression artistique en industrie culturelle afin d’imposer les modeles de
comportement et de consommation qui conviennent aux intéréts du pouvoir

dominant capitaliste.

L’¢cole de Francfort a redéfini 1’idéologie comme un procés de limitation de

, . . - L, . .. 43 , . ..
I’espace sémantique par 1I’imposition d’une série d’opinions”. La théorie critique

%0 Althusser, 1., ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlari, Birikim Yayinlari, istanbul, 1976, p.39.
*! Dursun, op.cit., pp.28-29.

* Taylor, Willis, op. cit., p.32.

*# Sholle, op.cit., p.298.
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analyse 1’idéologie dans le contexte de la communication qui a lieu dans 1’espace
public. Theodor Adorno, a remarqué que la critique de I’idéologie est d’abord une
critique de la division du travail. Pour lui, on doit critiquer la séparation entre 1’esprit
objectif, la conscience sociale et ses conditions de production matériclles et
spirituelles afin de critiquer efficacement I’idéologie. Adorno a soutenu qu’il y a une
fausse conscience c’est-a-dire 1’idéologie avec les termes d’Engels parce que 1’esprit
humain ne maitrise pas les conditions de sa propre réalisation. Selon lui, I’idéologie
qui fait sa pleine apparition au cours de I’ére bourgeoise n’est pas a distinctement
parler « tromperie », elle est bien plus un mélange tout a fait spécifique du vrai et du
faux, d’aspirations universalistes et d’intéréts particularistes, de lucidité et

d’aveuglement™.

Quant I’interaction entre 1’idéologie et les médias, on peut expliquer cette
relation par le simple phrase selon la théorie critique : les ceuvres des médias sont
idéologiques parce qu’ils refletent les valeurs d’échange du pouvoir capitaliste
comme les marchandises®. Les médias en tant qu’un pouvoir idéologique sont
analysés dans deux approches essentielles. Selon la distinction proposée par Curran,
la premicere est I’approche instrumentale des médias. Cette approche a accentué que
les médias servent aux intéréts de la classe dominante et ils sont ouverts aux
interventions directes de cette classe. De ce fait, cette approche focalise sur la
fonction de la représentation des intéréts générale de la classe dominant des médias.
Ainsi, les médias sont les canaux qui transportent les relations économiques et les
intéréts de la classe bourgeois a la superstructure. De 1’autre cdte, selon I’approche
structurale marxiste, les médias sont les outils qui créent les conditions idéologiques
nécessaires pour le succes des politiques dominantes. Cette approche focalise sur la
fonction de représentation et la signification des médias*®. En bref, dans tous les
points de vues marxistes, les médias ont une fonction idéologique et toujours pour le

bénéfice de la classe dominante.

* Vincent, J. M., « Theodor W. Adorno (I’Ecole de Francfort et I’idéologie) », Analyse de I’idéologie
2: Centre d’étude de la pensée politique, sous la direction de Dupart. G., Galilée, Paris, 1983, p. 51.
* Sholle, op.cit., p.280.

*Dursun, C., Timisi, N, «Medya ve Deprem: 17 Agustos 1999 Depreminin Medyada Temsili »,
RTUK Yaym, no:4, Ankara, 2003, p.26.
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D’ailleurs, Jirgen Habermas a défini [I’idéologie comme une
« communication systématiquement manipulée »*’. Selon Habermas, ’affaire
principale des médias ne peut pas étre remarquée dans les expressions des formes de
la propagande mais dans I'utilisation du lange qui est manipulée par le pouvoir
dominant. Les médias sont tordus parce qu’ils accentuent le contenu du discours et
en méme temps ils invalident les dimensions normatives et objectives du discours™.
Habermas, comme les structuralistes, accentue le role du discours dans la

construction de I’idéologie car le discours et la communication ont un rdle central a

la construction et 1’évolution de I’idéologic®.

1.4. L’idéologie et le discours politique

Quant a l'interdépendance entre la communication et 1’idéologie, on peut
remarquer que la communication joue un réle majeur dans la sphere d’expression
politique parce que 1’opinion publique peut étre persuadée ou convaincue, négociée
ou intimidée grace a I'usage du langage. Donc, le pouvoir dominant doit posséder et
utiliser les moyens de communication pour légitimer leur pouvoir. Deutsch a énoncé
cette idée avec cette expression précise : «diriger est avant tout une affaire de
communication»’’. Le discours politique, utilisé par les milieux politiques
particulicrement par la classe dominante, est « une forme de la discursivité par
I’intermédiaire de laquelle un certain locuteur (individu, groupe, parti) poursuit
I’obtention du pouvoir dans la lutte politique contre d’autres individus, groupes,
partis”' ». Le discours politique obtient une forme rationnelle de la sociabilité avec

I’idéologie dominant™.

Le pouvoir du discours politique se trouve a la fois dans son contenu et dans
son fonctionnement qui sert a reconstruire et légitimer la politique. Les acteurs
politiques 1égitiment et confirment leur autorité et leur action en utilisant les champs

des médias. Donc, la relation entre le pouvoir et le discours existe dans le contexte de

4 Eagleton, op.cit., p.35.

* Sholle, op.cit., p.281.

¥ van Dijk,, T. A., “Séylemin Yapilar1 ve iktidarm Yapilar”, Medya iktidar ideoloji, ed. Mehmet
Kiigiik, Ark Yay. Ankara, 1999, pp.340-341.

%0 Gerstlé, J., La Communication Politique, Presses Universitaires de France, Paris, 1992, p.25.

>! Salavastru, Constantin., Rhétorique et Politique, Paris, L’Harmattan, 2004, p. 175.

>2 Lamizet, op.cit., p.311
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la reconstruction et la légitimation du pouvoir”. Comme Sartre a remarqué,

. . . . . . . 54
I’idéologie se situe au niveau des schémes de production des discours™ .

Comme le terme d’idéologie et ses origines, la notion du discours et son role
dans la construction de I’idéologie est fréquemment discuté. Dans la théorie sociale,
la notion du discours a deux caractéristiques différentes. D’une part, on obtient un
grande espace pour comprendre la relation entre la langue et 1’idéologie grace au
discours et encore, le discours est une notion centrale des courants comme post-
structuralisme, post-marxisme et post-modernisme qui ont besoin d’une approche
alternative vis-a-vis des obstacles de la théorie d’idéologie. Au sujet des études des
médias, la notion du discours avec la notion de I’idéologie assure un point de départ
pour indiquer le role des contenus des médias et bien sur les informations dans la
construction du pouvoir social®. Par ailleurs, l'idéologic a relevé de l'attaque
incontestable ces derniers temps des théoriciens soupconneux de ses associations
avec le marxisme ou de ses revendications au fait d'étre expressif dans un monde
postmoderne vu comme vide des valeurs et des certitudes™. Bien plus, Michel
Foucault et ses successeurs ont rejeté la notion de I’idéologie et a la place de cela, ils
ont commencé & utiliser la notion du « discours » qui est un concept plus général®’.

Ensuite, Stuart Hall, qui est une des figures centrales des Etudes Culturelles
Britannique, a soutenu que I’idéologie est un espace de combat qui prend une place
dans les significations™*. Comme un appareil idéologique, les médias ont deux roles
idéologiques essentiels d’apres la formulation de Hall. Premiérement, ils assurent
aux groupes sociaux les fondements de la reconstruction des images de la vie d’un
autre groupe ou classe sociale. En méme temps, ils assurent les images, les
représentations et les opinions pour la compréhension de la totalité sociale dans le
systéme capitalistes™. Donc, les employés des médias produisent, reproduisent et
transférent I’espace de représentation idéologique®. En plus, les idéologies et ses

significations ne produisent pas par les consciences individuelles mais les individus

>3 van Dijk, op.cit., pp.340-370.

> Vincent, op.cit., p.35.

> Dursun, op.cit., p.46.

*® Macdonald, op.cit., p.27.

°7 Eagleton, op.cit., pp.26-28.

¥ Hall, S., «ideolojinin Yeniden Kesfi : Medya Calismalarinda Baski Altinda Tutulanin Geri
Doniisii», Medya, iktidar, ideoloji, Cev. Mehmet Kiigiik, Bilim ve Sanat Yayinlari, Ankara, 1999(a).
> Dursun, op.cit., p.38.

% Ibid, p.81.
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formulent leurs croyances et leurs opinions dans les situations qui sont déja fixées
par I’idéologie®’. Méme la langue est utilisée pour présenter des problémes
fréquemment pour favoriser des élites dirigeantes’”. De I’autre coté, dans la
perspective d'études culturelles, les médias modernes permettent vraiment
I'apparition du forum public dans laquelle beaucoup de différentes questions et
perspectives sont présentées; quand méme, ce forum peut étre imperceptiblement

contrdlé pour servir les intéréts des élites existantes.

En effet, le champ « idéologique » n’est néanmoins qu’un élément du
systtme de persuasion politique. Les différentes idéologies sont répétées et
enseignées dans des lieux sociaux en utilisant les appareils idéologiques®.
L’idéologie dominant constitue la rationalit¢é du discours politique et le rend
interprétable. En outre, les acteurs du politique sont construits par 1’idéologie qui
donne la dimension politique en constituant la culture politique d’un pays ou d’une
histoire®.

Les ¢études culturelles supposent que le contenu et les effets des médias sont
formés par 1’environnement social ot ces contenus sont produits®. Les modelés des
effets des médias viennent de I’origine de la sociologie comme la fonction d’agenda,
la spirale de silence, media dependency (les dépendances des médias), le knowledge-
gap (inégalité des connaissances) appuient sur la transportation de I’idéologie par les
médias d’une maniére cachée, I'apprentissage des roles sociales d’un fagon informel,
la construction du climat d’opinion afin de faire des modifications dans la structure
sociale pendant un long terme®. L’évolution des théories de la communication est
développée parallelement a 1’évolution de 1’idéologie et I’interaction entre les médias
et I’idéologie existe toujours d’une maniere tres distincte dans toutes les étapes de

cette évolution.

5! Ibid, p.35.

62 Davis, D. K., « News and Politics », New Directions in Political Communication, ed. Swanson,
D., L., Nimmo, D., Sage Pub., London, 1990, p.158.

5 Birnbaum, P., « Construction du champ idéologique », Analyse de I’idéologie 2: Centre d’étude
de la pensée politique, sous la direction de Dupart. G., Galilée, Paris, 1983, pp. 172.

64 Lamizet, op.cit., p.289.

S F ejes, F., “Elestirel Kitle Iletisimi Arastirmas1 ve Medya Etkileri, Yok olan izleyici Sorunu”,
Medya iktidar ideoloji, ed. Mehmet Kiiciik, Ark Yay. Ankara, 1999, p.311.

% Ibid, p.317.
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1. 2. L’évolution des théories de la communication

Les médias, comme un outil idéologique, ont un pouvoir trés efficace dans la
vie sociale et en raison de cela, les effets et le role des médias sont constamment
critiqués de nos jours. En conséquence, aujourd’hui, on a défini la société moderne
comme «la société de I’information ». Cette définition nous montre la centralité¢ du
domaine de la communication comme un critére d’explication de multiples domaines
de I’expérience humaine®’. La notion de la communication est utilisée aujourd’hui
pour décrire une multiplicité d’expériences tres diverses comme un dialogue entre
deux personnes, un roman, un spot publicitaire, un film, un échange d’information
entre deux terminaux reliés en réseau, ou bien une translation économique entre deux
instituts de crédit, etc. Le contenu et les limites du terme de la communication ne

sont pas bien définit, ¢’est la raison de cette multiplicité de sens du terme®®.

Les notions de la communication comme un facteur d’intégration des sociétés
humaines sont nées au XIXe siccle ce que le siecle de I'invention des systémes
technique de base de la communication. A la fin du siecle, la société a commencé a
définir comme organisme et les premicres conceptions de la «science de la
communication » sont apparus®’. Puis, les recherches qui se sont intéressé des médias
ont encore commencé a partir de la fin du XIXe siccle et on peut traditionnellement
se diviser les recherches empiriques sur la communication en trois domaines qui sont
les études des publics, les études d’effets et les études de contenu’®. Premiérement,
les études du public focalisent les origines et les caractéristiques des sociétés.
Deuxiémement, le probléme des effets des médias c’est-a-dire, la capacité que les
médias ont d’influencer le public en changeant I’espace, le temps et les caractéres de
la communication. Enfin, il se trouve les recherches qui se concentrent les contenus,
les messages a travers les instruments des médias en étant de construire et de

transmettre.

7 Rivoltella, C., P., « Les théories et I’évolution de la communication -Aspects culturels,
sociopolitiques et économiques», 2008.

58 Mattelart, A., Mattelart, M., Histoire des Théories de la Communication, La Découverte, Paris,
2004, p.3.

% Ibid, p.5.

0 Katz, E., « A propos des médias et leurs effets », Sociologie des Communication de Masse, Vol.1,
sous la dir. de Sfez, L., Presses Universitaire de Grenoble, 1990, p.24.
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1.2.1. Les effets directs et a court terme

Au début des recherches de la communication, les chercheurs ont souvent
focalisé aux effets des médias et ils ont accentué le pouvoir des médias sur 1’opinion
public. Par exemple, les sociologues connus comme Comte et Spencer ont souligné
le pouvoir des médias et ont remarqué que la communication se sert pour contrdler
les déséquilibres internes de la société par le pouvoir dominant. Puis, cette idée est
développée dans la réflexion Max Weber et Emile Durkheim et le terme de la
communication est devenu la fonction de la rationalisation c’est-a-dire, un forme de
controle d’individus grace aux médias comme le cinéma, et la radio. Dans la lumicre
de cette idée, les premicres études de psychologie sociale sur les caractéristiques des

sociétés sont apparues par Gustave Le Bon et Gabriel Tarde.

2.1.1. Les études sur le public

Premierement, Le Bon analyse le comportement des publics dans son ceuvre
« Psychologie des Foules (1895)» et cherche a expliquer pourquoi et comment
I’avénement des foules est le moteur des changements politiques sociaux et culturels
qui permettent 1’évolution des civilisations. Le Bon a opposé¢ aux idéologies
¢égalitaristes et a condamné toutes les formes des logiques collectives. Pour lui, le
facteur racial est un élément déterminant de la hiérarchie des civilisations. Selon lui,
nous pourrions vivre actuellement dans « I’ére des foules ». Elles ont un tel pouvoir
de décision, de persuasion et d’autorité qu’elles en arrivent a contredire et a tenir téte
aux pouvoirs publics et aux autorités suprémes en général. Le concept « I’ame de la
foule » est autonome par rapport aux individus qui la composent. Donc, les individus
agissent, pensent et ressentent suivant I’ame de la foule. Ainsi, le pouvoir dominant
forme I’ame de la foule utilisant les moyens de diffusion c’est-a-dire les médias.
L’ceuvre de « Psychologie des Foules » qui accentue les facteurs raciaux dans la
hiérarchie des civilisations est influencé les théories fascistes apparaissant dans les
années 1920"" (Mattelart, 2004 : 11-12). En effet, le Mein Kampf d’Adolf Hitler

s’inspire largement des techniques de propagande proposées dans cet ouvrage.

' Mattelard, op.cit., pp.11-12.
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En prenant les foules comme centre d’intérét, Gabriel Tarde va bien entendu
suivre la voie ouverte par Le Bon. Alors que Le Bon ne s’est intéressé qu’aux foules
spontanées, Tarde opére une modification profonde en se penchant principalement
sur les foules qu’il qualifie d’artificielles, c’est-a-dire « les groupes de 1’instant ».
Selon lui, la foule spontanée qui est propre aux révolutions, n’ont qu'une durée de
vie limitée. Elle ne peut rester bien longtemps dans 1’état d’excitation qui lui

caractérise. Elle est donc condamnée a disparaitre ou a évoluer.

En cherchant a comprendre comment les idées se propagent dans les sociétés,
Tarde, découvrit que 1’opinion publique est liée a 1’émergence des publiques qu’il
considére des foules comme des agglomérats grossiers et violents. Dans L'Opinion et
la Foule (1901), il suggere que le role de la presse est essentiel « en imposant aux
discours et aux conversations la plupart de leurs sujets quotidiens », contribue a la
constitution de l'opinion publique. Selon lui, I’imitation est I’un des supports de
diffusion de I’opinion et le principe de base de I'organisation sociale’> . Néanmoins,
Tarde a reparti 1’age des foules et défendu que la société soit en train d’entrer dans
« I’¢ére des publics ». Pour Tarde, la foule est un phénomene passionnel, instinctif et
dangereux car incontrolable. Dans son argumentation, & I’inverse de la foule qui
arrange de contagions psychiques principalement produites par des contacts
psychique, le public est produit de la longue histoire des moyens de transport et de

diffusion comme les médias c’est-a-dire, « progressent avec la sociabilité » .

2.1.2. L’effet de I’aiguille hypodermique

Apres les recherches sur la question de la civilisation a partir des années
1910, la communication a devenu une discipline avec le projet de construction d’une
science sociale sur des bases empiriques aux Etats-Unis. C’est ’Ecole de Chicago
qui est le centre de ce projet. Cette approche microsociologique de communication
dans I’organisation de la communauté soutenue que 1’idée de la communication est
en harmonie avec la réflexion sur le role des médias dans la résolution des grands
déséquilibres’®. Ensuite, Harold Lasswell, le premier théoricien célébre qui a

commencé a définir ses recherches comme Communication Research (recherche sur

72 Tarde, G., L’opinion et la foule, Les Presses universitaires de France, 1re édition. Collection
Recherches politiques, Paris, 1989, pp.8-32.

73 Mattelard, op.cit., pp.11-12.

™ Ibid, p.14.
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la communication) et défend que les moyens de diffusion soient apparus comme des
instruments indispensables a la «gestion gouvernementale des opinions »”>. Dans ces
¢tudes, Lasswell s’intéresse d’abord a la question du pouvoir des médias sur

I’opinion comme le pouvoir de convaincre, de faire voter et de faire acheter.

Lasswell a considéré les médias comme les outils de circulation des symboles
efficace, un outil de la propagande dans les conditions de la Premiére Guerre
mondiale. Pour lui, ’audience est une cible amorphe qui obéit aveuglement au
schéma stimulus-réponse’®. Les moyens de communication de masse sont capables
de transformer absolument leurs vastes audiences’ . Donc, ce modeéle
comportementaliste de stimulus-réponse est raisonné que 1’activité de 1’individu dans
les termes d’une série de réponses aux stimulations qui lui viennent du milieu
extérieur. Les effets des médias sont analysés sous forme de réponse
comportementale du spectateur a la stimulation constituée par le message transmis
des médias. Donc, avec 1’expression connue de Lasswell, les médias injectent des
cadres de références mentales et des systémes de croyance sous la peau du spectateur
c’est-a-dire le public obtient ses références sans résistance. Selon cette hypothése, le
public est impuissant et passive sur les effets des médias. C’est la raison pour
laquelle ce modele est appelé comme «I’aiguille hypodermique ». Lasswell utilise
cette expression célebre pour designer I’effet ou I'impact direct et indifférencié des

médias sur les individus atomisés.

Ainsi, ces premicres analyses comportementalistes consideérent que les médias
ont, tout seul, le pouvoir de garantir I’objectivité”®. Les actions du public et les
mouvements sociaux sont des réactions aux “stimuli” préétablies, donc sont unique
et indépendants des choix personnels’”. Dans ce processus, comme le dit Lasswell, le

r6le de I’émetteur est essentiel.

” Ibid, p.18.

76 Lasswell, H., Propaganda Technique in the World War, MIT, 1971, pp.185-210.

" Katz, op.cit., p.25.

”* Sfez, op.cit., p.43. .

7 Kalender, A., Siyasal iletisim Secmenler ve ikna Teknikleri, Konya, ed. Cizgi, 2000, p.38.
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1.2.2. L’approche des effets limités des médias

Néanmoins, dans les années 1945, la conception du processus de
communication, qui a une conviction que le public soit dépourvu a I’influence des
médias, a vacillé dans une crise sévere grace a des études Paul Lazarsfeld et Elihu
Katz. Lazarsfeld a fait une innovation d’un élément intermédiaire entre le point
initial et le point final du processus de communication en formulant I’hypothese du
« two-step-flow » (« double flux de la communication »)*. Ce modéle suppose que
la société est formée de deux catégories: une catégorie plus indifférente aux
questions politiques et sociales, moins exposée aux médias et une autre plus exposée
aux médias et qui joue le role de « leader d’opinion » dans la classe ou groupe qu’il
appartient™’. Cette hypothése met en évidence le role des leaders d’opinions dans la
réception d’un message des médias et ’influence de ce dernier sur 1’audience peut
étre seulement limitée. En plus, selon cette hypothése, les messages des médias ne

frappent pas tous indifféremment rejoignant les mémes effets.

Dans I’ceuvre de « The People’s Choice », publié en 1944, Lazarsfeld a
remarqué que le flux de communication est un processus en deux €tapes ou le role
des leaders d’opinions se révéle décisif'”. Selon cette théorie, 4 la premiére étape, les
messages médiatiques premicrement et directement informent les groupes ou les
leaders d’opinion et a la seconde étape, les autres ¢’est-a-dire, le grand public obtient
les informations en dépendant des leaders d’opinion®. Les recherches empiriques
dans la lumiere de cette théorie mesurent généralement 1’efficacité des campagnes
¢lectorales menées par les médias. Ainsi, les recherches ont démontré que I’influence
des médias ne pouvait étre totale, direct ou bien immédiate™. Donc, ce modéle
soutient que le public n’est pas complétement passif et impuissant a travers des

messages des médias et les effets des médias ne sont pas directs.

% Mattelard, op.cit., p.24.

81 Katz, E., « Les deux étages de la communication », in Balle, Padioleau, Sociologie de
I’information, textes fondamentaux, Paris, Larousse, 1973.

%2 Mattelard, op.cit., p.24.

% Michel, J. L., « Théories de la communication », Université Jean Monnet Département de
Communication, http://pagesperso-range.fr/jean.luc.michel/Poly.jlm.pdf/Theories.communication.pdf,
2008, p.27.

% Katz, 1990, op.cit., p.25.
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Contrairement a 1’approche de 1’aiguille hypodermique, le récepteur des
messages des médias devient essentiel a la place de I’émetteur car cette théorie
considére le récepteur comme un sujet libre et autonome et les médias comme les
institutions de diffusion faibles. Ainsi, le récepteur est indispensable dans la
communication parce qu’il faut que quelqu’un écoute, voie, percoive, interprete les
messages de I’émetteur. Donc, il faut bien prendre en compte ce qu’il apergoit de
I’intention de 1’émetteur, le contexte de message, sa relation avec I’émetteur et les

conséquences de cette communication.

2.2.1 La théorie des usages et gratifications

Ensuite, Elihu Katz, qui s’est aussi éloigné la théorie des effets directs des
comportementalistes, a fait les études ethnographiques sur 1’audience et la réception
dans les années 1960 1i¢ a la sociologie fonctionnaliste. La problématique
fonctionnaliste sur les médias vise a montrer qu’ils n’exercent pas nécessairement et
systématiquement des effets puissants comme 1’affirment les recherches qui
dominent a cette ¢époque. Selon cette approche toutes les activités
communicationnelles sont envisagées de fagon bipolaire : fonction et dysfonction™.
Visant a comprendre les motivations et les besoins des récepteurs les études
fonctionnalistes n’analysent plus tant d’effets de manipulation des médias mais
plutét d’autonomie et de rationalité, de liberté du public. Le probléme central se
déplace de la manipulation des médias vers la séduction et la gratification
consommeée par le public. En d'autres termes, ces études analysent les raisons pour
lesquelles le public a consommer des médias, et examinent les avantages de cette
consommation.

Elihu Katz a posé premic¢rement la question innovante « Qu’est-ce que les
gens font des médias ? » dans la théorie des usages et gratifications. Katz souligne
que I’influence des médias ne peut &tre totale, directe et encore immédiate car le
processus d’influence demande du temps™. Selon cette théorie, les sens et les effets
des médias apparaissent de ’interaction des contenus et des roles assumés par les

audiences a ces contenus. Donc, les décodages des messages médiatiques dépendent

8 Wright, C., R., « Analyse fonctionnaliste et communication de masse », In Balle F. et. Padioleau
J-C. Sociologie de I’information. Paris : Larousse, 1973, pp. 53-67.
% Katz, 1990, op.cit., pp.24-29.
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les différentes cultures qui construisent le role de récepteur®’. En bref, la théorie des
usages et gratifications consideére que les utilisateurs c’est-a-dire le récepteur ne
regoivent pas passivement des messages, mais utilisent activement les médias pour
en retirer des satisfactions spécifiques en répondant a des besoins psychologiques®®
(Ledun, 2004). Donc, les médias apparaissent comme des services publics dont le
public fait un usage « sélectif »*. Les besoins élémentaires, la situation sociale et le
fond de I’individu comme 1'expérience, les intéréts et 1'éducation, affectent les idées
des gens de qu'ils veulent des médias et ces derniers rencontrent le mieux leurs
besoins. Ainsi, les membres d'audience sont conscients et peuvent exposer leurs

propres motivations et satisfactions pour utiliser de différents médias.

2.2.2. Les effets a long terme

Avec la moiti¢ des années 1970, on a commencé a parler des effets a long
terme des médias dans la recherche sur les communications de masse. La théorie de
cultivation, I’approche développée par George Gerbner, a fait les études si et
comment la surveillance de la télévision peut influencer les idées de téléspectateurs a
lequel le monde quotidien est. Cette théorie montre que la télévision
systématiquement joue un role hégémonique dans la culture moderne™. Ce modéle
soutient que la télévision a des effets a long terme qui sont petits, graduels, indirects,
mais cumulatifs et significatifs. Selon Gerbner, le flux d’influence de la télévision
sur I’audience n’est pas unidirectionnel mais un processus d'interaction dynamique
entre les messages et les contextes’'. En plus, la théorie de la cultivation suggére que
la télévision est responsable de la formation, ou de I'exploitation agricole des
conceptions de téléspectateurs de réalité sociale. L'effet combiné des expositions
massives de forme imperceptiblement est la perception de réalité sociale pour les

individus et, finalement, pour la culture en masse.

87 Mattelard, op.cit., pp.84-85.

8 Ledun, M., « Katz et le modéle « dominant » des effets limités »,
http://commposite.org/v1/2004/articles/ledun2.pdf, 11.05.2008.

% Katz, 1990, op.cit., p.25

20 Alemdar, K., Erdogan, I, Baslangicindan Giiniimiize iletisim Kuram ve Arastirmalari, MY
Yayinlari, Ankara, 1998, p.196.

! Gerbner, G., “Cultivation Analysis: An Overview”, Mass Communication & Society, No. 1, 1998,
p- 180.
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2.2.3. La théorie de la « spirale de silence »

Subséquemment, dans la méme période de 1’émergence de la théorie de
cultivation aux Etats-Unis, Elisabeth Noella Neumann a formé la théorie de la
« spirale de silence » en Allemagne. Elle a étudié le suivisme dans le domaine de la
politique auparavant lancement de cette théorie. Le suivisme est la tendance a suivre
en toutes circonstances les idées, les modes, les meeurs, la mode, 1'autorité, le langage
du milieu dans lequel on vit, du groupe auquel on appartient sans esprit critique. Il
s’effectue sous deux formes. Premi¢rement, les individus ont une grande tendance a
rejoindre le plus grand nombre c’est-a-dire la majorité afin de se réfugier dans
I’abstention et d’éviter le sentiment d’étre rejeté de la communauté a laquelle ils
s’identifient ou a laquelle ils aspirent d’appartenir. Deuxiémement, ils peuvent
choisir la tendance a taire leur opinion ou a renoncer d’agir, par 1’abstention, en cas
d’élection pour éviter a la désagréable victoire de I’opinion majoritaire’”.

Suivant aux études du suivisme en politique, Neumann a conceptualisé la
"spirale de silence” comme un essai d'expliquer comment l'opinion publique est
formée. Contrairement aux études des fonctionnalistes, la théorie de la spirale de
silence propose que les médias soient les premieres sources voire les seules sources
d’information des individus. Toutefois, les médias ne reflétent pas la totalité des
opinions présentes dans le public, mais seulement les opinions majoritaires et
légitimes. Car les médias, fondés sur la sauvegarde de la position économique et
politique d’eux-mémes et les contraintes politiques, agissent favorable aux intéréts de

la majorité ¢’est-a-dire le pouvoir politique et économique dominant.

D’aprés, cette théorie, ’opinion publique forme des opinions qui peuvent
8tre exprimées en public sans risque de sanctions™. La spirale de silence fait
vraiment allusion a comment les gens ont tendance a rester silencieux quand ils
estiment que leurs vues sont dans la minorit¢. Neumann soutient que cette peur
d’isolement fait partie intégrante de tous les processus d’opinion public. Donc, on

peut décrire I’opinion publique comme 1’opinion dominante qui condamne une

2 Derville, op.cit., pp.55-60.
% Neumann, E., « Le Spiral du Silence : une théorie de 1’opinion public », Sociologie des
Communication de Masse, Vol.1, sous la dir. Sfez, L., Presses Universitaire de Grenoble, 1990, p. 34.
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attitude et un comportement de soumission en menacant d’isolement I’individu

désobéissant. Ainsi, 1’opinion publique prétend toujours faire I’autorité”*.

Le sondage d’opinions joue également un grand rdle dans la réalisation
d’opinion publique. Le sondage, présenté comme vérité objective puisque fondée sur
des données chiffrées, est en fait la somme des opinions majoritaires parce qu’il
¢limine les opinions minoritaires. Le sondage d’opinions actuel fréquemment réalisé
par les médias ou les pouvoirs politiques est utilisé pour renforcer leurs opinions et
leurs intéréts et il est loin de refléter la réalité sociale ou politique”. En plus, ils
deviennent les outils de manipulation du pouvoir politique sous les contraintes de la
spirale du silence. Selon Bourdieu, dans 1’état actuel, le sondage d’opinion est « un
instrument d’action politique, sa fonction la plus importante consiste peut-&tre a
imposer I’illusion qu’il existe une opinion publique comme sommation purement
additive d’opinions individuelles; a imposer 1’'idée qu’il existe quelque chose qui

. .. .. 96
serait comme la moyenne des opinions ou 1’opinion moyenne » .

Le mod¢le de Neumann est fondé dans trois étapes. Premicrement, les gens
ont un « organe quasi-statistique » c’est-a-dire un sixieéme sens, qui leur permet de
savoir l'opinion publique prévalent, méme sans approche aux sondages.
Deuxiemement, les gens ont une peur d'isolement et savent que les conduites
augmenteront leur probabilité d'étre en société isolées et enfin les gens deviennent
réservés d’exprimer leur minorité. A cause de ces étapes strictes, les individus ne
peuvent pas s’exprimer librement ses opinions et se soumettent 1’opinion publique
qui est souvent créé par le pouvoir dominant. Face a ce phénomeéne, ceux qui sont
minoritaires, se sentant illégitimes, préférent se taire. Ainsi, ils renforcent 1'opinion
majoritaire. Ce silence aggrave l'impression artificielle d'un consensus et tend a la
suppression de toute opinion minoritaire. Ainsi, comme la fonction d’agenda qu’on
va analyser en détail a la partie suivante, la théorie de la spirale de silence, indique
que les informations politiques, imposant par le pouvoir dominant via des médias

peuvent avoir des conséquences significatives et potentiellement perturbatrices’” .

% Ibid, pp.34-35.

% Mouchon, B., La Politique Sous I’Influence des Médias, L’Harmattan, Paris, 1998, p.47.

% Bourdieu, P., L’opinion publique n’existe pas, Questions de Sociologie, Paris, Ed. de Minuit,
1984, p.224.

°7 Davis, op.cit., p.164.
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2.3. Les études sur « le medium »

A partir de la naissance de la Communication Research, méme de 1’Ecole de
Chicago dans les années 1940, certaines théoriciennes commencent a réfléchir la
centralité de la technologie pour le développement des sociétés occidentales et le role
supérieur joué par les technologies de communication. Ils proposent différents points
de vue sur la transition d’un age pré-technologique & un age paléo- technique,
caractérisé par I’invention de la machine a vapeur a un age néo-technique, distingué
par la découverte de I’électricité et de ses applications. Les sociologues comme
Harold Innis et Marshall McLuhan mettent en évidence le role de la technologie de

communication sur la société.

Innis a fait les études de la technologie de la communication dans la base des
processus politiques et économiques. Pour Innis, la clé élément du changement social
est trouvée dans le développement des médias. Il réclame que chaque médium forme
une inclination du point de vue de l'organisation et du contrdle d'informations. Le
monopole du savoir qui est déterminé par la technologie commande la distribution du
pouvoir politique entre les groupes sociaux. Ainsi, le pouvoir est affaire de controle
de I’espace et du temps. Donc, les systemes de communication fagonnent
1’organisation sociale parce qu’ils structurent des rapports temporelles et spatiaux’".
Le point central de 1’approche d’Innis est I’histoire sociale des médias. Selon lui, la

stabilité relative des cultures dépend de 1'équilibre et du rapport de leurs médias.

Ensuite, Marshall McLuhan est la théoricienne le plus connue qui souligne
I'importance au médium influant sur la société. L’idée principale des ouvrages de
McLuhan tient en une seule phrase : « le médias est le message » . Donc, ce n'est
pas le contenu qui affecte la société, mais le canal de transmission lui-méme. En
plus, d’aprés lui, chaque médium, indépendant du contenu qu'il négocie, a ses
propres effets fondamentaux qui a un message unique. Le message de n'importe quel
médium ou de technologie est le changement d'échelle ou pas ou dessin qu'il

100

introduit dans les affaires humaines ~. En outre, le medium utilisé influence

% Mattelard, op.cit., p.100.
% Michel, op.cit., p.27.
1% McLuhan, M., Understanding Media, MIT Press, Cambridge, 2001, p.8.
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considérablement nos sens et par la méme, notre cerveau; a tel point que le contenu

méme du message peut s'en trouver grandement affecté.

Enfin, les développements technologiques dans les outils de la
communication et les mediums sont fortement discutés de nos jours encore.
Aujourd’hui, le pouvoir et les effets des médias sont souvent expliqués avec la nature
du medium attaché aux conséquences du globalisme. Jean Baudrillard qui a été
promue dans de certains cercles comme le nouveau MacLuhan est le théoricien le
plus avancé des médias et de la société dans 1'ére postmoderne. Pour lui, les médias
modernes assistent a construire des versions différents de réalité qui sont les versions
simulées de significations contemporaines'®’. Dans les conditions du monde global
ou les développements technologiques nous passionnent, on peut dire que les
théories qui maintiennent 1I’hypothése des effets directs revivent dans les études sur
les technologies des médias, les études sur le role de I’idéologie et aussi les études de

la fonction d’agenda qu’on a fait dans ce travail.

2.4. L’approche de I’économie politique

Comme on a déja souligné 1’évolution des médias est marquée par 1’intention
des forces politiques et économiques. L’approche de I’économie politique des
médias, développée par deux théoriciens marxistes, Gramsci et Althusser, est une
approche marxiste qui met l'accent sur I'influence des relations économiques et
idéologiques des médias sur le contenu des informations. Elle examine la relation des
informations avec 1'Etat et les structures du capital des institutions médiatiques. Se
concentrant sur le role déterminant de la structuration économique des médias, le
probléme central de cette théorie est le processus de préparation des informations et

- . 102
les facteurs influant sur ce processus et non pas le public .

Dans ses études de 1’économie politique, Karl Marx axé sur 1'idée que les idées
de la classe hégémonique sont essentielles et dominantes dans chaque période. Selon
Marx, la classe qui tient les moyens de production matériaux a également le controle

des moyens de production mentaux. Par conséquent, ceux qui manquent des moyens

1% Macdonald, op.cit., pp.14-19. )
192 Arik, B., « Pmar Altug Olay1 Baglaminda Capraz Tekellesmenin Habere Etkisi », iletisim
Yazilari, Konya: Tablet Yaynlari, 2006, p.43.
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de production mentaux demeure sous l'influence des idées de la classe dominante'®.

Dans ce processus, le pouvoir dominant n’est jamais forcé le public pour agir tel ou
tel facon, tout est réalis€ comme il devrait étre par des moyens légaux. L’approche de
I’économie politique analyse la relation entre les médias et le pouvoir politique et
économique sur le concept de « hégémonie» qu’on a déja exprimé, dans le contexte

des études culturelles.

Avant la révolution industrielle, la presse n’était pas considérée comme des
entreprises commerciales qu’elle n’avait qu’un but ; c’est publier indépendamment
les informations'*. Toutefois, dans les conditions de I’émergence de la production de
masse et de ’efficacité du libre marché, les entreprises des médias devenaient les
investissements rentables pour les hommes d’affaires. Les entreprises médiatiques
comme offrant un énorme taux de profit devenaient premic¢rement les entreprises
géantes et ensuite les grands groupes d’investissement ont lancé le processus de la
constitution des groupes médiatiques en rassemblant plusieurs entreprises
médiatiques comme les radios, les journaux, les chaines, etc. sous un méme toit.

Cette situation est poursuivit par le processus de concentration dans les médias.

2.4.1. Les contraintes causées par la structure de propriété des médias

L’approche de I’économie politique montre clairement que les propriétaires
des médias peuvent utiliser leurs droites de propriété afin de limiter le flux
d'informations et la discussion libre qui est obligatoire pour la survie de la
démocratie. Les propriétaires des entreprises géantes y compris la presse sont
devenus souverains. Cette situation provoque 1’unification des produits sociaux
particulierement les produits culturelle et le public est obligé de voir le monde entier
au méme endroit de la propriétaire des médias. L’information n’est seulement pas
influencée par la tendance de propriétaire des médias mais aussi les intéréts et les
stratégies des autres investissements de méme propriétaire. Géré par les entreprises
géantes, les médias diffusent les messages des entreprises conformément aux intéréts

et stratégies de ces entreprises. Ces acteurs déterminent ce que serait information et

19 Shoemaker, P.,Reese S. D., « ideolojinin Medya Igerigi Uzerindeki Etkisi », Medya Kiiltiir
Siyaset, ed. irvan, S., Alp Yaynevi, Ankara, 2002, p.140.

194 Schiffrin , A., « La rentabilité est ’ennemie de ’information », Média, Mensonges et
Démocratie, Gelard, P.(dir.), PUR, Rennes, 2005, p.34.
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dans quelle perspectif. Selon Chomsky, cet « un systtme de marché guidée » et le
gouvernement, les hommes d’affaires, les propriétaires des grands médias sont les

. o . 105
guides hégémoniques .

Donc, la démocratie et les différences sont endommagées et les idées
minoritaires sont écrasées sous les bombardements de ces messages dominants.
Aujourd’hui, nombre d’acteurs sociaux, et notamment ceux qui appartiennent aux
diverses fractions de la classe dominante, considérent que les médias sont devenue
une chose trop séricuse pour étre laissée aux seuls journalistes'”. Dans ce cas, les
annonceurs, ¢’est-a-dire les entreprises de la publicité sont I’un d’acteurs sociaux qui

joue un grand rdle dans la préparation des informations.

Le profit publicitaire a également un gros désavantage, ainsi que son avantage
indispensable. Le financement assuré par la publicité, oblige les médias a se
soumettre aux profits et au service des annonceurs. Le forme et le contenu des
médias d’aujourd’hui sont crée conformément aux publicités et aux annonces. Tout
se passe dans ce domaine indexé aux publicités car les entreprises de publicité
peuvent refuser d’utiliser tel journal en raison de la publication des informations
négatives concernant lui-méme. Ainsi, le commerce de 1’information est formé de

vendre de I’information 4 citoyen-consommateur'"’.

Dr’ailleurs, le contenu des médias est aussi formé selon la volonté des groupes
d’intéréts comme les groupes religieux, les partis politiques et les communautés
ethnique qui financent les besoins essentielles des médias. Ces groupes n’influencent
pas seulement le contenu mais parfois 1’agenda des médias. C’est 1’utilisation des
médias comme un moyen de propagande. Cette stratégie est premicrement utilisée
par les Comités pour l'information du public d’Adolf Hitler a I’ler Guerre
Mondial'®. Le métier de journalisme devient une affaire complexe et
multidimensionnelle mais pas dans le sens du journalisme. Car, le journaliste doit

prendre en compte les intéréts du grand groupe auquel il appartient, aux intéréts des

15 Herman, E., Chomsky, N., Medya Halka Nasil Evet Dedirtir, Minerva Yaymlari, Cev: Ismail
Kaplan, Ankara, 1988, pp.12-13.

1% Champagne, P., « La Double Dépendance: Quelques remarques sur les rapports entre les champs
politique, économique et journalistique », Hermés, No.17-18, 1995, p.216.

197 Ramonet, I., “Contre I’info-poubelle”, Média, Mensonges et Démocratie, Gelard Pierre (dir.)
Rennes, PUR, 2005.

1% Herman, Chomsky, op.cit., pp.68-69.
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annonceurs qui assurent une bonne partie du financement médiatique et aux intéréts
des groupes d’intérét qui sont les financeurs indispensables et les sources importantes

pour les informations.

De nos jours les entreprises médiatiques ne sont pas si profitables dans le sens
économique. Néanmoins les investisseurs continuent leurs investissements a ce
secteur parce qu’ils cherchent «un profit non-économique ». Le profit non-
économique est le pouvoir informationnel a leur intérét économique et politique, le
pouvoir du contrepoids et la sphére de publicité dont ils ont le privilége sur
’usage'®”. Pour résumer les mentionnés ci-dessus, les médias ont une triple fonction
dans les économies en tant qu’important secteur économique dans ses dynamiques,
en tant que source principale des ressources culturelles par lesquelles le public
interprétent le monde entier et en tant que support essentiel a I'infrastructure de
I’activité économique. Les questions principales des médias, comme la liberté, la
distance égale aux tous les pouvoir et 1’égalité qu’elles doivent assurer afin d’étre le

quatriéme pouvoir, sont passés au second plan.

2.4.2. Les contraintes causées par le processus de la production

d’information

Les médias exigent quotidiennement un flux d’information mais c’est
impossible a employer un journaliste ou un cameraman partout. Donc, la relation
entre les journalistes et les sources d’information devrait étre attentivement soutenu.
Quand on examine le marché du secteur médiatique actuel, on voit que la
concurrence pour la clientele et les nouvelles technologies provoquent les
journalistes préparer les informations le plus vite que possible (le scoop). Cette
urgence transforme profondément le processus de production des informations''’. La
diffusion des informations « scoop » sans en faire une recherche détaillée provoque
les effets graves sur la crédibilit¢ des informations diffusées par les médias et la

légitimité de ces derniers.

La dépendance du pouvoir économique c’est-a-dire le propriétaire, les

investisseurs et les groupes d’intérét est une question existentielle pour les médias

19 Sonmez, M., Filler ve Cimenler, Iletisim Yaynlari, Istanbul, 200, pp.32-33.
1o Bougnoux D., La communication contre I’Information, Hachette, Paris, 1995, p.111.
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moderne mais il se trouve un autre pouvoir qui limite la libert¢ d’expression des
journalistes. C’est le pouvoir politique dominant. Les acteurs politiques exercent
certaines pressions sur les médias pour censurer le contenu des informations et
contrdler la société depuis 1’apparition des médias. Le pouvoir politique utilise divers
types de censure méme dans les régimes démocratiques moderne. Cette censure n’a
toujours pas une forme ouverte. Par exemple, il pousse les journalistes d’exercer
auto-censure pour les intéréts nationales surtout dans les conditions des guerres ou
bien il utilise les contraints de ’accréditation, etc. La carte de 1’accréditation des
pouvoirs politiques est un défi pour le droit d’exercer le métier journalistique parce
qu’elle empéche d'atteindre la source d’information. Tous les journalistes n’est pas
invité aux conférences de presse officielles ou les organisations gouvernementales.
Donc, les journalistes exercent une autocensure dans la construction de I’agenda afin
d’éviter leur sources principales pour les informations. Alors, ils commencent a

traiter les questions sociales ne touchant pas aux intéréts de force politique.

Quant aux événements internationaux, les journalistes sont forcés d’agir selon
les intéréts nationaux ou les intéréts gouvernementaux sous prétexte de la sécurité
nationale par les pouvoirs politiques. Dans I’exemple de la Guerre d’Irak, les médias
occidentaux surtout américains étaient totalement influencés par les attentats du 11
septembre qui a conduit les journalistes a soutenir la politique de Bush. Dans ce
contexte, les médias ont été silencieux sur les décisions fausses de 1’administration
de Bush. En plus, le phénomeéne des journalistes « embarqués » a commencé a étre
discuté. Ces journalistes, qui sont choisis et accrédités par le gouvernement
américain avaient accés au front a coté des soldats américains, étaient obligés de
faire passer leurs nouvelles par le controle des officielles'''. Certes, ce n’est pas une

censure cachée mais ouverte.

Les médias ont deux fonctionnes fondamentales dans les régimes
démocratiques. La premiére est la mission de controle et de surveillance des pouvoirs
1égislatif, exécutif et judiciaire qui lui permet d'étre le quatrieme pouvoir. La seconde
est de contribuer a la création du «libre marché des idées» en publiant des vues et des
opinions différentes. Cependant, les médias ne peuvent qu’exercer ces fonctions dans

les conditions de libre concurrence. Donc, les monopoles du secteur médiatique

"' Rouleau, E., « La faillite des média américains a I’épreuve de la guerre d’Irak de 2003 », Média,
Mensonges et Démocratie, Gelard, P.(dir.), PUR, Rennes, 2005, pp.149-151.
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doivent empéchent''?. Toutefois en raison des inconvénients qu’on a expliqué ci-
dessus comme la censure ouverte ou cachée, les journalistes sont obligés a accepter
d’agir conformément aux régles du jeu politique a coté du pouvoir dominant avec la

crainte d’étre exclus du systéme.

Chapitre 3 — Le modéle de la fonction d’agenda

Le modele de la fonction d’agenda essaye d’expliquer les effets des médias
sur le public en affirmant que les médias exercent un effet considérable sur la
formation de Il'opinion publique, en attirant l'attention du public sur certains
évenements et en négligeant d'autres. En 1972 quand le concept est lancé pour la
premier fois, les périodes dans laquelle les médias considérés ayant un effet direct et
puissant (1920-1940) et ensuite les médias considérés ayant un effet limité (1940-
1960) sur le public ont laissé derriere et I’opinion que ’effet des médias n’est pas
encore limité qu'on le croyait auparavant et cet effet peut étre si forte dans une
période longe gagne I’importance'. Les recherches sur les effets de la
communication de masse indiquent que les effets des médias sur I’individu et la
société ne sont pas unilatéraux mais multilatéraux, complexes et multidimensionnels.
Donc, on peut simplement montrer quelques de ces effets mais on a vécu certains
difficultés dans la détermination de quelques autres. Les chercheurs ont mis en
évidence certaines différentes approches pour les déterminer d’une maniére plus
concréte. Ainsi, I’approche de la fonction d’agenda est I’une de ces approches qui
maintient que les médias peuvent influencer I’opinion publique et la politique en

accentuant certains enjeux a une période précise.

L’agenda est «la liste des sujets ou des problémes auxquels les responsables
gouvernementaux, et les gens en dehors du gouvernement étroitement associée a ces
fonctionnaires, maintiennent une attention raisonnable a un moment donnéy. Cette
définition suggere que la construction d'un agenda peut étre considérée comme un

effort visant a prioriser les enjeux en termes de leur importance politique ou sociale.

12 Atabek, N., « Kamuoyu, Medya ve Demokrasi », Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri
Fakiiltesi Dergisi, Kurgu 19, 2002, p. 231.
'3 Severin, W.J. et Tankard, J.W., iletisim Kuramlari, Kibele Sanat Merkezi, Eskisehir, 1994, p-59.
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Ainsi, les enjeux qui attirent I’attention des acteurs concernés comme les journalistes,

les politiciens, les groupes d'intérét et des citoyens forment 1’agenda. '™*.

Les fondations intellectuelles de I’hypothése de ce modele ont été formées par
Walter Lippmann en 1922. Il a suggéré que la presse d’information se servi comme
une source véritable des images dans nos tétes a travers la diffusion des imitations du
monde extérieur qui est normalement « hors d'atteinte, hors de la vue, hors de
I'esprit ». En d’autres termes, dans son étude intitulée « L’opinion publique » en
1922, il a proclamé que les ¢léments dominants de 1’image médiatique sont
¢galement dominants de 1'image dans I'esprit du public ou ils commencent a devenir
une priorité'"’. Grice a sa fameuse expression de « I’image dans notre téte »,
Lippmann a premi¢rement parlé du réle des médias dans les processus de
détermination des enjeux sociaux les plus importantes de la vie quotidien. S'inspirant
de Lippman, Bernard Cohen construit les fondements de cette théorie en affirmant
que:

La presse est beaucoup plus qu'un fournisseur d'information et d'opinion. Elle ne réussit peut-

étre pas, la plupart du temps, a dire aux gens ce qu’il faut penser, mais elle est extrémement

. N N .. 11
efficace pour dire & ses lecteurs a quoi il faut penser » ''°.

Ensuite, suivant cette opinion de base, les chercheurs ont commencé a étudier
sur la question du réle des médias dans les processus de décision politique
notamment au période des campagnes ¢lectorales aux Etats-Unis a partir de
I’apparition des médias audiovisuels c’est-a-dire, des années 1970. Comme on a déja
souligné, les recherches sur la propagande, qui ont été réalisées par Lazarsfeld et son
équipe des années 1940, a soutenu que les effets des médias sur les transformations
d’attitudes politiques et de comportement des citoyens sont limités par la force de
I’identification partisane et par des processus d’exposition, de perception et de

i o . . 117
mémorisations sélectives .

14 Beyers, J. et Kerremans, B., « The press coverage of trade issues: a comparative analysis of public
agenda-setting and trade politics », Journal of European Public Policy, 14:2,
http://dx.doi.org/10.1080/13501760601122571, 2007, p.270.

15 Kwansah-Aidoo, K., « Events That Matter: Specific Incidents, Media Coverage, and Agenda-
Setting in a Ghanaian Context », Canadian Journal of Communication, Vol 28, No: 1.,
http://www.cjc-online.ca/index.php/journal/article/view/1340/1400 01.06.2008.

"¢ Derville, op.cit., p.46.

"7 Bergman, D., « La Fonction d’agenda : Une Problématique en Devenir », Sociologie des
Communication de Masse, Vol.1, sous la dir. de Sfez, L., Presses Universitaire de Grenoble, 1990,

pp- 43.
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Néanmoins, selon Bregman, les recherches réalisées dans le cadre de cette
hypothése posent certains problémes. Dans le cadre des recherches sur les
campagnes ¢lectorales, I’importance croissante de 1’¢lectorat indécis, le déclin
corré¢latif de I’identification partisane et aussi le comportements d’électeurs qui
déterminent leur vote en fonction d’enjeux politiques ont obligé a rechercher les
origines d’évolution parmi lesquelles les médias semblent tenir une place importante.
La problématique de la fonction d’agenda est née d’un souci de dépasser la théorie
des effets limités. D’autre part, les préoccupations des recherches sur la
communication de masse ont changé vers 1970. Avant, ce domaine est
principalement une préoccupation temporaire de psychologues sociaux comme Levin
et Hovland, de politistes comme Lasswell et de sociologues comme Lazarsfeld. A
partir de 1970, la communication de masse devient la préoccupation dominante et
exclusive d’une nouvelle « génération» de jeunes docteurs issus d’écoles de

communication''®.

3.1. L’évolution de I’étude d’agenda

La fonction d’agenda est un proces politique et peut instantanément affecter
la politique. Ainsi, elle offre une explication pourquoi les indications sur des enjeux
et pas les autres enjeux, sont disponibles pour le public dans une démocratie et
comment 'opinion publique est formée'””. Dans la formulation de Bregman, il se
trouve une double dimension dans 1’étude des processus d’agenda d’un aspect
généalogique. D’une part, il existe la fonction d’agenda des médias sur 1’opinion
publique et de 1’autre part la mise en agenda des politiques publiques'*’. En somme,
la fonction d’agenda défend que les médias influencent les agendas de 1’opinion
publique et d'autre part des politiciens sur I’importance des questions sociales avec sa

forme de présentation des informations.

3.1.1. La fonction d’agenda des médias sur ’opinion publique

L’agenda de I’opinion publique est au cceur du modele de la fonction

d’agenda parce qu’elle montre les attitudes, les comportements, les attentes et les

"8 Tbid, pp. 43-44.
"% Dearing, Rogers, op.cit., p.96.
120 Bregman, op.cit., p. 44.
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actions politiques des citoyens'?'. Lorsqu’on parle de I’opinion publique, qui est trés
connue et souvent utilisée mais un concept controversée et tres difficile a analyser,
on doit traiter de trois caractéristiques supplémentaires. Elle est d’abord le produit
d’un auditoire particulier c’est-a-dire un public tel que I’électorat et une opinion
partagée par un grand nombre d’individus; une opinion commune. Et enfin, elle est
une opinion portée a la conscience de tous et soumise au jugement de tous. Donc,
pour qu’il y ait opinion publique, il faut une collaboration de vues sur un méme sujet,
une expression manifeste des jugements et une participation d’un grand nombre

e g 122
d’individus .

Ainsi, ce concept est I’expression d’une certaine subjectivité, d’une forme de
sentiment relativement instable, opposé¢ a la raison. Selon I’approche marxiste,
I’opinion publique est 1’opinion dominante des groupes hégémonique face a un
probléme particulier qui sont intéressées a ce probléme a un moment donné. Certes,
c¢’est I’opinion qui s’est annoncée d’un moyen efficace'”. L’opinion publique est
reflétée par les instituts de sondage c’est-a-dire par des outils statistiques, les
politologues, la presse et le milieu politique lui ont donnée et fait partie en quelque
sorte, des formes élémentaires de perception ou des données immédiates de la

. e 124
conscience politique .

L’état de I’opinion publique est mesuré par les enquétes d’opinion c’est-a-
dire, les sondages depuis 1920. Les sondages permettent simplement d’apporter un
¢éclairage sur certains enjeux qui structure le débat public comme le chomage, la
santé, la sécurité etc. Certainement, 1’opinion publique ne se résume pas aux résultats
des sondages mais ils sont un élément d’observation des attentes et des réactions des
individus appartenant 4 un méme pays ol a une méme catégorie sociale'”. En
diffusent, l’opinion dominante, les médias peuvent réduire les différences

individuelles entre les personnes au sein de la communauté.

121 :
Ibid, p.45.
122 Rieffel, R., « Les Medias, I’opinion publique et I’espace public », Sociologie des Médias, Ellipses,
2005, p.24. )
12 Kapani, M., Politika Bilimine Giris, Ankara Universitesi Yaynlari, Ankara, 1983, p.115.
124 Champagne, P., Faire I’opinion : le nouveau jeu politique, Les Editions du Minuit, Paris, 1990,
p41.
123 Rieffel, op.cit., pp.24-25.
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Ensuite, dans les recherches de la communication de masse, on analyse la
problématique de «comment les médias influencent-ils [’opinion publique et
comment les médias structurent 1’opinion publique ?». En plus, I’influence des
médias sur I’agenda public peut étre décrite a deux fagons: « Quelles sont les
questions dans 1’agenda public? » et « Est-il renforcé l'accord entre les différents
groupes dans la communauté que ce sont les questions prioritaires? »'2°. Pendant
I’apparition du concept de I’opinion publique, certains chercheurs comme Tarde
soutiennent que la presse écrite est 1’'un des facteurs qui favorise 1’émergence et
I’essor de I’opinion publique. Suivant cette idée, les chercheurs comme Wolton
remarquent que, la télévision est la seule activité partagée par toutes les classes
sociales et en toutes les classes d’age en faisant le lien entre tous les milieux c’est-a-
dire, la télévision est un outil trés puissant dans la construction de 1’opinion publique

N ;1 . . 12
dans I’ére des médias audiovisuels'?’.

Ainsi, le modele de la fonction d’agenda sur 1’opinion publique analyse le
role des médias dans la structuration de I’opinion public. Selon les analyses, il se
trouve une corrélation propre entre le contenu des médias et des intéréts publics.
Cette corrélation apparait du fait que le public est tenu d'adopter le perspectif des
médias sur la politique. Ainsi, le nombre de questions qui aspirent a attirer l'attention
du public prévient le nombre de questions qui sont produits par les médias. La
fonction d’agenda soutient que les médias exercent un rdéle occasionnel dans la
détermination des intéréts du public et la création du consensus de la communauté.
Donc, la responsabilité sociale de la profession a son public est de diffusion des
enjeux vitaux du public en exercant le journalisme d'enquéte. Les médias participent
a parvenir a un consensus dans I’opinion publique, mais ils ne suffisent pas a
déterminer ce que le consensus sera. Il se trouve des limites sur la capacité¢ des
médias d'influencer 'agenda public. Si un probléme ne résonne pas avec le public, il
n'apparaitra pas sur l'agenda public, peu importe son importance sur l'agenda des
médias. Le public et les médias sont des participants joints dans le processus de la

construction d’agenda'*®.

126 McCombs, M., (1997), “Building Consensus: The News Media's Agenda-Setting Roles', Political
Communication, 14:4, 1997, p. 435, http://dx.doi.org/10.1080/105846097199236

127 Rieffel, op.cit., pp.26-27.

128 McCombs, 1997, op.cit., p. 437.
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3.1.2. L’agenda des politiques publiques

En deuxiéme lieu, les analyses de la fonction d’agenda ont pour objet
d’étudier le processus par lequel 1’agenda des élites politiques dans la conduite des
politiques est influencé par 1’agenda des médias et I’agenda des citoyens c’est-a-dire
les préoccupations de 1’opinion publique. On se rend compte ici que 1’étude de la
construction d’agenda repose sur le repérage des interactions réciproques qui reglent
les relations entre trois types d’agenda qui sont 1’agenda des médias, I’agenda des

citoyens et celui des acteurs politiques'®’.

Pour connaitre I’impact de I’agenda des médias sur I’agenda des politiques
publiques, on doit bien définir les caractéristiques et les éléments de 1’agenda des
médias. L’agenda des médias est la liste des événements et des enjeux qui prend une
place dans les médias dans un temps précis. Les €léments, influents sur I’agenda des
médias, sont la structure de 1’organisation des institutions des médias, le proces de la
production de I’information, I’interaction entre les différentes institutions des médias

r s 1l
et les événements du monde réel'*°

. Certainement les journalistes a un grand role
dans la construction de I’agenda des médias mais il y a une discussion entre les

théoriciens au sujet de I’impact des journalistes sur I’agenda des médias.

Selon certains théoriciens, 1I’impact des journalistes sur 1’agenda des médias
est issu du sexe, 1’idéologie, 1’éducation, I’ethnicité, les valeurs, les croyances et la
mentalité¢ professionnelle des journalistes. D’ailleurs, ils soutiennent que les
journalistes sont souvent influents dans le processus de la sélection des informations.
Il y a deux grands types de positionnement journalistiques dans ce processus. Le
premier est le souci de répondre a une demande présume du public. Ainsi, la
préoccupation principale est I’audience, c’est-a-dire la curiosité du public. En second
lieu, I’'importance prétée par le journaliste lui-méme a telle sujet plutdt que telle autre
est influente dans la construction de 1’agenda des médias. Certes, le choix personnel
et la propre vision du monde du journaliste sont encore le facteur principal dans cette

hiérarchisation”".

12 Bregman, op.cit., p.45.

130 Shoemaker, Reese, op.cit., p.130.

! Mercier, A., « La Presse en ligne », La fabrique de ’information : une industrie de
I’éphémére, TDC, no:809, CNDP, Paris, 2001, pp. 14-15.
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Ensuite, les routines des médias sont un déterminant important sur 1’agenda
des médias. Les contraintes de temps et d'espace nécessitent une sélection. L'espace
disponible dans les médias est limité. Par conséquent, il se trouve une concurrence a
I'égard de l'attention des médias aux questions de politique parmi les personnes qui
fournissent des informations comme les groupes d'intérét et des représentants du
gouvernement. En somme, les agendas des médias font partie de «l'organisation de
biais». Ce biais détermine de savoir si les problémes seront considérés comme
appartenant a un ange de préoccupations légitimes qui méritent 'attention des acteurs
(les médias, le public en général, ou les décideurs)'*”. En outre, ’approche sur la
valeur de I’information et les critéres de gate-keepers est trés efficace sur le choix
des informations qui prend une place dans le journal. D’apres certains théoriciens, le
modele de la fonction d’agenda est un prolongement de I’approche de gate-

133
keepers'™”.

De I’autre c6té, I’un des facteurs importants qui est influent sur ’agenda des
médias est les caractéres économiques des institutions des médias. L organisation de
I’institution, les politiques institutionnelles et les relations économiques sont
influentes dans le contenu des médias. En outre, la relation entre les journalistes et
les sources de I’information et méme la relation entre les journalistes et les autorités
du gouvernement sont les éléments importants sur ’agenda des médias'**. Dans ce
contexte, l’intervention de I’Etat dans le domaine de la communication s’est
diminuée de jour en jour. En plus, dans plusieurs pays les monopoles des institutions
commerciales des médias ont fortement remplacé du monopole de I’Etat dans le

domaine journalistique.

Dés 1980, on a vécu une révolution digitale dans le domaine des technologies
de la communication. Cette révolution a unifié¢ les différentes industries de la
communication et les marchés des secteurs des médias se sont élargis. La tendance
de la monopolisation dans les secteurs de la communication est premieérement

réalisée dans les frontieres nationales mais apres, elle s’est dispersée du monde

132 Beyers, Kerremans, op.cit., pp. 271-272.

133 Erdogan, I., Alemdar, K., Oteki Kuram, Erk Yaymlari, Ankara, 2002, p.214.

13 Terkan, B., « Basin ve Siyaset iliskisinin Giindem Belirleme Modeli Cer¢evesinde Bir Analizi »,
Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Vol:17, Konya, p: 561-584. 09.04.2008,
2007, p. 566.
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global. Aujourd’hui, quelques médias géants décident qu’est-ce que nous voyons,
lisons et entendons. Donc, ces géants décident nous pensons quel sujets et dans quel

oy . . . o rA . 135
manicres et les journalistes projettent les vues et les intéréts de leurs entreprises ™.

Les politiques de la dérégulation et de la libéralisation jettent le bien public et
les principes de 1’espace public au deuxiéme plan. Le bien personnel c’est-a-dire le
bien des consommateurs et les pratiques supportés les principes de 1’espace privé

136 rq: N .
. Donc, I’agenda des médias commence a construire en

sont devenu plus importants
dépendant des intéréts économiques des holdings des médias. La concentration de la
presse par les grandes entreprises conduit a un changement dans I’expression des
informations. Certains chercheurs prétendent que les médias sont tout simplement
motivés par le profit des entreprises et donc, reflétent ce qui se vendra. Cela pourrait
signifier I'exploitation d'événements glamour ou de scandales ou de la prévention de

informations qui pourrait antagoniser certains lecteurs'’.

Dans les recherches de la fonction d’agenda, on voit que certains médias
prestigieux jouent des roles particulierement importants dans l'amélioration d’un
enjeu en haut de I’agenda des médias. Par exemple, le New York Times est
généralement considéré comme le médium de I’information le plus respecté des
Etats-Unis. Quand le New York Times indique qu'un événement est « newsworty »
(les informations assez intéressantes d'étre annoncé dans un journal), d'autres
organisations de I’information américaines prennent des notes' . En Turquie, on
peut dire la méme chose pour le journal Hiirriyet. Ce journal avec un tirage assez

brillant peut changer I’agenda du public en accentuant un enjeu dans son Une.

En effet, I’agenda politique est briecvement un résumé des priorités des
préoccupations d’une société. Les inquiétudes et les préoccupations du monde réel,
les espérances des hommes politiques, 1’environnement politique et social, les

croyances et les opinions des hommes politiques sur les enjeux sociaux sont les

135 Ulug, G., Kiiresellesen Medya: iktidar ve Miicadele Alam, Olanaklar, Sorunlar, Tartijmalar,
Anahtar Kitaplar, Istanbul, 2003, pp.269-274.

136 Ibid, p.269.

137 Koetzle, W.; Dalton, R.; Beck, P.A.; Huckfeldt, R., « A Test of Media-Centered Agenda Setting:
Newspaper Content and Public Interests in a Presidential Election », Political Communication, 15:4,
http://dx.doi.org/10.1080/105846098198849, 1998, pp. 464-465.

1% Dearing, Rogers, op.cit., pp.31-33.
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¢éléments qui influencent I’agenda politique™’. Les hommes politiques essayent de
projeter leurs messages aux électeurs en définissant 1’agenda politique. On peut
mentionner plus d’un indicateur de I’importance donnée par les politiciens sur un
probléme social. Par exemple, la ration allouée du budget, le nombre de bureau, le
nombre d'employés, la longueur des discours prononcés au parlement pour la

solution d’un probléme peuvent étre des indicateurs différents.

Les partis politiques sont méme influentes sur la production de 1’agenda
politique selon ses rdles sociales, ses positions politiques (gouvernement ou
opposition). En outre, les groupes de pression et encore les leaders politiques jouent
un rdle trés déterminant sur 1’agenda politique d’un pays. Par exemple, les discours
du président des Etats-Unis sont trés efficace sur 1’agenda des médias et 1’agenda

politique du son pays et méme du monde entier.

Dans ce cadre, les élections, qui est une compétition pour définir le flux
d'informations aux électeurs et ainsi d’influencer le choix des électeurs, sont au
centre de la théorie. Les candidats réussites sont souvent ceux qui convainquent les
¢lecteurs que leurs priorités reflétent les besoins de la nation ou qui répondent a la
meilleure facon aux besoins exprimés par le public. Les candidats infructueux sont
souvent ceux dont le message ne résonne pas avec le public, soit parce qu'ils ne
peuvent pas le sens des intéréts du public ou parce qu'ils offrent des programmes
d'intérét limité. Il est souvent soutenu que les candidats doivent adapter des médias
pour diffuser leurs messages en permettant aux médias de définir I'¢lection avec la
sélection des certaines thémes et en encadrant le contenu et la forme des

informations.'*°

L’agenda public, politique et médiatique provient des intéréts d'un "processus
de transaction" entre les candidats, les médias et le public. Le mod¢le de transaction
postule que l'agenda dépend de l'interaction des acteurs sociaux; chaque acteur est
limité par les autres et par le flux d’événements politiques. Les politiciens essayent
de projeter leurs messages aux électeurs, mais ces messages sont partiellement
arrangés par ce qu'ils attendent. De méme, le public peut apporter ses propres intéréts

a I’agenda, mais ils doivent également répondre aux choix présentés par les hommes

139 Terkan, op.cit., p.566.
140 K oetzle, Dalton, Beck, Huckfeldt, op.cit., pp.466-467.
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politiques. Les médias peuvent influencer 1’agenda politique en se focalisant sur un
sujet précis dans une longue période. Ainsi, les médias ont un grand impact sur le
processus de réalisation de politique comme le choix du moment et la mesure de
consultation avant le fait de prendre une décision plutot que le contenu de politiques
eux-mémes'*'. Méme si les médias leur propre agenda, leurs informations est limitée
par les actions des politiciens et les intéréts de leurs lecteurs. En outre, les candidats,
le public et les médias réagissent aux événements actuels dans le monde, telles que la

. . .. , . . . . 142
diffusion des statistiques économiques ou des actions internationales .

3.2. Les approches fondamentales de la fonction d’agenda

Lippmann a lancé les bases du modele de la fonction d’agenda, mais c’est
McCombs et Shaw que a nommé et définit cette théorie en 1972 pour montrer les
préoccupations et inquiétudes des citoyens sont structurées par les médias'*. Ces
théoriciennes formulent également les hypotheses de base de la fonction d’agenda.
Puis, Rogers et Dearing développent cette théorie en créant le modele du processus
de la fonction d’agenda et enfin, c¢’est Funkhousser qui a premiérement comparé

I’agenda des médias et les indicateurs du monde réel.

3.2.1. Le modéele proposé par Mc Combs et Shaw

McCombs et Shaw, qui a été formalisée et testée pour la premicre fois le
modele de la fonction d’agenda en 1972, a ouvert la voie a un important courant de
recherche en communication politique parce que ce modele crée une des hypothéses
les plus riches dans les recherches contemporaine sur les effets des médias'**. On
analyse les effets des médias dans les niveaux différents. Le premier niveau est la
sensibilisation, ensuite on passe au niveau d’obtenir des informations et on parvient
au niveau de [’¢laboration d’attitude et enfin au niveau du changement de
comportement. Dans la littérature, ces niveaux décrivent comme les niveaux

5

«cognitify, «affectify et «comportemental »'*. McCombs et Shaw cherchent

141 Dearing, Rogers, op.cit., pp.73-74.

142 K oetzle, Dalton, Beck, Huckfeldt, op.cit., p.474.

' Derville, op.cit., p.46.

144 Charron, J., « Les medias et les sources : les limites du modéle de I’agenda setting », Hermes 17-
18, 1995, p. 73.

13 Severin, Tankard, op.cit., p.6.
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I'influence des médias au niveau cognitif, plutot que sur le plan affectif ou

146
comportemental .

McCombs et Shaw a premiérement analysé I’interaction entre 1’agenda des
médias et I’agenda du publique dans leur étude a Chapell Hill sur le scrutin en 1972.
Cette étude a analysé 1’agenda des enjeux d’un petit groupe d'électeurs indécis et
I’agenda des médias. Ils ont comparé les plus importantes issues du public et des
médias. L’¢étude de Chapell Hill a comparé le centre de I’attention par les médias
d’information sur les problémes publics clés et les autres aspects de communication
politique comme les candidats avec le centre d’attention du public. Ainsi, elle a
trouvé que les médias ont présenté 1’agenda extrémement semblable avec 1’agenda
public en dépit de la diversité de presse d'informations en analysant cinq journaux,

r1z e . . . . 14
deux télévisons et deux magazines d’informations hebdomadaires'*’.

Dans cette étude, McCombs et Shaw ont indiqué que les électeurs tirent des
médias la plus grande part de leurs informations et ils apprennent et s’informent en
fonction de I’insistance avec laquelle les médias parlent ou rendent compte des
problémes débattus pendant la campagne '**(Bregman, 1990 : 46). Ensuite, les
¢lecteurs indécis ou flottants sont attentifs au contenu des informations et ne
semblent pas avoir d’a priori, de jugements préétablis sur les problémes de la
campagne. Néanmoins, sur les comportements des électeurs, les résultats de
McCombs et Shaw sont légérement contradictoires avec les conclusions de
Lazarsfeld et ses collegues parce qu’ils ont soutenu que, 1’identification partisane a
joué a plein et provoqué la perception sélective des informations regus. Donc,
I’exposition aux médias ne pouvait jouer que dans le sens d’un renforcement des
opinions établies a I’exception des €lecteurs indécis. Les €lecteurs qui ne sont pas au
départ fortement attachés a un candidat sont plus attentifs a I’ensemble des

. . . r . 149
informations et ce n’est pas une perception sélective de leur part. .

146 Davie, W.R., Maher, T. M, « Maxwell McCombs: Agenda-Setting Explorer », Journal of
Broadcasting & Electronic Media, 50:2, http://dx.doi.org/10.1207/s15506878jobem5002 13, 2006,
p.359.

7 McCombs, M., « A Look at Agenda-setting: past, present and future », Journalism Studies, 6:4,
2005, pp. 543-557.

18 Bregman, op.cit., p.46.
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En somme, grace aux études des cas, McCombs et Shaw ont parvenu a une
conclusion que les médias non pas comme des agents de persuasion, mais avant tout
comme des producteurs et des diffuseurs d’information. Car, les médias ont pour but
d’informer, et non de persuader, qu’ils sont influents aux yeux de public. Cette
premicre ¢tude a donné les résultats trés signifiants et les théoriciens ont formulé les
hypothéses de base de la théorie. De 1’autre coté, I’une des questions fondamentales
de ces chercheurs est sur la structure de 1’agenda des médias. Dans les études des cas,
McCombs, Shaw et ses collegues analyse le « sujet» qui détermine ’agenda et

qu’est-ce qui forme 1’agenda.

3.2.1.1. « Qui » détermine ’agenda

Les sources d’information et les professionnels des médias sont les acteurs
déterminant sur la mis en scéne dans l’information. L’une des problématiques
centrales de la fonction d’agenda est de mesurer I’importance relative des acteurs mis
en scéne dans les informations. La prédominance des sources est analysée depuis
longtemps. Par exemple, Sigal a analysé les nouvelles publiées a la Une du
Washington Post et du New York Times en 1949, 1954, 1959, 1964 et 1969. Ainsi,
d’apres 1’étude de Sigal lorsque les informations proviennent des canaux routiniers,
comme c'est le cas le plus souvent, les journalistes laissent aux sources les décisions

. \ ’ . 1
relatives a la sélection des nouvelles™’.

Donc, on peut dire qu’il s’agit d’une mesure trés indirecte et partielle de
I’influence parce que I’influence d’un acteur sur ’agenda des médias se mesure par
la place qu’il occupe dans les pages des journaux ou dans les bulletins de la
télévision. En plus, I’influence d’un acteur peut aussi consister a ne pas figurer sur la
place publique. Ces acteurs « invisible » peuvent exercer une influence réelle sur
I’agenda des médias en n’y figurant jamais ou rarement par exemple le silence elle-
méme fera un objet des informations. Ainsi, I’influence ne se mesure pas seulement
avec la participation a la communication publique. C’est la raison pour laquelle,
I’influence d’un acteur sur I’agenda publique se mesure a la capacité de lui a imposer
ou a conditionner, par son discours ou son silence, une certaine définition de la

L ye, 2151
réalité ™",

1% Charron, op.cit., p.76.
5! Ibid, p.77.
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3.2.1.2. « Qu’est-ce qui » forme I’agenda

Les études sur « I’agenda de qui » ne nous donnent pas les résultats assez
significatifs sur I’influence des sources. Pour cette raison les chercheurs commencent
a s’employer a mesurer 1’influence des sources en comparant le contenu thématique
du discours d’une ou de plusieurs sources et le contenu thématique du discours de
presse. Par exemple, McCombs et ses collegues ont étudié les effets a ’agenda des
discours des présidents américains sur les Etats Unis. Dans cette recherche, ils ont
compar¢ I’agenda des quatre discours prononcés par trois présidents ameéricains avec
l'agenda des médias le mois précédent et le mois suivant chacun des discours et ils
ont conclu que les discours présidentiels influencent I’agenda des médias de fagon

significative.

Dans la méme recherche les thémes abordé dans chaque discours présidentiel
ont donc ¢été classés en ordre d'importance selon l'espace consacré a chaque théme;
on a, de la méme fagon, ordonné les thémes abordés par la presse dans le New York
Times et le Washington Post, et dans les bulletins d’information de soirée de ABC,
CBS et NBC selon le nombre de informations qui leur étaient consacrées avant et
aprés chaque discours. En effet, les résultats sont extrémement variables d'un
discours a l'autre. Selon les chercheurs, ces variations sont dues a la personnalité des
présidents au degré d'« adversité » entre la presse et le président et a des causes «

situationnelles » et « historiques »' 2.

3.2.2. Le modele de Rogers et Dearing

Rogers et Dearing ont développé la théorie de fonction d’agenda en analysant
tous les résultats des études précédents et ils ont parvenu aux généralisations
fondamentales. Ils ont défini plus précisément les ¢éléments de cette théorie avec les
études des différents processus de la fonction d’agenda. Dans leurs études, ils
analysent profondément les trois différents agendas : I’agenda des médias, 1’agenda
public et I’agenda politique et ils ont remarqué 5 fondamentales type de I’effet et

I’interaction :

132 Ibid, pp.77-78.
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1. La communication de masse, comme une autorit¢ de communication,
influencent directement I’agenda public en utilisant leur pouvoir de attirer
I’attention du public sur un enjeu précis.

2. L’agenda public influence 1’agenda politique qui fait attention les
préoccupations des citoyens.

3. L’agenda des médias influencent aussi directement 1’agenda politique parce
qu’il est utilisé par les hommes politique comme un guide des besoins du
public.

4. L’agenda politique influence indirectement sur 1’agenda des médias d’une
manicre puissante sur certains sujets.

5. L’agenda des médias est directement influencé par les indicateurs de la vie

réelle.!™

Le modele de Dearing et Rogers, qu’on a schématisé la-bas, présent les
différents effets et les feed-backs. D’ailleurs, ce modéle a nous rappelé que sur les
événements grave, les médias, le public et les élites politiques souvent partagent le

méme grand encadrement.

En somme, Dearing et Rogers soutenu que, les médias différents donnent une
importance semblable a un enjeu précis dans un temps précis. Cette similitude est
remarqué seulement un consensus sur le degré de I’importance d’un enjeu, mais elle
n’indique pas que les contenus des médias sont identiques sur cet enjeu. En plus, les
indicateurs de la vie réelle sont relativement insignifiants sur 1’agenda des médias.
De l’autre coté, ce modéle nous montre que tous les résultats des études sur
I’interaction entre les différents agendas ne peuvent pas parvenir aux inductions nets

parce qu’on ne peut pas définir toutes ces parametre et leur fixer.

'3 Mcquail, D., Kitle iletisim Modelleri, ¢cev. Yumlu, imge, istanbul, 2005, p.126.



47

Graphique 1. Les éléments fondamentaux de la fonction d’agenda'*
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Les indicateurs de la vie réelle qui indiquent I’importance d’un enjeu précis

3.2.3. Le modéle de Funkhouser

En soulignant la relation entre 1’agenda des médias et les indicateurs de la vie
réelle, Ray Funkhousser a progressé le modele de la fonction d’agenda d’un point de
vue différente. Dans son étude nommée, «The Issues of the Sixties: an Exploratory
Study in Dynamics of Public Opinion» (1973), il a une objectif sensiblement
différent des études préceédent parce qu’il n’analyse pas le contexte précis d’une
¢lection mais au contraire toute la décennie 1960. Sa recherche a le but d’analyser les
relations entre les événements et les enjeux des années 1960. Donc, il veut comparer
la couverture des enjeux de la vie réelle par les médias et leur perception par
I’opinion publique. Il a comparé trois éléments [’opinion publique en utilisant

R L s e 155
enquétes par sondage, les médias et les événements réels.

1% Dearing, Rogers, op.cit., p.5.
15 Bregman, op.cit., p.47.
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Quand on examine les explorations de Funkhouser, on voit qu’il existe une
relation nette entre le degré de préoccupation des citoyens exprimé a propos de
certains enjeux et la quantit¢ d’information consacrée aux mémes enjeux par les
médias. Ainsi, sur la relation entre les médias et 1’opinion publique, on peut dire que
I’attention accordée par les médias a un enjeu accroit son importance aux yeux de
I’opinion publique. Par contre, selon Funkhousser, cette importance quantitative
accordée par les médias n’est pas efficacement liée aux attitudes et aux opinions du
public sur tel enjeu. Cela signifie que la réaction de 1’opinion publique aux

. . , qe . . . 1
informations des médias est indirecte et superficielle.'®

Au sujet de la relation entre les médias et les événements réels, Funkhouser
soutenu que cette relation n’est pas encore une structure précise en raison de la
difficult¢ a caractériser les enjeux réels sur le plan statistique. Toutefois,
I’importance quantitative des informations données par les médias ne corresponde
pas forcément a cette importance réelle des événements.””’ Donc, il y a seulement

une faible relation entre 1’agenda des médias et les indicateurs de la vie réelle.

Selon Funkhouser, un enjeu ordinaire peut avoir une grande place dans
I’agenda a un temps précis quand il y a un événement percutant sur le méme enjeu a
eu lieu ou bien les médias efficaces et puissants comme New York Times aux Etats-
Unis et Hiirriyet en Turquie ont accentués cet enjeu. En outre, les études des cas nous
montrent que les résultats des recherches scientifiques n’ont pas un grand réle sur le

processus de la fonction d’agenda.

3.3. Les études sur le deuxiéme niveau de la fonction d’agenda

Suscité par 1’étude décisive par McCombs et Shaw en 1972, I’effet des
médias a attiré D’attention considérable des chercheurs réduits a néant par la
perspective d'effets minimaux commune a I'époque. Les années 80 et le début des
années 90 ont apporté 1'étape la plus récente de la recherche politique d'effets. Les
approches comme I’effet de cadrage et I’effet d’amorcage ont été fondées sur 1'idée

que les médias ont des effets potentiellement forts, mais que ces effets également

156 Ibid.
157 Ibid.
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dépendent des prédispositions, du schéma, et d'autres caractéristiques de 1'audience

. . . . i 158
qui a influencé comment ils ont traité des messages dans les médias.

3.3.1. L’effet de cadrage (framing)

Les médias est le principal mécanisme par lequel ’opinion des élites est
proclamée au public. Toutefois, les individus ne peuvent pas toujours comprendre les
messages, les enjeux politiques et régulicrement lutter pour interpréter leurs
expériences de la vie et avoir du sens du monde autour d'eux. La réaction de
lI'individu a l'information dépend donc de schémas d'interprétation nommée «cadres
primaires»' . Le traditionnel concept de la fonction d’agenda, également nommée le
"premier niveau" de la fonction d’agenda, essaye seulement d'expliquer pourquoi une
question devient plus importante qu'une autre dans I'esprit du public et il ne fait pas
précisément l'accent sur les nuances du cadrage au sein d'une question. En
conséquence, les chercheurs travaillant dans ce domaine ont commencé a élargir le
concept de la fonction d’agenda en examinant les variations sur I’interprétation d'une

question dans 1'esprit du public avec I’influence du cadrage.

Cette perspective affirme que la sélection des caractéristiques particuliéres
d'une question joue un role puissant dans I'établissement de 1’agenda public. Cette
nouvelle tendance est appelée le deuxiéme niveau de la fonction d’agenda.
McCombs exprime que: «La question de comment le cadrage d’information affectent
'opinion publique est 1'émergence de second niveau de la fonction d'agenda. Le
premier niveau c'est la transmission de la saillance de 1’objet. Le deuxiéme niveau est
la transmission de la saillance des attributs ». La saillance des attributs se référe a la
multitude de fagons élites politiques ou les médias peuvent choisir de la forme de la

. . . 160
présentation d'une question .

158 Scheufele, D., A, Tewksbury, D., « Framing, Agenda Setting, and Priming: The Evolution of Three
Media Effects Models », Journal of Communication, 57, 2007, pp. 10-11.

13 Scheufele, D. A., « Agenda-Setting, Priming, and Framing Revisited: Another Look at Cognitive
Effects of Political Communication », Mass Communication and Society, 3:2,
http://dx.doi.org/10.1207/S15327825MCS0323 07, 2000, p.301.

160 Jasperson, A. E.; Shah, D.V.; Watts, M.; Faber, R.J. et Fan, D. P., « Framing and the Public
Agenda: Media Effects on the Importance of the Federal Budget Deficit », Political Communication,
15:2, http://dx.doi.org/10.1080/10584609809342366, 1998, p.206.
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Selon cette nouvelle perspective, 1'effet des messages des médias n'est pas une
fonction des différences de contenu, mais des différences dans les maniéres de
présentation'®. La traditionnelle approche de la fonction d’agenda suppose que
l'effet des médias réside dans l'accessibilité accrue d'un probléme recoit de son
formulation dans les informations. Ainsi, ce n'est pas I’information sur la question
qui a l'effet, c'est le fait que la question a recu une certaine quantité de temps de
jugement et l'attention que porte l'effet. En revanche, 1'approche de cadrage suppose

que l'effet réside dans la description d'une question'®*.

Les médias influencent les normes selon lesquelles les membres du public
d'évaluer les personnalités politiques. Le cadrage influence la fagon dont le public
réfléchir a des questions, non pas en faisant des aspects de la question la plus

63
. En encadrant des

saillante, mais en appelant des schémas d'interprétation’
questions a certains égards, les médias influencent également la fagon dont les gens
percoivent un probléme et ses conséquences et éventuellement modifient leur
¢valuation finale sur ce probléme. Les journalistes contribuent a fagonner, pour
chacun des enjeux dont ils se saisissent, le cadre de référence a I’intérieur duquel le
débat peut se situer en choisissant de recourir a certains mots, a certaines métaphores,
a certaines images. C’est-a-dire, les journalistes tendent a suggérer au public la «
meilleure » fagcon d’aborder un théme comme la plus « logique », la plus « réaliste »,

la plus « juste », la plus « moderne », etc'®*

. Par exemple, la présentation de la guerre
du Golfe en termes de langage patriotique, technologiques et euphémique, par
opposition a la dissidence, d'erreur et de perte humaine, forme 1'opinion publique sur

l'implication américaine dans le conflit'®.

Dr’ailleurs, un journaliste peut couvrir la question de pauvreté de deux facons
extrémement différentes. Il peut raconter des histoires individuelles « cadrage
épisodique », ou bien il peut conceptualiser le probléme en le rapportant a des
facteurs d’ordre social, économique ou culturel « cadrage thématique ». Bien
entendu, le choix de tel ou tel cadrage n’est pas sans implications politiques. Pour

reprendre I’exemple le premier cadrage épisodique en donnant corps et sens a leur

181 Scheufele, Tewksbury, op.cit., p.9

12 Tbid, p.14.

193 Scheufele, op.cit., p.309.

1 Derville, op.cit., p.50.

165 Jasperson, Shah, Watts, Faber, Fan, op.cit., p.207.
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critique de 1’assistance favorise les courants idéologiques et politiques libéraux, de
I’autre cote, le cadrage thématique favorise les courants de gauche en donnant corps

et sens a leur défense de la redistribution et des politiques d’aide sociale etc.'®®

Ainsi, I’effet de cadrage est le choix délicat de certains aspects d'une question
par les médias pour les rendre plus importants et pour accentuer ainsi une cause
particuliére d'un certain phénoméne'®’. Donc, comme on a déja souligné, I’effet de
cadrage différe de facon significative de modeles a base d'accessibilité. Il est fondé
en supposant que comment un enjeu est caractérisé dans les informations puisse
avoir une influence sur comment il est compris par 1’opinion public. L’effet de
cadrage est souvent localisé en arriere aux racines tant dans la psychologie que dans
la sociologie. Les origines psychologiques examinent comment de différentes
présentations de scénarios de prise de décision essentiellement identiques influencent

les choix du public et leur évaluation des options différentes présentées a eux.

L’effet de cadrage est donc tant au niveau macro qu'une construction qu’au
niveau micro. Comme une macro-construction, le terme "cadrage" se rapporte aux
modes de la présentation que les journalistes et d'autres communicateurs utilisent
pour présenter des informations d'une manieére dont résonne avec l'existant des
schémas sous-tendant parmi leur audience. En fait, l'effet de cadrage, pour eux, est
un outil nécessaire pour réduire la complexité d'une issue, étant donnée les
contraintes de leurs médias respectifs liés a la diffusion des informations. Comme
une micro-construction, le fait d'encadrer décrit comment les gens utilisent des
informations et les caractéristiques de présentation concernant des issues pendant

qu'ils forment des impressions .

Ensuite, le cadrage de médias a décrit comme « l'idée organisant centrale
pour le contenu d’informations qui fournit un contexte et suggere ce qu'est l'issue par
l'utilisation du choix, de I'emphase, de l'exclusion, et de 1'élaboration. » Le cadrage,
c'est choisir quelques aspects d'une réalité percue et c’est de rendre plus en saillie

dans un texte de communication, de facon a favoriser une définition de probléme

1 Derville, op.cit., pp.50-51.
"7 Dearing, Rogers, op.cit., pp.63-64.
1% Scheufele, Tewksbury, op.cit., p.12.
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particuliére, une interprétation causale, une ¢évaluation morale et une

recommandation de traitement pour l'article décrit'®.

3.3.2. L’effet d’amorcage (priming)

La fonction d’agenda influence la hiérarchisation des enjeux tandis que 1’effet
de cadrage influence I’imputation de la responsabilité des situations sociales et
politique, de I’autre coté, I’effet d’amorgage ou de saillance est «pése sur les critéres
de jugement » utilisés par le public d’apres I’expression de Iyengar et Kinder. En
accentuant et focalisant I’attention du public sur certains faits ou enjeux, les médias
agrandissent la probabilité pour que ces faits ou ces enjeux soient utilisés par le
public pour évaluer les situations et les acteurs du champ politique '"°. Comme défini
dans la littérature de la communication politique, 1’effet d'amorcage se référe aux
changements « dans les normes que les gens utilisent pour faire des évaluations
politiques ». L’effet amorcage se produit lorsque le contenu des informations suggere
au public qu'ils doivent utiliser des questions spécifiques comme référence pour
évaluer la performance des leaders et des gouvernements. En rendant quelques
enjeux plus saillants dans I'esprit du public, les médias peuvent également former les
considérations que les gens prennent en considération en faisant des jugements au
sujet des candidats politiques ou des enjeux selon I’effet d’amorcage'”".

D’apres Dearing et Rogers, 1’effet d’amorcage est des effets d’un contexte
antérieur sur l'interprétation et la récupération d'information. En montrant la
couverture médiatique sur une question ou bien un enjeu tout en ignorant d'autres
enjeux, les médias appellent I'attention sur certains aspects de la vie politique aux
dépens d'autres'’>. L’effet d’amorcage aboutit 4 ce que ’attention portée par les
médias a certains enjeux influence les propositions et les programmes des candidats.
Or, quand un enjeu est placé par médias, au centre d’actualité, cela joue
indirectement en faveur des acteurs politiques qui, sur cet enjeu précis, sont dans la

position la plus favorable, parce que I’opinion publique les considere ici comme plus

169 Weaver, D., H., (2007) « Thoughts on Agenda Setting, Framing, and Priming”, Journal of
Communication, 57, 2007, pp. 143-144.

" Derville, op.cit., p.52.

"' Scheufele, Tewksbury, op.cit., pp.11-12.

' Dearing, Rogers, op.cit., p. 63.
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crédible que les adversaires, ¢’est-a-dire plus capable et plus désireux de prendre en

charge cet enjeu et d’apporter des solutions'”.

L’effet d’amorgage est souvent compris comme une extension de la fonction
d’agenda. Il se trouve deux raisons pour celui-ci. Premiérement, les deux modéles
sont fondés sur les modeles a base de mémoire de traitement de l'information.
Certains chercheurs supposent que les gens forment des attitudes basées sur les
considérations qui sont les plus saillantes quand elles prennent des décisions.
Autrement dit, les jugements et la formation d'attitude sont directement corrélés avec
la facilit¢ dans laquelle les cas ou les associations pourraient étre portées a l'esprit.
Deuxiémement, ils soutiennent que en faisant quelques questions plus saillantes dans
l'esprit des gens («la fonction d’agenda »), les médias peuvent aussi établir les
considérations que les gens prennent en compte quand ils formulent des jugements
sur les candidats politiques ou des questions (« amorgage »)' . En ce sens, les études
des médias examinent la fonction d’agenda comme la variable indépendante et les
effets d'amorgage en tant que résultats de la fonction d’agenda ou variable

dépendante'”

L’effet de cadrage et l’effet d’amorcage sont considérés comme une
extension du modele de la fonction d’agenda cependant, nombreux chercheurs
critiquent 1'idée que la fonction d’agenda et I’effet d'amorcage, d'une part, et le
cadrage, d'autre part, sont basées sur les mémes théoriques locaux et les deux
derniéres sont donc les extensions de la fonction d’agenda. Ils expriment qu’il se
trouve des différences conceptuelles entre ces tendances. La principale différence sur
le plan psychologique entre la fonction d’agenda et 1’effet d'amorgage et le cadrage
est donc la différence entre savoir si nous réfléchissons a un probléme et la manicre
dont on y pense'”®. Ces différences conceptuelles parviennent jusqu'a la distinction
entre l'accessibilité et des effets applicabilité. L’effet d’amorcage et la fonction
d’agenda sont les effets d'accessibilité qu'elles sont fondées sur des modeles a base
de mémoire du jugement de l'information. Ils supposent que les médias peuvent faire
certaines questions ou les aspects de ces questions plus accessibles pour le public et

influer ainsi sur les normes qu’il utilise lors de la formation des attitudes sur les

'3 Derville, op.cit., p.52.

7% Scheufele, Tewksbury, op.cit., p.11.
'3 Scheufele, op.cit., pp. 305-306.

17 Scheufele, Tewksbury, op.cit., p.14.
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questions politiques, les candidats, etc. Ceci est nettement différente de cadrage tant
qu'effet d'applicabilité. Ce terme se réfere au résultat d'un message qui suggére un
lien entre deux concepts tels que le public accepte qu'ils soient connectés apres la
diffusion du message. Par exemple, un message d’information peut suggérer un lien
entre la politique fiscale et des taux de chomage. Ce message peut suggérer que la
meilleure facon de réfléchir pour savoir si des taxes plus ou moins ¢€levés est la
considération si I'on veut de chdmage supérieur ou inférieur. Ainsi, le message a dit
que les considérations concernant le chomage sont applicables aux questions sur les

. A 1
1mpots. 7

3.4. Les critiques et les inconvenantes de la fonction d’agenda

La fonction d’agenda qui a mis en ceuvre une nouvelle dimension dans les
recherches de I’effet des médias devient un modele essentielle dans le domaine de la
communication. Malgré ses nouveautés, ce modele est toujours critiqué a cause des
ambiguités de son hypothese fondamentale. Les recherches réalisées dans le cadre de
cette hypothése posent certains problémes théoriques et méthodologiques. En
premier lieu, ses enquétes seulement calculent la place prise dans les médias par un
certain nombre de thémes et laissant souvent dans I’ombre le contenu et 1’orientation
des messages diffusés'’®. Cependant I’orientation des messages est parfois signifiante
autant que les chiffres. L'approche quantitative laisse dans 1'ombre tout le contenu de
lI'information communiquée par médias. Méme si cette limite est sous-entendue par
I'hypotheése de base, il peut paraitre absurde de se priver de I'essentiel de la
communication. En plus, on peut remettre en cause la définition de la réalité des
événements par des indices statistiques comme c'est le cas dans la recherche de

Funkhouser'”.

En second lieu, pendant les campagnes électorales, les recherches de la
fonction d’agenda ont considérablement suivi 'orientation donnée par McCombs et
Shaw. Ainsi, elles sont souvent d’étudier un moment disjoint, en général celui d'une
campagne ¢lectorale et méme de chercher a vérifier le méme type d'hypothéses.

Ainsi, toutes reposent sur 'idée relativement simple d'une relation en miroir entre le

" 1bid, p.15.
'8 Derville, op.cit., p.46.
' Bregman, op.cit., p.48.
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contenu des médias et l'appréhension des enjeux par l'opinion publique'™.
Cependant, bien qu’une étude remarque une corrélation positive entre les
préoccupations du public et la place que les médias leur accordent, elle est souvent
insuffisante a I’expliquer'™'. Or, on doit diversifier et évoluer la problématique des

recherches pour parvenir aux résultats signifiants.

D’autre part, dans certaines recherches, la ligne entre la fonction d’agenda et
la définition du probléme disparaissent et les deux concepts sont mélangés. La
définition du probléme est préoccupée par l'organisation d'un ensemble de faits, des
croyances, des perceptions et des manicres dont les gens pensent au sujet des
circonstances. Par contre, la fonction d’agenda se référe au processus par lequel
certains problémes viennent a l'attention du public a des moments donnés et des
lieux. Elle est un résultat d’une société actif par I’intermédiaire des institutions
politiques et sociales pour définir la signification des problémes En fait, I’installation
d’une question a un niveau supérieur a 1’agenda public n’implique aucune solution

particuliére'®?.

Ensuite, les études d’agenda postulent un peu trop vite que le public accepte
la structure de I’information que diffusent les médias. Tandis qu’on voit mal en vertu
de quoi tous les individus seraient obligés de s’intéresser a ce qui fait la Une des
médias et de négliger tout le reste. Par exemple, un individu sera plus sensible a une
campagne contre la délinquance s’il s’est fait récemment cambrioler'®. Toutefois, le
public exerce une perception sélective a I'égard de tous les aspects de la
communication. Les médias organisent probablement le calendrier et la hiérarchie
des événements, mais cela n'empéche pas l'opinion de les rejeter le cas échéant. C’est
la raison pour laquelle l'interaction se conditionne non seulement sur le contenu du

. . 184
message mais aussi sur la structure.

En quatrieme lieu, les résultats fournis par les études réalises a partir du

paradigme de la fonction d’agenda sont de temps en temps contradictoire. Par

150 Tbid, p.49.

81 Derville, op.cit., p.47.

'82 Dery, D. « Agenda Setting and Problem Definition », Policy Studies, 21:1, 37 — 47.
http://dx.doi.org/10.1080/014428700114008, 2000, p.37.

'8 Derville, op.cit., p.47.

'8 Bregman, op.cit., p.48.
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exemple, en 1985, Hill affirme qu’une recherche active de I’information est une
condition nécessaire pour que des effets d’agenda surviennent, en outre cette
condition est elle-méme dépendante du niveau d’éducation. Néanmoins une autre
enquéte, menée en 1980 par Brock, Ostrom et Petty aboutit a la conclusion inverse.
Selon cette ¢tude, ce sont les sujets les moins intéressés par la politique qui la
connaissent le plus mal, et qui s’informent le moins, qui semblent accepter le plus
facilement la grille d’analyse proposée par les médias et en conséquence étre les plus

vulnérables aux effets d’agenda.'®

. Donc ces résultats contradictoires provoquent les
questions remarques sur I’hypothése fondamentale de la théorie et la crédibilité de la
théorie est blessée. Finalement, selon Reese, la fonction d’agenda néglige aussi le
« pouvoir » dans le processus de la construction d’agenda. Le pouvoir des sources
par rapport aux médias et les autres sources détermine quel agenda et aussi agenda de

qui devient plus important '**(Mcquail, 2005 : 125).

' Derville, op.cit., p.47.
1% Mcquail, op.cit., p.125.



57

DEUXIEME PARTIE - L’AGENDA DE LA PRESSE ECRITE TURQUE
PENDANT LA PERIODE PRE-ELECTORALE : LE CAS DES ELECTIONS
LEGISLATIVES TURQUE EN 2007

Chaque élection a ses propres circonstances particuliéres. Toutefois, les
¢lections législatives de 22 juillet 2007 peuvent €tre considérées comme l'un des
points tournants dans l'histoire ¢électorale de la Turquie. Ces élections ont été tenues
sous 1’ombre des élections présidentielles qui avaient été déclarés nulles par la
décision de la Cour constitutionnelle'”’, « le mémorandum » rendu public par 1'état-
major général et également les discussions sur la protection de la laicité. Le scrutin
du 22 juillet en Turquie a initi¢ beaucoup de débats en ces jours-1a entre les différents
milieux politiques et sociaux, car ces ¢lections ont été tenues dans une atmosphere
trés fragile et raide. L’atmosphére politique et sociale était devenue trés compliquée
et pénible, provoquée par la candidature d’Abdullah Giil, le ministre des affaires
étrangeres et vice-premier ministre, a la présidence de la République au printemps
2007. La tension dans les milieux kémalistes turques qui s’était déja escaladée suite a
la candidature éventuelle du premier ministére Recep Tayyip Erdogan a la
présidence, s’est fortement montée avec la candidature de Giil car les kémalistes s’est
inquiétaient de perdre leur « derniére citadelle » aux « islamistes ». Certainement,
cette crise s'était approfondie suite a la décision de la Cour Constitutionnelle sur le
quorum de députés nécessaires a I’ouverture du processus de 1’¢lection présidentielle
ainsi que les manifestations nommés « les meetings de république » qui ont été
effectuées partout en Turquie contre un candidat d’origine du Parti de la justice et du
développement (AKP). Enfin, la Grande assemblée nationale de Turquie (TBMM) a

pris la décision de tenir les €élections législatives anticipées au 22 Juillet.

187 Anayasa Mahkemesi Karari, 01.05.2007,
http://www.anayasa.gov.tr/index.php?l=manage karar&ref=show&action=karar&id=2435&content=
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Chapitre 1 — De la paralyse institutionnelle aux élections législatives

anticipées

La crise dans le champ politique turc a commencé avec une déclaration rigide
du chef d’Etat-major des armées (TSK), Général Yasar Biiylikanit lors d’une
conférence de presse le 12 avril ou il s’est exprimé plus directement sur les
prochaines ¢élections présidentielles. Biiyiikanit a déclaré qu’il souhaitait que le
successeur d’Ahmet Necdet Sezer, le Président de la République, ait un profil loyal
aux valeurs Républicaines. I a méme souligné son désir de voir un nouveau
président «quelqu’un dont les actes et pas seulement les dires soient pétris des

valeurs fondamentales de la République, y compris de la laicité »'**.

La déclaration du 12 Avril de Biiyiikkanit s’était répercutée dans tous les
médias d’information aux Unes des quotidiens dont une grande partie a favorisé cette
déclaration. Le plus impressionnant d'entre eux était le gros titre du quotidien Vatan,
intitulé «Le commandant en chef laic dont les actes et pas seulement les
dires'™ » ; car le président est également le commandant en chef en Turquie. Deux
jours plus tard, le 14 Avril, environnement une million de personnes ont participé a
une manifestation a Tandogan, Ankara pour s'opposer a une candidature éventuelle
du Premier Ministre Recep Tayyip Erdogan a la présidence, qui était considéré en
tant qu’un «ancien islamiste». Cette manifestation a été enregistrée comme la plus
grande manifestation dans l'histoire de la Turquie. Au cours de la manifestation, les
slogans forts contre le gouvernement et le premier ministre ont été projeté comme :
«La Turquie est laique et restera éternellement laique », « Marche pour la
République », « Cankaya ne deviendra pas la maison des cheikhs et des confrériesy,
« La route de Cankaya est fermée a la charia », «Nous ne voulons pas d'un imam
comme présidenty, etc. Ces slogans étaient scandés dans toutes les manifestations de

république subséquentes.

Suite a cette manifestation, la déclaration du 16 Avril, prononcé par le

président du parlement Biilent Aring, élu de la liste de I’AKP, a augmenté les

' Hiirriyet, “Biiyiikanit'm konusmasinin tam metni”, 12.04.2007,
http://arama.hurriyet.com.tr/arsivnews.aspx?id=6321761

' Vatan, “S6zde degil 6zde laik baskomutan”, 13.04.2007, http://haber.gazetevatan.com/haber-
arsiv/115941/0/Haber
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discussions sur les élections présidentielles. Dans cette déclaration, Aring a affirmé
que le nouveau président doit acquérir trois critéres fondamentaux : « civils,
démocrates et pieux »'°. En plus, Aring a critiqué la déclaration de la président
Ahmet Necdet Sezer qui arguait que le régime laic de la république était en

danger'™".

1.1.1. La candidature d’Abdullah Giil

Alors que la discussion sur la candidature d’Erdogan a la présidence ont été
escaladée avec les manifestations a I'intention de protéger le régime de la république
par un camp social en Turquie ce que la presse décrit comme les é¢lites kémalistes
laiques; Erdogan a annoncé le 24 avril qu’Abdullah Giil serait le candidat d’AKP
pour les élections présidentielles. Néanmoins, la candidature de Giil, qui est accusé
d’étre un ancien islamiste et qui se définisse lui-méme comme un « démocrate
conservateur », a encore surmont¢ les soucis des ¢élites kémalistes laiques et méme de

I’armée.

Selon les ¢élites kémalistes, la candidature de Giil était une menace a la future
de la laicité de la république turque a cause de son idéologie d’origine, Milli Gériis
(I'opinion nationale). Milli Goriis recouvre la ligne idéologique de I’islam politique
incarné par Necmettin Erbakan. Néanmoins, étant un membre fondateur de 1’AKP,
nouveau parti ¢loigné de Milli Goriig, Giil a souvent déclaré que son idéologie s’est
transformée et il s’est devenu un conservateur démocrate et un défenseur d’une
«vraie laicit¢é » en tant qu’une laicité brisant avec le laicisme sectaire du
kémalisme'*”>. Cependant, les élites kémalistes étaient encore méfiantes de son
changement en raison de ses activités politiques dans le gouvernement ou il occupait

le poste du Ministre des affaires étrangeres.

Le foulard islamique que 1’épouse d’Abdullah Giil porte était également un

souci de la population attachée a la laicité et au kémalisme car ce foulard est

190 Milliyet, “Aring: Dindar cumhurbaskani sececegiz”, 16.04.2007,
http://www.milliyet.com.tr/2007.04.16/son/sonsiy2 1.asp

191 Ahmet Necdet Sezer’in Harp Akademileri Konferansinda Yaptiklar: Konusma, 13.04.2007
http://www.tccb.gov.tr/ahmet-necdet-sezer-konusmalari/495/56552/harp-akademileri-konferansinda-
yaptiklari-konusma.html

"2 Lelandais G., « L’énigme de I’ AKP : regards sur la crise politique en Turquie », Politique
étrangere 2007/3, Automne, 2007, pp. 550-554.
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considéré en tant qu’un symbole du risque d’islamisation de la société sous la
direction de I’AKP et un défi aux principes de la République pour eux. En raison de
cela, I’armée turque était trés dure contre sa candidature. De I’autre co6té, a 1’époque,
le foulard était strictement interdite aux femmes des officiers publics et aussi dans les

universités en Turquie.

1.1.2. Le mémorandum de minuit de TSK

Dans ce contexte fragile, les médias étaient I'un des architectes qui ont
accéléré les conflits sur le processus de I’élection du président. Les médias ont
commencé a s’aborder la question des « comment devrait €tre le président » et « de
quels critéres devrait-il porter » et ont également proposé certaines nommes pour la
candidature a la présidence. De I’autre c6té, le parti républicain du peuple (CHP), qui
s’opposait a la candidature de Giil, a également mis en garde la 1égitimité des
¢lections du nouvel président par un parlement qui était ¢lu il y a quatre ans et a

argué que ces ¢lections devront étre tenues apres les élections législatives.

Le premier tour des élections présidentielles a eu lieu le 27 Avril sous
I’ombre des discussions sur le caractére du régime. Dans ce tour, Abdullah Giil a
recueilli 357 voix. Le CHP a déposé une demande d'annulation du scrutin devant la
Cour Constitutionnelle, en affirmant d'un vice de procédure. Selon la Constitution
turque, il fallait qu'un candidat obtienne une majorité renforcée des deux tiers (367
députés) lors du premier ou second tour, et une majorit¢ simple lors des tours
suivants. Le CHP a argué que si un candidat a besoin de 367 voix pour étre €lu, il est
obligatoire que le quorum au Parlement pendant le premier tour doive étre plus élevé
de 367. C’est la raison pour laquelle, le CHP, ’ANAP (le Parti de la Mére patrie) et
certains députés indépendantes ont boycotté le premier tour afin d’éviter d’atteindre

le quorum exigg.

Dans la soirée du méme jour, 1'état-major des forces armées était intervenu
dans la polémique sur les ¢élections présidentielles via un communiqué publié sur le
site internet qui est considéré en tant qu'un mémorandum décrivant en des termes
alarmistes la situation de la laicité en Turquie ce que la presse appelle depuis «le

mémorandum de minuity» ou bien «e-mémorandum ». L'armée, qui se considére
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comme les garants de la laicité, a accusé en termes treés durs le gouvernement de ne
pas défendre les principes laiques de I'Etat et a rappelé qu'elle était préte a agir pour

le faire'”.

Dans cette déclaration, les forces militaires avaient averti qu’elles seraient
disposées a défendre le systéme laic turc. L’Etat-major, rappelant I’intervention de
son chef, le Général Biiyiikanit, le 12 avril, a commenté le déroulement de I’¢lection
en estimant que le « débat présidentiel » s’était « focalisé sur la question de la laicité
» et qu’il y avait 1a un phénoméne qui « préoccupait les forces armées turques » et a
souligné que « Il ne faut pas oublier que les forces armées sont parties a ce débat et
qu’elles sont les garantes infaillibles de la laicité». Selon 1’Etat Major donc, « nul ne
doit douter » qu’en «cas de nécessité, les forces armées exprimeront clairement et
nettement leur position et agiront en conséquence ». En plus, la déclaration a parlé
d’une croissance des atteintes a la laicité avec les exemples intéressantes comme les
c¢lébrations alternatives aux fétes nationales dans laquelle les petites filles ont chanté
les chansons divines. D’autres événements religieux étaient encore cités
essentiellement pour essayer de démontrer la passivité, voire la complicité de
certaines institutions publiques (ministére de 1’Education nationale, municipalités,
etc.) Les Forces armées turques (TSK), ont également émis les commentaires
suivants dans cette déclaration : "La controverse sur la laicité constitue le principal
probléme du processus de 1'¢lection présidentielle”, additionnant, "Les forces armées
turques maintiennent leur détermination profonde de mener a bien leurs devoirs
provenant du droit de protéger les caractéristiques inchangeables de la République de

- 1194
Turquie" .

Ensuite, le gouvernement n’a pas resté¢ muet a I’intervention extraordinaire de
I’armée. Le 28 avril, Cemil Cigek, porte-parole du gouvernement, a répondu la
déclaration de TSK d’une manicre autant rigide. Cigek a remarqué que la déclaration
de l’armée est percue une attitude contre le gouvernement méme si selon la
Constitution I’armée est responsable devant le premier ministeére. Il a affirmé que « Il

est inconcevable que dans un pays démocratique basé sur I’Etat de droit, un Général

19 Genelkurmay’dan gece yarisi bildirisi, 28.04.2007,
http://arsiv.sabah.com.tr/2007/04/28/haber,90CDFD4FDE6740FBA8C317E41 E290BAE.html
%% Genelkurmay’dan gece yaris1 bildirisi, 28.04.2007,
http://arsiv.sabah.com.tr/2007/04/28/haber,90CDFD4FDE6740FBASC317E41E290BAE.html
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puisse s’exprimer de la sorte a I’encontre de son gouvernement. Le Chef d’Etat
major relevait du Premier ministre '*’». Selon Cigek, la déclaration avait pour objet

de faire pression sur la Cour Constitutionnelle.

Quant aux médias, la déclaration de TSK a changé 1’agenda des médias
comme toujours et cette information a aussi pris une grande place dans les Unes. Par
exemple, dans 1’édition du 29 avril de Milliyet, il y avait quatre grandes nouvelles
sur la crise des élections présidentielles. Le premier intitulé « La déclaration rigide
de I’état-major général », est sur la déclaration de I’armée a publié avec une photo de
Biiytlikanit en accentuant les points controversés, tandis que le deuxiéme se concentre
sur le premier tour de 1’¢élection présidentielle en indiquant le titre « La Turquie est
mis sous clé » avec les photos tourmentées de Giil et Erdogan. Milliyet, quotidien
libéral, a utilisé le chapeau comme « On joue les plus intéressants échecs politique de
I’histoire du TBMM durant le premier tour » dans cette nouvelle. Enfin, il y avait les
expressions de Deniz Baykal, leader du CHP avec une photo souriante de lui et

encore, il y avait une nouvelle concernant la manifestation de république’”°.

De I’autre coté, Radikal, quotidien de gauche-libérale du méme groupe de
médias Dogan Holding, a mis 1’accent sur la réponse du gouvernement d’AKP a la
déclaration de I’armée a son édition du 29 Avril. Sur le gros titre de Radikal, la
réaction du gouvernement est présenté en utilisant les expressions du porte-parole du
gouvernement Cemil Cicek avec le titre de « Le gouvernement est encore plus
sévere ». En plus, dans cette nouvelle, le quotidien a publi¢ une photo de Erdogan,
Giil et Biiyiikanit ensemble et souriants dans la réception du 23 Avril'”’. Enfin, deux
jours apres l’avertissement de I’état-major turc, Abdullah Giil a déclaré que sa
candidature a la présidence a continué en disant «Il est hors de question que je retire

ma candidature'*®».

%3Cemil Cigek’in agiklamasinin tam metni, 28.04.2007, http://arsiv.ntvmsnbc.com/news/406662.asp
YTiirkiye kilitlendi, 29.04.2007, http://www.milliyet.com.tr/2007/04/28/resim/birincisayfa.jpg
"Hiikiimet daha da sert, 29.04.2007, http://www.radikal.com.tr/index.php?tarih=29/04/2007

"8Giil: Adayliktan ¢ekilmiyorum, 29.04.2007,
http://hurarsiv.hurriyet.com.tr/goster/ShowNew.aspx?id=6423029
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1.1.3. La société turque se divise en deux péles opposites

Dans ce moment 13, les citoyens turcs avaient déja commencé a se diviser
strictement aux deux pdles opposites. Le premier s’était composé des sympathisants
du gouvernement d’AKP qui souhaitent promouvoir le projet de convertir la société
comme une société conservatrice musulmane. Le second rassemblait toutes les
oppositions laiques inquietes par une remise en question du statu quo républicain.
Ainsi, une large partie de 'opinion publique se craignait de voir le pouvoir exécutif
et le poste présidentiel se concentrer entre les mains d'un parti, accusé de pratiquer le
« takiye » c’est-a-dire, l'art de la dissimulation en cachant ses intentions réelles

islamistes.

Ensuite des millions de personnes, particulicrement les femmes attachées a
leur « mode de vie» ont pris aux rues dans les grandes villes du pays, motivées par la
crainte d’une suprématie des régles religieux dans le domaine public et d’un
¢tablissement progressif d'un nouvel ordre moral. L’objectif des manifestants était
lancé comme un acte de protection du caractere laic de la république turque. Apres la
manifestation de Tandogan, plus d’'un million de Turcs ont défilé a Caglayan,
Istanbul contre la candidature de Giil'”’. La manifestation était organisée a I'appel de
quelque 600 organisations non-gouvernementales. Il est aussi remarquable que cette
manifestation a eu lieu trois jours apres le premier tour et le « e-mémorandum » du
27 avril. «Ni charia, ni coup d'Etat. Turquie pleinement démocratique», ou alors
«Gouvernement, démission», ont été scandés par les manifestants. Comme le
meeting a Tandogan, cette manifestation a eu des répercussions significatives dans la

vie politique de la Turquie.

Pour réduire la tension entre les deux poles sociaux de la Turquie, lors de son
le discours prononcé a la nation le 30 avril, Tayyip Erdogan a appelé le public a
« l'unité » et a « la solidarité ». Il a fait un appel a I’unité nationale en disant «L'unité
et la solidarité sont les choses dont nous avons le plus besoin. Nous pouvons

surmonter beaucoup de problémes a condition de faire preuve d'amour les uns envers

"% Yiiz binler ‘Cumhuriyet icin Caglayan’dayd, 30.04.2007,
http://www.ntvmsnbc.com/news/406690.asp
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les autres’”». Cependant, cette déclaration n’a pas pu prévenir la crise et les

manifestations ont accélérées sans cesse.

1.1.4. La décision de 367 de la cour constitutionnelle

Ensuite, le 1¥ mai, la Cour Constitutionnelle, qui était toujours apparue
comme la gardienne intransigeante du kémalisme, a annulé¢ le premier tour des
¢lections présidentielles. La cour constitutionnelle a donné raison par neuf voix
contre deux a l'opposition qui a contesté la validit¢é du scrutin en raison de la
présence de moins de deux tiers des députés dans le parlement au moment du vote.
L'argument paraissait déroutant & de nombreux juristes, puisque la nouvelle régissant

le premier tour n’exige pas de majorité pour la tenue du scrutin.

La Cour Constitutionnelle a principalement pour fonction de controler si les
lois adoptées par le Parlement sont conformes a la Constitution. Elle était composée
de 11 membres titulaires et de 4 suppléants. La plupart des juges, ayant servi durant
cette période, ont été nommeés par Ahmet Necdet Sezer, élu a la magistrature
supréme en 2000 qui était ancien président de la Cour. Elle est ¢galement habilitée a
dissoudre un parti politique en cas de poursuites contre la Constitution de la

République.

1.1.5. Final : La décision des élections législatives anticipées

En conséquence, le Premier ministre Tayyip Erdogan a demandé au
Parlement d'autoriser des élections législatives anticipées pour sortir de la crise
politique, en disant, « Notre systéme parlementaire a été bloqué (...), nous allons
rapidement nous tourner vers le peuple, c'est lui qui prendra les meilleures
décisions® ». En plus, Erdogan a également déclaré son souhait que le chef de I'Etat
soit choisi par le peuple. Pour sortir de I'impasse, le 3 mai, I'AKP a convoqué des

¢lections législatives anticipées au 22 juillet 2007.

200 Bagbakan Erdogan, ulusa seslendi, 30.04.2007
http://www.milliyet.com.tr/2007/04/30/son/sonsiy38.asp.

201Erdogan: Biitiin tartismalara son verecek ve sozii milletimize birakacak bir karara vardik,
02.05.2007, http://www.referansgazetesi.com/haber.aspx?HBR _KOD=66545
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Apres qu’il est annoncé que les élections présidentielles étaient annulées et les
¢lections législatives anticipées soient tenues le 22 juillet, une troisieme grosse
démonstration comme celles d'Ankara et d'Istanbul, a été effectuée a Izmir avec la
participation de deux millions de personne®””. Comme Ankara et Istanbul, les rues,
les immeubles et encore les casernes d'l[zmir étaient arrangées aux couleurs turques,
le croissant et 1’étoile blancs sur fond rouge et ornés de portraits de Mustafa Kemal
Atatiirk. « La Turquie est laique et restera laique » et « Non a la charia! », a encore
accentu¢ par les manifestants. En plus, le Parti républicain du peuple (CHP),
principal parti d'opposition et le Parti de la gauche démocratique (DSP) qui ont
participé ensemble aux manifestations de république, ont décidé de former une

alliance électorale.

Chapitre 2 — Le cas des élections législatives de la Turquie en 2007

2.1. Méthodologie

Dans ce travail, a la lumiére du modele de la fonction d’agenda, on va essayer
d’analyser I’agenda de la presse écrite turque dans la période de la campagne
¢lectorale de 2007 en Turquie qui a été réalisé dans une atmosphere spécifique et
controversée. L’objectif de ce travail est de montrer ’attitude des médias sur les
¢lections anticipées en analysant quatre quotidiens nationaux en reflétant la structure
de presse écrite turque. A cet effet, on va utiliser la méthode de I’analyse du discours
orient¢ a I’évaluation des données quantitatives afin de mettre en question I’influence
de I'idéologie sur 1’agenda des médias et de relever si les médias remplissent leurs

fonctions démocratiques.

2.1.1. La Méthode

L’analyse du discours est une approche méthodologique multidisciplinaire
des sciences sociales qui s’est développée en Europe a partir des années 1960. Etant
une approche quantitative et qualitative qui examine le contexte et le contenu du
discours oral ou écrit, I’analyse du discours est souvent pratiquée dans les recherches

de la fonction d’agenda afin d’étudier les contenus des médias. L’analyse du discours

292 fzmir'de tarihi miting, 13.05.2007,
http://www.cnnturk.com/turkiye/haber_detay.asp?PID=003 18&haberID=345727
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emprunte et poursuit les étapes d’analyse de 1’analyse du contenu mais aussi il
adopte une approche différente au contenu. D’aprés la définition de Berelson,
I’analyse du contenu est «une technique de recherche pour la description objective,
systématique et quantitative du contenu»’”’. Dans cette perspective, le contenu est
accepté comme un espace commun pour le communicateur, l'audience et

204

l'analyste Le discours est la langue ou l'image avec ses racines socioculturelles

% Selon I’analyse du contenu, le

exposées et ses effets socioculturels affichés
discours est un reflet de la réalité. Toutefois, pour I’analyse du discours, le discours
constitue la réalit¢ en soi. La connaissance comme le discours n’est pas la
connaissance du monde réel comme il existe avant cette connaissance. Bien qu’il se
présente comme le fait de représenter de la réalité, en fait, les discours construisent et
rendent « réel » les objets de connaissance qu'ils représentent’®. L’analyse du
contenu analyse un énoncé de la taille d’un texte, d’une phrase ou bien d’un
paragraphe tandis que I’analyse du discours se concentre également le contexte d’un
texte en analysant les énoncés qui ont la taille d’un groupe de mots. Ainsi, I'analyse
du discours est une méthode visant a révéler le contexte et les caractéristiques

cachées d’un texte en examinant leurs caractéristiques claires et précises et

¢galement a montrer la relation du contenu avec la réalité sociale.

L’analyse du discours joue également un role essentiel de déterminer les
caractéristiques des positions idéologiques, des intéréts économiques et de 1’impact
du pouvoir politiques sur le contenu®®’. Le discours, étant un langage en action,
reproduit et constitue la réalit¢ conformément aux volontés des puissances
idéologique. Selon van Dijk, le role de discours est I'expression et la reproduction
d'idéologies, mais I’idéologie ne peut pas étre réduite au discours’. Donc, la
relation entre le pouvoir et le discours existe dans le contexte de la reconstruction et
la légitimation du pouvoir’™. En conséquence, faire 1’informer est un processus

profondément politique*’®. Ainsi, l'analyse du discours est une méthode importante

203 Charaudeau, P., Maingueneau, D., Dictionnaire d’analyse du discours, Editions de Seuil, Paris,
2002, p.39.

294 Richardson, op.cit., p.17.

295 Macdonald, op.cit., p.10.

206 Street, J., Mass Media, Politics and Democracy, Palgrave, New York, 2001, p.233.

27 S5zen, E., Séylem, Paradigma Yayimnlari, istanbul, 1999, pp.124-125.

2% Macdonald, op.cit., p.41.

29 yan Dijk, op.cit., pp.340-370.

210 Fiske, J., « Popularity and the Politics of Information », Journalism and Popular Culture, ed.
Peter Dahlgren, Colin Sparks, Sage, London, 2000, p.49.
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afin de montrer comment et de quelle manicere 1'idéologie existe dans le discours des

médias.

D'aprés van Dijk, I’analyse du discours est «1’¢tude de l’usage réel du
langage, par des locuteurs réels dans des situations réelles ». Quant a I’analyse du
discours médiatiques, van Dijk suggere que le discours des médias n’est pas un
résultat direct des événements réels mais une forme du processus du discours. Les
journalistes ne témoignent pas souvent les événements, mais ils construisent
généralement le contenu de leurs nouvelles d’aprés les expressions des témoins, les
documents et les informations des agences. Ainsi, le processus de la production des
nouvelles est une reproduction des discours existants”''. van Dijk s'applique l'analyse
du discours sur les contenus médiatiques dans deux parties: macro-structure et micro-
structure. La macro-structure se sépare également en deux parties qui sont I’analyse

thématique et I’analyse schématique.

Dans I’analyse thématique; les titres, les surtitres, les sous-titres, les chapeaux
et les entrées de la nouvelle sont examinées. Ces éléments de 1’information ont une
grande importance parce que quand le lecteur commence a lire une information, il
rencontre d’abord les titres, les relations entre eux, la relation entre le texte et le titre,
la position du chapeau, c’est-a-dire, le mod¢le de hiérarchie du général au particulier.
Selon van Dijk, les titres sont généralement en gros caractéres et noirs et les
chapeaux sont les résumés attirants du texte en caractéres plus grande que ce dernier
pour capter l'attention des lecteurs. Dans le cadre de 1’analyse schématique, les
fagons d’explication de 1’événement, les sources de I’information et les réactions

Ja r 212
verbales des acteurs de I’événement sont analysés™ .

Ensuite, I’analyse micro-structure étudie I’harmonie syntaxique ou lexicale, la
sélection des mots et la rhétorique de la nouvelle. Il se trouve deux motivations dans
cette étape. Premi¢rement, selon cette méthode, les phrases contiennent des éléments
qui ne peuvent s’interpréter au niveau de la phrase elle-méme. Deuxiémement,

I’interprétation d’un discours donné ne se réduit pas a la somme des interprétations

2 van Dijk,, T. A., News as Discourse, Lawrence Earlbaum Associates Publication, New Jersey,
1988, p.19.
212 Ibid, pp. 30-34.
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des phases qui le composent’”. Les phrases sont étudiées d’aprés ses structures
« court-long », « actif-passif » ou « simple-complexe » et les relations de phrases
consécutives sont analysés. Selon van Dijk ’analyse de relation entre les phrases
consécutives ne suffit pas pour la détermination des significations, il faut qu’on
analyse la relations entre les données de la vie réelle qu’ils se sont référés dans ces

214
phrases™ .

La sélection des mots par les journalistes est 1'une des parties le plus
importantes pour I’analyse du discours. Les mots choisis peuvent refléter I’idéologie
et la classe sociale du journaliste. Par exemple, une personne peut étre définie
comme «un terroriste » ou «un combattant de la liberté » selon la position
idéologique du quotidien. De la méme maniere, dans le récit de la nouvelle, les mots
qui servent a exagérer ou a minimiser peuvent utiliser pour créer des effets
considérables sur le contenu. Les contrastes qu’on exprime dans le contenu peuvent
¢galement accentuer afin de convaincre le lecteur. Les expressions techniques des
domaines différentes peuvent encore utiliser dans le contenu de la nouvelle pour
I’attirer le lecteur par rapport au contexte. Par exemple, pour décrire une
manifestation en soulignant sa dimension de violence, les comparaisons et les
métaphores empruntées a des écrits militaires tels que I' « attaque » et la « défense »
peuvent étre utilisés. En plus, les chiffres et les données statistiques sont souvent
utilisés dans le contenu de la nouvelle, sans se soucier de leur exactitude, afin de
donner une impression que I’information est scientifiquement véritable. Ces
techniques contribuent a la persuasion plus efficace du lecteur selon 1’idéologie des
médias. De I’autre co6té, la citation des acteurs et des témoins de 1’événement sont
I’un des moyens plus important pour la persuasion du lecteur. En utilisant les
citations entre guillemet, les journalistes peuvent commenter les événements sans
ajouter leurs commentaires personnels. Les photographies sont également un élément
de persuasion et de crédibilit¢ des informations qui souligne I’objectivité des
journalistes sur le sujet aux yeux des lecteurs. Evidemment la sélection des

photographies en soi refléte un point de vue subjectif*”.

213 Charaudeau, Maingueneau, op.cit., pp.41-42.
1% van Dijk, 1988, op.cit., p. 38.
213 bid, p. 28.
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En conséquence, selon Charaudeau et Maingueneau, il se trouve quatre divers
courants d’analyse du discours dans le domaine de communication, qui sont :

1. Les travaux qui inscrivent le discours dans le cadre de 1’interaction
social,

2. Les travaux qui privilégient 1’étude des situations de communication
langagiere et donc 1’étude des genres de discours,

3. Les travaux qui articulent les fonctionnements discursifs sur les
conditions de production de connaissances ou sur des
positionnements idéologiques,

4. Les travaux qui mettent au premier plan 1’organisation textuelle ou

: . 216
le repérage de marques d’énonciation.

Ainsi, dans ce travail, on va essayer d’analyser les informations
particulierement en utilisant le troisiéme courant pour relever I’interaction entre
I’agenda des médias et leur positionnement idéologique. On va faire deux opérations
fondamentales de I’analyse du discours dans ce travail qui sont la précatégorisation
thématique des données textuelles et leur traitement quantitatif généralement
informatique?’’. En fait, dans les études sur le contenu des médias, ’analyse
quantitative du contenu est indispensable ainsi que 1’analyse des caractéristiques

objectives et méthodologiques du contenu afin de comprendre le message.

2.1.2. L’échantillonnage de travail

Les médias ¢élisent les événements ceux qui portent la valeur de I’information
parmi les milliers qui surviennent chaque jour dans la vie sociale et les
reconstruisent. Chaque quotidien reconstruit les nouvelles selon sa politique
¢ditoriale et les attentes de ses lecteurs. Pour analyser I’agenda des médias, on a
choisi les quotidiens nationaux Cumbhuriyet, Hiirriyet, Radikal et Yeni Safak en
reflétant la presse écrite turque d’aprés leurs tendances politiques, leurs structures

des propriétés et leurs tirages.

Cumbhuriyet, fondé en 1924 par Yunus Nadi, est 'un des quotidiens

prestigieux républicain de gauche en Turquie. Sa ligne éditoriale est républicaine et

21 Charaudeau, Maingueneau, op.cit., p.44.
17 Ibid, p. 40.
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kémaliste. Son ton est assez sé€rieux avec la mise en page sobre, peu de couleur, la
page sport réduite et aussi les pages potines inexistantes. Cumhuriyet a un
positionnement politique clair sur les événements politiques et sociaux survenant
dans le pays depuis les premiéres années de la république. Cumhuriyet a une attitude
trés critique vis-a-vis du gouvernement de Recep Tayyip Erdogan en leur accusant de

nuire aux les droits sociaux et a I’héritage laic d’ Atatiirk.

Hiirriyet, fondé 1948 par la famille de presse des Simavi, est un quotidien
populaire avec un tirage assez élevé. Depuis son intégration au groupe de médias
Dogan Holding, il est devenu 1’un des quotidiens plus puissant sur le secteur de la
presse turque et méme sur la politique. Comme un quotidien populaire, il attire
I’attention de ses lecteurs par des éditoriaux polémiques et par ses titres a la Une qui
cherchent a toucher les couches modestes de la société. Pour faire cela, il parle des
indignations ou de la joie collective et de la fierté nationale. Conformément a sa ligne
populaire, il utilise les titres frappants avec les présentations simples et beaucoup de
photos en couleur. Hiirriyet est parfois accusé de produire les nouvelles servant aux
intéréts commerciaux de Dogan Holding qui ont des investissements dans les
secteurs de I'énergie, 1'industrie, du commerce, des finances et du tourisme. On est
considéré qu’il peut se transformer en un front de combat contre un gouvernement
quand il y aura une grande réaction sociale dans les couches modestes contre les

activités d’un gouvernement.

Ensuite, Radikal, qui appartient au groupe de Dogan Holding depuis 1996
comme Hiirriyet, est un quotidien de gauche libérale. Il a pris le nomme de
« radical » en soutenant qu’il ait un différent point de vue politique et sociale que les
autres quotidiens. Radikal est considéré en tant qu’un quotidien des intellectuels
libéraux et les universitaires. Ayant une sensibilité libérale, il est considéré comme
un défenseur combatif de la liberté de presse, de démocratie et méme un partisan de
I’intégration européenne. Ce quotidien est également connu avec son soutien a des

projets de responsabilité sociale.

Enfin, Yeni Safak, fondé en 1994, est un quotidien du Groupe Albayrak qui
est connu avec son relation proche avec le premier ministre Tayyip Erdogan et

d’AKP. Yeni Safak est considéré comme un journal islamiste modéré et conservateur
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dans I'éventail de la presse turque. C’est un journal des conservateurs démocrates
intellectuels dont le ton est parfois libéral et il peut de temps en temps critiquer les

activités du gouvernement d’AKP.

2.1.3. L’interstice de travail

Dans cette étude, on va analyser les nouvelles concernant les élections
l1égislatives de ces quatre quotidiens en deux périodes différents dont la premicre

couvre le 25 Juin- 1% Juillet et la deuxiéme du 14 Juillet au 21 Juillet 2007.

On suppose que pendant la premiére période, ¢’est-a-dire un mois avant les élections,
I’agenda des quotidiens est généralement construit selon les actes de campagne
¢lectorale ou les partis politiques commencent a publier les ¢léments importants du
leurs programmes ¢€lectorales. D’autre part, la deuxiéme période couvre les jours
justes avant les élections, le positionnement politique et idéologique des quotidiens

devient plus clair car les électeurs indécis font leurs dernier choix.

2.1.4. Les hypothéses

Les médias, étant I’'un des outils le plus puissante sur 1’opinion publique, se
trouvent au coeur de I’espace politique. Les médias et la politique d’aujourd’hui
s’influencent mutuellement dans I’espace public. L’interaction complexe entre la
politique et les médias a un role déterminant sur I’agenda médiatique surtout pendant
le processus de campagne électorale. L’objectif de cette étude est de révéler les
caractéristiques de 1’agenda de la presse turque pendant le processus de la campagne
¢lectorale. On suggere que les nouvelles produites par la presse écrite ne peuvent pas
¢éviter les impacts des pouvoirs idéologiques et économiques dominants de la société.
La politique éditoriale, la structure de la propriété des médias et I’idéologie des
médias sont également influents sur I’agenda et les contenus des médias. Dans ce
contexte, 1’hypothése principale de cette ¢tude est de montrer que ’agenda des
médias est déterminé et transformé a 1’égard des positions du pouvoir politique. Les
médias construisent les contenus des nouvelles conformément aux volontés et aux
opinions d’une partie de la société en ignorant les données de la vie réelle et ainsi, ils

reconstruisent leurs agendas politiques fortement liés a leur propre idéologie. Par
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conséquent, on va essayer de relever a quel point les quotidiens reflétent leurs
propres points de vue et idéologies dans les contenus des nouvelles dans le processus

de la campagne électorale.

La relation entre les médias et les acteurs politiques deviennent trés complexe
pendant le processus des élections. Le niveau de proximité des médias aux partis
politiques se différent selon leurs idéologies. Les médias poursuivent souvent une
politique éditoriale en faveur des acteurs politiques proches a leurs propres points de
vue ce qui refléte a leurs nouvelles pendant la période des élections. Ainsi, le choix
des quotidiens turcs de différentes tendances idéologiques peuvent nous donner les

résultats signifiants sur leurs positionnements par rapport aux partis politiques.

Dans ce travail, on va essayer d’analyser les nouvelles sur les élections
concernant tous les partis politiques, mais une attention particuliere sera attribuée
aux nouvelles sur I’AKP afin d’indiquer I’interaction entre la presse et 1’acteur
politique le plus puissant. Etant donné qu’il était le seul parti formant le
gouvernement, I’AKP était I’acteur dominant dans 1’aréne politique en Turquie a ce
moment-1a et voire il pourra gagner les élections avec une grande majorité*'®. Par
contre, il était fortement critiqué par une importante partie de la société a cause des
inquiétudes sur la structure laique de la République turque. On va examiner
particuliérement la présence de I’AKP dans la couverture médiatique

particulierement en lui comparant le deuxieéme parti le plus puissant, le CHP.

On maintient que les quotidiens a la tendance de gauche soutiennent toujours
les partis politiques de gauche, tandis que les quotidiens a la tendance de droit
soutiennent les partis de droit et enfin les quotidiens du « courant dominant »
(mainstream) peuvent conjoncturellement soutenir les partis de centre-gauche ou
bien centre-droit par rapport a leur puissance actuelle dans 1’aréne politique du pays.
Néanmoins, cette attitude peut changer dans les conditions des crises politiques.
Dans ce contexte, on va analyser les quotidiens de différente tendance de la Turquie
afin de montrer leur position a I’égard des partis politiques pendant la campagne

¢lectorale qui était effectué dans une atmosphere de crise politique.

¥ Annexel: Résultats des élections législatives du 22 Juillet 2007 en Turquie
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D’autre part, on suppose que les médias puissent changer leur positionnement
politique dans une période assez courte conformément aux changements dans le
pouvoir dominant ou aux changements majeurs des tendances d’une grande partie de
la société. On va essayer d’examiner les changements dans les attitudes, les discours

et les agendas des quotidiens entre la premiere et la deuxiéme semaine de I’analyse.

2.1.5. Les critéres de 1'analyse

Dans cette ¢tude, les nouvelles sur les élections des quatre quotidiens avant
les ¢élections générales anticipées du 22 Juillet seront profondément examinés en
utilisant I’analyse du discours orienté a 1’évaluation des données quantitatives. On va
étudier les caractéristiques qualitatives et quantitatives des nouvelles en analysant
I’attitude des journalistes par rapport au sujet, les types des codes de messages
produits dans le contenu, la transmission des messages aux différentes parties de la
population, la fagon dont les quotidiens reproduisent la relation entre 1’agenda
politique et les indicateurs du monde réel, les effets de I’idéologie des médias sur la
reproduction des nouvelles, les expressions spécifiques utilisées dans les description
des actions politiques, etc. Dans ce contexte, les expressions subjectives des
quotidiens méme positifs et négatifs ainsi que les mots choisis constituent un autre
aspect important de I’évaluation. En plus, la fréquence de la présence des acteurs
politiques et la distribution des nouvelles par rapport aux partis politiques seront

¢galement examinées.

L’autre critére de 1’évaluation des nouvelles concerne 1’importance attribué
aux certains événements dans 1’agenda. La classification des événements selon leurs
importances est d’ailleurs une impression relative. Toutefois, les nouvelles a la Une
sont généralement considérés comme plus importantes, plus spéciales et plus
intéressantes que les autres aux les yeux du lecteur. Comme les Unes sont
considérées comme les vitrines de la presse écrite, les quotidiens sont souvent y
reflétés leurs positions idéologiques. Donc, on va profondément analyser les Unes

des quatre quotidiens.

Dans ce travail, en dehors des Unes, on va analyser tous les contenus écrits ou

visuels concernant les élections. Les ¢léments visuels utilisés dans la reproduction
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des nouvelles sont les ¢léments autant importants que le contenu écrit parce qu’ils
fonctionnent en tant que des preuves de la crédibilit¢ des messages des nouvelles.
Dans ce contexte, la question « comment les acteurs politiques a pris en place dans
les médias ? » reste considérablement essentielle. Par contre, les chroniques, les
publicités politiques, les annonces et les caricatures sont a l'extérieur de la sphere du

travail.

Suite & I’analyse des toutes les nouvelles de quatre quotidiens sur les
¢lections, on va regrouper les données et les convertir en chiffres a l'aide de
méthodes statistiques. Enfin, les données seront présentées sous forme de tableaux et
de graphiques. Les nouvelles publiées pendant les deux semaines de ’analyse seront
évalués séparément. De plus, elles seront évaluées qualitativement en utilisant les

critéres « positive, négative, neutre ».

2. 2. La premiére semaine : polarisation sociale est partout

Dans la premiére semaine de 1'analyse, toutes les nouvelles sur les élections,
publiées dans les quotidiens Cumhuriyet, Yeni Safak, Hiirriyet et Radikal du 25 Juin
au 1% Juillet sont examinés. En premier lieu, il faut noter que les nouvelles
concernant les élections ne sont pas au premier plan dans la hiérarchie des nouvelles
aux couvertures des Unes des quotidiens dans cette période d’étude, un mois avant
les élections. A part des ¢€lections, les questions cruciales du pays sont trouvées une
place dans les Unes des quotidiens, telles que la lutte contre le terrorisme et la
probabilit¢ des opérations transfrontalieres, les discussions sur la décision
d'annulation du premier tour des élections présidentielles, le sommet de
I’Organisation de Coopération de la Mer Noire tenue a Istanbul, les crimes d'honneur
et I'enquéte initié contre une bande armée suite & la saisie des bombes & Umraniye

qui auraient été destinés a un coup d'Etat militaire éventuel.
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Tableau 1: Le nombre des nouvelles sur les élections aux Unes des quotidiens

(25.06.07— 01.07.07)

Cumbhuriyet

Hirriyet

Radikal

OAKP BCHP OMHP ODP ODTP-IND |

Yeni Safak

r15

10

AKP | CHP | MHP | DP | DTP-IND | Total
Cumhuriyet | 14 2 0 0 |1 17
Hiirriyet 3 0 0 0 |0 3
Radikal 9 3 1 0 |0 13
Yeni Safak | 9 1 0 1 0 11
TOTAL 35 6 1 1 1 44

Comme on peut le remarquer dans le tableau ci-dessus, ¢’est Cumhuriyet qui
donne le plus grand nombre des nouvelles (17 nouvelles) sur les élections a la Une
dans cette période. Radikal et Yeni Safak viennent aprés Cumhuriyet avec neuf
nouvelles par chacun. Dans cette semaine de 1’analyse, Hiirriyet, quotidien populaire
a grand tirage, ne publie que trois nouvelles sur les élections. La supériorité des
nouvelles aux Unes sur les activités de I’AKP avec le taux de 79 % puisse sembler
normale parce que I’AKP est le unique parti du gouvernement et considéré comme le
parti le plus puissant avant ces élections. Cependant, 13,6 % des nouvelles aux Unes
sont consacrés au CHP, deuxieéme parti le plus puissant. En plus, 6 % des nouvelles
sur les élections sont liées aux autres partis politiques. Donc, on peut marquer que

I’agenda des Unes des quotidiens sur les élections sont construites selon les activités

du gouvernement.
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Tableau 2: Les nouvelles sur ’AKP aux
Unes des quotidiens (25.06.07-01.07.07)

Tableau 3: Les nouvelles sur le CHP
aux Unes des quotidiens (25.06.07—

01.07.07)
4+
157 3]
101" 2]
0 ' CHP

AKP

|I:IPour B Contre ONeutre |

OPour EContre ONeutre |

P|C | N | Total P | C | N | Total
AKP 7113|1535 CHP 113 6

—_—

Quand on examine les contenus des nouvelles sur les élections publiés aux
Unes, on distingue que 42 % des nouvelles sur I’AKP ont un caractére négatif par
rapport a 20 % des nouvelles positives. La premiere semaine de I’analyse commence
juste apres des discussions du régime entre les deux camps de la société kémaliste-
conservateur. Dans ce contexte, I’attitude négative contre I’AKP peut étre expliquée
avec I’'impact de cette polarisation dans la société. De 1’autre coté, les quotidiens
représentent une attitude plus équilibrée a 1’égard du CHP avec 50 % des nouvelles
neutres. Les autres partis sont également représentés d’une maniere plutdt impartiale

aux Unes des quotidiens.

Quant aux pages intérieures, les quotidiens publient 197 nouvelles au total sur
les élections. C’est un chiffre assez grand exposant 1I’importance donné aux élections
par les quotidiens. Cependant, il faut souligner que la couverture médiatique sur les
¢lections se fait essentiellement comme un « horse race » (course a chevaux).
Autrement dit, les quotidiens se concentrent sur les meetings des partis politiques
dans le cadre de campagne électoral et les polémiques entre les leaders politiques, au
lieu du contenu politique ou des programmes des partis. La couverture des quatre
quotidiens aux pages intérieures attache la plus grande importance a I’AKP
identiquement aux Unes. Comme on peut le voir dans le tableau ci-dessous, 49.7 %
des nouvelles se concentrent sur le parti au pouvoir. On peut expliquer ce fait avec la

tendance des médias a présenter un agenda fortement influencé par les partis
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politiques au pouvoir. La présence du CHP dans la couverture des quatre quotidiens
est 16,2 %. Il est notable que le Parti démocratique (DP), parti du centre-droit
représenté en tant qu’un concurrent a I’AKP, occupe une place signifiante dans la
couverture médiatique avec 24 nouvelles. Ce taux est supérieur que le Parti de
I’action nationaliste (MHP), autre parti du centre-droit, qui réussira a entrer au
parlement. Ainsi, on peut dire que les quotidiens considérent le DP plus favorable

que le MHP au centre-droit pendant cette période d’analyse.

Tableau 4: Le nombre des nouvelles sur les élections aux pages intérieures des
quotidiens (25.06.07— 01.07.07)

40

3011

1011 I
O.u

Cumbhuriyet Hiirriyet Radikal Yeni Safak

OAKP ECHP OMHP ODP BGP ODSP B ANAVATAN ODTP-IND @SP OIP

AKP | CHP | MHP | DP | GP | DSP | ANAP | DTP-IND | SP | IP | Total
Cumhuriyet | 35 11 2 4 1 3 0 5 3 |1 |65
Hiirriyet 26 10 3 9 |0 1 0 3 1 [0 |53
Radikal 12 6 4 6 1 1 0 4 1 [1 ]36
Yeni Safak | 25 5 2 5 1 0 1 4 0 |0 |43
TOTAL 98 32 11 24 |3 |5 1 16 5 12 197

Au cours de cette période, la lutte contre le terrorisme est apercu I'un des
problémes les plus importants de I'agenda politique. Dans ce contexte, le Parti de la
société démocratique (DTP), qui est regardé par certains groupes de la société
comme un parti ayant des liens organiques avec le PKK, organisation terroriste, est
discuté profondément dans la période de la campagne électorale. Cette attention
envers le DTP est aussi reflétée dans 1’agenda des quotidiens. Il se trouve 16
nouvelles dans la couverture des quotidiens sur le DTP qui participe aux élections

. . , ’ 1 7 21 7
avec les candidates indépendantes afin d’écarter le seuil électoral®'’. La présence de

*%En vertu de la loi électorale, pour étre représenté au parlement, tout parti politique doit présenter
des candidats dans au moins la moitié des provinces du pays et recueillir un minimum de 10% des
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DTP dans la couverture médiatique est souvent liée avec 1’organisation terroriste

d’une attitude négative a I’exception de nouvelles publié¢es au Radikal.

Tableau 5: Les nouvelles sur PAKP | Tableau 6: Les nouvelles sur le CHP
aux pages intérieures des quotidiens | aux pages intérieures des quotidiens
(25.06.07— 01.07.07) (25.06.07— 01.07.07)
50, 20
401 15
30
20. 10
10 5¢7
0+
|I:IPour B Contre ONeutre | |I:IPour B Contre ONeutre |
C |N | Total P|C | N | Total
AKP 18423898 CHP |76 [19]32

Quand on évalue le contenu de nouvelles publiées aux pages intérieures des
quotidiens sur I’AKP, on remarque qu’il se trouve 98 nouvelles dont 42 nouvelles
négatives et 18 nouvelles positives. Donc, 61 % des nouvelles sur ’AKP sont
partiels. Il est rare qu’un parti du gouvernement soit représenté tant partiel dans la
couverture médiatique dans les périodes de campagne électorale habituelle. Ce taux
nous montre trés claire la polarisation dans la société et que les élections se déroulent
dans une atmosphére considérablement spécifique. D’autre part, le Tableau T.6 nous
montre que les quotidiens continuent a représenter leur attitude plus équilibrée a
I'égard du CHP avec 61 % des nouvelles neutres. La présence dans la couverture
médiatique des partis du centre-droit le MHP (81 % des nouvelles objectives) et le

DP (62% des nouvelles objectives) est également plus neutre que I’AKP.

Ensuite, quand on étudie les photographies des nouvelles sur le scrutin
publiées aux Unes, on remarque qu’il se trouve 22 photos au total dans la couverture
des quatre quotidiens. C’est Yeni Safak qui imprime le plus grand nombre des photos
dans ses Unes en publiant parfois deux éléments visuels pour une seule nouvelle. Le
Tableau T7 nous montre que I’AKP est presque le seul parti visible d’un terme

iconographique avec 20 photos dans les Unes. Par contre, le CHP est visuellement

suffrages exprimés au niveau national. Le DTP a contourné cette régle en présentant des candidats
indépendants. Soutenus par le DTP, vingt-six candidats indépendants ont fait leur entrée au parlement.
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représenté seulement avec deux photos dans cette période. En outre, les autres partis
sont iconographiquement absents aux Unes. A ce point, la supériorité asymétrique du
parti au pouvoir est clairement distinguée aux Unes des quatre quotidiens. Quant aux
contenus des ¢léments visuels, six photos sur 20 concernant I’AKP sont positives,
celles qui reflétent souvent I’atmosphere de meetings du parti et la relation proche du
leader avec ses ¢€lecteurs. Ensuite, il y a aussi six photos négatives qui sont souvent
comme les petites photographies d’identité que le leader Erdogan est apparu froide et

antipathique.

Tableau 7: Le nombre des photos sur les élections aux unes des quotidiens
(25.06.07—01.07.07)

o N b~ O O

Cumbhuriyet Hiirriyet Radikal Yeni Safak

OAKP BCHP

AKP CHP Total
Cumbhuriyet 5 0 5

Hiirriyet 2 0 2
Radikal 5 2 7
Yeni Safak 8 0 8
TOTAL 20 2 22

Quand on examine les pages intérieures des quatre journaux, on reléve que 98
photos sur les élections sont généralement sur les meetings des partis et les leaders.
La supériorit¢ de I’AKP par rapport aux autres partis continue sur les éléments
visuels utilisés dans la couverture des pages intérieures avec un taux de 40 %. Les
quotidiens représentent visuellement I’AKP d’une maniére asymétrique non
seulement en raison du nombre des photos, mais aussi de la grandeur du dernier. En
plus, les meetings de I’AKP sont représentés avec un grand nombre de photos que les
autres partis. Par exemple, les photos des autres partis comme le MHP et le DP ne
sont pas souvent concernant les meetings mais les petites photographies d’identité

des leaders.
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Tableau 8: Le nombre des photos sur les élections aux pages intérieures des
quotidiens (25.06.07— 01.07.07)

15

10

5

0
Cumhuriyet Hurriyet Radikal Yeni Safak

||:|AKP ECHP OMHP ODP BGP ODSP EDTP-IND EBSP |

| |[AKP||CHP| [MHP| |DP| |GP | |DSP||[DTP-|[SP ||Total]
IND
Cumhuriyet |[10 [[6 ]2 3|1 [t |3 3 |29
Hiirriyet 9o (|7 |3 6 |lo [lo |1 1 |[27
Radikal 8 |l4 |[o 1 [lo |{o |[2 0 |[|15
Yeni Safak 13 5 2 4 1 0 2 0 27
TOTAL 40 |22 ||7 4102 [[1 |8 4 |98

Quand on analyse qualitativement les photos imprimées dans les pages
intérieures, 52 % des photos concernant I’AKP portent un caractére positif, en
reflétant souvent les grandes foules enthousiastes dans les meetings et la
communication intime d’Erdogan avec le public. Les matériels visuels négatifs sont
particulierement les photos négligentes des leaders du parti au pouvoir. D’autre part,
comme on le montre dans le tableau ci-dessous, les 12 photos sur 22 concernant CHP
ont un caractére positif mais on doit noter que les photos du CHP sont plus petites en

taille et moins frappantes que les photos du parti au pouvoir.
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Tableau 9: Les photos sur ’AKP aux | Tableau 10: Les photos sur le CHP
pages intérieures des quotidiens aux pages intérieures des quotidiens
(25.06.07-01.07.07) (25.06.07-01.07.07)
25 12
20 10
15 8
6
10 4
5 2
0 0
AKP CHP
|I:IPour B Contre ONeutre | |I:IPour B Contre ONeutre |
P _C N | Totl CHP I1)2 S I; §§ “
AKP 2119 [10]40

Le DP et le MHP qui sont aussi considérés puissantes dans les élections, sont
généralement représentent avec les photos neutres dans la premicre semaine de
I’analyse. Le nombre des photos concernant les meetings de ces deux partis sont
moins que I’AKP et le CHP. Au lieu des matériels visuels des meetings, les petites
photos neutres et ordinaires des leaders sont imprimées dans les nouvelles aux pages

intérieures.

2.2.1. Cumbhuriyet : opposition dure contre le gouvernement

Cumhuriyet poursuit un positionnement idéologique contre I’AKP pour des
raisons de la « protection des valeurs fondamentales de la laicité et le régime de la
république » durant la période de la campagne électorale. En fait, ce positionnement
s’était déja renforcé avant la campagne électorale, surtout au cours du processus
¢lectoral présidentiel ou il avait affiché ouvertement son opposition contre le parti au
pouvoir en soutenant les manifestations de république et il a publié les nouvelles sur
ces manifestations ayant des titres attirants : « Giindogdu, ‘Ampoule’ s'éteignit® »
(14.05.07), «Réveil national» (14.04.07) et « Caglayan est contre la charia »
(30.04.07). Cette attitude est méme poursuit pendant la premicre semaine de
I’analyse. Ensuite, Cumhuriyet continue a fortement critiquer le parti au
gouvernement aux Unes ainsi que aux pages intérieures jusqu’au jour des élections.

Les titres eux-mémes peuvent donner une idée sur cette politique éditoriale :

% Giindogdu est le nom d’une place & Izmir que la troisi¢éme grande manifestation de république a été
effectuée. La signification du nom Giindogdu est la Iéve du soleil. L’ampoule est I’embléme d’ AKP.
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« L’amnistie sert a I’AKP » (26.06.07), « L’augmentation du salaire des employées
avant les élections » (27.06.07), « Les ressources publiques sont a leur ordre”

(30.06.07), « Le dossier de la terreur du Premier ministre est foncée» (01.07.07), etc.

Comme on I’a déja souligné, Cumhuriyet publie le plus grand nombre des
nouvelles sur les élections aux Unes pendant la premiere semaine de 1’analyse que
les autres quotidiens. Il se trouve 17 nouvelles et 82 % d’entre eux est concernant
I’AKP. D’autre part, il est intéressant de noter qu’il ne publie que deux nouvelles sur
le CHP, parti idéologiquement le plus proche a lui-méme. En plus, il y a une seule

nouvelle sur le DTP a la Une du quotidien.

Quant aux contenus des nouvelles, on remarque que la grande majorité des
nouvelles sur I’AKP sont négatifs (11 nouvelles sur 14) et le reste est neutre. Donc,
on peut dire que Cumhuriyet essaie de convaincre son lecteur contre I’AKP en
publiant un grand nombre de nouvelles défavorables. Dans ces nouvelles, le
quotidien critique le programme électoral du parti en utilisant les expressions trés
dure. Par exemple, le titre de la nouvelle sur le programme de I’AKP est «Aucun
solution a la terreur ». En utilisant ce titre, le quotidien transmet le message que la
question de terreur, qui est une des plus grandes préoccupations du peuple turc, n’est

pas une priorité pour le parti au pouvoir.

Au cours de la période de la campagne électorale, on rencontre aux certaines
allégations qui prétendent qu’il y a un conflit aux c6tés du parti sur la candidature
d’Abdullah Giil a la Présidence. Suite a une déclaration de Biilent Aring, Président de
la TBMM, indiquant que la candidature de Giil n’était plus a 1’agenda du parti et
qu’il pourrait y avoir des autres candidats, le débat sur cette question s’est éclaté dans
I’opinion publique. Pendant ces jours-la, Giil disait qu’il n’y ait aucun changement
de sa candidature. Cependant, lors du meeting de I’AKP a Kayseri (la ville d’origine
de Giil), organisé avec la participation d’Erdogan, Giil et Aring, tous les trois acteurs
principaux ont donné un message d’unit¢ dans les cadres parti. Contrairement a
Hiirriyet, Yeni Safak et Radikal; Cumhuriyet ne mentionne pas le meeting de Kayseri
de ’AKP a la Une. Toutefois, avec une nouvelle sur le méme sujet a la Une du
quotidien intitulé¢ « Gil a été laissé seuly, il affirme que le conflit continue sur la

candidature aux ¢lections présidentielles dans les cadres du parti. Donc, on remarque
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que Cumhuriyet publie seulement les événements négatifs et néglige les ¢léments
positifs sur la méme question concernant I’AKP. Comme on a déja souligné, les
médias présentent parfois seulement une partie des événements en ignorant toutes les
autres pour protéger ses frontieres idéologiques. En tenant certains événements hors
de I’agenda, conformément aux soucis d’une partie de la société, il met de c6té son

impartialité et essaye d’orienter I’opinion publique d’apres son idéologie.

- Kémalistes versus conservateurs

Cumbhuriyet souligne également la polarisation de la société en publiant les
nouvelles négatives sur ’AKP a ses Unes. Par exemple, les cérémonies d’ouverture
des logements sociaux construits par 1’administration du logement collectif
(TOKI)**! sont trop critiquées pendant le processus de campagne électorale parce
qu’il est considére que cette administration publique est lancée comme une initiative
de AKP et les cérémonies relatives aux projets de TOKI se transforment aux
meetings du parti. Au cours de la premiére semaine de 1’analyse, un conflit a eu lieu
entre un lieutenant de I'armée turque et un conseiller de TOKI dans une cérémonie de
ce dernier. Cumhuriyet transmet ce conflit en utilisant les expressions plus dures que
les autres quotidiens en exprimant cet événement avec les expressions comme « le
conseiller de TOKI a attaqué le lieutenant et les journalistes ont été confrontés avec
la terreur des gardes du premier ministre ». Ainsi, Cumbhuriyet renforce la
polarisation de la société comme « laique (I’armée turque)-conservateur (le
gouvernement) » en présentant clairement son positionnement a coté¢ de la partie
laique dans cette polarisation. L’école de Francfort explique cette attitude comme la

222 1es médias utilisent

reproduction de I’idéologie en dirigeant les esprits du public
souvent 1’opposition binaire pour augmenter I’influence des nouvelles chez les
esprits du public. Dans cet exemple, I’armée est représentée comme le protecteur du
régime et le gouvernement est représentée comme une menace contre le régime laic

de la République.

I Fondée en 1984, la TOKI est une fondation autonome qui a ses propres finances mais liée au
gouvernement. Parmi les missions de la TOKI, on retrouve coopérer avec les municipalités, favoriser
le développement urbain, résoudre le probléme des bidonvilles et créer des nouvelles unités
alternatives d’hébergement. Toutefois, pendant la période de la campagne électorale, la relation
proche entre le président de TOKI et le premier ministre Erdogan ainsi que 1’attitude d’Erdogan de
lancer les activités de la TOKI comme les réussites du son parti est trop critiqué. En plus, malgré les
interdictions des élections, les cérémonies de la remise des logements sociaux construits par la TOKI
sont effectuées comme les meetings de I’AKP.

22 Horkheimer, M., Adorno, T.W., Aydmlanmanin Diyalektigi, Felsefi Fragmanlar II, Cev. Oguz
Oziigiil, Kabalc1 Yaymevi, Istanbul, 1996, p.67.
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Quand on examine la couverture des pages intérieures de Cumhuriyet, on
constate que les nouvelles sur les élections sont beaucoup plus nombreuses que les
autres quotidiens dans la premiere semaine d’analyse. Il publie 65 nouvelles sur les
¢élections dont 53 % d’entre eux sont liées a I’AKP. Par contre, le CHP est représenté
seulement avec 11 nouvelles. Ensuite, les autres partis ne sont pas beaucoup

représentés dans la couverture de Cumhuriyet.

Tableau 11: Les nouvelles sur les élections aux pages intérieures de Cumhuriyet
(25.06.07— 01.07.07)
m8% 05% W2%

0,
mZn %
6%

O03% 053%

H16%
OAKP BCHP OMHP ODP BMGP ODSP EDTP-IND OSP RIP

AKP | CHP | MHP | DP | GP | DSP | DTP-IND | SP | IP | Total
Cumhuriyet | 35 11 2 4 1 3 5 3 |1 |65

Quant aux contenus des nouvelles, on note que la majorité des nouvelles
concernant I’AKP est négative avec le taux de 80 % sur 35 nouvelles. Cumhuriyet ne
publie aucune nouvelle d’un caractére positif sur le parti au pouvoir. De I’autre coté,
bien que 36 % des nouvelles concernant le CHP a un caractere positif, la présence de
ce parti aux pages intérieures est trés limitée par rapport a I’AKP. Cette attitude nous
donne I’impression qu’il y a une distance entre le CHP et le quotidien méme s’ils

partagent les mémes soucis sur 1I’avenir du pays au cours de la campagne é€lectorale.

L’attitude dure contre I’AKP s’est reflétée aux pages intérieures du quotidien
qui publie les nouvelles accentuant les allégations contre le parti au pouvoir telles
que les corruptions, les actifs des leaders, les bénéfices illicites des proches de
leaders du parti, 1'échec du gouvernement dans la lutte contre le terrorisme, etc. Par
exemple, Cumhuriyet établit une connexion entre I’amnistie fiscale et les €lections.
Dans la nouvelle intitulée « L’amnistie sert a ’AKP », il affirme que les officiers

municipaux de I’AKP ont bénéfici¢ de I’amnistie. D’autre part, Cumhuriyet suggere
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que le parti au pouvoir profite des ressources publiques comme les véhicules de
transport et les cérémonies de la TOKI d’une maniere illégale pour la propagande du
parti en violant les interdictions des élections du Haut conseil électoral (YSK). Le
quotidien critique également les aides du gouvernement aux pauvres et les
augmentations de salaires des officiers et employés publiques juste avant les

¢lections en utilisant I’expression «la subornation électoraley.

Tableau 12: Les nouvelles sur PAKP | Tableau 13: Les nouvelles sur le
aux pages intérieures de Cumhuriyet | CHP aux pages intérieures de

(25.06.07— 01.07.07) Cumbhuriyet (25.06.07—01.07.07)

30 6

20 4
2

10
0

0 CHP
AKP

O Pour B Contre O Neutre

|I:IPour B Contre ONeutre |

P |C |N | Total P | C | N | Total
0 |28]7 |35 CHP | 4 6 |11

AKP

Les sondages ¢électoraux est une autre question controversée dans le processus
de la campagne électorale. Durant les deux semaines de 1’analyse, les sondages
¢lectoraux trouvent une grande place dans les couvertures des quotidiens
particulierement aux pages de Cumhuriyet et Yeni Safak. Yeni Safak publie en détail
les sondages dans lesquelles I’AKP est démontré comme le gagnant des élections
avec une supériorité signifiante, alors que Cumhuriyet ne publie aucun sondage
favorable a I’AKP, méme s’il mentionne certains sondages ou I’AKP est encore le

premier parti mais avec un taux insuffisant a former le gouvernement tout seul.

Cumbhuriyet souligne aussi la tension entre le pouvoir judiciaire et I’AKP dans
la couverture du quotidien. Par exemple, 1’un des titres assez négatif contre I’AKP,
voire «I’AKP a déclaré la guerre contre le pouvoir judiciaire», fait référence au
conflit entre la magistrature et le gouvernement. Ainsi, comme van Dijk a préconisé,
le quotidien essaie encore de convaincre ses lectures en utilisant la comparaison entre

les pouvoirs politique. Il est notable que Cumhuriyet poursuit également les critiques
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contre ’AKP et Erdogan dans ses nouvelles concernant le CHP. II y a beaucoup plus
nombreux nouvelles sur les meetings du CHP que I’AKP dans la couverture
d’¢lections. Cependant, dans ces nouvelles, Cumhuriyet accentue les expressions du
leader du CHP Deniz Baykal contre I’AKP pendant les meetings au lieu de

mentionner le programme et les promesses ¢lectorales du CHP.

En préférant un style de mise en page simple, Cumhuriyet publie moins
nombreux de photos qui sont généralement en noir et blanc dans les nouvelles sur les
¢lections. Au cours de la premicre semaine d’analyse, Cumhuriyet n’utilise qu’une
petite photographie qui refléte Erdogan d’une manieére négative a la Une du
quotidien. De plus, méme dans les pages intérieures du quotidien, il utilise un
nombre restreint des photos par rapport au nombre des nouvelles (29 photos sur 65

nouvelles) sur les élections.

Tableau 14: Les photos sur les élections aux pages intérieures de Cumhuriyet
(25.06.07—01.07.07)

010%

m10%
O03%

35%

3%
010%

W 22%

OAKP BCHP OMHP ODP mGP ODSP BDTP-IND OSP

AKP CHP MHP DP GP DSP DTP-IND SP Total
Cumhuriyet 10 6 2 3 1 1 3 329

Quand on essaye de faire une analyse qualitative sur le contenu visuel de la
couverture du journal, on note que plus de la moitié des photos de I’AKP portent un
caractére négatif (6 photos négatifs sur 10). En plus, contrairement aux autres
quotidiens, Cumhuriyet n’affiche pas souvent les photos des meetings de I’AKP. Par
contre, il préfere les petites photos des leaders qui sont présentés comme les

personnes froides et désagréables. Cependant, les photos concernant le CHP refletent
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généralement les grandes manifestations du parti et les foules enthousiastes. En
outre, dans les photos des leaders du parti, il préfére les photos sympathiques,

agréables et remarquables.

Tableau 15: Les photos sur ’AKP
aux pages intérieures de Cumhuriyet
(25.06.07-01.07.07)

Tableau 16: Les photos sur le CHP
aux pages intérieures de
Cumbhuriyet (25.06.07- 01.07.07)
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En revanche, les éléments visuels concernant les autres partis sont plus faible
que I’AKP et le CHP. La présence du MHP et le DP n’est représenté qu’avec deux

photos, comprenant une positive et une neutre pour chacun aux pages intérieures.

2.2.2. Yeni Safak : représentation asymétrique de ’AKP

Etant un quotidien conservateur-islamiste Yeni Safak désigne son
positionnement idéologique en faveur de I’AKP pendant le processus de la campagne
¢lectorale. L’¢élément le plus important de sa couverture au cours de la premicre
semaine d’analyse est la représentation asymétrique de I’AKP. Le contenu des
nouvelles sur I’AKP sont généralement reproduits afin de faire I'¢loge du leader et du
parti et légitimer les activités du gouvernement aux yeux des lecteurs conformément

a I’idéologie du quotidien.

Dans ce période, il se trouve 11 nouvelles sur les €lections dans les Unes du
quotidien. La majorité (9 sur 11 nouvelles) de ces nouvelles est lice a ’AKP dans
lesquels ce parti est représenté d’une tendance positive tandis que le CHP et le DP
sont présents avec une nouvelle négative par chacun aux Unes. Il est aussi
remarquable que les autres partis ne sont pas figurés aux Unes du quotidien dans la

premiére semaine de I’analyse. Dans ce contexte, Yeni Safak promeut le parti au
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gouvernement en publiant plus grand nombreux de nouvelles, tandis que les autres
partis sont négligés ou ne sont présents qu’avec les nouvelles négatives en
conformité avec 1’idéologie du journal. Par exemple, dans une nouvelle a la Une ou
les activités du gouvernement sont exprimées en détail avec les expressions
largement positives, il est souligné que contrairement aux certaines autres partis, le
programme ¢lectoral de ’AKP ne contient pas les promesses exagérées ou
irréalisables. En accentuant ces expressions, Yeni Safak désigne I’AKP non
seulement d’une maniére positive mais aussi il critique fortement les programmes
des autres partis. Dans ce cas, il profite également des techniques de persuasion en
utilisant des comparaisons et les contrastes afin de construire 1’opinion publique

conformément a son idéologie.

Comme on a déja exprimé, les médias peuvent exprimer et interpréter les
mémes événements d’une manicre pleinement différente les uns des autres pour
orienter leurs lecteurs. On peut indiquer cette attitude dans la nouvelle sur le conflit
susmentionné qui a eu lieu entre le conseiller de TOKI et le lieutenant a la Une de
Yeni Safak. Il traite cet événement d’une maniere trés différent que les autres
quotidiens en critiquant le lieutenant. Donc, contrairement au Cumbhuriyet, le conflit

entre I’armée et le gouvernement est souligné en faveur du parti au pouvoir.

Yeni Safak accentue également la tension entre la juridiction et le
gouvernement sous sa perspective idéologique. La décision sur I’annulation des
¢lections présidentielles est désignée comme une décision politique contre le
gouvernement en utilisant le titre « Comme une aveu », c'est-a-dire une indication
qui démontre que le pouvoir judiciaire n’est pas neutre. Yeni Safak interpréte cette
décision comme une réflexion de I’atmosphere inhabituelle du 27 Avril en donnant
I’impression que I’AKP est la victime de cette décision « partiale ». En outre, dans
une autre nouvelle sur le méme sujet, il publie les commentaires des experts en droit
constitutionnel, en soulignant les expressions qui arguent que la décision avait été
construit sur un concept inventé qui est contre a l'esprit de la constitution. Il est
notable que le quotidien néglige les opinions des experts qui défendent la décision.
De cette fagon, il essaie de 1égitimer son opinion sur ce sujet et convaincre le lecteur

en indiquant les points de vue des experts respectés dans la communauté.
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Au cours de la premiere semaine d’analyse, Yeni Safak publie de nombreux
sondages aux Unes, qui confirment que I’AKP gagnerait les élections avec une
grande majorité. En profitant les chiffres et les statistiques provenant des sondages, il
essaie d’orienter les électeurs indécis en faveur de I’AKP comme proposé par la

théorie de la spirale du silence.

Quand on analyse les pages intérieures du Yeni Safak, on indique que I’AKP
est le parti le plus mentionné pendant la premiére semaine d’analyse, avec 25
nouvelles sur 45 concernant les ¢élections. Le CHP et le DP poursuivent I’AKP avec 5
nouvelles par chacun. A part de la supériorité quantitative, les nouvelles liées au parti
au pouvoir sont plus longs et plus détaillés que les autres partis. La présence de
candidates indépendantes soutenues par le DTP est aussi remarquable (9 %) aux

pages intérieures du Yeni Safak.

Tableau 17: Les nouvelles sur les élections aux pages intérieures de Yeni Safak
(25.06.07-01.07.07)

O02%

012% —

05%
|12

O58%

OAKP BCHP OMHP ODP BGP OANVTN BDTP-IND

AKP | CHP | MHP | DP | GP | ANAP | DTP-IND | Total
Yeni Safak | 25 5 2 5 1 1 4 43

Quant aux contenus des nouvelles du Yeni Safak, on constate que les
expressions favorables a I’AKP sont trouvées non seulement dans les nouvelles sur
ce parti mais aussi sur les contenus des nouvelles d’autres partis. Il faut noter que
Yeni Safak ne donne pas lieu a une nouvelle du caractere positif sur un autre parti
que I’AKP aux pages intérieures ainsi que aux Unes. Donc, comme Cumbhuriyet,
Yeni Safak néglige les faits favorables li€s aux partis inconciliables a son idéologie.
Par contre, les contenus des nouvelles concernant I’AKP contiennent nombreuses

expressions positifs. 65 % des nouvelles sur le parti au pouvoir ont un caractere
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positif et 35 % est neutres. Donc, les nouvelles concernant I’AKP n’incluent aucune

expression négative.

Tableau 18: Les nouvelles sur PAKP | Tableau 19: Les nouvelles sur le
aux pages intérieures de Yeni Safak | CHP aux pages intérieures de Yeni

(25.06.07—01.07.07) Safak (25.06.07- 01.07.07)
20 4
15 3
10 2
5 1

0

AKP CHP
|I:IPour B Contre ONeutre | |I:IPour B Contre ONeutre |
C [N | Total P| C | N | Total
AKP 1610 |9 |25 CHPlo 4 1 |5

Les nouvelles concernant le CHP sont peu nombreuses, courtes et
généralement négatifs. Comme l'indique le tableau ci-dessus, 80 % des nouvelles sur
le CHP ont un aspect négatif par rapport a une seule nouvelle neutre sur ce parti. Il
est notable que Yeni Safak préfére les enjeux négatifs comme les allégations de
corruption liés aux leaders dudit parti au lieu des meetings. De plus, les meetings des
autres partis comme le MHP ou le DP ne sont indiqués aux pages du quotidien
qu’avec les événements négatifs comme les réactions désagréables contre les leaders

dans les meetings.

- La supériorité visuelle de PAKP

Cependant, les meetings de ’AKP sont décrits avec toutes les détailles
agréables comme la multitude du public, I’enthousiasme du foule, les slogans, les
drapeaux etc. Par exemple, la participation des meetings de I’AKP sont exprimées
avec les données quantitatives et la description d’atmosphére du place en utilisant
des expressions comme « malgré la chaleur excessive la participation du meeting de
I’AKP est tres élevée », « les femmes ont montré plus d’intérét au meeting que les

hommes », « 20 milles drapeaux turques ont été distribué au meeting d’AKP», « le
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discours d’Erdogan a souvent interrompu avec le slogan ‘La Turquie est fiere de
vous’ », etc.

Lorsque l'on analyse les photographies du quotidien, la supériorité¢ de I’AKP
attire également l'attention. Au cours de la premiére semaine d’analyse, il se trouve
neuf photos sur les élections aux Unes de Yeni Safak. L’AKP est figuré avec huit
photos (5 photos d’entre eux sont positives et le reste est neutre). La présence
visuelle du CHP est encore faible avec seulement une petite photographie de Baykal
ou il est reflété antipathique et froide. Les autres partis sont visuellement absents aux
Unes de Yeni Safak. Certains nouvelles sur I’AKP sont publiés avec deux photos :
I'une est reflétée la foule enthousiaste dans la place du meeting, I’autre illustre
Erdogan en appelant le public au meeting ou en le offrant des fleurs. Par exemple, le
meeting de Kayseri de I’AKP est présenté une photographie d’une foule enthousiaste
portant le drapeau turc ainsi qu’une photo du trio d’Erdogan-Giil-Aring souriante
main dans la main. La sélection d’une photo démontrant la foule qui porte le drapeau
turc au lieu des personnes portant du drapeau du parti donne également un important
message. En préférant ce matériel visuel, d’un part, le quotidien donne I’impression
que I’AKP embrasse toutes les parties de la société et d’autre part, il donne une

réponse aux manifestations de république.

Tableau 20: Les photos sur les élections aux pages intérieures de Yeni Safak
(25.06.07-01.07.07)

m4% B7%

O15%
048%
O7%
B19%
||:|AKP ECHP OMHP ODP BGP ODTP-IND |
AKP CHP MHP DP GP DTP-IND Total
Yeni Safak 13 5 2 4 1 2 27

On rencontre la méme attitude dans les photos qui sont publiés aux pages
intérieures du quotidien. 13 photos sur 27 aux pages intérieures sont liées a I’AKP
dont 11 photos d’entre eux sont positives. Les photos sur ’AKP sont souvent

grandes et en couleur reflétant les foules dans les meetings et les photos d’Erdogan
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donne I’impression d’un leader fort, gracieux, sympathique et communicatif. En
plus, ’atmosphere positive affichée aux photos sont renforcés avec les interprétations
subjectives des photos. Par contre, il se trouve cinq photos (60% d’entre eux sont
négatives) sur le CHP qui sont généralement les petites photos des leaders du parti
comme les photographies d’identité. D’ailleurs, il est signifiant que les photos des
autres partis ne couvrent pas des scenes des meetings. Les photos des autres partis
sont souvent petites et négatives. Par exemple, il y a des photos de Baykal et Devlet
Bahgeli, leader du MHP, qui sont capturé lorsqu’ils parlaient avec les bouches

ouvertes.

2.2.3. Hiirriyet : peu d’intérét aux élections aux Unes

Comme dans le monde entier, en tant qu’un quotidien du courant dominant,
c’est- a -dire, le quotidien populaire avec un tirage élevé, Hiirriyet poursuit
généralement une politique éditoriale en conformité avec le pouvoir politique
dominant et aussi le point de vue de la majorité de I’opinion publique. C’est la raison
pour laquelle 1’analyse du discours de Hiirriyet porte une grande importance pour
cette étude afin de révéler la position idéologique du quotidien sur les élections
1égislatives effectuées aux conditions fragiles et spéciales. En premier lieu, il est
remarquable que Hiirriyet ne montre pas beaucoup d'intérét aux ¢élections, en publiant
seulement trois nouvelles a ses Unes au cours de la premiere semaine d’analyse. Au
lieu des élections, Hiirriyet met au premier plan les autres questions d’agenda telles
que les nouvelles sensationnelles (comme [’abus sexuel contre une touriste
adolescente allemand par un touriste britannique), la lutte contre la terrorisme, la
possibilité des opérations transfrontaliéres contre 1’organisation terroriste, la
déclaration du Cour constitutionnel sur I’annulation du premier tour des élections

présidentielles, etc.

Au cours de la premiere semaine de 1’analyse, tous les trois nouvelles a la
couverture des Unes du quotidien concernant les ¢élections, sont sur I’AKP. Les deux
nouvelles sont rédigées d’une maniere neutre tandis que I’autre porte des expressions
négatives concernant le parti au pouvoir. Il est considérable que la seule nouvelle
négative est sur le conflit entre le lieutenant et le conseiller de la TOKI, qui est
intitulé « Le coup de poing d’un conseiller contre le lieutenant », la nouvelle est
reproduite d’aprés les déclarations du c6té militaire en incluant seulement les

expressions qui donnent I’impression que le lieutenant soit la victime de



93

I’événement. Donc, dans ce cas, le quotidien prend une position en faveur de I’armée
contre le gouvernement. Poursuivant une politique d’éditoriale proche du centre-droit
et s’évitant généralement d’étre en contradiction avec les pouvoirs dominants
existants, 1’attitude d’Hiirriyet sur ce cas est trés important car il montre le
positionnement du quotidien a propos de I’armée qui est considére comme une

institution intouchable part une partie de la société.

Quant aux pages intérieures, Hiirriyet publie de nombreuses nouvelles sur les
¢lections. 26 sur 53 nouvelles au sujet des €lections sont sur ’AKP. Le CHP est le
deuxiéme parti le plus figuré (19% des nouvelles) aux pages intérieures du quotidien.
La donnée le plus intéressante dans le tableau ci-dessous est la présence notifiant du
DP aux pages intérieures avec un taux de 17 %. Le nombre de nouvelles concernant
du DP est presque €gal au nombre de nouvelles sur le CHP. Dans ce cas, le DP peut
étre considéré comme un alternatif a ’AKP aux milieux centre-droits dans une

période ou ce dernier est critiqué comme le responsable de la polarisation sociale.

Tableau 21: Les nouvelles sur les élections aux pages intérieures de Hiirriyet
(25.06.07-01.07.07)

W2% O6%

06% m50%

OAKP BCHP OMHP ODP BDSP ODTP-IND

AKP | CHP | MHP | DP | DSP | DTP | IND | SP | Total
Hiirriyet 26 10 3 9 1 1 2 1 53

Quand on analyse les nouvelles aux pages intérieures d’Hiirriyet d’une
perspective qualitative, on obtient les résultats intéressants sur le positionnement
idéologique du quotidien. Premiérement, on indique qu’il y a un grand nombre des
nouvelles qui ont un caractere défavorable envers I’AKP. 42 % des nouvelles (11 sur
26 nouvelles) concernant le parti au pouvoir sont négatives par rapport a deux

nouvelles positives. L’attitude du quotidien a 1'égard du parti au pouvoir peut étre
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interprétée comme une conséquence de la polarisation au sein de la société et les
soucis sur I’avenir du régime laic du pays, partagée par une grande partie de la
société. En revanche, on constate que Hiirriyet essaie d’étre impartial envers le CHP
dans cette période d’étude, en décrivant les nouvelles sur ce parti basée aux discours

de Baykal prononcés dans les meetings du parti.

Tableau 22: Les nouvelles sur PAKP | Tableau 23: Les nouvelles sur le
aux pages intérieures de Hiirriyet CHP aux pages intérieures de
(25.06.07—01.07.07) Hiirriyet (25.06.07— 01.07.07)
15 5
4
10 3
2
5
1
0
° AKP CHP
|I:IPour B Contre ONeutre | |I:IPour B Contre ONeutre |
P Total P|C [N/ Total
AKP 2 11113 |26 caplal215 |10

Hiirriyet bénéficie des techniques telles que la comparaison, 1’utilisation des
avis des experts favorables a sa propre opinion, 1’accentuation des contrastes, etc.
afin de convaincre ses lecteurs. Par exemple, il publie une nouvelle sur les
programmes ¢économiques des partis concurrents en référant aux opinions des
universitaires. Dans ladite nouvelle, les universitaires soulignent que le programme
économique de I’AKP, qui est critiqué de tenter de dissimuler la fragilit¢ de
I'économie turque, est évalué comme insuffisante. Par contre le programme du CHP

est jugé plus cohérent que le programme de I’ AKP.

Ensuite, dans un autre exemple remarquable des nouvelles sur les élections,
Hiirriyet utilise cette fois la technique de 1’accentuation des contrastes au sujet de la
tension entre 1’armée et le parti au pouvoir. Dans cette nouvelle intitulée « Le bus du
parti du premier ministre Erdogan n’a pas été laissé entrer a la caserne », le quotidien
parle d’un meeting de I’AKP en soulignant ce genre d’un événement au lieu du

discours du leader est un choix idéologue contre le parti au pouvoir.
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Cependant, il se trouve aussi les nouvelles favorables a I’AKP qui sont
généralement concernant les meetings du parti en soulignant des grandes
participations aux meetings et la relation proche entre le premier ministre et les
¢lecteurs. Il faut noter que la nouvelle sur le meeting a Kayseri de I’AKP refléte une
évaluation positive en démontrant 1’atmosphére de I’unité au parti apres le conflit
entre le trio Erdogan-Giil-Aring, acteurs les plus importants du parti sur le candidat

de I’AKP aux élections présidentielles.
L’intérét spécial au DP

De I’autre c6té, les nouvelles sur le DP sont également remarquables afin de
révéler le positionnement idéologique du quotidien. 60 % des nouvelles (6 nouvelles
sur 10) concernant le DP sont positifs. La plupart des nouvelles positives sur ce parti
souligne les promesses aux ¢électeurs conservateurs et les critiques de Mehmet Agar,
leader du parti, contre I’AKP particulicrement sur les enjeux tels que le foulard
islamique et le statut du Conseil de I'enseignement supérieur (YOK). Hiirriyet attache

I’importance aux efforts de I'unification du DP et de I’ANAP au centre-droit.

En tant qu’un quotidien populaire, Hiirriyet a 1’habitude d’utiliser de
nombreuses photos colorées, impressionnantes et grandes en taille aux nouvelles a la
Une ainsi que aux pages intérieures. Par contre, paralléelement au nombre de
nouvelles aux Unes, il ne figure pas beaucoup de photos pendant la premiére semaine
de ’analyse. Il se trouve deux photos concernant I’AKP, I'un refléte d’une manicre
positive le trio d’Erdogan-Giil-Aring souriante main dans la main a la place du
meeting tandis que I’autre est une photographie peu intéressant d’Erdogan qui a été

capturé en parlant.

Hiirriyet soutient ses nouvelles en utilisant 27 photographies aux pages
intérieurs dans la premicre semaine d’analyse. Neuf photos d’entre eux sont
concernant I’AKP, les sept photos sont sur le CHP et six photos liées au DP. Ainsi,
on peut constater que Hiirriyet essaie a créer un équilibre de visibilité entre les partis
dans sa couverture. D’ailleurs, il publie de plus nombreux photos sur les meetings
d’autres partis ainsi que ’AKP par rapport aux autres quotidiens. Comme on 1’a
constaté lors de 1’évaluation des nombre des nouvelles, on remarque que le quotidien

réserve une grande attention a la visibilité du DP.
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Tableau 24: Les photos sur les élections aux pages intérieures de Hiirriyet
(25.06.07— 01.07.07)

m4% O4%

W 26%
|I:IAKP ECHP OMHP CODP BIND |:|SP|

AKP | CHP | MHP | DP | DTP-IND | SP | Total
Hiirriyet | 9 7 3 6 1 1 |27

Le contenu des photos sur les élections aux pages intérieures du quotidien
présentent généralement 1’atmosphére des meetings des partis et les leaders lors
qu’ils prononcent leurs discours aux foules. C’est la raison pour laquelle, la majorité
des photos imprimées sur les ¢lections a la couverture du quotidien sont positives. 66
% (6 photographies sur 9) des photos concernant I’AKP sont positives et une seule
photo est négative. Quant au CHP, six photos sur sept sont positives et encore une
photo est neutre. Le DP est figuré avec deux photos positives et quatre photos
neutres. Il y a également des petites photos des leaders comme les photos d’identité
accompagnées aux nouvelles courtes en taille. On constate que les photos neutres et

négatives sont généralement composées de celles dernicres.

2.2.4. Radikal : une position plus équilibrée par rapport aux partis

Radikal est considéré comme un quotidien de gauche, adressé aux gens
qualifiés et aux jeunes collégiens qui consacre plus d’attention aux questions sociales
du pays. On remarque qu’il essaie de prendre une position plus équilibrée aux partis
politiques que les autres au cours de 1’analyse. Cependant, c’est I’AKP qui prend le
plus grand place aux Unes du quotidien pendant la premicre semaine de 1’analyse.
Neuf nouvelles sur 13 émis aux Unes sont sur le parti au pouvoir tandis que trois
nouvelles parlent du CHP et une seule nouvelle est liée au MHP. Quand on évalue
qualitativement le contenu des nouvelles publiées aux Unes, on peut clairement
distinguer que Radikal essaie de prendre une position plus impartiale et équilibrée

par rapport aux partis. Par exemple, les sept nouvelles sur neuf concernant 1’AKP
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sont neutres par rapport a une nouvelle négative et encore une nouvelle positive. En
plus, toutes les nouvelles liées au CHP et MHP sont rédigés d’une maniere neutre. I1
faut marquer une nouvelle a la Une du quotidien pour révéler I’effort d’étre impartial
aux tous les partis. Cette nouvelle, intitulée « Voila, c’est le paradis de I’AKP »,
critique I’AKP et le CHP en méme temps, en arguant que le programme de I’AKP
tente a créer aussi un paradis avec les promesses difficiles a réaliser aux électeurs,
comme les promesses électorales du CHP. De I’autre coté, les discussions sur les
cérémonies de I’inauguration de TOKI prend aussi une place a la Une du quotidien
en jugeant ’attitude d’Erdogan d’utiliser ces cérémonies comme une place de

meeting de son parti.

Quant aux pages intérieures, Radikal publie 36 nouvelles sur les élections au
cours de la premiere semaine de I’analyse. Comme le montre au tableau ci-dessous,
12 nouvelles d’entre eux sont sur I’AKP dont neuf nouvelles neutres et trois
nouvelles négatives. Le deuxieéme parti le plus présent a la couverture du Radikal est
le CHP avec une nouvelle positive et cinq nouvelles neutres sur six. Le DP est encore
représenté avec 6 nouvelles (une positive et 5 neutres). Donc, on constate que les

médias du Dogan Holding réservent une attention spéciale au parti du centre-droite.

Tableau 25: Les nouvelles sur les élections aux pages intérieures de Radikal
(25.06.07-01.07.07)

O03% m3%

o 3%
H 3%

011% m17%

OAKP BECHP O MHP O DP B GP O DSP B DTP-IND O SP B IP

AKP | CHP | MHP | DP | GP | DSP | DTP-IND | SP | IP | Total
Radikal | 12 6 4 6 1 1 4 1 [1 [36

Ensuite, il est aussi attirant que les quatre nouvelles concernant les candidats
indépendants soutenus par le DTP sont généralement rédigées d’un point de vue

impartial (trois nouvelles neutres et une nouvelle positive) contrairement aux autres
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quotidiens. En revanche, le MHP n’attire pas beaucoup I’attention du quotidien
pendant cette semaine de 1’analyse parce qu’il y a seulement quarte nouvelles (une

négative et le reste est neutre).

Le contenu des nouvelles aux pages intérieures est reproduit sur la base de
discours des leaders, prononcés aux meetings. Quand on évalue les contenus des
nouvelles sur I’AKP, on remarque que neuf nouvelles sur 11 sont rédigées d’une
maniére impartiale mais le reste est négatif. En plus, il faut marquer que Radikal
n’hésite pas a critiquer les activités du gouvernement qu’il juge « mauvais » surtout

sur les corruptions liées au parti.

Tableau 26: Les nouvelles sur Tableau 27: Les nouvelles sur le CHP
I’AKP aux pages intérieures de aux pages intérieures de Radikal
Radikal (25.06.07—01.07.07) (25.06.07- 01.07.07)
10 6
8
6 4
4 2
2
0
AKP 0 CHP
|I:IPour B Contre ONeutre | |I:IPour B Contre O Neutre |
P |C [N | Total P|C | N | Total
AKP 0 |2 19 11 CHP|O0|O0 |6 |6

La polarisation islamiste-laique de la société est aussi soulignée a la
couverture du quotidien d’une maniere défavorable a I’AKP. Par exemple, en
publiant une nouvelle intitulée « L’AKP ouvre un bureau de propagande a la
mosquée », Radikal juge le choix du lieu de I’AKP pour le bureau des élections
d’une perspective en conformité avec les soucis des laiques-kémalistes. En plus, il
critique encore le fait que la participation d’Arin¢ aux meetings de I’AKP en
indiquant les nouvelles de la constitution concernant I’impartialit¢ du Président du

Parlement.

Comme on a déja exprimé que les nouvelles concernant le CHP et le MHP
sont souvent rédigées en citant les déclarations des leaders entre guillemet, qu’ils

sont prononcés pendant les meetings. Bien que Radikal essaie de rester neutre dans
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la rédaction de ces nouvelles, il ne faut pas oublier que le choix des citations des
discours des leaders reflete autant un choix idéologique du journaliste. De 1’autre
coté, Radikal ajoute parfois les commentaires d’une maniére plus directe dans le
contenu des nouvelles a ’instar de la nouvelle concernant la candidature de Yasar
Okuyan, un vétéran politicien de centre-droit, aux ¢lections législatives au sein de
liste du CHP, qui suppose que le CHP poursuit la politique d'ouverture des électeurs
au centre-droit. D’autre part, comme Hiirriyet, Radikal met en évidence les
déclarations d’Agar s’adressant aux ¢lecteurs conservateurs aux nouvelles
concernant au DP. Ces deux exemples peuvent également examinés comme une

attitude d’orienter les électeurs conservateurs indécis vers un alternatif a I’ AKP.

Les ¢léments visuels des nouvelles sont les moyens qui contribuent a la
crédibilité et la légitimité des nouvelles aux esprits des lecteurs. Au cours de la
premicre semaine de I’analyse, c’est ’AKP qui est visuellement le plus présent aux
Unes du quotidien avec cinq photos sur sept et le CHP est représenté avec deux
photos. Les autres partis sont visuellement absents aux Unes. La pluparts des photos
sur les ¢élections sont les photos des leaders. Quand on examine les contenus des
photos aux Unes, on indique que trois photos sur cinq concernant I’AKP sont
neutres, une photographie est positive et 1’autre est négative. L’une des deux photos

sur le CHP est négative et 1’autre est neutre.

Le matériel visuel positif concernant I’AKP est la photographie du trio
d’Erdogan-Giil-Aring souriante main dans la main dans la place de meeting a
Kayseri en illustrant 1’atmosphére de ’unité au parti apres le conflit entre les leaders
le plus important du parti le trio Erdogan-Giil-Aring sur la candidate de I’AKP aux
¢lections présidentielles. D'autre part, il y une photo trés intéressante concernant le
CHP a la Une du Radikal. Dans cette photo, Baykal est capturé dans un bus de
meeting lors qu’il salue les personnes a I’extérieur avec un visage souriant. Au
premier regard, cette photo peut étre évaluée comme positive mais quand on
I’analyse profondément, on constate que la distance entre Baykal est ses électeurs
peut pergues comme un mur strict qui empéche I’établissement d’un contact proche

entre les deux.
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Tableau 28: Les photos sur les élections aux pages intérieures de Radikal
(25.06.07-01.07.07)

W13%

06%
06%

O050%

o

||:|AKP ECHP OMHP ODP EDTP-IND |

AKP | CHP | MHP | DP | DTP-IND | Total
Radikal | 8 4 1 1 2 16

En ce qui concerne les photos illustrées aux pages intérieures de Radikal, on
indique qu’il se trouve 16 photos dont 50% d’entre eux sur le parti au pouvoir.
Contrairement au nombre des nouvelles publiés au cours de cette semaine d’analyse,
le quotidien ne peut plus garder 1’équilibre entre les partis au sujet des éléments
visuels dans sa couverture. Comme démontré dans le tableau ci-dessus, la visibilité
de ’AKP est supéricure que les autres. Quand on les analyse qualitativement, on
remarque que les trois photos sur huit concernant 1’AKP sont positives, deux photos
sont neutres et le reste est positif. D'autre part, 50 % des photos sur le CHP sont
positives et le reste est neutre. En plus, Radikal publié aussi deux photos positives
concernant les candidats soutenus par le DTP. Cette donnée nous montre ’attitude
positive aux candidats indépendants du journal qui sont associés a la terreur par une
grande part des médias en Turquie. On doit noter que la majorité des photos positives

aux pages intérieures illustrent I’atmosphére des meetings des partis.

Les courtes explications des photos sont autant importantes comme les photos
eux-mémes en montrant la position idéologique du quotidien. Par exemple,
I’explication d’une photo d’Aring est comme suit: « Le président du Parlement
Biilent Aring participe au meeting de I’AKP et salue les citoyens comme un leader
d’un parti malgré les obligations juridiques d’étre impartial en tant qu’un président

du Parlement ».
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2. 3. La deuxiéme semaine : positionnements idéologiques plus claire

Depuis le début de la deuxiéme semaine d’analyse, la derni¢re semaine avant
les ¢lections législatives, I’attention aux €lections commence a s’augmenter dans tous
les quotidiens. Cette attention peut étre également distinguée aux Unes des
quotidiens. Le nombre des nouvelles presque se double par rapport a la premicre
semaine aux vitrines des quotidiens. Comme la premicre période d’analyse, la place
la plus grande aux Unes des quotidiens est réservée a 1’AKP avec 38 nouvelles sur
78. Cependant, il est marquant qu’il n’y a pas une grande augmentation au nombre
des nouvelles aux Unes sur I’AKP quand on compare avec la premicre semaine. Le
parti au pouvoir est mentionné aux 38 nouvelles au cours de cette semaine par
rapport a 35 nouvelles de la premiére semaine. Par contre, il y a une augmentation
signifiante au nombre d’nouvelles sur les autres partis. Par exemple, les nouvelles
liées au CHP accroissent trois fois et encore la visibilit¢ du MHP est en hausse. Il se
trouve 12 nouvelles concernant ce dernier aux Unes contrairement a une seule

nouvelle a la premiére semaine.

Tableau 29: Le nombre des nouvelles sur les élections aux Unes des quotidiens
(14.07.07- 21.07.07)

r20
15
10

Cumbhuriyet Hiirriyet Radikal Yeni Safak

OAK Parti @CHP OMHP ODP BSP ODTP-IND |

AKP | CHP | MHP | DP | DTP-IND | SP | Total
Cumhuriyet | 18 7 0 0 |1 1 |27
Hiirriyet 5 3 4 4 |2 18
Radikal 6 4 3 0 |1 14
Yeni Safak | 9 4 5 0 1 19
TOTAL 38 18 12 4 |4 1 |78

Quand on évalue les contenus des nouvelles aux Unes des quotidiens
concernant I’AKP, on constate que les nouvelles négatives sont encore déterminantes

dans la couverture médiatique. Cela peut étre expliqué par le nombre des nouvelles
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aux Unes de Cumbhuriyet. En plus, il est attirant que toutes les nouvelles négatives
concernant I’AKP sont publiées aux Unes des quotidiens de gauche Cumhuriyet et
Radikal. En revanche, la majorité de nouvelles positives sur le parti au pouvoir est
paru au Yen Safak. Quant aux contenus des nouvelles liées au principal parti
d'opposition, la majorité des nouvelles sont impartiales avec 13 nouvelles neutres sur
18 par rapport a une nouvelle positive et quatre nouvelles négatives. Dans ce
contexte, on peut dire que les quotidiens se positionnent d’une manicre plus

équilibrée a 1'égard du CHP.

Tableau 30: Les nouvelles sur PAKP aux | Tableau 31: Les nouvelles sur le
Unes des quotidiens (14.07.07-21.07.07) CHP aux Unes des quotidiens
(14.07.07—-21.07.07)
15
20
5 10
10 5
5
(]
° AKP CHP
|I:IPour B Contre ONeutre | O Pour B Contre O Neutre
P|C | N | Total P | C | N | Total
AKP 6120|1238 CHP 1 (4 |13]18

L’analyse la couverture du MHP, le parti auquel les quotidiens commencent a
réserver une plus grande attention que la premiére semaine de 1’analyse, montre que
la moiti¢ des nouvelles sur 12 sont partiales, dont une nouvelle positive et cinq
nouvelles négatives. D’autre part, les nouvelles concernant le DP, qui vient de perdre
I’attention des quotidiens, sont totalement impartiaux (quatre nouvelles neutres). Les
candidats indépendants soutenus par le DTP sont présentés avec quatre nouvelles
négatives sur six, une nouvelle positive (qui est imprimé au Radikal) et une nouvelle

neutre.

Les nouvelles sur les ¢lections Ilégislatives sont majoritaires dans la
couverture des pages intérieures pendant cette période. Il se trouve 323 nouvelles aux
pages intérieures des quatre quotidiens. C’est toujours Cumhuriyet qui publie le plus
grand nombre des nouvelles (plus d'un tiers des nouvelles) concernant les ¢lections.

Le parti le plus présent aux pages intérieures de quotidiens est encore le parti au
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pouvoir avec 124 nouvelles. Le CHP suit I’AKP avec 53 nouvelles. C’est le MHP
qui devient plus populaire aux pages intérieures que la premicre semaine dans les
couvertures des quotidiens et le nombre des nouvelles concernant le MHP se
multiplie en trois. Toutefois, I’attention des quotidiens envers le DP diminue et cela

est reflété aux nombres de nouvelles parus aux pages intérieures.

Tableau 32: Le nombre des nouvelles sur les élections aux pages intérieures des
quotidiens (14.07.07-21.07.07)

50
40/ iy =
3011
201 1
o0&
Cumbhuriyet Hurriyet Radikal Yeni Safak

OAKP ECHP OMHP ODP BGP ODSP BANVTN ODTP-IND ESP OIP |

AKP | CHP | MHP | DP | GP | DSP | ANVTN | DTP- SP | IP | Total
IND
Cumbhuriyet | 44 36 10 10 | 3 3 1 11 3 |3 124
Hiirriyet 17 15 8 2 |0 0 1 1 |1 |53
Radikal 25 13 8 8 1 0 0 15 2 |0 |72
Yeni Safak | 42 13 10 1 1 0 1 5 1 |0 |74
TOTAL 128 | 77 36 27 |7 3 2 23 7 14 |323

Une analyse des nouvelles concernant I’AKP parus aux pages intérieures des
quotidiens, nous fait remarquer qu’il y a un déclin dans le nombre des nouvelles
défavorables par rapport a la premiere semaine. En plus, une élévation significative
du nombre des nouvelles positives sur ’AKP est encore enregistrée. Le nombre
nouvelles positives a propos de I’AKP était 18 a la premicre semaine, contre 30
nouvelles positives dans cette semaine. Certes, D’attitude de Yeni Safak et
Cumhuriyet n’a eu aucun effet sur ce changement. Il ne serait pas faux de dire qu’il y

a un changement de I’attitude de Hiirriyet, au sujet de I’AKP.

- La présence du CHP se double

Quand on compare les nouvelles concernant le CHP aux pages intérieures

dans les deux semaines d’analyse, on constate que le nombre des nouvelles sur le




104

CHP presque se double dans cette période. Toutefois, cette augmentation n’a pas
abouti a une ¢lévation du nombre des nouvelles positives. Le nombre des nouvelles
positifs diminue de sept a cinq tandis que les nouvelles négatives se doublent et
atteignent a 12. En plus, la plus grande augmentation est réalisée sur nombre des

nouvelles neutres dont le nombre s’élévent de 19 a 60.

Tableau 33: Les nouvelles sur PAKP | Tableau 34: Les nouvelles sur le
aux pages intérieures des quotidiens | CHP aux pages intérieures des
(14.07.07-21.07.07) quotidiens (14.07.07-21.07.07)
60
50 501
40 40;
30 301
20 201
0 0-
AKP CHP
OPour BContre ONeutre | |I:IPour B Contre ONeutre |
P| C | N | Total
P |C | N | Total
CHP |5|12|60| 77
AKP 30 148 | 50 | 128

Le contenu des nouvelles aux pages intérieures sur le MHP est généralement
impartial avec 26 nouvelles neutres sur 34. Cependant, comme le cas du CHP, le
nombre des nouvelles négatives augmente de deux a sept entre ces deux périodes de
I’¢tude. D’autre part, les nouvelles sur le DP ont majoritairement un caractére neutre
avec 25 nouvelles neutres sur 27. Enfin, le nombre des nouvelles sur le DTP se
double. Concernant ledit parti, d’'un point de vue qualitatif, une augmentation
importante est enregistrée dans le nombre des nouvelles négatifs. 12 nouvelles sur 31

sont négatives sur les candidats indépendants soutenus par ce parti.

Les quotidiens consacrent également une grande attention aux éléments
visuels utilisés aux nouvelles a propos des €lections pendant la deuxiéme semaine de
I’analyse. Le nombre des matériels visuels figurés aux Unes de quatre quotidiens
s’atteignent a 35 avec une augmentation de 11 par rapport a la premiére semaine.
L’¢lément le plus attirant sur les nombres de photos est la diminution du nombre de
photos concernant I’AKP aux Unes des quotidiens. Le nombre de photos sur I’AKP

¢était 20 a la premiére semaine tandis qu’il diminue a 17 dans ce période d’étude.
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Cependant, la visibilit¢é du CHP aux Unes des quotidiens largement augmente et le
nombre de photos sur le CHP monte de deux a 11. Alors qu’il reste un période tres
courte aux élections, les quotidiens commencent a réserver une attention a la
visibilité des autres partis a leurs Unes en publiant quatre photos sur le MHP, une
photo par chacun du DP, du SP et du DTP dans ce période de 1’analyse. Toutefois,

les photos le plus attirantes et le plus grandes en taille sont encore concernant le parti

au pouvoir.
Tableau 35: Le nombre des photos sur les élections aux Unes des quotidiens
(14.07.07-21.07.07)
5
41
3
2
11
0+
Cumbhuriyet Hiirriyet Radikal Yeni Safak
|2 AKP BCHP OMHP CDP ODTP-IND BISP |
AKP | CHP | MHP | DP | DTP-IND | SP | Total
Cumbhuriyet | 3 4 0 0 0 1 |8
Hiirriyet 5 2 1 1 0 0 |9
Radikal 4 2 1 0 0 0 |7
Yeni Safak 2 0 1 0 |11
TOTAL 17 11 4 1 | 1 |35

Quand on analyse qualitativement les contenus des photos sur I’AKP publiées
aux Unes, on remarque que les quotidiens impriment 17 photos sur ce parti dont huit
photos positives, six photos négatives et trois photos neutres. A cet égard, le contenu
de photographies sur I’AKP semble avoir une similitude avec la premiére semaine
d’analyse. La plus grande différence est la diminution du nombre de photos neutres.
Il se trouve trois photos neutres pendant la deuxieme semaine de 1’analyse par
rapport a huit photos de la premiére semaine. Quant au CHP, le nombre des matériels
visuels favorables et défavorables sur le principal parti opposant est égal (quatre
photos) et il y a trois photos impartiales dans cette période d’analyse. D’autre part, la
visibilit¢ du MHP aux Unes est remarquée comme plutdt neutre avec trois photos
impartiales et une photo négative. Le DP est présente avec une seule photo neutre

aux Unes.
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Tableau 36: Les photos sur ’AKP aux | Tableau 37: Les photos sur le CHP
Unes des quotidiens (14.07.07—-21.07.07) | aux Unes intérieures des quotidiens
(14.07.07— 21.07.07)

AKP CHP

|I:IPour B Contre ONeutre |

OPour EContre ONeutre |

-

C | N | Total
413 11

AN

P|C |N | Total CHP
AKP 816 |3 |17

La wvisibilit¢ iconographique des ¢élections aux pages intérieures des
quotidiens accroit également dans la couverture des médias pendant cette période.
Les quotidiens de 1’analyse consacrent une grande attention aux élections en publiant
deux fois plus de photos que la premiére semaine de 1’analyse. D’une perspective
visuelle, le parti le plus présent est toujours I’AKP, mais il n’y a pas une grande
augmentation au nombre des photos publiées aux pages intérieures des quotidiens.
Toutefois, la visibilit¢ des autres partis politiques ¢éleéve significativement dans ce
période d’analyse. Par exemple, le nombre des photos sur le CHP atteint & 49 par
rapport a 22 photos publiées a la premicre semaine. Ensuite, la visibilit¢ du MHP
¢galement augmente en 100% et atteint a 22 photos. Comme le tableau ci-dessous le
montre, le DTP est le troisieme parti le plus représenté aux pages intérieures de ces
quotidiens. Ce taux porte une importance significative sur 1’attention des quotidiens
au DTP. En revanche, c’est encore le DP qui perd I’attention des quotidiens dans ce

période de I’analyse.
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254

Tableau 38: Le nombre des photos sur les élections aux pages intérieures des
quotidiens (14.07.07-21.07.07)

20
151
101

Cumhuriyet

Hurriyet

Radikal Yeni Safak

OAKP BCHP OMHP ODP BGP ODSP BANVTN ODTP-IND BSP OIP

AKP | CHP | MHP | DP | GP | DSP | ANVTN | DTP- SP | IP | Total
IND
Cumhuriyet | 13 24 4 5 0 1 1 5 1 1 |55
Hiirriyet 11 11 8 8 2 0 0 2 1 1 |44
Radikal 16 9 4 4 1 0 0 13 1 |0 |48
Yeni Safak | 18 5 6 1 1 0 0 3 1 10 |35
TOTAL 58 49 |22 18 |14 1 1 23 4 12 182

Quand on évalue le contenu des ¢léments visuels utilisés aux pages intérieurs

des quotidiens, on constate que la majorit¢ des photos parues dans les quotidiens

comprend les meetings des partis, contrairement a la premicre période. Le nombre

des photos favorables a ’AKP est égal avec le premier période de I’analyse. Ces

photos illustrent généralement 1’atmosphéere des meetings du parti au pouvoir. Il y a

une petite augmentation du nombre des photos négatives sur ce parti tandis que le

nombre des photos neutres fait une forte augmentation avec 25 photos par rapport a

18 dans le premier période.

Tableau 39: Les photos sur ’AKP

aux pages intérieures des quotidiens
(14.07.07-21.07.07)

Tableau 40: Les photos sur le CHP
aux pages intérieures des quotidiens

(14.07.07—21.07.07)

25
20—
15+—
10—

51—

0

AKP

|I:IPour B Contre ONeutre |

P

N

Total

AKP

21

12 | 25

58

25,
201
15./
10./
5./
04
CHP

|I:IPour B Contre ONeutre |

P | C| N | Total

CHP |19 |8 [22] 49
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Comme il est montré au tableau ci-dessus, les éléments visuels favorables au
CHP augmentent par rapport a la premicre période vu qu’il y avait 12 photos
positives aux pages intérieures des quotidiens contrairement a 19 photos de cette
période. Une augmentation similaire est enregistrée dans le nombre des photos
négatives qu’il atteint a huit (il y avait 2 photos négatives a la premicre semaine). En
plus, il y a une grande augmentation dans le nombre des photos neutres qu’il atteint a
22 photos de huit. Il est encore remarquable que la visibilité des meetings du CHP
s’augmente. D’autre part, la plus grande élévation concernant la visibilité
iconographique des partis est enregistrée concernant les nouvelles du MHP. Dans ce
période de 1’analyse, il se trouve 22 photos publiées aux pages intérieures des
quotidiens dont neuf photos positives, trois photos négatives et 10 photos impartiales.
L’attention des quotidiens au DP diminue encore aux pages intérieurs mais il est
notable que la moitié des photos publiées sont favorables au parti et le reste est
impartial. Quant au DTP, le fait le plus intéressant sur la représentation visuelle du ce
parti est ’augmentation des photos positives aux pages intérieures (10 photos sur 22

sont positives).

2.3.1. Cumhuriyet : guerre idéologique contre I’AKP

Au cours de la derniére semaine avant les €lections législatives, Cumhuriyet
accentue son opposition idéologique défavorable au gouvernement de I’AKP comme
une quasi-guerre déclarée contre ce dernier. On peut distinguer ’attitude idéologique
et la politique éditoriale partiale du quotidien en analysant uniquement ses publicités
sociales publi¢es a la Une et diffusées dans certaines chaines de télévision pendant
toute la semaine. Dans ces publicités, il suggére que le régime laic du pays soit en
danger a cause des menaces fondamentalistes religieux. Dans 1’une de ces publicités,
on voit le ciel de I’intérieur d’une urne obscure sur laquelle une pelle jette du sol. Le
slogan de cette publicité est «Enfouissez les uns aux urnes qui rendre notre pays
diviser». Dans I’autre, on voit cette fois les yeux d’une femme qui regarde a
I’intérieur de I’obscurité de ’urne. On peut distinguer seulement les yeux parce
qu’elle porte un vétement noire qui couvre le corps, les cheveux ainsi que le visage et
qu’il ne laisse apparaitre que les yeux. Le slogan de cette publicité est aussi

provoquant : « Voyez-vous le danger a I’intérieur de cette urne? ».
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Comme dans la premiere semaine de ’analyse, Cumhuriyet réserve un grand
lieu aux élections a ses Unes. Lors de cette période de 1’analyse, parmi aux 27
nouvelles sur les ¢lections parus aux Unes 18 nouvelles sont sur I’AKP. Tous les
gros titres a I’exception d’un jour parlent des activités du parti au pouvoir.
Cependant, il est intéressant qu’il ne diffuse que sept nouvelles sur le CHP qui est
I’adversaire le plus puissant de I’AKP et qui est le parti le plus proche a son
positionnement idéologique. Dans ce contexte, on peut constater qu’au lieu de
soutenir un alternatif unique a I’AKP d’une maniere explicite, Cumhuriyet essaye de
convaincre ses lecteurs en dénigrant contre le pouvoir qu’il oppose. En plus, le MHP,

deuxiéme grand parti de I’opposition est encore absent dans la couverture des Unes.

Tableau 41: Les nouvelles sur les élections aux Unes de Cumhuriyet (14.07.07—
21.07.07)

04% 0O4%

M 26%

66%

|I:IAKP ECHP ODTP-IND OSP |

AKP | CHP | DTP | SP | Total
Cumbhuriyet | 18 7 1 1 |27

Quand on examine le contenu de nouvelles publiées sur les élections aux
Unes, on note que tous les gros titres ainsi que les autres nouvelles concernant I’ AKP
sont négatives. Il n’y a qu’une nouvelle impartiale aux Unes sur le parti au pouvoir
dans cette période. Ainsi, Cumhuriyet essaie de persuader ses lecteurs contre I’AKP
en le mettant souvent a 1’agenda du journal d’une manicre négative parallélement a
son positionnement idéologique. Dans ces nouvelles, le quotidien affirme que I’AKP
ne trouve pas un remede au chomage et aux problémes économiques au cours de son
mandat. En plus, il I’accuse des corruptions dans les institutions gouvernementales.
Cumhuriyet met encore I’accent sur les actifs de la famille Erdogan et les autres
acteurs principaux dudit parti. D’ailleurs, il proclame que le Premier Ministre
menace nettement le quotidien a cause des publicités sur les élections. Par exemple,
dans une nouvelle du 14 Juillet intitulée « Ils ne connaissent pas la loi », Cumhuriyet

critique le gouvernement I’AKP d’utiliser les installations publiques aux meetings
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pour sa propagande. Il souligne également qu’Aring participe illégalement aux
meetings de I’AKP. La nouvelle sur les actifs d’Erdogan est publi¢ avec le titre de
« La richesse d’Erdogan augmente 355 fois dans 11 ans », proclamant que les fils
d’Erdogan ont acheté des immobiliers trés chéres, par contre le Premier Ministre et

son épouse ne possedent pas méme une seule maison enregistrée aux leurs noms.

Tableau 42: Les nouvelles sur ’AKP Tableau 43: Les nouvelles sur le
aux Unes de Cumhuriyet (14.07.07— CHP aux Unes de Cumhuriyet
21.07.07) (14.07.07—-21.07.07)
20-
4-
15- 3
101 2
31 W
0
0.
AKP CHP
O Pour B Contre O Neutre |I:IPour B Contre ONeutre |
PlC N TOtal P|IC|N Total
AKP 0]17]1 |18 CHP 3|04 ] 7

En ce qui concerne les meetings de I’AKP, Cumhuriyet poursuit une
approche autant négative, en le critiquant d’utiliser les véhicules officiels comme les
ferries, les autobus et les trains afin de transporter les publics aux meetings et de
forcer les employés municipaux d’atteindre aux meetings du parti afin de remplir les
places. Dans ce cas, le quotidien essaye de convaincre ses lecteurs que les foules des
meetings de I’AKP sont superficielles ce qui peut étre interprété en tant qu’une
réponse a Erdogan qu’il avait défini les manifestations de république comme des
foules superficielles. Ainsi, on peut arguer que la plupart des nouvelles concernant
I’AKP ne sont pas produits sur les activités routines du gouvernement, par contre ils
se composent des nouvelles exclusivement produits par les journalistes
conformément a la politique éditorial du quotidien. Cela nous montre que
Cumhuriyet ne peut pas €tre impartial aux ses nouvelles a cause de son engagement
idéologique et il ne traite pas certaines enjeux afin d’informer ses lecteurs mais

conformément aux souhaits et les préoccupations d’un certain segment de la société.
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- Le conflit entre Erdogan et Cumhuriyet

Au cours de cette période de 1’analyse, dans les nouvelles publiées aux Unes
de Cumhuriyet, le conflit entre Erdogan et le quotidien au tour des publicités de celui
dernier est souvent mentionné. Par exemple, la nouvelle intitulée «Il vise a notre
quotidien dans le meeting : Le premier ministre nous a menacé de nouveau » parle
des discours prononcé par Erdogan qui critique fortement ces publicités. Dans ce
contexte, le quotidien se positionne comme un acteur politique contre le Premier

ministre.

Quant au CHP, contrairement aux nouvelles concernant le parti au pouvoir,
Cumhuriyet publie souvent les citations des discours de Baykal prononcés aux
meetings en soulignant les critiques de Baykal particuliérement sur les corruptions,
les actifs personnels, les efforts de privatisations des institutions publiques, 1’effort
d’Erdogan de persuader les électeurs pauvres en les donnant 1’assistance économique
tels que l'aide alimentaire et de carburant pendant le processus de campagne électoral
et les efforts insuffisants dans la lutte contre le terrorisme. Cumhuriyet mentionne
également les slogans anti-gouvernementaux scandés aux meetings du CHP tels que,
« La Turquie est laique et elle le restera » et « Regardez Tayyip, calculez combien
sommes-nous ». En citant ces slogans, Cumhuriyet fait référence aux manifestations

de république et rappeler de nouveau la polarisation de la société.

Tableau 44: Les nouvelles sur les élections aux pages intérieures de Cumhuriyet
(14.07.07-21.07.07)

19,09% W272%

36%

H30%
|I:IAKP ECHP OMHP ODP BGP ODSP EANAP ODTP-IND BHSP BEIP

AKP | CHP | MHP | DP | GP | DSP | ANAP | DTP-IND | SP | IP | Total

Cumbhuriyet | 44 36 10 10 | 3 3 1 11 3 |3 [124
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Quand on examine les nouvelles sur les ¢lections publiées aux pages
intérieures du quotidien, on constate que c’est Cumhuriyet qui publie le plus grand
nombre de nouvelles parmi les quotidiens analysés. 35,4 % des nouvelles sur les
¢lections sont sur I’AKP par rapport a 29 % des nouvelles sur le CHP. Donc, on peut
indiquer que Cumhuriyet essaie de faire une distribution des nouvelles plus
équilibrée parmi les partis politiques. Il est intéressant que ce soit le DTP qui est le

parti le plus présent dans les pages du quotidien apres I’AKP et le CHP.

En ce qui concerne le contenu des nouvelles publiées aux pages intérieures de
Cumhuriyet, on distingue que la plupart des nouvelles concernant I’AKP ont un
caractére négative avec 39 nouvelles défavorables sur 44. Comme ses Unes, aucune
nouvelle positive sur ’AKP ne parait aux pages intérieurs. Quant au CHP,
Cumbhuriyet représente une position plus impartiale que sa position envers I’AKP en
publiant 32 nouvelles neutres sur 36. Toutes les nouvelles concernant le MHP et le
DP sont encore impartiaux avec 10 nouvelles neutres pour chacun. D’autre part,
presque la moiti¢ des nouvelles concernant les candidats indépendants soutenus par
le DTP sont négatifs (5 nouvelles négatives sur 11) en référant la relation de ce

dernier avec I’organisation terroriste.

Tableau 45: Les nouvelles sur ’AKP Tableau 46: Les nouvelles sur le
aux pages intérieures de Cumhuriyet | CHP aux pages intérieures de
(14.07.07-21.07.07) Cumbhuriyet (14.07.07—21.07.07)
40; 40,
304 30+
20+ 201
101 101
Ll L e
0 AKP CHP
OPour BContre ONeutre | |I:IPour @ Contre ONeutre |
P|C | N | Total
P|C | N | Total CHP|3|1]|32] 36
AKP 01395 |44

Dans les nouvelles négatives concernant I’AKP, Cumhuriyet réserve une
grande attention la politique économique du gouvernement effectuée pendant son

mandat. Il souligne également que le probléme le plus important de population jeune
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soit le chomage en référant aux données statiques et les avis des experts des
institutions comme 1’Union des chambres et bourses de Turquie (TOBB). Donc, on
peut noter que Cumhuriyet poursuit une politique éditoriale visant de justifier son
point de vue idéologique aux yeux de ses lecteurs en référant les données

« scientifiques ».

Les sondages ¢lectoraux prennent encore une place signifiante dans la
couverture du quotidien. Il critique les sondages qui prévoient que I’AKP sera
gagnant des ¢élections et obtiendra la majorité absolue afin de former le nouveau
gouvernement a lui seul. Par exemple, une nouvelle intitulée « La comédie de
sondage » indique que la crédibilité¢ des sondages favorables a I’AKP est beaucoup
discutée et argue que le premier ministre lui-méme n’espere pas recevoir les votes
d’une grande majorité comme prévoyant aux sondages. Dans la méme nouvelle, il
mentionne un autre sondage ou I’AKP ne pourra avoir la majorité pour former le

nouveau gouvernement tout seul.

Un autre exemple des techniques utilisés par Cumhuriyet afin d’orienter les
lecteurs conformément a leur positionnement idéologiques est d’utiliser les citations
sélectionnées des nouvelles publiées dans les médias occidentaux sur les élections
législatives de la Turquie. Par exemple, dans une nouvelle intitulée « Sunday
Telegraph : Le fondamentalisme divise », Cumhuriyet souligne les expressions du
quotidien britannique dans lesquelles il réclame que le fondamentalisme augmente de
plus en plus en Turquie et cette situation provoque la division de la société selon les
modes de vie différents. Dans cette nouvelle, Cumhuriyet indique que Sunday
Telegraph le publie avec la photographie qui refléte les femmes portant le bikini et le
hasema. Dans ce cas, il accentue de nouveau la polarisation de la société et en
méme temps, il montre que les Occidentaux partagent également I’opinion que le
régime démocratique et le systeme laic est en danger. Il faut noter que Cumhuriyet
utilise souvent I’opposition binaire entre la république laique et démocratique et la
tendance islamiste afin d’augmenter I’influence de ses nouvelles sur les lecteurs

kémalistes.

3 e hagsema est un maillot de bain islamique pour les femmes qui consiste d’un pantalon serré,
d’une tunique tombant au minimum & mi-cuisses et d’une capuche enserrant la téte. Cet un vétement
couvre tout le corps a part la figure.
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Quant aux nouvelles concernant le CHP, Cumhuriyet mentionne
considérablement les discours de Baykal prononcés aux meetings en intensifiant les
critiques contre le gouvernement. Il souligne ¢galement 1’alliance électorale du CHP
et le DSP afin de montrer 1’unification des partis au gauche pour attirer 1’attention
des ¢électeurs indécis. En plus, il décrit en détaille I’atmosphere des meetings du CHP

d’une maniére tres positive.

Quand on analyse les ¢éléments visuels des nouvelles sur les élections, on
constate que Cumhuriyet n’utilise pas encore trop des photos surtout dans la
couverture des Unes parallélement au son ligne éditorial. Il se trouve huit photos aux
Unes du quotidien dont trois photos sur I’AKP et le reste est sur le CHP. Donc, on

peut énoncer que Cumhuriyet rend le CHP plus visible que I’AKP.

Tableau 47: Les photos sur les élections aux Unes de Cumhuriyet (14.07.07—
21.07.07)

02%m9y, 02% WM2%

|I:IAKP ECHP OMHP ODP BDSP OANVTN EDTP-IND OSP BIP

AKP | CHP | SP | Total
Cumbhuriyet | 3 4 1 8

En ce qui concerne le contenu des ¢éléments visuels aux Unes du quotidien, la
visibilité de I’AKP est représentée avec trois photos négatives dans lesquelles les
leaders du parti illustrée comme des personnes froides, antipathiques et de non-
charismatiques. Toutes les photos sont petites en taille comme les photographies
d’identité en noir et blanc. Il est intéressant de noter qu’il n’y a aucune photo reflétée
I’atmospheére des meetings du parti au pouvoir aux Unes de Cumhuriyet. D’autre
part, les photos concernant le CHP sont majoritairement positives avec trois photos
positives sur quatre. En plus, deux photos d’entre eux reflétent 1’atmosphére des
meetings du parti. Dans ces photos, on distingue les jeunes foules enthousiastes
portant les drapeaux de la Turquie. Ainsi, de cette fagon, Cumhuriyet essai de donner

l'impression que le CHP est un parti qui embrasse I'ensemble de la Turquie. Dans une
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autre photographie publiée a la Une, Baykal et Zeki Sezer, leader du DSP,
s’apparaissent avec des visages souriants, de main dans la main lorsqu’ils saluent la
foule de la place du meeting. Cette photo est utilisée comme une preuve du message

d’unité du coté gauche.

La couverture visuelle des pages intérieures porte aussi les caractéristiques
semblables avec les Unes du quotidien. C’est le CHP qui est le parti
iconographiquement le plus visible. 24 photos sur 55 concernant les élections liées au
principal parti opposant. L’AKP est représenté avec 13 photos aux pages intérieurs.

D’autre part, le MHP et le DP sont représentés avec les photos impartiales.

Tableau 48: Les photos sur les élections aux pages intérieures de Cumhuriyet
(14.07.07-21.07.07)

D2%m9oy, [02% W2% \

H2%
09%

O7%
W43%

OAKP BCHP OMHP ODP BMDSP OANVTN EDTP-IND OSP mIP

AKP | CHP | MHP | DP | DSP | ANVTN | DTP-IND | SP | IP | Total
Cumhuriyet | 13 24 4 5 1 1 5 1 1 |55

En revanche, le contenu des photos des nouvelles sur I’AKP sont
majoritairement défavorables avec le taux de 61 % des photos négatif sur 13 et le
reste est impartial. Ainsi, Cumhuriyet évite de publier les photos favorables sur
I’AKP. Comme dans la premiére semaine d’analyse, le nombre des photos ce qui
refléte 1’atmosphére des places des meetings du parti au pouvoir est trés faible par
rapport aux autres partis. En outre, Cumhuriyet préfeére les photos plus petites en

taille, plus obscures et désagréables a propos de I’AKP.
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Tableau 49: Les photos sur ’AKP Tableau 50: Les photos sur le CHP
aux pages intérieures de Cumhuriyet | aux pages intérieures de
(14.07.07-21.07.07) Cumbhuriyet (14.07.07-21.07.07)

g1
8 15-
6
101
4
sV
0
AKP CHP
OPour EContre ONeutre | |I:I Pour @ Contre ONeutre |

P|C | N | Total
CHP 8|1 |15| 24

P|C | N | Total
AKP 08 |5 |13

Quand on analyse les contenus des photos concernant le CHP, on distingue
que 53 % des photos sont impartiales par rapport a 33 % des photos positives. Il n’y
a qu’une photo négative sur le CHP ce qui une photo de Baykal négligemment choisi
et reflétée le leader comme une personne absent de charisme contrairement aux
autres photos de Baykal ce qui illustrées le leader comme une personne souriante et
confiante. Les atmospheres des meetings du CHP sont reflétées en utilisant des
photos grandes en taille, attractives et intéressantes. Les autres partis du concours

sont représentés avec des photos peu nombreuses et petites en taille.

2.3.2. Yeni Safak : politique éditoriale basée sur la promotion de ’AKP

Pendant la derniére semaine de I’analyse, on peut constater que Yeni Safak
révele son positionnement idéologique sur les €lections d’une maniere plus claire par
rapport a la premicre période. Agissant presque comme le quotidien officiel de
I’AKP, Yeni Safak poursuit de prés la campagne électoral du parti au pouvoir et
aussi il couvre des activités et des meetings de ce dernier avec les nouvelles grandes
en taille en utilisant les grandes photos colorés et attirantes. Yeni Safak forme sa
politique éditoriale basée sur la promotion de I’AKP ce qui partage les valeurs et
I’idéologie similaire avec lui. Ainsi, il néglige ou bien s’aborde d’une manicere plutot
négative tous les autres partis politiques. En conséquence, les autres partis sont

couverts surtout avec les nouvelles plus courtes et les photos peu intéressantes.
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Au cours de la deuxiéme semaine d’analyse, il se trouve un grand nombre des
nouvelles sur les ¢élections aux Unes de Yeni Safak. La majorité d’entre eux sont sur
I’AKP et les meetings de ce dernier avec neuf nouvelles sur 19. Il faut noter que le
MHP est mentionné plus que le CHP avec cinq nouvelles aux Unes dans cette

période de I’analyse.

Tableau 51: Les nouvelles sur les élections aux Unes de Yeni Safak (14.07.07—
21.07.07)

0O05%
0269
048%
B21%
||:|AKP ECHP OMHP ODTP-IND |
AKP | CHP | MHP | DTP-IND | Total
Yeni Safak | 9 4 5 1 19

Quand on analyse le contenus des nouvelles sur les ¢élections parus aux Unes
du quotidien, on distingue que les nouvelles concernant I’AKP sont généralement
positives avec cinq nouvelles favorables sur neuf. Les autres quatre nouvelles portent
un caractére impartial. En revanche, tous les nouvelles sur les autres partis sont
négatives. Donc, c’est un indicateur quantitatif important afin de révéler le

positionnement idéologique de Yeni Safak.

Il est remarquable que Yeni Safak consacre une grande attention sur les
sondages électoraux aux Unes. Dans ces nouvelles, il souligne non seulement le
succes prévu d’AKP, mais aussi les tendances négatives contre les autres partis. Par
exemple, une question qui fait partiec d’un sondage publié vise & montrer que la
coalition entre le CHP et le MHP pourra étre un risque pour 1’avenir de pays. En
outre, il maintient que les discussions de 1’islamisation du systéme démocratique et
les soucis sur le régime laique du pays ne soient pas les prioritaires dans I’agenda
public en soulignant que I’opinion publique souhaite que le nouveau gouvernement
¢établisse un systéme économique plus forte et renforce la démocratie. De cette fagon,
d’une part, le quotidien critique implicitement les manifestations de république et
d’autre part, il essaie de montrer que les préoccupations affirmées a ces

manifestations ne sont pas intériorisées par le grand public.
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Comme on a déja affirmé, Yeni Safak profite des opinions des expertes et les
nouvelles publiées dans les médias occidentaux pour justifier son idéologie. Par
exemple, dans une nouvelle publiée a la Une du quotidien, il cite les opinions du
directeur de Fondes de la Turquie de Fortis Equity diffusé a Bloomberg sur les
¢lections de la Turquie. Yeni Safak souligne que selon I’expert, ’AKP sera de
nouveau gagnant des élections avec une majorité signifiante et apres les élections, les
évolutions positives de 1'économie continueront surtout dans le marché boursier et le

marché immobilier.
- Les critiques au sujet de la coalition éventuelle du CHP-MHP

Les nouvelles sur les meetings de I’AKP sont décrites en détail en se jouissant
de I’atmosphére des places des meetings grace a une grande participation et en
soulignant le grand enthousiasme du public aux discours d’Erdogan. Yeni Safak
indique les critiques d’Erdogan envers tous ses rivaux en accentuant les déclarations
d’Erdogan notamment sur les similarités du CHP et le MHP sur les risques d’une
telle coalition. En outre, dans une nouvelle sur le meeting de ’AKP, Yeni Safak
indique qu’un sympathisant du parti a offert la montre-bracelet d’Adnan Menderes
qui était I’un des premiers ministres de succés au centre droit et était élus deux fois
avec une grande majorité. En accentuant cette anecdote dans une nouvelle sur le
meeting, il fait une comparaison entre Menderes et Erdogan et transmet le message
qu’Erdogan pourrait rassembler tous les électeurs du centre-droit sous un méme toit
comme Menderes 1'a fait. Ainsi, Erdogan est représenté comme le successeur de

Menderes.

Quant a nouvelles publiées aux Unes concernant le CHP et le MHP, tous sont
négatifs. Yeni Safak met en évidence les enjeux sur les corruptions liées aux acteurs
du CHP. Essentiellement, il produit les nouvelles sur les actifs et les investissements
d’Onur Oymen, député du CHP, et son fils. Dans ces nouvelles, ce qui est publié
deux jours a la Une et un jour en tant que I’un des nouvelles le plus principal a la
Une, suggérent que Oymen et son fils ont fait un investissement illégal dans une zone
de foret & Bodrum avec le partenariat du Cheikh de Dubai. En soulignant ces
allégations dans les nouvelles attirantes et grandes en taille sans mentionner les
réponses d’Oymen contre les accusations, Yeni Safak essaie de dégrader le CHP sur

ce parlementaire.
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La méme attitude est affichée envers le MHP dans les nouvelles a la Une du
quotidien. Dans ce cas, Yeni Safak essaie de dégrader le MHP en diffusant les
allégations négatives contre Bahgeli avec les nouvelles publiées aux gros titres
pendant deux jours. Dans ces nouvelles, il suggére que Bahgeli n’est pas un acteur
politique assez nationaliste comme il réclame en référant ses anciennes initiatives
pendant son mandat au gouvernement. En plus, le quotidien allege que Bahgeli
n’était pas une personne confiante en référant a une lettre daté de 1983 adressée a son
fils par Alparslan Tiirkes, fondateur du parti, accusant Bahgeli d’étre un agent de

I’Organisation du Renseignement National.

Comme la couverture des Unes, Yeni Safak consacre une grande attention
aux ¢lections dans les pages intérieures pendant la deuxiéme semaine de 1’analyse. Il
se trouve 74 nouvelles a propos des élections a la couverture des pages intérieures du
quotidien. 42 nouvelles d’entre eux sont sur I’AKP par rapport a 13 nouvelles sur le
CHP. Yeni Safak montre également qu’il attache une importance au MHP avec 11
nouvelles publiées. L’attention du quotidien envers le MHP est signifiante dans un
période ou le MHP commence a apparaitre aux sondages en tant qu’un alternatif
puissant avec le CHP et la coalition éventuelle du CHP- MHP est beaucoup discutée
dans les milieux politiques. Par rapport a la premiére période de 1’analyse, il est
¢galement constatable que la présence du DP aux pages intérieures se diminue

fortement.

Tableau 52: Les nouvelles sur les élections aux pages intérieures de Yeni Safak
(14.07.07-21.07.07)

E”l% E1% O7%

B1%
O01%

OAKP ECHP OMHP ODP EGP OANVTN BSP ODTP-IND

AKP | CHP | MHP | DP | GP | ANVTN | DTP-IND | SP | Total
Yeni Safak | 42 13 10 1 1 1 5 1 74
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Quand on analyse le contenu des nouvelles sur les €lections, on distingue que
Yeni Safak continue sa politique éditoriale en faveur de I’AKP non seulement en
publiant les nouvelles positives sur ce parti mais aussi en soulignant les aspects
mauvais des autres partis. 71 % des nouvelles sur I’AKP est positifs par rapport a 26
% des nouvelles neutres. En revanche, la grande majorité des nouvelles concernant le
CHP est négatifs avec un taux de 84%. En plus, les autres partis sont généralement
représentés avec les nouvelles défavorables. Par exemple, sept nouvelles sur 10
concernant le MHP est négatifs tandis que quatre nouvelles sur le DTP sont négatifs

par rapport a une seule nouvelle neutre.

Tableau 53: Les nouvelles sur PAKP | Tableau 54: Les nouvelles sur le
aux pages intérieures de Yeni Safak CHP aux pages intérieures de Yeni
(14.07.07- 21.07.07) Safak (14.07.07- 21.07.07)
30; 12
25; 10
20 8
154 6
10; 4
54 2
] 0
° AKP CHP
|I:IPour B Contre ONeutre | |I:IPour B Contre ONeutre |
P C N Total P C N Total
AKP 301 | 1142 CHP 111111 13

Le contenu des nouvelles sur ’AKP se compose généralement des
expressions qui reflétent l'enthousiasme représenté par le public aux meetings en
accentuant la relation intime entre Erdogan et le public. L atmosphére des places des
meetings sont décrit non seulement avec les expressions €crites mais aussi avec les
grandes photos colorées et attirantes. Les discours prononcé par Erdogan sont
transmis en détail en citant directement les expressions d’Erdogan entre guillemet.
Par exemple, les expressions comme «Le premier ministre est accueilli avec une
effusion d'amour au meeting », « Erdogan a adressé aux grandes foules passionnés »,

etc.

Yeni Safak essaie de promouvoir I’AKP en citant les nouvelles positives

publiées aux médias occidentaux méme a ses pages intérieures en sélectionnant les
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nouvelles qui affirment que I’AKP soit le parti le plus forte dans les élections et le
meilleur résultat des élections pour la Turquie pourrait étre I’établissement du
nouveau gouvernement avec la majorit¢ de I’AKP. Ainsi, il tente a montrer a ses
lecteurs indécis que les occidentaux voudraient de nouveau la gouvernance d’AKP.
D’ailleurs, les opinions sur la polarisation laique-conservateur de la société turque
publiées aux médias occidentaux sont citées conformément a 1’idéologie du

quotidien.

- L’attitude similaire envers le CHP et le MHP

D’autre part, Yeni Safak poursuit une attitude similaire envers le CHP et le
MHP en défendant que les deux partis soient identiques malgré ses tendances
politiques opposés. Il évalue la possibilité¢ d’une coalition de CHP-MHP en utilisant
les expressions strictement défavorables comme «La coalition serait un désastre pour
la Turquie » et «Le CHP-MHP perturberait la Turquie ». D’ailleurs, il publie les
nouvelles visant a indigner la réputation des leaders de ces deux partis en répétant les
allégations de corruptions et les défaites des anciens gouvernements dont les deux

partis faisaient parti.

En ce qui concerne les contenus iconographiques de Yeni Safak, la
supériorité de I’AKP est distinguée aux Unes ainsi que aux pages intérieurs. 53 %
des photos publiées aux Unes concernant les élections sont liées a ’AKP. Le
deuxiéme parti le plus présente aux Unes du quotidien est le MHP. Toutes les photos
concernant le MHP sont les photographies de Bahgeli celles qui I’illustrent d’une
maniére négative. Le CHP est représenté également avec les trois photos négatives
des photos des acteurs majeurs du parti. Dans ces photos, Baykal et Oymen
apparaissent maussades et froids. Il est remarquable qu’il n’y ait aucun élément

visuel sur les meetings des partis d’opposition aux Unes du quotidien.
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Tableau 55: Les photos sur les élections aux Unes de Yeni Safak (14.07.07—
21.07.07)

05%

0026Y

053%

B 16%
|EIAKP B CHP COMHP ODTP |

AKP | CHP | MHP | DTP | Total
Yeni Safak 10 3 5 1 19

En revanche, toutes les photos concernant I’AKP sont positives ou Erdogan
est illustré souriant, ouvert, confiant et charismatique. Il faut noter que certains
nouvelles sur le parti au pouvoir publiés avec deux photos en méme temps. Lors que
la premiére représente 1’enthousiasme dans les meetings d’AKP et 1’autre illustre
Erdogan offrant des fleurs au public. Les explications des photos telles que « Voila,
c’est le champs de bataille (er meydani®**)», renforcent également les messages

favorables a I’AKP.

Quant aux photos publiées aux pages intérieures, Yeni Safak réserve une
attention a la visibilité des €lections en publiant 35 photographies dans sa couverture.
18 photos d’entre eux sont sur I’AKP par rapport a cinq photos sur le CHP. Le MHP
est représenté avec six photos dont trois photos. Comme ses Unes, les meetings des
partis opposants ne sont pas représentés ou bien ils sont représentés en soulignant les
aspects négatifs aux pages intérieures du quotidien. Par exemple, il désigne une
protestation contre Baykal au cours d’un meeting a Erzurum en utilisant une photo

négative.

224 . ... . .,
Er meydani est une expression dans la culture turque qui signifie la vaillance associée au courage et
I’honnéteté.
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Tableau 56: Les photos sur les élections aux pages intérieures de Yeni Safak
(14.07.07- 21.07.07)

o, 9% B 3%

O051%

B 14%

||:|AKP ECHP OMHP ODP BGP ODTP-IND ESP |

AKP | CHP | MHP | DP | GP | DTP-IND | SP | Total
Yeni Safak | 18 5 6 1 1 3 1 |35

Les ¢léments visuels positifs publiés aux pages intérieures (10 photos sur 18)
sur I’AKP sont généralement a propos des meetings et les photos neutres sont
souvent les petites photos des leaders du parti. Il faut noter que les photos concernant
les meetings d’AKP sont représentées non pas seulement 1’enthousiasme des foules
mais aussi les caractéristiques des sympathisants d’AKP. Par exemple, Yeni Safak
préfere les photos des gens portant les drapeaux de la Turquie dans les meetings
d’AKP afin de donner I'impression que I’AKP est un parti qui embrasse toute la
Turquie contrairement a la polarisation de la société. D’autre part, en publiant les
photos des femmes et des enfants dans les places des meetings, Yeni Safak souligne
I’importance de la famille pour le parti au pouvoir. Il est également remarquable
qu’il publie également les photos des jeunes femmes élégantes et chics qui portent
les foulards islamiques a ce moment ou I’enjeu de I’interdiction du foulard islamique

aux institutions publiques est beaucoup discuté.
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Tableau 57: Les photos sur ’AKP Tableau 58: Les photos sur le CHP
aux pages intérieures de Yeni Safak aux pages intérieures de Yeni Safak
(14.07.07— 21.07.07) (14.07.07— 21.07.07)

3-
2,51
2
1,51
14
0,51
0-

NN N NN

AKP CHP

|I:IPour B Contre ONeutre |

|I:IPour B Contre ONeutre |

C | N | Total P|C | N | Total
AKP 10| 1 18 CHP|0]|3]|2 5

@)

2.3.3. Hiirriyet : s'abstient de critiquer I’AKP

Les quotidiens examinés dans les parties précédentes, Cumhuriyet et Yeni
Safak sont clairement engagées a une idéologie ou un parti politique. Cependant, il
est indispensable qu’en tant qu’un quotidien du courant dominant, Hiirriyet ne
pourrait pas évidemment étre engagé a un acteur ou un parti politique. Certes, cela ne
signifie pas que le quotidien soit impartial. Quand on examine les nouvelles parues a
Hiirriyet avant les élections, on remarque qu’il est plus proche au parti au pouvoir
que les autres partis politiques. Cette attitude devient a un positionnement plus clair
durant la deuxiéme semaine d’analyse. Hiirriyet poursuivait une attitude plus
réservée envers I’AKP dans un moment ou il y avait une atmospheére négatif a
I’égard de I’AKP en raison de la polarisation kémaliste-conservateur. Par exemple, il
y avait 11 nouvelles défavorables sur le parti au pouvoir aux pages intérieures du
quotidien a la premiére semaine d’analyse par rapport a deux nouvelles négatives a la
deuxieme. Ainsi, on peut constater que Hiirriyet évite de critiquer négativement

I’AKP ce qui pourrait étre gagnant les élections.

Hiirriyet consacre une grande attention aux é€lections aux Unes pendant cette
période de 1’analyse par rapport a la premicre semaine. Il se trouve 18 nouvelles sur
les élections dont 5 nouvelles sur ’AKP. Le MHP et le DP sont représentés avec
quatre nouvelles par chacun aux Unes. Donc, on peut indiquer que le DP reste

toujours a 1’agenda de Hiirriyet contrairement aux autres quotidiens. Il est intéressant
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que la présence du CHP soit plus faible que les partis au centre-droit aux Unes.
Ainsi, comme il est montré au tableau ci-dessous, on peut évaluer que Hiirriyet essaie

de construire un équilibre sur la visibilité des partis aux Unes.

Tableau 59: Les nouvelles sur les élections aux Unes de Hiirriyet (14.07.07-21.07.07)

H11%

%
0 22%

%

0 22%

O AKP E CHP O MHP O DP B DTP

AKP | CHP | MHP | DP | DTP-IND | Total
Hiirriyet | 5 3 4 4 2 18

Suite a un examen qualitative des nouvelles publiées aux Unes du quotidien,
on distingue que Hiirriyet essaie de rester impartial devant partis politiques en
produisant les nouvelles basées sur les discours des leaders. Toutefois, on indique
que la sélection des expressions citées des discours des leaders elle-méme démontre
un positionnement idéologique. Ainsi, Hiirriyet exprime ses propres interprétations

lorsqu’il décrit I’atmosphére des meetings des partis.

Quant aux nouvelles concernant I’AKP, ils sont toujours grands en taille avec
les photos plus attirantes que les autres. En plus, deux gros titres de Hiirriyet sont sur
les discours d’Erdogan prononcés aux meetings du parti. Tandis que quatre nouvelles
sur cinq aux Unes sont impartiales concernant I’AKP, il n’existe qu’une nouvelle est
positive. Dans ces nouvelles, Hiirriyet souligne les critiques d’Erdogan déclarés aux
meetings envers ses rivaux d’une manic¢re directe en citant les expressions entre
guillemet. Bien que les nouvelles portent un caractére impartial, il y a méme les
expressions positives comme « les foules enthousiastes remontent le moral a
Erdogan ». D’autre part, la déclaration d’Erdogan que « si le taux de voix qu'il va
recevoir pourrait étre moins que les dernicres élections, il se retirera de la scéne

politique » est beaucoup discutée dans les Unes du quotidien pendant deux jours.
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Hiirriyet est lancée cette déclaration comme un « défi politique » en la décrivant en

tant que la promesse la plus signifiante de la campagne électorale.

Les nouvelles sur le MHP et le DP sont aussi notables que les nouvelles sur le
parti au pouvoir. Hiirriyet préfére parfois les expressions favorables sur ces partis au
centre-droit. Par exemple, quand il décrit ’atmosphéere du meeting du MHP, il utilise
les expressions comme « malgré il faisait trés chaud, la participation au meeting du
MHP était tres élevé et les foules sont trés enthousiastes ». D’autre part, dans une
nouvelle sur le DP, Hiirriyet souligne la déclaration d’Agar sur I'unification du parti

avec I’ANAP d’une maniére favorable.

Tableau 60: Les nouvelles sur les élections aux pages intérieures de Hiirriyet
(14.07.07-21.07.07)

4%\ 2% 2%

0
15 329

15%

28%
OAKP BCHP OMHP ODP BGP ODTP BSP OIP

AKP | CHP | MHP | DP | GP | DTP | SP IP | Total

Hiirriyet 17 15 8 8 2 1 1 1 53

La présence des partis politiques aux pages intérieures de Hiirriyet est
également plus équilibrée que Yeni Safak et Cumhuriyet. Il se trouve 53 nouvelles
sur les ¢élections aux pages intérieures du quotidien dont 17 nouvelles sur I’AKP, 15
nouvelles sur le CHP et 8 nouvelles par chacun du DP et du MHP. Certes, Hiirriyet
tente de maintenir 1'équilibre a 1’égard des partis politiques surtout les partis du
centre-droit afin d’atteindre aux attentes tous ces lecteurs qui ont des tendances

politiques différentes dans un grand éventail.

Quand on examine le contenu des nouvelles sur les élections, on distingue
que la plupart des nouvelles concernant I’AKP sont produits d’une manicre
impartiale. Par contre, deux nouvelles sur 17 portent un caracteére défavorable envers
le parti au pouvoir. On peut constater que Hiirriyet adoucit son positionnement
envers I’AK Parti en comparaison avec la premiére semaine d’analyse ou 11

nouvelles négatives ont ¢ét¢ parues. D’autre part, Hiirriyet reste encore impartial a
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propos du CHP aux pages intérieures. Il faut noter que tous les nouvelles favorables
sont sur les partis au centre-droit. Deux nouvelles sur sept concernant le MHP et
deux nouvelles positives sur six sur le DP sont positives. Donc, on peut révéler que

Hiirriyet s’évite d’utiliser les expressions négatives sur les partis au centre-droit.

Tableau 61: Les nouvelles sur ’AKP Tableau 62: Les nouvelles sur le

aux pages intérieures de Hiirriyet CHP aux pages intérieures de
(14.07.07-21.07.07) Hiirriyet (14.07.07-21.07.07)
15 15
5
5
0
0 CHP
AKP

|I:IPour B Contre ONeutre |

|I:I Pour B Contre ONeutre |

P|C | N | Total

P|C |N | Total CHP|o|0]|15] 15
02 [15]17

AKP

Au cours de cette période d'analyse, Hiirriyet attache une attention
particuliére au processus de 1'¢lection présidentielle en produisant les nouvelles sur
les candidats éventuels. En plus, il lance un sondage sur son site d’internet dans
lequel il demande le choix des lecteurs sur le nouveau président de la république en
donnant les noms des certaines hommes politiques comme les candidats prospectifs.
Le quotidien souligne également la déclaration de Giil qu'il sera a nouveau d’étre

candidat pour les élections présidentiels, a ses pages intérieures.

- Les polémiques politiques accroissent

D’autre part, les nouvelles concernant I’AKP se composent généralement des
discours d’Erdogan, prononcés pendant les meetings, en indiquant les polémiques
politiques entre Erdogan et ses rivaux politiques avec les expressions attirants et
impressionnantes. Par exemple, dans la nouvelle intitulée « Les indépendants et le
MHP se battront au parlement », Hiirriyet mentionne les expressions d’Erdogan sur
les inconvénients de la confrontation des candidats indépendants soutenus par le DTP
et les délegues nationalistes du MHP au parlement. En attirant 1’attention sur ces

expressions, Hiirriyet implique que les indépendants ceux qui sont souvent lancés li¢
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au PKK pourraient soulever les problémes au parlement. Dans ce cas, Hiirriyet
reflete également les soucis de ses lecteurs nationalistes en référant les expressions
d’Erdogan. En revanche, dans les nouvelles négatives concernant I’AKP, Hiirriyet
critique les actes du parti inappropriés aux obligations des élections. Par exemple, il
souligne que les véhicules officiels de la municipalité ont utilisé€s illégalement dans
le meeting d’AKP a Isparta et il décrit d’une manic¢re négative le fait que la

municipalité d’Isparta a versé 1'eau de rose a routes passées par Erdogan.

Les nouvelles parues sur 1’atmosphére des meetings du CHP, se composent
également des interprétations propres du quotidien. Il est remarquable que ces
interprétations puissent étre tantot positives et tantdt négatives. Par exemple, dans
une nouvelle sur le meeting du CHP a Tunceli, il exprime que les électeurs ne
montrent pas beaucoup d’intérét a Baykal dans la ville ou CHP soit trés puissant.
D’autre part, I’atmosphére de meeting a Giresun est décrite avec les expressions tres
positives comme «les jeunes filles ont accueilli Baykal avec un grand

enthousiasme » et « Baykal a adressé a une foule passionné ».

Quant aux nouvelles sur le MHP, Hiirriyet aussi mentionne les critiques fortes
de Bahgeli envers Erdogan comme « Les diviseurs sont fier de Erdogan» et
« L’incendie sociale est provoqué par ’AKP ». A part des expressions directes de
Bahgeli en référant les discours prononcés aux meetings, les nouvelles contiennent
les commentaires plutot positifs sur les meetings du parti nationaliste. Par exemple,
dans la nouvelle concernant le meeting a Afyon du MHP, Hiirriyet souligne que le
meeting du MHP ¢était plus encombré et satisfaisant que le meeting de ’AKP a
Afyon. Dans ce contexte, Hiirriyet fait la comparaison entre les meetings du MHP et
I’AKP en faveur du MHP et donne le message aux électeurs indécis que le MHP est

plus puissant a Afyon que le parti au pouvoir.

Les nouvelles concernant le DP sont aussi basés sur les discours d’Agar. 11 est
intéressant de noter que les critiques d’Agar envers I’AKP concernant des
préoccupations des conservateurs tels que le foulard islamique et le statut des lycées
religieuses sont apportées au premier plan. Ainsi, Hiirriyet donne 1’impression que le
DP peut étre un alternatif a I’AKP pour les €lecteurs conservateurs. D’autre part, les

nouvelles positives sur le DP contiennent aussi les commentaires favorables a propos
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des meetings ainsi que les expressions liées a 1’unification des partis au centre droit
comme « il y avait les gens qui portent les flammes du DP et de ’ANAP dans le

meeting a Caglayan du DP ».

Tableau 63: Les photos sur les élections aux Unes de Hiirriyet (14.07.07-21.07.07)
018%

046%

018%

B18%

|I:IAKP B CHP OMHP CIDP |

AKP | CHP | MHP | DP | Total
Hiirriyet | 5 2 2 2 11

Hiirriyet, un quotidien populaire avec un tirage assez ¢élevé, utilise souvent les
¢léments visuels de grand en taille, remarquables et coloré. Aux nouvelles sur les
¢lections, il préfere d’utiliser les grandes photos coloré ce qui reflétent les places des
meetings ainsi que les photos des leaders illustrés lors qu’ils prononcent leurs
discours. Quand on analyse visuellement les Unes du quotidien, on constate qu’il y a
une supériorité quantitative d’ AKP par rapport aux autres partis. Les partis opposants
sont représentés avec deux photos par chacun. En plus, les photos sur le DP et le

MHP sont des petites photos impartiales des leaders comme les photos d’identité.

D’autre part, 'une des photos sur le CHP est aussi une petite photo neutre de
Baykal. L’autre photo concernant le CHP illustre Baykal lorsqu’il s’adresse aux
foules ceux qui portent les drapeaux de la Turquie et du parti d’une manicre
favorable. Il se trouve aussi deux photos positives concernant I’AKP. La premicre est
la photo d’Erdogan, son épouse et Giil souriantes lorsqu’ils saluent les foules au
meeting et la deuxiéme photo est la photo souriante et agréable d’Erdogan en offrant
des fleurs au public. Il y a encore deux photos neutres concernant le parti au pouvoir
qui sont les petites photos des leaders du parti. La derniere photo est également une

petite photo d’Erdogan qui lui refléte défavorablement.

Quant aux photos publiées aux pages intérieures, il se trouve 44 photos sur les

¢lections dans cette période de 1’analyse. Comme indiqué dans le tableau ci-dessous,
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il existe une égalité dans le nombre des photos sur I’AKP et le CHP. Pareillement le
nombre des photos concernant le DP et le MHP est égal avec huit photos. Donc,
Hiirriyet essaie de maintenir un équilibre sur la visibilité des partis politiques. Par
contre, les photos sur I’AKP sont toujours plus grandes en taille et plus attirantes.
Les photos sur les ¢€lections illustrent généralement 1’atmosphére des meetings et les

leaders des partis en s’adressant leurs électeurs.

Tableau 64: Les photos sur les élections aux pages intérieures de Hiirriyet
(14.07.07-21.07.07)

o/ 05%M2% O2%

018%

OAKP ECHP OMHP ODP BGP ODTP-IND BSP OIP

AKP | CHP | MHP | DP | GP | DTP-IND | SP | IP | Total
Hiirriyet | 11 11 8 8 2 2 1 1 44

Quand on examine qualitativement les contenus des photos sur les élections,
on peut constater que Hiirriyet s’évite de refléter le parti au pouvoir d’'une maniére
négative. Cinq photos concernant ’AKP ont un caractére positif par rapport a six
photos neutres. Les photos positives sont généralement les grandes photos colorés et
attirantes celles qui illustrent I’atmosphére des meetings du parti et le reste sont
souvent les portraits des leaders. D’autre part, il existe des photos négatives (deux
photos sur 11) concernant le CHP. En plus, les photos de Baykal sont souvent plus
petites en taille et désagréables que celles d’Erdogan et Giil. Les photos positives sur
le CHP sont généralement les photos qui transmettent 1’atmosphére des meetings en

accentuant les caractéristiques agréables.
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Tableau 65: Les photos sur ’AKP aux | Tableau 66: Les photos sur le CHP

pages intérieures de Hiirriyet aux pages intérieures de Hiirriyet
(14.07.07— 21.07.07) (14.07.07— 21.07.07)
6 6
4
4
2
2 0
CHP
0
AKP |I:IPour B Contre ONeutre |

|I:IPour B Contre ONeutre |

| T

C | N | Total
2 11

(O8]

P|C |N | Total
AKP 500 |6 |11 CHP

Quant aux partis au centre droit, la plupart des photos sur le MHP et aussi sur
le DP sont favorables. Il faut indiquer que, comme le cas de I’AKP, Hiirriyet n’utilise
aucune photo négative concernant ces deux partis. Donc, on peut constater que la
politique éditoriale de Hiirriyet est plus proche aux partis du droit au cours de cette

période d’analyse.

2.3.4. Radikal : conflit des sondages

Au cours de la deuxiéme semaine d’analyse, Radikal lance une initiative
intitulé « Le Plate-forme d'opinions de Radikal » dans lequel il tente de déterminer
les huit questions les plus cruciales de la Turquie avec la participation de 66
intellectuels des tendances différentes du pays et il diffuse les suggestions de
résolutions des intellectuels a propos de ces questions. Il publie ces nouvelles a la
Une du quotidien comme les publicités sociales de Cumhuriyet. Néanmoins, il lance
cette initiative a 1’intention d’informer impartialement ses lecteurs a la place de les

orienter conformément a son idéologie politique.

Quant aux nouvelles aux Unes du quotidien, on constate qu’au lieu des
nouvelles sur les élections, Radikal met en évidence les enjeux tels que le scandale
de I’examen du Systéme de Transition aux €coles secondaire (OKS) et 1’allocation
d’une société minicre des zones boisées qui a ét¢ détruit en raison de 1’incendie a
I'année précédente, en critiquant fortement le gouvernement pendant trois jours de
cette période. Certes, cette attitude peut défavoriser la campagne électorale du parti

au pouvoir aux yeux de ses lecteurs. Quand on regarde les nouvelles sur les élections
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du quotidien, on distingue que Radikal publie 14 nouvelles dont six nouvelles
concernant I’AKP a la couverture des Unes. Comme on la montre le tableau ci-
dessus, le CHP est représenté avec quatre nouvelles et le MHP est présente avec trois
nouvelles aux Unes de Radikal. Contrairement a la premiére semaine d’analyse, le

DP est absent aux Unes du quotidien dans cette période.

Tableau 67: Les nouvelles sur les élections aux Unes de Radikal (14.07.07—
21.07.07)

O7%

043%

B 29%

|I:IAKP ECHP OMHP ODTP-IND

AKP | CHP | MHP | DTP-IND | Total
Radikal | 6 4 3 1 14

Quand on examine les aspects qualitatifs des nouvelles sur les élections situé
aux Unes du quotidien, on remarque que les deux nouvelles concernant I’AKP sont
positives par rapport a trois nouvelles négatives. La nouvelle le plus éclatant et le
plus controversé¢ du quotidien est concernant un sondage électorale effectué¢ par
I’entreprise de Tarhan Erdem, chroniqueur de Radikal, ce qui montre que I’AKP soit
le gagnant des ¢€lections et pourrait former de nouveau le gouvernement lui-méme en
obtenant 48 % des votes. Bien que la nouvelle soit rédigée d’une maniere assez
impartiale, il donne un message favorable a I’AKP notamment aux yeux des

¢lecteurs indécis.

D’autre part, il faut noter que Radikal souligne encore la polarisation de la
société dans ces nouvelles défavorables concernant le parti au pouvoir. Par exemple,
dans la nouvelle sur le meeting de I’AKP a Istanbul, il maintient qu’Erdogan
mobilise tous les ressources du parti et de la municipalité d’Istanbul afin de remplir
la place de meeting en rappelant qu’il a décrit les manifestations de république en
tant qu’une foule superficielle. Dans ce cas, il compare les manifestations de
république et le meeting de I’AKP en critiquant ce dernier. En outre, dans une

nouvelle qui présente 1’attention des médias occidentaux aux €lections de la Turquie,
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il mentionne les commentaires sur la polarisation de la société pendant le processus
des élections avec une photo de Reuters qui illustre les sympathisants de 1’AKP

lorsqu’ils font de la pri¢re du vendredi sous les affiches du parti.

Les nouvelles concernant le CHP, qui sont plus courte en taille que celles de
I’AKP, sont totalement rédigées d’une maniere neutre. Il produit généralement ses
nouvelles basées sur les discours de Baykal prononcés aux meetings du parti. Il est
intéressant de marquer que la nouvelle sur la déclaration de Baykal au sujet de coup
d’état, est publié¢ avec le titre « Baykal est contre le coup d’état ». Dans ce cas, en
utilisant ces expressions au titre, Radikal offre une vision positive sur le leader du
CHP aux lecteurs libéraux. D’autre part, Radikal utilise également les expressions
positives concernant le MHP lorsqu’il décrit 1’atmosphére de meeting du parti
comme : « Malgré il faisait trés chaud, la participation de meeting du MHP était treés

¢levée avec une majorité des jeunes ».

-  Une attitude favorable au DTP

L’un des caractéristiques de la couverture de Radikal est son attitude surtout
favorable envers les candidats soutenus par le DTP que les autres quotidiens. Par
exemple, dans une nouvelle publiée a la Une du quotidien, Radikal mentionne la
déclaration d’Aysel Tugluk contre la discrimination religicuse et le nationalisme
ethnique en citant I’expression « Nous dirons non au séparatisme sous le toit du
parlement ». Dans une période ou la relation du DTP avec le PKK est beaucoup
discutée, Radikal donne un message favorable sur le DTP en citant ses expressions,

particuliérement pour les électeurs indécis.

Quant aux pages intérieures du quotidien, Radikal publie un assez grand
nombre des nouvelles sur les élections. Il se trouve 72 nouvelles dont 25 nouvelles
sur I’AKP et 13 nouvelles concernant le CHP. Le MHP et le DP est représenté avec
huit nouvelles par chacun. Il faut noter que c’est le DTP qui est le deuxiéme parti le

plus présent apres I’AKP a la couverture des pages intérieures.
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Tableau 68: Les nouvelles sur les élections aux pages intérieures de Radikal
(14.07.07-21.07.07)

0,
E21% — W 3%

a

035%

m1%

O011%

011% m18%

|EIAKP ECHP COMHP ODP |

AKP | CHP | MHP | DP | GP | DTP-IND | SP | Total
Radikal | 25 13 8 8 1 15 2 |72

En ce qui concerne les contenus des nouvelles publiées aux pages intérieures
du quotidien, on peut dire que Radikal essaie de représenter une politique éditoriale
impartiale. Tous les nouvelles sur le DP et le MHP sont rédigés d’une maniére neutre
en référant les discours prononcés par les leaders lors des meetings. En plus, la
plupart des nouvelles concernant le CHP sont également impartiaux. Par contre,
Radikal démontre sa ligne politique particuliérement aux nouvelles sur le parti au
pouvoir et aussi aux nouvelles concernant les candidats indépendants. 24 % des
nouvelles sur I’AKP sont négatifs par rapport a 76 % des nouvelles neutres tandis
que les nouvelles qui portent un caractere partial sur les candidats soutenus par le

DTP sont favorables avec le taux de 33 %.
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Tableau 69: Les nouvelles sur PAKP Tableau 70: Les nouvelles sur le

aux pages intérieures de Radikal CHP aux pages intérieures de
(14.07.07-21.07.07) Radikal (14.07.07-21.07.07)
20 15
15 10
10
5
5
0
0
AKP CHP

|I:IPour B Contre ONeutre | |I:IPour B Contre ONeutre |

P|C |N | Total P|C | N | Total
016 19| 25 CHP|1]|0]12 13

AKP

La plupart des nouvelles qui sont neutres sur I’AKP, sont basés sur les
discours d’Erdogan, prononcés lors des meetings du parti. Par contre, dans certains
nouvelles, on peut voir les réflexions de I’idéologie du quotidien d’une perspective
défavorable au parti au pouvoir. Par exemple, les promesses d’AKP sur 1’éducation
sont critiquées en référant les opinions des experts. Dans ce contexte, en soulignant
les opinions celles qui condamnent que le programme de I’éducation d’AKP soit
insuffisant afin de surmonter les questions dans le domaine de I’éducation, Radikal
met en évidence les inconvénients du programme électorale du parti. D’autre part,
Radikal fait référence aux soucis sur 1’avenir du régime laique du pays partagés par
les kémalistes aux certains nouvelles sur I’AKP. Par exemple, dans une nouvelle sur
I’activité de propagande électorale d’Ertugrul Giinay, ancien délégué du CHP, qui
participe aux élections a la liste d’AKP, Radikal souligne que Giinay a eu des
difficultés a communiquer avec les femmes portant des foulards islamiques. Il
mentionne que Giinay a hésité a se serrer la main des femmes qui sont sympathisants
de ’AKP. Dans ce cas, Radikal critique clairement 1’attitude de Giinay en exprimant

« Le changement d'allégeance politique, ¢a coute chere ».
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Tableau 71: Les photos sur les élections aux Unes de Radikal (14.07.07-21.07.07)

013%

013%

049%

] o
||:|AKP @ CHP OMHP ODTP-IND |

AKP | CHP | MHP | DTP-IND | Total
Radikal | 4 2 1 1 8

Quand on examine les éléments visuels sur les élections, on remarque que
Radikal n’utilise pas beaucoup photos a la couverture des Unes dans ce période
d’analyse. Il y a huit photos sur élections dont quatre photos d’entre eux concernant
I’AKP. Radikal publie deux photos concernant les places de meetings, celles qui
refletent 1’atmosphére des meetings du parti au pouvoir. L’une de ces photos illustre
la grande foule enthousiaste dans un meeting de I’AKP d’une manicre positive. Par
contre, la deuxiéme photo porte un caractére négatif en reflétant les sympathisants
d’AKP lorsqu’ils font de la priere du vendredi sous les affiches du parti dans la place

du meeting.

Les autres partis sont représentés seulement avec les petites photos des
leaders aux Unes. Baykal, leader du CHP, est présent visuellement avec deux photos.
L’une photo d’entre eux est défavorable en lui illustrant comme une personne froide
et antipathique. Toutes les autres sont impartiales. Donc, on peut évaluer que Radikal
essaie de rester plutdt impartial au sujet de la représentation visuel des partis

politiques.
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Tableau 72: Les photos sur les élections aux pages intérieures de Radikal
(14.07.07-21.07.07)

2%

027% 034%

H2%
|DAKP ECHP OMHP ODP BGP ODTP-IND BSP |
AKP | CHP | MHP | DP | GP | DTP-IND | SP | Total
Radikal | 16 9 4 4 1 13 1 48

La supériorité iconographique de I’AKP peut étre distinguée a la couverture

des pages intérieures du quotidien. 16 sur 48 photos publiées aux pages intérieures

sont concernant le parti au pouvoir. Le CHP, principal parti opposant, est également

représenté avec neuf photos. Les candidats indépendants soutenus par le DTP sont

représentés avec assez grande nombre des photos. Comme on la montre le tableau ci-

dessus, le DTP est le deuxiéme parti qui est le plus présente visuellement aux pages

intérieures de Radikal avec 13 photos. Ainsi, on peut remarquer encore une fois

I’importance attachée par le quotidien aux candidats indépendants.

21.07.07) (14.07.07- 21.07.07)

Tableau 73: Les photos sur ’AKP aux | Tableau 74: Les photos sur le CHP
pages intérieures de Radikal (14.07.07— | aux pages intérieures de Radikal
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Quand on évalue qualitativement les contenus des photos publiés aux pages
intérieures de Radikal, on distingue que la plupart des photos positives publiées aux
pages intérieures reflétent 1’atmosphére des meetings des partis politiques. Par
contre, les photos négatives sont généralement composées des photographies des
leaders qui sont négligemment choisi. Ainsi, il n’y a pas une attitude précise
d’orienter les lecteurs en faveur d’un parti politique au sujet des éléments visuels
parce qu’il y a tantdt photos négatives et tantdt photos positives concernant tous les
partis. Comme montré au tableau ci-dessous, on peut remarquer cette attitude selon

les caractéristiques des photos sur les deux partis le plus puissants.

2.4. L’évaluation générale

Dans les systémes démocratiques, les médias sont les moyens les plus
puissantes pour informer les citoyens sur les affaires politiques et pour contribuer au
processus de la participation active a la gouvernance. Dans notre époque ou les
médias deviennent 1’un des acteurs les plus importants de la construction de
I’opinion publique, parallélement aux développements technologiques dans les
moyens des médias de masse, ils sont en méme temps considérés en tant que des
outils sérieux qui ne pourraient étre laissé qu’aux journalistes. C’est la raison pour la
quelle, les médias sont sous I’influence non seulement de 1’idéologie dominante,
c’est-a-dire les acteurs politiques, mais aussi de nombreux pouvoirs idéologiques
comme le propriétaire des médias, les annonceurs, les grandes holdings qui
détiennent le pouvoir dans le domaine économique et les communautés influentes
non-politiques comme les communautés religieuses celles qui peuvent guider une
grande partie de la société. Il est évident que cette influence, qui restreint la liberté
des médias, soit clairement révélée dans les processus crucials comme les processus

de campagne ¢€lectorale.

Dans ce contexte, au début de 1'¢tude, on a suggéré que les nouvelles
produites par la presse ne soient pas impartiales en raison des impacts des pouvoirs
idéologiques et économiques. Les données enregistrées dans cette étude ont confirmé
cette hypothése. Les couvertures de quatre quotidiens analysés nous montrent que la
grande majorité des nouvelles concernant les ¢lections législatives sont partiales, tant
positives ou négatives. Ainsi, les quotidiens mettent de coté leur fonction d’informer

I’opinion publique conformément au principe de journalisme éthique.
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Les quotidiens ceux qui s’engagent clairement a une idéologie, reflétent leur
partialité d’'une maniere plus disproportionnelle que les autres. Par exemple, presque
toutes les nouvelles concernant I’AKP publiées a Cumhuriyet sont défavorables. En
revanche, Yeni Safak s’emploie comme un journal officiel de I’AKP dans le
processus de campagne ¢€lectorale, en produisant les nouvelles totalement favorable
au parti au pouvoir. Ainsi, on peut relever que la partialit¢ des quotidiens accroit
parallelement aux leurs engagement idéologiques. Donc, on peut saisir que ces deux
quotidiens poursuivent une politique ¢éditoriale afin d’orienter leurs lecteurs

conformément a leur point de vue idéologique.

A la lumiére des données enregistrées a I’analyse, I’AKP est le parti le plus
présent dans ’agenda des quotidiens. Au cours de 1’analyse, tous les quotidiens
réservent une grande attention au parti au pouvoir en produisant de nombreux
nouvelles grandes en taille et en publiant un plus grand nombre de photos concernant
I’AKP que les autres partis. Vu que les actes de I’AKP maintiennent au premier plan
dans I’agenda public et il est acceptable que cette situation soit reflétée par 1’agenda
des médias. Toutefois, il se trouve un gouffre considérable entre le nombre des
nouvelles sur I’AKP et celui sur les autres partis. Ce parti est au foyer des
discussions pendant le processus des élections dans I’agenda des médias. Il est
incontestable que les circonstances exceptionnelles de I’aréne politique pendant le
processus pré-électorale aient un impact remarquable sur ’attitude des quotidiens

envers ’AKP.

Ensuite, I’'une des hypothéses de I’étude est sur le niveau de proximité des
médias aux partis politiques. On suppose que le niveau de proximité des quatre
quotidiens aux partis soit tres différent liés a leurs idéologies et cette situation
s’apparaissent plus clairement dans leurs nouvelles pendant le processus des
¢lections. Cette hypothése est également confirmée par les résultats de I’analyse
concernant tous les quotidiens et méme d’une manicre plus claire dans les nouvelles

de Cumbhuriyet et Yeni Safak.

La politique éditoriale de Cumhuriyet s’est basé sur une stratégie primordiale
de « protéger » les principes fondamentaux de la République, surtout la laicité, qui

lui rendre de se positionner contre I’idéologie représentée par le gouvernement.



140

Donc, il ne produit que des nouvelles défavorables sur I’AKP. On remarque qu’en
produisant un grand nombre des nouvelles négatives sur le parti au pouvoir et en
ignorant les événements qui peuvent étre considérés positifs sur ce parti, Cumhuriyet
utilise la technique de «la mauvaise publicité » pour convaincre ses lecteurs
conformément a son idéologie. Il est intéressant de noter que le nombre des
nouvelles sur le CHP, qui est le parti le plus proche a son idéologie, est tres réduit
que celui de I’AKP. Bien que Cumhuriyet rédige les nouvelles sur le CHP d’une
manicre favorable en utilisant les photos plus attirantes, la présence de ce parti a la
couverture du quotidien reste limité. Donc, on peut arguer qu’il y a une distance
implicite entre le quotidien et le CHP. En outre, Cumhuriyet ne consacre pas une
grande attention aux autres partis mais, il essaie de rester plutot impartial envers eux.
En outre, il est également notable que dans certaines nouvelles, Cumhuriyet s’est

parfois positionné comme un acteur politique contre le parti au pouvoir.

D’autre part, Yeni Safak construit sa politique éditoriale basée sur la
promotion de I’AKP, qui partage les valeurs et 1’idéologie similaire avec lui. Les
nouvelles concernant le parti au pouvoir sont toujours plus grandes en taille avec les
grandes photos attirantes et les expressions trés favorables dans la couverture de
Yeni Safak. Il refléte encore clairement son attitude négative envers le CHP, le
deuxieéme parti plus puissant. Il démontre cet attitude en produisant les nouvelles
défavorable sur le CHP ainsi qu’en négligeant les événements positifs li¢ au ce parti.
En outre, il néglige ou bien aborde tous les autres partis politiques d’une manicre
plutét négative. En conséquence, les autres partis sont représentés surtout avec les
nouvelles plus courtes en utilisant les photos peu intéressantes et en accentuant les

aspects négatifs dans la couverture de Yeni Safak.

Quant aux quotidiens de Dogan Group, I'un des grands conglomérats
médiatiques de la Turquie, les nouvelles sur les élections de Hiirriyet et Radikal
confirment encore cette hypothése mais pas d’une maniére autant claire comme les
autres. Hiirriyet réserve une grande attention au parti au pouvoir dans ses pages mais
il rédige les nouvelles a la fois négatives et a la fois positives sur I’AKP. Il maintient
d’une position plus éloignée et voire critiquant envers 1’AKP, particulierement
concernant les questions qui provoquent la polarisation de la société. Par exemple,

aux questions sur le conflit entre le gouvernement et I’armée ou le pouvoir judiciaire,
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il positionne toujours a coté de I’armée et le pouvoir judiciaire contre I’AKP. Par
contre, il préfére les expressions favorables aux nouvelles sur les meetings du parti
au pouvoir en utilisant les photos attirantes. En tant qu’un quotidien au centre-droit,
Hiirriyet représente une attitude distante envers le CHP. Les nouvelles sur le CHP
sont toujours moins nombreux, plus petit en taille et avec moins nombreux de photos
que ceux d’AKP. D’autre part, la présence des autres du droit, le MHP et le DP est
plus visible que le CHP et encore il utilise les expressions positives concernant ces
partis. Depuis ce dernier point, on peut arguer que Hiirriyet s’agit a offrir une

alternative autre que I’AKP aux ¢électeurs indécis de la tendance droite.

Radikal est le quotidien qui représente un point de vue plus équilibré envers
les partis politiques. Comme il ne s’est pas explicitement engagé a un parti politique
ou a une idéologie dominante, Radikal ne s’évite pas souvent critiquer les actes du
parti au pouvoir méme s’il souligne parfois les développements positifs liés a ce
dernier. C’est encore ’AKP qui est le parti le plus présent dans la couverture de
Radikal. Par contre, il essaie de poursuivre une attitude de représenter tous les autres
partis d’une maniére équilibrée. Il faut noter que Radikal diffuse une attitude plus
favorable a candidates indépendantes soutenues par le DTP que les autres. Le
nombre des nouvelles ainsi que les expressions positives sur les candidats

indépendants nous montre la proximité de Radikal au DTP.

Comme on 1'a essayé de résumer ci-dessus, la presse écrite de la Turquie ne
peut pas étre impartiale dans leurs nouvelles. Les exigences des pouvoirs
idéologiques ne peuvent pas étre négligées au processus de la production des
nouvelles en raison d’idéologies des quotidiens et les tendances monopolistiques
dans systéme de propriété des médias. Tous les quotidiens analysés se profitent des
techniques de persuasion proposés par van Dijk afin de justifier leurs idéologies et
d’orienter 1’opinion publique conformément a leurs tendances. Les discours des
nouvelles ont été produits a la direction de la méthode de ’analyse du discours de
van Dijk. Les nouvelles sont formées selon les principes décrits par van Dijk a la
macro-structure de 1’analyse thématique. Les quotidiens préférent les titres plus
informatifs et attirants, soutenus par les sous-titres dans les nouvelles sur les
¢lections. Le résumé de 1’événement est représenté a I’introduction de la nouvelle et

puis la nouvelle la plus importante est donnée en premier lieu avec un style de
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narration de la générale au particulier. Les nouvelles sont souvent produites en
émettant les expressions qui s’adressent aux subconsciences des lecteurs et en
formant les cadrages d’interprétation. L’utilisation des titres sensationnels qui
contiennent les commentaires du journaliste est une méthode pour augmenter
I’influence des nouvelles sur le lecteur. Un autre mod¢le de I'analyse du discours
proposé par Van Dijk est I'élément micro-structure. En conformité avec les principes
énoncés par le chercheur, les mots, les expressions et les structures de phrase allusifs
sont utilisés dans les discours de la nouvelle et la crédibilité d’eux est renforcée en
bénéficiant des avis des experts et des autorités, des chiffres statistiques, des

contrastes, de I'exagération, etc.

Comme on a déja souligné, notre sujet d’analyse est les nouvelles sur les
¢lections. La presse écrit consacre une grande attention aux élections 1égislatives de
2007 qui étaient effectuées d’une atmosphere trés controversée, en publiant assez
grand nombre des nouvelles sur ce sujet au cours de 1’analyse. Toutefois, quand on
examine le contenu de ces nouvelles, on constate que les quotidiens transmettent les
nouvelles sur le scrutin comme un horse race s’en concentrant profondément aux
polémiques entre les leaders politiques a la place des promesses des partis sur les
questions cruciales du pays. En plus, le ton des quotidiens dans le contenu des

nouvelles sur le scrutin sont assez vulgaires paralléelement aux tons des leaders.

Dans ce contexte, on remarque que la plupart des nouvelles est produit en
citant les discours des leaders prononcés aux meetings a leurs propres mots entre
guillemet. De cette facon, les quotidiens donnent I’impression a leurs lecteurs qu’ils
reflétent un point de vue objectif. Cependant, les expressions choisies des discours
des leaders politiques ont aussi révélées la tendance idéologique des quotidiens. En
plus, les citations entre guillemet permettent encore aux journalistes d’interpréter les
événements sans indiquant les commentaires personnelles”. D’autre part, parfois les
quotidiens turcs reflétent aussi ses propres commentaires directs aux titres des
nouvelles. Par exemple, la nouvelle concernant le programme ¢électoral de I’AKP est
publi¢ en utilisant les titres différents qui mettent en ceuvre évidemment le
positionnement idéologiques de quatre quotidiens. Le titre de Cumhuriyet est

«Aucun solution a la terreur », celui de Yeni Safak est « La retouche démocratique

2 Van Dijk, op.cit., p.81.
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aux compétences de Cankaya», celui de Hiirriyet est « La promesse d’une
Constitution basée au compromis civile » et le titre de Radikal est «Voila, c’est le

paradis de I’AKP ».

Au cours du processus de campagne ¢lectorale, I’agenda des médias est
généralement formé d’aprés 1’agenda routin des partis politiques qui se composent
des meetings et les actes de propagandes. La majorité des nouvelles analysées sur les
¢lections est souvent produite sur la base des discours prononcés par les leaders aux
meetings et encore certaines nouvelles refletent 1’atmosphére électorale de
différentes villes. Toutefois, en raison de préoccupations idéologique, les quotidiens
font parfois une digression de 1’agenda routin des partis. Par exemple, bien que
Cumbhuriyet publie un grand nombre des nouvelles concernant I’AKP, il ne
mentionne pas souvent les meetings du parti au pouvoir. L’agenda de Cumhuriyet sur
I’AKP se compose des nouvelles qui sont produites afin de montrer les aspects
négatifs tes que les corruptions, les échecs et les détresses économiques au cours du
mandat de I’AKP. D’autre part, Yeni Safak qui ne mentionne pas trop les actes
routins des partis a I’exception de I’AKP, diffuse parfois les nouvelles sur les actifs
et les corruptions liés au CHP. Les nouvelles sur le MHP parlent également critiques

séveres liées a Bahgeli ou bien aux autres acteurs du parti.

Au cours de I’analyse, les quotidiens font référence souvent aux sources
officielles et aux experts, se bénéficient des exemples et des données statistiques
telles que les sondages ¢électoraux et accentuent les contrastes aux leurs nouvelles
afin de les rendre crédible, de renforcer leurs points de vue et d’orienter 1’opinion
publique a la direction de leurs propres idéologies. Ce sont Cumhuriyet et Yeni Safak
en s’engageant définitivement a une idéologie, utilisent les techniques ci-dessus
dans leurs nouvelles. Par exemple, Cumhuriyet mentionne les avis des experts tels
que les investisseurs, les économistes et les données de chomage de certaines
institutions non-gouvernementales dans une nouvelle ou il essaie de montrer I’échec
du gouvernement dans le domaine €économique. D’autre part, Yeni Safak fait
référence aux opinions des économistes occidentaux afin de justifier les contributions
de I’AKP a I’économie. D’ailleurs, les quotidiens diffusent les nouvelles concernant
les ¢élections publiés aux médias occidentaux ceux qui sont proches a leurs points de

vue idéologiques. Par exemple, Radikal souligne les expressions qui affirment la
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polarisation de la société¢ dans sa nouvelle sur I’intérét des médias occidentaux aux
¢lections législatives en Turquie. En plus, il utilise un élément visuel qui illustre les
sympathisants de I’AKP lorsqu’ils font le prier de vendredi a la place de meeting du

parti pour renforcer I’influence de la nouvelle.

Les sondages électoraux, comme les données scientifiques, sont également
beaucoup mentionnés a la couverture des quotidiens. En fait, la crédibilité¢ de ces
données a largement discuté par I’opinion publique. Yeni Safak publie souvent les
sondages ¢lectoraux des certaines institutions qui montrent que I’AKP sera le
gagnant les €lections en obtenant les votes de la grande majorité a ses Unes. Dans ce
contexte, en soulignant le soutien d’une grande majorité au parti au pouvoir, il essaie
de changer les différentes tendances soutenues par une partie de la société et
d’orienter les électeurs indécis en faveur de la majorité comme proposé a la théorie

de spirale du silence.

D’autre part, les quotidiens publient souvent les nouvelles dans lesquels ils
montrent que leurs idéologies sont acceptées par la majorité de la société afin de
recueillir le soutien d’un grand public et de créer une unité autour de leurs propres

gy . 226
idéologies

. C’est la raison pour laquelle, ils essaient de promouvoir le soutien de la
grande majorité aux partis qui sont proches a leurs idéologies en accentuant la grande
participation aux meetings. Les quotidiens tentent généralement a afficher les places
des meetings des partis qui sont proche a leurs idéologies comme plein. Comme
Elisabeth Noelle-Neumann I’affirme dans la théorie de «spirale du silence», les
pensées et les actes approuvés par la majorité deviennent la forme de comportement

commun en adoptant I’opinion publique par contre, les pensées minoritaires restent a

l'arriere-plan.

Les médias utilisent souvent 1’opposition binaire pour augmenter I’influence
des nouvelles chez les esprits du public. A la lumiére des données d’analyse, on
révele que les quotidiens souvent mettent en évidence aux contrastes pour orienter
leurs lecteurs en faveur de leur idéologie. La polarisation sociale et le conflit entre les
kémalistes et les conservateurs, qui se sont agrandis juste avant le processus des

¢lections, sont souvent reflétés aux nouvelles de quatre quotidiens. Les oppositions

226 Hall, S., « Kiiltiir, Medya ve Ideolojik Etki », Medya, iktidar, ideoloji, Dir. Mehmet Kiigiik,
Bilim ve Sanat Yayinlari, Ankara, 1999b.
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telles que ’AKP- I’armée turque, I’AKP- le pouvoir judiciaire, la république laique-
la tendance islamiste ont souvent été accentués dans les nouvelles sur les élections.
Dans ce contexte, les quotidiens contribuent a 1'approfondissement de la polarisation
existante de la société en accentuant ce discours. En conséquence, 1’idée de
Horkheimer et Adorno (1996) qui affirme que les outils de communication
permettent la reproduction de I’opinion dominante & l'esprit des gens en orientant

leurs points de vue, est aussi confirmée.

Les résultats de cette étude révélent que les quotidiens reproduisent et
transmettent les mémes événements d’une maniere tres différente de I'un des autres.
Cette attitude est confirmé 1’opinion qui argue que les significations sont crées liées
aux structures idéologiques, sociales et économiques. Selon ce point de vue,
I’individu ne peut pas étre indépendant et impartial par rapport aux valeurs de son
groupe social. Les journalistes ne peuvent pas également aborder les enjeux
indépendamment aux politiques éditoriales qui sont formées au tour de la direction
de I’idéologie du quotidien. Par exemple, les nouvelles sur le méme meeting de
I’AKP sont reproduites différemment chez Yeni Safak et Hiirriyet. Yeni Safak
accentue la grande participation et les foules enthousiastes de meeting dans sa
nouvelle tandis que Hiirriyet met en évidence le fait que le bus de meeting de I’AKP

n’a pas ¢té laissé entrer a la caserne.

Les résultats de 1’analyse nous montrent €¢galement que les quotidiens ne
réservent pas une grande attention a 1’équilibre entre les partis dans ces nouvelles sur
les ¢élections. Parfois ils présentent seulement une partie des événements en ignorant
toutes les autres afin de protéger ses frontieres idéologiques. En tenant certains
événements hors de I’agenda d’apres les soucis d’une partie de la société, ils mettent
de coté leur impartialité et orientent 1’opinion publique vers leurs idéologies. En plus,
selon Daniel Hallin **’, les medias construisent une « place de compromis» en
négligeant les opinions opposées pour renforcer leurs idéologies. En produisant les
nouvelles unidirectionnelles, ils essaient de justifier les messages diffusés aux
nouvelles. La plupart des nouvelles unidirectionnelles en manquant 1’équilibre ont
¢été encore rencontrés aux nouvelles de Yeni Safak et Cumhuriyet. Par exemple,

Cumbhuriyet informe encore ses lecteurs d’une maniére partiale d’aprés son propre

27 Hall, S. « Ideoloji ve Iletisim Kurami », Medya, Kiiltiir, Siyaset, Der. Siileyman Irvan, Bilim
Sanat Yayinlari, Ankara, 1997.
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perspectif idéologique. Par exemple, au sujet de la candidate de I’AKP pour les
¢lections présidentielle, il met 1’accent sur le conflit dans les cadres du parti sur la
candidature d’Abdullah Giil a la présidence et il néglige les déclarations des leaders

d’AKP qui dénient les allégations sur ce sujet.

Les ¢léments visuels sont également ['une des données les plus importantes,
qui démontrent la ligne idéologique des quotidiens. Au cours de I’analyse, on
remarque que les quotidiens utilisent souvent les éléments visuels afin de renforcer
leurs messages écrits et de convaincre leurs lecteurs sur la vérité de leurs nouvelles.
La sélection des ¢léments visuels sont les indicateurs les plus précis qui révelent la
partialité¢ des quotidiens. Par exemple, on remarque que dans les quotidiens, les
photos favorables sur les partis proches a leurs propres idéologies, sont
essentiellement les photos capturées lors des meetings. En plus, ces photos sont
toujours plus attirantes, plus colorées et plus grandes en taille que les photos des
autres partis. D’autre part, généralement, ils illustrent les autres partis ou leaders par
des photos désagréables. De méme, les petites explications des photos encore
démontrent le positionnement partial des quotidiens. Par exemple, Yeni Safak publie
une photographie sur un meeting de I’AKP avec les expressions comme « Voila,

c’est le champs de bataille ».

De I’autre c6té, le processus de la production des nouvelles est également
influent sur ’agenda des médias pendant la campagne électorale qu’il y a un flux
d’information treés grand et rapide. Dans ce cadre, les journalistes doivent éliminer
les nouvelles qui vont prendre une place dans le quotidien dans un meilleur délai.
Ainsi, ils choisissent généralement les nouvelles intéressantes et attirantes et
¢galement qui peuvent étre facilement rédigé. Donc, la rapidité et ’acces facile aux
sources d’information deviennent beaucoup plus importants surtout pendant la
campagne ¢lectorale. C’est la raison pour laquelle, les contenus écrits et
iconographiques bien organisés qui viennent des partis politiques prennent de plus en

place dans la couverture des quotidiens.

La derniére hypothése de 1’étude est 1’examen de 1’évolution du
positionnement politique des médias dans une période courte, selon les changements
dans le pouvoir politique dominant ou les changements des tendances d’une grande

partie de I’opinion publique. On essaie d’analyser 1’évolution du positionnement des
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quotidiens entre la premiere semaine de 1’analyse et la deuxiéme. Pendant la
deuxiéme semaine, les résultats €électoraux commencent a devenir prévisibles par
I’intermédiaire des sondages préélectoraux. Selon les estimations, il est attendue que
I’AKP, le CHP, le MHP et les certaines candidates indépendants pourraient entrer au
Parlement. Ainsi, on essaie d’analyser les changements de positionnement de quatre
quotidiens dans cette période par rapport aux estimations en supposant que les
quotidiens commencent a se rapprocher aux gagnants éventuels. Néanmoins, les

résultats ne nous révelent pas assez de données pour vérifier cette hypothése.

Dans cette période ou il est estimé que I’AKP allait gagner les élections avec
une grande majorité, Cumhuriyet ne modifie pas son positionnement contre 1’AKP.
Quand méme, il renforce encore ses critiques séveres contre le parti au pouvoir. De
méme, Yeni Safak ne modifie pas son attitude sur I’AKP en continue a fortement
soutenir le parti au pouvoir. Quant a Hiirriyet, on peut noter que, contrairement a la
premiére semaine de I’analyse, il s’évite de critiquer ’AKP d’une mani¢re négative
pendant la deuxiéme semaine. Hiirriyet consacre une grande partie des ses pages aux
nouvelles concernant I’AKP et Erdogan et utilise les expressions plus favorables que
les autres partis lors de la deuxiéme semaine d’analyse. Quand on examine les
nouvelles de Radikal dans la deuxieme semaine d’analyse, on ne remarque pas non

plus un grand changement de positionnement envers I’ AKP.

Cependant, il y a un changement dans I’attitude des quotidiens envers les
partis de droite, le MHP et le DP. Les quotidiens commencent a attribuer une grande
attention au MHP dans la deuxiéme semaine d’analyse parce que selon les
estimations ¢lectorales, MHP serait le troisiéme parti qui pourrait entrer au
Parlement. Par contre, le DP perd I’intérét des quotidiens dans la deuxiéme semaine
de I’analyse car les estimations démontraient que ce parti ne pourrait dépasser le
seuil électoral. Par exemple, Yeni Safak commence a publier un plus grand nombre
de la nouvelle concernant le MHP dans la deuxi¢me semaine de I’analyse que la
premicre mais il augmente ses critiques envers ce parti. De méme, I’intérét de
Hiirriyet au MHP s’est accru pendant la deuxiéme semaine ou il commence a utiliser
les expressions favorables sur ce parti. Quant a I’attitude de Radikal envers les partis
politiques, on ne rencontre pas un changement significatif. Quand méme il faut noter

qu’il existe une diminution des nouvelles sur le DP dans la deuxiéme semaine.
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CONCLUSION

La construction d’agenda, qui détermine les enjeux le plus importante de la
vie sociale et politique, reste toujours au cceur du débat sur I’influence des médias sur
I’opinion publique. La fonction d’agenda est un modele importante sur les études des
effets des médias dans la vie moderne qui est couvert par une immense poubelle de
I’information. Dans ce travail, a la lumiére de ce modele, on obtient une considérable
perspective sur les caractéristiques de 1’agenda de la presse écrite turque et sur son
engagement idéologique pendant le processus de campagne ¢électorale. L’analyse des
agendas et le discours des quotidiens nous montrent que les quotidiens ne peuvent
pas s’éviter des soucis idéologiques et économiques lorsqu’ils construisent leurs
agendas et reproduisent les nouvelles sur les événements réels. Ainsi, ils ne peuvent
pas se positionner d’une distance égale par rapport au public et aux pouvoirs

dominants.

Les quotidiens qui se sont définitivement engagés a une idéologie ou un point
de vue politique, ne peuvent pas laisser derricres leurs soucis idéologiques pendant le
processus de la reproduction des nouvelles. D’autre part, les quotidiens qui
appartiennent aux grands groupes médiatiques veulent encore protéger leurs
positions politiques et économiques dans le systéme de marché libre. En plus, ils sont
a la fois manipulé et manipulateur en dépendant de leur relation avec le pouvoir

déterminant dans les champs politiques et économiques.

Cette étude nous montre également que les exigences d’une partie de la
société peuvent aussi construire un facteur dont les quotidiens sont dépendants ce qui
menace 1’éthique du journalisme. Donc, il existe aussi des pressions sociales qui
viennent d’un grand groupe de la société sur le contenu des médias, ainsi que des

pressions économiques et politiques. Dans ce contexte, le role principal des médias,
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d’informer et de guider le public pour la participation démocratique, perd son

importance et reste en arriére-plan.

Le mode¢le de I’analyse qu’on a utilisé dans cette étude comporte aussi des
limites. Il ne permet pas de mesurer les effets des contenus de la presse écrite sur la
perception des individus des événements réels parce que certaines études confirment
que I’assentiment aux discours médiatiques par le public ne va pas toujours de soi.
De plus, le modele ne nous permet pas de dire dans quelle mesure les acteurs
politiques, les partis ou les groupes d’intérét ajustent-ils leurs propres agendas suite a
la diffusion des certaines nouvelles dans la presse écrite. Donc, ce modele nous a

permit a faire une interprétation générale.

Ce panorama général de la presse écrite quotidienne turque nous montre
qu’en raison des dépendances idéologiques, ¢conomiques et sociales, les médias
traditionnels ne peuvent pas effectuer leur role en tant que le quatriéme pouvoir qui
doivent servir comme un contre-pouvoir face aux trois pouvoirs de I’Etat ; le pouvoir
exécutif, 1égislatif et judiciaire. On suppose que dans le systéme actuel des médias
traditionnels, ils ne deviendront jamais un véritable quatriéme pouvoir parce que

I’indépendance des médias n’est pas réalisable dans le systeme du marché libre.

Toutefois, les développements technologiques dans les outils des médias nous
donnent une vision optimiste sur ’avenir des médias démocratiques. L’émergence
des médias sociaux commence a évoluer la notion de la représentation démocratique
et crée les notions comme «une nouvelle démocratie participative » ou « une
démocratie numérique ». Les médias sociaux visent a transformer radicalement notre
manicre de comprendre la politique ainsi que notre maniere d’en faire. En plus, ils
commencent a métamorphoser la notion de I’espace public en offrant une démocratie
directe et une transparence radicale qui ne peut pas étre facilement manipulée par les
pouvoirs idéologiques. On a été clairement vu cette transformation radicale au cours

du processus du « printemps arabe ».

De nos jours, les médias sociaux et les opportunités offertes par la
technologie numérique contribuent a la construction un nouvel espace public plus

démocratique ou chacun peut s’exprimer directement en contournant I’intervention
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des pouvoirs idéologiques aux contenus des médias sur les événements réels.
Néanmoins, étant une opportunité offerte par le systtme de la société de
consommation, ces nouveaux médias ne sont pas suffisamment utilisés en tant que
des moyens auto-suffisants pour la participation démocratique. En plus, les pouvoirs
idéologiques commencent également a intervenir et a manipuler ces moyens. Donc,
la contribution de ces nouveaux médias a la démocratie représentative est toujours

ouverte au débat.
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Résultats des élections législatives du 22 Juillet 2007 en Turquie

Participation : 84.40 % (Le vote est obligatoire en Turquie)

Les partis politiques Nombre de Pourcentage des | Nombre de
voix obtenues | suffrages exprimés sieges

Parti de la justice et du 16. 340.534 46,66 341
développement (AKP)
Parti républicain du 7.300.234 20,85 112
peuple (CHP)
Parti de I'action nationale |5.004.003 14,29 71
(MHP)
Parti démocratique (DP) |1.895.807 5,41 0
Indépendants 1.822.253 5,20 26
Autres 2 654 484 7,59 0

Source: http://secim2007.ntvmsnbc.com/default.aspx
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£ Korayacak, ama 2002
segimlerinden daha diyik
diizeyde oy alarak yiede
30%un altmda kalacakiir.
Bu durtmidada bunalio-
lar siirecek, AKP'nin hedef-
Ierlneniqmwdnhnﬂamru

lkﬂld darumda da dlke-
¥ibugiinkii bunahma siirek-
leyen siyssal refim sorunu
gizlilm iy olmayacak, gan-
demin birint maddesindeli
yerini koruyacaktir,

AKP takiyye partisl ol-
makian qikmak, ABD'niu

yaf rarag
wndmuankh;mnl:zmn-
dadir.

Bu parti filkede Ameri-
ka'dan ithal edilmis bir bu-

+ Partilarin edoykanni halk tanyor mu? ¢ Anodoluda halk secime nasi bcﬂ;_rypr?

v Il il seim degerdendimesi.

. ¥ Korodeniz'de findik ve cay dreficisinin Beklentilet. .

v Istanbul, Ankora ve fzmirde hangi partiler dobia sansh? o Biyitk kentlerde sonuglan

“varoslar mi belileyecek? v Universielerin yogun oldugu kenllerde genclar ne ddgiintyor?
+ Baroja Ickilacck partiler, barcji gececek partiler.

Cumhumyet secimin nabzini tutuyor

%MMSECIMwOZ.

Cumbhuriyet yazar, cizer
ve muhabirleri kentleri gezdi.

Diyarbalar, Bahikesir, Artvin, Usak ve Eskigehir'l kapsayan segim gazetesi Bugiin Cumhurlyol;ln birlikte iicratsiz.

TSK; Irak’ta Tiirkiye nin muidahil olamayacagi bir donemin baslayabilecegi goriisiinde

er kaygih

Terore coziim yok

Bildirgede, terbr Grgiitt PKK nin saldi-
nlanna ve Kuzey Irakiaki varligina kar-
statlacak somutadimiar verine “Her liir-
15 tedbirt en ctkin bir sekilde alacagiz” gi-
bi genel ifadeler kullamldi. AKP tlicban,
IHEler ve dokunulmuzliklar konulannda
da net vaatiorden kagindy, M 5. Sayfida

[ AKP SECIM BILDIRGESI
|
|

IRAK'TA ANLASMA

vinma, igis!

Bﬁly:ﬂ Savinma:

. Pesmergeye yasal statii

Kuwzey Irak'ta KDP lideri Mesud Barzani ve peg-

‘ merge knmulanlnmlla bir arayn gelen Irak sa-

len hlian'hldm\m Ulusal Giivenlik

Konseyi yeikilileri, mwemu]m “Kiird
leni

! statiisid tanin

21
o agikladi. Toplantida pesmergslerin mali bit-
cesi tecrinde de anlagma mg!nm!l | I3 Snu,ﬁda

Yakin gelecek planlart “Irak’ta Meveut Durum ve Alimmasi Gere-
ken Onlemler” baglikh TSK raporunda, Irak’m biitiinii ve tzellikle ku-
zeyinin Tlickiye agismdan tam bir coziimsiizlie mitif uyansinda bu-

Iunu!dn Tirkmenlerin yok sawldlgi yakm blrgelcccgm p]nnlnndlj;mm
d la degi

raporda, “Bu sil

aske-

ri gdzimiin de imkinsiz olacaf bir durum meydana getcb:h?‘ denildi.

“Tirkiye yalmz kalir' Raporda Barzani ve Talabani'nin glcleri iginde
1700 PKKli bulundugu ve PKK nin dad kadrosunun yizde 13-18" i
Irak vatandas: oldugu belirtiliyor. Orgiitiin bilyiik uluslararas: destck al-
digy, lojistik destegini ise Irak'tan sagladif kaydedilen rapords, “Bu des-
tek siirerken Tiickiye'ye ‘Once igini hallet’ denilmesi psikolojik olarak
bagansizhia ve yalnizhi@a ililmest sonucinu getirie” denildi. B8 Suyfida

AIHM yargici Tiirmen’in gorev siiresi Rusya’nin atacagi imzayla uzayabilir

AKP’nin plan1 bozulacak

N

Kavuran

Mr“—uum
nduhhyuﬂqh:wwowlldum;hm-dﬂumlmm;wdu hn-p

Stcak hava yurdu kavuruyor

Amhnnkhnmn yaktifi Tilrkiye, veni blfncuk hava dalgasiyla daha da mnnk. Haya
n mevsim ce fizerinde

devam edec

el
mmmnsn uemehnta;;nungn it reie it

AKP’nin kasim ayinda bitccek

olan girey slire: iste= ¢
medigi Reza Tirmen, bir yargicin
verdigi karadar nedeniyle gorevi-

e son venlmesinin yang bagun-
shigina sigmadi@uy vurgu]ad..
Insan Haklan Séelesmesi’nd

ms\kllk y:tpmlkpmkzknlﬂn Rm-

2
.
:
i

zerine kamu]
dahil gegitli Snlemleri

nda mesal

ya'

yen Tiirmen, “Protokolds * Stiresi

biten yargiglann poeey sfiresi pro-

lokn! yirErige gud.lgmd: ki wl
it maddes var®

LEYLA TAVSANOGLU

AKP hikilmetinin pérevsiiresi-
ni tzatmadif Avrupa Insan Hak-
Jan Mahkemesi (ATHM) Tark yvar-
gicl Riza Tirmen, “Bir yargiom
verdifl karar nedenlyle girevi-
neson verflmesi ne yargiun ba-
fumsizlifina ne de hukukun iis-
tinliifii anlaygena sifar” dedi.
Hafa sonuda Yeditepe Univer-
sitesi'nde bir konferans
vererek ATHM nin islevis
mekanimalanas anlatan
Tiirmen, daba sonra grev:
saresinin AKP hikiimeti
tarafindan ueatlmamasey-
1a il olarak il kez sus-
Kun] ugum bozdu ve be-
nimle kopugmay kabulet-
. T\'Imwn unlzn sayledi;
-S}JanHM‘ Tiirk yar- oy

| WArkas Sa. & Sii. 2'de

T st K e B Syt
Sonar dan segim anketi
Baraji 5

parti asyor

12-20 Haziran tarihleri arasinda,
30il. 20 lge, 40 kyde yapilon an-
ket
de AKP, CHF, MHP, Geng Parti ve
DP Meclis'e ginyor. AKP, yizde
34,82 ile ankette birinci parti ola-
rak gériindrken bu partiy1 17.44 1l
CHP izliyor. Yitzde 12.2 oramnda-
ki kararsizlann dagiimiyla ofusan

gore 22 Temmuz segimlerin-

durumu goyle: AKP yiizde

40.05, CHP 20.03, MHP 1220, GP
L1L.06, DP 11.02. W 7. Sayjada

nalimin temsilclsl rotinde-
dir.

AKP, bu roli agikea red-
detmeden Tirkiye hep bi-
gak sirtnda t*xl-nlmr.

Ortadoju'da Irak ve Filis-
tin, hirbirinin ardindan, én-

Wik S 8, S 1
Cumhuriyet

i

@ Alanya ve Eskisehir
Yuzlerce turbanli
sinava alindi

AKP ikiidanyla tumanan genyci yapilanma bir

kez daha gézler Gniine serildi, Alamya'da

Apmgmun L\sen .Es:mwn: yiuluuo dprenci
linds

@ Bugiin baslyor
Istanbul’da
Karadeniz zirvesi

Birgok Elkenin )mlystuuniarking@ndﬁi ha-
line gelen Karadeniz sindeki tlkeler bir
ariya getiren Kamdeniz E

lnlaml‘yurllacdmxﬂmldlh Srenildi, I;km-

1 gindem-
de. Bunedenlo zirve domiim nokiag olarak de-

m:l::. Milli Egitinf Sube Midiri Orcan'in
ralimutiyla sinwve girdiler. GEUIRSU KUNT [
CAN HACIOCLU hun hakerl B £ Sayfadn

Bagta Rusyn Devict Bagkani
Putin olmak iizere Karadenize Liyisy olan dl-
Jeelerden liderlerin zirveye ka 'hcnk olmas,
topluntinin dneming artiryor. Sﬂ ofircler

omm.kIsbsﬂg;: nin’

e Katliamdan yargilanmisti
Kimyasal Al
idam edilecek

GUNDEM

MUSTAFA BALBAY

Erdodan’n

0
i s galinin ardindan eski

= pieasnciins | TerorioDansl. . &

mahkeme, Ki satman

hgmﬁlen divada, aralannda S:ddamlluse— 1a  Mesled:

in kuzeni “Kimyasal Al Inkapli Hosan Al
&l Mec:d inde buliindigu 3 kigi hakkanda idam
Karan verdi. Bl Mecid soykinm, savig suglan
ve insanliga karg sug iglemekien wlnmkélihn
cezasina carptinldy, W 11, Sayfuda

lanmaz gecon hattakd qtirdgme trafiginl, buna badh
olarak Iraka girlip ginlmemosl koousuny SorUyor.
B, : y

laghakan diyor ki:

W frkase Sa. 8, Sii. 8'de 4
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Istanbul ; = i B Galtasaray'in Schalke 04'en tansier tifi
Levent'teki IETT i Z #LEe Lincaln'e mithis bir servet ddedisi onaya gikii.
arajina e i - Alman Bild Gazetesi, Brezilyali yildizin 4 yilda®
gnﬁljyar ZHOIIJ::GGI i Y ) 23 ‘milyan Eurg alagagini, bonssrvisine de 5 mil-
Iik yatirimla Atk SOl e i ﬂni\{' 1. Gazeteye konusan
giindeme gelen : == Lince d?-'&lkadarquk paraalds-
| Dubai Vellaht A £ dcin utanacak degilim. Iyi bic

ailesiyle birlikte 'hgé:_!\bolounun.i.iedd?dir“
Bodrum'da bir I W Spor'da
gunliktatil yapti.

I
diiumun -
hir giinlik !
B d t tI : : Tasarruf Mevduati B Biylece TMSF, Kmll‘nllar Bir Illlllk
i Yasasi' v,
0 rum a I l : ! Sigorta Fonu (TMSF), ' P shandalimi ™

aralaninda Sabah ve .' b [.'Iaﬂl)'ﬂr

Prensi EI Makium, VEara i 5 ; t§h|ﬁdemiviht[-mWn

Hchmel
Y.AIMAZ

pis £ yayin sirketles

atv’ nmlde hul_u r:ndugu. aline i W Ginerin TVSE e kgt L]

yayin sirketlerinin sahi- at a J dava sals gind gordslecck, I e

bi konumunda bulunan I\amnna karg Danistay'dan (SRR Cp i
i |:Iurdum11" LTI sonucy, giinter Gacesinden

Mooz tam Hoking o PRSI Can'dan
seliilit
tuyolarl

tutulan EI Maktim ve b

www. netgazete. com’un
okuyucularnna hizmetidir

Tirkiye ¥
Tarklerindir 25 Haziran 2007 Pazartes|

Kurucusu: Sedat Simavi 1696 1953 Fiyati: 40 YKr (KKTG: 1YTL)

SiViL UZLASIL
ANAYASA S0ZU

Basbakan Erdogan, diin AKP'nin secim beyanna-
Mol B A=l Mesini agikladi ve toplumsal sozlesme niteliginde

Awﬁﬂgﬁf di et sivil bir uzlasma anayasasi vaat etti. Erdogan, yeni

Hastane
kuyruklarini

Tk i 1 iy it Anayasa nin "klsa 6z ve acglk” olacagini agiklad. i b||:r|r_n
5 TICES]
dolarik mal varligi- Seda Gﬁww " ICumhuﬂxlskanmm Konun ve mk:k:n yenl-

i yarisini isteyen | oe e
B';"g-’ AQI;TI. ﬂe‘;i Can hakkinda nite-
sekilde mal aynlgi  |ikli dolandincilik- : “  anlavist icinde, i
e 3 agnamg; . 1 M “Sifir tolerans™ anlayis icinde, iskence, ka-
imlﬁmﬁﬂ “'"ztah tan dava agildi. fen vt yasada. | dm kaybedi- ¥1p, gbzaltinda Glim, faili mechul cinayet gibi
i leri srdi. M Ozden ATIK M 5 ¢|kt| Ten para mnﬁﬁﬁilyardnlar insan haklan ihlallerinin Gzerine gidilecek.
W Siyasi partilerin hesaplart ve adaylarin harca-
malarna seffaflik getirebilmek icin TBMM'ye
verilen kanun teklifi vasalasunlacak.
M 2013'te kisi bas: milli geliri 10 bin, gayri safi
milli geliri 800 milyon dolara nlasmis, enf-
lasyonu tek haneli bir Tirkiye hedefliyoruz.

YOK, tiirban ve teror yok

Serl ta W AKP nin 233 sayfahk secim beyannamesinde tertr,
a YOK vee dokunulmazlik konulanna bir ik ciimie diginda
deginilmedi, 3 Kasim 2002 sogimberinde, “Torbana ke

fusyrukta bekle,
uymayana MEEiereerm e re;ﬁ:*z%ﬂmwm

ibrik emme 7 Agustos’un simge

muhahlrl kaza kurbam

B Anadolu Ajansy min baga-
nli muhabiri Hasan Tor-
lan (31), Zeytinbumu nda
motosikletivle gecindiz
kizada can verdi. Pek cok
forograf ile tanman Tar-

den k. Temsili
hmei demokrasive gecis saglanacak.

Orman yangini
icin kadrolu
.deliler var

W Cevre ve Oman Bakami Osman Pe-
e, son giinlerde artan oman yan-
gnlanni degerlendirdi; “Baz kiy-
lerdle, yangan ¢ikaran yakalaninca
ne yapivordar biliyor musunuz? He-
tmen kiytin delisini alip, ‘st bu

Iran‘da seriata uygun giyinmeyenlere gz
agtrmayan polis, bu “sucu” isleyen bir
gence ceza olarak taharet ibrigii emdirdi.

M fran polisi, geriata uygun giyinmeyenlere, kadin
haklan ssvunuculanna ve relim aleyhtaranna vone-

ol ¥ o
Iicbaskops fice it B pedentele totuklanaila- oo, 17 A i '5%9 Ef’m'ﬁm, Cuzan
i ninsayst 150 bini bulurken, bu “suglan” igleyenlece gesi olan, enkazalinda B ehliyeli olmaci sin de
I Rl Ankd mu.u,m By | vetln ceval i gcrekabagyor yanyaims Omir | |12 seebesi Kallyor, Inanin
Uras, Briikeef den Strasbourg’a yyriryerek Tirki- .:‘:““Egs"m‘( ::1:" rg"""fl"kb""’:m“:' ﬁ:-»g:uh Kinay' girlinttleyen mu- | | A bz kbiylerde boyle kad-
5 = i W4 rag odanlan stk alan Iran polisi, son hahirdi. B 5. da L deliter var”
il e T bl)&m:l taharet |tnﬁ;cm.hmr(*. cezalanchrd. B 23 = it L s k v':_r_ul 1
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P Rehn ‘Siipermen’ gibl e e gy | f Kug seshi qocuk...

‘miucadele veriyor... DENIZ DURUIZ
/ Festivalin ‘radarinda
.

MEHMET ALl BIRAND
Manson var... BAHAR GULER

- AKP ekonomide basarisiz...
E’ ’nnmzmau'ue o

Operasyon gozim degil...
e

GENEL YETENEK VE
GENEL KULTUR
DENEME SERILERI Yarin Radikal'de

www. netgazete. com’ ka I
okuyucularina hizmetidir

26 HAZIRAN 2007 PAZARTES| - YIL: 11 - SAYI: 3908 - 40 YKr (Kibris fiyati 75 YK} http:/fwww.radikal.com.tr

Engellilere iliskin kampanyada pis kokular var

Gokkusagi skandal

Bashakan’in onursal baskani oldugu kampanyada sadece 20 bin YTL bagis
gorunurken tek yemege 180 bin dolar harcanmls Badis kayitlan ortada yok

Hedef: 10 ilde egitim kurumu
Basbakan Erdegan’in onursal baskani oldu-
fu Gokkusagi Projesi skandala doniistd.
Devlet Bakant Cubukeu'nun milsavic Ay-
soy, Oziirliiler Idaresi'me ataninca gelistir-
ilen projeyle engellilere okullar agilacakii,
GOl nin kiyisinda dml en mibadil-

( stor
180 bin YTL'lik yemek lex birbirlerine eviceinin fotagratlarm gasterdi,
Baggy icin Ciragan'da 180 bin YTLve yemek
dizenlendi, isadamlar 13 milyon YTIL
yardim vaat ent. Basbakanhk Teftis Kurulu:

Bu vaatlerin kaydi tutulmadi. Banka he-
saplarmda sadece 20 bin YTL'lik bagis var. h z u n i u a n I a r
1 fnce Thrkiye'den funanistan’a gin-

Av!l)y goravden alinch derilen Rumlarta, Yunan
Elden [ap]unan bagis miktan belirsiz. Bazi  SREGELIESETY

isadamlanndan toplanan 1.9 milyon YT  SRMEEEIELEELES

ise bafus degil borg yazlimis. Aysoy girey- Tiirkge birbirine lang t4 hafi
il . 5 den alindi, maas kesime cezasina carplirilds rinindeki anilar ycmden sul yiiziine ;»l(tl.
Guragan'daki yemege Basbakn Erdogan'm yant sura Tickiye'nin dnde gelen isadamlar ve da fsa-  ve haklunda sug duy Ja bul BAHAR SUHADARTN HABERL 2. SAYFADA
damlan yaldunvaadmdl! bulundu, ama projenin baqndalulu kimin ka¢ lira tanhht ettiginin ltasdm:b:lu tutmadi,  TARIK ISIK'IN HABERI 4. SAYFADA H d ea | d |

B d A P t Sabah ve atv

Erdogan u dd I( cenncti ar’_uk TMSF'nin

PKK ile ~ CHP'den sonra AKP de 'cennet’ vaat etti: Sivil anayasa yapilacak. Milli
gelir 2013'te 800 milyar dolara k|s| ba5| gelirse 10 bin dolara glkacak

sicak yakllsm
MELDA ONUR

Bugiin Radikal'le

Yarin Radikal'le

. 1 d ; hisselerini de devraldi. TMSF bylece dava

nlS anlandi | Yeni anayasa: Cumhurlyetimiz 100, yilina yak- X agan Ciner'e karg elini iyice gi glendirdi.
o | lagirken, sivl bir uzlagma anayasasi gerekli. 13. SAYFADA

Deniz Baykal, CI{P.HI\-I_HP | Cumhurbaskantidi: Yeni anayasa, gicler arasin- :

il kealisyon YHPN‘*}‘R« dien g iliskiler! parlamenter sistemin kuwetler ay- * Pera'dan

t E“’"Eaﬂ‘“ yﬂk]em!l. Erdo- riligi esasina gére agik ve net anlatmaly; Kask/in i & i e »
gan PRECmin siyasi uzantli- — yon ve yetilert yenlden tanimanmal. _ B8 Gorkemli
riyla nisanlanmis gUNBYOL" | ray e terdr: Iraldta istikearsizliktan beslenen ¥ g I

. Baykal “Nisan hayirli olsun. terdre kargi her tedbir en etkin sekilde alinacak. i - I |

} Hcrhﬂidc mkﬁhn Barzani ve ‘ AB reformlan: Fasillarin milzakerelerle acilip 5 E Tg l e r yo d a
lalfbam yisahit capinrlar Ini- agiimamasina bakmaksizin reformar stirecek., - i : Pera Mirzesi, sanat tarihine yan veren
. d?‘n da bir cicek gelir her- ‘ 2013 hedefleri: 2013'te Kisi basi 10 bin dolara, i > . isimleri Istanbul'tla a amaya II;\ZI:IaIII-
halde" diye konustu. 57 milli gelir 800 milyar dolara cikacak. | yor. Agustostan itibaren Gustav Klimt, Pi-
‘Sacret'in | Vergl reformui: Verai mevzuats sadelesecek casso, Henry Malisse, Paul Klee, Andy
Si‘rl’l Istihdam tzerindeki vergi vb. yikler digecek. Warholl, Jean-Michel Basquiat, i

isadami program: *Gengler Tsadam) Oluyor”
programi baglatilacak. Kadin givigimeilile progra- 25
o=~ mi havata gecirilecek. AKP'niin yeni tramfeﬂ Prof. Zafer Dskil, “Bagbakan, baskanlik sis

il . Yeni ana:’m.hrula.smamymnhak"dadl. | Sakin ka Im |n|

isimlerin eser Pera'da gérebili
MAHMUT HAMSICE NIN HABERT 21. SAYFADA

ISMET BERKAN 3TE

m‘-aanl 2

[ Editim: z012'te I‘Il:;‘:é'reti mogm et UL Lo
il o " Uskil: AB'ye yakisir  [EEIE:

= 2 | dle ylizde 90.
ok Mucicte . & bir anayasa olacak  ECAEREEL
birincgi oldum g { lzyalo};cak. Bashakan Erdogan', anayasa Uskiil, “Anayasa Mahkemestne | a'dan gelen sicak hava dalgas: etkisi-

ni en gok bu hafta hissettiracek. Sicakdik-

{SKENDER ARLOBA 15TE 3
i lar Ege’da 44 bl ve gevresinde 39

5. SAYFADA hazirlamasin istedigi Zafer Us-  fiye segmede Meclis de etkili

Kiil, k: aki taslagnanlat:  olacak. Askerin ig hizmet yasi- Herecedl <
i . R 2yi hula Uzmanlar uyardi: Mee-
ISSN130U-9194 I Basbakan Erdo. | ABYyeyakisir bir anayasa ola-  sindaki Cumburiyet'i kollama bur kalmatilvga bilen saatlerinde disan
iy - cake Askersiyaset iliskileri Av.  maddesi yeniden yanlmali™ dedi cikmayin, bol su ve tuzlu ayran tiketin,
secim bildirgesi- rupa'daki gibi dizenlenecek.” KESE DUZEL'IN SOYLESISI 6DA | 3. SAYFADA.
9 & ni agiklady. S T : 2 |



Basbakan Erdogan kend| er meydani' diye ¥

TV'de tartismaya cagiran Baykal'a, bir milyon
dan fazla Istanbulld'nun akin ettigi Kazlices-
me'yi gostererek, "Er meydani bu asi” dedi.

www. netgazete. com’un

okuyucularina hizm

== TORKIYE'NIN BIRIKIMI 16 TEMMUZ

etidir
2007 PAZARTESI

40 YEN| KURUS

Daha guicli elconomif
tlaha cok demnkra5|

KAF Ajans anketi, halkin

REJIM VE IRTICA TEHLIKESI YOK

W Ankete Katlanlann yizde 7751 cambhun-
yetin tehlikede oldugu gorusune katilms-
i, yiizde S6'st da irtica tehlikesi oldu-
funa inanmadimn sovicdi.

ASIL TEHLIKE FAKIRLIK, ISSIzZLIK

B Buna karsihk halkm viizde 76% en bii-
yilk tehlike olarak ‘fikirlik ve issizlidi
ylizde S7si ise halkan iradesine milda-
hale edilmesini' gosterdi,

- DZGURLUK, PARA VE DEMOKRASI

W “Herkes distindiiging syleyebimeli’ di-
yenlerin arani yitzde 801 bulurken, viizde
40 gueli bir ckonom, yizde 39 e G-
it demakratik bir yonetin'isedi « 19DE

Mugla'nin i

as {lcesinde gi-

3l .dmm a]m.fr
_ Alevierin bazn

Devlet Baka- M “Meviuat 208
milyar YTL'ye: zel sek-
Arin diviz tezervi 46.6
milyar dolara, toplam
rezerv de 114 milyir do-
lara ulasti. 2002'de hor-
cun milli gelire oram
izde 49'du. 2006'da bu
orani ylizde 27 4ve ka-
dar dilgirdik” « 50A

mokrast', end;;a;mn de 'fakirlik’ old

._AVF\LLI REEL FAIZI BILMiYOR
"G ..L-tﬂk.rL- ilan vermig, devletin Erhak n 3
i ceva

ap
vermiyorum |

}'lcmls Gel 15 bin
yim. 10 bin dol
nden
muhalefet lideri AK Pa
clinti arttinyor.

K TOHUMLARI EKIYOR
| & Ar':mlz: mfzk T.ahumlaun nll ISIBA
ll

da fit olurum. Ama
i B "18 yagindan iti-
baren Erbakan'

onceliginin ‘ekonomi' ve ‘de-
udunu ortaya koydu.

yor. Terbiy
vap vermemi en-

gelliyor.”

olan cami rwfularmda ﬁa,rg\'ltllk yap\
blemlerle isimler fa
lir MHP."

% 49

GUCLU
EKONOMI

% 39

DAHA COK
DEMOKRASI ttir MHP. rhymhr B|r

neye basiliyor ve hala

ut devam ediyor.
ayin Agar q\hyur ‘bu

™ Fiat'm minik
efsanesi yola ¢ikti

B Volbswagen'in kaplumhagasive Mini Fodan sonra
195 de minik bir efsaneye diénen Fiat 300 de veniden
tretilerck pivasaya stirildi.

Letonya ordosunda keskin nisanc: ala-
rak gorey yapan Elizabete Carina, inter-
netie tanistign Hasan Yilmazin evlilik
teklifine ‘evet’ dedi. Elizabete, "Onu Ik
gordigimde aradigim Kisi olduginu an-
Iadim” diye konustu. » 2'DE

Game over
COCUKLARI AC BIRAKTILAR J 1

B ARD'de bilgisivar oyunu tutkunu anne haba,
cocuklarnng Glimin: esigine’ pelecek kadar og
Drraktnklar icin t

B AltTary hiy degistirimedigi icin viicutlar ya-
| olan, saclan pislikten kecelesen, achk ve
|
|

Abazovski, An
parken § Ko eroinfe yakalands

susuzlukian agin zayflavan iki kighk kardes
hastaneye kaldinldy » 2DE

19 yasindaki Alman klZ
20 kg eroinle

B Yurt disna uyusturuen gindermek igin kurye'
olarak kiralanan 19 yasndaki Alman Sabrina
Antalyn Fhwlwuam ‘mckan gikis ya-

] Kaldifn otel adasimda icinde Ser kiloluk
erin paketler olan 3 valiz daha bulunan
Abozovski'ye uyusturucy temin etfigi

“Albaraka Tiirk.
Alinterinizin bereketi.”

"\ i

Belirlenen 2 Kisi gizaltma alindi. = 7'DE o,

ALBARAKA TURK
KATILIM BANKASI A5

®
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Ikdim degisiklikleri
Tiirkiye yi vuracak

Giineyde
kuraklhk
kuzeyde
seller

Hiikiimetleraras: [klim Degisimi
Pancli scnaryosuna gore, iklim degi-
simleri sonueu Tiekiye'de yillik or-
talama sicakhklar 2.5-4 derece aras)
artacak. Ege ve Dofu Anadolu'daki
arig 4 dereceyi bulacak. Tiirkiye'nin
giineyi ciddi kurakhik tehdidivle kar-
51 kargiya olacak. Ege, Akdeniz ve
Giineydofu Anadolu'da kig yagsla-
n yizde 20-50 arast azalacak.
Kiiresel ismmayla Thrkiye'de artma-
s1 beklenen afetler *kuraklik™, “sel-
ler (siddetli yagmur ve yildinmlar)™,
ctmeye galisan “deniz suyu seviyesinde yitkselme-
AKP hiikiimeti, gida ve temizlik malzemesinin yani sira 4 ayda 340 ';‘ i :_'"é""“""f; :'wkl?l?n:iee"m ¥e
bin tondan fazla kbmiir “vardim” yapt. AKP'nin kémiire harcadi- A AT AT s lince s

A 5 S | 8 degigiklifi dzellikleTir-
# para simdiden secimler igin yapilan toplam harcamayi gegerek Kiye'nin wwm \ehdid: altindaki
100 milyon YTL'yi ash. Bagbakanhk'a bagh Sosyal Yardimlagma yart kurak ve yan nemli bslgelerin-
ve Dayamsma Vakfi, sadece yoksul kesime degil ekenomik duru- de ctkili olabilecek. W Arke Snyfiada
mitiyi olanlanin bile evlerinin Sniine kamiir birakivor. B I3, Sayfada

Curnhuv‘l‘le'L '_

linmez Tdrkiye igin birlestirin.

Izleyemediginiz Cumhuriyet Gazetesi reklam filmleri igin: www.cumhuriyel.com.tr

AKRP alanlari doldurabilmek igin 6zel tren kaldirmaktan vapur kiralamaya kadar her yolu deniyor

e Erdogan, Cumhuriyet mi-
Beledlye calisanlarina baski I tinglerini "bmd.mlml.s kita-

lar” d\yc clcglmrken AKP, se¢im mitinglerinde meydanlan doldu-
rabilmelk igin yogun caba harciyor. Istanbul'da diin yapilan miting
igin dizel tren seferler ditzenleyen AKP, 2 deniz otobiist, 2 vapur, 17
tekne, 1600 otobiis kiraladi. Ankara mitingi dncesinde de beledive
galisanlan “katihma” zorlandi, cep telefonlars aranarak Erdofian'in
bantlaki sesinden mitinge ¢afn mesajlan dinletildi. W 4 Sayfada

Yoksul olmavana da yardim! I Segim neesinde her kesimi

Ortadogu’da
Degisim?
Irak'tan gekilme fikri

Amerika'da giin pegtikice
agarhk Kazanmaya bagla-

di; medyada bu diglince-
nin yansimnlar goriiliiyor.

Ancak ABD'nin Irak'-
nnoelul.meaisamlmgmca
Kolay degil...

ABD'nin lrnk’tl kala-
bilmesi ne kadar zorsa,
gekilmesi de o digiide glic
bir i5...

Simdilik sdylenmesi ve
saptanmasi gerekli ve ka-
gimilmaz bir gergek yar:

Sehltlen
kiyasladi

TGS aragtirmasr

5 kisiden
LDiigsiz

Tirklye'de gengelissizsayismin res-

ABD*nin Ortadofu’ya di- | m.i;mkamlanm;ok {istitnde oldugu ve
niik doha Gnceki tnsarnm- i ren 5.6 milyonu buldugu, bir bagka de-
fin Irak'n ifas i, | ErdoRan AKP i Kosselive o yisle nifusun beste birinin i1z olda-

Bush yinetiminin bugtinki
Irak'ta ayaklarini dayaya-
bilecefi birzemin yoktur.
Tsgalcinin gekilmesi ka-
g.ln;lmazgl!rﬁ.nliwr.
al-

fete yilklendi, Daha dnee sehitlere
“kelle” dedifiigin yofun tepki alan
Erdogan, bu sefer de kendi déine-
mindeki schit sayisini  gegmig

llulu,'n geniq pnlu!'an ve
yorumlari yol agan New
Yb‘r Times gnm(‘slnﬂc

a Erdogan,
“Bizim gehit sayamiz 73, Baykalin
hukiimet oldugu, basbakan yar-
dimcist oldugu dénemde sehil sa-

Zubildinildi, Turkiye Gazeteciler Sen-
dikasi"min aragirmasinda, ekonomi-
nin borgtan ve igsizlikien ibaret oldu-
fu ve AKP déneminde ne kalkinma
saglandigs ne de halka adil davrami-
di belirtildi. Arastirmaya gore, fic-
retler yerinde sayarken verg yitkid fic-
retlinin ﬂmncyuk:fﬁ B 72 Sayfada

?b e -=E':1aﬂ:':nms LSt L7 dedi M Saats Sunday Telegraph:
\avarknhmrlmm da- - ey e

ha baghkta kendi kendisi-

e Dincilik

ABD evme diinebile-

cele midir? * b l
ABD'nin Irak’tan gekil- 0 uyor
mesi, Kugey Irak’tan da
kilmesi anlaminda yo- Tiirkiye'deki koktendinci harekele

'ﬂ!mll.ﬂlhl“f ﬂl’

Bagbakan Erdofinta yaphi “te-
levizyondi terhgme gagnilacing
yanitalamayan CHP lideri Baykal,
l.'agnslnl b kez gazete ilanyla di-

tirdi. [landa, Baykal'in yanin-
dn ulunan koltuk bos birakilicken
“Er meydant™, “Ben buradayim

dikkat'gelen Ingiliz gnzetest, “Tur-

kiyelde © my;;:;ﬂu{cymllsim-

" baghigiyla

verdigi haberinde }]‘Y“ ir obe!%zn
ne” dikkat gekii, Bikinili ve h

It kadinlann yan yana goruldiigi bu

fotografkullanilan haberde, * Bu ok

farkle dnya:ammmmnhummm
ya gikas st nerdesin® slogany dikkat gek- i olagabil da birain i
3!1::?-'::: :‘:12;*::‘:‘02; ::m:!m?;m'mmm me- Gilnlerdir orman pu llkmln Ege'de diin de Bind ZE&MT 3:‘ T Emm’:ﬂl
facladir. : Gilvercinll el mevkiinde ki, Kisa siirede yayilan 1, Tiirkiye'nin geleceginin anah-
'%'f;w.:.m Du agafilayier rak konusu oldn. W 5 Sayfada Omanlar tehdit etmesi nedeniyle, baz yerlesim nhﬂjbgl uxlzmhemrlucm?nnp tandir” denildi. B & Smyfada
konuma diisiren AKP hil- n garar gordapil ynmndn 80 yagindaki bir kisinin y.lnlmmb bildirildL Ayrica du-

kilmetinin ginahiyla ve-
baliyle segim sandignda

alev alev

mandan etkilenen n iggish, itfaiye g6
Alanya'nin Demirta.: belduinﬂed; akgam saatlerinde

revlisi ve yurtiaglar hastaneye kn]um]nll.

mrﬁ“id:h Sqrﬁ!d'ﬂ

» EMRE KONGAR'IN

Lt Nrdtreblmcst siyle hezln yayildih ve yorlesim hirimierini tehdit ettigl KOSE YAZISI B & Sayfada
ise ancak zavall bir Orta-
dou devletinde yiriirld- Tar afS] Z Je— -
e pirebilecek utandirier BAHCELL: 22 TEMMUZ ] Cumbirtyet GUNDEM
lwmid)ﬂid:r.* d - '11 Y UGURUM ONCESL SI.%
s CZuICT Eonons) el || s MUSTAFA BALBAY
‘ederken Tiirkiye i de el 1B H
s alondA bulusdurmag |, CAKPuin yapliklarinin yapacaklan: ; ! Seglm Haftasina
REE nun ghstergesi oldugunu beliren TO- RGN ]
B Arkas Sa. 8,80 de BB Hazir Giyim ve Konfeksiyon HALK ERDOGAN'L i Gﬁ‘ﬂl‘kﬂﬂ. u
Cumhuriyet Schitir Meclisi Baskant Oran, Thag. LpRocH. 3l sagim haftasina gircik... Tm meydantar
h bakan insaniara csit mesafedeyiz de- W6 Sayfada mqﬂen tam lidorier diyalog ybntemledni qellellr-
: se de degiller: imam hatipten degil- ik migken sandik
seniz, beg vakit namaz kilmiyorsa- AKAN ] in i, denizcilerin “Hara gdrindii-
! mauc;;uu:ln bagi agiksa bir sey yap- ESKI GGRENCILERINI = o o GM'm bg!?:l"]mel adar dnemil. Gt
‘ma sansiniz yok”’ dedi. FATMA KO- YINETOPA TUTTU A d % W .Arkess Sa. 8, Si 8'de
° ke SAR'n haberi B 9. Sayfada W6, Sayfada
1

T
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Ayrlmqllk her alani sarsar

‘Radikal Fikir Platformu‘nun Ikind
calisma grubu, ‘Ayrimeilik-lg Baris’
kenulanim isledi, Gillseren Onang ve
Markar Esayan, grupta dile getirilen
goris ve oneriler 151ginda bir sonug
raporu kaleme ald|.

Rapordan Aynm:ﬂlk, yargidan
ekenomiya, siyasetien editime
genis bir alani sirekli tahrip ediyor,
Bu tahribat, ancak ic barisi yasamsal
sorun ongéren hir demokratik
zihiniyet degisimiyle giderilebilir.

Siyasal sistem yenilenmeli

Platformun O¢ined grubuy, Siyasal
o Sistem-Kurum-Kiiltor bashigini ele
oy B :’Cp aldi. Sonug raporunu, yine gruptaki
T ] tartigma, gords ve Gneriler isiginda
T i sl Mehmet Kabasakal yazdi.

‘Radikal Fikir Platformu’
wWwWw, netgazete com’un

okuyucularina hizmetidir I ka

16 TEMMUZ 2007 PAZARTESI - YIL: 11 - SAYI: 3929 - 40 YKr (Kibris fiyati 75 YKr)

Rapordan: Siyasi Partiler Kanunu
degismeli. Parti ici demokrasi ve
kadin kotasi sart. Secim baraj en az
yizde 5% inmeli. Segmen adaylar
arasinda da tercih yapah]\me!i

AF: UHSIN AKGU

rl

9. SAYFADA

http://wwwiradikal.com.tr

OKS'de damlalar sayiliyor

Bakan Celik'in 'Okyanusta bir damla’ dedigi OKS'deki hatalarin boyutunu 6grenmek icin okullar
alarma gecirildi. Diploma notlarl yine kontrol ed|Iecek hata yapilan 6grencilerin puani deg|5ecek
Tekne brle yandi _

siyi ilgilen.

iren hata-
nn ‘vahim'
olmadiging
siiylemigti.

‘Acil’ kodlu yazi

EGITEK Genel Miidiirii Aktirk'e gore
500ler civarmd:’ bazi yetkililere gore ise
on binleri bulabilecek OKS skandalinda
okul miidirleri alarma gecirildi. Tim
okullara génderilen ‘acil” kodlu yazida mi

Sahile inen alevlerden 30 geal teknesi
son anda kartuldu, turistler cok korktu.

i sy e e Olsbldegl Mfanba i ekl yer]ermd.en Formasyal T nuIyun Kisi katildr.

‘310 vekille 1kt1darlz

MHP fideri Bahceli, Antalya'daki mitingde
AP verdi veristirdi. AP iktidar: boyunca

hier seyin daha Koty gittigini ve Turkiye icin en
biiviik tehlikenin AKP oldugunu ileri stren

Bnhcell soyle dedi: Istikrar adu:la AKP‘yA
¥ boluculerdir, yagos

Seyr sevdalilan ve rantiyecilerdir. 7og

asiret rejslendir. AKP adina istikrar isteyen

Daha Gnee 450 milletvekiliyle Meclis'e gireriz’ di-
yen Erdogan bu kez farkh rakam telaffuz etti.
Son anketlere gore yuzde 40 oy alacaklarim soyle-
yen Bashakan, Meclis'e Ggiined parti girmesi duru-
munda sandalye sayisinin diisebilecegini belirte-
rek “310 milletvekiliyle iktidara gelecegiz” dedi.

Din Sakarya'da, ardindan da Istanbul'da govde
rosterisi yapan Erdogan, MHP'nin *kin, nefret ve

kan'dan zevk aldigam one sirdit. Erdogan, Deniz-

Baykal' da unutmadn: “Zavalh, gazetelere ilan
vermis, reel faizi bilmiyor, Yas 70°c dayands, bish-
ran, iffira, meslek bu. Bu tlkede ym'sim sen.” 70E

diarlerin ﬁgcncﬂemt diploma notlarin
hafta iginde yeni bastan incelemesi ve so-
nuglar bakanhga gondermeleri istendi.

Oarencilere uyarn

Aktiirk, “Hatali puankar yeniden hesaplana-
cak. Hak etmedigi halde fazla puan alankar
“Sesimi gikarmayayim® demesin. Hata son-
radan ortaya Gikarsa yaptiklan islemler ip-
tal olur, orfada kalirlar. Uckagitla bir yere
gel cnin kimseye faydasi olmaz” dedi,

]s; Baka.n Cellk derhal istifa etmeli.

BETUL KOTANIN HABERI 5_ SAYFADA

'PKK sorunu
boyle biter’

Yazar Mchmed Uzun:
Kiirtler hizla siddelten
uzaklagmall ve asla bir da-
ha siddete basvurmamal:
mwet il bitin bir hal-
|| ka terdrist muamelesi ya-
piyor. Halbuki demokra-
tik kanallar biraz agilsa
PKK sorunu biter. Sorun-
larin ¢ozimil sivasette.
NESE DIZEL 6. SAVFADA

M‘yc pmell.

Bodrum’u yine
alevler sardi

Bodrum gecen haftaki orman yangunmin
yarasini saramadan yine alevlerle bojus-
tw. Bodrum ve Milas'ta dort noktada aym
andla ¢ikan yangin yizinden 250 hektar
orman ve sahilde bir tekne vand. 97e

Topraga verildi

Katthmin ytiksek oldug cenaze térenin-
de taziyeleri Aydin Dogan kabul etti.

Haci Husrev
Dogan'a veda

Dogan Holding Yonetim Kurulu Baskan
Aydin Dogan'in afabeyi Hact Hilsrey
Daogan son yoleuluguna ugurland:. Do-
gan'in cenaze torenine is, siyasel ve basmn

dimyasindan pek ok kisi kaulds. 5'e
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- Hiirriyet'e
bakmadan
tercihinizi

VEDve 1 Aktive
Kitap seti

l apmayin
BUGUN BASLADIK  anmin

iKi DUSMAN
MiTCi MAKAMDA
SILAH GEKTi

W MIT eski Yurtdise Operasyonlar Bagkani Yavuz
Atag'in, "Mehmet Eymiir, Mistesar Sonmez
Kaksal'in egi Filiz Akin hakkinda dedikodu
yapan 4 subayr, telefonunu dinletip sirdiirdi!
iddialarnin ashing, kurum iginde gok

Usion Alag ‘
anemli bir dostuma sordum.
M Kurum iginde otokontrol olaral tele-

Mllvar [l[llal‘llll "

ot ek el el bt o S A vg o
servetl ESI(I esl ¥ en Eri it i :iin :!?asm(la!( ﬁ;n!aqhglﬂiyle.m—
Ve 2 Kizina kalgy i wmsh otooionimrpiini @™ o b =

silah bile cektiler” m 19,

Olddriilen
Isadam

GCepteki

- fotograf
ye untet! evIiligi bitivdi

www. netgazete. com’un it ton ¥ kor el spanya‘n Be f
r «fe o) "de

kuyucularina hizmetidi ry: Henry, 4 yllk mank
he World gazetesi, aynilik neden;

Tirkiye Iy
Tirklerindir = 16 Temmuz 2007 Pazartesi  Kurucusu: Sedat Simavi 1896-1853  Fiyali: 40 YKr (KiTG: 1 Y- indaki baai Totograflar ve mesailer olduduny yozdy m 6,

En*)h ,k'aﬂ}lﬂ ngme Meydam'ndaki blyik wa moral hlldu
Erdogan’a esi Emine Erdodan ve Diislen Ba‘kam Gid de destek verdfer.

iran ahlak polisi, Tahran’da Turk firmalarinin dizenledigi kadin moda
o saatl 10 bln fuarini basip, “Ahlaka aykir” diye kapatti. 18 Temmuz‘daki erkek
dolara verlrlm moda fuanna da "Yerh Ureticiyi koruma” bahanesiyle izin verimedi.

; Ikinci giin kilit Expotim
Bashakan Erdotan, B “Kolumda bir zauantar bir saat permis. Fa- z{:*j:mz‘nm;ﬂ%ﬁt
Istanbul ve Koca Kot bir rakan soymllu..amda !ﬂlguuzu Krga mdlarinin Kt ‘Kadin Gi-
o e o ona akil verdi. Dedi ki, ‘60 bin dolar’. Sayin R e
eli’nde; Baykalin 60 S p % G yim Fuan' ikinci guninde lranli 8
: Baykal 15 bin dolara sana vereyim. O fizla ge- ks :
bin dolar oldu@mu lirse 10 bin dotara da {1 olurum: 70'ine gel- ahlak polislerince basiki. iddayn
iddia ettigi Frank i, hala dirist daveanmisorsun. O aksam 9’;:“?;"“": k:"ib%]m ahlaka &8
Muller marka saati  Gylc aghyor agliyor ki, acidim. Gel sana Yeni ay IBunU garekse KOsierip
giindeme getirdi:  Cami oniinde bi mendil agalim.” B 18'de

fuarin Kapdtikdigim bikdirdi.
Tahran'a gelmeyin Tirk
AKPyi béliicti, | Sagda birlesme Byl den P i
yagmaci, Sevr | Secim sonrasi
sevdalist istiyor | tamamlanabilir

evraklar eksikmis” balgisi verilir-

ken, baskinin taniklari “Bu ba-

hane” dedi. Ramsey'den Sadet-
tin Tigeyler de *18-20 Tem-
muz'da erkek giyim fuarina kab-

W MHP Genel Bag- lacakiik. Ama “gelmeyin' bilgisi

kani Devlet Bahgeli, aklik” diye konustu.” B 4'te

Antalya'da 36 dere- i

cesicajia ragmen

oa;ku'\u bir kalabali-

#a hitap et Bahce-

i, “AKPyi Isteyenler

baloctlerdir, yag-
imacilardir, agiret reiskeridic. AKPadi- | nin oy yiizde 15“ludrym!et birkes-
na [tikeat isteyen Seve cevdalilan ve | me clmayinca beni ve pantimi baraj
rantiyecilerdic” dedi. M 18/de altinda gosterediler” dedi. B 18'de

L Eile Adalet Balwu Cen-l Cige, bzt yargy
rntnsuph-u:nm etederte iliskisini déggtendi-
. in, bankalar-

Ia lIA\II daualar'a bakan 8. Aflir Ceza reisi ni
e 5. Al Coza ressd oldu?® dive sorcu. BT

itled
“ﬁ:ahei‘ h%‘mﬁn"‘
mmm Ilipen tezd delmmlrw W7, sayfada
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Curriculum Vitae

Cilem ERZI

Mariée
29 ans

Email : yildizcilemm@yahoo.com
Adresse : Cederlaan 41, No: 2, 2610
Wilrijk Antwerpen/Belgium

GSM: 0032 489 15 89 27

Formation et Diplomes

2000-2006
Université Galatasaray — Faculté de Communication

1993-2000
Lycée Anatolien d'Atatiirk de Besiktas

Expériences professionnelles

Septembre 2008 - Aott 2009
Correspondante diplomatique a Kanal B

Novembre2006 — Février 2008
Correspondante des nouvelles étrangeres a Referans

Langues

Turque : Langue maternelle
Francais : Niveau avancé
Anglais : Niveau avancé
Espagnol : Niveau intermédiaire

Compétences Informatiques

Microsoft Excell, Microsoft Outlook, Adobe Photoshop, Windows XP

Centres d’intérét

Tennis, littérature, danses latines
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TEZ ONAY SAYFASI

Universite: Galatasaray Universitesi
Enstitii: Sosyal Bilimler Enstitiisti
Ad1 Soyadi: Cilem ERZI

Tez Bashgi: « Fonction d’agenda et discours politique de la presse écrite
quotidienne: Le cas des ¢lections 1égislatives Turques en 2007 »

Damsmanmi: Dog. Dr. Ozlem Danac1t YUCE

Jiiri Uyeleri
Unvam, Adi, Soyadi imza
Dog. Dr. Ozlem DANACI YUCE
Unvam, Adi, Soyad1 imza

Dog. Dr. Hiillya UGUR TANRIOVER

Unvam, Adi, Soyad1 Imza

Dog. Dr. Ali Faik DEMIR

Enstitii Miidiirii

Prof. Dr. Sibel YAMAK



