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ONSOZ

Insanlarin sosyal statiilerinin nesne ve iiriinlerle olan etkilesimi &zellikle giiniimiiz
toplumlarina has bir durum olarak disiiniilse de, aslinda ilkel insan topluluklarindan
glinlimiize kadar uzanan, Endiistri Devrimi ve devaminda da Tiiketim Toplumu ile
sicrama yapan ve gelecekte de Onemini artirarak devam etmesi Ongoriilebilecek bir
olgudur. “Endiistri Uriinleri Tasariminda Sosyal Statii — Uriin Etkilesimi” adl1 bu tezde,

bu duruma, sosyoloji ve tasarim perspektifinden yaklagilmigtir.

Glinlimiiz {irlin tasariminda iirlinlerin sosyal statiilerle olan iliskisi énemlidir, ¢iinkii
artitk insanlar kendilerini tiiketimle, yani bir agidan endiistri {riinleriyle anlatma
egilimindedirler. Sosyal statiiler agisindan {iriin kullanimi1 6nem kazanmaktadir. Ancak
tikketim toplumuna yoneltilen elestirilerden bazilar1 da iiretimden ¢ok tiiketime agirlik
verilmesi, insanlarin birbirlerini insani degerlerden ¢cok yasam tarzlari ve kullandiklari
nesnelerle yargilamalar1 gibi konulardir. Bu baglamda, tasarimcilarin insanlari

yonlendirme, sosyal hayatlara etki etme gibi segenekleri bulunmaktadir.

Uriinlerin pratik islevleri kadar, sosyal yapilari, yani yan anlamlari da iiriin tasariminin
onemli konular1 arasindadir. Bu anlamda tiiketimi koriikklemek veya kontrol altina
almak; islevsel kullanima veya prestije yonelik iiriin tasarlamak tasarimecilarin iirlin

tasarlarken iizerinde diistinmeleri gereken konular olacaktir.

Istanbul, 2007 Ufuk ULUSAN
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OZET

Sosyal statii, insanlarin toplum i¢indeki konum, itibar ve duruslari olarak tanimlanabilir.
Sosyal statiiyii, genel olarak o toplumdaki sosyal sartlar ve degerler belirler. Giinlimiiz
modern toplumlarinda ise biiyiilk oranda statiiyli belirleyen tiikketim ve tiiketim

davranislaridir.

Sosyal statiiniin tiiketimle olan bu baglantisi, kullanilan iriinleri sahip olunan statii
tizerinde etkili kilmaktadir. Bunun gibi, sosyal hareketlilik sonucunda statiiniin
degismesi de, {iriin ve iiriin gruplarinda degisimlere sebep olmaktadir. Yani sosyal statii
kullanilan {iriinleri, iriinler de sosyal statiiyli etkilemektedir. Bu etkilesim, ilkel
kabilelerden gilinlimiiz toplumlarina kadar ¢esitli asamalardan ge¢mis ve varligin1 hep

korumustur. Endiistri Devrimi ve Tiiketim Kiiltiirii bu stirecin 6énemli noktalaridir.

Gilintimiizde sahip olunan statiiyli yilikseltmek ve belli sosyal gruplara girebilmek i¢in
gosteris tiiketimi kullanilmaktadir. Bu durumu saglayan, iirtinlerin pratik islevlerinden
cok sembolik islevleri, yani yan anlamlaridir. Bu noktada iiriinler, insanlarin kendilerini
gosterebilmelerinin en kolay yolunun tiikketim oldugu toplumlarda daha fazla
titketmenin bir araci gibidirler. Bu sebeple sembolik tiiketime hizmet edebilecek {iriinler
onem kazanmaktadir. Reklamlar da direkt olarak {iriinlere degil, iiriinlerin onerdikleri

anlamlara ve yagam tarzlarina dikkat ¢ekerek tiiketimi arttirma amaci giitmektedirler.

Tiirkiye’de ise, her ne kadar Osmanli’nin son ve Cumhuriyet’in ilk donemlerinde
Batililasma hareketleri sonucunda tiiketim alaninda degisiklikler olsa da bu donemlerde
hala tutumluluk, azla yetinmek gibi degerler toplum yasamina hakimdir. En biiyilik
degisikligin oldugu 80’11 yillarda ise israf yapmamay1 amag edinen toplum c¢ok kisa bir
stirede degiserek, belli bir kimlik olusturmanin yolunun tiikketimden gectigi diisiincesiyle

paranin giiciinii ve gosteris tiikketimini kulllanmaya baslamustir.

VI



SUMMARY

Status can be defined as the location, esteem and attitude of people in the society.
Generally, status is determined by social circumstances and social values. However in
today’s modern societies, what determine status are mainly consumption and

consumption behaviours.

This connection of status with consumption, empowers the consumed goods to have
influence over social status. Change of status as a result of social movement causes
changes in the products and product groups. As a result, status affects the consumed
goods, as the consumed goods affect the status. This interaction has passed through
various levels in primitive tribes to today’s societies and has always maintained
existence. The Industrial Evolution and the Culture of Consumption are the important

elements of this process.

Today, conspicuous consumption is used to raise the level of the status owned and to
join specific social groups and. What lead to this kind of behaviour are more likely the
symbolic functions of the products, namely the connotative meanings, rather than the
practical functions. At this point, in societies in which the easiest way to prove worth is
to consume, the goods are merely tools to consume more. Consequently, the products
that can serve symbolic consumption gain importance. The commercials also tend to
increase the consumption, by drawing attention not directly to the products, but to the

meanings and life styles they offer.

In Turkey, despite the changes in the field of consumption due to Westernization in the
last period of the Ottoman and the early stages of the Republic; values like frugality and
being content with small amounts were dominant along social life at these periods. In
the 80’s when the biggest change occured, the society that aimed at not to squander
anything, changed and began to use the power of money and gave in to conspicuous

consumption by employing the idea that the way to construct an identity is to consume.

VII



GIRIS

Sosyal statii — {iriin etkilesimi; tasarim asamasinda tasarimcilar, satin alma ve kullanim
asamalarinda da kullanicilar agisindan dikkat gerektiren noktalari ortaya ¢ikaran 6nemli

bir faktor olarak bu tezin ¢ikis noktasini olusturmaktadir.

Uriin sosyal statiiyii, ve sosyal statii iiriinii nasil etkilemektedir? Sosyal statiiniin ve
sosyal aidiyetin insanlar i¢in dnemi nedir? Bu kapsamda endiistri iiriiniiniin ne gibi bir
islevi vardir? Tarih boyunca iiriinler, esyalar ve nesneler insanlara ne anlamlar ifade
etmislerdir? Tasarimcilar iirlinlere ne gibi anlamlar yiliklemekte ve reklamlar bu
anlamlar1 nasil ifade etmektedirler? Tiim bu sorular, tezin neden sonug iliskileri kurarak

cevaplamay1 hedefledigi ¢cergeveyi ¢izmistir.

Aragtirmanin birinci boliimiinde; sosyal statiiniin ne oldugu, sosyal statiiyii belirleyen
sartlar, sosyal statiiniin 6zellikleri, sosyal hareketlilik, toplum yapilarina gore statii

degisiklikleri, yiiksek statii ve getirileri iirlin 6rnekleriyle birlikte incelenmistir.

Ikinci béliimde; sosyal statiiniin tiiketimle olan iliskisi, sosyal gruplar, sosyal
gruplardaki aidiyet duygusu ve tiiketim davraniglar1 endiistri {iriinleri bazinda ele
alimmig, {irlinlerin yan anlamlari, sembolik tiiketim, gosteris tiikketimi ve bunlari

etkileyen sartlar tizerinde durulmustur.

Uciincii boliimde; {iriin — statii etkilesiminin tarihsel siire¢ icindeki asamalari, degisen
yasam tarzlar1 ve gelisen teknoloji kapsaminda, giiniimiiz tiikketim kiiltliri ve bu kiiltiirii
olusturan sartlar, endiistriyel tasarimdaki yeni yaklasimlar ve reklamlarin etkileriyle

beraber arastirilmistir.

Doérdiincii  boliimde; {irtin  bazinda Tiirkiye Ornekleri incelenmis, Tiirkiye’deki
bireysellesme ve tiiketime yoOnelik zihniyet degisimi, yasam tarzlart kapsaminda

aciklanmaya calisilmistir.



1-SOSYAL STATU

1.1 — Sosyal Statii Tanimi

“Statii, kisinin toplumdaki konumunu ifade eder.” ' “Bir toplum icinde yasayan birey, o
toplum icinde belirli bir yere ve duruma sahiptir. Bu yere ve duruma sosyal statii adi
verilir.” ? “Statii, bireyin toplumsal durumunu belirleyen itibar, mevki ve siralamadaki

yeri olarak tanimlanabilir.” ® “Statii, sosyal bir degerlendirme triiniidiir.” *

“Statli sozciigiiniin kokeni, latince “ayakta durus” anlamina gelen statum fiilidir (stare
fiilinin gegmis zamanda ¢ekilmis hali). Statii, dar anlamiyla, kisinin bir gruptaki resmi
ya da mesleki durugsunu belirtir (evli, yiizbasi, vb.). Fakat daha genis anlamiyla statii
kisinin diinyanin goziindeki degerini, 6nemini ifade eder.” > Statiiniin dar anlami, genis
anlamin etkilese de, baglayicist degildir. Ornegin, giiniimiizde doktor olmak yiiksek bir
statii igaretiyse bile, bu, her doktorun yiiksek statiiye sahip olacagi anlamina gelmez.
Zaten gilinlimiiz bireylerinin toplumdaki kimliklerini belirleyen, genellikle statiiniin dar

anlamindan ¢ok, genis anlamidir.

Botton statiiyii “bizim i¢in esi benzeri olmayan bir zenginligin kapisini agan bir kilit”e
benzetir. ® Ciinkii statii, “bireye belirli bir giiven duygusu asilamaktadir [...], bireyin
hangi davranislarinin digerinin onayini ve begenisini gdorecegini, nelerin onu hosnut

edecegini belirlemektedir.” ’

! Alain de Botton, Statii Endisesi, Cev. Ahu Sila Bayer, ikinci Baski, Istanbul: Sel Yaymcilik, 2005, 5.7

* {smail Tunali, Tasarim Felsefesine Girig, ikinci baski, istanbul: Yap1 Yayn, 2004, s.100

3 Yavuz Odabas, Tiiketim Kiiltiirii Yetinen Tophumdan Tiiketen Tophuma, Tkinci Bask, stanbul: Sistem Yaymeilik, 2006, s.26
* Muzaffer Sencer, Sosyal Sinif Kriterleri Uzerine Elestirmeli Bir Deneme, Ayri Baski, istanbul: Edebiyat
Fakiiltesi Sosyoloji Dergisi, 1967, .10

> Alain de Botton, a.g.y., s.7

6 a.gy.,s.21

7 Nuri Bilgin, Esya ve Insan, Ankara: Giindogan Yaymlar1, 1991, 5.366



“Statiiye dair duydugumuz endise ne kadar can sikici olursa olsun, bu endisenin hig¢ var
olmadig1 bir yasam diislemek zordur. Ciinkii baskalarinin géziinde basarisiz olacagimiz
korkusu, sahip oldugumuz hirslarin dogal bir sonucudur. Statii endisesi, basarili bir
yasamla basarisiz bir yasam arasindaki farki idrak ettigimiz zaman oOdedigimiz
bedeldir.” ® Yiiksek bir statiiye sahip olma ya da statiiyii yiiksek gdsterme ¢abasi da, bu

endisenin sonucudur.

Diinya lizerinde statii endisesi tasimayan bir birey bulmak oldukc¢a zordur, c¢iinkii
“digerlerinin ilgisi bizim i¢in herseyden Onemlidir. Dolayisiyla kendimize olan
bakisimiz1 belirleyen sey baskalarinin bizim i¢in ne diisiindiigiidiir.” ’ Bu sebeple, her
ne kadar itiraf edilmese de hemen hemen her insan sosyal statiisiinii ylikseltmeye veya
yiiksek gostermeye ¢alisir. Statiiniin bu degiskenligi statii endisesine bagli oldugu kadar,
icinde yasanilan toplumun sartlariyla da alakalidir. Bu durumda kisinin statiistiniin bagl

oldugu cesitli toplumsal sartlardan bahsedilebilir.
1.2 — Sosyal Statiiyii Belirleyen Sartlar

“Sosyal statii’yii, o toplum icinde gegerli olan sosyal degerler belirler. Bunlar, 6rnegin
bireyin mensup oldugu aile, bireyin egitim durumu, isi, derisinin rengi, cinsiyeti ve
serveti gibi degerlerdir. Bazi toplumlarda bireyin ailesi, baz1 toplumlarda bireyin egitim
diizeyi, bazi toplumlarda renginin beyaz ya da siyah, sar1 olmasi, bazi toplumlarda da,
Ozellikle giiniimiliz toplumlarimin hemen hemen tiimiinde bireyin serveti bu statii’yii

. 10
belirler.”

Servetten kasit paranin nasil kazanildigir degil, nasil tiiketildigi, yani tiiketime nasil
aktarildigidir. Zira Chaney “simif ve ona karsi gelisen statii kavramlar1 arasinda,

kaynaklar1 tiretme yollarindan ziyade, kullanma yollarindan kaynaklanan bir

¥ Alain de Botton, a.g.y., ss.331-332
®agy.,s.19
' Nuri Bilgin, a.g.y., s.100



farklilik’tan bahseder. '' Ona gore “gelencksel olarak toplumsal sinifi, dolaysiyla da
bireyin yasama seklini belirleyen faktor is ya da meslek iken, yiizyilin ikinci yarisinda
bireylerin toplumsal kimliklerinin temeli olarak bos wvakit ugraslar1 ve tiiketim
aliskanhiklarnin giderek daha ¢ok énem kazanir oldugu artik yaygin bir kamidir.” '
Odabas1 da “iiretimin merkezde oldugu bir kiiltiirlin yerine, tiiketimin merkeze alindigi
bir kiiltiirii yasamaya basladigimiz1” séylemektedir. '* Biitiin bu goriisler dogrultusunda

ozellikle giinlimiiz toplumlarinda statiimiizii belirleyen unsurlarin {iretimden ziyade

tiiketim bazli oldugunu sdylemek miimkiindiir.

1.3 — Sosyal Statiiniin Ozellikleri

Konunun kapsamini genisletirsek sosyal statiiniin 6zellikleri su sekilde siralanabilir:

a. “Her insan birden fazla statiiye sahip olabilir.” *

“Her birey ¢ok sayida davranig drneklerine katildigindan, her bireyin bir¢ok statiistiniin
bulundugunu séylemek olanaklidir.” '° Hatta iddia edilebilir ki; her insanin en az iki

belirgin statiisli vardir.

Ancak “Linton’a gore bir bireyin statiisii o bireyin i¢inde yer aldig1 biitlin statiilerinin
toplami anlamia gelir. Ornegin ¢agdas anlamda, toplulugun bir iiyesi olarak Bay X’in
statiisii bir yurttas, bir avukat, bir mason, bir Metodist ve Bayan X’in kocas1 olarak
sahip oldugu statiilerinin bilesiminden ¢ikar.” '® Ama Ogburn ve Nimkoff buna kars:
cikarak soyle der: “Bir bireyin katilacagi davranig o6rnekleri ve bunun sonucu olarak

tagiyacagi statiilerin bunca gesitliliginin ¢agimiza 6zgii olusu bir yana, ayri cinsten olan

"' David Chaney, Yasam Tarzlari, Cev. Irem Kutluk, Birinci Baski, Ankara: Dost Kitabevi, 1999, s.25
Zagy,s.122

" Yavuz Odabasgi, a.g.y., s.32

' «“Sosyoloji ile ilgili Kavramlar”, http://www.felsefe.gen.tr/sosyoloji_sozlugu.asp (21 Ekim 2005)

15 Muzaffer Sencer, a.g.y., s.11

1 Ralph Linton, The Study of Man, New York: Appleton-Century-Crofts, 1964, s.342: Aktaran: Muzaffer Sencer, a.gy., s.11



cesitli statiilerin birbiri ile toplanabilecegini ileri stirmek c¢ok giictiir. Genel olarak bir
insanin sosyal statiisiinden s6z edildikce, yapilan bir genellestirme degil bir se¢imdir.

Akla gelen, 6zellikle tek bir statiidiir.” 7

Sencer’e gore bu statii, “bireylerin toplumun fonksiyonel biitiinliigii yoniinden oynadigi
roliin veya {liyesi oldugu toplumun fonksiyonel isboliimii yoniinden kendisinden
bekledigi roliin tasidig statiidiir. Bu bakimdan, genellikle bir statiiniin, toplumun
isboliimii geregi kendisine yiikledigi roliin konumunun tasidigi hiyerarsik bir mertebe
oldugu ileri siiriilebilir.” ' Bu durumda sézii edilen statii, icinde bulunulan toplumun
sartlarina gore belirlenir ve gene sartlarin degismesiyle beraber degisiklik gosterebilir.

b. “Bazilar1 dogustan, bazilar1 sonradan kazanilr.” 9

Insanlarin statiilerinin bazilar1 “irk, cinsiyet, renk, boy pos gibi biyolojik kokenli oldugu
halde; ¢ogu evlilik, zenginlik, soyluluk giicliiliik, yoneticilik, kentlilik, agalik, hocalik
ve sosyal smif gibi sosyal/kiiltiirel kategorilerdir. Sosyal/kiiltiirel farklardan bazilari,
soyluluk ve kentlilik gibi, kiiltiirel miras yoluyla aileden gelir. Zenginlik, yoneticilik ve
bir meslek tiyeligi gibi nitelikler ise, ya aileden miras yoluyla elde edilebilir, ya da
kisinin yasami boyunca kendi ¢abasiyla kazanabilecegi farklardir. Evlilik, ¢ocuk sahibi
olmak, iin kazanmak gibi bazi farklar, kisisel ¢aba ve kararlarla kazanilir gibi
goriindiigii halde, toplumsal orgiitlenmeler, toreler ve degerler kisinin nerede, ne
yapacagin ve ne olacagini bityiik 6l¢iide etkiler.” *° Bu durumda statiilerin ne kesinlikle
dogustan, ne de kesinlikle sonradan kazanildigi sdylenemez. Gene de kavramlari

belirlemek agisindan sosyal statii, bu bilgiler dogrultusunda ikiye ayrilabilir:

7 William F. Ogburn, Meyer F. Nimkoff, 4 Handbook of Sociology, London: Routledge&Kegan Paul,
1950, s.122: Aktaran: Muzaffer Sencer, a.g.y., s.11

'8 Muzaffer Sencer, a.g.y., s.11

19 “Sosyoloji ile ilgili Kavramlar”

2 Bozkurt Giiveng, Insan ve Kiiltiir, Ugiincii Baski, Istanbul: Remzi Kitabevi, 1979, 5.249



b1) “Verilmis (edinilmis) Statii

Kisilerin yetenek ve becerilerine bakmadan ve onlarin bir ¢abasi olmadan, kendileri
disindaki faktorler tarafindan saglanir. Yani kisi dogumuyla, cinsiyetiyle veya yastyla
ilgili bu statiiyii elde eder. Ornegin, yash, genc, kadim, erkek, siyah, beyaz...” *!
“Linton’un deyimiyle verilen rol ve statiiler, bireylere dogustan fark ve yeteneklerine
bakmaksizin yiiklenen rol ve statiilerdir. Biitiin toplumlarda rol ve statiiyii yiiklemede
dayanak olarak kullanilan Slgiitler, cins, yas, aile iliskisi ve “sinif ve kast”tir.” ** Sencer
“siif ve kast sisteminin ortak temelini, bireylere yas ve cins ayrimi yapilmadan ve
dogustan yeteneklerine bakmaksizin aktarilan rol ve statiiler” olarak aciklamistir. 3
“Ornegin bir cocuk bir aile statiisii, ana babanin sosyal statiisiinii edinir. Bir ¢ocuk baz
toplumlarda bir irksal statiiye sahiptir. Yine bir ¢ocugun cins yoniinden bir statiisii, bir
yas statiisii vardir.” ** Babadan ogula gecen padisahlik, belli bir dénem asag1 gériilen

siyah derili insanlar, ataerkil bir toplumdaki kadinlar, yaslarindan dolay1 hiirmet edilen

yaslilar, verilmis (edinilmis) statiilere 6rnek teskil etmektedir.
b2) “Kazamlms Statii” *°

“Kazanilan rol ve statiiler, 6zel kalite gerektiren, bireylere dogustan yiiklenmeyen,
cekisme ve bireysel cabayla doldurulmaya agik birakilan rol ve statiilerdir.” 26
“Kazamlan statiiler ¢ekismeye ardina kadar agiktir.” *’ Kendilerini gelistirerek toplumda
ylksek yerlere gelen kisilerin elde ettikleri statiiler, kazanilmis statiilere 6rnek olarak

verilebilir.

1 «Sosyoloji ile flgili Kavramlar”

2 Muzaffer Sencer, a.g.y., 5.30

Bagy.,s3l

24 Arnold Green, Sociology, New York: McGraw-Hill, 1972, s.43: Aktaran: Muzaffer Sencer, a.g.y., s.13
3 «Sosyoloji ile ilgili Kavramlar”

% Muzaffer Sencer, a.g.y., 5.30

" Muzaffer Sencer, a.g.y., s.17



“Genel olarak modern toplumlarda, mesleki rollerin bu sekilde dagitilmis oldugu
yolunda sosyologlar arasinda yaygm bir kam vardir.” 2* “Bu kaniya gore, ilkel veya
feodal toplumlarda statiilerin ¢ogu, verilen statiilerdir. Oysa demokratik toplumlarda
kazamlan statiilere daha ¢ok 6nem verilir.” * Ornegin giintimiiz toplumlarinda “statii
artik nesilden nesile aktarilan degistirilemez bir kimlige dayanmaz, kisinin hizla degisen
ve kaygan bir zeminde yiikselen bir ekonomik diizenle ne derece basa ¢ikabildigine gore

belirlenir.” *°

Ancak toplum yapisina ve endiistriyel gelisme hizinin belli donemlerde azalmasina
bagl olarak “kazanilan statiilerin 6nemi”nin azaldigi durumlar olmustur. “Bdylece
verilen statiiler gittikce cogalmistir.” 31 “By bakimdan, bugiine kadar varolan siirekli ve
dengeli toplumlarda, tam anlamiyla ve gercek anlamda rol ve statiilere rastlamak
olanag1 yoktur. Aktarilan rol ve statiilerden s6z ederken belirtildigi gibi, biitiin
toplumlarda birey, rol ve statli edinmede, iiyesi oldugu aile veya sosyal grubun belli
oOl¢iide etkisi altindadir. Bununla birlikte en kapali ve statik toplumlarda bile, bireylerin
rol ve statiilerine kendi yetenekleriyle hi¢ olmazsa bir katkida bulunabildikleri
diisiiniilebilir.” ** Bu nedenle Sencer’e gore “hig bir rol ve statiiniin, ne kesin ve mutlak

bir anlamda aktarildig1 ne de ayni kesinlikle kazanildig: ileri siiriilebilir.” **

Bireysel ¢ekisme ve ¢abalarin nispeten fazla oldugu Bati toplumlarinda, feodal kiiltiiriin
etkisi ve dolayisiyla da verilmis statiilerin toplum igindeki dagilimlari azalmistir.
Tirkiye gibi hala geleneksel olarak adlandirilabilecek toplumlarda ise “kazanilan
statiiler” Bati toplumlarina gore daha az 6nem tagirlar. Kobi yoneticiliklerinin, yani

kiigiik ve orta biitceli isletmelerin yonetim kurulu baskanliklarimin feodal doénemle

¥ Ronald Freedman, Amos H. Hawley, Werner Landecker, Gerhard Lenski, Horace Miner, Principles of
Sociology, New York: Holt, 1952, 5.207: Aktaran: Muzaffer Sencer, a.g.y., s.17

¥ Muzaffer Sencer, a.g.y., s.17

3% Alain de Botton, a.g.y., s.109

3! Francis E. Merril, Wentworth H. Eldredge, Culture and Society, New York: Prentice-Hall, 1952, 5.159:
Aktaran: Muzaffer Sencer, a.g.y., s.18

32 Muzaffer Sencer, a.g.y., s.18
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benzerlikler tasiyarak hep aile bireylerinde kalmasi veya siyasi iktidarlardaki
kadrolagmalar, verilmis statiilerin Tiirk toplumundaki yerini agiklayan orneklerdir.
Erdogan ve Alemdar’a gore de “el etek 6pmeyi, yalakalig1 ve yalakalarin dayanigmasini
ve yiikselmesini gergeklestiren padigahlik kiiltiirii glinimiizde Ornegin ¢ogu siyasal
partiler icinde, devlet sektoriinde ve {iiniversite biirokrasisi i¢inde hala devam

s 34

etmektedir.” ”* Bu da verilmis statiilere 6rnek teskil etmektedir.

¢. “Bazilar1 dogumdan o6liime kadar degismezken, bazilarinin kosullar1 daha kolay
9 35

degisir.
Cinsiyetin ve 1rkin, dogumdan 6liime kadar ayni kaldig1 soylenebilir. Yas, meslek, dis
goriinlis ve mal varligi ise daha degiskendir. Ancak statiiyii etkileyen tiim bu o6zellikler,
toplum yapisina gore bazi toplumlarda daha az, bazilarinda ise daha cok degiskenlige
sebep olabilir. Ornegin Sencer’e gore “statiilerin edinilmesinde ¢ekismeye yer vermeyen

bir sistemde, ana babanin konumunun etkisi hayat boyunca siiregelir.” *°

Toplumlarin yapisina gore, statii degisimlerinin derecelerinden, yani az veya ¢ok sosyal
hareketlilikten bahsedilebilir. “Sosyal hareketlilik bireyin dogdugu sosyal katmandan
baska bir sosyal katmana hareket edebilme derecesini belirten bir kavramdir. Eger
sosyal hareketlilik 6zellikle meslekte bir rol degisimini gerektiriyor fakat sosyal sinifta
bir degisim olmuyorsa buna yatay hareketlilik denmektedir. (Ornegin bir sirkette
yonetimle ilgili bir pozisyondan baska bir benzer pozisyona gecis gibi). Eger roldeki
degisim ayni1 zamanda sosyal sinif pozisyonunda da bir degisim yaratiyorsa buna dikey
hareketlilik denir. Dikey hareketlilik asagi dogru ve yukar1 dogru dikey hareketlilik
olmak iizere ikiye ayrilir. (Ornegin bir endiistri dalinda calisan bir isci ¢ok zengin bir
isadami olursa bu smif sisteminde yukari dogru bir hareketliligi, toprak sahibi bir

aristokrat bir ihtilalde her seyini kaybetmisse bu da asagi dogru bir hareketliligi ifade

3 irfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, Popiiler Kiiltiir ve Iletisim, Tkinci Baski, Ankara: Erk, 2005, 5.83
35 «Sosyoloji ile lgili Kavramlar”
3% Muzaffer Sencer, a.g.y., s.12



etmektedir).” *” Boratav da “siniflar arasi hareketin, belli bir sinifsal hiyerarsinin soz
konusu oldugu durumlarda (is¢i sinifiyla burjuvazi arasinda oldugu gibi) “yukariya”
veya “asagiya dogru” olarak, salt cografi ve sektorel Ozellikler tasiyan, yani smifsal
konumunun (veya hiyerarsik bir sosyal tabakalagsma yapisi i¢indeki goreli durumun)
korundugu hareketleri ise “yatay” olarak” nitelendirildigini sdylemektedir. ** Eser “bir
hemsirenin G6gretmen olmasini yatay; isini kaybetmeyi asagi dogru; bir iscinin
¢ocugunun doktor olmasini ise yukar1 dogru hareketlilik” olarak tammlar. ** “Yukar

dogru hareket serbestligi, orta sinifin genislemesini ve refahini saglar.” *°

Lobach sinif atlamayi endiistri {iriinii perspektifinde su sekilde agiklar: “Endiistri
tirtinlerinin kullanimiyla saglamlasabilen prestij, sonunda bu iist statii’yii nitelendiren
diger etkinliklerle beraber, bu daha yiiksek sosyal statii i¢in temel olusturur.” *' “Buna
bireyin sosyal siif atlamasi denir. Bireyin bu sosyal siif atlamasi, onun sosyal bir
prestij elde etmesi anlamina gelir. Bu da, bireyin endiistri {iriinlerinin kullanimiyla
meydana gelen bir durumu gosterir. Bu durumu saglayan, dogrudan endiistri {iriinleriyle

kurulan ilgidir.” **

Sosyal hareketlilikte tiiketim davraniglari, yani satin alinan {riin ve hizmetler de
degismektedir. Bocock’a gore “hangi tiir grup veya gruplara yiiksek sosyal statii ve kitle
iletisim araglar1 araciligryla popiilarite saglanirsa, o gruplarin tiiketim kaliplar1 konuyla
ilgilenenlere duyurulacak ve onlarin bir kismi tarafindan taklit edilmeye c¢alisilacaktir.”
® «Orta ve alt diizeyde sosyal statiiye sahip smiflarla, is¢i tabakasimn biiyik bir
cogunlugu, daha yiiksek statiiye sahip gruplarin bir kisim aliskanliklarini1 kopya ettikge,

bu yiliksek gruplar devamli olarak kendi tiikketim kaliplarii degistirmek zorunda

37 Cigdem Sofyalioglu, Rabia Aktas, “Kiiltiirel Farkliliklarin Uluslarlarasi isletmelere Etkisi”,
http://www.bayar.edu.tr/~iibf/dergi/pdf/C8S12001/csra.pdf, ss.81-82 (18 Nisan 2005)

3 Korkut Boratav, Istanbul ve Anadolu’dan Sinif Profilleri, ikinci Baski, Ankara: imge Kitabevi, 2004, .46
39 Zeliha Eser, “Ders Notlar1”, http://baskent.edu.tr/~zeser/2003-2004/431-13ppt (17 Ekim 2005)

0 Akin Alyanak, Degerler ve Yasam Bigimleri, istanbul: Ana Bastm A.S., 1991, 5.10

1 Bernd Lobach, Industriel Design, Miinchen, 1976, 5.98: Aktaran: Ismail Tunali, a.g.y., s.101

*2 {smail Tunaly, a.g.y., s.101

# Robert Bocock, Tiiketim, Cev. irem Kutluk, Birinci Baski, Ankara: Dost Kitabevi Yayinlari, 1997, s.16



kalirlar.” ** Bu noktada Bocock sosyal hareketlilik ve statli sembolii bir nesnenin ¢esitli
gruplar arasinda nasil el degistirdigi ile ilgili su 6rnegi verir: “Sampanya ya da malt
viskisi igmek bir zamanlar yalmzca Ingiliz aristokrasisinin tekelinde iken, son yiizyilda
sosyal statii hiyerarsisinde asagilara kaymis, bu yiizden yiiksek statii gruplar1 ya bu
ickileri igmekten vazgecmis, ya da bu igkilerin daha 6zel ve pahali markalarin tiiketir
olmuglardir.” ** Willis bu durumu, yani “genisleyen orta sinifin daha once seckinlerle
Ozdeslestirilen sinif donanimi edinebilmesini, kitlesel olarak {iretilmis metalarin
erisilebilirligi”ne baglar. ** Chaney de bunun gibi, “sosyal smiflara ayrilmis bir
toplumda seckinlerin, daha diisiik siniflar tarafindan taklit edilir edilmez, o moday1 terk

etmeleri durumunu” tespit etmistir. *’

Resim 1: 80’lerde moda olan kiilt sinif atlama esyasi, kristal avize

* Robert Bocock, a.g.y., s.27

®agy.,s.27

% Susan Willis, Giindelik Hayat Kilavuzu, Cev. Aksu Bora, Asuman Emre, Birinci Baska, Istanbul: Ayrmtt Yaymlary, 1993, 5204
" David Chaney, Yasam Tarzlari, s.60
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Featherstone’a gore “modern tiiketimde dogal olan higbir sey yoktur; bu sonradan
kazanilan, 6grenilen, insanlarin arzu duymalar i¢in toplumsal olarak egitildikleri bir
olgudur. Ornegin, bir bélgede yasayan insanlardan kiigiik bir grup markali giyimin, belli
tarz otomobillerin veya buna benzer nesnelerin tiiketicisi olduklarinda, digerleri de onlar
gibi olmay: isteyebileceklerdir.” ** “Kristal avize ve Iskandinav koltuk takimlarinimn,
yeni orta smif Uriinleri olarak aktarilip kabul edildigi donemlerde, ayni semtte
oturanlarin birbirine benzer avize ve koltuk takimlarina sahip olmasi rastlant1 degildir.”
* Odabasi’na gore “ortaokula yeni baslayan bir gencin, arkadaslarma uyum saglamak
icin Adidas, Puma, Nike gibi markali spor ayakkabisi istemesi ve bunun i¢in ailesine

baski yapmasi da ayni sistemin ¢aligmasinin sonucudur.”

“Statli isareti olarak alinan esyalarin, sosyal degerlerini kaybettikleri anda giinliik
kullanima ait olagan esyalar arasina girmeleri” durumu i¢in Bilgin, buzdolabs,
televizyon ve camasir makinasi orneklerini verir. ' Bilgin’e gére “buzdolabi —
televizyon — ¢camasir makinasi iigliisii, belirli bir kesim i¢in belirli bir zamanda statii
isareti iken, bu kesimin refah diizeyinin yiikselmesiyle, giinliik esyalar sirasina
diismekte ve bir baska esya ya da esya grubu, ayni statii degerinin tasiyicis1 olmaktadir.”
>2 Ornegin bu tiriinlerin neredeyse artik her evde olmasi nedeniyle, bu iiriin grubunun bir
zamanlar tasidig: statli degerini bulasik makinesi devralmistir. “Giindelik¢i kadinlarla
ilgili yaptig1 arastirmada Ozyegin, giindelik¢i olarak calisan ve gecekondularda yasayan
kadinlarin da evlerini ¢amasir makinesi, buzdolab1 gibi modern aracglarla, mikser ve

ekmek kizartma makinesi gibi kii¢iik mutfak esyalariyla donattigini sdyler.”

* Mike Featherstone, “The Body In Consumer Culture”, Yayma Hazirlayanlar: M. Featherstone, M. Hepworth, B. Tumner,
The Bodly, Social Process and Cultural Theory, Londra: Sage, 1991, ss.170-196: Aktaran: Robert Bocock, a.g.y., s.61

* Yavuz Odabas1, a.g.y., $5.66-67

Y agy.,s.67

> Nuri Bilgin, a.g.y., ss.374-375

2agy., s375

33 Giil Ozyegin, Baskalarinin Kiri: Kapicilar, Giindelik¢iler ve Kadinlik Halleri, istanbul: iletisim
Yayinlari, 2005, s.197: Aktaran: Meltem Ahiska, Zafer Yenal, Aradiginiz Kisiye Su an Ulasilamiyor.
Birinci Baski. Istanbul: Osmanli Bankas: Arsiv ve Arastirma Merkezi, 2006, 5.170
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“Evlerin yeni yeni makinelesmeye basladigi 1960’11, 1970’1i yillarda, buzdolab1 ya da
camasir makinesine sahip olmak kendi basina bir statlii gostergesiyken, simdi hangi
model, ne marka aletlerin kullanildig1 sinifsal bir farkliliga isaret ediyor.” >4
Plazma/tiiplii televizyonlar, ya da ¢ift kapili ¢cok fonksiyonlu buzdolaplari/tek kapili
buzdolaplar1 6rneklerinde oldugu gibi esyalarin kalite, siklik veya fonksiyon agisindan

gelismeleri de, eskilerinin degerini almalarini saglayabiliyor.

Resim 2: Plazma ve tiiplii televizyon, Philips
d. “Her statii belli kurallara baghdir.” >

Kisilerin sosyal diizende, diger bireylerin beklentileri dogrultusunda davraniglarda
bulunmalar1 beklenir. Ornegin, “bir miidiiriin evde miidiir roliine devam etmesi, subayin

evdekilere askermis gibi davranmasr” °° bu beklenen davramslarin aksi yéniindeki

> Meltem Ahiska, Zafer Yenal, a.g.y., s.170
>> “Sosyoloji ile Ilgili Kavramlar”
fagy.
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davraniglar olacaktir. Statlisii ne olursa olsun, herkesin trafikte siiriicii konumunda
oldugu ve belirlenmis kurallara uymasinin beklendigi gibi.

e. “Statiiler aras iliskiler ag1 vardir.” >’

Bir bireyin sahip oldugu statiiler, birbirlerinden bagimsiz degillerdir. Aralarinda ¢esitli
iligkiler vardir. Yukarida Linton’un 6rnek verdigi “bay X’in bir yurttas, bir avukat, bir
mason, bir Metodist ve Bayan X’in kocast olarak” ** tasidig: statiiler, birbirlerinden
kopuk degillerdir, tersine her birey icin birbirlerini tamamlayici 6zellikler tagirlar.

f. “Toplumdan topluma degisiklik gosterebilir.” >

Botton, statii kriterlerini su sekilde ifade etmistir: “Toplumun bize dayattigi basari
Olciitleri her daim gegerli ve evrensel Olciitler degildir. Yiiksek statiiye yol agan
Ozellikler ve beceriler, diinyanin bir yerinde ve tarihin bir kesitinde gecerliligini

korurken baska bir yerde ve baska bir zamanda son derece alakasiz goriiniir.” ®

“Ornegin ilerlemis toplumlarda, isboliimii yoniinden gorev ve yetkileriyle kesinlikle
tanimlanmis iki ayr1 konumu olan “din adamlig1” ve “doktorluk” rollerinin, fonksiyonel
onem agisindan sosyal degerler skalasinda birer yerleri vardir. Bu iki rol, gérev ve
yetkileri, yani konumlar1 bakimindan ayni kalmakla birlikte, ¢esitli toplumlarda ve ayni
toplumun c¢esitli asamalarinda fonksiyonel onem derecelerine gore sosyal degerler
skalasinda {istiin veya asag bir yer tutabilir.” ' Ornegin “giiniimiiz Amerikasi’nda

doktorluk yiiksek statiilii bir konum sayilirken, Orta Cag Avrupasi’nda din adamlig:

57
a.

g.y-
¥ Ralph Linton, a.g.y., s.342: Aktaran: Muzaffer Sencer, a.g.y., s.11
> «Sosyoloji ile lgili Kavramlar”
% Alain de Botton, a.g.y., 5.207
5! Muzaffer Sencer, a.g.y., s.7
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sosyal skalanmn istiinde yer tutmaktadir.” ® Hatta Ortacag’da doktorluk yaptig
diisiiniilen kisilere kotii gozle bile bakilmastir.

Ayni tilkede kisa zamanda toplumsal degisim neticesinde statli degisimine verilebilecek
iyi bir 6rnek de Tirkiye’deki 6gretmenlik meslegi ve bu meslegin sundugu statii
anlayigidir. Ozellikle toplumun biiyiik bir hizla degismesinin sonucu olarak, énceleri
toplumda sayginlik uyandiran 6gretmenlik meslegi degerini baska alanlara kaptirmistir.
“Eskiden 0gretmen olmanin nedeni de “ulvi” bir degerdi. Simdi 6gretmenlik popiiler
degil, clinkii “paran kadar degerinin oldugu” bir kiiltiirel ortamda, az para kazandiran
ogretmenlik “bes parasiz” bir meslektir. Dolayisiyla bu bes paralik popiilerlige ancak

baska caresi olmayan bes parasiz kitlelerin ¢ocuklar1 sarilirlar.” 63

Erdogan ve
Alemdar’a gore, “insanin degeri kazanilan paradan gecgerek Olciildiigii i¢in kimsenin
6gretmeni adam yerine bile koymadig: bir kiiltiir olusturuldu.” * Artik ilkdgretim ve
lise 6gretmenlerinin statiileri diisiik, biiyilik bir sermayenin dondiigii 6zel dersanelerdeki
hocalarin statiileri ise yiiksek algilanmaktadir. Dersane hocalari, sembolik anlamlar
tagiyan, lzerlerinde isimlerinin yazdigt ve aslinda labarotuarlarda c¢alisan
bilimadamlarinin kullandig1 beyaz oOnliikler giyerler. Bu onliikler onlarin statiilerini
simgeler. Bir diger 6rnek de, akademisyen olmayip, ¢esitli meslek dallarinda basari

gostermis kimselerin iiniversitelerde hocalik yapmasinin, artik 6gretmenlikten ¢ok daha

yiiksek statii saglamasidir.

“Japonya’da kiginin statiisii, bagli oldugu grubun statiisiine dayanmaktadir. Japon
calisanlar1 cogu kez sadece isimleriyle degil, ayni zamanda sirketle olan yakin
iliskilerine gore ise kabul edilirler. Tokyo Universitesi gibi elit iiniversitelere devam
etme ve Toyota Sirketi veya Maliye Bakanlig1 gibi se¢kin kurumlarda istihdam edilme
Japon toplumlarinda yiiksek bir statii olarak kabul goriir. Almanya’da egitimle ilgili

basarilar yiiksek bir degere sahiptir. [...] Hindistan’da statii ise bireyin i¢inde bulundugu

62 a.g.y., ss.10-11
63 frfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, a.g.y., s.226
“agy., s.84
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kastla belirlenir. Hint sosyal hiyerarsisinin dayandigi Kast sistemi toplumu brahmanlar,
askerler, tacirler ve ¢ift¢i ve is¢iler olmak iizere dort gruba boler. Pis ve hos olmayan
islerde c¢alisanlarla konusulmaz. Hinduculuga gore birinin i¢inde bulundugu kast, onun
onceki yasaminda sergiledigi faziletleri veya olumsuzluklar yansitir.” ® ingiltere’de ise
sinif sistemi “kendini devam ettirme egilimindedir ve siiflar arasi hareketlilik sinirlidir.
Yukart dogru hareketlilik miimkiin olabilmesine ragmen genellikle bir nesilde
gerceklestirilemeyebilir. Isci sinifi mensubu bir bireyin gelir diizeyi orta {ist sinif
mensuplarinin diizeyine ulassa bile aksan ve gecmis altyapisi nedeniyle st sinif tiyeleri
tarafindan kabul gdérmeyebilir. ABD’nin simif yapisi ise Ingiltere’den daha az ug bir
noktadadir ve hareketlilik daha fazladir. Amerika’da da Ingiltere’de oldugu gibi iist, orta
ve is¢i siif bulunmakla birlikte belirli bir siifin mensubu olmak bireyin ekonomik
basarilaria ve egitim altyapisina gore belirlenir.” °® Geleneksel yapisi, dinin etkisi ve
akrabalik iliskileri ile Tiirkiye’de de simiflar arasi hareketliligin nispeten sinirli oldugu

sOylenebilir.

Statli anlayiginin toplumdan topluma degismesi durumunun bir 6rnegi de Viktorya
doneminden verilebilir. Botton’un verdigi 6érnege gore, “Viktorya donemi ev esyasinin
tarithi cok sasaali Orneklerle doludur. Bu esyanin ¢ogu Londrali bir firma olan
Jackson&Graham imzasini tasir. Iste bu ev esyasindan bir drnek, meseden oymali bir
konsoldur; iizerinde liziim toplayan c¢ocuk figiirleri, iki tane kadin heykeli bi¢ciminde
siitun vardir, oymali ayaklarin tizerindeyse aga¢ yapraklari, baliklar ve su bitkilerinin
resmedildigi siisler bulunur. Konsolun en giizide pargasi, yerden 60 santimetre yliksekte

duran altin kaplama bir boga figiiriidiir.” ©’

Botton bu tiir esyalar1 kullanmanin altindaki
psikolojiyi anlayabilmek icin “bu ve buna benzer ev esyasinin iiretildigi ve tiiketildigi
bir toplumun nasil bir toplum oldugunu diisiinmenin daha adilce oldugunu, oymali

konsollar satin almanin psikolojik agidan gerekli oldugu hatta ddiillendirildigi, sevgi ve

6 Cigdem Sofyalioglu, Rabia Aktas, a.g.y., s5.79-80
% agy. s.83
57 Alain de Botton, a.g.y., 5.33
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saygl gormenin barok satafata bagli bir toplumu sorgulamakta fayda oldugunu”

sOyler. Ciinkii bu donem, insanlarin sayginlig1 bu tiir gosterisli esyalarla elde ettigi bir
donemdir. Nadir durumlar diginda bugiiniin toplumlarinda, bdyle bir mobilyanin saygi

gormeyle alakali bu tiirden bir anlami1 yoktur.

Resim 3: Meseden oymali konsol, Jackson&Graham, Londra, 1852

Gliniimiiz toplumlarinda artik minimalist, sade, diiz ¢izgili, siissliz esyalar eskiden bu
konsolun sagladigi duygular vermektedir. Bu denli satafath ve gosterisli esyalar ise
bazi durumlarda “gorgiisiizlik” olarak nitelendirilmektedir. Goriildiigii gibi her

toplumun belli zamanlarda kendine has bir yapisi ve bu yapinin olusturdugu sosyal statii

% agy.,s.33
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anlayis1 vardir. Bundan dolay1 statiiyli belirleyen sabit sartlardan sz edilemez.

Statiimiizii belirleyen gereklilikler, o zamanin ve yerin sartlarina gore incelenmelidir.

1.4 —Yiiksek Statii

Sosyal konumumuz toplum i¢inde yiikseldik¢e yiiksek statiiden de bahsedebiliriz.
Sencer yiiksek statiiyii su sekilde tanimlamistir: “Doldurulmasi 6zel bir kapasite ve
yetisme gerektiren dnemli konulara toplum tarafindan yiiklenen deger.” ® Yiiksek
statiinlin goreceli bir kavram olmasindan dolayi, cesitli toplumlarin veya cesitli

kesimlerin yiiksek statii anlayislar1 farklilik gosterebilir.

Botton’a gore “yiiksek statiiniin getirileri pek keyifli olur. Yiksek statii bize para,
Ozgiirlik, mekan, rahatlik, zaman kazandirmanin yani sira bizi belki de en az bunlar

kadar 6nemli bir hisle donatir: baskalar1 tarafindan 6nemsendigimiz ve degerli insan

9 7

muamelesi gordigimiiz hissi.” "° Bu yiizden “insanlar sosyal smiflarmi yukariya

cekerek hayatlarimi gelistirme ¢abasi i¢indedirler.” !

“Yiiksek statii bircok kisiye gore en giizel diinya nimetlerinden biridir. Bu bilinir de pek

5 72

az kisi tarafindan itiraf edilir. Zira, “icimizde biiyiik bir gerileme yol acan bu

endiseyi disa vurmak toplumsal ac¢idan pek hos kagmaz.” &

Bunun yerine ¢esitli esyalar,
markalar, giysiler, nesneler (6zellikle liiks iirtinler) ve konustugumuz dil ve hatta hal ve

hareketlerimizle statiimiizii yiikseltmeye veya yliksek gostermeye caligiriz.

% Muzaffer Sencer, a.g.y., 5.10
7% Alain de Botton, a.g.y., s.7
7! Zeliha Eser, a.g.y.

72 Alain de Botton, a.g.y., s.7
Pagy.,s.8
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2 - SOSYAL STATU - TUKETIM ILiSKiSi

Tiiketimin statii saglayict etkisi, belli referans gruplarina kendini kabul ettirme seklinde
ortaya cikar. Kisi, belli bir sosyal gruba girebilmek, i¢inde bulundugu gruptaki yerini
saglamlastirmak veya grup icinde farklilasarak o grubu asmak icin belli tiiketim
kaliplarin1 kullanmaktadir. Bu sekilde benzer tiiketim davraniglar1 sergileyen gruplar
icinde kendine yer bulabilmektedir. Bu sebeple sosyal statii — tliketim iligkisini
aciklamak icin, Oncelikle sosyal grup ve sosyal gruplardaki tiikketim davranislar

irdelenmelidir.

2.1 — Sosyal Grup

2.1.1 — Tammm ve Ozellikler

Sosyal grup, “belli amaglar ve bunlar1 gergeklestirme cabasi ¢ergevesinde toplanmis,
belli kurallara gore, belirli siire karsilikli sosyal iliskide bulunan, en az iki kisiden
olusan, gorel siirekliligi olan bireyler toplulugu” " dur. Bocock bir sosyal statii
grubunu, “gesitli sekillerde birlikte hareket eden bir grup olarak™ tanimlamistir > Ona
gbre “grup iyeleri, sosyal grubun farkliligin1 koruyabilmek i¢in ¢esitli mekanizmalarla

bazilarini gruba kabul ederken, bazilarmi diglayan sosyal mekanizmalar uygularlar.” ™

Ornegin Nielsen’in reklamcilik gurusu Jack Trout’la yaptig1 réportajda Trout; Harley
Davidson’1 “benzer giysilerle, bir gruba bagli olmayla ve grup olarak etrafta gezinmeyle
tam bir kiiltiir yaratan” insanlarin markasi olarak niteler. ’ Bali de “Harley Davidson

motosikleti sahibi olmanin, giiniimiizde revagta olan bir yasam bi¢imi oldugunu”

7 «Sosyoloji ile Tlgili Kavramlar”

> Robert Bocock, a.g.y., s.15

agy., ss.15-16

"7 Ingrid Nielsen, “Farklilas ya da O1I”, http://www.marketingturkiye.com/BilgiBankasi/Detay/?no=266 (17 Ekim 2005)
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anlatir.”® Gergekten de, “Harley”cilerin kendilerine has esyalar1 ve davranis bigimleri
vardir. Bu giysileri benimsemeyen veya bu tip davraniglar gostermeyenler gruba dahil

edilmeyebilirler.

Resim 4: Harley Davidson sadece bir motorsiklet degil, ayn1 zamanda belli bir yasam tarzi

Oneren ve bu tarzi benimseyen insanlar1 bulusturan bir markadir.

Ancak sosyal gruplar her zaman bu tiir iletisimlerle olusturulmayabilirler. Giinlimiizde
bireyler birbirlerini tanimadan da moda veya medya gibi belli bazi yaptirimlar
sonucunda, bir takim giysi ve iirlinlerle ya da davramis kaliplari i¢inde birbirlerinden

direkt olarak haberleri olmadan da bazi gruplar olusturabilirler.

Sosyal gruplara bir baska 6rnek olarak 1960’larda Ingiltere’deki Mods ve Rockers

gruplar verilebilir: “Tiiketim kaliplari, farkli etiketlere sahip olan bu gruplar igin de

78 Rufat N. Bali, Tarz-I Hayat 'tan Life Style’a, Altinc1 Baski, istanbul: iletisim Yaymlari, 2004, s.176
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onemliydi. Mods grubu takim elbiseler giyip kravatlar takiyor, Rockers grubu ise siyah

deri ceketler ve pantolonlar giyiyorlardi; Mod’lar Vespa’ya biniyor, rocker’lar
5 79

motorsikletle geziyorlardi.

Resim 5: Mods ve Rockers

Bu bilgiler dogrultusunda sosyal grubun ozellikleri ve fonksiyonlar1 su sekilde

siralanabilir;

1 — “Uyelerin ortak bir amaca sahip olmas1

2 — Iki veya daha fazla kisiden olusmasi

3 — Uyelerin karsilikl1 sosyal iliskide bulunmasi

4 — Goreli bir stirekliligin bulunmasi

5 — Uyeler arasinda isbirligi ve isboliimiiniin olmas1

6 — Grubun bireylerin beklentilerine cevap vermesi

7 Stanley Cohen, Folk Devils and Modern Panics, Londra: Paladin, 1973: Aktaran: Robert Bocock, a.g.y., s.105
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7 — Bireyler arasinda biz bilincinin olmasi

8 — Uyeler arasinda rol ve statii dagiliminmn olmasi

9 — Grubun iiyelerine baski1 yapmasi ve yol gostermesi

10 — Yap1 ve fonksiyon bakimindan zamanla degismesi

11 — Bireyi sosyallestirmesi, tutumlarin1 degistirmesi, pekistirmesi
12 — Grubun birey i¢in bir glivence olmasi

13 — Grubun islevini yerine getirdigi siirece var olmasi

14 — Kiiltiiriin grup araciligiyla nesilden nesile aktariimasi”

2.1.2 — Sosyal Gruplarda Aidiyet ve Tiiketim

“Bir sosyal grup igerisinde bir insanin kisiliginin kabul gérmesi, insanin en temel bir
gereksinmesidir. Bu yolla kisi, bir toplumsal grup icerisinde statiisiinii saglamlastirmig
olur. Bunun i¢in toplumsal grubun diger iiyeleri tarafindan kabul edilmeye cabalar.

Kabul edilmis olma, ona, bir sosyal giivenlik duygusu verir.” *!

Bireylerin kabul edilmek istedikleri bu gruplara referans gruplari denir. “Referans
gruplart ¢ogunlukla toplumda en ¢ok onay goren, en onurlu toplumsal konumlara sahip
olan gruplar olmaktadir.” ® “Bireyler de en onurlu olmak, en ¢ok onaylanan olmak, en
ayricalikli olmak i¢in, referans gruplari lizerinde olusturulmus imgeyi kendi imgeleri
{izerine Grtmeye ¢abalarlar.” * Bu sekilde arzu ettikleri sosyal grup iginde kendilerine
yer bulmaya calisirlar. Referans gruplar1 sabit gruplar degildir, her bireyin kendine

ornek aldig1 farkli bir referans grubu olabilir. Ancak ortak amag, 6rnek alinan gruba

dahil olabilmektedir.

80 «Sosyoloji ile lgili Kavramlar”

¥ Bernd Lobach, a.g.y., 5.92: Aktaran: Ismail Tunal, a.g.y., s.101

%2 Barlas Tolan, Galip isen, Veysel Batmaz, Ben ve Toplum, Teori Yaymlari, 1985, ss.242-243: Aktaran:
Ismet Yazic1 Emir, Kitle Iletisiminde Imaj. Tkinci Baski. Istanbul: Im Yaym, 2003, s5.57-58

% fsmet Yazic1 Emir, a.g.y., s.58
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“Gilinimiizde ortaya c¢ikan bu aidiyet iligkilerini tanimlamak i¢in Zygmunt Bauman,
“yeni kabilecilik” (neo-tribalizm) kavrammi kullanir.” * “Bu kavram, son yillarda,
bireylerin 1srarli ve ¢ogu zaman takintili bir sekilde ait olabilecekleri bir cemaat yaratma
ya da var olan bir cemaate katilma arayisina isaret etmektedir. Bauman’a gore yeni
kabilelerin en belirleyici 6zelligi ¢esitli kavramlar etrafinda bir kimlik kurmalari, ama
gecici ve akiskan bir yapiya sahip olmalaridir. Kabileler, iiyelerini bir arada tutan

sembolik 6zelliklerin disavurumuyla ayakta dururlar.” *°

“Bir tiiketici ait oldugu grupta 6nder olmak, iinlenmek ya da kendi grubunu asarak daha
{ist gruplarin iiyesi oldugu imajini yaratmak i¢in satin alma davramsinda bulunur.” *® Bu
sebeple gruplarda yer almak i¢in tiiketim davraniglarinda bulunmak, bireysel tiiketim
davraniglarinda bulunmaktan farklidir. Ornegin “asla kendinde (kullanim degeri i¢inde)
nesne tiiketilmez; gerek sizi ideal gosterge olarak kendi grubunuza iliskilendirerek,
gerekse de list bir statii grubuna gondergeyle sizi grubunuzdan ayirt eden gostergeler
olarak nesneler (en genis anlamda) her zaman giidiimlenir.“ * “Genel bir deyisle, sosyal
psikolojik agidan, birey-esya iliskilerinde, bireyin i¢inde yer aldigi gruba referans
vermek zorunlu goriinmektedir. Bireyler yasadiklar1i gruplarin  sosyo-kiiltiirel
ozellikleriyle bagintili olan ihtiya¢c ve esyalara sahiptir. Herkes ayni esyaya sahip
olmadig1 gibi, esya karsisinda aym beklentilere ve aymi iliskilere de sahip degildir.” *
Belli bir grup i¢indeki bireyler ise benzer tiikketim davraniglar1 sergileyerek, benzer esya
ve esya gruplar kullanirlar. Daha da genellenirse, toplumdaki tabakalarin kendi

iclerinde kullandiklar1 benzer {iriin ve iiriin gruplarindan da bahsedilebilir.

$ Zygmunt Bauman, Modernity and Ambivalance, New York: Cornell University Press, 1991, ss.248-
249: Aktaran: Meltem Ahiska, Zafer Yenal, a.g.y., s.244

8 Meltem Ahiska, Zafer Yenal, a.g.y., s.244

% Hamdi islamoglu, Pazarlama Yonetimi Stratejik ve Global Yaklasim, istanbul: Beta, 2000, s.109:
Aktaran: Mehmet Tigli, Manolya Aylang Akyazgan, “Ozellikli (Liiks) Tiiketim Uriinlerinde Enderlik
Prensibi ve Bir Uygulama”, http://sbe.kou.edu.tr/kosbed/dergi%2005/tigli.pdf (17 Ekim 2005), s.25

%7 John Baudrillard, a.g.y., 5.68

% Nuri Bilgin, a.g.y., s.243

22



2.1.3 — Sosyal Tabakalasma ve Buna Bagh Esya Kullanimi

Bocock’a gore “tiiketim, bir dizi 6zerk ekonomik etmen sonucunda yerlesmis olan
farkliliklar1 ifade etmeye degil, sosyal gruplar arasinda farkliliklar olusturmaya yarayan
bir toplumsal ve kiiltirel uygulamalar dizisi olarak kabul edilebilir.” * “Ornegin
yiyecek, igecek, giyecek, televizyon ve video izleme, ev esyalari ve ev doseme gibi
konularda, calisan siniflarin tiiketim tarzlari ile orta sinifin alt gelir grubunun tarzlar
arasinda onemli farkliliklar vardir. ikinci gruptakilerin hedefi sayginlik kazanmaktir.
Onlar “daha yiiksek gelirli” orta smif gruplarinin neyi ve nasil tiikettikleriyle ilgili
ipuglar elde etmeye ¢alisirlarken, calisan siniflar, dolaysiz zevkler araciligiyla, yalnizca

“iyi vakit gegirmeye” cahsirlar.” *°

“Farkl1 sosyo-kiiltiirel 6zellikteki gruplar, teknolojik gelisim iirlinii olarak sonsuz
denilebilecek bir ¢esitlilik gosteren esyalar arasindan kendi ozelliklerine uygun esya
kompozisyonlar1 ¢ikarmaktadirlar. Sonugta cesitli gruplar, teknolojik diizeyi ve sentaksi
(anlam dizim) farkli egya sistemlerine sahip olmaktadirlar. Bu farklilik, gruplarin hayat
tarzlar1 ya da yasama bi¢imlerindeki farklilikla elele gitmektedir. Durum — esya —
davranis bagi, gruplarin hayat tarzlari ile esyalar1 arasindaki iliskilere de yansimaktadir.
Her grup, kendi 6zellikleri (hayat tarzlari, diinya goriisleri, ihtiya¢ ve ozlemleri v.s.)
dogrultusunda esyay1 iiretmekte, almakta ve atmakta, kullanmakta ve tiikketmektedir.
Esyaya iligkin tutum ve inanglar, kisacast bir degerler sistemi gelistirmektedir.
Tiketilenlerin cinsi, tiiketilme bi¢imi ve tiiketim degerleri, gruplarin tiiketim pratigi
icinde birbirlerine baglanmaktadir.” °' “Belirli bir grubun herhangi bir esya sistemine
sahip olmasi, s6zkonusu grubun hayat tarziyla ilgilidir. Cesitli gruplar arasinda, esya
sistemleri planindaki farklilasma, esyaya iligskin degerler, tutumlar ve inanclarla tiiketim

modellerine de yanstyacaktir.” °2

% Robert Bocock, a.g.y., s.71
Yagy.,s.71

°! Nuri Bilgin, a.g.y.,s.263
2agy.,s.159
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“Gelir diizeyi yiiksek smiflara mensup olan bireylerin kullandig1 endiistri iirtinleri, gelir
diizeyi diisiik olanlarin kullandig {iriinlerden genelde farkli olur. Birinciler daha pahali
esya kullanirken, digerleri daha ucuz endiistri tirtinleri kullanirlar. Bu farklilik, farkl
gelir diizeyindeki siniflara mensup bireylerin toplum igindeki yerlerini ve durumlarini,
statii’lerini de belirler. Zenginler smifindan olan bireyin toplum iginde yiiksek bir
statiisii olmasina karsin, daha asagi gelir sinifindan olan bir bireyin sosyal statii’sii de
daha asag1 olur. Bu da, daha asag: statii’de yer alan bireyi, daha iist sinif statii’siine

ulasmaya dogru yonlendirir.” > “Bu ydnlendirme, ¢ogu kez, o bireylerin 6rnek almmasi

ve onlarin taklit edilmesi gibi bir sonuca goétiiriir. Bu da, davranis, giyinme, dil ve sosyal
2 94

grubun kullandig1 endiistri tirlinlerinin kullanimiyla gerceklesir.

Resim 6: Modifiye edilmis Sahin

Ornegin iist siniflarin kullandign Ray Ban marka giines gozliikk, daha alt siniflarca
markasiz, igporta gilines gozliikleriyle taklit edilmeye calisilir. Ya da liiks arabalar,
modifiye edilmis bir Sahin’le (siyah camlar, arabanin arkasindaki riizgarlik, ¢ok ses

cikaran biiylik bir egzost, parlak jantlar, mor 151k, biiylik hoparldrler, vs.) taklit

% fsmail Tunali, a.g.y., s.100 '
% Bernd Lobach, a.g.y., s.98: Aktaran: ismail Tunali, a.g.y, s.100
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edilebilir. “Bu yolla birey, toplum i¢inde belli bir sayginlik ve o sosyal grup igerisinde
bir itibar ve prestij elde edecektir. Boylece de, birey, 6zenmis oldugu sosyal grup

tarafindan kabul edilecektir.” *°

Yani “alt sosyal gruplar, “taklit” ilkesini takip ederek iist gruplarin kiyafetlerini
kendilerine uyumlastirarak yeni statiiler olusturmaya calisirlar. Ust sosyal gruplar ise,
“farklilagma” ilkesini takip ederek, yeni olusan modaya uyum saglamaya c¢alisirlar. Eski
statli sembolleri terk edilmis ve birakilmistir. Yeni statii sembolleri ortaya ¢ikmus,
canlanmig ve bir grup tarafindan kabul edilmistir. Boylece, list sinif kendisi i¢in gegerli
olan statli sembollerini tagimaya devam eder ve anlam tasiyan statii farkliliklarii

» % Tolan iist ve alt simflarn bu etkilesimini moda kapsaminda

korumay1 basarir.
agiklamistir: “Moda, iist toplumsal kategorilerle benzesmeyi saglayan bir aractir. Ikili
bir toplumsal siireci kapsar. Birincisi, alt tabakalarin {ist tabakalara benzemek ig¢in
olusturduklar1 bir toplu etkinliktir. Ikinci siiregte ise, iist tabakalar, alttakilerin
kendilerine benzemesini engellemek amaciyla, yeni farklilasma bi¢imi, yeni 6zellikler

yaratma pesindedirler.” *”’

2.2 — Gosteris Tiiketimi

Referans gruplarina dahil olma gayreti glinimiizde daha agik bir sekilde goriilebilir.
Bireyler toplumun i¢inde farkli olmaya calismak ve iist bir grup i¢inde yer aldigini
acikca gosterebilmek i¢in gosteris tiiketimini ve liiks tirtinleri kullanmaktadirlar. Cilinkii
“insanlarda profesyonel basarilarini, sahip olduklar1 mallar1 digerlerinkine gore
kiyaslama egilimi vardir.” Bunlar, “baskalarini kiskandiracak sekilde davranma ve liikks

esyalar alarak bunlar1 bagkalarinin gorecegi sekilde sergilemek™ gibi “gosteris

% fsmail Tunali, a.g.y., s5.100-101

% Yavuz Odabast, a.g.y., s.159

%7 Barlas Tolan, Tt oplum Bilimlerine Giris, Ankara, 1983, s.442: Aktaran: Mahmut Tezcan, Tiirk Ailesi
Antropolojisi, Birinci Baski, Ankara: Imge Kitabevi Yayincilik, 2000, .45
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tiiketiminin” birer parcasidir. °* Giiniimiizde insanlarin birbirleri hakkindaki yargilarda
bu yolu fazlaca kullanmalari, gdsteris tiiketimini &n plana ¢ikartmistir. insanlarin
birbirlerini bu yolla kiyaslamasi elbette sadece bugiine has bir durum degildir; ancak,
gosteris tiiketiminin Endiistri Devrimi ve sonrasindaki stiregte etkisini fazlaca arttirdigi

da bir gergektir.

Ornegin “gelismis sanayi kiiltiiriinde liiksiin sembolik giiciinii ve gosteris tiiketimini
dikkate deger bir bicimde inceleyen Veblen, modern yasamda insanlarin, birbirlerini
kiskanma politikalariyla degerlendirdigini, modern yasam diizenini anlamada hazciliin
(hedonizmin) ve gosterigin can alici bir 6nem tasidigint belirtmistir.” % «“Veblen bu
yargiya aristokrat siifin harcamalarimi inceleyerek varmistir. Aristokratlarin biiyilik
Olgiide gosteris ve yarigma igin tiiketim yaptiklarim1  gdzlemleyerek iddiasinm
genellestirmistir.” '°° Ona gore “toplumsal statilyii yaratan ve gdsteren servet tek basina
yeterli anlama sahip olmamakta ve bu servetin bir bi¢cimde etrafi kiskandiracak sekilde
“gOsterisci tilketim” yoluyla tiiketilmesi gerekmektedir. Elde edilmesi beklenen yarar ya
da mutluluk, en azindan bireyin servetini ve tiikketimini digerlerininkilerle kiyaslamasina

5 101

baghdir.

Odabasi’na gore de “endiistriyel, gelismis toplumlarda varolan genel kani, mutluluga
giden tek ve kesin yolun tiikketimin arttirilmasi oldugudur ve bu kani onlar1 takip eden,
model alan {ilkeler tarafindan da benimsenmistir. Yasam standardi ve refah nitelik
olarak dl¢iilmekte ve tiiketimin ne kadar yapildigmin bir gostergesi olmaktadir.” '** Bu
sebeple ne kadar liikks ve refah icinde yasarsaniz, ve bu durumu ve kadar ¢ok
gosterirseniz, o kadar mutlusunuz mesaji verilmektedir. Ahiska ve Yenal’a gore de “her

tirlii tilketimin bu denli 6zendirildigi, zevk diigkiinliigliniin, hedonizmin kigkirtildigi,

% Zeliha Eser, a.g.y.

% Filiz Aydogan, “Tutumluluk Uygarhgmndan Tiiketim Uygarhigma”, Maltepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi, Y1l: 1, Say1: 1, 2000, ss.167-171: Aktaran: Mehmet Tigli, Manolya Aylang Akyazgan, a.g.y, ss.24-25
1% Mehmet Tigli, Manolya Aylang Akyazgan, a.g.y., s.25

" Yavuz Odabast, a.g.y., 5.155

2 agy., 5219
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tilkketmenin bir varolma bi¢imi haline geldigi bir donemde yemekten, igmekten, diinya

zevklerinden kaginmak hi¢ de kolay degil”dir. '

“Ust smf, kendi zenginligini ve giiciinii liiks iiriinler yardimiyla teshir ederek, diger
insanlarda kiskanglik duygusu yaratmaya cahsir.” '™ Botton’a gére bu, “kimligimizi
tilketim iistiine kurmanin belli seviyelere geldigi giiniimiizde anlasilabilir bir durumdur.
Gene de “statii sembollerine ulagsmak i¢in kivranip duran insanlarla alay etmek bize
oldukga cazip goriiniir. Ornegin konusurken siirekli itibarli kisilerin adin1 anan ya da
banyosunda altin kaplama muslugu olan insanlar gibi.” '®® Yani gosteris tiikketimi, hem
sikca elestirilen, hem de ¢okca uygulanmaya calisilan bir tiikketim seklidir. Bu yiizden
diger insanlara direkt olarak degil, liikks iiriinlerin tiiketimi yoluyla hissettirilmeye

calisilir.

2.2.1 — Liiks Uriinler

Gosteris tiikketiminin {iriin bazli araci liiks tiiketimdir. Liiks tiiketim, giiniimiiz ytliksek
statii gostergelerinden biridir. Zira “liikks markalar; fizyolojik ya da ekonomik bir yarar
saglamaktan ziyade, sosyal statiiyli ylikseltmede bir ara¢ olarak goriiliirler ve bu bakis
acistyla tiiketilirler.” '° “Liiks iiriinler somut anlamda tiiketilmezler. Yani, 6z iiriin
ikinci plana atilarak {iriiniin sundugu manevi imaj tiiketilir. Bu iiriinler o sosyal siifin
ya da yasam tarzinin bir yansiticisi olur. Boylelikle tiiketim se¢imleri, seckin sinifa ait
kiltiriin hayatsal kaynagi olur. Liiks {riin tiiketmek, o siifin bir nevi varlik

e 55 107
nedenidir.”

1 Meltem Ahiska, Zafer Yenal, a.g.y., s.22

1% Michael Solomon, Consumer Behaviour, USA: Allyn and Bacon, 5.426: Aktaran: Mehmet T13l1,
Manolya Aylang Akyazgan, a.g.y., s.25

1% Alain de Botton, a.g.y., s.33

1% Mehmet T1gli, Manolya Aylang Akyazgan, a.g.y., .22

197 Bernard Dubois, Patrick Duquesne, “The Market for Luxury Goods Income Versus Culture”,
European Journal of Marketing, MCB University Press, 0309-0566, Volume 27, Number 1: 35-44, 1993:
Aktaran: Mehmet T1gli, Manolya Aylang Akyazgan, a.g.y., $s.22-23
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Ornegin “otomobil, miicevher, 6zel giinlerde giyilen elbiseler, notebook bilgisayar,
parfiim gibi birim fiyat1 yiiksek olan, tiiketiciyi markasiyla cezbeden ve ayirici bir
0zelligi bulunan, genelde prestij tastyan tiriinler 6zellikli {iriin kategorisine girmektedir.
Rolex saat, Gucci ayakkabi, Lincoln otomobil, Yves Saint Laurent parfiim, DKNY
pantolon, Christian Dior yiiz kremi, Bvlgari miicevher, marka bazindaki 6zellikli {iriin

s> 108

ornekleridir. Bunlar gibi markali ve ozellikli olarak tanimlanan firiinler, yiiksek

statii saglayan iiriinler olarak algilanirlar.

Resim 7: Bvlgari miicevher

Odabasi’na gore “kullanilan iiriin ve hizmetler yoluyla bireyler, kendileri hakkinda
cevrelerine birseyler aktarirlar. Kullanilan bu {irtin ve hizmetler tiiketicilerin yasam
bicimlerine, sosyal siniflarina iliskin baglarin kurulmasinda sembolik rol oynarlar.” 109
“Ust siifin Hermes Kelly, alt smifin ise Kathie Lee ¢antalar1 kullanmasinda oldugu
gibi. Kisacasi, {irlin ve hizmetler, tiiketicilerin kendilerini tanimlamasinda ve

yansitmasinda 6nemli araglar haline gelmistir.” ' “Ozellikli iriinlerde tiiketilen,

1% Mehmet Tigli, Manolya Aylang Akyazgan, a.g.y., s.23
' Yavuz Odabast, a.g.y., 5.83
"0agy. s.83
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aslinda biiyiik 6lciide driiniin sembolik anlamudir.” "' Ornegin Liiks Hermes Kelly
cantalariin sadece tasima amacl kullanildig: iddia edilemez. Zira bir gazetenin ekinde
“Sharon Stone ve Nicole Kidman gibi bir¢cok Hollywood yildizinin gézdesi olan bu

5 112

cantanin fiyat1 12 bin dolar oldugu haberi yaymlanmistir. Hi¢ kimse tagima iglevini

gerceklestirmek i¢in bu denli para 6demez.

Odabasi’na gore “kendi kimligimizi, benzemek ve 6zdeslesmek istedigimiz Gtekilere ait
stati sembollerinin halini alan tiiketim bigimleri ile gerceklestirme egilimiyle
gostermekteyiz.” ' “icinde yer aldigi simfin yerine bir dist simfa ait olma istegi,
genellikle statii sembolleri durumundaki tiiketim {irlinleri ile tatmin edilmeye
calisiimaktadir. Imaj-statii iliskisi ve bunlar1 ortaya koyan her iiriin, marka toplumsal
smifi, statiiyii ve prestiji belirtmeye yaramaktadir. Otomobilden tutun, sigaraya kadar
hemen her iirliniin toplumsal durumu belirtme, gosterme Ozelliginden s6z edilebilir.
Mesleginde yiikselen ve cesitli gorevlere gelen insanlarin oncelikle kiyafetlerini ve
otomobillerini degistirme arzusu bunun bir sonucudur. Almanya’ya giden is¢ilerimizin
biiyiik bir kisminin ilk aldiklar1 otomobilin Mercedes olmasina 6zen gostermesinin, “en
alttakiler” durumundan bir an Once kurtulmak O6zleminin, gayretinin bir markayla
0zdeslesmesi ve toplumsal rekabette geri kalinmadigini duygusunun yaratilmasi oldugu
sdylenebilir.” ''* Almanya’ya giden iscilerin ilk kullanmaya basladiklar1 diger iiriinler
ise; Ustiinde uzunca bir telek (tiiy) bulunan fotr sapka, ve kasetcalardir. Bu iki iiriin de
siif atlamanin bir gostergesi olarak kullanilmistir. Tezcan’a gore de, “yurt diginda
calisan is¢ilerimiz, Tirkiye’ye gelip evlendiklerinde, asir1 derecede masraf yapma

egiliminde olmaktadirlar.” ''> “Giyim, onlar igin bir gdsteris tilketimi olmaktadur.” ''®

""Mehmet Tigli, Manolya Aylang Akyazgan, a.g.y., ss.23-24

"2 “Cantam Olmadan Asla!”, Pazar Postas1 (Posta Gazetesi Eki) 14 Ocak 2007, .8
' Yavuz Odabagi, a.g.y., s.153

"agy. agy. ss.154

5 Mahmut Tezcan, a.g.y., 5.46

"0 agy. s.45
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“Benzer bir durum, varoslardaki tiiketim {iriinlerinin markali ve pahali iiriinler
olmasinda da goézlemlenebilmektedir. Bu tiir tiiketim kendinden iistte olanlara benzemek
ve yariga dahil olmak, i¢cinde bulunulan toplumsal durumun daha {istiinde goriinmek

duygularini yaratabildigi i¢in, kendi mensubu oldugu sinif iiyeleri arasinda sinif atladigi

5 117

ve bu konuda 6ncii oldugu duygusu da yaratabilmektedir.

Resim 8: 67 Model Mercedes

Nielsen’le yaptig1 roportajda, reklamcilik gurusu Jack Trout “65 bin dolarlik Mercedes
aligverisinin biiyiik 6l¢iide duygusal bir satin alma” oldugunu sdylemistir. insanlar bir
araba i¢in bu kadar paray1 arkadaslarini ya da komsularini etkilemek i¢in harcarlar. Bu
bir statii ve prestij konusudur.” "' Teker ve Giilbuguk’a gére de “giiniimiizde birgok

tilkketici agisindan otomobil sadece bir kullanim aract degil, ayn1 zamanda bir prestij ve

"7 Yavuz Odabas, a.g.y., s.154
"8 Ingrid Nielsen, a.g.y.
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statii sembolii olarak algilanmaktadir.” ''° Odabasi da, “Mercedes marka araba satin
alirken giivenlik, i¢ hacminin rahatligi, siirat gibi nesnel yarar beklentilerinin yani sira,
bu arabaya sahip olmanin saglayacag: prestij ve siirlis keyfinin sagladig1 haz gibi 6znel
yararlarin da s6z konusu olabildigini” sdylemektedir. *° Ruppert “bir uzman iscinin,
maaslh calisan biri ya da orta gelir diizeyinde bir memur olarak, kapisinin ya da
konutunun oniine “bir Mercedes” ¢eken kimsenin, kamusal alana ve kendi yasama ve

ikamet ¢evresine bir statii imi” koydugunu belirtmistir. 121

Resim 9: 2007 model Lincoln Navigator

Nasil 80’11 yillarda Mercedes ve BMW’nin reklam, film ve dizilerdeki statii saglayici
etkisinden soz edilebilirse, ayn1 sekilde giiniimiizde de 4X4 Jiplerin bu yonde anlamlar
vardir. Aslen bir doga araci olan bu jipler Tiirkiye’de gitgide sehir hayatina girmis

bulunmaktadir.

"9 Edip Teker, Ali Giilbuguk, “Otomotiv Sanayinde Markalagsmanim Onemi ve Tedarik¢i Markas1 Yénetiminin
Ozellikleri”, http://www.otam.itu.edu.tr/konferanslar/OYSS/4 Edip_Teker A Gulbucuk.pdf (17 Ekim 2005)
120 yavuz Odabasi, a.g.y., s.120

12 Wolfgang Ruppert (Haz.), David Sabean, Karin Hausen, Joachim Krausse, Wolfgang Ruppert, Knut
Hickethier, Christoph Asendorf, Bisiklet, Otomobil, Televizyon, Cev. Mustafa Tiizel, Birinci Baski,
Istanbul: Kabalc1 Yaymevi, 1996, ss.167-168
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Tunali’ya gore “bugiin iilkemizde Mercedes, BMW marka otomobilleri iist gelir
diizeyinde bulunan kisiler; Renault, Sahin marka otomobilleri ise orta gelir diizeyinde
bulunan kisiler kullanir. Buna goére, Mercedes sahibi bir insanin yiiksek gelir diizeyinde

99 122 <

bulunan bir kisi oldugunu daha dnceden kabul etmis oluruz. Su halde, ad1 gegen

marka otomobiller, belli sosyal smiflarin birer simgesidirler. Aynm1 marka arabalari

kullanmak, bir bakima, ayn1 sosyal sinifa mensup olmak anlamma gelir.” '**

Bunun gibi
tiiketimin Onerdigi iiriin ve hizmetlerin benzestigi, yani ¢esitli insan gruplarinin belli
tiketim ve davranig kaliplari, ve benzer statii tasidigt durumlar sosyal gruplar

kapsaminda agiklanabilir.

Veblen de likks tliketim giidiilenmesini bu sosyal gruplar bazinda agiklamistir:
“Veblen’e gore liiks tiikketimde iki giidiiden bahsedilebilir. Birincisi ait oldugunuz kendi
seckin smifinizda imajimizi diger sinif {iyelerine yansitmak, ikincisi kendinizi ait

k.” 124

olmadiginiz diger alt siniflardaki bireylerden farklilagtirma Bu yolla, liiks tiiketimi

kullanarak tist gruplarin i¢inde kendimize yer bulabiliriz.

2.3 — Endiistri Uriinlerinin Statii Baglaminda Simgelesmesi

2.3.1 — Konotatif Anlam

“Haug, metalarin “ikili bir ger¢eklik”e sahip oldugu sonucuna varir: Birincisi, metanin
bir kullanom degeri vardir. “ikincisi ve daha ©6nemlisi ise, kullanim degerinin

ve e e e .. 125
goriintlisline sahiptirler.”

Bu y0n, iirliniin konotatif anlamidir. Giiniimiizde {iriinlerin
pratik islevlerinden siyrilip gitgide sembolik anlamlara, yani konotatif anlam dedigimiz
yan anlamlara kaydigi soylenebilir. “Konotatif anlam, bireyin ge¢mis yasantilarini,

sosyal statiisii ve bagli oldugu gruplarin degerleriyle iligkili bir ¢cagrisim alanina tekabiil

122 {smail Tunali, a.g.y., s.102

B agy.,s.102

124 Mehmet Tigli, Manolya Aylang Akyazgan., a.g.y., s.22

125 Wofgand Haug, Critique of Commodity Aesthetics, Minneapolis: University of Minnesota Press,
1986, s.16: Aktaran: Susan Willis, a.g.y., s.16
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eder.” '*° Konotatif anlam iiriinin sosyal yoniidiir, yan anlamuidir. Pratik islevin
Otesinde, lirliniin ne anlam ifade ettigi, insanlarin istek, arzu ve iligkilerine nasil hitap
ettigi ile ilgilenir. Daha derin, daha arka plan iliskiler tasir, daha diislince bazlidir.
Ornegin kapiy1 acacak mekanizmay1 harekete gecirmek kapi kolunun islevi ise; tasarim
itibartyla ifade ettigi anlamlar ve kurdugu iligkiler de, bu {iriiniin konotatif anlami

kapsamina girer.

Resim 10: Jasper Morrison tasarimi kap1 kolu

Bilgin konotatif anlami “esyanmn anlam haresi” olarak tanimlamustir. '*’ Ona gore
“reklam mekanizmalar1 genellikle esyanin bu yam {istlinde oynayarak esyay1

sembollerle bezeli bir yapi i¢inde sunmaktadirlar. Tiiketim toplumuna gidildikge,

126 Nuri Bilgin, a.g.y., 5.248
27 a.gy., 5.248
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2

esyanin denotatif anlami, konotatif anlaminin arkasinda kaybolmaktadir.” '*® Bunun

sonucunda da esyanin sosyal temsilcilik islevi ortaya ¢ikmaktadir.

EGG CUPFP

2000ALESSI

design by
STEFANQ GIOVANMONI

Resim 11: Stefano Giovannoni tasarimi, Alessi iiretimi “cico” yumurta kabi. Uriiniin konotatif

anlami, denotatif anlamini1 6rtmektedir.
2.3.2 — Esya, Uriin ve Sosyal Temsilcilik

Bilgin egyay1, “cesitli konum ve islevlere sahip; insanlararasi iletisim ve etkilesimin

araci, kiiltiirel degerlerin ve yasam tarzlarmin tasiyicisi” olarak degerlendirir. '** Ona

130

gore “esyalar sosyal bir mesajdir” ve “sahip olan veya kullanan insanin sosyal

statiisiiniin, kimliginin, servetinin bir gostergesidir.” '*' Esyalar gibi endiistri iiriinii de

Zi a.g.y., s.248

o a.gy.,s.13

e a.gy.,s.13
a.gy.,s.244
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bir statii simgesi olarak goriilebilir. “Bu endiistri {irtinleri, 6nce onu kullanan gruplarin
gereksinmelerini  karsiladigi gibi, bu sosyal gruplarin yasam tarzlarini, yasam

9 132

bicimlerini, yani gereksinmelerini giderme tarzlarini da ifade eder. Tunali’ya gore

“bu yasam tarzlari i¢ine, kiiltiirel alisgkanliklari, egitim diizeyleri ve estetik begenileri de

c e 133
girer.

3

Eser’e gore “Urlinler genellikle sosyal smifin bir isareti olarak satin alinirlar ve
sergilenirler, statii sembolii olarak degerlendirilirler.” "** “Endiistri @irtiinleri, 6zellikle bir
kisinin toplum icindeki yerini, kim ve ne oldugunu belirleyebilir.” '*° “Ciinkii bir
endiistri {iriinii, onu kullananin ait oldugu sosyal smifi gosterir, onun bir simgesidir.” '*°
Bu da bildigimiz normal tiiketimi, sembolik bir tliketime doniistiiriir. Alyanak ise
“Urtinlerin  fiziksel yapilar1 kadar, onlar1 c¢evreleyen anlam ve semboller igin
kullanildiklarini” belirtmistir. >’ “Bireyin kullandig1 bir endiistri iiriiniine, 6rnegin
ayakkabisina, gomlegine kravatina baktigimizda, onda yalmiz bireyin fiziksel
gereksinmelerini karsilayan bir endiistri lirlinlinii degil, ayn1 zamanda kisinin igerisinde

yer aldig, iiyesi oldugu sosyal yapiy1 ve gevreyi de gorebiliriz.” '**

“Endiistri iriinleri, pratik islevselligiyle kullanim alaninda ilkin fiziki (maddi)
gereksinmeleri karsilayacaktir. Ama buna katilan bazi islevleri de yiiklendiginde, fizik
gereksinmeler yaninda daha yiiksek statii’deki estetik yasanti, sosyal kabul gibi
gereksinmeleri de karsilamis olurlar ve o zaman bir simge (sembol) olurlar.” '*°
Ornegin, artik giiniimiizde hi¢ kimse bir ayakkabiy1, ayag1 korumasi kaygisiyla satin

almaz. Bunun nedeni, sosyal temsilciligin iirlinlerdeki baz1 fonksiyonlarin oniine

gegmesidir. Bunun gibi Odabasi da “iriinlerin fonksiyonel 0Ozelliklerine gore

32 Bernd Lobach, a.g.y., 5.93: Aktaran: ismail Tunal, a.g.y., s.102

133 fsmail Tunal, a.g.y., s.102

13 Zeliha Eser, a.g.y.

13 Bernd Lébach, a.g.y., s.93: Aktaran: ismail Tunali, a.g.y., ss.101-102
1% {smail Tunali, a.g.y., s.102

37 Akin Alyanak, a.g.y., 5.6

138 fsmail Tunal, a.g.y., s.101

% Bernd Lobach, a.g.y., s.102: Aktaran: Ismail Tunali, a.g.y., s.101
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tikketilmesinden, sembolik tiiketimlerine dogru hizli bir kayma goézlemledigimizi”

belirtmistir. '*
2.3.3 — Sembolik Uriin Tiiketimi

“Uriin ve markalar birer isaret ve sembol olduklarina gore, sembolik {iriin tiikketiminin

nedenleri ne olabilir?” '*' Odabas1 bu soruyu su maddelerle cevaplamustir:

“I. Statii ya da sosyal sinifi belirlemek,
2. Kendini tanimlay1p bir role biirlinmek,
3. Sosyal varligini olusturmak ve koruyabilmek,
4. Kendisini bagkalarina ve kendine ifade edebilmek

5. Kimligini yansitmak.” '**

“Bir¢ok iirlinde varolan sembolizm o6zelligi, bu iriinlerin satin almmasmin ve
tiiketilmesinin ana nedeni olabilecektir. Birey olarak tiiketici, sahip oldugu ve tiikettigi
iriinler ile degerlendirilmekte ve buna gore sosyal yapi1 icinde bir yere konulmaktadir.”
'3 Odabasi’na gbre “giiniimiizde tiiketilenler sadece maddi nesneler olmaktan ¢ikmus,
soyut nesneler bi¢cimine doniismiistiir. Artik, diinyamizda daha karmasik ve daha zor
analiz edilen sembolik tiikketim s6z konusu”dur. '* Ona gore “tiiketim; statiiniin,
zevklerin, kimligin ve sosyal iliskilerin isaretleri ve kodlar1 olarak, sosyal iletisim
siirecleri icerisinde yer alir.” '* Alyanak’a gore de “satin alman hersey, kendine ve

baskalarina nasil bir insan oldugunu anlatir. '*°

% Yavuz Odabast, a.g.y., 5.96
“agy., s.85

220y, 5.85

" agy.,s.85

" agy., s3l1

" agy. s.16

146 Akin Alyanak, a.g.y., s.11
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2.3.3.1 — Sembolik Uriin Tiiketiminde Kalite Etkisi

Bilgin’e gore “statii ile esya iliskisi, 6zellikle kalite planinda ortaya ¢ikmaktadir. Benzer
esyalar, statli degistik¢e, marka, model ve kalite itibartyla farklilagsmaktadir. Bir Anadol
ile Mercedes arasinda, diiz formika mobilya ile ceviz kaplama ya da saray tipi mobilya
arasinda sosyal statii degeri agisindan biiyiik fark vardir.” '*” “Bu agidan bakildiginda
iki esya, temel islevi farkli olsa da, gOsterge veya sembol olarak ayni anlami ifade
edebilirler. Ornegin, otomatik ¢amasir makinasi ve araba, kullanimlar1 acisindan farkli
olmakla birlikte, sahibinin sosyal statiisiinii yansitmak ag¢isindan benzerlik gosterebilir.
Fakat, ayn1 ise yarayan iki ayr esya, farkli statiilerin gostergesi olabilirler; drnegin,
floresan ve kristal avize, mekanik ¢camasir makinast ve otomatik camasir makinasi,

mustr siipiirge ve elektrikli siipiirge gibi.” '*

Resim 12: Samsung otomatik camagir makinesi ve merdaneli gamagir makinesi

7 Nuri Bilgin, a.g.y., s.373
148 a.gy.,s.244
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“Toplumda; cesitli grup veya bireylerin hayatinda meydana gelen statii degisiklikleri,
mobilyalarda da degisiklige yol agmaktadir. Statii farkliliklari, esya envanterinin
zenginligi yani sira ve Ozellikle kalite planinda ortaya ¢ikmaktadir. Ailelerin mobilya
envanterleri ile esya hakkindaki inang, tutum ve degerleri sosyo-kiiltiirel gruplara gore
degismektedir. Egitim diizeyi, gelir diizeyi ve sosyal statii degisiklikleri, grup igci
farklilagsmalarda rol oynamaktadir. Nitekim, belirli bir statiiniin gostergesi sayilan
mobilyalar, ekonomik davranislar ve 6zellikle gosteris¢i tiiketim olgulari, hem gruptan
gruba hem de ayni grupta zamanla birlikte degismektedir. Geleneksel toplumlardan
modern toplumlara gidildik¢e hayat tarzlar1 ve buna bagl olarak da mobilya sistemleri
degismektedir.” '* “Aym fonksiyonu karsilamasmna ragmen kullanicilarin satin alma
kararinda aldiklar1 mobilyanin begenilerini yansitmasi yaninda alisilmisin disinda bir
dis goriinime sahip olmasini istemektedirler. Bunun nedenlerinin basinda, gelir
seviyesinin artmasiyla mobilyanin mekan icerisinde bir iletisim araci olarak da
goriilmesidir. Bu anlamda, mobilya kullanicist ile iliskide olan kimselere kisinin
begenisini, kiiltiiriinii, statlistinii ve zenginlik derecesini aktaran bir medya durumuna
girmektedir. Bu durum, yiiksek gelir seviyesine sahip gruplarda daha belirgindir. Diigiik
gelir seviyesine sahip gruplarda ise, Oncelikle ihtiyacin1 karsilamaya yonelik olarak

fonksiyon oncelikli satin alma karari etkili olmaktadir.” '>°

Kalite agisindan bir baska 6rnek de varoslardan verilebilir. “Gecekondularda, esyalarin
sayica ¢ok fakat kalitece diisiik olmalarinda, c¢esitli sosyal statii isaretlerini tagiyan
esyalara sahip olmada gosterilen aceleciligin rolii olabilir.” '*' Bunun nedeni olarak da
toplumun alt kesiminde bulunma durumundan kurtulmak, toplumsal hiyerarside bir an

once yukarilara tirmanma gayreti oldugu soylenebilir.

14 Tiilin Giiven, “Degisen Yasam Kosullar1 ve Konut Tasarimi”,
http://www.evkultur.com/mobilya/konutdekorasyonu/konutdekorasyonu.htm (21 Ekim 2005)
139 Erol Burdurlu, Engin Ejder, “Dar Hacimli Konutlara Uygun Modiiler Mobilya Tasarimi”,
http://www.evkultur.com/mobilya/moduler/moduler.htm (17 Ekim 2005)

5! Nuri Bilgin, a.g.y., .379
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2.3.3.2 — Sembolik Uriin Tiiketiminde Enderlik Prensibi

Sembolik {irlin tiiketiminde etkili bir baska olgu da Veblen’in enderlik prensibidir.
“Thorstein Veblen’in statii rekabeti modeli ve nadir olma prensibinde, insanlarin az
bulunur seyler satin alarak statii i¢in yaristiklari ve bir nesnenin prestijinin, onu
kullananin sosyal statiisiiniin bir fonksiyonu oldugu varsayilir. Bu yiizden bir nesne ne
kadar arzu edilir olursa olsun, ne kadar varligin gostergesi olarak diisiiniiliirse
diistiniilsiin, kitlesel pazar bulacak kadar ucuz olur olmaz nadirligini ve liiks iiriin olarak
arzu edilme ozelligini kaybeder.” '™* “Aymi iriinii alabilecek kapasitede az insan
olmalidir ve liriine sahip olanlar ayricalikli kiigiik bir grubun iiyesi olma imajini bu

{iriinle korumalidir.” '3

Resim 13: Yillik satig rakamlar1 fiyatlari yiiziinden ¢ok diisiikk olan Aston Martin otomobiller

ender tirlin grubuna girerler.

299

132 Tan Phau, Gearad Prendergast, “Consuming Luxury Brands: The Relevance of The ‘Rarity Principle’”,
Journal of Brand Management, Henry Stewart Publication, 1350- 231 X, Volume 6 Number 2, 2000,
ss.122-138: Aktaran: Mehmet T1gli, Manolya Aylang Akyazgan, a.g.y., s.24

'3 Yooshik Gong, “Anomaly of Consumption: Asian’s Extravagance in Luxury Goods”, Google Website,
2001: Aktaran: Mehmet Tigli, Manolya Aylang Akyazgan, a.g.y., s.24
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Kozanoglu'na gore “Iki milyon kisinin alabilecegi bir Swatch yerine bin kisinin
alabilecegi bir Rolex saat edinmek, yine bin kisinin alabilecegi bir Jaguar’a binmek,

yeni degerlerin puanlama sistemine gore, birey olabilmenin, ¢ok farkli ve ¢ok 6zel biri

k. 154

olabilmenin en kolay yoludur art1

Resim 14: Rolex

Resim 15: “Siemens ve moda devi Escada’nin ortaklasa irettikleri yeni cep telefonu SL65
Escada, 6zel tasarimi ve lizerindeki Swarovski kristalleriyle spor tarzi biraraya getiriyor.
Diinyada sadece yedi bin adet Uretilen SL65 Escada’lardan sadece 300 adeti Tiirkiye’de

satilacak.” 1%

13 Can Kozanoglu, Cilali Imaj Devri. Onbirinci Baski. istanbul: iletisim Yaymnlari, 2004, s.129
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Bazi tiriinlerin “limited edition” ibaresi altinda iiretilip satilmasinin altinda, kullanicinin
kendisini 6zel ve ayricalikli hissetmesini saglamak gibi diisiinceler vardir. TAG Heuer
SLR haberinde oldugu gibi, insanlar farklilasmak i¢in herkesin kullandig: iiriinlerden
ziyade, az sayidaki insana sinirli sayida tiretilmis tlriinlerden kullanip, farkli olduklarini
baskalarina hissettirmeye calisirlar. Bir iiriinii herkes alip kullanabilir, ama o iiriiniin

“limited edition”1n1 alip kullanan insan sayis1 belirlidir.

Resim 16: Tag Heuer SLR

“Gelenege uygun olarak yukar1 dogru agilan kapilart ve 557 beygirlik turbo motoru ile,
ciktigr ilk gilin klasik efsanelerin arasindaki yerini alan Mercedes SLR’dan diinyada
yalnizca 3500 adet iiretildi. Mercedes SLR ayni anda tasarlanan ve yine diinyada sadece
3500 adet iiretilen TAG Heuer SLR’1in yalmiza 50 adeti TAG Heuer ve Mercedes
fanatikleri i¢in Tiirkiye’ye geldi. Cizilmez safir camu, ¢ift emniyetli siyah timsah derisi
kayis1 ve 100 metre su basincina dayanikligi ile spor ruha yepyeni yorumlar katan TAG
Heuer SLR, arka kasasinda yer alan ‘limited edition’ ibaresi ile 6zel ve ayricalikli

olmay1 isteyen herkese zamanin dnemini ve degerini anlatiyor.” '*°

133 AD, Say1 142, Ocak 2005, 5.10
136 http://www.gaxxi.com/huseinn/aktuelix/yazi/tag-heuer-slr-turkiye-de (27 Subat 2007)
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Endiistriyel tasarimcilar da “limited edition” ibareli tasarimlar yapmaktadirlar. Ornegin
Marc Newson’in Orgone sandalyesi ve Dom Perignon sisesi piyasaya “limited edition”

olarak ¢ikmustir.

Resim 17: Orgone sandalye ve Dom Perignon sise

2.3.3.3 — Sembolik Uriin Tiiketiminde Fonksiyon Yerine imaj

Sembolik tiiketimde Onemli olan bir baska olgu da iirliniin konotatif anlaminin
fonksiyonun yerine gegmesi durumudur. “Veblen’e gore esyalar islevsel degerini
kaybettikce prestij gostergesi olma islevine sahip olurlar.” "’ Ornegin Norman,
Starck’mn tinlii limon sikacaginin altin kaplamali olani ile ilgili, sikacaga ilistirilmis

notta “Limon sikacagi olarak kullanilmasi diisiiniilmemistir. Altin kaplama asit ile

57 Nuri Bilgin, a.g.y., 5.363
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temas ederse zarar gorebilir” yazisina dikkat ¢eker. Bu pahali sikacagi kullanamamasina

ragmen, evinin giris holinde gururla sergiledigini de esprili bir bigimde ekler. '*®

Bilgin’e gore de, “Baudrillard, esyanin anlamini ise yaramazlifinda, alet/arac

olmayisinda bulan aristokratik etigin giiglii bir sekilde siirdiigiinii belirtmektedir.” '*°

Resim 18: Starck’in meyve suyu sikacagi. Altin kaplamali Juicy Salif kullanilamamasina yani
fonksiyonunu yerine getirememesine ragmen, ya da bu nedenden 6tiirii, prestijli bir iirlin olarak

algilanmaktadir.

Miicevher firmasi Gilan’in kreatif direktorii, tasarime1 Gokhan Ongér de bir roportajda
“islevin onemini yitirdigini” sOylemistir: “Eger islevi i¢in satin alsaydik hala ¢ariklarla
dolasiyor olurduk. Ciinkii hi¢bir ayakkabi ¢arik kadar ayaklari koruyamaz. [...] Ben

ihtiya¢ gidermek i¢in tasarim yapmiyorum. Tamamen duygulara hitap eden {irlinler

"8 Donald A. Norman, Emotional Design, New York: Basic Books, 2004, ss.114-115
1% Nuri Bilgin, a.g.y., 5.364
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tasarliyorum. Hi¢ kimse durup dururken yeni miicevher satin almaz. Yeni tatlar

yasayabilmek i¢in yeni miicevher aliyorlar. Ayakkabi, canta ve kiyafette de durum ayni.

Higbirimizin yeni bir ayakkabiya ihtiyaci yok ama almaya devam ediyoruz.” '®°

Resim 19: Ozellikle 80°li yillarda iilkemizdeki biife ve vitrinler statii sembolii ve esya sergileme

alani olarak goriilmiistiir.

Bunun gibi 6zellikle Tiirkiye’de “biifelerde sergilenen giimiis takimlar, mutfaklarda
dizili cesitli biiytikliikte tencereler ve tavalar, bir firsat ¢iktiginda kullanilmak {izere
bekleyen pasta ve tathi takimlari, elli — yiiz arasinda degisen sayida parcadan olusan ve
0zel gilinlerde kullanilan porselen servis takimi gibi pek ¢ok ornegini bulabilecegimiz
esyalara, genellikle islevsel yanlarindan dolay1 degil, sosyal statli ve prestij degerleri
yiiziinden sahip olunmaktadir. Bu esyalarda islev, bir tiir ‘alibi’ (mesrulastirict dayanak)

rolii gormektedir. [...] Biife hacminin biiyiik bir kisminin agik veya camli gozlere

10 http://www.hurriyet.com.tr/cumartesi/4369559.asp?gid=66 (02 Mart 2007)
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ayrilmasi ve buralara konan esyanin azlig1 (zira, esya dolu bir vitrin “gercek” bir vitrin
degildir; esyanin goriilmesi, etrafinda bosluk birakilmasini gerektirir), biifelerin,
geleneksel evlerde gobmme dolaplar gibi bir esya koyma yeri degil, esya sergileme yeri
oldugunu gostermektedir. Biife, dolap olmaktan uzaklastigi oOlgiide, sosyal statii
gostergesi olmaktadir. Biifeye konan az sayida esya ve bu arada televizyon, biifenin

islevsel bir temeli oldugu izlenimini vermektedir.” '*'

Bped|
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Resim 20: En liiks cep telefonu olarak lanse edilen Ventu, istege gore altin veya pirlanta taslarla

kaplanabilmektedir.

Glniimiiz cep telefonlarinin ¢ok cesitli islevleri (mesaj gonderme, internet, ajanda,
kamera, ses kaydi, hesap makinasi, mp3 calma vb...) olmasma ve bu islevlerin giin
gectikce artmasina ragmen, bu islevlerin kullanilmamasi ve islevsel degerin azalmasi

sonucu prestij gostergesi olma islevi artmistir. Odabasi’na gore “iilkemizde adeta

1! Nuri Bilgin, a.g.y., s.374
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sinifsal bir sembol olarak kabul edilen cep telefonunu neredeyse tuvalette bile kullanan,
tiim uyarilara kars1 ucak ve otobiislerde pervasizca kullanarak kendinin bir sosyal sinifin
{iyesi oldugunu ispata yénelen insanlara rastlamak siradan olmaya basladi.” ' Ciinkii
artik insanlar, kendilerini digerlerine son model cep telefonlartyla begendirmeye

calismaktadirlar.

“Yerinin doldurulamaz oldugu nesnel islev alaninin disinda, kendi anlam alaninin
disinda nesne, gosterge degerini kazandigi yan anlamlar alaninda neredeyse sinirsiz
bicimde baska nesnelerle yer degistirebilir hale gelir. Ornegin, ¢amasir makinesi mutfak
esyast olarak hizmet eder ve konfor, prestij 6gesi, vb...rolii oynar. Tiiketimin alan1 tam
olarak iste bu ikinci alandir. Bu alanda her tiir nesne, anlam verici 6ge olarak ¢camasir
makinesinin yerine gegebilir. Simgelerin manti§inda da nesneler artik hi¢ de bir isleve
ya da tamml bir ihtiyaca bagl degildir.” '® Yani camasir makinesinin kullanilip
kullanilmadiginin bu noktada bir 6nemi yoktur artik. Makine, sadece goriintli amagli da
kullanilabilir. Camasir makinasinin yerine ayni anlami ve dolayisiyla da ayni statiiyii
saglayabilecek bir mutfak mobilyast da gecebilir. Yani “tiiketiciler {riinleri sadece

islevlerinden dolay: degil, imajlarindan dolay: satin alip tiiketirler.” '**

“Hemen her {iriiniin bir anlam tasidig1 acik olarak biliniyor. Ancak, tek baslarina higbir
iirtiniin anlam1 bir sey ifade etmiyor. Bir iiriin, diger {iriin ve {iriin gruplar ile olan
iliskileri cercevesinde tiiketiciler i¢in bir anlam ifade eder. Uriin gruplar birbirleriyle
fonksiyonel olarak iligkili olmasa bile, sembolik anlamlar igerirler ve sosyal rolleri ve
tilkketicinin sosyal gergegini bu anlamlar ¢ercevesinde belirlerler. Rolex saati ve Fransiz
sarab1 ya da Esquire dergisi arasinda fonksiyonel bir iligki bulunmasa bile, tasidiklar
sembolik anlamlar1 her bir iiriinlin birlikte olusturduklari anlam ile tiiketicilere hitap

edebilmektedir. Kisaca, iirlinler fonksiyonel olarak degil, daha ¢ok sembolik olarak

2 Yavuz Odabast, a.g.y., s.148
19 Jean Baudrillard, a.g.y., .89
' Yavuz Odabast, a.g.y., s.166
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tiiketiciler tarafindan gruplandirilmaktadirlar.” '® Ornegin kolumuza taktigimiz saat,
artik giiniimiizde bize zamamn bildirmekle kalmamakta, bagkalarina bizi bildirmektedir.
Dijital bir Casio miihendis saati olarak goriiliirken, bir Swatch yeni nesil spor bir saat
mesaji  verebilmekte, ve bireyin toplum i¢inde o saate gore yargilanmasini

saglamaktadir.

Resim 21: Swatch Koleksiyonundan, 1983

Slogani “Zamam Anlatmak i¢in Yeni Yollar” olan Time by Design Firmasinin “Pie”
saatinde de dilimlenmis bdliimler saati, dakikay1 ve saniyeyi belirtiyor. Bir Casio kadar

kolay kullanim kolaylig1 ve fonksiyonelligi yok, ama siradisi tasarimi ile prestij tasiyan

195 Michael R. Solomon, Henry Assael, “The Forest or the Trees?, A Gestalt Approach To Symbolic Consumption”
Marketing and Semiotics, Berlin: Morton de Gryter, 1987, ss.194-197: Aktaran: Yavuz Odabasi, a.g.y., s5.93-94
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bir liriin. Norman kendisinin de bir Pie saati oldugunu ve en ufak bir ilgi gosteren

herkese gururla bu saatini anlattigin ifade etmistir. '*°
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Resim 22: Pie

“Ancak, ozellikle giiniimiizde, toplumlarda “yiikselen degerler” denen maddi-ekonomik
degerler ve onlara bagl savurgan yasam tarzi, alisilmis sosyal siniflar1 ve igerdikleri
sosyal statii’leri yikmus, sosyal statii’lerle onlarin kiiltiir kategorileri ve yasam tarzi
arasindaki uyumu bozmus ve bunun sonucu olarak 6zellikle de yiiksek gelir diizeyi ile
uyumlu olan onun kiiltiir diizeni arasinda asilmaz bir ugurum ve ¢6ziimii gii¢ bir celiski
meydana gelmesine neden olmustur.” '’ Tunali’ya gére, “bunun sonucu olarak, bugiin
endistri Uriinlerinin, en azindan kiiltiirel bir simge olmasi degerini biiyiik Olciide
yitirmis goriinmektedir.” '®® Kiiltiirel bir simge olma ozelligini yitirmis olsa da,
toplumun bireyler lizerindeki yargilarinin temeli olma niteligindeki simgesel anlami
artarak devam etmektedir. Bu c¢eliskiyi, “patronunkiyle ayni marka Mercedes’i satin
55 169

alan miisteri temsilcisinin patronu tarafindan isten atilmasini anlatan eglenceli 6yk

ornegiyle verebiliriz.

' Donald Norman, a.g.y., s85

17 {smail Tunali, a.g.y., s5.102-103
% a.gy., 5103

19 Jean Baudrillard, a.g.y., s.107
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3 - TARIHTE SOSYAL STATU - URUN (NESNE) iLiSKiSi

“Esyanin sosyal statii sembolii olmaya dogru gidisi ve kullanim degerinin sadece bir
alibi durumuna diigsmesi, tiiketim toplumuna yoneltilen elestiriler arasinda 6nemli bir
yer tutmaktadir. Bu elestiriler, esyanin gosteris c¢ercevesinde tiiketilmesini hedef
almaktadir. [...] Gosterigci tliketimin, modern toplumlarda yayginlastigi ve kisinin
sosyal statli ve prestijini artirmay1, pekistirmeyi ve kanitlamayr amagladigi konusunda

genellikle birlesilmektedir.” '

Zira Chaney “metropolii bir zevkler ve farkliliklar diinyas: olarak” niteler ve “bu

diinyada tiiketimin iiretimden daha 6nemli oldugunu” vurgular. '

Bu goriis icin
“ayakkabilar, blucinler gibi alisilmis moda giysileri ya da bisiklet, kosu, golf veya bir
tatil sirketi gibi 6zel bir bos vakit ugrasi ile baglantili giyim esyalar’”’m1 6rnek
vermektedir. '”* Ona gére, “her iki tiirdeki giysiler de islevsel yararlarmi yansitan bir
gostergeler repertuart olarak is goriirler ve kendilerini kullananlart 6zel imajlar ve
iliskiler i¢inde tanimlarlar.” '™ Yani bir anlamda iiretim aktivitelerinden cok, bos vakit
ugraglariin  ve tiiketim aligkanhiklarmin statii saglayici ve toplumsal kimlik
yapilandirici etkilerinden s6z eder. Barbarasoglu’na gore de “modern diinyanin tiiketime

dayali sinif kriteri kisileri gosterise yonelik harcamalara sevk etmektedir.” '

Ancak gosteris tiiketimi ve esyanin statii sembolii olmasit durumu, ilk kez modern
diinyada ortaya ¢ikmamistir. Tiirkiye ve benzeri geleneksel toplumlarda bu olgularin
izlerini gormek miimkiindiir. Bilgin de “esyadaki ikili anlam yapisinin modern
toplumlarda ortaya ¢iktigini” diisiinmemektedir. ' Zira ona gére, “benzer olgular, daha

onceki toplumlarda, ozellikle iist sosyo-ekonomik kesimler arasinda daima varolup

179 Nuri Bilgin, a.g.y., s.249

" David Chaney, Yasam Tarzlari, s.61

" agy.,s.119

B agy., s119

174 Fatma Karabiyik Barbarosoglu, Moda ve Zihniyet, Istanbul: 1z Yayincilik, 2004, .76
17 Nuri Bilgin, a.g.y., 5.249
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gelmistir. [...] Cesitli toplumlarla ilgili etnolojik aragtirmalarda ortaya konan ve dogum,
evlenme, Oliim, slinnet v.b. olaylar sirasinda goézlenen orf ve adetlerde, gosterisci
tilkketimin sayisiz 6rneklerini gérmek miimkiindiir. Toplumumuzda baslik, bagis, hayir,
kurban ve adak gibi olaylar, tiikketim toplumundan tamamen farkli bir cergevede,
gosterisci tiiketim olgularma benzeyen yanlar tasimaktadir.” ' “Tiiketim torenleri
arasinda, hediye verme ve 6zel giin térenleri (bayramlar, anneler giinii, sevgililer giinii,

yilbasi, basar1 giinleri gibi), giyinip — kusanma ve siislenme torenleri (balay1, parti, spor,

9 177

piknik, is gibi) sayilabilir.

Resim 23: Aksam Gazetesi, 10 Ocak 1997

Ornegin diigiinlerde oglan ve kiz taraflarinin akrabalarinin, adlarimi yeni evli gifte
taktiklar1 takilarla duyurma ¢abasi, ya da birisine veya bir kuruma bagista bulunanlarin

reklaminin yapilmasi, siinnetin bir sélen havasinda yapilip altinlarin bolca takilmasi bu

176 Nuri Bilgin, a.g.y., 5.249
"7 Yavuz Odabast, a.g.y., .68
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davranislara ornektir. “Ozellikle kdy diigiinlerinde armaganlasma gelenegi, taraflar icin
yikim olabilmektedir. Armagan verilecek kisilerin ve yakinlarin sayisinin genis

kapsamli tutulmasi, bu konuda taraflari israfa siiriiklemektedir.« '’®

Erdogan ve Alemdar
da “Anadolu diigiinlerinin, siinnetlerin ve bayramlarin sermaye i¢in 6énemli bir yatirim
alan1 oldugunu ve yogun tiiketimin yapildig1 kontrollii gosterilere doniistiiriildigiini”
belirtmistir. ' Tezcan da “banknot paralarin bol bol sagildigi, bahsislerin bol bol
verildigi, ikramlarin zengin oldugu, ciceklerin dokiiliip sa¢ildigi, viskilerin su gibi
icildigi, hanimlarin giysileri ve miicevherleriyle siklik gosterilerinde bulundugu {ist
tabaka diiglinlerini, daha c¢ok gosteris tiiketimine yonelmis, israfin en yaygin
orneklerinin goriildiigii diginler” olarak tanimlamustir. *° “Dillere destan bu diigiinler,
toplumun diger kesimlere kars1 da belirli bir statiiniin ilan edilmesi, saglamlastirilmasi

anlamimi tagir.” '®' “Diigiin ayrica ailelerin giiciinii, zenginligini de simgeler.” '*?

Biitiin bu 6rneklerden daha da geriye gitmek miimkiindiir. Zira, sosyal statiiyle nesne
arasindaki iliski ilkel insan topluluklarina dek uzanmaktadir. “Tarih boyunca
toplumlarin yiiksek statiiye layik gordigli gruplar ¢esitlilik gostermistir: avcilar,
savasgilar, kokli aileler, rahipler, sovalyeler, dogurgan kadinlar. Bati’nin statii anlayisi
ise [...] 1776’dan bu yana giderek artan bir oranda maddi basariyla bir tutulur

183
olmustur.”

3.1 — Tarih Boyunca Statiimiizii Belirleyen Genel Gereklilikler

Botton’a gore tarihte statiimiizii belirleyen ilkeler 4 ana baslikta toplanabilir:

78 Mahmut Tezcan, a.g.y., 5.45

17 {rfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, a.g.y., ss.82-83
'8 Mahmut Tezcan, a.g.y., s.44

181 Meltem Ahiska, Zafer Yenal, a.g.y.,s.219

82 a.8y. 5216

'8 Alain de Botton, a.g.y., s.7
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a. “Bir grup insan, bagkalarina zarar verebildigi Ol¢lide saygi goriiyor olabilir. Bu
insanlarin, bagkalarinin yasamini tehdit edebiliyor olmalari, onlar1 yiiksek statii sahibi

bireyler konumuna getirir.

b. Bir bagka grup insan, baskalarini savunabildigi Ol¢iide statii edinebilir kendine;
bunun i¢in de elindeki giicii, sermayeyi ya da yiyecek kaynaklari {izerindeki
hakimiyetini kullaniyor olabilir. Gilivenligin bigcak sirtinda oldugu yerlerde (Antik
Sparta’da ya da on ikinci yiizyilda Avrupa’da oldugu gibi) yiirekli savasgilar ve atin
tizerinde giden sOvalyeler ragbet gorecektir. Eger bir toplumda besin kitlhig1 varsa ve
beslenebilmek i¢in zor bulunan yabanil hayvanlarin avlanmasi gerekiyorsa (Amazon’da
oldugu gibi), toplumun saygi duydugu ve armadillo kemeri gibi bir simgeyle
taglandirdigr insanlar jaguar avcist olacaktir. Cogunlugun refahinin ticarete ve
teknolojiye bagl oldugu toplumlarda (modern Avrupa ve Kuzey Amerika’da oldugu
gibi) girisimciler ve bilim adamlar1 el {stiinde tutulacaktir. Bunlarin tam tersi de
gecerlidir: baskalarina herhangi bir bicimde hizmet saglayamayan bireyler statiiden
mahrum kalacaklardir; onlarin halleri, glivenlikle ilgili hi¢cbir sorunun yasanmadigi bir
ilkede kasli bir viicuda sahip olmaya ya da gecimini tarimla saglayan topraklarda jaguar

avcisi olmaya benzer.

c. Bir baska grup insan, iyilikleri, fiziksel becerileri, sanatsal yetenekleri ve
bilgelikleriyle yiiksek statii edinmis olabilirler. Buna oOrnek olarak Ortagag

Avrupasi’ndaki azizler ya da modern Avrupa’daki futbolcular verilebilir.

d. Tarihin bir baska kesitinde bagka bir grup, toplumdaki yoldaslarinin bilinglerine ve
ahlaki dirtstliik anlayislarina 0yle goniilden hitap eder, davasinin dogrulugunu dyle net
terimlerle ifade eder ki, iyi bir benlik-imgesi yaratmak isteyen hi¢ kimse o grubun

sdzlerine, statiiniin yeniden belirlenmesi yolundaki ¢agrisina kulak tikayamaz.” '**

18 Alain de Botton, a.g.y., ss.211-212
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Botton’a gore “toplumun Onerdigi statii idealleri tagtan yapilmis heykeller gibi sabit ve
degismez degildir. Statii idealleri uzun yillardan beri degisime maruz kalmistir,

gelecekte de maruz kalmayn siirdiirecektir.” '

3.2 — ilkel insan Topluluklar

flkel insan toplulularinda bile, bazi nesnelerin statii sahibi olmakla birebir iligkisi
bulundugu sdylenebilir. Ornegin, “kadina genis bir rol tantyan topluluklarin, erkegin av
araclarimin [...] sahibi durumuna ge¢mesiyle baba hukukuna dayanan topluluklara
dontigsmesi, erkegin istiinliigiine ve toplulugun cins agisindan katmanlasmasina yol

s 186

acmistir. Bu agsamada besin elde etmek i¢in kullanilan av araglari, birer statii

sembolii olmuslar, toplumdaki erkekler ise statiilerini ylikseltmislerdir.
3.2.1 — Kula

“Esya — statii iliskisi, kisiler arasinda alinip verilen hediyelerde de ortaya ¢ikmaktadir.
Hediyenin anlami, alan — veren kisilerin iliskisine (kar1 — koca arasi, aile i¢i, aileye
distan gelen hediye gibi), verilis nedenlerine (bir hizmete karsilik, ritiiel ve sembolik
hediyeler gibi) ve secilen esyaya (degisik pahada esyalar, islevi farkli esyalar gibi) gore
degismektedir.” '*" “Hediye kisiden kisiye bir mesaj olarak bir tiir empati yaratmakta ve
konotatif degeri yiiksek bir esyay: ifade etmektedir.” "** “Yas giinleri, bayramlar ve
diiglinlerde hediye olarak verilen {iriinleri tasidiklar1 anlamlar, onlar1 alanlara aktarimla
olanag: bulur. Uriiniin hareket yonii ayn1 zamanda anlamin da yoniidiir. Hediyenin
tasidigr sembolik anlam hediyeyi veren ile alan arasindaki iletisim sayesinde amacina

189

ulagir.” Willis de “kullandigimiz ve hediye ettigimiz metalarla anlamlar

185 Alain de Botton, a.g.y., s.212

186 Jean Baby, Kapitalist Ekonominin Tenkidi, Cev. Adil Onural, istanbul: Sosyal Yayinlar, 1963, ss.14-
16: Aktaran: Muzaffer Sencer, a.g.y., s.20

87 Nuri Bilgin, a.g.y., 5.367

% a.g.y., 368

% Yavuz Odabast, a.g.y., s.75
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kurdugumuzu” iddia eder. '° “Hediye, bireyler arasinda sosyal gecisi saglarken ve
empati yaratirken, verenin alan nezdinde prestij kazanmasina yol agmakta ve ayni
zamanda alanin veren nezdinde prestjinin ve statiisiiniin isareti olmaktadir.” "' Bu
simgesel anlamu ilkel insan topluluklarinda da gdrmek miimkiindiir. Ornegin Kula

Sistemi.

“Kula, antropolog Malinowski’nin (1922) Bati Okyanusya’da kesfedip inceledigi ve
antropoloji literatiiriine kazandirdigi son derece ilging bir ticaret ortakligidir. Tronriand
Adalarinda yasayan Argonaut’lar denizasir1 komsu adalarla siirekli bir ticaret iligkisi
icinde yasarlar. [...] Yerlilere gore Kula’nin amaci, kolye (soulava) ile bilezik (mwail)
degistirmektir. Bu kolye ve bilezikler, geleneksel torenlerde, siis esyasi olarak kullanilir.

Kisi ve aileler, sahip olduklari kolye ve bileziklerle dviiniirler.” '**

Bilgin’e gore, “ilkel
toplumlardaki kula sisteminin (Malinowski’nin terimiyle gimwali sistemi) temelinde,
ticari hayat disinda, mal ve esya dolasimini sosyal degerler ve statiiye gore diizenleyen
bir sistem goérmek miimkiindiir. Kiirk, bilezik, kolye gibi ¢esitli esyalarin kabile
mensuplari arasindaki sembolik degisimi, esyanin ilkel toplumlardan bu yana bir prestij

isareti tasidigini gostermektedir.” '

3.2.2 — Potlac

“Kuzey Amerika kitasinda, A.B.D. ile Kanada’nin Kuzeybati kiyilar1 arasinda sikisip
kalmis ve Kwakiurt adin1 tasiyan bir balik¢1 kiiltiirti vardir”. %% Bu balik¢ insanlarin
zaman zaman Potlag¢ ad1 verilen térenleri gergeklesir. “Bu téren boyunca, yenir igilir ve
armaganlar verilir. [...] Potlag, aile i¢inde, babanin ogluna yapacagi bagislar igin
diizenlenen bir toren olabilecegi gibi; kdy i¢inde, bir grup balik¢i ailesinin 6tekilere

verdigi bir sélen; bir kdylin 6teki kdyler onuruna diizenledigi bir téren olabilir. Potla¢’a

1% Susan Willis, a.g.y., 5.158

1 Nuri Bilgin, a.g.y., s.368

192 Bozkurt Giiveng, a.g.y., 8.233

193 Nuri Bilgin, a.g.y., 5.368

194 Bozkurt Giiveng, a.g.y., $s.236-237
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cagrilan kimse biiyiik onur kazanir. Ancak her konuk, cagrildigi her potlag térenine
karsilik, kendisi bir potla¢ diizenlemek zorundadir. Potlag téreninde dagitilan ve alinan
seylere daha coguyla karsilik vermemek ¢ok onur kirici bir tutum ve davranig olarak
goriiliir. Delikanlilar, babalarindan aldiklarini, kat kat fazlasiyla geri oderler. Potlag’a
karsilik veremeyen (Potlag’in altinda kalan) intihara kadar gidebilir —onurunu
kurtarmak icin—. Potla¢g’da bir yarisma havasi da vardir. Yarismada {istiin ¢ikmak
amagctir. Kim daha c¢ok verirse, daha ¢ok onur kazanir. [...] Veren ne kadar yoksul
diiserse, onuru o kadar yiikselir” '*> Potlagta almip verilen esyalar, ilkel topluluklarda

esyanin statii saglayici etkisinin 6rnegidir.

Willis, bu asamada potlag’la tiiketim toplumunu karsilastirmistir. Ona gore, “tiiketici
toplumunda, doymak bilmez istah, potlacin antitezi ve olumsuzlanmasidir. Potlag¢’in
arzular1 dagittigi ve hosnutluk sagladig1 yerde, acgdzliiliik (bulimia) arzu ve tatmin

. o vl oo e 196
olmanin imkansizliginin yiikiinii tagir.”

3.2.3 — Para Yerine Esya Sistemi

“Paylasma, dagitma ve ticaret ortakligi gibi aligveris sistemlerinin gecerli oldugu ilkel
toplumlarda, paranin bir degisim araci gibi kullanildig1 goriilmez. Afrika’nin biiyiik bir
boliimiinde gelin parasi (baslik) hayvanla (sigirla) 6denir. Ayni gelenek, Anadolu’nun
kirsal yorelerinde hala gecerlidir. Melanezya’da (midye ve istiridye gibi) deniz
hayvanlarinm kabuklar1 kullanilir. Oteki ilkel toplumlarda, boncuk, tiiy, balik; fil, képek
ve domuz disleri para yerine gecer.” "7 Ancak, “cogu kez, para yerine kullanilan araglar
gerekli fakat yeterli degildir. Paray1 kullananin kimligi ve kisiligi parasinin gegerliligini
etkiler.” '*® Bunlar, nesnenin statiiyii degil; tersine statiiniin nesnenin degerini etkiledigi

orneklerdir.

320y, 5237

19 Susan Willis, a.g.y., s.31

7 Giiveng Bozkurt, a.g.y., $.239
8 a.gy., 5.240
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“Hoyt, aym1 kdyde bile, farkli ticari islem siiflarinda, nakit verme yerine farkli tiirden
kabuklara ihtiyag duyan eski seyyahlarin hikayelerinden birgok &rnek verir.” '*
Ornegin Yurok Kizilderilileri’nde “yaklasik 27 in¢ uzunlugundaki kabuk para ihtirasla
pesinden kosulan ve tutkuyla biriktirilen bir seydir. Kabuk para araciligiyla, her insan
bir digeriyle, toplumda bir mevki edinmek, onurunun kirilmasi karsisinda intikam
almak, kizin1 saygideger kimselerle evlendirmek ve kendine bagli az miktarda yandas

kazanmak i¢in miicadele eder.” *”°

Resim 24: Yuroklar’in para yerine gecen ve prestij saglayan kabuklari

3.2.4 — Cubeo Kabilesi

“IIkel dénemlerde genellikle elbise giyilmemistir. Hayvan dislerinden yapilan bilezikler

ve kolyeler, bunlar1 kullanan savasg¢ilarin hangi kabileden olduklarini, o6ldiirdiikleri

19 Elizabeth E. Hoyt, Primitive Trade: Its Psychology and Economics, Londra: Kegan Paul, Trench
Trubner, 1926: Aktaran: Mary Douglas, Baron Isherwood, Tiiketimin Antropolojisi, Cev. Erden Attila
Aytekin, Birinci Baski, Ankara: Dost Kitabevi Yayinlart, 1999, ss. 141-142

2% Mary Douglas, Baron Isherwood, a.g.y., s.144
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hayvanlarin sayisim1 diisman kabilelere gosterip, kahramanliklarinin derecesini

belirtecek niteliktedir.” 2°!

Bu duruma bir 6rnek Brezilya’daki Cubeo Kabilesi’nden verilebilir. Zira, “kuzeybati
Amazon’da yasayan Cubeo kabilesinin goziinde yiiksek statiiye sahip bireyler, agzin
hi¢ bicak agmayan erkeklerdi. [...] Alcak statiideki erkekler balik tutmaya mahkumken,
yiiksek statiilii erkekler avlanmaya giderlerdi. Jaguar o6ldiirmeyi becerebilen erkek,
jaguarin digini kolye niyetine boynuna takardi. Bir erkek ne kadar ¢ok jaguar oOldiiriirse,
kabilenin baskan1 olma ihtimali o kadar yiiksekti. Kabile baskani, jaguar disli kolyenin
yani sira armadillo kabugundan bir kemer takardi. Kadinlarsa ormanda manyoka kokleri
ayiklamaya mahkum edilmislerdi. Bir erkegi utanca bogan nadir seylerden biri,
manyoka koklerinden yemek hazirlayan karisina yardim ederken goriilmesiydi.” *%*

Jaguar disi ve armadillo kabugu, bunlari tasiyanin statiisiinii vurgulayan simgeler olmasi

ac¢isindan onemli nesnelerdir.

3.2.5 — Sabolu Ev Kadinlan

Cohen, Nijerya’nin Ibadan sehrindeki bélgelerden olan Sabo’da bir endiistri iiriiniiniin

(13

sosyal statli haline donilismesini ilging bir 6rnek vererek anlatir: “...son zamanlarda,
neredeyse biitlin ev kadinlar1 arasinda yayilan 6zel bir ¢ilginlik, daha c¢ok sayida
Cekoslovak mali parlak renkle minelenmis kaselerden satin alma g¢abasi, biitiin karlarin
erimesine yol agmustir. Sabolu ev kadinlarinin arasinda, bu kaseler en 6nemli statii
sembolii haline geldi ve kadinlar, sahip olduklar1 kase sayisina gore statli kazanmaya
basladi. Bolgedeki bazi ev kadinlari, bu kaselerden yiizlercesini biriktirmeyi basardi ve
bunlart kiiciik, karanlik odalarinda tavana kadar yiikselen siitiinlar halinde itinayla

diizenledi.” 2

201 peter B. Hammond, 4n Introduction to Cultural and Social Anthropolohy, U.S.A., 1971, s70:
Aktaran: Mahmut Tezcan, a.g.y., s.124
292 Alain de Botton, a.g.y., ss.210-211
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3.2.6 — Kizilderililer

“On altinc1 ylizyillda Amerika’daki yerlilerin yasamini ele alan kayitlar, Kizilderililerin
maddi acidan son derece basit, ancak psikolojik agidan tatmin edici bir yasamlari
oldugundan bahsediyordu. Kizilderililer parasal agidan oldukga geri bir durumdaydilar.
Meyve yiyerek ve vahsi hayvanlar1 avlayarak besleniyorlar ve cadirlarda yatiyorlardi,
bireysel mal miilkleri pek azdi. Her y1l ayni derileri ve ayakkabilar1 giyiyorlardi. Kabile
sefinin sahip oldugu mal miilk bile, bir mizrak ve birka¢ parca kap kacaktan Gteye
gitmiyordu. Ancak biitiin o basitligin i¢inde Kizilderililerin tatminkar bir yasamlari

oldugu sdylenebilirdi.” 2**

“Avrupalilarin kitaya ayak basmalariyla Kizilderililerin statii sistemlerinde kokli bir
devrim oldu; teknolojiyle dirsek temasina gegmeleri ve Avrupa endiistrisinin yol agtigi
liikse tanik olmalar1 Kizilderililerin yasamini degistirdi. Artitk Amerikan yerlileri i¢in
onemli olan, bilgelik ve doganin kurallarim1 6ziimsemis olmak degildi, artik silaha,
miicevhere ve alkole sahip olmak dnemliydi. Kizilderililer gimiis kiipelerin, bakir ve
piring bileziklerin, teneke yiiziiklerin, Venedik camindan yapilmis kolyelerin, buz
keskilerinin, silahlarin, ¢aydanliklarin, boncuklarin, ¢apalarin ve aynalarin hasretini

95 205

cekmeye baslamiglardi. Yani bir a¢idan nesnelerin esiri olmuslardi.

3.3 — Ortacag

Ilkel insan topluluklarindan ve kabilelerden sonra, statii degisimine izin vermeyen
statiik yapisiyla Ortacag’dan bahsedilebilir. Statii endisesinin neredeyse hi¢ olmadigi
feodal toplum kesin ayrimlarla katmanlara bolinmiistii: “Feodal toplum ii¢ siniftan

meydana geliyordu, dua edenler, savasanlar ve c¢alisanlar; yani kilise siifiyla askeri

293 Abner Cohen, Custom and Politics in Urban Afica: A Study of Hausa Migrants in Yoruba Towns, Berkeley
California: University of California Press: 1969, ss.67-68: Aktaran: Mary Douglas, Baron Isherwood, a.g.y., s.152
2% Alain de Botton, a.g.y., 5.226

5 9.0.y.,8.226-227
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beslemek i¢in ¢alisan insanlar.” 2% Rahipler ve soylular ayricalikli simifti. [...]
Ayricalikli smiflar olduklar1 halde bu, hepsinin zengin oldugu veya higbirinin
calismadig1 anlamina gelmezdi. Yoksul papazlar ve yoksul soylular da vardi. [...] Halk
ayricaliksiz simft.” **7 Statii degistirmeye imkan vermeyen bir sistemde olduklart igin,
ne halk kendi statiisiinden gocunuyor ve bundan kurtulmaya ¢alisiyor; ne de statii sahibi

soylular ve din adamlar statiilerinden bir sey kaybediyorlardi.

3.3.1 — Serfler

Ortacagda “Avrupa niifusunun biiyiikk bir kismini ¢ift¢iler olusturuyordu. Ciftciler
fakirdi, acti, lisliyorlardi, stirekli bir korku i¢inde yasiyorlar ve kirkinci yas giinlerini
gormeden (genelde acilar iginde) oOliiyorlardi. Bir hayat boyu calisip didinmeleri
karsiliginda edinebildikleri tek miilk bir inek, ke¢i ya da masrapa oluyordu. Aglik ve

hastalik yakalarini birakmiyordu.” 2%

Biitiin bunlara ragmen ciftciler “iic temel
diisiinceye sarilarak avuttular kendilerini; toplumu varlikli kilan asil kesim onlard1 ve bu
yilizden saygi gormeye haklar1 vardi; Tanri’nin géziinde diinyevi statiinlin ahlaki degeri
yoktu; son olarak da zenginler fakirleri dolandirtyorlardi ve onurlandirilmaya asla layik
» 209

degillerdi. Bu sebeplerden dolay: ciftciler, statiileri diisiik olsa da bu durumdan

gocunmuyorlardi.

“Biitlin Bat1 toplumlarinda on sekizinci yiizyila kadar yaygin olan kati hiyerarsik toplum
yapisi, ¢ok nadir durumlar diginda sinif degistirmeye izin vermiyordu belki; ancak en
diisiik basamaklardaki bireylere bir ¢esit Ozgiirlilk sunuyordu: toplumdaki bir¢ok
insanin basarilarini referans noktasi olarak almama 6zgiirliigiiydii bu. Boylece bireyler,

statil ve Gnem pesinde kosarken ve kivramirken bulmuyorlard: kendilerini.” *'°

296 1 eo Huberman, Feodal Toplumdan Yirminci Yiizyia, Cev. Murat Belge, Altmer Basky, Istanbul: Tletisim Yaymlars, 2005, s. 24
27 Leo Huberman, a.g.y., s.165

2% Alain de Botton, a.g.y., ss.40-41

M a0y.,5.85

M09 0y.,5.64
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“Koyli, yillardir mutsuz yazgisini benimsemisti. Toplumsal ayrimlarin fazlasiyla
belirgin oldugu bir sistemde dogmus; dua edenler, savasanlar ve ¢alisanlardan meydana
gelme bir toplumda, kendisine diisen isi istekle ve memnun ederek yerine getirirse
cennete gidecegine inandirilmisti; onun i¢in verilen isi soru sormadan yapiyordu. Sinif
degistirme imkani hemen hemen hi¢ olmadigi, varolmak icin gerekenden fazlasini

yapmaya itecek bir tesvik de yoktu. Kaliplasmus islerini gelenege uyarak yapiyordu.” 2!

“Aydinlanma 6ncesi diinya, bliylik 6l¢iide hala Ortagag’a 6zgili bir ekonomi sisteminin
icinde yasiyordu; koylii, kendi ge¢imi i¢in ve miimkiinse kentsel pazar i¢in lretimde

212
bulunuyordu.”

3.3.2 — Azizler

“Batr’da Roma Imparatorlugu’nun ¢ékiisiinden sonra, Avrupa’nin birgok yerinde en ¢ok
sayg1 gorenler, Isa’y1 kendisine model alan ve biitiin yasamimi onun dgretisine adayan
dini biitiin kisiler oldu. Azizler maddi olan herseyi onemsiz atfederlerdi. Onlarin ne
atlar1 vardi ne de evleri. Aziz Hilarion iki metre karelik bir hiicrede yasadi. Asisi
dogumlu Aziz Francis, “Bayan Fakirlik”le evli oldugunu sdylerdi; zaten kendisi
miiritleriyle beraber, sepet orgiisii ve camur sivastyla insa edilmis kuliibelerde, masasiz,

sandalyesiz, yerlerde uyuyarak siirdiirdiiler yasamlarin.” >

Yani esya kullanmadan miitevazi bir sekilde yasamak, bilgelik mertebesine, ve fakir
olmasina ragmen en kutsanmus kisi olduguna inanilan Hz. Isa’ya bir génderme yaparak

yiiksek bir statii sagliyordu.

2! Leo Huberman, a.g.y., s. 57 )
212 Ulrich Im Hof, Avrupa da Aydinlanma, gev. Sebnem Sunar, Birinci Baski, Istanbul: Literatiir Yaymncilik, 2004, s.162
213 Alain de Botton, a.g.y., 5.208
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3.3.3 — Asiller

“Ilk Hagl Seferleri’nden sonra, Bat1 Avrupa toplumlarinin en ¢ok saygi ve hayranlik
duydugu kisiler sovalyeler oldu. Sovalyeler varlikli ailelerden geliyorlardi, satolarda

2

yastyor, rahat yataklarda uyuyor, et yiyorlardi.” *'* Bu acilardan, Hacli Seferleri,
maddiyata onem vermemekle ve miitevazi hayatlariyla statii sahibi olan Azizleri
yerlerinden etmis, yerlerine giivenligin ve Miisliimanlara kars1 savasin 6nem atfettirdigi
zirhlar ve atlar1 olan s6valyeleri oturtmustur. Bu sebeple savas aletleri (kiliglar) ilahi ve
onursal simgeler haline doniigmiistiir. Asiller genis topraklara sahip, statiileri
kendilerine miras kalan, toplumun diger kesimlerine gore liiks i¢inde yasayan gruplardi.
“Geleneksel toplumlarda yiiksek statilye ulasmak fazlasiyla zordu; ama goniil
ferahlatacak bir bigimde, edinilmis yiiksek statiiyii de kaybetmek de hi¢ mi hi¢ kolay
degildi. Insan iscilikten istifa edemedigi gibi lordluktan da kolay kolay istifa

edemezdi.” *'* Asillerin de statiileri kazanilmus degil verilmis statiilerdi ve bu durum

kullandiklar ¢esitli siislii ve parlak esyalarda goriilebilirdi.
3.4 — Modern Cag
3.4.1 — [Ik Tiiketim Modelleri

“Ingiltere’de farkli bir kapitalist ekonomik yap1 icindeki ilk tiiketim modelleri on
yedinci yiizyilin ikinci yarisinda ortaya ¢ikmaya basladi. Ozellikle Kalvenist yapist ile
Piiritenlik, tarim ve imalat kapitalizminin ilk burjuvalarini 6nemli 6l¢iide etkilemisti. Bu
sistem, (kolelerden onlar1 farkli kilan sekilde) yasal olarak 6zgiir ve {icretli iscilerden
olugmus bir gii¢ barindiran ve serbest pazarda satilmak iizere iiretilmis mallardan elde
edilen kazancin, barigsever, sistematik ve rasyonel bir bi¢imde dagilimina 6zen gosteren

bir iiretim sistemiydi. Ilk kapitalist iiretim bicimleri, ingiliz tarimciligmni, 6rnegin

M agy., s.209
M agy.,s.109
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Avrupa’nin diger kisimlarinda hala koy tarimciligini siirdiiren kesimlerden Once
etkilemisti. Ingiltere’de, ticari tarimcilik, ¢iftlik arazileri, tarim is¢iligi, besin maddeleri
ve yeni tarz c¢iftliklerde iiretilen mallarin satisiyla olusan bir “serbest pazar” gelismisti.
[...] Piiriten kapitalistler, elde ettikleri kazanglari, diger toplumlardaki aristokratlar ve
kraliyet aileleri gibi, liikks yasam bi¢imleri i¢in harcamak yerine, islerini gelistirebilmek

icin yeniden yatirim olarak kullamyorlardi” *'°

Bocock’a gore “ilk piiriten kapitalistler cok c¢alistilar; isleri gelisti, ¢ok ¢alisma tlizerine
kurulu bir ahlak sistemi iginde, liikkse az para sarfederek, bu ¢ok az harcamanin bile
genellikle seytan isi oldugunu diisiinerek yasadilar. [...] Diinya tarihinde esine
rastlanmayacak sekilde, isletmelerinden elde ettikleri art1 kazanci, kendilerinden 6nceki
tiretim modellerinde oldugu gibi lilkkse harcamayip, isletmeleri icin yeni yatirimlar

yaptilar.” 2"’

“Ingiliz piiritanizmi giysilere, 6zellikle de yetiskin erkekler ve erkek gocuklarina ait
giyim esyalarina veya fantezi ve pahali yiyeceklere fazla para harcamamak gibi cileci
degerler igcermekteydi. Bu anlayisa gore, evlerin saglam bir sekilde insa edilmesi ve
rahat dosenmesi gerekiyor, ama fazla gosterisli modeller ya da fazla canli renkler
kullanilmasindan kaginilmas isteniyordu. Ekonomik durgunluk ve Ikinci Diinya Savasi
sirasinda yasanilan yokluklardan etkilenilmis olsa da, bu kiiltiirel degerleri esas
belirleyen sey ekonomik faktorler degildi. Protestanlik ve piiritanizmden daha az
etkilenmis olan Fransa, italya, Ispanya gibi iilkeler, ingilizlerin geleneksel olarak israf
ve gosteris diye tanimladigi moda giysiler, miicevherler, evde ve restoranlarda iyi yiyip
icmek gibi seyler i¢in para harcamay1 cesaretlendiren kiiltiirel degerlere sahiplerdi.” *'®

“Bu ilk kapitalistlerin miisterileri olan ilk kalvenist kapitalistler de basarili isletmeciler

oldular, c¢ilinkii onlar kendi tiiketim modellerini kisitlayan bir ahlak sistemi ile

216 Robert Bocock, a.g.y., s.21
Magy., s.46
218 a.gy.,s.22
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yastyorlardi. Isletmelerinden kazandiklari art geliri harcamaktansa biriktirdiler ve yeni

yatirimlarda kullandilar.” 2

Ancak bu nispeten duragan ve statii endisesinin az oldugu donemin ardindan yeni bir
donem geldi. “Uretim siireci 1770’ler ile 1870’ler arasinda &nemli degisiklikler ve
gelismeler yasadi. Fabrikasyon imalatin yeni metodlari, ilk kapitalist iiretim modellerini
yaratan ve yeni fikirleriyle yepyeni bir sinif olusturan kapitalist girisimciler tarafindan
piyasaya tanitildi. Agir sanayide, imalat sektoriinde ve mal dagitimi alanlarinda ¢alisan
endiistri iscilerinden olusan bir smif ve “Endiistri Devrimi” diye adlandirilan bu
dénemde kurulan ve yeni girisimlerin kapitalist sahiplerinden olusan burjuvazi sinifi

9 220

gibi baska yeni siniflar da gelisti. Bu anlamda {tiretimdeki yeni gelismeler, tiiketim

toplumuna girisin ilk adimlarini olusturmaya baglamisti.

3.4.2 — Endiistri Devrimi

“Endiistriyel kapitalizmin ilk donemlerinde kisinin kimlik duygusunu tiiketim kaliplar
olusturmuyordu. Cogu kisinin yasami, ¢alisma yasamindaki rollerin baskisi altindaydi
ve maden is¢isi, ¢iftlik iscisi, fabrika makinisti olmak onlara ¢ekirdek bir toplumsal
kimlik duygusu sagliyordu. Bu, erkekler kadar iicretli islerde ¢alisan kadinlar i¢in de
boyleydi. Toplumsal kimlik duygusu insanlara kim olduklarini, kendilerini nasil
diisiindiiklerini ve bagkalarinin onlart nasil algilamasi istedikleri konusunda oldukga
uyumlu duygular sagliyordu.” **' Statiileri diisiik olsa da, sosyal yap1 geregi kimse bu
durumdan gocunmuyor, liks icinde bir yasam ve yiiksek statii i¢in ¢irpinmiyordu.
Ancak bu durum kisa siire icinde degisti. Uretimdeki yeni gelismeler, tiiketimde de
degismelere neden oldu. Uriinlerin daha ¢ok ve daha ¢esitli olmasi insanlari tiiketimden

faydalanmaya itti.

219
a.gy.,s.47

220 E P.Thomson, The Making of the English Working Class, Harmondsworth: Penguin Books, 1963:

Aktaran: Robert Bocock, a.g.y., s.24

21 B Erikson, Identity: Youth and Crisis, Londra: Faber&Faber, 1968: Aktaran: Robert Bocock, a.g.y., s.56

63



“Insanlarin, evlerini ve bedenlerini siisleyebilecekleri mal cesitlerinin farkina varmasi
ve bunlar1 satin alabilme gii¢lerinin artmasi yoluyla, on sekizinci ylizyilin ilk altmis yili
bir “Tiiketim Devriminin” ger¢eklesmesine sahit oldu.” *** “Fabrikasyon imalatin yeni
metodlari, ilk kapitalist tiretim modellerini yaratan ve yeni fikirleriyle yepyeni bir sinif
olusturan kapitalist girisimciler tarafindan piyasaya tanitildi. Agir sanayide, imalat
sektoriinde ve mal dagitimi alanlarinda calisan endiistri is¢ilerinden olusan bir sinif ve
“Endiistri Devrimi” diye adlandirilan bu donemde kurulan ve yeni girisimlerin kapitalist

sahiplerinden olusan burjuvazi sinifi gibi baska yeni siiflar da gelisti.” ***

“Yeni tarim yontemlerinin de bulunmasiyla (ekin gesitlemesi, bilimsel hayvancilik, yeni
giibreleme yontemleri gibi) tarimsal iiretim hizla yilikselmeye bagladi. 1700’le 1820
yillar1 arasinda Britanya’daki tarimsal verimlilik iki katina ¢ikti; ortaya ¢ikan ana mal ve
insan giicii sehirlere akarak endiistri ve ticarete yatirim olusturdu. Buhar makinesinin ve
elektrikli dokuma tezgahinin icadi ¢alisma pratiklerini ve sosyal beklentileri kokten
degistirdi. Sehirler cok biiyiik bir hizla biiyiidii. [...] Onceleri sadece elit bir kesimin
ulasabildigi mallar ve hizmetler kisa bir siire i¢inde yayginlasti, cok daha genis kitleler
tarafindan ulasilabilir oldu. Liiks tiiketim, adabi muaseretin bir pargasi haline geldi,

24 i . -
” ““" Insanlar eskiden kendi sosyal siniflarinda

adab1 muaseret bir gereklilige doniistil.
edinemeyecekleri esyalara sahip olmaya basladilar. “Endiistrilesme ile ortaya ¢ikan yeni
yasam bi¢imi, diinya mallarina énem vermeyi, basar1 ve 0diilii de bununla 6lgmeyi
zorunlu kildi.” *** Devrim gelistike, simf atlama, bir {ist smifa ait olma istegi ortaya

cikti.

“18. yiizy1lda Ingiltere’de baglamis bulunan “Endiistri Devrimi” ile birlikte, birbirlerinin
biiylik bir giigle etkileyen ve yonlendiren “buluslar zinciri” i¢inde, endiistride yaraticilik

diisiincesinin de temellerinin atilmaya basladigi acgik olarak izlenebilmektedir. [...]

222 Robert Bocock, a.g.y., s.24

22 E P. Thomson, a.g.y.: Aktaran: Robert Bocock, a.g.y., s.24
2% Alain de Botton, a.g.y., s.41

3 Yavuz Odabasi, a.g.y., s.127
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Endiistri Devrimi’nin ivmesiyle her giin daha ¢ok yayginlasan endiistri i¢inde ¢ok daha
fazla kisi, “dogru, kesin ve amaca en kisa yoldan varabilecegi” yaraticilik yollarmi
gelistirmek icin biiyiik bir yarisin baglamasini da saglamistir. O yillarda ortaya atilmis
bulunan yeni {iriin tasarimlari, aradan gegen zaman sonunda en yaratict ¢oziimlerle ve
birbirleriyle biiyiik bir rekabet diisiincesi icinde geliserek, giinlimiizde kullanilan en
temel driinlere donlismiiglerdir.” [...] Bu donem, endiistri igin {riin tasarimi

diisiincesinin ¢ok renkli bir baglangi¢ donemidir.” 226

“Avrupa’da 19. yiizyilda en gii¢lii duruma gelen bu gelisim, yavas yavas genisleyerek
biitlin diinyadaki {retim diizenini etkilemeye baslamistir. Bu etkiler Osmanl
Devleti’'nde de ilk kez ¢ok biiyiik ol¢lide yasanmis ve biitiin geleneksel {iretim sistemleri
hemen hemen alt iist olmugtur. Bunun en ilgin¢ sonucu, yeni iiretim diizeninin glinliik
hayat1 etkilemeye baslayan tasarim diisiincelerinin, daha 6nceki iiriinleri bir anlamda
tiimiiyle ortadan kaldirmis bulunmasidir. Endiistri Devriminin oncelikle 19. yiizyilda
Istanbul’da gériilen ilk yansimalari, bircok geleneksel iiretim alaninin makinelesmesidir.
Bu gelisim, biitiin diinyada yasanan, “zanaatten endiistriye ge¢is” adimlarinin

Tirkiye’deki ilk {irtinlerinin temellerini olusturmustur.” 227

3.4.3 — Amerika ve Avrupa’da Tiiketim Kiiltiirii

“Aydinlanma doneminden once gegerli olan “tanri merkezli” goriis ve ilahi giice olan
inang, modernizmde yerini insam1 merkeze koyan goriise birakmus” *** ve
bireysellesmenin getirdigi 0Ozgiirlikcli diislince yasamin her alanina yansimaya
baglamistir. “17. yiizyilin sonundan itibaren, kimi {ilkelerde daha erken, kimi

tilkelerdeyse daha ge¢ olmak lizere daha liberal bir bakis agisini tesvik etme ve akil

226 Onder Kiiciikerman, “Anadolu Tasarim Mirasmnin Kaynaklar1 iginde Bir Ulasim Araci: At Arabalar1”,
AD, Sayi: 33, Istanbul: Hiirgiic Yaymi, 1995, s.162: Aktaran: Onder Kiigiikerman, Endiistri I¢in Uriin
Tasariminda Yaraticilik, Birinci Baski, Istanbul: Yapi-Endiistri Merkezi Yayinlari, 1996, ss.42-43

227 Onder Kiigitkerman, Geleneksel Tiirk Dericilik Sanayii ve Beykoz Fabrikasi, Ankara: Stimerbank
Yayni, 1988, s.129: Aktaran: Onder Kiigiikerman, Endiistri I¢in Uriin Tasariminda Yaraticilik, s.51

28 Yavuz Odabasi, a.g.y., s.174
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cagimin ilk isaret taslarmi yerlestirme cesaretini gosteren, Aydinlanma’nin ilk
dénemleridir.” ** “Modernizm déneminin baslarindaki Avrupa’da toplumsal degisimler
acikca gortilebilecegi gibi, uluslararasi pazarlarin gelismesi, likks esya ve sanat eserleri
ticaretindeki artis ve feodal bir toplum yapisinin yerini alan yeni sehirli toplumsal
siniflarin biiyimesi gibi, aym1 anda meydana gelen birka¢ gelismeye dayaniyor ve

kendini onlar araciligiyla gosteriyordu.” 2

Ancak Botton’a gore “on sekizinci ve on dokuzuncu yiizyilda siyaset ve tiiketim
alaninda gergeklestirilen devrimler insanligin maddi gelisimine biiyiik katki saglarken
aynt zamanda psikolojik bir acinin da dogmasina neden oldu; ¢linkii bu devrimler
yepyeni bir idealin etrafinda viicut buluyordu: biitiin insanlarin dogustan esit olduklari,
herkesin her seye ulasabilmek i¢in sinirsiz bir gii¢ tasidigr inanci. Oysa bundan Once
tarih boyunca tam tersi bir inan¢ hakim olmustu: esitsizlik normal, beklentisizlik

.5 231
erdemdi.”

Feodal donemde verilen statiiler 6nemliydi, kazanilan statiilere sahip
olmak pek de olanakli degildi. Ama modernizmle birlikte bu degismeye baglamisti.
Artik isteyen ve c¢abalayan herkesin amacladigi statiiye teorik olarak erisebildigi

diisiincesi toplum hayatinda koklii degisikliklere neden oldu.

3.4.3.1 - 18. Yiizyll

“McKendrick [...] on sekizinci yiizy1l ingilteresi’nin, bir tiiketim toplumunun dogusuna
ve bir tiiketici devriminin baslatilmasma tanik oldugunu yazar.” *** Ayrica “yeni
sergileme metotlarindan, modanin yapay bir demodelik kavrami aracilifiyla
yonlendirilmesinden, yeni satis ortamlari ve satis araclarinin gelismesinden ve

“toplumsal rekabetin ustaca kullanimiyla insanlarin eskiden ‘gereksinim’lerini satin

229 Ulrich Im Hof, a.g.y., s.215

20 David Chaney, Yasam Tarzlari, s.25

2! Alain de Botton, a.g.y., 5.56

22 N.McKendrick, J.Brewer, J.H.Plumb, The Birth of a Consumer Society: The Commercialization of
Eighteenth Century England, Londra: Hutchinson, 1983, s.2: Aktaran: David Chaney, Yasam Tarzlari, s.26
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alirlarken, daha sonra ‘kalite ve begeni’ satin almaya, ‘kalite ve begeni’ satin alirlarken,

simdi nasil ‘liiks’ pesinde kosmaya” basladiklarindan da sz eder.” 233

Gergekten de artik insanlar 18. ylizyilda satin aldiklariyla caddelerde boy gostermekten
hosnut olmaya basladilar. “Brummel ve arkadaslar1 bi¢cimi islevden iistiin tutmakla
Oviiniiyorlar, bir giysinin en kii¢lik ayrintilarina, toplumsal bi¢imin inceliklerine abartili
bir ilgi gosteriyorlardi. O halde, Brummel’in agtig1 ziippelik donemi yeni tip toplumsal
mekanlarda — ister birka¢ cadde ya da pasajda yiiriiyerek, ister seckin bir kuliibiin
penceresi Oniinde oturarak, isterse de sik sosyete toplantilarini sereflendirerek — yeni bir
toplumal sergileme bi¢imine dnciiliik etmis oluyordu. Bu sekilde, yerlesmis ayricaliklar
diinyas1 siradan topluluklarin bakislarina ve olas1 hayranliklarina agilmig bulunuyordu.”
2% Sergilenen seyler sikligi, seckinligi, yani yiiksek statiiyii simgeleyen giysiler, takilar

ve esyalardi.

Porter da, “on sekizinci ylizyilin ortalarinda bdlgesel gazete ve dergilerde reklamecilik
basladigini, boylece, 1780’lerde, gliglii bir bolge basmninin da gelismesiyle, 6rnegin
Newcastle’li bir kadin “en son” Wedgewood modasindan haberdar hale geldigini”
anlatir. 2*° “Bir tiriiniin reklamimni yapmak amaciyla yayinlanan ilk resimli ilan 17 Mart

1703 tarihli “Daily Courant”ta ¢ikmistir. Ilanda bir ¢ikolatanin tanitimi yapilmgtir.” 236

3.4.3.2 -19. Yiizy1l

3.4.3.2.1 — Sergiler

“19.yy. ortalarindan itibaren sanayilesen iilkeler, govde gdsterisi yapabilmek ve tirtinleri

i¢in yeni pazarlar bulabilmek amaciyla Diinya Sergileri gerceklestirmeye basladi. ilk

23 McKendrick, J.Brewer, J.H.Plumb, a.g.y., s.98: Aktaran: David Chaney, Yasam Tarzlari, s.26

24 David Chaney, a.g.y., 5.63

23 R. Porter, English Society in the Eighteenth Century, 2" Edition, Harmondsworth, Penguin, 1990:
Aktaran: Robert Bocock, a.g.y., s.23

28 http://www.kurumsalhaberler.com/ekler/474/provakator kitap.doc, s.54 (18 Subat 2007)
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Diinya Sergisi 1851'de Londra’da diizenlenen The Great Exhibition’dir. 16 hafta gibi
kisa bir siirede, ¢elik ve camdan prefabrik olarak insa edilen Crystal Palace, yap1 liretim
siirecinde yeni bir kapiy: araladi. Bu ilk Diinya Sergisi’ne 28 iilke katild1.”*’ Bu sergi
“diinya isciligi olarak Ingiltere’nin basarisi kutluyordu. Buna karsm, bircok iistiin
Ingiliz imalat cesidi arasinda kamuoyunun ilgisini ¢eken bazi Amerikan yapimu iiriinler
de vardi. Bu iiriinler, mevcut Ingiliz ve Avrupa imalat pratiginden kesin bir kopusu
yansittyor ve yeni, Amerikan tarzi bir iiriin imalatinin dogusuna dikkat g¢ekiyordu.

“Amerikan imalat sistemi” olarak bilinen bu farkli iiretim tarzi, iretilen uriinleri

olusturan parcalar sekillendirmek i¢in seri halde ¢alistirilan, emekten tasarruf saglayici,
» 238

0zel amacli makinelerin yogun olarak kullanilmasini sagliyordu.

Resim 25: Crystal Palace

“Ikinci Diinya Sergisi, 1855’te Paris’te diizenlenen Exposition Universelle’dir. Bu

sergide katilmer iilke sayis1 34’e cikti. Crystal Palace, Ingiltere’nin sanayi devi olarak

27 http://www.turkforum.net/showtread.php?p=3884565 (18 Subat 2007)
238 George Basalla, Teknolojinin Evrimi, Cev. Cem Soydemir, Yedinci Baski, Ankara: Tiibitak, 2000, s.157
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geldigi konumun, yapi iiretimine yansimasiydi; fabrikasyon dokme demir parcalarin
montajiyla olusmustu. Bu ise geleneksel tas is¢iligi ve fabrikasyon dokme demir
parcalarin montajiyla, karma bir yapim sistemiyle uygulanmist1.” 2391850’ lerde iiretilen
ilk dikis makinesi Singer, o donemde 400.000 satmustir. “Televizyon sézciigii ise ilk kez

1900°de, Evrensel Paris Fuari’ndaki bir konferansta kullanilmgtir.” **°

Resim 26: Bon Marché, Paris
3.4.3.2.2 — Magazalar
“On dokuzuncu ylizyila gelindiginde, Britanya’da baglamis olan Tiiketici Devrimi daha

da genisledi ve yayildi. Avrupa ve Amerika’da dev magazalar agildi: Paris’te Bon

Marché ve Au Printemps, Londra’da Selfridge’s ve Whiteley’s, New York’ta Macy’s

29 http://www.turkforum.net/showtread. php?p=3884565 (18 Subat 2007) )
9 Erancis Balle, Gerard Eymery, Yeni Medyalar, Cev. Kemal Kurtulus, istanbul: iletisim Yayinlar1, 1991,
s.24: Aktaran: http://www.kurumsalhaberler.com/ekler/474/provakator_kitap.doc (18 Subat 2007), .58
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gibi. Biitiin bu yeni magazalar, 6nceleri sadece soylularin ulasabildigi mallar1 siradan

- 241
insanlara satiyordu artik.”

“Tiiketici kiiltiiriiniin yeni donemi, her seyin birlikte bulunabildigi biiyiilk magazalarin
(department stores) 6nem kazanmasi ile baslamis ve kurumsallasmistir.” *** “Bolgesel
aligveris merkezlerinde de kasap, balik¢i, ve manavlarla birlikte, bakkaliye tiirii mallar
da satan kiiciik kose diikkanlar1 bulunmasina karsilik, biiyiikk sehir marketleri
kendilerinden aligveris yapanlara bu kiigiik mahalle diikkanlarindan ¢ok daha fazla ¢esit
sunabilmekteydi.” *** “Sonsuz bollukta tiiketici malina sahip bu yerler insanlarin doyum
bulabilmesi icin g¢esitli Ozgiirliikler ve yeni sanslar sunuyordu. Aligveris,
gereksinimlerin karsilamasi i¢in gerekli bir olgu ya da yeni kazanglar igin bir pazarlik
konusu olmaktan baska bir sekle dontismiistii. Aligverisgiler [...] canlarinin ¢ektigi gibi
gezinmek, bireysel zevklerini arayip bulmak ve bireysel cizgilerini olusturmakta
tamamen ozgiirlerdi.” *** “Geleneksel toplumun kati sinif anlayisinin ortadan kalkmasi
cagdas anlamda statiiniin moda, giysi ve esyalarin daha fazla tiiketilmesiyle alakali

dagilimuni gegerli kilmugtir.” *%

3.4.3.2.3 — Medya

“On dokuzuncu yiizyilda kentli niifusunun artmasina kosut olarak okur — yazar orani
yiikseldi. Bu da yazili basinin gelismesine ve yaygin bir okur kitlesine ulasilmasina
neden oldu; gazete ve dergi sayis1 artty, tiirler gesitlendi. Ornegin ilk magazin dergileri

bu yiizyilda goriilmeye basland1.” **® “Gelisen kitle araclar1 beklentileri daha da artirdi.

! Alain de Botton, a.g.y., ss. 42-43

2 D. Chaney, “The department store as a cultural form”, Theory, Culture and Society, 1983,
R.Laermans, “Learning to Consume: Early Department Stores and the Shaping of Modern Consumer
Culture 1860-1914”, Theory, Culture and Society, 1993, W.Lancaster, The Department Store: A Social
History, Londra: Pinter, 1994: 3 Kaynaktan Aktaran: David Chaney, Yasam Tarzlari, s.28

23 Robert Bocock, a.g.y., 5.25

¥ David Chaney, Yasam Tarzlar1, ss.28-29

5 Fatma Karabiyik Barbarosoglu, a.g.y., s.76

6 fsmet Yazic1 Emir, a.g.y., s.112
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Amerika’da Ladies” Home Journal (1883), Cosmopolitan (1886), Musey’s (1889) ve

Vogue (1892) gibi dergiler pahal1 bir yasami gozler Oniine getiriyor, herkesi o yasamin

s 247

hayalini kurmaya tesvik ediyordu.’ “Evrensel degerler tiiketim toplumunun

degerleriyle kurgulamp, gazete ve dergiler araciigiyla insanlara ulastirilmugts.”>*

“Yiiksek statiideki insanlarin yagamlarini inceleme ve onlarin hayalini kurabilme firsati

radyo, sinema ve televizyonun gelisimiyle daha da kolay erisilebilir oldu.” *** Emir’e

gore de “ulasim aginin gelisimi sayesinde o donemde en 6nemli iletisim araglar1 haline
gelen gazete ve dergilerin daha ¢ok okura ulasir olmasinin da reklamin gelismesine

onemli katkisi oldu.” **°

T HotE oL

o

Resim 27: Ladies’ Home Journal, 1896 Eyliil sayisinin kapagi

“Yeni olusan medya yalnizca igerigiyle degil reklamlariyla da izleyenlerin beklentilerini

9 251

kortikledi, kivraniglarini artirdu. Botton’a gore “on dokuzuncu ylizyildan itibaren

Bati’daki kitapgilarda kendi kendilerini yetistirmis, kendi ¢abalariyla bagariya ulagsmis

#7 Alain de Botton, a.g.y, s.70

28 fsmet Yazic1 Emir, a.g.y., s.112
¥ Alain de Botton, a.g.y., s.71

20 fsmet Yazic1 Emir, a.g.y., s.131
Blagy.,s.71
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kahramanlarin yagam Oykiilerini anlatan kitaplar tiiredi. Heniiz “olmamis” kisilere “nasil
olunacagii” anlatan, onlara bir yigin tavsiye sunan, kisisel doniisiimiin, birdenbire
edinilen servetin ve kocaman mutluluklarin yolunu agayim derken okurlari daha da

biiyiik bir hiizniin kucagma birakan kitaplardi bunlar.” ***

3.4.3.2.4 — Moda

“O gline kadar gerekliligi, iklim ve yasam kosullarina gore belirlenen giyim tarzi, artik
digsal bir diirtiiyle yonlendirilmeye baslaniyordu. Yollarin ve ulasim araglarinin
gelisimiyle birlikte, yerelligin disina ¢ikma olanagi bulan insan, kent merkezlerindeki

karsilagmalarda ‘modanin’ riizgarina kapilmadan edemeyecekti.” 253

sekilde kadin ve erkek olarak ikiye ayrilmisti: iiretim erkek icindi, tiiketim kadin igin.
Uretim etkindi, erkegi para kazanmaya yoneltiyor ve drnegin yeni kurulan sendikalar
araciligiyla onlara belli bir gii¢ bi¢imi sagliyordu. Tiiketim daha edilgendi, para
harcamay1 igeriyor ve kadinlar1 agikga farkedilebilen bicimde bir giic kazanimina
yoneltmiyordu. Bununla birlikte tiiketim, sembolik degerleri i¢in satin alinan mallarin
yalnizca maddi kullanim degerlerini degil, onlarin tiiketici i¢in anlamini da

s 254

icermekteydi. Bocock’a gore de “Amerika Birlesik Devletleri’'nde kadin on

dokuzuncu yiizyilin ortalarindan itibaren “disart ¢ikip, satin almaya” 6zendirilmistir;

Ingiltere ve Almanya’da ayni durum bir siire sonra yasanmaya baglamstir.” 2>

“Bulvarlar artik yalnizca askerlerin yoksul halk arasinda ¢ikabilecek isyanlar1 kontrol

edebilecekleri yerler degil, gezintiye ¢ikan flaneurlerin (piyasa yapanlar) de giysilerini

2 Alain de Botton, a.g.y., ss.67-68
53 fsmet Yazic1 Emir, a.g.y., 5.126
2% Robert Bocock, a.g.y., s.100

33 a.gy.,s.100
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sergileyip, vitrinleri seyredebilecekleri yerler haline gelmisti.” **° Ornegin Bocock’a

gore, “1860’larda Paris, Hausmann tarafindan yeniden planlanarak bir bulvarlar sehri
5 257

olarak tekrar inga edilmistir.

Resim 28: 1892 tarihli ¢izim

3.4.3.3 — Gosteris Tiiketimi

“Modern donemin baslarinda tiiketiciler, tiiketimin, yasamlarinda O6nemli bir rol
oynadig1 ve onlara kendilerini diger sosyal statii gruplarindan ayirt edebilme yollari
sagladig1 gruplar olarak tanimlanabilirlerdi. Tiiketim olgusu bu gruplari olusturan
insanlarin bir toplumsal kimlik duygusuna sahip olmalarima da olanak sagliyordu.
Amerika Birlesik Devletleri’nde ve Bati Avrupa’da endiistriyel kapitalizm gelistikce
bdyle tiiketim gruplar1 olusmaya basladi. Bu gruplardan biri de imalat ve ticaret yaparak

oldukca biiyiik servetler olusturan Kuzey Amerika’nin yeni zengin orta sinifi idi. Bu

36 9.0y.,85.25-26
®Tagy.,s.25
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grup, Amerikali sosyolog Thorstein Veblen tarafindan bir aragtirmaya konu olmustu
(1857 — 1929). Bu arastirmasinda Veblen, grubun zengin iiyelerini analiz etmis, onlar1
Avrupa’daki iist siniflarin yagam tarzlarimi taklit etmeye calisan yeni bir aristokrasi
siifi olarak goérmiistii. Avrupa’daki benzer grubun aksine, bu grubu olusturanlar yeni
zenginliklerini Veblen’in hafizalarda yer eden ifade sekliyle belirttigi gibi, gosterisli bir

tiiketim sekliyle, “conspicuous consumption”la * sergilemekteydiler.” ***

Botton da Veblen’in arastirmalartyla ilgili sdyle der: “TheTheory of the Leisure Class
adli eserinde Thorstein Veblen, paranin on dokuzuncu yiizyilda yeni bir islev edindigini,
toplumlarin insanlar1 degerlendirirken bagvurduklar temel 6l¢iit haline geldigini anlatir:
“Zenginlik toplum icinde saygi gérmenin temel 6l¢iitii oldu. Malvarligina sahip olmak,
saygideger bir durus sahibi olmak i¢in bir gereklilige doniistii. Kisinin adin1 ve sanini
hakkiyla koruyabilmesi, mal miilk edinmesine bagli... Veblen, ticarete dayali bir
toplumda, kisinin fakir ama erdemli olabilecegi diisiincesinin barmamayacagini ima

ediyordu.” *** Mal ve miilk edinmek, iyi bir insan olmanin temel sart1 gibiydi.

3.4.3.4 — Tatminsizlik

“Adam Smith, Uluslarin Zenginligi adli eserinde, modern ve maddiyat¢1 toplumlarda,
insanlarin, fiziksel yasamin devamlilig1 agisindan hi¢ de gereksinimleri olmayan sayisiz
seyle ¢evrili oldugunu, ancak pratik hayatta gereksiz gibi goriinen bir¢ok seyin,
toplumun goziinde “gereksinimler” kategorisinde yer aldigimi anlatiyordu. Bu
“gereksinimler” olmadan hi¢ kimse, toplum i¢inde sayildigini hissedemiyor ve onlara
sahip olmadan psikolojik acidan rahata eremiyordu.” 260 Ancak bu gereksinimler sabit

olmadigi i¢in, devamli bir devinim iginde yerlerine yenileri geliyordu.

28 a8y, $8.24-25

2% Alain de Botton, a.g.y., ss.217-217
2090y, 585.217-218

* gosteris tikketimi
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Zira ¢ok sayida ve ¢ok cesitli mallara ve liiks triinlere artik sahip olan Amerikan
toplumu gene de mutluluga erememisti. Cilinkii artik iirlinlerle kendini gosterme devri
baslamis ve devamli bir daha fazlasini tiikketme yaris1 baslamisti. “1830’larda
Amerika’yr gezip dolasan tiinlii Fransiz avukat ve tarih¢i Tocqueville, bu yeni
cumhuriyetin vatandaglarinin ruhlarimi yiyip bitiren o amansiz hastalig1 teshis etti.
Amerikalilar bolluk i¢inde yasiyorlardi; ancak bu zenginlik onlarin her zaman daha da
fazlasini istemelerini dnlemiyordu. Amerikan vatandaslari, sahip olamadiklart mallar

bir baskasinda goriince deliye doniiyorlardi.” %!

“Amerikan Devrimi’nin Bati’daki statii anlayisi iizerindeki etkisi, Bati tarihinde
meydana gelmis diger biitiin 6nemli olaylardan (hatta Amerikan Devrimi’ni takip eden
Fransiz Devrimi’nden bile) daha gii¢lii oldu. Bu devrimle birlikte ilerleme olanaklarinin
kisith oldugu ve statiinlin bireylerin yasina ve ailevi durumlarina gore belirlendigi,
babadan ogula gecen aristokratik hiyerarsi son buldu. Bundan bdyle toplumlara,
statiiniin (biliylikk oOl¢iide maddi) basariyla Olgiildiigii ve nesilden nesile c¢esitlilik
gosteren, dinamik bir ekonomik yapi egemen olacaktr.” *** “Bu sehirli yeni zengin
yasam tarzinda, giyim — kusam, kisisel ziynet esyalari ve zevk i¢in yapilan pahali
aligverislerden olusan bir tiiketim 6n plana ¢ikiyordu. Yirminci yiizyil ilerledik¢e, bu
yasam kaliplar1 daha az servet sahibi olan gruplar arasinda da giderek yayginlasmaya

baslad1.” %%

3.4.4 — Statiilerin Diizlestirilmesi

Uriinlere bu denli statii degeri yiikleyen bu sistem karsisinda statiileri diizlestirme
cabalarindan da bahsedilebilir. “Eger tasarimcinin i¢inde yer aldigi toplumsal sistem,
toplumsal gruplarin hiyerarsisinden olugsmus bir sistemse, o hiyerarsiyi ‘diizlestirme’

cabasi, her gruba esit statii verme cabasi, o gruplar arasindaki gii¢ iliskilerini degistirme

®lagy.,s.61
2 3.0.y.,5.60
263 Robert Bocock, a.g.y., $5.28-29
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yoniinde bir ¢aba olacagindan, bu gruplar agisindan hi¢ de tarafsiz degildir. [...] Bu
anlamda, Bauhaus gibi tasarim egitimi kurumlari ya da Habitat ve lkea gibi ticari

kurumlari ele almak miimkiindiir.” 2%*

Zira Bauhaus’un ucuz, islevsel, kaliteli, herkesin
satin alabilecegi ve dolayisiyla herkesin evinde bulunabilecek iiriinler tasarlama ilkesi,
statiilere belli bir standartlasma ve diizlestirme durumu getirmistir. Tiirkiye’de de 2005

yilinda acilan Ikea bu diisiincenin ticari bazli bir 6rnegidir.

3.4.4.1 — Bauhaus Ornegi

“Bauhaus (Almanca’da ‘ev yapmak’ anlamina gelir), 1919 Weimar Almanyasi’nda,
yukarida sozii gecen Morris ve Ingiliz Sanat ve Zanaat Hareketi’nden cok etkilenen
Walter Gropius tarafindan kurulmustur. [...] Bauhaus’un ilkelerinden biri, giizel
sanatlar ve zanaat arasindaki ayirimi yikip, Uretim siirecindeki makinelesmeyi
blinyesine almakti. Bdylece, Morris’ten tasarimcilarin malzemelerine ve iiretilecek
nesnelerin islevsel taleplerine sadik kalmalar fikri gelirken, artan makine temelli tiretim
stirecinden de, nesnelerin ucuz olmasi ve ¢ok sayida tiretilebilmesi gerektigi fikri dogdu.
Ornegin Breuer, Mies van der Rohe ve Le Corbusier tarafindan tasarlanan sandalyeler,
malzemeyi uygun bigimde kullanan, makineyi seri {iretilebilen ve ¢cok modern bir

yaklagim bicimiyle iligkilendiren iyi caligsmalara 6rnektirler.” 265

“1925’te Gropius, modiiler ya da seri konut iiretimiyle ilgili bir projede yer aldi.
Buradaki fikir, standart ve tekdiize endiistriyel yontemlerin, ¢ok diisiik maaliyetle ucuz
ve giizel evler yapilmasinda kullanilabilecegiydi. Insanlara, ev yapilarak hizmet
verilmig olurken topluluk da ekonomik olarak uygun projelerle daha ¢ekici goriinecekti.
[...] Seri ya da modiiler konutun gdsterdigi sey, konutlarin standart boyutlarda,
renklerde vb. standart birimlerden olusabilecegiydi. Bu tiir bir standartlagsmanin altinda,

toplumsal Ustilinliikk ya da asagiligi belirtmek ¢ok zordu. Buradaki gibi bir statiiyii

2.?4 Malcolm Barnard, Sanat, Tasarim ve Gérsel Kiiltiir, Cev. Giiliz Korkmaz, Birinci Baski, Ankara:
Utopya Yayinlari, 2002, s.231
%5 2.0y.,8.231
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gizleme cabasinin, toplumsal diizen acisindan tarafsiz olmak seklinde tanimlanmasi pek

de dogru olmayabilir; bu da yine hiyerarsiyi ‘diizlestirme’ ve herkese ayn1 muamaleyi

9 266

yapma cabasidir. Her kesimin alabilecegi ayni tiirden evler, statii farkliliklarini ev

ve esya diizeyinde ortadan kaldirmaktadir.
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\*;IW 6.1 Bon Parché Majmans Reklaum, New Yok, 1991

Resim 29: Bon Marché Magazas1 Reklami, New York, 1991

3.4.4.2 — Tkea Ornegi

“Benzer bir ¢abanin, yukarida bahsedilen sandalyeler i¢in de s6z konusu oldugu iddia
edilebilir. Seri iiretildikleri ya da seri iiretim amagh tasarlandiklarini diisiiniirsek, onlarin
da toplumsal hiyerarsiyi ‘diizlestirme’ ¢abasini temsil ettikleri iddia edilebilir. Yine,

toplumsal iistiinliigli, herkesin evinde bulunan bir seyle ifade etmek de zordur. Bu da

26 9.0y.,585.231-232
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Habitat ve Tkea gibi ticari kurumlarla ilgili olan durumdur. Bir agidan, bu magazalarin
herkesin alabilecegi, iyi yapilmis, gilizel goriinen, islevsel mobilyalar {irettikleri
diisiiniilebilir. Uriinlerini evrensel bir zevkin bir versiyonunu dneriyor, herhangi bir simif
kimligini desteklemiyor ve bdylece toplumsal yap1 agisindan tarafsiz davraniyor olarak
gormek miimkiindiir. Ancak, bir baska agidansa, belirli bir sinifin (gérece ¢ok olan orta
sinifin), zevklerini ve tarzini sunuyor; ve onlari, sanki tek dogru zevk ve tarzmis gibi
gosteriyor olduklar1 da diisiiniilebilir. Bu da bir sinifa ait olan, belirli bir zaman ve
mekanin irlniinii, sanki dogal ve evrensel olarak tiim smiflar i¢in gecerliymis gibi

gostermek seklinde klasik bir hamledir.” 2’

Tiirkiye’de 2005 yilinda agilan Ikea’nin hem tasarim, hem de statii algis1 acisindan
mobilya begenilerini degistirecegi aciktir. Ikea gosterisli, siislii ve statiiye yonelik biiytik
mobilyalar yerine, basit, net, sade c¢izgili, ucuz, fonksiyonel ve herkesin alabilecegi
mobilyalar 6nermektedir. Ikea ve benzeri kurumlarin 6ncesinde var olan anlayista
gosterisli, siislii, agir ve farkedilmeye yonelik mobilyalar vardi. Bu mobilyalar evlere
gorevliler tarafindan tasitilip, 6rnegin salonun bagkoOsesine, statii goOstergesi olarak
konulurdu. Ikea’nin {irettigi mobilyalar ise demonte vaziyette alinip, evde
birlestirilebilecek sekilde hafif ve ucuzdur, yani neredeyse herkesin alabilecegi

mobilyalardir. Sokiiliip tekrar kurulabilir, her yere gotiiriilebilir ve gosteristen uzaktir.

3.4.5 — Savas Yillar1 ve Sonrasi

“1930’da yasanan ekonomik durgunluk doneminden Amerikalilar etkilendikleri halde,
yasanan iki diinya savasi da Amerika Birlesik Devletleri’ndeki bu siireci Avrupa’da
oldugu kadar etkilemedi.” **® “iki diinya savasi ve ikisi arasinda yasanan 1920’ler ve

1930’larin ekonomik durgunluk ve ¢okiintii donemleri, kapitalizmin, tiiketim mallarini

7 a.gy.,8.232
268 Robert Bocock, a.g.y., $5.28-29
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calisan kesime ulastirmayi basaramadigi donemlerdir.” 299 Ancak savas sonrasinda
biiyiik bir iiretim, tiiketim ve biiyiimeye sahit olunmustur. Ozellikle 2. Diinya
Savasi’ndan sonraki dénem, bolluk ve bireysellesme agisindan tiiketimin tirmandig1 bir
donemdir. “Savas sonrast olusan toplumsal refah, 1929 Ekonomik Bunalimi’ni
tekrarlamamak i¢in tercih edilen ve toplam talebi artirmayi hedefleyen Keynesyen
ekonomi politikalarinin tercih edilmesi ve Fordist iiretim tarzi sonucu Amerikan
toplumunda baslayan ve diger Batili iilkelere yayilan tiiketimdeki artis, tiiketim

toplumu/tiiketim kiiltiirii kavramini ortaya ¢ikarmistir.” >

“19. ylizylldan bu yana kitle tiiketimi tiirleri, 6deme giicii olan burjuvazinin
emrindelerken, 1920’li yillardan sonra bu durum daha alt tabakalar i¢in de sdézkonusu
olmaya basliyor ve sonunda 1950’li yillarin sonlarindaki “ekonomik mucizeyle” alt
tabakalar endiistriyel kitle kiiltiiriiniin nesnelerine sahip olmay1 giderek artan bir

"l By da alt tabakalarin, daha énce sahip

dogallik i¢inde kurumsallastiriyorlar’di.
olamadiklari, onlara liiks, refah ve statii saglayan nesnelere artik daha rahat
ulasabilecekleri anlamina geliyordu. Eskiden ise herkes kendi statiisiiniin gerektirdigi ve
imkan verdigi mallara ulagabiliyor, bu ylizden de herhangi bir (giiniimiiz anlaminda)
statii endisesi tasimiyordu. Bu yeni diizenle birlikte neredeyse herkesin istedigi iiriine

ulasabilmesi sonucunda insanlar arasinda liiks ve statii yarislar1 basladi.

“2. Diinya Savasi’n1 izleyen bolluk yillarinin heniiz yeni basladigi bir donemde, Victor
Labov adli bir satis analizcisi, “sahip oldugumuz inanilmaz 6lgiide iiretken ekonomi,
tiketimi bir hayat tarzi haline getirmemizi, mal alimini ve kullanimimi bir ayine
doniistiirmemizi, manevi ve kisisel doyumumuzu tiiketimde aramamizi istemektedir

bizden. Bizim i¢in gerekli olan, mallarin giderek artan hizlarda tiiketilmesi, yakilmasi,

gy, s21

% Banu Dagtas, Reklami Okumak, Ankara: Utopya Yaymnevi, s.78

21! Wolfgang Ruppert (Haz.), David Sabean, Karin Hausen, Joachim Krausse, Wolfgang Ruppert, Knut
Hickethier, Christoph Asendorf, a.g.y., s.27
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eskitilmesi, degistirilmesi ve bir kenara atilmasidir” diyordu. Amerikalilar bu ¢agriya
3 272

katilirken, diinyanin biiyiik boliimii de bu konuda Amerikalilart izlemistir.

Resim 30: Ford T modeli (1908 — 1927)

“F. Taylor’un bilimsel isletmeciligin temellerini attigi ve endistriyel gelismenin
yogunlasmasiyla seri {iiretim ydntemleri sonu kitlesel iiretime ulasildigi donem
“Fordizm” olarak adlandirilir. 1930’lardan itibaren etkisini gdsteren Fordizm dénemi
standart tiiketim kaliplarinin olugsmasini ve istikrarli biiyiik pazarlarin varligini
gerektiriyordu. Montaja dayali kitlesel iiretimi dengelemek icin “kitlesel tiikketim”in

gerceklestirilmesi kaginilmazdi.” 273

22 Alan Durning, “Ne Kadarinin Yeterli Olacagimi Sorabilmek”, Diinyanin Durumu 1991, Brown, Lester
R. ve digerleri, istanbul: Maya Yayincilik, 1991, s.182: Aktaran: M. Tolga Unver, “Tiiketim — Tasarim
Mliskisi ve Tasarime1 Kimligi” Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii Endiistri Uriinleri Tasarmmi
Anasanat Dali Yiiksek Lisans Tezi, istanbul, 2002, s.16

3 Yavuz Odabasi, a.g.y., 5.26
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“Fordist seri iiretim ve toplu tiiketim doneminde yeni tiiketici gruplar tiiredi. Bu gruplar
satin aldiklar1 seylerde bir se¢cim yapmaya bagladilar. Reklamlar araciligiyla,
taninmamis sabun tozlarindan arabalara, icecek, sigara, giyim esyalar1 ve mutfak arag
gereglerine kadar herseyde marka imajlari yerlesti.” *’* Ornegin Ruppert’e gore
“yirminci yiizyilda otomobil sahibinin toplum i¢indeki konumunu simgeleme islevlerini

. . 275
ustlendi.”

Resim 31: Massachusetts’te ana cadde, 1950
3.4.6 — 1950 — 1980 Arasi

“1950°11 yillara varildiginda, Amerika Birlesik Devletleri’nde ¢oktan yerlesmis olan bir
modeli izleyen “kitlesel tiiketim”, 6nce Ingiltere’de, sonra Bati Avrupa’min diger
tilkelerinde, belirgin bigimde modern bir yaklagimla, ¢cok yoksul olanlar disindaki tim

gruplar arasinda gelismeye baslamistr.” 2® Bocock’a gore “modern kapitalizmde

2 Robert Bocock, a.g.y., s.31

5 Wolfgang Ruppert (Haz.), David Sabean, Karin Hausen, Joachim Krausse, Wolfgang Ruppert, Knut
Hickethier, Christoph Asendorf, a.g.y., s.165

276 Robert Bocock, a.g.y., 5.30
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tiikketimin gelismesi agisindan en 6nemli yillar 1950°den sonraki on yil olmustur e

“yasamin temel gereksinimlerini nelerin olusturdugu ile ilgili temel tanimlar
1950’lerden sonra degismis durumdadir.” 278 «1950°lerde, sosyal siniflar arasindaki

giyim tarzlar1 da farklilasmus, bu farklar gengler arasinda bile hissedilebilir olmustu.” *”

Resim 32: 1950’lerde Amerikan mutfaginin bir temsili

“1950°de gen¢ Amerikan aileleri her giin 4 bin yeni eve tasinmaktadir ve bu evleri
bebek arabalari, camasir kurutma makineleri ve Ozellikle de televizyonlarla
doldurmaktadir. Bir y1l sonra ABD Isgiicii Istatistikleri Biirosu tiiketicilik dalgasiin
gecim masrafi endeksine kayithh maddelere televizyonlari, elektrikli tost makinelerini,

dondurulmus gidalari, konserve bebek mamalarint ve evde kullanilan perma

Magy.,s.l15
M agy.,s.110
agy.,s.33
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losyonlarim ekleyerek onaylamustir.” 2*° Hickethier'e gére de bu dénemde “bir

81

televizyon aygitina sahip olmak, prestij konusu” olmustur. >

Resim 33: Televizvon izleyen Amerikan Ailesi, 1950’ler

Resim 34: Insanlar herhangi bir iiriiniin ¢esitleri arasindan istediklerini seciyorlard:

20 Alan Durning, Ne Kadar: Yeterli / Tiiketim Toplumu ve Diinyanin Gelecegi, ikinci Basku., Ankara:
Tiibitak/Tema Vakfi Yaym Komisyonu, ss.14-15: Aktaran: M. Tolga Unver, a.g.y., s.17

21 Wolfgang Ruppert (Haz.), David Sabean, Karin Hausen, Joachim Krausse, Wolfgang Ruppert, Knut
Hickethier, Christoph Asendorf, a.g.y., s.185
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“Bat1 tipi modern kapitalizmde tiiketimin sosyal ve kiiltiirel roliiniin 6ykiisii, o siralarda,

yani 1950°li ve 60’hh yillarda tanimlandigi sekliyle “kitlesel tiikketimin artmasi”yla

9 282

devam etti. Baudrillard’a gore, “bireysel ihtiyaclari tatmin eden kollektif

harcamalarin bu orani, 1959 yilinda toplam tiiketimin %13’ iken 1965°te %17’ye

ulagtr.” 2%

Resim 35: 60’11 yillar

Bireysellesme, kitlesel tiiketim ve sosyal hareketlilik, meslek gruplarina da yansid.
“Baz1 meslek gruplarini olusturanlardan ¢ogunun bir yil i¢inde elde ettigi gelir, bir
kategori altta bulunan meslek gruplarina goére daha disik de olsa, bu grubun
siralamadaki yeri daha yiiksek olabiliyordu. Ciinkii baz1 meslekler digerlerine gore daha
yiiksek sosyal statiiye sahiptiler. Bir meslegin statiisii, bu meslekte ¢alisanlar otomobil
fabrikalarinda ya da komiir madenlerinde calisanlara gore daha az para kazaniyor
olsalar bile, meslekleri icin gerekli egitim kalitesine bagli olarak daha yliksek

olabiliyordu.” ***

282 Robert Bocock, a.g.y., s.21
% Jean Baudrillard, a.g.y., 5.30
28 Robert Bocock, a.g.y., .32
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3.4.6.1 — Erkek Odakh Tiiketim

Savas sonrasinda “artitk savasmak i¢in ¢ok sayida erkege gerek olmadigi igin,
1950’lerden sonra ozellikle geng erkekler de tiiketici konumuna ge¢mislerdir”. 2*
“Artik erkekler, ayn1 yiizyilin ilk yarisinda oldugu gibi, savas yasina gelen tiim erkekleri
ilgilendiren 6nemli savaslarla kars1 karsiya degillerdi.” 2% “Artik erkekler de kadnlar
kadar modern tiiketimciligin birer parcasidirlar. Onlarmm kim olduklariyla ilgili
duygularini yani erkek olarak kimliklerini olusturmalari da, artik kadinlarinki gibi giyim

ve viicut bakimi, imaj ve dogru “gériintii” araciligiyla gerceklesmektedir.” 2*’

“Erkeklik kavraminda olusan bu tiir degisimler erkekler arasindaki tiikketim kaliplarim
da etkilemistir. 1950’lerin sonundan beri Ingiltere ve Bat1 Avrupa’nin cogunda erkekler,
hiikiimetler, is diinyasi, ana-babalar ya da arkadaslar1 tarafindan savaslarin potansiyel
savascilari olarak algilanmaz ve tanimlanmaz olmuslardi. Bu durum, sosyallesmelerini
iki diinya savasmin golgesi altinda tamamlamis olan erkeklerin durumu ile biiyiik bir
tezat yaratmistir, ¢iinkii o donemde erkeklik, savasan giiclerin etkin veya potansiyel
iiyesi olmakla tanimlanan bir kavramdi. Savas durumunun yoklugu erkegin roliiniin

savasci olarak degil tiiketici olarak tanimlanmasi yoniinde bir degisime yol agmustir.” 288

Bu nedenle “bazi tiiketim mallar1 ve deneyimleri erkekler ilizerinde odaklanmistir ve
erkeklikle ilgili sembol ve imajlarm degismesi diisiincesini akillica kullanirlar.” **
“Kriketten, ata binmeye, havuzdan, buz patenine veya kig sporlarindan balik tutmaya
kadar cesitli sporlarla ilgilenen tiiketiciler ya sectikleri spor i¢in gerekli oldugu
varsayilan malzemeyi satin alirlar veya yerel, ulusal veya uluslararas1 énemde spor

olaylarini izleyebilmek icin iicretler 6derler. Yiirimek dahi “ciddi” bir sekilde yapilacak

EZZ a.g.y.,s.101
o a.g.y.,s.102
s a.g.y.,s.109
250 a.g.y.,s.104

a.g.y.,s.104
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» 290 «T_ghirtler, sporcularin

5 291

olursa, 0zel giysiler ve ayakkabilar satin almay1 gerektirir.
giydikleri formalar ve spor ayakkabilar1 yazi ve resimlerle bir seyler anlatirlar.
“Spor yalnizca futbol yildizlarinin bir takimdan digerine milyonlarca pounda satilmasi
yiiziinden degil, 6zel giysilerin, ayakkabilar ya da Bati1 toplumlarinda gelisen ¢ok sayida

spora katilim i¢in gerekli malzemelerin satis1 dolayisi ile biiyiik paralar igeren, 6nemli

35 292

bir ise doniismiistiir.
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Resim 36: “Bazi spor olaylarmin g¢evresini, erkeklerin bu gosteriler igin Odedikleri giris
icretlerine kadar, 6zel giysiler, bu olaylar1 izlemeye gidip gelirken kullanilan ulagim ve yiyip
icmek icin Ozellikle para harcamalarini gerektiren ritiieller ve semboller de sarmistir.” *?

Yankees Beyzbol Takimi, 1960

Bocock’a gore “glinlimiizde tiiketim bir¢ok erkegin kimlik duygusu i¢in vazgecilmez
hale gelmis bulunuyor. Ozellikle gen¢ erkekler igin is rollerinden fazla degilse bile,

onlarla ayn1 derecede 6nem kazanmis durumda. 1950’lerden bu yana olan dénemde

3.8y, 5104

! irfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, a.g.y., s.158
2 Robert Bocock, a.g.y., s.103

M agy.,s.103
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tikketim kadin ve erkeklerin bilingdis1 kimlik duygularinin i¢ine isledi. Giincel kapitalist

formlarin en 6nemli 6zelliklerinden biri haline geldi ve kapitalizm sembollerinin ve
5 294

onlarla ilgili iirlinlerin bilingdis1 arzular i¢ine girmesini sagladi.’

Resim 37: Glinlimiizde de snowboard toplumumuzda yayginlasmis, bu spor icin 6zel olarak
iiretilen pantolon, mont, gozliik, board, eldiven ve bunun gibi ekipmanlarin satis1 hayli artmistir.
Bu ekipmanlar her ne kadar teknik bir zorunluluk olarak goziikse de adeta bir defilede

sergileniyormuscasina bagkalarina giizel goziikme iddiasi gozle goriilebilir bir olgu olmustur.

3.4.7 — 80’lerden Giiniimiize

“Seksenler, diinya tiikketim toplumunun cekirdek bolgelerinde belirgin bir bollugun
yasandigi yillar olmustur. [...] On yilin bitiminde, tliketiciler evlerini ve garajlarinm
liciincli arabalarla, deniz motorlartyla, ev i¢i eglence merkezleriyle ve jakuzilerle

doldurdukea, yiiksek diizeylere dogru tirmanma konusunda kisisel borg¢lar ulusal

P agy.,s.110
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borglara uyum saglamistir. 1978 — 1987 yillar1 arasinda Jaguar marka otomobillerin

satis1 sekiz kat artmis ve kiirk manto satin alanlarin yas ortalamasi diismiistiir.” 293

Resim 38: 83 model Jaguar XJS

“Buzdolaplari, elektrik siipiirgeleri, firinlar, radyolar, telefonlar, teyp ve/veya pikaplar,
ev igindeki tuvaletler, banyolar, 1sitma sistemleri gibi seylerin hepsi, Ikinci Diinya
Savagi sonunda oldugu gibi “liikks” malzeme olarak kabul edilme konumundan
uzaklasip, yirminci yiizyilin son on yilinda “gereksinim” malzemesi olarak algilanmaya
bagladi”. **® “Otomobiller de seksenlerde Avrupa’da ¢ogalmis, 1982’ye gelindiginde

sayilar1 hane sayisini gegmistir.” 2”7

“1980’lerin ikinci yarisinda, Dogu Avrupa ve Sovyetler Birligi’nde yasanan

degisiklikler, kismen, Bati kapitalizminin bu eski komiinist topraklarda yasayan bir¢ok

295 Alan Dumning, Ne Kadari Yeterli/ Tiiketim Toplumu ve Diinyanin Gelecegi, s.17: Aktaran: M. Tolga Unver, a.gy., s.21
26 HMSO, Population Trends, Cilt 65, 1991: Aktaran: Robert Bocock, a.g.y., s.110 )
297 Alan Durning, Ne Kadar: Yeterli / Tiiketim Tophumu ve Diinyamn Gelecegi, ss.15-16: Aktaran: M. Tolga Unver, a.gly., s.20
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kisinin goziinde yarattig1 ¢ekicilikten kaynaklanmistir. Bati’nin biiyiik bir boliimiinde ve
Dogu Bloku’nda kapitalizmin c¢ekici ve gecerli goziikkmesinin sebebi, bu sistemin
insanlarin sahip olmay1 arzu ettikleri tiiketim maddelerini, onlara sunuyor olmasi ya da

v a T 2
sunuyor gozitkmesiydi.” ***

“Kapitalizmin gelismis sekillerine yirminci yiizyilin
sonlarinda Paris, Londra, Frankfurt, Tokyo, New York, Chicago ve Los Angeles gibi
tiketim ve tiiketim ideolojisinin en ileri diizeyde oldugu sehirlerde rastlamak
miimkiindiir.” **° “Giiniimiizde modern sanayi toplumlarinda tiiketim, bir amag olarak
belirlenmistir.” ** Odabasi’na gére, “herkesin tiiketici olma yeteneginde olmasi ve buna
hakkinin olmasi1 c¢agdas Bati ideolojisinin bunu dogustan gelen bir hak olarak
gormesindendir. Herkes tiiketici olabilir ve herkes tiiketici olmalidir ilkesi zorunlu, hak
edilmis bir 6zgiirliiktiir ve herkes i¢in gegerlidir. Bir tiiketici olmak se¢im yapmak, ne
istedigine karar vermek demektir ve parasini nasil harcayacagini belirlemektir. Tiiketim
kiiltliriiniin 6zgtirliik ile ilgisi tiiketici se¢iminin 6zel eylem olarak kabul edilmesiyle

35 301

ilgilidir.

e e e —

Resim 39: Sony {irtinleri

2% Robert Bocock, a.g.y., s.12

M agy.,s.48

3% Mahmut Tezcan, a.g.y., s.136
3! Yavuz Odabast, a.g.y., ss.48-49
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3.5 — Tiiketim Kiiltiirii

“Featherstone, bircok arastirmacinin tiiketim kiiltiiriiniin kokenlerini, ingilyere’de orta
siiflar agisindan 18. ylizyila, is¢i sinifi agisindan ise reklamin, biiylik magazalarin, tatil
gezintilerinin, kitlesel eglencenin, bos zamanin gelistigi 19. yiizyila dek gotlirdiigiini
belirtir.” *** 80’lerin devaminda artik titkketimin iyice ara¢ olmaktan ¢ikip amag olmaya
baslamasi ve insanlarin birbirlerini tiikketim bazli yargilamalart tiikketim kiiltlirtiniin

ozelliklerindendir.

Ornegin Belk’e gore “tiiketim kiiltiirii, tiiketicilerin ¢ogunlugunun faydaci olmayan
(nonutilitarian) statii arama, kiskangligi tesvik etme ve yenilik arama gibi amaclar
dogrultusunda iiriin ve hizmetleri tutkuyla arzuladiklar1 (bir kisminin pesine diistiikleri,
elde ettikleri ve teshir ettikleri) bir kiiltirdiir.” ** Schudson ise tiiketim kiiltiiriinii
“insani degerlerin altiist oldugu ve iirlinlerin insanlardan daha 6nemli hale geldigi bir
toplumda {irtinlere sevgi ve dostluk iligkisinde oldugu gibi asir1 deger verildigi ve

» 304 olarak

bitmeyen bir sekilde iirlinlerin birbirleriyle yer degistirdigi bir kiltiir
tamimlamistir. Odabasi da tiiketim kiiltiirli i¢in “lrlinlerin ve hizmetlerin insani
degerlerden daha onemli hale geldigi ve iirlinlerin kendi iclerinde bir amag degil,
istenen amaclara ulagabilmek i¢in degerleri arttirilmis araglar bigimine geldiklerini
vurgulamak, tiketim kiiltiiriinii incelemek icin vazgecilmez bir Oneme sahiptir.”
demistir. ** “Tiirk toplumu baglamunda titketim kiiltiirii; maddi tiriinlere ve hizmetlere

olumlu anlamlar atfedilen hedonist, gdsteris ve bir gruba ya da kiiltiir ait olma (Bat1

kiiltiirline dahil olma) gibi amagclar icin estetiklesmis {riinler ve hizmetlerin satin

392 Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, Cev. Mehmet Kiigiik, istanbul: Ayrmti
Yayinlari, 1996, s.187: Aktaran: Banu Dagtas, a.g.y., s.79

3% Russel W. Belk, “Third World Consumer Culture”, Research in Marketing, Supplement 4 Marketing and
Development: Toward Broader Dimensions, Erdogan Kumcu ve Fuat A. Firat (Ed.) Greenwich: JAI Press
Inc., 1998, s.105: Aktaran: Abdiilkadir Zorlu, “Batili Bir Yasam Tarzi Olarak Tiiketim: Tiirkiye’de Tiiketim
Uriinlerinin ve Kiiltiiriiniin Tarihi Gelisimi”, http://sdergi.hacettepe.edu.tr/zorlu_makale.htm (17 Ekim 2005)
3% Michael Schudson, Advertising: The Uneasy Persuasion, New York: Basic Books, 1984: Aktaran:
Russel W. Belk, a.g.y., ss.105-105: Aktaran: Abdiilkadir Zorlu, a.g.y.

3% Yavuz Odabast, a.g.y., s.46
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alindig1, sahiplenildigi, tiiketildigi ve bir boliimiiniin de pesine diisiildiigii bir ortamin

kiiltiiriidiir.” 3%

“Tiiketimcilik, Batili ve diger toplumsal olusumlarda yasayan milyonlarca kisinin
glinliik yasaminda ve giinliik uygulamalarinda kapitalizmi mesrulastiran, saglam bir
kapitalizm ideolojisi haline gelmistir. Batida ve her yerde, varliklinin ve yoksulun
bilingdis1 arzularina seslenmektedir.” *°” Bununla birlikte, “Bati medyast diger
toplumsal olusumlarin igine isledikce, giderek artan sayida insan Bati kapitalizminin

iirtinlerinin tiiketicisi olmay1 arzu eder hale gelmektedir.” **

3.5.1 —- Modern Diinyada Statiiler

“Tilketim kiltliriiniin, post-geleneksel toplumda kimlik ve statii belirlemede ayricalikli
bir ortam olma o6zelligi ¢agdas birey tanimina dayanmakta ve degismez statii
siiflandirmalarin1 reddetmektedir. Feodal yapidaki degismez ve gegiskenligi olmayan
smif ve statii kavramlari, ¢agdas toplumlarda degistiginden ve sosyal gegiskenlik
oldugundan, tiiketim kiiltiirii bu alanda 6nemli gorevler iistlenmektedir. Post-geleneksel
toplumlarda, sosyal kimlik bireyler tarafindan olusturulmalidir, ¢linkii bunlar 6nceden
verilmig ya da edinilmis olarak kabul edilmemektedir. Bu yiizden, boyle toplumlarda
sosyal kimlik tiiketimin bir fonksiyonu olarak goriliir. Tiketim iriinleri; sosyal
goriintiimiiziin, yasam bi¢cimimizin ve sosyal gruplarimizin olusmasinda énemli bir role
sahiptirler. Bagkalarindan geri kalmamak, onlar1 gegmek ve agmak tutkusu tiiketimi

2 309 (13

daha yiiksek diizeylere ¢cekmektedir. Qualter’e gore toplumsal bir varlik olarak

bireylerin, sosyal baglara ihtiyac1 vardir. Tiiketim toplumunda bu bag, maddi olarak

306 Abdiilkadir Zorlu, a.g.y.

397 Robert Bocock, a.g.y., s.120

% agy., s.81

3% Yavuz Odabast, a.g.y., s5.49-50
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sahip olunanlarla kurulur. Bireyler, oOncelikle ne tiikettiklerine gore smiflanir,

konumlandirilir ve bu ¢ergevede bir statii belirlenir.” >'

Botton’a gore “zenginligin kan bagiyla nesilden nesile aktarildigi donemlerde paranin,
bir insanin i¢sel niteliklerine dair herhangi bir ipucu verdigi diisliniilmezdi. Ama
meritokratik ** bir diinyada, kisi kendi zekas1 ve yetenekleri sayesinde prestijli ve iyi
para getiren islere girebiliyordu; bu yiizden de zenginlik kisinin karakteriyle ilgili
onemli bir gosterge olup ¢ikti. Zenginlik, kisinin yalnizca daha ¢ok parast oldugunu

degil, daha iyi bir insan oldugunu gosteriyordu artik.” *"!

Emir bu yeni kiiltlirel ortam1 “para harcayabildigin kadar varoldugun, paran olmadig:
siirece bir ‘hi¢’ oldugun” bir ortam olarak degerlendirmistir. *'* Ona gére “mutluluk,
tilketim kiiltiirinde maddi bir degere biirlinmiistiir: bir eve, bir arabaya, ikinci

5 313

televizyona, kiirk mantoya... Erdogan ve Alemdara gore de “kisileri tiikketime sevk

etme, moda ve gosteris ardinda kogmasinda, mal alarak ve tiikketerek mutlulugu aramada

6nemli rol oynamugtir.” *'*

3.5.2 — Tiiketim Toplumunda Kimlik Duygusu

“Kapitalizmin daha 6nceki donemlerinde pek ¢ok kisi icin, bazen erkekler kadar evin
disinda ¢alisan kadinlar i¢in de, kimlik duygusunun 6ziinii is, yani ticret 6denen is rolii
olusturmustur. Simdi ise, kadin, erkek ve ¢ocuklarin kimliklerinin toplumsal ve kiiltiirel
olusumunda en dnemli rolii oynayan sey tliketim mallar1 ve ailenin tiiketim kaliplaridir.”

313 «“Sehirdeki birey daha gok, bir kimlik duygusu yaratabilmek, kim olarak algilanmay1

319 Terence H. Qualter, Advertising and Democracy in the Mass Age, London: Mac Millian, 1991, s.41:
Aktaran: Banu Dagtas, a.g.y., .82

311 Alain de Botton, a.g.y., 5.98

312 fsmet Yazic1 Emir, a.g.y., 5.126

Bagy.,s.l157

314 frfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, a.g.y., ss.49-50

315 Robert Bocock, a.g.y., s.113

** liyakata dayalr; insanlarin yetenek, zeka, basart vb. degerlere gore degerlendirildigi diizene sahip

92



arzu ettigini belirtebilmek amaciyla tiiketmekte” '

ve “gittikce daha ¢ok sayida insan
kendi kimligini kendisi olusturmak durumunda kalmaktadir. Bu etkin kimlik olusturma
stireci icinde tiikketim onemli bir rol oynamaktadir. Baudrillard, tiiketicilerin 6rnegin
giyim esyasi, gida, taki, mobilya ya da bir eglence tarzini, kim olduklariyla ilgili zaten
var olan duygularin1 disa vurmak i¢in satin almadiklarini ileri siirer. Aksine insanlar,
kimlik duygularini, bu aldiklari seyler araciligiyla olusturmaktadirlar.” *'7 “Ornegin,
modern ve postmodern kapitalizmde bir insan kendiliginden “cazip bir kadin” veya
“yakigikli bir erkek” olamaz. Insanlar kendi kimliklerini yaratmalarina yardimci
olacagim diisiindiikleri mallar tiiketerek, olmay1 arzu ettikleri varlik gibi olmaya ve
kendileriyle ilgili bu imaji, bu kimligi siirdirmeye calisirlar. Giysiler, parfiimler,
otomobiller, yiyecek ve iceceklerin hepsi, bu siiregte rol oynayabilecek seylerdir.” *'®
“Yani, belirli bir plak, sapka, renk, sa¢ bicimi veya icki 6zel bir begeni kiiltiiriine ait bir

bireyi yanilmaksizin tanimlama gérevini gorebilecektir.” *'

“Satin alinanlar yalnizca basit, dogrudan, faydact bir kullanimi1 olan maddi bir nesne
degil, bir anlam ileten, o sirada tiiketicinin kim olmayr amacladigini sergilemek
amaciyla kullanacagi nesnelerdir. Tiiketim mallari, insanlarin kimlik duygularini,
titkketim kaliplar1 i¢indeki sembollerin kullanimi araciligiyla olusturduklar1 bir yontemin
pargalaridir.” *** Ornegin “giysi giysi olma yerine, kisiyi kisi yapan, kisiye belli bir
kisilik-sifat1 veren, toplumsal degerlendirme ve iligkilerde 6z yerine bicimselligi getiren,
onemli bir kiiltiirel giic kazanan bir fetis haline getirilir. Bir glines gozligl artik bir
glines gozIigi degil, yiizii tanimlayan, yiize deger yiikleyen, yiizden daha 6nemli bir

aractir.” 321

10agy., 527

agy., s.74

W agy., s.74

39 David Chaney, Yasam Tarzlari, s.104

320 D, Kellner, “Popular Culture and The Construction of Postmodernity Identities”, Yaymna Hazirlayanlar: S. Lash, J.
Friedman, J. Modernity and Identity, Oxford: Basil Blackwell, 1992, ss.14-77: Aktaran: Robert Bocock, a.g.y., .59
32! frfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, a.g.y., s.158
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“Diinyada tiiketim arzularinin, toplu iletisim araglar1 ve modern reklamcilik araciligiyla
diirtiilenmesi, olusturulmasi ve anlatima kavusturulmasi sonucu kendisine sunulan
mallan farkeden gruplarin sayisi giderek arttik¢a, kimlik ve yasam hedefini “tiiketim”

e 322

araciligiyla olusturan kisilerin de sayis1 artmaktadir. Bu sebeple modern diinyadaki

kimlik olusumunda iletisim araglarinin ve reklamlarin etkisi hayli fazladir.

. : i " =
i * m CHANGE YOUR VIEW
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Resim 40: Ray — Ban
3.5.3 — Reklamlar

Tiiketicilere tiiketim triinlerini kullanarak yeni kimlikler sunan en 6nemli araglardan
biri reklamlardir. Reklamlar tiiketici iirinlerine anlamlar yiikleyerek, tiiketimin kimlik
olusturmadaki roliinii koriikler. Chaney reklamlari, “konularini cilalayip parlatan

yamltic1 yiizeyler” olarak nitelendirmistir. **> Odabasi’na gére de “reklamlar, statii

322 Robert Bocock, a.g.y., s.115
323 David Chaney, a.g.y., s.116
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sembolleri haline gelmis iiriinleri gii¢lii ve etkin bicimde bizlere aktarmada 6énemli bir

rol iistlenmektedir.” ***

Reklamlar, iiriinlerin sembolik anlamlarini hedef almalar1 ve belli hayat tarzlarini
tiikketiciye sunmalar1 acgisindan 6nemlidir. Artik reklamlar, {iriiniin kendisini degil ama
liriiniin bereberinde getirdigi sOylenen havayi, iliskileri, imajlar1 aktarirlar, bu yol
lizerinden tiiketiciye ulasmaya calisirlar. Ornegin parfiim reklamlarinda parfiim
sisesinden ziyade triiniin hedefledigi kitle sunulur. Sokakta hareketli, civil civil geng
kiz, ya da bir kokteyldeki alimli, sik, zarif kadin gibi. Bu yolla tiiketicinin {iriinii satin
almasiyla statiisinli yiikseltebilecegi ve reklamlarda sunulan giizel, bakimli, sik
insanlarin konumuna gelebilecegi mesaj1 iletilir. “Tiketim, tiiketicinin bireysel ve
sosyal diinyasmnin yaratilmasi ve devam ettirilmesinde anlamlar ve degerler
sunabildiginden, reklam sembolik anlamlarin 6nemli kaynaklarindan biri olarak kabul

edilmektedir.” 3%

“Reklamcilik, anlamin kiiltiirel diinyamizdan tiikketim {irlinlerine aktarilmasinda rol
oynayan araglardan biridir. [...] Eger sembolik benzerlik basarili bir bi¢imde
olusturulmussa, tiiketiciler kiiltiirel diinyada varoldugunu bildikleri bazi 6zellikleri
tilketim {irtinlerine ytiiklerler. Boylece, kiiltiirel diinyada bilinen 6zellik, bilinmeyen
tilketim {iriiniine yerlestirilir ve sonucta anlamin aktarimi gergeklestirilmis olur. [...]
[...] Ozet olarak, reklamcilik tiiketim iiriiniinii ve kiiltiir diinyasindan alinan sembolii

reklam cercevesinde bir araya getirerek potansiyel bir aktarim modeli olusturur..” %

3.5.3.1 — Reklamda Tarihsel Asamalar

“Leiss, Kline ve Jhally, reklamin, 19. ylizyilin sonlarindan 20. yiizyilin sonlarina gelene

dek ne kadar ¢ok degisim gecirdiginden s6z ederler. Birinci agama olarak tanimladiklari

324 Yavuz Odabast, a.g.y., s.153
2 agy., .86
326 2.8y, 55.68-69

95



1890 ve 1925 arasindaki donemde, reklamlar {iriinlerin 6zelliklerine yogunlagmislardi;
iriinleri kullanmak icin verilen sebepler, onlarin 6zellikleriydi. Bunu, iiriinleri satmak
icin iglevlerine, yani kullanim degerlerine yogunlagmak olarak tanimlamak miimkiindiir.
1925-45 arasindaki ikinci donemde, reklamlar, {iriin iizerine daha az vurgu yapip, tirlinii
bir sembol gibi satmaya basladilar. Uriin, tiiketiciler tarafindan istenebilecek, statii,
cekicilik ve mutlu aile gibi 6zelliklerin bir sembolii haline geldi. 1945 ve 1965 arasinda
reklamcilar ‘prototip’ tliketici kitlesi fikrini stratejilerine dahil ettiler. Bu {igiincii
donemde, ideal tiiketicinin ne isteyebilecegini bulabilmek ig¢in, psikolojik teknikler
kullanilmaya baslandi. Son olarak 1965 ile 1985 arasindaki dordiincii asamada,
reklamcilar, tiiketicilerin kisiliklerinden ¢ok, farkli tiiketici alt gruplarinin faaliyetleri
tizerinde yogunlagmaya basladilar. Gittik¢e kiigiilen alt gruplarin ‘hayat tarzlari’ ve

‘tiiketim tercihleri’ arastirilip, bu donemin reklamlarinda veri olarak kullanildilar.” **’

3.5.3.2 — Giiniimiiz Reklam Stratejileri

Bu tarihsel asamalar dogrultusunda giiniimiizdeki reklam anlayislarindan da
bahsedilebilir. “Marketing uzmanlari, esyay1 algilamada ve sunmada iki reklam anlayisi

ayirt etmektedir: yumusak satis (soft — sell) ve sert satis (hard — sell) yaklasimlari.” 328

Sert satig yaklagiminda “iiriin yonelimli bir reklam anlayis1 s6z konusudur, burada {iriin
veya esyanin kalitesi, islevleri ve kullanim degerinden sézedilmektedir.” **° “Yumusak -
satis yaklasiminda ise imaj yonelimli bir reklam stratejisi izlenmekte ve reklam esas
olarak, {iriiniin kullanimiyla ve {riinii kullananlarin durumlartyla ilgili goérsel — isitsel
mesajlar vermektedir. Reklam mesaji, lirlin ya da esyay1 parantez igine alarak, {iriin ve
esyanin bizzat kendisinden ziyade, etrafinda dolagsmaktadir. Egyanin denotasyonunu bir

yana birakarak, konotasyonu iistiinde odaklasmaktadir. Ornegin bir tisort (T — Shirt)

32TW. Leiss, S. Klein, S. Jhally, Social Communication in Advertising, London: Routledge, 1990:
Aktaran: Malcolm Barnard, a.g.y., ss.239-240

328 M.Snyder, K.G. Debono, “Appeals To Image and Claims About Quality, Understanding The Psychology
of Advertising”, Journal of Pers. And Soc. Psy., N.3, ss.586-597: Aktaran: Nuri Bilgin, a.g.y., s.360

329 Nuri Bilgin, a.g.y., .361
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reklaminda, tigort yerine, boynuna tisoért dolamis yakisikli bir delikanli ve ¢evresinde
alimli kadinlar gosterilmektedir. ” **° Giiniimiiz reklamlarinda kullanilan yéntem

cogunlukla yumusak — satig’tir. Bu bilgiler dogrultusunda reklamlarda kullanilan

sembolizmden s6z etmekte fayda var.
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Resim 41: Givenchy — Only parfiim reklami. Uriin sag alt kosede saklanmis gibidir. Gérselin

diger boliimlerini parlak, canli renkler ve bu renklerle ¢evrili bir kadin imgesi olusturmaktadir.

Resim 42: Thierry Mugler — Angel parfiim reklami. Gene {iriin kiigiik bir alanda, hedef kesimi

sembolize eden ¢ekici, ve kentin 1siklariyla sarmalanmis kadinin ellerindedir.

30 a.8.y., 55.360-361
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3.5.3.3 — Reklamlarda Sembolizm

“Reklamlar, etkili olduklar1 olgiide, temsil ettikleri mal veya esyanin aynasi
olmaktadirlar. Kisilerin esya hakkindaki imaji reklamlarda yansitilan imajla
O0zdeslesmeye dogru gitmektedir. Cesitli reklamlarda goézlenen sembolizm, modern
gruplarda esyanin algilanis bicimini az ¢ok yansitmaktadir. Dolayisiyla reklamlarin
analizi ve kisilerin esya hakkindaki goriisiinii etkiledigi kesimlerde esyalar, biiyiik
olciide, konotatif yanlari ve cizgileriyle degerlendirilmektedir.” **' “Bir malin ne
oldugunu, nereden ve nasil alinacagini anlattiginda bile, kismi, dolayisiyla taraftar bir
konumda bulunmaktadir. Reklamin esyaya iliskin sdylemi, deger yargilari, yonlendirici
kalip yargilar (stereotipler) ve imajlarla doludur. Reklamlar, esya tarafinda bir anlam
halesi ormekte, tliiketim normlari ve yasam tarzlari asilamakta ve bir esya morali ve

imgesel bir diinya kurmaktadirlar.” ***

“Pazarlama ve reklamcilik alaninda klasik ve yeni gelistirilmis modellerin hemen
hepsinde, ana hatlartyla, dikkati ¢ekmek, ilgi uyandirmak ve istek yaratmak suretiyle
kisiyi satin alma davranigina getirmek gibi genel bir sema bulunmaktadir. Reklam
mesajlar1 genellikle, bu semanin akisina uygun olarak diizenlenmektedir. Cesitli mal ve
esyalar konusunda mevcut sembollerden beslenmekte ve ayrica bu sembolizmi
gelistirmeye caligmaktadirlar. Bu nedenledir ki, tiim reklamlarda, duygusal, konotatif,

sembolik ve referans veren mesajlara rastlanmaktadir.” ***

3.5.3.4 — Reklam — Statii iliskisi
“Reklam ile tiiketim toplumu yakindan iliskilidir; ¢iinkii tiretimin degil de tiiketimin

esas alindig1 toplumda tliketim, ihtiyagtan c¢ok prestij, farklilik, bir gruba ait olma,

kimlik edinme, imaj olusturma ve sinif atlama gibi simgesel degerler adina yapilir hale

3lagy., s.362
32a.gy.,5.390
333 B, Cathelat, Publicite et Societe, Payot, BP., Paris, 1976: Aktaran: Nuri Bilgin, a.g.y., ss.361-362
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gelmektedir. Reklamlar ile insanlara “smif atlanacagi, yasamlarinin olumlu yonde
degisebilecegi, bir gruba ait olacagi, ya da baskalarindan nasil farkli olacagi” gibi
mesajlar iletilir ve reklamlarla tiiketicilere, adeta yepyeni bir “yasam tarzi” sunulur. Bu
acidan bakildiginda, reklamlarin bilgi verici, tanitict ve duyurucu niteliklerinden
styrilarak, doniistiiriicii bir 6zellik kazanmakta oldugu ileri stiriilebilir. Baska bir
deyisle, reklam anlayisindan, belli bir iirlin ve hizmeti tiiketmekle hani kisisel
duygularin tatmin edilecegi; nasil segkin bir kimse olunacagi; ne tiir yasam tarzina veya
statli grubuna ait olunacagi; insanlarin endiselerinden nasil kurtulacagi gibi hususlarda
bilgilerin verilmeye baslandig1 bir noktaya gelinir.” *** “Reklamlar, bireye, icinde yer
alabilecegi, digerleriyle birlikte olabilecegi bir diinya, kisacasi bir grup iyeligi

saglamaktadir. Tiikketim normlari, bu iyeligin gostergelerini  ve kanitlarini

95335

vermektedir.

Resim 43: Bvlgari’nin internet sitesindeki iirlin tanitici gorselde, iirlin (saat) goz oniinde degil,

ama insanlara bu saatle sunulan statii anlayisinin tam i¢inde yer aliyor.

334 «“Reklamlarin izleyiciler Uzerinde Etkileri”, Mehmet Yiiksel, Birinci Baski, Ankara: RTUK, 2004, s.78
335 Nuri Bilgin, a.g.y., s.400
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“Kitle kiiltiirtiniin olusturulmasinda, standart bir diinya goriisiiniin yayginlastirilmasinda
en etkili araglardan biri olan reklamla, yarigmaci toplumun, yanilsamalar diinyasinin,
imaj diinyasimin zeminini hazirlamistir artik. Herkesin daha c¢ok tiiketmesi gerektigi,
tilkettik¢ce toplumda deger kazanacagi goriisii yayginlik kazanmaya baslar. 20. ylizyila
gelindiginde bu inang, doruklara tirmandirilir. Cagin basinda, g¢ekicilik kavrami 6n
plana ¢ikarilir. Her sey insanlara, biiyiik bir titizlikle gézlerini kendi iizerine ¢evirmesini
sOylemektedir. Reklamlarda anlatilan ‘o seyi’ kullandigi, satin aldigi siirece ¢ekici

olacaktir; yasami anlam kazanacaktir.” **°

“Paris Reklam Miizesindeki Her Sey Reklam Sergisini hazirlayan sosyologlara gore,
reklamlar, gelismis kentlerde oturan niifusun {izerinde artik sadece satin alma diirtiisii
yaratmakla kalmiyor, hayat bicimlerimizi de derinden etkiliyor. Uriinler “arzu
nesnelerine” doniisiirken, onlar1 “arzu ettiren” devasa kampanyalar da toplumun

degerlerini ve davranis bigimlerini yavas yavas ama kokten degistiriyor.” **’

3.5.3.5 — Citroen ZX Ornegi

Reklamlarin iirlinleri arzu nesneleri haline doniistiirmesi ve hedef kesimin uyarilmasina
ornek olarak; Citroen’in orta sinifa ait dort modeli, ve bu modellerdeki hedef kitlelere

yonelik tasarim farklarinin sembolik bi¢imde hissettirildigi brosiir verilebilir.

3.5.3.5.1 - Reklam Acisindan

“1991°de Citroen, ZX’i piyasaya siirdii. ‘Reflex’, “Volcane’, ‘Aura’ ve ‘Avantage’
olmak {tizere dort farkli modelde satilmaktaydi. Bu arabalarin tanitimi i¢in basilan
brosiir, cok net bir sekilde, her arabanin hedef kitlesi olan farkli toplumsal tipleri

gosterir. En azindan farkli toplumsal tipleri, her bir modelle ¢ok gii¢lii bir sekilde

336 fsmet Yazic1 Emir, a.g.y., s.132
337 Sedef Ecer, “Son 30 yilda Hersey Reklam mi? Hayallere VISA, Mayis 2005, 5.20
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Ozdeslestirir. Reflex, ‘sert, iyi gorliniislii ve sokak tarzi’ olarak sunulmus ve ‘goriiniisi
ve canliligin kalabalikta bakislar1 iistiinde toplayacagi’ bir araba olarak tanimlanmistir.
Reflex’in fotograflarinin yaninda ¢ok cekici, uzun koyu renk sag¢li bir kadmin resmi
vardir. Kisa sagli, bombaci ceketi giyen, pilili pantolonlu, cep telefonu kullanan,
kahkaha atan genc¢ bir adamsa sogukkanli bir sekilde Volcane’nin {izerine e8ilmis olarak
gosterilmistir. Volcane, ‘atesli, dinamik, iddiali ve sik’ bir arabadir; ‘yliksek
performanslt’ ve ‘enerjik’ bir karakteri vardir. Aura’yr tanimlayan kelimeler, ‘cazip
tiriin, liiks i¢ tasarim’, ‘saf ve bozulmamus bir zarafet’ ve ‘zarafetiyle sizi simartacak’tir.
Bu ‘liiks’ ve ‘rahat’ modelin, okuyucuya dalgin dalgin bakan, pahali giyimli bir ¢ift
tarafindan kullanildig1 gosterilir. Avantage ise, o kadar ‘genis ve ¢ok ylinliidiir’ ki,
‘birinci sif bir kabin mi’, yoksa ‘bir bagaj kompartimani mi1’ olduguna karar
verilemez. Bu ‘esneklik... ve ekonomi’, elbette iki kiigiik kiziyla birlikte arka kapiy1
acan anne tarafindan kullanilmaktadir.” **® Her model, kendisine uygun hedef kitlesiyle

ve bu kitlenin kullandig: cesitli aksesuarlarla birlikte géziikmektedir.

3.5.3.5.2 — Tasarim Acgisindan

Her modelin kendi hedef kitlesi gbz onilinde oldugu kadar, bu kitlelere gore farkl
tasarmmlari da gdze garpmaktadir. “Ornegin Reflex’in, kendi renginde tamponlar1 varken
Avantage’in yoktur ve Aura’ninkiler de krom rengindedir. Volcane’nin ii¢ parmakli
spor direksiyonu ve halojen sis lambasi seti varken, digerlerinde yoktur. Reflex’in
kontrol panelinde ve koltuklarinin etrafinda renkli seritler varken, digerlerinde boyle bir
sey yoktur. Goriintisteki bu kiiclik farkliliklar, bu modellerin farkli hedef kitleleriyle
aciklanabilir. [...] Volcane, secenekler icindeki ‘en atesli parga’dir. Bu sebeple deri
kapli, ti¢c parmakli direksiyonu vardir; ve yine bu sebeple cep telefonlu geng adam bu
modelle birlikte gosterilmistir. Avantage, bir ‘aile arabasi’ oldugundan g¢ocuklariyla
beraber olan kadin bununla birlikte sunulmustur; ve arabanin, 6ne ¢ekilerek daha fazla

bagaj alani, geriye itilerekse yolcular i¢in daha fazla ayak mesafesi yaratabilen bir arka

33% Malcolm Barnard, a.g.y., s.206
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koltugu vardir. Reflex, eglenceyi seven daha geng bir gruba yonelik olarak iiretilmistir,
bu grup da giizel sach genc¢ kadin tarafindan temsil edilmistir. Bu sebeple biitlin
koltuklarin iizerinde parlak ‘renkli’ seritler vardir. Aura ise, daha olgun ve sakin model
oldugundan, ortada yolcularin kollarin1 yaslayabilecekleri bir yer, ‘koyu renkli kadife

kaplt’ koltuklar vardir; ve ciddi, zengin goriiniimlii bir ¢iftle gosterilmistir.” **°

Resim 44: Reflex, Volcane, Aura ve Avantage (Citroen ZX, 1991)

“Brosilirde, ayn1 ekonomik sinif olan orta sinifin iiyelerinin, farkli statii gruplarina
boliindiikleri sdylenebilir. Ayn1 ekonomik sinifin iiyeleri olduklari halde, farkli statii
gruplarina ait olduklar1 i¢in, tiikettikleri seyler konusunda birbirlerinden az da olsa farkl
tercihlerde bulunabilirler. O halde, Citroen’in de bu farkli statii gruplarma hitap
edebilmek i¢in, ZX’in farkli tiirlerini, farkli ozellikler ve donamimlarla {irettigi

soylenebilir.” **

3.5.3.6 — Reklamlar, Diziler ve Filmlerde Onerilen Anlamlar

Reklamlar araciligiyla aktarilan bu etkiler, giinimiizde sadece reklamlarla smirh

kalmamaktadir. Diziler ve filmler, her eve agilan pencereler olan televizyon vasitasiyla

3 a.gy., 207
0 a.g.y., $5.206-207
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tiikketicilere ulagsmakta ve tiiketicileri etkilemektedir. Botton’a gore “yiiksek statiideki

insanlarin yagamlarini inceleme ve onlarin hayalini kurabilme firsati radyo, sinema ve

televizyonun gelisimiyle daha da kolay erisilebilir olmugtur.” **!

Resim 45: Dallas ve benzeri diziler, insanlarin Amerikan yasam tarzim1 ve liiks tiiketim

mallarint arzulamasinda etkili olmustur.

“Batinin kapitalist toplumlarinda ya da onun disinda kalan baska toplumsal
formasyonlarda yasayan insanlarin ¢ogu ile arasinda bir bag kurulan tiiketim siireci,
toplumsal kurumlardan, Onemli Olgiide kitle iletisim araglarindan, Ozellikle de
televizyondan etkilenir. Ornegin, belli bashh Amerikan dizileri, en azindan bircok
izleyicinin goziinde, iclerinde canlandirilan karakterlerin etrafindaki tiiketim mallar
yliziinden, yasam tarzlari iizerine olduklar1 diisliniilerek seyredilir. Mobilyalar, evlerin

dekorasyonu, otomobiller, giysiler, yeme i¢cme aliskanliklari, dizideki karakterlerin sag

1 Alain de Botton, a.g.y., s.71

103



stili, giysileri ve kullandig1 kozmetiklerin karigimi ile olusturulan “goriintiiler”,
izleyicilerin goziinde arzulanan yasam tarzlari olarak algilanan imajlar yaratirlar; bazi
izleyiciler televizyon dizilerinde gordiikleri tiiketim mallarinin benzerlerini satin almak
istemisler; digerleri ise 1980’lerde Dallas ve Hanedan gibi TV dizilerinden daha dolayli

sekilde etkilenmiglerdir.” **

“Televizyon ile moda arasinda bir bagka baglantiy1; televizyonda sik, bakimli, modaya
uygun kadinlarin siklikla goriilmelerinden dolayi, evdeki kadinin televizyondaki kadin
tarzinin tliketicisi olmasiyla kurmak miimkiindiir. [...] Reklam kusaginda ¢ok basit bir
iriinlin tanitiminda bile ik, bakimli, moday1 takip eden bir kadin imajinin kullanilmasi,

s 343

geleneksel kadinin yok sayilmasina neden olmaktadir. Erdogan ve Alemdar’a gore

“modern kadin filmlerinde basindan ayak tirnagina kadar goriiniisii, istekleri ve

istemedikleriyle modern endiistrilerin standartlasmis bireyciligini yansitmaktadir.” ***

“Diikkan vitrinleri, magaza sergileri ile dergi ve gazetelerde ve hepsinden fazla da
televizyonlarda yer alan reklam goriintiilerini de kapsayan modern tiikketimcilik, islevini
kismen goriintiiler aracilifiyla géze seslenerek siirdiiriir. [...] Televizyon reklamlarina,
dergi ve gazete reklamlarinin fotograflarina ve aligveris merkezlerinde vitrinleri
seyreden insanlara bakarken, bunlarin bir takim anlamsiz etkinlikler olmayip,
milyonlarca siradan insanin i¢ diinyasinda olduk¢a Onemli etkiler yaratan tiikketim
hareketleri oldugunu goriiriiz. Imgeler ve goriintiiler arzularm daha bilingli olanlari
kadar, bilincdisi arzular da seslendirmektedir.” **> Bundan dolayidir ki, suursuz bir

tuketimden bahsedilmektedir.

342 J. Friedman, “Narcissism, Roots and Post-modernity: The Constitution of Selfhood in the Global
Crisis”, Yayina hazirlayanlar: Lash, S. ve Friedman, J. Modernity and Identity, Oxford: Basil Blackwell,
1992, ss.331-366: Aktaran: Robert Bocock, a.g.y., s.98

33 Fatma Karabiyik Barbarosoglu, a.g.y., s.90

3% frfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, a.g.y., s.140

3 Robert Bocock, a.g.y., 5.95
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3.5.4 —Yasam Tarzlar ve Tasarim Yaklasimlari

Bu bilgiler dogrultusunda endiistriyel tasarimin da ¢esitli bilingdis1 arzulara hitap ettigi
sOylenebilir. Glinlimiiz tasarim yaklasimlari; teknolojik ilerlemeler, iiretim siirecindeki
gelismeler ve insanlarin refah diizeylerinin artmasi sonucunda farkhilasmistir.
Teknolojinin daha ulasilabilir olmas1 ve metropol insaninin da gitgide yalnizlagmasi,
irtinlerin insanlarin istek ve arzularma, yani duygularma hitap etmesi durumunu
getirmistir. Endiistri Devrimi ve Kkitlesel {iretim neticesinde liriinlerin &zellikle pratik
islevleri 6nem kazanmisti. Ancak artik giiniimiizde insami ferahlatan, imrenilen yasam
tarzlar1 sunan {rlinler 6n plana ¢ikmistir. Firmalar artik iirtinleri sadece fonksiyonel
ozelliklerle degil, ayn1 zamanda duygusal ihtiyaglara yonelik oOzelliklerle de
iretmektedirler. Tiiketiciler, iriinlerde Onerilen yasam tarzlarinin c¢ekiciligiyle

yakalanmaya caligilmaktadir.

Resim 46: Sehirli kadina hitap eden, plastik agirlikli BMW Bagatelle.

AD Mart 2005 sayisinda Louis Vuitton’un BMW i¢in tasarladigi Bagatelle motosiklet

haberinde sdyle denilmektedir: “Unlii Fransiz markas1 Louis Vuitton da 6zellikle kadin
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stiriiciilerdeki “C1” tutkusunu gérmiis olmali ki BMW i¢in 2002 yilinda yeni bir seri
tasarlamis: “Bagatelle”. Yarattigi her koleksiyonla tiiketicilerine yalniz giysi ve
aksesuar koleksiyonlar1 degil, ayn1 zamanda bir yasam tarzi da sunan Louis Vuitton

“Bagatelle”lerde aym liiks arayisini hissettiriyor.” >*

Bu konuda bir baska ornek olarak da B&T Plus tasarimi Sumo Koltuk verilebilir.
Koltuk, rotasyon kaliplama teknigi ile polietilen malzeme ile iiretilmistir. Sade ve farkl
bicimiyle ilgi ¢eken bu koltuk, oturma rahatligini1 6n planda tutan yumusak malzemeli
koltuklarin aksine; plastik malzeme, sekil, renk ve dokusuyla oturma rahatligindan ¢ok,

duygusal yonlere 6nem veriyor.

a

Resim 47: Sumo Koltuk

Plastik malzemenin kullaniminin artmasi; sert ¢izgili soguk tasarimlardan, daha
yumusak, insanin i¢ diinyasina hitap eden renkli tasarimlara geciste Onemli bir

faktordiir. Ornegin ilk kez Karim Rashid’in kullandig1 blobject kelimesi, 1980’lerin

346 AD, Say1 144, Mart 2005, 5.67
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Onemli bir tasarim akimi olan blobizm’e Onciiliik etmistir. Yuvarlak hatli, insanda
dokunma hissi uyandiran seffaf ve plastik blobjectleri kullanan bagka tasarimcilar da

olmustur: Marc Newson, Ross Lovegrove, Philippe Starck, Stefano Giovannoni gibi.

Resim 48: Stefano Giovannoni tasarimi sabunluk, blobizm akiminin iyi bir 6rnegidir.

Resim 49: Ross Lovegrove’un Ty Nant i¢in tasarladig1 su sisesi
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Koziol da giinliik hayatin her alani igin, ¢ogunlugu seffaf plastik malzeme ile {iretilen rengarenk

iirlinlerden olusan iiriinler tiretmektedir.

Resim 50: Jan Hansen — Frank Person tasarimi Tweetie Sebze fir¢asi, Koziol, 1996.

Resim 51: Tasarimci Defne Koz, tasarlarken ulasmak istedigi amaci, “bir farklilig: hissettirerek
ve dogru bir materyali kullanarak duygulara hitap eden bir iiriin yaratmak” olarak 6zetlemistir.
371994 tarihli Circus Lamba’da da dokunma hissi uyandiran, yuvarlak hatli bir sekil tercih

etmistir.

37 http://www.indeksiletisim.com/hizmet_goster.asp?ID=443&hizmet_id=2 (18 Subat 2007)
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Hem gorsel olarak (sekil ve renk acisindan) dokunma istegi saglamak; hem de dokunsal
olarak (sekil ve doku acisindan) viicut ile etkileserek insanda giizel hisler uyandirmak
(6rnegin oturulan koltugun insani sarmasi, ya da dokunulan iirlinlin elin kivrimlarina
uyum gostermesi), duygusal alanlara hitap eden iiriinlerin ortak 6zelliklerindendir. Bu
tiir tirtinlere 1yi birer 6rnek olarak da Swatch saatleri, ve Swatch ve Mercedes Benz’in

ortak trettikleri Smart marka otomobiller verilebilir.

3.5.4.1 — Swatch Ornegi

“1970’lerin ortalarinda Isvigre saat endiistrisi Japonya’dan gelen rekabet karsisinda
ciddi bir krize girmis idi.” *** Bunun nedeni, o yillardaki kalite olarak daha diisiik
olmayan, ama daha ucuza satilan kuartzli Japon saatleriydi. Eskiden diinya saat
endiistrisinin en biiyiik {ireticisi olan Isvigre, bu konuda artik durma noktasina gelmisti.
Ancak “1983 yilinda Swatch markali ince plastik saatlerin ¢ikmasi ile endiistri yeniden
hayata dondii. Swatch; saati, zaman1 gosteren bir ara¢c olmaktan ¢ikartip, duygusal
boyutu olan, sik tasarimli ve genis kitlelere hitap eden bir moda aksesuari haline

» 3% Safak’a gére Swatch’un kurucusu Nicolas Hayek, “sadece Isvicre saat

getirmisti.
endiistrisini bitkisel hayattan c¢ekip almadi, diinyay1 kuartzli saatlerin sogukluguna,
sevimsizligine, kisiliksizligine mahkiim veya mecbur olmaktan da kurtardi. Dahasi
yalnizca zamani1 gosteren bir alet olan saati, kullanicinin kisiliginin, karakterinin bir

parcast haline de getirdi.” **°

Safak’a gore “20. ylizyilin en biiyilik buluslarindan biriydi Swatch. Bir defa metal degil
plastikti. Normal bir saatte 100-120 arasinda degisen par¢a sayisi onda 50'ye
indirilmisti. Pif noktasi ise pil disinda higbir parcasinin degistirilememesiydi. Yani,

kullan at! Swatch kisa siirede Oyle bir ¢ilginliga doniisecekti ki milyonlarca koleksiyon

3% Ali Ozgeng, “Deger inovasyonu”, http://www.capital.com.tr/haber.aspx?HBR_KOD=4021 (18 Subat 2007)
349

a.g.y.,
3%0 Erdal Safak, “Zamana Hitkmeden Adam”, http://arsiv.sabah.com.tr/2006/12/18/cp/yaz1024-20-110-
20061119-102.html (18 Subat 2007)
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meraklis1 olusacakti. Pul gibi, eski para gibi... Ve onlarin taleplerini karsilamak igin
iinlii sanatgilarin imzasini tasiyan modeller piyasaya siiriilecekti. Hayek'in dedigine
gore, bugiine kadar satilan Swatch sayis1 350 milyonu astr.” *°' Swatch’un bu basarisi,
tirettigi tirtinler ve bu {riinlerle birlikte sundugu yasam tarzinin bir sonucudur. Norman
da, Swatch i¢in soyle demektedir: “Tabii ki dakik saatler ve diinyadaki ¢ofu saatte
kullanilan mekanizmalar yaptilar, ama gercekte yaptiklari; bir saatin amacini zamani

gostermekten duyguya déniistiirmekti.” *>

Resim 52: Swatch “giiniimiizde diinya iizerinde 500’1 askin sayidaki magazasi ve 2000’in

uistiindeki bayi araciligiyla miisterilerine hizmet vermektedir. Swatch Group’un catis1 altinda

diinyaca iinlii Brequet, Omega, Longines, Tissot ve Rado gibi saat markalari bulunmaktadir.” ***

Resim 53: Swatch 2007 Bahar — Yaz Koleksiyonu afisi

351agy

32 Donald Norman, a.g.y., s.86
353 http://www.erenholding.com.tr/index.php?contentld=43&mid=44 (18 Subat 2007)
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3.5.4.2 — Smart Ornegi

Smart ise, Swatch ve Mercedes Benz’in 1998’de ortak olarak iiretmeye bagsladiklar iki

kisilik, yuvarlak hatli, renkli ve plastik agirlikli sirin bir sehir otomobilidir.

Resim 54: Smart coupe

Resim 55: Smart i¢ tasarimi
Genglere yonelik, dinamik bir ¢izgisi olan bu otomobillerin en énemli 6zelligi; ciddi,

agir ve sert bir etki birakan otomobillerin aksine, daha duygusal, yumusak ve sicak bir

atmosfer ve yagam tarzi 6nermeleridir.
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Internetteki 2004 tarihli bir habere gére “Mercedes ve Swatch firmalar tarafindan
genglere yonelik dinamik tasarimli olarak iiretilen Smart otomobiller, Ingiltere’de Apple
iPod ile donatilmis olarak piyasaya sunuldu. [...] Yeni otomobilleri sinirli sayida iireten
Smart, araglarda iPod’u standart olarak kullanan ilk otomobil iireticisi oldu. Smart
Ingiltere CEO’su Jeremy Simpson yaptig1 aciklamada otomobillerinde kullandiklar1 en
son teknolojiye genglerin yeni trendi iPod’u da eklediklerini belirtti. Simpson, “Apple
ve Smart birlikte harika bir ikili oldu. iPod ve Smart aslinda ayn1 kesime hitap eden
tirtinler. Sinirli sayida {irettigimiz otomobillerimizin gelecek talebe gore seri liretimine
de baslayacagiz” dedi.” *** Gergekten de, her iki iiriin de tasarim olarak, fonksiyonlari
disinda, duygulara hitap etmeleri ve insanlarin imrenebilecekleri yasam tarzlari

sunmalar1 agisindan benzerlik gostermektedir.

Resim 56: Smart ve iPod

334 http://turk.internet.com/haber/yazigoster.php3?yaziid=10039 (18 Subat 2007)
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Mini Cooper da 6nerdigi yasam tarzlari agisindan Smart’a benzer 6zellikler tasimaktadir

Resim 57: Mini Cooper i¢ tasarimi

Resim 58: New York Times’in MINI Cooper incelemesinde, “yakin hafizalarimizda neredeyse
baska hicbir yeni aracin daha fazla giilimsemeye neden olmadigini sdylemek yerinde olacaktir.”

3% denilmistir.

3% Donald Norman, a.g.y., 5.6

113



4 - TURKIYE ORNEKLERI

Sosyal statii — iirlin etkilesiminde Tiirkiye’den incelenebilecek donemler 3 ana baglikta
toplanabilir: 1) Osmanli Doénemi, 2) Cumhuriyet Donemi ve 3) 80°’li yillardan
glinlimiize kadarki donem. 80’li yillar Tiirkiye’de liberalizm ve tiiketim {riinlerinin
cesitliligi agisindan bir doniim noktasidir. Zira o donem, Tiirkiye’de servet sahibi
insanlarin arttid1 ve sahip olunan paranin giiciiniin farkina varildigi, artik tutumlulugun

degil, gosteris tiikketiminin 6nem kazandigi bir donemdir.

4.1 — Osmanh Donemi

Tiirkiye i¢in her ne kadar 80’li yillar, {iriin — statii etkilesiminde ¢ok 6nem arz eden bir
donem olsa da, Osmanli Dénemi’nden de bu konu ile ilgili az da olsa birtakim 6rnekler
verilebilir. Osmanli Dénemi’nde toplumdaki dinsel ve sinifsal ayrimlar, 6zellikle cesitli

nesne ve giysilerle vurgulanmistir.

4.1.1 Miisliimanlar — Gayrimiislimler

“Osmanli  Imparatorlugu’nda  gayrimiislimlerle ~Miisliimanlar ~arasinda  giyim
farkliliklarim belirgin olmasi iizerinde 1srarla durulmustur.” **° Ornegin “giyimde
statiiyii temsil eden unsur dncelikle bashktir.” 7 “Bu bakimdan II. Mahmut’un fes
giyme mecburiyetini sart kosmasi Miislliman vatandaglarin gayrimiislimler ile ayni
statiide goriilmesi olarak algilanmis, bu bakimdan fesin kabul edilmesinde birtakim

giicliiklerle karsilasiimistir.” **®

336 Fatma Karabiyik Barbarosoglu, a.g.y., s.102

337 zzet Kumbaracilar, Serpuslar, Tiirkiye Turing ve Otomobil Kurumu Yaynlari, ss.34-35: Aktaran:
Fatma Karabiyik Barbarosoglu, a.g.y., s.73

3%% Fatma Karabiyik Barbarosoglu, a.g.y., s.73
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4.1.2 — Yoneticiler — Halk

“Osmanli Imparatorlugu’ndaki tabakalasma psikolojisinin ayirt edici bir 6zelligi de
yonetici smif iyelerinin herkesin kendi yerini bilmelerine verdikleri 0nem ve
gosterdikleri 6zendedir. Bu 6zellik, s6z gelimi belli bir meslekten olanlarin zenaatlerini
belirleyen bir isaret tasimalar1 ya da belli bir “millet”in iiyelerinin ayirdedici giysiler
icinde dolagmalari, ya da alt siniflarin seckinlerce giyilen kiyafetleri giymemeleri gibi
konular iizerinde 1srarla durulmasi biciminde ortaya ¢ikmustir.” **° “Statii anlayisina
dayali giyime riayet edilmesi icin sik sik iist siniflarin giyimini taklit edenler i¢in kiyafet

diizenlemeleri getirilmistir.” *%

“Halk tabakasinda oldugu gibi ulema ve imera *** smifinin da statiistinii belirleyen bir
giyim tarzi vardir. II. Mahmut’un fesi kabul edis tarihine kadar biitiin imparatorlukta
Miisliimanlar tarafindan sarik ve kavuk kullanilmakla beraber bunun devrin tarzina ve

sahsin sosyal statii ve protokoldaki yerine gore pek gok ¢esidi vardir.” *'

4.1.3 — Kadin

“Osmanli kadin giyiminde orta tabaka ile iist tabaka arasinda farkli tislup tasiyan bir
giyim anlayisina rastlanilmaz. [...] Giyimde statii ifade eden en Onemli unsur bu
donemde elbisenin siislenmesine verilen ehemmiyettir. Kadin giyiminde sosyal statiiyii
belirleyen diger unsurlar ise kiirk ve miicevherdir. Miicevher yoluyla statii — deger

kazanma gelenek olarak 6zellikle kirsal kesimde halen devam etmektedir.”

359 Serif Mardin, Tiirkiye 'de Toplum ve Siyaset, Istanbul: Tletisim Yayinlari, 1992, 5.100: Aktaran: Fatma

Karabiyik Barbarosoglu, a.g.y., s.74

360 Fatma Karabiyik Barbarosoglu, a.g.y., s.74
lagy., s.102

2 a.gy.,5.104

**% amirler, yoneticiler
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“Mesrutiyet donemi kadin dergileri géz oniine alindiginda dergilerin etkisinin bir
taraftan muhtevasinda yer alan kadin haklarina dair yazilarla, diger taraftan bu
dergilerde yazan hanimlarin sosyal statiileri dolayisiyla 6zendirici rol oynamalari

sebebiyle oldugu goriiliir.” **

Resim 59: Kadinlar Diinyas1 Dergisi Kapagi, 4 Nisan 1913

4.1.4 — Tanzimat Donemi

“Tanzimat Donemi modern anlamda tiiketim kiiltiiriiniin olusmaya basladig ilk evredir.
Tanzimat, Osmanli toplumunda Bati gibi yasama hevesinde olan {ist tabakanin
kendisini geleneksel toplumsal tabakalardan ayirmak ic¢in Batili iiriinleri kullanmaya

basladig1 bir dénemdir.” *%*

“Tiiketim ile Batili bir yasam tarzi inga etme Tanzimat’ta baslamis ve giiniimiizde daha
da yogunlasmistir. Gegen siirede yasam tarzina eklenen bir¢ok iirlin ve deger olmustur.

Fakat, tiiketim kiiltiirii acisindan degismeyen bir sey vardir, o da Bati’nin tiiketim

363 a.gy.,s.144
364 Abdiilkadir Zorlu, a.g.y.
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degerlerinin ve triinlerinin distiin kabul edilmesi ve arzulanir olmasidir.” **> Tanzimat
Romanlari, bu yeni tiir hayati benimseyen, savurgan, maddi iiriinlere ve gosterise asiri
diiskiin, Fransizca konusmak icin can atan kisileri konu alir. “Ayni1 zamanda bu
romanlardaki kahramanlar gosteris icin giyinme, araba sahibi olma ve aylakliklari ile
gosterigli tiiketimin ve zevk pesine diisme ile de modern hedonizmin prototipini verir
gibidir.” * “Sonug olarak Bat’dan gelen degerler, moda ve tiiketim iiriinleri yeni
yasam bigiminin temel unsurlari alarak algilanir. Ust tabakanm davranislari Bati’y1
taklit etme ile sekillenir ve toplumun alt katmanlar1 da st tabakanin degerlerini

benimserler ve titketim kiiltiirii asagiya dogru yayilir.” >’

4.2 — Cumhuriyet Donemi
4.2.1-1923 - 1950 Arasi

Zorlu’ya gore Cumhuriyet Donemi “Bati’da gelismis olan hukuki, siyasi, egitsel ve
diger kiiltiirel kurumlarin topluma asilandigi donemdir.” Ancak gene de bu donemde
tutumluluk, azla yetinmek, herseyi saklamak gibi bazi geleneksel degerler hala
hakimdir. Mesela “cumhuriyet¢i dayanisma, ozellikle Cumhuriyet’in ilk yillarinda
kutlanan baz1 6zel giin ve haftalarla da ‘6rnegin tarimsal {iretimi arttirma haftast’, ‘yerli
mallar haftasi’ gibi programlarla ¢aligkanlik ve tutumluluk erdemlerini benimsetmek

368 «Tiiketim {iriinlerine

yoluyla islevsel dayanigsmayi1 saglamayr amacglamigtir.”
baktigimizda, Cumhuriyet Donemi c¢ok kétii bir ekonomiyi devir almistir.” [...] Ancak
“bu olumsuz kosullarda devir alinan ekonomi hizla degistirilmeye baglanmis ve
ekonomide Milli iktisat politikalari uygulamaya konulmustur.” ** Yirtik ve sokiik

giysilerin yamalarla kullanilmasi 6rneginde oldugu gibi iiriinler miimkiin oldugunca

Sagy.

e

368 Hikmet Kirk, “TRT ve Cumhuriyet’in Sembolik Kurusunda Ritiieller”

http://www.istanbul.edu.tr/iletim/index. php?tm=2&sahypa=habaroka&habemo=233 &tarih=2003-10-01 (16 Subat 2007)
39 Abdiilkadir Zorlu, a.g.y.
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verimli ve tutumlu kullanilmistir. “Cumhuriyet’in ilk yillarina gelene kadar, geleneksel
diisiincenin reklama bakist “ilan teshirdir, teshir ayiptir!” seklindedir. Malin1 satmak,
miisteri ¢cekmek i¢in ortaya ¢ikmak, ilan vermek yakisiksiz bir davranig sayilmistir. Bu

dénemde sessiz kalmak tevekkiil ve agirbaslilik olarak goriilmiistiir.” >’

Gene de Batililasmak anlaminda, Cumbhuriyet’in ilk donemlerinde giinlik hayati
etkileyen uygulamalardan belki de en 6nemlisi davetler ve balolardir. “Bu uygulamanin
Batililagma ile ilgisini Bostanci (1987) su sekilde betimler: “ilk on yil icinde
batililasma adina sik sik gazete siitunlarina ¢ikan en ciddi sosyal olaylar “balo”lardir.
Stiphesiz sadece seckinlerin katilabilecegi bu balolar, ¢agdas ve medeni olmanin
sembolii olarak goriilmis, katilanlara suni bir sosyal statii ve prestij sagladigi

diistiniilmiistiir.” *"*

Tiirkiye’nin 2. Diinya Savasi’na eylemsel olarak olarak girmemesi, savas ekonomisinin
agirhiginl yasamamasina engel teskil etmemistir. Zira “Cumhuriyet’in ilanindan 1950
yilina gelinceye kadar modanin karsisindaki tek engel ekonomik giicliikler olarak
belirir. Bu bakimdan iki savag arasinda yer alan bu dénemde modaya uyma konusunda
zihniyet elestirilerinden ziyade ekonomik elestirilerin agir bastigi goriliir.” *’* Bu da
Cumhuriyet’in yokluk donemlerindeki yoksullugun ve gelismemis ekonominin bir

sonucudur.

4.2.2 — 1950 - 1970 Arasi

“1948 Marshall yardimindan sonra Amerikan hayat tarzi magazin basini yoluyla
yayillmaya baglar. Cumhuriyet Dénemi kadin dergilerinde goriilen kadina yeni bir

toplumsal rol verilmesi onun meslek sahibi olmasi yoluyla gergeklestirilmeye

370 Gokhan Akgura, Uzun Metin Sevenlerden Misiniz?, istanbul: OM Yaymevi, 2002, s.9: Aktaran:
http://www.kurumsalhaberler.com/ekler/474/provakator kitap.doc (18 Subat 2007)

3" Mehmet Naci Bostanc, Tiirk Iktisat Diisiincesinin Déniisiimii: 1840 — 1940, Yaymnlanmanus Doktora
Tezi, Istanbul, Istanbul Universitesi, 1987, s.183: Aktaran: Abdiilkadir Zorlu, a.g.y.

372 Fatma Karabiyik Barbarosoglu, a.g.y., s.161
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calisilirken; 1950’den sonra kadinin meslek sahibi olarak statii kazanabilece§i imaji
ertelenerek dogrudan prestij kadimin bedeni ve giizelligi tlizerine odaklanir. [...] Bu
donem dergilerinde arttk modaya ve giyim israfina dayali elestirel yazilara
rastlanilmaz.” *” Halbuki Cumhuriyet’in ilk yillarinda genel zihniyet; israfa karsi

tutumlu olmak, tasarruf yapmak ve azla yetinmek {lizerineydi.

Marshall plani lilkemizde tiikketim bazinda 6nemli degismelere neden oldu. “Yeni yollar
tilkeyi ilk kez tam olarak birbirine bagladi ve koyleri disar1 agti. Boylece kapitalist
Amerika her eve girebilecekti. Tiirkiye 1950°de sadece 1600 km’lik sert satihli yola
sahipti. Amerikalilarin teknik ve mali yardimlartyla on yil i¢cinde 5400 km’lik sert
yiizeyli ¢ift gecisli ana yol yapildi. Bu yeni yollar ve de hizla yiikselen ithal otomobil ve
kamyon sayis1 daha da etkin bir pazarlama ve dagitim olanagi sagladi. Kemalist
modernlesme programinin ¢ok 6nemli bir pargasi olan demir yollar1 yapimi ise hemen
tamamiyla durdu. Kara yolu tagimaciligina tam gecis, kamu miilkiyeti tasimaciligindan
6zel miilkiyet tasimacilifina gecis anlamina geliyordu; ¢ilinkii kamyon ve otobiislerin

¢ogu 6zel miilkiyetin elinde, demir yollari ise devletin elinde idi.” "

Diinya Bankasi da
“lilkemize uzun vadeli ticaret karsilig1 krediler agmus; karsiliginda siyaset¢ilerimiz igin
makam arabalari, kadinlarimiz i¢in naylon ¢oraplar, askerlerimiz i¢in demode silahlar

bu kredilerle Amerika Birlesik Devletleri’nden alinmistir.” *7

“Kentli ve tasrali burjuvazinin gelir diizeyi artinca tiiketim tercihleri de artmustir.
Buzdolabi, ¢amagir makinesi, elektrik siipiirgesi, televizyon, otomobil, mutfak ve ev
esyalarina karsi etkili bir talep meydana gelmistir. 1970°li yillarda gecekondu
semtlerinde televizyon anteni goriinmeye baslamistir. Talep edilen bu mallar yabanci
sermayenin de katilimiyla iilke icinde iiretilmeye baslanmustir. Ilk 6nce montaj sanayi

olarak baglayan dayanakli tiiketim mallar1 sanayi zamanla modern sanayi goriintiisii

373 Fatma Karabiyik Barbarosoglu, a.g.y., ss.168-169

37 Mehmet Dal, “Marshall Plan1”, http://www.etkilesim.net/etkilesim/modules.php?name=News&file=
article&thold=-1&mode=flat&order=0&sid=5 (16 Subat 2007)

37 Mehmet Dal, a.g.y.

119



almustir.” 2’ “1950 sonrasi titketim kiiltiirii i¢ ve dis etmenlerin etkisiyle gelismis ve
yayillmustir. [...] Bu dénemde en 6nemli dis etmen, Bati lilkelerinde esen tiiketim
riizgarlarinin iilkeye yansimasidir. Bu siire¢ yerli tiiketim kaliplarini biiytik olgiide

degismistir.” *”’

4.2.3 -1970 - 1980 Arasi

“1970’1i yillarda etkili olan bir diger i¢ etmen ise yurt dis1 is¢i gociinlin iilkeye
yansimalaridir. 1961 ve sonrasi Avrupa’ya giden is¢ilerin lilkeye donmeleriyle, birlikte
getirdikleri {irtinlerle, yeni tiiketim aligkanliklart hem kentlerde hem de kirsal alanlarda
yogunlasmustir.” *’® Alman arabalari ve mutfak robotlar1 gibi elektronik esyalar, bu

tiriinlerin baglicalaridir.

Resim 60: 70°1i yillardan Blender.

376 K orkut Boratav, T iirkiye Tarihi, Der. Sina Aksin, 4. Cilt, Istanbul: Cem Yaymevi, 1989, s5.282-283:
Aktaran: http://www.kurumsalhaberler.com/ekler/474/provakator kitap.doc (18 Subat 2007)
377 Abdiilkadir Zorlu, a.g.y.

T agy.
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“1970 sonlarinda tiiketim normlari, hem iscilerin getirdigi tirlinleri piyasada satmalari
sonucu hem de yerli sanayinin iirettigi mallarla toplumun geneline yayildi. Ozellikle
kirsal kesimde Bati’dan gelen dayanikli tiiketim iirtinleri bir prestij ve toplumsal statii
gostergesi olarak kullamlmaya baslamistir. Ulkeye giren tiiketim iiriinleri kentlerde ve

kirsal kesimlerde yeni ihtiyaclari ve arzulari uyandirmistir.” "

THNE BE4N

ILFAS SALMAN
VALEDVE LEMOVNE

Resim 61: “Fikrimin Ince Giilii, gozii gibi baktigi Mercedes arabasiyla Almanya’dan

memleketine dénen is¢i Bayram’in hikayesini anlatiyor.” **

“Iscilerin tiiketim kiiltiiriiniin yayi1lmasina etkilerini Keyder asagidaki gibi anlatmistir:
“Is¢i dovizleri ve Almanya’dan getirdikleri metalar yeni tiiketim kalibinin kasabalar ve
koylere kadar yayilmasini sagladi ve halkin biiyiik kesimi, 6zellikle dayanikl tiiketim
mallarinda, yeni tiikketim aligkanliklar1 edindi... Yeni tiiketim kaliplarinin yerlesme

ritmi, gd¢ ve isci dovizi dalgalarini izleyerek 1970’lerin baslarinda doruga ulastr.”” **'

379
a.

gy.
3% Tiirk Sinemast, http://www.cikolata.de/sinema (15 Kasim 2006) )
31 Caglar Keyder, Tiirkive de Devlet ve Siniflar, Yedinci Basku, istanbul: iletisim Yayinlari, 2001, 5.252:
Aktaran: Abdiilkadir Zorlu, a.g.y.
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4.3 — 80’ler

80’li yillar Tiirkiye’de tiilketim ve yasam tarzlari acisindan bir doniim noktasidir.
Bali’ye gore “glinlimiizden geriye doniip seksenli ve doksanli yillara baktigimizda,
zihnimizde o yillar1 yeniden canlandirmaya calistigimizda goézler oniinde beliren ilk
gorilintli yetmisli yillarin puslu ve karamsar havasina kiyasla seksenli ve doksanl
yillarin daha “dinamik” ve “renkli” olusudur. *** “Tiirkiye’nin 1980 oncesi ve sonrasi
karsilastirldiginda gece ile giindiiz kadar biiyiik bir fark goze carpar.” ** Kozanoglu da
“80’li yillarin ortalarindan 90 kiisurlara uzanan siiregte, Tiirkiye’nin gercekten cok

degistigini” anlatir. *** Peki, bu degisim nerden kaynaklaniyordu?
4.3.1 — Degisim

Bali’ye gore “yasanan asil degisim giinliik hayattaydi. igine kapali bir ekonomi ve
yasam tarzi on yil gibi kisa bir siire icinde koklii bir degisime ugramisti. Insanlar
birdenbire basta Amerika olmak iizere Bati’daki yasam tarzini gormiis, kit kanaat
gecinmek ve azla yetinmek {istline insa edilmis hayat felsefesinin artik gecerli

< 385
olmadiginin farkina varmislardi.”

Ahiska ve Yenal’a gore “bir zamanlar fazla tiikketimin israf sayildig1 bir ilkeydi
Tiirkiye. Tutumlu olmanin erdemlerinden so6z edilirdi. [...] Bu durum 1980’lerle birlikte
belirgin bir bi¢imde degisiyor. Tiirkiye biiylik bir hizla “tiikketim ¢aginin” yeni normlari
ve degerleriyle tanisiyor. [...] Bir zamanlar yurtdisina gidenlere ismarlanan Adidas

ayakkabilar, Lacoste tigortler, Toblerone c¢ikolatalar, Givenchy parfiimler, Levi’s kot

3%2 Rifat N. Bali, a.g.y., s.17
3% Rifat N. Bali, a.g.y., s.18
3% Can Kozanoglu, a.g.y., s.11
3% Rifat N. Bali, a.g.y., s.61
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pantolonlar artitk yeni agilan “22000 c¢esit iirliniin sergilendigi grosmarketlerde”

bulunabiliyor.” **¢

Resim 62: Hiirriyet Gazetesi, 8 Kasim 1990

4.3.2 — Ozal ve Liberal Ekonomi

“Turgut Ozal ile baslayan bu yeni dénemde topluma “para bilinci’nin yerlesmesinin
ardindan “tiiketici olma” bilinci de yerlesti.” ** Azla geginmeyi, israf yapmamay1
kendine ilke edinmis toplum, bir anda yabanci ve liikks mallarin istilasiyla kilik
degistirdi, adeta bu mallarin esiri oldu. “Bu dénemde uygulanan liberal ekonomi ve
ithracat tesvik kredileri ile harcama potansiyelleri yiiksek bir kesim olusmustur. Tesvik
kredilerinden kazanilan haksiz kazang ithalatin yarattig: liks tiketime yonelmistir.” **
“1980 yilindan beri baglayan ticaret ve finans serbestlesmesi ile tiikketim iiriinlerinin

cesitliligi ve sayis1 olagan istii artmistir. Gorece geliri ylikselen siniflar bu donemde

3% Meltem Ahiska, Zafer Yenal, a.g.y., s.72
*agy., s.306 . )
388 M. Nazif Ulgen, Ozalizm Cikmazi, Tkinci Bask, Istanbul: Sahan basimevi, 1989, s.195: Aktaran: Abdiilkadir Zorlu, a.g.y.
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liikks tiiketimin alicis1 olmustur. Aymi donem de kitle iletisim araglarinin sayisinin

artmast ile titketim kiiltiiriiniin toplum tizerindeki baskisi ¢ogalmustir.” **°

“Batil1 bir yasam tarzina ayak uydurmak isteyen ve Ozalli yillarda servete kavusan bu
yeni kesim, bu yasam tarzinin daha ¢ok simgesel yaniyla ilgilendi. Liiks araba sahibi
olmak, markali kiyafetler giymek, sik sik yurtdisina seyahate ¢ikmak, pahali ve markali
saat ve miicevhere sahip olmak gibi toplumsal statii simgeleri bu kesim tarafindan

cabucak benimsendi.” *°

Resim 63: Cross dolmakalem. “Basbakan Ozal da hem Amerika gezilerinde iinlii zenginlerin
miidavimi olduklar1 Bijan magazasindan alisveris ederek, hem de “Icraatin Icinden”
programlarindaki konugmalarinda altin Cross dolmakalem kullanarak giyim kusaminda dikkate

alinmasi gereken bir 6rnek teskil etti.” **'

4.3.3 — Bireysellesme

“Bireyselligi, paranin giiciinii, gdsterisi one ¢ikartan yeni degerler ililkemize global

tiketim kiltliriiniin artmasindaki yakitlar olarak kabullenilmistir. Gostererek tiiket,

3% Abdiilkadir Zorlu, a.g.y.
3% Rifat N. Bali, a.g.y., s.321
¥ agy, s28
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hemen tiiket, daha fazla tiikket bu donemlerdeki neslin vazgegemeyecegi tliketim

aligkanliklar haline gelmistir.” 392

‘Mutiu azihigin’
korkunc tiilgptims

iz rezervlerini ke
lere gdre hazrla
dolar

26 Eylal 2004

Metracin aiiz ranaine anre BM

Resim 64: Vakit Gazetesi, 26 Eyliil 2004

“1980 sonras1 donemde tiiketim kiltliriiniin iki boyutunun daha yogun bir sekilde
gelistigi goriilmektedir. Bunlardan birincisi, maddilesmenin, kdseyi donmenin ve para
sahibi olma tutkusunun, “mutlu ve iyi bir hayat yasamanin” araci olarak diisiinmede
cok etkili olmasidir. ikincisi ise, maddi iiriinlere karsi asir1 tutku gelismis ve bu
tiriinlerin gosterig ve fantezi, yenilik ve Bati kiiltlirline dahil olma gibi amaglarla elde
edilmesi ve kullanilmas yasam tarzinin 6nemli bir dgesi olarak yerini almustir.” *** “Bu
baglamda, 1980’lerin ortalarindan itibaren bireysellik, kdse donmecilik ve firsatgilik
gibi pragmatik degerler, hakim degerler haline gelirken tiiketim giicii de 6nemli bir
deger ve statii simgesi olmustur. Tiiketim ve tliketim mallarinin artmasi, reklamcilik

sektoriiniin de gelismesini saglamistir.” ***

%2 Yavuz Odabast, a.g.y., s.58
3% Abdiilkadir Zorlu, a.g.y.
3% Banu Dagtas, a.g.y., ss.13-14
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4.3.4 — Medya

4.3.4.1 — Reklam ve Diziler

“Zaman gectik¢e reklamlar da yiiksek satinalma giiciine sahip segkin bir kesime hitap

2

etmeye basladi. 395 “Bir bira iireticisi triiniinii “Tuborg Gold Segkin Bir Icecektir”

sloganiyla pazarliyor”, **° “platin kobalt karisimli porselen yemek takimlart ithalatgis
hedefledigi miisteri kitlesini “yeni elit tabaka” olarak tammliyordu.” *’7 “Basmn ve
televizyon yayinlarinda yer alan daha iyi yasam kosullarin1 gdsterir yabanci dizi ve
reklamlarla yeterinde uyarilan tiiketici dogal olarak daha kaliteli iiriinleri aramaya

koyuldu.” *%

Resim 65: Ulkemizde de gosterilen The Bold and The Beautiful. “1989 yilinda DAP Pazarlama
Aragtirmalart A.S. tarafindan yapilan bir arastirmaya gore gengler seyrettikleri televizyon
reklamlari, Bati’daki yasam tarzin1 gosteren televizyon dizileri ve filmlerden son derece
etkilenmekteydi. Bunun sonucunda filmlerde goriilen yasam tarzina benzer bir hayata 6zlem

duyan geng bir kusak yetismekteydi.” **

3% Rifat N. Bali, a.g.y., 5.28

3% Hiirriyet Gazetesi, Tuborg Reklami, 2 Mayis 1984: Aktaran: Rifat N. Bali, a.g.y., .28

397 Pelin Yanardag, “Tabak Catala Milyonluk Yatirim”, Giines, 25 Aralik 1990: Aktaran: Rifat N. Bali, a.g.y., s5.28-30
3% Rifat N. Bali, a.g.y., s.307

agy., s31
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4.3.4.2 — Gazete ve Dergiler

“Kose yazarlar yillarca tasarruf etme ve “yerli mali” kullanma telkinleriyle biiyliyen ve
mahremiyeti hayat tarzlarinin bir pargasi haline getiren insanlara siirekli para
harcamayi, seyahat etmeyi, liikks {irtinler satin almay1 tavsiye ettiler. Para harcamanin

aylp olmadigi, aksine modern ve kentli insanlarin dogal bir hali oldugu sdylenerek

s 400

“tliiketici olmak” bir meziyet seklinde sunuldu. Insanlar nasil iyi bir tiiketici

olunacagini gazetelerden 6grenmeye bagladilar.

Resim 66: Trendsetter, 2006 Subat Sayisi Kapagi. “1980 sonrast moda — marka — imaj
ticlemesini yogun olarak tiikketime sunan ve hedef kitle olarak iist ve orta burjuvaziyi okuyucu
olarak tespit eden Antik — Dekor, Arredamento, Marie Claire, Rapsodi, Adam gibi dergiler
yayin hayatina atildilar. Bu dergilerin ortak 6zelligi, hem tanittiklari iirtin hem de muhteva
olarak dig kaynakli olmalarinin yanmi sira kullandiklar1 dil itibariyle de seckinci (elitist) bir
tavirla okuyucularina statii vermeyi amacgliyor olmalaridir. [...] Bu bakimdan ¢alisan, iyi

giyimli, 6zgiir kadin, dergilerin takdim ettigi ideal kadn tipidir.” **'

40 9.0.y.,5.340
! Fatma Karabiyik Barbarosoglu, a.g.y., s.173
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“Yasam standardinin yiikselmesi ve gelir diizeyinin artmasi kaginilmaz bir sekilde “iyi
yasama” arzusunda olan insanlara hitap etmeyi amaclayan ancak sadece yemek
mekanlarin1 degil, aynm1 zamanda sarap, puro, nadide miicevher ve saat gibi liks ve
piriltili bir hayatin simgelerini de konu eden dergilerin dogmasina neden oldu.” *%
“Zevkler, bireysel tercihlere gore degil, iletisim kanallarindan piiskiirtiilen standart statii

sembollerine gore olustu.” **

4.3.5 — Uriin Ornekleri
4.3.5.1 — Otomobil

“Tiirkiye’de otomobillerin yayginlik kazanmasi 1950’lere rastlar. O yillarda zenginligin
ve ayricalikli bir konumun gostereni olarak konumlanir. Basta Amerikan otomobilleri
olmak iizere cesitli markalar ve modeller ayni zamanda yayginlasan bir modernlik
arzusunun nesnesi olarak da belirir. Cogu zaman Amerikan filmlerinden uyarlama
“Yesilgam” filmlerinde, iistii agik otomobillerle gezmeye ¢ikan zengin ¢ocuklarina,
soforleriyle birlikte pahali ve sik otomobillerinde dolasan isadamlariyla sik hanimlara

404
rastlariz.”

“Otomobilin toplumsal algilanis1 ve kullanimiyla ilgili bir¢ok yan sayilabilir: Statii
belirleyici bir rol oynamast; tatil, eglence ve bos zamanin vazgeg¢ilmez unsuru olarak
aile hayatina girmesi; toplumsal cinsiyete iliskin cagrisimlari; bireysellesmenin ve
ozgiirlik tutkusunun simgesi olmasi gibi.” **° Ahiska ve Yenal’a gore “zamana
uymanin, zamani1 yakalamanin bir araci olarak konumlanan otomobil, ayn1 zamanda
statli sahibi olmanin bir yolu olmustur. Marka, model ve renk bu agidan biiyiik simgesel

anlamlar kazanir; kendini digerlerinden ayristirmanin, farklilastirmanin 6geleri haline

492 Rifat N. Bali, a.g.y., 5.228

43 Can Kozanoglu, a.g.y., s.131

404 Meltem Ahiska, Zafer Yenal, a.g.y.,s.147
405 a.gy.,s.144
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gelirler. Kisinin zenginliginin, segkinliginin, ait oldugu toplumsal kesimin en agik

gostergelerinden  biri, sahip oldugu otomobilin nitelikleri olacaktir. Insanlar

otomobilleriyle, otomobilleri kadar konusacaklardir.” **®

Vazgecilemeyen diis : Otomobi

=]

Resim 67: Giines Gazetesi, 15 Ocak 1990

“Yillar boyu yerli arabalarla biiyiiyen bir kusak seksenli yillarda ithalatin
serbestlesmesiyle birlikte ithal arabalarla tamisti. Ithal markalar arasinda “Japon
arabalar” tanimiyla genellestirilen Uzakdogu yapimi arabalar yerli iiretime kiyasla
estetik goriniimil ve konforuyla liiksii ve statiiyii temsil etti.” **7 Bali de “serbestlesen
ithalatla birlikte caddelerde ¢ogunlugu Japon olmak iizere ithal arabalara ratlanmaya

s 408

baslandigini ve “Basbakan Turgut Ozal’m da ithal araba satislarimi tesvik

edercesine, oglu Efe’ye lise mezuniyet armagani olarak Toyota MRQ hediye ettigini”

409 aktarir.

“Ancak kisa bir siire sonra “Japon araba” siradanlasti. “Liiks” ve “statii” kavramlari,

yillar boyunca “zenginlik” kavramiyla 6zdeslesen Mercedes ve BMW tarafindan temsil

4% Meltem Ahiska, Zafer Yenal, a.g.y., s.155

47 Rifat Bali, a.g.y., s.155

%8 2.g.y.,5.30

499 «“()zal Gibi Kag Baba Var?”, Hiirriyet Gazetesi, 20 Haziran 1985: Aktaran: Rifat N. Bali, a.g.y., s.30
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edilmeye baglandi. Bu iki marka dnceleri “sonradan gormeler”in, yani yeni zenginlerin

» 10 Yesilcam’daki mafya babalari, zengin hammlar ve deger bilmez

birer simgesiydi.
zengin ¢ocuklari o donem hep BMW ve Mercedes’lere binmislerdir. “Seksenli yillarda
ithalatin serbestlesmesi bu iki markanin yani sira diger liikks marka arabanin da
Tirkiye’ye ithal edilmesine yok agti. Seksenli yillarda “kalantor” igsadamlarinin simgesi
olan Mercedes ve BMW doksanli yillarda hem bagsarili bir halkla iliskiler
kampanyasinin baglatilmasi, hem de varlikli sayisinin artmasi sonucunda daha genis bir
kitleye ama son tahlilde gene seckin bir sinifa hitap etti. Ancak bu seckin sinif seksenli
yillardaki “kalantor” isadamu tipinden ¢ok keskin hatlarla ayriliyordu.” *'' Farkl
modellerin de c¢ikmasiyla bu seckinler, isadamlarmin kullandig1 biiyiik kasal

Mercedesler yerine daha enerjik, iistli agilabilen veya iki kisilik modelleri tercih etmeye

basladilar.

1991 tarihli Hiirriyet Gazetesinde ¢ikan bir BMW reklaminda bu yeni hedef kitle su
sekilde tarif ediliyordu: “Yeni insan... 90’l1 yillarin insani... Statii smirlarini agmisg
kisisel tercihlerine 6nem veren bir insan... Se¢imleriyle, istekleriyle farkli. Ve BMW bu
‘yeni insan igin... sizin i¢in, bir otomobil yaratti: Yeni 3 Serisi. BMW Yeni 3 Serisi,
teknolojiyi sizin i¢in kullaniyor. Sizin ritminize, yasam tarziniza uygun... her

seyiyle!”412

4.3.5.2 — Cep Telefonu

“Cep telefonu bir yandan modelleri, 6zellikleri, aksesuarlariyla bir statii sembolii olarak
kodlanirken, bir yandan da mekansal sinirlari asarak, mekani doniistiirerek yeni topluluk
hayalleri yaratmaktadir.” *"> Ozellikle 2000°1i yillarda cep telefonlarin teknolojisinin ve

tasariminin  kisa bir zamanda c¢okca gelismesi, onlar1 birer statii sembollerine

419 Ryfat N. Bali, a.g.y., s5.155-156

Magy.,s.156

12 Hiirriyet Gazetesi, BMW Reklami, 11 Subat 1991: Aktaran: Rifat N. Bali, a.g.y., s.156
13 Meltem Ahiska, Zafer Yenal, a.gy.,s.274
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dontistiirmiistiir. Son moda telefonlarin fonksiyonlarinin ¢ok olmasina ragmen, bu
fonksiyonlar islevsel anlamda kullanilmamakta ve gosteris tiiketimine hizmet
etmektedirler. Ozellikle sergileme konusunda, cep telefonlar: gok iyi birer aragtirlar.
Zira, oturma konumunda cep telefonlarinin masalarin {izerlerine konulup sergilenmesi,
“benim telefonum c¢ok liiks, ¢ok kaliteli, yliksek statiilii... tipki benim gibi” anlamina

gelebilmektedir.

4.3.5.3 — Diger Liiks Uriinler

Bali’ye gore “1980 dncesinde karaborsadan, kagakcilardan ve bavul ticareti yapanlardan
temin edilebilen yabanci sigara, icki, Nescafe, Levi’s blucin gibi o donemde liiks
sayilabilecek ithal iriinler serbest piyasa ekonomisine gecilmesiyle birlikte once
vitrinleri, sonra da vitrinleri seyre dalan sokaktaki insanlarin hayallerini silislemeye
basladr.” *'* “Ozel sektdr kuruluslarinin hatirl miisterilerine yil sonlarinda dagittiklar
alisilagelmis takvim, ajanda ve anahtarliklar yerlerini Cross, Christian Dior, Caran
D’ache dolmakalemler, Dupont c¢akmaklar, Pierre Cardin, Rolex, Cartier saatler,
pirlantali Pierre Cardin gozliiklere birakmaya basladi. Yil sonlarina dogru gazetelerde
rastlanan ilanlar genellikle miisterilere dagitilabilecek yilbasi iiriinlerini tanitir ilanlardu.

Bu ilanlarin ortak 6zellikleri “klas” ve “seckin”ligin vurgulanmastyd.” *"°

Zorlu’ya gore “Bati toplumlarinda modern anlamda tiiketim, Sanayi Devrimi ile
baslamis, kitle tiretimi ve refah devleti uygulamalar1 sonucunda alt toplumsal tabakalara
dogru yayilmistir. Bir bagka ifadeyle Tiiketim Devrimi Uretim Devriminin sonucudur.
Oysa Tiirkiye toplumunda 6nce tiikketim sonra {iretim siireci baslamistir. Bati’da sonug
olan bizde neden olmustur.” *'° Bu yiizden her ne kadar Tiirkiye’nin 80°li yillarinda
satin alma Ozgiirliigli, bireysellesme ve kaliteli yasamdan bahsedilse de; tiiketim

cilginligini, mal ve asir1 liiks diiskiinliigiinii de elestirenler olmustur.

414 Rifat N. Bali, a.g.y., s.19
15 Meltem Ahiska, Zafer Yenal, a.g.y., s.28
416 Abdiilkadir Zorlu, a.g.y.
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SONUC

Hep daha fazlasini tliketmek, asla yetinmemek giiniimiiz tiikketim anlayisinin temel
ilkesi gibidir. Tiiketim kortiklenmekte, insanlar fakirlesmekte ve mutsuzlagmaktadirlar.
Smiflar arasindaki farklar acilmakta ve ahlaki degerler, tiiketime endeksli kimlik

yaratma siireci karsisinda yok olmaktadir.

Eskiden sahip oldugumuz mallarin baskalarinda da olmasi paylasimcilik olarak
yorumlanirken, artik kimse kendinde olan {iriini bir baskasinda goérmeye tahammiil
edemez hale gelmistir. Insanlarda miithis bir farkli goriinme gayreti, kendini
oldugundan bagka tiirlii gosterme hirs1 ortaya ¢ikmistir. Cogu iirliniin artik salt pratik
amaglar i¢in tasarlanip {retilmemesi, ve tiiketiciler tarafindan da bu amaglar
dogrultusunda satin alimmamasi, bu anlayisa hizmet etmektedir. Uriinler fonksiyonel
anlamda kullanilmasa bile, sadece imajlar1 ve getirdikleri kimlik duygusu i¢in tasarlanip
satin alinmaktadir. Artik iirlinler insanlarin kisiliklerinin, nasil insanlar olduklarinin tek
gostergesiymis gibi algilanmaktadir. Kullanilan nesne ve dirlinlerin, insanlarin
kimliklerini, yasantilarini, aliskanliklarini, begenilerini vs. yansittigi bir gercektir.
Ancak daha Once hi¢bir zaman insanlar bu denli tiiketimin ve {riinlerin esiri

olmamuslardir.

Insanligin ve deger yargilarinin iizerine ¢ikan, modaya gére sekillenen, kisa dmiirlii,
kullanigsiz, insan iliskilerinin 6niine gecen ve tiiketimi koriikleyen {iriinlerin yerine uzun
Omiirlii, kullanish, insan iliskilerini gelistiren, tiiketimi kontrol altina alan iirlinler
tasarlamak, tasarimcilarin izlemeleri gereken temel yolu olusturmalidir. Bunun igin de
toplum ve insan ihtiyaclart iyi irdelenmelidir. Zira {riinlerin insanlarin sosyal

hayatlarinda 6nemi her gecen giin artmaktadir.
Bunun gibi, 6zellikle iirlin farklilig1 agisindan, iiriin tasariminda yan anlamlarin 6nemi

de artmaktadir. Bunun nedenleri arasinda hem teknolojinin, iiretim tekniklerinin ve

malzeme biliminin ilerlemesi, hem de ekonomi ve refah diizeyinin yiikselmesi
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sayilabilir. Tasarimcilar, teknolojinin artik neredeyse her yerde oldugu giiniimiizde,
farklilik yaratabilmek ve tiiketicilere hitap edebilmek icin sembolik anlamlari
kullanmalidirlar. Ancak bu noktada tasarim teorisi iyi irdelemeli ve sembolik anlamlar
tiiketimin kortikleyicisi olmaktan ¢ikip — 6zellikle glinlimiiziin yalniz metropol insani
icin — duygulara daha ¢ok yonelen, daha insancil tasarimlara katki saglayabilmelidirler.
Bu konuda tasarimcilarin, tiiketicileri yonlendirme ve sosyal hayatlara etki etme erki
ortaya ¢ikmaktadir. Tasarimcilar agisindan bu erki kullanabilmek i¢in de {iriin bazinda

insan davraniglari ve insan iligkileri iyi incelenmelidir.

Ayrica giiniimiizde bir¢ok iirlinde — 6zellikle teknolojik iiriinlerde — {irline fazladan
konuldugu hissi veren, kullanilmayan bir¢ok fonksiyon bulunmaktadir. Ne kadar ¢ok
gostermelik fonksiyon olursa, tiriiniin o kadar statii sagladigi diisiiniilmektedir. Halbuki
bu fonksiyon bollugu israfa ve kullanim zorluguna neden olmakta, {liriin kullanici
iligkileri acisindan yanlis yonlendirmelere sebebiyet verebilmektedir. Bu nedenle bir
tirtinde olmasi disiiniilen fonksiyonlarin kullanici bazinda irdelenmesi ve gosteris igin
kullanilan gereksiz fonksiyonlarin ayiklanmasi, bu noktada tasarimcilarin almasi

gereken kararlar olacaktir.

Uriin tasariminda fonksiyon ve sembolik anlam dengeli olmali, iiriinlerin esiri olan
bilingsiz insan topluluklarin kullandig: salt statii iiriinleri yerine; bilingli kullanicilar
tarafindan kullanilabilecek, kullanigli, insana ve duygulara hitap eden fonksiyonel

urunler hedeflenmelidir.
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