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OZET

Doktora Tezi

TURKIYE’DE SUTCESITLERI TUKETME ISTEKLILiGi VE GIDA
HARCAMALARINDA ETKILi OLAN FAKTORLERIN BELIRLENMESI

Nilgiin DOGAN

Atatiirk Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii
Tarim Ekonomisi Anabilim Dal1
Tarmm Isletmeciligi Bilim Dali

Danisman: Prof. Dr. Semiha KIZILOGLU

Bu arastirma iki temel amag iizerine kurgulanmustir. I1ki; hanelerin siit ve siit gesitleri
harcamalarini, siit g¢esitlerini harcama miktar1 6deme istekliligini ve siit ¢esitlerini
harcama miktar1 6deme istekliligi olasiligini etkileyen sosyo-demografik ve ekonomik
faktorleri belirlemek ve diger taraftan hanelerin 6deme istekliligi degerlerini tahmin
etmektir. Tkinci amag ise hanelerin gidalara yapmis olduklar1 harcamalara etki eden
sosyo-demografik ve ekonomik faktorleri ortaya koyarak hanelerin gida harcama
desenlerini tespit etmektir. Arastirmanin Orneklem biyiikliigiini Tirkiye’de yedi
bolgeden segilen on dort il olusturmaktadir ve birincil veriler, 1570 hanede hane
reisleriyle yapilan anket goriismelerinden olugmaktadir. Hanelerin siit ve siit ¢esitlerine
iliskin harcamalarina etki eden faktorler Probit ve Coklu Probit yontemi ile analiz
edilmis ve sonuglar istatistiki agidan 6nemli ve ekonomik teoriye uygun ¢ikmustir. Siit
cesitlerini harcama miktarlar1 6deme istekliligine etki eden faktorler ve bolgelere gore
o0deme istekliligi degerleri Tobit modeliyle tespit edilmis ve sonuglara bakildiginda; 1 It
acik siit icin Akdeniz ve Ege bolgesinde yasayan haneler mevcut piyasa fiyati iizerinden
sirastyla 63 ve 40 kurus daha fazla 6demeye raz1 olmuslardir. Paket siit ve organik siit
icin mevcut piyasa fiyati tizerinden en fazla 6demeyi sirasiyla 77 kurusla ve 1,87 TL ile
Ege bolgesinde yasayan haneler yapmustir. Siit ¢esitlerinin harcama miktar1 6deme
istekliligi olasiliklar1 Cift Sinirli Kosullu Deger Bigme Yontemi (KDBY) sonuglarina
gore Tirkiye’de agik ve organik siit i¢in sirastyla 70 ve 100 milyon TL’lik pazar
potansiyelinin oldugu bulunmustur. Ozellikle yatirimcilarm sdz konusu ekonomik
degerleri referans alarak iiretim yapmalarinin kar etmelerine yardimci olacagi
diisiiniilmektedir. Arastirmanin ikinci amacina uygun olarak gida harcama tutarlarim
etkileyen faktorler tespit edilmis ve Ozellikle ilgili politikalarin yapilmasinda, elde
edilen sonuglarin yol gdsterici oldugu arastirmanin bulgulari tarafindan desteklenmistir.

2017, 173 sayfa

Anahtar Kelimeler: Tiirkiye, Siit ¢esitleri, Odeme istekliligi, Cift siirl kosullu deger
bigme yaklagsimi, Gida harcamalari, Cok terimli Tobit modeli.
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DETERMINATION OF FACTORS THAT AFFECT WILLINGNESS TO
CONSUME MILK TYPES AND FOOD EXPENDITURES IN TURKEY
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This research carries two main objectives. First is to present impacts of household and
household head related socio-demographic and economic factors on milk and milk types
expenditures probabilities, consumption quantity and willingness to pay levels both with
organic and conventional milk in Turkey. Second is to find factors that affect
household’s food expendure so that we can identify consumption patterns according to
regions. Research sample size consists of 7 areas 14 provinces in Turkey and first hand
cross sectional data have been obtained from 1570 household interviews. Socio-
demographic and economic factors of households and household heads have been found
important statistically on expenditure probabilities. In addition, willigness to pay for
consumption quantity have been obtained for street, conventional and organic milk as
follows. While households who live in Mediterranean and Aegean area accept
respectively extra 63 and 40 kurus, for conventional and organic milk households in
Aegean area accept extra pay respectively 77 kurus and 1,87 TL. When we look at the
results of Contingent Valuation (CV) for conventional and organic milk types, we see
vital market potential for street and organic milk that might be taken into consideration
by investors and stakeholders. If investors take these economic market values as a
reference, profit might be inevitable. When it comes to second objective of the study,
we analyzed factors shaping five food expenditure types and found that most factors
affecting food expenditure types found statistically significant across food expenditure
types. These results may shed light on effective policy formation for decision makers in
Turkey.

2017, 173 pages

Keywords: Turkey, Milk types, Willingness to pay, Contingent valuation, Food
expenditures, Multivariate Tobit model.
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1. GIRIS

Yeterli ve dengeli beslenme iilkelerin kendi sorunu olmaktan ¢ikip kiiresel bir sorun
haline gelmektedir. Bu noktada, toplumlarin sosyal ve ekonomik refahlarinin
artirlmasinda toplumun saglikli ve dengeli beslenmesi &nemli olmaktadir. Unlii
iktisat¢1 Maltus, diinya niifus artis hizimin gida iiretim hizindan fazla olacagini
savundugu niifus kurami ile dengenin gida {iretimi lehine olusmadig: siirece gelecekte
ciddi sorunlarin yasanacagina dikkat ¢gekmektedir (Hatirli vd. 2007). Diinyada yasanilan
bu sorunlar gegmiste oldugu gibi giinlimiizde de saglikli toplumlarin yetismesinde rol

oynayan dengeli ve yeterli beslenme durumu iilkemizi de etkileyebilmektedir.

Gelismekte olan iilkelerden Tiirkiye, tarimsal kaynaklar1 kendine yetebilecek iilkelerden
biridir. Fakat niifus artisi, tiretim kaynaklariin etkin kullanilamamasi, iiretime bagl i¢
pazarda yasanilan sikintilar gibi dezavantajlar s6z konusudur. Gelismis iilkelerle
mukayese edildiginde iilkemizdeki niifus artiginin yiiksek oldugu bilinmektedir.
Tiirkiye’de ikamet eden niifus 2016 yilinda bir 6nceki yila gére 1 milyon 73 bin 818 kisi
artmistir. Yillik niifus artis hizi 2015 yilinda %0 13,4 iken, 2016 yilinda %o, 13,5
olmustur (TUIK 2017c). S6z konusu niifus artist kontrol altina almamadigi ve
tilkemizin sahip oldugu tarimsal kaynaklar etkin kullanilip iiretime doniistiiriilemedigi

slirece lilkemizde yetersiz ve dengesiz beslenme probleminin artma ihtimali yiiksektir.

Ulkelerin gelismislik durumlar1 gida tiiketim desenlerini de belirleyebilmektedir.
Gelismis iilkelerin tiiketim desenlerinde hayvansal protein kaynakli gidalar yer
almaktadir. Tirkiye gibi gelismekte olan fiilkeler protein bakimindan fakir beslenen
iilkeler arasndadir. Diinya Gida ve Tarim Orgiitii’'ne gdre bir yetiskin icin giinliik
protein gereksinimi her 1 kg viicut agirlig i¢in 0,8 gramdir. Bu miktar saglikli
yasayabilmek i¢in en az miktar1 vermektedir. Cocuklar hizli biiyiidiikleri i¢in protein
ihtiyaglar1 daha fazladir. Bir ¢ocuk giinliik 1 kg viicut agirligi igin 1,5 gram protein
almalidir. Bu nedenle 6zellikle biiylime evresindeki ¢ocuklar bolca hayvansal kaynakli
gidalarla beslenmelidir (Anonim 2017a). Bu baglamda, dengeli ve yeterli beslenmede

siit alinmas1 gereken onemli bir gida olmaktadir.



Siit, hayvanlarin meme bezlerinin bir sekresyonu olup besleyici 6zelliginden dolay1
bebeklerde temel besin maddesidir ve yasamin ileri donemlerinde diizenli olarak
tiikketilmesinin, bedensel ve zihinsel gelisime katki sagladigi bilinmektedir. (Unal ve
Besler 2008; Anonim 2014c). Siit; yag, laktoz, protein, mineral madde ve sudan olusan
kompleks bir karigimdir. Siit iceriginde bulunan omega 3 ve omega 6 yag asitleri, trans
konjugelinoleik gibi ¢oklu doymamis yag asitlerinin ve proteinin gerek siit iiriinlerinin
kalitesinde gerekse saglik tlizerinde faydasi oldugu bilinmektedir (Butler, et al. 2011).
Diinya Gida Tarim Orgiitiine (FAO) gore giinlilk almmas1 gereken 66 gr proteinin
%41,1’ini hayvansal proteinin olusturmasi gerekmektedir. Insanlarm ihtiyact olan
hayvansal proteinin énemli bir kismini ihtiva eden siit; kalsiyum, fosfor, protein gibi
onemli besin oOgelerini yapisinda bulundurdugundan kemik agirliinin artmasin
saglayarak yaslilikta karsilasilan kemik erimesi tedavisine yardimci olmaktadir.

(Tutumlu 2011).

Asagida, arastirma kapsamina alinan iriinler (Cizelge 1.1) konusunda detayli bilgi

verilmistir.

Cizelge 2.1. Arastirma kapsamina alinan tiriinler

Siit cesitleri Gida Gruplari
Paket Siit Tahil ve tahil Girlinleri

Organik Siit Sebze-meyve
Acik Siit Et ve et iirtinleri

Sut ve sut urinleri

Diger gidalar

Arastirmaya konu olan siit cesitlerinden konvansiyonel (geleneksel) yontemlerle
tretilmis paket siit piyasada UHT paket siit olarak satilmaktadir. Tiiketilen
konvansiyonel siit agirlikli olarak inek siitiidiir ve diinya siit iiretiminin %84 inii

olusturmaktadir.



Diinyada siit iiretimi tahminen 784 milyon ton oldugu oOngoriilmektedir ve Avrupa
Birligi (AB), Cin, Hindistan siit liretiminde oncii iilkelerdir. Sekil 1.1°de verildigi {izere,
AB-27 yillik 151,8 milyon ton, Amerika 89,0 milyon ton, Hindistan 57,7 milyon ton,
Cin 36,6 milyon ton, Rusya 32,9 milyon ton, Brezilya 31,6 milyon ton, Yeni Zelanda
19,0 milyon ton siit iiretmektedir. Tiirkiye’de konvansiyonel siit iiretimi 18,2 milyon

tondur (Willer and Lernoud 2016).

Yeni Zelanda 19 Tirkiye 18,2
— = AB-27
Brezilya 31,6 ® Amerika
AB-27 151,8
m Hindistan
Rusya 32,9_—7}
Cin
Cin36,6_— ™ Rusya
M Brezilya
Yeni Zelanda
Hindistan 57,7 Tirkiye
Amerika 89

Sekil 1.1. Diinyada siit iiretiminde 6ncii olan iilkeler (yillik milyon ton)

Siit veriminde Onde olan iilkelerde iretime bagli olarak siit tiiketim miktarlar1 da
yiiksektir. Tiirkiye, sadece siit veriminde degil bunun yaninda kisi basi siit tiiketiminde
de diinya iilkelerinin ¢ok gerisindedir. Sosyo-demografik ve ekonomik faktorler,
kiiltiirel sebepler, tiiketici bilinci, liretimde yiiksek girdi maliyetleri, ¢ift¢i tiretim bilinci
gibi nedenler, tlilke ekonomisinde énemli bir yere sahip olan siit liretimi ve tiiketimini

etkilemektedir.

Diinyada i¢me siitiiniin en fazla tiiketildigi tilkeler kuzey Avrupa iilkeleridir (Anonim
2015b). Estonya, Irlanda, ingiltere, Finlandiya ve izlanda’da kisi bas1 yillik siit tiiketimi
ortalama 100 kg iken Tiirkiye’de 26 kg civarindadir (Anonim 2012).

Giliniimiizde siit ve iirlinleri geleneksel yontemlerle iiretilmistir. Fakat dogal olmayan

yontemlerle iiretimin yapilmasi, siitte rastlanilan katki maddeleri tiiketicileri organik siit



tiiketimine yonlendirebilmektedir. Organik siit, organik hayvansal iiretim ile meydana
gelmis hayvanlarin organik bitkiler ile beslenmesi sonucu liretilmektedir. Organik siit
iireten isletmelerden alinan siitlere organik tarim usul ve esaslarina gore belirli analizler
uygulanmaktadir. Konvansiyonel siit ile organik siit arasinda protein, yag ve kuru
madde oranlarma bakildiginda ¢ok kiiclik farkliliklar bulunmaktadir. Fakat dogal
yontemlerle liretilen siitte E vitamini iceriginde %50 ve beta karoten iceriginde %70’e

varan artiglar meydana gelmektedir (Anonim 2014b).

Organik siitlin tiikketimi Amerika’da ve Avrupa’da konvansiyonel siit igerisinde 6nemli
bir yere sahiptir. 2005 yilinda Amerika’da, 2,1 milyar dolarlik organik iiriin pazari
icerisinde organik siit satis1 %15°lik payla ikinci siray1 almistir. Toplam konvansiyonel
siit satisinin %2,4’liikk boliimiinii olusturan organik siit, Amerika’da Ulusal Organik
Programi(NOP) tarafindan denetlenmektedir (Anonim 2016b). Avrupa’da, Ornegin
Ingiltere’de organik iiriin pazarinda ilk siray1 %36 ile organik sebzeler ve meyveler,
ikinci siray1 % 32’lik payla organik siit ve siit tirtinleri almaktadir (Hill and Lynchehaun
2002). Almanya’da organik siit, konvansiyonel siit sektoriinde %14’liik payla 6nemli bir
miktar1 olusturarak sadece yiiksek gelire sahip belirli tiiketicilerin tiiketece§i nis iiriin

olmaktan ¢ikmustir (Schrock 2012).

Tiirkiye’de organik siit iiretimi kisitli sayida isletme tarafindan iiretilmektedir. Sekil
1.2°de verildigi gibi 2003 yilinda yaklasik 48 ton organik inek siitii iiretilmesine ragmen
2010 yilinda organik siit dretimi yillik 11 bin tondur (Anonim 2014c). Tirkiye’de
iiretilen toplam siit icerisinde organik siit {iretiminin payma bakildiginda ise 2003
yilinda toplam konvansiyonel siit iiretimi 10 milyon ton olmus ve bunun sadece
%0,00045’in1 organik siit olusturmustur. 2013 verilerine gore lilkemizde toplam siit
tiretim miktar1 18 milyon ton igerisinde (Anonim 2012) organik siitiin oran1 %0,098’¢
yiikselmistir (Ergiil vd 2015). Diger taraftan 2014 yilinda organik siit tiretimi sadece 15

000 ton civarindadir.
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Sekil 1.2. Tiirkiye’de organik siit tiretimi(ton/y1l)

Tiirkiye'de tiliketilen i¢cimlik paketlenmis siitiin yaninda, {iretimi gida yonetmeliklerine
gore yapilmayan, herhangi bir 1s1l islemden gegirilmeyen ve dogrudan tiiketiciye satilan,
paketlenmemis, sokak siitii olarak da tabir edilen acik siit tiiketimi vardir. Acik siit;
gerekli analiz ve denetimlerin yapilmadigi, i¢indeki bakteri yiikiiniin ya da siitten insana
gecebilecek mikroplarin olabilecegi ve hayvandan siite gegebilecek antibiyotik, zehirli
maddeleri barindirabilen siittiir. Acik siitliin barindirdig1 bazi unsurlar siit kaynatilsa dahi
yok edilemez (Anonim 2014b). Tiirkiye’de tiiketilen ¢ig siitiin %27’si biiyiik, modern
isletmelerden, %33’li orta biiyiikliikteki isletmelerden ve mandiralardan, %20’si de
ciftgilerin aile i¢i 0z tiiketiminden saglanmaktadir (Glinden vd 2011). Dolayisiyla,
hicbir isleme tabii tutulmayan, sogutulmamis, insanlarda hastaliklara yol acabilecek
ortama sahip acik siit iilkemizde hala tiiketilmektedir. Buna benzer ¢ig siit tiiketimi
Avrupa'da bazi iilkelerde oldugu bilinmektedir. Cig siitiin pastorize siite gére daha yagli,
daha besleyici olduguna inanilmaktadir (Bianchi et al. 2013). Yapilan bir arastirmaya
gore tiiketicilerin ¢ig siitii tercih etmelerinde goriiniim, kolay ulasilabilirlik ve fiyatin
onemli etkenler oldugu ortaya konulmustur (Scheibehenne et al. 2007; Steptoe et al.
1995).



Saglikli bireylerin ve toplumlarin yetigsmesi i¢in, tarima dayali sanayide ekonomik
Ooneme sahip siit Uriinleri icin girdi olan siitin arz ve talebinin yayginlastirilmasi
iilkelerin kalkinma hedeflerinde {izerinde durulmasi gereken onemli konulardan biri

olmustur.

Hanelerin gelirlerini harcama gruplarindan hangi gruba ne kadar yaptig iktisatta ve gida
politikalarinin olugsmasinda 6nem arz etmektedir. Hanelerin mal ve hizmet tiiketiminin

biiyiik bir boliimii temel gereksinimleri kargilamaya yoneliktir (Sengiil ve Sigeze 2013).

Bu arastirmada, siitiin yaninda dengeli ve saglikli beslenmede 6nem arz eden gidalar
aragtirma kapsamina alinmig ve bunlarin harcamalarini etkileyen sosyo-demografik ve
ekonomik faktorler arastirilmistir. S6z konusu gidalar bes grupta toplanmustir. Birinci
grubu ekmek dahil tahil ve tahil iirtinleri, ikinci grubu sebze-meyve, ligiincii grubu et-et
tirtinleri, dordiincii grubu siit-siit iirtinleri ve besinci grubu cay, kahve, atistirmaliklar,

cips gibi diger gida grubu olusturmaktadir.

Tiirkiye’de hanehalkinin yaptig: tiikketim harcamalari igerisinde en yiiksek pay1 %24,8’le
konut ve kira harcamalar1 alirken, harcamalarin %19,7’sini gida ve alkolsiiz i¢ecekler
olusturmaktadir (Anonim 2015a). FAO’ya gore Tiirkiye’de tahil ve tahil iirtinleri en gok
tilkketilen gida gruplar igerisinde ilk sirada yer almaktadir. Kisi bas1 milli gelirin son on
yilda %45 artmasi, hanehalki harcamalarinin gida ve alkolsiiz igecekler grubuna yonelik
harcamalarin1 oransal olarak azaltmigtir. 2011 yilinda gida ve alkolsiliz iceceklere
yapilan harcamalar tiim harcamalar igerisinde %24,4’°liik bir paya sahipken 2015 yilinda
bu tiiketim tliriine yapilan harcama orani azalmistir. Gelirin artmasiyla normal mallara
olan harcamalar artmaktadir fakat gelir artis oranina gore daha az artmaktadir (Anonim

2015a).



1.1. Arastirmanin Onemi

Aragtirma kapsamina alinan siit ¢esitlerinden biri de organik siittiir. Tiirkiye’de siitle
ilgili yapilan arastirmalarin ¢ogunlugu tutum ve davranislar1 inceleyen arastirmalardir.
Siit ¢esitlerinin 6zellikle organik siitiin harcama olasiliklarina, tiiketme miktar1 6deme
istekliligine ve tikketme miktar1 6deme istekliligi olasiligina etki eden sosyo-demografik
ve ekonomik faktdrleri arastiran calismalar kisith ve 6deme istekliligi degerlerini ortaya

koyan caligmalar mevcut degildir.

Diinyada yasanilan organik iiretim ve tiiketimdeki gelismeler organik gida pazarinin
cazibesini, geleneksel tarima alternatif bir tarim oldugunu ve az gelismis bolgelerde

stirdiiriilebilir kalkinma i¢in 6nemli bir model oldugunu net olarak gdstermektedir.

Biyolojik sistemlerin c¢esitliligini saglayan ve dogadaki dongiiniin devamliligini esas
alan siirdiiriilebilir kalkinma; hizli niifus artis1, yogun girdi kullanimi, entansif tiretimle
kimyasallarin gidalara ge¢mesi, dogal kaynaklarin rasyonel olmayan bir sekilde
tilkketimi gibi sebeplerden dolay1 son yillarda 6nemli bir konu haline gelmistir. Gelismis
iilkeler siirdiiriilebilir kalkinma konusunda 6nemli adimlar atmaktadir ve bu adimlarin
en Onemlisi insan ihtiyaclar1 i¢in birinci dereceden énem arz eden organik iiretimdir.
Organik iiretim, siirdiiriilebilir kalkinmaya amag¢ olusturarak alternatif {iretim sistemi
sekliyle karsimiza ¢ikmaktadir. Organik iiretim; tiiketici sagligini tehdit eder hale gelen
yogun girdi kullanimimin kontrol altina alinip, su hava toprak gibi dogal kaynaklara
zarar vermeyecek sekilde tiim kaynaklarin etkin ve ekonomik kullanimini saglayan

cevreyle dost bir {iretim seklidir.

Diinyada 37,15 milyon hektarlik alanda organik tarim yoOnetmeligine gore organik
iretim yapilmaktadir. Diinyada en fazla organik alanlara sahip iilkeler sirasiyla 12
milyon hektarla Avusturya, 3,6 milyon hektarla Arjantin, 2,2 milyon hektar alanla
Amerika, 1,9 milyon hektar alanla Cin, 1,6 milyon hektar alanla Ispanya, 1,2 milyon
hektar alanla italya, 1 milyon hektar alanla Almanya ve Fransa, 0,9 milyon hektar alanla

Uruguay ve 0,8 milyon hektar alanla Kanada'dir. Bununla birlikte, seksen bir iilkede



organik iiretim yapilan alanlarda dikkate deger artma olurken 45 iilkede azalmalar
olmustur. En fazla artis 249 342 hektar ile Yunanistan'da, 120 489 hektar ile
Meksika'da, 94 988 hektar ile Kazakistan'da ve 81 045 hektar ile Tiirkiye’dedir.
(Anonim 2017b).

Avrupa'da 1980'lerin ortalarinda baglayan organik iiretime ayrilan alanlar istikrarli bir
sekilde artarak 2011 yilinda 9,6 milyon hektara ulagmistir. Organik tarim ydnetmelik
esaslaria gore iiretim yapilan bu topraklar, 2002 yilinda 5,7 milyon hektardi. Bu artig
gostermistir ki, son on yilda toplam tarim alanlarinin igerisinde organik tarim yapilan
alanlar her yil 500 000 hektar artmigtir. 2014 yilinda ise organik alanlar 10,3 milyon
hektara ulagmistir. Avrupa Birliginde organik topraklarda yapilan iretim desenini
agirhikli olarak %45 ile otlak alanlar, %15 ile tahil grubu, %13 ile organik bitkiler
olusturmaktadir. Organik hayvansal iiretime ait bilgiler daha sinirli olup, sektoriin net

resmini verememektedir. (Anonim 2014d).

Kentsel niifusun artmasi, degisen yasam tarzlari, bireylerin saglikli ve kaliteli iirlin
tilkketme istekleri, sosyo-ekonomik faktorlerdeki degisimler, ¢evreye verilen Onem,
diinyada yasanilan gida krizleri, gida iiretiminde kullanilan biyo-teknolojik yontemler
gibi nedenlerden dolay1 tiiketicilerin tiikketim deseninde degisiklikler olmaktadir. Bu
degisimlerden biri de, tiiketicilerin satin alma davraniglarinda bir etken olarak ortaya
¢ikan organik iiriin kavramudir. Ozellikle kentsel yerlesim yerlerinde gida tiiketicileri,
satin aldig {riinlin kalitesi ve giivenirligine 6nem vermektedir (Kuhar and Juvancic¢

2010).

Artan diinya niifusuna paralel olarak gida talebini karsilamak icin gelismis tilkeler gida
tiretiminde biyo-teknolojik yontemleri kullanarak tiiketici ihtiyaglarin1 maksimum
seviyede karsilamak ve ekonomik olarak kalkinmaya destek olmak i¢in daha fazla
tiretime yonelik bir tutum igerisinde olmak zorunda kalmiglardir. Modern pazarlama
anlayis1 igerisinde, isletmeler daha fazla mal ve hizmet tiretmek ve daha fazla kar
giitmeyi amag¢ edinmislerdir. Bu anlayis, topraklarin kirlenmesine, hayvan refahinin géz

ardi1 edilmesine, kimyasal maddelerin daha fazla kullanilmasina, gidalarin genetiginin



degistirilmesine imkan tanimistir. Gelismis iilkeler bu anlamda gozardi edilen insan
sagligl, cevre hassasiyeti, saglikli ve kaliteli {irlin noktasinda, geleneksel tarima
alternatif model olabilecek organik tarim sistemine geg¢meye baslamislardir. Bu
sektorde, gelismis iilkelerde tarim politikalarinin yapilandirilmasinda ve siirdiriilebilir

kalkinma alaninda ¢ok ciddi atilimlar gergeklesmistir.

Organik Trilinlerin kiiresel pazari yildan yila pozitif bir biiylime gostermektedir.
Diinyada organik igecek ve yiyecek perakende pazari 2007 yilinda 46 milyar dolar iken
2014 yilinda 80 milyar dolara ulasmistir. Diinyadaki organik iirlin pazarmin %96’s1
Kuzey Amerika ve Avrupa’dadir. Asya, Latin Amerika ve Afrika daha ¢ok organik
iretim yapan ihracatci bolgeler konumundadir (Sahota 2016). Diinyada Kuzey Amerika,
en bliyiik organik icecek ve yiyecek pazarina sahiptir. Kuzey Amerika’da 2014 yilinda
38,5 milyon dolarlik organik yiyecek ve icecek pazarini organik sebzeler, meyveler ve
stit trlinleri olusturmustur. Kuzey Amerika’dan sonra ikinci en biiyiik pazar olan
Avrupa’da organik yiyecek ve icecek pazarmin degeri yaklasik 35 milyon dolardir.
Almanya 10,5 milyar dolarlik organik yiyecek ve icecek pazar degeri ile Avrupa’nin en
biiyliglidiir. Almanya’nin ardindan en biiylik organik yiyecek ve igecek perakende
satistyla karsimiza sirasiyla Fransa, Birlesik Krallik ve Italya ¢ikmaktadir (von Meyer
2015).

Tiirkiye'nin sahip oldugu iklim, konum, arazi yapist gibi nedenlerden dolay1 organik
iiretime uygun oldugu goriilmektedir. Fakat sahip olunan bu avantajlara ragmen organik
iiretim ve tiikketim gelismis iilkelerle karsilastirildiginda yetersiz kalmaktadir. Organik
tiretim iilkemizde Avrupa'da yetistirilmeyen geleneksel tarim {irlinlerimize yonelik talep
dogrultusunda baslamis bir iiretim seklidir (Demiryiirek 2011). Son 20 yilda hem iiretici
sayisinda hem de iirlin ¢esidi ve iiretim alanlarinda dikkate deger bir artis s6z
konusudur. Bu artis1 resmi istatistiklerde géormek miimkiindiir. 2015 yilina gore; iirlin
sayis1 197, ¢iftci sayist 69 967, toplam organik tiretim alan1 515 268 hektar olup 1 829

291 ton organik iiriin tretilmistir (Anonim 2016a).
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Tiirkiye'de organik i¢ pazara yonelik ¢ok fazla arastirma ve veri mevcut degildir.
Organik {irtinler, sadece biiylik sehirlerde, bazi siiper marketlerde, organik iiriin satan
diikkanlarda ya da organik pazarlarda satilmaktadirlar. Organik {riin ¢esitlerinin az
olmasi, belirli satis noktalarinda satilmalari, bilgi ve biling eksikligi, fiyat yiiksekligi
gibi nedenlerden dolay1 organik iiriin pazarinin yetersiz oldugu goriilmektedir. Organik
tiretimde yasanilan gelismelere nazaran i¢ pazarda ciddi sikintilarin  oldugu

bilinmektedir.

Aragtirmaya konu olan organik siit; diinyada dikkat c¢ekici bir sekilde konvansiyonel siit
tiretimi igerisinde payini almaktadir. Sekil 1.3’de goriildiigii izere Danimarka'da yilda
444 000 ton, Almanya’da 370 000 ton, Hollanda’da 90 000 ton, ingiltere’de 86 000 ton,
Avusturya’da 470 000 ton, Fransa’da 144 000 ton ve AB’de toplam 1 788 247 ton

organik siit iiretilmektedir.

Danimarka 444 000

M Danimarka

Almanya 370 000 ® Almanya

M Hollanda
Hollanda 90 000 ingiltere
AB 1788247 _~
\_ingiltere 86 000 W Avustarya
M Fransa
Avusturya 470 000 AB-27

Fransa 144 000

Sekil 1.3. Avrupa’da toplam organik siit(ton/y1llik)

Organik siit iretimin toplam siit Uretimdeki payr Sekil 1.4’de verildigi {izere
Avusturya’da %14,1, Danimarka’da %9.4, Isve¢’te %3,0, Almanya’da %1,3, AB-27’de
%1,5 oldugu bildirilmistir (Anonim 2014e).
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AB-27; %1,5

Almanya %1,3\

i 0
Isveg %3 B Avusturya

m Danimarka
= isveg
Almanya

N AB-27
Danimarka %9,4

Avusturya %14,1

Sekil 1.4. Avrupa’da organik siit iiretiminin toplam siit tiretimindeki orani(%)

Tiirkiye'de organik iiriin ihracatinin gosterdigi gelismeye nazaran, diinyada organik iiriin
pazarindaki payr oldukga diisiiktiir. Diinyada hizli bir sekilde artma egilimi gosteren
organik iirlin arzi, talebi karsilayamamaktadir. Bu durum iilkemiz gibi gelismekte olan
iilkeler icin 6nemli avantajdir. Ulkemizde organik i¢ pazarmn 14 milyon $ oldugu tahmin
edilmektedir (Demiryiirek 2011). Konvansiyonel siit igerisinde organik siitiin orani
sadece % 0,098'dir (Sengiil ve Urkek, 2013). Organik siit iiretiminin bu kadar diisiik
olmasiin nedenleri arasinda; iireticinin organik iiretime olan yetersiz inanc1 ve bilinci,
organik tretimin kontrollii bir iiretim sekli olmasi nedeniyle iireticinin isteksizligi,
organik tiiretimdeki yiiksek girdi maliyetleri, kimyasal girdiler kullanmadan verim
alimamayacag1 yargilar1 gibi nedenlerden dolayr bu sektorde yeterince yatirim
yapilmamaktadir. Bu baglamda, organik siit {iretiminin artmasi bu alanda yapilacak

yatirimlara baglidir (Dogan ve Kiziloglu 2015).

Tirkiye’de hanelerin konvansiyonel ve organik siit tilketme odeme istekliligine etki
eden sosyo-demografik ve ekonomik faktorler, yatay kesit verilerin sagladigi avantajla
ayrintili olarak elde edilmistir. Siit c¢esitleri tiikketim harcama olasiliklar1 6deme
istekliligi degerleri KDY yontemi ile analiz edilmis ve bu sonuglarina gore Tiirkiye’de
ilgili alanlarda yatirnrm yapmak isteyen yatirimcilar i¢in referans alinabilecek pazar

degerlerinin belirlenmis olmasi aragtirmanin énemini artirmaktadir.
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Hanehalklarinin gelirlerinin paylasimi konusunda aldiklar1 ekonomik kararlar hanenin
refahini etkilemektedir. Tiiketici tercihlerinin esnek bir yapiya sahip olmasinin yaninda
sosyo-ekonomik faktorlerdeki degismeler gida talebini etkileyebilmektedir. Dengeli
beslenme ile toplum refahi1 ve kalkinma arasindaki pozitif iliski diistiniildiiglinde, kamu
otoriteleri tarafindan yapilacak etkin gida politikalar i¢in talep tahmin ¢alismalar1 6nem
tasimaktadir. Bununla birlikte, 6zel sektorde iiretim, pazarlama gibi stratejilerin

belirlenmesinde talep ¢alismalar1 6nem arz etmektedir.

Tiketiciler sahip olmus olduklar1 imkanlar1 farkli seg¢enekler arasinda kendilerine
maksimum fayday1 saglayacak {iriinii satin alarak kullanirlar. Bu durum talep teorisinde
ele alinmakta ve istatistiki veriler talep analiz c¢aligmalarinda kullanilmaktadir.
Giliniimlizde yapilan calismalarin amaglarindan biri de hanelerin var olan tiiketim
kaliplarinda olusan degisimi izlemektir. Yapilan bu c¢alismalar sayesinde hanelerin
yasam standartlari, refah diizeyleri ve satin alma durumlart hakkinda bilgi

saglanabilmektedir.

Hanelerin gida gruplarina yapmis olduklar1 harcamalar1 etkileyen faktorler ortaya
konularak Tiirkiye’de hanelerin s6z konusu gida gruplar icin tiiketim deseni
belirlenmeye ¢alisilmistir. Elde edilen bu verinin hane tiiketim arastirmalari i¢in 6nemli
bir veri kaynagi olacagi diisliniilmektedir. Ayn1 zamanda bolgelere gore elde edilen
hane harcamalara etki eden degiskenlerin belirlenmesiyle bolgelere gore tiiketim
desenleri de gozlemlenmistir. Arastirmadan beklenilen sonuglarin yapilan ekonometrik
analiz sonuglartyla ortiismesi kullanilan verinin dogrulugunu da 6lgmiistiir. Sonuglar
ekonomik teori ile birebir ortiismektedir. Bundan dolay: ilgili alanda bilimsel aragtirma

yapmak isteyenler i¢in de dnemli bir veri kaynagidir.

1.2. Arastirmanin Amaci ve Kapsam

Bu arastirma, kullanilan 6deme istekliliginin temelinde tiiketicinin belirli bir mali
tikettigi ve faydanin parayla 6l¢iildiigii varsayimi esas alinmaktadir. Tiiketici belirli bir

maldan ne miktarda ve nasil satin alacagina karar vermesi bu baglamda onemlidir.
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Bundan dolayi, tiiketicinin belirli bir maldan ne miktarda satin almak istedigini
belirleyebilmek icin, tiiketicinin satin aldigi bir maldan elde ettigi faydanin parayla
Olctildiiglinii varsaymaktayiz. Bu varsayima gore, bir malin bir tiiketiciye marjinal
faydasi, s6z konusu kisinin o malin son birimine édemeye hazir oldugu para miktarina

baska deyisle o mala 6demeye razi olacagi en yiiksek fiyata esittir (Dinler, 2011).

Arastirmada O0deme istekliligine yoOnelik hazirlanan anket sorular1 bu esasa
dayanmaktadir. Tiiketicinin bir maldan elde ettigi marjinal faydanin ne kadar oldugunu
bilmesi varsaymmi altinda, kendisine sunulan bir maldan ne miktarda satin alacagi
kararin1 verebilmesi igin, tiiketici rant1 bu noktada 6nem tasimaktadir. Tiiketici rant1 bir
tiiketicinin bir mal i¢in 6demeye hazir oldugu degerle, fiilen 6dedigi deger arasindaki
farka esittir. Bu temel bilgiden yola ¢ikarak aragtirmanin amacina ulasabilmek i¢in
ankete katilan katilimcilarin ilgili iiriinlerden saglayabilecekleri fayda senaryolarla
kurgulanmugtir. lgili {iriinler icin tiiketicinin fazladan ne kadar 6deme yapabileceginin
tahmin edilebilmesi, bu iiriinlerin sagladig1 ek faydanin (marjinal fayda) ne oldugunun
Olciilebilmesiyle miimkiin olabilmektedir. Saglanan ek faydanin parasal degeri,
senaryolarda sunulan sartlar aracihigi ile icerdigi ek degerdir. Ornegin acik siitiin
DSO’niin 6ngordiigii kosullarda iiretiminin yapilmasi ve hanenin gelirinde yeterince bir
artma oldugunun belirtilmesi, tiiketiciler i¢in ek fayda anlamina gelmektedir. S6z
konusu ek faydanin parasal degeri, tiiketicilerin senaryoda belirtilen sartlari garanti
edilmis siit cesitleri icin 6deyebilecekleri ekstra fiyattir. Bu kapsamda, tiiketici siit
tikketmiyorsa bile kendilerine sunulan senaryolar esliginde tiiketicinin fazladan kag lira
Odeyebileceginin tahminlenmesi igin siit ¢esitlerinin 6zelliklerinin {iriin fiyatina hangi
oranda yansidigmin belirlenmesi gerekmektedir. Ornegin arastirma kapsamina alinan
organik siit i¢in “iginde higbir katki maddesinin olmamasi1”, “daha saglikli” gibi,
organik siitlin piyasada yaygin olmayan bu 6zellikleri i¢in bir degerleme yapilmasi ve

fiyat priminin hesaplanabilmesi miimkiin olmaktadir.

Bu ¢alisma; iki ana temel amag icermektedir. Birinci temel amag siit ve siit ¢esitleri igin
O0deme istekliligini etkileyen faktorleri olustururken, ikinci temel amag¢ gida

harcamalarini etkileyen faktorleri analiz etmektir.
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Arastirmanin birinci amacinin odak noktasi, Tiirkiye’de siit ¢esitlerine yonelik bir i¢
piyasanin olanaklarinin aragtirilmasidir. I¢ piyasanin yaratilmasinda temel faktor
tikketici egilimleridir. Eger tiiketiciler belirtilen sartlarda iiretilen iirlinlere yonelme
egilimi gosteriyorlar ve bu iiriinler icin belli bir fiyat vermeyi kabul ediyorlarsa,
Tiirkiye’de s6z konusu siit ¢esitleri i¢in potansiyel pazarin varligindan ve degerinde

bahsedilecektir.

Aragtirmanin sorusu, Tiirkiye’de konvansiyonel ve organik siit ¢esitleri i¢in, potansiyel
talebin olup olmadigidir. Potansiyel talep, tiiketicilerin ilgili siit ¢esitlerinden sagladigi
fayday1 elde etmek i¢in mevcut iriin fiyatlarinin ustiine, fazladan ne kadar ddeme
yapmay1 kabul edeceklerinin tahminlenmesi ile tespit edilmistir. Bununla birlikte,
degerleme yontemlerinden biri olan Kosullu Degerleme Yontemi kullanilarak, siit
cesitlerinin belirli standartlarda tiretilmesi durumunun sagladigi ekonomik faydanin

tahminlenmesi yapilmstir.

Bu baglamda birinci temel amaca yonelik boliimde Coklu Probit, Probit, Tobit ve Cift-
smirli Kosullu Deger Bigme yontemlerini uygulayarak Tiirkiye’de organik ve
konvansiyonel siitle ilgili ddeme istekliligi diizeyleri belirlenmistir. ikinci temel amaca
yonelik hanelerin gidalara yaptigi harcamalara etki eden faktorleri Coklu Tobit

yontemiyle ortaya koymaktir. Bu arastirmanin 6zel hedefleri:

Arastirma kapsamina alinan bolgelerde ilgili siit g¢esitlerine yonelik Diinya Saglik
Orgiitii’niin  (DSO) 06ngoérdiigii  standartlarda  senaryolar hazirlanarak hanelerin
gelirlerinden vazgegebilecekleri 6deme miktarlar1 belirlenmistir. Acik siit, paket siit ve
organik siit i¢cin 6deme istekliligine etki eden faktdrler bolgelere gore tespit edilmis olup
ortalama 6deme istekliligi miktarlar1 ortaya konulmus ve bolgeler arasi karsilastirmalara
imkan tanmmustir. Kurgulanan ekonometrik modelde, hanenin sosyo-demografik ve
ekonomik faktorleri kontrol altina alindiktan sonra bu faktorlerin disinda kalan
faktorlerin iki tiir etkisi gézlenmistir: 1-prim 6deme olasiliklar1 ile 6deme diizeylerinin
kendi i¢lerindeki korelasyon katsayilarinin yonii ve kuvveti ve 2-prim 6deme olasiliklari

ile 6deme diizeylerinin kendi aralarindaki ¢apraz korelasyon katsayilarinin kuvvetleri ile
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birlikte yonlerinin belirlenmesi saglanmistir. Bu korelasyon katsayilarinin bilinmesi,
daha etkin gida politikalarinin olusturulmasinda son derece Onem arz eden

parametrelerdir.

Tiirkiye Istatistik Enstitiisii (TUIK) ekonomik, niifus ve kalkinma faktorlerini goz
onlinde bulundurarak Tirkiye’yi Diizey 1 kapsaminda smiflandirmistir. Bu
siniflandirmada, on iki (12 IBBS) boélge mevcut olup, her bélgeden gelismislik
seviyelerine bakilarak en az bir il sec¢ilmistir. Bu arastirmanin amaci Tiirkiye'de
konvansiyonel ve organik siit i¢in ddeme istekliligine etki eden faktorleri belirlemek ve
odeme istekliligi degerlerini ortaya koymak oldugundan bu amaca uygun olarak, on dort
il se¢ilmistir (Konya, Adana, Erzurum, Malatya, Gaziantep, Trabzon, Samsun, Ankara,
Antalya, Izmir, Bursa, Istanbul, Kayseri ve Diyarbakir). TUIK’in sosyal, ekonomik,
cografi yonden benzerlik gosteren ve niifus, kalkinma planlarim1 dikkate alarak
siiflandirdigi Diizey 1 bolgesi, arastirma amaglarini gergeklestirebilmek icin dnemli bir

degiskendir.
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2. LITERATUR OZETi

Bu boliimde genel olarak siit, organik ve konvansiyonel iiriinlerin tiikketiminin
arastirmalarina literatiir esliginde verilmistir. Sonrasinda, arastirmada kullanilan model
ve yontem ile ilgili kaynaklarin 6zeti verilmistir. Yerli ve yabanci tiiketim ile ilgili

kaynaklarda 6zellikle yatay kesit verilerini kullanan arastirmalarin 6zeti incelenmistir.

Schroeter et al. (2016) “ Consumer Valuation of Organic and Conventional Milk: Does
Shelf Life Matter?” konulu arastirmalarinda, tireticinin kullandig1 son kullanma tarihi
bilgisinin {liriin cazibesini etkileyip etkilemedigini, satin alma ve 6deme istekliligini hem
organik hem de konvansiyonel siit i¢in bulmuslardir. Anova testi ile raf omrii
degerlerini ve iiretim sistemleri i¢in farkliliklar1 belirlemislerdir. Arastirmanin sonucuna
gore, tliketiciler siit tiriinleri satin alirken raf 6mriine dikkat etmektedirler. Elde edilen

sonuglarin organik siit iireticileri i¢in faydali olacagini ¢alismalarinda vurgulamislardir.

Muringai et al. (2017) makalelerinde, tiiketicilerin {iretim metotlar1 gibi giiven unsuru
teskil eden konularda karar vermek durumunda kaldiklarinda, gida sistemlerine olan
glivenin  belirsizlikleri azaltacagini Ongormiislerdir. Calismalarinda, geleneksel
yontemlerle yetistirilen domuzlar icin tiiketicilerin giiven unsuru ve tercihlerinin
arasindaki iliskileri degerlendirmislerdir. Arastirma verisini, deneklerin tercihlerinin
belirtildigi, internet {izerinden yapilan anketlerden elde etmislerdir. Arastirma
sonuglarina gore, yiiksek giiven seviyesine sahip grup icin ddeme istekliligi degerleri
daha yiiksek ¢ikmustir. Diisiik gliven seviyesine sahip deneklere gore, yiiksek giiven
seviyesine sahip deneklerin geleneksel yontemlerle elde edilen domuz etini pozitif

olarak sectiklerini ¢alismalarinda belirtmislerdir.

Huang and Lee (2014) makalede; tiiketicilerin, organik sertifikali tarim standartlari
algilar1 analiz edilmis ve taze siit logosunun organik sertifikali iirlin logosuna
dontistiiriilmesi durumunda 6deme istekliligini dlgmiislerdir. Yazarlar organik taze siit
icin 6deme istekliligi fiyat primlerini kosullu deger bicme yaklasimi ile bulmuglardir.

Arastirmanin sonuglarina gore, taze siit satin alma igin tiikketici tercihleri dort ana
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faktorii ortaya koymustur: taze siit logosu, fiyat/promosyon, organik ve iirlin/marka.
Ankete katilan denekler organik siit icin yillik 21.95 dolar fazladan 6demeye razi olmus
ve 6deme istekliligini etkileyen faktorler i¢inde taze siit logosu ve organik logo yer

almustir.

Rodriguez et al. (2008), arastirmalarinda, Arjantin i¢ pazarinda organik gida iiriinleri
icin tiiketicilerin 6deme istekliligini bununla birlikte, organik gida iiriinlerinin organik
olarak tiretilmesi, pazarlanmasi, tedariki ve etiketlenmesi igin stratejilerin belirlenmesini
de amaglamiglardir. Buenos Aires’te yapilan gida tiiketim anket verilerine gore iki
terimli ¢oklu Lojistik modelini kullanarak tahminde bulunmuslardir. Arastirma da,
secilen bes organik iiriin i¢cin ddeme istekliliklerini hesaplamakta kosullu deger bicme
yaklagim metodunu kullanmislardir. Ampirik arastirmalarinin sonucuna gore, lilkede
yuksek fiyatlar, iiriin tedarikinde rastlanilan problemlere ragmen, anket yapilan

tilkketiciler segili iirlinler i¢in fazladan 6demeye razi olmuslardir.

Schott and Bernard (2015) ¢alismalarinda, yerel olarak liretilen siitii esas alarak ciftlik
biiytlikliigiiniin tiiketicilerin 6deme istekliligini etkileyip etkilemedigine bakmuslardir.
Konvansiyonel, sertifikasiz organik siit ve organik siit i¢in planlanmis davranis
teorisinden gelen degiskenleri ve sosyo demografik faktorleri Tobit modeli iginde
incelemislerdir. Arastirmaya dahil edilen siitler i¢in ¢iftlik biiyiikliigli 6nemsiz ¢ikarken,
biiylik c¢iftliklerde {iretilen sertifikasiz organik siit icin Odeme istekliligi, kiiciik
ciftliklerde tiretilen konvansiyonel siitten daha yiliksek cikmamistir. Bundan yola
cikarak kiiciik ciftliklerin s6z konusu farkliliklar1 biiyiik isletmelerle rekabet durumunda

kullanabileceklerinin altini1 ¢izmislerdir.

Lu Hsu et al. (2009) c¢alismalarinda, on iki farkli tiir meyvenin tiiketiciler igin taze
meyve sertifikasyonlarinin siirdiiriilebilirligini 6lgmede 6deme istekliligini kullanarak
analiz etmislerdir. Tayvan’da, meyve tiiketiminin gida tiiketiminin 6énemli bir kismini
olusturdugunu ve taze meyve sertifikasyonlar1 6deme istekliliginin saglanmasinin
meyve lreticileri, toptancilar, perakendeciler ve ithalat¢ilar i¢in son derece Onemli

oldugunun altim1 ¢izmislerdir. Arastirma sonuglarina gore, perakende meyve fiyatlar
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nispeten yiiksek oldugu zaman sertifikali meyveler i¢in tiiketicilerin yliksek fiyat 6deme
egiliminde olduklarin1 belirtmislerdir. Yazarlar, eger tiiketiciler i¢in pazarlama
stratejileri dogru bir sekilde uygulanirsa, taze meyve sertifikasyonlarinin stirdiiriilebilir

olacagin belirtmislerdir.

Font-i-Furnols and Guerrero (2014), “Consumer preference, behavior and perception
about meat and meat products: An overview” isimli makalesinde, insan beslenmesinde
cok Oonemli protein kaynagi olan et ve et iriinlerinin kalitesinin birincil ve ikincil
parametrelere gore degistigini ve bu parametrelerin iirlinii daha cazip hale getirdigini
saptamuglardir. Uretim siirecinin son halkas1 olan tiiketicilerin davraniglarim hangi
faktorlerin acikladigini bulmanin faydali olacagmin altini ¢izmislerdir. Bu nedenle, et
sektoriinlin  tiiketici talep ve ihtiyaglariyla bulusmasi hedeflenmistir. Makale,
tiikketicilerin et ve et tirtinlerinde davranis, tercih ve algilarini 6l¢gmeye odaklanmistir. Bu
Olclimii yaparken psikolojik, duyusal ve pazarlama yonlerini kullanmigladir. Bu ¢oklu
yaklagim; psikolojik acidan davranislari, inanglari ve beklentileri, duyusal agidan

goriiniis, doku, tat, kokuyu ve pazarlama agisindan fiyat ve markay1 icermektedir.

Norazah Mohd Suki (2017), "Determinants of Consumers' Purchase Intentions of
Organic Vegetables: Some Insights from Malaysia" konulu ¢alismasinda, tiiketicilerin
organik sebzeleri satin alma niyetleri ve yesil pazarlama bilinci arasindaki iligkide
sirketlerin kurumsal sosyal sorumlulugunu, iriin imaji ve sirket kurumsal itibarin
etkilerini test etmistir. Kismi en kii¢lik kareler yontemini kullanarak 200 anket analiz
edilmistir. Analiz sonuglarina gore, liriin imaj1 ana faktor olarak ve tiiketicinin yesil
pazarlama bilinci kismen aracit faktor olarak tiiketicilerin organik sebze alma
niyetlerinde etkili oldugu saptanmistir. Kurumsal sosyal sorumluluk, etkili faktor
olurken kurumsal itibar etkili faktor olarak bulunmamistir. Yazar, pazarlama
yoneticilerinin girketlerin iirlin imajlarin1 ¢esitlendirici ve yesil pazarlamaya yonelik

etkili stratejiler gelistirmeleri gerektigini tavsiye etmistir.

Greene and McBride (2015) Amerikan Tarim Bakanliginin verilerine gére organik siit

iiretiminde yasanilan daralmalar1 ve Amerika'da birg¢ok biiyiik siipermarkette organik siit
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tedarikinde yasanilan eksiklikleri, 6zellikle Kaliforniya'da organik meralarin azalmaya
baslamasini bununla beraber organik siit iireticilerinin yagadigi sikintilardan dolay1
sayilarinda azalma gorildiigline vurgu yapmislardir. Organik siit talebinin geleceginin
tiikketicinin elinde oldugunun altin1 ¢izmislerdir. Ayrica, yazarlar son yillarda hizli bir
sekilde artan organik siit talebinin, organik siitli nis lirlin grubundan ¢ikarip marketlerde

konvansiyonel iirtinler gibi raflarda yer almasini sagladigini belirtmislerdir.

Kumar and Smith (2017) ¢alismalarinda, tiiketicilerin yerel gida tiiketiminde
davranislarin nedenlerini, sonuglarin1 ve bu tiiketicilerin gidalara yonelik yasam tarzini
kullanarak tiiketicilerin yerel gidalari satin almada etkili olan saglik bilinci, cevre
hassasiyeti ve yerel ekonomi faktorlerini bulmuslardir. Konu ile ilgili veri, 502 yerel
gida tiiketen tiiketicilerden elde edilmistir. Arastirmaya dahil edilen tiiketicilerin yerel
gidaya yonelik tutum ve davramiglari, gidayla ilgili yasam tarzlar1 ve demografik

faktorler ol¢tilmiistiir.

Nandi et al. (2017) arastirmalarinda, tiiketicilerin organik meyve ve sebzeler i¢in 6deme
istekliligini ve 6deme istekliligini etkileyen faktorleri calismislardir. Bangolore'de 250
tiikketiciye ait veriler ikili lojistik regresyon modeli uygulanarak analiz edilmistir.
Arastirmanin sonuglarina gore; ankete katilan tiiketicilerin %901 6deme istekliligi
modeli i¢in kendilerine sunulan %5 ile %100 arasindaki primleri daha kaliteli gida
tiiketme noktasinda 6demeye razi olmuslardir. Deneklerin %87'si fiyatlarin yiiksek
olmasi, iriin c¢esitlerinin az olmasi, kolay bulunamama ve diizensiz tedarik gibi

nedenlerden dolay1 organik iiriin almada engeller oldugunu belirtmistir.

Rahnama (2017) arastirmasinda, kadmlarin organik yogurt seciminde tiiketim
degerlerinin etkilerini incelemistir. Anketlerden elde edilen verinin incelenmesinde
yapisal esitlik modeli kullanilmistir. Arastirmanin sonuglarina gore; kadinlarin organik
yogurt se¢iminde fonksiyonel deger-kalite, fonksiyonel deger-lezzet ve fonksiyonel
deger fiyat; sartli deger; epistemik deger ve saglik degerinin pozitif etkiye sahip oldugu

bunun yaninda sosyal deger, duygusal deger ve ¢evresel degerin etkisinin olmadigi
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bulunmustur. Degiskenler arasinda epistemik ve saglik degerlerinin tiiketicinin organik

yogurt se¢iminde en yiiksek etkiye sahip oldugu belirlenmistir.

Drexler et al. (2017) arastirmalarinda organik iiriinlerin etiketlenmesinde tiiketicilerin
algisin1 ortaya koymuslardir. Tiketicilerin organik {iriin etiketlerine olan algilarini
6lgmek i¢in deney grubu ve kontrol grubu olusturmuslar, deney grubuna arastirmaya
dahil edilen organik iiriin etiketli {iriinleri gostermisler, kontrol grubuna ise iizerinde
organik iirlin etiketi olmayan triinleri gostermislerdir. Gozlemler ve ayrintili yapilan
goriismeler sonucunda katilimcilarin iirtin etiketine 6nem verdikleri bulunmustur.
Gozlem ve ayrintili goériismeler sonuglar: gostermistir ki, tiikketicilerin organik {iriin satin
almasindaki siirecte karar vermesinde organik iiriin etiketi 6nem arz etmektedir. Deneye

katilan deneklerin %27'si ne olursa olsun organik {iriin etiketine ilgi gdstermemistir.

Zhang et al. (2012) “Consumers’ Willingness to Pay for Traceable Pork, Milk, and Oil
in Nanjing, China” konulu arastirmalarinda, iiretiminden tiiketimine kadar takip
edilebilir domuz eti, siit ve yemeklik sivi yaglar i¢in tiiketicilerin 6deme istekliligini
Cin’in Nanjing ilinde hanehalki goriismelerinden elde edilen verilerle belirlemeye
calismislardir. Bu arastirmada, Nanjing tiiketicilerinin takip edilebilir ilgili iiriinler i¢in
odeme istekliligi, dnemli ve pozitif ¢ikmustir. Odeme istekliligi takip edilebilir siit igin
normal siit fiyatina gore %21,7 daha yiiksek ¢ikmig ve bunu %19,8 ile yemeklik yaglar,
%16,7 ile domuz eti takip etmistir. Arastirmadan elde ettikleri diger bir sonug ise;
tilketicilerin ilgili iirlinlere 6deme yapma istekliliginde, iirlinlerin sertifikasyona sahip

olmasi kadar biling ve bilgi diizeyinin de etkili oldugudur.

Ayhan (2014) “Kusadasi’ndaki Tiiketicilerin Organik Tavuk ve Siit i¢in Fiyat
Primlerinin Tahmini” isimli yliksek lisans aragtirma tezinde, organik tavuk tiiketenlerin
yas¢a bliyiikk ve cocugu olan kadinlar oldugunu tespit etmistir. Bu arastirmada, ytiksek
gelire sahip olmanin, gida ve gida giivenirligi konusunda bilgi sahibi olmanin ve
onceden organik {irlin satin almanin &deme istegi iizerinde etkili oldugu ortaya

konulmustur.
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Bernard and Bernard (2009), “What Is It About Organic Milk? An Experimental
Analysis” baslikli ¢aligmalarinda, iki asamali Tobit modelini kullanarak demografik
faktorlerin ve iriin bilincinin 6deme istekliligini etkiledigini ve organik siit pazarinin
mevcut durumunu ortaya koymuslardir. Yazarlar bu arastirmada, talep iligkisini ve
O0demeye razi olduklart prim araliklarimi organik siit ve iki bileseni olan iiretiminde
antibiyotik kullanilmayan, i¢inde kimyasala rastlanilmayan siitle konvansiyonel siit
arasinda belirlemislerdir. Bulunan elastikiyetler, organik ile i¢inde antibiyotige ve
kimyasal maddeye rastlanilmamus siitler arasinda gii¢lii bir ikame ve tamamlayic1 mal
iligskisi oldugunu gostermistir. Dort iirlin i¢in de fiyat elastikiyetleri ve capraz fiyat

elastikiyetlerini bulmuslardir.

Angulo and Gil (2007) Gida giivenligi konusunda son yillarda yasanilan endiselerin
Ozellikle si@ir eti icin artmasi nedeniyle kavramsal bir model kurarak o6deme
istekliliginde tiiketicilerin karar verme siirecine etkili olan temel nedenleri
belirlemiglerdir. Tiiketicilerle iletisimi saglamada gida takip etme ve sertifikasyon
sisteminin kullanilmasinin 6zellikle sigir eti talebini artiracagini  Onermislerdir.
Aragtirma sonuglarina gore; gelir, sigir eti tiiketim miktari, ortalama si8ir eti fiyatt ve
sigir eti giivenirligi etkenlerinin, Ispanya tiiketicilerinin sigir etine yapacaklar1 ddemeye
razi olmada etkili oldugu bulunmustur. Tiiketicilerin gida glivenligi konusunda hassas
davrandiklar1 ve goriisme yapilan tiiketicilerin dortte birinin kendilerine sunulan
0demeye razi olma primini kabul ettikleri ve satin alma karar siirecinde 6zellikle risk

algisiin ve gelirin 6nemli etkenler oldugu bulunmustur.

Schrock (2012) “The Organic Milk Market in Germany is Maturing: A Demand System
Analysis of Organic and Conventional Fresh Milk Segmented by Consumer Groups”
konulu arastirmasinda, organik ve konvansiyonel siit talebinin mevcut durumunu ortaya
koymay1 ve Amerika organik siit pazari ile Almanya organik siit pazarini karsilagtirmay1
amaglamistir. Yazar, arastirmasinda gelismis organik siit sektdriinde fiyat ve harcama
elastikiyet tahminlerini yapmis ve talebi etkileyen temel faktorleri belirtmistir.
Almanya’da ki en biiyiik tiiketici arastirma sirketinden elde ettigi panel verilerle,

yaklasik ideal talep sistemi (AIDS) yontemini kullanarak analizi yapmistir. Yazara gore
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organik siit pazarmin olgunlasmasinda en 6nemli faktorler organik siit fiyatinin diismesi

ve perakende sektoriinde organik siitiin yaygilagmasidir.

Terin (2014)’c gore ekonomik gelisimin ve doniisimiin siit ve siit triinleri tretim,
tiikketim ve ticaretini etkiledigini ve ozellikle gelismekte olan iilkelerde kisi basi gelirin
artmasinin zorunlu gida maddesi olan siit ve siit tiriinleri tiiketimini artiracagidir. Yazar,
ozellikle gelismekte olan iilkelerin ekonomilerinde 6nemli bir yer tutan siit iiretimi ve
tilkketimine genel bir degerlendirmede bulunmustur. Diinyada siit ve siit iirlinleri
fiyatlarinin arttigi ve bu durumun iiretimi, ithracati ve sektorii cazip hale getirdigini
belirtmistir. Yazar, diinyada birgok iilkede siit ve iiriinleri yiiksek ithalat vergisi ve kota
gibi tarife dis1 engellerin oldugunu ve bu engellerin kaldirilmasinin ticarete cok 6nemli

katkilar saglayacaginin altin1 ¢izmistir.

Cigek ve Tandogan (2009) Diinyada organik siit sigirciliginda 6nde olan {ilkelerde
maliyet ve karlilik diizeylerini incelemis ve Tiirkiye’de organik siit {iretiminin
yapilabilirligini  karsilagtirmiglardir.  Organik siit {iretim maliyetlerinin  yiiksek
olmasindan dolayr isletme karliligi agisindan talep yaratmanin Onemli oldugunu
vurgulamiglardir. Yazarlar calismasinda, organik iiretim yoOnteminin hayvancilik
sorunlarini ¢ézmeye yonelik bir iiretim sekli olarak degil, bu iiretim teknigi ile kaliteli
iriin, yiikksek fiyat ve talebi olan bir iiretim bicimi olarak diisiiniilmesi gerektigini

belirtmiglerdir.

Kaya vd (2014) Tirkiye genelinde kentli tiiketicileri yansitacak sekilde yiiz yiize
goriisme teknigi ile 1222 tiiketicinin genetik modifikasyon (GM) ve GM gidalar
hakkinda tutumlarini belirlemislerdir. Elde ettikleri verileri sosyo ekonomik statii (SES),
yas ve cinsiyet kirilimlar1 g6z onilinde tutarak incelemisler ve soru formunda likert
Olcegini kullanarak tiiketicilerin tiiketici sagligi, cevre ve biyolojik ¢esitlilik konularinda
endiselerini 6lgmeye ¢alismislardir. Arastirma sonuglarina gore; tiiketicilerin tutumlari
genel olarak yas ve cinsiyete gore degisim gostermemis, 6zellikle sosyo-ekonomik statii
olmak iizere alt gruplarin daha iist gruplara gore GM ve GM gidalara kars1 goreceli

olarak daha 1liml bir yaklasima sahip olduklarini belirlemislerdir. Ozellikle {ist SES
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gruplarin bu gidalar tiiketerek risk almak istemedikleri ve endiistriyel gidalara karsi

kusku ile yaklastiklar1 belirtilmistir.

Grebitus et al. (2007) “Tiiketicilerin organik gidalara gosterdikleri ilginin giiniimiizde
arttigini ve s6z konusu gidalar i¢in fazladan 6demeye razi olabildiklerini belirtmislerdir.
Tiiketicilerin organik gidalar1 satin almalarinda iiriin fiyatinin yaninda tutum ve
davranislarin, bilincin ve inanglarin etkili oldugunun altin1 ¢izmislerdir. Verilerin
analiziyle tiiketicilerin organik ve konvansiyonel domuz eti, patates ve siit tiiketimini
etkileyen davranislarini, iirtin kalite 6zelliklerini ve sosyo-demografik faktorleri
incelemislerdir. Analiz sonuglarina gore tiiketici nazarinda organik siitiin, patatesin ve
domuz etinin tiikketiminde “organik™ ibaresinin kalite ozelligi olarak algilandigini,

pozitif ve 6nemli ¢iktigini belirtmislerdir.

Bloksma et al. (2008) “Comparison of Organic and Conventional Raw Milk Quality in
the Netherlands” konulu aragtirmalarinda, organik iiretim yontemlerinin ¢evre, biyolojik
cesitlilik, toprak kalitesi, hayvan refah1 ve kimyasal kalintilarin elimine edilmesi gibi
faydalarindan dolay1 uygulanabilirliginin arttifini ve s6z konusu faydalarin insan
saghigint direkt etkiledigini belirtmislerdir. Arastirmalarinda, organik siit {iretiminde
onde olan 5 ciftligin siiti ile 5 konvansiyonel siit iireten isletmenin siitiinii
karsilagtirmiglardir. Organik siitte Omega 3 ve linoleik asit onemli miktarda yiiksek
cikmistir. Organik siit ile konvansiyonel siit arasinda lezzet bakimindan fark
gbzlenmedigi belirtilmistir. Bu arastirmanin ayn1 zamanda Hollanda’da organik siit
iireten Oncii  isletmelerin  potansiyelinin  anlagilmasinda  6nemli  olacagim

vurgulamiglardir.

Demir (2011) Aydm ili kentsel alanda tiiketicilerin gida tiikketim yapist ve satin alma
egilimlerini belirlemek amaciyla anket yapilacak hanehalklarinin se¢iminde oransal
ornekleme yontemini kullanarak oOrnek hacmini 384 olarak belirlemislerdir.
Hanehalklarin1 gelire gore bes esit parcaya bolerek %20'lik gruplar olusturmuslardir ve
veri analizinde Heckman iki agsamali talep modelini kullanmiglardir. Ortalama hanehalki

genisligini 2.66 kisi, ortalama hanehalki gelirini 2726.90 TL/ay olarak hesaplamislardir.
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Hanehalklarinin aylik 1202.96 TL tutarindaki toplam harcamalarinin %39.19'unu gida
harcamalarina ayirdiklarini bildirmislerdir. Bununla birlikte, bu c¢alismada ilgili

tirtinlerin harcama ve gelir esneklikleri de hesaplanmustir.

Karakaya ve Akbay (2014) istanbul ili kentsel alanda tiiketicilerin siit tiiketimini
etkileyen faktorleri ortaya koymak amaciyla tiiketicilerle yiizyiize goriiserek verileri
elde etmislerdir. Tiketicilerin siit tiiketimi ile ilgili tutumlarin1 Slgmede 5'hli likert
Olcegini kullanmislardir. Arastirma sonuglarinda, aileler siit ve siit Uiriinlerini en fazla
siipermarketten aldiklarin1 ve en ¢ok kis mevsiminde siit tlikettiklerini bildirmislerdir.
Siit ve siit lriinlerinin satin alinmasinda tiiketicilerin dikkat ettikleri en Onemli
faktorlerin {iriinlerin kalitesi ve markasi iken agik siitli en fazla tiiketenlerin egitim ve

gelir seviyesi diisiik aileler oldugunu belirtmislerdir.

Xia and Zeng (2006) tiiketicilerin yesil gidalara karsi tutumlarini 6lgmek ve 6deme
istekliliklerini belirlemek amaciyla Cin'in baskenti olan Pekin'de rastgele secilen
stipermarketlerin  giris ve ¢ikislarinda 420 tiiketiciyle goriisme yapilmistir.
Hanehalklarinin biiyiik ¢ogunlugunun yesil gidalar konusunda bilgiye sahip oldugunu
ve bilgi seviyesinin yesil gidalar satin alma kararini direkt etkiledigini ¢alismalarinda
belirtmislerdir. Tiketicilerin kaliteli iiriin algisinda markalarin 6nemli oldugunu tespit
etmisler ve yesil iiriinlere 6deme yapmaya razi olmada fiyat primlerini normal iirlinlere
gore %5-10 arasinda hesaplamislardir. Goriisme yapilan tiiketicilerin %71,7’si yesil
iriinleri tercih etme nedeni olarak gidalardaki antibiyotikler ve gida giivenligi oldugunu

bildirmislerdir.

Hill and Lynchehaun 2002 “Organic Milk: Attitudes and Consumption Patterns”
baslikli caligmalarinda, tiiketicilerin organik gidalara 6zellikle organik siite karsi tutum
ve davraniglarini incelemek amaciyla ikincil verilere dayali, tiiketicilerin aligverise karar
verme siireclerini ve Ingiltere’de biiyiik siipermarketlerin verilerinden yola ¢ikarak
organik siit satiglarin1 incelemislerdir. S6z konusu siipermarketlerin organik gida
konusunda tiiketicilerin egitilmesinin ve market igerisinde yapilabilecek promosyonlarin

farkindalik yaratmada ¢ok Onemli bir role sahip olduklarinin altin1 ¢izmislerdir.
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Stipermarketlerden elde ettikleri verilere gore, tiliketicilerin organik siitte algiladiklari

anahtar kelime daha saglikli ve daha pahali oldugu yoniindedir.

Demiryiirek (2011) , organik tarim kavramini tanimlamanin, giiniimiizde organik
tarimin diinya ve Tirkiye’deki durumunu ortaya koymanin gerekliliginin 6nemini
vurgulamigtir. Arastirmasinda ikincil verileri kullanarak, diinyada ve Tiirkiye’de
organik tarimin gelisiminin ayrintilarini vermis, bu veriler 1s18inda iilkemizdeki organik
tarim ve 1lgili sektdrlerdeki temel sorunlar1 ve bunlarin ¢oziimleri konusunda onerilerde
bulunmustur. Cok biiylik rekabetin yasandigi diinya organik tarim ve gida pazarindaki
thracat potansiyelimizi artirmak i¢in iyi durumda olunan bitkisel iiretim yaninda, ¢ok
siirl liretimin yapildigi organik hayvansal iiretime 6zel dnem verilmesi gerektiginin
altim1 ¢izmistir. Ozellikle organik iiretim ve i¢ pazarin gelismesi igin gerekli yasal
diizenlemelerle tiretim, kontrol sertifikasyon ve pazarlama siirecinin kolaylastirilmasinin

gerekliligini belirtmistir.

Fourmouzi et al. (2012) “The Demand for Organic and Conventional Produce in
London, UK: A System Approach” baslikli arastirmalarinda talep sistemini hem organik
hem de organik olmayan meyve sebzeler i¢in kullanmislardir. Yazarlar yaptiklari
calismanin organik iriinlere karsi tutum ve davramislari, 6deme istekliligini ya da
organik gida satin alma siirecini anlatan arastirmalardan farkli olarak, ilgili Giriinlerin
miktar1 ve yapilan harcamay1 talep sistemi igerisinde verdiginin altini ¢izmislerdir.
Verilerden hesaplanan elastikiyetlere gore, organik meyve ve sebzelerin fiyat

elastikiyetlerini organik olmayanlara gore ii¢ kat daha yiiksek bulmuslardir.

Gracia et al. (2008) “The Demand for Organic Foods in the South of Italy: A Discrete
Choice Model” baglikli arastirmalarinda, tiiketicilerin organik gidalar1 alma siireglerini
incelemek ve organik gida talebini belirlemek amaciyla analizlerinde tiiketici talep
teorisini kullanmak yerine Lancaster tiiketici talep modelini kullanmiglardir. Giiney
Italya’nin en biiyiik kenti olan Naples’da 200 kisiyle yapilan birebir gériismelerden elde

edilen verileri kullanmiglardir. Aragtirma sonuclaria gore, sosyo demografik faktorler
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organik gida talebi lizerinde sinirhi etkiye sahipken, iriin fiyat1 ve gelir gibi ekonomik

faktorler onemli ¢ikmustir.

Kuhar and Juvancic (2010) “Determinants of Purchasing Behaviour for Organic and
Integrated Fruits and Vegetables in Slovenia” konulu arastirmalarinda, Slovenya’da
iilke genelinde 1027 hane ile yiizylize yaptiklari goriismeler sonucunda organik ve
entegre meyve sebzeler igin satin alma davraniglarini incelemislerdir. Elde edilen veriler
Probit model ile analiz edilmis ve satin almada etkili olan faktorler belirlenmistir.
Analiz sonuglarina gore séz konusu iirlinlerin marketlerde bulunabilirligi, gelir, saglik,
cevreye olan etkiler ve iiriiniin dig goriiniimii gibi faktorlerin {irlinlin satin alinmasinda

etkili oldugu bulunmustur.

Mutlu ve Yurdakul (2008), son yillarda yasanilan hayvansal kaynakli hastaliklarin
insanlara bulasma riskinin ve Tirkiye’de kirmizi et {iretiminin bir kisminin gida
standartlarina uygun yapilmamasmin, tiiketicilerin kirmizi et tiiketimi {izerine
hassasiyetlerini arttigin1 bildirmislerdir. Adana ili kentsel alanda 400 tiiketici ile yiiz
ylize goriismeler yaparak veri analizinde kiimeleme analizini kullanmiglardir ve gida
giivenirligi saglanmis kirmizi et-et iiriinleri i¢in tiiketicilerin, piyasa fiyatlarindan daha
yiiksek bir fiyat i¢in 6deme istekliligine neden olan etkenleri ve bu etkenlerin goreceli
onemlerini belirlemek i¢in sirali Probit modelinden faydalanmiglardir. Arastirma
sonucunda, tiiketicilerin ©6nemli bir bdliimiiniin gida gilivenirligi konusundaki
haberlerden etkilendigi ve et tilketme durumunu buna gore belirlediklerini bulmuslardir.
Sirali Probit modeli sonuclarina gore, sertifikalandirilmis kirmizi et ve {riinleri i¢in
tiiketicilerin 6deme istekliligi olasilifinin en yiiksek oldugu diizeyi, mevcut fiyattan

%20 daha yiiksek belirlemislerdir.

Gustavsen and Rickertsen (2014), “Consumer Cohorts and Purchases of Non-alcoholic
Beverages” konulu arastirmalarinda, Norveclilerin alkolsiiz i¢ecekleri satin almalarinm
tahmin etmek icin yas, zaman ve grup degiskenlerini i¢ine alan talep sistemini
belirlemislerdir. Veri analizinin ilk asamasinda; siit, gazl icecekler ve diger iceceklerin

satin alma olasiliklarin1 probit modeliyle saptamislar ve modelde yas, zaman ve grup
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(APC) degiskenleri cok onemli ¢ikmustir. Ikinci asamada, arastirma kapsamma alman
driinler icin verilerde gozlemlenebilecek sifir tiiketim ihtimali igin olast siklik
fonksiyonu (pdf) ve kiimeli siklik fonksiyonunu (cdf) kullanmislardir. Bu sonuglara
gore, gruplarda genclerin sayisinin artmasi, siit i¢in kisi bast yapilacak harcamayi
diistirecegi yoOniindedir. Gazli igecekler i¢in grup ve yas (negatif) degiskenlerinin
etkisini 6nemsiz bulurlarken diger icecekler i¢in yasin etkisini pozitif fakat grubun

etkisini 6nemsiz bulmuslardir.

Coelho et al. (2010) “Food Demand in Brazil: An Application of
Shonkwiler&YenTwo-Step Estimation Method” baslikli arastirmalarinda 2002-2003
yili i¢in Brezilya hanehalk: biitge anketlerini kullanarak on sekiz gida {irlini talebini
tahmin etmislerdir. Talep fonksiyonlarini Ikinci dereceden yaklasik ideal talep sistemi
(QUAIDS) modelini kullanarak olusturmuslardir. Veri analizinde Shonkwiler ve Yen
metodunu kullanarak sifir tiiketimi hesaba katmislardir. Analiz sonuglar1 géstermistir ki;
lifli gidalarin satin alma olasiligr ile aylik hanehalki geliri arasinda negatif bir iliski

bulunmakta iken et, siit ve diger iiriinlerin iliskisi ise pozitiftir.

Terin vd (2015), "Tiirkiye'de Siit Uriinleri Tiiketim Harcamalarma Etki Eden
Faktorlerin Analizi: Coklu Heckman Orneklem Secicilik Sistem Yaklasimi" baslikli
arastirmalarinda, Tirkiye'de kisi basi gelirin artmasinin zorunlu gida maddelerinden
olan ve doyuma ulagsmamuis, siit ve siit iirlinleri tiikketim harcamalarinda nasil bir etkiye
neden oldugunu belirlemislerdir. Calismalarinda kullandiklar1 verileri, TUIK tarafindan
2010 yilinda yapilan Hane Halki Biitge Harcamalar1 Anketlerinden (HHBHA) elde
etmiglerdir. Arastirmalarinin sonuglarina gore, kirsal ve kentsel alanda yasayan
hanelerin sosyo-demografik ve ekonomik oOzelliklerindeki farkliliklarin siit ve siit
driinleri tiiketimini farkli sekilde etkiledigini ve kentsel alanda yasayan haneler siit,
peynir ve diger siit Uriinlerine kirsal hanelerde yasayan hanelere gore daha fazla

harcama yaptiklarini bulmuslardir.

Kasteridis and Yen (2012) "U.S Demand for Organic and Conventional Vegetables: A

Bayesian Censored Sytem Approach" konulu arastirmalarinda, Amerika'da organik ve
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konvansiyonel taze sebzelere olan talebi belirlemek amaciyla 2006 yilinda Nielsen's
tarafindan ulusal olarak yapilan anketleri kullanmislardir. Sosyo-demografik faktorleri
de iceren 7534 hanenin satin aldig1 taze sebzelere (organik ve organik olmayan havug,
sogan, patates, domates ve diger sebzeler) ait verileri yaklasik ideal talep sistemini
(AIDS) kullanarak talebi belirlemislerdir. Talebi belirlerken, Bayesian Markov Chain
Monte Carlo teknigini kullanmislar ve organik tiiketimde sifir tiikketimi gdz Oniinde
bulundurarak fonksiyonlar1 olusturmuslardir. Organik sebzeler i¢in fiyat ve harcama
elastikiyetlerini ¢ok yiiksek bulurken, konvansiyonel sebzeler ig¢in inelastik
bulmuslardir. Uriinler arasinda ikame ve tamamlayici mallar iliskisini hesaplamislar ve

ikame iligkisinin daha baskin oldugu goézlemlenmistir.

Sangkumchaliang and Huang (2012) "Consumers' Perceptions and Attitudes of Organic
Food Products in Northern Thailand" konulu arastirmalarinda, organik {iretimin
biiyliyen bir sektor oldugunu ve gerek hiikiimet gerekse 6zel girisimciler tarafindan
desteklendigini belirtmislerdir. Bundan dolayi, domestik organik gida pazari talebinin
karsilanmasi i¢in Uiretimin artirilmasi gerektigini vurgulamislardir. Tiiketicilerin organik
tiretim konusunda c¢ok sinirli bilgiye sahip olduklarini, {iriiniin ve iiretim yonteminin
tilkketici tarafindan tam olarak bilinmedigini belirtmislerdir. Arastirmada 390 tiiketiciyle
goriisiilmilis ve arastirma sonucuna gore; liretimin ¢evreye olan katkisi, tirlinlerin insan
saglig1 lizerindeki olumlu etkisi, organik gida alicilarinin almayanlara goére daha yiiksek
egitimli ve ileri yasta olmas1 faktorlerini organik gida satin almanin baslica sebepleri
olarak bildirmislerdir. Bununla birlikte organik gidalarin daha dogal oldugu inanci1 da

organik {iirlinleri satin almada 6nemli bir faktor olarak belirtilmistir.

Xu et al. (2012) "Chinese Consumers' Willingness to Pay for Green and Eco-Labeled
Seafood" konulu arastirmalarinda, son yillarda su iiriinlerinde gida giivenirligi ile ilgili
bircok olaym yasandigimi ve hiikiimetin tiiketici giivenirligini kazanmak i¢in ilgili
tiriinlerde yesil etiket uygulamasina bagladigini belirtmislerdir. Cin'in Pekin ilinde 14
siipermarketten toplanan anketlerden elde edilen verilerle {i¢ asamali satin alma modeli
olusturulmus ve verilerin analizinde ¢oklu Probit regresyonu ile tliketicilerin yesil

etiketli su drlinleri i¢in fazladan O6demeye razi olabilecekleri prim araliklari
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belirlenmigtir. Arastirma sonuclarindan elde ettikleri bilgiye gore; Cinli tiiketiciler daha
once deneyimledikleri satin alma tecriibesine istinaden yesil etiketli iiriinleri daha
giivenilir bulduklaridir. Kisisel faydalarmi korumak igin ilgili {riinlere fazladan
O0demeye razi olduklar1 yoniinde bir sonug¢ ortaya koymuslardir ve tiiketicilerin
saglamak istedigi bireysel faydanin yaninda toplumsal faydayr da gozettiklerini

belirtmislerdir.

Aschemann-Witzel et al. (2013), “Are Organic Consumers Preferring or Avoiding
Foods with Nutrition and Health Claims?” baslikli arastirmalarinda, tiiketicilerin
organik gidalar1 tercih etmelerinde en 6nemli sebebin organik gidalarin daha saglikli
oldugu iddiasindan kaynaklandigini belirtmislerdir. Son zamanlarda, organik gidalarin
yaninda fonksiyonel gidalarin da tercih edilmesi i¢in “besinsel yonden zengin ve insan
sagligina faydali olacak sekilde hazirlanmistir” seklinde bir iletisim dilinin
kullanildigin1 vurgulamiglardir. Bu sebeple, Almanya’da 210 organik gida tiiketicisiyle
gercek aligveris ortamint saglayacak sekilde satin alma simiilasyonu yapilmistir.
Sonuglara gore, lizerinde bilgi olan iirlinler ne ret edilmis ne de tercih edilmis fakat
arada sirada organik iiriin satin alan tiiketicilerin, lizerinde bilgi olan iirlinleri satin alma
egilimi gosterdikleri ve daha saglikli oldugu belirtilen fonksiyonel gidalar1 satin alma

konusunda ¢ok kati olmadiklar1 gézlemlenmistir.

Karabas ve Giirler 2012 “Organik Uriin Tercihinde Tiiketici Davranislar1 Uzerine Etkili
Faktorlerin Logit Regresyon Analizi ile Tahminlenmesi” baslikli arastirmalarinda,
Samsun il merkezindeki tiiketicilerin organik tirtinlere yonelik davranislarini ve organik
tiriinleri tercih etmelerinde etkili olan faktorleri belirlemeyi amaglamislardir. Bu amagla,
Samsun il merkezinde 478 haneyle goriismiislerdir. Arastirma ile organik {irlinlere
ulasabilme kolayligi, esin egitim diizeyi, organik iirlinlere fazladan 6demeyi kabul etme,
gida maddelerinin sagliga olan etkilerini 6nemseme, organik olmayan liriinlerin sagliga
zararl oldugunu diisiinme, organik tarim konusunda bilgiye sahip olma ve aileye gelir

getiren Kisi sayisinda artig faktorlerinin organik tiiketimi artirdigini ortaya koymuslardir.
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Koyuncu vd (2014) “Genglerin Organik Siit Tiiketme Olasihg;; Ege Universitesi
Arastirmas1” baslikli arastirmalarinda iiniversite Ogrencilerinin organik siit tiikketme
aligkanliklarim1 ve organik siit tiiketme olasiliklarini etkileyen faktorleri belirlemeyi
amaclamislardir. Calisma kapsaminda 270 Ogrenciyle goriisiilmiis ve %68’ inin siit
tikettigi belirlenmistir. Organik siit tiiketenlerin oranini ise %39 olarak bulmuslardir.
Arastirmada, daha Once organik siit tiiketen 6grencilerin organik siit tilkketme egiliminde
oldugu gozlemlenmistir. Tiiketimi etkileyen faktorler Lojistik regresyon modeliyle
belirlenmis ve sonuglara gore; organik siit tiiketme olasiligini 6grencilerin organik siite
giiven duymasi, ailelerin gelir seviyeleri yoksulluk sinirinin iistiinde olmasi, saglik,
cevre doga bilimleri ile ilgili fakiiltelerde okuyor olmalarinin artirdigin1 fakat organik

siitlin pahali olmasinin tiikketimi negatif yonde etkiledigini bildirmislerdir.

Yilmaz (2015) Trakya bolgesinde kentsel ve kirsal kesimde yasayan bireylerin gida
tirtinlerini satin alirken dikkat ettikleri hususlar, tiikketim aliskanliklar1 ve gida giivenligi
ile ilgili saglik riskleri karsisinda bilgi diizeylerini incelemistir. Analiz sonuglarina gore;
cinsiyet, koy-sehir ve egitim degiskenlerini istatistiki olarak anlamli ve katsayilari

ekonomik teoriye uygun bulunmustur.

Merdan (2014) diinyada ve iilkemizde hizla gelisen organik tarim sektdriiniin ekonomik
goriiniimiinii Tiirkiye ekonomisi agisindan 6zetlemek amaciyla organik tarimin diinya
ekonomisindeki yeri ve gelisimini ele almigtir. Tirkiye’nin organik iiretim agisindan
avantajlara sahip olmasina ragmen diinyada organik tiretim ve tiiketim agisindan ¢ok
kiigiik bir paya sahip oldugunu belirtmistir. Bundan dolay1 diinyada meydana gelen
organik sektoriindeki gelismelerin takip edilmesi gerektigi ve elde edilecek

kazanimlarin organik {iriin ihracatina yansitilmasi gerektigini vurgulamislardir.

Dolekoglu vd (2015) “Kadinlarda Fonksiyonel Gida Tiiketimini Etkileyen Faktorler:
Akdeniz lleri Ornegi” baslikli arastirmalarinda artan saghikli yasam egilimi nedeniyle
dogal gidalara yonelmenin her gegen giin gida sanayinde yeni {riinlerin pazara
sunulmasina sebep oldugunu ve bu yeni iiriin zincirinde fonksiyonel gidalarin hizla

kabul goren gidalar oldugunu belirtmislerdir. Adana, Mersin ve Antalya illeri
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biiyliksehir sinirlart igerisinde yasayan 20 yas ve iizeri 1152 kadin ile yiiz yiize goriisme
yoluyla anket yapmislardir. Cevaplayanlarin %83,4’iiniin fonksiyonel gida tiikettigini
ve en ¢ok tiiketilen iiriiniin bitkisel ¢aylar oldugunu bildirmislerdir. Fonksiyonel gida
tiikketimi ile yas, egitim, fiilen ¢alisma, hane halki genisligi ve gelir arasinda 6nemli bir

iliski bulundugunu belirtmislerdir.

Schuitema and Groot (2015) “Green Consumerism: The Influence of Product Attributes
and Values on Purchasing Intentions” baslikli arastirmalarinda, giliniimiizde c¢ogu
tikketicinin yesil Ttriinleri satin alma fikrini desteklediklerini fakat bu tutumun
tilketicinin gercek satin alma davranmigini yansitmadigini iddia etmislerdir. Bundan
dolay1, arastirmalarinda tiiketicilerin yesil tirtinleri ve diger triinleri satin alirken etkili
olan inan¢ ve degerleri belirlemeye calismislardir. Arastirmalarinda tiiketicilerin
tirlinleri satin alma siireglerinde iiriin niteliklerinin 6nemli oldugunu belirtmislerdir. Bu
sebeple, satin almada tiiketicilerin Once iriin alirken egoist degerlerden (diisiik fiyat,
bilinen fiyat) etkilendikleri ikinci asamada ise yesil tiriin 6zelliklerinden (¢evreyle dost,
kimyasal free) etkilendiklerini aciklamislardir. Arastirma sonucuna gore, egoist
tutumlarin tiiketicilerin satin almasinda oncelikli oldugunu, yesil iirlin niteliklerinin

etkisiz kaldigini belirtmiglerdir.

Bilgic ve Yen (2014) “Demand for Meat and Dairy Products by Turkish Households: a
Bayesian Censored System Approach” baslikli aragtirmalarinda, kentsel ve kirsal alanda
yasayan hanelerin gida talep degisimlerini koymak amaciyla 2003 yilinda ulusal
kapsamda yapilan Tiirk Hane Halki Harcama Anketlerini kullanarak verilerini
olusturmusglardir. Veriler toplamda 25 920 hanenin 12 gida iiriinii i¢in yaptig1 aylik
harcamalar1 igermektedir. Verilerin analiz agamasinda sifir tiiketimi hesaba katarak talep
elastikiyetlerini hesaplamiglardir. Sonuglarin yanliligin1i 6nlemek amaciyla sansiirlii
dogrusal yaklasik talep sistemi (LAIDS) modelinde Bayesian Markov Chain Monte
Carlo (MCMC) yontemiyle analizi yapmiglardir. Veri analizine gore, tiim fiyat

elastikiyetlerini negatif ve harcama elastikiyetlerini pozitif bulmuslardir.
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Dettmann and Dimitri (2009) “Who’s Buying Organic Vegetables? Demographic
Characteristic of U.S. Consumers” baglikli arastirmalarinda hanelerin organik sebze
satin alma olasiliklarin1 etkileyen demografik faktorleri belirlemek, satin alma karar
verdikten sonra aldiklar1 sebzelerin ne kadarimi organik sebze olusturacagini bulmak
amaciyla iki agamali Heckman modelini uygulayarak verileri analiz etmislerdir. 2004
yilinda yapilan Nielsen Homescan verilerini kullanarak egitim seviyesi yiiksek
hanelerin organik sebze satin alma olasiliginin daha yiiksek oldugunu ve ileri yasta olan
ve Afrikali Amerikalilarin organik sebze satin alma olasiliklarinin daha distik

olduklarini bulmuslardir.

Hasselbach and Roosen (2015), “Consumer Heterogeneity in the Willingness to Pay for
Local and Organic Food” baslikli arastirmalarinda, ilk asamada Alman organik gida
pazarinin mevcut biiyiikliigiine yer vermisler ve son zamanlarda tiiketici tercihlerinde
organik iirlinlerin dogalligini kaybettigi algisindan dolay yerel iiretilen iiriinlerin pazar
paymnin arttigi belirtilmistir. Bu sebeple, arastirmalari tiiketici tercihlerinde yerel
iriinlerin ve organik iiriinlerin rakip mi yoksa tamamlayici tirlinler mi olduklarini analiz
etmislerdir. 720 Alman tiiketicisiyle yapilan yiiz ylize goriismeler sonucunda ekmek,
bira ve siit i¢in verileri logit model ile analiz etmislerdir. Analiz sonucunda yapilan
tahminlere gore, ankete katilan tiiketiciler i¢in yerel iiretim son derece etkili olup, her

iki iiretim seklinin de birbirini tamamlayici etki gdsterdigi sonucuna varilmistir.

Denver and Christensen (2014), "Consumers' Grouping of Organic and Conventional
Food Products - Implications for the Marketing of Organics" baslikli arastirmalarinda,
kantitatif yontemle tiiketicilerin davraniglarini belirlemek amaciyla bilgisayar ortaminda
849 Danimarkali tiiketiciyle gorlisme yapmislardir. Tiiketicilerden, iginde organik ve
organik olmayan meyve ve sebze basketini sanal ortamda iki kiigiik baskete ayirmalar
istenmistir. Uriinlerin gruplandirilmasinda "6nce iiriin" ve "once organik" ibareleri
stratejisini uygulamislardir. Gorlisme yapilan tiiketicilerin 6nemli bir orani {iriinleri
organik meyve sebzeler ve organik olmayan meyve sebzeler olarak gruplandirmistir. Bu
tiikketicilerin organik iiretimin faydalar1 konusunda biling diizeyinin 6nemli derecede

yiiksek oldugu kanisina varmuglardir. Uriinleri sadece meyve ve sebze olarak
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gruplandiran tliketici grubuna gore, diizenli olarak organik iirlin tiiketebilecekleri ve
organik triinlerin karakteristik Ozellikleri i¢in fazladan 6demeye razi olabileceklerini

belirtmislerdir.

von Meyer-Hofer et al. (2015) "Mature and Emerging Organic Markets: Modelling
Consumer Attitude and Behaviour with Partial Least Square Approach" baslikli
aragtirmalarinda, organik gida sektoriinde 20 yildir arastirmalar yapildigt halde geligmis
ve gelismekte olan organik pazarlarin karsilastirilmasi s6z konusu oldugunda tiiketici
davranislar1 hakkinda bilginin sinirli olduguna dikkat ¢ekmislerdir. Bundan dolayi,
organik gida tiiketimini etkileyen belirleyici faktorleri, gelismis (Almanya) ve
gelismekte olan (Chile) gida pazarinda arastirmak igin planli davranis teorisi {izerine
kurulu bir model ile kismi en kiiclik kareler yontemini kullanarak tahminlemede
bulunmuslardir. Arastirma sonucuna gore, organik gidalara yonelik faydali 6zellikleri
kullanmak her iki iilke i¢in de organik gida tiiketiminin artmasinda anahtar rol

oynayacagini belirtmislerdir.

Emunu et al. (2012), "Canadian Consumer Willingness to Pay for Omega-3 Meat"
konulu arastirmalarinda, Kanadali tiiketicilerin omega-3 asidi ile zenginlestirilmis
kirmiz1 et, domuz eti ve tavuk eti satin almada tutumlarim1 arastirmak ve O6deme
istekliligini tahmin etmek i¢in ulusal kapsamda 9, 825 Kanadali hane ile yapilan panel
veri setini kullanmiglardir. Arastirma sonuglarina gore, yiiksek gelirli ve daha once
zengin omega-3 igerikli gidalar1 alan ¢ekirdek aileler kirmizi et, domuz eti ve tavuk eti

i¢in fazladan 6demeye razi olmuslardir.

Carroll et al. (2013) "Consumer Preferences for Tomatoes: The Influence of Local,
Organic, and State Program Promotions by Purchasing Venue" baglikl1 aragtirmalarinda,
Orta Atlanta bolgesinden secilen 5 eyalette, tiiketicilerin taze domatesler i¢in 6demeye
raz1 olduklar1 fiyat primlerini karsilastirmiglardir. Bu karsilastirmay1 yaparken yerel
olarak yetistirilen domatesler, organik domatesler ve kamu araciligtyla promosyonu
yapilan domatesleri ele almislardir. Orta Atlanta’da bulunan Delaware, Maryland,

Virginia, New Jersey ve Pennsylvania’da ikamet eden toplamda 5000 tiiketiciden
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elektronik posta yontemiyle elde ettikleri verileri kullanarak karma Logit modeliyle
analizi yapmisglardir. Arastirma sonucuna gore, Delaware ve New Jersey’de ikamet eden
tiikketiciler kamu araciligiyla yetistirilen ve tiiketilmesine tesvik edilen domatesleri tercih
ederken Maryland, Pennsylvania ve Virginia’da yasayan tiiketiciler yerli domatesleri
tercih ettiklerini bildirmislerdir. Sadece Maryland ve Virginia eyaletlerinde yasayan
tilkketicilerin ¢ift¢ilerin tirettikleri ve ciftliklerinde sattiklar1 organik domatesler igin

onemli fiyat prim farkin1 6demeye razi olduklarini bildirmislerdir.

Heng et al. (2013) “Consumer Attitudes Toward Farm-Animal Welfare: The Case of
Laying Hens” konulu arastirmalarinda, yumurta tavuklarmin refah1 séz konusu
oldugunda birgok fakli markanin ortaya ¢iktigini belirterek yumurta tavuk¢ulugunda
uygulanan farkli hayvan refahina iliskin siiregleri g6z dniinde bulundurarak tiiketicilerin
davranislarin1 6lgmeye calismislardir. Arastirmalarinda kullandiklar1 anket verilerine
gore, tiiketicilerin 6nemli bir ¢ogunlugu kafeste ya da konvansiyonel yontemlerle
yapilan vyetistiriciligin tavukeuluk refahin1 saglayamadigina kanaat getirmistir.
Tiketiciler yumurta satin alirken yetistirme yoOntemlerinin ¢evreye olan etkisinden

ziyade hayvan refahina daha fazla 6nem verdiklerini belirtmislerdir.

Giinden et al. (2011) “A Censored System of Demand Analysis to Unpacked and
Prepacked Milk Consumption in Turkey” baglikli arastirmalarinda, Tiirkiye’de
hanelerin i¢imlik paket siit ve agik siit tiiketimini etkileyen faktorlerin etkisini tahmin
etmek amaciyla, iki degiskenli sansiirlii talep model sistemini kullanmuslardir. Iki
degiskenli sansiirlii modelden elde ettikleri korelasyon katsayisina gore, agik siitii
etkileyen gozlenemeyen faktorler dnemli bir sekilde hanelerin paket siit tiiketimini
diisiirdiigiinii gézlemlemislerdir. Ayn1 zamanda modelden elde ettikleri bir diger sonug
ise, ekonomik olmayan demografik faktorlerin her iki {iriiniin 6zellikle agik siit talep
miktarinda 6nemli rol oynadigini belirtmislerdir. Her iki liriinlin tamamlayic1 mallar ve
fiyatlarinin elastik oldugunu ve acik siitiin fakir mal ve paket siitiin normal mal

oldugunu bildirmislerdir.
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Tiryaki ve Akbay (2010), “Consumers’ Fluid Milk Consumption Behaviors in Turkey:
an Application of Multinominal Logit Model” konulu arastirmalarinda, tiiketicilerin
islenmis ve islenmemis siit tiikketimlerini incelemislerdir. Tiirkiye genelinde yapilan
ulusal yatay kesit verilerini kullanarak Tiirk tiiketicisinin igimlik siit tiiketimini ve
tercihlerini analiz etmislerdir. Arastirma sonuglarina gore, islenmemis siit tiiketimi ile
hane halki biiyiikligii, ailedeki ¢ocuk sayisi, ailenin geliri ve esin yast degiskenleri
arasinda pozitif bir iliski oldugu fakat is durumu ve esin calisma durumu
degiskenleriyle arasinda negatif bir iliski oldugu tespit edilmistir. Bunun yaninda,
islenmis siit tiikketimi ile ailenin geliri, cocuk sayisi, esin egitim durumu ve geliri
arasinda pozitif bir iliski bulunurken aile biiyiikliigii ve esin yas1 degiskenleri arasinda

negatif bir iligki bulunmustur.

Kumar vd (2014) arastirmalarinda, siit ve siit Urlinleri tiiketimindeki mevcut durumu
ortaya koymak ve 2026-27 yillarinda olas1 siit talebini tahmin etmek amaciyla iilke
genelinde bes yilda bir yapilan tiiketim harcamalar1 anketlerini kullanarak elde ettikleri
verilerin analizini yapmislardir. Arastirma sonuglarina gore, Hindistan’da tahil iirtinleri
tilkketiminden hayvansal kaynakli besinlere yoOnelimin aratacagini ve talebin
karsilanamamast durumunda uzun donemde i¢ pazarda ekonomiyi etkileyecek
sonuglarin ortaya c¢ikacagmi ikinci dereceden yaklasik dogrusal talep sistemini

kullanarak tahmin etmislerdir.

Konar et al. (2014) “Sreet Milk and Urban Consumers in Turkey: a Descriptive Study”
konulu arastirmalarinda, kentsel alanlarda yasayan Tiirk tiiketicisinin sokak siitii
konusunda tutum ve davraniglarimi analiz etmek amaciyla iilke genelinde 14 kent
merkezinde 1200 kisiyle yapmis olduklar1 gdriigmeler sonucunda verilerini
olusturmuslardir. Anketlerinde sosyo ekonomik statii (SES) ve demografik degiskenleri
kullanmiglar ve verileri SPSS Quantum programi ile analiz etmislerdir. Arastirma
sonucuna gore, ankete katilan tiiketicilerin %23,6’s1 sokak siitlii tiiketmeyi tercih
etmesine ragmen potansiyel tiikketici grubunun %43,1 ile %48,9 arasinda oldugu
saptanmistir. Kent tiiketicisinin sokak siitiinii tercih etme nedeni olarak siitiin dogal, saf

ve organik olarak algilandigindan kaynaklandigini ortaya koymuslar ve tiiketici
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algisinin bu yonde olmasinin sebebi olarak da paketlenmis ya da islenmis siitiin

dogalligin1 kaybettigi algist oldugunu belirtmislerdir.
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3. MATERYAL VE YONTEM

3.1. Materyal

Tiiketicilerin siit gesitleri i¢in potansiyel talebinin tahminlenmesi, ilgili iriinler igin
O0deme istekliliginin hesaplanmasi ve gida harcamalarim1 etkileyen faktorlerin
belirlenmesi amacini tagiyan bu arasgtirma neden sonug arastirmalarmin 6zelliklerini
tasimaktadir. Arastirmada ayrica farkli senaryolar ve iiriin fiyatlar ile tliketicilerin

titkketim egilimlerinin nasil degistigi tahminlenmistir.

Aragtirmanin ikincil verileri literatiire dayali olup; konuyla ilgili yerli yabanci
makaleler, tezler ve arastirmalar gibi dokiimanlar c¢alismanin makro diizeydeki
materyalini olusturmustur. Tiirkiye’de siit {iretimi ve tiiketimi, siit sigirciligl ve siit
verimi, organik siit liretimi ve hanehalki harcama ile ilgili veriler Gida Tarim ve
Hayvancilik Bakanlhigi (GTHB), Siit Endiistrisi Raporu (ASUD) ve Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) kayitlarindan elde edilmistir. Diinyada organik tarim iiretiminin ve
tiiketiminin ayrintili olarak verilmesinde Diinya Tarim Hareketleri Federasyonu’nun
(IFOAM) 2015 yili yillik istatistiki raporu bilgileri, Organik Uretim Arastirma
Dernegi’nin (OFRF) ve Diinya Gida Tarim Orgiitii’niin (FAO) verileri kullanilmistr.

Arastirmada, Tiirkiye’de yedi bolgede hanelerle yapilan birebir gériismeler sonucunda
elde edilen veriler kullamilmigtir. Anket; hanelerin sosyo-demografik ekonomik
yapisiyla ilgili sorulardan ve siit gesitleri tiiketim sikligi, tiiketim miktari, harcama
miktari, fiyatlandirma sorularindan ve hanelerin aylik s6z konusu gida gruplarina
yaptiklar1 harcamalardan olusmaktadir. Ele alinan degiskenlerin 6deme istekliligini ve
hanelerin gida kalemlerine yapmis olduklar1 harcamalar1 nasil etkiledigi ayn1 zamanda
s6z konusu degiskenlerin etkisinin ekonomik teori ile uygunlugu arastirmanin bulgular

kisminda tartisilmistir.
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Arastirmanin analize dayali saha calismasini TUIK” in ekonomik, niifus ve kalkinma
faktorlerini dikkate alarak smiflandirdigi Diizeyl bolgesinden secilen on dort il
olusturmustur. Tiketicilere yonelik arastirmanin ana materyalini ise; Konya, Adana,
Erzurum, Malatya, Gaziantep, Trabzon, Samsun, Ankara, Antalya, izmir, Bursa,
Istanbul, Kayseri ve Diyarbakir il merkezlerinde yasayan hanelerle yapilan yiiz yiize
goriismelerden elde edilen birincil veriler olusturmustur. Saha ¢aligmasinin ilk asamasi
soru formunun diizenlenmesidir. Sorular, 6n anket ¢alismasiyla soru formu kapsaminda
diizenlenmistir. Olusturulan 6n anket formu Istanbul, Ankara ve Izmir’de toplamda 100
hane lizerinde uygulanmistir. Anketi uygulayan anketorlerin gozlem ve tavsiyeleri

sonucunda anket formuna son hali verilmistir.

32814
istanbul

20471
Dogu Karadeniz

19378
Kuzeydogu Anadolu

19974
Orta Anadolu

Ortadogu Anadolu

19735
Glineydogu Anadolu

Sekil 3.1. TUIK Diizey1 istatistiki bolge birimleri siniflandirmasi (IBBS)

Saha ¢alismasinin ikinci asamasi, anketor egitimidir. Bu amagla, Istanbul, Ankara ve
[zmir’de saha calismasinda gorev alacak anketorler, arastirmanin konusu, sorusu ve
amac1 konusunda egitilmislerdir. Sonrasinda on dort ilde anketler tamamlanmis ve anket
kapsamina alinan tiiketicilerden tesadiifi olarak belirlenen 400 tanesi, evlerine anketoriin

gelip gelmedigini kontrol etmek amaciyla telefonla aranmistir.

Soru formu dort ana kategoride hazirlanmistir. Anketlerin ilk boliimiinti olusturan

sorular tiiketicilerin sosyo-demografik ve ekonomik yapisint belirleyecek sekilde
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tasarlanmustir. Ikinci béliimde yer alan sorular, siit cesitleri tiiketim miktarlarini,
harcamasini ve tiiketim sikligii 8lgmeye yonelik sorulardir. Ugiincii béliimde ilgili siit
cesitleri i¢cin hazirlanmig Ui ayr1 senaryo esliginde mevcut piyasa fiyatlari lizerinden
tiikketicilerin fazladan 6demeye razi olduklar1 fiyatlar1 6grenmeye yonelik sorulara ve
son bolimde de ayni senaryolar esliginde siit gesitleri i¢in farkli fiyat diizeylerinde
kosullu degerleme sorularina ve hanelerin aylik gida gruplarina yapmis olduklar

harcama miktarlarina yer verilmistir.

3.2. Yontem

Arastirmanin makro 6zellikli kuramsal boliimiinde; istatistiki tablolar, oransal veriler

gibi aciklayici yontemlere bagvurulmustur.

3.2.1. Ornek hacminin belirlenmesinde kullanilan yontem

Arastirmada, ornek hacmi belirleme yontemi olarak “Anakitle Oranlarina Dayali
Kiimelendirilmemis Tek Asamali Basit Tesadiifi Olasilik Orneklemesi” kullanilmistir.
Tiiketici arastirmalarinda anakitlenin 6zellikleri hakkinda bilgi olmadigi durumlarda bu
ornekleme yontemi kullanilmaktadir (Collins 1986). Bu yonteme gore, arastirmanin
ornek buyiikliigii 1011 olarak bulunmus ve anket yapilacak hanehalki sayisinin illere
dagiliminda, her ilin hane sayisinin toplam hane sayisi ig¢indeki payina bakilmistir.
Aragtirmanin 6rnek biiylkligii bulunduktan sonra 14 ildeki merkezde bulunan
mahalleler gelismislik diizeyine gore gruplandirilmis ve Ornek hacminin mahalle
gruplarma dagiliminda mahalle niifusu géz Oniinde bulundurulmustur. Arastirmada

kullanilan 6rneklem biiyiikligi formiili asagida verilmistir (Collins 1986).

_ ©*{1+(0,02)(b-1)}PQ

n (E)? (3.1)

t: %95 onem seviyesindeki t tablo degeri (3,18)

b: Ornekleme asamasi (bu arastirmada 6rnekleme asamast tek oldugu icin 1 alinmustir)
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P: incelenen olayin ana kitle igerisinde gergeklesme olasiligi

Q: incelenen olayin gerceklesmeme olasiligi (1-p)

E: bu ¢alismada kabul edilen hata paymi (0,05) ifade eder.

Yukarida 6rnek biiyiikliigiinii belirlemede kullanilacak formiilde 6rnekleme asamasi (b)

1 alindiginda asagidaki formiil elde edilir;

— (B)?

Arastirma kapsamina alinan hanelerin %50°sinin siit ¢esitleri igin, Senaryolarda
belirtilen sartlar saglandiginda belli bir fiyat pirimi vermeyi kabul eden hanelerin orani.
(Bu biyiikliikk bilinmemektedir. Boyle durumlarda, ornek biiyiikliigiiniin miimkiin
oldugu kadar biiyiik olmasini saglamak i¢in, p(1-p) carpiminda en biiyiik degeri verecek
olan p=0,5 degerinin kabul edilmesi tavsiye edilmektedir. Bundan dolayi, p=0,5 olarak
kabul edilmistir). Bu arastirmada maksimum 6rnek biiyiikliigline ulasmak icin p ve q
oranlart % 50 alinmistir. Yukarida elde edilen formiile gore arastirmanin Ornek

biytikliigii 1011 fakat analizler 1570 anket biiyiikliigii izerinden yapilmistir.

3.2.2. Arastirmada kullamilan analizler

3.2.2.1. Probit regresyon modeli

Bagimli ve bagimsiz degisken ayriminin yapildigi ¢ok degiskenli modelde bagimli
degisken kategorik Ol¢ekli oldugunda En Kiiclik Kareler (EKK) yontemi ile elde edilen
tahminler sapmali, tutarsiz ve etkin degildir. Yani tahmin edilen varyanslar artik
minimum degildir. Ciinkii EKK yontemi bagimli degiskenin normal dagilim gosterdigi
varsayimi ile hareket etmektedir (Topcu 2008). Bagimli degiskenin kategorik 6lgekli ve
bagimsiz degiskenlerde de ayni tip 6l¢ek mevcutsa, bu veri setine en uygun model tipi
Lojistik, Probit, Dogrusal Olasilik ve Tobit modelleridir (Long and Freese 2006).

Bagimli degiskenlerin ya da tepki degiskenlerinin belirli bir esit degerden sonra
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gbzlemlenemiyorsa, gozlemlenen kisim 1 gozlemlenemeyen kisim ise 0 degerlerini
almakta, baska bir ifadeyle iki uclu oldugu regresyon modellerinden biri olan probit,
McFadden’in gelistirdigi fayda kuramina dayanmaktadir (Gujarati 2005). Kategorik
degiskenleri ele almada probit regresyonu log-linear yaklasima bir alternatiftir. Logit ve
Lojistik regresyon modellerinde oldugu gibi probit regresyonda da bagimli degisken
Y’nin 1’e esit olan olasiligmin doniisiimiine odaklanir (Altintas vd 2007). Lojistik
regresyonda log odds kullanilirken, Probit’te kullanilan fonksiyon kiimiilatif normal
dagilimdir (Altintas vd 2007).

Probit modelde i. bireyin kararmin goézlemlenemeyen bir fayda indeksine (li) bagh
oldugu varsayilmaktadir. |i indeksinin degeri ne kadar biiyiikse kararin gergeklesme

olasiligt o kadar artmaktadir (Borooah 2002). Bu arastirmada probit modelinin
uygulanmas1 dngdriilmiistiir. Iki uglu bagimli degisken modellerinde hanelere teklif
edilen miktar1 kabul etme veya etmeme durumunun gézlenemeyen bir fayda indeksine
bagli oldugu varsayilir. Bu gozlenemeyen fayda indeksi X gibi bagimsiz degisken setine
baghdir ve fayda indeksinin sifirdan pozitif degerler almasi Olciisiinde teklif edilen

fiyatlara pozitif cevap verme ihtimali artmaktadir (Gujarati 2009; Greene 2003). Probit

modelinin altinda yatan varsayim, cevap fonksiyonunun Y, =a+ X +U. formunda
olmasidir. Burada Xi gozlemlenebilen fakat Yi*gézlenemeyen degiskendir.
Yi* >= Y, =1, fakat Yi* <=Y,=0o0lur. Eger normal standart degisken z icin, d(z)’i

kiimiilatif normal dagilim fonksiyonu ((D(Z) = P(Z < Z)) olarak tanimlanirsa,

P(Y, =) =P, > —a - X §) ~1-0(“2=2L) o224

(3.2)

P(Y, =0) = P(U, <~ — X ) = @(“Txﬂ) 1- cD(O‘*Of(ﬂ)

(3.3)

olarak gosterilebilir ve burada o =1 varsayilmaktadir.
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Probit modelinde birden fazla bagimsiz degisken oldugunda, Pr(Y =1| X)=®(Xp)
seklinde tanimlanir. Burada @ standart normal olasilik dagilimidir. X g probit skoru ya
da indeksi olarak tanimlanir. Probit katsaylar1 (« )’ bagimsiz degiskenin bagimli
degiskene ait standart z-degerinde yapacagi etkiyi Olcer. Bu katsayilarin sayisal

biiyiikliiklerinin bir 6nemi ve 6zel bir yorumu yoktur, sadece iligkinin yoniinii ve

derecesini belirler (Moore 2013).

Probit modelin log-olabilirlik fonksiyonu su sekilde tanimlanir;

L= Iho(XA)+ 3 Inl-d(X B)) (3.4)

Yukaridaki fonksiyonun parametrelere gore tlirevi almip azamilestirilmesiyle

katsayilarin tahmini degeri elde edilmektedir. Probit modelin uyumu ve genel

gegerliliginde kullanilan H, ’thipotezleri;

H03 teorik model verileri iyi yansitir ve Hliteorik model verileri tam olarak

yansitmamaktadir. Arastirmada kullanilan modelin gegerli olabilmesi igin Ho

hipotezinin kabul edilmesi gerekir. Bunun i¢in kullanilan istatistik maksimum olabilirlik
(ML) yontemidir. Sifir ve alternatif hipotezlerin denenmesinde ML istatistiginin
dontistiiriilmiis hali olan, -2L.nL istatistigi kullanilmaktadir. Modelin verileri tam temsil
etmesi durumunda ML istatistigi 1 ve -2LnL sifir olmaktadir. Sinirli bagimli degiskenli
regresyon analizlerinde, modelin uyumu ve gegerliligi i¢in ML istatistiklerinin kritik

degerleri ve kiimiilatif normal dagilimin dikkate alinmasinin gerektigi ifade

edilmektedir (Gujarat 2005).

Hanehalki anketlerinden yola ¢ikarak yapilan bu calismada Tiirkiye geneli i¢in siit
harcamalarina ait Probit tahminleri yapilmistir. Hanelerin siit harcama olasiliklarinda
etkili faktorlerin belirlenmesi amaclanmistir. Siit harcama olasiligr smirli bagimh

degisken olarak alinmigtir. Siit tiiketen aileler 1, tiiketmeyen aileler 0 golge degiskeni ile
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kodlanmustir. Sinirli bagimli degiskenli probit regresyon analizinin ¢6ziimiinde NLogit

istatistik paket programi kullanilmustir.

Aragtirmamizda kurulan indeks fonksiyonu asagidaki gibi tanimlanmistir.

I, = X B = f,+ pcinsiyet + p,Yas +

p.Guvence + g,Yardim + [, HBiiyiikliigii +

LsC.sayusi+ [, Egitim + foMeslek +

L.Gelir + g, MaasdisiGelir + f,, KronikHast. + (3.5)
P Kiraci + g, MiistakilEv + S,,0tomobil +

pisHastUzklik + g,  AlsverisUzklik +

B, Ikamet + B,,Bolge, + B,Bolge, + 3,,Bolge, +

p.,Bolge, + 5,,Bolge, + £,,BOIg e,

Her bir bagiml degisken i¢in | i ‘nin belli bir degerinden itibaren teklif miktara evet
durumu ortaya ¢ikmaktadir. Baslangic degeri |i* ise Ii degeri |i* degerini astiginda
sitii  kullanma olasilig1 gergeklesmekte aksi halde siitii tiiketmeme olasilig1
gerceklesmektedir. |i* baslangic degeri de degeri Ii degeri gibi gozlenmemekle
beraber, normal dagilim fonksiyonundan ayni ortalama ve varyansla dagildig

varsayilarak |idegerleri ile g parametreleri tahmin edilmektedir. Her hangi bir

bagimsiz degiskenin siit tiikketme olasilig1 {izerindeki birim etkisi su sekilde

Olgiilmektedir:
Bagimsiz xk degiskeni siirekli degisken ise:

_ (3.6)
. — aP(Yan1| X) _ acb(g)::/)’) — #(X )

Burada ¢ normal olasilik yogunluk fonksiyonu (pdf) ifade etmektedir.

Bagimsiz xk degiskeni gblge degisken ise:
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oP(Y =1| X (3.7)
m, =%:®(xm _o(Xp)

X =1 X, =0

Birim etkilerin standart hatalar1 Delta metotu kullanilarak hesaplanmustir.

3.2.2.2. Coklu Probit regresyon modeli

Coklu probit modelinde ortak varyans (kovaryans) matrisi > , ki > kosegen matrisi

olarak sinirlandirilmamis ve tim & ’ler ¢oklu normal dagilimda oldugu

varsayilmaktadir.

Calismamizda Y;, Y, V€ Y5 ¢ degiskenli model olarak goz 6niinde bulunduruldugunda

{1 eger XpB+¢>0
Yi= ..
0 degilse (3.8)
1 eger Zy+¢,>0
0 degilse

Y, =

Y3 =

{1 eger WO+, >0
0 degilse

(91
& |> N(@O,2)

&3

seklindedir. Burada y1 aileler agik siitii tiiketiyorlarsa 1, degilse 0; y2 aileler paket siitii
tiiketiyorlarsa 1 degilse 0 ve ys aileler organik siit tiiketiyorlarsa 1 degilse 0 olarak
tanimlanmistir. Benzer sekilde X’ler acik siit tiiketim olasiligini etkileyen ailelerin
sosyo-demografik ve ekonomik faktorlerin seti, Z’ler paket siit tiiketim olasiligim
etkileyen ailelerin sosyo-demografik ve ekonomik faktorlerin seti ve W’ler organik siit
tilketim olasiligini etkileyen ailelerin sosyo-demografik ve ekonomik faktorlerin seti
seklinde tanimlanmistir. Calismamizda X=7=W olarak alinmistir. Belirleme sebepleri

yliziinden epsilonlarin varyanslari 1’e esit olmak zorundadir.
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Olasilik  fonksiyonunun degerlendirilmesi {i¢lii normal integral hesaplanmasini

gerektirir. Ornegin, gézlemlerin olasilig (Y; = 0, Y, = 0, Y, = 0) :

“XB -Zy -W@

Pr[Y1 =0,y,=0,, :O]: I I _[ $s (&1, €50 &3, PoPraPr)dedede, (3.9)

¢3 (.) tg degiskenli pdf, ve p; , & V€ &; arasinda korelasyon katsayisidir. Modelde

integrallerin  simiilasyonunda GHK (Geweke-Hajivassilion-Keane) kullanilmistir.

Ornegin olasilik fonksiyonu

L= H(Dj (Kli Xiiﬂl’ KZiX'ZiﬂZ' KjiXISiIBj ) KiIRBXSKi)
i (3.10)

Burada; kji 3 2*yji -1 olmak iizere K =KOsegen(ky,ky,ky) ve R is modelin
kalintilar1 arasindaki korelasyon matrisini gostermekte ve 3x3 boyutunda bir matristen

olugmaktadir. Her bir siit ¢esidine etki eden bagimsiz degiskenlerden birinin birim etkisi

su sekilde dl¢giilmektedir:

n = oP(y,=Ly,=1y,=1) 0D,(XB2Zy,W0)
= _

X OXq (3.11)

Yukaridaki birim etkilerin standart sapmalart Delta metotu kullanilarak tahmin
edilmistir. Coklu probit model Nlogit6 istatistik paket program kullanilarak tahmin

yapilmistir.
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3.2.2.3. Tobit analizi

Sinirlt bagimli degiskenler sansiirlenmis ve kesikli regresyon modelleri seklinde ikiye
ayrilmaktadir. Sansiirlenmis 6rneklem, bagimsiz degiskenin bilinen degerlerine karsilik,
bagiml degisken gozlemlerinin gozlenememesidir. Arastirmamizda, bagimli degisken
olarak kabul edilen siit ¢esitleri i¢in fazladan ne kadar 6deme yapmak istedikleri
sorularina bazi tiiketicilerden dogal olarak 0 cevabi alinmistir. Bagimli degiskenlerin 0
degerlerini aldigr durumlarda, dogrusal regresyon tahmincilerinin yansizligi
saglanamamaktadir (Gujarati 1995). Kesikli 6rneklem ise bagimsiz degiskenin
degerlerinin ancak bagimli degisken gozlenebilir oldugu durumlarda gozlenebilmesidir.
Sansiirlii regresyon modeli analizinde Tobit modeli kullanilmaktadir. Sadece, pozitif
degerler alan bagimli degiskenli dogrusal regresyon modelleri Probit modellere
benzerliginden dolay1 Tobit modeller olarak bilinmektedir. Bagimli degiskenin, degisim
araligimmin herhangi bir sekilde smirli oldugu regresyon modellerinde eger belirli bir
araligin disindaki gozlemler tamamen kaybediliyorsa kesikli model, ancak en azindan
bagimsiz degiskenler gozlenebiliyorsa sansiirlii model s6z konusudur (Greene 1998).
Bu nedenle elimizdeki veri setine uygun olarak Tobit model kullanilmis ve tahminciler

ML (Maximum Likelihood) yontemiyle hesaplanmaktadir.

Y., XB+u >0
i= 0, Xﬂ+ui <0 (312)

Yukaridaki Tobit modelinde X/ +U, <0 oldugunda yi* lizerinde bazi gozlemler sifir
degerini almaktadir. Y, = XB+U, modelinde negatif veya sifir degerini alan Y;
gozlemleri ihmal edildiginde, U; >-Xp icin gozlemlerin modele katilmasi ile U; hata
terimi sifir ortalamaya sahip olamaz. Bu nedenle U; ortalamasi sifirdan farkl bir kesikli

normal dagilima sahiptir. Béylece U, = IN(0, 0'2) olur ve bu Tobit modelini verir. Tobit

model, belirli bir degerde sansiirlenmis normal siirekli bir bagimli degiskeni kullanir.
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3.2.2.4. Coklu Tobit regresyon analizi

Arastirmada gida gruplarma yonelik yapilan harcamalara etki eden faktorleri ve gida
harcamalar1 arasindaki korelasyonlar1 belirleyebilmek icin Cok Terimli Tobit

regresyonu kullanilmistir. Gida triinii (bagimli degisken) 1 icin harcama denkleminin
deterministik bilesenini f; (X;j B) olarak gosterilirse, B tiim gida harcama tutarinin

parametrelerinin bir vektor setini gostermektedir. Sansiirlii denklemler sistemi asagidaki

gibidir (Amemiya 1985).

Vi =X B+ &, 1<i<p, 1<j<n, i=12,....,5ve j=12,....,n n=1570

y;, eger ;>0 (3.13)
0, eger y;SO,

Burada; y; ’nei gizli gida harcamasi, €; =(81j,82j, ---------- ,c‘?pj)idd Np(O,Q),,Bi ‘nin

boyutu ki *1 ve Q ise P* P simetrik pozitif kesin matristir. i=1,2,..,5 sirasiyla tahil,
sebze-meyve, et ve et lrilinleri, siit ve siit tiriinleri ve diger gida grubu harcama diizey

denklemlerini gosterirken, y; i. bagiml degiskeni, X; bagimsiz degisken vektorii ve &
ise 1. harcama diizeyinin kalintilarini ifade etmektedir. Gozlemlenen Y; degerleri

Yij* >0 oldugunda gercek degerlere esit olmakta, aksi durumda gdzlemlenen Yij

degerleri sifir degerinde sansiirlenmektedir. Denklemler su sekilde gosterilebilir:
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veya (3.14)
A x; 0 L 034 “1i
Y |_| O % L 0|5 |&
M M MO 0| M M
v 00 L x; \Bo) &
Burada,
y, = (YL’ y;j’ """ ’ y;j)’ X; = k6§egen(xij, Xlzj’ """ ’ lej)

Eger p tahil ile siit ve siit Uriinleri ilgili tiiketim harcamasini ifade ediyorsa 2° tahil ile
siit ve siit drlinleri harcamasinin sansiirlenmis noktalarin olast kombinasyonlaridir.
Bagimli degisken sayisi 5 oldugu icin p=5’tir. Dolayistyla olas1 kombinasyon sayis1 2°
=2%=32'dir. 2°olast kombinasyonunu 2° *1 boyutunda olan Si=(1,2,3,....... 2°)
vektorli ile gostermis olalim. Biitiin gozlemlerin sansiirlenmis kombinasyonlar1 igin
hesaplanan olabilirlik fonksiyonu asagidaki gibidir. Biitiin rejimlere ait olabilirlik

fonksiyonu asagidaki gibi tanimlanmaktadir:

L(Y;B,Q) =le?* v 8.€) (3.15)

Burada Y =(Y; Yy Y,) V€ szk ] gbzleminin k bolgesine diistiigii olabilirlik

fonksiyonunu ifade etmektedir. Esitligin ¢6ziimii SAS 9.0 istatistik programi
kullanilarak tahmini parametreler ve ilgili birim etkiler elde edilmistir. Sistemin log-
olabilirlik fonksiyonun tahmincileri elde edildikten sonra her bir gida harcama grubu
tutar1 denklemdeki bagimsiz degiskenlerin sartli bagimli gida harcama tutarlar

uzerindeki birim etkileri:

(X8
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#(X, /)
O (X ;)

tutaridir. gve @ sirasiyla tek degiskenli normal olasilik yogunluk fonksiyonu ve normal

her bir gidanin kosullu beklenen harcama

Burada E(y,|y;>0)=X,S+o0;

kiimiilatif yogunluk fonksiyonu gostermektedir. Gida gruplari arasindaki ikili ¢apraz
korelasyon katsayilarinin sifir oldugunu 6ne siiren hipotezin dogrulugu Wald testi ile

ortaya konulmustur.

3.2.2.5. Kosullu degerlendirme yontemi

Piyasa degeri olmayan varliklarin ekonomik degerlerinin tahmin edilmesinde kullanilan
hedonik fiyat ve seyahat kosullu gibi yontemlerden biri de kosullu degerlendirme
yontemidir. Kosullu Degerleme Yontemi (KDY) ilk olarak 1963 yilinda Rob Davis
tarafindan kullanilmistir. Harvard Universitesinde doktora yapan Davis, Maine
ormaninda avcilik yapan 121 aver ile goriisme yapmis, ormanin piyasa disi degerini
kosullu varsayimsal yontemi ile belirlemeye ¢alismistir. KDY, ilgili iiriinlerin piyasa
dis1 degerlerinin farkli diizeyleri i¢in 6deme istegini O0lgmek icin kullanilan pazar
referandumu {izerine insa edilen bir anket yontemidir. KDY, kullanim degeri olmayan
veya pasif kullanim degeri olan varliklarin degerini 6lgmek igin kullanilan tek
yontemdir (Loomis and Helfand 2006). Bu yontemde ankete katilanlardan, kurumsal
pazarda belli bir mal i¢in ne kadarlik bir 6deme yapmak istediklerini tahmin etmeleri
istenir. S6z konusu malin parasal degeri, ilgili niifus icindeki her bir katilimcinin
belirttikleri 6deme isteklerinin toplanmasiyla dlglilmektedir (Ajzen et al. 1996). Anket
sonucu ortaya ¢ikan odeme istekliligi degerleri, anket yapilan kisilere tanimlanan
kuramsal pazarlarin 6zelliklerine bagli oldugu i¢in bu yontem kosullu degerleme olarak

adlandirilmaktadir (Giindogmus ve Kalfa 2009).

KDY'nin amaci, hem mal ve hizmetlerin kalitesinde ve miktarinda meydana gelecek
degisimlere karsi bireylerin 6deme isteklerini tahmin etmek, hem de Odeme istegi
tizerinde etkisi bulunan degiskenleri tespit etmektir (Haab and McConnell 2002).

Kosullu degerleme calismalar1 yapilirken siire¢ bazi asamalara ayrilarak gergeklestirilir.
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Bu asamalardan en o6nemlileri hipotetik bir pazarin kurulmasi, verilerin toplanmasi

seklindedir.

Hipotetik (varsayimsal) pazar kurulmasi

Kosullu degerleme yonteminin temelini olusturan bu agsamada degeri belirlenecek olan,
ayn1 zamanda pazar1 olmayan mal ve hizmet i¢in kurumsal bir pazar olusturulmali ve
senaryo hazirlanmalidir. Degeri belirlenecek olan mal veya hizmet detayli bir sekilde
tanimlanmali, mal veya hizmetin arzinda meydana gelebilecek degismelerin neler

olacagi senaryoda tanimlanmalidir. (Kaya 2002).

Verilerin toplanmasi

Kosullu degerleme yonteminin kullanildig1 c¢alismalarda veriler, veri derleme
tekniklerinden en ¢ok kullanilan1 olan anket yontemiyle elde edilmektedir. Kosullu
degerleme yontemi i¢in olusturulacak olan anket soru kdgidi hazirlanirken iki konuya
aciklik getirilmelidir. Konulardan biri 6deme araglar1 arasindan hangi 6deme aracinin
kullanilacagina karar verilmesinin belirlenmesidir. Diger konu ise rekreasyon alaninin
ekonomik degerini belirlemeye yonelik sorularda hangi yontemin tercih edileceginin
belirlenmesidir (Giirliik 2006). Bu yontemler fiyat teklif oyunu, 6deme karti, agik uglu

soru ve iki se¢enekli soru yontemidir (Giindogmus ve Kalfa 2009).

Fiyat teklif oyunu (bidding game) yontemi

Fiyat teklif oyununda, ankete katilan kisilerden "rekreasyon alaninin maliyetinde X
dolarlik bir artis olmasi durumunda bu rekreasyon alanini kullanmaya devam eder
misiniz?" seklinde sorulan soruya evet ya da hayir seklinde cevap vermeleri istenir. ilk
teklif edilen miktara verilen cevap evet ise, teklif edilen miktar yiikseltilir ve siire¢ hayir
cevabi alincaya kadar veya devam eder. En yiiksek fiyat teklifi ddeme istekliligi
maksimum degerine karsilik gelmektedir. Ilk teklif edilen miktara verilen cevap hayir
ise fiyat ilk evet cevabi alincaya kadar diistirtiliir. (Byers et al. 1984; Johannesson et al.
1996).
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Odeme karti1 (payment card) yontemi

Odeme kart1, katilimcilarin maksimum &deme isteklerini en iyi sekilde temsil eden
miktar1 segmelerini saglayan ve bir dizi degerden olusan listedir (Rowe et al. 1996).
Gorlisme yapan kisi anket sorularini sordugu kisiye senaryoyu anlatir, 0deme
yapilmasinin nedenlerini agiklar ve daha sonra kiiclikten biiyiige ya da biiylikten kiictige
dogru siralanmis 6deme listesi kartin1 cevaplayan kisiye sunar. Odeme istegini
belirtecek kisi de 6deme kartinda yer alan tutarlardan birini seger (Haab and McConnell
2002).

Acik uclu soru yontemi

Bu yontemle, "s6z konusu {iriin i¢in 6demek istediginiz maksimum tutar nedir?"
sorusuna cevap aranmaktadir (Venkatachalam 2004) . Arastirmacilar, bu yontemle
anket sorularini cevaplayan kisilerin her birinin maksimum 6deme istekliligini 6l¢meye
caligmaktadir. Anketleri cevaplayacak kisilerin maksimum 6deme istekliligini 6lgmek
icin kullanilan, agik-uglu sorularin bulundugu anketleri kullanarak gerekli verileri

toplanabilmektedir (Johannesson 1996).

iki secenekli soru yontemi

Anket sorularii cevaplayanlar karmasik fiyat teklif verme planlariyla karsi karsiya
degildir, sadece teklif degerine evet veya hayir cevabi verirler (Bowker and Stoll 1988).
Calismalarinda KDY'yi kullanan uygulayicilar kapali uglu referandum yontemini agik
uclu soru yontemi ile tekrarli fiyat teklif oyunu yontemine gore daha fazla
kullanmaktadirlar. Bu yontem, varsayimsal bir satin alma yolunu kullanarak uygulanir.
Acik uglu soru yontemi ile tekrarli fiyat teklif oyunu ydnteminin amaci kisilerin
maksimum 6deme istegini dlgmek olmasina ragmen kapali uclu referandum ydnteminde
tek amag, kisilerin maksimum 6deme isteginin belirli bir teklif fiyatindan daha kiiciik

veya daha biiyiik olup olmadigini belirlemektir (Ready and Hu 1995).
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3.2.2.6. Odeme istekliligi modeli

Asagida Sekil 3.1'de verilen sistem (Xu et al. 2012), 6édeme istekliligi modelinin
teorisini ag¢iklamaktadir. Tiiketiciler ve pazar iki bagimsiz degiskendir fakat sekilde
verilen sistemde birbirleriyle etkilesim igerisindedirler. Klasik davranis teorisine gore
algilar davranis1 belirler ve davramis 6deme istekliligini belirler. Lavidge&Steiner
(1961)'e gore etki hiyerarsisi modelinde tiiketicinin zihinsel karar verme siireci li¢
bilesene ayrilir. Bilgi, davranis ve niyet ve bu bilesenler 6deme istekliligini
etkilemektedirler. Satin alma eyleminden onceki ilk adim olan pazara girme esigi
durumunu satin alma istekliligi saglamaktadir (Soler and Gil 2004). Satin alma
davranis1 gergek ddeme istekliligini yansitir ve bununla birlikte tiiketicinin kazandigi
olumlu ya da olumsuz tecriibe gelecekte tiiketicinin 6deme istekliligini de etkiler.
Tiiketici karakteristikleri tiim karar verme siirecini etkiler. Bundan dolay: tiiketicinin
kisisel karakteristiklerini agiklamak pazari yeni olan iirtinler i¢in oldukc¢a anlamlidir

(Xia and Zeng 2006).

Odeme istekliligi modeli bu arastirmada ii¢ asamada ele alinnustir.

I. asama: Bilgi toplama

Planli bilgi toplama, arastirmaya dahil edilen {irlinlerin satin alinmasindan once
meydana geldigi varsayilmaktadir. Bilgi arastirma sathasinda, tiiketici tarafindan
kazanilan bilginin seviyesi ilgili {irlinlin faydalarini tanimlayip tanimlamadig: ve ilgili
iriinii potansiyel se¢cim olarak goriip gormedigi ile ilgilidir. Bir tiiketicinin optimum
bilgi seviyesi, arama Ozelliklerinin bir fonksiyonu olarak farz edilir ve bu 6zellikler
iriiniin satis formatiyla birlikte daha ©once deneyimledigi tiiketim tecriibesini de
degistirir. Ornegin; siipermarketlerde hatta orta biiyiikliikteki marketlerde organik
tirlinler ayr1 organik reyonlarda bulundurulmakta ve organik bilgisi {iriinlin iizerinde
dikkat ¢ekici bir sekilde yer almaktadir (Wang 2003). Bu gibi stratejiler triiniin
cazibesini ve tiiketici tarafindan taninabilirligini artiran uygulamalar oldugundan

aragtirma maliyetlerini digiirdiigii gibi iirliniiniin promosyonuna yardimci olmaktadir.
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Bundan dolayi, marketler iiriin hakkinda daha kolay bilgiye ulasilmasi i¢in 6nemli
hedeflerdir. Yapilan aragtirmalarda belirtildigi gibi bilgi, iiriin kullanimindan sonra
olusturulmaktadir. Tecriibe, daha oOnce yapilan satin almanin sikligr olarak
tanimlanmaktadir. Bundan yola ¢ikarak, sik sik organik gida tiiketmeyen bir tiiketiciye
gore, sik sik organik gida satin alan tiiketicinin iiriin hakkinda sahip oldugu bilgi, satin
alma tercihini olusturacaktir. Edinilen bilgi, doyum seviyesine ulastigi zaman tiiketici

iriiniin kalitesini muhakeme edebilecek yeterli bilgiyi toplamis olacaktir.

K*(s,e,d) (3.17)

K* opsiyonlu bilgi seviyesini verir, s tiriiniin satis formatiyla ilgili arama 6zelliklerini
gosterir, e tiiketim sikligin1 gdsteren tecriibe ve d ise sosyo demografik ozelliklerdir.
Eger tiiketici iirlin hakkinda bilgi sahibi ise k*(s,e,d)>k°, k°esik degerine ulagmis
bilginin seviyesidir (Kaiser etc. 1992).

II. asama: Satin alma

Tiiketicilerin s6z konusu iiriinler konusunda sahip olduklari bilginin seviyesi arastirma
kapsamina alinan siit ¢esitlerinin satin alma durumlarin1 degistirecektir. Bundan dolayi,

asama 1'de iiriin bilgisi tiiketicilerin iirlinii satin alma niyetlerini agiklayacaktir.

B =f(K *d,p) (3.18)

B= tiiketicilerin satin alma niyetlerini verir, K* 1. asamada tahmin edilen optimum bilgi
seviyesi, d hanenin sosyo demografik karakterlerini, p ise satin alma niyetindeki fiyatin
etkisini verir. Bu aragtirmada, anketi cevaplayan deneklere satin alma niyetinde fiyatin
etkisini derecelendirmeleri istenmistir. Arastirmada, anketi cevaplayan deneklerin, fiyati

uygun olan siit ¢esitlerini alacaklar1 varsayilmistir.

I11. agama: Odeme Istekliligi
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Eger tiiketiciler {irtinleri ©onceden duymuslarsa (I. asama) ve satin almaya
niyetlenmislerse (II. asama), tiiketicinin fiyat primine yapacagi 6deme istekliligi III.
asamada incelenecektir. Bu arastirmada, odeme istekliligi asagidaki  gibi

modellenmistir.

P = f(B*,d,p,i) (3.19)

P, agik siit, paket siit ve organik siit i¢in tiiketicinin 6deme istekliligini gosterir, B* II.
adim olan satin alma niyetidir, d sosyo-demografik bilgiyi verir, p fiyat etkisini ve i
hane halkinin ilgili liriinii harcama miktarin1 gosterir. 1. asamada eger kazanilan bilgi
verilen esik seviyesini asarsa, tiiketici organik etiketini 6nemli bir faktor olarak goz

oniinde bulunduracaktir.
Y&* =k*(d)—k° >0 (3.20)

Boylece;

YK = xK« K+ K >0 (3.21)

XK bir vektor olup aligveris yapilan yeri, daha 6nce satin alma deneyimini ve sosyo
demografik faktorleri temsil eder, eger tiiketici organik etiketini 6nemli bir 6zellik

olarak belirlerse , YX*>0, belirlemezse YX*=0.

Eger algilanan fayda, satin almanin algilanan maliyeti agmasi ile ilgiliyse II. agamada

bir tiiketici ilgili iiriinii satin almaya karar verir.

YP* = E[f(B*,d,p, )] > E[C] (3.22)

Boylece
YPr=XPxpP + P >0

(3.23)
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XP kazanilan bilgi, fiyat duyarlilifi ve sosyo demografik faktorler gibi agiklayici
degiskenlerin vektoriidiir. Eger tliketici lirlinii satin alirsa Y? = 1 (Y?* > 0 durumunda)

yoksa Y = 0'dur.

I11. asamada 6deme istekliligi Y™ asagidaki gibi tahmin edilir.

YM = XM s pM 4 M (3.24)

XM satin alma niyeti, fiyat duyarliligs, ilgili {iriin harcama miktar1 ve sosyo demografik

faktorlerin vektoridiir. Eger tiiketici prim 6demeye razi ise

YM = 1(YM* > 0 durumunda)yoksa Y™ = 0 (3.25)

Tiiketicinin fazladan 6demeye razi olmasi iiriin hakkinda daha 6nce bilgiye sahip olma
durumundan kaynaklandig1r varsayilmaktadir. Bu durumda, tiiketici {iriiniin organik
etiketini 6nemli bir iiriin 6zelligi olarak algilamaktadir. Bundan dolayr Y™ ve XM
gozlenebilir eger YX = 1ve Y? = 1ise. Ug degiskenli probit durumunda N sayida

bagimsiz gozlemler i¢in;

log Olabilirlik fonksiyonu:

L =%, log®s (uiY) (3.26)
@;li¢ degiskenli standart normal dagilim ve i=1,.......... ,N gozlem.
pi = (S B Xig, SizB'" Xip, Siz B Xinm (3.27)

S, = 2Y[K -1 §,,= 2Yip -1 S,;= 2YiM -1
Qy=Qy, = SilsiSpSl
Q0 = Silsi3p32
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Denklemler arasindaki korelasyon katsayilart p,;p31p3,. Sekil 3.1'de tiiketicilerin iiriin

satin almada bilgi, satin alma davranisi ve ddeme istekliligi tanimlanmigtir(Xu et al.

2012) .

Adiml: Bilgi
edinimi

Adim2: Satin

\4

T

alma

T

Adim3: Odeme
Istekliligi

1. Deneyimin
niteligi (tiiketim
siklig1)

2. Kullanilan

1. Tlgili iriinler
hakkinda bilgi
sahibi olma ya da
olmama

1. Satin alma ya
da almama

2. Fiyat
duyarlilig

3. Tlgili iiriinlerin

sat1s formati 2. Fiyat ) harcama

3. Sosyo - duyarhihg miktarlari

demografik 3. Sosyo- 4. Yas,_ egitim,

faktorler demografik medeni durum
faktorler

Sekil 3.1. Uc asamali satin alma karari

Odeme istekliligi analizinin amac1 ankete katilan katilimcilarin 6demek istedikleri en
yuksek miktar1 belirlemektir. Kosullu deger bicme yaklasimi 6deme istekliligi degerini
tahmin etmede yaygin olarak kullanilan bir metottur. Ilgili siit cesitlerinin Tiirkiye’de
ortalama fiyatlar1 esas alinarak alt ve iist limitleri ayr1 ayr1 hesaplanmistir. Hazirlanan

fiyatlar ayr1 ayr1 torbalardan rastgele ¢ekilerek 1570 ankete elle girilmistir.

Cift sinirli kosullu deger bigme yaklasim modeli altinda her bir katilimer igin iki fiyat
teklifi hazirlanmistir. Katilimciya sunulan ilk fiyat teklifine verilen cevaba gore ikinci

teklifin seviyesi sunulmustur. Eger katilimer ilk teklife evet derse, bunun anlami

katilimer ilk teklif edilen fiyat miktarini (B| ) 6demeye razidir. Katilimcinin 6demeye
razi olma durumunu tekrar ortaya koymak icin ikinci daha yiiksek fiyat miktari (Bu)

sorulmustur. Bu fiyat ilk teklif fiyatindan (B|) daha yiiksektir. Diger taraftan eger

katilimcr sunulan ilk teklif fiyatina hayir derse bunun anlami katilimer kendisine
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sunulan ilk fiyat miktarin1 6demeye razi degildir. Bu durumda, katilimcinin 6deme

istekliligini 6lgmede ilk teklife (B|) gore daha az olan ikinci fiyat teklifi (BL)

sunulmustur (Hanemann, et al. 1991; Haab and McConnell 2002).

Odeme istekliligi bilinmeyen bir degisken olarak, en yiiksek ve en diisiik ikinci fiyat
tekliflerinin sorulmasi katilimcilarin en yakin 6deme istekliligi miktarinin bulunmasina

yoneliktir. Cift sinirlt teklif fiyatlarina verilen cevaplar dort kategoriye ayrilmistir; (1)

(—OC,BL) ankete katilan katilimcilarin her iki fiyat teklifini ret etme durumu

gostermektedir (hayir, hayir) ve bundan dolay: tiiketicinin 6deme istekliligi miktar
diisiik olan ikinci fiyat miktarinin (BL )’in altindadir. Bunun anlami katilimcinin 6deme
istekliligi (OI) miktar1 0<Ol< BL dir; (2) [B,_, B| ) katilimeinin kendisine sunulan ilk fiyat
miktarini (B, ) kabul etmemesi fakat daha diisiik ikinci fiyat teklifini (B, ) kabul etmesi
durumunu yansitmaktadir (hayir, evet). Ikinci sunulan teklif fiyat1 ilk sunulan fiyat

miktarindan ( B| ) daha azdir. Bundan dolay1 beklenilen Ol miktar1 en diisiik ikinci fiyat
teklif miktar ( B,_ ) ve ilk fiyat teklif miktarlari ( B| ) arasindadir ve katilimcinm Ol degeri
B, <Ol< BL arasindadir. (3) [B| , BU ) katilimer ilk teklif edilen fiyat (B| ) miktarin1 kabul

ettiginde fakat ikinci teklif edilen fiyat (BU ) miktarini ret ettiginde (evet, hayir) olusan
durumdur. Bu durumda, katilimcilar ig¢in beklenilen 6deme istekliligi miktart ilk teklif
edilen fiyat miktarindan daha yiiksek fakat ikinci en yiiksek teklif edilen fiyat (BU)
miktarindan daha diisiik olmustur. Bu sayede her bir katilimcinin d6deme istekliligi
B, SOT<BJ araligindadir. (4) son kategori olan [BJ ,4+o), katilimci artarda sorulan her iki

fiyat teklifini de kabul etme (6rnegin ilk ve ikinci fiyat teklifi) durumudur (evet, evet).

Bu baglamda katilimcilarin niyetlendikleri OI miktar1 teklif edilen ikinci en yiiksek fiyat

miktarindan daha yiiksektir ve B <Oi<co araligindadir (Hanemann et al. 1991; Haab

and McConnell 2002).
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Tiiketicilerin asil Ol miktar1 géz oniinde bulundurulursa, Of i olarak gosterilir ve ¢ift

sinirl teklif fiyatlarmin simetrik dagilimiyla normallik varsayimmi altinda OI’nin dort

olasilig1 asagida verilmistir (Hanemann et al. 1991; Haab and McConnell 2002).

Pr(y,n)=Pr(B, <WTP < B, )=Pr(B, <z'f+u, <By) (3.28)
:Pr(BL_—Z;ﬂiSﬁ< BU _Z;ﬂij
o)

O o
(pBy —26)-®(pB_~26,)= (26, - pB )~ ® (26, - pB, )
Pr(y,y)zP (WTP>B \WTP =B, )=Pr(z/3 +u,>B,,z/ +u,>B,)
Pr(u, =B, -z/)
1-0(pB, ~26) = (26, pB,)
r(B, <WTP<B,)=Pr(B,_<zB +u,<B,)
Pr( Zﬂl < u; I_Zi’ﬂij
(2
(BI j_qD(BL_—Z{ﬂij:@(zﬂ_pBL)_(D(ZiIHi_PBl)
O

Pr(n.y)=P

=0
Pr(n,n) =Pr(WTP < B, \WTP <B_)=Pr(z/8 +u, <B,,z/ +u, <B,)
(

=Pr(zB +u,<B )= @(ﬂ)ﬂ—@(z;a—p&)
o

9% ¢

(y.n), (v,y), (n,y) ve (n,n) sirastyla “evet, hayir”, “evet, evet”, “hayir, evet” ve “hayir,

hayir” olasiliklarin1 gostermektedir. p:l,ei _B ve @ kiimiilatif normal dagilimi
o o

(cdf) gostermektedir. z katilimcinin sosyo-demografik ve ekonomik faktorlerinden

olugan bagimsiz degisken setini, U; arastirmaci tarafindan kontrol edilemeyen ve sistem

dis1 olan kalint1 degiskenini anlatirlar.

Maksimum olabilirlik fonksiyonu (MOF) yukarida verilen dort kategorideki
olasiliklardan olugmaktadir ve asagidaki gibi MOF’ nun logaritmasini maksimize edecek

sekilde parametre tahminleri olusturulmustur.
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N

INL(, plz) = >[4 IN(@(2,6, - pB,) - D (z,6,08,)) + 6 In(@ (26, - pB, )) | +

= (3.29
> (47 In(@(26, - pB,) - ®(z:0,08,) + 4" In-b(z6, - pB))] )

di kukla degisken olup yukaridaki dort senaryonun her birini ifade eder. Ornegin eger

ilk fiyat teklifine verilen cevap evet ardindan sorulan fiyat teklifine verilen cevap hayir
ise (y, n) kukla degisken (di) 1 olur ve diger ii¢ senaryoda 0 olarak kodlanir sonra diy’n

icin ilgili bolgeyi tanimlariz. Bazi arastirmalarda 6deme istekliligi olasilik

fonksiyonunun standart hatasi esitlenerek o =1 1, i: p =1, olasilik fonksiyonu

o

normallestirilir. Bu durumda rho ( o) parametresini tahmin etmeye gerek yoktur ve

diger parametreler ,B, olarak tahmin edilmektedir. MOF’nun parametrelerini tahmin

ettikten sonra Odeme istekliligi miktarinin medyan1 su sekilde hesaplanmistir;

medyan Of = —%(E’é)

Bagimsiz degiskenlerin ortalama degerlerinin {izerinden medyan o6deme istekliligi
hesaplanmistir. Bagimsiz degiskenlerin medyan 6deme istekliligi iizerindeki birim

(marjinal) etkiler asagidaki gibi hesaplanmustir.

9 (medyanOF) = —H—j‘
oz yo,

k

Ortalama 6deme istekliligi, kirpilmis ortalama 6deme istekliligi ve diizeltilmis kirpilmig
ortalama 6deme istekliligi sirasiyla asagidaki gibi hesaplanmistir ((Rhee 2013; Haab
and McConell 2002).
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Ortalama Of = T@(—(E’éﬂSE))dB
0
max B

Kirpumis ortalama OI = J. d (—(E’é + [)l_?))dE
0

max B
Diizeltilmis kurpilmis ortalama Of = _[ -
0 @(—(T@+,6(max B)))

truncated mean WTP

d(max B)

(3.30)
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4. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

4.1. Veri Tamimlayic Istatistikler

Aragtirmanin birinci temel amacina yonelik agik, paket ve organik siit i¢in ilk Once
Tiirkiye’de gorlisme yapilan hanelere ve sonrasinda arastirma kapsamina alinan
Akdeniz, Ege, Marmara, Karadeniz, Dogu Anadolu, Giineydogu ve I¢ Anadolu
bolgelere iliskin sosyo-demografik ve ekonomik faktorler incelenmistir. Arastirmada,
cinsiyet, yas, hane reisinin sosyal giivencesinin olup olmadigi, hanenin belediye ya da
kaymakamlik gibi kurumlardan nakdi ya da ayni yardim alip almadigi, hanede ¢alisan
kisi sayisi, hane biiylikliigii, egitim durumu, ¢alisma durumu, hanenin aylik toplam
geliri, hanede yasayanlar iginde herhangi bir kronik hastaliga sahip olma durumu, ev
sahibi olma durumu, miustakil evde oturma durumu, otomobil sahibi olma durumu,
hanenin yasadig1 yerin en yakin aligveris yerine ve hastaneye olan uzakligi, hanenin
ikametgah durumu ve yedi bolge aciklayici degisken olarak ele alinmistir. Meslek
sahibi olma degiskeni; ev hanimi, emekli ve diger meslek grubunda olanlar diye
kategorize edilmistir. Kamu ya da 6zel sektdrde calisanlar diger meslek grubunu
olusturmustur. Aragtirmada hanenin toplam aylik gelir degiskeni aylik 2000 ve 4000 TL
arasinda ve 4000 TL ve tizeri olanlar diye kategorize edilmis ve aylik geliri 2000 TL ve
altinda olan haneler referans grup olarak alinmistir. Hanelerin aylik toplam gelirleri
icerisine herhangi bir gayrimenkulden geliri olma durumu da katilmistir. Toplam
harcama hesaplanarak toplam gelirin dogrulugu 6l¢iilmiistiir. Otuz ve alt1 yas grubunda
olan hane reisleri I. grup, 30 ve 40 yas arasinda olanlar II. grup 40 yas ve {izeri olanlar
III. grup olarak kategorize edilmistir. Referans grup olarak 40 yas ve {lizeri alinmistir.
Diger bir agiklayici degisken olan oturulan ev degiskeninde ise apartmanda ya da

lojmanda oturanlar miistakil evde oturanlara gore referans grup olarak alinmistir.

Tanimlayici istatistiklerden sonra, Tiirkiye’de ailelerin siit harcama olasiliklarina etki
eden faktorler formiil 3.8’de verildigi iizere Probit modeli ile tartisilmistir. Sonrasinda,
aragtirma kapsaminda ele alinan agik siit, paket siit ve organik siit i¢cin harcama
olasiliklarina etki eden faktorler 3.12°de Coklu Probit modelinde verildigi gibi

tartistlmistir.  Bulgular, modelde kullanilan degiskenler iizerinden yorumlanmistir.
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Ugiincii boliimde denklem 3.12°de verildigi iizere Tiirkiye’de agik siit, paket siit ve
organik siit tiketme miktart 6deme istekliligine etki eden faktorler Tobit modeli ile

tartisilmistir.

4.1.1. Tiirkiye’de hanelerin sosyo-demografik ve ekonomik faktorlerine iliskin
istatistikler

Tirkiye’de, hanelerin sosyo-demografik ve ekonomik faktorlerine iliskin tanimlayici
istatistikler Cizelge 4.1°de verilmistir. Ankete katilanlarin %44,5°1 erkek ve arastirma
kapsamina dahil edilen yedi bolgede ortalama yas 34 diir. Aile reislerinin %91,8’inin
sosyal giivencesi olmakla beraber ankete katilan ailelerin ¢ok kii¢iik bir kismi (%4,3)
belediye ya da kaymakamliktan ayni ya da nakdi yardim almaktadir. Ortalama
hanehalk: biiyiikliigi ise 3.43 kisidir. Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi sonuglarina
gdre; 2016 yilinda Tiirkiye’de ortalama hanehalk: biiyiikliigii 3,5 kisidir (TUIK 2016c).
Bundan dolay: elde edilen sonu¢ Tiirkiye ile ortiismektedir. Ankete katilan hanelerde,
calisan kisi sayisi ortalama 1,6 dir. Katilimcilarin % 1,8’1 egitimsiz, %24’ ilkdgretim,
%36,4’1 lise ve % 37,6’s1 liniversite mezunudur. Meslek grubuna bakildiginda %7,4’1

issiz, %19,7’si ev hanimi, %3,9’u emekli olup %68,8’1 diger meslek grubundadir.

Cizelge 4.1°de verildigi gibi Tiirkiye’de goriisme yapilan hanelerde hane reislerinin
%14, 7’sinin maas dis1 herhangi bir gayrimenkulden geliri vardir. Hanelerin aylik
ortalama geliri i¢in vekil alinan ortalama toplam harcama miktar1 aylik yaklasik 2 bin
700 TL’dir. Bununla birlikte s6z konusu degiskenin standart sapmasi Cizelge 4.1°de
goriildiigii tizere 2466.409 olup olduke¢a yiiksek cikmistir. Kukla degiskenler igin
standart sapma c¢ok Onemli olmasa da gelir, harcama gibi siirekli degiskenler igin
olduk¢a Onemlidir. Bundan dolay1 cizelgeye gore, aylik hanehalki harcamasinin
haneden haneye biiyiikk degiskenlik gosterdigi goriilmektedir. Hanelerin sadece
%19,6’sinda seker, tansiyon, kalp gibi kronik hastaliklar mevcuttur. Ankete katilan
hanelerin %46,3’1 kiracidir. Katilimcilarin bir kismimin (%19) miistakil evde
oturduklar1 belirlenmistir, hanelerin %44,6’s1 otomobile sahiptir. Hanelerin %43,6’sinin

ve %50,2’sinin sirasiyla hastaneye ve aligveris yerine olan uzakliklar1 500m veya
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500m’den daha azdir. Arastirma kapsaminda ele alinan bdlgelerde ankete katilan

hanelerin %94,4’1i sehir merkezlerinde yasamaktadir.

Tirkiye’de yedi bolgede yapilan arastirmada hanelerin %10,2’si Akdeniz, %9,5’1 Ege,
%42’si Marmara, %4,8’i Karadeniz, %21’ I¢ Anadolu, %3.,8’i Dogu Anadolu ve
%8,2’si Gilineydogu Anadolu boélgesinde yasamaktadir ve hanelerin %94,4°1 siit
tilketmektedir. Siit tiiketen hanelerin i¢inde yaklasik %30’u agik siit tiikketmekte, %80°1
paket siit ve sadece %13’liik boliimii organik siit tiikketmektedir. Cizelge 4.1°de verildigi
gibi, arastirmaya katilan hanelerin biiyiik ¢ogunlugu paket siit tiiketmektedir. Paket
stitiin ag1k siite gore daha saglikli oldugu yaygin fikri ve uygun fiyata farkli markalarda
elde edilebilmesinden dolayi, ¢ogu ailenin birinci tercihini paket siitiin olusturdugu

anlasilmaktadir.
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Degiskenler

Tanim

Ort. veya %’ler Std. Sapma

Bagimsiz degiskenler

Cinsiyet
Yas
Yasl
Yas2
Yas3
Gilivence

Yardim

Hane biiyiikligii
Calisan kisi sayis1

Egitimsiz
[Ikogretim
Lise
Universite
Issiz

Ev hanimi
Emekli
Diger Meslek
Gelirl
Gelir2
Gelir3

Ankete katilan kisinin cinsiyeti Erkek ise 1, degilse 0

Ankete katilan kisilerin ortalama yas1

Ankete katilan kisinin yas1 < 30 ise 1, degilse 0

30< katilimcinin yas1 < 40 ise 1, degilse 0

Ankete katilan kisinin yas1 > 40 (referans grup)

Hane reisinin sosyal giivencesi varsa 1, degilse 0

Parasal ya da parasal olmayan yardim alintyorsa 1, degilse 0
Anket yapilan hanelerde ortalama kisi sayis1

Anket yapilan hanelerde ortalama ¢alisan kisi say1s1

Katilimcei ilkokul bitirmemisse 1, ilkokul bitirmisse degilse 0
Katilimcei ilkokul veya ortaokul bitirmisse 1, degilse 0

Meslek ya da diiz liseyi bitirmisse 1, degilse 0

Yiksekokul, {iniversite veya lisansiistii tamamlamissa 1, degilse 0
Katilimcinin ¢aligma durumu igsizse 1, degilse 0

Katilimc1 ev hanimu ise 1, degilse 0

Katilime1 emekli ise 1, degilse 0

Katilimer is¢i, ¢iftei, tiiccar veya kamu caligani ise 1, degilse 0
Anket yapilan hanenin aylik geliri <2000 (referans grup)
2000 < Hane Geliri <4000 ise 1, degilse 0

Anket yapilan hanenin aylik geliri > 4000 ise 1, degilse 0

0.445
34.178
0.442
0.309
0.918
0.043
3.431
1.563
0.018
0.240
0.364
0.376
0.074
0.197
0.039
0. 688
0.489
0.251

0.497
10.888
0.496
0. 462
0.273
0.204
1.487
0.769
0.134
0.427
0.481
0.484
0.262
0.398
0.194
0.463
0.500
0.433



Cizelge 4.1. (devam)
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Maas dis1 Gelir
Toplam harcama
Kronik Hastalik
Kiraci

Miistakil ev
Otomobil
Hastaneye uzaklik
Alis. mrkz.uzaklik
Ikamet

Akdeniz

Ege

Marmara

KDeniz
IcAnadolu
DAnadolu
GDAnadolu
Bagimh Degiskenler
Siit Tiiketimi
Acik siit

Paket Siit

Organik Paket Siit

Hane reisinin maag dis1 bir gayrimenkulden geliri varsa 1, degilse 0
Anket yapilan hanede aylik ortalama mutfak, yakacak, ulasim gibi giderler (TL)

Anket yapilan ailede bir kronik hastalik varsa 1, degilse 0
Anket yapilan hane kirada oturuyorsa 1, degilse 0
Anket yapilan hane miistakil evde oturuyorsa 1, degilse 0

Anket yapilan hanede otomobil varsa 1, degilse 0

Hanenin yasadig1 yerin hastaneye uzakligi <0.50 km ise 1, degilse 0

Yasanilan yerin aligveris merkezine uzakligi < 0.50 km isel, degilse 0

Katilimc1 metropol veya ilde yasiyorsa 1, degilse 0
Anketin yapildig1 il Adana ya da Antalya ise 1, degilse 0
Anketin yapildigi il Izmir ise 1, degilse 0

Anketin yapildig il Istanbul veya Bursa ise 1, degilse 0
Anketin yapildigi il Samsun veya Trabzon ise 1, degilse 0
Anketin yapildig: il Ankara veya Kayseri ise 1, degilse 0
Anketin yapildig1 il Erzurum veya Malatya ise 1, degilse 0
Anketin yapildig1 il Antep veya Diyarbakir ise 1, degilse 0

Hanede siit tiiketimi varsa 1, degilse 0
Hanede agik siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

Hanede konvansiyonel paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

Hanede organik paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

0.147
2651.201
0. 196
0. 463
0.180
0.446
0. 436
0.502
0.944
0.102
0. 095
0.420
0.048
0.210
0.038
0. 082

0.944
0.291
0.804

0.136

0.354
2466.409
0.397
0.498
0.385
0.497
0.496
0.500
0.229
0.303
0.294
0. 493
0.214
0. 408
0.191
0.275

0.229
0.454
0.397

0.342
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4.1.2. Tiirkiye’de yedi cografik bolgede hanelere ait sosyo-demografik ve ekonomik
faktorlere iliskin istatistikler

4.1.2.1. Akdeniz bolgesi

Cizelge 4.2’de Akdeniz bolgesinde yasayan hanelerin siit tiikketimini etkileyen sosyo-
demografik ve ekonomik faktorlerin tanimlayicr istatistikleri verilmistir. Cizelge 4.2°ye
gore; Akdeniz bolgesinde ankete katilan katilimeilarin %44,3°1 erkektir ve katilanlarin
ortalama yas1 yaklasik 36’dir ve %30,4’1i 30 yas ve alt1 olup, %42,3’1 30 ile 40 yas
arasinda, %27,1’1 40 yas lstl katilimcilardir. Arastirmaya katilanlarin %6°s1 okuryazar
olmayip, %38,4’1 ilkdgretim mezunu, %41,7’si lise mezunu ve %19,2’si {iniversite
mezunudur. Cizelge 4.2°de goriildiigii tizere, ankete katilanlarin %35,9’u issiz, %25,1°1
ev hanimi, %3,3’1 emekli ve %65,5’1 diger meslek grubundandir. Akdeniz’de yasayan
ailelerin %89,4’linde aile reisinin sosyal gilivencesi vardir ve goriisme yapilan hanelerin
sadece kiigiik bir kism1 (%2,6) kaymakamlik ya da belediye gibi kurumlardan nakdi
veya ayni yardim almaktadir. Hanelerin %10,5’inde seker, tansiyon, kalp gibi kronik
hastaliklar mevcuttur ve hanelerin % 96,6’s1 sehir merkezlerinde yasamaktadir ve
ankete katilan katilimcilarin %43,7’si kiracidir. Katilimeilarin %51,6’s1  miistakil
evlerde yasamaktadir. Akdeniz’de goriisme yapilan hanelerin aile reislerinin %36,4’{
otomobile sahiptir. Gorlisme yapilan hanelerin %47’si ve %48’°1 sirasiyla hastane ve
aligveris yerlerine 500m veya 500m’den daha yakin oturmaktadirlar. Hanelerin sadece
%S35,9’u herhangi bir gayrimenkulden gelir saglamaktadir. Aylik ortalama gelir yaklasik
3 bin TL’dir. Bunlarin yaklasik %40°1 2000 ve alt1, %45°1 2000 ve 4000 arast ve %151
4000 ve tizeri gelire sahip olduklar1 goriilmektedir. Ortalama aylik harcama 2336 TL

olup haneden haneye degisim gostermektedir.

Akdeniz bolgesinde ortalama hane biiyiikligil 3,51 kisi olup, goriisme yapilan hanede
calisan kisi sayis1 yaklasik 1,43’diir. Hanelerin hemen hemen %99’ siit tiikketmektedir.
Bolgenin gelismisligi goz oniinde bulundurulursa, siit tiikketiminin yiiksek ¢ikmasi

hanelerin gida aligverisinde siit satin almay1 6nemsediklerini gostermektedir.
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Tiiketenler icerisinde yaklasik %25°1 acik siit, %77 si paket siit ve %4,6’s1 organik siit
tilkketmektedir. Organik paket siit tiiketim diizeyinin Akdeniz gibi gelismis bir bdlgede
diisiik olmasinin nedenlerinin basinda tiiketici tercihi gelebilmektedir. Tiiketici, aligveris
yaparken maksimum faydayr goéz Oniinde bulundurdugundan Akdeniz tiiketicisi

tercihini konvansiyonel paket siit ve/veya acik siitten yana kullandig1 anlagilmaktadir.



Cizelge 4.2. Akdeniz bolgesinde yasayan hanelerin sosyo-demografik ekonomik faktorlerine iliskin tanimlayici istatistikler
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Ort. veya

Degiskenler Tamm %’ler Std.Sapma
Bagimsiz degiskenler

Cinsiyet Ankete katilan kisinin cinsiyeti Erkek ise 1, degilse 0 0.443 0.498
Yas Ankete katilan kisilerin ortalama yasi 35.728 9.460
Yasl Ankete katilan kisinin yas1 < 30 ise 1, degilse 0 0.304 0.46
Yas2 30< katilimcinin yag1 <40 ise 1, degilse 0 0.423 0. 495
Yas3 Ankete katilan kisinin yast > 40 0.271 0.446
Egitimsiz Katilimei ilkokul bitirmemisse 1, ilkokul bitirmisse degilse 0 0.06 0.081
[Ikogretim [lkokul veya ortaokul bitirmisse 1, degilse 0 0.384 0.488
Lise Meslek ya da diiz liseyi bitirmisse 1, degilse 0 0.417 0.494
Universite Yiiksekokul, tiniversite veya lisansiistii tamamlamissa 1, degilse 0 0.192 0.395
Issiz Katilimcinin ¢aligma durumu issizse 1, degilse 0 0.059 0.237
Ev hanim Katilimc1 ev hanimi ise 1, degilse 0 0.251 0.435
Emekli Katilimer emekli ise 1, degilse 0 0.033 0.179
Diger meslek Katilimei is¢i, ¢iftei, tiiccar veya kamu ¢aligani ise 1, degilse 0 0.655 0.446
Giivence Hane reisinin sosyal giivencesi varsa 1, degilse 0 0.894 0.308
Yardim Parasal ya da parasal olmayan yardim aliniyorsa 1, degilse 0 0.026 0.161
Kronik has. Anket yapilan ailede bir kronik hastalik varsa 1, degilse 0 0. 105 0.308
Ikamet Katilimc1 metropol veya ilde yasiyorsa 1, degilse 0 0.966 0.179
Kiract Anket yapilan hane kirada oturuyorsa 1, degilse 0 0.437 0.497
Miistakil ev Anket yapilan hane miistakil evde oturuyorsa 1, degilse 0 0.516 0.501
Otomobil Anket yapilan hanede otomobil varsa 1, degilse 0 0.364 0.482



Cizelge 4.2. (devam)
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Hastaneye uzaklik
Alis. mrkz.uzaklik
Maas dis1 gelir
Gelir

Toplam harcama
Gelirl

Gelir2

Gelir3

Hane biiyiikligii
Calisan kisi sayis1
Bagimh Degiskenler
Siit Tiiketimi
Acik siit

Paket Siit

Organik Paket Siit

Hanenin yasadig1 yerin hastaneye uzaklig1 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0
Yasanilan yerin aligveris merkezine uzaklig1 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0
Haneden sorumlu kisinin maag dis1 bir gayrimenkulden geliri varsa 1, degilse 0
Anket yapilan hanenin ortalama geliri

Anket yapilan hanede ortalama aylik mutfak, yakacak, ulasim gibi giderler (TL)
Anket yapilan hanenin aylik geliri <2000

2000 < Hane Geliri <4000 ise 1, degilse 0

Anket yapilan hanenin aylik geliri > 4000 ise 1, degilse 0

Anket yapilan hanelerde ortalama kisi sayisi

Anket yapilan hanelerde ortalama ¢alisan kisi sayis1

Hanede siit tiikketimi varsa 1, degilse 0
Hanede agik siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

Hanede konvansiyonel paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

Hanede organik paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

0.470
0.483
0.059
2962.053
2336.993
0.397
0.450
0.152
3.516
1.430

0.986
0.245
0.768

0.0463

0.500
0.501
0.237
1773.996
1590.872
0.490
0. 499
0. 360
1.118
0.616

0.114
0.431
0.423

0.210
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4.1.2.2. Ege bolgesi

Cizelge 4.3’de Ege bolgesinde yasayan hanelerin siit tikketim olasiliklarina etki eden
faktorler incelenmistir. Anket yapilan katilimeilarin %27,6’s1 erkek olup, arastirmaya
katilanlarin = %15,6’s1  ilkdgretim diplomasina, %41,8’1 lise, %42,5’1 {iiniversite
diplomasina sahiptir. Ege bolgesi diger bolgelerle karsilastirildiginda en yiiksek egitim
seviyesinin bu bolgede oldugu goriilmektedir ve egitim seviyesinin yiiksek olmasi
hanelerin siit tiiketme egilimlerini olumlu ydnde etkilemistir. Goriisme yapilan
hanelerde aile reislerinin sadece %2,8’1 issiz olup 19,1°i ev hanimi, %4,2’si emekli ve
%73,7’s1 diger meslek grubundadir. Siit tiiketme olasiligin1 olumlu yonde etkileyen
onemli bir ekonomik faktdr olan meslek sahibi olma faktorii egitim faktorii gibi yliksek
cikmistir. Ege bolgesinde goriisme yapilan katilimcilarin ortalama yasi 33 olup bunun
%350’sin1 30 ve alt1, yaklasik %28’ini 30 ve 40 yas arasi, yaklasik %30’unu ise 40 yas
ve ustii katilimecilar olusturmustur. Ankete katilan katilimcilarin %90,7°si  sehir
merkezlerinde yasamaktadir. Hane biiytikliigii ortalama 3,22 kisi olup ¢alisan kisi sayisi
1,75°dir. Cizelge 4.3’de goriildiigii lizere, gorlisme yapilan hanelerde ortalama gelir
3412,801 TL olup standart sapmanin yliksek olmasi haneden haneye gelirin degistiginin
gostergesidir. Goriisme yapilan hanelerin yaklasik %32’si 2000 TL ve alti, yaklasik
%43°1 2000 ve 4000 aras1, %25°1 4000TL ve tizeri gelir grubunda ¢ikmustir.

S6z konusu bolgede yasayan hanelerin aylik ortalama harcamalar1 2257TL dir. Ankete
katilan hanelerin %12’si herhangi bir gayrimenkulden gelire sahipken, sadece %2,8’i
kaymakamlik ya da belediyeden nakdi ya da ayni yardim almaktadir. Hanelerin %51°1
kiract iken goriisme yapilan hanelerin %13,4’li miistakil evde oturmaktadir. Hanelerin
hane reislerinin %87,2’sinin sosyal giivencesi olup, gelirin bir gostergesi olan otomobil
sahibi olma degiskeni Ege bolgesinde yiiksek cikmistir (%55). Arastirmaya katilan
hanelerin sadece %11,3linde kronik hastaliklar vardir. Katilimcilarin %36,1’inin
hastaneye ve %47,5’inin en yakin alis veris yerine uzakligi 500 veya 500m’den daha az

cikmugtir.
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Ege bolgesi i¢in yapilan ankette hanelerin yaklasik %98’inde siit tiiketimi oldugu
gbzlemlenmistir. Bu hanelerin i¢inde yaklasik %41°1 agik siit, %81°1 paket siit ve
%27,6’s1 organik siit tiketmektedir. Ege bolgesinde, 6zellikle belirli gelir ve egitim
seviyesine sahip ailelerin tliketmesi beklenilen organik siit yiiksek c¢ikmistir. Bu
sonugcta; egitim seviyesi, gelir, otomobil sahibi olma, meslek gibi degiskenlerin etkisinin
oldugu agik¢a goriilmektedir. Buna ilaveten, arastirma kapsamma alinan izmir ilinde
belediyenin tiim kiigiik ¢ocuk bulunan haneler i¢in uyguladig: “Siit Kuzusu” projesinin
stit tiiketimini 6zellikle paket siit tiiketimini olumlu yonde artirdigini gizelgeye bakarak

sOyleyebiliriz.
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Cizelge 4.3. Ege bolgesinde yasayan hanelerin sosyo-demografik ekonomik faktorlerine iligkin tanimlayici istatistikler

Degiskenler Tamm O:/:,;/::a Std.Sapma
Bagimsiz degiskenler

Cinsiyet Ankete katilan kisinin cinsiyeti Erkek ise 1, degilse 0 0.276 0.448
Egitimsiz Katilimci ilkokul bitirmemisse 1, ilkokul bitirmisse degilse 0 0.000 0.448
[kogretim [lkokul veya ortaokul bitirmigse 1, degilse 0 0.156 0.364
Lise Meslek ya da diiz liseyi bitirmisse 1, degilse 0 0.418 0.495
Universite Yiiksekokul, tiniversite veya lisansiistii tamamlamissa 1, degilse 0 0.425 0.496
Issiz Katilimciin ¢alisma durumu igsizse 1, degilse 0 0.028 0.166
Ev hanimi Katilimer ev hanimu ise 1, degilse 0 0.191 0.394
Emekli Katilimer emekli ise 1, degilse 0 0.042 0.496
Diger meslek Katilimci is¢i, ¢iftei, tiiccar veya kamu ¢alisani ise 1, degilse 0 0. 737 0. 441
Yas Ankete katilan kisilerin ortalama yas1 33.163 10.162
Yasl Ankete katilan kisinin yas1 < 30 ise 1, degilse 0 0.503 0.501
Yas2 30< katilimcinin yas1 <40 ise 1, degilse 0 0.276 0. 448
Yas3 Ankete katilan kiginin yas1 > 40 0.219 0.415
Ikamet Katilimc1 metropol veya ilde yasiyorsa 1, degilse 0 0.907 0.290
Hane biiytikliigii Anket yapilan hanelerde ortalama kisi sayis1 3.22 1.609
Calisan kisi sayis1 Anket yapilan hanelerde ortalama ¢alisan kisi sayisi 1.751 0.887
Gelir Anket yapilan hanenin ortalama geliri 3412.801  2201.747



Cizelge 4.3. (devam)

73

Gelirl
Gelir2
Gelir3
Toplam harcama

Maas dis1 gelir

Yardim
Kiraci
Miistakil ev
Glivence
Otomobil
Kronik has.

Hastaneye uzaklik

Alis. mrkz.uzaklik

Bagim. Degis.
Siit Tuketimi
Acik siit

Paket Siit
Organik Paket Siit

Anket yapilan hanenin aylik geliri <2000

2000 < Hane Geliri <4000 ise 1, degilse 0

Anket yapilan hanenin aylik geliri > 4000 ise 1, degilse 0

Hanede ortalama aylik mutfak, yakacak, ulagim gibi giderler (TL)

Haneden sorumlu kiginin maas dis1 bir geliri varsa 1, degilse 0

Parasal ya da parasal olmayan yardim aliniyorsa 1, degilse 0

Anket yapilan hane kirada oturuyorsa 1, degilse 0

Anket yapilan hane miistakil evde oturuyorsa 1, degilse 0

Hane reisinin sosyal giivencesi varsa 1, degilse 0

Anket yapilan hanede otomobil varsa 1, degilse 0

Anket yapilan ailede bir kronik hastalik varsa 1, degilse 0

Hanenin yasadigi yerin uzakligi 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0

Yasanilan yerin uzakligi 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0

Hanede siit tiiketimi varsa 1, degilse 0
Hanede acik siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

Hanede konvansiyonel paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

Hanede organik paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

0.319
0.425
0.255
2257.908
0.120

0.028
0. 510
0.134
0.872
0.546
0.113
0. 361

0.475

0.978
0.418
0.815

0.276

0.467
0.496
0. 437
1590.872
0. 326

0.166
0.501
0.342
0.334
0.499
0.318
0. 482

0.501

0.144
0.495
0.389

0.448
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4.1.2.3. Karadeniz bolgesi

Cizelge 4.4’de gortildiigii lizere Karadeniz bolgesinde ankete katilanlarin 46,4’1 erkektir
ve aragtirmaya katilanlarin %11,2’si ilkdgretim, %61,9’u lise ve %26,7’si liniversite
mezunudur. Katilimcilarin %12,6’s1 ev hanimi, %4,2’si emekli, %831 1se diger meslek
grubundadir. Goriisme yapilan hanelerin tamami sehir merkezinde yasamaktadir.
Hanelerin aile reislerinin ortalama yas1 36 olup, %36,6’s1 30 yas ve alt1, %32,3’ii 30 —
40 yas arast ve %30,9’u 40 yas ustldiir. Karadeniz bolgesinde yasayan hanelerin
ortalama geliri 3226.761 TL olup, hanelerin %26,7’si 2000 ve alt1, %46,4’t4 2000 ile
4000 TL aras1 ve yaklasik %27’si 4000 TL ve iizeri gelir araligindadir. Arastirmaya
katilan hanelerde aylik toplam harcama 2468. 099 TL ¢ikmustir. Cizelge 4.4°de verildigi
tizere hanelerin %9,8’1 herhangi bir gayrimenkulden gelire sahip iken goriisme yapilan
hane reislerinin tamaminin sosyal giivencesinin oldugu belirlenmistir. Hanelerin sadece
%1,4’1 belediyeden ya da kaymakamliktan nakdi ya da ayni yardim almaktadir ve
ankete katilan katilimcilarin 9%28,1°1 kirac1 olup, Karadeniz’de hanelerin sadece kiigiik
bir kismi (%7) miistakil evlerde yasamaktadir. Buna ilaveten arastirmaya katilan
hanelerin %18,3’li otomobile sahiptir. Katilimcilarin, yaklagik %24’ iiniin en yakin
saglik merkezine ve %30’unun en yakin aligveris yerine uzakligi 500m veya 500mden
daha azdir. Karadeniz Bolgesinde yasayan hanelerin %26,7’sinde kronik hastaliklarin
oldugu bildirilmistir. Goriisme yapilan hanelerde ortalama hane biyiikligi 3 kisi ve

calisan kisi sayis1 1,40°dur.

Karadeniz bolgesinde hanelerin %99’u siit tiiketmektedir. Bunlarin i¢inde %42,2’si acik
siit, %63,3’li paket siit ve sadece %35,6’s1 organik siit tiiketmektedir. Agik siit
tilketiminin yiiksek ¢ikmasinin en Onemli nedenleri arasinda, aragtirmaya katilan
hanelerin agik siitii daha dogal, daha lezzetli, islenmemis oldugundan dolay1 daha
katkisiz ve fiyatin1 daha uygun bulmalar1 oldugu sdylenebilir. A¢ik siit sadece i¢imlik
degil diger kullanimlar icin de tiiketilebildiginden tiiketim orami yiiksek ¢ikmuistir.
Organik siit tiiketiminin bu bolgede diisiik diizeyde olmasinin baslica sebepleri arasinda
organik siitiin diger s6z konusu siitler gibi pazarmin yaygin olmamasi, iiriin hakkindaki

biling diizeyi, tiiketim aligkanliklar1 ve T{riin fiyati gibi faktorler yer almaktadir.
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Cizelge 4.4. Karadeniz bolgesinde yasayan hanelerin sosyo-demografik ekonomik faktorlerine iligkin tanimlayici istatistikler

Degiskenler Tanim O(l;/: ,‘l’:ya Std.Sapma
Bagimsiz degiskenler

Cinsiyet Ankete katilan kisinin cinsiyeti Erkek ise 1, degilse 0 0.464 0.502
Egitimsiz Katilimei ilkokul bitirmemisse 1, ilkokul bitirmisse degilse 0 0.000 0.000
[kdgretim Ilkokul veya ortaokul bitirmigse 1, degilse 0 0.112 0.318
Lise Meslek ya da diiz liseyi bitirmisse 1, degilse 0 0.619 0.488
Universite Yiiksekokul, {iniversite veya lisansiistii tamamlamissa 1, degilse 0 0.267 0.498
Issiz Katilimcinin ¢aligma durumu issizse 1, degilse 0 0.000 0.000
Ev hanim Katilimc1 ev hanimi ise 1, degilse 0 0.126 0.335
Emekli Katilimer emekli ise 1, degilse 0 0.042 0.202
Diger Meslek Katilimei is¢i, ¢iftei, tiiccar veya kamu ¢aligani ise 1, degilse 0 0. 830 0.377
Ikamet Katilimc1 metropol veya ilde yasiyorsa 1, degilse 0 1.000 0.000
Yas Ankete katilan kisilerin ortalama yasi 36.084 11.367
Yasl Ankete katilan kisinin yag1 < 30 ise 1, degilse 0 0.366 0.485
Yas2 30< katilmcinin yas1 <40 ise 1, degilse 0 0.323 0.471
Yas3 Ankete katilan kisinin yas1 > 40 0.309 0.465
Gelir Anket yapilan hanenin ortalama geliri 3226.761  1733.964
Gelirl Anket yapilan hanenin aylik geliri <2000 0.267 0.445
Gelir2 2000 < Hane Geliri <4000 ise 1, degilse 0 0.464 0. 502



Cizelge 4.4. (devam)
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Gelir3

Toplam harcama
Maas dis1 gelir
Gilivence

Yardim

Kiraci

Miistakil ev
Otomobil
Hastaneye uzaklik
Alis. Mrkz. uzaklik
Kronik has.

Hane biiyiikligii
Caligan kisi sayisi
Bagim. Degis.
Siit Tiiketimi
Acik siit

Paket Siit

Organik Paket Siit

Anket yapilan hanenin aylik geliri > 4000 ise 1, degilse 0

Anket yapilan hanede ortalama aylik mutfak, yakacak, ulasim gibi giderler (TL)
Haneden sorumlu kisinin maas dis1 bir gayrimenkulden geliri varsa 1, degilse 0
Hane reisinin sosyal giivencesi varsa 1, degilse 0

Parasal ya da parasal olmayan yardim alintyorsa 1, degilse 0

Anket yapilan hane kirada oturuyorsa 1, degilse 0

Anket yapilan hane miistakil evde oturuyorsa 1, degilse 0

Anket yapilan hanede otomobil varsa 1, degilse 0

Hanenin yasadig1 yer hastaneye uzakligi 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0
Yasanilan yer aligveris merkezine uzakligi 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0
Anket yapilan ailede bir kronik hastalik varsa 1, degilse 0

Anket yapilan hanelerde ortalama kisi sayisi

Anket yapilan hanelerde ortalama calisan kisi sayis1

Hanede siit tiikketimi varsa 1, degilse 0
Hanede agik siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

Hanede konvansiyonel paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

Hanede organik paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

0.267
2468.099
0.098
1.000
0.014
0.281
0.070
0.183
0.239
0.295
0. 267
3.056
1.40

0.985
0.422
0.633

0.056

0. 445
1030.03
0. 300
0.00
0.118
0.453
0.257
0.389
0.429
0.459
0.445
1.093
0.549

0.118
0.497
0.485

0.232
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4.1.2.4. Marmara bolgesi

Cizelge 4.5°de Marmara bolgesinde yasayan hanelerin siit tiiketim olasiliklara etki
eden sosyo-demografik ve ekonomik faktorler goriilmektedir. Marmara bdlgesinde
ankete katilanlarin %55°1 erkektir. Gorlisme yapilan katilimcilarin %2,4’1i okuma
yazma bilmeyen ya da ilkogretim diplomasina sahip olmayan, %21,6’s1 ilkogretim
mezunu, %29,9’u lise ve %45,7’si liniversite mezunlarindan olusmaktadir. Ortalama yas
34 olup, bunun %47,2’sini 30 ve alti, %30’unu 30 ve 40 yas arasi, %23,1’ini 40 ve 40

yas Ustii katilimcilar olusturmaktadir.

Ankete katilanlarin %5,8°1 issiz , %14’ ev hanimi, %4,5’1 emekli ve %75,5’in1 diger
meslek grubu olusturmaktadir. Marmara bdlgesindeki hanelerin aylik ortalama geliri
3710.388 TL olup Cizelge 4.5’de goriildiigi iizere ortalama gelirin standart sapmasi ¢ok
yliksek oldugundan aylik gelirin haneden haneye biiyiikk degisiklik gosterdigini
sOyleyebiliriz. Gelir gurubunun %20,7’sin1 2000TL ve alti, %52,5’ini 2000-4000TL
arasi, %26,6’sim1 4000TL ve distii gelire sahip haneler olusturmaktadir. Hanelerin
%17,7’si herhangi bir gayrimenkulden gelir saglamaktadir ve arastirma kapsamina
aliman hanelerin %91,7’si sehir merkezinde ikamet etmektedir ve katilimcilarin sadece
%S5,6’s1 kaymakamliktan ya da belediyeden nakdi veya ayni yardim almaktadir. Hane
reislerinin yaklasik %93’{inlin sosyal giivencesi bulunmaktadir. Hanelerin hemen
hemen %19’unda seker, tansiyon, kalp gibi kronik hastaliklar vardir. Hanelerin %53’
kiracidir. Arastirmaya katilan katilimcilarin %17,7°si miistakil evde oturmaktadir.
Marmara bolgesinde yasayan hanelerin %37’si otomobile sahiptir. Hanelerin %51,2’si
ve %51,7’si sirasiyla hastane ve en yakin aligveris yerine 500m veya 500m’den daha az
bir mesafede yasamaktadirlar. Ortalama hane biiyiikligii 3.47 kisi olup, anket yapilan
hanede ortalama calisan kisi sayis1 1,62’dir.

Marmara boélgesinde arastirmaya katilan hanelerin hemen hemen %941 siit
titketmektedir. Tiiketenler icerisinde yaklasik %31°1 agik siit, %77’si paket siit ve sadece
%9’u organik siit tiiketmektedir. Ilging bir sekilde egitim, gelir gibi organik siit

tiiketimini artirmasi beklenilen degiskenler cizelgede yiiksek ¢ikmasina ragmen organik
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stit tiiketimi diisiik ¢ikmistir. Haneler; kendilerine maksimum fayday: saglayacak tirtinii

yani paket siit ve/veya agik siitii tercih ettikleri anlagilmaktadir.
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Cizelge 4.5. Marmara bolgesinde yasayan hanelerin Sosyo-demografik ekonomik faktorlerine iligkin tanimlayicr istatistikler

Ort. veya

Degiskenler Tanim %ler Std.Sapma
Bagimsiz degiskenler

Cinsiyet Ankete katilan kisinin cinsiyeti Erkek ise 1, degilse 0 0.551 0.497
Egitimsiz Katilimer ilkokul bitirmemisse 1, bitirmisse 0 0.024 0.154
[Ikogretim Ilkokul veya ortaokul bitirmisse 1, degilse 0 0.216 0.412
Lise Meslek ya da diiz liseyi bitirmigse 1, degilse 0 0.299 0.458
Universite Yiiksekokul, tiniversite veya lisansiistii tamamlamissa 1, degilse 0 0.457 0.498
Yas Ankete katilan kisilerin ortalama yas1 33.914 11.517
Yasl Ankete katilan kisinin yas1 < 30 ise 1, degilse 0 0.472 0.499
Yas2 30< katilmcinin yas1 < 40 ise 1, degilse 0 0.296 0. 456
Yas3 Ankete katilan kisinin yas1 > 40 0.231 0.422
Issiz Katilimcinin ¢aligma durumu issizse 1, degilse 0 0.058 0.234
Ev hanim Katilimci ev hanimu ise 1, degilse 0 0.140 0.348
Emekli Katilimce1 emekli ise 1, degilse 0 0.045 0.208
Diger Meslek Katilimei is¢i, ¢iftci, tiiccar veya kamu ¢alisani ise 1, degilse 0 0.755 0.430
Gelir Anket yapilan hanenin ortalama geliri 3710.388  2500.849
Gelirl Anket yapilan hanenin aylik geliri <2000 0.207 0.405
Gelir2 2000 < Hane Geliri <4000 ise 1, degilse 0 0.525 0. 499
Gelir3 Anket yapilan hanenin aylik geliri > 4000 ise 1, degilse 0 0.266 0. 442
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Cizelge 4.5. (devam)

Toplam harcama Anket yapilan hanelerde ortalama aylik mutfak, yakacak, ulasim gibi giderler (TL)  2895.938
Maas dis1 gelir Haneden sorumlu kisinin maas dis1 bir gayrimenkulden geliri varsa 1, degilse 0 0.177
Ikamet Katilimc1 metropol veya ilde yasiyorsa 1, degilse 0 0.917
Yardim Parasal ya da parasal olmayan yardim alintyorsa 1, degilse 0 0.056
Giivence Hane reisinin sosyal giivencesi varsa 1, degilse 0 0.927
Kronik has. Anket yapilan ailede bir kronik hastalik varsa 1, degilse 0 0. 113
Kiract Anket yapilan hane kirada oturuyorsa 1, degilse 0 0. 525
Miistakil ev Anket yapilan hane miistakil evde oturuyorsa 1, degilse 0 0.177
Otomobil Anket yapilan hanede otomobil varsa 1, degilse 0 0.365
Hastaneye Uzaklik Hanenin yasadig1 yer hastaneye uzaklig1 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0 0.512
Alig. Mrkz.Uzaklik Yasanilan yer aligveris merkezine uzakligi 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0 0.517
Hane biiyiikligii Anket yapilan hanelerde ortalama kisi sayisi 3.47
Caligan kisi sayisi Anket yapilan hanelerde ortalama ¢alisan kisi sayisi 1.62
Bagim. Degis.

Siit Tiiketimi Hanede siit tiikketimi varsa 1, degilse 0 0.935
Acik siit Hanede agik siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0 0.305
Paket Siit Hanede konvansiyonel paket siit tiikketiliyorsa 1, degilse 0 0.771

Organik Paket Siit Hanede organik paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0 0.092

3249.891
0.382
0.275
0.231

0. 334
0.260

0. 499
0. 382
0. 482
0. 500
0.500
1.498
0.817

0.246
0.461
0.419

0.289
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4.1.2.5. Dogu Anadolu boélgesi

Cizelge 4.6’da Dogu Anadolu bolgesinde yasayan hanelerin siit tiikketim egilimlerine
etki eden sosyo-demografik ve eckonomik faktorler verilmistir. Arastirmaya katilan
hanelerde goriisme yapilan tiiketicilerin %26,7’s1 erkektir. Katilimcilarin %23,2’si
ilkogretim mezunu, %55,3’10 lise mezunu,%?21,4’1 ise iiniversite mezunudur. Hane
reislerinin %3,5°1 issiz, %53,5’1 ev hanimi, %3,5’1 emekli ve %39,2’si diger meslek
grubundadir. Anket yapilan kisilerin ortalama yas1 yaklasik 36 olup bunun %32,1’ini 30
ve altl, %41’in1 30-40 yas arasi, %26,7’sini 40 yas ve iizeri yas guruplari
olusturmaktadir.  Gorlisme yapilan hanelerin tamami biiyiiksehirde yasamaktadir.
Cizelge 4.6’da verildigi lizere aylik ortalama gelir 3162TL olup bu gelir haneden
haneye onemli derecede degisiklik gdstermektedir. Hanelerin %35,7°si 2000 ve alti,
%46,4’1 2000-4000TL aras1 ve %17,8’1 4000TL ve iizeri gurubu olusturmaktadir. Gelir
gurubuna referans alinan aylik toplam harcama degiskeni ortalama 2258TL’dir. Dogu
Anadolu bolgesinde yasayan hanelerin sadece %10,7’si herhangi bir gayrimenkulden
gelir saglamaktadir. Aile reislerinin  %85,7’sinin sosyal gilivencesi vardir ve
katilimcilarin = %55,3°1i  kiracidir. Hanelerin sadece %38,9’u miistakil evlerde
yasamaktadir ve %12,5’inde kronik hastaliklara rastlanmis ve hanelerin %39,2si
otomobile sahiptir. Goriisme yapilan hanelerin %37,5’1 ve %69,7si sirasiyla hastane ve
en yakin aligveris yerine olan uzakliklar1 500m veya 500mden daha azdir. Dogu
Anadolu bélgesinde yasayan hanelerin ortalama biiyiikligii 2,92 kisi olup ¢alisan kisi
sayis1 1,30’dur.

Goriismeye katilan hanelerin %94,6’sinda siit tiiketimi vardir. Bu hanelerin %14,2’si
acik siit, %76,7’si paket siit ve %19,6’s1 organik siit tiiketmektedir. Dogu Anadolu
bolgesinde yasayan hanelerin saglik konusundaki endiseleri, goriisme yapilan
tiikketicilerin agirlikli olarak ev hanimi meslek grubunda olmasi, siitiin faydalar
konusunda sahip olunan biling diizeyi ve iiriinlere kolay ulasilabilirlik siit tiiketimini
olumlu yonde etkiledigi gibi ilging bir sekilde organik siit tiiketimini de olumlu
kilmistir. Paket siite duyulan giiven nedeniyle s6z konusu bolgede agik siit tiiketimi
daha diisiik ¢ikmistir. Dogu Anadolu bolgesinde organik siit tiikketim oraninin, Ege

(%27,6) ve Ig Anadolu bdlgesinden (%20,3) sonra yiiksek ¢iktig1 tespit edilmistir.
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Cizelge 4.6. Dogu Anadolu bdlgesinde yasayan hanelerin sosyo-demografik ekonomik faktorlerine iliskin tanimlayici istatistikler

Ort. veya

Degiskenler Tanim %ler Std.Sapma
Bagimsiz degiskenler

Cinsiyet Ankete katilan kisinin cinsiyeti Erkek ise 1, degilse 0 0.267 0.446
Egitimsiz Katilimer ilkokul bitirmemisse 1, ilkokul bitirmisse 0 0.000 0.000
[Ikogretim Ilkokul veya ortaokul bitirmisse 1, degilse 0 0.232 0.426
Lise Meslek ya da diiz liseyi bitirmisse 1, degilse 0 0.553 0.501
Universite Yiiksekokul, tiniversite veya lisansiistii tamamlamissa 1, degilse 0 0.214 0.414
Issiz Katilimcinin ¢aligma durumu issizse 1, degilse 0 0.357 0.187
Ev hanimi Katilime1 ev hanimu ise 1, degilse 0 0.535 0.503
Emekli Katilimc1 emekli ise 1, degilse 0 0.035 0.187
Diger meslek Katilimei is¢i, ¢iftci, tiiccar veya kamu ¢alisani ise 1, degilse 0 0.392 0.492
Yas Ankete katilan kisilerin yas1 35.928 9.372
Yasl Ankete katilan kisinin yas1 < 30 ise 1, degilse 0 0.321 0.471
Yas2 30< katilmcinin yas1 < 40 ise 1, degilse 0 0.410 0. 496
Yas3 Ankete katilan kisinin yas1 > 40 0.267 0.446
Ikamet Katilimc1 metropol veya ilde yasiyorsa 1, degilse 0 1.000 0.000
Gelir Anket yapilan hanenin ortalama geliri 3162.5  2390.098
Gelirl Anket yapilan hanenin aylik geliri <2000 0.357 0.483
Gelir2 2000 < Hane Geliri <4000 ise 1, degilse 0 0.464 0.503



Cizelge 4.6. (devam)
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Gelir3

Toplam harcama
Maas dis1 gelir
Gilivence

Kiract

Miistakil ev
Kronik has.
Otomobil
Hastaneye Uzaklik
Alis. Mrkz.Uzaklik
Yardim

Hane biiyiikligi
Caligan kisi sayisi

Bagimh Degiskenler

Siit Tuketimi
Acik siit
Paket Siit

Organik Paket Siit

Anket yapilan hanenin aylik geliri > 4000 ise 1, degilse 0 0.178
Anket yapilan hanelerde ortalama aylik mutfak, yakacak, ulasim gibi giderler (TL)  2258.125
Haneden sorumlu kisinin maas dis1 bir gayrimenkulden geliri varsa 1, degilse 0 0.107
Hane reisinin sosyal giivencesi varsa 1, degilse 0 0.857
Anket yapilan hane kirada oturuyorsa 1, degilse 0 0.553
Anket yapilan hane miistakil evde oturuyorsa 1, degilse 0 0.089
Anket yapilan ailede bir kronik hastalik varsa 1, degilse 0 0.125
Anket yapilan hanede otomobil varsa 1, degilse 0 0.392
Hanenin yasadig1 yer hastaneye uzakligi 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0 0.375
Yasanilan yer aligveris merkezine uzakligi 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0 0.696
Parasal ya da parasal olmayan yardim alintyorsa 1, degilse 0 0.000
Anket yapilan hanelerde ortalama kisi say1st 2.928
Anket yapilan hanelerde ortalama calisan kisi sayist 1.30
Hanede siit tiikketimi varsa 1, degilse 0 0.946
Hanede agik siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0 0.142
Hanede konvansiyonel paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0 0.767
Hanede organik paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0 0.196

0. 386
1269.73
0.312
0.353
0.501
0.287
0.333
0.492
0.488
0.463
0. 000
1.34
0.600

0.227
0.353
0.426

0.400
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4.1.2.6. Giineydogu Anadolu bolgesi

Cizelge 4.7°de Gilineydogu Anadolu bolgesinde yasayan hanelerin siit tiiketim
egilimlerine etki eden sosyo-demografik ve ekonomik faktorler verilmistir. Arastirmaya
katilan hanelerde goriisme yapilan katilimcilarin %57,3°1 erkeklerden olusmaktadir.
Katilimcilarin egitim durumuna bakildiginda %3,2°si okuryazar olmayip, %32,7’si
ilkdgretim, %38,5°1 lise diplomasina sahip, %25,4’linlin ise liniversite mezunu oldugu
goriilmektedir. Ortalama yas 34 olup bunlarin %41°1 30 yas ve alt1, %32’si 30-40 yas
arasi, %29’u 40 yas ve ustiidiir. Cizelge 4.7°de verildigi gibi ankete katilanlarin %18,8’1
igsiz, %15,5’1 ev hanimi, %2,4’i emekli ve %63,1°1 diger meslek gurubundadir.
Hanelerin aylik ortalama geliri 3163TL olup bunun %32,7’sini 2000 ve alt1, %44,2’sini
2000-4000TL aras1, %23,1’ini 4000TL ve iizeri gelir gurubu olusturmaktadir ve aylik
toplam harcama ortalama 2444TL’dir. Arastirmaya katilan hanelerin  %96’s1
biiyliksehirde yasamaktadir ve hane reislerinin %86’s1 sosyal gilivenceye sahiptir,
hanelerin sadece %2,4’ii belediye ya da kaymakamlik gibi kurumlardan nakdi ya da
ayni herhangi bir yardimdan faydalanmaktadir. Ortalama hane biiytikligi 4,34 kisi olup
calisan kisi sayis1 1,47°dir. Arastirma kapsamindaki hanelerin yaklasik %32’sinde
seker, tansiyon gibi kronik hastaliklara rastlanilmistir ve %51°1 ve %70°1 sirasiyla
hastaneye ve aligveris yerine olan uzakligi 500m veya 500m’den daha azdir. Goriisme
yapilan hanelerin yaklasik %42’si kiracidir, hanelerin %16,3’ii miistakil evlerde

yasamaktadirlar. Hanelerin hemen hemen %42’sinde otomobil vardir.

Gilineydogu Anadolu boélgesinde anket yapilan hanelerin yaklasik %83’i  siit
tilketmektedir. Bunlarin iginde, yaklasik %14’ agik siit, %68’1 paket siit ve sadece %
1,6’s1 organik siit tilketmektedir. Paket siitiin acgik siite gore daha fazla tiiketilmesinin
nedenleri olarak, paket siitiin daha saglikli, giivenilir ve kolayca temin edilebilmesi
oldugu ve organik paket siitliin s6z konusu bdlgede tiiketim diizeyinin diisiik olmasinin
nedeninin ise pazariin yaygin olmamasi, tiiketici bilinci, hane biiyiikliigii ve {iriin fiyati
oldugu soylenebilir. Hane biiyiikligii arttikca harcamalar artacagindan bu durumun

fiyat1 daha pahali olan organik siit tilketimini etkilemesi beklenilen bir sonugtur (4.34).
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Cizelge 4.7. Giineydogu Anadolu bolgesinde yasayan hanelerin sosyo-demografik ekonomik faktorlerine iligkin tanimlayici istatistikler

Degiskenler Tamim O(l;/t' ,Y:lya Std.Sapma
Bagimsiz degiskenler

Cinsiyet Ankete katilan kisinin cinsiyeti Erkek ise 1, degilse 0 0.573 0.496
Egitimsiz Katilimei ilkokul bitirmemisse 1, ilkokul bitirmigse 0 0.032 0.178

[kogretim [lkokul veya ortaokul bitirmigse 1, degilse 0 0.327 0.471

Lise Meslek ya da diiz liseyi bitirmisse 1, degilse 0 0.385 0.488

Universite Yiiksekokul, tiniversite veya lisansiistii tamamlamigsa 1, degilse 0 0.254 0.437

Yas Ankete katilan kisilerin ortalama yasi 34.426 10.126

Yasl Ankete katilan kisinin yas1 < 30 ise 1, degilse 0 0.409 0.493

Yas2 30< katilimcinin yas1 < 40 ise 1, degilse 0 0.319 0. 468
Yas3 Ankete katilan kisinin yag1 > 40 0.270 0.446
Issiz Katilimcinin ¢aligma durumu issizse 1, degilse 0 0.188 0.392
Ev hanimi Katilime1 ev hanimu ise 1, degilse 0 0.155 0.364
Emekli Katilimc1 emekli ise 1, degilse 0 0.024 0.155
Diger Meslek Katilimei is¢i, ¢iftci, tiiccar veya kamu ¢alisani ise 1, degilse 0 0.631 0.484
Gelir Anket yapilan hanenin ortalama geliri 3163.197  1571.194
Gelirl Anket yapilan hanenin aylik geliri <2000 0.327 0.471
Gelir2 2000 < Hane Geliri <4000 ise 1, degilse 0 0.442 0.498



Cizelge 4.7. (devam)
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Gelir3

Toplam harcama
Ikamet

Yardim

Giivence

Yardim

Hane biiytklugii
Calisan kisi sayist
Kronik has.
Hastaneye Uzaklik
Alis. Mrkz.Uzaklik
Kiraci

Miistakil ev
Otomobil

Bagimh Degiskenler
Siit Tiiketimi

Acik siit

Paket Siit

Organik Paket Siit

Anket yapilan hanenin aylik geliri > 4000 ise 1, degilse 0

Anket yapilan hanelerde ortalama aylik mutfak, yakacak, ulasim gibi giderler (TL)

Katilimc1 metropol veya ilde yasiyorsa 1, degilse 0

Haneden sorumlu kisinin maag dis1 bir gayrimenkulden geliri varsa 1, degilse 0
Hane reisinin sosyal giivencesi varsa 1, degilse 0

Parasal ya da parasal olmayan yardim alintyorsa 1, degilse 0

Anket yapilan hanelerde ortalama yasayan kisi sayis1

Anket yapilan hanelerde ortalama ¢alisan kisi sayist

Anket yapilan ailede bir kronik hastalik varsa 1, degilse 0

Hanenin yasadig1 yer hastaneye uzaklig1 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0
Yasanilan yer aligveris merkezine uzakligi 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0
Anket yapilan hane kirada oturuyorsa 1, degilse 0

Anket yapilan hane miistakil evde oturuyorsa 1, degilse 0

Anket yapilan hanede otomobil varsa 1, degilse 0

Hanede siit tiikketimi varsa 1, degilse 0
Hanede agik siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

Hanede konvansiyonel paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

Hanede organik paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

0.229

2444.025

0.959
0.180
0.860
0.024
4.344
1.475
0.319
0.508
0.696
0.418
0.163
0.418

0.827
0.139
0.680

0.016

0.422
1816.264
0. 199
0. 386
0. 347
0.155
1.875
0.706
0.468
0.501
0.461
0. 495
0.371
0. 495

0.379
0.347
0.468

0.127
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4.1.2.7. ic Anadolu bélgesi

Cizelge 4.8’de I¢ Anadolu bolgesinde yasayan hanelerin siit tiiketim olasiliklarini
etkileyen sosyo-demografik ve ekonomik faktorlere bakilmigtir. Arastirmaya katilan
hanelerde goriisme yapilan kisilerin %28,3’1 erkektir. Katilimcilarin %2,2°si okuryazar
olmayip ya da okuryazar olup ilkokul diplomasina sahip degilken, %25,1’i ilk6gretim
diplomasina, %34,1°1 lise diplomasina, %38,3’1i liniversite diplomasina sahiptir. Cizelge
4.8’de goriildiigii lizere katilimcilarin ortalama yas1 yaklasik 34°diir ve %47,7’s1 30 ve
alt1, %27’si 30-40 arasi, %25,1°i 40 yas ve iistii yas grupta bulunmustur. I¢ Anadolu
bolgesinde ankete katilan hanelerdeki katilimeilarin %11,2’s1 issiz, %26,1°1 ev hanimu,
%3,5’1 emekli ve biiylik bir kismi (%59) diger meslek grubundadir. Goriisme yapilan
hanelerde ortalama gelir 3619TL olup, %22,2’si 2000 ve alt1, %49,3’ 2000-4000 arast,
%28,3’1i 4000 ve tizeri gelir gurubundadir. Modelde gelirin bir referansi olarak alinan
aylik toplam harcama 2698TL olarak ¢ikmistir. Hanelerin %14,5°1 kaymakamliktan ya
da belediyeden nakdi ya da ayni bir yardimdan faydalanmaktadir. Katilimcilarin %97’si
biiyiiksehirde yasamaktadir ve hane reislerinin %95’inin sosyal gilivencesi vardir.
Gorlisme yapilan hanelerin %24,1’inde seker, tansiyon, kalp rahatsizliklar1 gibi kronik
hastaliklara rastlanilmistir. Arastirmaya katilan hanelerin = %37,4’1  kiracidir.
Katilimeilarin %9,3’li miistakil evlerde oturmaktadir. I¢ Anadolu bélgesinde ankete
katilan hanelerin %68,3’li otomobile sahiptir ve %33°l, %43’ii sirasiyla hastane ve en
yakin aligverig yerine uzakligi 500m veya 500m’den daha azdir. Hanelerin ortalama

blytikligi 3,21 kisi olup ¢alisan kisi sayis1 1,53 diir.

Cizelge 4.8’de ¢ikan sonuglara gore; I¢c Anadolu bélgesinde yasayan hanelerin %96,4ii
siit tikketmektedir ve tiiketenlerin iginde %28’1 acgik siit, yaklasik %78,7’si paket siit,
%20,3’1i organik siit tiiketmektedir. Ege (%27,6) ve Dogu Anadolu Bolgesinde oldugu
gibi (%19,6) I¢ Anadolu bodlgesinde de organik siit tiiketimi (%20,3) yiiksek ¢ikmustir.
Gerek Ege bolgesinde gerekse I¢ Anadolu bolgesinde, hem egitim seviyesi (%42,5 ,
%38,3) hem de ortalama aylik gelir (3412 ve 3619 TL) diger bolgelerle
karsilastirildiginda daha yiiksek oldugu goézlemlenmistir. Bununla birlikte; meslek

sahibi olma (%59), gelirin bir gostergesi olarak ele alinan otomobil sahibi olma (%68,3)
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degiskenlerinin yliksek c¢ikmasinin siit tiikketimini 6zellikle organik siit tiiketimini

olumlu etkiledigini sdyleyebiliriz.
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Cizelge 4.8. i¢ Anadolu Bélgesinde yasayan hanelerin sosyo-demografik ekonomik faktérlerine iliskin tanimlayicr istatistikler

Ort. veya

Degiskenler Tanim %ler Std.Sapma
Bagimsiz degiskenler

Cinsiyet Ankete katilan kisinin cinsiyeti Erkek ise 1, degilse 0 0.283 0.451
Egitimsiz Katilimer ilkokul bitirmemisse 1, ilkokul bitirmisse 0 0.022 0.148

[Ikogretim Ilkokul veya ortaokul bitirmisse 1, degilse 0 0.251 0.434

Lise Meslek ya da diiz liseyi bitirmigse 1, degilse 0 0.341 0.475

Universite Yiiksekokul, tiniversite veya lisansiistii tamamlamissa 1, degilse 0 0.383 0.487

Yas Ankete katilan kisilerin ortalama yas1 33.503 10.810
Yasl Ankete katilan kisinin yas1 < 30 ise 1, degilse 0 0.477 0.500

Yas2 30< katilmcinin yas1 < 40 ise 1, degilse 0 0.270 0. 445
Yas3 Ankete katilan kisinin yast > 40 0.251 0.434
Issiz Katilimcinin ¢aligma durumu issizse 1, degilse 0 0.112 0.316
Ev hanim Katilime1 ev hanim ise 1, degilse 0 0.261 0.440
Emekli Katilimer emekli ise 1, degilse 0 0.035 0.185
Diger Meslek Katilimei is¢i, ¢iftei, tiiccar veya kamu ¢aligani ise 1, degilse 0 0.590 0.492
Gelir Anket yapilan hanenin ortalama geliri 3619.629  1826.401
Gelirl Anket yapilan hanenin aylik geliri <2000 0.222 0.416
Gelir2 2000 < Hane Geliri <4000 ise 1, degilse 0 0.493 0. 500
Gelir3 Anket yapilan hanenin aylik geliri > 4000 ise 1, degilse 0 0.283 0.451



Cizelge 4.8. (devam)
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Toplam harcama
Kirac1

Miistakil ev
Otomobil
Hastaneye Uzaklik
Alig. Mrkz.Uzaklik
Hane biiytklugii
Calisan kisi sayist
Ikamet

Yardim

Gilivence

Yardim

Kronik has.

Bagim. Degis.
Siit Tiiketimi
Acik siit
Paket Siit

Organik Paket Siit

Anket yapilan hanelerde ortalama aylik mutfak, yakacak, ulasim gibi giderler (TL)
Anket yapilan hane kirada oturuyorsa 1, degilse 0

Anket yapilan hane miistakil evde oturuyorsa 1, degilse 0

Anket yapilan hanede otomobil varsa 1, degilse 0

Hanenin yasadig1 yer hastaneye uzaklig1 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0
Yasanilan yer aligveris merkezine uzakligi 0.50 km veya daha az ise 1, degilse 0
Anket yapilan hanelerde ortalama yasayan kisi sayist

Anket yapilan hanelerde ortalama ¢alisan kisi sayist

Katilimc1 metropol veya ilde yasiyorsa 1, degilse 0

Haneden sorumlu kisinin maag dis1 bir gayrimenkulden geliri varsa 1, degilse 0
Hane reisinin sosyal giivencesi varsa 1, degilse 0

Parasal ya da parasal olmayan yardim aliniyorsa 1, degilse 0

Anket yapilan ailede bir kronik hastalik varsa 1, degilse 0

Hanede siit tiikketimi varsa 1, degilse 0
Hanede agik siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

Hanede konvansiyonel paket siit tiikketiliyorsa 1, degilse 0

Hanede organik paket siit tiiketiliyorsa 1, degilse 0

2698.629
0. 374
0.093
0.683
0.329
0.429
3.212
1.538
0.974
0.145
0.948
0.054
0.241

0.964
0.280
0.787

0.203

1583.909
0.484
0.291
0.465
0.470
0.495

1.33
0.743
0. 158
0. 352
0.221
0.228
0.428

0.185
0.450
0.410

0.403
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4.2. Tiirkiye’de siit ve siit cesitleri tiiketim harcama olasihiklarima etki eden
faktorler

4.2.1. Tiirkiye’de siit tiikketim harcama olasiliklarina etki eden faktorler

Asagidaki tartigmalar metot bolimiinde verilen denklem 3.4°{in sonuglarini
gostermektedir. Tirkiye’de ailelerin siit tiikketim olasilig ile ilgili probit modelinin
parametreleri ve birim (marjinal) etkileri Cizelge 4.9°da verilmistir. Modelin birim
etkilerini tartismadan 6nce modelin anlamlilik diizeyine baktigimizda; kullanilan exojen
degiskenlerin siit tiiketim olasiligindaki degismeyi biiylik 6l¢iide agikladigi bulgusuna
vartlmistir (Ki-Kare degeri=132.258, sd=28 p<0.000). Bu sonuglar modelde kullanilan

degiskenlerin model ile uyumlu oldugunu gostermektedir.

Modelin tartismasi marjinal etkiler lizerinden yapilmig ve yalnizca istatistiki agidan
onemli olan degiskenler yorumlanmistir. Katsayilarin isareti, bagimsiz degisken ile
olayin gergeklesme olasiligi arasindaki iliskinin  yoOniinii tayin  etmektedir.
Modelimizdeki negatif isaretli degiskenlerin tiimii olaymn gergeklesme olasiligi (siit
tiketme olasiligl) ile ters yonli iliski igerisinde iken, pozitif isaretler bagimsiz
degiskenler ile bagimli degiskenler arasinda dogrusal bir iliskinin oldugunu
gostermektedir. Modelde katsayilarin yorumlanabilmesi i¢cin bagimsiz degiskenlerin
ortalamalar1 dikkate alinarak birim (marjinal) etkileri hesaplanmistir. Marjinal katsayilar
icinde 6nemli olanlar; bagimsiz degisken bir birim arttiginda ya da azaldiginda (stirekli
degisken) veya bagimsiz degisken bir nitel durumdan diger nitel duruma gecis
yaptiginda (kukla degisken) bagimhi degiskende ne kadarlik bir olasiligin meydana

geldigi seklinde yorumlanmuistir.

Ankete katilan erkekler daha az siit tiiketim harcama olasiliginda olduklar1 goriilmiistiir.
Terin vd (2014)’nin yapmis oldugu arastirmada benzer sonug elde edilmistir. Hane reisi
erkek olanlarin siit tiiketim harcama olasiligi, modelde referans alinan hane reisi kadin
olanlara gore kentsel alanda %9,3 daha az oldugunu bulmuslardir. Rahnama (2017) nin
[ran’da, kadinlarin organik yogurt tilketme tercihlerini ortaya koyan arastirmasinda,
kadin tiiketicilerin kalite, tat, fiyat gibi etkenlerden dolay1 daha fazla organik yogurt

tiikettiklerini bildirilmistir. Kadinlarin mutfak harcamalarindan birinci derecede sorumlu
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olmalari, siitlin proteince zengin bir gida olmasi ve saghga sagladigi faydalar
noktasinda, tiikketimine iliskin daha hassas olduklari bilinen bir gercektir. Modelde
onemli ¢ikan bir diger agiklayict degisken yastir. Otuz ve alti yas gurubunda olan
katilimcilarin modelde referans alinan katilimeilara gore siit tiiketim olasiliklarinin daha
az oldugu saptanmistir. Bu azalis, %2,7 diizeyindedir. Oysa, Lu Hsu etc. (2009)’nin
Tayvan’da sertifikali taze meyveler i¢cin yapmis olduklar1 arastirmada ankete katilan
katilimcilardan 40 yas ve istii olanlarin 30 ve 40 yas arasinda olan katilimcilara gore
tiilketim harcama olasiliklarmin daha yiiksek oldugunu belirlemislerdir. Ozellikle 40 yas
istli insanlarda sismanliga bagli kemik agrilari, yashliga bagl kemik erimeleri gibi
hastaliklarin oldugu yaygin bir gergektir. Bu nedenle, siit ve siit iiriinlerinin dogal
iceriginde bulunan D vitamininin bu tip rahatsizliklara katki sagladiginin halk arasinda

bilinmesi, yas arttikga siit tiiketim egiliminde artis olmasina sebep olmustur.

Modelde egitim degiskenin etkisine bakildiginda; lise diplomasina sahip deneklerin
daha diigiik egitim seviyesinde olan deneklere gore siit tiiketim olasiliklar1 yaklasik
olarak %4,4 daha fazla oldugu bulunmustur. Bu sonuca istinaden egitim seviyesi
arttik¢a daha saglikli beslenme isteginin de artti§1 ve daha saglikli beslenmede agirlikli
olarak protein kaynakli siit ve siit iriinlerinin kullanildig1 soéylenilebilir. Bununla
birlikte, modelde referans alinan diisiik egitim grubuna gore, liniversite veya listli egitim
seviyesine sahip deneklerde %3,2 daha fazla siit tiikketme egilimi s6z konusudur. Her iki
grup dikkate alindiginda, saglik endiselerinin yaninda, egitim seviyesine bagli olarak
gelirin artacagl hesaba katilirsa bu sonu¢ modelden beklenilen bir durumdur. Egitim ve
saglik endiselerinin artigi, bireylerin siit tilketme olasilig1 {izerinde pozitif bir etki

olusturmustur.

Modelde meslek degiskeninin siit tiiketme olasilig1 tizerindeki etkisine bakildiginda, ev
hanimi olan denekler diger meslek grubuna gore, %3,5 daha fazla siit tiiketme egilimi
gosterdigi anlagilmigtir. Ev hanimlar siitii sadece icimlik olarak degil ayni zamanda
yogurt, pasta, ¢corek yapiminda da kullanmaktadirlar. Bundan dolay1, meslegi ev hanimi

olan tiiketiciler modelde goriildiigii gibi daha fazla siit tiiketme egilimindedir.
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Deneklerin yasadig: yer degiskeni ele alindiginda, sehirlerde yasayan ailelerin ilgelerde
veya koylerde yasayan ailelere gore %10,1 daha fazla siit tiikketim egiliminde olduklari
bulunmustur. Miistakil evde yasayan ailelerde, referans alinan apartman dairesinde veya
lojmanda yasayan ailelere gore %5,3 daha fazla siit tilketme olasilig1 goriiliirken ilging
bir sekilde, otomobili olan aileler otomobili olmayan ailelere gore %3,8 daha az siit
tilketme olasilig1 gostermislerdir. Bu sonugtan yola ¢ikarak, otomobil sahibi olan aileler
belirli bir gelir gurubunun i¢inde olacagindan, siit yerine baska igecekleri ikame ettikleri

sOylenebilir.

Modelde bir diger degisken olan hastaneye olan uzaklik icin; hastaneye yakin olan
aileler yakin olmayan ailelere gore, %3,4 daha fazla siit tiiketme egiliminde olduklari
gozlemlenmistir. Hastane gibi 6nem arz eden kurumlar niifusun yogun oldugu ve
insanlarin kolayca ulasabilecekleri yerlere konumlandirilirlar. Bu nedenle, hastaneye
yakin yasayan tiiketiciler yakin olmayan tiiketicilere gore daha fazla aligveris

olasiligindadirlar.

Arastirmada ele alinan bolgeler icin modelde referans alinan Giineydogu Anadolu
bolgesinde yasayan ailelere gore, daha fazla siit tiiketme egiliminde olduklar
anlasilmistir. Akdeniz %35,6, Ege %6,1, Marmara %3,5, Karadeniz %35,3, I¢ Anadolu
yaklagik %7 ve Dogu Anadolu %3 daha fazla siit tiiketim egiliminde oldugu
anlagilmaktadir. Marjinal etkilere bakildiginda bolgeler arasinda farkliliklar oldugu
goriilmektedir. Bolgeler kendi iginde karsilastirildiklarinda en fazla siit tiiketim egilimi
Ic Anadolu'nun ardindan sirastyla Ege, Marmara, Akdeniz ve Karadeniz’de
goriilmektedir. Dogu Anadolu en az siit tiiketim olasiliginin oldugu bolge olarak
modelden elde edilmistir. Cizelge 4.6’da Dogu Anadolu Bolgesinin tanimlayict
istatistiklerinde verildigi tlizere arastirmaya katilan katilimcilarin sadece %21,41
tiniversite diplomasina sahip olup, %82,1°i diisiik ve orta gelir grubundadir. Kasteridis
ve Yen (2012)’in Amerika’da yapmis olduklar1 arastirmada bolgesel farkliliklarin
organik sebze satin almada Onemli oldugunu saptamislardir. Smith etc. (2009)’nin
yapmis olduklar1 arastirmada, bati bolgesinde yasayan hanelerin daha fazla organik

sebze tiiketme egiliminde olduklarini gozlemlemislerdir. Akbay ve Tiryaki (2008)’nin
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yaptig1 calismada, hanelerin siit tilketiminde yas, egitim, gelir ve hane biiyiikliigliniin en
etkili faktorler oldugunu belirtmislerdir. Bundan yola ¢ikarak Dogu Anadolu bolgesinde
siit tiiketiminin diger bolgelere gore en az ¢ikmasinda egitim ve gelir faktorlerinin

etkisinin agirlikta oldugunu sdyleyebiliriz.

Modelde hane biiytikliigli degiskeni 6nemli ¢ikmasa da t degerinin 1,65’e ¢ok yakin
olmasi yorumlanabilecegi anlamima gelmektedir. Hanede bir birey arttigi zaman siit
tilkketim olasiliginda %0,2’1ik gibi bir artis olmaktadir. Modelde, gelirin bir ol¢iisii
olarak ele alinan toplam harcamada O6nemli ¢ikan bir diger degiskendir ve toplam

harcama arttitkca hanenin siit tiketim olasiligi1 yaklasik %0.01 artmustir.



Cizelge 4.9. Tiirkiye’de hanelerin siit tiiketim harcama olasiliklar1 ile ilgili probit
modelinin parametreleri ve birim (marjinal) etkileri

.. Probit Modeli Birim (Marjinal) Etkiler
Degiskenler R R
Katsayilar t-Degeri  Katsayilar t-Degeri
Sabit Terim -0.057 -0.19
Cinsiyet -0.228* -1.73 -0.021* -1.73
Yasl -0.296** -2.27 -0.027** -2.25
Yas2 -0.834 -0.57 -0.007 -0.57
Gelir Grubu2 -0.002 -0.02 -0.000 -0.02
Gelir Grubu3 -0.003 -0.02 -0.000 -0.02
Lise 0.528*** 3.29 0.044*** 351
Universite ve iistii 0.356** 2.28 0.032** 2.30
Issiz 0.055 0.25 0.005 0.26
Ev Hanimi 0.472** 2.13 0.035*** 2.71
Ikamet 0.730*** 3.79 0.101*** 2.79
Maas Dis1 Gelir 0.001 0.70 0.006 0.70
Glivence -0.002 -0.13 -0.000 -0.13
Yardim 0.001 0.15 0.001 0.15
Kronik Has. -0.002 -0.25 -0.000 -0.25
Kiraci 0.001 0.80 0.007 0.80
Miistakil Ev 0.877*** 3.71 0.053*** 5.84
Araba -0.420*** -3.23 -0.038*** -3.19
Hastane Uzaklig1 0.370*** 2.97 0.034*** 2.94
Alisv.mrkz. Uzak. 0.014 0.12 0.001 0.12
Akdeniz 1.033*** 3.14 0.056*** 5.79
Ege 1.131%** 3.96 0.061*** 6.51
Marmara 0.532%** 3.05 0.057*** 2.84
Kdeniz 1.061** 2.50 0.053*** 5.44
IcAnadol 0.970*** 451 0.069*** 5.28
DAnadol 0.428* 1.27 0.030* 1.70
Hane Biiytkligi 0.001 1.58 0.006 1.58
Calisan Sayisi -0.000 -0.31 -0.002 -0.31
Toplam Harcama 0.010** 2.47 0.001** 2.45
Olabilirlik degeri -270.099
Kisith Olabilirlik degeri -336.228

Khi-kare degeri

132.258 (sd=28, p<0.000)

Not: *, ** ve *** 910, %5 ve %1 anlamlilik diizeyini gostermektedir.
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4.2.1.1. Tiirkiye’de siit cesitlerinin tiiketim harcama olasihiklarima etki eden
faktorler

Cizelge 4.10’da sonuglar1 verilen ¢oklu Probit modelinde, tartigsmalar istatistiki a¢idan
onemli goriilen degiskenler ve bunlarin birim (marjinal) etkileri lizerinden yapilmistir.
Modeldeki bagimsiz degiskenlerin her bir siit tiikketim olasilig1 tizerindeki birim etkileri
aciklamadan 6nce modelin kalintilar1 arasindaki iliski iizerinde durulacaktir. Metot
boliimiinde denklem 3.9°da verildigi gibi Cok Degiskenli Probit modelinin tek
degiskenli Probit modellerine gore avantajlari, model es anli olarak ¢oziilmekte ve
degiskenler arasinda korelasyon katsayilar1 parametrik olarak elde edilmektedir. Cizelge
4.10’da rahat bir sekilde goriilecegi gibi, modelde bagimsiz degiskenler kontrol altina
alindiktan sonra kontrol dis1 degiskenlerin (kalintilarin) agik siit ile paket siit tiiketim
olasiliklar1 arasinda negatif bir iliski i¢inde iken (-0.439), acik siit ile organik siit
arasinda pozitif bir iliski (0.099) sergilemislerdir. Diger taraftan kontrol dis1 degiskenler
paket ve organik siit tiiketim olasiliklarinda negatif (-0.147) bir iliski sergilemislerdir.
Bu baglamda, kontrol dis1 degiskenlerden biri veya bir kaginin degismesiyle her iki
titkketim olasiliklar ters yonlii degismektedir. Yani kontrol dis1 faktorlerde bir birim artig
(veya azalig) modelimizdeki paket ve organik siit tiiketim olasiliklarini azaltmaktadir
(veya artirmaktadir). Acik siit ile paket siit ve paket siit ile organik siit arasindaki
korelasyon katsayilari istatistiki agidan 6nemli bulunmusken, acik siit ile organik siit
arasindaki korelasyon katsayisi onemsiz bulunmustur. Korelasyon katsayilarinin
biiytlikliigiine baktigimizda; acik siit ile paket siit arasindaki iligki diizeyi birinci sirada
yer alirken, bunu sirasiyla paket siit ile organik siit ve agik siit ile organik siit arasindaki
iligki diizeyleri takip etmektedir. Diger taraftan modelde kullanilan degiskenlerin acik,
paket ve organik siit tiilketim olasiliklarindaki degisimi yakalayabilme durumlar1 ¢ogu

degiskenin istatistiki agidan dnemli bulunmasiyla ortaya konulmustur.

Modeldeki negatif isaretli degiskenlerin tiimii, ilgili siit tiikketme olasiligi ile ters yonlii
iliski icerisindedir. Katsayilarin yorumlanabilmesi i¢in degiskenlerin birim etkileri

hesaplanmistir. Marjinal katsayilar icinde 6nemli olanlar; bagimsiz degiskende meydana
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gelen bir birimlik degismede bagimli degiskende ne kadarlik bir degismenin olusacagi

seklinde yorumlanmustir.

Tirkiye’de arastirma kapsamina alinan bolgelerde goriisme yapilan hanelerde ankete
katilan erkek denekler %2,9 daha az paket siit tiikketmislerdir (Bilgi¢ ve Yen 2014; Terin
vd 2015). Kadin tiiketicilerin mutfak islerinden birinci derecede sorumlu olduklarini ve
dengeli-saglikli beslenme noktasinda erkeklere gore daha duyarli olduklarini

diisiiniirsek bu sonu¢ modelden beklenilen bir durumdur.

Tirkiye’de arastirma kapsamina alinan bolgelerde ankete katilan hanelerde 30 ve alti
yas grubunda olanlar %10 daha az agik siit tiiketim olasiligi gostermistir. Arastirmada
sadece acik siit icimlik olarak degil yogurt, peynir, pasta gibi kullanimlarda da ele
almmistir. Bu nedenle modelde goriildiigii lizere meslek olarak ev hanimi yiiksek
ciktigindan 40 yas ve Ustii ev hamimlarmin agik siitii fazla kullanmalar1 olas1 bir
sonugtur. Konar vd (2014)’ne gore yas arttik¢a tiiketiciler agik siitii daha fazla
tilketmektedirler. Bununla birlikte, 30 yas ve alt1 tiiketiciler 40 yas ve {istii tiiketicilere
gore %1,6 daha az organik siit tiiketmektedirler. Tiiketicilerin organik iirin konusunda
sahip olduklar1 biling diizeyi satin almada dogrudan etkilidir. Bu nedenle yasca daha
biiyiik olan tiiketiciler organik siitiin daha saglikli oldugu noktasinda daha fazla organik
stit tiiketmeleri modelin dogal bir sonugtur. Belirli yasta olan hanelerin ilgili tirlinler
konusunda daha fazla tecriibeye sahip olmasinin tiiketim harcamasini artiracagma dair
Sangkumchaliang ve Huang (2012)’nin Tayland’da yapmis olduklari arastirmada
organik iiriin talebinde en 6nemli etkenin organik {iriin konusunda sahip olunan bilgi
diizeyi ve tiiketici farkindaligi oldugunu belirtmislerdir. Grebitus vd (2007)’ nin
Almanya’da yapmis olduklari arastirmada ise arastirma kapsamina alinan yash

tiikketicilerin diger tliketicilere gore daha az organik siit satin aldiklar1 saptanmustir.

Modelde ele alinan gelir2 (aylik 2000 ile 4000 TL aras1) degiskeninin aylik geliri 2000
TL altinda olan ailelere gore paket siit tiiketim olasilig1 artmaktadir. Bu artis, yaklasik
%14 diizeyindedir. S6z konusu gelir grubunda bulunan hanelerin ister i¢imlik olarak

isterse diger kullanimlarda {iriin ve fiyat cesitliligi ¢cok fazla olan paket siitii daha fazla
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tiiketmeleri modelden beklenilen bir sonugtur. Gelir grubu 4000 TL ve iizeri olan
haneler referans alinan (2000TL ve alt1) gelir grubuna gore organik siitii %1,8 daha
fazla tikketme egilimi gostermislerdir. Organik siitiin arastirmada ele alinan diger siit
cesitlerine gore daha pahali olmasi ve dolayisiyla tiiketim egiliminin daha fazla
cikmasini dogrudan gelir ile iligkilendirmek miimkiindiir. Bu baglamda, ailelerin geliri
artikca organik siit tiiketim egilimleri de artmaktadir. Kumar vd (2014)’ne gore hangi
gelir araliginda olursa olsun hanelerin siit tiiketimi ile gelir arasinda direkt iligki vardir.
Emunu vd (2012)’nin Kanada’da yapmis olduklar1 arastirmada ise, iriin fiyati
degiskeninin istatistiki olarak 6nemli ve tiiketim olasilifinda negatif etkisi oldugunu
bulmuslardir. Fiyat arttikga hanelerin omega-3 igeren et i¢in O6deme istekliligi
olasiliginin distiigiinii saptamislardir. Cizelge 4.10°da egitim degiskeninin etkisine
bakildiginda; lise diplomasina sahip deneklerin daha diisiik egitim seviyesinde olan
deneklere gore agik siit tiiketim olasiliklarinin %8,8 daha az, paket siit tiiketim
olasiliklarinin %98,6 ve organik siit tiikketim olasiliklarinin %2,5 daha fazla oldugu
bulunmustur. Universite diplomasina sahip deneklerin referans alman gruba gore agik
stit tiikketim olasiliklar1 %5,8 daha az, organik siit tiiketim olasiliklar1 %4,7 daha fazla
cikmigtir. Ekstra bir bireyin iiniversite veya lisansiistii diplomasina sahip olmasi yani
egitim diizeyinde bir birimlik artigin paket siit tiikketim egiliminde yaklasik 1,6 kat bir
artisa sebep olmaktadir. Paket siitiin ve organik siitiin acik siite gore daha saglikli ve
besleyici oldugu ve bu sebeple iiniversite diplomasia sahip denekler liseden daha
diisiik egitime sahip deneklere gore paket siitli ve organik siitii daha fazla tliketme
olasiliginda olduklar1 sdylenebilir. Bunu destekleyen diger bir sonug ise lise ve
iniversite mezunu olan denekler daha diisiik egitim seviyesinde olan deneklere gore
daha az agik siit tiiketme egilimi gosterdikleridir. Egitim seviyesi arttikca islenmis siitiin
(paket siit, organik siit) tiiketicinin satin almasinda giiven bakimindan énemli bir kriter
oldugu anlagilmistir. Dettmann ve Dimitri (2010)’nin Amerikan tiiketiciler i¢in yapmis
olduklar1 arastirmada, arastirmaya dahil edilen tiiketicilerden egitim ve gelir diizeyi
yiiksek olanlarin, tniversite mezunu olmayan ve yillik geliri 30,000$’dan daha az
olanlara gore organik sebze satin alma egilimlerinin daha yiiksek oldugunu
bulmuslardir. Thompson ve Kidwell (1998)’in yapmis oldugu arastirmada ise egitimi

seviyesi yliksek olan tiiketicilerin organik iiriinleri satin alma olasilig1 daha az ¢ikmustir.
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Cizelge 4.10’da verilen meslek degiskeninin agik siit ve paket siit tiiketme olasilig
tizerindeki etkisine bakildiginda, ankete katilan ev hanimi olan denekler referans
grubundaki deneklere gore %24,4 daha az acik siit, %6,2 daha fazla paket siit tiiketme
olasiliginda bulunmaktadirlar. Ev hanimlarinin, paket siitiin acik siite gére daha saglikli
olduguna olan inanclar1 diger meslek grubundaki tiiketicilere gore; daha az agik siit
tilketim egiliminde ve daha fazla paket siit tiiketim egiliminde bulunmalarina sebep

olmustur.

Tirkiye’de biiylik sehirlerde veya sehirlerde yasayan haneler ilgelerde veya koylerde
yasayan hanelere gore, %218 daha fazla paket siit, %6,4 daha fazla organik siit tiilketme
egilimi gostermistir. Bunun nedeni, sehirlerde yasayan haneler sosyo-demografik ve
ekonomik faktorlerin etkisiyle ve s6z konusu iiriinlere ulagsma noktasinda kirsalda
yasayan hanelere gore daha avantajli olduklari seklinde ag¢iklanabilir. (Giinden vd. 2011,
Konar vd. 2014), tarafindan Tiirkiye’de yapilan arastirmada kent merkezlerinde yasayan
hanelerin iglenmis siitiin insan sagligina olan faydasi konusunda biling diizeyinin
ylksek oldugunu ve kent merkezlerinde yasamayan hanelerin daha fazla acik siit daha
az paket siit tliketme egiliminde olduklarini belirtmislerdir. Bundan dolay1 paket siit i¢in

modelden elde edilen sonu¢ bunu desteklemektedir.

Cizelge 4.10°da istatistiki acidan Snemli bir diger degisken goriisme yapilan hanede
kronik hastaligin olma durumudur. Hanede herhangi birinde kronik hastaliga sahip olan
haneler, kronik hastaliga rastlanilmayan hanelere gore %14,7 daha fazla agik siit, %20,4
daha az paket siit tiikketmektedirler. Acik siit sadece i¢imlik olarak degil ayn1 zamanda
yogurt, tatl, c¢okelek, ayran yapiminda da Tirk mutfaginda yaygin olarak
kullanilmaktadir. Ozellikle seker hastaliklari, kemik erimesi ve obezite gibi kronik
hastaliklarin tedavisinde diizenli olarak siit ve siit tirlinleri kullanilmas1 gerekmektedir.
Acik siitiin paket siite gore daha uygun fiyatta olmasi bu tip hastaliklara sahip hanelerde
acik siit tiiketimini paket siite gore artiracaktir. Kronik hastaliklarin yas ilerledik¢e daha
stk goriilecegi ihtimalini géz Oniinde bulundurursak, yukarida yasl degiskeninde

tartisildigi gibi 40 yas ve iistii tiiketiciler daha fazla acik siit tiiketeceklerdir.
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Tiirkiye’de miistakil evde oturan haneler oturmayanlara gore %16,4 daha fazla agik siit
tiketim olasiliginda bulunmuslardir. Diistiik gelirli ailelerin  ¢ogunlukla kendi
imkanlariyla yaptiklar1 tek kath evlerde yasadiklar1 g6z oniinde bulundurulursa, fiyat
olarak uygunlugu diisiiniildiiglinde bu sonug¢ beklenilen bir durumdur. Modelde ele
alinan bir diger degisken otomobildir. Otomobil sahibi olan aileler olmayanlara gore
%?2,4 daha fazla organik siit tiiketme egilimi gostermislerdir. Arabasi olan aileler arabasi
olmayan ailelere gore gelir acisindan iyi bir konumda olma ihtimali ve gidalar1 eve
tasimadaki rahatliktan dolay1 boyle bir sonug beklenebilir. Ayn1 zamanda belirli gelire
sahip olan ailelerin otomobil sahibi olma ihtimali yiiksek olacagindan organik siit

tiiketme olasiligini gelir ile iligkilendirirsek bu sonu¢ modelden beklenilen bir sonugtur.

Arastirma kapsamimda olan Akdeniz, Ege, Marmara, Karadeniz ve I¢ Anadolu
bolgelerinde agik siit tiiketim olasilig1 referans alinan Gilineydogu Anadolu bdlgesine
gore sirastyla  %21,2, %85,7 %42,3, %64,6 ve %67,7 daha yiliksek ¢ikmistir. S6z
konusu bdlgeler karsilagtirildiginda en yiiksek acik siit tiketim egilimi Ege
bolgesindedir. Pazarlioglu vd (2007)’ne gore tiiketicilerin ¢ogunlukla agik siitii tercih
etmelerinde agik siitiin daha dogal, daha taze ve daha katkisiz gibi bazi1 bilgilerin etkili

oldugudur. Benzer sonuglar Akbay ve Tiryaki (2007) tarafindan da bulunmustur.

Marmara ve Karadeniz bolgelerinde paket siit tiiketim olasiligi modelde referans alinan
bolgeye gore sirastyla %165,3 daha fazla ve %35,9 daha az paket siit tiiketim olasilig1
oldugu goriilmektedir. Diger taraftan agik siit tiiketiminin gerek Ege gerekse Karadeniz
bolgesinde yiiksek ¢ikmasinin nedeni ise g¢evre koylerin merkezi yerlere ¢ok yakin
olmas1 ve tiiketicilerin halk pazarlarinda aligveris yapmay1 tercih etmelerinden dolay1
buralarda siklikla satilan acik siitii tercih etmis olmalaridir. Ege, I¢ Anadolu ve Dogu
Anadolu bolgelerinde organik siit tiiketim egiliminin referans bolgeye gore, sirasiyla

%11,9 %10 ve %10,3 daha fazla oldugu saptanmustir.
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Cizelge 4.10. Tirkiye’de ailelerin agik, paket ve organik siit tiikketim olasilig1 ile ilgili
coklu probit modelinin parametreleri ve birim (marjinal) etkileri

Acik Siit Paket Siit Organik Siit

Deglskenler Katsayilar “g?g:g?l Katsayilar II\E/ItakHér;al Katsayilar E/![ak'i’fé?al

Sabit say1 -0.831*** - 0.615** - 3.282%** -
(-3.53) (2.25) (-7.19)

Cinsiyet -0.008 0.085 -0.197** 0.029 0.093 0.004
(-0.10) (-2.33) (0.86)

Yasl -0.154** -0.100 -0.07 -0.461 -0.183* -0.016
(-1.97) (-0.85) (-1.72)

Yas2 -0.030 0.002 -0.124 -0.234 -0.053 -0.006
(-0.38) (-1.41) (-0.46)

Gelir2 -0.077 -0.028 0.13964* 0.310 0.073 0.008
(-1.07) (1.76) (0.67)

Gelir3 0.012 0.063 0.103 0.584 0.214* 0.018
(0.14) (1.11) (1.76)

Lise -0.340*** -0.088 0.367*** 0.986 0.256* 0.025
(-3.54) (3.68) (1.65)

Universite -0.438*** 0.058 0.194* 1.580 0.580***  0.047
(-4.40) (1.94) (3.83)

Issiz 0.021 -0.162 0.068 -0.795 -0.373* -0.028
(0.14) (0.47) (-1.69)

Ev hanimi -0.413*** -0.244  0.297** 0.062 -0.123 -0.006
(-3.82) (2.49) (-0.84)

Ikamet1 -0.235 0.077 0.555*** 2.186 0.710** 0.064
(-1.55) (3.82) (2.28)

Maas dis1 gelir -0.0001 -0.001 0.000 -0.003 -0.002 0.000
(0.44) (0.24) (-0.51)

Giivence 0.000 0.021 -0.001 0.115 0.050 0.004
(0.04) (0.25) (0.24)

Yardim 0.000 0.000 -0.000 -0.004 -0.001 0.000
(0.22) (-0.20) (-0.45)

Kronik Hast.  0.369*** 0.147 -0.157* -0.204 0.001 -0.001
(4.20) (-1.71) (0.01)

Kiraci -0.001 -0.001 -0.000 -0.003 -0.001 0.000
(0.41) (-0.23) (-0.32)

Miuistakil ev 0.320* 0.164 0.028 0.423 0.195 0.017
(3.32) (0.29) (1.46)
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Cizelge 4.10. (devami)

0.024

0.007

-0.011

0.035

0.119

0.059

0.030

0.100

0.103

0.000

0.000

-0.004

Otomobil -0.002 0.122 0.002 0.706 0.307***
(-0.05) (0.04) (2.77)
Hastaneye Uzakhik 0.139* 0.078 -0.012 0.163 0.086
(1.88) (-0.16) (0.85)
Alig.Mrkz.Uzaklik  0.108 -0.015 -0.033 -0.360 -0.136
(1.49) (-0.44) (-1.34)
Akdeniz 0.382* 0.212 0.222 1.046 0.392
(1.96) (1.27) (1.10)
Ege 1.141*** 0.857 0.200 3.292 1.435%**
(5.94) (1.15) (4.21)
Marmara 0. 737*** 0.423 0.242* 1.653 0.674**
(4.57) (1.76) (2.22)
Kdeniz 1.227*** 0.646 -0.462** 0.359 0.432
(5.56) (-2.19) (0.99)
IgAnadol 0.770*** 0.677 0.142 2.797 1.217***
(4.43) (0.91) (3.81)
D.Anadol 0.268 0.590 0.035 2.953 1.293***
(0.93) (0.15) (3.55)
Hane Biiytikligi 0.000 0.001 0.000 0.004 0.001
(0.40) (0.34) (0.04)
Calisan Kisi Sayis1  0.001 0.062 -0.000 0.000 -0.002
(0.07) (-0.42) (-0.01)
Paket Siit Fiyat1 - 0.062 - -0.229 -
Korelasyon Katsayilari
Acik Siit, Paket Siit -0.439*** (-9.73)
Agik Siit, Organik Siit 0.099 (1.27)
Paket Siit, Organik Siit -0.147** (-1,95)
Olabilirlik Degeri -2121.92324

Not: *, ** ve *** 9410, %5 ve %1 anlamlilik diizeyini gostermektedir.
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4.3. Tiirkiye’de Acik, Paket ve Organik Siit Tiiketme Miktar1 Odeme Istekliligine
Etki Eden Faktorler

4.3.1. Tiirkiye’de acik siit tilkketme miktar1 6deme istekliligine etki eden faktorler

Cizelge 4.11°de Tirkiye’de arastirma kapsamina alinan yedi bolgede hanelerin 11t agik
siit i¢cin fazladan 6demeye razi olduklar fiyatlara etki eden faktorler irdelenmistir.
Modelde katsayilarin yorumlanabilmesi i¢in bagimsiz degiskenlerin ortalamalar
dikkate alinarak birim (marjinal) etkileri hesaplanmistir. Katsayilarin isareti bagimsiz
degisken ile olayin gergeklesme yani acik siit miktar1 i¢in 6deme istekliligi arasindaki

iligkinin yoniinii gostermektedir.

Ankete katilan deneklerden lise diplomasina sahip olanlar, modelde referans olarak
alinan daha diisiik egitim seviyesindeki gruba gore, 11t acik siite mevcut fiyat iizerinden
fazladan 30 kurus daha fazla 6demeye razi olmuslardir. Raunikar and Huang (1984) ve
Cornick et al. (1994); Armagan and Akbay (2008) yaptiklar1 arastirmada ise egitim
degiskeninin siit tiiketme durumunda negatif bir etkiye sahip oldugunu bulmuslardir.
Egitim seviyesi arttikga tiiketicilerin acik siit tiikketme diizeylerinin diistiiglinii

bildirmislerdir.

Cizelge 4.11°de goriildigli lizere, aragtirmaya katilan hanelerde goriisme yapilan
deneklerden issiz olanlar, modelde referans alinan diger meslek grubuna gore 11t agik
siit icin mevcut fiyat {izerinden 69,2 kurus daha fazla 6deme yapmak istemislerdir. Bu
sonuca gore, acik siitiin aragtirmada ele alinan diger siit ¢esitlerine gore fiyatinin daha
uygun olmasi issiz olan tiiketicilerin mevcut fiyat lizerinden daha fazla 6deme yapmak

istemelerine sebep oldugu anlasilmaktadir.

Yasadiklar1 yerin hastaneye olan uzakligt 500m.’den daha az olan haneler, yakin
olmayan hanelere gore mevcut fiyat iizerinden 21,4 kurus daha az 6demeye razi

olmuslardir. Merkezi yerlerde bulunan market benzeri aliveris yerlerinde agirlikli olarak
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paket siit satilmaktadir. Bu durum, agik siit tiiketme miktarin1 olumsuz etkiledigi

anlasilmaktadir.

Modelde ele alinan bélgeler degiskenine bakildiginda; Akdeniz bdlgesinde yasayan
haneler modelde referans alinan Giineydogu Anadolu bdlgesinde yasayan hanelere gore
63 kurus daha fazla 6demeye razi olmuslardir. Modelde istatistiki 6nem arz eden bir
diger bolge degiskeni ise Ege bolgesidir. Ege bolgesinde yasayan haneler modelde
referans alinan bolgeye gore mevcut acik siit fiyat1 lizerinden 40,2 kurus daha fazla
O0deme istekliliginde bulunduklar1 gézlemlenmistir. Yukarida Ege bolgesine ait Cizelge
4.3’de tanimlayici istatistiklerde de verildigi gibi siit tiiketme durumu diger bolgelerle
karsilastirildiginda 6zellikle egitim, gelir ve meslek sahibi olma gibi faktorlerin etkisiyle
yuksek ¢ikmistir. Bu durum, Ege’de yasayan hanelerin siit tiikketme istekliligini pozitif
etkilemistir. Agik siitiin yaygin pazarinin olmasi, kolay temini, islenmediginden dolay1
daha dogal olarak bilinmesi Ege tiiketicisinin agik siitiin mevcut fiyati {izerinden daha

fazla 6demeye razi olma durumlarini olumlu etkiledigi anlagilmaktadir.
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Cizelge 4.11. Agik siit i¢in 6deme istekliligine etki eden faktorler

Olabilirlik Fonksiyonu

Birim (Marjinal Etkiler)

Degiskenler
Katsayilar t-degeri  Katsayilar t-degeri

Sabit say1 2.056*** 5.87
Cinsiyet 0.002 0.02 0.002 0.02
Yasl 0.152 1.22 0.134 1.22
Yas2 -0.158 -1.23 -0.139 -1.23
Gelir2 -0.095 -0.79 -0.083 -0.79
Gelir3 0.215 1.57 0.189 1.57
Lise 0.341** 2.22 0.300** 2.22
Universite 0.214 1.35 0.188 1.35
Issiz 0.787*** 3.47 0.692*** 3.46
Ev hanimi -0.067 -0.40 -0.059 -0.40
Ikamet1 0.152 0.62 0.134 0.62
Maas dis1 Gelir 0.00 0.35 0.000 0.35
Giivence 0.000 -0.03 0.000 -0.03
Yardim 0.001 0.7 0.001 0.7
Kronik Hast. 0.001 0.32 0.001 0.32
Kiraci -0.002 -1.41 -0.002 -1.41
Miistakil ev -0.052 -0.33 -0.046 -0.33
Araba 0.000 -0.1 0.000 -0.1
Hastaneye Uzaklik -0.244** 2.1 -0.214** -2.10
Alis.Mrkz.Uzaklik 0.131 1.13 0.115 1.13
Akdeniz 0.716*** 2.65 0.629*** 2.65
Ege 0.457* 1.67 0.402* 1.67
Marmara 0.316 1.45 0.279 1.45
Kdeniz -0.203 -0.62 -0.179 -0.62
IcAnadolu -0.263 -1.10 -0.231 -1.10
D.Anadolu -0.029 -0.08 -0.025 -0.08
Hane Biiyikligii 0.000 0.22 0.000 0.22
Calisan Kisi Sayisi 0.000 0.03 0.000 0.03
Sigma

2.235***

(53.92)
Olabilirlik degeri -3400.603

Not: *, ** ve *** 9410, %5 ve %1 anlamlilik diizeyini géstermektedir.
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4.3.2. Tiirkiye’de paket siit tiiketme miktar1 6deme istekliligine etki eden faktorler

Cizelge 4.12°de Tiirkiye’de arastirma kapsamina alinan 7 boélgede hanelerin 11t paket
siit i¢in 0deme istekliligine etki eden faktorler incelenmistir. Modelin tartismasi birim
(marjinal) ekiler iizerinden yapilmis ve istatistiki acidan Onemli olan degiskenler
yorumlanmistir. Modelde verilen degiskenlerin isaretlerine gore bagimli degisken
(paket siit i¢in 6deme istekliligi olasilig) ile istatistiki agidan Onem tasiyan bagimsiz

degiskenler arasinda iligskinin yonii yorumlanmustir.

Modelde 6nemli ¢ikan Gelir3 degiskenine bakildiginda, aylik maasi 4000 TL ve iizeri
gelir grubunda olan haneler, modelde referans alinan aylik maasi 2000 TL ve alt1
(Gelirl) olan gelir grubundaki hanelere gore 11t paket siit i¢cin mevcut fiyat {izerinden
21,7 kurus daha fazla 6demeye razi1 olmuslardir. Yiiksek gelir seviyesinde olan haneler,
ilgili tirlinden maksimum fayday1 saglayabilmek i¢in fazladan 6demeye razi olmalari
dogal bir sonuctur. Gelir arttikca acik siite gore daha pahali olan paket siit i¢in

tiiketicilerin 6demeye razi olduklar1 anlagilmaktadir.

Cizelge 4.12°de Tiirkiye’de arastirma kapsamina alinan hanelerde iniversite
diplomasina sahip katilimcilar, modelde referans alinan daha diisiik egitim grubunda
bulunan katilimcilara gore, 11t paket siit i¢in mevcut fiyat lizerinden 34,9 kurus daha
fazla 6demeye razi olmuslardir. Bu sonuca istinaden, egitim seviyesinin artmasinin
tiketicinin fazladan ©6demeye razi olma durumunu pozitif yonde etkiledigini

sOyleyebiliriz.

Ankete katilan deneklerden issiz olanlar, diger meslek grubunda bulunan deneklere gore
11t paket siit i¢in 38,9 kurus daha fazla 6deme istekliligi gostermislerdir. Siitiin belli
standartlarda iiretilmesi ve aile gelirinde yeterli bir artisin olmasi tiiketicinin 6deme

istekliligini olumlu etkiledigi anlasilmaktadir.
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Tiirkiye’de paket siit i¢in 6deme istekliligine etki eden dnemli bir diger faktor goriisme
yapilan hanenin herhangi bir yardim alma durumudur. Goriisme yapilan hanelerden
belediye, kaymakamlik gibi yerlerden parasal ya da parasal olmayan yardim alan
haneler, almayanlara gore 11t paket siit i¢in fazladan sadece 0,001 kurus 6demeye razi
olmuslardir. Yardim alan hanelerin ekonomik olarak alt gelir grubundadir bu nedenle
deneklerin fazladan 6demeye razi olacaklari fiyatin bu kadar diisiik olmast modelden

beklenilen bir durumdur.

Aragtirmaya katilan hanelerden kiraci olanlar olmayanlara gére, mevcut fiyat {izerinden
11t paket siit i¢cin 0,002 kurus daha az 6deme yapmak istemislerdir. Kirac1 konumunda
olan hanelerin aylik gelirlerinden belirli bir kismui kira i¢in ayrildigindan 11t paket siit
icin fazladan 6demeye razi olmak istememeleri modelden beklenilen dogal bir sonugtur.
Ciinkii tliketiciler aligveris yaparken iirlin satin almada maksimum fayday1 gozetirler.
Gelir, egitim, meslek gibi faktorler tiiketicinin iirlinii satin almada gz Oniinde
bulundurduklar1 6nemli faktorlerdir. Giinden vd (2011) tarafindan yapilan arastirmada
kirada oturan hanelerin daha fazla acgik siit daha az paket siit tiiketme egiliminde

olduklar bildirilmistir.

Miistakil evde oturan haneler oturmayan hanelere gore ilgili {irlinlin mevcut fiyat
tizerinden 26,7 kurus daha fazla 6deme yapmak istemektedirler. Goriigme yapilan
hanelerin villa benzeri evlerde yasadiklarini diisiiniirsek s6z konusu hanelerin saglikli
beslenme konusundaki endiselerinin ekonomik faktorlerin Oniinde oldugunu

sOyleyebiliriz.

Anket yapilan hanelerin yasadiklart yerin en yakin aligveris yerine uzakligi 500m’den
az olan haneler olmayanlara gore 16,9 kurus daha fazla 6deme yapabileceklerini
bildirmislerdir. Aligveris yerlerinin genellikle tiiketicilerin ugrak yerlerine yapilmasinin
nedeni aligveris yerine gitmelerini ve satin almalarini saglamak i¢indir. Modelden elde

edilen bu sonug, bunu desteklemektedir.
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Cizelge 4.12°de ele alinan bolgeler degiskenine bakildiginda, 11t paket siit icin mevcut
fiyat tizerinden en fazla 6demeyi kabul eden haneler Ege bolgesinde olup, 77,1 kurustur.
Bunu sirastyla, 67,3 kurusla Akdeniz, 62,3 kurusla Dogu Anadolu ve 31,9 kurusla I¢
Anadolu bolgesi takip etmektedir. Tirkiye’de bolgeler arasi gelismislik durumu goz

onlinde bulunduruldugunda bu sonu¢ modelden beklenilen bir durumdur.
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Cizelge 4.12. Paket siit icin 6deme istekliligine etki eden faktorler

Olabilirlik Fonksiyonu Birim (Marjinal Etkiler)
Degiskenler
Katsayilar t-degeri Katsayilar t-degeri
Sabit say1 2.065*** 8.27
Cinsiyet -0.053 -0.58 -0.051 -0.58
Yasl -0.058 -0.66 -0.056 -0.66
Yas2 -0.14 -1.53 -0.134 -1.53
Gelir2 -0.081 -0.94 -0.077 -0.94
Gelir3 0.227** 2.33 0.217** 2.33
Lise 0.157 1.43 0.15 1.43
Universite 0.365*** 3.22 0.349*** 3.22
Issiz 0.407** 251 0.389** 251
Ev hanimi -0.071 -0.59 -0.067 -0.59
Ikamet] 0.164 0.94 0.157 0.94
Maas dis1 Gelir 0.00 0.03 0.000 0.003
Giivence -0.001 -0.52 -0.001 -0.52
Yardim 0.001* 1.66 0.001* 1.66
Kronik Hast. 0.001 0.32 0.001 0.32
Kiract -0.002*** -2.85 -0.002*** -2.85
Miistakil ev 0.279** 2.46 0.267** 2.46
Araba 0.000 0.14 0.000 0.14
Hastaneye Uzaklik -0.125 -1.50 -0.119 -1.50
Alig.Mrkz.Uzaklik 0.177** 2.16 0.169** 2.16
Akdeniz 0.704*** 3.64 0.673*** 3.64
Ege 0.807*** 4.14 0.771*** 4.13
Marmara 0.099 0.64 0.095 0.64
Kdeniz -0.091 -0.39 -0.087 -0.39
I¢Anadol 0.334** 1.96 0.319** 1.96
D.Anadol 0.652** 2.53 0.623** 2.53
Hane Biiyiikligii 0.001 0.91 0.001 0.91
Calisan Kisi Sayisi 0.000 -0.4 0.000 -0.40
Sigma 1.598***
(54.63)

Olabilirlik degeri -2932.887

Not: *, ** ve *** %10, %5 ve %1 anlamlilik diizeyini gostermektedir.
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4.3.3. Tiirkiye’de organik siit tilketme miktar1 ddeme istekliligine etki eden
faktorler

Cizelge 4.13’de Tiirkiye’de arastirma kapsamina alinan bolgelerde ankete katilan
hanelerin 1It’lik organik paket siit igin O0deme istekliligine etki eden faktorler
irdelenmistir. Modelin tartisilmasinda birim etkiler géz onilinde bulundurulmustur.
Katsayilarin isareti bagimsiz degisken ile organik siit i¢cin 6deme istekliligi arasindaki

iliskinin yoniinii gostermektedir.

Cizelge 4.13’de gorildiigi iizere Tiirkiye’de 30 ile 40 yas arasinda olan denekler
(Yas2), modelde referans alinan 40 yas ve istil (Yas3) deneklere gore, 11t’lik organik
paket siit i¢cin mevcut fiyatin iizerinden 30,1 kurus daha az 6demeye razi olmuslardir.
Zhang etc. (2012)’nin Cin’de yapmis olduklari benzer arastirmada yas faktoriiniin
O0deme istekliligi lizerinde negatif bir etkiye sahip oldugunu bulmuslardir. Geng yastaki
tiiketicilerin, iiriin satin alirken tercihlerinin olugmasinda saglik gibi faktorlerin birinci
derecede 6nemli olmadigi, bu sonuca istinaden sdylenebilir. Thompson ve Kidwell
(1998) yapmis olduklar1 benzer arastirmada yas faktoriinlin organik siit tiiketiminde
onemli bir etkiye sahip olmadigin1 ve Rahnama (2015)’nin da Iran’da yaptig1 ¢alismada

organik yogurt ddeme istekliliginde yas faktoriiniin etkili olmadigini bulmustur.

Modelde onem arz eden bir diger degisken ise gelir degiskenidir. Aylik ortalama
4000TL ve tizeri (Gelir3) gelire sahip haneler, modelde referans alinan gelirl (2000TL
ve alt1) grubundaki hanelere gore 28,4 kurus daha fazladan 6demeyi kabul etmislerdir.
Organik paket siitiin fiyati, agik siit ve paket siit fiyatina gore daha pahali olmasina
ragmen, katilimcilarin fazladan 6demeyi kabul etmeleri gelirin O6nemli etkisini

gostermektedir.

Acik siit icin 6deme istekliligine etki eden faktorler iginde lise diplomasina sahip olma
Oonemli bulunmustu. Paket siit icin 6deme istekliligine etki eden faktorler icinde ise
tiniversite diplomasina sahip olma 6nemli bulunmustu. Organik paket siit i¢in 6deme

istekliligine etki eden egitim faktoriine baktigimizda ankete katilan katilimcilardan lise
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mezunu olanlar ve yine ankete katilan katilimeilardan {iniversite mezunu olanlar mevcut
fiyat lizerinden 11t’lik organik paket siit i¢in sirastyla, 54,8 kurus ve 66,2 kurus daha
fazla 6deme yapmayi kabul etmislerdir. Schott ve Bernard (2015) yapmis olduklari
benzer aragtirmada iiniversite mezunu olmanin organik siit i¢in ddeme istekliligini
olumlu etkiledigini bulmuslardir. Aymi ¢aligmada, {niversite mezunu olanlar
olmayanlara gore organik siit i¢in 0.53 $ fazladan O6demeye razi olduklarini
belirtmislerdir. Arastirmamizda tniversite mezunu olan denekler, lise mezunu olan
deneklere gore, 11t’lik organik paket siit i¢in fazladan 11,4 kurus 6demeye razi
olmuslardir. Elde edilen bu sonugla, egitim seviyesi arttik¢a organik paket siit i¢in
O0deme istekliliginin dogru orantili olarak arttigim1 sdylemek miimkiindiir. Oysa
Dettmann ve Dimitri (2010) hane reisi tiniversite mezunu olan ailelerde organik iiriin

satin alma olasiliginin daha diisiik oldugunu bulmuslardir.

Cizelge 4.13’de verildigi gibi, Tiirkiye’de biiyiik sehirlerde veya sehirlerde yasayan
ankete katilan haneler, yasamayanlara gére mevcut fiyatin tizerinden 1lt’lik organik
paket siit icin 69,1 kurus daha fazla 6demeye razi olmuslardir. Organik paket siitiin
cogunlukla biiyiik 6lgekli marketlerde satildigi dikkate alinirsa, sehir merkezlerinde
yasayan denekler, {irline ulasilabilirlik noktasinda ilgili iiriin i¢in fazladan 6demeye razi

olacaklardir.

Kirac1 olan haneler olmayan hanelere gore, mevcut fiyat {izerinden 11t’lik organik paket
stit icin 0,002 kurus daha az 6deme yapmak istemislerdir. Kiraci olan hanelerin diisiik
gelir gurubunda oldugunu varsayarsak, denekler diger siit ¢esitlerine gére pahali olan
organik paket siit i¢in fazladan 6demeye razi olmamalari modelden beklenilen bir

durumdur.

Yasadig1 yerin, en yakin aligsveris yerine olan uzakligi 500m veya 500m’den az olan
haneler, olmayan hanelere gore 20,9 kurus daha fazla 6demeye razi olmuslardir.
Tiiketiciler aligveris yapmak istediklerinde yasadiklar1 yere en yakin yeri tercih

edecekleri i¢in bu sonu¢ modelden beklenilen dogal bir sonugtur.
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Tiirkiye’de arastirma kapsamina alinan bolgelerin 6deme istekliligi miktarlarina
bakildiginda gerek agik siit gerekse paket siite gore en fazla miktarlar organik paket siit
i¢in ¢ikmugtir. Mevcut fiyat tizerinden 11t’lik organik paket siit i¢in razi olunan en fazla
fiyat 1 873 TL ile Ege bolgesi ve bunu 1 316 TL ile Akdeniz, 1 238 TL ile Dogu
Anadolu, 95,3 kurus ile Marmara, 92,1 kurus ile i¢ Anadolu takip etmistir.
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Cizelge 4.13. Organik paket siit i¢in 6deme istekliligine etki eden faktorler

.. Olabilirlik Fonksiyonu Birim (Marjinal Etkiler)
Degiskenler - . - .
Katsayilar t-degeri Katsayilar t-degeri
Sabit say1 1.626*** 4.13
Cinsiyet -0.199 -1.36 -0.185 -1.36
Yasl 0.069 0.50 0.064 0.50
Yas2 -0.324** -2.24 -0.301** -2.24
Gelir2 -0.190 -141 -0.176 -1.41
Gelir3 0.306** 1.99 0.284** 1.99
Lise 0.589*** 3.41 0.548*** 3.41
Universite 0.712%** 3.99 0.662*** 3.98
Issiz 0.199 0.78 0.185 0.78
Ev hanimi -0.133 -0.71 -0.124 -0.71
Ikamet1 0.743*** 2.69 0.691*** 2.69
Maas dis1 Gelir -0.001 -0.05 -0.001 -0.05
Giivence -0.001 -0.84 -0.001 -0.84
Yardim 0.002 1.19 0.002 1.19
Kronik Hast. 0.000 0.12 0.000 0.12
Kiraci -0.002* -1.71 -0.002* -1.71
Miistakil ev -0.084 -0.47 -0.078 -0.47
Araba 0.003 -0.01 0.003 -0.01
Hastaneye Uzaklik -0.086 -0.66 -0.080 -0.66
Alig.Mrkz.Uzaklik 0.225* 1.75 0.209* 1.75
Akdeniz 1.415%** 4.66 1.316*** 4.65
Ege 2.015%** 6.55 1.873%** 6.55
Marmara 1.025%** 417 0.953*** 417
Kdeniz 0.431 1.16 0.401 1.16
fcAnadol 0.991*** 3.70 0.921*** 3.70
D.Anadol 1.332*** 3.29 1.238*** 3.29
Hane Biiytikligi -0.001 -1.24 -0.001 -1.24
Calisan Kisi Sayist -0.001 -0.64 -0.001 -0.64
Sigma 2.513***
(54.21)

Olabilirlik degeri -3600.525

Not: *, ** ve *** 9410, %5 ve %1 anlamlilik diizeyini gostermektedir.
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4.4, Tiirkiye’de Acik, Paket ve Organik Siit Tiiketme Odeme Istekliligi Olasihgina
Etki Eden Faktorler

4.4.1. Acik, paket ve organik siit icin Cift-Simirhi Kosullu Deger Bigme yaklasimu ile
ilgili tammlayici istatistikler

Aragtirma kapsamina alinan yedi cografik bolgede kayip ve aykiri gézlemler atildiktan
sonra geri kalan 1570 hanede, 1 litre (It) acik, paket ve organik siit i¢in kurgulanan
senaryolar altinda sunulan fiyat tekliflerinin tanimlayici istatistikleri verilmistir Cizelge

4.14’te verilmistir.

Arastirmada kullanilan soru formunda 1litre (It) acik siit i¢in ailelerin 6deme istekliligi
olasiigin1 dlgmede senaryolar kurgulanmustir. Diinya Saglk Orgiitiinin (DSO)
Ongordiigli standartlarda agik siit tiretiminin yapildigin1 ve iiretimine gilivenilen agik
stitii, ailenin gelir diizeyinde yeterince bir artis s6z konusu oldugu diisiiniiliirse, agik siite
litre basma kabul edecekleri ya da etmeyecekleri ilk fiyat teklifi anketor tarafindan
sunulmustur. Ankete katilan katilimci ilk sunulan fiyat teklifine EVET ya da HAYIR
cevabini verirse, anketor ilk sundugu fiyattan daha yiiksek ya da daha disiik bir fiyat
teklifinde bulunmus ve katilimcidan aldigit EVET ya da HAYIR cevabini not etmistir.
Acik siit i¢in kurgulanan senaryo paket siit icin de katilimcilara sunulmustur. Iginde
sagliga zararli oldugu diisiiniilen hi¢cbir madde olmayan, tiim kontrolleri yapilmis, Gida,
Tarim ve Hayvancilik Bakanligi (GTHB) tarafindan onaylanmis organik siitii; ailenin
gelirinde bir artis oldugu ve fiyatin diistiigii varsayilirsa organik siite litre basina kabul

edecekleri ya da etmeyecekleri fiyat teklifleri anketor tarafindan teklif edilmistir.

Sunulan fiyat tekliflerini senaryolar altinda, kabul etme oranlarmma bakildiginda
katilimcilarin %31,4°1 agik siit i¢in, %7,1°1 paket siit i¢in ve %6,6’s1 organik siit i¢in her
iki fiyat teklifine de EVET demislerdir. Sunulan fiyat tekliflerinde hem paket hem de
organik siit i¢in her iki teklife EVET diyenlerin orani birbirine ¢ok yakin iken agik siit
icin bu durum yaklagik 5 kati daha fazladir (%31,4). Paket siit ve organik siit i¢in
sunulan fiyat araliklarinin agik siite gére daha yiiksek olmasi, katilimeilarin agik siit i¢in

sunulan her iki teklife EVET demelerine sebep oldugu diisiiniilmektedir. Ik sunulan
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fiyat teklifine EVET ardindan sunulan ikinci fiyat teklifine HAYIR diyen katilimcilarin
oran1 %23 agik siit, %16,1 paket siit ve %14,2 organik siittiir. Burada, kabul etme
oranlart ii¢ siit ¢esidi i¢in birbirine yakin ¢cikmustir. Ik fiyat teklifine HAYIR ikinci fiyat
teklifine EVET diyenlerin oran1 %30,1 acik siit, %38,1 paket siit ve %30,5 organik
stittiir. Hem 1ilk fiyat teklifine hem de ikinci fiyat teklifine HAYIR diyenlerin orani
%15,4 agik siit, %38,6 paket siit ve %48,7 organik siittiir. Sunulan senaryo altinda her
iki teklife de EVET diyenlerin oranimin agik siitte yiiksek ¢ikmustir. Ulkemizde dzellikle
hayvanciligin agirlikli oldugu bélgelerde agik siitiin tiiketim kiiltiiriinde yaygin olarak
yer almasi ve islenmediginden dolay1 daha saglikli oldugu algisi, sunulan fiyatlarin s6z
konusu diger siit ¢esitlerine gore daha uygun olmasi 6deme istekliligi olasiligint olumlu
etkilemistir. Sunulan her iki teklife HAYIR diyenlerin oraninin paket siitte ve organik
siitte yiiksek olmasinin nedenleri arasinda islenmis siitiin acik siite gore daha yiiksek
fiyattan satilmasi, organik siit fiyatinin hem agik hem de paket siite gore yiiksek olmasi

ve pazarmin daha kisitl olmasi seklinde yorumlanabilir.

Aragtirmaya katilan hanelere sunulan ortalama ilk fiyat teklifi acik siitte 2.30 TL, paket
stitte 3.78 TL ve organik siitte 6.11 TL’dir. Ortalama fiyat teklifleri ile piyasa fiyatlari

bakildiginda uyumlu goriilmektedir.
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Cizelge 4.14. Acik, paket ve organik siit i¢in Cift-Siirli Kosullu Deger Bigme
yaklagimu ile ilgili tanimlayicr istatistikler

Degiskenler Tanim Ort. SH

Acik siit

[lk fiyat teklifi 11t agik siit igin teklif edilen 2.305 0.196
ilk fiyat

[lk teklif EVET II. teklif EVET Evet, Evet 0.314 0.464

[lk teklif EVET II. teklif HAYIR Evet, Hayir 0.230 0421

Ilk teklif HAYIR II. teklif EVET Hayir, Evet 0.301 0.459

Ik teklif HAYIR II. teklif HAYIR Hay1r, Hayir 0.154 0.361

Paket siit

[k fiyat teklifi 1It paket siit igin teklif 3.784 0318
edilen ilk fiyat

[lk teklif EVET II. teklif EVET Evet, Evet 0.071 0.258

[k teklif EVET II. teklif HAYIR Evet, Hayir 0.161  0.368

[k teklif HAYIR II. teklif EVET Hayir, Evet 0.381  0.486

Tk teklif HAYIR II. teklif HAYIR Hayir, Hayir 0.386 0.487

Organik siit

[k fiyat teklifi 11t organik siit i¢in teklif 6.116 0.514
edilen ilk fiyat

flk teklif EVET II. teklif EVET Evet, Evet 0.066 0.248

[k teklif EVET II. teklif HAYIR Evet, Hayir 0.142  0.349

[k teklif HAYIR II. teklif EVET Hayir, Evet 0.305 0.460

Tk teklif HAYIR II. teklif HAYIR Hayir, Hayir 0.487  0.500
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4.4.2. Acik, paket ve organik siit icin Cift Simirh Kosullu Deger Bicme
yaklasimindan elde edilen maksimum olabilirlik tahmincileri ve birim (marjinal)

etkileri

4.4.2.1. Acik siit

Acik siit i¢in cift-smirli kosullu deger bigme yaklasimindan elde edilen maksimum
olabilirlik tahmincileri ve birim (marjinal) etkileri Cizelge 4.15°de verilmistir.
Cizelgede ekonomik teori ile uygunluk saglayan istatistiki agidan 6nemli parametreler

goriilmektedir. Istatistiki agidan 6nemli goriilen degiskenler iizerinde durulmustur.

Yiiksek gelir grubunda bulunan haneler diisiik gelir grubunda bulunan hanelere gore 11t
acik siit icin normal piyasa fiyat1 lizerinden 0,010 kurus daha fazla 6deme olasiliginda
bulunmuslardir. Agik siitiin daha saglikli ve daha lezzetli oldugu kanist bu sonucu
desteklemektedir. Bu baglamda, ailelerin gelirleri arttikca agik siitte yapacaklar1 6deme
miktar1 artmaktadir. Cizelge 4.15°de goriildiigli lizere ilging bir sekilde issiz olan
katilimcilar diger meslek grubunda bulunan katilimcilara gore 11t acik siit i¢cin fazladan
14 kurus 6demeye razi olmuslardir. Kendilerine sunulan senaryoda belirtildigi gibi agik
stitlin belli standartlarda iiretildigini ve gelir seviyelerinde yeterince bir artis oldugunu
buna paralel olarak belli bir kazanglar1 olduklarim1 varsaydiklarinda s6z konusu
katilimcilarin fazladan 6deme olasiliginda oldugunu gormekteyiz. Meslegi ev hanimi
olan katilimcilar diger meslek grubunda bulunan katilimcilara gore 11t agik siit icin
mevcut fiyat iizerinden 0.085 kurus daha az O6deme istekliligi gostermislerdir. Ev
hanimlarinin agik siitii sadece icimlik degil diger amaclar icinde kullandiklarini

diisiiniirsek, fazladan 6demeye razi1 olmamalar1 beklenilen bir sonugtur.

Maas dis1 herhangi bir gayrimenkulden gelir saglayan haneler saglamayanlara gore agik
siit i¢cin 0.083 kurus daha fazla 6demeye razi olmuslardir. Bu sonu¢ modelden
beklenilen bir durumdur. Ek gelir arttik¢a tiikketicinin harcama olasihigi da artacaktir.
Kiract olan haneler ev sahibi olan hanelere gore 0.081 kurus daha az O6deme

istekliliginde bulunmuslardir. Kiract olan hanelerin kira maliyetinin kendi gelirlerinin
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onemli bir kismim teskil ettigi diisliniiliirse 11t acik siit i¢in mevcut piyasa fiyati
tizerinden fazladan 6demeye razi olmamalar1 modelin dogal bir sonucudur. Ayni sonug
miistakil evlerde yasayan hanelerde de s6z konusudur (-0.085). Genellikle miistakil
evlerde yasayanlar hem cinslerine gére daha diisiik gelir diizeyine sahip olmalari, agik
stit iizerinde bdyle bir etkinin ¢ikmasi beklenilebilir. Yasadiklar1 yerin hastaneye olan
uzaklig1 500m ve/veya 500m’den daha az olan haneler referans gruba gore 0.035 kurus
fazladan 6deme istekliligi olasiliginda ¢ikmistir. Hastane gibi 6nem arz eden kurumlar
genellikle insanlarin kolay ulasabilecekleri yerlere konumlandirilirlar. Bu yerlerde
yasayanlar muhtemelen gida aligveris yerlerine yakin oturan ve ilgili iirlinii satin alma

olasilig1 daha yiiksek olan hanelerdir.

Modelde referans alinan Giineydogu Anadolu bolgesinde yasayan hanelere gore;
Akdeniz bolgesinde yasayan haneler 36 kurus, Ege 28 kurus, Marmara bolgesi 28 kurus,
Karadeniz bolgesi 29 kurus ve I¢ Anadolu bélgesi 19 kurus ve Dogu Anadolu
bolgesinde yasayan haneler 49 kurus acgik siit i¢in daha fazla 6deme olasilifinda
bulunmuslardir. Sonuglara bakildiginda acik siit 6deme olasiliginin Dogu Anadolu
bolgesinde yiiksek c¢iktig1 goriilmektedir. Bu bolgede yasayan hanelerin tliketim
kiiltiirline agik siitlin uygunlugu, hayvanciligin yogun yapilmasindan dolay1 agik siitii
rahat¢a temin edebilme imkani ve fiyat cazibesi gibi faktorlerin 6deme olasiligini

artirdigini sdyleyebiliriz.
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Cizelge 4.15. Agik siit i¢in Cift-Siirli Kosullu Deger Bigme yaklagimindan elde edilen
maksimum olabilirlik tahmincileri ve birim (marjinal) etkileri

Cift-siirh Birim (Marjinal) Etkiler
Degiskenler Kosullu Deger Bigme Yaklagimi
Katsayilar Std. Hata Katsayilar Std. Hata

Sabit say1 3.88*** 0.25 2.299*** 0.148
Cinsiyet 0.009 0.066 0.005 0.039
Yasl -0.044 0.078 -0.026 0.046
Yas2 0.021 0.080 0.013 0.047
Gelir2 0.027 0.073 0.016 0.043
Gelir3 0.162* 0.095 0.096* 0.056
Lise 0.037 0.080 0.022 0.047
Universite -0.021 0.085 -0.013 0.050
Issiz 0.236** 0.119 0.140** 0.071
Ev hanimi -0.143* 0.086 -0.085* 0.051
Ikamet1 0.070 0.130 0.042 0.077
Maas dis1 gelir 0.140* 0.084 0.083* 0.050
Giivence 0.017 0.107 0.010 0.063
Yardim -0.014 0.143 -0.009 0.085
Kronik Hast. 0.109 0.076 0.064 0.045
Kiraci -0.137** 0.063 -0.081** 0.038
Miistakil ev -0.144* 0.082 -0.085* 0.049
Araba -0.115* 0.065 -0.068 0.039
Hastaneye Uzaklik -0.108* 0.059 0.035* -1.823
Alig.Mrkz.Uzaklik -0.086 0.059 -0.051 0.035
Akdeniz 0.606*** 0.138 0.359*** 0.082
Ege 0.466*** 0.140 0.276*** 0.083
Marmara 0.476*** 0.110 0.282*** 0.065
Kdeniz 0.480*** 0.172 0.285*** 0.102
I¢Anadol 0.312** 0.121 0.185** 0.072
D.Anadol 0.829*** 0.185 0.491%*** 0.110
Hane biiyiikligi 0.030 0.023 0.018 0.013
Calisan kisi sayisi -0.166 *** 0.046 -0.099*** 0.027
Fiyat teklifi -1.688*** 0.049

Olabilirlik degeri -2013.067

Not: ™ p<0.01, ™ p<0.05 ve "p<0.1
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AcIK siit icin 6deme istekliligi (O1) degerleri dl¢ciimii

Acik siit icin 6deme istekliligi degerleri Cizelge 4.16°da verilmistir. Ortalama 11t agik
siit i¢in goOriisme yapilan her bir hane senaryo esliginde 2.42 TL 6deme yapmak
istemiglerdir ve istatistiki a¢idan Onemli bulunmustur. Agik siitiin su andaki fiyati
ortalama 2 TL’nin altinda oldugu diisiiniiliirse ailelerin gelirinde iyilesme ve acgik siit
iiretimi DSO’niin 6ngodrdiigii standartlarda yapildiginda mevcut piyasa fiyatinin
tizerinde acik siitlin litresine yaklasik 50 kurus daha fazla 6deme yapmak isteyecekleri
anlagilmaktadir. Arastirma sonuclarindan sirasiyla 48.380.000 TL, 48.380.000 TL,
45.460.000 TL, 71.160.000 TL toplam OI tahmin miktarlar1 elde edilmistir. Ede edilen
diizeltilmis kirpilmis ortalama OI ele alindiginda Tiirkiye’de acik siit igin yaklasik 70
milyon TL’lik potansiyel bir pazarin oldugu anlasilmaktadir. Dolayisiyla sektordeki
firmalarin agik siitii hijyenik ve dogal ortamlarda DSO’ niin ngdrdiigii normlar altinda
piyasaya sunmalarinin maliyeti litre bagina 50 kurugun altinda gergeklestirmelerinin kar
etmelerine yardimci olabilecegini soyleyebiliriz. Agik siit icin medyan ortalama 6deme

istekliligi onemli bulunmustur (216.371).

Cizelge 4.16. Odeme istekliligi (OI) degerleri 6l¢iimii

Medyan Of Ortalama Ol Kirpilmis Diizeltilmis
miktar (fiyat)  miktar (fiyat)  ortalama OI Kirpilmis ort. Ol
miktari miktari
.. 2.419*** 2.419 2.273 3.558
OI tahmini
(216.371)

Toplam Ol 48.380.000 TL 48.380.000 TL  45.460.000 TL 71.160.000
tahmin
miktari

4.4.2.2. Paket siit

Arastirmaya katilan hanelerin paket siit i¢in 6deme istekliligi parametrelerini tahmin

etmede, Cift Sinirli Kosullu Deger Bigme yaklasimi kullanilarak elde edilen maksimum
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olabilirlik tahmincileri ve birim (marjinal) etkileri Cizelge 4.17°de verilmistir.
Cizelgede ekonomik teori ile uygunluk saglayan, istatistiki agidan dnemli parametreler

goriilmektedir.

Aragtirmaya katilan hanelerde goériisme yapilan erkek katilimcilar kadin katilimcilara
gore 1 litre (It) paket siit icin normal ortalama piyasa fiyati lizerinden 12,6 kurus daha az
O0deme istekliligi olasiliginda bulunmuslardir. Bu sonug, kadin tiiketicilerin erkeklere
gore paketlenmis, islenmis siitiin faydalar1 konusundaki hassasiyetlerinin daha fazla
oldugunu gostermektedir. Egitim degiskenine bakildiginda, lise mezunu veya iiniversite
mezunu katilimcilarin daha diisiik egitim seviyesinde olan katilimcilara gore mevcut
fiyatin iizerinden sirasiyla 13,5 ve 14,8 kurus daha fazla 6deme olasiliginda olduklar
belirlenmistir. Cizelge 4.10°da Tiirkiye’de ailelerin agik, paket ve organik siit tiiketim
olasiligr ile ilgili ¢oklu probit modelinin parametrelerinin birim etkilerinde tartisildigi
gibi, egitim seviyesi arttikga islenmis siitiin tiiketicinin satin almasinda giiven

bakimindan 6nemli bir kriter oldugu bir kez daha karsimiza ¢ikmustir.

Sehir merkezlerinde yasayan haneler, ilging bir sekilde 1 litre paket siit i¢cin 22,3 kurus

daha az 6deme istekliliginde bulunmuslardir.

Marmara bolgesinde yasayan haneler, referans alinan bolgedeki hanelere gore 22,5
kurus daha az 6deme olasiliginda olduklar1 gézlemlenmistir. Oysa paket siit i¢in Coklu
Probit modelinde Marmara bolgesi istatistiki agidan 6nemli ¢ikan bir bolge idi. Bundan
yola ¢ikarak, goriisme yapilan hanelerde paket siit icin tiiketim olasilig1 6nemli ¢iksa da

fazladan 6demeye razi olma olasiliginin bulanmadig1 anlagilmstir.
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Cizelge 4.17. Paket siit icin ¢ift-sinirli kosullu deger bigme yaklasimindan elde edilen
maksimum olabilirlik tahmincileri ve birim (marjinal) etkileri

Cift-simirh Kosullu Marjinal Etkiler

Degiskenler Deger Bicme Yaklasimi

Katsayillar  t-deger Katsayillar  t-degeri
Sabit say1 4.130*** 15.893 3.399*** 15.893
Cinsiyet -0.153** -2.260 -0.126** -2.260
Yasl -0.010 -0.119 -0.008 -0.119
Yas2 0.019 0.238 0.016 0.238
Gelir2 0.046 0.613 0.038 0.613
Gelir3 0.063 0.648 0.052 0.648
Lise 0.164** 1.980 0.135** 1.980
Universite 0.180** 2.070 0.148** 2.070
Issiz 0.083 0.698 0.069 0.698
Ev hanimi 0.007 0.082 0.006 0.082
Ikamet1 -0.271** -2.059 -0.223** -2.059
Maas dis1 gelir 0.091 1.058 0.075 1.058
Giivence 0.136 1.231 0.112 1.231
Yardim 0.010 0.065 0.008 0.065
Kronik Hast. 0.023 0.298 0.019 0.298
Kiraci -0.075 -1.152 -0.062 -1.152
Miistakil ev 0.033 0.385 0.027 0.385
Araba 0.032 0.481 0.027 0.481
Hastaneye Uzaklik -0.093 -1.534 -0.077 -1.534
Alis.Mrkz.Uzaklik -0.049 -0.801 -0.040 -0.801
Akdeniz 0.019 0.134 0.016 0.134
Ege -0.017 -0.122 -0.014 -0.122
Marmara -0.273** -2.419 -0.225** -2.419
Kdeniz -0.235 -1.331 -0.193 -1.331
I¢Anadol -0.021 -0.168 -0.017 -0.168
D.Anadol -0.117 -0.643 -0.096 -0.643
Hane biiyiikligi -0.028 -1.184 -0.023 -1.184
Caligan kigi sayisi 0.053 1.112 0.043 -1.112
Fiyat teklifi -1.215 -35.307
Olabilirlik degeri -1765.316

Not: ™ p<0.01, ™ p<0.05 ve “p<0.1
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Paket siit icin 6deme istekliligi (O1) degerleri 6l¢ciimii

Cizelge 4.18 de farkli ddeme istekliligi (OI) miktarlar1 ele alindiginda, her bir hanede
11t paket siit i¢in medyan 6deme istekliligi yaklasik 3.21 TL’dir. Bununla birlikte,
ortalama 6deme istekliligi hemen hemen aynidir. Paket siit i¢in toplam ddeme istekliligi
tahmin miktarlar1 sirastyla 64.160.000 TL, 64.160.000 TL, 63.580.000 TL, 68.800.00
TL cikmistir. Bu baglamda, Tiirkiye’de yaklasik 20 bin hane oldugunu diisiiniirsek,
ortalama toplam 6deme istekliligi yaklagik 64.200 TL dir. Bu deger, Tiirkiye’de paket
siit i¢in hanelerin razi oldugu toplam minimum 64.200 TL’lik 6deme istekliligi
oldugunu gosterir. Tiirkiye’de 20 milyon hane olduguna gore diizeltilmis kirpilmisg
ortalama OI baz alindiginda paket siit icin 68.800.000 TL’lik potansiyel bir pazarin
oldugu anlasilmaktadir. Yapilan anket goriismelerinden sonra, her bir anketor, anket
yaptig1 yerde en yakin aligveris yerine giderek, Tiirkiye’de en yaygin olarak tiiketilen
paket siit fiyatlarii almustir. 1 litrelik paket siitiin ortalama fiyat1 yaklasik 3 TL
cikmistir. Hanelerin ortalama 6deme istekliligi degerlerine bakildiginda arada cok
biiylik bir farkin olmadig1 goriilmektedir. Bu sonug, mevcut fiyatlarin satin almada
yeterli olabilecegini gostermektedir. Ciinkii paket siit icin isleyen bir sistem soz
konusudur ve iiretilen siit belli standartlarda iiretilmis ve paketlenmis oldugu igin
tilketici kendisine sunulan senaryo esliginde piyasa fiyatina hemen es deger fiyatlarda
O0deme istekliligi goOstermistir diyebiliriz. Haliyle, mevcut pazar ile arastirma
sonuglarindan elde edilen potansiyel pazar arasinda yatirimcilarin dikkatini ¢ekecek ¢ok
biiylik bir farkin olmadig1 anlagilmistir. Paket siit icin ortalama 6deme istekliligi anlaml

bulunmustur (324.474).

Cizelge 4.18. Odeme istekliligi (OI) degerleri 6l¢iimii

Kirpilms Diizeltilmis
ortalama Of kirpilms ort. Ol
miktar (fiyat)  miktanr (fiyat)

Medyan Oi Ortalama Of
miktar: (fiyat)  miktan (fiyat)

3.208384*** 3.208394 3.179 3.44

Ol tahmini (324.474)

Toplam Ol 64.160.000 TL 64.160.000 TL 63.580.000 TL 68.800.000 TL
tahmin
miktar: (TL)
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4.4.2.3. Organik siit

Cizelge 4.19’da goriildiigii lizere, sadece istatistiki olarak 6nemli olan agiklayici
degiskenlerin etkisi tartisilmistir. Ekonomik teori ile uyumlu teklif edilen fiyatlarin

tahmini verilmistir.

Katilimcilardan erkek olanlar referans alinanlara gore, 1 litrelik organik siit i¢in yaklasik
21 kurus daha az 6deme istekliliginde bulunmusglardir. Oysa Bernard ve Bernard
(2009)’mm  yapmis olduklar1 benzer arastirmada ankete katilan erkek ve yash
katilimcilarin icerisinde higbir antibiyotik ve kimyasal madde bulunmayan siit i¢in

O0deme istekliligi diizeylerinin yiiksek oldugunu belirlemislerdir.

Cizelgeye bakildiginda 30-40 yas arasindaki katilimcilar modelde referans alinan yas
grubuna gore yaklasik 28 kurus daha fazla 6deme istekliligine sahiptirler. Bu sonuca
istinaden orta yas katilmcilarin, icinde hicbir katki maddesi olmayan organik
yontemlerle tiretilmis ve islenmis siit icin fazladan 6deme egiliminde olduklarini

sOyleyebiliriz.

Cizelgede Gelirl ve Gelir2 grubuna bakildiginda, s6z konusu gelir grubunda bulunan
hanelerin modelde referans alinan diisiik gelirli hanelere gore sirasiyla 28 ve 31 kurus
daha fazla 6deme istekliligi olasiliginda olduklar1 saptanmistir. Hanelerin geliri arttikca
dogrusal olarak 6deme istekliligi egilimleri de artmistir. Arastirmaya dahil edilen siit
cesitlerine gore mevcut piyasa fiyat1 daha pahali olan organik siit 6deme istekliliginde,
gelirin dnemli bir etken oldugunu sdyleyebiliriz. Angulo ve Gil (2007)’in Ispanya’da
yapmis olduklar sertifikali kirmiz1 et 6deme istekliligi olasilig1 arastirmasinda, 6deme
istekliligi olasiligin1 etkileyen en Onemli aciklayic1 faktdr olarak hane gelirini
bulmuslardir ve iirlinlin sertifikali olmasinin tek basina tiiketici tercihinde ¢ok kiigiik bir

roliiniin oldugunu gelirin ise daha 6nemli bir faktér oldugunu belirtmislerdir.

Meslegi ev hanimi olan katilimcilar diger meslek grubundaki katilimcilara gore 1

litrelik organik siit i¢cin yaklasik 37 kurus daha az 6deme istekliligine sahip olduklari
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belirlenmistir. Ev hanimlarinin aylik geliri olmadigindan dolayisiyla hane geliri tek
oldugundan gida aligverislerinde hane ekonomisini géz oniinde bulundurduklarin1 ve
siitli sadece icimlik degil diger kullanimlarda da kullandiklarindan dolay1 piyasa fiyati
daha pahali olan organik siite fazladan 6demeyi kabul etmemeleri modelden beklenilen
bir sonugtur. Rodriguez etc. (2008)’nin Arjantin’de yapmus olduklar1 arastirmada,
arastirma kapsamina aliman bes organik iiriinden lifli sebzeler ve tavuk i¢in yiiksek
gelirli ve meslek sahibi olan katilimcilarin satin alma olasiliklarinin yiiksek oldugunu ve
kendilerine teklif edilen yiiksek fiyat primlerini kabul ettiklerini saptamislardir. Cizelge
4.15°de verildigi gibi meslegi ev hanimi olan katilimcilar diger meslek grubundaki
katilimcilara gore 1 litre agik siit icin fazladan 8,5 kurus oOdeme istekliligi
olasiligindadirlar. Bu sonug, acik siite gore daha pahali olan organik siit i¢in

buldugumuz tahmini desteklemektedir.

Kalp, seker, tansiyon gibi kronik rahatsizliklarin oldugu haneler olmayanlara gore
yaklagik 30 kurus daha fazla 6deme istekliligi olasiliginda bulunmustur. Hem agik siit
icin hem de konvansiyonel yoOntemlerle iretilmis paket siit i¢in hanede kronik
rahatsizliklarin olma degiskeni istatistiki agidan onemli ¢itkmamistir. Oysa iiretiminden
tiiketimine kadar tamamen organik yontemlerle {iretilen ve paketlenen organik siit i¢in
s0z konusu degisken 6nemli ¢ikmistir. Bu baglamda, hanelerin tercihlerinin olusumunda
saglik faktoriiniin 6nemli oldugu anlagilmistir. (Fu etc. 1999) tiiketicilerin organik sebze

O0deme istekliliginde en 6nemli fakotoriin saglik oldugunu bildirmislerdir.

Bolgeler degiskenine bakildiginda, Marmara bolgesinde yasayan haneler modelde
referans alinan bolgeye gore 1 litrelik organik siit icin mevcut piyasa fiyati izerinden 68
kurus daha az Odeme istekliligi olasiliginda bulunmuslardir. Marmara bdlgesinde
aragtirma kapsamina alinan illerde yasam kosullarinin agirligi ve hanelere sunulan
organik siit fiyat tekliflerinin yiiksek oldugu gbz oniinde bulundurulursa, mevcut fiyat

izerinden fazladan O6deme istekliliginde bulunmadiklari sOylenebilir.
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Cizelge 4.19. Organik siit i¢in Cift-Smirli Kosullu Deger Bigme yaklasimindan elde
edilen maksimum olabilirlik tahnmincileri ve birim (marjinal) etkileri

Degiskenler Cift-simirh kosullu deger Marjinal Etkiler
Katsay-ll.ar h t-deger Katsayillar  t-deger
Sabit say1 3.067*** 11.618 4.695%*** 11.618
Cinsiyet -0.134* -1.941 -0.206* -1.941
Yasl 0.124 1.491 0.190 1.491
Yas2 0.185** 2.197 0.283** 2.197
Gelir2 0.202** 2.575 0.309** 2.575
Gelir3 0.347** 3.466 0.531** 3.466
Lise 0.149* 1.757 0.229* 1.757
Universite 0.074 0.826 0.113 0.826
Issiz -0.063 -0.511 -0.096 -0.511
Ev hanimi -0.241*** -2.632 -0.369*** -2.632
kamet1 0.305** 2.097 0.467** 2.097
Maas dis1 gelir 0.095 1.087 0.146 1.087
Giivence -0.099 -0.889 -0.151 -0.889
Yardim -0.095 -0.599 -0.145 -0.599
Kronik Hast. 0.193** 2.451 0.295** 2.451
Kiraci -0.099 -1.485 -0.151 -1.485
Miistakil ev 0.140 1.613 0.214 1.613
Araba 0.001 0.017 0.002 0.017
Hastaneye Uzaklik -0.093 -0.361 -0.034 -0.361
Alis.Mrkz.Uzaklik -0.033 -0.537 -0.051 -0.537
Akdeniz -0.130 -0.908 -0.200 -0.908
Ege -0.180 -1.233 -0.275 -1.233
Marmara -0.446*** -3.856 -0.683*** -3.856
Kdeniz -0.253 -1.431 -0.387 -1.431
I¢Anadol -0.190 -1.510 -0.291 -1.510
D.Anadol -0.190 -1.011 -0.290 -1.011
Hane biiytikligii -0.035 -1.409 -0.053 -1.409
Caligan kigi sayisi 0.010 0.204 0.015 0.204
Fiyat teklifi -0.653*** -31.754
Olabilirlik degeri -1705.077

Not: ™ p<0.01, ™ p<0.05 ve "p<0.1
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Organik siit i¢in 6deme istekliligi (O1) degerleri 6l¢iimii

Cizelge 4.20°de farkli 6deme istekliligi miktarlari i¢in aragtirmaya katilan her bir ailede
medyan 6deme istekliligi yaklasik 4.83 TL’dir. Ortalama 1 1t organik siit i¢in her bir
hane senaryo esliginde 4.82 TL ddeme yapmak istemislerdir. Sonuglarindan elde edilen
toplam 6deme istekliligi tahmin miktarlar1 géz sirastyla 96.520.000 TL, 96.520.000 TL,
95.400.000 TL, 103.400.000 TL’dir. Arastirma sonuclarindan elde edilen diizeltilmis
kirpilmis ortalama OI baz alindiginda Tiirkiye’de yaklasik 100 milyon TL’lik yiiksek
bir pazar potansiyelinin oldugu saptanmustir. Ilgili konuda yatirrm yapmak isteyen
yatirimcilar i¢in bulunan 100 milyon TL’lik ekonomik deger referans alinabilecek bir
degerdir. Yatirimcilar litre basina organik siit i¢cin maliyeti 5.17 TL’nin altinda bir
iiretim gerceklestirebilirlerse kar siirdiiriilebilirligini saglayabileceklerini sdyleyebiliriz.

Organik siit i¢in ortalama 6deme istekliligi 6nemli bulunmustur (540.172).

Cizelge 4.20. Odeme istekliligi (OI) degerleri 6l¢iimii

. s Kirpilmis Diizeltilmis
i (vat) ikt gy OrtalamaOl  Krpilmus ort, OF
miktari (fiyat)  miktan (fiyat)
Oi tahmini 4.826386*** 4.826723 477 5.17
(540.172)

Toplam OI 96.520.000 TL  96.520.000 TL  95.400.000 TL ~ 103.400.000 TL
tahmin miktar:
(TL)

Arastirma kapsamina alinan agik siit, paket siit ve organik siit icin bulunan Ol degerleri
yatirimeilar i¢in sektdrde belli bir potansiyel pazarin oldugunu ve bu degerleri asan bir
tiretim yapildiginda zarar edilecegi fakat arastirma sonuglarindan elde edilen miktarin
altinda bir iiretim yapabildiklerinde ise kar marjinin artirma ihtimallerinin oldugu
anlasilmaktadir. Ozellikle acik siit ve organik siit icin elde edilen tiiketicilerin razi
olduklar1 fiyatlar yatirimcilar i¢in rehber niteligi tasiyabilir. Ayrica bulunan sonuglar

ekonomik teori ile uygun ¢ikmustir.
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4.5. Tiirkiye’de Baz1 Gida Gruplarina Yapilan Harcamalar1 Etkileyen Faktorlerin
Ekonometrik Analizi

Gilinlimiizde diinyada oldugu gibi tiim toplumlarda ihtiyaclar gesitlenerek artmakta olup
tiiketicilerin yagam standartlartyla paralel olarak da piyasalarda nitelik ve nicelik olarak
degiserek yer almaktadir. Haneler ihtiyag duyduklart mallar1 kendi imkanlariyla elde
edemediklerinden dolay1 sahip olduklar1 gelir ve benzeri mali araglarla bunlara sahip
olurlar. Tiiketim harcamalarina etki eden bir¢ok etken vardir bu etkenlerin ne oldugu ve
ne kadar etkili olduklar1 konusu literatirde yer almaktadir. Keynes’e gore tiiketim
harcamalar1 kismen tiiketici gelirine kismen de tiiketicinin egitim ve davranislariyla
ilgili stibjektif degiskenlere ve kisisel egilimler disinda objektif degiskenlere bagl
degismektedir (Dornbush and Fischer 1994). S6z konusu faktorlerin tiikketim iizerine
etkisi oldugu ekonometrik calismalarda ortaya konulmus ve oOlgiilebilen modellerle

hanehalki tiikketim harcamalar1 ve bireysel mal degisimleri incelenmistir.

Alman iktisat¢1 Engel, Engel Kanunuyla insan beslenmesinde 6nemli bir yere sahip olan
gida maddelerinin giinlimiizde énemli oldugu gibi gelecekte de dnemini koruyacagin

vurgulamaktadir.

45.1. Gida gruplan icin cok terimli Tobit modelinin en yiiksek olabilirlik
tahmincileri

Tirkiye’de arastirma kapsamindaki hanelerin tahil (ekmek dahil), sebze-meyve, et-et
tirlinleri, siit-siit tirtinleri ve diger gida gruplarina yaptiklari harcama tutarlar ile ilgili
Cok Terimli Tobit model sonuglar1 Cizelge 4.21°de verilmistir. Cok Terimli Tobit
modelinin olabilirlik fonksiyonun parametreleri bagimsiz degigkenlerin bagiml
degisken {izerinde olusturdugu birim etkileri gostermediginden ve olabilirlik
fonksiyonun katsayilarinin yorumlanmasinin gii¢liiglinden dolay:1 parametrelerin detayl
bir sekilde agiklanmasi yapilmamistir. Bundan dolay1, modelden tiiretilen birim etkiler
Cizelge 4.22°de tartigilmistir. Olabilirlik fonksiyonunda elde edilen Onemli
parametrelerin yonleri ekonomik teori agidan uygunluk saglamaktadir. Cok Terimli

Tobit modelindeki bagimsiz degiskenlerin modele dahil edilen her bir gida grubu
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harcamas: tizerindeki birim etkilerini tartismadan 6nce Cok Terimli Tobit modelinin

verilere uyumunu sinayan testler yapilmigtir.

Bagimli aylik gida harcama degiskenleri arasindaki ikili ¢apraz korelasyon katsayilarina
Cizelge 4.21°e baktigimizda, bes gida grubunun harcama diizeyleri arasindaki ikili
korelasyonlarin hepsinin isareti pozitif ¢ikmig ve sistemdeki biitiin ikili korelasyon
katsayilar1 istatistiki agidan 6nemli oldugu tespit edilmistir. Bu noktada, sistem dis1
diger tim degiskenlerin bilesik etkileri, bir gida grubuna yapilan harcama tutarim
artirdiginda (veya azalttiginda) diger gida grubunun aylik harcamasi da artmaktadir
(veya azalmaktadir). Bu ikili korelasyon katsayilarinin sifir oldugunu ileri siiren hipotez,
Wald test istatistigi ile yiiksek bir degerle ret edilmistir ( Wald= 2133.4, p<0.0001).
Yapilan testin sonuclari, tiim bagimh degiskenlerin bir sistem igerisinde analiz

edilmesinin, tek tek analiz edilmelerinden daha istiin oldugunu gostermistir.
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Cizelge 4.21. Hanelerin gida harcamalari i¢in ¢ok terimli tobit modelinin en yiiksek
olabilirlik tahmincileri

Tahil Sebze-meyve  Etveetiir. Siit-siitiir.  Diger gida
Degiskenler

Katsayilar Katsayilar Katsayllar  Katsayillar  Katsayilar
Sabit 164.512%**  18.086 125.087%%%  147.750%**  237.669*

(8.11) (1.20) (4.59) (7.51) (10.69)
Cinsivet 9.989* 18.086 5.374 -6.162 -0.348

y (1.68) (1.20) (0.68) (-1,07) (-0.05)

Vas] 164.512* 9.497* 26.494%**  13.010%*  13.747
? (1.87) (1.83) (2.81) (1.91) (1.79)
Va2 4.141 6.55 40.48T***  20.735%%%  20.271***
} (0.58) (1.24) (4.22) (2.99) (2.59)
el 6.575 3.981 33.533*** 5217 7.865
(1.00) (0.82) (3.79) (0.82) (1.09)
Gelir3 14.011* 23.181%** 72.334%%%  27.104%%%  38.493%**
(1.65) (3.69) (6.34) (3.30) (4.14)
Lise -8.057 0.902 2.792 -12.104* 6.599
(-1.12) (0.17) (0.29) (-1.74) (0.84)
Oniversite 2.944 -2.794 15.153 -22531%**  -7.075
v (0.39) (-0.50) (1.49) (3.07) (-0.85)
ssiy -18.079* 1.161 1.936 1.726 1.653
? (-1.73) (0.15) (0.14) (0.17) (0.14)
Ev hanim -0.000 -9.174* -1.474 -22.500%**  -1.329
v (-0.00) (-1.60) (-0.14) (-3.00) (-0.16)
Heamot] -37.607%** 15.271* -11.491 7.312 -47 5547
(-3.25) (1.78) (-0.74) (0.65) (-3.74)
Maas dist oclip | 8788 9.271* 41.810%**  16.822** 11529

yaLe (1.17) (1.67) (4.15) (2.31) (1.40)

Sosval eiiven -13.189 -8.317 2.139 -9.019 -14.573

osyal gUVence 1 3g) (-1.18) (0.17) (-0.97) (-1.39)

Vardim -6.426 -16.354* -11.610 -10.807 1.257
(-0.50) (-1.73) (-0.68) (-0.87) (0.09)

. 13.319** 17.574%%* 8.202 8.108 3.249
Kronik hastalik ) g7y (3.51) (0.90) (1.23) (0.44)
Kiract -17.061%** -7.983** -25.182%%%  28.421%%*  -12.701%*

¢ (-3.01) (-1.91) (-3.32) (-5.18) (-2.05)
Mistakil ev 15.654** -24.543%%x -20.249%*  1.092 18.813**

ustakii e (2.11) (-4.48) (-2.03) (0.15) (2.32)
. 15.129%*x 15.242%%* 34.042%%% 22 111%%%  20.774%**
Otomobil

(2.58) (3.52) (4.33) (3.89) (3.24)
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Hastaneye -5.778 7.761** -16.471 -2.071 -7.936
uzaklik (-1.09) (1.98) (-2.32) (-0.40) (-1.37)
Aligveris mrkz.  3.058 -3.635 -17.054***  -1.079 -2.351
uzaklik. (0.58) (-0.93) (-2.40) (-0.21) (-0.41)
Akdeniz -13.842 56.705*** -17.571 -20.530* -81.813***
(-1.10) (6.11) (-1.04) (-1.69) (-5.96)
Eqe -20.021 32.738*** 14.155 -5.829 -115.168***
g (-1.57) (3.46) (0.82) (-0.47) (-8.22)
Marmara -52.343*** 23.449%** -31.659** -37.273***  -116.026***
(-5.17) (3.13) (-2.32) (-3.79) (-10.46)
Karadeniz 40.003*** 25.242** 72.217%** 67.129*** 23.630
(2.60) (2.21) (3.49) (4.50) (1.40)
ic Anadol -34.808*** 22.679*** -30.304** -21.829** -105.910%**
¢ (-3.13) (2.75) (-2.03) (-2.02) (-8.69)
Dogu Anadol 78.767 *** 9.950 -18.548 -25.034 - 93.062***
g (4.82) (0.82) (-0.85) (-1.58) (-5.20)
Hane biiviikliigii 21.315*** 10.052*** 2.707 6.861*** 1.697
ane bUyukiugt —(10.45) (6.68) (0.99) (3.48) (0.76)
Calisan kisi 2.033 -3.266 4,631 -0.298 2.718
sayisl (0.49) (-1.07) (0.83) (-0.07) (0.60)
Sigma 97.694*** 72.016*** 130.578***  94.550*** 106.768***
g (53.23) (52.54) (51.94) (52.64) (52.42)
Log Olabilirlik 42276
Akaike Bilgi Kri 84862
Schwarz Bilgi Kr 85683
*kk
rho (tahil, sebze meyve harc.) ?82:74)
- 0.294****
rho tahil, et et liriin.harc. (12.14)
rho tahil, siit siit iiriin. harc. 0(133 2 a)
rho tahil, diger 0.285***
harc. (11.79)
0.416***

rho sebze-meyve, et harc.

(18.97)
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Cizelge 4.21(devam)

rho sebze-meyve, siitve siit {ir. harc.

rho sebze meyve, diger harc.

rho et, siit ve siit {iriin. harc.

rho et, diger harc.

rho siit ve siit tirtin., diger harc.

Wald istatistik 2133.4 (p<0.0001)

0.456
(21.78)

0.570
(31.85)

0.270%**
(11.03)

0.482%*
(23.74)

0.601***
(35.63)
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4.5.2. Tiirkiye’de gida harcamalarmma etki eden faktorlerin birim (marjinal)
etkileri

Bagimsiz degiskenlerin, hane halki aylik tahil ve tahil iriinleri, sebze-meyve, et-et
tirtinleri, siit-siit Urlinleri ve diger gida harcamalar1 iizerindeki birim etkiler Cizelge
4.22°de verilmistir. Arastirma sonuglarina gore; hane halkina ait bir¢ok sosyo-
demografik ve ekonomik faktoriin hanenin s6z konusu gida harcamalarii etkiledigi
belirlenmistir. Modelde, istatistiki agidan 6nemli olan agiklayic1 degiskenlerin birim

etkileri yorumlanmistir.

Ankete katilan katilimcinin erkek olmasi kadinlara gore hanenin aylik ekmek dahil tahil
tilkketim harcama tutarm1 9 TL 54 kurus daha fazla artirmaktadir. Tiirkiye’de bazi
hanelerde aligverisi yapan hane reislerinin erkek oldugu diistliniiliirse, bu sonug
modelden beklenilen bir durumdur. Akbay vd (2008)’nin yapmis olduklari benzer bir
arastirmada ise, cinsiyet degiskenini tiiketim iizerinde modelde kullanilan diger

degiskenlere gore istatistiksel olarak daha 6nemsiz bulmuslardir.

Hane reisinin yasi, Yasl grubunda olan hane reislerinin referans gruba gore hanenin
aylik tahil, sebze-meyve, et-et iiriinleri, siit-siit tiriinleri ve diger gida grubuna yapmis
olduklar tiikketim harcama tutarlar sirasiyla 12.55 TL, 8.48 TL, 24 TL, 12 TL ve 12 TL
daha fazla oldugu belirlenmistir. Ayni sekilde hane reisinin yasi Yas2 grubunda olan
ailelerin, referans gruba gore hanenin et-et iirlinleri, siit-siit iirlinleri ve diger gida
grubuna yapmis olduklar1 aylik tiiketim harcama tutarlar sirastyla 36 TL, 19 TL ve 17
TL daha fazla bulunmustur. Sonug olarak, aile reisinin yasi arttik¢a ailelerin protein
agirlikli (et ve st liriinleri) daha saglikli beslenme ihtiyacinin ve buna paralel olarak

tilketim harcamasinin da arttig1 tespit edilmistir.

Gelir2 grubunda olan hanelerin aylik toplam geliri referans gruba gore hanelerin aylik
et-et Uiriinleri tiiketim harcama tutar1 yaklasik 30 TL artis gostermistir. Gelir3 grubunda
bulunan hanelerin aylik tahil, sebze-meyve, et-et iiriinleri, siit-siit triinleri ve diger gida
grubuna yapmis olduklari tiiketim harcama tutarlar1 sirastyla 13.38 TL, 20.71 TL, 64.35
TL, 25.22 TL ve 33.08 TL artis olmustur. Aylik toplam geliri 2000-4000 (Gelir2)
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arasinda olan hanelerin toplam aylik geliri arttiginda bundan 6nemli derecede et-et
tirtinleri harcamasi etkilenmistir. Aylik toplam geliri 4000 TL ve iizeri (Gelir3) olan
ailelerin referans alinan gelir grubuna gore gida gruplari igerisinde en fazla et ve et
tirinlerine daha sonra diger gida grubu etkilenmistir. Tiiketim harcamalarini belirleyen
en Onemli etken gelir diizeyidir. Gelir ile tliketim harcamalar1 arasindaki iliskiyi
inceleyen bir¢ok arastirma mevcuttur. Calismalar gostermistir ki; tiikketim seviyesinin
belirlenmesinde gelirle birlikte diger faktorlerde yer almakta fakat gelir diger faktorlere
gore Oonemli ¢ikmaktadir. Engel, bireyin geliri arttikca, bu gelirden gida maddelerine
ayrilan paymn mutlak deger olarak arttigini belirtmektedir. Buna ilaveten, sebze-meyve
ve siit-siit iiriinleri hemen hemen ayni diizeyde etkilenmistir. Tiirkiye’de hayvansal
kaynakl1 gida tiikketimi doyuma ulagsmadigindan gelirde meydana gelecek artis hanelerin
daha fazla et-et iiriinleri ve cips, abur cubur, kahve, ¢ay, sekerlemeler gibi diger gida

grubundaki temel ihtiyag maddesi olmayan gidalarin tiiketilmesini saglamustir.

Aile reisi lise veya iiniversite mezunu olan ailelerin referans gruba gore aylik siit ve siit
tirlinleri harcama tutari sirasiyla 11 TL ve 21 TL daha az bulunmustur. Oysa Akbay ve
vd (2008) Tiirkiye’de gida harcamalarina iligkin yapmis olduklari arastirmada egitim
seviyesi arttikca siit ve siit tirtinleri tiiketim olasiliklarinin arttigini belirtmiglerdir. Yine
benzer sonug¢ Bilgi¢ ve Yen (2014) sosyo-demografik faktorlerden o6zellikle hane
reisinin egitim durumunun Tirkiye’de kentsel alanda gida tiikketimini olumlu
etkiledigini ifade etmislerdir. Egitim yili arttik¢a kentsel alanda siit ve siit {irlinlerinin
tilketim olasiliklar1 arasinda pozitif bir iliski olusurken kirsalda egitim yili bir yil
arttiginda siit iriinleri harcama miktar1 azalmistir (Terin vd 2015). Arastirmamizda
goriisme yapilan katilimcilarin sahip oldugu egitim avantajinin siit ve siit triinleri
tilketim harcamalarina pozitif yonde yansimadigi tespit edilmistir. Ankete katilan aile
reisinin egitim seviyesinin artmasiyla ailelerin beklenilen saglikli ve dengeli beslenme
bilincinin, tilkketimi 6nemli olan siit ve siit triinleri harcamalar1 miktarlarinin artmasinda

yeterli olmadig1 anlagilmaktadir.

Meslegi ev hanimi olan ailelerin modelde referans alinan diger meslek grubundakilere

gore aylik tiiketim harcama tutarlar igerisinde en fazla siit-siit iirtinleri (21 TL) daha
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sonra ise sebze-meyve (8TL) harcama tutarinin daha az oldugu tespit edilmistir. Meslegi
ev hanimi olanlarin saglikli ve dengeli beslenmede 6nemli yeri olan Ssebze-meyve ve

slit-siit tiriinleri tiikketim harcamalarini artirmadig: anlagilmaktadir.

Sehir merkezlerinde yasayanlar, yasamayan hanelere gore en fazla diger gida grubu
(41TL) sonra ise tahil grubu (36 TL) harcama tutarini azaltmaktadir. Fakat sebze-meyve
(14TL) harcama tutarimi artirmigtir. Sehir merkezlerine yakin yasayan haneler {iriin
cesitliligi bol olan aligveris yerlerine daha yakin olduklarindan ekmek dahil tahillarin
yerine bagka gida iirlinlerini ikame ettikleri diisiiniiliirse bu sonu¢ modelden beklenilen

bir durumdur.

Maas dis1 herhangi bir gayrimenkulden geliri olan haneler olmayanlara gore aylik
sebze-meyve, et-et lirlinleri ve siit-siit iiriinleri tikketim harcama tutarlar1 sirasiyla 8 TL,
37 TL ve 16 TL daha fazla olmustur. Gayrimenkul sahibi olma durumu zenginligin bir
gostergesi oldugundan gayrimenkule sahip olmayan ailelere gore hanelerin daha fazla
sebze-meyve, et-et iriinleri ve siit-slit Uriinleri tiiketmesine sebep olmustur. Aylik
gelirin disinda herhangi bir gayrimenkulden gelir saglanmasi hanenin alim giiclinii
direkt etkiledigi icin gida harcamalarinda arastirmaya konu olan bes gida grubu
icerisinde nispeten daha pahali olan et ve et iriinleri harcamasinin olumlu yonde
etkilendigi goriilmektedir. Et ve et iiriinleri 6nemli protein agirlikli beslenme sekli olup
tilketimleri agirlikli olarak sosyo-ekonomik faktorlere baglidir (Font-i-Furnols 2014).
Bu baglamda, aileler gayrimenkul ile artan gelirinin 6nemli bir kismin1 daha fazla

protein kaynakli besinlere harcadiklar1 goriilmiistiir.

Seker, tansiyon, kalp rahatsizliklar1 gibi kronik hastaliklara sahip bireyleri barindiran
hanelerde bu tiir hastaliklara sahip olmayan hanelere gore ekmek dahil tahil ve sebze-
meyve tiikketim harcama tutarlar sirasiyla 13 TL ve 16 TL daha fazla bulunmustur. Bu
sonuca istinaden bu tiir hastaliklara sahip olan ailelerin daha fazla meyve-sebze
tiiketiminde bulunurlarken protein igerikli hayvansal gida harcamalarini da kistiklar
sOylenebilir. Jaeger ve MacFie (2000) meyve satin almada en 6nemli motivasyonun

saglik endiseleri oldugunu yaptiklar1 arastirmada belirtmislerdir. Aslinda bu beklenilen
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bir durumdur. Kamuoyunda hayvansal gidalarin bu tiir hastaliklan tetikledigine dair

olusturulan olgunun bdyle bir tutuma yol agtig1 soylenebilir.

Kirada oturan hanelerin ev sahibi olan hanelere gore arastirmaya dahil olan bes gida
grubu i¢in tiiketim harcama tutarlarinin sirasiyla 16 TL, 7 TL, 22 TL, 26 ve 11 TL daha
az oldugu bulunmustur. Bu sonucu; Cizelge 4.12 ve 4.13’de goriildiigii lizere hanelerin
paket siit ve organik siit i¢in 6deme istekliligine etki eden dnemli faktorler arasinda
kiract olma durumunun ¢ikmasi desteklemektedir. Paket ve organik siit i¢in kiraci olma
durumu ile 6deme yapma olasilifi arasinda negatif bir iligki ¢ikmistir. Kirada oturan
hanelerin aylik giderleri daha fazla oldugundan gida harcamalarinda 6zellikle et-et
tiriinleri ve stit-irtinleri gibi diger gida gruplarina goére daha pahali olan gidalara daha az
harcama yapmalar1 beklenilen bir durumdur. Arastirmada elde edilen sonuglar bu

beklentiyi desteklemektedir.

Miistakil evde yasayan haneler yagamayan hanelere gore tahil ve diger gida grubu i¢in
tiiketim harcama miktar1 sirasiyla 15 TL ve 17 TL daha fazla, sebze-meyve ve et-et
tiriinleri, i¢in 22 TL ve 18 TL daha az ¢ikmistir. Oysa Tiirkiye’de hanelerin siit tiikketme
olasiliklarina etki eden faktorlere bakildiginda (Cizelge 4.9) miistakil evde oturanlar
oturmayanlara gore %5,3 daha fazla siit tiiketme olasiliginda olduklar1 belirlenmistir.
Kendi imkéanlaryla yaptiklar1 tek katli evlerde yasayan hanelerin aylik gelirleri
apartmanlarda ya da lojmanlarda yasayan hanelere gore daha diisiik oldugu diisiiniiliirse,
ekmek dahil tahil grubu gibi fakir mallar i¢in daha fazla harcama yapilmasi modelin

dogal bir sonucudur.

Otomobil sahibi olan haneler olmayanlara gore arastirmada ele alinan bes gida grubuna
aylik daha fazla harcamada bulunduklari tespit edilmistir. Aragtirma kapsaminda ele
alan gida gruplarina gore daha pahali olan et-et liriinlerine 30 TL daha fazla harcama
yapildig1 belirlenmistir. Bu sonucu; Tiirkiye’de hanelerin organik siit tiikketme
olasiligina etki eden 6nemli faktorler icerisinde otomobil sahibi olma desteklemektedir
(Cizelge 4.10). Arastirmanin bulgularinda, otomobil sahibi olan haneler %2,4 daha fazla

organik siit tiikketim harcama olasiliginda bulunmustu. Otomobil sahibi olma, gelirin bir



137

gostergesi oldugundan ve tiriinlere kolay ulagimi sagladigindan (Urak vd 2017) organik
stit gibi pahali olan et ve et iriinleri tiiketim harcama miktarlarinda bir artisa sebep

oldugunu soyleyebiliriz.

Hanelerin hastane, saglik ocagi gibi kurumlara olan yakinligi arttik¢a et-et iiriinleri i¢in
yaptiklar tiikketim harcama tutar1 15 TL daha az, sebze-meyve i¢in ise 7 TL daha fazla
olmustur. Hanelerin hastane gibi kolay ulasilabilecek ve niifusun yogun oldugu merkezi
yerlere yakin olmalari, harcamalarin1 baska kalemlere yapmasiyla, et-et iriinlerine
yapilan harcamay1 azalttigr sOylenebilir. Sonucglara bakildiginda merkezi yerlerde
manavlarin, pazarlarin fazla olmasi sebze-meyve tiiketim harcamasini da artirdigi

goriilmektedir.

Hanelerin aligveris merkezlerine olan yakinligi arttikca et-et liriinlerine yapilan harcama
miktarinin 16 TL daha az oldugu belirlenmistir. Merkezi yerlere yakin olma hane
harcamalarinda 6nemli bir miktar olan et-et iirlinleri harcama tutarini disiirdiigii
gozlemlenmistir. Bu baglamda merkezi yerlerde yasayan aileler yagsamayan ailelere gore

sagliga olan ilgileri arttig1 diistiniiliirse bu sonug beklenilen bir durumdur.

Akdeniz bolgesinde yasayan haneler modelde referans alinan bolgeye gore aylik sebze-
meyve i¢in 51 TL daha fazla, siit-siit lirlinleri ve diger gida grubu i¢in sirasiyla 19 ve 70
TL daha az harcama yapmuslardir. Akdeniz bolgesinde yasayan hanelerin tiiketim
desenini agirlikli olarak sebze-meyvelerin olusturdugu diisiiniiliirse sebze-meyve igin
Akdeniz hanelerinin daha fazla harcama yapmalar1 modelden beklenilen bir sonuctur.
Diger gida grubunda yer alan seker, recel, bal, ¢ikolata, ¢cay, kahve, abur cubur gibi gida
rtinleri i¢gin 70 TL daha az O6deme yapmalari Akdeniz tiliketicisinin beslenme

aligkanliklarinda saglikli ve dengeli beslenmeyi tercih ettiklerini ortaya koymaktadir.

Akdeniz bolgesine benzer sonuglar Ege bolgesinde de goriilmektedir. Ege bolgesinde
yasayan haneler referans alinan bolgede yasayan hanelere gore, aylik sebze-meyve i¢in
30 TL daha fazla, diger gida grubunda yer alan iiriinler i¢in yaklagik 100 TL daha az

O0deme yapmislardir. Bu sonucglara gore, her iki bolgede yasayan hanelerin tiiketim
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aligkanliklarindaki benzerlikler, gida harcamalarim1 benzer sekilde etkiledigini
sOyleyebiliriz. Marmara bolgesinde yasayan haneler, aylik sebze-meyve i¢in 21 TL daha
fazla 6deme yapmislardir. Ekmek dahil tahil, et-et {iriinleri, siit-siit lirlinleri ve diger
gida grubunda yer alan iirlinler i¢in sirasiyla 50, 28, 35 ve 100 TL daha az harcama

yapmuslardir.

Karadeniz bolgesinde yasayan haneler, aragtirma kapsamina alinan bes gida grubu i¢gin
aylik daha fazla 6deme yapmis olduklar1 belirlenmistir (38 TL, 23 TL, 64 TL, 62 TL, 20
TL). Karadenizli hanelerin ekmek dahil tahil, sebze-meyve, et-et iirlinleri, siit iirlinleri
ve diger gida grubunda yer alan iiriinlere daha fazla harcama yapmalari, tiiketim

desenlerinde gida harcamalarinin 6nemini gostermektedir.

I¢ Anadolu bdlgesinde yasayan haneler aylik tahil, et-et iiriinleri, siit-siit {irlinleri ve
diger gida grubunda yer alan triinler tiiketim harcama tutarlar1 sirasiyla 33 TL, 27 TL,
20 TL ve 91 TL daha az oldugu tespit edilmistir. S6z konusu hanelerin sebze-meyveye
aylik 20 TL daha fazla harcamada bulunduklari saptanmistir. i¢ Anadolu bolgesinde
yasayan hanelerin tiiketim desenini agirhikli olarak sebze-meyve olusturdugu
goriilmektedir. Dogu Anadolu boélgesinde yasayan haneler modelde referans alinan
bolgeye gore aylik ekmek dahil tahil harcamasi 20 TL daha fazla, diger gida grubu i¢in
80 TL daha az oldugu bulunmustur. Dogu Anadolu mutfaginda tahillar 6nemli yer
tutmaktadir ve her 6giinde ekmek tiikketmek aligkanliktir. Modelden ¢ikan sonug¢ da bunu

desteklemektedir.

Bolgelerin gida harcama tutarlarina bakildiginda, s6z konusu boélgenin tiiketim
aligkanliklari, tercihleri ve yemek kiiltlirii arasindaki damak, tat ve aliskanliklar gibi

tutumlarin kabaca ortaya ¢iktig1 goriilmiistiir.

Hanede yasayan birey sayisinin bir kisi artmasi hanenin aylik tahil, sebze-meyve ve siit-
slit Uiriinleri tiiketim harcamalari sirasiyla 20 TL, 9 TL ve 6 TL artmistir. Hanede birey

sayisinin artmasi beraberinde tiiketim harcamalarini da artiracaktir. Dolayistyla hanenin



139

aylik daha fazla tahil, sebze-meyve ve siit-siit liriinleri harcamasi yapmasi beklenebilir.

Bu beklenti, arastirmanin sonucu ile ortiismektedir.
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Cizelge 4.22. Bagimsiz degiskenlerin birim etkileri

Degisken Tahil harc. gepze-Meyve Et ve et iiriin. Sit -siit iiriin. Diger gidalar
ME ME ME ME ME

Cinsiyet 9.545 0.959 4.781 5714 -0.299
Yasl 12.551 8.487 23.570 12.066 11.816
Yas2 3.957 5.855 36.019 19.230 17.422
Gelir2 6.283 3.558 29.832 4.838 6.760
Gelir3 13.388 20.716 64.350 25921 33.083
Lise -7.699 0.806 2.484 11.226 5.671
Universite 2.813 -2.497 13.480 -20.896 -6.080
Issiz -17.275 1.037 1.723 1.600 1.421
Ev hanimi -0.0007 -8.198 -14311 -20.867 -1.142
Tkamet1 -35.936 13.647 -10.222 6.781 -40.872
Maas dis1 gelir 8.398 8.285 37.196 15.602 9.909
Sosyal giivence -12.603 -7.433 1.903 -8.365 -12.525
Yardim -6.140 -14.615 -10.329 -10.023 1.080
Kronik hastalik 12.727 15.705 7.297 7519 2.792
Kiraci -16.303 -7.134 -22.403 -26.359 -10.916
Miistakil ev 14.958 -21.934 -18.014 1.013 16.169
Otomobil 14.457 13.621 30.285 20.506 17.855
Hastaneye uzklik -5.521 6.936 -14.653 -1.921 -6.821
Aligveris mrkz. uzkl. 2.922 -3.248 -15.171 -1.001 -2.021
Akdeniz -13.227 50.675 -15.631 -19.040 -70.316
Ege -19.131 29.257 12.592 5406 -98.984
Marmara -50.017 20.956 -28.165 -34.568 -99.722
Karadeniz 38.225 22.558 64.246 62.257 20.309
f¢ Anadol -33.261 20.268 -26.959 -20.244 -91.027
Dogu Anadol 75.267 8.892 -16.500 -23.217 -79.984
Hane biiytikligi 20.367 8.983 2.408 6.363 1.458
Calisan kisi sayis1 1.942 -2.919 4.120 2.336

-0.276
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5. SONUC ve ONERILER

Yatay kesit verilerinden elde edilen sosyo-demografik ve ekonomik faktorlerin etkisi,
arastirma kapsamina alinan siit ve siit ¢esitleri icin harcama olasiliklari, siit cesitleri
tilketim miktarlar1 6deme istekliligini ve 6deme istekliligi olasiligini ortaya koyan amag
dogrultusunda ve arastirmada yer alan gida gruplarina yapilan harcamalar1 etkileyen
faktorlerin analizinde kullanilmistir. Arastirmada kullanilan ekonometrik modellerden
elde edilen sonuclar, iiretim birimlerinin iiretim kararlari, tiiketim birimlerinin refah
durumlar1 ve karar vericiler i¢in etkin politikalarin yapilmas: bakimimdan onemli

bulgular igermektedir.

Ekonomik faktorlerin etkisini 6l¢gmede neoklasik talep teorisinden yola ¢ikilmistir.
Tiirkiye’de hanelerin siit ve cesitleri harcama olasiliklarina, siit ¢esitleri tiiketim 6deme
istekliligi degerlerine ve gida harcamalarina etki eden gelir, fiyat gibi ekonomik
faktorlerin yaninda tiiketim davraniglarinin yas, cinsiyet, egitim gibi sosyo-demografik

faktorler tarafindan da etkilendigi arastirmanin bulgular tarafindan desteklenmistir.

Arastirma kapsaminda, siit ¢esitleri i¢in, 6deme isteginin tahminlenmesi ve bu degerin
biiylikliigiinii etkileyen degiskenlerin belirlenmesi i¢in s6z konusu iriinlerle ilgili bazi
ozellikler dikkate almmustir. Bu 6zellikler, siit gesitlerinin DSO’niin 6ngdrdiigii kalite ve
tiretim kosullarinda iiretildigi ve hanenin gelirinde bir artma olmasidir. Bu 6zellikleri
g0z Oniinde bulunduran tiiketici i¢in {irlinlerin degeri, Kosullu Deger Bigme yontemi ile
belirlenmistir. Tiirkiye’de potansiyel bir alict grubu olan agik siit ve organik siitiin

yaygin olarak pazarlanabilmesi i¢in aragtirmanin bulgularindan faydalanilabilir.

Ulkemizde organik siit talebini ve buna yodnelik 6deme istekliligi diizeyini ortaya
koyacak calismalara rastlanilmamigtir. Yapilan arastirmalarda talep analizlerinin
cogunlugunu ana iirlin gruplar1 (konvansiyonel siit {irlinleri) igermekte ve maalesef alt
irlin gruplar dikkate alinmamaktadir. Alt iirin gruplarinin bagimsiz olarak analiz

edilmesi uygulanacak olan politikalarin etkinligi i¢in 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.
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Arastirmanin sonuglarindan 6zel sektorde yatirim yapmak isteyen yatirimcilara rehber
olmasi, organik siit iretim ve tiiketim konusunda akademik c¢aligmalara altyapi
olusturmas1 ve gerek yerel gerekse ulusal anlamda tarim politikalarina yon vermesi

beklenilmektedir.

Arastirmanin temelinde yatan birinci amag¢ i¢in Tiirkiye’de hanelerin siit ve siit
cesitlerinin tiilketim harcama olasiliklarini etkileyen faktorler Cizelge 4.9 ve 4.10°da
verildigi gibi gorlisme yapilan hanelerde erkek katilimcilar daha az siit tiikketme
olasiliginda bulunmuslardir ve siit ¢esitlerinin tiiketim harcama olasiligina bakildiginda
ise erkek katilimcilarin daha az paket siit tiikettikleri sonucu elde edilmistir.
Arastirmada siite iligkin harcama olasiliklarina etki eden sosyo-demografik faktorlerin
etkisi goz onilinde bulunduruldugunda siit tiiketim olasiliginin artirilmasinda hedef
grupta kadinlarin roliinlin 6nemi anlasilmaktadir. Geligsmis iilkelerin beslenme
desenlerinde ilk siralarda yer alan siit tiiketimi, Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde
oldukg¢a diisik seviyede oldugundan tiikketiminin artirilmast igin yapilacak
planlamalarda kadinlarin hedef grubu olarak secilerek bu yolda yapilacak reklam,
promosyon gibi c¢alismalara agirlik verilmesinin faydali olacagi diisiiniilmektedir.
Tiirkiye’de siit ve siit ¢esitlerine iligkin harcama olasiliklarina etki eden faktorlerin
analiz edildigi Probit ve Coklu Probit modelinden elde edilen bir diger sonug ise yaslh
olan tiiketicilerin gen¢ olan tiliketicilere gore daha fazla siit tiikketme egiliminde
olduklanidir. Tiirkiye’de yaslilifa ve proteince fakir beslenmeye bagh kemik erimesi
hastaliklar1, seker hastaliklar1 ve obezite gibi insan yasam Kalitesini ciddi anlamda
etkileyen hastaliklarin yaygin oldugu halk arasinda bilinen bir gercektir. Tarim, Gida ve
Hayvancilik Bakanlig1 gerekse Saglik Bakanligi bu amagta kamu faydasini gozetecek
ortak projeler hazirlamalidir. Izmir Biiyiiksehir Belediyesinin uyguladig: “siit kuzusu

projesi” bu anlamda 6rnek bir proje olarak gdsterilebilir.

Arastirmanin bulgularina gore; egitim seviyesi minimum lise olan tiiketiciler ilkdgretim
mezunu olan tiiketicilere gore yaklasik %8 daha fazla siit harcama olasiligindadirlar ve
lise diplomasina sahip katilimcilar daha az agik siit tiiketmekte fakat daha fazla paket

sit ve organik siit tiiketmektedirler. Siitiin insan sagligina olan faydasi ve saglikli
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nesillerin yetistirilmesindeki Oneminin egitim seviyesi arttikga artacagi modelin
beklenilen bir sonucudur. Bu baglamda elde edilen bu sonug arastirmadan beklenileni

karsilamaktadir.

Tirkiye’de calisan kadin orami erkeklere gore yarisindan daha azdir bu durum siit
tilketim olasiliginin lehinde degistigi arastirmadan elde edilen bir baska sonugtur.
Arastirma kapsamina alinan siit cesitleri sadece i¢imlik degil ayni zamanda diger
kullanimlar i¢in de tiiketildiginden arastirmada meslegi ev kadini olanlarin siit tiilketme
olasilig1 daha yiiksek c¢cikmistir. Gerek kamu kurumlarinin gerekse ilgili sektordeki
sitketlerin, ev kadinlarinin siit satin almalarina yonelik promosyon ya da reklam

calismalarina agirlik vermelerinin bu baglamda 6nemli oldugu belirlenmistir.

Hanelerin hastane gibi kolay ulasilabilir yerlere yakinligi ve sehir merkezinde oturma
durumu arttik¢a siit tiiketim harcama olasiliklarinin arttigi gorilmiistiir. Sehirlerde
yasayan haneler, paketlenmis siit ve organik siit i¢in daha yiiksek harcama olasiliginda
cikmislardir. Paketlenmis siit ve organik siitiin marketlerde satilmasi merkezi yerlerde
yasayanlarin {iriine kolay ulasilabilirligini dolayisiyla harcama olasiligint pozitif
etkiledigi sonucuna varilmistir. Nandi etc (2017)’nin Hindistan’da yapmis olduklar
aragtirmada, tliketicilerin organik iiriin tliketmelerinde gozlemlenen en Onemli

etkenlerin fiyat ve {iriine ulasilabilirlik oldugudur.

Tiirkiye’de miistakil evde oturanlarin daha fazla acik siit tilketme egiliminde olduklari
arastirma sonuclarinda tespit edilmistir. Otomobil sahibi olan hanelerin daha az siit
tilketim harcamasi egiliminde oldugu fakat daha fazla organik siit tiiketim harcama
egiliminde olduklar1 goriilmistiir. Otomobil sahibi olma belirli bir gelir grubunda
olmayr gerektirdigi i¢in s6z konusu hanelerin siit yerine baska igecekleri ikame
edebilme egiliminde olduklar1 ve hanelerin organik siit gibi daha pahali olan siit

izerinde tiikketim harcamasi yapabilecekleri sonucuna varilmstir.

Arastirma kapsamina alman hanelerde gelir arttikca paket siit ve organik siit igin

harcama egilimi artmaktadir. Bu sonu¢ modelden beklenilen sonu¢ ile birebir
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ortiismektedir. Bu sonug gostermistir ki; hanelerin séz konusu siit cesitlerini satin

almada tercihlerinin olusumunu direkt gelir ile iliskilendirmek miimkiindiir.

Kronik hastaliklara rastlanan hanelerde daha fazla acik siit, daha az paket siit tiikketme
olasiligina rastlanmistir. Agik siitiin sadece ic¢imlik degil aynm1 zamanda diger
kullanimliklar icin de kullanilmasi agik siitiin tiiketim harcama olasiligini artirdigi
goriilmektedir. Kronik rahatsizliklarin tedavisinde siit ve siit Uriinleri Oonem arz
etmektedir. Bu nedenle, haneler gelirlerinin bir kismini ayiracaklar: bu gida kaleminden

fiyat1 daha uygun olabilen agik siite harcama egiliminde olduklar1 anlasilmistir.

Tiirkiye’de arastirma kapsamina alinan bolgelerde en fazla harcama olasilig1 i¢ Anadolu
ve Ege bolgesinde en az ise Dogu Anadolu bélgesinde ¢ikmistir. En yiiksek agik siit
tilkketim harcama olasiliginin Ege bdlgesinde oldugu goriilmektedir. Marmara ve
Karadeniz bolgelerinde ise paket siit tiiketme harcama egilimi modelde referans alinan
bolgeye gore daha yiiksek ¢ikmistir. Bu sonuca istinaden, 6zellikle egitim, gelir, meslek
gibi faktorlerin siit tiikketme egilimini 6nemli derecede etkiledigi ve dolayisiyla sosyo-
demografik faktorlerin etkisinin ekonomik teori ile Ortiistiigii goriilmektedir. Sosyo-
demografik ve ekonomik faktorlerin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi ve bu yolda

atilacak adimlar bolgeler arasindaki siit titketme farkliliklarini da torpiileyecektir.

Arastirmada, hanedeki birey sayisinin artmasi ile siit tikketim olasilig1 arasinda pozitif
iligki bulunmustur ve gelirin bir Olgiisii olarak ele aliman toplam harcama arttikca
hanenin siit tiiketim olasiligt da artmistir. Gelirin artmas1 Tiirkiye gibi protein
bakimindan fakir beslenen iilkelerde hanelerin siit tiiketim olasiligini olumlu etkiledigi

arastirmanin sonuglar1 arasindadir.

Tiirkiye’de hanelerin 1 It acik, paket ve organik siit i¢in kendilerine sunulan senaryolar
altinda fazladan 6demeye razi olduklar1 fiyat miktarlarina ve 6deme istekliligi diizeyleri
olasiligima etki eden faktérler belirlenmistir. Diinya Saglik Orgiitii’niin (DSO) belirlemis

oldugu standartlarda hanelerin hem konvansiyonel siit ¢esitlerini hem de organik siitii
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tiketmeleri durumunda gelir diizeylerinde vazgecebilecekleri miktarlart Tobit

yontemiyle belirlemek amaciyla senaryolar hazirlanmistir.

Arastirma kapsamina alinan goriisme yapilan hanelerde lise diplomasina sahip denekler,
1 1t acik siit i¢in kendilerine sunulan senaryo altinda mevcut fiyat tizerinden 30 kurus
daha fazla 6demeye razi olmuslardir. Katilimcilardan issiz olanlar 11t agik siit i¢in
fazladan yaklasik 69 kurus 6deme yapmak isterken ve hanelerin yasadiklari yerin
hastaneye olan uzaklig1 500m’den az olanlar mevcut fiyat tizerinden 21,4 kurus daha az
ddemeye raz1 olmuslardir. Issiz olan deneklerin, is sahibi olmalar1 durumunda diger siit
cesitlerine gore daha uygun olan agik siit i¢in ekonomik durumlarini da géz oniinde
bulundurarak fazladan 6deme yapmak istedikleri anlagilmaktadir. Ayni durum paket siit
icin de s6z konusudur. Paket siitlin belirli standartlarda iiretilmis olmasi igsiz olanlarin
fazladan yaklasik 39 kurus daha fazla 6deme yapmak istemelerine sebep olmustur.
Hastane gibi konum olarak 6nem arz eden ve insanlarin kolayca ulasabilecekleri
yerlerde 6rnegin market gibi aligveris yerlerinde agirlikli olarak paket siit satilmaktadir
bundan dolay1 bu durum agik siit i¢in fazladan 6demeye razi olma durumunu olumsuz

etkiledigi goriilmektedir.

Paket ve organik siit i¢in yiiksek gelir grubunda bulunan haneler fazladan sirasiyla 21,7
ve 28,4 kurus daha fazla 6demeye razi olmuslardir. Paket siite gore daha pahali olan
organik siite yapilacak fazladan 6demenin gelirle birlikte dogrudan arttig1 belirlenmistir.
Bu sonu¢ modelden beklenilen bir sonugtur ve ekonomik teori ile uyusmaktadir. Ankete
katilan deneklerden iiniversite mezunu olanlar 11t paket siit i¢cin fazladan yaklasik 35
kurus 6demeye raz1 olurken organik siit i¢in lise mezunu olanlar ve iiniversite mezunu
olanlar fazladan sirasiyla yaklasik 55 ve 66 kurus 6demeye razi olmuslardir. Egitim
seviyesinin artmasi durumunun organik siit tiketme miktar1 6deme istekliligini artirdigi
saptanmistir. Organik siit tiiketmek isteyen tiiketiciler i¢in bu sonu¢ beklenilen bir

durumdur ve analiz 6ncesinde yapilan tahmin ile 6rtiismektedir.

Arastirmaya katilan hanelerden kiraci olanlar 11t’lik paket ve organik siit i¢in 0.002

kurus daha az 6demeye razi olmuglardir. Kiract olan hanelerin gelirlerinden bir kismi1
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kiraya ayrildigindan paket ve organik siit icin razi olacaklar1 fiyatta kisitlamaya
gitmelerinin analiz Oncesinde yapilan tahmini dogrulamaktadir. Aligveris yerlerine
yakin oturan haneler 11t’lik paket ve 11t’lik organik siit i¢in sirasiyla yaklasik 17 ve 21
kurus daha fazla 6deme yapmak istemislerdir. Calismada bolgeler degiskeninin 6deme
istekliligi miktarinda etkisine bakildiginda fazladan 6demeye razi olma miktarlarinin
hem paket hem de organik siit icin Ege ve Akdeniz bolgesinde en yiiksek c¢iktigi

belirlenmistir.

Tirkiye’de agik, paket ve organik siit icin 1570 hanenin 6deme istekliligi olasilig1 Cift
Sinirli Kosullu Deger Bigme Yaklasimi ile analiz edilmistir. Analiz sonuglarina gore;
hanelerin kabul edebilecekleri ortalama ve diizeltilmis ortalama 6deme istekliligi 1 1t
acik siit i¢in sirasiyla 2.41 TL ve 3.56 TL olarak belirlenmistir. Hanelerin 1 It agik siit
icin 6deme istekliligi olasiligina etki eden faktorlerin ekonomik teoriye uygun oldugu
gbzlemlenmistir. Sonuglar gostermistir ki; gelir, igsiz olma, maas dis1 gelir, ve bolgesel
farkliliklar ilk teklif edilen fiyat miktarin1 ve ikinci teklif edilen fiyat miktarin1 kabul
etme durumunda hanelerin 6deme istekliligini artirmis ve kiract olma, miistakil evde
oturma, araba sahibi olma, hastaneye yakin oturma, ¢alisan kisi sayis1 negatif bir sekilde
odeme istekliligi olasiligi miktarini etkilemistir. Paket ve organik siit i¢in cinsiyet,
Marmara bolgesinde yasayan hanelerin 6deme istekliligi olasiligi miktarini olumsuz
etkilemistir. Hanede kronik hastaliklara rastlanma durumu ve sehir merkezinde oturma

durumu 6deme istekliligi miktarini artirmistir.

Hanelerin 1 1t paket siit ve 1 It organik siit i¢in kabul edebilecekleri ortalama ve
diizeltilmis ortalama 6deme istekliligi sirastyla 3.20 TL, 3.44 TL ve 4.82 TL, 5.17 TL
oldugu saptanmistir. Hanelerin 6deme istekliligi miktarlar1 ile mevcut piyasa fiyatlar
arasindaki fark ilgili siit cesidine yonelik potansiyel pazar hakkinda yatirimcilara dnemli
veri saglamaktadir. Elde edilen bu veri 6zellikle siit liretiminde yatirim yapmak isteyen
yatirimeilar igin nemli olabilir. Arastirma sonuglarindan elde edilen toplam OI tahmin
miktarlar1 ele alindiginda agik siitte ve organik siitte onemli oldugu diisiiniilen
potansiyel pazar degerlerinin oldugu bulunmustur. Paket siitte ise toplam OI tahmin

miktarlarindan diizeltilmis kirpilmis ortalama Ol degeri baz alindiginda bulunan
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potansiyel pazar degerinin mevcut pazar piyasa degerine ¢ok yakin oldugu saptanmistir.
Bundan yola ¢ikarak, mevcut sartlarda iiretilen paket siit icin tiiketicilerin fazladan Oi

olasiliginin diisiik oldugunu sdyleyebiliriz.

Arastirmada ilgili siit gesitlerinin yaninda ikinci temel amag¢ olan hanelerin gida
harcamalar1 da analiz edilmistir. Tiirkiye’de hanenin ve hane reisinin sahip oldugu
sosyo-demografik ve ekonomik 6zelliklerin arastirma kapsamina alinan bes gida grubu
harcama tutarlarin1 belirlemede 6nemli role sahip olduklart Cok Terimli Tobit modeli
sonuglari ile desteklenmistir. Gida {riinleri arasindaki ikili ¢apraz korelasyonlarin hepsi

pozitif ve istatistiki acidan dnemli ¢ikmustir.

Arastirma kapsaminda ele alinan yiiksek gelir grubunda bulunan hanelerin s6z konusu
gida gruplar1 harcamalar1 arasinda pozitif yonli bir iliski oldugu ¢ikmustir. Hanelerin
sosyo- ekonomik faktdrlerinin iyilesmesi gida kalemlerine yaptiklar1 harcamalar1 direkt
artirmigtir. Buna ilaveten, ayn1 sonucu yas faktorii i¢in de sdyleyebiliriz. Otuz yas ve alt1
katilimcilar s6z konusu bes gida grubu icin daha fazla harcama yaparken, otuz ve kirk
yas arasindaki katilimcilar et-et iirlinleri, siit-siit iiriinleri ve diger gida grubunda
bulunan iirtinler i¢in daha fazla harcama yaptiklar1 belirlenmistir. Kirada oturan aileler
gelirlerinin bir boliimiini kira masrafina ayirdiklarindan dolayi ilgili gida gruplarinda
daha az harcama diizeyi gostermislerdir. Hanelerin merkezde yasama durumlari s6z
konusu oldugunda diger harcama kalemleri artacagindan gelir kaybini telafi etmek
amaciyla tahil-tahil {irlinleri, et-et iriinleri ve diger gida grubunda bulunan firiinler igin
kisitlamaya gittikleri elde edilen sonuglar arasindadir. Otomobil sahibi olan ailelerin

ilgili gida gruplarinin tiimiine yapmis olduklar1 harcamalar pozitif ¢ikmustir.

Bu arastirmanin saglayacagi katkilar asagida kisaca 6zetlenmistir.

Gida tliketim caligmalarindan farkli olarak bu arastirma konvansiyonel ve organik siite
yonelik ulusal anlamda ilk iktisadi arastirma olacaktir. Yapilan arastirmalarin
cogunlugunda sosyo-demografik ve ekonomik faktorlerin tiiketim tizerine olan etkisi

incelenmistir. Odeme istekliliginin miktar1 (prim diizeyi) ile ilgili ¢alismalar ise ana
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iiriin gruplarina yonelik hane halki biit¢eleriyle yapilmis ve c¢ok az sayidadir. Bu
baglamda, giincel olmasi, aragtirma kapsaminin iilke diizeyinde olmasi ve organik siit
dahil kismen biitiin siit tiirlerini kapsam alanina almasinda ilk olmasi agisindan 6zgiin
bir arastirmadir. Tiirkiye’de yedi bolgede organik siit ile birlikte konvansiyonel siit
tilketimine yapilacak prim olasiligin1 ve miktarini etkileyen sosyo- demografik ve
ekonomik faktorlerinin etkilerinin ortaya konulmasi agisindan akademik caligmalara

onemli bir veri kaynagi olusturacagi diistiniilmektedir.

Konvansiyonel siit cesitleri ve organik siitiin yaninda gida gruplarinin da arastirma
kapsamina dahil edilmesi arastirmadan elde edilen veriyi daha da zenginlestirmistir. S6z
konusu gida gruplarma yapilan harcamalar {izerinde bir¢ok sosyo-demografik ve
ekonomik faktorler istatistiki acidan Snemli bulunmustur. Ozellikle gelir, yas gibi
degiskenler arttikga, hanelerin et-et tiriinleri ve siit-liriinleri gibi protein agirlikli
beslendikleri saptanmistir. Arastirma sonuglarina goére bagimli gida harcamalari
degiskenler arasindaki ikili ¢capraz korelasyonlarin hepsinin pozitif ve istatistiki agidan
sifirdan farkli bulunmasi Cok Terimli Tobit modelinin kullanilmasinin uygunlugunu
gostermistir. Arastirmada ele almman yedi bolgenin birbirleri arasinda da tiiketim

desenlerine iliskin yorumlar sonuclara istinaden yapilabilmistir.
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