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OZET

Doktora Tezi

YEREL DUZEYDE EKONOMIK KALKINMADA COGRAFI ISARETLERIN
KULLANIMI VE ETKiSi: AKSEHIR KiRAZI ARASTIRMASI

Mustafa KAN

Ankara Universitesi
Fen Bilimleri Enstittst
Tarim Ekonomisi Anabilim Dali

Danisman: Prof. Dr. Biilent GULCUBUK

Bir sinai miilkiyet hakki olan cografi isaretler Tiirkiye’de 1995 yilinda yayinlanan
Kanun Hiikmiinde Kararname ile korunmaktadir. Igerisinde barindirdigi anlam
bakimindan cografi isaretler, kiiresellesmeye karsi yerellesme hareketinin bir parcasi
olarak kabul edilebilir. Ozellikle cografi isaretlerin kirsal alanda bir kirsal kalkinma
araci olarak kullanilabilme 6zelligi, onu yerel ve bolgesel kalkinma c¢alismalarinin odak
noktalarindan biri haline getirmektedir. Tiirkiye’de 2011-Subat ayi itibari ile 139 adet
cografi isarete sahip iirlin bulunmakla beraber bunlardan bir tanesi de 2004 yilinda
tescillenmis “Aksehir Kiraz1”dir. Cografi isaret olarak Aksehir Kirazi’nin yerel diizeyde
ekonomik kalkinma araci olarak kullanilma olanaginin incelendigi bu ¢alismada,
Aksehir Kirazi’nin en Onemli paydaslari olan iireticiler, firmalar, kamu ve Ozerk
kurulusglar, meyve-sebze komisyonculari ile goriisiilmiistiir. Calismanin ana materyalini
belirlenen paydaslarla yapilan anket ve derinlemesine miilakat ¢aligmalart sonucu elde
edilen birincil veriler olusturmaktadir. Ayrica tiim paydaslardan toplanan veriler
derlenerek bolgede kiraz ve cografi isaret konusunda SWOT analizleri yapilmistir.
Caligmada Aksehir Kirazi’nin cografi isaret aldig1 Afyonkarahisar ili Sultandag bolgesi
ile Konya ili Aksehir bdlgesinde cografi isaretin yerel ekonomik kalkinmaya etkisi ve
nasil bir oOrgiitlenme modelinin  kurulmast gerektigi arastirilmistir.  Yapilan
degerlendirmeler sonucunda, bolge ekonomisi agisindan énemli olan kirazin goriisgiilen
isletmelerin birincil gelir kaynagini olusturdugu belirlenmistir. Isletmelerin %48,46’s1,
meyve-sebze alimi yapan komisyoncularin %72,50’si, firmalarin ise %7,14’ cografi
isaret kavramindan haberdar olduklarimi belirtmislerdir. Calismada dikkat ¢eken bir
diger husus ise goriigiilen paydaslarin cografi isaretten beklentilerinin basinda, fiyatta
artis ilk sirada gelirken bunu bdlge, iirlin tanitimi ve {iriiniin korunmasi izlemektedir.
Cografi isaretin kullaniminin bolgeye etkisi incelendiginde, paydaslarin beklentilerini
karsilamadig1 sonucuna ulasilmustir. Isim konusunda yasanan sorunlar, bilgi eksikligi,
kurumlar arasi iletisimsizlik ve firmalarin cografi isareti kullanmak istememeleri,
cografi isaretin etkin kullanimini engelleyen faktorlerden en 6nemlileridir.

Eyliil 2011, 352 sayfa

Anahtar Kelimeler: Cografi isaret, Yerel ekonomik kalkinma, Aksehir Kirazi, Aksehir,
Sultandagi



ABSTRACT

Ph.D. Thesis

USAGE OF GEOGRAPHICAL INDICATION IN LOCAL ECONOMICAL
DEVELOPMENT AND ITS IMPACT: A CASE STUDY ON AKSEHIR CHERRY

Mustafa KAN

Ankara University
Graduate School of Natural and Applied Sciences
Department of Agricultural Economics

Supervisor: Prof. Dr. Biilent GULCUBUK

Geographical indication is an industrial property right protected by Decree published in
1995 in Turkey. Geographical indications (GI) can be considered as part of a
decentralization movement towards globalization. Especially in rural areas,
geographical indications can be used as a rural development tool and it makes one of the
focal points of local and regional development efforts. On February 2011, the number of
product received as a geographical indication is 139 and one of them is "Aksehir Kiraz1"
is registered in 2004 in Turkey. In this study we examined the possibility of
geographical indications using a local development tool and interviewed with
producers, firms, government and autonomous organizations, and fruit and vegetable
brokers they are the most important stakeholders of the cherry. The main material of the
study was formed primary data derived from survey and in-depth interviews with
stakeholders. In addition that, SWOT analysis for cherry and geographical indication
was made by compiling data collected from all stakeholders in the region. We examined
the impact of geographical indications to local economic development in the region and
how an organizational model should be established in Afyonkarahisar province
Sultandag region and Konya province Aksehir region. As a result, cherry, which are
important for the region's economy, was primary source of producer’s income. 48.46%
of the enterprises, 72.50% of fruit and vegetable brokers and 7.14% of firms indicated
to hear geographical indication term. While the price increase is coming at the
beginning of the expectations of all stakeholders interviewed, the presentation of the
region and the product and the protection product right followed it. Examined the effect
of geographical indication to the region, the use of the indication does not meet the
expectations of stakeholders. The difficulties on the name of GI (Aksehir Kirazi), lack
of information and not enough communication between agencies and reluctance of
companies on usage the geographical indication in their own brands were the most
effective factors in preventing the efficient use of the geographical indication.

September 2011, 352 pages

Key Words: Geographical indication, Local economic development, Aksehir Kirazi,
Aksehir, Sultandagi
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TESEKKUR

Calismalarimi yonlendiren, arastirmalarimin her asamasinda bilgi, dneri ve yardimlarini
esirgemeyerek akademik ortamda oldugu kadar, sosyal iliskilerde de engin fikirleriyle
yetisme ve gelismeme katkida bulunan danisman hocam, saymn Prof. Dr. Biilent
GULCUBUK ’a (Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Anabilim Dal1),
calismalarim siiresince beni yonlendiren ve degerli goriis ve bilgilerini eksik etmeyen
hocalarim Do¢ Dr. Erdogan GUNES (Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim
Ekonomisi Anabilim Dalr) ve Prof. Dr. Haydar SENGUL’e (Cukurova Universitesi
Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Anabilim Dal1), cografi isaret ile ilgili her konuda
bilgilerini benimle paylasan Tirk Patent Enstitlisii’'nden Gonca ILICALI’ya, ozellikle
yabanci literatiir konusunda yardimci olan ve yurtdisindaki calismalarini benimle
paylasan Dr. Meulen van der Hielke’ye, calismamin yiiriitiilmesinde her zaman yanimda
olan ve yardimlarini esirgemeyen mesai arkadasim Ziraat Yiiksek Miihendisi Murat
KUCUKCONGAR, Ismail YORUR ve Siileyman BAKIRCI’ya, Aksehir ilce Tarim
Midiirii Ziraat Yiiksek Miihendisi Bahri KARAMAN ve Veteriner Hekimi Talat
DUMAN, Sultandagi ilge Tarim Miidiirii Veteriner Hekimi Halil Ibrahim ONDER ve
[lce Tarim Miidiirliiklerinin tiim ¢alisanlarina, ayrica arastirma bdlgesi ile ilgili her tiirlii
sorunumda yardim aldigim degerli arkadasim Ziraat Yiiksek Miihendisi Dogan
DOGAN’a (TKB, Tarimsal Arastirmalar Genel Miidiirliigii), bolgede ankete katilip bu
calismaya yon veren degerli lireticilere, kurum ve kuruluslara ve firmalara, ¢aligmalarim
stiresince birgok fedakarliklar gostererek beni destekleyen ve yardimlar ile ¢alismami
en giizel sekilde bicimlendiren esim Aras. Gor. Arzu KAN (Selguk Universitesi Ziraat
Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Boliimil) ve diinya tatlis1 ikizlerim kizim Azra ve oglum
Tuna’ya en derin duygularimla tesekkiir ederim.

Mustafa KAN
Ankara, Eyliil 2011
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1. GIRIS

Cografi isaretler, belirli bir alandan kaynaklanan bir iiriinii tanimlayan ya da kalitesi,
tinli veya diger karakteristik 6zellikleri bakimindan cografi kaynagina atfedilen, bir
bolgeyi temsil eden sinai miilkiyet hakkidir (Ilicali 2005). Cografi isaretleri 6nemli
kilan unsurlardan biri, i¢inde barindirdigi anlam ve onun bir kirsal kalkinma araci olarak
kiiresellesmeye kars1 yerel hareketlerin tesvikini saglayan bir olgu olarak goriilmesidir.
Bu nedenle cografi isaretlerin, yerel ve dolayisiyla kirsal kalkinmada sagladigi
avantajlar “Koruma Araci, Pazarlama Araci, Kirsal Kalkinma Araci, Ekonomik Denge
Olusturma Araci, Bilgi Arac1” seklinde olmak iizere 5 ana baslik altinda toplanabilir
(Pacciani vd. 2001, Rangnekar 2004, Réquillart 2007, Treager vd. 2007, Kan ve
Giilgubuk 2008).

Cografi isaretlerin kapsami Tiirkiye acisindan degerlendirildiginde; kirsal alanin genis
oldugu, kiiltiirel ve yerel zenginliklerin var oldugu Tiirkiye i¢in bu olgunun 6nem
tasidigin1 sdylemek miimkiindiir. Devlet Planlama Tegkilati (DPT) Ulusal Kirsal
Kalkinma Stratejisi  belirlenitken yerel potansiyellerin pazarlanma agisindan
gelistirilmesi, Stratejik Amag¢ 1: Ekonominin Gelistirilmesi ve Is Imkanlarmin
Artirillmas1” baghigr altinda degerlendirilmistir. Buna gore; Tarim ve tarim disi
sektorlerde, gelisen pazar kosullarina ve egilimlerine uygun ydresel iirlinlerin pazar
aragtirmalart da yapilmak suretiyle tespit edilmesi, {iretilmesi, tanitimi ve
pazarlanmasina 0zel Onem verilecektir. S6z konusu {iriinlerden gerekli kosullari
saglayanlarin cografi isaretler kapsaminda kayit altina alinmasi konusunda ¢aligmalar
yapilacak, bu yondeki girisimler ile tarimsal iriinlerin islenmesi ve pazarlanmasina
yonelik, s6zlesmeli tiretim modeli gibi tarim-sanayi iliskilerini gii¢lendirici ve sektorler
aras1 bilgi ve teknoloji transferini etkinlestirici, yenilik¢i girisimler desteklenecektir.
Kendi tiriinlerini degerlendirmeye yonelik olarak tarimsal amagli kooperatif ve iiretici
orgiitlenmeleri tarafindan gerceklestirilecek {iiretim ve pazarlama projelerine, yerel
irtinlerin cografi isaretler kapsaminda tesciline ve degerlendirilmesine Oncelik
verilecektir. S0z konusu destekler, Tarim Stratejisinde belirtilen “kirsal kalkinma
destekleri” ile uyumlu bir sekilde saglanacaktir

(http://sgb.tarim.gov.tr/mevzuat/YPK/20060204-9-2.pdf. 2008).



DPT’nin Ulusal Kirsal Kalkinma Stratejisi belirlenirken cografi isaretler sadece iki
yonden dikkate alinmustir. Birincisi, cografi isaretlerin bir kirsal kalkinma araci olarak
sadece ekonomik yonii, ikincisi ise, bunun saglanabilmesi i¢in Orgiitlenme yoniidiir.
Diinyada cografi isaretlerin kirsal kalkinma agisindan degerlendirilmesi ile ilgili ampirik
bulgular yetersizdir. Cografi isaretlerin ekonomik yonii yaninda sayisallastirilamayan
diger olumlu ve olumsuz yonlerini degerlendirecek unsurlarda bir arada géz Oniine
almmalidir. Bunlar arasinda cevre, kiiltiir, sosyal yapi, geleneksellik vb. unsurlar
gosterilebilir. Tiirkiye, cografi isarete konu olabilecek ¢ok sayida iiriin ¢esidine sahiptir.
Bu ¢esitlilik, insan faktorii de eklenince iilkedeki kiiltiirel degerleri de ortaya
koymaktadir. S6z konusu degerlerin 6zelligini kaybettirmeden devam etmesini
saglamak ise yasal koruma ile miimkiindiir. Cografi isarete konu degerlerin korunmasi

icin gerekli yasal ortam mevcuttur.

Cografi isaret tescili 544 sayili Kanun Hilkmiinde Kararname (KHK) geregince Tiirk
Patent Enstitiisiiniin gdrevleri arasinda yer almaktadir. 555 sayili Cografi Isaretlerin
Korunmas1 Hakkinda KHK 27.6.1995 tarihinde, kararnamenin uygulama seklini
gosterir yonetmelik 5.11.1995 tarihinde, kararnamenin bazi maddelerinde diizenlemeler
yapan ve cezai hiikkiimleri getiren 4128 sayili kanun 7.11.1995 tarihinde yiiriirliige
girmistir. Tescil i¢in gerekli olan yasal alt yapi1 ise uluslararasi normlara uyumlu

diizenlenmistir.

Konya ilinde cografi igaret bagvurusu yapilan iki adet tarimsal {irlin bulunmaktadir.
Bunlardan biri Aksehir Kirazi, digeri ise Eregli Beyaz Kirazi’dir. Aksehir Kirazi’nin
cografi isaret bagvurusu 2003 yilinda yapilmis olup, 2004 yilinda kabul edilmis ve
Resmi Gazete’de yayinlanmistir. Eregli Beyaz Kirazi’nin cografi isaret bagvurusu 2005
yilinda yapilmig, ancak bagvuru degerlendirmeler sonucu reddedilmistir

(http://www.turkpatent.gov.tr/portal/default2.jsp?sayfa=431 2008).

Calismanin ana materyalini olusturan kiraz, diinyada genis bir yayilim gostermesine
ragmen; ticari acidan Onemli {iretici lilkeler arasinda Amerika Birlesik Devletleri

(ABD), Tiirkiye, Fransa, Italya ile Bagimsiz Devletler Toplulugu’nun (BDT) Avrupa



boliimii yer almaktadir. 2009 yili itibari ile Tiirkiye iiretim miktar1 acisindan diinya
kiraz iiretiminde ilk sirada yer almakta olup, bunu ABD ve Iran takip etmektedir

(www.faostat.fao.org 2011).

Kiraz, Tirkiye’nin bircok yoresinde yetistirilmekle beraber; iiretim miktarinin
yogunlastigi baslica iller Manisa, Izmir, Afyonkarahisar, Isparta, Bursa, Kocaeli,
Sakarya, Konya, Artvin, Zonguldak, Kastamonu ve Amasya’dir. Tiirkiye’nin kiraz
tiretim miktar1 siirekli artmakta olup, aga¢ basina verim 25 kg civarindadir (Sevik
2002). Uretim agisindan en énemli illerden biri Konya olup, il igerisinde en énemli ilge
Aksehir’dir. S6z konusu ilgede agac¢ basma verimin ortalama 80 kg ile Tiirkiye

ortalamasinin ¢ok iizerindedir (Anonim 2010a).

Konya ilinde kiraz yetistiriciliginin yogun olarak yapildig: ilgeler Aksehir, Eregli ve
Hadim’dir. Aksehir ve Eregli ilgeleri sirasiyla %10,31 ve %17,95 oranlar ile Konya ili
meyvelik alanlar igerisinde ilk siralardadir (Anonim 2008c). Cografi isaretlerden mensei
isaretine sahip olan Aksehir Kirazi'nin basvurusunda Aksehir ilge Tarim Miidiirliigii
Aksehir Kiraz1 {iretim alan1 olarak, Konya’nin Aksehir ilce ve koyleri ile
Afyonkarahisar’in Sultandag: ilge ve koyleri gdsterilmistir. Bu nedenle ¢aligmanin ana
konusunu olusturan Aksehir Kirazi ile ilgili calisma Aksehir ve Sultandag: ilgelerinde

yuriitilmistiir.

Bu calismay1 6nemli kilan ana unsurlar; diinyada ozellikle Avrupa Birligi (AB)
tilkelerinde ve FP7 (Seventh Framework Programme-Yedinici Cerceve Programi) gibi
arastirma g¢erceve programlar1 igerisinde gida giivenligi ve giivencesi, tiiketicinin
korunmasi, siirdiirtilebilirlik, ¢cevre koruma, kirsal kalkinma, yerel kiiltiiriin korunmasi
gibi konularin tematik alanlar igerisinde Oncelik tagimaya baslamasi ve Avrupa’nin
ozellikle gida giivenligi konusunda ge¢miste yasadigr “Deli Dana” olarak bilinen BSE
hastalig1 gibi ac1 tecriibeleri bertaraf edecek ve tiiketiciyi koruyacak bir bilgi toplumu
olusturma ¢abasi icerisinde Cografi Isaret kavrammin tiim bu unsurlar1 saglayabilecek
onemli bir arag olmasidir. Ozellikle Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) ¢atis1 altinda yapilan

Uruguay Round Tarim Anlasmasi sonucu iiye iilkelerin tarim politikalarinda bir



birlikteligin yakalanmasi ve haksiz rekabetin Oniine ge¢meye c¢alisilmasi, bu amacla
tarimsal destekleme sisteminde meydana gelen koklii degisiklikler, desteklemelerin
iiretimden bagimsiz, fakat cevre ve kirsal kalkinma politikalar1 ile uyumlu olarak
diizenlenmesi, cografi isaret kavramini ve bu kavrami hak eden {iriinlerin iilke i¢erisinde
desteklenmesini onemli kilmaktadir. AB’ne uyum asamasinda da Tirkiye’nin
uyumunun saglanmasi gerektigi noktalardan biri cografi isaretlerdir. Bu nedenle cografi
isaret kavraminin Tirkiye’de kirsal kalkinma acisindan degerlendirilmesini hedefleyen
bu calisma, kendi alaninda 6nem kazanmakta ve elde edilen veriler Tiirkiye kirsal

kalkinma politikasi i¢erisinde karar vericiler igin 6rnek olusturabilecek niteliktedir.

Aragtirma alani olarak ele alinan yorenin kiraz yetistiriciligi i¢in uygun bir iklime sahip
olmasinin getirdigi avantaji iyi degerlendiren ve 2004 yilinda Aksehir Kirazi i¢in
cografi isaret alan kirazin ekonomik agidan getirisini yiikseltebilecek ve buna bagh
olarak yerelde ekonomik kalkinma igin bir tetikleyici mekanizma olusturabilecek
unsurlarin ortaya konulmasi 6nemlidir. Uygulamada cografi isaretlerin korunmasi ve
buna bagli olarak ekonomik kalkinma araci olarak kullanilmasi, cografi isaretin
mantifina uygun sekilde {reticilerin iiretimlerini yapmalart ve siirdiiriilebilirlik
cercevesinde bu iiretimlerini devam ettirmeleri ile saglanabilir. Iste, bu noktada cografi
isaretin siirdiirtilebilirligi agisindan yorede olusturulacak bir model ile Aksehir
Kirazi’ndan yerel ekonomik kalkinmada en yiiksek diizeyde nasil faydalanilmasi
gerektigi konusunda bir fikir olusturacaktir. Bunun i¢in, tarimsal liretiminde yorede
onemli olan Aksehir Kirazt i¢in alman cografi isaretin uygulamadaki durumu

incelenerek, yasanan sikintilarin asilmasi i¢in stratejiler olusturulmustur.

Bu calisma Fikri Miilkiyet Haklar igerisinde gosterilen ve asil adimlarinin Diinya
Ticaret Orgiitii Uruguay Round’a bagl olarak TRIPS (Agreement on Trade-Related
Aspects of Intellectual Property Rights-Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1
Anlagmasi) anlasmasi ile atilan, fakat kokeninin ¢ok eskilere dayandigi, degisik
bicimlerde markalarin korunmasi seklinde ortaya c¢ikan cografi isaretlerin yerel
kalkinma aract olarak kullanilma olanaklar1 iizerinde 6rnege dayali olarak yapilan bir
calismadir. Bunun i¢in c¢alisma kapsaminda cografi isaretler kavramsal olarak

incelenmis, yerel diizeyde kalkinmaya olas1 etkileri ele alinarak ve konu ile ilgili olarak



Konya ve Afyonkarahisar illerine ait Aksehir ve Sultandagi ilgelerinde kiraz ile ilgili
paydaslar ile goriismeler yapilmistir. Calismada, cografi isaretlerin olusturulmus yasal
zemin igerisinde uygulamanin ne derecede etkin oldugu, uygulama asamasindaki
sorunlar ve bu sorunlar1 agmak i¢in olusturulabilecek model {izerinde neler yapilmasi
gerektigi arastirilmistir. BOylece Aksehir Kirazi’'nin bolge ekonomisine katkisini
arttirabilecek olgular tartigilarak, bu katki igerisinde cografi isaretin rolii ortaya

konulmustur.
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2. KURAMSAL TEMELLER

2.1 Literatiir Ozeti

Albayrak ve Giines (2010a) “Traditional foods: Interaction between local and kiiresel
foods in Turkey” isimli ¢alismalarinda, geleneksel iiriinlerin 6nemi ve bu tiir tirtinlerin
Tiirkiye acisindan degerlendirilmesi yapilmistir. Geleneksel {iriinlerin pazarlama
konusunda 6zellikle {iriin farklilastirmasi agisindan 6nemli oldugu, geleneksel {iriinlere
diinya ¢apinda talebin giderek artmasi kiigiik ve orta 6lgekli isletmeler agisindan 6nemli
avantaj oldugu belirtilmistir. Tirkiye’nin kiiltiirel ve ekolojik agidan farkliliklar
tagimasi cografi isarete sahip olabilecek bir ¢ok iiriinlerin olabilecegi ve bu potansiyelin

degerlendirilmesi gerektigi belirtilmistir.

Albayrak ve Giines (2010b) “Implementations of geographical indications at brand
management of traditional foods in the European Union” isimli ¢aligmalarinda, cografi
isaretlerin marka yonetimi ve iirlin farklilastirma konusunda bir ara¢ olduklarini ve
Avrupa birligi lilkelerinde bunun kullanildigini belirtmislerdir. Caligsmalarinda Avrupa
Birligi Cografi Isaret Sistemi’ni analiz etmislerdir. Sonug olarak AB iilkelerinde PDO
ve PGI olarak tescillenen cografi isaretlerin %24’{inlin meyve-sebze/hububat {iriinleri
grubunda oldugu, %Z20’sinin peynir grubundan olustugu, %26’sin1 taze et ve yag

grubundaki iiriinlerin olusturdugu bildirilmistir.

Moschini vd. (2008) “Geographical indications and the competitive provision of quality
in agricultural markets” isimli caligmalarinda; cografi isaretlerin ekonomik acidan
degerlendirilmesi yapilmistir. Bunu yaparken de tarimin rekabetci 6zelligi ile ilgili olan
dikey iiriin farklilagtirmasi ¢ercevesinden bakmislardir. Cografi isaretlerin giivenilir bir
kalite araci olarak hizmet etmesi icin sertifikasyon masrafinin yapilmasi gerektigi
belirtilmistir. Sonug olarak arastiricilar; cografi isaretlerin kalite bakimindan rekabeti
destekleyebildigini ve acik bir sekilde refah artis1 sagladigini ortaya koymuslardir.
Ozellikle ana faydalanicilarin tiiketiciler oldugu, iireticilerin ise eger yiiksek kaliteli
tirtinlerin tretimi i¢in sahip olunan kit faktorlere karsi ilgi ¢ekebilirler ise cografi

isaretlerin bazi1 faydalarindan da yararlanabileceklerini belirtmislerdir.



Goneng (2007) “Cografi isaretlerin koruyucu mekanizmasini engelleyen faktorler”
1simli ¢calismasinda tescilli Mustafakemalpasa tatlis1 ve Gemlik zeytini {izerine yapilan
calismalarin sonucunda, tiiketici ve {iretici bilincinin son derece yetersiz oldugunu, ayni
zamanda tescillerin de dogru yapilmadigini belirtmistir. Bu sartlarda cografi isaretlerin

kendilerinden beklenen koruyucu gorevi yerine getiremeyecegi bildirilmistir.

Suh ve MacPherson (2007) “The impact of geographical indication on the
revitalisation of a regional economy: a case study of ‘Boseong’ green tea” isimli
calismalarinda Giiney Kore’de bulunan “Boseong” isimli yesil cayin bdlgesel
ekonominin canlanmasindaki Onemini arastirmislardir. Calismada Giiney Kore’nin
cografi isaretlerle ilgili bir sistem kurduklar1 ve bu sistemi 1999 yilindan beri
uyguladiklar1 bildirilmistir. Calisma sonucunda ‘Boseong’ adli yesil caymn cografi
isarete sahip olmasinin pazarda bu iriiniin imajin1 giliglendirdigi, tiretim miktarinin
artmasia neden oldugu ve cay ile ilgili endiistrileri harekete gegirici bir etki yaptig
bulunmustur. Ayrica calismada cografi isaretlerin ticaretin liberilizasyonunda etkili bir

politika araci olarak kullanilma imkanlar tartisilmastir.

Larson (2007) “Relevance of geographical indications and designations of origin for
the sustainable use of genetic resources” ¢alismalarinda cografi isaretlerin biogesitliligin
korunmasi ve kirsal kalkinma agisindan 6nemine bakilmis, bununla birlikte yoksulluk,
achigin hafifletilmesi ve cevresel amaglar kapsaminda 6nemini degerlendirmislerdir.
Ciftei ve iiretici organizasyonlarinin kendine 6zgii 6zellikleri olan bir {iriinle pazarda yer
almaya goniillii oldugu zaman cografi isaretler, kalkinma ve cografyanin tanitiminin
saglanmasi, Uniin kazanilmasi, bir kalite sisteminin olusturulmasi, yerel biyolojik
kaynaklara dayali arz zincirinin yonetimi, gelenek ve yenilik¢i bilgi ve becerilerin
degerlendirilmesi ag¢isindan kullanigh olabilecegi belirtilmistir. Cografi isaretlerin
ozellikle kalkinan ve doniisiim icerisinde bulunan iilkelerde kiiciik isletmelerin
miicadele edebilme ve ayakta kalabilme icin bir firsat niteliginde oldugu belirtilmistir.
Sonug olarak cografi isaretlere su 3 agidan bakilmistir;

1. Kurumsal bir ¢evre olusturmast,

2. Siirdirtlebilirlik, (6zellikle biyogesitliligin korunmasi ve siirdiiriilebilirligi)

3. Farklilastirmanin meydan getirdigi ekonomik katk1 (value chain differentiation)



Requillart (2007) “On the Economics of Geographical Indications in the EU” isimli
calismasinda cografi isaretlerin Avrupa Birligi tarim politikasinda onemli bir arag
oldugu ve cografi isaretlerin lreticileri daha iyi bir pazar talebi ile bulusturmak icin
tesvik edici ve ireticileri daha kaliteli iriin {retmelerini saglamaya c¢alisan
enstriimanlardan biri oldugu bildirilmistir. Bu ylizden 92/1081 sayili AB diizenlemesi
icerisinde bu isaretler hem tiiketici hem de iiretici acisindan faydali olduklari
belirtilmektedir. Tiiketiciler agisindan bakildiginda bu faydalar, PDO (Protected
Denomination of Origin) iiriinliin mensei hakkinda bilgi vermesi ve iiriiniin hem {iretim
metodu hem de menseini garantilemesi seklinde gosterilirken, iireticiler i¢in ise bu
faydalar, daha yiiksek bir gelir saglamasi, ayn1 zamanda daha az cekicilige sahip ve
izolasyona sahip kirsal alanlarda populasyonun devamliligini saglamasi seklinde
gosterilebilmektedir. Requillart bu calismasinda, cografi isaretlerin refah etkilerini
degerlendirmek igin literatiir incelemesi ile hem teorik hem de ampirik g¢aligmalar

hakkinda genel degerlendirmelerde bulunmustur.

Teuber (2007) “Geographical indications of origin as a tool of product differentiation —
the case of coffee” isimli ¢aligmasinda cografi isaretlerin bir iirlin farklilagtirma araci
olarak goriilmesinden dolay1r artan ilginin kahve sektdriinde de gozlemlendigini
bildirmistir. Fransa ve Italya’daki sarap sektdriindeki benzeri yaklasimin kahve iireticisi
iilkelerinde kahve i¢in bu sistemin kurulmasi girisimine yol actigi, Kolombiya ve
Jamaika gibi bazi iilke ve bdlgeler kahveyi cografi isaret sistemi icerisinde yasal olarak
korumakta iken, bir ¢ok iilkenin kahve i¢in cografi isaret alarak simdiye kadar herhangi
bir yasal koruma elde edemedigini belirtmistir. Fakat Café de Colombia’nin AB
icerisinde PGI (Protected Geographical Indication) olarak kabulu ve ETI’nin (Ethiopian
Trademark Initiative) kahve iiretici tlilkeleri kendi cografi isaretleri i¢in yasal bir koruma
elde etmek icin cesaretlendirdigini bildirmistir. Ekonomik agidan bakildiginda ise
ABD’nin online perakende verileri tek menseili kahvenin daha yiiksek bir perakende
fiyat1 elde ettigi (Havai Kahvesi ve Jamaika Blue Mountain kahvesi bunlar i¢erisinde en
pahali olanlardan bazilar1) belirtilmektedir. Sonu¢ olarak tek menseili kahveler icin
internet verilerinden yapilan hedonik fiyat modeli, iilke ve bdlge menseiinin ithalat¢ilar

tarafindan 6denen fiyatin belirlenmesinde 6nemli bir belirleyici oldugunu gostermistir.



Treager vd. (2007) “Regional foods and rural development: The role of product
qualification” isimli c¢aligmalarinda {riinlerin niteliklendirilmesinin bdlgesel gidalari
desteklemek i¢in popiiler bir ara¢ olabilecegini, fakat bunlarin kirsal kalkinma agisindan
katkilar1 ve kirsal alana olan etkilerinin tam olarak anlasilmadig: belirtilmistir. Uriiniin
niteliklendirilmesi isleminin yeni iletisim aglarimi (network) ve toplumsal hareketi
tetikleyebilecegi fakat bunun rekabet¢i avantaj teorisi ¢ercevesinde diisiiniildiigiinde,
yayilimci alansal kalkinma stratejileri ile uyusmayabilecegi bildirilmistir. Bu sorunu
incelemek i¢in Treager vd., bu ¢alisma ile ii¢ farkli bolgesel gida iiretimini izlemislerdir.
Bu bolgelerde yerel aktorler “EEC Regulation 2081/92” ile farkl niteliklere sahip bu
tiir iirtinlerin firsatlarin1 degerlendirme imkanini elde ettikleri bildirilmistir. Bu ¢alisma
ile bolgesel gidalarin niteliklendirilmesi icerisinde yer alan farkli aktorlerin
davraniglarini ve iliskilerini olusturan faktorler analiz edilmis ve bunun kirsal kalkinma

icin ne anlama geldigi sonuglar1 ortaya konulmustur.

Ittersum vd. (2007) “Consumers’ Appreciation of Regional Certification Labels: A
Pan-European Study” isimli ¢alismalarinda “Florida portakali, Idaho patatesi ve
Parma Ham” gibi basarili bolgesel iiriinlerin, ayni ismi kullanan, kendilerini gercek
tiriin gibi gosteren {irlinlere karsi miicadele etmek zorunda kaldiklarini, bu haksiz
rekabetin tiiketicileri yanlis yoOnlendirdigini, bu durumun kiigilk ve orta olgekli
isletmelerin kendi bolgelerinde yetistirilebilen {irlinlerin pazarlanmasi konusunda
cesaretlerini kirdigini ve kirsal ekonominin zarara ugratilmasi sonucunu getirebilecegini
belirtmislerdir. Tiiketicileri korumak, Kiicikk ve Orta Biiyiikliikteki Isletmeler
(KOBI)’leri ve kirsal ekonomiyi desteklemek igin diinyada bir ¢ok iilkenin, kiigiik ve
orta Olcekli isletmelerin kendi bolgelerinden kaynaklanan iirlinleri yasal olarak korumak
icin diizenlemeler olusturuldugu bildirilmektedir. Bu tiir diizenlemelerin basarist,
tiiketicileri o iirliniin geldigi kaynak ve gergek iiriin oldugunu gosteren ve korundugunu
belirten bolgesel sertifikasyon tasiyan etiketlere karsi takdirine bagli oldugu
belirtilmektedir. Tiiketicilerin bu tiir liriinlere kars1 takdirini anlamak i¢in bu ¢alisma ile
tiikketicilerin bu tiir Uiriinlere kars1 bakisini, bu tiirli iirlinleri satin alma ve bu {irlinlere
hak ettigi degerini 6deme konusundaki isteklilikleri konusunda model olusturularak
aragtirtlmaya calisilmistir.  Yapisal Esitlik Modeli sonuglarina gore; bolgesel

sertifikasyon etiketlerinin tiiketiciler boyutundaki imaj1 kalite garantisi ve ekonomik
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destek boyutlarindan olugmaktadir. Bunlar tiiketicilerin bu iiriinleri satin alma ve hak
ettigi degerini 6deme isteklilikleri ile pozitif olarak iliskili oldugu belirtilmektedir. Bu
tiir iirtinlerin bolgesel sertifikasyon etiketi ile korunmasi ve pazarlanmasi ile kiigiik ve
orta Olcekli isletmelerin {iretim ve pazarlama konusunda fayda saglayabilecegi

bildirilmektedir

Canada ve Vazquez (2005) “Quality certification, institutions and innovation in local
agro-food systems: Protected designations of origin of olive oil in Spain” isimli
calismalarinda cografi isaret almak icin iriinlerin kalite sertifikasyon sisteminin
kurulusu, yerel gida zinciri boyunca innovasyonun gelisimi ve cografi isaretlerin
denetimi konusunda kurumlar1 rolu arasindaki iliskileri incelenmistir. Ispanya’nin
zeytin yagi ile ilgili ampirik bir ¢alisma yapilmis olup, yapisal durumun problemleri
tizerinde duran neo-kurumsal yapr kullanilarak, iiretim sistemi igerisinde {irliniin
rekabetci pozisyonlarimi destekleyen karekteristikler incelenmistir. Bu ¢alisma ile
yazarlar kollektif organizasyon, kalite ve koruma konusunda sorumlu bolgede bulunan
aktorler arasinda koordinasyonun yerel diizeyde rekabeti giiclendirebilecegini
belirtmislerdir. Caligmada 3 hipotez test edilmis; Birincisi, PDO (Protected Designation
of Origin) etiketler {iriin dagiticilart icin kalite giivence sistemi olusturmaktadur.
Ikincisi, PDO Diizenleme Kurulumu (PDO Regulatory Board) yerel, tam profesyonel
olmayan aktiviteleri koordine edip destekleyebilir. Ozellikle bu destekleme ve
gelistirme, kaliteyi arttirici bilgi ve innovasyon bakimindan olabilecegi belirtilmistir.
Ucgiinciisii, bu ¢alisma ile yerel sertifikali {iriin sisteminin, ¢evre ve siirdiiriilebilir

kalkinma ile ilgili birlikte algilanmaya baslandigini ortaya koydugu belirtilmistir.

Lopez ve Martin (2005) “Tourism and quality agro-food products: an opportunity for
the Spanish countryside” isimli ¢aligmalarinda, turizm ve geleneksel {iriinlerin tiretimi
arasindaki iligki ortaya konulmustur. Sonugta son yillarda kalite isaretlerinin bir sonucu
olarak bu tiir iirtinlerin turizme olan katkisinda yeni bir seviyeye ulasildig1 belirtilmistir.
Bu agidan tarimsal gida iriinlerinin gastronomi turizmi i¢in bir kaynak olarak
diisiintilebilecegi bildirilmistir. Bu durumun, turizmin hem gelistirilmesi hem de bu tiir
tarimsal gida iriinleri kalitesinin ticarilestirilmesi ve desteklenmesi i¢in bir arag

olabilecegi belirtilmektedir. Bu iki durumun tek bir amag ¢ercevesinde birlestigi zaman

11



bolgesel dlgekte marjinal alanlarin yerel kalkinmasinin saglanabilecegi bildirilmektedir.
Bu sonuglarin ispanya’nin Katalan bolgesinde (bu bolgede yerel kalkinma igin sarap

tiretimi desteklenmektedir) goriildiigii belirtilmistir.

Philippidis ve Sanjuan (2005a) “Territorial food product perceptions in Greece and
Spain: a logit modelling approach” isimli ¢alismalarinda, “pazar odakli iiretimin”
Avrupa Birligi’nin gida politikasini olusturmada odaklandigi nokta oldugu belirtilmistir.
Aragtiricilarin  yaptiklar1 bu g¢alismanin kapsamini, bolgeye bagl {iretimi yapilan
iriinlerin, AB’nin gida politikas1 ¢ercevesindeki yasal yapisi olustumaktadir. Bu tiir
tiriinlere karsi tliketicilerin kabullenme durumlart ile ilgili kantitatif g¢aligmalar
bulunurken, bu iirtinlerin tasidigi ikincil anlamlar1 ortaya ¢ikararak Onemini ortaya
koyan kalittif ¢alismalara dae ihtiya¢ oldugu belirtilmektedir.. Hem isgiicli boyutu ile
hem de tiikeicilerin kabulu boyutunda daha detayli kantitatif ¢aligmalarin kisitli oldugu,
bu caligma ile 2 Akdeniz iilkesinden elde edilen veriler ile kalitatif bulgular

genellestirmiglerdir.

Philippidis ve Sanjuan (2005b) “Territorial product associations in Greece:the case of
olive o0il” adli ¢aligmalarinda; Avrupa gida politikasinin yasal sertifikasyon sistemine
dogru degisimi arastirmalarinin, gida {riinlerinin iretim bolgeleri ile iliskilerinin
arastirilmasi yoniine kaydirdigi bildirilmistir. Buna ragmen, bu literatiirlerin nispeten
thmal edilen yoniiniin, tiiketicilerin sembolleri ve bu tiir iirlinlerin olusmasinda etkili
dissal etkileri algilamalarina yonelik niteliksel arastirmalar oldugunu, 6nemli sekilde
kantitatif analizlere bagli arastirma bulgular1 ile ilgili ¢alismalarin az oldugunu
belirtmislerdir. Literatiirdeki bu calismalarin eksikligi gozoniine alinmig ve iirlin
boyutunda inceleme yapilarak, iirlinlerin kendilerine 6zgli unsurlar1 ile disaridan
kazanilan unsurlar ve sembolik isaretler arasinda iligkilerin algilanma durumlarini
aragtirmiglardir. Bu tiir iiriinlerin tiiketici boyutu ile bilgileri elde edilmis, iirlin bilgisi,
irlinlin yagsam ¢emberi ve sosyo-ekonomik degiskenler ile tanimlanmigstir. Sonug olarak

bu tiir iiriinlerin pazarlama politikas1 sonuglari ile bu bilgiler birlestirilmistir.
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Collois (2004) “ Can quality labels trigger rural development? A microeconomic model
with co-operation for the production of a differentiated agricultural good” isimli
calismasini, bazi kirsal kalkinma stratejilerinde kalite etiketlerinin ekonomik biiylimeyi
ve niifus gogiinii saglayan bir kaldirag olarak hareket edebilecegi tezine dayandirmistir.
Bu tezin gegerliligini dogrulamak i¢in ¢aligmada yeni bir ekonomik cografi model
kullanmustir. Farklilagtirilmis tarimsal mallarin tekelci bir fiyat olustumak ve iiretici
sayistni kontrol etmek icin bir araya gelen ciftciler tarafindan {iretildigi farz
edilmektedir. Calisma ile farklilastirilmis {iriin iireten c¢iftci sayist ve bunlarin gelirleri
arasinda firsat maliyeti (trade-off) oldugu bulunmustur. Kirsal sanayilesme iizerinde
tarimsal farklilastirmanin, endiistriyel mallara kars1 artan talep yiiziinden pozitif etkisi
olmasina ragmen, sehirdeki {icretlerin yiiksek olmasinin olusturdugu karsit etki
yliziinden bir bedel olustugu belirtilmektedir. Yiiksek tasima masraflar1 pozitif
uyarilmis etkileri besledigi, fakat farklilastirilmis tarimsal sektoriin biyiikliigiini

sinirladig bildirilmektedir.

Treager vd. (2004) “The impact of territorial product qualification processes on the
rural development potential of small-scale food productions”isimli ¢aligmalarinda,
tirtine nitelik kazandirma igleminin tarimsal gida iriinlerinde uzun zamandir oldugu,
bunun kendine has 6zelligi olan ve alana bagl {irtinlerde var oldugu belirtilmektedir. Bu
islemin pazarda avantaj yakalama, rekabet iistlinliigli gibi faydalar1 ozellikle belirli
niteliklere sahip {reticiler tarafindan uzun siiredir farkedilmistir. Son zamanlarda
bununla birlikte {riiniin niteligi; fiyat belirlenmesinde rol oynama, iiriiniin
gelenekselligi, geleneksel materyaller, beceri ve dinamik aktér networkiinlin harekete
gecirilmesi yolu ile daha genis bir sekilde kirsal kalkinma faydasi yakalama i¢in bir
mekanizma olarak daha da 6n plana ¢ikmistir. Ayrica, bu siireglerin kamu ve 6zel sektor
arasinda yeni bir iligkiyi de beraberinde getirdigi belirtilmektedir. Bu siirecler belirli
ozellikteki perakendecileri 6zellikle hangi iiretim ve dagitim aktivitelerinin yapilacagini
ve olusturulacagini etkileyen bir diisiince tarzi ile 6n plana getirebilecegi bildirilmistir.
Bunlarin hepsi tiimiiyle faydali olmayacak sekilde kirsal alani etkileyecegi, bu yiizden
uygulamada iriiniin nitelik kazandirilmasi siirecine tepki veren kiiciik ol¢ekte gida
tiretimi nasil dahil olacagi, ne tiir strateji ve uygulamalarin sunulacagi, bu isletmelerin

kirsal kalkinma igin konumlar1 gibi sorulara cevap olarak bu calisma ile Ingiltere ve

13



Italya’dan farkli ornekler ile kiigiik olcekli gida diretimi, uygulama ve strateji
belirlemedeki anahtar aktdrler ve herbirinin kendi tiriinleri icin EEC Regulation 2081/92
altinda nitelik alma cabalar1 ve firsatlara karsi tepkileri ortaya konulmustur. Nasil farkli
stratejilerin  sekillendirildigi ve takip edildigi kadar, bu Ornekler {irlinin nitelik
kazanmasinin sosyal yapiyi, tarih, kiiltiir ve kimlik gibi fonemenler etrafinda nasil
destekledigi ortaya konulmustur. Sonu¢ olarak kirsal kalkinma igin bu ¢abalar

degerlendirilmistir.

Treager (2003) “From Stilton to Vimto: using food history to re-think typical products
in rural development” isimli ¢alismasinda, cografi isaretlere sahip olan iirlinlerin bir cok
sosyo-eckonomik faydalara sahip olduklarini belirtmistir. Bunlar arasinda marjinal
alanlarda ciftcilerin gelirlerini artirma (bu durum tiim yerel ekonomik networkler
istlinde carpan olusturabilir) (Brunori ve Rossi 2000), beceriye dayali isgiiciinii
gelistirme (Ventura ve Milone 2000), sosyal hareketliligi artirma (Ray 1998), ¢evresel
stirdiirebilirligi ve hayvan sagligini iyilestirme, tiiketiciler i¢in daha kaliteli, giivenli ve
saghikli gida sunma (Nygard ve Storstad 1998) gosterilmistir. Daha genis bir agro
ekosistem iginde bu firiinlerin pozisyonlar1 degerlendirildiginde, bu iiriinler; kiiciik
ol¢ekli isletmelerin biitiinlik ve varliklarina karsi tehlike olarak algilanan serbest pazar
kapitalizmi, endistrilesme ve uluslararasilasma olgularina maruz kalan hassas,
uzmanlagmig tarim (Berard ve Marchenay 1995, van der Ploeg vd. 2000, Ventura ve
Milone 2000) ve bu tiir {irlinlerin son yillarda yeniden degerlenmesinin serbest pazar
kapitalizmi, endiistrilesme ve uluslararasilagma olgularina karst “karst egilim”

(Murdoch vd. 2000) olarak goriilmesi seklinde tanimlanmaktadir.

Treager, su ana kadar yapilan ¢aligmalarda gida ve yoresi arasinda etkilesimin nasil
oldugu, kendine has 0zellik tagiyan bu tiir gidalarin alternatif kavramlarinin ortaya
cikmasini saglayan genis bir perspektifin ve karsilastirmali olarak bu iiriinler ile ilgili
farkl1 sosyo ekonomik etkilerin nasil olusturuldugu konusunda temel arastirmalarin
eksik oldugunu belirtmistir. Treager ¢alismasinda, Ingiltere’de bir drnek ile gida ve
bagli oldugu alan arasindaki iliskinin sekillenmesine neden olan iiretim ve tliketimi

tarihi agidan degerlendiren bir ¢aligma ortaya koymaya ¢aligmistir. Bununla beraber bu
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tirtinerin kirsal kalkinmaya olan katkilar1 ve kalkinmadaki rolleri ortaya konulmaya

calisiimustir.

Pacciani vd. (2001) “The role of typical products in fostering rural development and
the effects of Regulation (EEC) 2081/92” isimli c¢alismasinda, kirsal kalkinmanin
programli bir sekilde ilerleyen Avrupa Birligi’nin ana politika konularindan biri
oldugunu belirtmistir. Hem diinya capindaki literatiirlerde, hem de AB’nin kendine
uyarladig1 politikalarda nitelikli {irlinlerin 6nemi {izerinde durulmaktadir. Nitelikli
tirtinler, orijinlerini olusturan alanlarina sikica bagli olup, karakteristik 6zelliklerini
bolgelerin iklim, teknik ve organizasyonal 6zelliklerinden almaktadir. Bu iiriinlere yerel
kiiltiir ve gelenekleri koruyan ve 6zellikle avantaj sahibi olmayan daglik alanlarda kirsal
kalkinmay1 tesvik edici olarak bakilmaktadir. Pacciani ve arkadaslarinin yaptiklar1 bu
calismalarinda, kirsal kalkinma ve bu iirlinler arasindaki iliski incelenmistir. Bu ¢alisma
ile bu tiir Uriinlerin desteklenmesinde degisik stratejiler ve yerel diizeyde {iriinlerin
iiretim ve pazarlama siirecinde yer alan ve bu tiriinlere PDO/PGI alinmasinda etkili olan
aktorlerin (giftciler, isleme firmalari, yerel kamu enstitiileri, iireti ve tiiketici birlikleri

vb.) rolleri gosterilmeye calisilmistir.

Ilbery ve Kneafsey (2000), “Producer constructions of quality in regional speciality
food production: a case study from south west England” isimli ¢alismalarinda, son
yillarda potansiyel bir tehlike olan BSE, E.coli ve GMO firiinlerin piyasaya ¢ikisinin,
gida kalitesinin 6nemini Ingiliz toplumunda &n plana ¢ikardigi belirtilmektedir. Bu
ylizden gida iireticileri, perakendecileri ve kamu kurumlar tiiketicilerin gidalarin
giivenli oldugu, tiikketim i¢in bir sorun tagimadigi ve kalitesi konusunda tekrar giivenini
kazanma c¢abalar ile mesgul oldugu bildirilmektedir. Buna ragmen kalite unsurunun
tizerinde yogun sekilde durulan ve farkli pazarlarda farkli aktorler tarafindan farkl
sekilde temsil edilen bir unsur oldugu belirtilmektedir. Bu ¢alisma ile Ingiltere’nin
gliney batisinda bolgesel 6zel {iriin lireten kiigiik iireticilerin (SFPs) nis pazar arenasinda
kalite nosyonunu insa etmek i¢in iliskide bulundugu aktorler iizerine odaklanilmistir. Bu
calisma ile yeni diizenlemelere ve tiiketici endigelerine ragmen, lreticiler kaliteyi,
tirtiniin 6zelligi ve resmi sertifikasyon semasinda uyulmasi gerekenlerden ziyade tirliniin

cekiciligi olarak tanimlamislardir. Gida kalitesi, iireticiler tarafindan tanimlanmasina
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ragmen aslinda kendince diizenlenen ve {iretici ve satict arasindaki sabit iliskinin
devamlilig1 boyutunda olusturulan bir unsur oldugu, dahasi1 pazarlamanin girisimciden
enerji ve yliksek isglicii talep eden diisiik maliyet metoduna dayali oldugu
belirtilmektedir. Kalite bu yiizden pazarda aktorlerin kendileri ve digerleri arasinda sabit
ve silrdiiriilebilir bir networkiin ingasi i¢in girisimde bulunan aktorler tarafindan

olusturulan miicadele nosyonu olarak anlatilmasi gerektigini bildirmislerdir.

Roest ve Menghi (2000) “Reconsidering ‘Traditional’ food: the case of Parmigiano
Reggiano Cheese” isimli ¢aligmalarinda, Italya tarrminda yaklasik olarak 1.300 adet
kendine 0zgii iirtin bulundugunu, bunlarin icerisinde 400 farkli ¢esit peynir, 215 farkl
islenmis et ve bircok ekmek, balik, sebze, meyve ve zeytinyagi bulundugunu (Insor
1991) bildirmislerdir. 2081/92 EU Diizenlemesi cercevesinde italya’da birgok PDO ve
PGI sahibi iiriin bulundugu, bunlarin sayisinin 2000 yilinda 103 oldugu belirtilmistir.
Bu iiriinlerden %30 unu peynir %23 liniin ise islenmis et olusturmaktadir. Calismada bu
tiir iiriinlerin Italya’da 2,84 milyar Euro’luk bir iiretim degerine sahip oldugu ve bunun
da Italyan tarirminin toplam iiretim degerinin %7’sine denk geldigi bildirilmektedir.
Tiiketim bakimindan incelendiginde ise bu tiir iirlinlerden 7,2 milyar Euro’luk bir gelir
elde edilirken 1999 yili ihracat degerinin ise 1 milyar Euro civarinda oldugu
belirtilmektedir. Roest ve Menghi ¢alismalarinda, bu tiir iirtinler igerisinde olan ve PDO
sahibi of Parmigiano Reggiano Peyniri’nin arz ve talep zincirini, kirsal alana ekonomik
katkisini incelemislerdir. Buna gére Parmigiano Reggiano Peyniri i¢in {iretilen siitliin
fiyat1 diger peynirler igin {iiretilen siitlerin fiyatindan daha yiiksek iken, Parmigiano
Reggiano Peyniri’nin {iretim maliyeti diger peynirlerden daha yiiksektir. Parmigiano
Reggiano Peyniri’ni iireten isletmeler daha yogun bir emek kullanmaktadirlar. Cevre
acisindan bakildiginda ise en biiyliik sorunun, mineral madde dongiisiinde isletme
diizeyinde bozulmadan kaynaklanmaktadir. Hektar basina artan hayvan sayisi daha fazla
mineral girdisinin akip gitmesine neden olmaktadir. Roest ve Menghi, Parmigiano

Reggiano Peyniri sistemini kirsal kalkinma i¢in iyi bir 6rnek olarak gostermislerdir.

Barjolle ve Chappuis (2000) “Transaction costs and artisanal food products” isimli
calismalarinda ekonomik teorinin daha ¢ok kiigiik isletmeler tarafindan geleneksel

metotlarla iiretilen nitelikli gida (artisanal iiriin) iirlinlerinin nigin yiiksek rekabete sahip
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pazarlarda mevcudiyetlerini siirdiirme nedenlerini agiklamada zorluk c¢ektigini
belirtmislerdir. Artisanal iirlinler sermaye yogun lretimden ziyade daha ¢ok emek
yogun {iriinlerdir. Bu yiizden bu iirlinlerin dlgek ekonomisinin getirdigi faydalardan
yararlanmalarinin miimkiin olmadig1 belirtilmistir. Barjolle ve Chappuis ¢alismalarinda
ayni isareti kullanan ve ayni iiretimi yapan artisanal iireticileri incelemisler ve bu
girisimcilerin basarilar1 sanslarini artirmak icin iki unsuru kombine ettiklerinin farkina
varmiglardir. Bu unsurlar;

1. Girisimciler ortak bir pazarlama stratejisi belirlemek i¢in kolektif bir yol se¢migler
ve kullandiklari iiriinlerin kendilerine 6zgii 6zelliklerinin olmasindan yararlanarak
ciddi bir rekabet avantaji olusturmuslardir. Ayrica bu girisimciler, girisimcilerin
faydalanacagi teknik servis ve ticari bilginin saglanmasin1 olanak kilmislar,
iriiniin ortak promosyonunu organize etmisler, ortak bir R&D programlari
gelistirmiglerdir.  Kolektif yonetimin ¢esitli  yoOnlerini  diizenlemek igin
profesyonellerden olusan kurumlar olusturmuslardir. Bu kurumlar bu
girisimcilerin temsilcilerini bir araya getirmis ve arz zinciri i¢in stratejik kararlar
almiglardir.

2. Operatorler tarafindan segilen yonetim yapilart iiretim masraflarint diistirebilir
(Williamson 1975, 1985). Buradan hareketle Barjolle ve Chappuis farkli kurumlar
icerisinde ¢ok yoOnlii goriismeler ile alinan kolektif kararlar isletmeciler arasinda
ikili iligkiler tizerinde dogrudan etkiye sahip oldugunu belirtmistir. Kurumlar
tarafindan kurulan 06zel kolektif enstitiiler girisimciler arasinda iretim
masraflarinin azaltilmasina katki saglamaktadir. Bu kollektif enstitiiye ornek
olarak Isvigre Alp’lerinde iiretilen geleneksel bir ¢esit peynirin arz zincirinde
bulunan siit {reticileri ve peynir {Ureticileri arasindaki yOnetim yapisi

gosterilmistir.

Barjolle vd. (1999) "Competitive position of some PDO cheeses on their own reference
market identification of the key success factors” isimli c¢alismasinda, bazi PDO
(Protected of Designation Origin)’ya sahip olan peynirlerin karsilastirmali olarak
basarilarin1 degerlendirmek i¢in bir metot ortaya koymuslardir. Calismalarinin ilk
kisminda ana teorik yaklasimlar ve konu ile ilgili farkli anlamlarin agiklanmasi

konusunda yaklasimlar incelenmistir. Arastiricilar “filiére” i¢in yeni bir tanimlama

17



vermis, Uriinlerin rekabet pozisyonlariin degerlendirilmesi i¢in bazi kriterler belirlemis
ve Uriinlerin fiyatlar ile pazar paylarnt bakimindan basarisin1 degerlendirmek igin
referans pazarlarinin ¢ekiciligini belirlemislerdir. Daha sonra arastiricilar bu iiriinlerin
rekabet edebilirliklerini etkileyen ana faktorleri tanimlamislardir. Buna goére PDO
peynirlerinin basarisinda 6ne ¢ikan faktorler 4 grupta toplanmistir. Bunlar,
> Uriiniin kendine has olan &zelligi (nitelik (typicity), fiyat, uygunluk, tat ve
tiikketiciler tarafindan temsil edilme),
» Koordinasyonun etkinligi (uygulama kodlari, kurumsal yapi, cesitlilik, kalite
yonetimi, destekleme ve arastirma politikalari, lobi olusturma aktiviteleri).
» Pazardaki ¢ekiciligi
» Halk tarafindan desteklemesi
Sonu¢ olarak “filiére” kavrami agisindan Ozellikle teorik diizeyde daha detayli
arastirmalarin  yapilmasmin gerekli oldugu bildirilmistir. Uretim kanali boyunca
ozellikle kiiciik olgekli firmalarin kirsal alanda isgiicline olan katkis1 belirlenirse, bu tiir
firmalarin aktivitelerinin desteklenmesi ve yasal zeminin olusturulmasi i¢in faydali

olacag bildirilmektedir.

Yapilan literatlir taramasi sonucunda, Tiirkiye’de cografi isaret almis {iriinlerin kendi
alanlaria katkis1 ile ilgili yeterli sayida arastirmanin bulunmadigr goriilmiistiir.
Calismalar genellikle Avrupa menseli olup, Avrupa iilkelerinin bu tiir iirlinlere karsi
verdikleri 6nemin bir gostergesi niteligindedir. Yapilan ¢aligmalarda cografi isaretler ile
ilgili ortak baz1 sonuglara ulasildigi goriilmektedir. Bu sonuglar;
» Cografi isaretlerin yerel kalkinma araci olarak kullanilabilme olanaginin
bulunmasi,
» Tiketici ve iretici boyutu ile incelendiginde bu tiir nitelikli iiriinlerin her iki
boyutta da avantajinin olmasi, {iretici ve tiiketici arasinda bilgi akig kopriistinii
olusturmasi,

» Rekabet¢i bir pazar stratejisi igerisinde rekabet avantajinin olmast,

Y

Kalite, hijyen, standart gibi terimler ile i¢i ice olmasi,
» Arz zinciri igerisinde bulunan aktorlerin yatay ve dikey koordinasyonlarinin

basari i¢in 6nemli olmasi,
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» Bu tiir Uriinlerin 6n plana ¢ikmasinin kiiresellesen diinyaya karsi yerellesme
olarak tanmimlanabilece§i ve boylece kiiciik ve orta Olcekli isletmelerin
stirdiiriilebilirlik kavrami kapsaminda faaliyetlerine devam etmeleri icin bir
avantaj olusturmasi,

seklinde Ozetlenebilir. Sonu¢ olarak, cografi isaretler konusunda Tiirkiye’de
caligmalarin yapilmasi gerektigi, yapilan bu g¢alismanin da, bu konuda ornek tegkil
edebilecek calismalardan biri oldugu, bu bakimdan calismanin Tiirkiye’de cografi
isaretlerin etkin kullanim1 konusunda nelerin yapilmasi konusunda mevcut boslugu

dolduracagi beklenmektedir.

2.2 Cografi isaret Kavram

Cografi isaretler, belirli bir bolgeden kaynaklanan bir iirlinii tanimlayan ya da kalitesi,
tinli veya diger karakteristik Ozellikleri bakimindan cografi kaynagina atfedilen, bir
bolgeyi temsil eden sinai miilkiyet hakkidir (Ilicali 2005). Cografi isaret, ayirt edici
isaretler arasinda ge¢misi en eskiye dayanmakla birlikte, kullandiklari {iriinlerin
kokenini belirtme fonksiyonu dolayisiyla markalarin ilk hali olarak karsimiza ¢ikmakta

ve cografi kokeninden dolay1 6nem kazanan iirlinleri ayirt etmek i¢in kullanilmaktadir.

Cografi isaret kavraminin nasil ortaya ¢iktig1 kesin olarak bilinmemekle birlikte, bir
goriise gore cografi isaretlerin 12. yiizyilda ortaya ¢iktig1 belirtilmistir. Ilk olarak Orta
Avrupadaki ve Ingiltere’deki dokumacilar tarafindan, iiriinlere 6zellik katan cografyanin
belirtilmesi veya etiketlenmesi suretiyle kullanilmistir. Ayni zamanda, koloniler
arasinda baharat ve benzer egzotik iiriinlerin ticaretinin yapilmasi, liriinler ile onlarin
cografi kokenleri arasindaki baglantiy1r ortaya c¢ikarmistir. Bdylece iirlinlerin, kdkeni
olan cografi bolgeyi belirten isaretler altinda ticaretine baslanmigtir. Diger bir goriise
gore, sanayi toplumuna ge¢meden once go¢ eden toplumlar gittikleri yerlerde ayni
{iretim faaliyetini siirdiirmiis ve ayni isaretleri kullanmislardir. Ik basta bu isaretler
sadece triinlerin kalitesini belirtmek ve digerlerinden ayirt etmek i¢in kullanilmistir.
Sanayi toplumuna ge¢mekle birlikte, bu defa {iriinlerin {iretildigi isletmelerin ayirt
edilmesi fikri 6n plana ¢ikmis ve marka gibi ayirt edici isaretler dogmustur (Glindogdu

2006).
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Kavramsal olarak ¢ok eskiye dayanmalarina ragmen ayni sey hukuki korunmasinin

saglanmasi i¢in soylenememektedir. Cografi isaretlerin korunmasi Paris S6zlesmesi’ne,

onay markas1 (Certification Mark) olarak korunmasi ise 1946 tarihli Amerikan Lanham

Kanunu’na dayanmaktadir.

Bir isaretin cografi isaret olarak nitelendirilmesi igin bazi unsurlari tasimasi

gerekmektedir. Bu unsurlar 5 grup altinda toplanabilir;

a.

Uriin: Bir isaretin cografi isaret olarak nitelendirilmesi icin her seyden once o
isaretin bir liriind belirtmesi gerekmektedir. Ciinkii cografi isaret, liriiniin kokenini
belirtir ve kullandig1 iirlinlin digerinden ayirt edilmesini saglar (Giindogdu 2006).
Cografi isaret icin ilgili diizenlemelerin biiyiik ¢ogunlugunda iiriin bazinda bir
sinirlama yapilmaktadir. Bu durumda cografi isarete konu olacak olan {irlinler i¢in
belirli smiflandirmalar  getirilmektedir. Avrupa Birligi hukukunda iiriin
kategorileri olusturuldugu ve korumanin bu kategoriler ile siirli oldugu
goriilmektedir. 20 Mart 2006 tarihli 510/2006 AB diizenlemesinde bundan
oncekiler gibi (2081/91) {iriin kavraminda korumaya sadece tarimsal iiriinler ve
insan gidalar1 girebilmektedir (http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ) Uluslararasi
sozlesmelerde ise {iriin kavrami genel manada kullanilmakta olup, {iriin
baglaminda bir ayrim yapilmamustir. Bu noktada Lizbon Sézlesmesi ve TRIPS
(Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar Anlagmasi)’e gore {iriiniin kokeninden
dolay1 bir Ozellik tasimasi iriiniin korunmasina olanak vermektedir. Tiirk
Hukukunda ise 555 sayili KHK ile bir {iriiniin cografi isaret ile korunabilmesi igin;
dogal {iriinler, tarim iriinleri, madenler, el sanatlar1 iirlinleri ve sanayi {irtinleri
kapsamindan birine girmesi gerekmektedir. Bu tanim 2007’de sunulan kanun
tasarisinda ise “...tarim, maden, el sanatlar1 ve benzeri alanlarda ortaya ¢ikan ve
bu kanunda yer alan tanimlara ve kosullara uygun her tiirli {iriin” denilerek
iirlinler daha genis bir yelpazede tutulmustur.

Belirli bir cografya: Cografi isaret smurlart belirlenmis bir cografyadan
kaynaklanan firiinleri ifade eder. Bu husus konuyla ilgili diizenlemelerin ¢ogunda
mevcuttur (Giindogdu 2006). Madrid Sozlesmesi’ne gore sozlesmeye iiye
iilkelerden birinin veya bu iilkede yer alan bir bolgenin adinin kdken olarak

dogrudan veya dolayli olarak belirtildigi iirlinlere, sézlesmeye liye herhangi bir
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iilkeye ithalati1 sirasinda el konulmali veya ithalati yasaklanmali ya da konuyla
ilgili herhangi bir yaptirim uygulanmalidir (m.1/1). Buna gore Soézlesme’de
cografi alan {ilke veya tlilkede yer alan bolge olarak tanimlanmistir. Lizbon
Sozlesmesinde ve TRIPS’te cografi alan unsuru, iilke, bu tilkedeki bir bolge veya
yore olarak ifade edilmektedir. Tiirk Hukukunda ayn1 AB hukukunda oldugu gibi
cografi alan kavrami “bir bolgenin, belirli bir yorenin ya da istisnai durumlarda bir
iilkenin” adindan ibaret olacagi; bu isaretlerin, sz konusu bdolge, yore ya da
iilkeden kaynaklanan iiriinleri ifade edebilecegi belirtilmistir (m.22).

Isaret: Cografi isaret, iiriinleri ayit etmeye ve kullanildiklarn iiriinleri
farklilastirmaya yaramaktadir. 555 sayili KHK m.17/1 de belirtildigi gibi “Cografi
isaretlerden mense adlari, sicilde belirtilen cografi bolgede faaliyet gdsteren
iireticiler tarafindan, sicilde belirtilen tiriinlerin iizerlerinde veya ambalajlarinda,
bu iriinlerin sicilde gosterilen kalite, iin ve diger ozellikleri tasimasi kosuluyla
ticari olarak kullanilir”. Bu iirlinlerin lizerinde yer alan ad, isaret ve ifadeler
unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Uriiniin belirli bir karakteristik tasimasi: Cografi isarete konu olan iiriinler
yetistirildigi alandan dolay1 belirli bir 6zellik kazanmig yani benzerlerine gore
farklilastirilmig tUriinlerdir. Bu unsurlar toprak, nem, riizgar vb. iklim bilesenleri
olabilecegi gibi, yorenin liriinii isleme tekniklerinden kullandiklar1 malzemelere
kadar olabilecek her tiirli farkliliklar (beseri unsurlar) olabilir. Beseri unsurlarin
iiriine 6zellik katabilecegi Lizbon S6zlesmesi’nde (m.2/1), 510/2006 say1l tiiziikte
ve Tiirk hukukunda (Cografi isaretler Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname)
belirtilmis olup, TRIPS’te iirline karakteristik Ozellik kazandiran unsurlar
sayilirken beseri faktdrlerden bahsedilmemistir (Giindogdu 2006). Uriiniin belirli
bir karakteristik 06zellik kazanma kosulu Paris Sozlesmesi ve Madrid
S6zlesmesi’nde aranilmamis, Lizbon Sozlesmesi’nde {iriiniin korunabilmesi i¢in
“kalitesinin ve karakteristik 6zelliklerinin” olmasi kosulu belirtilmistir. TRIPS’te
iriiniin korunabilmesi i¢in “belirgin bir niteligi, itibar1 (reputation) veya diger
ozellikleri” haiz olmasi gerekir. 510/2006 sayili AB diizenlemesinde mensei
isareti i¢in (Designation of origin) iirtiniin “belirli bir kalitesi veya karakteristik
ozelliginin” olmasi, mahreg isareti iginse (Protection of Geographical Indication)

“belirli bir kalite, itibar veya cografyasina atfedilen diger 6zelliklere” sahip olmasi
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gerekmektedir. Tiirk Hukukunda ise mahreg isaretler icin {iriiniin “belirgin bir
niteligi, tinli veya diger ozelliklere” haiz olmasi gerektigi belirtilirken, mensei
adlar1 i¢in bir agiklamaya yer verilmemistir.

e.  Uriiniin karakteristik ézelligi ile cografi kikeni arasindaki iliski: Cografi isarete
konu olan iirlinlerin en biiyiik 6zelliklerinden biri de {iriiniin karakteristik 6zelligi
ile kokeni olan cografya arasinda iliskinin olmasidir. Aslinda bu 6zellik hem
kiiltiire] mirasin korunmasi hem de tiiketicinin karar alma siirecini etkilemekle
birlikte, {lirlinlin baz1 6zellikleri hakkinda tiiketicilere bilgi veren bir unsurdur. Bu
unsur cografi isaretlere konu olan drlinlerin diger {iriinlerden farkini ortaya
koyarken, iiriinlin sahte isaretlerle haksiz kullaniminin 6niine gegerek tiiketicinin
yanlig bilgilendirilmesinin engellemektedir. Ayni zamanda da iiriiniin mengei olan
bolge, kirsal turizm agisindan da isaret edilmis olmaktadir. Lizbon S6zlesmesi’nde
iriiniin  karakteristik 6zelliklerinin kokeninden kaynaklanmasi, TRIPS’te ise

kokenine atfedilmesi gerektigi belirtilmistir (Glindogdu 2006).

2.3 Kalkinma Kavrami ve Yerel Ekonomik Kalkinma Yaklasim

Kalkinma, ekonomi bilim dalinda oldugu kadar, diger bilim dallarinda da sikca
kullanilan bir kavramdir. Fakat bu kavramin biiylime, ilerleme ve sanayilesme gibi
icerik olarak benzesen kavramlarla kapsam olarak karistirildigir goriilmektedir. Bu
kavramalardan sik¢a kullanilan “Ekonomik Biiyiime”; mevcut olan bir {iretim yapisinin
sadece nicel gelismesine iliskin siireci ifade etmektedir ve ekonomik biiylimenin temel
olciitii Gayri Safi Milli Hasila’dir(GSMH). “Ekonomik ilerleme” ise sayisal ve
hesaplarda goriinmeyen kalemleri olusturmaktadir (Aluftekin 2007).

“Ekonomik Kalkinma” diger iki tanimdan farkli olarak nicel ve nitel biiyiime ve gelisim
stireclerinden meydana gelmektedir. Diger bir deyis ile ekonomik nitelikte olan yapilar
yaninda, sosyal, siyasal nitelikteki yapilarda da gelisme yoniinde bir degisim hatta yeni
yapilanmalarin olusumunu igeren bir siirectir. Bu nedenle ekonomik kalkinma siirecini
sadece nicel anlamda yani ekonomik biiylime olarak gergeklestiren iilkelerde “dengesiz

bliylime” tanimlamast kullanilmaktadir (Aluftekin 2007). Ekonomik kalkinmadan
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bahsedebilmek icin gelir dagiliminda adaletin saglanmasi, iilkede egitim ve saglk
hizmetlerinin yayginlastirilmasi, konut ve sosyal giivenlik hizmetlerinin gelistirilmesi
gerekmektedir. Dolayisiyla, ulusal gelir artsa bile, bu kriterler yerine getirilmez ise bir
kalkinmadan s6z etme olanag1 yoktur (Kongar 2006). Tanimlar agisindan bakildiginda
ekonomik biliylimenin zorunlu olarak ekonomik kalkinma ve gelismeyi i¢ermedigini,
ekonomik kalkinma ve gelismenin ise zorunlu olarak kiiltiirel kalkinma ve gelismeye

bagimli oldugu sdylenebilir.

“Yerel Kalkinma Yaklasimi”; yerel dinamiklerin harekete gecirilerek, yerel
topluluklarin fiziki, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve siyasal alanda siirdiiriilebilir kalkinma
ilkelerine uygun olarak gelisimini saglamay1 hedeflemektir. Yerel kalkinma modeli
fiziki, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve siyasal konular i¢ine alan 5 ana unsurla birlikte
stirdiiriilebilir bir kalkinmayr onermektedir. Yerel kalkinma yaklasimlarindaki temel
hedef; var olan problemlere ¢oziim tliretmek degil, problemlerin dogus sebeplerinin
giderilmesi {izerine caligmalarin yapilmasi ve siirdiiriilebilir, saglikli ve dengeli bir
kalkinma anlayisinin baslatilmasidir. Ayni1 zamanda, yerel kalkinma insan odakl
kalkinmanin saglanmasi, toplumsal huzurun temin edilmesi, uluslarin karsilagtirmali
tistlinliigii teorisinin yerini, bolgelerin, sehirlerin ve kirsal alanlarin karsilagtirmali

istiinliigiine birakmasini dngérmektedir (Aluftekin 2007).

Yerel kalkinmada egitimli is giicliniin olusturulmasi, etkili ve modern alt yapilarin
tesisi, yerel topluluklarin kendi sorunlarina ¢6ziim arayabilecegi bilincin olusturulmast,
yerel aktorlerin yapabilirlik kapasitesinin gelistirilmesi; entelektiiel sermaye ile
bireylerin, sosyal sermaye ile toplumlarin gelistirilmesi de Onem tasimaktadir.
Siirdiiriilebilir bir yerel kalkinma modelinin olusturulmasinda, geleneksel degerlerin
yasatilmast ve gelecek nesillere aktarilmasi ile ekonomik anlamda sektdrlerin

giiclendirilmesi ve yeni sektorlerin katiliminin saglanmasi gerekmektedir.

Yerel kalkinma modeli igerisinde yer alan Onemli unsurlardan biri, ekonomik
kalkinmadir. Yerel ekonomik kalkinma yerel yonetimlerin ve/veya toplumsal gruplarin

kendi aralarinda ya da 6zel sektor ile birlikte mevcut kaynaklarini yoneterek ve ortaklik
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diizenlemelerine girerek yeni is imkanlarinin yaratildigi ve bir bolgede ekonomik
faaliyetlerin canlandirildigi bir siire¢ olarak tanimlanmaktadir (Nel ve Binns 2002).
Yaklasik 40 yildir hem akademik diinyada hem de politika gelistirmede giindemde olan
yerel ekonomik kalkinma kavrami g¢ergevesinde gelistirilen stratejilerde, son donemde,
insan kaynaklari, kurumsal destek sistemleri, altyap:r yatirimlari, kamu 6zel sektor
isbirligi, yatirimlarin bolgeye cekilmesi, agsal iligkilerin giliclendirilmesi gibi konulara
vurgu yapilmaya baslanmis, yerel firmalarin gelismesi icin yerel dlgekte stratejilerin
gelistirilmesi, rekabete dayali bir yerel yatirnm ortaminin yaratilmasi, isbirliginin
desteklenmesi, isgiiclinlin niteliginin artirllmasi, egitim ve yasam Kkalitesinin

yukseltilmesi 6nem kazanmistir (Anonymous 2003).

“Yerel Ekonomik Kalkinma (YEK)” kavraminin ortaya ¢ikist 1960 ve 1970 li yillara
kadar uzanmasina ragmen, 1990’1 yillarin sonuna kadar girisimcilik, is gelistirme, alt
yapmin ve yerel ortakliklarin gelistirilmesi gibi dinamik ve tiim yerel ekonomiyi
kapsayan bir strateji yaklasimi benimsenmemistir. 1990’11 yillardan sonra bu stratejilerin
farklilasmasinda gelir dagiliminda ve bolgeler arasinda hizla artan esitsizlikler gibi
bircok faktor etken olmustur. Bununla beraber kiiresellesme siireci ile ekonomilerin
homojen ve biitiinlesik bir yap1 sergilemesi, yerel ekonomik kalkinma yaklagimlarinda

farkli bakis agilari ortaya ¢ikarmistir (Anonymous 2003).

YEK taniminda yer alan “yerel” ifadesinin hangi kriterler dahilinde hangi alanlar i¢in
kabul edilecegi Diinya Bankasi’nin yaptig1 tanimlama ile su sekilde ifade edilmistir;
“Yerel olarak degerlendirilecek alanlar; kentsel alanlar, kiigiik kasabalar ve hatta kasaba
ve sehirler ile fiziksel ve sosyal baglantisi olan kirsal alanlardir” (Anonymous 2003).
Gelismekte olan iilkelerde niifusun biiyiik bir cogunlugu kirsal alanlarda yasamaktadir.
Bu nedenle “yerel” taniminin bu alanlarin demografik 6zelliklerinden dolay1 dncelikli

olarak kirsal alanlar i¢in kullanilmasi 6nem tasimaktadir (Grimm 1999).

YEK modelinin ve uygulanmasi gereken stratejilerin belirlenmesinde ilk adim,
uygulanacak olan bolgeyi kapsayan stratejik bir planin ortaya koyulmasidir. YEK,

hazirlanacak olan stratejik planin bir pargasi olarak diisiiniilebilir. Bu plan, ayni
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zamanda Oncelikli alanlarin belirlenmesi ve kit kaynaklarin hedeflenmesinde yol

gosterecek bir adim olmaktadir.

YEK modelinin uygulanmasinda yerel yonetimlere dahil olan belediyeler,
kaymakamliklar ile birlikte tniversiteler, sivil toplum kuruluslar1 (STK), saglik
kurumlart yani sira 6zel sektoriin ve toplumun katilimer bir yaklasim ile hareket etmesi
gerekmektedir. Olusturulacak bir YEK strateji planinin uygulanmasinda 5 asama
bulunmaktadir. Bunlar; (Swinburn 2006)

1. YEK i¢in paydaslar1 bir araya getirmek

2. YEK i¢in bolge verilerinin analiz edilmesi

3. YEK i¢in vizyon, amag, hedeflerin belirlendigi stratejik planin olugturulmasi,

4. Olusturulan planin uygulamaya gegirilmesi,

5. Uygulamaya gecirilen planin izlenmesi ve belirli periyotlarla gézden gegirilmesi
Sonug olarak olusturulan basarili bir YEK stratejisinin igerisinde barindirmasi gereken

unsurlar sekil 2.1°de 6zetlenmistir.
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istihdam olanaklarinin
geniglemesi
KO,,Bl Ier|rnrte§wkr| ve Yerel vergi tabaninin
guglendirilmesiile tclendirilmesi
yoksullugun azaltilmasi guc

Ozel sektdr yatinmlarinin
arttirilmasi

Ulusal Kalkinma
ihtivaclariile Uyusan
YEREL EKONOMIK
is ortaminin gelistirilmesi KALKINMA Surdurtlebilir gevre

Bolge disindaki alanlarda
ekonomik firsatlarin tesviki

Kulttrel mirasin korunmasi

Meslekiegitim
olanaklarinin yaratilmasi

Yerel ve bolgesel duzeyde Sivil toplum ve ticari
siyasiliderlik ve istikrarin kurulus liderlerinin
guclendirilmesi harekete gegirmek

Sekil 2.1 Bagaril1 YEK stratejisinin barindirmasi gereken temel unsurlar (http://www.urban.org/.../411087 LED initiative.pdf 2011)



2.4 Cografi Isaretlerin Yerel Ekonomik Kalkinmada Kullanimi

Diinya ticaretinin kiiresellesmesi, tliketici merkezli kalite gereksinimleri, AB
genislemesi gibi gelismeler, Avrupa ve Tiirkiye tarimiin yiiz yiize geldigi yeni konu
basliklar1 ve ¢oziilmesi gerekli konulardir. Degisimler yalnizca tarimsal pazari degil,
kirsal alanlardaki yerel ekonomiyi de etkilemektedir. Kiiresellesme ve yerellesme
kavramlar1 bu siire¢ igerisinde giderek Onemli kavramlar haline gelmektedir.
Kiiresellesme ve yerel ekonomik kalkinma, iki temel realitedir. Siirdiiriilebilir
kalkinmay1 ger¢eklestirebilmek i¢in her ikisinden de dikkatli ve uygun sekilde istifade
etmek gerekir. Kiiresellesmenin yerel ekonomik kalkinma tizerindeki etkileri, tilkeden
iilkeye hatta iilke i¢cinde bolgeden bolgeye farklilik gosterebilmektedir (Saturninus
2002). Bu nedenle, kiiresellesme ile yerel ekonomik kalkinma arasindaki iligkilere farkl
acillardan bakmak miimkiindiir. Birincisi; kiiresellesme bir tehdit olarak goriilebilir.
Boylece yerel konularda otonomiyi sarsan, bu siirece direnen yerel ya da bolgesel
aktorleri etkileyen 6nemli bir unsurdur. Bu bakis acisina gore yerel kalkinma,
uluslararasi kosullar degismedigi siirece imkansizdir. Ikincisi; yerel sartlar kiiresellesme
tehdidi ile basa c¢ikmada bir alternatif olarak goriilebilir. Bu, yerel aktorlere kendi
giiclerini tekrar kazanma imkani taniyan anti-kiiresel bir degisim tiiriidiir. Bu bakis
acisi, kiiresellesme siirecine politik ve kiiltiirel agidan direnme cesareti verir. Birinci
yaklagimin aksine, bu yaklasimda yerel aktorler kiiresel hakimiyete karsi onemli bir
sorumluluk ytiklendiklerinden 6nemli rol oynarlar. Bununla birlikte, her iki goriis
kiiresellesmeye tehdit goziiyle bakar. Ugiinciisii; kiiresellesmenin yerel kalkinmayi
destekleyecek sekilde karsilanmasi ve istifade edilmesi gereken bir firsat ve bir tehdit
oldugunu kabul eder, yerellesme ile kiiresellesme arasinda bir iliski ve baglant1 kurmaya
calisir. Kiiresellesme ile yerel kalkinma arasindaki tamamlayicilik iligkisi, bu noktada
onemlidir. Diinya piyasasi iirlinleri ve tiiketimi ¢esitlendirmekte ve farklilagtirmaktadir.
Bu sekilde, diinya piyasalarinda rekabet edebilecek {iriinlere kalite, deger ve yliksek
nitelik kazandirdigindan, yerel diizeyde iiretilen {iriinler oldukca degerli hale

gelmektedir (Casanova 2004)

Kiiresellesmenin bu ¢er¢evede bir tehdit mi yoksa yerel kalkinma igin bir avantaj olarak

mi1 kullanilmasi gerektigi, sorulmasi gereken en onemli sorudur. Casanova (2004)’ya
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gore; gilinlimiizde sahit oldugumuz kiiresellesme, diinya entegrasyonu ve ekonomik
sinirlarin kalkmasi, yerel kalkinma projelerinin desteklenmesi ve giiglendirilmesi i¢in
uygun bir cevre olusturabilmektedir. Yerel kimligin elde edilmesi, farkli bolgelerde
isleyen sosyal savunma mekanizmalar1 gibi fonksiyon gorebilir. Belirli yerel kalkinma
inisiyatiflerinin 1980’li yillarda pratik olarak popiilaritesi azalan kalkinma stratejilerine

olan ilgiyi yeniden ortaya ¢ikarmasi tesadiifi degildir.

Bu baglamda, YEK yaklasiminin 6n plana ¢ikmasinda c¢ok farkli gelismelerin rol
oynadigr soylenebilir. YEK kendi deneyimlerinden esinlendigi i¢in bu durum, genel
kabul gérmiis bir tanimlamanin yapilmasina imkan vermemektedir. Bu nedenle, YEK
olgusunu, oldukg¢a farkli sekillerde tanimlamak miimkiindiir. Uluslararas1 Calisma
Orgiitii (ILO)’ya gore YEK; yerel kaynaklar1 ve rekabet avantajin1 kullanarak belirli bir
bolgede kamu ve oOzel sektor aktorleri arasinda ortaklik ve igbirligi faaliyetlerini
destekleyen, genel kalkinma stratejisinin ortak sekilde olusumu ve uygulamasina imkan
tantyan, uygun bir i ortaminin yaratilmasi ve ekonomik aktivitelerin desteklenmesi gibi
onemli hedefleri olan katilime1 bir kalkinma siirecidir (Van Boekel ve Van Logtestijn
2002). ILO’nun yerel ekonomik kalkinma yaklasimi, su ozellikleri biinyesinde toplar:
sosyal diyalog ve katilimi gerektirmesi, g¢esitli alan-mekanlara dayali olmasi, yerel
kaynaklarin mobilizasyonu ve rekabet avantajlarin1 gerekli kilmasi, yerel olarak kendine

0zgli olmasi ve yerel bazda yonetilmeleri (Van Boekel ve Van Logtestijn 2002).

YEK yaklasimi igerisinde cografi isaretlerin durumu incelendiginde, cografi isaretlerin
YEK yaklagiminda uygun bir ara¢ olabilecegi goriilebilir. Cografi isareti dnemli kilan
unsurlardan biri, i¢inde barindirdigi anlam ve onun bir kirsal kalkinma araci olarak
kiiresellesen diinyada yerel hareketlerin tesvikini saglayan bir olgu olarak gériilmesidir.
Cografi isaretleri sadece yerel kalkinma yaklagimi olarak kiiresellesmeye karsi bir
hareket gormemek gerekir. Cografi isaretlerin yerelde ve dolayisiyla kirsal kalkinmada
sagladig1 avantajlar 5 ana baslik altinda toplanabilir (Wilson vd. 1999, Treager 2003,
Lopez ve Martin 2005, Treager vd. 2007, Kan ve Giilgubuk 2008).

a. Koruma araci: Ureticilerin sahtecilikten dolay1 haklarinin gasp edilmesini ve

tiikketicilerin ise aldatilmasinin 6niine gegen bir arag olarak kullanilabilir.
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b. Pazarlama araci: Uriiniin pazardaki imajmi, sohretini ve profilini olumlu
yonde etkilemektedir.

c. Kirsal kalkinma araci: Aretim i¢in farkl bir yaklagim olup, yerel isletmelerin
strdiiriilebilirliginin  saglanmasi, kiiltiirel mirasin ve biyogesitliligin
korunmasi amaci ile kullanilabilmektedir.

d. Ekonomik bir denge olusturma araci: Az gelismis ile gelismis alanlar
arasindaki ekonomik farkliligin giderilmesinde kullanilabilmektedir. Bunun
yaninda korumanin devlet tarafindan saglanmasi {ireticiler i¢in daha az
masraf anlamina gelmektedir.

e. Bilgi araci: Cografi isaretler iiretici ile tiiketici arasinda bilginin ve kiiltiirtin
paylasimini saglayan énemli bir bilgi aracidir. Ozellikle tiiketicilerin sadece
tiikettikleri tirlin hakkinda degil bolgenin kiiltiirii hakkinda da bilgi sahibi

olmasina imkan vermektedir.

Cografi isaretlerin kapsami Tirkiye acisindan degerlendirildiginde kirsal alanin bu
kadar yogun oldugu, kiiltiirel ve yerel zenginlerin azimsanmayacak 6l¢iide genis oldugu
bir iilkede, bu olgunun g6z ardi edilmeyecegi asikardir. DPT Ulusal Kirsal Kalkinma
Stratejisi belirlenirken yerel potansiyellerin pazarlanma agisindan gelistirilmesi,
“Stratejik Amag¢ 1: Ekonominin Gelistirilmesi ve Is imkanlarinin Artirilmas1” baslig
altinda degerlendirilmistir. Buna goére ; “Tarim ve tarim dis1 sektorlerde, gelisen pazar
kosullarina ve egilimlerine uygun yoresel iriinlerin pazar arastirmalari da yapilmak
suretiyle tespit edilmesi, tiretilmesi, tanitimi1 ve pazarlanmasina 6zel 6nem verilecektir.
S6z konusu triinlerden gerekli kosullar1 saglayanlarin cografi isaretler kapsaminda kayit
altina alinmasi konusunda ¢alismalar yapilacak, bu yondeki girisimler desteklenecektir.
Tarimsal iiriinlerin islenmesi ve pazarlanmasina yonelik desteklerde, sdzlesmeli liretim
modeli gibi tarim-sanayi iliskilerini gii¢lendirici ve sektorler arasi bilgi ve teknoloji
transferini etkinlestirici, yenilik¢i girisimler tesvik edilecektir. Kendi {irtinlerini
degerlendirmeye yonelik olarak tarimsal amagli kooperatif ve iiretici Orgiitlenmeleri
tarafindan gergeklestirilecek iiretim ve pazarlama projelerine, yerel lriinlerin cografi
isaretler kapsaminda tesciline ve degerlendirilmesine oncelik verilecektir. Destekler,
Tarim Stratejisinde belirtilen “kirsal kalkinma destekleri” ile uyumlu bir sekilde

saglanacaktir” (http://sgb.tarim.gov.tr/mevzuat/YPK/20060204-9-2.pdf. 2008).
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DPT’nin Ulusal Kirsal Kalkinma Stratejisi belirlenirken, cografi isaretler sadece iki
yonden dikkate alinmustir. Birincisi, cografi isaretlerin bir kirsal kalkinma araci olarak
ekonomik yonii, ikincisi ise bunun saglanabilmesi i¢in rgiitlenme yoniidiir. Diinyada
cografi isaretlerin kirsal kalkinma agisindan degerlendirmesi ile ilgili ampirik bulgular
yetersizdir. Cografi isaretlerin ekonomik yonii yaninda sayisallagtirilamayan olumlu ve
olumsuz yonlerini degerlendirecek ¢evre, kiiltiir, sosyal yapi, geleneksellik gibi unsurlar
bir arada g6z oniline alinmalidir. Cografi isaretlerin kirsal alana katkist genellikle {irliniin
liretim ve pazarlanmasi sirasinda olusan fayda masraf unsurlarinin 6l¢ililmesine
dayanmaktadir. Calismalarda cografi isaretlerin kirsal kalkinma agisindan ampirik
olarak degerlendirilmesinde, {iretim-fiyat iligkisi, bolgede isgiicii potansiyeli
olusturmasi, Orgiitlenme iizerindeki etkisi, maliyet unsurlarindaki degisim, yeni is

alanlarinin agilmasi ve ekonomik kalkinma 6lgiilebilecek matematiksel niteliklerdir.

Ikincisi ise, kirsal alanda yasayan niifusun cografi isaret ile avantaj elde etme yerine
ticari marka, sertifikasyon ve kolektif marka olusturmay1 neden se¢meleri gerektiginin
farkina varmalar1 ve bu kavramlar arasindaki farkliligi belirlemenin gerekliligidir.

Cizelge 2.1°de bu kavramlar arasindaki farkliliklar ortaya konulmustur.

Cografi isaretin yerel ve kirsal kalkinma agisindan degerlendirilmesinde diger bir husus
cevre faktoridiir. Cografi isaret, ¢cevre i¢cin hem olumlu hem de olumsuz oOzellikler
tagimaktadir. Monokiiltiiriin bolgede yogunlagmasi ve entansitenin artisi, ¢evre iizerinde
olumsuz bir baski yaratabilmekte iken, kirsal alanda kirsal turizmin gelismesi, yeni is

olanaklarinin olugsmasi ve ¢evre bilincinin artmasina neden olabilmektedir.

Cografi isaret, ekonomik kalkinma araci olarak diisliniilse de, Ozellikle az gelismis
iilkelerde gelenekselligin meydana getirdigi en biiylik sorun, gida giivenligi ve hijyen
sorunudur. Bu tiiketici odakli pazarlama stratejisini takip eden gelismis tlilkelerin dikkat
etmek zorunda oldugu konularin basinda gelmektedir. Ozellikle AB igerisinde gida
giivenligi ve hijyen gerek “Ortak Tarim Politikas1” amaglar1 ¢ergcevesinde gerekse AB

aragtirma alani igerisinde ilk siradaki konulardan biridir. “Gelenekselligi 6n plana
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cikaran cografi igsaret almis olan {iriinlerde acaba gida glivenligi konusunda problemlerin

yasanmasi s6z konusu olabilir mi?” sorusu akla gelmektedir.

Gida giivenligi konusunda sorun olusturacak bu problemler, Avrupa Perakendecileri
Birligi’'nin tarim friinleri ¢alisma grubunun iyi tarim uygulamalar standardi ve iyi
tarimsal uygulamalarinin sertifikalandirilmasi olarak bilinen GLOBALGAP ve gida
isletmelerinde, saglikli gida tiretimi i¢in gerekli olan hijyen sartlarinin (personel hijyeni,
ekipman hijyeni, hammadde hijyeni, ortam hijyeni, vb.) belirlenerek bu sartlarin
saglanmasi, liretim ve servis asamasinda tiiketici agisindan saglik riski olusturabilecek
nedenlerin belirlenmesi ve bu nedenlerin ortadan kaldirilmas: temeline dayanan
HACCP (Tehlike Analizi ve Kritik Kontrol Noktalar1 Yonetim Sistemi) sisteminin
cografi isaretler ile birlikte uygulanmasi ile minimize edilebilir. Bu nedenle cografi
isaretler en azindan kontrol ve denetim sisteminin tam olarak yerlesmedigi veya
uygulamada sorunlarin yasandigr bolge veya iilkelerde gida gilivenligini saglayan

GLOBALGAP ve HACCP gibi sistemlerle birlikte yiiriitiilmesi yararl olacaktir.
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Cizelge 2.1 Ticari marka korumasi ile cografi isaretlerin korumasinin karsilastirilmasi

Ozellikler

Ticari Markalar

Cografi isaretler

Sertifikasyon ve Kolektif Markalar

Tanimlama (Identifier)

Imalatgiy1 tanimlar.

Malin mensei yerini tanimlar.

Kaliteyi bazen de mensei yeri tanimlar.

Niyet (intention)

Insan yaraticiligin1 yanstir.

Iklim ve toprak ve diger dzellikleri
yansitir.

Uyeleri veya iiriin kalitesini
sertifikasyonunu yansitir.

Hak sahibi (owner of right)

Uretici.

Ulke veya alandaki iireticilerin adia
kismen veya tamamen devletin yonettigi
kuruluslar.

Marka sahipligi iiretime izin vermez
fakat promosyona izin verir.

Uretim araglar1 (means of
production)

Ozel firmalar ticari markalarini
mahkemelerin yardimiyla korur, kamu
miidahalesi yoktur.

Kamu kurumlari cografi isaretleri korur,
bazen bir¢ok tiretici zorlastirir.

Kamu kurumlar tarafindan koruma,
kolektif sekilde kolektif markadir.

Transfer edilebilirligi

Ticari marka satilabilir veya
lisanslanabilir.

Cografi isaretler satilamaz veya
lisanslanamaz.

Transfer edilemez.

Kayit (Registration)

Kendi istekleri ile alinir. Kayit igin
iiriiniin bir tine sahip olmasi gerekmez.

Kamu otoritesi tarafindan kayit ettirilir;
iin gereklidir.

Uretici gruplar tarafindan sertifikasyon
istegi kaliteyi gostermelidir.

Masraf (Cost)

Kiigiik tireticiler i¢in pahalidir.

Kiigiik tireticiler icin pahali degildir fakat
biiyiik gruplar i¢in ayn1 sey sdylenemez.

Pahal1 degildir.

Korumanin yayilmasi (extended

Uriinii niteleyen veya iiriinii

Uriinii niteleyen veya yorumlayanlar i¢in

Sertifikasyonun siipheli muglakta

protections) yorumlayanlar i¢in koruma yoktur. koruma vardir. kalmig olmamasi gerekir.
Eger tiiketiciler yanlis L . . - . .
Uyusmazlik (Conflict) yonlendirildiyseler, Cografi isaret Ticari marka, sertifikasyon ve kolektif Hem cografi isaret hem de ticari marka

icermezler (atadan kalmadikga).

marka bir arada olabilir.

ile bir arada olabilir.

Siire (Duration)

Ticari marka sahibinin yagsami buyunca
devamlidir.

Uretim kondisyonu degismedikce
stireklidir.

Kolektif ve sertifikasyon markasi
siklikla yenilenmeye tabidir.

Kaynak: Josling, T. 2006. Presidential Adres The War on Terroir; Geographical Indications as a Translantic Trade Conflict, Journal of Agricultural Economics, Vol:57, No:3, p:337-363




2.5 Avrupa Birligi’nde ve Tiirkiye’de Cografi Isaret Kullanim

AB iilkelerinde ilk olarak Birlik diizeyinde isim olarak “Cografi Isaretler” kullanilmasa
da iilke diizeyinde farkli uygulamalar ile kendine has 6zellikleri olan nitelikli iirlinler
korunmaya calisilmigtir. 2003 yilinda Avrupa Birligi bdlge isimlerinin gida ve
igeceklerde bir ticari marka olarak kullanimini kisitlama olanaklarini arastirmistir. Bu
kisitlamalarin Avrupa disindaki yerlere yayilmasi bazen problemler olusturmustur.
Ciinkii Avrupa igerisinde ticari marka olan bolge isimleri diger iilkelerde genellikle
jenerik isim olarak bilinmekteydi. Hatta bolge isimlerin Avrupa diginda ticari marka
olarak nitelendirilmesi de zor yapilmaktaydi. Buna 0&rnek olarak Parma Ham
gosterilebilir. Kanadali iireticiler tarafindan Kanada’da ticari marka olarak alinmasi,
Parmali {ireticilerin kendi isimlerini kullanmasin1 engellemektedir. Bunun disinda
Champagne, Bordeux, Roquefort, Parmesan cheese, Feta ceheese ve Scotch whiskey

ayni sorunu yasayan diger Uriinlerdir.

PDO (Protected Designation of Origin, menesi isaretlerin korunmasi), PGI (Protected
Geographical Indication, mahre¢ isaretlerin korunmasi) ve TSG (Traditionally
Speciality Guaranteed, Geleneksel Uriinler) Avrupa Birligi Yasalarinda tanimlanmig
olan bir smiflandirmadir ve sarap, peynir, sosis, ekmek, sebze, meyve isimlerini igerir.
Sonug olarak Gorgonzola, Roquefort ve Champagne ancak isimini tasidigi yerden

geliyorsa bu isim etiketlendirilmektedir.

Avrupa Birligi’nin bu hareketinin ardinda 3 ana sebep bulunmaktadir
(http://ec.europa.eu/agriculture/quality/policy/com2009 234/ia_annex b _en.pdf 2010);
a. Farkli 6zellikte tarimsal iiretimin tesviki,
b. Uriin isimlerinin yanls ve haksiz yere kullaniminin énlenmesi,
c. Uriiniin 6zellikleri ile ilgili tiiketicilerin bilgilendirilmesine yardimci
olmaktir.
AB igerisinde bu konu ile ilgili ilk diizenlemeler EEC 2081/92 ve 2082/92 no’lu
diizenlemelerdir. Bu diizenlemeler 31 Mart 2006 tarihinde yayinlanan 510/06 sayili

Cografi Isaretlerin ve Mensei Isaretlerin Korunmasi ile ilgili Diizenleme ve 509/06
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sayili Geleneksel Ozelliklere Sahip Uriinlerin Korunmasi ile ilgili diizenlemeler ile

yenilenmistir. Bu kapsamda driinler farkli kategorilere ayrilmistir. Bunlar;

(http://ec.europa.eu/agriculture/quality/schemes/index _en.htm 2010)

AB Diizenlemesi (EEC) No 510/06 ve Diizenleme (EEC) No 509/06 kapsaminda

bulunan iiriinler;

>

VvV V. V V V V VYV V VY

YV V V ¥V V V

YV V V V V V

Taze et (ve sakatat)

Et tirtinleri (pisirilmis, tuzlanmis- tiitsiilenmis vb.)

Peynirler

Diger hayvansal {iriinler ( yumurta, bal, tereyagi harig siit tirtinleri vb.)
Bitkisel ve hayvansal yaglar (tereyagi, margarin vb.)

Meyveler, sebzeler, hububat (islenmis veya islenmemis)

Balik, yumusakgalar, kabuklular ve iirlinleri

Bira

Bitki ekstraktlarindan elde edilen i¢cecekler

Ekmek, biskiivi, unlu mamuller

AB Diizenlemesi (EEC) No 510/06 kapsaminda bulunan {iriinler;
Dogal mineral sular ve memba sulari

Dogal sakiz ve regineler

Temel yaglar

Saman

Mantar

Cochineal (Hayvansal orijinli ham {iriin)

AB Diizenlemesi (EEC) No 509/06 kapsaminda bulunan iiriinler;
Cikolata ve diger kakao iirlinleri

Pasta

Hazir yemekler

Hazir soslar

Corbalar

Dondurma ve serbet
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AB Tarim Konseyi, cografi isaretlerin, mensei isimlerinin ve geleneksel iiriin
isimlerinin korunmasini kolaylastirmak amaciyla kabul ettigi iki yeni diizenlemeler,
Madeira Sarabi1 veya Sampanya gibi cografi isaretler igeren iirlin isimlerinin
korunmasina yonelik AB uygulamalarini, DTO kurallari ile uyumlu hale getirmektedir.
Cografi isaretler ve mensei isimlerinin korunmasi ile ilgili bu yeni kurallar, DTO
cercevesinde elestiri konusu olan cesitli uygulamalar1 degistirmektedir. Ornegin, iigiincii
iilkelerin AB’dekine esdeger bir koruma uygulamalart ile ilgili kosul ortadan
kaldirilmaktadir. Ayrica, yeni diizenlemeler, iiciincii iilke ihracat¢ilarinin, bagvuru ve
itirazlarini, kendi hiikiimetlerini araya sokmadan dogrudan Komisyon’a iletmelerine

izin vermektedir (http://www.ikv.org.tr/pdfs/15cf1f06.pdf. 2010).

AB’nin bu alandaki uygulamalari, tiglincii lilke ihracat¢ilart agisindan haksiz sonuglar
dogurdugu gerekcesiyle DTO nezdinde elestirilere neden olmaktadir. Ozellikle
Avustralya ve ABD, AB’nin cografi isaretlerin korunmasi igin gelistirdigi sistemin
korumaci niteliginden sikayetci olan iilkelerdir. Ortak Tarim Politikas1 reformu ile
birlikte, kalite politikasi uygulamalar1 AB i¢in 6nem kazanmis ve kaliteli iiriinlerin
tiretimini tesvik etmek ve kirsal kalkinmayi desteklemek, AB tarim politikasinin
oncelikli hedefleri arasinda yer almaktadir. Bu c¢er¢evede uygulanan Avrupa kalite
programlari, tiiketicileri yaniltic1 bilgiden, iireticileri ise haksiz rekabetten korumay1

hedeflemektedir (http://www.ikv.org.tr/pdfs/15cf1f06.pdf. 2010).

AB diizeyinde koruma altinda olan cografi isaretler konusunda italya %23,33 oranla ilk
sirada gelmektedir. italya %19,03 oranla ikinci ve Ispanya %14,73, Portekiz %12,47 ve
Yunanistan %9,35’er oranla bu iilkeleri takip etmektedir. Almanya %7,63 ve Ingiltere
ise %3,66 oranla daha asag1 siralardadir. AB {ilkeleri icerisinde 10 {ilkenin cografi isaret
sayisinin %]1’in altinda oldugu goriilebilir. Koruma altinda olan cografi isaretlerin
yaklasik %80’i 5 Giiney Avrupa iilkesi olan Fransa, Ispanya, Italya, Yunanistan ve

Portekiz’de bulunmaktadir (Cizelge 2.2).
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Cizelge 2.2 Avrupa Birligi’'nde cografi isaret (PDO ve PGI) almis iilkelerin cografi
isaretlerin dagilimi

Ulkeler Toplam %
Italya 217 23,33
Fransa 177 19,03
Ispanya 137 14,73
Portekiz 116 12,47
Yunanistan 87 9,35
Almanya 71 7,63
Ingiltere 34 3,66
Cek Cumbhuriyeti 24 2,58
Avusturya 13 1,40
Polonya 11 1,18
Belcika 8 0,86
Hollanda 6 0,65
Macaristan 6 0,65
Slovakya 5 0,54
Liikksemburg 4 0,43
Irlanda 4 0,43
Danimarka 3 0,32
Finlandiya 3 0,32
Isvec 2 0,22
Kolombiya 1 0,11
Kibris 1 0,11
Toplam 930 100,0

Kaynak:http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html 2010

Italya ve Fransa korunan cografi isaretlerin sayis1 ve iiriin ¢esitliligi bakimindan ayr1 bir
kategoride tutulabilir ki enginardan kuskonmaza, kestaneden, limon ve salama kadar
bir¢ok cesitte 34 farkl iiriine sahiptir. Kuzey Avrupa iilkeleri, korunan iiriinlerin sayisi
bakimindan en alt siradadir. Ornegin Finlandiya sadece 3 iiriiniinii; Isve¢, Danimarka ve
Belgika toplamda 13 dirliniinii koruma altina almistir. Kuzey Avrupa iilkeleri AB
nezdinde korunan tiim iriinler igerisinde %?2’den daha az pay almaktadir. Siiphesiz bu
azlik iklimsel kosullara baglanabilir. Ispanya, Portekiz, Yunanistan ve Fransa’nin giiney
kesimleri gibi Giiney Avrupa lilkeleri Akdeniz iklimini nimetlerinden faydalanirken,
Kuzey Avrupa iilkeleri zor yetistirme kosullari ile karsi karsiya kalmaktadir. Bunlar
arasinda sadece Slovakya 5 trlinlini koruma altina almistir.

(http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html 2010).
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Cizelge 2.3’de iirlin cesitlerine gore AB iilkelerinde korunan iglenmis ve islenmemis
tirtinler gosterilmektedir. Bunlar icerisinde meyve, sebze, hububat ve islenmis iirtinleri
%26,13 oranla ilk sirada gelirken bunu %?23,33 ile et iiriinleri ve %20,00 ile peynirler
takip etmektedir. Buna gore hayvanciliga dayali bu iki iirliniin toplam: AB nezdinde

korunan iiriinlerin hemen hemen yarisini olusturmaktadir.

Cizelge 2.3 Uriin gesitlerine gore cografi isaretlerin (PDO ve PGI) dagilimi

Uriinler Adet %
Meyve, sebze, hububat ve islenmis iiriinleri 243 26,13
Et ve et Uirlinleri 217 23,33
Peynirler 186 20,00
Yag 112 12,04
Icecekler (Bira ve dogal maden sulari) 47 5,05
Unlu mamuller 39 4,19
Diger tirlinler*® 29 3,12
Diger hayvansal iiriinler (yumurta, bal, tereyagi vb.) 26 2,80
Balik, yumusakgalar, kabuklu deniz hayvanlar1 ve 20 215
tiriinleri ’
Dogal sakiz ve regineler 2 0,22
Hardal sosu 1 0,11
Makarna 3 0,32
Yonca 1 0,11
Temel yaglar 3 0,32
Cicek ve pargalari 1 0,11
Toplam 930 100,0

Kaynak: Lee ve Rund 2003, http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html 2010
*Baharatlar vb.

Ozellikle peynirin ¢oklugu nedeni ile siit iiriinleri AB yasalar1 altinda korunan en genis
endiistri kollarindan birini olusturmaktadir. 186 adet peynir ¢esidi ile korunan en genis
tirtin kategorisini olugturmaktadir. 21 ¢esit peynir (PGI) disinda ki bu peynirler PDO
olarak korunmaktadir ki bu da iirlinlin {iretiminin, islenmesinin ve hazirlanmasini
belirtilen cografi alan icerisinde yapilmasi anlamina gelmektedir. Fransa {inlii Brie
peyniri ve Roquefort peynirinden Langres ve Selles-sor-Cher gibi mikro varyetelerine
kadar degismekte olan 49 cesit peynire sahiptir. Italya 40, Ispanya 24, Yunanistan 20,
Portekiz 12 ve Ingiltere 12 peynir ¢esidi ile Fransa’y: takip etmektedirler. Aslinda
stirpriz olan ise Almanya ve Hollanda’da korunan peynir ¢esidi sayisinin diger iilkelere

gore az olmasidir. Giiney Avrupa iilkeleri AB nezdinde korunan peynirlerin yarisina
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sahip olup Fransa lider konumdadir

(http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html 2010)

Avrupa Birligi nezdinde cografi isaret ile korunan iiriin yelpazesi igerisinde en genis
grubu meyve, sebze, tahillar ve bunlarin islenmis iiriinleri olusturmaktadir. Bu konuda
da ozellikle 5 Akdeniz iilkesinin liderligi s6z konusudur. Ilk sirada Italya (%33,33), bu
iilkeyi siras1 ile Ispanya (%17,28), Fransa (%15,23), Yunanistan (%13,58) ve Portekiz
(9,88) takip etmektedir. Bu iirlinler icerisinde 6zellikle zeytin 6nemli bir iirlinii grubunu

olusturmaktadir (Cizelge 2.4).

Cizelge 2.4 Cografi isaret almis meyve, sebze, hububat ve islenmis iiriinleri {ilkelere
gore dagilimi

Ulkeler Toplam %
Italya 81 33,33
Ispanya 42 17,28
Fransa 37 15,23
Yunanistan 33 13,58
Portekiz 24 9,88
Almanya 7 2,88
Avusturya 4 1,65
Polonya 3 1,23
Belcika 2 0,82
Cek Cumbhuriyeti 2 0,82
Macaristan 2 0,82
Hollanda 2 0,82
Ingiltere 2 0,82
Danimarka 1 0,41
Finlandiya 1 0,41
Toplam 243 100,00

Kaynak: Lee ve Rund 2003, http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html 2010

En ¢ok korunan {irlinler arasinda bir digeri ise 112 {iriin ile yaglar gelmektedir ki
bunlarinda 4’linli de zeytinyaglar1 olusturmaktadir. Avusturya’dan kabak c¢ekirdegi
yagi, Fransa’dan 2 ¢esit tereyagi, Liiksenburg’dan 1 cesit tereyag1 ornek gosterilebilir,
Tahmin edildigi gibi Akdeniz iilkeleri bu kategoride ilk sirada gelmektedir. Italya’da 27
cesit zeytinyagl koruma altinda iken, bu say1 Yunanistan’da 24’tiir (Lee ve Rund 2003).
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AB iilkelerinde korunan bu iiriinlerin disinda farkli dirtinler arasinda Fransiz sekeri,
Avusturya hashas tohumu, Ingiltere istiridyesi ve Alman zencefili de bulunmaktadir

(Lee ve Rund 2003).

Koruma altinda olan iriinlerin PDO veya PGI olarak korunma durumlari
incelendiginde, incelenen 930 iiriiniin %53,33’i PDO, %46,67’si ise PGI nezdinde
korunmaktadir (Cizelge 2.5).

Cizelge 2.5 Cografi isaretlerin mensei (PDO) veya mahre¢ (PGI) isareti olmasina gore

dagilimi
Toplam Y%
Mensei (PDO) 496 53,33
Mabhreg (PGI) 434 46,67
Toplam 930 100,00

Kaynak:http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html 2010

Yunanistan gibi bazi iilkelerde PDO olarak korunan iiriinler PGI olarak korunan
tiriinlere gore 2,69 kat daha fazladir. Buna ragmen Fransa gibi bazi iilkeler tam tersine
bir trend gostermektedir. Fransa’daki bu deger 0,93 olup bunun anlami PGI sahip
iiriinler PDO ya sahip iiriinlerden sayica biraz daha fazladir. Ilging bir sekilde Giiney
Avrupa iilkelerinde PDO/PGI orani genelde yiiksektir. Yunanistan en yiiksek degere
sahip iken ltalya, Portekiz ve Ispanya’nmin degerleri sirasi ile 1,95, 1,79 ve 1,65dir.
Daha sonra Avusturya ve Almanya ki bu iilkelerin iklim kosullar1 Giiney Avrupa
ilkelerinden farklidir, sirast ile 2,0 ve 1,52 oranina sahip bulunmustur, Bu farklilikta
iklim 6nemli bir rol oynamaktadir. Ciinkii Giliney Avrupa iilkeleri sicak iklime sahip
olup, irtinleri genellikle tarimsal olup ¢ogunlukla yerel olarak yetistirilip islenir. Buna
karsilik, Kuzey Avrupa iilkeleri daha agir iklim sartlar1 ile karsit karsiya kalmakta,
tarimsal trlinleri daha az olmakta ve bu yiizden daha ¢ok {iriinler son {iriin seklinde

olmaktadir (Cizelge 2.6).
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Cizelge 2.6 Avrupa Birligi’nde iilkelere gore cografi isaret ¢esitlerinin dagilimi

) Cografi Isaret Cesitleri
Ulkeler Mensei (PDO) 1\/([12)1](1;139 % Toplam

Italya 137 80 23,33 217
Fransa 82 95 19,03 177
Ispanya 74 63 14,73 137
Portekiz 58 58 12,47 116
Yunanistan 64 23 9,35 87
Almanya 30 41 7,63 71
Ingiltere 16 18 3,66 34
Cek Cumhuriyeti 6 18 2,58 24
Avusturya 8 5 1,40 13
Polonya 4 7 1,18 11
Belgika 3 5 0,86 8
Hollanda 5 1 0,65 6
Macaristan 3 3 0,65 6
Slovakya 1 4 0,54 5
Liikksemburg 2 2 0,43 4
Irlanda 1 3 0,43 4
Danimarka 0 3 0,32 3
Finlandiya 2 1 0,32 3
Isveg 0 2 0,22 2
Kolombiya 0 1 0,11 1
Kibris 0 1 0,11 1
Toplam 496 464 100,0 930

Kaynak: Lee ve Rund 2003, http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html 2010

Bazi iiriinlerde bazi iilkeler gercekten de tekel haline gelmis durumdadir. Ornegin

Portekiz AB nezdinde koruma altinda bulunan 13 baldan 9’una sahiptir. Zeytinyaginda

Yunanistan ve lItalya lider durumdayken, italya domuz etinde ve Fransa’da kiimes

hayvanlarinda bir numaradir (Lee ve Rund 2003).

Tiirkiye’de cografi isaretler 1995 yilinda yiiriirliige giren 555 sayili Cografi Isaretlerin
Korunmas1 Hakkinda KHK ve 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmas: Hakkinda
Kanun Hiikmiinde Kararnamenin Uygulama Seklini Gosterir Yonetmelik kapsaminda

0zel olarak korunmaktadir. 555 sayili KHK’ye 4128 sayili Kanunla ceza hiikiimleri

eklenmistir.
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555 sayili KHK’ye gére cografi isaret, “belirgin bir niteligi, linii veya diger 6zellikleri
itibariyle kokenin bulundugu bir yore, alan, bolge veya lilke ile 6zdeslesmis bir {iriini
gosteren isaretlerdir”. Bu Kanun Hilkmiinde Kararname anlaminda cografi isaretler,
menge adi ve mahreg igareti olarak ikiye ayrilmistir. Bir {iriiniin mensei olan yore, alan
veya bolge adi, asagidaki sartlarin birlikte karsilanmasi durumunda "mensei adini"
belirtir:
1. Cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, alan, bolge veya ¢ok 6zel durumlarda
tilkeden kaynaklanan bir iiriin olmast;
2. Tiim veya esas nitelik veya 6zellikleri bu yore, alan veya bolgeye 6zgili doga
ve beseri unsurlardan kaynaklanan bir {iriin olmast;
3. Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tiimiiyle bu ydre, alan veya bolge

sinirlart iginde yapilan bir {iriin olmasi.

Ugiincii fikrada belirtilen kosullar1 karsilayan ve belirli bir ydre, alan veya bdlgeden
kaynaklanan bir iirlinii belirtmek icin geleneksel olarak kullanilan giincel dilde
yerlesmis cografi veya cografi olmayan adlar da menge adlar1 olarak kullanilabilir. Bu
tiir iirtinlere ornek olarak Eskisehir Liiletasi, Celikhan Tiitiinii, Ege Pamugu verilebilir.
Uriinler ait olduklar1 cografi bdlgenin diginda iiretilemezler. Ciinkii iiriin, niteliklerini

ancak ait oldugu yore icinde iiretildigi takdirde kazanabilir.

Bir {iriiniin mengei olan yore, alan veya bolge adi, asagidaki sartlarin karsilanmasi
durumunda "mahreg isareti" gostergesini belirtir:
1. Cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, alan veya bolgeden kaynaklanan bir
iriin olmasi;
2. Belirgin bir niteligi, {inli veya diger 6zellikleri itibariyle bu yore, alan veya
bolge ile 6zdeslesmis bir {iriin olmast;
3. Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az birinin belirlenmis yére, alan

veya bolge sinirlari icinde yapilan bir iirlin olmast.
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Tirkiye’de cografi isaretlerin tescili ile ilgili sorumlu mercii Tiirk Patent Enstitlisii’diir.

Yurt i¢inden veya yurt disindan yapilacak tiim basvurular Tiirk Patent Enstitiisiine veya

onun yetkili kildig1 makama yapulir.

Cografi isaret tescili ile (http://www.turkpatent.gov.tr/.../Cografiisaretler.pdf 2011);

l.

Cografi isaret tescili yapilan iiriinlerin kalitesinin korunmasi ve belli bir

standartta tiretiminin saglanmasi,

2.

Cografi isaret konusu yorede iiretim yapanlarin tescilin sagladigi korumadan
oncelikli olarak yararlanmalart miimkiindiir,

Cografi igaretle tek bir tiretici degil belli sartlar altinda tiretim yapan herkesi
korumaktadir. Ciinkii cografi isaret alansal, yoresel, bolgesel, iilkesel
genellige, bir anlamda anonimlige sahip olup, sagladigi hak belli bir kisiye
veya bazi kisilere baglanamaz.

Baska bolgelerde iiretilen iirlinlerle karismalarinin 6nlenmesi,

Uriinlerin yurt i¢i ve yurt disinda kolayca tanitilmas1 saglanabilmektedir.

Tescili istenen {riiniin cografi isaret alabilmesi i¢in basvuru sahibinin iirliin ve/veya

alanla

ilgili olarak hazirlamas1 gereken belgeler sunlardir

(http://www.turkpatent.gov.tr/.../Cografiisaretler.pdf 2011);

l.
2.

Basvuru dilekgesi,

Tescili istenilen mense ad1 veya mahreg isaretine ait herhangi bir logo varsa
15 adet 6rnek(8x8),

Bagvuru iicretinin 6dendigini gosterir belge asli,

Uriiniin  tanim1  ve gerekiyorsa hammaddenin fiziksel, kimyasal,
mikrobiyolojik ve benzeri 6zelliklerini aciklayici teknik bilgiler ve belgeler,
Uriiniin {iretim teknigine ve varsa yerel 6zel iiretim teknik ve sartlara iliskin
bilgiler,

Yore, alan veya bolgenin cografi siirlarini agik¢a tanimlayan ve belirleyen
bilgiler/ belgeler, harita,

Uriiniin tescili ile ilgili talep edilen isaretle mense adi ya da mahreg isareti
olma 6zelliklerini tagidigina iligkin bilgiler,

Uriiniin kalitesinin denetleme bigimini ayrintili olarak agiklayan bilgiler,
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9. Tescilli mense adi ve mahre¢ isarctinin kullanim bi¢imi, markalama,

isaretleme veya etiketleme sekillerini ayrintilariyla agiklayan bilgiler.

Tiirkiye’de cografi isaretlerin tescil siireci ve isleyisi ile ilgili olarak kademeler
incelendiginde sekil 2.1°de verilmistir. Tescil basvurusu yapilan cografi isarete ait
bilgiler degerlendirilir. Thtiya¢ duyuldugu takdirde, konuda uzman bir veya birkag
kurum kuruluslardan goriis alinir. Cografi isaret bagvurusu, Resmi Gazete ile yliksek
tirajli giinliik gazetelerden ikisinde ve bir yerel gazetede ilan edilir. itiraz siiresi, Resmi
Gazete’de yaymlandigi tarihten itibaren alti aydir. Ilan siiresinde {iciincii kisilerce
yapilacak itirazlar gerekgeleriyle birlikte bu konuda uzman bir ya da birkag kurum-
kurulusa gonderilir. Gelen goriisler dogrultusunda bagvurunun tesciline karar verilebilir,
basvuru degisiklige ugrayabilir ya da reddedilebilir. Bagvuru reddedilirse, bu durum
Resmi Gazete’de ilan edilir. Bu siire¢ icerisinde eger bagvuru yapanlarin bagvurulari
Resmi Gazete’de yaymlanmadan reddedilirse bagvuru yapanlarin itiraz haklar

bulunmamaktadir.

Tirkiye’de cografi isaretlerin tescil siireci ve isleyisi ile ilgili asamalar sekil 2.2°de
verilmigtir. 2011 yili Haziran ayi itibari ile Tiirkiye’de 145 adet tescilli cografi isaret
olup, 137 adet basvuruda degerlendirilmektedir. Isaretlerin {iriin bazinda dagilimi
incelendiginde, Turkiye’de daha ¢ok hali, kilim, battaniye gibi mallar ilk sirada yer
almakta, bunu islenmemis tarimsal {iriinler ve gidalar takip etmektedir

(http://www.turkpatent.gov.tr/portal/default2.jsp?sayfa=431 2011).
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Sekil 2.2 Tiirkiye’de cografi isaretlerin bagvuru siireci
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2.6 Arastirma Alanimin Tanitimi

2.6.1 Arastirma alanimin cografi konumu ve iklimi

Arastirma alant olarak belirlenen Konya ili Aksehir ilgesi ve Afyonkarahisar ili
Sultandag1 ilgesi, Aksehir Kiraz1 ismi ile cografi isaret almis olan 0900 Ziraat

(Napolyon) kirazinin yetistirildigi ve tescillendigi yerlerdir.

Aksehir ilgesi Ic Anadolu Bélgesi’nde 31°, 247, 45= dogu boylamu, 38°, 027, 00= kuzey
enlemleri arasinda yer almakla beraber, Sultandag: ilgesi yerlesim olarak; Ege Bolgesi
ile I¢ Anadolu Bolgesinin kesisim noktasma yakin bir alandadir. Aksehir ilgesi
kuzeydogusunda Ankara, kuzeyde Eskisehir, kuzeybatida Afyonkarahisar, dogu ve
giineybatida Konya, batida Isparta illeri ve Aksehir ilge merkezinin kuzeyinde Aksehir
Golii ile cevrilidir. Ilge yiizdlgiimii 1.442 km?’dir. Denizden yliksekligi 1.050 m’ dir.
Gilineybati kesiminde yer alan Konya iline bagli Aksehir ilgesi, Konya - Afyonkarahisar
karayolu iizerinde olup Konya iline 135 km. Afyonkarahisar iline 90 km. mesafededir

(www.aksehir.bel.tr 2010, www.sultandagi.gov.tr 2010).

Sultandag ilcesi esas yeri Goller Bolgesi olarak adlandirilan alanin kuzeyinde Eber-
Aksehir golleri ile Bati Toroslarin I¢ Anadolu da ki uzantis1 olan Sultandaglari’nin
eteklerinde yer almaktadir. Kuzeyinde ilimiz ilgelerinden Bolvadin, glineyinde Isparta
Ili Yalvag Ilgesi, dogusunda Konya Ili Aksehir Ilgesi, batisinda ise ilimiz ilgelerinden
Cay ile sinir komsusudur. Denizden yiiksekligi 1020 metredir mesafededir. Sultandag:
ilcesi 966 km. kare alana sahip olup 2000 niifus saytmmin ham sonuglarma gore ilge
Merkez niifusu: 6.893, merkeze bagli kasaba ve koylerin niifuslar ise, 15.291 dir.

(www.sultandagi.gov.tr 2010).

I¢ Anadolu Bélgesi’nin énemli bir bolgesini teskil eden Aksehir ve Sultan Daglarinin
iki boliimii tabiat, iklim, ekonomik ve sosyal bakimdan diger yerlerden ayr1 ve kendine

has bir 6zellige sahiptir. Sart'tan baglayarak Ninova'ya kadar uzanan ve tarihte "Kral
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Yolu" olarak bilinen iinlii ticaret yolunun gectigi kent halen ayn1 6nemi korumaktadir

mesafededir (www.aksehir.bel.tr 2010).

Yunak

; Sultandag

f

i Ak;a;hir Gl

Muzlukcu

e

i
o Yalvag

08 Basarsoft /
ge. 8 TerraMetrics o ?
28 Europa Technologies '

38°30105.51" K 31:28/47.52°.0 ylkseklik 953 m : Bakig irtifas) 88.82 km

Sekil 2.3 Arastirma alani uydu haritas1 (www.googleearth.com 2008)

Sultandagr: Ilce merkezi, Yesilciftlik, Yakasenek, Derecine, Kirca, Uckuyu, Karapinar
kasabalar1 ile Akbaba, Dogancik, Camozli, Cukurcak, Karakigla, Taskoprii,
Yenikarabag koylerinden meydana gelmektedir. Merkez ilgenin 6, Yesil¢giftlik
kasabasinin 6, Yakasenek kasabasinin 4, Derecine kasabasinin 6, Kirca kasabasinin 3,
Uckuyu kasabasmin 3, Karapinar kasabasmin 3’er adet mahallesi bulunmaktadir

(www.sultandagi.gov.tr 2010).

Bolgenin iklimi karasaldir. Bunun yaninda i¢ Anadolu ve I¢ Bat1 Anadolu iklimlerinin

gecit yeridir. Yazlar sicak ve kurak, kiglar soguk ve yagishdir. Yillik yagis miktar1 690
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mm’ dir. Yagislar daha ¢ok kis ve ilkbahar aylarinda diiser. Kisin sert giinlerini bahari,
yaz1 andiran giinleri takip eder. Aksehir ve gevresi I¢ Anadolu bdlgesinin en fazla yagis
alan bolgelerinden birisidir. Yillik sicaklik ortalamasi 12 C°dir. En 6nemli riizgan
giineybatidan esmektedir. Halk arasinda gedavet denilen samyeli de sik sik hissedilir

(www.aksehir.bel.tr 2010, www.sultandagi.gov.tr 2010).

Cesitli yerlerden dogan yiizlerce kaynak vardir. Bu kaynaklar birleserek irmak, dere ve
cay halinde Aksehir ve Eber Gollerine dokiilir. En 6nemli akarsuyu Doganhisar
yoniinden gelerek Aksehir’in 5-6 km. Kuzeydogusundan Aksehir Golii’'ne dokiilen
Adiyan Cayr’dir. Aksehir Cay1 ise sultan daglarindan dogup kenti ikiye bolerek akar.
Gegmis yillarda birkag kez tagsmis olmasina karsin son yillarda suyunun git gide azaldigi
goriiliir.  Yazin  ise  tamamen  kurumaktadir = (www.aksehir.bel.tr 2010,

www.sultandagi.gov.tr 2010).

2.6.2 Arastirma alanimin tarimsal yapisi

Aksehir Ilgesi 85.300 ha yiizdlgiimiine sahip olup, 38.544 ha alanda tarimsal iiretim
yapilmaktadir. 2010 yil Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) Adrese Dayali Niifus Kayit
Sistemi’ne gore 95.791 kisi olan ilge toplam niifusunun %35,65°1 kasaba ve koylerde
yasamaktadir. Sultandagi ilgesinin ise toplam niifusu 17.468 kisi olup bu niifusun

%65,73°1 kasaba ve kdylerde yasamaktadir (www.tuik.gov.tr 2011)

Sehrin 6nemli morfolojik elemanini aliivyonal yelpazeler olugturmaktadir. Sultandaglar
eteklerinde allivyon yelpazeleri diizlikkler meydana getirmistir. Bu diizliikler yerlesim
yerleri olarak isgal edilmis olup, biiylik bir kismi da tarim alanlari olarak

degerlendirilmektedir (www.aksehir.bel.tr 2010, www.sultandagi.gov.tr 2010).

Gol seviyesinin son yillarda diigiiyor olmasi sebebiyle aliivyon yelpazeleri olusturan
akarsular, yataklarini derinlestirmisler ve kendilerini gommiislerdir. Bu yiizden aliivyon
yelpazeleri uzun eksen boyunca desildikleri goriiliir. Aliivyon yelpazelerinin temele

yaslandiklar1 yerlerde rakim ortalama 1150 metredir. Eski gol yataginin baslangici, bir

47



baska ifade ile dis yelpazenin u¢ kisimlarindaki ortalama rakim ise 1000 metre olup
halen aliivyon yelpazelerinin 150 metrelik bir tortul kamasi teskil ettikleri

goriilmektedir (www.aksehir.bel.tr 2010, www.sultandagi.gov.tr 2010).

Genellikle Sultandaglarinda maki denilen calilik, karaagag, mese, ¢am,findik bitki
ortiistinii olusturur. Daglarin eteklerine inildik¢e ¢esitli meyve agacglar1 vardir. Kentin
cevresi oldukca sik agaglarla kaplanmistir. Gegmiste ormanlarla kapli olan
Sultandaglari, zaman igerisinde bilingsiz kesim ve keci beslenmesi nedeniyle azalmustir.
Erozyon c¢aligmalar1 yapilarak daglarin bos kalan kisimlarinda orman agaclar

yetistirilmistir (www.aksehir.bel.tr 2010, www.sultandagi.gov.tr 2010).

Gerek Aksehir ilgesinde gerekse Sultandagi ilgesinde meyvecilik ana ge¢im kaynagini
olusturmaktadir. Sehir merkezinin yakin cevresi yerlesim alani olarak gelisirken dis
kisimlar: tarimsal karakterli olup sulu ve kuru tarim yapilmaktadir. Sebze ve meyvecilik
gelismis olup tahil {riinleri, pancar, hububat, baklagiller, sanayi bitkileri ve hayvan
yemleri de 6nemli bir yer tutmaktadir (www.aksehir.bel.tr 2010, www.sultandagi.gov.tr

2010).

2010 yili tarimsal iiretim istatistikleri incelendiginde Arastirma alaninda meyve iiretim
alaninin toplam alan igerisinde Aksehir ilgesinde %9,05, Sultandagi ilgesinde ise

%18,72’sini olusturdugu goriilmektedir (Cizelge 2.7 ve Sekil 2.4).

Cizelge 2.7 Aksehir ve Sultandagi ilgeleri tarimsal iiretim istatistikleri (2010)

Ekilen Tarla Sebze
Toplam Alan Alam Nadas Alam Alam Meyve Alani

Tigeler
da % da % da % da % da %

Aksehir 308.097| 100,00 [ 257.866| 83,70 15.142| 4,91( 7.199| 2,34| 27.890| 9,05

Sultandag1 | 262.930( 100,00 131.543| 50,03 | 82.036| 31,20| 125 0,05| 49.226| 18,72

Kaynak: www.tuik.gov.tr 2011
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Sekil 2.4 Aksehir ve Sultandagi ilgeleri tarimsal {retim istatistikleri (2007)

(www.tuik.gov.tr 2011)

Bolgede onemli faaliyetlerden biri olan kiraz iiretimi, arastirma alaninin en 6nemli
gecim kaynaklarindan biridir. Ozellikle ihracata yénelik kiraz iiretimi bdlgenin dogal
yapisinin elverigliligi ile birlestigi ve iklim sartlar1 uygun gittigi zamanlarda {iretici
gelirlerinin artmasinda 6nemli bir faaliyet dalidir. Bolgede 2010 yili rakamlarina gore
29.234 da. alanda kiraz {retimi yapilmakta olup, toplam meyve {iretim alaninin

%37,91’1ni olusturmaktadir (Cizelge 2.7 ve Cizelge 2.8).

Cizelge 2.8 Aksehir ve Sultandagi ilgelerinde 6nemli meyve alanlar1 (2010)

Aksehir Sultandag1
Meyve .. Asga .. Aga
Tﬁr}lleri Alan (da) Ué?;;n Sa%nsgl Alan (da) Uégﬂﬁn Sa%ugl
(adet) (adet)
Armut 482 242 10.740 87 144 4.720
Erik 1.565 1.549 40.779 2.000 2.712 84.300
Kayisi 144 36 7.510 2.240 391 42.400
Elma 2.446 1.418 52.477 10.676 12.271| 217.100
Visne 11.650 17.060| 216.303 13.500 17.280| 298.500
Kiraz 8.734 10.470| 137.580 20.500 33.200| 415.000

Kaynak: www.tuik.gov.tr 2011
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2.7 Aksehir Kirazi’mn Onemli Ayirt Edici Ozellikleri

Iklim etmenlerinin bitki Ortiisiiniin sahaya yerlesmesini, gelismesini ve biiyiimesini

dogrudan etkiledigi, dolayli olarak ¢6ziilme ve toprak olusumunda énemli rol oynadigi

bilinmektedir. Bu nedenle Aksehir Kirazi’'n1 diger yore kirazlarindan ayirt eden

faktorler ¢evresel ve niteliksel Ozellikleriyle maddeler halinde asagida belirtilmistir

(http://www.tpe.gov.tr/portal/viewimage.jsp?fileNo=262 2011);

1.
2.

Aksehir Kirazi’nin ¢ap1 26 mm’ den biiyiikliik oran1 % 80-90 araligindadir.
Aksehir Kirazi; bolge adaptasyonu, fizyolojik gelisimi ve ekonomik omrii iist
seviyelerde olan bir iirliiniimiizdiir. Periyodisite gostermez ve genellikle istikrarl
bir verim siirecine sahiptir.

Aksehir ilgesinin kuzeyinde yer alan Aksehir Golii ve kuzeybatisindaki Eber
Golu ile gilineyindeki Sultan Daglarinin olusturdugu mikro klima iklimi
nedeniyle Aksehir Kirazi’nin istedigi uygun ortam olugmakta (1s1, nem, yagis,
glineslenme, soguklanma istegi ve don zarar1 gibi) ve Aksehir Kirazi’'ndan
kendine has bir aroma, tad ve lezzete sahip, en iyi kalitede meyve alinmaktadir.
Bolgede yaz aylarinda nem oram1 %60’dan asagi diismemekte ve yeterli
derecede nemli bir ortam olustugundan, Kirazin olgunlagsma donemindeki
sicaklarda meyvenin su kaybit minimum seviyede kalmakta ve ani olgunlasma
riski ortadan kalkmaktadir. Bu riskin en az seviyede olmastyla kiraz meyvesinin
seker orani diisiik, asiditesi normal seviyelerde kalmaktadir. Meyve etinin
gevrek bir yapiya sahip olusu, sertligi, sululugu ve hafif mayhosumsu 6zelligiyle
tilkketiminde ve damak tadi olarak ¢ok kaliteli bir ¢esittir.

Mikro-klima 0&zelligi, merkezde yer alan Aksehir'de iist diizeyde -etkisini
hissettirir. Bu 6zellik Aksehir Kirazi'nin istedigi uygun ortami fazlasiyla saglar.
Aksehir ilgesinde Atakent, Golgayir, Degirmenkdy, Yenikdy, Saray, Ulupinar,
Engili, Gedil, Ilicak ve Cakillar gibi kasaba ve kdylerinde temel iiriin olarak
yetistirilmektedir.

Aksehir Kirazi’nin yasam alanini olusturan topraklar ise verimli fraksiyona
sahip topraklardir. Yaklasik olarak esit oranlarda kum, kil ve silt igeren, su tutma
ve hava kapasitesi 1yi, drenaji, su gecirgenligi yeterli olan (tinl) topraklardir. Bu

verimlilik Aksehir'de uygun iklimle birlesince sik bitki Ortiisiinii desteklemekte
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ve organik maddece zengin, madde c¢evrimi yiiksek dengeli bir ekosistem
olusmaktadir. Bolgenin uzun yillar yagis ortalamasi 550-610 mm. arasinda
degismektedir.

7. Bolgedeki kiraz yetistiriciliginde ticari (kimyevi) gilibre miimkiin oldugunca
kullanilmamakta olup her yil diizenli, agirliklt ve dengeli bir ¢iftlik (hayvan)
giibresi  kullanimi sayesinde topragin organik maddece zenginlestirilmesi
diizenli, kaliteli bir verimle lezzet ve aromaca farkli bir kiraz tiriinii alinmasinda

anahtar rol oynamaktadir.

Aksehir Kiraz1 i¢in Aksehir Ilce Tarim Miidiirliigii tarafindan cografi isaret alinmak icin
14.11. 2003 tarihinde basvuru yapilmis ve basvuru kabul edilerek 11.04.2004 tarihinde
Resmi Gazete’de basvuru yaymlanmistir. Buna gore Aksehir Kirazi’nin cografi siirlari
Aksehir-Konya ve Sultandagi-Afyonkarahisar olarak belirlenmistir (Sekil 2.5)
(http://www.tpe.gov.tr/portal/default2.jsp?sayfa=431 2011).

Aksehir Kirazi igin yapilan Cografi Isaret basvurusunun kabulii ile bu kiraz diinyada
sayili kiraz cesitleri arasina girmistir. Su ana kadar Avrupa Birligi igerisinde PDO
(Protected Designation Origin) yani Tirkiye’deki karsilif1 ile mengei isareti almis 5
kiraz bulunmaktadir. Tiirkiye’de ve Avurpa Birligi iilkelerinde cografi isarete sahip
kiraz cesitleri; (http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html 2010,
http://www.tpe.gov.tr/portal/default2.jsp?sayfa=431 2011).

1. Kerasia Tragana Rodochoriou (Yunanistan)
Ciliegia di Marostica (Italya)
Cereja da Cova da Beira (Portekiz)
Cereja de Sao Julido — Portalegre (Portekiz)
Cerezas de la Montaiia de Alicante (Ispanya)
Aksehir Kirazi (Tiirkiye)
Salihli Kirazi (Tiirkiye)

N kR

Diinyadaki sayili kirazlardan biri oldugu tescillenmis olan Aksehir Kirazi’nin

Tiirkiye’nin ihracatinda da 6nemli bir yeri oldugu kesindir. Bolgede Napolyon diye
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bilinen ve Aksehir Kirazi olarak tescillenen 26 mm tizerindeki kirazlarin hemen hemen

hepsi ihrag iirlinii olarak degerlendirilmektedir.

C:

TURK PATENT ENSTITUSL
COGRAFI ISARET
TESscit, BELGESI

Tescil No HT5

- Basvuru Tarihi s 14112005
Basvuru No : C 2003/025 .
Yaym Tarihi : 11.04.2004 I
Tiirii : Mense Adi
Basvuru suhibinin Kimligi : Tanm ve Koyigleri Bakanhi Aksehir lige

Miidarlaga

Rasvuru Sahibinin Adresi @ Akschir KONYA

Cografi Isaret : AKSEHIR KIRAZI
Cograli Sumirlan : Akgehir — Konya ve Sultandag: - Afyon
Kullanilaca@ Uriin : Kiraz

Teknik fizellikleri ve denetim bicimi ckie verilen cografi isaret 11.04.2004
tarih ve 25430 savih Resmi Gazete'de ilan edilmis ve 555 sayih Cografi Isaretlerin
Korunmasi Hakkindaki Kanun Hiikmiinde Kararname'nin 12 nci maddesi
gereginee 11.04.2004 tarihinden gecerli olmak iizere tescil edilmistir.

ol ¥
15, .
Daog. Dr. \__usul BALCI
ENSTITU BASKANI

Lo

TIRK PATENT[@ENSTITISE ———— -

Sekil 2.5 Aksehir Kirazi cografi isaret belgesi

2.8 Diinyada, Tiirkiye’de ve Arastirma Alaninda Kiraz Uretim ve Ticareti

Kirazin anavatani, Hazar Denizi, Gliney Kafkasya ve Kuzey Anadolu’dur. Kirazin

Avrupa kitasina yayilmasi, tohumlarinin kuslar ve hayvanlar tarafindan taginmalariyla
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olmustur. Amerika’ya ise kirazt kolonistler gotiirmiislerdir. Cesitlerin cogu
Ingiltere’den ithal edilmis olup, ilk modern kiraz yetistiriciligine Pasifik kiyilarindaki

Oregon Eyaletinde baglanmistir (Anonim 2008).

Kiraz 6zellikle mineral madde agisindan oldukca zengindir. Sanayide kullanilan birkag
cesit disinda, iiretilen kirazin hemen hepsi taze olarak tiiketilmektedir. Sanayide ise
meyve suyu, sarap, konserve, salamura, kurutulmus ya da dondurulmus olarak islem

gormektedir.

2006 yili diinya kiraz iiretiminin %18,04’linii gergeklestiren Tiirkiye, hem kuzey
yarikiire iiretiminde hem de diinya kiraz iiretiminde ilk siralarda yer almaktadir. Onu
sirastyla %12,00 payla ABD ve % 11,99’lik payla Iran takip etmektedir
(www.faostat.fao.org 2011). Uretim alan1 bakimindan incelendiginde ise diinyada ilk 3
siray1 yine Iran, ABD ve Tiirkiye paylasmakta, verim acisindan ise Tiirkiye’nin Iran ve

ABD’den daha iyi oldugu goriilmektedir (Sekil 2.6 ve Cizelge 2.9).
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® 1990 ®m2000 =2008

Sekil 2.6 Diinyada kiraz tiretiminde dnemli iilkelerin kiraz tiretim alanlar1 (ha)
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Cizelge 2.9 Diinyada kiraz tiretiminde énemli iilkelerin {iretim alanlar1 (ha) ve verimleri (Kg/ha)

Fransa Almanya italya Romanya Ispanya Tiirkiye iran ABD
Yillar IK;:::] Verim l{‘::;::l Verim IK;:::] Verim U;le;lillln Verim l{‘::;::l Verim IK;:::] Verim lj:li:::l Verim lj:li:::l Verim
(ha) (Kg/ha) (ha) (Kg/ha) (ha) (Kg/ha) (ha) (Kg/ha) (ha) (Kg/ha) (ha) (Kg/ha) (ha) (Kg/ha) (ha) (Kg/ha)

1990 | 16.500| 4.995,27| 27.720| 5.082,83 | 23.168| 4.336,59 | 17.400| 3.890,81| 24.500| 2.240,82 | 16.413| 8.712,61| 9.209,00 | 9.274,73 | 19.910,00 | 7.141,14
1991 16.500 | 3.401,03 | 27.280| 2.050,70 | 25.993 | 4.037,63 | 17.000| 3.505,88| 25.000 | 2.924,00| 16.667 | 8.999,82| 10.654,00| 8.704,62 | 18.200,00 | 7.406,59
1992 | 14.750| 5.006,44 | 26.310| 8.361,84 | 26.054| 5.401,51| 16.600| 4.397,59| 25.800| 3.457,36| 17.200| 9.011,63 | 11.513,00 | 7.978,29 | 18.460,00 | 10.092,09
1993 | 14.665| 4.800,14 | 25.500| 7.309,80 | 24.302| 5.426,51| 16.200| 6.567,90| 26.300| 3.114,07| 17.790| 8.712,76 | 13.428,00 | 8.828,12 | 18.890,00 | 8.096,88
1994 | 14.550| 5.301,51| 26.860 | 5.413,25| 24.599| 5.701,94| 15.700 | 4.484,08| 28.000| 2.507,14| 18.483 | 8.656,60 | 15.000,00 | 8.666,67 | 20.060,00 | 9.374,88
1995 | 14.650 | 4.299,93 | 24.710| 5.730,47 | 24.771| 4.851,12| 13.375| 4.523,36| 27.800| 1.996,40 | 20.167| 9.222,99| 17.000,00 | 9.220,88 | 21.075,00 | 7.124,08
1996 | 14.770| 5.198,31 | 23.500 | 6.625,53 | 27.121| 5.048,97| 12.995| 6.869,87| 27.600 | 2.699,28 | 20.767 | 9.630,66| 20.364,00 | 8.509,13 | 22.170,00 | 6.305,82
1997 | 14.000| 4.714,29 | 24.350 | 2.640,66 | 25.321| 4.511,35| 12.302| 6.002,03 | 29.500| 2.183,05| 21.227| 10.128,61 | 23.552,00 | 9.688,99 | 22.920,00 | 8.944,15
1998 | 11.980| 2.888,56 | 30.000 | 4.068,43 | 26.954| 4.344,62| 11.955| 6.517,78| 28.600| 2.107,69 | 22.811| 8.548,51| 23.937,00| 9.570,08 | 23.180,00 | 7.705,95
1999 | 12.087| 5.799,62 | 33.000 | 4.742,42 | 26.410| 4.600,72 | 12.000 | 5.966,67 | 28.900| 3.759,52 | 23.810| 10.499,79 | 24.288,00 | 9.389,66 | 23.473,00 | 8.351,81
2000 | 12.049 | 5.518,63 | 33.000| 5.142,42 | 26.958 | 5.403,67 | 10.446| 7.055,33| 28.777| 3.923,27| 24.810| 9.270,46 | 25.244,00 | 8.568,89 | 24.869,00 | 7.441,80
2001 12.051 | 4.611,98 | 33.000| 4.239,39 | 27.320| 4.062,96| 10.393| 8.775,14| 27.830| 3.075,82 | 25.376| 9.851,83| 25.302,00| 8.639,00 | 27.559,00 | 7.584,09
2002 | 12.160| 5.656,17 | 33.000| 3.333,33 | 28.804 | 4.374,39| 11.653| 5.689,52| 28.661 | 4.018,77 | 26.141| 8.033,36| 25.500,00 | 8.627,45| 29.433,00| 5.591,14
2003 | 12.175| 4.174,62 5.366| 6.221,77 | 28.558| 3.571,68 9.861 | 9.988,85| 28.727| 3.758,66 | 27.972| 9.473,76| 25.500,00 | 8.705,88 | 29.433,00 | 5.464,75
2004 | 12.166| 5.075,46 5.504 | 7.099,56 | 28.331 | 3.359,18 9.612| 5.304,62| 25.859| 3.227,77| 26.000| 9.423,08 | 31.341,00| 5.570,21 | 30.348,00 | 7.281,86
2005 | 12.127| 5.451,06 5.528 | 5.049,02 | 27.888 | 3.632,21 8.702 | 13.543,90| 24.115] 3.969,56 | 27.000 | 10.370,37 | 33.329,00 | 6.747,64 | 31.677,00| 7.995,90
2006 | 12.022 | 5.385,46 5.561 | 5.689,09 | 28.876| 3.840,91 7.240| 14.473,90 | 24.000 | 3.912,50 | 29.000 | 10.698,41 | 33.329,00 | 6.747,64 | 31.677,00 | 7.995,90
2007 | 11.148| 4.265,90 54431 6.329,50 | 28.868 | 3.678,40 7.688 | 8.475,90| 32.921| 2.205,20| 34.300| 11.607,60 34.000 | 6.617,60 | 35.050,00 | 8.528,30
2008 | 10.752| 3.680,80 5449 | 4.618,40 | 28.900 | 4.650,70 7.628 | 8.870,40 | 32.921| 2.205,20| 59.751| 5.662,80 34.000 | 5.662,80 | 33.431,00| 6.732,40

Kaynak: www.faostat.fao.org 2011




Diinyada kiraz ihracatinda 6nemli paya sahip olan iilkelerin basinda gelen 9 iilkenin
(Tiirkiye, Fransa, Almanya, iran, italya, Romanya, ispanya, Ukrayna ve ABD) kiraz
thrag fiyatlarinin yillara gore degisimi incelendiginde, genelde trendin yiikselme
egiliminde oldugu goriilebilir. Ozellikle arza bagh fiyat degisimleri gdz &niine
alindiginda, Tiirkiye’nin kiraz ihra¢ fiyatlarmi ABD, ltalya ve Fransa ve hatta
Ispanya’nin gerisinde oldugu goriilebilir. Buna ragmen diinya kiraz iiretiminde biiyiik
paya sahip olan Iran’m ihracat fiyatlari ise Tiirkiye’nin ¢ok gerisinde seyretmektedir

(Sekil 2.7).
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Sekil 2.7 Diinyada kiraz iretiminde oOnemli iilkelerin ihracat fiyatlar1 ($/Ton)
(www.faostat.fao.org 2011)

Aragtirma alanmi olarak belirlenen Konya ili Aksehir ilgesi ve Afyonkarahisar ili
Sultandag: ilgesinde yillara gore kiraz liretim ve fiyat istatistikleri ¢izelge 2.10°da
verilmigtir. Cizelgeye gore bolgede liretim alaninda artiglar goriilmektedir. Bu artig
1998 yilina gore 2007 yilinda meyve veren agag¢ sayist bakimindan Aksehir ilgesinde
%69,90, Sultandagi ilgesinde ise %82,86 olarak ger¢eklesmistir. Bu da Arastirma
alaninda kirazdan elde edilen gelirin yiiksekligiiiretim alanimin artirmasina neden

olmustur.
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Cizelge 2.10 Aksehir ve Sultandagi ilgeleri yillara gore kiraz liretim ve fiyat istatistikleri

) Toplu Meyvelikler Toplam Uretim Verim ) Kiraz AKkiif;l;lll'
Yillar Iiceler Kapladig1 Alan Meiyve Veren (Ton) (Kg/Agac) 11 Adx Fiyatlar Fiyatlar
(Dekar) Agac Sayisi (TL/Kg) (TL/Kg)

1998 Aksehir 5.000 96.600 2.898 30,00 | Konya 0,18 .

Sultandag 10.500 150.000 6.000 40,00 | Afyonkarahisar 0,23

1999 AKksehir 7.110 97.000 7.760 80,00 | Konya 0,25 0.33
Sultandag 11.000 170.000 13.600 80,00 | Afyonkarahisar 0,31 ’

2000 Aksehir 7.120 133.986 3.349 25,00 | Konya 0,50 138
Sultandag 11.000 190.000 11.400 60,00 | Afyonkarahisar 0,47 ’

2001 Aksehir 7.120 134.861 4.702 34,87 | Konya 0,80 175
Sultandag 12.750 210.300 12.780 60,77 | Afyonkarahisar 0,72 ’

2002 Aksehir 7.600 133.305 3.999 30,00 | Konya 1,27 3.50
Sultandag 12.000 213.350 8.534 40,00 | Afyonkarahisar 0,92 ’

2003 Aksehir 7.600 133.395 12.006 90,00 | Konya 1,74 5.00
Sultandag 16.000 250.900 10.545 42,03 | Afyonkarahisar 1,29 ’

2004 Aksehir 7.860 135.944 9.517 70,01 | Konya 1,91 3.60
Sultandag 16.500 281.150 16.929 60,21 | Afyonkarahisar 1,91 ’

2005 AKksehir 7.870 136.217 6.811 50,00 | Konya 1,76 750
Sultandag 18.500 317.900 6.359 20,00 | Afyonkarahisar 2,03 ’

2006 Aksehir 8.370 144.378 8.663 60,00 | Konya 2,53 3.00
Sultandag 19.200 346.000 15.490 44,77 | Afyonkarahisar 2,07 ’




LS

Cizelge 2.10 Aksehir ve Sultandagi ilgeleri yillara gore kiraz liretim ve fiyat istatistikleri (devam)

Toplu Meyvelikler Toplam _— . Kiraz Ak§€hll‘
. y Uretim Verim . : Kirazi
Yillar Iiceler Kapladig1 Alan Meyve Veren (Ton) (Kg/Agac) 1 Adx Fiyatlar Fiyatlart
(Dekar) Agac Sayisi (TL/Kg) (TL/Kg)
Aksehir 8.495 143.598 15.796 110,00 | Konya
2007 Sultandag 19.200 346.000 41.124 118,86 | Afyonkarahisar 0,50-0,60 2,50
Aksehir 7.860 135.944 9.517 70,00 | Konya
2008 Sultandag 19.500 350.200 7.154 20,00 | Afyonkarahisar 0.80-1,10 3,25
Aksehir 7.870 136.217 6.811 50,00 | Konya
2009 Sultandag 19.700 351.200 31.608 90,00 | Afyonkarahisar 0,80-1,20 3,23
Aksehir 8.734 134.938 10.470 78,00 | Konya
2010 Sultandag 20.500 371.500 33.200 89,00 | Afyonkarahisar 0,60-0,90 2,00

Kaynak: Anonim 2010b
Anonim 2010c
Anonim 2010d
www.tuik.gov.tr 2011




Arastirma alaninda kirazin agag¢ basi ortalama verimlerine bakildiginda genel olarak
Sultandag: il¢esindeki kiraz verimlerin Aksehir ilgesine gore biraz daha yiiksek oldugu
goriilebilir. Kiraz verimi her sene iklim sartlarma ve bir 6nceki yilin meyve verme
kapasitesine bagl olarak degisebilmektedir. Ozellikle 2005-2008 yillarinda Sultandag:
ilgesinde, 1995-2000 ve 2009 yillarinda ise Aksehir ilgesinde aga¢ basi ortalama
verimin iklim sartlarina bagli olarak diistligli goriilebilir. Genel olarak 1995-2010 yili
agac¢ basi kiraz verimi ortalamasi Sultandag ilgesinde 61,78 kg, Aksehir ilgesinde ise
54,33 kg olarak hesaplanmistir (Sekil 2.8).
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e Aksehir Meyve Veren Agag Sayisi / Toplam Agag Sayisi (%)

Sekil 2.8 Arastirma alaninda kiraz tretim alan1 ve verimindeki degisiklikler
(www.tuik.gov.tr 2011)

Aragtirma alaninda kiraz iiretiminin yerlesim yeri diizeyindeki durumu incelendiginde
ise Konya ili Aksehir ilgesinde Atakent ve Golgayir, Afyonkarahisar ili Sultandag:
ilgesinde ise Merkez, Yesilgiftlik, Derecine ve Yakasenek kasabalarinin énemli kiraz
iretim merkezleri oldugu goriilebilir. Bu 6 kasabanin 2007 yili kiraz iiretim alani

toplam arastirma alaninin %65,27’sine esittir.
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Cizelge 2.11 Arastirma alani kiraz iiretim alani (da) ve ¢ift¢i sayisinin yillara gore degisimi

2003 2004 2005 2006 2007 2008
Kisi Sayisi 155 124 74 114 311 151
ATAKENT | Uretim Alam (da) 1.454,26 1.288.62 847.26 1.188.10 2.982,54 1.745.65
gz;ll’?j;‘;a Diigen Uretim 9.38 10,39 11.45 10,42 9,59 11,56
Kisi Sayisi 111 85 68 99 142 29
GOLCAYIR | Uretim Alami (da) 1.129,44 981,38 643,24 925,36 1.276,18 320,79
f;i‘n??j:)‘a Diisen Uretim 10,18 11,55 9.46 9,35 8,99 11,06
Kisi Sayisi 173 186 138 125 160 28
SULTANDAG] | Uretim Alani (da) 1.697.52 1.743.22 1.391,76 1.214,93 1.636,69 246,25
E;ilnll;?g:)la Diigen Uretim 9,81 9,37 10,09 9,72 10,23 8,79
Kisi Sayisi 373 426 364 356 436 152
YESILCIFTLiK | Uretim Alani (da) 3.636,71 4.565,14 3.703,52 3.757,78 4.359,17 1.666,63
f;:‘n?z‘j;‘)‘a Diigen Uretim 9,75 10,72 10,17 10,56 10,00 10,96
Kisi Sayisi 488 475 269 243 344 92
DERECINE | Uretim Alami (da) 4.854,29 4.757.85 2.978,75 2.849.59 3.927.81 1.162,45
El‘:‘n??j:)‘a Diigen Uretim 9,95 10,02 11,07 11,73 11,42 12,64
Kisi Sayisi 347 391 293 293 316 99
VAKASENEK | Uretim Alani (da) 2.286.225 2.545,853 1.862,282 1.976,884 2.218,684 724,818
Kisi Basina Diisen Uretim 6,59 6,51 6.36 6,75 7.02 7.32

Alani (da)

Kaynak: Anonim 2010a.




3. MATERYAL VE YONTEM

3.1 Materyal

Arastirma alani olarak cografi isaretlerden mensei isareti almis olan Aksehir Kirazi’nin
tescilde belirtilen liretim alanini olusturan Konya ilinin Aksehir ilgesi ile Afyonkarahisar
ilinin Sultandagi ilgesi ve kdyleri belirlenmistir. Caligmanin ana materyalini anket, grup
tartismalar1 ve/veya derinlemesine miilakat yolu ile elde edilen veriler birincil veriler
olusturmaktir. Ayn1 zamanda ulusal ve bolgesel diizeydeki raporlar, arastirmalar ve

istatistiklerden ikincil veriler olarak yararlanilmistir.

3.2 Yontem

3.2.1 Arastirma alaminin belirlenmesinde kullanilan yontem

Calismanin yiiriitiilecegi yerler olarak Aksehir Kirazi’nin tescilde belirtilen iiretim
alanint olusturan Konya’nin Aksehir ilgesi ile Afyonkarahisar’in Sultandag: ilgesi ve
koyleri belirlenmistir. Aragtirmanin yiiriitiilecegi kody/kasabalarin belirlenmesinde,
koy/kasaba diizeyinde toplam kiraz iiretim alani ve verimi dikkate alinarak “Gayeli
Ornekleme Yontemi” kullanilmistir. Buna gére arastirma alaninda bulunan Konya ili
Aksehir ilgesinde toplam 20 kdy/kasaba bulunmakta olup, 2007 yili verilerine gore
toplam kiraz iiretim alan1 6.485,760 da.’dir (www.cks.gov.tr 2008). flcede yogun olarak
kiraz yetistiriciligi ugrasan 2 kasaba bulunmakta olup, bunlar Atakent ve Golcayir
kasabalaridir. Bu iki yerlesim yerinin toplam kiraz iiretim alani, Aksehir il¢esinin toplam
kiraz iretim alanimin %65,27’sine denk gelmektedir. Bu nedenle aragtirma alani
icerisine Konya ili Aksehir il¢esinden 2 yerlesim yeri (Atakent ve Golgayir) alinmistir.
Aksehir Kirazi’nin {iretildigi ve tescilde de belirtilmis olan diger il¢e ise Afyonkarahisar
ili Sultandag: ilgesidir. Sultandag il¢esinin 10 yerlesim yerinde kiraz tiretilmekte olup,
toplam kiraz {iretim alam 2007 yili verilerine gére 16.946,781 da.’dir. ilgede yogun
olarak kiraz tretilen yerlesim yerleri Yesilgiftlik, Derecine, Yakasenek ve Merkez’dir.

Bu 4 yerlesim yerinin toplam Sultandagi kiraz iiretim alani igerisindeki pay1
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%76,34’diir. Arastirma alami igerisine Sultandagi ilgesinden bu 4 yerlesim yerleri

(Yesilgiftlik, Derecine, Yakasenek ve Merkez) alinmistir. Buna gore aragtirma alanini 6

yerlesim yeri olusturmus olup, bu 6 yerlesim yeri toplam arastirma alani igerisinde kiraz

iiretim alaninin %73,27’sini kapsamistir (Cizelge 3.1).

Cizelge 3.1 Konya ili Aksehir ilgesi ve Afyonkarahisar ili Sultandagi ilge ve
kasabalarinda kiraz {iretim alani (da) ve liretici sayisi1 (adet)

Koy/Kasaba Ad1 Bﬁyﬁilri?gzili (da) Kisi Sayisi gz;zﬂiﬁgf{;:)l % Oran
ADSIZ 11,487 4 2,872 0,18
ALANYURT 46,950 4 11,738 0,72
ATAKENT 2.961,580 311 9,523| 45,66
CAKILLAR 40,216 20 2,011 0,62
CAMLI 21,374 16 1,336 0,33
CIMENDERE 7,520 3 2,507 0,12
DEGIRMENKOY 507,109 54 9,391 7,82
DOGRUGOZ 4,401 5 0,880 0,07
& |ENGILI 37,753 12 3,146 0,58
= | GOLCAYIR 1.271,668 140 9,083| 19,61
(ﬁn{ ILICAK 162,894 46 3,541 2,51
¢ | KARABULUT 4,600 1 4,600 0,07
< |KARAHUYUK 8,379 3 2,793 0,13
MERKEZ 407,040 53 7,680 6,28
SARAYKOY 136,495 27 5,055 2,10
SAVAS 57,430 12 4,786 0,89
SARKIN 269,870 23 11,733 4,16
ULUPINAR 234,435 34 6,895 3,61
YAYLABELEN 7,812 3 2,604 0,12
YENIKOY 286,747 36 7,965 4,42
TOPLAM 6.485,760 807 8,037 100,000
AKBABA 880,714 88 10,008 5,20
—  |CAMOZU 607,459 69 8,804 3,58
6 CUKURCAK 4,700 1 4,700 0,03
< |DERECINE 3.918,670 343 11,425 23,12
A |DOGANCIK 801,795 72 11,136 4,73
Z | KARAPINAR 24,873 3 8,291 0,15
ﬁ KIRCA 1.690,566 162 10,436 9,98
= |MERKEZ 1.635,336 159 10,285 9,65
% YAKASENEK 2.203,951 313 7,041 13,01
YESILCIFTLIK 5.178,717 436 11,878 30,56
TOPLAM 16.946,781 1.646 10,296 100,00
GENEL TOPLAM 23.432,541 2.453
ARASTIRMA
ALANI TOPLAM 17.169,922 1.702

Kaynak: www.cks.gov.tr 2008
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Calisma alaninda verilerin toplanmasinda anket, derinlemesine miilakat ve katilimci
kirsal degerlendirme (KKD) tekniginden yararlanilmistir. Derinlemesine miilakat teknigi
belli bir "sorulacak sorular listesine" bagli olmaksizin, tamamen kesfetmeye yonelik
olarak sohbet havasinda gegen bir miilakat teknigidir (Balci 2004). KKD teknigi,
arastirma alaninin genel yapisinin ve genel sorunlarinin belirlenmesi ile kirazin yerel
ekonomik kalkinmasindaki roliinii tartisma ortaminda degerlendirip genel bir bilgi elde
etme amaci i¢in SWOT analizinde kullanilmistir. Arastirmada anket ve derinlemesine

miilakat ¢alismasinin yiiriitiilmesi i¢in paydaslar belirlenmistir.

3.2.2 Paydas analizi

Paydas analizi, herhangi bir faaliyeti olumlu veya olumsuz sekilde etkileyecek olan
taraflari, gruplar1 ve kurumlar belirlemek ve bunlarin etkilerinin olumlu mu olumsuz
mu olacagini saptamak, yiiriitiilecek olan faaliyetten en fazla fayday: saglayabilmek igin
stratejiler gelistirmek ve faaliyetin basarili bir sekilde uygulanabilmesine engel
olusturabilecek unsurlar1 ortaya koyup bunlara kars1 gerekli onlemleri almak amaciyla
yapilir (http://www.sp.gov.tr/.../BasbakanlikYuksekDenetlemeKuruluSP0812.pdf 2008).
Paydas analizi, yiiriitilecek bir faaliyetin basarisini etkileyebilecek olan taraflarin,
gruplarin veya kurumlarin tanimlanmasit ve degerlendirilmesini saglamak amactyla

kullanilan bir tekniktir.

Arastirma alanmi olarak belirlenen Aksehir ilgesinin Atakent ve Golgayir Belediyeleri
Sultandagi ilgesinin Merkez, Yesilgiftlik, Yakasenek ve Derecine Belediyelerinde anket
caligmasi yiritilmesi i¢in dncelikle Aksehir Kirazi’nin paydaslari belirlenmistir (Sekil

3.1).
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Aksehir Kirazi i¢in belirlenen 7 paydastan meyve alim ve satimi yapan komisyoncular,
kamu ve 6zerk kuruluslar, iiretici birlikleri ve kooperatifleri, kiraz iireticileri ve 6zel
sektor (firmalar) olmak iizere toplam 5 paydas ile ¢alisma yiiriitiilmiistiir. Calismanin
zaman ve biitce kisitliligt nedeni ile paydaslardan tiiketiciler ve girdi piyasasinda
bulunan firmalar arastirma kapsamina alinmamistir. Aragtirma kapsaminda dikkate

alian paydaslar ile uygulanan veri toplama yontemleri ¢izelge 3.2’de sunulmustur.

Cizelge 3.2 Aksehir Kirazi paydaslar1 ve veri toplama teknikleri

Paydaslar Veri Toplama Teknikleri
Meyve Alm ve Satimi Yapan
1 ' Anket Yontemi
Komisyoncular

Kamu ve Ozerk Kuruluslar, Uretici
2 o o Derinlemesine Miilakat
Birlikleri ve Kooperatifleri

3 Kiraz Ureticisi Anket YOntemi

4 | Ozel Sektor Derinlemesine Miilakat

3.2.3 Anket sayisinin belirlenmesinde kullanilan yontem

3.2.3.1 Anket yapilan kiraz iireticilerinin belirlenmesinde kullanilan yontem

Aragtirma kapsami igerisinde bulunan 7 paydastan birini kiraz ireticileri
olusturmaktadir. 2007 yili CKS verilerine gore arastirma alani icerisinde toplam 2.463
aile kiraz iiretimi ile ugrasmaktadir. Ornege alinan Aksehir ilgesinin Atakent ve Golgayir
kasabalarinda toplam 451 {iretici, Sultandag: ilgesinin Merkez, Yesilciftlik, Yakasenek
ve Deregine kasabalarinda ise 1.251 {iretici bulunmakta olup, toplam arastirma alani
Aksehir Kirazi iiretici popiilasyonu 1.702’dir. Ureticiler ile yiiriitiilen anket calismasi
icin ornek c¢ekilmis olup, 6rnege alinan tarim isletmeleri arazi biiyiikliiklerine gore
Tabakali Ornekleme Yontemi’nden Neyman Yontemi ile 6rnek hacmi (anket sayist)

tespit edilmistir. Neyman YOntemi’nde her tabakanin ortalama ve varyansinin agirliklar
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dikkate alinarak tabakalarin tamami i¢in tek bir 6rnek hacmi belirlenmistir. Neyman

Yontemi’ne gore anket sayist asagidaki formiil ile hesaplanmistir (Yamane 2001).

[Z Nh.Sh]2

N2D?* + > Ni(Sh)?
n = 0rnek isletme sayisi
Ni = h’inc1 tabakadaki isletme sayisi
Sk = h’inc1 tabakanin standart sapmast
N= Toplam isletme sayis1
D’ = (d/t)* degeri olup, d = Popiilasyon ortalamasindan izin verilen hata miktarin
(Ortalama arazi genisliginin %10’u), t = Arastirmada Ongoriilen %95 giiven sinirina

karsilik gelen t tablo degerini (1,96) ifade etmektedir.

Ornekleme asamasinda arastirma alaninda bulunan kiraz iiretimi yapan toplam 1.702
tarim isletmesinden 3 dekarin altinda isletmeler ekstrem degerler olusturdugundan
orneklemeye dahil edilmemis ve drnekleme 1.411 tarim isletmesi iizerinden yapilmistir.
Yapilan ornekleme sonucu isletmeler kiraz tiretim alani biiyiikliigiine gore 3 ayrn
tabakaya ayrilmistir. Buna gore 1. tabaka 3,00-10,00 dekar arasi kiraz iiretim alam
bulunan tarim isletmeleri, 2. tabaka 10,01-20,00 dekar arasi kiraz iiretim alan1 bulunan
tarim isletmeleri ve son tabaka olan 3. tabaka 20,01 dekar ve iizeri kiraz {iretim alani
bulunan tarmm isletmeleridir. Isletme gruplarina gore ve ilgeler bazinda yapilacak anket
sayilar1 ¢izelge 3.3’de gosterilmistir. Cizelge 3.3°e gore yapilan hesaplama sonucu %95

giiven sinirinda 130 iiretici anket ¢aligmasi yeterli bulunmugtur.
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Cizelge 3.3 Arastirma alaninda faaliyet gosteren kiraz iireticileri 6rnekleme sonucu

Orneklem Ozellikleri 1. Tabaka 2. Tabaka 3. Tabaka Ortalama/Toplam
Ortalama Arazi Genisligi (da) 6,11 13,74 28,31 11,24
Toplam Isletme Sayis1 (Adet) 804 414 193 1.411
Omek Sayis1 (Adet) 38 27 65 130
Aksehir (%) 27,86 46,14 59,07 44,35
Sultandag: (%) 72,14 53,86 40,93 55,65
Aksehir Ornek Sayisi 11 13 38 62
Sultandagi Ornek Sayisi 27 14 27 68
Varyasyon Katsayis1 (%) 32,30 19,76 44,63 -

3.2.3.2 Anket yapilan meyve alim-satim1 yapan komisyoncularin belirlenmesinde
kullanilan yontem

Aragtirma kapsami igerisinde bulunan 7 paydastan bir digerini meyve alim ve satimi
yapan komisyoncular olusturmaktadir. Arastirma alani igerisinde faaliyet gosteren
meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin sayisini belirlemek i¢cin 2008 Haziran
ayinda bolgede bir 6n ¢alisma yapilmigtir. Yapilan 6n c¢alisma sonucunda; arastirma
alanini olusturan Aksehir ilgesinin Atakent kasabasinda 10 ve Golgayir kasabasinda 6
olmak tizere toplam 16 meyve alim ve satimi yapan komisyoncu, Sultandag: il¢esinin
Merkezde 6, Yesil¢iftlik kasabasinda 10, Yakasenek kasabasinda 10 ve Deregine
kasabasinda 10 olmak {izere toplam 36 meyve alim ve satimi yapan komisyoncu, genel

toplamda ise 52 meyve alim ve satimi yapan komisyoncu tespit edilmistir.

Aragtirma kapsamu icerisinde arastirma alani icerisinde tespit edilen 52 adet meyve alim
ve satim1 yapan komisyonculart ile “Tam Sayim Yontemine” goére anket yapilmasi
planlanmistir. Calisma sirasinda bir kisitm meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularin
anket soru formlarina cevap vermemesi nedeni ile toplam 40 adet meyve alim ve satimi
yapan komisyoncu ile goriisiilerek bilgiler toplanmistir. Goriisiilen meyve alim ve
satim1 yapan komisyoncularin sayis1 ve yerlesim yerlerine gore dagilimi ¢izelge 3.4’de

verilmigtir.

66



Cizelge 3.4 Arastirma alaninda faaliyet gosteren meyve alim ve satimi yapan
komisyoncularina ait 6rnekleme sonucu

Toplam Anket Yapilan
Yerlesim Yeri Komisyoncu Komisyoncu %
Sayis1 (Adet) Sayis1 (Adet)
Atakent 10 8 80,00
Golgayir 6 5 83,33
Sultandag1 6 4 66,67
Yesilgiftlik 10 7 70,00
Yakasenek 10 10 100,00
Derecine 10 6 60,00
TOPLAM 52 40 76,92

3.2.3.3 Anket yapilan 6zel sektor isletmelerinin belirlenmesinde kullanilan yontem

Aksehir Kirazi i¢in belirlenen 7 paydastan bir digeri ise isleme, ihracat ve pazarlama
isini yapan Ozel sektor firmalaridir. Aksehir Kirazi’nin arastirma alanindan toplayan 2
tiir 6zel sektor firmasi bulunmaktadir. Arastirma alaninda tiretilen Napolyon diye bilinen
26 mm tizeri ¢apa sahip Aksehir Kirazi’ni1 ihra¢ amaclh alan 6zel sektor firmalar1 ve
Napolyon tipi 26 mm’den kiigiik 2. boy kirazlar, Gilli, Bigarreau Goucher (Bigard
Goger), Bing (Bing), beyaz, Dalbasti, Karagevrek, Lambert (Lembirt), Stella (Stella),
Van diye bilinen sanayi tipi ve i¢ tiiketimde kullanilan kirazlar1 alan araci sahis ve
firmalardan olusmaktadir. Arastirma alaninda yapilan 6n calisma sonucu 22 adet
ihracatei firma tespit edilmistir. Arastirma kapsaminda tespit edilen 22 ihracatci firma ile
“Tam Sayimm Yontemine” gore tiimi ile derinlemesine miilakat yapilmasi planlanmistir.
Gortisiilen 22 firmadan sadece 14 firmadan yanit alinmistir. Goriisiilen firmalarin listesi

asagida sunulmustur;

Alara Tarim Uriinleri Sanayi ve Ticaret Anonim Sirketi
Giinaydin ithalat Thracat Tarmm Igecek Sanayi Ticaret Limited Sirketi
Dilbaz fhracat Ithalat ve Pazarlama Limited Sirketi

Koklii Tarim Nakliye Petrol Uriinleri Gida Sanayi ve Ticaret Limited Sirketi

A

Silbirlar Gida Uriinleri ve Ambalaj Malzemeleri Sanayi ve Ticaret Limited

Sirketi
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Celikoglu Otomotiv Kom. Nakliye Gida Sanayi ve Ticaret Limited Sirketi
Ozler Tarim Uriinleri Uretim Pazarlama Sanayi ve Ticaret Anonim Sirketi

Sultan Tarim Uriinleri Gida Sanayi Ticaret Limited Sirketi

A S B S

Karaali Sentetik Dokuma Sanayi Ticaret ithalat Thracat Limited Sirketi

10. Andi¢ Gida Insaat Tekstil Tasimacilik Makine Sanayi ve Ticaret Limited
Sirketi

11. Kozak Ihracat Ithalat Limited Sirketi

12. Balc1 Tarim ve Gida Sanayi Ticaret Limited Sirketi

13. Cena Dis Ticaret ve Tarim Uriinleri Sanayi Anonim Sirketi

14. Melih Gida Sebze Meyve Nakliye Ambalaj Plastik. Sanayi ve Ticaret

Limited Sirketi (Yeteroglu)

Gortgiilen firmalar ile yapilan derinlemesine miilakat ile 6zellikle asagida belirtilen

sorulara yanit alinmaya calisilarak firma davranis ve tutumlari belirlenmeye ¢alisiimistir.

1. Kirazin firmaniz i¢in 6nemi nedir? Hangi bolgelerden kiraz almaktasiniz? Kiraz
kaliteleri ve alim politikaniz konularinda genel bir degerlendirme yapar misiniz?

2. Firmanmzin Konya-Aksehir ve Afyon Sultandagi bdlgesinden aldigr 0900 Ziraat
cinsi kiraz konusunda alim politikas1 nedir ve bu bolgeden temin edilen kiraz
firmaniz i¢in ne kadar 6nemlidir? Bu bolgedeki kiraz size gore farklh 6zellikleri
olan bir kiraz mmdir, yoksa diger bolgelerdeki kirazlara gore bir farklilik
tagimamakta midir?

3. Firmanmizin bolgedeki kiraz alimi i¢in ne tiir faaliyetlerde bulunmaktadir,
pazarlariniz nerelerdir ve varsa kiraz ile ilgili bolgedeki sikintilariniz nelerdir?
(alim ofisleriniz nereler, kirazi nasil aliyorsunuz, nereye ulastirtyorsunuz, nasil
ulastirtyorsunuz ve nerelere satiyorsunuz?)

4. Firmanizin cografi isaret ve cografi isaretin lilkemiz i¢in 6nemli bir kavram olup
olmadig1 konusundaki diisiinceleri nelerdir? (Cografi Isaret hakkinda bilginiz
yoksa bu soruyu bos geciniz)

5. Aksehir Kirazi i¢in cografi isaret alinip alinmadigi konusunda bilginiz var m1?

Eger varsa bu konudaki diisiinceleriniz belirtiniz.
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3.2.3.4 Derinlemesine miilakat yapilan kamu ve 6zerk kuruluslar ile kooperatif ve
iiretici birliklerinin belirlenmesinde kullamlan yontem

Arastirma bolgesi igerisinde Aksehir Kirazi ile dogrudan ve dolayl ilgili kamu kurum ve
kuruluslart ile kooperatif ve iiretici birlikleriyle derinlemesine miilakat yapilmistir. Bu
kapsamda arastirma bolgesi olarak belirlenen Konya ili Aksehir ilgesi ile Afyonkarahisar
Sultandag ilgesi ve arastirmanin oldugu yerlesim yerlerinde belirlenen kurum ve
kuruluslar sunlardir;

Aksehir Ilge Tarim Miidiirliigii

Aksehir Belediyesi

Atakent Belediyesi

Golgayir Belediyesi

Aksehir Sert Cekirdekli Meyve Ureticileri Birligi

Aksehir Ticaret ve Sanayi Odas1

Aksehir Ziraat Odas1 Bagkanligi

Sultandag: Ilge Tarim Miidiirliigi

o ® N kWD

Sultandagi1 Belediyesi
. Yesilgiftlik Belediyesi

—_ =
—_ O

. Yakasenek Belediyesi

[a—
N

. Derecine Belediyesi

—
[98)

. Sultandag1 Meyve Ureticileri Birligi

,_
N

. Sultandag1 Ziraat Odas1 Bagkanlig1

Arastirma bolgesinde tespit edilen 14 adet kurum ve kurulus ile “tam sayim yontemine”
gore tiimii ile derinlemesine miilakat yapilmasi planlanmis fakat bu kurum kurulus
yetkililerinden 12 tanesi ile gorisiilebilmistir. Goriisiilen bu kurum kuruluslarin
belirlenmesinde Aksehir Kirazi’nin gelistirilmesi, tanitilmas: ve iretilmesi ile ilgili

sorumlu kuruluslarin olmasina dikkat edilmistir.
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3.2.3.5 Anket ve derinlemesine miilakat yolu ile toplanan verilerin analizinde
kullanilan analiz yontemleri

Anket yolu ile arastirma bolgesinden toplanan “evet-hayir” gibi 2 veya daha ¢ok cevapl
kategorik verilerin analizlerinde Ki-Kare ve Gorsel Iliski Analizlerinden (GIA)

yararlanilmistir.

"Ki-Kare" analiz yontemi oOzellikle sosyal bilimler alanindaki calismalarda yaygin
olarak kullanilan bir analiz yontemidir. "Ki-Kare" analiz yontemi verilerin sunulus
bicimine gore "Ki-Kare uygunluk testi" ve "Ki-Kare bagimsizlik testi" olmak iizere iki
ana gruba ayrilir. "Ki-Kare" analiz yontemi sadece iligkilerin saptanmasinda degil, ayn
zamanda degiskenler arasindaki farkliliklarin belirlenmesinde de kullanilmaktadir. "Ki-
Kare" analiz yontemi, frekans dagilimlari iizerinden islem yapan bir yontemdir. Iki
degiskenin birbirlerinden bagimsiz olmasi aralarinda bir iliskinin bulunmadig1 anlamina
gelir. "Ki-Kare" testi degiskenlerin bagimsizligin1 lgmede yaygin olarak kullanilir. Ote
yandan "Ki-Kare" analiz yontemi iki degisken arasindaki iliskinin siddeti konusunda

oldukga smirli bilgi verir (www.istatistikanaliz.com 2010).

GIA, satir ve siitunlar1 noktalar olarak gosterilen, negatif olmayan verilerden olusan veri
matrisini 0zel bir sekil haline doniistiiren, ¢ok degiskenli kesfedici bir tekniktir
(Greenacre ve Hastie 1987). Bu teknikle metrik olmayan veri ve dogrusal olmayan
iliskiler kolaylikla iliskilendirilebilir (Greenacre 2000). GiA’nin amaci, geometrik
olarak az boyutlu uzayda verinin portresinin ¢ikarilmasidir. Teknik, Ki-Kare mesafeler
matrisinin tekil degerlerinin ayristirllmasina dayanir. Ayristirma, satir ve siitun
mesafeler matrisine uygulanan 6z deger (eigenvalue) ve 0z vektorleri (eigenvector)
yaratir. Bu dongii haritalama igin noktalar arasi mesafeleri liretir. Algoritma, satir ve
situn kategorileri arasindaki noktalar aras1 mesafeleri {iretir; boylelikle sayisal degerler
bunlar arasindaki iliskileri maksimize eder. Diizenleyici (compositional) teknikler
arasinda, GIA, faktor analizine en ¢ok benzeyenidir (Yavas ve Shemwell 1996).

Diger ¢ok degiskenli dlgekleme teknikleriyle karsilastirildiginda, GIA’nin en 6nemli
avantaji kategorik verilerle uygulanabilir olmasidir. Ozellikle konumlama ve imaj

calismalarinda siklikla kullanilan GIA’nde arastirmacilar markalar arasi, dzellikler arasi
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ve markalar ve Ozellikler arasi iligkileri ortaya ¢ikarmay1 amaglarlar. Stratejik anlamda,
pazarlama arastirmacilart (1) rakip markalari, (2) onemli o6zellikleri, (3) Onemli
ozelliklerin nasil kiimelendigini, (4) bir markanin rekabetci giicliiliigilinii, (5) markanin
rekabet¢i konumunun gelistirilmesi i¢in fikirleri belirlemeye calisirlar (Whitlark ve

Smith 2001).

Garson (2005), GIA i¢in kabul edilen varsayimlar1 dokuz madde halinde agiklamistir:

1. GiA’nde anlamlilik testi destegi yoktur. Bu yiizden, siirekli olmayan verilere uygun
olan log-lineer ya da lojistik regresyon gibi bir analiz ile kontrol edilmelidir. GIA
bdyle bir testin yapilip, uygunlugun varligim varsayar; GIA, faktdr analizi gibi
dogrulayici degil kesfedici bir tekniktir.

2. GIA, noktalar aras1 (kategori degerleri) “Ki-Kare” mesafelerinin dl¢iim degerlerini,
degiskenler aras1 korelasyon gibi varsayar. Bu varsayimi saglamak iizere, ¢apraz
tablo verisindeki iki degiskenin iliskisini gostermek i¢in Ki-Kare anlamlili§inin
gosterilmesi onerilir. GI tablosundaki model (toplam eylemsizlikle gosterilen)
sadece varyansin kiiciik bir oranini agiklasa da, GI haritas1 noktalar1 birbirine yakin
gosterebilir.

3. Satir degiskenlerinin kategorileri boyunca, siitun degiskenlerinin homojen oldugu
varsayilir; aksi takdirde satir degiskeni noktalar1 arasindaki 6l¢iim mesafesi yaniltici
olabilir.

4. Faktor analizinin diger bigimlerinde oldugu gibi, GI boyutlarinin anlamu, yiiklerden
(noktalarin boyutlara olan katkisindan) etkilenir ve daha sonradan boyutlarin
etiketlendirilmesi insan sagduyusuna, yargisina ve hatasina bagl olur.

5. GIA’de boyutlarin kesin yargilara varilarak yorumlanabilmesi zordur. Genel olarak
GIA iki veya ii¢ degiskeni daha saglikli olarak analiz eder.

6. Faktdr analizinden farkli olarak, GIA hicbir dagilim varsayimi yapmayan parametrik
olmayan bir tekniktir.

7. GIA, genelde bircok kategoriden olusan siireksiz verilerle kullamlir. Sadece iki veya
iic kategori ile GIA yontemiyle hesaplanan boyutlar genellikle bilgilendirici

degildir. Az kategorili degiskenler icin, GIA yerine log-lineer analiz tercih edilebilir.
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8. GIA her diizeydeki veri ile kullanilabilmesine ragmen, eger siirekli veri kullanilirsa,
bu verilerin kategoriklestirilmesi gerekir. Bu islem sonucglarin yorumlanmasina
anlamli etkisi olabilecek veri kaybina neden olabilir.

9. Gozlem degerleri negatif olamaz.

Calismada gerek iireticilerin gerekse komisyoncu ve kurum/kuruluslarin tutularmi
olgmede Likert tipi 5°li Tutum Olgegi kullamlmustir. 1932 yilinda Rensis Likert
tarafindan gelistirilen bu 06l¢ek arastirma soru formlarinda en fazla kullanilan tutum
Ol¢eklerinden biridir. Bu tip 6l¢eklerde iki tiir climle yapist goriilmektedir. 1. tip climle
olumlu ciimle yapist olup. “Kesinlikle Katiliyorum” ciimlesi buna 6rnektir. Diger climle
yapist ise olumsuz ciimle yapisi olup “Kesinlikle Katilmiyorum” ciimlesi de buna
ornektir. Bu tip Olceklerde olumlu ve olumsuz ciimle yapilarindan esit sayida
olusturulmaya calisilmaktadir (Koklii 1995). Bu calismada 5°1i Likert Olgegi

uygulanmistir.

Arastirmada soézel bazi faktorlerin birbirleri ile kiyaslanabilmesi ve faktorler arasi
sayisal farkliliklarin goriilebilmesi icin nicel degerler 10 iizerinden puan sistemi ile
puanlanmistir. Puanlama yontemi her kritere dnem sirasina gére puan atanmasina dayali
bir yontemdir. Calismada “Aritmetik Dizi Ile Agirliklandirma” yontemi izlenerek

puanlama yapilmistir (Barutgugil 2002).

Incelenen isletmelerde isgiicii, mevcut niifusun yas: ve cinsiyeti dikkate alinarak erkek
isgiicii birimine (EiB) doniistiiriilecektir. EiB’ne ¢evrilmesinde Cizelge 1°deki

katsayilar esas alinacaktir (Erkus vd. 1995).

Cizelge 3.5 Erkek isgiicii birimine ¢cevirmede kullanilan katsayilar

Yas Erkek Kadin
0-6 - -
7-14 0,50 0,50
15-49 1,00 0,75
50 -+ 0,75 0,50
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Bu hesaplamada devamli hastalik, egitim ve askerlik nedeni ile ¢alisilamayan giinler
dikkate alimmamustir. Ciftci ailesinin isletmede calistig1 isgiinii, inceleme bolgesi igin
belirlenen tarlada calisilabilir giin sayisi ile isletmelerin sahip olduklar1 erkek iggiiciiniin

carpilmasi sureti ile hesaplanmustir.

Calismada anket yolu ile toplanan ve siirekli veri niteliginde olan verilerin analizlerinde
parametrik testlerden olan Varyans Analizi tekniginden, parametrik testlerin uygun
olmadig1 alanlarda ise parametrik olmayan testlerden yararlanilmistir. Varyans
Analizi’nin  uygulandig1 alanlarda gruplar arasindaki farkliliklarin ~ Gnemli
bulundugunda, bu farkliligin belirlenmesi ve gruplandirilmasinda c¢oklu karsilagtirma

yontemlerinden Duncan Testinden yararlanilmistir (Diizgiines vd. 1983).

Calismada kullanilan bir diger yontem ise goriisiilen tiim paydaslardan elde edilen
veriler ve arastirma bdlgesinde yapilan gdzlemler sonucunda, bolgede kiraz iiretimi,
kiraz pazarlamasi ve Aksehir Kirazi i¢in cografi isaretin kullanimi konularinda SWOT
Analizidir. Bir lilkenin, bolgenin veya kurumun i¢ ve dis ¢evre analizini igeren stratejik
bir yonetim teknigi olan SWOT Analizi, sistematik bir diisiincenin ve analize konu olan
faktorlerin genis ¢apli arastirilmasini zorunlu kilmaktadir (Aktan 2007). 11k olarak 70’1i
yillarda is yonetimi amaciyla kullanilmaya baslanan SWOT Analizi, ileriki yillarda
farkl1 uygulama alanlar1 i¢in de bir analiz ve planlama araci olarak ele alinmistir.
Ingilizce literatirde SWOT, iistiinliikler, zayif yanlar, firsatlar ve tehditler kelimelerinin
(Strengths, Weaknesses, Opportunities, and Threats) bas harflerini iceren bir
kisaltmadir. Temelde mevcut yapilara ait bu dort faktoriin (parametrenin) irdelenerek
analiz edilmesi ilkesine sahip olan bu yontemle, hem niceliksel hem de niteliksel
ozelliklere iliskin analizler yapilabilmekte ve yapilan analizler sonucunda olusturulan
SWOT matrisinin irdelenmesi ile de mevcut programa iliskin bir goriis

olusturulabilmektedir (Ugar ve Dogru 2005).

SWOT Analizi sonucunda, gii¢lii yonler ile firsatlarin uyumlagtirilmasi, gii¢lii yonlerin

firsatlardan  yararlanacak  sekilde kullanilmasi, zayifliklarin  giiclii  yonlere
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dontstiiriilecek stratejiler gelistirilmesi, tehditlerin giiglii yonler ile biitiinlestirilerek

firsatlara doniistiiriilmesi planlanmalidir (http://www.dpt.gov.tr/sp/sp.htm 2011).

Ozellikle stratejik planlama ve erken karar verme safhalarmin her ikisinde de SWOT
analizi yaygin kullanilan bir aragtir ve bu ara¢ bu konular i¢in ¢ok iyi kurulmustur. Bu
yontem net bir genel bakis igeren ve Onemli sorunlu alanlari tanimlayan, kullanimi
kolay bir metottur. Dahast SWOT, durum hakkinda bilgilendirmeyi tesvik eder ve ne
yapabilecegini aciga ¢ikarir (Rauch 2007).

3.2.4 Arastirmada ortaya cikan kisitlar

Aragtirmanin planlanmasi agamasinda cografi isaretin bolgede olusturdugu etkileri
belirlemede kullanilacak unsurlardan biri de ekonomik verilerdir. Aksehir Kiraz1 cografi
isaretinin kullanimi konusunda arastirma bolgesinde 6zellikle gegmise doniik verilere
ulagilamamasi, 6zellikle Afyonkarahisar bolgesindeki tireticilerin Aksehir Kirazi ismine
karst ¢ikmalarinin sonucu bilgi toplanmasi konusundaki sikintilar, arastirma
paydaslarindan biri olan firmalardan talep fonksiyonunu belirlemede kullanilmasi
planlanan sayisal verilerin elde edilememesi, arz ve talep fonksiyonlarma dayali bir
model olusturmay1 olanaksiz hale getirmistir. Bu nedenle calismada arz ve talep
fonksiyonlar1 olusturulamamis ve firmalar ile anket yontemi yerine derinlemesine

miilakat teknigi ile veri toplanabilmistir.
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4. BULGULAR VE TARTISMA

Aksehir Kirazi i¢in yapilan paydas analizi sonucu arz zincirinde bulunan 5 paydasla
yapilan goriismeler sonucu elde edilen bilgiler, bolgede kiraza dayali bir ekonomik
kalkinma modeli tasimas1 bakimimdan énemlidir. Ozellikle modelin olusturulmasinda
arz zincirinin en 6nemli lyelerini olusturan kiraz iireticileri, lirtiniin pazarlanmasinda
etkin rol oynayan aracilar (meyve alim ve satimi yapan komisyoncular), kirazin son
tilkketiciye ulagsmasinda énemli rol oynayan ve ¢alismanin talep kisminda bulunan 6zel
firmalar, kirazin hem gelistirilmesinde hem de pazarlama kanalinda rol oynamasi
beklenen kamu ve Ozerk kuruluslar ve diretici birlik ve kooperatifleri ile yapilan

goriismeler caligmanin ana kapsamini olusturmaktadir.

4.1 Aksehir Kiraz1 Ureticileri Arastirma Bulgular

Aksehir Kirazi ile ilgili yapilan bu ¢aligma kapsaminda arz zinciri igerisinde yer alan bir
diger paydas ise arastirma bolgesindeki kiraz iireticileridir. Arzin en 6nemli paydasi
olan {ireticiler calismanin ana kapsamini olusturmaktadir. Cografi isaret konusunda
tireticilerin beklenti ve diisiinceleri ve bolgede yerel kalkinma girisimleri ile ilgili
calismalarin temel dayanaklarindan birini ireticiler olusturmaktadir. Bolgede Ciftci
Kayit Sistemi’ne (CKS) kayith toplam 1.411 iireticinin 130’u ile gorisiilmiis ve
goriisiilen isletmeler 3 gruba ayrilmistir. 1. grup isletmelerin arazi varhigi 3-10 da., 2.
grup isletmelerin arazi varligi 10,01-20,00 da. arasinda ve 3. grup isletmeler ise 20,01

da ve iizeri araziye sahip olan isletmelerdir.

4.1.1 incelenen isletmelerde sosyo-ekonomik yapi

Arastirma boélgesinde incelenen isletmelerde aragtirilan konulardan biri isletmelerin
sosyo-ekonomik yapisidir ve bu yapi iginde isletmelerin davranis ve tutumlarinin
belirlenmesi arastirilmasi  gereken o©nemli konulardan birisidir. Bu kapsamda
isletmelerdeki niifusun yapist, cinsiyet dagilimi, isgiicii durumu, niifusun egitim durumu

isletme gruplarina ve arastirma bdlgelerine gore aragtirilmistir.
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4.1.1.1 Niifus, isgiicii ve egitim durumu

Arastirma bolgesinde goriisiilen isletmelerin demografik 6zellikleri incelenmis ve
cizelge 4.1-4.11 ve sekil 4.1-4.4 yorumlanmistir. 2000 yili Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK) niifus saymmlarina gére Tiirkiye nin ortalama hane halki niifus sayis1 4,50 iken
bu rakam Afyonkarahisar’da 4,98, Konya’da 4,97 olarak belirtilmistir. (www.tuik.gov.tr
2011). Arastirma alaninda hane bas1 niifus sayisi1 isletme gruplarina gore sirasi ile 3,11,
3,33, 3,94 ve ortalama 3,57 olarak hesaplanmistir. Bu rakam illere gore incelendiginde,
Konya, Aksehir bolgesinde ise 3,42, Afyonkarahisar Sultandagi bolgesinde 3,71 olarak
hesaplanmigtir. Oguz vd. (2010)’nin Konya ilinde yaptiklar1 yoksullukla ilgili
calismalarinda, Aksehir’in de igerisinde bulundugu I¢ Ege Tarim Havzasi’nda ortalama
hane bagina niifusun 3,73 oldugu belirlenmistir. Isparta ilinde kiraz iireten isletmelerde
yapilan bir ¢alismada ise isletmelerde ortalama aile genisligi 4.07 kisi olup, erkek

isgiicii birimi cinsinden isgiicii varlig1 2.84 EIB’dir (Demircan vd. 2004).

Isgiiciiniin hesaplanmasinda hane halk: niifus kadar hanede erkek ve kadin niifusunun
durumu da énemlidir. 2009 yili TUIK Adrese Dayal1 Niifus Kayit Sistemi rakamlarina
gore Afyonkarahisar ili Sultandag ilce merkezinde erkek, kadin niifus orani sirasi ile
%48,35 ve %51,65 iken, bu oran Konya Aksehir ilgesinde sirasiyla %48,79 ve %51,21
olarak belirtilmistir. Arastirma alani igerisinde incelen isletmelerde erkek ve kadin
niifusunun toplam niifus i¢indeki orani I. isletme grubunda sirasi ile %51,69, %48,31
iken II. igletme grubunda %53,33, %46,67 ve IlIl. isletme grubunda %49,22, %50,78
olarak hesaplanmistir (Cizelge 4.1).

Cizelge 4.1 Incelenen isletmelerde niifusun isletme gruplarina gére cinsiyet dagilimi

Isletme Gruplarn
. Toplam
Cinsiyet L. Grup II. Grup . Grup
Adet % Adet % Adet % Adet %
Erkek 61| 51,69 48| 53,33 126 | 49,22 235| 50,65
Kadin 57| 48,31 42| 46,67 130| 50,78 229| 49,35
Toplam 118,00| 100,00| 90,00| 100,00 |256,00| 100,00 | 464,00 | 100,00

x: 0,521 SD:2 P:0,771 Hy:Kabul
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Incelenen isletmelerde erkek ve kadin niifus oranlarmin arastirma bolgelerine gore
dagilimina bakildiginda, Konya Aksehir bolgesinde erkek, kadin niifus oran1 %50,94 ile
%49,06 iken Afyonkarahisar Sultandagi bolgesinde %50,40 ile 9%49,60 olarak
hesaplanmistir (Cizelge 4.2). Hesaplanan sonuglara her iki bolgede de erkek niifusun
toplam niifus icerisindeki oram1 TUIK rakamlar ile uyusmakta ve kadm niifusa gore
fazla oldugu goriilmektedir. Bu da toplam isgiicii igerisinde erkek agirlikli bir dagilim

oldugu anlamina gelmektedir.

Cizelge 4.2 incelenen isletmelerde niifusun illere gore cinsiyet dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
_ ; Toplam
Cinsiyet Konya Afyonkarahisar
Adet % Adet % Adet %
Erkek 108 50,94 127 50,40 235 50,65
Kadin 104 49,06 125 49,60 229 49,35
Toplam 212 100,00 252 100,00 464 | 100,00

X : 0,014 SD:1 P:0,907 Hy:Kabul

Incelenen isletmelerin demografik faktorlerinden bir digeri de niifusun yas dagilimidar.
Aktif niifusu olusturan 15-49 yas grubunun isletme gruplarmma gore dagilimina
bakildiginda, isletme gruplarina gére yas dagilimi arasinda istatistiki olarak énemli bir
fark olmadig1 goriilebilir. Buna gore isletmelerde niifusun yariya yakininin aktif niifusu

olusturdugu, %15 civarmin ise ¢ocuk niifustan olusmaktadir (Cizelge 4.3).

Cizelge 4.3 Incelenen isletmelerde niifusun isletme gruplarina gére yas dagilimi

Isletme Gruplar Toplam
Yas Gruplari I. Grup II. Grup II1. Grup
Adet % Adet % Adet % Adet %
0-6 yas 6| 5,08 11] 12,22 200 7,81 371 7,97
7-14 yas 10| 8,47 5 5,56 21 8,20 36| 7,76
15-49 yas 58| 49,15 37| 41,11 135] 52,73 230| 49,57
50-+ yas 44| 37,29 371 41,11 80| 31,25 161 | 34,70
Toplam 118,00 100,00| 90,00| 100,00 | 256,00 | 100,00 |464,00|100,00

x: 7,979 SD:6 P:0,240 Hy:Kabul
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Aktif niifusu olusturan 15-49 yas grubunun arastirma bolgelerine gore dagilimina
bakildiginda, ilere gore yas dagilimi arasinda istatistiki olarak énemli bir fark olmadigi
goriilebilir. Aktif niifus oran1 her iki bolgede de benzer 6zellik gostermektedir (Cizelge
4.4). Oguz vd. (2010) yaptiklar1 calismada, Konya ili I¢ Ege Tarim Havzasi’nda
niifusun yasa gore dagilimlari incelemis ve 50 yas ve iizeri yas grubundaki bireylerin
toplam niifusun %37,24’{inii olusturdugunu bildirmislerdir. Konya ilinde olusan 3 tarim
havzasi i¢inde yash niifusun en fazla oldugu tarim havzasinin da Aksehir ilgesinin de

bulundugu I¢ Ege Tarim Havzasi oldugu belirtilmistir.

Cizelge 4.4 Incelenen isletmelerde niifusun illere gore yas dagilimi

Arastirma Bolgesi Ad1 Toplam
Yas Gruplari Konya Afyonkarahisar
Adet % Adet % Adet %
0-6 yas 18 8,49 19 7,54 37 7,97
7-14 yas 20 9,43 16 6,35 36 7,76
15-49 yas 100 47,17 130 51,59 230 49,57
50-+ yas 74 34,91 87 34,52 161 34,70
Toplam 212 100,00 252 100,00 464| 100,00
1 : 2,001 SD:3 P:0,572 Hy:Kabul

Arastirma alami icerisinde incelenen isletmelerde niifusun cinsiyetlere gore yas

dagilimlar1 incelenmis ve cocuk niifusun c¢ogunlugunu kadin niifusu olusturdugu

goriilmektedir (Cizelge 4.5 ve Sekil 4.1).

Cizelge 4.5 Incelenen isletmelerde niifusun cinsiyete gore yas durumlarimin dagilimi

Cinsiyet
Toplam
Yas Gruplari Erkek Kadin
Adet % Adet % Adet %
0-6 yas 18 7,66 19 8,30 37 7,97
7-14 yas 16 6,81 20 8,73 36 7,76
15-49 yas 116 49,36 114 49,78 230 49,57
50-+ yas 85 36,17 76 33,19 161 34,70
Toplam 235| 100,00 229| 100,00 464| 100,00
X : 0,915 SD:3 P:0,822 Hy:Kabul
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B ERKEK m: KADIN

49,36% 49,78%

0--6 Yas 7--14Yas 15--49 50-+Yas O0--6Yas 7--14Yas 15--49 50-+ Yas
Yas Yas

33,19%

36,17%
7.66% 6.81% I 2,30% 8,73%

Sekil 4.1 incelenen isletmelerde niifusun cinsiyete gére yas durumlarinin dagilim

Arastirmada incelenen bir diger 6nemli demografik faktor ise isletmelerde 6 yas iistii
yas grubundaki aile bireylerin egitim durumudur. Tarimsal tiretimin bilingli yapildigi
yorelerde okur-yazarlik oraninin genellikle yiiksek oldugu bilinmektedir (Sahin ve
Yilmaz 2008). Egitim durumu ayrica insanlarin davranis ve kararlarini belirlemede en
onemli faktorlerden biridir. Aragtirma alaninda goriisiilen iireticilerin ve aile bireylerinin
egitim durumu incelenmis ve ¢izelge 4.6-4.7°de sunulmustur. Cizelge 4.6
incelendiginde hedef kitlenin daha ¢ok ilk ve/veya ilkdgretim, ortaokul seviyesinde
egitime sahip oldugu isletme gruplarina gore egitim seviyesinde istatistiki olarak %95

giiven sinirinda dnemli bir fark olmadig: belirlenmistir.
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Cizelge 4.6 Incelenen isletmelerde niifusun isletme gruplarina
durumlarinin dagilimi

gore Ogrenim

Isletme Gruplari
. Toplam
Ogrenim Diizeyi I. Grup II. Grup II1. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Okur Yazar Degil 7 6,25 4 5,06 10 4,24 21 4,92
Okur Yazar 4 3,57 3 3,80 8 3,39 15 3,51
llk ve/veya Orta Okul 71| 63,39 44| 5570 142 60,17 257| 60,19
Mezunu
Lise Mezunu 24 21,43 26 32,91 56 23,73 106 24,82
Universite ve/veya
Yiiksekokul Mezunu 6 5,36 2 2,53 20 8,47 28 6,56
Toplam 112,00 | 100,00 79,00 100,00 | 236,00 | 100,00| 427,00| 100,00
x: 7,352 SD:8 P:0,499 Hy:Kabul

Cizelge 4.7°de ise incelenen isletmelerdeki aile bireylerinin egitim seviyelerinin illere
gore farkli olup olmadigi incelenmis olup, yapilan istatistik analiz sonucu bireylerin
egitim seviyelerinin illere gore degismedigi, farkliligin ise istatistiki olarak %95 giiven

simirinda énemli olmadig1 sonucuna varilmaigtir.

Cizelge 4.7 Incelenen isletmelerde niifusun illere gdre 6grenim durumlarmin dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
N ) ) - Toplam
Ogrenim Diizeyi Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Okur Yazar Degil 7 3,61 14 6,01 21 4,92
Okur Yazar 5 2,58 10 4,29 15 3,51
[k ve/veya Orta Okul Mezunu 128 65,98 129 55,36 257 60,19
Lise Mezunu 43 22,16 63 27,04 106 24,82
gggzrlil)tlful Mezunu veheya 1 2,67 17 7,30 28 6,56
Toplam 194 100,00 233 100,00 427 100,00
x: 5,547 SD:4 P:0,236 Hy:Kabul

Demografik faktorlerden bir digeri ise cinsiyetlere gore egitim seviyesinin dagilimidir.
Arastirma bolgesinde erkek ve kadinlarin egitim durumlarimin farkli oldugu, 6zellikle

erkeklerde ilkogretim iizeri lise ve iiniversite egitim seviyesinin yiiksek oldugu ve bu
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farkliliginda istatistiki olarak %95 giiven sinirinda 6nemli oldugu sonucuna ulagilmigtir

(Cizelge 4.8 ve Sekil 4.2). Oguz vd. (2010) yaptiklar1 ¢alismada Konya ili ige Ege

Tarim Havzasi’nda kadinlarin  %84,59’unun erkeklerin ise %78,31’inin ilk ve

ilkdgretim/ortaokul mezunu olduklari, Lise ve iizeri okullardan mezun olan kadinlarin

oraninin %7,17 iken erkeklerde ise bu oranin %17,05 oldugu bildirmislerdir.

Cizelge 4.8 Incelenen isletmelerde niifusun cinsiyete gore o6grenim durumlarmin

dagilim1
Cinsiyet
wl .. Toplam
Ogrenim Diizey1 Erkek Kadin
Say1 % Say1 % Say1 %
Okuma Yazma Yok 4 1,84 17 8,10 21 4,92
Okuma Yazma Var 3 1,38 12 5,71 15 3,51
[k ve Orta Okul 126 58,06 131 62,38 257 60,19
Lise 64 29,49 42 20,00 106 24,82
Universite ve Yiiksekokul 20 9,22 8 3,81 28 6,56
Toplam 217 100,00 210 100,00 427 100,00
x: 23,145 SD:4 P:0,000 Hy:Red ¢:0,233
¥ ERKEK B KADIN
58,06% 62,38%
9,22% 8,10% 5,71% 3.81%

1,84% 1,38%

Okuma Yazma Yok
Okuma Yazma Var

Lise

ilk ve Orta Okul

Universite ve

Yuksekokul

Okuma Yazma Yok

Okuma Yazma Var
ilk ve Orta Okul

Lise

Universite ve

Yuksekokul

Sekil 4.2 incelenen isletmelerde niifusun cinsiyete gére 6grenim durumlarmin dagilimi
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Tirkiye’de tarimin yapisal 6zellikleri geregi, ciftci ailesi ve isletme arasinda ¢ok yakin
iliski bulunmaktadir. Aile isletmesi seklinde olan tarim isletmelerinde niifus, aile
isgliciiniin kaynagini olusturmaktadir. Bu durum isletmelerde isgiicii kullanimini1 gézden
gecirmeyi gerekli kilmaktadir (Erséz ve Cakir 1990). Aile isletmelerinde isglicii,
tiretimden pazarlamaya kadar gecen siiregteki bedensel ve zihinsel faaliyetleri
icermektedir (Hardwick vd. 1999). Uretimi kisitlayan bir unsur olan isgiiciiniin
ozellikleri {iretim dalinin se¢iminde etkili olmaktadir (Yildirim ve Ciftci 2005). Isgiicii
ayn1 zamanda dogal kaynaklarin, sermayenin ve teknik bilgi gibi iiretim 6gelerinin etkin
kullanilmasinda zorunlu bir unsur olarak karsimiza c¢ikmaktadir (Sahin ve Yilmaz
2008). Tarimin kendine 6zgii yapisi nedeniyle tarim isletmesiyle aile isgiicii arasinda
sik1 bir iliski vardir. Tarim isletmelerinde aile niifusunun yas gruplarina gore boliiniip
analiz edilmesi, bagta calisabilir ve ¢aligmayan niifusun ortaya ¢ikarilmasi gibi pek ¢ok
amaca hizmet eden Onemli bir konudur. Arastirma alaninda incelenen isletmelerde
isgiicli kullanim durumlar1 incelenmis ve ¢izelge 4.9-4.10’da sunulmustur. Cizelge 4.9
incelendiginde isletme gruplarina gore isletme ici tarimda aile isgiicii kullanimi, igletme
dist tarimda aile isglicii kullanimi, tarim dis1 aile isgilicii kullanimi, potansiyel aile
isglicii, atil aile iggiicli ve atil aile isgiicliniin potansiyel aile iggiicii i¢indeki oranlarinin
dagilimlar1 Erkek Is Giinii (EIG) cinsinden verilmistir. Incelenen tiim bu faktorler
arasinda igletme gruplarina gore %95 giiven siirinda istatistiki olarak énemli bir fark
bulunamazken, sadece isletme dis1 tarimsal faaliyette aile isgiicii kullaniminda %90
giiven smirinda istatistiki olarak bir fark belirlenmistir. Ozellikle kiigiik kiraz bahgesine
sahip isletme gruplarinda isletme dis1 tarimsal aktivitenin diger isletme gruplarina gore
daha yogundur. Atil aile isgiiciiniin degerlendirilmesi ise yine daha fazla kiraz bahgesi

olan isletme gruplarinda daha az oldugu gortilebilir.

Arastirma alaninda incelen isletmelerde isgiici kullanim durumlariin arastirma
bolgelerine gore dagilimi cizelge 4.10’da sunulmus olup incelenen tiim faktorlerin
Konya ve Afyonkarahisar bolgelerinde birbirlerine benzerlik gosterdigi, aradaki
farkliliklarin ise %95 giliven sinirinda istatistiki olarak onemli olmadigr sonucuna
ulagilmistir. Gerek isletme gruplart gerekse iller bazinda olsun potansiyel iggiiciiniin
yartya yakiinin kullanilamadig1 goriilmektedir. Bunun nedeni olarak da goriisiilen hane

halki reislerinin yaglarinin ortalama 50°nin {izerinde olusu ve gelir kaynaklar icerisinde
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isletmelerin en Onemlilerinden birini emekli maasi olusturmasi gosterilebilir. Bu da
isletmelerin kendi isgiiclinii kullanmadan daha ¢ok yabanci isgiiciiniin kullanimina

yonelik egilimin oldugunu gdstermektedir.
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Cizelge 4.9 Incelenen isletmelerde isgiicii kullanimlarnimn isletme gruplarina gére dagilinmi

. Isletme Disinda|isletme Disinda|  Isletmede . Atl Aile
Isletme ‘Birhey . KuififlzrlgidZile Tarimda . Tarim Dlslnqa Kullamlap Potansiyel Aile ﬁ?;iﬁe Isgjjci@/P?tgpsiyel
Gruplar1 cinsiyeti isgiicii (EIG) K'ull'e.ln.l'lan Aile K'ull'e.ln.l'lan Aile 'Top'?la}‘m Aile | Isgiicii (EIG) (EiG) Aile Isgiicii (%)
Isgiicii (EIG) | Isgiicii (EIG) | Isgiicii (EIG)
Erkek 85,96 8,34 36,65 130,95 239,75 108,80 45,38
[. Grup |Kadin 54,65 0,39 0,00 55,04 182,89 127,85 69,91
Ortalama 70,84 4,50 18,94 94,28 212,29 118,00 55,58
Erkek 85,14 4,84 4423 134,22 218,75 84,53 38,64
II. Grup |[Kadin 43,51 0,83 0,04 4438 166,07 121,70 73,28
Ortalama 65,71 2,97 23,61 92,29 194,17 101,88 52,47
Erkek 100,67 3,06 46,19 149,92 247,62 97,70 39,46
III. Grup |Kadin 55,32 0,00 11,96 67,27 173,65 106,38 61,26
Ortalama 77,64 1,50 28,81 107,95 210,06 102,11 48,61
Erkek 93,68 4,79 43,31 141,79 239,68 97,89 40,84
Ortalama |[Kadin 52,98 0,25 6,79 60,03 174,56 114,53 65,61
Ortalama 73,60 2,55 25,29 101,44 207,54/ 106,10 51,12
F Degeri 0,88 2,62 0,64 0,91 1,57 1,03 -
P degeri 0,42 0,07 0,53 0,40 0,21 0,36 -
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Cizelge 4.10 Incelenen isletmelerde isgiicii kullanimlarinin arastirma bolgelerine gore dagilimi

‘ isletmede Isletme Disinda|Isletme Disinda| Isletmede ‘ L Anl Aile Al Aile

Aragtirma Birey . Tarimda Tarim Disinda | Kullanilan |Potansiyel Aile| "; .. .7 . . .

N : .. 7. |Kullanilan Aile . . . N Isgiici |[sgiicii/Potansiyel
Bolgesi Adi cinstyeti isgiicii (EIG) Kullanilan Aile|{Kullanilan Aile| Toplam Aile | Isgiicii (EIG) (EIG) | Aile isgiicii (%)
sguct Isgiicii (EIG) | Isgiicii (EIG) | Isgiicii (EIG) sgucu (7o

Erkek 91,82 6,17 42,15 140,14 236,11 95,97 40,65
Konya Kadin 46,03 0,24 9,53 55,80 171,63 115,83 67,49
Ortalama 69,36 3,26 26,15 98,77 204,48 105,71 51,70
Erkek 95,27 3,62 44,31 143,19 242,72 99,52 41,00
AfyonkarahisarKadin 58,77 0,26 4,52 63,55 177,00, 113,45 64,10
Ortalama 77,16 1,95 24,57 103,69 210,12 106,43 50,65
Erkek 93,68 4,79 43,31 141,79 239,68 97,89 40,84
Ortalama  [Kadin 52,98 0,25 6,79 60,03 174,56 114,53 65,61
Ortalama 73,60 2,55 25,29 101,44 207,54 106,10 51,12
F Degeri 1,15 1,37 0,04 0,21 0,56 0,01 --
P degeri 0,28 0,24 0,83 0,65 0,45 0,94 --




4.1.2 Incelenen isletmelerde arazi mevcudu

Tarimsal iiretimde kullanilan en oOnemli dogal kaynak topraktir. Toprak, tarim
isletmeleri i¢in sadece kurulus yeri degil, ayn1 zamanda tarimsal iiretimin yapildig
alandir (Inan 1994). Toprak, isletmeyi olusturan nesnelere egemen durumdadir. Bu
nesneler topraga bagimlidir ve varliklari onun islevi dolayisiyla anlam kazanir (Aksoy

1984).

Toplam isletme arazisi, ireticinin ¢alistigi ve tarimsal iiretimi gerceklestirdigi arazi
parcast ya da parcalarinin biitiiniidiir (Esengiin ve Akay 1998). Arastirma ydresinde
arazi varliklari, tasarruf sekilleri, arazi nevileri ve dagilimi ile kullanim sekilleri

incelenmis ve tarimsal iiretim iizerine etkileri saptanmaya ¢alisilmistir.

4.1.2.1 isletmelerin arazi varhg, tasarruf sekli ve arazinin parcalihk durumu

Isletmelerde iiretime tahsis edilmis olan toplam arazi ya da isletme arazisi miilk arazi
yaninda kira ile tutulan, ortak¢ilikla veya diger sekillerde isletilen araziyi de

kapsamaktadir.

Tiirkiye tarim igletmelerinde, arazinin dogrudan sahibi tarafindan isletilmesi en yaygin
isletmecilik seklidir (Biilbiil ve Besparmak 2002). Kira ve ortakegilikla arazi isleyen
isletmelerin sayis1 oldukea diisiiktiir (Yilmaz vd. 2006). Tiirkiye genelinde oldugu gibi
incelenen illerde de isletmelerin biiyilk bir ¢ogunlugu, kendi miilk arazilerini
islemektedirler. Tiirkiye’de kendi arazisini isleten isletmelerin orant %81,34 diir
(Anonim 2010e). Demircan vd. (2004) Isparta ilinde kiraz f{iretimine yer veren
isletmelerde yaptiklar1 calismada incelenen igletmelerin ortalama arazi biiyiikligii 30.17
da, ortalama parsel sayist ise 4.23 adet oldugunu, isletme arazisinin % 92.34’1i miilk
arazisi, % 6.53°1 ortaga tutulan arazi ve % 1.13’1 kiraya tutulan araziden olusturdugunu
bildirmislerdir. Ayrica isletme arazisinin % 71.26’s1 sulu ve % 28.74’{i kuru arazilerden

olusmaktadir.

86



Incelenen isletmelerde arazi varlig1 ve tasarruf sekli cizelge 4.11-4.12 °de verilmistir.
Aragtirma sonuglarma gore incelenen isletmelerde isletme basmma diisen ortalama
isletme arazisi, isletme biiyiikliik gruplar itibariyle 13,87 dekar ile 43,04 dekar arasinda
degismekte ve isletmeler ortalamasinda 29,60 dekar olmaktadir (Cizelge 4.11).

Cizelge 4.11 Incelenen isletmelerde arazi miilkiyet durumunun ve arazi genisliklerinin
isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplar
Miilkiyet Durumu | I. Grup (n:38) [II. Grup (n:27) | III. Grup (n:65) | Toplam (N:130)
Da % Da % Da % Da %
Miilk Arazi 13,71 98,86|17,79| 91,71| 41,90| 97,35| 28,65| 96,79
Kiraya Tutulan Arazi| 0,08 0,57 0,65| 3,33| 0,68 1,57 0,50 1,69
Ortaga Tutulan Arazi| 0,08 0,57| 0,96 4,96| 0,46 1,07 0,45 1,52
Toplam 13,87| 100,00 19,40 | 100,00 | 43,04| 100,00| 29,60 | 100,00

iller bazinda bakildiginda ise Afyonkarahisar Sultandagi bélgesinde incelenen
isletmelerin arazi varlig1 ortalama 25,29 dekar iken Konya Aksehir bolgesinde ise 34,34
dekar olarak belirlenmistir. Isletmeler ortalamasma gore arazilerin %96,79’u miilk
arazidir. Bu dagilim il bazinda incelendiginde ise Konya Aksehir bolgesinde miilk
arazinin payt %94,38, Afyonkarahisar Sultandagi bolgesinde miilk arazinin payi ise

%99,76 olarak hesaplanmistir (Cizelge 4.12).

Cizelge 4.12 Incelenen isletmelerde arazi miilkiyet durumunun ve arazi genisliklerinin
aragtirma bolgelerine gore dagilimi

Aragtirma Bolgesi Adi
Miilkiyet Durumu Konya (n:62) Afyonkarahisar (n:68)| Toplam (N:130)
Da % Da % Da %
Miilk Arazi 32,41 94,38 25,23 99,76 | 28,65 96,79
Kiraya Tutulan Arazi 1,04 3,03 0,00 0,00 0,50 1,69
Ortaga Tutulan Arazi 0,89 2,59 0,06 0,24 0,45 1,52
Toplam 34,34 100,00 25,29 100,00 29,60 100,00
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Incelenen isletmelerin arazi varliklar1 ve arazilerin parca sayisi ile ortalama parsel
bliytikliikleri isletme ve il gruplarina gore ¢izelge 4.13-4.14’de sunulmustur. Arastirma
sonuclarina gore isletme parsel adedi 2,79 adet ile 6,20 adet arasinda degismekte parsel
biiyiikliigii ise 4,72 dekar ile 6,94 dekar arasinda olup isletme gruplar1 ortalamasi 4,78
adet ve parsel biiyiikligi 6,19 dekar olarak hesaplanmigtir. Bu rakamlarin iller bazinda
dagilimi incelendiginde ise Konya Aksehir bolgesinde ortalama parsel sayis1 4,21 adet
parsel biiyiikliigii 6,01 dekar, Afyonkarahisar Sultandag: bolgesinde ise 5,42 parsel ile
parsel biiyiikliigii 6,34 dekardir. Ergun ve Burak (2001), kiraz bahgelerinin ortalama
7,00 da biiyiikliigiindeki 1,50 adet parselden olustugunu bildirmislerdir. Demircan vd.
(2004) Isparta ilinde yaptiklar1 ¢alismada ortalama kiraz bahgesi genigligini 9,29 da
oldugunu belirtmislerdir. Tiirkiye’de ortalama parsel biiytlikliigii yaklasik 15 da’dir
(Anonim 2010e). Meyvecilikte isletme arazisi biiyiikliigii ABD’de 210, AB’de 79 da’dir
(Taner 2001).

Cizelge 4.13 Incelenen isletmelerde arazi varligi ve parca sayisinin isletme gruplarma
gore dagilinm

Isletme Gruplar
Arazi Ozelligi I. Grup 1. Grup [ Grup | JSetmeler
(.n' 38) (.n' 27) (ﬁ' 65) Ortalamasi
) ' ) (N:130)
Isletme Arazisi (da) 13,87 19,40 43,04 29,60
Parsel Sayis1 (Adet) 2,79 4,11 6,20 4,78
Ortalama Parsel Alani (da) 4,97 4,72 6,94 6,19

Cizelge 4.14 Incelenen isletmelerde arazi varligi ve parca sayisinin arastirma
bolgelerine gore dagilimu

Aragtirma Bolgesi Adi
Arazi Ozelligi Konya Afyonkarahisar | Iller Ortalamasi
(n:62) (n:68) (N:130)
Isletme Arazisi (da) 34,34 25,29 29,60
Parsel Sayis1 (Adet) 5,42 4,21 4,78
Ortalama Parsel Alani (da) 6,34 6,01 6,19
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4.1.2.2 isletmelerin arazi nevi’leri ve dagihmi

Arastirma alani igerisinde incelenen isletmelerin arazilerinin {iriin gruplarina gore il ve
isletme gruplart bazinda dagilimlart ¢izelge 4.15-4.16’da sunulmustur. Cizelgeler
incelendiginde ise isletmeler icerisinde en biiylik payr meyve bahgesinin aldig
goriilmektedir. Meyve bahgesinde ise kiraz, alan olarak ilk sirada gelmektedir. Isletme
gruplar1 bazinda incelendiginde ise 1. Isletme grubu hari¢ diger isletme grubunda kiraz
ilk sirada yer alirken, 1. Isletme grubunda kiraz diger meyvelerden sonra gelmektedir.
Ozellikle visne ve erik 6nemli meyve grubunu olusturmaktadir. Ergun ve Burak (2001),
Isparta ilinde kiraz iireten isletmelerde isletme arazisi igerisinde kiraz bahg¢esinin payini
%45,40, Demircan vd. (2004) ise bu oram1 yine Isparta ili icin %30,91 olarak

bulmuslardir.

Cizelge 4.15 Incelenen isletmelerde arazilerin islenme durumlarma gére iller bazinda

dagilimi
1l Adlan

Gruplar Konya Afyonkarahisar Ortalama

Da % Da % Da %
Sulu 0,20 8,74 0,00( 0,00| 0,09 5,10
Tarla Arazisi (da) |Kuru 2,061 91,26 1,47/100,00| 1,75| 94,90
Toplam 2,26 6,59 1,47| 5,82| 1,85 6,24
Kiraz 20,02 62,72 15,11| 63,53|17,45| 63,08
Diger Meyveler| 11,84 37,08 8,68| 36,47|10,18| 36,80
Meyve Bahgesi (da) | Bag 0,00 0,00 0,00( 0,00| 0,00 0,00
Kavaklik 0,06 0,20 0,00| 0,00 0,03 0,11
Toplam 31,92 92,96, 23,79| 94,07 |27,67| 93,46
Sebzelik (da) Toplam 0,15 0,45 0,03/ 0,12 0,09 0,30
Toplam 34,34 100,00 25,29/100,0029,60| 100,00
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Cizelge 4.16 Incelenen isletmelerde arazilerin islenme durumlarma gére isletme gruplar bazinda dagilim

Isletme Gruplar

Gruplar I. Grup II. Grup III. Grup Ortalama
Da % Da % Da % Da %

Sulu - - - - 0,19 6,62 0,09 5,10
Tarla Arazisi (da) |Kuru 1,32 100,00 0,19 100,00 2,66 93,38 1,75 94,90
Toplam 1,32 9,49 0,19 0,95 2,85 6,62 1,85 6,24
Kiraz 4,70 37,66 12,98 67,79 26,77 66,78 17,45 63,08
Diger Meyveler 7,78 62,34 6,17 32,21 13,26 33,07 10,18 36,80
Meyve Bahgesi (da) | Bag - - - - - - - -
Kavaklik - - - - 0,06 0,15 0,03 0,11
Toplam 12,47 89,94 19,143 98,66 40,09 93,14 27,67 93,46
Sebzelik (da) Toplam 0,08 0,57 0,07 0,38 0,10 0,24 0,09 0,30
Toplam 13,87 100,00 19,40 100,00 43,04 100,00 29,60 100,00




4.1.2.3 incelenen isletmelerde bitkisel iiriinler iiretim, verim durumu ve iiretim
degerleri

Arastirma alani igerisinde incelene isletmelerin yetistirilen liriinlerin {iretim, verim ve
iiretim degerlerinin isletme gruplar1 ve arastirma bolgelerine gore dagilimi ¢izelge 4.17-
4.18’de sunulmustur. Cizelgeler incelendiginde, hem isletme gruplarina gére hem de il
bazinda iiretim deseni, her iirliniin dekar bas1 verimi ve ortalama iiriin satis degerleri
verilmis olup bitkisel {iriinlerin gayrisafi iiretim degerleri (GSUD) isletme ve il bazinda
sunulmustur. Buna gore liretim deseni incelendiginde, ilk isletme grubunda iiretim alani
agisindan kiraz, visne ve elma ilk sirada yer alirken, II. Isletme grubunda kiraz, visne,
erik, III. isletme grubunda ise kiraz, visne, erik ve kayist ilk siralarda yer almaktadir.
Her 3 grupta da kiraz GSUD’i en yiiksek meyvedir. Bunu L. ve IIL isletme grubunda

elma, II. isletme grubunda ise vigne takip etmektedir.

Iller bazinda dagilim incelendiginde, hem Konya-Aksehir hem de Afyonkarahisar-
Sultandag1 bolgesinde incelenen isletmelerde alan bakimindan ilk siralarda kiraz, visne
ve elma yer alirken, GSUD agisindan ise kiraz her iki bolgede de il siradadir. Konya
Aksehir bolgesinde elma, visne, erik, Afyonkarahisar-Sultandagi bolgesinde ise elma,

visne ve kayisi takip etmektedir sirast ile GSUD’i en yiiksek olan iiriinlerdir..
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Cizelge 4.17 Incelenen isletmelerde bitkisel iiriinler iiretim, verim durumu ve iiretim degetlerinin isletme gruplarma gore dagilimi

Tabaka grup Uretim sekli | Uriin ad1 Biiyiiklik (da) Um%z[g 1)ktar1 Ur(ugg\//};;l)ml An?;{?ﬁgﬁ)yatl Uretlggegerl 0 HEEILT:}?{FL)
Kiraz 178,5 129.725 726,75 2,30 298.368 7.852

Visne 126 106.775 847,42 0,49 52.555 1.383

Elma 125,75 210.500 1.673,96 0,34 72.000 1.895

Sulu Erik 14 26.650 1.903,57 0,34 9.175 241

L. Grup Sebze 3 3.000 1.000,00 0,50 1.500 39
Kayisi 29,25 29.600 1.011,97 0,32 9.325 245

Ceviz 0,5 60 120,00 4,00 240 6

Kura Bugday 30 6.390 213,00 0,40 2.556 67

Arpa 20 3.600 180,00 0,40 1.440 38

TOPLAM 11.766

Kiraz 350,36 210.850 601,81 1,95 411.158 15.228

Visne 85,5 72.700 850,29 0,54 39.370 1.458

Elma 9,5 17.000 1.789,47 0,31 5.250 194

Sulu Erik 60 112.000 1.866,67 0,26 28.870 1.069

II. Grup Kayisi 7,5 8.400 1.120,00 0,50 4.180 155
Seftali 2 300 150,00 1,00 300 11

Cilek 2 300 150,00 2,00 600 22

Kestane 2 100 50,00 4,00 400 15

Kuru Nadas 5 - - - - -

TOPLAM 18.152
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Cizelge 4.17 Incelenen isletmelerde bitkisel iiriinler iiretim, verim durumu ve iiretim degetlerinin isletme gruplarma gore dagilimi (devam)

Kiraz 1740 999.195 574,25 1,91 1.908.462 29.361

Visne 318,3 239.925 753,77 0,51 123.033 1.893

Elma 237 461.000 1.945,15 0,56 257.500 3.962

Erik 173,9 227.550 1.308,51 0,29 66.355 1.021

Sulu Armut 24 8.000 333,33 1,56 12.500 192

111, Grup Sebze 6,6 4.620 700,00 1,00 4.620 71
Bugday 12,26 4288 349,71 0,40 1.715 26

Kavak 4 - - - - -

Kayist 108,5 114.490 1.055,21 0,47 53.846 828

Bugday 80 15.500 193,75 0,35 5.350 82

Kuru Arpa 48 10.000 208,33 0,30 3.000 46

Nadas 45 - - - - -

TOPLAM 37.482
Kiraz 2268,86 1.339.770 590,50 1,98 2.652.744 20.405

Visne 529,8 419.400 791,62 0,51 214.958 1.654

Elma 372,25 688.500 1.849,56 0,49 334.750 2.575

Erik 247.9 366.200 1.477,21 0,29 104.400 803

Armut 24 8.000 333,33 1,56 12.500 96

Sebze 9,6 7.620 793,75 0,80 6.120 47

Bugday 122,26 26.178 214,11 0,37 9.621 74

Toplam Arpa 68 13.600 200,00 0,33 4.440 34
Nadas 50 - - - - -

Kavak 4 - - - - -

Kayist 145,25 152.490 1.049,85 0,44 67.351 518

Seftali 2 300 150,00 1,00 300 2

Cilek 2 300 150,00 2,00 600 5

Kestane 2 100 50,00 4,00 400 3

Ceviz 0,5 60 120,00 4,00 240 2
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Cizelge 4.18 Incelenen isletmelerde bitkisel iiriinler {iretim, verim durumu ve iiretim degerlerinin arastirma bolgelerine gore dagilimi

s S . _— . Ana iiriin S o ;
Aras‘uria(t1 1Bolge51 (Jretim sekli Oriinadr | Biiyiiklik (da) Uru?g[gl)ktarl U1'(u£1g\//§21)m1 ( ;:3 Ia;:g) Uretlgl?)egerl Ort?l{:;rgslle(rT L
Kiraz 1.241,36 767.325 618,13 2,04 1.565.343 25.248
Visne 318,00 237.100 745,60 0,51 121.548 1.960
Elma 205,50 350.000 1.703,16 0,63 222.200 3.584
Erik 183,30 284.600 1.552,65 0,30 84.570 1.364
Sulu Armut 14,00 8.000 571,43 1,56 12.500 202
Sebze 9,60 7.620 793,75 0,80 6.120 99
Konya Bugday 12,26 4.288 349,71 0,40 1.715 28
Kavak 4,00 - - - - -
Kayisi 12,50 31.440 2.515,20 0,40 12.696 205
Ceviz 0,50 60 120,00 4,00 240 4
Bugday 30,00 7.000 233,33 0,40 2.800 45
Kuru Arpa 48,00 10.000 208,33 0,30 3.000 48
Bos 50,00 - - - - -
TOPLAM 32.787
Kiraz 1.027,50 572.445 557,12 1,86 1.064.748 15.658
Visne 211,80 182.300 860,72 0,51 93.410 1.374
Elma 166,75 338.500 2.029,99 0,33 112.550 1.655
Erik 64,60 81.600 1.263,16 0,24 19.830 292
Sulu Armut 10,00 - - - - -
Afyonkarahisar Kayisi 132,75 121.050 911,86 0,45 54.655 804
Seftali 2,00 300 150,00 1,00 300 4
Cilek 2,00 300 150,00 2,00 600 9
Kestane 2,00 100 50,00 4,00 400 6
Kuru Bugday 80,00 14.890 186,13 0,34 5.106 75
Arpa 20,00 3.600 180,00 0,40 1.440 21
TOPLAM 19.868




)

Cizelge 4.18 Incelenen isletmelerde bitkisel iiriinler iiretim, verim durumu ve iiretim degerlerinin arastirma bolgelerine gére dagilimi

(devam)

Kiraz 2.268,86 1.339.770 590,50 1,98 2.652.744 20.405

Visne 529,80 419.400 791,62 0,51 214.958 1.654

Elma 372,25 688.500 1.849,56 0,49 334.750 2.575

Erik 247,90 366.200 1.477,21 0,29 104.400 803

Armut 24,00 8.000 333,33 1,56 12.500 96

Sebze 9,60 7.620 793,75 0,80 6.120 47

Bugday 122,26 26.178 214,11 0,37 9.621 74

Toplam Arpa 68,00 13.600 200,00 0,33 4.440 34
Bos 50,00 - - - - -

Kavak 4,00 - - - - -

Kayisi 145,25 152.490 1.049,85 0,44 67.351 518

Seftali 2,00 300 150,00 1,00 300 2

Cilek 2,00 300 150,00 2,00 600 5

Kestane 2,00 100 50,00 4,00 400 3

Ceviz 0,50 60 120,00 4,00 240 2

GENEL TOPLAM Toplam 3.848,42 3.022.518 785,39 0,25 755.680 26.218




4.1.3 Arastirma alaninda incelenen isletmelerde kiraz yetistiriciligi

Calismanin ana kapsamini olusturan kiraz hem bolge ekonomisi hem de iiretici
ekonomisi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Gerek Konya Aksehir bolgesi kiraz
tireticileri, gerekse Afyonkarahisar Sultandagi bolgesi kiraz iireticileri kiraz tiretiminde
ozellikle “0900 Ziraat” diger ismi ile Aksehir Kirazi iiretiminde belirli bir kaliteyi
tutturarak ihracata yonelik iiretimi gerceklestirmeye calismaktadir. Bu nedenle kiraz
tiretiminde kalite, lireticinin kiraz gelirini etkileyen en dnemli unsurdur. Kirazda kaliteyi
etkileyen bircok unsur bulunmaktadir. Her seyden Once iklim faktorii yaninda kiraz
bahgesinin tesisi, bahcedeki fidan sayisi, dolleyici gesitler, gilibreleme, hastalik ve

zararlilarla miicadele vb. unsurlar kirazda kalite ve verimde etkili temel unsurlardandir.

Arastirma alami igerisinde {ireticilerin kiraz bahgeleri ile ilgili durumlar isletme
gruplarma ve illere gore ¢izelge 4.19-4.20°de sunulmustur. Cizelge 4.19 incelendiginde
isletme gruplarina gore ortalama kiraz bahgesi alan1 17,49 dekar ve 2,42 parsel olarak
hesaplanmustir. Isletme gruplarina gére yapilan varyans analizine gore isletme gruplari
arasi kiraz alani parsel sayisinin ve parsel biiyiikliigiiniin %99 giiven sinirinda istatiksel
olarak onemli oldugu belirlenmistir. Aragtirma sonuglarina gore III. grup isletmelerin
ortalama parsel biiyiikliigii, diger isletme gruplarindan daha biiyiik olup 8,75 dekardir.
Isletmeler ortalamasi parsel biiyiikliigii ise 7,24 dekardir. Kiraz bahgelerinin ortalama
parsel sayis1 ve parsel biiylikliigliniin illere gore durumu incelendiginde ise parsel sayisi
acisindan Konya Aksehir Bolgesi isletme basi parsel sayis1 bakimindan Afyonkarahisar
Sultandag1 bolgesine gore daha fazla olup aradaki fark istatistiki olarak %95 giiven
sinirinda 6nemli bulunmustur. Parsel biiyiikliigili agisindan ise Konya Aksehir bolgesi ile
Afyonkarahisar Sultandagi bolgesi arasinda farklilik istatistiki olarak %95 giiven
sinirinda 6nemli degildir. Buradan her iki bolgede de parsel biiyiikliigiiniin birbirine

yakin oldugu soylenebilir (Cizelge 4.20).

Kurulan kiraz bahgelerinde iklim, toprak ve su faktorii dekar basi kiraz agaci sayisini
etkilemektedir. Bu nedenle dekar basina diisen kiraz agaci sayis1t hem igletmeler hem de
iller bazinda incelenmistir. Isletme gruplar ortalamasi 19,02 kiraz agaci /dekar

hesaplanirken, dekar bas1 21,46 kiraz agaci ile 1. Isletme grubunda yer alan isletmeler en
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kalabalik aga¢ sayisina sahiptir. Isletme gruplar1 arasi dekar basi kiraz agaci sayisi
bakimindan farklilik istatistiki olarak %95 giiven siirinda 6nemli bulunmustur (Cizelge
4.20). Iller bazinda incelendiginde ise Afyonkarahisar Sultandagi bolgesi 20,29 kiraz
agaci/dekar ile Konya Aksehir bolgesi isletmelerine (17,93 kiraz agaci/dekar) gore daha
biiylik Olcekli kiraz bahgesini olusturmakta olup farklilik istatistiki olarak %99 giiven

sinirinda 6nemli bulunmustur.

Arastirma bolgesinde incelenen isletmelerin ortalama kiraz verimleri incelendiginde ise
gruplar aras1 ve bolgeler arasindaki kiraz verim farki %95 giiven sinirinda istatistiki
olarak onemli bulunmamistir. Arastirma bolgesinde ortalama dekara kiraz verimi
627,67 kg olarak hesaplanmustir. Tiirkiye’de ortalama kiraz verimi 563, Diinyada ise bu
rakam 482,5 kg/da’dir (www.faostat.fao.org 2011). Isparta ilinde yapilan ¢alismada
Demircan vd. (2004) ortalama kiraz verimini 752,2 kg/da olarak hesaplamiglardir.

Arastirma alaninda incelenen isletme gruplarinda ve illerde dekardaki aga¢ sayisi
icerisinde Aksehir Kiraz1 (0900 Ziraat) agacinin orani, I. isletme grubunda yaklasik
%90 ile diger isletme gruplarma gore daha yiiksektir. Isletmeler ortalamasinda Aksehir
Kirazi (0900 Ziraat) agacinin orani %71,29 olarak hesaplanmistir. Iller bazinda
bakildiginda ise dekardaki Aksehir Kirazi (0900 Ziraat) agacinin orant %84,16 ile
Konya Aksehir bolgesinde, Afyonkarahisar Sultandagi bolgesine gore (%79,69) daha
yiiksek oldugu goriilebilir. Diger bir deyisle isletmeler ortalamasinda 4 Aksehir Kirazi
(0900 Ziraat) agacina 1 dolleyici diismekte olup, bu rakam Konya Aksehir bolgesinde
5/1, Afyonkarahisar Sultandagi bolgesinde ise 4/1 seklindedir (Cizelge 4.20-4.21).
Demircan vd.’nin (2004) Isparta ilinde kiraz bahgelerinde yaptiklar1 caligmada,
tireticilerin kiraz iiretiminde ¢ogunlukla “0-900 Ziraat” ¢esidini tercih ettikleri, bunun
yani sira kiraz bahgesinde % 10-12,5 oraninda da tozlayict (dolleyici) cesitler
yetistirdiklerini bildirmislerdir. Incelenen isletmelerde dekara diisen ortalama kiraz
agaci sayist 20 adet olup, bunun % 21,801 1-5 yas arasinda, % 23,401 6-10 yas
arasinda, % 29,601 11-15 yas arasinda, % 18,01°1 16-20 yas arasinda, % 4,581 21-25

yas arasindadir. 25 yasindan biiylik agaclarin orani ise % 2,61 olarak saptanmustir.
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Cizelge 4.19 Incelenen isletmelerde kiraz iiretim alan1 bilgilerinin isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplar

Isletmeler

Uretim Bilgileri Ortal P Olasilik Degeri
I. Grup II. Grup 11. Grup rialamast

Isletme Basina Kiraz Alani (da) 4,80 12,96 26,78 17,49, -
Isletme Basina Kiraz Arazi Par¢a Sayisi 129 2,44 3.06 2.42 0,000
(Adet)
Parsel Biiyiikliigi (da) 3,72 5,30 8,75 7,24 0,000
Dekar Basina Agag Sayisi 21,46 19,66 18,20 19,02 0,012
Dekar Basina Aksehir Kiraz1 Agag¢ Sayist 19,05 15,58 14,74 13.56 0,000
(Adet)
Aksehir Kirazi Ortalama Yas1 (Geometrik 16,33 17.98 16,43 16,68 L
Ortalama)
Aksehir Kirazi’nin Agag¢ Bagina Ortalama
Verimi (Kg/Agac)(Geometrik Ortalama) 38,75 31,69 34,22 34,41 0,319
Dekar Basina Diger Kiraz1 Aga¢ Sayisi 2.41 4,08 3.46 3.43 0,061
(Adet)
Diger Kirazlarin Ortalama Yas1 (Geometrik 13,02 20.28 17.66 17.81 L
Ortalama)
Diger Kirazlarin Aga¢ Basina Ortalama
Verimi (Kg/Agac) (Geometrik Ortalama) 46,26 40,80 46,46 45,25 0,680
Dekar Basina Kiraz Verimi (Kg) 771,00 574,31 610,08 627,67 0,067
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Cizelge 4.20 Incelenen isletmelerde kiraz iiretim alan1 bilgilerinin arastirma bélgelerine gore dagilimi

. Arastirma Bolgesi Adi .
Uretim Bilgileri 11 Ortalamast1 P Olasilik Degeri
Konya Afyonkarahisar

Isletme Basina Kiraz Alani (da) 20,02 15,18 17,49, -
Isletme Basina Kiraz Arazi Parca Sayis1 (Adet) 2,73 2,13 2,42 0,016
Parsel Biiyiikliigii (da) 7,34 7,12 7,24 0,741
Dekar Basina Agac¢ Sayisi 17,93 20,29 19,02 0,004
Dekar Basina Aksehir Kirazi1 Agag¢ Sayisi (Adet) 15,09 16,17 15,59 0,174
Aksehir Kirazi Ortalama Yast (Geometrik Ortalama) 19,25 13,89 16,68 e
Aksehir Kirazi’nin Aga¢ Basina Ortalama Verimi
(Kg/Agac)(Geometrik Ortalama) 36,40 32,10 3441 0,127
Dekar Basina Diger Kiraz1 Agag¢ Sayist (Adet) 2,84 4,11 3,43 0,003
Diger Kirazlarin Ortalama Yas1 (Geometrik 17.86 17,77 7.8l
Ortalama)
Diger Kirazlarin Agac Basina Ortalama Verimi
(Kg/Agac) (Geometrik Ortalama) 48,19 41,97 45,25 0,232
Dekar Basina Kiraz Verimi (Kg) 639,22 614,21 627,67 0,648




Kirazda verim, agacin yasi ile iliskili olup arastirmada yas ile verim arasindaki iligki
hem Aksehir Kirazi hem de diger kirazlar icin regresyon analizi ile arastirilmis ve
sonuclar cizelge 4.21-4.22 ve sekil 4.3-4.4’de sunulmustur. Buna gore, kiraz verimi ile
yas arasinda quadratik bir iligki tespit edilmis olup cizilen regresyon egrisinde Aksehir
Kiraz1 agaglarinda verimin 30-35 yaslarina kadar artarak devam ettigi, sonra diislise
gectigi goriilmektedir. Bu iliski diger kiraz agaglarinda 45°li yaslara kadar verim artisi,
50’11 yaslarin sonuna kadar sabit bir verim seklinde oldugu goriilebilir (Sekil 4.3-4.4).

Cizelge 4.21 Aksehir Kiraz1 agac yaslari ve verimleri arasindaki iliskinin regresyon
analizi sonug¢lari

Unsurlar B Katsayis1 T Degeri P degeri
Aksehir Kiraz1 Aga¢ Yast 3,805 13,086 0,000
Aksehir Kiraz1 Agag Yagi? -,056 -8,458 0,000
Sabit -10,306 -3,745 0,000
R’ 0,549
Diizeltilmis R 0,546

Aksehir Kirazi Verimi (Kg/Agag)
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Sekil 4.3 Aksehir Kirazi agag yaslar1 ve verimleri arasindaki iligskinin regresyon egrisi
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Cizelge 4.22 Aksehir Kiraz1 disindaki diger kiraz agac yaslar1 ve verimleri arasindaki
iligskinin regresyon analizi sonuglar1

Unsurlar B Katsayis1 T Degeri P degeri
Diger Kiraz Agaglarinin Yast 3,492 5,920 0,000
Diger Kiraz Agaglarinin Yasl2 -0,031 -2,505 0,013
Sabit -3,245 -,543 0,588
R? 0,359
Diizeltilmis R* 0,354

Aksehir Kirazi Disindaki Kirazlarin Verimi (Kg/Agac)

2507

2007

150+
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Sekil 4.4 Aksehir Kiraz1 disindaki diger kiraz agaclarinin yaslar1 ve verimleri arasindaki

iligkinin regresyon egrisi

Arastirma alaninda incelenen isletmelerde kiraz bahgesi ortalama agag yaslar ¢izelge

4.19-4.20 ve sekil 4.5-4.9°da isletme gruplar ve illere gore dagilimlari sunulmustur.

Isletmeler ortalamasinda Aksehir Kirazi’nin agac¢ yasi ortalama 16,68 iken, diger

kirazlarin aga¢ yaslariin 17,81 olarak bulunmustur (Cizelge 4.19-4.20). Gerek Aksehir

Kiraz1 aga¢ yasi, gerekse diger kirazlarin aga¢ yaslarima bakildiginda 1. grup

isletmelerin aga¢ yaslarinin diger grup isletmelere gore daha geng oldugu goriilebilir.
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Aragtirma alam igerisinde incelenen bir diger unsur ise aga¢ basina diisen verimdir.
Agac basma diisen gerek Aksehir Kirazi, gerekse diger kirazlarin verimlerine
bakildiginda, isletme gruplar arasinda %95 giiven sinirinda istatistiksel olarak nemli

bir fark bulunamamustir. Isletmeler ortalamasi Aksehir Kirazi verimi 34,41 kg/agac

iken, diger kiraz verimi 45,25 kg/aga¢ olarak hesaplanmustir.
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Sekil 4.5 Aksehir Kirazi aga¢ sayisinin yaslara ve isletme gruplarina gore dagilimi

Agag¢ yaglarmin illere gore durumu incelendiginde ise Afyonkarahisar Sultandagi

bolgesindeki kiraz agaglarinin Konya Aksehir bolgesindeki kiraz agaclarina gére daha

gen¢ oldugu belirlenmistir. Sekil 4.6 ve sekil 4.8 incelendiginde, 6zellikle

Afyonkarahisar Sultandagi bolgesinde yeni kurulan bahge sayisinin diger bir deyisle
verim ¢agina ulasmamis agag¢ sayisinin (1-6 yas arasi) Konya Aksehir bolgesine gore
daha fazla oldugu goriilebilir. Arastirma sonuclarina gore Afyonkarahisar Sultandagi

bolgesi, Konya Aksehir bolgesine gore yeni kiraz alanlarmin olusturulmasinda daha

aktif olduklar1 sdylenebilir.
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Aragtirma alani igerisinde agac¢ basi verimin illere gore arasinda %95 giiven siirinda
istatistiksel olarak ©6nemli bir fark bulunamamstir. Illere gore kiraz verimi
incelendiginde, Konya Aksehir bolgesinde Aksehir Kirazi verimi 36,40 kg/aga¢ iken
diger kiraz verimi 48,19 kg/agac, Afyonkarahisar Sultandagi bolgesinde Aksehir Kirazi
verimi 32,10 kg/aga¢ iken, diger kiraz agaclarinin verimi 41,97 kg/aga¢ olarak

hesaplanmaistir.
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Sekil 4.6 Aksehir Kiraz1 agag¢ sayisinin yaslara ve arastirma bolgelerine gore dagilimi
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Sekil 4.7 Aksehir Kirazi disindaki kiraz agaclarinin sayisinin yaglara ve isletme
gruplaria gore dagilimi
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Sekil 4.8 Aksehir Kiraz1 disindaki kiraz agaglarinin sayisinin yaslara ve arastirma
bolgelerine gore dagilim
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Aragtirma alaninda incelenen isletmelerde 2009 yilinda elde ettikleri kirazin hem miktar
hem de deger olarak oransal dagilimlar1 isletme gruplarina ve illere gore sekil 4.10-
4.11’de sunulmustur. Sekil 4.10-4.11 incelendiginde 2009 yili i¢in iretilen kirazin
%57,19’unun Aksehir Kirazi olarak nitelendirilen 26 mm tizeri ihracatlik 0900 Ziraat
cesidinden olustugu goriilebilir. 2009 yili iklim kosullarinin uygunlugu {iretimin
yarisindan ¢ogunun istenilen kalitede kirazdan olustugunu gdstermektedir. Bu oran %
62,49 satis degeri ile I. grup isletmelerde diger grup isletmelere gore daha yiiksek
olmustur. Bu durum kii¢iik kiraz bahgesine sahip igletmelerin tiretim tekniklerini daha

1yi uyguladiklar1 sonucunu akla getirebilir (Sekil 4.9).

Kiraz iiretiminin illerdeki arastirma bolgelerine gore durumlar1 incelendiginde ise 2009
yilinda Konya Aksehir bolgesinde Aksehir Kirazi’nin toplam kiraz satis miktar1 i¢indeki
payt %77,60 ile Afyonkarahisar Sultandagi bolgesine gore daha yliksektir (%75,52).

Fakat aradaki bu farklilik %95 giliven sinirinda istatistiki olarak énemli bulunmamaistir

(Sekil 4.10).
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Sekil 4.9 Ureticilerin iirettikleri kirazin satis degeri ve miktar1 agisindan oransal
paylasimin isletme gruplarina gore dagilimi
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Sekil 4.10 Arastirma bolgelerine gore iiretilen kirazin satig degeri ve miktar1 agisindan
oransal dagilimi1

Sekil 4.11-4.12’de 2009 yilinda {ireticilerin pazara arz ettikleri kirazlarin cins ve
boylarina gore satis fiyatlar1 gosterilmistir. Sekiller incelendiginde, bolgede ihra¢ degeri
olan Aksehir Kirazi’nin fiyatinin 2009 yilinda isletme gruplar1 ortalamasinda 2,76
TL/kg, 2. ve 3. Boy 0900 Ziraat ¢esidi ile diger sofralik tip kiraz fiyat1 ortalama 1,12
TL/kg, sanayi tip kirazlar ise 1,02 TL/kg fiyata satildig1 belirlenmistir. Bu fiyatlara
illerde incelenen bolgeler bazinda bakildiginda ise Konya Aksehir bolgesinde 2,82
TL/kg Aksehir Kiraz1 fiyati, 1,18 TL/kg sofralik diger kiraz fiyati, 1,01 TL/kg ise
sanayilik tip kiraz fiyat1 olarak gerceklesirken Afyonkarahisar Sultandagi bolgesinde
fiyatlar siras1 ile 2,66 TL/kg, 1,04 TL/kg ve 1,04 TL/kg olarak gergeklesmistir (Sekil
4.11-4.12). Fiyatlar aras1 farklar ne isletme gruplari ne de illerdeki bolgelere gore %95
gliven smirinda istatistiki olarak anlamli bulunmamistir. Bu da fiyatlarin her iki
arastirma bolgesinde de ayni olarak gerceklestigi anlamina gelmekte, fiyat farkinin ise

kaliteye gore degistigini gostermektedir.
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Sekil 4.11 Uretilen kirazin satis fiyatlarmin isletme gruplarina gére dagilinmi

M Satis Fiyati (TL/Kg)

2,82

2,66 2,76
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Sekil 4.12 Uretilen kirazin satis fiyatlarinin arastirma bolgelerine gore dagilimi

107



4.1.4 Arastirma bolgesinde Aksehir Kirazi’nin pazarlama kanallari

Tiirkiye’de yas meyve sektoriinde genel pazarlama kanallar1 Uretici-Toptanci-Toptanci
Hali-Perakendeci-Tiiketici veya Uretici-Tiiccar-Thracatci-Yurtdisi Pazar Alicist seklinde
gerceklesmektedir. Kiraz ile ilgili pazarlama kanali Tirkiye yas meyve pazarlama

kanallar1 ile aymidir (http://www.dpt.gov.tr/bgyu/abbp/akkm/Karaman_Kiraz.pdf 2011).

Arastirma bolgesinde {ireticilerin kullandiklar1 pazarlama kanali ve yillarla gore
degisimleri ¢izelge 4.23 ve sekil 4.13’de gosterilmistir. Bolgede Aksehir Kirazi’nin
cografi isaret aldig1 2004 yili degisim i¢in baz alinmis ve degisimin 2004 yil1 ve 6ncesi
ve sonrast olarak durumu analiz edilmistir. Cizelge 4.23 incelendiginde tiim isletme
gruplarinda ana pazarlama kanalinin “Uretici-Komisyoncu-Firma” seklinde kullanildig
ve bu pazarlama kanalinin kiraz bahge alani genis olan III. grup isletmelerde daha fazla
oldugu belirlenmistir. Bolgede her kiraz iiretim merkezinde alimlarin firmalar adina

komisyoncular tarafindan yapildigi ve bu pazarlama agimin ¢ok yaygin oldugu

sOylenebilir.

m2008-2009 m2004 Y1l Sonrasi 2004 Yili ve Oncesi
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Sekil 4.13 Ureticilerin kiraz satis kanalindaki degismenin yillara ve isletme gruplarmna
gore dagilimu
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Pazarlama kanali igerisinde olmasi gerektigi disiinlilen fakat goriilmeyen 6nemli
paydaslardan biri de iiretici birlikleridir. Arastirmanin yiuriitildiigii her iki bolgede de
sert cekirdekli meyvelerle ilgili iiretici birlikleri bulunmasina ragmen {iretici birlikleri
pazarlama kanali igerisinde yer almamaktadir. Uretici birliklerinin yasada belirtilen
gorevlerinden biri olan “Uyelerinin {iriinlerine pazar bulmak, iiriinlerin pazara arzini
diizenlemek™ ilgili maddesini iiretici birlikleri yerine getirememekte ve pazarlama
kanali igerisinde yer almamaktadir. Bunda etkili olan en 6nemli unsurlar arasinda iiretici
birliklerinin direk olarak pazara girmesi ile ilgili yasanan yasal sikintilar ve iireticilerin

tiretici birliklerine liye olmak ile ilgili yeterince ilgi gostermemis olmasi gosterilebilir.

2004 yili 6ncesi ve sonrasi isletme gruplarina gore iireticilerin pazarlama kanallar
seciminde istatistiki olarak %95 giiven sinirinda énemli bir fark bulunmamistir. Bu da
tireticilerin cografi isaret Oncesi ve sonrasi pazarlama kanallarimi degistirmedikleri

anlamina gelmektedir.

Cizelge 4.23 Ureticilerin kiraz satis kanalindaki degismenin yillara ve isletme
gruplarina gore dagilimi

Tabakalar/Pazarlama Kanallar: 2008-2009 | 2005-2008 | 2004 Yilve
Oncesi
Bahgeden Tiiccara (%) 2,78 0,00 1,61
LG Uretici-Komisyoncu-Firma (%) 88,33 90,59 88,06
. Gru "
P Uretici-Tiiketici (%) 0,56 0,59 0,65
Uretici-Firma (%) 8,33 8,82 9,68
Bahcgeden Tiiccara (%) 0,00 0,00 0,00
LG Uretici-Komisyoncu-Firma (%) 92,59 92,59 91,30
P Uretici-Tiiketici (%) 0,00 0,00 0,00
Uretici-Firma (%) 7,41 7,41 8,70
Bahgeden Tiiccara (%) 1,56 3,91 3,49
Uretici-Komisyoncu-Firma (%) 96,56 94,22 94,92
II. Grup [ .
Uretici-Tiiketici (%) 0,31 0,31 0,00
Uretici-Firma (%) 1,56 1,56 1,59
Bahgeden Tiiccara (%) 1,57 2,00 2,31
Uretici-Komisyoncu-Firma (%) 93,39 92,88 92,39
Ortalama [——— .
Uretici-Tiiketici (%) 0,31 0,32 0,17
Uretici-Firma (%) 4,72 4,80 5,13
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Cizelge 4.24 ve sekil 4.14 incelendiginde ise iireticilerin pazarlama kanallarinin

LR .

arastirma bolgelerine gdre nasil degistigi goriilmektedir. Ureticiler Konya Aksehir

bolgesi ile Afyonkarahisar Sultandagi bolgesi treticilerinin kiraz pazarlama isleminde

ayni pazarlama kanallarimi kullanmakta olup ve pazarlama kanallarinda yillar ve

bolgeler arasit degisimin ise %95 giiven sinirinda istatistiki olarak 6nemli olmadigi

sonucuna ulasilmustir.

Cizelge 4.24 Ureticilerin kiraz satis kanalindaki degismenin yillara ve illere gore

dagilim
Arastirma Bolgeleri/Pazarlama Kanallar1 | 2008-2009 2(S)gir§sllh zo%tnz{el; ve

Bahgeden Tiiccara (%) 1,61 4,03 3,28
Konya Errfn“;“('}/f;’mlsyonc“' 93,23 90,81 91,48
Uretici-Tiiketici (%) 0,32 0,32 0,33
Uretici-Firma (%) 4,84 4,84 4,92
Bahgeden Tiiccara (%) 1,54 0,00 1,25
' Uretici-Komisyoncu- 93,54 94.92 93.39

Afyonkarahisar | Firma (%0)
Uretici-Tiiketici (%) 0,31 0,32 0,00
Uretici-Firma (%) 4,62 4,76 5,36
Bahgeden Tiiccara (%) 1,57 2,00 2,31
Uretici—Komisyoncu— 93.39 92,88 92,39

Ortalama 1ilrma (%)
Uretici-Tiiketici (%) 0,31 0,32 0,17
Uretici-Firma (%) 4,72 4,80 5,13
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m2008-2009 ®m2004 Y1il1 Sonrasi 2004 Yili ve Oncesi
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Sekil 4.14 Ureticilerin kiraz satis kanalindaki degismenin yillara ve arastirma
bolgelerine gore dagilimi

4.1.5 Arastirma bolgesinde Aksehir Kiraz iireten iireticilerin tarimsal iiretim ve
kiraz yetistiriciligi konusundaki deneyimleri

Uretici deneyimi 6zellikle yeniliklerin benimsenme siireci igerisinde énemli olabilecek
faktorlerden biridir. Yeniliklerin benimseme siirecinin asamalari, yeniligin konusuna,
ciftcinin bilgi, tecriibe ve i¢inde bulundugu sartlara gore degisebilir. Bazi giftgilerin
herhangi bir konu ile ilgili olarak, aradaki biitiin asamalar1 atlayarak direkt uygulama
agsamasina ge¢cmeleri miimkiindiir. Baz1 ¢iftgiler de haberdar oldugu bir konuda biitiin
riski gbze alamayip, kiigiik bir parselde deneme yaparak, genis capta uygulamay1 bu
denemelerin sonuglarina birakabilirler (Tathidil 2011). Cografi isaret kavraminin
aragtirma bolgesi igin bir yenilik oldugu diistiniildiigiinde, kavramin kabul edilmesinde

tarimsal tecriibe onemli bir rol oynayabilir.

Arastirma bolgesinde goriisiilen {reticilerin tarimsal {iretim ve kiraz yetistiriciligi
konusundaki deneyimleri arastirilmis ve sekil 4.15-4.16°da sunulmustur. Ureticilerin

tarimsal {retim ve kiraz yetistiriciligi konusundaki deneyimleri, davranis ve
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uygulamalar1 etkileyen Onemli faktorlerdendir. Bu nedenle calismada {ireticilerin
deneyimleri arastirillmistir. Arastirma sonucunda isletme gruplar1 ortalamasinda
tireticilerin ortalama tarimsal liretim deneyimi 27 y1l, kiraz yetistiriciligi deneyimi 21 ve
Aksehir Kirazi yetistiriciligi deneyimi de yaklagik 21 yil bulunmustur. Bu sonuglar
goriisiilen {ireticilerin tarimsal tiretim deneyimleri i¢inde kiraz yetistiriciliginin 6nemli
bir pay1 oldugunu gostermekte ve lireticilerin kiraz yetistiriciligini daha bilingli olarak
yaptigini igaret etmektedir. Bilingli iiretimde tarimsal deneyimin payinin énemli oldugu
diistiniilmesine ragmen bilingli iiretimin yalniz tarimsal deneyimle bagdastirilmamasi
gerekmektedir. Isletme gruplar ortalamasinda iireticilerin tarimsal iiretim ve kiraz
yetistiriciligi konusundaki deneyimleri yani sira isletme gruplari arasinda tarimsal
iiretim deneyim (F:3,83 p:0,024), kiraz yetistiriciligi deneyimi (F:6,04 p:0,002) ve
Aksehir Kirazi yetistiriciligi deneyimi (F:5,01 p:0,008) arasindaki farkliliklar istatistiki
olarak onemli bulunmustur. Ozellikle III. grup isletmelerde tecriibenin daha fazla

oldugu soylenebilir.

B Tarimla Ugrasma Siiresi (Y1l)
m Kiraz Uretimi ile Ugrasma Siiresi (Y1)

® Aksehir Kirazi Uretimi ile Ugrasma Siiresi (Y1l)
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Sekil 4.15 Ureticilerin tarmsal iiretim faaliyet ve kiraz yetistiriciligi deneyimlerinin
isletme gruplarina gore dagilimi

Tarimsal faaliyet, kiraz iiretim ve Aksehir Kiraz1 yetistiricilik deneyiminin arastirma

bolgeleri arasindaki durumlart incelendiginde ise Konya Aksehir bolgesi ile
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Afyonkarahisar Sultandagi bolgesi arasinda tarimsal tiretim deneyim (F:0,22 p:0,644)
ve kiraz yetistiricilik deneyimi (F:2,21 p:0,139) arasinda istatistiki olarak %95 giiven
siirinda 6nemli bir fark bulunmazken Aksehir Kirazi yetistiricilik deneyiminde Konya
Aksehir bolgesi ile Afyonkarahisar Sultandagi bolgesi arasinda %90 giiven sinirinda
istatistiki olarak 6nemli bir fark tespit edilmistir (F:3,34 p:0,070) (Sekil 4.16). Yapilan
analiz sonucu Konya Aksehir bolgesinin Afyonkarahisar Sultandagi bolgesine gore
Aksehir Kiraz: yetistiriciligi ile y1l olarak daha fazla ugrastiklar1 sdylenebilir. Tki bélge
reticileri arasindaki yil farki istatistiki olarak farkli olsa da her iki bolgedeki
ireticilerin toplam tarimsal iiretim ile ugrasma siireleri igerisinde kiraz {iretim
deneyimleri her iki bolgede de yiiksektir. Buda iireticilerin kiraz yetistiricligi konusunda

yeterli tecriibeye sahip oldugunu gostermektedir.
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Konya Afyon Ortalama

Sekil 4.16 Ureticilerin tarimsal iiretim ve kiraz yetistiricilik deneyimlerinin arastirma
bolgelerine gore dagilimi
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4.1.6 Arastirma bolgesinde kirazin incelenen isletmeler ve bolge ekonomisindeki

payl

Aragtirma konusu olan kirazin bolge ekonomisi i¢indeki payi, gerek goriisiilen meyve
sebze komisyonculari, gerekse kurum ve kuruluslar tarafindan belirtilmis olup

tireticilerin bu konudaki diisiinceleri sekil 4.17°de verilmistir. Sekil 4.17 incelendiginde,

reticilerin  kirazin bolge ekonomisi icindeki payr ortalama 973,85 olarak

hesaplanmustir. Isletme gruplari ve arastirma bélgeleri arasinda iireticilerin kirazi bdlge
ekonomisi i¢indeki payr hakkindaki diisiincelerinin birbirlerine benzedigi, aradaki
farkliliklarin ise istatistiki olarak %95 giliven sinirinda 6nemli olmadig1 belirlenmistir.

Sonug olarak kirazin bolgenin ekonomik olarak gelismesinde 6dnemli bir rol oynadigi

sOylenebilir.

Kirazin Yerlesim Yerinin Ekonomisindeki Pay1 (%)

o o o e o oy o e o o a ©
g = = = g g2 g £ = 2 g £
©) O O = G) G) ©) = O G) @) =
- = g E|= = g E|= = g &
= o — o — o

Konya Afyon Ortalama

Sekil 4.17 Ureticilerin kirazin yerlesim yerinin ekonomisindeki pay1 ile ilgili
diistincelerinin illere ve igletme gruplarina goére dagilimi

Sekil 4.18-4.19’da treticilerin gelir kaynaklar1 siralanirken sekil 4.20-4.21°de ise
yerlesim yerinin gelir kaynaklar1 gosterilmistir. Sekiller incelendiginde gerek tireticinin,

gerekse yerlesim yerinin birincil gelir kaynagini bitkisel tiretim 6zellikle meyveciligin
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olusturdugu gortilebilir. Hem iiretici hem de yerlesim yerinin gelir kaynag: igerisinde
ikinci olarak emeklilik, ii¢iincii olarak ise tarimsal iiriin ticareti gosterilmistir. Ozellikle
emeklilik gelirinin bolge ekonomisinde 6nemli olmasi, buradaki iireticilerin kirazda
yasayacaklar1 sikintilar1 sabit bir finans kaynag ile diizenleyebilecekleri ve aragtirma
bolgesindeki iireticilerin baska bolgelerdeki tarimsal iireticilere gore finansal konuda

daha 1yi olabilecekleri sonucunu gostermektedir.
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Sekil 4.18 Ureticilerin isletme gelirleri igerisinde oncelikli gelir kaynaklarinm isletme
gruplarma gore dagilimi
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Sekil 4.19 Ureticilerin isletme gelirleri igerisinde dncelikli gelir kaynaklarinin arastirma
bolgelerine gore dagilimi
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Sekil 4.20 Ureticilerin yerlesim yeri gelirleri igerisinde oncelikli gelir kaynaklari
hakkindaki diisiincelerinin isletme gruplarina gore dagilimi

116



100,00 <4

90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00
0,00
E = = £ = i i = = 3
2 £ = o 3 = = 3 £ p
© w w © & c c P w
) 2 T 2 2 T
= = - >
@ @ = =
1%} (%]
€ €
© T
- -
1. Gelir Kaynagi 2. Gelir Kaynagi (%) 3. Gelir Kaynagi (%)
(%)

B Konya M Afyon

Sekil 4.21 Ureticilerin yerlesim yeri gelirleri icerisinde oncelikli gelir kaynaklari
hakkindaki diigiincelerinin aragtirma bolgelerine gore dagilimi

4.1.7 Arastirma bolgesinde Aksehir Kirazi’nin 6nemi

Arastirma bolgesinde goriisiilen iireticilerin Aksehir Kirazi’nin bolge ve iireticiler igin
ne kadar 6nemli oldugunu ve Aksehir Kirazi’nin bdlgede durumunu belirlemek amaci
ile iireticilerin Aksehir Kirazi ile ilgili konular1 10 iizerinden puanlamalar1 istenmis ve
isletme gruplarina gore sonuclar ¢izelge 4.25 ve sekil 4.22, arastirma bolgelerine gore

sonugclar ise ¢izelge 4.26 ve sekil 4.23’de sunulmustur.

Arastirma sonuglarina gore bolgede Aksehir Kirazi’nin bolge i¢in 6nemli oldugu,
Aksehir Kirazi’na karsi talebin yiliksek oldugu ve Aksehir Kirazi’na karsi miisteri
memnuniyetinin yiiksek oldugu belirlenmistir. Bunun yami sira bolgede Aksehir
Kirazi’nin pazarlama olanaklarinda sikintilarin oldugu, hak ettigi fiyata ulasamadigi,
taninma alaninin yeterli olmadigi, ireticilerin tam olarak birlikte hareket etmedigi,
Aksehir Kiraz ile ilgili kurumlar arasi iletisimin yeterli olmadig1 ve Aksehir Kirazi

ireticilerinin ekonomik durumunun zayif oldugu sonuglarina ulasilmistir. Cizelge 4.25
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ve sekil 4.22 incelendiginde sonuglarin isletme gruplarma goére Aksehir Kirazi’nin

taninma alani, miisteri memnuniyeti ve Aksehir Kirazi taninma alan1 konusu hari¢ diger

tiim diisiincelerde farkliliklar oldugu, isletme grubu arttik¢a iireticilerin daha iyimser

olmaya basladiklar1 ve bu durumun ise istatistiksel olarak %95 giiven sinirinda énemli

oldugu sdylenebilir. Buradan kiiciik Aksehir Kirazi tireticilerinin biiyiik tireticilere gore

Aksehir Kirazi’nin avantajlarindan yararlanma durumlarinin daha az

cikarilabilir.

sonucu

Cizelge 4.25 Ureticilerin Aksehir Kirazi i¢in diisiinceleri konusunda verdikleri puanlarin
isletme gruplaria gore dagilimi

Isletme Gruplar

Uretici Diisiinceleri OrtalamaDelferiDteeri
I. Grup |1I. Grup [III. Grup £ £

@kseh}r Kirazi’nin Bolge I¢in 7.84 7.35 8.12 787 3.02 0,05
Onemi
Aksehir Kirazi’nin Pazarlama 3.39 4,65 4,18 404 2.41 0,09
Olanaklar1
Aksehir Kirazi'nin Diger Bolge 3,360 4,64 400 3,94 2,89 0,06
Kirazlarina Gore Fiyat Durumu
Aksehir Kirazi’nin Taninma Alani 3,73 4,20 3,83 3,88 0,20 0,82
Aksehir Kirazi Ureticilerinin
Birlikte Hareket Etme Durumlari 2,38 3,50 2,52 2,69 2,64 0,08
Aksehir I§1.raz1 Ile Ilgili Kurumlar 2.53 424 311 3.18] 4.67 0,01
Arast Iletigim
Aksehir Kirazi’na Talep Durumu 7,25 7,16 7,52 7,36/ 0,72 0,49
Aksehir Klragl na Kars1 Miisteri 7.89 7.80 7.86 7.86 006 0,94
Memnuniyeti
Aksehir Klra21 Ureticilerinin 3.43 4,92 451 427 479 001
Ekonomik Durumu
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Sekil 4.22 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 igin diisiinceleri konusunda verdikleri puanlarm
isletme gruplarina gore dagilimi

Cizelge 4.26 ve sekil 4.23’de iireticilerin Aksehir Kirazi ile ilgili puanlamalarinin
aragtirma bolgelerine gore dagilimi verilmistir. Cizelge 4.26 ve sekil 4.23
incelendiginde iireticilerin birgok konuda ayni fikirde olduklari, farkliliklarin Aksehir
Kirazi’nin pazarlama olanaklar, iireticilerin birlikte hareket etme durumlari, kurum ve
kuruluglarin birlikte hareket etme durumlari ve {reticilerinin ekonomik durumu
konularinda oldugu belirlenmistir. Ozellikle Konya Aksehir arastirma bolgesindeki
iireticilerin Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki {ireticilere goére daha iyimser
olduklar1 fakat genel itibari ile belirtilen konularda aragtirma bolgelerinin ortak sikintisi

olduklar1 sdylenebilir.
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Cizelge 4.26 Ureticilerin Aksehir Kirazi icin diisiinceleri konusunda verdikleri puanlarin
aragtirma bolgelerine gore dagilim

) Arastirma Bolgesi Adi F P
Uretici Diistinceleri rtalamaD seriDeseri
Konya |Afyonkarahisar cegeregen
Aksehir Kiraz1’nin Bélge I¢in Onemi 8,07 7,68 7,87 2,47 0,12
Aksehir Kirazi’nin Pazarlama 4,61 3.51 404 682 001
Olanaklar1
Aksehir Kirazi’nin Diger Bolge
Kirazlarina Gore Fiyat Durumu 4,23 3,67 394 2,10 0,15
)Aksehir Kirazi’nin Taninma Alani 4,04 3,73 3,88 0,31 0,58
Aksehir Kirazi Ureticilerinin Birlikte
Hareket Etme Durumlari 3,07 2,33 2,69 385 0,05
Ak§ehlr Kirazi Ile Ilgili Kurumlar Arasi 3.65 2,73 3,18 5.08 0,03
Iletisim
/Aksehir Kirazi’na Talep Durumu 7,14 7,56 7,36 2,60 0,11
Aksehir I.(lragl na Kars1 Miisteri 8,02 771 7861 2.62 0.11
Memnuniyeti
IAksehir Kirazi Ureticilerinin Ekonomik 4,66 3.90 427 3.99 0,05
Durumu
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B Konya M Afyon Gruplar Ortalamasi

Sekil 4.23 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 i¢in diisiinceleri konusunda verdikleri puanlarm
arastirma bolgelerine gére dagilimi
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Cogu yerel iriin, birgok kiiciik ve orta olgekli isletmeler tarafindan iiretilmektedir
(Barjolle vd. 1999, Barjolle ve Sylvander 2000, Raynaud ve Sauvée 2000). Bu tiir
isletmelerin {irettikleri {riinleri basarili bir sekilde pazarlayabilmeleri i¢in ya
tilkketicilerin bolgeyle ilgili diislincelerinin ve hislerinin ¢ok gii¢lii olmast ya da bolgeyi
kiiltiirli, imaj1 ve soOhreti ile tanimlamalar1 gereklidir (Van de Kop ve Sautier 2006).
Kiiclik ve orta olgekli iireticilerin aninda {irettikleri iirlin i¢in bir iin yakalamalar
miimkiin degildir. Ornegin Fransa’da sarabin ge¢misine bakildiginda baslangigta ok
giicli ve iinlii bir tarihinin olmadig1 goriilebilir. Yerel sarap fiireticilerinin 6zellikle
iklimsel kosullarla miicadele etmeleri ve bunun sonucunda basarili olup sarab iiretip bu
konuda uzmanlik kazanmalar1 bu basarili siire¢ i¢in iyi bir ornektir (INAO 2005).
Bolgesel sohret, tarihi ve kiiltiirel unsurlar1 yansitmaktadir. Bunun i¢in bir¢ok aktoriin
bu sistemde aktif rol oynamasi gerekmektedir. Bunlar arasinda, iireticiler, restoran
isletmecileri, hizmet saglayicilar, tiiketiciler, egitim ve aragtirma enstitiileri ve yerel
yonetimler sayilabilir. Yerel iireticiler de kendi iiriinleri i¢in 6zellikle tarim-turizmi ve
ciftlikte satig gibi aktiviteler ile farkindalik olusturabilirle r(Van de Kop ve Sautier
2006). Aksehir Kirazi’nda da pazarlamada ve Orgiitlenmede yasanan sikintilar tirliniin
hak ettigi degere ulagsmasi konusunda yasanan problemlerin temel kaynaklarindan

bazilaridir.

4.1.8 Arastirma bolgesinde Aksehir Kirazi’nin fiyat olusumu ve sikintilar

Tarimmsal {irlin arzinin 6nemli bir 6zelligi, {irtin fiyatinin iiriin elde edildikten sonra
olusmasidir. Dolayisiyla bu durumda o yil olusan fiyatla, ortalama maliyet iliskisi
kopar. Piyasa doneminde iiriin arzinin fiyatlara etkisi, iirlin elde edildikten sonra ve iiriin
ekimli ve hasadi arasindaki donemde olmak iizere farkli 6zellikler gdsterir. Birinci halde
iireticinin alternatifleri olmadig1 ve alternatifleri oldugu iki ayri durum s6z konusudur.
Hububat, pamuk, tiitlin, findik gibi lriinler yillik ve bekletilebilir (veya stok edilebilir)
nitelikte iken, taze meyve ve sebze, siit gibi {iriinler cabuk bozulur, bekletilemez, stok
edilemez bir nitelik tasirlar. Bu nedenle tarim iiriinleri fiyatlar1 ve bu fiyatin olusumu,
diger mal ve hizmet fiyatlarindan farklilik gosterir. Hasattan sonra, o yilin fiyati, var
olan {iriin miktar1 (arz) ve talep miktar1 tarafindan belirlenir. Uriin ne kadar ¢abuk

bozuluyorsa, lireticinin degerlendirme segenekleri ne kadar az ise, arz egrisinin dik bir
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dogru olma ihtimali o kadar fazladir; talep egrisi, fiyati olusturmakta o kadar etkili olur

(Giiner 2006). Kiraz da bu 6zellikleri tagiyan {iriinlerden birisine 6rnektir.

DPT’nin 2007 yilinda Karaman ilinde yapmis oldugu “Kiraz Pazar Arastirmalar1”
konulu raporunda, bolgede kiraz iireticilerin genelde yerel {ireticiler oldugu, firmalagsmis
tireticilerin bulunmadigi, bolgede fiyatlarin alicilar tarafindan belirlenmesinden dolay1
rekabetin olmadigi belirtilmistir. Bolgede rekabetin tireticiler arasinda daha kaliteli kiraz
iiretimi konusunda oldugu, ayrica Karaman bolgesindeki {ireticilerin Tiirkiye’nin en
kaliteli kirazlarini iireten Konya bolgesindeki Eregli, Hadim ve Aksehir bolgesindeki
tireticiler ile rekabet icerisinde oldugu belirtilmistir

(http://www.dpt.gov.tr/bgyu/abbp/akkm/Karaman Kiraz.pdf 2011).

Arastirma bolgesinde incelenen bir diger konu ise Aksehir Kirazi’nin fiyat olusumu
konusundaki iiretici goriisleridir. Ozellikle bolgede iireticilerin Aksehir Kirazi'nin hak
ettigi fiyatla satilmadigi konusunda diisiincelere sahip olmasi Aksehir Kiraz1 fiyat

olusumundaki faktorleri belirlemeyi 6nemli kilmaktadir.

Sekil 4.24-4.25 fdireticilerin Aksehir Kiraz1 fiyatinin olugmasinda etkili olduklarini
diistindiikleri faktorlerin, isletme gruplarma ve arastirma bolgelerine gore dagilimi
gosterilmistir. Buna gore Aksehir Kiraz1 fiyat olusumunda {ireticiler tarafindan ileri
siirilen faktorlerin basinda Aksehir Kirazi arzi, Aksehir Kirazi talebi ve firmalar arasi
anlagsma gosterilmistir. Aksehir Kiraz1 fiyati arz ve talebe gore belirlenmesi normal
piyasa kurallarinin isledigini géstermesine ragmen, tireticilerin firmalarin birbirleri ile
anlagsmasinin fiyat olusumunu etkiledigini sdylemesi, normal piyasa diizenini bozmakta

ve piyasada rekabet eksikligini akla getirmektedir.
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Sekil 4.24 Ureticilerin Aksehir Kirazi fiyatinin olusmasinda etkili olduklarm

diistindiikleri faktorlerin isletme gruplarina gére dagilin
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Sekil 4.25 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 fiyatiin olusmasinda etkili olduklarini

diistindiikleri faktorlerin arastirma bolgelerine gore dagilimi
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Aragtirma boélgesinde iireticilerin Aksehir Kirazi fiyatinin belirlenmesindeki faktorler
konusundaki diisiincelerin tespit edilmesinden sonra, iireticilerin kiraz fiyat istikrari
konusundaki diisiinceleri ortaya konulmustur. Cizelge 4.27-4.28 isletme gruplari ve
aragtirma bolgelerine gore ireticilerin fiyat istikrar1 konusundaki diislincelerini
gostermektedir. Arastirma sonuglara gore lreticilerin %80,77’si, bolgede kirazda
istikrarli bir fiyat politikasinin olmadigini belirtmislerdir. Bu diisiincenin isletme
gruplaria gore degismedigi ve aradaki farkliliklarin istatistiki olarak énemli olmadigi
belirlenmistir. Her isletme grubundaki iireticinin kiraz fiyatlar1 hakkindaki

diistincelerinin birbirine benzedigi sdylenebilir (Cizelge 4.27).

Cizelge 4.27 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 fiyat1 istikrar1 konusunda diisiincelerinin
isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplar

Ortalama
Diistinceler I. Grup II. Grup 1. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet, istikrarl: bir 711 1842 s 1852 9 1385 21| 16,15
fiyat politikas1 var
Haynr, fiyat
olusumunda istikrar 29| 76,32 21| 77,78 55| 84,62 105 80,77
yok
Bilmiyor 2 5,26 1 3,70 1 1,54 4 3,08
Toplam 38,00 100,00[ 27,00 100,00] 65,00[ 100,00] 130,00| 100,00

x: 1,796 SD:4 P:0,773 Ho:Kabul

Ureticilerin kirazda istikrarli bir fiyat politikas1 olmadig1 konusundaki diisiincelerin
arastirma bolgelerine gore degisip degismedigi incelendiginde; iireticilerin arastirma
bolgelerine gore kirazda istikrarli bir fiyat politikast olmadigi konusundaki
diisiincelerinin degismedigi ve aradaki farkliliklarin istatistiki olarak 6nemli olmadigi
belirlenmistir. Her iki bolgedeki iireticilerin kiraz fiyatlar1 hakkindaki diisiincelerinin

birbirine benzedigi sdylenebilir (Cizelge 4.28).
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Cizelge 4.28 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 fiyat1 istikrar1 konusunda diisiincelerinin
arastirma bolgelerine gére dagilim

Aragstirma Bolgesi Adi
Ortalama
Disiinceler Konya Afyonkarahisar

Say1 % Say1 % Say1 %
Evet istikrarlt bir fiyat 17,74 10 1471 21 16,15
politikas1 var
Hayw fiyat olusumunda) g 7903 56 8235 105 80,77
istikrar yok
Bilmiyor 2 3,23 2 2,94 4 3,08
Toplam 62 100,00 68 100,00 130 100,00

X : 0,238 SD:2 P:0,888 Hy:Kabul

Arastirma bolgesinde iireticilerin kiraz fiyati olusumunda istikrarsizlik oldugunu
diisiindiiren nedenler, isletme grubu ve arastirma bolgelerine gore sekil 4.26-4.27°de
sunulmustur. Cizelgeler incelendiginde kirazda fiyat istikrarsizliin en 6nemli nedeni
olarak, arastirma bolgelerinde {iretici birliklerinin olmamasi veya aktif olarak faaliyette
bulunamamasi gosterilmistir. Bunun yani sira arastirma bolgesinde meyve/sebze halinin
bulunmamasi1 ve pazarlama sikintilart fiyat istikrarsizliginda gosterilen en 6nemli 2.
nedendir. Ayrica piyasada rekabet konusunda yasanan sikintilar, maliyetlerin fiyata
yansitilamamasi, devletin fiyatlara miidahale etmemesi kiraz piyasasindaki fiyat
istikrarsizliginda gosterilen diger onemli nedenler arasindadir. Her ne kadar devletin
kirazda fiyat istikrar1 agisindan fiyatlara miidahalesi ile ilgili {reticilerin beklentisi
olusmus olsa da devletin piyasada olusan fiyatlara dogrudan miidahalesi s6z konusu
degildir. Kirazda fiyat istikrar1 konusunda devletin dogrudan miidahalelerinden ziyade
kirazda tam rekabet kosullarinin olusmasin1 saglayan altyapt yatirimlarinin
desteklenmesi daha 6nem tagimaktadir. Ozellikle kurumsal altyap: ve 6zel iiriinlere
yonelik tegviklerin saglanmasi konusunda fireticiye gerek yol gostermede, gerekse
yatirim safhasinda devletin yonlendirmeleri fiyat istikrarinin olusmasinda onerilebilecek
devlet destekleri arasinda gosterilebilir. Cografi isarete sahip olan {irlinlerin 6zel {irtinler
kapsaminda degerlendirilmesi, devletin bu tiir iriinleri desteklemesini daha da

kolaylagtiracaktir.
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Sekil 4.26 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 fiyatinda istikrarsizliga neden olarak gosterdikleri

faktorlerin isletme gruplarina gore dagilimi
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Sekil 4.27 Ureticilerin Aksehir Kirazi fiyatinda istikrarsizliga neden olarak gdsterdikleri

faktorlerin arastirma bolgelerine gore dagilimi
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4.1.9 Arastirma boélgesinde Aksehir Kirazi’nda pazar marji, paylasimi ve artirma
olanaklar1

Arastirma bolgesinde kirazda fiyat olusumu kadar olusan karin paylasimi da 6nemlidir.
Aksehir Kiraz1 piyasasinda 3 dnemli aktdriin (Uretici-Komisyoncu-Firma) rol aldig
diisiiniildiiglinde, son fiyat olan tiiketici fiyati ile kiraz maliyeti arasindaki fiyat farki bir
baska deyisle net karin bu 3 aktor arasinda nasil paylastig arastirilan bir diger konudur.
Cizelge 4.29-4.30 ve sekil 4.28-4.29 isletme gruplarina ve arastirma bolgelerine gore
Aksehir Kirazi karinin paylagimini oransal olarak dagilimini géstermektedir. Cizelgeler
ve sekiller incelendiginde Aksehir Kirazi karinin paylasimi konusunda isletme gruplari

arasindaki farkliliklar istatistiki olarak %95 giiven sinirinda 6nemli bulunmamustir.

Cizelge 4.29 Ureticilerin Aksehir Kirazi’ndan elde edilen karin paylasimi konusundaki
diisiincelerinin isletme gruplarina gére dagilimi

Isletme Gruplari
Kar Pay1 Kaynaklari OrtalamalF Degeri[P Degeri
I. Grup | II. Grup |IIL. Grup

Uretici Kar Pay1 (%) 25921 30,50 26,60 2721 134 026

Araci/Komisyoncu Kar Pay1

(%0)
Firma Kay Pay1 (%) 52,11 50,15 56,15 53,72 1,94 0,15

21,97 19,35 17,32} 19,10 1,42 0,24

127



60,00

50,00
40,00
30,00
20,00
10,00
0,00
I. Grup II. Grup III. Grup Ortalama
m Uretici Kar Pay1 (%) B Araci/Komisyoncu Kar Pay1 (%)
¥ Firma Ear Pay1 (%)

Sekil 4.28 Ureticilerin Aksehir Kirazi'ndan elde edilen karin paylasimi konusundaki
diistincelerinin isletme gruplarina gére dagilimi

Aksehir Kirazi’ndan elde edilen karin paylagiminda arastirma bolgeleri arasindaki

farkliliklar incelendiginde, sadece Konya Aksehir bolgesinde kardan iireticilerin aldigi

payin Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki iireticilere gore fazla oldugu belirlenmis

ve bu farklilik istatistiki olarak %95 giiven smirinda 6nemli bulunmustur. Arastirma

sonucu, karin yaridan fazlasinin firmalara kaldigi, araci-komisyoncu kar payinin

%19,10, tiretici kar paymin ise %27,21 oldugu hesaplanmistir (Cizelge 4.30 ve Sekil

4.29).

Cizelge 4.30 Ureticilerin Aksehir Kirazi’ndan elde edilen karin paylasimi konusundaki
diisiincelerinin aragtirma bolgelerine gére dagilim

Arastirma Bolgesi Ad1 F P
Kar Pay1 Kaynaklari Ortalama Deseri | Dederi
Konya |Afyonkarahisar| cgent | Legert
Uretici Kar Pay1 (%) 29,70 24,94 27,21 5,35 0,02
'(“;/fj;‘“/ Komisyoncu Kar Pay1 17,70 2038 1910, 127 026
Firma Kay Pay1 (%) 52,68 54,68 53,721 0,60 0,44
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Konya Afyon Ortalama

m Uretici Kar Pay1 (%) B Arac/Komisyoncu Kar Pay1 (%)
© Firma Kay Pay1 (%)

Sekil 4.29 Ureticilerin Aksehir Kirazi’'ndan elde edilen karmn paylasimi konusundaki
diistincelerinin aragtirma bdlgelerine gore dagilimi

Karin paylasimi kadar arttirilmasi da Onemlidir. Bu nedenle arastirma bdlgesinde
uygulanacak politikalarin belirlenmesinde, bu unsurlarin dikkate alinmasi gereklidir. Bu
nedenle arastirma bolgesinde goriisiilen ireticilerin Aksehir Kirazi’'nda karin nasil
arttirtlacagi konusundaki dnerileri isletme gruplarina ve arastirma bolgelerine gore sekil
4.30-4.31°de sunulmustur. Sekiller incelendiginde Aksehir Kirazi’ndan elde edilen karin
artmasinda Orgiitlii bir tarimdan gectigi goriilebilir. Ayrica pazarlamada denetim ve
maliyetlerin diisiiriilmesi isletme gruplarinin ortak dnerileri arasindadir. Bunun yani sira
I. ve III. grup isletmeler karin artmasinda tanitimin 6nemli oldugu konusunda hem

fikirken, II. ve III. grup isletmeler kalitenin artmasini 6n plana ¢ikarmistir.

Arastirma bolgeleri arasinda Aksehir Kirazi karmni artirmasi konusundaki iiretici
diistinceleri arasinda farklilhik olup olmadigr arastirildiginda ise Konya Aksehir
bolgesinin kalite konusunu Onemserken, Afyonkarahisar Sultandagi bdlgesinin

pazarlama ve tanitim konularina daha agirlik verdigi goriilebilir (Sekil 4.31).
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DPT’nin Karaman ilinde kiraz pazarlamasi ile ilgili raporunda da kirazda karlilik
kriterlerinin basinda kalite artis1 goOsterilmistir. Kalite artisinin ise ileri sulama
teknolojilerinin kullanimi (damlama sulama gibi), giibre, ila¢ ve is¢iligin uygun sekilde
bilingli yapilmasi ile iliskili oldugu belirtilmistir
(http://www.dpt.gov.tr/bgyu/abbp/akkm/Karaman Kiraz.pdf 2011).
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Sekil 4.31 Ureticilerin Aksehir Kirazi’ndan elde edilen karin arttirilmasi konusundaki diisiincelerinin isletme gruplarma gore dagilim



4.1.10 Arastirma bolgesinde kirazda orgiitlenme ve sorunlar

Uretici birlikleri ve kooperatifler iireticilerin tarimsal iiretim ve pazarlamasinda daha
etkili ve bilingli hareket etmesinde Onemli Orgiitsel araglardandir. Ayni zamanda
orgiitlenme cografi isaretin etkin kullanimi agisindan da onem tasimaktadir. AB, 20
Mart 2006 tarih 510/2006 sayili Tarim ve Gida Uriinlerinde Mensei Ad1 ve Mahreg
Isaretlerinin Korunmasina iliskin Konsey Kararinda cografi isaret basvurusu igin
bireysel degil grup basvurusunun olmasi gerektigi belirtilmistir (Anonymous 2006)
Ispanya’da cografi isaretlerle ilgili bir Konsey ve Enstitii bulunmakta olup, cografi
isaret tescillerinin kullanimin1 denetledikleri gibi, baz1 zeytinyagi cesitlerinin cografi
isaretlerine de sahiptirler. ispanya’da ve Italya’da baz1 zeytinyag: cesitleri icin birden
fazla bagimsiz birim kooperatif ve/veya kooperatif birligi ile bazi o6zel sektor
kuruluslarinin bir araya gelerek ortak bagvuruda bulunduklar1 ve tescil hakkina ortaklasa
sahip olduklar1 goriilmektedir. Ispanya ve Italya, farkli zeytin/zeytinyag:
kooperatiflerinin bir araya gelmek suretiyle {iriinlerine cografi isaret almak konusunda
ortak hareket ederek “kooperatifler arasi isbirligi”ne ¢ok iyi 6rnek teskil etmis olan iki
tilkedir (Goneng 2006). Tiirkiye’de ise 2006 yil1 itibari ile yoresel iiriinlerin tescilinde
kooperatiflerin pay1 %5,13, iiretici birliklerinin pay1 ise %2,56 dir. Uretici drgiitlerinin
toplam pay1 sadece %7,69 olup, bu oran 6zel sektdriin payina esittir. AB sofralik zeytin
sektoriinde iiriin tescilinde tiretici orgiitlerinin pay1 %100 iken, zeytinyagi sektoriinde bu
oran %74’diir (Goneng 2006). Fransa’da mevcut olan AOC (Appellation D’origin
Controlée) sistem, Avrupa’nin en eski mensei etiket sistemidir ve bu sistem siki
tedbirleri ile eksiksiz ve model olabilecek bir sistem olarak gosterilebilir. Fransa’da
tireticiler, yerel diizeyde iiretim kurallarinin uygulanmasini saglayacak bir birlik
icerisinde toplanmak zorundadirlar. Bbireysel olarak iiretici ve firmalar kesinlikle AOC
sisteminde basvuruda bulunamazlar. Basvuru icin kesinlikle kolektif bir hareket
icerisinde olunmasi gereklidir. Bagvuru i¢in olusturulan iiretici birligi detayli bir dosya

hazirlar ve bunu National des Appellations d’Origine (INAO)’ya sunar (Berham 2003).

Arastirma bolgesinde Konya Aksehir’de 23.05.2006 yilinda tescillenmis Sert Cekirdekli
Meyve Ureticileri Birligi, Afyonkarahisar Sultandagi’nda ise 21.12.2006 yilinda

tescillenmis Meyve Ureticileri Birligi bulunmaktadir. Arastirma bolgesinde kiraz
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uireticilerinin birlikte hareket etmesini saglayacak iiretici birliklerinin bulunmasi
orgiitlenmenin ilk asamasinin yerine getirildigini gostermektedir. 5200 sayili kanunla
kurulmus olan iiretici birlikleri ile ilgili kanunda kurulus amaclar1 “iiretimi talebe gore
planlamak, tirlin kalitesini iyilestirmek, kendi miilkiyetine almamak kaydiyla pazara
gecerli norm ve standartlara uygun iirlin sevk etmek ve iiriinlerin ulusal ve uluslararasi
Olcekte pazarlama giiciinii artiric1 tedbirler almak iizere tarim tireticilerinin, {iriin veya
iiriin grubu bazinda bir araya gelerek, tiizel kisiligi haiz tarimsal iiretici birlikleri
kurmalarint saglamak™ olarak belirlenmistir. Bu dogrultuda arastirma bolgesinde
kuruluslart tamamlanmis olan iiretici birlikleri konusunda iireticilerin diisiinceleri
arastirilmistir. Oncelikle iireticilerin tescilleri tamamlanmis olan iiretici birliklerinin
varliklar1 konusunda haberdar olma durumlar1 sorulmus ve freticilerin %77,69°u
bolgelerinde kirazla ilgili tretici birligi olmadigint belirtmistir. Bu oran igletme
gruplaria gore istatistiki olarak %95 giiven siirinda farklilik géstermemistir (Cizelge

431).

Cizelge 4.31 Ureticilerin aragtirma bolgesinde kiraz iiretici birliginin varhig
konusundaki diistincelerinin isletme gruplarina gore dagilimi

isletme Gruplar
L Ortalama
Diisiinceler I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet var 3 7,89 6| 22,22 16| 24,62 25| 19,23
Hay1r yok 34 8947 21 77,78 46| 70,77 101} 77,69
Bilmiyor 1 2,63 0 0,00 3 4,62 4 3,08
Toplam 38,00 100,00; 27,00[ 100,00{ 65,00 100,00| 130,00] 100,00

X : 6,080 SD:4 P:0,193 Hy: Kabul

Ureticilerin arasgtirma bolgesinde var olan iiretici birlikleri konusunda haberdar olma
durumlarinin aragtirma bolgelerine gore farklilik gosterip gostermedigi arastirildiginda
ise aradaki farkliligin istatistiki olarak %95 giiven smirinda Onemli oldugu
belirlenmistir (Cizelge 4.32). Cizelge 4.32 incelendiginde Konya Aksehir bolgesindeki
tireticilerin Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki iireticilere gore bolgelerindeki

tiretici birliginin fark etme oranlar1 daha yiiksektir (%27,42). Bunun sebebi olarak,
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Konya Aksehir bolgesinde tiretici birligi baskaninin kiraz iireticisi hem de meyve sebze
komisyoncusu olmasi ve aragtirma alani olan Goélcayir Kasabasi’nda bulunmasi, buna
karsin Afyonkarahisar Sultandag: bdlgesindeki iiretici birliginin Sultandagi ilge Tarim

Miidiirliigi tarafindan yiiriitiilmeye calisilmasi gosterilebilir.

Cizelge 4.32 Ureticilerin arastirma bolgesinde kiraz iiretici birliginin varhig
konusundaki diisiincelerinin arastirma bolgelerine gére dagilimi

Aragstirma Bolgesi Adi
- - Ortalama
Diistinceler Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet var 17 27,42 8 11,76 25 19,23
Hayir yok 42 67,74 59 86,76 101 77,69
Bilmiyor 3 4,84 1 1,47 4 3,08
Toplam 62 100,00 68 100,00 130 100,00

Y : 6,839 SD:2 P:0,033 Hp:Red ¢:0,229

Arastirma alanindaki {reticilerden bolgelerindeki iiretici birliklerine iiye olma
durumlari, Tretici birliklerinin katkilar1 sekil 4.32°de sunulmustur. Sekil 4.32
incelendiginde, 1. grup isletmelerde iiretici birligine liye olanlarin oram %5,26, II. grup
isletmelerde %7,41 ve III. grup isletmelerde ise %10,77 olarak hesaplanmistir. Sekilden
de goriilecegi lizere aragtirma bolgesinde lreticilerin iiretici birliklerine {iye olma
oranlar1 ¢ok diisiiktiir. Uye f{ireticilerin ise iiretici birliklerinin ekonomik olarak
kendilerine fayda saglamadiklar1 konularinda goriis belirtmeleri iiretici birliklerinin

arastirma bolgesinde etkinliklerinin ¢ok zayif oldugunun gostergesidir.

Sekil 4.32°de ayrica tireticilerin {iretici birliklerine kayit olmama nedenlerinin basinda
iireticilerin birlik hakkinda bilgilerinin olmamasi1 ve birligin bolgede etkin olmamasi

gosterilmistir.
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Sekil 4.32 Ureticilerin arastirma bolgesinde kiraz iiretici birliklerine {iye olma durumlar1 ve birliklerin bdlgedeki etkisi konusundaki
diisiincelerinin isletme gruplarina gore dagilimi



4.1.11 Arastirma bolgesinde iireticilerin bilgi kaynaklar:

Tarim kesiminde bilginin elde edilmesi, gelistirilmesi, paylasilmasi ve kullanimini
birlikte incelemek i¢in tarimsal bilgi sistemi kavramindan yararlanilmaktadir. Bilgi
sisteminin baslica 0Ogelerini; mevcut bilgi birikimi, bilginin genisletilmesi ve
gelistirilmesi, bilgiye erisim iletisim ve egitim, bilginin kullanimi olarak belirtilmektedir
(Talug 1990). Tarimsal bilgi sisteminin islev ve sorumluluklari, yeniliklerin ciftciler
tarafindan benimsenmesi i¢in arastirmaci yayimci arasindaki etkilesimin iyi kurulmasi
gerektigi, caligmalara ¢iftci katiliminin saglanmasinin yeniliklerin benimsenmesinde
onemli bir unsur oldugunu ifade etmektedir (Arnon 1989). Tiirkiye’de iireticileri,
tarimsal teknoloji ve girdi kullanimi konusunda bilgilendirmekle gorevli resmi kurulus
Tarim ve Koyisleri Bakanlhigidir. Yapilan c¢esitli arastirmalar, Bakanhigin ilgili
birimlerinin  ireticileri bilgilendirme konusunda yeterince etkili olamadigini
gostermektedir (Ozcatalbas ve Sozer 2002). Yine yapilan birgok arastirmada, modern
tarim teknolojileri konularinda ¢ift¢ilerin bilgi kaynaklar1 olarak; kendi aile bireyleri,
komsu ciftciler ve akrabalar gibi geleneksel bilgi kaynaklarini kullandiklar
saptanmigtir. Ciftcilerin ¢esitli tarimsal konularda modern bilgi kaynaklar1 olarak
nitelendirilebilen tarim il ve ilge midirliikleri, ziraat fakiilteleri, girdi saglayicilar ve
sulama birlikleri gibi kuruluslardan yararlanma oran1 %21 olarak saptanmistir (Boz vd.
2004). Ciftgilerin bilgi kaynagi olarak geleneksel bilgi kaynaklarini kullanmalari, kirsal
alanda tarim teknolojilerinin yenilenmesini zorlastirmaktadir (Yilmaz vd. 2009).
Tarimsal {iretimde yiiksek verim, gelismis teknolojilerin {iretim siirecinde
kullanilabilme olanaklar1 ile olasidir. Bu asamada tarimsal yayimin rolii, s6z konusu
teknolojilerin ¢iftgilere iletilmesinden ¢ok ¢ift¢i kosullarina en uygun teknolojinin
ciftgiler ile birlikte belirlenerek uygulamaya aktarilmasini saglamaktir. Ciftei
kosullarina en uygun teknolojinin belirlenmesi ise, tarimsal yayimda katilimci
yontemlerin daha fazla kullanilmasi ve aragtirma ile yayim arasinda organik bir bag

kurulmasi ile olasidir (Tathidil ve Ceylan 2005).

Arastirma bolgesi igerisinde tarimla ugrasan lreticilerin tarimsal konularda kendilerine
yardime1 olan bilgi kaynaklari {ireticilerin bilingli tarim yapmalarinda 6nemli bir

etkendir. Bu nedenle arastirmada goriisiilen iireticilerin tarimsal bilgi kaynaklar1 ve
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memnuniyet durumlart sorulmus ve c¢izelge 4.33-4.34 ve sekil 4.33-4.34°de
sunulmustur. Cizelge ve sekiller incelendiginde arastirma bolgesindeki iireticilerin
%29,79’unun kendi tecriibelerine giivendigi goriilmiistiir. Ozellikle bu giiven biiyiik
isletme grubunda daha fazla olup iireticilerin %34,81°’1 tarimsal {iiretimde kendi
tecriibelerine giivendiklerini belirtmislerdir. Arastirma bdlgesinde iireticilerin bir diger
bilgi kaynag: il/llce Tarim Miidiirliikleridir. Ureticilerin %24,92’si bilgi kaynagi olarak
[l/Tlge Tarim Miidiirliiklerini, %21,58’i ilag bayilerini ve %13,98’i de komsu-arkadas-

akrabalarin1 gostermistir.

Cizelge 4.33 Ureticilerin kiraz iiretiminde bilgi kaynaklarinin isletme gruplarma gore

dagilim
Isletme Gruplar
L Ortalama
Bilgi Kaynaklar I. Grup II. Grup III. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Kendi tecriibesi 25| 25,00 18 25,35 55| 34,81 98 29,79
[I/ilce Tarim
Miidiirligi-Tarim 241 24,00 19 26,76 39 24,68 82| 24,92

Danismani
Tarimsal Ilag bayileri 21 21,00 16| 22,54 34f 21,52 71| 21,58

Komsular-arkadas- 13| 13,00 11| 1549 22| 13,92 46 13,98
akraba

Ihracatc1 Firmalar 8 8,00 2 2,82 2 1,27 12| 3,65
Eggggi:tll or 4 400 2 282 s| 316 11 334
TV-radyo-internet 3 3,00 3 4,23 1 0,63 71 2,13
Uretici birligi 1 1,00 - - - - 1l 030
Mubhtar 1 1,00 - - - - 1 0,30
Toplam 100,00 100,001 71,00, 100,00, 158,00, 100,00[329,00* 100,00

*Ureticilerin birden fazla bilgi kaynagi bulunmaktadir.

Cizelge 4.34’de {reticilerin bilgi kaynaklarinin arastirma bolgelerine gore dagilimi
gosterilmis olup, incelenen 2 arastirma bolgesinde de iireticilerin gdstermis olduklari
bilgi kaynaklarinin oransal dagilimi arasindaki farkliliklar istatistiki olarak %95 giiven

siirinda 6nemli bulunmamistir. Sonug olarak arastirma bdlgesinde iireticilerin tarimsal
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bilgi kaynaklarinin basinda kendi tecriibeleri, il/ilge Tarim Miidiirliikleri, ilag bayileri

ve komsu-arkadas-akraba gelmektedir.

Cizelge 4.34 Ureticilerin kiraz iiretiminde bilgi kaynaklarmin arastirma bélgelerine gore

dagilimi
Aragtirma Bolgesi Adi

Bilgi Kaynaklari Konya Afyonkarahisar Ortalama

Say1 % Say1 % Say1 %
Kendi tecriibesi 50 29,59 48 30,00 98 29,79
ITlgrlfrfl ])T;;rsnm ;\ﬁfdﬁrlﬁgﬁ' 42 24,85 40 25,00 82 24,92
Tarimsal Ilag bayileri 41 24,26 30 18,75 71 21,58
Komsu-arkadas-akraba 25 14,79 21 13,13 46 13,98
Thracatc1 Firmalar 4 2,37 8 5,00 12 3,65
Tarimsal kooperatifler 4 2,37 7 4,38 11 3,34
TV-radyo-internet 1 0,59 6 3,75 7 2,13
Uretici birligi 1 0,59 - - 1 0,30
Muhtar 1 0,59 - - 1 0,30
Toplam 169 100,00 160 100,00 329 100,00

Sekil 4.33-4.34°de iireticilerin bilgi kaynagi olarak gosterdikleri kisi ve kurumlardan ne
Olciide yararlanabildikleri ve bunun isletme gruplar1 ve arastirma bdlgelerine gore
dagilimi verilmistir. Sekil 4.33 incelendiginde her 3 isletme grubunda da iireticilerin
kendi tecriibelerinden yaralanma ve memnuniyet orani yiiksek bulunmustur. I. gruptaki
tireticilerin %69,20°si kendi tecriibesini yeterli goriirken bu oran II. grup isletmelerde
%66,70 ve III. grup isletmelerde ise %280,00 olarak hesaplanmistir. Arastirma
bolgesinde incelenen isletmelerin 2. sirada gosterdikleri ve Tarim ve Koyisleri
Bakanlig1’nin tasra teskilat: bolgedeki tarimla ilgili en 6nemli kurulus olan l/ilge Tarim
Miidiirliikleri’'nden iireticilerin tam anlamiyla yararlanma oraninin diisiik oldugu
belirlenmistir. I. grup isletmelerdeki {ireticilerin %50,00’si, II. grup isletmelerdeki
iireticilerin %47,40°1 ve III. gruptaki isletmelerdeki iireticilerin %48,70°1 1l/ilge Tarim

Miidiirliiklerinin kismen yeterli oldugunu belirtmislerdir.
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Sekil 4.34°de ise lreticilerin gosterdikleri tarimsal bilgi kaynaklarindan memnuniyet
durumlarinin arastirma bolgelerine gore dagilimi gosterilmistir. Burada géze carpan en
Oonemli unsur, {reticilerin bilgi kaynagi olarak gdsterdikleri tarimsal ila¢ bayilerinden
Konya Aksehir bolgesindeki {ireticilerin Afyonkarahisar Sultandagi bdlgesindeki

tireticilere gore daha fazla yararlandiklarini belirtmeleridir.
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Bilgi Thtiyacimizi Wi iz Ihtiyacimizi

Isletme Bilgi Kismen
Gruplar1 Kaynaklar1 Kay(r;/a:l)(lan Kar(%zgyor Karsiliyor Karst{;)r;llyor

(%0)

Kendi tecriibesi

Tarim il/ilge
Miidiirliigii-Tarim
Danismanlart

ilag Bayileri

e

Komsu-Arkadas-
Akraba

Firmalar

Ihtiyacimizi

; - Bilgi Ihtiyacimizi Ihtiyacimiz
Isletme Bilgi Kismen
Gruplari Kaynaklari Kaynaklar1 Karsiliyor Kargiliyor Karsilamiyor
(%) ) o) %)

Kendi tecriibesi

Tarim il/ilge
Midiirliigii-Tarim
Danismanlart

ilag Bayileri

Komsu-Arkadas-
Akraba

Bilgi Thtiyacimizi Wi iz Ihtiyacimizi

Isletme Bilgi Kismen
Gruplari Kaynaklari Kay(r;/a:l)(lan Kar(%zgyor Karsiliyor Karst{;)r;llyor

(%0)

Kendi tecriibesi

Tarim il/ilge
Miidiirliigii-Tarim
Danigmanlart

ilag Bayileri
—

Komsu-Arkadas-
Akraba

——f

Firmalar

Sekil 4.33 Ureticilerin kiraz iiretiminde bilgi kaynaklari ve memnuniyet durumlarmin
isletme gruplarina gore dagilimi
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Ihtiyacimizi Ihtiyacimizi
Kismen Karsilamiyor

Bilgi

Ryras Wl Ihtiyacimizi

Isletme Bilgi

)
Gruplari Kaynaklar: (%) Karsilyor (%) Karsiliyor (%) (%)

isletme Bilei Bilgi ihtivacimizt Ihtiyacimizi Ihtiyacimizi
Gsruplan Kayna%dan Kaynaklari Kars?h or (%) Kismen Karsilamiyor
(%) Yy Karsiliyor (%) (%)

Sekil 4.34 Ureticilerin kiraz iiretiminde bilgi kaynaklari ve memnuniyet durumlarmin
arastirma bolgelerine gore dagilimi

Arastirma bolgesinde tarimla ilgili en &nemli ve en yetkili kurum, il/ilce Tarim
Miidiirliikleridir. Il/llge Tarim Miidiirliikleri, {ireticilerin bilgi kaynaklari arasinda da en
onemli kurumlarin basinda gelmektedir. Devletin tiim tarim politikas1 ile ilgili
enstriimanlarim il/ilce Tarim Miidiirliikleri vasitas1 ile kirsal alanda uygulamaktadir. Bu
nedenle Il/flge Tarim Miidiirliikleri devlet ile iiretici arasindaki en énemli kopriidiir.

Arastirmada incelenen isletmelerin {l/ilge Tarim Miidiirliikleri olan iliskileri incelenmis
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ve cizelge 4.35-4.36’da isletme gruplar1 ve arastirma bdlgelerine gore dagilimi

sunulmustur.

Cizelge 4.35 incelendiginde arastirma bolgesinde goriisiilen {iireticilerin bolgelerindeki
[l/llge Tarim Miidiirliikleri ile iliskilerinin durumlar1 isletme gruplarina gore
degismedigi aradaki farkliligin ise istatistiki olarak %95 giiven sinirinda 6nemli
olmadig1 belirlenmistir. Arastirma sonuglarina gore iireticilerin yaridan fazlasmin il/ilge

Tarim Miidiirliikleri ile iliskilerinin normal ve iizeri oldugu sdylenebilir.

Cizelge 4.35 Ureticilerin arastirma bdlgesinde ilge tarim miidiirliikleri ile iliskilerinin
isletme gruplaria gore dagilimi

Isletme Gruplari
Toplam
Memnuniyet Derecesi I. Grup II. Grup III. Grup
Adet % Adet % Adet % Adet %

Cok memnun 1 2,63 1 3,70 1 1,54 3 2,31
Memnun 6| 15,79 8 29,63 177 26,15 31 23,85
Normal 11 28,95 11 40,74 201 30,77 42| 3231
Memnun degil 16| 42,11 6| 2222 19| 29,23 41| 31,54
Hi¢ memnun degil 4 10,53 1 3,70 8 12,31 13| 10,00
Toplam 38,00[ 100,00{ 27,00, 100,00, 65,00 100,00] 130,00; 100,00

x: 6,370 SD:8 P:0,606 Ho:Kabul

Cizelge 4.36’da iireticilerin Il/llge Tarim Miidiirliikleri olan iliskilerinin durumlarinin
arastirma bolgelerine gore dagilimi gdsterilmis ve her iki bolgede de iireticilerin I1/ilge
Tarim Miidiirliikleri olan iligkilerinin benzerlik gosterdigi, aradaki farkliligin ise

istatistiki olarak %95 giiven sinirinda 6nemli olmadig1 sonucuna ulagilmstir.
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Cizelge 4.36 Ureticilerin arastirma bolgesinde ilge tarim miidiirliikleri ile iliskilerinin
arastirma bolgelerine gére dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
) ) Toplam
Memnuniyet Derecesi Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Cok memnun 1 1,61 2 2,94 3 2,31
Memnun 18 29,03 13 19,12 31 23,85
Normal 20 32,26 22 32,35 42 32,31
Memnun degil 20 32,26 21 30,88 41 31,54
Hi¢c memnun degil 3 4,84 10 14,71 13 10,00
Toplam 62 100,00 68 100,00 130 100,00

x: 4,762 SD:4 P:0,313 Ho:Kabul

Cizelge 4.37 ve sekil 4.35°de arastirma bdlgesinde goriisiilen iireticilerden Il/ilge Tarim
Midiirliikleri ile iliskilerinin iyi olmadigini sdyleyen fireticilerin, iliskilerinin iyi
olmamasinin sebepleri gosterilmistir. Cizelge 4.37 ve sekil 4.35 incelendiginde bu
isletmelerden Il/llge Tarim Miidiirliikleri ile iliskileri iyi olmayanlarm gosterdikleri
nedenlerin basinda, il/ilge Tarim Miidiirliiklerinin {ireticiye yeterince bilgi vermemeleri
(%38,94), yeterince ilgi gdstermemeleri (%29,75) ve il/ilge Tarim Miidiirliiklerinin

tireticilere yeterince kaynak vermemesi (%20,66) gosterilmistir.

Cizelge 4.37 Ureticilerin arastirma bdlgesinde ilge tarim miidiirliikleri ile iliskilerinin iyi
olmamasinin nedenleri

Nedenler Say1 %
Yeterince bilgi verememeleri 47 38,84
Yeterince ilgi gostermemeleri 36 29,75
Yeterli kaynak temin edilememesi 25 20,66
Yeterli personelin olmamasi 7 5,79
Yeterince faaliyet yapmamalari 3 2,48
Herhangi bir sebep yok 2 1,65
Teknik bilgi eksikligi 1 0,83
Toplam 121 100,00
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Yeterince faaliyet
yapmamalari

edilememesi
Teknik bilgi eksikligi .

Yeterli kaynak temin
Herhangi bir sebep yok

Yeterince bilgi verememeleri
Yeterince ilgi gostermemeleri
Yeterli personelin olmamasi

B Oran (%)

Sekil 4.35 Ureticilerin arastirma bolgesinde ilge tarim miidiirliikleri ile iligkilerinin iyi
olmamasinin nedenleri

Arastirma bolgesinde goriisiilen iireticilerden il/flce Tarim Miidiirliiklerinin Aksehir
Kiraz ile ilgili olarak sorumluluklari konusunda ne bildikleri arastirilmis ve sonuglar
isletme gruplarina gore ¢izelge 4.38’de, arastirma bolgelerine gore ise ¢izelge 4.39°da
sunulmustur. Cizelge 4.38 incelendiginde, iireticilerin Il/llge Tarim Miidiirliiklerinin
Aksehir Kirazi ile ilgili sorumluluklarini yerine getirmeleri konusundaki diisiincelerinin
isletme gruplarma gore istatistiki olarak anlamli bir farklilik gostermedikleri
belirlenmistir. Arastirmanin genel sonucu olarak fiireticilerin yaris1 il/ilge Tarim
Miidiirliiklerinin Aksehir Kiraz1 konusunda sorumluluklarini yerine getirmede normal
ve lizeri diizeyde olduklarini belirtirken, yarisi ise kotii diizeyde olduklarini belirtmistir

(Cizelge 4.38).
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Cizelge 4.38 Ureticilerin arastirma bolgesinde ilge tarim miidiirliiklerinin Aksehir Kiraz1
ile ilgili sorumluluklarin1 yerine getirmeleri konusundaki diisiincelerinin
isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplar

Memnuniyet Derecesi I. Grup II. Grup 1. Grup Ortalama

Adet % Adet % Adet % Adet %
Cok iyi - - 2 7,41 2 3,08 4 3,08
Iyi 2 5,26 6| 2222 12| 18,46 20 15,38
Normal 16| 42,11 7| 2593 18] 27,69 41 31,54
Kotu 15| 39,47 10| 37,04 25 38,46 50/ 38,46
Cok kotu 5/ 13,16 2 7,41 8 12,31 15| 11,54
Toplam 38,00 100,00, 27,00 100,00, 65,00[ 100,001 130,00 100,00

x: 9,029 SD:8 P:0,340 Hy:Kabul

Cizelge 4.39’da iireticilerin il/flce Tarim Miidiirliiklerinin Aksehir Kiraz1 ile ilgili
sorumluluklarini yerine getirmeleri konusundaki diisiincelerinin arastirma bolgelerine
gore dagilim gosterilmektedir. Cizelge incelendiginde iireticilerin il/ilge Tarim
Miidiirliiklerinin  Aksehir Kirazi ile 1ilgili sorumluluklarinm1 yerine getirmeleri
konusundaki diisiincelerinin arastirma bdlgelerine gore istatistiki olarak anlamli bir
farklilik gostermedikleri belirlenmistir. Buradan her iki bolgedeki tireticilerin de kendi
bolgelerindeki {l/ilge Tarim Miidiirliikleri hakkindaki diisiincelerinin birbirine benzedigi

sOylenebilir.
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Cizelge 4.39 Ureticilerin arastirma bolgesinde ilge tarim miidiirliiklerinin Aksehir Kiraz1
ile ilgili sorumluluklarin1 yerine getirmeleri konusundaki diisiincelerinin
aragtirma bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Ad1

Memnuniyet Derecesi Konya Afyonkarahisar Ortalama

Adet % Adet % Adet %
Cok iyi 3 4,84 1 1,47 4 3,08
Tyi 12 19,35 8 11,76 20 15,38
Normal 18 29,03 23 33,82 41 31,54
Kotu 25 40,32 25 36,76 50 38,46
Cok kotu 4 6,45 11 16,18 15 11,54
Toplam 62 100,00 68 100,00 130 100,00

x: 5,411 SD:4 P:0,248 Ho:Kabul

Her ne kadar iireticilerin yaris1 arastirma bolgesindeki 1l/ilge Tarim Miidiirliiklerinin
Aksehir Kirazi konusunda sorumluluklarin1 yerine getirme konusunda diisiincelerini
kotii durumda olduklarini belirtse de yapilan analizlerde iireticilerin biiyiik bir kisminin
(%84,62) 1l/Ilge Tarim Miidiirliiklerinin Aksehir Kirazi konusunda sorumluluklarinin ne
oldugu konusunda fikir sahibi degildir. Ayrica iireticilerin bu konudaki diisiinceleri
isletme gruplarina goére %95 giiven smirinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik
olusturmamaktadir (Cizelge 4.40). Bu farklilik iireticilerin Aksehir Kirazi konusunda
fikirlerini belirtirken yanl davrandiklarini, iireticilerin Il/llge Tarim Miidiirliiklerinin
Aksehir Kirazi konusunda sorumluluklarini yerine getirme konusunda degil bolgede

kiraz ile ilgili calismalar1 konusunda fikir beyan ettiklerini géstermektedir.
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Cizelge 4.40 Ureticilerin arastirma bolgesinde ilge tarim miidiirliiklerinin Aksehir Kiraz1
ile ilgili sorumluluklarini bilmeleri konusundaki diisiincelerinin igletme
gruplarma gore dagilimi

Isletme Gruplari
Ortalama
Diisiinceler I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Biliyorum 3 7,89 4 14,81 4 6,15 11] 8,46
Kismen biliyorum 1 2,63 2 7,41 6 9,23 9 6,92
Bilmiyorum 34 89,47 21 77,78 55| 84,62 110] 84,62
Toplam 38,00 100,00[ 27,00[ 100,00] 65,00 100,00; 130,00] 100,00

Y : 3,487 SD:4 P:0,480 Hy:Kabul

Ureticilerin  bolgede 1l/flge Tarim Miidiirliiklerinin  Aksehir Kiraz1 konusunda
sorumluluklarinin ne oldugu konusunda fikir sahibi olma durumlarinin arastirma
bolgelerine gore dagilimi incelendiginde ise her iki degisken arasinda %95 giiven
sinirinda istatistiki olarak anlaml bir iliski bulunamamistir. Buradan her iki bolgedeki
iireticilerin 1l/ilge Tarim Miidiirliiklerinin Aksehir Kiraz1 konusunda sorumluluklarinmn
ne oldugu konusunda fikir sahibi olmadiklar1 ve bu konudaki diisiincelerinin birbirlerine

benzedigi sdylenebilir (Cizelge 4.41).

Cizelge 4.41 Ureticilerin arastirma bolgesinde ilge tarim miidiirliiklerinin Aksehir Kirazi
ile ilgili sorumluluklarint bilmeleri konusundaki diisiincelerinin arastirma
bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
Ortalama
Diisiinceler Konya Afyonkarahisar

Say1 % Say1 % Say1 %
Biliyorum 5 8,06 6 8,82 11 8,46
Kismen biliyorum 3 4,84 6 8,82 9 6,92
Bilmiyorum 54 87,10 56 82,35 110 84,62
Toplam 62 100,00 68 100,00 130 100,00

x : 0,852 SD:2 P:0,653 Hy:Kabul
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4.1.12 Ureticilerin cografi isaret algilamalari

Aragtirmanin konusu olan cografi isaretler ve cografi isaretlerin ekonomik kalkinmaya
etkisi ile baglantili olarak Aksehir Kirazi’'nin 2004 yilinda cografi isaret tescili
almasimin bolgede olusturdugu farkliligi tespit etmenin ilk adimi olarak {ireticilerin
cografi isaret algilamalarini tespit etmenin gerektigi diisiintilmiistiir. Cizelge 4.42°de
arastirma bolgesinde goriisiilen iireticilerin isletme gruplarina gore cizelge 4.43°de ise
aragtirma bolgelerine gore cografi isareti duyma durumlar1 gosterilmistir. Cizelge 4.42-
4.43 incelendiginde goriisiilen ireticilerin %51,54’tinlin cografi isareti duymadigi
goriilmektedir. Ayrica yapilan Ki-Kare analizi sonucunda {ireticilerin cografi isaret
terimini duyma durumlarinin, isletme gruplarina gore degistigi ve bunun da istatistiki
olarak %95 giiven sinirinda anlamli oldugu hesaplanmistir. Arastirma sonuglarina gore

ozellikle kiiclik kiraz bahgelerine sahip isletmelerin cografi isareti duyma durumlarinin

bliyiik kiraz bahgelerine sahip isletmelere gore daha az oldugu goriilebilir.

Cizelge 4.42 Ureticilerin cografi isareti duyma durumlarinm isletme gruplarma goére

dagilim
Isletme Gruplar1
Toplam
Duyma Durumlari I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet, duydum 11| 28,95 17| 62,96 35] 53,85 63| 48,46
Hayir, hi¢ duymadim 27 71,05 10 37,04 30| 46,15 67| 51,54
Toplam 38| 100,00 27| 100,00 65| 100,00| 130| 100,00

x: 8,822 SD:2 P:0,012 Ho:Red ¢:0,260

Cizelge 4.43°de ise iireticilerin cografi isaret duyma durumlarinin arastirma bolgelerine
gore dagilimi gosterilmis olup yapilan Ki-Kare analizi sonucunda iireticilerin cografi
isaret terimini duyma durumlarinin arasgtirma bolgelerine gore degismedigi
hesaplanmistir. Arastirma sonuglarina her iki arastirma bolgesinde de iireticilerin

cografi isareti duyma diizeyleri aynidir.
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Cizelge 4.43 Ureticilerin cografi isareti duyma durumlarmin arastirma bdlgelerine gore

dagilim
Arastirma Bolgesi Adi
; Toplam
Duyma Durumlar1 Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet, duydum 34 54,84 29 42,65 63 48,46
Hayir, hi¢c duymadim 28 45,16 39 57,35 67 51,54
Toplam 62 100,00 68 100,00 130 100,00

x: 1,930 SD:1 P:0,165 Hy:Kabul

Aksehir Kiraz1 cografi isareti Aksehir Ilce Tarim Miidiirliigii tarafindan yaptirilmistir.
Bu nedenle de cografi isaretin kullanimu ile ilgili olarak tiim miiracaatlarin Aksehir Ilce
Tarim Midirliigii’'ne yapilmasi gereklidir. Bu sorumluluk resmi olmasa da cografi
isaretin tanitimi ve ogretilmesi gorevini de Aksehir Ilce Tarm Miidiirliigii'ne
yiiklemektedir. Bu nedenle arastirma bdlgesinde iireticilerin cografi isareti duyma
kaynaklar1 arastirilmistir (Cizelge 4.44). Cizelge incelendiginde iireticilerin cografi
isareti duyma kaynaklarinin basinda diger ¢iftciler (%34,92) gelmektedir. Bunu sirasi
ile yerel/ulusal medya kaynaklar1 (%28,57) ve il/ilge Tarim Miidiirliikleri (%19,05)
takip etmektedir. Ozellikle Aksehir Ilge Tarim Miidiirliigii'niin yol boyu iiretici kiraz
satis stantlarina “Tescilli Aksehir Kiraz1” yazili reklam afislerini dagitmalari,
ireticilerin cografi isaret tescil islemi hakkinda bilgi sahibi olmalarin1 sagladigi

sOylenebilir.

Cizelge 4.44 Ureticilerin cografi isareti duyma kaynaklar1 (%)

Kaynaklar Say1 %
Diger Ciftgilerden 22 34,92
Yerel/Ulusal Medya Kaynaklarindan (gazete, televizyon vb.) 18 28,57
11/1lge Tarim Miidiirliigii 12 19,05
Uriin Satin Alan Firmalardan 6 9,52
Diger Resmi Kurumlardan 3 4,76
Yol boyunda 2 3,17
Toplam 63 100,00
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Cografi isaret tescilini duymak kadar bu isaretin tam olarak ne anlama geldigini bilmek
farkli bir olaydir. Tiirkiye’de 6zellikle iireticilerin bu konuda sadece yiizeysel bilgilere
sahip olmalar1 ve cografi isaretin kendilerine nasil bir avantaj saglayacagi konusunda
bilgi sahibi olmamalari, cografi isaretlerin etkili olarak kullanimini etkileyen en 6nemli
problemdir. Bu nedenle cografi isareti duydugunu sdyleyen iireticilerin, bu isaretin ne
oldugu konusunda bilgileri olup olmadiklar1 arastirilmis ve sonuglar cizelge 4.45°de
sunulmustur. Cizelge 4.45 incelendiginde goriisiilen iireticilerin %26,98’1 cografi isareti
bir tescil olarak tanimlarken, %23,81°1 patent ve %22,22’si ise marka olarak
tanimlamigtir. Buradan {ireticilerin yarisindan fazlasinin cografi isareti bilmedikleri

anlasilmaktadir.

Cizelge 4.45 Ureticilerin cografi isareti tammlama durumlarinm dagilimi (%)

Tanimlar Frekans %
Tescil 17 26,98
Patent 15 23,81
Marka 14 22,22
Bilmiyorum 10 15,87
Kendine 6zgii koruma araci 5 7,94
Cevap yok 2 3,17
Toplam 63 100,00

Cografi isaret konusunda bilgisi oldugunu sdyleyen fireticilere Aksehir Kirazi’nin
cografi isaret alip almadiklari sorulmus ve sonuglar isletme gruplarina gore Cizelge 4.46
ve arastirma gruplarina gore ise ¢izelge 4.47°de sunulmustur. Cizelge 4.46
incelendiginde, kiraz bahcesi alani fazla olan iireticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi
isaret sahibi oldugu konusunda bilgileri olma durumlarinin daha fazla oldugu ve

bununda istatistiki olarak %95 giiven sinirinda anlamli oldugu sonucuna ulasilmstir.
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Cizelge 4.46 Ureticilerin Aksehir Kirazi'min cografi isarete sahip olma durumu
hakkinda bilgi durumlarinin isletme gruplaria gore dagilimi (%)

Isletme Gruplari
. Toplam
Bilgi durumu I. Grup II. Grup III. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 9| 81,82 10| 58,82 33| 94,29 52| 82,54
Hayir 0,00 20 11,76 1 2,86 3 4,76
Bilgisi yok 20 18,18 5/ 2941 1 2,86 8 12,70
Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00
x : 10,955 SD:4 P:0,027 Hy:Red ¢:0,417

Cizelge 4.47°de ise ireticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaret alip almadig
konusundaki bilgi durumlarinin aragtirma bolgelerine gore dagilimi gosterilmis olup
yapilan Ki-Kare analizi sonucu arastirma bolgelerine gore Treticilerin  Aksehir
Kirazi’nin cografi isaret alma konusundaki bilgilerinin farkli olmadigi sonucuna

ulagilmig ve olugan farkliligin %95 giiven siirinda 6nemli olmadigi hesaplanmustir.

Cizelge 4.47 Ureticilerin Aksehir Kirazi'nin cografi isarete sahip olma durumu
hakkinda bilgi durumlarinin arastirma bolgelerine gore dagilimi(%)

Arastirma Bolgesi
. - Toplam
Bilgi durumu Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 11 73,33 22 75,86 52 82,54
Hayir 1 6,67 2 6,90 3 4,76
Bilgisi yok 3 20,00 5 17,24 8 12,70
Toplam 15 100,00 29 100,00 63 100,00
x: 1,678 SD:2 P:0,432 Hy:Kabul

Arastirma bolgesinde goriisiilen lireticilerin cografi isaret ve Aksehir Kirazi’nin cografi
isareti konusunda bilgi diizeylerini 6lcemeye yonelik olarak Aksehir Kirazi’nin cografi
isaret aldigim1 sOyleyen 52 iireticiye, bu isareti Aksehir Kirazi’nin ne zaman aldigi
cizelge 4.48’de sunulmustur. Cizelge 4.48

sorulmus ve arastirma sonuglari
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incelendiginde {ireticilerin %67,31’inin Aksehir Kirazi’nin cografi isaret alma tarihi
konusunda bilgileri olmadig1 goriilebilir. Ureticilerin sadece %1,92°si Aksehir

Kirazi’nin tescil tarihini dogru sdyledigi cizelge 4.48’den goriilebilir.

Cizelge 4.48 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isarete sahip olma yili hakkinda
bilgi durumlarinin dagilimi (%)

Yillar Say1 %
1990 3 5,77
1996 1 1,92
2000 3 5,77
2002 1 1,92
2004 1 1,92
2005 1 1,92
2006 3 5,77
2008 3 5,77
2009 1 1,92
Bilmiyor 35 67,31
Toplam 52 100,00

Arastirma bolgesinde goriislilen ({ireticilerin  %75’inden fazlasinin cografi isaret
konusunda yeterli bilgi sahibi olmadiklar1 goriilebilir. Diinyada genellikle cografi
isaretin algilanmasi, tiiketiciler iizerinde yapilan c¢aligmalar ile ortaya konulmustur. AB
tilkelerinde yapilan bir ¢aligmada, tiiketicilerin %70’inden fazlasi yerel {irlinlerin AB
icerisinde yasalarla korundugunu belirtmislerdir (Supekova vd., 2009). 1999 yilinda AB
tilkelerinde tiiketicilerle ilgili yapilan bir baska calismada, tliketicilerin %?20’sinin
cografi isaretli urlinleri sik sik aldiklari, %8’1 hi¢ almadiklarini, %601 ise bazen
aldiklar bildirilmistir (Berenguer, 2004). Tiirkiye’de tescilli Mustafakemalpasa Tatlis1
ve Gemlik Zeytini lizerine yapilan bir ¢aligmada, Gemlik Zeytini ile ilgili olarak Bursa
ilinde anket uygulanan 570 hanedeki tiiketicilerin sadece %11’inin “cografi isaret” i
daha once duyduklar tespit edilmistir. Ancak, cografi isareti daha once duydugunu

ifade eden tiiketiciler bunun ne anlama geldigini aciklayamamistir. Mustafa Kemalpasa
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Tathis1 ile ilgili olarak gorisiilen {ireticilerin %62’si cografi isaretin (tescilin) ne
oldugunu bildiklerini belirtmelerine ragmen, bunu tanimlamalar1 istendiginde %80°1

yanlig tanimlamistir (Goneng 2007).

4.1.13 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nda farkhlik ve farklihk kaynagi algilamalar

Bir tarimsal iiriiniin cografi isaret olarak mensei isareti almasi i¢in muhakkak {iriiniin
yetistirildigi cografyadan kaynaklanan bir farkliligin olmasi sarttir ve bu farkliligin
kanitlanmas1 gereklidir. Bu farklilik iklimsel faktdrlerden olabilecegi gibi toprak ve su
kaynaklarindan da kaynaklanabilir. Decarlo vd. (2005) ABD’de yapmis olduklari
caligmalarinda, tiiketicilerin %72’sinin cografi isaret almis iirliniin kalitesi ve tadinda
ozellikle toprak gibi cografi faktorlerin etkili olduklari belirtilmistir. Bu nedenle
aragtirma bolgesinde cografi isaret tescili yapilmis olan Aksehir Kirazi’nin {reticiler
gozl ile farkli olup olmadigi arastirilmis ve arastirma sonuglarina gore lireticilerin
%98,46’sinin  Aksehir Kirazi’min farkli oldugu konusunda hemfikir olduklar
goriilmiistiir (Cizelge 4.49).

Cizelge 4.49 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nim farklilig1 konusundaki diisiinceleri

Aksehir Kirazi farkli bir kiraz m1? Say1 %

Evet 128 98,46
Hayir 1 0,77
Bilmiyorum 1 0,77
Toplam 130 100,00

Aksehir Kirazi’nin farkli oldugu konusunda fireticilerin hem fikir olmasi aragtirma
alaninda Aksehir Kirazi’nda nelerin farkli oldugu konusunda iireticilerin diisiincelerinin
arastirilmasi istenmistir. Bu nedenle arastirma alaninda iireticilere Aksehir Kirazi’nda
nelerin farkli oldugu sorulmus ve sonuglar isletme gruplarina gore ¢izelge 4.50 ve
arastirma gruplaria gore ise ¢izelge 4.51°de sunulmustur. Cizelge 4.50 incelendiginde
Aksehir Kirazi’'ni farkli kilan etmenler konusunda isletme gruplarina gore istatistiki

olarak %095 giliven smirinda anlamh bir farkliligin olmadigi belirlenmistir. Arastirma
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sonuglarma gore tireticilerin % 32,26’s1 Aksehir Kirazi’nin tadi ve aromasimin farkl
oldugunu, %19,62’si iriliginin farkli oldugunu, %17,74’1 ise Aksehir Kirazi’nin meyve
eti sertliginin farkli oldugunu belirtmistir. Sonug olarak bolgedeki farkli ekolojinin 0900
Ziraat cesidinden elde edilen Aksehir Kirazi’nin tat ve aromasinda diger bolgelerde
yetisen 0900 Ziraat cesitlerine gore farklilik olusturmaktadir. Buradan Aksehir
Kirazi’nin kirazin yetistirildigi tiim ekolojilerdeki 0900 Ziraat ¢esidinden farkli oldugu

sonucu ¢ikarilabilir.

Cizelge 4.50 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin farkliiginin 6zellikleri konusundaki
diisiincelerinin isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplar1
Toplam
Farklilik Unsurlari I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Kirazin aromasi-tadi farklidir 36| 32,43 23 34,33 61 31,44 120 32,26
Kirazin iriligi farklidir 18| 16,22 19 28,36 36 18,56 73] 19,62
Kirazin meyve eti sertligi farklidir 21| 18,92 8 11,94 37 19,07 66| 17,74
Kabuk rengi farklidir 14| 12,61 8 11,94 24 12,37 46| 12,37
Kirazin sekli farklidir 14| 12,61 5 7,46 19 9,79 38| 10,22
Kirazin kokusu farklidir 7 6,31 3 448 10 5,15 20 5,38
Kirazin yetistirme zamani farklidir. 1 0,90 1 1,49 4 2,06 6 1,61
Kirazin sap1 farklidir - - - - 2 1,03 2 0,54
Kirazin anaci farklidir - - - - 1 0,52 1 0,27
Toplam 111 100,00 67| 100,00 194| 100,00 372| 100,00

9,873 SD:8 P:0,873 Hy:Kabul

Cizelge 4.51°de ise Aksehir Kirazi’'nda farkli olan unsurlar konusunda iiretici
diisiincelerinin arastirma bolgelerine gore farklilik gdsterip gostermedigi arastirilmis ve
yapilan Ki-Kare analizine gore arastirma bolgelerine gore iireticilerin diislincelerinin
aynt oldugu, farkliligin ise istatistiki olarak %95 giiven smirinda anlamli olmadigi

sonucuna ulasilmustir.
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Cizelge 4.51 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin farkliligmm 6zellikleri konusundaki
diisiincelerinin arastirma bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
Farklilik Unsurlari Konya Afyonkarahisar Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Kirazin aromasi-tadi farklidir 56| 31,64 64| 32,82 120 32,26
Kirazin iriligi farklidir 38| 21,47 35 17,95 73 19,62
Kirazin meyve eti sertligi farklidir 26 14,69 40 20,51 66 17,74
Kabuk rengi farklidir 22 12,43 24 12,31 46 12,37
Kirazin sekli farklidir 15 8,47 23 11,79 38| 10,22
Kirazin kokusu farklidir 13 7,34 7 3,59 20 5,38
Kirazin yetistirme zamani farkhidir. 5 2,82 1 0,51 6 1,61
Kirazin anaci farklidir 0 0,00 1 0,51 1 0,27
Kirazin sap1 farklidir 2 1,13 0 0,00 2 0,54
Toplam 177| 100,00 195| 100,00 372| 100,00

x: 12,021 SD:8 P:0,150 Ho:Kabul

Aksehir Kirazi’nda farkli olan unsurlar konusunda iiretici diisiinceleri belirlendikten
sonra aragtirma alaninda Aksehir Kirazi’nda farklilik yapan kaynaklar konusunda
tireticilerin bilgi diizeyleri aragtirilmistir. Bunun i¢in arastirma alaninda {ireticilere
Aksehir Kirazi’n1 farkli yapan kaynaklarin neler olabilecegi sorulmus ve sonuglar
isletme gruplarina gore ¢izelge 4.52 ve arastirma gruplarina gore ise cizelge 4.53’de
sunulmustur. Cizelge 4.52 incelendiginde Aksehir Kirazi’'n1 farkli kilan etmenler
konusunda igletme gruplara gore istatistiki olarak %95 giiven sinirinda anlamli bir
farkliligin olmadig belirlenmistir. Arastirma sonuclarina gore iireticilerin % 23,29’u
Aksehir Goli’nii, %17,42’s1 bolgenin toprak yapisini, %17,42°si ise Sultan daglarini
farkliligin  temelini olusturan etmenler olarak gosterilmistir. Bolgenin yapisi
incelendiginde 6zellikle Aksehir ve Eber golleri ile Sultan daglari arasinda kalan alanin
farkl1 bir ekolojiye sahip oldugu ve bu nedenle Aksehir Kirazi’nin bu ekolojiye bagh bir
farkliliga sahip oldugu goriilebilir. Ozellikle iireticilerin Aksehir Kirazi'nda farklilik

olusturan etmenlerin basinda soOyledikleri bu 3 unsurdan sonra bdolgedeki nem,
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bolgedeki sicaklik ve bolgedeki hakim riizgarlar1 diger etmenler olarak goOstermesi

burada farkli bir ekolojinin oldugunu ortaya koymaktadir.

Cizelge 4.52 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin farklihginin kaynaklart konusundaki
diistincelerinin isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplari

Toplam
Farklilik Kaynaklar1 I. Grup II. Grup II1. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Aksehir Golii 30| 22,39 22 26,83 46| 22,66 98| 23,39
Bolgenin toprak yapisi 241 17,91 14 17,07 35 17,241 73| 17,42
Sultan daglar 24| 1791 10 12,20 30 14,78 64| 15,27
Bolgenin nem durumu 9 6,72 11 13,41 29 14,29 49| 11,69

Bolgedeki sicaklik durumu 19| 14,18 8,54 18 8,87 441 10,50

Bolgedeki hakim riizgarlar 8 5,97 10,98 16 7,88 33 7,88

Kiraz anaci 6 4,48 2,44 12 5,91 20 4,77

7
9
Bolgedeki yagis durumu 12 8,96 4 4,88 10 493 26 6,21
2
3

Uygulanan yetistirme teknigi 2 1,49 3,66 7 3,45 12| 2,86

Toplam 134 | 100,00 82| 100,00 203| 100,00 |419*| 100,00

X : 15,288 SD:16 P:0,504 H:Kabul

*Ureticiler Aksehir Kirazi’m farkli kilan birden fazla kaynak sdylemistir.

Cizelge 4.53 incelendiginde Aksehir Kirazi’n1 farkli kilan etmenler konusunda arastirma
bolgelerine gore istatistiki olarak %95 giiven smirinda anlamli bir farkliligin olmadig:
belirlenmigtir. Sonu¢ olarak her iki bolgede Aksehir Kirazi’nda farklilik olusturan

etmenler konusunda hem fikirdir.
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Cizelge 4.53 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin farkliligmin kaynaklar1 konusundaki
diisiincelerinin arastirma bolgelerine gére dagilimi

Arastirma Bolgesi
Farklilik Kaynaklari Konya Afyonkarahisar Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Aksehir Golu 45 23,20 53 23,56 98 23,39
Bolgenin toprak yapist 29 14,95 44 19,56 73 17,42
Sultan daglari 26 13,40 38 16,89 64 15,27
Bolgenin nem durumu 27 13,92 22 9,78 49 11,69
Bolgedeki sicaklik durumu 24 12,37 20 8,89 44 10,50
Bolgedeki hakim riizgarlar 15 7,73 18 8,00 33 7,88
Bolgedeki yagis durumu 12 6,19 14 6,22 26 6,21
Kiraz anaci 9 4,64 11 4,89 20 4,77
Uygulanan yetistirme teknigi 7 3,61 5 2,22 12 2,86
Toplam 194| 100,00 225| 100,00 419*| 100,00

x: 35,556 SD:8 P:0,697 Ho:Kabul

*Ureticiler Aksehir Kirazi’n1 farkl kilan birden fazla kaynak soylemistir.

Aksehir Kirazi’nin diger bolgelerdeki kirazlardan farkli olusu ve bu farkliligi olusturan
kaynaklarin bilinmesi yaninda, farklilig1 olusturan kaynaklarin korunmasi da énemlidir.
Ozellikle iklime bagli farkliliklar ve bu farklilig1 olusturan kaynaklar 6zellikle insan eli
ile kolayca degistirilebilir ve sonu¢ olarak bdlgede ekolojinin bozulmasi sonuglari
ortaya cikabilir. Ekolojinin bozulmasi demek Aksehir Kirazi’nda farkliligi olusturan
etmenlerin yok olmasi1 ve Aksehir Kirazi’nin diger bolge kirazlarindan farkli olmamasi
ve cografi isaretin kaybedilmesi demektir. Fakat insan faktorii kadar glintimiizde kiiresel
isinmanin olusturdugu ozellikle kuraklik gibi sikintilar bu bélgede olusan ekolojik
dengenin bozulmasi i¢in énemli sorunlarin basinda gelmektedir. Ozellikle gollerdeki su
miktarlarin azalmasi bu sorunlardan biridir. Arastirma bolgesinde iireticilere farklilig
olusturan bu kaynaklarda son 10 y1l i¢inde olumlu ve/veya olumsuz bir degismenin olup
olmadig1 sorulmus ve sonuglar isletme gruplarima gore ¢izelge 4.54 ve arastirma
gruplarima gore ise c¢izelge 4.55’de sunulmustur. Cizelge 4.54-4.55 incelendiginde

tireticilerin yaridan fazlasinin Aksehir Kirazi’nda farklilik olusturan bu kaynaklarda
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olumsuz bir degisme oldugunu belirtmislerdir. Ureticilerin bu konudaki diisiinceleri
isletme gruplarina goére degismemekte olup aradaki farkliliklar yapilan Ki-Kare analizi

sonucu %95 giiven sinirinda dnemli olmadig1 hesaplanmustir (Cizelge 4.54).

Cizelge 4.54 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nm farkliligimin kaynaklarinin son 10 yilda
degisimi konusundaki diisiincelerinin isletme gruplarina gére dagilimi

Isletme Gruplari

o Toplam
Degisim Diisiinceler I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Olumsuz degisme var 191 51,35 16 61,54 38| 58,46 73| 57,03

Olumlu degisme var 4| 10,81 3 11,54 6 9,23 13| 10,16
Bilgisi yok 10| 27,03 1 3,85 11 16,92 22| 17,19
Degisme yok 41 10,81 6 23,08 10| 15,38 20| 15,63
Toplam 37| 100,00 26| 100,00/ 65| 100,00| 128*| 100,00

Y : 6,699 SD:6 P:0,350 Hy:Kabul

*2 tretici bu konuda bilgi vermemistir.

Cizelge 4.55 incelendiginde Aksehir Kirazi’n1 farkli kilan etmenler son 10 yil i¢inde
degisip degismedigi konusunda {ireticilerin diisiincelerinin arastirma bolgelerine gore
degismedigi, aradaki farkliliklarin istatistiki olarak %95 giliven sinirinda anlamli
olmadig1 belirlenmistir. Ureticilerin yarisindan ¢ogunun Aksehir Kirazi’nda farklilik
olusturan etmenlerin olumsuz degistigi ve bu degismenin ozellikle kuraklik sorunu ile
bagdastirilmast her ne kadar bolgede ciddi bir sikinti oldugu sonucunu gosterse de
ozellikle 2009 ve 2010 yillarinda bolgede yagisin iyi olmasi ve buna bagl olarak
gollerde meydana gelen kurumalarin ortadan kalkmasi ile bu sikintinin birada olsa
simdilik ¢6ziildiiglinii gostermektedir. Fakat 2007 ve 2008 yillarinda yasanan kurakligin
ve buna bagli olarak gollerdeki su miktarinin azalmasi, gollerin yanlis kullanimi, bu

sikintilarin eger Onemle alinmazsa bdlgede tekrar bas gosterebilecegi sonucunu

dogurmaktadir.
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Cizelge 4.55 Ureticilerin Aksehir Kirazi'nin farklihginin kaynaklarmm son 10 yilda
degisimi konusundaki diislincelerinin arastirma bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
Degisim Diisiinceler Konya Afyonkarahisar Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Olumsuz degisme var 36 60,00 37 54,41 73 57,03
Olumlu degisme var 5 8,33 8 11,76 13 10,16
Bilgisi yok 9 15,00 13 19,12 22 17,19
Degisme yok 10 16,67 10 14,71 20 15,63
Toplam 60 100,00 68 100,00 128 100,00

x: 0,937 SD:3 P:0,817 Hy:Kabul

*2 tretici bu konuda bilgi vermemistir.

4.1.14 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nda cografi isarette denetleme mekanizmasi
konusundaki diisiinceleri

Cografi isaret ile liriin korumasinin saglanmasinda en onemli unsurlarin basinda
denetim gelmektedir. Denetimlerin rutin ve diizenli olarak yapilmasi, cografi isaret
tescilinin hem gerekliligi hem de bu isaretin etkin olarak kullanilabilmesi i¢in 6n
sartidir. Denetim iiretimden pazarlamaya kadarki tiim siirecte yapilmali ve elde edilen
iriin, bu siiregte belirlenen kriterlere uydugu takdirde cografi isareti kullanmaya hak
kazanmalidir. Fransa’da Comte peyniri ile ilgili yapilan bir calismada, bolgeden bir
peynirin Comte ismini kazanmasi i¢in bir dizi siki PDO kurallarina uymasi gerektigi
belirtilmektedir. Bu kurallar, yerel profesyonel komisyon tarafindan belirlenir ki bu
komisyon {iyeleri gerekli olan bilgi ve tekniklere sahiptir. Bu komisyon 1992 yilina
kadar ulusal diizeyde, sonraki yillarda da AB diizeyinde gecerliligi kabul edilmis ve
onaylanmistir. Bu kurallara gerektigi zaman Comte {ireticilerin olusturdugu uzmanlar
tarafindan karar verilir ve uyulur. Bu kurallar bir kitapta yaymlanmaktadir. Ureticiler
hayvanlarin otlatilmasindan son iiriine kadar ki tiim asamalardaki kurallari

uygulamaktadirlar (Gerz ve Dupont 2006).
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Aksehir Kirazi'nda denetim Tarim ve Kdoyisleri Bakanlhign Aksehir Ilge Miidiirliigii
koordinatorliigiinde,

e  Aksehir Ziraat Odasi1 temsilcisi,

e Aksehir Ticaret ve Sanayi Odasi temsilcisi,

e TKB Aksehir Ilge Miidiirliigii’nden uzman bir teknik eleman,

e Aksehir Saglik Grup Bagkanligi temsilcisi ve Bolge iireticilerinden, ilgili

kooperatiflerden ve/veya Uretici Derneklerinden bir temsilci

olmak {izere Komisyon Bagkani hari¢ en az 3 kisiden olusacak Komisyon tarafindan
amag ve usuliine uygunluk denetimin yapilacag tescilde belirtilmistir. Ayrica denetim
siklig1 olarak tescilde “ Komisyon, yilda en az 3 kez denetim yapar. Bu denetimlerin en
az ikisi Aksehir Kirazi’nin hasat ve ihracatinin yapildig1 Haziran, Temmuz ve Agustos
aylarinda gergeklestirilir” seklinde belirtilmektedir
(http://www.tpe.gov.tr/portal/default2.jsp?sayfa=431 2011). Buradan anlasilacag: iizere
Aksehir Kirazi’nda denetim usul ve esaslar tescilde belirtilmis olup bundan sonraki

adim denetimin prosediire uygun olarak yapilmasidir.

Tiirkiye’de cografi isaret korumasinda yasanan en biiyiik sikintilarin basinda denetim
gelmektedir. Bu nedenle arastirma bolgesinde de Aksehir Kirazi cografi isaretinin
denetlemesi icin bir mekanizmanin olup olmadigi sorulmus ve sonuglar isletme
gruplarima gore c¢izelge 4.56 ve arastirma gruplarina gore ise ¢izelge 4.57°de
sunulmustur. Cizelge 4.56-4.57 incelendiginde iireticilerin %46,03’1 Aksehir Kirazi
cografi isareti i¢in bir denetleme mekanizmasinin olmadigini, %52,38’1 ise bu konuda
hi¢ bilgilerinin olmadigimi belirtmislerdir. Ureticilerin Aksehir Kirazi cografi isareti
denetlemesi konusundaki diisiinceleri isletme gruplarmma gore degismemekle beraber,
aradaki farkliliklar yapilan Ki-Kare analizi sonucu %95 giiven smirinda 6nemli
bulunmamistir (Cizelge 4.56). Arastirma bolgesinde cografi isaret denetlemesi
konusunda iiretici bilgisi konusunda ciddi sikintilar bulunmaktadir. Mevcut bir
denetleme mekanizmasi olmasina ragmen bu konuda iireticinin bilgisinin olmamast,
cografi isaretin bdlgede etkin bir sekilde kullanilmadiginin  gostergesidir.
Mustafakemalpaga Tatlisi ile ilgili olarak Bursa Kemalpasa’da yapilan ¢aligmada benzer

sonuglara ulasildig1 goriilmektedir. Yapilan calismada iireticilerin %75’1 denetleme
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mekanizmasin1 bilmemekte, bildigini ifade edenlerin de %67’si Tarim ve Kdyisleri
Bakanlig: tarafindan yapilan rutin denetimlerin tescille ilgili oldugunu zannetmektedir

(Goneng 2007).

Cizelge 4.56 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin denetleme mekanizmasi
konusundaki diigiincelerinin isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplari
o Toplam
Bilgi Durumu I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet var 0 0,00 1 5,88 0 0,00 1 1,59
Hay1r yok 5| 4545 7 41,18 17| 48,57 29| 46,03
Bilgisi yok 6| 54,55 91 52,94 18] 51,43 33| 52,38
Toplam 11} 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

x: 2,860 SD:4 P:0,582 Ho:Kabul

Cizelge 4.57 incelendiginde iireticilerin Aksehir Kirazi cografi isareti denetlemesi
konusundaki diisiinceleri arastirma bolgelerine gore degismedigi, aradaki farkliliklarin
yapilan Ki-Kare analizi sonucu %95 giiven sinirinda 6nemli olmadigi belirlenmistir.
Buna gore arastirma bdlgeleri iireticilerin Aksehir Kiraz1 cografi isareti denetlemesi

konusundaki diisiincelerini etkileyen bir faktor degildir.

Cizelge 4.57 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin denetleme mekanizmasi
konusundaki diisiincelerinin aragtirma bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
o ) Toplam
Bilgi Durumu Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet var 0 0,00 1 3,45 1 1,59
Hayir yok 13 38,24 16 55,17 29 46,03
Bilgisi yok 21 61,76 12 41,38 33 52,38
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

x: 3,389 SD:2 P:0,184 Ho:Kabul

162




Aragtirma bolgesinde goriisiilen iireticilerin Aksehir Kirazi’nda cografi isaret denetimi
konusunda bilgilerinin olmadiginin tespit edilmesi sanki yeni olusturulacak bir denetim
mekanizmasina bakiglarinin neler olabilecegi sorusunu ortaya ¢ikarmistir. Bu nedenle
tireticilere Aksehir Kiraz1 cografi isareti i¢in bolgede bir denetim mekanizmasinin
gerekli olup olmadigi sorulmus ve sonuglar isletme gruplarina gore gizelge 4.58 ve
aragtirma gruplarina gore ise c¢izelge 4.59°da sunulmustur. Cizelge 4.58-4.59
incelendiginde ireticilerin %96,77 gibi biiyiik bir ¢ogunlugu Aksehir Kirazi cografi
isareti igin bir denetleme mekanizmasinin olmasi gerektigini belirtmislerdir. Ureticilerin
Aksehir Kiraz1 cografi isareti denetleme mekanizmasi gerekliligi konusundaki
diisiinceleri isletme gruplarina goére degismemekle beraber aradaki farkliliklar yapilan

Ki-Kare analizi sonucu %95 giiven sinirinda 6nemli bulunmamaistir (Cizelge 4.58).

Cizelge 4.58 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin denetleme mekanizmasi
gerekliligi konusundaki diisiincelerinin isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplari
Toplam
Diisiinceler I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet gerekir 10| 90,91 15| 93,75 35| 100,00 60| 96,77
Hayir gerekmez 0 0,00 1 6,25 0 0,00 1 1,61
Fark etmez 1 9,09 0 0,00 0 0,00 1 1,61
Toplam 11| 100,00 16| 100,00 35| 100,00 62| 100,00

x: 7,603 SD:4 P:0,107 Ho:Kabul

Ureticilerin  Aksehir Kirazi cografi isareti denetleme mekanizmas1 gerekliligi
konusundaki diisiinceleri arastirma bolgelerine gore degisip degismedigi incelendiginde,
yapilan Ki-Kare analizi sonucu ise her iki degisken arasinda %95 giiven sinirinda
istatistiki olarak o©Onemli bir iliski bulunmamistir. Buna gore arastirma bolgesi
treticilerin  Aksehir Kiraz1 cografi isareti denetleme mekanizmasi gerekliligi

konusundaki diisiincelerini etkileyen bir faktor degildir (Cizelge 4.59).
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Cizelge 4.59 Ureticilerin Aksehir Kirazi'nin cografi isaretinin denetleme mekanizmas1
gerekliligi konusundaki diisiincelerinin arastirma bolgelerine gére dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
- Toplam
Diisiinceler Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet gerekir 34 100,00 26 92,86 60 96,77
Hay1r gerekmez 0 0,00 1 3,57 1 1,61
Fark etmez 0 0,00 1 3,57 1 1,61
Toplam 34 100,00 28 100,00 62 100,00

v 2,510 SD:2 P:0,285 Hy:Kabul

Aragtirma bdlgesinde goriisiilen {reticilerin  Aksehir Kirazi cografi isaretinin
denetlenmesi i¢in bir mekanizmanin olusmasi konusunda hem fikir olmasi1 bdyle bir
denetim mekanizmasinda hangi kurum ve kuruluslarin olmasi gerektigi sorusunu akla
getirmektedir. Bu nedenle {ireticilere olusturulacak bir denetim mekanizmasi yonetici ve
yardimcilarinin kim olmasi gerektigi sorulmus ve flretici goriislerine gore Aksehir
Kiraz1 cografi isareti denetleme organizasyon semasi olusturularak sekil 4.36’da
sunulmustur. Sekil 4.36 incelendiginde arastirma bolgesinde Aksehir Kirazi cografi
isaret denetimi i¢in yonetici kurum ve kurulus olarak {ireticilerin 4 kurum ve kurulus
iizerinde durduklar gériilebilir. II/flge Tarim Miidiirliikleri (%59,68) basta olmak {izere,
tretici  birligi (%14,52), bagimsiz kurum (%14,52) ve {iniversiteler (%6,45)
olusturulacak denetim mekanizmasi i¢in koordinator olarak diisiintilen kurum ve
kuruluslardir. Bu kurum ve kuruluslarin yani sira organizasyon igerisinde bulunmasi
gerektigi disiiniilen diger kuruluslar 6nem sirasina gore Ziraat Odalari, yerel
yonetimler, Ticaret ve sanayi Odasi, Sulama ve Kalkinma Kooperatifleri,
Komisyoncular ve son olarak Firmalardir. Goriilecegi {izere iireticinin Aksehir Kirazi
cografi isaret denetim mekanizmasinda olmasi gerektigi kuruluslarin basinda l/ilge
Tarim Miidiirliikleri ve iiretici birliklerini gdstermesi aslinda bu iki kurum ve kurulusun
bolgede cografi isaretin etkinligini artirmada onemli rolleri istlenmesi gerektigini

gostermektedir.
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Sekil 4.36 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin denetleme mekanizmasini yénetmesi ve bu mekanizmada olmasi gerektigini
diisiindiigii kurum ve kuruluslarin dagilimi



4.1.15 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nda cografi isaretin bélgeye katkisi ile ilgili
diisiinceleri ve beklentileri

Cografi isaretin tescilinin katkilar1 konusunda diinyada bir ¢ok literatiir bulunmaktadir.
Yerel iirtinlerin yerel ve ulusal ekonomiye katkilarinin yani sira biyogesitlilige de
katkis1 bulunmaktadir (Oli 2009). Ayn1 zamanda bu tiir iiriinler kirsal kalkinmada sosyal
ve siirdiirtilebilir bir etki olustururlar (Larson 2007, Bowen 2008, Williams ve Penker
2009, Fasoyiro vd. 2010). Yerel iriinler yerel halki diinya pazarlari ile tanigtirma
agisindan Onemlidir. Alternatif tiiketim ¢esitleri olustururlar ve farkli tatlar sunarlar.
Yerel {irlinlerin cografi isaret korumasi ile taklitlerine karsi korunmasi (Ittersum vd.
2007) saglanirken, uluslararasi pazarlarda farkindalik saglanilmis olunur. Bu durum
ayrica yerel ekonominin bu tiir iirlinlere karsi olan talebin artmasi ile olusan gelir
artisinin sonucunda canlanmasi anlamina gelmektedir. Ayrica cografi isaretler, GDO
(Genetigi Degistirilmis Organizmalar)’lu iiriinlere kars: tiiketici farkindaligini arttirarak
koruma saglarlar (Viljoen vd. 2006). AB iilkelerinde yapilan bir ¢alismada tiiketicilerin
%78’inin cografi isarete sahip olan iriinleri kalitelerinden otiirii tercih ettikleri
belirtilmistir (Supekova vd. 2009). 1999 yilinda AB iilkelerinde yapilan bir ¢alismada,
tiketicilerin %37’si cografi isaret kavramindan Oncelikle iirlinlin nerede geldigini,
%35°1 kaliteyi, %32’si yer ve iiretim metodunu ve %16’s1 ise gelenekselligi garanti
ettigini anladiklarini belirtmislerdir (Berenguer 2004). Fransa’da AOC’lerin tarimsal
verimlilikte marjinal alanlar olarak goéziiken yerlerde siirdiiriilebilirligine yardimci
oldugu i¢in 6nemli bir kirsal kalkinma araci olarak goriilmektedir. Bu zamana kadar
kendi baglarina birakilmalar1 durumunda yok olabilecek bir¢ok geleneksel ve tarihi
degere sahip iriinlerin varligimin devam etmesi ve pazarda rekabet edebilecek
pozisyonda kalmasina yardimci olmustur. AOC’ler kirsal alanda hem dolayli hem de
dogrudan kirsal istihdam olanaklarinin olusturulmasina (kirsal turizm gibi) yardimci

olmaktadir (Bessiere 1998).

2004 yilinda cografi isaret almig Aksehir Kirazi’'nda da bu iirlinii yetistiren tireticiler
icin bazi avantajlarin olusturmasi beklenir. Arastirma bolgesinde goriisiilen iireticilere
Aksehir Kirazi’nin cografi isaret almasinin bolgeye bir katkisinin olup olmayacagi

sorulmus ve sonuglar isletme gruplarina gore ¢izelge 4.60 ve arastirma gruplarina gore
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ise c¢izelge 4.61°de sunulmustur. Cizelge 4.60-4.61 incelendiginde iireticilerin
%85,71’1nin cografi isaretin bolgeye katkis1 olabilecegi konusunda hem fikirdir. Cizelge
4.60 incelendiginde, iireticilerin cografi isaretin bolgeye katkis1 konusundaki
diisiincelerinin isletme gruplarina goére degismedigi, aradaki farkin istatistiki olarak %95

giiven sinirinda 6nemli olmadigi belirlenmistir.

Cizelge 4.60 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin bdlgeye katkisi ile ilgili
diistincelerinin igletme gruplarina gére dagilimi

Isletme Gruplar
Toplam
Diistinceler I. Grup I1. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet olabilir 9/ 81,82 17| 100,00 28| 80,00 54| 85,71
Hayir olamaz 1 9,09 0 0,00 5 14,29 6 9,52
Bilgim yok 1 9,09 0 0,00 2 5,71 3 4,76
Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

x: 4,321 SD:4 P:0,364 Hy:Kabul

Cizelge 4.61°de ise ireticilerin cografi isaretin bolgeye katkisi olup olmayacagi
konusundaki diislincelerin arastirma bolgelerine gore dagilimi gosterilmistir. Yapilan
Ki-Kare analizi sonucu, arastirma bdlgelerine gore iireticilerin cografi isaretin bolgeye
katkis1 olup olmayacagi konusundaki diisiincelerinin degismedigi, aradaki farki ise

istatistiki olarak %95 giiven sinirinda 6nemli olmadig1 belirlenmistir.
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Cizelge 4.61 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin bdlgeye katkisi ile ilgili
diisiincelerinin arastirma bolgelerine gére dagilimi

Arastirma Bolgesi Ad1
Diisiinceler Konya Afyonkarahisar Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet olabilir 31 91,18 23 79,31 54 85,71
Hayir olamaz 3 8,82 3 10,34 6 9,52
Bilgim yok 0 0,00 3 10,34 3 4,76
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00
x: 3,812 SD:2 P:0,149 Hy:Kabul

Arastirma bolgesinde goriisiilen iireticilerin cografi isaretin bolgeye katkist olabilecegi
konusundaki diistinceleri belirlendikten sonra bu katkilarin ne sekilde olabilecegi
Cizelge 4.62-4.63 %21,38’1  Aksehir

aragtirilmustir. incelendiginde iireticilerin

Kirazt’nin fiyatinin yiikselecegini, %21,38’1 bdlgenin tanitim ve reklaminin yapilmis
olacagini, %20,13’t4 dirlinlin tanitimmin  yapilmis olacagi konusunda goriis
belirtmislerdir. Ureticilerin bu diisiincelerinin isletme gruplarma gore degismedigi,
aradaki farkin ise istatistiki olarak %95 giiven sinirinda 6énemli olmadig1 hesaplanmistir

(Cizelge 4.62).
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Cizelge 4.62 Ureticilerin Aksehir Kirazi1 cografi isaretinin bolgeye katki sekilleri ile ilgili diisiincelerinin isletme gruplarina gére dagilim

Isletme Gruplar
Katki Sekilleri I. Grup II. Grup III. Grup Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
g;g;‘zfﬁg g?ﬁiu‘r{ﬁksek Fiyata Urlin Satmas: 6| 2143 12| 2449 16| 19,51 34 21,38
Bolgenin Tanitim ve Reklami Yapilmis Olunur 5 17,86 8 16,33 21 25,61 34 21,38
Uriiniin Tanitim1 Saglanmis Olunur 6 21,43 11 22,45 15 18,29 32 20,13
Talep Artis1 Saglanir 4 14,29 7 14,29 15 18,29 26 16,35
Uriiniin Kaliteli Olmasini Saglar 2 7,14 5 10,20 4 4,88 11 6,92
Uriiniin Ismi Korunmus Olunur 3 10,71 2 4,08 3 3,66 8 5,03
Ureticiler Arasinda Birlik Olusumu 1 3,57 0 0,00 5 6,10 6 3,77
Pazar Alan1 Genisler - - 1 2,04 3 3,66 4 2,52
Turizm Potansiyelini Arttirir 1 3,57 2 4,08 - - 3 1,89
Markalagma Saglanir - - 1 2,04 - - 1 0,63
Toplam 28 100,00 49 100,00 82 100,00 159%* 100,00
x: 15,587 SD:18 P:0,621 Hy:Kabul

*Ureticiler Aksehir Kirazi cografi isaretinin bolgeye katki sekilleri ile ilgili birden fazla degisken géstermislerdir.




Aksehir Kirazi cografi isaretinin bolgeye olas1 katkilari ile ilgili {iretici diisiincelerinin
arastirma  bolgelerine gore dagilimi c¢izelge 4.63’de sunulmustur. Cizelge
incelendiginde, iireticilerin Aksehir Kirazi cografi isaretinin bolgeye olas1 katkilari ile
ilgili diislincelerinin arastirma bolgelerine gore degigsmedigi, aradaki farkin ise istatistiki
olarak %95 giiven sinirinda 6nemli olmadigr hesaplanmistir. Buna gore arastirma
bolgesine gore iiretici diisiinceleri degismemekte, her iki bolgedeki {ireticilerin cografi
isaretin bolgeye olas1 katkilari ile ilgili diislincelerinin birbirine benzedigi sdylenebilir

(Cizelge 4.63).

Cizelge 4.63 Ureticilerin Aksehir Kirazi cografi isaretinin bolgeye katki sekilleri ile
ilgili diisiincelerinin arastirma bdlgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi

o - Toplam
Katki Sekilleri Konya Afyonkarahisar

Say1 % Say1 % Say1 %

Ureticinin Daha Yiiksek Fiyata

Uriin Satmas1 Saglanmis Olunur 18| 20,45 16 22,54 34| 21,38

Bolgenin Tanitim ve Reklami 20| 2273 14 19,72 34| 2138

Yapilmig Olunur

Urlinlin Tanitim1 Saglanmig Olunur 18| 20,45 14 19,72 32| 20,13
Talep Artis1 Saglanir 17| 19,32 9 12,68 26| 16,35
Uriiniin Kaliteli Olmasin1 Saglar 4| 4,55 7 9,86 11 6,92
Uriiniin Ismi Korunmus Olunur 6| 6,82 2 2.82 8 5,03
Ureticiler Arasinda Birlik Olusumu 2 2,27 4 5,63 6 3,77
Pazar Alan1 Genisler 2 2,27 2 2,82 4 2,52
Turizm Potansiyelini Arttirir 1 1,14 2 2,82 3 1,89
Markalagma Saglanir - - 1 1,41 1 0,63
Toplam 88| 100,00 71| 100,00 159*| 100,00

x: 7,221 SD:9 P:0,614 Hy:Kabul

*Ureticiler Aksehir Kirazi cografi isaretinin bolgeye katki sekilleri ile ilgili birden fazla degisken géstermislerdir.

Aragtirma bolgesinde goriisiilen {ireticilerin cografi isaretten beklenti ve kazanimlari
sekil 4.37°de Ozetlenmistir. Sekil 4.37 incelendiginde, arastirma bolgelerine gore

tireticilerin beklentilerinin basinda fiyat artis1 beklentisi ilk sirada gelmektedir.
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Ureticilerin arastirma bolgelerine gére bir diger ortak beklentileri pazar alaninin
genislemesi ve kar marjlarinda artistir. Konya Aksehir bolgesindeki iireticilerin
%4,72’°s1, Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki treticilerin ise %11,76’s1 Aksehir
Kiraz1 cografi isaretinden bir beklenti icerisinde degildir. Beklentilere karsilik
kazanimlar incelendiginde ise kazamimla 2 bashik altinda toplanmistir. Uretim
asamasindaki ve pazarlama asamasindaki kazanimlardir. Konya Aksehir bolgesinde
tireticilerin  %43,75’1 lretim asamasinda, %26,92’si ise pazarlama asamasinda bir
kazanimlarinin olmadigini belirtirken, bu oranlar Afyonkarahisar Sultandagi bolgesi
icin sirasi ile %35,71 ve %48,79°dur. Buradan da anlasilacag tlizere, Konya Aksehir
bolgesindeki iireticiler pazarlama asamasinda, Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki
iireticiler ise {iretim asamasinda daha fazla kazamm elde ettigi sdylenebilir. Uretim
asamasinda elde edilen kazanimlarin basinda, kalitenin artmasina 6nem verilmesi,
pazarlama asamasinda ise tanitimin daha fazla olmaya baslamasi gelmektedir (Sekil

4.37).
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Sekil 4.37 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaret almasi ile beklenti ve kazanimlar1



Aragtirma bolgesinde {ireticilerin cografi isaret hakkinda bolgede olumlu beklentilerinin
ne Olglide karsilandigimi belirlemek, cografi isaretin ne oOlclide etkin kullanildigini
gosterecektir. Bu nedenle tireticilere cografi isaretin 2004 yilindan bu yana bolgede ne
tiir bir degisime yol actig1 sorulmustur. Oncelikle bu degisimlerinden birinin iiretimde
olacag: diisiiniildiiglinden, iireticilere cografi isaretin Aksehir Kirazi iiretim miktarinda
bir degisime yol a¢ip agmadig1 sorulmus ve sonuglar isletme gruplarina gore ¢izelge
4.64 ve arastirma gruplarina gore ise ¢izelge 4.65’de sunulmustur. Cizelge 4.64-4.65
incelendiginde iireticilerin yarisindan ¢ogu iiretimde bir degisme olmadigini belirtmis
olup iiretim de degisme oldugunu belirten iireticilerin oran1 %34,92°dir. Uretim
miktarindaki bu artis cografi isaretin yani sira liretim alan artis1 ve iklim faktorlerinin
etkisi ile yakindan ilgilidir. Sonu¢ olarak bdlgede cografi isaretin Aksehir Kirazi

tiretiminde etkisinin hemen hemen yok denecek kadar az oldugu soylenebilir.

Cizelge 4.64 fireticilerin cografi isaretin Aksehir Kirazi iiretiminde olusturdugu
degisikliklerin isletme gruplarina gore degisip degismedigini gostermektedir. Cizelge
incelendiginde isletme gruplarina gore ireticilerin cografi isaretin Aksehir Kirazi
tiretiminde olusturdugu degisiklikler hakkindaki diisiincelerinin birbirinden farkl
olmadigi, farkliligin ise istatistiki olarak %95 giiven sinirinda anlamli olmadigi

belirlenmistir.

Cizelge 4.64 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin Aksehir Kirazi
tiretiminde olusturdugu degisiklikler hakkinda diisiincelerinin igletme
gruplarma gore dagilimi

isletme Gruplar
o ) Toplam
Degisim Derecesi L. Grup I1. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Cok Artt1 - - - - 3 8,57 3 4,76
Kismen Artti 41 36,36 71 41,18 8| 22,86 191 30,16
Degismedi 7| 63,64 9| 52,94 20| 57,14 36| 57,14
Kismen Azaldi - - 1 5,88 - - 1 1,59
Fikrim Yok - - - - 41 11,43 4 6,35
Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

x: 9,883 SD:8 P:0,273 Hy:Kabul
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Cizelge 4.65 ireticilerin cografi isaretin Aksehir Kiraz1 tretiminde olusturdugu
degisikliklerin arastirma bolgelerine gore degisip degismedigini gostermektedir.
Arastirma bolgelerine gore iireticilerin cografi isaretin Aksehir Kirazi {iretiminde
olusturdugu degisiklikler hakkindaki diisiincelerinin birbirinden farkli olmadigi,

farkliligin ise istatistiki olarak %95 giliven sinirinda anlamli olmadigi belirlenmistir.

Cizelge 4.65 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin Aksehir Kiraz1
tiretiminde olusturdugu degisiklikler hakkinda diislincelerinin arastirma
bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
Degisim Derecesi Konya Afyonkarahisar Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Cok Artt1 - - 3 10,34 3 4,76
Kismen Artt1 13 38,24 6 20,69 19 30,16
Degismedi 18 52,94 18 62,07 36 57,14
Kismen Azaldi 1 2,94 - - 1 1,59
Fikrim Yok 2 5,88 2 6,90 4 6,35
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

x: 6,221 SD:4 P:0,183 Hy:Kabul

Cizelge 4.66-4.67°de arastirma bolgesinde goriisiilen ireticilerin cografi isaretin
Aksehir Kirazi pazarlama olanaklarinda bir degisiklige yol acip agmadigi konusundaki
diisiincelerin isletme gruplar1 ve arastirma bolgelerine gore dagilimini gostermektedir.
Cizelgeler incelendiginde dreticilerin % 68,25’inin Aksehir Kiraz1 pazarlama
olanaklarinda bir degismenin olmadigi, %22,22°si Aksehir Kirazi pazarlama olanaklar
konusunda kismen bir artisin oldugunu belirtmislerdir. Cizelge 4.66 incelendiginde
treticilerin  Aksehir Kiraz1i pazarlama olanaklarinda meydana gelen degisme
konusundaki diisiincelerinin isletme gruplar1 gore degismedigi, aradaki farkliliklarin ise

istatistiki olarak %95 giiven sinirinda anlamli olmadig1 sonucuna varilmistir.
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Cizelge 4.66 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 cografi isaretinin Aksehir Kiraz1 pazarlama
olanaklarinda olusturdugu degisiklikler hakkinda diisiincelerinin igletme
gruplaria gore dagilimi

Isletme Gruplari Toplam
L. Grup I1. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Kismen Artt1 3| 27,27 6 3529 50 14,29 14| 22722
Degismedi 8| 72,73 10| 58,82 25| 71,43 43| 68,25
Kismen Azald: - - 0 0,00 2 5,71 2 3,17
Azaldi - - 1 5,88 - - 1 1,59
Fikrim Yok - - - - 3 8,57 3 4,76
Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

x: 9,437 SD:8 P:0,307 Hy:Kabul

Cizelge 4.67°de fireticilerin Aksehir Kirazi pazarlama olanaklarinda meydana gelen
degisme konusundaki diigiincelerin arastirma bolgelerine gore dagilimi gosterilmistir.
Ureticilerin Aksehir Kiraz1 pazarlama olanaklarinda meydana gelen degisme
konusundaki diisiincelerinin arastirma bdlgelerine gore degismedigi, aradaki
farkliliklarin ise istatistiki olarak %95 giiven siirinda anlamli olmadigi sonucuna
vartlmigtir. Her iki arastirma bolgesinde faaliyet gosteren iireticilerin Aksehir Kirazi

pazarlama olanaklar1 konusundaki diisiincelerinin birbirine benzer oldugu sdylenebilir.

Cizelge 4.67 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 cografi isaretinin Aksehir Kiraz1 pazarlama
olanaklarinda olusturdugu degisiklikler —hakkinda diislincelerinin
arastirma bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
o . ; Toplam
Degisim Derecesi Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Kismen Artt1 10 29,41 4 13,79 14 22,22
Degismedi 20 58,82 23 79,31 43 68,25
Kismen Azaldi 1 2,94 1 3,45 2 3,17
Azaldi 1 2,94 - - 1 1,59
Fikrim Yok 2 5,88 1 3,45 3 4,76
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

x: 3,741 SD:4 P:0,442 Hy:Kabul
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Cografi isaretin bolgede olusturabilecegi en O6nemli etkinin Aksehir Kirazi1 fiyatinda
olabilecegi ve bunun da iireticiler tarafindan beklenildigi bir onceki bulgularda
belirtilmisti. Bu nedenle iireticilere bu beklentilerin ne 6lgiide karsilandigi sorulmus,
tireticilerin %70’e yakini cografi isaret nedeni ile Aksehir Kiraz1 fiyatinda ilave bir
artisin olusmadigmni belirtmislerdir (Cizelge 4.68-4.69). Ureticilerin cografi isaretin
fiyat konusunda olusturdugu degisiklikler konusundaki diislincelerinin isletme
gruplarina gore degismedigi aradaki farkliliklarin ise istatistiki olarak %95 giiven

sinirinda dnemli olmadigi belirlenmistir (Cizelge 4.68).

Cizelge 4.68 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin Aksehir Kirazi fiyatinda
olusturdugu degisiklikler hakkinda diisiincelerinin isletme gruplarina gore

dagilim
Isletme Gruplari
Toplam
Degisim Derecesi L. Grup I1. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Kismen Artti 1 9,09 6 35,29 3 8,57 10 15,87
Degismedi 9/ 81,82 10| 58,82 25| 71,43 44| 69,84
Kismen Azaldi 1 9,09 - - 3 8,57 4 6,35
Azaldi - - 1 5,88 1 2,86 2 3,17
Fikrim Yok - - - - 3 8,57 3 4,76
Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

x : 10,703 SD:8 P:0,219 Hy:Kabul

Ureticilerin cografi isaretin fiyat konusunda olusturdugu degisiklikler hakkindaki
diisiincelerinin aragtirma bolgelerine gore dagilimi incelendiginde her iki faktor arasinda
istatistiki olarak %95 giiven sinirinda dnemli bir iliski olmadig1 belirlenmistir. Her iki
arastirma bolgesindeki {ireticilerin cografi isaretin Aksehir Kirazi fiyati izerindeki etkisi

konusundaki diisiincelerinin birbirine benzer oldugu sdylenebilir (Cizelge 4.69).
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Cizelge 4.69 Ureticilerin Aksehir Kirazi cografi isaretinin Aksehir Kiraz1 fiyatinda
olusturdugu degisiklikler hakkinda diislincelerinin arastirma bdlgelerine
gore dagilimi

Aragtirma Bolgesi Adi
Toplam
Degisim Derecesi Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Kismen Artti 8 23,53 2 6,90 10 15,87
Degismedi 20 58,82 24 82,76 44 69,84
Kismen Azaldi 3 8,82 1 3,45 4 6,35
Azaldi 1 2,94 1 3,45 2 3,17
Fikrim Yok 2 5,88 1 3,45 3 4,76
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00
x: 4,931 SD:4 P:0,294 Hy:Kabul

Cografi isaretin olusturabilecegi bir diger degisiklik ise Aksehir Kirazi’nin taninma

alaninda olusturacagi degisikliklerdir. Bu nedenle iireticilere cografi isaretin alinmasi ile

birlikte Aksehir Kiraz1 taninma alaninda bir degisiklik olup olmadigi sorulmus ve

sonuglar igletme gruplarina gore cizelge 4.70, arastirma bdlgelerine gore ise cizelge

4.71°de gosterilmigtir. Cizelge 4.70-4.71 incelendiginde ireticilerin %44,44’°1 tirlinlin

taninma alaninda bir degisme olmadigini belirtse de %48,20’si {irlinlin taninma alaninda

bir artis oldugunu sdylemislerdir (Cizelge 4.70-4.71). Ureticilerin cografi isaretin

irlinlin taninma alaninda olusturdugu degisiklikler konusundaki diisiincelerinin isletme

gruplarina gore degismedigi aradaki farkliliklarin ise istatistiki olarak %95 giiven

sinirinda dnemli olmadigi belirlenmistir (Cizelge 4.70).
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Cizelge 4.70 Ureticilerin Aksehir Kirazi cografi isaretinin Aksehir Kirazi’nin taninma
alaninda olusturdugu degisiklikler hakkinda diisiincelerinin isletme
gruplaria gore dagilimi

Isletme Gruplar

Degisim Derecesi I. Grup II. Grup III. Grup Toplam

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Cok Artt1 1 9,09 1 5,88 1 2,86 3 4,76
Kismen Artt1 41 36,36 7| 41,18 17| 48,57 28| 4444
Degismedi 5| 4545 91 52,94 14| 40,00] 28| 4444
Kismen Azaldi - - - - 1 2,86 1 1,59
Fikrim Yok 1 9,09 - - 2 5,71 3 4,76
Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

x: 3,624 SD:8 P:0,889 Hy:Kabul

Ureticilerin cografi isaretin {iriiniin taninma alaninda olusturdugu degisiklikler
konusundaki diislincelerinin arastirma bdlgelerine goére degismedigi, aradaki
farkliliklarin ise istatistiki olarak %95 giiven siirinda énemli olmadig belirlenmistir.
Her iki bolgedeki iireticilerin Aksehir Kirazi’nin taninma alani ile ilgili diisiinceleri

birbirine benzemektedir (Cizelge 4.71).

Cizelge 4.71 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin Aksehir Kirazi’nin
taninma alaninda olusturdugu degisiklikler hakkinda diisiincelerinin
arastirma bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
. : : Toplam
Degisim Derecesi Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Cok Artt1 2 5,88 1 3,45 3 4,76
Kismen Artt1 18 52,94 10 34,48 28 44,44
Degismedi 12 35,29 16 55,17 28 44,44
Kismen Azaldi - - 1 3,45 1 1,59
Fikrim Yok 2 5,88 1 3,45 3 4,76
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

x: 4,153 SD:4 P:0,386 Hy:Kabul
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Cizelge 4.72-4.73’de arastirma bolgesinde goriisiilen {ireticilerin cografi isaretin
Aksehir Kirazi’nin isminin korunmasi ile ilgili bir degisiklige yol agip agmadigi
konusundaki diisiincelerinin isletme gruplar1 ve arastirma bolgelerine gore dagilimini
gostermektedir. Cizelgeler incelendiginde iireticilerin % 69,84’linlin Aksehir Kirazi
isminin korunmasi alaninda bir degismenin olmadigi, %23,80’1 Aksehir Kirazi isminin
korunmas1 konusunda bir artisin oldugunu belirtmislerdir. Cizelge 4.72 incelendiginde
tireticilerin Aksehir Kirazi isminin korunmasi konusunda meydana gelen degisme
hakkindaki diislincelerinin igletme gruplar1 gore degismedigi, aradaki farkliliklarin ise

istatistiki olarak %95 giiven sinirinda anlamli olmadig1 sonucuna varilmistir.

Cizelge 4.72 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin Aksehir Kirazi isminin
korunmas1 konusunda olusturdugu degisiklikler hakkinda diisiincelerinin
isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplari
Toplam
Degisim Derecesi I. Grup I1. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Cok Artt1 1 9,09 - - 1 2,86 2 3,17
Kismen Artti 2| 18,18 51 29,41 6| 17,14 13| 20,63
Degismedi 8| 72,73 12| 70,59 24| 68,57 44| 69,84
Kismen Azaldi - - - - 1 2,86 1 1,59
Fikrim Yok - - - - 3 8,57 3 4,76
Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

x: 3,624 SD:8 P:0,889 Hy:Kabul

Cizelge 4.73°de iireticilerin Aksehir Kirazi isminin korunmasi alaninda meydana gelen
degisme konusundaki diisiincelerinin arastirma bolgelerine gore dagilimi sunulmustur.
Cizelge incelendiginde her iki bolgedeki iireticilerin Aksehir Kirazi isminin korunmasi
konusunda meydana gelen degisme ile ilgili diislincelerinin birbirine benzedigi, aradaki
farkliliklarin ise istatistiki olarak %95 giiven sinirinda anlamli olmadigi sonucuna

varilmistir. Buradan cografi isaretin hem isletme gruplari hem de arastirma bdlgesi
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bazinda isim korunmasi konusunda fireticilerde yeterince farkindalik olusturmadigi

sonucu ¢ikartilabilir.

Cizelge 4.73 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin Aksehir Kiraz1 isminin
korunmas1 alaninda olusturdugu degisiklikler hakkinda diistincelerinin
aragtirma bolgelerine gore dagilin

Arastirma Bolgesi Adi
. . ; Toplam
Degisim Derecesi Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Cok Artti 2,94 3,45 2 3,17
Kismen Artti 6 17,65 7 24,14 13 20,63
Degismedi 25 73,53 19 65,52 44 69,84
Kismen Azaldi - - 1 3,45 1 1,59
Fikrim Yok 2 5,88 1 3,45 3 4,76
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00
x: 1,843 SD:4 P:0,765 Hy:Kabul

Cografi isaretlerin bir diger Ozelligi ise {lreticiyi Orgiitli bir hareketin igerisine
sokmasidir. Cografi isarete sahip olan iirlinleri destekleyen ve onlart kendi biinyelerinde
satan toptancilar ve slipermarketler, bu tiir iirlinleri alirken yerine getirilmesi gereken
bazi unsurlara dikkat etmektedir. Ozellikle iiriinlerin paketlenmis olmasi ve bdlgesel
unsurlar1 gosteren etiketlenme 6nemlidir. Bu tiir 6zellikler teknik, kalite, refah, miktar
ve tutarlilik gibi unsurlar1 kapsami igerisine alabilir. Bu nedenle bu unsurlarin yerine
getirilebilmesi ve Olgcek ekonomisinden yararlanilabilmesi i¢in de iireticilerin birlikte

hareket etmeleri gerekmektedir (Van de Kop ve Sautier 2006).

Cizelge 4.74-4.75’de aragtirma bolgesinde goriisiilen lireticilerin cografi isaretin birlikte
hareket etmeye etkisinde bir degisiklige yol ac¢ip agmadigi konusundaki diislincelerinin
isletme gruplar1 ve arastirma bdlgelerine gore dagilimimi gostermektedir. Cizelgeler
incelendiginde tireticilerin % 82,54 gibi biiylik bir cogunlugu cografi isaretin bu konuda
etkisinin olmadigr konusunda diisiinceye sahiptir. Cizelge 4.74 incelendiginde

tireticilerin birlikte hareket etme alaninda meydana gelen degisme konusundaki
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diisiincelerinin isletme gruplan gore degismedigi, aradaki farkliliklarin ise istatistiki

olarak %95 giiven sinirinda anlamli olmadig1 sonucuna varilmstir.

Cizelge 4.74 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 cografi isaretinin iireticilerin birlikte hareket
etmesinde olusturdugu degisiklikler hakkinda diislincelerinin isletme
gruplarina goére dagilimi

Isletme Gruplari Toplam
Degisim Derecesi I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Kismen Artti 1 9,09 1 5,88 4 11,43 6 9,52
Degismedi 10| 90,91 15| 8824 27| 77,14 52| 82,54
Azaldi - - 1 5,88 1 2,86 2 3,17
Fikrim Yok - - - - 3 8,57 3 4,76
Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

x: 3,809 SD:6 P:0,703 Hy:Kabul

Cizelge 4.75°de iireticilerin birlikte hareket etme konusundaki davraniglarinin Aksehir
Kirazi1 cografi isaret etkisinin arastirma bdlgelerine gore dagilimi sunulmustur. Cizelge
incelendiginde iireticilerin birlikte hareket etme alaninda meydana gelen degisme
konusundaki diisiincelerinin arastirma bdlgelerine gore degismedigi, aradaki
farkliliklarin ise istatistiki olarak %95 giiven smrinda anlamli olmadigi sonucuna
varilmigtir. Her iki bolgede de iireticiler birliktelik konusunda cografi isaretin etkisi ile

ilgili digiinceleri birbirine benzemektedir.

Cizelge 4.75 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 cografi isaretinin iireticilerin birlikte hareket
etmesinde olusturdugu degisiklikler hakkinda diisiincelerinin arastirma
bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Ad1 Toplam
Degisim Derecesi Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Kismen Artti 3 8,82 3 10,34 6 9,52
Degismedi 28 82,35 24 82,76 52 82,54
Azaldi 1 2,94 1 3,45 2 3,17
Fikrim Yok 2 5,88 1 3,45 3 4,76
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

x: 0,246 SD:3 P:0,970 Hy:Kabul
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Cografi isaretin olusturabilecegi bir diger etki ise Aksehir Kirazi’'nin kalitesinde
olusturacagi degisikliklerdir. Bu nedenle fireticilere cografi isaret nedeni ile Aksehir
Kiraz: kalitesinde bir degisiklik olup olmadigi sorulmus ve sonuglar isletme gruplarina
gore cizelge 4.76, arastirma bolgelerine gore ise ¢izelge 4.77°de gosterilmistir. Cizelge
4.76-4.77 incelendiginde treticilerin %73,02’si Aksehir Kiraz1 kalitesinde bir degisme
olmadigini, %23,81°1 ise Aksehir Kiraz1 kalitesinde bir artis oldugunu sdylemislerdir.
Ureticilerin cografi isaretin Aksehir Kiraz1 kalitesinde olusturdugu degisiklikler
konusundaki diisiincelerinin isletme gruplarma gore degigsmedigi aradaki farkliliklarin

ise istatistiki olarak %95 giliven sinirinda 6nemli olmadig1 belirlenmistir (Cizelge 4.76).

Cizelge 4.76 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin Aksehir Kiraz1
kalitesinde olusturdugu degisiklikler hakkinda diistincelerinin isletme
gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplari
Toplam
Degisim Derecesi I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Cok Artt1 - - 1 5,88 2 5,71 3 4,76
Kismen Artti 41 36,36 3 17,65 51 14,29 12| 19,05
Degismedi 7| 63,64 13| 76,47 26| 7429 46| 73,02
Fikrim Yok - - - - 2 5,71 2 3,17
Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

x: 4,569 SD:6 P:0,600 Hy:Kabul

Ureticilerin cografi isaretin Aksehir Kiraz1 kalitesinde olusturdugu degisiklikler
konusundaki diislincelerinin arastirma bolgelerine goére degisip degismedigi
incelendiginde ise; her iki arastirma bolgesi {ireticilerinin kiraz kalitesini cografi isaret
ile olan iligkilendirme davranis ve tutumlarinin birbirine benzedigi, aradaki farkliliklarin

ise istatistiki olarak %95 giliven sinirinda 6nemli olmadigi belirlenmistir (Cizelge 4.77).
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Cizelge 4.77 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin Aksehir Kiraz1
kalitesinde olusturdugu degisiklikler hakkinda diislincelerinin arastirma
bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
Degisim Derecesi Konya Afyonkarahisar Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Cok Artt1 1 2,94 2 6,90 3 4,76
Kismen Artti 6 17,65 6 20,69 12 19,05
Degismedi 26 76,47 20 68,97 46 73,02
Fikrim Yok 1 2,94 1 3,45 2 3,17
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00
x: 0,724 SD:3 P:0,868 Hy:Kabul

Cografi isaretin bolgede olusturabilecegi olumlu degisimlerin bir sonucu olarak yeni
{ireticilerin iiretim siirecine dahil olmasi1 beklenebilir. Uretim siirecine yeni iireticilerin
dahil olmasi cografi isaretin bir etkisi ile olabilecegi gibi bdlgede kirazin énemli bir
gelir kaynagi olmasindan da kaynaklanabilir. Bu nedenle cografi isaretler yeni
tireticileri tiretim siirecine ¢eken bir ara¢ pozisyonundadir. Mensei isareti (PDO) almis
trlinlerin bir diger ozelligi de sinirli bir cografya da iiretilmesinden dolay1r arzda
meydana gelecek artisin talebi karsilayabilme oraninin fazla degismeyecegidir.
Bolgenin sinirlt olusu, arz1 sinirlayan en 6nemli faktordiir. Fournier (2002) ve Fournier
ve Cerdan (2004)lin 6zellikle Niyerya Benin, Togo ve Gana’da popiiler olan “Gari”
isimli iirtinle ilgili yapmis olduklar1 arastirmada 3 tip Gari’nin oldugunu, bunlarda 2
sinin normal standartlarda oldugu, “Gari Misse” nin ise yiiksek kalitede sadece sirlt
bir alanda tiretilen bir {irtin oldugu belirtilmistir. 1990’1 yillarin ortalarinda Benin’den
ihra¢ edilen Gari’nin talebinin diistiig, i¢ talebinin yiikseldigi fakat bu talep artiginin
arz artisina gore daha yavas kaldigimi ozellikle bunda hizli miktarda artan isletme
sayisinin etkili oldugu belirlenmistir. Bu durumun 6zellikle iilkede ciddi bir krize yol
actig1 ve birgok igletmenin iiretimi birakmak zorunda kaldig1 belirtilmistir. Fakat yiliksek
kalitede ve geleneksel olarak tiretilen “Gari Miss¢“ine olan talebin bu durumdan fazla
etkilenmedigi bildirilmistir. Cografi isaretlerin kirsal niifus {izerindeki etkisi de

yadsinamaz. Ornegin Fransa diinyada en fazla ziyaret edilen iilkelerden biridir ve bunun
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da ulusal ekonomi i¢indeki pay1 biiyliktiir. Bu ziyaretlerde 6zellikle yerel {iriinlerin pay1
bliyiiktiir. Yerel iriinlerin cografi isaret ile korunmaya baslanmasi ve bu boélgelere
ziyaretlerin ¢ogalmasi, dnceleri azalma icersinde olan bazi yerlerdeki kirsal niifusun

sabit kalmasina yardimci olmustur (Berham 2003).

Cizelge 4.78-4.79°da aragtirma bolgesinde gorisiilen iireticilerin cografi isaret nedeni
ile Aksehir Kiraz1 tretici sayisinda bir degisikligin olup olmadigi konusundaki
diisiincelerin isletme gruplar1 ve arastirma bolgelerine gore dagilimini gostermektedir.
Cizelgeler incelendiginde tireticilerin % 58,73 iliniin Aksehir Kirazi iiretici sayisinda bir
degismenin olmadigi, %34,92’si Aksehir Kirazi iiretici sayisi konusunda bir artisin
oldugunu belirtmislerdir. Cizelge 4.78 incelendiginde iireticilerin Aksehir Kirazi iiretici
sayisinda olusan degisme konusundaki disiincelerinin isletme gruplar1 gore
degismedigi, aradaki farkliliklarin ise istatistiki olarak %95 giiven sinirinda anlamh

olmadig1 sonucuna varilmistir.

Cizelge 4.78 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin Aksehir Kiraz1 iiretici
sayisinda olusturdugu degisiklikler hakkinda diislincelerinin isletme
gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplari
... . Toplam
Degisim Derecesi L. Grup I1. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Cok Artt1 - - 1 5,88 3 8,57 4 6,35
Kismen Artti 41 36,36 71 41,18 71 20,00 18| 28,57
Degismedi 7| 63,64 8| 47,06 22| 62,86 37| 58,73
Fikrim Yok - - 1 5,88 3 8,57 4 6,35
Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

x: 4,573 SD:6 P:0,600 Hy:Kabul

Cizelge 4.79 incelendiginde iireticilerin Aksehir Kirazi iiretici sayisinda olusan degisme
konusundaki diisiincelerinin arastirma bdlgelerine gore degismedigi, aradaki
farkliliklarin ise istatistiki olarak %95 giiven siirinda anlamli olmadigi sonucuna
varilmigtir. Her iki arastirma bolgesindeki iireticilerin cografi isaretin kiraz iiretici

sayisindaki degisime etkisi konusundaki diisiincelerinin birbirine benzedigi soylenebilir
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Cizelge 4.79 Ureticilerin Aksehir Kirazi cografi isaretinin Aksehir Kirazi iiretici
sayisinda olusturdugu degisiklikler hakkinda diisiincelerinin arastirma
bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
. . . ; Toplam
Degisim Derecesi Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Cok Artt1 2 5,88 2 6,90 4 6,35
Kismen Artt1 10 29,41 8 27,59 18 28,57
Degismedi 21 61,76 16 55,17 37 58,73
Fikrim Yok 1 2,94 3 10,34 4 6,35
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

y: 1,511 SD:3 P:0,680 Hy:Kabul

Aragtirma bolgesinde cografi isaretin kiraz liretim alaninda bir artisa neden olup
olmadig1 konusu flireticilere sorulmus ve sonuglar isletme gruplarina gore ¢izelge 4.80,
arastirma  bolgelerine gore c¢izelge 4.81°de sunulmustur. Cizelge 4.80-4.81
incelendiginde tireticilerin %68,46’s1 yasadiklar1 bolgede kiraz iiretim alaninda artiglar
oldugunu belirtmislerdir. Uretici diisiinceleri isletme biiyiiklik gruplarma gore
degismemekte olup aradaki farkliliklar istatistiki olarak %95 giiven sinirinda 6nemli
bulunmamistir (Cizelge 4.80). Buradan arastirma bolgesinin kiraz iiretiminde dinamik
bir yapiya sahip oldugu ve her gecen giin kiraz iiretim alaninin arttifi sonucu

¢ikarilabilir.

Cizelge 4.80 Ureticilerin yasadiklar1 alanda kiraz iiretim alaninda degisiklik olup
olmadig1 konusundaki diisiincelerinin isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplar
L Toplam
Diisiinceler I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Artig Var 28| 73,68 19| 70,37 42| 64,62 89| 68,46
Artis Yok 9| 23,68 8 29,63 19| 29,23 36| 27,69
Bilmiyor 1 2,63 - - 4 6,15 5 3,85
Toplam 38| 100,00 27| 100,00 65| 100,00 130| 100,00

x:2,703 SD:4 P:0,609 Hy:Kabul
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Cizelge 4.81 incelendiginde f{ireticilerin yasadiklar1 alanda kiraz {iretim alaninda
degisiklik olup olmadigi konusundaki diisiincelerinin arastirma bdlgelerine gore
degismedigi, her iki bolge iireticisinin de kiraz iiretim alani artisi konusundaki
diisiincelerinin birbirine benzedigi, aradaki farkliliklar istatistiki olarak %95 giiven

sinirinda 6nemli bulunmamustir.

Cizelge 4.81 Ureticilerin yasadiklar1 alanda kiraz iiretim alaninda degisiklik olup
olmadig1 konusundaki diisiincelerinin aragtirma bdlgelerine gére dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
Disiinceler Konya Afyonkarahisar Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
Artig Var 43 69,35 46 67,65 89 68,46
Artis Yok 16 25,81 20 29,41 36 27,69
Bilmiyor 3 4,84 2 2,94 5 3,85
Toplam 62 100,00 68 100,00 130 100,00
x: 0,470 SD:2 P:0,791 Hy:Kabul

Cizelge 4.82-4.83’de arastirma bdlgesinde son 10 yil igerisinde kiraz iiretim alaninda
degismenin boyutu konusundaki iiretici goriiglerinin isletme gruplarina ve arastirma
bolgelerine gore dagilimlart verilmistir. Cizelge 4.82°de isletme gruplarina goére kiraz
tiretim alani artis1 ile ilgili treticilerini belirtikleri oranlarin ayni oldugu, aradaki

farkliliklarin ise istatistiki olarak %95 giiven sinirinda 6nemli olmadigi belirlenmistir.
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Cizelge 4.82 Ureticilerin yasadiklar1 alanda kiraz {iretim alaninda son 10 yil iginde
meydana gelen artis oraninin isletme gruplarina gére dagilimi

Tabakalar Uretim Alani Artis Orani (%)

Ortalama 30,00

L. Grup N 28

Standart Sapma 21,69

Ortalama 32,84

II. Grup N 19

Standart Sapma 24,35

Ortalama 26,48

II1. Grup N 42

Standart Sapma 19,22

Ortalama 28,94

Toplam N 89

Standart Sapma 21,08

F Degeri 0,643
P Olasilik Degeri 0,528

Cizelge 4.83’de arastirma bolgelerine gore kiraz {iretim alanm artisi ile ilgili iireticilerini

belirtikleri oranlarin ayni1 oldugu, aradaki farkliliklarin ise istatistiki olarak %95 giiven

simirinda 6nemli olmadigi belirlenmistir. Arastirma sonuglarina gore arastirma

bolgesinde son 10 yil i¢inde kiraz tiretim alan1 artis1 %28,94 olarak gergeklesmistir.

Cizelge 4.83 Ureticilerin yasadiklar1 alanda kiraz {iretim alaninda son 10 yil iginde
meydana gelen artis oraninin arastirma bolgelerine gore dagilimi

Aragtirma Bolgeleri

Uretim Alan1 Artis Orani (%)

Ortalama 26,88

Konya N 43

Standart Sapma 19,87

Ortalama 30,87

Afyonkarahisar N 46
Standart Sapma 22,19

Ortalama 28,94

Toplam N 89

Standart Sapma 21,08

F Degeri 0,793
P Olasilik Degeri 0,376
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Cizelge 4.84 incelendiginde ise iireticilerin yasadiklar1 alanda kiraz {iretim alaninda son
10 y1l iginde meydana gelen artis cografi isaretin etkisi hakkindaki diisiincelerinin
arastirma bolgelerine gore dagilimi sunulmustur. Arastirma sonuglarina gore arastirma
bolgesinde goriisiilen iireticilerin %48,84’1i arastirma bolgesinde kiraz {iretim alaninin
artisginda cografi isaretin etkisi oldugu konusunda goriis belirtmiglerdir. Bu durum
arastirma bolgelerine gore degismemekte olan aradaki farkliliklar istatistiki olarak %95

giiven sinirinda 6nemli bulunmamastir.

Cizelge 4.84 Ureticilerin yasadiklar1 alanda kiraz iiretim alaninda son 10 yil icinde
meydana gelen artis cografi isaretin etkisi hakkindaki diisiincelerinin
aragtirma bolgelerine gore dagilimi

Aragtirma Bolgesi Adi
. - Ortalama
Diistinceler Konya Afyonkarahisar

Say1 % Say1 % Say1 %
Artista Etkisi Var 11 44,00 10 55,56 21 48,84
Etkisi Yok 12 48,00 6 33,33 18 41,86
Bilmiyor 2 8,00 2 11,11 4 9,30
Toplam 25 100,00 18 100,00 43 100,00

4.1.16 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nda cografi isaretin bolgede olusturabilecegi
sorunlar ile ilgili diisiinceleri

Cografi isaretlerin olumlu yanlarinin yani sira 6zellikle uluslararasi literatiirlerde bazi
olumsuzluklara da yol acabilecegi belirtilmektedir. Ozellikle asir1 iiretimden
kaynaklanan ¢evre kirliligi ve iiretimde mono kiiltiirlesme bunlardan bazilaridir. Bu
nedenle bdlgede cografi isaret nedeni ile bir olumsuzlugun olusup olusmadigi
belirlenmeye ¢alisilmistir. Cizelge 4.85°de {ireticilerin igletme gruplarina gore cografi
isaretin olumsuz bir yani olup olmayacagi konusundaki diisiinceleri goriilebilir. Genel
ortalama itibari ile ireticilerin %66,67’si cografi isaretlerin olumsuz bir yani
olmayacagi konusunda hem fikirdir. Isletme gruplarma gore iireticilerin bu
fikirlerindeki degismelerin istatistiki olarak %95 giliven sinirinda 6nemli olmadig:

sonucuna varilmistir (Cizelge 4.85).
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Cizelge 4.85 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin bdlge icin olumsuz bir
yani olup olamayacagi hakkinda diisiincelerinin isletme gruplarina gore

dagilim
Isletme Gruplari

Diisiinceler I. Grup I1. Grup III. Grup Toplam

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet olabilir 31 27,27 6| 3529 50 14,29 14| 22722
Hayir olamaz 5 45,45 10 58,82 27 77,14 42 66,67
Bilgisi yok 31 27,27 1 5,88 3 8,57 71 11,11
Toplam 11} 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

X : 7,108 SD:4 P:0,130 Hy:Kabul

Cizelge 4.86 incelendiginde ise iireticilerin cografi isaretin olumsuz bir yani olup
olamayacag1 konusundaki diisiincelerin arastirma bolgelerine gore farklik arz ettigi ve
bunun da istatistiki olarak %90 giiven smirinda énemli oldugu hesaplanmustir. Ozellikle
Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki {iireticiler cografi isaretin olumsuz bir yani
olabilecegi konusundaki diisiinceleri, Konya Aksehir bolgesindeki tireticilere gore daha

fazladir (Cizelge 4.86).

Cizelge 4.86 Ureticilerin Aksehir Kirazi’'nin cografi isaretinin bolge icin olumsuz bir
yani olup olamayacagi hakkinda diisiincelerinin arastirma bolgelerine
gore dagilim

Arastirma Bolgesi Adi
: Toplam
Diisiinceler Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet olabilir 5 14,71 9 31,03 14 22,22
Hayir olamaz 23 67,65 19 65,52 42 66,67
Bilgisi yok 6 17,65 1 3,45 7 11,11
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

X: 4,728 SD:2 P:0,094 Ho:Red ¢:0,274
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Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki {ireticilerin cografi isaretin olumsuz yani
olabilecegi konusundaki yogun diisiinceleri arastirmada cografi isaretin ne tiir
olumsuzluklar olusturdugunu bulmaya ydneltmis ve iireticilere bu olumsuzlarin neler
olabilecegi sorularak ¢izelge 4.87’de verilmistir. Cizelge 4.87 incelendiginde
tireticilerin %32,00’1 cografi isaretin bolgede olusturdugu en 6nemli sorunun kisiler ve
bolgeler aras1 anlagmazliklar oldugunu belirtmislerdir. Arastirma alaninda
incelemelerde cografi isaretin alindigi Konya Aksehir ve Afyonkarahisar Sultandag:
bolgelerinde 6zellikle Aksehir Kirazi ismi konusunda biiyiik bir anlasmazligin oldugu
goriilmiis, Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki iireticilerin biiyiik bir kisminin
Aksehir Kirazi ismi nedeni ile ismin kullanmak istemedikleri belirlenmistir. Kisiler
arast bu sorun belirli bir noktadan sonra bu iki bolgede kurumlar arasi problemlere
neden olmustur. Bu nedenle bdlgede cografi isaretin etkin olarak kullanilamamasinin

nedenlerinin basinda isim sorununun yattig1 dikkat ¢ekmektedir.

Cizelge 4.87 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nin cografi isaretinin bdlge icin
olusturabileceginin diisiindiikleri olumsuzluklarin dagilimi

Olumsuzluklar Frekans %
Kisiler ve bolgeler aras1 anlagmazliklar 8 32,00
Standartlar1 tutturamamanin getirdigi gelir kayiplar 5 20,00
Resmi islemlerin getirdigi sikinti 3 12,00
Uretici iizerine ek masraf 3 12,00
Piyasadaki rekabet ortaminin bozulmasti 2 8,00
Uretim artisina bagl gevre kirlenmesi 2 8,00
Yanlis ismin kotii iin getirmesi 2 8,00
Toplam 25 100,00

4.1.17. Ureticilerin Aksehir Kirazi’nda cografi isaretin bolge icin olusturabilecegi
firsatlar ile ilgili diisiinceleri

Cografi isaretlerin ekonomik, Orgilitsel ve sosyal bir kalkinma igin bir firsat

olusturabilecegi diisiincesi ile iireticilerin gercekten de cografi isaretlerin ekonomik,

orgiitsel ve sosyal bir kalkinma i¢in bir firsat olusturup olusturmadigir sorulmustur.
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Cizelge 4.88-4.89°da iireticilerin cografi isareti ekonomik kalkinma i¢in bolgelerinde bir
firsat olarak gorme durumlarinin isletme gruplarina ve arastirma bolgelerine gore
dagilimi verilmistir. Genel ortalamalar incelendiginde, ireticilerin %82,54°li cografi
isareti ekonomik kalkinma icin bir firsat gordiigi soylenebilir. Cizelge 4.88
incelendiginde ise iireticilerin cografi igareti bolgelerinde ekonomik kalkinma igin firsat
gorme durumlarinin isletme gruplarina gore dagilimi goriilmekte olup, iireticilerin
diisiincelerinin isletme gruplarma gore degistigi, kiiciik isletme gruplarinin cografi
isareti bolgeleri i¢in ekonomik kalkinma igin bir firsat gorme durumlarinin daha fazla

oldugu yapilan Ki-Kare analizi sonucu belirlenmistir. Aradaki farklilik ise istatistiki

olarak %95 giiven siirinda énemlidir.

Cizelge 4.88 Ureticilerin Aksehir Kirazi Cografi isaretinin bdlge igin ekonomik
kalkinma i¢in bir firsat olarak goriip gérmediklerinin isletme gruplarina
gore dagilimi

isletme Gruplar

Toplam
Diistinceler I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Ekonomik kalkinma
icin bir firsat degil, 3 27,27 0 0,00 8 22,86 11 17,46
onemi yok

Ekonomik kalkinma

. 8| 72,73 17| 100,00 27| 77,14 521 82,54
icin bir firsat

Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

x: 5,038 SD:2 P:0,081 Hy:Kabul Ho:Red ¢:0,283

Cizelge 4.89’da iireticilerin cografi isareti bolgelerinde ekonomik kalkinma i¢in firsat
gorme durumlarinin aragtirma bdlgelerine gore dagilimi verilmistir. Cizelge 4.89
incelendiginde ise lireticilerin cografi isareti bolgelerinde ekonomik kalkinma i¢in firsat
gorme durumlarinin aragtirma bolgelerine gore degismedigi, aradaki farkliligin ise

istatistiki olarak %95 giiven sinirinda 6nemli olmadig1 sonucuna ulagilmgtir.
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Cizelge 4.89 Ureticilerin Aksehir Kirazi cografi isaretinin bolge icin ekonomik
kalkinma i¢in bir firsat olarak goriip goérmediklerinin arastirma
bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Ad1 Toplam
Diistinceler Konya Afyonkarahisar P
Say1 % Say1 % Say1 %
Ekonomik kalkinma igin 4 11,76 7 24,14 1 17.46

bir firsat degil, 6nemi yok

Ekonomik kalkinma igin 30 88,24 22 75,86 52 82,54
bir firsat

Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

X : 1,663 SD:1 P:0,197 Hy:Kabul

Cizelge 4.90-4.91°de treticilerin cografi isareti sosyal kalkinma i¢in bolgelerinde bir
firsat olarak gorme durumlarinin isletme gruplarmma ve arastirma bolgelerine gore
dagilimi verilmistir. Genel ortalamalar incelendiginde iireticilerin %76,19’u cografi
isareti sosyal kalkinma icin bir firsat gordiigi sdylenebilir. Cizelge 4.90 incelendiginde,
ise {reticilerin cografi isareti bdlgelerinde sosyal kalkinma igin firsat gorme
durumlarinin igletme gruplarina goére dagilimi goriilmekte olup, {reticilerinin
diistincelerinin igletme gruplarina gore degistigi, kiiciik isletme gruplarinin cografi
isareti bolgeleri i¢in sosyal kalkinma i¢in bir firsat géorme durumlarinin daha fazla

oldugu yapilan Ki-Kare analizi sonucu belirlenmistir. Aradaki farklilik ise istatistiki

olarak %95 giiven sinirinda 6nemlidir.

Cizelge 4.90 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 cografi isaretinin bdlge icin sosyal kalkinma
icin bir firsat olarak goriip gérmediklerinin isletme gruplarina gore
dagilim

Isletme Gruplari
Diisiinceler I. Grup II. Grup I1I. Grup

Toplam

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Sosyal kalkinma
icin bir firsat degil, 3 27,27 0 0,00 12 34,29 15 23,81
Onemi yok

Sosyal ~ kalkinma 8| 72,73 17| 100,00| 23| 6571| 48| 76,19
i¢in bir firsat

Toplam 11] 100,00 17 100,00 35] 100,00 63| 100,00

x: 7,503 SD:2 P:0,023 Hy:Red ¢:0,345
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Cizelge 4.91°de iireticilerin cografi isareti bolgelerinde sosyal kalkinma icin firsat
gorme durumlarinin arastirma bdlgelerine gore dagilimi verilmistir. Cizelge 4.91
incelendiginde, lireticilerin cografi isareti bolgelerinde sosyal kalkinma i¢in firsat gérme
durumlarinin arastirma bolgelerine gore degismedigi, aradaki farkliligin ise istatistiki

olarak %95 giiven sinirinda 6nemli olmadigi sonucuna ulasiimistir.

Cizelge 4.91 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 Cografi isaretinin bolge i¢in sosyal kalkinma
icin bir firsat olarak gorlip gormediklerinin arastirma bolgelerine gore

dagilim
Arastirma Bolgesi Ad1
- Toplam
Diisiinceler Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Sosyal kalkinma igin bir 7 20,59 2 27.59 15 23.81

firsat degil, dnemi yok

Sosyal kalkinma igin bir

27 79,41 21 72,41 48 76,19
firsat

Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

X :0,423 SD:1 P:0,516 Hy:Kabul

Cizelge 4.92-4.93"de iireticilerin cografi isareti orgiitsel kalkinma i¢in bolgelerinde bir
firsat olarak gorme durumlarinin isletme gruplarmma ve arastirma bolgelerine gore
dagilimi verilmistir. Genel ortalamalar incelendiginde, ireticilerin %76,19°u cografi
isareti Orgiitsel kalkinma i¢in bir firsat gordigli soOylenebilir. Cizelge 4.92
incelendiginde, iireticilerin cografi isareti bolgelerinde orgiitsel kalkinma ig¢in firsat
gérme durumlarinin isletme gruplarina gore dagilimi goriilmekte olup, ireticilerinin
diisiincelerinin isletme gruplarina gore degismedigi, aradaki farkliligin ise istatistiki

olarak %95 giiven sinirinda 6nemli olmadig1 hesaplanmustir.
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Cizelge 4.92 Ureticilerin Aksehir Kirazi cografi isaretinin bdlge igin orgiitsel kalkinma
icin bir firsat olarak goriip gormediklerinin isletme gruplarina gore
dagilimi

Isletme Gruplari

L Toplam
Diistinceler I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Orgiitsel  kalkinma
icin bir firsat degil, 4 36,36 1 5,88 10 28,57 15 23,81
Onemi yok

Orgiitsel  kalkinma

C L2 7| 63,64 16| 94,12 25| 71,43 48| 76,19
i¢in bir firsat

Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

X : 4,405 SD:2 P:0,102 Hy:Kabul

Cizelge 4.93’de iireticilerin cografi isareti bolgelerinde orgiitsel kalkinma icin firsat
gérme durumlarinin arastirma bolgelerine gore dagilimi verilmistir. Ureticilerin cografi
isareti bolgelerinde Orgiitsel kalkinma i¢in firsat gérme durumlarinin arastirma
bolgelerine gore degismedigi, aradaki farkliligin ise istatistiki olarak %95 giiven

sinirinda 6nemli olmadig1 sonucuna ulasilmistir.

Cizelge 4.93 Ureticilerin Aksehir Kirazi cografi isaretinin bolge igin drgiitsel kalkinma
icin bir firsat olarak gorlip gormediklerinin aragtirma bdlgelerine gore

dagilim
Arastirma Bolgesi Adi
- Toplam
Diisiinceler Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Orgiitsel kalkinma i¢in 5 14,71 10 34.48 15 2381

bir firsat degil, 6nemi yok

Orgiitsel kalkinma igin

i 29 85,29 19 65,52 48 76,19
bir firsat

Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

X 3,374 SD:1 P:0,066 Ho:Kabul

Arastirma sonuglarina gore iireticilerin cografi isareti bolgelerinde ekonomik, sosyal ve

orgiitsel kalkinma i¢in bir firsat olarak gérme durumlarinin c¢ogunlukta oldugu
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sOylenebilir. Bunun yaninda cografi isaretleri ekonomik, sosyal ve orgiitsel kalkinma
icin firsat goren lreticilerin bunlar1 ne Olclide firsat gordiiklerini 1-10 aras1 puanlamasi
istenmis ve sonugclar isletme gruplarina gore ¢izelge 4.94, arastirma bolgelerine gore ise
cizelge 4.95°de sunulmustur. Cizelgeler incelendiginde iireticilerin genel olarak cografi
isaretleri cografi isaretleri ekonomik kalkinma igin firsat géorme puanlari digerlerine
gore daha fazladir. Bu durum isletme gruplarina gore istatistiki olarak %90 giliven
diizeyinde farklilik gdstermektedir. Ozellikle kiigiik ve orta dlgekte kiraz bahgelerine
sahip isletme grubundaki treticiler, biiylik 6lgekte kiraz bahgelerine sahip {ireticilere
gore cografi isaretleri ekonomik kalkinma i¢in daha fazla 6nemsemektedir. Bu durum
ayni sekilde orgiitsel kalkinma igin de gegerlidir. Ozellikle kiiciik ve orta dlcekte kiraz
bahgelerine sahip isletme grubundaki ireticiler biiyiik 6l¢ekte kiraz bahgelerine sahip
tireticilere gore cografi isaretleri orgiitsel kalkinma i¢in daha fazla 6nemsemektedir. Bu
durumu yapilan varyans analizi sonucunda da istatistiki olarak %95 giiven smirinda

onemli oldugu bulunmustur (Cizelge 4.94).

Cizelge 4.94 Arastirma bolgesinde incelenen isletmelerin cografi isareti bolgeleri i¢in
firsat gérme durumlarinin puan sonuglarinin isletme gruplarina gore

dagilimi
Ekonomik Orgiitsel
Tabakalar kalkinma firsat Sosyal kalkinma kalkm%na firsat
¥ firsat puani sk
puant puant

Ortalama 7,63 7,38 8,71
I. Grup N 8 8 7
Standart Sapma 1,41 1,51 1,70
Ortalama 8,12 7,76 7,69
II. Grup N 17 17 16
Standart Sapma 1,58 1,09 1,85
Ortalama 6.85 6,57 6,28
. Grup N 27 23 25
Standart Sapma 2,01 2,21 2,44
Ortalama 7,38 7,13 7,10
Toplam N 52 48 48
Standart Sapma 1,86 1,83 2,32
F Degeri 2,66 2,31 431
P Olasilik Degeri 0,08 0,11 0,02

*9490 giiven simirinda dnemli
*%0495 giiven sinirmda 6nemli
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Cizelge 4.95°de ise iireticilerin cografi isaretleri bolgeleri igin firsat gérme durumlarinin
arastirma bolgelerine gore dagilimi verilmistir. Arastirma sonucunda Afyonkarahisar
Sultandag1 bolgesindeki iireticilerin Konya Aksehir bolgesindeki tireticilere gore cografi
isareti bolgeleri i¢in ekonomik, sosyal ve orgiitsel kalkinma i¢in bir firsat gdrme
durumlariin daha fazla oldugu, aradaki farkliligin ise %90 ve %95 giiven sinirlarinda
onemli oldugu belirlenmistir. Bunun nedeni olarak Afyonkarahisar Sultandagi
bolgesindeki iireticilerin Aksehir Kiraz1 ismi ile alinan cografi isareti kaybedilmis bir
deger olarak gormeleri, bundan dolay1 bolgede cografi isaret farkindaliginin daha fazla
artmast ve kendi isimleri ile olusabilecek bir tescil ile cografi isaretlerden ekonomik,
sosyal ve oOrgiitsel kalkinma i¢in yararlanabilecekleri inancinin daha fazla olmasi

gosterilebilir.

Cizelge 4.95. Arastirma bolgesinde incelenen isletmelerin cografi isareti bolgeleri i¢in
firsat gorme durumlarinin puan sonuglarinin arastirma bdlgelerine gore

dagilimi
, . Ekonomik Sosyal kalkinma Orgiitsel
Arastirma Bolgeleri kalkinma Ersat firsat puant** kalklnma*grsat
puani puani

Ortalama 7,00 6,59 6,55

Konya N 30 27 29
Standart Sapma 2,07 2,04 2,52

Ortalama 7,91 7,81 7,95

Afyonkarahisar | N 22 21 19
Standart Sapma 1,41 1,25 1,72

Ortalama 7,38 7,13 7,10

Toplam N 52 48 48
Standart Sapma 1,86 1,83 2,32

F Degeri 3,16 5,76 4,47
P Olasilik Degeri 0,08 0,02 0,04

*%90 gliven smirmda dnemli
**94695 giliven sinirinda 6nemli
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4.1.18 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nda cografi isaretin iireticide olusturdugu
degisiklikler ile ilgili diisiinceleri

Onceki boliimlerde fiireticilerin cografi isaretin bolgede olusturdugu degisiklikler
konusundaki diisiinceleri sunulmustu. Bu boliimde cografi isaretlerin goriisiilen
tireticide ne gibi degisiklikler meydana getirdigi arastirilmaya calisilmis ve cografi
isaretin ireticide olusturabilecegi degisiklikler {iiretim ve pazarlama asamasinda

meydana gelen degisiklikler olarak 2’ye ayrilmigtir.

Uretim asamasinda iireticide meydana gelen degisimler isletme gruplara ve arastirma
bolgelerine gore ¢izelge 4.96-4.97°de sunulmustur. Cizelgeler incelendiginde, cografi
isareti bilen {ireticilerin %30,97’si cografi isaretten dolay1 kendilerinin bir degisiklik
yapmadigini belirtmislerdir. Degisiklik yapan lireticilerin ise daha ¢ok kalite artis1 igin
ugrastiklar1 (%18,58), Aksehir Kiraz1 liretim alaninin arttirip (%13,27) daha bilingli bir
{iretim yapmaya basladiklarin1 (%13,27) bildirmislerdir. Ureticilerin cografi isaret ile
birlikte iiretim asamasinda yapmis olduklar1 degisikliklerin igletme gruplar1 ve aragtirma
bolgelerine gore degismedigi ve olusan farkliliklarin ise %95 giiven sinirinda istatistiki

olarak 6nemli olmadig1 hesaplanmistir (Cizelge 4.96-4.97).

Cografi isaretlerin bolgede olusturmasi beklenilen degisikliklerin sadece cografi isaret
tescilinden beklenilmesi yanlis olur. Ureticiler tarafindan belirtilen degisikliklere etkili
olabilecek birden fazla faktor olabilir. Bu nedenle cografi isaretlere beklenilen
degisikliklerin yegane etkileyeni olarak degil, etkili olabilecek dnemli faktorlerden biri
olarak degerlendirmek gerekir. Cizelgeler incelendiginde iireticilerin iiretim teknikleri
ve davraniglarin1 degistirmede cografi isaretin etkili faktorlerden biri olabilecegi

goriilebilir.
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Cizelge 4.96 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 cografi isaretinin
gruplarma gore dagilimi

almmasindan sonra {liretim asamalarinda yapmis olduklar1 degisimin isletme

Isletme Gruplari

Toplam
Degisimler I. Grup II. Grup 1. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Higbir degisiklik olmadi 5 21,74 8 25,81 22 37,29 35 30,97
Kaliteye daha gok Gnem vermeye 4 17,39 7 22,58 10 16,95 21 18,58
basladim
Aksehir  Kiraz1 iiretim  alanim 3 13,04 3 9.68 9 15,25 15 1327
arttirdim
Daha bilingli {iretim yapmaya 1 435 5 16,13 9 15,25 15 1327
basladik
Organik  iiretim  6zendirilmeye
baslandi, Organik {iiretime gecisler 2 8,70 2 6,45 3 5,08 7 6,19
bagladi
Daha az ilag¢ kullanmaya bagladim 3 13,04 1 3,23 2 3,39 6 5,31
Uretimde daha ¢ok denetim olmaya 1 435 3 9.68 1 1,69 5 4,42
basladi
Daha fazla egitim faaliyetleri ) 8.70 ) 6.45 0 0.00 4 3.54
yapilmaya baglandi
Cevreyi daha ¢ok diistiniir oldum 0 0,00 0 0,00 3 5,08 3 2,65
Daha az giibre kullanmaya bagladim 1 4,35 0 0,00 0 0,00 1 0,88
Toplam 23 100,00 31 100,00 59 100,00 113 100,00
X : 25,915 SD:20 P:0,169 Hy:Kabul
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Cizelge 4.97 Ureticilerin Aksehir Kirazi cografi isaretinin alinmasindan sonra iiretim asamalarinda yapmis olduklar1 degisimin arastirma

bolgelerine gore dagilimi

Aragtirma Bolgesi Adi
Toplam
Degisimler Konya Afyonkarahisar

Say1 % Say1 % Say1 %
Higbir degisiklik olmadi 15 24,19 20 39,22 35 30,97
Kaliteye daha ¢ok 6nem vermeye basladik 14 22,58 7 13,73 21 18,58
Aksehir Kirazi iiretim alanini arttirdim 10 16,13 5 9,80 15 13,27
Daha bilingli liretim yapmaya bagladik 8 12,90 7 13,73 15 13,27
Orgamk ) ur.etlm qzendmlmeye baslandi, 3 4,84 4 7.84 7 6,19
Organik iiretime gegisler bagladi
Daha az ilag¢ kullanmaya bagladim 5 8,06 1 1,96 6 5,31
Uretimde daha ¢ok denetim olmaya basladi 2 3,23 3 5,88 5 4,42
Daha fazla egitim faaliyetleri yapilmaya 3 4,84 1 1,96 4 3,54
baslandi
Cevreyi daha ¢ok diisiiniir oldum 1 1,61 2 3,92 3 2,65
Daha az giibre kullanmaya basladim 1 1,61 0 0,00 1 0,88
Toplam 62 100,00 51 100,00 113 100,00

x: 10,149 SD:10 P:0,428 Hy:Kabul




Pazarlama asamasinda iireticide meydana gelen degisimler, isletme gruplarina ve
arastirma bolgelerine gore ¢izelge 4.98-4.99°da sunulmustur. Cizelgeler incelendiginde
cografi isareti bilen iireticilerin %37,11°1 cografi isaretten dolay1 kendilerinde pazarlama
asamasinda bir degisiklik olmadigimi belirtmiglerdir. Pazarlama asamasinda
kendilerinde degisiklik oldugunu sdyleyen iireticiler bu degisikliklerin daha cok
tanitimin 6nem kazanmaya basladig1 (%21,65), pazardaki firma sayisinin artigina baglh
olarak iiriinii farkl1 firmalara pazarlayabildikleri (%15,46), ihracatta artiglarin olmasinin
talep artis1 ile kendilerini yansidigt (%11,34) konularinda oldugunu bildirmislerdir.
Ureticilerin cografi isaret ile birlikte iiretim asamasinda yapmus olduklar1 degisikliklerin
isletme gruplarn ve aragtirma bolgelerine gore degismedigi ve olusan farkliliklarin ise
%095 giliven smirinda istatistiki olarak 6nemli olmadig1 hesaplanmistir (Cizelge 4.98-
4.99) Cizelgelerden goriilecegi lizere pazarlama asamasinda iireticilerde meydana gelen
degisimin basinda piyasadaki firma sayisinin artisina  bagli  olarak {iriini

pazarlayabilecekleri degisik firmalara ulagabilme imkaninin artis1 seklindedir.
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Cizelge 4.98 Ureticilerin Aksehir Kirazi cografi isaretinin alinmasindan pazarlama asamasinda yasanilan degisimin isletme gruplarina gore

dagilim
Isletme Gruplar
Toplam
Degisimler L. Grup II. Grup III. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Higbir degisiklik olmadi 7 43,75 9 36,00 20 35,71 36 37,11
Tanitim daha ¢ok olmaya basladi 4 25,00 5 20,00 12 21,43 21 21,65
Pazarlamadaki kisi ve firma 3 18,75 3 12,00 9 16,07 15 15,46
sayi1s1 artti
Thracatta artis oldu 1 6,25 3 12,00 7 12,50 11 11,34
Pazarlamada daha c¢ok denetim i i 1 4,00 4 7.14 5 5.15
olmaya basladi
Birlikte hareket etmeye basladik 1 6,25 2 8,00 1 1,79 4 4,12
Fiyat artt1, pazar marjimiz artti - - 1 4,00 3 5,36 4 4,12
‘Ozel. sektvt')r ve kamq kurumlari i i 1 4,00 i i 1 1,03
ile diyalogumuz gelisti
Toplam 16 100,00 25 100,00 56 100,00 97 100,00
X: 7,999 SD:14 P:0,889 Hy:Kabul
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Cizelge 4.99 Ureticilerin Aksehir Kirazi cografi isaretinin alinmasindan pazarlama asamasinda yasanilan degisimin arastirma bolgelerine

gore dagilimu

Aragtirma Bolgesi Ad1
Toplam
Degisimler Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %

Higbir degisiklik olmadi 14 26,92 22 48,89 36 37,11
Tanitim daha ¢ok olmaya basladi 16 30,77 5 11,11 21 21,65
Pazarlamadaki kisi ve firma sayis1 artt 10 19,23 5 11,11 15 15,46
Thracatta artis oldu 6 11,54 5 11,11 11 11,34
Pazarlamada daha cok denetim olmaya 1 1,92 4 8.89 5 5.15
basladi

Birlikte hareket etmeye basladik 2 3,85 2 4,44 4 4,12
Fiyat artt1, pazar marjimiz artti 2 3,85 2 4,44 4 4,12
Qzel fektér ve ‘kamu kurumlar ile 1 1.92 i i 1 1,03
diyologumuz gelisti

Toplam 52 100,00 45 100,00 97 100,00

x: 11,653 SD:7 P:0,113 Hy:Kabul Ho:Red ¢:0,347




4.1.19 Ureticilerin Aksehir Kirazi’nda cografi isaretin etkin kullanim igin
yapilacak faaliyetlere katihm durumlari ve diisiinceleri

Arastirma bolgesinde iireticilere bolgede Aksehir Kirazi i¢in alinan cografi igaretin etkin
olarak kullanilabilmesi i¢in kirazda 6zel bir standart getirilmesi durumunda {ireticinin
getirilecek bu 6zel standarda uymak icin ¢aba sarf edip sarf etmeyecegi konusunda
tiretici goriisleri alinmig ve sonuglar isletme gruplarina gore cizelge 4.100, arastirma
bolgelerine gore ise ¢izelge 4.101°de sunulmustur. Aragtirma sonucunda fiireticilerin
%96,83 gibi biiyiik bir boliimii bolgede cografi isaret i¢in getirilecek 6zel bir standardi
tutturmak icin ¢aba sarf edeceklerini belirtmislerdir. Ureticilerin olusturulacak &zel bir
standarda uyma konusundaki fikirlerinin isletme gruplarina gore degismedigi, aradaki
farkliligin ise %95 giiven smirinda istatistiki olarak dnemli olmadigi belirlenmistir.
Buna gore isletme gruplari iireticilerin diistincelerinde etkili bir faktor degildir (Cizelge

4.100).

Cizelge 4.100 Ureticilerin Aksehir Kirazi icin getirilecek 6zel bir standarda uyma
konusundaki diigiincelerinin isletme gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplari
Toplam
Diistinceler I. Grup II. Grup III. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Evet, uyarim 10| 90,91 17| 100,00 34 97,14 61| 96,83
Bilmiyor 1 9,09 0 0,00 1 2,86 2 3,17
Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

x ;1,821 SD:2 P:0,402 Hy:Kabul

Ureticilerin olusturulacak &zel bir standarda uyma konusundaki fikirlerinin arastirma
bolgelerine gore degisip degismedigi arastirildiginda, {ireticilerin bu konudaki
fikirlerinin arastirma bolgelerine gore degismedigi, aradaki farkliligin ise %95 giiven
sinirinda istatistiki olarak 6nemli olmadig1 belirlenmistir. Buna gore arastirma bdlgeleri

tireticilerin bu konudaki diisiincesinde etkili bir faktor degildir (Cizelge 4.101).
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Cizelge 4.101 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 icin getirilecek &zel bir standarda uyma
konusundaki diisiincelerinin arastirma bolgelerine gére dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi Toplam
Diisiinceler Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %
Evet 33 97,06 28 96,55 61 96,83
Bilmiyor 1 2,94 1 3,45 2 3,17
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

x : 0,013 SD:1 P:0,909 Hy:Kabul

Arastirma bolgesinde Aksehir Kirazi i¢in olusturulacak 6zel bir standart ve standardi
denetleyecek bir organizasyon hemen akla ilave bir maliyeti getirmektedir. Bu maliyet
artis1, her ne kadar iiretici icin negatif bir durum olustursa da bolgede cografi isaretin
getirecegi faydalar anlatildig1 ve sonuglar goriilmeye baglanildiginda, iireticilerin bdyle
bir artisa olumlu bakacagi diisiiniilmiistiir. Bolgede Aksehir Kirazi igin olusturulacak
0zel bir standarda uyulmasi durumunda, iireticinin ne kadarlik bir {iretim masraflari
artigina izin verecegi arastirilmis ve sonuglar isletme gruplarina gore ¢izelge 4.102,
aragtirma bolgelerine gore ise ¢izelge 4.103’de sunulmustur. Arastirma sonucunda
tireticilerin %90,48 gibi biiylik bir boliimii bolgede cografi isaret i¢in getirilecek 6zel bir
standard1 tutturmanin maliyetine katlanacaklarini belirtmislerdir. Bu durum isletme
gruplarina gore degismemekte olup aradaki farklilik %95 giiven smirinda istatistiki

olarak 6nemli bulunmamistir (Cizelge 4.102).

Cizelge 4.102 Ureticilerin Aksehir Kirazi i¢in getirilecek 6zel bir standarda uymalarmin
iiretim masraflarinda bir artisa izin verip vermeyeceklerinin isletme
gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplari

o Toplam
Diisiinceler I. Grup II. Grup III. Grup

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Herhangi bir maliyet

. 0 0,00 1 5,88 5 14,29 6 9,52
artigina izin vermem

Maliyet artigina izin

s 11| 100,00 16| 94,12 30| 85,71 571 90,48
veririm

Toplam 11| 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00

X: 2,341 SD:2 P:0,310 Hy:Kabul
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Ureticilerin olusturulacak 6zel bir standarda uyma durumunda iiretim masraflarinda bir
artisa izin verip vermeyecekleri konusundaki fikirlerinin aragtirma bolgelerine gore
degisip degismedigi arastirildiginda ise iireticilerin bu konudaki fikirlerinin arastirma
bolgelerine gore degismedigi, aradaki farkliligin ise %95 giiven sinirinda istatistiki
olarak onemli olmadig1 belirlenmistir. Buna goére arastirma bdlgeleri iireticilerin bu

konudaki diistincesinde etkili bir faktor degildir (Cizelge 4.103).

Cizelge 4.103 Ureticilerin Aksehir Kirazi igin getirilecek dzel bir standarda uymalarinin
iiretim masraflarinda bir artisa izin verip vermeyeceklerinin arastirma
bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgesi Adi
- Toplam
Diisiinceler Konya Afyonkarahisar
Say1 % Say1 % Say1 %

Herhangl ‘ bir maliyet ) 5.88 4 13,79 6 9,52
artigina izin vermem
Maliyet artisina  izin

. 32 94,12 25 86,21 57 90,48
veririm
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

x: 1,137 SD:1 P:0,286 Hy:Kabul

Ureticilerin bolgede Aksehir Kiraz1 icin olusturulacak standardi tutturmak igin
katlanabilecek {iretim masraflar1 artiglarinin orani isletme gruplarina gore cizelge 4.104
arastirma bolgelerine gore ise ¢izelge 4.105°de sunulmustur. Arastirma sonucuna gore
ireticilerin ortalama olarak katlanacaklari iiretim masraflar1 artis oram %18,79 olarak
hesaplanmis olup bu durum isletme biylikliik gruplarina gore degismemekte,

farkliliklar %95 giliven sinirinda istatistiki olarak 6nemli bulunmamistir (Cizelge 4.104).
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Cizelge 4.104 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 i¢in getirilecek 6zel bir standarda uymalarinin
iiretim masraflarinda izin verebilecekleri artisin isletme gruplarina gore

dagilim

Tabakalar Maliyet Artig Orani (%)
Ortalama 20,45
I. Grup N 11
Standart Sapma 26,97
Ortalama 17,81
II. Grup N 16
Standart Sapma 10,16
Ortalama 18,70
III. Grup N 30
Standart Sapma 12,94
Ortalama 18,79
Toplam N 57
Standart Sapma 15,65
F Degeri 0,091
P Olasilik Degeri 0,913

Aragtirma bolgelerine gore lreticilerin Aksehir Kirazi i¢in olusturulacak standardi

tutturmak icin katlanabilecek iiretim masraflari artis oranlar1 farklilik arz etmekte ve bu

farklilik istatistiki olarak %99 giiven sinirinda 6nemli bulunmustur. Buna gore

Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki iireticilerin katlanabilecekleri tiretim masraflari

arttis oraninin Konya Aksehir bdlgesindeki iireticilerin katlanabilecekleri tiiretim

masraflar1 artis oranindan daha fazladir (Cizelge 4.105). Bu da Afyonkarahisar

Sultandag1 bolgesindeki {lireticilerin cografi isareti kullanma konusunda daha istekli

olduklarinin bir gostergesidir.
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Cizelge 4.105 Ureticilerin Aksehir Kirazi i¢in getirilecek 6zel bir standarda uymalarinin
iiretim masraflarinda izin verebilecekleri artisin arastirma bolgelerine
gore dagilim

Aragtirma Bolgeleri Maliyet Artig Orani (%)
Ortalama 13,78
Konya N 32
Standart Sapma 11,17
Ortalama 25,20
Afyonkarahisar N 25
Standart Sapma 18,28
Ortalama 18,79
Toplam N 57
Standart Sapma 15,65
F Degeri 8,465%**
P Olasilik Degeri 0,005

*#%9699 giiven sinirinda 6nemli

Ureticilerin bolgede Aksehir Kiraz1 igin olusturulacak standardi tutturmak icin
katlanabilecek iiretim maliyet artiglarinin oranina karsilik, satis fiyatinda bir artis
beklentisi icerisinde olmalar1 beklenmektedir. Cografi isarete sahip olan iiriinlerin diger
benzerlerine gore fiyat farki olugturmasi hem katlanilan maliyet hem de tiiketici 6deme
istekliligi ile ilgili olan bir konudur. Bu konu ile ilgili olarak Decarlo vd. (2005)
ABD’de yapmis olduklar1 ¢alismalarinda tiiketicilerin %56’sinin cografi isaret almis
tirtine fazladan %10-30 arasinda fiyat farki 6deyebileceklerini belirtmislerdir. ABD’de
yapilan bir bagka ¢alismada tiiketicilerin %89’u 6zellikle pazarda cografi isaret almis
daha fazla meyve ve sebze liriinlerini gormek istediklerini ve tiiketicilerin %69’u ise bu
tiir Uriinler icin ekstra daha fazla para Odeyebilecekleri belirlenmistir (Deloitte
Development 2008). 1999 yilinda AB iilkelerinde tiiketicilerle ilgili yapilan bir
calismada tiiketicilerin %43’iiniin cografi isaretli {iriinlere %10 ekstra {icret 6demeye
hazir olduklari, %8’inin ise %20 ekstra iicret ddemeye hazir olduklari bildirilmistir

(Berenguer 2004).

Bu nedenle iireticilere Aksehir Kirazi i¢in olusturulacak olan 6zel standard:i tutturmak
icin iiretim masraflarinda izin verilecek artisa karsilik Aksehir Kirazi fiyatlarinda artig
bekleyip beklemedikleri sorulmus ve sonuglar isletme gruplarina gore cizelge 4.106,

arastirma bolgelerine gore ise cizelge 4.107°de sunulmustur. Arastirma sonuglari
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incelendiginde liretim masraflarinda artigsa izin veren {ireticilerin %80,95’inin Aksehir
Kiraz1 fiyatlarinda bir artis bekledigi ve bu durumun isletme gruplarina gore

degismedigi goriilmiistiir.

Cizelge 4.106 Ureticilerin Aksehir Kirazi igin getirilecek dzel bir standarda uymalarinin
karsiliginda Aksehir Kirazi’nda fiyat artisi beklentilerinin igletme
gruplarina gore dagilimi

Isletme Gruplar Toplam
Diistinceler 1. Grup I1. Grup II1. Grup
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Cografi isaretin
fiyati artirmasini 2 18,18 2 11,76 8 22,86 12 19,05
beklemiyorum
Cografi isaretin
fiyati artirmasini 9 81,82 15 88,24 27 77,14 51 80,95
bekliyorum
Toplam 11] 100,00 17| 100,00 35| 100,00 63| 100,00
x: 0,920 SD:2 P:0,631 Hy:Kabul

Ureticilerin Aksehir Kirazi igin getirilecek 6zel bir standarda uymalarmin karsiliginda
Aksehir Kirazi’'nda fiyat artis1 bekleyip beklemediklerinin arastirma bolgelerine gore
degisip degismedigi incelendiginde ise; iireticilerin bu konudaki beklentilerine arastirma
bolgelerinin etkisinin istatistiki olarak onemli olmadigi, her iki bolge {iireticisinin bu

konuda ayni fikirde oldugu belirlenmistir (Cizelge 4.107)

Cizelge 4.107 Ureticilerin Aksehir Kirazi igin getirilecek dzel bir standarda uymalarinin
karsihiginda Aksehir Kirazi’'nda fiyat artisi beklentilerinin arastirma
bolgelerine gére dagilimi

Arasgtirma Bolgesi Ad1 Toplam
Diisiinceler Konya Afyonkarahisar P

Say1 % Say1 % Say1 %
Cografi isarctin fiyat o 2647 3| 1034] 12| 19,05
artirmasini beklemiyorum
Cografi isaretin fiyatt) 5| 93530 261 g966| 51| 80,95
artirmasini bekliyorum
Toplam 34 100,00 29 100,00 63 100,00

X 2,639 SD:1 P:0,104 Hy:Kabul

208




Aragtirma bolgesinde goriisiilen {ireticilerden Aksehir Kirazi i¢in olusturulacak 6zel
standard1 tutturmak i¢in iiretim masraflar1 artisina izin veren lreticilerin, buna karsilik
satig fiyatinda bekledikleri artisin ne olmasi gerektigi sunulmus ve sonuglar isletme
gruplarmma gore cizelge 4.108, arastirma bolgelerine gore ise cizelge 4.109°da
sunulmustur. Aragtirma sonucunda iireticilerin satis fiyatinda bekledikleri ortalama artig
orant %40,72’dir. Cizelge 4.108 incelendiginde arastirma bdolgesinde goriisiilen
tireticilerin Aksehir Kirazi i¢in getirilecek 6zel standarda uyduklan takdirde bekledikleri
Aksehir Kiraz1 satig fiyatindaki artisin isletme gruplarma gore degismedigi, aradaki

farkin ise istatistiki olarak %95 giiven sinirinda 6nemli olmadigi belirlenmistir.

Cizelge 4.108 Ureticilerin Aksehir Kirazi i¢in getirilecek 6zel bir standarda uymalarinin
karsiliginda Aksehir Kirazi’nda bekledikleri fiyat artiginin isletme
gruplarina gore dagilimi

Tabakalar Fiyat Artig Orani (%)
Ortalama 35,82
I. Grup N 9
Standart Sapma 18,65
Ortalama 44,80
II. Grup N 15
Standart Sapma 27,20
Ortalama 40,09
III. Grup N 27
Standart Sapma 19,54
Ortalama 40,72
Toplam N 51
Standart Sapma 21,70
F Degeri 0,496
P Olasilik Degeri 0,612

Cizelge 4.109 incelendiginde arastirma bdlgesinde goriisiilen tireticilerin Aksehir Kirazi
icin getirilecek 6zel standarda uyduklari takdirde bekledikleri Aksehir Kirazi satis
fiyatindaki artisin arastirma bolgelerine gore degistigi, aradaki farkin ise istatistiki
olarak %99 giiven smirinda 6nemli oldugu belirlenmistir. Aragtirma sonuglarina gore

Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki Treticilerin Konya Aksehir bdlgesindeki
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tireticilere gore Aksehir Kirazi satis fiyatindaki bekledikleri artisin daha ytiksek oldugu
bulunmustur. Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki lireticilerin Aksehir Kirazi’na
getirilecek 0Ozel standart icin iliretim maliyetlerinde Konya Aksehir bdolgesindeki
tireticilere gore daha fazla artisa izin verdikleri diisiiniildiiglinde, Aksehir Kiraz1 igin

istedikleri fiyat farkinin yiiksek olmasi1 dogaldir.

Cizelge 4.109 Ureticilerin Aksehir Kiraz1 i¢in getirilecek 6zel bir standarda uymalarinin
karsihiginda Aksehir Kirazi’'nda bekledikleri fiyat artisinin arastirma
bolgelerine gore dagilimi

Arastirma Bolgeleri Fiyat Artis Oran1 (%)
Ortalama 32,44
Konya N 25
Standart Sapma 19,78
Ortalama 48,67
Afyonkarahisar N 26
Standart Sapma 20,79
Ortalama 40,72
Toplam N 51
Standart Sapma 21,70
F Degeri 8,166
P Olasilik Degeri 0,006

**%0499 giiven sinirinda énemli

Sekil 4.38 iireticilerin Aksehir Kirazi i¢in olusturulacak 6zel standardi tutturmak igin
katlanabilecekleri iiretim masraflar artis1 ile buna karsilik Aksehir Kirazi fiyatlarinda
bekledikleri fiyat artis oranlarinin isletme gruplarma gore dagilimi sunulmustur. isletme
gruplaria gore tireticilerin katlanabilecekleri masraf oranindan daha fazlasini fiyat farki

olarak geri donmesini beklemektedir.
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Sekil 4.38 Ureticilerin Aksehir Kirazi igin getirilecek 6zel bir standarda uymalarmin
karsiliginda Aksehir Kirazi’nda katlanabilecekleri tiretim masraflari artist ve
bekledikleri fiyat artiginin isletme gruplarina gére dagilim

Sekil 4.39 ireticilerin Aksehir Kirazi igin olusturulacak 6zel standardi tutturmak icin
katlanabilecekleri {iretim masraflar1 artisi ile buna karsilik Aksehir Kirazi fiyatlarinda
bekledikleri fiyat artis oranlarmin arastirma bdlgelerine gore dagilimi sunulmustur.
Ozellikle arastirma bélgelerine gore iireticilerin katlanabilecekleri iiretim masraflar1 ve
fiyat artis beklentilerinin farkli olmasi kazan-kazan ilkesinin gostergesi niteligindedir.
Buradan Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki ireticilerin  daha fazla risk
alabilecekleri, daha ¢cok masraf yapabilecekleri ve bunun karsiliginda da daha fazla fiyat

farki bekledikleri goriilmektedir.
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20 A

Konya Afyonkarahisar Ortalama

B Maliyet Artis Orani (%) W Fiyat Artis Orani (%)

Sekil 4.39 Ureticilerin Aksehir Kiraz igin getirilecek 6zel bir standarda uymalarmin
karsiliginda Aksehir Kirazi’nda katlanabilecekleri tiretim masraflari artist ve
bekledikleri fiyat artisinin arastirma bolgelerine gore dagilimi

4.2 Meyve Ahm ve Satimi Yapan Komisyonculara iliskin Bulgular

Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncular kiraz arz zincirinde talep ve arz arasindaki
en Oonemli gecis noktasini olusturmaktadir. Aragtirma bolgesindeki yerlesim yerlerinde
belirli topluluklar halinde faaliyet gsteren meyve alim ve satimi yapan komisyoncular,
kirazin ulusal ve uluslararasi pazarlara gitmesini saglayan firmalar ile kiraz iireticileri
arasinda araci aktorlerdir. Bu nedenle firma ve firetici arasinda resmi veya resmi
olmayan ikili anlagmalarin saglanmasinda aracilar 6nemli rol oynamakta ve
katlandiklar1 risk i¢in arz zincirinde belirli bir komisyonla calismaktadirlar. Meyve alim
ve satimi yapan komisyoncularin arz zincirindeki davranig, konum, rol ve aldiklari

risklerini belirlemek arz zincirinin gelistirilmesi i¢in 6nemlidir.
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4.2.1 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin demografik ve calisma
ozellikleri

Meyve alim ve satimi yapan komisyoncular ile yapilan anket sonucunda
komisyonculara ait bazi1 demografik ve ¢alisma karakteristikleri Cizelge 4.110-4.113’te
sunulmustur. S6z konusu ¢izelgeler incelendiginde komisyoncularin %50,00’sinin orta

yas grubu icerisinde yer aldigi (31-50) goriilmektedir (Cizelge 4.110).

Cizelge 4.110 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin yas gruplaria gore

dagilimi
Yerlesim Yeri 15-30 yas 31-50 yas 51 ve iizeri yas Toplam
Adi Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
ATAKENT 1 12,50 7 87,50 - - 8 100,00
GOLCAYIR - - 5| 100,00 - - 5| 100,00
DERECINE 1 16,67 2 33,33 3 50,00 6| 100,00
YAKASENEK 3 30,00 4 40,00 3 30,00 10| 100,00
SULTANDAGI - - 2 50,00 2 50,00 4 100,00
YESILCIFTLIK 1 14,29 2| 28,57 4| 57,14 70 100,00
TOPLAM 6 15,00 22 55,00 12 30,00 40 100,00

Bir diger demografik faktor ise egitimdir. Egitim, kisilerin davramis ve tutumlarini
gostermede 1yi bir gostergedir. Gorlisiilen meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin
%352,50’sinin ise lise ve iizeri bir 0grenim derecesine sahip oldugu goriilmektedir
(Cizelge 4.111). Buradan arastirma alaninin dinamik ve iyi bir egitim almis komisyoncu
kitlesine sahip oldugu sonucu ¢ikartilabilir. Bu da 6zellikle bolgede ileriki asamalarda
yiriitiilecek egitim ¢alismalarinda basarinin elde edilmesini kolaylastirmakta ve

yeniliklerin benimsenmesi siirecinin kisalmasi i¢in bir avantaj niteligi tasimaktadir.
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Cizelge 4.111 Meyve alim ve satimi1 yapan komisyoncularin 6grenim durumlarina gore

dagilimi
Yerlesim Yeri I(l)l;(:l;:ltl‘;f Lise ve Dengi Yuksigjlz(;):(iul ve Toplam
Adi Say1 % Sayi % Say1 % Sayi %
ATAKENT 5 62,50 1 12,50 2 25,00 8 100,00
GOLCAYIR 3 60,00 1 20,00 1 20,00 5 100,00
DERECINE 1 16,67 3 50,00 2 33,33 6 100,00
YAKASENEK 4 40,00 4 40,00 2 20,00 10 100,00
SULTANDAGI 2 50,00 2 50,00 - - 4 100,00
YESILCIFTLIK 4 57,14 1 14,29 2 28,57 7 100,00
TOPLAM 19 47,50 12 30,00 9 22,50 40 100,00

Meyve alim ve sattimi yapan komisyoncularin is tecriibeleri cizelge 4.112°de
sunulmustur. Buna gore komisyoncularin meyve alim ve satimi isi ile ugrasmalart 4
farkl1 grupta incelenmistir. Birinci grup is tecriibesi zayif olan grup, 6 yildan az is
tecriibesine sahip olup toplam komisyoncularin %10,00’una denk gelmektedir. 2. grup
ise is tecriibesi orta olan grup olup (6-10 yil) bu grupta komisyoncularin %30,00’unu
olusturmaktadir. 3. grup is tecriibesi iyi olan bir gruptur ve toplam komisyoncularin
%35,00’ini ve 4. grup ise is tecriibesi ¢ok 1yi olan grup ise toplam komisyonculara orani
%25,00°dir. Dagilim incelendiginde komisyoncularin heterojen bir grup ozelligi
tagimasi, yapilan arastirmada farkli gruplarin 6nerilerinin alinmasi bakimindan avantajh
goriilmektedir. Is tecriibesinin yerlesim yerlerine gore dagilimi incelendiginde ise
yerlesim yerleri ile is tecriibesi arsinda istatistiki olarak %95 giiven sinirinda anlamli bir

iliski bulunamamustir.

Cizelge 4.112 Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularin is tecriibesi

Yerlesim Yeri 6 yildan az 6-10 y1l 11-20 yil 21yl ve iizeri Toplam
Adi Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
ATAKENT 112,50 1{12,50 5162,50 1]12,50 81100,00
GOLCAYIR - - 3160,00 240,00 - - 51 100,00
DERECINE 1]16,67 1]16,67 233,33 233,33 6| 100,00
YAKASENEK 1]10,00 330,00 330,00 330,00 10 | 100,00
SULTANDAGI - - 250,00 - - 250,00 4100,00
YESILCIFTLIK 114,29 228,57 228,57 228,57 71100,00
TOPLAM 410,00 12 30,00 14| 35,00 10 | 25,00 40| 100,00

¥=10,931 S.D..:15 P:0,757 ¢=0,523
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Meyve alim ve satimi1 yapan komisyoncularin is tecriibeleri yaninda, Aksehir Kirazi’nin
pazarlandig1 ihracat¢i firma ile calisma yillar1 da 6nem tasimaktadir. Bu da aragtirma
alaninda ihracatgr firma ve komisyoncu arasindaki giliven ortami hakkinda fikir
vermektedir. Cizelge 4.113 incelendiginde komisyoncularin %60,00’1n1n ihracat¢i firma
ile calisma siirelerinin 6 yildan az olmasi, bolgede ihracat¢i firma ile komisyoncu
arasindaki giiven ortaminin daha tam olarak yakalanmadiginin bir gostergesi olabilir.10
yildan fazla ayni ihracat¢1 firma ile calisan komisyoncularin toplam komisyoncular
icindeki orant %10,00 olarak hesaplanmigtir. Komisyoncularin ihracat¢i firma ile is
tecrilibelerinin yerlesim yerlerine gére dagilimi incelendiginde ise yerlesim yerleri ile is
tecriibesi arsinda istatistiki olarak %95 giliven siirinda anlamhi  bir iliski

bulunamamustir.

Cizelge 4.113 Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularin ihracatgi firma ile tecriibesi

Yerlesim Yeri 6 yildan az 6-10 y1l 11-15 yil Toplam
Adi Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
ATAKENT 3 37,50 4 50,00 1 12,50 8 100,00
GOLCAYIR 3 60,00 1 20,00 1 20,00 5 100,00
DERECINE 4 66,67 2 33,33 - - 6 100,00
YAKASENEK 7 70,00 2 20,00 1 10,00 10 100,00
SULTANDAGI 3 75,00 1 25,00 - - 4 100,00
YESILCIFTLIK 4 57,14 2 28,57 1 14,29 7| 100,00
TOPLAM 24 60,00 12 30,00 4 10,00 40 100,00
x=4,351 S.D..:10 P:0,930 ¢=0,330

4.2.2 Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularin gelir kaynaklari

Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin gelir kaynaklar1 incelendiginde,
komisyoncularin %12,50’sinin komisyonculuk disinda bagka bir isle ugragmadigi,
geriye kalan %87,50’sinin ise birden fazla gelir kaynagi oldugu belirlenmistir. Ozellikle
birden fazla gelir kaynagi olan komisyoncularin %94,29’unun ayn1 zamanda tiretimde
bulunmasi, liretim ve pazarlamadan kaynaklanan sorunlarin belirlenmesi konusunda

daha genis kapsamli degerlendirilmesi yoniiyle yararli olmustur (Cizelge 4.114).
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Cizelge 4.114 Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularin gelir kaynaklari

Gelir Kaynaklan Frekans %
Komisyonculuk Disinda Geliri Olmayan 5 12,50
Komisyonculuk Disinda Geliri Olan 35 87,50
o Ciftcilik 33 94,29
o Emeklilik 9 25,71
e Zirai ilac¢ Bayii 3 8,57
e Zirai Giibre Bayii 2 5,71
e Diger 4 4,00

Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularin gelir kalemlerinden en 6nemlisini ¢iftgilik
olusturmaktadir. Komisyoncularin ayni zamanda iiretici olmasi nedeni ile kiraz iiretim
verileri incelenmis ve ¢izelge 4.115°de sunulmustur. Cizelge incelendiginde goriisiilen
40 komisyoncunun 35’inin meyve veren kiraz iiretim alanina sahip oldugu, 16
komisyoncunun ise {iretim alanimi genislettigi goriilmektedir. Bu da goriisiilen
komisyoncularin  %40,00’1nin  {iretim  alanim1  artirma  ¢abasinda  oldugunu
gostermektedir. Meyve veren kiraz liretim alanina sahip komisyoncularin ortalama kiraz
tiretim alan1 16,79 da, dekar basina kiraz agaci sayis1 22 adet olup, kiraz agaci yas1 8-42
yas arasinda degismektedir. Komisyoncularin yeni kiraz {iiretim alani tesislerine
bakildiginda ise toplamda meyve veren kiraz iiretim alaninda %45,74 gibi tiretim alani
artis1 yagsandigi goriilebilir. Yeni kiraz fidanlarinin yasi ise 2-5 arasinda degismektedir.

Bu da bolgede kiraz iiretim alaninda bir artis yasandigini gostermektedir.
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Cizelge 4.115 Meyve alim ve satimi1 yapan komisyoncularin sahip olduklar: kiraz {iretim alani, aga¢ sayis1 ve yasi

Meyve Veren Yasta Meyve Vermeyen Yasta

Yerlesim Yeri | Goriisiilen Ortalama | Ortalama Ortalama | Ortalama
Adi Kisi Sayis1 | Kjgj Sayisi | Uretim Agac Ortalama Kisi Sayis1 | Uretim Agag Ortalama
Alami (da) Sayis1 Agac Yasi Alami (da) Sayis1 Agac Yasi

(adet/da) (adet/da)
ATAKENT 8 8 24,63 20 19 4 12,75 22 3
GOLCAYIR 5 4 26,88 21 26 - - - -
DERECINE 6 5 22,20 16 26 3 22,00 19 3
SULTANDAGI 10 2 5,00 33 21 - - - -
YAKASENEK 4 9 9,02 19 16 2 5,10 15 3
YESILCIFTLIK 7 13,00 22 18 7 8,71 22 3
TOPLAM 40 35 16,79 22 21 16 12,14 19 3




Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin iiriin satis sezonu boyunca elde ettikleri
gelirin meyve cinsleri agisindan degerlendirilmesi ¢izelge 4.116 ve sekil 4.40°da
gosterilmistir. Cizelge 4.116 ve sekil 4.40°dan da goriilecegi lizere arastirma alani
icerisinde meyve cinsleri acisindan en fazla gelir %51,63 ile kiraz, %32,45 ile visne ve
%9,86 1ile kayisidan elde edilmektedir. Bu da meyve alim ve satimi yapan
komisyoncular i¢in kirazin onemini gosteren bir diger gostergedir. Ayrica meyve
cinslerinin aragtirma bolgesindeki yerlesim yerlerine gore komisyoncularin geliri
icindeki pay1 incelendiginde ise kirazdan elde edilen gelirin yerlesim yerlerine gore
toplam gelir icerisinde %42,14 ile %66,00 arasinda degistigi belirlenmistir. Yapilan
varyans analizi sonucunda ise yerlesim yerlerine gore meyve alim satimi yapan
komisyoncularin kirazdan elde ettikleri gelirler arasinda istatistiki olarak %95 giiven

sinirinda 6nemli bir iligki bulunamamastir.

Cizelge 4.116 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin {iriin satis sezonu boyunca
elde ettikleri gelirin meyve tiirleri a¢isindan dagilimi (%)

Yerlesim Yeri Adi Kiraz Visne Kayis1 Erik Elma Armut

ATAKENT 54,38 34,38 1,88 8,63 0,50 0,25
GOLCAYIR 66,00 34,00 - - - -
DERECINE 45,83 40,00 1,25 8,75 4,17 -
YAKASENEK 49,50 16,00 30,50 0,50 3,50 -
SULTANDAGI 58,75 26,25 10,00 5,00 0,00 -
YESILCIFTLIK 42,14 49,71 3,86 2,14 2,14 -
ORTALAMA 51,63 32,45 9,86 4,04 1,98 0,05

F Degeri: 0,828 S.D.:5 P:0,539

Gortisiilen toplam 40 meyve alim ve satimi yapan komisyoncunun 30’u ortaklar disinda
sezonun belirli donemlerinde is¢i calistirmaktadir. Arastirma alaninda isletme basina
calistirilan is¢i sayist 2,88 olarak hesaplanmistir. Bu isgiiciiniin ortalama calisma siiresi
36,48 giin olup toplam bu siire zarfinda ortalama kisi basina gelir 1.038,32 TL, toplam
olarak da 2.985,18 TL olarak hesaplanmistir. Sonug olarak meyve alim ve satimi yapan
her bir komisyoncunun bdlge ekonomisinde 2008 yili i¢in yarattig1 ilave gelir artisi

2.985,18 TL dir.
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Sekil 4.40 Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularin {iriin satig sezonu boyunca elde
ettikleri gelirin meyve cinsleri acisindan dagilimi

4.2.3 Arastirma alaninda iiretilen kirazin ulusal pazar alani i¢erisindeki yeri

Gortsiilen toplam 40 meyve alim ve satimi yapan komisyoncudan elde edilen veriler
sonucunda arastirma alani igerisinde {retilen sofralik ve sanayi tipi kirazlarin
Tiirkiye’de pazar yerleri ve oransal dagilimu ¢izelge 4.117 ve sekil 4.41°de sunulmustur.
Cizelge 4.117 ve sekil 4.41 incelendiginde arastirma alaninda iiretilen sofralik ve sanayi
tipi kirazlarm daha ¢ok Istanbul, Ankara, Konya ve Bursa pazarlarma arz edildigi
sOylenebilir. Sanayi tipi kirazin agirlikli olarak Bursa pazarindan talep edildigi

belirlenmistir.
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Cizelge 4.117 Uretilen kirazin i¢ tiikketim pazar yerleri ve oransal dagilimi (%)

1A Say1 %

[stanbul 23 19,66
Ankara 21 17,95
Konya 16 13,68
Bursa 13 11,11
Eskisehir 8 6,34
Afyonkarahisar 7 5,98
[zmir 7 5,98
Adana 6 5,13
Sakarya 2 1,71
Canakkale 2 1,71
Gaziantep 2 1,71
Kocaeli 3 2,56
Hatay 1 0,85
Antalya 1 0,85
Elazig 1 0,85
Isparta 1 0,85
Karabiik 1 0,85
Malatya 1 0,85
Mersin 1 0,85
Toplam 117 100,00
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Sekil 4.41 Uretilen kirazin i¢ tiikketim pazar alanlari



4.2.4 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin kiraz alim ve pazarlama
stratejileri

Arastirma alani igerisinde iiretilen ve satisa sunulan kiraz ¢esitleri 3 farkli tipe
ayrilmistir. Cizelge 4.9’dan da goriilecegi iizere 1. tip kiraz, aragtirmanin ana konusu
olan Napolyon diye bilinen 26 mm {iizeri ¢apa sahip Aksehir Kirazidir. 2. ve 3. tip kiraz
ise Napolyon tipi 26 mm’den kiiciik 2. boy kirazlar, Gilli, Bigarreau Goucher (Bigard
Goger), Bing (Bing), Beyaz, Dalbasti, Karagevrek, Lambert (Lemburt), Stella (Stella),
Van diye bilinen sanayi tipi ve i¢ tilketimde kullanilan kirazlardir. Arastirma alaninda
anket yolu ile tespit edilen bu 3 farkli kullanim alanina sahip kirazlarin yerlesim
yerlerine gére meyve alim ve satimi yapan komisyoncular tarafindan satin alinan
miktarlart ¢izelge 4.118’de sunulmustur. Cizelge incelendiginde arastirma kapsami
igcerisinde meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin 2008 yilinda toplam 4.647.630
kg kiraz alimi yaptigt ve bu miktarin %52,47’sini Aksehir Kirazi’nin olusturdugu
belirlenmistir. Cizelge 2.118 incelendiginde 1998-2007 yillar1 arasindaki toplam kiraz
tretiminin agirhikli ortalamasinin  23.492 ton oldugu hesaplanmistir. Goriisiilen
komisyoncularin toplam arastirma alani iiretiminin yaklagik %20’sini temsil ettigi

sOylenebilir.

Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin kiraz i¢in ddedikleri fiyatlar
incelendiginde, 2008 yilinda ortalama olarak Aksehir Kirazi’nin 4,000 TL/kg’a satin
alindigi, 4,129 TL/kg’a ise ihracatc1 firmalara satildigi, pazar marjinin ise kg basina
ortalama 0,129 TL oldugu belirlenmistir. Bu marj sofralik kirazlar i¢in 0,124 TL/kg,
sanayi tipi kirazlar icin ise 0,069 TL/Kg olarak hesaplanmistir (Cizelge 4.118 ve Sekil
4.42-4.43).
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Cizelge 4.118 Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularin kirazda pazar marji1 (2008)

. . . .. Toplam éhs S.atls Paza.r
Yerlesim Yeri Adi Kiraz Tipi (Kg) Fiyat1 | Fiyat1 | Marj1
(TL/Kg) | (TL/Kg) | (TL/Kg)
Aksehir Kirazi 1.013.000 4,097 4,241 0,144
ATAKENT Sofralik Diger Kirazlar 200.000 1,075 1,325 0,250
Sanayi Tipi Kirazlar 370.000 1,066 1,175 0,109
Aksehir Kirazi 343.400 3,858 4,024 0,166
GOLCAYIR Sofralik Diger Kirazlar 46.000 0,820 0,876 0,056
Sanayi Tipi Kirazlar 230.070 0,962 1,012 0,050
Aksehir Kirazi 400.000 3,823 3,923 0,100
DERECINE Sofralik Diger Kirazlar 106.000 1,047 1,118 0,071
Sanayi Tipi Kirazlar 510.060 0,932 0,989 0,057
Aksehir Kirazi 295.000 4,002 4,102 0,100
YAKASENEK | Sofralik Diger Kirazlar 135.000 1,276 1,336 0,060
Sanayi Tipi Kirazlar 209.000 0,928 0,981 0,053
Aksehir Kirazi 48.100 3,833 3,933 0,100
SULTANDAGI |Sofralik Diger Kirazlar 26.000 1,385 1,519 0,134
Sanayi Tipi Kirazlar 55.000 1,095 1,247 0,152
Aksehir Kirazi 339.000 4,089 4,197 0,108
YESILCIFTLIK |Sofralik Diger Kirazlar 135.000 1,231 1,295| 0,064
Sanayi Tipi Kirazlar 187.000 0,952 0,993 0,041
Aksehir Kiraz 2.438.500 4,000 4,129 0,129
TOPLAM Sofralik Diger Kirazlar| 648.000 1,139 1,263 0,124
Sanayi Tipi Kirazlar |1.561.130 0,976 1,045 0,069
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Sekil 4.42 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin kiraz alim miktar1 (Ton)
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Sekil 4.43 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin Aksehir Kirazi pazar marji
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Aksehir Kirazi’nin pazar marjinin yerlesim yerlerine gore farklilik gosterip
gostermediklerini arastirmak i¢in varyans analizi tekniginden yararlanilmistir. Yapilan
varyans analizi sonucunda, yerlesim yerlerine gore Aksehir Kirazi’nin pazar marjlari
arasinda %95 giiven sinirinda istatistiki olarak bir fark bulunamamistir (Cizelge 4.119).
Buna gore yerlesim yerlerinde Aksehir Kirazi’na ait pazar marj1 birbirine
benzemektedir. Aksehir Kirazi’nin tescilli oldugu bolgede Aksehir Kirazi satisindan
elde edilen pazar marjlar1 arasinda bolgeler arasi fark yoktur. Buradan bolge genelinde

Aksehir Kirazi fiyatinin ¢ok fazla degiskenlik gostermedigi anlasilabilir.

Cizelge 4.119 Aksehir Kirazi pazar marjinin yerlesim yerlerine gore varyans analizi

Kaynakan O | oramas | PP | pereces
Yerlesim Yeri 5 0,005 0,391 0,851
Hata 34 0,012
Toplam 40

Aksehir Kiraz1 disindaki diger sofralik ve sanayi tipi kirazlarin pazar marjinin yerlesim
yerlerine gore farklilik gosterip gostermediklerini arastirmak igin yapilan varyans
analizi sonucunda ise yerlesim yerlerine gore diger kirazlarin pazar marjlar1 arasinda
%095 giiven sinirinda istatistiki olarak bir fark oldugu, en yliksek pazar marjinin ise
Sultandag1 ve Atakent’te elde edildigi belirlenmistir (Cizelge 4.120). Aksehir Kirazi
disindaki diger kirazlarin pazar marjinin olusmasinda komisyoncularin bireysel
baglantilar1 etkili faktordiir. Aksehir Kirazi’'nda pazar marjinin degiskenligi sinirh
olabilirken diger kirazlarda o yilki piyasa hareketliligine ve talebe bagl olarak pazar
marji daha degisken olabilmektedir. Buradan Sultandagi ve Atakent’teki
komisyoncularin Aksehir Kiraz1 disindaki kirazlar1 pazarlama konusunda daha etkili

davrandiklar1 ve pazar baglantilarin1 daha iyi kurabildikleri s6ylenebilir.
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Cizelge 4.120 Aksehir Kiraz1 disindaki diger kirazlarin pazar marjinin yerlesim
yerlerine gore varyans analizi

Kaynakan O | oramas | PP | pereces
Yerlesim Yeri 5 0,005 2,774 0,033*
Hata 34 0,002
Toplam 40

*%95 giiven smirinda istatistiki olarak onemli

4.2.5 Arastirma alaninda iiretilen kirazin iiretim sorunlari ve ¢éziim onerileri

Aragtirma alaninda meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin kiraz iiretim ve
pazarlamasi ile ilgili sorunlara bakis agilar1 degerlendirilmis, cizelge 4.121 ve sekil
4.44°de sunulmustur. Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin kiraz {iretim ve
pazarlamas1 ile ilgili sorunlar1 Onem sirasmna gore puanlama yapilarak
degerlendirilmistir. Cizelge 4.121 incelendiginde, kirazla ilgili en 6nemli sorunlarin
basinda piyasada faaliyet gosteren kiraz alicis1 firmalarin anlagmali hareket ettikleri ve
bununda piyasadaki rekabet ortamini bozdugu bildirilmekte, bunun igin piyasada
firmalar1 denetleyecek bir organizasyonun bulunmadigr gosterilmistir. Arastirma
bolgesinde faaliyet gosteren meyve-sebze halinin bulunmamasi, firmalar adina alim
yapan komisyoncularin kirazi iireticiden miistahsil makbuzu ile firma adina satin
almalar1 komisyoncular1 zora sokabilmektedir. Kirazla ilgili belirtilen sorunlarin bir
digeri ise iiretimde kullamlan girdilerin pahali olmasidir. Ozellikle son yillarda kiiresel
ekonomik kriz, petrol fiyatlarindaki asir1 dalgalanma, kiiresel iklim degisikliklerinin
dogal kaynaklar (6zellikle su kaynaklar1) tiizerindeki etkisi nedeni ile iiretimde
kullanilan ilag, giibre, su, elektrik, isgiicti vb. girdi kalemlerinde yliksek fiyat artislar
meydana getirmistir. Bu nedenle tiretimdeki masraf kalemlerinin artis1 kiraz maliyetini
yukseltmistir. Diger bir sorun olarak gosterilen kiraz fiyatlarinin ytiksekligi, maliyet
bedeli-satis fiyati paritesini maliyet lehine degistirdigi i¢in toplam kiraz iiretim gelirinde
diisiis meydana gelmektedir. Diger bir sorun da kiraz iireticilerinin Orgiitlenmedeki

sikintilarinin gosterilmesi ise aslinda ilk 3 problemin ana kaynagini olugturmaktadir.
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Cizelge 4.121 Meyve alim ve satimi yapan komisyonculara gore kirazin iiretim ve

pazarlama sorunlar1

Kiraz Uretim ve Pazarlama Sorunlan Puan %

Piyasada Rekabet Sorunu ve Firmalarin Denetlenmemesi 146 | 12,41
Iégsz(sila Kullanilan Girdilerin (Isgiicti, llag, Giibre, Su, Elektrik vb.) Pahali 145| 12.33
Uriin Fiyatlarmmn Diisiik Olmasi 98| 833
Kiraz Ureticilerinin Orgiitlenmesindeki Sikintilar 85| 7,23
Tarimla Ilgili Kuruluslarin (Resmi/Ozel) Kirazin Gelistirilmesi i¢in

Yeterince Ilgi Gostermemesi 74| 629
Asir1 Uriin Fiyati Dalgalanmalar 57| 4,85
Kiraz Hastalik, Zararlilart Ve Yabanci Otlarin Olusturdugu Sikintilar 56| 4,76
Kiraz Ureticilerinin Yeterince Desteklenmemesi 55 4,68
Uretimin Bilingsiz Yapilmasi 53| 4,51
Kiraz Miktar1 (Verimlilik) Diisiikligi 44| 3,74
Uygun Kalitede Kiraz Uretilememesi 41| 3,49
Uretim Teknikleri Denetiminin Eksikligi 391 3,32
Finansman Sikintisi 34 2,89
Bilingsiz Tarim Ilac1 Kullanim1 31 2,64
Pazar Sikintisi 24 2,04
Meyve-Sebze Halinin Olmamasi 16| 1,36
Bilingsiz Sulama 15 1,28
Kiraz le Ilgili Arastirmalarin Eksikligi 14| 1,19
Bilingsiz Glibreleme 6| 0,51
Diger 143 | 12,16

Kiraz iiretimi ve pazarlamasi ile ilgili problemlerin aragtirma alanindaki yerlesim yerine

gore dagilimlar1 incelendiginde, 6zellikle Sultandagi ve Yesilgiftlik kasabast disindaki

meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin verdikleri cevaplarin genel 3 sorun ile

ayni oldugu belirlenmistir. Sultandag1 ve Yesilgiftlik kasabasinda ise sorunlarin daha

cok tarimsal kuruluslarin kirazin gelistirilmesi ile yeterince ilgilenmemesi, asir1 iirlin

fiyat1 dalgalanmalari, iiretim teknikleri ile kalite problemleri {izerinde yogunlastig

goriilebilir. Aslinda bu iki yerlesim yerinde pazarlama problemlerinden daha ziyade
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kirazda kalite ve kantite konusunda sikintilarin 6n planda oldugu sdylenebilir (Cizelge

4.122)

Cizelge 4.122 Meyve alim ve satimi yapan komisyonculara gore kirazin iiretim
sorunlarinin yerlesim yerlerine gore dagilimi

Yerlesim Yeri Adi Kiraz Uretim ve Pazarlama Sorunlar: Puan
Uriin Fiyatlarinin Diisiik Olmast 30
arakent | Kl Kl Cadlrn et fa, G S0 2
Finansman Sikintisinin Varlig 22
Piyasada Rekabet Sorunu ve Firmalarin Denetlenmemesi 40
GOLCAVIR |t K Gy e 105 e S 2
Kiraz Ureticilerinin Orgiitlenmesindeki Sikintilar 16
Piyasada Rekabet Sorunu ve Firmalarin Denetlenmemesi 37
N 2
Uriin Fiyatlarmin Diisiik Olmasi 23
Tarl.mlla. Hgili. I_(lllruluslar.ln (Resmi/szel) Kirazm 16
5 Gelistirilmesi I¢in Yeterince Ilgi Gostermemesi

D Uretim Teknikleri Denetimin Eksikligi 9
Uriin Fiyatinin Asir1 Dalgalanmasi 9
Kirazda Kullanilan Girdilerin (Isgiicii, ilag, Giibre, Su, 3

Elektrik vb.) Pahali Olmasi
YAKASENEK Piyasada Rekabet Sorunu ve Firmalarin Denetlenmemesi 33
Kiraz Hastalik, Zararlilar1 Ve Yabanci Otlarin Olusturdugu 26

Sikintilar

Uriin Fiyatinin Asir1 Dalgalanmasi 44
vesiucirruic | il Cuulan (e ) i 0
Uygun Kalitede Kiraz Uretilememesi 26

Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin kiraz ile ilgili problemlerin ¢6ziimii i¢in
gelistirdikleri stratejiler ¢izelge 4.123’de Ozetlenmistir. Coziim i¢in gelistirilen en

onemli 3 stratejinin drgiitlenme ve tesvik konusunda yogunlastigi goriilebilir.
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Cizelge 4.123 Meyve alim ve satimi yapan komisyonculara gore kirazin iiretim ve

pazarlama sorunlarina yonelik ¢6ziim Onerileri

Céziim Onerileri Puan %
Orgiitlenme Tesvik Edilmeli 104 23,32
Devlet Daha Cok Ureticiyi Tesvik Etmeli 69 15,47
Uretim Girdilerinin Ucuza Temin Edilmesi 67 15,02
Meyve-Sebze Halinin Kurulmasinin Gerekliligi 58 13,00
Ureticinin Uretim Teknigi Denetlenmeli 42 9,42
Daha Cok Uriin Alan Firma Piyasaya Girmeli 20 4,48
Uretim Konusunda Egitim Verilmeli 17 3,81
Kirazda Pazar Marjin1 Arttiracak Caligsmalar Yapilmali 15 3,36
Sulama Sistemi Degismeli 14 3,14
Cevre Koruma Onlemleri Alinmali 9 2,02
Hasat Sonrasi Islemlere Onem Verilmeli 8 1,79
Ihracatc1 Desteklenmeli 5 1,12
Kiraz ile ilgili Arastirmalar Artirilmali 4 0,90
Uriin Etiketlemesi Yapilmali 3 0,67
Tanitim ve Reklam Yapilmali 1 0,22
Oneri Yok 10 2,24
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Sekil 4.44 Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularina gore kiraz iiretim ve pazarlama sorun ve ¢6ziim agact



4.2.6 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin cografi isaret hakkinda bilgi
diizeyleri

Meyve alim ve satimi1 yapan komisyoncularin cografi isaret konusunda bilgi diizeyleri
ve cografi isareti algilama bicimleri arastirilmistir. Goriisiilen 40 komisyoncudan
%72,50’s1 cografi isareti duydugunu belirtmistir (Cizelge 4.124). Yerlesim yerlerine
gore meyve alim ve sattimi1 yapan komisyoncularin cografi isareti duyma durumlari
arasinda bir iligki olup olmadig1 Ki-Kare analizi ile incelenmis ve aralarinda %99 giiven
diizeyinde anlaml bir iliski oldugu belirlenmistir. Buna goére cografi isaret konusunda
bilgi diizeyinin en diisiik oldugu yerlesim yerinin Yakasenek oldugu goriilebilir
(Cizelge 4.125). Buradan Yakasenek’teki meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin
kiraz ile giincel bilgi ve haberlerin takibinin arastirma alanindaki diger merkezlerdeki

komisyonculara gore daha az yapildigi sonucuna ulasilabilir.

Cizelge 4.124 Meyve alim ve satimi1 yapan komisyoncularin cografi isaret hakkinda
bilgi sahibi olma durumu

Cografi Isareti Duydu | Cografi Isareti Duymadi Toplam
Yerlesim Yeri Adi
Say1 % Say1 % Say1 %
ATAKENT 6 75,00 2 25,00 81100,00
GOLCAYIR 5| 100,00 - - 5{100,00
DERECINE 6 100,00 - - 6(100,00
YAKASENEK 1 10,00 9 90,00 10|100,00
SULTANDAGI 41 100,00 - - 41100,00
YESILCIFTLIK 7| 100,00 - - 7{100,00
TOPLAM 29 72,50 11 27,50 401{100,00
X=27,962 S.D..:5 P:0,000 ¢=0,836

Tecriibe, genellikle yasla dogru orantili olarak degisen bir degiskendir. Ozellikle tecriibe
sosyal ¢alismalarda arastirilan konu iizerinde etkili olabilmektedir. Bu nedenle meyve
alim ve satim1 yapan komisyoncularin cografi isareti duyup duymama durumlarinin yas
ile iligkili olup olmadiklar1 Ki-Kare analizi ile aragtirilmistir. Yapilan analiz sonucu

komisyoncularin yast ile cografi isaret bilgi diizeylerindeki iliski istatistiki olarak
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onemli bulunmamistir. Buna gore bolgede meyve alim ve satimi1 yapan komisyoncular
arasinda cografi isaret hakkinda bilgi sahibi olma durumu yasa gore degisen bir

degisken degildir (Cizelge 4.125).

Cizelge 4.125 Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularin cografi isaret hakkinda
bilgi sahibi olma durumu ile yaslar1 arasindaki iligki

Yas (31 Cografi Isareti Duydu | Cografi Isareti Duymadi Toplam
Say1 % Say1 % Say1 %
15-30 yas 3 10,34 3 27,27 6 15,00
31-50 yas 17 58,62 5 45,45 22 55,00
51-+yas 9 31,03 3 27,27 12 30,00
TOPLAM 29 100,00 11 100,00 40 100,00
x=1,812 S.D..:5 P:0,404 ¢=0,213

Bilgi diizeyini etkileyebilecek diger bir degisken ise dgrenim diizeyidir. Ogrenim diizeyi
insanlarin ¢evresi ile olan iligkileri ve yeniliklerden haberdar olmayi etkileyebilecek bir
degiskendir. Bu nedenle komisyoncularin cografi isaret hakkinda bilgi sahibi olma
diizeyleri ile 6grenim diizeyleri arasinda iligki olup olmadigi incelenmis, yapilan Ki-
Kare analizi sonucu iki degisken arasinda ve %95 giiven diizeyinde istatistiki olarak
onemli bir iliski bulunmamistir. Buna goére komisyoncularin her 6grenim diizeyinde

cografi isaret hakkinda bilgi sahibi olma durumlar1 degismemektedir (Cizelge 4.126).

Cizelge 4.126 Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularin cografi isaret hakkinda
bilgi sahibi olma durumu ile 6grenim durumlari arasindaki iligki

Cografi Isareti Cografi Isareti
. ) ) Toplam
Ogrenim Diizeyi Duydu Duymadi
Say1 % Say1 % Say1 %
[lkokul ve/veya ortaokul 14| 4828 5 45,45 19| 47,50
Lise ve dengi okul 8 27,59 4 36,36 12| 30,00
Yiiksekokul ve/veya Universite 71 24,14 2 18,18 9| 22,50
TOPLAM 29| 100,00 11 100,00 40| 100,00
x=0,344 S.D..:5 P:0,842 ¢=0,093
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Aragtirma bolgesinde cografi isareti duymus olan meyve alim ve satimi yapan
komisyoncularin bilgi diizeylerini belirlemede 3 sikli likert 6lgeginden yararlanilmistir.
Buna gore cografi isareti duymus olan 29 meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin
%20,69 unun cografi isaret hakkinda bilgisi oldugu ve %62,07’sinin ise kismen bilgisi
oldugu belirlenmistir (Cizelge 4.127). Bolgede cografi isaret konusunda bilgilendirme
amaclt yeterli bir calismanin yapilmamis olmasi, 6zellikle kirazin pazarlanmasinda
onemli rol oynayan komisyoncularin bu konuda yeterli bir bilgiye sahip olmamasi, arz
zinciri lizerinde bilgi akisinda biiyiik bir kopuklugu isaret etmektedir. Buradan kurumlar
ve komisyoncular arasi iletisimin zayif oldugu ve karsilikli bilgi akisinda sikintilar

oldugu sodylenebilir.

Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin cografi isaret bilgi diizeylerinin yerlesim
yerine, yasa, egitim diizeyine ve is tecriibesine gore degisip degismedigi Ki-Kare analizi
ile aragtirllmistir (Cizelge 4.127-4.130). Yapilan analiz sonucu meyve alim ve satimi
yapan komisyoncularin cografi isaret konusunda bilgi diizeyleri ile yerlesim yerleri
arasinda iligki %95 giliven siirinda istatistiki olarak 6nemli bulunmustur. Yapilan analiz
sonucuna gore yerlesim yerleri cografi isaret konusunda bilgili olan komisyoncularin
dagilimi agisindan 6nem tasimaktadir. Cizelge 4.127°de de goriilecegi lizere ozellikle
Sultandag1 bolgesinde komisyoncularin cografi isaret hakkinda bilgi diizeylerinin daha
diisiik oldugu soylenebilir. Bolgede Aksehir Kiraz1 ismi adi altinda cografi isaret
alinmis olsa da bunun Sultandagi bdlgesinde benimsenmemis olmasi ve bu nedenle
bolgede cografi isaretler konusunda yeterli yayim faaliyetinin yapilmamasi, Sultandagi
bolgesindeki komisyoncularin cografi isaret konusunda yeterli bilgiye sahip

olunmamasinin baslica nedenleri olabilir.
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Cizelge 4.127 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin cografi isaret konusunda

bilgi diizeyleri
Cografi isa}reF . C(;{giiglis({a:et Cografi Isaret
Hakkinda Bilgisi o Hakkinda Toplam
Yerlesim Yeri Adi Var Klsmirlla]:’ﬂgm Bilgisi Yok

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
ATAKENT 1| 16,67 3| 50,00 2] 3333 6| 100,00
GOLCAYIR 2| 40,00 3| 60,00 - - 5| 100,00
DERECINE 2| 33,33 41 66,67 - - 6| 100,00
YAKASENEK - - 1| 100,00 - - 1| 100,00
SULTANDAGI 1| 25,00 - - 31 75,00 41 100,00
YESILCIFTLIK - - 7| 100,00 0| 0,00 71 100,00
TOPLAM 6| 20,69 18| 62,07 50 17,24 29| 100,00

x=19,521 S.D..:10 P:0,034 ¢=0,820

Komisyoncularin cografi isaret hakkindaki bilgi diizeylerini etkileyebilecek bir bagka
faktor ise yastir. Cizelge 4.128’de komisyoncularin yaslarina gore cografi isaret
konusunda bilgi diizeyleri test edilmis ve yapilan analiz sonucu her iki degisken
bir iligki

komisyoncularin bilgi diizeyini etkileyen bir faktor degildir.

arasinda istatistiki olarak Onemli bulunamamigtir. Buna gore yas

Cizelge 4.128 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin cografi isaret konusunda
bilgi diizeyleri ile yaslar1 arasindaki iliski

Cografi Isaret C(;f;igl;?;et Cografi Isaret
Hakkinda Bilgisi K Biloisi Hakkinda Toplam
Yas (y11) Var 1smen BUgISL 1 Bilgisi Yok
Var

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
15-30 yas 1] 3333 1| 33,33 1] 3333 31 100,00
31-50 yas 30 17,67 11| 64,67 31 17,67 17| 100,00
51-+ yas 2| 2222 6| 66,67 1| 11,11 9 100,00
TOPLAM 6| 20,68 18] 62,08 50 17,24 29| 100,00

x=1,415 S.D.:4 P:0,842 ¢=0,221
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Komisyoncularin cografi isaret hakkindaki bilgi diizeylerini etkileyebilecek bir bagka
faktor ise 6grenim diizeyidir. Cizelge 4.129°da komisyoncularin 6grenim diizeylerine
gbre cografi isaret konusunda bilgi diizeyleri test edilmis ve yapilan analiz sonucu her
iki degisken arasinda istatistiki olarak onemli bir iligki bulunamamistir. Buna gore

ogrenim diizeyi komisyoncularin bilgi diizeyini etkileyen bir faktdr degildir.

Cizelge 4.129 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin cografi isaret konusunda
bilgi diizeyleri ile 6grenim durumlari arasindaki iliski

Cografi Isaret

Cografi Isaret Cografi Isaret
) Hakkinda Bilgisi Kllﬁkrlfl];lﬁai ; Hakkinda Toplam
Ogrenim Diizeyi Var S i/ar gls Bilgisi Yok
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Ilkokul ve/veya Ortaokul 31 21,40 8| 57,10 3] 21,40 14| 100,00
Lise ve dengi okul 21 28,60 50 71,40 - - 71 100,00
Yiksekokul ve/veya 1| 12,50 5| 62,50 2| 25,00 8 | 100,00
Universite
TOPLAM 6| 20,68 18| 62,08 5| 17,24 29 | 100,00
r=1,415 S.D..:4 P:0,842 ¢=0,221

Tecriibe komisyoncularin cografi isaret konusunda bilgi diizeylerini etkileyen faktorleri
belirlemede kullanilan bir baska degiskendir. Insanlarin is tecriibesi sektdrdeki
degisimlerden haberdar olma durumlarini etkileyebilecek bir faktordiir. Cizelge
4.130’da komisyoncularin tecriibe yillarina gore cografi isaret konusunda bilgi diizeyleri
test edilmis ve yapilan analiz sonucu her iki degisken arasinda istatistiki olarak 6nemli
bir iliski bulunamamistir. Buna gore komisyoncularin ¢aligma yillar1 bilgi diizeyini

etkileyen bir faktor degildir.
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Cizelge 4.130 Meyve alim ve satimi1 yapan komisyoncularin cografi isaret konusunda
bilgi diizeyleri ile is tecriibeleri arasindaki iligki

Cografi Isaret C(;{géliglrlls({a:et Cografi Isaret
) Hakkinda Bilgisi K Bilisi Hakkinda Toplam
Is Tecriibesi (y1l) Var fsmen Brigist Bilgisi Yok
Var
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
1-5 y1l - - 2| 100,00 - - 2| 100,00
6-10 y1l 1| 11,11 6| 66,67 2| 2222 9| 100,00
11-20 y1l 3| 27,27 6| 54,55 2| 18,18 11| 100,00
21-+yil 2| 28,57 4| 57,14 1| 14,29 7| 100,00
TOPLAM 6| 20,69 8| 27,59 15| 51,72 29 | 100,00
x=2,391 S.D..:6 P:0,880 ¢=0,287

Cografi isaret konusunda tam veya kismen bilgisi oldugunu belirten komisyoncularin
cografi isareti tanimlamalar1 istendiginde, %45,83°1i cografi isareti patent olarak
tanimlamislardir. Bu da bolgede cografi isaretin tam olarak komisyoncular tarafindan
anlagilmadigi, cografi isaret korumasmin daha ¢ok patent olarak algilandigini ortaya
koymaktadir. Bu algilamanin Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki yerlesim
yerlerinde (Deregine, Yakasenek, Sultandagi ve Yesilgiftlik) daha fazla oldugu, Konya
Aksehir bolgesindeki yerlesim yerlerinde ise (Atakent ve Gdlgayir) daha ¢ok iiriinlin
tescillenmesi olarak algilandig1 sdylenebilir (Cizelge 4.131)

Cizelge 4.131 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin cografi isareti algilama

bicimleri
Patent Marka Tescil Toplam
Yerlesim Yeri Adi
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
ATAKENT 1| 25,00 2| 50,00 1| 25,00 41 100,00
GOLCAYIR 1| 20,00 - - 4| 80,00 51 100,00
DERECINE 4| 66,67 - - 2| 33,33 6| 100,00
YAKASENEK - - - - 1| 100,00 1| 100,00
SULTANDAGI 1| 100,00 - - - - 1| 100,00
YESILCIFTLIK 4| 57,14 1| 14,29 2| 28,57 7| 100,00
TOPLAM 11| 45,83 31 12,50 10| 41,67 241 100,00
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Cografi isaret hakkinda bilgisi olan meyve alim ve satimi yapan komisyonculara
Aksehir Kirazi’nin cografi isaret alip almadigi konusunda bilgileri olup olmadigi
sorulmustur. Verilen cevaplar incelendiginde komisyoncularin hi¢birinin Aksehir Kirazi
icin “cografi isaret alinmadi dememesi” ve ortalama %70,00’e yakininin ise Aksehir
Kirazi i¢in “cografi isaret alind1 demesi” bu iiriin i¢in boyle bir girisimden haberdar
olduklarin1 gdostermektedir. Buna ragmen komisyoncularin 9%31,03’ bu konuda

bilgilerinin olmadigin belirtmislerdir (Cizelge 4.132).

Cizelge 4.132 Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularin Aksehir Kirazi i¢in cografi
isaretin alinma durumu ile ilgili bilgi diizeyi

. . CogXilﬁl(iislaret C(Xglrl ?ﬁggfet Bilgisi Yok Toplam
Yerlesim Yeri Adi
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
ATAKENT 4| 66,67 - - 2| 3333 6| 100,00
GOLCAYIR 4| 80,00 - - 1| 20,00 51 100,00
DERECINE 4| 66,67 - - 2| 33,33 6| 100,00
YAKASENEK 1| 100,00 - - - - 1| 100,00
SULTANDAGI 1| 25,00 - - 3] 75,00 41 100,00
YESILCIFTLIK 6| 85,71 - - 1] 14,29 71 100,00
TOPLAM 20| 68,97 - - 9] 31,03 291 100,00

Aksehir Kirazi i¢in 2004 yilinda alinmis olan cografi isaret konusunda meyve alim ve
sattm1 yapan komisyoncularin bilgi diizeyleri arastirllmistir. Yapilan degerlendirme
sonucu Aksehir Kirazi i¢in cografi isaret alind1 diyen komisyonculardan Konya Aksehir
bolgesinde olan tim komisyoncular, cografi isaretin 2004 yilindan sonra alindigini
belirtmislerdir. Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindeki komisyoncularin %50,00’si
cografi isaretin 2006 yilinda alindigini belirtmislerdir. Cizelge 4.133’den de goriilecegi
lizere meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin cografi isaret konusunda bilgi

diizeylerinin yeterli olmadig1 sonucuna varilabilir.
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Cizelge 4.133 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin Aksehir Kirazi i¢in cografi
isaretin alinma tarihi ile ilgili bilgi diizeyi

Konya Aksehir Afyonkarahvlsar
.y Sultandag1 Toplam
Yillar Bolgesi . :
Bolgesi
Say1 % Say1 % Say1 %
2003 - - 1 8,33 1 5,00
2004 - - 1 8,33 1 5,00
2005 3] 37,50 1 8,33 4| 20,00
2006 3] 37,50 6| 50,00 9| 45,00
2007 2| 25,00 1 8,33 3] 15,00
Bilmiyor - - 2 16,67 2| 10,00
Toplam 8| 100,00 12| 100,00 20| 100,00

Meyve alim ve satimi1 yapan komisyoncularin bdlgede yetistirilen ve cografi isarete
sahip olan Aksehir Kirazi’nin diger kirazlardan farkli olup olmadigi konusundaki
diisiinceleri aragtirilmig ve gizelge 4.134°de sunulmustur. Arastirma alaninda goriisiilen
40 komisyoncunun 39’u Aksehir Kirazi’'nin diger kirazlardan farkli 6zellige sahip
oldugunu diisiinmektedir. Komisyonculara gore bu farkliligin kaynagi, arastirma
alanimin toprak ve hava oOzelliklerinin farkli olmasi ve Aksehir Goli'niin etkisidir.
Aslinda en 6nemli etki, bolgedeki iklimsel kosullar1 etkileyen Sultandagi ve Aksehir

Goli olarak gosterilebilir.

Cizelge 4.134 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin Aksehir Kirazi’nin
farklilig1 konusundaki diisiinceleri

Farklilik Kaynaklari Say1* %*
Topragindan 21 52,50
Havasindan 21 52,50
Aksehir Goli’ntlin Etkisi 12 30,00
Suyundan 8 20,00
Uretim Tekniklerinden 7 17,50
Sultandagi’nin Etkisi 7 17,50
Anacindan 2 5,00
Farklilik Yok 1 2,50

*QGorisiilen aracilar birden fazla cevap vermistir.
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4.2.7 Meyve alim ve satim1 yapan komisyoncularin cografi isaretten beklentileri ve
cografi isaretin arastirma bolgesindeki etkileri

Cografi isaret konusunda bilgisi olan meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin,
Aksehir Kirazi i¢in cografi isaret alindigi zaman cografi isaretten elde edecekleri
kazanimlar konusundaki beklentileri arastirilmis ve cizelge 4.135 ve sekil 4.45°de
sunulmusgtur. Cizelge 4.135’de komisyoncular Konya Aksehir bolgesinde yer alanlar ve
Afyonkarahisar Sultandagi bolgesinde yer alanlar olmak tizere 2 boliimde incelenmistir.
Cizelgeden de goriilecegi iizere, arastirma alaninda yer alan komisyoncularin cografi
isaretten beklentileri 6nem sirasina gore siralandiginda, ilk 3 sirada bolge i¢in tanitim ve
reklam avantaji saglamasi, lirliniin yiiksek fiyatlarda alici bulmasi ve Aksehir Kirazi’na
yonelik talepte artigin olugsmasi yer almaktadir. Bu beklentiler Konya ve Afyonkarahisar
Sultandag1 bolgesinde bazi farkliliklar gostermistir. Konya Aksehir bolgesinde yer
alanlarin beklentileri arasinda, kalite garantisinin saglanmasi ve ismin korunmasi
onemli olarak gosterilirken, Afyonkarahisar Sultandagi bolgesindekiler sadece kalite

garantisini ilave beklenti olarak belirtmistir.

Cizelge 4.135’de ayrica beklenenlere karsilik meydana gelen degisiklikler
degerlendirilmistir. Ozellikle komisyoncularin hem genelde hem de bélgeler bazinda ilk
sirada cografi isaretin bolgeye higbir katkisinin olmadigint belirtmesi, aslinda cografi
isaretin bolgede istenilen seviyede kullanilamadiginin bir gostergesi olabilir. Bunun
yan1 sira genel ortalamada komisyoncularin %25,00’1 cografi isaretin Aksehir
Kirazt’nin taninmasint sagladigi, %20,00’si ise Aksehir Kirazi’'nda bir talep artigi

meydana getirdigini belirtmiglerdir (Cizelge 4.135).
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Cizelge 4.135 Meyve alim ve sattimi yapan komisyoncularin cografi isaretten
beklentileri ve kazanimlari

BEKLENEN DEGIiSIKLIKLER

Kont}:;lAk§ehir Afgzﬁgﬁgﬁ " Toplam
Degiskenler gest bolgesi
Say1 % Say1 % Say1 %
Tanitim ve Reklam 7 77,78 8 53,33 15 62,50
Yiiksek Satig Fiyati 4 44 .44 4 26,67 8 33,33
Talep Artis1 Saglama 2 22,22 6 40,00 8 33,33
Kalite Garantisi 3 33,33 4 26,67 7 29,17
Isim Korumasi 3 33,33 3 20,00 6 25,00
Ihracat Artist 2 22,22 2 13,33 4 16,67
Uriin Farklilastirmasi 2 22,22 1 6,67 3 12,50
Kirsal Turizmin Canlanmasit 1 11,11 1 6,67 2 8,33
Markalasma 2 22,22 - - 2 8,33
Arzin Artmasi 1 11,11 - - 1 4,17
Bilmiyor 1 11,11 2 13,33 3 12,50
MEYDANA GELEN DEGISIKLiKLER
gi)ngl?nt;llstiliaretin Yoreye ve Uriine Hicbir Katkist 4 50,00 8 66.67 1 60.00
Aksehir Kirazi’nin Taninmasini Saglanmigtir 4 50,00 1 8,33 5 25,00
Talep Artis1 Olmustur 1 12,50 3 25,00 4 20,00
Aksehir Kirazi’mn Isminin Korunmasi Saglanmistir 3 37,50 - - 3 15,00
Aksehir Kirazi’nin Kalitesi Artmistir 1 12,50 2 16,67 3 15,00
Aksehir Kirazi Ureticilerinin Geliri Artmustir 1 12,50 - - 1 5,00
Kirsal Turizmde Canlanma Saglanmistir 1 12,50 - - 1 5,00
Bilgisi Yok - - 1 8,33 1 5,00

Aksehir Kirazi’nda cografi isaret alindiktan sonra {iretim alani igerisinde bir artisin olup

olmadig arastirilmistir. Bunun i¢in meyve alim ve satimi yapan komisyonculara 2005

yilindan bu yana iiretim alaninda bir genislemenin olup olmadigr sorulmustur. Anket

yapilan 40 komisyoncunun %72,50’si kendi bolgelerinde kiraz {iretim alaninda artigin

oldugunu belirtmislerdir (Cizelge 4.136). Kiraz {iretim alani artis1 ile yerlesim yerleri
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arasinda iligski olup olmadig1 Ki-Kare analizi ile incelenmis ve yapilan analiz sonucu

%95 giiven sinirinda istatistiki olarak iligki 6nemli bulunmustur (Cizelge 4.136).

Cizelge 4.136 Meyve alim ve satim1 yapan komisyonculara gore kiraz iiretim alaninda
meydana gelen degisiklikler

Uretim Alaninda Uretim Alaninda Toplam
Yerlesim Yeri Adi Artig Var Artis Yok
Say1 % Say1 % Say1 %
ATAKENT 5 62,50 3 37,50 8 100,00
GOLCAYIR 4 80,00 1 20,00 5 100,00
DERECINE 1 16,67 5 83,33 6 100,00
YAKASENEK 3 75,00 1 25,00 4 100,00
SULTANDAGI 10 100,00 - - 10 100,00
YESILCIFTLIK 6 85,71 1 14,29 7 100,00
TOPLAM 29 72,50 11 27,50 40 100,00

x=14,342 S.D..:5 P:0,014 ¢=0,599

Arastirma alani igerisinde gerek komisyoncularin agiklamalari, gerekse istatistiki
kayitlar incelendiginde 2005-2007 yillar1 arasinda kiraz {retim alaninda artis
goriilmektedir. Komisyonculardan elde edilen veriler ile yapilan hesaplamalar
neticesinde bu artisin Konya Aksehir bolgesi icin yaklasik %13,27, Afyonkarahisar
Sultandag1 bolgesi i¢in yaklagik %23,15 oraninda gerceklestigi belirlenmistir (Cizelge
4.137). Cizelge incelendiginde, arastirma alani i¢erisinde kiraz liretim alaninda meydana
gelen ortalama artis ise yaklasik %19,94°diir. Bolgede kiraz iiretim alaninda bir
genislemenin oldugu verilen cevaplara gore her ne kadar goriilse de 6nemli olan bu

artisin kaynaklarinin belirlenmesidir.
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Cizelge 4.137 Meyve alim ve satimi yapan komisyonculara goére kiraz iiretim alaninda
meydana gelen degisikliklerin yerlesim yerlerine gore dagilimi

Yerlesim Yerleri Uretiilgéga/?)lnda
KONYA BOLGESI 13,27
ATAKENT 12,81
GOLCAYIR 14,00
AFYONKARAHISAR BOLGESI 23,15
YAKASENEK 34,00
SULTANDAGI 26,25
YESILCIFTLIK 22,86
DERECINE 3,33
ORTALAMA 19,94

Kiraz tiretim alanindaki artisin cografi isaretten kaynaklanip kaynaklanmadigi sorusuna,
kiraz tiiretim alaninda artis oldugunu belirten 29 meyve alim ve satimi yapan
komisyoncunun %24,14’tii Aksehir Kirazi i¢in cografi isaret almanin bir etkisinin
olabilecegini belirtmistir. Buna ragmen komisyoncularin %44,83 gibi biiylik bir
cogunlugu bu konuda fikirlerinin olmadigini belirtmiglerdir (Cizelge 4.138). Artisin en
bliyiik sebebi olarak ise 29 komisyoncudan 25’1 kirazin alternatifsiz en iyi gelir getirici
iiriin oldugunu belirtmistir. Sonug¢ olarak arastirma alaninda cift¢i gelirleri arasinda

kirazin 6nemli bir iirlin oldugu sdylenebilir.

Cizelge 4.138 Meyve alim ve satim1 yapan komisyonculara gore kiraz iiretim alaninda
meydana gelen degisikliklerde cografi isaretin pay1

Cografi Isaretin | Cografi Isaretin Fikri Yok Toplam
Yerlesim Yeri Adi Pay1 Var Pay1 Yok

Frekans| % |Frekans| % |Frekans| % |Frekans|%
ATAKENT 2| 40,00 1| 20,00 2| 40,00 51 100,00
GOLCAYIR 0 0,00 41 100,00 0 0,00 4 100,00
DERECINE 0 0,00 1| 100,00 0 0,00 1| 100,00
YAKASENEK 1| 10,00 0 0,00 9| 90,00 10| 100,00
SULTANDAGI 1] 3333 0 0,00 2| 66,67 3| 100,00
YESILCIFTLIK 3| 50,00 3| 50,00 0 0,00 6| 100,00
TOPLAM 71 24,14 91 31,03 13| 44,83 29| 100,00
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Aksehir Kirazi’nin cografi isaret almis olmasi, bolgedeki Aksehir Kirazi {ireticilerinin
kirazdan elde ettikleri gelirin artmasi1 beklentisini de beraberinde getirmistir. Yapilan
arastirmalara bakildiginda da cografi isaret ile fiyat arasinda pozitif bir iligskinin varligi
(EU Background Note (2004), Correa, 2002 ) ve cografi isaret alinan iirlinlin fiyatinin
diger benzerlerine nazaran daha yiiksek oldugu goriilebilir. Bu nedenle Aksehir Kirazi
icin de bu beklentinin olmasi1 beklenen bir olgudur. Arastirma bolgesinde Aksehir
Kirazi’nin fiyatlarinin diizeyi konusunda meyve alim ve satimi yapan {ireticilerin
diistinceleri arastirilmistir. Komisyoncularin %77,50°si Aksehir Kirazi fiyatinin diger
kiraz fiyatlarina gore diisiik veya c¢ok diisikk oldugunu belirtmistir (Cizelge 4.139).
Komisyoncularin Aksehir Kirazi fiyatinin diisiik oldugu ile ilgili kaninin olugsmasinda
bolge kiraz hasatin iiretimin pik donemine denk gelmesi de ayrica etkili faktordiir. Bu

donem tiretimin en fazla oldugu ve fiyatlarin ise taban yapmaya basladigi donemdir.

Cizelge 4.139 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin Aksehir Kirazi fiyati
hakkindaki diisiinceleri

Yerlesim Yeri Fiygg;élf ok Fiyatlar diisik | Fiyatlar normal | Fiyatlar yiiksek Total
Adi Frekans| % |Frekans| % |Frekans| % |Frekans| % |Frekans| %
ATAKENT 1| 12,50 41 50,00 1] 12,50 2| 25,00 8 (100,00
GOLCAYIR - - 5(100,00 - - - - 5(100,00
DERECINE 1] 16,67 5| 83,33 - - - - 61100,00
YAKASENEK - - 8| 80,00 1] 10,00 1| 10,00 10| 100,00
SULTANDAGI - - 3| 75,00 1] 25,00 - - 41100,00
YESILCIFTLIK - - 4| 57,14 3| 42,86 - - 71 100,00
TOPLAM 2| 5,00 29| 72,50 6| 15,00 31 7,50 40| 100,00

Gorlintiste iliski analizi yapilarak yerlesim yerlerine gore komisyoncularin Aksehir
Kiraz1 fiyati hakkindaki diistincelerinin degisip degismedigi incelenmistir. Her iki bolge
arasinda kirazda biiyiik bir rekabet olmasina ragmen her iki bolgenin de ana gec¢im
kaynaklarindan birini kiraz olusturmaktadir. Yapilan analiz sonucunda, komisyoncularin
yerlesim yerlerine gore Aksehir Kirazi fiyat1 hakkindaki diistincelerinin degismedigi, her
iki bolgedeki komisyoncularinda Aksehir Kirazi fiyatinin diigiik oldugu konusunda ayni

fikirde olduklar sOylenebilir (Cizelge 4.140 ve Sekil 4.46).

244




Cizelge 4.140 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin Aksehir Kirazi fiyati

hakkindaki diistincelerinin gorsel iliski analizi

: -t Eylemsizligin Orani
Boyutlar Te}< i EylemS}zhk Ki-Kare | Anlamlilik Y = -
deger (Inertia) Hesaplanan | Kiimiilatif
1 0,447 0,200 0,498 0,498
2 0,379 0,144 0,358 0,856
3 0,240 0,058 0,144 1,000
Toplam 0,401 16,057 0,378 1,000 1,000
@ Kiraz Fiyatlar1 Durumu
() Yerlesim Yeri Adi
Fiyatlar Yiiksek
1,57 °
1.0 Al}&KEN T Fiyatlﬁr Normal
2 Boyut, —|  Fiyatlar Cok Diisiik YEsH‘ClF TLIK
°
0,0 SULTANDAGI
YAKASENEK© °
°
0,51 DEREQiNE Fiyatlar Diisiik
» GOLCAYIR
L0 \ l |
-2 -1 0 1
1. Boyut

Sekil 4.46 Meyve alim ve satimi yapan komisyoncularin Aksehir Kiraz1 fiyati
hakkindaki diigiincelerinin gorsel iliski analizi sonucu grafigi
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4.3 Kamu, Ozerk Kuruluslar ve Kooperatifler ile Yapilan Derinlemesine Miilakat
Sonug¢lan

Arastirma bolgesi olan Aksehir ve Sultandagi ilgeleri ve bu ilgelere bagli bulunan
Atakent, Golgayir, Derecine, Yakasenek, Yesilciftlik kasabalarinda Aksehir Kirazi ismi
ile Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescil edilmis olan 0900 Ziraat kiraz ¢esidi ile ilgili
kamu, 6zerk kurulus ve kooperatiflerden olusan ve cizelge 4.41°de belirtilen 14
paydastan 11’1 ile derinlemesine miilakat yapilmigtir. Derinlemesine miilakat calismasi
ile dncelikli olarak bdlgenin ekonomik yapisi ve bu yapi iginde Aksehir Kirazi’nin yeri,
sorunlari, ¢6ziim Onerileri, Aksehir Kirazi’n1 gelistirme faaliyetleri ve Aksehir Kirazi

temelli bir yerel kalkinma modelinin olusturulmasi i¢in dnerileri toplanmaistir.

Cizelge 4.141 Aksehir Kirazi’nin kamu, 6zerk kurulus ve kooperatif paydaslari

—

Aksehir Ilge Tarim Miidiirliigii

Aksehir Belediyesi

Atakent Belediyesi

Golgayr Belediyesi

Aksehir Sert Cekirdekli Meyve Ureticileri Birligi

Aksehir Ticaret ve Sanayi Odasi

Aksehir Ziraat Odas1 Baskanligi

Sultandag: Ilge Tarim Miidiirliigii

O [0 | |||k |WwW]|D

Sultandag1 Belediyesi

—_
(=]

Yesilciftlik Belediyesi

—
—

Yakasenek Belediyesi

—
[\

Derecine Belediyesi

—_
(98]

Sultandag: Meyve Ureticileri Birligi

—_
~

Sultandag: Ziraat Odas1 Baskanlig

246



4.3.1 Kurum ve kuruluslarin Aksehir Kiraz icin degerlendirmeleri

Derinlemesine miilakat teknigi ile goriisiilen 12 kurumun yetkililerine bolgelerinde
yetistirdikleri Aksehir Kirazi’nm1 ekonomik, orgiitsel, pazarlama ve kurumsallagsma
acisindan degerlendirmeleri istenmistir. Dikkate alman faktorlerin birbirleri ile
kiyaslanabilmesi ve faktorler arasi sayisal farkliliklarin goriilebilmesi igin nicel degerler

10 lizerinden puan sistemi ile puanlanmistir (Sekil 4.47-4.55).

Gortigiilen kurum ve kuruluslardan 6ncelikle bulunduklar1 yerlesim yerlerinin geg¢im
kaynaklarmi Oncelik sirasina gore degerlendirmeleri istenmistir (Cizelge 4.142).
Goriigiilen kurum ve kuruluslar bolgede en 6nemli ge¢im kaynagi olarak meyve iiretim
ve pazarlama faaliyetlerini gostermistir. Bu durum hem Aksehir hem de Sultandag:
bolgesi i¢in gegerli olup, meyvecilik bdlgenin en 6nemli ge¢im kaynagidir denilebilir.
Aksehir bolgesinde ikinci 6nemli ge¢im kaynagi tarla bitkileri olarak gosterilirken,
Sultandag1 bolgesinde tarla bitkilerine ilaveten hayvancilik 6nemli gecim kaynaklari
arasinda  gosterilmigtir. Ucglincii geg¢im kaynagi Aksehir bolgesinde hayvancilik,
Sultandag1 bolgesinde ise hayvancilik faaliyetine ilaveten sanayi ve hizmetler sektori

gosterilmistir.

Cizelge 4.142 Kurum ve kuruluslarin bolge ge¢im kaynaklar1 degerlendirmeleri

Gelir Kaynag: Ak.sehir (%) " Sulténdagl (%) i
Birincil Ikincil | Ugiinciil | Birincil Ikincil | Ugiinctl

Meyvecilik 100,00 - - 100,00 - -
Tarla Bitkileri - 66,67 16,67 - 60,00 -
Sebzecilik - 16,67 - - - -
Endiistri Bitkileri - 16,67 - - - -
Hayvancilik - - 50,00 - 40,00 50,00
Sanayi - - - - - 25,00
Hizmetler - - 33,33 - - 25,00
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Goriigiilen kurum ve kuruluglarin bolgede énemli bir iiretim potansiyeline sahip olan
Aksehir Kirazi i¢in degerlendirme yapmalar1 istenmistir. Dikkate alinan faktorler arasi
kiyaslamanin yapilabilmesi i¢in nicel faktdrlerin sayisallastirilmasi amaci ile 10’lu
puanlama sistemi kullanilmis ve goriisiilen kurum ve kuruluglarin faktorlere 10
tizerinden puan vermeleri istenmistir. Bolgede meyvecilik sektoriiniin en 6nemli gegim
kaynag1 olmast Aksehir Kirazi’nin da 6nemini artirmaktadir. Bélgenin en 6nemli meyve
tiirleri kiraz, visne, kayisi, erik, elma ve armuttur. Cizelge 4.48’de komisyoncularin elde
ettikleri gelirin {irlin cinsine gore dagilimina bakildiginda da bu meyve tiirlerinin
bolgede 6nemli oldugu goriilebilir. Gorlisiilen kurum ve kuruluslarin da Aksehir Kirazi
degerlendirmeleri incelendiginde ise Aksehir Kirazi’nin bolge i¢in ¢ok dnemli oldugu

belirlenmistir (Puan 8-10 arasi) (Sekil 4.47).

== Aksehir Kirazi bolge icin 6nemi

Sekil 4.47 Aksehir Kirazi’nin bélge i¢in 6nemi
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Kurum ve kuruluslarin Aksehir Kirazi’nin pazarlanma olanaklar1 iizerine goriisleri
degerlendirilmis ve sekil 4.48’da sunulmustur. Sekil 4.48 incelendiginde genel goriis
Aksehir Kirazi’nin pazarlanmas1 konusunda bazi sikintilarin oldugu yoniindedir.
Degerlendirmeler incelendiginde, genel puan ortalamasinin 5,58 yani ortalama
civarindadir. Bu da Aksehir Kirazi’nin pazarlanmasi konusunda bdlgenin ne iyi

durumda ne de kotii durumda oldugunu gostermektedir.

10

7
== Aksehir Kirazi pazarlama olanaklari

Sekil 4.48 Aksehir Kirazi’nin pazarlanma olanaklari
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Cografi isarete sahip olan iiriinlerin bolge iginde {ireticilerine ekonomik bir getiri
saglamasi i¢in taninma konusunda sikintilar yasamamasi gerekmektedir. Belirli bir iine
ve taninmaya sahip olan iiriine kars1 talep konusunda dalgalanmalar olmayacak hatta
asir1 talep dolayisiyla fiyatlardaki artis {iretici i¢in {iretici rantindaki artiga paralel olarak
sosyal refah artisin1 saglayacaktir. Bu nedenle goriisiilen kurum ve kuruluslarin Aksehir
Kirazi’nin taninma alani ile goriisleri incelendiginde, normal seviyede oldugu (ortalama
puan 6,00), taninma ile ilgili daha ¢ok caligmalara ihtiya¢ oldugu sdylenebilir (Sekil
4.49).

10

== Aksehir Kirazi Griin taninma alani

Sekil 4.49 Aksehir Kirazi’nin taninma alani
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Aksehir Kirazi’nin taninma alani ile ilgili kurum ve kuruluslarin goriisleri orta diizeyde
olsa da Aksehir Kirazi’na kars1 olan talep hakkindaki diistinceleri incelendiginde, iyi
diizeyde bir talebin oldugu goriilebilir (ortalama puan 8,58) (Sekil 4.50). Fakat alinan
gorlisler dogrultusunda talebin daha 1iyi diizeye ¢ikarilmasi icin ¢aligmalarin
yapilabilecegi, Ozellikle piyasaya daha fazla firmanin c¢ekilerek rekabet ortaminin
yaratilmas1 gerektigi ilizerinde durulmustur. Bu sayede talebin daha iist diizeylere

c¢ikarilmasi miimkiin kilinabilir.

== Aksehir Kirazi'na talep

Sekil 4.50 Aksehir Kirazi’na kars1 olan talep durumu

Talebin yiiksekligi kadar bolge Aksehir Kirazi’nin fiyat durumu da 6nemlidir.

Gortisiilen kurum ve kuruluslarin Aksehir Kirazi’nin fiyatim1 diger bolgelerdeki kiraz
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fiyatlan ile karsilagtirmalar1 istenmistir. Sekil 4.51 incelendiginde, Aksehir Kirazi’nin
fiyatinin diger bolge kirazi fiyatlarina gore diisiik oldugu (ortalama puan 4,50) bu
diistikliikte Aksehir Kirazi’nin piyasaya ¢ikis zamanimin kirazin piyasada en fazla
oldugu doneme rastlamasi, iklimsel faktorlerden dolay1 asir1 fiyat dalgalanmalart ve
piyasada rekabet ortaminin ve pazarlama olanaklarinin yeterince olugmamasi gibi

faktorlerin rol oynadigi belirtilmistir.

10

== Aksehir Kirazi diger bolge kiraz fiyatlari ile karsilastiriimasi

Sekil 4.51 Aksehir Kirazi fiyatinin diger bolge kirazlarina gore degerlendirilmesi

Bolgede Aksehir Kirazi i¢in alinan cografi isaretin etkin bir sekilde kullanilmasinda

tiretici orglitlenmesi ve ilgili paydaslar aras1 kurumsal diyalog 6énemli unsurlardir. Sekil
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4.52-4.53"de goriisiilen kurum ve kuruluglarin iiretici orgilitlenmesi ve kurumsal diyalog
konusundaki goriigleri sunulmustur. Sekil 4.53 incelendiginde, genel olarak bolgede
Aksehir Kirazi iireticileri arasinda orgiitlenmenin ve buna bagli olarak da birlikte
hareket etme konusunda ¢ok biiyiikk sikintilar oldugu sdylenebilir. Yapilan
degerlendirme, iireticilerin birlikte hareket etme durumlarina verilen ortalama puan
2,42°dir. Bunda bdlgede mevcut olan Aksehir Sert Cekirdekli Meyve Ureticileri Birligi
ve Sultandagi Meyve Ureticileri Birligi’nin mevcut kanunlardan kaynaklanan piyasada
aktif bir sekilde yer almasini engelleyen sikintilar etkilidir. Bdlgedeki (iiretici
birliklerinin hak ve sorumluluklarinda yapilacak diizenlemeler ve desteklemeler {iiretici

orgiitlenmesi ve birlikte hareket etme sikintisina ¢6ziim olabilecegi diisiiniilmektedir.
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== Ureticilerin birlikte hareket etmeleri

Sekil 4.52 Aksehir Kirazi iireticilerinin birlikte hareket etme durumlari
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Sekil 4.53°de ise Aksehir Kirazi ile ilgili paydas olan kurum ve kuruluslar arasindaki
iletisim degerlendirilmistir. Yapilan degerlendirme sonucu mevcut iletisim ve diyaloga
verilen puan ortalama 4,50°dir. Bu da bolgede Aksehir Kirazi paydaslar1 arasinda olan
kurum ve kuruluslarin birbirleri ile ortak bir sekilde hareket edemediklerini
gostermektedir. Ozellikle bu sikinti bolgeler arasinda kendini daha net olarak
gostermektedir. Aksehir ve Sultandagi boélgelerindeki kurumlar arasinda ‘“Aksehir
Kiraz1” isminin bilyiik bir sikint1 yarattig1 belirlenmistir. Tescilin Aksehir Ilce Tarim
Miidiirligti tarafindan yapilmast ve ismini Aksehir Kirazi olmasi, Sultandagi
bolgesindeki hem iireticiler hem de kurumlar tarafindan kabullenilmemesine yol
acmistir. Meydana gelen bu sorun Aksehir Kirazi i¢in kurumlar arasi diyalogun az
olmasinin nedenlerinden biridir. Aksehir bolgesinde isim “Aksehir Kiraz1” olarak
kullanilirken, Sultandagi bolgesinde “Napolyon Kiraz1” adi altinda kullanilmaktadir. Bu

durum cografi isaretin etkin kullanilmasin1 engellemektedir (Sekil 4.54 ).

1

12 2

11 3

10 4

7
== Kurumlar arasi iletisim

Sekil 4.53 Aksehir Kirazi ile ilgili paydas kurum ve kuruluslar arasi iletisim
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Afyonkarahisar-Sﬁltandagl Bolgesi

. Konyaksir olgesi

Sekil 4.54 Konya-Aksehir bolgesi ile Afyonkarahisar-Sultandagi bolgesinden kiraz satis
goriintiileri

Cografi isaretlerin sagladigi faydalardan bir tanesi de tliketici korumasidir. Cografi
isarete sahip olan bir {iriiniin nasil, ne sekilde ve nerede iiretildiginin belirli olmasi, belli
bir standardinin ve ayirict 6zelliklerin olmasi, tiiketicinin bunu bilerek {iriinii tercih
etmesini saglamaktadir. Bu ise dogrudan miisteri memnuniyeti ile ilgilidir. Bolgede
Aksehir Kirazi’na karsi talebin iyi durumda olusu, miisteri memnuniyeti konusunda bir

fikir vermektedir. Goriisiilen kurum ve kuruluslarin miisteri memnuniyeti ile ilgili
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degerlendirmeleri incelendiginde ortalama 9,25 puan verilmis yani miisteri

memnuniyetinin en {ist diizeyde oldugu belirlenmistir (Sekil 4.55).

== MUisteri memnuniyeti

Sekil 4.55 Aksehir Kiraz1 miisteri memnuniyeti

Aragtirma bolgesinde kirazin en dnemli gecim kaynaklarindan biri oldugu yadsinamaz.
Bolge iklim ve toprak yapisinin uygun olusunun yaninda, ekonomik olarak {iretici
memnuniyeti, ayrica tiiketici memnuniyetine bagl talep, kiraz iiretim faaliyetine olan
ilgiyl artirmaktadir. Aksehir Kirazi iireten ireticilerin diger faaliyetlerden gecimini
saglayan bolge insanlarina gore ekonomik durumlarinin degerlendirilmesi istenmistir.
Alman cevaplara gore, Aksehir Kirazi {reticilerinin ekonomik durumunun diger

faaliyetlerden gecimin saglayan ciftgilere kiyasla daha iyi olduklar1 belirlenmistir.
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Goriigiilen kurum ve kuruluslarin bu konuda verdikleri puan ise ortalama 6,58 dir (Sekil

4.56).

== Aksehir Kirazi retici ekonomik durumu

Sekil 4.56 Aksehir Kirazi iireticisinin bolgede diger {irlin treticilerine gére ekonomik
durumu

4.3.2 Kurum ve Kkuruluslarin Aksehir Kirazi sorunlar1 ve c¢oziim onerileri
konusundaki degerlendirmeleri

Arastirma bolgesinde derinlemesine miilakat teknigi ile gorlisilen kurum ve
kuruluglarin bolgede kirazin sorunlari ve bu sorunlara karst ¢oziim Onerileri
degerlendirilmistir. Sorunlar ve ¢ziim Onerileri bolgelere gore ayrilmis ve sekil 4.57°de

sunulmustur. Sekil 4.57 incelendiginde sekil 4.44’de komisyoncularin bolge kirazinin
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sorun ve ¢oziim Onerileri paralellik gostermektedir. Bolgedeki en biiyiik sorunun iiriin
pazarlamasinda yasanan sikintilar (Rekabet eksikligi, halin olmamasi, denetim sikintisi)
oldugu soOylenebilir. Bunun yaninda son yillarda yasanan kiiresel 1sinmadan
kaynaklanan iklim degisikligi ve bilingsiz ve eski sulama tekniklerinin kullanimi
bolgenin gelecegini tehdit eden en dnemli sikintilarin baginda gelmektedir. Bu nedenle
gerek tarim tekniklerinde teknolojik ilerleme, gerekse ¢cevre koruma dnlemleri ¢oziimiin
pargasit gosterilmistir. Ayn1 zamanda diger Onemli bir sorun ise iiretici
orgiitlenmesindeki sikinti olup, bunun ¢oziimii i¢in mevcut birliklerin aktif hale

getirilmesi i¢in yasal sikintilarin asilmasi 6nerisi sunulmustur (Sekil 4.57).
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4.3.3 Kurum ve kuruluslarin cografi isaret hakkindaki diisiinceleri ve beklentileri

Aksehir Kiraz1 i¢in alinan cografi isaretin gostergesi olan iiriin farkliliginin nedenleri
konusunda kurum ve kuruluslardan alinan cevaplar incelendiginde, 12 kurulustan 10’u
Aksehir Goli'nt, 10’u Eber Goli’nt, 10’u Sultandagi’n1 1’1 bdlgenin toprak yapisinin
farkliligin1 gosterirken, sadece bir kurulus Aksehir Kirazi’nin diger kirazlardan farkl

olmadigini belirtmistir (Sekil 4.58).

Sultandaglari

Aksehir Goli Eber Golii

Sekil 4.58 Kurum ve kuruluslarin Aksehir Kirazi’'nin farklilik kaynaklari hakkinda
diistinceleri

Aksehir Kirazi i¢in cografi isaretin alindigin 2005 yilindan bu yana bolge icerisinde
cografi isaretin olusturmasi beklenilen katki ve kazanimlar konusunda kurum ve
kuruluglarin diisiinceleri alinmig ve bu siiregte yasanilan sikintilar belirlenmeye
calisgilmistir. Sekil 4.59°da kurum ve kuruluslarin cografi isaretin bolgede olusturmasi

beklenilen etki konusundaki onerileri 5 grupta toplanilmistir. Bunlar;
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1. Ekonomik katk1
a. Aksehir Kirazi fiyatinda artisin olmasi
b. Aksehir Kiraz1 fiyatinda asir1 dalgalanmalarin 6niine gegilmesi
c. Uretim miktarinda artisin saglanmasi
2. Tanitim
a. Uriin tanttimimin yapilmasi ve iiriiniin taninma alaninin genislemesi
b. Bodlgenin tanitiminin yapilmasi ve bolgenin taninma alaninin geniglemesi
c. Turizm potansiyelinde artis
3. Pazarlama imkanlarina katk1
a. Pazarlama alaninin genislemesi
b. Talepte artis
c. Thracat imkanlarinda artis
d. Rekabet ortaminin iyilesmesi
e. Kalitede artis
4. Uriin korumasinin saglanmasi
a. Aksehir Kirazi’'nda markalasma
5. Orgiitlenmeye katk1
a. Uretici birliginin aktif hale gelmesi ve pazarlama kanalinda aktif rol
oynamast
b. Aksehir Kiraz1 paydasi tim kurum ve kuruluglar arasinda diyalogun ve

iletisimin gelismesi

Cografi isaretten bolgede olusturmasi beklenilen bu katkilar ayrica ¢alismanin ana
amacinin belirlenmesinde yani etki degerlendirmenin yapilmasinda ele alinacak ana

unsurlar1 da gostermektedir.

Gortisiilen kurum ve kuruluslarin cografi isaretten beklentileri arasinda o6zellikle
ekonomik kazanimlar ve tanitima yonelik faaliyetlerin artmasi i¢in beklentileri diger
beklentilerine gore ilk siralarda gelmektedir (%30,77). Bunu cografi isaretin pazarlama

imkanlarinin artmasina olan katkis1 takip etmektedir. (Sekil 4.59).
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Cografi isaretin alinmasindan ziyade, isaretin etkin kullanimi ve beklentilerin
karsilanmasi 6nemlidir. Bu nedenle goriisiilen kurumlardan beklentilerin karsilanma
durumlarim1 degerlendirmeleri istenmis ve 12 kurumun 7’si cografi isaretten herhangi
bir kazanim elde etmediklerini belirtmislerdir. Aksehir Kirazi’nin cografi isareti
almasindan sonra meydana gelebilecek degisiklikler siralandiginda, 7 kurum disindaki
diger 5 kurumun degerlendirmeleri sonucu o&zellikle Aksehir Kirazi’min taninma
alaninda meydana gelen gelismeler, liretimde ve iiretici sayisindaki artis elde edilen en

onemli kazanimlar arasinda gosterilmistir (Sekil 4.60).

Aksehir Kirazi i¢in alinan cografi isaret ile ilgili beklentilerin karsilanamamasindaki en
bliyiilk nedenler arasinda, sirasi ile bu konu hakkinda yeterince bilgilendirmenin
yapilmamasi, firmalarin cografi isarete sahip ¢ikmamasi ve iiretici birliklerinin etkin

caligmamasi ileri stiriilmiistiir (Cizelge 4.143).

Cizelge 4.143 Kurum ve kuruluslarin  cografi isaretten  beklentilerinin
karsilanamamasinin nedenleri

Nedenler %
Aksehir Kirazi Tescili Hakkinda Bilgi Eksikligi 33,33
Uretici Birliginin Yaptirim Giiciiniin Olmayist 16,67
Firmalarin Sahiplenmemesi 16,67
Tescilin Sultandag1 Bolgesi Tarafinda Kabullenilmeyisi 8,33
Kurumlar aras1 Diyalog Sorunu 8,33
Resmi Prosediiriin Fazla Olusu 8,33
Destek ve Kaynak Yetersizligi 8,33
Toplam 100,00

Goriisiilen kurum ve kuruluslarin Aksehir Kirazi’nin tanitimi ve gelistirilmesi i¢in ne
gibi faaliyetlerde bulundugu aragtirtlmistir. Yapilan ¢alisma sonucu Aksehir Kirazi ile
ilgili 6nemli bir paydas olan kurum ve kuruluslarin kirazin gelistirilmesi faaliyetinden
cok, tanmitim ile ilgili olarak Gzellikle festivallerde kiraz tanitim stantlari ile tiiketici

kitlesini bilgilendirmeye calistiklar1 goriilmiistiir. Yapilan ¢alismalarin  bireysel
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tiikketicilere yonelik olmasi disinda kurum ve firmalara olan tamitimlarla ilgili olarak
sadece internet araciligi ile bilgilendirme disinda faaliyete rastlanilmamistir. Bolgede
Aksehir Kirazi’nin gelistirilmesi ile ilgili olarak 12 kurumdan sadece 4’liniin dolayl
faaliyetleri oldugu goriilmiistiir. Bu faaliyetler i¢inde demonstrasyon bahge tesisi,

kaliteli fidan iiretim ¢aligmalar1 ve liretici egitimleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Aksehir Kiraz1 i¢in alman cografi isaretin bolgede etkin olarak kullanilabilmesi,
ekonomik ve sosyal agidan bolgenin olumlu yonde etkilenebilmesi igin goriisiilen tiim
kurum ve kuruluglar Aksehir Kirazi cografi igaretinin denetlenmesi, uygulanmasi ve
takibi i¢in yapisal ve kurumsal diizenlemelerin yapilmasi gerektigine inanmaktadir. Bu
nedenle goriisiilen kurum ve kuruluslardan bu yapisal ve kurumsal diizenlemelerin nasil

olmasi gerektigi ile ilgili bir organizasyon semasi olusturmalari istenmistir.

Oncelikle goriisiilen kurum ve kurulus yetkilileri Aksehir Kiraz1 icin alman cografi
isaretin uygulanmasi, denetlenmesi, yonlendirilmesi ve takibi konusunda sorumlu bir
kurulusun olmas1 ve diger paydaslarin ise bu kurulusa destek vermesi yoniinde beyanat
vermislerdir. Sorumlu kurulus olarak oOnerilen 4 farkli kurum/kurulus bulunmaktadir.
Bunlar iiretici birligi, bagimsiz bir kurum, ilge tarim miidiirliikleri ile ticaret ve sanayi
odasidir. Bu kurum/kuruluslardan en fazla Onerileni, tretici birlikleri (%50,00) ve
bagimsiz bir kurumdur (%25,00) (Sekil 4.61). Buradan da goriilecegi tlizere bolgede
cografi isaretin gelecegi i¢cin en Onemli adimlardan biri, etkin calisan bir iiretici

birligidir.

Gortisiilen kurum ve kuruluglarin cografi isaret ile ilgili sorumlu kurum/kurulusa destek
olmas1 gereken kurum ve kuruluslar hakkindaki diisiinceleri incelendiginde, bolgede 10
farkli kurum ve kurulustan bahsedilmistir. Bunlar; (Sekil 4.61).
1. Yerel Yonetimler (%22,39),
Ziraat Odalar1 %16,42)
[lge Tarim Miidiirliikleri (%14,93),
Sulama ve Kalkinma Kooperatifleri (%8,96),
Ticaret ve Sanayi Odas1 (%8,96),

@wok w
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Universite ve Arastirma Kuruluslari (%8,96),
Uretici Birlikleri (%7,46),
Firmalar (%5,97),

o x© =2

Komisyoncular (%2,99),
10. Ticaret Borsast (%2,99)

Bolgede tiretici birligi veya bagimsiz bir kurum sorumlulugunda olusturulacak bir
orgilitlenme modelinde sorumlu kurulusa destek olacak kurum ve kuruluslar icerisinde
Ozellikle yerel yonetimler, ziraat odalar1 ve ilge tarim miidirliikleri biiylik rol
oynamaktadir. Sekil 4.61°de gosterilen bir orgiitlene modelinin olusturulmasi cografi

isaretin bolgede etkin kullanimini saglayabilecektir.

Goriisiilen kurum ve kurulus yetkililerinin 6nerdikleri bu orgiitlenme sistemi i¢inde
tireticilerin tepkilerinin ne olacagi konusunda goriisleri alindiginda, kurum ve kurulus
yetkilileri iireticilerin bu sistem igerisinde liretim yapmak isteyeceklerini fakat dogrudan
bu sistemi maddi olarak destekleme konusunda sorunlarin ¢ikacagini belirtmislerdir. 3
kurum ve kurulus tireticinin masrafi yiiklenecegini, 2 kurum ve kurulus ise iireticinin bu
masrafi kismen yiiklenecegini, diger 7 tanesi ise iireticilerin bu masrafa katilmayacagi
yoniinde beyanlari olmustur. Bu da sistemin olugmasi i¢in ilk asamada finansman
sikintisinin olusacaglr ve bu nedenle alternatif kaynaklara yonelinmesi gerektiginin

gostergesidir.
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Sistemin olugmasi i¢in gerekli olan finansman kaynagimin saglanmasinda bir baska
kaynak olarak Aksehir Kirazi’nin diger 6nemli paydasi olan firmalar gosterilebilir. Bu
nedenle firmalarin sekil 4.22°de olusturulacak bir orgiitlenme modeli ve kontrol
sistemini olugsmasima olan tepkileri konusunda goriisiilen kurum ve kuruluglarin
diisiinceleri sorulmustur. Kurum ve kurulus yetkililerinin %50,00’1 firmalarin bu sistemi
finansal acidan destekleyici yonde hareket edeceklerini beyan etmislerdir. Goriisiilen
kurum ve kurulus yetkililerinin firmalarin yarisinin finansal agidan destekleyici
yoniinde hareket edeceklerini belirtmesi olusturulacak sistemde firmalarin 6nemli bir rol
oynayacagint ortaya c¢ikarmaktadir. Goriigiilen kurum ve kurulus yetkililerinden

%16,67’s1 fikir beyan etmez iken, %33,33’ii desteklemeyebileceklerini bildirmisleridir.

Arastirma bolgesi igerisinde goriigillen kurum ve kuruluslar ile Aksehir Kirazi’nin
cografi isaretinin etkin kullanilabilmesi i¢in olusturulan orgiitlenme modeli ile Aksehir
Kiraz1 fiyatlarinda beklenilen artisin bolgeler arasi dagilimi sekil 4.62°de sunulmustur.
Sekil 4.62. incelendiginde Aksehir Kirazi i¢in Aksehir Kirazi’nda beklenilen fiyat artist
%14,29 iken, bu oran Sultandagi Bolgesi’nde daha yiiksek olup %34,00°dir. Genel
ortalama olarak cografi isaretin etkin kullanilmasi ile beklenilen fiyat artis1 %22,50

olarak hesaplanmistir.
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Sekil 4.62 Aksehir Kirazi i¢in cografi isaretin yeni orgiitlenme ile getirmesi beklenen
fiyat artist (%)
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4.4 Aksehir Kirazi Satin Alan Firmalara iliskin Arastirma Bulgular

Arastirma bolgesinde kirazla ilgili bir diger 6énemli paydas ise bolgeden kiraz alimi
yapan firmalardir. Bu amag ile arastirma bolgesinde yapilan incelemelerde bolgede
toplam 22 firmanin O6nemli Olcekte faaliyet gosterdigi belirlenmistir. Bu nedenle
arastirma orneklemesinde tam sayim yontemi kullanilmis, fakat 22 firmadan sadece 14
tanesi goriisme talebimizi kabul etmis ve sorularimiza cevap vermistir. Aragtirmanin en
biiyiik kisiti, firmalarin 6zellikle sayisal veri ihtiyaclarimiza cevap vermek istememeleri
olusturmustur. Bu nedenle firmalarla derinlemesine miilakat teknigi uygulanmis ve
firmalarin arastirma bolgesindeki kirazlar ve cografi isaret konusundaki diisiinceleri

aliarak, davranislar1 genel olarak belirlenmeye calisilmistir.

Gortisiilen firmalardan 2 tanesinin son 2 yildir aragtirma bolgesinden kiraz almadig:
tespit edilmistir. Firmalardan biri kiraz piyasasindan ¢ekilmeye gerekge olarak arastirma
bolgesindeki miisteri potansiyeli ve kiraz kalitesindeki sikintilar1 belirtirken, bir digeri
ise karlilik konusundaki sikintilar1 éne siirmiistiir. Ozellikle son 2 iiretim déneminde
arastirma bolgesindeki iklime bagli kalite {izerindeki olumsuzluklar firmalarin en

onemli sikayetlerinden biri olarak belirlenmistir.

Arastirma bolgesinden kiraz alimi yapan firmalar ile yapilan goriismelerde, kirazin
pazarlama kalemlerinde 6nemli bir iiriin oldugu belirlenmistir. Kiraz disinda firmalar bir
cok yas meyve ve sebze pazarlamasi konusunda faaliyet gosterdikleri belirlenmistir.
Firmalarin alim yaptiklar1 meyveler icerisinde elma, seftali, kayisi, erik, armut, iiziim ve
turunggiller 6nemli yer almaktadir. I¢ piyasa disinda goriisiilen firmalarmn iiriinlerin
cogunu, basta Avrupa iilkeleri olmak iizere (Almanya, Fransa, Avusturya, Ingiltere,
Litvanya, Letonya, Bulgaristan, Hollanda vd.) Rusya Federasyonu ve Uzakdogu ve

Ortadogu iilkelerine ihrag ettikleri belirlenmistir.

Arastirma  bolgesinden kirazi, firmalar meyve sebze komisyonculugu yapan
komisyoncular araciligi ile almakta ve mobil Hydrocooler’lar vasitasi ile sogutulan iirtin

soguk zincir bozulmadan ana fabrikaya islemek amaciyla ulastirilmaktadir. Bu siirecte
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soguk zincir bozulmadan devam etmektedir. Goriisiilen firmalarin hepsi Tiirkiye’deki
iiretim bolgelerini takip etmektedir. Sekil 4.63 incelendiginde kiraz olgunlasma
tarihlerinin Akdeniz, Ege, Marmara ve Giineydogu Anadolu Bolgeleri’'nden baglayarak
i¢ kisimlara dogru ilerledigi ve i¢ kesimlerin yiiksek yerlerinde son buldugu goriilebilir.
Bu bakimdan Ege, Marmara ve I¢ Anadolu ve Akdeniz Bélgeleri ile yeri geldiginde
bazi biiyiik firmalar Giineydogu Anadolu Boélgesi’ne kadar alim yapabilmektedirler.
Izmir, Denizli, Isparta, Afyon ve Konya goriisiilen firmalarm en o6nemli alim

merkezlerini olusturmaktadir.
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Sekil 4.63 Tiirkiye kiraz olgunlagma tarihleri iklim haritasi (www.dmi.gov.tr 2011)

Goriisiilen sirketlerden bazilarinin alim bolgeleri ve aragtirma bolgesindeki alimlar ile
ilgili vermis olduklar1 cevaplar soyledir; “...Firma olarak kiraz alim politikamizi en iyi
ve kaliteli iiriinii, en uygun fiyat ve sartlarda alarak; firmamizin kalite programi
cercevesinde en iyi sekilde isletmemize nakledip, soguk zincir sartlart icinde
paketleyip, ihracatimi yapmaktir. Konya Aksehir bolgesi firmamizin kiraz alim icin
en onem verdigi ve en yiiksek tonaj da mal aldig1 bolgedir. Bu Bolgede kiraz rekoltesi
yiiksek oldugu icin diger bolgelere oranla fiyat ve kalite olarak firmamizin alim
politikasina en uygun bolgedir. Firmamiz Aksehir bolgesinden yaklasik 15 yildir kiraz
almaktadwr. Golcaywr, Yakasenek, Deresenek, Kirca, Atakent vb. gibi kiraz alim

hallerinde uzun yillardir bizle calisan bolge komisyoncusu kantarcilarimizg vardir...”,
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bir diger firmanin cevabi ise “...Kiraz, firmamiz igcin gerek i¢c, gerekse de dig
pivasalarda ana iiriin hiiviyetindedir. Tiirkiye’de Ege bolgesinden baslayarak, yeri
geldiginde Gaziantep’e kadar olan genis bir bolgede kiraz alimi yapmaktayiz. Kiraz
kalitesi genel olarak iklimsel sartlara bagh olarak degismektedir. Yine de ihracat
kirazi olarak +26 mm kalibrede alinan 0-900 Ziraat kirazi diinya pazarlarinda
rekabetci ve talep goren yegane kiraz ¢esitlerinden birisidir. Kirazda alim politikast
kalinti icermeyen, kalibresi uygun olan en kiymetli iiriiniin iireticiden yerinde
alinmasi esasina gore yiiriitiilmektedir. Bu amacla iilke genelinde kurulmus bulunan
yiizlerce alim merkezleri vardwr. Kiraz iilkemizde Mayis ayr sonundan Temmuz ayinin
3. Haftasina kadar iiretilmekte ve ticareti yapimaktadir. Afyon-Isparta bélgesi bu
siirecte talebin en yiiksek oranda karsilanabildigi donemi olusturdugu igin iilkemiz
ihracatgilart icin onem arz etmektedir...”, bir baska firma “Biz biliyorsunuz ticaret
yapryoruz. Eger karst taraftan uygun sekilde bizden talep ederlerse, piyasa sartlar: da
bize uyarsa, bu bolge ile calistyoruz ve alim oranlarimizi da ona gore belirliyoruz.
Kiraz isleme yerimiz Alasehir’dedir. Bizim orada soguk hava depolarimiz var. Bu

bolgenin kirazini alarak orada igliyoruz....” seklinde beyan etmislerdir.

Arastirma bolgesindeki kirazin kalitesinin nasil oldugu firmalara sorulmus ve
firmalardan alinan cevaplar su sekilde olmustur; “...Kalibre konusu iireticinin kendisi
ile ilgili olan bir seydir. Eger iiriiniin yillik bakimlarin iyi yaparsa, giibresini verir,
budamaswmi saghkl yaparsa, kirazini yetistirmede ozen gosterirse kaliteli bir iiriin
ortaya c¢ikar. Bu sene bu bélgenin kirazi kalite acisindan bizi tatmin etmedi. Hava
sartlarindan dolay1 sanirim bu sene sikinti yasadilar. Yagislar biraz ge¢ oldu ve dolu
olayr oldu bu sene. Onceki senelerde Afyon kirazi boy olarak biraz ufak kaliyor.
Kalibre olarak kiiciik kalyyor. Konya tarafi ise saglhkli oluyor ama uzun siirmiiyor.
Kisa bir siire devam ediyor...” bir baska firma ise “Bu bolgenin kirazinin kalitesi
mevsimsel olarak her yil degismektedir. Bu olay birazda iklime bagh, yillik iklim
sartlarina baghdwr. Tabi yagmurlar ¢ok olunca kalite olmuyor ¢ok fazla, ya da
hastalik ¢ok oluyor. Bu bolgenin kirazinin kalitesi genellersek eger diizgiindiir.
Iklimsel olarak bir sikinti olmadig siirece kalite olarak giizel bir béolgedir...” seklinde
bildirmislerdir. Her ne kadar son yillarda iklimsel olaylardan dolay1 arastirma

bolgesinde yetistirilen kirazlarda kalite sikintis1 yasansa da goriisiilen firmalarin biiyiik
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bir kismi, bu bdlgenin kirazlarinin kalitesinin normal standartlarda oldugu, bu bdlgenin
tercih edilmesindeki en Onemli nedenlerden birinin ise bolgede yetistirilen kirazin

kalitesinden ziyade tonaj agisindan 6nem tasidig1 belirlenmistir.

Goriisiilen firmalarin hepsi kirazi ihra¢ etmekte ve ihracatta kendi markalarini
kullanmaktadir. Firmalara “yurtdisina gonderdiginiz kirazlarda herhangi bir kiraz isimi
kullantyyor musunuz?” diye soruldugunda ise firmalarin bazilar1 sadece kiraz adi altinda
yurtdigina mal gonderdiklerini belirtirken, bazilar1 ise Napolyon ve Salihli Kiraz1 ismini
kullandiklarini belirtmislerdir. Bazi firmalarin bu konuda cevaplar su sekilde olmustur;
“Biz 26 kalibre iistii kirazlarimizi Rusya’ya gonderiyoruz. Kirazlart gonderirken de
herhangi bir kiraz ismi kullanmiyoruz. Zaten oradaki miisteri kendisine gelen kirazin
Salihli kirazi m1 yoksa Napolyon mu oldugunu ayiwrt ediyor. Zaten oradakiler isimleri
fazla bilmezler. Bir agik renk var birde koyu renk var. Napolyon kirazi koyu olur obiir
cesitler acik renk olur...” bir baska firma ise “Biz saglam mallarin hepsini ihracata
yolluyoruz. Genellikle pazarlarimiz Avrupa iilkeleri ve ozellikle Almanya ve Italya.
Buraya giden kirazlar Napolyon ve Salihli Kirazi olarak bilinmekte...”bir bagka firma
ise “ Piyasada Salihli ve Napolyon Kirazi diye anilan kirazlar var. Salihli Kirazi’na
neden Salihli Kirazi deniliyor tam olarak bilmiyorum. Ama bu iki isim piyasada
bilinmektedir. Bazi bolgelerden Salihli Kirazi diye gelmekte bazi bolgelerden ise
Napolyon Kirazi diye gelmektedir. Yurtdisinda da her iki kiraz ismi de taninmakta.
Avusturya’da Salihli Kirazi talep edilmektedir. Almanya’da ise Napolyon olarak talep
edilmektedir. Almanya’da ama yeni yeni Salihli Kirazi istiyor herkes. Napolyon biraz
daha kalitesi diisiik bir kiraz olarak biliniyor. Salihli ise daha iri boy ve kalitelidir.

Salihli Kirazi ismini kullaniyoruz. Ihracatta hi¢c Aksehir Kirazi diye duymadim...”

Gortigiilen firmalara Afyonkarahisar Sultandagi bolgesi ile Konya Aksehir bolgesinde
tiretilen 0900 Ziraat cinsi kirazlarin diger bolgelerde tiretilen 0900 Ziraat cinsi kirazlara
gore farkli olup olmadigr sorulmus ve firmalarin 3 tanesi farkli oldugunu, digerleri ise
farkli olmadigimmi belirtmislerdir. Farkli oldugunu belirten firmalarin arastirma

bolgesindeki kirazlarin farkliligi konusundaki cevaplar1 sdyle olmustur; “

...Bu bolge
kirazimin diger bolgelerde yetistirilen 0900 Ziraat cinsi kirazlara gore tadi biraz farkl

ama Aksehir’in kirazina biraz fazla mi giibre veriyorlar bilmiyorum ama dayanmasi
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oluyor. Buda herhalde ustasindan (iireticisinden) kaynaklaniyor. Baska bir seyi yok.
Aksehir’in mal giizel. Tat, aroma asagi yukart her bolgede ayni hi¢hbir degisiklik yok.
Aksehir’in kirazinin biraz farki var ama dayanma giicii az...” bir diger firma ise “ Bu
bolgenin kirazlar farklh, ozellikle dayaniklilig iyi. Bu dayanmikliliga sebep olarak ta
iklim etmenleri olabilir...” bir diger firma yetkilisi ise bu bolgenin kirazlarinin farkl
oldugunu su sekilde agiklamistir. ”Bizzat kendim toplama merkezlerinde bulundum ve
bircok yoreden gelen kirazlart bilirim. Mesela Bursa tarafinin kirazlar: kalibre olarak
iyidir ama kesinlikle Sultandag1 Kirazinin yerini tutmaz. Farkl bir tat ve aromasi
vardir bu bolgenin kirazimin ve hicbir kiraz bu bolgedeki kirazin tadini tutmaz. Diger
bolgelerde de yetigen kiraz aymi 0900 dahi olsa tat farki muhakkak olusur. Bu
farklilik bolgenin Aksehir Golii’ne yakin olmasi, Sultandaglari’nmin eteginde olmasi
Aksehir Golii’ndeki nemin bu farklhihikta rolii var olarak degerlendiriliyor ama son
yillarda Aksehir Golii’niin kurumaya yiiz tutmasi bolgedeki iklim sartlarini olumsuz
etkilenmesine yol acmaktadwr. Bolgede artik eski nem ve hava sartlart yok artik.
Eskiden Afyon’da Ekim-Kasim aylarinda kar yagardi ve kirazin bir soguklama
ihtiyacimt karsilamasi1 bakimindan onemliydi. Simdi o soguklar yok artik. Hasat
zamaninda yagan yagmurlar ve ardindan acan giines kirazin ¢atlamasina neden

olmakta ve kaliteyi diisiirmekte...” seklinde belirtmistir.

Firmalarin cografi isaret ile ilgili bilgileri olup olmadigi arastirilmis goriisiilen
firmalardan sadece 1 tanesi hari¢ digerlerinin cografi isaret terimini duymadiklar1 ve
goriisiilen firmalarin higbiri ise aragtirma bolgesinde “Aksehir Kirazi” adiyla cografi
isaret aldig1 konusunda haberdar olmadiklari belirlenmistir. Goriisiilen firmalardan biri;
“Arastirma bolgesindeki kirazin cesidinin 0900 Ziraat olarak bilindigi, bir diger isim
olarak bu kirazin Napolyon kirazi olarak tanimlandig1 Aksehir Kirazi diye bir terimin
olmasimin miimkiin degildir” seklinde fikir beyan ederken bir diger firma yetkilisi ise
“Zaten bu bolgenin kirazi Sultandagi Kirazi olarak bilinir. Afyon Kirazi diye
tescillenmistir belki ama asil adi Sultandag Kirazidir ve bu kirazin da belirli bir
reklami adi vardwr piyasada...” diye belirtmistir. Firmalarla goriigmeler sonucu
piyasada kirazin daha ¢ok Napolyon Kirazi, Salihli Kirazi isimleri ile duyuldugu ve
alim satimlarda bu isimlerin kullanildig1 belirlenmistir. Aksehir Kiraz1 isminin firmalar

tarafindan duyulmadigi ve bu bélgenin kirazina da Aksehir Kirazi ismi ile hitap
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edilmedigi daha c¢ok Sultandagi Kirazi veya Afyon Kirazi ya da Napolyon Kirazi

isimlerinin daha ¢ok kullanildig: tespit edilmistir.

4.5 Arastirma Bolgesinde Kiraz Uretimi, Pazarlamasi ve Cografi isaret Ile lgili
SWOT Analizi

Arastirma bolgesinde goriisiilen paydaglarin (kurum ve kuruluslar, iiretici, komisyoncu
ve firmalar) bolgedeki kiraza, Aksehir Kirazi’'na, cografi isarete bakis agilari,
belirttikleri sorunlari, gordiikleri firsat ve tehditler dikkate alarak aragtirma bolgesi igin
kiraz iiretimi, kiraz pazarlamasi ve cografi isaret kullanimi ile ilgili SWOT analizleri
yapilmis ve c¢izelge 4.144-4.146’da sunulmustur. SWOT analizleri arastirmada
goriisiilen tiim paydaslarla yapilan goriismeler sonucu kirazin iiretimi, pazarlanmasi ve
cografi isaret algilari ile ilgili belirttikleri tiim zayif ve gili¢lii yonler ile firsat ve tehdit
unsurlarimin bir araya getirilmesi ile olusturulmustur. SWOT analizi sonucunda,
aragtirma bolgesinin gerek iklim, gerekse toprak yapisi bakimindan kiraz iiretimine en
uygun alanlardan biri olmasi ve bolgedeki iireticilerin uzun yillardir kiraz tiretimi ile
ugragmasi, mevcut tecriibelerinin kiraz liretimi ic¢in yeterli olusu ve bunun yani sira
kirazin bolgede ana iiriin olmasi ve bolge ekonomisinde ilk siralarda yer almasi
aragtirma bolgesinde kiraz tiretimi ile ilgili gii¢lii yonlerdir. Aragtirma bdlgesinde kiraz
tiretimi ile ilgili zayif yonlerin basinda bilingsiz kimyasallarin kullanimi ve 6zellikle
sulama sistemleri konusunda teknolojik yeniliklerin arastirma bdlgesinde yeterince
yaygin olmamasi1 gosterilebilir. Kapali sulama sistemleri ile 6zellikle damla sulama
sistemlerinin bolgede yeterince yaygin olmamasi kiraz {iretiminin en zayif yonlerinden

birini olusturmaktadir (Cizelge 4.144).

Arastirma bélgesinde kiraz iiretimi ile ilgili firsatlarin basinda 6zellikle Tarim Ilge
Miidiirliikleri ve firmalarin kaliteli kiraz tiretimi konusunda bdlgede yapmis olduklari
yogun bilgilendirme, demonstrasyon ve ar-ge faaliyetleri bulunmaktadir. Bu ¢alismalar
bolgede kaliteli kiraz iiretimi konusunda iireticiler daha da istekli kilmakta ve bu
yondeki ¢abalarini artirmaktadir. Ayrica cografi isaret mekanizmasinin bolgede islemesi

ile denetimin artmasi, bdlgede bilingli tarim uygulamalarinin artmasini saglamada bir
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firsat olabilir. Cografi isaretin kullanilmas1 bolgede organik tarim gibi uygulamalarin

girisimlerinin de artisin1 saglamada bir firsat olusturacaktir (Cizelge 4.144).

Aragtirma bolgesinde kiraz tiretimi ile ilgili en 6nemli tehditlerin basinda kiiresel 1sinma
gibi cevresel olumsuzluklarmin bolgede var olan mikrokilima 6zelligini bozmast ve
bununda kiraz iiretim siirecine olumsuz yansimasi gelmektedir. Ayrica bilingsiz girdi
kullaniminin ¢evre tizerindeki olumsuz etkileri kiraz iiretim siirecinde yasanan bir bagka
cevresel tehdittir. Cografi isaret kullaniminin artmasinin bolgede kiraza bagh
monokiiltlir tarima yonlendirmesi, kiraz iiretim alanindaki asir1 artis ve bunun g¢evreye

yaptig1 olumsuz baski bir bagka tehdidi olusturmaktadir (Cizelge 4.144)
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Cizelge 4.144 Arastirma bolgesinde kiraz iiretimi ile ilgili SWOT Analizi sonuglari

GUCLU YONLER

ZAYIF YONLER

Iklimin kiraz iiretimi igin uygun olmast,

Bolgedeki ana iiriiniin kiraz olmasi,

Uretilen kirazin kaliteli olmasi,

Yetistirilen kirazin aroma ve tat bakimindan diger
bolgelerdeki kirazlardan farkli olusu,

Kiraz iireticilerinin yeterli deneyime sahip olmasi,

Kiraz kiiltiiriiniin olusu ve bu kiiltiiriin her y1l festival gibi
cesitli etkinlikler ile bolgenin degisik yerlerinde paylasiimasi

Ureticilerin bilingsiz giibre ve ila¢ kullanim,
Modern sulama sistemlerinin yaygmliginin yetersizligi,

FIRSATLAR

TEHDITLER

Cografi isaretin alinmasi ile birlikte daha kaliteli kiraz tiretme
istekliliginin artmasi,

Kirazda denetimin artmasi ile birlikte daha bilingli bir tarimin
yapilmasi,

Bolgede cografi isaretle birlikte organik kiraz {iretimi i¢in
girisimlerde artis,

Aksehir ve Eber Golleri’nde iklim degisikligine bagl
kurumalar,

Mikroklimada meydana gelebilecek bozulmalarin kiraz
kalitesine olumsuz etkisi,

Bilingsiz ila¢ kullaniminin kalint1 problemin ortaya
cikarmast,

Cografi isaret nedeni ile monokiiltiiriin daha fazla artmasi
ve bunun ¢evre iizerinde olumsuz etki olusturmasi,




Aragtirma bolgesinde kiraz pazarlamasi ile ilgili yapilan SWOT analizi
sonucunda pazarlamadaki gii¢lii yonlerin basinda, kiraz talebi ile ilgili bolgenin
sorun yasamamasi gosterilebilir. Bolgedeki kirazin farkli aroma ve tada sahip
olmast ve bunun yaninda firmalarin bodlgeye karst yogun talebi, kiraz
pazarlamasi konusunda iireticilerin sikinti yagamama olasiligini arttirmaktadir.
Aragtirma bolgesi Tiirkiye’de kiraz iiretimi ile ilgili 6nemli bolgelerin basinda
gelmekte olup bolgedeki kiraza bir¢ok sayida firma talep gostermektedir. Ayrica
bolgenin ulasim konusunda altyapisinin yeterli olusu da bdolgeden kirazin

pazarlanmasini kolaylagtirmaktadir (Cizelge 4.145).

Aragtirma bolgesinde kiraz pazarlama konusunda yasanan sikintilarin basinda
hal sisteminin olmamasi gelmektedir. Ozellikle firmalarm piyasaya meyve ve
sebze komisyoncular1 vasitasi ile girerek pazarlama asamasinda iiretici ve firma
arasinda sadece miistahsil makbuzu diginda herhangi bir evrakin olmamasi her
yil birgok tiretici ve komisyoncunun bolgeye alim yapamaya gelen bazi firmalar
tarafindan dolandirilmasina sebebiyet vermektedir. Arastirma bolgesinde hal
sisteminin olmayis1 bu olumsuzluklar1 daha da tetiklemektedir. Ayrica bolgede
yeterince soguk hava tesislerinin olmamasi, kiraz paketleme ile ilgili tesislerin
olmayisi, tretici birliklerinin direk olarak pazarlama asamasina resmi sikintilar
nedeni katilamamasi ve treticiden mal alamamasi, Ureticiler arasinda birliktelik
olmamasi ve {irlinlin hemen pazarlanmak istenmesi nedeni ile hasatin ilk
tarihlerinde arzin ¢ok olmasi arastirma bolgesindeki kiraz pazarlamasi ile ilgili
zaylf yonlerden bazilaridir. Arastirma bolgesinde kiraz ile ilgili en Onemli
zayifliklardan biri kirazin Tiirkiye’de kiraz iiretiminin pik doneminde piyasaya
stiriiliiyor olmasidir. Bu durum boélge kirazinin geg¢ ve erkenci kirazlara goére daha

diisiik fiyatla piyasada islem gérmesine neden olmaktadir (Cizelge 4.145).

Aragtirma bolgesinde kiraz pazarlamasi ile ilgili en bliyiik firsat, bolgede cografi
isaretin kullanimi ile birlikte ihracat talebinin daha da artmasi ve buna bagl
olarak da kiraz fiyatinda ylikselme olarak gdsterilebilir. Ayrica bolgede hal
sisteminin kurulmasi da bolgede pazarlama sistemini iyilesmesi ic¢in bir firsat

olusturacaktir (Cizelge 4.145).
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Aragtirma bolgesinde kiraz pazarlamasi ile ilgili tehditlerin baginda firmalarin
kiraz ireticilerinin anlasmamasi1 nedeni ile cografi isaretin kaybedilmesi ve

firmalarin cografi isaret kullanimini desteklememesi ve/veya engel olmasi

gosterilebilir (Cizelge 4.145).
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Cizelge 4.145 Arastirma bolgesinde kiraz pazarlamasi ile ilgili SWOT Analizi sonuglari

GUCLU YONLER

ZAYIF YONLER

Kiraza kars1 yurtici ve yurtdisi talebin yiiksek olmasi,
Bolgede yetistirilen kirazin aroma ve tat bakimindan diger
bolgelerdeki kirazlardan farkli olusu,

Uretilen kirazin kaliteli olmas,

Kirazin i¢ piyasada taninmig olmasi,

Kiraz kiiltiiriiniin olusu ve bu kiiltiiriin her y1l festival gibi
cesitli etkinlikler ile bolgenin degisik yerlerinde paylasilmasi
Bolgenin ulagim altyapisinin iyi olmasi

Pazarlama kanalinda yasanilan sikintilar, hal sisteminin
olmamasi,

Yeterince soguk hava tesislerinin olmamasi,

Meyve paketleme tesisinin olmamasi,

Bolgede kiraz tiretiminin Tiirkiye’de pik doneme rastlamasi
nedeni ile diger bolge kirazlarma gore fiyatinin diistik olusu,
Ureticilerin kirazi gok kisa zamanda pazara sunma istegi
Uretici Birlikleri’nin piyasada kiraz alim ve satimi
yapamamasl,

FIRSATLAR

TEHDITLER

Aksehir Kirazi ad1 altinda cografi isaretin kullanilarak pazar
talebinin arttirilmasi

Aksehir Kirazi’nin satis fiyatinin yiikselmesi

Aksehir Kirazi isminin kullanilarak ihracat potansiyelinin
artmasi,

Hal sisteminin kurulmasi

Aksehir ve Sultandagi bolgesi kiraz tireticilerinin
anlagsamamasi nedeni ile cografi isaretin kaybedilmesi,
Firmalarin cografi isaret kullanimini desteklememesi
ve/veya engel olmasi,




Aragtirma bolgesinde yapilan bir diger SWOT analizi ise cografi isaret konusundadir.
2004 yilinda arastirma bolgesinde yetistirilen 0900 Ziraat cinsi kirazlar i¢in alinmis olan
Aksehir Kiraz1 cografi isareti bolge icin en biiyiik giiclii yandir. Isaretin Aksehir Ilge
Tarim Miudiirliigii tarafindan alinmis olmasi tarim ile ilgili bolgedeki en yetkili kurumun
olay1 sahiplendiginin bir gostergesidir. Bolgede yetistirilen Aksehir Kirazi cografi isaret
tescili ile arastirma bolgesinden kaynaklanan farkliliklara sahip oldugu kanitlanmistir.
Bolgede yetistirilen kiraz gerek kalite, gerekse tat ve aroma bakiminda ayni cins diger
bolgelerde yetistirilen kirazlara gore farkliliklart bulunmakta ve gerek yurtici, gerekse
yurtdisinda taninmaktadir. Bu yonii ile belirli bir sohret ve linii bulunmaktadir (Cizelge

4.146).

Arastirma bolgesinde cografi isaret kullanimi ile en zayif nokta iiretici orgiitlenmesi
noktasindadir. Bolgede {iretici orgilitlenmesi istenen diizeyde olmayip cografi isaretin
tescillendigi Afyonkarahisar ve Konya bolgelerinde isim konusunda biyiik bir
anlasmazlik s6z konusudur. Bu anlagsmazlik kurumlar arasi iletisimin de yeterli
olmamasi ile daha da derinlesmekte ve bolgede cografi isaret ile ilgili en zayif yonleri
olusturmaktadir. Bir diger zayif yon ise kiraz ile ilgili tiim paydaslarin cografi isaret
konusunda yeterince bilgiye sahip olmamalaridir. Buda cografin isaretin nasil etkin
kullanilacagi konusunun bilinmemesine neden olmaktadir. Ayrica iiretici birliklerinin
etkin olmamas1 ve pazarlama kanali konusunda yasanan sikintilar arastirma bolgesinde
cografi isaret tescili almis “Aksehir Kirazi”nda fiyat farklilasmasi olusturmamaktadir

(Cizelge 4.146).

Aragtirma bolgesinde cografi isaretin sunacagi en biiyiik firsat bolgede cografi isarete
dayal1 ekonomik bir kalkinma modelinin olusturulmasi ile bolge ekonomisine kirazin
katkisin1 artirmak olacaktir. Bu durum cografi isaret kullanimi ile birlikte Aksehir
Kiraz: satis fiyatinin yiikselmesi ve kirsal turizm potansiyelini artmasi ile miimkiindiir.
Bolgesel ekonomik kalkinmanin yani sira cografi isaretlerin 6zellikle orgiitlenmeye
katkis1 biiylik olacaktir. Cografi isaretin kullanimi ile birlikte iiretici orgiitlenmesi daha
etkin olacaktir. Ayrica bolgede Aksehir Kirazi adiyla bir cografi isaretin olusu, bu
olgunun tanitim amaci ile kullanilarak iilkesel diizeyde ilgi ve talep olusturmak igin

bliyiik bir firsat niteligindedir. Ayrica bdlgede Nasreddin Hoca ile ilgili bir turizm
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potansiyelinin olusmus olmasi, bu potansiyelin Aksehir Kirazi ile per¢inlenebilmesi ve

ilerlemesi i¢in bir firsat olusturmaktadir (Cizelge 4.146).

Arastirma bolgesinde kiraz ile ilgili tehditleri iki kisimda inceleyebiliriz. Birincisi
cevresel, digeri ise sosyal boyutudur. Aksehir Kirazi ismi bolgenin mikro klimasinin
sundugu bir avantajdir. Kiiresel 1sinmanin bdlgede olusturabilecegi riskler ve buna bagh
olaraktan Aksehir Kirazi kalitesini bozulmasi c¢evresel tehditler arasina girmektedir.
Sosyal tehditler ise Aksehir Kirazi isminin Aksehir ve Sultandagi bolgeleri arasinda
daha c¢ok ihtilaflara neden olmasidir. Bu ihtilaf ileride cografi isaret tescilinin
kaybedilmesine neden olabilir. Ayrica firmalarin cografi isaret tescilini desteklememesi
bu bolgedeki kirazin degerini bulamamasi sorunu ile karsi karsiya birakabilir (Cizelge

4.146).
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Cizelge 4.146 Arastirma bolgesinde cografi isaret ile ilgili SWOT Analizi sonuglari

GUCLU YONLER

ZAYIF YONLER

Aksehir Kirazi ad1 altinda 2004 yilinda cografi isaretin
alinmis olunmasi,

Kiraza kars1 yurtici ve yurtdisi talebin yiiksek olmast,
Bolgede yetistirilen kirazin aroma ve tat bakimindan diger
bolgelerdeki kirazlardan farkl olusu,

Bolgede tiretilen kirazin kaliteli olmast,

Kirazn i¢ piyasada taninmis olmasi,

Kiraz kiiltiiriiniin olusu ve bu kiiltiiriin her y1l festival gibi
cesitli etkinlikler ile bolgenin degisik yerlerinde paylasiimasi

Aksehir ve Sultandagi bolgesi lreticileri arasinda birliktelik
konusundaki sikintilar,

Aksehir ve Sultandagi bolgesi iireticileri arasinda Aksehir
Kirazi isminden kaynaklanan sikintilar ve anlagmazliklar,
Kurumlar arasi iletigim sikintisi,

Kiraz tiretiminin Tiirkiye’de pik doneme rastlamasi nedeni
ile diger bolge kirazlarina gore fiyatinin diisiik olusu,
Cografi isaretin nasil kullanilacaginin bilinmemesi,
Bolgede Aksehir Kirazi isminden ¢ok Napolyon Kirazi
isminin daha ¢ok kullaniliyor olmasi, Aksehir Kirazi isminin
baska bolgelerde yeterince bilinmiyor olmasi.




€8¢

Cizelge 4.146 Arastirma bolgesinde cografi isaret ile ilgili SWOT Analizi sonuglari (devam)

FIRSATLAR

TEHDITLER

Cografi isaretin kirsal kalkinma araci olarak kullanilmasi
sonucunda bolge ekonomisine katkisinin arttirilmast,
Aksehir Kirazi’nin satis fiyatinin yiikselmesi

Daha fazla reklam ve tanitim ile bdlgede kirsal turizmin
gelismesi,

Aksehir ve Sultandagi bolgesindeki iireticilerin cografi
isaretten beklentilerinin olmasi ve bu isarete sahip ¢ikma
isteklilikleri,

Aksehir Kirazi isminin kullanilarak ihracat potansiyelinin
artmasi,

Cografi isaretin kullaniminin 6grenilmesi ile birlikte yeni is
sahalarinin kurulmaya baslamasi,

Cografi isaretin alinmasi ile birlikte daha kaliteli kiraz
tiretme istekliliginin artmasi,

Kirazda denetimin artmasi ile birlikte daha bilingli bir
tarimin yapilmasi,

Bolgede cografi isaretle birlikte organik kiraz {iretimi i¢in
girisimlerdeki artis,

Aragtirma bolgesinde mikroklimada meydana gelebilecek
bozulmalarin kiraz kalitesine olumsuz etkisi,

Aksehir ve Sultandag1 bolgesi kiraz iireticilerinin
anlasamamasi nedeni ile cografi isaretin kaybedilmesi,
Firmalarin cografi isaret kullanimini desteklememesi
ve/veya engel olmasi,

Cografi isaret nedeni ile monokiiltiiriin daha fazla artmasi ve
bunun gevre ilizerinde olumsuz etki olusturmasi,

Cografi isaret mekanizmasinin isleyisini denetleyen
prosediirlerin iireticinin kabul etmemesi ve cografi igaret
kullaniminin istenmemesi




5. SONUC VE ONERILER

Tiirkiye’de yasal zemini 27.6.1995 tarihinde 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi
Hakkinda Kanun Hiikkmiinde Kararname’ye dayanan cografi isaret kavrami, Tirkiye
icin yeni, Avrupa Birligi iilkeleri i¢in eski bir kavramdir. Asil amaci belirli bir alandan
kaynaklanan bir {iriinli tanimlayan ya da kalitesi, {inii veya diger karakteristik 6zellikleri
bakimindan cografi kaynagina atfedilen iirlinlerin korunarak, hem Xkiiltiirel mirasin
devami, hem bu tirlinleri iireten iireticilerin iirline dayali bir kalkinma modeli i¢inde yer
alarak korunmasi, hem de tiiketicinin bilgilendirilerek korunmasi seklinde 6zetlenebilir.
Bu vasiflara sahip cografi isaret kavrami, 6zellikle kirsal alanda kalkinma g¢aligmalari

icin bir ara¢ olma 6zelligi tasimaktadir.

Kiiresellesen diinyada gida giivenligi ve gida gilivencesi her iilkenin birincil amaglari
icerisinde yer almaktadir. Bu nedenle iilkeler bir yandan kiiresellesmenin olumlu
etkilerini kendi {retici ve tiiketicisine yansitmaya c¢alisirken, bir yandan da
kiiresellesmenin olumsuzluklarindan kag¢inmanin yollarin1 aramaktadir. Bu nedenle
cografi isaretlere kiiresellesmeye karsi yerellesme cabalarinin bir iirlinii olarak
bakilabilir. Iste bu noktada cografi isaretler, 6zellikle kaynagina atfedilen 6zel iiriinlerin
korunmasi ile hem gida giivenligi saglamakta hem de iireticisini koruyarak kalkinma

cabalarina katkida bulunmaktadir.

Bu ¢ercevede 6zellikle Fransa gibi basta Giiney Avrupa ilkelerinin cografi isaretler ile
yerel {irlinlerin korunmasi saglayarak kirsal kalkinma alaninda o6nemli adimlar
atmiglardir. Avrupa Birligi’nin bu hareketinin ardinda 3 ana sebep bulunmaktadir
(http://ec.europe.eu.int 2008);

d. Farkli 6zellikte tarimsal iiretimin tesviki,

e. Uriin isimlerinin yanlis ve haksiz yere kullaniminin énlenmesi,

f. Uriiniin o6zellikleri ile ilgili tiiketicilerin bilgilendirilmesine yardimci

olmaktir.

Gortilecegi lizere cografi isaret kavraminin yerel ve dolayisiyla kirsal kalkinmada
sagladig1 avantajlar “Koruma Araci, Pazarlama Araci, Kirsal Kalkinma Arac,

Ekonomik Denge Olusturma Araci, Bilgi Arac1” seklinde olmak iizere 5 ana bashk
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altinda toplanabilir (Pacciani vd. 2001, Rangnekar 2004, Réquillart 2007, Treager vd.
2007, Kan ve Giilgubuk 2008).

Cografi isaretler mengei (PDO)ve mahreg isareti (PGI) olmak tizere 2 sekilde karsimiza
cikmaktadir. Mensei ve mahreg isaretlerin ne tiir iirlinlerden olustugu iilkeden iilkeye
gore degisebilmektedir. AB iilkelerinde tarim ve gida iriinleri ancak cografi isaret
olarak korunabilirken tilkemizde gida dis1 (hali, kilim, bez bebek vb.) iiriinlerde cografi
isaret korumasi altina alinabilmektedir. Cografi isaretlerin tescillenmesi isi Tiirkiye’de
Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan yapilirken bir iiriiniin kendi tlkesi disinda diger
tilkelerde de korunmasi istenildigi takdirde o iilkede de tescillenmesi gerekmektedir.
Tirkiye’nin AB iiye {lilke olmamasi nedeni ile AB cografi isaret tescillenmesi i¢in de
ayrica basvurmast gerekmektedir. Bu nedenle iilke icinde yapilan cografi isaret
tescillenmesi ancak {irlin o iilkede kullanildig: siirece anlam ifade edecektir. Bu nedenle
ihracat degeri olan ve cografi isarete sahip olabilecek iiriinlerin uluslararasi arenada da

korunma altina alinmasi durumunda cografi isaret anlam kazanacaktir.

Tiirkiye uygun iklim ve ¢evre sartlar1 sayesinde bir¢ok kendine 6zgii iin ve sohrete sahip
olabilecek iiriine sahip olma avantajina sahiptir. Iklimsel avantaji birgok farkl1 6zellikte
tarim iirlini tretimine, gelenek ve kiiltiirii ise farkli lezzette gida ve yemek kiiltiiriiniin
olusmasina izin vermektedir. Bu nedenle Tiirkiye cografyasinda cografi isaret kavramini
en iyi sekilde kullanabilecek pozisyonda bir iilkedir. Tiirkiye’de bu ozelliklere sahip

urinlerden bir tanesi de kirazdir.

Kiraz, diinyada genis bir yayilim gostermesine ragmen; ticari a¢idan dnemli {retici
iilkeler arasinda ABD, Tiirkiye, Fransa, Italya ve Bagimsiz Devletler Toplulugu’nun
Avrupa kismi yer almaktadir. Tirkiye liretim miktar1 agisindan ABD ile yarigmakta
baz1 yillar diinyada ilk sirada bazi yillar ise ikinci sirada yer almaktadir. Kiraz
Tiirkiye’nin bircok yoresinde az c¢ok yetistirilmekle beraber; {iretim miktarinin
yogunlastig1 oldugu baslica iller Manisa, Izmir, Afyonkarahisar, Isparta, Bursa, Kocaeli,
Sakarya, Konya, Artvin, Zonguldak, Kastamonu ve Amasya’dir. Tiirkiye’nin kiraz

tiretim miktar: stirekli artmakta olup, aga¢ basina verim 25 kg civarindadir.
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Kiraz iiretimi agisindan en 6énemli illerden biri Konya olup, il igerisinde en onemli ilge
Aksehir’dir. S6z konusu ilgede aga¢ basma verim ortalama 80 kg ile Tiirkiye

ortalamasinin ¢ok tizerindedir.

Hem ihracat niteligi olan hem de diinyada so6z sahibi oldugumuz bu iiriin i¢in
Tiirkiye’de 2 adet cografi isaret alinmistir. Bunlardan biri Salihli Kirazi, bir digeri ise
Aksehir Kirazi’dir. Diinyada cografi isaret tescili ile korunan baska 5 kiraz daha
bulunmakta olup bunlardan 2 tanesi Portekiz, biri Yunanistan, biri italya ve biri ise
Ispanya’da bulunmaktadir. Buradan Diinyada tescilli 7 kirazdan 2 tanesinin Tiirkiye’de

yetistirildigi ve bunun Tiirkiye i¢in 6nemli bir avantaj oldugu sdylenebilir.

Aksehir Kirazi ismi ile 2004 yilinda Aksehir ilge Tarim Miidiirliigii tarafindan cografi
isaret alinmis olup tescilde Konya ili Aksehir ilgesi ile Afyonkarahisar ili Sultandag
ilgesi iiretim bolgesi olarak belirtilmistir. Aksehir Kirazi bolgede yetistirilen 0900 Ziraat
kiraz ¢esidinden 26mm tizeri irilige sahip kirazlara denilmekte olup bolgenin Aksehir ve
Eber Golleri ile Sultandaglar1 arasinda olusan mikroklima bu kirazin farkli bir aroma ve

tada sahip olmasini saglamaktadir.

Her ne kadar bolgede kirazin tescillenmesi sirasinda Tiirk Patent Enstitlisii’ne sunulan
Ozelliklerde kirazin aromasi ve tadmin farkli olusunda organik maddece zengin
topraklarin olugmasi i¢in uygulanan hayvan giibresinin énemli oldugu séylenmis olsa da
bolgede hayvan giibresi kullanimi ¢ok fazla yaygin olmayip kimyasal giibre ve tarim
ilac1 kullanim1 ise oldukca yaygin oldugu sdylenebilir. Bu durum cografi isarete sahip

olan bu {iriin i¢in olumsuz bir durum ortaya koymaktadir.

Arastirma bdlgesinde kiraz ana gecim kaynaklarindan biridir. Ozellikle meyvecilik
faaliyeti ile ge¢imini saglayan isletmelerin toplam tarimsal deneyimleri olarak bulunan
27 yilin 21 yili kiraz iretimi ile gegmistir (Sekil 4.16). Ayrica isletmelerin toplam
tiretim deseni icerisinde kirazin iiretim alani orani Aksehir bolgesinde %58,31,
Sultandagi bolgesinde ise %59,76 oraninda pay almaktadir. GSUD agisindan

incelendiginde ise kiraz her iki bolgede de isletmelerin ilk siradaki ana gelir kalemini
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olusturmaktadir. Aym1 durum meyve alim satimi yapan komisyoncular i¢in de
gecerlidir. Goriisiilen komisyoncularin toplam gelirleri icerisinde kirazin pay1 ortalama
%351,63 olarak hesaplanmistir (Cizelge 4.116). Kurumlar ile goriismelerimizde ise
kurumlarin kirazin bolge i¢in énemine verdikleri puan 8-10 arasindadir (Sekil 4.47).
Firmalar ile goriigmelerimizde bdlgeden alim yapan firmalarin hepsi kirazin kendileri

i¢in 6nemli bir iirltin oldugunu belirtmislerdir.

Aksehir Kirazi’nin en 6nemli paydaslar iiretici, ithalat¢1 firmalar, meyve alim ve satimi
yapan komisyoncular ve kamu ve 6zerk kuruluslardir. Bu nedenle ¢aligma bu 4 paydas
ile yapilan anket ve derinlemesine miilakat calismalarina dayandirilmis ve elde edilen
sonuglar ile Aksehir Kirazi i¢in aliman cografi isaretin bolgedeki durumu ve etkinligi

belirlenmeye calisilmigtir.

Bolgede Aksehir Kirazi ile ilgili en 6nemli paydaglardan biri meyve alim satimi yapan
aracilardir. Aracilar ithalat¢1 firmalar ile iireticiler arasinda en énemli koprii vazifesini
gormektedir. Aracilara firmalarin bolgedeki temsilcileri gozii ile bakilabilir. Genellikle
her araci bir firma ile calismakta ve onun adina sezonunda kiraz alimi yapmaktadir.
Ureticinin de firma ile baglantisini aracilar saglamaktadir. Belirli bir komisyon ile
calisan aracilar alimlar1 firma adina kestikleri miistahsil makbuzlari ile yapmaktadir.
Miistahsil makbuzlar1 ne fiiretici i¢in sattig1 iirliniiniin parasin1 geri almasi i¢in bir
garanti olusturmakta ne de araci i¢in firmadan satin aldigr malin bedelini almak i¢in bir
garanti olusturmaktadir. Bu da her yil bir¢ok aracinin ve buna bagli olarak ta iireticilerin

mallarmin parasini alamayip dolandirilmasi ile sonu¢lanmaktadir.

Aracilar kirazin kg basina aldiklar1 komisyonla calismakta olup firma ile iiretici
arasinda takas islemini yapan kurum gorevini iistlenmistir. Kisisel sozlere dayali bir
illegal pazar ortaminin olusturulmus olmasi, iiretici i¢in uygun bir pazarlama kanalinin
olusmasindaki en biiyiik sorundur. Arastirma alaninda goriisiilen komisyoncularin
%60,00’min ¢alistiklar1 ihracat¢1 firma ile calisma siirelerinin 6 yildan az olmasi,
bolgede ihracat¢i firma ile komisyoncu arasindaki giiven ortaminin daha tam olarak

yakalanmadiginin bir gostergesidir. Bolgede kirazin pazarlanmasi bireysel ¢abalara
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bagli olmasi bolgede kiraz pazarlama kanalinda biiylik sikintilar oldugunu

gostermektedir.

Aragtirma bdlgesinden kiraz hem ig tiiketime hem de ihracata gitmektedir. Ozellikle 26
mm altindaki 0900 Ziraat ¢esidi kiraz ile dolleyici diger ¢esitlerden elde edilen kiraz i¢
tilketimde sofralik ve/veya sanayide kullanilmak {izere i¢ pazara sunulmaktadir. Bazi
ekstrem durumlarda bu tip kirazlara dis pazarlardan talep gelmesi durumunda dis
pazarlara satilmaktadir. Ama 6zellikle 26 mm tizeri 0900 Ziraat ¢esidi kaliteli kirazlar
(Aksehir Kirazi) direk olarak dis pazarlara gonderilmektedir. Kirazin bolgede pazar
bulmasi konusunda bir problemi olmayip bdlgede kiraz arzi kiraz talebini karsilayacak

durumdadar.

Kiraz yurtdisinda genellikle basta Avrupa iilkeleri olmak iizere (Almanya, Fransa,
Avusturya, Ingiltere, Litvanya, Letonya, Bulgaristan, Hollanda vd.) Rusya Federasyonu
ve Uzakdogu ve Ortadogu iilkelerine ihra¢ edilmekte olup ihrag edilen iilkeden market
veya hallere verilmektedir. Kiraz ihracati sirasinda her firma kendi markasi altinda ya
hicbir isim kullanilmadan ya da Napolyon Kiraz1 veya Salihli Kirazi ismiyle birlikte
ihra¢ edilmektedir. Zaten i¢ piyasada hallerde kirazin Napolyon ve Salihli Kirazi adi
altinda satildig1 goriilmektedir. Her ne kadar Tiirkiye’de cografi isaret almis 2 kiraz
(Aksehir Kiraz1 ve Salihli Kirazi) bulunsa da piyasada Salihli Kirazi taninmakta,
Aksehir Kirazi ise taninmamaktadir. Firmalar ise arastirma bolgesinin kirazini daha ¢ok

Napolyon kirazi ve Afyon hatta Sultandagi Kiraz ile bilmektedirler.

5.1 Arastirma Bolgesinde Kiraz ile ilgili Sorun ve Coziim Onerileri

Aragtirma bolgesinde goriisiilen paydaslarin bolgedeki kiraz iiretim ve pazarlamasi ile
ilgili 6nemli olarak gordiikleri sorun ve ¢oziim Onerileri ¢izelge 5.1°de sunulmustur.
Cizelge incelendiginde arastirma bolgesinde kiraz ile ilgili sorunlarin o6zellikle
pazarlama alaninda daha ¢ok kendini gosterdigi ve bu sorunlarin basinda ise piyasada
rekabetin olmamas1 ve firmalarin yeterince denetlenmemesi gosterilmistir. Firmalarin

piyasada kiraz fiyatinin belirlenmesinde yegane unsur olduklar1 ve iireticilerin kiraz
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fiyatlarini belirlemede etkin rol oynayamadiklar1 belirtilmistir. Piyasada firmalarin etkin
rol oynamasi ve denetlenmemesi konusundaki iiretici goriislerinin yogun oldugu
arastirma bolgesinde, buna neden olarak bolgede meyve ve sebze halinin gosterilmistir.
Bu durum piyasada alim garantisinin olusmamasina ve pazarlama riskinde artisa neden
olmaktadir. Ayrica bazi firmalarin piyasadan aldiklar1 {iriinii satin aldiklar1 bolgeden
degil de isledikleri bolgedeki Ticaret Borsalari’ndan kayda sokarak stopaj ve harglarini
O0demeleri bolgeden c¢ikan kirazin tonajinit belirlemede sikintilar olusturmaktadir.
Bolgenin kirazinin yurtdigina ihrag edilmesi sirasinda kayitlarin islem gordiigii alandaki
Ticaret Borsalarinda goriinmesi nedeni ile kiraz kendi bolgesinden degil kayit edilen
bolgeden ¢ikmis gibi goriilmekte buda kirazin bolge ekonomisindeki yerini belirlemeyi
giiclestirmektedir. Pazarlama asamasinda iireticilerin pazarlama kanali olarak yaygin
kullandiklar1 Uretici-Araci-Firma pazarlama kanalinda iiretici ve aracinin korunmasiz
olusu ve ozellikle risklere karsi herhangi bir 6nlem alinamamasi her yil birgok liretici ve
aracinin firmalar tarafindan dolandirilmasina yol ag¢maktadir. Ayrica fiyatlarin
belirlenmesinde firmanin roliinii artirmakta ve piyasada olusan kiraz fiyatlarinin diisiik
olmasina neden olmaktadir. Coziimiin en 6nemli paydasi devlettir. Devletin bolgede hal
sistemini olusturmasi ve firmalar1 kayit altina alarak {irtin giris ¢ikislarini kontrol etmesi

gerekmektedir.

Bolgede kiraz ile ilgili bir diger sorun ise kirazda kullanilan girdilerin pahali olusu ve
bilingsiz tarimsal girdilerin kullamimi gésterilmistir. Ozellikle ilag ve giibrenin bilingsiz
kullaniminin yani sira bolgede sulama teknolojilerinin (6zellikle damlama sulama
sisteminin) yavas yayginlagsmasi, kaliteli ana¢ ve kalem teminindeki giigliikler ve iiretim
girdilerinin pahali olusu iiretim asamasinda yasanan sikintilarin basinda gelmektedir.
Uretim asamasindaki sikintilar aslinda Tiirkiye’de bir¢ok tarimsal iiriiniin {iretiminde
yasanan sikintilar ile benzerlik gostermektedir. Bunlarin ¢6zliimiinde tarimsal yayim
sisteminin gelistirilmesi ve bolgedeki tarimsal kuruluslar arasindaki igbirliginin artmasi
etkili araclar olarak gosterilebilir. Arastirma bolgesindeki paydaslarin ¢éziim Onerileri
arasinda bunlar gosterilmis olup 6zellikle iireticinin denetlenmesine yonelik laboratuar
hizmetleri ve denetleme altyapisinin giiclendirilmesi en 6dnemli 6nerilerden biri olarak
sunulmustur. Cozlimiin paydaslar1 olarak ise Devlet (Kamu kuruluslar1) ve iireticiler

gosterilmektedir (Cizelge 5.1).
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Cizelge 5.1 Arastirma bolgesindeki paydaslarin bolge kirazinin sorunlari ve ¢o6ziim onerileri konusundaki diisiinceleri

Sorunun Meydana Getirdigi

Kiraz Sorunlarn Sorun Kaynagi Sonuglar Coziim Onerileri Coziim Paydaslan
- Meyve ve sebze hali ile ilgili
Piyasada rekabet eksikligi |- Piyasanin denetlenmesini | Kiraz ﬁyatlarlmr} diisiklugd, 51k}nt11ar1n glderllmesL
. - . . - Pazarlamadaki riskler (Alim - Piyasaya giren alicilarin daha siki
ve firmalarin yeterince saglayacak hal sisteminin Devlet

denetlenmemesi

olmamasi

garantisi, liriin bedellerinin
6denmemesi)

denetlenmesi,
- Rekabeti bozacak ortamlarin
olusmasinin dnlenmesi

Kirazda kullanilan
girdilerin pahali olmasi

- Bolge bazli {iriin
destekleme modeli ile ilgili
yetersiz devlet politikalari

- Pazar marjmin diistikligi,
- Kalite dusukligu,
- Uretim riski, Asir1 bor¢lanma

- Cift¢i orgiitlenmesinin tesvik edilmesi,
- Ozel tirtinlerin desteklenmesi,

- Uygulanan destekleme politikalarinin
yeniden gozden gecirilmesi,

- Bilingli tarim yapilmasi

Uretici ve Devlet

Bilingli tarimsal iiretimin
yapilmamasi

- Ureticilerin egitim
diizeyi,

- Tarim kuruluslari ile
iireticiler arasinda iletigim
eksikligi,

- Giiven sikintisi

- Kalite problemi,
- Pazar marj1 disiikligi,
- Cevre problemi

- Tarimsal yayim faaliyetlerinin artmasi,
- Kurumlar arasi iletigimin giiglenmesi,
- Uretici-Devlet aras1 giiven saglayici
ortak ¢alismalarin yapilmasi,

- Degisik kaynaklardan desteklenen
tarimsal projelerin hayata gegirilmesi

Uretici-Devlet ve Firmalar

Kalite sorunu

- Iklimsel degisimler,
- Girdi kullanimimin
bilingsiz ve yetersiz
yapilmast

- Tiiketici ve firma giiven riski
(Kotii sohret)

- Girdi kullaniminin bilingli ve yeterince
yapilmasi,
- Kaliteli fidan ve ¢esit segimi

Uretici ve Devlet
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Cizelge 5.1 Arastirma bolgesindeki paydaslarin bolge kirazinin sorunlari ve ¢oziim onerileri konusundaki diisiinceleri (devam)

Kiraz Sorunlar1

Sorun Kaynagi

Sorunun Meydana Getirdigi
Sonuclar

Coziim Onerileri

Coziim Paydaslan

Kiraz fiyatinin diisiik
olmas1

- Bolgede yetistirilen
kirazin arzin en yiiksek
donemde piyasaya ¢ikmast,
- Uretici 6rgiitlenmesinin
olmamasi,

- Kalite sikintisi

- Pazar marjmin diisiikligi,
- Borglanma,

- Uretim isteksizligi,

- Uretici 6rgiitlenmesinin
saglanamamasi

- Firmalarin cografi isareti kullanmalart,
- Devletin cografi isaretli tarimsal
iiriinlere farkli bir destekleme politikasi
uygulamasi,

- Kaliteli tirtin Gretimi,

- Uretici 6rgiitlenmesinin saglanmast,

- Bolge ve iirlin tanitimi faaliyetleri

Uretici, Devlet ve Firmalar

Cevre problemi/Kuraklik

- Iklim degisikligi,

- Tarimda kullanilan
kimyasallarin bilingsiz
kullanimi

- Golde meydana gelen kurumalar,
- Yer alt1 suyu ¢ekilmesi,

- Iklim degisikligi,

- Cevre kirlenmesi

- Bilingli girdi kullanimi,

- Teknolojik ilerleme (Sulama sistemleri,
Biyolojik miicadele vb.),

Organik tarim, Iyi Tarim
Uygulamalarinin ¢alismalarinin artmasi

Ureticiler ve Devlet

Tarimla ilgili kurum ve
kuruluslarin (Resmi/Ozel)

- Kurumlar aras1 diyalog ve

- Bilingsiz tarimsal faaliyet,
- Cevre kirliligi,

- Kurumlar arasi igbirligini gelistirecek
caligmalara yer verilmesi,
- Ortak projelerin uygulanmasi,

Kamu ve Ozerk Kuruluslar

ilgisizligi isbirligi eksikligi - Uretici 6rgiitlenmesinin olmamas | - Bélge i¢in bir Kiraz Konseyi'nin
olusturulmasi
- Uretici Birlikleri - Fiyat dusiikliga, - Uretici Birlikleri'nin kiraz alim ve

Kiraz iireticilerin orgiitlii
hareket etmemesi

yasasindaki sikintilar,
- Giliven sorunu

- Pazarlama riskleri,
- Yenilikleri takip edememe ve

satimi ile ugragmasi i¢in yasal zemini
olusturulmasi ve desteklenmesi

Ureticiler, Uretici Birlikleri
ve Devlet

uygulayamama
S . | - Meyve ve sebze halinin .
Urliniin pazarlanmasindaki - Borglanma, - Etkin bir laboratuar ve alt yap1 e
. olmamasi, .. . Ureticiler, Uretici Birlikleri
sikintilar-Risk-Alim - Dolandirilma, giiclenmesi,

garantisinin olmamast

- Uriin analiz
laboratuarlariin olmamasi

-Pazar marj1 diistikligi

- Meyve ve sebze halinin kurulmasi

ve Firmalar




Kiraz tireticilerinin orgiitlenmesindeki sorunlar, bu bélgedeki bir diger 6nemli sikintidir.
Ozellikle arastirma bolgesinde kirazla ilgili 2 adet iiretici birligi olmasina ragmen iiretici
birliklerine kayitli iiretici sayisinin azligi dikkat ¢ekicidir. Sorunun en 6nemli nedeni
tiretici birliklerinin piyasaya firmalar gibi girip mal alip ve satma yetkisinin olmayisidir.
Bu nedenle {iretici birlikleri tireticilerin malin1 degerlendirememekte ve iireticilere katki
saglayamamaktadir. Bu da fireticilerin birlige iiye olma istekliligini azaltmaktadir.

Cozlimiin en 6nemli paydaslari iireticiler, liretici birlikleri ve devlettir.

Arastirma bolgesinde gosterilen en 6nemli sorunlardan biri de iklim degisikligi ve cevre
problemidir. Arastirma bdlgesini farkli kilan unsurun Sultandaglari ile Eber ve Aksehir
Golleri arasinda olusan mikroklimanin oldugu disiiniildiigiinde iklim ve c¢evre
degisikliginin arastirma bdlgesinde kiraz tiretimi ve Ozellikle kiraz kalitesi tlizerinde
olumsuz etkileri olabilecegi diisiiniilebilir. Ozellikle iireticiler ile yapilan goriismelerde
tireticilerin yaklasik %57 sinin bolgede farkliligi olusturan iklim ve ¢evre kaynaklarinda
olumsuz bir degisimin oldugunu belirtmesi bu ciddiyetin bir gostergesi olabilir (Cizelge
4.54). Bu nedenle bolgede bilingli tarimin yapilmasi, ¢evre problemlerinin, sulamada
damlama sulamaya gecis ise kuraklik nedeni ile goller tizerindeki baskinin azalmasini

saglayabilir. Coziimiin en dnemli paydasi tireticilerdir.

5.2 Aksehir Kiraz1 Cografi Isaretinin Kullanim ile ilgili Sonug ve Oneriler

Arastirma bolgesinde goriisiilen paydaslarin cografi isaretten beklentileri sekil 5.2°de
Ozetlenmistir. Sekil incelendiginde arastirma bolgesinde cografi isaretten beklentiler,
pazarlama alaninda iyilesme ve bolgesel ekonomiye katki olarak belirtilmistir.
Pazarlama alaninda gelisme ve 6zellikle ihracat olanaklarinin artmasi, fiyat artisi, pazar
marj1 artist, fiyat istikrar1 ve kalite artis1 gibi unsurlar bolgedeki paydaslarin ana

beklentileridir.

Pazarlama ve bolgesel ekonominin yami sira, cografi isaretlerin yorenin ve iriinlin
tamitimina katkida bulunmasi ve kirsal turizmde canlanmanin meydana getirmesi,

beklenilen etkilerdir. Ozellikle uluslararas: literatiirler incelendiginde, cografi isaretlerin
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kirsal turizmde olumlu etkilerinin bulundugu bir¢ok arastirmaci tarafindan belirtilmistir
(Pacciari vd., 2001, Skuras 2004, Lopez ve Martini 2005, Vandecandelaere vd. 2009,).
Bolgede sadece kirazla degil, aym1 zamanda tabiat giizellikleri ve Nasreddin Hoca

Tiirbesi’nin de bu bolgede bulunmasi turizmi tetikleyici bir unsur olacaktir.

Cografi isaretlerin bir diger 6zelligi ise isim korumasi saglamasidir. Aksehir Kirazi
isminin tescillenmis olmasi bu ismin baska bdlgelerde izinsiz kullanilmasinin 6niine
gececektir. Ayrica isim korumasit ve cografi isaret logolarinin iirlin satisinda
kullanilmasi, tiiketici lizerinde olumlu etki birakacak ve {ireticinin bu {iriine fazla fiyat
O0deme istekliligini arttiracaktir. Bolgede iiriin markalasmasina da gidilmesi Aksehir
Kirazi pazarlama stratejisinin olusturulmasi i¢in olumlu bir adim olabilir. Cografi isaret
logosunun kullanilmasi, ayn1 zamanda bir kalite garanti unsuru olmasi tiiketiciyi

koruma agisindan da 6nem tagimaktadir (Sekil 5.1).

Cografi isaretin kullanilmis olmasi, aragtirma bolgesinde kurumlar arasi iletisimin daha
da giiclenmesi i¢in bir firsat niteliginde olabilecektir. Bolgede kiraz ile ilgili tarimsal
kooperatifler, {iretici birlikleri, tarim ilge miidiirliikleri, ziraat odalari, belediye
baskanliklar1 gibi kurum ve kuruluslarin arasindaki iletisimin artmasi ve saglanabilecek
birliktelik, Aksehir Kirazi isminin korunmasi ve cografi isaretin kullanimi igin bir firsat

ortaya ¢ikaracaktir (Sekil 5.1).
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KORUMA

*Markalagsma
*[sim Korumasi
*Kalite Garantisi

ORGUTSEL

+Uretici Birligi
*Kurumlar Arast Diyalog

Cografi Isaret
“AKSEHIR
KIRAZI”

PAZARLAMA ve EKONOMI

*Pazar Alan1 Genislemesi
*Talep Artist
ofhracat Artis
*Rekabet
*Kalite Artisi
*Kar Marj1 Artist
*Fiyat Istikrar
Uretim Artist

TANITIM

Uriin Tanitim1
*Kirsal Turizm Canlanmasi
*Bolge Tanitimi
*Reklam

Sekil 5.1 Arastirma bolgesindeki paydaslarin cografi isaretten beklentileri



Aragtirma bolgesindeki cografi isaret beklentilerine karsilik cografi isaretin bolgeye
sundugu avantajlar sinirh diizeydedir. Arastirma sonucunda tiim paydaslarin goriisleri
dogrultusunda olusturulan ana beklentilerinin karsilanamadig1 goriilmiistiir. Paydaslarin
cografi isaretten beklentilerine ragmen edinimlerinin sinirlt olmasinin baslica nedenleri

asagida siralanmistir;

Bolgeler arasinda Aksehir Kirazi isminin kullanimi konusundaki sikintilar: Aksehir
Kiraz1 ismi Konya Aksehir ve Afyonkarahisar Sultandagi bolgesinde (Aksehir ve Eber
Golleri ile Sultandaglar arasinda kalan bolge) yetistirilen 0900 Ziraat ¢esidi ve 26 mm
kalibre iizeri kirazlar i¢in kullanilmaktadir. Fakat Aksehir Kirazi iiretim bolgesinde
Ozellikle Afyonkarahisar Sultandagi alaninda iireticilerin ¢ogu Aksehir Kiraz1 ismini
kabul etmemektedir. Bu bolgedeki kiraz “Napolyon Kirazi” olarak isimlendirilmekte ve
eger cografi isaret kullanilacaksa bu ismin Aksehir Kirazi olarak kullanimina karsi
cikmaktadirlar. Buna gerekge olarak ise Afyonkarahisar Sultandagi bolgesinde Konya
Aksehir bolgesine gore kiraz iiretim miktarinin daha fazla oldugu ve bolgede ilk kiraz
tiretiminin kendi bolgelerinde gergeklestigini gdstermektedirler. Aksehir Kirazi ismi ile
alinan cografi igaretin bu bdlgede isim degismedigi siirece etkin kullanimin miimkiin

olmadig1 goriisii hakimdir.

Ayni durum firmalar icinde gegerlidir. Ozellikle firmalarin isim konusunda daha cok
“Napolyon Kiraz1” adin1 daha ¢ok kullanmayi tercih ederken “Aksehir Kirazi1” adini
kullanma konusunda istekli degillerdir. Goriisiilen firmalardan bir tanesinin bu konuda
sOyledikleri bu konuya carpict bir 6rnek teskil etmektedir; “ Tiirkiye’de Aksehir Kirazi
diye bir isimle kiraz olamaz. O bolgedeki kirazlar 0900 Ziraat kiraz cesidinden elde
edilen kirazlardwr. Salihli Kirazi diye kiraz var ama o da 0900 Ziraat cesidi. Hem
Salihli Kirazi’min durumu farkh. Ama Aksehir Kirazi diye isimli kiraz yoktur.
Napolyon Kirazi denilmektedir o kiraza ve 0900 Ziraat kiraz cesidinden elde

edilmektedir....”

Aksehir Kirazi’min olum doneminin Tiirkiye’de kiraz iiretiminin pik donemde
olmasina rastlamasi: Arastirma bolgesinde iiretilen kiraz Tiirkiye’de kiraz iiretiminin

pik noktada oldugu doéneme rastlamaktadir. Kiraz Tiirkiye’de ilk olarak Izmir
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Kemalpasa bolgesinde ¢ikmaya baslamakta ve I¢ Anadolu bolgesine dogru kayarak
Konya ve Afyon bolgesinde Haziran temmuz aylarinda pik noktasini yakalamakta,
ozellikle yiiksek kesimlerde gecci kiraz liretimi yapilarak Agustos doneminde kiraz
tiretimi bitmektedir. Goriisiilen tiim paydaslarin ortak noktada birlestigi konu, Aksehir
Kirazi1 iiretiminin Tiirkiye’de kiraz tiretimim pik noktaya rastlamasi, arz fazlalig1 nedeni
ile fiyatlarin gecci ve erkenci g¢esitlere gore cok diismesine ve her ne kadar Aksehir
Kirazi 6zel bir iiriin olsa da bu kirazin daha yiiksek fiyata satilmasina engel olmaktadir.
Goriigiilen bir firma bu konuda su sozleri sarf etmistir. “Aksehir ve Sultandagi
bolgesinde kiraz benim icin diger kirazlara gore highir fark tasimamaktadir. Ben
oradan kiraz almasam gider Isparta Uluborlu’dan alirim. Alternatifim ¢ok neden
sadece o bolgeye baglanayim ki. O bolgeden kiraz aliyorsam fiyatin daha makul
olmasindan kaynaklanmakta....” Bu durum ister istemez bolgede firma talebinin

degisken olmasina ve cografi isaretin etkin kullanimina engel olmaktadir.

Her iki bolgedeki kurum ve kuruluglar arasinda diyalog sitkintisi: Aksehir Kirazi
cografi isaret tescili basvurusu Tarmm ve Kdoyisleri Bakanligi Aksehir Ilge Tarim
Miidiirligi tarafindan 14.11.2003 tarihinde Tiirk Patent Enstitlisii’ne (TPE) yapilmis ve
11.04.2004 tarihinde cografi isaret tescili Aksehir Kirazi i¢in yapilmistir. Cografi isaret
belgesinde basvuru sahibi ve sorumlu kurulus Aksehir Ilge Tarim Miidiirliigii olarak
belirtilmektedir. Denetimler ise Aksehir Ilge Tarim Miidiirliigii koordinatorliigiinde
Aksehir Ziraat Odasi temsilcisi, Aksehir Ticaret ve Sanayi Odasi temsilcisi, Aksehir
Ilge Tarim Miidiirliigii’nden bir uzman, Aksehir saglk Grup Baskanligi temsilcisi,
bolge iireticilerinden, ilgili kooperatiflerden ve/veya iiretici derneklerinden bir temsilci
olmak {izere komisyon baskani hari¢ en az 3 kisiden olusacak komisyon tarafindan
yapilmasi ongoriilmektedir (http://www.tpe.gov.tr/portal/default2.jsp?sayfa=431 2011).
Goriilecegi iizere tlim yetkilerin Aksehir bolgesindeki kurum ve kuruluslardan olusacak
bir ekiple yonlendirilmis olmasi, bolgelerarasi anlasmazliklara yol agmakta ve cografi
isaretin ~ Aksehir bolgesinde sahiplenilmesine karsin  Sultandagi  bdolgesinde
sahiplenilmemesi sorunun ortaya ¢ikarmaktadir. Ozellikle basvuru siirecinde, her iki
bolgenin ortak ¢alismamasi elde edilen cografi isaretin etkin kullanimini

engellemektedir.
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Uretici birliklerinin etkin ¢alisamamasi: Aksehir Kirazi iiretim bolgesinde Konya
Aksehir bolgesinde Sert Cekirdekli Meyve Ureticileri Birligi (Tescil tarihi 23.05.2006),
Afyonkarahisar Sultandag:i bolgesinde ise “Meyve Ureticileri Birligi (Tescil tarihi
21.12.2006) bulunmaktadir (www.yms.org.tr 2011). Her iki bolgede iiretici birliginin
olmasi bolgede kiraz iiretimi ve pazarlanmasi i¢in olumlu bir gelismedir. Fakat her iki
bolgede de iireticilerin %77,69 unun iiretici birliklerinin varligindan haberdar olmamasi
(Cizelge 4.31-4.32) diiretici birliklerinin etkin olarak bolgede ¢alisamadiklarinin
gostergesidir. Buna ragmen goriisiilen paydaslarin hepsi bolgede en 6nemli sikintilardan
birinin tiretici orgiitlenmesinde olduklarini belirtmeleri akla iiretici birliklerinin etkinsiz
olmasiin baska nedenleri olabilecegini getirmektedir. Bu nedenler arastirildiginda ise
tiretici birliklerinin bolgede aktif olabilmesi i¢in piyasadan mal alip satma konusunda
yasal bir zeminin olmamasi nedeni ile aktif olamadig1 ve bu nedenle iireticilerin tiretici
birliklerinin kendilerine bir fayda saglamadigi gerekgesi ile iiye olmadiklari

belirlenmistir.

Cografi isaret teriminin bilinmemesi, cografi isaret korumasi ve faydalar: konusunda
bilgi eksikligi: Arastirma bolgesinde goriisiilen {ireticilerin yaris1 cografi igaret terimini
duymamis duyanlarin ise yaklasik %75°i ise bu terim hakkinda yeterli bilgiye sahip
olmadiklar1 goriilmiistiir (Cizelge 4.42-4.43 ve Cizelge 4.45). Benzer sekilde, goriisiilen
firmalarin %90°1 cografi isaret terimi konusunda yeterli bilgiye sahip degillerdir. Bu
durumun sadece Aksehir Kirazi i¢in degil tiim iilke genelinde cografi isaret tesciline
sahip bir ¢ok iiriinde bu sekilde olacagi tahmin edilmektedir. Ciinkii cografi isaret
kavram ve uygulamalarinin iilke i¢in yeni olmasinin yani sira, bu konuda yeterli egitim
calismalarinin yapilmadigi ve buna bagli olarak da cografi isaret korumasinin ne anlama
geldigi hem fretici, hemde tliketici boyutu ile ne haklar sagladigi tam olarak
bilinmemektedir. Su an daha ¢ok bilimsel ¢alismalar boyutu ile Tiirkiye’de gelismeler
saglanirken, uygulama boyutunda Avrupa Birligi iilkelerine gore uygulamanin ¢ok
gerisinde oldugumuz sOylenebilir. Bu nedenle arastirma bdlgesinde iireticiler ve
firmalar basta olmak iizere tiim paydaslarin dahil olacagi cografi isaretin ne anlama
geldigi, ne gibi faydalarinin oldugu ve Aksehir Kirazi’'nin neden cografi isaret aldigi
konusunda bilgilendirme ¢alismalarinin yapilmasi ve bu konu ile ilgili gerektiginde

uygulamali1 egitim ¢alismalarin yapilmasi gereklidir.
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Tanmitim ve reklam icin yeterli finansmanin olmayisi ve kurumsal paylagim sikintisi:
Aragtirma bdlgesinde Aksehir Kirazi ismi ile cografi isaret tescili alinmis olmasina
ragmen cografi isaret ile ilgili tanitim ve reklamin yeterince yapilamamis olmasi, bu
tanitim ve reklam i¢in finansman sikintisi, cografi isaretin etkin kullanimini olumsuz
etkilemektedir. Aksehir Kirazi ile ilgili her y1l Aksehir ilgesinde her yi1l Temmuz ayinin
ilk haftas1 diizenlenen “Uluslararasi Nasreddin Hoca Senlikleri” Aksehir Kirazi’nin
tanitim igin en biiyiik firsattir. Bunun yam sira Aksehir Ilge Tarim Miidiirliigii web
sitesinde konu ile ilgili bilgilerin verilmesi, Afyonkarahisar-Konya yolu iizeri kiraz
satan iireticilerin stantlarma iicretsiz olarak afisler bastirihp dagitilmasi, Aksehir ilge
Tarim Miidiirliigii tarafindan demonstrasyon bahgesi kurulmasi bolgede Aksehir Kirazi
tanitimu ile ilgili en 6nemli faaliyetlerdir. Bu faaliyetlerin daha profesyonel ve organize
sekilde yapilmasi ve tiim sorumlulugun Aksehir Ilge Tarim Miidiirliigii’ne birakilmayip
her iki bolgede de paylasilmasi ve cografi isaret ve Aksehir Kirazi’nin tanitimi i¢in ayri

bir biitge ayrilmasi, cografi isaretin etkin kullanimi i¢in gereklidir.

Sekil 5.2 “51. Uluslararas1 Nasreddin Hoca Senligi”nde tanitim amact ile dagitilan
Aksehir Kirazi’nin ambalaji
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Firmalarin arastirma bolgesinden aldiklar1 Aksehir Kirazi igin cografi isareti
kullanmak istememeleri: Aksehir Kirazi cografi isaretinin etkin kullaniminda en
onemli rolii oynayan paydas firmalardir. Bolgeden kiraz satin alan firmalarin pazarlama
asamasinda kendi markalarinin yaninda cografi isaret logosunu kullanmasi iirliniin
satiginda hem firmalara daha fazla kazandiracak hem de tiiketicinin bu iirlinlere karsi
talebini arttiracaktir. Fakat bolgede faaliyet gosteren firmalarin ¢ogu bu bolgede
Aksehir Kirazi ismi altinda bir cografi isareti kabullenmemektedirler. Buna sebep olarak
bolge kirazin1 farklt bir kiraz olarak gérmemeleri ve bolgeden cografi isaret
kullaniminin yayginlagsmast sonucunda kirazda olas1 fiyat artisini  kabullenmek
istememeleri gosterilebilir. Kurumlarla olan goriismeler sonucunda goriisiilen kurum ve
kuruluglarin %16,67’si bolgede cografi isaretin beklentilerinin karsilanamamasinin
nedeni olarak firmalarin cografi isareti sahiplenmemesi gostermislerdir (Cizelge 4.143).
Ayrica goriisiilen kurum ve kurulus yetkililerinin yaris1 firmalarin bu bolgede cografi
isareti destekleyici yonde hareket edebileceklerini belirtmesi, firmalarin isteksizliklerine
ornek olarak gosterilebilir. Ayrica iireticilerin bolgede firmalara olan gilivensizligi ve
firmalarin bolgede fiyat olusumunda anlagmali hareket ettikleri konusunda goriis
belirtmeleri  (Sekil 4.24-4.25) cografi isaret konusunda firma destegini

beklemediklerinin gostergesidir.

Arastirma bdlgesinde yapilan incelemelerde, bolgede aktif olarak faaliyet gosteren 20
adet firmanin oldugu belirlenmistir. Firmalar ile yapilan goriismelerde firmalarin cografi
isaret konusunda yeterli bilgilerinin olmadig1 tespit edilmistir. Pazarlamanin ana aktorii
olan firmalar bolgeden aldiklar1 Aksehir Kirazi’n1 ihracata gondermekte ve bu
pazarlama kanalinda {iriin ismi olarak kendi firma logolarini kullanmakta cografi isaret
logosu kullanmay1 talep etmemektedirler. Buna gerekge olarak firmalarin cografi isaret
logosu kullanim1 hakkinda bilgi sahibi olmamalar1 ve cografi isaret logosunun
kendilerine ilave bir kazan¢ saglamayacagi konusunda diisiinceye sahip olmalardir.
Gortsiilen firmalardan birinin cografi isaret logosu kullanmak istememelerine gerekce

olarak su yaniti vermistir; “

... Biz zaten iiriinlerimizi Avrupa’da hallere satiyoruz.
Haller bizim iiriinii nereden getirdigimizi zaten biliyorlar. Talep konusunda bir
stkintimiz yok. Bu nedenle cografi isaretin logosunu kullanmak bize arti bir avantaj

saglamayacakur....” diye belirtmislerdir.
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5.3 Yerel Ekonomik Kalkinmada Aksehir Kiraz1 Cografi Isaretinin Kullanim ile
Tlgili Sonuc ve Oneriler

Kalkinma kavraminin sadece biiyiime ile iliskilendirilemeyecegi, kavramin igerisinde
bliyime disinda birden fazla unsuru igerisinde barindirdigr bilinmektedir. Bu
unsurlardan sadece birini ekonomik kalkinma olusturmaktadir. Bunun yani sira
kalkinma kavramu fiziki, kiiltiirel, sosyal ve siyasi kalkinma unsurlarmni da iginde
barindirmaktadir. 1990’11 yillardan sonra geleneksel kalkinma politikalarina karsi olan
gliven azalmasi, yerel ekonomik kalkinma yaklagimlarinin popiilaritesinin artmasinda
etkili rol oynamistir. Ekonomik kalkinmay1 gerceklestirmede standart bazi politika ve
stratejileri benimseyen geleneksel yukaridan-asagiya kalkinma yaklagimlarinin basarisiz
olmasinin ardinda pek ¢ok neden vardir. Ozellikle yukaridan asagiya, yerel aktorleri ve
alan1 dikkate almayan sektorel yaklasimli geleneksel kalkinma yaklagimlarinin yerini
yerel insiyatifli, yerel aktorlerin rol oynadigi, alansal farkliliklar1 g6z Oniine yerel
ekonomik kalkinma yaklagimlar1 almaktadir. Bu yerel ekonomik kalkinma unsurlar

icerisinde cografi igaretler onemli bir arag olabilmektedir.

Cografi isaretlerin ortaya cikis siirecinde yerel kalkinmanin goéz Oniine alindigi
diisiiniildiigiinde, 6zellikle AB fiilkelerinin ¢ogunda kullanilan bu sistem Tiirkiye gibi
yerel iiriin potansiyeli zengin olan bir lilkede de rahatlikla yerel kalkinma araci olarak
kullanilabilecegi olgusunu ortaya g¢ikarmaktadir. Tirkiye’de cografi isaret sistemi

igerisinde cografi isaret almaya hak kazanmis Aksehir Kirazi’da buna bir 6rnektir.

Cografi isaretlere bagli YEK modelinin olusturulmasinda cografi isaretin etkin olarak
kullanilabilmesi i¢in sekil 5.3’te sunulan dongiinlin etkin bir sekilde islemesi
gerekmektedir. Burada cografi isaret sisteminin olusmasinda ana noktada yerel
paydaslar bulunmaktadir. Cografi isarete sahip {iriiniin arz ve deger zinciri iizerindeki

paydaslar belirlenmeli ve rolleri ortaya konulmalidir.
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Sekil 5.3 Cografi isaretlerde iirliniin mengeine dayali olarak olusturulan kalite-deger
dongiisii (Vandecandelaere vd.. 2009)

Sekil 5.3’te sunulan kalite-deger dongiisiinde 5 farkli agama bulunmaktadir. Bunlardan
birincisi iirliniin ve bu liriiniin tiretilmesi i¢in gerekli yerel kaynaklarin tanimlanmasidir.
Uriiniin iinii ve {iriiniin {iretiminde yer alan spesifik yerel kaynaklarm tanimlanmasi
aslinda Uriiniin {iniiniin olusmasinda da etkili olan faktorlerin hem iiretici hem de
tilkketici tarafindan farkindaliginin olusmasi acisindan da onemlidir. Bolgede Aksehir
Kirazi’nin tanimlanmasi ile ilgili kimyasal analiz sonuglar1 bulunmasina ragmen iiriinde
farklilik olusturdugu distiniilen fiziki etmenlerin (¢evre, iklim, toprak, su vb.) bu
farklilig1 olusturmadaki rollerin yeterince agik olmamasi Aksehir Kirazi’nin diger
kirazlardan ayiran noktalar1 belirlemede bir eksiklik olarak diisiiniilebilir. Bu nedenle
fiziki etmenler ile ilgili c¢alismalarin sonuglarinin {irliniin tanimlanmasinda ve

tanittminda 6nemli bir roli olacaktir.
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Aragtirma bolgesinde cografi isarete dayali YEK stratejisi olusturmak i¢in belirli bir
ortamin olmas1 gerekmektedir. Cografi isaretlerin bir bolge icin YEK araci olusturmasi
icin Oncelikle {irliniin belirli bir {inliniin olmas1 gerekmektedir. Aksehir Kiraz1 ile
yapilan degerlendirmede gerek arastirma bolgesinde goriisiilen paydaslar, gerekse ulusal
ve uluslararasi alanda yapilan literatiir calismalarinda bu kirazin uluslararasi ve ulusal
olmaktan ¢ok bolgesel bir iine sahip oldugu soylenebilir. Aksehir Kirazi’nin bolgesel bir
line sahip olmasi, fakat buna karsin bolgeden alinan Aksehir Kirazi’nin ihracata
yonlendirilmesi cografi isaretin YEK’da kullanilabilmesi i¢in biiyiikk bir tanitim

organizasyonuna ihtiya¢ duydugu sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Kalite-deger dongiisiinde 2. asama ise kalifikasyondur. Cografi isaretlerin en biiylik
ozelligi isareti alan iiriiniin belirli bir iiretim kodlarinin olmasidir. Ureticiler belirlenen
bu kodlara gore iiretim yapmali ve bunun sonucunda belirli bir standart ve kaliteyi
tiiketiciyi garanti etmis olmus olmalidir. Ayrica {irlintin iiretildigi bolgenin {iriine kattig1
spesifik Ozellikler tliketiciye garanti edilebilmelidir. Aksehir Kirazi ile ilgili bolgede
olusturulmus herhangi bir kod plani bulunmamaktadir. Cografi isaret alimi sirasinda
bahsedilen iiretim kodlar1 ise ¢ok ylizeysel kalmaktadir. Bu da cografi isaretin etkin

kullanimin1 engellemektedir.

Dongiideki tiglincii unsur ise yerelde iiretilen iiriinlin toplum igerisinde cografi isaretin
meydana getirdigi masraflarda dahil olacak sekilde {icretlendirilmesidir. Ilave masraflar
ve lrlinlin spesifik 6zelligi ve kalitesi de bir araya gelince cografi isarete sahip olan
tiriiniin diger benzerlerine nazaran daha yiiksek fiyattan satilmasi beklenmektedir.
Aragtirma bolgesinde Aksehir Kirazi i¢in cografi isaretin olusturdugu ilave bir masrafin
olmamast ve irlinlin kalitesinden ziyade {iriiniin olgunlagma tarihi ve arz talep
kavramlarinin fiyati belirlemede aktif rol oynamasi Aksehir Kiraz1 fiyatinin diger
kirazlara gore daha pahali olmasini veya farkl iicretlendirmesini saglayacak bir durum
olusmamaktadir. Bolgede iireticilerin Aksehir Kiraz1 fiyatin1 diger bolgelerdeki 0900
Ziraat cinsi kirazlarin fiyatlari ile karsilastirdiginda tiretimin pik noktada bdlge kirazinin
cikmasi nedeni ile fiyatlar erkenci ve gegei donemde ¢ikan 0900 Ziraat cinsi kirazlara
gore diisiik seyretmektedir. Sahip olunan cografi isaretin etkin kullanilmamis olmasi

ireticiye ilave bir kazang veya kirazin daha yiiksek fiyatla satilmasini etkilememektedir.
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Kalite deger dongiisiinde dordiincii unsur ise yerel kaynaklarin tiim sistem boyunca
korunmasi, yenilenebilir olmasi ve giiclendirilmesi ve bdylece siirdiiriilebilirligin
saglanmasidir. Buradaki temel unsur {iiretimin {iriine spesifik 6zellikleri katan yerel
kaynaklarla dost sekilde yapilmasi ve siirdiiriilebilirligin saglanmasi gerektigidir. Bu
nedenle cografi isaret sistemi tek bagina bunu saglamada yeterli kalmayabilir.
Stirdiiriilebilirligin saglanmasi ve ¢evre ile dost tarim uygulamalarinin bu sisteme dahil

edilmesi sistemin basarisinda etkili faktorlerdendir.

Dongiideki son asama olan 5. asama, ulusal, bolgesel ve yerel diizeyde olusan kamu
politikalarinin YEK siirecinde cografi isaretlerin pozitif katkilarinin saglamada 6nemli
bir rol oynadigidir. Tiirkiye’de cografi isaretlerle ilgili yasal diizenlemelerdeki
eksiklikler, denetleme asamasindaki zorluklar ve bu zorluklar1 asmada yeterli
politikalarin olusturulmamis olmasi, yerel iirlinler ve yerel iirlinleri koruma, yerel
kalkinma unsurlarini tegvik etme gibi unsurlarin devletin stratejik planlarinda gegmesine
ragmen uygulamadaki eksiklikler hem Tiirkiye’de genel cografi isaret sisteminin
islemesinde hem de arastirma alaninda Aksehir Kirazi i¢in YEK modelinin olusmasinda

sikintilar ortaya ¢gikarmaktadir.

Sonug olarak Aksehir Kirazi i¢in olusturulacak YEK stratejisinin sadece cografi isaret
sistemine bagli olarak olusturulmasi, sistemin kalite deger dongiisiine gore ¢alismasi ile
yakindan ilgilidir. Aksehir Kiraz1 cografi isareti bolgede olusturulacak YEK stratejisi
icin 6nemli bir ara¢ oldugu muhakkaktir. Bu aracin kullanilmasinda temel sartlarin

yerine getirilmesi ise YEK stratejisi olugturmak i¢in bir esastir.

5.4 Yerel Ekonomik Kalkinmanin Saglanabilmesi I¢in Cografi Isarete Dayal
Orgiitlenme Modelinin Olusturulmasi fle ilgili Oneriler

YEK stratejisi plan1 olusturmada 6ncelikli adimlardan biri bolgede yerel aktorlerin bir
araya getirildigi bir organizasyonun varligini olusturmaktir. Olusturulacak YEK strateji
planinin uygulanmasinda bu organizasyon ana noktayi olusturacak ve YEK bu
organizasyon ile saglanacaktir. YEK taniminda da yerel aktorlerin harekete gegirilmesi

oldugu diisiiniildiigiinde, kalkinmamin temel dayanagini bu organizasyon olusturacaktir.
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2004 yilinda Aksehir Kiraz1 ismi ile cografi isaret tescili alan Konya Aksehir ve
Afyonkarahisar Sultandagi bolgesinde 0900 Ziraat g¢esidi kirazlarin bolgede yerel
kalkinma araci olarak etkin kullanimi i¢in Onerilen sema Sekil 5.4’te sunulmustur. Sekil
5.3 incelendiginde semada 6zellikle denetim sisteminin 6zellikle tizerinde durulmasi
gereken en Onemli unsurlardan biridir. Denetimin hem iiretim hem de pazarlama
asamasinda yapilmasi ve elde edilen {iriiniin Aksehir Kirazi ismini almasi i¢in gerekli
standartlara uygun oldugunun belirtilmesi gerekmektedir. Boylece piyasada alicilarin
kendilerine gore olusturduklar1 ve sadece uzman gozlemlerine dayali standart daha
profesyonelce yapilmis olunacak ve bdylece hem alict hem de saticinin ortak bir
paydada bulusmasi saglanmis olunacaktir. Cografi isaret bagvurusunda kabul edilen ve
Aksehir Kirazi1 ismini alabilmesi i¢in sunulan standartlardan fiziksel kriterlerin (irilik,
sekil, renk) yani sira tat ve aroma agisindan da olusturulacak bir puanlama barem
uygulamasi aragtirma bolgesinde Aksehir Kirazi standardizasyonu igin uygun olabilir.
Ayrica standartlarin sadece lretilen meyve {izerinden degil iiretimden pazarlamaya
kadar olusturulmasi tiiketicinin aldig1 iiriine daha fazla giivenmesi ve bilgi sahibi
olmasini saglayacaktir. Bu konuda diinyada bircok ornekleri bulunan puanlama
uygulamasi o&zellikle peynirde kullanilmaktadir. Peynirde belirli bir standardin
belirlenmesi ile ilgili Gerz ve Dupont (2006)’nin Fransa’da Comte peyniri ilizerine
yaptiklar1 calismada; Comte peynirinin liretim asamasindaki her diizeyde kontrol
edildigi bildirilmektedir. Comte peynirinin olgunlastirildiginda uzmanlardan olusan bir
juri peynirin tadin1 ve gorlintlisiinii kontrol edildigi, her peynire 20 puan iizerinden bir
puan verildigi belirtilmektedir. Yapilan bu puanlamanin; genel goriiniis 1 puan, kabuk
kalitesi 1,5 puan, peynirin i¢ goriintiisii 3,5 puan, tekstiir 5 puan ve tat ise 9 puan
tizerinden degerlendirildigi. 15 puan ve iizerinde puan alan peynirlere gri etiket, 12-15
puan arasinda olanlara kahverengi etiket verildigi, eger bir peynir tat konusunda 3
puandan az ve genelde de 12 puandan az puan alirsa eritilmis peynir olarak kullanildigi,
Comte peyniri olarak degerlendirilmedigi bildirilmistir. Bu sekilde olusturulacak
standart Aksehir Kirazi’nmin belirli standartlarda iretildiginin ve degerlendirildiginin

garantisini olusturacaktir.
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Sekil 5.4 Arastirma bolgesinde cografi isaret kullanimi semasi ve denetim yapisi
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Denetim, cografi isaretin etkin kullanimi semasinda en 6nemli unsurdur. Denetimin
iiretimden pazarlamaya kadar ki tiim asamalarda ilgili uzmanlarca yapilmasi hem daha
kaliteli kirazlarin yetistirilmesine, hem de kaliteli kirazlarin daha uygun fiyatlarla
pazarlamasini saglayacaktir. Bu modelde denetim sisteminde hangi paydaslarin olmasi
gerektigi ise arastirma bolgesinde goriisiilen paydaslarin  verdikleri cevaplarla

olusturulmus ve sekil 5.5’de sunulmustur.

Sekil 5.5 incelendiginde denetim merkezinin koordinasyonunun ¢ farkli kurum
ve/veya kurulusun biri tarafindan yapilmasi beklenmektedir. Bu kurum ve/veya
kuruluslarin basinda Ilce Tarim Miidiirliikleri ve iiretici birlikleri gelmektedir. Bunun
yani sira cografi isarette koordinasyonun olusturulacak bagimsiz bir kurum tarafindan
yapilmasi isteyenlerde azimsanmayacak orandadir. Koordinasyon kurulusunun yaninda
koordinasyon kurulusuna destek verecek organlarin olmasi gerekmekte, bunlarin
basinda ziraat odalari, yerel yonetimler, liniversite ve arastirma kuruluslari, ticaret ve
sanayi odas1 gelmektedir. Ozellikle Selguk Universitesi ve Kocatepe Universitesi ile
bolgeden sorumlu T.C. Tarim ve Koyisleri Bakanligi, Isparta Egirdir Bahge Kiiltiirleri
Arastirma Enstitiisii Miidiirliigii’nlin sisteme dahil edilmesi, bolgedeki bu 6zel kirazin

degerlendirilmesine biiyiik katki saglayacaktir.

Sekil 5.5 Arastirma bolgesinde cografi isaret kullanimi i¢in 6nerilen orgilitlenme modeli
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Cografi isarette etkin kullanimdaki en Onemli faktorlerden bir digeri de logo
kullantmidir. Yapilan denetimler ve degerlendirmeler sonucu Aksehir Kirazi ismini
almaya hak kazanan kirazlar i¢in firma ve perakendecilerin bu sistemde kendi
logolarinin yaninda ayrica cografi isaret logosunu kullanma arzusu igerisinde olmalari
gerekmektedir. Bu nedenle cografi isaretin ne anlama geldigi, firmalara ne gibi

avantajlar saglayacagi, bu logonun firmalara ne kazandiracagi anlatilmasi gereklidir.

Sonug olarak, bolgede Aksehir Kiraz1 cografi isaretinin etkin olarak kullanilmadig: ve
cografi isarettin su anki durumu ile bolgede yerel ekonomik kalkinma i¢in bir dinamik
olusturmadigi belirlenmistir. Hem arastirmanin yiritildiigli Konya-Aksehir ve
Afyonkarahisar-Sultandag1 bolgesinde Aksehir Kirazi i¢in alinan cografi isaretin yerel
ekonomik kalkinma araci olarak hem de Tiirkiye’de cografi isaret kavraminin etkili bir
sekilde kullanilmasi icin asagida belirtilen unsurlarin yerine getirilmesi gerekmektedir.

Bunlar;

1. Uretim ve pazarlama asamasinda giicli bir “drgiitlenme” yapisinin
olusturulmasi,

2. Uretim ve pazarlama asamasinda bagimsiz, giiclii ve dinamik bir “denetim”
mekanizmasinin kurulmasi,

3. Gerek iretici, gerek tiiketici ve gerekse firmalarin cografi isaret konusunda
“bilgilendirme” ¢alismalarinin yapilmasi,

4. Cografi isaretin alindig1 bolgede paydaslar arasi giliglii bir “network ve
koordinasyon” saglanmali,

5. Cografi isaret tescili alinan {iriinle ilgili gii¢lii bir “veritabam” kurulmasi,

6. Ulusal ve gerektiginde uluslararasi diizeyde profesyonelce etkin “reklam ve

tanitim” yapilmasi zorunludur.
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EKLER

EK 1. Meyve Alim Satim1 Yapan Aracit Anket Soru Formu
EK 2 Aksehir Kirazi Uretici Anket Soru Formu

EK 3 Aksehir Kiraz1 Kurum Goriisme Formu

EK 4 Aksechir Kiraz1 Firma Goriisme Formu
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EK 1 Meyve Alim Satim1 Yapan Araci Anket Soru Formu

“Yerel Diizeyde Ekonomik Kalkinmada Cografi Isaretlerin Kullanim ve Etkisi: Aksehir
Kiraz1 Arastirmasi”

|| (YN | IO KOy AdL: vueevnneerneenneenneennnnnn. Tarih: .../....../2008
1. isletmenin Ad1 e
2. isletmecinin Ad1 ve Soyadi RO PRPPEORP
3. Isletmecinin Yas1 ettt

4. isletmecinin Egitim Durumu

Okuma Yazma Yok

Okuma Yazma Var

[lkokul-Ortaokul

Lise ve dengi

Yiiksek dgretim

5. Komisyoncu Kag Yildir Meyve Alim-Satim Isi ile Ugragsmaktadir? :................... yil

6. Komisyoncunun fhracat Amach Olarak Yerine Uriin Satin Aldign Sirket Hakkinda
Bilgiler .
Isletmeci ile

Sirketin Ad1 Sirketin Yeri Calisma Siiresi (y1l)
L
2
B e ettt eeeeeeeeereeneeneeieee eeereeeeeeaeaeaaeas

iller

L e
2 S
PP B
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8. Komisyoncunun Kiraz Disinda Satin Aldigimiz Diger Meyve Cesitlerinin Dagilim
(Deger Olarak)

Meyve Cesidi %
1 Kiraz e
2 Visne e
3 Kayist e
4 Elma e
5 Brik | e
6 Armut e
9. Komisyoncunun Yillara Gore Ortalama Kiraz Alim Siiresi .......cccovveviieriieiinnnnns giin

10. Komisyoncunun Kiraz Alim Zamanlar1 Hakkinda Bilgiler

2007 Yih 2008 Y1

Baslama
Tarihi

Toplam Siire Baslama
(Giin) Tarihi

Toplam Siire

Bitis Tarihi (Giin)

Bitis Tarihi

11. Komisyoncunun Meyve alim ve satimi Disinda Diger Ugrasi Alanlar1 Nelerdir?

12. Komisyoncunun Satin Alim Yeri Hakkindaki Bilgiler

.. Satin Alma Yerinde 2008 Yilinda Bir 2008 Yilinda
Satin Alma Yerinin Cahisan Kisi Sayist Cahsanin Toplam Cahisanlarin
Sahibi Sayis1 (Kisi) (Kisi) Cahsma Siiresi (Giin) Giinliik Yevmiyesi

(TL/Giin)
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13. (2007-2008) Sezonunda Alim Yapilan Kiraz Cesidi ve Miktar1 Hakkinda Bilgi

Satin Alinan Miktar Satin Alm Fiyati

Kiraz Cinsi
(Kg) (TL/Kg)

Satis Fiyat1 (TL/Kg)

Aksehir Kirazi ---

Napolyon

(hraglik) o
I Tiketim Kirazi ... e

Sanayi Tipi KITAZ ..ottt ettt ittt it eiteitaise eeeneensansansaneaneaneanens

14. Cografi Isaret Kavramim Onceden Hi¢c Duydunuz mu?
1. Evet Duydum
2. Hayir Duymadim
15. Cografi Isaret Kavramim Duyduysamz Cografi isaret Hakkinda Bilginiz var m?
1. Evet Bilgim Var
2. Kismen Bilgim Var
3. Hayir Hig¢ Bilgim Yok
16. (15.) soruya Cevabimiz “1 veya 2” ise Cografi Isaret Nedir?
1. Bir Patenttir

2. Bir Markadir

3. Uriinii korumaya yarayan bir diizenlemedir
4. Fikri Milkiyet hakkidir

5. Tescildir.

6. Diger

17. Cografi Isaretten Beklentileriniz/ Faydalari Nelerdir?
1. Uriiniin Fiyatinin Artmasin1 Saglar—Daha Yiiksek Fiyat
Uriiniin Talebinin (I¢ ve Dis Piyasada) Artmasin1 Saglar
Uriin Arzinda Artis Saglar
Uriin Isminin Korunmasm Saglar ve Yanlis ve/veya Haksiz Kullanimlart Onler
Standart Bir Kalitede Uretimi Saglar-Kalite Tescillenmis Olur-Kalite Garantisi
Bolge I¢in Reklam ve Tanitim Saglanmis Olunur
Kirsal Turizmin Canlanmasinmi Saglar

Pazarlama--Satis Kolaylig1 Saglar

D T AT B e B

Bilmiyor

10. Diger

322



18. Cografi Isaret “Aksehir Kiraz1” i¢in Ahmmis midir?
1. Evet Alinmigtir
2. Hayir Alimmamistir
3. Bilgisi yok
19. Cografi Isaret “Aksehir Kiraz1” i¢in Ahnmis Ise Ka¢ Yilinda Abnmistir?.........cueveeveveenees

20. “Aksehir Kiraz1” Icin Cografi isaretin Ahnmmasi1 Ne Gibi Degisiklikler Meydana
Getirmistir?
1. Aksehir Kirazi’nin taninmasini saglanmigtir

Aksehir Kirazi’nin isminin korunmasi saglanmistir
Aksehir Kirazi’nin kalitesi artmigtir
Aksehir Kirazi’nda daha az ilag kullanilmaya baglanmistir

Aksehir Kirazi’nda iiretim alan1 artmistir

2
3
4
5
6. Aksehir Kirazi’nin fiyati artmigtir
7. Aksehir Kirazi {ireticilerinin geliri artmigtir
8. Aksehir Kirazi’nin Pazar alanlar1 geniglemistir
9. Cografi Isaretin yodreye ve iiriine higbir katkis1 olmamustir
10. Bilgisi Yok
11. Diger
21. 2005 Yilindan Bu Yana Yoérenizde Kiraz Uretim Alanminda Bir Artis Var midir?
1. Evet iiretim alaninda artig var. Uretim Alanindaki Artis Oram %. ........... >dir.

2. Hayir liretim alaninda bir degisme yok

22. Aksehir Kirazi1 Uretim Alaninda Bir Artis Var ise Bu Artisin Sebepleri Sizce Nelerdir?

23. Sizce Aksehir Kirazi Uretim Alam Artisinda Cografi Isaretin Pay1 Var midir?
1. Evet pay1 vardir
2. Hayir pay1 yoktur
3. Fikrim yok
24. Siz Aksehir Kiraz1 Uretimi ile Ugrasiyor musunuz?
1. Evet Ugrasiyorum
2. Hayir Ugrasmiyorum
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25. (24.) Soruya Cevabiniz Evet ise;

Meyve Veren

Meyve Vermeyen

Arazi o Arazi
Biiyiikliigii Agz: dsei)yls‘ Or;;‘;alma Biiyiikliigii
(da) ’ (da)

Ortalama
Yasi

Agac Sayisi
(Adet)

26. Sizce Aksehir Kiraz diger kirazlardan farkhh mdir?
1. Evet Farklidir
2. Hayir Farkli Degildir

27. Eger farkh oldugunu diisiiniiyorsaniz bu farkhilik neden kaynaklanmaktadir?

1. Topragindan

2. Suyundan
3. Havasindan
4. Uretim Tekniklerinden
5. Anacmdan
6. Aksehir Golii’niin Etkisi
7. Sultandagi’nin Etkisi
8. Diger
28. Kiraz Yetistiriciligi ile ilgili Giincel Haberleri Takip Ediyor Musunuz?
1. Evet
2. Kismen
3. Hayrr

29. Kiraz Fiyatlarim1 Nasil Buluyorsunuz?
1. Fiyatlar Cok Diisiik
2. Fiyatlar Diigiik
3. Fiyatlar Normal
4. Fiyatlar Yiiksek
5. Fiyatlar Cok Yiiksek
30. Kiraz Amindan Sonra Ne Gibi islemler Yapiyorsunuz?

1. Boylara Ayirma

2. Paketleme

3. Kasalama

4. Yikama

5. On Sogutma

6. Diger (Belirtiniz)
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31. Yérenizde Kiraz ile lgili Ne Gibi Sorunlar Mevcuttur

1.

N AR o

—_— e e
W N = O

14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

Uygun Kalitede Kiraz Uretilememesi

Kiraz Miktar1 (Verimlilik) Diistik

Kiraz Hastalik, Zararlilar1 Ve Yabanci Otlarin Olusturdugu Sikintilar
Bilingsiz Tarim Ilac1 Kullanimi

Bilingsiz Giibreleme

Bilingsiz Sulama

Kiraz Uretimi Cevre Kirliligine Neden Olmakta

Pazar Sikintis1 Var

Fiyatlarin Diisiik Olmast

. Kirazda Kullanilan Girdilerin (Isgiicii, Ilag, Giibre, Su, Elektrik Vb.) Pahali Olmas1
. Kiraz Ureticilerinin Yeterince Desteklenmemesi
. Kiraz Ureticilerinin Orgiitlenmesindeki Sikintilar

. Tarmmla lgili Kuruluslarin (Resmi/Ozel) Kirazin Gelistirilmesi I¢in Yeterince Ilgi

Gostermemesi

Kiraz ile Ilgili Arastirmalarm Eksikligi

Uretim Teknikleri Denetimin Eksikligi

Finansman Sikintis1 Var

Uriiniin Paketlenmesinde Sikint1 Var

Uretimin Tiim Asamalarinin Bilingsiz Yapilmas1

Asir1 Fiyat Dalgalanmalari

Meyve-Sebze Halinin Olmamasi

Rekabet eksikligi ve Firmalarm yeterince Denetlenmemesi

Diger
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32. Yorede Kiraz Yetistiriciliginin Sorunlarim Gidermek i¢in Oncelikli Onerileriniz
Nelerdir?

1. Orgiitlenme Tesvik Edilmeli

2. Girdiler Ucuz Temin Edilmesi

3. Kiraz Fiyat1 Yikseltilmeli veya Fiyat Primi Verilmeli

4. Kaliteli Fidan Temin Edilmeli

5. Daha Cok Firma Piyasaya Girmeli

6. Devlet Daha Cok Ureticiyi Tesvik Etmeli

7. Hasat Sonrasi Islemlere Onem Verilmeli

8. Ureticinin Uretim Teknigi Denetlenmeli

9. Uriin Etiketlemesi Yapilmali

10. Kiraz ile Ilgili Arastirmalar Arttirilmali

11. Meyve-Sebze Halinin Kurulmasi1 Gerekli

12. Diger

TESEKKUR EDERIM
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EK 2 Aksehir Kiraz1 Uretici Anket Soru Formu

Bu calisma Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Boliimii’nde yiiriitiilmekte olan “Yerel
Diizeyde Ekonomik Kalkinmada Cografi Isaretlerin Kullanimi ve Etkisi: Aksehir Kirazi Arastirmasi”
doktora ¢alismasidir. Vereceginiz cevaplar kesinlikle bir ticiincii sahis veya kurum ile paylasilmayacaktir.
Vereceginiz cevaplar ile ¢alismamiza yardim ettiginiz ve katkilariniz igin tesekkiir ederiz.

Mustafa KAN
Ziraat Yiiksek Mithendisi

Anket No

Anket Tarihi / /2010

Anketin Yapildig: i1 Adi

Anketin Yapildigi fice Ad

Anketin Yapildig1 Kéy/Kasaba Adi

Anket Yapilan Kisinin Ad1 -Soyadi
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URETICi DEMOGRAFIK OZELLIKLERI

Isletmede Niifus, Egitim, Yas ve Is Giicii Durumu

Cinsiyeti Yasi

"Egitim
Durumu

AILE i$ GUCONUN CALISMA DURUMU

isletmede isletme Disinda
listi iscilik Dereti Tarimda Tarmm Disinda
g?illlssi:lg;l s s(%;i /Gﬁc:;;! ! Cahstig1 Giin Aldigr Ucret Calistig Aldigr Ucret
Sayisi (TL/Giin) Giin Sayis1 (TL/Ay)

Kendi alet vs ile ¢alisip, ¢alismadigr gibi hususlar sorulacak. Traktor ve i hayvanlari ile bagkalarina is yapmakla kazanilan gelir yazilacak
: Egitim durumu: Okur-Yazar Olmayanlar : 0, Okur-Yazar : 1, Ilkokul : 2, Ortaokul :3, Lise: 4, Fakiilte veya Yiiksekokul : 5 yazilacak
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ISLETMELERIN TARIMSAL OZELLIiKLERi

isletmenin Arazi Varhig ve Arazinin Tasarruf Sekli

Alinan Toplam Uriin Ana Uriin
Satis Fiyati
(TL/Kg)

Yan Uriin Satis

Biiyiikliigii P Parc¢a Sayis1 | Arazi Nevi
Uriin adh Fiyati (TL/Kg)

(da) (Adet) (Kuru-Sulu) Asli Tali
(kg/dekar) (kg/dekar)

AECENC:
NN =N ET ) IF N ROV O

Toplam

Z3>ZprC >R =R
|| & w| | =

Toplam

AP =RO
N B W N -

Toplam
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isletmenin Kiraz Bahgesinin Ozellikleri

Arazi Biiyiikliigii (da)

Kiraz Cinsi

Agac Sayisi (Adet)

Yasi

2009 Yih Verimi (Kg/Agac)

0900 Ziraat Kirazi

Diger Kirazlar

Diger Meyveler

0900 Ziraat Kirazi

Diger Kirazlar

Diger Meyveler

0900 Ziraat Kirazi

Diger Kirazlar

Diger Meyveler

0900 Ziraat Kirazi

Diger Kirazlar

Diger Meyveler

0900 Ziraat Kirazi

Diger Kirazlar

Diger Meyveler
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Kiraz Fiyat ile flgili Veriler

Kiraz Cinsi

2009 Yih Satis Fiyat1 (TL/Kg)

Aksehir Kirazi

Napolyon 2.boy

Sofralik Tip Kiraz

Sanayi Tipi Kiraz

Kiraz Tiiketim Bilgileri

Hane I¢i Tiiketim (Kg)

Hane Dis1 Aile Bireyleri Tiiketimi (Kg)

Hediye Amach Dagitilan (Kg)

Diger Dagitilan (Kg)
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Kiraz Dagitim Kanallar

Bahceden
Tiiccara
(Araciya) (%)

Araci-Komisyoncu

Meyve Sebze

Tiiccara (%) haline (%)

Uretici Birligine
(%)

Firmaya (%)

Satmyor (%)

2008-2009

AKksehir
Kiraz1

Sofrahk

Sanayi

2004 ve
Sonrasi

Aksehir
Kiraz

Sofrahk

Sanayi

20040ncesi

Aksehir
Kiraz

Sofrahk

Sanayi
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BOLGE KiRAZ URETIMi ILE iLGILi GENEL BiLGILER

1. Kag¢ yildir tarim ile ugrasiyorsunuz?

............. yil
2. Kag yildir kiraz iiretimi ile ugrasiyorsunuz?
............. yil
3. Kag yildir Aksehir Kiraz iiretimi ile ugrasiyorsunuz?
............. yil
4. Sizce koyiiniizde/kasabanizde Kkiraz iiretimi aile gecim Kkaynaklar1 icerisinde ne kadarim
olusturmaktadir?
Yo
5. En 6nemli gelir kaynaklarimz nelerdir?

1. Hayvancilik (......... )

2.  Emeklilik (......... )

3. Tarimsal {iriin ticareti (......... )

4. Tarmm dis1 iiriin ticareti (......... )

5. Memur (......... )

6. Isci(......... )

7. Serbest meslek (......... )

8. Bitkisel tiretim (......... )

2
B
7. Asagidaki sorulari cevaplayniz

Aksehir Kirazi Bolge igin 6nemi FY
Aksehir Kirazi Pazarlama Olanaklarinin FY
Aksehir Kirazi’nin diger bolge kirazlarina gore fiyati FY
Uriiniin Taninma Alam FY
Ureticilerin Birlikte Hareket Etmeleri FY
Aksehir Kirazi ile ilgili kurumlar arasi iletisim FY
Aksehir Kirazi’na talep FY
Miisteri memnuniyeti (Kalite a¢isindan) FY
Aksehir Kiraz iireticisinin ekonomik durumu FY

1-10 aras1 puanlama (1 kotii-10 Milkemmel)
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8. Bolgede kirazin sorunlari nelerdir (Onem sirasina gore)

9. Sorunlara ¢oéziim onerileriniz nelerdir?

BOLGE KIRAZ PAZARLAMA iLE iLGIiLi GENEL BiLGILER

10. Bolgede yaygin kiraz satis kanal nedir?

1. Uretici-Firma-Tiiketici R )
2. Uretici-Araci-Firma-Tiiketici R )
3. Uretici-Birlik-Firma-Tiiketici R )
4. Uretici-Tiiketici CRT )
11. 2004 yili 6ncesi ve 2004 yil1 ve sonrasi iiriinleri sattiginiz pazarlama kanalinda bir degisiklik var m?
1. Evet Var
2. Hayr Yok

12. Degisiklik var ise bunun sebepleri nelerdir?
1. Piyasaya yeni alicilarin girmesi
2. Pazar marjinin daha yiiksek olmasi
3. Kendini riske etmemek i¢in (Para doniisii)

4. Herhangi bir nedeni yok

5. Diger...coovvviinnnn.
13. Size gore bolgede kiraz fiyati olusmasim etkileyen en 6nemli unsurlar nelerdir?
1. Kiraz iiretim miktari.(......... )
2. Piyasadaki firma sayist .(......... )
3. Firmalar arasi anlasma .(......... )
4. Ureticiler aras1 anlasma .(......... )
5. Diger bolgelerdeki kiraz fiyatlart .(......... )
6. Devlet .(......... )
N ) < (coevenens )
8. Higbiri.(......... )

14. Kirazda istikrarh bir fiyat olustugunu diisiiniiyor musunuz?
1. Evet istikrarli bir fiyat politikas1 var
2. Hayir fiyat olusumunda istikrar yok
3. Bilmiyor
4. Cevap yok
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15. Fiyatlarn istikrarh olmadigim diisiiniiyorsamz istikrarsizhgin en 6nemli nedenleri nelerdir? (En fazla

3 neden)
1. Ulke ekonomisinin istikrarsizhgi.(......... )
2. Uretici Birliklerinin aktif olmamas.(......... )
3. Devletin fiyatlara miidahale etmemesi.(......... )
4. Maliyetlerin fiyatlara yansitilmamast.(......... )
5.  Meyve halinin olmamasi.(......... )

16. Size Gore bolgede kiraz pazar marji dagihimi nasildir?

Uretici (%) Araci (%) Birlik (%) Firma (%)

17. Aksehir Kirazi’nda pazar marjini neler arttirir? (En 6nemli 3 unsur)
1. Aksehir Kirazi’nin tanitiminin yapilmasi.(......... )

Piyasada komisyoncularin denetlenmesi.(......... )

Uretici Birliklerinin kurulmasi/aktif hale getirilmesi.(......... )

Cografi Isaretlerin Kullanimimin yaygimlagmasi.(......... )

Maliyetlerin disiiriilmesi.(......... )

Cografi isarete sahip iirlinlerin desteklenmesi.(......... )

Meyve halinin kurulmasi.(......... )

S A o

URETICININ ORGUTLENME YAPISI

18. Uretim yapigimz bélgede meyve iiretici birligi var m1?

1. Evet Var
2. Hayir Yok
3. Bilmiyor

19. Eger var ise bu birlige iiye misiniz?
1. Evet Uyeyim (Aileden biri iiye)
2. Hayir Uye Degilim
20. Eger iiye degilseniz neden iiye olmak istemediniz?

1. Ban ekonomik anlamda bir faydasini olacagini diigiinmiiyorum

2. Bolgede higbir etkisi yok

3. Uye veya yetkililerle sahsi sorunlar
4. Uyelik aidat1 yiiziinden

5. Herhangi bir sebep yok

6. Cevap yok
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21. Eger iiye iseniz size gore birlik size bir katki saghryor mu?
1. Evet Katki Saghyor
2. Hayir Katki Saglamiyor
3. Bilmiyor

22. Eger katki saglamiyorsa nedenleri neler olabilir?

23. Birligin size katki saglayabilmesi icin ne gibi aktiviteleri olmali (En 6nemli 3 tane)
1.
2.
3.
24. Eger katki saghyor ise ozellikle hangi yonlerden katki saghyor (En dnemli 3 tane)
1.
2.
3.

URETICININ KURUM VE KURULUSLAR iLE OLAN BAGLANTILARI

25. Tarimsal konularla ilgili bilgi kaynaklariniz nerelerdir? (En 6nemli 3 tane)
1. Tarim il/ilge Miidiirliigi (....... )

Tarimsal Kooperatifler (....... )
Uretici Birligi (....... )
Muhtar (....... )

Arkadaglar (....... )
Kendi tecriibe (....... )
TV veradyo (....... )
flag bayileri (....... )
9. Diger..ccciviiiiiii i (oeeen. )
26. Bagvurdugunuz bilgi kaynaklari ihtiyaclarimzi karsiliyor mu?

NN

Evet karsiliyor
Tarmm l/ilge Miidiirliigii Kismen Karsiliyor

Hayir karsilamiyor

Evet karsiltyor
Tarimsal Kooperatifler Kismen Karsiliyor

Hayir karsilamryor

Evet karsiltyor
Uretici Birligi Kismen Karsiliyor

Hayir karsilamiyor

Evet karsiliyor

Muhtar Kismen Karsiliyor

Rl A el ol I o el ol e

Hayir karsilamiyor
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Evet karsiliyor
Arkadaslar Kismen Karsiliyor

Hayir karsilamiyor

Evet karsiliyor
Kendi tecriibe Kismen Karsiliyor

Hayir karsilamiyor

Evet karsiltyor
TV ve radyo Kismen Karsiliyor

Hayir karsilamryor

Evet karsiltyor
Ilag¢ Bayisi Kismen Karsiliyor

Hayir karsilamiyor

Evet karsiliyor

Firma Kismen Karsiliyor

bl A o el I Al ol el ol

Hayir karsilamiyor

27. iVilge Tarim Miidiirliigii ile iliskilerinizi tammlar misiniz?
1. Cok memnun
2. Memnun

Normal

B »

Memnun degil
Hi¢ memnun degil

Q

28. Cevabimiz 4 veya 5 ise iliskilerinizin kotii olmasinin nedenleri nelerdir? En 6nemli 3 tane
Yeterince ilgi gdstermemeleri (........ )

Yeterince bilgi verememeleri (........)

Yeterli personelin olmamasi (........ )

Yeterli kaynak temin edilememesi (........ )

Herhangi bir sebep yok (........ )

Bilmiyorum (........ )

N RE W=

Cevap yok (........)
Diger. e [T )

29. Aksehir Kiraz ile ilgili bolgedeki sorumluluklar ve ¢cahsmalarin yerine getirilmesi konusunda il/ilce

*®

Tarim Miidiirliigii’nii degerlendirebilir misiniz?

1. Cokiyi

2. lyi

3. Normal

4. Kot

5. Cok Kotii

30. Aksehir Kiraz1 icin ahnan cografi isarette Il/ilce Tarim Miidiirliigii’niin gorevlerini biliyor musunuz?
1. Evet biliyorum
2. Kismen biliyorum
3. Hayir bilmiyorum

31. Cevabmniz biliyorum ise bu gorevleri nelerdir?
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| URETICILERIN COGRAFI iSARET BiLGi DUZEYLERI ve KAYNAKLARI

32. Su ana kadar cografi isaret terimini duydunuz mu?
1. Evet Duydum
2. Hayir Hi¢ Duymadim (...... soruya gec)
33. Cografi isaret terimini duymussamz nereden duydunuz?
1. Yerel/Ulusal medya kaynaklarindan (gazete, televizyon)
Tarim {l(flge Miidiirligii’ nden
Tarimsal Uretici Birligi’'nden
Diger Resmi Kurumlardan
Diger Ciftcilerden
Uriin satin Alan Firmalardan

Komisyonculardan

® =Nk wDh

34. Cografi isareti tammlayabilir misiniz?
1. Patenttir
Markadir
Tescildir

2
3
4. Kendine 6zgii bir koruma aracidir
5
6

Bilmiyorum
7. Cevap yok
35. Aksehir Kiraz icin cografi isaret ahnmis midir?
1. Evet alimmustir, Kag yilinda alinmig (..................... )
2. Hayir alinmamigtir
3. Bilgim yok
36. Aksehir Kiraz1 Diger Kirazlardan Farkh midir?
1. Evet farklidir
2. Hayir farkh degildir
3. Bilmiyorum
37. Aksehir Kirazi Diger Kirazlardan Farklh ise bu
isaretleyebilirsiniz.
1. Kabuk rengi farklidir
Kirazin sekli farklidir
Kirazin aromasi-tadi farklhidir

2

3

4. Kirazm iriligi farklidir

5. Kirazin yetistirme zamani farklidir
6

Kirazin kokusu farklidir
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38. Aksehir Kirazi’nda Farklihiga Neden Olan Unsur veya Unsurlar Nelerdir?
1.  Aksehir Goli

Sultandag1

Bolgenin Toprak Yapisi

Bolgenin Nem Durumu

Bolgedeki Yagis Durumu

Bolgenin Sicaklik Durumu

Bolgedeki Hakim Riizgarlar

® Nk wDh

Uygulanan Yetistirme Teknigi
39. Farklihig1 Olusturan Kaynaklarda Son Yillarda Bir Degisme Var m?
1. Olumsuz bir degisme var
2.  Olumlu Degisme var
3. Bilgisi Yok
40 Cografi isaretlerin kontrolii icin denetim mekanizmasi var nm?
1. Evetvar
2. Hayir yok
3. Bilgim yok
41. Cevabiniz hayir veya bilgim yoksa sizce bir denetim mekanizmasi olmasi gerekir mi?
1. Evet gerekir
2. Hayir gerekmez
3. Fark etmez
42. Eger cografi isaret icin bir denetim mekanizmasi mevcut ise bu denetim mekanizmasi konusunda
bilginiz var m?
) B < A (P )
2. Hayir yok
43. Aksehir Kirazi Cografi isareti icin olusturulan denetim mekanizmasini nasil buluyorsunuz?

1. Yeterli buluyorum

2. Yeterli kontrol yapilmiyor
3. Yeterli eleman yok

4. Bilgilendirme yok

5. llgilenilmiyor

44. Size gore nasil bir denetim mekanizmasi kurulmah (Model olustur)

Kisi Sayilari Kurum Adi
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45. Aksehir Kiraz i¢cin Bir Standart Mevcut mu?
1.  Evet Mevcut
2. Hayir Mevcut Degil
3. Bilmiyorum
46. Eger Bir standart var ise bu standart nedir?
47. Sizce bu standart yeterli mi?
1. Evet Yeterli
2. Hayir Yeterli Degil
3. Bilmiyorum
4. Cevap yok

48. Eger Bu standart yeterli degilse nasil bir standart gelmeli?

COGRAFI ISARETIN BOLGEYE KATKILARI

49. Cografi isaret size ve/veya bolgeye ne gibi katkisi olabilir mi?
1. Evet olabilir
2. Hayir olamaz
3. Bilgim yok

50. Eger bir katkisinin olacagim diisiiniiyorsaniz sizce ne gibi katkilar: olabilir?
1. Uriiniin tamtimi saglanmis olunur

Uriiniin ismi korunmus olunur

Ureticinin daha yiiksek fiyata iiriin satmas1 saglanmis olunur

Bolgenin tanitim ve reklami yapilmis olunur

Turizm potansiyelini arttirir

Uriiniin kaliteli olmasin saglar

Talep artisi

S Al o

Ureticiler arasinda birlik olusumu
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51. Cografi isaretin Aksehir Kirazi’nda Olusturdugu Degisiklikler

Aksehir Kiraz1 Uretimi CA KA D KAZ CAZ FY
Aksehir Kirazi Pazarlama Olanaklari ci Ki D KK CK FY
Aksehir Kirazi Fiyat CA KA D KAZ CAZ FY
Uriiniin Taninma Alanini CA KA D KAZ CAZ FY
Uriiniin Korunmasini CA KA D KAZ CAZ FY
Ureticilerin Birlikte Hareket Etmelerini CA KA D KAZ CAZ FY
Uriiniin Kalitesini CA KA D KAZ CAZ FY
Aksehir Kirazi Ureten Uretici Sayisini CA KA D KAZ CAZ FY

CA : Cok Arttirdi  KA: Kismen Arttirdi D: Degismedi KAZ: Kismen Azaldi CAZ: Cok Azald1 FY:
Fikrim Yok
52. Sizce cografi isaretin olumsuz bir yam olabilir mi?
1. Evet olabilir
2. Hayir olamaz
3. Bilgisi yok
53. Olumsuzluk olabilecegini diisiindiigiiniiz olaylar neler olabilir?

1. Uretim artigina bagh cevre kirlenmesi

2. Kisiler ve bolgeler arast anlagmazliklar

3. Standartlari tutturamamanin getirdigi gelir kayiplari
4. Uretici iizerine ek masraf

5. Resmi prosediirlerin getirdigi sikinti

6. Bilmiyor

7. Cevap Yok

LT B ) < L5 Pt

54. Sizce Aksehir Kirazi icin cografi isaret alinmis olmasi bolgedeki insanlarin ekonomik olarak
kalkinmasi icin bir firsat olarak goriiyor musunuz? (10 iizerinden 6nem puan veriniz)

1. Ekonomik kalkinma ig¢in bir firsat degil, nemi yok

2. Ekonomik kalkinma icin bir firsat. Onem Derecesi.............
55. Sizce Aksehir Kiraz icin cografi isaret alinmis olmasi bélgedeki insanlarin sosyal olarak kalkinmasi
icin bir firsat olarak goriiyor musunuz? (10 iizerinden 6nem puan veriniz)

1. Sosyal kalkinma i¢in bir firsat degil, Snemi yok

2. Sosyal kalkinma igin bir firsat. Onem Derecesi.............
56. Sizce Aksehir Kirazi i¢cin cografi isaret alinmis olmasi bolgedeki insanlarin orgiitsel olarak kalkinmasi
icin bir firsat olarak goriiyor musunuz? (10 iizerinden 6nem puan veriniz)

1. Sosyal kalkinma i¢in bir firsat degil, Gnemi yok

2. Orgiitsel kalkinma igin bir firsat. Onem Derecesi.............
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57. Aksehir Kirazi’na cografi isaret alindiktan sonra iiretim asamasinda ne gibi degisiklikler oldu?
1. Daha az ilag kullanmaya basladim, (2)
Daha az giibre kullanmaya basladim, (3)
Aksehir Kirazi tiretim alanini arttirdim (4)
Cevreyi daha ¢ok diisliniir oldum,(5)
Daha fazla egitim faaliyetleri yapilmaya baslandi (6)

2
3
4
5
6. Uretimde daha ¢ok denetim olmaya basladi (7)
7. Organik iiretim 6zendirilmeye baslandi, Organik iiretime gegisler basladi (8)
8. Kaliteye daha ¢ok 6nem vermeye basladik (9)
9. Insan saghgma daha cok énem vermeye basladik (10)
10. Higbir degisiklik olmadi (11)
58. Aksehir Kirazi’na cografi isaret alindiktan sonra pazarlama asamasinda ne gibi degisiklikler oldu?
1. Birlikte hareket etmeye basladik
Ozel sektor ve kamu kurumlari ile diyologumuz gelisti,
Pazarlamadaki kisi ve firma sayisi artti

Thracatta artis oldu

Tanitim daha ¢ok olmaya bagladi

2
3
4
5
6. Pazarlamada daha ¢ok denetim olmaya basladi
7. Fiyat artt1
8. Ozel sektor ve kamu kurumlari ile diyologumuz gelisti,
9. Pazar marjimizda artig oldu,

10. Tanitim daha ¢ok olmaya bagladi

11. Higbir degisiklik olmadi
59. Son 5 yilda bolgede kiraz iiretim alaninda bir artis var m?

1. Evet Artis Var (%......... )

2. Hayir Artis Yok

3. Bilmiyor
60. Eger artis var ise bu artista cografi isaretlerin etkisi olabilir mi?

1. Evet Artis Etkisi Var

2. Hayir Etkisi Yok

3. Bilmiyor

61. Aksehir Kiraz icin bir standart getirilse bu standardi tutturmaya cahsir misimiz?
1. Evet
2. Hayrr
3. Bilmiyorum

4. Cevap yok

62. Cevabiniz hayir ise neden bu standardi tutturmak icin ¢aba sarf etmezsiniz?
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63. Cevabiniz evet ise bu standardi tutturmak icin toplam maliyetlerinizde % kachk bir artisa izin
veririsiniz?

1. Herhangi bir maliyet artigina izin vermem

2. Youwene ‘lik maliyet artigina izin veririm
64. Aksehir Kirazi’nin cografi isaretin fiyat iizerinde beklediginiz artis orani nedir?

1. Cografi isaretin fiyat: artirmasini beklemiyorum

2. Cografi isaretin fiyat1 %......... artirmasini bekliyorum
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EK 3. Aksehir Kirazi Kurum Goriisme Formu

Bu calisma Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Boliimii’nde yiiriitiilmekte
olan “Yerel Diizeyde Ekonomik Kalkinmada Cografi Isaretlerin Kullanimi ve Etkisi: Aksehir
Kiraz1 Arastirmasi” doktora galigmasidir. Vereceginiz cevaplar kesinlikle bir {i¢lincii sahis
veya kurum ile paylasilmayacaktir. Vereceginiz cevaplar ile ¢alismamiza yardim ettiginiz ve
katkilariniz i¢in tesekkiir ederiz.

Mustafa KAN

Anket No

Anket Tarihi / /2009

Anketin Yapildig i1 Ada

Anketin Yapildigi ilce Ad1

Anketin Yapildig1 Koy Adi

Anket Yapilan Kurumun Adi

Anket Yapilan Kisinin Unvani, Adi
-Soyadi
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Size gore bolgenin en 6nemli gelir kaynaklariniz nelerdir?
9. Tarla Bitkileri (......... )
10. Meyvecilik (......... )
11. Sebzecilik (......... )
12. Siis Bitkileri (......... )
13. Hayvancilik (......... )
14. Balikgilik (......... )
15. Sanayi (......... )
16. Hizmetler (......... )

Size gore koyiiniiziin/kasabanizin en onemli 3 gecim kaynagi nedir? (Onem sirasina

gore)

Asagidaki sorulari cevaplayiniz

Aksehir Kirazi Bolge i¢in 6nemi FY
Aksehir Kirazi Pazarlama Olanaklarinin FY
Aksehir Kirazi’nin diger bolge kirazlarina gore fiyati FY
Uriiniin Taninma Alam FY
Ureticilerin Birlikte Hareket Etmeleri FY
Aksehir Kirazi ile ilgili kurumlar arasi iletigim FY
Aksehir Kirazi’na talep FY
Miisteri memnuniyeti (Kalite agisindan) FY
Aksehir Kiraz tireticisinin ekonomik durumu FY

1-10 aras1 puanlama (1 kétii-10 Mitkemmel)

Bolgede kirazin sorunlari nelerdir (Onem sirasina gore)

Sorunlara ¢6ziim onerileriniz nelerdir?
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Aksehir Kiraz farkhh mi1? Farkin kaynaklari nelerdir?

Cografi isaret hakkinda bildikleriniz nelerdir?

Aksehir Kirazi ismi dogru bir isim mi? Bu konudaki sorunlar ve oneriler.

Cografi isaretten beklentileriniz nelerdir?

Cografi isaretten beklentileriniz karsilayabildiniz mi?

Cevabimmiz Hayir ise beklentilerinizi karsilayamama nedeniniz nedir?

Cografi Isaretin Aksehir Kirazi’nda Olusturdugu Degisiklikler

Aksehir Kirazi Uretimi CA | KA | D | KAZ | CAZ | FY
Aksehir Kirazi Pazarlama Olanaklari Ci Ki | D| KK CK | FY
Aksehir Kirazi Fiyati CA | KA | D | KAZ | CAZ | FY
Uriiniin Taninma Alanini CA | KA | D | KAZ | CAZ | FY
Uriiniin Korunmasini CA | KA | D | KAZ | CAZ | FY
Ureticilerin Birlikte Hareket Etmelerini CA | KA | D | KAZ | CAZ | FY
Uriiniin Kalitesini CA | KA | D | KAZ | CAZ | FY
Aksehir Kiraz1 Ureten Uretici Sayisini CA | KA | D | KAZ | CAZ | FY

CA : Cok Arttirdi  KA: Kismen Arttirdi D: Degismedi KAZ: Kismen Azaldi
CAZ: Cok Azald1 FY: Fikrim Yok

Uriiniin tanitimi icin herhangi bir faaliyetiniz var mm?
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Uriiniin gelistirilmesi icin herhangi bir faaliyetiniz var m?

Bolgede Aksehir Kirazi i¢cin yapilan calismalarda kurumlar arasi diyolog durumu

nedir? Varsa Sorun ve Coziim onerileriniz?

Bolgede Aksehir Kirazi icin neler yapilmah

Aksehir Kirazi i¢in bir denetim mekanizmasina ihtiyac var mi?

Denetim Mekanizmasi modeliniz nedir?

Bu modelde hangi kurumlar yer almah?

Aksehir Kiraz icin Bir standardimiz var m?

Eger yok ise nasil bir standart getirilmeli?

Sizce bolgede Aksehir Kirazi icin bir denetleme mekanizmasi ve buna bagh bir
etiketleme yapilsa bu isim altinda ve sartlarda iireticiler bu standartlarda iiretim

yapmak isterler mi?
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Sizce Aksehir Kirazi’min daha degerlenmesi ve daha etkili bir sekilde pazara sunulmasi
durumunda ahec firmalarin tepkileri neler olabilir? Destekleyici yonde mi yoksa ters

yonde mi?

Aksehir Kiraz standardinin yakalanmasi icin iiretici ek bir masrafa katlanir mi?

Cografi isaretten sonra Aksehir Kirazi’nda beklediginiz fiyat artist konusundaki

diisiinceleriniz?
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EK 4. Aksehir Kiraz1 Firma Goriisme Formu

Saymn Firma Yetkilisi;

Ankara Universite Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Boliimiinde yiiriitiilmekte olan “Cografi
Isaretlerin Kirsal Kalkinma Acisindan Degerlendirilmesi: Aksehir Kirazi Ornegi” isimli
doktora ¢aligmasi kapsamindan siz degerli firmamizin Cografi Isaretler ve Aksehir Kirazi
Konusunda fikir ve Onerilerinizi bizimle paylasmanizi ve bu konuda yardimlariniz1 talep
etmekteyiz. Bu nedenle firmanizin diisiincelerini asagida belirttigimiz hususlarda bizlere
iletmeniz durumunda degerli ve goriis ve Onerilerinizi ¢alismamizda bahsetmekten biiyiik
mutluluk duyacagiz. Simdiden yardimlariniz i¢in tesekkiir ederiz.

Mustafa KAN

1. Kirazin firmaniz i¢in 6nemi nedir. Hangi bolgelerden kiraz almaktasiniz? Kiraz
kaliteleri ve alim politikaniz konularinda genel bir degerlendirme yapar misiniz?

2. Firmanizin Konya-Aksehir ve Afyon Sultandagi bolgesinden aldigi 0900 Ziraat cinsi
kiraz konusunda alim politikast nedir ve bu bolgeden temin edilen kiraz firmaniz igin
ne kadar onemlidir? Bu bdlgedeki kiraz size gore farkli 6zellikleri olan bir kiraz mdir,
yoksa diger bolgelerdeki kirazlara gore bir farklilik tagimamakta midir?

3. Firmanizin bolgedeki kiraz alimi i¢in ne tiir faaliyetlerde bulunmaktadir, pazarlariniz
nerelerdir ve varsa kiraz ile ilgili bolgedeki sikintilariniz nelerdir (alim ofisleriniz
nereler, kirazi nasil aliyorsunuz, nereye ulastirtyorsunuz, nasil ulastirtyorsunuz ve
nerelere satryorsunuz?)

4. Firmanmzin cografi isaret ve cografi isaretin lilkemiz i¢in 6nemli bir kavram olup
olmadig1 konusundaki diisiinceleri nelerdir? (Cografi Isaret hakkinda bilginiz yoksa bu
soruyu bos ge¢iniz)

5. Aksehir Kirazi i¢in cografi isaret alinip alinmadigi konusunda bilginiz var mi1? Eger

varsa bu konudaki diisiinceleriniz belirtiniz.
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