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ONSOZ

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin sundugu genis olanaklar ile birlikte,
internet ve sosyal aglarin etkisiyle kitle iletisim araglarinin hayatimizda kapladig alan
giderek artmaktadir. Cocuklar ve genclerin yeni teknolojilere ve kitle iletisim araglarina
olan ilgileri, hem olumlu hem de olumsuz anlamda etkileri giinimiizde 6nemli bir
durum haline gelmistir. Bu durum medya egitiminin 6nemini daha da arttirmistir.
Gorsel ve yazili medya, egitim ihtiyacinin en c¢ok hissedildigi alanlarin basinda

gelmektedir.

Medya ¢alisanindan televizyon izleyicisine kadar herkesin kendini egitme sorumlulugu
vardir. Medya calisanlarinin bilgi birikimine sahip olmalari, evrensel insan c¢ocuk
haklarmi kendilerine ilke edinmeleri son derece 6nem tasimaktadir. Ozellikle iilkemizde
cocuklar internet ve televizyon basinda ¢ok fazla zaman gegirmekte ve olumsuz goriintii
ve icerige maruz kalmaktadir. Bu sorun basta egitimciler olmak iizere medya

calisanlarinin ve tiim kisi ve kurumlarin ortak sorunudur.

Bu calisgmada ortaokul ogrencilerinin medya okuryazarligina iligkin goriisleri tespit
edilmistir. Arastirmadan elde edilecek sonuglarin medya egitimi, medya okuryazarlig

konularinda bir kaynak gorevi gorecegi diistiniilmektedir.

Bu caligsma siirecinde benden her tiirlii yardim1 ve destegi esirgemeyen tez danigsmanim
Sn. Yrd. Dog. Dr. Giil Tuncel’e arastirma sirasinda eksik kaldigim noktalarda bana
destek olan degerli arkadasim Sn. Yakup Ayaydin’a bana katki saglayan arkadasim Sn.
Sebnem Melek Tosun’a ve Abdullah Cetin’e ¢alismam esnasinda bana her tiirli
anlayisi, sabri gosteren degerli esim Sn. Sonnur KUCUKALI OZAY’a, biricik kizim

Ecesu OZAY’a ve tiim aileme sonsuz tesekkiir ediyorum.



OZET

ORTAOKUL OGRENCILERININ MEDYA OKURYAZARLIGINA
ILISKIN GORUSLERI

Yiiksek Lisans, Egitim Bilimleri Enstitiisii
Tez Danismant: Yrd. Dog. Dr. Giil TUNCEL

Ocak, 2015,112 sayfa

Medyanin son yillarda artan etkisi ve medya araglarinin yayginlagsmasi ile toplumun
medya egitimine duydugu ihtiyaci da artirmistir. Medya eskiye oranla insanlarin giinliik
hayatinda daha biiyiik etkiye sahiptir. Bireyler gilinliik yasantilarinin biiyiik bir kisminda
medya araglariyla iligski igerisindedir. Bu durum bireylerin medyadan ve medya
araglarindan gelebilecek olumsuz etkiler karsisinda dikkatli olmalarin1 gerektirmektedir.
Her konuda oldugu gibi medya konusunda da bireyleri bilinglendirmenin yolu
egitimden gecmektedir. Bu yiizden bireylere medya okuryazarlig1 egitimi verilmekte ve
medyadan gelen mesajlart dogru okumalar1 saglanmaktadir. Bu arastirmada ortaokul
ogrencilerinin medya okuryazarligina iligkin goriigleri incelenmistir. Arastirmanin
evreni 2013-2014 egitim-dgretim yilinda Istanbul ilinde ortaokullarda egitim goren
ogrencilerinden olugmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi icin 2013-2014 egitim-0gretim
yilinda Istanbul’un Atasehir, Umraniye, Cekmekdy, Uskiidar, Sancaktepe, Bahgelievler
ilgelerinde egitim 5,6,7,8. Smif dgrencileri se¢ilmistir. Arastirmada toplam 670 6grenci
ile anket calismasi yapilmustir. Arastirmada veri toplama araci olarak “Ben ve Iletisim
Anketi” uygulanmistir. Arastirmada veri toplamak amaciyla kullanilan anket aragtirmaci

tarafindan hazirlanmis ve online olarak (http://ozayanket.blogspot.com/) katilimcilara

sunulmustur. Bu anket gelistirilirken literatiir taramas1 ve daha dnce yapilan arastirmalar
dikkate alinmistir. Anketler uzmanlarin goriisleri alinarak taslak olarak hazirlandiktan
sonra anketlerin giivenilirlikleri test edilmek amaciyla 6n uygulama yapilmistir. On
uygulamadan sonra var olan eksiklikler giderilerek anketlere de son sekli verilmistir.
Arastirmadan ortaokul &grencilerinin medya okuryazarlik diizeyleri gortisleriile ilgili

elde edilen bulgular bir yazilim programi ile yiizde ve frekans analizi seklinde analiz


http://ozayanket.blogspot.com/

edilerek betimlenmistir. Ogrencilerin diisiinceleri ile cinsiyet degiskeni arasindaki farki
ki-kare testiile 6grencilerin diisiinceleri ile sinif diizeyi degiskeni arasindaki fark ise
anova-tukey ile tespit edilmistir.  Arastirmada katilimcilarin kullandiklart medya
araglarindan yaygin olarak televizyon, internet ve cep telefonunu kullandiklar1 kitap,
gazete, dergi, DVD ve VCD kullanma oranlarinin diisiik oldugu, genelde facebook ve
twitter gibi sosyal aglarn takip ettiklerine, televizyon izledikleri i¢in ders
calisamadiklarina, televizyonda gordiikleri siddet olaylarindan etkilendiklerine,
iilkemizde medyanin tarafsiz olmadigmni diisiindiiklerine, kitle iletisim araglarina
giivendiklerine, medyay1 elestirel bir bakis acisiyla takip etmediklerine, medya
okuryazarliginin en énemli amacinin medya metinlerindeki sosyal, kiiltiirel, ekonomik
ve politik yonlendirmelere karsi Uyanik bir birey yetistirmek oldugunu diistindiiklerine

ulasilmstir.

Anahtar kelime: Iletisim, Kitle Iletisim Araclari, Medya, Medya Okuryazarligi,



ABSTRACT

PRIMARY STUDENT’S OPINION INTERPRETATION

OF MEDIA LITERACY

Graduate Studies, Educational Sciences Institution

Thesis Advisor: Yrd. Dog. Dr. GUl TUNCEL

January 2015, ......... page

The need of the media education has been increased due to the increase of its
effectiveness and prevalence of the media tools. The effectiveness of media on
individuals’ daily life is now higher comparing to past. Individuals use media tools in
big part of their daily lives. This fact requires individuals to be careful for any possible
negative effect of the media and its tools. As in most of the situations, awareness of
individuals about media should be raised by education. Therefore media literacy

education is given to individuals and they are ensured to evaluate the media messages.

In this research, the perception, sight and commentary of primary social science
teachers and students for media literacy have been examined. The participants of the
research are social science teachers and students studying at primary schools in Istanbul
in 2013 — 2014 academic year. For exemplification of this research, social science
teachers who work around the districts of Istanbul, Atasehir, Umraniye, Cekmekdy,
Uskiidar, Sancaktepe, Bahgelievler, and 5th, 6th, 7th and 8th grade students have been
chosen. In total, the questionnaire has been applied to 670 students. © I
&Communication’” questionnaire is used to gather data. The questionnaire to gather the
data in this research has been prepared by the researcher and it's presented online on the
(http://ozayanket.blogspot.com) to the participants.

While this survey was been developing, literature studies and previous researches had

been taken into account.


http://ozayanket.blogspot.com/

After surveys, based on the opinions of experts, were prepared as draft, preliminary

application was made to test the reliability of surveys.

After preliminary practice, the missing parts were resolved and the final version of the

questionnaire was given.

The findings related reviews of media literacy levels of middle school social studies
teacher and students and their perception, views and comments were analyzed and
depicted in the forms of percentage and frequency analysis by SPSS programme in the

survey.

The difference between the thoughts of students and the gender variant is identified by
t-test while the difference between the thoughts of students and the grades variant is

identified by anova.

It's achieved in the research that among the media tools used by the participants are
television, internet and mobile phone are common while the rate of the usage of the
book, newspaper, magazine, DVD and VCD is low, they generally follow the social
networks such as facebook and twitter, they don't study lesson as they watch tv, they're
effected by the images of violence they watch at tv, they think the media is not neutral
in our country, they trust on the mass communication tools, they don't follow the media
with a critical perspective and they think that the most important aim of the media
literacy is to educate individuals who are highly aware of the social, cultural, economic

and political orientation in the media texts.

Key Words: Communication, Mass Communication Tools, Media, Media Literacy
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BOLUM |
GIRIS

1.1 Problem Durumu

Medya, teknoloji alaninda kaydedilen gelismelere paralel olarak yeni iletisim araglarinin da
devreye girmesiyle beraber toplumsal yasantinin her alaninda yer almaktadir. Sinemadan
televizyona, gazeteden internete, video kliplerden reklamlara kadar yazili ya da yazili
olmayan ¢ok degisik bigimlerde iiretilen medya metinleri, ¢esitli iletisim araglar1 aracilig ile
bireylere ulasmaktadir. Yasanan bu degisim dogrultusunda medya, bireylerin diisiincelerinin,
davraniglarinin ve deger yargilarinin olusumunda 6nemli bir role sahip olmaktadir(Erdogan,

2010).

Medyanin toplum {iizerindeki yonlendirme, kullanma pasiflestirme veya aktiflestirme,
degistirme, parcalama, birlestirme gibi etkileri artik herkes tarafindan kabul edilmektedir
(Ozdemir, 1998). Medyanin toplum iizerinde bu etkisi Kitle iletisim araglarmin yayginlasmasi
ile giderek artmaya devam etmektedir. izledigimiz programlar, haberler, reklamlar,
okudugumuz gazete ve dergiler aslinda her giin evlerimize Ortiik mesajlar tagiyan birer
aracidir. Bu mesajlar izledigimiz programlarin, okudugumuz gazete ve dergilerin i¢ine o
kadar iyi gizlenmektedir ki siradan bir medya takipgisi her giin i¢ i¢e oldugu bu mesajlar1 fark

edememektedir. Bu mesajlar artik hayatin bir pargasi haline gelmislerdir.

Medya giliniimiizde insan yasaminin onemli ve vazgecilmez bir parcasit haline gelmistir.
Medyanin bireyin sosyallesme siirecindeki onemi ve etkisi arttikca egitimsel amag ve
hedeflerin yeniden tanimlanmasi geregi kendisini agikga hissettirmektedir. Ozellikle
cocuklarin iizerindeki medyanin etkisi glinden giine bir artis gostermektedir. Gelisen
teknolojiyle birlikte ¢ok kiiclik yastaki cocuklar bile medya araglar tarafindan iletilen
mesajlarla kars1 karsiya kalmaktadir. Denetimi oldukca glic olan medyanin, kavram ve
iletilerinde tagimis oldugu simgelerle ¢ocuklugun yetiskinlige dogru ge¢isinin hizli ve
diizensiz olmasma neden olmaktadir. iletisim bilimcilerinden Postman’a gdre, modern
yetigkinlik kavraminin gelismesi ile dogurdugu sonuglar arasinda, elektrikli enformasyon
ortaminin, ¢ocuklugu “ortadan kaldirarak yok ettigi” ifade edilmektedir (Postman, 1995). Bu
durumda, medyanin egitimsel bir islevinin bulunmadigini, aksine diizensiz ileti ve
gortintiilerle belirsizligi ve etkileri oldugu belirtilmektedir. Bu ve benzeri siire¢lerin akabinde,
bireylerin medya gercekleri ile bas edebilmesi ve cocuklarla yiizlestirilmesi i¢in, ‘0z

savunma’ niteligini tasiyan medya okuryazarligina ihtiyag duyulmustur. Bu noktada, medya

1



okuryazarligi, eglence ve zaman Oldiirme araci olarak tanimlanan kitle iletisim araglar1 ve
iletilerinin Ogrenciler tarafindan bilingli, secici ve etkin birer izleyici bakis acisiyla
degerlendirebilmelerini amaglamaktadir.Bilgiyi edinme kaynagi Medya gilinlimiizde toplumsal
yasami belirleyen en 6nemli merkezlerden biridir. Artik modern diinyada pek ¢ok insan sosyal
yasama medya araciligiyla katilmaktadir. Bu da medya araciligiyla kurgulanan diinya ile
gercek dilinya arasindaki iliskinin sorgulanmasini kaginilmaz kilar. Ergen, yetiskin, cocuk kim
olursa olsun medyadaki mesajlar1 dogru algilayabilmek ve yorumlayabilmek i¢in ciddi bir

elestirel bakisa ihtiyag duyar. Iste bu noktada medya okuryazarlig isin i¢ine girmektedir.

Medya okuryazarligi, kitle iletisim aracglarinda(televizyon, internet, radyo, gazete, sinema,
video, reklamlar vs.) yer alan iletilere erisim, onlar1 ¢dziimleme, degerlendirme ve iletme
yetenegi olarak tanimlanmaktadir. Medya okuryazarlifi, dgrencilerin yalnizca gordiikleri
medya iiriinlinii okumalarin1 degil, bunun yaninda medya iiriiniinii olusturma siirecinde de
etkin olmalarin1 gerektiren bir hareket olarak kabul edilmesi gerekmektedir(Thoman, 2007).
Medya, mesaj aktariminda 6nemli bir giice sahiptir. Bu gii¢, bireylere farkli sekillerde
ulasabildigi gibi farkli etkilerde birakabilmektedir. Ozellikle mesajlarin igeriginin
sunulmasinda izlenen yol ve yontem, medya okuryazarliginin anlamini gorebilmek icin

Onemlidir.

Kitle iletisim araglarinin egemen oldugu gilinlimiiz diinyasinda bireylerin medya okuryazari
olmadan yetistirilmeleri diisiiniilemez. Ciinkii medya okuryazarligi itle iletisim araclarinda yer
alan enformasyona elestirel bir bakis agis1 ile bakabilmeyi, okuyabilmeyi ve iiretim siirecine
yon verebilen yurttaglik kavramiyla yakindan iligkilidir. Kitle iletisim araglar1 verimli okuma,
yazma, arastirma ve bilgi kaynaklarina ulasma olanagi saglar. Bugilin bir¢ok insan, kitle
iletisim araglar1 yoluyla kolay 6grenme, iletisim kurma ve rahat yasama olanaklarina sahiptir.
Kitle iletisim araglarinin dolayisiyla medyanin sagladigi bu olanaklardan yararlanmak igin
medya okuryazar1 olmak gerekmektedir. Gorsel, isitsel ve yazili medya karsisinda savunmasiz
bir alict konumunda bulunan g¢ocuklarin ilkégretimden baslayarak, bilingli ve elestirel bir
medya tiiketicisi ve bunun yam sira medya ireticisi olma bilincini kazandirma, kurgu ile
gercegi birbirinden ayirabilme, genel olarak medyanin isleyisini degerlendirebilme,
meydaninin iletilerini ¢éziimleme ve degerlendirebilme yeterliligini kazandirma egitimin

temel amaglarina eklemlenmesi gereksinimi agikca ortaya ¢ikmaistir.

Giliniimiiz toplumlarinda medya, bilgi edinmek haricinde ¢ocuklarin ve genclerin bos zaman
aktivitelerini gergeklestirmek i¢in kullandiklar1 bir ara¢ haline gelmis ve biiyiikk bir

sosyalizasyon siirecine eklemlenmistir. Sosyal paylasim siteleri, bilgisayar oyunlar1 ya da
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televizyon yaygin bir sekilde kullanilmakta ve gittikce popiilerlesmektedir. Bu durum
cocuklarin ve gencglerin medya iizerinden gelebilecek her tiirlii etkiye agik olmalarina neden
olmaktadir. Iste bu durum bireylerin daha kiiciik yaslarda baslayarak medya okuryazarhig ile
ilgili yeterli bilgi ve beceriyi almalarin1 gerektirmektedir. Ancak ¢ocuklarin medya
okuryazarlig1r seviyelerinin bilinmesi ve buna gore medya okuryazarliginin planlanmasi
gerekmektedir. Bu baglamda arastirmanin problemini ortaokul sosyal bilgiler 6grencilerinin

medya okuryazarligina iligkin diizeylerinin, gériislerinin tespit edilmesi olusturmaktadir

1.2 Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarligina iliskin gorislerini
belirlemektir. Arastirmada ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarligina iliskin goriislerini

belirlemek amaciyla agagidaki sorulara cevap aranmistir.

1- Ortaokul 6grencilerinin medya araglarini kullanma durumlar1 nasildir?

2- Ortaokul 6grencilerinin medya araglarini kullanma amaglar1 nelerdir?

3- Ortaokul 6grencilerinin medya araglarina ve medya araglarindan elde bilgilere giivenirlik
diizeyleri nasildir?

4- Ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarlik seviyeleri ne diizeydedir?

5-Ortaokul 6grencilerinin medya ve Kitle iletisim araglar1 hakkindaki diisiinceleri nelerdir?

6- Ortaokul 6grencilerinin medya araglarindan etkilenme durumlari nasildir?

7- Ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarliginin amaglarina iliskin diistinceleri nelerdir?

8- Ortaokul dgrencilerinin medya okuryazarligina iliskin diisiinceleri arasinda cinsiyetlerine
gore anlamli bir farklilik var midir?

9- Ortaokul o6grencilerinin medya okuryazarligina iligkin diisiinceleri siif diizeyine gore

anlamli bir farklilik var midir?

1.3 Arastirmanin Onemi

1. Bilisim teknolojilerindeki degisim ve gelisim insanlar1 medya ile etkilesim siirecine
sokmustur ve bu siire¢c her gecen giin daha yogun etkilesimli hale gelme egilimi
gostermektedir. Insanlarmm medya ile iletisimi insan-insan iletisimine yeni bir boyut
kazandirmistir. Artik insanlar arasinda ortak bir dil olugsmaktadir. Bu dil gorsel ve isitsel
iletileri anlaylp yorumlayabildikleri ve birbirleri ile iletisim kurabildikleri “medya

okuryazarligidir”. Arttk genc bireyler okulda kitaplardan ve Ogretmenlerinden



ogrendiklerinden fazlasini medyadan 6grenmektedirler. Bu yiizden yapilan bu arastirma

gelecegin nesillerinin medyadan gelebilecek mesajlar1 okuyabilmeleri agisindan 6nemlidir.

2. Medyanin her ilettigi mesajin gercek anlaminin farkina varmak 6nemlilik arz etmektedir.
Toplumun biiylik bir kesimi medyay1 elestirmeden, sorgulamadan, dogrudan kabul ederek
takip etmektedir. Bu da ticari amag tasiyan medyanin insanlara mesajlar1 farkli yansitmasi
sorununu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu soruna ¢oziim olarak bireylerin sorgulayan ve elestirel
diisiinen kisiler olarak medyay1 okuyup yeni medya mesajlarinin olusumunda etkin katilimci
haline gelmeleri gerekmektedir. Bu arastirma ile gelecek nesillerin medyadan gelecek

mesajlar elestirel bir gézle okumalarini saglayacaktir.

3. Yasadigimiz ¢agda, ¢ocuklar ve gencgler zamanlarinin 6nemli bir boliimiini medya ve
medya araglariyla ge¢irmektedir. Gengler, vakitlerinin 6nemli bir boliimiinii medya araglariyla
gecirmenin yani sira medya araclarindan ciddi bigimde etkilenmekte ve yasam sekillerini
medya araclarina gore belirlemektedirler. Medya gercegi yansitmayan kurmaca bir diinyadir.
Buna karsin gengler ve ¢ocuklar medyay1 gercek olarak algilamakta ve medyadan gelen her
tiirli iletiyi dogru olarak kabul etmektedir. Medya araglari, etkileme giiciiniin yliksek olmast
sonucunda  toplumun  kiiltiiriinii  yozlastirmakta,  bireylerin  deger  yargilarim
degistirebilmektedir. Bu arastirma gelecek nesillerin toplum kiiltiiriine sahip, toplumun deger

yargilarin1 benimseyen bireyler yetistirmesi agisindan énemlidir.

4. Bu arastirma bireylerin elestirel okuryazar olma boyutunda medya okuryazarligin 6nemini;
medya ile etkilesim siirecinde medyayr dogru anlayabilmenin gerekliligini; medya
okuryazarligi kavraminin egitim anlayigindaki yerini ortaya koyma agisindan ortaokul
ogrencilerinin egitim 6gretim doneminde segmeli medya okuryazarligi dersi ile alinan bilgiler

dogrultusunda medyaya iliskin goriislerini belirleme agisindan da 6nemlidir.

5. Arastirma Ogrencilerinin medya okuryazarhigr ile ilgili algi gorlis ve yorumlarini
degerlendirerek medya okuryazarligi ile ilgili yapilmasi gerekenlerin tespit edilmesini

saglamast agisindan 6nemlidir

6. Arastirma ogrencilerin medya araglarini kullanma durumlarini, medya araglarin1 kullanma

amaglarini tespit etmesi agisindan 6nemlidir.

7. Aragtirma ortaokul 6grencilerinin medya araglarina giivenirlik diizeylerini tespit etmesi

acisindan, dgrencilerin medya okuryazarlii seviyelerini tespit etmesi agisindan dnemlidir.



1.4 Smmrhhiklar

1. Aragtirma 2013-2014 egitim 6gretim yili Istanbul iline bagl ortaokullarda egitim goren
ogrencileri ile sinirlidir.

2. Arastirmanin siiresi yiiksek lisans tez siiresiyle sinirlidir.

3. Arastirma yiiksek lisans tez siiresi boyunca ulasilan bilgi ve bulgularla sinirlidir.

5. Arastirma sonuglar1 anketle elde edilen bulgularla siirlidir.

6. Arastirma, arastirma grubundaki ogrencilerin anket sorularina verdikleri cevaplarla

sinirlidir.

1.5 Sayiltilar

1. Arastirmaya katilan 6grencilerin anket sorularina samimi cevap verdikleri kabul edilmistir.

N

Veri toplama araci aragtirmanin amacina ve konusuna uygun olarak se¢ilmistir.

w

Veri toplama araci arastirmanin amacina uygun olarak kullanilmstir.

>

Arastirma bilimsel yonteme uygun olarak yapilmistir.

1.6 Tanimlar

Medya: “Yazili, sesli veya gorsel iletisimi saglayan radyo, televizyon, gazete ve dergiler gibi
basin yayin organlarinin tiimiinii kapsayan kitle iletisim araglarina verilen ortak ad” (Kocak,

Alkan, 1999; Piiskiilliioglu, 1995).

fletisim: “Iletisim anlam arama ¢abasidir; insanin baslattigi kendisini cevresinde
yonlendirecek ve degisen gereksinimlerini karsilayacak sekilde uyarilari ayirt etme ve

orgiitlemeye calistig1 yaratici bir edimdir” (Barlund, 1968; Akt: Mutlu, 2004).

Kitle iletisim:“Kitle iletisimi, bilgi, goriis ve davranislarin genellikle bir ara¢ ile ¢cok sayidaki
kisiye aktarilma siirecidir. Buna gore; kitle iletisimi, toplumun tiimiiniin veya 6nemli bir
kisminin alict konumunda oldugu, yani kitlelere yonelik iletisime denir.” (Koparan, 2007;

Akt: Biitiin, 2010).

Medya okuryazarh@i:“Medya okuryazarligi, insanlarin izledikleri, ne anladiklar1 ve
okuduklar ile ilgili sorular sormaya tesvik eden sorusturma temelli bir egitim modelidir”

(Taskiran, 2007).

Ogretmen:“Ogretmen formal egitim veren kurumlarda 6gretimi saglayan kisidir” (Erden,

2001, 5.21).



Sosyal Bilgiler:“Sosyal ve insanla ilgili diger bilimlerin igerik ve yoOntemlerinden
yararlanarak, insanin fiziksel ve sosyal ¢evresiyle etkilesimini zaman boyutu i¢inde disiplinler
aras1 bir yaklagimla ele alan ve kiiresellesen bir diinyada yasamla ilgili temek demokratik
degerlerle donatilmis, diisiinen ve becerili demokratik vatandaglar yetistirmeyi amacglayan bir

caligma alanidir.” (Doganay, 2004, s.17).



BOLUM I1
ILGILIi ALAN YAZIN

Bu béliimde iletigim, kitle iletisimi, medya ve medya okuryazarlig1 kavramlari, Diinya’da ve
Tiirkiye’de medya okuryazarligi, medya okuryazarligmin gerekliligi, medya okuryazarlig
dersi, medyanin etkileri, medya egitiminin nasil olmasi1 gerektigi, iletisim teknolojileri ve

gelisen medya konularina deginilmistir.

2.1 Tletisim

Iletisim kavrami latince “communis” kavramindan tiiretilmistir. Bu kavramm kokiinde latince
anlam1 ortak olan “common” sozciigii vardir. Buradan hareketle iletisim kurabilmenin en
onemli unsurunun ortak anlamli sembollerin ve kavramlarin bulunmasi olmaktadir. (Ugur,
2004). Iletisim kavramimi yerli ve yabanci birgok arastirmaci farkli agilardan bakarak

tanimlamistir. Bu tanimlamalar soyledir:

“Iletisim bilginin, fikirlerin, duygularin, becerilerin, vb’nin simgeler kullanarak iletilmesidir”
(Berelson ve Steiner, 1964; Akt: Mutlu, 2004). Bu tanimlamada iletisimin simgeler
araciligiyla ¢esitli mesajlarin iletilmesi tizerinde durulmustur. Bu tanimlamaya benzer olarak
Theodorson ve Theodorson (1969) su tanimlamay: yapmustir: “Iletisim esas olarak simgeler
aracilifiyla bir kisiden veya gruptan digerine (veya digerlerine) bilginin, fikirlerin, tutumlarin
veya duygularin iletimidir.” Bazi arastirmacilar ise iletisimi tanimlarken insanlarin ortaya
cikardigr ve gereksinimlerini karsilayabilecekleri bir durum oldugu tizerinde durmusturlar. Bu
tammlamalardan bazilar1 soyledir: “Iletisim anlam arama cabasidir; insanin baslattig
kendisini ¢gevresinde yonlendirecek ve degisen gereksinimlerini karsilayacak sekilde uyarilar

ayirt etme ve orgilitlemeye ¢alistig1 yaratici bir edimdir.” (Barlund, 1968; Akt: Mutlu, 2004).

Iletisim bilgi alis verisini saglayan en temel unsur olarak kabul edilir. Osgood ve Digerleri
iletisimi tanimlarken sistemler arasi bilgi akis1 sagladigina dikkat ¢ekmis ve su tanimlamay1
yapmustir: “Genel olarak, bir sistemin (kaynak) diger sistemi (hedef) aradaki kanal iizerinden
aktarilan sembolleri kullanarak etkiledigi her yerde iletisim vardir.” (Osgood ve Digerleri,

1957; Akt: McQuail ve Windahl, 1993).



Ulkemizde iletisimle ilgili ¢alismalarda bulunan cesitli arastirmacilarda iletisimin farkli
boyutlarim1 6n plana ¢ikararak bazi tanimlamalarda bulunmuslardir. Bu tanimlamalarin en
kapsamlist McQuail ve Windahl, (1993) yaptigi su tanimdir: iletisim mesaji gonderen
(kaynak), kanal, mesaj, alic1 (hedef), kaynak ile hedef arasindaki iliski, etki, iletisimin i¢inde
vuku bulundugu durum ve mesajin dayandig: bir siirii seyi kapsamakta veya belirtmektedir.
Her zaman olmasa bile bazen bir seyi iletme veya alma niyeti vardir. Iletisim bu durumlarin
hepsi veya herhangi birisi olabilir. TDK (2014) iletisimi s0yle tanimlamaktadir: “ Duygu,
diisiince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla bagkalarina aktarilmasi, bildirisim,

haberlesme, komiinikasyon.”

Iletisimde belli bir amac1 gerceklestirmenin énemini belirten Kogak(1988) iletisimi bireyleri
etkilemek ya da saptanmis bir amaci gergeklestirmek i¢in bilgi saglamak ve bu bilgilerin,
duygularin, gereksinimlerin, niyetlerin, diisiincelerin vb. yazi, isaret, konugsma hatta mimik ve
hareketler araciligi ile sesli ya da sesiz aktarildigi bir siire¢ olarak tanimlar (Akt: Deryakulu,

1992). Oskay ise iletisimi su sekilde tanimlamistir:

Belirli bir cografya parcasinda ayni1 doga kosullar1 i¢inde varliklarini stirdiirmek
icin ara¢ ve gerecler bulan, bu konuda ¢esitli bilgiler iiretmis bulunan, bunlar
belirli igbdliimii yontemlerine gore kullanan, kendi aralarindaki bu isbdliimiinden
kaynaklanan farklilasmalar1 haklilagtirmak i¢in cesitli degerler ve inanglar iireterek
toplumun farkli kesimlerini ortak {ist kimlikler icinde kaynastirmayi amaclayan
insanlarin etkinligidir (Oskay, 2005).

Yapilan tanimlamalar degerlendirildiginde iletisim, g¢esitli ara¢ veya simgeler kullanilarak
duygu, diisiince, fikir ve isteklerin kisiye, kisilere, gruba veya gruplara aktarilmasi olarak
tanimlanabilir. Iletisim, insanlik tarihinin baslangiciyla ortaya ¢ikmis ve ortaya ¢iktigi andan
itibaren yasamin her aninda kendini hissettirmistir. Ciinkii sosyal bir varlik olan insanin
sosyallesebilmesi, ihtiyaclarin1 karsilayabilmesi, kendisini ifade edebilmesi ve cevresiyle

iliski kurmasi kaginilmaz bir zorunluluktur.

2.2 Tletisimim Fonksiyonlari

Iletisim insanlarin dogasinda olan olmazsa olmaz, kaginilmaz bir olgudur. Insanlar gevreyi
bilmek anlamak istediginden iletisim kurmaktadir. iletisim insan olarak varolusun, psikolojik
ve kiiltiirel bir varlik olarak kiiltiirel ¢evreyi anlamlandirmanin ve bu ¢evre i¢inde yer
edinmenin temelidir. iletisimin bir boyutu 6grenme, anlama ise diger boyutu da dgretme ve
yonlendirmedir. iletisim insanlarin paylasmasi, bir seyleri aktarmasi ve bir seyler edinmesi

islevleri vardir ( Zillioglu, 1997).



Caglar ve Kilig, (2009), iletisimin fonksiyonlarin1 alti baslik altinda toplamislardir. Bu

fonksiyonlar sunlardir:

Tletisim bilgi tasir: Bilgi, hem bireyler, hem gruplar hem de birey ve gruplarin olusturduklari
organizasyonlar i¢in 6nemli bir unsurdur. Bireylerin olusturduklar1 organizasyonlardaki arag
ve gerecler, organizasyonda yapilacak degisiklikler bilgiye dayanir. Dolayisiyla iletisim
organizasyonlarda insanlar arasinda bilgi tasima islevini gorerek organizasyonun etkililigini

saglar.

Iletisim saghkh iliskilerin kurulmasma yardim eder: Bireyler arasinda olumlu ya da
olumsuz anlamlar igeren mesajlar iletisim araciligiyla iletilmektedir. Bireyler arasinda saglikli
iletisim kurulabilmesi i¢in hem mesaji gonderen hem de mesaji alan kisinin agik iletisime

inanmalar1 gerekmektedir.

Iletisim etkilesimi saglar: iletisim insanlar arasinda bir etkilesim saglayarak insanlarin
birbirleriyle bir etkilesim icerisinde olmalarma olanak saglamaktadir. Insanlar karsilikli

etkilesimde bulunarak farkli duygu, diisiince ve mesajlara ulasabilmektedirler.

Tletisim kararlar tasir: fletisim, her sosyal kurum ve kurulusta alinan her tiirlii kararin

zamaninda ve dnemini yitirmeyecek sekilde dogru olarak yerine ulagsmasini saglar.

Iletisim emirleri tasir: Bireyler arasinda veya olusturulan organizasyonlarda etkili isleyen bir
iletisim sisteminin olusturulmasi i¢in verilen emir ve talimatlarin saglikli bir sekilde ulagmasi

onemlidir. Bu durumu saglayan emirlerin saglikli bir sekilde ulasmasini saglayan iletisimdir.

Tletisim geri bildirim imkam tamir: fletisim bireylerin aldig1 mesajlara geri bildirim imkani

saglar. Bu durum iletisimin saglikli bir sekilde olusmasina yardimci olur.

2.3 Kitle iletisim ve Kitle fletisim Araclarinin Islevleri

Insanlar, tarihin ilk giinlerinden beri iletisim olgusu ile i¢ icedir. Duygularin, diisiincelerin,
bilgi ve becerilerin aktarilmasi ve paylagilmasi olarak tanimlanan iletisim dinamik bir siiregtir.
McQuail’in (1987) de ifade ettigi iizere kitle; kalabalik, daginik, birlikte eylemde bulunabilme
yeteneginden yoksun insan toplulugudur. Cesitli teknolojik araglarin gelistirilmesiyle
(televizyon, bilgisayar, radyo vb.) kalabalik, birbirinden haberdar olmayan, kendi basina
eylemde bulunamayan gruplara ileti dagitilmaya baslamistir. Bu durum yeni bir kavram olan

kitle iletisiminin dogmasina neden olmustur.



Kitle ve iletisim kavramlarinin birlesmesiyle olusan kitle iletisim kavrami bu alanda arastirma
yapan aragtirmacilar tarafindan farkli sekillerde tanimlanmistir. Erdogan ve Alemdar (2005)
kitle kavramini sayis1 belli olmayan insan toplulugu olarak tanimlarken; kitle iletisimi say1si
bilinmeyen izleyici, okuyucu ve kullanict anlaminda tanimlar; kiiltiir bazinda kitle iletisim ise
kiltirti tiiketenler, tretim igin gereksinimi tretenlerdir (Akt: Taskiran, 2007). Kitle
kavraminin farkli bir boyutu olan kitle iletisim, genis izleyici, okuyucu ve kullanici alanini
ifade eder. Kitle iletisimi, bilgi, goriis ve davraniglarin genellikle bir arag ile ¢ok sayidaki
kisiye aktarilma siirecidir. Buna gore; kitle iletisimi, toplumun tiimiiniin veya 6nemli kisminin
alici konumunda oldugu, yani kitlelere yonelik iletisime denir (Koparan, 2007). Kitle
iletisimini en kapsamli tanimi ise sdyledir: “Kitle iletisimi kurumlar ve uzman gruplarin
teknolojik aygitlar1 kullanarak sembolik igerikleri kiilliyatli, heterojen ve genis bir alana
dagilmis izleyici-okuyucu-dinleyicilere yaymak iizere kullandiklar1 tiizere kullandiklari
teknikleri kapsamaktadir” (Janowitz, 1968; Akt: McQuail ve Windahl, 1993).

Mutlu (2004) kitle iletisimin baslica 6zelliklerini su sekilde siralamigtir:

o Kitle iletisimin izler kitlesi gérece genistir;

e lzler kitle cesitli toplumsal kiimelerden gelen, degisik ve cesitli niteliklere sahip
insanlardan olusan ayr1 tiirden bir topluluktur;

e Izler kitle kimliksiz bir topluluktur, yani izler kitle iiyesi ve iletisimci genellikle
birbirlerini kisisel olarak tanimazlar;

o Kitle iletisim kamusaldir, yani igerigi herkese aciktir;

e Kitle iletisim araglar1 kaynaktan uzakta bulunan, birbirlerinden de ayri olarak
konumlanmis ¢ok sayida insanla ayni anda iliski kurabilir;

e Kitle iletisim karmasik bi¢cimsel kurumlar1 gerektirir;

e {letisimciyle izler kitle arasindaki iliski izler kitlenin kisisel tanigikligi olmayan,
profesyonel iletisimei roliindeki kisiler araciligiyla kurulur;

e lletisim geri dondiiriilemezcesine tek yonliidiir ve izler kitlenin aninda yanit verme
olasiligmmi fiilen diglamaktadir, bdylelikle iletisim sisteminde gondericiyle alict
arasinda kesin bir kutuplasma s6z konusudur;

Kitle iletisimi genel anlamiyla ¢esitli kaynaklar araciligiyla ¢ok sayida insanla iletisim kurma
olarak tanimlanabilir. Kaynak ile hedef arasinda iletisimi saglayan kanallara ise kitle iletisim

araglart denir. Kitle iletisim araglarinin c¢esitli islevleri vardir. Bu islevler sunlardir Ugur,
(2004) :
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Haber ve bilgi saglama islevi: Kitle iletisim aracglar1 bireysel, toplumsal, ulusal ve
uluslararasi herhangi bir konuda bilgi ve haber aktararak insanlarin bilinglenmesini saglarlar.
Toplumsallastirma islevi: Kitle iletisim araglar1 insanlarin toplum igindeki varliklarini
siirdiirebilmeleri i¢in Onemli olan toplumsallasmanin saglanmasina yardimci olurlar.
Toplumun degerleri, inanglar kitle iletisim araciliiyla topluma aktarilir.

Motivasyon: Kitle iletisim araglari, toplumun ve bireyin hedeflerine ulasmada 6zendirici bir
rol oynarlar.

Tartisma ve diyalog islevi: Kitle iletisim araglari, tartisma ortami olusturarak, kamusal yarar
konusunda var olan sorunlarin ortaya ¢ikmasina yardimei olduklari gibi diyalog yolu ile
uzlagsma saglanmasina da katki saglar.

Egitim islevi: Kitle iletisim araglari, haber ve bilgi aktarirken dolayli bir sekilde bireylerin
veya toplumun egitim seviyesinin ylikselmesine yardimci olur. Kitle iletisim araglar1 ayrica
insanlarin bilgi, yetenek ve beceri diizeylerinin gelismesine de katki saglamaktadir.

Kiiltiirel gelisme islevi: Kitle iletisim araglar1 sanat eserlerini, tarihi eserleri, kiiltiirel
birikimleri bireylere ulagtirarak kiiltliriin gelismesine ve kiiltiirel mirasin korunmasina katki
saglar.

Eglendirme islevi: Kitle iletisim araglari bireylerin veya toplumun birbirlerini tanimalarini ve

cesitli sekilde eglenmelerini saglamaktadir.

Son yillarda, kitle iletisim araglar1 sayesinde, asil dnemli olan bilgiye ulasmaktan ¢ok bilginin
elestirel bir bigimde ele alinip, Oziimsenmesi ve giinlik yasamda kullanilabilir hale
getirilebilmesidir (Dogan ve Taskopriilii, 2008; Akt: Biitiin, 2010). Kitle iletisim araglar
toplumla olan iletisimi tek yanli ilerletebilecek yetenek ve imkéanlara sahip yapilardir.
Gergekligin ne sekilde, ne zaman, kimin i¢in ve kimler tarafindan iiretilecegi ve sunulacagi
konusu bu yapilarda kolay ve anlik bir ugrastir. Bireyin bu gili¢ karsisinda kendini
koruyabilecek zirhi ise bulunmamaktadir (Bilgili ve Akbulut, 2007; Akt: Biitiin, 2010).
Ayrica kitle iletisim araglarinin gelisimine paralel olarak iletisim kanallarmin c¢esitliliginin
artmasi, bir yandan igerik doldurma sorununu beraberinde getirirken, diger taraftan bu “bilgi”
ve “enformasyon” ¢oklugunda “dogru bilgi”’ye nasil ulasilabilecegine iliskin sorunlarin ortaya

cikmasina sebep olmustur (Apak, 2008; Akt: Biitiin, 2010).
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2.4 Kitle iletisim Araclar

2.4.1 Radyo

Televizyonun yayginlasmasindan Onceki donelerde bireyi ve toplumu bilgilendirici,
eglendirici en onemli kitle iletisi aracidir. Radyo yayinlarinin baslangici pek cok iilkede 20.
yiizyilin baglarinda baglamistir. Radyo yayinlar ilk radyo dalgalarinin bulunusundan bu yana
cesitli arastirmalarin 1s131nda geliserek giiniimiize kadar ulasmustir. Ilk radyo yayincilig 1920
yilinda Amerika’da baglamis 6zellikle II. Diinya Savasi doneminin sonuna kadar olgunluk
caginm1 yasamistir. Televizyon yayinlarinin artmasi ve renkli televizyonlarin ortaya ¢ikmasiyla

radyo eski 6nemini koruyamasa da giiniimiizde medyanin 6nemli bir unsurudur. (Ugur, 2004).

Degisik ilgi alanlar1 ve mesleklere gore uzmanlagmis radyolar, insanlar1 bilgilendirmekte ve
ayn1 zamanda egitmektedir. Radyo programcilarinin kullandiklar1 dil, dinleyicilerin sézciik
secimine yansimaktadir. Bu nedenle radyo ve dil iligkisi medya okuryazarligi i¢cin 6nemli bir

durum ifade etmektedir (Bilici, 2011).

2.4.2 Gazete ve Dergi

Insanoglunun iletisimde ilk kullandig1 araglarin basinda yazil iletisim araglar1 gelmektedir.
On besinci yiizyilda matbaa faaliyetlerinin baslamasiyla yazili metinler hizli bir sekilde
cogaltilmaya baslanmistir. Bu durum kitle iletisiminde basin yayin faaliyetlerinin baglamasini
saglamig, gelisen teknoloji ile bu faaliyetler hiz kazanarak daha genis kitlelere ulagsmaya
baglamistir. Son yillarda bilisim teknolojilerindeki gelismelerden basinda yararlanmis gazete
ve dergiler sanal alemde yaymnlanmaya baglamistir. Gazete ve dergiler basili olmasinin
yaninda internet {izerinden de genis kitlelere ulasabilmektedir. Gazete ve dergiler cesitlenen
icerikleri ve sayilartyla medyanin en O6nemli araclarindan olmustur. Gazete ve dergilerde
kullanilan dil, fotograf ve diger unsurlarin bireylerin olaylara bakis agisini etkilemektedir.
Gazete ve dergilerdeki kullanilan dili ve verilmek istenen mesaji algilayabilmek medya

okuryazarliinin 6nemini ortaya ¢ikarmaktadir (Kogak, 2011).

2.4.3 Televizyon

Fransizca’dan (television) dilimize aktarilan televizyon, uzak (tele) ve goriintii (vision)
kelimelerinden olusur ve uzagr gérmek anlamina gelir. Teknik bir degerlendirme yapilirsa
televizyon ses ve goriintliniin bazi elektronik islemler yardimi ile elektromanyetik dalgalar

aracililigiyla bir noktadan hedeflenen baska bir noktaya iletilmesi anlamina gelir. Ancak bu
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islemin teknik gerekliliginin disinda daha karmasik bir yapisi vardir. Oncelikle sesin ve
goriintiiniin rastgele degil belli amaclar dogrultusunda iletildigi unutulmamalidir (RTUK,
2007). Diger bir ifade ile televizyon; bilgi kutusu, aptal kutusu, sihirli pencere, gizemli kutu
gibi ¢esitli kavramlarla ifade edilmektedir. Televizyon herkes tarafindan farkli gesitlerde
degerlendirilmektedir. Televizyon yetiskinlere yonelik bir kitle iletisim araci, bilgi aktarma,
ogrenme, kiiltiirlerin, insanlarin bir araya getirilmesi i¢in hizmet veren, ayni anda goze ve
kulaga hitap eden, 151k hiziyla yayilan, simdiki zaman1 merkezine alan elektronik bir aragtir

(Aksaclioglu ve Yilmaz, 2007; Akt: Sur, 2012).

Ulkemizde televizyon yaymciligt TRT ile baslamistir. Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu
(TRT), devlet adima radyo ve televizyon yaymlarini gergeklestirmek amaciyla, 01 Mayis
1964°de, 0zel yasayla 6zerk tiizel bir kisiligine sahip olarak kuruldu. Televizyon yayinlari ise,
31 Ocak 1968’de Tirkiye’nin ilk deneme televizyon yaymi Ankara’da Mithatpasa
Stiidyosu’nda Mahmut Tali Ongdren’in agilis konusmasiyla basladi. Teknolojinin gelismesi
ve TRT’nin genis vizyonu ile lilkemizde televizyon yayincilig1 geliserek bugiine ulasti. TRT
bugiin 15 televizyon kanali, 7 ulusal, 6 bolgesel, 5 uluslararasi radyo kanali, trt.net.tr ve
trt.world.com {iizerinden 35 dil ve lehcede yaym, teleteks yaymni ve "Televizyon", "TRT
Cocuk" ve "TRT Haber DD" dergileriyle Tiirkiye ve diinyaya yayin yapmaktadir
(http://www.trt.net.tr/Kurumsal/s.aspx?id=tarihce). TRT disinda 6zel televizyon kanallar1 da

iilkemizdeki televizyon yayinciliginda 6nemli bir yere sahiptir.

Gilinimiizde televizyon toplumlar1 etkileyen en onemli kitle iletisim araglarindan biridir.
Toplumlarin haberlesme, egitim, eglence gibi ihtiyaglarii goriintii esliginde karsilayan bu
arac, bugiin en genis izleyiciye sahip olmus ve bu nedenle en giiclii kitle iletisim araci olarak
birinci sirada yer almistir. Televizyon iilkede ve Diinya’da olup bitenleri ve bizi ilgilendirecek
her tiirlii olay1 ses ve goriintii ile vererek, insanlar1 olaylar1 yerinde seyreden kisiler durumuna

getirmektedir (Ugur, 2004).

Giinliik olarak haber almak, ¢esitli yerler, teknolojiler, yasam tarzlari, kiiltiirler bilgi edinmek,
eglenmek, bos vakit ge¢irmek gibi sebeplerle insanlarin ¢ogu televizyon kullanmaktadir. Bu
nedenle bireyler televizyondan gelebilecek olumlu veya olumsuz etkilere acik durumdadir. Bu
etkilerin dogru yonde olmas1 igin bireylerin belli diizeyde medya okuryazarligi egitimine
sahip olmasi bir gerekliliktir. Medya okuryazarligr derslerinde de medyada agirlikli olarak
televizyon konu edilmektedir (Bilici, 2011).
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2.4.4 internet

Internet, TCP/IP protokoliine bagli olarak bircok bilgisayar agmnin birbirine baglanmasiyla
olusan bir ag (network) sistemidir. Kisaca ‘aglarin ag1’ olarak da adlandirilan internet diinya
capindaki bilgisayar aglarin1 ve bu aglar lizerindeki birbirine baglayan bir yapiya sahiptir

(Forcier, 1999; Akt: Tekinarslan, 2010; Ayaydin, 2014).

Internet, yaklasik olarak diinyanm iki yiiz iilkesinde, yiiz binlerce dzel ve resmi kurulus, is
yeri, okul ve evdeki milyonlarca bilgisayarin, kablo, telefon hatti, uydu gibi araglarla birbirine
baglanmasindan olusmus yeryiiziiniin en biiyiik iletisim agidir. Internetin temelindeki
teknoloji 1970’11 yillarda ABD savunma Bakanliginin farkli merkezlerini birbirine baglamak
icin gelistirilmistir (Ozen, Giilagt, Cikili, 2004; Akt: Biitiin, 2010). Ilk elektronik Sebeke
ARPANET, dort bilgisayar icermektedir ve amaci genis bir alana yayilmig birbirinden uzak
binalar arasinda agin uygulanabilirligini gostermektir. ARPANET’1 olusturan dort
bilgisayarin bulundugu siteler, Utah Universitesi, SantaBarbara’daki Kaliforniya Universitesi,
Los Angeles’teki Kaliforniya Universitesi ve Stanford Arastirma Enstitiisii’diir. 1972 yilina
gelindiginde, 50 tniversite ve arastirma kurulusu (hepsi askeri teknoloji projeleriyle ilgili)

baglantiya sahipti (Souici ve Kilingaslan, 2005; Akt: Biitiin, 2010).

Internetin sivil hayata gecisi ise WWW (World Wide Web) ile ger¢eklesmistir. ilk kez Tim
Berners Lee tarafindan, 1989 yilinda “hiper metin belge sistemi” adiyla Onerilen bu sistem
1990 yilinda World Wide Web adini almistir. 1992 yilinda CERN tarafindan WWW, internet
iizerinde kullanilmaya baslandiginda, internet tarihinde bir devrim de gerceklesmis oldu.
WWW, daha sonralari, tiim internet kaynaklarina erigebilme konusunda kullanilabilme

imkanina sahip olan en esnek arag haline geldi (Bayter, 2009; Akt: Biitiin, 2010).

Internetin bu kadar hizli yayilmasinin temelinde, hayatimizi kolaylastirmasi yatmaktadir.
Ciinkii internet sayesinde saniyeler igerisinde aranan bilgiye ulasilabilmekte, kilometrelerce
uzakta bulunan kisilerle goriintiilii edilmekte, egitim icin kullanilabilmekte, ekonomi, kiiltiir,
eglence gibi bircok etkinlik internet ortaminda gerceklestirilebilmektedir. Internetin baslica
kullanim amaglarini su sekilde siralamak miimkiindiir:

1. Diinyanin en biiyiik kiitiiphanelerinde arastirma yapilabilir,

2. Farkli iilkelerde yapilan bilimsel ¢alismalar incelenebilir,

3. Baska tilkelerde yasayan insanlarla kolay ve ¢ok kisa zamanda iletisim kurulabilir,

4. Internet iizerinden egitim veren egitim kurumuna kayit yapilabilir ve okuyup mezun

olunabilir,
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5. Farkli mekanlardaki insanlarla sohbet edilebilir,

6. Filmlerin tanitim goriintiilerini izleyip, film segebilir, bileti de satin alinabilir,

7. Alis-veris yapilabilir, rezervasyon yaptirilabilir,

8. Anket yapilabilir, yapilan anketler cevaplandirilabilir,

9. Kisisel web sayfasi hazirlanabilir, yapilan ¢alismalar bu sayfada yayinlanabilir (Giindogdu,
2006; Akt: Sur, 2012).

Bazi bilim adamlar1 insanlarin, interneti kullanarak zamana ve mekana bagli kalmaksizin hem
toplumsallasabilecekleri hem de beraber c¢alisabilecekleri bir noktaya ulastigim
digtintirlerken; diger yandan bazi bilim adamlari da internetin insanlar1 toplumdan
uzaklastirdigint ve insanlart yalnizli§a ittigini ileri siirmektedir. Bu baglamda internetin
topluma etkilerini degerlendiren iki farkli yaklasim oldugu goriilmektedir. Bu yaklagimlardan
bir tanesi internetin toplum i¢in zararh etkileri oldugunu ve insanlar1 bagiml hale getirdigini
vurgularken; diger yaklasim ise internetin toplum i¢in yararli oldugunu ve toplumsal iligkileri

gelistirdigini ileri stirmektedir (Erol, 2007; Akt: Akti, 2011).

Bireyler bugiin internet iizerinden bir¢ok seye ulasabilmektedir ve internet ortaminda tam bir
bilgi kirliligi vardir. Bu durum bireyler iizerinde olumlu ve olumsuz etkilere yol
acabilmektedir. Bireylerin internetten dogru faydalanmasi, internetten gelebilecek etkilerden
olumlu yonde etkilenmesi i¢in medya okuryazari bir birey olmalar1 kaginilmazdir. Medya

okuryazari bir birey olmak ise medya okuryazarligi dersi ile miimkiin olabilmektedir.

2.5 Medya ve Medyanin Temel Islevleri

Medya Latincede ortam, ara¢ anlamma gelen medium kelimesinin ¢ogulundan gelmistir.
Medya ile ilgili ¢esitli tanimlamalar yapilmistir. Biilbiil (2010; Akt: Sur, 2012) medyay: yazi,
yazili basin (gazete, dergi) elektronik basin (radyo, televizyon, sinema, ve film) ile
sinevizyon, miiltivizyon, hypermedia, internet, bilgisayar, video, kitap, tele-foto, radyo-foto,
lifaks, frekans planlamasi, telefon, teleks, faks, telekomiinikasyon uydusu vb. kitle iletisim
araglariin biitiinii olarak tanimlamaktadir. Bu tanim degerlendirildiginde medyanin biitiin
kitle iletisim araclarin1 kapsayan genis bir alan olduguna ulasilmaktadir. Medya kavrami,
“yazili, sesli veya gorsel iletisimi saglayan radyo, televizyon gazete ve dergiler gibi basin
yayin organlarinin tiimiinii kapsayan kitle iletisim araglarina verilen ortak ad’’ seklinde

tanimlanabilir (Kogak ve Alkan, 1999).
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Medya kavramina anlam ve kapsam bakimindan daha genis baktigimizda kitlesel
haberlesmeye olanak saglayan her tiirlii ortam bi¢imiyle oldugu kadar, gazete, dergi, kitap,
radyo gibi mesajin kitlelere ulagsmasin1 saglayan kitle iletisim araglarinin tamamini

icermektedir. Kisaca medya kitle iletisim araglarinin tamaminin genel adidir (Aslan, 2009).

Medya bireyleri etkilerken ayni zamanda topluma da yon vermektedir. Topluma yon veren bir
giic olarak karsimiza ¢ikan medya yasama, yiiriitme ve yargidan sonra dordiincii kuvvet
olarak kabul edilmekte ve lilkemizde ve diinya iizerinde zaman zaman kendisinden 6nce gelen
diger ii¢ kuvvet iizerine dahi etkili olabilmektedir (Seylan, 2008). Medyanin toplumsal
yasamda olduk¢a 6nemli islevleri vardir. Gelisen teknoloji sosyal yasamda medyanin
etkinligini artirmakta ve insanlarin daha da fazla medyaya baglanmasina neden olmaktadir.
Insanlar giinliik yasamlarinin 6nemli bir kismmi medya araclar ile gecirmekte ve yogun
olarak medyanin etkisi altinda kalmaktadir. Medyanin yedi temel islevi RTUK tarindan soyle

aciklanmustir:

Bilgilendirme ve Haber Verme: Medyanin en 6nemli islevlerinden biri haber ve bilgi
aktarmasindir. Modadan, sagliga, siyasetten ekonomiye iliskin ulusal ve uluslararasi diizeyde
pek cok bilgi kitle iletisim araglar1 ile genis kitlelerine ulagmaktadir. Insanlarin, yasadiklari
diinyayla ilgili belli algilar olusturmasinda medya son derece etkilidir. Ciinkii bilgi ve haber
toplumlarin ilerlemesinde ve siyasallasmasinda belirleyici olmaktadir. Bizler, medya
aracilifiyla bilgilenmenin yani sira ayn1 zamanda medya tarafindan yonlendiriliriz. Toplum

olarak olaylar hakkinda olusturdugumuz kani biiyiik oranda medyanin tirtintidiir.

Toplumsallastirma: Medya bireylere yasadiklari toplumla biitiinlesme olanagi saglar, Medya
ayrica bireylerin toplumun kamusal yasama etkin bir sekilde katilmasini, biitlinlesmesini ortak
bilgi ve diisiinceye ulasmasii saglamaktadir. Ozellikle kamusal yaym yapan medya
kuruluslart toplumsal yapinin gelismesine katki saglamayr amaclar. Bunun yaninda
demokrasinin temini ve korunmasini, toplumsal kurumlarin daha etkin islemesini ve
bireylerin haklarinin korunmasini saglayan yayinlar yapar. Medya zaman zaman ¢esitli siyasi
goriislerin propagandasinin yapildig: araglara da déniisebilmektedir. Onemli olan esit ve tiim

gorilislere yayi olanagi veren bir medya olusturmaktir.

Egitim: Medya disiincenin gelismesine, kisiligin olusmasina, yasamin biitiin agamalarinda
ilgi, yetenek ve becerilerin elde edilmesine yardime olacak bilgiler saglar. Ozellikle gelisme
cagindaki cocuklarin alg1 ve biling diizeylerini ylikselterek onlarin egitiminde yardimci bir rol

oynar. Medya sadece bireylerin egitilmesi ile egitimi katki saglamakla kalmaz. Ayn1 zamanda
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egitimin gelistirmesi i¢in diizenledigi kampanyalar ve egitime kars1 bilincin artirilmasi igin

kamuoyu olusturma gibi etkinlikler yaparak egitime katkida bulunur.

Eglendirme: Medyanin en oOnemli islevlerinden bir de insanlar1 eglendirerek, onlarin
rahatlamasini ve mutlu olmasini saglamaktir. Giindelik hayatin yorucu ve sikict durumundan
kurtulmak isteyen insanlar ciddi haberlerde ¢ok eglendirici programlari tercih etmektedir.
Ozellikle televizyonda yapilan yaymlar televizyonun insanlar i¢in tam anlamiyla bir eglence
merkezi olmasini saglamaktadir. Televizyonda yayinlanan eglendirici programlar insanlarin
giindelik hayatin stresini atmasina yardimci olmaktadir. Televizyonun yani sira diger medya

araclar1 da mizahi 6geler kullanarak insanlar1 eglendirme islevi gormektedir.

Kiiltiirel Degerlerin Korunmasi: Medyanin diger onemli islevi de kiiltiirel degerlerin
korunmas1 ve gelecek kusaklara aktarilmasidir. Medya dogru yonde kullanildiginda tarihi
mirasin savunucusu ve kiiltlirlin gelistiricisi roliinii oynayabilir. Toplumlarin bellegi olan
medya tarihi ve kiiltiirel degerlerin korunmasinda oncii rol oynayarak tarihsel bir gorev
yiiklenir. Insanlar resim, sergi, miize, miizik, edebiyat, sinema gibi pek ¢ok sanatsal faaliyeti

de medyadan 6grenir ve bu sanatsal faaliyetlere katilir.

Denetim/Elestiri ve Kamuoyu Olusturma: Medya kamusal bir gdérevi yerine getirdiginden
ozellikle hiikiimeti, siyasi partileri, kamu kuruluslarini, sirketleri, bireylerin kamusal
sorumluluklarini vb. denetleme ve elestirme yetkisini elinde bulundurur. Bu 6zelligi medyaya
yasama, ylriitme ve yargidan sonra 4.giic olma 6zelligi kazandirmistir. Denetim ve elestiri
medyanin sorumlulugundadir. Medya vatandasin hakkini savunmali bu baglamda miicadele

etmelidir. Ayrica medya gerekli durumlarda topluma onciiliik ederek kamuoyu olusturmalidir.

Tamtim: Medya devletlerin, sirketlerin, kurum ve kuruluslarin hatta bireylerin en énemli
tanitim aracidir. Tanitimda en 6nemli unsur iletisimdir. Bu iletisim de giliniimiizde medya

araciligiyla kuruldugundan medyanin tanitimdaki rolii dnemli bir boyut kazanmustir.

2.6 Medya Okuryazarhg Kavram ve Tanim

Medya okuryazarligi farkli yollarla cesitli bicimlerdeki medya iletilerine erisebilme, bu
iletileri dogru algilayabilecek donanimlara sahip olma ve iletiler iiretebilme yetenegini igerir.
Medya okuryazarligi kitlelere kontrol giicii veren, gercek diinya ile medya tarafindan
olusturulan diinya arasindaki simirin fark edilmesini saglayan bir kavramdir. Medya

okuryazarliginin demokratik toplumlardaki en 6nemli islevi katilimin saglanmasi, sosyal
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adaletin ve elestirel vatandag olmanin gereklerinden birini olusturmasidir. Medya
okuryazarlig1 felsefi ve elestirel bir diislince sistemi olarak algilandiginda kurguyu gercekten
ayirma yetenegi, medyanin politik, ekonomik, sosyal, kiiltiirel roliinii anlamak, insanin
kendisinin ve digerlerinin demokratik haklarini anlamasi, uzlasma veya direnis, kiiltiirel
Kimlik olusturma gibi islevleri oldugu ortaya cikmaktadir (RTUK, 2007). Medya
okuryazarlig1 kavrami bir¢ok yerli ve yabanci arastirmaci tarafindan farkli 6zellikleri 6n plana

cikarilarak tanimlanmistir. Bu tanimlardan bazilari sdyledir:

“Medya okuryazarligt adindan da anlasilacagi tizere, giindelik hayatta kars1 karsiya
oldugumuz televizyon, gazete, radyo, bilgisayar, dergi ve reklamlardan gorsel ve sozel
semboller ¢ikarma yetenegidir’(Thoman, 1999: 50). Bu tanimda medya okuryazarliginin,
medya araglar1 ve bu araglarda yayimlanan programlara iligkin anlam ¢ikarilmasi iizerinde
durulmustur. Buna benzer diger tanimlama ise soyledir: “Medya okuryazarlig1 izleyicileri
medyada siddet konusunda elestirel diistinme becerisini gelistirmelerini saglamak ve medya
uygulamalarini, mesajlarint ve etkilerini sorgulamaktir” ( Cantor ve Wilson, 2003: 363). Bu
tanimlamada medya uygulamalarindan anlam ¢ikarmanin Otesinde izleyicilerin medyay1
elestirmesi ve sorgulamas: iizerinde de durulmustur. izleyicilerin diisinme becerilerini 6n
plana ¢ikaran bir tanimda soyledir: “Medya Okuryazarligi medyay1 okuma, izleme, konusma,

dinleme becerilerinin diisiinme becerisi ile biitiinlestirilmesidir”’(Carmen1999: 622).

Medya okuryazarligi ile ilgili olarak en c¢ok bilinen tanim ABD’de Aspen Medya
Okuryazarlig: Liderlik Enstitiisii toplantisinda bilim adamlari tarafindan yapilan su tanimdir:
“... c¢esitli yapilarda bulunan medyaya erisme, analiz etme, degerlendirme ve yaratma
yetenegidir” (Akt: Jolls ve Thoman, 2008: 33). Medya okuryazarligi kavrami yerine ¢ogu
zaman medya egitimi ifadesini kullanan UNESCO’nun, diizenledigi konferanslarda ve
yayinladigr calismalarda bu kavrama yogunlastifi goriilmektedir. Kurulug medya

okuryazarligin1 1979 Paris birlesiminde s0yle tanimlamistir:

Hem pratik ve teorik sanatlar olarak medyanin tiimseviyelerdeki (ilk, orta,
lise, yetiskin egitimi, yasam boyu egitim) ve tim durumlardakibiitiin
caligma, Ogrenme ve Ogretim bigimleri, tarihi, yaraticiligi, kullanimi
vedegerlendirilmesi, hem de toplumda medyanin isgal ettigi yer, sosyal
etkisi, medya iletisiminin, katilimimin ic¢inde sakli olan anlam, sebep

olduklar1 algilama tarzidegisikligi, yaratici ¢aligma rolii ve medyaya ulagma
(UNESCO, 1984; Akt: Altun, 2010: 14).

Avrupa Komisyonu da medya okuryazarhig: ile ilgili sdyle bir tanim yapmustir: “Giindelik
yasamimizin ve ¢agdas kiiltiiriimiiziin pargasi olan ileti, ses ve goriintiilere erigsebilme, onlari

inceleme ve degerlendirme; ayrica medyayr yetkin bir bi¢cimde kullanarak iletisim
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kurmak”(EuropeanCommission, 2008: 13). ABD’de yer alan Ulusal Sosyal Bilgiler
Konseyinin medya okuryazarligi kavramma iliskin yaptigi tanimlama soyledir: “Medya
okuryazarligt medya ve toplumun rollerini ve tiim mesaj ¢esitlerinin ¢oklu anlamlarini
sorgulamak i¢in farkli tiirden medya ve bilgi iletisim teknolojisinin (mum boya

calismalarindan web kamerasina) kullanimini tesvik eden pedagojik bir yaklasimdir.”(NCSS,

2009).

Toplumsaliletisimde medyadan olabildigince gercek¢i bir yarar saglamaya yonelik olarak
gelistirilen medya okuryazarhigi “iletilere erisme, ¢6ziimleme, degerlendirme ve iletileri
iletisimde kullanabilme kapasitesini ifade etmek i¢in kullanilan bir kavram” (Baran, 2004: 51;
Akt: Tirkoglu, 2011). Diger bir tanimda Altun (2005) medya okuryazarliginin sadece
iiriinleri tanimak, takip etmek veya izlemek olmadiginin, bununla birlikte, medyanin vermis
oldugu mesajlar1 yorumlayabilmek, tartisabilmek, elestirebilmek ve her medya araci ile mesaj

iletilmesini ve paylasimini bilmek oldugunu belirtmistir (Akt: Sur, 2012).

Bu tanimlamalar incelendiginde medya okuryazarligimin kavramimnin izleyicinin medya
icerigine elestirel olarak yaklasabilmesi, birey ve toplum tizerindeki etkisi, bireylerin medya
mesajlarin1 analiz etmesi, bireylerin medya igerigine yonelik bir farkindalik gelistirmesi,
bireylerin medya mesajlarina tepki verebilme yeteneginin {izerinde duruldugu tespit
edilmigstir. Medya okuryazarligi, demokratik toplum olusturmanin birinci sartidir; ¢iinkii birey
medya okuryazarlig1 sayesinde kendini ifade ve sorgulama yetenegini kazanir. Kendini ifade
edemeyen ve kendini sorgulayamayan bireylerden olusan toplum, demokratik toplum
seviyesine ylikselemez. Tiim bu bilgilerden yola ¢ikarak medya okuryazarligi kisaca soyle
tanimlayabiliriz. Medya okuryazarligi bireyin medya araclarina ve bu araglarin iletilerine

kars1 elestirel bir gozle bakabilmesidir.

2.7 Medya Okuryazarhgi Egitimi

Medyanin egitim-6gretim faaliyetlerinde bir ara¢ olarak kullanilmaya baslamasi ve medya
egitimi 1900 yillarin baglarina kadar dayanmaktadir. Medyanin egitimde kullanilmasinda
uzmanlar iki farkl yaklasimdan s6z etmektedir. Birinci yaklasimda kitle iletisim araglarinin
(gazete, dergi radyo ve televizyonun) ilk ve orta 6gretimdeki c¢esitli derslerde destekleyici
unsurlar olarak kullanilmas1 séz konusudur. ikinci yaklagimda ise medyanin elestirel gozle
irdelenmesi maksadiyla masaya yatirilmasi, bu sayede haber kaynaklarimin arastirilmasi,

haberlerin birbirleri ile karsilastirilmasi, haber veya programlari olusturan mekanizmalarin
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incelenmesi s6z konusudur. Boylece haber ve programlara yon veren unsurlarin ortaya
konulmasiyla elestirel bakis agisinin gelisilmesi saglanmaktadir. UNESCO 1970’11 yillarda bu
her iki egilimi de degerlendirerek o donemlerde projeler olusturmaya baglamistir (Topuz,

2007).

Medya egitimi ile ilgili alternatif 6gretim programlar tizerinde inceleme yapan Masterman
(1996; 2001) medya Ogretmenlerinin kendi 6gretimlerinin tek basina etkili olmasi ihtimal
dahilinde olmadig1 i¢in Ogretim programlari iizerinden medya egitimi farkindalig
gelistirmenin O6neminden haberdar olmaya ihtiya¢ duyacaklarini belirtmis ve Ogretim
programi iizerinden medy