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OZET

DIKTAS, Mustafa. Misk i Amberden Parfiime: Turkiye'deki Koku Kiiltiiriiniin
Doénlsumu. Yuksek Lisans Tezi, Ankara, 2012

Bu calismada Turkiye'deki koku kalttirinun tarihsel gelisimi, gunimuz kullanim
aliskanliklari ve dontisumu irdelenmistir. Arastirmanin birinci béliminde dinya
koku kulturinan tarihsel geligimi, kokularin kultirel olarak yorumlanmasi ve
Turkiye'de koku kullanimi detayli olarak incelenmistir. ikinci bélimde arastirma
alani ve yodntemiyle ilgili bilgiler verilmistir. Antropolojik alan ¢alismasi
yontemine dayali olarak yuritiilen bu tezde istanbul’'un Fatih ilgesinin Carsamba
semti ve Sigli ilgesinin Nisantasi semti arastirmanin alanini olusturmustur.
Ucuincu boliimde Fatih ilgesindeki geleneksel esanslardan sentetik parfiimlere
gecis ve alkolsuz koku egilimi dediskenleriyle birlikte ortaya konulmustur.
Dorduncli bolimde ise Nisantas’'nda kiresel parfum markalarinin yaninda
populer olmaya baslayan kisiye 6zel koku atOlyelerinde tasarlanan kokular ve

bu kokularin araciligiyla sunulan kimlikler Gzerinde durulmustur.

Anahtar Sozciikler: Koku Kltiiri, Parfim, Alkolsiiz Koku, Kisiye Ozel Koku,
Fatih, Nisantasi



ABSTRACT

DiKTA$, Mustafa. From Misk G Amber To Perfume: Transformation of Smell Culture
In Turkey. MA Thesis, Ankara, 2012

In this study, historical development, recent practices and the transformation of smell
culture in Turkey have been invastigated. In the first chapter, global history and
cultural interpretation of smell and the scent usage in Turkey have been analyzed. In
the second chapter, information related with the field and the method of the study are
given. This thesis, which is based on anthropological filed study, focuses maily on
two seperate districts of istanbul: Fatin/Carsamba and Sisli/Nisantasi. In the third
chapter, the transtition from traditional scents to synthetic parfumes and the trend of
alcohol-free fragrances in Fatih district are put forward with the variables. In the forth
chapter, along with globally famous perfumes, “fragnance for private use”- the
fragrance that is designed in the workshops - and the identities that are represented

through these scents in Nisantagi are studied.

Key Words: Smell Culture, Perfume, Alcohol-free Fragrances, Frangrance for private

use, Nisantasi, Fatih.
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GiRiS
Koku, nesnelerden yayilan kugucuk zerrelerin burun zari Uzerindeki 0Ozel
sinirlerde uyandirdigi duygu olarak tanimlanir (TDK, 2011). Fizyolojik
aciklamalarinin yani sira koku, bir toplumun paylastigi ve yeni nesillere
aktardigi gorus, deger ve algilar olarak tanimlanabilecek ‘kultar kavramiyla da
baglantihdir. Dinsel, buyusel, cinsel ve toplumsal amaclara yonelik olarak
kullanilan koku, Anadolu kultirinin de onemli bir parcasidir. Fakat, konu ile
ilgili yapilan literatlr taramalarinda Anadolu koku kaltirinin simdiye kadar hak
ettigi dlglide calisiimadigi gorilmektedir. incelenen ansiklopediler, kitaplar ve
internet temelli akademik olan veya olmayan kaynaklarda koku anahtar
kelimesine son derece sinirl bigimde deginilmistir. Oysa ki koku kilttrinin
tarihi gerek dinyada gerekse Turkiye’de kadim zamanlara dek uzanir. Koku
kaltart sadece Turk Dil Kurumu so6zliginde ifade edilen ve guzel koku
anlamina gelen ve bedene uygulanan “parfim’den ibaret degildir. insanlar
¢aglar boyunca doganin kendilerine sundugu hos kokulu bitkileri ve hayvansal
yaglari dinsel, buyilsel, cinsel ve gastronomik amagclari dogrultusunda da
kullanmiglardir. Bu c¢alismada mercek altina alinacak olan olgu, bedene
uygulanan hos kokular ve bu koku kullanim kadlturinin dénugimu olsa da
Anadolu halkinin kullandigi tibbi aromatik bitkilere de yer verilecektir. Calismaya
hemen hemen tim bilimsel arastirmalarda oldugu gibi incelenecek konunun

tarihgesi ile ilgili kisa bir bilgi ile baglamakta fayda vardir.

KOKUNUN TARIHGESI VEYA KADIM KOKULAR

Parfumin tarihgcesi bugunku bilgilerin 1siginda ginimuzden bes bin yil dncesine
dayanir. Misirhilar, Museviler, Asurlular, Yunanlar, Romallar, Cin Uygarligi,
Hindistan, Kuzey ve Guney Amerika yerlileri ve Araplar parfum kullanmig olan
topluluklar arasindadir. Dinsel, tibbi amaclarla ya da guzel kokma istegi, kigisel
bakim amaciyla kullaniimaya baslanan parfum her dénemde ve her kuiltirde bir
ihtiyagc olarak gorulerek gunimuize kadar gelmigtir. Fakat bugunki anlamiyla
yuzde 7-15 alkol iceren zengin kokulu ¢ozeltiler olan “parfimler” antikgagda

taninmamaktadir. Zaten “per fumum” veya “per fumare” gibi Latince etimolojik



kokeni parfumin yuklendigi anlami de acgiklamaktadir. “Per-fumum” “duman
yoluyla” anlamina gelir ve duman yoluyla elde edilen kokulari karsilar. ilk
parfiumler de kati haldeki tutsulerin istenen koku acgiga ¢ikincaya kadar 1sitilip,
yakilmasi yoluyla hazirlanirdi (Tez,2010). Parfimln ilk kullanimi buginki
bilgilere gore Eski Misira dayanmaktadir. Eski Misir'da kokulu agaclar yakilarak
dini ritiellerde, cenazelerde Tanri’'ya armagan olarak sunulmustur. (Genders,
1972). Hatta bazi kokular tanrilarla ézdeslestiriimistir. Ornegin 6limsiizligiin ve
hayati sembolize eden mavi lotus c¢igedi kokusu tanrica Nefertem’i
cagristirmaktadir. Eski Misir toplumu MO 3000 tarihinden baglayarak, kisisel
bakim amacgh guzel kokulari kullanmig, vucutlarini gunesten korumak,
nemlendirmek i¢in kokulu yaglarla masaj yapmislardir. Misirli dansézler dans
ederken bedenleri gizel koksun diye parfUmli krem kullanirken, Unli kralice
Kleopatra da Marcus Antonius’u bastan c¢ikarirken “metapion” adli bir parfimdn
yardimina bagvurmustur. William Sheakspeare’in de Kleopatra'ya yonelik dvgu
dolu misralarinin da etkisiyle “metapion” sonralari Misir’'in ihra¢g mallari arasina
girmistir (Tez,2010). Eski Misir kokulari bugun de kultir endustrisi baglaminda
tarihi metinlerden yola ¢ikilarak yeniden uretiimektedir. Kleopatra kokusu (lotus
cicegi 0zu) veya ikinci Ramses’in kokusu (papiris gicegi 6zu) gibi esanslar
Keops, Kefren ve Mikerinos piramitlerinin bulundugu Giza platosunda turistik

esans magaza zincirlerinde meraklilarina pazarlanmaktadir.

ibraniler, Asurlular, Babilliler, Persler ve Yunanlar Misir parfim sanatini devam
ettiren uygarliklar olmuslardir. Babilliler de dini ritiellerinde kokulu bitki ve
agaclari kullanmiglardir. MO 7. yiizyllda da Babil, ciddi bir parfim Gretiminin
merkezi konumuna gelmistir. Babil kil tabletlerinde de sedir, miur ve selvi
yaglarinin alimiyla ilgili bilgiler bulunmaktadir. Hatta kral 2. Nebukednesar,
ugruna Babil'in asma bahgelerini yaptirdigi ¢ok sevdigi Med kokenli karisi
Amyitis icin bu bahcelerde zambak ve guzel kokulu guller yetigtiriimesini
istemistir. Asur kadinlari vicutlarini yumusatmak igin singertasiyla ovaladiktan
sonra kendilerini en pahali kokularla parfumlemislerdir (Genders, 1972). Eski
Dogu’da in yapmig Asur parfumleri, bedensel temizligin yani sira ruhsal
temizlik amagh da kullanilmistir (Yentiirk, 2005). MO 600’lerden 400’lere kadar



varhgini surdurmus olan Persler ise gul yetistiriciliginde oldukga basarili
olmuslar ve gl yaglari Gretmislerdir. Arkeolojik kazilirda iO 3000’lere tarihlenen
damitma aygiti da bu gercegi kanitlamaktadir. Biiyiik iskender de 3. Darius’u
issos savasinda yendikten sonra Darius’un ¢adirinda degerli merhem ve
parfimlere rastlamistir (Tez,2010). ibrani dinsel geleneginde de koku c¢ok
onemli bir yere sahiptir. Bu dogrultuda kokulu maddelerin kullanima yonelik

bircok bilgiyi Eski Ahit'te de gérmekteyiz. Ornegin:

RAB Musa’ya soyle dedi. Su nadide baharati al. 500 sekel sivi mir, yarisi
kadar yani 250 ser sekel guzel kokulu targin ve kamis, 500 kutsal yerin
sekeli hiyarsembe, bir hin de zeytinyagi. Bunlardan itriyatci ustaligiyla
guzel kokulu kutsal bir mesh yap. Ona kutsal mesh yagdi denilecek.(
Misirdan Cikis 22,23,24,25).

Sonra RAB Musa’ya soyle dedi: “ Guzel kokulu baharat-kara ginnik, onika,
kasni ve saf gunnuk-al. Hepsi ayni 6l¢clide olsun. Bir itriyat¢i ustaligiyla
bunlardan glzel kokulu bir buhur yap (Misirdan ¢ikis,34,35)

Bunun icin Tanri, senin Tanrin,
Seni seving yaglyla
Arkadaslarindan ¢ok meshetti.
Giysilerinin tima mar*,6d** targin
Kokuyor (Mezmurlar 45:7,8)

Doésegdime Misir ipliginden

Dokunmus

Renkli drtuler serdim

Yatagima mar,6d

Ve targin serptim.

Haydi gel, sabaha dek doya doya seviselim

Asktan zevk alalim (Stleyman’in Ozdeyigleri 7:16,17,18)

islam dininde koku énemli bir yer tutmaktadir. Bu sebeple islam gelenegi icinde

koku algisi detaylh bir sekilde tezin ikinci b6liminde incelenecektir.

*Calimsi Smyrna adacinin reginesinden elde edilen parfim ve ilag olarak kullanilan hos
kokulu yag .
** Daha ¢ok Arap yarimadasinda bulunan Od adacindan elde edilen keskin bir esans



Resim 1. Eski Misir'da bir ayin icin taginan parfim siseleri ve elinde bir gll suyu kabi
tutan bir Persli. (http://www.wysinfo.com/Perfume/Perfume history.htm )

Anadolu topraklarinda hiukim stirmis Kommagene krali Antiokos 4. Epiphanes,
Daphne’deki (Antakya’da buglnkd Harbiye) yazlik sarayinda kutladigi bir
festivalde koku senlikleri dizenlemis, altin tabaklarda tath regineler yakilmis,
konuklara gulsuyu serpilmisg, altin kaselerde 15 gesit parfUm igeren merhemler
katilimcilara sunulmustur (Horn, 1967, akt Tez, 2010).

Bati Anadolu’da M.O. 6.yy Lidya bolgesine bakildiginda parfim ve benzeri
kozmetikler ile ilgili goz kamastirici bir uygarlik kagimiza gikar. Lidya’ya 6zgu
tek parfum sisesi formu olarak bilinen lydionlarda Lidya’ya ait bir kozmetik
maddesi olarak bahsedilen Bakkapic’in saklandigini arkeolojik ¢calismalar ortaya
cikarmistir (Temiz,2007). 2011 Ekim ayinda Urla Liman tepe Kazi Alani'ndaki
sualti calismalarinda Uzerinde migfer giymis bir asker kabartmasinin yer aldigi
bir parfim sisesi bulunmustur. Deniz suyu sayesinde bozulmadan ginimize

kadar gelen gsiseye paha bigilemedigi belirtiimistir.

Resim 2. Lidya Koku Siseleri

(http://egedesonsoz.com/yhaber.asp?haberid=802151)



http://www.wysinfo.com/Perfume/Perfume_history.htm
http://egedesonsoz.com/yhaber.asp?haberid=802151

Parfumin Tanri katindan geldigine inanillan Eski Yunan'da parfUmculer
genellikle kadin idi. Dogu etkisinin ¢ok belirgin oldugu Eski Yunan
parfumculigunde Hindistan, Misir ve Babil parfim sanatlarinin etkileri agik¢a
gOrulmustir. Bu dénemde Atina’da koku satan dukkanlarin sayisinin artmis
oldugu belirtiimektedir (Yenturk , 2005). Eski donem parfum kokularinin, kisisel
haz uyandirmasi diginda diger bir niteligi sifa verici olusuydu. Parfim, yuzyillar

boyunca da bu amagla kullaniimistir (Genders, 1972).

Antik Roma da parfum kullaniminda hi¢ geri kalmamigtir. Tatst kullanimi
oldukga yaygindir. Yerel kutlamalarda masalar naneyle ovuluyor yastiklara
nane yapraklari dolduruluyordu. Lavanta yagi ve suyu Uretiliyor, bu yag da biber
ve anasonla ¢esnilendiriliyordu. imparator Neron da gercek anlamiyla bir koku
duskunuydul. Hatta aci portakal gigedi 6zinu ¢ok sevdigi igin bu esansa “neroni”
adi verilmigti. Fakat Misir ve Yunanistan’dan yayilan yeni parfumler Roma'’y da
etkiledi. Misirh tlccarlara getirdikleri kokular i¢in yukli meblaglar édeniyordu
(Tez, 2010).

Hiristiyanlar da Museviler gibi dinsel torenlerde, mekanlar kokulandirma amagli
glizel kokulara bagvurmuslardir. incilde de hintsimbiili, ginnik, mir, mesh
yagi laden ve tarcin gibi hos kokulu esanslardan siklikla s6z edilmektedir:

Eve girip cocugu annesi Meryem'’le birlikte goriince yere kapanarak O’na
tapindilar. Hazinelerini acip O’'na armagan olarak altin, ginnik ve mur
sundular (Matta 2:11).

isa Beytanya’da ciizamli Simun’un evinde sofrada otururken yanina bir

kadin geldi. Kadin kaymaktasindan bir kap iginde c¢ok degerli, saf

hintsimbulG yagi getirmisti (Markos 14:3).
Hos kokulu yad surme Hiristiyan inang pratiklerinde glinimuzde de
gozlemlenmektedir. Bazen "kuvvetlendirme" ismiyle de anilan kutsal yag surme
gizemi, vaftiz edilmis bir kisiye kutsal yag surulmesi araciligiyla Kutsal Ruh
armaganinin verildigi bir sirdir. Bu gizem, Krizma (Grek¢e Myron) isimli kutsal
yagin Hiristiyanh@i yeni kabul etmis kisiye surtlmesi suretiyle uygulanir. Myron,
kirk gesit guzel kokulu maddenin saf zeytinyadi ile birlesmesinden olusmus bir

karigimdir. Bu karnigim, Kilise piskoposlari tarafindan kutsal Persembe



(Paskalya oncesi Persembe) gunu hazirlanir. Karigimin kuvvetlendirme
gizeminde kullaniimasinin  sebebi, Kutsal Ruh armaganinin insanlara
baslangigta Mesih’'in havarileri tarafindan verildigini ve bu uygulamanin
ginimuzde havarilerin halefleri olan piskoposlar araciligiyla surduraldtguna

gostermektir (Theopilos, 2011).

Resim 3. Bir kutsal yag slirme téreni
(http://www.oodegr.com/tourkika/dogma/chrismation.htm )

Bizans imparatorlugunda kokulu madde kullanimi en az Roma’daki kadar
fazladir. Misirdan istanbula diizenli olarak baharat ve misk geldigi cesitli
kaynaklarca dogrulanmaktadir. istanbul’da eczacilar, merhemciler, ilag saticilari
disinda kozmetik gerecleri satan meslek gruplar olusmustur. Araplar da
parfumculugun gelismesine katki da bulunmuslardir Damitma konusunda ve
uzun sure dayanabilen kokulu sularin elde edilmesi yolunda dnemli ¢alismalar
yapan Suriyeli EI-Kindi’'nin yazdigi kitap olan “Kitab’ul Kimiya' al-'Itr" énemli bir
kaynak olusturur. ibni Sina 11. yiizyilda gigeklerden damitarak giil suyunu elde
etmistir. islam toplumunda 6nemli yeri olan gilsuyu Uretimi genis boyutlara
ulagsmistir (Tez,2010). Hz. Muhammed'in giizel kokulara diiskinltgi, islam
dininin guzel kokularin kullanimini sunnet olarak kabul etmesi bu kokularin
kullanimini artirmistir. Kokunun islam gelenegi icindeki yeri (igtincii boliimde

detayl olarak ele alinacaktir.

Avrupa’da bugunki anlamiyla parfim ancak 14. y.y.’da karsimiza ¢ikmaktadir.
Kokulu yaglarin ve alkolln bir karigimi olan ilk modern parfum Eau d’Hongrie,
“Macaristan Suyu” uretilmigtir. Bu parfumin igeriginde gulsuyu ve biberiye
bulunmaktadir. Macaristan Kralicesi Elizabeth icin guzelligini 6lime kadar


http://www.oodegr.com/tourkika/dogma/chrismation.htm

koruyacadli vaadiyle hazirlanan parfum, kolonyanin oncusu olarak
nitelendirilmistir (Genders, 1972). Parfumidn Fransa’ya gegisi ise Catherina de
Medici'nin Fransa prensi Il. Henri ile evlenmesiyle saglanmigtir. Catherina de
Medici Floransa’dan Paris’e kendi parfumcilerini de getirmis ve René adl
parfumcinun Paris'te ac¢tigi dukkan oranin en seckin adreslerinden biri
olmustur. Cesitli kaynaklarda bu diukkanin adina rastlanmaktadir. Catherina de
Medici ile birlikte gelen bir bagka italyan parfiimciiniin Grass'a yerleserek esans
elde etmek Uzere cicek yetistirmeye baglamasi da Fransiz parfimculigine
blyuk katkida bulunmustur (Yenturk, 2005).

Parfumin Erotizmi adh kitabinda Hurton (1995) ortacag Avrupa’sinda
maskeleme amagli parfum kullanimina deginir. Keskin, agir kokularin kullanimi
sadece modadan kaynaklanmaz. Corbain’e (2007) gbre de asil amag¢ viucut
kokularini maskelemektir. 16. ve 17. yuzyillarda Avrupa’da parfUm kullaniminin
artmasindaki en énemli neden, veba ve diger salgin hastaliklarla micadele icin
yanlis saglik bilgilendirmesi sonucunda banyolarin kapatiimasi olarak
gorulmektedir. Tutsuler ve keskin kokulu otlar yakilarak mekanlar dezenfekte
edilmektedir. Fransa ve ingiltere’de sokaklar balgik icinde, lagim gukurlari agikta
bulunmaktadir. Evlerde tuvalet bulunmamasindan dolayr diskilar sokaga
dokulmekte, kentin ileri gelen mekanlarinda da bunun farkli olmadigi
gorulmektedir. Sokaklarda kokulu ciceklerle dolagsmak, parfim bulundurmak
sadece estetik bir davranis degil, sokaklarin kokusunu hissetmemek amaciyla
yapilmaktaydi (Hurton, 1995). Banyo yapmanin vicudun dengesini bozduguna
inanan halk, doktorlar tibbi gerekge dnermedikge yikanmaktan kaginmigstir. 16.
y.y. saglik kitaplarinda vicudun kokularindan arinmak igin kuru kuru ovunma ve
parfum her turld yikamadan Ustun tutulmustur (Corbain,2007). Ne kadar agir
koku surindlurse, veba, tifo, kolera gibi salgin hastaliklardan o kadar gok uzak
kalinacagina inanilmaktadir. Corbain (2007) 16. y.y.’da merhemcilik, eczacilik
ve parfumculik uzun sudre iligkili meslekler olduktan sonra parfUmciluk

bagimsizlasip, saygin bir meslek kolu haline geldigini de aktarir.



19. yuzyilda dogal kokularin yerini sentetik kokular almaya baslar. Bitkilerden
elde edilen kokularin ayristirilmasiyla ayni kokularin yapay olarak elde edilmesi
olanagi dogmustur. Boylelikle parfumin statist degismis, parfum luks Grdn
olmaktan c¢ikip kitlesel UrGne doénusmustir. Kokularin sentetik olarak
uretilebilmeleri, dogada olmayan kokularin yaratilmasini saglamis ve bdylece
parfumerinin altin ¢gagdi baslamistir (Yenturk, 2005). Guerlain firmasinin “Jicky”,
“Mitsouko”, “Shalimar” ve “L’heure Bleue” adli kokulari bu dénemlerde ortaya
cikar. Pavia'ya gore (1996), 20. y.y.’a gelindiginde parfim, artik kokusunun
yani sira gisesi, ambalaji ve reklami ile bir butin olarak degerlendirilen Grtn
haline gelmistir. 1905 yilinda Francois Coty’'nin yarattigi L'Origan adli parfim,
iceriginde hem dogal hem sentetik maddelerin kullanildigi ilk modern parfim

olarak karsimiza c¢ikar.

Resim 4. Francois Coty’den “Muguet”, “L’Origan”
(http://www.perfumeprojects.com/museum/bottles/CMuguet.shtml )

1920’lere gelindiginde Unli modaevleri de parfimeri sektdriine girmeye baslar.
Bu isimlerden biri de Mustafa Kemal Atatirk’in istegiyle Tuark Silahli
Kuvvetlerinin Uniformalarini da tasarlayan sira disi modaci Coco Chanel'dir.
Ernest Beaux’nin Coco’nun adindan ilham alarak tasarladigi Chanel no:5 adli

parfum donemin agir kadin kokularindan oldukg¢a farkhdir. Chanel no:5 artik


http://www.perfumeprojects.com/museum/bottles/CMuguet.shtml

calisan modern olgun kadini temsil etmektedir. Daha sonraki yillarda Chanel
no:5, Amerikali UnlU aktris Marilyn Monroe ile 6zdeglesecektir.

1930’lu yillarda tium dinyada ve Ozellikle ABD’de yasanan ekonomik Kkriz
nedeniyle parfUumculikte sadelik, pratiklik one g¢ikmistir. 1940l yillarin ikinci
yarisinda 2. Dunya Savagl, parfum Uuretim ve tuketimini olumsuz yo6nde
etkilemistir. Bu yillarda parfimeri sektdriine Nina Ricci- L’air du temps, Christion
Dior- Miss Dior adlh parfumleriyle katilmistir. 1950’lerden itibaren parfim
ureticilerinin bir kismi hala kendi adlari ile Uretime devam ederken, dnemli bir
kismi buyuk holdinglerin eline gegcmeye baslamistir. 1950’lerde modacilarin
¢ogu parfium endustrisine adim atmistir (Yenttrk, 2005). 60larda ise Edmond
Roudnitska tarafindan Dior firmasi icin tasarlanan ilk erkek parfumi, Eau

Savage piyasaya surulmustur. (Pavia, 1995).

e
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Resim 5. “Eau Savage” ve “Chanel no:5”
http://tatteredtourniquet.blogspot.com/2011/03/finally-my-100ml-of-chanel-no5.html



http://tatteredtourniquet.blogspot.com/2011/03/finally-my-100ml-of-chanel-no5.html
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BIRINCI BOLUM:
KONU, SORUN, KAVRAMSAL VE KURAMSAL CERCEVE

1.1. SORUN

Bir toplumu koku kullanimina guduleyen kuskusuz birgok sebep siralanabilir.
Anadolu topraklarindaki arkeolojik kazilarda gun 1sigina c¢ikarilan parfum
siselerinden de anlasilacagi gibi Anadolu’nun koku tarihi ¢ok eskilere
dayandirilabilir. Ne var ki Turkiye kultirinun dnemli bir pargasi olan koku, hala
calisiimayr bekleyen bir alandir. Tlrkiye duzleminde geleneksel koku
kullanimini ve modernlesme ile baslayan koku kuiltirindeki degisim ve

doénusum sureclerini inceleyen calismalar yok denecek kadar azdir.

1.2. KONU VE AMAC
Turkiye’de insanlarin guzel kokular dretmek igin bagvurdugu geleneksel
yontemler; degisen zamanla ve kosullarla birlikte kokuya ulagsma bigimlerinde
ve koku secgimlerinde gozlemlenebilen degisimler “Misk-i Amberden Parfiime:
Tarkiye'deki Koku Kultarinin Doéndsimi” olarak adlandirilacak bu tez
¢alismasinin konusunu olusturmustur. Bu tez ¢calismasinda asagidaki sorulara
yanit aranacaktir.

1) Turkiye'de kokunun yeri nedir? insanlar neden koku kullanir veya
kullanmaz? inancin, statiiniin ve cinsiyetin koku secimindeki pay! nedir?

2) Koku hangi baglamlarda kullanilir? Kokunun iglevleri nelerdir?

3) Turk toplumunda yerlesik olan koku kultirindeki degismeler nelerdir? Bu
degisimin dinamikleri nedir?

4) Modernlesme, serbest pazar ekonomisi, tuketim kualtird ve reklamlar
insanlarin  koku sec¢imini nasil sekillendirir? Geleneksel yasamdaki
kokulardan sanayi uretimindeki kokuya gegisler nasil olmustur?

5) Koku kultirindeki dénusimu/degisimi gerceklestiren faktorler nelerdir?

Toplumsal donugsumler koku 6rneginden hareketle nasil agiklanabilir.
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1.3. KAVRAMSAL CERCEVE
1.3.1.Bir Arastirma Alani Olarak Kiiltur

Sosyo-kultirel antropolojinin bir arastirma alani olarak kualtdr, bir toplumun
paylastigi ve Uyelerine yaydigi gorusler, degerler ve algilardir. Bu goérus ve
degerler davranisi yorumlamada kullanilir ve davranisa yansir. Kiltar paylasilan
degerler ve davranislar olsa da kultirin icindeki her sey bir 6rnek degildir.
Kaltur, tek tek, birbirinden bagimsiz bireylere dedgil, bir gurubun Uyesi olarak
bireylere 6zgu bir vasiftir (Haviland,2008). Kultir oruntaludir. Gelisiguzel
toplanmis gorenek ve inanglar degil batinlesmis sistemlerdir. Adetler, kurumlar,
inanclar ve degerler birbiriyle baglantiidir. Kiltir ayni zamanda devingendir.
Kalturler kendi icindeki ve ¢cevrelerindeki hareketlerden etkilenir ve karsilik verir.
Hem genel hem de Ozeldir. Her seyi kapsar ve ogrenilir. Kultirler birbirine
benzesip, birbirinden farklilasabilir: Her kaltlrl birbirinden ayiran farkh 6zellikler
oldugu gibi, ortak 6zellikleri de mevcuttur. Kaltlr, insanlarin yarattigi ve kendi
gereksinmeleri dogrultusunda gelistirdigi, degistirdigi bir olgudur. Kultar, bir
toplumun gegmisten gelen tum deger ve aligkanliklarini kapsar. (Kottak, 2008).
Kaltdr toplumun bir ¢iktisi oldugu icin, her Grin gibi yerel olabilir, ulusal olabilir

veya yabanci olabilir, ithal veya ihrac edilebilir.

Kokunun bir kdlttr olarak nitelendiriimesi, nesilden nesile ge¢cmesi, Anadolu
insaninin gelenekleriyle birebir baglanti icinde olmasi, toplum yasaminda bir
yeri olmasi nedeniyledir. Koku diger toplumlarda oldugu gibi, sadece gizel
kokma amacl degildir. Blyusel, dinsel ve cinsel amaglara yénelik kullanildigi
bilinmektedir. Elbette Ulkemizin ¢esgitli yorelerinde, alt kilttrlerinde bu amaclarda
kullaniimaktadir. Fakat daha ¢ok seremoninin bir pargasi ya da gunluk ihtiyac
olarak nitelendirilebilir. Tarkiye cesitli yorelerinde c¢ok c¢esitli alt kadlttrler
barindirmaktadir. Farkli bolgelerde kokuya farkli degerler yiklenmesi, kultlrlerin
birbirine benzesip, farklilagmasi niteligini de dogrulamaktadir. Bu anlamda koku
hem ulusal hem de yerel 6zellikler tagir.
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1.3.2. Kokunun Kiltiurel Baglamda Yorumlanmasi

Kokunun kultarel boyutunun arastirimasi olduk¢a karmasik bir calismayi
gerektirmektedir. Topluma ancak icerden bakarak o toplumda kokunun kdlttrel
olarak nasil yorumlandigi anlagilabilir. Katillarak gézlemin énemli bir yontem
olarak algilandigi antropoloji disiplini diinya literattirine “koku kalttrini” veya
“kultarlerin  kokularini” ¢ézumleyen birgok calisma armagan etmistir. Utah
Universitesinden Rita Jain (1990) Amerika’'da yasayan Hint kokenli kadinlarin
koku ile ilgili geleneklerinin Amerikan parfum endulstrisi karsisindaki direnigini
gOsteren bir galisma yurutmustir. Toplumsal gergekler, inanglar, akrabalik
sistemleri nasil gorecelilik gosteriyorsa toplumlarin koku algilar da degiskenlik
gostermektedir. Largey ve Watson (1972) kokunun goreceliligi Uzerine 1sik
tutarak kimi kdltirlerde bazi “k6tl” kokularin nasil tabuya doénastiguna
aciklamaktadir. Agiz kokusu ve anusten ¢ikan gaz kokusunun kultirel olarak
ele alinigi veya irkgl Onyargilarla bazi etnik azinliklarin kendilerine has kokulari
oldugu inancinin (Yahudi kokusu, Cingene kokusu vb) birtakim Ulkelerde nasil
dismanca tavirlara sebep olabilecegi makalenin mercek altina aldigi
konulardandir. Largey ve Watson, kokunun sinifsal boyutuna da dikkat
cekmislerdir:

Modern toplumlarda birgok karsilastirilabilecek érnek vardir. Ornegin isgi
sinifinin erkekleri parfum kokan erkekleri kadinsi (efemine) addeder -
“Adam c¢ok cici kokuyor”. Dolayisiyla bir demir ¢elik is¢isinin isine parfim
surerek gittigine ¢ok az rastlanmaktadir. Benzer sekilde, beyaz yakali bir
calisan da “ter kokanlar” kargisindaki tiksintisini “bir cift¢i gibi kokuyor”
diyerek dile getirebilir. Ve onun is Oncesi ritleli ¢ok buydk bir ihtimalle
kendini en guizel kokularla parfimlemektir (s: 1023)
Guney Afrika'daki Rhodes Universitesi'nden antropolog Boswel (2008) cesitli
etnik guruplan iginde barindiran Zanzibar'da kokunun ve geleneksel parfum
uretiminin bir kulturel mirasa nasil donustugunu gozler 6nune sermigtir.
Zanzibar ‘da koku dogum, evlenme ve 6lum gibi gegis ritiellerini tamamlayan
bir aractir. Antropologlar Classen ve digerlerinin (1994) calismalari diinya
kaltarlerindeki farkh koku siniflandirma sistemleri hakkinda ufuk acici bilgiler
sunar. Ornedin Andaman adalarinda yagsayan Ongee’ler igin evren ve onun
icindeki her sey, kendi kokusuyla tanimlanir. Onlarin takvimi, yilin farkl

zamanlarinda agan gigeklerin kokusuna dayandiriimistir. Bir karsilagsma
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sirasinda bir Ongee “Nasilsiniz?” yerine “Burnunuz nasil?” diye sorar.
Brezilya'daki Suya yerlileri ve Senegal’deki Serer Ndut toplulugunda kokular

ayrintih bir degerlendirmeye tabidir. Ornegin:

Tablo 1. Suya yerlilerinin koku siniflandirma sistemleri

Yumusak kokanlar Erigkin erkekler
Kuguk memeliler ve kuslar
Zararsiz bitkiler

Keskin kokanlar Yash erkekler, yasl kadinlar
Biyik memeliler
Tibbi bitkiler

Kuvvetli ve agir kokanlar Erigkin kadinlar

Et yiyen memeliler
Zararl bitkiler

(Classen ve digerleri (1994) Aroma Cultural History Of Smell)

Tablo 2. Serer Ndutlarin koku siniflandirmasi

idrarsi kokanlar Yikanmayi sevmeyen insanlar (Avrupalilar)
Maymunlar, atla, kopekler, kediler
Idrar sokturiict olarak kullanilan bitkiler, kabak

yapraklari

Curuksu kokanlar Kadavralar, domuzlar, ¢rdekler, develer, nemli
toprakta yetisen sarmasiklar mantarlar

SitsU ya da baliksi kokanlar Hemsireler, komsu kabileler, kegiler, inekler,
antiloplar, ¢akallar, baliklar, kurbagalar

Asidik ya da eksi kokanlar Ruhani kigiler, esekler, domates, belirli aga¢
ve kokler

Guzel kokanlar Temiz ve parfumli insanlar (Serer Ndutlar ve

komsu Bambaralar. Cicekler, misket limonu,
yer fistigi, taze sogan

(Classen ve digerleri (1994) Aroma Cultural History Of Smell)

Yukaridaki koku siniflandiriimasinda mantik bulmak gug¢ olabilir. Hemsirelerin
ve kurbagalarin ayni kategoride olmasi veya ruhani kisilerle eseklerin benzer
kokular yaymasi dasundurtcudur. Fakat, kendi kiltarel baglamlarinda suphesiz
bir anlam ifade etmektedir. Avrupa dillerinde ve bizim Turk¢cemizde koku alma
terimleri daha ¢ok tat alma terimlerinden 6dun¢ alinmigtir. Eksi koku, sekerli
koku, aci koku vb veya kokular kendisini yayan nesneyle birlikte ifade edilir:
boya kokusu, kahve kokusu sarimsak kokusu vb. Kibris Turk toplumunda ise bir
sey cok guzel kokuyor denmez, ¢cok guzel tutuyor denir. Koku bu toplumda
“kokusmus” nesneler icin kullanilir. Turkcede sadece kokulari kargilayan dilsel
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analitik bir sistem mevcut degildir. Edward Sapir'in dil-dUsunce arasindaki
iliskiye vurgu yapan dilbilimsel gorecelilik (linguistic relativity) kuramiyla iligkili bir
dusunceye gore bazi diller konusulduklar kilttrel ekolojik baglam igerisinde
bazi olgulari veya varliklari diger dillere kiyasla daha fazla anlamsal olarak
detaylandinir. Tek bir olgunun farkh bigimleri farkli kelimelerle karsilik bulur
(Davies ve dig, 1998). Dil kiiltiirel gercegi yansitir. Ornegin Bolivya’nin daglik
bdlgesinde yasayan Aymara yerlilerinin temel besin maddesi patatestir (luki).
Kullandiklari dilde patatesle ilgili 200°’den fazla kelime mevcuttur. Paraguay’in
Ayoreo yerlilerinde ise bal turlerini tanimlamak i¢in 20°’den fazla terim kullanihr
(Haviland,2008). Koku duzleminde ise olduk¢a detayli bir siniflandirmayi

Kamerun’da yasayan Kapsiki yerlilerinin dilinde gormekteyiz:

Tablo 3. Kamerun’lu Kapsiki dilinde koku siniflandirmasi

1. Medekée Cesitli hayvanlarin kokusu

2. Verevere Bir tlir misk ya da misk kedisi kokusu
3. Rhwazhake idrar kokusu

4. ‘Urduk’duk Sit kokusu

5. Shireshire Cesitli hayvanlarin diskilarinin kokusu
6. Ndrimin'ye Bozuk yiyeceklerin kokusu

7. Ndaleke Curims et ya da ceset kokusu

8. Duf'duf Akdari birasinin kokusu

9. Hes’hese Kizartiimis yiyecek kokusu

10. Zede Yenilebilir yiyecek kokusu

11. Klawuve insan diskisi kokusu

12. Kamerhweme Bayat tahil tanesi kokusu

13. Rhweredlake Taze et kokusu

14. Dzafe Herhangi bir tiirde gelip gecici koku

(Classen ve digerleri (1994) Aroma Cultural History Of Smell)

Asagidaki tabloda da inka kdkenli ve Giiney Amerika’nin And Daglarinda hala
konugsulan Quechua dilinin 17. ylzyil sézligunden alinan koku siniflandirma

terimleri siralanmistir.
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Tablo 4. inka koku terimleri

1. Mutkuini Herhangi bir sey gibi kokmak

2. Mukacuni Guzel bir sey gibi kokmak

3. Aznacuni Koétu bir sey gibi kokmak

4. Mutgquichacuni Bir grubun uyelerine ayni sey gibi kokmak

5. Mutgquichini Herhangi bir kisiye herhangi bir sey gibi
kokmak

6. Mucacumuni/mutquimuni Planlanan bir seyin gizli bir sekilde kokusu
almak

7. Aznachiun Kendini koklamak veya kendini koklatmak

8. Camaycuni Bir yiyecek kokusu ile karsilasmak, kokuyu
icine gcekmek

(Classen ve digerleri (1994) Aroma Cultural History Of Smell)

Bu bilgiler 1s1ginda dusunuldigunde, diger kualturlerin dillerinde Turkge ya da
Avrupa dillerinde kullanilandan ¢ok koku siniflandirma terimleri bulunmaktadir.
Turkge sozlulukte de (TDK 2011) “Nesnelerden yayilan kuglclk zerrelerin
burun zan lzerindeki 6zel sinirlerde uyandirdigi duygu” anlamini sadece koku
terimi karsilar. Koku ayni zamanda “glzel kokmak icin surilen esans’lara
verilen bir addir. Sadece bilegik s6zcukler yoluyla detayl koku siniflandirmasina
gidilir: hos koku, agiz kokusu vb. Hos koku anlaminda kullanilan “rayiha” ve “itir”
kelimeleri ise Arapca kokenlidir. ingilizce sézliiklerde ise koku anlamini veren
dokuz ayn terim bulunmaktadir: “Relish, odour, savour, scent, smell, touch,
perfume, fragrance, aroma”. Turk¢cemizde “koku” ya neden sinirh bir yer

ayrildigi 6zel bir sosyo-dilbilimsel ¢alismayi gerektirmektedir.

Etiyopa'daki Dassanetch halki igin inek kokusunu guzel kokularin en guzelidir.
Oyle ki erkekler ellerini inek sidigi ile yikar ve bedenlerine glibre sirerler.
Kadinlar ise baslarina ve goéguslerini tereyagiyla ovalarlar bdylelikle daha gekici
olduklarina inanirlar. Arap Emirliklerinde ise koku kullanimi daha karmasik bir
cabayi gerektirir. Kadinlar bedenlerinin gesitli yerlerine farkli kokular surerler.
Once tum bedene misk, giilyag! ve safran sirllir; ardindan saglar ceviz ya da
susam vyagiyla karistirlmis amber yasemin kokusuyla parfumlenir. Esmer

amber ve nergis boyun kismina, sandal agaci koltukalti kismina, sarisabir ise
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burun deliklerine surulir. Bir kadinin erkek topluluguna girecegi zaman asiri
parfUmlenmesi hos karsilanmaz. Arap erkeleri de parfum surinudr. Kulak
arkalarina ve sakalarina gulyagi ve sarisabir surerler (Classen ve digerleri,
1994).
1.3.3. Eski Tiirk Geleneginin iginde Kokunun Yeri

Orta Asya’da yasamig Turk devletleri de guzel kokularla ilgilenmigleridir. Dinsel
térenlerinin bir pargasi olarak glizel kokulu otlar atese atilarak tltsi olarak
kullaniimistir. Bilge Kagan Abidesinin glney yuzunde Bilge Kagan'in babasinin
0lumu Uzerine duzenledigi yas toreninde bol miktarda “kokuluk”, “yog yipar”i ve
“sandal agaci” kullanildigini yazar:

11. kangi Lisin Tay sengun basad(u) bis ytz eren ketli. Kokuluk 6 (...)
altun gimus kergeksiz kelurti. Yog yiparig kellrip tike birti. Cindan 1gag
kellrtp 6z yar [...]

11. babasi Lisin Tay generalin baskanhginda bes ylz yigit geldi.
Kokuluk....altin, gimus, fazla fazla getirdi. Yas téreni kokusu getirip diki
verdi. Sandal agaci getirip 6z.. (Ergin, 2000 s.55)

Kokulu gilun vataninin Orta Asya olmasi, buradan Anadolu’ya gegen Turklerin
gulin bu topraklarda da bulmalar kualtirimuzde ve tarihimizde kokunun
onemini gostermektedir (Altintag, 2009). Gul bu dogrultuda énemli kokulu bir
bitkidir. 11. ylzyilda Yusuf Has Hacib’in kaleme aldigi Kutadgu Bilig (2008) o
tarihlerde Turk dunyasinda gulden su ¢ikarildigi bilgisini vermektedir:

1060 Biri serbet hazirladi ve gl suyu katti; biri [lGzumlu gordigu bir icki

yapip verdi. (' s: 402)
Kasgarli Mahmud tarafindan yazilmig Divan-1 Lugat-it Tark (2007) adli
ansiklopedik eserde “kumgan” adi verilen bakirdan yapilmig gulsuyu sisesi
kaydedilmistir. Orta Asya samanlarin da dini ritiiellerde hog kokulu tutsuler

yaktigi bildirilmigtir.

1.3.4. Osmanl’’nin Kokulari
Guzel kokularin seriveni Osmanlilarda da devam etmigtir. Yaygin kullanimdaki
koku cesitlerinden biri buhur suyu adi verilen yaklasik 500 yil 6ncesine dayanan
bir kokudur. Buhur suyu imalati ve dagitimi buyuk bir ciddiyetle yapilmaktaydi.
Padisaha, saray mensuplarina, vikelaya, hareme, ulemaya zarif siseler icinde

dagitilmakta ve Hirka-i Serif Alay’'na davetiye yerine gegcmekteydi (Altintas,
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2009). Evliya Celebi Seyahatnamesi'ne gére Istanbul’da camiler kafur kokusu
yayan kandillerle aydinlatilirdi. Carsilarda bol miktarda buhurdan satiliyordu.
Yuksek statill insanlar ugucu yadlart misk ve amberi yaygin olarak
kullaniyorlardi. Camilerin etrafinda camekanh kicik kutular icinde satilan
yasemin, sumbul, gul, reyhan, sandal, kakule targin, karanfil gibi esans yaglari
siringa yardimiyla musterilerin giysilerine ve sakalina suruluyordu. (Bu gelenek
hala bazi bélgelerde devam etmektedir). islam diinyasinda bir meta olarak
kutsal kabul edilen gl suyunun, Osmanl déneminde kullanimi oldukga fazladir.
Sus gullerinden ayrilan kokulu gullerin Uretimi ancak belirli bdlgelerde
yapilabildigi icin gul suyu ve gul yagi degerli niteliktedir. Gul suyu, konuk
agirlama geleneklerinin en 6nemli unsuru olarak goérulmuastir. Ziyarete gelen
kisiye buhur suyu yaninda gul suyu da ikram edilmektedir. Bununla birlikte
mevlitlerde, hac karsilamalarinda konuklarin eline gul suyu serpme adeti vardir.
Bu kokuya verilen deger, yeni yapilan ya da onarilan bir caminin gul suyu ile
yikanmasindan anlasiimaktadir. Parfimeri amacglh kullaniminin yani sira tibbi
amacl da kullaniimigtir. Cilt ve g6z hastaliklarinda kullanilan koku, Ortagag
islam parfimciliginde oldugu gibi Osmanli parfimciligiinde de misk ve
amber ile birlikte en ¢ok ragbet goren kokular arasinda olmustur (Altintas,
2009).

Evliya Celebi Seyahatnamesi'nde 17. yy. sonlarinda Edirne cevresinde yetisen
gullerden dretilen gul suyunun kadinlar tarafindan bakir kazanlar iginde satildigi
aktariimaktadir. Osmanli’da ilk gul yag! uretimi Edirne’de baglamistir. Cunki
Evliya Celebi pazarda gul suyu satan Edirneli kadinlardan s6z eder. Bursa ve
istanbul bélgelerinde ise ticari boyutlarda gul suyu ve giil yag: Uretimi yapildig
bildirilmigtir. (Altintas, 2009).
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Resim 6. Osmanli dénemine ait tombak buhurdan ve gilabdanlar (Kutsal
Dumandan Sihirli Damlaya: Parfim, 2005)

19. yy sonuna kadar Osmanli parfumleri alkolstiz, kokulu sular, kokulu yaglar ve
macunlardan ibaret olmustur. Kaliciligi az, uguculugu fazla olan Osmanli
kokularinin alkollG olarak Uretimi Avrupa tarzi kolonya, parfim ve losyonlarla
tanistiktan sonra gergeklesmistir. Alkol iceren kokularin kalicihiginin fazla
olmasi, kokularin daha iyi hissedilmesi, uzun sure saklanabilme olanagi
sunmasi ve saf kokulara gére maliyetinin disuk olmasi bu tip kokularin kolayca
benimsenmesine neden olmustur. Akasya, hanimeli, zambak, lavanta, stimbdil,
sebboy, manolya, gardenya ve yasemin gibi cicek kokulari yerini sentetik
kokular ve batili heveslere birakmistir. Yine de geleneksel kokulardan hemen
vazgecilmemis, Avrupa tarzi yeni kokular oncelikli olarak ylksek kesime hitap
etmistir (Yenturk , 2005).

1838-1841 yillarinda Avrupa devletleriyle yapilan serbest ticaret
anlasmalariyla, gumrik vergisi indirilmis, bunun sonucunda ithalat artis
g6stermistir. ithal mallarin her alanda yayginlasmasiyla, Tanzimat déneminde
toplumsal degigikliklere sahne olmugs Osmanli'da begenilerin degismesine, yeni
bir tlketici kimligi ve tuketici aligkanliklarinin olugsmasina neden olmustur.
istanbul’da Galata ve Pera, izmirde Frenk mahallesi ve diger liman kentleri
blyuk kozmetik ve parfimeri magazalarinin acildigi, Osmanh kadinlarinin

geleneksel gulzellik urtnlerinden kopup, modern guzellik Grunleriyle tanistigi
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merkezler olmuslardir. Bu magazalarda satilan Urunler, i¢ kesimlere ulagim agi
eksikliginden dolayi ilk basta yabancilar, Levantenler, Osmanh burokrasisi,
yabanci Ulkelerle ve kulturlerle asinaligi olanlara hitap etmistir (Yenturk , 2005).
Abdilhamit déneminde (1876-1909) Avrupa’dan gelen tuvalet malzemelerinin
kullanimi oldukga revactadir. Bunlarin arasinda 6zellikle parfimler 6nemli yer
tutmaktadir. O donemde guniumiizde parfim olarak adlandirilan uUrlnler igin

“lavanta” adi kullaniimaktadir.

Abdulhamit doneminde parfumeri tarihimizde, Avrupa tarzi itriyat dretmek tzere
istanbul’da yerli Gretime baglayan éncl kisi Ahmet Faruki'dir. Parfimcilige
ithalatla baglayan Faruki, 1894 yilinda Sultan hamam’da actigi dikkani ve 1882
yihinda Ferikdy’de kurdugu imalathanesiyle bircok yerli Ureticiye onderlik
etmigtir. Faruki’'nin Urettigi ¢cok gesitli itriyat GrUnleri, kalitesi agisindan Avrupa
uretimi drunlerle yarisacak niteliktedir. Kaliteli GrUnlerini, etiketli ambalajlar
icinde sunarak Osmanli halkinin begenilerini fazlasiyla karsilamig, Sultan
hamam’daki dikkanindan aligveris etmek bir ayricalik olmustur (Yentlrk, 2005).
Ticari anlamda zekice bir fikir surerek, yabanci parfum isimlerini halkin dilinin
donecegdi sekilde degistirmistir. Faruki, halkin ‘odikolon’ olarak isimlendirdigi
‘eau de cologne’ icin halkin karsisina Oncelikle Faruki Kolonya Suyu olarak
¢ikmig, daha sonra Faruki Kolonyasi‘na donustirmastir. Parfime ise lavanta
ismini takmistir (Akgura, 2001). Faruki firmasi Urlnlerinin kalitesinin yani sira,
sise, ambalaj ve etiketleriyle de uluslararasi standartlara erismeyi basarmis, bir
marka halini almistir. Yerli Ureticiler kendi Uretimleri esanslara, Altin Damlasi,
Coban, Sebnem, Cici, Meltem, Unutma Beni gibi isimler koyarak, halk
tarafindan uzun yillarca benimsenecek, kullanilacak 6zgiun kokular
yaratmiglardir (Yentark, 2005).
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Resim 7. Coban Kolonyalari ve Hasan Kolonyalari (Kutsal Dumandan Sihirli
Damlaya: Parfim, 2005)

1.3.4.1. Divan Edebiyatinda Koku Algisi

Divan sairi, kelimeleri secerken titiz davranmis, koku bildiren kelimelere 6nem
vermis; kokulara semboller de yukleyerek duygu, disunce ve hayallerini renkli
ve parlak ifadelerle dile getirmigtir. Baki de divaninda, guzel kokular, sus
egyalari, savas aletleri, gunlik hayatta kullanilan muhtelif esya, yaziyla ilgili
arag geregler ve oyunlar gibi yasadigi devrin sosyal hayatina dair siyah renkle
ilgili olan birgok unsura yer vermistir (Gufta, 2009). Divaninda siyah rengi ve
guzel kokusu bakimindan ele alinan misk, amber, géliye ve bahdr gibi maddeler
yer almistir. Ceylanin gobegine oturan kandan elde edilen siyah renkli ve guzel
kokulu bir madde olan misk (musg, musgin, nafe) sevgilinin sagi, beni, ayva
tuyd icin benzetme unsuru olmustur. Misk, siyah rengi ve guzel kokusuyla
sevgilinin saginin rengi ve kokusudur. Miski ve musgin misk gibi siyah renkli ve
guzel kokulu olmayi ifade eder. Divandaki miskin zUlf, zalf-i miskin, zUlf-i
musgin, nafe-i musgin-i zulf, mlsgin sac, turra-i musgin, kakul-i musgin, halka-i
musgin-i zUlf-i pur-siken, musgin kuléleler gibi tamlamalar ile sagin siyah rengi
ve guzel kokusu belirtilmistir:

Zulf-i migg-efsani vasfin yazdugum bildi devat Hamenln saldi ayag altina
miski harir (G.145/3)

Turralar milket-i Cin nafe-i misgin ol hal

GOzun &hd-y1 Huten gamzelerindur Tatar (K.18/45)

Sahrélara duserse n'ola nafe-i gazal Sevdalara salupdur ani dil-berd o hal
(G.291/1)
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Ada baligindan elde edilen yumusak, yapigkan ve kul renginde guzel
kokulu bir madde olan amber (mu‘anber, anberin) sevgilinin sagi, beni,
ayva tuyd(icin benzetme unsuru olmustur. Amber siyah renklidir, sevgilinin
sagl ve beninin rengi ve kokusunun ifadesidir. Mu‘anber zllf, mu‘anber
sag, ca‘d-1 mu‘anber, zulf-i mu‘anber, zulf-i anber-bQ, tar-1 mdy-1 anberin,
anberin-gist, zilf-i anber-efsan, turra-i anber-fesan; hal-i anberin ile
sevgilinin sag¢l ve beninin amber renkli ve kokulu olugu anlatiimigtir.
Sevgilinin atese benzetilen her yanagina disen kivrim kivrim siyah sag¢
buhurdanda yanip guzel kokular sagan amber dumani olarak digunulmus;
sevgilinin her nereye giderse i¢inde ates ve tutsu bulunan iki buhurdani
beraber géturdigu sdylenmistir:

Nefha-i ‘anber tutar zulfi hamindan ‘alemi

Kanda gitse iki yaninda iki micmer bile (K.10/2)

Dusup ol kadd-i baladan désenmis hak-i rah tzre

Mu‘anber zUlfi glya saye-i serv U sanavberdir (G.50/3) ( Gifta, 2009)

Misk ve amberden yapilmis galiye, saca surilen siyah renkli ve gizel kokulu bir
cesit kinadir. Galiye sevgilinin siyah saginin ve topragin rengidir. Sevgilinin her
iki yanagina dusen galiye renkli sagi kaslarinin hilaline iki |Jam harfi olmustur:

Sahn-1 gemende nefha-i bad-1 bahar ile

Baki gil-ab u géliye misk oldi &b u gil (G.287/5)

Ol iki zUlf-i mUgg-i géaliye-fam

Olmis ebrdlarun hilaline 1am (G.329/1)  ( Gufta, 2009)
Odagaci, misk, laden gibi maddelerden meydana gelen ve yakildiginda giizel
koku veren tltsu de kullanilan imgelerden biridir.

Ruhun ates hat u halin bahdr-1 misk U ‘anberdur
Ham-1 zulf-i siydhun halka halka ddd-1 micmerdur (G.50/1) ( Gufta, 2009)

Nedim de yazdigi siirlerde dogdal kokularin yani sira degisik kokulardan da
bahsederek anlatimina yenilik ve guzellik katar. Amber, misk ve gl kokularinin
disinda uyku, sarap, sumbil ve sevgilinin sacinin, teninin kokusu da siirlere
konu olur. Memduhun bahcesindeki guller, meclisindeki buhurdanlhk, hurilerin
yakalarini, eteklerini gtizel kokularla doldurur.

Havranin eder ceyb U giribinini ta'tir
Bagindaki gul meclis-i hasindaki micmer
K.33/11 - s.106
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Dilber, asigin kucaginda dondukge sumbul kokusu asigin aklini bagindan alir.

Cunku dilberin omzunun ustlinde bir simbul bahgesi vardir.

Dimagim tutdu bady-1 stinbll 4gisumda donduikge
Meger kim dlsunun Ustlinde bir stinbul-sitan vardir
G.42/3 - s.29 (Karatag, 2006 s.211)

Dilberin amber kokulu sagi beyaz festen firlar gibi firlar ve as131 perisan eder.

Seyret beyaz fesde o zilf-i mu'anberi
Seb-blyu gor ki berk-i semenden kabasi var
G.25/3 - 5.286 (Karatag, 2006 s.211)

Ruzgar, sevgilinin kdkulinu, kara ve misk kokulu bulutlar gibi dagittikga onun
guzellik bahgesini seyretmeye doyum olmaz

Gllsen-i husnin gorun stinbul-heva-yi gllsenin
Ebr-i muskinves dagitdikca nesim ol kakdli
G.165/4 - s5.360 (Karatas,2006 s.219)

Divan edebiyatinin yaninda, halk edebiyatinda ve son dénem Tuirk
edebiyatindaki koku imgesi ve sunumu ayri ve kapsamli ¢alisiimasi gereken

alanlardir.

1.3.5. Kilttrdn Kokular ile Temsili

Tarkiye’de halk gelenegi igcinde kokunun ilk donemlerden beri 6nemli bir yeri
vardir. Tlrk Eglence Kiiltir( adli kapsaml ¢alismasinda Prof. Dr. Nebi Ozdemir
koku- eglence iligkisi icin ayri bir baslik atmistir. Turk halk gelenegi icinde
eglence kultirinin kokularla nasil temsil edildigini gozler 6nlne sermigtir.
Ornegin Cirakman koyilindeki Kurban bayrami eglenceleri sirasinda geng
kizlarin delikanlilardan bir mani araciligiyla koku istemesi kayda degerdir:

Doneriz doneriz (Kokunun gonderilmesi Gizerine)
Burada doneriz Oldu Ali oldu
Suradaki Ali'den Bu bdyle oldu

Koku oneriz (isteriz) Gonderdin bize koku

GoOnlimuz oldu
Olmaz Ali olmaz

Bu bdyle olmaz (Kokunun gonderilmemesi Uizerine)
Koku gondermezsen Olmadi Ali olmadi
GoOnlimiz olmaz Bu boyle olmadi

Gondermedin kokuyu
Gonlumaz olmadi
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Beklenen kokularin gelmemesi durumunda geng¢ kizlar koku géndermeyen

delikanlilari agagidaki manilerle yererler:

Evin iginde Karsidan gelir
Kahve dolabi Mani sesi
Suradaki Mehmet Suradaki Mehmet'in
Gubre guvall Kirli ensesi
Aklica entarimin O bizim ¢gesmelerimiz
Mor budaklari Yan yana akar
Suradaki Mehmet’in Suradaki Mehmet
Kel dudaklari Dana gibi bakar

Kirklareli'nin Nazara Koyunde Hidrellez'e bir ay kala ilk Pergembe gunu yapilan
Nazari Guninde ¢ocuklar hos kokulu kir gigekleri ile s6gut dallarindan ¢elenkleri
boyunlarina takarak koyde nazari turkuleri sdyleyerek dolastiklari belirtiimistir
(Otik 1971 akt Ozdemir 2005 s.283). Ayni eglencede igi su, 6ze esyalar,
feslegen, sebboy, nane, mantuvar gicedi gibi hos kokulu cgiceklerle dolu niyet
¢comlegi tomurcuklarla donanmis bir gul agacinin dibine birakilmaktadir (Cay
1991 akt Ozdemir 2005 s.283). Konya'da diizenlenen Gil Bayrami ve
Ankara’da dizenlenen Lale Festivali edlence koku birlikteliginin bir bagka bigimi

olarak karsimiza ¢ikar.

Resim 8. Piltan macunu ve kolyesi (fotograf yazara ait)
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Agr’'nin Elegkirt ilgesinde piltan denilen (boy otu, ¢cemen otu, trigonella
foeniculum-graecum) cicekli bir bitki yore halki tarafindan hayvansal yaglarla
kaynatilarak hos kokulu bir macuna donugsturular. Yorenin geng¢ kizlari bu
macunu sa¢ uglarina tarak yardimiyla uygularlar veya kuguk bir mendilin igine
koyarak hog koku yaymasi icin yakalarina ¢engelli igne ile tutustururlar.
Dugunlerde gelinlerin gerdek gecesinde damada hos kokmak igin enselerine ve
goguslerinin altina bu macundan surdagu de bildirilmistir. Piltan otunun macun
icin kullanilmayan kurutulmus yapraklarindan da guzel kokulu kolyeler

hazirlanir®.

Sivas Divrigi'deki evlenme gelenekleri arasinda yer alan ftathlik génderme
adetinde de kokunun yardimina basvurulur. Kalayli bir siniye kesme seker,
rengarenk kagith seker, halka seker, lokum, cikolata konulur ve Uzerine gil,
papatya gibi cicekler, reyhan, anik gibi kokulu otlar yerlestirip, suslu bir bohga
ile kargi tarafa gonderilir (Pesken,2011).

Ardahan’in Ortagegit kdylnde yaz sonunda satin alinan ayvalar c¢eyiz
sandiklarinin igindee muhafaza edilir. Ayva uzun sure bozulmadan kalabildigi
icin kis boyunca meyve olarak tuketilir. Ayrica ceyizlik esyalar Uzerinde
meyvemsi koku birakirt*. Ayva izmirin Selguk ilcesine bagl Sirince kdyiinde
guzel kokusundan 6tira evlerin girisine asilir. Erzurum’un Olur ilgesinin Taglkoy

koyunde gekmecelerin igine igde cigekleri ve ceviz yapraklari serpigtirilir**.

Denizli ili Civril ilcesinde 6lime bagli uygulamalarda 6li yikandiktan sonra
kefenlenirken kokudan da faydalaniimaktadir. Olen erkek ise, kefenin icine
zemzem suyu, gulsuyu, alkolsuz koku, muhtelif gicek yaglari (esans), misk
serpilir; corekotu, tzerlik gunluk sagilir.

* Kaynak kisi: Besra Kahraman. Kadin. 73 yasinda. Agri'da yasiyor
** Kaynak kisi: Nadime Ozmis. Kadin. 55 yasinda. Ogretmen. Bursa’da yasiyor
*** Kaynak kisi: Ramazan Sancar. Erkek.47 yasinda. Ardahan’da yasiyor
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Olen kadin ise, kefenin igine zemzem suyu, gilsuyu, alkolsiiz koku, muhtelif
cicek yaglari(esans), misk serpilir; gcorekotu, kina, sarigicek, kir gigcegi yapraklari
taze nane yapraklar sacilir (Arslan, 2001, Dede, 2001 ve Unal, 2001 akt
Akarpinar, 2002). Akarpinar (2002) Civri'deki cenaze torenlerindeki o6luyd
yikamak igin 1sitilan suya mersin dali atmanin, kefenin igine kokulu ot ve gicek
yapraklari serpistirmenin, Olu kadin ise eline gicek ve kokulu ot demeti
tutusturmanin,  énceki  uygarliklarin  kdltirinden  almis  olabilecegini
dusunmektedir. Tunceli Karacakdy’'de 6li yikama igleminin bitmesinin ardindan
bir havlu ile kurulanir, ellerine, ayaklarina, alnina ve burnuna guzel kokular
suraldr. (Keskin, 2003 s.115). Sirnak’in Guglukonak ilgesinde de mezar basina
ceviz, badem, servi gibi “6lumin kokusunu” alip yok edecegine inandiklari
agaclar dikilmektedir (Agirman, 2009 s.108).

Tarkiye'nin farkli yorelerinde de oOlunun gerek yikanisi, gerekse kefenlenigi
sirasinda degisik kokulu maddeler yakihp tuttirtlir, cesede ve kefene cesitli
kokular, yaglar, kutsal sular dokulir. Yakilarak koku ¢ikarilan maddelerin
basinda buhur, gunlik, kafur ve &dagaci gelmektedir. Kirsehir, Erzurum,
Corum, Usak, Sivas'ta kokuya seytan gelmez diye; Afyonkarahisar,
Bogazlayan'da, gokten kokuya melekler iner diye; Konya ve Merzifon'da, 6lU
kokusu yok olsun diye; Hopa ve Rize'de mezarda, cesede yilan, ¢iyan
yanasmasin diye, bu kokulu maddeler yakilarak tltsu yapilmaktadir. Cesede ve
kefene dokulen ve surllen, kokusu sindirilen maddeler gul suyu, gul hatmi, gul
yagi, gulkurusu, kadinlar i¢in kina, haci yagi, haci stirmesi, esans, kolonya,
zemzem suyu, kafuru, ¢corek otu, misk, karanfil tozu, kokulu cicekler ve kokulu

yapraklardan olusmaktadir (Ornek, 1979 aktaran Bascetingelik, 2009, s:3).
1.3.6. Bir Koku Kullanim Aligkanhgi Olarak Kolonya

Koku kultiirt icinde eve gelen konuga kahve, serbet ikraminin yaninda koku
ikram etmek de kokleri eskiye dayanan bir aligkanlktir. Uretim maliyetinin
dusukligu ve kolayligi ile ulkemiz topraklarina girdigi andan beri ¢abuk
benimsenip, kullanim aligkanligina doéntsen kolonya, ferahlaticilik niteligiyle

gulsuyundan ustin oldugu igin gulsuyu kullanim aligkanliklarinin yerini almistir.
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Kolonyanin, misafirlik, otobus yolculugu, lokantalarda ve bayram, cenaze
gunleri gibi rittellerde, hastane ziyaretlerinde hediye amagcli kullanimi yaygindir.
Kolonyanin, gunimuizde degisen yasam kosullari ile otobus yolculuklarinda
yolculara ikrami konuk agirlama ritielinde ne kadar 6nemli bir yere sahip
oldugunu gostermektedir. Otobus firmalari, konuklarini en iyi sekilde
agirlayabilmek, yolculuk sirasinda hognut tutmak istemektedirler. Bununla
birlikte hasta ziyaretlerinde hediye amacli alinmasinin nedeni, eskiden beri
saghk suyu olarak dusunulmesinden kaynaklanmaktadir. Kolonya etiketlerinde
turistik bolgelerin isimlerinin ya da resimlerinin bulunmasi kolonyayi, geziye
gidilen yerden alinacak gozde bir hediye haline getirmigtir. Kolonyanin
anavatani olan Avrupa’dan daha cok ilgiyi Ulkemizde gormesinde geleneklerin

ve ritUellerin katkisi bayuktar.

Cogdu bolge kendi isminde, gesitli renklerde ve bolgeye has Uretimde Un yapmig
mahsuliin kolonyasini Gretmistir. Bunlara; izmir inciri, Antalya’nin turung gicegi
kolonyasi, Rize’nin c¢ay kolonyasi, DlUzce’'nin ceviz yapragi, ¢cam ve titlin
kolonyalari, Trabzon’un hamsi ve findik kolonyalar, Malatya’nin kayisi
kolonyasi. Amasya’nin elma kolonyasi, Isparta’nin gul kolonyasi, Edremit ve
Ayvalik’in zeytin gicegi kolonyasi, Sindirgi’nin gam kolonyasi. Balikesir'in beyaz
zambak kolonyasi Gaziantep'in Biber ve Fistik Kolonyalari érnek gosterilebilir.
Uretildigi bolgeye goére adlandirilan, etiketinde o bdlgenin resimleri bulunan
kolonyalar turistik amach satiimaktadir ve ayni zamanda kulturel bir simgedir.
Evlilik ritGellerinden nisan sepetinin olmazsa olmazlari arasinda elbiselik kumas,
pudra, lavanta, kolonya, ayakkabi, sakiz ve karanfil bulunmaktadir (Kayaoglu ve
Pekin, 1992).

Berberlerde trag sonrasi kolonya kullanimi oldukga yaygindir. Bu kullanim
alaniyla beraber erkeklere 06zel ferahlatici tras kolonyalar Uretilmigstir.
Ulkemizde genis kullanimi olan limon kolonyasi da tras sonrasi igin tercih
edilmektedir. Kolonyanin guzel koku amagcli kullanimin yaninda hijyen amagli
kullanimi da olduk¢a yaygindir. Kolonyada bulunan alkolin 80° olmasi,
mikroplari  éldurtcu Ozelligini beraberinde getirmektedir. Nitekim tuvalet

cikiglarinda kolonya bu amagla sunulur. Bununla birlikte agir et kokusunu
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bastirmak igin kebap salonlarinda yemeklerden sonra arindirici ve ferahlatici
etkisi nedeniyle isletme tarafindan kolonya veya kolonyali mendil ikram
edilmektedir. Kolonya kullanimi yaz mevsiminde ferahlatici etkisi nedeniyle
artmaktadir. Yazin evde buzdolabinda saklanan kolonya, arabada, is yerinde
her an kullanabilecegimiz, ekonomik bir Urlin olarak gundelik hayatimizin

vazgecilmezi olmustur.

Leytin Kolonyast
150,

Resim 9. Rize'nin ¢ay kolonyasi (http://www.ozcay.com.tr/) , Malatya’nin kayisi
kolonyasi (http://www.nesrinkolonyalari.com/ ), Ayvalik’in zeytin kolonyasi
(http://www.esmenkimya.com/index.php?page=urunler&katid=1)

1.3.7. Mutfagin Kokusu

Birgok parfumin hammaddesi olan hos kokulu bitkiler Turkiye'deki mutfak
gelenedinde c¢ok eskiden beri siklikla kullaniimaktadir. Bu bitkiler genel
anlamiyla baharat olarak adlandiriir. Turk Gida Kodeksindeki baharat
tebliginde, baharat: cesitli bitkilerin tohum, ¢ekirdek, meyve, cgicek, kabuk, koK,
yaprak gibi kisimlarinin bdtin halde ve/veya pargalanmasi, kurutulmasi,
ogutilmesi ile elde edilen gidalara renk, tat, koku ve lezzet verici olarak katilan
dogal bilesikler veya bunlarin karisimi olarak tanimlanir.(TGK, 2000/16).
Baharatlarin yaninda, yiyeceklere igeceklere, ilaglara, parfimlere hos koku
katan ya da saglik alaninda kullanilan otlara da aromatik bitkiler adi verilir.

Genel kullanimda ayrimi zor olan baharat-aromat ikililigi gindeme gelir.


http://www.ozcay.com.tr/
http://www.nesrinkolonyalari.com/
http://www.esmenkimya.com/index.php?page=urunler&katid=1
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(Dara,2010). Turk mutfaginda da kokularindan yardim alinan bitkiler asagida

liste halinde verilmigtir.

a)

b)

f)

)

h)

)

K)

Adacayi (Salvia officinalis L.) Mugla’nin Datga ilgesinde salatalara hog
koku vermek amaciyla kullanilir. Ayni zamanda et kokusu sinmig kap
kacaklari yikarken de suya eklenir.

Anason (Pimpinella anisum) istanbul’da Sefarad mutfaginda anason
kokulu biskivi ve ¢orekler hazirlanir. Ayni zamanda UnlU igcecegimiz olan
rakiya o unli kokusunu anason verir.

Ardig (Juniperus communis) Isparta Uluborlu'da tursulara ve diger
salamura yiyeceklere eklenir.

Biberiye (Rosmarius officinalis L.) Adana ve bircok Akdeniz kentinde
biberiye tutsu olarak yakilir. Ayni zamanda salgalara ¢esnilendirmek igin
de kullanir.

Cemenotu (Trigonel foenum) Tohumlari toplanan ¢emenotu, pastirmalari
ve sucuklari kokulandirir.

Defne (Laurus nobilis) Antakya’da ve bircok yoOrede defneyapragdi
corbalarda, et ve balik yemeklerinde hos kokusundan dolayi kullanilir.
Dereotu (Anethum graveolens) Maydanozgillerden olan dereotunun
yapraklari Turkiye’nin neredeyse her yoresinde salatalara konulur.
Burdur'da meyvesi de tursulara eklenir.

Giil (Rosa damsascena Mill) izmirde giilin taze tagyapraklari salatalari
susler. Gul yetisen her kentte guliin surubu ve regeli yapilir. Ugucu yagi
ise gullag gibi tathlara koku verir.

Kakule (Elettaria cardamonum Maton) Mardin’de kakule aromali ¢ay ve
kahve siklikla tuketilir.

Karanfil (Eugeniacaryophyllata Thunb.). Tuarkiye'nin en ¢ok bilinen hosg
kokulu bitkilerinden olan karanfil tatlilara ve serbetlere eklenir. Agiz
kokusunu gidermek amaciyla ¢ignenir. Bu nedenle bircok kebap
lokantasinda 6deme yapilan kasada kuguk bir tabak icerisinde karanfil
sunulur.

Kimyon (Cuminum cyminum) Osmanli’da da en ¢ok Kkullanilan

baharatlardan olan kimyon buglinde yemeklere kendine 6zgu tadi ve
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kokuyu vermektedir. Gaziantep ve Mardin mutfaginda i¢li kofte, kisir,
mercimek koftesi gibi yemeklerde kokusundan faydalanilir.

l) Kisnis (Coriandrum sativum) Kars ve Erzurum bdlgesinde “asotu” olarak
bilinen kisnis ayran asinina koku verir (Dara, 2010).

m) Mahlep (Cerasus mahaleb) Lubnan mutfaginda yogun olarak kullanilan
mahlep Turkiye’de de bilinir ve kullanilir. Antakya’da mahlepli kombe
tathsi ¢cok sevilerek tiketilir. Tokat merkezli “Diren Sarapcilik” mahlep
likbrayle Unladar. Mardin’de mahlep aromali sarap uretilir. Ayrica kandil
simitlerine kokusunu veren mahleptir.

n) Meyankoki (Glycyrrhiza glaba) Giglu bir kokuya sahip meyankdkinden
Guneydogu’da meyan serbeti yapilir. Bu serbet Adana’da haslama adiyla
da anilir. Ulkemizde meyan bali retimi yapan kuruluslar da vardir.

0) Nane (Mentha x piperita) Taze veya kurutulmus olarak kullanilan nane
tum Turkiye’de bilinir. Birgok yemegin yaninda cay ve limonata gibi
iceceklere eklenir. Nane aromali sakizlarda bol miktarda tuketilir.

p) Tar¢cin (Cinnamonmun zeylanicum Nee) Tathmsi 6zel kokulu targin
kabuk olarak kullanilan ender baharatlardan biridir. Yuzlerce unlu
yiyeceklerde ve sarap ve serbet gibi iceceklerde kullanilir.

g) Vanilya (Vanilla planifolia Andrews) Gen merkezi Meksika olsa da
Tarkiye’de siklikla tuketilir. Pastalara keklere, marmelatlara ve sutlaglara
konulur.

r) Zufaotu ( Hyssopus officinalis) Tevrat'in Mezmurlar Kitabr’'nda “Beni
zufaotuyla yikayin ki temizleneyim” (57:2) ifadesi zufaotunun tarihsel
kokenine de isik tutar. Gimuishane ve Erzurum’da da corbalara koku

vermesi i¢in kullanildidi bildirilmistir (Dara,2010).

Yukarida s6zu edilen aromatlarin halk hekimligindeki sagaltim boyutlarina

bakilmamigtir. Zira bu konu ayri bir calisma alanidir.
1.3.8. Tuketimin “Kokusu” veya “Kokunun” Tuketimi

Biyolojik, sosyal ve kulturel pek ¢ok bakimdan kendi kendine yeterli olamayan

insanin oldukga cesitli ve ¢ok sayida ihtiyaci bulunmaktadir. Bu ihtiyaglarin
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giderilmesi ile ilgili faaliyetlerin tamami, tiketim olarak ifade edilebilir. Bu tanim
disinda insanin gergekte ihtiyaci olmadigi halde harcadigi bazi degerleri igin de
tiketim kavramini kullanmak mumkundur. Dolayisiyla tiketim; mesru bir ihtiyag
karsiligi olsun ya da olmasin, bunlarin giderilmesi icin gdéze alinan maddi ve
manevi degerlerin seferber edilmesi, seklinde tanimlanabilir (Torlak, 2001).
Tuketim, ihtiyaglarla dogrudan iligkili bir kavramdir. Bu baglamda Maslow’un
ihtiyaclar hiyerarsisi kurami oldukga énemlidir. Maslow’a gore insan ihtiyaclari
bes asamada incelenebilir. Bunlar;

1. Fizyolojik ihtiyaclar,

2. Guvenlik ihtiyaglari,

3. Sevqi, ait olma ihtiyaglari,

4. Sayg! ihtiyaclari ve

5. Kendini gergeklestirme ihtiyaclaridir.

Maslow’a gore kisi ancak onceki ihtiyaglarini karsiladiktan sonra bir digerine
gecebilir. Bir seviyedeki ihtiyaglarin giderilmesi beraberinde bir sonraki
ihtiyaglarin giderilmesini getirir. Bu siralama kisi en son siradaki ihtiyaclar
giderme noktasina gelinceye kadar devam eder (Sahinoglu 2009). Ancak
tuketim kavramina sadece ihtiyaglarin giderilmesi seklindeki bir bakis agisi
yeterli degildir. Tuketimin ayni zamanda toplumsal bir etkinlik oldugunu g6z ardi
edilmemelidir. Ozellikle modernizmin ve ona bagli olarak ortaya ¢ikan
kapitalizmin gelisim evrelerine bagli olarak tuketim, salt ihtiyaglarin giderilmesi
yonunde bir eylem olmaktan ¢ikmis daha ¢ok toplumsal statlu elde etme ya da
digerlerinden farkhlasma gibi gudulerin belirledigi bir alan haline gelmigtir.
Bagka bir deyisle modern dénemde tiketim eyleminin ardindaki motive edici
gug, geleneksel toplumlarda oldugu gibi Grlnlerin maddi kullanim degerlerine
bagli olarak ortaya gikan ihtiyacglarin giderilmesinden ziyade artnlerin sembolik

degisim degerlerine gore kullanimlari olmustur.

Tuketim kdltart de cok sik irdelenen kavramlardan biridir. Tuketim kaltdrd,
tuketicilerin gogunlugunun yararci olmayan statl arama, ilgi uyandirma, yenilik
arama gibi 0zelliklerle 6ne ¢ikan Urin ve hizmetleri arzuladiklari, satin aldiklari

ve sergiledikleri bir kaltardtr. Taketim kaltird kavrami, tiketimin basit bir eylem
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olmaktan ¢ikarak daha genis bir kultirel baglam igerisinde gergeklestigine vurgu
yapmaktadir. Tuketim kaltirii  kapitalist sistem igerisinde olusumunu
gerceklestirmisti. Bu baglamda tluketim kdltirinl, modern kapitalist
toplumlarda mal ve hizmetlerin pazarlanmasi ve tiketimine dogru yonelmenin
kiltirel bakimdan basat duruma gelmesi olarak tanimlamak muamkundur
(Mutlu,2004). Tuketim toplumu ige yarasin ya da yaramasin, bir gereksinimi
kargilasin veya karsilamasin, Uretimin asil olarak satmak ve kar etmek igin
yapildigi, Uretimde nitelik ve kaynaklarin bosa harcanmamasi amaci goéz ardi
edilerek, reklamcilik yoluyla bireylerin moda, heves ve aligkanliklarin baskisi
altina alinarak ‘tuketmeyi istemeye’ yoneltildigi toplumdur (Ozankaya,2007).

Toplumun Kkultir yapisi, inanglari, deger yargilari, adetlerinin olusumu ve
nesilden nesile gegisinin incelenmesi urin tasarimi ve gelistiriimesini, bunun
sonucunda satin alma ve tuketim aligkanliklarini direkt olarak etkilemektedir.
Degerler, normlar, dil, din, toreler, gelenekler ve inanislar, térenler kultaru
yapilandiran &geler olarak, zamanla degisime ugramaktadir. Gegmisten
gunimuze genel kabul gormiUs ve oturmus deger yargilari nesilden nesile
aktarilirken, ayni zamanda tuketim aligkanliklari ve tercihlerini de beraberinde
getirmektedir. Tuketim aliskanliklarini incelemek, disiplinler arasi bir yaklagim
gerektirmektedir. Tuketici davranisini etkileyen kultirel, sosyal, kisisel, ve
psikolojik faktorler arasinda, en derin ve genis etkiyi ise kilttrel faktorler
gostermektedir (Kotler ve Armstrong, 2001). Guzel koku kullaniminda da bu
etkenlerin 6nemli rolt vardir. Guzel koku kullanimi tarihte de oldugu gibi sadece
beden gereksinimlerinden degil, tiketicilerin arzuladiklari kimlikleri sergilemek
icin kullandiklar bir ara¢ olmustur. Ulkenin tiketim ve dolayisiyla Uretimi o
ulkenin kultiranden dogrudan etkilenir. Kalturu olusturan, degerler, yargilar, dil,
din, toreler, gelenekler, aligkanliklar tuketimle de birebir ilgilidir. Bazi kulturlerde
talep gdérmeyen bir (riin baska bir kiltirde populer olabilir. Ornegin kolonya,
Avrupa kokenli bir Grin olmasina ragmen, Ulkemizdeki kullanimi Avrupa’dan
cok farklidir ve kendine has bir kaltir olusturmustur. Avrupa’da igerigindeki
esans oraninin seyreltilerek parfimden farklilasan kolonya, bizde kullanim

aliskanliklari nedeniyle parfumden bagimsizlasmistir. Esans olarak limon
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kolonyasi toplumca begenilmis, bunun sonucunda uretim ve tuketiminde

parfumden bagimsiz bir sektdre donusmaustar.

Tuketim bircok simgeselligi de icinde barindirir. Tuketilen Grlnler bireylerin
etnik, siyasal, sosyal ve kisisel kimliklerini ifade etmede bir ara¢ konumuna
gelmigtir (Orgcan, 2004). Geleneksel kultur doneminden modern tuketim
dénemine geciste toplumun tiketim psikolojisinde de dedisimler olmustur.
Geleneksel donemde tutumluluk 6n planda iken, modern tiketim déneminde
algak gonilltlugin yerini gosteris almigtir. Uretimle karsilastirildiginda, tiketim
paylagimci degildir. insanlar (retirken takim ruhuyla hareket etmeleri istenirken,
tuketirken bireysel ve bencil olmalari istenir. Modern yasamda tiketimin
bireyselligi 6n planda olsa da refah seviyesinden bagimsiz olmasi
dugunulemez. YUksek ve orta refah duzeyi i¢in bir genelleme yapilirsa, dnceleri
sadece temel ihtiyacglara yonelik tuketim, istek ve arzularin yonlendirdigi
eglence, dinlence amacli yapilan bir eyleme déontsmustir. Bu nedenle tuketim,
ekonomik oldugu kadar toplumsal ve kultirel bir olgu olmaya devam edecektir.
Yeni urtnler Uretildikce, daha ©6nce gereksinimini duymadigimiz dranler bir
ihtiya¢ haline gelmekte, o Urine bagimhlik kazanilmaktadir (Baudrillard,2008).
Galbraith’in deyimiyle, “Cogu ihtiyaglar aslinda, uretimin Grinuduar ve ikna ile
dayatilir’ (aktaran Baudrillard, 2008 s. 76) Kozmetik Urlnlerde bu sdylemin

gecerli oldugu gorialmektedir.

Tuketici pazarlarinin hacmi ve buyuklugu hakkinda genel bir fikir elde etmek igin
ise nufusun sayisi ve niteligini incelemek gerekir. Pazar talebini etkileyen
ndfusla ilgili baglica nitelikler sdyle siralanabilir: Toplam nifus, ntfusun dagihmi
(cografi, kentsel ve kirsal alana), nufusun yas dagilimi, nufusun cinsiyet
dagilimi, aile yapisi ve oOzellikleri, nufusun diger ozellikleri (egitim, meslek,
calisan-galismayan nufus dagilimlari) (Mucuk, 1998). Koku kullanimi da
Turkiye'de kentsel ve kirsal kesimde farklihk gostermektedir. CUnkl geg¢mis
deneyimler, kaltur, demografik 6zellikler, ekonomik kosullar ve psikolojik yapi
surdurilen yasam bicimini etkiler. Yasam tarzlarinin degisimi Kkisilerin

aligkanliklarinin ve bu dogrultuda satin alma davraniglarinin degismesine neden
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olmaktadir. Degisen yasam tarzlari, kadinin is yasaminda kendini ispatlamasi,
kent insaninin hayati daha hizli yasamaya baslamasi, Ureticileri de buna uygun
uriinler yaratmaya ydéneltmistir. insanlarin ihtiyaclarina, zevklerine ve arzularina
gore vyapilan dretim, ihtiyag kavraminin genislemesini, hatta ihtiyaclarin
sinirsizligi olgusunu gundeme tasimistir (Saracel ve digerleri, 2002). Calisan
insan daha hizli yasamak zorunda kalmasi, Urinlerinde buna uyum
saglamasina neden olmustur. is cikisi, spor salonuna gidilmeye baslanmis,
koku kisinin yaninda tasimak zorunda oldugu bir Griine déntismustir. Cantada
tasimak Uzere uretilen kUguk boy parfumler, gantaya akmay! Onleyen sprey
baslikli siseler, kolonyali kagit mendiller buna 6rnek gosterilebilir.

Koku dreticileri Grtnlerini pazarlarken gesitli hedef kitleler belirlerler. Ambalaj
tasarimi ise hedeflenen kitleye ulagsmada oOnemli bir aragtir. Ambalaj farkh
kitlelere farkli mesajlar tagir. Bu mesajlar triint alt kategorilere ayirarak, triiniin
farkh yasam tarzlarina, degisik tuketici ihtiyaglarina karsilik verir (Meyers ve
Lubnier, 2004). Gunumuzde kadinlara, erkeklere, genclere, ¢ocuklara, yaslilara,
ev hanimlarina, sporculara ayri tasarimlar yapiimaktadir. Hedef kitleler ¢ok
cesitli kategorilere ayrilarak kendi basina bir inceleme konusu olabilir. Cinsiyet
ve yas kategorileri en One gikanlardir. Ambalaj formu, renkleri ve tuketiciye
ilettigi mesaj araciligiyla kisinin duygularina, hitap eder. Kadin ve erkekte bu
duygular farklik gdstermektedir. Ambalaj, Grindn statistund belirler, zevk ve
kalite gOstergesidir. Gunumuzde kentli kadinlarin ¢ogu birden fazla koku
kullanmaktadirlar. Gece, gun icinde, kis ve yaz mevsiminde, herhangi bir
zamanda, Kisinin o anki ruh durumuna gore kullanacagi kokular Uretilmektedir.
Koku bir kadinin kiyafetini micevher gibi tamamlayan bir aksesuar
gorevindedir. Erkekler icin araba ve saat bir statl gdstergesidir, gunimuzde
koku da bir statl gostergesi olarak kullaniimaktadir. Gerek trag kolonyalari
gerek parfum ambalajlarinda sert ya da keskin hatlara sahip formlar, endustriyel
metal cagrisimi yapan renkler ya da araba, tekne, at imajlari veya erkek
cinselligini cagristiran imgeler yer almaktadir (Meyers ve Gerstman, 2005).
Erkekler spor salonu gibi umumi yerlerde parfim, deodorant vb. drunleri

kullanirken kendilerini rahat hissetmeleri acisindan kullandiklari Granin
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ambalaji markayi temsil ederek 6nemli bir gorev Ustlenmektedir. Erkeklerde
gelir seviyesine gore tras sonrasi kullandigi drtiin de degismektedir. Limon ve
lavanta kolonyalari tras sonrasi ferahlatici ucuz Urlnler olarak piyasada genis
bir kullanim kitlesine sahiptir. Bunlardan sonra yerli markalarin da urettigi tras
kolonyalari gelmektedir. Daha yuksek gelir seviyeleri ise “aftershave” olarak
nitelendirilen, kullanmakta oldugu parfumin tamamlayicisi olan, cildin bakimini
da ustlenebilen Grunler kullanmaktadirlar. Sehirli, egitimli, kariyer sahibi ve
kisisel bakimina para yatirmaya baslayan bu erkek tipi icin kozmetik Ureticileri

de c¢ok gesitli bakim UGranunu piyasaya surmektedirler.

Resim 10 Sirasiyla: Davidoff'tan Champion dumbell seklinde, Jean Paul’dan Gaultier
erkek abdomeni seklinde; Hugo Boss asker matarasi seklinde
(www.tekinacar.com.tr )

Bireyin yasi, UrUnleri algilamada, segicilikte farkhliklar gosterir. Parfum ve
kolonya sektdriinde gencg yaslardaki ttketiciler icin ambalaj, Grinin gorselligi ve
cekiciligini arttirmasi nedeniyle onemlidir. Geng alici kitlesi uygun fiyath fakat
cekici ambalajli UrGnlere yonelmektedir ve yeniliklere, denemeye aciktir.
ilerleyen yaslarda ise kalite algisi, markaya bagimhlik ya da ahgkanliklar diriin
seciminde 6n plana gecer. Gunumuzde kolonya ureticileri klasik limon, lavanta
ya da tatin kolonyalarinin yani sira geng kitleleri hedefleyen kokulu kolonyalar
uretmektedir. Bu kolonyalar farkli kokulariyla gen¢ tuketiciye alternatif
sunmakta, parfimlere gore oldukca duguk olan fiyatlari ve gorsel yonden zengin
ambalajlariyla UrGne sahip olma istedi dogurmaktadir. Hedef kitleler arasinda

cocuklarin da énemli bir yere sahip oldugu gérilmektedir. Oyuncak firmalari
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parfum Ureticileriyle igbirligi yaparak kendi sec¢imini yapabilecek yasa gelen
cocuklara, ambalajinda oyuncak gorselleri olan parfUmler sunmaktadir. Bazi
hazir giyim markalari da anne g¢ocuguna giysi alirken, ayni bdlimde ¢ocuk
parfUminld de bir aksesuar olarak sunmaktadir. Bir parfimu sattiran seyin
kokusundan c¢ok sisesi oldugunu dikkate alan firmalar parfumlerde ilging sise
modellerine yer verilmektedir. Kiz ¢ocuklari Barbie bebek, erkek ¢ocuklari igin
de c¢izgi film kahramanlarinin resimlerini tasiyan parfum siseleri raflari
suslemekte; parfumlerde kiz ¢ocuklar igin 6zellikle gilek ve diger meyve aromali
urtnler tercih edilirken erkek cocuklarda daha sert kokular sunulmaktadir.
Toplumsal cinsiyet kalip yargilari (stereotype) koku alanina da yansimaktadir.

caillov ‘\

Resim 11. Angie, Barbie ve Caillou ¢ocuk parfimleri

(www.tekinacar.com.tr)

Tuketici Urtnlerinde hedef kitle arasinda orta yas ve Ustunin onemsenmedigi
goOrilmektedir. Bunun bir nedeni kisinin ©6nceden edindigi aliskanhklar
gosterilebilir. Geleneksel bir Griin olarak nitelendirilebilecek kolonyada da
markaya bagimlihk, kalite algisi, kisinin alistigi kokudan vazgecememesi
gosterilebilir.

Parfim hediye olarak siklikla alinan bir Grandldr. Hediyeyi alan Kiginin
memnuniyeti igcin ambalaj genel gorinimuinden farklilastirilarak, ayrica
tasarlanan hediye ambalaji iginde satiimaktadir. Bazi orneklerde tasarlanan

hediye ambalaji, UrUnle butinleserek Urindn bir pargcasina dénuismektedir.
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Parfumin hediye amacgh alindigi zamanlar bayram, hasta ziyaretleri ya da
nisan, s6z gibi torenlerdir. Bunun disinda parfum markalari, Grtnlerini yilbagi
oncesi ya da sevgililer gininde hediye paketi olarak tiketicilere sunmaktalar.
Parfumler ayni zamanda tiketiciye kimlikler sunmakta ve toplumsal aidiyet
bicimlerine gore sekil almaktadir. Bugun Turkiye’de birgok futbol takimin
amblemlerini ve renklerini tasiyan lisansh parfimler tretilmekte ve bu tasarimlar
taraftarlardan yogun ilgi gérmekte ve hediye amacli da satin alinmaktadir. Bu
parfumlerde kokunun kendisinden ¢ok ambalaji éne c¢ikmaktadir Boylelikte

parfuUmler taraftarlarin kimlik ve aidiyet ingasina yardimci olmaktadir.

TOMFORD 1
VIOLET ELONDE

" SOML o

wospodepow

Resim 12. Soldan sada sirasiyla Tom Ford’un sevgililer glinu i¢in tasarladigi ve
kapaginin altinda alyans bulunan kadin ve erkek parfimleri: Black Orchid ve Violet ve
Fenerbahge lisansli parfimi (www.tekinacar.com.tr )

Kiresel eglence yildizlari da kendi markalarini yaratarak moda ve parfum
sektorine adim atmiglardir. Beyonce, Fergie, Britney Spears, Celine Dion
Jennifer Lopez ve David Beckham gibi Gnltler isimlerini kozmetik sektériinde de
duyurmaya baslamisglardir. Medyada yayinlanan reklamlar ve parfimerilerde
sergilenen afisler araciligiyla parfumler yildizlarin sahip olduklari géhret ve
guzellikle 6zdeslestiriimekte ve hedef kitleye pazarlanmaktadir.
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Resim 13. Celine Dion'dan Sensational ve David Beckham’dan Instinct

http://www.fragrantica.com/perfume

1.3.9.Turkiye'de Degisen Koku Tuketimi

19. y.y. ikinci yarisindan itibaren, Tlrk toplumunun Batili ve modern yasamla
tanismasiyla, Batililasma Turk toplumunda yavas yavas derinden yer edinmeye
baglamigtir. Batili tiketim kalttrinun ilk belirtileri ise Lale devrinde gorulmustur.
Batida endustriyel Uretim sistemi gelmeden, tuketim mallarinin gelmesi ve
uretimin ge¢ baslamasi temelsiz bir tuketim degisimini dogurmustur.
Osmanlr’nin itriyat malzemeleriyle tanigsmasi ithal UrGnlerin  kullanimiyla
baglamig, vyerli Uretime gegcildiginde bile esanslar, ambalajlar, etiketler
Avrupa’dan ithal edilmistir. Bazi yabanci markalar, istanbul’da bulunan
eczanelerin kendilerinin  mumessili oldugunu duyurmustur. Genel olarak;
Osmanlr’nin Batr'yla olan ticari iligkisinin Uretimle degil daha c¢ok tiketimle
gerceklestigi soéylenebilir. Uretime yonelik fabrikalar kurulmaya calisiimissa da
bunlar daha ¢ok yabanci sermayelerden olusmaktadir. Donemde, sistem kiguk
ve orta Olcekli Ureticileri barindirabilmekteydi. Kozmetik satisi daha ¢cok eczane
ve Itriyat dukkanlarindan yapilmaktaydi. 20. y.y.’da Cumhuriyetin ilaniyla,

devletin yapisindaki kokli dedisimler, Turk tiketim kultirindeki degisimleri de
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beraberinde getirmistir. TUrkiye’nin Batiyla surdirmek zorunda oldugu iligkileri
bu dénemde de artarak devam etmigtir. Osmanh doénemindeki toplumsal
muhalefet yumusamis, ilerleyen dénemlerde batillasma devlet politikasi
olmaktan cok toplum tercihi olarak degisime ugramistir. Cumhuriyet oncesi
devlet, daha ¢ok kurumlarin batililagsmasini 6n plana gikarirken, Cumhuriyet ile
yeni kurulan devlet, Tudrk insaninin ailesinin, kulttrandn, dininin, giyiminin,
eglence seklinin batihlagsmasini 6n plana ¢ikarmistir. Bu nedenlerden dolayi,
Batillasma bu dénemde devrimci bir nitelik kazanmigtir (Organ 2004). 1928 —
1930 yillarinda gazetelerde ¢ikan reklamlar arasinda tras bigagi, hasere ilaglari,

alkollt ickilerin yani sira guzellik ve bakim Urdnlerine de rastlanmaktadir.

'HASAN KOLONYAS
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Resim 14. 1950li yillardan Nivea markali tras sonrasi krem ve Hasan Kolonyalari
(http://reklamet.blogspot.com/2008 02 01 archive.html)

1980’lerden sonra Avrupa’nin buyuk magaza zincirlerinin Turk holdingleriyle
yaptigi isbirligi sonucu supermarketler yayginlik kazanmig, 1990’lardan sonra
ise kitlesel tuketim aligveris merkezlerinden yapilmaya baglanmigtir (Emiroglu,
2001). Supermarketlerin acilmasiyla tiketicinin Urlnlerle birebir iligkisi
saglanmistir. Tuketici c¢esitli Grin arasindan kendine uygun olani segme
“dzgurliigine” kavusmustur. Onceleri bir ambalaja sahip olmayan Urlnler, artik
ambalajlariyla raflardaki yerini almigtir. Bakkal ve dikkanlar daha ¢cok mabhalli
Olcekte kalirken, buyuk marketler kentsel dlgekte hizmet vermeye baslamistir.
Son donemde kozmetik ve parfiumeri tUrtnlerinde artis olmasi, supermarketlerin

¢ogalmasiyla birebir ilgilidir.
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1990’lardan sonra koku pazarinda biyik bir dénisim yasanmistir. Ornegin
limon kolonyasina alternatif olarak pazara giren genglik kolonyalari, genclerin
kolonyaya donusund saglamistir. Johnson & Johnson firmasinin bebe kolonyasi
adiyla pazara girdigi tUrtn, daha ¢ok geng¢ kesim ve kadinlar tarafindan tercih
edilir oimustur. Erkeklerde limon kolonyasina alternatif olarak tras losyonlari ve
koltuk alti deodoranrlari gosterilebilir. Onceleri tragtan sonra limon kolonyasi
kullanan erkeg@in uygun fiyata satin alabilecegi yerli Uretim tras kolonyalarinin

piyasaya girmesiyle, erkegin tuketim tercihlerinde de degisiklik yasanmigtir.
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Resim 15. Johnson markasina ait Johnson’s baby cologne ve Arko tras kolonyasi ve
losyonlari
(www.evyap.com.tr )

2000li yillarla birlikte luks tuketim mallarindan sayilabilecek parfume alternatif
olarak agik parfim pazari gelismigtir. Tuketici, populer orijinal parfimlerin
taklitlerini agik parfim dukkanlarindan temin edebilmektedir. Taklit parfumlerin
ambalajlari ve resmi isimleri orijinal parfumlerden farkli oldugu icin yasal kabul
edilmektedir. Sattigr kokularin sagliga zarari olmadigini tespit ettiren parfimcu,
piyasada parfumlerini rahatlikla satabilmektedir. Ancak, orijinal parfim
ureticilerine goére acik parfumlerde kullanilan ucuz ve dusuk kaliteli
hammaddeler tiketici sagligi agisindan tehlike yaratabilmektedir. Bunlardan
bazilari; renk ve kokuda kisa surede bozulma, duguk kalicilik ve alerjik etkiler
olarak siralanabilir. Yine de gelir seviyesi dusuk kesim icin alternatif bir pazar
oldugundan, talep cok yodun olmakta ve bu tip magazalarin her ilde ve hatta

yurt disinda subeleri (franchizing) aciimaya devam etmektedir.
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D&P IXORA PALERMO DADYA SAM PARFUM
PARFUM
NOBREN EIFEL DE’LAMORE MYSTICAL KAVAKLI
PARFUM
PIEN ATHENA SUARE SELCUT LIFE
SANSIRO IX-ir YKC BARGELLO BLACK POINT
MAD DAVID PDJ SAMMY’S DAYENS
PARFUM WALKER PARFUM

Kokleri gok eskilere dayanan mekanlari kokulandirma geleneg@i ginimuzde de
devam etmektedir. Osmanlr’daki buhurdanlar bugin tuketicilere farkh tarzlarda
kokular sunan oda ve arag spreylerine dontsmustir. Ozel alanlar olan evler ve
arabalar veya kamusal alanlar olan ofisler her gegen yil gesitlenmekte olan
parflimlerle kokulandiriimaktadir. Orneg@in oturma salonu igin ayri, tuvalet ve
banyo icin ayri kokular tretilmektedir. Onceleri lavanta veya beyaz kalip sabun
kokulandirilan elbise dolaplari koku sektériinden payina daseni almaktadir.
Gardiroplar icin de 06zel kokular pazarlanmaktadir. Motorlu araclar icgin
tasarlanan kokular petrol istasyonlarinda 6zendirme (promosyon) olarak da

sunulmaktadir.

Resim 16. Airwick’'ten oda parfimi ve Glade’'den oto parfim

http://www.erditemizlik.com/koku gidericiler.html
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1.3.9.1. Gelenekten gelecege Turk sabunlari

Turkiye’de sabun 6zel bir galismayi gerektirse de bu ¢alismada da geleneksel
sabunlar, koku-sabun birlikteligi, degisen sabun Uretimi ve kullanimina yer
verilmesinde fayda vardir. Sabunculuk Ortacagd'da islam tilkelerinde gelismis bir
imalat koludur. Edremit'te 1300 yilinda yapilan Kursunlu Camii'nde sabunculuga
ait kayitlar bulmaktadir. Osmanli Devleti'nde de sabun kullanimi oldukc¢a
yaygindir. Devlet icinde farkli sabun dretim bdlgeleri vardir. Bati Anadolu,
Adalar ve Trablussam bu bdlgelerin basinda gelmektedir. 19. Yuzyil'in
ortalarina gelindiginde ise sabun, “sabunhane" adi verilen kiuguk isletme
birimlerinde imal edilmeye baslar. Bu isletme birimlerine sabunun ana
hammaddesi olan zeytinin yetistigi bolgelerde rastlamaktadir. Zeytinyagi, soda,
corak, zeytin ¢ekirdegi, kire¢, sabun madeni, kil, findikyadi, Silisit Sud, Tuz,
sabun Uretiminde kullanilan baglica maddelerdir (Oztlrk ve Sariyildiz,1997).

Parfum kokulu sabunlarin yeni yeni hayatimiza girdigi dustnutldiginde, meyve
kokulu sabunlarin bundan en az uU¢ yuz yil 6nce Ulkemizde kullaniimaya
baglanmasi sabunlara tarihine de bir anlam yuklemektedir. Gdrenlerin plastik
meyvelere benzettigi, ancak bilenlerin fark edebilecegi meyve sabunlari, tarihte
hem temizlik hem de siUs egyasi olarak kullaniimaktaydi. Elma, armut, Gzum,
seftali, kiraz, muz, kavun, cilek, kayisi, limon seklinde Uretilen ve her birine has
kokusuyla dikkat ¢ceken meyve sabunlari, 19. Yuzyilda Edirne'nin en 6nemli
ticaret maddesiydi. Bitki ve otlardan elde edilen yaglarin burun, ciger dogrudan
ve deri tarafindan vicuda alindigini kabul edersek bu sabunlarin sis olmaktan
cikip, dogal ilag islevi Ustlendigini de goértulmektedir. Meyve esansli sabunlarin,
buglnku limon, seftali ve elma kokulu sabun ve sampuanlara temel olusturdugu
da soOylenebilir. Eskiden temizlik simdi ise sadece suUs araci olarak kullanilan
meyve sabunlari, bildigimiz yesil sabunlarin eritimesinden elde edilmektedir.
Sivi haline getirilen sabun, igine birka¢ damla gul yagr konulduktan sonra
soguyana kadar bekletilir. Daha sonra sabun hamurunun yogrulmasina gegilir.
Hangi meyvenin kokusu verilmisse, hamura onun sekli verilir. Son olarak da
aslina uygun olarak boyanip hazir hale getirilir. Uretilen sabunlarin hepsi

piyasada satilmaz, biiylik bir kismi padisahin istegi (izerine istanbul'a Topkap!i
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Sarayi'na gonderilirdi. Mis kokulu meyve sabunlari, ayni zamanda ¢ok degerli
bir siis esyasiydi. Ozellikle padisah kizlari ve cariyeleri geyizlerine, odalarina bu
sabunlardan koydugu bildiriimektedir. Ayrica padisahlarin yabanci devlet
bagkanlarina gonderdigi hediyeler arasina meyve sabunlari da konulmasina

ozen gosterilirdi (Oztlrk ve Sariyildiz, 1997).

Osmanli'da birtakim rahatsizliklara iyi geldigi kabul edilen sabun-i tibbi adi
verilen, merhem seklinde kullanildigi gibi hap olarak da alinan bir sabun
cesidinden bahsedilmektedir. Osmanli'da sabunun Kkalitelisi, icine konulan
zeytinyaginin derecesi ile olgulurdu. Eger saf zeytinyagindan imal edilirse
sabunun kalitesi de artmaktaydi. 30 Nisan 1308 tarihli belgeye goére Midilli
bdlgesinde imal edilen sabunlar kalite bakimindan “Gayet Halis", “Halis",
“Mahlut" ve “Toprakli" olmak Uzere siniflandiriimaktaydi. En ¢ok tercih edilen
sabunlar, “Gayet Halis" sabunlardir. Bunlar higbir yabanci madde
karistinimadan sirf yagdan imal edilmektedir. Filistin’deki Nablus kentinde
uretilen sabunlar en kaliteli sabunlar olarak 6ne c¢ikmaktadir. Ayrica Girit ve
Fas'ta da zeytinyagli sabunlar Uretilmektedir. Batida sabun kimyasinin
gelismesine paralel olarak 19. Yuzyil''n ikinci yarisindan itibaren Osmanli
Devleti'nde sabunhanelerin yaninda fabrika Uretimine de gegilmis ve sabun
imalati bir sanayi kolu haline gelmistir. Uretim yeni tekniklerle yapilmaya
baslanmis ve buginki modern dev sabun tesislerinin ilk habercisi olmustur
(Oztiirk ve Sariyildiz, 1997).

Tarkiye'de sabun UGretiminin imalathaneden fabrikaya gecisi 19. Ylzyil'in
sonlarinda basgladi. 1863'de sabunun seri Uretimini esaslara baglayan bir
kararname ¢ikarilmistir. 1878 yilinda ise ilk sinai sabun Ureticisi Komili faaliyete
gecmistir. ilk kokulu sabunu, ilk guval digi ambalaj malzemesini ve gliserin
tesisini kuran Komili, Tarkiye'deki ilk gliserinli seffaf sabunu da Greten firmalarin
basinda gelmektedir. Komiliden sonra Haci Sakir Bey Kirim-Kazan'da bir
fabrika kurmustur. 1915 yilinda istanbul'a taginan Haci Sakir, “Sabuncuzade
Sakir ve Mahdumu" adi altinda faaliyete gecer. Bugun gamasir sabunundan

banyo sabununa, granulden tuvalet sabunlarina kadar genis bir Urln
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yelpazesine sahip olan Haci Sakir firmasi sabun pazar payinin yuzde 35'ini
elinde tutmaktadir. Haci Sakir 1991 yilindan bu yana Colgate Palmolive sirketi
ile ortaktir. 1927 Mehmet Rifat Evyap 6nculiginde kurulan Evyap sirketi de
zamanla biyur ve dis pazara da acilarak Turkiye'nin sayili sabun Ureticilerinden
biri olur (Oztiirk ve Sariyildiz, 1997).

Dogal drtnlere olan kitlesel ilginin arttigi icinden gectigimiz zamanlarda dogal
sabunlar da tekrar giindeme gelmektedir Mitoloji'de Defne'nin dogum yeri olan
Antakya ve koylerinde yetisen defne agaclarinin meyvelerinden elde edilen
defne sabunu geleneksel sabunlarin baginda gelmektedir. Sa¢ dokilmesine ve
kepege karsi tedavi sagladigi sdylenen defne sabunu geleneksel Uretimden seri
uretime gec¢mistir. Bugun Antakya merkezli bircok sabun dreticisi marka
olmustur ve drunleri buyuk kentlerdeki magazalarin kozmetik raflarini
suslemektedir.  Ayrica internet sayfalart Gzerinden de  satiglarini
gerceklestirmektedir. Antakya sabuncular Uretim yelpazesini genisleterek defne
sabunun da o6tesine ge¢cmis bugln tlketicilerin dikkatini cezp edebilecek ve
dogal- geleneksel imaji sergileyen sabunlari da Uretmektedir. Antakya’'nin yani
sira Siirtli sabuncular da bir yabani fistik ¢esidi olan melengicten elde edilen
bittim adini verdikleri geleneksel sabunlariyla piyasa da kendine vyer
acmaktadir. “Ydzyillardir Gretilmekte” veya “tamamen dogal ydntemlerle” gibi
reklam sdylemleriyle dogal Urlnler egilimine katilmaya galismaktadirlar. Her ne
kadar tasarimlari ve islevleri bakimindan “geleneksel” olarak addedilse de artik
bu sabunlarin bir piyasa degeri vardir. Geg¢migle bir baglantilari oldugu
dusundldiugu igin turistlerin, tlccarlarin ve mdusterilerin romantik hayallerini

stslemektedir.



44

Antakya Pefneg Sabunu

Resim 17. Antakya’nin defne sabunu ve Siirt'in Bittim sabunu

(www.elruhasabun.com )

1980 yilinda Sanliurfa’da kurulan Elruha adli bir sabun igletmesi Turkiye'de
bilinen butin geleneksel sabunlarin yaninda bitki Ozleri kullanarak yepyeni
kokulu sabunlar uretmektedir. Isparta’nin gul kokulu sabunlari, Edirne’nin
meyve tasarimli ve kokulu sabunlari ve Balikesir'in zeytinyagh sabunu da 6zel

olarak incelenmesi gereken sabunlar arasindadir.

Resim 18. Edirne meyve sabunlari ve Isparta gul sabunu

(www.edirnesabun.com )
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Tablo 6. Turkiye'de bilinen sabun gesitleri
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Badem Bittim Corek otu Defne Dokme Gul Arap
sabunu sabunu sabunu sabunu sabun sabunu sabunu
Isirgan Karanfil Kekik Kil Kina Kukdrt Nane
sabunu kokulu kokulu sabunu sabunu sabunu kokulu
sabun sabun sabun
Papatya | Salyangoz Meyve Lavanta Targin Cay Zeytin
sabunu sabunu aromall kokulu kokulu sabunu cekirdegi
sabunlar sabun sabun ve
zeytinyagi
sabunu

Kati sabunlarin diginda pratik kullanimi ile énce kentlerdeki hastane, okul ve
ofislerde baslayan ardindan tim Turkiye'ye yaygin bir sekilde kullaniimaya

baglayan sivi sabunlar da her gegen gin daha da gesitlendiriimektedir.

Resim 19. Otomatik sivi sabun puskurteci ve gocuklar igin Uretilmis bir sivi

savun
(http://www.toptansatis.com.tr/ )
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1.4. TEZiN ONEMi
Fuat Kopruli, Ziya Gokalp ve arkadaslar tarafindan basglatilan halkbilimi
calismalari Mustafa Kemal Atatlrk’an 6nderliginde kurulan Tarkiye Cumhuriyeti
doneminde hizlanarak devam etmigtir. Bu galigmalar Anadolu uygarligina
tuttugu 1sikla Cumhuriyet aydinlanmasina degerli katkilar sunmuslardir.
Tarkiye’'deki koku kaltarinin incelenmesi ve buna yo6nelik veriler ortaya
konulmasi hem Turk halk bilimindeki koku kultlra ile ilgili eksikligi dolduracak
hem de uluslar arasi antropoloji ve folklor literatirane katki saglayacaktir. Koku
kalturanan  antropolojik alan c¢alismasi yontemiyle incelenmesi, birincil
kaynaktan veriler elde edilmesi bakimindan énemlidir ve bu nedenle bu ¢alisma
Tarkiye duzleminde kokunun arastirilmasi yoéntemiyle ilk olma 6zelligi

tasiyacaktir.

1.5. ALAN

Bu calismanin alanini istanbul ili olusturmaktadir. istanbul Tirkiye’'nin bitiin
bolgelerinden insanlari i¢cinde barindirdigi i¢in koku kultarinin incelenmesi igin
diger kentlere gore daha elveriglidir. Alanin genigligi bazi semtlerin temel
alinmasina neden olmustur. Alan se¢ciminde Peyami Safa’nin Fatih- Harbiye adli
eserinden ilham alinmistir. Clnki Peyami Safa'nin Fatih-Harbiye romani,
mekéana simgesel bir anlamin ylklendigi eserlerden biridir. Romanda Harbiye,
Batili ve modern bir yasam bigimini; Fatih ise geleneksel yasam bicimini
simgeler. Nan A Lee, “Fatih-Harbiye romani, Turkiye'nin toplumsal
degismelerinden dogan bunalimlarini konu almaktadir. Dogu ile Bati arasinda
degerleri ve butin bir yasayis tarziyla se¢im yapmak zorunlulugundan dogan
bunalimlar, dengesizlikler kadin kahraman Neriman'in aracihg: ile
yansitiimaktadir.” (A Lee 1997: 102 aktaran Sahin, 2010 s.1) diyerek, romanin
icerik dizlemini dile getirir. Romanda “kokular” tzerinden de gidilerek bu iki
mekan arasindaki simgesel farkliliklar sezdiriimektedir. Ornegin romanin
baskahramani, Fatihli, gelenekgi bir ailenin kizi olan Neriman’in Harbiye’deki bir
parfUmeride hissettiklerini yazar soyle aktarir:

Bir itriyat magazasinin camekani éninde durdular. Burada her sey, tek
basina konmus zarif bir kiigik sisenin tath mavimsi, kirmizi ipek bir ptskdil,
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siyah kadifelerin arasina gizlenmis ampulin yumusak ziyasi, bir gimugin
pariltisi... Gozleri ayri ayri ¢ekiyor ve zapt ediyordu; burada her sey, rahat
ve mesut insanlarin kullanmay! adet ettikleri esyaydi; burasi ayni zamanda,
bir insanin mes’ut olabilecegini hissettiren imkéanlara dogru agilmis bir
pencereydi. Neriman burada her durusunda bu pencereden onlarin
saadetini imrenerek seyrediyordu.

Bir gln Sinasi’'yle bu itriyat magazalarindan birinin camekani 6ninde
durmuslardi. Neriman’daki arzulari sezen Sinasi demisti ki:

-Kim bilir bu mekanlar ka¢ Tirk kizini bastan cikardi ve c¢ikaracak!
Neriman buradan her gegisinde bu s6zu hatirliyor ve gulimsiyordu.

Cantasindaki esans sisesini doldurmak vesilesiyle magazaya girdiler.
Batin esyanin iliklerine islemis hafif bir gizel koku. Neriman bu
magazalarin sessizligine de sasiriyordu. igeride kalabalik oldugu halde
mugteriler pek az konusarak, adeta dilsiz gibi isaretle meram anlatarak
istediklerini aliyorlardi. Yalniz, cam tezgahin Ustine konup kaldirilan
siselerin citirtisi.

Satis memuru kiz, esans sisesini doldururken Neriman bir sey hatirladi:
kiglkken babasi onu Ramazan’da Beyazit sergisine goéturirdi. Orada
¢adir gibi bir seyin altinda, Arap kilikli bir adam, irili ufakh bir ¢ok yagl Kirli
siseler arasinda, ayakta durur, kokular satardi. Bu c¢adira uzaktan
yaklasirken bile sert bir nane, bahar, haciyagi kokusu Neriman’in midesini
bulandiracak derecede burnuna dolardi ve oradan gabuk gegmek isterdi...

Son gilnlerde sik sik yaptigi mukayeseyi tekrarladi ve bu iki koku
arasindaki farki distindu. (s:33)

Orneklem iki semtle sinirlandinlmigtir:  Avrupa yakasindaki Fatih ilgesi
(Carsamba semti) ve Sigli ilgesi (Nisantasi Caddesi) temel arastirma sahasi
olarak secilmistir. Bu o6rnekleminde toplanan verilerle bir genellemeye

varilabilece@i disunilmektedir.

1.5.1. Fatih (Gargsamba)
Fatih ilcesi Bizans surlari, Halic ve Marmara’nin gevreledigi bdlgede yer alir.
Kuzeyinde Eyup ilgesi, kuzeydogusunda Halig, gineyde Marmara Denizi, batida
Zeytinburnu ve kuzeybatida Bayrampasa ilgelerine komsu olan Fatih, G¢ yani
denizlerle cgevrili bir yarimada goérunumundedir. Binlerce yillik tarihi icinde pek
cok uygarliga ev sahipligi yapan bu bolge, bugiin istanbul’'un en énemli tarihi,
turistik ve ticari merkezidir. Bélgeye Surigi istanbul’da denilmektedir. Carsamba
ise Fatih ilgesinin eski bir semtidir. Fatih Camii'nden Edirnekapi surlarina dogru
giden Fevzi Pasa Caddesi'nin dogusunda, Kuguk Nisanca semtinin kuzeyinden
Hali¢ kiyisinda Fener Mahallesi'ne kadar olan alani kaplar. Mehmed Aga Camii

Darlissafaka Lisesive Ismail Efendi Camii bu semttedir. Karagiimrik,


http://tr.wikipedia.org/wiki/Fatih_Camii
http://tr.wikipedia.org/wiki/Edirnekap%C4%B1
http://tr.wikipedia.org/wiki/Mehmed_A%C4%9Fa_Camii
http://tr.wikipedia.org/wiki/Dar%C3%BC%C5%9F%C5%9Fafaka_Lisesi
http://tr.wikipedia.org/wiki/Karag%C3%BCmr%C3%BCk
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Edirnekapl, Fethiye ve Fener semtleriyle komsudur (istanbul’un ilge ve Semtler
2 ,2006).

Carsamba gelenegi referans alan guruplarin yodun bir sekilde yasadigi bir
semttir. Burada yasayanlar kendilerini gelenek¢i ve muhafazakéar olarak
tanimlamaktadirlar. Alandaki bazi kesimlerin bu yapilarini semboller alanina
tasidiklari  gorulir. Bu durumunun koku alaninda da belirlenebilecegi
éngdrilmistir. On arastirmalar sahadaki sosyo-kiiltiirel ve ekonomik yapidaki
degisikliklerin, donusumlerin koku alani temelinde belirlenebilecegini ortaya
koymustur. Nitekim on galisma i¢in 23 ve 30 Eylul 2011 tarihlerinde aragtirma
sahasina gidilmis ve 6zellikle Fevzipasa Caddesi ve Malta Carsisi’'ndaki parfim
ve esans saticilariyla 6n gérusmeler yapilmistir. Bu ¢calismada alandan saglikh
verilerin toplanabilecegi anlasiimistir. Derlemeler daha ¢ok 2011 Ekim ayinda
gerceklestirimigtir. Bu surecgte alan haftanin farkli gunlerinde degerlendirilmigtir
(ahgverig, Pazar gunleri vb). Fakh gunler segilmesi semt gorintisiinin hafta ici
ve sonu olmak Uzere degdismesinden kaynaklanmaktadir. Arastirma siresince
Fatih’te 27 kadin ve 13 erkek olmak Uzere toplam 40 kisi ile gorusulmus, bu
kisilerden 2’si kadin ve 3’0 erkek olmak Uzere toplam 5 kigi ile de birden fazla
mulakatlar yapilmistir. Uzun sureli ve Gg¢ dort gorugsmeyi kapsayan ¢ozimlemeci
milakatlarda elde edilen bilgiler arastirmanin esasini olusturmustur. Semt
esnafindan edinilen bilgilere goére en ¢ok satin alinan drtnlerin basinda koku
geldigi tespit edilmigtir. Nitekim Fevzipasa caddesinde “koku” satan ath tane
parfumeri dukkani faaliyet gostermektedir. Alandan tutulan gézlem notlarindan

“alkolstiz” olmak kaydiyla kokuya énem verildigi sdylenebilir.

1.5.2. Sisli/Nisantasi

Nisantasi’'na 6n arastirmalar disinda 2011 Ekim-Kasim aylarinda derlemeler
gerceklestiriimigtir. Semtteki parfumeri dukkénlarinda ilgililerle gorusmeler
yapiimigtir. Bu alanda c¢esitli nedenlerden dolayl derleme sorunlari yagsanmistir
(musterileri rahatsiz edecedi, satislari aksatacadi gerekgesiyle vb).
Nisantagsi’'nda ikamet eden 4 kadin 3 erkek toplam 7 Kkisi ile mulakat
gerceklestiriimistir. Fakat derleme galismalarinin 6nemli bir bolimua bir koku


http://tr.wikipedia.org/wiki/Edirnekap%C4%B1
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atOlyesinde gergeklestiriimistir. Nisantasi’'ndaki koku tuketimi kisiye 6zel koku
trendi ve bu edgilimle ilgili yorumlar dordinci boélimde ayrintilariyla birlikte

degerlendiriimektedir.

1.6. Yontem ve Veri Toplama Teknikleri

“Alan galismas!” ilk kez antropolojide uygulanan ve daha sonralari sosyoloji
basta olmak Uzere sosyal bilimler kapsaminda de@erlendirilen bir arastirma
yontemidir. Antropolojide alan calismasi toplumlarin ilk elden goézlenmesini
icerir. Bu galisma secilen toplulugun yakin bir gbzleme tabi tutularak kapsamli
bilgilerin elde edilmesinden meydana gelmektedir. Alan c¢alismasinin klasik
ornedi Unlu antropolog B.Malinowski'nin Trobriand vyerlileri Uzerine yaptigi
incelemedir (Altuntek, 2009).

Alan aragtirmasi yonetimi temel olarak katilarak gézlem, derinlemesine mulakat,
gorusme gibi cesitli niteliksel bilgi toplama teknikleri kullanilarak yapilmaktadir.
Bu arastirmanin basinda birkac parfumeri sahibiyle yapilan én gérismelerden
sonra temel verilere kartopu yontemiyle ulasiimigtir. Fatih’'te verilerin
derlenmesinde, kaynak kisilerin istedigi uyarinca etnografik alan notlar tutma
teknigi kullanilmigtir. Nisantasi’nda bu konuda herhangi bir sorun yasanmadigi

icin gorsel isitsel kayit tekniklerinden de faydalaniimistir.
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IKiNCI BOLUM
ORNEKLEM VE BULGULAR: TURKIYE’DEKi KOKU
KULTURUNUN iSTANBUL ORNEKLEMINDE COZUMLENMESI

2.1. FATIH /CARSAMBA ORNEKLEMi

Esans saticilarinin cgesitliligi alanda ilk dikkati ¢ceken noktalardan biridir. Bu
esanscllardaki kokular da cgesitlilik gostermektedir. Buradaki kokucular genellikle
kicuk dukkanlarda satis gergeklestirmektedir. Mekanlarin i¢ tasarimi ise
birbirleriyle benzerlik gdstermektedir. Duvarlardaki aynalar mekéna genis bir
vitrin gorinimu kazandirmaktadir. Duvarlardaki raflara koku siseleri ve esans
Ozleri 6zenle istiflenmistir. Bu raflarda yerli ve yabanci esans markalari ayri ayri
yerlestirilmistir. Erkek saticilar genellikle camdan yapilan masalarinin ardindan
mugterileriyle iletisim kurmaktadirlar. Camdan masa 6zellikle kadin musterilerle

erkek saticilar arasindaki siniri olusturmaktadir.

Bagdat Caddesi, Nisantasi gibi semtlerdeki parfimerilerde gozlemlenen parfim
reklamlarina ve afiglere Fatih'te rastlanmamaktadir. Bunun farkli nedenleri
olabilir. Ornegin esans lreticileri veya esans markalari reklamlarinda genellikle
insan tasviri kullanmamaktadir. Dolayisiyla bu durum perakendeci esansgilara
da yansimaktadir. Diger bir neden de alandakilerin tasvir konusundaki farkli
degerlendirmeleridir. Nitekim alandaki diger dikkanlarda da tasvir iceren
afislere ¢ok az rastlanmigtir. Ayni egilimin alandaki bazi kesimlerin takip ettigi
yazili basin organlarinda da var oldugu goériilmektedir. ikinci ve en dnemli faktdr
ise insan resminin dinsel agidan sakincali olarak algilanmasidir. Esans
markalari uUrUnleri alkolsiz olarak satilmaktadir. Bu vurgunun arastirma
bolgesindeki satislari arttirici bir etkiye sahip oldugu belirlenmistir. Bu bolgede
pek ¢ok yerel marka bulunmaktadir. Her gun yenileri eklenen bu alanda pek ¢ok
marka piyasanin lideri olmak icin rekabet etmektedir. Gegmisteki uygulamalarin
aksine puskurtmeli siseler yerini boyutlari degiskenlik gosteren roll-on sigelere
birakmigtir. Esans markalari degiskenlik gosterse de pazarlanan esanslarin

kodlari aynidir.
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Tablo 7. Alkolsiiz esans kokulari ve kodlarindan 6rnekler

8. Misk 9. Amber 82-Kubbetl 20-Fawakeh 54-Mekke
Sahra geceleri

53-Medine 94-Babuselam | 57-Arafat 33-Cuma 34-Miski amber

ruzgari ruzgari

87-Mucahit 36-Cennetll 15-Veysel 78-Kara Kedi 63-El Magrip

mualla Karani

32-Dilruba 14-Buse 75-Hacerul 61-Ziuleyha 5- Beyaz Zem
Esvet Zem

27-Vakkas 41-Sems 70-Seyful islam | 88-Makam-i 100-Osmanli

ibrahim Gulu

Yukaridaki tabloda sunulan esanslarin satigi veya kullanim tercihleri yas,
cinsiyet ve statiiye gore degiskenlik gdstermekte ve gesitlenmektedir. Ornegin
20 kodlu Arapcga “meyveler” anlamina gelen Fawakeh meyve 6zleri igeriginden
ve ferahlatici 6zelliginden dolayr c¢ogunlukla 15-25 arasi gen¢ erkekler
tarafindan tercih edildigi; 32 kodlu Dilruba ve 14 kodlu Buse, “abla” olarak
adlandirilan ve guruplar icinde saygin bir yere sahip gen¢ kadinlarin
kokularindan oldugu belirlenmigtir. 33 kodlu ve eski bir koku olan Cuma Rdizgéari
simdi pek tercih edilmese de bir zamanlar cuma namazina giden erkeklerin
sakallarina surdukleri koku olarak taninmaktadir. Calismamizin bashgini da
susleyen 34 kodlu Miski Amber ise bugun “fazla agir koku” ve “modasi gegmis”

olarak algilandigi icin pek tercih edilmemektedir.

Resim 20. Fatih/Cargsamba’daki bir kokucun i¢ mekani
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istanbul’un farkli semtlerinden veya kent digindan gelenlerin arastirma
bolgesindeki dikkanlardan hediye olarak koku satin aldiklari belirlenmigtir. Bu
durum sz konusu olan bélgenin alkolsiz koku piyasasinin énemli bir merkezi

haline gelmesini saglamaktadir.

2.1.1. Alkolstiz Koku (Vurgusu)
islam’da koku ile ilgili veriler olduk¢a sinirlidir. Kuran-i Kerim’'de ayet
dizleminde glzel kokulara yonelik bir vurgu bulunmamaktadir. Bunun yerine
Muslimanlar Hz Muhammed’in yasam Oykusune atifta bulunarak kokunun
islam’daki énemini anlamaya calisirlar. ilahiyat fakiltelerinde okutulan Kiitiibii
Sitte (6 kitap) Buhari, Muslim'in el-Camiu's-Sahih, Ebu Davud, Tirmizi, Nesai ve
ibn Méace'nin Siinen’in hadislerinin toplandidi bir kitap olarak karsimiza c¢ikar. Hz
Muhammed’in guzel kokulara dugkunligu guzel kokuyu bir sekilde kutsal hale
getirmektedir. Hatta "Bana, (dunyanizdan) koku ve kadin sevdirildi” diyerek
kokunun hayatindaki énemini dile getirmektedir. Fakat islam’daki toplumsal
cinsiyet kalip yargilari koku kullanimindaki kadin ve erkek davranislarini
sekillendirmektedir. Erkeklerin koku kullanmasi sik sik tegvik edilirken kadinlarin
koku secimlerine, nerede ve nasil parfUumlenmeleri gerektigine kisitlamalar
getirmektedir. Musliman dunyasi da asagidaki hadislerden yola c¢ikarak

kokunun bir stinnet oldugu gértusinde hem fikirdirler:

Hz. Enes (radiyrallahu anh) anlatiyor: "Resulullah (aleyhissalatu vesselam)
buyurdular ki: "Bana, (dinyanizdan) koku ve kadin sevdirildi. G6zimun
nuru ise namazda kilindi." (Nesati, Isretu'n-Niséa 1, (7, 61).

Hz. Ebu Hureyre (radiyallahu anh) anlatiyor: "Restilullah (aleyhissalatu
vesselam) buyurdular ki: "Kime tib ikram edilirse onu reddetmesin. Cunkd,
o guzel koku verir ve tasimasi da kolaydir." (Muslim, Elfaz 20, (22 3); Ebu
Davud, Tereccll 6, (4172); Neséi, Zinet 76, (8,189).

ibnu Omer (radiyallahu anhima) anlatiyor:"Resulullah  (aleyhissalatu
vesselam) buyurdular ki: "U¢ sey reddedilmez: Minder, yag ve koku."
(Tirmizi, Edeb 37, (2791).

Hz. Ebl Hureyre (radiyalldahu anh) anlatiyor: "Resulullah (aleyhissalatu
vesselam) buyurdular ki: "Erkegin tib'i (strinine maddesi) kou nesreder,
rengi olmaz. Kadinin tib'i ise rengi olur, kokusu olmaz." (Tirmizi, Edeb 31,
(2788); Nesai, Zinet 32, (8,151).
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Hz. Aise (radiyalldahu anha) sunu demistir. "Resiilullah (aleyhissalatu
vesselam) misk ve amber gibi, renksiz koku maddeleri sirtntrdi ve derdi
ki: "SOrinme maddelerinin en iyisi misktir." (Tirmizi, Cenaiz 16, (991);
Nesai, Zinet 31, (8, 151, 152); Ebl Davud, Cenaiz 37, (3158).

Ebu Musa (radiyallahu anh) anlatiyor: "Resulullah (aleyhissalatu vesselam)
buyurdular ki: "Her g6z zanidir. Surasi muhakkak ki, kadin koku strdndr,
sonra da (erkek) cemaate ugrarsa o da zaniyedir." (Tirmizi, Edeb 35,
(2787); Ebu Davud, Tereccul 7, (4174, 4175); Nesai, Zinet 35, (8,153).

Eblu Hureyre (radiyalldhu anh) anlatiyor: "Resulullah (aleyhissalatu
vesselam) buyurdular ki: "Kendisine buhur degen kadin sakin bizimle yatsi
namazina katilmasin. (Muslim, Salat 143, (444); Eblu Davud, Tereccll 7,
(4175); Nesai, Zinet 87, (8, 154).

imran ibnu Hisayn (radiyalldhu anhima) anlatiyor: "Resiilullah
(aleyhissalatu vesselam) buyurdular ki: "Erguvanin Gzerine oturmam, sariya
boyanmis olan elbiseyi, ipekten kenar cekilmis elbiseyi giymem." Ravi
Husayn burada rivayeti keserek gdmleginin cebine isaret etti (ve anlatmaya
devam ederek) Resdulullah'in geri kalan soézlerini tamamladi: "Haberiniz
olsun erkegin tibi (sirinme maddesi) kokuludur, rengi yoktur; kadinlarin tibi
renklidir, kokusu yoktur." Ravilerden biri demigstir ki: "Bu yasak kadinin
disari ¢ikma durumuyla ilgilidir. (Evinde) kocanin yaninda oldugu takdirde
istedigi kokuyu surtnur." (Ebl Davud, Libas 11, (4048).

Hz. Aise (radiyallahu anhd) anlatiyor: "ResOlullah (aleyhissalatu
vesselam)'a, ihrama gir(ece)gi zaman (ihrami igin), keza ihramdan c¢iktigi
zaman da Kabe'yi tavaftan dnce hill'i igin, icinde misk bulunan sirinme
maddesini su iki elimle sirdum." (Buhari, Hacc 18, 143, Libas 73, 89, 91;
Muslim, Hacc 31, 33, (1189); Muvatta, Hacc 17, (1, 328); Tirmizi, Hacc 77,
(917); Ebu Davud, Menasik 11, (1745,1746); Nesai, Hacc, 41, (5,136-141).
Bir kultird anlamlandirmak i¢in o kiltirin sembollerini de anlamak gerekir.
Yazilh materyaller, s6zel davranislar veya gorsel imgelerden olusan bir metnin
(veya kultiran) daha derin anlamlarinin ortaya ¢ikarilabilmesinin yolunu acar.
Cunku bu yaklasim, insanin gevresine nasil anlam verdigini ve yorumladigini,
ortak iletisimsel diinyayi veya kulttrel anlam sistemlerini nasil yarattigini inceler
(Geertz,1983). Turkler islam'l kabuliinden sonra, Hz Muhammede de bir
sembol bulmakta gecikmemis ve O'nu gul semboliyle taglandirmiglardir. Hz
Muhammed’in hayatinda gul kokusu kullanip kullanmadigi agik degildir. Fakat
yine de islam geleneginde giill, Hz Muhammed’e duyulan sevginin de
semboludir. Bu yizden gul ayni zamanda iman hayatinin da semboll sayilir.
Gul, Hz Muhammed’in sembolu oldugu icindir ki Fatih Sultan Mehmet O'na olan

muhabbetini belirtmek icin gul koklar (Altintag,2009). Edebiyatta da sevgililer
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hep gtile benzetilir. Bugin de kandil geceleri igin bastirilan afiglerde veya tebrik
kartlarinda Hz Muhammed’e atifta bulunarak gul imgesine yer verilir. Ayrica ad
verme geleneginde de gulden siklikla ilham alinir. Gal, Aysegul, Guldane,
Gulseren, Gulsen, Gulistan, Songul, Fatmagul, Gulizar, Nurgul, Gultekin vb

isimler 6rnek olarak gosterilebilir.

Alkolstiz parfum tercihi ve bu tercihin yarattigi koku sektori ve bu sektorin
ekonomik politiginin céziimlenmesi gereklidir. Bu kapsamda oncelikle kokunun
iceriginin aciklanmasinda fayda vardir. Parfum kabaca otsu bitkilerin
yapraklarinin, dallarinin, giceklerinin hatta koklerinin 6zlerinin veya baharat
esanslarinin belirli oranlarda etil alkol ile karigtirnimasiyla elde edilir. Parfim
temelde U¢ notadan olusur.

1. Base note (Temel nota): Bunlar parfum fraksiyonunun en kalici esanslaridir.
Buharlagsmalar uzun sirer ve tenden en son uzaklasgirlar. Temel notada
kullanilan esanslarin cinsine gére parfUm kullanildiktan 2-3 saat sonra kokusu
ortaya cikar ve parfumidn kalbi, asil koku olarak degerlendirilir. Bu nota
parfumian en 6nemli kismidir. Temel nota parfum dretilirken ilk olarak katilir.
Sandal agaci, vanilya ve targin temel notada kullanilan esanslara 6rnek olarak
gosterilebilir.

2. Middle note (Orta nota): Bu da parfumde uzun slre hissedilen bir notadir
ancak temel nota kadar hissedilmez. Temel notaya gore kokusu daha keskindir.
Kokusu daha kolay alinabilir. Limon gicegi, portakal, ylang ylang ve sardunya
esanslari bu notada kullanilabilir.

3. Top note (Ust nota): Bu nota parflime en son eklenen esanslardan olusur ve
parfum sikildiktan sonra ilk 1-2 dakikada keskin bir sekilde alinan sonra
kaybolan kokulardir. Orkide, lavanta, bergamut ve gul gibi esanslar kullanilir
(Booth,2001).

Oakes (2005)‘e gore lyi bir parfum iyi bir beste gibidir. Notalar ve esanslar
birleserek tipki bir beste olusturur gibi parfumleri olustururlar. Ayrica iyi bir
parfum mutlaka kalici olmalidir. Bunu saglamak icinse parfum dreticileri
“fixative” adi verilen dogal ya da sentetik baglayicilar kullanirlar. Dogal

baglayicilarin en meshuru misk geyiginin ter bezlerinden elde edilen ¢ok glzel
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kokulu misk amberidir. En kolay bulunan baglayici ise gliserin’dir. Parfimiin son
pargasi ¢ozucudur. Genelde degisik derecelerde etil alkol kullanilir. Parfim
yapiminda alkol kullanmamak neredeyse imkansiz gibidir. Cinkl sadece bitki
Ozleriyle koku yaratmak oldukga pahall ve bol malzeme gerektiren bir islemdir.
Ornegin 100 gram esansiyel yag ¢ikarmak igin 1 ton Melisa, 400 kg giil, 15 kg
Lavanta, 3 ila 10 kg arasi Okaliptus gerekir. Dolayisiyla dogal esansiyel yaglar
oldukca degerli ve pahalidir. Kokunun miktarini arttirmak igin ¢oztculere ihtiyag

vardir. Bu ¢ozuculerin baginda etil alkol gelir.

Resim 21. Fatih/Carsamba’da kokuculardaki kiiresel parfim markalarin alkolstiz
esanslari (Davidoff, Snob, Incence)

Alkol sadece koku miktarini arttirmakla kalmaz ayni zamanda parfumin sikma
aparati olan “valf’ten gecgebilmesi ve sikilan kokunun hacimli bir alana
dagilmasini da saglar. Saf aromatik bir esans vaften yogun bir kivamla gegtigi

icin puskirme gerceklesmez.

Dogal esanslarin en kuguk boy siselerinin dahi Turkiye ve dinyada yuksek
fiyatlarla satildigi gercegi ile arastirma bdlgesinde dogal esans veya alkolsiz

saf esans adi altinda satilan kokularin ucuzlugu zitlik olusturmaktadir. Ornegin
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lisansli dogal kozmetik magazalarinda 15 cc’lik bir dogal gul esansi 70 TL iken
arastirma bolgesinde 3.5 TL'ye satilmaktadir. Buna karsilik bu bdlgedeki ucuz
satis politikasi agiklanamamistir. Bu konuda yapilan mulakat ve arastirmalar
s0z konusu ucuzlugun sentetik esanslardan kaynaklandigini ortaya koymustur.
Keza 100 gram misk igin yuzlerce ceylana ihtiya¢ oldugu, dolayisiyla bugin
dogal esanslari elde etmenin c¢ok masrafli oldugu, sonucta da sentetik

esanslara yonelindigi ifade edilmistir.

Alkolli ickilerden uzak durma veya bu ickilerin igildigi ortamlara girmeyi
reddetme Madislimanligin kurallarindan biridir. Bu konuda Kuran-1 Kerim’de
asagidaki verilere ulagiimistir:

Sana sarap ve kumar hakkinda sorarlar. De ki: Her ikisinde de biyuk bir
glinah ve insanlar igin birtakim faydalar vardir. Ancak her ikisinin de gtinahi
faydasindan daha bulyuktir. Yine sana iyilik yolunda ne harcayacaklarini
sorarlar. “ihtiya¢g fazlasini” de. Allah size ayetleri béyle agiklar ki
duglnesiniz (Bakara: 219).

Ey iman edenler! icki, kumar, dikili taglar (putlar), fal ve sans oklari birer
seytan isi pisliktir. Bunlardan uzak durun ki, kurtulugsa eresiniz (Maide: 90).

Seytan, icki ve kumar yoluyla ancak araniza dismanlik ve kin sokmak; sizi

Allah'' anmaktan ve namazdan alikoymak ister. Artik (bunlardan)

vazgectiniz degil mi?( Maide:91).
islam’da giizel koku siriinmek sunnettir. Bununla birlikte “icilen alkol” ve
“sUrdlen alkol” ayrimindaki bulaniklik arastirma bolgesindeki satici ve alicilarin
kafasindaki karisikhdin temel nedeni oldugu belirlenmistir. Bodlgedeki
mulakatlarda drunlerin tamamen alkolsiz oldugu alkol yerine bagka bir
maddenin kullanildigi veya ¢ok az miktarda (%10) etil alkolun kullanildigi,
icilmeyen alkolin kullaniimasinin  sakincali olmadigi gibi beyanlarla
karsilasiimistir. Bu kisimda ilahiyat¢i Prof.Dr. Faruk Beser’'in degerlendirmeleri
dikkat cekicidir. Prof. Dr. Faruk Beserin Sorularla islamiyet adli sitede sitede
kozmetik Uriinlerin islami agidan sakincasinin olup olmadigi veya abdest bozup
bozmadigina yonelik goruslerini bildiren bir de makalesi bulunmaktadir. Faruk
Beser sadece bu sitede degil islam ve Hayat adli sitede de kendisine yénetilen
sorulara videolar araciligiyla cevap vermektedir. Ayni zamanda twitter ve
facebookta da takipgileri olup kendi adina agilan bir de kigisel blogu

bulunmaktadir.
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Beser (2006) islam’in alkole olan tutumunun mezheplere gdre degiskenlik
gOsterebilecegini sOylemektedir. Hanefi mezhebine goére, saraptan baska
sarhosluk verici alkolli maddelerin icilmesi haram olmakla birlikte bunlarin tipki
sarap gibi necis olup olmadiklari konusunda farkli gorugler ileri suralmustar.
imam Ebu Hanife, sarap ve lizimden yapilanlarin digindaki alkollii ickilerin bir
dirhemden (islattigi yer avug icinden) fazlasinin elbiseye bulasmasi halinde bile
namaza engel olmayacagini soylemigtir. (Serahsi, Mebsut, 24/14-15) Buna
gore, kolonya ve ispirto gibi seylerin icilmesi haram ise de alinip satiimalari ve
kullaniimalar caiz gorulmustur. Safi mezhebine gore ise, Uzimden imal edilen
sarap ile diger maddelerden elde edilen ve sarhos edici nitelikte olan alkolli
ickilerle kolonya arasinda fark yoktur. Bunlar da sarap gibi necistir ve haram
kKilnmigtir. Bulastiklart yerin yikanmasi gerekir. Esas hukim bu olmakla
beraber, esans, parfum ve benzeri seyleri kullanima elverigli hale getirebilmek
amaciyla bunlara katilan az miktardaki katki maddeleri, necis olsalar bile
goérmezden gelinebilecek ve affedilecek necasetlerden sayilmistir. (Ceziri, 1/19;
Mehmed Keskin, Blylk Safi iimihali, s. 504, aktaran Beser, 2006). Bircok hadis
ve ayete yaptig! atiflardan sonra Beser su sozleriyle konuya nokta koyar:

Kolonyanin ve bu gibi maddelerin pis olup olmamasi, i¢kinin (hamr) pis olup
olmamasiyla ilgili bir mes'eledir. Bilindigi gibi dinimizde icki (hamr), akli koruma
gayesiyle haram kilinmis ve biiyiik giinahlardan sayilmistir. ickiden bahseden
ayetlerin sonuncusunda goyle buyurulur: "Ey iman edenler! i¢ki, kumar, putlar,
kismet ¢ekilen zarlar hep seytan isi pis seylerdir, icki ile kumarda, seytan sirf
araniza dismanlk ve kin sokmayi ve sizi Allah (cc)'l. anmaktan ve namaz
kilmaktan alikoymay ister. Artik vazgeciyorsunuz degil mi?"(Maide 5/90-91)
Goruldugu gibi burada icki (hamr) "pis" diye nitelendiriimistir. Konumuzla ilgili
birinci 6nemli nokta budur. ickinin "pis" oldugunu kabul edersek, neyin icki
(hamr) oldugu mes'elesi karsimiza ¢ikar, ikinci 6nemli nokta da budur. Bunlarin
izahina gecmeden su hususu da hatirlatmakta yarar vardir: islam'in
yasakladigi icki, en genis anlamiyla "hamr", yani sarhos eden alkoldiir, yoksa
her cesidiyle "alkol" degildir. Binaenaleyh, sarhos etmeyen alkol turleri varsa
ki, bildigimiz dogru ise metil-alkol boyledir, onlar haram icki sinifina girmezler,
yani"hamr" dedillerdir........ Basta da soyledigimiz gibi, bilesiminde alkol
oldugu yazilan ya da sdylenen her sey haram ve pis demek degildir. Bu tir

maddelerin tahlili konusunda Mdusliman kimyacilara ihtiyacimiz vardir.
(http://www.sorularlaislamiyet.com/qna/245/kolonya-krem-deodorant-parfum-gibi-alkol-iceren-
urunlerin-kullanilmasi-abdesti-bozar-mi-namaza-zarari-var-midir.html

Bununla birlikte arastirma bdlgesinde daha ¢ok inang¢ dnderlerinin goruslerinin

onemsendigi gorulmustar.


http://www.sorularlaislamiyet.com/qna/245/kolonya-krem-deodorant-parfum-gibi-alkol-iceren-urunlerin-kullanilmasi-abdesti-bozar-mi-namaza-zarari-var-midir.html
http://www.sorularlaislamiyet.com/qna/245/kolonya-krem-deodorant-parfum-gibi-alkol-iceren-urunlerin-kullanilmasi-abdesti-bozar-mi-namaza-zarari-var-midir.html
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Resim 22. Fatih/Carsamba’daki koku dikkaninda aligveris yapan bir kadin

2.1.2. Osmanl Belleginin Kokudaki Yansimalari: Hirrem, Kaptan-1 Derya,
Cariyeler ve Yavuz Sultan Selim

Bu calismada koku bir arastirma alani olsa da asil hedeflenen sosyo-kulttrel

yasamdaki degismeleri ve donusumleri belirlemek, nedenlerini ¢ézimlemektir.

Bireysel ve toplumsal alandaki degigmelerin yorumlanmasi igin koku alani

sadece bir gosterge alanidir. Bu kapsamda gostergeler alaninda kodlanan ve

paylasilan igerikler 6nemlidir.

"Yeni Osmanlicilik”", yani Osmanli olan her seye gosterilen yogun ilgi, birkac
yildir Turkiye'de yeni bir egilim halini almigtir. Bu olgu, sadece Sultan Suleyman
ve hareminin yasantisini mercek altina alan “Muhtesem Yuzyil” gibi televizyon
dizilerinin popdularitesinde kendini gostermekle kalmamaktadir. Ayni zamanda
Osmanli tarihiyle ilgili kitaplarin, Osmanli tarzi muicevheratin, muzelerdeki
Osmanl konulu sergilerin, Osmanli’dan kalma binalarin restorasyonunun ve hat
sanatina duyulan ilginin artmasinda da yansimasini bulmaktadir. Bu yeni
modanin belli bir ekonomik boyutunun oldugu da yadsinamaz. Son donemde
Osmanlrya ilginin yeniden canlanmasinin, pazar ekonomisinde de yansimalari

olmustur. Nitekim yeni Osmanlicilk kendini koku piyasasinda da
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gostermektedir. Son zamanlarda televizyon ekranlarinda Osmanli tarihini
magazin olarak ele alan bir dizinin de etkisiyle Osmanl saray kokulari yeniden
canlandirimaya calisilmaktadir. Hatta bir gazete de “Osmanli kokulari
Avrupa'nin pabucunu dama att”” basligiyla bu kokulari Ureten firmalarin 6rtik
tanitimi1 yapiimaktadir (Star, 28 Subat 2011).

*Bayan *Bay-Bayan

Stmbitagurhily cok yumusak ipeksibirkoku- Clcek Gzlerinden olugan gllek kokusunu

dur. Afradizyak etkisine sahip oldugundan andiran bir kokudur.
. Koku sahibine karst hos muhabbeti saqlar. .
3 Keskinligi ile dikkat ceker. Kisinin cevresin-
o Ginltk yasamda kullamsa elvrisi ve her s - dekileri etkileyici ve tetikleyici bir kokudur.
i tende farkh can bulan, gzelesen gok exch -

dilen bir kokudur, Afrodizyak etkisi yogun bir sekilde hissedifme-

Ktedir.

Koku sahibine karstlgi ve alakay arttinr.

HORUSU

G dA @SMANLI SARAYI
L OSMANLI SKEAYL FOKOLARI
TR

Resim 23. Harem ve Sahra-1 Cedid

Osmanli Saray Kokular adi altinda internet Gzerinden ve franchizing (sube)
yontemiyle de satis yapan bu firmanin merkezi de arastirma bdlgesindedir.
Hamza ve Hakan Topal adli Osmanh hayrani iki kardes tarafindan distnulip
hayata gecirilen bu proje son gunlerde medyada sikga yer almaktadir. Topal
kardegler kent disinda olduklari igin kendileriyle ancak 2011 Eylul ayinda 40
dakikalik bir telefon gérismesi yoluyla mulakat yapilmistir. Louvre Mizesi'ndeki
Osmanli dénemine ait belgeler arasinda yer alan saray kokularina ait bilgilere
ulasan Topal kardesler elde ettikleri formullerle 12 ayri kokunun dretimini
gerceklestirdiklerini iddia etmektedir. Hakan Topal’in belirttigine gore 1850
yilinda Osmanli Devleti Londra'da dizenlenen bir sergiye 40 koku géndermis ve
bu kokular 83 altin madalya kazanmigstir. Kokularin kadinlar tarafindan gérdtugu
ilgi kargisinda harekete gegen Fransizlar, formullerin pesine dusmusgsler ve
1900'lG yillarda kokularin formdllerini ele gegirmislerdir. Topal, mizedeki 40

cesit kokunun ancak 12'sinin formultne ulasabildiklerini ve
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*Boy~Bayorv
Misk kakusu ofarak bilinen bu koku asyada
RORUSU yetisen dzel bt tir ceylann gbegindeli  §°
: ) § yagdan yaplir. Peygamber efendimizin
' Kokulanndan birisi olmast nedeniyle de ayni
zamanda manevi bir kokudur,

Osmanlr da da dervisterin kullanmis oldugu
kokudur. Viieuttaki kit enerjyi atmak icin
ullaniir. Giindmizdeise Yogada negatifen-
erjiyi atmak amacyla kullaniimaktadir

GESMANE SARAYI o |O5MANL BARAYIS
ROKDWARI LT RORUBARI s

Resim 24. Sema ve Yavuz Selim

yaklasik 1 yil dnce de Uretime basladiklarini anlatarak, erkek ve kadinlar igin
urettikleri saray kokularinin buyudk ilgi gérdiguna bildirmigtir. Batin formdullere
ulasilamadigini  dile getirmistir. Derinlemesine miulakat Osmanl saray
kokularinin aslinda bir kiltiir endUstrisi projesi oldugunu géstermistir. Ornegin
gunimdizde popdiler olan birgok kokunun Gzerine sadece Osmanli kurumlarinin
(Kaptan-1 Derya, Harem, Saray, Sadrazam) ve unlu kisiliklerinin (HGrrem Sultan,
Yavuz, Lokman Hekim ve Abdulhamit) isimlerini yazilarak yeniden
siselenmektedir. Bu kapsamda Urin derlemesi yapilimigtir. Topal, kadinlarin
genellikle kehribar ve baharat aromali "Hlrrem Sultan" ve simbil aromali
"Harem" kokularini tercih ettigini, erkeklerin ise tercihini gam kokl ve afrodizyak
katkilh "Padisah" ve “Abdilhamit” kokusundan yana kullandiklarini séylemistir.
Erkek ve kadinlar i¢in ayri ayri kokular olmakla beraber unisex (hem kadin hem

erkekler icin) kokular da tasarlanmistir.

Tablo 8. Osmanli Saray Kokulari

Padisah Sadrazam Yavuz Sehr-i istanbul

Kaptan-1 Derya Lokman Hekim Sahra-1 Cedid Sema

Harem Cariye Saray Hurrem sultan
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Resim 25. Lokman Hekim ve Hirrem

Reklam igin basilan brosurlerin igerigi incelenmeye degerdir. Brosurlerde

sunulan reklam birka¢ adimdan olusur:

1. ilk adimda kokunun cagristirdigi bir gosterge sunulmaktadir. Sagd Ust
kosede ise kokunun hitap ettigi cinsiyet yer almaktadir. Hlirrem sultan
Lokman Hekim, Yavuz, Mevlana vb tarihi sahsiyetlerin resimleri. Cariye,
Harem, Sahra-i Cedid adli koku gorsellerinde ise Batili oryantalist
ressamlarin resimlerinden yola c¢ikilarak kadin gorselleri kullaniimigtir.
Kadinin guzelligi konusunda cift tarafli bir bakis bulunmaktadir; ¢lnku
kadin guzelligi hem kadinlara hem de erkeklere yonelik olarak
kullaniimaktadir. Gunumuzde bedenin kullanimi ve sunumu; guzellikle
birlikte y6nlendiriimektedir. Baudrillard (2008:163) reklamcihdin yeni
sloganini “Beden sattirir. Guzellik sattirir.” seklinde 6zetlemektedir.

2. Ikinci adimda kokunun icerigi belirtilir.

Ornek: Kehribar ve igerdigi baharatlar sayesinde keskin ve etkileyici bir kokudur
(HUrrem Sultan)

Ornek: Meyve 6zlerinden olusan bir kokudur (Lokman Hekim)

Ornek: Misk kokusu olarak bilinen bu koku Asya'da yetisen 6zel bir ceylanin
gbbegindeki yagdan yapilir (Sema)

Ornek: Stimbdil adirlikli ok yumusak ipeksi bir kokudur (Harem)
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Ornek: Cicek 6zlerinden olusan ¢ilek kokusunu andiran bir kokudur (Sahra-i
Cedid)

Ornek: Cam ve kehribar kokularinin muhtesem birlesiminden ortaya ¢ikan
etkileyici ve dikkat ¢ekici bir kokudur (Yavuz Selim).

Ornek: Vanilyali, tath bir kokudur (Sadrazam)

Ornek: Kokunun éziinde lavanta vardir (Cariye)

Ornek: Nane icerigiyle tazelik hissi verir nefesi agar (Kaptan-Derya)

Ornek: Osmanli'da en ok kullanilan giil kokusunun lavanta ile birlestigi bir
kokudur ( Saray)

Ornek: Bogaz ve deniz kokusunu hatirlatan limoni bir kokudur ( Sehr-i Istanbul)

Sekersi  afrodizyak etkili  kokusuyla
padisahlarin dzelikle geceleri kullandii kars)
tarafi tetikleyici ozel bir kokudur.

| Koku sahibine kargt hog sohbeti muhabbeti 1
{ anti. :

i Tendeki durusundaki yumugaklik 6zendirici ve
= dikkat cekicidir.

L OSMAND SARA 1
df Y

o Te“mam =1

Resim 26. Padisah ve Sadrazam

3. Uclincti adimda kokunun kisi Uzerinde yaratacadi disunilen psikolojik
veya fizyolojik etkilere yer verilir.
Ornek: Afrodizyak etkisi oldugundan koku sahibine karsi hos muhabbeti saglar
(Harem)
Ornek : Afrodizyak etkisi yogun sekilde hissedilmektedir (Sahra-1 Cedid)
Ornek: Cildi yumusgatir, sinirleri gevsetir (Lokman Hekim)
Ornek: Keskinligi ile koku sahibinin 6z glivenini arttinr ve karsisindakinin

Uzerine baskin olmasini saglar (Yavuz Selim).
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Ornek: Sekersi, afrodizyak etkili kokusuyla padisahlarin ézellikle geceleri
kullandigi kargi tarafi etkileyici bir kokudur. Tendeki durusundaki yumusaklik
Ozendirici ve dikkat ¢ekicidir. (Padisah)

Ornek: Zihin agici stres alici bir 6zelligi vardir..Kisinin rahatgca uyumasini
kolaylastirir (Cariye)

Ornek: Sahibinin girdigi ortama ferahlik getirir. Taze kokusuyla kisiyi ding tutar
ve enerji saglar (Kaptan-Derya)

Ornek: Cok yumusak ve etkileyici bir kokudur sarayda sultan hanimlarinin

kullandigi bir kokudur (Saray)

*B&HM

Osmanih Imparatorluigunda caryeler
en iy egitimi alan kadinlardi, En az 6 dil
konugabilirve enaz3 tell algi calabilmel-
einin yanisra qok derin bir tarih bilgler
vard), Cariyelerin asf goreveri sehzadeler
edtmek oldugu icin bu yeteneklere sahip
olmalan gerekiyord.

*Kokunun dzinde lavanta vardir.
*Tihin agia sres aha dzelii vardir.
*Gecelei yatmadan dnce bilelere sirilm-
esikiininrahatca uyumasin kolaylagtinr ve

dinlendirir. @SMANL SAEAYI
ROROLAR]

@
S rorn

Resim 27. Cariye ve kaptan-1 Derya



64

*Boy - Bosjow *Bayon
Itanbulun Kokusudur, i3

Bogaz ve Deniz Kokusunu hatiratan limoni bir
Kokudur,

Sernletic ve feabanadr, 2o acr, i
.

Ty

= sunun etkisinin birestigi bu koku sarayda
v bayanlanin en yaygin kullanms oldudu bir

A fokudur,

~ yHIHUS UG
iy X ‘P?‘gg

OSMANEISARAYI
KOROLARI

Resim 28. istanbul ve Saray

2.1.3. Geleneksel Mekanda Modernlesen Kokular

Modernlesen kokulari sunmadan Once gelenek ve modern kavramlarini
aciklamakta fayda vardir. Turkgede “cagdaslasma” olarak da ifade edilen
modernlesme, modernligi edinme, Gzerine alma gibi bir anlam ifade etmektedir.
Weber gibi bazi dusunurlere gore modernlesme, Bati digindaki toplumlarin
sorunudur. Zira Bati toplumlari moderndir, diger toplumlar ise bu sirece
sonradan girerek modernlesmektedirler. Modernizmin Bati kdkenli oldugu
kabull oldukc¢a yaygindir ve modernlesme c¢abalari bu yizden Batililasmayla es
anlamli tutulmustur. Weber’'e gore (1985) gelenek “ezeli gegmisin iktidaridir” ve
toplumun hatirlanmayacak kadar eski uyma ve kabul etme aliskanhklarinin

kurumsallagsmasi olarak da tanimlanabilir.

Turkiye’de Sekularizm ve Modernlik adli kitabinda Davidson (2002) “modern”
kelimesinin tanimi geregi zaman iginde yapilan bir ayrima karsilik geldigini
soyler. Kok anlami “bugln” ya da “bugtne ait’tir ve “dline ait” olandan zamansal
bir bicimde ayrilir. Ustii kapali olarak bir ¢cag degisimi anlami tasir. Acik
olmayan sey, bu degisimin igeriginin nasil anlagiimasi gerektigidir. “Bugtne ait”
olan sey “dune ait” olanin artik ortadan kalktigi anlamina mi gelir? Yani

gercekten degdisim eskinin yeni tarafindan olumsuzlanmasini ya da asilmasini
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gerektirir mi? Yoksa “duine ait” olan “bugtne ait” olan iginde énemini korur mu?
Yani bunyeye dahil etme yoluyla gergeklestirilen diyalektik bir asma ya da bir
devamlilik s6z konusu mudur? Yeni sonsuza kadar yeni, eski de sonsuza kadar
eski midir? Yoksa yeni yalnizca eskiye geri dénecek bir slreg icindeki bir ana

mi karsilhk gelir?

Gelenek ve modernitenin ikili zithklar veya iki ayri kutup olarak algilanmasi ve
gelenedin ve modernligin gugleri arasinda surekli bir micadelenin oldugu
duguncesi Timothy Luke tarafindan elestiriimektedir. Luke (1996) “modernite
icinde gelenek” (tradition in modernity) ya da “gelenek olarak modernite
(modernity as tradition) olgularinda dair kanitlari bulmanin da mumkin
olabilecegini ileri surmektedir. Ayrica modernligin “olumluluk atfedilen bir yenilik
hali (modernity as positive well-ness), gelenedin ise bunun karsisinda
“olumsuzluk atfedilen bir eski-lik hali” (tradition as negative old-ness) seklinde
kodlanmasina kargi ¢ikmaktadir. (Luke, 1996 akt. Onbas1,2003 s. 88). Benzer
sekilde Barbara Adam (1996) da gelenek ve modernite arasindaki iligkiyi birinin
digerinin yerine gegmesi olarak kavramsallastirmak yerine, ikisinin ayni anda ve
birbirinin igine ge¢cmis sekilde var olmasi noktasinda yogunlagiimasi gerektigini
ileri sirmektedir (Adam, 1996 akt. Onbasi1,2003 s. 88).

Fatih’'te 6zellikle koku piyasasinda son birkag yildir dikkate deger bir dontsim
yasanmaktadir. Yillardir kullaniimakta olan alkolstuiz esanslar yerini bugun artik
kiresel parfUm markalarinin kokularina birakmaktadir. Raflardaki buyuk esans
siselerinin icinde artik Coco Chanel, Burberry, Lacoste, Amor Amor gibi poptler
parfumlerin esanslari yer almaktadir. Geleneksel yapidaki bdlge insanin bugin
kendilerini ¢ok uluslu parfum esanslariyla kokulandirmalar dikkat ¢ekici bir
degismedir. Toplumsal hayattaki donusum koku Orneginden hareketle nasil
aciklanabilir. Carsamba’da gelenek ve modern ikili zithk olarak mi

algilanmaktadir yoksa Luke’un deyimiyle birbirinin icine mi gegmistir?
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Carsamba’daki esanscilar kuresel parfum markalarinin benzer formullerini alkol
kullanmadan yeniden urettiklerini dile getirmektedirler. i¢lerinde alkol oldugdu igin
daha dnceden tercih edilmedigi bildirilen bu kokular alkolsuz etiketiyle satiimaya
baglandiktan sonra bu parfumler alkoli sakincali olarak algilayan insanlar
tarafindan kullanilmaya baglanmistir. Ustelik alkolsliz parfim aligverisi bir
turizme de donusmus Carsamba’yl bu dogrultuda bir cazibe merkezi haline

getirmistir.

Sahadaki kaynak kigilere bu parfim isimlerinin kendileri i¢cin 6énemli olup
olmadidi soruldugunda alinan cevaplar koku ve modernlesme iligkisinin
ipuglarini da vermektedir. Bazi kaynak kisiler 6nemli oldugunu, bunlardan
kendilerine ve eglerine aldiklarini, kokularini sevdiklerini belirtmiglerdir. Bu
mulakatta kokularin isimleri 6ncelikle kullaniimigtir. “Modern” vurgusu ise dikkat
cekicidir. Arastirma alaninda inang¢ referansli kimligin insasinda kiyafetlerin

yaninda kokudan da yaralanildigi belirlenmisgtir.

Alandaki esanscilar, kadinlarin yaninda erkeklerin de “modern” markalara ilgi
gosterdiklerini ifade etmiglerdir. Hatta bekar erkeklerin sabah, aksam farkli
kokular kullandiklari belirtiimistir. Alanda erkekler arasinda en ¢ok tercih edilen
kokunun Burberry klasik oldugu belirlenmigtir. Bu parfimin Cargsambali koku
meraklilari tarafindan Turkge’de benzer sesletim Ozelliklerine sahip bir yapi olan

BUL-BENI olarak taninmasi dikkat ¢ekici bir déniisim ve uyarlamadir.
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Resim 29. Fatih/Carsamba’ki bir kokucu

2.1.4. Fatih/Carsamba’nin Post-modern Esansg¢ilar: “Amway”ci ve
“Avon”cu Kadinlar
Kuresel kozmetik markalari olan Amway’in ve Avon’un Carsamba’daki kadinlar
arasinda yogun talep gordugu tespit edilmistir. Amway’in internet sitesinden
edinilen bilgilere gére Amway 1959’'da Jay Van Andel ve Rich DeVos tarafindan
ortaklasa kurulmus dogrudan satis sirketlerinden biridir. Amway, merkezi Ada,
Michigan, A.B.D.’de bulunan Alticor grubuna dahildir. 31 Aralik 2008'de
tamamlanan son mali yil iginde Alticor 2007’da $ 7,1 milyar olan diinya
capindaki satislarini yuzde 13 artisla 8 milyar ABD dolarina gikararak yeni bir
rekora ulagsmistir. Alticor ve sirketleri butiin dinyada 13.000’den fazla g¢alisana
ve 80’i askin Ulke ve bolgede 3 milyonun Uzerinde serbest girisimciye sahiptir.
21’nci yuzyilda basarih bir isin slogani: “Yerel Diiglin, Kliresel Davran!” olarak
belirginlesmistir. Merkezi izmir'de olan “Amway Turkiye” her biri birbirinden farkli
degisik kullanim alanlari sunan drUnlerinin satisini serbest girisimci adini

verdikleri Turkiye’nin her kentinde bulunan pazarlamacilarina yaptirmaktadir.
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Pazarlanan Urinler ¢cok cesgitlidir. Ev bakimi ve temizlik Grunleri (camagir
temizlik Granleri, ev temizlik Uranleri, araba bakim drunleri ve mutfak bakim
artnleri); ev teknolojisi Grdnleri (su aritma sistemleri, tencere ve bigak setleri),
kisisel bakim Urlnleri (vicut, sag¢, agiz bakim drdnleri); zinde yasam ve
beslenme destek drunleri. Son olarak da cesitlilik gosteren parfUmler bu

kapsamda satiimaktadir.

Amway’in 3 milyon serbest girisimci arasinda Carsamba’li kadinlar da vardir.
Amway ag sistemiyle (network) islemektedir. Her dagitimci sattigi mal ve
kazandirdi§i Gye sayisiyla Amway pazarlama hiyerarsisinde yerini alir. Ornegin
platin, altin, zimriat ve elmas gibi unvanlarla taglandiriir ve hediyelerle
odullendirilirler. Batin Gyelerin  hedefi gunin birinde bu unvanlari elde
etmektedir. Amway “American-way” yani Amerikan yolu tamlamasinin
kisaltimis halidir ve adindan da anlagilacagi gibi tipik Amerikan pazarlama
sistemiyle yourdr. Dagitimcilarin ikna gucl pazarlama ilkeleri agisindan ¢ok
onemlidir. Bu nedenle Amway’in yerel disunlip Turkiye'deki farkh kesimlerin
yaninda, inan¢ referansli kadinlardan olusan topluluklar arasinda da

yayginlastigi belirlenmigtir.

Alanda yapilan mulakatlarda adi gegen markanin koku drunlerinin oldukca
ragbet gérdigl, bu satisa araci olanlarin “altin” statliye kadar ylkselip Kanarya
Adalarr’na tatil ile 6dullendirildigi, inan¢ onderi kadinlarin satiglari olumlu olarak
etkiledikleri tespit edilmigtir. Satiglar sirasinda Kuran-1 Kerim’in Hicr suresinin
“Andolsun biz, gokte birtakim burclar yarattik ve bakanlar i¢in onu susledik”
ayetine sik sik atif yapilmaktadir. Bu anlamda burglara 6zel kokular onerildigi
belirlenmigstir. Ornegin bir aslan burcundakilere giic semboli baharat kokulari,
yenge¢ burcundakilere naifligin sembolu kokular 6nerilmektedir.

Yine kaynak kisiler bolgedeki kadinlarin saf kokular yerine karisim kokulara
daha egilimli olduklarini belirtmiglerdir. Yeni kokulara olan yonelimin diger bir
sebebi de birbirinden guzel tasarlanmig koku siseleridir. Birgok musteri sadece

sisesini begendigi icin bazi kokulari satin aldiklarini ifade etmislerdir. Eski
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esanslarin tek tip sisleri alandakilerce “demode” olarak kabul edilmektedir.
Amway adina satis yapan kaynak Kigiler kadin musterilerinin yakinlari olan
erkekler icin de koku aldiklarini vurgulamislardir. Alanda Ancestry kadinlarin
Opportune ise erkeklerin en ¢ok sevdigi kokularin baginda gelmektedir. En ¢ok

satis ise dUgun sezonun da gergeklesmektedir.

Carsamba’daki degisen koku kullaniminin sebeplerinin neler olabilecegi sorusu
Uzerine kaynak kisiler “artik her seyin modernlestigini; kizlarin bile bugtn orijinal
Converse veya Adidas giydiklerini; modern parfiimler kullandiklarini; islam

dininin her seyin guzelinin kullaniimasini tesvik ettigini” belirtmislerdir.

o ()

]! 1|

« b —

e e e

Opportune

| ANCES | RY |

———

Resim 30. Amway’dan Opportune ve Ancestry

Alanda Amway’in yaninda Avon ve Oriflame gibi markalarin temsilciligini yapan

kadinlarin da bulundugu tespit edilmistir.

2.1.5. Kokunun Toplumsal Cinsiyeti: Avon kataloglarina elestirel bir bakig
Reklamlar, Urin ve hizmetlerin pazarlanmasinda oOnemli bir isleve sahip
olduklarindan, genellikle ekonomik bir olgu olarak gorulerek, pazarlama ve ikna
edici iletisim boyutlariyla incelenmektedir. Reklamin diger bir 6zelligi olan,
kalturel bir metin olmasi ¢ogunlukla gz ardi edilmektedir. Oysaki reklamlar
kalturel birer metin olarak ele alindiginda, reklamlarin icerdigi mitler, kadin ve
erkege iliskin rol-modelleri ortaya konarak, toplumun profilini ¢cizmek mimkin

olmaktadir.
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Duyurudan ilana, ilandan reklama, ulusal reklamdan sinirlari asan reklamciliga
gegilirken, reklamcilarin tek bir amaci bulunmaktadir; o insan zihnindeki
cabucak yok olan, yakalanmasi bile gu¢ olan, kisacikk algi aninin
degerlendiriimesidir. TV reklamlari, metin ve resimli gorintiulerden olugan birer
mesajlar icermektedir. TV reklamlarinda, daha fazla sayida canl goéruntuleri
kombine ederek metni gereksiz kilacak 6l¢ide, goruntllerle yetinmek imkani
vardir. Bir baska deyisle, metin yoluyla verilebilecek her turli mesaji ve daha
fazlasini resim yoluyla iletmek mumkuindur. (Bilgin, 2000:108)

Toplumsal cinsiyet (gender) kavrami, kadin ve erkek arasindaki farkliliklarinin
biyolojik degil, kulturel bir olgu olarak degerlendiriimesiyle ortaya ¢ikmaktadir.
Cinsiyet (sex) rolleri tamlamasi biyolojik temelli cinselligi tanimlarken, toplumsal
cinsiyet rolleri tamlamasi kultlire bagh olarak sosyalizasyon sirecinde 6grenilen
kadina ve erkege iliskin davraniglar ve tutumlarla agiklanmaktadir
(Giddens:2005: 500). Cinsiyete iligkin belirgin bedensel farkhliklari olmayan,
kUguk cocuklari cinsiyetlendirmek (gendered) igin, kiz ¢ocuklara pembe renkli
kiyafetler giydiriimekte, kiupe takilmakta, Barbi bebekler hediye edilmekte erkek
cocuklarin basina ¢esitli spor kullplerine ait sporcu sapkalar takilmaktadir. Bu

durum cinsiyetin kultirel yanini vurgulamaktadir.

Toplumsal cinsiyet gelisimini agiklamaya calisan birgok kuram farkli Oneriler
ortaya koyar. Ornegin Sandra Bem’in “toplumsal cinsiyet semasi” kuramina
gore cinsiyetin 6grenilmesi biligssel oldugu kadar sosyal bir strectir. Bem’e gore
cocuk zihninde bilgiyi kulturan kadinlik ve erkeklik tanimlarina gore kodlamaya
hazir semalar bulunmaktadir. Sosyalizasyon surecinde ise kulttrin cinsiyet
ayrimci uygulamalari da var olan bu semalar icinde islenir (Bem, 1983 s.600).
Ders kitaplari bile toplumsal cinsiyet rollerinin pekistiriimesinde énemli bir rol
oynar (Diktas, 2010). Yetiskinlerin toplumsallasmasinda, kitle iletisim araclari
onemi buyuktir. Sosyalizasyon (toplumsallagma) stuirecinde ¢ocuklara toplumun

mesru olarak gordugu kadin ve erkek tanimlamalari aktariimaktadir. Birey
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yetigkin hale gelse de degisen toplumsal gercekligi anlamlandirmasi ve iginde
yasadigi doneme uyum saglamasi gerekmektedir. Kitle iletisim araglarinda,
Ozellikle de televizyon reklamlarinda, kadin ve erkek kimliklerinin nasil olmasi
gerektigi yolundaki mesajlar (yeniden) uretiimektedir. Kitle iletisim araglari,
toplumsal idealleri yansitan kurumlar olduklarindan, bu araglarin sosyal
temsiller araciligi ile yansittiklari kadinla erkek tanimlamalarn toplumsal
gerceklikle birebir ortismese de toplumun ulasmak istedigi idealleri ortaya
koymaktadir (Demir, 2006).

Kitle iletisim araglari, kadinlari her zaman igin etkin bir tlketici toplulugu olarak
gormektedir. Ozellikle de televizyon ve basili sureli yayinlar, cinsiyetgi
stereotipiler ve roller tUretmektedir. Bu stereotipiler ve roller giiniimiizde birgok
yerde karsimiza g¢ikan Avon kataloglarinda sunulan parfum reklamlarinda da
gorulmektedir. Avon kataloglari Carsamba kadinlari arasinda da elden ele
dolagsmaktadir. Uriiniin kendisini test etme firsati bulamayan kadinlar reklam

metinleri araciliyla inandiriimaktadir.

Yeniyihbu
ozel hediye setiile

Bas donirici. Romantik. Egzonik

Resim 31. Avon’un Far Away ve Celebre kokularinin Aralik 2011 kataloglarindaki
reklami

Yeni yila 6zel olarak basilan Aralik 2011 Avon katalogunda karsimiza ¢ikan
parfimler de kadin stereotipileriyle birlikte sunulmaktadir. (Ornegin “bas

dondurdcu, romantik, egzotik Far Away” ve “coskulu, kadinsi ve heyecanl
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Celebre”.) Kadina atfedilen kultirel kaynakh 6zellikler kokunun kendisiyle
Ozdeslegtirmekte ve kadinlara surekli “bu kokuyu kullanin, kendinizi degistirin,
daha iyi gérinin, daha heyecanli kadinsi romantik, egzotik ve erotik olun!”
mesajl vererek zevk ve arzu vaat edilmektedir. Bdylelikle batili kadin modeller

araciligiyla yine batili “modern” toplumsal cinsiyet rollerini iletmektedir.

Bu bélimde daha c¢ok yerel, ulusal kodlamalarin, algilamalarin yerini
kUresellerine birakmasi vurgulanmaktadir. Karesel kadin-erkek kimlikleri bir
bakima kokularla insa edilmektedir. Ozellikle de gelenekselligin ana referans
oldugu toplum kesimleri bakimindan da benimsenmesi daha ilgingtir. Bu

anlamda medyanin islevi gok 6nemlidir.
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Resim 32. Fullspeed ve Black Suede parfliimlerinin Aralik 2011 Avon kataloglarindaki
reklami

Kataloglarda erkek parfimleri diuzleminde de durum farkli gérinmemektedir.
Batili erkek modellerin susledigi gorseller ve c¢arpici reklam metinleriyle birlikte
sunulan parfiimler erkek musterilerin siparisini beklemektedir. Ornegin turuncu
cizgileri olan sisesinde meyve kokulari barindiran Fullspeed yanindaki kizil sagli
manken ile bir uyum olusturmaktadir. “Enerjik erkeklere” hitap eden bu parfum,
kullanicilarina toplumun erkeksi addettigi “bastan c¢ikaricilik, canlilik ve kalicihk”
gibi vasiflar armagan etmektedir. Black Suede ise parfUumin adini ¢agrigtiran
esmer (black) bir erkedin godlgesinde sunulmaktadir. Black Suede erkege

atfedilen “samimi, kendine glvenen ve c¢ekici” gibi toplumsal cinsiyet betimleme
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terimlerini reklaminda kullanarak modern, kentli erkegin nasil olmasi

gerektiginin sinyallerini vermektedir.

Diger yandan yeni olusturulan tiketim toplumu vesilesiyle koku hediye etme
yayginlastiriimaktadir. Boylelikle toplumsal cinsiyet kimlikleri hediyelesirken insa
edilmektedir.  Geleneksel hediyelerin  yerini  kireseller  almaktadir.
Hediyelesmenin dénusimi tizerine Nebi Ozdemirin (2012) soyledikleri dikkate
degerdir:

Ulusal ya da kuresel 6zel gin ve bayramlarla (Ramazan Bayrami, Anneler
Gunu, Babalar Gind, Sevgililer Gunu, Yilbasi vb.) ilgili 6zel programlarda
(haber, magazin, reklam vb.) kimin, hangi armagani, kime, nasil(bigim,
icerik, anlam, téren, s6z kaliplari, bakisla) ve nerede verecegi, dahasi
vermesi gerektigi acgikca ezberletiimektedir. Modernite, ge¢ modernite,
tiketim, Kitle, siber uzay caginin aktoérleri, yilin her ginini bir kutlama,
dolayisiyla hediyelesme gini haline getirmeye g¢alismaktadirlar. Boyle bir
durum, dinyanin en verimli ve yaygin sektdrlerinden biri haline gelen
hediye sektérinin etkinligini de ortaya koymaktadir. Temelde eglence
kiltdrindn ve enduistrisinin araci olan televizyonun da bu islevi Ustlenmesi
dogaldir. Burada hediye ve hediyelesmenin, gelenekler bileskesi olan
eglence iginde de yer aldigi hatirlanmalidir (Ozdemir, 2012 s: 333)

Klresel kozmetik markalarinin ve kiresel pazarlama yontemlerinin Fatih gibi

s6zlU gelenek ve inang referansli kesimleri dahi etkilemesi dikkat ¢ekicidir.

Mo T

Resim 33. Fatih/Carsamba’daki bir kokucu
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2.2. NISANTASI ORNEKLEMI
2.2.1. Nigsantasr’nin Kurulusu veya Kurgulanisi

Merkezi, Valikonagi ile Tesvikiye Caddesi'nin kesistigi alan kavsak olan, Sisli
ilcesine bagli Mesrutiyet ve Tesvikiye mahallelerinin Valikonagi Caddesi
cevresindeki bolumlerini kapsayan semttir. Kurulusu, cografi ve idari sinirlari
Tesvikiye ile i¢ ice gec¢cmistir. Nisantasi guneyinden Macka, glneybatisindan
Harbiye, batisindan ve kuzeybatisindan Osmanbey, dogu ve gliineydogusundan
Tesvikiye semtleri ile sinirhdir. Nisantasi’'nin adini Osmanli déneminde atis
talimi veya yariglarda atilan okun dustugu yere hatira olarak dikilen kitabel
taglar olan nisan taslarindan almis oldugu dusintimektedir. Ozellikle
padisahlarin istanbul’un gesitli bolgelerinde atiglarda isabet ettirdikleri yerlere bu
taslardan dikilmistir. Bu taslarin cogu bu bélgededir. Ozellikle Valikonag ve
Tesgvikiye'nin kesistigi kavsakta yer alan tas herkes tarafindan bilinen semtin
sembolii ve bulusma noktasidir (istanbul’un ilce ve Semt isimleri kitabi 2, 2007
s:38).

18. yiizyilda iskana agilan Nisantas’'nin gelismesi 19. yizyilda baslamistir. iki
temel tarihi olay Nisantasi’'ni etkilemistir. Birinci tarihi olay sarayin once
Dolmabahgce Sarayr’na sonra da Yildiz Sarayr’na tasinmasidir. Boylelikle
hanedan mensuplari ve devlet gorevlileri yoreye gelmeye baglamistir. Kiglalar
da ayni bélgeye cekilmislerdir. Orhan Pamuk istanbul Hatiralar ve Sehirler adli
calismasinda da semtin kurulusuna deginir:

Osmanli padigahlari batili konfor, degisiklik fikri verem korkusuyla Topkapi
Sarayrni terk edip Dolmabahge ve Yildiz’a yaptirdiklari yeni saraylara
yerlesince, buralara yakin olan Nisantasi tepesinde vezirler, basvezirler,
sehzadeler blylk ahsap konaklar insa ettirdiler (s.33)

ikincisi ise Nisantasrnin kentin en modern kesimi olan Pera’ya (Beyoglu) olan
yakinh@idir ki Batililasma yolunda istanbul’da Pera’ya yakin olmak oradaki
hayat tarzina karismak bakimindan da onemli bir firsattir. Pera ve Galata
cevresindeki yerlesimin Sigli'ye dogru kaymasini hizlandiran sebeplerin basinda
1870'de meydana gelen buyuk Beyoglu yanginidir. Semtin buyidk bir bolumu
zarar gormus ve yeni yasam alani arayiglari baslamistir. 1913’te elektrikli
tramvayin iglemeye baslamasi ve Siglinin Beyoglu'ndan sonra elektrik ve
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havagazi sebekelerine kavusmaya baslamasi bolgenin hareketlenmesini
hizlandirmistir. 1930lardan once 1912’de High School’'un agilmasi, 1923’te
Taksim-Sisli tramvay hattinin yeni bir kolla Macka'ya kadar uzatilmasi, 1923’te
Isik ve Sisli Terakki'nin oOgretime baslamalar, 1924’te Macgka Parki’nin
tamamlanmasi, 1927°de Portakaloglu Konagr'nin Vali Konagi olmasi ve 1929'da
Amerikan Hastanesinin agilmasi birka¢ onemli yenilik, semtin 1930’lu yillarda
donusece@i haline isaret etmektedir. 1939 yilinda Lutfi Kirdar'in belediye
baskani olmasiyla da yeni modern bir doneme girilmis, konaklar ve eski
yerlesim bigimleri terk edilip yavas yavas apartmanlasmaya dogru ilk adimlar
atilmistir (Akbayar,1993 s:88-90).

Yine Orhan Pamuk’un anlatisiyla :

Batili yada yerli modern bir dinya kurulamadidi igin butin bu ¢aba daha
cok gecmigi unutmaya yaradi; konaklarin yakilip yikilmasina, kualtGrin
basitlestirilip guduklestiriimesine, ev iglerinin yasanmamis bir kdlttrtn
muzeleri gibi dlizenlenmesine yol agti (s.36)

1930’larda Peyami Safa ise bu galismanin ilham kaynagi olan Fatih-Harbiye
adli romaninda Fatih’in temsil ettigi dinyanin karsisina Nisantasi’nin akrabasi
olan Beyoglu'nu oturtur ve romanin kahramani Neriman’a iki semtin ruhunu
kiyaslatir:

...Su alaturka muizigi kaldiracaklar mi ne yapacaklar? Yapsalar da ben de
kurtulsam. Hep ailenin tesiri. Babam sark terbiyesi almis. Ney calar,
akrabam oyle.. Fakat artik sinirime dokunuyor, bir kere su musibetin
bicimine bak, hele bu torbasi? Yirmi gundir elime almiyorum, bugln
mecbur oldum. Birakacagim musibeti.. Darulelhan’dan da gikacagim yahut
alafranga kismina girecegim. Zaten bizim kismi lagvedeceklermis. Allah
razi olsun. Kendimden nefret ediyorum. Oturdugum mahalle oturdugum ev,
konustudum adamlar sinirime dokunuyor. O Fatih meydanin éninden
gecerken meydan kahvelerinde bir sirl igsiz glgslz, softa makulesi
adamlar oturuyorlar. Biraz temizce giyindin mi insanin arkasindan fena fena
bakiyorlar, kimbilir neler séylemiyorlar, insan yolda bile rahat yirtyemiyor.
Sonra o dikkanlarin hali nedir? Adim basina asci ve kahve. Erkeklerin igi
glici kahvede, caminin 6nlinde oturup sokagi seyretmek. Din tinelden
Galatasaray’a kadar diikkkanlara baktim. Esnaf bile zevk sahibi. insan bir
bahcede geziniyormus gibi oluyor. Her camekan cicek gibi. En adi egyayi
Oyle bigime getiriyorlar ki micevher gibi goriniyor. Sonra halki da
bambagka. Dénup bakmazlar. Yurimesini, giyinmesini bilirler. Her seyi
bilirler canim... O Macit'in ellerine baktim, kadin eli gibi tertemiz,
tirnaklarinin tGzerine bile ¢alismis. (s. 29)

Aslinda bu satirlar eril, geleneksel, mahalli, s6zIu kuilturin bakisina karsi

modern kadinin tepkisini ortaya koymaktadir. Belki de toplumsal degisimler,
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donusumler oncelikle kadin yasaminda, dunyasinda gerceklesmektedir. Ya da
bu degisme kadin yasaminda gergeklestiginde koklu hale gelmektedir.

1950’lerde artan apartmanlasma ile semt, O6zellikle Ust ticaret ve sanayi
kesimimin tercih ettigi bir yerlesim yeri olmus, ana caddeler boyunca siralanan
aligveris magazalari da bunu desteklemigtir. Modern apartmanlar mabhalli
toplumsal yasamdan bolinmuis bireysel yasama gegisin bir gostergesidir.
insanlar  fiziksel olarak yakinlagsirken sosyal olarak birbirlerinden
uzaklasmislardir. Ozellikle 1970’lerde, Istiklal Caddesinin eski kalitesini
yitirmeye baglamasiyla, Unli magazalar Nisantagi'na ge¢cmeye baslamigtir.
Orhan Pamuk (2008a), Masumiyet Mulzesi isimli romaninda, 1975 yilina ait bir
glnde yasananlari su sekilde anlatmaktadir:

“Bltin hayatimi degistirecek olaylar ve rastlantilar... 27 nisan 1975’te Unlu
Jenny Colon marka bir c¢antayi vitrinde gérmemizle basladi. Yakinda
nisanlanacagim Sibel ile Vali Konagi Caddesi'nde serin bahar aksaminin
tadini c¢ikararak ydrurken, hafifge sarhostuk ve ¢ok mutluyduk.
Nisantasi’'nda vyeni acilan sik lokanta Fuaye’de vyedigimiz aksam
yemegdinde, annem ve babama nisan tdrenimizin hazirliklarindan uzun
uzun bahsetmistik... O zamanlar Sisli, Nisantasi, Bebek gibi semtlerdeki
evlerinde canlari sikilan Batililagmis istanbullu ev kadinlari ‘sanat galerisi’
degil, ‘butik’ acar. Elle, Vogue gibi ithal dergilerden kopya edip diktirdikleri
‘moda’ elbiselerle, Paris ve Milano’dan bavullar iginde getirdikleri kiyafetleri,
kacak vir zivir ve takilari, kendileri gibi cani sikilan diger zengin ev
kadinlarina sagma denilecek kadar ylksek fiyatlarla satmaya calisirlard’”
(s.13-4).

Orhan Pamuk, bu kitabinda, Turkiye’de Ozellikle 1980’ler sonrasi yasanan
sosyal degisime dikkat cekmektedir. Kitapta, yukarida s6zu gegen Jenny Colon
marka cantanin daha sonra sahte ¢ikmasi gibi, istanbullu hanimlarin da, taklit
bir hayat yasadiklarini vurgulamaktadir. Ozellikle Nisantas’ndaki giindelik
yasamdan bahsederken, sosyetenin Batr'yi taklit etme yolunda sahte bir hayat
yasadiklarini sOylemektedir. Bunun yani sira, bu donemlerde Turkiye'de
olmayan yabanci mallarin bir sekilde Ulkeye getiriimeye c¢alisiimasi, toplumun
bu dénemdeki tiketim mallarina olan asiri ilgisini gozler 6niine sermektedir.
1980 sonrasinda serbest piyasaya gecisin getirecegi tuketim ¢ilginhdr bunun
sonucunda olusmustur. Orhan Pamuk (2008, s.288), istanbul adli romaninda,

1965 ve 1970’li yillarda, aileleri zengin olan genclerin Magka, Nisantasi, Taksim,
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Harbiye civarinda babalarinin liks arabalariyla gezintiye cikarak, yine kendi
cevrelerinden, kendi zengin yasam tarzlarina uygun kisilere gosteris yaptiklarini

anlatmistir.

1980’lerde hizlanarak suren hazir giyim ve tekstil ticarethaneleri ile
imalathanelerinin semte yerlesmesine bagli degisim, Nisantasi’'ni yer yer yogun
is alani haline donusturmus, yerlesim bolgesini tehdit eder olmustur. Bu degisim
1990’larda daha da ivme kazanmig, 2000'li vyillarda en ust noktaya
ulasmigtir.1950-70 yillari arasinda semtte sadece semt sakinlerinin gundelik
ihtiyaclarina yetecek cesitte dikkan varken bugin her turli tiketime ve semt
disindan gelenlere hizmet eden cesitlilikte sayisiz dikkan ve magaza bulunan
bir acik pazara donusmustur. Bati tarzi hazir giyim Bati tarzi kokulari da
beraberinde getirmigtir.

2.2.2. Nigantasr’nin Bugunu ve Kimligi

Semt hakkinda yazilarin yayinlandig1 “Nisantagi-Tesvikiye Hayat” dergisinin ilk
sayisinda Nisantagi diger semtlerden sosyo-kulturel agidan ayri tutularak
‘Nisantasi Cumbhuriyeti” diye bir tanimlama yapilmistir. Buna ek olarak dergide,
semtte karsilagilan tUm goruntilerin Paris, Londra ve Viyana’ya benzedigini
belirtiimistir (2009, s.1). Semtlilerin, vakitlerini burada gecirmekten hogslandig,
mumkun oldugunda disari gikmaktan kagindigi anlasiimaktadir. Semtin tim ara
sokak ve caddeleri en dolu saatlerini, okullarin dagilma zamaninda
yasamaktadir. Nisantasi’nda, guindiiz aligveris yapanlar ve trafigin yogunlugu
varken, aksam magazalarin kapanma saatleriyle beraber, sessizligin basladigi
gorulmektedir. Bu saatlerde, gindizun renkli gorunumind hatirlatan tek sey
ana caddelerdeki magazalarin gece boyunca agik kalan isiklaridir. Buna ek
olarak aksam saatlerinde, semtin kafe, bar ve restoranlarinda yodunluk oldugu
gozlenmektedir. Ginumuizde, semtte magaza, kafe ve restoranlar yogun oldugu
kadar, doktor muayenehanesi, tip merkezi, laboratuar ve gorunttleme merkezi,
eczane gibi saglik hizmeti veren ig faaliyetleri yaygin olarak gorulmektedir.
Pahali esyalar satan magdazalari, g6z kamastiran vitrinleri, caddelerinde
dolasan pahali arabalari ile zenginligin gézler 6nune serildigi Nisantasi’nda, bu

yasama eklemlenen baska hayatlar olmasi da kaginilmazdir. Ozellikle semtin
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en kalabalik noktalari olan, Valikonagi Caddesi, Tegvikiye Cami onu ve Abdi
ipekgi Caddesi’nin Bostan Sokak’a yakin olan yerlerinde, yemek parasi isteyen
ya da mendil satan cocuklara, cicek satmak ya da fal bakmak isteyen

Cingenelere rastlamak mumkundur.

Resim 34. Nisantagi City’s aligveris merkezi

Ayrica semtin her sokaginda, en iglek saatlerde bile, Ozellikle isyeri ve
magazalardan c¢ikan geri donuasturilebilir atiklar (kagdit, plastik, demir gibi)
toplayanlarla karsilasilabilir.  Baudrillard'in (2008, s.40), “Cop Sepeti
Uygarligi’ndan s6z etmenin yerinde oldugu dusuncesine bir kanit olarak, surekli
tiiketen bir Nisantasrnin sirekli ¢dp Urettigi gdzlemlenir. Nisantasi, istanbul’un
eglence hayatinin da 6énemli merkezlerinden biri olmustur. Semtte ginimuz
eglence anlayisina uygun gece kulibl, bar, kafe ve restoranlara
rastlanmaktadir. Bunlarin ézellikle Reasiirans Carsis’nda ve Abdi ipekgi
Anit'na yakin olan yerlerde yogunlastigi gozlemlenmektedir. Semtteki kafe ve
restoranlarin  batin gun dolu oldugunu soéylemek mumkundur. Gundiz
saatlerinde kadinlarin yogunlukta oldugu kafe ve restoranlarda, aksam
saatlerinde erkeklerin de bu kalabalia katildiklari belirlenmistir. Bu mekanlarda,
is cikisi saatlerinde Ozel eglenceler duzenlenmektedir. Bu sebeple, orta yasl
kullanicilarin daha ¢ok, genclerin ise daha az oldugu gorulmektedir. Bu eglence

alanlari, 1994 yilinda hizmete giren Reasurans Carsisi’'nda, Tegvikiye Cami
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cevresinde, Vali Konagi Caddesi yakinlarinda ve Abdi ipekgi Caddesi izerinde
yogunlagsmaktadir.

Resim 35. Nisantasi-Rumeli Caddesi

Suha Tugtepe (2008, s.19), Tesgvikiye ve Nisantagli semtlerinin pahali mallarin
satildigi bir semt haline gelmesinin Rumeli Caddesi ile Tegvikiye Caddesi’ndeki
sosyete modacilardan sonra, 1970’lerde bu caddelerdeki Unli markalari satan
ks magazalarin artmasina baglamaktadir. Bu donemlerde semtin lUks esyalar
satan caddesi olarak Rumeli ve Tegvikiye Caddesi’'nin kullanildigi goze

carpmaktadir.

Maggonul (2006), Tesvikiye-Nisantagi “Seckin” Semtin “Seckin” Sakinleri adli
kapsamli ¢calismasinda “Nisantagsililik” kimligini irdelemeye ¢alismistir. Nisantagi
semti anlatilirken en c¢ok kullanilan kelimelerin “seckin”, “kisilikli”, “adacik” ve
“kurtariimis bélge” oldugunu belirtmektedir. Semtlinin kendini istanbul’'un geri
kalanindan uzak tutmaya cgalistigi, bir c¢esit seckinlik tavri igcinde olduklari
gorilmektedir. Calismanin  sonunda Turk burjuvazisinin  6nde gelen
mekanlarindan olan Nisantasi-Tesvikiye sakinlerinin gegcmise dayandirdiklari
“seckinlik” iddialarini “ayirma” (distinction) stratejileriyle bugin de surdartp

kimlik kurgularini, kendilerini ve semtlerini “disaridan” koruyacak sekilde ve
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“Otekileri” digarida birakacak sekilde gelistirdikleri, “sosyal duvarlar” yontemiyle
seckinliklerini muhafaza ettikleri ileri surulmektedir. Maggonul’'in gorusme
yaptigi kisilerden ikisinin sdyledikleri varilan sonucu destekler niteliktedir:

“Bir kere komsum aydin olmali, insan gibi insan olmali. Ama tabi ki egitim
duzeyi ¢cok dusuk olmamali. Demokrat olmali (...) yasitim ya da daha geng
olmalarini isterim, daha yaslh degil. (Burak, 36, erkek, s. 75).

Alanda gorusulen Kigilerin hepsi kokunun da bir stati ve seckinlik gostergesi
oldugu konusunda hemfikirdirler ve koku aligverisi konusunda c¢ok dikkatli
olduklarini belirtmiglerdir. Ornegin; asla ucuz agik parfimleri tercin etmemekte,
taninmig parfimerilerden parfum satin almaktadirlar. Yurtdigsindan parfum satin
alan veya siparis veren Kkisiler de tespit edilmistir. Bu dogrultuda goérisme
yapilan kigilerden birinin soyledikleri dikkat gekicidir:

“Herkes ayni kokuyor. Mesela istiklal'de yiirii bak, burnuna hep ayni
parfumler gelecek... Genelde Lyon’da yasayan adabeyimden istetiyorum
parfimimu veya kendim gittigimde aliyorum. Burada da var ayni parfimler
ama oradakiler sanki daha orijinal gibi”

(Kadin, Ogrenci, 20 yasinda, 27.03.2012)

Erkekler i¢cin de parfim bir sayginlik unsurudur. Alandaki geng¢ erkeklerin
sikliklarini pahali ve yogun parfumlerle tamamladiklari gézlemlenmigtir. Bir
gOrusmeci soyle sdylemigtir.

“10 liraya parfum alanla 400 lira verip alanin itibari ayni olur mu? ...hem
kizlar arasinda hem de arkadaslar arasinda.. Parfum dedigini yUrirken
arkanda birakacaksin ki orada oldugunu anlasin herkes”

(Erkek, Emlakgl, 26 yasinda, 27.03.2012)

2.2.3. Nigsantasi’nin Ben-Merkezli Kokulari

Yasam tarzlan insanlari birbirinden farkh kilan davranis kaliplaridir.
insanlarin neleri, nicin yaptiklarini anlatmaya yardimci olur (Chaney,
1999). Rudyard Kipling’in “Yabanci bir memleketi anlamanin ilk kosulu onu
koklamaktir’ s6zu kokularin sosyo-kiltirel bir gosterge alani olabilecegini
imlemektedir. Boylelikle kokular araciligiyla yasam tarzlari da anlagilabilir.
Kalturel arka planlar ve yasam tarzlari tek tek bireylerin oldugu kadar belirli

insan gruplarinin da koku algisini sekillendirmektedir.



Son yuz yildir Tark modernlesmesinin; Batili veya Batiya donuk yagam
tarzinin 6ne g¢ikan mekanlarindan biri Nigantagi-Tegvikiye semtidir.
Ozellikle 1980’lerden sonra acgik pazar haline gelen semt, kiresel
markalarin gemilerinin ilk demirledikleri bir liman gibidir. Bu markalarin en
one c¢ikanlari da kozmetik Uriinleri ve parfimlerdir. Oyle ki Turkiye'nin ilk
parfumeri zinciri Sevil Kozmetik 1976 yilinda ilk magazasini Nisantasi’'nda
agcmistir. Bugln iki subesiyle Nisantasi bolgesinde varligini devam
ettirmektedir. Ayrica Turkiye piyasasina girmeye c¢alisan parfum markalari
da pilot g¢alismalarini Nisantag’'nda yapmaktadirlar. Ornegin  bu
markalardan biri olan Bahreyn kokenli Arap parfim Greticisi Junayd
Perfume de bayi ve dagitimci arayisini City’s adli aligveris merkezine
kurdugu kaguk bir stant araciliiyla yapmakta ve kokularini meraklilariyla

bulugsmaktadir.

Tlketicilerin her tarli ahlgveris imkanini ayni anda buldugu AVMler
(ahgveris merkezleri) pazarlama faaliyetlerinin katkisi oldukga 6nemlidir.
Reklam panolari, brosur ve aligveris arabalarina yerlegtirilen reklamlar ile
tuketicinin dikkati, satin alacagi uran tanitimlarina yoneltiimektedir. Benzer
bir sekilde, uluslararasi zincir magazalarin duzenledigi promosyon gunleri
ve indirimler tlketicilerin bu magazalari tercih etmesini saglamaktadir. Bu
nedenle koku kultirinidn degisiminde de aligveris merkezlerinin 6nemi
bayuktir. Hemen hemen her aligveris merkezinde kozmetik dukkanlari ve
parfumerilere rastlanmakta tuketiciler birbirinden farkli kuresel parfum

markalarini tek bir mekanda bulabilmektedir.
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Resim 36. City’s aligveris merkezinde Juneyd Parfim

Yillardir kiresel parfum markalarinin hazir parfumlerini pazarlayan Nisantasi
son iki yildir farkh ve yepyeni bir parfim pazarina kapilarini agmaktadir. Kisiye
6zel koku, kigiye 6zel parfiim veya tasarim parfimleri adi altinda sunulan bu
yeni sistem Turkiye'de kendi ¢apinda bir ilk olma 6zelligi tagsimaktadir. Herkes
gibi kokmamaya c¢alisan, herkesin kullandigi parfimlerle tek tiplesmek
istemeyen sakinleri icin planlanan “kisiye 6zel koku” butikleri semtin sinirlarini
da asip lstanbulun farkli semtlerinden gelen koku duskinlerini de
heyecanlandirmaktadir. Sosyal medya ve magazin dergileri araciligiyla kokuya
olan talepler 6zendiriimektedir. 2011 sonlarinda Nisantagsi’nda agillan La
Deesse (Tanrigca) adli bir koku tasarim butigi medyada da genis yanki
bulmustur. Reklamlarinda ise koku araciligiyla sunulan kimlikler tzerinde derin
okumalar yapilabilir

1. Parfiimiiyle farkli olmak isteyenler igin..

Bir bagkasiyla ayni kiyafeti giymek istemiyoruz ama is kokuya gelince,
hepimiz ayni kokuyoruz. Artik parfimde yiikselen deger, tasarim. istanbul
Nisantasi'nda yeni acilan bir parfim butigi de, kokunuzla farklilagsmaniz
icin* size alternatifler sunuyor” (Sabah /Cumartesi 17.12.2011)

2. Kadin parfimunde “La Déesse” tercih edenler Nisantasi’'nda bulusuyor!
Cok sik olabilirsiniz ya da sezonun en trend pargalarina sahip olabilirsiniz
ama parfim seciminiz yanhgssa, Uzllerek soyliyoruz Kki; sinifta
kaldiniz! Kadin parfimleri, erkek parfimu kisacasi sahip olabileceginiz en
guzel parfumlere sahip olmak gerekir, sinifi gegebilmek igin!
(http://modaklik.com/4439/stil/stil-butik/kadin-parfumlerinin-birlestigi-
nokta-la-deesse/ )



http://modaklik.com/4439/stil/stil-butik/kadin-parfumlerinin-birlestigi-nokta-la-deesse/
http://modaklik.com/4439/stil/stil-butik/kadin-parfumlerinin-birlestigi-nokta-la-deesse/
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Resim 37. La Deesse-Nisantasi

Butige Fransa kokenli parfum tasarimi kavramina atifta bulunarak verilen ve
Fransizca tanrica anlamina gelen La Deesee adi bile musterilere gorkemi ve
biricikligi cagristirmaktadir. Birinci reklam metninde parfiman farkhlastirici guci
hatirlatilirken ikinci metinde ise “sinifta kalmak” veya “sinifi gegmek” metaforlari
kokunun bir toplumsal sinif veya statl gostergesi olabilecedimi imlemektedir.
Cunku bir kisi ¢cok sik olsa bile “uygun” kokuyu surinmemisse Nisantasi’'nda
egemen olan elitist kimlige veya “sinifa” aidiyeti gerceklesmemektedir. Butigin
sahibi de parfumi hem guzel kokmak hem de bir zimreye ait olmak igin
kullandiklarini dile getirerek bu diisiinceyi dogrulamaktadir. Parfimiin de kiyafet
gibi bir tasarim Urund oldugunu dile getiren butik sahipleri, Maison Francis,
Kurkdjian, Keiko Mecheri, Miller Harris, Ormonde Jayne, Robert Piguet, YS
UZAC, Place des Lices ve Acca Kappa gibi dinyaca unlu tasarimcilarin bir
zamanlar kuresel medyatik yildizlar igin tasarladiklari parfumleri satisa
sunulmaktadir. Bu tasarimcilardan Uzakdogulu Keiko Mecheri Turk lokumuna
ovgu olarak hazirladigi egilim belirleyen parfimi “Loukhoum” ile ©6ne
cikmaktadir. Butik ayni zamanda koku atOlyeleri de dizenlemektedir. Bu
atOlyelere katilanlar, Fransa'dan 200 yillik bir parfUm ureticisinin 127 esansini
kullanarak iki buguk saatlik bir galismayla egitmenler yardimiyla “kendilerine

Ozel” parfum tasarlamaktadirlar. (Sabah Gazetesi Cumartesi eki 17 Aralik 2011)
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2.2.4. Bir Koku Atodlyesinin Etnografyasi

Kisiye 6zel koku yonelimini anlayabilmek ve betimleyebilmek i¢in Nisantasi’'nda
bir koku tasarim atdlyesinin kursuna dahil olunmus ve katilimci gobzlem
yontemiyle kokunun mutfagiyla ilgili veriler elde edilmeye c¢alisiimigtir. Farkh bir
ticari isme gerek duymadan sadece Kisiye Ozel Koku adi altinda kurulan bu
atblye son donemde olduk¢ca populer olmus, internette ve televizyon
programlarinda da tanitimi yapiimistir. Bu dogrultuda 4 Subat 2012 Cumartesi
gunid gerceklesen egitimlerden birine katiinmistir. Kursa katilimda arastirmaci
kimligi agiklanmamig ve siradan bir katiimci olarak alanda goriinmez olunmaya

cahgilmigtir.

- T e

Resim 38. Tezin yazari Mustafa DIKTAS. Kisiye Ozel Koku atolyesinde

2.2.4.1 Egitmenler
Sosyoloji egitimi almig ve 15 yildir kokularla ilgilenen Bihter Turkan Ergul son g
yildir profesyonel olarak kisiye 6zel kokular tasarlamakta ve koku egitimleri
vermektedir. Esanslar hakkinda derin bir bilgi birikime sahip olan Ergul sektérde
bir numara olabilmek icin calismalarina devam ettiklerini belirtmistir. Nisantasi
cevresi disinda da adini duyurdugu ve televizyonlarda kadin programlari basta
olmak Uzere bir¢gok programa katildigi belirlenmigtir. Bu programlari da egitim
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baslamadan Once referans vererek egitime olan guveni arttirmak amacini
guttugunu vurgulamistir. Ayni zamanda aromaterapi, kigisel gelisim ve NLP
konusunda aldigi egitimlerle de disiplinler arasi bir uzmanlk gelistirmigtir. Bu

atolyenin sahibi olan Ergul her hafta sonu da dizenli olarak egitim vermektedir.

2.2.4.2 Katihmcilar

Bu kursun katiimci profili ve sayisi her hafta sonu degismektedir. Genellikle
katilimcilar Nisantasi basta olmak Uzere, Etiler, Besiktas gibi yakin semtlerden
gelmektedir. Arzu edildiginde kapali gruplara da seminerler verilmektedir. AtOlye
sahiplerine gore katilimcilarin buyuk c¢ogunlugunu kadinlar olugturmaktadir.
Arastirmanin yapildigi gun egitime 5 kisi katilmistir. Bunlardan doérdi erkek
(arastirmaci dahil) ve sadece biri kadindir. Bu sira disi durum egitmenin
gozunden de kagmamistir. Katihmcilardan 20 vyaslarinda iki erkek “6zel
universite” o6grencisi internet Gzerinden haberdar olduklari atolyeye somestre
tatillerinde “ilging bir sey yapmak” ve sevgilileri igin koku tasarlamak amaciyla
geldiklerini dile getirmistir. TUBITAK'ta teknisyen olan diger erkek katilimcisi
fotografcilikla ilgilenmekte ve Nisantagi’'na hem fotograf ¢cekmek hem de koku
egitimine katilip farkh bir deneyim yasamak amaciyla Gebze’den gelmigtir.
Kadin katilimci ise kendi deyimiyle “koken olarak Nisantasili” fakat Kadikdy'de
oturmaktadir. Bir digun organizasyon firmasinin sahibidir. Kadin kursiyerin asil
amaci organizatérliguni yaptigi diugun davetlerinde nikah sekeri yerine
hediyelik ve anisal bir degeri olabilecek esanslar tasarlamak ve bu anlamda
Tarkiye’de bir ilki gerceklestirmektir.

2.2.4.3. Egitimin icerigi

Kokunun fizyolojik etkileri ve tarihi ile ilgili bilgiler verilerek egitime baslanmakta
ve bu dogrultuda soru-cevap yonetimi de kullanilarak katilmcilarin kendi kigisel
koku deneyimleri hakkinda bilinclenmelerine yardim edilmektedir. Boylelikle
verilen bilgiler somutlastirnp ve kisiye 6zel hale getiriimektedir. Ardindan bir
powerpoint sunusu yardimiyla tasarimda en ¢ok kullanilan esanslarin detaylari,

psikolojik ve bedensel etkileri anlatiimaktadir. Asagida, orneklendigi Uzere:



1.Greyfurt

Ruhi yénden uyarici, moral ylkseltici, yaraticilik duygusunu gelistirir. Kas
gevsetici, selilit giderici, kramp 6nleyici, dogum sonrasi c¢atlaklarda tedavi
edici, halsizlik gidericidir

2.Kakule

Ruhsal- duygusal etkisi: Hayat diizenimiz degisiklige ugramaya basladigi
zaman, sabit hislerde kalmamizi saglar 6zelikle tek tarafli hislerde yardimci
olur .

Vicuda etkisi: Kuvvetli bir antiseptiktir. Aci dindirici ve balgam soéktartcu
Ozelige sahiptir. Sinir uglari iltihabinda ve kas agrilarinda faydahdir.
3.Kusdili- Biberiye

Ruhsal- duygusal etkisi: Hafiza kuvvetlendirici, konsantre edicidir.

Vicuda etkisi: Karaciger fonksiyonlarini diizenler ve kas gevsetici 6zelige
etkiye sahiptir. Vicutta kan dolagsimini artirir. Ciban ve vyaralara, bas
bitlerinde, adet zorlanmalarinda, romatizma agircalarinda kullanilir

4.Gul

Ruhsal-duygusal etkisi: Uziintii giderici teselli verici, kas gevsetici.Dogum
sirasinda psikolojik etkisi ile dogumu kolaylastirdigi kanitlanmistir.
Avrupa’daki hekimler bilimsel izah edemeseler de dogumu kolaylastirdigini
kabul etmis ve dogumhanelerde kullanmaya baslamiglardir. Ayrica 6 aydan
itibaren bebeklerde kullanildiginda zeké gelisimde olukga faydali oldugu,
hafizayl guglendirdigi kanitlanmistir. Ayni zamanda bayan parfimlerinde
afrodizyak olarak yogun bir sekilde kullanilir. Yaglarin efendisi de denilir.
Vicuttaki etkisi: Hint defnesi, gul ve lavanta karigimi antifungalamala
kullanilabilir. Kuvvet verici, cilt temizleyici, iltihaplanmayi engelleyici, kramp
¢bzlcl, sakinlestirici, sok anlarinda 6zelikle oldukgca etkilidir. Yara
iyilestirici, kalp ve bagirsak fonksiyonlarini duzenleyicidir. Her turlt kuru ve
problemli ciltler, alerjik ciltler, egzama, yeni doku olusumu ve yaralarin
kapanmasini gerektiren durumlarda birebir basarilidir.  Fareler Uzerinde
yapilan bir arastirmada gul yaginin 6grenmeyi 10kat artirdigini gorilmustir.
5.8Semragami

Ruhsal- duygusal etkisi: Nefes alislarini dizenler, kokulari yenmeyi ve
cesareti arttirmayi saglar. Asiri galismalarda dikkat bozuklugunda canlilik
verici olarak kullanilir.

Vilcuda etkisi: Balgam soktlrlcu, rahatlatici, temizleyicidir. Sivrisinek ve
guveleri uzaklastirir. Naftalin yerine kullanilir. Sigara icilen yerlerde havayi
temizlemek icin kullanilir.

6.Mine Cigegi

Ruhsal-duygusal etkisi ruhi ferahlatici, uyarici, duygusuzlugu (hantalligi) ve
yorgunlugu giderici, enerji verici dinamizm kazandirici.

Vicuda etkisi cilt tonigi, antiseptik, yagh ciltlerde akneye karsi, zayif bag
dokusunu ve adaleleri kuvvetlendiricidir. spor masajlarinda ve ayak
masajlarinda serinletici, canhlik kazandirici.

7.Limon Cimeni

Ruhsal- duygusal etkisi: Hayat akisini kolaylastirir, migrenli ve isteksiz
anlarda canlanilicidir. Ruhsal tikanikliklari ¢dzer

Vicuda etkisi: Nezle ve atesli enfeksiyonlarda onleyicidir. Ayak terlemelerini
onler
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Yukaridaki bilgiler 1s1ginda halk hekimliginin ve alternatif sagaltim yontemleriyle
koku iligkisinin kent ortaminda yesertiimeye calisildigi belirlenmistir. Kirsal
bdlgelerde hazirlanacak ilag veya koku igin ¢evredeki otlardan faydalanilirken,
kent ortaminda aromatik yaglar veya bitkiler aktarlardan temin edilmektedir. Bu
koku atolyesinde kullanilan esanslarin ise esans toptancilarindan satin alindigi

gozlemlenmistir.

Egitimin ikinci boliminde ise her esansin kendine 6zgu bir karakteri oldugunu

ve esans egiliminin insan karakteriyle de iligkili oldugunun belirten bilgiler

verilmigtir:
» Turuncgiller: Yerinde duramayanlar, hareketliler
» Neroli: Utangag, ¢ekingen
» Sandal: Agir, oturakli ve ne istedigini bilen erkekler
» Mimoza: Kendini ifade etmekte ve hayir demekte zorlananlar
> Lavanta: Kararli, kendinden emin
» Kus dili: Farkindaligi yuksek, hafizasi guglu
» Melisa: Sabirsiz, kararsiz
» Semra Cami: Sigara gibi bagimlihgi olanlar, gece hayatini sevenler
» Limon ¢imeni: Planli, prensipli, tertipli
» Beyaz kekik: Cesur, maceraperest.
» Nergiz : Kaprisli kendini begenmis
» Kakule : Dengeyi saglar, ortamin diplomasisidir
» Tefarik : Dogrucudur, gergekleri sdylemek onun igidir
» Defne: Uyum abidesi, bulundugu her ortamda terapilik yapar
» Adacay!: Rahatlik, zevk, sefa onun isidir
» Okaliptus: Tucrlbelerini paylasmayi seven bilge
» Mine cicegi: Yerinde duramayan, kipir kipir
» Yasemin : ilgi cekmeyi seven, diktatoér, boyun egmeyen
» Kir papatyasi: Huzur dolu, tesir altinda birakan, 6zenli
» Gl : Yaglarin efendisidir, tanrica, baskin, rakip bilmez ayni zamanda

asildir

Verilen bu bilgiler araciligiyla kokularin kisilestirildigi ve koku-insan karakteri
iligkisiyle birtakim kalip yargilar yaratildigi gozlemlenmistir. Bu kaliplar 6nemlidir
zira kaliplarin yardimina basvurularak kisiye 6zel koku kalibi tasarlanmaktadir.
Ornegin; eger bir kisi melisa esansini seviyorsa sabirsiz ve kararsiz olma
ihtimali cok yuksektir. Yagsam alanlarinin kokulandiriimasi Gzerine de bir takim
Onerilerde bulunulan egitimlerde her mekanin kendi iginde farkli kokulara ihtiyag
duydugu vurgulanmaktadir. Mekénlarin da insanlar gibi ruha sahip olduklarini
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ve bu yuzden de detayl bir koku siniflandinimasina ihtiyag duyuldugu

belirtilmigtir:

Oturma yerlerinde: Itir gigegi, bergamot, Libya, Semra ¢ami, portakal,
turung, gdl, sedir, Hint limon otu, lavanta, mersin

i§ yerlerinde: Hint limon otu, limon, bergamot, mersin, Semra ¢ami, melez
lavanta.

Cocuk odalarinda : Kir papatyasi, rezene, mandalina, tarcin, portakal.
Yatak odalarinda . Fas turuncu, gul, lavanta, kananga, santal,
portakal, sedir.

Sigara icilen ortamlarda: Adacayi, Hint defnesi, ardig, Semra ¢ami, limon.
Toplanti salonlarinda : Gul, gunlik. Hindistan, elemi.

Egitim boyunca dogru parfum kullanma yontemleriyle ilgili pratik ipuglari

verilmektedir:

v

Parfim denemek icin en uygun zaman aksamuzeri; ¢inkl bu saatlerde koku
alma duyusu gucli calisiyor.

Parfimu siktiktan sonra en az bir saat teninizde olgunlasmasi i¢in beklemeniz
gerek.

Parfum denemeye gitmeden ©Once vyediklerinize biraz dikkat etmeniz
gerekiyor. Cunku baharatli, aci ve yagl yiyecekler teninizin kimyasini biraz
degistiriyor, bu da parfUmini kokusuna yansiyarak sizi yaniltabilir.

lyi baktiktan sonra parfimiinizin bir yil ve on sekiz ay arasi dayanmasini
saglayabilirsiniz. Dokme degil spreyli siseleri tercih edin.

Isik parfimin hem kokusunu hem de rengini bozan bir etken. Bu nedenle
parfimu kutusunda ya da kutusu yoksa karanlik bir yerde saklamak en iyisi.

Sicak ve nemli ortamlariyla banyolar parfimleri saklamak i¢in pek de uygun
mekanlar degiller. Buradaki sicaklik ve nem parfiumlerin kisa zamanda
bozulmalarina neden olabilir. Yatak odalari parfim saklamak igin ¢ok daha

uygun.

Parfimun tipi de miktarini belirlemede 6nemli bir etken; Eau de Parfum
kuvvetli oldugu icin her zaman daha az kullaniimali. Eau de Toilette ise daha
hafif ve ucucu.

Cilt tipi de kokunun kahciligini etkileyen bir unsur. Eger yagli cildiniz varsa
koku daha yogun ve uzun sure kalacaktir.
Eger fazla kagirdiginizi fark ederseniz, nemli bir havluyu teninize
dokundurarak parfumin fazlasini alabilirsiniz. (Ders notlari..)
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Mekan kokulari ve dogru parfum kullanimi ile ilgili verilen ipuglar 1s1§inda
dusundldugunde kisiye 0zel kokular tasarlanirken bile kigilerin bu kokulari belirli
kaliplar ve sartlar iginde kullanmaya tesvik edildigi gortlmektedir. Boylelikle
parfim kullanimi bir seremoniyi ¢agristirmaktadir. Parfim kullanimi 6ncesi,
sonrasinda dikkat edilmesi gereken noktalar vurgulanmakta; kokunun
puskurtulecegi ve muhafaza edilecegi yer bile belirtilerek, parfum surtinmek bir

cesit rittiele donusturdlmektedir.

2.2.4.4. ParfUm Tasarimi

Teorik sunumun ardindan bir kahve molasi verilmektedir. ikinci oturumda ise
atolyenin gergcek amaci olan parfim tasarim asamasina gecilmektedir.
ParfUm’Un acgiga c¢ikardidi kokunun eftkililiginin yasam tarzi, bedensel yapi,
beslenme bigimi gibi bagimli degiskenlerden etkilendigi hatirlatiimaktadir.
Tasarima baglamadan once kisinin en dogru parfumu yakalamasina yardimci
olabilecek bilgileri aciga c¢ikaran bir anket dagitiimaktadir. Kisiye 6zel koku
anketi araciligiyla koku kullanimini etkileyebilecek birtakim psikoloji ve fizyolojik
degiskenler Uretilmektedir. Kokuyu kullanacak kisinin biricikligi gozler onune
serilerek tasarlanan kokunun da biricik olacadi inanci sezdiriimektedir. Fakat
uygulama boyutunda bu degiskenlerin timine dikkat edilmedigi
g6zlemlenmistir. Anketler doldurulduktan sonra sirayla katilimcilar egitmenin
esans siglerinin dizildigi calisma masasina davet edilmektedir. Anketten elde
ettigi bilgilere dayanarak bir takim esanslar 6nermektedir. ParfUmun igerigini
olusturan notalara gore (bkz sayfa 54) esanslar secilmekte ve kokunun 6ne
cikariimasi istenen esans temel notaya yerlestirimektedir. Ardindan da temel
notaya uyum saglayabilen esanslar eklenmektedir. Esanslar cam bir siringa
yardimiyla siselere doldurulmakta ve son olarak ta parfUmun agici maddesi olan
alkol icerikli emulgator eklenerek karigim tamamlanmaktadir. Karigim iyice
calkalandiktan sonra, tasarlayan katilimcinin Ust kol bdlgesine surllerek

denenmekte ve diger katihmcilarin da fikirleri alinmaktadir.



Tablo 9. Kisiye Ozel Koku Anketi
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1. Kisinin Ad1 Soyadi

2. Cinsiyeti

3.Yas

4. Sigara Tuketimi (gunde 7 adet ve
Uzeri)

5. Alkol Tuketimi (haftada 4 bardak ve
Uzeri)

6. Cay Tuketimi (gunde 2 bardak ve
Uzeri)

7. Neskafe Tuketimi (ginde 2 bardak ve
Uzeri)

8. Asitli icecek Tuketimi (ginde yarim
bardak ve Uzeri)

9. Uyku Duzeni (ginde 6 saat ve Uzeri)

10. Terleme Durumu

11. Sac¢ Uzunlugu

12. Et Tuketimi

13. Baharatli Yemek Tuketimi

14. Ten Rengi

15. Son Ginlerde Yasadigi Duygusal
Travma

16.Kokudan Duygusal Olarak
Beklentileri

17. Su Tuketimi (ginde 1 litre ve Uzeri)

18. Siat Tuketimi (ginde 1 bardak ve
Uzeri)

19. Aksesuar kullanimi

20. Calisma Ortami (ofis, ac¢ik alan)

21. Giyim Tarzi

22. Topuklu Ayakkabi Kullanimi

23. Herhangi Bir Cigcege veya Kokuya
Alerji Durumu

24. Hamur Isi Tiketimi

25. Gozluk Kullanimi

26. E-mail adresi

Koku Uzmani: Bihter Tiirkan ERGUL
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Resim 39. Koku Atdlyesinden

Tablo 10. Arastirmacinin Tasarladigi Parfiimlerin icerikleri

Kadin igin ( Lotus temelli) Orkide, Papatya, Frezya, Frenk Uzima,
Lotus, Ihlamur, Bergamot

Erkek icin (Koknar temelli) Caksi, Reyhan, Koknar, Kekik, Defne,
Mandalina

2.2.4.5. Nisantasi’ndaki Osmanl Hanedani

Internet (izerinde alisveris parfiim piyasasinda da gecerlidir. Kisiler Yasadiklari
yerlerde satin alma firsati bulamadiklari parfimlere internet (zerinde
ulagabilmektedir. Bir anlamda  gdremedikleri, dokunamadiklari  ve
koklayamadiklari parfiimleri sanal ortamda siparis vermektedirler. Kisiye Ozel
Koku attlyesi de asil gelirini internet (zerinden yaptigi satislardan elde
etmektedir. Atdlye sahipleri yilbasi ve sevgililer glini gibi 6zel ginlerde parfiim
satislarinin arttigini dile getirmislerdir. En cok satan kokularin basinda ise
Osmanli saray kokulari gelmektedir. Asil dikkat gekici nokta ise Carsamba’da
beliren Osmanli  kokularinin (bkz s:57) Nisantasi’'ndaki bu atdlyede de

tasarlaniyor ve satiliyor olmasidir. “Yeni Osmanlicilik”, yani Osmanli olan her
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seye gosterilen yogun ilgi Nisantasi’'nda da kendini gOstermektedir. Populer
kaltarn bir ciktisi olan bu hareket kokular dizleminde de kendine yer
bulmaktadir. Tasarimci Bihter Ergal’in soylediklerini bunu dogrular nitelliktedir:

Osmanli ¢ok popller oldu son zamanlarda. Bilmem ki, bir kaos icerisindeyiz
sanirim eskiyi, huzuru ariyoruz. Zaten ¢ok énemliymis kokular Osmanlr’da.
( Ergul, 04.02.2012)

Koku formullerine ulasamadiklarini itiraf eden tasarimci kokulari tasarlarken

attiklari adimlari séyle dile getirmektedir.

O dénemde sarayda ve halk arasinda kullanilan esanslari biliyoruz. Tabi ki
Hirrem’in nasil bir parfim kullandiini bilmiyoruz. Ama O6nce esanslari
deniyoruz ardindan Hurrem'’in karakterine bakiyoruz. Bu karakterde bir kadina
ne yakisirdi diyoruz. Ve ona gore bir parfum tasarliyoruz.

( Ergil, 04.02.2012)

Tablo 11. Osmanl Kokulari

Hirrem Kanunu sultan | Fatih Sultan | Yavuz  Sultan | Mihrimah

Sileyman Mehmet Han Selim Sultan
Hatice Nurbanu Barbaros Safiye Sultan Valide Sultan
Sultan Sultan Hayrettin Paga
Mimar Kdsem Sultan | Geng Osman 1. Albulmecid 2. Abdulhamid
Sinan
4. Murat Gozde Saltanat Saray Sandik

Kokusu Kokulari

Internet sitesinde reklamlari yapilan kokularin icerigi oryantal tasarimli siseleri
ve bu kokularin Osmanl karakteriyle hangi boyutlarda 6zdeslestirildigi kisa
metinler aracihdlyla anlatiimaktadir. Asagidaki birkag Ornekte detaylari

gorulmektedir:



Resim 40. Hurrem

Oniinlizdeki cennetin kapilarini ilahi bir sekilde agilmasini beklerken yiirek
hoplatici dinyevi bir duygu tattiryor. Géz alici ve alabildigine 6zguivenli,
sefkati ve bir o kadar tutkulu sokulganligi ile higbir erkedin karsi
koyamayacagi cazibe. Kokusunun en bilyiik kozuydu masumiyet. iste her
kosulda cazibesini koruyan Hirrem Sultan 6zellikler de Romantik rekabet
s6z konusu oldugunda suskunlugun giclne siginirdi. Yani kokusuna.

ISTE HURREMIN SIRRI. BU KUTSAL DAMLA DA...

Sahnede portakal ¢icegi ve karanfili goruyoruz. Orkide arkadan zarifce
suziliyor. Frezya ve misk hi¢ bu kadar birbirine yakismamisti.
Dayanismayi seven gl ve nilifer 6n safhalarda. Daha nice nadide koku
tarihten bir sahne icin perdelerini araladl.
(http://www.kisiyeozelkoku.com/magaza/osmanli-sultanlari-saltanat )

Resim 41. Kanuni Sultan Stleyman
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http://www.kisiyeozelkoku.com/magaza/osmanli-sultanlari-saltanat

Herkesin bildigi, farkli anlamlar yukledigi YUuzyillardir milyonlarca kisinin
bildigi bir isim. Her daim saygin her daim asil ylzyillardir sénmeyen gines
parlakliginda bir karakter, satensi bakislarinda adalet sagcan ebedi aski ile
sira disi bir saltanat suren hala anlasilamayan lider zeka.

Saltanatiyla oldugu kadar sevdasi ile dillerden dlismeyen bir padisah.
Adindan bile 6ne gecen sonuna kadar hak eden unvani KANUNI...

Muhtesem Silleyman’a yakisir muhtesem bir koku...

Bir tutam amberin nezaketi ile zengin sandal agaci uyum icinde birbirlerine
eslik ederken, pusuya yatmis misk ve vanilya onlari seyrediyor. Mandalina
ve portakal cicedi asil ve rekabetsiz bergamot ve boégirtleni agirliyor.
(http://www.kisiyeozelkoku.com/magaza/osmanli-sultanlari-saltanat )

Resim 42. Mihrimah Sultan

ismi de karakter ide kokusu kadar gizemli. Tarihin zarafetini nadir tagiyan
kisilerden. dlnyaya ismini duyurmus kitalar yonetmis bir babanin kizi.
Hurrem’in biricik kizi iste Mihrimah sultan. Zekasini gizemini ve guzelligini
yuzyillar sonrasina kokusu tasiyor.

Frezya ve papatya guicinu gosterirken paguli de hanimeliye eglik ediyor.
Portakal cgiceginin emegini de unutmamak gerek. Bir damlasinin bile sizi
saatlerce farkh atmosfere goétirmesi yeterlidir... Hadi bir zaman
yolculuguna  ¢ikalim http://www.kisiyeozelkoku.com/magaza/osmanli-

sultanlari-saltanat
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http://www.kisiyeozelkoku.com/magaza/osmanli-sultanlari-saltanat
http://www.kisiyeozelkoku.com/magaza/osmanli-sultanlari-saltanat
http://www.kisiyeozelkoku.com/magaza/osmanli-sultanlari-saltanat
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Resim 43. Nurbanu Sultan

Geri gelecegim? Bu sz tarihin tozlu sayfalarindan hi¢ kimsenin bakmaya
cesaret edemeyecegdi guzellikteki Ispanyol prensesi olarak diinyaya gelmis
ve Osmanl sultanlarindan tarihe ismini yazdiran Nurbanu sultana aittir.
Muhtesem kokusu yaban mersini igcine igleyen portakal c¢icedi ve
kananganin esligi ile heyecan verici. Mis ve adacayl ile de biraz
yumusatildi... Gengligin daima taze kaldigi tasasiz keyif verici bir hissi goz
kamastirici bir guizellikte mutlu glinlerin dénlsini vaat ediyor size
Yukaridaki metinlerin tamaminin atélyenin sahibi Bihter Ergll tarafindan kaleme
alindigi belirlenmistir. Metinler ile internet lzerinde alisveris yaparken parfiimleri
koklama firsati bulamayan musterilere parfimleri detayli tasvir etme amaci
gidulmektedir. Boylelikle kokular yaziya dokilmekte ve kokularin “grameri”
yazilmaktadir Diz metin olmanin 6tesinde s6z sanatlar kullanilarak hazirlanan
bu tanitimlar iki yapisal ortaklik tagimaktadir.
1. ilk adimda kokuya adini veren tarihi karakter ile ilgili 6znel yargilar
tasiyan bilgiler verilmektedir:
Ornek 1 : . Goz alici ve alabildigine 6zglvenli, sefkati ve bir o kadar tutkulu
sokulganhg: ile hi¢bir erkegin karsi koyamayacagi cazibe. (Hlrrem Sultan)
Ornek 2 : ...hi¢ kimsenin bakmaya cesaret edemeyecegi giizellikteki ispanyol
prensesi olarak dunyaya gelmis ve Osmanli sultanlarindan tarihe ismini

yazdiran Nurbanu sultan...(Nurbanu Sultan)
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Ornek 3 : ...Tarihin zarafetini nadir tagiyan kigilerden. Diinyaya ismini duyurmus
kitalar yonetmis bir babanin kizi. Harrem'’in biricik kizi iste Mihrimah sultan
(Mihrimah Sultan)

2. ikinci adimda parfimin icerigi kisilestirme s®éz sanatiyla
aktariimaktadir. Kokulara atfedilen karakterler (bknz s:85) burada
da kendini gostermektedir.

Ornek 1 :Dayanismayi seven gl ve niliifer 6n safhalarda (Hirrem)

Ornek 2. : Bir tutam amberin nezaketi ile zengin sandal agaci uyum iginde
birbirlerine eslik ederken, pusuya yatmis misk ve vanilya onlari seyrediyor.
Mandalina ve portakal gicegi asil ve rekabetsiz bergamot ve bogurtleni agirliyor
(Kanuni Sultan Suleyman)

Ornek 3. : Portakal gigeginin emegini de unutmamak gerek ( Mihrimah Sultan)

Fatih ve Nisantagsi gibi iki farkli semtin ortak koku egilimi olan “Osmanli Saray
Kokular” veya “Osmanli Kokulari” ortaya konulus ve sunumlari itibariyle bircok
benzerlik ve farkhlikla karsimiza ¢ikmaktadir.

1. Fatih’teki Osmanli Kokularinin tanitiminda insan figurleri ve mekansal
gostergeler kullanilirken Nisantagi’'ndaki koku atdlyesinin internet
sitesinde parfumun ismi ve koku karakteriyle uyumlu oldugu dusunulen
siseler kullaniimaktadir. Hirrem ve Mihrimah kokusunun sisesi kadin
vicudunu c¢agdristirirken, Suleyman kokusunun sisesi kdseli hatlariyla
daha “erkeksi” bir gorintl sergilemektedir. Kokunun Toplumsal
Cinsiyeti bolumunde sunuldugu Uzere toplumsal cinsiyet kalip yargilari
siselerini de sekillendirmektedir.

2. Fatih'teki koku tanitim brogsurlerinde kokunun psikolojik ve fizyolojik
etkilerinden  bahsedilirken  Nisantagi’nda bdyle bir  vurguya
rastlanmamistir. Nisantasi’'ndaki reklam metinlerinde daha ¢ok kokunun
icerigi detaylandiriilmaktadir.

3. Fatih’teki reklam metinlerinde yalin bir anlatim s6z konusuyken
Nisantagsi’'nda yogun bir s0z sanati igeren tanitim metinleri

hazirlanmistir.
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2.2.4.6. Modern Dugunlerin Yeni Kokulari (Dugiin-Koku iligkisi)

Tarkiye ve dinya duzleminde parfimlerin en ¢ok kullanildigi etkinliklerden biri
de dugunlerdir. Dugun sahipleri, gelin, damat ve katilimcilar duagun
seremonisindeki sikliklarini  birbirinden etkileyici parfumlerle tamamlamak
isterler. Koy duagunlerinde de kent dugunlerinde de koku vazgecilmez bir

unsurdur.

Aydin ilinin Karpuzlu ilgesine bagl Tekeler kdyundeki nisan gelenegi Uzerine
calisan Mirzaoglu (2004) nisanliik déneminde ciceklerin en yaygini ve kabul
goreninin, kirmizi karanfil oldugunu aktarir. Bayramlarda oglan evinin fertlerine
cicek gonderilirken karanfillerin yanina, kekik de ilave edilerek bunlardan bir
demet olusturulur. Bunun yani sira, sumbul, sebboy ve nergis gibi kokulu
cicekler de demet baglamada kullaniimaktadir. Nisan ciceginin baslica
Ozelliklerinden biri de onun, mutlaka kokulu gigeklerden secilmesidir. Mirzaoglu
Tekeler koyu genglerinden bazilarinin yalnizca yun gigek taktiklarina tanik
olmustur. Bunun anlami, bu genglerin hendz resmen nisanlanmamig
olmalandir. Dagun ve bayram gibi 6zel glnlerde takilmak Uzere ona verilen
cicek, yunden yapilir. YUn cigcekte de, en cok karanfil tercih edilmektedir.
Kizlarin kendilerinin yaptiklari bu yun gigekler, dnemli bir 6zellik olan kokudan
da yoksun degildir. Cigegi veren kiz, kendi kullandigi parfumle yun cgicegi

7

“kokulayarak” “konustugu” delikanliya verir. Nisan 6ncesi donemde, yun ¢gicegin
tercih edilmesinin sebebi, bu ¢icedin solmamasi ve kokuyu muhafaza etmesidir

(Mirzaoglu, 2004).

Geng kizlar ve erkekler dugunlerinin her asamasinda koku kullanirlar. Arastirma
esnasinda goérusulen parfimeriler de dugun dénemlerinde koku satiglarindaki
artisa dikkat ¢cekmiglerdir. Kisiye 6zel koku atdlyeleri de bir koku kullanim alani
olan dugunleri de gundemlerine alip bu dogrultuda geline ve damada 6zel
kokular tasarlamaya baslamigladir. Dugunde farkh olmak, birbirine
benzememek icin aylar dncesinden kiyafet arayisina giren kiz ve erkekler, tek
bir parfimle aynilasmak istememektedir. Davetiye, salon, sag¢, gelinlik ve
damatliklarin biricikk ve 06zel olmasi gerektigi inanci kokuda da kendini
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gostermektedir. ilgililerce digin éncesinde giftlerin atdlyelere katilmasi veya
internet Uzerinden ulasilabilen koku anketini doldurarak siparis vermeleri
beklenmektedir. Kisiye Ozel Koku atdlyenin internet sitesinde sunulan bir gelin

kokusu 6rnegi asagidaki gibidir.

Resim 44. Gelin kokusu

Gelin Kokusu Masumiyetin iksiri

Cennetten gelen damla misali, bereket ve ask tanrigalarinin sundugu
ciceklerin bir araya gelerek olusturduklar buydlu iksir. Bir tutam sonsuz
ask, bir tutam tutku ve birazda masumiyet. Tilsimh ¢icekler, baharatlar,
meyveler o muhtesem guni 6limsizlestirmek igin sik bir sisede sizin igin
dans ediyor. Siirsel kokusu ile karsi konulmaz bir daveti var. Sarhos edici
etkisi ile 1slk sacarken masumiyeti ise bas dondurlyor. Zarafetinizi,
blyuleyici kadinsiliginizi ve peri kizlarini kiskandiran guzelliginizi kokunuz
ile imzalayin. Masumiyetin semboli mimoza gardenya ile dans ediyor.
Sumbdilin zarafeti sabirsizlanan kakule ile uyum icinde.

Vanilya karemle yarigiyor. Tanriga olan Yasemin kirmizi meyveler ile sélen
havasinda. Lavantanin uysalligina yilang yilang eslik ediyor. Kasmir,
bergamot ve daha birgok essiz kokular bir arada en unutulmaz guninizu
yaklasik 10 saate kadar suren performansi ile size ve gevrenizdekilere hos
bir koku esliginde birgok glzel duyguyu bir anda yasatiyor.
http://www.kisiyeozelkoku.com/magaza/osmanli-sultanlari-saltanat

Yukaridaki metinde kullanilan “cennet’, “agk”, “bereket”, “0 muhtegsem gun” gibi
kavramlar dugund cagristinrken; “zerafet” ve “masumiyet” ise gelini
hatirlatmaktadir. Koku araciligiyla guzelligi “imzalama” eylemi ise kokunun ve
Kisinin biricikligine yapilan vurguyu yansitmaktadir. Daha énce belirtildigi gibi

atdlyenin katilimcilarindan bir kadin da dugun organizatorlugu yapmaktadir.


http://www.kisiyeozelkoku.com/magaza/osmanli-sultanlari-saltanat
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Kadin kursiyerin asil amaci organizatorlugunu yaptigir dugun davetlerinde nikah
sekeri yerine hediyelik ve anisal bir degeri olabilecek esanslar tasarlamak ve bu
anlamda Turkiye'de bir ilki gerceklestirmektir. Bu katilimci dagin sirasinda
masalarda nikdh sekeri yerine o digunu animsatan ve kuglk siseler icinde
sunulabilecek 6zel kokularin tasarimi Uzerine egitmenle ayrintili bir gorisme
sozi almistir. Oniimuzdeki yillarda kent dugiinlerine koku bambaska boyutlarda

dahil edilecek gibi gériinmektedir.

2.2.4.7. Kokulan(diril)an Mekanlar

Bone ve Ellen (1999), kokunun tlketici davranigini olumlu etkileyen bir bagiml
degisken oldugu goértsine kuskuyla baksa da, birgok akademik calisma
alisveris mekanlarinda ortama cihazlar araciligiyla verilen kokularin satiglari
arttirdigini ortaya koymaktadir (Milotic, 2002; Desrochers&Bradford, 2009).
Dunya’'da ve Turkiye'de birtakim firmalar ortam kokusunun (ambient scents)
hafiza ve ruh hali ile ilgili baglantisini bir pazarlama stratejisi olarak kullanmaya
baglamistir. Kokunun ortamdaki varligi (presence), hoslugu (plesantness),
mekanla ve satilan Urunlerle olan uygunlugu (congruity) insan beyninin etraftaki
uyaranlara kargi farkindaliginin yukselmesine yardimci olmaktadir (Bone&Ellen,
1999). Ornegin bir firinda kullanilan yapay pasta kokusu (firinda pasta pigsmiyor
olsa bile), bir kafenin moca kokusuyla parfimlenmesi, sekercideki lolipop
kokusu veya cicekgideki yapay cgicek kokulari pazarlanan urtne olan dikkati ve
satis mekanindaki gecirilen suUreyi arttirarak tuketici davraniglarini
sekillendirmektedir (Knasko ve dig., 1995). Lavanta kokusu restoranda gegirilen
zamani uzatmakta ve dolayisiyla harcanan parayl arttirmaktadir. Eglence
ortamlarinda kullanilan portakal, deniz ve nane kokusunun ortamdaki Kisileri
daha fazla eglendirdigi ve dans ettirdigi ortaya cikmistir (ikinci, 2012).
Tarkiye’de de ortam kokulari ve pazarlama arasindaki gugclu iligkinin farkina
varan firmalar Kisiye Ozel Parfiim atblyesinin yardimina bagvurmaktadirlar.
Atdlye sahipleri ise 6zenle hazirlanan kokularinin satiglari arttirdigini bildiren

donutler aldiklarini dile getirmiglerdir.
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Ornegin Zen Pirlanta icin hazirladiklari siyah orkide afrodizyak etkili oldugu igin
mekanda gecirilen sureyi arttirmakta ve erkeklere sevagililerini disundurip
harekete gecirdigi icin pirlanta satigini arttirmaktadir. Ev Urlnleri satisi yapilan
Zara Home igin tasarlanan vanilya ve targin 6zlu kek kokusu satis mekaniyla
uygunluk (congruity) saglamaktadir ve dolayisiyla evi, mutfagdi, hatta anneyi
hatirlatmakta ev tasarimlar satisini  olumlu etkilemektedir. Koleksiyon
Mobilya’daki sandal agaci esansi Urunlerle butunlesmekte ve odunsu bir
parfimle mobilyalar daha da gekici kilinmaktadir. Mavi Jeans igin hazirlanan
pembe greyfurt ise zindelik verdigi igin gencglikle 6zdeslestiriimekte ve mekanda
gecirilen sureyi arttirmaktadir.

kokusu @ unutulmaz

Resim 45. Altinbas pirlantanin sevgililer guiniine 6zel sundugu parfim promosyonunun
Nisantasi’ndaki afisi
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SONUC

Genis bir calisma alani olan koku kulturti, bu tezde Fatih/Carsamba ve
Sisli/Nisantagi semtleri duzleminde mercek altina alinmistir Arastirmada,
kokunun bircok boyutu ve kullanimi dinya ve Turk tarihinde geg¢misten
gunumuze incelenmistir. Koku kullanimi bir kultir olarak degerlendirilerek,
kaltarin gelisimi, degdisimi, tuketimle ve modernite ile etkilesimi arastiriimigtir.

Su sonuglara ulasiimistir:

1. Carsamba ve Nisantagi gibi iki semtle sinirlanan alan ¢aligmasi kulturel
donusumlerin  koku Uzerinden nasil okunabilecegini birincil elden anlama
imkanini saglamistir. Gelenekgi toplumsal yapisiyla bilenen Carsamba semtinin
batill baglamda bir “modern” algisina sahip olmamakla beraber, popduler
kalturan hediye ettigi yeni bilgilerle onceki kulttrel bilgilerini baristirdigi
(bagladigil) ve kokular araciliiyla 6znel bir modernlige ulasma c¢abasi iginde
oldugu gézlemlenmigstir.  Alkoliz esanslarin (haciyaglarinin) “tlkesi” olarak
taninan Carsamba, dunya parfum endustrisinin kuresel markalarini filtreleme
yontemiyle igine kabul etmektedir. Bu degisim gelenek ve modernite arasinda
surekli bir muacadele oldugu duslncesini elestiren ve “modernite iginde
gelenedin” (tradition in modernity) miUmklin olabilecedini ve eski ve yeni
arasinda melez gegis alanlari yaratilabilecegini gostermektedir. Onceki yillarda
alkollli parfumleri dinsel referanslara dayanarak reddeden Cargsamba’da bugun
haciyadi olarak bilinen esanslarin kullaniminda gézle gérulir bir azalma
hissedilmektedir. Haciyaglarini “eski, demode” olarak algilayanlarin sayisi
oldukga fazladir. Bunun karsisinda populer parfUmlerin 06zleri alkol
kullanilmadan yeniden uretilmekte ve bu yeni alkolstiz (alcohol free) parfimler
yogun bir sekilde talep edilmektedir. Buna ragmen parfimde kullanilan alkolin
dinsel konumu hala kafa karigikhdl yaratmaktadir. Kimi guruplar kesinlikle
parfum igeriginde alkol bulunmadigini ve kullanilmamasi gerektigini soylerken
kimi esanscgilar da icilebilir veya surilebilir alkol arasinda fark oldugunu
vurgulayarak hazirladiklari karisimlarda alkol kullandiklarini saklamamaktadir.

Bu anlamda alkolstuiz esans bir dinsel kimlik insasina hizmet etmektedir.
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Yeni Osmanlicilik egiliminin de etkisiyle Carsamba’da ortaya c¢ikan bir bagka
tasarim da Osmanli saray kokularidir. Alkolstiz esanslar Osmanl karakterlerinin
adlari ile popularize edilerek satisa sunulmaktadir. Boylelilikle kokular
araciliiyla hem hos kokulu “yeni” parfimler hem de farkli bir kimlik

sunulmaktadir.

2. Carsamba’da gozlemlenen son bir donlusim ise ag sitemiyle pazarlanan
kokular (Avon, Amway vb) duzleminde goérilmektedir. Kataloglar araciligiyla
gerceklestirilen bu yeni tip pazarlama yontemiyle esans dukkénlarinda yer
bulamayan kadinlar da koku pazarinin saticilari haline gelmigtir. Ozel
alanlarinin disina ¢ikmadan (evden) da satis yapabilen bazi kadinlar bir gesit

post-modern esansgi gérunumuane baranmasglerdir.

3. Tark burjuvazisinin onde gelen mekanlarindan olan Nigsantasi-Tesvikiye
sakinleri kendilerini ve semtlerini “disaridan” koruyacak, “Otekileri” disarida
birakarak sekilde ve “sosyal duvarlar’” yontemiyle “seckin” kimligini kurgulayip
muhafaza etmektedirler Kendilerini digerlerinden farkhlastirip itibar ve statu
kazanirlar (Maggonal, 2006). Bu kimlik kurgulama stratejisi koku kullanim
egilimlerini de gekillendirmektedir. Cumhuriyetin ilk yillarindan beri modernligin
ve popduler kultirin gdsterge alanlarindan biri olan Nisantasi her zaman Bati
kokenli en yeni sentetik parfumlerin ve parfUmerilerin Tark tuketici kitlesiyle ilk
kez bulustugu semtlerden biri olmustur. Fakat serbest piyasanin genislemesi ve
parfum gibi “luks” sayilabilecek mallara tim toplumsal katmanlar tarafindan
kolaylikla ulasilabilmesi “Gtekilerle” tek tiplesmek istemeyen Nisantasililar
bambagka bir koku trendine yoOneltmektedir. “Kisiye 6zel koku” olarak
adlandirilan bu yeni yodnelimle kendilerini 6zel ve seckin hisseden veya
hissetmek isteyenlere sadece “kisiye 6zel bir koku” degil ayni zamanda segkin
bir kimlik hediye etmektedir. Boylelikle bir zamanlar Avrupai parfimlerle koku
modasi yaratan Nisantasililar bu modalari diger siniflar, guruplar veya
katmanlar tarafindan taklit edilmeye basladiginda- ki burada Cargsamba’yi 6rnek
olarak verebiliriz- kisiye 6zel kokular gibi yeni koku trendleri yaratmak zorunda

kalmaktadirlar.
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4. iletisim alanindan kaydedilen gelismeler (sosyal medya, internet vb) son
zamanlarda koku sektorinin pazarlama stratejilerinde de  6nemli

degisikliklerinin gergeklesmesine ortam hazirlamistir.

Koku ile ilgili yerli basili kaynaklarin azligi ¢alismanin en birincil sinirhligidir.
Gegmisten glinimuze koku kullanim kualtGrinG incelemek Gzere yola c¢ikilan
arastirma, Turk kdltirinde 6nemli bir yeri olan kokunun tarihi ve geligimini
aktarmasi acgisindan literatire kazandirilmig bir kaynak olacaktir. Bu c¢alisma
icerisinde deginilmis olsa da Turkiye’nin farkli bolgelerinde geleneksel koku
aretimi, kullanimi ve kaltirel olarak anlamlandirilma suirecleri detayh olarak

calisiimayi beklemektedir.

Ayrica Fatih ve Nisantasi’’'nda beliren Osmanli Saray Kokulari egilimi bir kaltir
endustrisi projesi olarak degerlendirilebilir ve Tlrkiye’'ye gelen turistlere de hitap
edebilecek popiilariteye ulastirilabilir. Ornegin Topkapr'da kartpostal, anahtarlik
vb drunlerin satildigi reyonlarda Abdulhamit’in, Yavuz Sultan Selim’in veya
Kanuni Sultan Stleyman’in kokularina da yer agcilabilir.
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