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1. GIRIS
Tiim diinyada oldugu gibi yurdumuzda da medya, yazili ve elektronik basindan( dergi,
gazete, Tv, sinema, tiyatro vs) olugsmaktadir. ( Karakiigiik 1977)

Teknoloji ve kitle iletisim araglarindan faydalanan medyanin 20.yy ikinci yarisindan

itibaren izleyici ve okuyucu kitleleri iizerindeki etkisi 6nemli 6l¢ilide artmastir.

Yurdumuzda da benzer 6zellikler tagiyan medya egitici, eglendirici ve bilgilendirici
olma islevini yerine getirirken aym zamanda toplumu da yonlendirmektedir.
Giiniimiizde spora duyulan ilginin her gegen giin artmas1 sonucu olugan spor kamuoyu
ve bu kitlenin spor alaninda, spor ile ilgili beklentileri de her gegen giin artmaya devam
etmektedir. Bu ilgi sonrasmnda medya ig¢inde de spor ile ilgili birimlerin kurulmasi

kagimilmaz hale gelmistir.

Ulkemiz sosyal yapis1 iginde toplumun biiyiik bir béliimiiniin aktif yada pasif olarak
spora katilimi g6z ardi edilemeyecek boyutlardadir. Medya iginde kamuoyunun spor
alanindaki beklentilerine cevap verebilmek amactyla yeni bir dal olarak spor
medyasmnm olusumu ve bu olusumda yer alan kadrolarn iistlendigi gbrevler her gegen

giin arttig1 gibi farkliliklar da gostermeye baglamigtir.

Bu ¢aligmada yapmaya ¢alistigimiz medyanm spor ile ilgili birimlerinde gérev alan
kadrolarin mesleki yeterlilikleri, egitim seviyeleri ve ¢alisma kogullar ile ilgili mevcut
durumlarmi ortaya koyarak Tiirk spor medyasinm, Tiirk spor kamuoyu iizerindeki

etkilerinin neler oldugunu tespit etmeye ¢aligmaktir.



2. LITERATUR BIiLGI

2.1. lletisimin Tanimi

Sozciik ve kavram olarak ¢ok sik ve degisik anlamlarda kullanilan iletigim kelimesi bir
bagkastyla konusmadir. Televizyondur, gazetedir, yazinsal bir elestiridir. Sa¢ bigimi,
giyim bi¢imi, magara duvarindaki resimdir. Bazen duymak, bazen gormek, bazen de
dokunmaktir. Sonug olarak, Insan etkinliklerinin ve iligkilerinin tiimii iletisimle
ilgilidir. Tiim etkinliklerle bdylesine yakin iligki i¢inde bulunan bir olguyu ayirt etmek,

tamimlamak, isleyis diizenini kavramak ve incelemek ise olduk¢a zordur.

Iletisim kavramum tanimlayan gesitli sosyal bilimciler, olaya ¢ok farkli agilardan
yaklagmus ve iletisimi; Cevap almay: saglayacak bir fikrin, goriisiin bir enformasyonun
paylasilmas: ve iletilmesi, kisi ile okuyucular1 ve dinleyicileri arasinda anlam ihtiva

eden etkilesimin yaratilmasi olarak tanimlamuslardir.

Biitiin bu tanimlamalarin ortak noktas: insanlar arasinda enformasyonun, fikirlerin,
veya davramglarin paylasilmasidir. Bu paylasma esnasinda en Onemli nokta,
davramiglarin bir seyler iiretmeye yonelik olmasidir. Iletisime dayanan sosyal iliskiler
sayesinde insanlar gevrelerindeki diinyay: olusturacak anlamlar yaratir ve bu anlamlara

gore davranirlar (Turam 1994).

Iletigim, yalmzca “yayimlama” (ya da “yaytm™) degil, ayn1 zamanda “alma” ve tepki
gosterme”yi de igermektedir (Kara 1995).

Giiniimiizde yeni teknolojiler sayesinde iletisim saglamak ¢ok kolaylagmustir. Iletisimi
gergeklestirmek igin yiiz yiize gelmek sart degildir Cok hacimli mesajlar bile kisa
stirelerde uzak mesafelerde bulunan milyonlarca insana ayni anda ulagtirilabilmektedir

(Turam 1994).
Insanligin varhigi ile birlikte kendiliginden olusan bir olgu olan iletisimin bu giinkii
haliyle incelemege deger goriilebilmesi igin kitle iletisim araglarmin ortaya ¢ikmasi ve

giinliik yagsamin kesfedilmesi aranan 6n kogullardir (Kara 1995).



2. 2. Kitle Iletisim Araglan

Insanlarin gerek yakin, gerekse uzak ¢evrelerinde olup bitenler hakkinda bilgi
almalarin1 saglayan ve teknolojik giiciin bir gostergesi olarak genis halk kitlelerini

haberlesme ag1yla birbirlerine baglayan araglara kitle iletisim araglan denilmektedir.

Bunlar, haber verme, egitim, eglence, ¢esitli mal ve hizmetlerin reklamlar araciligiyla

tanitilmasi ve propaganda gibi 6nemli fonksiyonlar iistlenmislerdir (Karakiigiik 1996).

Insanlar giincel olaylan, kitle iletisim araglari sayesinde Ogrenir ve takip ederler. Bu
yiizden giiniimiizde kitle iletisim araglari, yasama, yiiriitme ve yarg: organlari yaninda

doérdiincii bir gii¢ olarak kabul edilmektedir.

Insanlar aslinda iletisimi, haberlesmeyi yiiz yiize yaparlar. Ancak zaman iginde
toplumun biraz daha karmagik nitelikler kazanmasi sonucu mesaj yoneltilecek gruplarmn
biiyiik genislik kazanmas: yiiz yiize haberlesmeyi yetersiz hale getirmistir. Kisinin
bildigi tanidig1 komgusuna degil, tammadiklarina da mesajlar yoneltilmesi gerekir. Bu
olgudan dogan iletisime tali iletisim yani haberlesme denir. Bu nitelikteki
haberlesmenin yeni teknolojiler ve teknikler yardimiyla gogaltilip giiglendirilerek, ¢ok
sayida kisiyi etkileyecek bigime getirilmesine kitle haberlesmesi (Mass
Communication) ad1 verilir ve kullanilan araglara da kitle haberlesme araglar1 (Mass-

media) denilir ( Dénmez 1984).

“Kitle iletigimi, uzmanlagmis gruplarin teknolojik araglan (basin, radyo, televizyon,
sinema, tiyatro vb) kullanarak genis, heterojen ve (cografya bakimindan) dagmk

izleyicilere simgesel igerikleri yayma tekniklerini, orgiitlerini igerir” (Kara 1995).

Kitle iletisimi hizh, kamusal ve gegici olarak tanimlanabilir. Kamusaldir, ¢iinkii ileti
halkin izlemesine agiktir. Hizhdir, ¢iinkii ileti izleyicilere kisa siirede ya da aym
zamanda yetigmesi i¢in hazirlanmuistir. Gegicidir, devamli kayitlara gegmesi degil
genellikle alindig an tiiketilmesi amaglanmugtir. Film, radyo ve video kiitiiphaneleri ise

bunun istisnasidir (Erdogan 1990).



Yazih ve elektronik basmin (kitap, dergi, sinema, tiyatro, radyo ve televizyon)
olusturdugu medya ise insanlari, ulastig1 giiclii nokta itibanyla okul déoneminden daha
da fazla ve kokli bir gsekilde hayatlar1 boyunca ve ¢ogu zaman da farkinda olmadan
yogun olarak etkileyen 6nemli bir kitle iletisim aracidir (Karakiiciik 1997).

Kitle iletisim araglarinin hizla ilerleyen bu siireg igerisinde artan etkinligi, ¢ok ¢esitli
ugraslarin ortaya ¢ikmasina yardimci olmaktadir. Bu ugraglar igerisinde spor 6nemli bir

yer tutmaktadir.

2. 2.1. Kitle Iletisim Araclarinin Toplumsal Boyutlan

1945 yilindan giiniimiize kadar siyasi hareketlilikte 6zellikle giinliik gazeteleri biiyiik
rolii ve etkisi olmugtur. Giinlimiizde dahi toplumlar iizerine siyasi hareketlilikle rol ve
Onemini koruyan basili kitle iletisim araglarinin, toplumun egitilmesine katkida

bulundugu goriilmektedir.

Toplumsallagsma etmenleri arasinda gordiigiimiiz kitle iletisim araglarinin 6zellikle 20.
yiizyilin ikinci yarisindan itibaren neminin arttifim1 gérmekteyiz. Kitlelerle etkili bir
iletigim saglanmasim isteyen siyasal erkler (hiikiimetler) ve ¢esitli kamu kuruluglar, ve
6zel kurumlar, kitle iletisim araglarim1 kendi yanlarina ¢ekerek, amaglarim

gergeklestirmek igin kullanma egilimi igine girmislerdir (Kara 1995).

Gazetecilik alanmin baski giicii, biitiin alanlarda, say1 ¢oklugunun ve pazarn etkisine
en fazla boyun egen kesimlerden olusan edinimcileri ve kurumlan gii¢lendirmeye
yo6neliktir. Bu etki, dis zorlanmalar kargisinda yapisal olarak daha fazla etkilenmelere
boyun egme temayiilii gosteren kesimler iizerinde (boyun egdikleri 6lgiide) daha
belirleyici bir rol oynamaktadir (Bourdiev 1997).



Kitle iletisim araglaninin resmi giigle olan iligkileri siyasal sistemlere gore
degismektedir. Demokratik sistemlere baktigimiz zaman medyanin bir gok islevi

tistlendigi ve sistemin vazgegilmez unsurlar arasinda yer aldigm goriiriiz.

UNESCO komisyonunca hazirlanan ve “Mac Bride Raporu” olarak bilinen galigmada

iletisimin iglevleri sekiz baglik altinda toplanmgtir.

[letisim araclan iilke ve diinya sorunlar hakkinda hedef kitlelerine aktardiklar
bilgilerle bilgi sahibi olmalarim1 saglarlar. Bu islev toplumun habere, bilgiye ve fikre
ulagmasmi onlarin degerlenmesini ve onlann yayilmasmi igerir. Hedef kitleye,
toplumda meydana gelen olaylari ve iilke sorunlarini ulagtirarak onlarin toplumsal
hayatin bir pargas1 olmalarni saglar. Ulke ile ilgili olarak benzer duygu ve diisiincelerin
paylasilmasini saglar. Toplumsal amaglari agiklayarak &zendirici olur ve bireyin bu
amaglar i¢in ¢aba harcamasim saglamasini saglamak amaciyla giidiileme fonksiyonunu
istlenir. Hazirlayacaklan: tartisma ortamu ile toplumsal degerlerini ve amaglarin
belirginlesmesine yardimcir olur ve fertlerin bu amacglar dogrultusunda ¢aba
harcamalarini saglar. Biitiinlestirme fonksiyonu iistlenir. Hedef kitlenin bilgi ve egitim
diizeyini yiikseltir. Kiiltiiriin tanim1 ve gelistirilmesinde, kiiltiirel mirasin korunmasimda
ve bireylerin iyi vakit gegirmeleri amaciyla eglendirilmeleri gibi fonksiyonlan diger

islevlerini olusturur ( Erkal 1992).

Yukarida ifade edilen sekiz islevin yerine getirilmesi ile bireylerin karsilikli anlayis ve
uyum igerisinde yasama ortamlar gelistirilerek toplumun daha huzurlu bir ortamda

yasamasi saglanir (Erdogan 1990).

Bu derece 6nemli islevleri olan Kitle iletisim araglarmm(KIiA) denetimi ve kontrolii de
¢ok onemlidir. KiA iizerinde saglanacak denetim, denetimi yapan birime de biiyiik
imkanlar saglar. KIA ile insanlarin dikkatlerini belirli sorunlara, ¢bziimlere cekip
yonlendirerek gii¢ sahibi olanlar1 kayirip buna bagli olarak da rakip birey ya da gruplara
yonelmesi kolaylikla Onlenebilir. Sagladifi statii ile mesrutiyeti gii¢lendirir, belli

kosullarda inandirma ve seferber etmenin bir kanali olabilir, belirli topluluklarin
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olusmasma ve varhklarim siirdiirmesine yardimci olabilir. Giiniimiizde iletisim
alanindaki gii¢ ve denetim sorunu, kurumsal olarak Diinya’ da olup bitenden aninda ya
da kisa bir siire sonra haberdar olma olanagma sahip birey ve gruplar i¢in tiimiiyle
¢Oziilmiis degildir (Zillioglu 1996).

2.2.2.. Kitle Iletisim Araglarmn Etkisi

Demokrasi ile ifade edilen iilkelerde medya, demokrasinin gelisme diizeyini gisteren
araglardan birisidir. Demokratik sistem igerisinde bir ¢ok islevler iistlenmiglerdir. Haber
verme ve bilgilendirme ile baglayan fonksiyonlar1 zamanla ¢ogalan medya, toplumun
vazgegilmez unsurlarmdan biri olmustur. iletisim teknolojisinde zaman igerisindeki

gelisme akillara durgunluk veren boyutlara ulagsmustir (Giiz 1996).

Tiirkiye’ de de kamuoyu iizerinde etkisi ¢ogalan medya, kamuoyunun mahkemesi

olarak her alanda kural koyan kurum haline gelmistir.

Kitle iletigiminin, varolan toplumsal sistemin kendini yeniden iiretmesine katkida
bulunabilmesi, insanlarm giindelik yasamlarmin dismndan aragsal bir diizenleme ile

gerceklestirilmektedir (Kara 1995).

[letisim araclart ve bilhassa televizyonun insan iizerindeki olumsuz etkileri biitiin
diinyanin en 6nemli meselesi haline gelmis bulunmaktadir. Televizyon terérii, genis

halk kitlelerini toplucu harekete gegirmede, yonlendirmede degisime ugratmada.

kullanilmaktadir. Fertlerin, kisisel standart tepkiler gOstermesini saglayacak kiiltiirel

kodlar tiretilmekte ve bunlar toplumda hakim hale getirilmektedir.

Kitle iletisim araglan sadece bireyler iizerinde dogrudan etkide bulunmaz, aym
zamanda kiiltiirii, bilgi birikimini bir toplumun norm ve deger yargilarin1 da etkiler.
[zleyicilerin kendi davram bicimlerini belirlerken kullanabilecekleri bir dizi imaj,

diislince ve degerlendirmeler sunar (McQiail 1997).



Televizyon toplu iletigimin birinci - 6gesidir. Televizyon yayminin gereksinimler
dogrultusunda olmasi gerektigi hemen herkes tarafindan kabul edilmektedir (Aksoy
1995)

Televizyonun ve diger iletigim araglarinin amaci ve gorevleri, toplumu ve fertleri dogru
ve saptirmaksizin tarafsiz olarak bilgilendirmek, egitmek, eglendirmek, G6gretmek,
bulabildigi her olaydan haberdar etmektir (Batmaz 1995).

2. 2.3. Kitle Iletisim Araclari ve Toplumsal Gelisme

Kitlesel haberlesme araglar olan yazihi basin, radyo, televizyon, sinema, tiyatro, bugiin
artik toplumlarin yasamlarina girmis, yasamlarinin bir pargasi olmustur. Bu araglar
toplumlarin egitim, haber alma, eglenme gibi gesitli gereksinimlerini ya dogrudan
kargilamakta ya da destekleyici olmaktadir. Gerek gelismis, gerekse gelismekte olan,
hatta birgok bakimlardan geri kalmus iilkeler bile artik bu araglann yOnetmekte,
yonlendirmektedir. Bu araglar igerisinde televizyon, kamu yararina sunulan en son
kitlesel haberlesme aracidir. Mesaji ses ve goriintii olarak, aninda en uzak yerlere kadar
iletebilme 6zelliginin olmasi, iilkeleri, toplumun gesitli gereksinimlerini bu arag yolu ile

kargilamaya yOneltmistir (Alemdar 1983)

Ozellikle “Insanlarin iginde bulundugu problemleri ¢oziimlemesi yanmda, okul
siralarindan mahrum kalmis kitlenin  egitimde kitle iletisim araglarimin rolii

tartisilmayacak kadar biiyiiktiir.

Televizyona yonelenlerin biiylik bir béliimiiniin TV’ ye ydnelme nedenleri, TV’ yi
sevmelerinden degil, kitap okuma gibi degisik iletisim tiirlerini hi¢ denememis
olduklarindandir. Bu kisiler televizyon da ne bulursa bulsunlar, oturup izlemektedirler.
Ote yandan toplumsal yasama yeterince uyum saglayamayanlar siddeti kériikleyen
yonii agir basan “vur-ku” dolu yayinlara yonelerek bu yayimnlan ‘“kagis malzemesi”
olarak kullanmaktadir. Toplumsal yasamda hala yiikselmeyi umut edenler ise daha gok

belgesel nitelik tagtyan yayimlan izlemeyi tercih etmektedirler (Kara 1995).



Haberlesme alanindaki gelismelerin ekonomik ve kiiltiirel alanda biiyiik etkileri
goériilmektedir. Ticari miiessese ve kuruluglar haberlesme sistemleri sayesinde, iilkede
veya diinyadaki mal ve piyasalarin durumunu, fiyat hareketlerini ve tiim gelismeleri

izleyebilmektedirler.

Kiiltiirel] alanda ise haberlesmenin ¢ok yanli bir etken oldugunu goriilmektedir.
Bilimdeki gelismeler, sanat olaylari, moda alanindaki yenilikler, giinliik olaylar ve
haberleri gazetelerde okumak, radyoda duymak, televizyonlarda ve sinemalarda
gérmek miimkiin olmaktadir.

Haberlesme alanindaki gelismeler toplumlar arasindaki ilgi, yakinlasma ve bilgi
aligverigini kolaylastirmig ve bir bakima diinya eskisine gore g¢ok ufalanmistir (Kara

1995).

2. 2.4. Kitle Tletisim Araglari ve Spor

Giiniimiizde her gegen giin Snemi artan KiA tarafindan topluma sunulan spor hizmetleri
ya da spor dallan ile ilgili bilgilerin temelinde 6nemsenen bir tek ey vardir o da ticari

kuruluglarin kar etmesidir.

Onemsenen, televizyon programinmn ne oranda izleyici topladift veya gazetenin
tirajidir. Spordaki siddet 6geleri de, 6megin holiganlarin saldirganliklari, sansasyon
haberciligi igin iyi malzeme olusturmaktadir. Spor haberleri basann ve basarisizlik,
kazanmak ve kaybetmek ¢er¢evesinde sunulmaktadir. Spor yildizlar: basari1 durumunda

smirsizca goklere ¢ikarilmakta, basarisizlik durumunda ise gaddarca elestirilmektedir.

Ayrica spor gazetecileri, kendi iggiidiilerini daha fazla 6n plana gikartarak olaylara
miimkiin oldugunca farkli bakig agilan getirmektedir. Baz1 durumlarda kismen de olsa
gazeteciler bizzat kendileri haber iiretme yoluna giderek olumsuz sayilabilecek

durumlarin ortaya ¢ikmasina bile sebep olmaktadir.

Gazeteler ve TV’ lardaki spor haberlerinin ilk haber olarak verilebilmesi i¢in ulusal bir

bagarinin elde edilmesi, Maradona’ nin uyusturucu kullanmasi, bir miisabakada ¢ok,



sayida insanin Olmesi yada benzeri bir skandal ya da felaket igeren bir olay ile
baglantisinin  olmasi gerekir. Uluslararas1 Spor platformda elde edilen olumsuz
sonuglarda hakemlerin yanli tutumundan ya da Tiirtk diigmanhgindan, basarili
sonuglarin elde edilmesi durumunda ise milliyet¢ilik duygular1 6n plana gikartilarak

birlik duygularinin olusmasi yolunda 6nemli bir gorevi listlenirler (Bora 1994).

Basar1 kazanildiginda Tiirk giicii Avrupa’ya, ya da diinyaya gosterilmis olur.

Basarisizlik durumunda ise, milliyet¢i sdylemler ile sonug hemen dig giiclere baglanir.

Atletin kendisini nasil toparlayacagi ya da elestirileri nasil hazmedecegi pek

onemsenmektedir (Hoffner 1991).

Bu durumda kar etmeyi 6n plana ¢ikaran medya, toplum igin 6nemli olan amat6r futbol
dahil degisik spor dallarinda toplumun aktif katilim saglamaya yonelik yayinlar

yapmak yerine daha fazla reytinge yOnelik yayinlan tercih etmektedir.

Medyanin kar amacini One ¢ikaran bu ana politikalarinda kar amaciin esasi tegkil
etmesi yaninda kuskusuz spor yazarlarmm tutum ve davramiglari da belirleyici rol

oynamaktadir.

Isi spor yazarhigi olan Tiirkiye’de yetismis bir ¢ok degerli insanm, biiyiik bir
boliimiiniin spor yazarlify adi altinda sadece futbol yazarlifs yaptigi gériilmektedir.
Hatta bazilarinin sadece bir futbol takiminin maglan lizerine “mag kritigi” ad1 altinda o
takim taraftarlarinin duymak istediklerini kaleme alarak goérev yiiriitmekte olduklar

goriillmektedir.

Spor alaninda yazi yazan ya da program yapan bir ¢ok spor yazarmin diger brang
gazetecileri gibi arastirma-inceleme ya da egitici yazi ya da kitaplarma pek
rastlanilmamaktadir.

Ergiin Higyilmaz, Dogan Yildiz, Orhan Boran ve Halit Kivang’in 1970°1i yillarda

ortaya koyduklari birkag eserin diginda maalesef bagka eserlere rastlanilamamaktadir.



Ulkemizde sporu y6neten ve bu alanda bir ¢ok hizmeti yiiriiten Genglik ve Spor Genel
Miidiirliigiiniin satm aldig1 veya bastirdig kitaplara bakildig1 zaman durumun vahameti

agik olarak ortaya gikacaktir (Karakiigiik 1997).

Basmmmuzin ayrilmaz pargasini olusturan spor basminin, giincel olay ve heyecanlarm
aktarilmasindan Ote bir islevi yerine getirme ¢abasinda olmadigr ve bilimsel
aragtirmalara 6nem vermedigi, spor sayfalarinda sporla ilgilenen kesim igin aydinlatici,
egitici bilgileri aktarmak yerine tiraj ugruna iinlii bir iki kuliip baskanindan s6z etmeyi

yeglemektedirler.

Basmm yol gostericiligini kanitlayan elegtiriler bu nedenle ¢ok yiizeysel kalmakta ve
kisisel hesaplagmalara dayali fantezilerden 6teye gegmemektedir (Karasiileymanoglu

1986).

Sansasyonel haber pesinde olan spor yazarlann ve programcilari, Profesyonel
sporcularin ve kuliip baskanlariin birbirine kars1 demegler vermelerini saglayacak
akillica sorularla olay haberler yaratirlar, toplum tarafindan ilgi ile izlenebilecek
tepkiler olusturacak fotograf ya da goriintiilere yer vererek spor alaninda kalmasi
gereken rekabetin spor sahalan disina tasmasma neden olurlar. Medyanm bu saldirgan

ve tarafl1 tutumu seyirci igin de siddet igeren ortamlar dogurur (Oztiirk 1998).

KIA’ nin tamamma yakininda mangetlerde yer alan sdylemlere bakildigi zaman sporla
ilgili bir ¢ok ifadenin militarist diigiince tarzinin bir yansimasi geklindedir. Mag
kazanan sporcular asker, antren6r ya da idareciler de komutan olarak tanimlanmaktadir

(Bora 1994).

Gegmisten giliniimiize, hem sporun medyaya hem de medyanin spora etkisi
goriilmektedir. Ozellikle sporun tiim diinyada bir sosyal olgu olarak gelmis oldugu
konumda kitle iletisim araglarmin biiyiik rolii olmustur. Bugiin diinyada 65 farkli spor

dali bulunmaktadir. Degisik spor dallarmnin tamitilip yayginlastinnlmasi, spor yapma
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olanagma sahip olmayan ¢ogunlugun spora ilgi duymasi,KIA’ nmn spor servisleri ve

burada gérev yiiriiten kadrolar tarafindan saglanmahdir.

Ancak, Medyanin sporun bunca degisik ¢esidi, fizyolojisi, anatomisi, antrenman
planlamasi ve periyot lamasi, organizasyon ve yonetimi, psikolojik ve sosyolojik yonii
kargisinda gerekli uzmanlagmayr gergeklestiremedigi i¢in geride kaldigi ortadadir.
Ozellikle profesyonel spor, medyay istedigi gibi yonlendirerek kontrol altina almig ve

yazil1 ya da gorsel basmnin spor yaymlarmin tamamini ele gegirmistir (Oztiirk 1998).
2.3. Spor Kamuoyu ve Spor Kamuoyunun Olusmasim Etkileyen Faktorler

Kamuoyu gelismesi i¢in ortak kanaat ve duygularin olusumunda ailenin 6nemli bir yeri
vardir. Tarihsel siire¢ igerisinde her ¢agin 6zelliklerine gore yapisi biraz degisen ancak,
bireylerin sosyallestirilmesindeki gorevini higbir zaman yitirmeyen aile kavramu
evrensel bir sosyal kurumdur. Insanin toplumsallagmaya ilk kez ana babanin emegiyle

ulagabildigini s6ylenebilir. Bu yonden kamuoyunun ilk kaynag ailedir (Tok 1995).

Medya mensuplarina goére, hakimiyeti gergekte kullanan kamuoyudur! Tipki
demokraside oldugu gibil... Oysa konu biraz irdelendiginde ortaya ¢ikan zengin ve
gelismis veya teknolojinin sahibi iilkelerin bu hakimiyet unsurunu diledikleri 6lgiide
kullandiklaridir. Kamu oyunun hakimiyet unsurunun sahibi oldugu iddiasi, gergekte
medyanin nitelik ve nicelik olarak ayakta kalmasin saglayan oyunun kural geregidir.
Kamuoyu, hakimiyet unsurunu elinde tuttufu zechabma sokularak yonlendirilen
cogunluktur. Kamuoyu, ¢okg¢a tartisilmasi gereken bir mihhumdur! Gergekte halkin 6rf
ve adetleri, arzulani dilek ve temennileri medya tarafindan degerlendirmek
durumundadir ama iizerinde durulmas: gereken yazili, sozlii ve gorsel nitelikli yayin
araglan bu dikkat ve itina iginde midir? Veya kamuoyunun gergek yiizii medya midir?
Bu soruya kolayca evet demek miimkiin degildir. Yaym ve yayim geregi, -kitab1 bir
tarafa birakiyorum, ki o bile zaman i¢inde devlete bagimli tutulmustur. Devlete bagh
olmayan veya bilahare devletle birlikte faaliyete gegen yazil, sézlii ve gorsel yaymin

giderek artan bir sekilde belli maddi kaynaklara ihtiyag gOstermesi, bu defa iletisim
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araglarinin belli gii¢ odaklarinin eline gegmesine sebep olmustur. Bu el degistirmenin
kitle hakimiyet unsurlarinin devletten sermaye giiglerine gegisidir. Kamuoyu, yani halk

burada yine yoktur (Alemdar 1983).

Kanaatlerin olugmasinda ve bigimlenmesinde diger bir sosyal etken hi¢ kuskusuz okul
ve gevredir. Okul “Toplumun bir aracidir. Gorevi: Biiyiiyen kusag: yontemli olarak
beceri, bilgi ve anlayisla donatmaktir. Ulkemizde okul ¢agmi 6-18 yas1 kapsamaktadur.
Alti-on sekiz yas kapsamina giren okul ¢agi, spor ve spor egitimi yoniinden en verimli
zamam igermektedir. Ayrica bu ¢aglarda spor, ¢ocugun yasam ve karakterinin

olugsmasinda 6nemli bir yer tutmaktadir (Tok 1995).

Aile ve okulun diginda, spor kamuoyunun olusmasinda 6nemli yer tutan faktorlerden,
isyeri gelmektedir. Ulkemizdeki is yerleri ise sporu yaptirmaktan gok seyirci agirlikli
sporlara yonelerek kendi reklamlarin1 yapmaktadirlar. Petrol Ofisi, Eczaci bagi, Efes
Pilsen, Argelik vs. gibi milessese takimlan bu tiir takimlarindandir.

Kisiler bulundugu toplumda kendisini kabul ettirebilmek ve yeteneklerini
gosterebilmek igin belli kuruluslara derneklere, vakiflara veya cemaatlere girerck iiye
olarak kendilerini kabul ettirirler. Bu da sosyal biitiinlesmenin temelinin
olusturmaktadir. Spor olaylarinda da fertler herhangi bir takima iiye olarak veya o
takimin taraftan olarak kendisini bir sosyal tabakaya ait olarak goriirler (Kozanoglu
1993). Haberlesme ve Ulastirma araglarmin artan etkinligi, spor ve diger bog zaman
faaliyetlerinin ortaya ¢ikismna ve gelismesine de yardimci olmaktadir. Bu bakimdan,
kitle haberlesme araglarinin etkinligi, ferdin gelismesinde irsi faktoriin oynadig: role bir
de sosyal faktorii katmaktadir. Bu araglar uyarici etki yapmakta: Degisik spor
dallanimin, toplumda uygulanabilmesi ger¢eklesmektedir. Herhangi bir branga ilgi az
iken, bu uyarci etki zamanla gerek aktif sporculugu veya seyir seklindeki kitlelerin

ilgisini artirmaktadir (Aver 1990).

Kitle haberlesme araglarinin; spor dallan ile ilgili teorik; teknik ve pratik bilgiler

kazandirici, spor seyircisini egitici ve yonlendirici, spor alanlarinda zaman zaman

12



goriilen terdr olaylarmi giderici rolii olabilir. Ayrica, okul disi genglifin, ev
hamimlarinin beden egitimine yonlendirilmesinde, bilhassa televizyonun tesiri inkar

edilemez.

Televizyonun sportif faaliyetleri tanitici, benimsetici ve sosyallestirici yan1 bulunmakla
beraber, insanlarin maalesef esir alindigi bos zamanlarmnin spor yapmayi engelledigi
gergegini de goz ardi edemeyiz. Televizyonlarda her giin her haber sonrasi olaylari,
ayrica spor programlari, naklen yaymlar, magazin programlar, sporu giindemde
tutmaktir. Bu yaymlanan spor olaylan medyanin yiizde 20’sini iggal etmektedir.
Ulkemizde izlenen yanhs spor politikasiyla kamuoyu olugturuyor. Spor medyasi
genelde, kamuoyunu yanliy ydnlendirirken, zaman zaman olumlu ydnde

yonlendirebilmektedir (Avci 1990).

Spor medyasi, bir milli mag¢ Oncesi veya bir takimimizin Avrupa kupalarinda
oynayaca@i miisabaka Oncesi yapmis oldugu yaymlarla ve yazilarla toplumumuzu bir
yumruk haline getirip, Vatan Millet Sakarya sloganlan ile sokaklara dokmektedir.
Maglar yapilmadan bir iki hafta Oncesinden yazilar yazilip, rakip takim sik sik
gosterilip, tanitilir. Agik oturumlar yapilir ve o giine kadar biiyiik bir kamuoyu

olugturarak, toplumu biitiinlestirir.

Spor medyasi, sporun birlestirici ve biitiinlestirici yoniinden istifade ederek, insanlar ve
toplumlar aras: biitiinlestirmeye katkida bulunmasi gerekmektedir. Bu gorevini zaman
zaman yapsa da bazi zamanlarda bu gorevini kotiiye kullanarak, kisiler arasi sosyal

biitiinlesmeye olumsuz etkide bulunmaktadir (Dégy1lmaz 1998).

Spor basmin kamuoyuna yansittii modeller, iilkede yaygm olan spor dallarma goére
degisiklik gostermektedir. Ciinkii iilkede uygulama alaninda yaygin olan spor dallan
spor basininda 6ncelik kazanmaktadir. Bunu 6rmegi futbolun yaygmm oldugu iilkemizde
ve Arjantin de hakan ve Maradona 6rnek kabul edilirken basketbol un yaygin oldugu
Amerika da Michael jordan boga giireslerinin yaygmn oldugu Ispanya’da el Cordobes in

model olarak kabul edilmesi giizel 6rnek olarak siralayabiliriz.
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Spor basini, yagamin kendisini aktarmasinin yaninda toplum iginde biitiinlestirici, ve
kaynagtiric1 6zelligi de bulunmaktadir. Toplumda degisik yas cinsiyet egitim gelir ve
yerlesim dagilimi iginde bulunan bireylere ayn1 anda ve fark gostermeksizin seslenmesi
nedeni ile spor basmni toplum iginde bir koprii islevi de gérmektedir. Ekonomik ve
siyasi baskilar nedeni ile giinlimiiz toplumlarinda bireyin tepki vermesi Gnlenmistir.
Bireyler tepkisizlige alistirnlmigslar, kendilerine verileni kabul etmek zorunda
kalmiglardir. Spor basim bireyin sisteme tepki vermesini kolaylagtiran bir aragtir. Spor
alanlarinda oldugu gibi spor sayfalarinda da birey psikolojik anlamda bosalma
saglamakta toplumda var olan ve kendisini pasif konuma getiren ekonomik ve siyasi

sisteme tepkisini gostermektedir.

Spor ve siyaset kurumlarindaki iliski karsit degil sarttir. Basinin ve dolayisiyla spor
basminin da iglevleri arasimnda bulunan tepki vermek ve kamuoyu olugturmanin bir ¢ok
Ormegine iilkemizde rastlamisizdir. 1970 li yillarda Milliyet¢i cephe ve Demir el
hiikiimetlerinin yaratmig oldugu istikrarsizlik ortaminda 1974 yilinda oynanan
dayanisma kupasinda In6nii stadin1 dolduran seyircinin ‘Ecevit Ecevit’ tezahiiratlarmm
yanstmalari siyasi alanda oldugu gibi spor basminda da olmustur. Spor basini, bireyin
iiyesi bulundugu grubun ¢ikarlarmin zedelendigi durumlarda tepki vermesine imkan
tanidig1 gibi grubun ve bireyin kamuoyu olusturmasmna da yardimei olmaktadur.
Ornegin birkag sezon o6nce Istanbulspor takimmin siirekli hakem hatalan ile
kargilagmas1 sonrasinda spor basmim kullanarak boy boy ilanlar vererek bir kamuoyu
olusturmus ve kendilerine yapilan hakem hatalarini en aza indirmeyi basarmiglardir.
Ulkemizin yurt digina agilma siirecinde, bu siirecin toplum tarafindan benimsenmesini
saglamak i¢inde spor basmm kullamilmigtir. 1980’lerin ortasinda baglayan disa agilma
siirecinde gelisme ve yillardir sliren Avrupali olma hayalinin gergeklesmesinde
Galatasaray’mn Avrupa’da spor alaninda biiyikk basarilara imza atmasi ile

somutlagmistir. Bunun toplum geneline yayilmasi igin kullanilan arac ise spor basini
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olmugtur. Bu da gostermektedir ki spor basini toplumun genelini ilgilendiren

politikalarmn belirlenmesi ve uygulanmasi agsamasinda biiyiik bir gérev iistlenmektedir.

Genel medya igerisinde, spor medyas: da etkilenmekte ve kamuoyu olusturmada ¢ok
onemli bir yer tutmaktadir. Insanlar ya televizyondan veya gazetelerden bir kismu da

radyo ve diger yaynlardan spor olaylarini izlemektedir.

Kitle iletisim araglar1 denildiginde tiim yazili ve gorsel basin (gazete, dergi, radyo,
televizyon, film vb) anlasilir. Ancak radyo ve 6zellikle televizyon her evde bulundugu
ve giiniimiiziin gelismis teknolojisi sayesindeki ¢ok uzaklardaki olaylar1 bile canli
olarak tiim ayrintisiyla goriintiilii olarak karsimiza getirdigi ig¢in en etkili olanlardir.
Televizyonun bu etkisi spor faaliyetlerine olan ilgiyi de artirmustir. Hayatlarinda hig
spor yapmamug insanlar bile televizyon sayesinde spor karsilagsmalarma ilgi duymaya
baslamuslardir. Tiirkiye’de spor kamuoyunun olugmasinda 6nemli rol oynayan spor
dergilerinin etkin giicii, sporun 1950’1i yillarda giinliik gazete sayfalarina girene kadar
devam etmistir. “Ulkemizde spor basmimi tanitan kisi olarak Tiirk Basin Tarihine
gegecek olan Cihat Baban 1950°1i yillarda yaymlandigi “Son Saat” gazetesine ilk kez
spor sayfasi diizenini kuran gazetecimizdir. Spora olan sevgi ve diiskiinliigiiniin yan:
sira spor kamuoyu olusturmak siretiyle biiylik bir okuyucu toplulugu meydana
geleceginin kesfetmistir. Nitekim, giiniimiizde 16-20 sayfali giinliik miistakil spor
gazetelerinin yaminda,  giinlilk gazetelerin de 8-10 sayfasimt spora aywrdigmi

gormekteyiz (Tok 1995).

Kitle iletisim araglarin ve yapimcilarinin gorevleri ise halka haber ve bilgi vermek,
egitime ve eglenceye katkida bulunmak olarak siralanabilir. Ancak hizla geligen
teknolojiye bagl olarak kitle iletisim araglarmin nitelik ve niceliginde ortaya ¢ikan
artiglar bunlar arasmdaki rekabeti de artirmistir. Sonugta tiraj kaygisi bilgi verme ve
egitime katkida bulunma gérevini unutturmaya baslamustir. Ancak tiraji artiracagim
diye toplumun egilim ve zaaflarim kullanarak, istismar eden, haber yayn ve fotograf

segimi kanimizca kamu aleyhine bir tutum belirtilmektedir (Oztiick 1998).
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Bunun i¢in”basin yaym alaninda haber ve fotograf se¢iminden, o organin genel
politikasma kadar her yerde “kamu yarar” kavramu basin-yaymcilarin temel ilkesi

olmalidir (Tok 1995).

Bu agiklamalarin sonucu olarak spor basmi, olusturdugu kamuoyu bireylerini hoggori,
sevgi ve saygl gibi ¢agdas degerlere gotiirebilecegi gibi, spor ahlakina aykirt ve ¢agdas

olmayan davranislara da yonlendirebilmektedir.

Medyanin amaci kamuyu ilgilendiren konulara iligkin ¢esitli enformasyonu ve kanilari
aktarmak olmalidir. Bu bilgiler hem yurttaslarin egitimi ve kiiltiirii iizerinde 6nemli
etkiler olusturacak, hem de onlarin insanlar ve kurumlar hakkinda kendilerine ait
kanilarinin olusumunda bir temel iglev gorecektir. Bu durumda medya, enformasyonu
baghi bagina bir amag olarak degil, kisinin ve toplumun gelisimine katkida bulunmanin
bir arac1 olarak kabul etmektedir. Medya, kamuoyunu Onceden belirtmek ya da
yaratmak; ¢ok genis etkileri bulunsa bile yalnizca kamuoyunu egitmek veya kendilerini
resmi olmayan kararlar1 veren yargi benzeri karar alma organlan olarak fonksiyon

iistlenen amaglarin Gtesinde faaliyetlerini siirdiirmelidir (Karakiigiik 1997).

Kamuoyunun olugmasi i¢in ortak kanaat ve duygularm olusumunda en Gnemli
faktérden birisi kuskusuz aile dir. Insanlik tarihi boyunca goriilmiistiir ki her gagm
ozelliklerine gore gelisme ve degisim yasasa da insanlarin sosyallesmesindeki gorevini
higbir zaman yitirmeyen aile kavram evrensel bir kurum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Toplumun Kkiiltiir degerlerinin bir kugaktan digerine aktarilmasi bigimindeki temel
egitsel islevin yanina, aile 6zellikle okul dncesi donemde gocugun hayatinda etkin bir
toplumsallagtirma kurumudur (Yavuzer 1982). Aile aym1 zamanda sosyal yapiya giren
kurumlardan gevresi en dar olamidir ancak diger sosyal Orgiitlenmelerinde gekirdegini
temsil etmektedir. Bu nedenle insan toplusallagmaya ilk kez ana babanin emegiyle
ulagabildigini sOyleyebiliriz (Donmezer 1976). Bu yénden kamuoyunun ilk kaynagi
ailedir. Insanlik icin gerekli islemlerden; toplumsal yasam, cinsel sevgi, ekonomi,

iretim ve egitimin tiimii aile igcinde baslayarak aile yasaminda canlilik kazanmaktadir
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(Onaran 1984). Cocugun yetistigi ailenin genisligi, sosyo ekonomik ve kiiltiirel diizeyi,
onun ilk sosyal deneyimlerini, dolayisiyla duygusal ve toplumsal gelismesini

etkileyecektir (Yavuzer 1982).

Bu tanimlardan hareketle ve konumuz spor oldugundan g¢ocugun yapacag: veya ilgi
duyacag spor tiirii ve sayisi, sosyo-ckonomik ve kiiltiirel faktére baglidir. Orta ve daha
iistiin sosyo-ckonomik g¢evreden gelen g¢ocuklar anne, baba veya spor konusunda
uzmanlagmig kigilerin, ¢ocugun yapisina uygun bulduklari bir veya birkag sporu
yapmalarin1 6nerirler ve bu konuda ¢ocuga yardimci olabilirler. Buna karsilik sosyo-
ckonomik diizeyi diisiik gelen kesimlerden gelen ¢ocuklar, kendilerine yol

gostermeksizin istedikleri sporu segmektedirler veya hi¢ spor yapmamaktadirlar.

Okul oOncesi donemde her ¢ocuk ailenin Ozellikleriyle deger yargilarini Grnek
aldigindan, ¢ocugun gelecekteki kisilik yapist, duygu ve diisiincelerinin olusumunda
ailenin Ozellikleriyle, deger yargilar1 6nemli yer tutmaktadir. Bu donemde olugan
kanaat ve deger yargilarn 6nemli yer tutmaktadir. Aile i¢inde olusan kanaat ve deger
yargilarindaki etkilesim olumlu yonde olabileceg§i gibi olumsuz yo6nde de
olabilmektedir. Omegin babasmn tenis magm kazanmasindan gurur duyan 6 yas
cocugun davranislariyla, babasi polisge yakalanan 10 yas ¢ocugun davramslan farkli
olacaktir. Bu iki drnekteki iki cocugun duygu ve davraniglan kendilerine 6rnek aldiklar:
modelle benzesecektir. Birinci drnekte oldugu gibi, kendini sosyal yonde etkili bir
babayla 6zdeslestiren cocuk icin baba 6hemli bir giiven kaynagi olacaktwr. Ikinci
Ornekte ise gocuk sosyal yonden yetersiz ve giivensiz olan baba 6rnek alindigindan,
cocuk ileri ki yasaminda bu yetersizligin ve giivensizligin farkina varacaktir. Ayni
endise ve giivensizligi kendiside yasayacaktir. Onun igindir ki aile igindeki bireylerin
arasindaki iletisim sevgi ve saygi baglan ¢ok onemlidir. Ornegin ailede baba ve ya
biiyiikler Galatasaray futbol takimini tutuyorsa ve bu ailede bireyler aras1 baglar giiglii

ise biiyiik bir olasilikla ¢ocuklarda Galata saray: tutacaktir. Aile bireyleri arasindaki
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iletisim kopuk ise ¢ocuk sevmedigi ve sayg1 duymadig: aile bireylerine kars: olmak igin

karg1 takim tutacaktir.

Kanaatlerin olugmasinda ve bigimlenmesinde diger bir sosyal etken hi¢ kuskusuz okul
ve gevredir. Okul toplumun bir aracidir. Gérevi biiyliyen kusagi yontemli olarak beceri
ve bilgi anlayisiyla donatmaktir (Santsrom 1982). Ulkemizde okul ¢agim Milli Egitim
Programu igerisinde inceleyecek olursak bu ¢ag genellikle 6-18 yas1 kapsamaktadir. Bu
¢ag spor ve spor verimi agisindan en 6nemli ¢ag dir. Ayrica bu dénemde spor ¢ocugun
karakter gelisiminde Gnemli bir yer tutmaktadir. Ko6tii aliskanliklarin en ¢ok ilgi
gordigii bu yaslarda spor, kurtaric1 yoniinii olusturmaktadir. Ancak bugiinkii egitim
sistemimizde gocuklarimiza spor adma bir sey veremedigimiz goriilmektedir. Siirekli

smavlara sokarak adeta spor unutulmustur.

Cocugun ortaokul ve liseye bagladig1 devre ise ¢ocukta fizyolojik degismenin oldugu
devredir. Cocukluktan eriskinlige gegisi bu evrede yagayan ¢ocuk, kanaat ve karakterin
olusmasinda ¢ok gesitli etkiler altinda kalmaktadir. Ancak bu dénemde kazanilmis bazi
kanaat ve goriislerin daha sonra bagka gruplarmn etkisiyle degisme durumu olasidir.
Ornegin Galatasaray lisesini kazanan 6grencilerin bu okulu kazanmadan 6nce Galata
saray kuliibiiniin taraftan1 oldugunu sdylemek, tesadiifler harici kaydiyla pek olasi
degildir. Ancak bu liseyi kazanarak 6grenimi bu okulda tamamlayan Ggrencilerin

tamamina yakin bir kism Galatasarayspor kuliibii taraftar1 demek bizi pek yaniltmaz.

Aile ve okul diginda, spor kamuoyunun olugmasinda 6nemli bir faktdrde igyerleridir.
Ulkemizde isyerlerinin bir ¢ogu kendi personeline spor yaptirmaktan gok seyirci
agirhikli sporlara yonelerek daha ¢ok kendi reklamlarimi yapmaktadirlar. Petrol ofisi,
Eczacibagi, Efes Pilsen gibi.

2.4. Medya ve Spor
Medya denilince tiim yazili ve elektronik basin anlagilmalidir. Kitaplar, dergiler,

gazeteler, sinema, tiyatro, radyo ve televizyon da buna dahildir. Bu aragtirmanin esas

konusu olan ve medyanin en giiglii aracim olugturan televizyon ilerki bdliimlerde
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derinlemesine incelenerek, burada ise sadece medya baglaminda genel olarak
deginilecektir.

Medya da bireyleri hayatlar1 boyunca etkileyen ¢ok 6nemli bir siyasal toplumsallagma
aracidir. Giiniimiizde etkisi o kadar giigliidiir ki, okul déneminde oldugundan gok daha
kokli bir sekilde  bireyleri etkileyerek siyasal yaklasimlarini yd6nlendirmesi
miimkiindiir. Isin ilging tarafi genelde insanlarn bu etkinin derecesinden haberdar

olmamalari, yani farkinda olmadan etkilenmelidir.

Insanlarm giinde 3-4 saatlerini TV basinda gegirmeleri bu aracin siyasal
toplumsallagma siirecinde ne kadar etkili olabileceginin en agik delilidir. Cocuklar da
¢ok kiigiik yaslardan itibaren ekran kargisinda yerlerini almaktadirlar. Evin igerisinde
zaten agik olan TV alicisin kiigiik bebeklerin bile gevrelerinde olup bitenlerin farkina
varmalaniyla seyretmeye bagladiklart diigiiniilebilir. Insanlarn daha ¢ok kendi
yaklagimmimlarina paralel olan programlan seyrettikleri ispatlanmistir. Genel olarak
kendi fikirlerine uymayan programlan ise ya hi¢ seyretmemekte ya da hemen
unutmaktadirlar, Ilerki boliimlerde ayrntilartyla incelenecegi gibi sosyologlar genel
olarak medyanin siyasal yaklasimlari giiclendirmekle beraber, bu sebepten dolay1
yerlesmis yaklagimlan kolay kolay degistirmedigi goriigii iizerinde birlesmektedirler

(Turam 1994).

Gorsel-isitsel alandaki yeni teknolojik silah olarak adlandirilan yiiksek tanimli
televizyon (HDTV) iletisim teknolojisinin son yillardaki en 6nemli bulusudur. Siyah-
beyaz televizyon ile renkli televizyondan sonra, “iigiincii kugsak medya” adim verilen
HDTV’da amag gelistirilmis daha net goriintii ile, televizyon, biiyiik ekranli goriintii

izleme kapasitesine sahip olmay1 igermektedir.

Televizyonun etkili bir kitle iletisim araci oldugu tartigmasiz kabul edilmektedir. Ancak
televizyonun etkisinin izleyici iizerinde olugabilmesi i¢in dncelikle onun seyredilmesi

gereklidir.
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Bu konuda yapilan aragtirmalar televizyonun bir pasif rekreasyon araci olarak gesitli
yas kategorileri, egitim ve cinsiyet gibi faktorlere dayali yeterince ragbet gordiigiinii
ortaya koymaktadirlar. Norveg’te genis niifus iizerine yapilan bir arastirma sonuglarina
gore, genglerin %77 si hergiin bunlarin %21°i giinde bir saatten az, %32’si bir ile iki
saat aras1 ve %24’ ise iki saatten fazla televizyon seyretmektedirler. (5:93). Fransa’da
ise, 8-15 yag grubunda bir gocuk yilda toplam 900 saat televizyon kargisinda
kalmaktadir. Geng insanlarin ise %40°1 televizyonu bir numarali eglenceleri olarak
gormektedirler. (8:40). Biitlin bu sonuglar kugkusuz televizyonun genis halk kitlesine
rahat¢a ulagabildigini ortaya koymaktadir. Bu durumda televizyon insanlar1 yakinen ve
her konuda rahatga etkileyebilmektedir (Yengin 1994).

Bu yaklagim igerisinde televizyon spor programlarmm yaym politikalarina gore
insanlar ilizerine spora aktif katilimu veya sadece pasif seyirciligi tesvik edecek bir

etkileme giiclinden s6z edilebilir.

Medyanin en dnemli kurumu kuskusuz televizyondur. Insanlarm giinde ortalama 3-4
saat televizyon izlemeleri bunun en biiyiik kamtidir. Yazili basm ise televizyondan

sonra toplumlarn etkileme giiciine sahip kitle iletigim araglaridir.

Televizyonun rakipsiz bir dinlenme, bog zamanlarin1 degerlendirme, haber iletme ve
bilgilendirme araci oldugu tartigmasiz kabul edilmektedir. Ancak insanlarin tercihleri;
hangi kitle iletisim araglarin1 hangi ortamlarda kullanacaklar1 ve hangisini daha giivenli
bulacaklarma gore degisebilmektedir. Bu durumda televizyon yine 6ne planda yer
alirken gazeteler ikinci siraya gelmekte ve onemli bir gii¢ olma 6zelligini de devam

ettirmektedir (Karakii¢iik 1997).

Medya igerisinde spor 6memli bir yer teskil etmektedir. Olmazsa olmaz kural
medyadaki spor icin de gegerlidir. Medyanin asagi yukart %50’sini spor olaylar
doldurmaktadir. Reyting olay1 agisindan spor, medyanin en Gnemli Sgesini tegkil

etmektedir (Kologlu 1986).
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Spor programlari, haber sonrast spor haberleri, naklen yaynlar, spor i¢in yapilan agik
oturumlar, gazetelerin spora ayirdig: sayfalar spor magazin programlari ve daha niceleri

medyanin biiyiik bir kismini olusturmaktadir.

Spor, Medya igerisinde artik ticari bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bu fikrimiz
yaptigimiz anketimizde dogrulanmaktadir. Spor dedigimizde aklimiza Tiirkiye’de 34
brang olan spor branglar1 ve diinyadaki diger spor branglar gelmesi gerekirken bizde
sadece futbol, spor olarak diisiiniilmektedir, diger branslar iivey evlat muamelesi
gormektedir. Medya, sporu futbol olarak gordiigii i¢in sporun kalkinmasina da katkisi
maalesef goriilmektedir. Ulkemiz spor medyasmn, futbola ilgi duyanlarm ¢oklugu
nedeniyle, seyirci ve okuyucu sayism artirabilmek diisiincesiyle futbola ilgi duyanlarin
coklugu nedeniyle, seyirci ve okuyucu sayisim artirabilmek diigiincesiyle futbola gok

agirlik verdigini agikga sdyleyebiliriz (Dosyilmaz 1998).

Televizyon yaymmin getirdigi baskilar, olimpik sporlarm se¢imini, yarigmalarm
yapilacag yerleri ve zamanlari, hatta kargilagmalarin ve 6diil téreninin nasil cereyan
edecegini dahi, giderek daha fazla etkilemektedir. Nitekim Seul Olimpiyatlari’nda,
atletizm karsilagmalarinin Amerika Birlesik Devletleri’nde aksamin ilk saatlerine
rastlayan en fazla izlenme dilimine denk diisecek sekilde tespit edilmesiyle

sonuglanmigtir (Bourdiev 1997).

Spor Medyasi, medyanin tarihi gelisimine de baktigimizda medyanin en Gnemli
boliimiinii tegkil etmektedir. Spor, medyanin vazgegilmez bir unsurudur. Zaman zaman
tiraj artiran, zaman zaman Tiirkiye giindemini degistiren bir olgu haline gelmistir. Spor
sayfalan, televizyonda spor programlari, iilkemizin geng niifusa sahip olmasi hasebiyle
de en ¢ok ilgi geken ve talep edilen medya olaylaridir. Yayin hayatina baglayan Gazete
ve Televizyonlar, spor sayfalar1 ve spor programlan yapmak zorundadirlar. Seyirci TV
oniine oturdugunda % 50 spor sayfasmmdan okumaya baslamaktadir. Ozellikle spor
miisabakalarinm yapildig giiniin ertesi giinii tirajlar artmakta; yorumlar okunmakta ve
kritikler takip edilmektedir.
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Spor gazeteciliinin pek gok 6zelligi vardir. Okur taraflt oldugu igin daima kendi takimi
lehinde haber ve yaz1 arar. Ancak spor okuru okunmaktan gok heyecan yagsamak ister,
ciddi elestirilerden ¢ok sansasyon 6ne ¢ikar. Bu diinyada sembol isimler vardir. Onlara
dokunulmasindan hoglanmaz, fotograf ¢ok ilgi ¢eker ve bunun yam sira beynelmilel
ozelligi vardir. Spor okuru sadece iilkesinde olup bitenleri izlemekle yetinmez, diinyada
olup bitenleri de takip etmeye ¢aligir. Cilinkii senenin her ayinda mutlaka yabanci bir
miisabaka vardir. Ustelik bunlarin bir béliimii de bizim muhtemel rakiplerimizdir

(Demirkent 1996).

Ulkemiz spor medyasmin spor bakis agisi tamamen ticari bir amaca yonelmistir.
Onemli olan gelirin yiikselmesi reyting olaymin en yiikseklere ¢ikmasidir. Toplumun
spor anlayistyla tamamen ters diigmesidir. Topluma medya tarafindan ne sunulmugsa o

alinmak zorunda birakilmigtir.

Medya, kamuoyu bdyle istiyor! Anlayigim siirdiirdiigii miiddetce Tiirkiye’de sporun
kalkinmas: degil Futbolun kalkinmasi s6z konusu olacaktir. Bu konuda otoriteler
tarafindan siiphe ile takip edilmektedir. Amatdr spor ruhu medya tarafindan tamamen
ortadan kaldirilmaktadir.

Spor alaninda diinya olgiilerine varmamiz heniiz miimkiin olmamustir, buna kargin
gazetecilik konusunda bilylik mesafe almis ve bazi arkadaglarnmiz diinya spor
gazeteciligi literatiiriine ge¢mislerdir. Bunun nedenleri arasinda spordan gelme bir
disiplin ve igini seven insanlarin varligi bulunmaktadir. Ayrica beynelmilel iletisim

gerektigi i¢in sporda ¢aliganlarin lisan bilen kisiler olmasi sart olmugtur.

Spor bir medya haline gelince bu alanda ugras verenlerin isleri de degismeye
baglamistir. Spor gazetecileri eskisi kadar tutucu degillerdir, hatta bazilan
organizasyonlar tertiplemekte, yeni medyalarin yaratilmasina ve orada ekonomik bazi
islevlerin gergeklestirilmesine katkida bulunmaktadir. O halde bu alana merakli
olanlarm 6ncelikle kendilerini yetistirmeleri gerekir. Diinden farkli, ancak diinden daha
biiylik diisiinen kisilere ihtiyag vardir.
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2.4.1. Yazihi Basinin Sporla Bulusmasi

Yazili basmnin sporla bulugmas: ilk olarak cumhuriyet déneminden &ncesine kadar
rastlamaktadir. Ikinci mesrutiyetin ilanindan sonra Burhan felek tarafindan 1908 de
¢ikarilan futbol dergisi tarihimizdeki ilk yayin olma &zelligi tasimaktadir. Tiirkge ve
Fransizca yaymn yapmakta idi daha sonra 1911 yilmm temmuzunda Terbiye ve Oyun
adini tastyan dergi yaymlanmaya baslamustir. 1913 yihinda cem’i beyin Idman dergisini
¢ikarmigtir. Bu donemde gazetelerde ilk spor haberlerine de rastlamaktadir. Tasvir-i
Efkar, Tanin, Sabah, Peyam gibi gazetelerde spor haberleri yer almistir (Higyilmaz
1985).

Ik spor haberleri 1911 yilinda Tasvir-i Efkar gazetesinde Galatasaray ile Macar takim
Temagvar arasindaki kargilagmalarmin  yazilarinin  Abidin  Daver tarafindan
yaymlanmasi ile olmustur. Bu dénemde Istanbul disinda Ahenk, Anadolu, Koylii gibi
adlarla yaymn yapan gazetelerde futbolla ilgili haberlere yer verilmistir. Daha sonra

1914 yilinda ileri gazetesi spor haberlerine genis yer ayirmustir (Perin 1985)

1919 yilinda Sait ¢elebi tarafindan Spor Alemi dergisi yaymlanmaya baslamigtir. 1922

yilinda Aksam gazetesinde spor haberleri oldukg¢a fazla yaymlanmstir.

Cumburiyetin ilanindan sonra bu alanda ciddi ¢aliymalar yapilmigstir. 1923 yilinda
Yusuf Ziya Onis tarafindan Tiirkiye {dman Dergisi yaymlanmis bunu 1925 yilinda
Refik Osman Top’ un ‘gol’ adli dergisi izlemis, 1926 da Suat Hayri Urgiiplii ‘Sa Sa Sa’
adli dergiyi yaymlams, yine aym1 donemde Kerim Kanok’ un boks ve giiresi konu

alarak gikardif: ‘Gong’ adl1 dergide yaymlanmigtir (San 1985).

1922 yilinda Eskisehir de Sakarya adli gazete spor haberlerine genis yer ayirmugtir. Tek
parti déneminde yaymlanan Ulkii adli dergide de (1933-1950) arasi spor yazilar ve
haberleri yer almistir.1937 de ‘Kirmuzi- beyaz’, 1939 da ‘Stat’ yaymlanmig 1944

yilinda ise ‘Sut’ adli dergilerde yaymlanmigtir (Baraz 1988).
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Gazetelerin arka sayfasmmin tamaminin spora ayrilmaya baslamasi ilk olarak 1934
yilinda Haber Gazetesinin Izzet Muhittin Apak tarafindan diizenlenmesi ile yapilmugtir.
Bu gelismeyi Aksam, Yarmn, Son Posta,Tan, Ulus, Vakit gazeteleri izlemistir.1952
yilinda Habib Edip Torehan ‘Tiirkiye sporu’ giinliik olarak ¢ikarmaya baglamustir. Bu
donemden sonra son derece 6nemli gelismeler olmus ve bagh bulundugu Yeni Istanbul
gazetesinden fazla tiraj yapmis ve buna ragmen kapatilmistir. 1950 den sonra giinliik
gazetelerin tamamu spor haberlerine iki ii¢ ay sayfaya kadar ¢ikarmiglar ve giinlimiize
kadar devam etmislerdir (Higyillmaz 1985). Milliyet Gazetesi, Diinya Gazetesi, Tan
Gazetesi, Yeni Gazete, Yeni Sabah Gazetesi spor servisleri olusturmuslar ve bugiinkii
basinin temelleri de o zamanlarda atilmig oldu. 1968 yilinda Terciiman Gazetesi gok
sayfali renkli spor ekleri vermeye baglamis yilin sporcusu gibi &diil torenleri ve

organizasyonlar ilk olarak gergeklestirilenler sinifina dahil olmustur.

1980°li yillarda ise gazeteler bir gok iinlii ismi transferler yaparak tiraj kazanmaya
¢alismug ve bu donemler spor sayfalann sayesinde gazetelerin tirajlarinin arttif
doénemler olmustur. O dénemde giines gazetesinin bir ¢ok iinlii spor adamim biinyesine
toplamasi, 1988 yilinda tekellesmeye ilk adim olan Asil Nadirin oglu tarafindan
¢ikarilan Foto Sporun yaymlanmaya baslamasi, buna rakip olarak bir bagka grubun
Foto Mag1 ¢ikarmasi hemen ardindan Spor Gazetesinin yayma baglamasi,1995°1i
yillarda Taraftar, Fanatik gibi gazetelerin yaymn hayatina atilmasi basin tarihinin spor

acisimdan zirvedeki donemi olmustur.

Bu kadar giinliik spor gazetesinin yaninda giinliik gazetelerinde ii¢ dort sayfas1 spor
haberlerine yer vermesi ile zirveye ulagsmistir. Giiniimiizde ise iki adet spor gazetesi
yaym hayatin1 siirdiiriirken (Fotomag- Fanatik) ulusal anlamda yaym yapan Hiirriyet,
Milliyet, Aksam, Tiirkiye, Zaman, Star, Sabah, Posta, Cumhuriyet, Yeni Safak,

Radikal, Akit gibi gazeteler bir ila bes sayfaya kadar spor sayfast yayinlamaktadirlar.
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2.4.2. Radyonun Sporla Bulusmas

Sozlii ve goriintiilii basin yavas yavas ortaya gikarken, ilk naklen Radyo yaymi taksim
stadindan Said Celebi tarafindan gergeklestirilmis ve yeni bir spor olayr giindeme

gelmistir.

Said ¢elebiden sonra ‘spor sesi’ Esref Sefik Atabey tarafindan seslendirilmeye
baglanmugtir. Esref Sefik Bey Giires, Boks, Balikgilik, Futbol gibi spor dallarinda giizel
iislubu ile dinleyicilere ulagmasi nedeniyle sporla ilgilenmeyenler tarafindan bile ilgiyle
dinlenmekteydi. 1960’1 yillarda geng bir spiker olan Pertev Tunaseli ortaya ¢ikmug
daha sonralann Dogan Yildiz, Tansu Polatkan, Umit Aktan, flker Yasin gibi usta

spikerler birbirini takip etmistir.

Radyo yaymlarimin iilkemizde baslamasiyla spor yaymncilifi alaninda da 6nemli bir
yenilik gerceklesmistir. Spor miisabakalarinin dzellikle Futbol maglarinin naklen
yaymlanmasi 20 Temmuz 1934 de Istanbul da Kadikdy de eski Fenerbahge stadinda
Fenerbahge ile Avusturya nin W.A.C takimlar arasindaki kargilagsma o zaman deneme
yaymi yapan [stanbul radyosu tarafindan yaymlanmstir. Naklen spor yaymlar1 1946 da
yurt disindan futbol maglarinin yaymm ile devam etmistir. ilk zamanlar radyolarda
naklen mag¢ yaymlar1 gazeteleri biiyilk bir kokuya kapilmalarina sebep olmugsa da
yazili basinin goriintitye ve fotografa agirlik vermesiyle bu sikinti agilmistir ( Kivang

1985).

2.4.3. Televizyonun Sporla Bulugmasi

2000°1i yillarin esigine geldigimiz su giinlerde, medya giinlilk hayatimizin bir pargasi
haline gelmigtir. Yazili basin, Televizyon sinema ve video gibi iletisim liriin ve araglar
toplumun giindemini olusturmada en etkili noktaya ulagmigtir. Neredeyse medya ile
yatip kalkan topluma doniigtiik. Ozellikle teknolojinin artan giicii, en etkili medya olan

Televizyonu her yerde seyredebilecek bir yaygmliga ulastirdi. Bir baska deyigle
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teknoloji ve Medya el ele vererek, okullarimiza, yurtlarimiza, kahvehanelerimize ve

evlerimizin en yiice kdgesine kadar girdi.

Ulkemiz spor medyasi, yazili basmla ilk yillarim siirdiirdiikten sonra sozlii olan Radyo
ile devam etmigtir, daha sonra Televizyonun icadi ve iilkemize girmesiyle Spor
Medyamiz daha da geliserek genis kitlelere ulagmustir. Teknolojinin hizla gelismesi,
Televizyonlarin gesit ¢esit modellere ayrilmasi, Televizyon kanallarinin gogalmas: ve
ozellesmesi Spor medyamiza da olumlu bir sekilde katkida bulunmugtur (Dogy1lmaz
1998).

1920’lerde John Baird’in goriintii ve sesi elektronik olarak bir yerden bir yere aktarmas:
ilk adim olarak Televizyonun icadma 151k tutmugtur. TV 1930°lu yillarda Ingiltere ve

Amerika’da ¢ok az sayidaki zengin kisilerin izledigi ara¢ olmugtur.

Tiirkiye’de ilk televizyon yaymi Istanbul Teknik Universitesi tarafindan 9 Temmuz
1952 tarihinde gergeklestirilmistir. 1957 de Istanbul’da tahmini olarak 160-170 alict
bulunmaktaydi. Daha sonra TRT kuruldu ve ilk deneme yaymi 31 Ocak 1968 yilinda
yapildi. 1980 yilnin sonunda birdenbire 6zel televizyonlar ortaya ¢ikti ve rekabet

ortami dogdu.

Giiniimiizde, spor da bu rekabete alet olarak hayatini spor medyamizin i¢inde devam
ettirmekte. Genel Medya igerisinde Spor Medyasi da gok 6nemli bir yer teskil ederek

ayn bir 6nem arz etmektedir.

Karakiigiik ve arkadaslarmin 1996 yilinda Gazi Universitesi Beden Egitimi ve Spor
Yiiksekokulu Dergisi cilt 1, say1 3, Temmuz sayisinda yayinlanan Tiirkiye’deki TV

kanallarinda spor programlar1 konulu aragtirmalarinda sonug agagidaki gibi ¢ikmustir.

Topluma karsi, haber verme, egitim, eglence, g¢esitli mal ve hizmetlerin reklamlar
aracihifiyla tanitilmasi ve propaganda gibi bir ¢ok onemli fonksiyon iistlenmis olan
televizyon, kitlelerin yogun ilgisi altinda bulunmakta ve onlann yakindan

etkileyebilmektedir.
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Televizyon programlar1 genellikle sinema, tiyatro ve diziler, aktiialite ve magazin,
miizik, eglence ile haber programlar agirlikli olmaktadir. Bu yayinlar igerisinde spor
programlari ise son swralarda yer almaktadir. Arastirma 6rneklerini olusturan televizyon
kanallarindan Star’da bu oran % 5.6, Kanal D’de % 3.4, ATV’de % 3.3, TRT 1’de %
3.2, Show TV ve Kanal D’de ise % 2.9 dur.

Bu kanallarin spor programlannin igeriklerine bakildiginda ise branglara gére dagilimin
en fazla futbol agirlikh olarak gergeklestirildigi goriiliir. TRTI, bir haftalik spor
programlan igerisinde futbola %59.8 , Kanal D %75, ATV % 66, Show TV %62,
Kanal 6 %50.6 ve Star % 86.7’lik bir yer ayirmaktadir.

Bu durumda televizyon kanallar1 genel yaym politikalar igerisinde Avrupa televizyon
yayimlarma oranla spor programlarma daha az yer vermektedirler. Buna mukabil, spor
programlan igerisinde de genellikle ve 6ncelikle rating 6n plana alinarak futbola agirlik
vermektedirler. Bu da yine Avrupa’nin bir ¢ok iilkesine bagli televizyonlarin futbola

ayirdiklan siireden ¢ok fazla bir dengesiz yayin politikasini ortaya koymaktadir.

Televizyon pasif bir rekreasyon aracidir ve insanlar biiyiik bir oranla bog zamanlarinda
televizyon seyretmeyi tercih etmektedirler. Bu durumda televizyon yapimcilan da
onlarmn bu isteklerinden yararlanarak ve daha da gogaltarak, sporun pasif izleyicilikle
heyecan ve rekabeti kolay yaratabilen futbol brangina agirlik vermektedirler . Boylece,
futbol diginda insanlart ekranlarda aktif spora katilima yénlendirebilecek diger

branglarin tanitimlar1 konusunda gok yetersiz kaldiklar1 goriilmektedir.

Ayrica, televizyonlarm igtahlan kabararak yaklastiklari futbol, yaymcilarm rating
miicadelelerine boyun egmek zorunda kalarak sporun 6ziine aykiri sayilabilecek
kurallar , organizasyonlar ve programlar agisindan birgok degisime ugramaktadir. Bu
degisim, televizyonlarin istei dogrultusunda evinden televizyon izleyen insanlarmn

ilgilerini ¢ekecek sekilde gelismektedir.
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Devlet televizyonlarinin da bu konuda yetersizlikleri ortadadir. Oysa oncelikli amaglan
topluma hizmet olan deviet kanallarinin daha sorumlu ve toplumu aktif katilima

yo6nlendirici bilingli programlara yer vermesi gerektigi diisiiniilebilir.

Bu g¢aliyma sonuglarina gore: televizyon yaymn politikalarmm, sadece rating
diisiiniilerek degil, ayn1 zamanda televizyonun insanlan gok rahat yonlendirebilecek bir
kitle iletisim araci olarak, toplumsal sorumluluklar tasidigi da g6z Oniine almarak
gergeklestirilebilmesi  Onerisinde  bulunabilir. Bu  anlayisla, oncelikle spor
programlarmin igerikleri, insanlar sadece televizyon karsisina mahkum edecek ve pasif

bir futbol izleyicisi durumuna sokacak yapidan uzak hazirlanabilmelidir.

Sporun; bos zamanlarin aktif sporlarla degerlendirilmesi gibi toplumlarin beklentileri
dogrultusunda iistlendigi yeni hizmetler, televizyonun yayimn politikalarinda géz ardi
edilebilmektedir. Cok sayida insan futbolun disinda doga sporlar bagta olmak iizere bir

¢ok sporu tanimak, izlemek egilimindedir.

Kugkusuz futbolun popiilaritesi ve yaygmhigin da goz Oniline alinmalidir. Ancak
televizyon insanlar1 bos zamanlarinda sadece pasif izleyici konumundan uzaklastiracak,
doga sporlari, agik ya da kapal alan, ferdi veya grupla yapilabilen, futbol digindaki bir
¢ok spor brangini, aktif katilmaya yonelik tamitici, yonlendirici ve bilgilendirici olarak

programlarina alabilmelidir.

Televizyon spor programlari toplum yararma olan “herkes igin spor” slogani yagama
gegirecek ve bunu belki de “hareketsizlik-0liim tehlikesi” mesajiyla ¢arpic1 ve ilgi

cekici hale getirip insanlarin aktif spora katilimlarina 6nciilitk edebilmelidir.

Televizyon kanallarinin, 6zellikle de aktif spora yonlendirici mesajlarin verilebilecegi
spor programlarinin yaym saatleri 6énem arz etmektedir. Nitekim, hedef kitlelerin
cinsiyetleri, mesguliyetleri, bos zamanlari, ders ¢aligma, uykuya ¢ekebilme gibi

durumlarn, iyi ayarlayabilmeli ve ona gére programlar yayma sokulmalidir.
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Televizyonlarin biitiin bu sorumluluklarim yerine getirirken, spor organizatdrleri veya
yoneticileri ile igbirligi i¢inde olmalari kagmilmazdir. Televizyon yayincilari, spor
yoneticilerinden gerek spor yangmalarimin yaym saatleri g6z Oniine alinarak
ayarlamalar1 konusunda, gerekse degisik branslarin tanitimu ve cazibesinin ortaya
konulabilmesinde yardim alabilmelidir. Spor ydneticileri ise, televizyonlardan bu
konuda yararlanabilmelidir. Ornegin, sporun topluma yaygmlagtirilmasi bakimindan
televizyon kanallarina, ¢esitli spor branglarinin tanitimma nerede ve nasil
yapilabilecegine yonelik bilgilendirici ve cezbedici iicreti mukabili reklamlar
verilebilir. Bunlar bir futbol magmim devre arasinda verilerek spora ilgisi sadece pasif

izleyici konumunda olan insanlarmn aktif katilimina y6nlendirilmesine yoneliktir.

Basin bu goérevi yerine getirememektedir. Televizyonda aymi paralelde fonksiyon
tistlenmigtir. Tiirkiye’deki televizyon kanallan futbola %50.6 ile %86.7 ve ortalama %

68.7 oraninda genis yer verirken diger branglara ¢ok az yer ayirmaktadir.

Basmm bu eksikligi, kar amacinin 6ne gikarilmasi geklindeki ana politikalarin olmasi
yaninda, kuskusuz spor yazarlarindan kaynaklanmaktadir. Isi spor yazarligi olan
Tiirkiye’de yetismis ¢ok degerli insanlar vardir. Ancak bunlar, belki de ana politikalar
paralelinde gorevlerini sadece futbol mag kritikleri ve heyecanli, tiraj artiric1 taraftar
yazilar1 yazmakla yerine getirmektedir. Bu saygiyla karsilanabilir. Ancak bu ¢aligmalar
disinda spor yazarlarinin diger brang gazetelerinin aksine pek fazla aragtirma inceleme
kitaplarina pek fazla rastlanilmamaktadir. Ergiin Higyilmaz’in , Dogan Yildiz’in, Orhan
Boran’m, Halit Kivang’m 1970’li yillardaki yapitlarinin ve daha birkag eserin disinda
maalesef bagka eserlere rastlanilmaktadir. Ayrica bu yazarlarimizin bilimsel dergilerde
de yazilarna rastlanilmamaktadir. Genglik Spor Genel Miidiirliigii niin satin aldif1 veya

bastirdig kitaplar arasinda bir gezinmek durumu daha agik olarak ortaya koyacaktir.

Ayrica spor gazetecileri, kendi iggiidiilerini daha fazla 6n plana gikartarak olaylara
miimkiin oldugunca farkl bakis agilan getirmektedir. Belki de bu durum kismende olsa

gazetecilerin  bizzat kendilerinin haber liretme yoluna gitmeleriyle olumsuz
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sayilabilecek durumlarin ortaya ¢ikmasma da sebep olmaktadir. Biitiin bunlar spor
basininin yipranmasina da neden olmaktadir. Kuskusuz bunda iyi yetigmis spor basinini

artik tercih etmemeleri ve diisiik iicret politikalarinda rolii bulunmaktadir.

Bu durumda kar etmeyi 6n plana gtkaran medya, toplum i¢in dnemli olan amatér futbol
dahil degisik spor dallarinda aktif katilini saglayacak ve topluma yayacak yaymlar
yapmaya yonlendirecektir.

2.5. Spor Yazarhg:

Diinyada, on dokuzuncu yiizyilin baglarinda kurallar uygulanarak yapilmaya baslanan
modern spor dallarimi ilgi ile izleyen seyircilerin, bu karsilagmalar i¢in yapilan
elestirileri 6grenmek iizere biiyiik bir kitlenin gazeteleri okumaya baslamasiyla, ortaya
¢ikan ihtiyagtan dolay:1 gazeteler spor konusunda bilgili yazarlar aramaya bagladilar.
Gazetelerde bu yazarlarin yazilarinn siitunlar halinde yaymlamaya baslamasiyla spor

yazarligi giindeme geldi.

Bu yiizyilin ortalarindan sonra Ingiltere’ de futbol, Amerika’ da Boks ve Fransa’da
giires sporlan ile ilgili organizasyonlarin profesyonel olarak diizenlenmeye baglanmasi

sonrasinda seyirci kapasitesinin artmasiyla birlikte okuyucu ve izleyici sayisinda da

biiyiik bir arti goriildii.

Buna bagli olarak ta spor yazarlhig1 gelismeye basladi. On dokuzuncu yiizyilin sonlarma
dogru Fransa, Ingiltere, Amerika, Almanya, Belgika ve Italya’da yalmz spor yazan

dergiler yaymlanmaya baglamstir.

Tiirkiye’de kitle iletisim araglarinin sporla tanigmasi yazilt basin yoluyla ilk defa 1891
yilinda yaymlanan eskrim ile ilgili bir yaziyla baglamistir. Bunu Selanik’te ¢ikan Asir
gazetesinin spora yer vermesi ve 1911 yilinda Tasviri Efkarda ilk ma¢ yazis1 takip
etmistir. 1933’de Haber gazetesi ilk spor sayfasim yapmustir. 1952°de ise Tiirk Spor

adli ilk giinliik spor gazetesi ¢ikarilmugtir. 1968 yilinda Tercliman gazetesi renkli ve gok
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imzali spor ekini yayimlandi. Bu tarihlerde spor basim % 90’a varan bir oranda futbola

yonelikti (Karasiileymanoglu 1986).

Bu giin ise 15 giinliik gazete yayimlanmakta ve her birine 1-4 arasinda degisen spor
sayfas1 yer almaktadir. Giinlitk spor gazetesi sayis1 ise 2°dir. 1997 yilinda yapilan bir
aragtirmada giinliik gazetelerin spor sayfalarinda futbolun yine agirhikli olarak yer
aldify goriilmektedir. Sabah gazetesi %56,47, Cumhuriyet gazetesi % 72,88, Zaman
gazetesi %55,88, ve Emek gazetesi %53;68 oraninda spor sayfalarinda futbola yer

vermislerdir.

Kanallarm spor programlarinin igeriklerine bakildiginda ise, branglara gore dagilimin
en fazla futbol agirlikli olarak gergeklestirildigi goriilir. TRT1, bir haftalik spor
programlan igerisinde futbola %59,8, Kanal D %75, ATV %66, Show TV %62, Kanal
6 %50,6 ve Star %86,7°1ik bir yer ayirmaktadir (Karakiigiik 1996).

Televizyon pasif bir rekreasyon aracidir ve insanlarin biiyiik bir kismu bos zamanda
televizyon seyretmeyi tercih etmektedirler. Televizyon yapimcilari da, onlarm bu
isteklerinden yararlanarak yaymlarinda pasif izleyiciler i¢in heyecan ve rekabetin
doruga ¢iktig1 spor dallarindan birisi olan ve ilk siray: alan futbol brangma agirhik
vermeye baglamuglar ve goriilen ilgiden duyulan memnuniyet sonrasinda da futbol

disinda diger sporlarla ilgili programlardan her gegen giin biraz daha uzaklagmislardir.

Televizyon baslangigta spor dallarinim de@isen oyun kurallarni duyurmada, yeni
sporlar1 tanitmada egitici ve sporu yayginlastiric1 bir iglevi yerine getirirken daha
sonralar, sporun biiyiik bir izleyici kitlelerinin ilgi odag1 olmas: sonunda ortaya gikan
ekonomik boyutu (daha fazla reklam, daha fazla para kazanma) televizyonlardaki spor
programlarint eglence yonii agir basan spor-magazin programlarina doniistiirmiigtiir

(Oztiirk 1998).

Sporu hobi olarak ya da saglikl yagsam siirmek igin yapan milyonlarca insan medya

tarafindan neredeyse yok sayilmaktadir.
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2.5.1. Tiirkiye de Spor Yazarlhigimnin Tarihi Gelisimi

Tiirk basmin da spor konusunda ilk yaziya 1891 yilinda rastlamir. Ahmet Thsan Bey
(Tokgdz), Tiirk edebiyatinda 6nemli bir devre adim1 veren iinlii dergisi Servet-i Fiinunu
c¢ikarirken, bu derginin ilk sayisinin sayfalar arasinda spora da yer vermistir. Ali Ferruh
Bey adinda bir kisinin Paris ten yazdig: ‘Eskrim’ konusundaki makale, Tiirk basininda

ilk spor yazis1 olmasi bakimindan biiyiik nem tagimistir. Tarih 14 Mart1891.

‘ilk spor kitab1’ ise yine aym yillara rastlamaktadir. Mekteb-i Sultani(Galatasaray lisesi)
Terbiye-i Bedeniye (Beden egitim) 6gretmeni olup memleketimizde jimnastik sporunun
temel direklerinden biri olan Faik hoca (Ustiin idman) 1891 yilinda yazip yaymladig
‘Jimnastik veyahut Riyaziyat-1 Bedeniyye’ adli eserinde bu konuda onciiliik etmistir

(Perin 1985).

Faik Ustiin Idman hoca sporcularin oldugu kadar spor yazarlarmin da piri olarak kabul
edilmektedir. Gazetelerimizde ilk spor yazis1 Osmanli imparatorlugunun en biiyiik
kentlerinde olan Selanik’te yaymlanan ‘Asir’ Gazetesinin 30 Mart 1895 tarihli 4.
sayismin ikinci sayfasinda ‘yeni bir miisabaka’ baghigi altinda, Ingiltere de yapilan

bisiklet yarislar ile at yaniglarindan bahsedilen bir yaziydi.

Tiirk basminda ilk spor dergisi ise 1910 yilinda yaymlandi ‘Futbol’ adin1 tasiyan bu
dergi, 28 Eyliil 1910 giinii yaymn hayatna bagladi. Derginin sahibi Uskiidarli Mehmet
Burhaneddin bey, daha sonraki adiyla {inlii spor adami ve spor yazarimiz Burhan Felek
tir. Bu dergi ayn1 zamanda yan Tiirkge yan Fransizca yaymlanmakta idi. Dergi ancak

sekiz say1 yaymin siirdiirebilmigtir.

Burhan Felek, yayinladig: kitaplar ve yazilariyla donemine damgasini vuran en iinli
spor adamlarimizdan ve yazarlarimizdan biri olmustur. Daha sonra Selim Sirri (Tarcan)
bey bu ekolii devam ettirmis o da ‘Terbiye ve oyun’ adli bir dergi yaymlamigtir. Bu
dergide on say1 ¢iktiktan sonra kapanmugtir. 1913 yilinda Cem-i bey ‘Idman’ dergisini
yaymlamg, daha ¢ok haberler yer vermistir. Derginin yaym hayati bir yil kadar

slirmiigtiir. Bu yillarda en énemli ve ciddi olarak yaymlanan ¢ Donanma Mecmuasi’ idi.
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Bu dergi donanma cemiyeti tarafindan yaymlanmakta idi. Cumhuriyetten sonra giinliik
gazetelerin spor konusuna daha fazla egildikleri goriilmiistiir. Ali Naci Bey (Karacan) o
yillarda aksam gazetesinin birinci sayfasini dahi spora agmasi Tiirk basminda yeni bir
¢1gir agilmasina neden olmustur. Celebi Said Tevfik bey (Said ¢elebi) 1919 da ilk
cagdas spor gazetesi olan ‘Spor Alemi’ni yaymlanmis ve Omrii fazla siirmeden
kapanmustir. Yusuf Ziya Onis ve Tahir Yahya Kepkep tarafindan 1923 tarihinde
yaymlanan * Tiirkiye Idman’ adl1 dergi 1925 tarihinde kapanmgtir (Biilbiil 1999).

Suat Hayri Bey (Urgiiplii) Sa Sa Sa adli spor dergisi, Refik Osman Beyin Gol dergisi o
yillarin iinlii dergileri idi. Daha sonra Tiirk spor dergisi 1928 yilinda yayn hayatina
baglad: “Tiirk Spor’ dergisi o dénemde gergekten giizel bir yayin yapmakta idi.

1934 yilinda yepyeni bir akimin dogusu goriildii. Aksam gazetesinin son sayfasinin
tamamen spora ayrilmasi bugiinkii spor basmini da temel tegkil etmistir. Bu dénemde
‘Tirk Spor’ dergisine rakip olarak ‘Olimpiyat’ dergisi ¢ikartildi. ‘Olimpiyat’
dergisinden sonra ‘Kirmizi Beyaz’ adli dergi yaym hayatina bagladi tarih 1937
(Higyilmaz 1985).

Tarafl1 ilk spor dergisi’ San Lacivert’ adiyla ‘Can Kemal’ namiyla bilinen Kemal Onan
tarafindan yaymlanmgtir. 1938 de ‘Futbol’ adiyla yeni bir dergi, ‘Sporcu’ adiyla baska
bir dergi ard arda yayma baslamigtir. Hizla artan spor dergilerine 1939 yilinda ‘Stad’
ad1 altinda yeni bir dergi daha eklendi. !Ankara Spor’ adl1 dergi mahalli olmaktan 6teye
gegemedi. 1943 yilinda ‘Sut’ isimli bagka bir dergi daha digerlerini takip etti. Gazete
seklindeki ‘Spor’ isimli dergide 1944 yilinda yaym hayatmma girdi. Tarafli spor
dergilerinden en Onemlileri ‘Fener’ ‘San Lacivert’ ‘Oz Fenerbahge’ ‘Besiktas’

‘Galatasaray’ dergileri de bu donemlerde yayin hayatlarina baglamiglardur.

Spor basmm da ilk ansiklopediler ise 1943 yilinda gériinmiis ve bu yil “‘Tiirkiye Spor
Ansiklopedisi’ yaymlanmigti. Aradan 2 yil gegtikten sonra ‘Aylik Spor Dergisi’ yayin
hayatina girdigi goriilmiistiir. Bunca spor yayminin ortaya ¢ikmas: beraberinde spor

yazarlif1 gibi bir mesleginde ortaya ¢ikmasma neden olmustur. 22 Kasim 1953 yilinda
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ilk spor ajansi kurulmustur. Spor yazarhigmin bir meslek haline gelmesi o yillarda
giinliik spor gazetelerinin ortaya ¢ikmasma neden olmugtur. Tiirkiye de ikinci olarak
yaymlanan spor gazetesi 1954 yilinda ‘Tiirkiye Spor’ gazetesi olarak yaymn hayatina
baglamugtir. Bu gazete o donemin zorluklarima ragmen 50 bin gibi gok bilyiik bir tiraja
ulagmis ve spor gazeteciligi ve spor yazarlig1 alaninda Reform’ un gergeklesmesine
neden olmustur. Bu donemde fotografinda devreye girmesi tirajin artiginda etkili
olmugtur. Bu alanda ¢alisan insanlarin daha sonra (1960) yilinda biiyiikk bir olay
gergeklestirmigler ve ‘Spor Yazarlar1 Derneginin’ kurulmasi saglanmigtir. 1968°1i
yillarda tiim giinliik gazeteler spor sayfalarina ve spor yazarlarnin yazilarina genis
oranda yer vermeye baslamiglardir. Bugiin Tiirkiye de yaymlanan on bes civarin da
giinliik gazete ve ii¢ dort kadar giinliik spor gazetesi yaklagik aylik haftalik yayimlanan
yedi sekiz kadar spor dergisi yaymlanmakta, bu yayimlarda yaklasik iki yiize yakin spor
yazar1 veya spor adami faaliyet gostermektedir. (Atabeyoglu 1992) ) 21 Mart 1953
yilinda Eskisehir de yaymn hayatina atilan Amator spor gazetesi 4 sayfadan olusmus ve
on bes giinde bir yayimlanmugtir. Yerel basin alaninda sayil1 sehir olan Eskigehir in spor
basmim yerellik potasi iginde eriterek spor basini alaninda 6nemli bir yere sahip oldugu

goriilmektedir (Baraz1988).

Yasanan bu gelismelerden sonra 1957 yilinda Ankara da da Yeni giin gazetesinin
Mehmet ali kiglali yonetimindeki fotografa fazla 6nem vermeyen spor basinina yeni bir
sayfa diizeni anlayig1 getiren spor servisinde aralarinda hincal ulug ve Kurt han figek

gibi {inlii isimlerin bulundugu bir kadro gdrev yapmustir ( Higy1lmaz 1985).

13 Eyliil 1981 Tarihinde ¢ spor yazarligmin ve gazeteciligin en eksantrik adlarindan
Islam Cupi milliyet gazetesi spor servisine katilmigtir. (Karaca) Cupi bu tarihten sonra
tarzi ile diger spor yazarlarindan farkini hissettirmigtir. 19 Subat 1982 Yilinda yaym
hayatina baslayan Giines gazetesi daha Onceleri milliyet ve terciiman gazetesinin
baglatt1if1 star imza kadro uygulamasma devam etmistir. Spor ve spor basmi

diinyasindan bir ¢ok iinlii giines gazetesi spor sayfalarinda goérev yapmugslardir. 1988
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yilinda Foto spor, 1991 yilinda Foto mag, 1995 yilinda Taraftar ve fanatik adl1 gazeteler

ile san1 kanarya, cim bom, kara kartal gibi dergiler yaymlanmigtir.
2.5.2. Giiniimiiz Spor Yazarhiinin Durumu ve Bugiinkii Yapisi

Bu giin iilkemizde mevcut spor yazarlif1 kavram biiyiik tartigmalara sebep olmaktadir.
Ulkemizde son yillarda medyanm ticari kaygilar nedeniyle spor yazarligi kavraminimn da
bir bakima yozlastig1 ve spor da bugiin meydana gelen siddet yada bir ¢ok olayda
6nemli rol oynadigm diisiinmekteyiz. Sporun evrenselliinden hareket ile spor
yazathgmmin tiim diinyada aym sekilde yapildigi diislincesinde bulunabiliriz. Ancak
uluslar aras1 spor yazarlar birligi baskan1 Togay Bayatli, spor yazarligini1 dért grupta
toplamaktadir; Bunlan birincisi, Amerika birlesik devletleri Yazarhg, Ikincisi Avrupa
tipi spor yazarligi, iigiinciisii gelismekte olan iilkeler tipi spor yazarlig1 ve Tiirkiye tipi

spor yazarlig1 seklinde siralamaktadir ( Bayatl 1986).

Amerika Birlesik Devleri tipi spor yazarligy, iilkenin ¢ok genis bir cografyaya yayilmasi
ve iilkede yaygin olan spor anlayisi nedeni ile bolgesel niteliktedir. Eyalet ve bolgelerde
benimsenen spor dallan ile ilgili haber ve yorumlart o bélgede uzmanlagmis olan spor
yazarlani tarafindan yapilmaktadir. Eyaletlerde spor basininda yer alan haber ve
yorumlar, konu olarak o eyalette yaygin olan spor dallari, bu dallarda miicadele eden

takim ve sporcular ve spor Orgiitlerini ele almaktadir.

Bununla birlikte A B D spor basinim diger iilkelerde uygulanan spor basinlarindan
aywran bir diger yon ise, spora ayrilan sayfa sayisi dir. Bayatl, spor karsilagmalarmm
yogun oldugu donemlerde spora ayrilan sayfa sayisimi 10 ila 20 arasinda degistigini
belirtmektedir. Bununla birlikte 1996 Atlanta olimpiyatlar1 sirasinda USA to day
gazetesi 16 sayfa spor haberi verirken, yerel bir gazete olan Atlanta journal ise 32 sayfa

spor haberi vermigtir ( Sabah Gazetesi 1996).

Ancak, A B D gorev yapan spor yazarlarinin derinlemesine uzmanlagmig olmalar ve
eyaletlere gére degisik spor dallarnin popiiler olmasi haber-konu sikintisin énlemistir.

Eyaletler gore popiiler olan Basketbol, rugby, beyzbol, buz hokeyi gibi spor dallarna
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agirhk vermesi, yurt disindaki spor olaylarina yeterince yer ayiramamalarina neden

olmugtur ( Bayath 1986).

Avrupa tipi spor yazarliginda ise Futbol agirlikli bir spor yazarligt mevcuttur.
Genellikle hafta sonu miisabakalar doneminde gazetelerin sayfa sayilart A B D de
oldugu gibi artmaktadir. Avrupa iilkelerinde, spor takimlar1 arasindaki ekonomik,
teknik ve sahip olunana oyuncular agisindan farkliliklarin ¢ok biiyiik olamamasi

nedeniyle her takim sampiyonluga oynayacak giigtedir.

Gerek spor basmin hafta sonlar1 artan sayfa sayilar gerekse takimlarin degisik kentlere
dagilmis olmasi, iiretim siirecinin bir getirisi olan uzmanlagsmanin spor basmmma da
taginmasini saglamustir. Toplumsal yasam ve iiretim siirecinin tiim alan ve agamalarinda
uzmanlagsmanin yaygmlagmasi, spor yazarliginda uzmanlasmaya neden oldugu gibi
spor basmi okuyucularinin uzmanlar tarafindan hazirlanan eserleri biiyiik begeni
toplamasma neden olmustur. Fransa da kimi okuyucularm L’ Equipe gazetesinde 17
yildir spor yazarligi yapmakta olan futbol uzmani ve bu konu ile ilgili 7 kitab
yaymlanmis olan Gerard Emo’ nun degerlendirilmelerinden bagka bir yorum okumak
istememeleri (Belgin 1985) wuzmanlagsmanin okuyucu tarafindan ne derece
benimsendigini gostermektedir. Avrupa tipi spor yazarligmi kolay kilan diger bir
faktorde uzmanlagmanin kagimilmaz gerekleri olan arastirma ve inceleme imkanlarmin
bol olmasidir. Bunun igin gerekli olan zaman, yazili kaynak ve mali imkanlar spor
yazarlarinin kullanimma sunulmaktadir. Ortaya konan firiinler spor basminda siirekli
olarak yer bulmaktadir. Bu eserlerin siirekli yer almasi moral agisindan da yazarlara

bilyiik motivasyon saglamaktadir.
Avrupa tipi spor yazarlifinda bireylerin aldiklar egitimin yaninda en az bir yabanc dil
Ogrenmeleri, spor yazarliginin yabanci dil sorunun ortadan kaldirmaktadir. Bu da

yazarlarmm sporcu ve meslektaslarini ve yabanci yayinlar takip etmelerini ve daha kolay

diyalog kurmalarin saglamaktadir.
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Gelismekte olan iilkelerde uygulanmakta olan spor yazarligi, daha Oncekilere gore
gerek teknik gerekse igerik olarak geri durumdadir. Bu tipteki spor yazarlarinin geneli
daha Onceden spor yapmug kisilerden olusmaktadir. Bununla birlikte bu tiir spor
yazarliginda uzmanlasma bulunmamaktada. Ulke genelinde yasanmakta olan
ekonomik siyasi bilimsel ve sanatsal ve teknolojik yetersizlikler, spor basmina ve spor
yazarina yansimaktadir. Bu olumsuzluklar uzmanlagmanin gergeklesmemesine, haber
yorumlarinin saglikli yapilamamasina, haber ve konu se¢iminde isabetsiz kararlar

alinmasina neden olmaktadir.

Bizim i¢in 6nemli olan Tiirkiye de ki spor yazarlig: tipi tam anlamiyla bir gegis siireci
yasamaktadir. Spor yazarlift gerek yurt iginde gerekse yurt disginda baglangic

agamasinda sporun i¢in gelen kisilerce yapilmigtir (Bayatl1 1986).

Tiirk spor yazarlig: tarihinde nemli yer tutan Burhan felek, Refik Osman top, Selim
Sirr1 Tarcan birer spor yazari olmanimn Gtesinde sporun iginden gelen kisilerdir. Spor
yapmis olan bu kisilerin aym zamanda spor yazan olmalann yukandaki diisiinceyi

desteklemektedir.

Ozellikle 1950 lerde baslayan sanayilesme hamlesi, sporun gelismesine yol agtig1 gibi
spor basmm ve spor yazarhigmin da gelismesini saglamigtir. Spor dergilerinin ve
gazetelerin spor sayfalarinin artmas: bu sayfalarda yazacak insan sayisinin da artmasina
neden olmugtur. Ulkenin o dénemdeki ekonomik siyasi ve egitimsel kosullar1 spor
yazarlifi konusunda egitim almus kisilerin bulunmamasi, daha dnce spor yapmus, spor
ve basmna yabanci olmayan kisilerin spor yazar olarak istthdam edilmesine yol
agmustir. 1970-1980 lerde baglayan ckonomi iletigim egitim alanindaki gelismeler, spor
yazarlarnin Onceki dénemlerde tasidiklar: O6zelliklerden farkli 6zellikler getirmistir.
Spor yazarlarinin gazetecilik ve spor egitimi almis olmasi, Tiirkge yi iyi konusup
yazabilmesi en az bir yabanci dil bilmesi objektif yorumlar yapabilmesi gerekli
sayilmigtir. 1990’11 yillar ise sanayi siirecinin hiz kazanmasi ve iiretim siirecinde ileri

teknoloji kullanimi ile emekten kazanim elde edilmis ve sonucunda bog zaman
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¢ogalmistir. Bununla birlikte ¢esitli siyasi ve ekonomik olusumlar nedeni ile toplum
igindeki bireyin tepkisini ancak segimlerde gosterecek ortam yaratilmasi nedeni ile spor
ve spor basini bir tepki verme araci olarak goriilmiistiir. Toplumsal olaylardan kagis
olarak gorillmiis ve kullamlmistir. Bunlara paralel olarak dagitim kanallarinda
sermayenin yogunlagmasi, dagitim kanallarmmn maliyetini yiikseltmis bu maliyetin
azaltilmas1 ve beliren finans sorununun giderilmesi igin spora agirlik veren bulvar

gazeteleri ¢ikarilmugtir.

Spor basinin bu yeni organlarda yorum yapacak gerekli spor yazarlarinin bulunmamasa,
eskiden spor yapmis kisilerin spor yazari olarak istihdam edilmesine yol agmustir.
Ozellikle jiibile yapmus futbolcular ve futbol hakemleri spor yazarhg ile ilgili bir
egitim almamalarina karsin spor sayfalarinda yorumlara imza atmislaridir. Kozan oglu
na gore ‘Biraz tecriibeleri ve bilgileri, daha ¢ok imzalari igin spor sayfalarina davet
edilirler. Kimisi saygm yorumcu izler diigiiniir, oturup yazar. Kimisi izler, az diisiiniir,
bir geyler anlatir, profesyoneller oturur yazar. Bazilar da yalnizca bir imza, iki kelimeyi
bir araya getirip yanindakilere anlatana kadar, onun imzas: ile yazilan yazi sayfaya

konmustur bile (Kozanoglu 1990).

Benzer sekilde Fatih Terimin milliyet gazetesinde spor yazarlig1 yaptigr doneme iligkin,
spor yazar1 Orhan Alding’e gonderme yapan soézleri bu konu agisindan biiyiik 6nem

tagtmaktadir.” Orhan Alding yaziyordu biz ise ¢iziktiriyorduk” (Terim 1996).

Spor yazarlarinin gerekli egitimi almamasi yaptiklar1 yorumculuk igini dahi tam
anlamadan yaptiklarin1 gdstermektedir. Yorum elestirinin olumlu ve olumsuz oldugunu
bilmeyen yazar, sadece olumsuz yorum yapmakla, olumsuz elestirilerde bulunmakla
spor yazarligmin gereklerini yerine getirdigini sanmaktadir. Yazarlar yaptiklan
yorumlarda elestirdikleri sporcularin bir makine degil, bir insan oldugunu sporcu yada
yOnetici elestirmeden ve suglamadan Once savunma yapmasma olanak tanimasi
gerektigini, yazdiklarinin ne tiir etki yapacagna, yorumun ancak bilgi sahibi kisilerce

yapilabilecegini, bu nedenle de kendilerini gelistirmenin gerekli oldugunu
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unutmamalidirlar. Spor yazarlarimin gerekli egitimi almamus olmalari tamamen
bilgisayarla donanmis ortamlarda bile yorumlarim bilgisayarlara gegirmelerine engel
olmaktadir. Spor basmin da hizmet i¢i egitim olmamasi yazarlarin ya deneme yanilma
yontemi yada bagka galiganlarca yazilmasma yol agmaktadir. Bu giin iilkemizde spor
basinina yoneltilen elestirilerin baginda gelen, taraftar spor basini hatasinin en énemli
nedenleri arasinda eski sporcularin spor yazari olarak istthdam edilmesi bulunmaktadr.
Eski sporcu yeni spor yazarlarmin duygusal olarak formasmi giydigi takim
desteklemesi dogal olarak karsilanabilir. Ancak bu tutumu haber ve yorumlarda
taraftarliga ve fanatiklige ulastirmasi da ayn1 dogallik referansi iginde reddedilir. Aym
zamanda taraftarlik olgusu tutarsizlifinda beraberinde getirmektedir. Spor yazarlarinin
taraf tutarak yaptig1 haber ve yorumlar, sahada oynanan oyun ve sergilenen performansi

ile spor basminda yer alan yazilarin farkli olmasina yol agmaktadir.

Spor yazarlarmin Abdi Ipekgi, Nezih Demir kent, Necmi Tanyolag, Erdogan An pinar,
ve Rahmi Turan 6rneklerinde oldugu gibi bir basin organinda en iist konum olan genel
yaym yonetmeni olmalari, basin ¢alisanlarinin kendilerini yetistirecekleri en iyi yer

spor basimi oldugunu dogrulamaktadir ( Gokge 1985).

Spor basmmin igerigi hazirlayan muhabirlerin ve yazarlarm egilimleri, ¢aligma
kosullari, iicret ve sosyal giivenlik politikalar1 g6z ar di1 edilmekte ve sadece teknoloji
ye yapilan yatirimlarla spor basminin geligebilecegi gibi hatali bir diiglinceye
kapilinmus tir. Tanyolag a gore ¢ Spor yazarliginin okulu yoktur. Tecriibeyle, gelenekle,
dogruyu aramak igin bazen yanliglarla tutunu larak &grenilir. Ancak kisisel yetenege
bagl, ancak egitimden uzak bir atmosferde baslayan spor yazarligi, tecriibe potasinda
olgunluga kavusuncaya kadar ¢ok seneler gegmekte, bu da hem verimliligi, hem de

yonetimde geng yasta s6z sahibi olmasini engellemektedir ( Tanyolag 1985).

Genellikle iilkemizde dort yilda bir yapilan olimpiyatlardan dolay1 sporlara da egiliyor
goziiken bir spor medyasina sahip durumdayiz. Yazarlarimiz da ki lisan eksikligi,

egitim diizeyi, meslek i¢i kurslarin veya programlarin yetersizligi ortaya sig bir spor
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medyasi ¢ikarmaktadir. Ulkemiz spor medyasinda branglagma olmamis bazi gazete ve
televizyonlarimizda birkag kisi degisik branslar pesinde kosarak goérev yapmaktadir.
Halbuki gelismis iilkelerde gérev yapan spor yazarlan branglara ayrilmiglardir. Tiirkiye
de futbolu bilen bilmeyen, oynayan oynamayan spor servisine yolu diismiis bir kigi dahi
olsa meslegi ne olursa olsun yazi yazar yorum yapar. Spor yazan adi altinda gorev
yapan insanlarin biiyiik bir boliimii sadece bir dalla oda isin en kolay tarafi olan futbolla
ilgili yazilar yazmiglardir. Bu giin iilkemizde spor yazari adi altinda olanlarim %97 veya
98 i futbol yazaridir. Ann pmara (1985) gore 1956 senesinde tamistifim kisinin adi
Sporitsy Beyefendi bir insan Bu giin Avrupa min bagkan1 degil mi bir giin bana sordu
Arn pmar senin meslegin ne? Spor yazariyim dedim. Dur ya An pinar ne yazarsin dedi.
Anlamadim ben spor yazariyim dedim. Ne yazarsin ne, dedi bak ben 33 senedir
otomobil yaziyorum Bir numarayim Yunanistan’da. Ha ab1 ben kayak yazariyim o
kursu bitirdim, futbol hakem kursu bitirdim onlan yazarim dedim ve hah simdi oldu

Oyle 36 brans1 yazmak gibi bir allamelik yok dedi.

Diinyada spor yazari olarak 30.000. civarinda insanin bu isle ugrastigi bilinmektedir.
Bunlardan 8000 kadann A.LP.S iiyesidir.(Diinya Spor Yazarlan Birligi) Ulkemizde bu
durum Tiirkiye Spor Yazarlar1 Dernegine iiye yaklagik 700 civarinda iiyesi mevcut olup
400 civarindada ayn serbest giris kartl1 spor yazari oldugu bilinmektedir. Bu rakamlara
bakarak iilkemiz Almanya dan sonra en gok spor yazarma sahip iilke konumundadir. Bu

da iilkemizde spora bir bagka deyisle Futbola ne kadar 6nem verildigini géstermektedir.

Yukanida da belirttigimiz gibi yazarlarin biiyiikk ¢ogunlugu Futbolla ilgili yazilar

yazdiklan i¢in yaptiklarinin Futbol yazarlig1 oldugunu sdylemekte yanlis olmaz.
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3. MATERYAL ve METOD
3.1. Materyal

2001 y1ili iginde Tiirk medyasinin spor ile ilgili birimlerinde (gazete, dergi ve Tv’lerde)
spor yazarhifi ve yorumculugu yapan Tiirkiye Spor Yazarlar1 Dernegi (TSYD) iiyesi
100 tane spor yazar1 ve Tiirkiye’nin yedi cografi bolgesinden Random usulii segilen
illerde(Afyon-Izmir-Konya-Ankara-Karaman-Adana-Mersin-Trabzon-Erzurum-

Malatya-Diyarbakir-Istanbul-Kocaeli) Tiirk Spor Kamuoyunu olugturan (seyirci,
yonetici, hakemler, antrenorler, ile amatdr ve profesyonel sporcular vs.) 800 denek

aragtirmanin materyalini olugturmustur.
3.2. Metod

Aragtirmada Oncelikle alan ile ilgili Literatiir taramas1 yapilmistir. Daha sonra; Veri
toplamak i¢in ‘Anket Survey’ teknigi kullanilmigtir. Deneklerin goriisleri anket yoluyla

belirlenmigtir.

Alaninda uzman olan kigilerin goriislerinden faydalanarak hazirlanan anketler
geligtirilerek spor yazarlari ile spor kamuoyundan olusan iki gruba ayn ayn
uygulanmugtir.

Bilgi toplama araglarindan elde edilen veriler hazirlanan kod y6nergelerine gore bilgi
formlarina iglenmis ve bilgisayarda degerlendirmeye hazir hale getirilmistir. Bilgilerin
analizinde SPSS 10.0 programu kullamilmigtir. Her soruya deneklerin verdikleri
cevaplarin frekans ve yiizdeleri alinmigtir. Kigisel bilgiler igin frekans ve yiizdelerle
yetinilmistir.

Ki-kare (x?) ve Sd’ ne gore belirlenen sonuglardan elde edilen bulgular tablolastirilarak

p<0.05 degerine gore yorumlanmustir.
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4. BULGULAR

Spor medyas1 ve Spor kamuoyuna yoOneltilen ve ayni sorulardan olusan anketler iki
béliimden olugmaktadir.

Anketin birinci boliimii, spor yazarlan ve spor kamuoyunun olusturdugu deneklere kisisel
bilgiler ile ilgili olarak yoneltilen sorulardan elde edilen bilgilerle olusturulan tablolardan
(Tablo 1-10 aras1),

Ikinci boliimii ise spor yazarlarmin mesleki yeterlili§i ve spor kamuoyu iizerindeki
etkilerinin neler oldugunu ortaya koymasini hedefleyen sorulardan elde edilen bilgilerin

istatistiksel igleme tabi tutulmas: ile elde edilen tablolardan olugsmustur. (Tablo 11-41 aras1)

4.1. Kimlik Bilgileri ile Ilgili Bulgular.

Tablo 1.Spor yazarlari ve spor kamuoyunun cinsiyetlerine giore dagilimi

Spor Yazarlar Spor Kamuoyu
Cinsiyetler Say1 % Say1 %
Bayan 12 12 74 9.25
Erkek 88 88 726 90.75
GENEL TOPLAM 100 100 800 100

Tablo 1’de goriildiigii gibi spor yazarlarinin %88’i ve spor kamuoyunun %90.75’ini
erkekler olusturmaktadir. Bayanlar spor kamuoyunda %9.25, spor yazarlarinin
dagiliminda ise %12 oranindadir. Bu sonug ise bayanlarin spor yazarhimi meslek
olarak pek tercih etmediklerini bunun yaninda spor yazarlarimi1 ve spor kamuoyunu
olugturan kesimin biiyiik bir kisminin erkek olmasi ise erkeklerin spor daha fazla ilgi

duyduklarini géstermektedir.

42




Tablo 2. Spor yazarlari ve spor kamuoyunun yas gruplarina giére dagilim

Yas Guruplan Spor Yazarlar Spor Kamuoyu
Say1 % Say1 %
25 yas alta 24 24 376 47
26-30 yas aras1 14 14 208 26
31-35 yas arasi 12 12 76 9.5
36-40 yas arasi1 16 16 64 8
40-yas ve yukarisi 34 34 76 9.5
Genel Toplam 100 100 800 100

Tablo 2’de yer alan sonuglar, spor yazarlarinin biiyiik bir b6liimiinlin 30 yasin iizerinde
oldugunu (%62), bunun yaninda spor kamuoyunun ise %73’iiniin 30 yasmn altinda

oldugunu gostermektedir.

Elde edilen veriler medya kuruluslarinin kadrolarim olustururken alaninda yeterli bilgi
birikimi olan tecriibeli yazarlara daha gok yer vermeyi tercih etmelerini ve hedef kitlenin
ise %73 liniin 30 yas altinda oldugu goriilmektedir. Bu da Tiirkiye’nin niifus dagilimi ile

benzer bir goriiniim tagidigim géstermektedir.

Table 3. Spor yazarlari ve spor kamuoyunun 6grenim durumlarina gére dagilimi

Spor Yazarlan Spor Kamuoyu
Mezun Olduklari Okullar Say1 % Say1 %
Orta Dereceli Bir Okul 2 2 ‘ 98 12.25
Mezunu
Lise ve Dengi Bir Okul 24 24 324 40.5
Mezunu
Yiiksekokul Mezunu 74 74 378 47.25
Genel Toplam 100 100 800 100

Tablo 3, medyada gorev yapan yazarlarin %24’{iniin lise ve dengi bir okul, %74’iiniin
yiiksekokul mezunu oldugunu, bununla birlikte spor kamuoyunun da %40.5 lise ve dengi
okul, %47.25 ininde yiiksek okul mezunu oldugunu gostermektedir. Medya mensuplarinin
biiyilkk bir kismmin yiiksek tahsil sahibi olduklarim1 ve hedef kitlelerinin de tahsil
seviyelerinin yiiksek oldugunu gostermektedir.
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Tablo 4. Spor yazarlarmin ve spor kamuoyunun gelir seviyelerine gore dagilimlar:

Spor Yazarlan Spor Kamuoyu
Gelir diizeyleri Say1 % Say1 %
100-250 milyon TI. 6 6 412 51.5
251-400 Milyon TI 24 24 262 32.75
401-600 Milyon Tl 32 32 74 9.25
600 milyon Tl ve Yukarisi 38 38 52 6.5
GENEL TOPLAM 100 100 800 100

Tablo 4 de yer alan spor yazarlart ve spor kamuoyunun gelir seviyelerine goére
dagilimlarim1 g6steren Veriler spor yazarlarimm %70’inin 400 milyon ve tizeri %30’unun
ise 400 milyon TL’nin altinda aylik gelire sahip olduklarini spor kamuoyunun ise
%51.5’inin 100-250 milyon TL, %32.75’inin 250-400 milyon TL aras: bir ekonomik gelire
sahip olduklarin1 gostermektedir. Sonug olarak spor yazarligin1 meslek olarak icra eden
kesimin aylik kazancinin Tiirkiye sartlarina gore iyi sayilabilecegi, Spor kamuoyunu

olusturan kitlenin ise Tiirkiye sartlarina gére yetersiz bir aylik gelire sahip olduklarini

ortaya koymaktadir.

Tablo 5. Yiiksek okul mezunu olan spor yazarlarinin mezun olduklari okullara gore

dagilim

Spor Yazarlan

Mezuniyet Alanlan Say1 %
Iletisim Fak. 48 64.86
Iktisadi ve Idari Bilimler 8 10.08
Hukuk Fak. 2 2.7
Miih. Mim. Fak. 4 6.1
Besyo 6 8.1
Diger 6 8.1
Genel Toplam 74 100

Tablo 5°te yiiksek okul mezunu olan spor yazarlarinin mezuniyet dallarina gére dagilimlar:
goriilmektedir. Spor yazarlarinin %54’{iniin iletisim ve spor alaninda bir okul mezunu
olmalari, medya kuruluslarinin kadrolarinm1 olustururken bu alanda egitim almig kigilere
daha gok yer verdikleri seklinde yorumlanabilir.




Tablo 6. Spor kamuoyunun mesleklerine gore dagilimi.

Meslek gruplan Say1 %
Memur 130 16.25
Serbest meslek 270 33.75
Ogrenci 248 31
Isci 152 19
Genel Toplam 800 100

Tablo 6. Spor kamuoyunu olusturan kesimin meslekler agisindan dagilimim
gostermektedir. Verilere gore %16.25’i memur, %33.75’1 serbest meslek, %31’i
ogrenci,%19’unun ise is¢i olduklarimi gostermektedir. Dagilimm bu sekilde olmasi ise,
Tiirkiye niifusunun mesleki dagilimt ile biiyiik bir benzerlik gostermektedir.

Tablo 7. Spor yazarlariin ve spor kamuoyunun spor yapma durumlarina gore
dagilimlar1.

Spor Yazarlan Spor Kamuoyu
Cevaplan Say1 %0 Say1 %
Evet 54 54 314 39.25
Hayir 46 46 486 60.75
GENEL TOPLAM 100 100 800 100

Tablo 7’de spor yazarlarinin ve spor kamuoyunu olusturan deneklerin spor yapma
dagilimlarini gostermektedir. Spor yazarlarinin %54’iiniin, spor kamuoyunun ise %
39.25’inin spor yaptigini, spor yazarlarinin %46’sinin ve spor kamuoyunun da %60.75’inin
spor yapmadigini gostermektedir. Bu sonuglar ise spor yazarlarinda aranan tahsil, yas, gibi
kriterler yaninda spor yapmanin da bir kriter olarak dikkate alindigini, spor kamuoyunun
ise %60.75’inin spor yapmamig olmasinin onlarin spora pasif katilma olarak yonelmesinde

belirleyici bir faktor olmadigini1 gostermektedir.
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Tablo 8. Spor yazarlarmin ve spor kamuoyunun ugrastiklari spor dallarina gore

dagilimlari.
Spor Yazarlart Spor Kamuoyu
Spor dallar1 Say1 %0 Say1 %
Futbol 38 70.3 206 65.6
Basketbol 11.1 28 8.9
Voleybol 11.1 18 5.7
Diger 4 7.5 62 19.6
Genel Toplam 54 100 314 100

Tablo 8. Spor yazarlar1 ve spor kamuoyunun ugragtiklar: spor dallarina gore dagilimlarim

gostermektedirler. Spor yazarlarinin %38’inin spor kamuoyunun da %65.6’sinin futbol ile

ugrastiklar1 goriilmektedir. Bu sonuglarda; Giiniimiizde futbol sporunun diinyada neden

kabul edildiginin agik bir gostergesidir.

Tablo 9. Spor yazarlar ve spor kamuoyunun spor kuliiplerine iiye olmalari

Spor Yazarlan Spor Kamuoyu
Cevaplan Sayi % Say1 %
Hayrr 76 76 648 81
Evet 24 24 152 19
GENEL TOPLAM 100 100 800 100

Tablo 9’da spor yazarlart ile spor kamuoyunu olugturan kesimin spor kuliiplerine iiye

olmalan ile ilgili cevaplar1 goriilmektedir. Spor yazarlarinin %24’{i iye olmadiklarini spor

kamuoyunun %81’i liye olmadiklarin ifade etmiglerdir. Bu da spor yazarlarmnin tarafsizlik

iginde olduklarmt ve spor kamuoyunu aydinlatirken bu ilke dogrultusunda yazdiklarinin

acik bir gostergesi olarak kabul edilebilir.
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Tablo 10. Spor yazarlarinin ve spor kamuoyunun yabanci dil bilmelerine gore
dagihmlarn.

Spor Yazarlar Spor Kamuoyu
Yabanci Diller Say1 % Say1 %
Rusca - - - -
Ingilizce 22 22 64 8
Fransa 7 7 8 1
Almanca 6 6 16 2
Bilmiyorum 65 65 710 89
Genel Toplam 100 100 800 100

Tablo 10 deneklerin yabanci dil bilme dagilimlarin1 gostermektedir. Spor yazarlarinin
%22’si ile spor kamuoyunun %8’i Ingilizce bildiklerini, ancak spor yazarlarmin %65’iile
spor kamuoyunun %89’u ise yabanci dil bilmediklerini ifade etmiglerdir. Bu da Tiirk
insaninin yeterli seviyede yabanci dil egitimi almadig: seklinde yorumlanabilir.

4.2. Spor Yazarlarimin Mesleki Yeterliligi ve Spor Kamuoyu Uzerindeki Etkileri
Ile Ilgili Bulgular.

Tablo 11. Deneklerin diizenli olarak her giin bir spor yayim okumalarma gore

dagilimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Spor
86 86 8 8 6 6 100 100

Yazarlan
Spor

364 | 4550 | 258 | 32.25 178 | 2225 | 800 100
Kamuoyu

X"=58.327 p=0.000
P=0.000<0.05, Oldugundan her iki denek grubu arasinda anlamli diizeyde bir iligki vardir.

Tabloda 11°de goriildiigii gibi spor yazarlarinin %94 e yakini diizenli bir spor yaym takip
ediyor spor kamuoyunda ise %78 inin giinliik spor yaymlarim1 diizenli olarak takip
ettiklerini goOstermektedir. Bu sonuglar ise; hem spor yazarlarinin hem de spor
kamuoyunun spor ile ilgili konularda yeterince duyarli olduklari1 hem de medyanin

kamuoyunu siirekli olarak bilgilendirmek i¢in aragtirici oldugu seklinde yorumlanabilir.
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Tablo 12. Deneklerin her giin diizenli olarak bir spor program izlemelerine gore

dagilimi.
EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor s6 | 56 | 40 | 40 | 4 4 | 100 | 100
Yazarlari
Spor

506 | 63.25 194 | 24.25 100 12.50 | 800 100
Kamuoyu

X’=14.787 P=0.001
P=0.001<0.05, Oldugundan her iki denek grubu da aym1 anlamda bir goriis belirtmislerdir.

Yukaridaki tablodan da anlagilacagi gibi spor yazarlarinin tamamina yakini %96 gibi spor
kamuoyunun ise %87 gibi ¢ok biiyiik bir kesiminin spor programlarini takip ettiklerini
gostermektedir. Bu da bize spor programlarinin genis kitleler tarafindan takip edilebilecek

kadar ilgi ile izlendigini ve spor kamuoyunun ihtiyaglarina cevap verdigi sdylenebilir.

Tablo 13. Spor yazarlarimin mesleki egiti almalar: sartinin gerekliligi goriisiiniin

dagilim.
EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor

86 86 14 14 - - 100 100
Yazarlar
Spor

664 83 80 10 56 7 800 100
Kamuoyu

X°=8.458 P=0.015

P=0.015<0.05, Tablo 13’te goriildiigii gibi her iki denek grubu aym yoénde goriis
belirtmiglerdir.

Tabloda da goriildiigii gibi spor yazarlar1 %86°s1, spor kamuoyunun ise %83’ii spor
yazarlarinin mesleki bir egitim almasi gerektigini ifade etmektedir. Bu sonug ise hem spor
yazarlarinin hem de spor kamuoyunun alan ile ilgili egitim almig kisilerin yazilarim

okumak yada yaptiklar1 programlan izlemek amacinda olduklarinin gostergesidir.
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Tablo 14. Spor yazarlarimin en az bir yabanci dil bilmeleri goriisiiniin dagilim.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 |Say1 Say1 % Say1 %

Spor 86 86 8 8 6 6 100 | 100
Yazarlan
Spor 618 | 7725 | 110 | 1375 | 72 9 800 | 100
Kamuoyu

X%=4.035 P=0.133

P=0.133>0.05, Tablo 14°de goriildligii gibi spor yazarlarinin en az bir yabanci dil

bilmeleri gerektigi goriislinii ortaya koymaktadir.

Spor yazarlarinin %94’1, spor kamuoyunun %91 gibi ¢ok biiyiik bir boliimii medyada
gorev alan yazarlarin en az bir dil bilmeleri konusunda biiylik oranda evet demislerdir. Bu
sonug ise spor yazarlarimin mesleki yeterliliginde aranan 6zelliklerden birisinin de en az bir
yabanci dil bilmesi gerektigi seklinde yorumlanabilir.

Tablo 15. Spor yazarlarinin kuliip yazar1 olmalarina gore dagihmlari.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 % Sayi % Say1 % Say1 %
Spor
14 14 20 20 66 66 100 100
Yazarlari
Spor
150 | 18.75 180 | 22,50 | 470 | 58.75 | 800 100
Kamuoyu

X%=2.135 P=0.344

P=0.344>0.05, Oldugundan her iki denek grubu da biiyiik oranda hayir cevabi vermisler
istatistik agidan anlamsiz bir iligki ortaya ¢ikmugtir.

Tablo 15°de goriildiigii gibi spor yazarlarinin %86 s1 spor kamuoyunun da %81 i spor
yazarlarimin sadece bir kuliip ile ilgili yazilar yazmalarim istememektedirler. Bu veriler
kuliip yazarliginin her iki denek grubu tarafindan da benimsenmedigini ortaya

koymaktadir.
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Tablo 16.Spor yazarlarinin teknik ve taktik konularda ki bilgilerine gore dagihmlar.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Spor

2 2 54 54 44 44 100 100
Yazarlan
Spor

88 11 358 | 4475 | 354 | 44.25 800 100
Kamuoyu

X*=8.863 P=0.012

P=0.012<0.05. Tablo 16’ da goriildiigli lizere spor yazarlarmimn verdikleri cevaplardan
teknik ve taktik konularda kendilerini yetersiz bulmalar1 yaninda, spor kamuoyunun da
teknik ve taktik agidan spor yazarlarini yetersiz bulduklarini ifade etmiglerdir.

Bu cevaplar dogrultusunda; sonu¢ olarak teknik ve taktik ile ilgili konularda spor
yazarlarinin mutlaka egitim almalar1 ve medyanin bu alandaki boslugu bir sekilde

doldurmasinin spor kamuoyunun beklentilerinden birisi oldugu seklinde yorumlanabilir.

Tablo 17. Spor yazarlarinin gercekleri yazma dagihimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Spor

2 2 46 46 52 52 100 100
Yazarlan
Spor

68 8.50 234 | 29.25 | 498 | 62.25 | 800 100
Kamuoyu

X*=14.373 P=0.001

P=0.001<0.05, Tablo 17°de her iki grubun verdikleri cevaplar spor yazarlarimn spor

alaninda yazdiklan yazilarin dogruluguna inanmadiklarim1 gostermektedir.

spor yazarlarinin her zaman dogruyu yazmadiklarini ortaya koydugu gibi, spor
kamuoyunun da yazilanlarin tamamina yakininin dogru olmadiginin bilincinde oldugunun
agik gostergesi dir. Sonug olarak her iki denek grubunun cevaplar: spor yazarlarinin biiylik
bir boliimiiniin haber kaynaklarimin ne derece giivenilir olduguna bakmadan yazilarini
yazdiklarint bir kisim spor yazarmnin ise spor kamuoyuna haber aktariminda pek samimi

olmadiklar seklinde yorumlanabilir.
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Tablo 18.Spor yazarlarinin yazilarinda hedef kitlenin duymak istediklerini

yazmalarimin dagilim.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor

46 46 44 44 10 10 100 100
Yazarlar
Spor

306 | 38.25 | 298 | 37.25 196 | 24.50 | 800 100
Kamuoyu

X’=10.596 P=0.005

P=0.005<0.05. Tablo 18’de yer alan veriler spor yazarlarinin %90 1, ile spor kamuoyunun
%75 den fazlasinin spor yazarlarinin yazilarinda spor kamuoyunun duymak istediklerine
yer verdiklerini gostermektedir. Bu cevaplar spor yazarlarinin hitap ettikleri hedef kitleyi
iyi tanidiklarmi ve hedef kitlenin neleri duymak istediklerini gok iyi bildiklerinin agik
gostergesidir. Sonug olarak spor yazarlarinin yazilari ile spor kamuoyunun beklentilerine

yeterince cevap verdikleri ve kamuoyunun da bundan memnun oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 19. Spor yazarlarimn yazilarinda kendi yayin organlarimin politikalar:

dogrultusunda yazmalarmin dagihimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor

46 46 42 42 12 12 100 100
Yazarlan
Spor

430 | 53.75 | 208 26 162 | 20.25 | 800 100
Kamuoyu

X?=12.231 P=0.002

P=0.002<0.05. Oldugundan her iki denek grubu arasinda istatistik agidan diizenli bir iligki
vardir.Tablo 19°da goriildiigli gibi deneklerin verdikleri cevaplarda %88’i ile spor
yazarlarinin, %80 ile spor kamuoyunun, spor yazarlarmin bagli olduklart yayn
kuruluglarinin  politikalar1 dogrultusunda yazi yazdiklarini ortaya koymaktadir. Bu
sonuglarda gosteriyor ki yazarlarin biiyiik bir béliimiiniin ¢aligtiklar1 medya kuruluglarinin
politikalar1 dogrultusunda yazdiklarinin ve ulagsmak istedikleri hedef kitlenin de sunulan

her tiirlii haberi kabullendiginin bir gdstergesi olarak yorumlanabilir.
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Tablo 20. Spor yazarlarinin mesleki agidan yeterli olma dagilimlan.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor 6 6 48 48 44 44 | 100 | 100
Yazarlari
Spor 110 | 1375 | 326 | 40.75 | 364 | 4550 | 800 | 100
Kamuoyu

X%= 6.007 P=0.050

P=0.05>0.050. Tablo 20’de goriildiigii gibi spor yazarlarinin %92 si spor kamuoyunun%95

spor yazarlarinin mesleki agidan yeterli egitimi almadiklarim ifade etmektedirler.

Bu sonuglar itibariyle spor yazarlig1 yapan kisilerin biiyiik bir bdliimiiniin alanlarinda
yeterli bir egitime sahip olamadifimin agik gostergesidir. Kendileri ve spor kamuoyu
tarafindan yetersiz goriilen spor yazarlarinin meslek igi egitim yada benzeri kurslar ile
yeterli hale getirilmesi gerektigini spor kamuoyunu yazilar ile doyuramadiklan seklinde

yorumlamamiz daha dogru olacaktir.

Tablo 21.Spor yazarlarinin hakemleri etkileme dagilimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Spor
32 32 54 54 14 14 100 100

Yazarlari
Spor

314 | 39.25 | 260 | 3250 | 226 | 28.25 | 800 100
Kamuoyu

X%=19.761 P=0.000

P=0.000<0.05, Tablo 21 her iki denek grubunun spor yazarlarinin hakemler iizerinde etkisi

ile ilgili olarak yoneltilen soruya verdikleri cevaplarin istatistik sonuglarin1 géstermektedir.

Bu sonuca gore spor yazarlarinin %86°s1, spor kamuoyunun da %71’i, spor yazarlarinin
yazilann ile hakemler iizerinde etkili olduklarinin ifade etmislerdir. Spor yazarlarinin
hakemler iizerinde bir baski araci gibi kullanildiklarim1 ve hakemlerinde bu durumdan

etkilenerek rahat mag yonetmediklerini veya ¢ok daha fazla hata yaptiklarini sGyleyebiliriz.
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Tablo 22.Spor yazarlarimn seyirci Kitlelerini etkileme dagilimu.

EVET KISMEN HAYIR Gen. Top.
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor 48 | 48 | s0 | 50 2 2 100 | 100
Yazarlar
Spor 392 49 234 {2925 | 174 | 2174 | 800 | 100
Kamuoyu

X%=129.877 P=0.000

P=0.000<0.05, Tablo 22°de de spor yazarlarinin seyirci kitlelerini yazilan ile etkileme
konusunda ydneltilen soruya spor yazarlarinin ve spor kamuoyunun verdikleri cevaplarini

gostermektedir.

Spor yazarlarinin %98 gibi tamamina yakini, spor kamuoyunun ise %78’i , spor
yazarlarinin seyirci kitlelerini yazilar ile kolayca etkileyerek yonlendirebildiklerini ifade
etmektedirler. Bu cevaplardan, seyirci tizerinde medyanin giiciiniin tartigilmayacak kadar
biiylik oldugu yaninda seyircilerin bekledikleri sonuca kavusamadiklari zaman
gosterdikleri siddet igeren davraniglar da spor yazarlarinin en az seyirci kadar rollerinin

oldugu seklinde yorumlanabilir.

Tablo 23. Spor yazarlarinin futbolcular: etkileme dagilimlari.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor

40 40 58 58 2 2 100 100
Yazarlan
Spor

412 | 51.50 | 240 30 148 18.50 | 800 100
Kamuoyu

X*=37.908 P=0.000

P= 0.000<0.05, Tablo 23’te spor yazarlarinin futbolcular lizerinde etkileri ile ilgili soruya
spor yazarlarinin %98’i, spor kamuoyunun %81°i, spor yazarlarinin futbolcular iizerinde

etkili olduklar1 seklinde ayn1 yonde goriis belirtmislerdir.

Ulkemizde profesyonel olarak spor yapan futbolcularin spor yazarlarindan bu derece
etkilenmesinin Tiirk futbolcularinin profesyonelligi tam anlamryla yagayamadiklar1 yada

Tiirk futbolcularinin ¢ok duygusal oldugu seklinde yorumlanabilir.
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Tablo 24.Spor yazarlarinin yazilarinda tutarh olmalarmin dagilimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor Yazarlari 12| 12 62 62 26 26 100 | 100

Spor Kamuoyu 116 | 1450 | 290 | 36.25 | 394 | 49.25 800 100

X*=25.757 P=0.000

P=0.000<0.05. Oldugundan her iki denek grubu arasinda anlaml bir iligki ortaya ¢ikmig
ayn1 yonde goriis belirtmiglerdir.

Tablo 14 de spor yazarlarmin yazilarnmn tutarli olup olmamasiyla ilgili olarak spor
yazarlar1 ve spor kamuoyuna y&neltilen soruya spor yazarlarinin %88’1, spor kamuoyunun
da % 85’i spor yazarlarmin yazilarinin tutarsiz oldugu seklinde cevap vermiglerdir. Sonug
olarak spor kamuoyunun cevaplari spor yazarlarinin yazilartn1 okuyan spor kamuoyunun

spor yazarlarina fazla giivenmedikleri seklinde yorumlanabilir.

Tablo 25.Spor yazarlarimn yazilari ile toplumu psikolojik etkileme dagihmi.

EVET KISMEN HAYIR Gen. Top.
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor Yazarlari 10 10 34 34 56 56 100 100
Spor Kamuoyu 110 | 13.75 | 256 32 434 | 5425 | 800 100
X%=1.098 =0.578

P=0.578>0.05. Tablo 25 spor yazarlarinin psikolojik agidan spor kamuoyunu etkileme
rolleri ile ilgili olarak spor yazari ve spor kamuoyuna ydneltilen soruya deneklerin
verdikleri cevaplar goriilmektedir. Spor yazarlarinin %90°1, spor kamuoyunun %84’ spor
yazarlarinin yazilarinin ¢ogunda toplum psikolojisini dikkate almadiklarini ifade
etmektedirler. Bu sonuglar Ozellikle takimlarin maglar1 6ncesinde yazilan yazilarin spor
kamuoyuna yansimalarimin miisabakalarin sonunda cadde ve sokak aralarinda hatta oto
yollarda bile fanatik terére doniisen psikolojik etkilemelere yol a¢tig1, bu nedenle de spor
yazarlarinin yazilarinda daha dikkatli olmalarini zorunlu kilmaktadir. Spor kiiltiiriiniin
heniiz gelismedigi iilkemizde istenmeyen sonuglarin bdylece dnlenebilecegi sonucuna

varilmagtir.
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Tablo 26. Spor yazarlarimin seyirci sayist artisindaki etkilerinin dagilim.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor 34 | 34 |32 32 | 34 34 | 100 | 100
Yazarlari
Spor 230 | 2875 | 202 | 2525 | 368 46 800 | 100
Kamuoyu

X*=5.259 P=0.072

P=0.072>0.05. Tablo 26’daki soruya spor yazarlan ile spor kamuoyunun verdikleri

cevaplar goriilmektedir.

Spor yazarlarmmn %34’{i,seyirci artigindaki faktorlerden birinin de kendileri oldugunu
belirtirlerken,spor kamuoyunun ise %70’i maglara gitmeleri ile ilgili olarak yazarlardan
etkilenmediklerini belirtmiglerdir. Bu sonuglar ise, spor yazarlarinin seyirci artiginda

Onemli bir etken olmadiklarinin gostergesi olarak yorumlanabilir.

Tablo 27. Spor yazarlarinin asparagas haberler yapmalarina gore dagilimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor

46 46 44 44 10 10 100 100
Yazarlar
Spor

348 | 4350 | 284 | 35.50 | 168 21 800 100
Kamuoyu

X*=7.327 P=0.026

P=0.026<0.05. Tablo 27’ de spor yazarlarinin asparagas haber yapmalar ile ilgili sorunun

cevaplan gorilmektedir.

Spor yazarlarinin %90°1, spor kamuoyunun ise %781, spor yazarlarimin yazilarinda ve
yorumlarinda abartili oldugunu beyan etmiglerdir. Bu sonuglar; spor yazarlarmin
yazilarinda asparagas haberlere itibar ettiklerini ve yazilarinin da spor kamuoyu tarafindan
bilinerek okundugunun yani spor kamuoyuna ne verilirse, spor kamuoyunun da verileni

oldugu gibi kabul ettiginin bir gostergesi olarak kabul edilebilir.
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Tablo 28. Spor yazarlarmin futbolcularin 6zel hayatlari ile ilgili yazi yazmalarimin

futbolcularin oyunlarina etkisinin dagilimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor

48 48 46 46 6 6 100 100
Yazarlan
Spor

458 | 57.25 196 | 24.50 146 18.25 800 100
Kamuoyu

X%=24.532 P=0.000

P=0.000<0.05. Tablo 28’ de deneklerin cevaplarmin dagiliminda spor yazarlarinin %92’si
spor kamuoyunun da %81’i futbolcularin 6zel hayatlarinin onlara ait oldugu goriisiinii
ifade etmiglerdir. Bu goriis her ne kadar spor yazarlar1 yada spor kamuoyu tarafindan kabul
gOren bir goriis olarak ortaya ¢ikmis olsa da spor programlarinda ve medyada futbolcularin
Ozel yagantilar1 ile ilgili yazilarin ve goriintiilerin fazlaca yer aldigi giiniimiizde spor

medyasinin inandiklarini1 yazamadiklarinin agik bir gdstergesi olarak yorumlanabilir.

Tablo 29. Eski futbolcularin iyi birer spor yazari olabilecegi inancinin dagilimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 % Sayi % Say1 % Say1 %
Spor
8 8 50 50 42 42 100 100
Yazarlar
Spor
318 | 39.75 | 288 36 194 | 24.25 800 100
Kamuoyu

X%= 40.057 P= 0.000

P=0.000<0.05. Tablo 29’ deki "verilere gore istatistik agidan anlamli bir iligki ortaya
cikmustir. Ancak her iki grup birbirinden farkli diigiinmektedir.

Spor yazarlarinin %92’si eski futbolcularmn iyi bir spor yazarn olamayacaklarini
belirtirlerken, spor kamuoyunun ise %70’e yakini eski futbolcularin iyi bir spor yazari ve
yorumcusu olabilecegini belirtmektedirler. Bu sonuglar; Spor kamuoyunun eski
futbolcular1 spor yazari olarak okumak, dinlemek istedigini, ama spor yazarlarinin ise

onlar1 aralarinda gormek istemedikleri seklinde yorumlanabilir.
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Tablo 30. Spor yazarlarimn yazilari ile takim fanatizmine etkilerinin dagilim.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Sayi %
Spor

44 44 46 46 10 10 100 100
Yazarlan
Spor

336 42 252 | 31.50 | 212 | 26.50 | 800 100
Kamuoyu

X*=15.539 P=0.000
P=0.000<0.05. Tablo 30°da her iki denck grubu arasinda anlaml bir iligki vardir.

Spor yazarlarinin %90 gibi tamamia yakmi, spor kamuoyunun ise %73t takim
fanatizminin olugsmasinda spor yazarlarit ve TV yorumcularimin etkili olduklarmna
katildiklarin1 ifade etmiglerdir. Bu sonuglar; Spor yazarlarinin miisabakalar O6ncesinde
yazdiklar1 yazilarinda ¢ok dikkatli davranarak takimlarin seyircilerini tahrik edici

davranmamalar1 gerektigini agikga ortaya koymaktadir.

Tablo 31. Spor yazarlarimin spor kamuoyu iizerinde etkilerinin dagilimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor

82 82 26 26 2 2 100 100
Yazarlan
Spor

352 44 328 41 120 15 800 100
Kamuoyu

X*=52.234 P=0.000
=(.000<0.05. Oldugundan istatistik sonu¢ anlamlilik ifade etmektedir.

Tablo 31°de her iki denek grubuna spor yazarlarinin spor kamuoyu iizerindeki etkileri ile
ilgili olarak yoneltilen soruya verdikleri cevaplar goriilmektedir.Spor yazarlarinin %981 ile
spor kamuoyunun %851, Spor yazarlarinin spor kamuoyu iizerinde etkili olduklarin1 ifade
eden cevaplar vermiglerdir. Bu cevaplardan da anlagilacagi gibi her iki grupta spor
medyasmin spor kamuoyu iizerindeki siyasi, ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel etkilerinin
yaninda spor alaninda da ¢ok belirleyici bir gii¢ oldugunun agik bir  gostergesi olarak

yorumlanabilir.
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Tablo 32. Eski hakemlerin iyi birer spor yazari olmalarmin dagihim.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Spor 16 16 | 24 | 24 | 60 60 | 100 | 100
Yazarlan

Spor 214 | 2675 | 314 | 3925 | 272 34 800 | 100
Kamuoyu

X%=25.813 P=0.000

P=0.000<0.05. Tablo 32’de deneklerin hakemlerin iyi birer spor yazari olabilmeleri ile

ilgili soruya verdikleri cevaplar goriilmektedir.

Spor yazarlarinin %84’{ ve spor kamuoyunun %731, eski hakemleri iyi birer spor yazan
olarak gérmediklerini ifade etmislerdir. Bu sonuglar ise, her ne kadar spor yazarlar1 ve spor
kamuoyu eski hakemlerden spor yazar1 olmaz dese de spor medyas: iginde eski hakemlerin
oyun kurallan ile ilgili programlar i¢inde medya kuruluslar1 istemektedirler ve gorev

vermektedirler.

Tablo 33. Spor yazarlarimin yazilari ile takimlarin transfer politikalarina etkilerinin

dagilimi
EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1| % Say1 % Sayi % Say1 %
Spor Yazarlan 22 22 60 60 18 18 100 100

Spor Kamuoyu 224 28 296 37 280 35 800 100

X°=20.817 P=0.000

=0.000<0.05 Tablo 33’ de her iki denek grubu arasinda anlamh diizeyde bir iligki vardir.

Ancak sorulara verilen cevaplar arasinda farklilik ortaya ¢ikmustir.

Spor yazarlan kendilerinin %82 oraninda transfer {izerinde etkili olduklarimi belirtmisler,
spor kamuoyuna gore ise tam aksi bir cevap verilmis ve %75 oraninda yazarlarin etkili
olmadiklarini belirtmigleridir. Bu sonuca gore yazarlarin kalemlerini kullanarak kuliipler
lizerinde etkili olduklarini ifade etmeleri yaninda kamuoyu cevaplari spor yazarlarinin
transferlerde etkili olmadiklar1 seklinde bir sonug ortaya ¢ikmaktadir. Bu sonuglar ya
yazarlarin hakikaten etkili olmadig1 transfer islerinde kendilerini etkili gibi gosterme
cabasinda olduklarini yada hakikaten etkili olduklarmi bu konuda kamuoyunun spor

yazarlarina inanmadiklan seklinde yorumlanabilir.
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Tablo 34. Spor yazarlarimin yazilar1 ile, Tiirk Futbol Politikasinin belirlenmesinde

etkilerinin dagihimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 | % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor Yazarlar 40 | 40 56 |56 4 4 100 100
Spor Kamuoyu 274 | 3425 | 424 53 102 | 1275 | 800 100
X?=6.771 P=0.034

P=0.034<0.05, Oldugundan her iki denek grubu da ayn1 yonde goriis beyan etmiglerdir.

Tablo 34’de goriildiigii gibi spor yazarlarinin cevaplarinin %96’s1, Tiirk spor politikasinin
bugiinkii durumunun belirlenmesinde etkili olduklarini belirtmisler, spor kamuoyu da %85
oraninda yazarlarin etkili olduklarim kabul etmektedirler. Bu sonug¢ dan yola ¢ikacak
olursak dogal olarak medyanin etkisinin giiniimiizde kiiglimsenemeyecek boyutlarda
olmas1 ve onun bir alt grubu olan spor yazarlarinin kamuoyu olusturmas: kaginilmaz
olmaktadir. Ozellikle son yillarda spor yazarlarmin belirli konularda federasyon ve
kuliipleri gesitli alanlarda bilgilendirmeleri futbolda bugiin gelinen noktada etkili oldugu

sonucunu ortaya koymaktadir.

Tablo 35. Spor yazarlarimin yazlari ile kuliip yoneticilerini etkilemelerinin dagilimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor Yazarlari 30 30 66 66 4 4 100 | 100
Spor Kamuoyu 214 | 2675 300 | 37.50 | 286 | 3575 | 800 | 100
X%=45.909 P=0.000P=0.000<0.05.

Oldugundan istatistik sonug olarak her iki denek grubu arasinda anlamh diizeyde bir iligki
ortaya ¢ikmigtir.Tablo 35 Spor yazarlarinin yazilari ile kuliip yoneticileri {izerindeki
etkileri ile ilgili olarak yoneltilen soruya spor yazarlarinin %96’°s1 spor yazarlarinin kuliip
yOneticileri lizerinde etkili oldugu seklindedir. Spor kamuoyuna gore ise %74°1, ise
etkilerinin olmadig: seklindedir. Tiim bu sonuglar; Spor yazarlarinin yoneticiler iizerinde
etkili olduklar1 yondeki ifadelerine spor kamuoyunun biiyiik bir blimiiniin

inanmadiklarini ortaya koymaktadir.
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Tablo 36.Spor yazarlarimn spor ile ilgili programlarinda spor kamuoyunu

bilgilendirme ve egitebilmelerinin dagilimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 | % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor Yazarlar 38 | 38 48 48 14 14 100 100
Spor Kamuoyu 218 | 27.25 | 346 | 4325 | 236 | 29.50 | 800 | 100
X*=11.757 P=0.003

P=0.003<0.05. Tablo 36’da anlagsildigt gibi spor yazarlarmin cevaplarinin %86°s1
televizyon veya radyo ile yapilan spor programlarinda spor kamuoyu lizerinde egitici ve
bilgilendirici bir rol oynadiklarini ifade etmektedirler. Ancak bilgilendirildikleri belirtilen
spor kamuoyunun %45 gibi yiliksek bir oranda kararsizlik iginde oldugu geriye kalan
%29’u hayir derken %27’si evet demektedirler. Spor kamuoyunda bu kadar biiyiik
karasizlik iginde olmasi spor programlan diizenleyerek yiiriiten birimlerin galigmalarini
gozden gecirerek daha kaliteli programlar1 hazirlamalarinin  gerektigi seklinde

yorumlanabilir.

Tablo 37. Spor yazarlarinin yaz ve spor programlarinda tarafsizhik ilkesine

uymalarimin dagilimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor Yazarlar 14 14 34 34 52 52 100 100
Spor Kamuoyu 116 | 1450 | 276 | 3450 | 408 51 800 100
X°=0.039 P=0.981

P=0.981>0.05. Oldugundan anlamli bir iliskiye rastlanmamis her iki denek grubu da
olumsuz goriis beyan etmislerdir.Tablo 37 den anlagildig1 gibi spor yazarlarinin %86’si,
spor kamuoyunun %85°’i spor yazarlarinin yazi ve tv yorumlan ve programlarinda
tarafsizlik ilkesine uymadiklarini belirtmiglerdir. Bu da gosteriyor ki yazarlarin kendi
dogrularin1 yada tuttuklart kullibii bir bagka ifade ile de mensup olduklart medyanin
goriislerini aktarmalar1 kamuoyunu bu alanda memnun etmemektedir. Bu yiizden bu
programlarda kamuoyunun isteklerine cevap verebilecek ve her kuliibe zaman ve haber
agisindan esit davranilarak, kamuoyunun daha fazla bilgilendirilmesini hedefleyen

programlara yer vermesi gerektigi sonucuna ulagilmigtir.
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Tablo 38. Spor programlarinin spor kamuoyu iizerinde olumlu etkilemesinin

dagilimi.
EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor Yazarlar 30 30 46 46 24 24 100 100

Spor Kamuoyu 210 | 26.25 | 348 | 43.50 | 242 | 30.25 800 100

X*= 1.770 P=0.413
P=0.413>0.05, Oldugundan her iki grup arasinda anlamsiz bir iliski mevcuttur.

Yukaridaki tablodan anlagildig1 gibi deneklerden spor yazarlar1 %76 oraninda yapilan
programlari olumlu bulduklarini ifade etmektedirler. Ancak,bu programlardan etkilenmesi
gereken spor kamuoyunun cevaplar1 ise % 73 oraninda programlarin olumlu olmadig:
y6niindedir. Bir ¢ok miisabaka dan dnce ve sonra fair play gibi 6nemli bir konuda yayin
yapilmasina ragmen bir sonu¢ almamamasi ve hatta tam tersi bir sonug olarak sporda
siddet ve fanatizmin One ¢ikmasi yapilan spor programlarindan olumlu y&nde

etkilenmediginin agik bir gostergesi olarak yorumlanabilir.

Tablo 39. Sporda ki siddet olaylarinda spor medyasinin roliiniin dagilimi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 % Sayi % Sayi1 % Say1 %
Spor Yazarlari 26 | 26 52 52 22 22 100 | 100
Spor Kamuoyu 286 | 35.75| 338 | 4225 176 22 800 100
X"=4.388 P=0.111

P=0.111>0.05, Oldugundan istatistik olarak her iki denek grubu arasinda anlamsiz bir iligki
ortaya ¢ikmus.

Tablo 39°da deneklerden spor yazarlarinin %78’1 ile spor kamuoyunun %78’inin sporda
siddetin artmasinda spor yazarlarimin roliiniin {ist diizeyde oldugu cevabi, spor
kamuoyunun spor yazarlar tarafindan yazilan yazilardan olumsuz yonde etkilendikleri
goriilmektedir. Bu sonuglar; Yazarlarin yazilarin1 yazarken siddeti artirici konulara yer
vermemeleri, kullip yazarligin1 yonetici yada teknik adamlarin teknik amagl demeglerini
kendi kurumlarmm politikalar1 dogrultusunda diigiinerek yazilarinda bu konulan

islememelerini gerektirmektedir.
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Tablo 40. Spor yazarlarinin kuliip teknik kadrolarinin degistirilmesindeki rolleri.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Spor Yazarlar 18 18 60 60 22 22 100 100
Spor Kamuoyu 228 12850 | 296 37 276 | 3450 | 800 100
X%=19.668 P=0.000

P=0.000<0.05, oldugundan her iki denek grubu da aym1 yonde goriis belirtmiglerdir.

Tablo 40 Spor yazarlarinin kuliiplerin teknik kadrolarimin degistirilmesinde spor
yazarlarinin etkilerinin olup olmadiklar ile ilgili soruya deneklerin verdikleri cevaplar
goriilmektedir. Spor yazarlarinin %78’i antrendr degisikliginde etkili olduklarini ifade
ederlerken spor kamuoyunun %71.50’si spor yazarlarinin etkilerinin olmadifi seklinde
cevap vermigleridir. Bu sonuglar ise spor yazarlari kendilerinin antrendr degistirebilecek
giice sahip olduklarini ifade etmelerine ragmen spor kamuoyuna gore ise bu etkilemenin

bu boyutlarda olamayacagini gostermektedir.

Tablo 41. Spor kamuoyundaki anarsinin sona ermesi yolunda spor yazarlarinin

rolleri.
EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Sayi % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor Yazarlan 34 | 34 28 28 38 38 100 | 100
Spor Kamuoyu 144 | 18 | 274 | 3425 | 382 | 47.75| 800 | 100
X*=14.351 P=0.001

P=0.001<0.05. Oldugundan her iki denek grubu arasinda anlaml1 diizeyde bir iligki

mevcuttur,

Tablo 41 spor kamuoyunda meydana gelen spor anarsisinin 6nlenmesinde spor yazarlarinin
yazilarinin etkileri ile ilgili olarak denek gruplarina yoneltilen soruya verilen cevaplar
goriilmektedir. Spor yazarlannin %66°s1 ile spor kamuoyunun %82’si spor anarsisisinin
Onlenmesinde spor yazarlarinin etkili olmadiklan fikrini benimsedikleri goriilmektedir.
Deneklerin verdikleri cevaplarda da goriilmektedir ki spor yazarlarinin spordaki anarginin
onlenmesinde gereken ¢abayi yeterince gostermedikleri ve fair play kavraminin toplumda

geligmesi igin ciddi anlamda bir miicadele iginde olmadiklarini ortaya ¢ikarmaktadir.
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Tablo 42. Spor Yazarlarinn spor Kuliipleri ile organik bag i¢inde olma

durumlarimin dagilhim.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Spor Yazarlari 2 | 22 62 62 16 16 100 | 100

Spor Kamuoyu 394 | 49.25 | 272 34 134 16.75 800 100

X°=33.088 P=0.000
P=0.000<0.05. Tabloda goriildiigii gibi anlamli bir sonug ortaya gikmustir.

Tablo 42 Spor yazarlarinin spor kuliipleri ile organik bag iginde olup olmadiklarn ile ilgili
olarak yoneltilen soruya deneklerin verdikleri cevaplan gostermektedir. Spor yazarlarinin
%84’ ile spor kamuoyunun %73.25’inin cevaplart spor yazarlan ile spor kuliipleri
arasinda organik bag oldugunu ifade etmektedirler. Bu sonuglar; Spor yazarlarimin
yazilarinda objektif olmalarinin miimkiin olmadigi, taraftar1 oldugu kuliip menfaati
dogrultusunda yazdiklan yazilar ile de diger kuliip taraftarlar1 igin olumsuz tepkinin
olusmasi ve buna bagli olarak ta sporda anarginin olusmasma yol agtiklari

gostermektedir.

Tablo 43. Tv spor yorumcularinin yetkililiklerinin dagilumi.

EVET KISMEN HAYIR Gen.Top.

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Spor Yazarlari 8 8 50 50 42 42 100 100

Spor Kamuoyu 124 | 15.50 | 360 45 316 | 39.50 | 800 100

X*=4.037 P=0.133

P=0.133>0.05, Oldugundan her iki denek grubu arasinda anlaml bir iligki

bulunamamagtir.

Tablo 43 de TV spor yorumcularinin yetkililikleri ile ilgili olarak yoneltilen soruya verilen
cevaplar goriilmektedir. Spor yazarlarina gére %92’si spor kamuoyuna gore ise %84.5’u
spor yorumcularinin yetersiz olduklarini gostermektedir. Her iki denek grubunun da
yetersiz gordiigii yorumcularin segimlerinde medya kuruluglarmin daha 6zen gostermesi

sonucuna varilmigtir diyebiliriz.
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5. TARTISMA ve SONUC

19.yy. Baslarinda yeni kurallar ile yapilmaya baslanan modern spor dallarindaki aktif
katilimer sayisinin artmasi yaninda pasif katilime: sayisindaki (seyirci taraftar vs) artig
gliniimiiz diinyasinda spor ve spor ile ilgili tiim konularin toplum tarafindan ilgi ile takip
edilmesine yol agmigtir. Diinyadaki bu gelisime paralel olarak yurdumuzda da yayinlarinin
%50’sini spor olaylarinin doldurdugu medya kuruluglar1 spor birimlerini olugturmus ve
spora ilgi duyan hedef kitlenin ihtiyaglarina cevap verebilecek kadrolar istihdam ederek
bu alandaki boslugu doldurmay: hedeflemislerdir (Dosy1lmaz 1998).

Medya biiyiik kitlelerin ilgi odag1 haline gelen ve rayting agisindan ciddi boyutlara ulagan
spor ve spor olaylarmin kamuoyuna aktarim i¢in alaninda uzman kisilerden olusturulacak
spor birimlerinin 6nemini ciddi boyutlarda artirmistir.

Bu ¢alismada spor medyast i¢inde yer alarak gorev yliriiten spor yazarlar ve hitap ettikleri
hedef kitle olan spor kamu'o_yunun kimlik bilgileri ile ilgili sonuglara birinci boliimde, spor
yazarlarimin mesleki yeterlilikleri ile ilgili sonuglar ikinci bdliimde, spor kamuoyu
lizerindeki etkileri ile ilgili sonuglara da {igiincii boliimde yer verilmigtir.

Spor yazarlari ve spor kamuoyunun kimlik bilgileri ile ilgili sonuglar;

Spor yazarlarindan olugsan dencklerin %88’i erkek, %66’s1 40 yas ve iizeri, %76’s1 bir
yiiksek okul mezunu ve %70’inin de aylik gelirinin 400 milyon TL. {izeri oldugu (Tablo
1.2.3.4), yiiksek okul mezunu olanlarin %70’inin meslekleri ile ilgili bir okul mezunu
olduklan (letisim fak ve Besyo), %54’iiniin daha énce bir spor dali ile ugrastiklan ve
sporla ugrasanlarinda %70’inin futbol oynadiklar1 (Tablo 5.7.8). %76’smin bir spor
kuliibiine {iye ve %65’ininde bir yabanci dil bildikleri sonucuna varilmistir (Tablo 9.10).
Spor medyasinda goérev yapan spor yazarlarin gogunlukla erkek ve 40 yag iizeri
olduklari, gelir seviyesi 400 milyon tl iizerinde olduklari, biiyiik bir b6liimii yiiksek okul
mezunu ve sporculuk yagami olan % ‘ii yabanci dil bilen ve kuliiplerle organik baglari olan
kisiler olduklar1 sonucuna varilmistir.

Spor kamuoyunu olugturan deneklerin; %90.5’inin 40 yas ve alt1, %901 erkek ve %47.25’i
yiiksek okul mezunu ve aylik geliri de %84 iiniin 400 milyon TLve altinda oldugu (Tablo
1.2.3.4), %16.25’ memur, %33.75°1 serbest meslek, %35°1 Ogrenci ve %19’u da iscidir.
%60.75’1 spor yapan grubun %65.6’sinin futbol oynadig1 ve %81’inin higbir kuliibe iiye
olmadiklari ve %89’ununda her hangi bir yabanci dil bilmedikleri sonucuna varilmigtir
(Tablo 6.7.8.9.10). Spor kamuoyunun %90°1 erkek ve %70’den fazlas: ig¢i memur yada
Ogrenci olan, 40 yas altinda, aylik geliri 400 milyon tI altinda olan, %60’dan fazlasinin
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aktif spor yagamu olan ve her hangi bir kuliip liyesi az olan kisilerden olustuklari
gOriilmiistiir.

Spor yazarlarinmin mesleki yeterlilikleri ile ilgili sonuglar.

Spor yazarlarinin spor olaylarim takip etmek igin her giin diizenli olarak bir spor yayimi
okuduklari (Tablo 11), ve bir spor programini da diizenli olarak izledikleri (Tablo 12).
Meslekleri ile ilgili bir egitim almalar1 yaninda en az birde yabanci dil bilmeleri gerektigi
(Tablo 13.14), ancak bdyle bir egitim almadiklar1 (Tablo 20). Teknik ve taktik konularda
bilgi sahibi oldugunu ifade eden spor yazarlarinin, spor kamuoyu tarafindan yetersiz
bulundugunu (Tablo 16), Tv yorumculugu yapanlarin yetersiz kaldiklarim1 (Tablo 43),

Spor yazarlarinin biiylik bir boliimiiniin kuliip yazari oldugu (Tablo 15), gergekleri
yazamadif1 gibi (Tablo 17.27), yazilarinda hedef kitle olan spor kamuoyunun duymak
istediklerine yer verdikleri (Tablo 18), yada bagli olduklar1 yaymn kuruluglarinin politikalari
dogrultusunda yazilar yazdiklari (Tablo 19).

Spor yazarlarinin yazilarinda asparagas haberlere yer verdikleri (Tablo 27), tutarli
olmadiklarin1 (Tablo 24), tarafsizlik ilkesine sadik kalmadiklarini (Tablo 37), yazilan ile
spor kamuoyunu egittigi ve bilgilendirdigini iddia eden spor yazarlari ile spor kamuoyunun
aym goriiste olmadigi, televizyonlarda egitici spor programlart yapilamadigi1 (Tablo 36),
eski futbolcularin spor yazarlifinin spor yazarlari tarafindan yeterli goriilmemsi yaninda
spor kamuoyunun eski sporcularin yazilarii okuduklarini, eski hakemlerin ise iyi birer
spor yazari olamadiklari sonucuna varilmstir. Spor olaylarini yakinen takip eden spor
yazarlarinin spor alaninda giindemi belirledikleri, yeterli bilgi birikimi ve mesleki
tecriibeye sahip olmalar1 yaninda, teknik ve taktik konularda yeterli olmadiklari, spor
yazarligindan ¢ok kuliip yazarlif1 yapan spor yazarlarinin yazilarinda asparagas haberlere
cokca yer verdikleri, ¢aligtiklar1 kurumun politikalar1 dogrultusunda ve spor kamuoyunun
duymak istediklerini yazan, tarafsizlik ilkesine pek dikkat etmeyen ve yazilarinda
kamuoyunu egitmek, bilgilendirmek yerine daha ¢ok bagh oldugu medya kurulugunun
reytingini artiric1 yazilara yer verdikleri sonucuna ulagilmugtir.

Spor yazarlarinin spor kamuoyu iizerine etkileri ile ilgili sonuglar.

Spor yazarlarinin yazilar ile hakemler futbolcular {izerinde 6nemli 6lgiide etkili olduklar
(Tablo 21.23), bunun yaninda seyirci iizerinde etkili olamadiklar1 (Tablo 22), futbolcularin
0zel yasamlarinin kendilerine ait olmasi gerektiéi (Tablo 28), spor kamuoyunu psikolojik
olarak etkiledikleri ancak seyirci sayisinda artigi saglayamadiklar1i (Tablo 25.26),
kuliiplerle organik bag iginde olduklari (Tablo 42), takim fanatizminin olugsmasinda etkili

olan spor yazarlarimin (Tablo 30), spor kamuoyundaki spor anargisinin Onlenmesinde
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katkilarimin olamadif1 (Tablo 41), hatta yazilar1 ile spor da siddetin artmasmna neden
olduklar1 (Tablo 39), ve Tiirk spor politikasinin belirlenmesinde etkili olduklar: (Tablo 34),
kuliip yoneticileri ve takimlarin transferleri ve teknik kadrolarin degistirilmesinde spor
yazarlarinin etkili oldugu (Tablo 33.35.40), spor yazarlarinin yazilarinin ve Tv’ ler
tarafindan hazirlanan spor programlarinin spor kamuoyu lizerinde etkilerinin 6nemli
oldugu sonucuna varilmigtir (Tablo 31.38).

Spor yazarlarinin spor kamuoyu {izerinde mutlak bir etkisinin oldugu, hatta spor kuliibii
yoneticilerini, hakemlerin yonetimini, futbolcularin oyunlarini etkilediklerini, teknik adam
ve futbolcu transferinde bile belirleyici rol oynayan spor yazarlarinin biiyiik bir b6liimiiniin
bu onemli gii¢lerini Tiirk sporuna olumlu katkilar saglamak yoniinde pek kullanmadiklari,
spordaki siddetin kalkmasi yerine bu siddeti koriikleyen bir tavir sergiledikleri ama Tiirk
sporunun giindemini belirleyecek kadarda spor kamuoyu lizerinde etkili oldugu sonucuna

varilmstir.
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6. OZET
S.U. Saglik Bilimleri Enstitiisii
Beden Egitimi ve Spor Ana Bilim Dali
YUKSEK LISANS TEZI / KONYA-2001
Hasan SAHAN
Danigman
Yrd. Dog. Dr. Ali Niyazi INAL
Bu aragtirmada Tiirk spor medyas1 iginde gbrev yapan spor yazarlarinin mesleki
yeterlilikleri tespit edilerck, spor yazarlarimin hedef kitlesi olan spor kamuoyu

lizerindeki etkilerinin boyutlar ortaya konulmaya galigilmigtir.

Ilk olarak konu ile ilgili literatiir taranmig daha sonra ise spor yazarlari ve spor
kamuoyunun mevcut durumlarini belirlemek ve veri toplamak i¢in “Anket survey

teknigi” kullanilmgtir,

Deneklerin bilgi toplama aracina verdikleri cevaplar statiksel igleme tabi tutulmus,
kimlik bilgileri igin sadece frekans ve yiizdelerle yetinilmistir. Ki-kare X* ve sd’ne
gore belirlenen sonuglardan elde edilen bulgular tablolagtirilarak p<0.05 degerine gore

yorumlar1 yapilnustir.

Tiirkiye’nin yedi cografi bolgesinde random usulii ile segilen illerinde 2001 y1li i¢inde
spor yazarlig1 yapan ve Tiirkiye Spor Yazarlar1 Dernegi (T.S.Y.D) iiyesi olan 100 spor
yazari ve bu illerdeki spor kamuoyundan rasgele segilen 800 denek aragtirmanm

materyalini olusturmustur.
Aragtirmanin sonucunda elde edilen bulgular agagida 6zetlenerek verilmistir.

1. Spor yazarlarinin tamamina yakininin erkek ve gelir seviyelerinin 400 milyon tl
ve lizeri, yarisindan fazlasimin spor yapmis ve yabanci dil bildikleri ve spor kuliipleri ile

organik baglar1 oldugu.

2. Spor olaylarini yakinen takip eden tahsil seviyesi yiiksek ama mesleki bir
egitime tam olarak sahip olmayan hedef kitlenin beklentilerini bilecek kadar tecriibeli,
asparagas haberlere stkga yer veren ve yazilarinda genellikle bitaraf olan, organik bag:

oldugu spor kuliibiiniin ¢ikarlar1 dogrultusunda yazdiklari.

3. Biitiin bunlara ragmen bagli oldugu kurulusun reytingi ve ¢ikarlarim1 6n planda

tutarak kalemlerini bu amag¢ ugruna kolayca kullandiklar.
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4, Tirk futbolunu yoneten Tiirkiye Futbol Federasyonu ile spor kuliiplerinin
y6netilmesini, hakemleri etki altinda tutabilen, teknik adam ve sporcu transferlerinde
bile 6nemli rol oynadiklar: tespit edilen spor yazarlarimin Tiirk sporunun giindemini
belirleyecek kadarda spor kamuoyu {izerinde etkilerinin oldukga fazla oldugu sonucuna

varilmugtir.
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7. SUMMERY
S.U. Health Science Institue
Physical Education And Sport Science
MASTER THESIS / KONYA-2001
Hasan SAHAN
Advisor
Assos. Prof. Ali Niyazi INAL

In this study, it has been gimed at de termining the professional conpetensy of sports

journaliist working in Turkish spor media and has been tried to detect the dimensions of

their influence in sports puplik opinion.

Firstly, a literature survey pertaining to the issve has been conducted and then

questionnaire technique has been employed in order to gather data and to determine piesent

situation of sports journalist and sports puplic opinion.

Responses obtained by participants have been processed by statistical application, for their

Id information frquency and percentage have been made use of.

By forming tables through the results gotten by x> & Sd, evaluations have been performed

regarding p<0.05 valve.

The material of the study has been composed of participants selected in seven diffrent

geographical region rondomly and 100 by sports journalist occipied in 2001 and who are

members of association of Turkish Sports Journalist and selected randomly 800 by
interested in sports people.

Findings of the study have been summeried as the following. It has been reached to the

decision that;

1. Most of the sports journalist are male and their income is more than 100 million, more
than half of the journalist had dealt with sports and they are proficient in a foregion
language and they are affiliatet with sports clubs

2. They closely pursue the sports events and they have a universty degiee but they don’t
have any training as to their and they are experienced to sense the expectation of target
community and they have always produced take-news and in their articles they are
usually biased and that they write articles in direction of the sports clubs they are
offiliated with.

3. Despite all the things listed above, having too much considiration on be half of the
interest and rating of the compony they are working for they always write articles for

the purpose mentioned above.
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4. They play an extiemly ficant role on Turkish Football Federation, governing bady of
football in Turkey, sports clubs directors and referees, trainers and footballers transfers

as well as to determine the agenda of sports puplic opinion.
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Bu tez galigmam sirasinda bana fikir ve diisiinceleri ile yardimct olan Tiirkiye Spor
Yazarlar1 Dernegi (T S Y D) yonetim kurulu liyesi Dogan Bulgun beyefendiye,
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D, Show Tv, Isik Tv, TRT ve TGRT televizyonlarinin Ankara spor servislerine sonsuz
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11. EKLER
EK: 1 ANKET FORMU
A-KIMLIiK BILGILERI
1. Cinsiyetiniz.
Bay () Bayan ()
2. Yas Grubunuz?
25 ve alt1 () 26-30 yas () 31-35yas () 36-40yas() 40veyuk. ()
3. Ogrenim Durumunuz?
Orta Okul Mez () Lise ve Dengi () Yiik. Okul ()
4. Aylik Gelir Seviyenizi Belirtiniz?
100-250 Milyon () 251-400 Milyon () 401-600 Milyon () 600 ve Yuk. ()

5. Yiiksek Okul Mezunu Iseniz Bitirdiginiz B6liim?

Iletisim Fak. () Tkt. ve idari Bil. () Hukuk Fak. ()

Miih.Mih.Fak. () Besyo ()

6. Ait Oldugunuz Meslek Grubu?

Memur () Serbest Meslek () Ogrenci () Isci ()
7. Her hangi Bir Bransta Faal Spor Yapiyor musunuz?

Evet () Hayir ()

8. Faal Spor Yapiyorsaniz Branginiz Nedir?

Futbol () Basketbol () Voleybol () Diger ()
9. Her Hangi Bir Spor Kuliibiine Uyemisiniz?

Evet () Hayir ()

10. Bildiginiz Her Hangi Bir Yabac1 Dil Varmi?

Rusga () Fransizca() Ingilizce () Almanca () Bilmiyorum ()
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B- KONU BILGILERI
11. Her giin diizenli olarak okudugunuz bir spor yayini varmi?
Evet () Kismen () Hayir ()
12. Her gun diizenli olarak Tv de izlediginiz bir spor programi varmi?
Evet () Kismen () Hayir ()
13. Spor yazarlarinin mesleki bir egitim almas fikrine katilirmisiniz?
Evet () Kismen () Hayir ()
14. Spor yazarlarinin en az bir yabanci dil bilmeleri goriisiine katilirmisimz?
Evet () Kismen () Hayir ()

15. Spor yazarlarimin kullip yazart olmasmi mesleki etik agidan uygun

buluyomusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

16. Spor yazarlarinin teknik ve taktik konulardaki bilgilerini yeterli

buluyormusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

17. Spor yazarlarmin sartlar ne olursa olsun gergekleri yazdiklarina

inantyormusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

18. Spor yazarlarinin yazilarinda hitap ettikleri hedef kitlenin duymak istediklerini

yazdiklari fikrine katiltyyormusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

19. Spor yazarlarinin mensubu olduklart yaymm organlarinin politikalar

dogrultusunda yazdiklarina katiltyormusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()
20. Spor yazarlarinin mesleki agidan yeterli egitim aldiklarina katiliyormusunuz?

Evet () Kismen () Hayir ()
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21. Spor yazarlarinin yazilart ile hakemler {izerinde etkili olduklarina

katiliyormusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

22. Spor yazarlarinin yazilariyla seyirci kitlelerini kolaylikla etkileyerek

yonlendirdikleri fikrine katiliyormusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

23. Spor yazarlarinin futbolcular lizerinde etkili oldugu fikrine katiliyormuzunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

24.Spor yazarlarinin yazilarinda tutarli olduklar fikrine katiliyormusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

25. Spor yazarlarinin yazilariyla toplum psikolojisini dikkate alarak yazilarina

gerekli 6zeni gosterdiklerine katiliyormusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

26.Spor yazarlarinin yazilarinin miisabakalardaki seyirci sayisindaki artig yada

azalmasina etkili olduguna inaniyormusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

27.Spor yazarlarinin yazilarinda asparagas haberlere yer verdiklerine

katiliyormusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

28. Spor yazarlarimin futbolcularin 6zel yasantilari ile ilgili olarak yazdiklan
yazilarla onlarin futbollarmm: olumlu yada olumsuz etkilemelerinin miimkiin

olduguna katiliyormusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()
29.Eski futbolcularin 1yi birer spor yazari olabilecegi fikrine katiliyormusunuz?

Evet () Kismen () Hayir ()
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30. Takim fanatizminin olugsmasinda yada geligmesinde spor yazarlarinin yazilarinin

rolii oldugu fikrine katiliyormusunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

31. Spor yazarlarinin spor kamuoyu iizerinde etkilerinin oldugu goriisline

katilirmisiniz?
Evet () Kismen () Hayir ()
32. Eski hakemlerin iyi birer spor yazari olabilecegi fikrine katilirmisiniz?
Evet () Kismen () Hayrr ()

33. Spor yazarlarinin takimlari transfer konusunda ydnlendirdikleri fikrine katiltyor

musunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

34. Tirk futbol politikasiin belirlenmesinde spor yazarlarinin rolii olduguna

inaniyor musunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

35. Spor yazarlarinin kuliip yoneticileri lizerinde etkin rol oynadiklar goriigiine

katilir misiniz?
Evet () Kismen () Hayir ()

36. Spor yazarlarinin spor iye ilgili programlarda spor kamuoyunun konugmalar: ile

aydmlattiklart ve egittikleri fikrine katiliyor musunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

37. Spor programlarmm kamuoyuna aktarilmasmnda tarafsizlik ilkesine uydugu

goriigiine katilir misiniz?
Evet () Kismen () Hayir ()

38. Spor programlarmmin spor kamuoyunun olumlu yonde etkiledigine katiliyor

musunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()
39. Sporda siddetin artmasinda spor yazarlarini rolii olduguna inaniyor musunuz?

Evet () Kismen () Hayir ()
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40. Spor kuliiplerinin sik sik teknik adam degistirmelerinde spor yazarlarinin etkin

rol aldiklarina katilir misiniz?
Evet () Kismen () Hayir ()

41. Tribiin anarsisinin bitmesi yolunda spor yazarlarinin gerekli ¢abayi

gosterdiklerine inaniyor musunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()

42. Spor yazarlarinin spor kuliipleri ile organik bag icinde olmalan fikrine katiltyor

musunuz?
Evet () Kismen () Hayir ()
43. TV. spor yorumcularin: yeterli buluyor musunuz?

Evet () Kismen () Hayir ()
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