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GIRIS
Insanligin ortaya ¢ikmasiyla birlikte varligini hissettirmeye baslayan propaganda
giiniimiiziin en 6nemli siyasal ve kiiltiirel araglarindan biri haline gelmistir. Temelde
yatan ekonomik cikarlar propagandanin etkinligini ve sahasini genisletmistir. Gelisen
teknolojiyle birlikte kitle iletisim araclarinin yayginlasmasi da propagandanin giinliik

hayattaki etkinligini son derece arttirmistir.

Hayatin her alaninda artik propaganda bir sekilde kullanilmaktadir. Gizli ya da
acik biitiin insanlar bir takim propaganda faaliyetlerine maruz kalmakta ve temel hedef
olan kani olusturma cabasi hizla devam etmektedir. Giinliik hayati kolaylastirma adina
insanlarin hayatina sokulan her yeni gelisme propaganda faaliyetlerin birer pargasi olarak
kullanilmaktadir. Son yillarda karsimiza ¢ikan ve ozellikle sinir ve zaman kavramini son
derece hizlandiran internet bu tiir araglara bir 6rnek olarak oniimiizde durmaktadir. Ortaya
cikarilma amagclar her ne kadar direkt olarak propagandayla iligkili olmasa da bir miiddet
sonra insanlar tarafindan ragbet goren biitiin diger araclar gibi bunlar da propagandanin

silah1 haline gelmektedir.

Biitiin bu teknolojik gelismelerin yam sira savas sanayinin gelismesi ve bu
sanayinin harcanma alanlarinin yaratilmasi konusunda da propaganda son derece etkin
kullanilmaktadir. Ozellikle gelismis iilkelerdeki hizli silahlanma ve savas sanayine
harcanan yiiksek miktardaki paralar bir sekilde kullanim alan1 bulmak zorundadir.
Giiniimiizde propaganda bu alanda da son derece etkin bir sekilde kullanilmaya
baslanmistir. Bugiin gelismis iilkelerin tamamina yakininda aragtirma-gelistirmeye ayrilan
paralarin biiyiik bolimiiniin silah sanayi alaninda olmasi, diinyaya hakim iilkelerin
tercihlerini daha bastan belli etmekte ve propaganda faaliyetlerinin silahlarin goélgesi
altinda yapildigimin da bir kaniti olmaktadir. Ozellikle ikinci Kérfez Savasi oncesinde
yapilan propaganda calismalari savasin mesruiyetini diinya kamuoyuna kabullendirme
amac1 giitmiis ve bu konuda 6zellikle Avrupa iilkeleri lizerinde son derece etkili olmustur.
Insanlar1 yamltma amacina dayali olan bu propagandanin ne kadar yaniltic oldugu savas

sonrasi bizzat bu propagandayi yiiriiten insanlarin agzindan itiraf edilmistir.

Kitlelerin diisiincelerini kontrol edebilme c¢abasi propaganda tekniklerinin her
tirli alanda kendisini gostermesi ihtiyacini beraberinde getirmistir. Savas sahnesinde
kendisini gosteren propaganda Ozellikle kiiresellesme siireciyle birlikte bir baska alanda

varligini hissettirmeye baslamistir. Toplumlar icin en 6nemli yasam sebeplerinden biri



olan kiiltirel degerler de bu alanlarin basinda gelmektedir. Toplumsal kanaat ve
tutumlarin en onemli belirleyici unsuru olan kiiltiir bu acidan bakildiginda karsit goriislii
toplum ve devletlerin hedefi haline gelmistir. Kiiltiirel propaganda 6zellikle toplumlarin
idealleri cercevesinde kendisini gostermektedir. Idealler kitlelerin toplum olmasinda son
derece onemlidir. Bu acidan bakildiginda giidiimlenmis bir propaganda dogru teknikler
cercevesinde uygulanabilirse toplumlarin davranislart ve tutumlart istenildigi yonde
sekillendirilebilir. Toplumun dikkatini belli bir noktaya odaklayabilmek ve bu dogrultuda
hareket etmesini saglayabilmek savas yoluyla bile elde edilemeyecek basarilan
kazandirabilir. Bu da propagandanmin kiiltiirel boyutta ne derece O6nemli bir noktada
oldugunun en 6nemli gostergelerinden birisidir. Bu propaganda tiirii aslinda bir acidan en
az hissedilen propaganda tiiriidiir. Ciinkii kiiltiirel propaganda ¢cogunlukla bir propaganda
araci olarak degil bir dostluk iligkisi olarak goriilmektedir. Bu ag¢idan kullanimi en kolay
olan propaganda tiirii de yine kiiltiirel propagandadir. Giiniimiize artik gelismis iilkeler ve
iiclincli diinya iilkeleri arasinda yasanan iligkiler genellikle kiiltiirel propagandaya
dayanmaktadir. Ugiincii diinya iilkelerinin bircogu disaridan gelisme modelleri ve
teknoloji alarak, fakat ayn1 zamanda kendi kiiltiirel Ozelliklerini koruyarak kalkinma
fikrini savunmaktadir. Her ne kadar masum bir hedef olarak goriilse de bunu basarabilmis
iclincii diinya iilkesi yoktur. Bu durum da kiiltiirel propagandanin bu alanda ne kadar

basarili kullanildiginin bir kanitidir.

Askeri propaganda ve Kkiiltiirel propagandanin bir diger ayagi da siyasal
propagandadir. Ozellikle hedef iilkelerin yonetim kademelerini ve karar organlarin1 hedef
alan propaganda tiirii olarak karsimiza ¢ikan bu propaganda genellikle iist diizey iliskiler
cergevesinde olusturulmaktadir. Ulkelerdeki iktidarin ele gecirilmesi igin yapilan
faaliyetlerin basinda propaganda gelir. Ulke icerisinde yonetildigi rejime bagli olarak
gelisen propaganda cesitleri mevcuttur. Demokratik rejimlerle yonetilen iilkelerde
genellikle siyasal partilerin birbirleriyle olan yarislarinda kullanilan propaganda
faaliyetleri son yillarda 6zellikle gelismemis iilkelerde iktidarin bir dis gii¢ tarafindan
yonlendirilen gii¢ odaklari lehine yapilan propaganda faaliyetlerine sik¢a rastlanmaktadir.
Ozellikle eski Sovyet blogu iilkelerinde ve bazi Asya iilkelerinde rastlanan bu tiir olaylar
politik propagandanin sadece iilke igerisindeki giicler tarafindan degil disaridaki bazi

giicler tarafindan da kullanildigim kanitlamaktadir.

Biitiin bu propaganda faaliyetlerinin en temel amaci, insanlarin ve kitlelerin

diisiincelerini propagandayi kullanan taraf lehine yoOnlendirmektir. Bu faaliyetler



demokratik cercevede yapilabildigi gibi tamamen illegal yolla yapilan propagandalar da

giiniimiizde etkisini hissettirmektedir.

20. yiizyilda yasanan teknolojik gelismelerle birlikte propaganda teknigi ve
uygulanis1 da bicim degistirmis ve oOzellikle genis kitlelere ulasilabilmesi ve cografi
stnirliliklarin ortadan kalkmasi1 propagandacilarin hem islerini kolaylastirmis hem de

onlar yeni araclar kullanmaya sevk etmistir.

Sinema, ortaya ¢ikisindan giiniimiize kadar her zaman insanlarm ilgisini ¢cekmis
ve genis kitleler tarafindan bir eglence araci olarak goriilmeye baslanmustir. Insanlarin
eglenirken beyinlerine birtakim mesajlar yerlestirilebilecegini kesfeden propagandacilar
bu sanat dalim bir ara¢ olarak benimsemis ve ilk ortaya ¢iktifi giinden bugiine kadar
sinemay1 kullanmuslardir. Ozellikle Diinya Savaslar1 doneminde sinema, iilkelerin kendi
halklarina uyguladiklar1 propaganda araglar1 arasinda yerini almistir. Daha sonraki
donemlerde Amerikan Sinemasi Hollywood’la birlikte etkisini ortaya koymus ve kiiresel

anlamda propaganday: en etkili kullanan iilke olarak kendisini gdstermistir.

Giinlimiizde artik ¢ok biiyiik bir sektor olan sinema yapimlaria bakildiginda en
biiyiik oranin Amerikan Hollywood kaynakli oldugu goriilmektedir. Ozellikle ikinci
diinya Savasi 6ncesi ve sonrasinda Almanya ve Sovyet Rusya’nin kendi halkina yonelik
propaganda amach sinema caligmalar1 giiniimiizde Amerika tarafindan kiiresel anlamda
yapilmaktadir. Bu noktada artik sadece Amerikan halkim1 degil 6zellikle tiim diinya
halkin1 yakindan ilgilendiren Hollywood sinemas1 belirli ¢evreler tarafindan kontrol

edilmekte ve kendi ¢ikarlarina yonelik yonlendirmeye maruz kalmaktadir.

Kiiresellesmenin ¢ok hizli bir sekilde yayilan bir diisiince oldugundan hareketle,
iilkeler kendilerini bir yandan bu olusumun olumsuz etkilerinden korumaya calisirken bir
yandan da kendi iclerinde belli fikirlerin yayilmasi adina kitle iletisim araclarindan
yararlanmaktadir. Sinema, bu propaganda faaliyetlerin arasinda yerini bir vazgecilmez

olarak almistir.

Problem: Bu calismanin problemi; tarihsel siire¢ icerisinde bir¢ok farkli sekilde
bireylerin ve kitlelerin karsisina ¢ikan propaganda olgusunun gelisim siirecini incelemek,
kullandig1 araglart ortaya koymak ve Amerikan Sinemasi olarak tabir edilen Hollywood

tarafindan ne sekilde kullanildigini ortaya koymaya ¢alismaktir.



Amac: Calismanin amaci, propaganda olgusunun sinema alaninda ne yonde
kullanildigimni ortaya koymak ve 6zellikle 1990 sonrast Amerikan Sinemasi’nda islenen

propaganda imgelerini belirlemektir.

Onem: Bireylerin ve toplumlarin yasamlarinda maruz kaldiklar1 propaganda
imgelerinin Ozellikle bir eglence araci olarak goriilen sinemada ne yonde kullanildigi ve
diinya sinemasina egemen olan Hollywood yapimi filmlerde bu imgelerin ne sekilde

ortaya ¢iktigini belirlemek 6nemlidir.

Kapsam: Propaganda kavramina genel bir bakis agisi saglamasi bakimindan
alanla ilgili literatiir taranmis; propaganda kavrami goz oniinde tutularak ortaya koyulan
propaganda tamimlar, tarihsel siireci, araglar, kurallar ve tiirleriyle ¢aligmanin birinci

boliimiinde ele alinmustir.

Calismanin ikici boliimiinde sinema kavrami ve propagandayla iliskisini ortaya

koymak adina bu konuyla ilgili literatiir taramas1 yapilmistir.

Uciincii boliimde ise, birinci boéliimde ele alinan propaganda kurallart ve
propaganda tiirleri ¢ercevesinde 1990 sonrasinda c¢ekilen ve Tiirkiye’de gosterime giren

Amerika Birlesik Devletleri yapimi 5 savas filmi incelenmistir.

Simirhliklar: Calismada propaganda kavramui tarihsel siirec icerisinde ele alinmig
kullandig1 araclar ve ozellikleri belirlenmeye calisilmis ve propaganda kavraminin

sinemay1 ne yonde kullandig1 anlatilmistir.

Diinya sinema sektoriinde etkin olan Hollywood yapimi filmlerde propaganda
imgelerinin ne sekilde verildigi ¢alismada belirtilmeye calisilmis ve bu dogrultuda
ozellikle kiiresellesme siirecinin hiz kazandigi 1990 sonrasinda cekilen ve Tiirkiye’de

gosterime giren 5 savasg tiiril film incelenmeye caligilmistir.

Yontem: Calismanin uygulama boliimiinde ise Amerika Birlesik Devletleri
yapimi, 1990 yili sonrasinda cekilmis ve Tiirkiye’de gosterime girmis 26 savas filmi

www.beyazperde.com ve www.sinematurk.com sitelerinden elde edilen bilgiler

dogrultusunda tespit edilmistir (ek-1). Bu filmlerden 5 tanesi tesadiifl 6rneklem yoluyla
kura sonucu secilmistir. Filmler incelenmis ve propaganda Ogelerine ne oranda yer

verildigi belirtilmeye calisilmistir.

Evren ve Orneklem: Bu arastirmanin evreni 1990 sonrasinda Amerika Birlesik

Devletleri yapimu olarak cekilen savas filmlerdir. Ancak zaman, maliyet ve ulasilabilirlik



gibi sebeplerden otiirii Tiirkiye’de gosterime girmis 26 film arasindan tesadiifi 6rneklem

yoluyla kura ¢ekilerek 5 tanesi secilmistir.



BiRiINCi BOLUM

PROPAGANDA KAVRAMI VE TARIHSEL SURECI

1. Propaganda Tanim ve Kavram

Propaganda kavrami insanin var oldugu her yerde karsimiza cikan bir olgudur.
flkel insanlarla birlikte propaganda olgusu da kendine has ozellikler gostererek varligini
siirdiirmiis, insanli@in ilerlemesi ve yeni teknolojilerin gelismesiyle kendisini
gelistirmistir. Giliniimiizde propaganda artik insanoglunun giinliilk hayatinda her alana
niifuz etmistir. Kitleleri veya bireyleri etkilemek i¢in bagvurulan propaganda, 6zellikle
siyasal alanda sistemli ve etkili bir bicimde kullanilmaktadir. Bununla beraber insanlarin
kendi aralarindaki iletisim siirecleri de baz1 propaganda unsurlarini biinyesinde
barindirabilir. Bu noktada denilebilir ki; propaganda insanlarin kendi aralarinda iletisime

gectikleri donemden itibaren kullanilmaya baglamistir.

Kamuoyu kavraminin ortaya ¢ikmasiyla birlikte propaganda da insan hayatindaki
etkinligini artirmis ve Ozellikle disaridan bir kaynak yoluyla insanlarin goriislerini
etkileme yolu olarak kendisini gostermistir. Giiniimiizde 6zellikle kamuoyu olusturmaya
yonelik yapilan propaganda bireylere disaridan etkide bulunarak fikir ve diisiincelerinde
etkili olmayr amaglamaktadir. Bu noktada kamuoyunu olusturabilmenin iki yolu
karsimiza ¢ikmaktadir; bunlardan birincisi yukarida bahsedilen ve disaridan etki etme
yoluyla kamuoyu olusturmak, bir digeri de kamuoyunun her tiirlii etkiden soyutlanarak
organik sekilde kendisinin olusturmasini saglamaktir (Ozsoy, 1998:5). Modern
toplumlarda insanlarin diisiincelerine etki eden bircok faktdr oldugu goz Oniine
alindiginda, organik sekilde bir kamuoyu olugmasi son derece zor goziikmektedir. Bu
acidan propaganda kavramimin giinlilk hayatta birey ve toplum {iizerindeki etkisi

yadsinamaz.

Propaganda kavramina kelime anlami agisindan bakildiginda Latince
“propagare” kokiinden geldigini ve bu kelimenin anlaminin “dikilecek fidan” olarak
karsilik buldugu goriilmektedir. Mecaz bir anlam tasiyan bu kelimenin daha ¢ok gelecek

kusaklar, soy anlaminda kullanildigi da bilinmektedir. Bu kokten tiireyen propagator



genisletici, yayici anlaminda kullanmilmaktayken; propagatio yayma, dagitma, ¢ogaltma

anlamina gelmektedir (Kabaagac, 1995:483).

Propagandanin mevcut bir¢ok tanimi bulunmaktadir. Tanim acisindan bu kadar
cok cesitlilik gostermesi kavramin iliskide bulundugu disiplinlerin sayisiyla dogru
orantilidir. Ozellikle siyaset, iletisim, sosyoloji disiplinleriyle son derece yakin iliskide

bulunmasi tanimlarin fazla olmasinin sebeplerindendir.

Temel olarak ele aldigimizda propaganda tamimi: “Bir Ogreti, diisiince ya da
inanct bagkalarina tanitma, benimsetme ve yayma amaciyla soz, yazi gibi yollarla
gerceklestirilen calisma” (TDK Sozliik 1998:549) olarak karsimiza cikmaktadir.
Tamimdan da anlagilacagi gibi propagandanin 6ziinde belli bir etkilenme s6z konusudur.
Propaganday1 yapan ve propagandaya maruz kalan arasindaki bu etkilesim caligmanin
ozellikleriyle belirlenmektedir. En temel noktada yapilan bu tanimlamanin yam sira

propaganda kavrami bircok sekilde daha tanimlanabilmektedir.

Topluluklan etkileme araci olarak propaganda; onlarin duygu diisiince davranis
ve hareketlerini etki altinda tutabilmeyi amaclamaktadir ve bu ydnde yayinlanan bilgi,
belge, doktrinler propagandanin temel araglar1 olarak karsimiza c¢ikmaktadir (Tarhan
2004:36). En temel anlamda bir toplulugu veya bireyi etkileme amaciyla yapilan
propaganda kendi igerisinde bir¢ok tiire ayrilmakla beraber her birindeki ortak nokta ise

etkilesimdir.

Propaganda iletisim biliminde bir etkilesim siireci olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Toplumsal etkilesimin bir sonucu olarak meydana gelen propaganda, bireylerin
cevrelerinden aldiklart mesajlar ve bu mesajlarin yonlendirilmesini ifade etmektedir.
Propaganda belirli bir erek giidiilerek, bilingli bir bigimde kisilerin tutum, davranis ve
inanglarim1 degistirmeye yonelik davramiglar olarak tanmimlanabilecegi gibi; iletisim
acisindan bakildiginda dinsel, diisiinsel, toplumsal ve siyasal alanlarda diisiince
aktariminda kullanilan ikna edici iletisim tiirii olarak da tamimlanabilir. Bir diger yandan
propaganda siyasal partilerin halkin begenisini kazanma ve boylece oy oranini arttirma ya
da yalnizca se¢imi kazanma eregiyle yaptiklar1 tanitim, reklam, etkileme ve yonlendirme

etkinlikleridir (Giiz 2002:286).

Bir diger tanimlamayla propaganda, orgiitlii inandirma etkinligi; ¢esitli inandirict
ya da ikna edici araglarla fikirlerin ve degerlerin yayilmast (Mutlu 2004:239) olarak

gosterilebilir. Ozellikle kitle iletisim araclarinin propaganda siirecindeki énemine vurgu



yapan bu tamimlama daha ¢ok iletisim ve propaganda kavramlarinin birbirlerini etkileme

durumunu ortaya koymaktadir.

Sosyal bilimler acgisindan bakildiginda ise propaganda herhangi bir diisiinceyi
halka yaymak ve asilamak i¢in ¢esitli araclardan yararlanilarak yapilan telkin olarak

tanimlanmaktadir (Hangerlioglu 1986:324).

Propagandanin en genel tanimlamasi ise bir fikrin her c¢esit vasitadan istifade
etmek suretiyle hedef kitleye telkin edilmesidir (Ozsoy 1998:6). Bu tanimlamayla birlikte
propaganda siirecinde her ¢esit vasitanin kullanilabilecegi belirtilmis ve bir fikrin belli bir
kesime telkin edilmesi vurgulanmistir. Propagandanin daha cok siyasal alanlarda
etkinliginin ortaya cikarildigi bir bagka tanimlama ise tek tarafli olarak belli bir siyasi
diisiincenin kabul ettirilmesi amaciyla belli verilere dayandirilarak hedef kitleye
yonlendirilmesi (Aziz 2003:14) olarak ortaya konulabilir. Siyasi propagandanin insanlari

etkilemeye yonelik olan amaci diger tanimlardaki etkilesim unsurunun bir yansimasidir.

Biitiin bu tamimlamalardan da anlasilabilecegi gibi propaganda kavrami bir¢ok
alanda kullanilmakta ve her alanda kendine gore bir tanimi1 bulmaktadir. Temel noktalara
bakildiginda ise propaganda kavrami icerisinde belli basl noktalar géze carpmaktadir.
Bunlarin en basinda belli bir fikri kabul ettirme cabasi gelmektedir. Propagandanin
temelinde, bu ¢abanin yam sira fikrin yayilmasit noktasinda kullanilacak araglar ve
ulasilmast  hedeflenen kitle kendisini gostermektedir. Etkilesim kavrami ise

propagandanin tanimlarindaki bir diger esas noktadir.

Propaganda kavramsal olarak, bireylerin ve gruplarin diisiince ve tutumlarim
belirli araglart kullanarak propaganday1r yapan tarafin istekleri ve beklentileri
dogrultusunda degistirme ve yonlendirme dogrultusundaki bilincli davramislaridir (Ozsoy
1998:5). Bu acgidan yaklasildiginda propaganda belirli bir grubun ya da bireyin kendi

goriiglerini diger grup ya da kisilere kabul ettirme ¢abasidir.

Daha genis bir yaklagimla propaganda kavrami; belli ¢ikarlar1 olan
propagandacinin, baskalarinin diisiince ve kanaatlerini etkilemek amaciyla planli bir
sekilde ve Onceden tasarlayarak ikna amacli faaliyetlerini kapsamaktadir (Bektas
2002:20). Bu faaliyet dogrultusunda kavram igerisine ikna yontemleri ve kullanilan
araglarn nitelikleri dahil olmaktadir. Ozellikle kitle iletisim araclarinin propaganda

faaliyetleri noktasinda etkin bir bicimde kullanildig1 goriilmektedir.



Kitle iletisim araglarinin kullanilmasi baglaminda propaganda kavraminin
icerisinde barindirdigr bir takim 6zelliklerin ortaya ¢ikmasi kacinilmazdir, 6zellikle bir
takim semboller, soz, hareket, jest, miizik ve diger bir takim araglar propagandanin kitle

iletisim ara¢larindaki kullanimini ve etkisini artirmaktadir (Bigak¢1 2003:110)

Propaganda kavraminin kitlelere ulagma hedefi tagimasi kitle iletisim araglariyla
olan iliskisinin onemini artirmaktadir. Yapisi geregi genis kitlelere cok hizli bir sekilde
ulasabilen kitle iletisim araglart da giiniimiizde en etkin propaganda araclar haline
gelmisglerdir (Chomsky 2002:18). Neredeyse diinya iizerindeki biitiin insanlara ulasabilen
kitle iletisim araglar1 propagandanin kendine has tekniklerini insanlara yansitarak etkili

olmaktadir.

Siyaset bilimi acisindan ele alindiginda ise propaganda kendine cok daha genis
kullanim alanlar1 bulabilmektedir. Ozellikle belli bir siyasi diisiincenin halk bazinda
yayilabilmesi i¢in vazgecilmez bir 6neme sahip olan kavram, giiniimiiz siyasetinde
belirleyici rol oynamaktadir. Propaganda yaparken kullanilan yontemler siyasal iletisimde
secim zamanlarinda kullanilan secim kampanyalarinin yontem ve teknigi ile propaganda
olgu ve siireci karsilastirilabilir. Her ikisinde de amaglar1 ve kullandiklari sdylem
acisindan, arada bazi farklarin olmasina karsilik, benzerlikler vardir (Aziz 2003:15).
Ancak baz1 otoriter yonetim bicimlerinde siyasal iletisimin siyasal propagandaya
doniisme durumu s6z konusudur. Giiniimiiz siyasetinde propaganda yoluyla kitleleri

etkilemek ve iktidara ulasmak temel amag olarak durmaktadir.

Bu baglamda siyasal propaganda siyasi bir kurum tarafindan, hedeflenen kitlenin
kendine karg1 olan tutumunu etkilemek ve degistirmek icin uygulanan bir teknik
icermektedir. Temel hedef, iktidar1 ele gecirmek ve ele gecirilen iktidar1 miimkiin
oldugunca kendinde tutmaktir. Bu noktada siyasal sistemlere gore farkli propaganda
teknikleri gelistirilmektedir (Bektas 2002:221). Siyasal sistemin ne oldugu propagandanin
tekniklerini, yogunlugunu, aktarim bi¢imini ve kullandigi araclar1 da belirlemektedir.
Gerek icerik, gerek bi¢cim ve gerekse uygulama bakimindan cesitli bi¢cimler alabilen
propagandanin  kuskusuz ki en Onemli oOzelligi siyasal nitelik tasimasindan

kaynaklanmaktadir.

Her tiirlii siyasal yapi, kurum, normlar, roller etkilesimi ve yine her tiirlii siyasal
kaynak ve degerlerin bir bileseni olan siyasal sistemler, kendi iletisim Oriintiisii icinde

saptadiklar1 siyasalar1 planh olarak gerceklestirirken, buna ek olarak da, mesruiyet, diizen



ve devami saglayabilmek igin propaganda kaynaklarina basvurmaktadirlar (Armagan

1999:421).

Tarihsel siire¢ icerisinde bir¢ok farkli propaganda teknikleri kullanilmig ve hepsi
de halk iizerinde belli etkinlige sahip olmustur. Her ne kadar kullanilan teknikler 6zellikle
teknolojik gelismeler sonrasinda cesitlilik gostermis olsa da temel amag¢ her zaman ayni
kalmistir. Propaganda, sartlarn degistiremez, sadece bu sartlar altindaki inanglan
degistirebilir; insanlarn inanglarini degistirmeye zorlayamaz; fakat sadece, onlar boyle

yapmaya ikna edebilir (Lerner 2000:270).

2. Propagandanin Tarihsel Siireci

Propagandanin tarihi insanlik tarihi kadar eski oldugu i¢in uzun bir tarihsel
siiregten sonra giiniimiizdeki anlam ve kullanimina kavugmustur. Bu boliimde
propagandanin ilk¢aglardaki kullanimindan itibaren dogus ve gelisim asamalar
incelenerek Eski Yunan ve Roma doéneminde, Ortacag donemi, Napolyon Dénemi, 1. ve
2. Diinya Savaslar1 donemi, Soguk Savas Donemi ve 1990 yili sonrasi tiim diinyadaki

kullanimi ele alinmaktadir.

2.1. Propagandamin Dogus Siireci

Insanlarin  diisiincelerini belirlemek ve kendi diisiinceleri dogrultusunda
baskalarinin goriiglerini yonlendirmek ihtiyaci insanoglunun var olusundan beri
stiregelmistir. Propagandanin tarihi yazili tarihten daha eskidir ve konugsmanin
gelismesiyle birlikte basladig: kabul edilir (Atabek 2003:5). Ozellikle iktidar miicadelesi
verilen donemlerde bu durum bir ihtiya¢ halini almis, bu miicadele igerisinde bulunan
birey ya da gruplar propaganday: etkin bir bicimde kullanmaya ¢alismistir. Grup halinde
yasamaya baslayan insanlar arasinda kendiliginden ortaya ¢ikan liderlik olgusu bireyler
aras1 miicadeleleri beraberinde getirmis ve bu yolda propagandanin ilk 6rnekleri

verilmeye baglanmistir.

Topluluk halinde yasamaya baslanmasiyla birlikte insanlar, kendi aralarinda is
boliimii yapmiglardir. Liderlik sorunu da is boliimiiniin bir sonucu olarak kendini
gostermeye baslamis ve grubu kimin idare edecegi bir sorun olarak belirmistir. Etrafinda

en fazla yandas1 olan grup liderligini de eline ge¢irmeye baslamis ve yandas bulmak i¢in
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de ilk propaganda 6rnekleri sergilenmeye baslanmistir (Ozsoy 1998:23). Her ne kadar bu
donemde yapilan propaganda belli tekniklere dayanan ve sistematik bir ozellik
gostermese de temel amaclart bakimindan tarihteki ilk propaganda calismalar1 olarak

gosterilebilir.

2.2. Eski Yunan ve Roma Donemi

Eski Yunan medeniyetinde sistematik propaganda calismalarinin ilk orneklerini
gorebiliriz. Ozellikle Yunan site devletlerinde ve Roma medeniyetlerinde bu gercevede
yapilan etkinlikler s6z konusudur (Bektas 2000:145). Propaganda amach faaliyetler bu
medeniyetlerde kendisini etkin bir bicimde gostermis ve iktidara ulagsma yolunda 6nemli
bir etkiye sahip olmustur. Siir, felsefe ve tiyatro sanatlarmin c¢ok yaygin olarak
uygulanmas1 Eski Yunan’da dilin 6nemini de arttirmis ve giinliik yasamin bir pargasi olan
siyasi gelismeler de bu sanat dallarinin birer konusu olarak yerini almistir. Filozoflar ve
hitabeti giiclii insanlar bu tiir gosterilerde halk iizerinde etkilerini kullanarak

propagandanin sistemli bir sekilde gelismesine Oncii olmusglardir.

Eski Yunan sehirlerinde vatandaslar 6zellikle pazar yerlerinde toplanirlar, devlet
islerini ve siyasal gelismeleri aralarinda tartisirlardi. Bu toplanma yerlerinde hitabi giiclii
kisiler topluluklar1 etkilemek ve onlar1 kendi tarafina cekebilmek amaciyla onlara
seslenirler ve bir anlamda propaganda yaparlardi. Eski Yunan’da propaganda sozlii
ifadeler ve topluluklara hitap etme yoluyla gerceklesmekteydi (Ozsoy 1998:23). Hitabet
sanatini etkili kullanan siyaset¢iler Yunan medeniyetinde halki etkilemek icin birbirleriyle
yarismis ve bu konuda basarili olanlar siyasi hayatlarinda da 6nemli noktalara gelmistir.
Bu devirde Yunan dili en 6nemli propaganda araci haline gelmis ve sofist denilen gezici
Ogretmenler hitabeti halki etkileme aract olarak kullanma tekniklerinin en iyi

uygulayicilar1 olmustur (Bektas 2002:67).

Eski Roma’da ise propaganda daha sistemli ve planli bir sekilde uygulanmigstir.
En cok arenalarda insanlar1 costurmak ve belirli bir tarafi desteklemelerini saglamak
amaciyla kullanilan propaganda halk iizerinde ¢ok etkili olmustur. Cigero gibi hatiplerin
siyasi hayattaki etkisi bu donemde ileri dereceye ulagsmisti. Neron bu amagla 5000 kisiden
olusan bir teskilat kurmus ve Hiristiyanlarin katledilmesi i¢in halktan etkili destek
saglanmasi amaciyla bu teskilati kullanmistir. Bunun yan sira Eski Yunan medeniyetinin

Roma medeniyetini etkilemesiyle halka hitap etmek de kullanilan diger bir propaganda
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teknigiydi. Ayrica Roma Imparatorlugunda teskilatlanmis ve merkezilestirilmis bir haber
alma sistemi ve ozellikle ticari amach reklam ve ilan sistemi de mevcuttu (Ozsoy

1998:24).

Ozellikle Roma’da eyaletleri birbirine baglayan yollarin etkin bir bigcimde
kullanilmas1 haberlerin aktarilmasi i¢in son derece Onemli bir rol oynamistir. Ayrica
Roma Imparatorlugu kendi varligim ve giiciinii siirdiirebilmek igin propaganda
tekniklerini kullanarak kendisine bir imaj yaratmis ve bu imaj 6zellikle barbar kavimler
arasinda son derece etkili olmustur. Savastan donen askerler i¢in diizenlenen karsilama
torenleri, bilyiik sehirlerin imarinda kullanilan heykeller ve devasa su kanallar1 da birer

propaganda teknigi olarak Roma’nin erisilmezligini simgelemistir.

Sezar’in madeni para basarak imparatorlugun biiyiik bir boliimiine dagitmasi ilk
kitlesel propaganda araci olarak kabul edilebilir (Bektas 2002:71). Sezar’in uyguladig
propaganda teknikleri kendisinden sonra gelen imparatorlar tarafindan da uygulanmis ve

imparatorluklarin bagimsizlik sembolii haline gelmistir.

Misir’daki Piramitler, Roma’nin Lejyonlarinda diizen ve gosterislilik, Kuzey
Amerika’daki kabilelerin totemlerle siislii agactan siitunlari, bu topluluklardaki
liderliklerin giiclii goriinmelerini pekistirmek, topluluk {iiyelerinin aidiyet duygusunu

giiclendirmek icin kullanilmis propaganda diizenekleriydi (Inceoglu 1985 :63).

2.3. Ortacag’daki Gelisimi ve Napolyon Donemi

llerleyen donemlerde propagandanm etkin kullantmi  Ortacag’da Kilise
tarafindan sergilenmis ve insanlar dini konularda yonlendirilmeye baslanmistir. 1622
yilinda Papa XV. Gregory, Protestan Reform Hareketi’nin etkilerine karsi miicadele
edebilmek ve Kilise kurumunun sayginlhigini arttirmak icin Sacra Congregatio de
Propaganda Fide (Inanci Yayma Cemaati)’'ni kurdu. Roma Katolik Kilisesi’nin resmi bir
organt olan bu kurulus Katolik kilisesinin inancim1 yaymakla gorevlendirildi (Atabek
2003:6). Propaganda amaclh bir orgiitiin kilise tarafindan kurulmasi da propagandaya
olumsuz bir anlam yiiklemesine neden olmustur. Hiristiyan iilkelerdeki etkinliginin yani
sira Ortacag’da yenidiinya olarak adlandirilan Amerika kitas1 halklan iizerinde de belli

yonlendirilmeler propaganda yoluyla yapilmis ve bu cabalar son derece etkili olmustur.
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Napolyon da oOnderleri sevdirten, biiyiikk adamlar tanrilastiran yollarin
bilincindeydi ve bir hiikiimetin her seyden ©nce kamuoyunun onayimni saglamaya
calismast gerektigini anladigim soyle ifade etmekteydi: “Hakli olani anlamak igin, iyi
olani yapmak yetmez, bir de yonetilenlerin buna inanmalart gerekir. Giic, kamuoyuna
dayanir. Hiikiimet dedigimiz sey nedir? Kamuoyunu kendinden yana ¢cekememisse, hicbir
sey.” (Bektas 2000:148-149). Napolyon propaganda tekniklerini ¢ok etkili ve sistematik
bir bicimde kullanmis ve ilk olarak gazeteyi propaganda araci olarak gdrmiistiir. Bu
amagcla Moniteur Universel adl1 gazetesi vasitasiyla askeri ve siyasi amaglarla propaganda
yapmaya baslamistir. Napolyon kazandig: zaferleri ve siyasi goriiglerini bu vasitayla halka
duyurmus ve son derece etkili olmustur (Ozsoy 1998:49). Istila ettigi iilkelerde de
propaganday1 yaygin olarak kullanan Napolyon, Italya’da ve Osmanh topraklarinda

toplumu lehine ¢evirmistir.

19. yy. basina dek propaganda, bir propagandaci tarafindan edilgen kisiler
tizerinde uygulanirken, 1789 Fansiz Devrimi ile birlikte bu etkileyen/etkilenen iliskisinde
ortaya ¢ikan degisme sonucunda, propaganda ‘“propagandacinin amaci” ile etkilenmek
istenen kisinin “gereksinimi” arasindaki c¢akismanin bir sonucu olmaya basglamigtir
(Inceoglu 1985:65). Propaganda daha sonraki dénemlerde uluslarin 6zgiirliik savaslar1 ve
bagimsizlik miicadelelerinde biiyiik rol oynamistir. 19. yy baglarinda Yunan, Sirp ve
Bulgar ayaklanmalar ve Fasizm, Nazizm ve Bolsevik Ihtilalinin her biri kapsamli birer
propaganda iiriinii sonucu ortaya ¢ikmustir (Ozsoy 1998:51). Sistematik bicimde
propaganda yontemleri ise Ozellikle 19. yiizyil ortalarinda kendisini gosteren iki temel
olayla birlikte genislemistir. Bir yandan gerek yapi, gerekse de anlayis bakimindan
uluslarin ortaya ¢ikmasi, diger bir yandan da niifus ve konut alanindaki devrim bu siirecte
etkin olmustur. Niifusun kentlerde yogunlagmasiyla birlikte yasanan once sanayi devrimi
sonra niifus yogunlagmasi ve beraberinde getirdigi teknolojik devrimler hem propaganda
tekniklerini etkin hale getirmis hem de halk kitlelerini propagandaya daha agik kilmistir.
Bu siirecte etkili olan gelismeler ise basili yaymnin yayilmasi, mikrofonla beraber soziin

yayilmasi ve goriintiiniin yayilmasi olarak siralanabilir (Domenach 2003:20-23).

2.4. 1. ve 2. Diinya Savas1 Donemi

20. yiizyilla gelindiginde propaganda etkinliginin ¢ok daha biiyiik Kkitleler

iizerinde kullanilabilecegi calismalar baslatilmisti. Bu donemde propaganda iizerine
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kavramsal c¢alismalar yogunlagmistir. Farkli bilim dallart propagandaya farkli bakis
acilariyla yaklasmis ve bilimsel arastirmalar propaganda kavraminin daha genis bir bakis
acisiyla ele alinmasina olanak vermistir (Bektas, 2002:17). Bunun yani sira Sanayi
Devrimi’nin getirdigi kosullarda propagandanmin ozellikle kullanilis teknigi iizerinde
oldukca etkili sonuglar dogurmus ve kitlesel propaganda daha hizli ve kolay bir sekilde

uygulanabilmistir.

Goebbels heniiz propaganda tarihindeki yerini almadan o©nce komiinistler
propagandanin 6nemini kavramisti. Propaganda doktrininin olugmasinda asil etkiyi yapan
Lenin olmusgtur. Lenin 1902°deki “Ne Yapmali” adli kitabinda bunun devrimci degerini
anlatmigti. Stalin, 1910 yilina kadar yogun bir sekilde propaganda biirosunu
yonetmekteydi. 1917 Ekim Devrimi basarisindan sonra enformasyonu ve iletisim
araclarin1 da kontrol altina alan Ajitasyon ve Propaganda Departmani kurulmustu
(Akarcali 2003:202). Lenin propagandayr basarili bir sekilde kullanarak bir devrim

gerceklestirmis ve bunun sonucunda da Sovyetler Birligi’ni kurmustur.

Biraz da bu gelismelerin bir sonucu olarak tarihsel siire¢ icerisinde gelisen
Diinya Savaglar1 da propagandanin etkinligini bir kademe daha artirmis ve artik 6zellikle
siyasal sistemler igerisinde propaganda vazgecilmez bir unsur olarak yerini
saglamlagtirmistir. Birinci Diinya Savasi’nda propaganda teknikleri ozellikle basil
brosiirler araciligiyla Almanya, Amerika Birlesik Devletleri, Ingiltere ve Fransa gibi
iilkeler tarafindan kullanilmig ancak o dénemki teknolojinin simirliliklar propagandanin
etkisini de bir nebze smirlandirmistir (Ozsoy 1998:55-60). Fakat propagandanin bu tiir
sinirlamalara ragmen savasin kaderi agisindan ne derece onemli oldugu iilkeler tarafindan

kavranmstir.

Propagandanin etki ve Onemini en belirgin bicimde ortaya koyan ilk Ornek
Birinci Diinya Savast olmustur. Savasin baglarinda higbir iilkenin belli merkezden
yonetilen bir propaganda teskilat1 yokken savas siirecinde elde edilen tecriibelerle birlikte
karsilagilan zorunluluklar sonucunda biitiin iilkeler bir sekilde propaganda teskilatlarim
kurmaya baslamislardir. Propaganda bir ara¢ olarak ilk defa bu savasla birlikte

kullamlmaya baslanmistir (Ozsoy 1998:98).

Diger bir bakis acisiyla Birinci Diinya Savasi propagandanin  giiciinii

kanitlamistir, iki diinya savasi arasi donemde yasanan baris yillarinda ise propaganda bir
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hikkmetme yontemi olarak kullanilmaya baslanmis ve ikinci Diinya Savasina dogru

propaganda stratejileri radyonun uluslararasilasmasina yon vermistir (Mattelart 2005:51).

Ikinci Diinya Savastyla birlikte teknolojik gelismeler de belli bir noktaya ulastig
icin propaganda teknikleri de degismis ve artitk dogru ve yanlis bilgiler vermek iizere
radyo vericileri aracilifiyla hem kendi toplumlarina hem de diisman iilkelerdeki

topluluklara ulagilmistir.

Bu donemde propaganda oOzellikle miittefik kazanmak, savas sirasinda
tarafsizligini ilan eden iilkelerle iliskileri canli ve iyi tutmak bu iilkelerin géziinde diisman
iilkelerin itibarii zedelemek ve onu zayif diisirmek amaciyla kullanilmigtir. Savas
stirecinde propaganda silahli kuvvetlerle beraber iilkelerin savas kazanmalarinda oldukca
etkili olmus ve bazi durumlarda onlardan daha Onemli roller oynamistir (Bektas
2000:148). Ingilizler, BBC yaymlar1 yoluyla Alman halkina ulasmaya calismis ve

ozellikle savasin sonlarina dogru son derece etkili olmustur.

Buna karsilik tarihte propagandaya esas damgasini vuran kisi kuskusuz Adolf
Hitler’dir. Hitler ve onun Propaganda Bakam Joseph Goebbels sayesinde propaganda,
kendine 6zgii yasalar olan bir sanat haline gelmistir. Almanlar kendi halklarinin moralini
yiiksek tutabilmek icin yayinlar yapmis ve bu konuyla ilgili gorevlendirmeleri en iist
diizeyde tutmuslardir. Goebbels ve Hitler’in diizenli konugmalar1 bu noktada son derece
etkin olmustur (Akarcali 2003:98). Hitler Almanya’sinda propaganda diger savas
silahlariyla es degerde goriilmiis ve iizerinde son derece dnemle durulmustur. Hitler,
ideolojisini anlatmak ve kamuoyu tarafindan kabul gorebilmek igin etkin bir yontem
kullanmig, bakanlik diizeyinde propaganda faaliyetleri yiiriitmiistiir. Goebbels bu konuda
cok sistematik bir bi¢gimde, propaganda i¢in 6zel egitilmis elemanlardan kurulu bir ekiple
calismis ve cogu kez yiiz ylize ve agirlikli olarak da radyoyu kullanarak propaganda

faaliyetlerini ylirtitmiistiir (Kuruoglu 2006:21).

Almanlar kendi halklarina yonelik propagandanin yani sira diger iilkelere yonelik
propaganday1 da etkin bir bicimde kullandilar. Eger bir iilkeye saldirn olacaksa, etkili
kisiler kime riigvet verilebilecegini arastirdilar ve Alman ajanlar1 bunlart basariyla
uyguladilar. Alman gizli servisi kilit politikacilarin olas1 egilimlerini, is adamlarinin,
askeri liderlerin ve digerlerinin aliskanliklarimi, garip davramislarini, tiim ahlaksizliklarini,

kotii aligkanliklarini tespit ederek bunlari Almanya’ya faydasi olabilecek sekilde analiz
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ettiler (Akarcali 2003:89). Savas sonrasi propaganda faaliyetleri hiz kesmeden devam

etmis ve bu faaliyetler diinya sisteminin yeni olusumunda da etkisini hissettirmistir.

Bu noktada kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi propagandanin kullanilmasi
baglaminda son derece etkili olmustur. Gazetenin yaninda toplumlarin diisiincelerini
etkileyen araglar olarak ortaya c¢ikan radyo ve televizyon, fikir ve kanaat etkileme
stirecine son derece etkin bir sekilde girmistir. Bu ilerlemeler sonucunda artik milyonlarca
insanin dikkati belirli bir konu iizerinde yogunlastirilabilmekte ve savunulan goriis
kendisine bir anda milyonlarca taraftar bulabilmektedir. Bu gelismeler propagandanin
faaliyet alaninda ve etkinliginde inamilmaz bir artis sergilemistir (Bektas 2000:144).
Temel olarak su sdylenebilir ki, devlet tarafindan yapilan propaganda sistemli bir sekilde
uygulanir ve kararlilik saglanirsa halk iizerinde ¢ok biiyiik etkiler yaratabilir. Hitler 6rnegi

bu durumu gozler oniine sermektedir (Chomsky 2002:2).

2.5. Soguk Savas Donemi

Her ne kadar Naziler propagandayi etkili bir bicimde kullanmig olsa da
propagandanin ne kadar 6nemli bir ara¢ oldugunu ¢ok daha 6nce 1902’de Lenin anlamigt1.
Yayinladigr “Ne Yapmalir” isimli kitabinda Lenin devrim agisindan propagandanin ne

kadar 6nemli bir ara¢ oldugunu ayrintilartyla anlatmist: (Akarcali 2003:202).

Sovyet Rusya’nin Avrupa’nin dogusundaki iilkeleri egemenligi altina almasi
siirecinde de kendini hissettiren propaganda faaliyetleri demir perde iilkelerinin
yonetimleri agisindan hayati bir noktada yer edinmis, buna karsin Demokratik iilkeler
olarak nitelendirilen karsit gruptaki iilkelerin de karsi propaganda faaliyetleri hiz
kazanmistir. Bu siirecin sonucunda demir perde iilkeleri bir bir dagilma siirecine girmis,
en sonunda Sovyet Rusya’nin da dagilmasiyla birlikte diinya yeni bir diizenle karsi
karsiya kalmistir. Bu noktada propaganda faaliyetlerinin etkisi de son derece onemli bir
konumdadir. Kiiresellesme riizgaryla birlikte artik propaganda faaliyetleri toplumsal
kiiltiir yayilimini kendine hedef edinmis, bu dogrultuda da en biiyiik yardimu kitle iletisim

araclarindan almistir.

Birinci ve Ikinci Diinya Savaslari sonrasinda uzun yillar devam eden Soguk
Savas doneminde propaganda daha ¢ok karsit iilkelerin bireylerine uygulanan ve olumsuz

anlamlar tasiyan bir teknik halini almistir (Berkes 1942:62-64).
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Sovyetler Birligi propaganda yaparken bazi temel teknikler {iizerinde
yogunlasmislardir. Bunlar sirasiyla sinema, miting, afis, radyo olarak siralanabilir.
Ozellikle belgesel filmler ve Sovyet anlayisini iceren dgelerle siislii tanitim filmleriyle
cahil olarak goriilen halk bilinglendirilmeye ¢alisilmistir. (Akarcali 2003:216). Ayrica
Stalin doneminde ¢ok yogun ve sert propaganda teknikleri kullanilmis ve halkin Sovyet

sisteminin bir dislisi oldugu tizerinde durulmustur.

Iki kutuplu diinya diizeninde Sovyet propagandasina karsi Amerika Birlesik
Devletleri de kars1 propaganda sistemini gelistirmis ve miicadele igerisinde kendisine yer
bulmustur. Ozellikle Hollywood filmlerini kullanarak halk iizerinde etkinlik kurmaya
calisan Amerika Birlesik Devletleri, bu noktada Sovyetlere oranla daha biiyiik ve kiiresel
kitlelere ulasmis ve insanlar etkilemeyi basarmistir. Bu donemde teknoloji, etkin bir

propaganda yardimcisi olarak goriilmiistiir.

Bu donemde yasanan iki Onemli savas, degisik propaganda stratejilerinin
uygulanmasina sahne olmustur. ilki 1950-1953 yillari arasinda gerceklesen Kore
Savagi’dir. Kuzey Kore ve Giiney Kore arasindaki savas, Amerika ve miittefiklerinin,
daha sonra da Cin Halk Cumhuriyeti’'nin miidahalesiyle uluslar arasi bir boyut
kazanmustir. Oncekilerden farkli olarak, bu propaganda savasi diinya kamuoyu arenasinda
gerceklesiyordu ve izleyici kitlesini komiinizm ve kapitalizm arasinda kesin ideolojik
cizgilerle ayrilmis iki kamp olusturuyordu (Bektas 2002:174). ABD o6nderligindeki Bati
iilkeleri ve Sovyetler Birligi liderligindeki Komiinist Blok arasinda o donemde yogun
propaganda savasi yasaniyordu. Bu nedenle, basinin Kore Savasi’na yaklasimi da bu
durumdan etkilendi. Savas siiresince her gelisme hatta esir degis tokuslar bile taraflar icin
birer propaganda konusu olarak kullamlmistir (Bektas 2002:174). Bunun yaninda bu
savag sonrasinda literatiire propaganda ile esanlamli kullanilacak yeni bir sozciik
girmistir: Beyin Yikama. Baski ve siddet uygulanarak diismani dost haline doniistiirme
olarak giiniimiizde bilinen bu yontem, Kore Savasi’nda en agir sekliyle uygulanmistir. O
donemde herkes, Kore Savaglari sirasinda Komiinistlerin eline diisenlerin, gercekten
birtakim olaganiistii ve tiiyler irpertici gizli metotlara hedef olduguna inanmaya
baslamisti. Beyin yikama kelimesiyle kastedilen aslinda, Cinliler tarafindan yiizyillardan
beri kullanilan sistemli, tutarli ve psikolojik metotlardan akillica yararlanilan bir metottu.
Bu metotlardan ayrica Carlik Rusya’st siyasi polisi de yaralanmaktaydi (Brown
2000:226). Bir diger Soguk Savas donemi savasi ise Vietnam Savasi’dir. Bu savas, 1955-

1975 yillart arasinda Kuzey ve Giiney Vietnam ve miittefikleri arasinda yaganmuigtir.
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Gerek Sovyetler Birligi gerekse Cin Halk Cumbhuriyeti, Kuzey ve Giiney Vietnam
arasindaki catigmay1 birbiri aleyhine propaganda yapmak ve kendi ulusal cikarlarim
savunmak icin kullandilar (Bektas 2002:178). Vietnam Savasi, medyanin, ozellikle de
televizyonun savas zamaninda kamuoyunu olusturma ve etkileme ulusal konsensiis
saglama giiclinii gostermistir. “Soguk Savas” ideolojisinin de etkisiyle onceleri Vietnam
Savasi’n1 destekleyen Amerikan Basini, savasin seyrini degistiren Tet saldirisindan sonra
yavas yavas tavir degistirerek, savas karsiti bir politika izlemistir (Mutlu 2003:192).
Bunun yaninda basin ve kamuoyu arasinda bilgilenme konusunda tam bir giiven bunalimi

yasanmigtir.

Vietnam Savasi’'nda Amerika Birlesik Devletleri kendi halkina yo&nelik
propaganday1 teknolojik desteklerle sunmus ve belli 6l¢iide basarili olmustur. Ancak
savasin kacinilmaz sonucunu degistirememistir. Vietnam Savagi basinin destegi
alinmadan, bir savas kazanmanin zorlugunu hatta imkansizligin1 daha iyi kanitlamistir. Bu
nedenle Amerika Birlesik Devletleri yonetimi, gelecekte Amerika’nin katilacag
savaslarda basini cepheden uzak tutmak ve enformasyon akisimi sinirlandirmak yoluna
gittiler. Bunun en ilging 6rnegi Korfez Savasi’nda yasandi (Mutlu 2003:193). ilerleyen
donemlerde diinya soguk savas donemini bitirmis ve 1990°lh yillarla birlikte yeni

propaganda teknikleri kendisini gostermeye baslamistir.

2.6. 1990 Sonrasi1 Donem

Glintimiizde artik son derece yaygin olarak kullamilan kitle iletisim araglar
propaganda faaliyetlerinin en Onemli araci haline gelmistir. Medya organlarinin
kurumsallagsmasiyla birlikte ideolojilerin, diisiincelerin, kanaatlerin yayilmasi propaganda

ve kitle iletisim araglar sayesinde inanilmaz bir ivme yakalamistir (Chomsky 2002:19).

Biitiin bu gelismeler 1s18inda propaganda, 20. yiizyilda diinya sistemlerinin
belirleyici unsuru olmustur denilebilir. Ozellikle 20. yiizyihn ilk yarisindan itibaren
oldukc¢a 6nem kazanmaya baslamis ve diinya sistemlerinde meydana gelen degisikliklerde
bagrolii oynamistir. 1917 devrimi, fasizmin yiikselisi, Lenin ve Bolsevizm’in yerlesmesi
ve nihayetinde yine biitiin bu rejimlerin c¢okiisinde merkez noktada propaganda
yatmaktadir (Bektas 2000:148). Giiniimiizde etkisini hissettiren yeni emperyalizm anlayisi
ve kiiresellesme riizgarlart da bu agidan bakildiginda yine bir propaganda faaliyetine

ihtiyag duymakta ve propaganday: kullanmaktadir. Insanlarin kanaat ve diisiincelerini
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etkileme ihtiyaci tarih boyunca propagandanin varligimi canli tutmus ve tutmaktadir.
Diinya savaglar1 sonrasinda propaganda kullanimi agisindan Onemli ¢atigmalar diinya
iizerinde yasanmistir. Son donemde yasanan iki Korfez Savasinda da propaganda egemen
gii¢ olan Amerika Birlesik Devletleri tarafindan kullanilmstir. insanlar bu savasta ilk defa

evlerinde koltuklarina oturmus olarak bir savasi canli yayinda izlemislerdir.

Irak’in 1990 tarihinde Kuveyt simirin1 gecerek bu iilkenin baskenti ve petrol
kuyularim isgale baslamasiyla ilk Korfez Savasi ¢ikmis oldu. O donemdeki Amerika
Birlesik Devletleri Baskani George Bush, Kuveyt’e yardim amaciyla Amerikan
birliklerini bolgeye gondermistir. Bu savasta Amerikan propagandasinin iistiinde durdugu
temel kavramlar, katilimci demokrasi ve serbest Pazar ekonomisidir. S6z konusu
propaganda, bu nedenle siirekli olarak Irak yonetiminin vatandaslarina ve isgal ettigi
iilkelerdeki bireylere temel siyasal haklar1 tanimamasinin iizerinde durmustur. (Bektas
2002:183). Amerikan propagandasinin aslinda arkasinda Vietnam Savasi sonrasinda

zihinlerde olusan giivensizlik duygusu yatmaktaydi.

Korfez Savagt aym zamanda bir enformasyon savasi haline gelmistir.
Kamuoyunu etkilemek ve yonlendirmek icin bu savasta yeni teknolojiler kullanilmigtir.
Birinci ve lkinci diinya savaslarinda kullanilan propaganda teknikleri daha da
gelistirilerek Korfez savasinda uygulandi. Korfez savasi sirasinda kamuoyuna gercek gibi
sunulan pek cok haber ve enformasyonun propaganda oldugu yillar sonra anlagildi (Mutlu
2003:357-358). Savas televizyonlarda canli yayinda tiim giin biitiin diinyaya nakledilmis,
ancak canli yayinda haber yerine haberimsi bazi1 seylere mahkiim olunmustur. Canh
yaymnda savasi gercekten izlememiz imkansizdi, bunun nedeni de savas halinin
kendisiydi. Her zaman savas hali sansiirii de beraberinde getirir. Bir bagka deyisle, gercek
her zaman savastaki ilk kurbandir. Korfez Savasi sirasinda da ozgiir haberlesme
beklemenin hayal oldugu agiktir. Savasan taraflarin her ikisi de sansiir uygulamaktayd,
en iyi ihtimalle sinirlandirilmis, genellikle de yonlendirilmis bir haber akisina tanik
olacagimiz besbelliydi (Ugur 1991:237). Korfez Savasi sirasinda Amerikan medyast,
Bush yonetimini desteklemekle kalmadi, savas cigirtkanligi da yapti. Basin, savasin
gerekli olup olmadigim1 sorgulamamis, savasin olast maliyetinden bahsetmemisti.
Amerikan basim, Korfez Savasi’nda Pentagon tarafindan uygulanan kisitlamalar ve kismi
sansiire sessiz kalmistir (Mutlu 2003:369). Hollywood Amerikan Kara Kuvvetleri’nin
tehlikeli giicliiliigiine “Uc Kral” (1999) filmiyle karsilik vermis bunu daha sonra “Vur
Emri” filmi izlemistir (Valantin 2006:134).
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Hollywood’da yapilan sinema filmleri de Korfez Savasi’ndan etkilenmis ve
yasananlar bircok filme konu olmustur, 2000 yili1 yapimi “Vur Emri” filmi yasananlarin
olast sonuglarini irdeler, ayrica “U¢ Kral” filmi de savasan askerlerin ruh halini
yansitmasi agisindan son derece Onemlidir. Korfez savasma “cerrahi savas” goziiyle
bakan ortak duygular, Amerika Birlesik Devletleri’nin durum ne olursa olsun biitiin
diismanlarin1 temizleyebildigini ve askeri olarak yenilmezligi diisiincesiyle sonuglanir,
boylece mesele giiciin kullaniminin diizenlenmesi ve artik yenilmeyen orduya 6zgii askeri

etik devrimi haline gelir (Valantin 2006:134).

Tiim bunlarin yam1 sira giiniimiizde propaganda insanlarin siyasi yasami
denetlemelerine ve bir bakima ellerinde tutmalarina da yardimci olabilmektedir.
Demokratik toplumlarda halkin gelismelerden haberdar edilmesi ve farkli goriislerin
halkoyuna sunulmasi sonrasinda da halktan gelen tepkilere gore yonlendirilmesi
propagandanin ashinda bireyler i¢in ne kadar Onemli bir ara¢ oldugunu ortaya

koymaktadir.

3. Propagandann Ozellikleri

Etkili bir propaganda yapabilmek i¢in propagandacimin bir takim ozellikleri
yerine getirebilmesi gerekir; bunlar su sekilde siralanabilir (Tarhan 2004:55):

[Ik olarak propaganda dikkat cekici olmalidir. Hedef kitlenin yapilan
propagandadan istenilen sekilde etkilenebilmesi ve amaclanan sonuca ulasilabilmesi i¢in
kitlenin ilgisi iyi tespit edilmeli ve buna gore bir propaganda tarz1 belirlenmelidir. Dikkat
cekici bir propaganda yapabilmek i¢in propagandanin sade ve kisa olmasi 6nemlidir, uzun
ve anlasilmaz ciimlelerle kurulan bir propagandanin anlagilmasi zorlasir ve hedef kitlenin
dikkati tam olarak toplanamaz. Ayrica hedef kitlenin sosyal diizeyi ve inanclari da bu
noktada gz oniinde bulundurulmalidir. Bu agidan propaganda yapan kisinin hedefini ve

amacini tam olarak belirlemesi gerekir (Ozsoy 1998:95).

Etkili propagandanin bir diger 6zelligi ise beden dilinin etkili kullanilmasidir.
Agizdan yapilan propaganda her zaman icin daha etkilidir. Kitle iletisim araclarinin
avantajlarnyla birlikte ses tonunun ve beden dilinin uygun kullanilmasi propagandacinin

inandiric1 ve etkili olmasim saglar. Hedef kitle karsisindaki durusu ve hitabet sekli
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propagandanin amacina ulasmasi yolunda son derece onemli bir 6zelliktir. Propagandaci

gorevi geregi karsisindakine nazik ve etkileyici bir dil kullanmalidir (Tan 2002:77)

flgi uyandirici nitelikte olmasi propagandanin bir diger ozelligidir. insanlar
ilgilerini ¢eken konulara daha cok egilim gosterirler. Propagandaci oncelikle hedef
kitlesinin ilgi duydugu konular1 ¢ok iyi belirlemeli ve stratejisini bu noktada
olusturmalidir. Dogru tespitler propaganda faaliyetinin basarisimi olumlu yonde
etkileyecektir. Algilanmasi i¢in propaganda kitlenin ilgi ve dikkatini ¢ceken bir nitelikte

olmalidir aksi takdirde basarili olabilmesi son derece zordur (Akarcali 2003:66).

Propagandanin diger bir 6zelligi istek uyandirict nitelikte olmasi gerekliligidir.
Zor ikna edilebilecek hedef kitlelere 6ncelikle onlarin neye istekli olduklari tespit edilerek
yaklagilmalidir. Istek uyandirici propaganda ozellikle reklamcilik alaminda siklikla
kullanilmaktadir. Bilgiler ve gorsel Ogeler bir arada kullamilarak kitlenin tizerinde
propagandasi yapilan konuya yonelik bir istek uyandirilir ve kitlenin bu yonde harekete

gecmesi saglanir (Bektas 2002:119).

Propaganda teknigi uygulanirken goz ardi edilmemesi gereken bir diger 6zellik
ise halkin goziinde evrensel degerlerin kabul edildigini vurgulamak olacaktir. Ozellikle
konusma, yazma, toplanti, gosteri, din ve vicdan 6zgiirliikklerine vurgu yapmak hedef kitle
iizerinde inandirict ve ikna edici bir etki birakacaktir (Tarhan 2004:56). Propagandanin
etkili olmasinda bagkalartyla iliski kurarken toplumsal gereksinmelere ve grup normlaria
uygun amaclarin belirlenmesi son derece ©nemlidir. Mesajlar grup normlarina ve

karsidaki kisinin inang¢larina gore diizenlenmelidir (Healy 1998:16).

Etkin bir propaganda uygulamasinin nasil olmasi gerektigi konusunda bir¢ok
siniflandirma mevcuttur. Temelde ise etkin bir propaganda hizmet ettigi siyasanin lehinde
davranis degisikligi yaratabildigi Olgiide etkin sayilir. Bu anlayisa gore etkin bir

propaganda icin (aktaran Oskay 2000:270):
1. Propaganda dikkati saglamis olmalidur.
2.Kitlelerin giiveni saglanmis olmalidir.

3.Kitlelerin egilimleri goz oniinde tutulmali ve propagandanin
yaratmak istedigi degisiklikler, kitlelerin icinde bulundugu anda besledigi
umut ve bekleyisler karsisinda bile hos goriinen alternatifler olarak sunulmusg

olmalidir
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4.Kitlelerin icinde bulundugu ortam, bekleyis yapisindaki degismenin

gerektirecegi eylem yoniinde harekete gecmeye elverisli olmalidir.

Propagandacinin bu asamalar kullanirken dikkat etmesi gereken bir diger 6nemli
nokta ise yaptigi isin propaganda oldugunu hissettirmemektir. Propagandanin en
basarilisi, verilmek istenen mesajin propaganda oldugu izlenimini olusturmadan

yapilabilenidir (Ozsoy 2002:187).

4. Propagandanin Teknikleri

Propaganda kavraminin 1. Diinya Savasi sonrasi dnemi anlasilinca kavrama olan
ilgi de biiylimiis ve iki diinya savasi arasindaki donemde cesitli propaganda teknikleri
gelistirilmistir. Amerika Birlesik Devletleri, 1. Diinya Savasi sirasinda son derece etkin
olarak kullandig1 propaganda tekniklerinin kendisine kars1 kullanilabileceginden endise
duymus ve buna kars1 onlemler almak istemistir. Bu amagcla, 1937 yilinda Columbia
Universitesi profesorlerinden Clyde R. Miller tarafindan Propaganda Analizi Enstitiisii
kuruldu (Bektas 2002:148). Daha cok Almanya’da Nazi propagandasi ve Amerika’ya
yonelik olast etkileri lizerine yogunlasan enstitiide 6zellikle savas yillarinda 6grencilerin
propaganday1 taniy1p reddedebilmeleri i¢in, egitim amaclh genel ilkeler saptanarak bir¢cok
inceleme yapilmistir. Bu enstitiiniin en iinlii yayini, Alfred McClung Lee ve Elizabeth
Briant Lee tarafindan derlenen The Fine Art Of Propaganda (Propagandanin Giizel
Sanat1) isimli eserdir. Bu eserde propaganda teknikleri iizerine yeni yaklagimlar ele

alinmis ve yedi teknik {izerinde durulmustur. Bunlar (Bektas 2002:149);

- Ad takma (name calling): Genel olarak sevilmeyen bir etiketin kullanima.

Ornegin ad takmanin iki giincel ifadesi ‘terérist ve terdrizm’ dir.

- Gosterigli genelleme (glittering generality): Genel olarak ‘iyi’ kabul edilen bir
deyimi kullanma. Bu tiir genelleme kullanimi o kadar yaygindir ki, bu nedenle giicliikle
farkina varilir. Gosterisli genelleme siyasette de kolaylikla kullanilabilir. Ornegin, bir
yasa tasarisimi ‘“caligma hakki yasasi” olarak nitelemek bunu kanun haline getirtmenin

etkin yolu olabilir.

- Transfer: Genel olarak saygi duyulan sembolleri kullanma. Transfer cagrisim
stireciyle igler. Yani “cagrisim yoluyla hayranlik” duyurmay1 amaclar. Transfer bazen iki

insanin yalnizca birlikte goriinmesiyle de meydana gelebilir. Onemli bir kisi ile cektirilen
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bir resim, film ya da video band1 araciligiyla biiyiik kitlelere kolayca ulasilir ve etkinlik

saglanir.

- Tamklik (testimonial): Saygin kisilerin destegini kullanma. Taniklik
reklimcilik ve politik kampanyalarda en cok kullanilir. Unlii saygin kisinin destegi

propagandaya etkinlik saglar.

- Halktan biri ( plain folks): izleyicilerle aym gruptan olan bir bireyin ortalama
bir kisi oldugunu vurgulamak. Ozellikle siyasette sik sik propagandasi yapilan kisilerin de
aslinda “halktan biri” oldugunu ve bir¢ok seyi ortalama insanlarla paylastiklar1 yaklagimi

kullanilir. Se¢im donemlerinde ¢ok sik rastlanilan bir uygulamadir.

- Kagit derme (card stacking): Tamamen inandirici bir tezi ortaya ¢ikartmak icin
en yararli olacak olgu ve fikirleri se¢mek. Bir anlamda kagit derme, bir diisiince, program,
kisi ya da bir driliniin en iyisi ya da en kotiisii oldugunu ortaya koymak amaciyla
gerceklerin ya da yalanlarin, mantikli veya mantiksiz ifadelerin se¢imi ve kullanimim

kapsar.

- Herkes yapiyor (band vagon): Evrensel destek temasinin vurgulanmasi. Bir seyi
herkesin yaptigimin ifade edilmesidir. Propagandaci, herkesin kabul ettigi bir seyi

kalabalig1 izlemek i¢in hedefin de kabul etmesi gerektigini vurgular.

Enstitii 1941 Ekim’i sonlarinda Amerika Birlesik Devletleri’nin kisa siire
icerisinde savasa girecegi belli olunca faaliyetine son verdi ve bir daha yeniden

canlandirilamadi.

5. Propaganda Tiirleri

Propaganda tiirleri, propagandanin faaliyet gosterdigi alanlara gore degisiklik
gostermektedir. Genel anlamda bakildiginda belli bash tasnifler yapilabilir. Bunun igin
propaganda cesitli tasniflere ayrilarak degerlendirilmelidir. Buna gore oncelikle siyasi

propagandanin faaliyet gosterdigi alan bakimindan bir tasnif miimkiindiir:

5.1. I¢ ve Dis Propaganda

Sahasi1 bakimindan propaganda, i¢ ve dis olarak ikiye ayrilmaktadir. Dig

propaganda, genellikle devletin etkin oldugu bir propaganda tiiriidiir. Devletin belli bir
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durusu ve politikas1 vardir. iktidara gelen parti hangi siyasi goriiste olursa olsun devlet
politikasindaki temel noktalar sabit kalir. Bu noktada dis propaganda faaliyetleri devletin
politik durusuna gore ve belirli bir stratejiye gore sekillenir. Dig propaganda daha agir
bash ve resmidir (Ozsoy 1998:16). Siyasal alan icerisinde degerlendirilen bu tiir

propaganda genellikle siyasi, kiiltiirel ve ekonomik alanlarda yapilmaktadir.

Bu tiir propagandada belli bir ama¢ vardir ve bu amag¢ ulusal cikarlar
dogrultusunda sekillenmistir. Hedef genellikle iligki icerisinde bulunulan diger iilkelerdir

(Bektas 2000:160).

I¢ propaganda ise daha cok iilke i¢indeki iktidar miicadelesi alaninda kendisini
gostermektedir. Demokratik iilkelerde iktidara sahip olan partiler se¢cim doneminde iyi i¢
propaganda yapan partilerdir. Kendi programlarin1 halka ne kadar iyi anlatabilirlerse
secimlerdeki sanslar1 o derece artmaktadir (Ozsoy 2000:16). Iktidara geldikten sonra da i¢
propaganda faaliyetleri devam etmektedir. Hiikiimetin icraatlann ve yapacag calismalar
halka anlatilir ve bu noktada destegin siirdiiriilmesi amaglanmaktadir. I¢ propaganda da en
fazla kullanilan ara¢ basindir. Basin araciligiyla daha genis halk kitlelerine ulasilmakta ve

icraatlar daha rahat anlatilmaktadir.

5.2. Genel, Smirh ve Ferdi Propaganda

Kapsam bakimindan propaganda genel propaganda, simirli propaganda ve ferdi
propaganda olmak {iizere iice ayrilir. Genel propaganda, genis halk kitlelerine etki etmek
amaciyla yapilan propaganda tiirtidiir. Sinirli propaganda ise bir iilkedeki belli bir bolgeyi
hedef alan propaganda tiiriidiir. Sinirlt bir bolgedeki hosnutsuzlugu gidermek amaciyla
yapilmaktadir. Ferdi propaganda ise daha onceden belirlenen kisilere yapilir. Genellikle
dis alanda yapilan bir propaganda tiiriidiir. Genellikle diplomatlar tarafindan iilke ¢ikarlar

dogrultusunda yapilan bir faaliyettir (Ozsoy 2000:19).

Biitiin bu propaganda tiirlerinde temel amag iilke ¢ikarlarimi gézetmek ve belirli
bir amag¢ dogrultusunda karsi tarafta daha oOnceden hedeflenen birey, grup ya da

toplumlarin goriislerini degistirmektir.
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5.3. Siyasi, Ekonomik, Kiiltiirel, Askeri Propaganda

Konusu bakimindan propaganda tiirleri ise siyasi propaganda, ekonomik
propaganda, kiiltiirel propaganda ve askeri propaganda olarak tasniflendirilir. Siyasi
propaganda devletlerin Orgiitlenmeye baslamasiyla birlikte kendisini gosteren bir
faaliyettir. ilk devletin kurulusundan bu yana siyasi propaganda faaliyetleri devlet
yapilanmasi icerisinde kendisini gostermistir. Genellikle belli bir devlet anlayisi s6z
konusudur ve propaganda faaliyeti bu goriisii yaymak dogrultusunda ¢alismaktadir. Siyasi
rejimlerin sahip oldugu ideolojilerini yayma amaci da siyasal ideoloji propaganda
kavrammin dogmasma yol acmustir. Insan ruhundaki biitiin unsurlar1 istismar eden,
hareket halindeki siyasetin ifadesi olan istilac1 ve inan¢ degistirici bir arzu ile ¢alisan bu
propaganda ideolojik bir renk tasgimaktadir. Ihtilallerde ve savaslarda ideolojik
propagandanin ne kadar énem kazandiginin 6rneklerini tarihte gormekteyiz. 1789 Biiyiik
Fransiz Devrimiyle baslayan ideolojik propaganda savasi Birinci ve lkinci Diinya

Savaglarinda ve bu savaslardan 6nce de bol bol kullanilmistir (Daver 1993:281)

Siyasi propaganda tiirleri ikinci diinya savasi oncesi ve sirasinda yasanan Hitler
tiirli propaganda ve Rusya’da yasanan 1917 devrimi Oncesi ve devaminda uygulanan
Lenin tiirli propaganda olarak temel iki noktada toparlanabilir. Ozellikle ikinci Diinya
Savas1 sirasinda yasanan Hitler tiirii propaganda Alman halki {izerinde son derece etkili
olmus ve sonuglar1 tiim diinyay1 etkilemistir (Domenach 2003:40). Goebbels ve Hitlerin
propaganda c¢alismalart propagandayi kendine 0zgii yasalari olan bir sanat haline
getirmistir. Savas sirasinda Nazi Almanya’sinda ozellikle radyo etkin bir propaganda
arac1 olarak kullamilmistir. Savas ile ilgili kararlarin ve Nazi Ordusu lehine olan
gelismelerin duyurulmasi halkin moralini yiiksek tuttugundan Hitler tarafindan yogun
olarak kullanmilmistir. Ayrica Hitler bizzat radyo araciligiyla halka sikca seslenmistir

(Bektas 2003:44).

Buna gore Hitler tarz1 propagandada oncelikle propagandaci olaylar ve kamuoyu
hakkinda bilgi sahibi olmalidir. Propaganda, sadece tek bir merkez tarafindan planlanmali
ve uygulanmalidir; diger yandan propaganda, diismanin politikasin1 ve eylemini
etkilemelidir. Hitler tiirii propagandada biitiin bunlarin yani sira kampanyanin tam olarak
uygulanabilmesi i¢in simiflandirilmis ve kitlenin dikkatini ¢ekecek nitelikteki operasyonel

enformasyon el altinda bulunmalidir. Ayrica bu tiir propagandada lider ¢cok 6nemli bir rol
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oynamaktadir ve prestij sahibi liderler propagandanin isini kolaylastirmaktadir (Akarcal

2003:60-70).

Lenin tiirii propaganda ise 1917 devrimiyle birlikte kendisini gostermis ve iki
temel terimde varligimi bulmustur. Bunlardan biri ag¢inlama bir digeri ise paroladir.
Acmlamada egemen smiflarin  ¢ikarlarim  korumak amaciyla halka sunduklar
enformasyonun yaniltict oldugunu ve bu anlamda halki yanlis bilgilendirdiklerini kitlelere
bildirmek esastir. Parolada ise daha ¢ok propagandanin savas¢i ve kurucu niteligi 6n plana
¢ikmaktadir. Icinde bulunulan durumun amaci agik ve siirsel bir dille halka aktarilmakta
ve yapilan miicadelenin ne i¢in yapildigi propaganday1 yapan kisinin verecegi mesajlar

cercevesinde olusturulmaktadir (Domenach 2003:31).

Her ne kadar son yiizyil icerisinde ortaya ¢ikmis olmasa da Napolyon tarzi
propaganda da kendi doneminde son derece etkili olmus ve kitleleri etkilemeyi basarmis
bir propaganda tiiriidiir. Ozellikle basin yoluyla propaganda kullammi ilk olarak
Napolyon tarafindan uygulanmistir. Hatta bu acidan bakildiginda sistematik olarak
propagandanin ilk Napolyon tarafindan uygulandigi soylenebilir. Bunun yami sira bir
takim sembol ve objelerin propaganda amaciyla kullanilmasi da Napolyon tarzi
propaganda tiiriinde mevcuttur. Napolyon’un kullandig: bir diger propaganda yontemi ise
halkoyuydu. Buna gore halk sonuglar1 O6nceden belirlenmis bir konuda oy vermeye
cagirilmakta ve sonuglar Napolyon’un halk karsisinda daha énce savundugu goriisler

dogrultusunda ¢ikmaktadir. Bunun sonucunda halk goziinde lidere olan giiven ve saygi

artmaktadir (Bektas 2002:91).

Ekonomik propaganda ise ticari alanda faaliyet gosteren sirket veya gruplarin
yaptig1 reklamlardan daha farklidir. Genellikle milletleraras: iligkilerde bir iilkenin genel
menfaati gdz Oniine almarak yapilan ve o iilkenin ekonomik politikasini yansitan

propaganda tiiriidiir.

Kiiltiirel propaganda giiniimiizde yasanan siyasi gelismelerin de bir sonucu
olarak en fazla kullanilan propaganda tiiriidiir. Temelde bir iilkenin kendi ilke ve
inanglarmi diger milletler iizerinde yayma cabasina dayanir. Son yillarda yasanan
kiiresellesme siireciyle birlikte devletlerin stratejilerinde son derece Onemli bir yer
edinmis olan kiiltiirel propaganda aslinda kiiresellesmenin de bir sonucudur (Tomlinson

1999:146).
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Kitle iletisim ara¢larinin yayginlagsmasi ve sinir kavraminin giiniimiizde onemini
yitirmeye baslamasiyla 6zellikle egemen milletler kendi kiiltiirlerini diger iilkeler iizerinde
egemen kilmaya calismakta ve bunun bir sonucu olarak da Kkiiltiirel propaganda
faaliyetlerine hiz vermektedirler. Gelismis lilkelerin diger iilkelerde yiiriittiigii bir takim

propaganda faaliyetleri bu kapsamda degerlendirilmelidir (Ozsoy 2000:20).

Konusu bakimindan propaganda tiirlerinden bir digeri de askeri propagandadir.
Bu propaganda tiiriinde hem i¢ hem de dis sahaya yonelik stratejiler mevcuttur. Savag
donemlerinde kullanildigr gibi baris donemlerinde de mevcut durumun korunmasi
yolunda kullanmilmaktadir (Tarhan 2004:36). Silahli kuvvetlerin 6zellikle diinya
savaslarinda yetersiz kaldig1 noktalarda propaganda teknikleri kullanilmis ve elde edilen

basarilar bu tekniklerin savas sonras1t donemlerde de kullanilmasini saglamistir.

Askeri propaganda en temel anlamiyla devletlerin silahli kuvvetleri desteklemek
ve caydiric1 giiciinii dis tehditlere karsi kullanmak baglaminda yaptigi propagandadir

(Ozsoy 1998:20).

Bunun yaninda bir bagka siniflandirmada ise propaganda cesitleri soyledir (Tan

2002:79-80):

5.4. Kisisel Propaganda ve Kitlesel Propaganda

Propaganda iki tiirlii yapilabilir, birinde yiiz yiize iletisime gegilerek tek tek
bireyler hedef alinir ve propaganda yapilir. Diger tiir propaganda da ise kitlelere hitap
edilir ve hedef olarak genis bir halk yigin1 alinir. Bu tiir propagandada kitle iletisim

araglar siklikla kullanilmaktadir.

5.5. Politik Propaganda ve Sosyolojik Propaganda

Politik propaganda, belirli bir yonetim, siyasi parti veya bir kurum tarafindan,
hedef kitlenin diisiincelerini kendi istedigi yonde sekillendirmek amaciyla yapilan
propaganda tiiriidiir. Hedefler agik ve secik bir bicimde ortaya konmus olmakla birlikte,
belirli bir alana sinirlanmigtir. Sosyolojik propagandada ise daha kapsamli ve belirsiz bir
calisma yiiriitiiliir. Bu tiir propagandada toplumsal cerceve kullanilarak, belirli bir yagam
felsefesi ve bu yolla ilgili diisiince tarz1 hedef kitleye benimsetilmeye calisilir. Sosyolojik

propaganda ¢esitli bigimlerde ortaya c¢ikabilir. Ornegin bir toplumda iiretilen iiriinlerin
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reklami, sosyolojik propagandanin bir boliimiinii olusturabilir. Toplumlar bu yolla bir
ulusal sayginlik saglamakta, Amerika Birlesik Devletleri 6rneginde oldugu gibi bir yasam
bicimi ve felsefesi digsatimindan bile soz edilebilmektedir. Ayn1 dogrultuda sinema da
cogu kez bir sosyolojik propaganda araci niteligi tasir. Her Amerikali yonetmen,
filmlerini isteyerek veya istemeyerek Amerikan yasam bicimi ile cercevelendirmektedir.
Bu filmlerden ¢ok sayida 6rnek gordiikten sonra, algilanan yasam bicimi ve ortiilii olarak
belirtilen yasam felsefesi benimsenmeye, Oykiinmeye baslanacaktir (Tolan 1982:468).
Insanlarin sosyolojik propaganda aracilifiyla once yasam tarzi degistirilerek yeni tarz
somutlastirilir ve ardindan zamanla bu yolla kisinin diisiinceleri ve inanglar1 da istenilen
degisime ugrar. Etkisi oldukca yavas gelisen sosyolojik propaganda, bir bunalim aninda
kitleleri hizla eyleme siiriikleme giiciine sahip degildir (Tolan 1982:469). Diisiinceleri
dogrudan etkileme olanagina sahip olmadigi icin ancak zamanla hedefine ulasabilen bir

propaganda tiiriidiir.

5.6. Kanisiklik Propagandasi ve Biitiinlesme Propagandasi

Kangiklik propagandasi daha c¢ok yikici ve karsitlik niteligi tasiyan propaganda
tiriidiir. Genellikle kitleleri bagkaldirmaya kiskirtan bir faaliyettir, ancak bu propaganda
sadece yonetimi devirmek amaghh gormek yanlis olur. Genellikle ufak tefek
provokasyonlar yaratarak halkin goziinde kahramanliga oynamak da bu tiir
propagandalardan beklenen amaclar arasina girebilir. Biitiinlesme propagandast ise
toplumun belli bir refah ve Kkiiltiir seviyesine ulagmasiyla kullanmilabilir. Bu tiir

propagandanin basar sans1 toplumun refah seviyesiyle dogru orantilidir.

5.7. Dikey Propaganda ve Yatay Propaganda

Dikey propaganda genis bir orgiitiin basinda yer alan, yonettigi kitleden daha
iistiin oldugu varsayilan bir siyasal propaganda tiiriidiir. Genellikle kitle iletisim ara¢ ve
teknikleri kullanilir. Etkisi kisa siirede ve kolay kaybolur. Yatay propagandada ise grup
icerisindeki biitiin bireylerin esit seviyede ve ayni diizeyde ele alinmasi temel amagtir. Bu
tir propaganda tiirlinde lider yoktur. Temel hedef grubu olusturan biitiin bireylerin
izerinde egitici bir etki birakmasidir. Bu 6zelligi ile daha cok 6gretici ve egitsel bir nitelik

tasimaktadir.
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5.8. Akilc1 Propaganda ve Duygusal Propaganda

Giinlimiizde yapilan propagandalarin bircogu akilct propaganda teknigiyle
yapilir. Hedef kitleye daha akilci, mantikli ve kesin veriler sunularak etki artirllmaya
calisilir. Uzun donemde etkinlik ancak akilci propaganda yoluyla saglanir. Duygusal
propagandada ise daha ¢ok coskulu duygular 6n plandadir ve 6zellikle diinya savaslari

doneminde sikca kullanilan bir propaganda tiiriidiir.

Propaganda tiirlerinin  siniflandirmasinda bir diger O©Onemli etken de
propagandanin geldigi kaynagin tiiriidiir. Kaynaklar1 agisindan propaganda ise ii¢ cesitte

incelenebilir (Ozsoy 1998:20):

5.9. Beyaz veya Acik Propaganda

Bu tiir propagandalarda kaynak acik ve resmidir. Bilgilerin geldigi kaynak
tamamen agiktir ve gizlilikten sakinmaktadir. Bunun en biiyiik sebebi ise hedef kitlenin bu
tiir propagandaya olan giivenlerinin oldukga yiiksek olmasidir. Hedef kitle bilginin geldigi
kaynak noktasinda tereddiide diiserse inandiricilik zayiflayacaktir dolayisiyla

propaganday1 yapan taraf kaynagin kimligini acik bir sekilde vermeyi tercih eder.

5.10. Gri veya Bulamk Propaganda

Bilgiler hedef kitleye aktarilirken yanlis ve dogru bilgiler i¢ ice verilir. Genellikle
rivayet ve sayialara dayanmir. Kaynak gizlenir ve bilginin kaynaginin dost mu yoksa
diisman m1 oldugu tam olarak bilinmez. Hadiseler genellikle ¢arpitilir ve abartilarak
verilir. Bu tiir propaganda da verilen bilgilerin ilgi ¢ekici ve zihinleri kurcalayacak tiirde

olmasina dzen gosterilir.

5.11. Kara veya Sinsi Propaganda

Bu tiir propagandada kaynak tamamen gizlidir ve asil kaynak yerine hedef kitleyi
yaniltic1 sahte kaynak kullanilir. Haber bagka bir kaynaktan ¢ikiyormus gibi gosterilir.

Asil amag kaynagin gizlenmesi ve baska bir kaynaktan ¢ikiyormus hissini hedef iizerinde
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uyandirmaktir. Gercegi carpitmak, ortalign karistirmak ve inanglart sarsmak amaciyla

yapilir. Her tiirlii gayri mesru araglar vasitasiyla ve diisman izerinde uygulanir.

Propaganda tiirlerinin siniflandirilmasinda kullanisi bakimindan propaganda

tiirleri de ele alinabilir (Tarhan 2004:49). Buna gore:

5.12. Stratejik Propaganda

Genellikle uzun vadede etkisini gosteren ve kitalararasi kullanilan bir
propaganda tiiriidiir. Propagandaya ¢ok erken baslanir ve bu siire¢ igerisinde yogunluk
azaltilmadan propaganda faaliyetlerine devam edilir. Halk kitlelerinin inanmak istedigi
konular iizerinde yogunlagmak bu propagandanin temel teknigidir. Hedefledigi amaglar,
dost giiclerin moralini yiiksek tutmak, tarafsiz milletlerin destegini elde etmek, diigman
milletlerin moralini bozmak ve manen onlarn yikmak, 1rk, din, sosyal ve politik

catismalan koriiklemek seklinde siralanabilir.

Stratejik propagandada kullanilan tekniklerin basinda i¢ ve dis basin gelmektedir.
Ozellikle yamltict bilgiler basin yoluyla halka sunulmakta ve bu yonde tutum

sergilemeleri beklenmektedir.

5.13. Taktik Propaganda

Stratejik propagandanin kii¢iik bir tekrariyla birlikte temelde onun tamamlayicisi
olarak uygulanir. Sonuclar stratejik propagandaya oranla daha kisa vadede alinir.

Diismanin eksikleri, gecmis yenilgileri ve morallerini bozabilecek unsurlar kullanilir.

Genellikle miicadeleye goniilsiiz katilan 1tk ve azinliklar hedef alinir. Ortaya
cikan bir eksiklik yapilan calismalarla abartilarak ¢ok daha yayginlastirilarak kullanilir.
Bu tiir propagandanin hedefleri arasinda hedef toplumun moralini bozmak, liderlere
giiveni azaltmak, gerektiginde kars1 tarafin kendilerine sigmmalarim1 saglamak
gosterilebilir. Savas bandolari, miizikler bu propagandanin kullandigi temel araclar

arasinda yer almaktadir.
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5.14. isgal Propagandasi

Idari propaganda veya destekleyici propaganda olarak da tanimlanabilir. Yeniden

organizasyon ve ele gecirilen yerlerde kabullenmeyi saglamak amaciyla kullanilir.

Isgal edilen bolgelerdeki karsi propaganday: etkisiz hale getirmek ve mevcut
giiclere karsi olusabilecek kin ve nefreti engellemek amaciyla kullanilir. Bu tiir
propagandanin hedefleri arasinda egitim ve eglence birimleriyle ibadethaneler bulunur.
Kiiltiirel propaganda sikc¢a kullanilir. Kullanilan araglar arasinda ise kitle iletisim araclari,

hoparl6r, beyannameler, afisler, hediyeler ve pankartlar mevcuttur.

5.15. Kars1 Propaganda

Diisman tarafindan yapilan propagandanin yalan ve yonlendirici oldugunu
kanitlamak amaciyla kullanilan propaganda tiiriidiir. Kars1 tarafin kullanabilecegi konular
onceden belirlenmeli ve halk nezdinde bu konular diger gii¢lerden once islenmelidir. Bu
dogrultuda kullanilabilecek bir diger teknik de diisman propagandasini tamamen
reddetmektir. Bu yonde bir teknik kullanilabilecegi gibi yapilan propagandayi
onemsemez, bir tavir takinilarak etkinligini azaltma yoluna gidilebilir. Bu dogrultuda

halkin dikkati farkli bir yone ¢ekilerek yapilacak propaganda etkisizlestirilmeye caligilir.

Bu tiir propagandanin hedefleri arasinda askerler, siviller ve diisman isgali

altindaki dost gruplar, emir komuta zinciri igerisinde bulunan gruplar gosterilebilir.

Diger taraftan, ozellikle siyasette, her propagandanin bir karsi-propagandasi
bulunur. Kendi goriislerini yaymak isteyenler, bir yandan da karsidakilerin goriislerini

cliriitmeye calisirlar (Bektas 2002:209).

Ayrica J.M. Domenach da kars1 propagandanin kendine 6zgii ve ikinci derecede

kurallarla nitelenebilecegini belirtmistir. Bunlar;

- Karsitin Izleklerini Bulmak

Diisman propagandasimin kurucu 6geleri tek tek ayrilir. Karsitin izleklerinin
birbirinden ayrilip Onem sirasina gore smiflandirilmasi ciiriitiillmesini  kolaylastirir.

Kendilerini etkili kilan s6z ve simgelerden siyrildiklar1 zaman, genellikle yoksul, hatta
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kimi zaman da celiskin olan mantiksal 6zlerine indirgenmis olurlar. Boylelikle teker teker

ciiriitiilebilir, hatta birbirlerine kars1 ¢ikarilabilirler.

- Zayif Noktalara Saldirmak

Her tirlii stratejinin temel kurali budur. Bir karsitlar koalisyonu karsisinda,
saldin en zayif, en cekingen olana yoneltilir, propaganda da ilkin onun {izerinde
yogunlastirilacaktir. Karsitin  zayif noktasin1 bulup kullanmak her tirlii karsi
propagandanin temel kuralidir. Savas propagandasi bu yontemi diizenli olarak

kullanmustir.

- Gicli Durumda Olan Diisman Propagandasina Hicbir Zaman Karsidan

Saldirmamak

Bir goriisii yitkmak icin onunla savasmak, dikine saldirmak yerine bu goriisii
kendisinden yola cikmak, bir ortak alan bulmak gerekir. Cagdas propagandalarin
karsilastig1 basarisizliklarin yiizde doksani bu kurala uymamaktan ileri gelmektedir. Bu
kurala uyulmadig1 takdirde propagandaya fazla inanmis kisilerin kanilar1 daha da
saglamlasir, bu da agik kapilari zorlamaya yarar. Ise karsita hak tanimakla basladiktan
sonra, onu yavas yavas kendi sonuclarina karsit sonuglara gotiiren bu yontem, genel

toplantilardaki itirazcilar ve kap1 kap1 dolasma uzmanlarinca ¢ok kullanilir.

- Karsit Saldirmak, Kiiciik Diistirmek

Bu kuralda kisisel kamt, akilsak kanittan ¢cok daha biiyiik bir etki saglar. Isi
“kisilige dokme” eski bir silahtir. Ozel yasam, politik tutumdaki degisiklikler, kuskulu
iligkiler de bunun alisilmis gerecleridir. Bir savin savunucusunu kiiciik diisiirmekle bu
sav1 tartigmak cabasindan kurtuluruz. Etki ¢ok daha biiyiik olur ve bu saldirtya maruz
birakilan kisi ya da parti gozden diismekle kalmaz, diisiincelerini, agiklamalari,

davranislarint dogrulamalar1 da gerekir.
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- Karsitin Propagandasini Olaylarla Celiskin Duruma Diisiirmek:

Bir tek noktada bile olsa, karsit kanitlamay1 yalanlayan bir fotograf ya da bir
tanik ortaya cikarilabiliyorsa, bu kanitlama tiimiiyle degerden diiser. Tartisma gotiirmez
bir kanit saglamak cofu zaman giictiir ama ne olursa olsun, olaylar yoluyla, elden
geldigince kesin ve kuru bir dille hazirlanmis yalanlamalardan daha giicli kars

propaganda silah1 yoktur.

- Karsit1 Giiliing Diisiirmek

Hem maddi, hem de ruhsal nedenler bakimindan, iistiinliigii karsita kaptirmamak
ve kendi yararina bir birlik izlenimi yaratmak ag¢isindan karsitin en degerli yanindan
vurulmasina calisilir: Simgelerinin birincisine, yani tasidigi ada saldirilir. Adlandirma
olgusu eski ¢aglardan beri siiregelen biiyiisel degerini siirdiirmekte oldugu i¢in son derece
onem tagimaktadir. Ornegin Gaulle’ciiler komiinistlere “béliiciiler” adin1 vermisler, onlar

da kendilerine “gogolar(aliklar)” s6zciigiiyle karsilik vermislerdir.

Biitiin bu propaganda tiirlerinin ¢esitliligine ragmen hepsinin temelinde halkin
veya kitlenin tutum ve davranislarinin yonlendirilmesi yatmaktadir. Dis giicler tarafindan
yapilan propaganda faaliyetleri farkli bir toplumun goriis ve tutumlarim1 propagandayi
yapan tarafin ¢ikarlar1 dogrultusunda yonlendirme caligmasi olarak goriilebilirken, iilke
icerisinde kendi halkina yonelik yapilan i¢ propaganda faaliyetleri ise toplumun tutum ve
davraniglarini belli bir i¢ gii¢ lehinde yonlendirme calismasi olarak goriilebilir. Bunlarin
yani sira yapilan kars1 propaganda faaliyetleri de yine bir propaganda faaliyetini etkisiz
kilma amacia hizmet ederken halki kendi istedigi yonde yonlendirmeyi hedef edinmistir.
Sonug olarak propaganda faaliyetleri ne sekilde olursa olsun belli bir kesimin istekleri
dogrultusunda kitle veya toplumun yonlendirilmesini amag¢ edinmistir (Domenach

2003:80-82).

6. Propagandanmin Kurallari

Etkili bir propagandanin belli bashi kurallar1 vardir. J. M. Domenach’a gore
propagandanin bes temel kurali vardir. Bunlar yalinlik ve tek diisman kurali, bilyiitme ve
bozma kurali, diizenleme kurali, asilama kurali ve birlik ve bulasma kurali olarak

siralanmaktadir.
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6.1. Yalinlik ve Tek Diisman Kurali:

Propaganda, biitiin alanlarda, her seyden Once yalinligi saglamaya caligir.
Ogretisini, kanitlamasim elden geldigince agik bir bigimde belirlenecek birka¢ noktaya
ayirmak ister. Propagandanin ABC sini olusturan, hala yasamasiyla da ilkelerinin
canliligin1 ortaya koyan Insan ve Yurttas Haklar Bildirisi hayranlik verici bir aciklikla
yazilmistir. Kisa ve uyumlu tiimcelerden kuruludur, bunun sonucu olarak kolayca akilda
tutulabilir. Zamanla daha biiyiik bir yalinlastirmaya dogru ilerlenildi. Elden geldigince
kisa ve oturmus olmalart gereken parola ile slogan propagandada 6n plana c¢ikti. Parola
erisilmek istenen ere8i Ozetlerken, slogan ise dogrudan dogruya politik tutkulara,
coskunluga ve kine seslenir. “Toprak ve Barig” bir paroladir; “Tek Kiiltiir, Tek Devlet,
Tek Lider” ise bir slogandir. Daha sonra simgeler bu siirece katilmistir. Bu simgeler bir
Ogreti ya da bir yonetim bi¢imini 6zetlemektedir. Yazisal simge, goriintiisel simge, plastik

simge ve miiziksel simge olmak iizere kendi i¢inde ayrilmaktadir.

Yazisal simgede vurgulanmak istenen olgunun bas harfleri biiyiik harfle
yazilmaktadir. Goériintiisel simgede ise bayrak, flama, hayvan ya da nesne bi¢imlerinde
cesitli amblem ve isaretler kullanilmaktadir. Plastik simgede ise beden hareketleri ve
selamlama sekilleri 6n plana ¢ikmaktadir. Miiziksel simgede de ulusal marslar ve coskulu
miizikler tercih edilmektedir. Boylelikle insanlar tarih boyunca Ogretilerini akilda

tutulabilecek, carpici birkag kaliba, birka¢ simgeye sigdirmaya calistilar.

Karsitin bireysellestirilmesi de biiyiik yararlar saglar. Insanlar karanlik gii¢lerden
cok gozle goriiliir kisilerle karsti karsiya gelmekten hoglanir. Hele bunlar gercek
diismanlarinin su parti ya da su ulus seklinde degil de bu parti ya da bu ulusun 6nderi
olduguna inandirilirlarsa propaganda cok daha etkili olur. Bu noktada tek diisman kural
propagandanin 6nemli kurallarindan biri olarak kendini gostermektedir (Domenach

2003:55-60).

6.2. Biiyiitme ve Bozma Kural

Biiyiitme kuralinda iletilmek istenen her tiirlii mesajin biiyiitiilmesi, abartilmasi
ve sisirilmesi soz konusudur. Propagandada iletilecek mesajlar bu kurala gére mesaja

maruz kalacak kisilerin en alt seviyedeki diisiinme yetenegine sahip olan bireyine gore
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sekillendirilmelidir. Boylece hedef kitlenin mesaji algilamasi propagandacinin istedigi
dogrultuda gerceklesecektir. Bozma kurali ise, mesajin iceriginin ve anlaminin bozularak
propagandacinin istedigi sekilde yeniden diizenlenmesini ifade etmektedir (Domenach

2003:60-61).

6.3. Diizenleme Kurah

Degisik bicimlerde diizenlenmis ve yinelenen bir mesaj propaganda
kampanyasinin distiin niteliklerinden birisidir. Bir mesaj hedef kitleye uygun olarak
diizenlendigi ve yinelendigi 6l¢iide basarili olacaktir. Belirli bir mesajin islenmesi ve bu
mesajin degisik kitlelere gore diizenlenmis ve elden geldigince cesitli bicimler icinde,
biitiin propaganda organlarinca yinelenmesi bu kuralin temel niteligini olusturmaktadir.
Siirekli duyulan sey dogruymus gibi insanlarin bilingaltina yerlesebilir. Bu yiizden
yineleme hedef kitle iizerinde etkili olmaktadir. Hangi durumda olursa olsun iyi bir
diizenlemenin temel kosulu propagandanin tonunu ve kanitlamay1 degisik kitlelere uygun

bicimde hazirlamaktir (Domenach 2003:61-67).

6.4. Asillama Kural

Bu kurala gore propagandaya maruz kalacak insanlarin begenilerini kimi zaman
da bunlarmn en bulanik en sagma olanlarini bulup kullanmak énemlidir. Insanlarin ruhunda
bilin¢li ya da bilingsiz bir takim duygular vardir, propaganda da bunlar1 bulup kullanir ve
bu sekilde insanlarin zihnine iletmek istedigi mesajlar1 agilamis olur. Ozellikle gazeteciler
okurlarinda giiven uyandirmak, kanilarin1 daha da pekistirmek i¢in kamuoyuna yalnizca
secilmis, sindirilmis haberler sunarlar. Bunda amag; “hi¢ kuskum yoktu”, “sdylemistim

zaten”, “bahse girebilirdim” gibi tiimcelerle dile getirilen rahatlatici duygular vermektir

(Domenach 2003:67-69).

6.5. Birlik ve Bulasma Kurah

Birlik kurali propagandacilarin bir bireyin diisiincesini toplumun genel
kanisiymis gibi yansitmasimni ifade eder. Bireyi cevresindeki kimselerin neredeyse
timiiniin paylasir goriindiigii politik diisiinceleri paylagsmaya yonelten coskunlukla,

yaygin korkuyla yogrulmus duyguyu yaratmak soz konusudur. Bu birlik duygusunu
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yaratmak icin birtakim 6gelere ihtiya¢ vardir. Bunlar; bayraklar ve sancaklar, amblemler
ve belirtkeler, yazilar ve dovizler, iiniformalar, miizik, projektorler ve mesaleler,

selamlar, yasa sesleri ve saygt duruglart olarak siralanir.

- Bayraklar ve Sancaklar: Etkileyici bir dekor yaratir, iilkelerin bayraklarinin

renkleri topluluklarin zihinlerinde psikolojik etkiye sahiptir.

- Amblemler ve Belirtkeler: Dolaysiz bir biiyiileme etkisine sahiptir,
amblemler duvarlara, flamalara islenir, {iniformalarin kolluklarinda ve yakalarinda yer

alir.

- Yazilar ve Dovizler: Partinin izleklerini sdylev ve haykiriglar1 yineleyen

sloganlar halinde yogunlastirir.
- Uniformalar: Dekoru tamamlar, bir kahramanlik havasi yaratir.

- Miizik: Bireyin kitle icerisinde erimesine ortak bir biling yaratilmasina
genis Ol¢iide yardimer olur. Miizigin esinleyici etkisi biitiin insanlarda bulunan i¢giidiiler
ve egilimler biitiinii iizerinde kendini gosterir. Bu durumda miizik, insanlar arasinda
bireysel farkliliklar 6tesinde, insanlarin iclerinde uyuklayan, 6zdes egilimlerin birbirine
karistig1, ortak bir durum yaratmaya cok elverislidir. Ozellikle calgi miizigi (vurmali
calgilar), uyumun iyice belli olmasi, miizigin coskulu ve kaynastirici etkisini daha da
artinr. Bu coskunluk, bu kaynasma, ulusal marsta, partinin ya da ulusun simgesel
sarkisinda en yiiksek noktasina ulasir, her ses dogrudan dogruya gogiiste duyulur,
topluluk icinde bulunanlarca koroyla dinsel bir agirbashlikla yinelenir. Birlikte sarki
sOylemek, bir kalabaligi tek bir kitle durumuna getirmenin, onda tek bir varlik
olusturdugu duygusunu uyandirmanin en giivenilir yoludur. Kisacasi tim bu “sesli

zehirler” kalabaliga taskinlik vermek i¢in kullanilan ana ilaglardir.

- Projektorler ve Mesaleler: Biiyiiyli arttirir, 6zellikle mesaledeki atesin
insam degisik ve derin diislemlere siiriikledigi goriiliir. Hem costurucu hem dehset verici

bir etki uyandirir. Gece gosterilerinde mesaleler ve projektorlerinden yararlanilir.

- Selamlar, Yasa Sesleri ve Saygi Duruslari: El kol hareketleri olarak
adlandirilan ve belli anlamlara gelen selamlar bedensel ve ruhsal etkilere sahiptir. Ayni
sekilde kalabalig: siiriikleyen yasa sesleri, alkislar topluluk icerisindeki “edilgenleri” de

canlandirir.
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Bir biitiinliik i¢inde bulunan toplumlarda dostluk, saglik ve seving imgeleri biitiin
propagandalarin ortak paydasidir. Biitiin iilkelerin propagandalarinin sinema kaliplari,
yani dans eden ¢ocuklar, stadyumda gengler, sarki sdyleyen harmancilar, yaz1 masasina
ya da makinesine c¢ivilenip kalmis gergek insan bagintilarindan uzak diismiis kentlinin

mutluluk ve 6zgiirliik istegi, kagis gereksinimi iizerinde oynarlar.

Ayn zamanda bu kuralda yazarlar, bilginler, sanat¢ilar, iinlii sporcular da sirasi
gelince “kilavuz kisi” rolii oynar. Halk bu kisilere hayranlik duyar, korii koriine baglanir
ve onlarin politik yonelislerinin etkisi altinda kalir. Aydinlarin katiligi, propagandanin

gozde yollarindan biridir. Boylelikle kendisine giivence saglar.

Birlik duygusu aym zamanda bir giicliilik kanitlamasidir. Yandaslarimin her
yerde bulundugunu ve Xkarsittan iistiin oldugunu gostermek propagandanin temel
ereklerinden biridir. Daha ©nce belirtilen birlik kuralimin ogeleri propaganda igin
vazgecilmez bir gii¢ iklimidir. Ortada oldugunu, en giiclii oldugunu gostermek bu 6gelerle
s0z konusudur. Bulasma kurali da birlik kuralindaki gibi bir bireyin diisiincesinin
toplumun genel diisiincesi olarak yansitilmasi baglaminda yine bu diistincenin diger

insanlara bulastirilmasi ve yayilmasini igerir (Domenach 2003:69-79).

Propagandanin belli bash ozellikleri siralandiktan sonra bu kurallarin
uygulanacagi propaganda araglarim da aciklamak gerekmektedir. Boylece iletisim
araglariyla propaganda arasindaki etkilesim de anlasilabilir. letisim araglariyla
propagandanin giiniimiizde ne kadar i¢ ice oldugunu belirtmek adina bu bolim 6nem arz

etmektedir.

7. Propaganda Araclari

Propagandanin ne 6l¢iide etkin oldugunu belirleyen en 6nemli unsurlardan birisi
de propaganda yapilirken kullanilan araglardir. Hedef kitle iizerinde uygulanacak

propaganda teknigini bir anlamda kullanilacak araca gore belirlemektedir.

Ozellikle son yiizyilda ortaya cikan kitle iletisim araglari, propaganda yapanlar
icin ¢cok 6nemli bir gelisme olarak nitelendirilebilir. Kiiresellesme siireci de propaganda
kavramin1 yakindan ilgilendirmektedir. Bu dogrultuda kiiresellesme siirecinin ortaya
cikardigr gelismeler sonrasinda yasanan si¢ramalar, kitle iletisim araclarinin kullanim

alanlarin1 genisletmis ve yeni araglar tiretmistir. Bu durum yeni kullanim alanlarinin
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ortaya c¢ikmasina neden olmus sonu¢ olarak da kitle iletisim araglar1 bireylerin ve

toplumlarin yasam sekillerine daha fazla etki etmeye baslamistir.

Biiyiik kitlelere ulasabilmek adina bu araclarin kullanimi1 hem etkinligin artmasi
hem de hitap edilen kitle tizerindeki sonuglar1 agisindan devrim niteligi tasimaktadir. Tiim
bunlarin yam sira kitle tizerinde devaml bir sekilde yapilacak olan bombardiman yine bu
kitle iletisim araclarinin ortaya ¢ikmasiyla saglanabilmistir. Propaganday1 genis boyutlu
bir toplumsal denetim olgusu icinde ele alirsak kitle iletisim araglarinin bu denetlemedeki

yerini de belirlemeliyiz (Akarcal1 2003:40-43).

Propaganday1 yapan tarafindan kullanacagi araci tanimak son derece dnemlidir.
Bunun yam sira propagandaya maruz kalan kitle veya birey i¢in de propagandanin
yapilacagi ara¢ ile olan iliskisi de propagandaci tarafindan cok iyi bilinmelidir. Bu
noktada incelenecek araclar mesaj iletebilir nitelikte olmakla beraber kitlelere mesaj

iletebilir nitelikte olmalidir.

Kitle iletisim araclar1 olarak gazete, radyo, televizyon, afis, resim, kitap, tiyatro,
internet ve sinema ele alinarak propaganda amacl kullanimlari ayrintili olarak ele

alinacaktir.

7.1. Gazete

Gazete, Bat1 Avrupa’da ticari kapitalizmin iiriinii olan bir kitle iletisim araci
olarak ortaya cikmistir. Kokeninde ise Avrupa’da ortagag sonrasinin haber mektuplar
vardir. Cagdas anlamda gazete, kapitalist iiretim bicimi ve piyasa ekonomisi iginde
toplumsal bir kurum ve ticari isletme olarak var olabilmistir (Tokgdz 1994:33).
Giiniimiizde kullanilan kitle iletisim araclar1 arasinda en koklii ge¢mise sahip olan
gazetedir. Bu boyutta propaganda amach kullanilan en eski kitle iletisim araci olarak

gazeteyi ele almak yanlis olmayacaktir.

Matbaanin 14. yiizyilda icad1 ile birlikte o zamana dek elle yazilan gazeteler de
asili olarak sunulmaya baslanmistir. Boylelikle daha hizli ve fazla sayida baski yapmak

miimkiin olmustur.

18. yiizyila gelindiginde ise gazeteler artik giinliilk yayinlanmaya baslamistir.
Gazeteler biitiin bu gelismelerle birlikte kamuoyu olusturma islevini de daha etkin ve

kitlesel olarak yapma yoluna girmistir. 18. yiizyilin diisiiniirleri devrimci bir propaganda
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icin elestiri yazilarina, kitaplara basvurdular, cabalar1 kesin bir etki yaratti. En uygun
propaganda araci gazeteydi (Domenach 2003:21). Bu donemden sonra tiim basilt iletisim

araglari icerisinde gazetenin propaganda araci olarak one ¢ikmis oldugunu sdylenebilir.

19. yiizyilda yasanan sanayi devrimi ve yeni icatlar gazeteciligi biiyiilk oranda
etkilemistir. Gazeteler bu donemde iktidar i¢in bir propaganda araci olarak Onemini
arttirmustir.  Ozellikle biiyiik kitleler iizerindeki inandiricilik orami propagandacilarin
gazeteye yonelmesinde etkili olmustur. Gazetelerin kitleleri etkileme, yonlendirme ve
inandirma etkisini goren ve siyasal erki ele gecirme ya da elinde tutma amacinda olan
cevreler, propagandalarini bu yolla halka iletmeye baslamiglardir. Gazeteler kamuoyunu
sekillendirmede, propaganda yapmada devletlerin 6nemli ve giiclii bir araci olarak

etkinlikleri artirmaya baslamislardir.

Her ne kadar gazeteler 20. yiizyilda tiraj kaybina ugramislarsa da toplumumuzda
bir propaganda kaynag1 olma ozelliklerini siirdiirmiislerdir. ikinci Diinya Savasi sirasinda
da gazeteler kamunun temel bilgilenme kaynaklar1 olmuglar ve bu 6zelliklerinden dolay1
da propaganda i¢in yaygin bicimde kullanilmislardir (Bektas 2002:101). Bu duruma bir
ornek olarak fasist Italya yonetiminin lideri Mussolini’nin gazetecilikle ilgili diisiinceleri
gosterilebilir. Mussolini 1 Ekim 1928 tarihli “Bir Vazife Olarak Gazetecilik” adl
nutkunda sdyle demektedir: “Totaliter bir rejimde basin, bu rejimin bir unsurudur ve bu
rejimin hizmetinde bir kuvvettir. Bu sebeple biitiin italyan basim da fasisttir. Bu
tartisilmaz gercek, fasist gazetecilik faaliyeti bakimindan bir direktif prensibi ortaya
koymaktadir. Rejime zararli olacak her seyden kacinilacaktir; rejime faydali olan her sey

yapilacaktir.” (Donmezer 1968:47-48).

Hitler de gazeteden propaganda araci olarak sonuna kadar yararlanmaya
calismistir. Hitler’in propaganda Bakani1 Dr. Joseph Goobbels tiim Alman Gazetelerine:
“Okuyucu sizi yam basinda duran bir realite gibi algilamalidir” mesajin1 vermistir. Bu
direktiften sonradir ki, gazeteler, insanlarin kan ter icinde kaldiklari, viicut viicuda

olduklar kitle mitinglerinin atmosferini yansitmaya basladilar (Akarcali 2003:118).

llerleyen zamanla birlikte gazeteler artik siyasi giicii ya da ekonomik geliri
paylagma yariginda olan ¢evreler tarafindan sahiplenilmis ve sermayenin belli odaklarda
toplanmaya baglanmasiyla kiiresel anlamda bir gii¢ haline dontismiistiir (Ulug 2003:201).
Giinlimiizde artik gazeteler tamamen sermayeye dayali bir 6zellik gdstermekte ve bunun

dogal bir sonucu olarak da bu cevrelerin propagandalarim kitlelere ulastirmaktadir. iktidar
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miicadelesi vermekte olan tiim fikirler, kamuoyunda kendilerine etkin bir yer edinebilmek

icin yazili basinin 6zellikle de gazetenin giiciine ihtiya¢ duymaktadirlar.

7.2. Radyo

Televizyonun heniiz insanlarin giindelik hayatim bu kadar isgal etmedigi,
okuma-yazmanin bu denli yaygin olmadig1 ve gazete basip dagitmanin da o kadar kolay
olmadigr donemlerde radyo, en etkili kitle iletisim araciydi (Kuruoglu 2006:8). Her ne
kadar gazeteden sonra ortaya ¢ikmis olsa da isitsel iletisimde yeni bir ara¢ olarak insan
hayatina girmesi radyonun etkinligini arttirmistir. Radyo isitsel duyulara yonelik bir
iletisim aract oldugundan hayal giicii lizerinde de etkiliydi. Gelisen teknolojiyle birlikte
cesitli ses efektlerinin de kullanilmasi dinleyiciler iizerinde yapay bir gerceklik diisiincesi

olusturmaktaydi.

Birinci Diinya Savagi sirasinda radyo heniiz laboratuarda arastirma gelistirme
safhasindaydi. Bundan dolayi tarihin o ana kadar gordiigii bu en biiyiik savasta bu cihaz
yoktu. Savastan iic dort yil sonra 1923 yilinda ilk sirket ingiltere’de kuruldu (Ozsoy
1998:347). Boylece radyonun onemi tiim diinyadaki hiikiimetlerce hizlica kavrandi.
Radyo ilk yillarinda 6zellikle haber alma ve haber verme araci olarak kullanilsa da daha
sonralar1 bir propaganda araci olarak etkin bir bi¢imde 6n plana ¢ikmistir. Radyo sinir
Otesi propaganda faaliyetlerinin yiiriitiilmesinde de 6zellikle kullamlmistir. Gazetenin bu
noktadaki eksikligi radyo tarafindan giderilmis ve gazeteye oranla sinir 6tesine ¢ok daha
hizl1 ve etkin bir bicimde ulasmistir. Radyonun gazete karsisindaki bu avantajinin yani
sira ses unsurunu kullanabilmesi bir diger avantaji olarak goziikmektedir. Insan sesinin
kanitlamalara yazili basinda erisemedigi bir yasam, bir canlilik kazandirdig1 radyoyu son
derece giiclendirmistir (Domenach 2003:52). Ozellikle haber ve bilgi aktariminda insan
sesinin karsisindaki kitle tizerindeki etkisi ve inandiricilign kisinin kendi okumasiyla

kiyaslanamayacak diizeyde yiiksektir.

Radyo vasitas1 ile siyasi propaganda yapilabilecegi konusunda ilk girisim
radyonun icadina paralel gelisti. Nitekim 1923 yilinda yapilan segimlerde ingiliz Isci
Partisi radyoyu propaganda araci olarak biiyiik bir ustalikla kulland1 ve 6nemli bir basari
da elde etti (Ozsoy 1998:348). Boylece kitleler propagandanin kitle iletisim araglari
tarafindan ne kadar etkin bir sekilde yapildigim1 gormiis oldu. 1930’lu yillarda ise

Atlantik’in iki yakasinda bulunan genis dinleyici kitlesine seslenen radyo kullanimina
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tanik olundu. Amerika Birlesik Devletlerinde Baskan Franklin Roosevelt’in Amerikan
halkina dogrudan yaptigt “ocak basi sohbetleri”  Orson Welles’in 1938 yilinda
gerceklestirdigi “Diinyalar Savas1” isimli program, o yillarda radyonun genel halk kitlesi
iizerindeki etkisini anlayabilmek ag¢isindan en iyi Ornekler olarak sayilabilir (Bektas
2002:107). Ozellikle Orson Welles’in programi sonrasinda genis halk kitlelerinin verdigi
tepki radyonun ne denli etkin bir ara¢ oldugunu ve insanlar iizerindeki inandiriciliginin ne

kadar yiiksek oldugunu kanitlamistir.

Avrupa’da ise radyo Hitler tarafindan ¢ok daha degisik ve tehlikeli bir kullanim
arac1 haline getirildi. Radyo belli bir partiyi yalmiz basina iktidara getiremez, fakat onun
iktidarda kalma olanaklarinmi arttirmak icin kamuyu siirekli etkilemeye calisabilir, bunun
en gilizel 6rnegi Alman Radyosu’nun, Naziler yonetimindeki propaganda etkinliklerinde
goriilmistir (Bektas 2002:109). Hitler radyoyu siirekli ve genis kitlelere yonelik
kullanmis ve bunun sonucunda ¢ok genis bir halk destegiyle iktidar eline gec¢irmistir. Bu
donemde her ne kadar tek bagina radyo iktidar degisiminin sebebi olmamissa da Hitler’in
Alman siyasetini ve kitlelerin beklentisini iyi bilmesi ve beraberinde radyoyu kullanmasi
bu siirecte ¢ok etkili olmustur. Hitler’in savasin Almanya lehinde oldugu donemlerde,
“...radyo yaywnlart olmasa bu savasi kazanamazdik..”dedigi bilinmektedir (Aziz

2003:44).

Iktidara geldikten sonra Hitler propagandanin ne kadar etkin oldugunu anlamis
ve bakanlik diizeyinde propaganda calismalarim arttirarak devam etmistir. Ozellikle
Joseph Gobbels’in Aydinlatma ve Propaganda Bakanli§i’nin basma getirilmesi
Almanya’da propaganda faaliyetlerinin son derece hiz kazanmasini saglamistir. Hitler
kitleler iizerinde radyonun giiclii etkisine inandig1 icin Avrupa’daki en ucuz radyo
alicisini iireterek piyasaya siirdii. Bu radyo alicisinin satin alinmasi icin hiikiimet halka
yogun bir para yardimi yapti. Burada amag, Almanya’daki her eve bir radyo alicisi
yerlestirmekti (Akarcali 2003:114-115). Bu ornekten de anlasilabilecegi gibi Hitler’in
iktidara gelme ve bu iktidarda kalma c¢abalan radyonun etkin olarak kullamildigi bir

propaganda faaliyetini zorunlu kilmaktaydi.

Nazi partisi Almanya’da radyo ile birlikte miimkiin olabildigince fazla insana
ulasabilme niyetindeydi. Yapilan calismalarla olabildigince fazla radyoyu iilke genelinde
yaymaya calismaktaydi. 1935 yilinda Almanya’da satilan radyo sayisi 1 milyon 90 bin
314 iken; 1936 yilina gelindiginde bu rakam 6 milyon 142 bin 921 adede ulasmisti
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(Ozsoy 1998:348). Neredeyse her eve giren radyoyla birlikte Nazi Partisi’nin
propagandasi da evlere girmis oldu ve bdylece siyasi iktidar kitle iletisim araglarini

propaganda yapmak i¢in bir unsur olarak etkin bir bicimde kullandi.

Goebbels’in radyoyu kullanmasindaki ustalik, sadece iilke i¢iyle siirli degildi.
Ikinci Diinya Savasi sirasinda isgal edilen Avrupa iilkelerindeki radyo vericileri 6zel
ekipler tarafindan aninda kullanilir hale getiriliyor ve bu sayede Avrupa’nin ¢ok genis bir
kesimine Nazi propagandasi yapilabiliyordu (Kuruoglu 2006:23). Radyonun kullanilmaya
baslamas1 hiikiimet propagandasinin evrensellesmesini kolaylastirir. Radyoyu tam
anlamiyla evrensellestiren Almanya’dir. Nazi iktidart “psikolojik savas” kavramini

yaratmis ve dis politikasinda uygulamistir (Mattelard 2005:62-63).

Savas sadece silahli askerlerle degil bir bakima radyo vericileri yolu ile de
yapiliyordu. Diisman iilke halklarinin moralini bozmak ve kendi halkinin moralini yiiksek
tutabilmek o doénemki en etkin kitle iletisim araci1 olan radyoya diismiistii. ikinci Diinya
Savas1 doneminde sozciiklerin kullanilabildigi tiim araclar, propagandanin dogal silahi
haline geliyordu. Goebbels Hitler’in “Kavgam” adli eserinin bir ciimlesinde bunu kisaca

su sekilde 6zetlemistir: “Savas zamant sozciikler birer silahtir” (Kuruoglu 2006:22).

Sovyetler Birligi bir propaganda araci olarak radyoyu daha c¢ok savas sonrasi
donemde ideolojisini dis iilkelere yayma amagh kullanmisti. Sovyetler kisa dalga yoluyla
17 ayn dilde disariya yayin yapmaktaydi (Akarcali 2003:214). Ister i¢ ister dis
propagandaya yonelik olsun sonucta radyo her tiir miicadelede bir propaganda aract olma
ozelligini siyasi erkler bazinda kanitlamisti. Ozellikle soguk savas doneminde radyo artik
diinya siyasal dengelerini etkileyen onemli bir propaganda silah1 haline geldi. 1949’da
Cin’de komiinistlerin iktidar1 ele gegirmesiyle birlikte yeni bir radyo devinin dogmasi
gerceklesti. Gene bu donemde Sovyet Blogu i¢inde olusabilecek par¢alanmalardan korkan
Sovyetler Birligi, yaymlarinin siiresi ve yapildiklar1 dillerin adedini hizla arttirmak
zorunda kald1 (Akarcali 2003:110). Bu durum iktidar1 ele gegirebilmek kadar onu elde

tutabilmenin de propaganda yoluyla ger¢eklestirilecegini kanitlamistir.

Donemin savaga katilan iilkelerinden bir digeri olan Italya’da ise Mussolini
radyoyu konusmalarim yayinlamak igin kullandi. Tipki1 Almanlarda oldugu gibi Italya’da
da toplumun her kesimine radyo alicist ulastirildi.  Sehir meydanlarina, koyliilerin
dinlenme alanlarina hoparlérler yerlestirmislerdi. Boylece hiikiimetin resmi goriisii halka

direkt olarak ulasabilmekteydi. Fasistler, radyoyu genglerin egitiminde de biiyiik olgiide
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kullandilar. “Giornalio del Fanciullo” (Cocuklann Kiiciik Gazetesi) adli programda
hikayeler, siirler, sarkilar ve din bilgileri ile Mussolini ve diger Italyan kahramanlarmnin
hikayeleri yer aliyordu (Akarcali 2003:148). Italya 6zellikle Birlesmis Milletlerin aldig
kararlara yonelik karsi propagandasini hem Afrika hem de Italya iizerinden 10 ayr1 dilde
radyo yaymlariyla gerceklestirmistir. Boylece Ingiliz ve Fransiz somiirge
imparatorluklarini zayiflatma amacina ulagsmaya calismistir (Kuruoglu 2006:19). Tiim bu
gelismeler bize radyonun propaganda araci olarak uzun siire ne kadar etkin kullanildigim

gostermektedir.

Radyonun etkinligi alaninda iki 6nemli kurulus yer alir ki, bunlardan ilki Ingiliz
yaym organi olan BBC’dir. BBC, Tiirkiye’de oldugu kadar tiim diinyada da “ciddi,
tarafsiz, dogru” haberin kaynagi olarak bilinegelmistir. Ozellikle ikinci Diinya Savast
sirasinda 6nemli bir aktor olarak ortaya c¢ikan ve tiim diinyaya seslenen dis servislerini de
kuran BBC neredeyse ‘“hakikat” ile 6zdeslestirilmistir (Ahiska 2005:155). Ancak BBC de
goriinenin arkasinda basarili propaganda yapan bir yayin organi olmustur. Ozellikle Ikinci
Diinya Savasi doneminde liderligi kapan Alman radyolariyla rekabete girmis ancak pek
basarili olamamistir. BBC, bu yillarda Tiirkiye ile de daha dogrudan bir sekilde
ilgilenmeye baglamig, Tiirkiye’nin savastaki ittifaklarim1 etkilemek icin yaratici
propaganda stratejilerinin pesine diismiistiir (Ahiska 2005:156). “Dogruluk” ilkesiyle
hareket eden BBC, aslinda bunu bir propaganda stratejisi olarak belirlemistir.
Propagandaya bu tarzdaki bakis acisiyla dogruluk ve giivenirlikte {in kazanmistir. Bir
diger yayin organi ise, Amerika’nin Sesi (Voice Of America)’dir. 1942 yilinda kurulan
Amerika’nin Sesi’nin kurulus nedeni de aslinda propaganda amaclidir. Japonlar’in 7
Aralik 1941°de Pearl Harbor’a diizenledikleri siirpriz saldiri, o gline dek uluslar arasi
yayin yapan hi¢cbir radyosu bulunmayan Amerika Birlesik Devletleri’ni harekete geg¢irir.
Daha sonraki yillarda ayni dili kullandiklar1 BBC ile de isbirligine girecek olan Voice of
America’nin seriiveni baslamis olur (Kuruoglu 2006:27). Ilerleyen yillarda radyonun
Onemini kavrayan Amerika, kendi iilkesinin disinda diger tiim iilkelere yayin gotlirmiistiir.
1960’larda Vietnam Savasi’nda, 1970’lerde Cin’de, 1980’lerde Afganistan’da, 1990’larda

da Afrika kitasindaki yayinlariyla etkisini siirdiirmiigtiir.

Yapilan cesitli arastirmalar radyo yaymlarinin kisilerin  kanaatlerini  ve
diisiincelerini etkilemede basina nazaran daha etkili oldugunu ortaya koymaktadir.
Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet, birlikte yaptiklar1 degisik haberlesme araclarinin

karsilastirmali etkileri adli aragtirmada radyonun basili araglara oranla daha ikna edici
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oldugu sonucuna varmistir (Oskay 2000:198). Radyonun icadiyla birlikte yazili basinin
propaganda amaciyla kullanilmasi radyoya oranla azalmig olsa da etkinligini

yitirmemistir.

7.3. Televizyon

20. yiizyilda radyonun yani sira televizyonun da kitle iletisim araclarina katilmasi
bilgi akisini derinden etkilemistir (Tokgoz 1994:297). Radyo ve diger kitle iletisim
araclarinin en biiyiik eksikligi olan, sesin ve goriintiiniin ayn1 anda taginabilmesi 6zelligini
biinyesinde bulunduran televizyon, toplumlar i¢in biiyiik bir icat olmustur. Televizyon
iilkede ve diinyada olup bitenlere iliskin bilgileri saglayarak demokrasiyi gelistirir ve
radyo ile basmin yapamayacagi sekilde gercegi aninda gostererek (canli yayin) olaym
gelisimini de izleyiciye aktarip ilgi uyandirabilir. Bununla birlikte genellikle goriilen odur
ki, gerceklerden saptirllmis ve ilgiyi dagitici nitelikte bilgi saglamasi nedeniyle,
televizyon kamunun saglikli bir gsekilde bilgilenmesine gereken bicimde hizmet
etmemektedir. Bilgi akis tek yonlii oldugu icin de bilgi yetersiz kalmakta ve bolluk i¢inde
uyusturuculukla kamunun demokratik katilimi engellenmektedir (Bektag 2000:138).
Ikinci Diinya Savas1 yillarinda icat edilen televizyon, Amerika’nin elinde geliserek etkin

giiciine kavusmustur.

Propaganda agisindan televizyon ozellikle siyasal secim miicadelelerinde
birleyici olmustur. Temsili demokrasilerde, yoneticilerin belirlenmesi ve siyasal katilma
bliyiik Onem tasimaktadir. Siyasetcilerin kamu imajlart giiniimiizde biiyiikk capta
televizyon tarafindan yaratilmaktadir. Televizyon ve basin beraberce kitle igindeki
bireylerin ne hakkinda diisiinmeleri ve ne hissetmeleri gerektigini oneren mesajlar iletirler
ve siirekli propaganda yaparlar (Bektas 2002:112). Gelisen teknolojiyle birlikte artik eski
secim kampanyalariin yerini gorselligi ve isitselligi beraberce iginde barindiran
kampanyalar yapilmaya baglanmis ve bu kampanyalar birer propaganda malzemesi olarak

televizyonda yayinlanmaya baslanmistir.

Toplum tarafindan ozellikle eglence aract olarak goriilen televizyonun
propagandacilarin isini kolaylastiran bir diger 6zelligi de aslinda budur. insanlarin eglence
olarak gordiikleri bir ileti alirken propagandacilar biiyiik bir ustalikla iletmek istedikleri
mesajlan televizyon yayinlarinda araya sikistirarak kitle iizerinde etkili olabilmektedirler

(Schiller 2005:125). Insanlar eglence olarak gordiikleri programlar sirasinda ya da reklam
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kusaklar vasitasiyla yogun bir propaganda bombardimanina maruz kalmakta ve

propagandacinin iletmek istedigi mesaj1 aninda ve farkinda olmadan almaktadirlar.

Her eve hizla ulasabilmesi agisindan televizyon propagandacilar icin
vazgecilmez bir ara¢ halini almis ve bu dogrultuda televizyona uygun kampanyalar
diizenlenmeye baslamistir. Televizyonun kamuoyu olusturmasindaki etkileri {iizerine
yapilan cesitli incelemeler, onun gelisimini ve kisilerin kanaat, tutum ve diisiincelerini
etkilemedeki roliinii toplumsal, siyasal ve kiiltiirel baglamlarda ele almislardir (Bektas

2002:112).

Radyonun simir 6tesi yayincilikta gosterdigi gelismeyi televizyon bir adim daha
One gotirmiistiir. Bu noktada bilginin kontroliiniin saglanmas1 agisindan televizyon etkin
bir noktaya oturmustur. Ozellikle iilkeler arasindaki rekabet, bilginin elde tutulmasi
alanina kaymis ve uluslar aras1 yayinciligin gelisimini tetiklemistir. Biiyiik iilkeler bilgi
akistm  kendi ellerinde tutarak kendi istedikleri bilginin kitlelere ulagmasim
amaglamiglardir. Kiiresellesmeye dogru giden bu siirecte kitle iletisim araglarini elinde

tutma basarisim gosterebilenler, diinyay1 sekillendirebileceklerini de fark etmislerdir.

Bu noktada diinya {iizerindeki en etkili iilke bugiin Amerika olarak
goziikmektedir. Diinya siyasetinin giiniimiizde geldigi nokta géz Oniine alindiginda bu

durum su gotiirmez bir gercek olarak karsimizda durmaktadir (Schiller 2005:71).

Ozellikle haber akisini ellerinde bulunduran biiyiik sermaye sahipleri bu
propaganda akisinin bir diger noktasidir. Bu haber ajanslar1 hem kendi sermaye sahipleri
hem de mensup olduklart iilke agisindan bilgi akisim1 kontrol etmekte ve televizyon
araciligr ile Kkitlelere ulastirllan haberler bir bakima bu cevrelerin yonlendirmesi

dogrultusunda olmaktadir.

Televizyonlardaki haber akisinin biiyiik bir boliimiinii elinde tutan haber ajanslari
enformasyon akisindaki en etkin araglardir (Tokgoz 1994:105). Bu etkinligin en dnemli
sebebi ise siiphesiz ki televizyon araciligi ile genis halk kitlelerine ulagabilmeleridir. Bu
noktada propaganda araci olarak televizyon ozellikle bilgi akisinin kontrolii ve hedef

kitleye yonelik reklam uygulamalariyla karsimiza ¢ikmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin pek ¢ogunda oldugu gibi televizyonda da belirli bir

Amerikan ustiinligi so6z konusudur. Amerika Birlesik Devletleri kiiresellesme
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baglaminda kendi kiiltiiriinii, televizyonu da etkin bir sekilde kullanarak olabildigince

genis bir cografyaya yaymay1 basarmustir.

Ulkemizde yayinlanan bazi Amerikan dizilerinin bilinirliligi, bu diisiinceyi
dogrulamaktadir. 70’li yillarda Dallas, 80’lerde Komiser Kolombo, 90’11 yillarda ise
Yalan Riizgdnn Amerikan yasam stilini, deger yargilan ve kiiltiiriinii gelismekte olan
iilkelere ulastirmay1 basarmistir. Ozellikle Amerikan TV dizisi Dallas, 1980’lerde kiiltiirel
emperyalizmin basyapiti haline gelmisti. Tiirkiye’den Avustralya’ya, Hong Kong’dan
Biiyiik Britanya’ya kadar doksandan fazla iilkede dizi baslarken sokaklar bosaliyor, su
titketiminde biiyiik bir diisme goriiliiyordu (Tomlinson 1999:75) Yapilan bir arastirmaya
gore ise Tiirkiye’de dis kaynakli yapimlarin biitiin yapimlara oran1 %84 iken; bu rakamlar
bat1 iilkelerinde tam tersidir. Amerika Birlesik Devletleri’nin kullandigi dis kaynakli

yapimlarin siiresi biitiin yapimlarinin %2’si kadardir (Ozsoy 1998:376).

Kitle iletisim siirecinde televizyonun etkinligini arttirmasi1  sinirlar
anlamsizlagtirmaya baglamis ve doksanli yillarla birlikte kiiresellesme siirecinin tiim
diinya iizerinde yayginlagmasini saglamistir. Aslinda bu biiyiikk bir propaganda

calismasidir ve hizli bir sekilde amacina dogru ilerlemektedir.

Televizyon gerek eglence olarak adlandirilan programlar araciligiyla ve gerekse
haberlerdeki soylemleri c¢ikarlarina uygun bi¢cimde kullanmasiyla propaganda faaliyetine

katkida bulunmaktadir.

7.4. Afis

Basili medya aracglarindan bir digeri de afislerdir. Afisler hem reklamcilik
alaninda hem de siyasal propaganda alaninda kullanilmistir. Resim ve fotograf sanatiyla

i¢ ice kullanilan afiglerde sembolik ve simgesel anlatim 6n plandadir.

Afislerin propaganda amagh olarak ilk kullanim1 Birinci Diinya Savas1 donemine
denk gelmektedir. 1914 yilinda Ingiltere’de Savas Bakami Lord Kitchener orduya asker
toplayabilmek amaciyla “Ulkenin Sana Ihtiyac1 Var” sloganiyla afisler bastirarak halk
izerinde propaganda uygulamistir. Afisteki kompozisyon, Lord Kitchener’in goriinmeyen
bir yiize dogrudan seslenmesi, ka¢ilmasi miimkiin olmayan gozleri ve izleyiciye yonelen
isaret parmag birey ve devlet arasinda birden bire giiclenen baga isaret etmektedir (Clark

1997:140-141).
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Daha sonra bu afis formati 1917 yilinda Amerika Birlesik Devletleri Ordusu icin
“Sam Amca” figiirii kullanilarak diizenlendi. Ayn1 yilda “Zafer Igin Yardim Et! Zafer
Harcina Bagis Yap” adli Alman afisi tasarlandi. Ikinci Diinya Savasi’na gelindiginde ise
Almanya, Italya ve Sovyetler Birligi afisleri etkin bir bicimde propaganda amach
kullanmisgtir. Goériiniiste basit olan bu reklam sekli genellikle bilinenden daha etkili bir
yere sahiptir. Radyo kapatilabilir, politik mitinglere ve sinemaya gidilmeyebilir fakat
herhangi bir kisinin belli bir zamanda sokakta yiiriirken bir afisten kagmasi pek miimkiin
degildir. Nazi Almanyasinda sinemayla uyum icinde olan afisler, gorsel bir propaganda
arac1 olarak ortaya cikmistir. Goebbels’in propagandacilan afislerde gorsel etkinin son
derece gii¢lii oldugunu, mesajin anlasilir olmasi halinde ve insanlarin bu mesajlar sik sik
gormeleri durumunda bir resmi ve slogani unutmadiklarim fark ettiler. Hitler’in
portresinin bulundugu afisler sehirlerin her noktasina yerlestirilmis ve insanlarin bu
afigleri gormeme sansi ortadan kaldirilmistir. Aniden sokakta, karsidaki duvarda asili
duran ince, uzun ¢eneli, dimdik, azimli kendisini Almanya’y1 “Kizil Ter6r” ve “Yahudi
Mikrobu”na karsi savunmaya hazirlanan bir Hitler afisiyle karsilasmak miimkiindii

(Akarcal1 2003:109-110).

Italya’da ise Mussolini déneminde en agir propaganda afisleri tasarlandi. Gino
Baccasile fagizmin temalarimi anlatan, simgeleyen diisman kuvvetlerine kars1 kara
gomleklilerin cesaretini gosteren ve diigmani barbarlar olarak karakterize eden ¢aligmalar

tasarladi (Akarcali1 2003:150).

Sovyetler Birliginde Ikinci Diinya Savas1 doneminde propagandanin amaci halka
Rusya’nin mutlaka galip gelecegine inandirmakti. Bu nedenle afisler siklikla Nazi
liderlerini ve oOzellikle de Goebbels’i karikatiirize ediyordu. Moskova’da 200 kadar
sanat¢1 yalnizca bu tasarimlar icin calisti ve ortaya cikan afisgler savag siiresince her
fabrikaya, ciftlige, enstitiiye, hastaneye, ordu birimlerine ve gemilere dagitildi (Akarcali

2003:213).

Genellikle savas donemlerinde propaganda amacli kullanilan afislerde 6n plana
cikan simge diismanlarin asagilanmast ve kotii karakterler olarak gosterilmesidir.
Afiglerde diigmanin bu sekilde canavarlastirilmast savasan uluslarin sik¢a bagvurdugu bir
yontemdir. Her iki diinya savasinda da sayisiz afiste diisman yontulmamus Ingiliz Tomi,
Barbar Rus veya alayci Prusyali gorevli kiliginda kadinlara tecaviiz ve tehdit ederken

resmedilmistir (Clark 1997:153).
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7.5. Resim

Resim yoluyla propaganda yapmanin ilk 6rneklerini Napolyon vermistir. Yeni
bir teknik olarak goziiken bu donemde Napolyon, resimleri baski yoluyla cogaltarak
imparatorlugun c¢esitli bolgelerine propaganda amaciya gondermistir (Domenach
2003:22). Zamanla resim teknigindeki gelismelerle birlikte diger uluslar da resim yoluyla

propaganda yapmaya baglamistir.

Resmin pek cok tiirii vardir: fotograflar, karikatiirler, alayli resimler, simgeler,
onderlerin resimleri olmak iizere siralanabilir. Resim en ¢arpici ve en etkili aragtir. Altina
da kisa bir yaz1 eklendi mi herhangi bir yazinin herhangi bir sdylevin yerini iistiinliikle

tutar. Propaganda her seyden 6nce resimde 6zetlenir (Domenach 2003:53).

Almanya’da Nazi doneminde tablolarda islenen konularin sanatsal etkisi yoktu.
Asil 6nemli olan sey bu eserlerin igerigi ve kargisindakine verdigi mesajdir. Naziler i¢in
konu alanlar1 sinirhidir ve bu dogrultuda islenen konular genellikle saf irkin iistiinliigiiniin
yansitilmasi,  Hitler'in kahramanlastirilmast veya milli diigman olarak goriilen
Yahudilerin agagilanmasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Akarcali 2003:112). Resim ¢izen
sanat¢ilara 1smarlanan bu tarz konular abartili sekilde tuvallere yansitilmis ve Alman

halkin1 etkilemek i¢in canli renkler kullanilarak dev duvarlara asilmistir.

Bolsevik Rusya’da ise resim siradan bir gercekligi degil sosyalist bir gercekligi
yansitmaktadir. Burada bahsedilen, komiinist parti tarafindan tanimlanmis sosyalizm
anlayisiyla yorumlanan bir gercekliktir. Sovyetler Birligi’nde propaganda amacgh yapilan
resimler dort ana temelde ele alinmistir; bunlardan birincisi yaygin bir izleyici kitlesine
ulasabilmesi ve onlarin sorunlarimi yansitmasi, digeri simf cikarlarim ifade etmesi,
iclinciisii somut, giincel konular1 islemesi ve son olarak da partinin bakis agisina sadik
kalinmasidir (Clark 1997:118). Propagandanin temel amag¢ olarak goriildiigii bu tiir
calismalar Sovyetler Birligi’nin dagilmasina kadar devam etmis ve resimle birlikte bir¢ok

diger sanat dali da propaganda amagh olarak Rus sanat¢ilar tarafindan kullanilmistir.

7.6. Kitap

Kitap, var oldugu giinden bu yana insanlarin bilgilenme amacina hizmet etmistir.

Her ne kadar kitle iletisim araclarn yani yaygin deyimiyle medya adi altinda yer almasa da
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hicbir iletisim teknolojisi heniiz icat edilmemisken el yazmalan etkili propaganda araci
olarak kullaniliyordu. Kitap, kendi basmna iic ayr tip gelismenin iiriiniiydii: Kagidin
Cin’den Bati’ya yayilmasi, yagh miirekkebin icadi ve baski harflerinin gelistirilmesi.
Ideolojinin ve ideolojik diisiincenin belki en derinde yatan nedeni kitaptir. Kitap kafamiza
bir sorunlar alemi getirir. Siipheye davet eder. Kitap medeniyeti bize kitaplar dleminde,
fikirler aleminde ve bazi kimselerin coktan iddia ettigi gibi, hayaller dleminde yasama
kapisini acar (Mardin 2004:166). Ozellikle yirminci yiizyilin bagma kadar aydinlarin
kamuoyu yaratmakta kullandigi en etkin propaganda araclarindan biri olmus, yeni
vasitalarin gelisimi sonucunda ise bu islevini basin, radyo, film ve televizyon ile
paylasmak zorunda kalmistir. Her ne kadar kitaplar giiniimiizde bile ©nemli bir
propaganda kaynagi iseler de okuyuculart sinmirlidir ve nadiren kitlesel bir okuyucu
grubuna ulasirlar (Bektag 2002:102). Aslinda kitaplar konular1 derinlemesine islemesi ve
tekrar okunabilme 6zelligiyle iyi bir propaganda araci sayilabilirken giiniimiizde kendi

okuyucu kitlesi diginda insan topluluklarina ulasmakta zorlanmaktadir.

Kitap, propaganda amacli kullanimini en etkili olarak II. Diinya Savasi’nda
yasamistir. 12 yil siiren Nazi doneminde Almanya’da 6nemli bir tek yazarin ¢ikmamasi ve
ikinci- iiclincii tip yazarlarin popiilerligi, yayinlanan kitaplarin temalarinin ne oldugu
hakkinda bilgi vermektedir. Kitaplarin temalar Ortagag Almanya’si, Prusya’nin yiikselisi,
cephedeki hayat ve Fiihrer tipi biyografiydi (Akarcali 2003:121). italya’da ise Mussolini
cocuklarin ve genglerin doktrin dogrultusunda egitilmesine biiyiikk énem verdigi icin bu
yonde okullarda okutulmak tizere kitaplar bastirmistir. Sovyetler Birligi’ne baktigimizda
aslinda kitabin propaganda etkisinin tarihsel siire¢ icerisinde daha erken yillarda
basladigini gormek miimkiindiir. Lenin, Bu dogrultuda 1902 yilinda yazdigi “Ne
Yapmali” adli kitabinda komiinist propagandanin devrimci degerini anlatmisti (Akarcali
2003:202). Yogun ve etkili bir propaganda donemi olan o yillarda iilkenin tiim basil
malzemeleri devletin kontrolii altindaydi. Marx’1n, Engels’in, Lenin’in, Stalin’in ve Mao-
tse-Tung’un yapitlarn Komliinist 6gretinin temelini olusturuyordu. Fabrikalarda “kizil
koseler”, koylerde “okuma evleri” biciminde yayilan sayisiz kiiltiir dernekleriyle

amaclarina ulasmada basarili oldular (Domenach 2003:39).
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7.7. Tiyatro

Tiyatro, ilk olarak Antik Cag doneminde Yunan toplumunda ortaya ¢ikmis bir
gosteri sanatidir. Tiyatro tarih boyunca sadece sanat amaci olan insanlar egitme,

bilgilendirme, eglendirme amacinin yaninda etkili bir propaganda araci da olmustur.

1930’1u yillarda Alman is¢ilerinin olusturdugu gezici tiyatro grubu kimi zaman
miizikal gosteriler sergilemislerdir. Bu isciler gittikleri yerlerde hem calisip hem de halka
gosteriler sunuyorlardi. Bu gruplar savas ve rke¢ilik karsiti temalar isleyerek ve fasizmi
devrimci bir bakis agisiyla elestiren oyunlar sergilemislerdir. Kizil Roketler grubundan
biri su aciklamayr yapmistir: “...sloganlarumizla onlart heyecanlandirmali, sinif
bilinglerini uyandirmali ve gelistirmeli, ezen, somiiriilen bir gruba dahil olduklarin
anlamalar saglamalr ve saflarimiza katilarak miicadelede yer almalarimin gorevleri
oldugunu gormelerini saglamaliyiz.” (Clark 1997:37). Bu sOylemden tiyatroda agikca
nasil bir propaganda yapilabilecegi rahatlikla anlagilmaktadir. Bu tiyatro grubu daha ¢ok

goriiglerini aktarmak icin Alman genclerini hedef alarak agilama kuralin1 uygulamislardir.

Tiyatro nispeten sinirli bir izleyici kitlesine ulastyordu. Unlii yazar ve sanatgilar
olan Thomas Mann, Remaque, Zweig, Reinhard, Toller, Bertolt Brecht, Franz Werfel
Almanya’y1 o donemde terk etmek zorunda kaldilar (Akarcali 2003:120).

7.8. internet

Internet, birden fazla haberlesme aginin, birlikte meydana getirdikleri bir iletigim
ortamidir. Bu bilgi iletisim sisteminde, kablo ve uydu kullanilarak, hem yazilar hem de
goriintiiler karsilikli olarak iletilmektedir. Internet ilk olarak Amerika Birlesik
Devletleri’'nde askeri amagli bir proje olarak 1969 yilinda gelistirilmis, 1990 yilinda
internet adini alarak, en geliskin sivil ag tamimlamasiyla kullanima sunulmustur (Ulug

2003:21).

1990’larin basindan itibaren biitiin diinyada internet hizla yayilma gosterdi.
Sonraki yillarda yayilma hizin1 daha da artiran internet, biitiin diinyay1r adeta bir ag
seklinde sarmaya basladi. internete ulasmanin kolaylig1 bu kurumu muhtemelen simdiye
kadar yaratilmis en Onemli yanlis yonlendirme potansiyeline sahip ara¢ konumuna
sokmustur. Acgikcasi internet diinyada webe ulasabilenlerin oraninin ancak toplam

niifusun %5 inden az olmasina kargin, tim propagandacilara bilgi ulastirma konusunda
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essiz bir olanak saglamaktadir. Bu kanalla ulastirilan bilginin dogrulugu, olasi zarar gibi
konularda fazla endise duyulmamakta ve internet algilama siirecini yonlendirme, algilari
bicimlendirme ve propagandacinin arzulanan amacim gelistirecek cevaplarin alinmasi
alanlarinda gergeklestirilen bilingli ve sistemli girisimlerde bulunmak icin en ideal arag

olmaktadir (Bektas 2002:122).

Propagandacilar icin kolay ulasilabilir olmast ve zaman kullanimi bakimindan
diger araclardan daha hizli olmasi internetin propaganda yoniinii gelistirmis ve son

yillarda gittikge artan oranda tercih edilirlik diizeyi edinmistir.

7.9. Sinema

Goriintii  ve sesin birlestigi bir medya olarak sinemanin tiim diinyada
yayginlagmasiyla birlikte kullanim amaclar1 da cesitlenmistir. Sinema genellikle duygu ve
bilincalts alemine seslenmek suretiyle etkisini gosterir. Boylece kisilerin tutumlarini,
kanilarini etkilemekle yetinmeyip degerlerin koklesmesine de yardim eder (Bektas

2000:141).

Sinemanin kitleler iizerindeki etkileyici giicii, diger kitle iletisim araclariyla
mukayese edilemeyecek kadar biiyiiktiir, ciinkii biiyilk sehirlerin liikks temasa
salonlarindan, en ticra koylerin agik hava alanlarina kadar genis bir alana ulagma giiciine
sahiptir. Fiyattaki ucuzluk bakimindan kolayca izlenebilmesi ve ¢ogaltim imkanlarina
sahip olmasi sinemanin moral ve sosyal etkiler bakimindan essiz bir ara¢ oldugunu
gostermektedir  (Ozsoy 1998:353-354). Genis halk Kkitlelerine ulasmak agisindan
sinemanin etkin oldugunu goéren propagandacilar zellikle diinya savaslari doneminde

insanlar1 etkilemek i¢in yogun bir sekilde sinemay1 kullanmiglardir.

Daha sonra kiiresellesme siirecinin etkisiyle birlikte sinema filmleriyle artik
kiiltiirel degerler aktarilmaya baslanmis ve 6zellikle 1990 sonrasinda sinema etkin bir
sekilde kiiltiirel aktarim araci olarak kullanilmustir. Ozellikle giincel filmler propagandaya
son derece elverislidirler. Bu filmler, vatanseverlik duygulari atesleme, ulusal
dayamigsmayr kuvvetlendirme, gereksiz iyimserligi giderme, herhangi bir reformun
yapilmasini veya yapilmamasim saglama, iktidardaki partinin etkinliklerini 6vme gibi

maksatlarla cevrilirler (Abadan akt. Bektas 2000:141).
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Calismanin ikinci boliimiinde sinema kavrami ve propaganda iliskisi ayrintili

olarak ele alinacaktir.
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iKiNCi BOLUM

SINEMA VE PROPAGANDA

1. Sinema Kavram ve Tarihsel Gelisimi

Insanlarin genellikle eglence araci olarak gordiikleri sinema aslinda biinyesinde
bircok 06zelligi de barindirmaktadir. Sinema sozlilk anlaminda herhangi bir devinimi,
diizenli araliklarla parcalara bolerek bunlarin resimlerini saptama, sonra bunlar gosterici
yardimiyla karanlik bir yerde goriintiiliik lizerine yansitarak devinimi yeniden olusturma
isi (Ozon 1984:7) olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu tamimdan anlasilacag iizere sinema,
pratik olarak gerceklesmesi bakimindan birbirini izleyen iki asamadan olusur; bunlardan
birincisi devinim halindeki esyanin goriintiisiiniin ¢ekilmesi, ikincisi ise alinan
goriintiinlin yansitilmasidir. Bir baska bakis agisiyla sinema, anlatimi hareket halindeki
goriintiiler araciligiyla saglama sanatidir (Onaran 1999:6). Her ne kadar film izlenen yer
olarak da tamimlanabilmekteyse de sinema bu ¢alismada seyirciye sunulan hareket ve
goriintiiler olarak ele alinacaktir. Teknige, teknolojiye dayali bir dil ve bi¢im olarak
sinema, dogasindan 6tiirii, her birey ve topluma acik oldugundan ve herkese anlasilabilir
tarzda rahatca ulasabildiginden evrenseldir ama sinema bir kiiltiir, bir fikir tasiyicist ve
yansiticisidir ve kiiltiirlerle fikirler degisiktir; bazen de karsit olabilirler. Bu degisikligi ve
karsitlig1 asabilmenin en etkin tarzi gosteridir ve sinema bir gosteri sanatidir (Scognomillo
1997:185-186). Bergson ise, sinemay1 sOyle tanimlar: “.biitiin goriintiilere 0zgii
hareketlerden genel olarak hareket denebilecek, soyut ve basit genel olarak bir hareket
olusturmak ve goriintiileri bir oynaticiya koyarak her dzel hareketin tekligini, bu genel
hareketin bireysel duruslarla karsilastirilmast aractligi ile yeniden olusturmaktan baska

bir sey degildir.” (aktaran Sofuoglu 2004:66-76) .

Giizel sanatlarin bir dali olarak gosterilen sinema kavraminin kelime olarak
kokeni ise Fransizcaya dayanmaktadir, “sinematografi’den kisaltilarak kullanilan sinema,
hareketin kaydi anlamima gelmektedir (Scognamillo 1997:13). Sinema diger dallarda
oldugu gibi sadece sanat olarak sinirli kalmamis ayn1 zamanda bir ticari faaliyet halini
almistir. Bunun en biiyilk sebebi, sinema yapmak ic¢in ihtiya¢ duyulan araglarin

maliyetleridir. Sinemanin icat olarak gelistirilmesinin koklerini ii¢ kaynaga baglamak
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miimkiindiir; bunlar sirasiyla: biiyiilii fener, optik oyuncak ve fotografin icat olunmasidir

(Onaran 1994:8).

Genis kitlelere hitap eden ve onlarn ilgisini ¢ekmeyi basarabilen sanat dali
olarak nitelendirilen sinemanin da her sanat gibi kendi icinde farkli alanlan1 vardir. Bu
farkliliklardan popiiler sinema olarak nitelendirilen kesim, kitlesel olmay1 basaran en

onemli boliimdiir.

Kitle iletisim araglarinin birbiri ardina yayginlagsmaya baglamasiyla birlikte bilgi
akisinda hizli bir doniisiim meydana gelmis ve bunun sonucunda da toplumlar degisim
icerisine girerek kitlesel ozellikler sergilemeye baglamistir. Bu toplumsal doniisiimii
kullanmak isteyen propagandaci cevreler sinemay1 kitlesel bir yapistiric1 olarak
kullanmaya basladilar. 19. yiizyilin sonunda yaratilan sinema teknolojisi baslardaki islev
yapisina bakildiginda basina oranla tiiketime daha elverisli ve ileti aktarmak acisindan
daha ekili goriilmektedir. Gorsel iletinin gerceklik etkisi sinemay1 yazili kaynaklara oranla
daha cekici kilmistir. Sinema genellikle duygulara ve bilingaltina seslenmek suretiyle
etkisini gosterir. Zihinlerde kalic1 olma 6zelligi nedeniyle, kisilerin tutumlarini, kanilarim
etkilemekle yetinmeyip degerlerin koklesmesine de yardim eder (Bektas 2002:103).
Gazete ve radyo gibi sinemanin da bir propaganda araci haline gelmesi bu yiizden son

derece kolay olmustur.

Her ne kadar filmin pratik kullanimi1 1887 yilinda Edison’un donen fotograf
aygiti ile baslamis olsa da (Rotha 2000:33) sinema kitlesel olarak 1895°te Lumiere
kardeslerin Paris’teki ilk gosterimleriyle insanligin hizmetine sunulmustur. Onceleri
yalmiz teknik bir bulus ve hareketleri kaydedici bir ara¢ olarak ortaya ¢ikmasina ragmen,
cok kisa bir siire icerisinde kitleleri pesinden siiriikler duruma gelmistir (Esen 2000:3).
Ozellikle goriintiiniin kullanilmas insanlar iizerinde biiyiik etki birakmis ve buna baglt
olarak sinema hizli bir gelisim siirecine girmistir. Sinema furyast bu ilk gosterimle
beraber Avrupa’yr adim adim sararken Ingiltere’de resmi olarak 1896’da ilk sinema filmi
cekilmistir. Almanya ise Amerika Birlesik Devletleriyle birlikte 1895°te sinemayla
tanismig oluyordu ( Scognamillo 1997:16-17).

1900’lerin baslarinda sinema artik kentli niifusun diizenli olarak takip ettigi bir
eglence araci haline gelmis ve insanlar iizerindeki etkisini iyiden iyiye hissettirmeye
baslamisti. {lk konulu film Amerika Birlesik Devletleri’nde “Biiyiik Tren Soygunu”
ismiyle 1903 yilinda ¢ekildi. Ik sesli filmler de yine Amerika’da yapildi. Bu dénemlerde
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Fransa’da kurulan Pathe Company sinemanin bu ilk déoneminde en énemli Fransiz film
yapim sirketi oldu. Film pazar iizerinde Fransiz egemenliginin artmasinin en O6nemli
nedeni de bu kurulustu (Fethi 2003:31). Sinema dalinda Amerika ve Avrupa arasindaki
rekabet 1. Diinya Savagi ile birlikte sona ermis ve Hollywood’un tekelci stiidyo donemi
baslamistir. Boylece Hollywood giiclii bir ic ve dis pazar garantisi altinda popiiler

filmlerin binlercesini liretip tiim diinyaya dagitmistir (Abisel 1999:42).

Avrupa’da 1919°da gosterime sunulan filmlerden %90’1 Amerika Birlesik
Devletleri’nden gelmistir. Fransiz film sirketlerinin iistiinliigii bu donemde artik yalnizca
bir an1 olarak kalmistir. Fransa’nin biiyiik film yapim sirketi olan Pathe Company New
York’a yonelir, etkinligi de biiyiik 6l¢iide azalir ve i¢ ve dis pazarda kayba ugrar. Ilk sesli
filmin de Amerika Birlesik Devletleri’'nde ortaya ¢ikisiyla Fransiz film endiistrisinin
icinde bulundugu kriz daha da agirlagir (Mattelard 2005:56). Hollywood 1920’li yillardan
itibaren artik uluslararas1 boyuttaki seyirci kitlesine hitap etmeye baslamis ve giiniimiize

kadar etkinligini devam ettirmistir.

Amerikan sinemasinin simgesi olacak, onunla 6zdeslesecek sinemanin baskenti
olan Hollywood baslangicta Los Angeles kentinin bir kenar mahallesiydi. Baz1 dar gelirli
yapimcilar1 barindiriyordu ve cok kisa western filmlerinin ¢ekildigi bir mekan halindeydi.
Ancak bir noktadan sonra yapimcilari, sinema heveslilerini ve maceraperestleri ¢cekmeye
basladi. Hedefi sinema olan heveslileri kendisine ¢ekmeye baslamisti (Scognamillo
1997:27). Edwin Surrey Porter’da sinemayi sinema yoluna iten ilk sinema adamidir
denilebilir. Bugiin konulu filmin babasi olarak bilinen Porter sinema gelenegine bir¢ok
katkilarda bulunmustur. Sinema sanatinin sadece ¢ekimlere degil, ¢cekimlerin siirekliligine
dayandigini bulan kisi Porter’dir. Sinemayi 6teki tiyatrosal formlardan ayirarak ona kurgu
yoluyla degisik bir hava getiren de odur. Sinema sanatinin temeli olan kurguya ait ilk
denemeler onundur. Amerikan sinema aleminin belirgin bir simasi olarak {in kazanan
Porter, 1908’de onu asan iinlii sinema adam1 Griffith’in ortaya ¢ikisina kadar bu sahanin
yegane hakimi olmustur (Onaran 1994:34-35). Arastirmacilar, sinemanin anlatimsal
yapisinin ilk kez bilingli bir sekilde gelistirilip kullanilmasini ise Griffith’e baglarlar
(Vincenti 1993:20).

Amerikalilar sinema endiistrisini denetim altinda tutarken, bir yandan da
sayginlik elde edebilmek icin filmlerin ilk gosteriminde Avrupa’daki biiyiik gosterim

salonlarim kiralayarak yayinlarinin popiiler olmasim saglamislardir. Bu nedenle gorkemli
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yapimlarin bilyilk gosterim salonlarinda tanitilmasi bir gelenek haline doniismiistiir ve
Amerikan filmlerinin Londra, Berlin, Paris sinema salonlarinda premierlerinin yapilmasi
akilda kalici en onemli 6ge olarak kabul edilmektedir (Rotha 1996:44). Bu gelismelerle
birlikte artik sinema kitlesel olmasinin yam sira ticari bir doniisiim de gecirmis ve para
kazanmayr amaglayan sermaye sahipleri sinema sektoriine katilmaya bagslamislardir.
Bununla birlikte artik sinemanmin etkisi halk tizerinde belirginlestikce egemen gii¢lerin
sinemayla olan iliskileri ideolojik boyut kazanarak artmaya baslamistir. Bu yillar
olaganiistii bir kisiligin baslangi¢ yillarim da gosterir: Orson Welles ve onun Yurttas Kane
filmi (1940); bu film, senaryo, sahneleme, ¢ekim, ¢cok duyarl filmlerin kullanimi, bezek
ve anlatim yontemleri diizeyinde, sinemaya koklii degisiklikler getirir. Film, bugiin
bilinen biitiin sinematografik noktalama tekniklerini kapsayan bir seckidir (Cavalier
2004:174). Welles o zamana kadar ki sinema gelisimine yepyeni bir yon vermis ve
yenilikler getirmistir. Ozellikle, sinemanin anlatim potansiyelini ve yollarin1 farkli bir
kompozisyonda kullandigi i¢in bu film 6nemlidir. Bu nedenlerdendir ki, “Yurttas Kane”

filmi bir¢oklar tarafindan "bugiine kadar yapilmis en iyi film" payesini almistir.

Ikinci Diinya Savasi siiresince Avrupa’da cekilen filmlerin tiirii degismeye
baslamis ve genellikle siyasal iktidarin ideolojisini yaymaya yonelik bir tarza
biiriinmiistiir. Savas donemlerinde devletlerin destekledigi filmler disinda film ¢ekebilmek
cok zordu. Devletin baskisi ve sansiirii 6zgiir bir sinema endiistrisinin Oniinii kapatmis
oluyordu. Savas yillarinda Amerikali sinemacilar savasimn degisik cephelerini tanitan

filmler yaptilar (www.turkcebilgi.com/sinema). Bu tarz filmlerin yami sira her devlet

ideolojik yaklagimlarimi yansitan film ¢ekilmesini desteklerken genel olarak bakildiginda

sanat olarak sinema savas yillarinda etkin olmamaistir.

Ikinci Diinya Savasi’nda ciddi yaralar alan Avrupa iilkelerine gore cografi
yapisindan dolay1r savastan etkilenmeyen Amerika Birlesik Devletleri’nde sinema
endiistrisi cok giiclii hale gelmisti. Hollywood film endiistrisi, énemli bir doniigiime
ugradi. 1950’11 yillar ise, diinya sinemasi icin kokli degisikliklerin oldugu bir donemdir.

Uretim alaninda en belirgin gelisme, Hollywood un yapisinda bunalimin baslamasidir.

Bunalimin kokeninde 1950°’den baslayarak yayginlasan televizyonun rekabeti
yatmaktadir. Bat1 diinyasina gore birka¢ yil daha Oncelere giden olay, Amerika Birlesik
Devletleri’'nde sinema pazarinin tamamen yeniden sekillenmesine yol agar. Sinema

biletleri satis1 diiser, bircok sinema salonu kapanir, iiretim diiser (Vincetti 1993:101). Bu
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cikmazi goren Hollywood yapimcilart hemen yeni ¢6ziimler aramaya soyundu. Boylece
Hollywood, yinelenmeye ve yeni teknolojiye yoneldi. Filmler, gérkemli bir dlcekte evde
oynatilan siyah beyaz video goriintiilerinden acgikca cok {istiin bir sekilde tasarlandi.
Bundan bdyle sinema televizyonun veremedigini; veremeyecegini verecektir: gérkemli,
satafatli, ¢carpici iistiin yapim en etkin O0rnek olarak belirmistir (Scognamillo 1997:52).
Televizyon ve onu izleyen video gibi aygitlarin ortaya ¢ikmasiyla bir ara sinema bunalim
donemine girmisse de yenilenmesi ve teknolojiye ayak uydurabilmesi sayesinde ayakta
kalabilmis ve getirdigi yeniliklerle belli bir hedef kitleyi biinyesine ¢cekebilmistir. Boylece
seyirci ayrimu ortaya ¢ikmis, geng kusak sinemaya ilgisini devam ettirirken orta kusak ise
televizyonu tercih etmistir (Scognamillo 1997:55). Televizyon agik bir bicimde kitle
eglendirme araci olarak sinemanin islevini yerine getirmesi icin tasarlanmisti. Eger
sinema salonunda gosterilen film, hala varsa bu sinemanin farkli 6zel bir izleyici

topluluguna hitap etmesi nedeniyledir (Monaco 2001:246).

1970 ve 1980’1 yillarla birlikte film izleme aliskanliklart 6nemli degisiklikler
gosterdi. Bu degisim 1970’lerin ortasinda televizyon filmlerinin mini dizilere acilmasi ve
milyonlarca insan tarafindan izlenmesiyle baslandi. Ne var ki televizyon i¢in yapilan orta
kalitedeki dramalar Hollywood un ge¢misteki filmlerinin devamu niteligindeydi (Fethi
2003:538). Bu durum insanlarin evlerinde rahatca koltuklarina uzanarak daha kalitesiz ve
tekrarlayan yapimlan tercih ettiklerini gosteriyordu. Boylece sinema giiniimiize kadar
gelmis ve bugiin artik belirli bir kitleye seslenen bir yapiya biiriinmiistiir. Sinemanin
giiniimiize kadar varligin1 siirdiirebilmesinde tek basina teknolojik gelismeler etkili
olmamis, bunun yam sira yetenekli yonetmenler, yildiz oyuncular ve cesur yapimcilar da

sinemanin gelismesine katkida bulunmusglardir.

2.2. Sinema ve Propaganda iliskisi

Propagandanin temel amagclarindan bir tanesi de genis halk kitlelerine en az
maliyetle ulagsmaktir. Sinema bu agidan propagandacilar icin vazgecilmez bir aragtir.
Propaganda 6geleriyle yiiklii bir sinema filmi ¢ekmek ve insanlara bunu ulagtirmak bir¢ok

propaganda faaliyetinden daha az maliyetli ve daha etkili olacaktir.

Sinemanin gorselligi ve isitselligi bir arada kullanabilmesi de insanlar tizerinde
son derece Onemli etkiler birakmakta ve propagandacilarin da bu etkilesimi

kullanmalarina neden olmaktadir.
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2.2.1. Propaganda Sinemasi

Kitle iletisim araglarinin birer propaganda unsuru olarak kullanilmasi kaginilmaz
olarak sinemanin da isin i¢ine girmesini saglamistir. Sinema yaygin ve popiiler bir olgu

olmasi nedeniyle sosyo-politik olarak modern kiiltiirde ¢cok 6nemli bir rol oynamaktadir.

Siyasal olaylar anlatan, ama bunu yaparken sanatsal kaygilardan uzakta belli bir
siyasal amacin gerceklesmesi icin yapilan filmler vardir. Kendi goriis, diistiniis ve yasam
tarzlarin1 aktarmak ve empoze etmek isterken insanlar sinemayi kullanirlar. Buna
propaganda sinemasi demek miimkiindiir. Devrimci sinema, militan sinema ve karsi
devrimci sinema alt baglig1 seklinde toplayabilecegimiz bu sinemay1 diinyanin her yerinde
yapan gruplar gorebiliriz (Odabas 2007). Sinemanin propaganda faaliyeti olarak
kullanilmas1 aslinda sinemanin etkinliginden kaynaklanmaktadir. Ses ve goriintiiniin bir
arada izleyiciye sunulmasi ve karsiliginda 6denen bedelin son derece az bir miktar olmasi
sebebiyle belirli bir mesaj1 iletmek isteyen propagandacilar genis halk kitlelerine sinema

yoluyla ulagabileceklerini diisiinmiis ve bunda da basarili olmuslardir.

Gergekligin son derece giiclii ve inandirici bir bicimde sunulmasi izleyiciler
izerinde bilyiik bir etki yaratmistir. Sinema diinyay1 anlama ve daha genis bir baglamda,
bu diinya i¢inde hareket etme tarzimizi degistirmistir. Tarihciler, filmlerin yalnizca zaten
var olan ulusal kiiltiirii mii yansittigint yoksa onlarin sonunda gergek olarak kabul edilen
bir fantezi mi drettigini tartigirlar. Biiyiik stiidyo fabrikalarinda calisan yazarlarin,
yapimcilarin, yonetmenlerin “gercek hayat’tan topladiklart malzemeyi perdeye
aktardiklarindan kusku yoktur (Monaco 2001:250). Propaganda caligsmalarinda insanlar
etkilemesi agisindan gercek hayat 6gelerinin kullanimi son derece onemlidir. Sinema bu
acidan propaganda yapanlar icin vazgecilmez bir unsur olarak goze carpmaktadir.
Insanlarin sinema perdesindeki yansimanin gercek hayattaki yasananlarla olan iliskisini
kurmalar1 ve izledikleri yansimayr kendi hayatlariyla 6zdeslestirmeleri sinemanin
etkileyiciligini bir kat daha artirmis ve insanlarin derinde yatan korku, seving, hiiziin,
baglilik gibi duygularim bilingaltindan ¢ikartarak beyaz perdeye yansitmiglardir. Bu yolla
izleyici tizerinde son derece etkili izler birakilmig ve genis halk kitleleri beyazperdenin

giiciiyle etkilenmisgtir.

Sanayi devrimiyle birlikte kent yasami canlilik kazanmig ve sinema ilk olarak

kendisine kentli kitleyi hedef secmistir. Gorsel iletisimin gerceklik etkisi sinemay1 bu
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acidan yazili kaynaklardan daha cazip hale getirmis, 6zellikle ilk yillarinda mucizevi bir
bulus olarak tanimlanmistir. Bu bulusla birlikte diinya iizerinde bir¢cok yerde sinema
salonlarinda genis kitlelere filmler izlettirilmis ve bdylece sinema herkes¢e taninan bir
konuma gelmistir. Devletlerin sinemaya ilgi duymasi bir bakima onlar1 devletlestirmeye
baslamistir. Devletlestirme isleminin hemen sonrasinda uygulamaya konan kiiltiir
programi icinde, egitsel sinema, bilimsel sinema ve canlandirma sinemasi seckin bir yer
isgal etmistir (Ferro 1995:119). Sinemanin bir diger amaci da “tarih yaratma” olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Cinema and Nation adli calismada yer alan “Images of the Nation
(Ulusun Imgeleri)” baslikli makalesinde Anthony Smith, “resimde oldugu gibi filmlerde
de ulus ve onun efsane, hatira, simge ve geleneklerden olusan etnik dagarcigi hakkindaki
tarihselci tasavvurun nasil dogallagtigini, dogalmis gibi bir anlatima kavustugunu
gorebiliyor; boylece gorsel sanatlarin giderek daha yaygin bir ulusal iiyelige hitap ettikce
nasil daha genig bir anlam ve duygu yiikii edindirildigine tanik olabiliyoruz.” goriisiinii
ileri siirmektedir (aktaran Gozaydin 2002:15). Bu dogrultuda A. Smith, etnik atmosferin
olusturulmasi amaciyla karakter gelistirme, tarihsel yeniden yapilandirma ve dénemsel
unsurlar listiinde durmaktadir. Ulusal kimlik ve biling olusturma konusunda ortaya atilan
bu tez dogrultusunda iki film incelemesi yapilmis, bu filmlerin igerigindeki 6gelerin nasil
bir propaganda malzemesine doniistiigii incelenmistir. D. W. Griffith’in “The Birth of a
Nation (Bir Ulusun Dogusu-1915)” ve Halit Refig’in “Vurun Kahpeye-1973” adl filmleri
ele alinarak iki film arasindaki ortak paydalarin basinda konu aldiklar siirecler gelmekte;
her biri ulus devletinin olusturulma asamasinin birer hikayesi olan filmlerde toplumsal
cinsiyet rollerinin iiretilmesinde yonetmenlerin aldigi tavirlar ortaya konulmaktadir

(Gozaydin 2002:15-16).

Sinema, Birinci Diinya Savasiyla birlikte propaganda araci olarak kullanilmaya
baslanmis ve Osmanli Imparatorlugu ve Rus Carlif1 disinda savasan biitiin iilkeler basin
ve sinema filmleri gibi oturmus iletisim sistemlerini propaganda kampanyalar icin
devreye sokabilecek duruma getirmislerdir (Bektas 2002:128). Teknolojik gelismeleri
biinyesine erken sokabilen batili iilkeler 6zellikle bu konuda ©Onemli calismalar
yapmislardir. Savasan iilkelerin biiyiik bir kismi1 kendi biinyelerinde propaganda amach
sinema birimleri olusturmuslar ve bu noktada sinema 6zellikle kendi halkinin moralini
yiikseltmek ve savas hakkinda bilgi vermek amaciyla kullanilmistir. Savas donemi
boyunca Nazi Almanyas1 ve Sovyet Rusya, propagandayi etkili bir savas silah1 olarak

kullanirken Ingiltere ve Italya da propagandayi sinemada ele aldilar. ingiltere’de sinema
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etkili bir propaganda araciydi. Ozellikle belgesel sinemada diger iilkelere oranla daha
basarihi olan Ingiltere’de belgesel filmler, propaganda amagh kullanilmaktaydi. Ingiliz
Belgesel Sinema hareketi, John Grierson tarafindan baglatilmistt ve Grierson ayni
zamanda Ingiliz Belge Okulunun da kurucusuydu. 1939 yilinda patlak veren savas,
Ingiliz belgesel film yapimcilarina biiyiik bir sans verdi ve bu sayede fazlaca film ¢ekildi
(Akarcali 2003:232). Ingiliz Belgesel ekoliiniin kurucusu olan John Grierson, halkin
egitilmesi alaninda pratik bilgilendirme yolu olarak belgeselden yararlanmak gerektigini
savundu. Bu yontemle Grierson, sokaktaki insana i¢inde yasadigi toplumu ve kendisini
ilgilendiren konularda bilgi vermeyi, bdylece hizli toplumsal degisimin yarattig1 kargasay1
ortadan kaldirmayi, insanlar izleyici konumundan kurtarmay1 amacladi (Senyticel 2007).
John Grierson’un Ingiliz Belgesel Sinema Hareketi’yle Ingiliz sinemasi iizerinde biiyiik

bir etkisi olmustur ve bu etki giiniimiize dek siirmiistiir.

2. Diinya Savas siiresince savasa giren iilkeler sinemay1 propaganda araci olarak
etkili bir bicimde kullanmslardir. Bu iilkelerden birisi olan italya’da da Fasist Mussolini
onderliginde sinema, ideolojinin bir yansimasi olmustur. Savasin sonlarina dogru 1942
yilinda Italyan bir yonetmen olan Luchino Visconti, “Tutku” isimli filmi cekerek
Italya’da yeni bir donemi baslatma girisiminde bulunur (Baydur 2004:103). Bu filmden
etkilenen bircok Italyan yonetmen ve aydin harekete gecer. Ozellikle bunlardan ikisi olan
Cesare Zavattini ve Vittorio De Sica, birlikte calismaya bashyorlar. Boylece italya’da
yeni bir donem olan Neo Realism/Yeni Gergekgilik akim1 dogmus oluyor. Bu akimin en
temel 6zelligi, “hayatin akisini1” sinemaya tasimasidir. Bunu yaparken de hig¢bir sahtelige,
kenar siisiine, etkileyici kurgu tekniklerine bagvurmamaistir. Sistemin temel degerleri nasil
yakip yikacagini, insam nerelere kadar siiriikkleyebilecegini gosteren bir sinema olmustur
(Baydur 2004:105). Donemin en 6nemli eserleri arasinda Vittorio De Sica’nin “Bisiklet
Hirsizlar1” ve Visconti’nin “Yer Sarsiliyor” filmleri gosterilebilir. Bu akim, 1950’1
yillarin sonlarina dogru etkisin kaybetmeye baslamis ve yerini yeni akimlara ve bi¢cimlere

birakmustir.

Sinema bir gii¢ oldugunu, kalabaliklar1 sadece duygularla degil de fikirlerle de
harekete gecirebildigini Birinci Diinya Savasi’nda fark etti, 6grendi, orneklerini verdi,
“propaganda’ya giristi. Sonradan ise siyasal hareketleri besledigi gibi siyasal hareketlerin
hizmetine girdi; Amerika Birlesik Devletleri’nde, Sovyet Rusya’da, Nazi Almanya’sinda,
Fasist italya ve Ispanya’da, Fransa’da Ikinci Diinya Savasi’nin arifesinde, halk cephesinin

militanligin1 yapt1 (Scognomillo 1997:182).
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Propaganda sinemasinin elbette ki belli amaclar1 vardir. Hakim ideolojinin
devami ancak kitle iletisim araglarinin etkili kullanimiyla saglanacaktir. Bu araclardan biri
de sinema idi. Sinema, stratejik diislincenin giiciine veya ortak hafizanin ¢ok cabuk
unutmas1 Ozelligine, sinema sanatinin gorsellik gergegini ve yogunlugunu katarak, hayal
edilen alternatif bir hikdye meydana getirmekte ve stratejik giindemin pozitif yonde soz
konusu edilmesine veya “miikemmellestirilmesine” yardimci olacak zihni diinyanin

olusumunu ortak seyir yoluyla saglamaktadir (Valantin 2006:11).

2.2.2. Sinemada Propagandamn Kullanim Ornekleri

Propagandanin sinemadaki islenisi kuskusuz daha c¢ok savas donemlerinde
popiilerlik kazanmistir. Bu boliimde savas propagandasinmi baslatan ve propagandanin
sinemada yeni anlamlar kazanmasim1 saglayan {iilkelerin donemlerine deginilecektir.
Bunlar, Sovyet Rusya donemi, Nazi Almanyast dénemi ve Amerika-Hollywood donemi

olarak incelenecektir.

2.2.2.1. Sovyet Rusya Donemi

Rus sinemasi, 1908 yilinin son aylarinda Aleksandr Drankov’un “Stenka Razin”
adl filmiyle dogdu. 1917 devrimine kadarki on yil i¢inde bu sinema, o yillarin hemen
biitiin ulusal sinemalar1 gibi kisa giildiirii, melodram, haber filmleri i¢inde dolasip durdu.
Bu filmler, yerli ve yabanci taninmis edebiyat {iiriinlerinden yapilan uyarlamalardi
(Pudovkin 1995:7). Boylece Rus halki sinema araciligiyla Puskin, Gogol, Dostoyevski,
Tolstoy, Gorki, Turgenev gibi yazarlar1 ve eserlerini tanima imkanini buldu. 1917 devrimi
Rusya’da bir¢ok koklii degisiklige neden oldu. Sovyet hiikiimeti, sinemay1 biitiiniiyle
tizerine aldi ve kendi amaglart dogrultusunda kullandi. Sovyet sinemasinin ilk amaci,
olusum siirecinde olan yeni bir toplumsal uygarlagsmay1 yansitmak ve yorumlamakti
(Rotha 2000:156). Bu amacla 6zel bir sinema komisyonu kuruldu. Boylece devlet sinema
iizerindeki etkinligini artirmig ve izleyiciye sunulacak olan iletinin kendi kontrolii ve
istegi dogrultusunda iiretilmesini saglamistir. Sinemanin egitim ve propaganda giiciinii
anlayan ve sinemaya sanat niteligini taniyan ilk devlet bagkanmi olarak Lenin’in 1920’de
Egitim Bakam Lunacarsiky’ye soyledigi su sozleri: “Isleriniz iyi bir orgiitlenmeyle

viiriimeye basladigi, memleketin durumu diizeldigi vakit bazi ddenekler alacaksiniz. Film
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yapumuni genigletmeli, dzellikle sinemay kitlelere ulastirmali, kentlere, en ¢ok da kdylere
sokmalisiniz. Siz ki sanat koruyucusu gecinirsiniz, biitiin sanatlara icinde sizin icin en

>

onemlisinin sinema sanati oldugunu hatirinizdan ¢ikarmamalisiniz.” sinemaya verdigi
onemi gostermektedir (Pudovkin 1995:8). 1918’de Lenin, Devlet Sinema Okulu’nu
acmistir. Lenin boylece sinema endiistrisini devletlestirerek sinemanin propagandaci bir

islev edinmesini ilke edinmistir.

1920°li yillar Sovyet sinemasinin sanatsal olarak yiikseldigi ve deneyim
kazandig1 belgesel filmin propaganda icin 6neminin kavrandig: yillardir. Yeni Sovyet
sinemasinin ana unsuru olarak didaktizm yani Ogreticilik, Ogretici olmak secilmistir.
Tarihe yeni bir gozle bakmak ve yeniden yorumlamak ve bu yolla gelecege bi¢cim vermek
cabalar1 Rusya’da 1920’li, 30’1u yillarin ustalarini ¢ikardi. Bunlar Eisenstein, Pudovkin ve
Dovzhenko’dur. Bu ustalar diinya sinemasima kendilerine 6zgii kurgu/montaj yenilikleri,
goriintii  cer¢eveleme/kompozisyon yenilikleri armagan ettiler (Baydur 2004:73-74).
Eisenstein, sinemanin ilk ve muhtemelen hala en 6nemli kuramcisidir. Hemen hemen her
iilkede, film estetigi iizerine yapilan calismalarin ilk 6rnekleri Eisenstein’in gii¢lii etkisini
sergiler. Bunun nedenlerinden biri Eisenstein’in yonetmen olarak uyandirdign saygida
yatar. Hayal giicinii zapt eden temel diisiince Eisenstein’in montaj kurali olmustur
(Wollen 2004:12). Sergei Eisenstein, Sovyet sinemasinin teorisyenidir ve yaptigi
filmlerde filmi olusturan kurguyla yazi arasindaki catismayi gostererek enstantaneyi
filmin temel yapis1 olarak tanitmis ve goriintiileri bu baglamda diizenlemeyi 6gretmistir.
“Potemkin Zirhlis1” (1925) Eisenstein’in hayranlik uyandiran kurgu teknigine Ornektir
(Akarcali 2003:204). 1925 yilinda ¢ekilen iinlii Potemkin Zirhlis1 filminde Potemkin
Savas Gemisi’'nde c¢ikan bir isyan anlatilmaktadir. Car subaylar1 yonetiminde gemicilere
ve tayfalara ¢ok kotii davranilmaktadir. Gemide bulunan askerlere kokmus ve icinde
kurtlar kaynayan bir et veriliyor, subaylarin goziinde bu askerlerin o etin icindeki
kurtlardan pek farki yoktur. Eisenstein filmde kurgu yoluyla bu gondermeyi yapmaktadir.
Bu kosullarin sonucu olarak gemide isyan baslamaktadir. Son derece sembolik
goriintiilerin ustaca kurgulanmasiyla beslenen bir anlatim tarzi kullanilmistir. Potemkin
Zirhlisi, sinema tarihi icinde Orson Welles’in Yurttag Kane’i ile birlikte bir kilometre tas,
gercek bir doniim noktasi ve entelektiiel acidan biiyiik/agir bir bagaj tasiyan filmdir
(Baydur 2004:81-82). Eisenstein’in bir diger onemli filmi de “Grev’dir. Bu film,
Eisenstein’in ilk filmidir ve 1924’te yapilmistir, Eisenstein filmde soklardan olusan bir

zincir yaratmayr amaglamistir. Grev’de toplumsal protestonun saldirgan reflekslerinin
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maksimum yogunluga tirmanisi goriiniir, bunlar 6nceden doyum ya da gevseme firsati
vermeden dag gibi yiikselen reflekslerdir. Sonuc¢ olarak montaj kavrami korunmus,
carpicilik kavramindansa sok ya da kigkirtma efektleri disinda vazgegilmistir. Film
afisimsi, cogunlukla karikatiirlestirilmis sahneler araciligi ile baglanmis, maksimum
duygusal etki uyandirmak amacim giiden bir sekilde planlanmistir (Wollen 2004:35-36).
Filmde herkesin anladig1 bicimde bir dykii yoktur. Bir grevin agamalar1 ve ¢arpici kurgu
vardir. Eisenstein’in diger onemli filmleri “Ekim”, “Eski ve Yeni”, “Korkung Ivan”dir.
Sovyet filmleri ticari, estetik ve politik olarak Sovyet ideolojisini agikca ortaya
koyuyordu. Donemin bir diger 6nemli yonetmeni ise, Pudovkin’dir. 1920-1921 yillan
arasinda propaganda filmleri iizerine ¢alisan Pudovkin’in 6nemli filmleri ise “Aclik,

Aclik, Aclik”, “Ana” ve “Sen-Petersburg’un Sonu”dur.

Sovyet filmlerini Paul Rotha dort smifa ayirmaktadir: Birincisi devrim
oncesinde, devrim sirasinda ve devrim sonrasindaki yasama iligkin genel konulari
icermektedir. Ikinci simfta hiikiimet, egitimsel, bilimsel ve kiiltiirel filmler gelistirilmistir.
Uciinciisii haber-gergeller, haftanin olaylarinin anlatildig1 haber yapimlari olusturmaktadir

ve sonuncusu ise ¢cocuk filmleri, sine kurgu ve egitimseldir (Rotha 2000:159-160).

Savas donemlerinde propagandayla yogun iliski icerisine giren sinema, artik
devletlerin resmi ideolojilerini halka yansitan bir ara¢ halini almaya bagslamistir.
Sovyetler, Nazilere karsi da bagka filmler iiretmistir. Sinema, Sovyet savas miicadelesinde
cok onemli rol oynamistir. Ozellikle Nazilere kars1 ¢ikan seckin bir yahudinin dykiisiinii
anlatan 1938 yapimi “Profesor Mamlok” filmini bir propaganda aract olarak
kullanmislardir (Akarcali 2003:206). Ayrica Sovyetler Birligi ajitasyon trenleriyle en iicra
koselere kadar gidip propaganda filmleri ¢cekmis ve oradaki halka filmleri gostermistir.

Gidilen mekéanlar ve organizasyonlar sinematografla kaydedilerek elde edilmistir.

Birinci Diinya savasinin bitimiyle birlikte Rusya’da Lenin sinemay1, énemli bir
propaganda aract olarak kullanmaya baglamistir. Bolsevik devrimiyle birlikte sinema
kentlerden koylere kadar inmis ve tamamen propaganda amacli kullanilmistir. Sovyet
sinemasi, oncelikle kitleleri egitmeyi amacglamisti. Bu sinema, onlara genel ve siyasal bir
egitim saglamanin yollarmmi aramistir. Sovyet Devleti ve bu devletin insanlarinin
diisiinyapis ile ilgili genis bir propaganda calismas1 yiiriitmiistiir (Eisenstein 1993:25).
1917 yilinda Sovyet hiikiimeti sinema denetimini biitiiniiyle tizerine almisti ve devletin

yonlendirmesi altinda tutulmaktaydi. Amag¢ dogal olarak, hiikiimetin yeni diisiince ve
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iceriklerinin endiistri merkezlerine oldugu kadar genis alanlara yayilmasim saglamakti

(Rotha 2000:156).

2.2.2.2. Hitler Almanyas1 Donemi

Sinema, Hitler Almanyasi tarafindan da etkin bir bigimde kullanilmistir. 1933
yilinda Hitler’in Alman devletinin basina gelmesi sonrasinda Nazi Partisi propaganday1
siyasi giiciinii saglamlagtirmak ve muhalif siyasal ve toplumsal odaklan tecrit etmek ve
Alman toplumunu 1rk¢t bir topluluk yapmak i¢in kullandi. Naziler Alman kitle iletisim
araclarin1 Hitler’in dis politikasim gecerli kilmak ve kamuoyunu savasa hazirlamak icin
bir arac olarak gordiiler. (Bektas 2002:152). Bu dogrultuda cekilen filmler biiyiik
salonlarda halka izlettirilmekte ve boylece yogun bir propaganda uygulanmaktaydi.
Sinemanin inandiricilik unsurunu erken kesfeden Hitler, bdylece siyasetini Alman

toplumuna kolayca kabul ettirebilmistir.

Propaganday1 kusursuz sekilde uygulamaya baglayan Hitler ve Propaganda
Bakanmi1 Goebbels, ¢agdas propagandanin yaratilisinda sinemay1 da kullanarak énemli bir
rol oynamislardir (Domenach 1995:40). Bu tarz propagandanin heniiz yeni uygulanmasi
halk iizerinde de direkt etkili olmus ve propagandanin inandiricilik seviyesi yiikselmistir.
Partinin sponsorlugunu yaptig: ilk film, “Hitler’s Flug Uber Deuttschland(Hitler’in

Almanya Gezisi)” Hitler’in 1932 secim kampanyasinda yaptigi seyahatleri anlatmaktaydi.

Bunu diger se¢cim propaganda filmleri takip etti. Daha ¢ok savas belgesel tiirii
alaninda filmler tercih edilmistir. Savas belgesel film tiirii 1933 yilinda Goebbels’in
yonetiminde olusturulan Alman Propaganda Bakanligi’nin propaganda amagh filmleriyle
basladi. Hitler’in istegi iizerine Niirnberg’deki toplantinin belgesel nitelikteki ¢ekimlerini
yaparak bir propaganda filmi gerceklestirme gorevi Leni Riefenstahl’e verildi. 1935
yilinda “Azmin Zaferi” adim alan bu filmde yOnetmen bir yandan gercegi sahneye
koyarken diger yandan da filmi amaclarina uygun olarak kurgulayarak o©nemli bir
propaganda filmi gergeklestirdi (Giindes 1998:79). Bu film, 1935 Venedik Uluslar arasi
Film Festivali’nde altin madalya, 1937 Paris Film Festivali’nde biiyiik 6diil kazanmistir.
Riefenstahl’1n bir diger 6nemli filmi ise, 1936 y1l1 yapimi “Olimpia” dir. Olimpia filmiyle
basarisin1 devam ettiren Riefenstahl, filmde gergeklerin bir kismin alici i¢in sahneleyerek
1936 Olimpiyat Oyunlari’n1 kaydetti. Yine parlak goriintiiler ve etkili bir kurgunun yer

aldigr bu filmde de Nazi ruhunun seving ve zaferi psikolojik olarak yer almaktadir
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(Giindes 1998:79). Naziler sinemay1 o kadar giiclii bir kitle iletisim araci olarak kabul
ettiler ki, sinema sektoriinde calisan aktorler, aktrisler, yonetmenler, kameramanlar,
teknisyenler Fiihrer’e baglilik yemini ettiler (Akarcali 2003:103). Nazi iktidar siiresince,
parti toplantilari, Berlin Olimpiyat Oyunlar1 ve carpitilmis haber filmleri benzeri
propaganda belgeselleri disinda yogun siyasal mesajlar veren bir dizi sanatsal film de

yapild1 (Bektas 2002:157).

Alman sinemasi biilyiik bir sinema olmustur, sinema diinyasina cok 6nemli
ilkeler ve olusumlar iiretmistir. Onun bireysel gelisimi kamera serbestliginden mimari
cevrenin bir gerceklestirme parcasi olarak ele alinmasindan, biitiinlik duygusundan
kaynaklanir. Alman sinemasmin kendi icinde bagladigi ve bittigi ifadesi son derece
dogrudur (Rotha 2000:210). Propaganda amag¢lh kullanilan Alman sinemasi aslinda
Hitler’in siyaset sahnesinden silinmesiyle kendi i¢ine dénmiis ve sadece propagandaya

dayal1 sinema olmasi 6zelliginden dolayr yok olma noktasina gelmistir.

Hem Rusya’da Lenin hem de Nazi Almanyasi’nda Hitler, sinemanin ¢ok giiclii
bir etkileme araci oldugunun farkina varmistir. Aym1 zamanda sanata da biiyiik onem
atfetmiglerdir. Sovyet Komiinizmi ve Alman Nazizmi farkli sekillerde, liderleri tarafindan
sadece politik bir amag olarak degil, ayn1 zamanda kiiltiirel bir hareket olarak goriilmiistiir
(Clark 1997:20). Bu noktadan bakildiginda sinemanin bu iilkelerde o donemler igerisinde

gelismesi kaginilmazdi.

2.2.2.3. Amerika- Hollywood Donemi

Her ne kadar sinema Nazi Partisi ve Sovyetler Birligi’nde etkin bir propaganda
arac1 olarak kullanilmis olsa da o6zellikle 1990’1 yillardan sonraki tek kutuplu diinya
diizeninin bu alandaki tek hakimi Amerika Birlesik Devletleri olmustur. Sinemanin belirli
donemlerle smirlandigt Nazi ve Sovyet yonetimlerin aksine Amerika Birlesik
Devletleri’nde bu olgu uzun bir siirecte ortaya ¢ikmis ve devamliligi giiniimiize kadar
stirmiistiir. Bu acidan bakildiginda Amerikan sinema sanayi aslinda diinyaya yonelik
propaganda faaliyetlerinin uzun siire devam ettirebilen yegane siyasal erktir. Sinema
kendisiyle beraber yonetmenleri, filmleri anlatan kitaplari, ¢izgi romanlari, fotoromanlari,
miizikleri ve yildizlar1 da lanse etmektedir. Giiniimiizde bunlarin her biri birer endiistri

halini almistir.
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Amerika, Birinci Diinya Savasi’nin ardindan artarak devam eden Miisliiman
goclinden rahatsizlik duymaya baslamis, sinemanin propaganda konusunda ortaya
koydugu basarty1 dikkate alarak bundan yararlanma yoluna gitmistir. Nitekim
Amerikalilar Ikinci Diinya Savasina kadar gecen cok kisa siire igerisinde Miisliimanlari
tiksinti verici, bazen eglendirici tipler olarak 400’i askin filmle sinema perdesine
aktarmaktan ¢ekinmemislerdir. O donemde Amerika’ya go¢ eden Miisliimanlarin cogunu
Araplar olusturdugu icin, yapilan filmlerde de ozellikle Miisliiman Araplar hakkinda
olumsuz kanaat olusturma amacina yonelmislerdi. Bu filmlerde Araplar, ¢6lde yasayan,
develere binen, birbirleriyle savasan, esir pazarlarinda kadin alip satan karakterler olarak

canlandiriimist: (Ozsoy 1998:358).

Amerikan sinemasinin merkezi olan Hollywood icin en Onemli mesele, her
zaman neyin nasil satilacaglt olmustur. Amerikan filmlerinde etkin roller oynayan film
cesitliligi ve yi1ldiz oyuncular, bu agidan en giivenilir dayanaklar olarak ortaya ¢cikmisti
(Abisel 1999:42). Bu yiizden Amerikan sinemasi propaganday1 sadece siyasal anlamda
degil bunu destekleyen ticari alanda da yogun bir sekilde siirdiirmiistiir. Hollywood
seyircinin belirli konular, olay orgiileri, mekanlar, oyuncular agisindan tepkisini belirleme

mekanizmalarin isleterek bigcimlendirmektedir (Abisel 1999:44) .

Amerika Birlesik Devletleri’nde film yapimcilan “yildizlik” olgusunun epeyce
farkinda olduklarini gosterdiler. Yildizlar sézde var olan karakter rolleri araciligiyla kendi
kisiliklerini canlandirirlar; yildizlar daha 6nce var olmamis bir tipin olaganiistii psikolojik
modelleridir. Yildiz sinemas1 kahraman ile izleyici arasinda gii¢li bir Ozdeslesme
yaratimina dayanir. Seyleri kahramanin bakis acisindan goriirliz, etki gizli ama
derindendir (Monaco 2001:251-252). Aktor, en genis ve en karmasik sosyal tiplemeyi,
kendi karakterinde kisisellestirdigi oranda star statiisiinii kazanir. Bir starin izleyiciyi
etkileyebilmesi i¢in her seyden once onlar temsil ettigi inancimi verebilmesi gerekir.
Yildizlan diger oyunculardan ayiran sey, koyduklar1 emek ile birlikte, sahip olduklar1 ve
oldurulduklar1 imajlaridir (Bayramoglu 2001:23). izleyenler sinemada gordiikleri yildiz
oyuncuyla kendilerini 6zdeslestirerek kendilerine bir takim davranig modelleri belirlerler,
boylece propaganda sonucunda istenilen davranis degisimi insanlara hissettirilmeden
uygulanmis olur. Hollywood’da star olgusunun onemi 1900°li yillarin basinda fark
edilmistir. Ozellikle 1912 yilinda Amerika’da ilk hayran dergileri piyasaya ¢ikmustir.
Birka¢ yil sonra da Chaplin ve Pickford, Amerikan sinemasinda yeni bir donem

baglattilar. Film yapimcilari, bu yeni donemin ne denli biiyiik bir potansiyel oldugunu
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hemen kavradilar ve kamuoyunun ilgisini sinemaya yeniden c¢ekmek icin film
yildizlarmin topyekiin satisina karar verdiler (Bayramoglu 2001:22). Bununla birlikte,
popiiler yildiz olmak ve popiiler yildiz olarak kalmak i¢in sanatc¢ilar, mevcut siyasal
kiiltiirtin parametreleri i¢inde isleyen oyunun politik kurallarina gore davranmak
zorundadir. Jane Fonda, Vietnam savasi sirasindaki tavri nedeniyle popiilaritesini
yitirmekle kalmamus, film endiistrisi tarafindan da dstii ortiili bir bi¢imde kara listeye
alinmisti ve Amerika’da uzun yillar aktris olarak calisma imka&ni1 bulamadi. Ciinkii starlar
stirekli olarak halkin gozii oniinde olduklan i¢in radikal ya da geleneklere uymayan

politikalar1 benimsemenin bedelini 6demektedirler (aktaran Seckin 1996:).

O yillardan bu yana Hollywood sinemasi, olusturdugu diinyada, devasa
sermayesiyle, ideolojisiyle, teknigiyle bir¢ok star yaratti. James Dean, Ava Gardner, Clark
Gable, Marilyn Monroe, Rita Hayworth, Brigitte Bardot, Humprey Bogart, Marlon

Brando gelmis gegmis Hollywood yildizlarindan sadece bazilaridir.

Kitlesel eglencenin yan1 sira yukarida anlatildigi gibi Hollywood, efsane yaratici
da olmustur. Ulusal mitlerin ve insanlarin kendilerine dair duygularinin bicimlenmesine

yardimc1 olmaktadir.

Sinema endiistrisi Amerika Birlesik Devletleri i¢in onde gelen bir sanat ve is
alam olup her hafta 85 milyon Amerikali sinema salonlarin1 doldurmaktadir, bu yiizden
Hollywood, Amerikalimin duygu ve diisiincelerini etkileyebilme giiciine sahiptir. Ornegin
Hollywood’da giyilen giysiler ertesi giin tiim ulus tarafindan giyilmekte, Hollywood’da
ne gosteriliyorsa cok ge¢meden Amerikan halki bu gosterileni benimseyerek aynisin
tiketmeye, yasamaya ve davranmaya baslamaktadir (Akarcali 2003:253). Bu acidan
bakildiginda propagandanin ©Onceki donemlerde sert ve direkt verilmesine karsin
Hollywood, bu ogeleri kitlelere daha fazla ambalajlayarak daha derinden vermistir.

Amerikan sinemasinin etkinliginin bir diger nedeni de budur.

Sinema ile Amerika, kendi milli degerlerinin goriintiilerini diinyaya yaydigi gibi
kendi yasam tarzinin Orneklerini de aym sekilde ama temelde ¢ok daha kurnazca
yaymaktadir. Bunlarin toplami, kiiltiirel bir yansima oluyor ve bu Kkiiltiirel yansima,
sinemanin araciligiyla sonugta her toplumu birbirine benzetme, tek diizene sokmaya kadar
vartyor (Scognomillo, 1997:175). Amerikan filmlerinin bu denli etkili olmasinin sebebi
kiiresellesme sonrasinda Amerikan filmlerinin artik diinyanin en iicra késesindeki insana

kadar ulasabilmesidir. Burada, Hollywood filmlerinin diinya seyircisi tarafindan
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seyredilmesine iliskin iki temel 6zelikten soz etmek gerekiyor. Bunlardan biri Hollywood
sinemasinin  yukarida deginilen parlak, hizli ve yeni filmleri siirekli olarak
iiretebilmesidir. Bunun arkasinda biiyiikk yatinm olanaklariyla saglam bir endiistri
yatmaktadir. Bir yandan altyapisinin olanaklarini; 6te yandan, en son teknolojiden
yararlanabilen genis insan giiciinii devreye sokabilen Hollywood, bunalimlar1 atlatip ve

kendini yenilerken ozellikle i¢ pazarin saglamlhigina dayanmistir (Abisel 1999:44).

Bu saglamlik aslinda sektoriin ne olgiide desteklendigini ve belli cevrelerin
Hollywood yapimlarini yonlendirme amacl girisimlerini de ortaya koymaktadir. 1987
yilinda cekilecek bir televizyon filmi icin Pentagon’un emir komuta zincirinde
tirmanarak, donanma sekreteri James Webb’in masasina gelen yapimcilar senaryoya bu
kurum tarafindan miidahale edilmesi durumuyla karsilastilar. Bu noktada denilebilir ki
Hollywood filmleri {ilkenin egemen kuvvetleri tarafindan belirli noktalarda

desteklenmekte ve karsiligi beklenmektedir (Robb 2005:129).

Pentagonun siirekli olarak Amerikan vatandaslarinin zihninde yaratmaya ¢aligtig
tehdit ¢ok sekilli, tizerine devamli calisilan ve stratejik caligmalarla bigimlendirilmeye
calisilan bir kavram halini almistir. Tehdit kavrami, her seyden once Hollywood’a drama
malzemesi saglamaktadir. Tehdit iiretimi kamuoyunun yonlendiricisi haline
doniistiiriilmiiy Hollywood’a halki cezbetme imkéni vermekte, bdylece Pentagon ve

Hollywood’un ortak cikarlar1 gézetilmis olmaktadir.

Dogal olarak sdylenebilir ki Amerikan savunma gii¢lerinin sinemayla baglantist
vardir (Valantin 2006:20). Sinema, savunma giiclerini biiyiik efsanelere, politik mesruiyet
stireclerine, personel ve uygulamalarim1 kahramanlastirarak sahnelemek suretiyle
aktiialiteye baglayan kopriidiir. Amerikan silahli kuvvetleri, askerlerini ve biiyiik
miktarlardaki techizati, Amerika Birlesik Devletleri’'nin Vietnam Savasi’ni oven John
Wayne’nin “Yesil Bereliler” filmi i¢in seferber etmisti. Deyim yerindeyse orduyu bu film

icin kiraladi (Schiller 2005:78).

1990’11 yillardan 2000’lere kadar Amerika’nin stratejik miicadelesine teknoloji
genis bir sekilde hakim olmustur. Amerikan giivenlik ve savunma sisteminin tamami, yeni
teknolojiyle biitiinleserek yenilenmesi icin devamli bir siyasi baskiya maruz kaldig
zaman Hollywood yapimlari bu tekniklerin reklamini1 yapmakta ve onlar halka sunan ilk
organ konumunda bulunmaktadir (Valantin 2006:103). Filmlerde Amerika’nin maruz

kaldig1 tehdit en sonunda kahramanlik ve yeni savunma sistemlerinin birlesmesiyle
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bertaraf edilir, boylece izleyicinin zihninde sanal bir gergeklik yaratilarak yeni teknolojik

sistemlerin ne kadar etkili ve giivenilir oldugu yansitilir.

Ozellikle 1980’1i yillarin klasikleri arasinda yer alan Rambo seri filmleri ve Top
Gun gibi filmler Amerikan halkinin zihninde derinden yer etmistir. Bunlar ve benzeri
filmlerde oynayan aktorler olaganiistii fizikleri, agir bir silahla temsil edilen tehlikenin
icine niifuz edebilme yetenekleri ve silahlart tartigmasiz inanilirliklariyla kullanma
becerileri belirgin, 6zel kimselerdir (Valantin 2006:22). Hollywood’ un sadece bir sinema
yapim merkezi olmadigi yukarida bahsedilen o©rneklerle agik¢a goziikkmektedir.
Hollywood bir nevi Amerikan ulusal savunmasiin bir orgami gibi hareket etmekte ve
Pentagon’un ¢izdigi savunma stratejilerinin disina ¢ok fazla ¢ikmamaktadir. Bu acidan
bakildiginda aslinda sinema, 2. Diinya Savasi doneminde uygulanandan ¢ok daha etkili

ve giiclii bir sekilde propaganda araci olarak kullanilmaktadir.

Sadece biiyiiklere yonelik filmlerde degil cocuklarin diinyasinda yer alan popiiler
cizgi filmler lizerinde bile bir propaganda s6z konusudur. Ariel Dorfman ve Armand
Vattelart yaptiklar1 ¢alismada Walt Disney sirketinin iirettigi c¢izgi romanlarda iigiincii
diinya iilkelerinin gelismis iilkelere ekonomik ve kiiltiirel bagimliliklarini siirdiirmelerini
olumlayan ve hatta bu durumu dogal sayan iletiler bulundugunu aciga cikartmislar, Walt

Disney’i yayilimci ideolojinin savunucusu olarak tanimlamislardir (Bayram 1997:2-3).

Biiyiik halk kitlelerine seslenen ve onlar ¢ekmek amaciyla yapilan ve artik isin
geldigi noktanin sanat sayilip sayilamayacadi bir soru isareti olustururken, giderek
“endiistri” olarak tanimlanan sinema kendi i¢cinde orgiitlenmis, kirilan kolun yen iginde
kaldig1, Oscar Odiilleri mekanizmasiyla kendi reklimini yapma ve satigini bir o kadar
daha arttirma akilliligin1 gosterdigi i¢in takdire sayan bir endiistridir. Siradan izleyiciyi bu
endiistriye ¢cekecek kurallardan biri yukarida da bahsettigimiz gibi yildiz oyuncular
sistemi iken diger ©onemli noktalar ise hikdyenin etkili olmasi ve kullanilan &zel

efektlerdir.

Hollywood, izleyicilerine beklentilerine gore programlanmis ve isteklerini
karsilamaya yoOnelik sonunu tahmin ettikleri hikayelerini sunar. Hollywood filmlerinin
biitiin sirr1 belki de burada yatmaktadir ve milyonlarca insanit bu hikayeleri izlemeye

ceken biiyii budur.
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2.2.3. Amerikan Sinemasinda Propaganda Kullaninu ile ilgili Calismalar

Hollywood, her ne kadar sadece sinema sektoriinii ifade ediyor gibi goriilse de
aslinda temelde Amerikan propagandasinin etkin bir bicimde uygulandigi bir endiistridir.
Ozellikle belli donemlerde ¢ekilen bazi filmler bu propaganda calismalarini biinyelerinde
barindirmaktadir. Amerikan sinema sektoriintin biiyiikk bir kismi, Amerika Birlesik
Devletleri’nin resmi ideolojisini temsil etmektedir. Amerikan sinemasinda savas,

giivenlik, silahli siddet igeren konular biiyiik bir yiizdeyle iglenmektedir.

1980’11 yillardan itibaren degisen Amerikan politikasi, Hollywood’a yon vermis
ve onemli filmler ortaya konulmustur. O dénemin filmleri, degisen politikalar1 yansitmis
ve beslemistir. Donemin en carpici degisimlerinden biri, savas c¢igirtkanligi yapan,
erkeksi, yenilmeyen beyaz kahraman mitinin yeniden sinemaya donmesiydi. Bu donemi
en iyi Ozetleyen sinemasal kahraman, Rambo’dur. 1982 yilinda gergeklestirilen ilk Rambo
filmi Vietnam’da yara alan Amerikali erkek egosunun tamiridir. Rambo’nun 1985’teki
ikinci filminde Rambo, Vietnam’a bir 6liim makinesi halinde gider, yiizlerce Vietnamli ve
Rus askerini yok ederek rehine kalan Amerikan askerlerini kurtararak bir kahraman
kimligi ile iilkesine geri getirir (Algan 2001:55). Ayn1 dogrultuda Soguk savas yillarinda
politik giindemin sicakligr ile de paslagarak; Rocky serisinin, ABD- Sovyetler Birligi
cekismesini konu almaya ve ABD’nin iistiinligiinii, diiriistliigiinii ve bariscilligim
vurgulamaya baslamasi; Rambo’nun Sovyetler Birligi’nin isgalindeki Afganistan’
kurtarmaya girismesi ve iilkeyi ‘isgalcilerin elinden kurtarmasi en dikkat ceken

orneklerdendir (Unal 2007).

Bir diger 6nemli yapim olan James Bond serisi de Amerikan siyasi ve kiiltiirel
ideolojisini basariyla diger iilkelere pazarlamaktadir. Bond filmlerinin konusu genelde
hep hiir diinyay1 tehdit eden Sovyetler Birligi ya da diinyaya hiikmetmek isteyen tek kotii
ya da oOrgiitiin amagladig1 diinyayi ele ge¢irme plani olmaktadir (Yengin 1996:219). Bond
serisi gelismis bati1 kiiltiiriinii tehdit eden genellikle dogu kokenli saldirilarin tek bir
kahraman tarafindan inanilmaz yeteneklerini kullanarak ve gelismis teknolojinin
yardimiyla bertaraf edilmesini anlatir. Bond filmleri, izleyicinin 6zdeslesme beklentisine
seslenmektedir. Bond filmlerinde estetik hem Bond’un yakisikliligi, hem Bond kizlarinin
giizelligi, hem filmin gectigi mekanlardaki doga giizellikleri hem de yasanilan mekanlarin
giizelligi izleyicinin goz zevkine hitap etmektedir. Fetis boyutlarinda seks, siddet,

gosterigli tiiketim maddeleri ve gelismis teknik sergilenmektedir (Yengin 1996:210).
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James Bond’un pahali Omega saatleri, siirdiigii son model arabalar, zengin ve seckin
imaj1 veren gomlek ve kravati, tercih ettigi igkiler izleyici tarafindan model alinmakta,
Bond ile izleyici arasinda bir o6zdeslestirme kurulmaktadir. Bunun yaninda Bond
filmlerinin senaryosu Pentagon film irtibat biirosunun denetiminden ge¢cmektedir. Bu
biironun yetkilileri, bir James Bond filmi olan “Tomorrow Never Dies/Yarin Asla Olmez”
in senaryosundaki bazi diyaloglarin g¢ikarilmasmi filmin Ingiliz olan senaristinden
Amerikan Deniz Kuvvetleri’nin gemi ve helikopterlerini kullanabilmeleri karsiliginda
talep etmislerdir. Senaryodaki bir ciimlenin Amerika ve Vietnam arasinda yeni yeni
kurulan iliskilere zarar verebilece8ini ve uluslar arast bir krize yol agabilecegini
sOylemisler (Robb 2005:27-28), boylece filmin senaryosu politik nedenlerle
degistirilmistir.

Amerikan sinemasi klasik mit olarak tanimlanabilecek kahramanlar da yaratarak
sinemadaki egemenligini artirmistir. “Siiperman” olarak adlandirilan ilk hayali kahraman,
Amerika’nin bilyiik ekonomik buhran yasadigi 1930’1u yillarda Jerry Siegel ve Joseph
Shuster tarafindan yaratilmistir. Bilim kurgu meraklis iki arkadas, o donemin ekonomik
sikintilarindan bunalmis kitlelerin hosuna gidecegini diisiinerek, insaniistii giiclere sahip
bir siiper kahraman yaratirlar (Kabatas 2007). Ilk olarak cizgi karakterken 1978 yilinda
sinemada gosterilmeye baslamir. ilerleyen yillarda seriler halinde Siiperman filmleri
cekilir. Biitiin diinyaya lanse edilen, Amerikan renkleriyle donanmis bu siiper kahraman,
sadece diinyayr kurtarirken degil, diinyayir yeniden yaratmaktan Vietnam savasina
katilmaya kadar bir siirii is yaparken de, asla Amerikan politikasiyla, gelenekleriyle ve
aile yapistyla ters diismemeyi basarmistir (Altiner 2007). Batman, Oriimcek Adam, Hulk,

Terminator gibi kahramanlar da ayn1 amagla sinemada kitlelere sunulmustur.

Soguk savas sonrasinda Amerikan politikasinin degisimi sinemaya da
yansimigtir. Dogrudan propaganda yapan Rambo, Rocky, Siiperman gibi kahramanlarin
filmleri yerine felsefi yoldan kafa karistirmaya, hayati sorgulamaya baslayan filmler
cekilmistir. 1999 yapimi “Matrix” filminde masallastirilan “bilgi savasi” ve “bilgi
hakimiyeti” konular islenmistir. Film siber uzay cagindaki giic merkezleri tarafindan
gercegin olusturulmasi ve algilanmasinin baglica parametrelerinden biri haline getirilmis
olan gerceklik norm ve kriterlerini maniple etmek {izerine kurgulandirilmis bir masaldir.
Matrix birey, sosyal diinya ve gii¢ arasindaki iliskileri tamamiyla ¢arpitabilen ve terorist

bir yapilanmadan c¢ok, uzay giiciine dayali stratejik araglari yoneten devlet giiciiniin
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oligarsi lehine artmasi projesinde, “goriinmeyen” yikiciligin fantastik etkilerini ortaya

koyabilen sanal stratejinin etkisini sorgular (Valantin 2006:119).

Hollywood sinemasinda Amerikan propagandasina yonelik daha bircok film
cekilmistir. Bunlardan etkili ve basarili olarak nitelendirilen bir diger film ise 1998 yapimi
Steven Spielberg’in yonetmenligini yaptig1 “Er Ryan’1 Kurtarmak” filmidir. Filmde biitiin
kardesleri cephede olen bir Amerikan askerini geri getirmek i¢in gorevlendirilen alt
askerin Normandiya’daki kahramanca savaglar1 anlatilir. Bu film, Amerika Birlesik
Devletleri’nde toplu bir soka sebep olur. Filmin gosterildigi salonlarda yasanan yiizlerce
bayginlik hadisesi ve yasli askerlerin sinir krizleri gecirmeleri ilk belirtilerdir. Pentagon
acilen bir cagri merkezi numarasi ilan eder ve filmin uyandirdig1 aci ve iiziintiiye sahip
insanlarin binlerce c¢agirisina cevap verebilmek igin psikolojik destek hizmeti acar
(Valantin 2006:128). Er Ryan’1 Kurtarmak filminde Normandiya diye bir yerde Amerikan
askerleri Alman Nazileriyle kahramanca savagmistir. Ne savas kavraminin korkunglugu,
ne Ikinci Diinya Savasi’nin niteligi, kimlerin, nerede, nigin 6ldiigii hi¢ 6nemli degildir.
Nitekim filmin basinda ve sonunda dalgalanan Amerikan bayragi filmin asil mesajidir

(Algan 2001:56).

Amerikan tarihinde bir doniim noktasi olan 11 Eyliil 2001°deki saldirilar,
Hollywood’a yeni bir malzeme yaratmistir. Bu saldirilarla birlikte artik diisman, kiiresel
boyutta ve bagimsiz calisan terér odaklari olarak kendisini gostermistir. 11 Eyliil,
Hollywood’da biiyiik stiidyo temsilcileri, oyuncu sendikas1 baskanlar1 ve bagkanin seckin
siyasi danigmani arasindaki toplantiya sebep teskil eder. Toplantinin amaci, “Terdrizme
Kars1 Savasin” diisiincesine hakim oldugu Amerikan dis politikasina Hollywood
yapimlariyla destek olunmasidir (Valantin 2006:146). Bu toplantinin sonucunda
Hollywood yaptig1 filmlerle Pentagon’un stratejisine destek vermistir. Bu dogrultuda “En
Biiyiik Korku (2002)”, “Oliimiine Takip (2002)”, “Bir Zamanlar Askerdik(2002)” ve

“Kara Sahin Diistii (2001)” gibi terdrizm ve savas odakli filmler ¢ekilmistir.
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UCUNCU BOLUM

1990 SONRASI AMERIKAN FILMLERINDE PROPAGANDA

1. Metodoloji

Bu calismada 1990 sonrasinda Amerika Birlesik Devletleri yapimi olarak
cevrilmis savas filmlerinden Tiirkiye’de gosterime girmis olan 26 film (ek-1) icerisinden
tesadiifi orneklem yoluyla kura sonucu se¢ilmis bes filmde propaganda 6geleri ve tiirleri
iizerine bir inceleme yapilmistir. Propaganda kavramimin tarihsel siire¢ icerisinde
propagandacilar tarafindan savas donemlerinde etkili olarak kullanilmasi ve savasin
Onemli bir unsuru sayilmasi savag tiirii filmlerinin bu ¢alismada incelenmesinin nedenidir.
1990 sonrasi yasanan siirecte Amerika’'nin diinya {iizerindeki hegemonyasinin bir
yansimas1 olarak Hollywood yapimi filmlerin propaganda agisindan ele alinmasi bir
gerekliliktir. Kiiresellesmeyle birlikte diinyamin aldigi tek kutuplu diizen, 6zellikle
kiiltiirel emperyalizmin hizla yayilmasina neden olmustur. Bu noktada, ¢evrilen sinema
filmleri hem propaganda agisindan hem de bu olguyla baglantili olarak yasam tarzi

sunmasi bakimindan incelenmeye degerdir.

Calismanin uygulama bolimiinde secilen filmler teorik kisimda anlatilan
kurallara uygun olarak incelenecektir. Bu kurallardan ilki yalinlik ve tek diigman
kuralidir. Buna gore verilen mesajlar olabildigine yalin, anlasilir ve her tiirden izleyicinin
anlayabilecegi nitelikte olmalidir. Bu dogrultuda sloganlar, parolalar ve yazisal,
goriintiisel, miiziksel ve plastik simgeler kullanilmalidir. Propagandaci mesajin tam olarak
anlasilabilmesi i¢in ayrica izleyicilere tek diisman sunar ve karsitin bireysellestirilmesi

saglanir.

Incelenecek olan ikinci kural, biiylitme ve bozma kurahidir. Bu kurala gore
iletilmek istenen her tiirlii mesaj propagandaci tarafindan biiyiitiiliir, abartilir ve sisirilir.

Mesaj yine her tiirden insanin anlayabilecegi diizeyde sunulur.

Bir diger kural ise diizenleme kuralidir. Bu kurala uygun iletiler, diizenlenerek
yinelenen bir sekilde izleyiciye ulastirihr. Ozellikle tekrar etmek bu kuralin en 6nemli
Ogelerinden bir tanesidir. Mesajin izleyiciye tekrar tekrar sunulmasi hem anlasilirligi hem

de etkiyi artiracaktir.
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Propagandacinin mesaj iletirken kullandig1 dordiincii kural ise agilama kuralidir.
Burada propagandaya maruz kalacak hedef kitlenin duygularma yonelmek en Onemli
unsurdur. Insanlarin bilincaltinda bulunan bir takim korkularini, sevinglerini, isteklerini

kullanabilmek propagandanin etkinligi agisindan oldukc¢a dnemlidir.

Propagandanin filmler iizerinde incelenecek son kurali ise birlik ve bulagma
kuralidir. Bir kisinin diisiincesini toplumun genel kanisiymis gibi ifade etme kurali olan
birlik kurali unsurlarinin basinda bayraklar ve sancaklarin kullanimi, amblemler ve
belirtkeler, yazilar ve dovizler, tiniformalar, miizik, projektorler ve mesaleler, selamlar
yasa sesleri gelir ve bu unsurlarin kullanimi oldukca ©nemlidir. Mesajin iletilmek
istendigi hedef kitlenin bu unsurlara ne 6l¢iide maruz kaldig1 propagandanin basarisin1 o

oranda etkileyecektir.

2. Pear]l Harbor
2.1. Filmin Yapmm Bilgileri ve Ozeti

Siiresi: 183 dakika, Tiirii: Savas, Yapim Yili: 2001, Yonetmen: Michael Bay,
Oyuncular: Ben Affleck, Josh Hartnett, Kate Beckinsale, Tom Sizemore, Jon Voight,
Cuba Gooding Jr.

Ozeti:

Cocukluklar beraber gecen ve pilot olma hayali kuran iki arkadas Danny Walker
(Josh Hartnett) ve Rafe Mc Cowley (Ben Affleck), 1941 yilinin ocak aymnda Long
Island’da ayn1 birlikte savas pilotu olarak gérev yapmaktadirlar. O donemde Avrupa’da
Ikinci Diinya Savasi nedeniyle Almanya ile Ingiltere ve Fransa savagmaktadir. Amerika
Birlesik Devletleri ise savasa girmemistir. EZitim sirasinda Rafe Mc Cowley’e bir gorev
sunulur ve Ingiliz Hava Kuvvetleri’nde gorev alip almayacag sorulur. Arkadasi Danny
Walker’in karsi ¢ikmasma ragmen Rafe gorevi kabul eder. Bu sirada orduda hemsire
olarak gorev alan Evelyn Johnson (Kate Beckinsale) ayn1 kislaya gelir ve saglik kontrolii
sirasinda Rafe ve Evelyn tanisir. Flort etmeye baglarlar. Rafe i¢in en 6nemli sey savas
pilotu olmak oldugu i¢cin Evelyn’e olan askina ragmen goniillii olarak gorevi kabul eder.

Geride Evelyn’i ve dostu Danny’i birakmustir.

Ingiltere’de bir¢ok ulustan olusturulan 6zel bir pilot birligine katilan Rafe,

savasin acimasizligini ve korkun¢lugunu anlamistir. Bu sirada Japonya ve Amerika savasa
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git gide yaklagsmaktadir. Evelyn ve Danny de Pearl Harbor’da gorevlendirilmistir. Rafe,
Evelyn’e Ingiltere’deki savasi ve zor yasam kosullarim mektupla iletmektedir. Bir siire
sonra ugagi bir gorev sirasinda diisiiriiliir ve Pearl Harbor’a 6liim haberi gelir. Evelyn, bu
haberi Rafe’in yakin dostu Danny’den alir. Aradan gecen aylar sonrasinda Danny ve
Evelyn yakinlasmistir. Artik ikisi de Rafe’i unutmak ve yeni bir hayata baslamak
istemektedir. Ikisi de birbirine asik olurlar. Tam bu sirada Rafe, Danny’e yasadigina dair
bir mektup yollamistir ve daha sonra Pearl Harbor’a gelir, yakin dostuyla sevgilisinin
birlikte oldugunu 6grenir. Biitiin uyarilara ragmen Amerika, Pearl Harbor’a bir saldir
olamayacagim diisiiniir ancak Japonlar Pearl Harbor’a biiyiik bir saldir1 diizenlerler. Halk
giinliik isleriyle mesgulken ve Amerikan birlikleri Pazar tatilindeyken ¢ok yogun bir
Japon saldiris1 herkesi sok eder. Bu sirada filmin iki kahramani Rafe ve Danny kisisel
cekismelerini bir yana birakarak Japon kuvvetlerine ellerinden geldigince karsilik verirler.
Evelyn ise hastanede yarali askerlerle ilgilenmektedir. Pearl Harbor, biiyiik bir yikima
ugrar ama filmin iki kahramam yedi Japon ucag: diisiiriirler. Donemin Amerika Birlesik
Devletleri Bagkanm1 Roosevelt, bu saldirtya bir misilleme yapilmasim silahli kuvvetlerden
talep eder. Bunun sonucunda secme pilotlardan olusan bir gruba gizli bir emir teblig
edilir. Rafe ve Danny de bu gruba dahildir. Bu gorev oncesinde Evelyn, Rafe ile
konusarak hamile oldugunu sdyler. Gorev cok zordur ve pilotlar bu géreve goniillii olarak
katilirlar. Tokyo’ya yapilacak hava saldiris1 Pearl Harbor’a bir cevap olacak ve ulusal
gurur tekrar canlanacaktir. Gorevi basariyla tamamlayan Rafe, Danny ve diger pilotlar
doniis yolunda yakitlarinin bitmesiyle Cin topraklarina diiserler. Bu sirada Evelyn, Pearl
Harbor’da gelismeleri izlemektedir. Cin’de piring tarlalarina inen Danny, Rafe ve diger
pilot arkadaslar1 Cin’i isgal etmis olan Japon askerleri tarafindan kusatilir. Bu sirada
Danny, Rafe’i kurtarmak icin kendini feda eder. Olmek iizereyken Rafe ona Evelyn’in
hamile oldugunu soyler ve Danny 6liir. Rafe ve diger arkadaslar1 kurtulur, Amerika’ya

donerler. Rafe ve Evelyn evlenirler ve ¢cocuklarinin ismini Danny koyarlar.

2.2. Filmdeki Propaganda Unsurlari
2.2.1. Yalinlik ve Tek Diisman Kurah

Filmde simgeler, parolalar, sloganlar sik¢ca kullanilmis ve bu agidan yalinlik
kurali islenmistir. Ozellikle Almanlarm Avrupa’daki ilerleyisi ve donemin olaylart

goriintiisel ve yazili simgelerle sik¢a desteklenmistir. Almanlarin “acimasiz” oldugu,
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Avrupa’y: savasa siiriikleyen bir “makine” oldugu, Ingiltere’nin “6liimiine miicadele”
ettigi hatta Amerikan Bagkan1 Roosevelt’in de Avrupa’daki savasi “Alman Vahseti”
olarak belirttigi filmde yalinlik kurali ile ortiismektedir. Bu tarz kelimelerle filmde
diismanin 6zellikleri yalin bir sekilde ortaya konmaktadir. Belgesel nitelikteki goriintiiler
ve gazete mangetlerine filmde sikca bagvurulmus; bu goriintiilerde Hitler ve Almanya’nin
yikici savag goriintiileri on plana ¢ikartilmaktadir. Bu acidan bakildiginda propagandanin

gorsel simgeye yer verme 0zelligi de filmde yer almaktadir.

Ozellikle sloganlar, filmde etkin bir bicimde yer almis ve Amerikan Donanmasi
icin “pasifigin gururu”, pilotlarin bulundugu birlik i¢in “goklerin korkusu” ve savasin
gerekligini belirtmek i¢in “fedakarlik olmadikca zafer de olmaz” gibi slogan 6zelligi

tastyan ciimleler kullanilmistir.

Filmde 2. Diinya Savasi sirasinda miittefik olan Almanya ve Japonya, Amerika
ve diinya uluslarinin diisman1 olarak gosterilmekte ve bu agidan tek diisman kuralim
biinyesinde barindirmaktadir. Amerika Birlesik Devletleri i¢in diisman Avrupa’da hizla
ilerleyen Almanya ve Pasifik Okyanusunu egemenligi altina almak isteyen Japonya’dir.
Bu nedenle filmde bu iki iilkeyi ¢agristiran biitiin 68eler kotii olarak gosterilmektedir.
Filmin basinda film kahramanlarindan olan Danny’nin babasindan siddet gormesi iizerine
filmin diger kahramani olan arkadas1 Rafe’in, Danny’nin babasina “Alman” olarak hitap

etmekte ve bunu agagilayici bir sézciik olarak kullanmaktadir.

2.2.2. Biiyiitme ve Bozma Kurah

Filmde biiyiitme o6zelligine oldukca sik basvurulmustur. Ozellikle savas
sahnelerinde Amerikan askerlerinin diger askerlerden daha giiclii ve etkili olduklar
gosterilmektir. Savasin Pearl Harbor’a saldir1 yapilan sahnesinde sadece iki kahramam
olan pilotlart yiizlerce Japon savas ucaginin arasindan siyrilmakta ve yedi tane Japon

savas ucagini diisiirmektedir.

Ayrica filmin sonlarinda Tokyo’ya yapilacak karsi saldir1 sonrasinda pilotlarin
yeteri kadar yakit1 olmamasi ve sadece Cin sinirina ulasabilecek kadar havada kalacaklari
komutanlan tarafindan agiklanmakta ve burada da bir biiyiitme s6z konusu olmaktadir.
Cin siirinda ugaklan diigsen pilotlar onlarca Japon askeri tarafindan kusatilmig ancak

filmin kahramanlarinin ¢abalari  sonucu askerler bu kusatmadan kurtulmayi
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basarmislardir. Bu acidan bakildiginda filmde biiyiitme kurali kullanilmakta ve izleyiciye

filmin kahramanlarinin 6zellikleri bu yolla sunulmaktadir.

Bozma kurali acgisindan bakildiginda Amerikan Baskani’nin savas kararini son
derece basit bir sekilde ve her insanin anlayabilecegi diizeydeki gerekcelerle almasi
karsimiza ¢ikmaktadir. Savas karar1 son derece zor ve diplomatik bir takim siirecleri
gerektirirken filmde sadece Amerika’nin hakliligi vurgulanmakta ve savas gerekceleri tek

tarafa yiiklenmektedir.

2.2.3. Diizenleme Kurah

Filmin bir sahnesinde Amerikan halkina ve filmin kahramanlarina sinema
yoluyla Avrupa’daki savasin gidisatiyla ilgili bilgiler verilmekte ve insanlarin bu filme
verdigi duygusal tepkiler ortaya konmaktadir. Ayrica baz1 6geler iizerinde sik yapilan
tekrarlar diizenleme ozelligini biinyesinde barindirmaktadir. Ozellikle Amerikan
bayraginin sik¢a tekrar olarak gosterimi ve Japonlarin barig goriismelerini saldirilarini
gizlemek i¢in kullandigi olgusunun birka¢ defa yinelenmesi de diizenleme Ggesine bir

ornek teskil etmektedir.

Bunlarin yani sira savasin bitmesi icin Amerika’nin Ingiltere’nin yaninda yer
almasi1 gerekliligi de filmde yapilan tekrarlardan bir digeridir. Filmin kahramanlarinin
giinliik hayatlarina devam ederken bile siirekli savastan bahsetmeleri ve Amerika’nin

savasa girip girmeyecegi endisesi yansitilmaktadir.

2.2.4. Asilama Kurah

Insanlarin zihinlerindeki duygular1 kullanarak verilecek mesajin kabul ettirilmesi
filmde yer alan diger bir 6gedir. Bu agidan asilama 6gesi filmde kullamlmistir. Filmin
kahramanlarindan Rafe’in saglik kontrolii sirasinda gérme bozuklugu yasamasi ve saglikl
raporu alamama riski durumunda kalmasiyla hemsire Evelyn’i ikna yoluna gitmesi ve ona
savas pilotu olmanin hiz ve duygu isi oldugunu belirtmesi, bu duruma verdigi hayati

Onemi yansitmaktadir.

Ayrica filmde Ingiltere’'nin Amerikan pilotlarina ihtiyacinin  oldugunun
vurgulanmasi ve pilotlarin diinyadaki en iyi savas pilotlart olarak belirtilmesi asilama

0gesinin Ozelliklerini biinyesinde barindirmaktadir. Filmde gosterilen ve belgesel niteligi

77



tasiyan siyah beyaz savas goriintiileri kamuoyunun savas hakkinda bilgilendirildigi ve
insanlarin da Amerika’nin bu savasta yer almasinin zorunlulugunun bir mesaj olarak

verildigini gostermektedir.

2.2.5. Birlik ve Bulasma Kurah

Birlik 6gesi agisindan Pearl Harbor filmine bakildiginda o6zellikle savas karart
almirken Amerikan Kongresi’nin tamaminin bu karari ayakta alkislamasi 6nemli bir
sahnedir. Burada biitiin herkesin bu kararin arkasinda oldugu mesaji verilmektedir.
Filmde Amerikan bayragi bircok sahnede goze carpmaktadir. Hastanede pilotlarin saglik
kontrolii sirasinda arka fonda duvari kaplayan biiyiik Amerikan bayragi izleyenin
dikkatini ¢cekmektedir. Baskin sonrasinda Pearl Harbor’ 1n icler acist hali gozler Oniine
serilirken diger sehirlerden gelen yardim teknelerinin her birinde Amerikan bayragi
sapasaglam dalgalanmaktadir. Her yer ceset ve yaralilarla doluyken yardim teknelerinin

ucundaki Amerikan bayragi, Amerika’nin giiciinii ve birligini temsil etmektedir.

Yazilar ve dovizlerin kullanim1 ve savas filmi olmasi acisindan da iiniformalarin
filmde Onemli bir unsur olarak kullanilmasi yine birlik ve bulagsma &gesi olarak yer
almaktadir. Filmin miiziklerine bakildiginda 6zellikle savas sirasinda coskulu ve ritimli
miizikler, duygusal sahnelerde de duygusal miizikler verilmektedir. Ozellikle vurmali
calgilarin olusturdugu hareketli miizik, baskin sirasinda Amerikan askerlerinin cesaretini
ve cabalari yansitmaktadir. Bu durum birlik ve bulagma 6gesi agisindan incelendiginde
film, propagandanin unsurlarini icermektedir. Filmin bir¢ok sahnesinde selamlamalar,
yasa sesleri ve saygi duruslar1 bulunmaktadir. Ozellikle Pearl Harbor saldiris1 sonrasinda
O0len Amerikan askerlerinin cenazeleri sirasinda Amerikan bayragina sarili tabutlarin
oniinde diger askerlerin selam ve saygi durusunda bulunmasi bu duruma bir 6rnek olarak
gosterilebilir. Bir diger sahnede ise havada zor bir manevrayr basariyla tamamlayan
pilotun arkadaslar1 onu yasa sesleriyle selamlamaktadir. Tiim bunlar birlik ve bulagma
ogelerini icinde barindirdigindan bu filmde bu tarz bir propagandanin bulundugunu

sOylememiz dogru olacaktir.
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2.3. Fillmde Kullanilan Propaganda Tiirleri

Filmde sahasi bakimindan dis propaganda uygulanarak Amerika Birlesik
Devletleri ve Japonya arasinda gelisen siyasal iligkiler konu alinmaktadir. Kapsam
bakimindan genel propaganda kullanilmis olup Amerikan toplumu ve diger iilke
toplumlarina etki etme amaci filmde hakimdir. Konusu bakimindan degerlendirildiginde
filmde Amerika- Japonya arasindaki siyasi ve askeri iligkiler 6n planda tutularak hem
siyasi hem de askeri propaganda yapilmistir. Ayrica Amerikan halkinin yasam tarzi,
kiiltiirel degerleri sunuldugu i¢in de kiiltiire]l propaganda da s6z konusudur. Hedefledigi
kitle agisindan kitlesel propaganda tiiriine giren filmde, genis insan topluluklarina ulagma
amac1 vardir. Bir diger uygulanan propaganda tiirii ise, izleyenlere Pearl Harbor
baskininin yarattigi iiziintiiyi yansitan duygusal propagandadir. Propagandanin geldigi
kaynagin tiirline gore ise, beyaz ve agik propaganda kullanilmistir. Ciinkii filmde,
propaganday1 aciklikla kullanan taraf Amerikan hiikiimeti ve Amerikan basinidir.
Amerikan halki maruz kaldigi propaganday1 giivenilirlikle kabul etmektedir. Bir baska
siniflandirmaya gore de filmde stratejik propaganda uygulanmistir. Amerikan toplumunun
zaten var olan Japon diismanliginmi pekistirmek amaciyla kullandig: stratejik propaganda
da, Japonlarin acimasiz oldugu, Amerikan toplumunu yok etmek amaciyla hareket
ettikleri ama Amerikan toplumunun buna karsin giiclii ve ani bir baskinla yikilmayan bir

millet olduklar1 vurgulanmaktadir.

3. Atalarimizin Bayraklari
3.1. Filmin Yapmm Bilgileri ve Ozeti

Siiresi: 132 dakika, Tiirii: Savas, Yapim Yili: 2006, Yonetmen: Clint
Eastwood, Oyuncular: Ryan Phillppe, Jesse Bradford, Barry Pepper, Paul Walker, Adam

Beach, Benjamin Walker.
Ozeti:

Ikinci Diinya Savasi’nin Pasifik Okyanusunda tiim hiziyla devam ettigi giinlerde
Amerikan Donanmasi Iwo Jima isimli bir Japon Adasi’na stratejik agidan ¢ok onemli bir
cikartma yapacaktir. Bu sirada donanmada geri gorevde olan bes arkadas da bu savasta
yer alacaklar1 i¢in heyecanlanmaktadir, ancak gorevleri cephe gerisinde oldugu icin asil

catismada yer almayacaklarim bilmektedirler.
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1944 yilmin Aralik ayinda onlarca ¢ikartma gemisiyle birlikte Iwo Jima Adasi
kusatilmis ve cikartma i¢in biitiin hazirliklar tamamlanmistir. Adaya cikan ilk birliklerle
birlikte catisma da olanca giiciiyle baslamus, kiiciiciik ve 1ss1z bir ada olan iwo Jima tam
bir cehenneme doniigmiistiir. Amerikan askerleri sadece birkag giin igerisinde ele
gecirebileceklerini diisiindiikleri bu kii¢ciik Japon adasinda beklemedikleri bir direnisle
karsilagsmis ve catigmalar umduklarindan uzun siirmiistiir. Geri gérevde bulunan bes asker
de kendi gorevlerini yapmaktadirlar. Bu sirada adanin sarp kayaliklarinin en yiiksek tepesi
Amerikan askerleri tarafindan ele gecirilir ve buraya bir Amerikan Bayragi dikilir.
Dikilen bu bayragin Onemini anlayan bir politikaci komutandan bayragi kendisine
vermesini ister. Tam bu sirada geri gorevde bulunan bes asker de lojistik destek i¢in ele
gecirilen tepeye tirmanmaktadir ve yanlarinda bir baska Amerikan Bayrag vardir.
Komutan politikacinin istegi dogrultusunda ilk dikilen bayrak bu bes askere soktiiriiliir,
yenisini dikmeleri istenilir. Aslinda ¢cok da zor olmayan bu goérevi yaparken AP’den bir
fotografc1 bu bes askerin fotografini ceker ve bu fotograf Amerikan halki iizerinde ¢ok
biiyiik etkiler birakir. Bir anda bes asker biitiin halk tarafindan savasin fedakar
kahramanlar1 olarak goriiliir ve herkes onlar1 tanimak ister. Savagin ilerleyen giinlerinde
bes askerden ikisi catismalar sirasinda oOliir. Fotografin halk iizerindeki derin etkisini
kavrayan politikacilar ise bu askerleri halka sunarak, Amerikan halkindan kétiilesen
ekonomik duruma katki saglamalar i¢in yardim talep etmelerini diisiiniir. Sag kalan {ii¢
asker olan donanma sihhiyecisi John Bradley (Ryan Phillippe), gbz oniinde olmaktan ¢ok
fazla hoglanmayan Kizilderili asilli Ira Hayes (Adam Beach) ve silahini ateslemekten bile
cekinen bir haberci olan Rene Gagnon (Jesse Bradford) birliklerinden alinarak

Amerika’ya getirilir.

Amerikan halkindan para isterken bu askerler halkla tanigtirilmakta ve bdylece
daha kolay bor¢ alinabilmektedir. Ancak diger arkadaslarmin ve ozellikle ilk bayragi
diken askerlerin kendilerinden daha fazla kahraman olmay1 hak ettiklerini diisiinen bu ii¢
asker, durumdan cok fazla hosnut degillerdir. Kendi vicdanlariyla bir muhasebe icerisine
girerler. Ayn1 zamanda savas i¢in para toplamanin geride kalan arkadaslan igin hayati
Oonem tasidiginin da farkindadirlar. Uzun siiren turnelerle bircok Amerikan sehrini gezen
kahramanlardan Ira Hayes bu duruma daha fazla dayanamaz ve birligine geri donmek icin
elinden geleni yapar. Sonunda Ira, komutanlar tarafindan birligine gonderilir ve turne iki
asker tarafindan siirdiiriiliir. ikinci Diinya Savas1 boyunca bu durum devam eder. Savastan

sonra kahramanlar artik kendi hayatlarin1 yasayan siradan birer Amerikan vatandasidir ve
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hayatin zorluklariyla miicadele ederek bir Omiir gegirirler. Ancak adaya ilk bayrag diken
gercek kahramanlar1 ve kendileriyle beraber ikinci bayragi diken diger arkadaslarim

hi¢bir zaman unutamazlar.

3.2. Filmdeki Propaganda Unsurlari
3.2.1. Yalinlk ve Tek Diisman Kurah

Atalarimizin Bayraklar1 filminde gazete mansetleri ve haber fotograflari gibi
gorsel simgeler kullanilarak izleyicinin o donemdeki mevcut durumu daha kolay anlamasi
yoluna gidilmistir. Yalinlig1 saglamak i¢in ayrica filmde zihinsel geri doniisler yoluyla

izleyiciye hatirlatmalar yapilmaktadir.

Tek diigman 6gesi agisindan incelendiginde filmde Japonlar ©n plana
cikarilmakta ve kaginilmaz diigman olarak gosterilmektedir. Japonlarin gercek bir diigman
oldugu onlara yapilan benzetmelerle anlasilmaktadir. Ornegin Iwo Jima Adasi’na
yaklagirken Amerikan Komutani, askerlerine adanin c¢ok pis koktugunu ve bunun
sebebinin de Japonlar oldugunu soylemektedir. Filmin ilerleyen sahnelerinde de
Japonlarin birer “pislik” oldugu, “ciplak elle Japon 6ldiiren askerlere madalya verilecegi”

gibi ifadelere rastlanmaktadir.

3.2.2. Biiyiitme ve Bozma Kural

Japonlarin acimasiz birer diisman olduklar ve esirlerine agir iskenceler yaptiklar
vurgulanmistir. Bunun gostergesi olarak da Amerikan askerlerinin ellerinde dolasan
Japonlarin igskence fotograflar filmde on plana ¢ikarilmistir. Filmin bas rol oyuncular
Amerika’ya dondiiklerinde savag heniiz bitmemis olmasina ragmen savas kazanan birer
kahraman gibi karsilanmakta ve gittikleri her sehirde aym cosku goriilmektedir. Bu
ormekler filmde biiylitme ve bozma Ogelerinin kullamilmis oldugunu bizlere

gostermektedir.

3.2.3. Diizenleme Kural

Filmde hedef kitlenin biitiin unsurlarinin mesaji tam olarak algilayabilmesi

acisindan bir takim tekrarlar yapilmaktadir. Bunlardan en fazla on plana c¢ikan olgu
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kahramanlik olgusudur. Ulkelerine donen ii¢ askerin birer kahraman olduklari,
karsilastiklar1 her ortamda tekrar edilmekte ve iilkeleri icin ¢arpisan biitiin askerlerin ayni
kahramanlig1 gostermeleri gerektigi vurgulanmaktadir. Kahramanlik olgusunun siklikla
vurgulandigi filmde agiktir. Ug askerin Amerika’ya dondiiklerinde katildiklari bir
resepsiyonda bayragi birlikte diktikleri diger Olmiis arkadaslarinin anneleriyle
karsilastiklar1 sahnede annelerin ogullarinin birer kahraman olmasinin yasamalarindan
daha 6nemli oldugu acikca belirtilmistir. Ayrica filmde yogun ates altindayken yarali
arkadaslann icin kendilerini tehlikeye atan Amerikan askeri olgusu sik sik tekrar

edilmektedir.

Bunlarin yam sira ¢ikartma yapilan adanin ele gecirilmesinin Japonya’y:r ele
gecirmek icin vazgecilmez bir onem arz ettigi izleyiciye iletilmekte ve bu yolla da

diizenleme kurali uygulanmaktadir.

3.2.4. Asilama Kurah

Iwo Jima adasinda yasanan yogun catismalar sonrasinda ele gecirilen bir tepeye
dikilen Amerikan bayragi, filmin {i¢ kahramam Amerika’ya geldikten sonra genis halk
kitleleri Oniinde kutlamalarla birlikte tekrar canlandirilmaktadir. Bu yolla izleyicilerin
zihnindeki duygular kullamilarak filmin mesaji hedef kitleye kabul ettirilmeye

calisilmaktadir.

Filmde kahramanlarin sik sik geri doniislerle arkadaslarinin 6ldiigii anlari,
savasta karsilastiklar giicliikleri hatirlamalar Japonlarin acimasizligim izleyici zihnine

asilama yoluyla iletilmektedir.

3.2.5. Birlik ve Bulasma Kural

Iwo Jima Adasi’nda savagan Amerikan askerlerinin duygu ve diisiinceleri, biitiin
Amerikan halkinin diisiinceleriymis gibi yansitilmaktadir. Bunu saglamak i¢in filmde bir
takim propaganda unsurlart kullanilmustir. Ornegin filmin baslangicinda son derece
duygusal bir miizik kullanilmakta ve son sahnede ise yine duygusal bir miizikle beraber
Amerikan bayragi gosterilmektedir. Bu durum izleyicinin duygularina hitap etmekte ve

onlarn filmde yasanan olaylarin bir parcasiymis gibi hissetmelerini saglamaya
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calismaktadir. Bunun yam sira c¢ikartma yapmak igin gemide bekleyen askerlerin

rahatlamasi icin onlara Amerikan miizikleri dinletilmektedir.

Tiim bunlarin yani sira filmde yer alan kutlama sahnesinde ii¢ asker, bir stadyum
dolusu Amerikan halkinin alkislarni ve yasa sesleriyle karsilanarak parlak isiklar ve
projektorler altinda onlart selamlamaktadirlar. Bu durum her gittikleri sehirde
tekrarlanmakta ve film boyunca siirekli gosterilmektedir. Ayrica Iwo Jima Adasi’na giden
Amerikan askerleri gemilerinin {istiinden gecen Amerikan ucaklarim coskuyla

tezahiiratlarla beraber selamlamaktadirlar.

Birlik ve bulasma kurali agisindan bakildiginda evlerine donen askerlerin bayrak

ve bandolarla kargilanmas izleyici tizerinde etkili olmaktadir.

3.3. Filmde Kullanilan Propaganda Tiirleri

Film, sahas1 a¢isindan dis propaganda yapmaktadir. Amerikan askerleri bir Japon
adasina c¢ikartma yapmislardir ve iki iilke arasinda gecen bir savag séz konusudur.
Kapsam bakimindan genel propaganda hakimdir, ¢iinkii filmde 2. Diinya Savas1 donemi
ve bu savasa katilan Amerika Birlesik Devletleri ve Japonya konu edilmistir. Bu
baglamda hedeflenen kitle daha kapsamlidir. Konusu agisindan propaganda cesitlerinden
iic tiiriine de filmde yer verilmektedir. Amerika ve Japonya arasindaki savasin siyasi
boyutlar1 siyasi propaganda iken, Amerikan bayraginin ve kahramanligmmin filmin ana
temast olarak sunulmasi ise Kkiiltiirel propagandadir. Ayrica cikartma yaptigi adada
Amerikan ordusunun silah ve asker {istiinliigiiniin vurgulanmasi askeri propaganda
cesidine girmektedir. Film, hedefledigi kitle agisindan kalabalik insan topluluklaria
seslenmekte ve bu nedenle filmde kitlesel propaganda kullamilmistir. Bir diger
siniflandirmaya goére filmde biitiinlesme propagandas1 uygulanmaktadir. Amerikan
toplumu Amerikan bayragini dikerek iilkelerine sag donen ii¢ askeri kahraman ilan etmis
ve boOylece toplumun moral seviyesi bir anda yiikselmistir. Kahramanlik duygusu
toplumun biitiinlesmesini saglamistir. Filmde duygusal propaganda cesidi de s6z
konusudur. Bayrak, vatan, kahramanlik 6gelerinin Amerikan toplumunu savag doneminde
etkilemesi ve bunun filmde coskuyla yansitilmast duygusal propagandanin icerigini
karsilamaktadir. Yine filmde Amerikan hiikiimetinin ve onun araci olan basinin toplumu
etkilemek ve yardim toplamak amaciyla yapmis oldugu propaganda da beyaz ve acik

propaganda tiiriine girmektedir. Son smiflandirma tiiriine gore de filmde stratejik
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propaganda yapilmistir. Japonlara yonelik Amerikan toplumunun sahip oldugu olumsuz
diisiinceler iizerinden hareket edilerek halk kitleleri bu yonde etkilenmeye calisilmistir.
Filmi izleyen tarafsiz insanlarin hangi tarafin hakli oldugu konusunda bir fikir

edinmelerini saglamak i¢in filmde bu tarz propaganda tercih edilmistir.

4. Seref ve Cesaret
4.1. Filmin Yapmm Bilgileri ve Ozeti

Siiresi: 125 dakika, Tiirii: Savas, Yapim Yili: 2002, Yonetmen: Gregory
Hoblit Oyuncular: Bruce Willis, Colin Farrell, Terence Dashon Howard, Vicellous Reon

Shannon, Cole Hauser, Marcel Iures.
Ozeti:

Ikinci Diinya Savasi’nin sonlaria dogru 1944 yilinda Albay William McNamara
(Bruce Willis) Almanya’ya esir diiser. Bu sirada Amerikan ordusunda tegmen olarak
gorev yapan Tegmen Tommy Hart aym1 yilin aralik ayinda (Colin Farrell) bir gorev
sirasinda Alman askerleri tarafindan esir alinir ve Albay McNamara’nin bulundugu
Ausburg’daki esir kampina gonderilir. Esir kampinda askerler disiplinden taviz
vermemektedir ve her sey esir diismeden Onceki ast-iist iligkisi ¢ercevesinde
gelismektedir. Esir kampindaki en riitbeli asker McNamara’dir ve biitiin esir askerler ona
derin bir saygi gostermektedir. Esir kampinin komutani ise Alman Albay Werner Visser

(Marcel Iures)’dir ve Albay McNamara ile aralarinda gizli bir cekisme yasanmaktadir

Tegmen Hart esir kampina getirildikten sonra ilk olarak Albay McNamara’nin
yanina gotiiriiliir ve kendisi subay olmasina ragmen erlerle ayn1 kogusta kalacagi sdylenir.
Albay McNamara’nin bu kararina sinirlenmesine ragmen Tegmen Hart erlerle aynm
kogusta kalmaya baglar. Birkag¢ giin sonra esir kampina iki zenci Amerikan subayi getirilir
ve Albay McNamara onlarin da erler kogusunda kalmalarina karar verir. Bu sirada
erlerden bazilart yeni gelen subaylarin zenci olmasini i¢lerine sindiremez ve onlara kétii
davranmaya baglarlar. Bir gece zenci subaylardan birinin yataginin altinda Alman
askerleri tarafindan bir bicak bulunur ve subay kursuna dizilir. Zenci subayin yakin
arkadas1 Tegmen Lincoln Scott (Terence Dashon Howard) ise onun bir komploya kurban
gittigine inanmaktadir ve bu durumdan bir ¢cavusu sorumlu tutmaktadir. Bir miiddet sonra

cavus oOldiriiliir ve Tegmen Scott zanh olarak gosterilir. Albay McNamara bir askeri

84



mahkeme kurulmasim talep eder ve Tegmen Scott’in avukati olarak da Tegmen Hart’1

gorevlendirir.

Oysaki biitiin bunlar esir kampinin yakinindaki Alman silah fabrikasinin havaya
ucurulmasi i¢in diizenlenen bir oyundur. Mahkeme boyunca Almanlar oyalanacak ve bu
siire igerisinde mahkeme salonunun altindan kazilan tiinelle Alman fabrikasi havaya
ucurulacaktir. Mahkemenin son giiniine kadar bu gercek Tegmen Scott ve Tegmen
Hart’tan saklanmistir. Son giin bu gercedi 6grenen Scott ve Hart da bu goreve gerekli
destegi gosterirler ve plan basariyla uygulanir. Bunu géren Alman Albay biitiin esirleri
cezalandiracagi sirada Albay McNamara biitiin sorumlulugu tizerine alir ve kendi hayatim

feda ederek esirlerin yasamini kurtarir.

4.2. Filmdeki Propaganda Unsurlari
4.2.1. Yalinhk ve Tek Diisman Kurah

Seref ve Cesaret filminde 6zellikle onur, cesaret, gorev ve fedakarlik kelimeleri
stk stk vurgulanarak askerlerin yasadiklart olaylar hakkinda izleyicinin yalin bir

anlamlandirma yapmasi saglanmaya calisilmistir.

Filmde tek diisman olarak Hitler liderligindeki Almanlar ©n plana
cikartilmaktadir. Film boyunca esir askerlerle Alman askerler arasindaki iligkiler konu
edilmis ve bu noktada diisman olgusu Almanlarin iizerinde yogunlastirilmistir.
Almanlarin acimazhig, esirlerine Cenevre Kurallar1 geregi adil davranmadigi 6zellikle

belirtilmistir.

4.2.2. Biiyiitme ve Bozma Kurah

Filmde esir Amerikan askerlerinin yasadig1 olaylar biiyiitiillerek yansitilmaktadir.
Ozellikle esir arkadaslarina ekmek atmaya calisan bir Amerikan askerinin Almanlar
tarafindan elinden vurulmas: bu duruma bir ornek teskil edebilir. Ayrica esir edilen biitiin
Amerikan askerlerine sistematik olarak Alman subaylar tarafindan yapilan iskence de
filmde yer almaktadir. Almanlarin esir askerlerin en ufak hatalarinda bile onlar kursuna

dizerek cezalandirmalar1 yine bilyiitme 6gesine uygun olarak incelenebilir.
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Filmde tiim bunlarin yani sira Amerika’daki esir Alman askerlerinin sehirlerde
rahat¢a dolasabildigi hatta zenci Amerikan vatandaslarinin sahip oldugu haklardan daha
iistiin haklara sahip olduklar1 vurgulanirken, Almanya’da esir olan Amerikalilarin son
derece zor sartlar altinda yasadiklar1 vurgulanmaktadir. Bu durum bozma 6gesine karsilik

olarak gosterilebilir.

4.2.3. Diizenleme Kural

Amerikal1 askerler filmde esir diismelerine ragmen onurlarin1 korumakta ve buna
uygun bir sekilde yagsamaktadirlar. Film boyunca bu durum siirekli tekrarlanmaktadir. Bu
durum filmde izleyiciye uygun olarak diizenlenmis bir mesaj olarak yansimaktadir. Esir
askerlerin farkli igkencelere maruz kalmalar1 film boyunca goze carpmaktadir. Ayrica esir
askerlerin disaridan tek haber alma kaynagi olan ve onlar icin ¢cok onemli bir alet olan
radyosu, Alman askerleri tarafindan parcalanmakta ve her tiir izleyici iizerinde etkili bir

mesaj olarak goziikmektedir.

4.2.4. Asilama Kurah

Filmde insanlarin bilingaltindaki duygusal tepkileri olduk¢a etkin bir bigimde
yonlendirilmektedir. Ates altinda olan askerlerin kendi canlar1 pahasina yaralh
arkadaglarina yardim etmeleri 6zellikle filmde vurgulanan sahnelerin basinda gelmektedir.
Bunun yam sira filmde esir kampinda yasayan Amerikan askerlerinin askeri disiplinden
taviz vermeden ast-iist iliskisini kendi birliklerindeki gibi devam ettirmeleri yine asilama

0gesine uygun bir bicimde izleyiciye verilmektedir.

Ayrica filmin bir sahnesinde esirlere son derece haksiz davranan Alman
subayinin, Amerikan askerinin Cenevre Kurallari’n1 hatirlatmasia cevap olarak “burasi
Cenevre degil” seklinde hitap etmesi de asilama Ogesinin bir diger ornegidir. Izleyici
iizerinde asilama etkisi birakan sahnelerden bir digerinde ise, esir Amerikan askerlerinin
arkadaglarinin kurtarilmast ve Amerika’nin Almanya ile olan savasina katkida bulunmak

amaciyla kendilerini feda etmeleri izleyiciye sunulmaktadir.
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4.2.5. Birlik ve Bulasma Kuralh

Filmde birlik ve bulagsma kuralina uygun olarak sik stk Amerikan bayraklar1 ve
iiniformalan gosterilmektedir. Ayrica idam edilen esir askerlerin karsisinda selam duran
Amerikan askerleri ve esir olan Amerikan askerlerini selamlayan Amerikan ucaklar da
filmde yer alan bir diger 6gedir. Zor sartlar altinda bile milli duygularina ve benliklerine
sahip cikan Amerikan askerleri dikkat cekmektedir. Filmin bir sahnesinde gosterilen
Incil’in ilk sayfasinda Amerikan bayragi yer almakta ve bu durum da birlik ve bulasma
ogesini yansitmaktadir. Yardima ihtiyac1 oldugunu diisiindiigii askerine Incil’i uzatan
Amerikan albay1, Incilin kapagindaki parlak renkli Amerikan bayragina da saygi

duydugunu gostermektedir.

Filmin son sahnesinde ise son derece duygusal bir miizikle birlikte intihar eden
komutanlarina selam duran Amerikan askerleri gosterilmekte ve film bu sahneyle birlikte

bitmektedir.

4.3. Filmde Kullanilan Propaganda Tiirleri

Filmin Almanya ve Amerika Birlesik Devletleri’'ni konu alarak esir diisen
Amerikan askerlerinin esir kampindaki zorluklar anlatilarak dis propaganda yapilmistir.
Kapsam bakimindan genel propaganda tiiriinii icermektedir. Film sadece Amerikan
topluma degil, diger tiim diinya iilkelerine Amerikan propagandasin1 amaclamaktadir.
Konusu agisindan siyasi propaganda ve askeri propaganda uygulanmistir. 2. Diinya Savasi
doneminde Almanya ve Almanya’nin diismanm olan iilkelerin miittefiki durumunda
bulunan Amerika arasinda yasanan askeri catigmalar ve esir diisen Amerikan askerlerinin
esir kampindaki direnigleri ve iistiinliikleri yansitilarak askeri propaganda yapilmistir.
Siyasi propaganda olarak Amerika ve diismani olan Almanya arasindaki siyasi anlayisin
farklilig1 ortaya konularak Alman siyasetinin acimasizlii ve esirlerine kotii yaklagiminin
bu acimasizligin iyi bir gostergesi oldugu vurgulanmaktadir. Filmde yine hedeflenen kitle,
sadece Amerikan toplumu olarak belirlenmemis, diger iilke toplumlarinin da Almanlarin
kotii yaklasimini gostermek icin kitlesel propaganda uygulanmistir. Bir diger propaganda
tirii olarak biitiinlesme propagandasi kullanmilmistir. Almanlara esir diisen Amerikan
askerlerinin esir kampinda baslarindaki komutanlar1 araciligiyla zorluklarla miicadele
etmeleri ve direnmeleri, morallerini yiiksek tutmalar1 biitiinlesme propagandasin

olusturmaktadir. Amerikan askerlerinin kotii kosullarda yasam miicadelesi vermesi,
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Alman askerlerinin baski ve siddeti karsisinda dayanmalar1 filmde acima ve iiziintii veren
duygulara sebep vererek duygusal propaganda yapilmistir. Propagandanin geldigi kaynak
acisindan Amerikan komutani ve askerleri agikca beyaz ve agik propaganda yapmaktadir.
Son tiir olarak stratejik propagandaya yer verilmistir. Alman diigmanliginin ne kadar hakl
bir diismanlik oldugu, savunmasiz esirlere her tiirlii eziyeti yapabilecegi ama Amerikan
askerinin de bunlarin yaninda manen yenilmedigi ve her seye ragmen c¢abaladigi bu

baglamda gosterilmistir.

5. Kusatma
5.1. Filmin Yapim Bilgileri ve Ozeti

Siiresi: 115 dakika, Tiirii: Savas, Yapim Yili: 1999, Yonetmen: Edward Zwick
Oyuncular: Denzel Washington, Bruce Willis, Annette Bening, Sami Bouajila, Tony

Shalhoub
Ozeti:

Amerika Birlesik Devletleri, terorist saldirilardan sorumlu tuttugu bir seyhi Orta
Dogu’da yaptig1 bir operasyonla ele gegirir. Bir siire sonra New York’un kalabalik
semtlerinden birisinde bir otobiis kacirilir ve i¢indeki yolcularla beraber havaya ugurulur.
Bu olayla FBI'in 6zel ajam1 Anthony Hubbard (Denzel Washington) ilgilenecektir.
Otobiisteki insanlart kurtaramadigi icin kendisini sorumlu hisseden Hubbard, olayla ilgili
biitiin ipuclarim degerlendirmektedir. Bu sirada kargsisina CIA ajan1 Sharon Bridger
(Annette Bening) cikar. Bridger bu olay ve baglantilariyla yillardir ilgilendigini ve aslinda
otobiisii patlatmalarinin sadece bir baslangi¢ oldugunu soyler. Birlikte calismaya karar
veren iki ajan bir siire sonra New York’ta yapilan ikinci bir saldir1 haberi alirlar. Bu
saldin bir tiyatro salonuna yapilmis ve digerinden ¢ok daha etkili olmustur. Saldirilarin
bir zincir seklinde devam edecegini anlayan ajanlar birbirleriyle olay hakkinda edindikleri
bilgileri paylasmaya baslar. Bu sirada hiikiimet ve Amerikan halki saldirilarin
engellenememesinden FBI'1t sorumlu tutarlar ve ordunun duruma miidahalesinin
gerekliligini tartismaya baglarlar. Ugiincii saldir1 haberi ise bir anaokulundan gelir ancak
Hubbard’1n iistiin ¢abasi ve kahramanligi sayesinde okuldaki terorist etkisiz hale getirilir
ve cocuklar kurtarilir. Bu son olay artik ordu miidahalesinin gerekliligini hiikiimetin

goziinde kaginilmaz kilar ve New York’ta sikiyonetim ilan edilir. Sikiydnetimin sorumlu
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komutan1 General William Devereaux (Bruce Willis), sorumlular1 yakalamak i¢cin New
York’da yasayan biitiin Arap kokenli insanlar tutuklamaya baglar. Son derece sert
onlemlerle ve gerektiginde iskenceyle olay1 ¢o6zmeye calisan General Devereaux ve ajan
Hubbard arasinda bir ¢ekisme bagslar. Bu sirada Bridger zincirin son halkasi olan en biiyiik
saldirtyr kimin yapacagini ¢6zmek lizeredir, ancak ilan edilen sikiydnetim dolayisiyla
zorluklarla karsilasmaktadir. Amerika’nin Saddam’1 devirmek i¢in orgiitledigi ve daha
sonra Irak’ta kendi kaderleriyle bas basa biraktigi bir grubun saldirilardan sorumlu
oldugunu ve bunlarn egitenler arasinda kendisinin de bulundugunu Hubbard’a anlatan
Bridger, artik son saldiriy1 yapacak terdriste ¢ok yaklagmistir. Haber kaynagi olan bir
Arapla beraber goriismeye giden Bridger asil saldirganin kendi haber kaynagi oldugunu
ogrenince oldukca sasirir. Bu sirada haber kaynagi Bridger’1 rehin alir. Olay yerine gelen
Hubbard iizerinde bomba olan terdristi vurur ancak ¢ikan catismada Bridger da oliir.
Zincirin son halkas1 etkisiz hale getirilmistir. Fakat Arap kokenliler iizerindeki baski
devam etmekte ve ¢cogu zaman kanunsuz tutuklamalar yapilmaktadir. Ajan Hubbard bu
durumu yetkililere anlatir ve sikiyonetim komutan1 Generalini tutuklayarak bu duruma bir

son verir.

5.2. Filmdeki Propaganda Unsurlari
5.2.1. Yalnlik ve Tek Diisman Kurah

Izleyici kitlesinin olaylar1 daha yalin sekilde gorebilmesini saglamak amaciyla
film, Amerika’nin dis temsilciliklerine yapilan terdrist saldirilari televizyon haberi
seklinde gostererek baghiyor. Ayrica olaylar yalinlastirilarak haber metinleri seklinde

anlatiliyor.

Filmde tek diisman ogesi uygulanmaktadir. Burada tek diigman global Islami
teror olarak gosterilmektedir. Terorist saldirilar hakkinda televizyonda yorumlar
yapilirken arka planda cami, namaz kilan insanlar gosteriliyor ve bu insanlar bir yorumcu
tarafindan “bez kafalilar” olarak tanimlaniyor. Filmde ayrica Miisliimanlar i¢in “lanet
olasi teroristler” ifadesi kullaniliyor. Miisliman kesime yonelik olumsuz ifadelere yer

veriliyor.
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5.2.2. Biiyiitme ve Bozma Kurah

Filmde bozma 6gesine sik sik rastlanmaktadir. Ozellikle bir sahnede Amerika
Birlesik Devletleri’nin dis temsilciliklerine saldiran bir terdristin sakalli, elinde tespih,

basinda takke ve Kuran okurken gosterilmesi bu 6geyi gozler niine sermektedir.

Filmde kullanilan biiyiitme 6gesi olarak da terdrist saldirilar sonrasi siiphelileri
bulmak icin son derece gelismis teknolojilerin kullanilmas1 gosterilebilir. Ayrica
teroristlerle girilen bir catisma sirasinda teroristlerin FBI ajanlar iizerine makineli tiifekle
ates agmasina ragmen hi¢cbir Amerikan ajan1 yaralanmazken teroristlerin hepsi 6lii olarak
ele gecirilmektedir. Yine filmin bir sahnesinde “Teroristler insanlik tarihinin en giiclii
ordusuyla karst kargiyadir.” ifadesi kullanilarak Amerikan ordusunun gii¢lii ve yenilmez

oldugu acikca belirtilmektedir.

5.2.3. Diizenleme Kural

Filmde yasanan olaylar hedef kitleye uygun olarak diizenlenmektedir. Ozellikle
filmin bir sahnesinde Amerika Birlesik Devletleri Baskani’min televizyon goriintiileri
kullanilarak “Bu kanli eylemi gerceklestiren korkaklar asla cezasiz kalmamalidir.”
ifadesi bu 6genin 6rneklerinden bir tanesidir. Filmde Bill Clinton’in goriintiilerine tekrar
tekrar yer verilmesi bu 6genin tekrarlama kuralina uygun olarak diizenlenmistir. Ayrica

filmde Islamiyet, teror ve saldir1 ciimleleri siklikla yinelenmektedir.

5.2.4. Asilama Kurah

Filmde hedef kitlenin zihnindeki duygular kullamilmaktadir. O donemdeki
Amerikan kamuoyunun saldirilara iliskin tutumlar goz oniinde tutularak asilama yoluna
gidilmistir. Ornegin Amerika Birlesik Devletleri Bagkam Bill Clinton filmin giris
sahnesinde “Biitiin Amerikalilar gibi ben de dfke duyuyorum.” demektedir. Bu durum
Amerikan halkinin genelinde bulunan bir duyguyu yansitma c¢abasini agik¢a gozler Oniine

sermektedir.

Terorist saldirt diizenleyecek olan Araplar, Oncesinde abdest almakta ve
saldirilarin1 bu sekilde gerceklestirmektedir. Bu durum insanlarin zihninde asilanmaya
calisilan olgular agisindan iyi bir 6rnek olusturmaktadir. Ayrica filmin bir sahnesinde

terorist saldirilarin Amerikanin yagam bigimine yapildigi belirtilmektedir.
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5.2.5. Birlik ve Bulasma Kurah

Filmde miizikler oldukga etkili kullamlmaktadir. Ozellikle bir sahnede iirpertici
bir miizikle birlikte ezan sesinin verilmesi ve duygusal sahnelerle aksiyon sahnelerinde

uygun tempodaki miiziklerin kullanilmas1 dikkat ¢ekicidir.

Arapga yazilarin dovizler ve pankartlar seklinde gosteri yapan insanlarin
ellerinde tasinmasi propagandanin birlik ve bulagma 0gesi acisindan Onemli

goriilmektedir. Ayrica filmin son sahnesi Amerikan bayraginin Amerikan halki tarafindan

ellerinde taginarak gosterilmesiyle sonlandirilmistir.

5.3. Filmde Kullanilan Propaganda Tiirleri

Film, uygulandigi saha acisindan dis propagandaya girmektedir. Amerika
Birlesik Devletleri ve Ortadogu’daki Arap iilkelerinden biri olan Irak arasinda gelisen
iligkileri konu alan film, 6nce Amerika ve sonra diger diinya iilkelerine gonderme
yapmaktadir. Dis propaganda olmasiyla birlikte ayn1 zamanda genel propaganda tiiriinii
de icermektedir. Filmin konusunun tiim diinya uluslarimin giivenligini yakindan
ilgilendiren Islami tehdit kavrami iizerinde odaklanarak genis Kitlelere seslenmeyi
amaclamaktadir. Ayn1 zamanda siyasi ve kiiltiirel propaganda tiirleri kullanilmistir. iki
iilke arasinda gelisen siyasi iliskilerin sonucunda Amerika halkina zarar vermeye yonelik
gerceklestirilen silahli eylemler siyasi propaganda tiirline girmektedir. Amerikan
yasantisinin ve Islami teroristlerin yasam tarziyla kiiltiirel degerleri karsilastirilarak
Amerika’nin tistiinliigii vurgulanmaktadir. Ayn1 zamanda Amerika Birlesik Devletleri’nin
diger iilke insanlar i¢in farkli yagam tarzlarini bir arada sunmasi durumu, Arap genglerin
Amerika’y1 tercih ederek okumaya ya da calismaya gelmesi filmde gosterilerek kiiltiirel
propaganda kullanilmistir. Kitlesel propaganda, izleyen kitlenin biiyiikliigli acisindan
filmde tercih edilmistir. Yine filmde biitiinlesme propagandasi yapilarak saldirilara karsi
Amerikan hiikiimeti, Amerikan basim1 ve FBI birlikte calisma yoluna gitmis, halki
yatigtirmak, bir arada tutabilmek i¢in gayret etmislerdir. Filmde duygusal propagandaya
da yer verilmistir. Saldirtya maruz kalan Amerikan halkinin ruh hali, Amerika’da yasayan
diger sugsuz miislimanlarin yasadiklart duygusal sahnelerle gosterilmistir. Propaganda

kaynagmin tiirii olarak bakildiginda ise, net olarak Amerikan hiikiimeti, medyas1 ve
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FBI'in bu propagandayi filmde yaptigi bellidir. Bu nedenle beyaz ve acik propaganda
kullanilmistir. Filmde stratejik propagandaya da yer verilmis ve bu dogrultuda ozellikle
Amerikan medyasinin olaylara yaklasimina yer verilmistir. Basinin Amerikan halkini
magdur olarak gostermesi, morallerini yiiksek tutmak amaciyla milli degerlerini 6n plana

cikarmasi ve Miisliiman Araplarin haksiz saldirilart vurgulanmistir.

6. Schindler’in Listesi
6.1. Filmin Yapim Bilgileri ve Ozeti

Siiresi: 197 dakika, Tiirii: Savas, Yapim Yili: 1993, Yonetmen: Steven
Spielberg Oyuncular: Liam Neeson, Ben Kingsley, Ralph Fiennes, Caroline Goodall,
Jonathan Sagall.

Ozeti:

1941 yilinda Polonya’nin Krakow sehri Alman isgali altindadir. Nazi Partisi
iiyesi bir isadami olan Oskar Schindler (Liam Neeson) bu sehirde bir isletme kurmak icin
Nazi Subaylanyla iliski icine girer. Bu sirada Krakow sehrinde yasayan Yahudiler icin
yeni kanunlar ¢ikmis ve hepsi ayni mahallede toplanarak yasamaya mecbur
birakilmislardir. Mal varligi olanlarin ve isletme sahibi olanlarin miilkiyetleri ellerinden
alinmakta ve Naziler tarafindan kullanilmaktadir. Bu sirada Schindler, sehirdeki bir
emaye fabrikasinin isgletmesini Yahudi sahibinden oldukca ucuza devralir. Kendisine
calistiracak isci arayan Schindler, Yahudileri iyi taniyan ve kendisi de bir Yahudi olan
muhasebeci Itzhac Stern’i (Ben Kingsley) kendisine muhasebeci olarak alir ve
Yahudilerden isciler bulmasini ister. Tanidigr Yahudileri fabrikaya isci olarak yazdiran
Stern, hem onlarin hayatlarim1 kurtarmakta hem de fabrikanin islemesini saglamaktadir.
Bu sirada Krakow sehrine oldukga zalim bir Alman komutan atanir. Amon Goeth (Ralph
Fiennes) isimli bu komutan Yahudilere cok kétii davranmaktadir. Schindler, bu
komutanla iligkisini ilerleterek kendi is¢ilerinin hayatlarim1 korumaya calisir. Verdigi
hediyeler ve riigvetlerle iscilerinin toplama kamplarina gotiiriilmesini engelleyen
Schindler ile Yahudi is¢giler arasinda gizli bir yakinlasma baglar. Savasin son yillarina
dogru Krakow sehrindeki biitlin Yahudilerin toplama kamplara gotiiriilerek yok

edilmesi emri gelir. Schindler’in is¢ileri de bu emre dahildir. Schindler, tiim mal varligini
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kullanarak kurtaracagi Yahudilerin bir listesini komutana kabul ettirir. Kendi dogdugu
sehirde bagka bir fabrika kuran Schindler’in asil amaci artik Yahudileri soykirimdan
kurtarmak olmustur. Goriiniirde bir silah fabrikasi isleten Schindler, aslinda silah
iiretmemekte sadece Yahudilerin yasayabilmelerini saglamaktadir. Bu ugurda biitiin
servetini harcar. Iflas ettigi giin 2. Diinya Savasi sona erer ve artik Yahudiler 6zgiirken
kendisi bir kacak haline gelir. Iscileri Schindler igin bir mektup yazarlar ve hepsi
mektubun altina imzalarin1 atarak kendileri icin yaptiklarini anlatirlar. Yillar sonra
Yahudiler Schindler’i unutmazlar ve her kurtulus giiniinde Schindler’in mezarim ziyaret

ederek ona olan siikranlarini ifade ederler.

6.2. Filmdeki Propaganda Unsurlari
6.2.1. Yalnlik ve Tek Diisman Kurah

Filmde tek diisman olarak Almanya go6ziikmektedir. Alman subaylarinin ve
askerlerinin Yahudilere yaptiklar1 iskenceler ve toplu katliamlar filmde dramatik bir dille

ele alinmustir.

Miiziksel simgeler filmde oldukca sik kullanilmis, Alman marslar1 ve Yahudi
miizikleri bazi sahnelerde izleyici iizerinde etki birakacak sekilde islenmistir. Ayrica
filmde Naziler tarafindan yapilan eylemler izleyiciye bilgilendirme notlar1 seklinde

sunulmus ve bu yolla yalinlik 6gesi kullanilmustir.

6.2.2. Biiyiitme ve Bozma Kurah

Krakow sehrinde yasayan Yahudilerin her tiirlii aligveris yapmalart Nazi
yonetimince yasaklanmakta ve atik yemek bile alamaz duruma gelmeleri carpici
goriintiilerle aktarilmaktadir. Bunun yani sira Yahudiler ¢ok zor sartlar altinda yasarken,
Alman subaylar1 son derece likks yasamaktadirlar. Yiyecek ekmegin zor bulundugu

sehirde subaylar havyarlar ve pahali ickilerle beslenmektedirler.

Filmde Yahudiler higbir sebep yokken Alman askerleri tarafindan infaz
edilmektedir. Filmdeki Alman askerlerinin bu yaklagimi abartili bir sekilde yansitilmis ve

filmin bir¢ok sahnesinde biiyiitiilerek gosterilmistir.
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6.2.3. Diizenleme Kural

Filmin kahramam Oscar Schindler’in taktig1 Nazi amblemi filmde siklikla tekrar
edilmekte ve filmin sonuna kadar siirekli gosterilmektedir. Bunun yanm sira Yahudilerin

gogiislerine taktiklar1 Davut Yildiz1 da filmde sikga tekrar edilmektedir.

Filmin tamami siyah beyaz olarak kurgulanmisken sabat toreninde yakilan

mumlar renkli gosterilmekte ve bu yolla diizenleme 6gesi uygulanmaktadir.

6.2.4. Asilama Kurah

Filmde Alman diismanlhig iizerinden asilama kurali uygulanarak insanlarin
diisiincelerine uygun fikirler insa etme yoluna gidilmistir. Yahudilere yapilan zulmiin
siddeti film boyunca giderek artmistir. Evlerinden zorla ¢ikartilan Yahudiler gettolara
yerlestirilmekte ve bosalan evleri ise Nazi subaylarinin ikametine birakilmaktadir.
Bunlarin yani sira fabrikada ¢alisan Yahudi annelerin ¢ocuklan zorla toplama kamplarina
gotiiriilmektedir. Bunun gibi zorla ve baskiyla yapilan Nazi zuliimleri, insanlarin

zihinlerindeki Nazi kavramina agilama yapmaktadir.

6.2.5. Birlik ve Bulasma Kurah

Miizikler filmde oldukg¢a duygusal tarzda kullanilmakta ve Nazi marslar1 yapilan
iskenceler sirasinda izleyiciye aktarilmaktadir. Nazi amblemleri de yine film de kullanilan
bir diger 6ge olarak goze carpmaktadir. Nazi iiniformalar1 ve bayraklar filmde cokca

ayrintili bir sekilde kullanilmaktadir.

Filmin sonunda Yahudiler Oskar Schindler’e vermek i¢in altin dislerini sokerek
bir yiizilk yapmakta ve i¢ine “Bir insamin hayatim kurtaran tiim diinyayr kurtarmis
saytlir” seklinde Tevrat’tan alinan bir slogan yazmaktadirlar. Filmin son sahnesinde ise

kurtulan Yahudiler hep bir agizdan Kudiis’ii anlatan bir sarki soylemektedirler.

6.3. Filmde Kullanmilan Propaganda Tiirleri

Filmde ulusal c¢ikarlar dogrultusunda dis propaganda yapilarak Almanlarin
Yahudilere yapmis oldugu zuliimler filmde bir Cekoslovak’in goziinden yansitilarak tiim

diinyanin goriisii  olarak vurgulanmistir. Sahasi bakimindan genel propagandaya
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girmektedir. Yahudilere yapilan acimasizligin boyutlar1 genis kitlelere ulastirilmak
amacindadir. Konusu acisindan degerlendirildiginde siyasi ve kiiltiirel propaganda tiirleri
filmde kullanilmistir. Alman Nazi Hiikiimeti ile Cekoslovak is adami Schindler arasindaki
siyasi iligkiler siyasi propagandaya girerken, yahudiler iizerinde degistirilmeye ve zorla
empoze edilmeye calisilan Nazi degerleri kiiltiirel propaganda unsurlarimi icermektedir.
Kitlesel propaganda tiirii filmde tercih edilmistir. Nazi yonetiminin haksizlig1 ve siddeti
sadece Alman toplumu ilgilendirmemekte diger iilke toplumlarinin da hedeflendigi
belirtilmektedir. Yine filmde Yahudi yasanti tarzi elestirilerek Nazi Almanlarinin yasanti
tarzlari ve degerleri On plana c¢ikartilmakta bdylelikle sosyolojik propaganda
yapilmaktadir. Yahudilerin Cekoslovak bir is adaminin cabalariyla birbirlerine destek
vermeleri ve kurtulacaklarina inanmalarn biitiinlesme propagandasit olarak karsimiza
cikmaktadir. Bunun yaninda filmde Yahudilerin Nazi subaylan tarafindan gordiikleri
iskence sahneleri verilirken izleyicide uyanmasi gereken duygulari aciga ¢ikaran unsurlar
kullanilmis ve bdylece duygusal propagandaya yer verilmistir. Filmin propaganda yapan
kaynagi ise, Cekoslovak is adami tarafindan temsil edilen Nazi karsit1 kesimdir. Beyaz ve
acik propaganda yapilmistir. Son siniflandirmaya goére filmde stratejik propaganda tiirii de
kullanilarak Yahudilerin katliaminin haksizlig tizerinde durularak diger iilke insanlarinin
Nazi zulmiine karst durmalarini saglamak ve tarafsiz milletlerin destegini almak

amaclanmistir.
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SONUC

[letisimin bir sonucu olarak insanlarin birbirlerini etkileme istekleri var olduklart
giinden itibaren kendisini gostermistir. Insan topluluklarmin bir arada yasamaya
baslamasiyla birlikte bu ihtiya¢ yerini kitleleri etkileme olarak belirmis ve beraberinde
propaganda kavraminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Onceleri daha ilkel yontemlerle
yapilan propaganda calismalarn ozellikle kitle iletisim araglarinin siirece dahil olmasiyla

birlikte daha sistematik ve etkili bir bicimde kullanilmaya baglanmistir.

Ozellikle gazete, sinema, radyo ve televizyonun kitleler arasi iletisimde rol
oynamalar1 propagandacinin hedef kitlesine iletmek istedigi mesaji daha rahat ve kisa
yoldan ulastirtmasina olanak saglamistir. Bunlar arasinda ozellikle sinema,
propagandacilar icin vazgecilmez bir ara¢ halini almistir. Insanlarin eglence olarak
gordiikleri film izleme davramislan sirasinda kendilerine iletilen mesajlar1 algilamalar1 ve
kabullenmeleri daha etkili bicimde gerceklesmektedir. Diinya sinema sektoriine hakim
durumda olan Hollywood’un bu ama¢ dogrultusunda perdeye yansittigt mesajlar kendi
propagandacilari i¢in tercih edilir bir ara¢ durumundadir. 1990 sonrasinda yasanan siyasal
gelismeler, diinya iizerinde kiiresel sonuglar dogurmus ve artik tek kutuplu olarak
nitelendirilen sistem kendi mesajlarin1 iireterek diinya iilkelerine bunlar1 pazarlamaya
baslamistir. Savas olgusunun bir unsuru olan propaganda, de8isen savas teknikleriyle
birleserek sinema sektoriinde kendisine yer edinmis, silah ve kursunlarla yapilan
savaslarin yerine enformasyon savaglari biinyesinde sinema kulvarinda kendisini

gostermistir.

Yapilan ¢alismada propaganda kavranmu tarihsel siirec icerisinde ele alinmis ve
Birinci ve Ikinci Diinya Savaslari sirasinda yogun ve etkin sekilde kullanilan ¢agdas
propagandanin temellerinin totaliter rejimler tarafindan atilmis oldugu gergegi
saptanmistir. Diger iletisim araglarmin igerisinde propaganda adina en Onemlilerinden
birisi olarak karsimiza sinema ¢ikmaktadir. Karanlik bir salonda, tek bir 151k kaynagindan
yansitilan filmle, insanlar {izerinde yaratilan etki ¢ok onemlidir. Bu yiizdendir ki cagdas
propagandanin temellerini atan Hitler ve Lenin sinemadan sonuna kadar yararlanmaya

calismastir.

Calismanin ikinci boliimiinde propaganda sinemasinin bir ideoloji araci oldugu
ve propagandacilar tarafindan etkin bir bicimde kullanildig:1 sonucuna ulagilmistir. Hitler

ve Lenin’den sonra Amerika’da Hollywood, film sektoriiniin en énemli temsilcilerinden
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biri haline gelmis ve dolayisiyla propaganda kiiltiirel anlamda kullanilmaya baslanmistir.
Hollywood yapim filmlerde artik kiiltiir 6geleri on plana ¢ikmaya baslamis ve dzellikle
iiclincii diinya iilkeleri iizerinde Amerikan hayat tarzinin etkinligi bu yolla saglanmistir.
Film sektoriiniin soguk savas yillarindaki gelisimiyle birlikte artitk Hollywood diinya
iizerindeki en onemli gii¢ haline gelmeye baslamis ve Amerikanin resmi propagandacilari
sayilan Pentagon ile iligkileri bir¢ok film tizerinde etkili olmustur. Bu noktada Hollywood
tarafindan yaratilan hayali kahramanlarin ve film yildizlarinin ashinda birer kiiltiirel

propaganda malzemesi olarak sunuldugu kaginilmaz bir gergektir.

Uciincii boliimde 1990 sonrasinda Hollywood yapimi olan ve Tiirkiye’de
gosterime girmis 26 savas filmi arasindan 5 tanesi tesadiiff érneklem yoluyla secilmistir.
Bu filmler teorik cercevede anlatilan kavramsal boyutlara uygun olarak incelenmis ve

propaganda kurallart ile tiirleri agisindan ¢oziimlemeye gidilmistir.

Secilen bes film arasindan ilk olarak Pearl Harbor filmi incelenmis ve
sonucunda propaganda unsurlarina rastlanmistir.  Ozellikle filmde Japonlarin
Amerikalilara kars1 savasi haksiz yere baglattiklari, Amerikalilarin bu ani saldiriya karst
kahramanlikla miicadele verdikleri ve Amerikan toplumunun birlik duygusunu higbir
zaman yitirmedigi izleyiciye yansitilmistir. Bu baglamda Pearl Harbor filminin izleyenler
iizerinde Amerikan halkinin kahramanhig ve savasa girmekteki hakliligt noktasinda

etkiler biraktigin1 sdylemek dogru olacaktir.

Bir diger film olan Atalarimizin Bayraklar filminde ise Amerikan askerlerinin
Japonlara kars1 kahramanca savasmalar ve Ozellikle Amerikan bayraginin onuru igin
verdikleri miicadelenin ne denli fedakarliklar gerektirdigini vurgulamasi acisindan
propaganda niteligi tasimaktadir. Bu acidan film izleyenlere savasan askerlerin ne kadar
cesur olduklart ve Amerikan bayraginin kutsalligi icin neler yapabileceklerini
aktarmaktadir. Bu yolla Amerikan milli degerlerinin 6nemi filmde izleyiciye

sunulmaktadir.

Uciincii film olan Seref ve Cesaret filminde Amerikan propagandasina yogun bir
sekilde rastlanmaktadir. Amerikan askerlerinin esir kampindaki yasamlarinin anlatildigi
filmde askerlerin boyle zor kosullarda bile onurlarin1 kaybetmemeleri ve ast-iist
iligkilerini korumalart vurgulanmis, komutanlarinin yaptig1 biiyiikk fedakarlik sayesinde
hayatta kaldiklar1 izleyiciye aktarilmistir. BoOylece filmde Amerikan ordusunun esir

hayatinda bile onurlu yasadig1 propagandasi iletilmektedir.
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Secilen dordiincii film olan Kusatma filminde Amerikanin tiim diinyay1 tehdit
eden Islami teror karsisinda verdigi miicadele anlatilmakta ve boylece terdrizm kavrami
iizerinde durulmaktadir. Amerikanin bu miicadele icerisinde iyi olan tarafta yer aldiginin
vurgulandigi film, izleyici iizerinde terdrist saldirillarin biitiin diinyayr tehdit ettigi
izlenimini birakmakta ve tek kurtulus yolunun Amerikan kuvvetlerinin onurlu miicadelesi

ile gerceklesecegi duygusunu olusturmaktadir.

Son film olan Schindler’in Listesi filminde propaganda unsurlar1 daha duygusal
ele alinmistir. Bu filmde Nazi baskisi altinda yasam miicadelesi veren Yahudilerin bir
kahraman tarafindan kurtarilmasi anlatiimaktadir. Ozellikle insanlarin acima duygularina
yogun olarak etki eden filmin siyah beyaz ¢ekilmis olmasi ve sadece ¢ok onemli anlarda
ufak detaylarin renklendirilmesi propaganda unsurlarinin duygusal a¢idan kullamldigini

gostermektedir.

Sonug olarak propagandayla iliskili olan kitle iletisim siireci Hollywood yapimi
filmlerde de kendisini gostermekte ve hedef kitleye propagandaci tarafindan iletilmek
istenen mesajlar, filmler yoluyla ulastinlmaktadir. Diinyanin en etkin giicii olarak
karsimizda bulunan Amerika Birlesik Devletleri bu siirecte en etkin noktada durmakta ve
iletileri kendi goriigleri dogrultusunda bigimlendirerek kiiltiirel ve sosyolojik

propagandayi istedigi her topluma yansitabilmektedir.
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10. DORT CESUR ARKADAS (2003) Yonetmen: Shekhar Kapur

11. BIR ZAMANLAR ASKERDIK (2002) Yoénetmen: Randall Wallace

12. RUZGARLA KONUSANLAR (2002) Yonetmen: John Woo

13. SEREF VE CESARET (2002) Yonetmen: Gregory Hoblit

14. PEARL HARBOR (2001) Y6netmen: Michael Bay
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15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

KARA SAHIN DUSTU (2001) Yonetmen: Ridley Scott

DUSMAN HATTI (2001) Y6netmen: John Moore

UC KRAL (1999) Yo6netmen: David O.Russell

KUSATMA (1999) Yo6netmen: Edward Zwick

ER RYAN'I KURTARMAK (1998) Yonetmen: Steven Spielberg

CC)L KAPLANI (1998) Yonetmen: Peter McDonald

INGILIZ HASTA (1996) Y&netmen: Anthony Minghella

ASKTA VE SAVASTA (1996) Yonetmen: Richard Attenborough

ROB ROY (1995) Yonetmen: Michael Caton Jones

CESUR YUREK (1995) Y6netmen: Mel Gibson

SCHINDLER’IN LISTESI (1993) Y6netmen: Steven Spielberg

SON MOHIKAN (1992) Yénetmen: Michael Man
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