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GIRIS

Siyasi Iletisim kavrami Roland Cayrol'un ifadesiyle “insanlarmn bilerek ya da
bilmeyerek her zaman siyasal iletisim yaptiklarini belirtir. Bunun da temel nedeni,
demokrasilerde guvenin genelde mesajlasma iizerinde olusturulmasiydr.” Siyasal
iletisim genel anlamda ekonomik pazarlamanin sosyal alana aktarilmasini ifade

etmektedir. Bu baglamda televizyon, kamuoyu arastirmalar1 ve reklamcilik siyasal

iletisimin ana omurgasini olusturmaktadir.

Literatiirde siyasal iletisim genellikle siyasal reklamcilikla birlikte
anilmaktadir. Basit tanimiyla icerigi siyasal olan reklamciliga siyasal reklamcilik
denilmektedir. Siyasal reklamcilig1 bir siyasal partinin veya adayin kitle iletigim
kanallarinda zaman ve yer satin alarak, segmenlerin siyasal inanglari tutumlarini
veya davraniglarini etkilemek bakimindan siyasal mesajlar vermek i¢in kullanilmasi

sureci olarak tanimlamak miimkundur.

Pazarlama tekniklerinin politikada uygulanmaya baslanmasi, adaylara yeni
olanaklar kazandirdi. Amerika'da bazi politikacilar bu teknikleri kullanmaya
baslayinca segmenlerden biiyiik 1lgi gordii. Bu yeni teknikleri bilen o donemde ¢ok
az kisi vardi. Siyasal pazarlamayi bilenler bu alanda uzmanlastilar. Bdylece yeni bir

meslek ortaya ¢ikti: Siyasal iletisim danigmanligi ya da siyasal pazarlama uzmanlig.

Siyasi iletisim ile propaganda kavramlari sik sik birlikte anilmaktadir. Ancak

bu iki kavram arasinda farklilik olmadig1 anlamina gelmez. Reklamin propagandadan



en onemli farki, kurdugu iletisimin miimkiin oldugunca cift yonliiliigiidiir. Reklam
hedef kitlesiyle karsilikli iletisim kurdugu oranda basarili olabilmektedir. Bu durum
ozellikle gelismeye acik ve egitimli kitlelerde gecerlidir. Propaganda da ise mesaj
kaynagi ¢ogu kez bilinmezken, reklamda kaynak her zaman ortadadir ve mesaj1 da
esasen bir farkindalik yaratabilmek icin yaymaktadir. Ayrica propaganda, kitle
iletisim araglarmni {icretsiz olarak kullanirken, reklam yaydigi her bir mesaj igin

kullandig1 alan1 satin almak zorundadir.

Siyasi iletisimin milad1 olarak farkli kaynaklar farkli olaylara isaret
etmektedir. Buna gore siyasal reklamciligin ilk uygulamasi 1950 yilinda ABD'de
New York valilik se¢imleri sirasinda Cumhuriyetci aday Thomas Dewey tarafindan
kullanilmigtir. Bir televizyon programinda programin sunucusu Happy Felton
caddeden gecenlere Dewey hakkinda sorular sormus, Dewey ise bu sorulari
stiidyodaki monitdrden izleyerek yanitlamistir. Isin asli ise sdyledir: Dewey soru
soran kisileri bir giin onceden kendi ekibine sectirmistir. Dewey'in yaptigi
bildigimiz anlamda siyasal reklam kampanyasi sayilmasa da televizyonun politik

amacl ilk kullanimidir.

Hifz1 Topuz ise siyasal iletisim danismanliginin ilk onciisii olarak Napolitan't
gostermektedir. Kendisine John Kennedy'nin gizli silahi denilen Napolitan, iki
yuzden fazla adayin se¢im kampanyalarini diizenlemis ve %85'ini kazandirmisti.
Cumhuriyet¢iler de bu isme kars1 Clifton White adli bir danismani kullanmiglar ve

ayni1 sekilde bagarili olmuslardir.

Amerika'da bu gelismeler olurken Fransa'da ilk pazarlama kampanyalar1 1963

yilinda basladi. Sosyalist Parti o donemde Marsilya Belediye Baskani Gaston



Deferre't Cumhurbaskanlhifina aday gostermisti. 4 kisiden olusan bir ekip, bir
kampanya programi hazirlamis ancak bu kampanya basarili olmamisti. Daha sonra
1965'te De Gaulle'lin secilmesinde ve daha sonraki etkinliklerinde televizyonun

onemli bir iglevi oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Gelisen iletisim teknikleri ve kitle iletisim araglari, metropol olmus sehirler
kiltir ahigverisini arttirmis, bilginin ve haberin yayilmasini kolaylastirmistir. Bu
durum insanlarin iletisim teknikleri ile yonetilmesi ve yonlendirilmesi diigiincesini
ve kolayligin1 da beraberinde getirmistir. Ayn1 zamanda baz1 geleneksel degerler
zayiflamig, kisisel hak ve Ozgiirlikler 6n plana cikmistir. Bu yapi igerisinde
propaganda da anlam degistirmis, yeni mekanizmalar ve yaklasimlar meydana

cikmustir.

Demokrasinin gelismesiyle birlikte 6zgiir tartisma, 6zgiir pazar, 6zgur yonetim

kavramlar1 propagandanin sahasinda yer almaya baslamiglardir.

Diinya siyaset arenasinda amaglarina ulagsmak i¢in, siyasette dort arag
kullanilmaktadir; propaganda, diplomasi, ekonomi ve savas. Bunlarin her biri,
sirastyla ikna stratejisini, pazarlik stratejisini ve zor kullanma stratejisini
sekillendirirler. Sirasiyla, kullandiklar1 vasita ise semboller, anlagmalar, mallar ve

siddettir.

Giliniimiizde iletisim tekniklerindeki gelismeler, insanin aldig1 mesajlar
yogunlastirmig, bu da cesitli sorunlar1 beraberinde getirmistir. Siyasal iletisimin
etkileri gittikge artarken iilkemizde bu konuyla ilgili ¢alismalar oldukca azdir.

Mevcut kaynaklar genel itibariyle eski tarihli ve icerik acisindan da yeni gelismeleri
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kapsamayan bir yapidadir. Bu calismanin belli bagli amaglarindan birisi siyasal

iletisim konusunda biraz daha diisiinmek ve yeni analizlere varabilmektir.

Bu ¢alismanin amaglarindan bir digeri de 22 Temmuz erken genel segimlerine
kadar Tiirkiye’deki siyasi partilerden ikisinin (CHP ve AK Parti) yaptiklar: siyasal
iletisim kampanya faaliyetlerinin belirlenmesidir. Bu faaliyetlerin belirlenmesi,
Tirkiye’de siyasal iletisimin yapilis bi¢imine de 1s1k tutacaktir. Ak Parti ve
CHP’nin ele alinmasinin sebebi de s6z konusu iki partinin 2002 Kasim Genel
Secimlerinde en fazla oyu almalarindan ziyade, kampanya bi¢imlerinin, hedef

kitlelerinin ve medya stratejilerinin farklilik arz etmesidir.

Calisma iki boliimden olusmaktadir. Ik béliimde siyasal iletisim ve teorik
gergevesi ile siyasetin araglari, iletisim ile iliskileri beraberinde propaganda ele
alinmakta ve Tiirkiye’de medya yapisi ve siyasi partilerle iliskisi incelenmektedir.
Ikinci bolimde ise, 22 Temmuz 2007 Milletvekili genel secimi kampanya
calismalar1 (AKP ve CHP 6rnegi karsilastirmali analizi) detayli ve kapsamli olarak

ele alinip, irdelenmektedir.

Calismada birincil ve ikincil kaynaklardan yararlanilmistir. Teorik kisimda
siyasal iletisim konusu ile ilgili daha 6nceden yazilmis, kitap, makale, bildiri ve
tezlerden faydalanilmistir. 22 Temmuz Sec¢imlerinin degerlendirilmesi kisminda ise
cogunlukla yazili ve gorsel basin’da (internet, gazete, dergi) ¢ikan haberlerden
yararlanilmistir. Nihayet teorik olarak hedeflenen amag 2007 segimlerinde laiklik ve
din merkezli iki farkli kanadin olustugunu vurgulamak ve s6z konusu segimlerde

bunlarin bir ¢ekilmesine sahne oldugunu gosterebilmektir.
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BiRINCI BOLUM
SIYASI ILETiSIMIN KAPSAMI ve ONEMI

Siyasal iletisim, degisik sekillerde tanimlanmaktadir. Kavrama genel bir bakis
acist getiren bu tanimlardan biri sudur: “Bir siyasal gorlis yada organin, etkinlikte
bulundugu siyasal sistem iginde kamuoyu giivenini ve destegini saglamak,
dolayisiyla iktidar olabilmek icin, zaman ve konjonktiiriin gereklerine gore reklam,
propaganda ve halkla iliskiler tekniklerinden yararlanarak siirekli bir bigimde

gerceklestirdigi tek veya ¢ift yonlii iletisim cabasidir™.

1.1.POLITIKA VE ILETiSIM

Ingilizce karsilign politics olan “politika” kavrami, Yunanca, sehir anlamina
gelen “polis kelimesinden tliremistir. Bir siyasi modelin adi olan polislerde, biitlin
vatandaslarin sehir islerine duyarli olmasi istenmekte, bunu yapmayanlarin 1lgisiz

hatta ahmak odlugu diisiiniilmekteydi®,

Politika her seyden 6nce bir yonetme sanat1 veya bilimidir, siyaset bilimidir.
Hiikiimet/devlet icraatlarin1 etkileme, degistirme veya yonlendirmek isidir. Devlet
yonetimini veya kontrolii ele geg¢irme ve elde tutma bilgisi veya sanatidir. Bireyler

ve gruplar arasinda giic ve liderlikle ilgili olan rekabettir. Birtakim maharet ve

! Abdullah Ozkan, Siyasal Iletisim, Nesil Kitabevi, Istanbul, 2004, 5.38.
2 Atilla Yayla, Siyaset Teorisine Giris, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2004, s.1.
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hiinerlerle, ¢ogu kez diiriist veya ahlaki olmayan sekilde uygulamalarla karakterize

edilen etkinliklerdir.
Politika, gruplarin kolektif kararlar1 olusturma stirecidir.

Iletisim sadece politika ve diger alt sistemler arasinda gerceklesmez. Ayni
zamanda tiim alt sistemler birbirleriyle iletisimde bulunmaktadir. Cunkl daha
onceden de hatirlanacagi gibi sistem, birimler arasi diizenli iliskinin, iletisimin

varligini sart kogsmaktadir.

Politikanin temel iletisim araci “gii¢” tiir. Ister siyasi bir parti olsun, ister tek
bir bagimsiz siyaset¢i; siyasi iletisime giris nedeni iktidar ile gelecek olan “gii¢c” e
ulagmaktir. Politika arenada gecen hadiselerin, miicadelelerin temelinde yatan
gercek budur. Iktidar kisi ya da kuruma paranin, bilginin, vb. bircok unsurun
saglayamayacag1 seyi, giicii saglar. Iste tiim siyasetin ve siyasi miicadelenin
etrafinda dondiigii cekirdek “gii¢”tlir. Siyasi giic diger giiclerin higbirine

benzemedigi igin hepsinden daha etkilidir.

Sosyal Sistem icerisindeki Iletisim ise birden fazla alan1 igine almakla birlikte
bu alanlar arasinda seffaf yansima paradigmasi doguran, toplumun kademeler arasi
iliskilerinin bulustugu ortak alanlar olan politika, egitim, sanat, bilim, din v.b.
bunlardan bazilaridir. Bu alanlar aras1 iletisimde politika kendini merkezde

bulmaktadir. Olusan bu dogal semay1 ayakta tutan ve besleyen unsur iletisimdir.

Bu dogrultuda konu olan sistemler arasi iletisim nasil gergeklesmektedir? Bu
baglamda politika ve diger alt sistemlerin iletisim siireci i¢in gerekli, kendine has

kurallar1 ya da kodlar1 olma zorunlulugu ortaya c¢ikar. Bu yalnizca politika i¢in
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gecerli olmayip her alt sistemin kendine 0zgii ana kurallar1 veya kodlar

bulunmaktadir®.

Politikanin sistem igerisindeki yeri ve oneminden bahsetmistik. Politikanin
sisteme etkisi ve sistemden etkilenme sureci dahilinde en kapsamli ve sistem
Ogelerinden en ¢ok etkileyen ve etkilenendir. En ¢ok farklilik politikanin i¢indedir.
Diger alt sistemleri elde tutmak ve yonetmenin yolu politikadan gecmektedir.

Cilinki giic faktorii politikanin basarisindan geger.

Politika goreceli bir durum oldugundan politikada basarili olmak diger alt

sistemlerde basarili olmaktan daha zor ve getrefilli bir yola sahiptir.

1.2. SIYASI ILETiSIM

Siyasi iletisimin giiniimiizde anlami olduk¢a farkli bir boyut kazanmistir.
Siyasetin i¢inde iletisimin 6nemi son yillarda daha da anlasilir, kapsamli bir igerige
oturmustur. Tiirkiye'de, se¢im kampanyalar1 sirasinda popiilist vaatlerle segcmenin
yaniltilmasini 6nleyecek bir koruyucu mekanizma bulunmamaktadir. Bu gorev ¢cogu

zaman sivil toplum giiclerine diismektedir.

1.2.1 Siyasi Iletisimin Teorik Cercevesi

Siyasi Iletisim, demokrasiyle yakindan ilgili bir kavramdir. Siyasal iletisim,
genel oy hakkinin kitlelere verilmesiyle baslamis, kitle iletisim teknolojisinin

gelismesiyle de giiniimiizdeki anlamma ulasmustir. Siyasi iletisim kavrami, Ikinci

® Atilla Yayla, Sosyal ve Siyasal Teori, Siyasal Kitabevi, Ankara, 1999, s.3.
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Diinya savasi sonrast Amerika Birlesik Devletleri’'nde dogup gelismis, 1960’

yillarda da Bat1 Avrupa iilkelerinde yaygin bir sekilde kullanilmaya baslanmistir

Siyasi Iletisim; “Bir siyasal goriis ya da organin, etkinlikte bulundugu siyasal
sistem icinde kamuoyu giivenini ve destegini saglamak, dolayisiyla iktidar
olabilmek icin zaman ve konjonktirtn gereklerine goére reklam, propaganda ve
halkla iligkiler tekniklerinden yararlanarak siirekli bir bigcimde gerceklestirdigi tek

veya ¢ift yonlii iletisim cabasidir®.

1.2.2. Siyasal Iletisim Kavramimin Tanimi ve Kapsam

Siyasi iletisim, politik tamitim1 da kapsayacak kavramsallastirmay1
icermektedir. Bu cergevede dar anlamiyla politik tanitim, segmene ulastirilacak
siyasal mesajlarin en dogru ve etkili bir bi¢imde verilebilmesi i¢in yapilan tim
profesyonel calismayi1 ifade etmektedir. Burada siyasal iletisim uzmani, mesajin
sahibi/tasiyicist (=politikaci/danigman) ile mesajin hedefi (=se¢gmen) arasinda
iletisimi saglayacak segenekleri 6nerilmekte, uygulamasina yon verilmekte ve geri
doniisiimiiniin oy olarak donmesini saglamaya calisilmaktadir. Cagimizin ¢oklu
enformasyon ortaminda siyasal iletisim, yliksek disiplin igeren bir yaklasimla ele
alinan bir siirece, politikacilarin/siyasi partilerin ve segmenin iginde bigimlendikleri
bir stirece doniiserek kendi dogrularini ulusal ve uluslararasi gergevede olusturarak

gelismektedir5.

! Ahmet Kalender, Siyasal fletisim Se¢me ve ikna Stratejileri, Cizgi Yaymevi, 2000.
> Hasret Aktas, Siyasi iletisim Kurumsal Bir Cahsma, Selcuk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisi,
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Konya, 1996.
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Siyasal iletisim; propaganda, dedikodu, alt-Ust iliskileri, iktidar kurumlari,
halkla iligkiler, baski gruplari, TV ac¢ik oturumlari ve siyasal reklamciliga kapsayan
genis bir yelpaze i¢indeki siyasal amagli tiim iletisim etkinliklerinin toplami olarak

tanimlanabilir®.

Kamuoyunun siyaset ile iliskiye gectigi ve siyasal partilerin ve siyasilerin 6n

plana ¢iktig1 siireg siyasal iletisim siireci olarak tanimlanabilir’.

1.2.3. Siyasi Iletisimin Araclar

Siyasi iletisimin araglar1 denince akla ilk olarak kitle iletisim araclar
gelmektedir. Kitle iletisim araglarmin siyasal davranisa etkilerini inceleyen
arastirmacilar uyari/tepki modeline dayanan psikolojik yaklasimin {zerinde
durmaktadirlar. Bu yaklasima gore; kitle iletisim araglar1 yayinladiklar1 mesajlarla
uyarilar meydana getirmekte agik bir davramis veya tavir ise tepkiyi

olusturmaktadir®.
1.2.3.1. Reklam Kampanyalari

Reklam kitle iletisim araglar1 sayesinde iletisim kaynaginin agikca belirtilmesi
suretiyle gergeklestirilen iletisim seklidir. Reklami dier pazarlama araglarindan

ayiran bazi ozellikler bulunmaktadir®:

® Metin Cesur, Televizyonda Siyasal Propaganda ve Refah Partisi, A. U Sosyal Bilimler Enstitiisi,
Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Ankara, 1999, s.6.

” Ferhat Kentel, “Demokrasi, Kamuoyu ve Siyaset Iletisime Dair”, Birikim Dergisi, Say1:30, istanbul, 1991,
s.41

® Orhan Gokge, “Siyasi iletisim ve Televizyon” , S.U. iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt 1,
Say1 1, 1993, Konya, s. 92.

% Silleyman Karagor, Toplumsal Degisme ve Reklam, Reklamda Basarih Olmanm Yéntem ve
Stratejileri, Damla Ofset Matbaa, Konya, 2000, 5.97-98.
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e Reklam icin bir bedel 6denmektedir.

o Kitlesel mesaj niteligi tagimaktadir.

e Belirli bir mal ya da hizmetin tanitim1 yapilmaktadir.

e Reklam verenin kimliginin agik¢a bilinmesi gerekmektedir.

Reklamin  ekonomik, siyasi, psikolojik, dini ve kiiltiirel amaclar
bulunmaktadir™. Siyasi agidan reklam, bir siyasi partinin ve adaym se¢menlere

ulagabilmek amaciyla gerceklestirilir.

Reklam kampanyalar1 biitlin se¢menlerce se¢im kampanyast olarak
algilanmaktadir. lyi organize edilen bir kampanyanin amaci aday1 teknik ve maddi
sikintilardan kurtararak, zamanii diistinmeye ve politik alandaki gorevlerine

< 11
ayirmasina olanak saglamaktir™".

Siyasi partiler kamuoyunu ve se¢menleri etkilemek amaciyla, yazili, sozli ve
goruntdlu kitle iletisim araglarini kullanmaktadirlar. Siyasi partiler bu isi kendileri
yapabilecekleri gibi uzmanlagmis kisi ve kuruluslardan yararlanabilirler. Tiirkiye’de
ve diinyanin diger iilkelerinde oldugu gibi siyasi partilerin ¢ogu, profesyonel

reklamcilarla isbirligi yapmaktadirlar®®.

Reklam Kampanyalar1 sayesinde siyasetgiler ve partiler, siyasi imajlariyla

savunduklar1 idealleri genisletmeye ve giiclendirmeye c¢alismakta, siyasilerin ve

19 Karagor, a.g.e., 5.98-99

! Nesrin Dalkiran, Siyasal Reklameihik ve Basimin Rolii, Kanaatlerin Etkilenmesi Stirecinde Siyasal
Reklamailik, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari : 41, 1991, Istanbul, s. 78

12 Ahmet Taner Kislali, Siyasal Catisma ve Uzlasma, Imge Kitabevi, Ankara, 1993, 5.172
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partilerin  hangi icerigi nasil ve ne zaman iletmek istediklerini

belirleyebilmektedirler®.

Reklam kampanyasi planlama siireci su asamalardan olusmaktadir™;
e Kampanya Amagclarmin Belirlenmesi
e Kampanya Stratejisinin Belirlenmesi
e Hedef Kitlenin Tanimi1
e Kampanya Temasinin Saglanmasi
e Medya Kullanim Kararlar1

Reklam kampanyasini hazirlama siireci i¢in su asamalara ihtiyag vardir™;

e Basarili bir reklam kampanyasin1 hazirlama siireci ilk olarak saglam bir

arastirma temeline dayandirilmalidir.
e Reklami yapilacak hizmet ya da {iriin ile ilgili tiiketici kitle belirlenmelidir.

e Elde edilen sonuglar reklam kampanyasimnin  planlanmasinda

kullanilmalidir.

e Reklamin amaci, hedefi, stratejisi, blitcesi, medya se¢imi ve sonuglarin
degerlendirilmesi gibi asamalar reklam kampanyasmin hazirlanmasi

surecinde ele alinmalidir.

e Kampanya’nin planlanmasindan sonra, yapilan plan dogrultusunda

uygulama gerceklestirilmelidir.

3 Gokee, a.g.m., 5.92.
1 Gokge, a.g.m., 5.92.
15 Oktay Tas ve Tarik Z. Sahim, Reklameihk ve Siyasal Reklameilik, Aydogdu Ofset, Ankara, 1996, s.59.
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Bir reklam kampanyasinin belirlenen amaglara ulasabilmesi i¢in iyi bir strateji

olusturulmalidir. Bunun icin®;
e Uriinii yada hizmeti denemeye inandirmak,
e Tiiketici davranislarini degistirmeye yoneltmek,
e Tiiketicinin kitlenin tercihini siirdiirmesini saglamak,
e Imaj yaratmak gerekmektedir.

Kampanyanin stratejisinin belirlenmesi noktasinda 1iyi bir strateji i¢in sunlar

gerekmektedir'’:
e Pazarda belli bir biiyiikliige ulagmak,
e Talep olusturmak,
e Segici talep olusturmak,

o Tiiketici kitlede dogrudan ya da dolayli davranis meydana getirmek,

1.2.3.1.1. Siyasal Reklamcilik

Secim kampanyalarinda, siyasi partilerin ve adaylarin tanitilmasinda siyasal
reklamlar ¢ok 6nemli bir oynamaktadir. Siyasi reklamlar ve se¢im kampanyalarinin
yonilinii belirlemekte, hangi siyasi partinin ya da adayin se¢imi kazanacagi
konusunda etkili olmaktadir. Bunun yaninda, se¢menlerine siyasal mesajlari

ulagtirmak isteyen siyasi partiler, gazeteler, brosiir ve bilboardlar

16 Tas ve Sahim, a.g.e., s.60.
7 Tag ve Sahim, a.g.e., 5.60-62.

19



kullanmaktadirlar. Ayrica, bayraklar, flamalar, rozetler, esarplar ve fularlar

dagitarak siyasi partiler segmenlerine ulasmak istemektedirler®,

Siyasal reklam, “aday veya parti tarafindan medyada yer veya zaman satin
alinarak, se¢menlerin tutum ve davraniglarini s6z konusu aday ya da parti lehine
olusturmak amaciyla gelistirilen mesajlarin hazirlanmasi ve yaymlanmasi ile ilgili
siyasal kampanya iletisim faaliyeti” olarak tanimlanabilir. Siyasal reklamcilikla bazi

araclarla segcmenlere kampanya mesajlari ulastirilir™:

Gorsel-isitsel arag olarak televizyon-sinema
e Isitsel bir ara¢ olarak radyo

e Basili arag olarak gazete ve dergi

e Afis, poster ve bilboardlar

e Internet.

Siyasal reklamlarin kendine 06zgli bazi amaglart ve fonksiyonlari

bulunmaktadir. Bunlar su sekilde siralanabilir®:
e Ozellikle yeni bir aday1 ya da partiyi kisa zamanda tanitabilir.
e Kampanya glindemini olugturma ve yonlendirmede 6nemli bir iglev goriir.

e Siyasal bilgilenme ve ikna ac¢isindan se¢gmen tutumlarini degistirebilir.

'8 Tas ve Sahim, a.g.e., s.98.

9 Ferruh Uztug, Siyasal iletisim Yonetimi, Siyasette Marka Yaratmak, MediaCat Kitaplari, istanbul,
2004, 5.315-316.

0 Uztug, a.g.e., s.316
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Siyasal reklam tiirleri icerikleri acisindan su sekilde siniflandirilabilir®;

Parti konumu ve kimligini vurgulayan reklamlar,
e Lider imajlarinm1 gelistirmeyi hedefleyen reklamlar,
e Adayin partililik bagini, partiye olan bagliligin1 vurgulayan reklamlar,

e Adaylarin sahip olduklar1 o6zellikleri isleyen, kisisel ozelliklerini veya

deneyim ve basarilarini1 6ne ¢ikaran reklamlar,

e iktidarin kendi icraatlarmi &ven, vurgulayan (olumlu reklamlar) veya
muhalefet agisindan iktidarin icraatlarini yeren ve kiiciimseyen reklamlar

(olumsuz reklamlar),

e Ozel toplumsal katmanlar1 veya demografik gruplar1 dogrudan hedef alan

reklamlardir.

Diinya’da siyasal reklamlarin 6nemlerin artmasi ilk olarak, 1952 yilinda ABD
baskanlik se¢imlerinde ortaya ¢ikmistir. Secimlerde, baskan adayi, Eisenhower’un
televizyonda siyasal amacli 60 saniyeli parali reklam spotlarim1 kullanmasiyla

baslamigtir®.

1.2.3.2. Kitle Tletisim Araclan Ile Yiiriitiilen Faaliyetler

Kitle iletisim araglar1 toplum ve diinyada olan olaylar ve sartlar hakkinda bilgi

saglamak, gii¢ iligskilerine dikkat c¢ekmek, yenilik, uyum ve ilerlemeyi

2 Uztug, a.g.e., s.318.
?2 Tag ve Sahim, a.g.e., s.99.
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kolaylastirmak suretiyle bilgi akisin1 saglamak, sosyallestirme gibi bir¢ok

fonksiyonu yerine getirmektedir?.
Bireyleri kitle iletisim araglarina yonelten sebepleri su sekilde sralanabilir®®:
e Diinya hakkinda bilgi alma,
e Problemler ve karar secimlerinde tavsiye arama,
e Merak ve ilgiyi tatmin etme,
e Kendini egitme,
e Davranis modelleri bulma,
e Bireysel degerleri pekistirme,
e Sosyal empati ve etkilesim saglama,

e Bagkalariyla 6zdeslesme gibi amaglarla bireyler kitle iletisim araclarina

yonelmektedir.

Kitle iletisim araglarinin etkileri konusunda belirtilen temel yaklagimlar

sunlardir®;
e Sosyallesme Teorisi,
e Esik Bekgiligi Teorisi,
e Yetistirme Teorisi,

e Pekistirme Teorisi,

2 Kalender, a.g.e., 5.115
2 Kalender, a.g.e., 5.116.
%% Kalender, a.g.e, 5.117-118
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e Suskunluk Sarmali Teorisi,
o Kilturel Emperyalizm Teorisi’dir.

Kamuoyunu etkilemede ve se¢men tercihini etkilemede, kitle iletisim
araclarinin 6nemli etkileri bulunmaktadir. Televizyon, gazete, dergi, parti yayinlar
ve biiltenleri, brosiir, afig, radyo, internet gibi araglar se¢im kampanyalarinda
6nemli rol oynamaktadir®®. Kitlesellik kavrami, mesajlarin ayni anda birbirinden
uzak mesafelerde bulunan c¢ok sayidaki alictya iletilmesidir. Diger bir deyisle, kitle
iletisimin bu niteligi, yalnizca modern araglarla yapilmasiyla ilgili degil, erisim

alanini ve hedef kitlesinin genis olmasiyla alakalidir®’.

Kitle iletisim araglarmin islevlerini daha genel olarak dort kategoride ele alir:
Sosyal islevleri, siyasal iglevleri, ekonomik islevleri, enformasyon islevleri.
Kamuoyu olusturma, egitme, eglendirme, sosyal rollerin belirlenmesi v.b. kitle
iletisim araclarinin sosyal islevine ornek gosterilebilir. Kitle iletisim araglarinin
kamuoyu olusturmada belirleyici bir rol iistleniyor olmasi, siyasal baglamda
topluma bilgi aktarmasi, siyasal yonden bilgi aktarildigi kadar da elestirel
yaklasimlar gelistirmesi kitle iletisim araglarinin baslica siyasal islevlerindendir.
Ekonomik islev, kisaca kitle iletisim araglarinin kar saglamaya yonelik islevi olarak
tanimlanabilir. Mal veya hizmetler reklamlar yoluyla tanitilarak dogrudan veya
dolayli yoldan kar saglanmasi amaclanirken, bunun yaninda hedef kitle de

bilinglendirilmis olmaktadir. Kitle iletisim araglarinin enformasyon isleviyle de

%6 Kalender, a.g.e., 5.125. .
2" Mahmut Oktay, letisimciler icin Davrams Bilimlerine Giris, Der Yaymlari, istanbul, 2000, 5.222.
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bilgilendirme ihtiyacin1 karsiladigi sOylenebilir. Enformasyon islevi, sosyal,

ekonomik ve siyasal islevleri de i¢inde barindirir®.

Kitle iletisim araglarinin se¢men tercihleri tizerinde etkilerinin Gnemi su

sekilde siralanabilir®:

e Parti baghh@ zayifladiginda kitle iletisim araglar1 daha fazla Onem

kazanmaktadir.

o Kitle iletisim araglar1 yeni konular1 kapsadiginda daha 6nemli hale

gelmektedir.

o Kitle iletisim araclar1 giivenilir bulundugunda ¢ok daha fazla 6neme sahip

olmaktadir.

o Kitle iletisim araglari, insanlar politikalar tartistifinda daha onemli hale

gelmektedir.

Glinilimiizde, siyasal toplumsallasma siirecinde kitle iletisim araglarinin
agirliklh bir yeri vardir. Kitle iletisim araglari, agik bir toplum olmanin, yénetim ve
siyaseti kavranabilir kilmanin ve demokratik gelismenin olmazsa olmaz
kosullaridir. Kitle iletisim araclarinin, siyasal katilma tizerinde propaganda islevi ile
siyasal ilgi, siyasal bilgi ve orgiitsel etkinligi 6zendiren etkileri de bulunmaktadir.
Ayrica bu araglar, siyasal diislinceyi giiclendirmekte ve siyasal tercihlerin
degismesine de etki yapmaktad1r30. Bu kadar onemli islevlere sahip olan kitle

iletisim araglarinin  siyasal iletisim noktasinda oOnemli bir rol {istlendigi

%8 Orhan Gokee, iletisim ve Kitle iletisim Bilimlerine Giris, Konya, 1993, 5.81-85.

% Kalender, a.g.e., 5.127.

%0 M. Akif Cukurgayir, Siyasal Katilma ve Yerel Demokrasi, Kiiresellesme Siirecinde Yurttas, Yonetim,
Siyaset, Cizgi Kitabevi, Konya, 2002, s.70-73.
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sOylenilebilir. Se¢men Kkitlesine ulasmada kitle iletisim araglar1 araci rolii

gormektedir.

Kitle iletisim araglar1 toplumsal sorunlar ve hedeflere iliskin bir oncelikler
sirast olusturulmasia yardim etmektedir. Bunu, bizzat girisimde bulunarak ya da
belirleyerek degil, baska yerlerde, cogunlukla siyasal sistem i¢inde benimsenen bir
degerler Olgegine gore belirlenmis olan1 yayarak yaparlar. Mc Combe ve Shaw’un
(1972) “glindem belirleme” (agendasetting) olarak adlandirdiklari teori bu konu ile
ilintilidir. Mc Combe ve Shaw, 1968 baskanlik secimlerinde Amerikan kamuoyuna
oldukca tekdiize bir konular dizisi sunuldugunu, kamuoyunun da igerik ve siralama
acisindan bu kalipta uyum icinde oldugunu bulmuslardir. Bu olgu se¢im
kampanyalar1 lizerinde yapilan daha oOnceki calismalarda da fark edilmistir. Bu
caligmalar; kampanya boyunca konularin 6nem sirasinin ve kampanyada bunlara
iletisim araglar1 igeriginde verilen yerin, degisebileceginin 6nceden kestirebilecegini
gostermektedir. Iletisim araclar1 bir anlamda geg¢misi sadece kaydederler, simdiki
durumdan bir goriiniim yansitirlar, fakat boyle yaparken de gelecegi etkileyebilirler.

. e e e .. 31
Gilindem analojisinin 6nemi igte buradadir™.

“Liberal-demokrat genel bir ¢evrenin bulundugu toplumlarda, siyaset kurumu,
kamunun baglica bilgi kaynaginin kitle iletisim araclar1 oldugunu bilerek, degisen
toplum kosullarina daha fazla uyum saglayabilmektedir. Bu durumda modern kitle
iletisim araclar1 kamunun ve baski guruplarinin sesi, se¢gmenlerin ve politikacilarin
tercih ve kararlarinin olugmasinda bilgi kaynagi olarak basindan miras kalan

yerlesik bir islevi yerine getirirler.”

3! Donald Shaw, The Agenda Setting Function of the Press, Congressional Quarterly Inc., Washington,
1984.
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1.2.3.3. Parti Tabani ve Se¢cmenleri Uyarici1 Calismalar

Siyasi iletisimin diger bir araci “Parti taban1 ve segcmenleri harekete gecirmeye
yonelik calismalar” olusmaktadir. Bu c¢alismalarin amaci diger araglardan farkli
olarak olduk¢a 6nemli olan yiiz yiize iletisimin saglanmasidir. Ciinkii sadece kitle
iletisim araglar1 ve kampanya medyalar1 ile segmene ulagsmak onda ikinci plana
itildigi ve onemsenmedigi duygusu olusturur. Oysa iknanin en 6nemli ve gegerli
araglarindan biri organik diyaloglardir. Bugilin ve Oniimiizdeki yollarda siyasette
basari, biiylik Olclide, siyasal ¢alismalarin toplumun her bir noktasina ulasabilecek,

boylece se¢menleri harekete gegirebilecek bir ortam olusmus olacaktir.

1.2.4. Siyaset ve Tletisim Iliskileri

Siyaset ve iletisim son yillarda i¢ ice girmis kavramlar olarak karsimiza
cikmaktadir. Ozellikle siyaset iletisimsiz varligini siirdiirmesi imkansizdir. Siyasi
parti ve Orgiitler i¢in en Onemli silah iletisim olmaktadir bunun yaninda iletisim

biliminden yararlanma yarigina girmislerdir.

1.2.4.1. Siyaset, Siyasi Iktidar ve Gii¢

Arapca’da “sase” fiilinden tiiretilmis; seyislik, at idare etmek; tlilke yonetimi
gibi anlamlara gelen bu kavramin, bati dillerindeki karsiligi, Yunanca “politica”

sOzcligiine dayanmaktadir. Politica Yunanca’da siyasal seyler; vatandaslik hakkina
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iliskin seyler; devleti, devlet yapisini, siyasal rejimi, cumhuriyeti, egemenlik

hakkini ilgilendiren her seydir®.

Batida 15. ve 17. ylizyilda devletin yap1 ve islerinde meydana gelen gelisme
ile birlikte, siyaset kavrami, “devletin faaliyetleri” anlaminda ele alinmaya
baslanmistir. Bu nedenle diisiiniirler, ister istemez, siyasal incelemelerinde devleti
merkez olarak ele almislardir. Bu bakis agisina gore siyaset, kanun yapan (yasama),
onu uygulayan (yliriitme) ve anlagsmazliklar1 ¢oziimleyen (yarg1) kurumlarin isleyisi
ve organizasyonu bi¢iminde ele alinmaktadir. 1950’lerden sonra, siyaset anlayisinda
baz1 degisiklikler olmustur. Siyaset bilimcileri, yasama, yargilama ve yliriitme
organlariin kendi baslarina var olmadigi, biri digerinden ya da toplumdaki diger
siyasal oOrgiitlerden(siyasal partiler ve baski gruplar1 gibi) bagimsiz olarak
islemedigini vurgulamislardir. Bu nedenle siyasal gruplar, halk hareketleri, siyasal
kayitsizlik, siyasal katilma, karizmatik liderlik gibi konularin incelenmesi ve
degerlendirilmesi zorunlu olmustur. Son zamanlarda gorsel ve bilimsel siyaset
calismalart 6nem kazanmistir. Bu c¢alismalarin yapilmasina, gayri resmi siyasal,

e 1 o .. 33
iktisadi, sosyal ve kiiltiirel etmenlerin 6neminin artmasina neden olmustur™.

1.2.4.2. Siyaset ve Iletisim Araclar1 Arasindaki Iliski

Siyaset, toplumdaki degerlerin dagitimi ile ilgili bir goriis ve ¢ikar catigsmasi
ve iktidar miicadelesi olarak tanimlanmaktadir. Siyaset, sadece bir ¢atisma degil

ayni zamanda biz uzlagsmadir. Siyasetin temel konusunu, toplumsal iktidar degil

2 Sosyal Bilimler Ansiklopedisi, Cilt:3, Istanbul, 1991, 5.431.
% Bilal Eryilmaz, “Siyaset” , Sosyal Bilimler Ansiklopedisi, istanbul, 1991, 5.432.
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siyasal iktidar olusturmaktadir. Siyasetin dinamigini olusturan ortam, bir arada
yasayan insanlarin siirekli iligkiler i¢inde oldugu ve bu iliskilerin belirli bir davranis
kurallarina gore diizenlendigi genis insan birliktelikleri ve toplumdur. Her iliskiler
biitiinii kendi icerisinde bir iletisim dizgesi barindirir. Bir toplumun iletisimsiz
gOrevini yerine getiremeyecegi tartisilmaz bir gercektir. Siyasal dizgenin zayif veya
giiclii biitiinlesimi  siyasal enformasyon yaymakla yiikiimli iletisim aglarina
baghdir. Bu baglamda, iletisime siyasal evrenin ve isleyisinin asal goriiniimiidiir
denilebilir®. Siyaset ve iletisim arasinda énemli bir bag vardir. Siyasal iletisim bu

agidan 6nem tasimaktadir.

Siyasal sistemlerin isleyisi, ister olagan olsun, ister olagandisi, mutlaka bir
siyasal katilmay1 gerekli kilar. Toplum {iyelerinin siyasal sistemde karar alicilarin
aldiklar1 ve alamadiklar1 kararlar1 etkilemek i¢in giristikleri faaliyet ve eylemlerin

tiimii kagiilmazdir.

Modern toplumlarda, dogrudan siyasal katilma ile halkin yonetime katildigi
goriilmektedir. Cogunluk yonetimi, temsili meclisler ve yazili anayasalar halkin
genis Olgiide secimlere katilmasini saglamaktadir. Segmen kitlesinin ¢ap ve hacim
bakimindan artmasi 6l¢iisiinde, bu yiginlarin destek ve yardimini elde etmek ugruna
girisilen cabalar da gittikge yogunlasmaktadir. Vatandaslarin en genis Olgiide faal
olarak katildiklar1 ¢ok partili demokratik bir diizenin gelisimi ister kamu yararinin
tiimini, ister belirli baz1 gruplarin ¢ikarlar1 dogrultusunda sorunlarin ¢oziilmesini

ilgilendirsin, bu sorunlar etrafinda meydana gelmis bulunan kamuoyunun

3 Emine Yavasgel, Siyasal iletisim Kavramlar ve Ardindakiler, Babil Yayincilik, Ankara, 2004, s.140-
144.
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dinamizm, yogunluk ve siireklilik derecesine baghidir. Demokrasilerde hikumetler,
partiler, sendikalar, is ¢evreleri, kamuoyuna kars1 hassastirlar ve tutumlarini
kamuoyunun tepkisine gore ayarlamaktadirlar. Ciinkii “kamuoyu bir sorun tzerine
halkin genel diisiincesidir®.” isimsiz bir gii¢ olan kamuoyu ¢ogu kez, siyasal bir

glictir ve bu giicii hichir anayasa 6ngormez®.

Siyaset ve iletisim bilimlerinin bir alt dali olan siyasal iletisimin baslangic
noktasi, Aristoteles’e kadar uzanmaktadir. Ancak bugiinkii anlamda siyasal iletisim
deyiminin ortaya ¢ikmasi, 20. y.y.’da giderek yayginlasan kitle iletisim araglarinin
siyasal yasama etkilerini konu alan arastirmalara denk diismektedir. Ozellikle
2.Dilinya Savasi sirasinda kitleleri maniple etmek amaciyla gergeklestirilen

propaganda faaliyetlerinin siyasal iletisimle es tutulmustur®’,

Siyasal iletigim, iletisimin siyasal yagsamdaki roliiniin kitle iletisim araglarini,
kamuoyu yoklamalarim1 ve 0Ozellikle secim kampanyalar1 doneminde siyasal
reklamciligi kapsayacak sekilde incelenmesini ifade etmektedir. Buradan da
anlasilacag1 tlizere siyasal iletisim, siyasal alandaki bircok unsurun karsilikli
etkilesim siirecine dikkat c¢ekmektedir. Siyasal iletisim, siyasete iliskin farkl
sOylemlerin miibadele edildigi bir siireci ifade etmektedir. Siyasal iletisim, her
toplumda devlet kuruluslarinin, devletin kendisinin (siyasal sistemin) ve devlet ile

kuruluslarina yansimis olan siyasal kiiltiiriin hem ifadesi hem de dayanagidir®,

* Tirk Dil Kurumu, Turkee Sozliik, Ankara 1988, s. 774.

% Alfred Sauvy, Avrupa Batacak 30 Yil Sonra Kuzey-Giiney, Endiiliis Yaymnlari, Ekim 1991, 5.47.

% Onur Oksiiz ve Elif Turan Yildiz, “Siyasal iletisimde Internet Kullanimi: “Tiirkiye ve ABDdeki Siyasal
Partilerin Web Sitelerinin Karsilastirmali Analizi”, 2nd International Symposium Communication In The
Millenium: Dialogue Between American And Turkish Scholars, Istanbul Universitesi, Anadolu
Universitesi ve Texas Universitesi, 17-19 Mart, 2004, 5.992
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1.2.4.3. Siyasi Tamitim ve Yazili Basin

“Modern insan her kaliba sokulabilir bir kisidir.” diyor J.M.Domenach, ve
sOyle devam ediyor: “Onu sadece su veya bu esyaya, markaya yoneltmek degil,
onda bu esyaya, bu markaya karsi ihtiya¢ uyandirmak da miimkiin. Tanitimin
modern yapicilart i¢in bu yaman bir kesiftir dogrusu; orta tabakaya mensup insan,
genel olarak, cabuk tesir altinda kalir; ona kendi 6z fikirleri diye benimseyecegi
fikirler telkin etmek, diisiincelerini degistirmek artik miimkiindiir. Mademki ticaret
alaninda bu olabiliyor. Politika alaninda neden olmasin?” Domenach burada
kapitalist giidiim altina alma yollarin1 politikaya da uyarlayarak kapitalizmdeki gibi

hizl1 sonug almabileceginden bahsediyor®.

Tanitimin biitiin bir kismi, reklamcilikla isbirligi yapmak suretiyle devam
etmektedir; mesela, Amerika Birlesik Devletleri’nde, se¢im kampanyasinin reklam
kampanyalarindan pek farki yoktur; bandolarda, orkestralarla, dovizler ve revii
kizlariyla yapilan gecit resimleri, giirtiltiilii bir reklamdan baska bir sey degildir.
Bununla beraber, propagandanin bir kolu, reklamciligin usullerinden ve tslubundan
faydalanmaya devam ederek, reklamciliktan ayrilmis ve basli basmna bir teknik
haline gelmistir. Iste, bizim burada 6zellikle inceleyecegimiz tanitim, propaganda,
bu genis ¢apta tesiri olan siyasi reklam ve tanitimdir, zira ¢agdas tarihte en énemli

rolii oynayan odur.

Pek cok iilkede oldugu gibi, iilkemizde de yazili basin siyasi propagandanin

dogrudan tasityiciligmi iistlenmistir. Ozellikle Cumhuriyetin ilanindan sonra Tiirk

%8 Oksiiz ve Yildiz, a.g.e., .993
% Domenach, J.M., Siyasi Propaganda, Cevdet Perin (Cev.), Istanbul, 1961, 5.20.

0 Domenach, J.M., a.g.e., s.21.
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basini, 1946 ve hatta yer yer 1950°ye kadar siiren tek parti idaresinde beliren, tipik
bir giidiimlilik ortamina girmistir. Takrir-i SUKGn Kanunu (1925) ile basmin bir
kismi sindirilmis, geriye kalan kismi da siyasi yonetimin emrine girmis, uzun siire
de devrimlerin ger¢eklesmesinde kamuoyu olusturmak i¢in propaganda araci olarak
kullanilmigtir. Ozellikle Cumhuriyet ve Ulus gazeteleri, bu siyasi propagandanin
etkinlik kazanmasinda basrolii listlenmislerdir. Tiirk basininin siyasi propaganda
aract olarak devlet eliyle nasil kullanildiginin tipik bir 6rnegine, II. Diinya Savasi
sirasinda rastliyoruz. Bu donemde giidiim altinda tutulan yazili basin, izlenen
politika dogrultusunda bir propaganda eylemine siiriiklenmis, karar verme

noktasinda kamuoyunu etkilemistir®".

1.2.4.4. Siyasi Iktidar-Yazih Basin Iliskileri ve Basin Ozgiirliigii

Teknik ilerlemenin bir alanda 6zellikle 6nemli sonuglar1 olmustur ki bu,
haberlesme alanidir. Matbaanin icad1 Rénesans’in, Reform’un, liberal akimin kesin
faktorlerinden biri olmus ve bunun ucu da sonunda Fransiz ihtilaline dayanm1$t1r42.
Basin ve iletisimdeki teknolojik ilerlemeler, diinyaya bakis agisindaki koklii
degisiklikler ve gelismeler basinin gittikce etkili bir gii¢ olusturmasini saglamistir.
Bundan o6tlrG de, “otoriteler, Marksist, serbest ve sosyal sorumluluk rejimlerinin
hepsi, yazili basin1 4. kuvvet olarak nitelemisler; tesrii, kazai ve icrai organlarin

arasina katmislardir.” Bunun yani sira siyasi hayat icinde de denetim altinda tutmak

istemiglerdir. Clinkii basin, siyasi iktidarin varligini1 devam ettirmesinde 6nemli bir

* Tiirk Dili ve Edebiyat1 Ansiklopedisi, Cilt: 1, Dergah Yayinlar1, istanbul, 1977, 5.325.
*2 Maurice Duverger, Politikaya Giris, Ergun Ozbudun (Cev.) ikinci Baski, istanbul, Varlik Yaymlar1, 1984,
5.136.
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gorev istlenen kurum olarak belirmistir. Bundan otiirii, siyasi iktidarlar yazili
basindan daima korkmuslar ama onlar1 kendi ¢ikarlarina ram etmekten de
hoslanmislaridir. Cilinkii bir gazetenin, giinlerden bir giin verdigi haberde, iktidarlar

sarstig1, hatta alasag ettigi de gérﬁlmﬁstﬁr43.

Giiniimiizde yazili basin, “gerek harici ve gerekse dahili, politikada devletin
elinde kuvvetli bir propaganda organi olarak kullanilmak istenmektedir. Bu hususta
hiikiimlerin matbuatla daima iyi ve yakin miinasebetler tesis etmek istedikleri
goriilmektedir. Buna hiikiimetlerin ihtiyaglar1 da vardir. Clnku 6yle zaman gelir ki,
hiiklimetler kendilerini gerek dahilde ve gerekse haricte miiskiil vaziyete

diisiirmeksizin acikca sdyleyemeyeceklerini basina sdyletirler**.”

Siyasi partilerin iktidar miicadelesindeki muvaffakiyet nispetinde, basinin
yardimini ve se¢menler lizerindeki tesirini, bati demokrasilerinde de kuvvetle
miisahede etmek miimkiindiir. S6zgelimi, “Ingiltere’de Churchil’in yeniden iktidara
gelmesini saglayan 1950 sec¢imlerinde; muhafazakar partiyi ceman sekiz milyon
tirajli 4 biliyiik Londra gazetesi ve 17 milyon tirajli 7 haftalik dergi destekledigi
halde; Isci partisi sadece 5 milyon tirajli 4 Londra gazetesinin ve 9 milyon tirajli 3
haftalik derginin destegine ve ilgisine mahzar olmustur. Keza Amerika’da
1952’deki Cumhurbaskanlig1 se¢imlerinde, Eisenhower’in Partisi; tiraj miktart 40
milyonu asan ve Amerikan Basminin yilizde altmis sekizinin miimessili olan
mubhtelif gazeteleri temin etmis; buna mukabil Stevenson’un partisi ise tiraj miktari

bes buguk milyonu bulan ve biitiin matbuatin ancak yiizde on sekizini teskil eden

* Remzi Balkanli, Mukayeseli Basin ve Propaganda, Ankara, 1961, s.590.
* Balkanli, a.g.e., 5.73.
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bir ¢ok mahalli gazetenin kontrol ve idaresini ele geg¢irebilmistir. Bu sirada 4 buguk
milyon tirajli ylizde on dort civarindaki Amerikan basini da tarafsiz kalmayi tercih
etmistir. Neticede Cumhuriyetgilerin adayr Eisenhower’in lehinde, hemen her
eyalette birka¢ nesir organt bulunmasina ragmen, demokratlarin namzedi
Stevenson’u tam 9 eyalette bir tek gazetenin dahi tutmadigi anlasilmigtir. O kadar
ki, bu secim kampanyasi sonunda Stevenson, adeta bir Basin Partisi’nin (one party

pres) kendisine karsi cephe aldigini acikea itiraf etmek llizumunu duymustur45.

Goriildiigii gibi, siyasi partilerin secimlerdeki muvaffakiyet sanst ve nispeti
lizerinde, basina diisen hisse pek biiyiiktiir. Basinin yardimi olmadik¢a demokratik
hicbir rejimde muayyen bir siyasi otoritenin uzun miiddet iktidarda kalmasi
kaideten ¢ok zordur. Amme hak ve hurriyetlerinin savunucusu ve bekgisi olan
basin, her an kamuoyunu diledigi istikamete siiriiklemeye ve onu bu hususta biitiin
vasitalar ile baski altinda tutmaya muktedirdir. Yazili basimnin siyasi iktidarlar (bir
anlamda devletle) olan siki miinasebetini, Ingiliz Halli su sekilde ifade ediyor: “bu
giin artik hicbir devlet basindan vareste kalamaz. Higbir hiikiimet, modern basini
nazari itibar almaksizin hareket edemez. Gazetelere ya kur yapacaktir veyahut da

onlara tahakkiim edecektir”*®.

O halde, tizerinde bu denli 6nemle durulan ve mukaddes addedilen bu basin
ozgiirligl nedir? Basin 6zgiirliigii, “genellikle haber, fikir ve diisiinceleri, cogaltict
vasitalarla, serbest olarak ifade edebilmek serbestisi seklinde tarif edilmistir. Bu
tarife gore basin hiirriyeti haber, fikir ve diislinceleri serbest olarak toplayip, tefsir

ve tenkit edip basabilmek yani teksir edici vasitalarla ¢ogaltabilmek ve bunlar1 yine

*® Balkanli, a.g.e. s.73.
* Arif Calis, Siyasi Reklamlarda Tema, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2005. s.26.
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serbest olarak yayinlayip dagitabilmek hakkini gerektirir.” Anayasalara dayanan ve
bazi memleketlerde 6zel kanunlarla diizenlenen basin hiirriyeti, hukuken mevcuttur
denilebilmek i¢in de, geleneksel olarak, su ii¢ hakkin varligi daima zaruri
gorillmiistiir®”:

e Haberleri bilmek, haberlere ulasmak ve haberleri toplamak hakki,

e Haber, fikir, diisiince ve kanaatleri yorumlamak ve tahlil edebilmek,

clestirebilmek hakki,

e Haber, fikir, diisiince ve kanaatleri tabedebilmek ve matbualar

dagitabilmek hakki.

1.2.5. Diinyada ve Tiirkiye’de Siyasal Iletisim

Siyasal etkilesim siirecinin temeli On yedinci ylizyilldan bu yana toplumsal
iktidara sahip olan kesimlerin, yonetsel iktidar1 da ele gecirme ve/veya etkileme
yoniindeki miicadeleleri sayilabilir. Tarihsel gelisim acisindan siyasal iletisim
kapsaminda, tellallardan, c¢igirtkanlara, ulaklardan haber mektuplarina kadar

yoneten-yonetilen iletisimin var olan biitiin kosullar degerlendirilmektedir48.

Tek partili hayat doneminde secmenlerin tek parti haricinde segim
yapabilecegi baska bir alternatifleri bulunmadigindan, siyasal rekabetten de sz
etmek miimkiin degildir. Bu baglamda, Tiirkiye’de siyasal iletisim uygulamalarinin

gercek anlamda c¢ok partili hayata gecisle birlikte basladig1 soylenilebilir. 1k ¢ok

*” Sulhi Dénmezler, Basin Hukuku, Istanbul, 1968, 5.33.
* Oya Tokgdz, Siyasal iletisim, Tiirkiye’de Sosyal Bilim Arastrmalarmm Gelisimi, Tiirk Sosyal
Bilimler Dernegi, Olga¢ Matbaasi, Ankara, 1986, s.102.
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partili secim 1946 yilinda yapilmis, ancak demokratik yollarla yapilan ilk se¢imler
1950 se¢imleri olmustur. Cok partili hayata gecisle birlikte gerceklestirilen ilk
sec¢imlere katilan siyasal partiler i¢in en etkili yontem olarak radyo bulunmaktaydi.
Radyodan hari¢ yaygin olarak kullanilan kitle iletisim araci bulunmadigindan, bu
secimlerde daha agirlikli olarak kisisel yontemler tercih edilmisti. Bu dogrultuda,
secimlerde etkili bir siyasal iletisim araci olarak siyasal mesajlar igeren afisler

kullanilmaya baslanmustir®.

Demokrat Parti’nin diizenledigi yurt gezileri, se¢cim mitingleri, toplantilar
Tiirkiye’nin siyasi hayatina da farkli bir boyut getirmistir. Gazeteler se¢im
donemlerinde miting ve gezileri izlemekte, lider ve adaylar1 segmenlere tanitmakta,
konulara yonelik durus ve tavirlarint kamuoyuna yansitma islevleri gormiislerdir.
1970 ara secimlerinde ise, Adalet Partisinin gazetelere, siyasal ilanlar vermeye
basladig1 goriilmektedir. Bu donemde, geleneksel olarak kullanilan afislere brosiir
ve el ilanlar1 da eklenmis, bu basili malzemeler okuryazarlik oranin da yiiksek

oldugu kent merkezlerinde kullanilmistir™.

Tiitk Toplumuna (Osmanli Imparatorluguna) ilk modern kitle iletisim araci
gazetenin girisi, lilkenin yeni bir asamaya ge¢cmekte olan kapitalizm ile eklemlenme
stirecinin triiniidiir. Nitekim ilk gazeteler yabancilar tarafindan ve yabanci bir dilde
cikartilmiglardir. Radyo Tiirkiye’de Diinya’daki 6rneklerine gore ¢ok erken bir tarih
olan 1927°de girmistir. Tiirkiye’de 1963’te kurulan TRT nin yasasi modernlesme

kurumlarinin 6ngordiigii tim gorevleri TRT ye vermistir.

* Abdullah Ozkan, a.g.e, 5.261.
%0 Ferruh Uztug,, Siyasal Marka, Medicat Yaynlari, Ankara, 1999, s.26-30.
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1968°de Ankara’da deneme yaymlart basladiginda Tiirkiye’nin tim
komsularinda televizyon yayinciligi c¢oktan baglamistir. Gergek televizyon
yayinciliginin baslangici ise lilkenin olagan dis1 siyasal bir rejimle tanistigr 12 Mart
1971 sonrasina denk gelir. Hem yayimciligin gelistirilip, yayginlastirilmasi hem de
Anayasa degisikligi ile TRT nin 6zerkliginin yok edilmesi bu yeni ideolojik silahin

6zel bir gereksinim olarak siyasal iktidarca fark edildigini gosterir™".

Tirkiye’de 1968 yilinda TRT nin kurulmasi ve 1970°ten sonra televizyonun
Tlrkiye geneline yayilmaya baslamistir. 1977 yilinda yapilan genel seg¢imlerde
secim propagandasina televizyonda ilk kez izin verilmistir®’. Bu yillardan itibaren
televizyonun Tiirkiye geneline yayilmaya baslamasi, siyasal iletisim faaliyetlerine
degisik bir yol agcmistir. Bu donemde, radyo ve gazetenin yaninda, kitle iletisim

arac1 olarak televizyonun siyasal iletisimdeki etkinligi atis gstermistir™,

Tirkiye’de, 1968’de baslatilan televizyon yayinlarinin gergeklesebilmesi igin
gereken teknolojik donanim Federal Almanya Cumbhuriyeti tarafindan 1963°de
saglanmisti. O yillarda Avrupa’da renkli yayinlara gecilmis olmasi nedeniyle siyah-
beyaz teknolojiye artik ihtiyag kalmamisti. Televizyonda yine batidan, ozellikle
ABD’den ithal edilen programlara agirlikla yer veriliyor, programlar genellikle

eglence agirlikli oluyor ve ticari reklamlar sayesinde gelir elde ediliyordu.

°! A Rasit Kaya, “Tiirkiye’de 1980 Sonrast Medyanin Gelisimi ve Ideoloji Gereksinimi” , Dérdiincii Kuvvet
Medya, 2003, http://www.dorduncukuvvetmedya.com/argiv/akaya.htm, (Erigim Tar: 20.03.2008)

52 Tas ve Sahim, a.g.e., s.105

% Ferruh Uztug, a.g.e., s.30.
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12 Eyliil doneminde, siyasal etkinlikleri askiya alarak bir sessizlik donemi
baslatmistir ancak bu siire¢ igerisinde kamuoyuna, halka yonelik siyasal iletiler,

bi¢cim ve icerik olarak farklilassa da, yine de devam etmistir™".

Bugiin Tiirkiye’de altida biri ulusal nitelik tagiyan 3500 dolayinda gazete ve
dergi bulunmaktadir. Ulusal basin diinyada kullanilan en ileri teknoloji ile

donatilmis vaziyettedir.

Tirkiye medyasinda sadece bir avug dolusu kisi baskin roldedir. Ilk sirada bir
cok biiylik gazeteyi yayinlayan ve CNN Tiirk televizyon kanaliyla bir ¢ok radyo
istasyonunun sahibi olan Dogan Medya gelmektedir. Dogan Holding’in yillik cirosu
3.2 milyar dolardir. Etkinlikler, Tiirkiye basininin %66’sin1 olusturan sekiz gazete,
bir petrol dagitim zinciri, turizm, bankacilik, sigortacilik ve miizik endiistrisi gibi
alanlara yayilmistir. Dogan Holding medya kuruluslar {ilkede en profesyonelce
yiriitiilenler arasindadir ve AOL Time Warner, Financial Times ve Western Union

gibi kuruluslarla ¢esitli alanlarda ortakliklar1 vardir.

Diger medya devleri; 2001°den bu yana Dogan’la medya savasi i¢inde olan
Uzan Grubu ve Cukurova Holding’in yani sira bir televizyon kanalinin ve bir ¢ok
derginin sahibi olan Dogus Grubu’dur. Uzan grubu ve Cukurova Holding
Tiurkiye’nin yazili ve gorsel-isitsel medyasinin %10’una sahiptir ve Tiirkiye’deki
¢ok uluslu sermayenin varligina muhalif bir tutum sergilerler. Medya arenasinda

bunlarin disinda kalan gruplar, kii¢iik ticari veya siyasi kuruluslardir.

> Veli Polat, “Medyatik Lider ve Medyatik Secim Kampanyalar1”, Yeni Tiirkiye Dergisi, Say1:11, Ankara,
1996, s.860
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John Gorvett’in 2000’li yillarda Tirk medyasina karsi elestirisi, disardan
bakan bir gozlemcinin ne gibi noktalar1 yakaladigi ve medyanin igerden

gérinmeyen yizini gosteriyor.

“Tiirk medyas1 birgok paradoksun bir arada yasandigi bir ortamdir. Haklarin
kotiiye kullanildig: bir platform oldugu gibi, yeniliklerin tanitim mecrasi, belirsiz
bir is ¢evresinin yontemlerini ¢ok iyi anlayan bir endiistri olmustur. Tarihsel olarak
Turk gazeteleri sadece reklam gelirlerinden ya da gazete satisindan degil, iade
edilen gazetelerin devletin kagit fabrikasina satisindan da kar etmislerdir. Bu
uygulama hiikiimetler tarafindan 80’lerin sonuna dek siirdiiriilmiistiir™. Yillar
gectikce, gazete sahipleri ucuz devlet arazisi satin almay1 teknik donanim i¢in tesvik
primleri ve devlet bankalarindan diisiik faizli kredi alma konularinda
uzmanlasmuslardir®®. 2002’de yiirtirliige giren yeni basin yasast medya devlerinin
kullandiklar1 ayricaliklar1 smirlandirsa da bu kullanimlar ve zararlar1 pratikte

tamamen ortadan kaldirilamamistir”>’.

Jon Gorvett elestiri ve gdzlemlerine su sekilde devam ediyor ;

Tiirkiye’de yaym yapan bazi televizyon kanallar1 sanslir yasasinin
cignenmesinden otiirii kapatilmis birkac kanala rastlamak mimkiindir®. Genelde
kapatma nedeni, “Tiirk aile yapisina ve ahlaka aykiri yaym yapmak” olarak
bildirilmekle birlikte, dogrudan politik yaymlar da cezalandirilmaktadir. Medyada

calisan O6nemli kisiler yaptiklar agiklamalarda ozgiirliiklerini kurban ettiklerini

> Andrew Finkel “Who Guards the Turkish Press” Journal of International Affairs, 54(1), 2002, ss. 147-
167

% Finkel.. a.g.e., s. 149.

> Jon Gorvett, “Turkish Media Law: In Whose Interests?”, Middle East, No: 325, 2002, ss. 32-34.

% Gorvet, a.g.e., s. 33.
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belirtmektedirler.” Gorvett, medya ortaminin yaninda medya patronlarini1 da sert bir

dille elestiriyor.

Siyaset ve medya iligkilerinin propaganda ve kitle iletisimi ile olan baginin
son yillarda giderek artmasinin kdkenleri ayrimsanabilir. Se¢im propagandasi, kitle
iletisimi ve medya birbirlerinden ayr1 diisliniilmesi zor bir biitiin olusturur duruma
gelmigtir. Son yillarda lilkemizdeki se¢imlerde her parti propaganda kampanyasina
girismektedir. Propagandanin biitiin tekniklerinin ve araglariin seferber oldugu bu
kampanyalar igin partiler yurt disindan reklamcilar ve imaj yaraticilari getirerek

adaylarinin en iyi sekilde pazarlanmasini saglamaya ¢alismaktadirlar.

1.2.5.1. Tiirkiye’de ve Diinyada Siyasi Iletisimin Yol Actigi Olay

Ornekleri

Dunyada ve Tirkiye’de birgok énemli politik hadise ve krizler siyasi iletisimin
hazirladig1 zeminde vukuu bulmustur. Iletisim agmin gelismesi ve genislemesiyle
birlikte siyasi iletisimin yol a¢tifi olaylar modern cagda fazlasiyla artmistir. Bu

konuda da en duru 6rnegi Watergate skandali teskil etmektedir.

1.2.5.1.1. Watergate Skandalh

17 Haziran 1972’de Associated Pres haber ajansi okurlarina su haberi gecti:
“Demokrat Parti karargahimma girmeye c¢alisan bes kisi tutuklandi. Polis,
yakalananlarin profesyonel bir ¢ete oldugunu ve higbir sey ¢calmadiklarini bildirdi.

Polis, bu adamlarin belge pesinde degillerse, neden boyle bir hedefi segtiklerini
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anlayamadigini da sdyledi. Yakalananlarin {izerinde maymuncuk ve hirsizlik aletleri
bulundu.” Ilk bakista fazla bir anlam ifade etmeyebilecek bu haber, ABD’de Devlet
Baskani1 Richard M. Nixon’un istifasina degin gidecek Watergate telefon dinleme
skandalinin ilk habercisiydi59. Nixon 1974 yilinin Agustos ayinda istifa etmek
zorunda kaldi, ¢linkii gizlice rakiplerinin telefon goriismelerini kaydettirdigi Bob
Woodward ve Carl Bersntein adli gazetecilerin ¢abalariyla agiga ¢ikarilmisti. Bu iki
gazetecinin s6z konusu ilk haberin hemen ardindan 19 Haziran 1972°de Washington
Post gazetesinde yaptiklart Watergate ile ilgili ilk ortak haber, olaylarin corap

sokiigii gibi gelismesini saglamaisti.

Bu olay biiyiik bir gazetecilik basarisiydi ve medyanin diinyanin en giiglii
hiikiimetini degistirebilecek giice ulasmis oldugunu goéstermis olmasi bakimindan

onemli bir kilometre tagiydi.

1.2.5.1.2. Soguk Savas Esnasinda Diinya Medyasimin Tutumu

Soguk savas, 05 Mart 1946 tarihinde Ingiliz Churchill'in Amerika'nin Missauri
Eyaletinde, Amerika Baskant Truman'in da bulundugu bir platformda yaptigi su
konusma ile baglamistir. "Baltik'taki Stettin'den, Adriyatik'teki Trieste'ye kadar
Avrupa Kitas1 ilizerine boydan boya demir bir perde inmektedir”. Churchill'in
yaptigt bu "Demir Perde" konusmasi ve Stalin'in bu konugsmaya Sovyetler
Birligi'nden verdigi cevap, bat1 diinyasinda soguk savasi resmen baslatan olaylar
olarak kabul edilmesine neden olmustur. Ikinci Diinya Savasindan sonra diinya ¢ok

kiiclilmiis, basta Avrupa olmak tlizere diinyanin pek cok kosesinde otorite boslugu

% Taha Kivang “Gazetecilik Uzerine”, Yeni Safak Gazetesi, 21 Mayis 2002, s. 3.
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meydana gelmistir. Bu boslugu Amerika Birlesik Devletleri doldurmasi
gerekiyordu. Aksi takdirde diinya ¢apinda ylikselen komiinist hareket bosluklari
dolduracak ve boylece Sovyetler Birligi'nin nisbi etkinligi daha da artacakti.
Amerika; Avrupa ile birleserek 04 Nisan 1949 tarihinde NATO'yu kurarak NATO

ile Sovyet tehdidine bir set cekmeye calismustir™.

ABD ve Sovyetler Birligi tarafindan siirdiiriilen soguk savas boyunca, iki tilke
yiizlerce catigmada dolayl olarak karsi karsiya gelmistir. Diinyanin hemen hemen
tim tlkeleri de, dogrudan veya dolayli yoldan, bu savastan olumsuz bicimde
etkilenmistir. Birka¢ kez niikleer savasin esiginden doniilmiistiir. Cesitli {ilkelerde
farkli ideolojiler ugruna onlarca insan birbirine kirdirilmistir. i¢ savaslar baslatilmis
veya koriikklenmistir.  Darbeler yaptirilarak  hiikiimetler — yiktirilmis  veya
kurdurulmustur. Illegal kuvvetlerle c¢esitli iilkelerde catismalar ¢ikartilarak
cogunlugu sivil olmak iizere milyonlarca insan hayatin1 kaybetmistir. Ekonomik-
askeri-teknolojik alanlarda inanilmaz bir rekabet ve distiinliik yarisina donem
igcerisinde devam edilmis ve gerginlikler iist seviyeye ¢ikarilmasi ve ardindan diinya

diizeni olusmugtur®".

Yine donem igerisinde trkiitiici bir propaganda ve casusluk kavgasi
baslatilmis, hayal bile edilemeyecek devasa kaynaklar ekonomi disinda
titketilmistir. Hassasiyet ve vurucu giicli son derece yiiksek konvansiyonel silahlar
ile yikict giici korkun¢ boyutlara ulasan kitlesel tahrip ve imha silahlari
gelistirilmigtir. Niikleer denemelere biiyiik ekonomik ve teknolojik yatirimlar

yapilarak tehdidin niteligi ve riski oldukc¢a biiylimiistiir. Olimpiyatlar boykot

%0 Cemal Acar, Soguk Savas Donemi Siiper Giiclerin Hakimiyet kavgasi, Mm Yaymcilik, Ankara, 1991.
61 Cemal Acar, age, s.41.
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edilmistir. Zirveler yapilarak antlagmalar imzalanmistir. Varilan anlagsmalarin ¢ogu
ya tamamen ya da kismen ihlal edilmistir. Donemin devaminda silahlanmaya
ayrilan ekonomik payin artmasi ve bunun da insanlarin ekonomik refah payindaki
olumsuz etkileri milliyetcilik akimlarinin gelismesi ile birlikte siyasi alandaki
gelismeler soguk savas doneminin tansiyonunun diismesine neden olmustur. Bu

gelismeler 1980 yillarin basindan itibaren ivme kazanmastir.

Soguk savasin tansiyonunun diisiiriilmesi ic¢in biitiin bunlardan sonra Sovyet
Blokunda 19901 yillarin basinda Gorbagov'la gelen "Yeniden yapilanma ve
aciklik" politikalari ile tarihi bir yumusama siirecine girilmistir. Niikleer, kimyasal
ve konvansiyonel silahlar da onemli ¢apta indirimlere gidilmis, Berlin duvar
yikilmistir. Almanya'lar birlesmistir. Varsova Pakti dagilmistir. Ve nihayet soguk

savagin atesi, komiinizmin ¢6kmesi nedeni ile sdnmiistiir®.

Sonug olarak biitiin bu dramatik gelismelerin ortaya cikardigi en biiyiik gergek
ise, s0z konusu savastan hi¢ kimsenin karli ¢ikmadigi, ¢ikamayacagi ve hatta en
biiyiik kurbanlarin ikinci Diinya Savasi'ndan sonra soguk savasi baslatanlarin

kendileri oldugu gergeginin gortlmesidir.

O zaman ki medya simdiki gibi hizli ve kapsamli degildi. Fakat diinya ikinci
diinya savasindan farkli olarak bilgi ve gelismeleri devletler kanaliyla degil
medyanin goziiyle takip etmekteydi. Sovyetler Birligi’nin tutumunu ve stratejilerini
Amerikan medyasi iilkesi lehine yon vermeye ve diinyay1 kendi yanina ¢ekmeye
ugras vermekteydi. Amerikan basininda eskiye dogru bir kisa yolculuga

ciktigimizda; Vietnam donemi savas haberciliginin giliniimiiz savas haberciliginden

62 Cemal Acar, age, s.44.
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oldukga farkli olarak, My Lai katliam1 gibi katliam goriintiilerini tiim ABD oturma

odalarina tasidiklar1 akillardadir.

Donemin Beyaz Saray yonetimi, Vietnam Savasi'nin maglubiyetinin faturasini
adeta medyaya cikarmisti. Her zaman vatanperver bir medya gdrmek isteyen
yonetim, bu kez medyayr vatan hainligiyle ve daha da ileri giderek, komiinist
igbirlik¢iligiyle sugluyordu. Vietnam Savasi'ndan sonra, Granada ile Panama'nin
isgali giinlerinde de, Ingilizlerin Falkland Savasi boyunca gelistirdikleri ve
uyguladiklar1 imaj ve haber kontrol sistemleri, Amerika Birlesik Devletleri ordusu
icin adeta bir idol haline geldi. Falkland Savasi'nda BBC Arjantin goriislerini
yansittigt i¢in vatan hainligi ile su¢lanmusti. Sakin torbalanmis cesetleri
gostermeyin, 'korkung sekilde yanmis' tiirlinden ifadeler kullanilmamasi gerekliligi

vurgulanmasti.

1.2.5.1.3. Tiirkiye’de 2007 Baharinda Diizenlenen Cumhuriyet Mitingleri

ve Medyanin Kamuoyu Uzerindeki Etkisi

Anitkabir bir giinde en ¢ok ziyaretgiyi (370 bin) 14 Nisan 2007 tarihinde
agirlamistir. Yerli ve yabanci haber ajanslarina gére bu miting Cumhuriyet tarihinin
en kalabalik mitingi olarak kayda ge¢mistir. ADD mitinge en az 1 milyon kisinin
katildigin1 duyurmustur. Emniyet Genel Miidiirliigii mitinge toplam 583 bin kisinin
katildigini agiklamistir. TSK tarafindan sadece Anitkabir'i ziyaret edebilenlerin 370
bin kisi oldugunun belirtilmesine karsin, 6zellikle dis basin mitinge katilimin 200
bin ile 300 bin arasinda oldugunu ajanslara ge¢mislerdir. Habertiirk internet sitesi

ise Google Earth kullanarak yaptig1 bir hesaba gore alanda en az 1.400.000 kisi
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oldugunu iddia etmektedir. Miting sirasinda Ankara'da bulunamayan yurttaslarin,

evlerine ve is yerlerine Tiirk bayrag: asarak mitinge destek vermeleri istenmistir®,

14 Nisan Mitingi'ne ka¢ kisinin katildig1 saglikli olarak belirlenememistir.
Kalabalik gruplari saymak igin Onerilen yoOntemlerin hi¢ biri bu miting igin
gerceklenmemistir. Kalabaliklar1 sayma konusunda kullanilan temel yontem
havadan cekilen fotografin iizerinde alan hesaplamasi yapip kalabaligin bu alan
tizerindeki dagilim oranlarinin da hesaplanmasi seklindedir. Bahsi gecen alanlarin
hesaplanmasi sirasinda alanin egimi, sekli, alan {izerinde bulunan agag, araglar gibi
faktorlerin de hesaplanmasi, kalabaliga olan katilim ve ayrilimlarin miktarinin
belirlenmesi gerekir. Sayim sirasindaki kritik Olgiitlerden biri de birim alana kag
kisinin diistiigliniin belirlenmesidir, tiklim tiklim dolu bir otobiiste metrekareye 3-4
kisi diiserken sokakta yapilan gosterilerde bu deger 1-2 arasinda degisebilmektedir.
Ornegin 14 Nisan mitinginde bahsi gecen yollar ve meydanlarin toplam alanlari
hesaplanmamis, kalabalik yogunlugu ve katilim-ayrilim oranlar1 belirlenmemistir.
Kaynaklarca verilen rakamlarin bu derece farklilik gostermesi de bilimsel 6l¢iim

yapilmamis olmasindan kaynaklanmaktadir.
Miting ve yiirilyiis boyunca iktidar ve bagbakan karsiti sloganlar atilmistir®:
e  Turkiye laiktir laik kalacak.
e Ne postal ne takunya cumhurundur Cankaya.
e  Laik degilsen layik degilsin.

e Tayip baksana kac kisiyiz saysana

83Vikipedi Ansiklopedi, http://tr.wikipedia.org/wiki/14_Nisan_Cumhuriyet_mitingi, Erisim Tar: 20.03.2008
% http://www.marmarada.com/modules.php?name=Forums& file=viewtopic&t=4586,Erisim Tar: 20.03.2008
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e (Cankaya’da imam istemiyoruz.

e  Kasimpasa imami satamazsin imami

e  Susma susturma Tayip Erdogan gelecek.
e AT’in yaptigini yapamadik.

e  Yasasin Demokratik Laik Sosyal Hukuk Devleti.
e 1920 ruhu yolumuzu aydinlatiyor.

e  Tehlikenin farkindayiz buradayiz.

e  Demokrasi gericilige hosgorii degildir.

e Inanclara saygily1z irticaya hayir.

e  (ankaya yollar seriata kapali.

e Dogan medya disari.

e  Anani da al git Amerika’ya.

e  Solcular birlesin Cankaya’ya yerlesin.

Ulke ¢apinda Tiirkge yaym yapan KanalTlrk mitingi canli aktarmus, diger
kanallar haber oOzetlerine yer vermislerdir. TRT, Turkiye tarihinin en buylk
mitingine haberlerde yeterince yer vermedigi gerekgesiyle elestirilmis, yonetim bu
iddialar1  yalanlamistir. Diger 06zel yayin kuruluslart da benzer tepkiler

gbrmﬁslerdirGS.

% http://tr.wikipedia.org/wiki/14_Nisan_Cumhuriyet_mitingi, Erisim Tar: 20.03.2008
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Miting i¢in yakin illerden polis takviyesi yapilmis, toplam 10.000 polis gorev
almistir. Tandogan Meydami siirekli olarak izlenirken, civardaki catilara keskin
nisancilar yerlestirilmis ayrica ihtiya¢ duyulmasi halinde jandarma birlikleri de
takviye olarak hazir tutulmustur. Miting alaninda 12 ambulans gorev yaparken 13
panzer de sokak aralarinda hazir bekletildi. Miting boyunca higbir tatsiz olay ya da

kigkirtma yasanmamastir.

TBMM Basgkani Biilent Aring ve hiikiimet 14 Nisan Cumhuriyet Mitingi
oncesi karst propaganda ylriitmiisler ve "provokasyon" uyarilarinda
bulunmuglardir. Bakanlar arasindaki genel goriis mitingin demokratik bir hak
oldugu ve yasalara uygun oldugu siirece normal karsilanmas1 gerektigi olarak ifade
edilmistir. Bagbakan Erdogan mitinge katilanlar1 bindirilmis kitalar (bir eylem igin
o konuyla ilgili olmayan kisilerin toplanmasi) olarak tanimlamis, AKP Grup
Bagkanvekili Eylp Fatsa ise "Biz de miting diizenlersek on kati kalabalik toplariz.
Her kalabalik sonrast Meclis kararmi mi degistirecek? Bu Meclis iradesine
miidahale olur" diyerek tepkisini gostermistir. AKP daha 6nce Erdogan'in kurucusu
oldugu bir vakif araciligiyla ¢ocuklar1 siyasete alet ettigi ve bindirilmis kita olarak
kullandig1 gerekgesiyle agir bicimde elestirilmis ve hakkinda su¢ duyurusunda

bulunulmustu®.

Mitingi diizenleyen ve destekleyen bazi kisilerin askeri darbe girisimleriyle
baglantilarinin Nokta dergisinde belgelenmesi, destekleyici gruplar arasinda Turk
Intikam Tugay1 (TIT)'nin da yer almasi; anti-demokratik ve milliyetci bu gruplara

kars1 kesimlerin elestirilerine yol act1. Bu nedenle Turk-Is, Hak-Is, DiSK, Tiirkiye

% http://tr.wikipedia.org/wiki/14_Nisan_Cumhuriyet_mitingi, Erisim Tar: 20.03.2008
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Miihendis ve Mimar Odalari, Kamu Emekgileri Sendikasi Egitim-Sen, Turk
Tabipleri Birligi gibi kuruluslar, mitinge katilmadilar. Miting asir1 milliyet¢i ve

antidemokratik oldugunu gerekgesiyle de elestirildi.
Miting ¢ok sayida yerli ve yabanci gazeteci tarafindan izlendi.

BBC: Internet sitesinde verdigi haberde, "Laik miting Tiirk Basbakani'ni hedef
aldi" bashgim kulland1 ve "On binlerce kisinin, laiklige destek igin Ankara'da

toplandigin” yazdi.

Reuters, AP, AFP: "Binlerce laik Tiirk'iin meydandaki goésterinin ardindan
Anitkabir'e yiiriiylise gececegini” kaydetti. AP, Ankara'da yapilan "Cumhuriyet

Mitingi*ni abonelerine acil koduyla duyurdu.

Financial Times: Cumhuriyet Mitingini, diinya capinda haftanin en 6nemli
olaylarim1 derledigi “The Week Ahead” kosesinde diinyada haftanin en 6nemli

olaylar1 arasinda gosterdi.

Aslhinda bu mitinglere katilanlara cesaret veren Genelkurmay’dan gelen
aciklama oldu. 27 Nisan gecesi Genelkurmay’in internet sitesindeki yazi belki de
Tiirkiye’nin erken se¢ime gitmesi ve toplumun gercek reaksiyonu sandikta
vermesine neden oldu. Belli kisilerin, gruplarin ve derneklerin onciiliik ettikleri bu
tepki kalabalig1 erken se¢imlere kadar mitingler, gosteriler, yiirliylisler diizenledi.
22 Temmuz secimleri istedikleri gibi sonu¢lanmadigi i¢in su anda yeniden

sessizlige bliriindiiler.
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1.2.5.1.4. Genelkurmay’in Basin Aciklamasi

27 Nisan Genelkurmay Baskanligi Basin Aciklamasi, Tiirk Silahli Kuvvetleri
adina Genelkurmay Bagkanligi'nin Cumhurbaskanligi se¢imi dolayisi ile 27 Nisan
2007 tarihinde gece saat 23:10'da yaptigi, laiklikle ilgili agiklama. Bu agiklama

bazi siyaset¢i ve gazeteciler tarafindan "muhtira" olarak tanimlanmustir®’.

Genelkurmay Bagkanligi'min 12 Nisan tarihinde, yapilacak olan Tiirkiye
Cumhurbagkanlig1 se¢imleri oncesinde yaptigi ve bircok kose yazarmin katildigi
Turk Silahli Kuvvetleri'nin "Atatiirk¢iiliige, laiklige ve cumhuriyetin temel
ilkelerine sozde degil 6zde bagl" bir Cumhurbaskani aday1 profilinin ¢izildigi
"Basin Bilgilendirme Toplantisi"nin ardindan yasanan adaylik siirecinin ve rejim ile
ilgili kaygilarin degerlendirildigi ve simdiye kadarki Genelkurmay Bagskanligi Basin

aciklamas1 metodolojisine uymayan aciklama ile baslayan siireg.

Aciklamanin ardindan bir¢ok gazeteci ve yazar tarafindan yapilan
degerlendirmelerde bu aciklamanin olagan bir agiklama sayillamayacagini; bunun
Genelkurmay Baskanlig1 tarafindan alisilmadik bir {islip ile kaleme alindig1 ve bir
muhtira oldugu goriisii agirhik kazanmistir. Genelkurmayin agiklamasi su sekilde
olmustur:

"Tiirkiye Cumhuriyeti devletinin, basta laiklik olmak iizere, temel degerlerini
asindirmak ic¢in bitmez tiikenmez bir ¢aba iginde olan bir kisim g¢evrelerin, bu
gayretlerini son donemde artirdiklart miisahede edilmektedir. Uygun ortamlarda ilgili

makamlarin, siirekli dikkatine sunulmakta olan bu faaliyetler; temel degerlerin

sorgulanarak yeniden tanimlanmasi isteklerinden, devletimizin bagimsizlig1 ile

%7 http://www.gundem.azbuz.com/readArticle.jsp?objectl D=5000000005970015, Erisim Tar: 20.03.2008
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ulusumuzun birlik ve beraberliginin simgesi olan milli bayramlarimiza alternatif

kutlamalar tertip etmeye kadar degisen genis bir yelpazeyi kapsamaktadir.

Bu faaliyetlere girisenler, halkimizin kutsal dini duygularini istismar etmekten
¢ekinmemekte, devlete acik bir meydan okumaya doniisen bu cabalart din kisvesi
arkasina saklayarak, asil amaglarin1 gizlemeye calismaktadirlar. Ozellikle kadimnlarin
ve kiiclik cocuklarin bu tiir faaliyetlerde 6n plana ¢ikarilmasi, tilkemizin birlik ve
biitiinliigiine kars1 yiiriitiilen yikici ve boliicii eylemlerle sasirtict bir benzerlik

tasimaktadir.

Ankara’da 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami kutlamalar1 ile ayni
giinde kuran okuma yarigmasi tertiplenmis, ancak duyarli medya ve kamuoyu baskilari

sonucu bu faaliyet iptal edilmistir.

22 Nisan 2007 tarihinde Sanlurfa’da; Mardin, Gaziantep ve Diyarbakir
illerinden gelen bazi gruplarin da katilimi ile, o saatte yataklarinda olmasi gereken ve
yaslart ile uygun olmayan ¢ag dis1 kiyafetler giydirilmis kiigiik kiz ¢ocuklarindan
olusan bir koroya ilahiler okutulmus, bu sirada Atatiirk resimleri ve Tiirk bayraklarinin
indirilmesine tesebbiis edilerek geceyi tertipleyenlerin gercek amag ve niyetleri agikca

ortaya konulmustur.

Ayrica, Ankara’nin Altindag ilgesinde “Kutlu Dogum Sdéleni” igin ilgede
bulunan tiim okul miidiirlerine katilim emri verildigi, Denizli’de i1 Miiftiiliigii ile bir
siyasi partinin ortaklasa diizenledigi etkinlikte ilkogretim okulu 6grencilerinin baglar
kapali olarak ilahiler sdyledigi, Denizli’nin Tavas ilgesine bagli Nikfer beldesinde dort
cami bulunmasma ragmen, Atatiirk Ilkogretim Okulunda kadimnlara yonelik vaaz ve

dini soylesi yapildig1 yolunda haberler de kaygiyla izlenmistir.

Okullarda  kutlanacak etkinlikler, Milli Egitim Bakanhigi’'nmin ilgili

yonergelerinde belirtilmistir. Ancak, bu tiir kutlamalarin yonerge disi talimatlarla
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yerine getirildigi tespit edilmis ve Genelkurmay Baskanliginca yetkili kurumlar

bilgilendirilmesine ragmen herhangi bir dnleyici tedbir alinmadig1 gézlenmistir.

Anilan faaliyetlerin 6nemli bir kisminin bu tiir olaylara miidahale etmesi ve
engel olmasi gereken miilki makamlarim musaadesi ile ve bilgisi dahilinde yapilmis
olmasi meseleyi daha da vahim hale getirmektedir. Bu o&rnekleri ¢ogaltmak
mumkindir. Cumhuriyet karsiti olan ve devletimizin temel niteliklerini agindirmaktan
baska amag¢ tasimayan bu irticai anlayis, son giinlerdeki bazi gelismeler ve

sOylemlerden de cesaret almakta ve faaliyetlerinin kapsamini genigletmektedir.

Bolgemizdeki gelismeler, din ile oynamanin ve inancin siyasi bir sdyleme ve
amaca alet edilmesinin yol agabilecegi felaketlerin ibret alinmasi gereken 6rnekleri ile
doludur. Kutsal bir inancin iizerine yiiklenmeye caligilan siyasi bir sdylem veya
ideolojinin inanci ortadan kaldirarak, bagka bir seye doniistiigii, iilkemizde ve iilke
disinda goriilebilmektedir. Malatya’da ortaya ¢ikan olaym bunun g¢arpict bir 6rnegi
oldugu ifade edilebilir. Tiirkiye Cumhuriyeti devletinin ¢cagdas bir demokrasi olarak,
huzur ve istikrar icinde yasamasimin tek sartinin, devletin Anayasamizda belirlenmis

olan temel niteliklerine sahip ¢ikmaktan gectigi siiphesizdir.

Bu tiir davranis ve uygulamalarin, Sn. Genelkurmay Bagkani’nin 12 Nisan 2007
tarihinde yaptig1 basin toplantisinda ifade ettigi “Cumbhuriyet rejimine sozde degil
6zde bagh olmak ve bunu davranislarina yansitmak” ilkesi ile tamamen celistigi ve

Anayasanin temel nitelikleri ile hiikiimlerini ihlal ettigi acik bir gercektir.

Son giinlerde, Cumhurbagkanlig1 se¢imi siirecinde one ¢ikan sorun, laikligin
tartisilmas: konusuna odaklanmis durumdadir. Bu durum, Tirk Silahli Kuvvetleri
tarafindan endise ile izlenmektedir. Unutulmamalidir ki, Tirk Silahli Kuvvetleri bu
tartigmalarda taraftir ve laikligin kesin savunucusudur. Ayrica, Tiirk Silahli Kuvvetleri
yapilmakta olan tartismalarin ve olumsuz yondeki yorumlarin kesin olarak
karsisindadir, gerektiginde tavrin1 ve davramiglarini agik ve net bir sekilde ortaya

koyacaktir. Bundan kimsenin siiphesinin olmamasi gerekir.
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Ozetle, Cumhuriyetimizin kurucusu Ulu Onder Atatiirk’in, “Ne mutlu Tirkiim

12

diyene!” anlayigina karsi ¢ikan herkes Tiirkiye Cumhuriyeti’nin diigmanidir ve dyle

kalacaktir.

Tiirk Silahli Kuvvetleri, bu niteliklerin korunmasi i¢in kendisine kanunlarla
verilmis olan agik gorevleri eksiksiz yerine getirme konusundaki sarsilmaz

kararliligin1 muhafaza etmektedir ve bu kararliliga olan bagliligi ile inanc1 kesindir.

Kamuoyuna saygi ile duyurulur.”

1.2.5.1.4.1. Bildirinin (Basin A¢iklamasinin) Etkileri

Hiikiimet bildiriyi iizerine almis ve Hiikiimet sozciisii Cemil Cigek bir basin
aciklamasi yaparak Hiikiimetin de laiklikten yana oldugunu bildirmistir. EsKi
Cumhurbagkan1 ve 12 Eyliil darbesini yapan Kenan Evren Ordu'nun gerek gordiigi

icin boyle bir aciklama yapmis oldugunu ve bunun gorevi oldugunu belirtmistir®.

Mecliste temsil edilen CHP, ANAP, DYP, HYP, SHP ile TBMM'de
sandalyesi olmayan DSP, MHP, iP liderleri erken segim karar1 alinarak
Cumhurbagkanligi se¢imlerinin yeni Meclis tarafindan yapilmasi gerektigini basin
aciklamalar1 ile belirtmislerdir. Ancak Hiikiimet bdyle bir yolu tercih etmediklerini
ve se¢im siirecinin devam edecegini agiklamiglardir. Abdullah Giil ise adayliktan

cekilmeyecegini agiklamistir.

TBMM'de 27 Nisan 2007 tarihinde yapilan Cumhurbaskanligi se¢imi 1.
turunda toplanti yeter sayisi olan 367 sayisina ulasilamadigi gerekgesiyle CHP

tarafindan Anayasa Mahkemesi'ne yapilan itiraz basvurusu 1 Mayis 2007 tarihinde

% http://tr.wikipedia.org/wiki/27_Nisan_Genelkurmay . Erisim Tar: 20.03.2008
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hakli bulunarak Cumhurbagkanligr se¢imlerinin 1. turu iptal edilmistir. Bu
gelismeler iizerine Basbakan Recep Tayip Erdogan 24 Haziran ya da 1 Temmuz

tarihinde erken secime gidilecegi aciklamasi yapti.

1.2.5.1.4.2. Bildiri (Basin A¢iklamas) ile ilgili Yorumlar ve Tepkiler

Yabanci haber ajanslari ise acil kodu ile iiyelerine basin agiklamasini servis
ettiler. Avrupa Birligi'nin Genislemeden Sorumlu Uyesi Olli Rehn, TSK’nin
demokratik laiklige ve demokratik degerlere saygi gosterdigini ispatlamasi ig¢in

. . . ROT .69
secim siirecine karigsmamasinin gerektigini soyledi .

Tirkiye'deki yazarlardan agiklamaya karsi cesitli yorumlar geldi. Star gazetesi
yazarlarindan Mehmet Altan "internet muhtirasi' dogrudan demokrasiye bir
mudahaledir” yorumda bulunurken, Milliyet gazetesi yazari Hasan Cemal konuyla
ilgili "Hay1r!" baslikli yazisinda askeri miidahalelerin toplumsal diizen ve gelisime
zarar verdigi yorumunda bulundu. Radikal gazetesinden Ismet Berkan, bildirinin bir
askeri darbe uyarisi oldugu yorumunu yaparak, gelecegi haber verilen bu darbeden

kurtulmak icin alinmasi gerektigine inandig1 tedbirleri yazdi.

Ozgiirliik ve Dayanisma Partisi genel baskan1i Ufuk Uras ise "Muhtiraya
Hayir! Sozde Degil, Ozde Demokrasi Istiyoruz" baslikli bir basin agiklamasinda

bulunarak Genelkurmay Agiklamasi'ni elestirdi. Basin agiklamasi, Genel Kurmay

% tr.wikipedia.org/wiki/27 Nisan_Genelkurmay Baskanhg Basin_Agiklamasi, Erisim Tar: 20.03.2008
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Baskanlig1 web sitesinden yapilmasi nedeniyle esprili olarak "e-muhtira" seklinde

anild1”°.

Siyasal Ufuk Hareketi" adli sivil toplum Orgiitii, yaymladig: bildiride Genel
Kurmay agiklamasini muhtira olarak tanimlayarak, siyasi goriisii ne olursa olsun,
tim Tirkiye Cumhuriyeti vatandaslarini demokrasiyi korumak i¢in birlesmeye
cagirdi. Bildiride ayrica "Ortada agik bir askeri miidahale varken ve bir gazetenin
reklam kampanyalariyla sisirilmis taktiksel bir ‘irtica geliyor’ soyleminden baska
ciddi acik bir tehlike goriinmezken ‘ne darbe ne seriattan’ baska bir sey séylemeye
dilleri varmayanlar..." ifadesiyle Cumhuriyet gazetesi ve ona yakin sol

gortistekilerin tutumu elestirildi.

Istanbul eski valilerinden Erol Cakir ise, Genelkurmay aciklamasindan yana
tavir alarak, iilkenin dini ideolojiye baghh tek parti diktatorliigiine hizla
stirliklendigini iddia etti ve gidisi "¢ok vahim" olarak degerlendirerek "Bu yuzden
biitiin  vatanseverlerin, Cumhuriyetin kurulus felsefesine inananlarin hem
demokrasiyi korumak, hem de Cumhuriyet'in temel kazanimlar: adina bu gidise dur
demeleri gerektigine inaniyorum. TSK, bildirisi ile tehlikeyi vurgulamigtir” sozlerini

kullanmugtir ™.

" http://tr.wikipedia.org/wiki/27_Nisan_Genelkurmay Ba%C5%9, Erisim Tar: 20.03.2008
™ http://tr.wikipedia.org/wiki/27_Nisan_Genelkurmay Ba%C5%9, Erisim Tar: 20.03.2008
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1.2.5.1.5. Cumhurbaskani Seciminde Ortaya Cikan Kriz ve Medyanin Bu

Konu Hakkindaki Tutumu

2007 baharinda Tirkiye giindeminde siirekli Cumhurbaskanlig1 se¢cimi vardi.
7’den 70’e¢ herkes 367 sayisini tartismaktaydi. Bazi hukukgulara gore 367 sarti
anayasada yer almamakta bazi hukukgular da 367 milletvekili olmadan
Cumbhurbaskanligi  secimine baslanilamaz goriisiindeydi. Cumhuriyet Halk
Partisinin girisimleriyle konu Anayasa Mahkemesine tagindi ve nihai kararini
367°den yana kullandi. Bu secim siirecinde iilkede kaygi verici bir gerginlik olustu.
Sivil toplum kuruluglar1 ve bazi medya kollar1 tansiyonu arttirici faaliyetlerde
bulunmalar1 iilkede bir kutuplasma hamlelerinin dogmasina sebebiyet vermisti. Bir
kisim tek basma iktidara gelmis bir partinin cumhurbaskanin1i se¢meye hakki
oldugunu diisiinmekte, bir kisim ise gerekli cogunluk olmadan se¢im turlarinin
baslayamayacagini savunmaktaydi. Bu tartigma tabi ki kamuoyu tarafindan medya
araciligiyla takip edilmekteydi. Fakat tartigmay1 hareketlendiren siirecin mimari asil
medyaydi. Daha sonra medya yon degistirip Cumhurbagkani nasil olmali hangi
kriterleri tagimali konusunu ele almaya basladi. Ve isimler ortaya atilmaya baslandi.
Baz1 medya kuruluslart Cumhurbagkanini halkin se¢cmesi gerektigini savunurken
bazilar1 da neden AK Parti iktidara gelince bu ortaya atiliyor daha énce nerdeydiniz
gibi kars1 ¢ikislarda bulundular. Bu tip tartisma igerisinde AK Parti sogukkanliligini
korudu ve adayinin yipranmamasi i¢in hem kendini tartismalara birebir dahil etmedi
hem de adayni gizli tutarak medyanin isimlerle oyalanmasini sagladi. Bu
tartigmalarin bir diger boyutu Cumhurbaskanin esinin tiirbanli olup olamayacagiydi.

Tiurkiye’de mevcut sistem, tiirbanin “kamusal alanda kullanilmasim* yasakliyor.
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Anayasa Mahkemesi’nin bu yonde aldig1 kararlar, Avrupa Insan Haklar
Mahkemesi tarafindan da onaylanarak kesinlesmis durumda. Bu nedenle, ,.tiirbanli*
bir kisinin Cumhurbaskani olmasi miimkiin degil. Ancak mevcut sistem, ,,esi
tiirbanli olan* kisinin Cumhurbagkani olmasi konusunda ise ,,herhangi bir resmi
engel“ getirmiyor. Dolayistyla, Giil’lin Cumhurbaskan1 olmasma kars1 ¢ikan
kesimler, agik acik “esinin tiirbanli olmasi1 konusunu giindeme getiremiyorlar.

Dolayl olarak dile getiriyorlar’.

Muhalefet, Cumhurbaskani’nin Anayasa geregi “Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
temsilcisi” ve “Tiirk ordusunun bagkomutani” olmasi nedeniyle, bu goOreve
secilecek kisinin de “uzlasma ile belirlenmesi gerektigi” tezini isliyor. Ana

muhalefet partisi CHP nin savundugu bu teze liniversite rektorleri de destek verdi.

1.3. TURKIYE’DE MEDYA OLGUSU, ORTAMI VE ETKIiSI

Tiirkiye’deki basin anlayist ve ortami, batiya gore farkli bir sekilde
islemektedir. Bunun temelinde medyanin ve organlarinin ortaya ¢ikis nedenleri

yatmaktadir.
1.3.1. Tiirkiye’de Medya Ortami ve Etkisi

Tiirkiye’de basinin tarihsel gelisimine baktigimizda; basin organlarinin siyasal
iktidarlarla arasindaki mesafeyi olgunlukla koruyamamis olmasi ister istemez siyasi

iktidarlarin bir parcast olmaktan kendini kurtaramamastir.

72 \www.haberbu.com/haber_detay.php?id=10630 - 63k, Erisim Tar: 20.03.2008
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Tirkiye’nin sahip oldugu siyasal ve kiiltiirel kimlik basinda da kendini
gosterir. Turkiye’de devlet, hem bir iktisadi kalkinma araci, hem bir siyasi otorite ve

hem de kiiltiir organ1 olarak goriilmektedir .

Tiurkiye’de yerlesen kitle iletisim pratigi, Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin temel
felsefesi olan; tavizsiz ve ayrim olmayan bir toplum yapisi tizerinde artan halkgilik
fikrinin etkisi ile spesifik bir yap1 kazanmistir. Amerika Birlesik Devletleri’nde
oldugu gibi simif farkliliklarindan olusan bir toplumda cok sesli bir yap1 yaratma
endisesi ile bicimlenen bir liberal iletisim anlayis1 yerine, Tiirkiye’deki yaklagim,
aralarinda farklilik gozetmeyen Kkitlelere yeni bir bakis agisinin birdenbire ve
tepeden anlatilmasi, aktarilmasi endisesine dayali bir yayincilik anlayisidir. Bu
kosullar altinda, demokrasi fikri; Keyder’in belirttigi gibi, “Turkiye’de gucli bir
hegomonik ideolojiye karst koyma, dolayisiyla da devletin kendi koydugu, basin ve

174

egitimle pekistirdigi megsruiyet kavramini sorgulama anlamina geldiginden,

medya eliti lizerine diiseni yapmamaktadir.

Sarioglu goriislerini “Medya, biitiin demokratik, ozgiir, 6zerk, objektiflik
iddialarina karsin ezberletileni kendi zemininde miisterilere ezberletir.. Ne alirsan
devlet, ne alirsan resmi tarih”.” seklinde ifade etmektedir. Yine Sarioglu’na gore
glinlimiizde medya, gercegin gorece acgiga c¢ikarilmasmin Gtesinde, gerceklerin

devlet/egemenler lehinde gizlenmesinin aracidir.

® Konrad Adenauer Vakfi, Turkiye’de Medya ve Secimler, , Ankara, 1999, s.6.

™ Caglar Keyder, Tiirkiye’de Devlet ve Simflar, iletisim Yayinlari, istanbul, 1989. s. 17.

" Sezai Sarioglu,, “Mechuri ve Meccani Resmi Haberler Dinlediniz!..Okudunuz!..”, Birikim Dergisi, 1999,
S.117,s.79.

56



Sonug olarak, Tiirkiye’de ¢ok da ozgiir ve objektif olmayan, kendi ¢ikarlari
lehine hareket eden, cikarlarini elde etmelerine araci olan veya olabilecek siyasi
partilerle 1yi iligkiler kuran, haksiz rekabetin hiikiim siirdiigii bir medya diinyasinin
oldugunu soylemek dogru olacaktir. Bu ortam, basin 06zglrligli tizerindeki
siirlamanin artmasina, ¢alisanlarin pasiflesmesine, denetimin artarak yok olmasina
sebep olmus, biitiin bunlar da yaninda; otoriteye itaati, cogulculuk fikrinin yok
olmasini ve etik degerlere uygun davranmamay1 getirmistir. Belki de en olumsuzu,
ana islevi olan kamuoyunu bilgilendirme gorevini yerine getirmeyen, getiremeyen,
kuvvet muhtemel ki boyle bir gérevi oldugunu unutan bir medya ortamu ile karsi

karstya olmamizdir.

1.3.2. Tiirk Medyasinin Doniisiimii: Holdingler Medyasi

1980’lere kadar medya, genellikle aile biytklerince kurulan gazetelerin aile
sirketleri seklinde siirdiiriilmesinden ibaretti. Hiirriyet Simaviler’in, Milliyet
Karacanlar’in, Cumhuriyet Nadiler’in, Tercliman da Ilicaklar’indi. Bu dort biiyiik
aile Bab-1 Ali’ye egemen durumdaydi. Bu gazetelerin tamami da 80’li yillara hem

okuyucu sayilarinda hem de kadrolarinda bir degisme olmadan gelmislerdir’.

80’11 yillarla birlikte, Tiirkiye’nin iktisadi politikalarinda kokli degisiklige
gidildigi bir donemin baslangiciyla, dnce yazili basindan baslayarak ekonomik bir
faaliyet olarak medya alaninda sermaye yatirimlari giderek artma egilimine girmis,

miiteahhit Mehmet Ali Yilmaz’in Giines Gazetesi’ni ve Izmir’de yine bir aile

’® Hakan Tuncel, “Bab-1 Ali’den ikitelli’ye”, Birikim Dergisi, 1994, S.64, s.11.
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sirketinin iirlinii olan Yeni Asir’1 ¢ikartan Ding¢ Bilgin’in Sabah’t yayimlamaya

baslamastyla geleneksel yap1 degisime ugramaya baslamustir’”.

1983 yilinda ANAP’1n iktidara gelmesiyle birlikte, aile sirketi olan gazeteler
yeni diizene ayak uydurmakta iyice zorlanmaya baslamislardir. Agresif, is bitirici
gazete patronlari; serbest pazari destekleyecek kose yazarlart ve gazeteciligi sadece
ticari olarak gdren genel yaym ydnetmenleri Basbakan Ozal i¢in daha gecerli hale
gelmis; Ozal, hedefleri dogrultusunda, Sabah ve Giines’i destekleyerek, yerlesik

gazetelerin kendilerini tehdit altinda hissetmelerini de saglamistir’.

Bunlarin sonucunda, medyada giicler degisimi yasanmis; dordiincii gii¢
sahipligine yeni ortaklar ¢ikmisg, hatta bu giiclin agirlik merkezi onlara kaymustir.
Milliyet Karacanlar’dan Aydin Dogan’a gegmis ve yeni zamanlara ayak uydurarak
cizgisini degistirmeye baslamig; Haldun Simavi Bab-1 Ali’den ayrilmaya karar
vermis; Asil Nadir 6nce Giinaydin Grubunu, ardindan Gilines Gazetesini satin
almistir. Tercliman ve Cumhuriyet gazeteleri ise, hem ge¢miste ayakta durmalarini
saglayan siyasal zeminin ayaklarinin altindan kaymasi; hem de sermaye-hlkimet
iligkileri ve isletmecilik acisindan yeni diizenin i¢inde barinamadiklarindan sikintiya
diismiislerdir. Tercliman batt1 batiyor derken satilmis ama eski giinlerine
donememis; Cumhuriyet ise calkantili bir donemin ardindan, sirket ve ortak
yapisinda degisikliklere gitmistir. Kalan tek muharrir aile gazetesi olan Hiirriyet’in

de 6nce %25°i Erol Aksoy’a (Show TV hisseleri karsiliginda) satilmis; ardindan da

" Tuncel, a.g.e., 5.34
"8 Tuncel, a.g.e., 5.35.
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gazetenin %70’inin sahibi olan Hiirriyet Holding iki parti halinde Aydin Dogan’a

devredilmistir’®.

Aksoy’a gore; 1990°1h yillarda medya patronlar1 sadece gazete ve dergi
basarak, TV kanali isleterek sermayenin biiyiitiilmesinin miimkiin olamayacagini
anlayarak, icinde bankalarin, diger sanayi ve hizmet sirketlerinin de oldugu bir
holdingin parcast haline doniigsmiislerdir. Gelisen teknolojiye ayak uydurulmus,
olgeklerini biiyiitmiislerdir. Inanilmaz fonlar aktarilmaya baslayan medya sektori
yasamin icinde yer alan Bab-Ali’den, ikitellideki “plaza” isimli dev yapilara
gecmistir®. Rekabet artmis, reklam gelirleri ciddi bir getiri haline gelmis ve biiyiik

dilimi kapma yaris1 kizismaisti.

Ekonomist ve ayni zamanda gazeteci olan Mustafa Sénmez de holdinglerin

medya sektdriine girme sebeplerinden birisini su sekilde ifade etmistir®:

“Yatirim yapilan bir sektdrde kar orani diisiikse, girisimci yatirimini daha karli
gordiigii sektore kaydirir. Kuralin bu olmasi gerekirken, azami kar motifine dayali bu
genel kapitalizm kurali medya sektorii i¢in her zaman gegerli olmaz. Ciinkii medyanin,
bu dala yatirimi yapmis olana maddi kazancin disinda sundugu baska faydalar,
getiriler de vardir. O da kitlelere ulagabilme, onlara istenen mesaji verebilme,
etkileyebilme, bundan dolay1 bir iktidari, giicii kullanma, paylasma, bu giicii
rakiplerine, siyasi erke karsi gereginde bir savunma ya da saldinn giicii olarak

kullanabilme olanagidir.”

C. Wright Mills, Iktidar Seckinleri isimli eserinde; yonetici konumunda

olanlarin ¢ikarlarinin, yonettikleri servet ve sermayenin gergek sahiplerinin

™ Tuncel, a.g.e., 5.35.
8 Metin Aksoy, Gazetecinin Yasami, CGD Yaynlari, Ankara, 1999, s.61.
81 Mustafa Sénmez, Filler ve Cimenler, iletisim Yayinlari, istanbul, 2003.5.32-33.
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cikarlarindan farkli olmadigini sdylemektedir. Medya sektoriinde de farkli bir
durum s6z konusu degildir. Sermaye sahiplerinin altinda ¢alisan yonetici kadrolar
ve onlarin altinda calisan kisiler de sermaye sahiplerine bagli olmak, onlarin
cikarlarini korumak zorundadirlar®. Toktamis Ates, yeni sahiplik yapist sonucu
ortaya ¢ikan durumu su sekilde aciklamaktadir®:

“Kitle iletisim araglarinin sahipleri ve bunlarin ardindaki giiglerin, egemen
giicle her zaman yakin iligkileri olmustur. Ve bunun olmasi dogaldir. Ancak hicbir
zaman bugiinkii boyutlarina ulasmamisti. Bugiin medyay1 para yonlendirmektedir. Ne
goriintiilii basinda, ne sesli basinda ve ne de yazili basinda yonetici konumunda higbir
gazeteci yoktur. Hepsi isadamidir. Ve medya da ticari bir isletmedir. Iliskilerin para

temelinde belirlendigi bir ticari isletme. Ve isin i¢ine para girince, bir takim moral

degerler geri plana diismektedir”.

1.3.3. Tiirk Medyasinda Tekellesme ve Sonuclari

1830’lu yillardan sora baslayan Tiirk basin hayatinin o giinden bu yana
tekellesme egilimleri tasidigini ve bunun biiylik bir boliimiiniin devlet denetimi

altinda oldugunu sdylemek pek de yanlis kagmaz®.

1980’11 yillarla birlikte iilkedeki ekonomik yapmin degisimi basin diinyasini
da etkisi altina almistir. 80’11 yillardaki ekonomik hamlelerle beraber, Tiirkiye kisa
vadede geri donililmesi imkansiz bir liberal ekonomi raymin lizerine oturmus; 12

Eyliil 1980 askeri darbesi de bu yapinin gerektirdigi kurumlar1 ve yasal diizeni

82 Wright Mills, iktidar Seckinleri, Bilgi Yaynevi, Ankara, 1974, s.160.
8 Toktamus.Ates, Ne Oldu Bize?, Cinar, istanbul, 1994, s.170.
8 Tokgoz, a.g.e., s.31.
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oturtmakta gérevli kadrolar1 isbasina getirmistir™.

1980’11 yillara kadar gazete
kagidi devlet tarafindan siibvanse ediliyor; kilo maliyeti 30-55 lira arasindayken bu
gazetelere 9 liradan aktariliyordu. 80’li yillarda uygulamaya konulan yeni ekonomik
diizenleme ile birlikte fiyat 41 lira olarak belirlenmis ve gazetelere herhangi bir
destek yapilmamistir. Bu uygulamanin sektdre yansimasi, miilkiyet yapilarinin
degismeye baslamasi seklinde olmus; giiclii mali yapida olanlar ayakta kalirlarken,
digerleri piyasadan ¢ekilmek ya da el degistirmek durumunda kalmislardir. Basin
alanina giren yeni kusak sermaye sahiplerinin birikimlerini baska alanlardan

saglamis olmalari, sanayi ve finans sektoriiyle medya piyasalar1 arasindaki mevcut

sinirlarin kalkmasiyla sonug¢lanmugtir™.

Tirkiye’de medyanin iiriin sundugu piyasa; egitim ve gelir diizeyinin disiik
olmasiyla da ilgili olarak, ¢cok sinirli bir piyasadir. Bu yiizden yogunlagsma derecesi
yluksek olmakta ve hatta piyasayr denetleyen sirket sayisi ikiye kadar

inebilmektedir. Bu da tekelci yapinin sorunlarini daha fazla arttirmaktadir.

Tirkiye’de medya sektoriinde goriilen tekellesme egilimlerini hizlandiran bir
diger etken de 90’l1 yillarin baslarinda “Ansiklopedi verme yarisiyla” baslayan
promosyon ¢ilginligi olmustur. Gazeteler promosyon kampanyalariyla tirajlarini
miithis bir sekilde artirmistir. Artik okur veya tiiketici, icerik veya kalite yiiziinden
degil, verilen hediyeler nedeniyle tercih yapmaya baslamis ve bu ylizden yayin

organlari ister istemez promosyon ve hediye kampanyalarini stirdiirmek durumunda

% Orhan Kologlu, “Liberal Ekonomi Diizeninde Basmn Rejimi” , Cumhuriyet Dénemi Tiirkiye
Ansiklopedisi-Yiizyil Biterken, C.11, 1996, s.134
8 Alev Séylemez, Medya Ekonomisi ve Tiirkiye Ornegi, Haberal, Egitim Vakfi, Ankara, 1998, 5.97.
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kalmistir. Bu durum medya tekellerinin olugsmasina ya da mevcut tekellerin daha da

giiclenmesine sebep olmustur.

Nebiler; medya sektoriiniin i¢inde bulundugu durumla ilgili goriislerini, su

sekilde ac;1k1amaktad1r87:

“Bu donemle birlikte, kapitalist uygulamalarin bir sonucu olarak, haberin bir
ticari meta haline gelmesi, yeterli sermayeye ve imkanlara sahip olan herkesin medya
sektoriine girebilmesi veya herhangi bir medya kurulusuna sahip olmak icin yeterlilik
aranmamasi gibi nedenlerden &tiirii sektor bugiin iginde bulundugu duruma gelmistir.
Aslinda bu isi layikiyla yapan, sahip oldugu niteliklerle gazeteci sifatin1 almig olan
insanlar da yok degildir; ancak kapitalist sitemin olmazsa olmaz unsurlar1 olan kar ve
rekabet unsurlari, bu insanlarin asli gorevi olan haber verme, kamuoyunu
bilgilendirme gorevlerini arka plana itmelerine sebep olmustur. Bu sistem igerisinde
onemli olan tiraji1 olabildigince arttirmak ayni zamanda maliyeti miimkiin oldugunca
asagiya cekmektir. Fazla tiraj, reklam ve ilan gelirlerini arttiracak, bundan daha da
onemlisi medya patronlarmma daha biiyiik giic saglayacaktir. Eger kar ve rekabet
gercegine gerekli 6zen gosterilmezse sahip olunan y da emrinde calisan basin

organinin batmasi ya da etkisiz hale gelmesi olagandir.”

Benzer sekilde Atilla Ilhan, liberalizmin yikic1 etkisini de vurgulayarak, Tiik

basinin icerisinde bulundugu durumla ilgili olarak s6yle demektedir®:

“Tirkiye’de toplumu sivillestirmek nasil onu gosteris meraklisi, Oviinmeden
edemeyen, gorgiisiiz ve farfaraci bir hale diisiirmek sanildiysa; 6zgiir, bagimsiz ve
sivil bir basin da aynen 6yle hukuk ve ahlak tanimaz, ¢ikarci ve kiistah, listelik su iger
gibi yalan sdyleyen bir basin sanilmistir. Bunun boyle olmadigin1 meslek terbiyesi

olan basin kuruluslar1 da, basin mensuplar1 da sik sik belirtiyor, hatta yaziyorlar ama

8 Halil Nebiler, Medyanin Ekonomi Politigi: Tiirk Basimnda Tekellesme ve Basin Ahlakimin Cokiisii,
Sarmal Yayinlari, Istanbul, 1995, s.46.
8 Atilla ilhan’dan aktaran, Nebiler, a.g.e., s.13.

62



gidisat odur ki; basinimiz hele vahsi liberalizm ¢ikar gruplariyla organik iliskilere
girdikten sonra ipin ucunu kagirmistir; bu da ona yalmz ciddiligini ve vehalini
kaybettirmekle kalmayacak; giivenilirligini de, inandiriciligini da, itibarin1 da silip

stipurecektir. Hala stipirmediyse!”

Sonu¢ olarak sdylemek gerekirse; ¢ogulculugun, demokratik yapinin en
onemli araci olarak daima kamu yararina islev gordiigii, gérmesi gerektigi belirtilen
medya, kendisinden beklenilen bu biiyiik sorumlulugun getirisi olan imkanlarin ve
ayricaliklarin verdigi giicle asli islevini bir kenara birakarak; egemen kesimi ve
onun sOylemini dile getirmeye ve yine onun ¢ikarlarina hizmet etmeye baslamistir.
Gunumizde medya, bilgi ve haberin doniisiime ugradigi, ,carpitildigi, yazilmasi
gerekenlerin belki de hi¢ yazilmayarak, kamunun bilgilenme hakkinin elinden

alindig1 bir ortam haline déniistiirilmiigtir®.

& Dilaver Ozkah[aman, 1990°h Yillardan Giiniimiize Genel Se¢imler Oncesi Yazilh Basin-Siyasal Parti
liskisi, Ankara Universitesi Sos.Bil.Enst. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans.Tezi, Ankara, 2003 s.59.
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IKiNCi BOLUM
22 TEMMUZ 2007 MILLETVEKILI SECIMI
KAMPANYA CALISMALARI
(AKP VE CHP ORNEGI, KARSILASTIRMALI ANALIZI)

Secim kampanyalari, meclislere yasa yapma yada yerel yonetimlere yonetenleri
secmek tizere, lilke ¢apinda yada iilkenin belli yorelerinde yapilan se¢imlerde siyasal
partilerin, ilgili yasal dizenlemeler cercevesinde secimleri kazanmak (izere
yiiriittikleri propaganda calismalarinda kullanilan yontem ve tekniklerin timiidiir®.
Secim kampanyalarinda reklam tekniklerinin kullanilmaya baslanmasi ve se¢im
kampanyalarmin “mal ve hizmet” tanitim kampanyalarina doniistiiriilmesi, propaganda
ve reklam kavramlarmin daha da yakinlasarak “siyasal reklam” kavraminin ortaya

ctkmasina yol ag:m1st1r91.

2007 secimlerinde en yogun siyasal kampanya yiiriiten iki parti olan Cumhuriyet
Halk Partisi ve Adalet ve Kalkinma Partisi’nin se¢im kampanyalarin1 ve yirtittiikleri

secim propagandalarini ele alacagiz.

% Aysel Aziz, Siyasal iletisim, Nobel Yayinlari, Ankara, 2003. s.68.
% Oya Bakur, T.V. Siyaset iliskileri ve Tiirkiye’nin 1980 Sonrasi Siyasal Yapisimn Televizyondaki
Yansimalar, Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul, 1989, s.110.
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2.1. ADALET VE KALKINMA PARTISININ 2007 SECIM KAMPANYASI

2007 se¢imlerinde yarigan partiler arasinda en geng partilerinden biri olan AKP,
ilk olarak bir Onceki se¢imlerde halkin karsisina c¢ikti. Siyasal geemisi koklii
olmamasina ragmen birinci parti olarak segimlerden ayrilan AKP, son segimlerde de

ciddi bir siyasal kampanya yUrQttd.

2.1.1. 2002 Secimlerinde AKP’nin Basari Hikayesi ve Kampanyasi

Secim kampanyasi doneminde Arter Reklam Ajansi ile calisan AKP, “Her sey
Tiirkiye i¢in” sloganini kullandi. Kampanya déneminde 137 tane meydan mitingi
yapan AKP, bilboard ve afis ¢alismalarina da kampanyasinda genis bir yer ayirdi.
AKP meydan mitinglerinde 36 metrekare ekrana sahip iki tane de TIR kullandi.
Boylece meydanin her yerinden konusmacinin tiim yiiz ifadesinin ve mimiklerinin
goriilmesi saglandi. Se¢cim kampanyasini partinin genel baskani Recep Tayip
Erdogan {izerine odaklayan parti, kamuoyunun Erdogan’a gosterdigi sevgi ve
sempatiden yararlanmay1 amacgladi. Erdogan mitinglerde yaptigi konugmalarda
halkin i¢inden biri oldugunun altin1 ¢izmek igin siklikla argo olarak tabir edilen
ifadeler kullandi. AKP, se¢im doneminde partinin diger kurmaylarini pek one

cikartmadi.

Siyasal partilerin se¢im kampanyasi doneminde kullandiklar stratejiler, se¢im
sonuglarina onemli etkilerde bulunmaktadir. Bu nedenle siyasal partiler mesajlarini
hedef kitleleri olan segmenlerine dogru belirlenmis bir iletisim strateji ile ilettikleri

zaman istedikleri sonuca daha kolay ulasabilmektedirler.
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3 Kasim se¢imlerinin sonuglar1 da bu gergegi dogrulamis, dogru belirlenmis
bir iletisim stratejisinin basarili sonuc¢ elde etmedeki Onemini bir kez daha
vurgulamistir. 3 Kasim secimlerinden tek basina iktidar olarak c¢ikan Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin segimlerde izledigi iletisim stratejisine bakildiginda ana

unsurun “halkla biitinlesme” ideali oldugu goriilmektedir®.

AKP’nin se¢im kampanyasini yiiriiten Arter Reklam Ajansi sahibi Erol
Olgak, secim kampanyasinda Genel Baskan Recep Tayyip Erdogan’t “Siyasi bir
marka” ve “halkin kabuliine en agik lider” olarak gordiiklerini belirterek,

kampanyanin omurgasini bu iki temel {izerine kurduklarini belirtmektedir®.

Secim kampanyasinda ilk islerinin AKP’nin kurumsal kimligini pazarlamak
oldugunu sdyleyen Olgak, “Oncelikle partinin kurumsal kimliginin dizaynim
saglamakla ise basladik. Partinin iletisimdeki biitiinliik ilk giinden itibaren basladi.
Ankara’daki parti tabelasi ile Beytlissebap’taki parti tabelast ve bayraginin ayni
format1 tasimasi ¢ok anlamliydi. Bunda da ylzde 95 oraninda basarili olduk.”

Diyerek iletisim stratejilerindeki biitiinliige dikkat ¢cekmektedir.

Reklam ajansi, AKP’nin se¢im kampanyasinda iletisim stratejisinin odagina
genel baskan Erdogan’i oturtmustu. Halka yakin duran kisiligi ve kamuoyunda
Erdogan’a olan yogun ilgiden de yararlanmak istediklerini belirten Ajans Baskani
Erol Olgak, uyguladiklari stratejiyi soyle ifade etmektedir®:

“Bu kampanyanin basarist i¢in ii¢ temel unsuru kullandik. Birincisi halkla

biitiinlesmis bir lider, ikincisi iyi bir program, tg¢tincusi iyi bir ekip..AKP bunlara

% Nuran Yildiz, AKP’de “Show” Devam Edebilecek mi?, www.radikal.com.tr, 22.10.2003. Erigim Tar:
20.03.2008

% Erdogan’in imaj Maker’1” , Sabah Gazetesi, 7 Kasim 2002, s.5.

% Age, s.5.
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fazlasiyla sahipti. Ozellikle yeni kurulan bir partinin sdyleminin ve bicimsel

formatinin tutmasi ¢ok onemlidir. Toplumun algisi, liderin mesajina agikti. Stratejik

iletisim planimmizin ikinci 6gesi, liderin kendisiydi. Erdogan ¢ok yiiksek bir siyasal

marka ve toplumun kabuliine agik bir lider, AKP’nin kurumsal iletisimi, bu

semsiyenin altinda gerceklesti.”

AKP’nin iletisim stratejisi i¢cinde yer alan 6gelerden birini de saldirilara asla
cevap vermeme ve kampanyay1 negatif bir zemine ¢ekmeme ilkesi olusturmustur.

“Her sey Tirkiye i¢in” sloganini kullanan AKP, tartisma ve polemige girme yerine

kendini halka anlatmaya, neyi nasil yapacagini1 vurgulamaya 6zen gostermistir.

AKP’nin se¢im vaatlerinin maliyetine bakildiginda, 15 bin kilometrelik duble
yolun maliyeti 37.5 katrilyon, 2 milyon aileyi ev sahibi yapmanin maliyeti ise 20

katrilyon olarak hesaplaniyor™.

2.1.2. AKP’nin Kurumsal Kimligi

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin kurumsal kimligini olusturan temel 6gelerin
basinda partinin adi gelmektedir. Parti tiiziigiiniin ilk maddesinde Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin adi belirlenirken, iiglincii maddesinde ise parti isminin
kisaltilmisi olarak AK Parti ad1 kullanilir deniliyor (Ak Parti Tiiziigii:14). Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin 14 Agustos 2001 tarihinde kurulmasmin ardindan uzun siire
parti adinin kisaltilmis1 olarak AKP, medya tarafindan kullanildi. Ancak zaman
zaman medyaya da yansiyan tartismalarda AK Parti’li yetkililer ve Genel Bagkan

Recep Tayyip Erdogan siirekli olarak “AKP degil, AK Parti” diyerek diizeltmelerde

% www.radikal.com.tr/haber.php?haberno=52635 - 30k, Erisim Tar: 20.03.2008

67



bulundu. Hi¢ siiphesiz bu bilingli bir tercihin sergilenmesi ve uzun siiren parti
caligsmalar sirasinda benimsenen ciddi bir stratejinin ve kurumsal kimlik olusturma
cabasinin iirliniiydii. AKP yerine Ak Parti isminin kullanilmasinin 6énemli sebepleri
oldugu bir gercek. Birincisi; “AK” kelime anlami olarak beyaz renkle es anlamli
olmasi ve safligin masumiyetin, temizligin semboliidiir. Ozellikle Tiirkiye’de siyasi
kirlilikten en ¢ok s6z edildigi bir zamanda isminin ve kendisinin AK oldugunu ilan
ve iddia eden bir partinin ortaya ¢ikmasi ve her zeminde AKP yerine AK Parti
ismini kullanmas1 kurumsal kimlik agisindan 6nemli bir stratejik bir basaridir.
Ikincisi; AK sozciigii ¢agrisimsal olarak hep olumlu anlamlar iireten bir sdzciik.
Partinin se¢cim kampanyasinda bu sézciik bol bol kullanilarak segmenleri partiye oy
vermeleri konusunda ikna etmede Onemli roller {stlenmistir. Partinin se¢im
kampanyasinda kullandig1r secim sarkilarinda bile bu konuya vurgu olmustur.
Ornegin se¢im sarkilarinm birinde yer alan “alnimiz ak, yiiziimiiz ak, piril piril
parlayacak™ so6zleri partinin adinin islevselligi ve ¢agrisimsal anlammin giigliliigi

konusunda érnek olusturuyor™.

Kurumsal kimligi olusturan en 6nemli temalardan biri de partinin tliziiguidiir.
Bir anlamda partinin anayasasi anlamina gelen parti tiiziigii, partinin kurulusu,
temel amaclar1 ve gorev ilkeleri, teskilatlanmasi, partinin gelir ve giderleri ile
partinin isleyisi ile ilgili diger hiikiimlere yer veriyor. AK parti tiiziigiinde diger
partilerden farkli olarak goze ¢arpan temel 6zelliklerden biri agiklik ve seffafliktir.
Sik sik vurgu yapilan bu ilke, parti gelir-gider hesaplarinin internet ortaminda

sergilenmesi ile eyleme doniismiis oluyor. Bunun yaninda kampanya boyunca sik

% Ak Parti Tiiziigii, www.akparti.org.tr/tuzuk.asp?dizin=1&hangisi=1 - 66k (27.02.2008)
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sik kullanilan ve “insan1 merkez alan siyaset anlayis1” soylemi.,Ak Parti tiiziiglinde
de yer aliyor. Sosyal devlet anlayisinin hayata gegirilmesine 6zel 6nem verilecegine
dair hilkiim ve serbest pazar ekonomisinin benimsendigini agiklayan maddeler Ak
Partinin kurumsal kimligini ve Tirkiye’nin temel meselelerine bakisini 6zetleyen

hiikiimler olarak karsimiza ¢ikmakta®’.

2.1.3. 2007 Se¢im Calismalarim Ele Ahs1

2007 se¢cim kampanyasinda AKP’nin ¢aligmalari, propagandasi ve politikasini
ele alacagimiz bu bolimde farkli noktalardan konuyu analiz ederek AKP

calismalar1 hakkinda daha genis bir inceleme imkani bulacagiz.

2.1.3.1. Sureklilik Politikas1

Ak Parti 5 yila yakin iktidar doneminde, 3 Kasim’dan 22 Temmuz’a kadar her
an secim olacakmus gibi aktif bir yapi izledi. Ozellikle de Genel Baskan R.Tayyip
Erdogan yogun bir sekilde llkeyi karis karig gezerek halkin nabzimi tuttu ve
sOylemlerde bulundu. Ak Parti i¢cin 22 Temmuz se¢imleri 3 Kasim’dan daha
onemliydi. Halkin biiylik bir ¢ogunlugunun giivenini kazanmak ve politikalarini
daha saglikli zemine oturtmasi i¢in yeniden tek basina iktidara gelmesi gerekiyordu.
Nitekim bdyle de oldu. Izledigi siireklilik politikas1 basarili bir sonug ortaya

cikarmistir.

% Adalet ve Kalkinma Partisi Tiiziigii. Madde 4.10, 5.15,16
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2.1.3.2. iktidar Partisi Olmanin Kampanya Cahsmalarina Katkisi

Siyasi partiler icerisinde en c¢ok devlet yardimi alan parti hi¢ siiphesiz Ak
Partidir. 2002 Se¢imlerinde birinci parti olarak ¢ikan Ak Parti yasal olarak en biytk
pay1 alan partidir. Tktidarda olan parti hele ki tek basina iktidarda ise bir sonraki
secimler i¢in daha kapsamli ve giiclii olarak girer. Koordinasyon ve isbirligi ile
birlikte yerel yonetimlerin ¢ogunlugunu da iktidar partisi temsil ediyorsa teskilat
yapist her daim se¢ime hazirlikli bir vaziyet almaktadir. Liderin ayni zamanda
Bagbakan olmasi medyanin siirekli olarak basbakani takip etmesi de bir avantaj

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2.1.3.3. Kampanya Ekonomisi

22 Temmuz'da biiylik bagsar1 saglayan AK Parti'ye bunun parasal maliyeti de
yiksek oldu. AK Parti segimler icin 68 milyon YTL harcamada bulunurken 40
milyon YTL teskilatlara yardim yapt1 ve 6 milyon TL’de basin yayin giderleri i¢in
kullandi. 2007 yili i¢inde 29 milyon YTL de genel merkez insaati i¢in harcandi.
Gelirlerini ve harcamalarini diizenli olarak agiklayan AKP 2007'nin ilk 9 ay1 i¢inde
141 milyon YTL devletten yardim alirken, milletvekili aday adaylarindan da 7

milyon TL’nin iizerinde para topladi®,

AKP, "seffaflik" ilkesi geregi yaptig1 gelirlerini ve yaptig1 harcamalari
aciklamaya devam ediyor. Partinin Internet sitesinde yayinlanan 1 Ocak- 30 Eylil
2007 tarihleri aras1 gelir-gider cetveline gore partinin kasasina 157 milyon 762 bin

YTL para girdi. Bu gelirin 141 milyon 216 bin TL’sini devlet¢e yapilan yardimlar

% www.haberx.com/n/1078515/secimlerin-maliyeti-ak-partiye-agir.ntm-20k-, Erisim Tar: 20.03.2008
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olustururken, milletvekili aday adaylarindan 7 milyon 862 bin YTL para toplandi.

Partinin mal varliklarindan ise 3 milyon 950 bin YTL gelir saglandi.

2007'nin ilk 9 ay1 icinde AKP'nin giderleri arasinda en biiyiik kalemi se¢im
giderleri olusturdu. Bu siire i¢inde 68 milyon 189 bin YTL sec¢im harcamasi yapan
AKP, teskilatlara da 40 milyon 164 bin YTL yardimda bulundu. So6giitozii'nde
yapilan yeni genel merkez insaati icin 26 milyon 570 bin harcamada bulunan
partinin 6nemli giderlerinden birini de basin yayin ve tanitim giderleri olusturdu. Bu

alana 9 ay i¢inde 5 milyon 931 bin para harcandi.

1 Ocak-31 Temmuz 2007 gelir gider cetvelinde secim giderleri olarak 22
milyon 420 bin YTL gosterilmisti. Yine bu cetvele gore teskilatlara yilin ilk 7 ay1

icinde 38 milyon 753 bin YTL teskilatlara yardim yapildigi agiklanmust:*.

Secimlerin AKP harcamalarina yansidigi bir bagka alan da basin, yayin ve
tanitim oldu. AKP, 2006 yil1 boyunca basin, yayimn ve tanitim i¢in 9,5 milyon YTL
harcarken, sadece Ocak ayindaki basin, yayin ve tanitim harcamasi 1 milyon 288

bin YTL olarak gergeklestiloo.

AKP, davali olmasina karsin yapimini siirdiirdiigii genel merkez insaat1 icin
2006 yilinda yaptig1 13 milyon 297 bin YTL'lik harcamanin ardindan Ocak ayinda
da 606 bin 475 YTL harcama yapti. Se¢cim doneminde AKP'nin bankalarda 24
milyon 956 bin 948 YTL, kasasinda da 1 milyon 465 bin YTL olmak tizere yaklasik

26,5 milyon YTL paras1 bulunuyordu.

% Age, www.haberx.com, 20.01.2008., Erisim Tar: 20.03.2008
100 hitp://www.haberx.com/n/1002216/ak-partinin—265-milyon-ytlsi.htm, Erisim Tar: 20.01.2008
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2.1.3.4. Kampanyadaki Soylemler

AK Parti 3 Kasim se¢imlerine pareler sdylemler kullanmaktan ka¢inmadi.
Kampanya i¢in farkli arayis ve tekniklerde kullanan AK Parti, se¢cim mitinglerinde
kullanilmak iizere Ingiltere'den TIR kiraladi. Se¢im meydanlarinda Basbakan Recep
Tayyip Erdogan'n konusacagi ve gazetecilerin gorev yapacagi TIR'lar, giinesin

agisina gore miting meydanina karsilikli yerlestirdiml.

2007 se¢imleri din ve laiklik ekseni etrafinda toplanmistir. AKP kanadi dinsel
temalari, CHP ise laiklik temasini islemistir. Soylemler yogunlukla bu iki baslikta

birlesmistir.

Iktidar yipranmishigi bir kenara birakilirsa, cumhuriyet mitingleri, Kosk
engeli, 367 gibi projeli merkez muhalefetini saf dis1 eden parti, oyunu yilizde 33’ten
fazla artirdi. CHP’nin 180 kisilik ana muhalefet blogu kirildi. CHP, DSP, MHP ve

bagimsizlarin yer aldig1 parcali bir muhalefet olustu 102

AK Parti biitiin bunlar1 se¢im siirecinde ge¢ de olsa anlatmayi1 basardi.
Abdullah Giil’iin cumhurbaskani sectirilmedigi tartigmalari da bu konforun
bitebileceginin isaretiydi. Se¢menin demokrasiyi, kendisini ve Tiirkiye nin yarmini
korumasini onceleyen sade bir siyasi kampanya bu sonucu ortaya ¢ikartti. AK Parti
71 ilde birinci parti olurken, bircogunda rakiplerini ikiye tice katladi. Erdogan’in
‘Tiirkiye’nin Partisi’ sloganiyla son bir ayda yaptig1 miting sayis1 55°e ulagmusti.
AK Parti bir nevi ektiginin hasadin1 aldi. Ustelik ‘toplumsal merkeze’ yerlestigini

gostererek bunu yapti. ‘Tirkiye’nin Partisi’, ‘Tirkiye’nin Lideri’ sloganlariyla

198 \wwww.habervitrini.com/haber.asp?id=284291 - 45k, Erisim Tar: 11.06.2007
192 \www.aksiyon.com.tr/detay.php?id=28030 sayi: 660, Erisim Tar: 30.07.2007
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ortaya konan bu merkeze yerlesme istegi, Kasim 2006’da ASKi Spor Salonu’nda

yapilan AK Parti 2. Olagan Kongresi’nde taban siyaseti haline getirilmisti'®.

AK Parti Genel Baskan Yardimcis1 Dengir Mir Mehmet Firat’a gore, Dogu ve
Glineydogu’daki oylar, birilerinin tipki laiklik korkusu gibi ortaya siirdiigi
‘boliinme paranoya ve iddialarina’ tepki. Firat, halkin ‘Tiirkiyelilik kimligine’ sahip
ciktigini diisiiniiyor. Ustelik bu degisim 22 Temmuz’da da yasanmadi. 28 Mart
Yerel Secimlerinde (2004) parti, bolgedeki DTP izini silmeye baglamisti: “AK Parti
kuruldugu giinden beri her kimligi kucaklayabilen toplumsal merkezin partisidir.”
Tabi bunlarin yaninda dogrudan destek paylari, aile yardimi, komiir yardimui, ilag
yardimi vb. bolgeye gosterilen ayricalikli ilgi bu bolgelerde oy patlamasina sebep

oldu®,

Parti tabaninda bu basarinin sebeplerinden biri de ‘yeni kusak’ gen¢ Kiirt ve
kadin oylari. Adaylarin bolge agalarinin dengesini bozdugu, feodal sistem yerine
bireysel basar1 ve tercihlerin 6ne ¢iktig1 gergegini de unutmamak gerekiyor. Eski
Baymdirlik ve IskAn Bakami Zeki Ergezen’in tabiriyle Dogu’da ‘ezber bozan’
siyasetin ana ekseninde, ‘herkesin bir oyu var’ ve ‘garibanlarin babasi1 Erdogan’
sOylemi ve imaj1 var. Bakan Ergezen’e gore kadinlara 6denen siit paralari, egitim
yardimlarinin analara verilmesi, Eskiden aga ve kahvehane ziyaretleriyle smirh
se¢im platformunun her koyde mitinge donismesi de Onemli bir etken

olusturmustur™®.

193 Muhsin Oztiirk, Fatih Ugur, Aksiyon Dergisi, Say1: 660, www.aksiyon.com.tr/detay.php?id=28030 - 74k,
Erisim Tar: 30.07.2007

104 http://www.aksiyon.com.tr, Erisim Tar: 30.07.2007)

195 http://www.aksiyon.com.tr/detay.php?id=28030, Erisim Tar: 30.07.2007

73


http://www.aksiyon.com.tr/�
http://www.aksiyon.com.tr/detay.php?id=28030�

2.1.3.5. Reklam, Afis ve Kitle Iletisim Kampanyalari:

Ozellikle secim kampanyas: siiresince kullanilan basili araglar igerikleri ve
yoneldikleri hedef kitleler agisindan farkliliklar gostermektedir. Basili araclarin en
onemlisi afislerdir. Segmenle aday yada parti arasinda duygusal bir bag olusturan
afisler, siyasal kampanyanin iizerine temellendigi anahtar olgular1 temsil eden
dikkat cekici ve akilda kalici sozciik yada tiimcelerden, aday1 yada partiyi tanitic

fotograf, amblem ve logo gibi gorsel simgelerden olusan araglardir™®.

Afigler, kampanya siiresince kamuoyu olusturacak kadar etkilidir ve

segmenlerin oyunu talep eden adayin tanimasina énemli 6l¢iide katki saglarlar. ™"’

2007 secimlerinde de afis olgusu iizerinde en ¢ok duran partiler de AKP ve

CHP olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Secimlerde reklam ve se¢im kampanyalarina en fazla biit¢e ayiran AK Parti,
Lider merkezli bir parti goriintiisiinii bu se¢imlerle de bozmadi. Son yillarin bir
siyasi markas1 haline gelmis olan Recep Tayyip Erdogan kampanyada oOncelik
tanilan 6gelerden biri oldu. Durmak yok yola devam" sloganin islendigi afis ve
posterlerde, agirlikli olarak Tayyip FErdogan'im fotograflarima yer veriliyor.
Afiglerde, Demokrat Parti'nin 1950'de kullandig1, "Yeter S6z Milletindir" sloganinin

benzeri olan "Yeter Karar Milletindir" sloganinin kullanildig: dikkat ¢ekiyor (Resim

1)108.

106 M.Bongrad, Politikada Pazarlama, Fatos Ersoy(Ceviren). iletisim Yay. 1991.

9 H Topuz, Secimlerde iletisim Politikalari, Tiises Yay. istanbul, 1991.

198 http://www.guncelhaber.com/Guncel-Haberler/Iste-Ak-Partinin-Secim-Afisleri-16200.html, Erigim Tar:
27.07.2007

74


http://www.guncelhaber.com/Guncel-Haberler/Iste-Ak-Partinin-Secim-Afisleri–16200.html�

¥ Ef® RSl B

(Resim 1)

Afigler ve bayraklar her secimin geleneksellesen simgesidir. 22 Temmuz
secimleri oncesinde bu renklilik sokak ve caddelere beklendigi kadar yansimadi.
Secimin kisa siirede yapilacak olmasi, yeni ¢evre yasasi ve segmenin sokaktaki
bayrak yarisina aldirig etmemesi, yeni medyalar1 da glindeme getirdi. Yarigin diger

onemli kulvarimi da sanal ortam olusturdu. Partiler kendi web adreslerinin disinda
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onlarca siteye aktif sekilde reklam verdi. Milyonlarca YTL’ nin déndiigii bu yeni

alanda iki parti 6ne ¢ikti: AK Parti ve Demokrat Parti'®,

Ak Parti’nin afisleri aslinda Refah Partisi’nin 1991 se¢imlerinde kullandigi
tematik konseptte hazirlanmis. ikisi arasindaki fark ise birisinin muhalefet
partisinin, Otekinin ise iktidar1 destekleyen se¢menlerin s@ylemlerini dile
getirmesidir. Ak Parti’nin afislerinde sorunlarini ¢6zdiigli se¢cmen kitlesi yer
almaktadir. Bu tarz afisler se¢menlerin  kendilerini afisteki  kisilerle
0zdeslestirmeleri bakimindan 6nemlidir. O nedenle partilerin oyuna talip oldugu
bltln se¢men kitlesinden birer 6rnegi bu tiir afislerde kullanmasinda yarar olabilir.

Ama belli ki baz1 segmen kitlesi es gecilmistir.

Ote yandan afislerde fakir veya muhta¢ diye sunulan se¢menler aslinda
birazcik kilolu ve bakimli kisilerden olusuyor. Yiizlerinde fakirlikten ve
garibanliktan herhangi bir iz de yok. Afisin birinde mavi gozlii sar1 sagh, belli ki
tiniversite 6grencisi bir kiz: “Ders kitaplarimi ticretsiz aliyorum” diyor. Oysa ders

kitaplari sadece ilkogretim okullarinda bedava dagitiliyor*™.

Ozetle Ak Parti'nin afislerinde, mevcut fotograflardan daha g¢ok ihmal
edilenler ya da gormezden gelinenler dikkati ¢cekiyor. Belki de Ak Parti baz1 segmen

kitlesinin sorunlarini unuttugu ya da ¢dzemedigi i¢in onlar1 afiglerinde kullanmiyor.

199 http:/Awww.aksiyon.com.tr/detay.php?id=27906, say1:658, Erisim Tar: 16.07.2007
M0y ysuf Devran, www.sandik.org/index.php?haberid=21685&parti=G TP - 58k, Erigim Tar: 06.07.2007
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2.1.3.6. Secim Kampanyasinda Ulasilan Kitlenin Ozellikleri

Ozipek’e gore, Tiirkiye’nin dncelikli problemi demokrasi sorunu oldugu igin

farkl siyasi kimliklerin aymi partide olmasi ¢eligki olusturmuyor***:

“Fransa’da asir1 milliyet¢i Le Pen iktidarin1i 6nlemek i¢in demokratik sag ve
demokratik solun bir araya gelmesi gibi bir durum. Ben AK Parti’nin kendisi igin
sectigi siyasi kimligin kitleler i¢in bir anlam ifade ettigine inanmiyorum, AK parti igin
de anlamli olduguna inanmiyorum. Muhafazakdr demokrasiyi tercih ettiler, igini
doldurmak igin higbir ¢abasi olmadi, kitlenin bdyle bir talebi olmadi. Tiirkiye nin
sorunu bu degil. Kendilerine ne derlerse desinler toplum onlarin tarihsel muhalefetin

tasiyicist olup olmadiklarina bakar.”

Secim Oncesi ad1 en ¢ok konusulan Alevi kesimin Onde gelen entelektieli
Reha Camuroglu’na gére AK Parti 2007 se¢imlerinde en az 1 milyon Alevinin
oyunu aldi. “Siyaset sosyolojisi bu sekilde giderse degisecektir Tiirkiye’de. AK
Parti Alevi oylarmin yarisina talip olabilir.” Ona gore AK Parti diinyada pek ¢ok

ornegi goriilen ‘muhafazakar demokrat’ partilerden biri, bu anlamda sasilacak bir

sey yok.

Camuroglu’na gore, AK Parti i¢in bigilen muhafazakarlik kimligi daha c¢ok
‘manevi degerlere baglilik’ anlamini igeriyor. Eger sosyal siyasal bir kimlik bigmek
gerekirse AK Parti i¢in ‘reformcu’ demek daha sik kagacaktir. “AK Parti’ninki
duraganligi savunan bir muhafazakarlik degil. Degisimlerin bizim manevi
iklimimize wuyarlanmasi hassasiyetini gozeten bir muhafazakarlik.” diyen
Camuroglu, ‘merkez’ tartismalarina farkli bir acidan bakiyor. AK Parti’nin merkez

sagdan en Oonemli farki, kendini solda goren, kendisinden bir degisiklik beklentisi

11 Oztiirk ve Ugur, Aksiyon Dergisi, 2007.
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olmaksizin partide yer alabilen bir kadroya sahip olmasi. Kendini oldugu gibi ifade
edebilen siyasiler de var artik. Ayrica merkezi iyi anlamak gerekiyor.
“Merkez diye bir ideolojik c¢ati, beyaz athi prensini bekleyen bir giizel yok.
Merkez sahibini bekliyor diye bir sey de yok. Merkez hep yeniden olusuyor. Eger bir
yerde sahibini bekleyen bir merkez varsa, bu siyaseten bana hi¢ c¢ekici gelmez.
‘Merkeze yerleselim’ diye bir yaklagim partileri statiikolagtirmak ve iflasa

siiriiklemekten 6teye gegmez ayrica. ‘Ben merkeze gelmeyelim’ diyen bir parti batar.

Bu anlamda AK Parti dinamik bir sekilde merkezi yeniden insa ediyor.”

Camuroglu, bu goriislerle Ak Parti’nin merkez parti misyonunu aldigini
diistiniiyor. Fakat Ak Parti’nin duragan olmayan bir konumu var. Sosyo-politik
olaylar ve konjonktirel gelismelere gore yerini siirekli degistirmekte. Hatta zaman
zaman bizzat kendisinin savundugu ve uyguladig: politikalar1 dahi elestirdigi ve bir

paradoksa diistiigli de gézlemlenmistirllz.

Camuroglu’na gore son secimlerde ortaya c¢ikan tablo milletin yeniden ingasi
hareketi ile kars1 karsiya oldugumuzu gdosteriyor: “Millet statik bir kavram degildir.
Cag degistikte millet yeniden insa gerektiren bir kavramdir. Burada AK Parti milleti
yeniden insa ediyor da diyebiliriz, millet AK Parti’yi inga ediyor da diyebiliriz. Her
ikisi de dogrudur.” Bu insa silirecinde Aleviler i¢cin de bir parantez var siiphesiz.
“Aleviler korkularmmi attikga, Alevileri birileri oOciilerle korkutma konusunda
basarisiz olduk¢a Aleviler yeniden milletlesme konusunda aktif rol alacak.” AK
Parti icin iki fenomen durum s6z konusu Camuroglu’na gore; birincisi elli yil

aradan sonra iktidardayken oyunu arttirmasi. Ikincisi de krizde olan ‘sol’ igcin AK

12 Oztiirk ve Ugur, Aksiyon Dergisi, 2007.
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Parti vari bir agilim yapma modelligini de tistlenmesi. “AK Parti Tiirkiye’ye 6zgii

yeni seyler ortaya koyuyor. AK Parti’nin sol tiirevleri ortaya ¢ikarsa sasirmam™™.”

Camuroglu, milletin statik olmadigindan bahsediyor. Fakat ulkenin son yirmi
yillik siyasi yonelimlerini inceledik¢e toplum hep ayni vaatler etrafinda birlesmekte
ve bir nevi ayni1 gomlegin farkli bir rengini 6ziimsemekte. Cag degistikce millet
yeniden inga edilir ve AK Parti milleti yeniden insa ediyor diyor. Bu da elestirilecek
noktalardan biri. Son 5 yila baktigimizda AKP’nin en ¢ok iizerinde durdugu yogun
olarak calistig1 konular ve olgular dinsel i¢erikli oldugunu gérmekteyiz. (Basortiisii,
dindar Cumhurbaskani vb.) Giinlimiizde gelismis toplumlarin tartistigi, tizerinde

durdugu konular; bilim, teknoloji, sanat ve endiistri oldugunu gormekteyiz.

AK Parti’y1 kendi i¢inden tanimlamak da onemli bu siirecte. Parti Merkez
Karar Yonetim Kurulu iiyesi eski sendikacit Hiiseyin Tanriverdi, teskilatlanmanin
sivil toplum kurulusu mantig1 iizerinden yapildigin1 anlatiyor. Halka ulasmada
kadin ve genglik kollari, AKIM, oziirliiler koordinasyon merkezi, sosyal isler ve
halkla iligkiler gibi birimlerin 6nemli yeri var. “Bu sayede toplumun derinliklerine
indik. Bunu merkeze yansittik. Vatandastan siyasetin en tepesine ¢ok net bir iletigim
kanali ve bilgi akis1 var.” diyen Tanriverdi, Recep Tayyip Erdogan’in Orgiit
modelini ise, ‘insana ve iilkesine sevgisi, buna dayali hizmet anlayisi, siyaseti ve
siyaset¢iyi temize c¢ekmis, giiven ve istikrar arayist’ ilizerine kurulu diye tarif

ediyor...

AK Parti’nin 22 Temmuz se¢im kodlarinin i¢inde ii¢ unsur 6ne ¢ikti. Giiven

ve istikrar1 vurgulayan “durmak yok yola devam”, bagsbakanin ‘siyasetimizin 6zii’

13 \www.aksiyon.com.tr/detay.php?id=28030, say1 :660 Erisim Tar: 30.07.2007
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dedigi “Tek millet, tek bayrak, tek vatan, tek devlet” sloganm1 ve “Yeter, karar
milletindir” Pozitif propaganda, partinin basarisinin altindaki bir baska neden.
Olumsuzluklara ragmen {iretilen ¢oziim ve icraatlar1 sunmak ve siyasetin temel
diyalektigi umut vermek, AK Parti liderinin ve kadrosunun temel anlayisi oldu.

Hiiseyin Tanriverdi’ye gore bundan sonra da Tiirkiye vurgusu one ¢ikacak...

Partinin iiye profili ve agilimlari da Onem tasiyor tabana bu fikirlerin
yayllmasinda. AK Parti’nin Tiirkiye geneli teskilatlarina iiye sayist 3 milyon
civarinda. Bunlarin 850 bin kadar1 kadin. Parti MKYK’ sma son kongrede giren,
kadin kollar1 baskan yardimcist Sema Ozdemir, AK Parti fenomeninde kadmnin
yerinin ‘seckin ve 0zel’ degil, ‘toplumun dogal 6gesi’ olarak on plana ¢iktigini
sOyliiyor. Merkez yonetimde 12 kadinin bazen erkeklerden daha ¢ok soz alip
konusmast Erdogan’mn yadirgadigi bir sey degil. Sema Ozdemir, kadmn kayitsiz
sartsiz siyasetin i¢inde yer alacagini soyliiyor. Kadin kollarmin kurulusundan beri
i¢inde yer alan Ozdemir’e gére AK Partili 800 bin kadin siyasetin alanin1 kendileri,
aileleri ve toplum agisindan genisletti. Kocasiin karisi, babasinin kizi, gocugunun
annesi olmanin Gtesine gegme miicadelesi bu. Bir kimlik bulma ve sosyallesme
miicadelesi a¢isindan AK Partili kadinlar incelemeye deger. Bu klasik bilinen Milli
Goriis ¢izgisinin Refah Partisi kadin kollar1 zihniyetinin devami niteliginde de
degil. “Kadinlar kendilerinin farkina vardi.” diyen Ozdemir teskilatlardan birinde
kadin kollar1 {iiyelerine c¢ay dagitma vazifesi veren zihniyetin devrildigini

anlatiyor™,

14 Oztiirk ve Ugur, Aksiyon Dergisi, 2007.
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Ali Bulag’a gore AK Parti pek ¢ok alanda biiytiik firsatlar elde etmis durumda.
“Yiizde 47’lik oy, se¢ime yliksek katilim ve siyasi yelpazenin yiizde 86’lik kisminin
Meclis’te temsili 2002 secimlerine gore AK Parti’ye onemli bir mesruiyet alani
kazandird1.” Oy orani biiylik oranda arttirmakla birlikte Tiirkiye nin biitiin sosyal
katmanlarin tevecciihiini kazanmis olmast da cabasi. “Tiirkiye’nin biitiin etnik
gruplarina hitap ettigi gibi Giineydogu’da oylarim1 ikiye katladi. Bu Kiirt
meselesinin ¢oziimiiniin AK Parti semsiyesi altinda goriildiigii anlamina geliyor.
DTP’nin oylar1 azalirken, AK Parti bolgenin tartismasiz en biiylik partisi konumuna
geldi. Bu secime kadar Kiirtlerin Tirkiye’deki sistemden koptugunu
diisliniiyordum; ama simdi Kiirtlerin sistemin tam ortasinda yer aldigini gordiim.”
Ali Bulag’a gore Alevilerde AK Parti’ye yonelme var. “Toplumun ana gévdesi
demokrasi yoniinde oy kullandi. Demokrasiyi ve sivil siyaseti AK Parti’nin temsil

ettigini de gosterdi.”

2.1.3.7. AKP’nin Se¢men Kitlesi

Ak Parti, 3 Kasim sec¢imlerinde oldugu gibi merkez parti goriinlimiinde
goziikse de hedef kitlesi belli bir kesimle sinirliydi. Fakat 2007°de daha farkli bir
goruntd cizdi. Her kesime seslenerek Partinin Tiirkiye’ nin partisi oldugunu merkez
bir parti oldugu vurgusunu yapti. Sonuglarda Ak Partinin merkez bir parti oldugunu
ve her kesimden oy aldig1r goriildii. “Magdur” gozikmesi ve gosterilmesi de
secmen sayisini etkiledi. 2002°de 6zel, 2007°de genel bir magduriyet havasi verildi.

Halk magdurun yaninda ciimlesi iki se¢imde de tescillenmis oldu.
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Mart 2006’da yapilan bir arastirmada AKP se¢menlerinin %75°1 kendini
milliyet¢i olarak tanimladigini, %91 kadar segmenin ise kendilerini dindar olarak

gordiigii ortaya cikmustir™.

Tiurkiye’deki se¢men kitlesi ¢cok degisken bir yapiya sahiptir.bir se¢imde
birinci ¢ikan parti, bir sonraki se¢imlerde en diisiikk oyu alabiliyor. Bu tiir bir
degiskenlige sahip bir segmen toplulugunun tam anlamiyla ait oldugu bir yonelim
veya akim mevcut degil. Ama su bir gergek ki son yillarda se¢cmen kitlesinin
merkez partilerine yonelmesi bunun yaninda belli uglarda olan siyasi partilerin de
pastadan dilim almak i¢in merkez odakli sdylemlere bagvurmasi apagik bir gozlem.
Bunun farkinda olan AKP her daim segmen kitlesini besleyici sdylemlerde bulundu
ve ek olarak politik sGylem ve siyasi manevralarindaki ustaliklarla da se¢men
kazandi. Sartlarinda Ak Partinin lehine olusmasi katlanarak biiyliyen bir kitle

karsilarina ¢ikardi.

Tiirk insan1 her zaman magdurun yaninda olmustur. Tarthimizde de bunun bir
cok ornegine sahidiz. Ozellikle son secimlerde iktidar partisinin Cumhurbaskani
adaymi segcememesi, Oniiniin kapanmasi halk tarafindan bir haksizlik olarak
goriilmesi anlik pozitif kitle kaymasin1 meydana getirmistir. Se¢im meydanlarinda
genel baskan kadar sevgi gosteriyle karsilanan Abdullah Giil, bize gostermistir ki
secmen Cumhurbaskanlig1 se¢iminde ciddi bir vicdani etkilenmeye maruz kalmistir.
Son secgimlerde bir 6ncekine gore daha da gticlenerek gelen AKP, yeni bir parti
olmasina karsin bir kemik se¢men kitlesi olusturmayi basardi. Tiirkiye’de

kemiklesmis se¢gmen Kitlesi olan partilerin basinda MHP ve CHP gelmektedir. Bu

15 \www.turkiyesecimleri.com/ - 17k. Erisim Tar: 30.07.2007
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zamana kadar her iki parti de belli bir oy oraninin altina inmemistir. Tabiki bundan
sonra da inmeyecegi anlamina gelmez fakat ideolojik perspektif yapisina sahip bu
partiler uzun zaman varolur. Bu noktada AKP bir ideolojik parti olmamasina karsin
milli goriis ¢izgisinin izlerini de tasimasi sebebiyle belli bir harca sahiptir. Milli
gorlis ¢izgisi AKP i¢in hep sakli tutulmus, disariya cikan boliimii modernize
edilmis, piiriizleri ve eksiklikleri giderilmis haliyle sabit bir kemige demir enjekte

edilmis gibidir.

2.1.4. AKP Propagandasinin Amaci, Ideolojisi ve Hedef Kitlesi

AK Partinin propagandasindaki baslica amag -her siyasi partinin asli hedefi
oldugu gibi- elbette ki siyasi iktidar1 ele gegirmektir. Bir dnceki se¢imlerden farkli
olarak 2007 sec¢imlerinde amag genislemis ve somutlagsmistir. Bir nevi AK Parti
kitlesine zemin hazirland: sartlar oturdu simdi daha gii¢lii gelmeliyiz ki erken sonug
alalim dercesine propaganda ¢izgisini somutlagtirmistir. Tabi boylelikle AK Partide
sabirla bekleyen se¢men kitlesine somut adimlar atma cesaretine girmis oldu.
Velhasil ayn1 yil igerisinde Ispanya gezisinde basortiisii ile ilgili agiklamas1 somut
hareket icin ilk adim sayilir. AK Partinin oncelikli olarak acil eylem plani1 igerisinde
bagortiisiinlin  birinci sirada olmasi ilk adim olarak bu konuyla ilgili atilmis
olmasidir. AK Partinin tali hedeflerinin baginda AB iiyeligi ve ekonomik refah
gelmektedir. Yukarida da bahsettigim {izere belli bir ideolojik yapis1 bulunmayan

parti baz1 yazarlara gore tiirban meselesinden dolayr AK Partiyi ideolojik bir yapiya
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sahip oldugunu savunuyor. Radikal yazar1 Biilent Kahraman diislincesini su sekilde

ifade ediyor*'®:

“AKP'nin siyasal varlig1 genis Olciide tiirban olgusuna baghdir. Bu, tlirbanin
ideolojik dokusundan kaynaklaniyor. O nedenle AKP ideolojik icerikli bir partidir.
Fakat bu, AKP'nin modernlesmeyle belli ve 6zgiil bir iliski i¢inde olmadig1 anlamina
gelmez. Ne var ki, bu kosul tirbanin modernlesmeyi belirleyen tek unsur olarak
tanimlanmasini da gerektirmez. Bu agidan bakilirsa AKP, yakin tarih i¢inde daima
noétr bir kavram olarak ele aliman modernlesmeyi ilk kez ideolojik bir igerikle
bulusturmay1 basarmis bir siyasal harekettir. Clinkii, bugiine dek, modernlesme
ideoloji Otesi bir gergeklik olarak topluma sunuluyordu. Modernlesme daha ¢ok bir
teknolojizm olarak ifade ediliyordu. Kalkinma, biiylime, zenginlesme olarak
tanimlaniyordu. ilk kez DP'nin baslattig1, daha sonra 6zellikle AP'nin gelistirdigi bu
anlayisin Islami bir icerikle biitiinlesmesi, fakat o Islam'n da milliyet¢i bir ruh
tagimast 'Milli Goriis' hareketiyle ortaya ¢ikti. Burada ilging bir ¢eliski var. Bu
hareketlerin higbirisi Cumbhuriyet yonetiminin getirdigi temel Onermelere sirtim
cevirmedi. Her ne kadar milliyetci-mukaddesat¢1 ¢izgi Bati konusuna gekinerek
yaklagtiysa da bu hareketler teknoloji ve diger temel degerler etrafinda Bati'y1
benimsemekten vazge¢medi. Amag ve arayis onu yerli degerlerle biitiinlestirmekti.
Batililagmay1 bir yabancilasma olmaktan ¢gikarmakti. Bunu dogal karsilamak gerekir.
Ciinkii, genellikle gevreye atfedilen Islami hareket merkezin vurguladigi ve tekelinde
tuttugu bir mesruluk sorunuyla karsi karsiya bulunuyordu. Bu sorunu agmak ve
tutunabilmek icin milliyetgci mukaddesat¢1 hareketin yapmasi gereken ¢ok
yogunlastirilmig bir ekonomik ve teknolojik programi uygulamaya koymakti. Eger bu
araclar sayesinde bir halk destegi saglanabilirse bu merkeze karsi ¢evrenin kendisini
koruyabilmesi i¢in son derece de uygun bir kalkan olacakti. Bu siirecin basini ¢eken

DP'nin ve AP'nin biiyliime eksenli politikalarinin altinda yatan en 6nemli olgu buydu.

118 Biilent Kahraman, http://www.radikal.com.tr/haber.php?haberno=59506&tarih, 13/12/2002 (Erisim Tar:
27.02.2008
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Milli Goriis'tin biiylimeci ve kalkinmaciligi bu zemin iistiinde yiikselir. Bu kervana son
olarak katilan Ozal'di. Ozal'm konumu otekilerden biraz farkliydi. Ciinkii, Ozal bir
yandan yeni bir ekonomik modeli ortaya koyuyor 6te yandan da ona devleti kiictltmek
gibi ideolojik bir igerik kazandirtyordu. Herhangi bir zitlik yaratmamak igin Ozal'm
buldugu yol ise siyasetini ideolojiler {istii bir anlayis olarak tanimlamakti. AKP, bu

¢izgiden biraz daha uzak bir noktada ige basliyor.

AKP, herhangi bir ekonomik programin agirlik tasimadigi bir ortamda, dzellikle
tiirbanin simgesi oldugu siyasal-ideolojik bir radikalizmin yiikselttigi, bunun
modernlesme olarak nitelendirildigi bir yaklagimin iirini. Bu ne sonu¢ dogurur?
Tiirkiye'de siyaset zaman zaman daha radikal yaklagimlari yiikseltip one ¢ikarmustir.
Eger o asamada uygulamaya koyulan 6nemli bir ekonomik program séz konusuysa
iktidar uzun siire radikalizmini bunun ardma gizleyebilmistir. Ornegin 1983'in
ANAP'1 buydu. Hayir, &yle bir programa sahip degilse o takdirde iktidarlarin yaptigi
kendi tabanlariyla ters diisme pahasina daha devletgi, konvansiyonel politikalarla
uzlagmakti. Ornegin 1999'un MHP'si de bu yolu denemisti. Ne var ki, bu yola
sapanlari sonunda toplumda bir tiirlii gerilemeyen o radikalizm ihtiyac1 yiiziinden

cezalandirildig1 da bir gercektir.

AKP bugilin tam da boyle bir kavsakta duruyor. Kendisini tasiyacak bir
ekonomik model bulursa ne ala, degilse o da bir siire sonra devletle ve onun
gelenegiyle 6zdeslesecektir. Bu yalniz AKP'nin sikintis1 degil, Tiirkiye'yi bir sonraki

secime de tasiyacak olan kavsaktir.”

2002 sec¢imlerden hemen sonra yazmis oldugu bu yazisiyla AK Partinin

1deolojik yapiya sahip oldugunu vurgulamistir.

Hedef kitlesinde genis bir yelpaze ile karsimiza ¢ikan AK Parti kendi ig¢inde

pek de o kadar genis bir yelpazeye sahip degildir. Ust diizey Ak Partili isimler ve
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atama yaptig1 isimler belli bir ¢izgiye sahiptir. AKP’nin gerek izledigi politik ¢izgi

ve gerekse hedef kitlesi merkez sag ve hatta biraz da merkez sol tabandir.

Diger partiler mevcut taraftarlarini koruma anlayisi iginde olurlarken,
AKP"nin taraftar toplamaya yonelik bir parti oldugu gézlemlenmektedir. Bu ylizden
partinin, hem 22 Temmuz sec¢imlerinde aldig1 galibiyeti, hem de diger partilerden
koparmay1 basardig taraftarlar1 bu durumla agiklamak yerinde olacaktir. AKP"nin
biitiin lilkeyi hedef kitle olarak gdrmesi, bunun yaninda her kitlenin farkli ve
birbirleriyle kutup fikirlere sahip olabilecegi gercegi, partinin, bazi ilkelerinden
taviz vermesine sebep olabilmektedir. Bunun yaninda, diger partilerin "biitlin kitle
anlayisi"na ters diistiikleri, bu parti ile ancak kendi kitlelerine hitap edilebilirlik
Ol¢iisiinde uzlasmaya calistiklar1 gériilmektedir. Bu sebeple DTP Kiirt, CHP laiklik,
MHP ise milliyetgilik meseleleri 6l¢iisiinde kalmiglardir. AKP ise, tiim bunlardan

farkl1 olarak bunlara bir biitiin olarak bakmayi tercih etmis goriinmektedir™”.

2.1.5. AKP Propagandasinin Elestirisi

Bagbakan Recep Tayyip Erdogan'in ve partisi AKP'nin hedefi, 22
Temmuz'daki secimlerde, parlamentoda yeterli ¢ogunlugu yakalayabilmekti ve
bunu da basardi. 2002 yilindaki se¢imlerde yiizde 34 oraninda oy alan Adalet ve

Kalkinma Partisi, oylarini katlayarak %47 ye ulasti.

AKP'nin 2007 se¢im kampanyasinin igerigini agirlikli olarak, Tiirkiye'nin

ekonomik kalkinmasi ve buna baglh olarak gelisen ekonomik biiylime konulari

ur Turgut Ozatly, iktidarim Artilar1 Eksileri, Bolu Haber, 05 Subat 2008.
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olusturdu. Bagbakan Recep Tayyip Erdogan da secim mitinglerinde halka,
hiikiimetin bugiine degin uyguladig: politikalari siirdiirecegi sdziint verdi.

Ancak muhafazakar Islamc1 Adalet ve Kalkinma Partisi'nin yiikselisine, bazi

siyasi basarisizliklar sekte vuruyordu™®,

2007 Nisan ayinda yapilan Cumhurbaskanligi se¢imlerinde, mecliste
muhalefetle uzlagsma saglayamiyor; Cumhurbaskant adayir Daisisleri Bakam
Abdullah Giil, muhalefetin iptal bagvurusunda bulundugu Anayasa Mahkemesi'ne
gore parlamentoda gerekli olan {gte ikilik c¢ogunluk saglanamadigi ig¢in
secilemiyordu. Bu durum uzlasiya gitmeyen AK Partiye yonelik bir elestiri olarak

karsimiza ¢ikiyor. Bu durumun avantaji 2007 Genel Sec¢imlerine yansidi.

Secim kampanyasinda yogun olarak Cumhurbaskanligi secimlerine vurgu
yapildi. “Halktan birini, sizden birini Cumhurbagkani olarak gérmek istemiyorlar”
anlamini tasiyan sdylemler ve buna bagli olarak basortiisliniin koske girmesi
konularina deginerek propagandayi s1g ve basit bir yiizeye ¢ekerek AK Parti zaman
darlig1 ve konularin sicakhigini firsat bilerek bilimsel agidan siyaset ve politika
kulvarinda kestirme ve elestirilere maruz kalacak bir yola girdi. AK Partinin
yerinde bagka bir siyasi parti olsaydi farklt m1 davranirdi o da tartismaya agik bir

konu...

18 «Tiirkiye’de Se¢im Kampanyasi, Uzlasi imkansiz Gibi” http://www.gantara.de, Erisim Tar: 30.07.2007
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2.2. CUMHURIYET HALK PARTISININ 2007 SECIiM KAMPANYASI

Cumhuriyet Halk Partisi, secim kampanyalarini Ana muhalefet partisi olarak
yuritmesi bir avantaj olarak goriinse de 5 yillik muhalefet siiresi i¢inde segmenlerini tam
anlamiyla tatmin edememesi ve aktif bir muhalefet goriintiisii ¢izememesiyle soniik bir

donem gegirmistir.

2.2.1. 2002 Genel Segimlerinde CHP’nin Uyguladigi Kampanya

2002 genel secimlerinde iki partili bir meclis olusmustu. Iktidar partisi AKP
ve Ana muhalefet partisi CHP. Segimlerden ikinci parti olarak ¢ikan CHP
secmenleri ve tabani tarafindan hayal kirikligiyla karsilandi. O donemde yasanan
siyasi ve ekonomik buhran artan igsizlik ve enflasyon bir sosyal demokrat partinin
onde gidecegi izlenimi yaratti. Fakat bir onceki se¢cimlere gére CHP nin oy orani
biliytik bir basar1 olarak karsimiza cikmaktaydi. 2002 secimlerinde kampanyay1
yogunlukla AKP’ye kars1 muhalif bir sekilde yiiriitmesiyle s1g bir kampanyanin

sonuglarini maglubiyet olarak aldu.

Kampanyanin odaginda en biiylik rakibi olarak gordiigii AKP iistiinden
yuriittii. Kisa slirede genis bir segmen kitlesi kazanan AKP’ye kars1 sonuclar daha
belli olmadan muhalefet misyonunu yiklendi. Yani CHP’nin ana muhalefet gérev

stiresi AKP’nin iktidarindan da yasli.
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2.2.2. CHP’nin Ana Muhalefet Cahismalari

3 Kasim Milletvekili Genel Se¢imleri'nden "Ana Muhalefet" partisi olarak
¢ikan Cumhuriyet Halk Partisinin (CHP) 22. Dénem Parlamento'daki ilk grup

toplantisi, 18 Kasim 2002'de gergeklestirildillg.

CHP Genel Bagkan1 Deniz Baykal, 2002 Genel Se¢imlerinden sonraki ilk grup
toplantisinda yaptigi konusmada, CHP'™min Tirkiye Cumhuriyeti'nin kurulusuna
temel olan ana felsefenin, siyasi temellerinin inangla, bilingle sahibi olmaya devam
edecegini bildirdi. Baykal, "Tiirkiye'nin tarihin i¢inden olaganiistii bir basariyla laik,
demokratik bir sosyal hukuk devletini nasil ¢ikardigini hi¢ kimsenin unutmasina

izin veremeyiz" dedi'®.

CHP Genel Baskan1 Deniz Baykal, inang 6zgiirliigliniin her tiirlii tartismanin
otesinde oldugunu, ancak Tiirkiye'nin dini inanglarin yonlendirdigi, sekillendirdigi
bir devlet yapisina hi¢cbir zaman girmeyecegini bildirdi. Baykal, "Bu konularin
tartisilmasinin, bu konuda agiktan veya dolayli davranislara yoneltilmesinin, siyasi
gerginlikler tiretilmesinin hi¢ kimseye higbir yarar1 olmayacagini bilinmesi gerekir.

Tiirkiye bu konular1 agmistir" seklinde konusmustu.

Daha sonra Deniz Baykal su sekilde devam etti; Tiirkiye'nin yeni bir doneme
girdigini, yeni donemde CHP'nin ¢ok buytk sorumluluklar tstlenmesinin zorunlu
oldugunu" ifade eden Baykal, sozlerini soyle siirdiirdii: "Bu sorumlulugumuz
sadece bize oy veren vatandaslarimiza karsi degil, biitiin milletimize yoneliktir.

Gorevlerimizi, sorumlulugumuzun biitiin millete yonelik oldugunu unutmadan

19 hitp://vww.belgenet.com/2002/baykal_181102.html, 18 Kasim 2002. Erisim Tar: 30.07.2007
120 \\ww.belgenet.com/2002/baykal _181102.html - 24k, 18 Kasim 2002. Erisim Tar; 30.07.2007
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yapacagiz. Inantyoruz ki, Tiirkiye i¢in iyi olan hersey CHP icin de iyidir. O nedenle

Turkiye'nin 6nunu acabilecek butiin gayretleri CHP olarak gostermeliyiz."

Radikal Gazetesi yazarlarindan Murat Metinsoy’'un 31 Agustos 2003

tarihindeki CHP ’nin muhalefetiyle ilgili yazisinda su sekilde bahsediyor*?:

“CHP "ana muhalefetinde" de Tiirkiye demokrasisinin eksik ayagi olan
muhalefetsizlik olgusuyla kars1 karsiyayiz. Yine ana muhalefet kurumu kendisinden
beklenen iktidar1 sinirlayici ve demokrasiye islerlik kazandiric1 sekilde muhalefet
etmiyor. Bilakis, iktidar ve devlet hesabina ¢alisgiyor. CHP "ana muhalefeti" bugiin
laiklik, bazen de milliyetcilik ile ilgili olmadik¢a her tiirlii olumsuzluk karsisinda
siiklit etmeyi ilke edinmis bir goriiniim sergiliyor. Laiklikg¢ilik {izerinden iktidarin
kuran, ozgiirliikler alanin1 daraltan ve farkliliklara kendini ifade imkani vermeyen
devlet icin bu muhalefet oldukca islevsel. "Islamc1" bir gegmise sahip olan bugiinkii
AKP iktidar1 i¢in de aslinda kendisine yapilan elestirilerin kaynagini laiklik ve
Kemalizm'den almalar1 olduk¢a biiylik bir nimet. Bunun iki nedeni var: Birincisi,
segmen Kkitlesi kir ve kent yoksullart olan bu partinin IMF ve TUSIAD ile olan
uzlagmasi, kemer sikma politikalari, {icretlilerin taleplerinin karsilanmamasi, tarim
kesiminin g¢dkertilmesine devam edilmesi ve Is Yasasi dolayisiyla iktidara
yoneltilecek ekonomik temelli elestiri oklari, AKP'nin canini, CHP'nin laiklik okundan
daha fazla acitabilirdi. Ikincisi, CHP'nin zaman zaman AKP'min Islami koken ve
kimligini hatirlatmasinin ve laikgi temelde bir muhalefet yapmasinin, AKP'nin kendi
tabanmna Islami kimligini muhafaza ettigini gostermesi agisindan oldukca faydali
oldugu soylenebilir. Kisaca, CHP'nin laik¢i muhalefetiyle AKP bir tasla iki kus birden
vuruyor: Hem genis kitleleri sarsan ekonomik politikalarin ve sorunlarin tartigilmasi
yerine giindem degisiyor, hem de dar gelirlilerin, diizenden hosnut olmayanlarin,

mutaassip ve dindar kitlelerin oyunu toplamig bir parti olarak AKP'nin, diizenle daha

121 Murat Metinsoy, Bogazici Universitesi, http://www.radikal.com.tr, Erisim Tar: 21.04.2008
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da uyusan bir goriiniim sergilemesine karsin CHP sayesinde, partinin tabanina,

herseye ragmen AKP'nin orijinal islami kimligini korudugu mesaji veriliyor.

CHP "ana mubhalefeti" topluma degil, bizzat devlete ve iktidara hizmet ediyor.
Bu anlamda 1930'larin ve 1940'larn elestirdigimiz tepedenci, topluma yabancilasmus,
otoriter-biirokratik egilimleri olan CHP'yle, bugiin ana muhalefet gorevini yiiklenmis
CHP arasinda son kertede pek fark yok. CHP o yillarda kendisine karsi bir
mubhalefetin olugmasini 6nlityordu. Bugiin de ana muhalefet koltugunu isgal ederek,
fakat iktidarin toplum i¢in zararli eylemlerine muhalefet etmeyerek, siyaset
tiretmeyerek, siyasi katilim siirecine ivme kazandirmayarak, AB ve demokratiklesme
gibi konularda siyasi iktidarin {ilkenin 6niinii 6niinii acabilecek bazi eylemlerine karsi

durarak ayni seyi yapiyor.

“Bir iilkede iktidar partisinin toplumun genis kesimlerini hige sayan politikalar
izlemesi, iktidarim1 kotiiye kullanmasi, ordunun siyasete karismasi nasil demokrat
insanlarin temel elestiri kaynagiysa, ana muhalefet sifatindaki bir partinin buna seyirci
kalmast ve hele bazi ileri adimlarin kostekleyicisi olmasi o derecede kabul edilemez
olmalidir. Iste CHP'nin bugiin durdugu yer, bu kabul edilemez noktadir. CHP ana
muhalefet partisi olarak iktidarin eylemlerinden zarar goren, hosnutsuz olan toplumsal

kesimlerin sozciiligiinii yapmiyor.

Iktidarn eylemlerinden zarar gorenlere yol gosterip onlari biinyesinde
toplayacagina, muhalefetinin ne kadar naylon oldugunu ima eder bir sekilde naylon
iiye kayitlar1 yapiyor. Buglin CHP "muhalefetine" ilham veren sorunlar ve kaygilarla,
toplumun yasadigr sorunlar, toplumun ihtiyaglar1 ve hedefleri arasinda, CHP'nin
Tiirkiye'yi icinde muhafaza etmek istedigi toplumsal ve siyasi nokta ile toplumun
yonelmek istedigi nokta arasinda 6nemli farkliliklar var. CHP "kimligini" toplumsal
alandaki ihtiyaclar ve istemleri dikkate alarak olusturmuyor. Halen 1930'larin kimligi
ve gecmis ihtiyaclarm belirledigi kimlik CHP'ye hakim gibi goriiniiyor. Maalesef,

CHP demokratik bir muhalefet yapmak bir yana, siyasi iktidara "devletle ¢atigmayin"
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diyebilecek kadar ileri gidebiliyor. Tiirkiye aydinina ve demokratik kitle orgiitlerine,
Islami kdkenli AKP iktidar1 kadar, hatta ondan da 6nce iilkenin ve toplumun &niinii
tikayict "ana muhalefete" muhalefet etmek, onun muhalefetini kotiiye kullanmasini
onlemek diisiiyor. Iktidar blogunun hizmetindeki muhalefet alanimi, daha reel bir
demokrasinin ger¢eklesmesi icin gerekli olan nitelikleri edinmeye zorlamak
gerekiyor.”

Goriildigl tizere CHP’nin 2002 yilindan bu yana muhalefet ¢alismalar1 bir

cok kesim tarafindan elestirilmistir.

2.2.3. CHP’nin Secim Politikalar:

CHP'nin 2002 tarihli se¢im bildirgesinin baslig1r "Giizel Giinler Gorecegiz!"
bashigini tasiyordu. 30 yil kadar once, 1973 genel secimleri dncesinde CHP'nin
yayinlanan se¢im bildirgesi "Ak Giinlere" adini tagiyor ve "diizen degisikligi" vaat
ediyordu: "Bir diizen ki herkes kendi yasaminda mutlu, ¢ocugunun geleceginden
daha da umutlu olabilsin. Bir diizen ki herkes giivenle bakabilsin yasliligina... 1980
oncesinde toplum, "Ak Ginlere" ve "Bu Diizen Degismelidir" sloganlari ve
programlartyla umutlanmisti. CHP, 1977 yilin1 "Umut Yili" ilan etmisti. Umut,
CHP'nin iktidara gelmesiydi. Evet, 1978 yil1 basinda iktidara geldi ve 1979 kismi
senato ve milletvekili ara segimleri dncesinde umut tiikkenmisti, biiylik bir hayal
kirikligr yasaniyordu. 1979 se¢imleri dncesinde, CHP'nin se¢im bildirgesi bu kez
"Zor Giinleri Halkimizla Birlikte Astyoruz" adimi tasiyordu. Ancak, zor giinler

asilamadi ve CHP iktidardan ayrilmak zorunda kaldi'%.

122 Hakka Uyar, http://www.radikal.com.tr/ek_haber.php?ek=r2&haberno=1656, 13 Ekim 2002, (Erisim Tar:
14.04.2008
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CHP’nin 2002 yilindaki secim bildirgesinden kisaca bahsetmek gerekirse'?*;

“Tiirkiye onbes yildir “liretim ekonomisini gelistirme, sanayilesme ve istikrarli
biiyiime” iddiasin1 kaybetti... Ust iiste yasanan krizler, yirmi yildir ortalama yiizde

70’ler diizeyinde seyreden enflasyon, ekonomiyi ¢okertti, halkimiz1 yoksullastirdi.

1960-1979 doneminde yilda ortalama 5,1 oraninda biiyiiyen Tiirkiye ekonomisi,
1980-1999 doneminde ancak yilda ortalama yiizde 4,0 biiylidii. 1999-2001 dénemini

ise yilda ortalama yiizde 3,1 oraninda kigtldd.

2001°de yiizde 9,4’liik kii¢iilme sonucu, Gayri Safi Milli Hasila (GSMH), 148,2
milyar dolar’a diistii. Tiirkiye ekonomisi 10 yilin1 kaybetti. Yiiksek faizli borglanma ile

ekonomi, ttkanma noktasina tasindi.

1990°’da yuzde 14,4 olan i¢ bor¢ stokunun GSMH’ya orani, 2001°de yiizde
66,2’ye tirmandi. Giiniimiizde i¢ bor¢ stoku 130 Kkatrilyon liray1 asti... Tiirkiye
ekonomisinin “istikrara, biliylimeye ve sosyal adalete” tasimnmasmin oniindeki en

onemli engele doniistii...

Son yirmi yilda yayginlagan yolsuzluklarin, ihale ve kredi vurgunlarinin, enerji
yatinnmlarinda fahis elektrik fiyatina yol agan uygulamalarin, ihalelerde siyasi
kayirmaciliklarin yarattigi kayiplar yiizyirmi milyar dolar boyutlarina ulagti. Sadece,
batirilan, igleri bosaltilan bankalar ile siyasetin aracina doniistiiriilen kamu
bankalarinda yaklagik 40 milyar dolarlik kamu kaynagi kaybedildi...”

Bu bildirge bu sekilde uzayip gidiyor. CHP Genel Bagkani1 Deniz Baykal,
ortaya koyduklar1 programin, alisilmig, ideolojik sag-sol c¢atismasi igeren bir
program olmadigini belirtti. "Bu Tirkiye'yi restore etme, rehabilite etme,
giiclendirme programidir" diyen ve 'Pusula’ ismini verdikleri se¢im bildirgesini tiim

vatandaslarin destegine sunduklarini ifade eden Deniz Baykal, parti merkezinde

123 \www.chp.org.tr, 2008.
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diizenledigi basin toplantisinda 22 Temmuz genel sec¢imlerine yonelik 'Pusula’
ismini verdigi se¢im bildirgesini agikladi. ilk olarak laiklik iizerinde duran Baykal,
Tiirkiye'nin ezici ¢ogunlugunun Miisliiman oldugunu, bu kimlikle iftihar ettiklerini
belirterek, "Mdusluman bir milletiz ama, laik bir cumhuriyetimiz var. Musliman

olmamiz laik cumhuriyet olmamiza engel degildir" dedi**.

En oOncelikli hedeflerinden birinin de Tiirkiye'yi teroriin tehdit etmedigi bir
noktaya ¢ekmek oldugunu ifade eden Baykal, teroriin Tiirkiye'nin milli ve tniter
kimligini tehdit ettigini ve terdriin i¢ ve dis kaynaklari ile birlikte degerlendirilmesi
gerektigini sOyleyen Baykal, ana hedeflerinin terdre karsi etkili ve kararli tedbirler
almak oldugunu, giivenlik konusunun de Onemine isaret eden Baykal, 6zellikle
kentlerde huzurun, barisin ve kadmn, erkek, gen¢ c¢ocuk herkesin gulvenle

dolasabildigi kentler olusturmanin 6ncelikli hedefleri oldugunu bahsetti*®.

Cumhuriyet Halk Partisi  son secimlerde ter6r konusunu se¢im
kampanyalariin en {ist sirasina tasiyor, milliyet¢i soylemlerle oy toplama yoluna
gidiyordu. Genel Bagkan Deniz Baykal da, sosyal demokrat konumunu ¢oktan bir

kenara birakmis, milliyet¢i-popiilist bir programin tanitimini yapiyordu.

CHP 2002 yilinda yapilan genel secimlerde, oylarin ylizde 19'unu alarak
parlamentoya girmeyi basaran tek muhalefet partisiydi. 22 Temmuz se¢imlerine
Demokratik Sol Parti (DSP) ile birlikte katilan CHP'min bu se¢imlerde oylarinin
artmasi bekleniyordu fakat sonug¢ pek de Oyle ¢ikmadi. Bu sonugtan anlasildi ki
DSP 2002 secimlerine gore fazla bir segmen Kkitlesi yakalayamamis. Ecevit’in

vefatindan sonra parti her hangi bir atilim veyahut bir degisime girmedi. Tabanin

124 Umut Aksu, http://yenisoz.blogspot.com, Erisim Tar: 01.10. 2007
125 \www.haberler.com/chp-secim-bildirgesini-acikladi-haberi/ - 86k Erisim Tar: 30.07.2007
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genel anlamda pasif siyaset¢i olarak gordiigii Zeki Sezer, beklenmedik hamle ve

politikalardan uzak durdu®?®

Hikiimetin uyguladigi, sosyal altyapisi olusturulmamis neo-liberal ekonomi
politikalari, AKP'ye duyulan ilginin azalmasina neden olmustu. Cumhuriyet Halk
Partisi ise gittikce daha da yoksullagsmaktan duyulan korkular1 ve kiiresellesmenin
beraberinde getirdigi sorunlar1 milliyet¢i sdylemlerle destekleyerek, konuyu se¢im

meydanlarina tagidi.

2.2.4. 2007 Secim Calismalarini Ele Alis1

CHP’nin 2007 Secim pusulasi en onemli rakibi olan AK Partiye gore biraz
soniik ve yetersiz kaldig1 gézlenmektedir. 2007 Genel se¢imlerinde 6zellikle iilkede
yasanan son olaylar, cumhuriyet mitingleri riizgariyla Laiklige vurgu yapan CHP
Secim zeminini Sabit konjonktir igerisine yerlestirmis ve rejimin tehlikede oldugu
vurgusunu yapmistir. Tabandan ciddi bir sekilde Genel Bagkanlar1 Deniz Baykal’a
solda birlik mesajlari iletilse de Baykal sadece DSP ile birlikte hareket etme yolunu
secti. Bir nebze olsun se¢men kitlesinde bir umut dogdu fakat asil istenen tiim solun
tek viicut olmasiydi. 2007 secimleri hemen hemen iddiali olan tim partiler icin
biraz sikintili gecti. Ciinkii se¢imin asil tarthinden 4 ay Once olmasi kararin
alinmastyla se¢im tarihinin arasinda ¢ok fazla zaman olmamasi siyasi partileri zora
soktu. Cumhuriyet mitingleri adi altinda resmiyette olmasa bile Baykal bu

olusumda bir yandan da se¢im yatirimi yapmasi gozlerden kagmadi.

126 Omer Erzeren, www.qantara.de. Erisim Tar: 30.07.2007
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AK Parti disindaki partilerin hazirliksiz yakalandigir 2007 sec¢imleri kendileri
icin pek o kadar da maliyetli olmadi. Zaman darligindan dolay1 fazla miting
diizenleyemeyen partiler daha ¢ok yazili ve gorsel basina agirlik verdi. CHP’de

ozellikle internet ortaminda propagandasini gerceklestirdi.

2007 secimlerine DSP ile birlikte giren CHP hemen hemen bir¢cok mitinginde
beraber hareket etti. Deniz Baykal ve Zeki Sezer’in gii¢ birligi yaparak girmesi bir

tiirlii birlesemeyen ANAP ve DP’ye kars1 da bir basari olarak goriildii.

AKP hiikiimetine ve Abdullah Giil'tin Cumhurbaskanli§i adayligina
muhalefetin bastaki dayanagi ,laiklik ve anti-laiklik* tartismasi idi. Basbakan R.
Tayyip Erdogan’in ve Genelkurmay Baskani Yasar Biiylikanit'in Dolmabahge
goriismesi, bu tartigmay1 bitirdi denilebilir. Se¢im propagandast doneminde
gortldiigii gibi sonlara se¢imlerin ana konusu genel anlamda Kiirt sorunu, 6zelde
PKK ve ,boéluct teror” Gzerine odaklandi. AKP, se¢cimlerde CHP ve MHP ile
milliyetgilik yarismma girdi. Diger yandan AKP, mevcut politik sistemi
sorgulamadan, ,magdur® roliinii oynadi ve demokrasi savunuculugu gibi
soylemlerle genis bir segmen kitlesinin sempatisini kazanmaya c¢alistt. CHP segim

doneminde se¢cmen kitlesine bu konuda da vurguda bulundu.

Secimlerde umdugunu bulamayan CHP iki giin sessiz kald1 ve daha sonra
Genel Bagkanlar1 Deniz Baykal Genel Merkezi'de diizenledigi basin toplantisina
AKP'ye yeni donemde basarilar dileyerek basladi ve “(CHP'nin) oy oranin1 1,5 puan

artirmig olmas hicbir sekilde yeterli sayillamaz" diye konugtu™?’.

127 \www . hayaletim.net/ve-baykal-medyanin-karsisina-gecti-t31855.html - 76k, Erisim Tar: 30.07.2007
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CHP'nin se¢imde arzu edilen hizli oy artisin1 saglayamamasinin kendileriyle
dogrudan ilgili nedenleri kapsamli bicimde arastiracaklarini soyleyen Baykal,
"Ciddi bir calisma baslatacagiz. Hedef ve politikalarimizdan kuskumuz yok.
Bunlari, daha genis destek saglanacak sekilde ele almanin yollar1 nelerdir,

arastiracagiz, sonuglar, dersler ¢ikaracagiz" dedi'®.

Yeni donemde uzlasmaya, isbirligine, diyaloga ve ag¢ik olmaya devam
edeceklerini belirten CHP lideri Baykal, "Anayasa'nin 6ziinde de bu yatar. Sosyal
hukuk devletini temel alan bir yoOnetim anlayisi i¢inde olmaya devam

edecegiz. CHP gorevine devam edecektir" dedi.

Baykal, "Secim o6ncesinde kaybetmeniz halinde Rodos'a kadar ylzme
1ddiasinda bulunmustunuz. Bu sartlar olustu mu?" sorusu tizerine de "Bir sakanin bu
kadar ciddiye alimmasini, siyasi hayatimizin ne kadar mizah ihtiyac1 iginde
oldugunu gosteren bir durum olarak algiliyorum. Bunu baslangigta boyle anlamak

miimkiindii ama hala bu konuda bir merakin bulunmasin1 tebessiimle karsiliyorum"

dedi.

CHP’li Zilfii Livaneli'nin ayni tarihte kaleme aldigi yazida Baykal’a

elestirisini su sekilde dile getiriyorlzg:

“ Se¢imler dncesi CHP’ye zarar vermemek i¢in bildigim bircok konuyu icime
gomerek sustum, bundan sonra da bu parti ve liderine iliskin hicbir sey
yazmayacagim. Ciinkii bir faydasi olacagina inanmiyorum. Ama bu konudaki son

yazimda size bir tanikligimi aktarmak zorundayim.

128 http://www.cnnturk.com, Erisim Tar: 24.07.2007
129 \www.onayla.com/deniz-bey-o-fotografi-cikarip-bakmanin-zamani-geldi.php - 17k Erisim Tar: 30.07.2007
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Tayyip Erdogan’in yiizde 34 oyla meclisin Ugte ikisini ele gegirmesinin
manivelast oldunuz. Daha 6nce Refah Partisi’nin belediyeleri ele gegirmesi de sizin
oylar1 bolmeniz sayesinde gergeklesmisti.. Tayyip Erdogan’larin ve yine ¢ok yakin
dostunuz olan Melih Gokgek’lerin en bilyiik sansi sizdiniz. CHP’nin ise en buyik
sanssizligl oldunuz. Bu iilkenin sola siddetle ihtiya¢ duydugu bir dénemde, biitiin
uyarilarimiza ragmen partiyi saga cekmekte, Kiirtlerden, Alevilerden, solculardan

ayirmakta 1srarli oldunuz.

Erdal Inénii, Hikmet Cetin, Murat Karayalgin, Fikri Saglar, Ercan Karakas,
Mehmet Mogultay, Seyfi Oktay, Celal Dogan ve daha birgok sosyal demokratla el ele
tutusup halkin karsisina ¢ikmaniz gerekirken; eski MHP’lileri, eski ANAP’lilari,

idamla yargilanmis sagc1 militanlari parti vitrinine ¢ikarmakta 1srar ettiniz.

Size defalarca “Bir seyin ashi varken kopyasina kimse bakmaz!” dememize

ragmen, sol politikalar1 degil, MHP ¢izgisini tercih ettiniz.

Sagcilar1 ve sekreterinizi Meclis’e sokarken, Ismet Pasa’nin Avrupa
Konseyi’nde komisyon bagkani olma basarisin1 gdsteren torunu Giilsiin Bilgehan’1

Meclis disinda biraktiniz.

Inanin ki bunlar1 yazarken samimi olarak iiziiliyorum. Keske hakli
c¢ikmasaydim, keske sizin tahminleriniz dogrulansaydi diyorum ama durum
ortada.Yazik oldu Deniz Bey, hem size, hem partinize, hem de size inanan temiz

yurekli sosyal demokratlara. Artik bundan sonra istifa etseniz de bir etmeseniz de.
Bad-el harab-ul Basral.”
Goriildigi tizere 2007 se¢imleri CHP i¢in pek de basarili sonuclanmadi. Bir
cok kisi Baykal’in istifa edecegini diisiiniirken bir sure sessiz kalan Baykal hicbir
yere gitmeyecegini, partinin basinda kalacagini aciklamasiyla tartismalara son

noktay1 koydu.
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Secimlerden sonra CHP resmen ikiye boliinmiis durumdaydi bir kisim se¢imin
faturasin1 Baykal’a cikarirken diger kesim Baykal’in yalniz birakildig1 diisiincesine

sahipti.

2.2.4.1. Ana Muhalefet Partisi Olmanin Kampanyaya Etkisi

CHP 2007 se¢imlerine ana muhalefet partisi sifatiyla girmis olmasi yaninda
hem avantaj hem de dezavantaji getirdi. Mitinglerde ister istemez parlamento
havasini siirdiiren CHP, AKP’ye muhalif durusundan kurtulamadi. Avantajlarina
bakacak olursak AKP iktidarinin politikalarini en yakindan takip eden ve eksilerini
goren tek parti desek sanirim abes kagcmaz. AK Parti’nin 4.5 yillik iktidar
déneminde gdzlemlenen ve yakalanan bosluklar1 kendi lehine cevirebilecek bir
firsat1 vardi. Hem CHP i¢indeki i¢ ¢ekisme hem de AKP’nin olusturdugu kendisini
belirledigi giindemle oyalanmasit CHP’yi se¢gmenin arzuladigi noktaya tasiyamadi.
Birgcok yazara gore CHP’nin olgun bir muhalefet ¢izgisinden uzak olmasi, ele
gecirdigi ana muhalefet avantajin1  kullanamamasiyla se¢men kitlesini hayal

kirikligina ugratmistir.

2002 segimlerinde CHP saflarinda yer alan ilahiyatc1 yazar Yasar Nuri Oztiirk
son genel se¢imlerinde partiden ayrilarak kendi partisini kurarak secimlere girdi.
CHP’den ayrilmasinin sebebini Baykal’in “basarisiz” politika ve sdylemlerine
baglayan Oztiirk, Antalya’daki bir konusmasinda CHP nin muhalefetini elestirdi.
Ozellikle CHP Genel Baskam Deniz Baykal’1 elestirerek, Baykal’m AK Parti’ye
muhalefet etmedigini, ana muhalefet partisi CHP nin “Ana muvafakat partisi” gibi

gorev yaptigini one sirdii.
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TUSIAD Baskani Arzuhan Yalgindag Tiirkiye nin ciddi bir muhalefet boslugu
yasadigini ifade ederek, "Bu durum TUSIAD’in sdylemlerinin daha siyasi
algilanmasina neden oluyor. Keske daha kuvvetli daha yapici sdylemleri olan bir

ana muhalefet partisi olsaydi" dedi™®.

2.2.4.2. Kampanya Ekonomisi

Secim calismalari i¢in 28 milyon YTL biitce ayiran CHP, secim propagandasi
icin kitle iletisim araclarindan yararlandi. Televizyonlar, radyolar ve ozellikle
internetten se¢im propagandasina yapan CHP'nin, hedef kitlesi kadin ve geng niifus

oldu™".

Internet kullanimindaki artisi dikkate alan CHP, genclerin ilgi gosterdigi
internet sitelerine reklam vererek ve link baglantisi saglayarak, "sanal alemde" de

propagandasini gerceklestirdi.

CHP, milletvekili aday adaylarindan aldigi aidatlar1 ise, il oOrgiitlerine
gonderdi. CHP, secimler nedeniyle Hazine'den toplam 79 milyon YTL aldi. CHP,
secim kampanyasini Saatchi& Saatchi ile yiratti. CHP se¢cim mitingleri icin AKP
gibi tir kiraladi. Stoklardaki 1,5 milyon flamaya ek olarak 4 milyon daha flama

yaptiran CHP, rozet, poster, afis ¢caligmalarinda da bulundu.**

130 http://www.haberx.com/n/1096947/arzuhan-yalcindag-turkiyede-ciddi-bir.htm. Erisim Tar: 24.07.2007
BLaww.webturkiyeportal.com/webforum/118855-chp-internetten-vuracak.html-40k. Erigim Tar: 25.07.2007
2www.haberler.com/chp-secim-kampanyasi-icin-guzel-sanatlar-saatchi-2-haberi/-77k.ErisimTar:30.07.2007
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2.2.4.3. Kampanyadaki Soylemler

CHP Genel Bagkani1 Deniz Baykal, secime kadar olan strede her guine iki hatta
tic miting s1igdirdi. CHP’nin en ¢ok goze carpan se¢im slogani ise "CHP iktidarinda;
halk1 ezdirmeyecegiz, iilkeyi soydurmayacagiz, devleti boldiirmeyecegiz" oldu.

CHP, secim mitinglerinde DSP’nin "Solda yurek var, "sol umut son umut"

sloganlarini da kulland1**,

CHP, secim meydanlarinda kullanacagi sloganlari da belirledi. CHP’nin

sloganlarindan bazilar1 su sekilde siralanabilir'®*;

e Halkimiz ezilmeyecek.

e Ulkemiz soyulmayacak.

e Devletimiz bolinmeyecek.

e Gelecegimiz teslim alinamayacak.
o Gluzel gunlerde, hep beraber.

CHP’nin halka dagittig1 brosiirlerde, sosyal demokrat iktidarinda halka su
vaatlerde bulunmustur*®:

“AKP yaptiklarin1 6deyecek: I¢ ve dis politikada iilkenin dibine dinamit koyan,

yolsuzluk batagina saplananlar Yiice Divan’a ¢ikacak.

Rejim Dismani kagamaz: Cumhuriyeti laik c¢izgiden, Atatirk ilkelerinden

saptirma gayretindeki dligmanlar hesap verecek.

33http:/fwww.haberx.com/n/1024597/listeler-tamam-sira-secim-kampanyalarinda.htm. ErigimTar: 30.07.2007
134 http:/iwww.tathli.com/parti-sloganlari-t6090.html. (Erisim Tar: 27.07.2007).
135 http://www.forumfor.biz/showthread . php?p=603045. (Erisim Tar: 27.07.2007).
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Dokunulmazlik bitecek: Calan, milleti soyan, dolandiranlar artik TBMM catis1

altina siginamayacak, adalete ¢ikaracagiz.

Talan Durdurulacak: fhale kayirmalari, yerel yonetimlerdeki peskes cekmelere

son verecegiz. Kirli dosyalar agilacak.

Kadinlar hakkini alacak: Tiirk kadini, ekonomide, egitimde, siyasette haklaria

kavusacak, kimligini bulacak.

Gencler Huzura kavusacak: Gengler, “Karsiliksiz yasam destegi’ne “hargsiz
kaliteli yiiksekdgrenime”, “giivenli, saglikli yurtlara” kavusacak, “Geng-is” ve “Geng-
[s-Kur” projeleriyle issizligi asacak.”

2.2.4.4. Reklam, Afis ve Kitle Iletisim Kampanyalari

CHP secim afiglerinde yogun olarak AK Partiye kars1 sdylemler iceren ve

elestiren temalara bagvurdu.

BiiviK VoR ism

LR CHP

(Resim 2)
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CHP’nin afislerinde 6zellikle Recep Tayyip Erdogan’in oglu igin aldigi gemi
0gesine vurgu yapmasi, ona yakin isimlerin de “yardimci” oldugu temasini sinema

afisine benzeterek se¢im propagandasinda kullanmistir.(Resim 2)

(Resim 3)

Diger bir afisinde ise Basbakan R.Tayyip Erdogan’in Mersin gezisinde
polemige girdigi ¢iftciye “Anani da al git” demesi konusuna atifta bulunarak se¢im

afislerinde islemistir.(Resim 3)

Internet ortaminda da onemli bir kampanyaya giren CHP, kitle iletisim
organlarin1 da fazlasiyla kullanmistir. Se¢im tarthine yakin zamanda laiklik
vurgular1 artmis olmasiyla bu konuyu da miting meydanlarinda sOylemlerine

yansitmigtir.
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2.2.4.5. CHP’nin Se¢men Kitlesi

Av. Taylan Batmansuyu 2007 segimlerinden 6nce CHP’nin se¢cmen kitlesiyle

ilgili farkli bir acidan yorum getirmistir'*:

“Medyada; CHP ve DSP’nin solda igbirligine yonelik her gecen giin yeni
spekiilasyonlarin oldugu yaziliyor. Parti liderleri sorunun kaynagi konusunda tatmin
edici aciklamalar yapmasa da isbirligi temelindeki sorunun ortak bir program
kaygisindan ¢ok koltuk sayisinda oldugu agikg¢a goriiliiyor. DSP 550 adayin yarisinin
kendi partilerinden gosterilmesini ve en az 30 adayin segilebilecek yerlerden
gosterilmesini istiyor, CHP ise DSP’nin bu yaklagimin rasyonel olmadig1 goriisiinde,
milletvekilligi i¢gin DSP’ye onerdikleri rakam 12. Tartigmalar bu yonde siirerken baska
bir konuya deginmek istiyorum. CHP, Tirkiye’nin ¢ok partili hayata gectigi
donemlerden bu giine kadar siirekli olarak gii¢ kaybediyor. Gerek gecmis segim

istatistikleri gerekse genel segcmen egilimi bunu agikea ifade ediyor.

Siyasal bir parti tabanina programi ve lideriyle hitkmeder. Se¢men Kkitlesi
siyasal bir partiyi 6nce liderini daha sonra programini géz 6niine alarak degerlendirir.
CHP, bu iki segmen kriteri konusunda yillardir siiregelen bir agmaz yasamakta.
Nitekim son yillarda CHP’ye oy veren se¢gmen Kkitlesinin Deniz Baykal’in lider
kimligine olumsuz bakmalarina karsi kendilerini buna ragmen oy verme zorunlulugu
iginde hissettikleri yoniinde kiiciimsenemeyecek bir segmen egiliminin oldugu goze
carpiyor. Gelinen asamada Cumbhuriyet¢i ve irticaci yoniindeki iki toplumsal kitle
yaratilmis durumda, kendilerini Cumhuriyetgi olarak nitelendiren bir kisim segmen
alternatif bir ¢6zim olarak CHP’yi gérmekte ancak lider Deniz Baykal’a yonelik
endiselerini gizlememektedirler. Goriinen o ki Cumbhuriyete yonelik tehdit kaygilari
segmenin lider konusundaki endiselerinin oniine ge¢mis durumda. Ayni sey parti

programi i¢in de gegerli. Zira 24 Temmuz yaklagirken meydanlara inmeye hazirlanan

138 Taylan Batmansuyu, “Koltuk Savasi”, http://www.esmapur.com, (Erisim Tar: 17.05.2007).
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CHP’nin segmen kitlesine Laiklik ve Cumhuriyete yonelik tehdit unsurlar1 disinda
bagka hangi somut argiimanlar ile hitap edecegini agikcasi ben de merak ediyorum. Bu
gilin Tiirkiye’de kimi kesimlerce elestirilen hatta alay konusu olan Geng¢ Parti dahi
somut bir parti programi olusturmus ve bunu kamuoyuna anlatmig durumda. So6z
konusu parti iilkedeki ekonomik belirsizligi se¢im argiimani olarak gériip programini
bu yonde belirledi. Iste CHP nin bir kisim segmeninin yasadigi temel problem de
burada bashiyor. Yukarida izah ettigim gibi bu giin toplumun bazi kesimlerince
elestirilen Geng Parti dahi bir se¢im programi olusturmus durumda iken CHP’nin
sadece laiklik ve cumhuriyetcilik eksenli politikalart ile hedefledigi basariy1
yakalamasinin rasyonel olmadigi goriisiindeyim. Parti i¢i muhalefetin demokratik
smirlar cercevesinde taleplerini dile getiremedigi, gercekci bir ekonomik parti
programinin kamuoyuna anlatilmadig1 ve kemik se¢men kitlesinin kiistiiriildiigii bir
ortamda CHP’nin elde edebilecegi bir se¢cim basarisini bir kazanim olarak kabul etmek
miimkiin goriinmiiyor. Isbirligi yoniindeki siirec kilitleniyorsa CHP nin kendi iginde
yasadig1 bu agmazlar nedeniyle kilitleniyor ve ne yazik ki olmasi gerektigi sekilde
degil de alisagelmis sekilde koltuk savaslari ile kilidin anahtarii elinde tutan liderler
her gegen giin biraz daha kan kaybediyorlar. Ancak burada oturup diisiinmek lazim.

Kan kaybeden kim koltuk savagi yapanlar m1 yoksa Parti mi?...

Yazida da belirtildigi gibi CHP’nin se¢gmen kitlesi de solda birlik yanlist
oldugunu ve diyalog isteginde oldugunu gosteriyor. 2007 se¢imleri oncesi AK
Partinin “merkez parti” konumunu almast CHP’li segcmenlerin solda birlige daha
sicak bakmasina neden oldu. Se¢men kitlesinin biiylik bir cogunlugu Genel
Bagkan’larimin diger sol partilerle anlasmaya varmasi ve gu¢ birligi yapmasinm
arzulamasi gozlerden kagmadi. Fakat CHP sadece DSP ile siirli bir ortakliga girdi.

Sonuglara bakilirsa glg¢ birliginin pek de faydasi olmadi.
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2.2.5. CHP Propagandasinin Amaci, Ideolojisi ve Hedef Kitlesi

Her siyasi parti gibi CHP’nin de propagandasindaki asli amaci iktidar giiciinii
elde etmektir. Baz1 kesimlere gore son zamanlarda CHP o6ziindeki ideolojiden
kaymalar yasamakta sol parti cizgisinden ¢ikmaktadir. Ozellikle son yillarda daha
cok bir merkez parti goriiniimii almaya ¢alistigr gézlemlenmektedir. Tabi bir siyasi
partinin konumunun az da olsa oynamasi hedef kitlesini de etkilemektedir. Bu bir
siyasi parti igin bir kazang da olabilir 6nemli bir kayip da. Koklii bir parti olmasinin
avantajinin yaninda dezavantaji da bulunmaktadir. Sonug itibariyle belli bir goriise
sahip bir siyasi partinin sonradan farklilasmasi birgok se¢meni tarafindan hos

karsilanmayan bir durumdur.

CHP’nin son secimlerde hedef kitle yelpazesini genisletme ¢abasi gozlerden
kagmamustir. Merkezdeki kararsiz oylar1 da almak isteyen CHP, dnceki segimlere

gore biraz daha ilimli bir ¢izgi ¢izmistir.

2.2.6. CHP Propagandasinin Elestirisi

CHP Genel Bagkan1 Deniz Baykal’in 2007 secimlerinde 6zellikle elestirildigi
noktalardan biri de tam anlamiyla halka inememesi ve Tiirkiye ’nin dogusuna agirlik

vermesidir. Belli sehirlere odaklanan parti, dogu illerinde umdugunu bulamamustir.

Mitinglerde 0zglir ve bagimsiz sodylemler yerine muhalif tutumundan

vazgecmemesi de elestiri oklarina hedef olmustur.

CHP se¢menlerin biiyiik bir boliimii 2007 genel se¢imlerini basarisizlik olarak

nitelese de Baykal bunu kabul etmemistir. Kamuoyunda istifa beklentisi

106



yukselmistir. Fakat Baykal istifa etmeyerek gorevinin basinda oldugunu
aciklamistir. Genel secimler sonrasi parti i¢i ¢atlak sesler cogalmis ve Baykal’a

kars1 bir olusum i¢ine girilmistir.

2002 se¢imlerine gore fazla bir artis gostermeyen oy sayisi, CHP’ nin yakin

zamanda yenilenme siirecine girmesine sebep olabilir.

2.2.7. Secimlerle ilgili Sayisal ve Gorsel Tablolar (AKP&CHP) :

AK Parti Secim Giderleri

Secim Giderleri Basin Yayin ve Teskilata Toplam
Tamtim Gid. Yardimlar
69.499.235,78 7.868.222,25 41.950.291,25 119.317.749,28

Kaynak: http: www.akparti.org.tr

(Tablo 1)

AK Parti 2007 Secimleri Gelirleri

Aday Adayhg Ozel Devlet¢e Yapilan Toplam
Aidatlan Yardimlar
7.862.108,01 141.216.258,00 149.078.366,01

Kaynak: http: www.akparti.org.tr

(Tablo 2)
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CHP Secim Kampanyas Biitcesi

Gelir Gider
Hazine Yardim Segim Basin Yayin Teskilatlara
Harcamasi Giderleri Yardim
79 milyon YTL 28 milyon YTL

Kaynak:www.webturkiyeportal.com/webforum/118855-chp-internetten-vuracak.html-40k

(Tablo3)

AKP Secim Kampanyasi Biitcesi

Gelir Gider
Hazine Yardimi | Secim Harcamasi Basin Yayin Teskilatlara
Giderleri Yardim
141 milyon YTL | 68 milyon YTL 6 milyon YTL 40 milyon YTL

Kaynak: www.haberx.com/n/1078515/secimlerin-maliyeti-ak-partiye-agir.htm-20k-

(Tablo 4)
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AKP

CHP

Lider imaji

AKP liderinin portre veya boydan fotografi
tek olarak kullanilmakta, ikinci tiirde ise
Erdogan’in fotografi, miting karesiyle
birlikte yer almaktadir.

Deniz Baykal tek bagina afislerde
goriilmekte, bunun yani sira cocuklar,
kadinlar, gencler, koyliiler, is¢iler gibi

halkin gesitli kesimleriyle bir arada
fotograflarin ¢ekildigi tematik konseptler yer
almaktadir.

Teknik Kodlar

Afiste yer alan fotograflarin profesyonel bir
fotograf¢inin ¢ekimleri oldugu belli
olmakta, cogunlugunun stiidyo ¢ekimi
oldugu dikkat cekmektedir. Erdogan’in
yakin plan yiiz ¢ekiminde yumusatici filtre
kullanildigy, yer yer rotus yapildigi
g6zlenmektedir.

Fotograflarlar stiidyoda ¢ekilmis, yumusatict
filtre kullanilmis, 6zel aydinlatilmis ve
rotuglanmig fotograflar oldugu dikkat
¢ekmektedir. Fotograflarin arkasinda fon
rengi olarak mavi tercih edilmistir. Asalet,
gelecek, sonsuzluk goéstergesi olan mavi
guvenilir bir imaj ifade etmektedir.

Kullanilan Pankart Tiiri

“Durmak Yok Yola Devam” ,“Yeter Karar
Milletindir”.

“Simdi Degisim Zamani... Simdi CHP
Zaman1”.

Ideolojik Kodlar

R.T. Erdogan’in fotograflarinda, giyim
tarzi, sag ve biyik bigimi, muhafazakar
disiince yapisini1 gostermektedir. Her sey
Tiirkiye i¢in” sloganindaki, kirmizi zemin
lizerine beyaz, beyaz zemin lizerine kirmizi
olarak yazilan “ii”niin ay ve yildizdan
yapilmis olmasi bayragi ve vatani
simgelemektedir.

Kadin, erkek, memur, is¢i, ¢ift¢i, geng, yasli,
¢ocuk, basortiilii gibi halkin her kesimiyle
birlikte fotograflarda yer almasi ve onlarin
sorunlarmi ¢6zmeye yonelik vaatleri sosyal
demokratlik ideolojisini simgelemektedir.

One Cikan Sloganlar

Afisler incelendiginde, “Durmak Yok Yola
Devam”, “Yeter Karar Milletindir!”, “Her
sey Tiirkiye I¢in”, “Yolun A¢ik Tiirkiye”
sloganlarmin agirlikl olarak kullanildig:
dikkat cekmektedir.

Simdi Degisim Zamani... Simdi CHP
Zamani1” ana slogan olarak kullanildig1
afiglerde, oncelikli olarak “Halki1
ezdirmeyecegiz, Ulkeyi soydurmayacagiz,
Devleti boldiirmeyecegiz” slogani dikkat
cekmektedir. “Cumhuriyet Kazanacak! Halk
Kazanacak!”, “Aydinlik Gelecegin
Giivencesi” gibi sloganlar kullanilmaktadir

Maliyet

AKP sec¢imler icin 68 milyon YTL,
harcamada bulunurken 40 milyon YTL,
teskilatlara yardim yapti. 6 milyon YTL de
basin yayin giderleri i¢in kullandu.

CHP segimler i¢in 80 milyon YTL ayirdi. 4
milyon adet CHP flamasi alim1 yapildu.
2 adet se¢im tir1 kiralandi.

Sunum Kodlar

AKP liderine genel olarak bakildiginda,
giilimseyen bir yiiz ifadesine sahip oldugu,
kendine giiveni ve gelecege umutla baktigi

dikkat cekmektedir. Lider Durmak Yok

Yola Devam” sloganini destekler sekilde

yurirken, “Yeter Karar Milletindir”
sloganina uygun bir bigimde se¢meni
selamlarken gortlmektedir.

Afislerde Baykal’in durus ve yiiz
ifadesinden ¢ok rahat oldugu gézlenmekte,
deneyimli bir lider oldugu verdigi pozlardaki
kendine giivenli durusundan belli
olmaktadir. Afiglerin ¢ogunda giilimseyen
bir yliz ifadesine sahip olan Baykal,
Erdogan’in aksine fotograflarinin ¢ogunda
dogrudan objektife bakmakta bu sekilde
secmenle géz temasinda bulunmaktadir.

Kaynak: www.siyasaliletisim.org
(Tablo 5)
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2.3. GENEL SECIM SONRASI ADALET VE KALKINMA PARTISI

2007 se¢imlerinden sonra medyanin se¢im tahminleri {i¢ asagi bes yukari
tutmus olsa da AKP’nin yiizde elliye yakin bir oy almas1 hem tlkemizde hem de

diinyada yazili ve gorsel basinda biiyilik yanki uyandirdi.

2.3.1. Secimin Ardindan Yazihi ve Gorsel Basin

“Jlk agiklanan se¢im sonuglari AKP Genel Merkezi'nde sevingle karsilandi.
Genel merkez Oniinde bekleyen partililer ilk sonuglar1 alkislarla kutlayarak,
"Tiirkiye seninle gurur duyuyor", "Vur vur inlesin Deniz Baykal dinlesin" sloganin
attilar. Genel merkezden yapilan anonsla partililerin miting meydanlarindakiler
disinda slogan atmamasi, seving gosterilerinde Olgliyli ka¢irmamasi istendi ve

provokasyonlara karsi uyar1 yapildi.™’

Parti genel merkezi Oniinde sinevizyon ekraninda secim sonugclari verilirken,
kalabalik giderck artarak genel merkezin 6niinde AKP'nin se¢im sarkilar1 ve

Bagbakan Erdogan'in se¢im konusmalarmin yaymni yapildr.*®

AKP Grup Bagkan Vekili Salih Kapusuz, se¢im sonuglarinin bekledikleri gibi
ciktigin belirterek, "Bu se¢im sonuclariyla siyasette yeni bir donem agilmistir"
ifadelerini kullanmistir. Kapusuz, AKP Genel Merkezi'nde secim sonuglarini
degerlendirdi. Sonuglarin bekledikleri gibi ¢iktigin1 sdyleyen Kapusuz, "Millet

AKP'nin gecirdigi 5 yili bagarili buldu, yeni bir 5 y1l daha verdi. Inantyorum ki bu 5

137 \www.tumgazeteler.com/?a=2159847 - 13k (Erisim Tar: 23.07.2007).
138 Age. www.tumgaeteler.com. (Erisim Tar: 30.07.2007).
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yilin sonunda milletimiz daha da mutlu olacaktir. Demokrasi kazanmistir,

Cumbhuriyet kazanmistir, halkimiz kazanmigtir" diye konusmustur®.

Bir gazetecinin DP Genel Baskan1 Mehmet Agar'in istifa etmesini hatirlatmasi
tizerine Kapusuz, "Hayirlt olsun, bu se¢im sonuglariyla siyasette yeni bir donem

acilmistir” demistir'®.

Gorsel basin da secimlerin AK Partinin zaferiyle sonuclandigim1i AK Partinin

yoluna devam edecegini vurguladi.

2.4. GENEL SECIM SONRASI CUMHURIYET HALK PARTISI

Secimlerde hedefledigi basarty1 yakalayamayan, ikinci kez ana muhalefet
durumuna diisen CHP, segimler sonrasi tabanini hayal kirikligina ugratti. Genel
Baskan Deniz Baykal, bir siire sessizligini korudu ve daha sonra yaptig1 aciklamada
Ana Mubhalefet gorevlerinin devam edecegi ve bu sefer daha aktif ve sistemli bir

mubhalefet misyonu ytiriiteceklerini agikladi.

2.4.1. Secimin Ardindan Yazihi ve Gorsel Basin

“Se¢imlerde bekledigi sonucu alamayan CHP'de secim degerlendirmesini
CHP'li Onder Sav yapti. CHP Onder Sav: "Se¢men CHP'ye yine ana muhalefet

gorevini verdi" dedi. Baykal'in genel sonucu nasil degerlendirdigi konusunda ise

139 http://www.haber.dk/anasayfa/modules.php?name=News& file=article&sid=1714. (Erisim Tar:
26.07.2007).
140 Genel Segimler Sonrasi Tiirkiye”, Sabah Gazetesi. 23 Temmuz 2007
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Sav, "Basarisizligin geregini disiinecegiz. Heniiz genel baskanimizla ilgili

degerlendirme yapmadik" dedi'*'.

2 giin sessizligini koruyan Genel Baskan Deniz Baykal, istifa etmeyecegini,

gorevine devam edecegini acikladi**.

Yazili ve gorsel basmimn ortak kanisi 2007 Secimleri CHP’nin blyuk bir
yenilgi ile ¢iktigr se¢im olduguydu. Se¢im sonrasi bazi partililer genel merkezde

toplanip Baykal aleyhine tezahiiratta bulundu.

2007 seciminden sonra gazeteci Yal¢in Bayer CHP hakkindaki yazisinda

secim sonuclarindan sonra CHP’nin durumundan su sekilde bahsedilmistir™*;

“Halkin 22 Temmuz se¢imindeki tercihini gordiikten sonra, kurulus amaci
iktidar olmak olan higbir parti ve kuskusuz anamuhalefetteki CHP, hi¢bir sey olmamis
gibi yoluna devam edemez! Degisim kaginilmazdir. Muhtemelen, bu baglamda, parti

icinde bazi caligmalara fiilen baglanmis da olabilir.

Bilimsel gelenek, degisim i¢in, Oncelikle alinan sonucun, muhtemel
nedenleriyle birlikte ve olabildigince somut-objektif veriler ve pratik-kuramsal
elestiriler 1s181nda ’ortak akil” arayisini gerektirir. Bilimsel diyalog ekseninde, bir dizi
‘atélye caligmasi’na ihtiyag vardir. Bu baglamda, AKP’nin ve CHP’nin se¢im
stratejilerinin ayrintili olarak degerlendirilmesi, giiglii ve zayif yonlerin tespiti,

baslangic¢ i¢in 6nemli ipuglar1 verecektir.

Her ciddi doniistim, bu tiir sabirli ve sistemli ¢alismalarin triniidiir. Bilim
diinyasinda kestirme ¢oziim arayisi, ¢olde ’serap’ gormek kadar yanilticidir.
Anadolu’ya cumbhuriyeti, demokrasiyi ve ¢cagdas hukuku getiren kadrolarin kurdugu

bir parti olarak, CHP mensuplarina yakisan, problem ¢ézmenin bilimsel siire¢lerini,

! http://otvavistinbarat.wordpress.com/ (Erisim Tar: 30.07.2007).
2 Yeni Safak Gazetesi, 24 Temmuz 2007.
3 yYalgin Bayer, “Secim sonrast CHP” Hiirriyet Gazetesi. 31 Temmuz 2007.
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bizzat kendi sorunlarin1 ¢6zmede de harekete gecirmektir. Toplumsal uzlasiya dayali
olarak bu tespit ve degerlendirmeler yapilmadan, karsilikli *kirip dokmeler’ ya da
’sen degil, ben’ kisirdongilisii i¢inde sorun ¢6zmek, olanaksizliga yakin bir
giicliiktedir. Bilindigi {izere, bilim, giiclinii ve sayginligmi izlenen siiregten alir;

siiregler iizerinde uzlagsma saglandiginda, sonuglarin benimsenme sansi yiiksektir.

Bu amagla, yonetim mevkiinde olanlarin, muhaliflerin, partinin bilim platformu
tiyelerinin, ilgili arastirmaci ve yazarlarin, iletisim uzmanlarinin, kisaca bu konuda
sOyleyecek sozii olan hemen herkesin, su ya da bu sekilde bilimsel diyalog slirecinde
yer almasi saglanmalidir. Siireg, bilimsel degerlendirmelerde yetkin, aktif siyaset
icinde taraf olmamus, yansiz, ’kolaylastiricr’ (facilitator) bir ekip kilavuzlugunda
tasarlanip isletilmeli; genel merkezin ya da muhalif hareketlerin, dogrudan ya da

dolayl giidiimiinde olmamali.

Bu c¢alismalar, bir an Once ve bizzat Saymn Genel Baskan’in talimatiyla
baslatilmalidir. Amag, CHP acisindan, 22 Temmuz se¢im siireci ve sonucunun,
bilimsel bir degerlendirmesini yaparak toplumsal uzlagiya dayali bir strateji

olusturmaya katkida bulunmak olmalidir.”
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SONUC

[letisim bilimi sadece bilgi alis-verisi olmamakla birlikte, bunu yaninda
“yonlendirme, duygulara seslenme ve ikna etme misyonlarini da yerine
getirmektedir. Siyaset alaninda ise paylasma ve boliigme kavgasi yasanmakta,
iktidar erkine sahip olmak isteyenler, boliisimii gerceklestirecek giic dinamigine
sahip olmay1 amaglamaktadir. Bu giice ulagmak isteyen siyasi partiler toplumu ikna
etmek, kendi yoniine ¢cekmek i¢in en ¢ok iletisim araglarindan faydalanmaktadir.
Siyasetle toplum bagmi kuran iletisimdir. Iletisimden yararlanmayan bir siyasetin
toplumda yer edinmesi imkansiz olarak kabul etmek pek de mubahla sayilmasa

gerek.

Siyaseti iletisim, “yonlendirilebilir ve diizenlenebilir siyasal toplum
anlayisi’nin gelismesiyle birlikte daha da fazla 6nem kazanmis, bugiin ise kitle
iletisim araclarinin toplum iizerindeki etkinliginin artmasina paralel olarak 6nemini

pekistirmistir.

Kitle iletisim araglarmin en O6nemli temsil islevinden biri de siyasi
toplumsallasma islevidir. Toplumsal yapinin karmasik bir goriiniim almasi ile
birlikte, siyasal sistemler de karmasiklasmistir. Bu durumda kitle iletisim
araglarinin islevleri, siyasal sistemleri algilanabilir bir hale indirgemek ve boylece
siyasal bilinglenmeyi saglamaktir***,

113

Siyasal iletisimin i¢ 6nemli unsur bulunmaktadir. Birincisi, “ ortaya ¢ikan

siyasal problemlerin tanimlanmasmna yardimci olmasi” dir. Ikincisi  “Bu

144 Orhan Gékge, fletisim Bilimi Insan Iliskilerinin Anatomisi, Siyasal Kitabevi, Ekim 2006, Ankara, s.128.
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problemlerin siyasal tartisma ortamina girerek mesruiyet kazanmasini saglamak ve
liclinclisii de artik tartisma konusu olmaktan ¢ikmis, ortak bir goriis birligine
varilmis konular1 glindemden diisiirmek™ de siyasal iletisimin 6nemli unsurlaridir.
Bu unsurlarin yerine getirilmesinde basta siyaset adamlari, basin yayin organlari ve

kamuoyu aragtirmalar1 6nemli gorevler almaktadr.

Siyasal iletisimin, siyasette denetim ve seffafligin saglanmasina katkida
bulunmakta, siyasetcilerin segmenleri demokratik ikna metotlariyla etkilemelerine
de yardime1r olmaktadir. Iletisimin; kamusal bilgiyi, siyasal konulari, inanglar1 ve
eylemi etkileyecek stratejik bir bicimde kullanilmasi siyasal iletisimin 6nemini daha

da artirmaktadir.

Globallesme ile Dbirlikte siyasal iletisimde tekdiizelik ve adem-i
merkeziyetcilik unsurlarmi iceren bir “benzesme” olgusu goéze carpmaktadir.
Siyasal, sosyal ve kiiltiirel acidan farkli Ozelliklere sahip olmalarina ragmen
dinyadaki pek ¢ok ulus, benzer siyasal iletisim teknik ve uygulamalarindan
faydalanmaktadir. Siyasal iletisimdeki bu benzesmenin kaynagini da Amerika
Birlesik Devletleri olusturmaktadir. ABD’deki siyasal iletisim uygulama ve

tekniklerinin diger pek cok iilkede kullanilir olmasi, yaninda “siyasetin

Amerikanlagmas1” sonucunu getirmektedir. Bunda hi¢ siiphesiz globallesme

sirecinin de biiylik etkileri bulunmaktadir.

Siyasal iletisimin mesleginin 6neminin, globallesme siirecinin hizlanmasiyla
birlikte fazlalasacagi ve yaygmlik kazanacadi su gotiirmez bir gergekti. Siyasal
iletisim tizerine ¢alisan sirketlerin sayilar1 basta Amerika Birlesik Devletleri olmak

lizere, diinyanin dort bir yaninda giin gectikge giderek artmaktadir. Siyasal
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iletisimin 6nemli bir fonksiyonu olan siyasal kampanyalar, sadece secimden segime
yapilan bir faaliyet olmaktan ¢ikmakta, artik siirekli olarak yapilan 6nemli iletisim

etkinligi haline gelmektedir.

Globallesme siirecinde, uluslararasi gii¢ sistemi igerisinde yer almak, ancak
devleti yeni bagtan organize edecek reform ¢alismalariyla miimkiin olacaktir. Bunun
da istisnasiz tek yolu da yukardan gelecek emir ve direktiflerle degil, tabandan
gelen talepler ve “ikna” metodudur. Siyasal iletisimin 6nemi ve etkinligi de burada
ortaya cikmaktadir. Siyasal iktidarin, devleti yeniden yapilandiracak reformlari
yapma, kamuoyuna ikna etme ve taleplerini dikkate alma konusunda en buyik

yardimcisi iletisim olacaktir.

Siyasal iletisim faaliyetleri lilkemizde yillardir uygulaniyor olsa da, bunlarin
bilimsel temele dayanan, neyi, nigin yaptigini bilen, sonuglarini 6ngdren ¢alismalar
oldugunu soylemek imkéansizdir. El yordamiyla yapilan siyasal iletisim
faaliyetlerinin, siyasal iletisime akademik ilginin artmasi, bu alanda yapilan
calismay1 arastirma ve incelemelerin ¢ogalmasiyla birlikte, zaman i¢inde bilimsel
bir temele oturacagi iimit edilmektedir. Kisith da olsa bazi iiniversitelerin iletisim
fakiiltelerinde siyasal iletisim konusunun ders olarak okutulmaya baglamasini da
sevindirici bir gelisme olarak kaydetmek gerekmektedir. Ama se¢cmen davranisi,
siyasal katilma, siyasal kiiltiir, ikna, karar verme ve kamuoyu gibi siyasal iletigimin
temel konularinda yeterince arastirma yapildigim1 sdylemek zordur. Bu

arastirmalardan elde edilecek bilgiler, saglikli iletisim faaliyetleri yapmak icin
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zorunludur. Somut verilere dayanmayan ve arastirma sonuclariyla desteklenmeyen

siyasal iletisim faaliyetlerinin basarili olmasi miimkiin degildir'*.

Bu baglamda siyasal iletisimin teorik sonucunun yaninda {ilkemizde
gerceklestirilen son genel se¢iminde siyasal iletisimin ne kadar 6nemli oldugunu bir

kez daha goérmiis olduk.

Bir erken secim olan 2007 se¢imleri partiler i¢inde oldukca yorucu gecti. Kisa
zaman dilimine birgok konusma ve miting sigdirmak zorunda kaldilar. 2002
secimlerinden iki partinin meclise girmesiyle birlikte, 2007 secimlerinde normal
olarak bu iki partinin gekismesine tanik olduk. Biri iktidar partisi digeri ise ana

muhalefet partisi olmasi kendilerine hem avantaj hem de dezavantaj sagladi.

Secim tarihine yakin zamanda Tirkiye’de yasanan siyasi gerginlik bazilari
icin bir avantaj oldu hi¢ sliphesiz. Bazi siyasi partiler ise (ANAP_DP) bu durumu
kendi lehlerine ¢eviremediler. 2007 baharinda CHP kanadinin iizerinde yogun
olarak durdugu laiklik ve Cumhurbaskanligi se¢imi tartismalari tilkede bir gerginlik
havasi olusturmaya yetti. Laiklik konusunda ciddi endiselerinin bulundugunu
vurgulayan CHP, Cumhurbagkanlig1 seciminde de Anayasa’da agik bir sekilde yer
almayan 367 toplant1 yeter sayisi konusunu giindeme getirdi. Baz1 diisiiniir ve
yazarlara gore “ CHP, laiklik olgusuyla Silahli Kuvvetlerini, 367 ile Anayasa
Mahkemesi’ni siyasi bir zemine ¢ekmis olmasi gerginlige sebep vermis ve
kamuoyundan tepki almistir. Bu durum AKP’yi segimlerde avantajli hale getirmis,

tek basma iktidar oldugu halde Cumhurbaskani adayin1 segememesi, daha once

145 Abdullah Ozkan, a.g.e.
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ornegine rastlanilmayan bir “yasa”dan “magdur” duruma diismesi de onemli bir

etken olmustur.

Sonug itibariyla tek basma iktidar giiciinii ve siyasi konjonktiirii isabetli
kullanan bir AK Parti, ana muhalefet sansinm1 elinde bulunduran CHP’nin bekledigi

sonucu alamadig1 bir se¢im tablosu karsimiza ¢ikmistir.

Siyasal iletisim unsurlarint yerinde ve zamaninda kullanan AK Parti,
zamanlamasi iyi ayarlanmig sdylem ve ¢ikislariyla se¢gmen kitlesini bilylitmiistiir.
Bunun yaninda CHP’nin sert ¢ikislari, tansiyon arttirict sdylemleri kamuoyundan

destek alamamustir.

Iletisimin sadece yazili ve gorsel basmla olmadigi gercegi sdz konusu
secimlerde bariz gozlenen bir olgudur. Tiirkiye’ nin en iicra koselerine kadar inen ve
halkla birebir yiiz yiize iletisim igerisine girerek sistemli bir ¢alismayla oylarini

arttiran AK Parti 2007 Genel Sec¢imlerinde birinci parti olarak ¢ikmustir.

Son olarak genel bir teorik bakis agisiyla bakacak olursak, tiirti ve hedefi ne
olursa olsun reklamin (buna siyasal reklam da dahil) Ozellikle pazarlama surecleri
ve propaganda mantig1 dahilinde aslinda kendi gizli giiciinii ortaya koydugu
deneyimlenmekte ve bu gii¢, kimin ya da kimlerin demokrasisi oldugunun yaniti

verilmeden, demokrasinin bir geregi olarak algilanmaya devam etmektedir'*.

l_‘fa Bahar Eroglu Yalim, “Siyasal fletisimin Reklam Boyutuna iliskin Kurumsal Bir Inceleme” Istanbul
Universitesi, lletisim Fakiiltesi Dergisi, Say1 25 Y1l 2007.
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