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OZET

Caliymada ulusal yaym yapan gazetelerin se¢imlere yonelik glindemi
incelenmistir. 28 Mart 2004 ve 29 Mart 2009 tarihlerinde yapilan yerel se¢imlerde
Cumhuriyet, Hiirriyet ve Zaman Gazeteleri'nde secime giren siyasi partilerin
haberlerde ne siklikla yer aldiklari, en ¢ok hangi ilin haberlestirildigi gibi sorular
icerik analizi yOntemiyle incelenmistir. Yapilan incelemede se¢imlerin mahalli

olmasina ragmen liderlerin haberlerde daha etkin olduklar1 saptanmustir.

Sonug olarak kitle iletisim araclar1 yaptiklar1 haberlerle belli bir kamuoyu
olusturmay1 ve yonlendirmeyi hedeflemektedir. Bu amaglari nedeniyle kimi zaman
bu yayin organlar1 siyasi partilere yakin durmakta hatta desteklemekte, kimi zamanda

bu siyasi partileri ¢ikarlar1 geregi elestirmektedirler
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ABSTRACT

The national newspapers’ were studying for determine the agenda on the
elections .This studying include the local election, that made on 28 March 2004 and
29 March 2009, and which newspapers (Cumhuriyet, Hiirriyet, Zaman) , how often
made the news about parties working that participated the election and which
province was made priority in the election. These national newspapers were
researched with content analysis. Acording to the research the parties leader
become a current issue at news in spite of these elections were mad local.

As a result,the mass media aimed constitute the public opinion and oriented
them with their news. So the newspaper acording to their aims , sometimes take

sides parties’ politics as well sometimes criticed and opposited them.



GIRIS

Dordiincii  kuvvet olarak adlandirilan ve gorevi halki bilgilendirmek,
eglendirmek, mal ve hizmet tanitimi yapmak olan medyanin, dogrular1 ve gergekleri
ifade etmek adma var oldugu dile getirilmektedir. Bazi gazete ve televizyon
kanallarmin  bu islevler disinda rol {stlendikleri goézlenmektedir. Medya
kuruluslarinin siyasetle dogrudan ilgilenmeleri, asil varlik nedenlerini tartigmali bir
noktaya tasimaktadir. Son zamanlarda Tiirkiye’de tartisilan bir konu olan medya -
siyaset iligkisi, medya ve siyasetin gereginden fazla i¢li dish olmalarindan
kaynaklanmaktadir. iktidar ve muhalefetin bazi yaym organlarina yakin bazilarina da
mesafeli durmalar1 “Yandas Medya” kavrammin tartisilmasina ortam hazirlamistir.
Ozellikle 29 Mart 2009 tarihinde yapilan yerel se¢imde bu tartigmalarm yogun bir
sekilde konusuldugu gozlemistir. Yandas medya kavrami segime katilan partiler
tarafindan da, dillendirilmistir. Bu konunun se¢imden sonra da miitemadiyen

tartisildig1 unutulmamasi gereken bir bagka durumdur.

AK Parti hiikimetinin ‘Kendi Medyasin1 Yarattigi’m soyleyen kimi
kesimlerle, bu durumun yasanmadigini sdyleyenler, sozii gecen medya gruplarina da
‘Yandas Medya’ demeyi tercih etmektedir. Bu durum diger partiler arasinda da
benzer bir tartismanin yasanmasina neden olmustur. AK Parti’nin 6zgiir bir medya
istemedigi ve kendi ‘ Yandas Medya’sm1 olusturdugu, AK Parti’ye yapilan elestirilerin
basinda yer almaktadir. “Yandas Medya” tabiri sadece siyasiler tarafindan degil, ayni
zamanda gazeteciler arasinda da bir tartigma konusu olmustur. Karsilikli sugclamalarla
devam eden yandas medya kavrami bazi siyasetciler tarafindan da sik sik dile

getirilmekte ve bu durum medyanin siyasetle iligkisini gozler dniine sermektedir.

Birbirini elestiren medya c¢alisanlari, siyasileri de bu tartigmalarmn icine
cekmektedir. Ozellikle se¢im donemlerinde yandas medya kavrami hemen hemen her
siyaset¢i tarafindan kullanilmistir. Bagbakan Recep Tayyip Erdogan Kirklareli’deki
secim ¢aligsmasinda bu yonlii bir agiklamada bulunmus ve medyay: siyasi partilerle
birlikte hareket etmekle su¢lamistir. "CHP, MHP ve onlarin yandas medyast kol kola

verdiler, kiiresel finans krizini istismar ederek oy toplamaya c¢alistyorlar’

(www.cnnturk.com). Diger taraftan benzer bir elestiri de Deniz Baykal’a
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yapilmaktadiwr. “CHP lideri Deniz Baykal, her firsatta hiikiimeti 'vandas medya
olusturmakla sugluyordu. Ancak sikdyet ettigi seyi asil kendisi yapiyor. Parti
programlarina belli isimleri ¢agiryyor (www.zaman.com.tr).” Yine Aksam Gazetesi
yazarlarindan Atilgan Bayar 19 Mart 2009 tarihinde 'Yandas Medya' destegi AK
Parti'yi Sehirlerde Kiigiiltiiyor Mu?’(www.aksamgazetesi.com.tr) Konulu bir makale
yazmigtir. 28 Mart 2009 yerel secimlerinde Cumhuriyet, Zaman ve Hiirriyet
Gazeteleri incelendiginde bu ve benzeri birgok haberle yorumun ele alindigi
gorlilmiistiir. Yandas medya soylemleri medya ve siyasetin i¢ ice girmis oldugunun

en giizel 6rneklerinden biridir.

Medyanin giindem belirleme ve ortaya koymada siyasetle iliskilerin ne derece
etkili oldugu ve bu etkilerle hangi olaylarin habere konu oldugu ya da olamadig: kitle

iletisim araglarinin bize sundugu giindemden olugsmaktadir.

Kitle iletisim araclar1 tarafindan ortaya konan giindemde, halkin ne
diistindiiglinden ¢ok, ne hakkinda diisiinmesi gerektigi 6n plana ¢ikar. Boylece medya
kendi kamuoyunu olusturmaktadwr. Medya tarafindan kamunun da glindemi bu
sekilde olusturulmaktadir. Kamuoyu olusturma noktasinda verilecek Orneklerin
basinda Miinevver Karabulut cinayeti gelmektedir. 3 Mart 2009°da Istanbul Etiler’de
bir ¢op konteynirinda basi kesilmis halde bulunan Miinevver Karabulut medyanin
ilgisini ¢ekmistir. Cinayetinin medyada c¢ok sik yer almasi, medyanin nasil giindem
olusturdugunu gostermektedir. Halki ¢ok da ilgilendirmeyen bu adli cinayet,
televizyonlarda ve gazetelerde tartisila tartisila halkin giindemine tasinmistir.
Cinayetin islenme sekli giinlerce, televizyon kanallarinin en ¢ok izlenen saatlerinde
konusulmus ve gazetelerde mansetlere tasinmistir. O donem gazetelerine bakildiginda

daha net anlasilacaktir.

Gilindem belirleme teorisine gore, giindem kurmada en Onemli faktorlerin
basinda siyaset ve siyasetcinin dile getirdigi ifadeler yer almaktadir. Bu bakimdan
kitle iletisim araglarinin glindemi, halkin glindemi ve siyasi glindem arasinda dinamik
bir siire¢ s6z konusudur. Bu siirecin medya ayagmi s6z konusu medyanm, ekonomik

ve siyasi iligkileri, muhabirin kisisel kanaatleri ve esik bekg¢ilerinin durumlari



olusturmaktadir. Bu haberi insa eden kisinin bireysel goriisiinden, calistigi medya

kurulugunun ¢ikarlarindan dogrudan etkilenmektedir.

Bu calisma kapsaminda; birinci boliimde haberle, haberi olusturan unsurlar
tizerinde durulmakta, gazete ve televizyonlarin bagl oldugu kuruluslarin gazetecilere
yiikledigi sorumluluklara deginilmektedir. Haber olusturulurken kamuoyunun
haberlerden ne derece etkilendigi ve haber kamuoyu iliskisi de yine bu bdliimde
anlatilmaktadir. Bu kapsamda karsimiza kamuoyu/siyaset/medya arasindaki

etkilesimde, medyanm kamuoyunu yonlendirmedeki giicii ¢ikmaktadir.

1970’li yillarda Mc Combs ve Shaw tarafindan ortaya konan “Giindem
Belirleme Kuraminin” temellerinin anlatildig1 ikinci boliimde, kuramin medyayla
iliskilerine deginilmektedir. One c¢ikarmayla baglantili bir konu olarak da
cergeveleme kurami incelenmektedir. Ayrica giindemi kimlerin kurdugu, medya ve
siyaset iligkisinin kamuoyunda nasil bir etki yarattigina da deginilmistir. Glindemin
haberlere ne derece etki ettiginin de anlatildigi bu boliimde cergeveleme ve giindem
kurma ayrmtil1 bir sekilde incelenmistir. Ugiincii béliimde ise, bir uygulama ¢alismasi

yapilarak ¢aligma bilimsel temellere oturtulmaya calisilmistir.



I. BOLUM
HABER ve KAMUOYU
1. HABER ve HABER DEGERLERI

Giliniimiiz toplumlarinda, herkesin olup bitenleri dogrudan Ogrenmesi
miimkiin degildir. Bireyler ¢esitli toplumsal sorunlar ve gelisen olaylar hakkinda bir
kanaate = varrken,  okuduklarindan,  duyduklarindan ve  gordiiklerinden
etkilenmektedir. Hemen hemen diinyanin her yerinde olaylar gelismekte ve bunlarin
takip edilmesi zorlasmakta netice olarak da verilen bilgilerle yetinmek durumunda
kalinmaktadir. Bir bagka deyisle bireyler, yalnizca kendilerine ulasan bilgilerle
yetinmek zorunda kalmakta ve sorunlarm baska boyutlarindan ve arka planindaki
gelismelerden haberdar olamamaktadirlar (Girgin, 124: 2003). Bu nedenle bilgi
ac1iZimiz1 ya da olaylarla ilgili merak ettiklerimizin giderilmesi noktasinda, kitle
iletisim araglar1 ve medya hem siyasi hem toplumsal alanda 6nemli bir yer tutmaya

baslamistir.

Siyasal ve toplumsal hayatta daha fazla yer almaya baslayan kitle iletisim
araglar1 her kesimin ilgi odag1 olmustur. Siyasi partiler, hiikiimetler ve ¢ikar gruplari
da haberler araciligiyla giiclenmekte ve etkili olmaya caligmaktadirlar. Bu diisiince
bi¢cimi haberlerin bilgi verici ve etkileyici bir iletisim araci oldugunu varsayar
(McQuail ve Windahl 2005: 110). Bu etkiye ge¢meden O6nce haberin ne oldugu,
haberi neyin degerli kildigina bakmak gerekir.

1.1. Haber kavrami

Haber ger¢ek hayatta nerede meydana geldigi belli olan, kisiler ve bireylerle
ilgili en son, en yeni ve dikkat ¢ekici enformasyonun nesnel bir sekilde aktarilmasidir
(Dursun, 2005: 69). Haber kisilerin bilgilendirilmesi, egitilmesi, eglenmesini saglayan
olgu ve olaylardir (Girgin, 2003: 76). Haber, insanoglunun diisiince ve yasanilan
hayatta gereksinim duydugu ve yararlandig1 6gelerden biridir. Bu 6ge toplumun ve
kigilerin ileriyi gormesinde, gelismesinde, dogrular1 se¢mesinde, ilerlemesinde,

sagduyunun gelistirilmesinde, egriyi dogruyu ayut etmesinde, kendini ve



cevresindekileri 6grenmesinde, bireylerin ve toplumlarin birbiriyle kaynagmasinda
basrolii oynamaktadir (Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 22). “Haber gercek, ilging ve énemli
olaylari, sade, anlasilir ve kesin bir bicimde, yer ve zaman gostererek, tarafliliktan
kacinarak big¢imlendirmek, sonra da kitle iletisim araglarinda yaymmlanmasini
saglamaktadir” (Tagsdemir ve Ark. 2003: 23). Haber, insanlarin bilgilendirilmesinde
dogrudan dogruya etkili olan bir iletisim kavramidir. insanlarm, yasadiklari gevrede
olup bitenler hakkinda kitle iletisim araglar1 araciligryla bilgilendirilmesi de haberler

sayesinde gerceklesmektedir.

Haberin ne oldugu sadece yukaridaki tanimlarla smirli degildir; ancak bu
tanimlar bize haber kavrammin ne oldugunu ifade etmektedir. Haberi, haber yapan
olgularin ne oldugu da bizi ilgilendiren bir durumdur. Yani her sey haber olma
potansiyeline sahip midir, yoksa bunu belirleyen bir takim deger ve olgular var

midir? Bu noktada karsimiza haberi olusturan haber degerleri ¢ikiyor.

Cesitli olay ve olgularin haber haline getirilmesinde, baz1 temel degerlerin yer
almas1 gerekmektedir. Bunlara genelde haber degerleri adi verilmektedir. Haber
degerlerinin tiimiiniin birden veya kismen haber yapilirken kullanimi ise haberciligin
temel ilkelerine uyulup uyulmadigini gostermektedir. Bu ilkeler, biraz da haberi inga
eden habercinin durumuna gore sekillenmekte ama asla vazgecilmemesi gereken
degerlerdir. Bir baska deyisle, haberle haberciligin temel ilkelerini olusturan haber
degerleri, haber yapma yoOniinden hicbir zaman vazgecilmeyen temel ilkelerdir

(Tokgoz, 223: 1994).

“Bu ¢ergevede ortaya ¢ikan en onemli ilke, gazetecinin bagimsizligi, haberin
kutsalligi ve bu baglamda haberde objektifliktir. Haberde objektiflik meslegin en
temel profesyonel normlari olarak belirtmektedir ki; bu kriterlere uyulmadig
takdirde haberin objektifligi degil, yanli olacagi kabul edilmektedir” (Tasdemir ve
Ark. 2003: 22).

Goriildiigi gibi habercilikte en 6nemli esaslardan objektiflik bu olmadigi

zaman gazetecilerin yanli davranmasi s6z konusu olmaktadir.



1.2. Haber Degeri

Olay, olgu, fikir ve sorunun, haber olarak, okur ve izler kitleye ulagsmasi i¢in
baz1 degerler tagimalidir. S6z konusu degerler haberciligin de temel ilkelerini
olusturmaktadir (Biilbiil, 2001b: 131). S6zii edilen degerlerin basinda “Giincellik,
Gergeklik, Onemlilik ve Anlagilirlilik” gelmektedir.

1.3. Giincellik

Haberin en 6nde gelen degerlerinden biri de haberin zamaninda yazilmasi ve
hedef kitleye gerceklestigi zamanda ulasmasidir. Zamanlilik olarak kullanilan
giincellik son olaylar1 ve gelismeleri igermektedir (Biilbiil, 2001b: 132). Haberin
sicag1 sicagma, Ogrenildigi anda vakit gecirmeden olusturulup sunulmasidir. Haber
kisa siirede verilmediginde giincelligini yitirebilmekte bu durumda haberin degerini
ve Onemini kaybettirmektedir (Isik, 2000: 62). Habere esas olan olay, olgu ve
gelisme, haber haline getirilirken olay gilincelligini kaybetmemeli, giliniin konusu
olmaya devam etmeli ve hedef kitlenin merak ettigi konulardan olmalidir (Gtiz, 2005:

74). Girgin, haberin giincel ya da giincel olmamasini iki bicimde yorumlamaktadir

A) Eylem ya da sdylem yeni ger¢eklesmistir. Bu tiir haberler genelde rutin

ya da “spontane” haberlerdir.

B) Eylem ya da sdylem eski olsa bile yeni fark edilmis ve yeni ortay
cikartlmistir. Baska bir deyisle, unutulmus, ihmal edilmis bir bilgi giin 15181na

¢ikarilmis, ona yenilik kazandirilmis, olusturulmasina katkida bulunmustur.

Ilginglik; ilgi cekmek, kisisel ya da toplumsal gereksinimlere cevap vermektir.
Kisiler  genellikle birinci dereceden  kendilerini  ilgilendiren  sorunlara
ilgilenmektedirler. Geligsen teknolojiyle de, kisilerin ilgi alanlarmin genisledigi bir
gercektir. Ilginglikten amag siradanliktan kurtulma, olagan dis1 eylem ya da sdylem
arayislaridir (2003: 86). Goriildiigli gibi haberde giincelligi olusturan etmen, haberin

yeni olmasi1 veya olay eskiyse bile yeni fark edilmis olmas1 gerekmektedir.



1.4.Gerg¢eklik

Gergeklik, haberin en onemli nitelikli temel ilkesidir. Haber, bireye kisisel
algilamalardan ve olay sonrasi anlatimdan aktarilir. Bu nedenle aktaricinin, kisisel
gorlis ve degerlerini tartismasi dogaldir; ama gergekligin carptirilmamast da
gerekmektedir. Haberin gercekligi, daha dogrusu gergege en yakin anlatimi, haber
kaynaginmn giivenirliliginin yani swa, habercinin kisilik yapisina, deneyimlerine,
kisisel, toplumsal beklentisine ve etik degerine baghdir (Girgin, 80: 2003). Haberi
yazan kendi fikrini sdylememelidir. Haberde kisiler iyice tanitilmali, haberin kaynagi
acik bir bigimde belirtilmelidir. Haberi hazirlayan muhabir, haberi ele alirken
kendisine has kelime ve ciimleleri kullanacak; ama haberi oldugundan farkli
yansitmamalidir. Haberin gerceklik agisindan onemli olan konu, olayin biitiin
muhabirler tarafindan aynmi sozciik ve climlelerin kullanilmasi degil; farkli yayin
organlarinda haberin okunmasi dinlenmesi ve seyredilmesinden sonra okuyucuda
farkli sonuglar uyandirmamasidir (Giiz, 2005 :84). Haberin gergeklige uygunlugunun
anlami, goriinlirde gergegin kabulii ile baglar. Habercinin goérevi olaylar1 arastirip
maddi gercegi bulup c¢ikarmak degil, goriiniirdeki gerceklife uygun haber
tiretmesidir. Basin alaninda tanimlandigi gibi haber verme hakkinin gergek unsuru,
haberci tarafindan olaym kamuoyuna duyulmas: anlamima gelmektedir. Haber yazma
tekniginin ve haberciligin temel ilke ve kurallarmma uygun yazilmis, haber kaynagi
gercek olan ve goriinlir gercegi tanimlayan haberler, gazetecilik adma gercek
haberdir. Bunun tersi bir durum, haber degerlerinden olan gercekligin, ihlalinden
baska bir sey degildir (Yiiksel ve Giircan, 2005: 64). Baska bir anlatimla haberci,
haberin bir parcasi olmamali, igerigini degistirmemeli, ideolojik gdriislerden
soyutlanarak olaylara yaklagmali ve dramatik olaylarinda etkisinde kalmamalidir

(Biilbiil, 2001a: 71).
1.5. Onemlilik

Bir eylem ya da sdylemin ya da her ikisinin etkisinin yogunlugu ve genisligi,
yani konuyla ilgilenen hedef kitlelerin sayisal coklugu, oOnemliligin baslica
gostergesidir. Cogunlugu ilgilendirmeyen olaylarin da oldugu ger¢eginin géz ardi

edilmemesi unutulmamasi gereken bir durumdur. Toplumun duyarlilik gosterdigi



sorunlar, zaman zaman “ilgin¢” ya da “Onemli” sayilarak haber konusu olmaktadir.
Onemlilikle ilgili énemli kurallardan biri: haberlerde mutlaka ilginglik olmas1
gerektigi kosulu yoktur. Ilging bir olayda “6nemlilik” kosulu aranmaz (Girgin, 2003:
87). Haber iceriginde neden ve nasil sorularinin yaniti, Onemlilik degerini
gostermektedir. Bir eylem ya da sdylemin kimi zamanda ikisinin etki agirligi ve
genisligi 6nemlilik degerini vermektedir (Biilbiil, 2001a; 137). Medya i¢in dnemli
olan bir durumun kitlelere mal edildigi anlarin da yasandigi olmaktadir. Medya baz1
haberlerin belirli boyutlarin1 6n plana ¢ikararak onlar1 daha 6nemli hale getirir.
Gazetede “manget haber”, televizyonda “flas haber” en 6nemli haberlerdir. Boylece
medya, kamuoyunun ve siyasilerin ilgilenmeleri gereken en onemli sorun ya da
konuya igaret ederek o sorunu onemli bir durum haline getirir (Yiiksel ve Giircan,
2005: 99). Buna cikan yeni yasanin, yurttaglar iizerindeki olumlu ya da olumsuz
etkileri ornek verilebilir. Bir eylem ya da sdylemin ya da her ikisinin etkisinin
yogunlugu ve genisligi, yani konuyla ilgilenen hedef kitlenin sayisal coklugu,

onemliligin baslica gostergesidir (Girgin, 2003: 14).
1.6. Anlasihrhhk

Haberde anlagilirhilik; okuyucu ya da dinleyicinin, metni algilamasini
zorlagtiracak kelime ve kavramlarin olabildigince az olmasi hatta hic olmamasini
ifade etmektedir. Metnin, hedef kitle tarafindan kolaylikla anlasilmasi gerekliligini
icerir. Okuyucu metinin ¢oziimlemesi i¢in, 6zel bir ¢abaya ihtiya¢ duymamalidir.
Metin, karmagik climlelerden, uzun paragraflardan olugsmamalidir. Halkin fazlaca
kullanmadig1 kelimeler se¢ilmemelidir. Yani haber dilini olustururken her kesimden
insanin haberden anlamasi hedeflenmelidir (Aslan, 2002: 70). Haber, a¢ik ve anlasilir
olmalidir. Haberin ne oldugu, nasil meydana geldigi, neden ve ne zaman oldugu gibi
her kesimden anlayacagi sekilde yazilmali akillarda soru isareti birakmamalidir

(Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 38).
2. MEDYA VE SiYASET

Glinlimiizde medya, gerce§i sorgulayan ve her an her yerde hazir olan

otoriteye bagli olmayan goriisiin aksine, belli bir toplumsal amag i¢in propaganda



modeli olusturmay1 hedeflemektedir. Modelde amag topluma ve devlete egemen olan
ayricaliklt gruplarm ekonomik, toplumsal ve siyasal sistemi halka asilamak ve soz
konusu gruplarin ¢ikarlarini halk nezdinde mesrulastirmaktir (Chomsky ve Herman,
1998: 101). Son zamanlarda medya belli bir doniisiim yasamakta, siyaset ve
ekonomiyle siki sikiya iliskiler gelistirmekte ve yurttasi bilinglendirmeyi/haber verme

gorevini ikinci plana tutmakta, hatta bazen unuttugu gozlenmektedir.

Medya, diinyanin bircok yerinde degisime ugramaktadir. Gazetecilik,
habercilik ya da radyo televizyon yayinciligi tanim olarak islev degistirmis ve bu
degisiklikler gazetecilik agisindan da olumsuz olarak nitelenebilecek bir duruma
gelmis bulunmaktadir. Medya; yasama, yiiriitme ve yargiy1 denetlemeyi kamuoyu ve
vatandaslar adina yapmasi gerekirken, egemenlerin, iktidarlarin ve varsil kesimlerin
sOzciisii konumuna gelmistir. Bundan dolayr medya ile yurttaslar arasinda iliskiler
neredeyse ters yiiz olmus hatta kopma noktasina gelmistir. Medya toplumdan giderek

uzaklagmakta vatandasin degil kendi ¢ikarlarinin pesinden gitmektedir.

Medya bireylerin beklentilerine ve gereksinimlerine yanit veremez hale
gelmigstir. Siyasi, ideolojik, ekonomik ve iktidar merkezlerinin propaganda merkezi
durumuna gelmistir. Eskiden saygi duyulan, toplumca giivenilen, toplumun ¢ikarlari
icin ¢abalayan ‘Gazeteci’ler vardi, simdi glivensizlik ve uzaklik duyulan ‘medya
mensuplart’ var (Duran, 2005: 93). Medya, kendi diistincelerini kamuoyunu zannetme
ve Oyle sunma aligkanlig1 yerlesti. Talu’ya gore, medya medyanin siyasetten uzak
durma ilkesinden, uzak durdu. Haber verme roliinden ¢ikip nerdeyse imalat¢1 bir
konuma geldi. Medya, halk adina dordiincii kuvvet olacagi yerde kendi ¢ikarini
gbzeten bir giic haline geldi (2000: 157). Medya, se¢cmenlere ulasmada en etkili
kurum olarak gdriilen kitle iletisim araglar1 siyasilerle ¢ikar iligskilerinden dolay1 yanh
yayin yapabilmektedirler. Bu ag¢idan son donemlerde siyasal iktidarlarla kitle iletisim
araclar1 arasinda ilisgki dnemli bir noktaya gelmistir. Boylece basin yaym organlari
secim kampanyalar1 siiresince onemli bir rol istlenmektedirler (Tasdemir ve Ark.

2003: 23).

Ozellikle medyanin dérdiincii gii¢ olarak ifade edilmesi siyasi cevrelerce de

itibar gérmeye basladi. Bu ¢evreler medya giiclinii bazen bir silah gibi koruma; ya da
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saldirt amaglh kullanip, bu sayede diger sektorlerdeki yatirimlarmi (devlet ihalelerini
alma, Ozellestirmelerden pay alma ve devlet bankasi kredilerinden yararlanma)
devlet tesviklerinden ve diger rakiplerinden rant kapma medyanin temel hedefleri
arasina girdi (Sonmez, 2003: 35). Medyanin dordiincii gii¢ olmanin verdigi giivenle
ticaretin yani sira siyaset ortamina da el atmaya baslamistir. Buna Italya Bagbakanini
ornek gosterebiliriz. Kitle iletisim araglarinin yayginlagmasi, hemen hemen herkesime
cok kisa siirede ulagmasi siyasi liderleri de harekete gegirmekte, bu liderler se¢im
donemlerinde medyayr kendi amaclari i¢in kullanmakta ya da medya, kendi
ekonomik c¢ikarlar1 geregi bazi partileri/liderleri destekleyip bazilarint ise

elestirmektedir.

Medya ve siyaset iliskisi, yaygin medyanin -sadece Tiirkiye’'de degil, biitiin
diinyada olmak iizere- belirli ekonomik ve siyasal iktidar merkezleriyle i¢ ice gecmis
vapist nedeniyle, herhangi bir partiyi veya siyasal giicii desteklemeyi asan, tiim
siyasal ve ekonomik yapinin mesruiyetine uzanan daha genig bir “yanlilik” kavrami
ile sorgulanmali. Haber medyasmin bu yanliligi ¢ok cesitli bicimlerde ortaya ¢ikiyor:
Ornegin, gazeteciligin hi¢ sorgulanmaksizin gergeklestirilen giinliik pratikleri icinde,
siyasal/ekonomik seckinlerin soylem ve eylemleri takip edilmesine dayali bir haber
vapma aliskanlig siirdiiviildiigiinde, bu kisilerin temsil ettigi ¢ikar merkezlerinin
siyasal/ekonomik sorunlart tamimlama ve c¢ergeveleme bicimlerini okuyucu ve

izleyicilere dayatilmig oluyor (Inal, 2005: 72).

Calismanin 6nemli noktalarindan birini olusturan medya ve siyaset iliskisi,
karsilikli ¢ikar iligkisine dayanmaktadir. Kitle iletisim araglarimin 6neminin her gecen
giin arttigl bu donemde medya kendi giiciiniin farkindadir. Kamuoyu bu c¢ikar
iliskisine gore hazirlanip ve hiikiimet ya da diger erkler 6n plana ¢ikarilmakta ya da

onlar1 hi¢ giindemlerine almamaktadirlar.

Tiirkiye’de siyasal siireci etkileyen etmenler arasinda, kitle iletisim araglarinin
yaygmliginin ve dneminin artmasi, bu araglarin isleyisi, parti i¢i demokrasinin lidere
baglilik ve secilmek igin paranmn basat giic olmasi sayilabilir. Giinliimiizde siyasi
partiler ve kitle iletisim araclar1 arisindaki iliski pazar olgusu i¢inde

degerlendirilmektedir. Liderlerin se¢gmenlere sunumu ile reklamlarin tiiketiciye
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sunumu arasinda benzerlik bulunmaktadir. Bu iliskinin nedenlerinden biri de kitle
iletisim araclarinin yOneticilerinin medya iceriklerini ticari kaygilarla ve pazar
ekonomisi acisindan degerlendirmeleridir. Pazar ekonomisinin benzer bi¢iminin
yasandig1 Tiirkiye’de de kitle iletisim araglar1 siyasal siireci etkilemektedir. Sag ya da
sol goriisteki partilerin benzerligi tercih edilmektedir. Yaratilan ‘farkin’ giindeme
taginmast liderler {izerinden yiiriitilmektedir. Medyayla iyi gec¢inen, devlet
bankalarindan kredi ve ihale veren liderler, her zaman medya tarafindan halk
kahramam olarak gosterilmektedir (Yildiz, 2002: 3-6). Ustelik bu araclar icinde
siyaset tarafindan da desteklenen ve ayricalikli bir yer isgal eden basin yayin
kurulusglari, pazar ekonomisi i¢inde de tekellesme egiliminin en ¢ok hissedildigi bir
donemecte bulunmaktadir. Medya giinlimiizde iktidarlarm, kiiltiirel ve siyasal
cephelerini ayni anda i¢inde barindirarak iktidar sorununun tiim karmasaligini
yansitmaktadir. Gazete, radyo ya da televizyon gibi medya kuruluslar1 iktidar
iliskilerinin dénemli aktdrlerindendir. Iktidarlarin da géz yummasiyla basm yaym
kuruluslar1 farkli farkli ticari alanlarda faaliyetlerde bulunmaktadirlar. Bir yandan
medya kamuoyunu olusturma giiciinii kullanarak ait olduklar1 grubun ticari amaglari
yoniinde iktidarlara baski yapmakta, 6te yandan kamu yarari olan mal ve hizmet
tiretimine girerek kamuoyu yararinin denetlenmesi islevini engellemektedirler (Talu,

2000: 7-11).

Medyanin yayimncilik alaninda nasil olmasi gerektigi konusu, sik¢a tartigilan
konularin baginda gelmektedir. Bu konu 6zellikle kitle iletisim araglarinin siyasetle i¢
ice gecmesi, bu araclara hiikiimetler tarafindan tesvik kredilerinin verilmesi ve bu
yaymlarin halka ulagmasimin kolay oldugu andan beri tartisilir oldu. Bu durumla ilgili
Michael ve Jay medyanin siyasal sistem iginde bir takim islevlerinin oldugunu ifade

ederek. Bunlarm en 6nemlileri soyle siralanmaktadir.

1-Toplumsal ve siyasal ¢evrenin gdzetimini, yurttaglarin refahini olumlu ya da

olumsuz bicimde etkileyecek gelismelerin haber verilmesi,

2- Anlamli glindem koyma. Giiniin 6nemli sorunlarin1 bu sorunlar1 giindeme

getiren ve ¢ozebilecek giicleri de icerecek bicimde saptama,
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3- Siyasetcilerin, diger baski ve c¢ikar gruplarmin sodzlerin anlasilir ve

aydinlatici goriislerini aktarmalar1 i¢in bir platform gorevi gorme,

4- Hem g¢esitli goriis acilar1 arasinda hem de iktidar1 ellerinde bulunanlarla

kitleler arasinda bilgi aligverisi saglama,

5- Resmi gorevlilerin ellerindeki giicii nasil kullandiklarma iliskin hesap

vermeleri i¢in mekanizmalar saglamak,

6- Medya disindaki giiclerin kendi bagimsizliklarini, dirtstliiklerini ve

izleyicilere hizmet etme yeteneklerini yok etme ¢abalarina karsi koyma,

7- Yurttaglarin siyasal siire¢leri yalnizca izlemek ve hakkinda konugmaktan

cok, 6grenmeleri, tercih yapmalar1 katilmalarini tegvik etmek,

8- Izleyicileri kendi siyasal gevrelerini anlamlandirabilen ve potansiyel olarak
duyarli davranan kisiler olarak gérme ve onlara saygi gosterme (Gurevitch ve

Blumler, 1990: 263).

Yukarda belirtilen iglevlere ne kadar uyuldugu medya siyaset arasinda var
olan ¢ikar iliskisiyle belirlenebilir. Kimi zaman yukarda zikredilen goérevlerden

bazilarinin uygulanmadigi gézlenmektedir.
3. MEDYA VE ETiK

Etik bir felsefe dalidir. Biitiin is kollarinda etikten s6z etmek miimkiindiir.
Etigin kelime anlamma bakildiginda farkli tanimlarla karsilagmaktayiz. Genel olarak
etik bir iste yapilan seyin dogru olup olmadigini gosteren felsefedir. Etik, ayrica
insanin iyi bir kisi ve birey olmasi ve mesleginde erdemli hale gelmesi i¢in nelerin
yapilmasi gerektigini de gosterir (Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 55). Gazetecilikte etige
iligkin tartigmalar 17. yiizyilda yasanmis ve bu siiregte yasananlar 18. ve 19. yiizyilda
daha bilingli bir akima doniismiistiir. Sanayi Devrimi’nin gelisen teknolojisi
gazeteleri iletisimin en 6nemli arac1 haline getirmistir. 20. ylizy1l basinda ise mesleki
orgiitlerin, dernek ve sendikalarin kurulmasiyla birlikte basin etigi konusunda

caligmalar hiz kazanmistir (Biilbiil, 2001a: 15).
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Etik gazeteciligin ilk olarak gelistigi yer bat1 olmustur. Tirkiye’de iletigim
alaninda etige yonelik anlayisin gelisimi heniiz ¢ok yeni bir olgudur. Etik denince,
okurun giivenini kazanmak amaciyla gazetecinin uymaya séz verdigi kurallar akla
gelmektedir. Bagka bir deyisle kitle iletisim alanindaki etik anlayisi basin
Ozgirliigiinii geleneksel olarak sinirlama ¢abasi i¢inde olan devlete karsit miicadelede
degil, sermayenin artan egemenliginin yarattig1 sorunlara kars1 gazetecilik mesleginin

korunmasi ¢abalarindan dogmustur (Alemdar, 1999: 253).

Medyadaki etik sorununu ekonomik ve toplumsal nedenlere baglayan goriisler
belirtilmektedir. Irfan Erdogan medyadaki etik sorunun sistemin ekonomi

politiginden kaynaklandig1 belirtmektedir.

Medyanin veya gazetecinin etigi ekonomik politiginin bir etigidir. Daha basit
bir  degisle, pazar payini  tutmak ve  miimkiinse  genisletmek icin
okuyucunun/izleyicinin tercihi olmak, dikkatini ve ilgisini ¢ekmek c¢abasiyla
vapilanlara bakildiginda, orada medyay: yonetenlerin neyi nasil diisiindiigii ve neden
ve nasil yaptigryla ilgili 6nemli gostergeler ve ipuglart goriiliir; bu gostergeler ayni
zamanda medyay1 yonetenlerin etigini (medya etigini) anlatir. Dikkat edilirse, bunun
bir diger anlami da, ornegin giiven gibi diisiinsel ve tekellesme gibi ekonomik
kavramlarin kendileri kendiliginden etigi veya etik sorununu (veya etiksiz davranisi)
hecelemezler. Ornegin, sahte imajlara ve bilis yonetimine dayanarak saglanan giiven

ile etik arasindaki iliski boyledir (2006: 11).

Tirkiye’deki gazetecilerin caligma sistemleri farkli bir sekilde islemektedir.
Tiirkiye’de gazeteler, kamuoyunu bilgilendirmek icin degil yOnlendirmek, akil
ogretmek, baska bir deyisle kamuoyu olusturmak i¢in yaymlanmaktadir. Dolayisiyla
gazeteler haber vermekten ¢ok, propaganda yapmaktadirlar. Cogu zaman gergeklesen
olaylar1 oldugu gibi yazmadiklar1 i¢in ya da yazmalar1 engellendigi i¢in bu olaylar1
ancak dis basmdan 6grenmekteyiz. Bunun baglica nedenleri, basin yayin organlari
ekonomik ve siyasal agidan bagimsiz olamamasidir. Devletten alinan tesvik ve
kredileri, basin1 hiikiimetlerin propaganda araci haline getirmektedir. Oyleki bu
maddi iligki nedeniyle aleyhte yazilan yazi ve haberler kurumu yipratacagi i¢in, her

zaman olumlu haberlerin verilmesine 6zen gosterilmekte ve s6z konusu yayin
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organlar1 olumsuz olaylar1 gérmezden gelmektedir. Bunun yani sira medyanin isveren
ve yoOneticilerinin siyasi olarak bazi gruplara ya da partilere yakinlik duymalar1 da

bagimsiz gazeteciligi engellemektedir (Duran, 2000: 32).

Basinda ve gazetecilikte ozellikle etik konusunda fikir birligine varmak
oldukca zor bir durumdur. Bu meslegin ortaya ¢ikmasindan bu giine kadar kimileri bu
alanda calisanlar1 elestirmekle yetinmekte, kimileri ise yOnetmelik ve yasalarla
yasaklama yoluna gitmektedir. Kimi de bir takim Oneriler getirmekle yetinmektedir.
Sorumlulugun ve ahlakin gazetecilikle es anlamli oldugu belirtilmekte ve toplumsal

sorumlulukla arasinda bir bag bulunduguna dikkat ¢cekmektedir (Girgin, 2003: 156).

Her ne kadar gazetecilik meslegi ahlaki bir sorumluluk gibi anlatilsa da bunun
yasalarla ya da yaptirimlarla uygulanmasimi dile getirenler de bulunmaktadir. Bu
konuda Helsinki’de yapilan bir uluslararasi konferansta Manuel Numez Encaba,
gazeteciligin etik gerekliligini izlemek i¢in belirli mekanizmalarin gerekliligine
inanmakta hatta bunun i¢in gazetecilerin veya medyanin dogruya baglh kalmadigi ve
etik ilkeler dogrultusunda hareket etmedigi durumlarda medyay1 denetleyecek bir
kamu denetcisi makaminin olusturulmast onerisinde bulunmaktadir (Encaba, 2002:

461).

Yaptirmm giicli olmamakla birlikte kamu vicdani ve meslek c¢aligsanlar1 arasinda
basin ahlakinin vazgegilmez bir yeri vardwr. Pek cok basm orgiitii tarafindan
belirlenmis yazili basin ahlak ilkeleri veya kurallar1 bulunmaktadir. Gazetecilik
yasasi, Basm Ahlak Yasasi, Basin Meslek ilkeleri, gazetecinin hak ve sorumluluklari

bildirgesi temel kaynaklar1 (Yiiksel ve Giircan, 2005: 263).

Bu kurallar basin ozgiirliigii ve bazen bunun karsisinda, bazen de yaminda yer
kisi ve hak ozgiirliikleri arasinda ince bir dengeyi korumak kaygisi ve ¢abasiyla
olusur. Ancak yine de bu yasalar, basini ahlak disi alikoyamayabilir. Hukuk uygun
ama ahlaka aykirt olabilecek pek ¢ok durumda basin, sahip oldugu genis 6zgiirliigii
(va da sahip olmast gereken) ol¢iisiiz bicimde kullanabilecek, ¢ikar kaygisin kamu
yarart kavraminin oniine gegirebilecektir. Iste bu durumlara onlem olmak iizere 6n

goriilen oto-kontrol mekanizmasi, karsi gibi goriinse de her seyden énce temiz basin
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saglayarak basin ozgiirliigiine katkida bulunmaktadir. Basinmi, yonetimin kendi
¢tkarlart dogrultusunda denetlemesini onleyerek, hukuka uygun bir c¢ok seslilik

ortaminin yaratilmasina katkida bulunmaktadir (Erkekli, 1988: 71).

Haberi iireten muhabirin kisisel diislincelerinden ya da yaymn organmin
ekonomik kaygilardan dolayr c¢ogu =zaman haberde tarafsizlik bir kenara
birakabilmektedir. Ozellikle bazi iletisim araglar1 siyasi partilere yakin durmakta
olaylara ve zamana gore degisebilen bir tutarsizlik igerisinde yayincilik anlayisini
secmeleri benimsemeleri secilen haberlerin gercekle uyusmadigi goézlenmektedir.
Se¢im donemlerinde kimi Kkitle iletisim araglarmin ilkesizligi ve ilgili yasalarin
yetersizligi nedeniyle, kimi liderleri vazgecilmez olarak sunmakta kimi liderleri ise
her tiirlii hakaretle adeta siyaseten yok etme savasma girmektedirler (Yildiz, 2002:
67). Yildizin belirttigi noktalardan birkag1 ¢alismamizda da ortaya ¢ikmistir. Ozellikle
incelenen iki se¢im doneminde Hiirriyet Gazetesinin iktidara yaklagimi basin adina

bir hayli diistindiiriictidiir.
4. BASIN MESLEK iLKELERI

Basin ¢alisanlarmnim baskilara maruz kaldig1 ortamlarda, gazeteci kendi iradesi
disinda habercilik yapmakta ve bir takim ilkelerde uzlagilmak zorunda kalmaktadirlar.
Buna gore gazeteciler kendilerini ve habere konu olan kisileri korumak adina

asagidaki basin meslek ilkeleri benimsenmislerdir.

Iletisim o&zgiirliigiinii iilkemizde insanca yasamanm, saydam bir ydnetime

kavusmanin ve demokratik sistemin temel kosulu sayan biz gazeteciler;

Kanun koyucunun veya &teki kurum ve kisilerin, Iletisim Ozgiirliigiinii
kisitlamalarina, her zaman ve her yerde karsi ¢ikacagimiza kendi 6zgiir irademizle

s0z vererek;
[letisim 6zgiirliigiinii, halkin gergekleri dgrenme hakki‘nin bir araci sayarak;

Gazetecilikte temel islevin, gercekleri bulup bozmadan, abartmadan

kamuoyuna yansitmak oldugunu goz oniinde tutarak;
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Basin konseyi‘nin kendi ¢aligmalar1 {lizerinde hi¢bir dis miidahaleye izin

vermeme kararlhiligin1 vurgulayarak;

Yukaridaki bolimii de iceren basin meslek ilkeleri‘ne uymayi, soziini

ettigimiz temel inanglarimizin bir geregi saydigimizi, kamuoyu 6niinde agiklariz.

1. Yaymlarda hi¢ kimse; ki, cinsiyeti, yasi, saghgi, bedensel 6zrii, sosyal

diizeyi ve dini inanglar1 nedeniyle kinanamaz, asagilanamaz.

2. Diisiince, vicdan ve ifade 6zgiirliiglinii smirlayici; genel ahlak anlayigini,
din duygularini, aile kurumunun temel dayanaklarmi sarsict ya da incitici yayin

yapilamaz.

3. Kamusal bir gorev olan gazetecilik, ahlaka aykir1 6zel amag ve ¢ikarlara

alet edilemez.

4. Kisileri ve kuruluglari, elestiri smirlarinin  6tesinde kiigiik diistiren,

asagilayan veya iftira niteligi tagiyan ifadelere yer verilemez.

5. Kisilerin 6zel yasami, kamu c¢ikarlarinin gerektirdigi durumlar disinda,

yayin konusu olamaz.

6. Sorusturulmasi1 gazetecilik olanaklar1 i¢inde bulunan haberler,

sorusturulmaksizin veya dogruluguna emin olmaksizin yayinlanamaz.

7. Sakli kalmasi kaydiyla verilen bilgiler, kamu yarar1 ciddi bir bi¢cimde

gerektirmedik¢e yaymlanamaz.

8. Bir basin organinin dagitim siireci tamamlanmadan o basin organinin 6zel
cabalarla gerceklestirdigi iiriin, bir baska basin organi tarafindan kendi iiriiniiymiis
gibi kamuoyuna sunulamaz. Ajanslardan aliman 06zel {riinlerin kaynagmin

belirtilmesine 6zen gosterilir.

9. Suglu oldugu yargi karariyla belirlenmedik¢e hi¢ kimse “su¢lu” ilan

edilemez.
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10. Yasalarin su¢ saydigi eylemler, ger¢ek olduguna inandirict makul

nedenler bulunmadik¢a kimseye atfedilemez.

11. Gazeteci, kaynaklarmin gizliligini korur. Kaynagin kamuoyunu kisisel,

siyasal ekonomik vb. nedenlerle yaniltmay1 amagladig: haller bunun digindadir.

12. Gazeteci gorevini, tasidigr sifatin sayginligima gdlge disiirebilecek

yontem ve tutumlarla yapmaktan sakinir.

13. Siddet ve zorbalig1 6zendirici, insani degerleri incitici yaym yapmaktan

kagiilir.

14. 1lan ve reklam niteligindeki yaymnlarin bu nitelikleri, tereddiide yer

birakmayacak sekilde belirtilir.
15. Yayin tarihi i¢in konan zaman kaydina sayg1 gosterilir.

16. Basimn organlari, yanlis yaynlardan kaynaklanan cevap ve tekzip hakkina

sayg1 duyarlar (www.basinkonseyi.org.tr).

S6z konusu ilkeler basin konseyi tarafindan benimsenmis ve bunun aksine

davranan gazeteciler kimi zaman konsey tarafindan uyarilmaktadir.
5. GAZETECININ TEMEL GOREVLERI ve ILKELERI

Basin ilkeleri disinda bir de gazetecilerin, uymas: gereken gorevler

bulunmaktadir. Buna gore;

1. Halkin bilgi edinme hakk1 uyarinca, gazeteci, kendi agisindan sonuglar1 ne

olursa olsun, gerceklere ve dogrulara saygi duymak ve uymak zorundadir.

2. Gazeteci; bilgi ve haber alma, yorum yapma ve elestirme 6zgiirliiklerini ne

pahasma olursa olsun savunur.

3. Gazeteci; basta baris, demokrasi ve insan haklar1 olmak {izere, insanligin
evrensel degerlerini, ¢ok sesliligi, farkliliklara saygiy1 savunur. Milliyet, 1k, etnisite,

cinsiyet, dil, din, smif ve felsefi inan¢ ayrimciligi yapmadan tiim uluslarin, tiim
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halklarin ve tiim bireylerin haklarmi ve saygmligm tanir. Insanlar, topluluklar ve
uluslar arasinda nefreti, diigmanhgi koriikleyici yaymdan kagmir. Bir ulusun, bir
toplulugun ve bireylerin kiiltiirel degerlerini ve inanglarint (veya inangsizligini)
dogrudan saldir1 konusu yapamaz. Gazeteci; her tiirden siddeti hakli gdosterici,

ozendirici ve kigkirtan yayimn yapamaz.

4. Gazeteci; kaynagini bilmedigi bilgi ve haberleri yayinlamaz; kaynak agik
olmadiginda, yayinlamaya karar verdigi durumlarda da kamuoyuna gerekli uyarilar

yapmak zorundadir.

5. Gazeteci; temel bilgileri yok edemez, gérmezlikten gelemez ve metinlerle
belgeleri degistiremez, tahrif edemez. Yanlig, yaniltict ve tahrif edilmis yaymn

malzemesi kullanmaktan uzak durur.

6. Gazeteci, bilgi, haber, fotograf, goriintli, ses, belge elde etmek icin

yaniltict yontemler kullanamaz.

7. Gazeteci, kamuya mal olmus bir sahsiyet bile olsa, halkin haber alma,
bilgilenme hakkiyla dogrudan baglantili olmayan hi¢ bir amag i¢in, izin verilmedikge

6zel yasamin gizliligi ilkesini ihlal edemez.

8. Gazeteci, yayinlanmis her yanlisi en kisa siirede diizeltmekle yiikiimliidiir.
Gazeteci, istismar edilmemesi, kotiiye kullanilmamasi ve kabul edilebilir boyutlar ile

bi¢cimde yapilmasi kaydiyla, cevap hakkina saygili olmalidir.

9. Gazeteci, kendisine giivenilerek verilmis bilgilerin, belgelerin
kaynaklarmi, kendileri izin vermedigi slirece, mesleki gizlilik ilkesi uyarinca, hi¢ bir

sekilde a¢iklamaz.

10. Gazeteci, ¢alinti, iftira, hakaret, lekeleme, saptirma, manipiilasyon,

sOylenti, dedikodu ve dayanaksiz suglamalardan kesinlikle uzak durur.

11. Gazeteci, bir bilginin, haberin yayini1 ya da yaymlanmamas1 karsiligi

hi¢bir maddi veya manevi avantajin pesinde olamaz. Gazeteci, devlet bagkanindan
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milletvekiline, is adamindan biirokratina kadar haber kaynag1 olarak da kabul edilen

kisi ve kurumlarla iletisimini ve iligkisini meslek ilkelerini gdzeterek yiiriitiir.

12.  Gazeteci, meslegini, reklamcilikla, halkla iligkilerle veya
propagandacilikla karistiramaz. Ilan - reklam kaynaklarindan herhangi bir telkin,

tavsiye alamaz, maddi ¢ikar saglayamaz.

13. Gazeteci, hangi konuda olursa olsun, elde ettigi bilgileri genis bigimde
yaym konusu yapmadan kendi yararma kullanamaz. Meslegini, ne sekilde olursa
olsun, (yasalarin ve yonetmeliklerin kendisine tanidigi haklarin disinda) ayricaliklar

kazanmak amaciyla kullanamaz.

14. Gazeteci, her ne amagla olursa olsun, tehdit ve santaj gibi yollara

basvurmaz. Gazeteci bu sekilde baskilara da kars1 koyar.

15. Gazeteci her tiirlii baskiy1 reddeder ve calistig1 basin - yaym organindaki

yoneticileri disinda kimseden isiyle ilgili talimat alamaz.

16. Gazeteci sifatin1 tagimay1 hak eden herkes meslek ilkelerine en yiiksek
seviyede uymay1 taahhiit eder. Ulkesindeki yasalara saygili olmakla birlikte, hiikiimet
ve benzeri kurumlarin miidahalelerine kapalidir. Mesleki olarak yalnizca
meslektaglarinin ve kamuoyunun degerlendirmeleri ile bagimsiz yargi organlarin

kararlarini dikkate alir.

17. Gazeteci, devleti yonetenlerin belirledigi ulusal ve uluslararas1 politikalar
konularinda onyargilara degil, halkin haber alma hakkma dayanwr. Onu meslegin

temel ilkeleri ve 6zgiirliik¢li demokrasi kaygilar1 yonlendirir (www.tgc.org.tr)

Buna gore gazetecilerin gorevlerini daha iyi ve ilkeli yapmalar1 ig¢in
yukaridaki 17 madde hem gazetecilere yol gdstermekte; hem de bu maddeler ahlaki
acidan gazetecileri baglamaktadir. Bunu yaninda bir de gazetecinin haberi incelerken

dogru davranmasini gerektiren bazi davranis kurallari vardir.
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6. GAZETECININ DOGRU DAVRANIS KURALLARI

Haber-Yorum: Haber ile yorum ve goriis ayrimi acik yapilmali, okurun ve

izleyicinin neyin haber, neyin yorum oldugunu kolayca se¢ebilmesi saglanmalidir.

Fotograf - Goriintii: Fotograf ve goriintiiniin gilincel olup olmadigi agik
bicimde belirtilmeli, canlandirma goriintiilerde de bu, izleyicinin fark edebilecegi

bicimde ifade edilmelidir.

Haber - Ilan (Reklam): Haber ve yorum metinleri veya goriintiileri ile ilan -
reklam amacli metinlerin ayrimi hi¢ bir karisikliga yer birakmayacak 6lglide
yapilmalidir.

Yargi: Hazirlik sorusturmasi swrasinda sorusturmayi zaafa ugratici,
yonlendirici bigcimde haber ve yorumdan kaginilmalidir. Yargilama siirecinde de
haberler her tiirlii 6n yargidan uzak ve kesinlikle dogrulugundan emin olunarak
sunulmalidir.  Gazeteci yargi siirecinde taraf olmamalidir. Yargi karari
kesinlesmedikce, bir sanik su¢lu ilan edilmemelidir. Haberlerde ve yorumlarda

sucluymus gibi degerlendirmeler yapilmamalidir.

Cocuk: Cocuklarla ilgili suglarda ve cinsel saldirilarda sanik, tanik ya da
magdur (maktul) olsun, 18 yasindan kiicliklerin agik isimleri ve fotograflari
yaymlanmamalidir. Cocugun kisiligini ve davraniglarm etkileyebilecek durumlarda,
gazeteci, bir aile biiyiigiiniin veya ¢ocuktan sorumlu bir baskasinm izni olmaksizin

cocukla roportaj yapmamali veya goriintiisiinii almaya ¢alismamalidir.

Cinsel saldirilar: Cinsel saldirt magdurlarinin fotograflari, goriintiileri veya

kimlikleri, agik kamu yarar1 olmadik¢a yayinlanmamalidir.

Kimlik veya 6zel durum: Ac¢ik kamu yarar1 olmadik¢a ve olayla dogrudan
ilgisi, baglantis1 bulunmadikg¢a, bir insanin davranis1 veya isledigi sug, onun wkina,
milliyetine, dinine, cinsiyetine, cinsel egilimine, hastaligima veya fiziksel, zihinsel
Oziirlii olup olmamasina dayandirilmamalidir. Kiginin bu 6zel durumu, alay, hakaret,

Onyargi konusu yapilmamalidir (www.tgc.org.tr). Bu davranig kurallarinin disinda
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bulunan kurallar da bulunmakta, s6z konusu bilgiler Tirkiye Gazeteciler

Cemiyeti’nin internet sayfasinda siralanmaistir.

Yukaridaki davranis kurallar1 biitiin gazeteciler i¢in uyulmasi gereken
zorunlulukken kimi basm kuruluslari, ¢alisanlarimin bu kurallar1 géz ardi ettigi de
gorsel ve yazin basminda karsimiza ¢ikmaktadir. Bir arastirmaci gazetecilerin bu
davraniglara aykir1 sekilde mesleklerini yaptiklari goriisii egemendir, esdeyisle
arastirmacilar bunun temel nedeninin basin kuruluslarinin gazetecilik ile birlikte diger
is kollarinda faaliyetlerde bulunmalarina baglamaktadir. Bir gazetecilerin bu davranis
kurallarma uymalariyla birlikte medyada caligan gazeteciler bir takim haklara

sahiptirler.
7. GAZETECININ HAKLARI

1. Gazeteci tiim bilgi kaynaklarmna serbestce ulasma ve kamu yasamini
belirleyen, halki ilgilendiren tiim olaylar1 izleme, arastirma hakkina sahiptir.
Gazetecinin karsisina ¢ikarilacak gizlilik ve sir gibi engeller kamusal islerde yasaya,

0zel islerde agik ve ikna edici gerekgelere sahip olmalidir.

2. Gazeteci, calistig1 basin ve yayin organmnin kendisiyle yaptig1 sdzlesmede
de kaydedilmis olmasi1 gereken temel ¢izgisini dikkate alir. O temel ¢izgi digindaki ve
onunla ¢elisen veya orada agikca belirtilmemis olan tiim telkin, Oneri, istek ve

talimatlar1 reddetme hakkina sahiptir.

3. Gazeteci, inanmadig1 bir goriisii savunmaya veya meslek ilkelerine aykiri

bir ig yapmaya zorlanamaz.

4. Gazeteciler, 6zellikle de yazi isleri g¢alisanlari, basin - yaymn isletmesinin
isleyisini belirleyen, etkileyen onemli kararlardan haberdar edilmeli ve gereginde

kararlarin alinmasina katilmalidir.

5. Islevi ve sorumluluklar1 1s181nda, gazeteciler drgiitlenme hakkimin yani sira
gorevinin maddi ve manevi gilivencesini saglayan kisisel sozlesme yapma hakkina
sahiptir. Gazeteci ekonomik bagimsizligin1 garanti eden toplumsal roliine ve emegi

ile yetenegine uygun bir licret almalidir.



22

6. Gazeteci, kaynaklarin gizliligi ilkesi uyarinca, kaynagini aciklamaya ve
taniklik yapmaya zorlanamaz. Kaynagi izin verdigi taktirde gizlilik ortadan kalkabilir.
Kaynag: tarafindan agik¢a yaniltildigi durumlarda gazeteci kaynagini agiklayabilir

(www.tgc.org.tr).

Yukarda gazetecilerin habercilik yaparken sahip olduklar1 haklar1 ve uymalar1
gereken kurallar1 ayrmt1 bir sekilde incelenmistir. Bu ayrintiya inilmesi, gazeteler

incelendiginde bu kurallara ne derece baglh kaldiklarini bize gosterecektir.

8. KAMUOYU VE HABER ARACILIGIYLA KAMUOYU
OLUSTURMA

8.1. Kamuoyu

Kamuoyu tanimlarmin ¢ogu, kamuoyunu belli bir fikir ya da olusturulan

diislince etrafinda gruplarin toplanmasi seklinde belirtilmektedir.

2 G

Kamuoyu, eski Tiirkgede “ efkar-1 umumiye”, “umumi efkar” , “halk etkar1”,
“halkoyu” halkin ortak diislincesi, egilimleri anlaminda kullanilmistir. Kamuoyu
Fransizcada “opinion publiquie”, Ingilizcede “public opinion” halkin ¢ogunun
diisiindiigii veya inandig1 sey olarak da kullanilmaktadir. Kamuoyu bir grup insanin
bir sorun karsisinda takinmis oldugu fikir ve tutumdur (Bal, 2004: 100). Iletisim
Sozliigii’nde kamuoyu, “halkin kamusal ilgi konularmna iliskin kanilarmin toplams;
genel kamunun iiyelerinin siyasi konular ya da giincel olaylar hakkindaki tutumlarinin
anlatimlar1” seklinde tanimlanmaktadir (Mutlu, 1993: 117). Belli bir konuda fikir ve
kanaat olusturup, belli bir yer ve zamanda ortaya konan ve insanlarda toplu biling

olusturan kavram, kamuoyu olarak ifade edilir (Giritli, 1988: 39).

Kamuoyu, basm, radyo, TV gibi kitle haberlesmesinde kullanilan araglarla
yahut konusarak veya fisilt1 ile agiklanan ve ¢ok defa bazi sosyal gruplarm (sendika,
dernek gibi) seslerini duyuran kisilerin, siyasal otoritelere, hiikiimete, parlamentoya
ilettikleri fikirlerin ortaya konmasidir (Daver, 1993: 251). Kamuoyu belli bir toplum
ya da grup ic¢inde yasayan insanlarin belli bir duygu, diislince, arzu, inang ve

beklentiye iliskin ortak birliktelik ve yargisidir (Vural, 1999: 22). Kamuoyunun
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yukarida yapilan tanimlarindan sonra bizim i¢in dnemli olan kamuoyunun nasil
sekillendigine deginmekte fayda var. Iletisim ve sosyal bilimcilerin kamuoyunun
nasil olustuguna dair diisiinceleri ortak bir noktada bulusmaktadir. Sosyal bilimciler
kamuoyunun, kitleler tarafindan saygi duyulan kisiler ve kitle iletisim araglari
araciligiyla olusturuldugunu sdylemektedirler. Bernard Hennessy kamuoyunun

olusumu i¢in bazi temel 6gelerin bulunmasi gerektigini aktarmaktadir, Bunlar:

-Uzerine anlasmama olasilig1 olan, sorun olarak algilanabilecek bir durum ya

da konunun var olmasi,

-Kamunun tiyelerince, durum ya da sorun {iizerine olusturulan goriislerin

biitiinliigiinii olusturan tercihlerin bilesimi,

-Durum ya da sorun cergevesinde toplanan tiirlii goriislerin anlatilmasi ya da

gosterilmesi,

-Durum ya da sorunla ilgili olan kamunun biiyiikligii ya da kamuyu olusturan

kisilerin sayisidir (Aktaran: Vural, 1999: 48).
8.2. Kamuoyunun Demokrasiye Katkisi

Bu alan cesitli goriislerin ifade edilebildigi bir mecra 6zelligi tasidigindan
iilkelerdeki ¢ok seslilige ve dolayisiyla demokrasiye biiylik katki saglamaktadir. Kitle
iletisim araglar1 belirli bir konuda kamuoyu olusumuna katki saglamanin yani sira
kamuoyu aciklama gibi bir islevi de gormektedir. Bu nedenle her zaman kamuoyu
olusturulmamakta, kimi zaman da olusan kamuoyunun sesinin duyurulmasi da yine

kitle iletisim araglar1 tarafindan saglanmaktadir (Isik, 2000: 70).

[letisim araglarmin kullamimiyla ¢ok genis kitlelere kisa siirede ulasma imkani
ve s0z konusu Kkitlelerin, siyaset ile bulusabilme olanaklarinin kolayca saglanabilmesi
gerceklesmektedir. Toplumsal iletigim, siyasal katilimi artrrarak, iktidar tabanmnin
degismesinin ya da genislemesinin aract olmakta ve kamuoyunun olusturulmasinda
onemli katkilar saglamaktadir (Bektas, 1996: 97). Ulke sorunlarini ilgilendiren birgok

konuya medyanin dnciiliik ettigi gozlenebilmektedir.
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Basin kamuoyunun olusmasint saglarken iilke ¢ikarina yonelik hareket ettigi
diigtiniiliiv. Toplumda olusan duygularin ve kanaatlerin terciimanligi goreviyle
olaylarin iistiine giderken, olaylari naklederken ayni zamanda yaptigi her haberde
kamuoyunun ortak bir alanda sekillenmesi ister. Ornegin Tiirkiye de son zamanlarda
yasanan orman yanginlarinda, saglik hizmetlerinin yetersizligi ve kizlarin okula
gonderilmesine iliskin yapilan haberler kamuoyunu ortak bir ¢erceve icine almayi

hedeflemektedir (Vural, 1999: 70)

Medyada, olaylarinin nasil sunuldugu ve bunlara ne kadar onem atfedildigi,
iceriginin ne diizeyde olusturuldugu belirleyicidir. Haberlerin sunulmasi ve yapacagi
etkiyi biiyiik oranda da kitle iletisim araglar1 gergeklestirmektedir. Bir konunun veya
sorunun farkli yonleriyle, siirekli veya beli araliklarla haber haline getirilmesi onun

giindemde kalmasini saglamaktadir (Bal, 2004: 111).
8.3. Kamuoyu Olusumu

Yaygin olarak ‘“kamuoyu olusturma” ifadesiyle yakin anlamli olarak
“Forming Public Opinion” karsili§1 kullanilsa da kamuoyunun sekillendirilmesi,
yapilandirilmast ya da degistirilmesi gibi Tiirkgeye cevrilebilecek anlamlara
rastlanmaktayiz. Siyasal karar alma siirecini yonlendirdigi varsayilan kamuoyunun
olusumu konusunda, genellikle demokratik rejimlerde serbestge “olusan” kamuoyu
ile demokratik olmayan rejimlerde “olusturulan” kamuoyu arasinda bir ayrim yapmak
gereklidir. Serbest bir kamuoyu, haberlerin ve fikirlerin 6zgiirce yayilabildigi,
tartigilabildigi bir ortamin {iriiniidiir ve ancak haberlesme ve ifade 6zgiirliikleri basta
olmak {iizere tiim temel hak ve Ozgiirliiklerin saglandig1 bir hukuk diizeninde

gerceklesebilir (Bektas, 1996: 10).

Kamuoyunun olusumunda aile, okul, is, ¢evre gibi sosyal faktorlerin yaninda
kitle iletisim araglar1 biiyiik bir rol oynar. Teknolojinin gelismesiyle halka ulasmada
zorluk ¢ekmeyen televizyon, radyo, gazete ve dergi gibi kitle iletisim araglari
insanlarm goriis, inang ve diisiincelerini tamamen ya da bir kismini etkileyebilmekte

ve degistirebilmektedir (Giritli, 1988: 39).
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Kamuoyunun olusmasinda yer alan unsurlarin basinda, kamuoyu onderleri
gelmektedir. Iletisim siirecinde alicrya gonderilmek istenen mesajlarin hedeflenen
kitleye hizli, giiclii, anlasilir bir bicimde ulagsmasinda, yiliz yiize iletisim yontemini
kullanan kamuoyu 6nderleri, bu islevleriyle kamuoyu olusturma siirecinde 6nemli bir
rol oynarlar. Genellikle bu onder kisiler karizmatik kisilikli ya da g¢evrelerinde
kendilerine itibar edilen kisilerdir. Bu olusum siirecinde kitle iletisim araclarindan
basmnm kamuoyu olusum konusundaki en iyi belge oldugu sdylenebilir. Basin
kamuoyunu yansittig1 kadar onu bicimlendirme egilimi de tasir. Insanlar okuduklar1
gazetelere fikri anlamda katilmasalar bile o gazeteden bir sekilde etkilenmektedirler.
Belli bilgi/mesajlar kamuoyunun olusumu i¢in kitle iletisim araglar1 araciligiyla
bireylere gonderilir (Vural, 1999: 50-55). Kamuoyunun olugmaya baglamasi
diistincesi bir takim olaylarin haberlerin, fikirlerin ve bilgilerin kamuya iletilmesi ile
baslar (Daver, 1993: 261). Bireyleri ilgilendiren s6z konusu mesaj ve bilgi alindiktan
sonra etkilendikleri konuda aynen kendileri gibi, etkilenmis baskalarmin da
bulanabilmeleri s6z konusu grubun olusmasini saglamaktadir. Kamuoyunun olusmasi
icin kendileri gibi olan diger bireylerden haberdar olmak gerekmektedir. Kamu i¢in
bir iletisim aracindan gdnderilen mesajlarin yaratacagi etki giicli ve siiresi de etkili
olmaktadir. Kisi ya da daha ¢ok bir gruba hakim olan egilim ve kanaat anlasiliyorsa,
bu kanaatin olusmasi i¢in kimi ortam ve araclarin olmasmi gerekir. Kitle iletigim
araclar1 bu kanaatleri dogrudan etkileyen, yonlendiren ve saptayan araglardir (Vural,
1999: 61). Kitle iletisim araclarmin ¢cok hizli bir sekilde gelismektedir. Iletisim aglar
her seyin 6grenilmesini miimkiin kildig1 ve diinyay1 kiigiik bir koy haline getirdigi
giiniimiizde, iletisim aracglar1 olaylara yon vermekte, diisiinceleri sekillendirmekte ve
kamuoyu olusturmakta biliylik bir giice sahip olup hayatimizin vazgecilmezleri

arasinda yerini almistir (Erdem ve Ark. 2003: 20).

Kamuoyunun olusmasinda yalniz medya etkili olmamakta bunun yaninda,

toplum tarafindan saygi duyulan kisiler ve dernekler de kamuoyu olusturabilmektedir.

Kamuoyunun olusturucular1 arasmda toplumun 6rgiitlii giicleri de rol oynarlar.
Sivil toplum kuruluslari, siyasi partiler, mesleki oOrgiitler, siyasi otorite, devletin

disipline olmus birimleri, kamuoyunun olugmasmda etkili olmaktadirlar. Bu yapilar
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kitle iletisim araglarini elinde bulunduran organizasyonlardir. Bir yandan da kendi
amagclarma uygun olarak kamuoyu olusturma olanaklarmni kullanirlar. Kitle iletigim
sistemi, kamuoyunun olusmasinda ve gelismesinde 6nemli bir role sahiptir. Kitle
iletisim araglarimi kimlerin hangi amagcla, nasil kullanildigma bagli olarak, toplumdaki
varliklart olumlu ya da olumsuz degerlendirilebilmektedir (Bal, 2004: 104-109).
Medya kendi ¢ikarlar1 geregi kamuoyu tarafindan hi¢ tartisilmayan konularin
tartisilmasina 0nayak olabilmektedir. Medya bilgilendirme ve giiclendirme roliinden
uzaklagarak kamunun kenara birakilmasina yardimci olmustur. Akilci, elestirel
tartismay1 yonlendiren bir ara¢ olma yerine kitleleri yonlendirmeye baslamistir.
Politikayr bir gosteri alani olarak tanimlamig, kolay diisiinceler teklif etmis ve

kamuoyu edilgen tiiketiciler haline getirilmistir (Curran, 1992: 181).
8.4. Medyanin Kamuoyunu Yonlendirmesi

Basin yaym organlarinin cesitliligi ve dolayisiyla kamuoyu olusturabilen
araglarmin basinda gelmesi s6z konusu araglar bir ¢cok imkan da kazandirmistir. Bu
olanaklarin basinda kamuoyu ydnlendirme ve olusturma firsati tanimistir. Basin,
kamuoyunu zaman zaman yanlis yonlendirmekte, sert ve gereksiz tepkilerin ortaya
cikmasina neden olmaktadir. Ozellikle giiniimiizde kitle iletisim araclar1 bu tiir

yonlendirmelerin sik sik yasanmasina neden olmaktadir (Biilbiil, 2001b: 68).

Bir medya kurulusunun yaym politikasinin, hangi nitelige sahip oldugu ve
siyasi yaklasimmin ne oldugunu en kolay yaptig1 haberlerinden anlamaktayiz.
Haberde soylem, segicilik az ya da uzun siireli tercih gibi yontemlerle, kamuoyunun
arzulanan ya da arzulanmayan durumlarin olusturulmasi miimkiindiir. Oteki medya
iceriklerinin aksine haber, her bireyin kesinlikle gereksinim duydugu, bir bicimde bu
gereksinimini karsiladig1 ve tiiketim olanagna sahip bir igeriktir. Haber sdylemi, kimi
yerlerde iilkelerdeki iktidarin hakim olmak istedigi/hakim oldugu kamuoyu olusturma
ve yonlendirme aracidir. Genel olarak medya icerigini “haberler” ve “Oteki seyler”
olarak boliimlemek bile miimkiindiir. Ciinkii haberlerin se¢imi, sunulus bi¢imleri,

haber sdylemi, genis bir yaniltmaca alan1 olusturabilmektedir (Girgin, 75: 2003).
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Kamuoyunun tam da “falanca fikir” tizerine olusup, daha sonra kaybolan bir
sey oldugudur. Yani kamuoyu yalnizca birileri sordugu zaman sekillenir; herkesin her
konuda her zaman bir fikri olmayabilir. Boyle baktigimiz zaman, medyanm kendi
kamusunu yarattigmi ve kendine gére yonlendirdigini sdyleyebiliriz. Ornegin “gok
reyting yapan” bir programin izleyici tepkisini, ilgili medya kurulusu o programi
seyrederek destekleyen bir kamu olarak yorumlayacaktir. Oysa programi izleyen
insan grubu yalnizca o programi izledikleri i¢in bir arada diisiiniiliir (Nalgaoglu, 2005:

56).

Kitle iletisim araglarinin giindemi nasil sekillendirdigi ya da olusturdugu;
bunun topluma olan etkilerini, Lazarsfeld ve Metron yaptiklar1 bir ¢aligmayla
incelemiglerdir. Arastirmacilara goére kamu glindeminin olusmasinda varligi
gbzlenmeyen giic odaklarinin siirecte etkili olduklar1 iddia edilmektedir. Bu bilincin
ve kaynagmasinin olusabilmesi icin kitlenin kimi mesajlara maruz kalmasi1 ve
bilgilenmesi gerekmektedir. Bireyleri ilgilendiren mesaj ve bilgi alindiktan sonra
etkilendikleri konuda kendileri gibi, etkilenmis baskalarinin da bulunabilmesi sz
konusu grubun olugmasini saglamaktadir. Kamuoyunun olusmasi i¢in kendileri gibi
diisiinen diger bireylerden haberdar olmak gerekmektedir. Iletisim aracindan
gonderilen mesajlarin bireylerde yaratacagi etki giicii ve siliresi kamuoyunun
olgunlagsmasinda 6nemlidir. Kamuoyundan, bir gruba hakim olan egilim ve kanaat
anlagiliyorsa, bu kanaatin olusmasi i¢in kimi ortam ve araclarin olmasmi gerekir.
Kitle iletisgim araclari bu kanaatleri dogrudan etkileyen, yonlendiren ve saptayan

araglardir (Vural, 1999: 60-61).

Kitle iletisim araglar1 kamuoyunun olugsmasma katkida bulunmakla kalmaz
ayn1 zamanda kamuoylarini, belirli dlgiitlere gore, bicimlendirmeye de ¢aligmaktadir.
Oyleki bazi kitle iletisim araglarinn bu tiir uygulamalari, sagliksiz kamuoyu
olusumlarina yol agtiklar1 gerekgesiyle, cogu zaman elestirilmektedir (Girgin, 2002:
245). Bu elestirilerin temelini, medyanin siyaset ve ekonomiyle iliskileri

olusturmaktadir

Stiphesiz kitle iletisim araclarina sahip olan kisilerin kimlikleri, hangi sirket

aginm bir pargast olduklari, diger sirketlerle iliski bigimleri, siyasi otoriteye
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yakinliklari, sahip olduklar1 deger sistemi vb. faktorler onlarin kamuoyunu olusturma
stratejilerini etkilemektedir (Bal, 2004: 110). Siyaset ve iletisimin, demokratik
sistemlerinde, gozlenen bu birlikteligi, siyasal iletisim ya da siyasal faaliyetlerin
yasandig1 demokratik sistemlerde farkli bireylere farkli segenekler sunarak
secmenlerin siyasal tercihlerini, kanaatlerini etkilemeye calisan propaganda faaliyeti

olarak tanimlanabilir (Bektas, 1996: 11).

Soysal’a gore Kitle iletisim araglarmin 6nde gelen oOzelliklerinden biri
kamuoyu olusturma ve ydnlendirme 6zelligidir. Bazen basmin kamuoyu olusturma
ozelligi demokratik olgunluk bakimindan olumlu karsilanirken, kimi kez de basin,
farkli glic odaklarinin istegi dogrultusunda kamuoyu olusturmaktadirlar. Basinda
cikan yazilar ve basini géreve ¢agiran kimi kesimler olusan giindemden, olaylardan
ve durumlardan sorumludur. Kitle iletisim araglar1 kendi ¢ikarlarina gére kamuoyu
olusturmugsa bu kendisine sunulan malzemelere baglh yapilmistir (Aktaran: Erkekli,
1998: 12). Bu bir elestiri degil tam tersine gercegin bir tespiti ve medyanin
objektifliginin bir palavra oldugunun gdstergesidir. Asil olan siibjektifliktir. Burada
onemli olan medyanin yorumlama ya da ayiklamay1 neye gore yaptigidir. Bu bir
siyasi partiye baglilik, bir ideolojiye yanlilik olabiliyor. Olusan kamuoyu dogrudan
patron karari, belki de resmi devlet politikasmin uzantisidir (Talu, 2000: 237).

Medyanin degisen ekonomik yapist ve medyanin kamuoyu olusturma
giicliniin arttigmi gozlemleyen politikacilar, medyadan kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
yararlanmay1 diistinmektedirler. Boylece medya giiciiyle politik giiciin ¢ikarlarmnin
catigmadig1r alanlarda karsilikli ¢ikarlar icin isbirligine gitmislerdir. Medya
sayfalarinda ve televizyonlarinda, politikacilara daha ¢ok yer ayirmakta, bir liderin ya
da partisinin yaninda yer alabilmektedir. Bu ortaklik olmadigi zaman politikaci,
elindeki yasama, yiiriitme ve zaman zaman yargi giliciine ek olarak, kamunun
ekonomik olanaklar1 kanaliyla da “tesvik ve ilan” silahin1 yayin kuruluslarina karsi

kullanmaktadir (Girgin, 2003: 186).
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IKiNCi BOLUM
MEDYA ETKILERI

Izleyiciye/okuyucuya sunulan haberlerin ¢ogu onlarin bir ydnlere kanalize
olmalarma neden olmaktadwr. Bu durum cogunlukla medya uzmanlar1 tarafindan
bilingli yapilmaktadir; boylece gercek, yayin kurulusunun amaglart dogrultusunda

yeniden ve istedikleri sekilde insa edilmektedir.

Cebi (2002: 122) bir calismasinda, haber iiretimini belirleyen kuramsal
etmenlerin basinda medya kuruluglarinin 6rgiitlenme bi¢iminin geldigini sdylemekte
ve buna liberal ¢ogulcu yaklasim demektedir. Liberal-cogulcu yaklagim, medya
orgiitlerini; yonetim birimleri arasinda es giidiimii ve kontrolii saglayan merkezi bir
otorite tarafindan yonetilen, fonksiyonel olarak uzmanlagsmis bir ¢ekirdek yonetim
kadrosuna ve ¢oklu yonetim kademelerine sahip, dnceden belirlenmis ve kapsamli
bicimde tanimlanmig amag, siire¢, yonetmelik ve yazili kurallarin gecerli oldugu,
kurulusun kar ve verimliligine katki saglamak amaciyla isin gereklerine ve
yeteneklerine gore se¢ilmis her profesyonelin gorevinin dikkatle tanimlandigi, gorev
yetki ve sorumluluk alanlarmin statii ve rollerinin agik olarak belirlendigi, birbiriyle

etkilesimli ve baglantili alt sistemlerden olusan bir biitiin olarak ele almaktadir.

Medya, kapitalist toplum sistemlerinin sosyal, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik
doniistimleri dogrultusunda, yaym, politika ve ¢izgilerini gdzden gecirir. Medya ile
toplumsal iliski arasinda diyalektik bir bag vardir, hem etkiler hem etkilenir. Bu
etkilesim; mevcut sistemin krizleri, yasamsal siyasetleri, stratejik projeleri, atilimlari,
kritik anlar1 biiyiik donemegleri, trajik doniisiimleri sirasinda daha fazla ve agik bir

bicimde goriilmektedir

Irvan’a gore; giindelik yasamimiz medyanin etkisi altindadir. Ustelik medya
bizim neleri tartigmamiz gerektigini degil, neleri nasil tartigmamiz, olaylara ve
sorunlara hangi agidan bakmamiz gerektigini de belirlemektedir. “Sahip oldugu giicle
bize dilediklerini tartistiriyor, dilediklerini asagilatiyor, dilediklerini yiiceltiyor, ama
astl kendisini tartismanin icine ¢ekmiyor. Kendisini kutsallastirarak tartisilmaz bir

tabu haline getiriliyor” ( 2002: 1x)
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Medya ekonomik alanda giiclendik¢e, toplumsal ve siyasal yasam {izerinde
daha fazla denetim kurma egiliminde girmektedir (Irvan, 2002: 421). Kitle iletisim
araglari, olaylar, meseleler, giindelik olaylar hakkinda haber verirken, salt gercekligin
bilgisini vermemekte, ¢ogu kez hakkinda bilgi ilettigi gercekligi, belli bir Olgiiye
kadar etken bir konumda insa etmektedirler. Bu ingsa siireci bazi asamalar igerebilir:
haber iletimi amaciyla olaylarin tasarlanmasi (yapay olaylar), haber iletimi esnasinda
davranis bi¢cimlerini tasarlanmasi (karsilikli etkiler) haber iletimi araciligiyla olaylarin
uyarilmasi, dramatiklestirilmesi sirasinda ortaya ¢ikan yeni olaylarin kendisinin

yeniden haber iletiminin konusu olmas1 (Kepplinger, 2003: 34).

Genel olarak mubhabirler, haberleri ilginglik, yenilik, olumsuzluk gibi
ozellikler nedeniyle, cevremizde gelisen sayisiz olay ve olgular arasindan secip
zaman i¢inde olugmus nesnellik, tarafsizlik, dengelilik gibi gazetecilik kurallarini goz
onilinde bulundurarak kaleme alirlar. Graber’e gore, Gazetecilerin gelisen olaylar ve
olgular arasindan hangilerini haber konusu olarak tercih edeceklerini ve bu haberleri
nasil bi¢imlendirdiklerini (igeriklerini diizenleyeceklerini) aciklayabilmek icin ii¢

kuram gelistirilmistir. Bu kuramlar;
1. Kisilik Kurami
2. Orgiit Kurami
3. Rol Kurami diye adlandirilir.

Graber’e gore Kisilik kurami, gazetecilerin mesleki davraniglari, onlarin
sektordeki deneyimlerini ve kigisel 6zelliklerini gz oniinde bulundurarak anlamaya
calisrr. Orgiit kurami da orgiit ici calisma kosullarmin ve orgiitiin amaclarmin
incelenmesiyle, gazetecilerin mesleki davraniglariin agiklanabilecegini ileri siirer.
Rol kuramma gore ise gazetecilerin meslekleri ile ilgili tutum ve davranislari

benimsedikleri isleve/role baglidir (Aktaran: Atabek ve Uztug, 1998: 97).

Bireyler giindelik hayatta bir sorunla ilgili karar alirken veya diisiincelerini
ifade ederken ¢evresel unsurlara karst duyarhdirlar. Ornegin, birey sorunla

ilgilendiginde kag¢inilmaz olarak o sorunu cerceveleyen diger bazi sorunlari da
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dikkate almak durumunda kalmaktadir. Bu anlamda her sorun farkli boyutlar1 iginde
barmdirmaktadir. Sorunu etkileyen farkli olaylar ve unsurlar, insanlarm belirli bir
sorunlarla ilgili alacaklar1 kararlar1 6nemli 6l¢iide etkilemektedir (Atabek ve Uztug,

1998: 99).

Medyanin okuyucu/izleyicileri yonlendirmesi konusunda son donemde ortaya
cikan yaklasimlar, agik deliller ortaya koymaktadw. Etki yaklasimlari; kitle
iletisiminin giicli etkileri oldugunu kabul eden modellerle ve dolayli etkilerin
oldugunu varsayan modellere ait bir sentez olarak goériinmektedir. Bu modeller
temelde kitle iletisiminin etkilerini aragtrma konusu yapmakta ve medya etki

arastirmalar1 olarak adlandirilmaktadir.
2.1. MEDYA ETKi ARASTIRMALARI

20. yilizyilin basindan itibaren 6zellikle de 1. Diinya Savasi sirasinda kitle
iletisim araglar1 yogun bir sekilde yayginlagmistir. Buna paralel olarak Avrupa
iilkelerinde “propaganda”nin, tarihte esi goriilmemis bir tarzda kitlesel olarak
kullanilmasi, medya etkileri konusunda giiniimiize kadar siiren gelecekte de siirecek
olan tartigmalarin yasanmasina neden olmustur. Medya 6zellikle 1. Diinya Savasi’nda
propaganda i¢in ¢ok 6nemli bir ara¢ olarak kullanilmais, kitlelerin ikna edilmesi belki
de medya aracilig ile gergeklestirilmistir. Bu nedenle yeni bir disiplin olarak kurulan
ve bir¢ok sosyal bilim alaninin kendi sahasina tagidig: iletisim biliminin en 6dnemli
konusu “medya etkileri” olmustur. Kokenleri farkli bilim dallarina ait olsa da iletisim
biliminde kullanilan modellerin biiyiik bir ¢ogunlugu, “medya etkilerini” izah etmeyi
amaclamaktadir. Bu modeller tarihsel perspektif i¢inde giiclii etkiler, dolayl etkiler,
bireysel temelli etkiler gibi kabaca tasnif edilebilir. iletisim biliminde ele alindig:

sekliyle “etki” literatiirii bireysel ve kitlesel odakli olabilmektedir:

Kitle iletisim araclarimin etkilemesi, bir¢ok sekilde olabilir, fiziksel tepkide
degisme, alimlayici topluluklarin tekil tiyelerinin inang, deger, duygu, bilis, tutum ve
davramslarindaki degisimler veya kitle araglarinin toplumsal diizeyde neden oldugu
degisikliklerin cesitli tiirleri seklinde (soz gelimi bir toplulukta artan homojenlik, bir
toplumdaki politik istikrarsizlik vb.) kendini gosterebilir. Cesitli sosyal sistem
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diizeylerinde gerceklesen degisikliklerin hepsi, alimlayict topluluklarint olusturan
tekil tiyelerde meydana gelen degisiklikler icinde aymi karsiliklara sahip degildir (soz
gelimi homojenlik). Kitle iletisim araglarmmin etkilerini inceleyen arastirmacilar,
toplumsal diizeyden bireysel diizeye ve hatta fiziksel tepkilere kadar ¢esitli ¢oziimleme
diizeylerinde kuramlarini kurmaktadirlar (McLeod ve Ark. Aktaran. Cebi, 2002: 124-
125).

Yukarida yazilanlardan anlasilacagi lizere kitle iletisim etkileri, c¢esitli
diizeylerde ele alinabilir. Bunun yani sira, iletisim biliminin dogusundan itibaren,
genel olarak arastirmacilarin “etki” konusunda, iizerinde ortak fikre vardiklar1 genel
gecer bir tasnif bulunmaktadir. Bu tasnife gore, donemsel olarak kitle iletigim
arastirmalar1 “Giiclii Etkiler”, “Sinirlt Etkiler” ve “Giiglii Etkilere Yeniden Doniis”

gibi bir ayrima tabi tutulabilir.
2.2. GUCLU ETKIiLER DONEMI

Kitle iletisim araglarmin bireylerin, diislince, inan¢ ve davranislaring,
dogrudan sekillendirdigine yonelik, giiclii bir kanaatin hakim oldugu bu dénemde
sinema, radyo gibi araclarin farkli amagclarla kullanimi, 6zellikle reklamcilarin ve
propagandacilarin, 1. Diinya Savast boyunca, “Giicli Etkiler” diisiincesini
paylagmalarma neden olmustur (Terkan, 2005: 27). Bu donemde kitle iletigim
araclari, kitleler lizerinde giiglii bir etkiye sahiptir. Kuskusuz buna bagl bir takim

kuramlar da ortaya atilmistir.

Kitle iletisim araclarinin olanaklariyla yaratilan kitle toplumunda, bireyler
bundan bdyle yakin ve wuzak cevrelerinde olup bitenleri fark etmek ve
anlamlandirabilmek i¢cin bu araglara bagimli hale gelmislerdir. Yani ¢ogu zaman
kisiler, kitle iletisimin gelismesiyle, davranigsal olarak bu gelismelerin etkisinde
kalmaktadir. Medyanin kitleyle iletisimi sirasinda kamuoyuna bazi mesajlar vermekte
ve kamuoyu da bu mesajlarin alimlayicis1 konumundadir. Bu bagimlilig1 anlatmak
icin de kullanilan “Sihirli Mermi” ve “Deri Alt1 Igne/igne” kavramlar1 bilim

literatiiriine girmistir (irvan, 1997: 59-60).
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Kitle iletisim siirecini agiklayan ilk, ancak oldukga etkili modeller olan bu
kuramlarla, kitle iletisim araglarinin bir igne ya da mermi gibi izleyenlere hemen etki
ettigi ve onlar1 istedigi yone yoneltebildigi, bir baska deyisle kitle iletisim araglariyla
izleyenleri arasinda mekanik ve dogrusal bir etki-tepki iligskisi kuruldugu iddia
edilmistir. Bilimsel verilere dayanmayan bu goriisler, kitle iletisim araglarmin artan
popiilaritesi c¢ergevesinde, donem igerisinde giindelik yasamin biitiin boyutlarinda
kazandig1 onem nedeniyle yapilan gézlem ve buna dayali genellemelerden ibarettir
(Yiiksel, 2001:12). Sihirli mermi imaji1 ayn1 zamanda tibbi metaforlardan ¢ikarilir ve
tiptaki anlaminin tam tersi bir anlamda kullanilir. Sihirli mermi bir ilagtir ve kitleler
icinde hasta olanlar1 bulup vurur. Sihirlidir, ¢iinkii herkesi degil belirli kimseleri
etkilemektedir. Metafora gore, mermi dogrudan kalabaliga atilir, dostlara ve
tarafsizlara zarar vermeden zig-zaglar cizerek gidip hedefi bulur. Sihirli mermi
metaforu, siyasal iletisimin yaklagimma olduk¢a uyar. Siyasal kampanyada ileti,
niifus iginde yayilir. Birgok kiside goriilebilir bir etki yapmadan geger. Oyleki
merminin etkisi siyasal yonelim arayan belli azinhigin, simdiki gereksinimleriyle

iletinin igerigi uyustugu zaman etki ortaya ¢ikar (Erdogan ve Alemdar, 1990: 152).

Kuramlarin bilimsel verilerle ispatlanmamasi, bir noktada bunlarin tartigmali
hale getirebilmektedir. ileri donemlerde bu alanda yapilan diger calismalar, yeni
kuramlar ve goriigler ortaya koymustur. Bu kuramlarin ortaya atilmasiyla birlikte bu
konuyla ilgili bilimsel ¢aligmalarda hiz kazanmaktadir. Oyle ki, etki kuraminda

yapilan bir takim ¢aligmalar goriilmektedir.

Bu caligmalardan bir tanesi de I. Diinya Savasi sirasinda propagandanin
insanlar {lizerindeki etkisini incelemektedir. Savas sirasinda, o donemin en Onemli
kitle iletisim araci radyodur. Radyolar ulusal kamuoylarini yonlendirmek icin birer
propaganda araci olarak kullanilmaktadir. Savas sirasinda diismana iliskin olumsuz
kanaatlerin olusmasmi saglayabilmek icin kullanilan propaganda tekniklerini
¢oziimleyen c¢alismalardan birisi Harold Lasswell tarafindan gerceklestirilmistir.
“Birinci Diinya Savasi Propaganda Teknikleri” isimli ¢aligmasinda Lasswell, savas
donemi propaganda ¢abalarini ¢oziimlemis ve kitle iletisim araglarmin ulusal bilinci

bi¢imlendirmedeki giiciinii ortaya koymustur. Yine savas sonrasmnda yiikselen
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fagizmin de biiylik Olciide kitle iletisim araglarinin destegiyle gelistigi konusunda
goriislere inamlmaktadir (irvan, 1997: 60-61). Ozelikle kitle iletisim araglarinin
hizinin artmas1 ve yayginlagsmasi neticesinde, propaganda yeni boyutlar kazanmistir.
Propaganda, bir harp silahi olarak sistemli bir sekilde, I. Diinya Savasi sirasinda
kullanilmigtir. Savasa kadar hicbir iilkenin, diizenli bir propaganda orgiitii yoktu. I.
Diinya Savasi bagladiktan sonra soz konusu iilkeler, propagandanin Onemini

anlamaya basladi ve bu amagla bakanliklar kurdular (Mutlu, 134: 2003).

Bu donemde yapilan arastirmalar1 6zetlemek gerekirse; medya mesajlarina
maruz kalan ve toplumsal ag icerisinde her tiirlii iliskiden bagimsiz olarak yasayan,
toplumsal anlamda bulusup ortak tavir alamayan bireylerin, bu mesajlardan dogrudan

etkilendigi ve mesajlara paralel tepkiler gosterdigi goriilmektedir.
2.3. DOLAYLI ETKILER

[letisim arastirmalarinm ikinci evresini olusturan bu dénemde, bilimsel olarak
etkilere yonelik arastirmalar yapilip tartisilmaya baslandiginda, etkilerin sanildigi
kadar da giiclii olmadig1 varsayimmi kanitlayacak sonuglara ulagilmigtir. 1930’lu
yillarla birlikte aragtirmalar, etkilerin hi¢ de mekanik ve dogrusal bir etki tepki iligkisi
icerisinde gelismedigini gostermistir. Kitle araclar1 ve igeriklerine yapilan
aragtirmalara, se¢im kampanyalar1 ve bu dogrultudaki filmler konu edilmistir. 1960’11
yilarin sonuna dek gegen siire, kitle iletisiminin smirli etkileri oldugu goriisiiniin
savunuldugu bir donem olmustur (Yiiksel, 2001: 12). Smirh etkilerin ne derece etkili
olduguna dair bazi aragtrmalar yapilarak ve medyanin sanildigi kadar kamuoyu
tizerinde etkili olmadig1 goriilmektedir. Medya disindaki kisilerin kurduklar: ikili

iliskiler ve kanaat 6nderlerinin de etkili oldugu anlagiimaktadir.

S6z konusu yillarda kitle iletisim araglarinin, bireylerin fikir ve davraniglarini
degistirmede, giiclii etkileri oldugu diislinlilmiistiir. Ancak Lazarsfeld, Berelson ve
Gaudet’in ¢aligmalariyla, oy verme kararmi etkilemede, kitle iletisim araglarmdan
daha ¢ok arkadas, aile ve komsu gibi diger unsurlarin 6nem tasidigi ortaya konmus ve
arastirma sonunda “Iki Asamali Akis” kuramina gelinmistir (Terkan, 2005: 28).

Iletilerin iki asamada yayildigini savunan kuram, kitle iletisim araclarindan yayilan



35

iletilerin, toplumda ilk olarak kanaat Onderlerine (0gretmen, muhtar, imam, gibi
toplumda saygi goren ve sozii dinlenen kisilere) ulastigi, daha sonra da bu kisiler
araciligiyla daha az aktif olan yakin c¢evrelerindeki insanlara ve takipgilerine
aktarilldig1 goriisii savunulmustur. Bu arastirma, medya etkisinin sanilandan az
oldugunu ve giiclii etkiler modelinin, alict kitlenin sosyal ger¢ekligini, politik
bilgilenme ve diisiince olusumu siirecini iyi yansitmadigni gostermistir (Yiiksel,
2001: 13). Saygi duyulan bir 6nder dolayisiyla giivenirlik bir kaynak olarak gruba

etkide bulunan kanaat 6nderleri, grubu kendi diinya goriistine sekillendirir.

Kanaat Onderleri iletisiminde en Onemli rol oynayan grup iiyesi olarak
diistiniilebilir. Kanaat dnderleri kitle iletisim araglarin1 6nder olmayanlardan daha ¢ok
kullanirlar. Konumlar1 ile ilgili iletisim igerigini seyreder, okur ya da dinlerler.

Buradan edindikleri bilgiyi kamuya ulastirirlar (Erdogan ve Alemdar, 1990: 74).

Arastirmacilar, s6z konusu calismada amagclarint  yukaridaki  gibi
formiillestirmiglerdir. Arastirmacilar, insanlarin siyasal davraniglarini belirleyen
kosullarla ilgilenmekte ve “insanlarin oy verme kararlarini ne sekilde belirledikleri”
sorusunun pesindedirler. Bu caligsmayla, iletisim araclarinin korkulacak kadar giiclii
olmadig1 ortaya koyulmaktadwr. Kitle iletim araclarinin, bireylerin inang, duygu,
diisiince, tutum veya kanaatlerini degistirmede sinirli oldugu bulgusu, bu déonemde
yapilan diger arastirmalar tarafindan da desteklenmistir. Kitle iletisim araglarinin bu
siirl etkilerini agiklamak i¢in etkilere agik kalan, bireye odaklanmistir. Bu ayni
zamanda, kitle toplumunun, edilgen izleyici gorilisiine dogru bir yonelmeyi de
icermektedir. Bireyler arasinda var olan farkliliklar, kitle iletisim araglarindan
gonderilen iletilerin alimlanmasi1 ve yorumlanmasmda farkliliklara yol agmaktadir.
1960’11 yillarda egemen olan “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimmin™ da temelini
olusturacak bu goriise gore, bireyler ayni iletilere acgik kalsalar bile, aralarindaki
farkliliktan dolayi, algilamalarda secici davranabilmiglerdir. Algilamalar segici
oldugu icin yorumlamalar ve tepkiler de secici ve farkli olmustur. Bundan dolayi kitle

iletisim araglarinin giiclii etkilerinden s6z edilmemistir (irvan, 1997: 62).
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2.4. YENIDEN GUCLU ETKILER

1960’lardan sonra kitle iletisim arastirmalarinda, yeni bir doneme girilmis ve
bu donemde kitle iletisim araglarnmn kamuoyu {izerinde etkili oldugu kabul
edilmistir. 1960’larin sonlarina gelindiginde, kitle iletisim araglarinin dolayli ve uzun
vadeli etkiler iizerine yogunlastig1 ve tekrar kitle iletisim araglarmnin giicli etkilere
sahip oldugu iizerinde durulmustur. Yani I. Diinya Savasi doneminde savunulan
goriise tekrar deginilmistir. “Yeniden Giiglii Etkiler” kuramina gore, kitle ilizerinde
etkilerin farkl farkli gerceklestigi goriilmektedir. “Giiclii Etkiler” doneminde dikkat
ceken bir bagska durum da bu araglarin insanlar {izerinde degisik etkiler
olusturmasidir. Bu farkl etkiler, ¢esitli kuramlarin da ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Giiglii etkilerin, yeniden hakim anlayis oldugu bu donemde, bazi modeller
one ¢ikmistir. Bunlar, “Suskunluk Sarmali”, “Gilindem Belirleme”, “Bilgi A¢i1g1” ve

“Medya Bagimlilik” modelledir.
2.4.1. Suskunluk Sarmah

Suskunluk ~ Sarmali, Alman sosyolog Noelle-Neumann tarafindan
gelistirilmigtir. Bu yaklasim, insanlarin agikladiklar1 tutumlarmnm, toplumda egemen
olan fikir iklimine karsi oldugunu diisiindiikleri hallerde, toplumsal dislanma
korkusuna kapilacaklar1 gercegi lizerine kurulmustur (Gtliz, 2005: 53). Kisiler, sosyal
bakimdan yalitilma kaygis1 nedeniyle az ¢ok bilingli bicimde, ¢evrelerinde olusan
kanaat iklimini dgrenmeye yonelmektedirler. insanlarm cevrelerinde olusan kanaat
iklimini gozlemede kullandiklar1 bir¢ok bilgi kaynagindan biri olan kitle iletisim
araglar;, adeta sanal bir referans grubu olusturmaktadir. Insanlarin tutum ve
davraniglari, somut olarak kamuoyunda baskin olan goriislerden degil, kitle iletisim
araclarinin, séz konusu goriislerin kamuoyunda c¢ogunlukta veya azinlikta olup
olmadig1 hakkinda, insanlarin zihninde olusturdugu izlenimlerden etkilenmektedir
(Kepplinger, 1982: 29). isleyen siire¢ icerisinde, birilerinin diisiincelerini acikca
sOyleme egiliminde oldugu ve digerlerinin de sessiz kalma egilimine biirlindiigli ve
aciklanan goriisli, artan bir hizla baskin duruma getiren egilimin, sarmal sekilde
biiylidigli ve giinlin baskin goriisliniin de bireyler tarafindan yalnizca yakin

cergevesinden degil ¢ofu zaman medyanmn tanimlamalariyla 6grenildigini
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belirtilmektedir (Yiksel, 2001: 19). Boylece insanlar giivenli bir liman bulmus gibi,
toplumdaki ¢ogunluk tarafindan benimsenmeyen tutumlari, inanglar1 savunmayarak,
tecrit olmaktan ka¢cmmaya calisirlar. Kisiler, ¢ogunluk tarafindan hangi fikirlerin
tutuldugunu ya da kuvvet kazandigini, hangi fikirlerin azinlikta kaldigni, geriledigini
gormek i¢in g¢evreyi gozlemlerler. Bireyler, fikirlerin ¢ogunluk tarafindan uygun
oldugunu anladiklar1 zaman kendilerini ifade ederler. Ote yandan eger azinhikta
oldugu algilanirsa, diisiincelerini sdylemeyerek bastirirlar. Algilanmis ¢ogunluk
fikirleri, ¢cogu kez sadece bir azinlik tarafindan tutulur. Bununla beraber bir goriis
bi¢iminin ¢gogunlukta oldugu algis1 sarmal bir siireci harekete gecirir. Bu siirecte aksi
goriise kars1 halk sessiz durmaya baslar ve algilanmis cogunluk, egemen gercek goriis
olarak kurulur (Erdogan ve Alemdar, 1990: 153). Iste bu andan itibaren Lazarsfeld’in
ifadesiyle se¢gmenler “bando mizikali araba™y1 takip etmek ve onlarla birlikte
“trompet ¢almak” anlamma gelen “bondwogan effect” yani gozde olana yonelmeye,
Neumann’in deyisiyle, daha mutlu olmak i¢in “kurtlarla birlikte uluyarak” daha
giiclii olanin yaninda yer almaya baslayacaktir (Giiz, 2005: 53). Suskunluk Sarmali
etkisinde kalmayanlar, yani ¢ogunluk diye tabir edilenler genellikle benzer
davranislar sergilerler, Ornegin rozetler ve arabalarma yazdiklari sloganlarla ve yine
giyimleriyle ve halkin gorebilecegi bigcimde tizerlerine taktiklar1 simgelerle
inanclarini agiga vururlar. Tam tersine, insanlar azinlikta olduklarini hissettiklerinde
ise suskun ve temkinli davranirlar. Boylece kamu 6niinde kendi taraflarinin zayiflig
hakkindaki izlenim daha da pekisir. Bu durum, ge¢misten gelen degerlere siki sikiya
sarilan kararli bir azinlik disinda, zayif tarafin fikirleri tiimiiyle kaybolana ya da bir

tabu haline gelinceye kadar devam eder (Neumann, 2002: 385).

Gilindem olusturma ile suskunluk sarmalinin, aslinda insanlarin diginda
gerceklestigi belirtilmektedir. Her seyden dnce her iki yaklasim da insanlarin, kendi
deneyim alanlar1 diginda kalan diinya hakkinda bilgiler edinebilmek i¢in kitle iletisim
araglarina bagimli olduklarin1 One siirer. Ayrica her iki yaklagim kitle iletisim
araglarinin kamuoyunda tartigilacak konular1 belirledigini varsayar. Bu iki kuramsal
cabayi birbirinden ayiran en énemli ve belki de tek 6zellik, kitle iletisim araglarmin
kamuoyuyla iligskisi bazinda ortaya c¢ikmaktadir. “Giindem Belirleme Yaklasimi”,

kitle iletisim araglarmin kamuoyuyla iliskisi baglaminda ortaya ¢ikmaktadir. Glindem
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belirleme yaklasimi, kitle iletisim araglarmm hangi konularda kamuoyu
olusturacagmi belirledigini sdylerken, esdeyisle kitle iletisiminin kamu glindemini
belirledigini ileri silirerken, suskunluk sarmali yaklagimi, kamuoyunda tartigilan

sorunlarda, hangi fikirlerin tercih edilen fikirler oldugunu ileri siirer (Irvan, 1997: 64).
2.4.2. Bilgi Acig

Bilgi acig1, kitle iletisim araglar1 tarafindan, sosyal sistem icerisinde bilgi
miktar1 arttikca, yiiksek sosyo-ekonomik statiiye sahip olanlarin, diisiik statiideki
insanlara nazaran verilen bilgiyi daha hizli bir sekilde alma egilimi gosterdikleri,
sonugta iki toplum kesimi arasinda bilgi a¢igmin azalma degil artma egilimi
gosterdigi varsayimina dayanmaktadir (Terkan, 2005: 31). Bilgi a¢igmin olusmasi ve
biiylimesinde farkli ekonomik gelirlere sahip kisilerin, iletisim araclarina ulasmada ve
onlar1 kullanma olanaklarimdan kaynaklanmaktadwr. Bunun sonucu olarak da
diistinme, okuma ve hatirlama, bilgiyi degerlendirme fonksiyonlar:1 etkilenmektedir.
Yani kisilerin depolayacag: bilgiler farklilik gdsterecektir. Gelir olarak {iist statiide
olanlar, kitle iletisimi yoluyla daha ¢ok referans ve bilgiye sahip olacaklardir. Bu
referanslar sayesinde bu kisiler kamuda gorev yapan calisanlariyla ve bilim
adamlariyla dogrudan goriisme ve bilgi alis verisi yapabilme olanaklar1 sahip
olacaklardir. Bilgi a¢iginin olusmasinda ve artmasinda, medya kadar cevresel ve
kisisel Ozelliklerin de etkisi bulunmaktadir (Giiz, 2005: 55). Modele gore bilgi
acigiin ekonomik gelirle ilgili oldugu savunulmakta, diisiik gelire sahip kisilerin,
bilgiye ulagsmada zorluk c¢ekecekleri belirtilmektedir. Gelir diizeyi yiiksek olan

kisilerin ise daha ¢ok bilgiye ulagmalarmin miimkiin oldugu belirtilmektedir.
2.4.3. Medya Bagimhhg

Bu kurama gore insanlar, medyaya bagimli hale gelmekte ve medya sayesinde
bilgi edinmektedirler. Modern toplumda izleyicilerin, toplumda olup bitenler
hakkinda bilgi edinip, bu dogrultuda yon tayin etmeleri i¢in, kitle iletisim araglar1 gibi
bilgi kaynagina bagl hale geldikleri, toplumda degisme, catisma ve istikrarsizligin,
bagimli hale gelmede, en 6nemli etmenler oldugu belirtilmekte ve izleyici, medya

sistemi ve toplumsal sistemin iligkisi iizerinde durmaktadir (Terkan, 2005: 33). Bu
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iliski ¢ogunlukla bireylerin medyaya bagimli hale gelmesi, kitlelerin bireysellesmesi

ve yalnizlagmasiyla sonuglanmaktadir.

Teknolojik gelisme hizinin takip edilemedigi giiniimiizde, bu gelismeler
neredeyse bizi tehdit eder duruma gelmistir. Kitle iletisim araglarinin getirdigi
yenilikler uzaklar1 yakin ediyor olsa da, gercek anlamda bir sosyallesme
getirmemigstir. Aksine bu kitle iletisim araglar1 kisileri kendine baglayip bireyselciligi
daha da tetikledi. Bireysellesme ve egoizmi getiren bu siire¢, insani teknolojik

aletlerin tam bagimlis1 haline getirmistir (Ozodasik, 2001: 97).

Giiniimiiz insani, yalnizligint  once televizyonla giderdi. Giiniin  biiyiik
cogunlugunu, televizyon dizilerini seyretmeye aywdi. Aile igi iliskiler azaldi ve
zamanla da iletisim koptu. Aile veya toplum kendi gercegini yasama yerine,
televizyon dizilerindeki olaylar: tartismaya, bir sonraki dizilerde nelerin olabilecegini
kestirmeyi bir meziyet olarak algiladi. Insanlar kendi evlerinde bile televizyon

seyrettiler ve topluca yalmzliga ¢ekildiler (a.g.e, 2001: 98).

Ozodasik’m belirttigi gibi kisiler artik yavas yavas kalabaliklar i¢inde kendi
yalnizhigin1 yasar hale gelmektedir. Kaldi ki bu siirece olan bagimlilik, sadece
dizilerin izlenmesiyle degil ayn1 zamanda haber biiltenleri ve benzeri programlarla da

gerceklesmekte ve bu programlara dair 6ngdriiler olusmaktadir.

Medyaya bagimli hale gelme, sadece enformasyonun kitle iletisim
araclarindan almmas1 anlamma gelmemekte, ayni zamanda birey i¢in kitle iletigim
araglarmi kaynak haline getirmektedir. Birey, iletisim araglarma bagmmli oldugu
oranda, giinliik sosyal hayattan da kopmaktadir. Diinyaya ag¢ilan pencereden her giin
yeni bilgiler 6grenmekte olan insan, bu bilgileri cogu zaman ¢evresi ile tartismamakta
ve sosyal hayatta yalnizlasmaktadir (Giliz, 2005: 57). Ayrica bu modele gore

toplumun degisme ve gelismesinde medyanin gerekli olduguna inanilmaktadir.
2.4.4. Cerceveleme

Cerceveleme yaklagimi, iletisim biliminde yeni yeni kullanilmaya baslanmis

bir model olarak, medya yonlendirmesini agiklayan Onemli bir model olarak
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goziikmektedir. Cerceveleme yaklagimima gore okuyucu/izleyici tepkileri genellikle

kurulan (¢ergevelenen) mesaja gore sekillenmektedir.

Cergevelemenin medyanin ¢erceveleme ve one ¢ikarma yoluyla, insanlarin,
bir konunun ne derece 6nemli oldugunu degerlendirmesinde, kisisel giindemlerinin
belirlemesinde bir¢ok acidan etkisi olabilecegi bir gercektir (Terkan, 2005: 51). Kimi
zaman medya kuruluslar1 haberi yazarken, bir takim unsurlar1 6n plana ¢ikararak
kitlelere kendi ¢izdikleri ¢ercevede haber verirler ve kitleyi o sekilde diisiindiirmeye

sevk ederler.
2.5. GUNDEM BELIRLEME
2.5.1. Giindem Belirleme Yaklasiminin Temelleri

Gilindem belirleme yaklagimimin basit anlamda olaylarin glindeme nasil geldigi
ve giindemde nasil yer buldugudur. Bu olgular ayni zamanda giindem belirleme
teorisinin  kokenini de olusturmaktadir. Erkan Yiiksel “Gilindem Belirleme

Yaklasiminin” temelleriyle ilgili:

“Bir konuyu giindeme ne getirir? Ister medya ve ister siyasal sistem olsun, bir
konuyu gilindeme neyin ya da nelerin getirdigi diislincesi, giindem belirleme
alanindaki caligmalarin en temel sorunudur. Medyanm bir konuya ayirdigi yerin
konumu ile o konunun ne kadar 6nemli oldugu yolunda izleyenlerin ¢ikarimlarda
bulunduklarm ileri siiren ilk giindem belirleme g¢alismacilari, izleyenlerin olaylari
nasil algiladiklarini belirlemede, medyanin oynadigi rol iizerinde c¢aligmalar
yapmuglardir. Izleyenlerin “diisinme ve tartisma giindemlerini” diizenlemede
medyanin etkin bir iglev gordiigiinii savunan bilim adamlari, bunun da medyanin
kamuoyunu etkilemesi anlamina geldigine isaret etmislerdir (2001: 24). Gilindem
belirlemede savunulan bir konuda gilindemi insa edenlerin amacinin insanlarm
kanaatlerini ve diisiincelerini etkiledigidir. Giindem belirlemeyle ilgili ilk caligma

Lipman ve Choen tarafindan yapilmistir

Kitle iletisim araglar1 mesajlartyla bu mesajlarin etkisinde kalan izleyici ile

okuyucu arasinda bir nedensel iliski kurma cabasi glindem belirleme yaklasiminin
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temellerini olusturur. Giindem belirleme Walter Lipman’in “Public Opinion’
kamuoyu adli caligmas1 ve Lipman’in goriislerini kendine temel alan Bernand Cohen
“The Press And Foreign Palicy” basm ve dis politika isimli yapitinda kitle iletisim
araglariin insanlara “ne diisiineceklerini” belirlemede yeteri kadar etkili
olamayabilecegini ama kitle iletisim araglarinin insanlarm  ne “hakkinda
diisiineceklerini” belirlemede oldukea etkili olduklarmi sdylemislerdir (Irvan, 1997:
64-65). Gilindem kurma goriisiiniin siireci 35 yildan fazla bir zamandwr devam
etmektedir. Glindem olusturma fikri, iletisim kavramlar1 ve teorileriyle birlesmis halk
iizerinde etkili olan entelektiiel kisilerin kitlelerle iletisim kurma iligkisidir
(McCombs, 2004: 87). Bu da halk tarafindan 6nemsenen kisilerin —bunlar liderler de
olabilir- insanlarin ne hakkinda diistineceklerini ortaya koymaktadir. Bunun en giizel
ornegi Miinevver Karabulut cinayetidir. Cinayetten sonra hatirlanacag iizere bir ¢ok

kesimden kisiler bu konuyla ilgili degerlendirmelerde bulundu ve medya da bunu

giinlerce televizyonlarda ve gazetelerde tartigma konusu yapti.
2.5.2. Medya Giindemi ve Haberlere Yansimasi

Insanlar, gogu zaman kitle iletisim araglarinda yaymlanan haberleri okuyarak ya
da izleyerek diinya’nm farkli yerlerinde ya da hayatlarin1 devam ettirdikleri yerlerde
nelerin yasandigmi o6grenmek ister. Insanlar ¢evresinde yasanan olaylarla ilgili
bilgilerden haberdar olmak i¢in medyay1 takip etmektedirler. Medyadan aldig:
bilgiyle bir fikir sahibi olan tek tek bireyler ya da kitleler neyin 6dnemli oldugunu
neyin giindemin Oniine gegtigini, nelerin giindem disinda kaldigini ve bunlarin ne

derece 6nemli oldugunu medyadan 6grenebilmektedir.

Insanlar, medyanm yer verdigi ve giindeme getirdigi olaylar hakkinda bilgi ve
fikir sahibi olurken medyanin yer vermedigi olay ve olgular1 6grenememektedir. Bu
durum medyanin yonlendirme ve inandirmaya yonelik etkisinden ve medyanin
toplum gilindemini olusturma ve toplumu bilgilendirme giiclinden kaynaklanmaktadir
(Yaylagiil, 2006: 70). Giindem olusturma, kamuoyu ve siyaset tartigmalarmin
ekseninde gelisen bir tabirdir. Giindem belirleme yerelden, uluslararasi alana halkin
dikkatini ve hareketin merkezi olmak isteyen her toplumda tartisilan ve devam eden

tartigmalarin  6zetlenmesidir. Bu diyaloglarin ¢ogunda medya, giindem belirleme
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noktasinda 6nemli ve bazen de tartigmaya yol acan bir role sahiptir (McCombs, 2004:
1). Uzerinde tartisilan konularin bilyiik bir bdliimiinii yani giindemin medyanin
belirledigi ger¢egi, medya disindaki giigleri de bu alanda eki yaratmaya yoneltmistir.
Glindem belirleme dinamik bir siiregtir. Ekonomi, politik, sanat, kiiltiir, spor vb.
alanlardaki iktidar odaklari, glindemi olusturur ve yonlendirirler. Muhaliflerin
giindem belirleme etkileri daha smirlidir. Medya sahiplerinin egemen ideolojiyle
catismali durumlar1t muhalif sdylem agisindan bir alan yaratir. Medyanin egemen
sOylemle ne kadar ortiistiigii ne kadar ¢atistig1 meydanin dayandigi sermaye grubunun

niteligiyle baglantilidir (Aslan, 2002: 133-136).

Diinyada meydana gelen olaylar o kadar karmagiktir ki bunu takip etmek ancak
kitle iletisim araglar1 ile miimkiin olmaktadwr. Kitle iletisim araglar1 bu karmasik
evreni en aza indirebilecek ve algilayabilecek bir sekle indirgemektedirler. En aza
indirgeme ise, bir segme silirecinin sonucudur. Dolayisiyla kitle iletisim araglar1 bu
se¢me siirecini kendisine gore belirleyecek ve kendi 6nemli gordiiklerini segcecek ve
inceleyecektir. Iletisim araglar1 bazi konular1 segerek ve bazilarini segmeyerek
kamuoyunun giindemini olusturmus olurlar. Enformasyon hazirlayicilart ve
sunucular1 yani kitle iletisim araglar1 ¢aliganlari/sahipleri hem tutum degistiren, hem
de giindemi belirleyen ve gegerli olan goriisleri etkiledikleri goriilmektedir (Gokge,
2001: 224-225). Haber verme ve degerlendirme noktasinda karsimiza esik bekgileri

kavrami ¢ikmaktadir.

Kitle iletisim {izerine yapilan cesitli aragtirmalarda kitle iletisim kurumunda
inga edilecek haber veya bilginin se¢ilmesi ve reddedilmesinin s6z konusu oldugu
noktalarda esik bekgiligi kavrami karsimiza ¢ikmaktadir (McQuail ve Windahl, 2005:
208). Kamuoyu giindeminin belirlenmesi ve ayni zamanda glindemin
degerlendirilmesi konularinda karar vericilerin basinda haberciler gelir. Kamuoyu
giindemine sunulacak haberlerin hangileri olacagi konusunda karar veren “Esik
Bekgileri” ayni zamanda giindem kurucular1 olarak karsimiza ¢ikabilmektedir. Her
haber farkli bicimde hedef kitleye iletilebilir. Kimi zaman haber siiresinden daha az
yaymlanmakta ya da daha c¢ok verilerek kamuoyu yonlendirilebilmektedir (Aktaran:

Gliz, 2005: 52). Her giin basin yayin organlarina yiizlerce haber akmaktadir. Yerli ve
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yabanci ve diger kaynaklardan giinde 600 ile 800 haber gazetelerin haber havuzuna
gelmektedir. Oysa gazetelerde yaymlanacak haber sayist 40 ile 50 arasindadir.
Havuzda toplanan haber, gorsel ve isitsel malzemenin medya organizasyonunun
yayn politikasina uygun sekilde se¢ilmektedir. Haber degeri ve iletiler kitle iletisim
araglarma ge¢cmeden Once ¢esitli miidahalelere ugramaktadir. Bu miidahalelerde
bulunanlar ‘Esik Bekgiler’i olarak nitelenmektedirler. Bagka bir ifadeyle bu kisiler
iletiler gondericilerden kaynaga giderken gectigi kisi ve gruplardir. Bunlar bazi
haberlerin gegmesine izin verirken bazilarinin gegisine engel olabilmektedirler. Esik
bekeileri haber akisini saglayan kapilar1 ya agar ya da disariya sizigmi engellemek
icin kapilar1 kapatirlar. Haberin yaymn siirecine kadar gegen asamadan tek bir kisi
sorumlu degildir. Haberin hemen hemen her asamasinda bir kisi gorevlidir. Karar
verici mekanizmanin tepe noktasinda genel yayin miidiirii en alt noktasinda ise
muhabir yer almaktadir (Biilbiil, 2001b: 94-96). Haber yapilirken gazetecinin gergege
yonelik yaklasimi, ne tiir kaygilar1 oldugu ve haberde hangi Ogelerin islenecegi
haberin kurulmasiyla ilgili bir tercihtir. Bundan dolayidir ki haber yazma asamasinda
bir se¢cimin var oldugunu gostermektedir (Dursun, 2005: 72). Her giin haber
merkezlerine ulagan binlerce haber vardir. O gilin yasanan milyonlarca olay arasindan
haber haline getirilmis olanlarin ¢ok 6nemli bir boliimii ¢ope atilir ve yayimlanma
sansin1 elde edemez. Giinliik bir gazetenin birinci sayfasinda yaklagik 15 haber, bir
televizyon kanalmin ana haber biilteninde de yaklasik 20 haber yaymlanir. iste bu
noktada esik bekgilerinin sectigi haberler giindemde yer bulmaktadir (Yiiksel, 2005:
34).

Iste bu temel diisiinceden hareket eden giindem belirleme yaklagimi, medyanin
haberleri sunus yoluyla halkin diisiindiigii ve konustugu konulart belirledigini ileri
stirmektedir. Daha da ilerde, béylece olusan kamu giindeminin de siyasal giindemi
etkileyerek bir zincirleme etkinin kuruldugunu agiklamaya c¢alismaktadir. Son
zamanlarda gelistirilen ikici asama giindem belirleme ¢alismalarinda ise, bundan da
fazlasini iddia edilmektedir. Medyanin insanlara “ne hakkinda” diisiinecekleriyle
birlikte “ne diistineceklerini” de soyledigi noktasina odaklanan ikinci asama
calismalar, etkiler yonden, tutumlara dogru bir gecise isaret etmektedir (Yiksel,

2001: 23).
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Esik bekgileri diye tabir edilen haberciler ya da medya yoneticileri kendi
giindemlerini olusturmaktadirlar. Basin bir yerde giindem olustururken bir yandan da
kendi glindeminin olugsmasi i¢in ¢abalamaktadir. Vural bunu “¢iinkii basinin giindem
olusturabilmesi ic¢in o6nce kendisinin bir giindem olusturmasi gerekmektedir.”
seklinde yorumlamaktadir (Vural, 1999: 103). Gilindem belirleme arastirmalarinda,
medya glindemini etkiledigi diisiiniilen bir takim unsurlardan s6z edilmektedir.
Medya giindeminin gerek kurum i¢i gerek kurum dist bir takim faktorlerin etkisi
altinda oldugu iddia edilmektedir. Medya iceriginin olugsmasinda, 6ncelikle medyanin
orgiitlenme yapisinin ve haber iiretim siirecinin {izerinde durulmaktadir (Terkan,
2005: 67). Medya bu giindemi olusturmak icin belirli unsurlar1 6n plana
cikarmaktadir. Cesitli calismalar sonucunda ortaya ¢ikan unsurlar1 Erkan Yiiksel

sekiz baglik altinda incelendigini soylemektedir.

“Giindem belirleme ¢alismalarinda ¢ogunlukla iizerinde durulan medya
gtindeminin belirlenmesinde 6nemli etkileri oldugu ispatlanan ya da test edilen bazi
unsurlar bu baslhk altinda ayri bigcimde tamamlanmaktadir. Bunlar genel olarak iilke
liderleri, konu teklif¢ciligi, medya savunuculugu, atesleyici olaylar, halkla iliskiler
faaliyetleri, kitle iletisim araglar: arasi etkilesim, gercek yasam gostergeleri ve

giindem yanliliginin rolii bigiminde siralanan degiskenlerdir” (Yiksel, 2001: 70).
2.5.3. Giindem Belirleme Siireci

Tokgodz’e gore giindem koyma ve saptama islevinin dar anlamda bir tanimini
yapmak gerekirse diinyay1 tanimlama diye ifade edilebilir (Aktaran: Vural, 1999: 11).
Gilindem belirleme siireci; medyanin dikkatinin profesyonellere, kamuoyu ve
politikacilara ¢ekmeyi amaglayan ve sorun savunuculari arasinda devam eden bir
rekabeti ifade etmektedir. Giindem belirleme; bir demokraside tiim sorunlarin degil
de, belli sorunlar konusundaki bilgilerin ni¢in sadece belirli konularin politika
faaliyetleri araciligiyla ele alindigini agiklamaya calismaktadir (Dearin ve Rogers’ten
Aktaran, Terkan, 2005: 57). Medyanin giicli, baz1 sorunlar1 gormezlikten gelip
kiiclimseyebilmesi ve bazi sorun ve konular1 da kendi arzusuna gore siglikla ve
yogunlukla kamuoyunun gilindeminde tutabilmesinde yatmaktadir. Medyanin

ekonomik iligkilerinden dolay1 bazi konular medyanin giindeminde hi¢ yer almazken
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egemen diisiinceler ise sagduyu olarak medyanin giindemini olusturmaktadir

(Yaylagiil, 2006: 70).

Modele gore izleyiciler/okuyucular kitle iletisim vasitasiyla bir tek toplumu
etkileyen olaylar1 degil diger sorunlarinda neler oldugunu ayrica kitle iletisim
araglarmin haberle vurguladiklari bilgiler iizerinden hareketle bir sorun ya da konuya
ne kadar dnem verilecegini de ogrenirler. Ornegin siyasal bir secim kampanyasi
sirasinda kitle iletisim araglar1 adaylarin sdylediklerini topluma yansitarak, hangi
konularin 6nemli oldugunu agik bir sekilde belirler. Baska bir ifadeyle var olan
kampanya giindemini kitle iletisim araglar1 belirler ve giindemi kurarlar. Insanlarmn
bilgi degisimini etkileme yetenegi kitle iletisim araglarinin en 6nemli 6zelligini
olusturmaktadir. Giindem belirleme c¢aligmalarmin 6nemi se¢im kampanyalarinda
ortaya cikar. Siradan bir se¢im kampanyasinda toplumun problemlerine ve adayin
kendi segecegi 0zel konulara karsi, adayin tavrini belirterek aday imajmi ortaya
cikarmak genel bir strateji haline gelmistir (Mc Quali ve Windahl akt, Giiz, 1996:
985-986).

2.5.4. Giindem Belirlemenin Secimlere Yansimasi

Cogu “Gilindem Koyma ve Saptama” arastirmasit se¢im kampanyalariyla
ilgilenmistir. Secim kampanyalar1 belli bir adaym imajini siiregelen toplumsal
sorunlarla ilgili tiirlii olast ¢oziimler ve adayin segtigi 6zel konumlarla bagdastirarak
ortak bir strateji haline gelmektedir. Glindem belirleme modeline gore eger segcmenler
konunun 6nemli olduguna ikna edilebilirse, oylarin1 konu ile ugrasacak en yeterli
parti veya aday olarak gosterilenlere verilecektir. Kitle iletisim araclarinda daha fazla
ilgi gorenler zamanla kaniksanacak ve algilanan 6nemleri daha da artacaktir. Bunun
tersi bir durum olarak da fazla ilgi gormeyenlerin ise Onemleri azaltimaktadir

(McQuail ve Windahl, 2005: 133).

Vural, gliindem belirlemeyle ilgili Mcquail ve Windahl’in “Giindem Belirleme”
aragtirmalarmin neredeyse tamaminin se¢im kampanyalarina dayandiklarini, se¢im
kampanyalarinda adaym imajmin olusturulmasi asamasinda ortaya atilan konulara

kamuoyunun verecegi deste§e goOre adaym ya da partinin basarii olacagi
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diistincesinden hareketle giindem belirlemenin ortaya ¢iktigmni ileri stirmektedirler”
dedigini ifade etmektedir (Aktaran, Vural, 1999: 97). Giindemin olusturulmasiyla
ilgili 1976 yilinda ABD yapilan baskanlik secimlerinden David H. Weaver ve
arkadaslarinin yaptig1 bir ¢alismada se¢im doneminde medyanin giindemi ne derece
saptadig1 incelenmistir. Bu ¢alisma da ortaya soyle bir sonug ¢ikarilmistir: Baskanlik
secimlerinde se¢menler tarafindan taninan, baska bir deyisle televizyon ya da
gazetelerde daha sik yer alan baskan adaylar1 daha popiiler olmuslardir. 1200 segmen
lizerinde 6 ay siireyle yapilan arastirmada demokrat adaylardan Carter’in iletigim

araglar1 sayesinde segcmenler tarafindan daha ¢ok tanindig1 belirlenmistir.

Se¢im kampanyasinda partilerin on segimleri boyunca ve dncesinde cesitli
rakiplere ne kadar yer ya da zaman verdigi hayli bir oneme sahiptir. Chicago
Tribune’iin adaylara ayirdigt yer i¢in yaptigimiz analiz 15 Ocak ve 30 Haziran
arasinda partilerin yaptiklar: son énseg¢imlerinden ii¢ hafta sonra ii¢ aday olan Ford,
Carter ve Regan’dan bahseden ortalama %70 enformasyon diger 7 rakibe gore yiizde
30 gibi sumirly bir yer aywrdigini géstermektedir. Ve Patterson New Hampshire'da on
secimlerden once Erie, Pennsylvania ve Los Angeles’daki 1200 se¢cmen tizerindeki
arastirmasinda demokrat adaylarin se¢menlerce biiyiik olgiide bilinmedigi ancak,
Carter iizerinde yogun bir sekilde odaklanan izlenmesinden sonra; Carter’in
dramatik bir sekilde se¢menlerce ¢cok fazla tanmimir hale geldigini ve tek demokrat
oldugunu buldu (Weaver, 2003: 48). Bu calismada da goriildiigii gibi gazete ve
televizyonlarda gbéz Oniindeki baskan adaylar1 se¢gmenler tarafindan daha fazla

hatirlanmaktadir.

Yine ABD’de benzer bir ¢alisma McCombs’un 1978 yilinda yapilan New
York’daki incelemeleridir. Subat - Mart arasinda se¢cim meydanlarint dolduran
kararsizlarim Jimmy Carter’e dogru kaydigini goriilmiistiir. Caligmaya gore Carter’e
olan bu ilginin nedeni, adaymm medyada daha fazla yer almig olmasidir (Weaver,

2001: 48).

[letisim araglarmda meydana gelen haberlere yer verilirken, haberin 6nem siras1
belirlenirken izleyici kitlesinin bu habere ne derece 6nem verecegi giindem belirleme

noktasinda temel Slgiitlerden biridir. Belirli bir konuya iletisim araclarinda verilen
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onemle; kamunun verdigi 6nem arasinda belirli bir bag bulunmaktadir. Iletisim
araglarmin etkisine vurgu yapan bu yaklasim, okuyucuyu algi yoOniinde
etkilemektedir. Giindem olusturma yaklasimina goére bir haberin kamuoyu
olusturmasi rastlantisal bir durum degil tam aksine stratejik olarak degerlendirilmesi
gercegini ortaya koymaktadir. Ustelik bu yaklasim, giindemi olusturan esik bekgileri
ve kamuoyunu Oniine ¢ikan liderlerin giicline vurgu yapmakta izleyici-okuyucu
kitlesinin egitim ve ilgi durumunun televizyon ya da gazete glindemini farkli
degerlendirilebilecegini savunmaktadir. Kitle iletisim araglarinin se¢im donemlerinde
giindeme getirdikleri konular segmen kesimin demografik yapisina gore etki diizeyini
etkilemektedir. Bu agidan yaklasim siyasal alandaki iletisimde 6zellikle haberlerin
onemine vurgu yapmaktadir. Onemli bir yere sahip olan kisi ya da konu yapilacak
secimlerde kisilerin oy verme tercihlerini de ve lideri degerlendirmede de giiglii bir
etkiye sahiptir. Liderler bu donemlerde kendilerini 6ver haberlere yakin, olumsuz
haberlere de ellerinden geldigince uzak durmaya ¢cabalamaktadirlar (Y1ldiz, 2002: 54—
56).

Medya gilindemi lizerinde hiikiimet yetkililerinin etkisini arastiran ¢alismalarda
karmagik sonuglar elde edilmistir. Ulusal haberlerde medyanin en 6nemli haber
kaynaklarmdan birisinin devlet baskani1 oldugu varsayimindan hareket eden Sheldon
Gilberg v.d. en Onemli haber kaynagi olmasi nedeniyle devlet baskanmnin ulusa
seslenis konugmasi baglaminda sayan arastirmacilar, devlet bagskani1 Jimmy Carter’in
1980 yilinda yaptig1 konusmada dile getirilen sorunlarla medyada bu sorunlara iligkin
haberlerin agirligimi karsilagtrmislardir. Calismaya konugma oncesi medya giindemi
de dahil edilmis ve medya giindeminin bagkanin giindemini etkileyip etkilemedigi de
aragtirilmigtir. Bu aragtirmada, konugma dncesi medya giindemiyle konusma giindemi
arasindaki baglantinin (Washington Post 45, New York Times 63, TV sebekeleri 69)
konusma sonrasi medya giindemiyle konusma giindemi arasindaki bagmntidan
(Washington post 20, New York Times 55 TV sebekeleri 50) daha biiyiik oldugu
ortaya cikmistir. Arastirmacilar elde ettikleri bulgulardan yola c¢ikarak medya
giindeminin bagkanm glindemini belirlemede daha etkili oldugunu ortaya
koymuslardir. Beklentilerinin kanitlanmamasi iizerine McCombs, Gilbert ve Eyal

ikinci bir arastirma yapmiglar ve bu arastirmada 1970 yilinda devlet bagkani Richard
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Nixon’un yaptig1 ulusa seslenis konusmasini ele almislardir. Ayn1 yontemle bir diger
aragtirmada yapilan bu kez 6zgiin varsayimi kanitlayacak bulgular elde etmiglerdir.
Yani baskan medya giindeminin belirlenmesinde etkilidir (Werner ve digerlerinden
Akt, Irvan, 1997: 86-87). Yukarda deginilen Karabulut cinayetinden sonra giinlerce
hatta aylarca olay mansetlere taginmis ve dyle ki hiikiimette konuyla ilgili ¢aligmalara

baslamistir. Bu da olayin algilanmasi i¢in 6nemli bir 6rnek kabul edilebilir.

Kimi zaman liderler medyanin da yardimiyla giindemi olusturmakta ya da
medya bir seyler bulup kendi giindemini kamuoyuna mal edebilmektedir. “Medyanin
Glindem Kurmast ve Medya Manipiilasyonu” makalesinde David H. Weaver,
glindem kurmanin etkisi lizerine “ Basinin belirledigi ve/veya ayni konularla en ¢ok
ilgilenen belirli bir topluluk ya da toplumdaki ¢esitli birey gruplarmmin biiyiikliigiinii
yansitan basinin ¢esitli konular tizerindeki vurgulamasinin géreceli bir ol¢ii olduguna
inantyorum” devaminda da soyle yazmaktadir: “Medyanin belirli zaman donemleri
icinde belli sorun ve konular iizerindeki vurgulamasint Birlesik Devletler gibi
sanayilesmis bir demokraside belli insan gruplarimin en ¢ok ilgilendigi sorunlar ve
konular haline gelmesinde etkili oldugunu ileri siirmek icin kanit bulunduguna
inantyorum.” (Weaver, 2001: 49). Ifadesini kullanmistr. Giindem kurmanin

secimlerde On plana gelmesinin en 6nemli unsuru medyada sik goriinmektir.
2.5.5. Giindem Belirleme, Onceleme ve Cerceveleme Arasindaki Iliski

Meydanin giinliik olaylarla ilgili yaptig1 haberlerde dikkat cekici iki nokta
karsimiza c¢ikmaktadir. Bunlardan biri; haberin ¢ercevelenmesidir. Digeri ise
haberlerde kimi durumlarin 6ne ¢ikarilmasi ve kiminin de goriinmezden gelinmesidir.
Bu, ¢alismamizin da 6nemli bir ayagini teskil edecektir. Gazetelerin partilere yonelik
yaklasimlarinda elbette farkliliklar meydana c¢ikacaktir. Haberler c¢ercevelenirken
okuyucuya Ozellikle bir takim bilgiler verilir. Verilen bu bilgiler de okuyucunun
algilamasini etkilemektedir. Kullanilan sézciikler, mizanpaj, fotograflar vb. sayesinde
bu algilama desteklenmektedir. Bu kavram her ne kadar benzer seyler gibi goriilse de

aslinda ortaya ¢ikardiklar1 etki agisindan farklilik arz etmekteler.
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Medyanin klasik giindem belirleme yaklagimindaki “kamunun ne hakkinda
diisiinecegini belirleme” bi¢imindeki roliinii sorgulayan ¢aligmalarin ardindan,
“kamunun nasil diisinecegini de belirleme” yoniindeki delil arayislari, medyanin
olaylar1 sunum bi¢imi iizerinde arastirmalar yapilmasini gerekli kilmistir. Medyanin,
bireylerin bir konuyu nasil evrimlestireceklerini yonettigi goriisiine dayanan algisal
sirec calismalarinda, iki ayri kavram tanimlanmustir. Bunlar “Onceleme” ve

“Cerceveleme” kavramlaridir (Dearing ve Rogers akt. Yiiksel, 2001: 7).

One ¢ikarma ve gerceveleme kavramlarmin okuyucu/izleyici iizerinde farkli

etkiler ortaya ¢ikardigina dair bazi ¢alismalar da yapilmastir.

Scheufele giindem belirleme, one c¢ikarma ve c¢ergeveleme konusundaki
tartismalara cevap aradigi ¢alismasinda, giindem belirleme, cerceveleme ve one
ctkarmanmn analitik bir modelini sunmakta ve bu modelin amacinin; arastirmacilarin
bir yandan giindem belirleme ve éne ¢ikarma, ote yandan ¢ergevelendirme ile ilgili
farkli modelleri kiyaslamasina olanak tanimak ve oncelikle icerik ozellikleri, izleyici
degisiklikleri ve medya etkileri acgisindan ilgili modeller arasindaki onemli
farkliliklar: ortaya koymak oldugunu ifade etmektedir. Modelde, bir yandan giindem
belirleme ve one ¢ikarma, diger yandan ¢ergevelendirme modelleri, degisik acilardan
degerlendirilmekte ve her birinin farkli medya etkilerine sahip modeller olarak ele

alinmasi gerektigi vurgulanmaktadir (Scheufele’den akt. Terkan, 2005: 55).

Gilindem belirleme; kitle iletisim araglarinin, izleyicilerin gergeklige iliskin
tutumu nasil etkiledigi, seklinde yapilan yoruma Kepplinger “kitle iletisim
araclarinm, izleyicilerin gergeklik hakkindaki diisiincelerinin nasil etkiledigi”
sorusunun Onem kazandigimmin daha ¢ok belirleyici olmasi gerektigini savunur
(Terkan, 2005: 34). Bunu da Ozellikle gazeteler daha iyi yapabilmektedir. Ciinkii
gazeteler haber verirken, haberle birlikte olay1r yorumlar ve kose yazilariyla da

desteklemektedir.

“Bir anlamda gazete, giindem swmmirlarini olusturmada, birincil harekete
geciricidir. Gazete, insanlarin ¢ogunun ne hakkinda konusacagina, ¢ogunlugun

gercekleri ne olarak diisiinecegine ve pek ¢ok insanin sorunlarla miicadele etmede
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hangi yolu kabul edecegine karar vermede en biiyiik paya sahiptir” goriisleri giindem
belirleme diisiincesinin, hemen hemen dogrudan bir ifadesi olarak kabul
edilmektedir” (Terkan, 2005: 40). Gazeteler gliindem olusturma da diger iletisim

araclarina gore daha uygun bir mecradir.
2.5.6. Cerceveleme Kavram ve Kokenleri

Sosyal bilimler ve insan bilimleri alaninin her yerinde rastlanmasina ragmen,
hicbir yerde cercevelerin, bir metin i¢ine nasil yerlestiklerini ve nasil kendilerini
goriiniir hale getirdiklerini veya cercevelerin diisiinmeyi nasil etkilediklerini tam ve
dogru bir bi¢imde gosteren gerceveleme teorisinin bir genel tanim bulunmamaktadir.
Hangi anlamda kullanilmis olursa olsun, cerceveleme fikri bir iletisimsel metnin
giiclinli tanimlamak i¢in tutarl bir yol sunmaktadir. Cergevelerin ¢dziimlenmesi, bir
yerden (konusma, beyanat, haber veya roman) insan bilincine bir bilgi aktarilmasiyla
(veya iletisimle) o insan bilinci {izerinde nasil bir etki yapildigint dogru bir bigimde

ortaya ¢ikarmaktadir (Ozarslan, 2007: 28-29).

Cerceveleme yaklagimmi iletisim biliminde en yetkin sekilde kullanan
Entman’a gore; “Cergeveleme, bir gerceklik algilaniginin  belli bir sorun
tanimlanmasini, neden sonu¢ yorumunu, ahlaki bir degerlendirmeyi ve/veya anlatilan
seye yonelik bir muamele Onerisini destekleyecek sekilde gercekligin bazi yonlerini
secerek onlar1 bir iletisimsel metinde daha Onemli hale getirmek” demektir

(Entman’dan Akt. a.g.e, 2007: 40).

Haber cerceveleri, izleyiciye belli bir konu veya olay1r nasil algilayacagi
konusunda yon gosterir. Haber medyasmin sadece halkin hangi konular hakkinda
diisiinecegini degil, ayn1 zamanda bunlar hakkinda nasil diislinecegini de bildirme

giicline sahip oldugu yoniindedir (Semetko ve Ark. 1999: 567).

Medya bazi sorunlara kamuoyunun dikkatini ¢gekmesi ve bazilarmi gérmezden
gelmesi, bazi konular1 6nemli ve Oncelikli hale getirmesi noktasinda hiikiimetlerin,
mevcut  politikalarin ~ ve  siyasal adaylarin  degerlendirilecegi  kriterlerin
belirlenmesinde dnemli bir aractir. Medya bu bakis acisiyla ele alindiginda, medyanin

degerlendirme Slgiitlerindeki belirleyici rolii ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla medya,
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siyasal gii¢ aktorlerine yonelik degerlendirme Slgiitlerinin belirleyicisi olarak énemli
bir gilice sahiptir. Medya, Oonem verdigi konularla hangi siyasal yargilarin ve
tercihlerin yapilacagii belirlemektedir. Bu da medyanin, izleyenlerin zihninde
nelerin canlanacagini belirleyen en giliglii ara¢ olarak goriilmesi anlamina
gelmektedir. Bu yiizden, bir konunun sunumuyla izleyenler iizerinde o konuya yakin

olan siyasal liderleri destekleme egilimi yaratabilmektedir (Yiiksel, 2001: 107-108).

Kisaca, medyanin sunum bi¢imi, tamamen kamuoyunun herhangi bir olaya ya
da resme nasil bakacagini, es deyisle konuyu nasil goriip, degerlendirip, diislinecegine
yonelik mesaj ve bakis acilarini iceren cergevelerden olusmaktadir (Yiiksel, 2001:

109).
2.5.7. Haberlerde Cercevelerin Kullanim

Haberler belli bir sekilde ¢ercevelenirken Onceden tasarlanmis diislincelere

gore sekillenmektedir.

Cerceveleme, bir olayda belli bir konunun kurumsal tercihler ve ideolojik
nedenlerden dolay1 diger konulara gore daha fazla yer tutmasi, zaman almasi, daha
gorliniir hale getirilmesidir. Cerceveler ile 6zellikle konuyu yorumlayacak alict i¢in
gelistirecegi tutumlara, etkileyecegi diisiincelere yonelik bir takim yollar, ifadeler
onerilmektedir. Cergeveleme analizi, bilgi transferi ya da iletisim yoluyla, insan
bilincini etki altina alma yontemi olarak agiklanabilir. Cer¢ceveleme kurami, iki temel
kavrami1 hem kurumsal hem de ideolojik etkenlerin bir araya geldigi bir alan olarak
tanimlanabilir. Cergceveleme kuraminin iki temel kavrami, Entman tarafindan “se¢im”
ve “gbdze carpma/dikkat ¢ekme” olarak tanimlanmistir. Cerceveleme bakis acisi, tema,
perspektif ve egilim olarak ayrintilanmaktadir. Bir konuyu ¢ercevelemek i¢in ilk dnce
haber metni i¢inde o konuyu alict i¢in daha cekici hale getirmek gerekmektedir.
Ozellikle gergeveleme diger konularla ilgili haberlerin ac¢iga cikartilmasiyla birlikte
metnin i¢ine gdmiilmiis agik olmayan ifadelerin ayirt edilmesini kolaylastirmakta ya

da zorlastirmaktadir (Etman’dan akt. Kilig, 2007: 70).

Haber ¢ercevesi, bir olay ya da sorunla ilgili haberi anlaml1 hale getirmek i¢in

olusturulan; haberin neleri icerecegini, haberde nelerin disarida birakilacagini
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belirleyen genel baglamdir (Atabek ve Uztug, 1998: 100). Cercevelerin, haber
anlatismin olay hakkinda belli bir anlayis olusturacak bi¢imde algilanip
yorumlanmasini tesvik eden belli Ozellikleri vardir. Haber cergeveleri, haber
anlatisinda one ¢ikarilan anahtar kelimeler, mecazlar (metafor), konseptler, semboller
ve gorsel imgelerden olusmakta ve bunlar i¢inde yerlesik bulunmaktadir. Sonugta
anlat1 kelime ve resimlerden baska bir sey olmadigindan, bir anlatida istikrarli bir
bicimde gorillen ve konusal uyum gosteren anlamlari farkli medyalarda ve
zamanlarda ileten belli kelime ve goriintiileri arayarak gerceveler tespit edilebilir

(Entman, 1991: 8).

Cergeveler, farkli yapilar arasindan belli bazilarmi etkinlestirerek izleyicilerin
(okuyucularin) zihnine giren seyleri dogrudan etkileyebilir. Muhabirlerin ve
editorlerin, izleyicinin karar alma siirecinin lokomotifini siirmeseler de hat
degistirerek bu lokomotifleri belli bir yonlendirme giicleri bulunmaktadir (Price ve

Ark, 1997: 505).

Haber medyasi, 6ne ¢ikarma ile olaylarin bazi yonlerini gérmezden gelirken,
diger bazi yonlerini 6n plana c¢ikararak, hangi siyasal yargilarin ve tercihlerin
yapilacagmi belirler. One ¢ikarma etkisi vasitasiyla televizyon haberleri, digerlerine
ragmen sosyal yasamin bazi yanlarina dikkat ¢ekerek insanlar1 dnce siyasal yargilara
ulastirir; daha sonra da siyasal tercihlerde bulunmalarini saglayabilir (Atabek ve

Uztug, 1998: 102).

Entman giiniimiize kadar yapilan cergeveleme arastirmalarinda en ¢ok atif
yapilan arastirmasinda, habere konu olan olay bakimindan birbirine ¢ok benzeyen iki
haberin, Amerikan medyasinda nasil cergevelendigini inceleyen arastirmasinda

cercevelemenin nasil gergeklestigine dair 6nemli ¢calismalar yapmustir.

Entman 1983 yilinda Kore Havayollarina ait bir yolcu ug¢aginmn SSCB’de,
SSCB hava kuvvetlerine ait bir savas ucagi tarafindan diisiiriilmesi ile 1988 yilinda
Iran Hava yollarma ait bir yolcu u¢agmin Iran Korfezinde Amerikan Donanmasina ait
bir savas gemisi tarafindan disiiriilmesi haberlerinin Amerikan basininda nasil

cercevelendigini arastirmistir. Bu arastirmada Entman birbirine ¢ok benzeyen ve her
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iki yolcu ucagmin savas araclari1 tarafindan disiiriilmesi olaymin, Amerikan
Basin’nda birbirinden ¢ok farkli cercevelendigini bulmustur. Ornegin Kore Ugag1
haberi “komiinist vahget”, “cinayet”, “katliam” gibi “ahlaki” bir konseptte
cergevelenirken, Iran Ugag1 haberini “trajik kaza”, “korfezde ters giden sey neydi?”
gibi baslik ve ciimlelerle daha ¢ok teknik ve failin olmadig1 edilgen bir konseptte
cergevelenmistir. Yine Entman bu iki haberin Amerikan medyasinda siire ve hacim
bakimindan ne kadar yer aldigini aragtirmig ve sonucun Kore ugagi lehine biiyiik bir

dengesizlik oldugunu bulmustur.

Haber kurumlari, izleyicilerin, hangi sorunun iilke i¢cin daha 6nemli oldugu,
hiikiimetin bu sorunlar1 ¢ézme dogrultusundaki ¢aligma temposunun yeterli olup
olmadig1 ve siyasal liderlerin 6zelliklerini degerlendirirken bagvuracaklar1 olgiitleri
veya standartlar1 bi¢gimlendirir. Haber medyasinin, izleyicilerin siyasal onceliklerini
bicimlendirme giicli ¢ok biiyilkk olmakla birlikte sinirsiz degildir. Cilinkii haber
medyas1 olmadik bir sekilde standartlar ve oncelikler yaratamaz. Haber medyasinda
yer alan haberlerin, kurgulanarak nasil yeniden yapilandirildigini ¢erceveleme ve 6ne
cikarma kavramlariyla agiklamak miimkiindiir. Haber ¢ergevesi, haberleri anlaml
hale getirmek i¢in olusturulan, haberde nelerin bulunacagini, nelerin disarida
birakilacagini belirleyen genel baglamdir. One ¢ikarma ise haberde bazi unsurlara
dikkati ¢ekerek olaylarm, sorunlarmn, politikalarin ve siyasal adaylarin

degerlendirilecegi kriterleri belirler (Atabek ve Uztug, 1998: 103-104).

Gamson, soguk savas swrasinda, medyada verilen cer¢cevelenmis haberlerin,
ABD hiikiimet politikasinin halk tarafindan kabul edilmesinde, etkin olarak
kullanildigin1 belirtmektedir. Bu calismada, Amerikan medyasinin, genel olarak
haberleri sunarken soguk savas sirasinda iilke igindeki ve diger iilkelerdeki
istikrarsizigin, i¢ catismalarm nedeni olarak “Komiinist Isyancilar™in gésterildigini
ifade etmektedir. Devlet diismani ilan edilen bu isyancilarla ilgili olarak, onlarin
“ateist” olmalar1 bir ahlaki eksiklik olarak halka yansitilmakta ve asagilanarak kiigiik
disiirildiglinii belirtilmektedir. Boylece komiinistler kotiilenmekte, biitiin sorunlarin

sorumlusu olarak onlar1 gostermektedir. Biitiin sorunlarin ¢oziimii olarak ise ABD



54

hiikiimet politikalarmin desteklenmesi istenmektedir (Gamson’dan Akt. Kilig, 2007:
72).

Cergeveler, iletisimin konusu olan amagla ilgili olarak verilen bazi bilgileri,
dikkat cekici hale getirmektedir. Burada dikkat/ilgi ¢ekme ya da goze ¢arpmadan
kasit, ifade edilen sozciik, sembol ve diger imgelerin, cerceveleme analizlerinde
izleyici kitlesi i¢in tasidig1 “anlam”, “fark edilebilirlik” ve “akilda kalic” olmalaridir.
Haber metinleri i¢indeki bilgi konumlandirma, tekrarlamalarla ya da insan yagamini
kiiltiirel ortamdaki tamidik semboller ile iligkilendirerek daha goriinlir hale
getirmektir. Eger alicinin kafasinda, dnceden yer alan bazi bilgiler ve diisiinceler,
onun biligsel davraniglarini etkileyen donanim ile uyum gosterebiliyorsa, bir metnin
cok agik olmayan bir pargasinda yer alan tek bir diisiincenin desenlenmemis
goriintiisii bile hayli dikkat ¢ekebilmektedir. Yine ayni nedenlerden dolay1 metinlerde
(haberlerdeki) desteklenen diisiincelerin, alici tarafindan dikkate alinmasi,

yorumlanmasi veya akilda kalici olmasi c¢ok zor gerceklesmekte ya da hig

gerceklesmemektedir (Entman’dan akt. Kilig, 2007: 71)

Psikoloji alaninda ¢er¢cevelemenin temellerini atan bilim adamlar1 Kahneman
ve Tversky bireylerin karar alma siireclerini arastirirken cergevelemenin etkisini
ortaya koymuslardir. Arastirmacilar ¢aligmalarinda, asil ger¢egin baska unsurlarini
disarida birakirken yine aymi gercegin bazi Onemli Ozelliklerinin segilerek
vurgulanmasinin, yani daha goriiniir hale getirilmesinin, ¢er¢eveleme yontemi iginde
nasil isledigini gosterilmektediri Arastirmacilarin bu deneysel ¢alismasinda ABD’de
yasayan ve deneye katilan insanlara, Asya’da 600 kisinin yol agabilecek beklenmeyen
bir salgin oldugu ifade edilmis ve bu dliimciil salgma karst A ve B olmak iizere iki
farkli alternatif ¢oziim programinin onerildigi sdylenmistir. A programi uygulanirsa
200 kisinin hayatimin kurtulabilecegi, B programi uygulanirsa 600 kisiden ancak {igte
birinin sag kalacagi, geriye kalan {igte ikisinin hayatlarmi kurtarmanin miimkiin
olmayacag1 belirtilmistir. Deneklerden hangi programi uygulamanin daha iyi
olacagina iligkin alinan tercihler birbirinden ¢ok farkhidir. A programimin
uygulanmasini isteyenlerin orani yiizde 72, B programinin uygulanmasini isteyenlerin

orani yiizde 28’dir. Daha sonra yapilan baska bir deneyde ayni durumu “hayatlari
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kurtarmak™ yerine “6liim” gibi ¢ok belirleyici bir sdzciik ile betimleyen yeni iki farkli
C ve D programlar1 sunuldugunda alman yanitlar yine farkli olmustur. C programi
uygulanirsa 400 kisinin 6lecegi, D programinin uygulanmasi durumunda 600 kisinin
ticte birinin 6lmeyecegi ama licte ikisinin kaybedilecegi soylenmistir. Bu kez sonuglar
ilkinin tam tersi ¢ikmigtir. Yani C programini segenlerin orant % 22, D programini
secenlerin orani ise %78’dir. A programmin ikiz programi olan C programi, ikinci
deneyde denekler tarafindan daha az tercih edilmistir. Cergevelemenin sekli
degistiginde oranlar tersine donmiistiir. Cok canli sekilde 6rneklenen bu calismadan
da anlagilacag lizere “cerceveleme”, cogu insanin hem bir sorunu nasil hatirladig: ve
anladig ile ona dikkat edip etmedigi konusunda hem de bu sorunu nasil degerlendirip
yapacag1 se¢im tizerinde nasil etkili oldugu konusunda etkindir. Buradan da hareketle
cerceveleme ile yapilan bir carpitma ya da var olan bir durumu degistirme degildir.
Cergeveleme ile yapilan, var olan durum ile ilgili olarak neyin sdylendigi ve nasil
sOylendigine karar vermedir. Aktarilan bilgi yanls degildir ancak habere konu olan
taraflar bakimindan bazi bilgilerin diger bilgilere gore ¢ogu zaman adaletsiz sekilde

medyada goriinmesi s6z konusudur (Kahneman ve Tversky’den Akt. Kilig, 2007: 74).

Savas gibi kaotik olaylarm yasandig1 zamanlarda basinda kendi arasinda bir
savas yasamaktadir. Boyle sira dis1 zamanlarda medyanin ilgisine yonelik iki boyutlu
bir miicadele ger¢eklesmektedir. Bir tarafta medyada yer bulma istegi diger tarafta ise
medya c¢ercevelerini belirleme c¢abasidir. Basini ve basindaki anlamlandirma
cercevelerinin yonlendirerek belirli bir diisiincenin medyaya hakim kilinmas1 savas
donemlerinde daha da 6nem kazanmaktadir. Savas veya olas1 savas durumu gibi
olaganiistii durumlarda bir konunun basinda temsil edilmesi ve bunun 6tesinde anlam
cercevelerini Uistli Ortlik ya da acik sekilde belirlenmesi dogal olarak kamuoyunun
destegini kazanmada onemli hale gelmektedir. Catigmanin kendisi zaten devamlilik
arz eden, arkasi gelen, duygusal bakimdan yogun, c¢ok ihtilafli, tarafli ve etkileyici
goriintiileri olmasindan dolay1r haber konusu olarak secilmeye uygun diismektedir

(Kilig, 2007: 75).

Sonug¢ olarak haberleri sunanlar, gercekligi kendi kurumsal ve bireysel

tercihlerine gore cergeveleyerek verirler. Bu, kimi zaman iktidarin lehine kimi zaman
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aleyhine olabilir. Bu da medya organi ile sistemi yoneten kisilerin ¢ikar iligkilerine
gore degisebilmektedir. Bu nedenle ayni olay iki farkli gazetede ¢ok farkli sekillerde
sunulabilmektedir. Bu arastrmada ele alman haber, bu gercegin en yakin

orneklerinden birini gozler Oniine sermektedir.
2.6. SIYASAL GUNDEMI BELIRLEYEN ETKIiLER

Siyasal giindemi belirleyen unsurlarin en 6nemlileri arasinda, konunun birgok
kesimi etkilemesi, medyanin etkisi, liderlerin etkisi, bask1 gruplarmin etkisi ve siyasi
partilerin 6zellikleri yer almaktadir. Caligmanin ortaya c¢ikaracagi sonuglar icin

Sayilan bu durumlara deginmekte fayda bulunmaktadir
2.6.1. Konularin Ozellikleri

Siyasal giindem caligsmalarinda 6nde gelen konu bir sorunun diger sorunlar
arasindan siyrilip, siyasal glindeme nasil tasindigidir. Giindemde ylizlerce konu ve
tartisma olmasina ragmen nasil ve neden bazi konular daha 6nemli bir duruma
gelmektedir. Bir sorunun giindeme gelmesi ve giindemden diismesini belirleyen

etkenlerin konunun énemiyle dogrudan ilintili oldugu varsayilmaktadir.

Siyasal konularla ilgili yapilan arastirmalar neticesinde, ¢ikar gruplari,
bilimsel aragtirma sonugclari, kitle iletisim araglari, kriz ve teror olaylar1 gibi konularin
etkili oldugu belirtilmektedir. Cook ve Skogen’in belirli siyasal konularin nasil
giindeme tasindigim1 ve giindemden diistliriildiiglinii gosteren modellerin siyasi
giindemi belirleme noktasinda ilgi uyandirdigimi sdylemekteler. Cook politika
giindemiyle ilgili olarak da birlestirici ses modelini gelistirmistir. Bu modele gore
birbirine yakin, bir yerde bulusan fikirlerin, seslerin bir sorunu giindeme getirmesinin
etkisini ortaya koymakta ve hiikiimet i¢indeki ve disindaki bir¢ok grubun iinli
kisilerin benzer sekilde yorumda bulunmasi o konun giindeme gelmesi i¢in yeterli

oldugunu belirtilmektedir (Aktaran, Terkan, 2005: 141-142)

Goriildiigii gibi bir siyasal olaym giindeme gelmesi, konunun toplum
tarafindan 6nemsenen kisilerin, hiikkiimetin ya da sivil toplum kuruluglar1 gibi bir

takim gruplarm ayni konu iistiinde yogunlagmasiyla miimkiin olmaktadir. Benzer bir
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sekilde konu c¢ok Onemli olsa bile; eger kimse konuyla ilgili konusmuyor ve

degerlendirmede bulunmuyorsa o konu giindeme gelmemektedir.
2.6.2. Medya Etkileri

Siyasal glindemi etkileyen en 6nemli unsurlarin basinda medyanin siyasetle
olan iliskileri ve c¢ikarlar1 gelmektedir. Bu iliskiler ag1 bir¢cok arastirmaciyr bu
konuyla ilgi ¢aligmaya yoneltmistir. Etkiyle ilgili caligmalar yapmis olan Borguez
politika iiretimine iligkin bir ¢alismadan s6z etmektedir. Borguez ¢alismasini tam ve
dogru bilgi toplamayla bu bilgileri 6l¢meye dayandirmistir. Buna goére birinci olarak
medyadaki kuruluglarin bilgi toplama ve aktarma isi nesnel olacak kadar miikemmel
degildir. ikinci olarak da politika iiretmedeki siiregler kolay ayirt edilmeyebilir. Sonug
olarak da medya icin, siyaset iiretmeyi acgik¢a belirlenmis diislinceler dizisi olarak
aciklamak, siyasi aktorlerin 6nemli olmadigmi bize disiindiirmektedir. Borguez
medya ve siyasetle ilgili yaptig1 degerlendirmede politik tercihlerin gelistirilmesi
medya ¢alisanlariyla uzmanlari tarafindan etkilenebilecegini ve ayn1 zamanda politika
alternatiflerinin mesrulugunun olabilirliligini etkileyebilecegini belirtmektedir (Akt.
Terkan, 2006: 141). Yine benzer caligmalar Waldahl, Guravitch ve Cook ve
arkadaglar1 tarafindan yapilmistir. Bu caligmalara gore medyanin, siyasal giindemi
etkileyebilecegi ifade edilmektedir. Medya ve siyasetle ilgili goriisiinii ifade eden
Yiiksel, bir konunun medyada ilgi gormesi siyasilerin o konuya ilgi gdsterip
gostermedigine bagli midir sorusuna, giindem arastirmacilarinin evet yanitini

verdiklerini belirtmektedir (2004: 261).

Bir konu, 6nce kitle iletisim araglarinda yerini almakta, ardindan kitle iletigim
aracglarinin sunmus oldugu konular bireyler tarafindan konunun 6neminin algilayigini
etkilemekte ve daha sonra degisen Oncelikler de hiikiimetin politika tercihlerini

etkilemektedir (Terkan, 2006: 151).

Medya oyuncularma pasif bir oyuncu goziiyle bakilmamali. Kitle iletigim
araglarmin hiikkiimete ihtiya¢ duyduklar1 kadar, hiikiimetlerde kitle iletisim araclarina
ihtiya¢ duyarlar. Siyasette rol oynayanlar her zaman kitle iletisim araclar1 i¢in en

onemli haber kaynagi olmustur. Medyanm son zamanlarda oynadigi rol ¢ok 6nemli
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bir noktaya gelmistir. Oyleki medya kanallarinin (televizyon, web, dergi vb.) haber
degeri tastyan hikayelere ulagmasi i¢in baski yaratildi. Bazi olaylarda editorler ve
gazeteciler “akil hocalariyla” birlikte karsilikli kazanglar elde etmek iizere haberleri
kullanarak komplolar diizenlemeye basladilar. Bunun yaninda medyanin
yonlendirdigi hiikiimetler bu komplolara sessiz kalmaktadirlar. Oy verme noktasinda
medya yOnlendirici olabildiginin farkinda olan siyasetciler medyanin bu
olumsuzluklarmi gérmezden gelebilmektedirler. Bu durumun yaygmnlik kazanmasi
medyanin istenilen dogrultuda bilgi sunmasii getirmis ve bu da medyay1 ilgi odagi
haline getirmistir. Boylece Kkitle iletisim araclar1 siradan insanlarin kaygilarmi
hafifletmis bir propaganda araci olarak karsilikli iliskiler dahilinde hiikiimetin imajmn1

gliclendirmistir (Heywood, 2007: 301).
2.6.3. Kamuoyu Etkisi

Kamuoyunun siyasal giindem tizerindeki etkisi baski gruplarmin kamuoyunun
destegini almalarindan kaynaklanmaktadir. Her ne kadar kamuoyu tek basina siyasal
giindem iizerinde etkili degilse de siyasi aktorler kamuoyunu g6z ardi

etmemektedirler (Terkan, 2005: 155-156)

Gazete, radyo ve televizyonlar baski gruplar1 i¢in verimli bir alan
olusturmaktadir. Kitle iletisim araglar1 yoluyla verilen mesajlar genis kitlelere ¢ok
kisa zamanda ulagmakta, onlar1 etkilemekte ve belli bir kamuoyu olusturmaktadir. Bu
etki sonucu baski gruplar1 6énemli bir ara¢ durumuna gelmektedir. Bu gruplar kendi
¢ikarlarmin topluma yararli oldugunu ve toplumun daha iyi yonde etkilenecegini
ifade ederler. Ornegin cevreci gruplar onemli girisimlerde bulunarak cevre
kirlenmesini gazetelerin ilk sayfasina/televizyon ekranlarina tagiyarak, ¢evreyle sanki
tim insanlar ilgileniyormus havasi olusturmaya c¢alisip, medyaytr da bu nokta da
davalarma yakin hissederler. Greenpeace iiyeleri sansasyonel eylemler yaparak
medyanin ve medya aracilifiyla da halkin ilgisini ¢ekmeye calisirlar. Boylece
medyanm ilgisi ¢ekilmis olacak ve c¢evreyle ilgili belli bir kamuoyu
olusturabileceklerdir. Bir¢ok kisi ve kurulus yasama organinin ilgisini ¢ekmek ve
etkilemek i¢in dnce kamuoyunu etkilemesi gerektiginin farkina varmistir. Bu nedenle

s06z konusu gruplar hem kamuoyunu hem de iktidar1 ayni anda etkilemektedir. Cagin
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Ergin makalesinin basinda M.Twain’in kamuoyuyla ilgili “Kamuoyu diye
adlandirilir, saygi ile benimsenir, her sorunu ¢oziimler, herkes ona Tanrmin sesidir,
der” soziinii kullanmistir. Bu soziin kamuoyunun ne kadar etkili oldugunu bize

gostermesi agisindan dikkat ¢ekicidir (Ergin, 2003: 340-341).
2.6.4. Baski Gruplan

Andrew Heywood baski gruplarini séyle tamimlamaktadw. “Hiikiimetin
politika veya faaliyetlerin etkilemeyi amaclayan orgiitlenmis bir kurumdur. Cikar
gruplart belirgin bir bigimde dar bir konu merkezine sahiptirler. Ciinkii genellikle
siyasi partilerin sahip oldugu kapsamli bir program veya ideolojik ozellikleri
tasirlar” (Heywood, 2007: 391). Ergin’de baski gruplarini, ortak amaclar igin
gerektiginde kitle iletisim araclarini da kullanip protesto ve siddete basvurarak
kamuoyu etkilemeye ¢alisan topluluklar olarak nitelemektedir (2003: 342). Her ne
kadar tanimlar baski gruplarini olumsuz gosterse de, baski gruplar1 sayesinde kitle
iletisim arag¢larmin kullanilmasi noktasinda énemli bir konunun giindeme alimasini

saglamaktadir.

Baski1 gruplarinin siyasal partilerle oldugu kadar siyasi iktidarlarla da diizenli
bir iligki gelistirmesi kuskusuz demokratik siyasal hayatin dnemli ve vazgecilmez

katkilarindan biridir.
2.6.5. Siyasi Partilerin Etkisi

Siyasi partiler demokrasinin vazgecilmez Ggelerindendir. Bir yerde
demokrasiden soz edilebilmesi i¢in orda farkli siyasi otoritelerin, diigiincelerin olmasi
kacmilmazdir. Aksi takdirde demokrasiden s6z edilemez. Siyasi partiler demokrasi
geregi siyasal goriislerini  segmenlerine ulastirmak zorundadirlar. Seslerini
se¢cmenlerine ulagtirmalarinin en uygun ve zahmetsiz yollarindan biri de kitle iletigim
araglarmi kullanmaktan ge¢mektedir. Bu agidan bakinca siyasi partilerin iletigim

araglartyla iliskileri de 6nemli olmaktadir.

Siyasi partiler iktidardaki ya da muhalefetteki konumlarina gore, siyasetcilerin

giindeme getirdikleri konularin 6zelligine, medyayla iliskilerine, kamuoyunu etkileme
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giiclerine ve iligki i¢inde olduklar1 kurumlara gore siyasi giindem iizerinde etkili
olabilmektedir. Bu etki, se¢imler doneminde daha da énemli olmaktadir. Bu 6nemin
farkina varan iletisim uzmanlarinin se¢im donemlerinde ¢esitli c¢aligmalari
bulunmaktadir. Bu c¢alismalar genellikle anket ya da icerik analizi yOntemlerine
dayanmaktadir. Bu caligmalar farkli siyasi parti giindemlerinin, medya ve kamu
giindemleriyle iligkilerini analiz etmis ve siyasi partilerin medya gilindemini

belirlemede etkili olduklar1 gézlenmistir (Terkan, 2005: 155-156).
2.6.6. Liderlerin Etkisi

Gilindem belirleme kuramina gore liderler medya giindemini olusturduklari
icin bu kisiler 6nemli bir konuma sahiptirler. Liderler siradan insanlarin kisiliklerinde
barindirmayacaklar1 tiirden kisilerdir. Toplumsal iligki cergevesinde belirginlesip
kahramanlastirilmaktadirlar (Vergin, 2008: 66). Kahramanlik, siyasal iktidara
psikolojik bir hava kazandirmaktadir. Lider/liderlik kavrami topluma, essiz, tek ve
olaganiistii 6zelliklere sahip bir kisi sunar. Toplumsal dil ve kitle iletisim araglart,
liderleri ulasilamaz ve anlatilamaz bir kutsallik atfederek on plana ¢ikarir (Cetin,
2003: 53). Liderler, liderlik 6zelliklerini kullanarak kendilerini 6n plana ¢ikarmaya
calisip oy kazanmayr amaglamaktadir. liderlerin bu egilimi dolayisiyla gazete ve
televizyonlar siyasetten ¢ok kisiliklere vurgu yapmaya ve liderlere kamusal imajlarmi
manipiile edip, onlara giiclii silahlar temin etmeye calismaktadir. Boylece liderler
televizyon ve gazeteler tarafindan giicli gosterilmektedir (Heywood, 2007: 495).
Dolayisiyla liderlerin giindemi ne derece etkiledikleri sosyal bilimcilerin inceleme
alanmna girmistir. Ozellikle ABD’li bilim adamlar1 konuyla ilgili ¢esitli arastirmalar

yapmuglardir.

Gilindem belirleme arastirmalarinda medya, 6zellikle baskanin etkisi tizerinde
durulmakta, diger siyasi liderin veya siyasi aktoriin etkisi gormezden gelmektedir.
Tiirkiye’de de bu kapsamda yapilacak bir ¢aligma, Cumhurbaskani, Bagbakan veya
bir parti bagkanin gerek kamu gerekse medya giindemi lizerinde bu derece etkili olup
olmadigin1 gérmek agisindan 6nem tasimaktadir (Terkan, 2005: 160). Buna verilecek
orneklerden biri Tiirkiye Basbakant Recep Tayyip Erdogan’in, Filistin’de

yasananlarla ilgili Davos’ta soyledigi “one munite” soziidiir. Yasanan tartigmadan
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sonra sadece Tiirkiye’deki televizyon ve gazeteler degil; neredeyse diinya basini bile

bu olay1 giinlerce ekranlarina ve gazetelerine tasidilar.
2.7. KAMU GUNDEMINi ETKILEYEN UNSURLAR

Kamu giindemi ¢aligmalarmin ¢ogunda medya ve kamu iligkisini etkileyen
faktorler dikkate almarak degerlendirmeler yapilmistir. Bu unsurlarin agiklanmasi
daha ¢ok medyanin kamuoyunu nasil ve hangi noktalarda etkiledigidir. Kamuoyunun
medya dis1 etkiler ve dogrudan medya etkilerine maruz kaldig1 ¢esitli arastirmacilar
tarafindan yapilan ¢aligmalara dayanmaktadir. Bu etkenleri kisisel 6zellikler, yonelim
gereksinimleri, kitle iletisim araclarinm tiirii ve bir olaya medyanmn gosterdigi ilgi

olusturmaktadr.
2.7.1. Medya llgisi

Kamu ¢aligmalarinda oniimiize ¢ikan olgulardan birisi medyanin bir olayin
onemliligini kamuoyuna nasil hissettirdigi sorusudur. Medya kendi giindemine aldig1
bir konuyu tekrar tekrar islemesiyle olaya ilgisini gostermektedir. Bu ilgi kuskusuz
kamuoyunu da etkilemektedir. Medyanin tekrarlamalar sayesinde kamuoyunu
etkiledigini belirten Yiiksel, medyada yenilenen mesajm birikerek belirli bir kamuoyu
olusturdugunu sdylemektedir. Ornegin Susurluk Kazasmin ardindan basmin giristigi
“Unutturmayiz” kampanyasmm bdyle bir etki meydan getirdigini ifade etmektedir.
Zaman icinde bir olayla ilgili medyada yer alan haberlerin sayisinin artmasi, kitle
iletisim araglarinda bolca tartisilmasi, kamuoyunun ikna edilmesinde vazgegilmez bir

unsurdur (2001: 114).
2.7.2. Kitle Tletisim Araclarinin Tiirii

Kitle iletisim aracglari, bir ¢ok birey tarafindan ilgilenilen bir alan olmustur.
Reklamcilar otomobil ya da her hangi bir {irlinii satmak i¢in bu araglardan
yararlanirlar. Niikleer gii¢ endiistrisi halki niikleer giiciin giivenli olduguna
inandirmak amaciyla medya tarafindan uzmanlar sik stk 6n plana g¢ikarilmaktadir.
Kimi radyo-televizyonu; kimi ac¢ik havaalanlari; bazilar1 da kamuoyunu etkilemek

icin gazeteleri kullanmaktadir (Severin ve Tankard, 1994: 256)
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Kamuoyunun olusmasinda kitle iletisim araglarinin ne tiir etkilere sahip
oldugu sorusu giindem belirleme caligmalarinda en dnemli noktay1 olusturmaktadir.
Gilindem belirleme calismalarinda, Ozellikle gazete ve televizyonlarin etkileri
iizerinde durmaktadir. Bu agidan bir¢ok caligmada, gazete ve televizyonun giindem
belirleme etkileri incelenmis ve ¢esitli arastirmalar ortaya konmustur (Terkan, 2005:
117). Buna yonelik arastrmalarin ilk evresi, kitle iletisim aracinin tiirliniin
belirlenmesini olusturur. Bu ¢alismalarda ABD’de yaygin olarak gazete ve
televizyonlar incelenmeye deger goriilmiistiir. Konuyla ilgili ilk caligmalar 1968 ve
1972 yilinda McCombs ve Shaw tarafindan yapilan “Chappel Hill” ile “Baskanlik
Secimleri”dir (Yiksel, 2001: 114). Arastirmacilar 1968 yilinda baskanlik
secimlerinde giindemi olusturan etkiler iizerinde c¢alistilar. Sosyal bilimciler
medyanin se¢imlerinde glindem olusturabilecegine dair bir hipotez ortaya attilar. 100
kisilik bir 6rneklem grubu ile goriiserek tezlerinin sonucunu inceledi. Arastirmacilarin
bulgular1  giindem olusturma etkisini  destekledi.  Arastirmacilar  se¢im
kampanyalarinda medyanin 6nem verdigi konulara se¢cmeninde Onem verdigini
gormiislerdir. Yani arastirmanin sonucunda, halkin bir konuya verdigi dnem sirasi ile
o konuya gazete ve televizyonlarin ayirdigi zaman ve deger arasinda gii¢lii bir iligki

oldugunu gostermistir (Severin ve Tankard, 1994: 366-370).
2.7.3. Bireysel Nitelikler

Gilindem belirleme arastirmalarinda medya okuyucusunun,  izleyicisinin
bireysel ozellikleri, medya iceriklerinin kullanimini etkiledigi gézlenmistir. Yas,
cinsiyet, sosyo-ekonomik yap1 gibi demografik farkliliklar medyaya duyulan ihtiyacin

farklilagmasini beraberinde getirmistir.

Arastirmalar medya izleyici/dinleyicilerinin medyadan yararlanmasi ya da
mesajlarinin tiiketilmesinin ¢ok c¢esitli bigimleri ve amaglarmin oldugunu ortaya
koymaktadir. Ornegin sabah kahvaltilarinda gazete okuyan bir kisi bu isi sadece
bilgilenmek i¢in mi yapmakta, yoksa yeni uyandigi i¢in etrafiyla konusmak yerine
ilgisi gazeteyle mi vermektedir? Kisaca okuyucu medyay1 sadece igerigiyle
tilketmemekte ayn1 zamanda bireysel amaglari i¢inde kullanabilmekte ve kimi zaman

icerikler izleyicilerin doyumlarma ulagsmasina yardimci olabilmektedir (Nalgaoglu,
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2005: 55). Bireylerin kisisel 06zelliklerinin, egitim diizeylerinin, ekonomik
gelirlerinin, siyasi diisiincelerinin, kitle iletisim araglarina duymus olduklar1 giivenin,
kitle iletisim araglarm1 hangi amagla kullandiklarmin, giindem belirleme siireci

iizerinde etkisi oldugu goriilmektedir (Terkan, 2005: 108).
2.7.4. Yonelim Gereksinimi

Kitle iletisim araglarinda, haber yaymimin verdigi mesajlarin basit uyaricilar
olmadigi ve medya igeriginin birka¢ anlam diizeyinde bir¢cok pargadan olusan
uyaricilar paketi seklinde belirtilmektedir. Bu kadar uyarict i¢inde, hangi mesajlarin
izleyici tarafindan secildigi bilinmemektedir. Burada uyaricilara maruz kalanlarin
yonelim gereksinimi devreye girmektedir. Yonelim gereksinimi bizi saran gevre
hakkindaki meraklarimizin giderilmesine dayanmaktadir. Bu a¢idan da kullanimlar
doyumlar kavramiyla bireylerin yakin iligkisi ag¢iklanmaktadir (McCombs akt.
Terkan, 2005: 108). Insanlar medyay1 ¢ok farkli amaglar i¢in kullanmaktadirlar. Daha
acitk bir ifadeyle kitle iletisimi kullanicisinin denetimi altindadir. Yonelim
gereksinimi kavrami onceki arastirmalarin aksine izleyicileri pasif degil aktif olarak
gormektedir (Severin ve Tankard, 1994: 492). McCombs ve Shaw ‘“Baskanlik
Se¢imleri” caliymalarinda ele aldiklar1 kisisel yOnelimlerin giindem belirleme
caligmalar1 kapsamindaki rolii konusunda medyaya maruz kalmada su {i¢ 6nemli
etmenden soz etmektedir. Birincisi segmenin ilgi diizeyi; ikincisi segmenlerin sahip
olduklar1 bilgilerdeki belirsizlik derecesi ve iiglinciisii, gerekli bilgileri edinmede

gosterecekleri cabanin miktaridir (Akt. Yiiksel, 2001: 114-115).
2.8. MEDYA GUNDEMINI BELIRLEYEN UNSURLAR
2.8.1. Kurum Dis1 Etkiler

Kurum dis1 etkiler kapsaminda haber kaynaklarinda yer almak i¢in belirli bir
konuda lobi faaliyetlerinin yiiriitiildiigii, medyada yer alabilmek i¢in olaylar
yaratildig1 ve yasal anlamda hiikiimetin baskilarmin dogurdugu etkiler bu grupta
toplanmaktadir. Kurum disindan gelen etkilerin medya igeriginin belirlenmesinde
daha etkili oldugunu ortaya koyan caligmalar, haber kaynaklarmm 6nemine vurgu

yapmaktadirlar. Medya kuruluslarma maddi yardim yapan kisiler ayn1 zamanda
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medyaya baskilar yapmakta ve igeriklerini belirlemektedir. Medya kuruluslari, bu
gruplara miisteri goziiyle de bakmaktadir. Ayni zamanda is diinyasina reklam ve

ilanlar1 kamuoyuna ulastirabilecekleri bir alan sunmaktadir (Yiiksel, 2001: 73-75).

Bu noktada halkla iligkiler ve haber iiretimi arasindaki iliski dikkat ¢eken
unsurlardan biri olarak kargimiza ¢ikmaktadwr. Medyaya maddi destek saglayan her
kurum yapmis oldugu calismalarin, medyada yer almasini istemekte ve bu amagla
cesitli yollara bagvurmaktadir (Terkan, 2005: 82). Siyasal katilimin baslica ulagim
arac1 olan kitle iletisim araglari, siyasal ve toplumsal alanlarda 6nemli bir yer tutmaya
baslaymca, bu araglarm yaptigi haberler de bireylerin ilgi odagi haline gelmistir.
Siyasi gli¢ler, partiler ve c¢ikar gruplari, medya araciligiyla giic elde etmeye

cabalamaktadirlar (McQuial ve Windahl, 2005: 101).
2.8.2. ABD Baskam

Medyanin giindemi iizerinde etkili olanlardan bire de kuskusuz Birlesik
Devletler Bagkanidir. Bagkan iilkenin bir numarali etkileyicisi ve haber ireticisidir.
Bir¢ok kisinin ulasamadigi medyaya ulagsma olanagi en fazla olanlardan biri ABD
Bagkanidir (Severin ve Tankard, 1994: 379). Baskanin Beyaz Saray’da yaptigi
konusma ve sectigi konularin ulusal giindemde tasinmasi daha kolaydir. Bagkan
tarafindan yapilan degerlendirmeler her hangi bir konuya verilen politik 6nem, o
konunun her kesim tarafindan tartisilmasina sebep olabilmektedir. Bagka bir deyisle
medya gilindemini belirlemesinde baskan’mn belirleyici bir fonksiyonu bulunmaktadir
(Yiiksel, 2001: 84). Bu durum her ne kadar arastirilmis olmasa da Tiirkiye i¢inde
gecerlidir. Bagbakan’in sdyledigi bir sozlin gilinlerce tartisildigi olmustur. Diinya
genelinde yasanan ekonomik krizin, Tiirkiye’yi “Teget Gegtigini” sdyleyen Basbakan
Recep Tayyip Erdogan’in bu ifadesi o donem televizyon ve gazeteler sik sik
kullanildig1 goriilecektir. S6z Tiirkiye de aylarca tartisma konusu olmus; Tiirkiye’de

de bagkanlarin giindemi belirledigine dair bir 6rnek gosterilebilir.
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2.8.3. Kitle Tletisim Araclar1 Arasindaki Etkilesim

Glindem belirleme c¢aligmalarinda, iletisim araglarmnin birbirlerini etkileyip
etkilemedigi diislincesi, lizerinde durulmasi gereken bir konu olarak karsimiza

cikmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 arasindaki iligki ¢ok basit bir gozleme dayanmaktadir.
ABD’de yapilan arastirmalarda, bir konu Times’de yer almigsa diger haber kurumlari
ve gazeteler tarafindan da bu konunun haber degerinin Onemi anlasilmaktadir.
Times’m o glinkii kapak konusu, ertesi gilinkii gazetelerin glindemini
olusturulmaktadir (Yiiksel, 2001: 88). Benzer bir 6rnek de c¢alismamamizda
gozlemlenmistir. Kara Kuvvetleri Komutanligi’nin yaptig1 iddia edilen fisleme olay1
ilk once Hiirriyet Gazetesi’nde yaymlanmis hemen sonraki giin konu, incelenen diger

gazetelerinde ilk sayfalarinda yer almustir.
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UCUNCU BOLUM

2004 ve 2009 YEREL SECIMLERiIi SURECINDE GAZETELERDE
CIKAN HABERLERIN ANALIZI

3.1.Arastirmanin Konusu

Okuyucularin goriis ve diisiincelerini sekillendirmesi bakimindan gazeteler son
derece dnemlidir. Televizyonun daha fazla izlenmesine ragmen, gazetelerin olaylara
yaklagiminin daha fazla detayli olmasi, anlagilmayan konularda tekrar tekrar ve daha
fazla ilgiyle okunmasi bakimimdan, gazete haberlerinin etkisi televizyon haberlerinin
etkisinden daha etkili oldugu s6ylenebilir (Yalgin’dan Akt. Tasdemir ve ark. 2003:
20)

Giiniimiiz Tiirkiye’sinde medya adina, bir¢ok kesim tarafindan dille getirilen bir
kavram olan “yandas medya”nin ne derece dogru oldugunu, sayisal verilerle
incelenip, hangi medya kurulusunun ne tiir yaym yaptigi, igerik analizi yontemiyle
arastirilacaktir. Arastirma konusu olan yerel secimlerde Zaman, Hiirriyet ve
Cumbhuriyet gazetelerinin (Ulusal Gazeteler) iktidarda ve muhalefette bulunan
partilere yaklagimlari, onlara gazetelerinde ne kadar siklikla yer verdikleri ve
gazetelerin se¢cim doneminde ne derece objektif davrandiklari, arastirmaya deger bir
durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kitle iletisim araglarindan neden gazete tercih
edildi sorusuna verilecek cevaplarin basinda gazetenin diger haber verme
araclarindan daha etkili oldugudur. Buna da verilen haberlerin yaninda yapilan

yorumlardan ¢ikarabiliriz.

Yapilan secimlerin yerel olmasma karsin, 6zellikle baz1 adaylardan ¢ok, parti
liderlerinin 6ne ¢iktig1 gozlenmektedir. Kimi yerde adaylar elestirilirken/6viiliirken,
kimi yerde de parti liderlerinin elestirilip/6viildiigi goriilmektedir. Bu c¢alismada,
2004 yerel secimleri ve 2009 yerel secimleri dncesi ¢ikan haberler karsilastirilacak
elde edilen bulgular 1s51nda baz1 6ngoriilerde bulunulmaktadir. AK Parti’nin iktidarda
kaldig1 7 yil siiresince, gazetelerin iki se¢im doneminde iktidar partisine karsi
tutumlar1 belirlenmeye ¢aligilacaktir. Medya kuruluslarinin ¢ikarlar1 geregi yapilan iki

secimde, iktidara ve muhalefete kars1 yaptiklar1 yaymlarda gazeteciligin nesnel olma
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ve meslek ahlak kurallarma riayet edilip edilmedigi, konularmnin irdelenmesi
calismanin diger 6nemli noktalarini olusturacaktir. Yukarida s6z edildigi gibi yandas
medya kavramini, ortaya koyma adma 28 Mart 2004 ve 29 Mart 2009 yerel
secimlerinde 6ne ¢ikan haberlerin igerik analizi ile incelenmesi, ¢aligmanin bilimsel

bir zemine oturtabilmesi adina son derece dnemlidir.
3.2. Amag

Calismada Giindem Belirleme, One Cikarma ve Cerceveleme Modeli’nden
yararlanilarak, kitle iletisim araglar1 ve siyasal giindem konular1 incelenecektir. Son
yillarda 6nemi giderek artan ve kitlelere ulagsmasi noktasinda da ¢ok fazla zahmet
gerektirmeyen kitle iletisim araglarindan gazetelerin, iktidarlarla
iligkileri/catigmalarini incelemek, caligmanin amacini olusturmaktadir. Kitle iletigim
araclariyla iktidarin ve/veya muhalefetin sdyleminin ortiistiigli ve ayristig1 noktalar,

icerik analizi yontemiyle incelemeye alinacaktur.
3.3. Onem

Haberlerde Onemli olan, habere konu olan durumun ne derece degerli
oldugudur. Hangi haberin degerli oldugu kuskusuz 6znel bir konudur. Ama birde
degismeyen, herkese gore olan dogrular da vardwr. Kuskusuz bir gazete yaptigi
mangetinin dneminin farkindadir. Kimi okurlarin mansetten etkilenip, gazete almasi
gbzlenmesi miimkiin bir durumdur. Fotografa ve mansete gore gazete tercih
edilmekte ya da okunmamaktadir. Bunu bagka bir alandan somutlastirmak gerekirse,
kimi zaman filmler sadece afislerinden dolay1 izleyici toplayabilmektedir. Bu
alimlama, gazeteler icin de gecerlidir. Haberler gazetelerde farkli sekillerde ele
alinmaktadir. Bu da gazetelerin ilk sayfasi “gazetenin vitrini” dir anlayis1 adina
onemlidir. Eger vitrindekini begenirseniz magazadan igeri girersiniz, aksi takdirde
girmezsiniz. Gazeteler igin de durum farkli degildir. Ozellik gazetelerin ilk sayfalar1
secim donemlerinde daha da Onemlilik arz ederler. Hal béyle olunca iilkenin
gelecegini etkileyecek onemdeki erken segcim haberlerinin ilk sayfasinda mangetten

verilmesi ve okuyucunun dikkatini ¢ekecek onemde olmasi olagandwr (Tasdemir ve
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Ark. 2003: 23). Bu amagla gazetelerin ilk sayfasi ¢aligmaya konu olan arastirma i¢in

onemli bir alan teskil etmektedir.
3.4. Varsayimlar (Sayiltilar)

-Basin yayin organlari, bir konuyla ilgili haber yaparken, belirli bir kamuoyu
olusturmay1 amaclamaktadir. Bunu da sahip oldugu goriisler ve yaym politikasi
dogrultusunda, cesitli sdylemler kullanarak yapmaktadir. Tiirkiye’ deki 2004 ve 2009
yerel secimlerle ilgili, gazetelerin iktidardaki partilere ve diger siyasi partilere
yaklagimlarinda, farkli goriisleri yansittiklari, her yayin organin haberleri tasarlarken

kendi kamuoyunu olusturmay1 hedefledigi, ¢calismanin varsayimini olusturmaktadir.

-Se¢im tarihine yakinlastikca gazetelerde secimle ilgili yapilan haber sayisi

artmaktadir.
-Her iki se¢im doneminde de benzer iller haberlestirilmistir.

-Se¢imle ilgili yapilan haberde rol alan kisi genellikle liderler olmakta,

belediye baskan adaylar1 liderlerin gélgesinde kalmaktadir.
-Yapilan iki secim doneminde gazetelerin partilere yaklasimi degismektedir.
3.5. Smirhhiklar

Arastirma evreninin biiyilk olmasi ve arastirmaya konu olan se¢im
calismalarinin kisith olmasi, bazi sinirlandirmalar1 zorunlu hale getirmektedir. Se¢im
propagandalarinin agirlikli olarak son bir ay i¢inde yapiliyor olmasi nedeniyle, 1-31
Mart 2004 ve 1-31 Mart 2009 tarihleri arasinda yaym yapan ulusal gazeteler

incelenmeye tabi tutulacaktir.
3.6. Yontem

Haberin tarafsizlifi ve nesnelligi hipotezinden hareketle, igerik analizi
yontemi, gliindem belirleme kavrammin ne derece gegerli oldugunu ortaya koyma
noktasinda gesitli bilgiler verebilmektedir. Haber yapim asamasinda medya organinin

amagladigi kamuoyunun olusturulmasi c¢ercevesinde, yapilan haberlerde nesnel ve
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tarafsiz kalinmadigin1 géstermektedir. Bu caligmada genel basinda ¢ikan haberlerin
dogruluk, tarafsizlik ve nesnellik acilarindan incelendiginde, giindemi belirleme
acisindan degisik davranig sekilleri ortaya koyduklar1 tespit edilmeye c¢aligilacaktir.
Ayrica; Tirkiye’de farkli donemlerde yapilan yerel secimlerin, gazetelerde nasil

islendigine dair elestirel bir bakis a¢is1 yakalanmaya caligilacaktir.
3.7. Evren ve Orneklem

Calismanm evreni Tiirkiye’de yaymlanan ulusal gazeteler. Orneklemini ise 1—
31 Mart 2004 ve 1-31 Mart 2009 tarihleri arasinda yaymn yapan gazeteler
olusturulacaktir. Bu gazeteler toplumun bir¢ok kesimi ve arastirmacilar tarafindan
merkez, merkezden saga giden ve merkezden sola giden ¢izgideki gazeteler olmak
tizere secilmiglerdir. Niyazi Karasar orneklem almanin nesnelligine ayri bir énem
kattigin atfetmektedir. Ornek segiminde arastirmacimn kigisel yanliligi, goniilliilerin
va da en kolay bulunabilecek iinitelerin alinmasi gibi oznel etkenlerin etkili olmasini
onlemek igin yansizlik kuralina siki sikiya bagl kalmak zorunlulugu vardir (1998:
112). Incelenecek gazeteler Hiirriyet Gazetesi, Zaman Gazetesi ve Cumhuriyet
Gazetesi’dir. Orneklem olustururken bazi dlgiitler gdz oniinde bulundurulmustur.
Hiirriyet gazetesinin 6rneklemde yer almasinin nedeni diger benzer gazetelerden daha
fazla tiraja sahip olmasidir. Cumhuriyet Gazetesi’nin tercih edilmesinin nedeni
ortanin solunda yer almasi ve benzeri olan Radikal Gazetesi’nden daha ¢ok satmast;
Zaman Gazetesi’nin tercih edilmesinin nedeni ortanin saginda ve benzer gazetelerden

daha cok satiga rakamlarina ulagsmis olmasidir.
3.8. 28 Mart 2004 ve 29 Mart 2009 Secim Analizleri

Calismanin  bilimsel temelleri SPPS 15.0 programmin verileriyle
yapilmaktadir. S6zel metinler sayisal verilerle destekleyen program araciligiyla
Hiirriyet, Zaman ve Cumhuriyet Gazeteleri’nin 1-31 Mart 2004 ve 1-31 Mart 2009
tarihinde yapilan yerel se¢imler doneminde bu gazetelerin se¢imle ilgili yaptiklari
haberler incelenecektir. Konuyla ilgili olarak yeri geldiginde nitel degerlendirmeler

yapilacak nicel degerlendirmelerle yetinilmeyecek.



70

3.9. 28 Mart 2004 ve 29 Mart 2009 Yerel Secimlerinde, Secimlerle Tlgili

Yapilan Haber Sayisimin Gazetelere Gore Dagilim

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Hurriyet 38 29,7 29,7 29,7
Cumhuriyet 56 43,8 43,8 73,4
Zaman 34 26,6 26,6 100,0
Total 128 100,0 100,0

Tablo 1: 1-31 Mart 2004 Yerel Secimlerinde Hiirriyet, Zaman ve Cumhuriyet Gazetelerinin ilk
Sayfalarinda Secimlerle flgili Cikan Haber Sayisi

Tablo 1°de, 2004’te yapilan yerel se¢cimlerde Hiirriyet, Cumhuriyet ve Zaman
gazetelerinin, secimlere iligkin toplam haber sayist 128°dir. En ¢ok haberi (56)
haberle Cumhuriyet Gazetesi yaparken onu Hiirriyet (38) ve Zaman Gazetesi (34)
haberle takip etmektedir. Bir¢ok kesim tarafindan fikir gazetesi olarak nitelendirilen
Cumhuriyet Gazetesi, bu haber sayisiyla yapilan degerlendirmelere yonelik bir

yaklasim sergilemektedir.

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Hurriyet 61 31,1 31,1 31,1
Cumhuriyet 62 31,6 31,6 62,8
Zaman 73 37,2 37,2 100,0
Total 196 100,0 100,0

Tablo 2: 1-31 Mart 2009 Yerel Secimlerinde Hiirriyet, Zaman ve Cumhuriyet Gazetelerinin ilk
Sayfalarinda Secimlerle flgili Cikan Haber Sayisi

1-31 Mart 2009 tarihinde yapilan se¢imlerde Zaman Gazetesi 73 haberle en
fazla haber yapan gazete olmustur. Hiirriyet Gazetesi 61 ve Zaman Gazetesi’nin de 62
haber yaptig1 tespit edilmistir. 2004 ve 2009 yillar1 géz Oniine alindiginda Zaman

Gazetesi'ndeki secimle ilgili haber sayisinda bir artisin oldugu gézlenmektedir.
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3.10. Gazetelerde Secimlerle Tlgili Haberlerin Verilisi

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Manset 23 18,0 18,0 18,0
Sirmanset 3 2,3 2,3 20,3
Etek 102 79,7 79,7 100,0
Total 128 100,0 100,0

Tablo 3: 2004 Yih Secimlerde incelenen Gazetelerin Haber Veris Sekilleri

2004 yilindaki se¢im doneminde sec¢imle ilgili haberlerin gazetelerdeki verilis
sekillerinde 128 haber icinde etek olarak nitelenen haber sekli okuyuculara

sunulmustur. Mangetten verilen toplam haber sayist 23 iken siirmansetten 3 haber

verilmistir.
Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Manset 30 15,3 15,3 15,3
Sirmanget 12 6,1 6,1 21,4
Etek 154 78,6 78,6 100,0
Total 196 100,0 100,0

Tablo 4: 2009 Yih Secimlerde incelenen Gazetelerin Haber Veris Sekilleri

2009 yilinda yapilan haberlerin verilerine bakildiginda niceliksel bir farkin
goze carptigi ifade edilebilir. Bu siirecte toplam 196 haber yapilmistir; 2004 yilindaki
secimlerde ise bu say1 128’de kalmistir. Mansetten verilen haber sayisi 30, siirmanset

12 ve etek 154’tiir. Gazetelerde verilen haber tiiriinde bir artisin oldugu acikca

goriilmektedir.
Count
secim dénemi
2004 Yerel 2009 Yerel
Secimleri Secimleri Total
Hrriyet 38 61 99
Cumhuriyet 56 62 118
Zaman 34 73 107
Total 128 196 324

Tablo 5: incelenen Gazetelerin Secim Dénemi Haberlerinin Karsilastiriimasi

Yukaridaki her iki tablo karsilagtirildiginda yapilan haber sayisinda 2004’de

yapilan se¢imlerde se¢imle ilgili en ¢ok haberi Cumhuriyet Gazetesi’nin yaptigi
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gorlilmektedir. 2009 yilinda yapilan se¢imlerde ise zaman gazetesi daha fazla habere
imza atmugstir. Yapilmast gereken bir diger degerlendirme ise 2009 yilinda yapilan
manget, siirmanset ve etek se¢cim haberlerinin gazetelerde bir dnceki se¢imden daha

fazla yer almaktadir.

3.11. Secimlerle lgili Yapilan Haberlerin Dagihm

Count
secim donemi
2004 Yerel 2009 Yerel
Segimleri Segimleri Total
Aciklama 20 16 36
Bilgilendirme 24 63 87
Haber 29 66 95
Sodylesi/Roportaj 7 7 14
Vatandas Gorusu 1 0 1
Uzman Goérusu 2 2 4
Anket 1 0 1
iddia 2 20 22
Yorum/elestiri 35 21 56
Diger 3 1 4
Total 124 196 320

Tablo 6: 2004 ve 2009 Y1l Secimlerinde incelenen Gazetelerde Yapilan Haberlerin Ozelligi

2004 yilinda yapilan se¢im doneminde s6z konusu gazetelerde one ¢ikan
haber 6zelligi “Yorum/Elestiri” tarzidir. Yine bu donemde sadece “Haber” 6zelligi
tastyan ve i¢inde bagka bir ek bir bilgi vermeyen 29, “Bilgilendirme” 24, “Ag¢iklama”
20 haberle okuyucuya sunulmaktadir. “Soylesi/Roportaj” 6zelligine uygun 7 haber
yapilirken “Iddia”yla “Uzman Gériisii” 2’ser haberle ¢ok fazla 6ne ¢ikarilmamustur.
Bu donemde “Vatandas Goriisi” ve “Anket”lerle ilgili yapilan haber 6zelligi birer
haberle gazetelerde yer almistir. “Diger” 6zellige yonelik haber ise 2004 yilinda 3

haberle smirli kalmistir.

2009 yilindaki se¢im doneminde “Haber” konusu 66 haberle gazeteler
tarafindan en fazla {izerinde durulan haber o6zelligi olmustur. Bu 06zelligi
“Bilgilendirme” 63, “Yorum/Elestiri” 21 ve “Iddia” 20 haberle takip etmistir.
“Aciklama” niteligindeki haber 16, “Soylesi/Roportaj” 7 haber, “Uzman Goriisii” 2
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haberle “Diger” kapsaminda da yalniz 1 haber gazetelerde s6z konusu tarihlerde

okuyucuyla sunulmustur.

3.12. Secimle Tlgili Yapilan Haberlerin Konularina Gére Dagilimi

Gegerli Toplam

Frekans Yiizde Yiizde Yiizde
Yerel Yonetimler 62 48,4 48,8 48,8
irtica ve Laiklik 5 3,9 3,9 52,8
Giineydogu sorunu/Teror/Siyaset 2 1,6 1,6 54,3
Hiikiimetin Kurumlarla iligkisi 1 8 8 55,1
Secim Yatirimi 2 1,6 1,6 56,7
Siyaset/Ekonomi 3 2,3 24 59,1
:\(/I(;J:ua;iztsulw Liderinin Segim 8 6.3 6.3 654
iktidarin Segim Konusmasi 2 1,6 1,6 66,9
YSK calismalari 3 2,3 24 69,3
Siyasilerle Soylesi 9 7,0 7.1 76,4
Solda Birlik 4 3.1 3.1 79,5
Segmen 3 2,3 24 81,9
Segimle ilgili Istatistik bilgi 15 11,7 11,8 93,7
Diger 9 7,3 6,3 100,0

Total 128 100,0 100,00

Tablo 7: 2004 Yili Secimlerinde incelenen Gazetelerde Yapilan Haberlerin Konulara Géore

Dagilinm

2004 yilindaki yerel segimlerle ilgili yapilan haberlerin biiyiik bir boliimiinii
“Yerel Yonetimler”le ilgili haberler olusturmaktadir. “Secimle Ilgili Istatistiksel
Bilgiler” gazetelerde 15 haberle smirli kalirken, “Muhalefet Liderlerinin Se¢im
Konugmalariysa 8 haberde kalmistir. “Siyasilerle Yapilan Soylesi” haberlerinin
toplami1 9 haber, “Irtica ve Laiklik” 5 haberle gazetelerde yer bulmustur. Bu se¢im
doneminde “Solda Birlik” adi altinda yapilan haber sayis1 4’tiir. “Se¢men”, “YSK
Calismalar1” ve siyasetin ekonomiyle ilgili degerlendirmeleri 3’er haberle gazetelerde
yaymlanmistir.  “Giineydogu  Sorunu/Terdr/Siyaset” ve  “Iktidarin  Segim
Konusmalarr” 2 haberle, “Hiikiimetin Kurumlarla Iliskisi” de 1 haberle okuyucuyla

bulusmustur. Diger kapsaminda incelenen baglikta ise 9 haber yer almistir.
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Gegerli Toplam
Frekans Yuzde Yuzde Yuzde

Yerel Yonetimler 31 15,8 15,9 15,9
irtica ve Laiklik 6 3,1 3,1 19,0
Gulneydogdu sorunu/Teror/Siyaset 6 3,1 3,1 221
Yanlis Aday Tercihi 1 5 5 22,6
Ergenekon/Siyaset/Segim 1 5 5 23,1
Hiikiimetin Kurumlarla iligkisi 3 1,5 1,5 24,6
Segim Yatirimi 9 4.6 4.6 29,2
Siyaset/Ekonomi 1 5 5 29,7
Hiikiimetin Muhalefete Baskisi iddias! 2 1,0 1,0 30,8
Muhalefetin Liderinin Segim Konusmasi 25 12,8 12,8 43,6
iktidarin Segim Konusmasi 15 7,7 7,7 51,3
YSK cgaligmalari 28 14,3 14,4 65,6
BBP Kazasi 18 9,2 9,2 74,9
Siyasilerle Soylesi 3 1,5 1,5 76,4
Segimle ilgili istatistik bilgi 32 16,3 16,4 92,8
Diger 14 7.1 7,2 100,0
Total 195 99,5 100,0

0 1 5

Total 196 100,0

Tablo 8: 2009 Yih Secimlerinde incelenen Gazetelerde Yapilan Haberlerin Konulara Gore

Dagilim

2009 yili se¢imleri calismalar1 kapsaminda gazetelerde en fazla, iceriginde
secimle ilgili yapilan istatistiklerin bulundugu 32 haber olusturmaktadir. Segimle
ilgili yapilan istatistikler olusturmustur. Onu “Yerel YOnetimler” 31 haberle takip
etmis, Yiiksek Se¢cim Kurulu(YSK) nun se¢cim kapsamindaki ¢aligmalar1 da 28 kez
haberlestirilmistir. “Muhalefet Liderinin Se¢cim Konusmas1” 25 habere konu olurken;
“Iktidarm Se¢im Konusmalartysa” 15 habere konu olmustur. BBP Lideri Muhsin
Yazicioglu’nun gecirdigi kaza haberleri ise 18 haberle sunulmustur. “Se¢im Yatirimi”
9, “Irtica ve Laiklik”, “Giineydogu Sorunu/Terdr/Siyaset” 6 haberle gazetelerin,
se¢im konular1 olmustur. “Siyasilerle Sdylesi” ve “Hiikiimetin Kurumlarla Iliskisi”
3’er haberle verilirken “Yanliy Aday Tercihi”, “Ergenekon/Se¢im/Siyaset” ve
“Siyaset/Ekonomi” konulariyla ilgili yapilan haber sayis1 1’er tane olmustur.
Gazetelerin konulara gore dagilimi ise asagidaki tabloda ayrmtili bir sekilde
gosterilmistir. Ozellikle belirtilmesi gereken bir nokta var ki; o da YSK’nin 28 habere
konu olmus olmasidir. Bu sonu¢ bize se¢imle ilgili YSK’nin bazi icraatlarinin ve
tartigtlan  kararlarmm  bulundugunu  géstermektedir. Ozellikle YSK’nmn, oy

kullanmada Tiirkiye Cumhuriyeti kimlik numarasini zorunlu kilmasi bu kurumu
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tartigmalarin i¢ine ¢ekmis, konu gazeteler tarafindan sikca ele alinmis ve

haberlestirilmistir.

Dagilinm

Count

Segim ligili Yapilan
Haberin Konulara Gére

Gazetenin Adi

Hurriyet Cumhuriyet Zaman Total

Yerel Yonetimler secim donemi 2004 Yerel Segimleri 24 24 14 62
2009 Yerel Segimleri 10 4 17 31

Total 34 28 31 93

Irtica ve Laiklik segim dénemi 2004 Yerel Segimleri 0 5 0 5
2009 Yerel Secimleri 2 0 4 6

Total 2 5 4 11

Guineydogu secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 2 0 ,00 2
sorunu/Terdr/Siyaset 2009 Yerel Segimleri 5 1 ,00 6
Total 7 1 8

Yanls Aday Tercihi secim dénemi 2009 Yerel Segimleri 1 ,00 ,00 1
Total 1 1

Ergenekon/Siyaset/ se¢im dénemi 2009 Yerel Segimleri ,00 1 ,00 1
Segim Total 1 1
Hukimetin Kurumlarla segim dénemi 2004 Yerel Segimleri 1 0 ,00 1
iligkisi 2009 Yerel Segimleri 1 2 ,00 3
Total 2 2 4

Secim Yatirmi segim dénemi 2004 Yerel Segimleri 0 2 0 2
2009 Yerel Secimleri 4 4 1 9

Total 4 6 11

Siyaset/Ekonomi segim dénemi 2004 Yerel Segimleri 0 3 ,00 3
2009 Yerel Segimleri 1 0 ,00 1

Total 1 3 4

Hl'jkl'jme_tin Muhalefete segim dénemi 2009 Yerel Segimleri ,00 2 ,00 2
Baskisi Iddiasi Total 2 2
Muhalefetin Liderinin secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 0 6 2 8
Segim Konusmasi 2009 Yerel Segimleri 5 12 8 25
Total 5 18 10 33

Iktidarin Segim secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 0 2 0 2
Konugmasi 2009 Yerel Segimleri 4 6 5 15
Total 4 8 5 17

YSK caligmalari secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 1 0 2 3
2009 Yerel Segimleri 2 4 22 28

Total 3 4 24 31

BBP Kazasi secim dénemi 2009 Yerel Segimleri 6 6 6 18
Total 6 6 6 18

Siyasilerle Soylesi segim dénemi 2004 Yerel Segimleri 1 0 8 9
2009 Yerel Secimleri 1 1 1 3

Total 2 1 9 12

Solda Birlik segim dénemi 2004 Yerel Segimleri ,00 4 ,00 4
Total 4 4

Secmen segim dénemi 2004 Yerel Segimleri 3 ,00 ,00 3
Total 3 3

Segimle ilgili Istatistik segim dénemi 2004 Yerel Segimleri 5 5 5 15
bilgi 2009 Yerel Segimleri 15 15 2 32
Total 20 20 7 47

diger secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 1 4 3 8
2009 Yerel Segimleri 4 3 7 14

Total 5 7 10 22

Tablo 9: 2004 ve 2009 Y1l Secimlerinde incelenen Gazetelerde Yapilan Haberlerin Konulara Gore

2004 ve 2009 ve yili secimlerinde incelenen gazetelerde yapilan haberlerin

konulara gore dagilimimda haberlerin en fazla yerel yonetimlerle ilgili oldugu
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gorlilmektedir. 2009 yilinda yapilan secimlerde YSK’nin kimi icraatlarmin da
tartisildigini ortaya cikarmaktadir. One ¢ikan haberlerin arasinda segimle ilgili
yapilan istatistik bilgilerde yer almaktadir. Onceki iki tabloda ayrmtilar detaylica

degerlendirildiginden tekrar bilgilerin yazilmasina gerek goriilmemistir.

3.13. Secimlerle Ilgili Yapilan Haberlerde Kullanilan Gérsel Ogeler

Gegerli Toplam
Frekans Yuzde Yizde Yizde
Fotograf 41 32,0 66,1 66,1
Grafik 2 1,6 3,2 69,4
Karikatlr 1 8 1,6 71,0
Tablo 3 2,3 4.8 75,8
Logo 13 10,2 21,0 96,8
Fotograf/grafik 2 1,6 3,2 100,0
Total 62 48,4 100,0
0 66 51,6
Total 128 100,0

Tablo 10: 2004 Secimlerde incelenen Gazetelerde Haberlerde Kullanilan Gérsel Malzemeler

2004 y1l1 secim zamaninda gazete haberlerinde kullanilan gorsel malzemelerin
cogunlugunu fotograflar olusturmaktadir. Yapilan haberlerin 41’inde fotograf,
13’iinde logo ve 3’iinde tablo kullanilirken, grafik ve fotograf/grafik 2’ser haberde
kullanilmig ve sadece 1 haberde karikatiir yer alirken 66 haberde higbir gorsel 6ge

kullanilmamastur.
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Gegerli Toplam

_ Frekans Yizde Yizde Yizde
Fotograf 100 51,0 76,9 76,9
Grafik 5 2,6 3,8 80,8
Karikatir 3 1,5 2,3 83,1
Tablo 2 1,0 1,5 84,6
Logo 9 4,6 6,9 91,5
Fotograf/grafik 7 3,6 54 96,9
Diger 4 2,0 3.1 100,0
Total 130 66,3 100,0
0 66 33,7

Total 196 100,0

Tablo 11: 2009 Secimlerde incelenen Gazetelerde Haberlerde Kullamlan Gorsel Malzemeler

2009 yili secimlerinde kullanilan goérsel malzemelerin 100’ Fotograf, 9’u
Logo, 7’si Fotograf/Grafik olarak kullanilmis olup 5 haberde de Grafik kullanilmistir.
Ayrica haberlerle birlikte 3 karikatiir, 2 tablo ve 4 haberde de diger gorsel malzemeler

kullanilmistir.
Count
Siyasi Haberlerde Gazetenin Ad
Kullanilan Gérsel Malzen Hurriyet [Cumhuriyet| Zaman Total
Fotograf secim donemi 2004 Yerel Secimle 18 18 5 41
2009 Yerel Segimle 44 20 36 100
Total 62 38 41 141
Grafik secim donemi 2004 Yerel Secimle 0 1 1 2
2009 Yerel Segimle 1 2 2 5
Total 1 3 3 7
Karikatlr secim donemi 2004 Yerel Secimle 1 0 ,00 1
2009 Yerel Segimle 0 3 ,00 3
Total 1 3 4
Tablo secim donemi 2004 Yerel Secimle 2 0 1 3
2009 Yerel Segimle 0 2 0 2
Total 2 2 1 5
Logo secim dénemi 2004 Yerel Secimlel 3 6 4 13
2009 Yerel Segimle 0 0 9 9
Total 3 6 13 22
fotograf/grafik secim dénemi 2004 Yerel Secimlel ,00 1 1 2
2009 Yerel Segimle ,00 4 3 7
Total 5 4 9
Diger secim donemi 2009 Yerel Secimle 1 2 1 4
Total 1 2 1 4

Tablo 12: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerde Haberlerde Kullamlan Gorsel

Malzemelerin Gazetelere Gore Dagihm

2004 ve 2009 yilinda haberlerde kullanilan gorsel malzemeler i¢inde 141
haberle fotograf ve 22 haberle de logolar olusturuyor. Ozellikle Hiirriyet Gazetesi
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yaptig1 haberlerde fotograflar1 kullanmistir. Zaman Gazetesi ise diger iki gazeteye
gore daha fazla logo kullanmigtir. S6z konusu se¢im dénemlerinde kullanilan gorsel

malzemeler tablo 10 ve 11°de ayrmtil1 bir sekilde incelenmistir.

3.14. Gazetelerde Yapilan Secim Haberlerinde Rol Oynayan Siyasiler

Gegerli Toplam
Frakans Yizde Yizde Yizde
Cumhurbagkani 1 8 1,1 1,1
TBMM Bagkani 1 8 1,1 2,1
Basbakan 13 10,2 13,8 16,0
Muhalefet Liderleri 30 23,4 31,9 47,9
Belediye Bagkan Adaylar 24 18,8 25,5 73,4
Muhalefet Tem 6 47 6,4 79,8
YSK Temsilcisi 1 8 1.1 80,9
Vatandas Goérugl 3 2,3 3,2 84,0
Sivil Toplum Kuruluslari 2 1,6 2,1 86,2
Diger 13 10,2 13,8 100,0
Total 94 73,4 100,0
0 34 26,6
Total 128 100,0

Tablo 13: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerde Secimle ilgili Haberde Rol Alan Kisiler

2004 yilinda yapilan yerel se¢imlerde, segimlerle ilgili haberlerde en fazla
muhalefet lideri 30 haberle ilk sirada yer alirken, belediye baskan adaylar1 24 haberle
gazetelerde yer bulunmustur. Basbakan 15, muhalefet lideri 6, vatandas goriisii 3,
sivil toplum kurulusu 2 haberde ele almmistir. Cumhurbaskani, TBMM ve YSK

temsilcisi 1’er kez haberde yer almustir.
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Toplam
Frekans Yuzde |Valid Percent Yizde
Cumhurbagkani 2 1,0 1.1 1.1
Basbakan 29 14,8 16,6 17,7
Muhalefet Liderleri 37 18,9 21,1 38,9
Partilerin il Baskanlari 4 2,0 2,3 411
ilce Bagkanlari 4 2,0 2,3 43,4
Belediye Bagkan Adayla 20 10,2 11,4 54,9
Belediye Bsgk. 1 5 ,6 55,4
Muhalefet Tem 10 51 5,7 61,1
Vali 3 1,5 1,7 62,9
YSK Temsilcisi 2 1,0 1,1 64,0
Vatandas Goérugl 6 3.1 3,4 67,4
Sivil Toplum Kuruluslar 1 5 ,6 68,0
Diger 56 28,6 32,0 100,0
Total 175 89,3 100,0
0 21 10,7
Total 196 100,0

Tablo 14: 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerde Secimle ilgili Haberde Rol Alan Kisiler

2009 yilinda yapilan se¢im doneminde, “Muhalefet Lideri” 37 habere konu
olurken onu “Bagbakan” 29 haberle takip etmistir. “Belediye Baskan Adaylar1” 20,
“Muhalefet Temsilcileri” 10, “Vatandas Goriisii” 6 ve “Partilerin 11 ve Ilge
Bagkanlar1” 4’er haberle gazetelerde yer almistir. “Valiler” 3 habere,
“Cumhurbagkan1” 2, ve “YSK Temsilcisi” de 2 haberde okuyucuya sunulmustur.
“Sivil Toplum Kuruluglar” ve “Belediye Bagkanlar” 1 haberle gazetelerin ilk

sayfasinda haberlere konu olmustur.
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Count
Segimle ilgili Haber Gazetenin Adi
Kaynaginda Rol Alan Kisiler Hurriyet | Cumhuriyet | Zaman Total
Cumhurbagkani secim donemi 2004 Yerel Segimleri ,00 1 0 1
2009 Yerel Segimleri ,00 1 1 2
Total 2 1 3
TBMM Bagkan secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 1 ,00 ,00 1
Total 1 1
Bagbakan secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 3 5 5 13
2009 Yerel Segimleri 12 11 6 29
Total 15 16 11 42
Muhalefet Liderleri secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 4 17 9 30
2009 Yerel Segimleri 13 13 11 37
Total 17 30 20 67
Partilerin 1l Bagkanlari secim dénemi 2009 Yerel Segimleri 2 1 1 4
Total 2 1 1 4
lige Bagkanlari secim donemi 2009 Yerel Segimleri ,00 ,00 4 4
Total 4 4
Belediye Baskan Adaylari  segim doénemi 2004 Yerel Secimleri 10 9 5 24
2009 Yerel Segimleri 7 7 6 20
Total 17 16 11 44
Belediye Bsk. secim dénemi 2009 Yerel Segimleri 1 ,00 ,00 1
Total 1 1
Muhalefet Tem secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 1 4 1 6
2009 Yerel Segimleri 2 4 4 10
Total 3 8 5 16
Vali secim dénemi 2009 Yerel Segimleri 2 1 ,00 3
Total 2 1 3
YSK Temsilcisi secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 1 0 0 1
2009 Yerel Segimleri 0 1 1 2
Total 1 1 1 3
Vatandas Gorusu secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 2 1 0 3
2009 Yerel Segimleri 0 1 5 6
Total 2 2 5 9
Sivil Toplum Kuruluslari secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 2 ,00 0 2
2009 Yerel Segimleri 0 ,00 1 1
Total 2 1 3
Diger secim dénemi 2004 Yerel Segimleri 2 7 4 13
2009 Yerel Segimleri 18 9 29 56
Total 20 16 33 69

Tablo 15: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerde, Secimle ilgili Haberde Rol Alan

Kisilerin gazetelere gére dagihm

Tablo 13 ve 14’te haberlerde yer alan kisiler ayrintistyla yorumlanmaktadir.
Iki se¢im donemi karsilastirildizinda muhalefet liderlerinin  daha fazla
haberlestirildigi goriilmektedir. Bagbakan ise muhalefet liderlerinden sonra en ¢ok
haberlestirilen kisi olmaktadir. Ama muhalefet liderlerinin ¢oklugunu g6z Oniine
alinca Bagbakan haberlerde yer alan kisilere oranla en fazla {izerinde durulan kisi
olmustur. Varsaymminda ifade edildigi gibi gazeteler basbakanin kendisini ya da
sOylemini diger siyasi aktorlerden daha 6nemli bulmustur. Gazetelerin bu yaklagimini

varsayimimizi destekler niteliktedir.



81

3.15. Gazetelerde Secimle Tlgili Yapilan Haberlerin Haber Kaynaklar

Count
Gazetenin Adi
Hurriyet | Cumhuriyet Zaman Total

Gazetede Kendi Haberi 3 27 5 35
Yapilan Haberin  Haper Ajanslari 0 2 0 2
Haber Kaynagi Karma 0 1 0 1

Muhabir 33 25 27 85

Diger 2 1 2 5
Total 38 56 34 128

Tablo 16: 2004 Secimlerde incelenen Gazetelerde Yapilan Haberlerin Haber Kaynag

Gazetelerde secimlerle ilgili yapilan haberlerin haber kaynaklarinda en c¢ok
muhabirlerin kendi haberleri yer almaktir. Muhabirler diginda gazetelerin kendi
biirolarindan gectigi haberlerde Cumhuriyet Gazetesi'nde diger gazetelere gore bir
farhilik goze ¢arpmaktadir. Zaman ve Hiirriyet Gazeteleri’nin haber ajanslarinin ve
karma haber tiiriinlin kaynaklarmi kullanmadiklar1 goriinmiistiir. Burada sunu

gormekteyiz: esik bekgiligi ile ilgili haberde 6ne ¢ikanlar editorler olmustur.

Count
Gazetenin Adi
Hurriyet | Cumhuriyet Zaman Total

Gazetede Kendi Haberi 0 16 2 18
Yapilan Haberin  Haper Ajanslari 0 5 0 5
Haber Kaynagi Karma 0 1 0 1

Muhabir 61 38 69 168

Diger 0 2 2 4
Total 61 62 73 196

Tablo 17: 2009 Secimlerde incelenen Gazetelerde Yapilan Haberlerin Haber Kaynag

2009 yilindaki haber kaynaklarmma baktigimizda Hiirriyet Gazetesi’nde
bulunan tiim haberlerin kaynagini muhabirler olusturmaktadir. Onun diginda bir
kaynaga basvurulmamistir. Zaman Gazetesi de Hiirriyet Gazetesi’ne benzer bir
sekilde haber yaparken kendi biiro haberinin ve digerinin haber sayist ise 2’dir.

Cumhuriyet Gazetesi’nin her 2 donemde de haber kaynagi muhabirlerdir. Haber
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sayisinda, diger gazetelere gore bir azlik goze c¢arpmaktadir. Yine burada esik

bekciligi kavraminda Cumhuriyet Gazetesi diger gazetelerden farkli davranmustir.

3.16. Yapilan Yerel Secimlerde, Habere Esas Konu Olan Parti/ler

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde

AKP 28 21,9 26,4 26,4
CHP 25 19,5 23,6 50,0
MHP 1 ,8 9 50,9
DTP/DEHAP 6 4.7 5,7 56,6
GP 2 1,6 1,9 58,5
DYP/DP 2 1,6 1,9 60,4
SP 6 4,7 5,7 66,0
BBP 1 ,8 9 67,0
ANAP 1 ,8 9 67,9
DSP 6 4,7 5,7 73,6
AKP ve CHP 16 12,5 15,1 88,7
DTP,DEHAP/CHP 3 2,3 2,8 91,5
AKP, CHP VE MHP,GP 1 ,8 9 92,5
gﬁllz&DC:HPA\Ig/ESHP) 2 16 1.9 94.3
CHP, MHP VE GP 1 ,8 9 95,3
gﬁg(\éEHAP/SHP) 1 8 9 96,2
Diger 4 3,1 3,8 100,0
Total 106 82,8 100,0

0 22 17,2

Total 128 100,0

Tablo 18: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerde Habere Esas Olan Siyasi partiler

2004 yilindaki se¢im doneminde Hiirriyet, Zaman ve Cumhuriyet
Gazeteleri’'nde en ¢ok AKP ve CHP’ye dair haberler yapilmistir. Gazetelerde yapilan
haberlerin yariya yakinmi bu iki parti olusturmustur. incelenen gazetelerde AKP 28,
CHP 25 habere konu olurken bu iki partinin 1 haber icerisinde beraber yer edindigi
haber sayis1 16’dir. 6 haberde DTP/DEHAP (SHP) yer almigken, SP ve DSP de yine
6 haberde gazetelerde yer almistir. 2’ser haberle GP/DP yer almistir, DP ve ANAP da
I’er haberle incelenen gazetelerde habere konu olmustur. Birden ¢ok partinin oldugu
haber sayis1 %2-3 oraninda kalmistir. 22 haberde ise herhangi bir parti ismi yer

almamuis ve partiler habere konu olmamuslardir.
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Toplam
Frekans Yizde Valid Percent Yuzde
AKP 53 27,0 32,9 32,9
CHP 40 20,4 24,8 57,8
MHP 11 5,6 6,8 64,6
DTP/DEHAP 5 2,6 3.1 67,7
DYP/DP 2 1,0 1,2 68,9
SP 4 2,0 2,5 71,4
BBP 16 8,2 9,9 81,4
DSP 2 1,0 1,2 82,6
AKP ve CHP 10 51 6,2 88,8
DTP,DEHAP/CHP 1 5 ,6 89,4
CHP, MHP VE GP 1 5 ,6 90,1
AKP,CHP VE MHP 12 6,1 7,5 97,5
DIGER 4 2,0 2,5 100,0
Total 161 82,1 100,0
0 35 17,9
Total 196 100,0

Tablo 19: 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerde Habere Esas Olan Siyasi Partiler

2009 Mart Yerel Se¢imleri arastirma evresinde AKP 53, CHP 40, MHP ise 11
habere konu olurken DTP/DEHAP 5, SP 4, DYP ve DSP 2 haberde yer bulmuslardir.

BBP ise 16 haberle karsimiza ¢ikmaktadir. AKP ve CHP’nin ayni haber igerisinde yer

aldiklar1 10 haber bulunurken; 35 haberde ise herhangi bir parti ismi zikredilmemistir.
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Count
Yapilan segim haberinde, Gazetenin Adi
Habere Esas Konu Olan Siyasi
ﬁrti/ler Hurriyet Cumhuriyet Zﬁn Total_
AKP secim donemi 2004 Yerel Secimleri 8 14 6 28
2009 Yerel Segimleri 24 22 7 53
Total 32 36 13 81
CHP secim donemi 2004 Yerel Secimleri 6 16 3 25
2009 Yerel Segimleri 9 15 16 40
Total 15 31 19 65
MHP secim donemi 2004 Yerel Secimleri 0 0 1 1
2009 Yerel Segimleri 5 1 5 11
Total 5 1 6 12
DTP/DEHAP secim donemi 2004 Yerel Secimleri 0 5 1 6
2009 Yerel Segimleri 4 0 1 5
Total 4 5 2 11
GP secim donemi 2004 Yerel Secimleri 1 1 ,00 2
Total 1 1 ,00 2
DYP/DP secim donemi 2004 Yerel Secimleri ,00 1 1 2
2009 Yerel Segimleri ,00 0 2 2
Total ,00 1 3 4
SP secim donemi 2004 Yerel Secimleri 5 0 1 6
2009 Yerel Segimleri 1 2 1 4
Total 6 2 2 10
BBP secim donemi 2004 Yerel Secimleri 0 0 1 1
2009 Yerel Segimleri 5 5 6 16
Total 5 5 7 17
ANAP secim donemi 2004 Yerel Secimleri ,00 ,00 1 1
Total ,00 ,00 1 1
DSP secim donemi 2004 Yerel Secimleri 0 4 2 6
2009 Yerel Segimleri 2 0 0 2
Total 2 4 2 8
AKP ve CHP secim donemi 2004 Yerel Secimleri 6 7 3 16
2009 Yerel Segimleri 4 5 1 10
Total 10 12 4 26
DTP,DEHAP/CHP secim donemi 2004 Yerel Secimleri 1 2 ,00 3
2009 Yerel Segimleri 0 1 ,00 1
Total 1 3 ,00 4
AKP, CHP VE MHP,GP secim donemi 2004 Yerel Secimleri ,00 ,00 1 1
Total ,00 ,00 1 1
AKP, CHP VE secim donemi 2004 Yerel Secimleri ,00 ,00 2 2
DTP(DEHAP/SHP) Total ,00 ,00 2 2
CHP, MHP VE GP secim donemi 2004 Yerel Secimleri ,00 0 1 1
2009 Yerel Segimleri ,00 1 0 1
Total ,00 1 1 2
AKP VE DTP(DEHAP/SHP) secim donemi 2004 Yerel Segimleri ,00 ,00 1 1
Total ,00 ,00 1 1
AKP,CHP VE MHP secim donemi 2009 Yerel Secimleri 2 1 9 12
Total 2 1 9 12
DIGER secim donemi 2004 Yerel Segimleri 1 2 1 4
2009 Yerel Segimleri 0 0 4 4
Total 1 2 5 8

Tablo 20: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerde, Habere Esas Konu Olan Siyasi

Partilerin Gazetelere Gére Dagilim

28 Mart 2004 ve 29 Mart 2009 yerel se¢imlerinde, haberi en fazla yapilan
parti, AK Parti olmustur. 2004’teki se¢imlerde 28 habere konu olurken bir sonraki
secimde 53 haberi yapilmigtir. Muhalefet partilerinden CHP’nin ise 28 Mart yerel

secimlerde incelenen ii¢ gazete 25 haberi yapilirken 29 Mart yerel seg¢imlerinde 40
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haberi yapilmistir. Yine s6z konusu iki partinin birlikte haberlestirilmeleri de, diger
partilere gore rakamsal olarak daha fazladwr. Diger partilerin ayrmntili

degerlendirilmesi, tablo 18 ve 19°da yapilmistir.

3.17. Yapilan Se¢imlerle Tlgili Gazetelerde Yer Alan Olumsuz Haberlerin Icerigi

Gegerli Toplam
Frakans Ylzde Ylzde Ylzde
Yolsuzluk Dosyas! — Rugvet 4 3,1 36,4 36,4
Terér Baglantisi 2 1,6 18,2 54,5
Segim Yatirimi 1 8 9,1 63,6
Laiklik karsithgi 3 2,3 27,3 90,9
Diger 1 ,8 9,1 100,0
Total 11 8,6 100,0
0 117 91,4
Total 128 100,0

Tablo 21: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerde Yapilan Olumsuz Haberlerin icerigi

2004 yili segimleri Oncesi partilerle ilgili 11 olumsuz haber gazetelerde
incelenmis ve en fazla “Yolsuzluk-Riigvetle” ilgili olan 4 haber O6ne c¢ikmustir.
“Laiklik Karsithgr” 3, “Teror Baglantis1” 2 ve “Secim Yatirimi” da 1 habere konu
olmustur. Geriye kalan 117 haberde ise partilere yonelik olumsuz haber niteliginin

taginmadig1 degerlendirilmistir.

Gegerli Toplam
Frekans Yiizde Yiizde Yizde
Eﬁ';‘l‘gt'“k Dosyas: - 10 5,1 37,0 37,0
Ter6r Baglantisi 1 5 3,7 40,7
Segim Yatirmi 8 4.1 29,6 70,4
iktidar Partisinin
Belediyelerin_ Zarara 1 5 3,7 741
Ugratiimasi Iddiasi
Laiklik karsithgi 3 1,5 11,1 85,2
Diger 4 2,0 14,8 100,0
Total 27 13,8 100,0
0 169 86,2
Total 196 100,0

Tablo 22: 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerde Yapilan Olumsuz Haberlerin icerigi

2009 Yerel Se¢imlerinde yapilan olumsuz haber sayisi bir dnceki se¢ime gore

% 145,25 oraninda artmistir. Yolsuzluk dosyasi-riigvet 10, se¢im yatirmm 8, laiklik
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karsitlig1 3 habere konu olmustur. Terdr baglantis1 1 haberde islenirken, belediyelerin

zarara ugratilmasi iddias1 da yine 1 haberle gazetelerde yer bulmustur.

Count
Yapilan Olumsuz Haberlerin Gazetenin Adi
Icerigi Hurriyet [Cumhuriyet [ Zaman Total
Yolsuzluk Dosyasi — Rusvet 2004 Yerel Segimlel 0 4 ,00 4
2009 Yerel Segimlel 6 4 ,00 10
Total 6 8 14
Teror Baglantisi 2004 Yerel Segimle 2 ,00 ,00 2
2009 Yerel Segimle 1 ,00 ,00 1
Total 3 3
Segim Yatirimi 2004 Yerel Segimle 0 1 ,00 1
2009 Yerel Segimle 3 5 ,00 8
Total 3 6 9
iktidar Partisinin Belediyeleri 2009 Yerel Segimlel 1 ,00 ,00 1
Zarara Ugratilmasi Iddiasi  Totg| 1 1
Laiklik karsithg 2004 Yerel Segimlel 0 ,00 3
2009 Yerel Segimle 2 3 ,00 3
Total 2 4 6
Diger 2004 Yerel Segimle 0 1 0 1
2009 Yerel Segimle 1 2 1 4
Total 1 3 1 5

Tablo 23: 2004 ve 2009 Secimlerinde Incelenen Gazetelerde Yapilan Olumsuz Haberlerin

iceriginin Gazetelere Gore Dagilimu

Iki secim déneminde yapilan haberleri degerlendirdigimizde, yolsuzlukla ilgili
haberlerin daha fazla 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Yolsuzlukla ilgili haberleri, se¢im
yatirimi haberleri sayisal olarak takip etmektedir. Yapilan diger olumsuz haberler

tablo 21 ve 22’de ayrintisiyla degerlendirilmistir.



3.18. Yapilan Secimlerde Ak Parti’ye Yonelik Gazetelerin Yaklasimi

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Lehte 1 8 2,0 2,0
Alehte 10 7,8 20,0 22,0
Tarafsiz 39 30,5 78,0 100,0
Total 50 39,1 100,0
0 78 60,9
Total 128 100,0

Tablo 24: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerin AK Parti’ye Yaklagim

Partilere yonelik yapilan haberlerde 2004 yilinda AKP’yi

ilgilendiren 50 haberin 1’1 lehte, 10’u alehte ve 39’u da tarafsiz bir sekilde

dogrudan

haberlestirilmistir.
Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Lehte 3 1,5 3,7 3,7
Alehte 32 16,3 39,5 43,2
Tarafsiz 46 23,5 56,8 100,0
Total 81 41,3 100,0
0 115 58,7
Total 196 100,0

Tablo 25: 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin AK Parti’ye Yaklagim

2009 yilina bakildiginda 3 lehte, 32 alehte, 46 haberde de tarafsizlik
sergilenmistir. Toplamda yapilan 81 haberin 32’sinin AKP’nin alehinde olmasi

incelenen gazeteler acisindan dikkat ¢eken bir nokta olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Count
Gazetenin Adi
AKP hurriyet cumhuriyet zaman Total
lehte 2004 Yerel Segimleri ,00 0 1 1
2009 Yerel Segimleri ,00 1 2 3
Total 1 3 4
alehte 2004 Yerel Segimleri 0 10 ,00 10
2009 Yerel Segimleri 14 18 ,00 32
Total 14 28 42
tarafsiz 2004 Yerel Segimleri 15 11 13 39
2009 Yerel Segimleri 18 10 18 46
Total 33 21 31 85

Tablo 26: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin AK Parti’ye Yaklasiminin Gazetelere

Gore Dagilim

Ak Parti alehinde yapilan olumsuz haberlerin dagilimi ise asagidaki tablodan

anlasilacag gibi yolsuzluk ve se¢im yatirimi iistiinde yogunlagmaktadir. Bu analizde

dikkat edilmesi gereken AK Parti’ye yonelik yapilan olumsuz haberde gazeteciligin

objektiflik kriteri de degerlendirmede g6z Oniine alinmaistir.

Count
Yapilan Olumsuz AKP
Haberlerin Icerigi lehte alehte tarafsiz Total
Yolsuzluk Dosyasi — 2004 Yerel Segimleri ,00 3 1 4
Rugvet 2009 Yerel Segimleri ,00 9 0 9
Total 12 1 13
Secim Yatirimi 2004 Yerel Segimleri 0 1 0 1
2009 Yerel Segimleri 1 6 1 8
Total 1 7 1 9
iktidar Partisinin 2009 Yerel Segimleri ,00 1 ,00 1
Belediyelerin Zarara Total
Ugratiimasi lddiasi 1 1
Laiklik karsithidi 2004 Yerel Segimleri ,00 3 ,00 3
2009 Yerel Segimleri ,00 3 ,00 3
Total 6 6
Diger 2004 Yerel Segimleri ,00 1 ,00 1
2009 Yerel Segimleri ,00 3 ,00 3
Total 4 4

Tablo 27: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin AK Parti’ye Yonelik Yapilan Olumsuz

Haberde Gazetenin Yaklaginu

Tablo 27’yi degerlendirildiginde AK Parti alehinde yapilan haberlerdeki artis

gdze ¢arpmaktadir. Ozellikle 2009 yilinda yapilan secimlerde artis gdsteren haberler
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icinde yolsuzluk, riigvet ve secim yatirimi yer almaktadir. 24, 25 ve 26. tablolarda
hem gazetelerin yaklasimi hem de se¢im donemlerine gore lehte alehte haberler

ayrintili sekilde incelenmistir.

3.19. Yapilan Secimlerde CHP’ye Yonelik Gazetelerin Yaklasim

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
alehte 3 2,3 6,0 6,0
tarafsiz 47 36,7 94,0 100,0
Total 50 39,1 100,0
0 78 60,9
Total 128 100,0

Tablo 28: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerin CHP’ye Yaklagimi

2004 yilinda yapilan yerel se¢im doneminde CHP’nin haberlestirilen se¢im
calismalarinin 47’si tarafsiz; 3’tide alehte olmustur. 2004 yilinda CHP’nin AK
Parti’ye gore az sayida yapilan alehte haberi, ¢aligmanin ilging bir sonucunu da ortaya

koymaktadir. CHP’ye yonelik alehte haber sayisina ise rastlanmamistir.

Gegerli Toplam
Frekans Ylzde Ylzde Ylzde
Lehte 3 1,5 51 51
Alehte 6 3.1 10,2 15,3
Tarafsiz 50 25,5 84,7 100,0
Total 59 30,1 100,0
0 137 69,9
Total 196 100,0

Tablo 29: 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin CHP’ye Yaklasimi

2009 yerel secimleri oncesinde CHP’yi ilgilendiren toplam 59 haberin 6’s1
alehte, 3’1 lehte ve 50’si de tarafsiz olarak gazetede yer bulmustur. Gazetelerin
CHP’ye yonelik objektiflik kriterlerine, iki se¢im donemini goz Oniine alarak
karsilikli bakacak olursak 2004 yili i¢in, Cumhuriyet Gazetesi’nin haberciliginde
lehte ve alehte yapilan haber sayisinda bir farklilik gdze carpmaktadir. ki donemde

de CHP’ye yaklasimi degismemistir
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Count
Gazetenin Adi
CHP hurriyet cumhuriyet zaman Total
lehte 2009 Yerel Segimleri 1 2 ,00 3
Total 1 2 ,00 3
alehte 2004 Yerel Segimleri 1 1 1 3
2009 Yerel Segimleri 0 1 5 6
Total 1 2 6 9
tarafsiz 2004 Yerel Segimleri 12 25 10 47
2009 Yerel Segimleri 11 18 21 50
Total 23 43 31 97

Tablo 30: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin CHP’ye Yaklagiminin Gazetelere

Gore Dagilimi

Se¢menin goziinde partinin giivenirliligini sarsacak ya da partiyi kiiciik

diistirecek olumsuz haberlerin lahte mi alehte mi haberlestirildigine bakacak olursak,

haberlerin birinin diger kapsaminda ve objektiflik kriterine aykir1 sekilde yapildigini

goriilmektedir.
Count
Yapilan Olumsuz Haberlerin CHP
icerigi alehte tarafsiz Total
Yolsuzluk Dosyasi — Rugvet secgim donemi 2009 Yerel Segimleri ,00 3
Total 3
iktidar Partisinin Belediyeleri secgim donemi 2009 Yerel Segimleri ,00
Zarara Ugratiimas iddias! Total
1
Diger secgim donemi 2009 Yerel Segimleri 1 ,00
Total 1

Tablo 31: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin CHP’ye Yonelik Yapilan Olumsuz

Haberde Gazetenin Yaklaginu

CHP ile ilgili yapilan olumsuz haberlerin igerigini en ¢ok haberle yolsuzluk

olaylar1 olugturmustur. AK Parti’ye oranla olumsuz haber sayisinda CHP nin ismi az

gegmistir. Onceki 3 tabloda CHP haberleri ayrmtisiyla incelenmistir.




3.20. Yapilan Secimlerde MHP’ye Yonelik Gazetelerin Yaklasimi

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Tarafsiz 4 3,1 100,0 100,0
0 124 96,9
Total 128 100,0

Tablo 32: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerin MHP’ye Y aklagim

2004 yilinda dogrudan MHP’yi ilgilendiren 4 haber incelenmis ve bu
haberlerde lehte ya da alehte bir bulguya rastlanmamistir. MHP yle ilgili yapilan

haberlerde objektiflik ilkesi géz Oniine alinmigtir. 2009 yerel se¢imlerinde de ayni

seyi soylemek miimkiindiir.

Gegerli Toplam
Frekans Percent Yizde Yizde
Tarafsiz 26 13,3 100,0 100,0
0 170 86,7
Total 196 100,0

Tablo 33: 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin MHP ye Y aklagim

2009 yilinda ise MHP’yi ilgilendiren toplam 26 haberin timii 2004
yilindakine benzer bir sekilde objektiflik kriterine uygun yapilmistir. Lehte ve alehte

haberlerde gazetelerde rastlanmamastir.

Count
Gazetenin Adi
MHP Hurriyet | Cumhuriyet | Zaman Total
Tarafsiz  segim dénemi 2004 Yerel Segimleri 1 1 2 4
2009 Yerel Secgimleri 6 5 15 26
Total 7 6 17 30

Tablo 34: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin MHP’ye Yaklasimi

Her iki se¢gimde de gazetelerin s6z konusu partiye yaklagimi tarafsiz olmustur.

MHP’yle ilgili sdylenecek bir diger degerlendirme ise 2009 secimlerinde gazetelerde
daha fazla yer edindigidir.



Gecerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Alehte 1 ,8 5,6 5,6
Tarafsiz 17 13,3 94,4 100,0
Total 18 14,1 100,0
0 110 85,9
Total 128 100,0

Tablo 35: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerin DTP/HADEP(SHP) Yaklagim

2004 yerel se¢imleri zamaninda gazetelerde DTP/HADEP(SHP) ile ilgili
toplam 18 haber yer almistir. Yapilan bu haberlerden 1’1 alehte 17’si ise tarafsizlik

ilkesi gozetilerek haberlestirilmistir.

Gecerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Alehte 1 5 12,5 12,5
Tarafsiz 7 3,6 87,5 100,0
Total 8 4.1 100,0
0 188 95,9
Total 196 100,0

Tablo 36: 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin DTP/HADEP’e Yaklasiminin Gazetelere Gore
Dagilinm

2009 yilinda yapilan se¢imlerde DTP’nin yer aldigi toplam 8 haberin 1’1
alehte 7’sinde ise tarafsizlik sergilenmistir. Asagidaki tabloya baktigimizda soz

konusu partiye haber yaklasiminda Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazetesi’nin alehte

haberlerini gdrmekteyiz.
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Count
Yapilan Olumsuz DTP(HADEP/SHP)
Haberlerin Icerigi alehte tarafsiz Total
Terér Baglantisi segim donemi 2004 Yerel Segimleri 0 2 2
2009 Yerel Segimleri 1 0 1
Total 1 2 3

Tablo 37: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin DTP/HADEP’e Yonelik Yapilan

Olumsuz Haberde Gazetelerin Yaklagim

DTP’ye yonelik yapilan haberlerin olumsuz igerigi partinin admnin terorle

amlmasindan kaynaklanmaktadir. Iki secim déneminde yapilan 3 haberin igerini yine

ayni konu olusturmaktadir. S6z konusu partiyle ilgili yapilan olumsuz haberin igerigi

(ki burada olumsuz icerik lehte ya da alehte anlaminda olmayip) segmen goéziinde

partiye bakisin1 etkileyecek haber seklinde yorumlanmustir. Yapilan haberin

haberciligin objektiflik Olciitiine uygun davranildigmi gostermekte ve olumsuz

haberin igerigi de DTP’nin terdrle baglantili bir parti olduguna yonelik bir iddiadir.

Count
Gazetenin Adi
DTP(HADEP/SHP) Hurriyet Cumhuriyet Zaman Total
alehte 2004 Yerel Segimleri 0 1 ,00 1
2009 Yerel Segimleri 1 0 ,00 1
Total 1 1 2
tarafsiz 2004 Yerel Segimleri 6 7 4 17
2009 Yerel Segimleri 3 1 3 7
Total 9 8 7 24

Tablo 38: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin DTP/HADEP’e Yaklagimnin

Gazetelere Gore Dagilim

2004 ve 2009 yilinda yapilan secimlerde s6z konusu gazetelerin DTP’ye

yaklagimlar1 tarafsiz olmustur. 2004 yilinda Cumhuriyet Gazetesi’nde yapilan bir

haber alehte olmustur.




3.22. Yapilan Secimlerde GP Yonelik Gazetelerin Yaklasim

Gegerli Toplam
Frakans Yizde Yizde Yizde
Tarafsiz 6 4,7 100,0 100,0
0 122 95,3
Total 128 100,0

Tablo 39: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerin GP’ye Yaklasimu

2004 yilinda yapilan secimler oncesinde GP’nin s6z konusu gazetelerde 6
haberi incelenmis ve bunlarin 6’s1 da objektiflik kriterine uygun yani tarafsiz
haberlestirilmistir. 2009 yilinda yapilan seg¢imlerde ise GP’nin haberine incelenen

gazetelerin birinci sayfalarinda rastlanmamaigtir.

3.23. Yapilan Secimlerde DYP’ye Yonelik Gazetelerin Yaklasim

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Tarafsiz 4 3,1 100,0 100,0
0 124 96,9
Total 128 100,0

Tablo 40: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerin DYP’ye Yaklagimi

DYP’nin 2004 yilinda yapilan se¢cim doneminde sadece 4 haberine

rastlanilmis ve 4’1 de tarafsiz bir bakis agistyla haberlestirilmistir.

Gegerli Toplam
_ Frekans Yizde Yizde Yizde
Tarafsiz 3 1,5 100,0 100,0
0 193 98,5
Total 196 100,0

Tablo 41: 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin DYP’ye Yaklagimi

2009 yilinda ise DYP’nin incelenen gazetelerdeki toplam haber sayis1 3’tiir.

Gazetelerde yayinlanan 3 haber de tarafsiz olarak haberlestirilmistir.
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Count
Gazetenin Adi
DYP Hurriyet |Cumhuriyet| Zaman Total
tarafsiz 2004 Yerel Segiml 1 2 1 4
2009 Yerel Segiml 0 0 3 3
Total 1 2 4 7

Tablo 42: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin DYP’ye Yonelik Yapilan Olumsuz

Haberde Gazetenin Yaklagin

Iki secim déneminde de s6z konusu partinin gazetelerde ¢ikan haber sayis1 7

olmustur. Oyleki 2009 yilinda Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazetesi DYP’nin haberini

birinci sayfaya almamuistir.

3.24. Yapilan Secimlerde SP’ye Yonelik Gazetelerin Yaklasimi

Gegerli Toplam
Frakans Yizde Yizde Yizde
Tarafsiz 1 ,8 100,0 100,0
0 127 99,2
Total 128 100,0

Tablo 43: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerin SP’ye Yaklasimi

SP’nin 2004’teki se¢imlerde toplam bir haberi s6z konusu gazetelerin ilk

sayfasinda yer almistir. Yapilan bu haber de tarafsizlik ilkesi gz Oniine alinarak

yapilmistir.
Gegerli Toplam
_ Frekans Yizde Ylzde Ylzde
Tarafsiz 4 2,0 100,0 100,0
0 192 98,0
Total 196 100,0

Tablo 44: 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin SP’ye Yaklasimi

SP, 2009 yilinda yapilan haberlerde ise 2004 yilina gore daha fazla habere

tarafsizlik ilkesi gozetilerek yapilmustir.

konu olmustur. Bu se¢im doneminde 4 haberi yapilan SP’ye gazetelerin yaklasimlar1
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Count
Gazetenin Adi
SP Hurriyet [Cumhuriyet| Zaman Total
tarafsiz 2004 Yerel Segimlg 0 0 1 1
2009 Yerel Segimle 1 1 2 4
Total 1 1 3 5

Tablo 45: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin SP’ye Yonelik Yapilan Haberde

Gazetenin Yaklagin

2004 ve 2009 yilinda yapilan secimde gazetelerin haberlerinde SP’ye
ayirdiklar1 haber sayis1 5°tir. 2004 yilinda sadece Zaman Gazetesi sdz konusu partinin

bir haberini yapmuistir.

3.25. Yapilan Secimlerde BBP’ye Yonelik Gazetelerin Yaklasim

Gegerli Toplam
Frakans Yizde Yizde Yizde
Tarafsiz 1 8 100,0 100,0
0 127 99,2
Total 128 100,0

Tablo 46: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerin BBP’ye Yaklagimi

BBP’nin 2004 yilinda tipki SP gibi 1 haberi s6z konusu, yapilan bu haberde

objektiflik kriterine uygun bir sekilde haberlestirilmistir.

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Tarafsiz 14 7.1 100,0 100,0
0 182 92,9
Total 196 100,0

Tablo 47: 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin BBP’ye Yaklagimi

2009 yilinda ise BBP ile ilintili yapilan haberlerde gozle goriiliir sayisal bir

nicelik farki goéze carpmaktadir. Yapilan haberlerin tiimiinde tarafsizlik ilkesine

uyulmustur. BBP ile ilgili yapilan haberin ¢ogu, BBP Genel Bagkani Muhsin
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Yazicioglu’nun hayatini kaybettigi helikopter kazasiyla baglantili oldugu, belirtilmesi
gereken bir noktadir.

Count
Gazetenin Adi
BBP Hurriyet |Cumhuriyet| Zaman Total
tarafsiz 2004 Yerel Segimle 0 0 1 1
2009 Yerel Segimle 3 3 8 14
Total 3 3 9 15

Tablo 48: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin BBP’ye Yonelik Yapilan Haberde
Gazetenin Yaklagim

S6z konusu partinin degerlendirmesi Onceki iki tabloda ayrintisiyla

incelenmigstir. 2004 yilinda haberi Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazetesi’nde bulunmayan

BBP son se¢imlerde bu gazeteler tarafindan haberlestirilmistir. Bunun nedeni daha

once ifade edilen helikopter kazasidir.

3.26. Yapilan Secimlerde ANAP’a Yonelik Gazetelerin Yaklasim

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Tarafsiz 1 8 100,0 100,0
0 127 99,2
Total 128 100,0

Tablo 49: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerin ANAP’a Yaklagim

Incelemeye konu edilen gazetelerde 2004 yilinda ANAP’m 1 haberi ¢ikmus.

2009 yilinda ise soz konusu partinin gazetelerde haberi ¢ikmamigstir. 2004 yilinda
yapilan tek haberde tarafsizlik ilkesine uygun haberlestirilmistir.
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3.27. Yapilan Secimlerde DSP’ye Yonelik Gazetelerin Yaklasimi

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
Tarafsiz 6 4,7 100,0 100,0
Total 122 95,3
Total 128 100,0

Tablo 50: 2004 Secimlerinde incelenen Gazetelerin DSP’ye Yaklagimi

2004 yili yerel se¢imlerinde DSP’nin, incelenen 3 gazetede toplam 6 haberi

cikmis ve gazetelerin bu partiye yaklasimi tarafsizlik ilkesine uygun sekilde olmustur.

Gegerli Toplam
_ Frekans Yizde Yizde Yizde
Tarafsiz 2 1,0 100,0 100,0
0 194 99,0
Total 196 100,0

Tablo 51: 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin DSP’ye Yaklagim

2009 yilindaki se¢imlerde DSP ile ilgili yapilan haber sayisi 2 olup bu

haberlerin yaklagimlar1 da tarafsizlik ilkesine uygun sekilde davranimstur.

Count
Gazetenin Adi
DSP Hirriyet Cumhuriyet Zaman Total
tarafsiz 2004 Yerel Segimleri 0 5 1 6
2009 Yerel Segimleri 2 0 0 2
Total 2 5 1 8

Tablo 52: 2004 ve 2009 Secimlerinde incelenen Gazetelerin DSP’ye Yonelik Yapilan Haberde

Gazetenin Yaklasim

Incelenen ii¢ gazetenin de haberleri degerlendirildiginde s6z konusu

partiye yaklasimda tarafsizlik ilkesi benimsenmistir.
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3.28. Partilerin Se¢cim Donemlerine Gore Gazetelerde Haber Yapilma

Sayisi
Count
secim dénemi
2004 Yerel 2009 Yerel
Segimleri Segimleri Total

AKP 28 53 81
CHP 25 40 65
MHP 1 11 12
DTP/DEHAP 6 5 11
GP 2 0 2
DYP/DP 2 2 4
SP 6 4 10
BBP 1 16 17
ANAP 1 0 1
DSP 6 2 8
AKP ve CHP 16 10 26
DTP,DEHAP/CHP 3 1 4
AKP, CHP VE MHP,GP 1 0 1
AKP, CHP VE 9 0 9
DTP(DEHAP/SHP)
CHP, MHP VE GP 1 1 2
AKP VE 1 0 1
DTP(DEHAP/SHP)
AKP,CHP VE MHP 0 12 12
DIGER 4 4 8

Total 106 161 267

Tablo 53: 2004 ve 2009 Secimlerinde Partilerin Haber Dagihimi

2004 ve 2009 yillarinda yapilan yerel se¢imlerde ilgili genel bir tablo
cikardigimizda, 2004 yilinda BBP, ANAP ve 6zellikle MHP nin tek basina yer aldigi
haber sayisinin azligi karsimiza ¢ikmaktadir. Buna karsi AK Parti ve CHP’nin ise
diger partilere gore fazla sayida haberleri bulunmaktadir. Incelemeye konu olan
Cumbhuriyet, Hiirriyet ve Zaman Gazetesi haberlerini yaparlarken daha ¢ok iktidar ve
ana muhalefet partisini 6n plana ¢ikarmaktadirlar. Ote taraftan segime giren diger
partileri diisiindiiglimiizde haberlerinin gazetelerin ilk sayfasinda yer almadigini
gormekteyiz. Bunu hem esik bekgiliginin etkisi hem da yaymn organlarmin izledigi

haber politikasina baglayabiliriz. Se¢imle ilgili haberlerin partilere gére dagilimi
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yukaridaki tabloda ayrintilariyla incelenmistir. Tablolar incelendiginde yapilan

yorumun ger¢ekligini de ortaya ¢ikacaktir.

Tablo 53’e gore, AK Parti, CHP ve MHP’nin se¢imlere giren diger partilere
gore daha fazla gazetelerde yer aldigi goriilmektedir. Gazeteler, se¢ime giren
partilerin bir kismmi haberlestirmeyi uygun bulmaktadirlar. Incelenen gazetelerin ilk
sayfalarinda hemen hemen her giin iktidar partisinin tek basmna yer aldigi ya da
muhalefet partileriyle (6zellikle ana muhalefet) adinin anildig1 haberler goriilmiistiir.
Aslinda MHP’nin de az sayida haberinin yapildigini sdylemek miimkiin; diger
partilerinse bazen habere konu olmadiklar1 sdylemek yanlig olmayacaktir. AK Parti
ve CHP’nin biiyiik bir farkla haberlere konu olduklarini yapilan analizlerde de acik¢a

gormekteyiz.
3.29. Cumhuriyet Gazetesi’nin Secim Doneminin Haber Analizi

Cumhuriyet Gazetesi, Tablo 20’ye gore, 28 Mart yerel se¢cim doneminde
sayfalarmi1 16 haberle CHP’ye aymrmistir. Ayn1 tabloda AK Parti’nin ise yine ayni
donemde 14 haber, DTP/DEHAP(SHP)’nin 5, GP’nin 1, DYP’nin 1 ve DSP’nin de 4
haberi okuyucuyla bulugmustur. 2004 yilinda kendini sol parti diye tanimlayan
partilere Cumhuriyet Gazetesi'nin daha fazla yer ayirmis oldugu dikkat ¢ekmektedir,

Yine Tablo 20’deki verilere gore 29 Mart 2009 yerel se¢imlerinde Cumhuriyet
Gazetesi, AK Parti haberleriyle en fazla 6ne ¢ikan gazete olmustur. AK Parti 22
haber, CHP ise 15 haberle okuyucuyla bulusurken bu donemde DTP’nin tek basina
haber yapildig1 birinci sayfa haberine rastlanmamistir. DTP’nin 2004’te SHP ile
birlikte se¢ime girmis olmasi bu partinin haberlestirilmesinin bir nedeni olabilir. Yine
MHP’de yalniz kendisinin yer aldigi bir haber Cumhuriyet Gazetesi’nin ilk
sayfasinda incelenmistir. Yine sol parti diye adlandirilan DSP’nin de haberi

yaymlanmamistir. 2004’te ise bu partinin 4 haberi yaymlanmigt
3.30. Hiirriyet Gazetesi’nin Secim Doneminin Haber Analizi

2004 yilinda Tablo 20’de ayrmtili karsilastirmadan anlagilacagi gibi
Hiirriyet Gazetesi AK Parti ile ilgili 8 haber, CHP ile ilgili 6, SP ile ilgili 5, GP ve
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DTP ile ilgili 1’er haberle okuyuculariyla bulusurken diger partilerin hi¢ haberi
yapilmamistir. Ayn1 donemde Hiirriyet Gazetesi'nde MHP ile ilgili haberlerin
olmadigi, deginilmesi gereken bir nokta olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 2009 yilinda
ise AK Parti ile ilgili 24 haber yapilirken, CHP de 9 haberle ilk sayfada yer almistur.
Onceki analizlerde tablo 26’ya bakildiginda daha net anlagilacag: gibi 2009 yilinda
AK Parti’yle ilgili yapilan alehte haberleriyle 6ne ¢ikan Dogan Yayincilik’a bagh

Hiirriyet Gazetesi olmustur.

2009 yilinda Hiirriyet Gazetesi’'nde MHP nin 5 haberi yer alirken 2004°te hig
haberi yapilmamistir. 2009 yilinda Tablo 26’ya gore AK Parti haberlerinin ¢ogunun
alehte yapildigt ve MHP’nin haberinin yapilmasi kuskusuz bu yaym organmin
ekonomi-siyasetle iligkisini bize gostermektedir. Dogal olarak bu verilerle buna
ulagilir m1 sorusuyla karsilasmak miimkiindiir. Burada daha once atifta bulunan
“Medyanin, insanlarin ne disiindiikleri” noktasinda etkisi az olabilir ama “ne
hakkinda diisiineceklerini” anlatmasi noktasinda kitleleri etkileyebilme giicline
sahiptir degerlendirmesi gazetenin amacini ortaya koymaktadir. Gazete milliyetci
muhafazakar kesime, AK Parti’nin alternatiflerinin de var oldugunu diisiindiirerek
MHP buna uygun bir parti gibi gosterilmistir. Zaten gazete bu parti ile ilgili alehte
haber yapmamistir (Tablo 33). Boylece MHP, AK Partinin rakibi olarak gdsterilmeye
calisilmig, sandik basina gidecek se¢gmenlere MHP’nin de etkili ve diiriist oldugu
gosterilmeye caligilmaktadir. Bunu yayin organi kendi ekonomi politikas: geregi
yaptigina yorumlanabilir. 2004 yilinda yapilan se¢imlerde AK Parti alehinde yapilan
haber sayisinin olmamasini, bu donemde AK Parti’nin siyasi rakiplerinden MHP’nin

gazete hi¢ haberinin yapilmadigina dayandirmak yanlis olmayacaktir.
3.31. Zaman Gazetesi’nin Se¢cim Doneminin Haber Analizi

Tablo 20’deki Zaman Gazetesi’nin, 2004 ve 2009 yili se¢im haberlerine
baktigimizda 2009 da CHP’nin 16, AK Parti’nin 7, MHP’nin 5 haberini yapmistir.
BBP disindaki diger partiler 1-2 haberle smirli kalmistir. Incelenen ii¢ gazetenin BBP
ile ilgili 2009 yilinda yapilan haberlerinde artisin oldugu goziikmektedir. BBP
gazetelerdeki haber artis1 daha 6nce de ifade edildigi lizere Muhsin Yazicioglu'nun

gecirdigi kazanin gazetelere yansimasindan ibarettir.
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2004 yilinda AK Parti’'nin 6 haberle en fazla haberi yapilan parti olarak
karsimiza ¢ikmaktadwr. CHP 3 ve MHP de ayni donemde 1 defa haberlestirilmistir.
Incelenen diger gazetelerde MHP nin bu donemde hig haberinin yer almadig1 yukarda

daha 6ncede belirlenmisti. Sadece Zaman Gazetesi MHP ile ilgili 1 haber yapmuistir.

AKP, MHP ve CHP’nin birlikte yer aldigi haber sayist 9’dur. Zaman
Gazetesi'nde bu donemde yapilan haberlerde partiler, ayr1 ayri haberlestirilmek

yerine s6z konusu partilerin ayn1 haber i¢cinde yazilmasi tercih edilmistir.

3.32. Yapilan Secimlerde Istanbul iliyle Ilgili Haberlerin Partilere Gore

Orani

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
AKP 7 55 50,0 50,0
CHP 1 ,8 71 57,1
DTP(HADEP/SHP) 1 ,8 71 64,3
DYP 1 ,8 71 71,4
DSP 2 1,6 14,3 85,7
AKP/CHP 2 1,6 14,3 100,0
Total 14 10,9 100,0
0 114 89,1
Total 128 100,0

Tablo 54: 2004 yihinda istanbul’la ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagilimu

2004 yilinda yerel segimler &ncesi partilerin Istanbul ile ilgili yaptigi
aciklamalar, degerlendirmeler ya da partilerin dogrudan Istanbul’la iliskilendirdikleri
haber sayisinin incelenmesine bakinca, en ¢ok AK Parti’nin Istanbul’la ilgilendigi
(yapilan haberler géz oniine alindiginda) ya da gazetelerin AK Parti’yi Istanbul’la
daha fazla iliskilendirdikleri ortaya ¢ikmistir. Bir baska ifadeyle sunu sdyleyebiliriz:
Istanbul’un diger partilerle iliskilendirilmesinde Iktidar Partisi’nin daha fazla yan
yana geldigi gozlemlenmektedir. AKP 7, DSP 2 ve AKP/CHP’nin ise 2 kez habere
konu edildigi ortaya ¢ikmigtir. CHP, DYP, DSP ve DTP/HADEP(SHP)’nin ise 1’er

haberle gazetelerde yer aldiklar1 sonucu ortaya ¢ikmistir.
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Gecerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
AKP 13 6,6 52,0 52,0
CHP 6 3,1 24,0 76,0
SP 2 1,0 8,0 84,0
DSP 1 ,5 4,0 88,0
AKP/CHP 3 1,5 12,0 100,0
Total 25 12,8 100,0
0 171 87,2
Total 196 100,0

Tablo 55: 2009 yihnda istanbul’la ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagilimi

2009 yilinda Istanbul’un seg¢ime giren partilerle iliskilendirilmesindeyse soyle
bir sonu¢ ortaya ¢ikmistir: AKP 13, CHP 6, SP 2 ve DSP 1 defa haberlestirilirken
AKP/CHP’nin yer aldig1 haber sayis1 ise 3’tiir. Gazetelerde secim siireci gdz Oniine
alindigida s6z konusu partiler icinde AKP ve CHP’nin diger partilerden daha fazla
haberlestirildigi ve MHP nin ise Istanbul’da haberlestirilmedigi ortaya ¢ikmistir.

Count
Gazetenin Adi
istanbul Hurriyet Cumhuriyet Zaman Total
AKP 2004 Yerel Segimleri 2 2 3 7
2009 Yerel Secimleri 8 5 0 13
Total 10 7 3 20
CHP 2004 Yerel Segimleri 1 0 ,00 1
2009 Yerel Secimleri 2 4 ,00 6
Total 3 4 7
DTP(HADEP/SHP) 2004 Yerel Segimleri ,00 1 ,00 1
Total 1 1
DYP 2004 Yerel Segimleri 00 ,00 1 1
Total 1 1
SP 2009 Yerel Segimleri 1 1 ,00 2
Total 1 1 2
DSP 2004 Yerel Segimleri 0 2 ,00 2
2009 Yerel Secimleri 1 0 ,00 1
Total 1 2 3
AKP/CHP 2004 Yerel Segimleri 1 0 1 2
2009 Yerel Secimleri 1 2 0 3
Total 2 2 1 5

Tablo 56: 2004 ve 2009 yiinda gazetelerde istanbul’la ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore
Haber Dagilimi

Istanbul ile ilgili énceki tablolardan anlasilacagi gibi AK Parti haberlerinin

daha fazla yapildig1 goriilmektedir. Bu sonu¢ “se¢im donemlerine gore farkli illerin
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one ¢ikmasina ragmen kimi zamanda aymi iller 6n plandadir” varsayimimizi da

desteklemektedir.

Orani

3.33. Yapilan Secimlerde Ankara iliyle flgili Haberlerin Partilere Gore

Gegerli Toplam
Frekans Yuzde Yuzde Yizde
AKP 3 2,3 27,3 27,3
CHP 2 1,6 18,2 45,5
DTP(HADEP/SHP) 2 1,6 18,2 63,6
GP 1 ,8 9,1 72,7
AKP/CHP 1 .8 9,1 81,8
DTP(HADEP/SHP) ve chp 1 ,8 9,1 90,9
gﬁEiS:HPA\Ig/ESHP) 1 8 9,1 100,0
Total 11 8,6 100,0
0 117 914
Total 128 100,0

Tablo 57: 2004 yihnda Ankara ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagihm

2004 yilinda partiler baglaminda bir degerlendirme yapildiginda AKP’nin 3,
CHP’nin ve DTP/HADEP(SHP)’nin 2, GP’nin de 1 habere konu edildigi buna karsin
yine MHP’nin hi¢bir habere konu olmadig1 goriilmiistiir. Ankara’da, Murat
Karayalgin’in DTP/DEHAP ve SHP’nin ortak adayr oldugu i¢in daha ¢ok habere

konu oldugu arastirmada ortaya ¢ikan bir sonug oluyor.



Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
AKP 4 2,0 44 .4 44.4
CHP 2 1,0 22,2 66,7
MHP 1 5 11,1 77,8
AKP,CHP VE MHP 2 1,0 22,2 100,0
Total 9 4.6 100,0
0 187 95,4
Total 196 100,0

Tablo 58: 2009 yihnda Ankara ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagihim

2009 yilinda yapilan se¢imlerde AKP 4, CHP 2 ve MHP 1 haberde yer
bulurken bu ii¢ partinin birlikte anildig1 haber sayis1 2 olmustur. 2004-2009 yillar1
karsilagtirildiginda DTP’nin Ankara’yla ilgili haber olmamasina karsin MHP’nin

haberlere dahil edildigini goriiyoruz.

Count
Gazetenin Adi
Ankara Huirriyet Cumbhuriyet Zaman Total
AKP 2004 Yerel Segimleri 1 0 2 3
2009 Yerel Segimleri 1 3 0 4
Total 2 3 2 7
CHP 2004 Yerel Segimleri ,00 2 ,00 2
2009 Yerel Segimleri ,00 2 ,00 2
Total 4 4
MHP 2009 Yerel Segimleri ,00 1 ,00 1
Total 1 1
DTP(HADEP/SHP) 2004 Yerel Segimleri ,00 2 ,00 2
Total 2 2
GP 2004 Yerel Segimleri ,00 1 ,00 1
Total 1 1
AKP/CHP 2004 Yerel Segimleri 1 ,00 ,00 1
Total 1 1
DTP(HADEP/SHP) ve 2004 Yerel Segimleri 1 ,00 ,00 1
CHP Total 1 1
AKP, CHP VE 2004 Yerel Segimleri ,00 ,00 1 1
DTP(DEHAP/SHP) Total 1 1
AKP,CHP VE MHP 2009 Yerel Segimleri 1 1 ,00 2
Total 1 1 2

Tablo 59: 2004 ve 2009 yiinda gazetelerde Ankara ile lgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore
Haber Dagilim

Yukaridaki tablodan da anlasilacagi gibi Ankara ili ile ilgili ismi en ¢cok gecen
iktidar partisi olmustur. Kimi partilerin ise haberde hi¢ ismi gegcmemistir. Tablo 57

ve 58’de ayrintisiyla degerlendirilmistir art1 bir degerlendirmeye gerek goriilmemistir.
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Illere gore parti haberlerin haber dagilimmnin daha net anlasilmasi igin tablo 59

diizenlenmistir.

3.34. Yapilan Secimlerde Izmir iliyle ilgili Haberlerin Partilere Gore

Orani

toplam
Frekans yuzde gecerli yizde yuzde
CHP 4 3.1 57,1 57,1
AKP/CHP 3 2,3 42,9 100,0
Total 7 5,5 100,0
0 121 94,5
Total 128 100,0

Tablo 60: 2004 yihinda izmir ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagihmi

2004 yilinda gazetelerde izmir ile ilgili partilerin dagilimi AKP ve CHP

seklinde olmustur. CHP Izmir’de 4 habere konu olurken, AKP/CHP ikilisinin ayn1

habere konu edilme sayis1 3’tiir.

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
AKP 2 1,0 66,7 66,7
AKP,CHP VE MHP 1 5 33,3 100,0
Total 3 1,5 100,0
0 193 98,5
Total 196 100,0

Tablo 61: 2009 yihinda izmir ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagihim

2009 yilinda Izmir’de AKP 2 haberde yer alirken AKP, CHP ve MHP 1’er

habere konu olmustur. 2009 yilinda Izmir’le ilgili toplam 3 haber yapilmstur.
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Count
Gazetenin Adi
izmir Hurriyet Cumhuriyet Zaman Total
AKP 2009 Yerel Segimleri ,00 1 1 2
Total 1 1 2
CHP 2004 Yerel Segimleri 1 1 2 4
Total 1 1 2 4
AKP/CHP 2004 Yerel Segimleri 2 ,00 1 3
Total 2 1 3
AKP,CHP VE MHP 2009 Yerel Segimleri ,00 1 ,00 1
Total 1 1

Tablo 62: 2004 ve 2009 Yiinda Gazetelerde izmir ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore
Haber Dagilimi

[zmir ile sdyleyebilecegimiz tablo 62°den de anlagilacag: gibi iki segim
doneminde sadece ii¢ haberin ismi zikredilmistir. Bunun disindaki partiler s6z konusu

gazetelerin ilk sayfalarinda haberlestirilmemislerdir.

3.35. Yapilan Secimlerde Adana iliyle Ilgili Haberlerin Partilere Gore

Orani

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Ylzde Yizde
AKP 2 1,6 66,7 66,7
DTP(HADEP/SHP) 1 8 33,3 100,0
Total 3 2,3 100,0
0 125 97,7
Total 128 100,0

Tablo 63: 2004 yihnda Adana ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagilim

2004 yilinda Adana ile ilgili siyasi partilerden AKP 2 ve DTP/HADEP(SHP)
ile ilgili de 1 haber yapilmustur.
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Gegerli Toplam
Frekans Yizde Ylzde Ylzde
MHP 2 1,0 66,7 66,7
AKP,CHP VE MHP 1 5 33,3 100,0
Total 3 1,5 100,0
0 193 98,5
Total 196 100,0

Tablo 64: 2009 Yihinda Adana ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagilimi

2009 yilina baktigimizda daha dnceki se¢cimde haberlestirilmeyen MHP nin 2
haberde dogrudan bir haberde de dolayli baglantis1 incelenmistir. AKP, CHP ve
MHP’nin birlikte haberlestirildikleri haber sayis1 da 1 haberle gazetelerin ilk
sayfalarinda yer almigtr. MHP’nin daha fazla yer almasinin nedeni Adana
Biiyiiksehir Belediyesi adaymin, oOnceki yerel secimlerde AKP’den secilmis

olmasinin etkisi bulunmaktadir.

Count
Gazetenin Adi
Adana Hurriyet Zaman Total
AKP 2004 Yerel Segimleri ,00 2 2
Total 2 2
MHP 2009 Yerel Segimleri 1 1 2
Total 1 1 2
DTP(HADEP/SHP) 2004 Yerel Segimleri 1 ,00 1
Total 1 1
AKP,CHP VE MHP 2009 Yerel Segimleri ,00 1 1
Total 1 1

Tablo 65: 2004 Ve 2009 Yilinda Gazetelerde Adana ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore
Haber Dagilimi

Adana ile ilgili iki secim doneminde de MHP ve AK Parti’nin haberlerinin
agirl yapiligi goriilmektedir. Onceki iki tabloda ayrmtili anlatildig1 i¢in ayrica bu

tabloda partilerin degerlendirilmeyecektir.
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3.36. Yapilan Secimlerde Samsun iliyle flgili Haberlerin Partilere Gore

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
AKP 2 1,6 100,0 100,0
0 126 98,4
Total 128 100,0

Tablo 66: 2004 Yihinda Samsun ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagihimi

Samsun ilinin s6z konusu gazetelerde 2 haberi yaymlanmistir. Yayimlanan 2

haberde de AK Parti bulunuyor. 2009 yilinda ise gazetelerde AK Parti’yle ya da diger

partilerle ilgili incelenmeye deger haber bulunmamuistir.

Gore Orani
Gecerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
AKP 1 ,8 16,7 16,7
DTP(HADEP/SHP) 3 2,3 50,0 66,7
DYP 1 ,8 16,7 83,3
gﬁg(\éIIEEHAP/SHP) 1 8 16,7 100,0
Total 6 4.7 100,0
0 122 95,3
Total 128 100,0

3.37. Yapilan Secimlerde Diyarbakir iliyle Ilgili Haberlerin Partilere

Tablo 67: 2004 Yihnda Diyarbakar ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagihim

2004 yilinda incelenen gazetelerde Diyarbakir iliyle ilgili ¢ikan haberlerin 1’1
AK Parti’yle ilgiliyken 3’ti DTP/HADEP(SHP)’yle baglantili olmustur. AK Parti ve
DTP’nin birlikte yer aldig1 haber sayis1 1’dir. Diyarbakir ile ilgili DYP’nin de haberi
bulmaktadir.
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Gegerli Toplam
Frekans Yiizde Yiizde Yiizde
CHP 1 5 33,3 33,3
DTP(HADEP/SHP) 1 5 33,3 66,7
AKP VE DTP(DEHAP/SHH 1 5 33,3 100,0
Total 3 1,5 100,0
0 193 98,5
Total 196 100,0

Tablo 68: 2009 yihnda Diyarbakr ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagilimu

2009 yilinda CHP’nin ve DTP/HADEP’nin birer haberi bulunurken AK
Parti’nin de diger partilerle birlikte yer aldig1 1 haber bulunmaktadir.

Count
Gazetenin Adi
Diyarbakir Hirriyet | Cumhuriyet | Zaman Total
AKP 2004 Yerel Segimleri ,00 ,00 1 1
Total 1 1
CHP 2009 Yerel Segimleri ,00 ,00 1 1
Total 1 1
DTP(HADEP/SHP) 2004 Yerel Segimleri 2 ,00 1 3
2009 Yerel Segimleri 1 ,00 0 1
Total 3 1 4
DYP 2004 Yerel Segimleri ,00 ,00 1 1
Total 1 1
AKP VE 2004 Yerel Segimleri ,00 0 1 1
DTP(DEHAP/SHP) 2009 Yerel Segimleri ,00 1 0 1
Total 1 1 2

Tablo 69: 2004 ve 2009 Yilinda Gazetelerde Diyarbakir ile lgili Yapilan Haberlerin Partilere
Gore Haber Dagilim

Diyarbakir’la ilgili yapilan haberlerde iktidar ve ana muhalefet digindaki
partilerin varligi s6z konusudur. Bu ilde haberi en ¢ok yapilan parti iktidar partisi ile

DTP’dir.
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3.38. Yapilan Secimlerde Antalya iliyle Tlgili Haberlerin Partilere Gore

Orani

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
CHP 1 ,8 100,0 100,0
0 127 99,2
Total 128 100,0

Tablo 70: 2004 yihinda Antalya ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagilimu

Antalya’yla ilgili 2004 yilin yerel se¢imleri doneminde incelenen gazetelerde

sadece bir haberi bulunmaktadir. Yapilan haber CHP ve konu olarak da Yerel

Y onetimlerle ilgilidir.

Gegerli Toplam
_ _ _| Frekans Yizde Yizde Yizde
AKP,CHP VE MHP 1 5 100,0 100,0
0 195 99,5
Total 196 100,0

Tablo 71: 2009 yihnda Antalya ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagihim

2009 yilinda ise AK Parti, CHP ve MHP’nin birlikte yer aldig1 tek bir haber

s6z konusu.
Count
Gazetenin
Adi
Antalya Cumbhuriyet Total
CHP 2004 Yerel Secimleri 1 1
Total 1 1
AKP,CHP VE MHP 2009 Yerel Segimleri 1 1
Total 1 1

Tablo 72: 2004 ve 2009 Yilinda Gazetelerde Antalya ile lgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore
Haber Dagilim

Antalya ile ilgili iki se¢im doneminde toplam iki haberi yapilmistir. Antalya
ile ilgili tek basina haberlestirilen parti ise CHP olmustur.
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3.39. Yapilan Secimlerde Tunceli iliyle ilgili Haberlerin Partilere Gore

Orani

Gecerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
AKP 1 ,8 33,3 33,3
DTP(HADEP/SHP) 1 ,8 33,3 66,7
AKP/CHP 1 ,8 33,3 100,0
Total 3 2,3 100,0
,00 125 97,7
Total 128 100,0

Tablo 73: 2004 Yihinda Tunceli ile Ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagilimi

2004 yilinda Tunceli iliyle ilgili AK Parti ve DTP/HADEP(SHP) nin 1
haberle yer aldig1 ilde iki partide 1’er haberde okuyucuyla bulusmustur.

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
AKP 4 2,0 66,7 66,7
CHP 1 5 16,7 83,3
DTP(HADEP/SHP) 1 5 16,7 100,0
Total 6 3.1 100,0
,00 190 96,9
Total 196 100,0

Tablo 74: 2009 Yihnda Tunceli ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagilimi

2009 yilinda ise Iktidar Partisi'nin yapilan haber sayisinda bir artis
goziikmektedir. Bu artisin bir nedeni de se¢im doneminde Tunceli’ye yapilan beyaz
esya yardimlaridir. AK Parti 4, CHP ve DTP/HADEP de 1’er haberle incelenen

gazetelerde okuyucuyla bulugsmustur.
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Count
Gazetenin Adi
Tunceli Hurriyet Cumhuriyet Zaman Total
AKP 2004 Yerel Segimleri 0 0 1 1
2009 Yerel Segimleri 2 2 0 4
Total 2 2 1 5
CHP 2009 Yerel Segimleri 1 ,00 ,00 1
Total 1 1
DTP(HADEP/SHP) 2004 Yerel Segimleri 1 ,00 ,00 1
2009 Yerel Segimleri 1 ,00 ,00 1
Total 2 2
AKP/CHP 2004 Yerel Segimleri ,00 ,00 1 1
Total 1 1

Tablo 75: 2004 ve 2009 Yihnda Gazetelerde Tunceli ile flgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore
Haber Dagilim

Tunceli 2009 yilinda yapilan haber sayisi bir 6nceki secim donemini gére
artmugtir. Tablo 73’ten anlasilacag gibi 6zelliklede iktidar partisinin haberlerindeki
artig gbze carpmaktadir.

3.40. Yapilan Secimlerde Kahramanmaras 1iliyle Tlgili Haberlerin

Partilere Gore Orani

Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
BBP 7 3,6 100,0 100,0
,00 189 96,4
Total 196 100,0

Tablo 76: 2009 Yiinda Kahramanmaras ile lgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber
Dagilim

Kahramanmarag ilinin 2004 yilinda haberlere konu olmamasina karsin 2009
yilinda haberlere konu oldugu 7 haber bulunmaktadir. Bu haber farkin olugsmasinin

temel nedeni, BBP liderinin gecirdigi helikopter kazasma baglayabiliriz.
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Count
Gazetenin Adi
Kahramanmaras Hurriyet |Cumhuriyet| Zaman Total
BBP 2009 Yerel Secimle 1 3 3 7
Total 1 3 3 7

Tablo 77: 2004 ve 2009 Yihinda Gazetelerde Kahramanmaras ile ilgili Yapilan Haberlerin

Partilere Gére Haber Dagilim

Tablo 76’dan anlasilacagi gibi BBP’nin 2004°te Kahramanmarag’ta tek basina

hi¢ haberinin bulunmadig; 2009’da ise haber sayisinin fazla oldugu goze

carpmaktadir. S0z konusu partinin haber sayisindaki artis1 Yazicioglu'nun gegirdigi

kazaya baglayabiliriz.

3.41. Yapilan Secimlerde Diger illerle ilgili Haberlerin Partilere Gore

Oran

Gecerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
AKP 4 3,1 28,6 28,6
CHP 6 4,7 42,9 71,4
GP 1 ,8 71 78,6
AKP/CHP 2 1,6 14,3 92,9
gﬁE&S:HPA\Ig/ESHP) 1 8 71 100,0
Total 14 10,9 100,0
,00 114 89,1
Total 128 100,0

Tablo 78: 2004 Yihinda Diger illerle ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagilimu

Diger iller kapsaminda yapilan 14 haberin 6’s1 CHP, 4’1t AK Parti ve 1’ini GP

olustururken; birlikte haberlestirilen partilerin sayis1 3’tiir. 2004 yilinda 14 haberle

diger kapsamindaki iller ele alinmis onun disinda il ismi gazetelerin 1. sayfasinda

gbze carpmamaktadir.
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Gegerli Toplam
Frekans Yizde Yizde Yizde
AKP 19 9,7 51,4 51,4
CHP 12 6,1 32,4 83,8
MHP 1 5 2,7 86,5
SP 1 5 2,7 89,2
BBP 2 1,0 54 94,6
AKP/CHP 1 5 2,7 97,3
AKP,CHP VE MHP 1 5 2,7 100,0
Total 37 18,9 100,0
,00 159 81,1
Total 196 100,0

Tablo 79: 2009 Yihnda Diger illerle ile ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore Haber Dagilimu

2009 yilinda yapilan se¢imler zamaninda diger iller kapsaminda toplam 19
haber AK partiyle ilgiliyken 12 haberde CHP ile ilgili olmustur. MHP, SP birer

haberle gazetelerin ilk sayfasinda yer alirken BBP ise 2 habere konu olmustur.

Count
Gazetenin Adi
Diger Hurriyet | Cumhuriyet | Zaman Total
AKP 2004 Yerel Segimleri 0 4 0 4
2009 Yerel Segimleri 6 8 5 19
Total 6 12 5 23
CHP 2004 Yerel Segimleri ,00 5 1 6
2009 Yerel Segimleri ,00 7 5 12
Total 12 6 18
MHP 2009 Yerel Segimleri 1 ,00 ,00 1
Total 1 1
GP 2004 Yerel Segimleri ,00 ,00 1 1
Total 1 1
SP 2009 Yerel Segimleri ,00 ,00 1 1
Total 1 1
BBP 2009 Yerel Segimleri 1 1 ,00 2
Total 1 1 2
AKP/CHP 2004 Yerel Segimleri 1 ,00 1 2
2009 Yerel Segimleri 0 ,00 1 1
Total 1 2 3
AKP, CHP VE 2004 Yerel Segimleri ,00 ,00 1 1
DTP(DEHAP/SHP)  Total 1 1
AKP,CHP VE MHP 2009 Yerel Segimleri ,00 ,00 1 1
Total 1 1

Tablo 80: 2004 ve 2009 Yilinda Gazetelerde Diger illerle ilgili Yapilan Haberlerin Partilere Gore
Haber Dagilimi

Diger kentlerin isimleri iki se¢im doneminde zikredilmedigi i¢in, es deyisle iki

secim doneminde bu kentlerle bir defa karsilagtigimizdan dolay1 diger kapsamina
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aldik. S6z konusu yerlerde tablodan da anlagilacag: gibi iktidar olan AK Parti daha
cok haberlestirilmistir. Onu CHP 2004’te 6 ve 2009 secimlerinde de 12 haberle takip

etmistir.

3.42. 2004 ve 2009 Yihnda Gazetelerin Secimle Ilgili Haftallk Haber

Sayisi
Count
Gazetenin Adi
Hurriyet Cumhuriyet Zaman Total
1 hafta 4 14 1 19
2 hafta 4 2 3 9
3 hafta 4 10 6 20
4 hafta 26 30 24 80
Total 38 56 34 128

Tablo 81: 2004 Yihinda incelenen Gazetelerin Secimle ilgili Yaptiklann Haftahk Haber Sayisi

2004 yilinda yapilan se¢imlerde bir haftada toplam 19 haber yayinlarken
Zaman Gazetesi bu siiregte segimle ilgili sadece 1 habere imza atmistir. Cumhuriyet
ise 14 haberle, en ¢ok haber yapan gazete olurken Hiirriyet ise 4 haber yapmistir.
2004 yilmm Mart aymin Ikinci haftasma baktigimizda genel olarak gazetelerdeki
secimle ilgili haberlerde bir azalma s6z konusudur. Hiirriyet 4, Cumhuriyet 2 ve
Zaman Gazetesi ise 3 haber yapmistir. Mart aymndaki iiglincli haftasinda ise
Cumbhuriyet 10, Hiirriyet 4 ve Zaman Gazetesi ise 6 haber yapmistir. Se¢im zamanin
son haftasia girdigimizde incelenen s6z konusu 3 gazetenin haber sayisinda bir artig
s0z konusu olmustur; Hiirriyet 26, Cumhuriyet 30 ve Zaman Gazetesi 24 se¢im

haberini gazetelerinin ilk sayfasina tagimistir.
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Count
Gazetenin Adi
Hurriyet Cumbhuriyet Zaman Total
1 hafta 10 10 11 31
2 hafta 8 7 9 24
3 hafta 6 12 21 39
4 hafta 37 33 32 102
Total 61 62 73 196

Tablo 82: 2009 Yihinda incelenen Gazetelerin Secimle ilgili Yaptiklann Haftahk Haber Sayisi

2009 yilinda en ¢ok haber, 2004’teki secimler gibi se¢cim doneminin son
haftasina denk gelmektedir. Birinci haftada Hiirriyet ve Cumhuriyet 10 haber
yaparken Zaman Gazetesi bu saymin bir fazlasiyla okuyucu karsisma ¢ikmistir. 2.
haftanin haber sayisina baktigimizda Cumhuriyet 7, Hiirriyet 8 ve Zaman Gazetesi 9
haber yapmustir. Bir sonraki hafta da Hiirriyet 6, Cumhuriyet 12 ve Zaman Gazetesi
secimle ilgili 21 haber yaymlamistir. Se¢im zamanmin son haftasinda incelenen 3
gazetede toplam 102 haber cikmis ve bunun 37°si Hiirriyet Gazetesi’ne, 33’iinii

Cumbhuriyet ve 32’sini de Zaman Gazetesine aittir.

28 Mart 2004 ve 29 Mart 2009 tarihinde yapilan yerel se¢imlerinde, se¢ime
yakin zamanlarda haberlerde bir artisin oldugu, tezin bir varsayimi olarak ortaya

atilmist1, son haftada haberlerdeki bu artis varsayimimizi da desteklemektedir.
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SONUC VE ONERILER

28 Mart 2004 ve 29 Mart 2009 tarihleri arasinda Tiirkiye’de yapilan yerel
secimlerin incelendigi calismada Zaman, Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazeteleri’nin ilk
sayfalarmda o donemde yapilan yaklastk 324 haber incelenmistir. Iki secim
doneminde bir ay boyunca c¢ikan sonuglar séz konusu gazeteler acisindan dikkat
cekici veriler ortaya koymaktadir. Se¢ime giren partiler gz Oniine alindiginda
gazetelerde haberi yapilan siyasi partiler ¢ok sinirli kalmistir. Tek tek gazeteler
incelendiginde 2009 yilinda yapilan se¢cim doneminde gazeteler kamuoyunu etkileme
noktasinda se¢imlere daha fazla miidahil olmuslardir. Bunu, yapilan haber sayis1 da
dogrulamaktadir. 28 Mart 2004 tarihinde dogrudan secimlerle ilgili yapilan haber
sayis1 128 iken, 2009 yerel se¢imlerde bu rakam 196’ya ¢ikmustir. Incelemenin bir
baska carpici noktasmi ise gazetelerden Hiirriyet Gazetesi olusturmaktadir. Ozellikle
gazetenin bagli oldugu Dogan Yayincilik sahibi, Aydin Dogan’in ekonominin bir¢ok
alaninda yer aldigi g6z Oniine alindiginda, bu c¢arpict nokta daha iyi
algilanabilmektedir. 2004 yilindaki se¢imlerde Hiirriyet Gazetesi AK Parti aleyhinde
hi¢ haber yapmazken; 2009 secimlerinde bu Gazete’nin se¢im boyunca 14 haberi Ak
Parti aleyhinde degerlendirilmistir. “Hirriyet Gazetesi” bu tavriyla 2004 yilinda
hiikiimete yakin durdugu, bir sonraki yerel secimlerdeyse tam tersi bir tavir
sergiledigi gozlenmis ve habercilik ilkelerinden biri olan objektiflik kriterine uygun
davranmadig1 goézlenmistir. Bunun nedeni tabii ki bir baska c¢alismanin alanina
girecek kadar genis bir konudur. Yalniz su kadar1 ifade edilebilir ki, basin yayin
kuruluglarinin  bulunduklar1 ekonomik faaliyetler onlarm yaymn politikasni da
belirlemektedir. Yine Hiirriyet Gazetesi CHP ve MHP’ye mesafesini korumasimni

bilmis ama kimi illerde de CHP’ye yak bir yayin politikas1 benimsemistir.

Se¢ime giinline yakinlastik¢a gazetelerde se¢imle ilgili yapilan haber sayisi
artmaktadir. Her iki se¢im doneminde de benzer iller haberlestirilirken kimi zamanda
farki iller haberlestirilmektedir. Se¢imle ilgili yapilan haberde rol alan kisi genellikle
liderler olmakta, belediye baskan adaylari liderlerin golgesinde kalmaktadir. Yapilan

iki se¢im doneminde gazetelerin partilere yaklagimi degismektedir. Arastirma
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sonrasinda varsayimlarimizin biiylik ¢ogunlugunun sayisal verilerle dogrulandigi

ortaya ¢ikmustir.

Cumbhuriyet Gazetesi 2004 ve 2009 sec¢imlerinde de bariz bir sekilde AK
Parti aleyhinde haber yapmistir. Se¢im donemleri g6z oniine alindiginda her hangi bir
davranis degisikligi sergilememistir. Ozellikle 2004 segimlerinde Fettullah Giilen
hareketiyle ilgili yaptig1 haberlerde bu hareketi Cumhuriyet karsitrymis gibi lanse
etmis ve birka¢ haberinde Basbakan Tayyip Erdogan’i, Fettullah Giilen ile ayni
karede vermistir. Bununla okuyucularmma eger AK Parti’ye oy verirseniz ayni

zamanda Fettullah Giilen’i de desteklemis olursunuz mesaj1 vermek istemistir.

Yine Cumhuriyet Gazetesi, baz1 haberlerinde CHP’yi Cumhuriyet rejimine
sahip c¢ikan bir parti havasinda haberlestirmistir. Oyle ki CHP lehinde her iki
donemde de haber yapmistir. Diger partilere karsi ise genelde objektif bir habercilik
sergilemistir. Yalniz ilging olan bir nokta 2004 yilinda ilk sayfasinda segimlerle ilgili
haberlerde MHP’ye yer verilmemis, 2009 yilinda ise sadece MHP’nin tek basina
oldugu bir haber yapilmistir. ifade edilmesi gereken bir baska nokta da Cumhuriyet
Gazetesi hemen hemen yaptig1 her CHP ve AK Parti haberinde Gazete sayfasinda AK
Parti’yi CHP’nin altinda konumlandirarak haberlestirmistir. Bu tiir habercilik,
okuyucu algisinda, CHP’nin Ak Parti’den daha 6nemli ve degerli bir parti oldugu

izlenimi olusturmaktadir.

Zaman Gazetesi ise sOylem acisindan hiikiimete yakin bir gazete olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bunu 6zellikle CHP aleyhinde yaptigi haberlerden ¢ikarmak
miimkiin olmaktadir. AK Parti’ye yonelik incelenen gazeteler icinde Zaman Gazetesi
en fazla lehte haber yapan gazete olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle 2004
yilinda Cumhuriyet Gazetesi’nin “Giilen Hareketi’ne kars1 yaptig1 olumsuz haberleri
yalanlarcasma, Giilen Hareketi’nin iddia edildigi kadar Cumhuriyet rejimine karsi
olmadigma yonelik haberler yapilmistir. Ozellikle bu tiir haberlerin se¢ime yakin bir
zamanda yaymlanmig olmasi, iki gazete arasindaki siirtiismenin ayni zamana denk

gelmesi bu gazetelerin politikalarinin farkli oldugunu bize gostermektedir.
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AK Parti’nin aleyhinde yapilan haberler genellikle yolsuzluk-riigvet, se¢im
yatirimi ve laiklikle ilgili elestiri ve iddialar1 kapsamaktadir. 2009 yili seg¢imleri
oncesi yapilan se¢cimlerde AK Parti olumsuz haberler bakimindan incelenen Zaman,
Hiirriyet ve Cumbhuriyet Gazetelerinde, secim yatirimi ve yolsuzlukla glindeme

gelmigtir.

CHP’ye yonelik yapilan haberlerin igeriginde ise daha cok yolsuzluk
yapildigma ve riisvet alindigma dair haberlere agirlik verilmektedir. Iktidar ve Ana
Muhalefet’e bakildiginda isimlerinin daha ¢ok yapilan yolsuzluklarla anildig:

goriilmektedir.

DTP/HADEP’ye yonelik yapilan olumsuz haberlerin icerigini, gazeteler
“Giineydogu/Teror” baglaminda okuyucuya sunmaktadirlar. Yukarida adi gegen parti
son olarak anayasa mahkemesi tarafindan 11-12-2009 tarihinde kapatilmis, Baris ve
Demokrasi Partisi (BDP) adi altinda tekrar kurulmustur. Anayasa mahkemesinin
kararina gore genel baskani ve bir milletvekilinin de vekillikleri sona ermistir.

Anayasanin gerek¢i karar1 ise soyledir:

“- Devletin iilkesi ve milletiyle béliinmez biitiinliigiine aykiri eylemlerin odagt

haline gelen ve bu sekilde,
- Anayasa’nin 68 inci maddesinin 4 iincii fikrasina,
- 2820 sayul Siyasi Partiler Yasast'nin 78, 80, 81, 82 ve 90.inct maddelerine,

Aykirt eylemlerde bulundugu acgik¢a anlasilan Demokratik Toplum Partisi
(DTP) 'nin Anayasa’nin 69 uncu maddesinin 6 nct fikrast ile 2820 sayil
Siyasi Partiler Yasasi’min 101/1-b ve 103 iincii maddeleri geregince temelli

kapatilmasina...”(httprega.basbakanlik.gov.tr)

Son olarak ¢aligmada degerlendirilmesi gereken noktalardan biri s6z konusu
gazetelerin kendine yakin gordiikleri partilere yonelik olumsuz bir tavir igine
girmedikleridir. Ozellikle de Zaman ve Cumhuriyet Gazetesi’nin siyasi partilere
yonelik yaklasimlarinda gereken mesafeyi yakalayamadiklar1 gozlenmistir. Bu

gazetelerin yakin durduklar1 partilerin olumsuzlarini gérmediklerini hatta bazen
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haberlestirmedikleri de goriilmiis ve haberciligin en 6nemli ilkesi olan tarafsizliga
aykir1 haber yaptiklar1 ortaya ¢ikmustir. Hiirriyet Gazetesi ise ideolojik yaklagimdan

cok ekonomik ¢ikarlarina yonelik haber yapmayi tercih etmistir.

Yapilan arastirma sonucunda incelenen gazetelerin yayinlarinin tarafsizlik,
gazetecilik etigi, medya organinin/gazetecinin uymasi gereken kurallardan ¢ok uzakta
bir yaymn politikast benimsedikleri goriilmiistiir. Sonug olarak gazetelerin ideolojik ve
ekonomik ¢ikarlarina, gazetecilik meslegini feda ettikleri s6z konusudur; bu durum

gazeteler incelendiginde sik sik karsilasilan bir olgu olarak ortaya konmustur.

Yapilan caligmanin 6neri kisminda gazeteler eglendirme, bilgi verme gibi
diger islevlerini yerine getirirken kamu yararm gdzetmek zorundadirlar. Ozellikle
gazeteler bilgi verme isini yaptiklarinda kendi ideolojik ve ekonomik ¢ikarlarmin
gerektirdigi bilgiyi degil; gercek bilgileri okuyuculariyla paylasmalidir. Muhabirler,
haberleri insa ederken ve okuyucuya sunma asamasinda kisisel goriislerini
okuyuculara dayatmaktan kag¢inmali ve objektif davranmalidirlar. Gergek bilgi,
medya yoneticilerinin ¢ikarlar1 geregi yeniden iretilmemelidir. YOneticilerin,
caliganlarini baski altina almamalar1 bagimsiz gazetecilik adina dnemli bir kazanim

olacaktir.

Sonug olarak ifade etmek gerekirse: Kitle iletisim araglari ticari kaygilarmi
her seyin iistiinde tutmamaly, siyasi erklerin sozciiliigiinii yapmaktan kaginmali ve

goriislerin 6zgiirce ifade edildigi bir alan da sunulmalidir.
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