T.C.
SELCUK UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
GAZETECILIK ANABILIM DALI

YEREL MEDYA ve ETIK (KONYA ORNEGI)

Selahattin CAVUS

YUKSEK LiSANS TEZi

Damisman
Do¢. Dr. Biinyamin AYHAN

Bu calisma Selguk Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinatérliigii

tarafindan, 09203019 numarali Yiiksek Lisans Tez Projesi olarak desteklenmistir

Konya-2010



T.C.
SELCUK UNIVERSITESI

Sosyal Bilimler Enstitiisii Mudurligi

BIiLIMSEL ETIiK SAYFASI

Bu tezin proje safhasindan sonuglanmasma kadarki bitun sireclerde
bilimsel etige ve akademik kurallara 6zenle riayet edildigini, tez i¢indeki biitiin
bilgilerin etik davranig ve akademik kurallar ¢ercevesinde elde edilerek sunuldugunu,
ayrica tez yazim kurallarna uygun olarak hazirlanan bu calismada bagkalarinin
eserlerinden yararlanilmast durumunda bilimsel kurallara uygun olarak atif

yapildigini bildiririm.

Selahattin Cavus



T.C.
SELCUK UNIVERSITESI

Sosyal Bilimler Enstitiisii Midurligi

YUKSEK LiSANS TEZi KABUL FORMU

Selahattin Cavus tarafindan hazirlanan Yerel Medya ve Etik (Konya Ornegi)
baslikli bu ¢alisma 25.5.2010 tarihinde yapilan savunma sinavi sonucunda oycoklugu

ile basarili bulunarak, jiirimiz tarafindan yiiksek lisans tezi olarak kabul edilmistir.

Unvani, Ad1 Soyadi Danisman ve Uyeler Imza
Yrd. Dog Dr. Caner Arabact Bagkan
Dogc. Dr. Bunyamin Ayhan Danigman

Yrd. Dog. Dr. Siikrii Balc1 Uye



ON SOz

“Hi¢bir sosyal faaliyet sekli yoktur ki, kendine mahsus bir
ahlak disiplinine gereksinim gostermesin. Gergekten, genis
olsun, dar olsun, her sosyal grup boltimlerden kurulu bir
bitunddr. Boyle bir grubun tutunabilmesi icin her bolumin,
sanki yalnizmus, kendi bir biitiin degilmis gibi degil, aksine
biitiiniin devamini saglayacak sekilde davranmasi gerekir

(Durkheim, 1949: 8).”

Emile Durkheim’in ifade ettigi gibi her tiir sosyal faaliyetin sahip olmasi
gereken ahlaki diizenlemeler bulunmaktadir. Gazetecilik meslegi de siiphesiz
bunlardan biridir. Ancak gazetecilik mesleginin pratik anlamda pek ¢ok etik soruna
yol agtig1 da bir gercektir. Hatta gazeteciligin belli bir etik disipline sahip olabilecegi
goriisiine sicak bakmayanlar da hesaba katildiginda, gazetecilik etiginin ne denli zor
bir arastrma alan1 oldugu daha net anlasilabilir. Benzer zorlugun yerel medya
yapilanmalarinda da siklikla yasandigi1 gerceginden hareketle hazirlanan bu ¢alisma;
yerel medyay1 0zgiirliik, dogruluk, diirtistliik ve tarafsizlik gibi temel etik degerler

Uzerinden incelemektedir.

Gazetecilikteki yogun rekabet, enformasyon bombardimani ile birbirine
giren bilgi yiginlari ile yukarida ifade edilen degerler arasindaki geliski, yerel medya
acisindan degerlendirilmektedir. Elbette medyada yasanan etik dis1 uygulamalarin
tamamint yerel medya yapilanmalariyla 6zdeslestirmek miimkiin degildir. Her
seyden Once yerel medya, ne oldugunu ve nasil bir isleyise sahip olmas1 gerektigini
bilmek zorundadir. Sorunun ekonomik boyutu disinda ana eksenini olusturan
karmasa da bu noktada baslamaktadir. Dolayisiyla bu c¢aligma, yerel medyanin
sorunlarmi ve ilkesel yanliglarini aktarmakla kalmamakta, ayni zamanda dogru

yaklasim bi¢imlerine yonelik ipuglarini da vermektedir.
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OZET

Bu ¢aligma normatif etik ile yerel medya yapilanmalar1 arasindaki iligkiyi
ortaya koyarak, yerel medya pratiklerinin ortaya ¢ikardigi etik agmazlar1 Konya
baglaminda degerlendirmek amaciyla hazirlanmistir. Calismanin bir diger amaci da
tum medya bicimleri icin gecerli etik agmazlara 1sik tutmaktir. Tiirkiye’de ve
dinyada basin denince akla yaygin basin veya medya kuruluslari gelmektedir.
Gazeteciligi tartigmali hale getiren uygulama bigimleri de yine yaygin basin
baglaminda tartisilmaktadir. Ancak Tiirkiye’de temeli 19. yiizyilin ikinci yarisina
dayanan yerel medya bu tartismada gérmezden gelinmekte ya da yaygin basmin bir
pargasi olarak goriilmektedir. Yerel medya her ne kadar iilke medyasma 6zenen bir
¢izgide bulunsa da, sahip oldugu ozellikleri, islevleri ve gorevleri ile 6zgln bir
nitelige sahiptir. Yerel medya ve yaygin medyada goriilen aksakliklar da her zaman
ayni degildir. Dolayisiyla bu ¢caligma Konya érnekleminden hareketle yerel medyanin

icinde bulundugu etik ¢ikmazlari ortaya koymakta ve ¢6ziim onerileri sunmaktadir.
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SUMMARY

This study is prepared in order to evaluate the ethic impasses which local
media practices reveal by propounding the relationship between normative ethic and
local media formations in the context of Konya. Another aim of the study is to light
the way to the ethic impasses which are valid for all kinds of media. In Turkey and in
the world, people think of common press and media organizations when they hear the
word ‘Press’. Application styles which made the journalism arguable are argued in
the context of local press. But in Turkey, the local press, appeared in the second part
of 19th century, is not considered in this argument and considered as a part of
common press. Local media elaborates on national media; but it has got its own
qualities with its specialties, functions and duties. The difficulties are not always the
same that are seen on local media and common media. So, this study brings up the
ethic impasses in Konya which local media is in and the study offers some solution

suggestions.
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GIRIS

Teknoloji, Tkinci Diinya Savasi’ndan sonra her on yilda bir tiim insanlik
tarihi kadar ilerleme kaydetmektedir. Mc Luhan’in tabiriyle kiresel kdyl andiran
diinyanin (Yaylagul, 2010: 69) bas dondiiriicti degisim hiz1 karsisinda gazetecilik de
payma diiseni almaktadir. Toplumsal doniisiimler teknolojik devrimin 20. ylizyilda
zirve yaptig1 gerceginden hareketle, gazeteciligin son yiizyilda yasadigi gelisme ve
bu gelismeyi hazmetme ¢abasindadir. Bilgisayar teknolojisinin internetle kazandigi
yeni form ve kitle iletisiminde agtig1 ¢igir, enformasyonun hi¢ olmadigi kadar yogun
bir bombardimana doniismesine neden olmustur —ve halen de olmaktadir-.
Dolayisiyla 20. yiizyil baglarinda alevlenen etik tartismalar1 bu noktada zirve yapmis
ve basit ifadeyle “gazetecinin ahlak1” ayni donemde daha ¢ok sorgulanir hale

gelmistir. Iste bu donem gazetecilik meslegini etik tartismalarin merkezine tagimistir.

Mesleki kodlarin olusturuldugu etik alani, gazeteciligin iirettigi sorunlara
sistematik cevaplar aramaktadir. Gazeteciligin gorev ve islevleri, sorumluluklar1 ve
basin 6zgiirliigii gibi temel kavramlar aslinda etigin birebir ilgilendigi konulardir.
Gazeteciligin giiniimiizdeki halini aldig1 17. yiizy1l bagindan itibaren basin ahlaki ya
da gazetecinin etigi gibi konular tartigsma alanlar1 olusturarak elektronik haberciligin
zirve yaptigi 21. yiizyila kadar gelmistir (Tas, 2010: 3-19). Basini hi¢ siiphesiz
siyasal sistemlerden ve toplumsal doniisiimlerden bagimsiz ele almak miimkiin
degildir. Schramm’in Basin Kurami’nin 4 temel unsurunun bati toplumsal ve siyasal
donlistimiiniin en net yansimasi olarak gelistigi g6z onilinde bulundurulmalidir.
Feodaliteden merkezi kralliklara ardindan Fransiz Ihtilali'ne ve sanayi devrimine,
son olarak iki kutuplu diinyanin soguk savas ekseninden heniiz ¢iktigi son 20 yila
degin uzanan slre¢ basinin geg¢irdigi degisim ve doniistimi siyasi bir perspektifle
algilamay1 kolaylastirmaktadir. Ote yandan kitle iletisimi ve medyanin normatif
degerler ile sistematik hale doniistiigii evrede -0zellikle onceki yiizyil boyunca- basin
veya medya etigi de kuramsal olarak tartisilmis ve cesitli yaklagimlar ortaya
atilmistir. Bunlardan, Insanligin 3 temel buyrugundan birini “ahlak” olarak niteleyen
ve insanin yiceltildigi Kant¢1 “ilkesel ahlak™ yaklagimi (Erdem, 2003: 46), Kant’¢1

etigi gelistiren Emile Durkheim’in gorevci etik anlayisi, Faydaciligin en 6nemli



isimlerinde John Stuart Mill’in faydaci etik anlayis1 One ¢ikan birkagi olarak
gosterilebilir (irvan, 2004: 2-3). Hatta ideal iddiasindan ¢ok mevcut medya
uygulamalarini sistematik bicimde ele alan Makyavelci anlayis da bu yaklasimlara

bir diger O6rnektir.

Profesyonel gazetecilik ve objektiflik yaklasimi 20. yiizyilda gelismis ve
kuramsal bir dizleme oturmustur. Liberal yapilarin kastedilen ideale ¢ok uzak
oldugu goriisiindeki Walter Lippmann, bu yaklasimi benimsemektedir (Tas, 2010:
14). Haberin, olani oldugu gibi aktardigi, en azindan aktarmakla yiikiimli oldugu
yoniindeki goriise soguk bakan bir diger yaklasim ise elestirelcilerdir. Elestirel
yaklagimlar yukarida belirtilen yaklasimlardan farkl olarak gelistirilen “nesnel ve

tarafsiz haberciligin imkansizlig1” goriisiinii benimsemistir (Dursun, 2005: 70).

Farkli disiplinlerden beslenen ancak kendi kuramsal altyapisini olusturma
cabasindaki iletigim bilimi (Yaylagul, 2010: 22) yukarida belirtilen yaklagimlardan
beslenerek evrensel medya etigine ulasmaya c¢alismaktadir. Ancak gazeteciligin
uygulama alani, kuramsal yOntemlerin isaret ettigi kaliplara sigmamaktadir. Bir
biitiin olarak medya etigi, kurumsal kademelerdeki algilama farkliliklari, habercinin
vicdani, ekonomik yapilar ve devlet faktorii gibi unsurlar géz oniine alindiginda zor
bir arastirma alan1 gibi gdriinmektedir. Ozellikle de basariya giden yolda her yolun
mubah goriildigii Makyavelci anlayis medya etigi ¢alismalarinda ortaya ¢ikan en
blyik zorluklardan biridir. Diger taraftan tiim bu farkli bakis agilarina ragmen, tek
bir etik anlayisin —tipki diger meslek dallarinda oldugu gibi- benimsenememis olmasi
bir baska soruyu giindeme tasimaktadir. Gazetecilik meslek midir? Bu sorunun
yoneltilmesindeki temel etken gazeteciligin genel kabul goérmiis etik kurallarinin
bulunup bulunmadigyla ilgilidir. ikinci bir sorunlu alan ise bir sonraki asama olan
bu ilkelerin uygulama asamasidir. Otoriter yapilanmalardan demokrasi iddiasindaki
devletlere degin -uygulanabilir oldugu varsayilan- etik ilkelerin uygulama sekilleri ve
yontemleri farklilik géstermektedir. Yasa, kanun ve yonetmelikler basta olmak iizere
O0zdenetim mekanizmalarmin farkli sekilleri iilkeden {ilkeye degisik big¢imlerde

denenmekte ve medyada etik ilkeler isletilmeye ¢alisilmaktadir (Tokgdz, 1994: 123).



Etik ilkelerin evrensel, mutlak ve uygulanabilir olup olmadig1 yoniindeki
tartigmalar genel olarak yaygin medya kuruluslar1 ekseninde gergeklestirilmektedir.
Bir diger deyisle, medya etigi; yaygin ve yerel tiim medya kuruluslarindaki ortak
degerler biitiinlinii olusturuyormus gibi algilanmaktadir. Tiirkiye’de yerel basinin
olusum siireci incelendiginde etnik, cografi ya da siyasi Ozelliklerin 6énce eyalet
yapilanmalarina, ardindan da yerel basin olgusuna zemin hazirladig1 goriilmektedir
(Arabact vd., 2009: 19). 1864 yilinda eyalet sisteminden vilayet sistemine gecisle
birlikte yeni vilayetler kurulmus, yerel basmmin gelismesine katki saglayan vilayet
matbaalar1 da bu yeni yapilarin basim islerini gergeklestirmek icin diizenlenmistir.
Boylelikle bir yandan 20. yiizyilin normatif medya caligmalarinda ortaya ¢ikan
yaklagimlar, bir yandan da yerel medyanin olusum siirecinde olusturdugu prototip
goriiniim her iki yapiy1 ayr1 ayr1 inceleme firsati sunmustur. Dolayisiyla bu galisma;
bagimsiz bir alan olarak etigin temellerini, 17. ylizyila uzanan basin 6zgirligii ve
etik gibi kavramlarin gelisim sureclerini ve gazeteciligin temel prensiplerini ortaya
koymakla kalmamakta, saha arastirmasi araciligiyla yerel medya baglammda medya

etiginin goriiniimiiniin algilanmasina katki saglamaktadir.

Calismanm birinci boliimiinde genel olarak etigin —ahlak felsefesi- ortaya
¢ikis1 ve temelleri ile medya etigi tarihsel yontemle ele alinmaktadir. Etigin temel
kistaslar1 ile diinyada ve Tirkiye’de yasanan uygulamalar arasindaki celiskilere
birinci boliimde yer verilmekle birlikte, her tiirli olumsuzluklara ragmen otoriter,
liberal ve elestirel diizeyde uygulamaya konulan etik dizenlemelerden dikkate deger
olanlar yine birinci boliimiin konular1 arasinda yer bulmaktadir. Birinci bdlimde
ayrica, yaygin ve yerel basin olgusu tartisilmaktadir. Bununla birlikte gazeteciligin
temeli olan haber ve haberci olgusu gibi kavramlar ayri bigimde aktarilarak,
Konya’da yaym yapmakta olan televizyon ve gazetelere gecis saglanmistir. BOylece
calismanin ilk boliimiinde yaygin ve yerel basin tiirleri, haber olgusu ve ikinci
bolimde yerel habercilik Ornekleriyle saha arastirmasi ig¢in gerekli zemin
saglanmistir. Literatiir ¢aligmas1 sonucu birinci ve ikinci boliimde elde edilen veriler
calismanin eksenini olusturan yerel medya etigine gecis icin dnem tasimaktadir.
Calismanin tiglincli boliimiinii olusturan yerel medya etigine iliskin saha arastirmast,

Konya 6rneginden hareketle olusturulan anketi ve sonuglarimi kapsamaktadir. Anket



kapsaminda, yerel medya ¢alisanlar1 agisindan medya etiginin algilanisi, yerel medya
isleyisi, yerel medyada gorev ve sorumluluk olgulari gibi temel basliklar ele
alinmakta, yerel ve yaygm basinda etik algilamasi arasindaki farklar ve
benzerliklerin neler oldugu yoniindeki sorulara cevap aranmaktadir. Caligmanmn bu
boliimiinde ayrica, yerel medya Orgiitlenmelerinin ve bu orgiit yapisi igerisindeki

unsurlarm etik ihlallere neden olan temel sorunlari lizerinde durulmaktadir.



BiRINCi BOLUM
ETIiGIN DOGAL TEMELLERI VE MEDYA ETIiGi
1.1. ETIK VE AHLAK

Etik ve ahlak kavramlari toplumsal yasamin sekillenmesinde 6nemli bir yere
sahiptir. Kimi zaman birlikte, kimi zaman 6zdes olarak, kimi zaman ise farkl
tanimlanan bu iki kavram bireyler tizerindeki yaptirimsiz ancak baskici 6zellikleriyle
toplum hayatina yon vermektedir. Cok yakindan iliskili olan etik ve ahlak kavramlar1
arasindaki temel ayrim, etik teriminin genel olarak ahlaki konu alan disiplini
belirtmesidir. Etik bu anlamda ahlak felsefesiyle es anlamli sayilir. Etigin yanit
aradig1 sorular ise sunlardir: Nasil yasamaliy1z? Mutlulugu mu yoksa bilgiyi, erdemi
ve glzellikler yaratmayr mi amaglamaliyiz? Mutlulugu secersek bu kendi
mutlulugumuz mu yoksa herkesin mutlulugu mu olacaktir? Iyi bir amaca varmak igin
koti bir yol izlenebilir mi? Bu gezegeni paylastigimiz 6teki canlilara ve bizden sonra

gelecek kusaklara karsi sorumluluklarimiz nelerdir (Ana Britanica, 1986: 340).

Aslen Arapca kokenli “Ahlak” sozciigii; “yapilmasi  gerekenler,
yapilmamasi1 gerekenler” eksenleri etrafinda siralanan deger yargilari, normlar,
ilkeler, kurallar toplulugudur (Tepe, 1992: 5).” Bu kurallarin olusturulmasi ve
uygulanmasinda 6zneyi olusturan yegane canli insandir. Gerek ahlak ve gerekse etik
arastirmalarinda insan odakli eylemlerin niteligi iizerinde durulmaktadir. ilkel ya da
cagdas her insanin ve insan topluluklarmin belirli ahlak 6lgtitleri vardir. Bu 6lcutler
yalnizca insanm ahlaklihiginin tek belirleyicisi degildir. Insan Aristo nun ifadeleriyle
“akilc1 hayvan”dir. Dolayisiyla ahlaki degerlerin insan akliyla agiklanmasi siireci bu

noktada baglar ve insanoglu ahlakliligin kokenlerini irdelemeye baslar (Selsam,

1995: 7, 8).

Insanlarm 6zgiir iradeleriyle gerceklestirdigi eylemler doga ya da yasalar
tarafindan belirlenmemistir. Dolayisiyla 6zgiir eylemlerle tutarlilik gosteren

kurallarin gerekliligi ortaya cikar. Iste bu yapiy1 olusturan kurallara ahlaki kurallar

denir (Kant, 1994: 32).



Etik, Yunanca “ethike” sozciiglinden, o da “ethikos” sifatindan tiiremistir.
Bu sifatin kokii ise “ethos” sozciigiidiir. Ethos’un ilk anlami; hayvanlarin veya
insanlarin yasayageldigi yer, yurtluk, ikinci anlami ise gelenek, aligkanlik, ¢ogul
kullanildiginda; gorenek, gorgiidiir. Tiirkce yazan kimi felsefeciler, etik sozciigiinii

ozellikle “ahlak” terimlerinden kagmak i¢in kullanmaktadir (Girgin, 2003: 145).

Etik davranis 1yi olan1 isaret etmektedir, dolayisiyla etik; ahlak bilimi veya
ahlak felsefesi olarak nitelendirilebilir (irvan, 1999: 61). Bu nedenle etik, ahlaka
iliskin bilimsel ugras seklinde tarif edilmistir (Alver, 2007: 255).

Tiirk dili sozliigiinde ise etik, “Ahlak ve ilkeleriyle, bunlarm niteliklerini ve

uygulamasini inceleyen bilim dalidir” ifadeleriyle tanimlanmstir (www.tdk.org.tr).

Etik, davranislar1 yonlendiren davranig standartlarini veya sosyal normlari
belirler. Genel anlamda kabul géren davranis standartlar1 ise bireyin i¢inden gelen
davranislardan farklilik gostermektedir. Yani insanlar yalan sdylemenin koti
oldugunu bilmelerine ragmen yalan sdylemekten kendilerini alamaz. Dolayisiyla
etikciler genel davranis standartlar tizerinde ¢alismaktadir. Bir inceleme alani olarak
etik, temel islevi tanimlayict veya agiklayici olmayan, daha ¢ok siki kurallara ve

degerlendirmelere dayali normatif bir disiplindir (Resnik, 2004: 31).

Etik ve ahlak ayn1 anlama geliyor gibi algilansa da aslinda her iki kavramin
da ayr1 ayr1 kullanilmalarinda bir takim temel gerekceler bulunmaktadir. Ciinki
ahlak, bir toplumun en genel standartlarini icerir. Bu standartlar kisilerin mesleki
durumlarinin disinda herkesi kapsar niteliktedir. Ahlak standartlar1 temel olarak
zitliklar tizerinde ayrimi gergeklestirmektedir. Bunlar iyi ve iyi olmayan, erdemli ve
erdemli olmayan ve adil ve adil olmayan gibi 6rneklerle agiklanabilir (Resnik, 2004:
31).

Etik kavrami, genel standartlardan ziyade belli 6zel yapilar icin ifade eden
davranis kurallarini belirler. Yani etik kavrami toplum iginde yer edinen kurumlar,
gruplar ya da meslek orgiitleri i¢in gecerli standartlar niteligindedir. Bu nedenle etik
genel olarak meslek yapilanmalariyla birlikte kullanilmaktadir. Tip etigi, gazetecilik

etigi, spor etigi bunlara 6rnek olarak gosterilebilir. Etik davranis kodlar1 genel ahlak



ilkeleri 151¢inda meslek ve yapilanmalar iizerinde sekillenmektedir. Bir davranisin
ahlaki olup olmadig1 sorusu davranis1 gergeklestiren bireyin toplumsal standartlardan
ne kadar aldigiyla Olgiilebilir. Etik ise kuramsal boyutuyla meslek icin gizilen
siirlarin topluma nasil yansitilacagi ve dolayisiyla toplumu nasil sekillendirecegi
noktasinda 6nem tasimaktadir. O halde etik kodlar, meslek gruplari i¢inde yer alan
bireylerin ¢aligmalarinda ortaya ¢ikan etik sorunlar iizerinde nasil yorum
getirecekleri ve ne gibi kararlar alacaklar1 konusunda standartlar olusturmaktadir. Bu
standartlar etik uygulamalarin meslek i¢i glivenilirligi saglamada birincil gorev
tasidigr soylenebilir. Diinyanin her yerinde etik kurallar, temel kabul edilen
normlarin uygulanmadig1 ortamlarda kisiyi bir anlamda kontrol altinda tutma
gorevini yerine getirmektedir. Vicdaniyla siirekli bas basa kalan insan, etik normlar
sayesinde ve\veya bu normlar yoluyla alacagi kararlarda siirekli bu temel standartlar1

g6z Oniinde bulunduracaktir.
1.1.1. Toplumsal Etik

Toplumsal degisimlerle birlikte etik anlayisi da degismektedir. Dolayisiyla
tarihin her doéneminde filozoflar, ahlak ve etikle ilgili farkli teoriler ortaya
atmiglardir. Kimi yaklasimlar salt kisiler lizerinden hareketle bireyci, bir anlayis
ortaya koymus, kimi teorilerde toplumsal agidan “iyi” kavrami 6n plana ¢ikmuistir.
Teorilerin bazilar1 din eksenliyken, kimi filozoflarca dile getirilen yaklasimlar dinden
ve inang sistemlerinden bagimsiz degerlendirilmistir. Ornegin ortacagda etik, din
olgusuyla birlikte anlasilmaya calisilmistir. Etigi din etkisinden ¢ikarma arayislarmin
ortacag sonrasina denk gelmesi tesadiif degildir. Giliniimiizde etik ve ahlak
felsefesinin ayniligin1 savunan etikcilerin en Onemlilerinden biri William
Frankena’dir. Frankena etik ile ahlak felsefesini ayni sey olarak goriir. Ona gore
ahlak felsefesini yapan kisi, ahlaki1 ve ahlaksal sorunlar1 konu edinen, bunun sonucu
olarak da etik olarak adlandirilan etkinligi gerceklestiren ve etik bilgi ortaya koyan
kisidir (Tepe, 1992: 16). Ote yandan Tepe, bu diisiinceye kars1 ¢cikmaktadir. Tepe,
etik ve ahlak felsefesine iliskin ayrimi su sozlerle ifade etmektedir:

“...Ahlak felsefesi, bu tiirden ahlaklar iizerinde bilgi ortaya

koymaya calisan bir etkinlik, bir bilgi dali goriiniimiindedir. Etik ise

iliskin oldugu alanla ilgili, alanin yapisinin izin verdigi kadarryla dogru



ve kesin bilgilere ulagmaya caligir. Bilgiler toplumdan topluma degismesi
s0z konusu olan seyler degildir; olsa olsa iligskin olduklari seylerin
yapisina bagl olarak, kesinliklerindeki farkliliktan soz edilebilir (Tepe,
1992: 5, 6).”
Alver’in Etik ve ahlak arasindaki ayrima iliskin yaklasimi ise su sekildedir:
Ahlak, belirli bir toplumda yasayan bireyler tarafindan kabul edilen toplumsal pratik
icin eylem normlariyken, etik; bu teamiiller ve normlar iizerindeki ugrasiy1 ifade

etmektedir (Alver, 2007: 255).

Etigi, hukuk ve ahlak konularindan bagimsiz diisiinmek miimkiin degildir.
Toplumlarin davranislar1 lizerinde birebir etki sahibi kanun ve yasalar, dolayisiyla
onlar1 sekillendiren hukuk normlar1 etikle iliskilidir. Toplum i¢in sekillenen
kurallarin etikle mutlak paralellik gostermesi beklenemez. Tarihsel olarak
bakildiginda da bugiin de hukuk, siyaset, din ile etik arasindaki baglant1 pozitif
sonuclar vermemektedir. Resnik bu durumu soyle agiklamaktadir:

“Biitiin davranig standartlarin1 “etik” olarak adlandiramayiz.
Bu bakimdan etik ve hukuk, siyaset, din gibi diger toplumsal normlar
arasinda bir ayrim yapmak son derece dnemlidir. Etigin hukukla ayni sey
olmamasmnin birkag nedeni vardir. Oncelikle, yasal olmayan bazi
davranislar etige aykirt olmayabilir. Hiz yapmak yasalara aykiridir fakat
birini acil olarak hastaneye yetistirmek icin hiz limitini agmak etik bir
sorumluluk olabilir (Resnik, 2004: 32).”

Toplumu sekillendiren bircok unsur ahlak felsefesiyle iligkilidir. Hukukun
ortaya koydugu degerler etik ve ahlak normlarmi da gozetmektedir. Durkheim, ahlak1
dogrudan hukuk kavramiyla 6zdeslestirmistir. Ahlak felsefesinin ortaya koydugu
kurallar ise iki kisimda incelenmistir. Durkheim ahlaki, kendi benligimizde yer alan
duygularla iligkili olan ve toplumsal nitelik tasiyan kurallar olarak incelemistir.
Ahlak felsefesi ya da etik, hem bireysel hem de toplumsal boyutlariyla
incelendiginde ortaya “vicdan” yaklasimi ¢ikmaktadir. Bir grubun ahlaki o grupta yer

alan bireylerin insan olma 6zelliginden beslenmektedir (Durkheim, 1949: 8).



Toplumlarin etik degerleri yasalarla birleserek giiclii bir mekanizma
olusturur. Yani ahlak, etik ve yazili kanunlar gibi toplum iizerinde bask1 sahibi deger

Olgltleri, diizenin saglanmasinda etki sahibidir.

Etik Gzerine ¢alisan kimi felsefeciler, toplumlarin degismesine bagli olarak
etik kavraminin da degistigine dikkat ¢eker. Etik toplumsal yasamin kavrayicisi
olmakla birlikte, ahlak felsefesini tanimlayan sembol ve degerlerin icerigindeki bir
takim farkliliklar toplumsal etik anlayisinin farkliligindan kaynaklanmasi olarak
gosterilmistir. Ornegin eski Yunan dilinde kullanilan adalet (justice) kavrammin
diger dillerdeki karsiliginin Yunancadaki tarifine yaklasamamasi toplumsal
algilardaki farkliligin belirtisi olarak adlandirilir. Etik kavrami, ne matematik
bilimindeki genel gecer ifadelerle ne de bir takim baglaglarla ayni siniflama iginde
yer alabilir. Ciinkii etik, toplumlar {izerindeki etkisi baglaminda farkl derinliklerde

anlam yUkunii biinyesinde barindirmaktadir (Macintyre, 2001: 6).

Genel itibarla toplumsal ahlak birey ahlakina oranla daha kati goriiniir.
Insanlar kendi ahlakini toplumsal normlar &lgiisiinde sekillendirir ancak bunu
yaparken ¢ogu zaman toplumsal genel gecerler ile ¢elisir. Selsam bu c¢eliskinin
toplumsal etigini ilerleyigine katki sagladig1 goriisiindedir.

“Nasil bireyin simdiki yasamimin &tesine ulasan ve ona karsit
diisen bir ilkiisii olmaksizin hicbir ahlak olamazsa, ayni bicimde bdyle
bireysel erekler ve istemler ile biiyiik ve kiiglik grup kurallar1 arasindaki

celigki olmaksizin da 6nemli ve gecerli “toplumsal” ahlak da olamaz

(Selsam, 1995: 14, 15).”

1.1.2. Meslek Etigi

Etik belli standartlar iizerinden sekillenen degerlerdir. Dolayisiyla bu
degerlerin var olabilmesi i¢in kimi felsefeciler tarafindan teleolojik etigin yararci
unsuru gozetilmektedir." Mesleki standartlar, bir meslegin hizmetleri ve yararlari igin
kalite kontrol mekanizmas1 gorevini goriirler ve halkin o meslege giivenini saglarlar.

Yasalarin ya da ¢ogunlugun kabul ettigi ahlak standartlarin1 ihmal etmeyi

! Konunun daha iyi anlagilabilmesi i¢in William James’in Faydacilik isimli kitabina ya da John Stuart
Mill’in Utilitarist ahlak anlayisina bakilabilir.



gerektirmeyen mesleki davraniglar1 yonetmede ahlak ve hukuk standartlarinin bir
rolii olmalidir. Ahlak normlar1 profesyonellerin etik standartlar1 birbiriyle veya baska
davranis standartlariyla catismaya girdiginde onlara kilavuzluk ederler (Resnik,

2004: 58).

Her turden toplumsal eylemin kendine 6zgl ahlak disiplini vardir. Bir
biitlinli olusturan parcalar, biitlinlin devamliligin1 saglamak adina kendine big¢ilmis
Odevi ya da gorevi yerine getirmekle yukumliddr. Bu arada bireyin ve onun
olusturdugu biitiiniin ¢ikarlar1 arasinda farkliliklar goriilmektedir. Bireyin kendi
ekseninde gelistirdigi bakis, kendini ilgilendiren temel degerlerin varhigini
kavramasma olanak saglamayabilir. Iste bu noktada kisiyi genel gercekleri

hatirlatmaya ve uymaya zorlayan bir disiplin ortaya ¢ikar. Bu disiplin ahlaktir.

Ahlak disiplini bireye, kolektif ¢ikarlara zarar getirmemek ve mensup
oldugu toplumu bozmamak i¢in yapmasi gereken seyleri emreden kurallar
toplamidir. Ahlakin bireyden {istiin durusunun altinda yatan ger¢ek yaratandan gelen
kanun gibi algilanmasi1 ve grubun (meslegin, 6rgiitiin) biiyiikliigii hangi 6l¢lide olursa

olsun diizenin 6nemli oldugu varsaymmdir (Durkheim, 1949: 26).

Meslek etiginde 6zdenetim kavrami, kurallarin isleyisi bakimimdan 6nem
tasimaktadir. Cilinkii basin 6zgirligii, gorev, sorumluluk ve basinm islevleri gibi
kavramlar 6zdenetimin altyapisini olusturmaktadir. Etik temel olarak iyi ile koétinin
ayrimini ortaya koymakla birlikte en iyiyi de 6zendirir. Mesleklerde en iyiye yonelim

(154

Platon’un “iyi” kavramina bakisinda su sekilde hayat bulur. Platon’a gore iyi
mutluluktur, mutluluk ise herkesin sahip olmak istedigi bir seydir. Platon bu
sorunsali degerlendirirken bireyi degil toplumu gz 6niinde bulundurur. Platon iyiye
ulagsmada yalnizca uzmanhigmn degil, iyiyi hedeflemenin de 6nemli oldugunu vurgular

(Arat, 1996: 23, 24).

Ahlaklilik, erdemlilik ve iyiye yonelim her zaman bir grubun eseridir. Yani
meslek orgiitleri koruyucu oldugu miiddetge ahlak felsefesi yururlukte kalabilir.
Ahlak kisiyi ve kisileri belli sekillerde hareket etmeye zorlayan kurallar biitiiniidiir.
Dolayisiyla tum grubu igine alan bu degerler biitiinii kamu kudreti olarak

nitelendirilebilir. Kamu kudretini tek tek bireylerin yerine bir takim organlar
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kendince sekillendirerek yeni bir orgiitsel etik kurallar biitiinii olusturur. Mesleklerin
islevlerine gore ayrilmalar etigin de ¢ok parcacikli bir yapi arz etmesine neden olur
(Durkheim, 1949: 15, 16). Durkheim’in dikkat ¢ektigi bu nokta aslinda mesleklerin
kendi i¢ dinamikleri nedeniyle karsilastiklar1 sorunlara isaret etmektedir. Yani her
meslek grubunun etigini olusturan unsurlar o meslegin genetik Ozelliklerinden
beslenir. Mesleklerin etiklerindeki bu farkliliklar etik bilgideki ortakligin ihmal
edildigi diislincesini ortaya ¢ikarmustir (Tepe, 2000: 124).

Meslek etigi sliphesiz iletisim, tip, hukuk gibi alanlar1 ifade etmektedir.
Insanligm ilk dénemlerinden bu yana &nemle iizerinde durulan meslek etiginin
iletisim boyutu Ingiliz ve Amerikan kaynakli basin dzgiirliigii sdylemlerinin ortaya
ciktig1 donemlerde giindeme gelmistir. Iletisim etiginde hedef basm 6zgiirliigiiniin

korunmasi temelinde, dogru, diiriist habercilik yapmaktir.

Iletisim etigi gazete, televizyon, radyo, dergi, haber ajanslar1 ve internet gibi
kitle iletisim araclarini kapsamaktadir. Bir bagka deyisle iletisim etigi, bu kurumlarda
calisan kisilerin uymak zorunda olduklar1 meslek etigini ifade eder. iletisim etigi
kamusal diizenlemelerin yani swra meslek i¢i profesyonellerin kendi 6zdenetim
mekanizmalariyla gelistirdikleri kurallar1 uygulamalar1 yoluyla saglanir. Bir¢ok
iilkede hem gazetecilik yapan kitle iletisim araglari, hem de yayincilik yapan
kurumlar kendi etik kurallarmmi olusturmustur. Avustralya, Macaristan, Kanada,
Kolombiya, Misir, Finlandiya, Jamaika, irlanda, Fransa, Hindistan, Endonezya, Yeni
Zelanda, Nikaragua, Nijerya, Norveg, Isveg, Isvigre, Ingiltere, ABD ve Veneziiella
buna 6rnek olarak gosterilebilir (Tokgdz, 1994: 123).

Iletisim etiginde kurallarin belirlenmesi icin kullanilan yontemleri su

maddelerle ifade edilmektedir:

A. Kamu tarafindan konulan kurallar; Gazetecilik Yasasi, Basin Ahlak
Yasasi, Gazetecinin Haklar1 ve Sorumluluklar1 Bildirgesi, Meslek
Sorumluluklar1 Kurallari, Seref Yasasi. (Etik kurallar1 kamu tarafindan
belirlenen iilkelere Kamerun, Italya, Madagaskar ve Sri Lanka 6rnek

gOsterilebilir.)
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B. Baz1 iilkelerde ise etik kurallar meslegin kendisi tarafindan

belirlenmektedir.

C. Japonya, Pakistan, Birmanya, Danimarka, Sili gibi Ulkelerde gazete
sahipleri ya da yayincilar1 tarafindan olusturulan mesleksel dernekler

basin ¢alisanlarmin uymasi zorunlu etik kurallar1 saptamustir.

D. Isvec, Liibnan, Avusturya, Israil, Belgika, Giiney Kore gibi tilkelerde
etik kurallar1 gazeteciler ve yaymcilar ortak calismalar1 sonucu yasama

gecirmislerdir.

E.Amerika ve Kanada gibi iilkelerde etik ve davramis kurallar1 toplu is

sozlesmelerine maddeler olarak eklenmistir (Biilbiil, 2000: 5, 6).

Ote yandan etik sorunun tanimlanmasinda ise; haberde dogruluk, nesnellik,
0zel yasama miidahale, haber kaynaklariyla iligkiler, haber reklam ayrimi, kisilik
haklarina saldir1 ve elestiri sinir1, ¢ikar ¢atigmalari, trajik olaylar ile gocuklara iliskin
haberler, yaniltici haber toplama yontemleri, armaganlar ve bedava geziler, parali
habercilik ve siddet, terdrizm ve savas gibi temel basliklar kullanilmaktadir (Irvan,

2004: 5).

Toplumsal girisimlerin  benimsedigi ahlaki kurallar batund icerik
bakimindan belirli meslekler lizerinde farklilik ve hatta zitlik gosterebilir (Durkheim,
1949: 9). Toplumsal yasamin devamliligi, mesleklerin yararlilik esasina gore
olusturdugu kistaslarin standartlar1 ilk caglara kadar uzar. Meslek etigi, etik

kurallarin suiistimale en agik dallarinda daha hizli gelismis ve sekillenmistir.

Meslek gruplar1 ve bu grubun iiyeleri olan ¢alisanlar, meslegin gereklerini
yerine getirme sirecini belli kurallar 1s1ginda gergeklestirmektedir. Bu kurallarin
sistematiklesmis en eski 6rnegi tibbin babasi olarak gosterilen Yunanli Hipokrat’in
bugiin de tiim diinyada gegerliligini korumakta olan “Hipokrat Yemini”dir. Bu
slirecin devaminda ise yine c¢esitli meslek alanlarinda sistematik diizene ydnelik
caligmalar ortaya atilmistir. Bugilinkii anlamiyla basinin temel ilkelerini olusturan

kurallar ise sistematik anlamda ilk olarak Emile Durkheim tarafindan ortaya
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atilmigtir. Durkheim “Meslek Ahlak1” isimli eseriyle etik ve ahlak konularinda bugiin

de kaynak niteligini tastyan disiplini olusturmustur.

Basin tarihindeki ilk yazili basm ahlak yasas1 ise 1900’lerin basinda Isve¢’te
kaleme almmustir. Fazla benimsenmeyen bu yasanin ortaya ¢ikisindan yaklasik 15 yil
sonra 1916°da, bugiin bilinen isve¢ Basin Ahlak Yasas1 olusturulmustur. Séz konusu
yasa 1923, 1953, 1969 ve 1974 yillarinda gozden gecirilerek degistirilmistir. Bu
basin ahlak yasasi hem yazili basina, hem radyo televizyon g¢alisanlarma hem de
reklamcilik sektoriine hitap etmektedir (Girgin, 2003: 195). Gazetecilik etiginin
kuramsal temele dayandirilmasina yonelik ilk ¢abalarm adresi ise ABD’dir.
Gazeteciler bigimsel etik kuramlarmi ilk olarak 1910 yilinda Kansas’ta gelistirilen

profesyonel saygi kodeksi ile kullanmaya baglamistir (Alver, 2007: 256).

Yalnizca tip ya da iletisimin alanlarinda degil, sanat, siyaset ve farkli bilim
dallarinda da etik kavrayislar s6z konusudur. Kavramim kokeninin eski olmasina
ragmen mesleklerle bagintili bigimde yorumlanisi daha yeni sayilabilir. Her meslegin
kendi dinamiklerinin varlhigi, kavramin orgiitlenmeler icindeki sekillenisine etki
etmistir. Dogu ve bat1 toplumlarin1 etige ve etik disiplinlere yonelten tarihsel
perspektifler gelismistir. Bunlar kimi zaman toplumlarin sosyo-ekonomik

durumlarina, kimi zaman ise siyasal gelismelere bagli olarak gerceklesmistir.

Etigin toplumsal yasamin i¢inde oldugu gibi meslek yapilanmalarinda da
onem tasidig1 gergegi yalnizca bugiine degil, ilk ¢ag filozoflarinin sdylemlerine de
yansmmistir. Sokrates ve 0grencisi Platon’da etik kaygilar her daim var olmustur.
Onlar geneli bilmenin “iyi”ye ulagsmada Onciiliik edecegini savunmustur (Ana
Britanica, 1986: 340). Boylelikle “iyi” hayatin her alaninda — belirli is kollarinda
calisanlarin da dahil — dogru davranis sergilemenin kaynagi olmustur. Bu temel
anlayis Selcuklu ve Osmanli’da da hikimdir. Anadolu Selguklu Devleti yikildiginda
sosyal diizeni saglamak i¢in kurulan Ahilik 6rgiitli, Osmanli Devleti’nin kurulusunda
onemli bir rol sahibidir. Kardeslik anlamina gelen “fiitiivvet” adini tasiyan bu

yapilanma sayesinde Ahi Reisler® ok siki1 ahlaki disipline sahiplerdi. Bu 6rgiitiin

2 Osmanli Devleti’nde Ahilik kurumunun en tepesinde bulunan kisilere Ahi (kardes) Reisi adi
verilirdi. Bu kimselere Ahiyan-el Fityan da (Kardes Yigitler) denirdi.
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esast yardimlagsma ve topluluk diizenini korumakti. Aligveriste diirlistliikten 6diin
vermezlerdi. Ahilerin dort temel prensibi vardi: Giiclii ve iistiin durumdayken
affetmek, kizginken yumusak davranmak, diismana iyilik etmek, kendisi muhtag
durumdayken bile bagkasina vermek. Ahilik daha ¢ok esnaf Orgiitleri arasinda

yayilmisti. Bu davranis disiplini esnaflarin etik ilkelere bagliliginin bir gostergesiydi.
1.2. ETIK’TE KURAMSAL YAKLASIMLAR

Felsefenin alt dali olan etik, Normatif Etik ve Normatif Olmayan Etik olarak
iki ana grupta incelenmektedir. Bu bélimde, medyayla da dogrudan baglantili olan
ve erdemli yasamin nasil olmasi gerektigini anlatan Normatif Etik tiirlerine tarihsel

olarak yer verilmektedir.
1.2.1. Ik Cag’dan Aydinlanmaya Normatif Etik

Etik, bagimsiz bir felsefe disiplini olarak ilk Aristoteles ile baslatiliyor olsa
da, Platon ve onun hocasi Sokrates’m da etik kaygilarla hareket ettigi bilim
diinyasmca kabul gormektedir. Ote yandan ilk¢ag filozoflarinin tamamma yakini
mutluluk ahlaki tizerinden hareket etmis ve mutluluga gotiiren eylemleri 6zgiin bakis
acilartyla sistematik hale getirmistir. Eudaimonist etik¢ilerin kimi mutlulugu iyiye,
kimiyse hazza bagli bir olgu olarak ele almustir (Erdem, 2003: 42). Ortagag
sonrasinda ise gorevci ve yararci basta olmak tizere cesitli ahlaki disiplinler ortaya
¢ikmistir. Dolayisiyla ilk olarak mutluluk ahlakmin 6ne ¢ikan isimlerine, ortagag ve

yeni donem ectikgilere ayr1 ayr1 bakilmasi gerekmektedir.

Sokrates’in iyl ve erdeme bakisi donemin diisiiniirlerinden biraz farkhidir.
Dine ve geleneklere dayali “iyi” diisiincesinden akil merkezli bir anlayisa yonelen
Sokrates, en ylice iyiye ulasmanin yolu olarak bilgeligi hedef gostermektedir. Ona
gore erdemlerin tiimii bilgelige dayanmakta, bilgi insan1 dogru eylemlere, bilgisizlik
ise yanlis eylemlere gotiirmektedir. Bu nedenle Sokrates’e gore, ahlaki eylemlerin
kaynagi bilgi, bilginin kaynag: ise iyidir (Arat, 1996: 19). Yani Sokrates insanlara
yasam sekillerini belirlemede bir takim temel yaklagimlar sunmak yerine, hayati

sorgulayarak erdeme ulasmanin yolunu gostermektedir.
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Sokrates, dindarlik nedir? Cesaret nedir? Adalet nedir? (Maclntyre, 2001:
25) Gibi sorular iizerinden hareketle etik yaklasimmi temellendirmistir. Insan1 ahlaki
erdemlilige gotiiren davranislar ise belli bilgi formlaridir. Maclntyre, Sokrates’in
etige bakigina iliskin Aristoteles’ten yaptigi alint1 dikkat cekicidir: “O tiim ahlaki
erdemlerin bilgi formlar1 olduguna inaniyordu; soyle ki, adaletin ne oldugunu

bildigimizde, bundan ¢ikan sonug adil olacagimizdi.”

Sokrates “erdem bilgidir” sdylemini desteklemek i¢in “hi¢ kimse bilerek ya
da isteyerek hata yapmaz” diisiincesini ortaya atmistir. Ona gore hos ve yasami acisiz
kilan her sey giizeldir. Her giizel is de iyi ve yararhidir. Erdemli olmak bilge olmak
demektir. Bilgiyi ve bilimin gosterdigi yolu izleyen insan “iyi ve mutlu” olur.
Oyleyse mutlulugu erdemlilik saglar. Dolayisiyla mutluluk ahlaklilik demektir (Arat,
1996: 19).

[k dénem filozoflarm en 6nemlilerinden Platon da tipk1 hocas1 Sokrates gibi
erdeme iliskin yaklagimlarini “mutluluk” ekseninde gelistirmistir. Yani Platon’un
etigi “mutlulukculuk™ kavramiyla tarif edilebilir. Platon ¢aligmalarinda daima
insanlar1 mutluluga gotiirecek eylemler ve yasama bicimlerini olumlamustir.
Platon’un etigi mutluluk olduguna gére, insanlar1 bu hedefe ulastiracak yegane unsur
“iy1’dir. Platon iyiye sahip olmanin herkesge talep edilen bir kaygi olduguna dikkat
cekmistir. Insanlar1 iyiye gotiiren erdemli davranislar ayn1 zamanda evrendeki uyumu

ve diizenliligi tarif etmektedir. Kotiiliik ise diizen ve uyumun bozulmasidir (Arat,

1996 20).

Platon’u diger sofistlerden ayiran temel unsur, erdemlilik sorgusuna iliskin
yaklagimidir. O gelistirdigi tutarl ve eksiksiz erdem anlayisi ile diisiincelerini sehir
devletlerine egemen anlayistan azami diizeyde uzaklastrmistir (Maclntyre, 2001:
198, 199, 200). Platon, gercegin bilgisine ulasmanin yolu olarak genele ulagsmanin
gerekliligine dikkat c¢ekmistir. Ona gore bu yolla “iyi” olana ulagsmak miimkiin
olabilecektir. Platon’a gore herkeste bulunan iyinin bilgisine ulagsmak en temel sorun
olarak goriniyordu. Fakat buradaki asil sorun ise nesnel bir iyinin varligina
ulagilmasina ragmen herkesin ayni diizeyde iyi olamayacagidir. Bu nedenle Platon;

“lyiye ulagsmak i¢in herkes lizerine diiseni yapmali” diisiincesinden hareket etmistir.
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Yine Platon’a gore bu ifade adalet kavramini ortaya ¢ikarmaktaydi. Dolayisiyla, us,
duygu ve istek arasindaki uyum asli hedef olan mutluluga insan1 tagiyacakti. Platon’a
gore, bilgelik, yigitlik, Olglliliik ve adalet dort temel fazilet Ogelerini
olusturmaktaydi. Bunlarin igindeyse “adalet” en yiiksek fazilettir (Erdem, 2003: 43).

Kimi arastirmacilar etik felsefenin Aristoteles’le basladigini savunur. Bu
goriis bilim gevrelerince de biiyiik 6lglide kabul gormiistiir. Aristoteles hocas1 Platon
ve Sokrates’ten farkli olarak erdemli yasamanm hem bireyler hem de toplumlar i¢in
iyi oldugu goriisiinii savunmaktaydi. Ona gore asli hedef “mutluluk” idi. Aristoteles,
iyi olana ulagmanin yollarim1 ararken mutlulugu varilmasi gereken yol olarak
gostermistir. Aristoteles’e gore iyi insana 6zgii iyilikti. Insani ahlaka gotiiren iyi
yalnizca insani nitelik tasiyordu. Iyi insan1 mutluluga tasiyordu ancak bu anlik bir
mutluluk olarak tanimlanamazdi. Yani Aristoteles’e gore ulagilmasi gereken
mutluluk anlik duygular degil, yasamin tamamina erisebilen bir unsurdur.
Aristoteles’e gére insan1 mutluluga gotiiren dort ilke bulunmaktadir, bunlar; haz,

zenginlik, onur ve kuramsal yasamdir (Arat, 1996: 25).

Aristoteles, erdemli olmay1 bilgelikle sartli hale getiren Sokrates’in bu
yaklasimini “Eudemos’a Etik” adli eserinde elestirmistir. Bilimi nesnelerin dogasini
bilmekle O6zdeslestiren Aristoteles, bu durumun saglayacagi yararin kag¢milmaz
olacagindan s6z etmistir. Yani Aristoteles’e gore bilimlerin bilgisine erismek yeterli
degil, onu yasamak onemlidir. Aristoteles bu konuda soyle s6ylemektedir: ... Guzel
seylerin her birini bilmek kuskusuz giizel sey ama erdemle ilgili olarak, onun ne
oldugunu bilmek degil, erdemin nelere bagli olarak olustugunu bilmek en 6nemli
sey. CUnkii bizim istedigimiz erdemin ne oldugunu bilmek degil, erdemli olmak;
adaletin ne oldugunu bilmek degil adil olmak; tipki saglikli olmanin ne oldugunu
bilmekten ¢ok saglikli olmak istememiz ve zindeligin ne oldugunu bilmekten ¢ok

zinde olmak istememiz gibi (Aristoteles, 1999: 26, 27).”

Aristoteles etigi bugiinkii iletisim ¢aligmalarinda denge unsuru olarak kabul
edilmektedir. Gorevci ve yararci etigi dengeleyen bu bakig ‘altin denge’ ya da ‘orta

yol’ olarak kabul edilmektedir. Buna gore her olay, ilkeler ve olas1 sonuglari
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acisindan degerlendirilerek toplumsal kararlar pekald sekillendirilebilmektedir

(irvan, 2004: 3).

Ortacag yeni bir toplumsal diizenin ve diinya anlayisinin insa edildigi bir
donemdir. Bu donemde din temel belirleyici durumdadir. Din eksenli kurumsallasma
diger alanlar1 oldugu gibi etik alan1 da etkiler. Dolayisiyla bu cagda etik, sosyal,
siyasal ve kiiltiirel yasam alanlarma ancak Kilise tekelinde etki edebilme giicline
sahiptir. Ortagagin dinden beslenen felsefi akimlar1 etigin bagimsiz diisiiniilmesine
imkan tanimamaktadir. Bu gelenegin yikilmasindan sonra ortaya ¢ikan akimlar,
etigin farkl alanlarla iligkisinin gelistirilmesi acisindan biiyiik onem tagimaktadir.
Ornegin iyi kavrammi yararlilik sartiyla degerlendiren Francis Bacon, iyiligi bireysel
ve toplumsal olarak ikiye ayirmistir. Toplumsal iyinin oncelik tasidigi goriistindeki
Bacon, gercek erdeme ulasmanin yolu olarak da toplumsal yararliligi bulunan
eylemleri gostermistir (Akarsu, 1982: 120, 121). Bacon’dan sonra gelen Thomas

Hobbes ve John Locke da bu bakistan yararlanmistir.

Hobbes, tipki ilkgag filozoflar1 gibi insan dogasindan yola ¢ikan bir
yaklasim tlizerinden etik anlayisina yoneldi. Hobbes etigi dinle temellendirmez aksine
tim insani eylemleri mutlak iyiye endeksler. Hobbes etik ¢6ziimlemelerinin temeline
“herkesin herkesle savas1” yaklasimini koyar. Akarsu bu yaklasimi su sekilde

Ozetlemistir:

“Insan dogadan bencildir ve onda egemen olan kendini
koruma icgiidiisiidiir. Dogadan biitiin insanlar esittir ve doga
herkese ve her sey lizerine esit haklar vermistir. Herkes elbette
kendi iyi buldugu seyi ister, kendi ¢ikari i¢in c¢alisir, boylece
catisma durumuna girer. Ama bdyle herkesin herkese karsi savasi
durumu tek kisiye yarar saglamaz, ¢ikarmi engeller ve kimse bu
durumu iyi gérmez. Dolayisiyla herkes bu durumdan kurtulmak

ister (Akarsu, 1982: 122, 123)”

Etigi ilahiyattan arindirarak yeniden farkli bir yaklasim gelistiren Hobbes un
ardindan gelen Jocke da bu yaklagima siki sikiya bagli kalmistir. Bu bagliliga dikkat

ceken Maclntyre, iki yaklagim arasindaki farki ise toplumsal diizen (zerinde
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yogunlastirmistir. Ona gore Locke ile Hobbes u ayiran en bilyiik 6zellik Locke’un
toplumsal diizenin saglanmasi i¢in miilkiyet hakkinin olmasi gerekliligiydi. Ciinkii
Locke’a gore toplumsal savas engellenemez ve diizenin saglanmasi i¢in miilkiyet

gereklidir.

Hobbes ve Locke’un tasvir ettigi doga durumuna neredeyse taban tabana zit
bir bakig gelistiren isim ise Jean Jacques Rousseau oldu. Rousseau’ya gore insanligin
kokeninde soylu ve vahsi vardir. Bu iki unsurun mutlu bigimde yasadig1 goriisiindeki
Rousseau, milkiyet kavrammnin ortaya ¢ikisimi  kirilma noktast  olarak
degerlendirmistir. Toplumsal yasamin degigsmesi beraberinde toplumsal irade algisini
da degistirmistir. Yani ¢cogunlugun iradesi azinhgin iradesini de temsil ettigine gore
ortak bir 1yi olmalidir. Dolayisiyla Rousseau’ya gore insan egilimlerine gore degil,
akla dayali kararlar vermelidir. Rousseau bu sekilde davranmanin herkesin yararma
olacagi goriisiinii savunmaktadir (Ana Britanica, 1986, 1987, 1988: 342). Ahlak
felsefesinde doniim noktasi olarak kabul edilen Immanuel Kant da bu goriisten

etkilenmistir.

Ortagag sonlarinda Italya’da baslayan kiiltiirel canlanma insan olgusunu
tipk1 ilkcagda oldugu gibi yeniden merkeze tasidi. Avrupa’da yasanan Kkiiltiirel
degisim etik tartigmalarda da kendisini gosterdi ve kuramsal dizeyde fikirler ortaya
¢ikmaya basladi. Avrupa siyasetindeki kokli degisim Niccolo Makyavel’in etik ve
siyaset 1iligkisi iizerinde duran c¢alismalar yapmasiyla farkli bir boyut kazandi.
Makyavel etiginde temel olan sebepler degil sonuglardir. Makyavel eylemlerin
sonuglarmin hesaplanabilir oldugu yaklasimimdan hareket ederek, donemin siyasal
iliskiler agmni kitaplarinda bu ydntemle ¢dziimlemeye calisir. Ilk¢ag diisiiniirlerinin
mirasg¢isi (Maclntyre, 2001: 145) olarak nitelendirilen Makyavel, insan davraniglarini
yasalar tarafindan ve bizzat faillerin genellikle bilincinde olmadig1 yasalar tarafindan
yonetilen bir sey olarak ele alir. Makyavel etik ile siyasetin ¢ok zaman bir arada ve
kaynagmis iki olgu olduguna dikkat ¢eker. Yani Makyavel iki temel kavram izerinde
yogunlastirdig1 caligmalar ile etik agirlikli siyaset kuramlarinin ¢okga tartisilacag: 17.
yiizyil ¢aligmalar igin 6nemli bir taban hazirlamistir. Makyavel’i bugiinkii liniine

kavusturan ise glinlimiiz medya uygulamalarina da kaynak gosterilen “bagariya giden
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yolda her yol mubahtir” anlayisidir. Makyavel’e yakistirilan bu anlayis onun,
diizenbaz, becerikli, ikiyilizlii, ahlaksiz, hi¢bir prensip tanimayan vicdansiz
politikacilar1 temsil eden bir sembol olarak goriilmesine neden olmustur. Donemin
Ingiltere’sinde seytan1 anlatan tabirler ayn1 zamanda Makyavel’i de ifade etmekteydi.
Diger taraftan Makyavel’e yOnelik bu agir elestirilere ragmen onun siyasal
diisiincesinin odak noktasim Italyan birliginin saglanmasi fikrinin olusturdugu da

(Yeke, 2007: 71, 72-85) savunulmaktadir.
1.2.2. Etikte Yeni Donem: Immanuel Kant

Immanuel Kant, etik tarihinde ¢ok dnemli bir yere sahiptir. Aydinlanma
Avrupa’sinin en onemli temsilcilerinden biri ve hatta vitrini olarak goriilen Kant, etik
adina kendisinden sonra gelenleri de biiyiik Olgiide etkileyecek bir bakis acisi
gelistirmistir. Kant, insanligin 3 temel buyrugunu; basiret, beceri ve ahlak olarak
siralamaktadir. Ahlaksal buyruk eylemin kendinde ve kendi i¢inde olani ifade
etmektedir. Yani ahlaki zorunluluk varsayimsal degil, kesindir. Ahlaki zorunluluk

Ozgiir eylemin mutlak iyiliginden kaynaklanmaktadir (Kant, 1994: 32, 33).

Kant’a gore etik ya da ahlak 6gretisi, “6zgiirliiglin yasalarini konu eden bilgi
dahdir. Bunun da akilsal ve deneysel olmak tizere iki dali vardir. Kant, deneysel
alana Pratik Antropoloji, akilsal alana ise Ahlak der (Bradley’den aktaran: Tepe,
1992: 9).

Ilk¢agin eudaimonist ahlak anlayismi tiimiiyle reddeden Kant, Gorevci
Ahlak Anlayis’’n1 kurmustur. Kant’a gOre bu ahlak anlayismin 6znesi insandir.
Dolayisiyla insan kendi yasalarin1 kendi koyar ve bu yasalara uymasi da insanin tam
olarak Ozgiir oldugunu gostermektedir. Ona gore ahlak yasasmnin kaynagi bizzat

insanin kendisi olmakla birlikte, ahlaki degerlerin kaynagi ise insan aklidir (Erdem,

2003: 46, 47).

Kant, kuraminda insan1 merkeze koymustur. Her insanin basli basina bir
deger niteligi tasidig1 varsayimindan hareket eden Kant’in bu bakisi insanin arag
degil amag¢ oldugu diisiincesiyle beslenir. Evrensel bir ahlak yasasmin varligma

inanan Kant, bu sayede insanlarin da beklemedigi bir giice sahip olacagmni ve birey
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olarak deger kazanacagi fikrini ortaya atar. Ahlak kurallarinin kesin olmasi
gerektigini savunan Kant’a gore tiim insanlig1 kapsayan bu yasa duygu ve arzulardan
bagimsiz ve tiim akil sahibi varliklar igin gegerliligini korumalidir. Kant’in ahlakinda
asil olan eylemlerin kaynagi olan “istemedir.” Bir eylemin ahlakli olup olmadigini
belirleyen sey, ahlak yasasindaki varligiyla ilgilidir. Ciinkii akildan uzak ve duygu
araciligiyla istenen seyler her ne kadar yasallik icerse de ahlaklilik icermeyecektir.
Kant’a gore mutlulugu istemeye dayanan ilkelerinse ahlakliliga yol agmas1 miimkiin

degildir. Ona gore en istiin iyi, ahlakliliktir (Frankena’dan aktaran: Tepe, 1992: 10).

Kant’in kurdugu bu ahlak anlayisi, giinimiz medya ¢aligmalarinda temel

yaklagimlardan birini temsil etmektedir.
1.2.3. Markse¢1 Ahlak Anlayis

Bugiinkii etik arastirmalar1 iizerinde de etkisi bulunan bu bakis Karl
Marks’in toplum yapist ile ilgili diisiincelerinden beslenmektedir. “Evrimci ahlak”
olarak nitelendirilebilecek bu bakis agis1 toplumsal smiflarin degerlendirilmesiyle
olusur. Yani Marksg1 bakis, bu simiflarin tek tek ahlakmin incelenmesi gerekliligine
dikkat ceker. Bu sekilde bir smifin ahlaki digerinden bagimsizdir. Dolayisiyla genel
bir ahlak anlayisindan s6z etmek miimkiin degildir. Birebir etikle ilgilenmemesine
ragmen Marks, maddeci tarih anlayisi i¢inde, etik kavramlarla birlikte biitiin diistinsel
olusumlari, altyapmin belirledigi tistyapmin bilesenleri olarak degerlendirir ve
bunlarin, tiretimin maddi kosullarma gore bir toplum bi¢iminden 6biiriine degistigini
One surer. Marks, ancak Ozel miilkiyetin kalkmasiyla insan dogasinin
degisebilecegini, bdylece birey ile toplumun uyumu saglanarak etigin baslica
sorununun ¢Oziilebilecegini savunur. Bununla birlikte Marksizm, toplumsal
iliskilerin olusumunda 6n plana ¢ikan ahlaki sorumluluk kavramini gdrmezden

gelmez ancak biitiinciil bir bakis agis1 da gelistirmez (Schaff, 1966: 25-27).

Selsam, Karl Marks’in toplumsal doniisiimiin insanlik tarihine getirisine
iliskin saviyla ilgili olarak bir benzetme yapmaktadir. Selsam’in bu kiyasi toplumsal

doniisiimiin ahlaki boyutunu ortaya koymaktadir:

“Marks toplumun sosyalist doniisiimii ile insanin tarih

oncesi cagmin sona erecegini ve ger¢ek insan tarihinin
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baglayacagimi sOylemisti. Ayn1 sey ahlak i¢in de sdylenebilir.
Sosyalizm halk yigmlarn i¢in yalmzca gegmisini en iyi ahlak
tilkiilerini gerceklestirmeye baglamanin firsatini ortaya ¢ikarmaz.
Ayni1 zamanda ve hatta daha da 6nemlisi, sinifli toplumun biitiin
sinirlamalarindan  kurtulmus, doga ve insan yasami diinyasinin
biitiin alanlarinin artan bilgisi ve degerlendirilmesi ile zenginlesmis
yeni ahlak iilkiileri yaratmaya baslamanin da firsatini1 ortaya ¢ikarir

(Selsam, 1995: 34, 35).”

Elestirel gelenege gore tiim ahlaki kavramlar belli bir temele sahiptir ve her
toplumun kendine 06zgi bicimlerinde farklilik gostermektedir. Bununla birlikte
sosyalist ahlak ise tarihin her doneminde mumkin olan en yiksek ahlak olarak
tanimlanmaktadir. CUnk{ elestirel bakis acisina gore bu ahlak, toplumu kapitalist
somiiriiden kurtaracak simifin ¢ikarlarini temsil eden ahlaktir (Erdogan ve Alemdar,

1990: 40).

Erdogan, Marks¢1 Ahlakin kistasini su alintiyla aktarmaktadir. "Ahlakli
devlet, devletin tiyeleri devletin bir organina veya hiikiimete kars1 gelse bile, devletin
goriisiinii ikinci plana alir. Fakat bir organin kendini siyasal muhakemenin ve siyasal
erdemin tek ve biricik sahibi olarak diisiindiigii bir toplum, kokeninde halka karsi
olan ve dolayistyla onlarin karsithginin evrensel olmasini normal diisiincesini bir
hizipginin koti vicdani sayan bir hiikiimet, niyet yasalarini 6¢ yasalarmi icat eder.
Niyet yasalar1 vefasizlia ve etik olmayan materyalist devlet anlayisina dayanir. Bu

yasalar kotii vicdanin diisiincesiz bir protestosudur (Marks’tan Aktaran Erdogan,

2006: 2).”
1.2.4. John Stuart Mill ve Faydacihk

Ortagagda ahlaki iyinin kaynagi dine dayandirilirken Ronesans’la birlikte
ahlak, dini esaslardan uzaklastirilir. Cok daha eski donemlere ait bir anlayis olan

Faydacilik akimi ise Ronesans’la birlikte giiclenmeye baslar (Erdem, 2003: 44).

Faydaciligin kokleri ahlaki 1yiyi faydayla 6zdeslestiren David Hume’a kadar
uzanmaktadir. Jeremy Bentham ve John Stuart Mill’in giiclendirdigi bu akim, 18.

yiizyilin ikinci yarisinda sonra etkisini gosterir. Bu goriise gore; bir eylem yarar
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ilkesine uydugu ve en yiiksek sayida insanin en yiiksek derecede mutluluguna katki
yaptig1 siirece ahlaki bakimdan dogru olarak kabul edilmektedir (Cevizci, 2003:
419).

Mill’e gore biitiin canlilar hazza ydnelmektedir. Insanin hazzi siirekli
kilabilmesi i¢in ise ahlaka ihtiyac1 vardir. Ahlak ise insan fiillerine ait faydanin
hesabidir. Buna gore bir is de faydasi dlgiisiince iyi veya kotiidir. Bu noktada iyi
niyetin, samimiyetin veya arzunun hi¢bir 6nemi yoktur; dikkate alinmas1 gereken tek
unsur faydadir (Erdem, 2003: 45).

Bugiiniin gazetecilik uygulamalar1 agisindan kolay uygulanabilir olarak
goriilen bu etik anlayis, kati1 kurallarin bir kenara atilmasini, her olaymn kendi
kurallar1 igerisinde degerlendirilmesini, olas1 sonuglarin 6nceden diisiiniilmesini ve
kararlarin bu sekilde verilmesi gerektigini istemektedir. Gorevci etigin karsit1 olarak
goriilen bu anlayis, amacin arac1 haklilastirabilecegini savunmaktadir (Irvan, 2004:

3).
1.3. HABER, OZGURLUK VE ETIiK

Etik kavramiyla ilgili yukarida yapilan tanimlar ve yaklasimlar gdsteriyor
Ki, bu kavram insanla, toplumla i¢ ice olmakla birlikte, bireylerin karar verme
slirecinde dogrudan belirleyici role sahiptir. Etik, hayati sekillendirirken hukuki
zorlamalar yontemine degil, edinilmis ve kabullenilmis dogrulara isaret eder. Bu
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nedenle “iyi ve koti”, “dogru ve yanlis” “hakli ve haksiz” “yalan ve gercek” gibi
insan zihnini ve vicdanim kurcalayan bu zitliklarin zihinsel siiregten gegirilmesinde
dogrudan ve 6nemli bir rol oynayan etigin mesleki boyutu da ayni diizeyde 6nem
tagimaktadir. Gazetecilik meslegi baglaminda bakildiginda ise etik, gerek yazili,
gerek gorsel basin kuruluslar1 ve habercilerin ayrilmaz bir pargast olarak

gorulmektedir.

Etik kaygilarin gazetecilik baglaminda ortaya ¢ikisi ticari gazeteciligin
ortaya ¢iktig1 19. yiizyilda baslamis ve teknolojik degisimlerle birlikte sekillenen
habercilik anlayisinin diger kollarinda da bugiin halen tartigilmaktadir. Toplum

icerisinde her meslegin oldugu gibi haberciligin de belirli islev ve gorevleri
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bulunmaktadir. Mesleklerin 6ziinde “toplum i¢in yararlilik” esas1 yatmaktadir. Emile
Durkheim Meslek Ahlaki kitabinda bu durumu su sozlerle agiklamaktadir.
“Hicbir sosyal faaliyet sekli yoktur ki, kendine mahsus bir

ahlak disiplinine gereksinim gostermesin. Gergekten, genis olsun, dar
olsun, her sosyal grup bélimlerden kurulu bir blttundir. Béyle bir grubun
tutunabilmesi i¢in her boliimiin, sanki yalnizmis, kendi bir biitiin degilmis
gibi degil, aksine biitiiniin devamimi saglayacak sekilde davranmasi
gerekir... ... Eger kurallar, yapilacak islerin kolektif gayelere uygun
olmasi igin tutulacak yolu gostermezse, ferdin toplum diismani olmasinin,
topluma karst gelmesinin Oniine gecilemez. Bu sebepten, her meslek
faaliyetinin bir ahlak1 olmamasi imkansizdir (Durkheim, 1949: 8).”

Basinda etik kaygilar gazeteciligin ortaya c¢iktigi donemlerde kavramsal
olarak dillendirilmese bile ilk yillarindan bu yana var olagelmistir. Ancak gazetecilik
tarthi normatif degerler agisindan 19. yiizyilin ilk yarisinda incelenmeye
baslanmustir. 20. ylizyil ise gazetecilik okullarmin kurulmaya basladigi ve meslek
orgiitlerinin sekillendigi donemdir. Bu yiizden 19. ve 20. yiizyildaki degisimler
gazetecilik ve dolayisiyla medya etigi arastirmalarinin zeminini olusturmaktadir.
Ancak, gazetecilerin gorev ve yukumlulikleri ile toplumsal ahlak normlarinin basin
icin sekillendirildigi siirece bakmadan 6nce gazeteciligin kendi gelisim siirecine bagl

olarak gecirdigi evrelere bakmakta fayda var.

Gazeteciligin toplumlarla birlikte yasadigi doniisiimii incelerken, haber
algisindaki degisim, siyasal sistemler, devletlerin kurumlar {izerindeki baskisi ve
basinin toplum tizerindeki etkileri birlikte ele alinmalidir. Ancak hepsinden 6nce su
bir gergek ki; her meslekte oldugu gibi basin alaninda da 6zgiin kurallar ve etik
degerler bulunmaktadir. Bu kurallar bir¢ok tilkede farkli yapilarda sekillenmektedir.
Ornegin kimi iilkelerde devlet eliyle sekillenen kurallar, kimilerinde meslek
kuruluslari, kimilerinde ise hem devlet hem de meslek kuruluslari tarafindan
belirlenmektedir. Basinda etik degerlerinin olusmasinda 6zgiirliik, sorumluluk, gérev
ve islev unsurlar1 temel olarak goriildiigiine gore etik degerler de bu temel bagliklar
iizerinde sekillenmistir. Basinin toplumlar1 yonlendirme giicii dikkate alindiginda ise
yukarida sayilan dlgiitlerin olumsuz anlamda kullanilis1 daha ¢ok goze ¢arpmaktadir.

Basin endiistrisi mesajlarin hazirlandig1 bir ortamdir ve her mesajin igerigi hileli
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yonlendirmelere yol agabilme ihtimali tagir. Bu nedenle medya, toplum ve iktidar

iicgeninde dengeleri saglamak hep zor olagelmistir.

Basin 6zgiirliigli medyada etik standartlar1 olusturmada 6nemli bir 6n sarttir.
Ifade 6zgiirliigii ise Avrupa Insan Haklar1 Bildirgesi’nin 10. maddesine gore tek bir
sartla sinirlandirilabilir. Bu sart daha dnemli baska bir amacin yerine getirilmesi ve
toplumsal baskinin yer aldigi konularda ortaya c¢ikmaktadir. Dolayisiyla ifade
Ozgiirligli zorunlu haller disinda asla smirlandirilamaz. Demek ki, basmin islevini
dogru ve etkin bir sekilde yerine getirmesinde hayati dneme sahip kavram basin
ozgiirliigiiniin var olabilmesi icin dnce ifade dzgiirliigiiniin olmasi sarttir. ifade
Ozgiirligiinde bugiin gelinen nokta ise kolay olmamistir. Dolayisiyla basin
Ozgiirligiinde erisilen seviyeyi irdelerken ifade 6zgiirliigiiniin yasalarla sabitlenmesi

stirecini irdelemek gerekmektedir.

Basm 6zgiirliigii kavrami gazetelerin yasadig1 degisime paralel olarak 17.
yiizyllda dogmustur. Iste bu siire¢ diinyanin birgok iilkesinde basm ilkelerinin
belirlenmesine iliskin ¢ok sayida kistasin olusturulmasina zemin hazirlamistir. Basin
Ozgiirliigli, basm aracilig1 ile diisiincelerin agiklanabilecegi ve basmin diisiincelerin
aciklanmasinda en Onemli araglardan oldugu diisiiniiliirse fikir ozgiirligii ile
yakindan ilgilidir (Hatemi, 1976: 150). Bu anlamda basin 6zgilrligii diisiince
Ozgiirligi ile birlikte diisiiniilmelidir. Basin 6zgiirliigliniin saglanmasinda bilgilerin

aktarilmas1 kadar bilgiyi elde edecek ortamin saglanmasi da 6nem tasimaktadir.

Avrupa agisimndan bakildiginda basin 6zgiirliigii i¢in girigsilen en uzun ve
cetin kavganin baslangig yeri Ingiltere’dir. Bu kavga hizli bir bicimde once
Amerika’ya ve ardindan kita Avrupa’sina yayildi. Bu dénemde basin 6zglirliigiiniin
saglanmasi i¢in harcanan cabalar donemin edebiyat eserlerine yansidi. Basin
Ozgiirliigli miicadelesi 1694 yilinda Matbaaciligi Diizenleme Yasasi’nin siiresinin
dolmas: ile yeni bir ivme kazandi ve bu siireg ilk giinliik gazete Daily Courant’in
1702°de yaym hayatma baslamasina yol acti. Ilerleyen yillar boyunca Avro-
Amerikan devriminin temellerini olusturan ve basin Ozgiirliigiinde hayati dneme
sahip gelismeler yasandi. Amerikan kolonilerinde Amerikan gazeteleri, brosiirleri,

yilliklar1 ve takvimlerine konulmus olan pul vergisi siddetli muhalefetin ardindan
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kaldirildi. Bu direnis bir yandan Londra’nin arka sokaklarinda 1830’lara kadar

yayinlanan miihiirsiiz gazeteler araciligiyla devam ettirildi (Keane, 1999: 31 — 33).

Avrupa’da aydmlik cag, John Locke tarafindan baslatilan “6zgiir insan”
miicadelesiyle belirli bir ivmeye ulagsmis olsa da, donemin kiiltiir dili olan Fransizca,
Ozgiirlik ugruna verilen savasimda Fransa’y1 kilit bir noktaya tasir. Bununla birlikte
Ingiltere’de gelisen ozgiirliik kavrami Amerikan bagimsizlik savasini tetikleyen
unsur haline gelir. Ingiltere’den dogan ve tiim diinyaya yayilan bu anlayis basinin
gelisimine tarihi katkilar saglamakla beraber, giiniimiiz gazetecilik anlayismin
sekillenmesine de yardimci olur. O donemde ilk kez giindelik gazeteler kurulur,
muhalefet gazeteciligi ortaya ¢ikar, gazetelerde ilanlar goriilmeye baglanir, edebi
gazetecilik anlayis1 gelisir, Amerikan basmi kurularak hizli bir gelisim igerisine girer

ve gazetelere damga resmi uygulamasi baslatilir (Kizil, 1998: 29, 30).

Avrupa’nin birgok iilkesinde siyasal sistemlerin doniisiimiinden de etkilenir
bicimde Ozgiirlik miicadeleleri uzun yillar devam eder. Siyasal sistemlerdeki
doniisiimiin en carpic1 6rneklerinden biri 6zellikle Fransiz Ihtilali gibi yalnizca
bolgeyi degil, tiim diinyay1 etkisine alan uluslararasi boyutlu tarihi gelismedir.
Fransiz Ihtilali dncesinde insan eksenli dzgiirliik tartismalar1 basini da igine alir
bicimde sekillenir, haberlesme 0Ozgiirliigiiniin gelismesine yol agacak girisimler
ortaya cikar. Fransiz Insan ve Yurttas Haklar1 Bildirgesi, Fransiz Ihtilali’nin
amaglarini iceren bir 6zgiirliikk anlayis1 ortaya koyarak insan haklar1 konusunda diger
iilkelere de rehberlik edecek bir kaynak niteligi tasimaktadir. Bildirgenin 10 ve 11.
maddeleri, basin diisiince ve inang Ozgiirligiiyle ilgili olarak su esaslara yer

vermektedir:

Madde 10: Hi¢ kimse, dinsel inanglar1 dahil inanglarindan dolay1 rahatsiz
edilemez; elverir ki bu inanglarin agiklanmasi yasa tarafindan saglanan kamu

diizenini bozmasin.

Madde 11: Diisiince ve inanglarin baskalarma 6zgiirce iletilmesi insanin en
onemli haklarindan biridir; her yurttas 6zgiirce konusabilir, yayabilir ve bunlar1 basip
yayabilir. Bu 0Ozgirliigiin kotiiye kullanilmasindan ancak yasaca belirlenen

durumlarda sorumlu olur (Kizil, 1998: 31, 32).
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O yillarda fikir 6zgiirliigiinii ve dolayisiyla basin 6zgiirliiglinii savunan kimi
aydinlar, tipki Fransa’da oldugu gibi 0zgiirlik fikrinin devletin var olus sebebi ve
isleyisine etki ettigini sOylemislerdir. Hatta bazi aydmlar 6zgiirliiklere yonelimi
devletin imajina, etkin O6zelliklerine ve giiciine katki saglayacagi konusunda hem
fikirdi. Ornegin Hegel basin 6zgiirliigiinii Ingilizleri giiclii yapan belli basl etmenler
arasinda sayar. Voltaire 6zgiir basini, halkin diisiinmesine tesvik edici bir unsur
olarak gorur. Yine Montesquieu bir eserinde, 6zglir bir basin araciligiyla yakinmanin
ve homurdanmanm, Ingiltere’nin despotizmin agir ve sessiz korkusundan

kurtulmasina yardime1 oldugu goriisiinii belirtir (Keane, 1999: 47, 48).
1.3.1. Haber Olgusu ve Gazetecilik

Gazeteciligin gliniimiize uzanan siirecte gecirdigi degisim ve doniisiimiin
cesitli evrelerde gerceklestigi bilinmektedir. Bunlardan en dikkat ¢ekeni siiphesiz
matbaanin icadidir. Matbaanm icadina kadar gecen donemde yazmin ve kagidin
gelisim evreleri yasanmistir. Magara doneminde insanlar birbirleri ile 6nce bir takim
ilkel sekiller ve duvarlara kazidiklar1 sekiller, ardindan ise hiyeroglif'3 adin1 tasiyan

bir yazi sistemi ile anlagmustir.

Basim tekniginin tarihgesi ¢ok eski zamanlara uzanmaktadir. Elle yazma,
kazima ve oyma teknigi gibi bircok yontemin Asyalilar tarafindan kullanildig:
bilinmektedir. Cin ve Eti uygarliklarinin miistakil harfler kullanarak baski iglemini
gerceklestirdigi ortaya ¢ikmustir. Hatta basim tekniginin Uygur Tirkleri tarafindan
kullanildig1 ve batiya tasindigi iddia edilmektedir (Oral, 1967: 14).

15. ylizylla kadar gecen siirede kullanilan yOntemler gazeteciligin
temellerini olustursa da matbaanin icadi gazeteciligin yaygin ve etkin hale
gelmesinde blyuk rol sahibidir. Matbaay1 bulan isim ise kuyumcu ¢iragi Alman
Johan Gutenberg’tir. Gutenberg ilk eserin baskisin1 1440 yilinda gergeklestirmistir.
Kimi kaynaklar Gutenberg’in matbaay1 1423’te (Oral, 1967: 14) buldugunu ifade

® Eski Misirlilarin kelimeleri yazmak igin kullandiklari isaretlerden her biri. Hiyeroglif igin eski Misir
yazisi da denir. Kutsal anlamina gelen bu adi eski Yunanlilar vermislerdir. Daha sonra resim ve
semboller kullanilan her ¢esit yaziya hiyeroglif denilmistir. Hiyeroglif karmagik bir yazi sistemidir.
Bu yaz1 anitlar, taslar ve mezarlar {izerine oyularak yaziliyordu. Daha sonra papiriis, tahta, toprak kap
iizerine kamis kalemle ve siyah miirekkeple yazilmaya baslandi ve daha kullanish hale getirildi.
Hiyeroglif yazisini ilk kez 1882 yilinda Fransiz dilbilimci Champollion okumayi bagardi.
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etmektedir. Basim teknolojilerinde yasanan bu devrim hem yazili eserlerin daha ¢ok
okura ulagmasi ve dolayisiyla toplumlarin yapilarinda meydana getirdigi doniisiim
acisindan biiyiikk 6nem tagimaktadir. Nitekim gazetecilik de bu tarihten itibaren tarihi
bir déniisiimiin icine girmistir. ik gazete Roma’da Sezar déneminde ¢ikmis olsa da
bugiinkii anlamda ilk basili gazete 17. yiizyillda Strasbourg ve Augsburg’da
yaymmlandi. Ancak onun Oncesinde Avrupa’da gelisen el ilanlar1 kiiltiri ilk
gazetecilik deneyimi olarak yorumlanmaktadir. Bu donemde yayinlanan ilanlar
sanatcilarin  sarkilar1 esliginde dagitilmaktaydi. Iceriklerine bakildiginda ise,
yenilikleri igeren bilgiler, tarihsel olaylar, saraya iliskin soylentiler ve giincel ilanlar

dikkat cekmektedir (Alver, 2007: 28).

Gazeteciligin asil doniisim yasadigi donem ise 18. yiizyill olarak
degerlendirilebilir. Ciinkii bu dénemde 6nce Fransiz Ihtilali ve ardindan Amerika
Birlesik Devletleri’nin 6zgiirlik yolunda attig1 adimlar, gazeteciligin temel ihtiyaci
olan oOzgiirlik kavramina daha fazla 6nem verilmesiyle sonuclanmistir. Basin
Ozgiirligl tartigmalari, endiistri devrimiyle birlikte taslar1 yerine oturan gazetecilik
anlayisinin olgunlasmasinda biiylik yarar saglamistir. Avrupa’nin ve Amerika’nin
yasadig1 siyasi doniisiim elbette diinyanin geri kalanini da etkisi altina almis, ge¢ de
olsa gazeteciligin doniisiimii bu iilkelere de yansimistir. Ancak hi¢ siiphe yok ki
gazetecilik anlayisma etki eden en biiyiik gelisme, 20. ylizyilda kitle iletisim
araclarinda yasanan olaganiistii degisimdir. Gazetecilik yapan kitle iletisim araglari

20. yiizyilla birlikte ¢esitliligini arttirmistir.

Tiirkiye’de yaymlanan ilk gazete niteligindeki Takvim-i Vakay ise devlet
eliyle ¢ikarildigi i¢in bir Resmi Gazete niteliginde ve icerik agisindan bugiinkii
bagimsiz gazete yapilarindan uzakti. Dolayisiyla Osmanli halk: asil gazeteyle 1860
yilinda donemin Onemli sair ve yazarlarindan Sinasi ve Tiirk bagimsiz fikir
gazeteciliginin imtiyaz sahipligi sifatina sahip ilk gazetecisi Agah Efendi tarafindan
cikarilan Terciiman-1 Ahval aracilifiyla tanismistir. Sinasi tarafindan Terciiman-1
Ahval’den ayrilarak 1861 yilinda kurulan Tasvir-i Efkar da Tiirk gazeteciliginin ilk
yillarinin mihenk taglarindandir (Oral, 1967: 80 — 82).
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A. Gazetecilik Yapan Kitle Iletisim Araclar1 (Haber ve Haberci)

Gazete, gazetecilik ve basin kavramlarinin alt yapisini olusturan arag
gazetenin kendisidir. Yani giinimiizde ¢ogunlukla kullanilan basin kavrami ilk
olarak gazete haberciligine isaret etmektedir. Ancak 20. yiizyilda hizla gelisen
teknoloji, gazetecilik algisini da degistirmistir. Once radyonun ardindan televizyonun
icadiyla sekillenen yeni habercilik anlayisi basin, medya, gazeteci ve haberci gibi

kavramlarm ¢esitlenmesine neden olmustur.

Gilintimiizde yazili habercilik yapan araglar yazili basin, radyo ve televizyon
gibi sonradan habercilige kayan araglar sozlii ya da elektronik basin olarak
adlandirilmaktadir. Radyo ve televizyonun ilk yillarinda “entertainment” yani
eglendirme islevine eklenen “infoteinment” yani bilgilendirme olgusu yeni bir
habercilik diizeni olusturmustur. 21. yiizyila gelindiginde ise bu yapilara bilgisayar
ve internet teknolojisinin eklenmesiyle yepyeni bir habercilik yapisi ortaya ¢ikmustir.
Internet haberciligi, habercilik olgusunun internet iizerinden yapilmasidir. Esasen bu
yapt iki sekilde incelenmektedir. Internet haberciligi olarak adlandirilan yeni
habercilik  yapisi, gazetelerin  internet ortamina tasmmasi  yOntemiyle
gergeklestirilmektedir. 21. ylizyilin yeni gazetecilik anlayis1 olarak karsimiza ¢ikan
diger yap1 ise elektronik haberciliktir. Elektronik habercilik, gazeteciligin yeni
iletisim teknolojileri araciligiyla gerceklestirilmesi olarak nitelendirilebilir (Ayhan,
2007: 310).

Gazetecilik yapan kitle iletisim araclarmin tasidigi bir takim o6zellikleri
vardir. Gazeteciligin ilk 6rnegi olan gazeteler bugiin diinyanin bir¢ok {ilkesinde farkl
tekniklerle basilmaktadir. Tipki yeni iletisim teknolojilerinde oldugu gibi, gelisen
ekonomik diizen ve teknik degisimler gazetelerin sahip olduklar1 mali giice paralel
olarak gazetecilik yapan araglara yansimaktadwr. Diinyanin bir¢ok Ulkesinde
cogunlukla ofset baski kullanilmakta, en gelismis basim araci olarak goriilen web
ofset teknolojisi ekonomik imkénlar dlciisiinde gazeteler tarafindan kullanilmaktadir.
Radyolarda kimi zaman kayda alinmig sesler esliginde spikerler tarafindan okunan
haberler yer alirken, televizyonlarda yine spikerler tarafindan gorsel agidan daha

zengin materyaller kullanilir. Radyo, televizyon, gazete ve dergi ekonomik, yapisal
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ve isleyis olarak farkliliklar gosterse de hepsinin en 6nemli iglevlerinden biri haber
vermektir. Televizyon ve radyonun eglendirme islevi 6n plana ¢iksa da, tematik
kanallar digindaki kuruluslarda bile haber televizyonu var eden en Onemli

unsurlardan biri olarak dikkat ¢gekmektedir.

Gazete ve dergileri radyo ve televizyondan ayiran en 6nemli farklardan biri
kalicihigidir. Gazete ve dergiler dogrudan goze hitap eden, elle tutulur ve saklanabilir
ozelliktedir. Hatta gazete ve dergilerin belge niteligi tasidigi soylenebilir.
Gazetelerde yer alan haberler televizyon ve radyoya oranla daha ayrmntilidir.
Gazeteler giin boyu elde edilen verileri daha derinlikli islemekte ve genis bir bigcimde
sunma avantajma sahiptir. Gorsel ve sozlii basin araglarimda boyle bir avantaj s6z
konusu degildir. Televizyonu, radyoyu ve interneti avantajli kilan en énemli unsur
ise hizdir. Her ne kadar sozlii ve gorsel basin yayincilik acgisindan 24 saatle
smirlandirilmis olsa da mesajlarin  aktarilmasinda gazetelerdeki gibi okuma
becerisine ihtiya¢ yoktur. Mesajlar ugucudur fakat giiniin her saati hizli ve ulasilabilir

niteliktedir (Tokgoz, 1994: 102 — 105).

Haber, genellikle olay veya olaylarm hikayesi ve 0Ozeti seklinde
tanimlanabilir (Tokg6z, 1994: 187). Bir diger tanimla haber, giincel ve toplumsal
nitelikteki bir olayin ger¢ege uygun olarak yansitilmasidir. Yani haber toplumsal
nitelikteki olaylarin uzman kisiler tarafindan yeniden ve 6zet bigimde kaleme
almmasidir. Tabi bu ele alis habercilik yapan kuruluglarin temel gorevi olan haberi
objektiflik, yenilik ve gerceklik Olgiitleri igerisinde yapilandirmasimi zorunlu kilar.
Haberciligin temel kistaslar1 olaylarin yeniden islenmesi asamasinda anlam
kazanmaktadir. Ancak belirli bir zaman araliginda gergeklesen olaylarin haber olarak
deger kazanip kazanmayacagina karar vermek de yine habercinin gorevidir. Ciinki
toplumsallik tasiyan ancak haberlestirilmemis olaylar Tokg6z’iin ifadesiyle “hayal”
olmaktan oOteye gecemezler. Olaylarin meydana gelis bicimleri de haberciler
acisindan Onemlidir. Kimi olaylar1 olus aninda takip etme olanagi varken, kimi
olaylarda bu imkan yoktur. Yani bir acilis ya da konferans bastan sona takip
edilebilir ancak kazalar ve kimi dogal afetlerde bdyle bir sans yoktur. Dolayisiyla

olaylarin yapisindaki cesitlilik haberlestirme siirecini de dogrudan etkilemektedir.
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Haberler tagidiklar1 6zellikleri, sunumu, igerigi ve yapisi dolayisiyla farkli
basliklar altinda degerlendirilmektedir. Haber ¢esitliligini olusturan etmenler
arasinda haberin yer aldig1 kitle iletisim araci etkilidir. Bu nedenle haber ¢esitlerini
belirlemede ¢ temel unsur Gzerinden hareket edilebilir. Bunlardan baslica olani
haberin yer aldigi kitle iletisim aracidir. Yazili, gorsel ve elektronik basin
kuruluslarinda hazirlanan haberlerin olusturulma siirecinde kullanilan teknolojiler ve
yaym\yaymm tiirleri farklilk gdstermektedir. Ornegin, gazete ve dergilerde
yayimlanan haberlerin igerigi elektronik basina oranla daha zenginken, zaman ve
mekan kavramlarma farkli bir boyut getiren gorsel basin organlari hiz unsurunu

kullanmada daha kabiliyetlidir.

Haberlerin ayirt edici yapilarindan biri de nitelikleridir. Bu nedenle haberler
niteligine gore farkhlik gostermektedir. Ornegin tek ve c¢ok konulu haberler
hazirlanis siirecinde yasanan ugrasiya gore karmasik ya da basit haber niteligi tasir.
Cinayet, dogal afetler, hastalik, acilis ve toplant1 tiirlindeki haberler basit nitelik tasir
ve uzmanlik alami ihtiyact yoktur. Bu haberler fazla yorumlamaya gitmeden
yazilabilir. Ancak adli, siyasal icerikli, ekonomik ve hukuksal olaylar karmasik haber
grubunda degerlendirilir. Bu tiir haberler ve 6zel arastrma gerektiren haberlerde
uzmanlik gerekmektedir ve muhabir tarafindan yorum unsuru kullanilmaktadir

(Tokgdz, 1994: 196, 197).

Haberlerin smiflanmasina yonelik g¢alismalarda olay unsuru da ayri bir
baslikta degerlendirilmektedir. Olayin igerigine gore haberler, siyasal, ekonomi,
magazin, adliye, spor, bilim, egitim, yasam, spor, adliye gibi konulara ayrilmaktadir

(Yiksel ve Giircan, 2001: 68).

Gazeteci i¢in haber seriiveninin baslangict haberin toplanmasi asamasidir.
Gazetecilikte asil hedef haber unsurlarini ¢esitli araglarla toplamak ve islemeye hazir
hale getirmektir. Bu nedenle gazetecilik yapan kitle iletisim araclar1 haberin

toplanmas1 amaciyla birden fazla yontem kullanmaktadir.

Iyi bir muhabir dncelikle haberin yayinlanabilecek degerde olup olmadigin
tayin etmelidir. Muhabir, her olayin “haber olay1” olmayabilecegini géz Oniinde

bulundurmali, haber deger etmenlerini iyi tartmalidir. Haberin dayandigi temel
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ilkeler zamanlilik, yakimlik, ilginglik, nadirlik, 6nemlilik, heyecanlilik ve etkili

ilgililik olarak siralanmaktadir (Yiiksel ve Giircan, 2001: 60 — 62).

Haberci calistig1 kurumdan ¢ikmadan 6nce haberin genel olarak yukarida
sayilan niteliklere uygun olup olmadig1 yoniinde bir 6ngorii gelistirmis olmali ve bu
dogrultuda hareket etmelidir. Ancak haber olaylar1 her zaman 6nceden belirlenmis
bir saatte gerceklesmez. Haberci her olayin olus anini izleme ve takip etme imkanina
sahip degildir. Bu nedenle kimi haberler ikinci elden Ogrenilmekte, olay anina
taniklik edenlerin anlatimlar1 {izerinden olay oOrgiisii sekillenmektedir. Yani
habercinin kendi becerisiyle elde ettigi bilgiler, roportajlar birinci el kaynak sinifina
girerken, haber ajanslari, basin biiltenleri, dernek, vakif, sendika ve 0Ozel sektor
tarafindan diizenlenen organizasyon ve agiklamalar araciligiyla olusturulan haber
kaynaklar1 ikinci el kaynaklar olarak nitelenmektedir. Bagkent 06zelinde bu
kaynaklara, Cumhurbagkanligi, Basbakanlik ve Bakanliklar, parlamento, siyasal
partiler ve sendikalar, polis ve jandarma Orgiitii, silahl1 kuvvetler, iktisat, ticaret ve
sanayi odalari, sanat ve eglence yerleri, egitim kurumlar1 ve o6zel sektdr Ornek
gosterilebilir. Bunun yaninda il merkezleri i¢in ise; valilik, belediye baskanlhigi, il
genel meclisi, belediye meclisi, ¢esitli miidiirliikler, polis ve jandarma ile varsa
silahl1 kuvvetlere ait birlikler, siyasi partiler ve sendikalar, sanayi, iktisat ve ticaret
odalari, 6zel sektdr, sanat ve eglence yerleri ile egitim kurumlar1 6rnek olarak

gosterilebilir (Tokgdz, 1994: 226).

Haber verilerinin toplanmasinin ardindan bu verilerin anlamli bir biitiinliik
olusturacak bigimde kaleme alinmasi siirecine haberin yazilmasi veya olusturulmasi
olarak adlandirilabilir. Haber i¢in toplanan verilerin Ozetlenerek hikdye edilmesi
muhabirin yetenegiyle dogrudan ilgilidir. Bu nedenle haberde gerceklik olgusunun
hissedilir bicimde yansitilmasi i¢in muhabirin yazinsal olarak da bir takim 6zelliklere
sahip olmas1 gerekmektedir. Bu nedenle haber yazmak i¢in gerekli bir takim temel
kurallar ihmal edilmemelidir. Haber yaziminda dikkat edilmesi gereken konular1
teknik ve lislup yoniinden degerlendirmek miimkiindiir. Teknik a¢idan bakildiginda
dilbilgisi kurallarinin gerektigi gibi kullanilmasi 6zellikle yazili basin agisindan

biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu durum radyo ve televizyon haberciliginde seslendirme
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yapan ag¢isindan dnemliyken, dergi ve internet haberciliginde de tipki gazeteler gibi

titizlik gerektirmektedir.

Haber yaziminda kullanilan dilin duru, sade ve yalin olmasma dikkat
edilmelidir. Ciimlelerin kisa ve kolay anlasilir olmasinin yani sira, ifade edilen fikrin
karmasa olusturmayacak bigimde sunulmasi gerekmektedir. Haberde kullanilan
kelimeler giinliik hayatta kullanilan ve bilinen kelimelerden tercih edilmeli, yabanci
kelime kullanimi gerekiyorsa tasidig1 anlam mutlaka aciklanmalidir. Haberde temel
olan bilgiyi aktarmak olduguna gore yorumdan olabildigince kacginilmali ve sifat
kullanimlarina dikkat edilmelidir. Haber kaynaginin belirtilmesi, hukuki agidan 6nem
tagimaktadir. Tiim bunlarin yanm1 sira habere kimlik katan en Onemli unsur ise
usluptur. Uslup genel olarak habercilik ilkelerinin etkin bigimde kullanilmasini
gerektirmektedir. Tokgdz haberde kullanilan {islubu anlatirken dilin kullaniminin ne
kadar 6nemli olduguna dikkat ¢ekmistir. Yani haber yazilirken sadelik, kesinlik,
canlilik, dogruluk, aciklik ve 6zgiinliik dikkate alinmalidir. Haber dogrudan ve 6zii
verecek bicimde ifade kabiliyetini gerektirmektedir. Bu nedenle Gslup Tirkgenin
dogru ve iyi kullanilmasidir (Tokgoz, 1994: 240, 241).

Gilinlimiizde haberci, gazeteci ve muhabir kavramlar1 kitle iletisim
araclarinda habercilik yapanlar i¢in kullanilan kavramlardir. Gazeteci genel olarak
haberin iiretim siirecinin herhangi bir asamasinda yer alanlar i¢in kullanilir ve genel
bir ad olarak kabul edilirken, haberci veya muhabir olarak adlandirilan kimse
calistig1 kurum i¢in vazgecilmezdir. Haberci veya muhabir calistigi kurum i¢in haber
toplar ve yazar. Iyi bir muhabir dogustan sahip olunan dzelliklerin yan1 sira edindigi
bilgi, birikim ve tecriibe ile kurumunun vitrini olarak goriilmektedir. Bu nedenle

basarili bir muhabirde bulunmasi gereken 6zellikler su sekilde siralanabilir:
A.  Muhabir, kisiligi ve ge¢misi ile haber kaynaklarina giiven vermelidir.

B. En biiylik sorumlulugun okura kars1 hissedilen sorumluluk oldugunu

bilmelidir.

C. Haberciligin hukuksal gergevesinden ve meslek ilkelerinden haberdar

olmalidir.
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D. Kisisel birikimini olusturabilmesi i¢in arsivlemeyi ve arsivden

yararlanmay1 becerebilmelidir.
E.  Bilgi ve yorumlamayi ve belge incelemeyi iyi bilmelidir.
F.  Konu ve olaylar1 not aldig1 bir “akil defteri” olusturmalidir.
G. Bir ajandaya sahip olmalidir.

H. Iliskilerde bulundugu veya bulunabilecegi kurum ve kuruluslarin

kayitli bulundugu bir fihristi ve kartvizit defteri bulunmalidir.
I. Dogru soruyu sormay1 bilmeli, soru sormaktan ¢cekinmemelidir.

J. Olaylar arasindaki, olaylarla insanlar arasindaki iliskileri 1yi

kavramali, karmagik olaylar1 ¢6zecek ipuglarini kestirebilmelidir.

K. Kurum ve kuruluslarm isleyis ve sistemlerini, kilit adamlarini iyi

tanimalidir (Yiiksel ve Giircan, 2001: 23).

Tim bu 6zellikler 1yi bir muhabir olabilmenin kosullaridir. Ayrica genel etik
degerler, kurumsal ilkeler, giindem takibi ve ikili iligskilerde gosterilecek 6zen

muhabirin kalitesini ve hatta marka degerini yiikseltecek unsurlar olarak goriilebilir.
B. Televizyon Haberciligi

Haberciligin yazili metinlerden gorsel ve isitsel alanlara ge¢mesi sliphesiz
gazetecilik tarihinin en biiylik devrimlerindendir. Radyo, 20. ylizyilin hemen basinda
diinyanin en onemli kitle iletisim araglarindan biri haline gelmis, ardindan
televizyonla birlikte yalniz yaymcilik agisindan degil, habercilik alaninda da tarihi
bir milat yaganmustir. Televizyonun icadi ve dijital teknolojinin 21. yiizyila
geldiginde kazandigi biiylik ivme, haber ve yayincilik adina, sermaye, rekabet ve
medya iktidar iligkileri agisindan ¢ok karmasik ve bambaska bir donemin ortaya
cikmasma yol agt1 (TGC, 1984: 69). Televizyonun icadinm 19. yiizyil sonlarinda
yapilan caligmalar neticesinde olgunlastigi goriilmektedir. Belki baska amaglar
tagiyor olsa da yapilan ¢aligmalar 1924’e gelindiginde neticesini verdi ve ortaya

buguinki anlamda televizyona ¢ok yakin bir icat ¢ikt1 (Seker 1999: 39).
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Televizyon hem gorsel hem de isitsel Ozellikte bir iletisim aracidir.
Televizyonun teknolojiye bagli yasadigi gelisim siireci gorselligin etkisinin kisa
stirede kavranmasini saglamigtir. “Gorsel estetik” haberin degeri {izerinde de
etkilidir. Yani gérmek ve duymak eylemlerinden olusan televizyon izleme siireci
baz1 haberleri gorsel giicleri yoniiyle 6n plana ¢ikarirken, bazi haberlerin goz ardi

edilmesine neden olmaktadir (Matelski, 1996: 22).

Televizyonun gazeteden farkli olarak kullandigi teknolojinin kendine has
yapis1 vardir. Kullanilan araglarm 6zellikleri televizyon ve gazete haberciliginde
farklhilik gosterse de temel olan haberciligin esasidir. Yani her iki alanda da
gazeteciligin temel prensipleri degismez nitelikte olmalidir. Haberi haber yapan
etmenler ve habercinin konumu temel dogrulardan uzak olamaz. Bu arada kullanilan
teknolojiden kaynaklanan farkliliklarin basinda ise kamera gelmektedir. Olayin yazi
ile aktarimmnm karsilig1 televizyonda gercek goriintii ile saglanmakta, dolayisiyla
kamera sayesinde sunulan olay anlatilan haber metninin karsilig1 haline gelmektedir.
Televizyon haberciliginde 6ne ¢ikan noktalardan biri de kamera vasitasiyla saglanan
gorselligin mi 6n planda tutulacagi, yoksa metnin mi goriintiiye yon verecegi
tartigmasidir. Goriintii televizyon haberciliginde ¢ok biiylik bir dneme sahiptir ve bu
nedenle goriintiiniin tasidigr onem, metnin de bu yonde gelistirilmesi yaklagimini
ortaya koymustur. Goriintiiniin metinle uyumlu olmasi zorunludur, bu arada
televizyon haberciliginde kimi zaman goriintiilerin de metne gore diizenlenmesi yani
metnin On plana ¢ikarilmasi gerekebilir. O zaman da goriintii ve haber metni uyumu
bozulmadan verilmek istenen goriintii daha geri planda tutularak aktarilmak istenen

metin gucli bicimde verilebilir.

Donemin teknolojik, siyasi ve ekonomik durumu da g6z O6ninde
bulunduruldugunda 1900’lerin basinda adina televizyon denen aygitin 2. Diinya
Savasi’na kadar olan donemde yayginlagsmasi ve gelismesi konusunda ¢ok Onemli
adimlarm atilmadig1 veya atilamadigi goriilir. Amerika, Ingiltere, Fransa ve
Almanya’da 2. Diinya Savasi Oncesinde deneysel yaymlar yapilsa da savasin
baslamasiyla birlikte bu yaymlar ve denemeler sona erdi. Ayni donem igerisinde

televizyonun ortaya koymaya calistigi gorevi radyolar siirdiirmeye devam etti. Savas
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sonrasinda yine Amerika’da televizyon yaymncilig1 {izerine c¢aligmalar hiz kazandu.
Amerika’daki atilim1 Avrupa takip etti ve 1950 sonrasinda televizyon yayimciligi tim

diinyaya yayild1 (Seker, 2007: 37).

Ik televizyon haberi Amerikan CBS televizyonu tarafindan 15 Agustos
1948 tarihinde baslatild1 (Matelski, 1996: 30). Matelski o donemin sartlarini etkisinin
ne denli zayif kaldig1 vurgusuyla aktarirken, televizyon haberciliginin ilk yillarmin
kamu gorevi bilinciyle yapildigini ifade etmektedir. Yani televizyon programlari ve
diger haberci kaynaklar 1940’larin sonuna gelindiginde televizyon haberciliginin ¢ok
oniinde yer almaktaydi. Yine ayn1 donemde radyo en etkin donemini yasamaktaydi.
1950 yilma gelindiginde Amerikan halki haberleri, sinemalarda oynatilan haber
filmleri ve gazetelerin yani sira biiyiik 6l¢iide radyodan da almaktaydi. Bu gelisimde
dikkat ceken en oOnemli faktorlerden biri de Amerikan ekonomik sistemiydi.
Amerika’nin sahip oldugu kapitalist diizen geregi hem televizyon, hem radyo hem de
gazetelerin gelisimi 6zel sektor eliyle gergeklesmekteydi. Bu nedenle Amerika’daki
anlayis daha ¢ok reklamlar almarak izlenilirligin arttirilmasi amacmi gliderken,
Avrupa ve dolayistyla Tirkiye’deki anlayis bundan c¢ok daha farkliydi, c¢ilinki
Avrupa ve Tirkiye’de ayn1 donemde kamu yaymciligi ilkesi benimsenmis, bu
nedenle kar, kazang gibi kavramlar ikinci planda tutulmustur. Seker bu temel ayrimin
sonuclarmi su sekilde agiklamistir:

“Iki sistem arasindaki temel fark, diger televizyon tiirlerinde de

kendini géstermekle birlikte haber s6z konusu oldugunda ¢ok daha derin

ayrismalar dogurmustur. ABD tarzi ticari televizyon haberciliginde

biiltenlerin konu se¢imi, kurgulanisi, sunumu, dekoru gibi pek ¢ok 6zellik

yiksek izlenme orani elde etme amacma gore diizenlenmistir. Bunun

sonucunda izleyicinin talep ettigi, hoslandigi, kolay izlenir, ilging

konulardan olusan, yildizlar tarafindan sunulan, olaya dayali, gérsel yonii

ve gosteri agirligt one c¢ikan bir habercilik tarzi gelismistir. Kamu

yayinciliginda ise haber biiltenleri kamusal 6nemi olan konularin ele

almdigi, kamuyu bilgilendirmeyi ve kimi zaman yonlendirmeyi

amaglayan bir icerige ve buna uygun sunum tarzma gore sekillenmistir.

1980°’lere gelindiginde Bati Avrupa’da kamu yaymciligt sistemi

sorgulanmaya baslamistir. Bu gelismede elektronik yayincilik alaniyla
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ilgili yeniden diizenleme egiliminin yaninda kablolu televizyon ve uydu
yaymeiliginin ortaya ¢tkmast etkili olmustur(Seker,2007a: 37).”

Amerika’da radyonun gdlgesinde yayincilik seriivenine devam eden
televizyon, haber boyutuyla da geri planda kalmaktaydi. Matelski, televizyonun
etkinligini arttrmak amaciyla renkli yayincilik anlayiginda hareket edildigine ve
sponsorluk ¢aligsmalarma agirlik verildigine ancak o donem i¢in bu girisimlerin fayda
saglamadigma dikkat c¢ekmektedir. Fakat 1951 yilina gelindiginde televizyon
gazeteciligine verilen onem artmaya basladi. Amerika Birlesik Devletleri’nde gelisen
televizyon tarihi belli araliklarda kisilerle anilmaya baslandi. Ornegin 1960 yilna
gelininceye kadar tilkede televizyon haberciligi adina en dikkat ¢eken isim Edward R
Murrow’du (Matelski, 1996: 32). 2. Diinya Savas1 doneminde de radyolarda sundugu
haberlerle taninan Murrow’un 1951 itibariyle imzasmi atacagi 9 yillik donem,
Tiirkiye’de televizyon yaymnciliginin baslamasina denk gelir. Yani aslinda televizyon
haberciliginde c¢igir agan Murrow’un goriinmeye basladigr yillar Tirkiye nin

televizyon yayinciligi adina ilk denemelerin gergeklestigi yillardir.

Tiirkiye’de televizyon yaymciligi 16 Temmuz 1952 yilinda Istanbul Teknik
Universitesi araciligiyla baslad1 (Seker, 1999: 42). Ilk deneme yaymi ise 31 Ocak
1968 tarihinde TRT Ankara televizyonu tarafindan yapildi. Ogrenci olaylar
nedeniyle yaymn bir siire kesilse de 1971 yilina gelindiginde Istanbul Teknik
Universitesi ile TRT anlasarak PTT linkleri araciligiyla ITU vericilerinden istanbul’a

yayinlar aktarilmaya baslandi (Aktaran: Seker, 1999: 42).

Tirkiye’de yaymciligim baglama tarihi neredeyse 70’leri bulurken,
Amerika’da 1950 ve 1970 yillar1 televizyon yaymciligi ve buna paralel olarak
televizyon haberciliginin biiylik gelisim gosterdigi yillar olmustur. 1950°lerde
yalnizca CBS degil, NBC’de yaymcilik konusunda Onemli adimlar atti
Televizyonlar arasindaki rekabet ilerleyen yillarda yerel televizyonlarin biiyiik
televizyon kuruluslari tarafindan satin alinma siirecine dogru ilerledi (Matelski, 1996:
36). 1960’larda ise televizyon haberciliginin gilicii Amerika’da iyiden iyiye
hissedilmekteydi. Matelski televizyon haberciliginin artan etkisini John F

Kennedy’nin baskanlik siireciyle agiklamaktadir. Kennedy’nin 1960 yilinda
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baskanlik secimlerinde kazandigi zafer, kismen de olsa Richard Nixon’la
televizyonda yaptig1 tartigmalardan kaynaklanmisti. Yine Matelski se¢im sonrasinda
da bu durumun devam ettigine dikkat ¢eker. Zira Kennedy, se¢imleri kazandiktan
sonra canlt basm toplantilar1 ve ulusa seslenislerle televizyonu yogun bir bigimde
kullanmaktan geri kalmadi. 1962 yilinda firlatilan Telstar 1 uydusu dig haberlerin
yaymlanmasi siirecini de beraberinde getirdi. Bu sekilde Amerikan televizyon
kanallar1 diinyanin dort bir yanindan veri, yani haber toplamaya bagladi.
“Televizyonlarda gosterilen ilk savas” 6zelligine sahip Vietnam Savasi’nin sunumu,
Amerikan askerinin durumu ve Vietnam halkinin i¢inde bulundugu sarsinti aksam
saatlerinde ekranlar araciligiyla yemekleri bagindaki halkin 6niine kadar geliyordu
(Matelski, 1996: 38). Bu durum Amerika’da yeni tartismalara yol agti. Televizyon
haberciligi toplumu hatta iktidarin politikalarini etkiliyordu. Televizyon, insanlarin
kafasina soyutlamalar degil, kalplerine kisilikler sokuyordu (Postman, 2004: 138) ve
bu durum televizyonu her gecen giin daha da giiglii yapiyordu. Bu gii¢ “sisirme
haberler” ile kendini géstermeye basladi. Toplumun habercilere giiveninin azalmasi,
“televizyon haberciliginde etik” sdylemleri de yine bu donemlerde dogdu. 1970’lerin
sonuna gelindiginde toplumun artan kugskularin1 yenmek amaciyla televizyon
habercileri, iirtin kalitesini arttirma yoluna gitmeyi denese de zaman sinirlamasi,
teknolojik gelismelere bagli gergeklikler hem sebeke haberlerini hem de yerel
haberleri etkilemeye devam ediyordu (Matelski, 1996: 39).

Amerika’da dogan televizyon, ¢ok gecmeden Avrupa’ya tasindi. Tiirkiye de
tipk1 Avrupa’da oldugu gibi televizyon yayinciligina Amerikan etkisiyle gegti. Ancak
Amerika ve Avrupa’da oldugu gibi Tiirkiye’de de bu gegisin dncesinde radyo
yaymciliginin etkisi gormezlikten gelinemez. Bu gecisi radyo ve televizyon
haberciligi igin 6zdeslestirmek miimkiindiir. Radyo yaymcilig1 televizyondan daha
once bagladig1 i¢in televizyona teknik Orgilitlenme ve program tiirleri bakimindan
onciiliik etmistir (Poyraz, 2002: 97). Radyodaki programlarin cesitliligi ile habercilik
adma ortaya konan yenilikler yillar sonra televizyon i¢in iyi bir deneyim olarak
yayincilara kolaylik sagladi. Tiirkiye’de radyo haberciligi TRT tarafindan ¢esitli
programlar aracilifiyla gerceklestirilirken bu arada televizyona ge¢is i¢in de adimlar

atilmaktaydi. Bir yandan roportaj teknikleri radyoda gelisirken, diger yandan gorsel
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yaymciliga hazirlanan TRT, elemanlarint ekrana hazirlamak amaciyla CNN gibi
kuruluslarda kurslara gonderiyordu. TRT’nin haber merkezinde c¢alisan isimler
alaninda oldukga iyi isimlerdi. Poyraz TRT yaymimmn 1968 yilinda baglamasma
ragmen, ‘“haber programi” denebilecek Ozellikte yaymlarm 1971 yilinda
gerceklestirilebildigine  dikkat c¢ekmektedir. Televizyon yayminin sonunda
yayinlanan son haber biilteni, 1974 yilindan sonra Giine Bakis adiyla yaymlanmaya
basladi. Giine Bakis, tiim giin boyunca yasanan gelismeleri bol malzeme ile
derlemesi ve hep ayni1 sunucu tarafindan aktarilmasi dolayisiyla haber programciligi
anlayismin gelismesini sagladi (Poyraz, 2002: 98). TRT’nin gelisim siirecinde
Avrupa etkisi yogunlukla kendini gosterdi. Amerika’nin aksine kamu tarafindan
olusturulan televizyon yayimciligi ilkesi Avrupa’da oldugu gibi Tiirkiye’de de uzunca
bir siire devam etti. Bu anlayis programlarin igerigine de yansimaktaydi. TRT
spikerleri Avrupa’da egitim ve kurs goriirken, yayinlarm icerigi daha ¢ok “uyarlama”
seklindeydi. TRT haberciligi kamusal yapis1 nedeniyle protokol haberciligine
dontistii. Ertanhan’a goére TRT nin birinci derecede Bagbakan ve ilgili bakanlara
karst sorumlulugu bdylesi bir yapiyr ortaya cikarmistir. Dolayisiyla da TRT
kurulusundan bu giline iktidar yanlis1 suglamalariyla karsi karsiya kalmistir.
Haberlerin memur zihniyeti, eski anlayis ve siralama ile hazirlanmasi ise toplumun

gereksinimlerini karsilamaktan uzak kalmistir (Oztiirk, 2004: 100).

TRT haberciliginin 80’lere dogru seriiveninde kullanilan teknolojiden haber
kaynaklarina kadar 6nemli bir gelisim yasanmistir. Ajanslardan elde edilen haberler,
teknik alt yapi, muhabir ve diger ¢alisanlarin donanimi ile haber programlarindaki
cesitliligin artmasi beraberinde Tiirkiye’de televizyon haberciligine olan ilgiyi
arttrmistir. Haber programlar1 igerisinde siirekli ve siireksiz olanlar vardi Saglik
sorunlari, ulasim sorunlari, sosyal giivenlik, erozyon ve turizm gibi siireksiz
programlarin yani sira; onceki yillardan bu yana devam etmekte olan Olay, Agik

Oturum, Bir Konu Bir Konuk gibi programlarin yayinlar siiriiyordu (Poyraz, 2002:
101).

Devlet televizyonu TRT nin yaymecilik ve dolayisiyla da habercilik anlayisi

cok dikkatli temeller iizerine kurulmustu. TRT haberlerinde kamu yararinin
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g0Ozetilmesi, halkin din, dil, ik farki gozetilmeksizin vatanin bdlinmez biitiinliigii
korunarak, ilkeli ve seviyeli bir habercilik temel olarak belirlenmistir. Bu nedenle
TRT’nin haberlerinde 6zellikle 6zel televizyonlarla birlikte ¢okca dillendirilecek bir
sikayet ortaya c¢ikacaktir. Bu sikdyet, yaymnlarm sikiciliga ve monotonluga dogru
gittigi seklindedir. 12 Eyliil oncesindeki “sikic1” habercilik yapist ihtilalle birlikte
daha sert bir hal almistir. Hatta ihtilal sonrasi Genel Yaymn Plani’nda habercilikle
ilgili  herhangi bir maddeye rastlanmazken, ilerleyen donemde ihtilalin
mesrulastirilmast adina askeri iktidarin istegi dogrultusunda bir takim hedefler
belirlenmistir (Poyraz, 2002: 102). 12 Eyliil sonrasinda 1982 Anayasasina TRT nin
yayin ilkeleriyle ilgili olarak bir de madde eklenmistir.

“Haberlerin  toplanmasi, secilmesi ve yayinlanmasinda
tarafsizlik, dogruluk ve cabukluk ilkeleri ile ¢cagdas habercilik teknik ve
metotlarma bagh olmak ve kamuoyunun saglikli ve serbestce
olusabilmesi i¢in kamuoyunu ilgilendirecek konularda yeterli yaymn
yapmak... Tek yonlii, taraf tutan yayin yapmamak ve bir siyasi partinin,
grubun, c¢ikar gevresinin inang veya diisiincenin menfaatlerine alet
olmamak.”

Yine de bu ilkeler TRT’yi iktidar partisine bagimli olmaktan
kurtaramamistir. Tarafsizlik ilkesinin anayasada yer bulmasi TRT ile iktidar partileri
arasindaki 1iliskiyi dlizenleyememistir. Yapilan arastirmalar, TRT yaymlarinda
agirhigin Cumhurbagkani ve Basbakan ile hiikiimet yetkililerinde bulundugunu ortaya

koymustur.

1982 Anayasasi asker tarafindan hazirlanmisti. Dolayisiyla bu anayasada
yaym ve habercilikle ilgili maddelerin 6zel tesebbiisli 6zendiren veya Oniinii agan bir
yapida olmasi beklenemezdi. Radyo ve Televizyon yayinciligiyla ilgili diizenlemede
“radyo ve Televizyon istasyonlar1 ancak devlet eliyle kurulur ve idareleri bir kamu
tiizel kisiligi halinde diizenlenir” ifadeleri yer aliyordu. Yani 1982 Anayasas1 tipki
1972 yilindaki diizenlemede oldugu gibi devlet tekelini oldugu gibi devam
ettirmistir.

1990 yili Tiirkiye’de 6zel televizyonculugun basladigi tarihi bir yildir.

Anayasa televizyonculugun devlet eliyle gerceklestirilebilecegi yoniinde hiikiimler
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icerse de 80’lerin sonunda aslinda 6zel televizyonculugun oniinde net bir engelin
bulunmadigina dair sdylemler gelismeye basladi. Bu baglamda 6zel
televizyonculugun Tirkiye’de Oniinii agan gelisme olarak donemin Cumhurbagkani
Turgut Ozal’m Amerika Birlesik Devletleri ziyareti sirasmda yaptig1 “yurtdisindan
Tiirkiye’ye yapilacak yaymlarin sakmcasmm bulunmadigi (Oztiirk, 2004: 100, 101)”
yoniindeki acgiklamalar1 Tiirkiye’de gerceklestirilmesi planlanan 6zel televizyon
yaymnciligma olumlu bir mesaj olarak degerlendirildi. Ayrica Cumhurbaskan1 Ozal’in
oglu Ahmet Ozal’in 6zel televizyon kurma ¢abasindaki Uzan Grubu ile

gergeklestirdigi ortaklik siirecin daha da kolaylasmasina katki sagladi.

Cihangir Gener, 0zel radyo ve televizyonlarm yasalara ragmen kurulus

stirecinde yasananlar1 ayrintili olarak aktarmaktadir:

“Tirkiye’de o6zel radyo ve televizyonlarm, Anayasa ve
yasalarm izin vermemesine ragmen 1990 yili Mayis aymndan itibaren fiili
olarak yayina baglamalar1 ve giderek yurt sathina yayilmalar1 sonucu,
iilkenin en énemli dogal kaynaklarindan frekans spektrumunda biiyiik bir
karmasa olusmustur. Daha sonra 6zel radyo ve televizyon kuruluslarina
yayin yapma imkani saglayan Anayasa degisikliginin 1993 yili Temmuz
ayinda gergeklestirilmesinin ardindan, o6zel radyo ve televizyon
kuruluglarinin sayist bir anda biiyiik bir patlama yapmis, yaym icerigi
acisindan higbir denetime tabi olmayan s6z konusu radyo ve televizyon
kuruluglar1, radyo ve televizyon yaymlariyla ilgili diizenlemeyi yapacak
olan kanunun ¢ikmasini beklemeksizin, hi¢bir kurala bagli olmadan
yayinlarmi siirdiirmiislerdir. 3984 sayili kanundan &nce yaklasik 2000
radyo ve 500 televizyon kurulusu, frekans kullanimi ve yayin igerigi
yoniinden denetimsiz olarak yayinlarini siirdiirmekteydi. 20.04.1994
tarihinde 3984 sayili kanun kabul edilerek yiiriirliige girmis, bu andan
itibaren yayin kuruluslarmm kanunun 6ngordiigii yayin ilkelerine uygun
hareket etmeleri yasal zorunluluk haline gelmistir. Kanunu yiiriirliige
girmesinden sonra Ulusal Radyo ve Televizyon Frekans Plani yapilmis ve
bu sirada hazirlanan yonetmelikler ¢ercevesinde yayin lisanst ve yaymn
izni verilmek {izere basvurularin yapilmasma dair duyurular
yayimlanmistir. Bu ¢ergevede 1186 radyo ve 261 televizyon kurulusu
lisans bagvurusunda bulunmus, bunlarin disindaki radyo ve televizyonlar

yayindan men edilmistir. Boylece, radyo ve televizyon kuruluslar: ile
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ilgili ilk inceleme gerceklestirilmis ve 814 radyo ile 239 televizyon
kurulusunun kontrolsiiz yayinlarma fiilen son verilmistir (Gener, 2001
362).”

Star televizyonunun kurulmasi Tiirkiye’de Avrupa’da oldugu gibi yeni bir
donemin baslangici olarak kabul edilir. Ciinkii Star, kamu yaymcilig1 anlayisidan
“ticari yayincilik” anlayigsina gegisi temsil etmektedir. Star, 5 ay sliren deneme
yaymmin ardidan 4 Ekim 1990°da ger¢ek yayin hayatina basladi (Oztiirk, 2004: 100
— 102). Star’in temel politikas1 yiiksek izlenme orani elde ederek en fazla reklam
gelirini saglamakti. Ticari televizyonculuk mantigr Star’dan sonra kurulan diger
televizyon kanallarinda ve hatta tematik kanallarda da bu sekilde isledi. Star
televizyonu Teleon adiyla yaym yapan miizik kanalini 8 Ocak 1992 tarihinde kurdu
ancak bu yayin daha sonra sona erdi. Teleon yerine bugiin Kral TV adiyla bir miizik
kanal1 yaym yapmaktadir. Tiirkiye’nin dordiincii 6zel kanali olan Kanal 6, Star’dan
dislanan Ahmet Ozal isminden dolayt DYP Hiikiimeti tarafindan yapilan
diismanliklar riskini goze alarak kurulmustur. Kanal 6 Ingiltere’den 8 Agustos 1992
tarihinde test yaymlarina baslamistir. Has Holding’e baglh Has Bilgi Birikim yani
HBB Televizyonu 9 Ekim 1992°de yayin hayatina giris yaparken, Bursa’da faaliyet
gosteren Goktug Sirketler Grubu’nun kurdugu Flash TV ise 1 Aralik 1992°de yayin
hayatina baglamistir. Cukurova Holding’e bagli Sabah Grubu’nun (artik Calik
Grubu’na bagli) ortakligiyla olusturulan Medya Holding biinyesinde kurulan ATV,
12 Temmuz 1993 tarihinde yayina baslarken, Hiirriyet Milliyet Grubu’nun televizyon
kanali olan Kanal D, 19 Aralik 1993 tarihinde ilk yaymini gergeklestirmistir (Oztiirk,
2004: 100 — 102). Bu siirecin devaminda Cine 5, Show TV, TGRT, Samanyolu TV
(STV) ve Kanal 7 kurulmustur.

Televizyon ekranlarinda sunulan biitiin programlarin belli amaci vardir.
Haber programlari diger programlardan farkli goriilmedigi ig¢in ayni beklentiler
haberler igin de gegerlidir. Izleyicinin en iist diizeyde dikkatini ¢cekecek haberler ile
izlenilirligin en iist diizeye yiikseltilmesi hedeflenmistir. Bu anlayisin ilk 6rnekleri
Amerika’da goriilmiistiir. NBC yapimcilar1 1940’11 yillarin sonunda haberlere

destekleyici bulma arayis1 igerisine girmistir. Bu arayis sonucunda destekleyici
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calismalar ¢ok fayda etmese de rekldm anlasmalar1 ile belli dlgiide gelir elde
edilmistir (Matelski, 1996: 30, 31). Matelski o giinleri soyle aktarmaktadir:
“Reklam verenler paralarmin karsiligini o donemde fazlasiyla

altyordu. Ticari reklamlarin yani sira, her Swayze sovu, kiil tablasimnin

kenarina ilistirilmis ve dumani déne done ¢ikan bir Camel sigarasinin

upuzun gorintisiyle sona eriyordu. Destekleyicisini memnun etmeye

asirt hevesli Swayze, kendisi sigara igmedigi halde cebinde bir paket

Camel sigarasiyla dolagmay1 bile dnermisti. Ama Camel yoneticileri bunu

gerekli gérmedi (Matusow’dan aktaran: Matelski, 1996: 31).

Avrupa ve Tirkiye’de uygulanan kamusal yayincilik ilkesinin sona
ermesiyle birlikte art arda gelen ticari nitelikli televizyonlardaki temel kaygi tipki
Amerika’da yayin yapan televizyonlar gibi maddi konulara ve dolayisiyla
izlenilirlige odaklandi. 2000’1i yillara gelirken artan 6zel televizyon kanallari, diger
programlarda oldugu gibi haber programlarinda da rekabete yoneldi. Ayni1 donem
icerisinde bilim ¢evrelerinde tartismalar1 devam eden farkli haber anlayislar1 ortaya
¢iktl. Haberin anlammi kavramakta giigliik ¢eken, depremleri, toplu katliamlar1 ve
diger felaketleri aktarirken sevingli bir sekilde yiiz ifadelerini hi¢ degistirmeyen
(Postman, 2004: 118) sunucularla birlikte marka isimler de ekranlarda yer almaya
basladi. Ozel televizyonlardan énce de var olan Mehmet Ali Birand ve Ali Kirca,
Giilgiin Feyman, Reha Muhtar gibi isimler 1990’11 yillara yalnizca sunuculuklari ile

degil aldiklar1 ticretlerle de damgasini vurdu.

Ozel televizyonlarm ticari kaygilarindan dogan bu gerceklik rekabetin
boyutlarin1 ortaya koymaya yetiyordu. Amerikan televizyonlarmi o6rnek alan
televizyonlar, haberi kliplestirmekte, kurguyla ve miizikle destekleyerek
diizenlemektedir. Kanallarin birbirine benzeyen haber siralamalar1 olaganiistii bir
olay yoksa politik haberlerle baslamakta, siyasi parti baskanlarinin etkinlikleriyle
devam etmekte, diinya haberleri tur seklinde biiltenin sonlarinda sunulmakta ve

biilten ekonomi haberleri ve hava durumu ile bitirilmektedir (Seker, 1999: 57).

Haber biiltenlerinin gorsel zenginliginin ve ¢arpiciligmin her gegen giin
artmasinin altinda da yine reyting kaygis1 yatmaktadir. Bu kaygiyla hareket eden 6zel

televizyonlardan bazilarinin kimi zaman izlenilirlik ugruna “haber degeri” tasimayan
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goriintiileri ¢arpicilik, ilgi ¢ekicilik ugruna yayinladiklar: bilinmektedir. 1990’larin
sonlarinda haber biiltenlerinde yasanan degisim, haber programlarinda da kendini
hissettirmistir. Hodri Meydan, Sicagi Sicagina gibi programlarda olusturulan
“Canlandirma” hayatlar izlenirligi yakalamada basarili olmus fakat etik, dirustlik,
ilkelilik sorular1 ayn1 donemde ¢oke¢a tartigilmigtir. Donemin en dikkat c¢eken
orneklerinden biri Show TV’dir. Show TV ana haber biilteni, habercilik anlasigindan
uzak, tamamen magazine ve spekiilasyona dayali bir anlayis sergilemistir. 90°l1
yillarin sonlarinda haberlerin ilk sirasini genellikle giivenlik ya da aktiiel tiirt
haberler alwrken 5. ve 6. swralardan itibaren yaklasik 10 haber magazin tiiri
almaktaydi. Spiker haberlerin ardindan yorum yapmakta ve habercilikte
yapilabilecek en bilyiik etiksizligi islemekteydi. Insanlari, olaylar1 yargilayan bir
tutum igerisine girilen haberde, ekonomi, dis diplomasi gibi turler higbir sekilde yer
almamakta ya da haber sikintisi ¢ekildigi zamanlarda magazinsel boyutuyla ele
almmarak yaymlanmustir (Oztiirk, 2004: 106).

Habercilik anlayisinda yasanan depremin Ornekleri ise Amerika’da zaten
cok oOnceden yasanmisti. Kapitalizmin kucaginda dogan televizyon haberciliginde
konusulan astronomik rakamlar Amerika’da 1980’lere damgasini vurmustu.
Yaymlarda ise Postman’in dedigi gibi “ne oldugu heniiz 6grenilememis bir aygitin
insanlara ne gibi etkilerde bulunacagi spekiilasyon konusu olmaktaydi. Buglnse
coskuyla seslendirilen enformasyon ¢agi ve enformasyon toplumu gibi sdylemler
yalnizca dilde kalmakta ve ne anlama geldikleri konusunda kimsenin fikri
bulunmamaktadir (Postman, 2004: 177).

1.3.2. Tiirkiye’de Basin Ozgiirliigii’niin Gelisimi

Tirkiye’de ilk Tirkge gazete Sultan 2. Mahmut’un emriyle Takvim-i
Vakayi adiyla 1831°de cikt1. Ikinci Tiirkce gazete ise 1840’ta yayinlanmaya baslayan
Ceride-i Havadis’tir (Topuz, 1973: 6 — 10). Tanzimat Donemi’yle birlikte giinliik
hayatin bir parcasi haline gelen gazetenin Tiirkiye’deki ilk 6rnegi Takvim-i Vakay1
resmi nitelikteydi. Gazetede devlet yoneticileri ile ilgili toren ve agiklamalar yer

almaktaydi.
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Donemin Tiirkiye’si yani Tanzimat ve Islahat Fermanlariyla doniisiim
arayisi icerisindeki Osmanli, bir yandan Avrupa’ya ayak uydurma cabasinda iken, bir
yandan da i¢ karigikliklarla miicadele halindeydi. Bu nedenle 1800’Li yillarin
ortalarinda yayin hayatmna giren yabanct ve Tiirk kokenli gazeteler donemin

sartlarina paralel olarak devlet baskisini yogun bir bi¢imde hissetmislerdir.

Basinda ilk yasaklamalar 1858 tarihli ceza kanunu ile getirilse de, basin
kurumunu belli bir diizene koyma amaci giiden ilk dizenleme 1864 tarihli Matbuat
Nizamnamesi’dir. Bu diizenlemeyle birlikte ruhsatsiz gazete c¢ikarmak
yasaklanmustir. Icerigi Fransiz kaynakli nizamnamenin ¢iktig1 donemde yalnizca 4
Tiirk gazetesi yayimlanmaktayd: ve diger azinlik gazeteleriyle birlikte toplam baski
adedi bini gecmiyordu. Ancak yine de nizamname ile yodnetimin hemen her
kademesinde bulunan idarecilere dokunacak yazilar yazilmasi yasaklanmis, halkin ve
yabanc1 devlet temsilcilerinin kotiilenmesi de men edilmistir. Bu silirecin devaminda
cikarilan ve getirdigi yeni yasaklamalarla dikkat ceken Ali Kararnamesi 1876’dan

1909 senesine kadar yiiriirliikte kalmistir (Kizil, 1998: 36).

Bir¢ok i¢ ve dis karisiklikla miicadele halinde olan yonetim, sorumluluklarin
sebebi olarak gordiigli basmin denetimini arttirmak amaciyla 11 Mayis 1876
tarihinde sansiir yasasmi yiirlrlige koydu. Yine benzer karisikliklar nedeniyle
1876’da kimi haberlere de yasaklamalar getirildi. 1876 yilinda Abdiilaziz’in tahttan
indirilmesiyle baslayan gecici 6zgiirlik doneminde ise her ¢esit yaziy1 gazetelerde
gormek mimkindi. 2. Abdiilhamit doneminde yiiriirliige giren ilk Tiirk anayasasi
niteligindeki Kanuni Esasi®’de, olusan ozgiirlik ortamma paralel olarak basin
Ozgiirliigiine dair ifadeler icermekteydi. Anayasanin 12. maddesinde “matbuat, kanun
dairesinde serbesttir” ifadeleri yer aliyordu. Ayni dénemde yiirtirliikte bulunan sansiir
kanununa ragmen olusan Ozgiirlik ortami, Abdiilhamit’in i¢ ve dis karisikliklar
nedeniyle baslattig1 Istibdat uygulamalariyla sona ermistir. Bu dénemde basin

sansiiriiniin yani sira, basmna konan yasaklar, gazetecilige ¢ikar saglanmasi, kitaplarin

* 1876 yilinda Anayasay ilan edecegi soziiyle tahta gikan II. Abdiilhamit, Anayasay1 hazirlamakla
gorevli bir komisyon kurdurdu. Bu kurulda kabul edilen metni inceleyen Il. Abdilhamit, yetkilerinin
genisletilmesi halinde Anayasay1 kabul ve ilan edecegini duyurdu. Bunun iizerine Mithat Pasa’nin da
istegi ile padisahin Onerilerine uygun degisiklikler yapildi. Son seklini alan Anayasa 28 Aralik
1876’da ilan edilerek yiiriirliige kondu.
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yakilmasi, yabanci basinin satin alinmasi ve yabanci iilkelerle haberlesmenin

engellemesi gibi uygulamalar dikkat ¢ekmistir (Giiz, 2000: 51, 52).

Mesrutiyetin ilanindan bir y1l sonra basinda yeni dizenlemeler getiren yeni

bir kanun caligmalarma baglandi. 1877 tarihli matbuat kanunu tasarisi 4 ana

boliimden ve 51 maddeden olugsmaktaydi. Kanunun 6nemli baz1 maddeleri sunlardir:

A.

Gazete c¢ikarmak i¢in hiikiimetten izin istenecek, izin verilip

verilmeyecegi 15 giin iginde ilgiliye bildirilecektir.

Yayinlanan her sayidan ikiser niisha, baskentte matbuat dairesine,
tagrada ise valiliklere verilecek ve yoneticilerden bir belge alinacaktir.

Belge almayanlara her say1 i¢in iki Osmanl altin1 ceza verilecektir.
Milletvekilleri yazi igleri miidiiri olamayacaklardir.

Hiikiimete ve ilgililere cevap ve diizeltme hakki taninmistir. Gazeteler

diizeltme yazilarmi ilk veya ikinci sayida yaymlamak zorundadir.

Bir gazetede herhangi bir durusma ile ilgili bir haber yaymlanirsa,
gazete, mahkemenin ileride verecegi karar1 da yaymlamakla

yukamludr.

Mebusan Meclisi’ndeki tartismalarin yanlis anlam ve yorumlara yol

acacak bicimde yaymlanmas1 yasaktir.

Devletin giivenligini sarsacak bir sugun islenmesini kiskirtacak yazi

yayinlayan gazeteler siiresiz olarak kapatilir.

Hazreti Padisah’a dokunacak yazi yaymnlayan gazeteler kapatilir.

Sorumlulara 1 — 3 yila kadar hapis cezasi verilir.

Anayasa ile kurulmus diizene kars1 yazi yaymlamanin cezasi bir aydan

bir yila kadar hapistir (Inugur, 2005: 257, 258).

Bu kanun meclisten ge¢mesine ragmen padisah tarafindan yiirlirliige

konulmamig, Onceki diizenlemeler basmla ilgili islemlerde esas almmaya devam

edilmistir.
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Tiirk basmi ilk kaybini ise yine 2. Abdilhamit doneminde verdi. Osmanli
topraklarina girislerine izin verilmeyen Geng Osmanlilar, Mithat Paga’nin Sadrazam
olmasiyla birlikte lilkeye donme firsat1 buldu fakat bu doniis onlar i¢in iyi olmadi.
Ali Suavi, Ziya Paga, Namik Kemal, Agah Efendi ve baz1 Geng Osmanlilar Cemiyeti
uyeleri kisa siire sonra idam edildi. Tarihe Babiali Baskin1 olarak gecen olayda yer
alan isimlerden Ali Suavi saray muhafizi Yedi-Sekiz Hasan Pasa tarafindan
vurularak 6lduruldi. Ali Suavi, Tiirk basin tarihinin ilk kaybi olarak kayda ge¢cmistir
(Perin, 1974: 90, 91).

I1. Abdiilhamit’in 33 yil siiren hiikiimdarligi ve dolayisiyla da baski donemi
1909°da sona ermistir. Abdiilhamit’in tahttan indirilisinden bir y1l 6nce ilan edilen 2.
Mesrutiyet kisa stireli de olsa basim i¢in 6zgiirliikklerin yeserdigi donem olarak tarihe
gegmistir. Bu donemde ¢ok sayida gazete yaymn hayatina girmis, iilkede yasanan
karmasaya iligkin s6z sdyleme firsati bulmustur. Mesrutiyetin ilanindan bir y1l sonra
22 yil yiiriirliikte kalacak olan yeni bir basin kanunu ilan edilmistir. Bu kanunda hem
Ozgurlukleri koruma hem de iilkeyi zararh yayinlara karsi koruma amaci dikkat

cekmektedir. 1909 tarihli basin kanununda yer alan 6nemli maddeler sunlardir:

A. Gazete cikarmak i¢in hiikiimete bir bildiri verilmesi yeterli olup,

ruhsat alma zorunlulugu yoktur.

B. Meclislerin ve mahkemelerin gizli oturumlarindaki konusmalarin

yayinlanmasi yasaklanmaistir.

C. Kanun ve yonetmeliklerin hiikiimet¢e resmen agiklanmadan Once

gazetelerde yaymlanamayacagi hitkkme baglanmistir.

D. Vatandaslar1 su¢ islemeye kigkirtan yazilarin  yayinlanmasi

yasaklanmistir.
E.  Basin yoluyla santaj yapmak veya bagska tiirlii ¢ikar saglamak suctur.
F.  Asilsiz sahte bilgilerle bagkalarinin su¢glanamayacagi belirlenmistir.

G. Ahlak kurallarma uymayan yazi yaymlanmasi ve resim basilmasi

yasaklanmuigtir.
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H.  Yaymlardan zarar gorenlere cevap hakki taninmistir.

I. Basin yoluyla halki su¢ islemeye kiskirtmalarda dava sonucunu
beklemeden, hiikiimetin giivenligini korumak amaciyla gazeteyi

kapatabilecegi hitkmii getirilmistir.

J. Padisaha yaziyla hakaret edenlere ii¢ aydan {i¢ yila kadar hapis cezasi

verilecegi hitkkme baglanmustir (Inugur, 2005: 318).

300’tin iizerinde gazetenin yaym hayatima girdigi bir donemde Ulkede
yasanan i¢ ve dis karisikliklar ve devletin giivenligi gibi konular gerekce gosterilerek
Ozgurluk donemi Gzerine yeniden siinger ¢ekilmis, baskici doneme doniis heniiz I1.
Mesrutiyet’in ilanindan 3-4 yil sonra yeniden etkilerini gostermeye baslamistir.
Basm 6zgirliigiiniin 6niindeki en biiyiik engellerden sansiir tekrar giindeme gelmistir.
Cumbhuriyet donemine kadar olan siirecte sansiir her ne kadar yeniden baski unsuru
olarak gazetecilerin karsisina ¢ikarimis olsa da Geng Osmanlilar Cemiyeti’nin
ardindan yeniden basin birliginin olusturulmasi amaciyla 1917 yilinda gazeteciler
yeniden harekete gecmislerdir. Aralarinda Yunus Nadi, Ahmet Emin Yalman, Halit
Ziya Usakligil, Mahmut Sadik Bey ve bazi azinlik iiyelerinin de bulundugu gazeteci
grubu 1917 yilinin 15 Subat’inda Osmanli Matbuat Cemiyeti’ni kurmuslardir (Kizil,
1998: 41).

1. Diinya Savasi’ndan yenik ayrilan Osmanli kisa siire i¢erisinde isgal altina
almirken, basin da 6zgiirlik miicadelesinde yeni bir yola girmistir. Basin 6zgiirliikk
degil artik bagimsizlik savasinin bir parcasi olarak bu slrecte farkli bir gérev
Ustlenmekteydi. izmir’in isgal edilmesine dayanamayan Hukuku Beser Gazetesi
yazarlarindan Hasan Tahsin, Isgalci Yunan askerlerine saldirarak birkagmi dldiirmiis
ancak agilan ates sonucu hayatini kaybetmistir. Bu olay hem milli miicadelede
tetikleyici bir unsur olarak karsimiza ¢ikmakta, hem de micadele doneminin ilk
basin kaybi1 olarak dikkat cekmektedir (Perin, 1974: 94, 95).

Cumhuriyet donemine gelindiginde Anayasal diizenlemelerin basin
Ozglirligiinii glivence altina net bir bicimde aldigini gérmekteyiz. 1924 Anayasasinda

70. maddede “diisiince, s6z ve yayim” konularmm dogal bir hak oldugundan s6z
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edilmektedir. Ayni Anayasanin 77. maddesi ise; “basin, kanun c¢ergevesinde
serbesttir ve yayimindan 6nce denetlenemez” yoklanamaz” ifadeleri yer almaktadir.
1961 Anayasasinda da diisiincenin ifadesine yonelik 6zgiirliik alani belirli bir yapida
netlestirilmis, “basin yoluyla diisiince agiklama hakkir” gilivence altina alinmistir.
1961 Anayasasinda dikkat ¢eken baska bir nokta bilim ve sanat ozgilrligi
vurgusudur. 1982 Anayasasina gelindiginde ise genel otoriter ve smirli 6zgiirlitk
anlayis1 icerisinde diisiincenin agiklanmasi ve basin oOzgirligii belirli sinirlar
konulmak sartiyla kabul edilmistir. 1982 Anayasast diislincenin aciklanmasi
konularma belirli 6zgiirlik noktalar1 yerlestirse de, ¢ok sayida smirlama dikkat
cekmektedir. Anayasada, Ozgiir haber dolasimi imkanlar1 kisitlandig1 gibi, haber
kaynaklarina varilmasi ve basilmis eserin tiiketiciye ulagmasi konusunda smirlar
getirilmistir. Tlim bu sinirlayici unsurlara ragmen 1982 Anayasasi da, devletin basin
Ozgiirliglinii saglayic1 yiikiimliliigiini kabul etmis ve sansiirii yasaklamistir. Ayni1

Anayasa ile basin kanununda da degisiklige gidilmistir (Ozek, 1999: 224 — 226).
1.3.3. Etik Ilkelerin Denetimi

Medya yapilanmalari i¢in olusturulan etik kurallar iilkeden iilkeye degisiklik
gosterse de oOzdenetim i¢in genelde benzer kurumlar olusturulmaktadir. Basin

Konseyi ve Ombudsmanlik bunlardan en énemli ikisidir.
A. Tiirkiye’de Bir Ozdenetim Modeli: Basin Konseyi

Basin konseyi, basmin kendi kendini denetimi konusunda diinyada
orneklerine sik rastlanir bir kurulus olarak dikkat ¢ekmektedir. Basin konseyleri
meslek calisanlarmi1 ve kurumlar1 dogrudan meslegin i¢inden denetlenmesini
saglamaktadir. Diinyada basm konseyinin ilk 6rnegi 1967 yilinda Isveg’te
goriilmiistiir. Sonraki yillar igerisinde Avrupa ve Asya’da benzer oOrneklere
rastlanmakla birlikte Tiirkiye’de ise basin konseyi olusturmak amaciyla 1960 ve
1986 yillarinda ciddi ¢alismalar yapilmistir. Basin konseyleri agirlikli olarak meslek
ici kimselerden olusmaktadir ancak bu kisilerin disinda tiiniversitelerden ve bazi
farkli meslek kuruluglarindan da kimi temsilciler konseyde yer almaktadir. Konseyin
temel amaci basm kuruluslarini temel basmn ilkeleri baglaminda denetlemektir.

Konsey, halktan gelen sikayetleri ve bir takim temel yayn politikalarindaki yanliglar1

48



kendi i¢ dinamikleri araciligiyla degerlendirmektedir. Konseyin kinama disinda
yaptirim giicii bulunmamaktadir. Basin konseyleri belirli yasalarla gore degil,
goniillii bir egilim sonucunda olusturulmaktadir. Bu nedenle basin konseylerinde
iktidar etkisi s6z konusu degildir. Ancak bu durum da tartigmalara yol agmaktadir

(Y1lmaz, 2007: 261, 262).

Tiirkiye’nin ilk basin konseyi yapilanmasi1 27 Mayis darbesinin ardindan
sekillenmis, gazetecilik orglitlenmeleri araciligiyla olusturulan komisyon 24 Temmuz
1960 tarihinde Basin Ahlak Yasast ve Basm Seref Divami Soézlesmesi’ni
imzalamistir. O donemde olusturulan ahlak yasasi 10 maddeden olugsmakta ve
gazeteciligin temel etik kodlarmi icermektedir. Ancak Basin Ahlak Yasasi, 1967
yilinda Seref Divan’nin ortadan kaldirilmasiyla birlikte islevini yitirmistir. Bu
dénemden sonra yeniden etik kodlarin olusturulmasi i¢in ¢abalar ortaya koyulsa da
1987 yilna kadar net bir sonuca ulasilamamistir. Ddénemin bazi taninmis
gazetecilerinden olusan bir ¢alisma grubu5 yeniden Basm Meslek Ilkeleri ve Basin
Konseyi sdzlesmesinin olusturulmasi i¢in harekete gecmistir. Basin Konseyi 6 Subat
1988°de kuruldu ve gdreve basladi. 16 maddeden olusan Basm Meslek Ilkeleri ise su

maddelerden olugmaktadir:

A. Yaymlarda hi¢ kimse, ki, cinsiyeti, sosyal diizeyi ve inanglar1

nedeniyle kinanamaz, asagilanamaz.

B. Diisiince, vicdan ve ifade 0Ozglrliiglinii smirlayici, genel ahlak
anlayisini, din duygularini, aile kurumunun temel dayanaklarini

sarsicl ya da incitici yayin yapilamaz.

C. Bir kamu miiessesesi olan gazetecilik meslegi ahlaka aykir1 6zel amag

ve cikarlara alet edilemez.

D. Kisileri ve kuruluslari, elestiri smirlarinin o6tesinde kiiciik diisiiren,

asagilayan veya iftira niteligi tagiyan ifadelere yer verilemez.

® Calisma grubu, dénemin Hiirriyet Gazetesi Basyazar1 Oktay Eksi basta olmak tizere; Hasan Cemal,
Giineri Civaoglu, Yal¢in Dogan, Teoman Erel, Orhan Ering, Yurdakul Fincanci, Giingdr Mengi ve
Rauf Tamer’den olugsmaktadir.
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Kisilerin 6zel yasami, kamu ¢ikarlarinin gerektirdigi durumlar disinda,

yayimn konusu olamaz.

Sorusturulmas1 gazetecilik olanaklar1 i¢cinde bulunan haberler
sorusturulmaksizin ~ veya  dogruluguna emin  olunmaksizin

yaymlanamaz.

Sakli kalmas1 kaydiyla verilen bilgiler kamu yarar1 ciddi bir bicimde

gerektirmedigi siirece yaymlanamaz.

Bir basin organinin dagitim siireci tamamlanmadan o basin organinin
0zel ¢abalarla gerceklestirdigi iirlin, bir bagka basin organi tarafindan
kendi Uiriinliymiis gibi kamuoyuna sunulamaz. Ajanslardan alinan 6zel

iirlinlerin kaynaginin belirtilmesine 6zen gosterilir.

Suclu oldugu yargi karariyla belirtilmedik¢e hi¢c kimse “suclu” ilan

edilemez.

Yasalarin su¢ saydigi eylemler, gercek olduguna inandirict makul

sebepler bulunmadik¢a kimseye atfedilemez.

Gazeteci kaynaklarmin gizliligini korur. Kaynagin kamuoyunu kisisel,
siyasi, ekonomik vb. nedenlerle yaniltmay1 amagladigi haller bunun

disindadir.

Gazeteci meslegin sayginligina gdolge diisiirebilecek yontem ve

tutumla haber arastirmaktan sakinir.
Siddet ve zorbalig1 6zendirici yayin yapmaktan kacmilir.

[lan ve reklam niteligindeki yaymlarm bu nitelikleri tereddiide yer

birakmayacak sekilde belirtilir.
Yaym tarihi i¢in konan zaman kaydina sayg1 gosterilir.

Basin organlari, yanlis yaymlardan kaynaklanan cevap ve tekzip

haklarina saygi duyarlar (Altun, 1995: 129, 130).
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B. Ombudsmanhk (Okur Temsilciligi)

Tlrkceye okur temsilciligi olarak ¢evrilen bu kurum, okurla gazete
arasindaki bagi kuvvetlendirmek, aralarinda bir bag, koprii olusturmak ve iletisimi
saglamak amaciyla kurulmustur. Okur temsilciliginin kurumsal olarak Tiirkiye’ye
giriginden Once halkin sesini, sorunlarin1 duyurmak amaciyla gonderdigi mektup ve
benzeri iletiler gazetelerde yer almaktaydi. Ozellikle biiyiik kentlerde yasayanlari
etkisi altina alan altyap1 sorunlar1 ile ekonomik ve kiiltlirel bir takim sorunlarin
gazeteler araciligiyla kamuoyuna taginmasi cumhuriyetin hemen Oncesinde ortaya
cikmistir. Okur temsilciliginin kurumsal olarak yapilandigi donem ise 1980 darbesi
sonrasinda olusan yeni ekonomik ve siyasi doneme denk gelmektedir. Okur
temsilciliginin ilk Ornekleri Hirriyet gazetesinde goriilmistiir. Bu kurumun tam
anlamiyla kurumsal yapiya doniistiigii tarith ise 1999°dur. Milliyet gazetesinden
Yavuz Baydar ve 3 yil sonra Hiirriyet gazetesinde okur temsilcisi olarak yazilarina
baglayan Dogan Satmus ilk 6rneklerdir. Sonraki yillardan bugiine birgok gazete okur
temsilciligi kurumuna 6nem vermis ve bu yapiya gazetelerinde yer vermistir. Sabah
gazetesinde Yavuz Baydar, Hiirriyet Gazetesinde Temugin Tiizecan, Yeni Safak’ta
Yusuf Ziya Comert, Vatan gazetesinde Okay Gonensin, Milliyet gazetesinde Derya
Sazak, Zaman gazetesinde Hasan Sutay ve Cumhuriyet’te Fikret Daglioglu bu gorevi
yerine getirmektedir (Yilmaz, 2007: 271, 272).

Okur temsilcisinin gazetede iistlendigi gorev calistigr kuruma gore bazi
farkliliklar gostermekle birlikte genel olarak haber toplantilarina gézlemci olarak
katilir, elestirilerini gazete yonetimine veya ilgili gazete ¢alisanlarina iletir, her hafta
diizenli olarak okur temsilcisi kdsesinde okuyucu elestirilerini yanitlar veya haber
iceriklerine iliskin bazi sorunlara dikkati ¢ceker. Gazetelerde 6nemli bir isleve sahip
olan okur temsilcileri, istlendikleri bu kritik gorevin gerektigi gibi listesinden
gelebilmek igin belirli bir birikime, deneyime ve sayginliga sahip olmalidir. Iyi bir

okur temsilcisi su 6zellikleri tagimalidir:

A.  Gazetecilik sureclerini iyi bilmelidir. Bunun icin de deneyimli bir
muhabir veya editdr olmalidir. Gazetecilerin islerini nasil yaptigini,

haberi takip ederken ve yazarken neler diisiindiigiinii anlayabilmelidir.
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B.  Gazetenin hizmet verdigi okuyucu kitlesinin demografik, tarihi ve

cografi 6zelliklerini kavrayabilmelidir.

C. Insanlarla gergekten samimiyetle ilgilenebilmeli, savunma durumuna

gecmeden onlar1 dinleyebilmelidir.

D. Basarili bir okur temsilcisi giiclii bir karaktere sahip olmalidir ve her
okur temsilcisinin basmna gelen yalnizlikla bas edebilmek i¢in

psikolojik baskilara dayanikli olmalidir (Atabek, 2006: 6).

Okur temsilciligine karst olanlarin tezi masrafli ve blrokrasiye neden
olmasi seklindedir. Bu goriisii savunanlar okur temsilcisini okur ile editoriin arasinda
bir engel olarak gormektedir. Yapiyr olumlayanlar ise okur temsilcisinin edit6re

giden yolu agtigini ifade etmektedir (Meens, 2010, 149).
1.3.4. Batida Etik Standartlara iliskin Diizenlemeler

Bugiin diinyanin hemen tiim iilkelerinde basin kuruluslarmi denetleyen
mekanizmalar bulunmaktadir. Diizenlemelerin kimi devlet eliyle, kimi de basin
kuruluslarmin 6zdenetim uygulamalariyla gerceklesmektedir. Gelismis iilkelerde bu
yapilar devlet mekanizmalar1 disinda gazeteci Orgiitlerinin kendi uygulamalariyla
sekillenirken, az gelismis toplumlarda devlet baskisinin daha hissedilir bigcimde
uygulandigi gorilmektedir. Devletlerin i¢ uygulamalar: iilkeden iilkeye degisiklik
gosterirken, tlim uluslar1 kapsayan bazi genel diizenlemeler de bulunmaktadir.
Bunlardan en dikkat cekici olanlardan biri 10 Aralik 1948 tarihinde Birlesmis
Milletler tarafindan kabul edilen Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi’dir. 2. Diinya
Savas1 sonrasi1 yeniden sekillenen diinyayr ve dolayisiyla toplumlari yeniden
sekillendirme amaci tastyan bu tarihi bildiride haberlesme 6zglirliigii konusuna da

deginilmistir. 30 maddeden olusan bildiride yer alan baz1 maddeler sunlardir:

Madde 1- Biitiin insanlar 6zgiir, onur ve haklar bakimindan esit dogarlar.

Akil ve vicdana sahiptirler, birbirlerine kars1 kardeslik anlayisiyla davranmalidirlar.

Madde 3- Yasamak, 6zgiirliik ve kisi giivenligi herkesin hakkidir.
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Madde 12- Kimsenin 06zel yasamina, ailesine konutuna ya da
haberlesmesine keyfi olarak karisilamaz, seref ve adina saldirilamaz. Herkesin bu

gibi karigma ve saldirilara kars1 yasa tarafindan korunmaya hakki vardir.

Madde 18- Herkesin diisiince, vicdan ve din 6zgiirliigiine hakki vardir. Bu
hak, din veya topluca, a¢ik olarak ya da 6zel bigimde 6grenim, uygulama, ibadet ve

dinsel torenlerle aciga vurma ozgiirliigiinii igerir.

Madde 19- Herkesin diisiince ve anlatim 6zgiirliigiine hakk: vardir. Bu hak
diisiincelerinden dolay1 rahatsiz edilmemek, iilke smirlar1 s6z konusu olmaksizin,
bilgi ve diisiinceleri her yoldan arastirmak, elde etmek ve yaymak hakkini gerekli

kilar (www. 209.85.229.132, (31.10.2009).

Basinda etik tartismalarinin en ¢ok yasandig:i iilkelerden biri Amerika
Birlesik Devletleri’dir. Basin Ahlak ilkeleri Amerika’da 1923 yilinda ilan edilmesine
ragmen bugiin bile bakis agisinda yasanan farkliliklar devam etmektedir. CUnki
Gazete, televizyon vb iletisim araglarinda ilkeli yayin anlayismi ortaya koyan
calismalarda yasanan anlagmazliklarin temelinde ahlak ilkelerinin ulusal boyutta

dizenlenmemesi fikri vardur.

Basm ilkelerinin belirlenmesinde sikint1 yasasa da bu alandaki ilk
dizenlemenin kaynagi yine Amerika’dir. 15 Aralik 1791 tarihinde yapilan anayasal
degisiklikle, basin 6zgirligiinii engelleyecek bicimde yasa yapma giicline sahip
kongrenin bu giicii elinden almmustir. Sonraki dénemde gerek devlet eliyle ve
gerekse Ozdenetim mekanizmalar1 araciligiyla bu ilkeler gdzden gegirilmistir.
Amerika’da oOzellikle Basin Konseyi ve Ombudsmanlik Kurumu etik kurallarin

gelistirilmesinde baslica ara¢ olarak kullanilmaktadir.

1923 yilinda ilan edilen ahlak ilkelerinin yerini, 1975 yilinda Amerikan
Gazete Yazi Isleri Miidiirleri Kurumu’nun diizenledigi ahlak ilkeleri almustir. Kurum,
gazetecinin 0zgiirliigii, sorumlulugu ve gorevlerini kapsayan temel ilkeleri 6 baslikta

toplamustur.
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A- Sorumluluk

Haber ve diislince yaymanin baslica amaci, halki bilgilendirerek giiniin
konular1 hakkinda goriis sahibi olmalarint saglama yolu ile kamu refahina katkida
bulunmaktir. Bu mesleki giicli kisisel ¢ikar ya da degersiz amaglar i¢in kotiiye
kullanan basin mensuplar1 kamunun gilivenine layik degildir. Amerikan basminin
Ozgiir hale getirilmesi, yalniz haber vermek ya da bir tartisma ortamina hizmet etmek
icin degil, ayn1 zamanda hiikiimetin her diizeyindeki yetkililerin davraniglar1 dahil
olmak tizere toplumun biitiin gii¢leri iizerinde bir bagimsiz denetim mekanizmasi

olusturma amacini giitmektedir.
B- Basin Ozgiirliigii

Basm 6zgiirliigii kamuya aittir, resmi ya da 6zel olsun her tiirlii ¢cevrenin
saldirilarma karst korunmalidir. Gazeteciler kamu islerinin aciklik ilkesine gore
yliriitiilmesini giivence altia alma konusunda ve basmi kisisel ¢ikarlar1 i¢in kotiiye

kullananlara kars1 uyanik olmalidir.
C- Bagimsizhk

Gazeteciler anlagsmazliklarda taraf tutma ya da taraf olma goriniimii
vermekten kacinmalidir. Basinin kisiliginden 6diin veren ya da 6diin verici goriinlim

tastyan higbir seyi kabul etmemeli, bu yonde etkinlik géstermemelidir.

D- Dogruluk ve Gegerlilik

Okurun gilivenini siirdiirmek iyi gazeteciligin temelini olusturur. Haber
iceriginin gergek, taraf tutmaktan uzak ve her tiirlii unsur ve yonleri kapsamasi i¢in
tim ¢aba gosterilmelidir. Basyazi, arastirma yazilar1 ve yorumlarm da haberlerdeki
unsurlarda oldugu gibi ayn1 sekilde gergekleri yansitmasi gerekir. Onemli yanlisliklar

ve unutmalar derhal ve kolayca goriilecek sekilde diizeltilmelidir.
E- Tarafsizhk

Tarafsizlik basinin her seyi sorusuz kabul etmesi anlamma gelmedigi gibi,

kendi goriisiinii yansitmasina da engel teskil etmez. Ancak saglikli uygulama,
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okurlara haber ve fikir yazilarini ayirt etme olanagi verir. Kisisel goriis ve yorum

iceren yazilarin bu nitelikleri belirgin olmalidir.
F- Durustluk

Gazeteciler haberlere konu olan kisilerin haklarma saygili olmali, terbiye ve
nezaket kurallarina uymali, haberlerin gercekligi acisindan diiriist davranmalidir.
Acikca suclanan kimselere en kisa zamanda yanit verme firsati taninmalidir.
Kaynagim gizli tutulmas1 konusunda verilen sdzlere ne pahasma olursa olsun bagl
kalinmali, bu nokta hafife almmmamalidir. Haberin kaynagmimn gizli tutulmas:
konusunda zorunluluk ve baski yoksa kaynak agiklanmalidir (Alemdar, 1990: 121,
122, 123).

1.3.5. Gorsel Medya ve Etik

Televizyon haberciliginde etik tartismalari radyo ile basladi. Etik kistaslarin
sekillenmesi ve radyo haberciligine yansitilmasi radyo yayincilifinda haberin
aktarim ilkelerinin sekillendigi doneme rast gelir. Goriintiiyle birlikte dijital
yayincihigin  geldigi nokta etik konusunu temelde ayni ancak “goriintiiniin
0zgiinliigli” nedeniyle farkli bicimlerde gelismistir. Radyodan dogan fakat radyo
yayincilarinin kisa siirede diisman olarak gormeye basladigi televizyon (Matelski,
1996: 41) zamanla basinda yer alan diger giiglere kars1 birlikte hareket etme karar1
aldi. Basin kuruluslar1 ile radyo yayincilar1 arasindaki bu savas, CBS ve NBC ile
Ulusal Yayincilar Birligi arasindaki kimi anlasmalarla giderilmeye c¢aligildi.
Anlagmalar sayesinde giiciinii arttiran radyo oldu ve 1930’larin sonlarina dogru radyo
basin endiistrisinin boyundurugundan kurtulmay: basardi. Ulusal Yaymcilar Birligi
biinyesinde yer alan televizyon ve radyo 1950’lere gelindiginde mutlak bir gii¢ haline

geldi (Matelski, 1996: 43, 44).

Amerika Birlesik Devletleri’'nde televizyon haberciliginin ve dolayisiyla
Etik kavramimin gelisimi Ulusal Yaymcilar Birligi’nin artan giiciiyle paralel olarak
gergeklesmistir. Televizyonun dogum yeri Amerika, televizyon habercilerinin etik
degerlerin diizenlenmesinde 6n ayak olmustur. Elektronik yaymciligin 6zellikle 2.

Diinya Savasi sonrast yasadigi degisimle birlikte artan televizyon kanallari,
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televizyon yayinlarinda reklam pastasindan alinan payin biiylimesi ve Amerika’nin
kendi siyasi yapisi televizyon yayincilarin1 6zdenetim konusunda daha ¢ok mesai
harcamaya itmistir. Etik standartlarmn olusturulmasi igin Amerikan televizyon
yayincilar1 yalnizca donemin yapisini degil, eski Yunan’dan ve sosyolojinin temel
doktrinlerinden de yararlanmistir. Bu donemde Aristo’nun “dogru ve dogruya
ulagma” yontemleri ile “entelektiiecl erdem” yaklasimlar1 televizyon muhabirlerinin

etik degerlere bakisinda mihenk tasi olmustur (Matelski, 1996: 62).

Adalet Teorisi kitabiyla tanman John Rawls, Etik’le ilgili bugiiniin bilim
insanlarina da yol gosteren bir ¢izgiyi temsil etmektedir. Rawls adaletin tesisi icin
hakseverligin temel oldugunu ve bltun etik kararlarin bu temel 6nerme akilda
tutularak degerlendirilmesi gerektigini ileri stirmiistiir. Hakseverlik kavrami yalin ve
celiskisiz bir anlatim sergilemektedir. Matelski, Rawls’in hakseverlik yaklasimima
Christian, Rotzoll ve Fackler’in hakseverlik karsisinda gelisen esitsizligin izah
edilememesinin verdigi celiskiyle siipheli bakmaktadir. Matelski, Christian ve
arkadaglarinin uluslararas: bir ugak kazasmin sunumunda yasanabilecek esitsizlik
ornegini Rawls’m yaklasimina karsi bir tereddiit unsuru olarak sunmaktadir. Ugak
kazasinda farklt milliyetlerden insanlarm bulundugu varsayilarak, bu insanlarin
ekonomik ve siyasi gliclerindeki farkliliklarin haberin “nasil” sunulacagimna iliskin
soru isaretlerine dikkat ¢cekmektedir. Rawls her seye ragmen sunumda esitligin
“hakseverlik” ilkesi uyarinca saglanmasmin gerekliligine dikkat c¢eker. Burada
benzer bir 6rnek, Tiirkiye’den karsimiza ¢ikmaktadir. BBP Genel Bagkan1i Muhsin
Yazicioglu ve beraberindeki 5 kisinin maruz kaldigi helikopter kazasmin Tiirk
televizyonlarindaki aktarirminda Rawls’in teorisi disinda gelisen aktarim bi¢imi
dikkat cekmektedir. Kahramanmaras’ta meydana gelen helikopter kazasinda yalnizca
Yazicioglu degil, ayn1 zamanda BBP’li 3 parti Uyesi, bir muhabir ve helikopterin
pilotu da kazazede oldugu gergegine ragmen, Yazicioglu’nun politik gilicii onun
hikayesinin diger kazazedelerin hikdyesinin Oniine ge¢gmesine neden olmustur. 25
Mart 2009 Carsamba giinii saat 16.00 sularinda meydana gelen kaza sonrasi
baslatilan arama kurtarma c¢alismalari, 28 Mart 2009 Cuma giinii saat 15.00
dolaylarinda Kahramanmaragli koyliilerin enkaza ulagmasiyla kismen sona erdi.

Devlet giiglerinin olay yerine ulasmasi ile calismalar helikopterde bulunan 6 kisinin

56



de 6ldiigiiniin netlesmesiyle birlikte ise kesin olarak sona ermistir. Aradan gegen 47
saatlik stirede NTV, Habertiirk, Kanal 24, CNN Tiirk gibi haber agirlikli tematik
kanallar basta olmak iizere hemen tiim televizyon kanallarinda Muhsin Yazicioglu
eksenli yaymlar gergeklestirilmistir. Enkazin bulundugu 28 Mart aksami ise Kanal D,
Kanal A, Kanal 7, Star TV, Haber Tiirk televizyonlarinin ana haber biiltenlerinde,

Yazicioglu’nun hayatini anlatan haberlere yer verilmistir.°

Televizyon haberlerinde karsilagilan etik sorunlarin temelinde gorintl
faktori bulunmaktadir. Televizyon haberciliginde goruntilerden kaynaklanan etik
sorunlar, 6zellikle arsiv goriintiilerinin kullanilmasi, canlandirmaya basvurma, film
gorlintiilerinin  kullanilmasi, amator kamera goriintiilerini kullanilmast ve gizli

kamera ¢ekimleri noktalarinda yogunluk gostermektedir (Uzun, 2009: 193).

Televizyonun olusturdugu gosteri diinyast ile haberciligin olusturdugu
gorsel diinyanin i¢inde yer alan bu figiirler, onlarm yasantisi ve televizyonu basinda
onlar1 takip eden milyonlar arasindaki iliski etik degerlendirmelerde 6nemli bir yeri
isgal etmektedir. Un, gercekten bireyi, kamu miilkiine ait olan sabit bir demirbas
haline gelmeye mi zorlamalidir? Ote yandan, toplum i¢inde etkin bir figiir olan bir
tinliintin, siirekli halkin gozleri 6nlinde bulunmak gibi bir sorumlulugu var midir?
Daha ayrintiya inildiginde, halk her seyi bilmeyi hak etmekte midir? (Matelski, 1996:
73)

Gorsel medya turleri icin —06zellikle televizyon- en ¢ok tartisilan etik
sorunlardan biri de trajik haberlere iliskin olanlardir. Dogal afetler, trafik ve is

kazalari, yanginlar, savaslar, toplumsal ¢atigmalar tiiriinde olaylar etik sorunlarin

kaynagidir (Uzun, 2009: 191).

Televizyon haberciliginde haber konularmin se¢imi ve etik slzgecten
gecirilmesi de Ulkelere gore farklilik gostermektedir. Televizyon kuruluglarinim kendi

etik kurallar1 ¢ercevesinde sekillenen kurallarmm yani sira, tlkelerin etik

® 25, 26, 27 Mart 2009 tarihlerinde Haber Tiirk, NTV, Kanal 24 ve CNN Tiirk televizyonlarinda;
Biiylik Birlik Partisi Genel Bagkan1 Muhsin Yazicioglu, partiye iiye 3 kisi, bir gazeteci ve helikopter
pilotunun Kahramanmarag’ta karistig1 helikopter kazasmin “son dakika” bagligiyla giin boyu devam
eden yaymlar. 28 Mart 2009 tarihinde Kanal D, Kanal A, Kanal 7 ve Star TV Ana Haber
Biiltenlerinde Muhsin Yazicioglu ile ilgili gerceklestirilen yayinlar.
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anlayiglarmdan kaynaklanan farkliliklar da goze g¢arpmaktadir. Kanada’da trajik
olaylara iliskin haber sunumlar1 ile ilgili arastrma yapan Amerikali Iletisim
Aragtirmalar1 Uzmani Raphael Cohen, genel anlamda basmin bu iilkede intihara
yaklagimini; “...Kanada basini, s6z konusu kisinin haber degeri katacak kadar taninan
biri olmamasi sartiyla intiharlar1 haber yapmama konusunda geleneksel bir politikaya
sahiptir (Almagor, 2002: 162)” sozleriyle degerlendirmistir.

Biiyiik yanki uyandiran terdrist Abdullah Ocalan’mn yakalanisiyla baslayan
haber yapma siireci ise Tirkiye’den farkli ve 6zgiin bir 6rnegi teskil etmektedir.
Abdullah Ocalan’m yakalanis1 ile baglayan hikaye, Ocalan’in yargilanma siireci ile
birlikte yeni bir heyecana neden oldu. Abdullah Ocalan’mn yargilanmasini halk yerine
basin yapiyordu. Yani ona karsi duyulan kin ve nefreti medya dile getiriyordu.
Medya halk yerine agliyor ve aglatiyordu. Dolayisiyla medya olaymn dramatik
boyutunu 6ne ¢ikarmak adina, izleyicilerin vermesi diisiiniilen tepkileri de vererek,

sunarak daha da trajiklestirmektedir.

Dis haberlerle ilgili konularda da etik ihlaller yapilmaktadir. Ozellikle savas
ve catisma durumunda haberlerin nesnelligi, gergekligi ve etik boyutu son derece
tartisilir hale gelmektedir. Diinya savaslar1 sirasinda gazetelerde yanli ve yalan
haberlerin kabul edilebilirligi, televizyon haberlerinde de ortaya ¢ikti. Televizyon
haberciligi Vietnam’da verdigi ilk smavdan gorece bir nesnellikle ¢ikmay1 basarmis
ancak Amerika’nin savasi kaybetmesine yol agmustir. BBC gibi bagimsiz bir
televizyon kurulusu bile Falkland ¢atismasinda sansiire ugramistir. Kara ve deniz
kuvvetleri mensuplar1 BBC’nin kullandig: biitiin filmleri 6nceden izleyip, goriintiileri
ve kullanilan dili sansiirlemislerdir. Korfez Savasi sirasinda da bilgilerin tek elden
verilmesiyle benzer bir sansiir uygulanmisti. Ancak asil dnemlisi, televizyon ve basin
mensuplarinin kendi iilkeleri lehine yaptiklari oto sansiirdii. Ac¢ik bir sansiiriin
olmadig1 Vietnam Savasi’nda muhabirlerin kendi kendilerini sansiir ettikleri,
insanlarin yasamlarim1 tehlikeye atmamak adina askeri bilgileri kamuoyundan
gizledikleri, yazdiklarinm sorumlulugunu tasimak rahatsiz edici oldugu i¢in ytiki

askeri yetkililerin omzuna attiklar1 bilinmektedir (Seker, 1999: 106, 107).
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Yazili basinda olusturulan etik duzenlemelerin hem dinyadaki hem de
Tiirkiye’deki seyrine iliskin Onemli basliklara yukarida yer verildi. Televizyon
haberciliginin gelisim siirecinde de Amerika basta olmak tizere birgok iilkede ve
birgok meslek ic¢i Orgutlenmelerde etik diizenlemeler yapilmistir. Radyo ve
televizyoncularin sorumluluklarini belirleyen ilkelerden en dikkat ¢ekeni Amerikan
Radyo Televizyon Haber Yonetmenleri Birligi’'nce belirlenen Haber Ahlak
Yasas’dir. Radyo Televizyon Haber Yonetmenleri Birligi iiyeleri asagidaki

standartlar1 kabul eder ve uygularlar:

A.  Yaymlanacak haber malzemesinin kaynagini ya da dogasmi dengeli,

darust ve adil bir bicimde sunmaya ¢aligmak.

1.  Sansasyonellikten ve herhangi bir bicimde yanlis anlasilacak bir
vurgulamadan kaginarak, enformasyonu yalnizca haber olarak

degerlendirecektir.

2. Isitsel ya da gdrsel malzemenin izleyiciyi aldatacak bir bi¢imde

kullanilmamasi i¢in goz kulak olacaklardir.

3. Canlandirma ya da prova niteligindeki herhangi bir malzemeyi canli

yayinmis gibi sunup kamuoyunu yaniltmayacaklardir.

4,  Yalnmizca gerekli hallerde insanlari, 1wklariyla, inanclariyla,

milliyetleriyle ya da 6ncelikli statiileriyle tanimlayacaklardir.
5. Diisiinceyi ve yorumu agik¢a belli edeceklerdir.

6.  Yanlishklar1 derhal kabul edip diizelteceklerdir.

B. Kendilerini a¢ik ya da gizli ¢ikar ¢atigmalarinin etkisinden koruyacak
bir tutum almaya caba gdstereceklerdir. Yargilarini etkileyecek ya da

etkiler goriinecek armaganlar1 ya da iyilikleri reddedeceklerdir.

C. llgilendikleri insanlarm itibarina, 6zel hayatin gizliligine ve

dinginligine sayg1 gostereceklerdir.
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Gizli kaynaklarin korunmasi ihtiyacin1 kabul edeceklerdir. Yalnizca
bu konudaki vaatlerini tutmayr amagliyorlarsa gizlilik vaadinde

bulunacaklardir.
Herkesin adil yargilanma hakkina saygi duyacaklardir.

Oteki yaymncilarin 6zgiil yaymlarini, ancak izin almak suretiyle

yayinlayacaklardir.

Ister Radyo Televizyon Haber Yonetmenleri Birligi iiyeleri olsunlar
ister olmasinlar, biitiin gazetecilerin bu kurallara uymasini etkin bir

bi¢imde tesvik edeceklerdir (Matelski, 1996: 101, 102).

Radyo ve televizyon habercilerini kapsayan etik kurallar ilerleyen

donemlerde de farkl iilkelerde ele alinmaya devam etti. Yine bunlardan en dikkat

cekeni ve ayn1 zamanda Tiirkiye’yi de baglar nitelikte olan1 Avrupa Sinir Otesi

Televizyon Sozlesmesi’dir. Avrupa iilkelerinin yayincilari toplanarak elektronik

basinda 6zdenetim konusuna iliskin bir so6zlesme taslagi hazirlamislardir. Avrupa

Smir Otesi Televizyon Soézlesmesi adiyla kabul edilen taslak, 5 Mayis 1989°da

imzaya ag¢ilmis ve 1 Mayis 1993 tarihinde yiiriirliige girmistir.

A.

B.

Haberi yazan, insan onuruna ve temel haklarma saygili olacak,
Haber, edebe aykir1 olmayacak, pornografi icermeyecek,

Siddet egilimini koriiklemeyecek, wrk¢i, nefret duygularmi kiskirtic

nitelikte olmayacak

Genglerin ve c¢ocuklarin fiziksel, zihinsel ve ahlaki gelisimini
zedeleyecek tiirden program hizmetleri, ¢ocuklarin seyredebilecegi

zamanlarda yaymlanmayacak,

Haberde gergekler, olaylarin dogru olarak sunulmasini saglayacak,

Ozgiirce kanaat olusumunu 6zendirecektir (Bilbil, 2000: 58).

Tiirkiye Avrupa Sinirétesi Televizyon Sozlesmesini 7 Eyliil 1992 tarihinde

imzalamistir. TBMM’de kabul edilen sézlesme metni, 12 Aralik 1993 tarihinde

Resmi Gazete’de yayimlanmistir. S6zlesmenin 29. maddesine gore Tiirkiye 21 Ocak
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1994 tarihinden gerekli belgeleri Avrupa Konseyi Genel Sekreterligine sunmustur.
So6zlesmenin bu maddesine gore, Tiirkiye’de 1 Mayis 1994 tarihinde yiiriirlige giren
Avrupa Sinirdtesi Televizyon Sozlesmesi, lilkemiz agisindan uyulmasi gereken

yukiimlilikler ve sinirlamalar getirmistir (Akin, 2002: 56, 57).

A. Tiirkiye’de Radyo Televizyon Yayimncihiginda Temel Esaslar ve
Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK)

Diinyanin hemen her yerinde radyo televizyon yaymciligini diizenleyen bir
takim kurallar bulunmaktadir. Ulkelerin sahip oldugu siyasal yapilar televizyon ve
radyo yayinlarini da etkilemektedir. Bu etkilesimde basrolii yasalar almakta, yayin
kuruluslarmin hem sahiplik yapisin1 hem de yaym icerigini belirli kurallar dlciistinde
tanimlamaktadir. Yasama, yiiriitme ve yarginin ardindan 4. gii¢ olarak gosterilen
medyanin toplum tizerindeki etkisini de dengelemek yine yasalarin gérevidir. Clinkii
hukuki nitelikteki diizenlemeler yayinci izleyici iligkisini sekillendirmekte ve bir
anlamda izleyicinin sahip oldugu haklar1 da gozetmektedir. Iste tam da bu noktada
devletin denetleyici 6zelligi tartismalar1 beraberinde getirmektedir. Denetimin siniri,
yayin smirlart ile basin ozgiirligii soylemini karsi karsiya getirmektedir. 1982
Anayasasi ile televizyon ve radyo yayinciliginda yeni diizenlemeler yapilmistir.
Anayasa radyo ve televizyon istasyonlarnm yalniz devlet eliyle kurulabilecegi
hiikmiinii tasimaktadir.” 11 Kasim 1983 tarihli Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu
Kanunu TRT’ye has Onceki kanunlar1 yiirtirliikten kaldirarak genel Radyo
Televizyon kanunu niteligini almistir. Ancak yapilan degisiklikler kanunlardaki

karmagay1 tam olarak gidermeye yetmedigi i¢in 1990 yilina kadar siiren bir donemde

71982 Anayasasi asker tarafindan hazirlanmisti. Dolayisiyla bu anayasada yayin ve habercilikle ilgili
maddelerin 6zel tesebbiisii 6zendiren veya Oniinii agan bir yapida olmasi beklenemezdi. Radyo ve
Televizyon yayinciligiyla ilgili diizenlemede “radyo ve Televizyon istasyonlari ancak devlet eliyle
kurulur ve idareleri bir kamu tlzel kisiligi halinde diizenlenir” ifadeleri yer aliyordu. Yani 1982
Anayasasi tipki 1972 yilindaki diizenlemede oldugu gibi devlet tekelini oldugu gibi devam ettirmistir.
1990 yili Tirkiye’de 6zel televizyonculugun bagladigi doneme tekabiil eder. Anayasa
televizyonculugun devlet eliyle gergeklestirilebilecegi yoniinde hiikiimler igerse de 80’lerin sonunda
aslinda 6zel televizyonculugun o6niinde net bir engelin bulunmadigma dair sdylemler gelismeye
bagladi. Bu baglamda ozel televizyonculugun Tirkiye’de Oniinii agan gelisme olarak dénemin
Cumhurbagkan1 Turgut Ozal’m Amerika Birlesik Devletleri ziyareti sirasinda yapti1 “yurtdisindan
Tirkiye’ye yapilacak yayinlarin sakincasmin bulunmadigi” yoniindeki aciklamalari Tiirkiye’de
gerceklestirilmesi planlanan 6zel televizyon yayinciligina olumlu bir mesaj olarak degerlendirildi ve
boylelikle Tiirkiye’de 6zel yaymciligin yolu agilmis oldu.
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Radyo Televizyon Ust Kurulu’nun kurulus noktasina gelmistir. 1982 Anayasasinin

133. maddesinde yapilan degisiklikten sonra, 13 Nisan 1994’te 6nce Radyo ve

Televizyon Kurulus ve Yayimnlar1 Hakkinda Kanun kabul edildi ve ardindan 20 Nisan

1994 tarihinde Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun kurulmasi karara baglandi.

RTUK sonraki dsnemde Radyo ve Televizyon yayinlarma iliskin ilkelerden bazilari

sunlardir:

A.

@

o O

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin varlik ve bagimsizligina, devletin iilkesi ve

milletiyle boliinmez biitiinliigiine,

Toplumun milli ve manevi degerlerine,

Genel ahlak, toplum huzuru ve Tiirk aile yapisina,

Anlatim 6zgiirliigiine, iletisim ve yayinda ¢ogulculuk esasina,

Insanlarin 1k, cinsiyet, sosyal smnif veya dini inanglar1 dolayisiyla

higbir sekilde kinanmamasi ilkesine,
Yaymlarda adalet ve tarafsizliga, yasalara saygili olma esasina,

Kisi ya da kuruluslar1 elestiri sinirlar1 6tesinde kiigiik diistiriicii,

asagilayici veya iftira niteligi tagiyan yayim yasaklarina,

Ozel amag ve ¢ikarlara hizmet eden ve haksiz rekabete yol agic1 yayimn

yapilmamasi esasina,

Kisi ya da kuruluslarin cevap ve tekzip haklarma saygili olunmasi

ilkesine,

Haberlere, spor programlarma ve reklamlara ayrilmis zamanlar harig
olmak iizere, yayincilarm, yaymn zamanlarmin en az yarisinin yerli
yapimlara ayrilmasini saglamak, bu orani seyircilerin taleplerini goz
Online alarak veya yaymmcmm haber verme, egitim, kiiltiir ve
eglendirme sorumluluklarin1 dikkate alarak, yayin tiirleri ve siireleri
ile asgari niteliklerini de Ongdrmek suretiyle, asamali bir bigimde

gerceklestirmeleri hususlarina,
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Tiirkceyi asiriiga kagmadan ozellikleri ve kurallari bozulmadan
konusma dili olarak kullanmak; milli birlik ve biitiinligiin temel
unsurlarindan biri olarak ¢agdas egitim ve bilim dili halinde

gelismesini ve zenginlesmesini saglamak esasina,

Uygun olmak suretiyle yayinlar yapilir (Akin, 2002: 68 — 70).

B. Yaymcilik Etik Tlkeleri

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Televizyon Yaymncilart Dernegi

tarafindan, Tiirkiye’de televizyon yayinciligi alaninda yasanan sorunlar karsisinda

yayin kuruluslariin, etrafinda uzlasacaklar1 ortak bir etik davramis zemini

olusturulmasi amaciyla yiiriitiilen ¢alismalar sonucunda hazirlanan “Yayncilik Etik

[Ikeleri” 3 Temmuz 2007 tarihinde imzaland1. Yerel ve bdlgesel televizyon kurulusu

temsilcilerinin de goriisleri alinarak hazirlanan ilkeler sunlardir:

A.

B.

Insan onuruna, temel hak ve dzgiirliiklere saygili olmak,

Ifade 6zgiirliigii ve haber alma hakki gercevesinde, olay ve olgulari

dogru, tarafsiz ve eksiksiz yaymlamak,
Yayimncilig1 haksiz amag ve ¢ikarlar dogrultusunda kullanmamak,
Coksesliligin ve kiiltiirel ¢esitliligin korunmasia énem vermek,

Yaymlarimizda ik, renk, dil, din ve cinsiyet ayrimciligina, asagilama

ve Onyargilara yer vermemek,
Kisi ve kurumlarin cevap ve diizeltme haklarina saygili olmak,

Toplumda korku ve infial yaratabilecek olaylar karsisinda ve kriz

zamanlarinda sagduyulu davranmak,
Siddeti tesvik etmemeye ve mesrulastirmamaya 6zen gostermek,
Ozel hayata ve mahremiyete saygili olmak,

Kadmlarin sorunlarma duyarli olmak ve kadinlar1 nesnelestirmekten

ka¢mmak,
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Cocuk ve gencleri uygun olmayan icerikten korumaya 06zen
gostermek,

izleyicilerin ve dinleyicilerin gereksinim, begeni ve hassasiyetlerine

onem vermek (www.rtuk.org.tr, 2009).
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IKiNCi BOLUM
BASIN OLGUSU VE KONYA’DA YAZILI VE GORSEL BASIN
(GAZETE VE TELEVIZYONLAR)

Basin, toplumu ilgilendiren olgu ve olaylar1 toplayip kamuoyuna ulastirmak
amaciyla yapilanmig kurumlardir. Haber niteliklerine uygun bir olayin kamuoyuna
ulagtirilincaya kadar gecen asamalar basmin kurumsal altyapilara sahip olmalari
gerektigini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla habercilik kurumsal bir istir ve isleyisin
saglanmas1 i¢in organizasyon gerekmektedir. Ancak haber ve habercilik
kavramlarmin bugiinkii anlamda kullanilmas: yiizlerce yillik birikimin sonucunda
olusmustur. Bu nedenle ¢alismanmn bu bolimiinde basin olgusu —yerel ve yaygin
bicimleriyle birlikte- ele alinacak, ardindan Konya’da faaliyet gosteren yazili ve
gorsel basin kuruluslar1 —gazete ve televizyonlar- tarihsel gelisimleri ile birlikte

verilecektir.
2.1. YAYGIN VE YEREL BASIN

21. yiizyil, toplumsalligin 6nemini ortaya koyarken, toplumsal yapilardan
bagimsiz hareket etme olanagi ve hatta bireysel yasam modellerini imkansiz
kilmaktadir. Gelisen toplum yapilarina paralel olarak degisen kitle iletisim
yontemleri ortak ses, ortak duygu ve dolayisiyla ortak bir anlayisi meydana
getirmistir. Bu siireci hizlandiran kitle iletisim araglaridir. Toplumu kitle iletisimi
yoluyla sekillendiren ve belli bir anlayisa yonlendiren araglar gazete ve dergi ile
yiizyillar boyu etkinligini siirdiirmiis, gelisen teknolojiyle birlikte bu araglarin sayis1
ve etkisi de artmistir. Dolayistyla kitle iletisim araclar1 ya da basinm toplumlarin
sekillenmesinde oynadigi rol, bu kurumlarm kamusalligindan ileri gelmektedir.
Kamusal gorev anlayisiyla hareket eden bu yapilar, insanlarin yalnizca haber alma,
bilgilenme ve eglenme gibi ihtiyaglarini karsilamakla kalmaz, ayn1 zamanda temsil
ettigi kitlelerin de sesi olarak 6nemli bir islevi yliriitiir. Bir kitle iletisim arac1 olarak
kamusal gorev tasiyan basin “dordiincii gii¢” niteligindedir. Basinin yasama, yiirlitme
ve yargmin yanmda bdyle bir gorevinin ve giicliniin bulunmas1 ancak parlamenter
demokrasilerde miimkiindiir (Bodur, 1997: 23). Bir yoniiyle de basin; ekonomik,

sosyal ve siyasal degiskenlerin ¢dziimlenmesinde kullanilabilecek en iyi araglardan
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biridir. Karmagik toplumsal sorunlarin ¢oziim siirecinde en 6nemli unsur sorunun
derinlikli olarak incelenmesi olarak diistiniiliirse, basin, siralanan 6zellikleri ve islevi
itibariyle en azindan bu tiirden toplumsal zihin karigikliklarinin giderilmesinde

sorunun kaynagina 151k tutabilecek bir 6zellige sahiptir.

Basin, kamu hayati ve isleri hakkinda bilgi veren, giinliik yagantinin rutinini
kolaylastiran; kisilere daha genis bir ortamda degisik insan, kurum ve diisiincelerle
temas imkani veren bir kitle iletisim aracidir (Vural, 1999: 30). Gazetecilik yapan
kitle iletisim araclar1 temel olarak basin adiyla nitelenmekte ve kurumsal olarak
haber verme islevini gergeklestirmektedir. Basin kavrami elektronik, gorsel ve yazili
tiirlerdedir ancak basin denince Oteden beri ilk akla gelen, eglendirme ve
bilgilendirme islevine sahip, siireli gazete ve dergilerdir. Dolayisiyla habercilik
yapan kitle iletisim araglarinda yasanan ¢esitlilik basm kavraminin kullanim alanini

da genisletmistir.

Basm yoneldigi hedef kitle acisindan iki ana grupta incelenmektedir. Ulusal
veya yaygin basin ile yerel basin bu iki temel grubu olusturmaktadir. Basinin temel
islevleri ortak gibi goriinse de yaygin ve yerel basinin tasidigi gorev farkliliklarii ve

benzerlikleri ayr1 ayr1 incelemek gerekmektedir.
A. Yaygin Basin

17. ylizyilin hemen basinda bugiinkiine benzer yapida gerceklestirilen basin
faaliyetleri, kapitalizmin egemenligi ve teknolojide yasanan doniisiim siirecinde
farkli iceriklerle sekillenmistir. 15. ylizyil ortalarinda Gutenberg tarafindan yapilan
ilk baski modeli nasil devrim niteliginde idiyse, 21. ylizyilda yakalanan bilgiye
dayal1 yeni diizen ayn1 oranda devrim olarak nitelenmektedir. Yani insanlik tarihinin
20. yiizyila gelinceye kadar yasadig1 gelisim 6zellikle 20. yiizyilin ortalarindan sonra
her on yilda bir tiim kazanimlarin da {izerine ¢ikacak bicimde gelismelere sahne
olmaktadir. Adina uzay, robot, bilgi ya da bilgisayar ¢ag1r denen bugiiniin diinyas1
temel olarak bilgiyi referans almaktadir. Dolayisiyla kitle iletisimi bugiiniin
teknolojisiyle bas dondiiriicii bir ivme yakalamigtir. Yaygin nitelikteki gazetelerin
yakin zamana kadar yasadig1 dagitim sorunu bile gelisen teknolojiye paralel olarak

gelisen yerinde basim ilkesi sayesinde ¢oziimsiizliikten kurtulmustur.
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Onceleri daha ¢ok ulusal basin adiyla anilan ancak yerel basmin “ulusal”
kavrami {izerindeki elestirileri nedeniyle “yaygm basm” olarak adlandiriimaya
baslanan bu kavram, toplumsal ihtiyaglarin ¢esitlenmesi sonucu kiiltiirel yaymlarda
yasanan ¢esitliligin sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Yani yalnizca iilke biitiinii degil,
her yerlesim biriminin ihtiyaclarindaki farklilik ve bolgesel yapilar yaygmn ve yerel
basinin ayr1 olarak degerlendirilmesine neden olmaktadir. Yaygin basin, Tiirkiye i¢i

ve dig1 dagitimi yapilan basin ortami olarak adlandirilmaktadir (Vural, 1999: 39).

Bir bagka tanimla yaygin basin veya iilke basini; lilke genelinde dagitimi
yapilan ulusal haberlerin yaninda uluslararasi ve yerel haberlerin de yer aldig1 basili

periyodik yayinlarin bitinudur (Yuksel ve Gircan, 2001: 7).

Yaygin basin kimi kaynaklarda ise Istanbul basin1 olarak adlandirilmaktadir.
Bu ¢gergevede yaygin basm; merkezleri Istanbul’da bulunan, iilke ¢apinda siirekli ve
diizenli olarak dagitim1 yapilarak satisa sunulan yiiksek bask1 sayisina sahip gazeteler

(Girgin, 2001: 147) seklinde de tanimlanabilir.

Tim bu tanimlamalardan yol ¢ikararak, “ililke kamuoyunun tamamina
seslenen ve hedef kitlesini lilkenin biitiinii olarak belirlemis gazete, dergi, radyo ve
televizyonlarm tamami1” yaygin basin olarak adlandirilabilir. Ulkelerin vazgegilmez
kurumlarindan basmnin toplumsallig1 ilkesi, toplumlarin gelisim ve degisimine paralel
olarak gerceklesmistir. Basin tarihine bakildiginda siyasal ortamlar nedeniyle
yasanan karmasa ve calkantili donemlerden basmin da fazlasiyla etkilendigi
sdylenebilir. Ornegin Avrupa’nin yasadig kiiltiirel, ekonomik ve siyasal doniisiim
siirecine ayak uyduramayan Osmanl’nin i¢ ve dis karisikliklara paralel olarak
degisimden asgari diizeyde nasibini aldigmi sdylemek olasidir. Ote yandan basmin
ge¢ de olsa Avrupa yoluyla ve 6zellikle azinliklar araciligiyla Osmanli’ya girdigi
sOylenebilir. Bir diger c¢ikarimla Avrupa’nin sdomiirgeci ideolojisine hizmet eden
azinlik yaymlarmin Osmanl iilkesinde yer buldugu ve hatta bu yaymlarin Osmanli

siyasetine yon verdigi yoniinde degerlendirmeler yapilmaktadir (Alemdar, 2001: 41).

Tiirkiye’de yaygin basmin merkezi Istanbul’dur. Bu durumun sebeplerini
kentin “Osmanli bagkenti” kimliginden yola ¢ikarak siralamak miimkiin ancak daha

da dnemlisi yapinin Cumhuriyet doneminde de aynen devam etmesidir. Osmanli’nin
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son donemlerinde azinliklarin hiikiimet tizerindeki faaliyetleri, muhalefetin tutumu
ve Istanbullu genc¢ gazetecilerin hem yeni rejim oncesinde hem de sonrasinda
diisiince diinyalarm1 yansitacak adres olarak Istanbul’u gormiislerdir. Istanbul
basminin “yaygin” ya da “ulusal” kimligini kazandig1 siire¢ ise siyasal ve ekonomik
doniisiimlerle dogru orantili olarak gergeklesmistir. Ornegin 9 Agustos 1928
tarihinde Latin harflerinin kabul edilmesi belli bir sire gazeteleri ve okuyucu
kitlesini zor durumda biraksa da, degisikligin Tirk basin tarihi agisindan tasidig:
onem yadsmamaz. Ayrica Ikinci Diinya Savasi dncesinde matbaalara giren dizgi
makineleri, elle dizgi yonteminin terk edilmesini saglamis ve ofsete kadar gecen
stirede baskida zaman ve gorsellik acisindan biiyiik kazanimlar saglamistir (Girgin,

2001: 147, 148).

1960’larda baslayan ofsete gecis seriiveni ise gazetecilikte yeni bir doniisiim
olarak goriilmektedir. Ofsetten once Tiirkiye’de yaygin olarak kullanilan tipo baski1
sistemi, metal harflerin dokiilmesiyle elde edilen, gorsel malzemeyi basmanin zor
oldugu, zaman alan ve kalitesiz bir baski sistemiydi. Yoruculugun azaltilmasi,
zamandan tasarruf etme c¢abasi ve gorsel malzemelerin basimmin kolaylastirilmasi
amaciyla vyiiriitiilen caligmalar 1904- 1910 yillar1 arasinda Amerika Birlesik
Devletleri’'nde gelistirilen ofset yontemiyle sonuca ulasti. Ancak ofset baski
makinelerinin basim sanayinde ve 6zellikle gazete basiminda kullanilmas1 ABD’de
1960’larda, Avrupa’da ise 1970’lerde gerceklesebildi (Seker, 2000: 46). 80’11 yillara
gelindiginde ise bilgisayarin kullanilmaya baslanmasi yeni bir baski yontemini web
ofseti ortaya ¢ikardi. Gazetelerin igeriginde ve hitap ettigi kitlede biliyiikk degisim
yasanmaktadir. Gazeteler hazirlanis ve basim agisindan diinyann en ileri

teknolojilerini kullanmaktadir.
B. Yerel Basin

Yerel basin, iilkenin cesitli yorelerinde, 6zellikle biiyiik kentler digindaki
yerlesim birimlerinde, il, ilce ve beldelerde, giinlilk, haftalik ya da daha fazla
araliklarla yayimlanan, yayimlandiklar1 yorenin haberlerini veren, sorunlarmi dile
getiren, halkin isteklerini ilgililere aktarmayi hedefleyen yazili basin organlaridir

(Girgin, 2001: 160).
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Yerel basin i¢in, “temel olarak yayimlandigi il, ilce ya da bdlge konularini
ele alan basin yaym kuruluslaridir” denebilir. O halde yerel basini yaygin basindan

ayiran temel 6zelligin hedef kitle ve i¢erik unsurlar1 oldugu sdylenebilir.

Yerel basm tipki yaygin basinda oldugu gibi farkli isimlerle ve kavramlarla
nitelenmistir. Ornegin yerel basm igin Anadolu basmi ve tasra basin ifadeleri de
kullanilmaktadir. Bu baglamda kullanilan kavramlarin yerel basinin smirlarmi ¢izer

nitelikte oldugu gézden kagmamaktadir.

Tiirkiye’de yerel basinmn ilk Ornekleri 1860’larda ortaya c¢ikmustir. 19.
ylizyilin ikinci yarisindan giiniimiize uzanan siirecte yerel basin siyasal gelismeler
1s181nda gelisim gdstermistir. Osmanli’da ilk resmi yerel basin niteliginde ¢ikan yerel
gazeteleri, II. Mesrutiyet’le birlikte olusan G6zgiirliik ortamima paralel olarak 6zel
girisimin hizlandig1 dikkat ¢ekmektedir. Sonraki donemlerde de savas yillari, milli
miicadele donemi ve Cumhuriyet donemlerinde de yerel basin hep siyasal etki altinda

varlhigini siirdiirme miicadelesi vermistir (Seker, 2007b: 27).

Tirkiye’de yerel basm, Osmanli Devlet sisteminin temel bilesenlerinden
olan “eyalet sistemi” araciligiyla ortaya c¢ikmustir. Etnik, cografi ya da siyasi
ozellikler kullanilarak olusturulan eyalet yapilari, toplumsal iliskiler agisindan da
yerindelik ilkesini 6n plana ¢ikarmis ve boylelikle yerel basin olgusunun dogusuna
zemin hazirlanmistir (Arabaci vd, 2009: 19). 1864 yilinda eyalet sisteminden vilayet
sistemine gecisle birlikte yeni vilayetler kurulmus, yerel basinin gelismesine katki
saglayan vilayet matbaalar1 da bu yeni yapilari basim islerini gergeklestirmek igin
diizenlenmistir (Kabacali, 1998: 89). Ilk vilayet gazetesi Mithat Pasa tarafindan 1865
yilinda ¢ikarilan Tuna Gazetesi® olarak gdsterilmektedir. Baz1 kaynaklara gore 1860
1908 yillar1 arasinda Osmanli cografyasinda 36 vilayet gazetesi yayimlanmistir.
Cogunlugu Tiirk¢enin yaninda vilayette konusulan ikinci hatta {iglincii dillerde

yaymmlanan bu gazetelerin ilki Beyrut’ta ¢ikarilan Hadika-al-Ahbar’dir. Bu

8 Vilayetler olusturulurken her merkezde birer matbaa da kurulmustur. Bu matbaalarda onceleri
kirtasiye islerine agirlik verilmis, yilliklar, takvimler, dini, edebi ve bilimsel eserler de basilmistir. Bu
arada bir¢ok ilde Resmi Vilayet Gazetesi ¢ikarilmistir. Bunun ilk 6rnegi Nis, Silistre ve Vidin’in
birlestirilmesiyle olusturulan Tuna vilayetinde, 14 Mart 1865’te Tiirk¢e ve Bulgarca yayimlanan Tuna
gazetesidir. Bu gazete 1 Eyliil 1877°de yaymn hayatina son vermek zorunda kalmistir. (Atilla Girgin,
Tiirkiye’de Yerel Basmin Gelismesi)
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gazetelere benzer yapida bircok gazete II. Mesrutiyet’e kadar olan siirede yayin
hayatini stirdiirmiis ve II. Mesrutiyet’in ilaninin ardindan ortaya yeni bir yerel basin
anlayis1 ¢ikmistir. Yeni basin kanunu ve sansiiriin ortadan kalkmasi sayesinde
gazeteler uzun yillar sonra ilk kez sansiire ugramadan basilmistir. Bu dénemden
itibaren gazetelerde adeta patlama yasanmis, Osmanli cografyasinin hemen her
bolgesinde gazete sayilarinda biiyiik artislar goriilmiistiir. Istanbul’da yasanan
Ozgiirlik ortam1 ve yaymn basvurularindaki artis, Anadolu’da da etkisini gostermis,
0zel girisimciler araciligiyla basimevleri sayilarinda artis yasanmustir (Giiz, 2000:

51-55).

1. Diinya Savast’yla birlikte kisa stiren 6zgiirliilk ve hosgorii ortami bir anda
yerini kisitlamalara ve imkansizliklara birakmistir. Savasin baslamasinin hemen
ardindan 25 Agustos 1914 tarihli gegici yasayla “askeri sansiiriin izni olmadan ordu
hareketleriyle ilgili haberlerin yazilmas1” yasaklanmistir. Osmanli Devleti’nin 1.
Diinya Savasi’na girdigi 1914 yilinda, iilkede yayimlanan dergi ve gazete sayisi
73’tiir. Bu say1, 1915°te 6’ya diismiis, 1916°de 8 olmus, 1917°de 15°¢, 1918°de 71°¢
yiikselmistir (Girgin, 1997: 22).

Kurtulug Savasi doneminde Mustafa Kemal Atatiirk’iin  Anadolu’ya
gecmesiyle birlikte milli miicadeleyi destekler nitelikte gazeteler yaymn hayatina
baslamustir. Irade-i Milliye ve Hakimiyet-i Milliye dogrudan Atatiirk tarafindan
cikartilan gazetelerdir. Bu gazetelerin temel 6zelligi, milli miicadele doneminde
halka birlik ve beraberlik ruhunu asilayarak, isgale kars1 direnise katki

saglamalaridir.

Savas yillarinin ardindan yeni rejime gegilmesiyle birlikte hem yaygin hem
de yerel diizeyde yaymn yapan gazeteler siyasal etkiler altinda degisik yonelimlerle
varliklarini stirdlirme ¢abasina girmislerdir. Tiirkiye 1923—-1945 yillar1 arasinda tek
partiye dayali otoriter bir siyasal rejim tarafindan yOnetilmistir. Dolayisiyla bu
yonetim anlayigina paralel olarak iilkedeki basin rejimi de otoriter bir yapiya sahip
olmustur. Cok partili diizene ge¢ilinceye kadar basin siirekli olarak iktidar partisi

tarafindan denetim altinda tutulmus, dini yazilara izin verilmemis, sol egilimlere de
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“Kemalist Cizgi” agilmamak kaydiyla g6z yumulmustur. Bu ¢izgiyi asan yaymlar sik
sik kapatilmig yazarlar1 da tutuklanmistir (Girgin, 1997: 31).

1946 yilinda Celal Bayar tarafindan kurulan Demokrat Parti ile baglayan ¢ok
partili yeni donemin en dikkat ¢eken degisikliklerinden biri ise basin yasasmln9
degistirilmis olmasidir. Bu yasayla birlikte gazetecilerin sendikalagsmasi, sigorta, is
mukavelesi ve bunlara benzer c¢alisan haklarmi iyilestiren degisiklikler yapilmustir.
Ancak basin iktidar iliskilerindeki bu rahat donem ¢ok uzun siirmemis, DP iktidar1
yasalarda degisiklikler ve cezalarda yeniden artirimlara gitmistir. Kendi iktidar1
doneminde getirdigi kisitlamalarla basini siirekli baski altinda tutan CHP bile,
muhalefette basin savunuculuguna baslamis, basinin 6zgiirlilk miicadelesinde DP’ye
kars1 basinin yaninda yer almistir. Hatta bazi kaynaklar, dénemin CHP lideri Ismet
Inonii’niin diizenledigi bir toplantida basina su sdzleri verdigini aktarmaktadir:

“ktidara gelince DP basin rejiminin temel tasini teskil eden
kanun biitiin neticeleriyle yiirirlilkten kaldirilacaktir. Bunu CHP genel
bagkan1 olarak taahhiit ediyorum. Nesir yasagi, cevap hakki gibi bugiin

korkung bir suiistimal konusu olan meseleler sadece adalet, sadece

vatandas hakki gozeten esaslara gore hallolunacaktir (Tutar, 1993: 11,
12).”

27 Mayis 1960 darbesiyle birlikte basin kanununun bircok maddesi Ismet
Inénii’niin aylar dnce isaret ettigi gibi degistirilmistir. Ancak 1960 darbesiyle gdrece
esnetilen baz1 maddelerin 12 Mart 1971 tarihli muhtirayla yeniden hayata gecirildigi
goriilmektedir. Bu donemde ilan edilen sikiyonetim kanunu, gérevli komutana hi¢bir
gerekce goOstermeksizin ev, isyeri, parti, dernek, sendikalar1 kapatma ve sansiir
koyma yetkisi getirmistir. Bu yasaklar 12 Eyliil 1980 darbesinde de benzer sekillerde
yansmustir. Milli Giivenlik Konseyi 2 Haziran 1981 tarihli 52 numaral karariyla
basma yeni yasaklar getirmis, bu yasaklar ancak liberal ekonomiye ge¢is siirecinde
yumusamustir. Ornegin tiim yurtta sikiydnetim ilan edildikten sonra Demokrat,

Hergiin ve Aydinlik gibi ideolojik gazeteler ile Gazeteciler Sendikas1 Ankara Subesi

° Demokrat Parti tarafindan hazirlanan 5680 sayili Basmn Kanunu, 15 Temmuz 1950’de TBMM
tarafindan kabul edilerek 21 Temmuz 1950 tarihinde yiiriirliige girmistir. Bu yasa giiniimiize kadar 10
kez degisiklige ugramistir. Ayrica, bu yasadaki para cezalarmin hadleri, 7.12.1988 tarih ve 3506 sayil
yasayla, degisik oranlarda artirilmistir. Sonradan bir¢ok maddesi antidemokratik olarak degistirilen
yasa hala yirirliktedir.
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kapatilmig, 1983’te basin kanununun bir¢ok maddesi degistirilerek para cezalari

arttirilmistir (Seker, 2007: 56).

Glglii yerel basin ve yaymn kuruluglari, demokrasinin gelismesine katki
sagladig1 gibi, yerel yonetimlerin denetimi konusunda ve halkin sistemle olan
iliskisini diizenlemede etkin role sahiptir. Tersinden bakildiginda ise islevini yerine
getiremeyen yerel basm, sistemin saglkli isleyisi ve stirekliligine katk:
saglayamamaktadir. Yerel basin bir yoniiyle yaygin basinin yasadigi temel sorunlara
benzer 6zellikte sikintilarla miicadele etmektedir. Yerel basinin temel sorunlarindan
biri Istanbul basinma eklenmis olmasidir. Bir diger énemli sorun ise halk tarafindan
yeterine ilgi gormemesidir. Yerel basinin teknik agilardan da ciddi sorunlarla karsi
karsidir. Basim ve dagitimin yani sira personele yonelik sorunlar da yaygin ve yerel

basin arasindaki farki ortaya koymaktadir (Ayhan ve Demirsoy, 2007: 135).

Yaygin ve yerel basmi ayni oranlarda olmasa bile etkileyen temel
sorunlardan biri ekonomik yetersizliklerdir. Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde
ekonomilerde yasanmis ya da yasanan istikrarsiz tablolar, enflasyon, kisi basina
diisen gelir ve satin alma giicli gibi sorunlar dogrudan satis1 ve geliri olumsuz yonde
etkilemektedir. Ulkenin ekonomik potansiyeline bagh olarak ilan ve reklam vermesi
beklenen firmalarin iginde bulundugu eksiklikler nedeniyle gelisememesi de ilan ve
reklam gelirlerinde yeterli seviyeye ulasilmasmin 6niindeki en biiyiik engellerdendir
(Seker, 2007: 74, 75). Bu sorunlarin agilmas1 amaciyla, devlet, sendikalar, 6zel sektor
ve kimi diistince kuruluslar1 nezdinde girisimlerde bulunulmakta ve ¢esitli adimlar
atilmaktadir. Ancak yerel basimin sorunlar1 bunlarla smirli degildir. Haber kaynaklar1
acisindan genis bir yelpazeye sahip yaygin basin kuruluslarinin aksine yerel basin
kuruluslari, haber kaynagi agisindan da c¢esitli sorunlar yasamaktadir. Mahalli
idareler, sendikalar, siyasi parti temsilcilikleri, dernek, sendika ve odalarla sinirli
kalan yapilar, haberin birincil kaynagi olarak siirekli olarak sehir giindeminde yer
almakta, dolayisiyla bu yapilardan olusturulan haberlerin icerigi de siirekli olarak
sorun teskil etmektedir. Yerel basin ve yaym kuruluslar1 ve yukarida belirtilen haber

kaynaklar1 arasindaki iligki tiirli yeni bir agmazi ortaya g¢ikarmaktadir. Belirtilen
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kaynaklarla iligki i¢erisinde bulunan habercilerin, yakinlik dereceleri ile enformasyon

paylagimi konular1 ayr1 bir tartisma konusudur.

Yerel basinda yasanan temel sorunlardan biri de ¢alisan sayismin azligi ve
niteliksiz eleman calistirma aligkanligidir. Bir diger ifadeyle profesyonel kadro
eksikligi yerel basin kuruluglarmin yaym ve yaymmlarmi icerik ve baski kalitesi
anlaminda etkilemektedir. Bu nedenle gerek meslek i¢i egitim konularinda, gerekse
gazetecilik egitimi veren kuruluslarin arttirilmasi amaciyla her gegen giin yeni
girisimler ortaya ¢ikmaktadir. Ote yandan calisan goriintiisiine bakildiginda hala
iletisim fakiiltesi mezunlarinin yeterli seviyede bulunmadigi goriilmektedir.
Kentlerde yasanan issizlik ve maddi imkansizliklarin gengleri, gazetecilik
donanimindan yoksun olmalarma karsin bu meslege itmekte, cogu kisa siirede

sektorden kopmaktadir.

Yerel gazeteler icin baski sayisi, televizyon ve radyolar i¢in ise izlenilirlik
ve dinlenilirlik oranlar1 yerel basin ve yayinciligin i¢cinden ¢ikamadigi bir sorun
olarak siliregelmektedir. Siiphesiz bir gazete icin baski sayis1 ve satig orani, o
gazetenin giclnii ortaya koyan temel kistaslardan biridir. Dolayisiyla Tiirkiye
ortalamasinda birgok gazetenin, &zellikle Basin ilan Kurumu’na bagli subesi
bulunmayan illerde yaym yapan kuruluslarin brrakin baski sayilari, dogru diizgiin
denetimlerinin bile yapilamadig1 da bir gergektir. Basin ilan Kurumu subesi bulunan
10 ildeki yerel gazetelerin elde ettigi giinliik fiili satis; 100.000’i Istanbul, 40.000’i
Ankara, 60.000’i Izmir, 25.000’i Bursa, 15.000’i Adana, 17.000’i Konya, 15.000’i
Gaziantep, 16.000’1 Kayseri, 15.000’1 Antalya ve 20.000’1 Trabzon olmak {izere
323.000 olarak gerceklesmektedir. Yerel basinin en giiclii oldugu illerdeki toplam
satis miktarinin ortalama bir yaygin gazeteye bile ulasamiyor olmasi bile yerel

basinin i¢cinde bulundugu zorlugu ortaya koymaya yetmektedir (Seker, 2007: 106).
C. Yaygin ve Yerel Basinin Ozellikleri

Yaygin basim, basinin temel 6zelliklerinden kamuoyu olusturma unsurunu
en iyi kullanan araglardir. Yurt i¢inde sahip oldugu genis basim ve dagitim agi, yurt
disindan haber verebilme 6zelligi, temsilcilikler, biirolar ve genis ¢alisan kadrosuyla

tilke capinda etkinlik gosterebilmektedir. Yaygin basmni bu denli etkin kilan siiphesiz
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ekonomik yapilaridir. Gazeteyi ayakta tutan sermaye yapist olduguna gore, bu
sermayeyi bir araya getiren gazetelerin ekonomik getirilerinden ziyade, gazetecilik
disinda faaliyet gosteren bagimsiz sermaye yapilanmalaridir. Bu 6zelligi itibariyle
basin konunun 6ziline de uygun olarak etik tartigmalarin tam ortasinda ve bir anlamda

cikmazdadir.

Basmin toplumsallig1 yaygin basinin 6ne ¢ikan ozelligidir. Yani toplumun
biitiiniinii ilgilendiren bir olaya nasil “haber” deniyorsa, habercilik yapan Kkitle
iletisim araglarmin toplumsallig1 hedef kitle agisindan ayri bir anlam tasimaktadir.
Toplumsal bir kurum olarak basmn haberin etki alanmna paralel olarak bireyin
yasaminda edindigi yer ve anlam ag¢isindan degerlendirilebilir. Bu baglamda basin
bireylerin etki alanma g¢ekilmesi ve toplumsal bir alginin olusturulmasinda sahip
oldugu ozellik agisindan dikkat c¢ekmektedir. Dolayisiyla toplumun bdtunini

ilgilendiren konularda yaygin basmin farki daha acik ortaya ¢ikmaktadir.

Girgin, yerel basinin temel 6zelligini su sdzlerle ifade etmektedir:

“Yayimlandigi  yorede, bireylerin sorunlarmi ¢dzmede
yardimer olmak, bireyler arasindaki iligkilerin olumlu yoénde gelismesini
saglamak, yerel diizeydeki kamuoyunun olusmasina katkida bulunmak ve
bu arada yerel yonetimleri bir 6l¢iide denetleyerek, elestirerek kamu
gorevi yapmaktir (Girgin, 1997: 161).”

Yerel basin ve yayin kuruluglari, i¢ginde bulunduklar1 yapiy1 en iyi bilen ve
gozlemleyen yapilardir. Yerel basin ¢alisanlari, bolgenin ya da yorenin degerlerini,
kiiltiirel unsurlarini, ekonomik durumunu ve siyasal ¢izgisini yakindan takip etme ve
degerlendirme imkanina sahiptir. Ayn1 zamanda yerel basin, bolgede yasanan her
tiirlii sorunu ve ortaya koyulabilecek ¢oziim oOnerilerini dogrudan bdlge giindemine
tagima giicline de sahiptir. Bu 6zelligiyle yerel basinin aslinda iilke giindeminde ayr1
ayr1 ve daha da dnemlisi ayrintili olarak yer bulma imkanina sahip olmayan yerlesim
birimlerinin kendi glindemlerini olusturmalarmna en biiyiik katkiyr saglamaktadir.
Tipk: tilke biitlinlinii kapsayan siyasal sistemlerde oldugu gibi tasrada da mahalli
idareler aracilifiyla olusturulan yerel yOnetim sistemleri, basm, sendikal

yapilanmalar, odalar, dernekler ve siyasal unsurlarla birlikte biitlinlesik bir diizeni

74



olusturmaktadir. Bu yOniiyle yerel basin, hem kendi giindemini belirlemekte, hem de

yeri geldiginde iilke giindemine malzeme temini gorevini iistlenmektedir.

Merkezi yOnetimlerin Ulke ve bolge meselelerine ¢6zim (retme
potansiyelinde yasadigi tikanikliklar sadece basin yaymn kuruluslari baglaminda
degil, genel itibarla da yerele yonelise sebep olmustur. Bu nedenle batida oldugu gibi
Tirkiye’de de yerele tarihsel acidan bakildiginda ikinci bir yonelisin
gerceklestirilmek isteniyor olmasi, daha fazla demokrasi ve daha fazla kalkinma

anlamini1 tagimaktadir.

Tirkiye 6rneginden hareketle yerel basinin en 6nemli 6zelliklerinden birisi
milli miicadele doneminde kendini gostermistir. Ulusal bagimsizlik savasinin
verildigi yillarda ve cumhuriyetin kurulus siirecinde 6nemli gorevler {istlenen yerel
basmin biliyiik bolimi, o6zellikle birlik ve biitiinliikk anlayismi terk etmeyerek
bagimsizlik siirecine katki saglamistir. Hatta yerel basim, Istanbul basmmin aksine —
sansiir nedeniyle Istanbul’da haber ve bazi yazilar yayimlanamamaktaydi- milli
miicadeleye destek vermek sartiyla farkl fikir ve ¢izgide yaynlarini stirdiirmiislerdir

(Ayhan, 2009: 113, 114).

Kayacan ayrica yerel basini yaygin basindan ayiran 6zellikleri su basliklarda

toplamistir:

A. Calismalar kiiciik caplh oldugundan, g¢evre ile iliskileri geregi adil,

objektif ve dengeli olmalidir.

B. Gerek politik, gerek sosyal, gerek ekonomik konularin en ince
detaylarina kadar inmesi nedeniyle bulunduklar1 yerlerde biiyiik bir

etkiye sahiptir.

C. Baski sayilar1 kiiciik olmasina ragmen, yerel gazeteleri basildigi
sayidan ¢ok daha fazla insan okur, yazilanlar1 o ydredeki herkes

konusur.

D. Biyiik sirketler, baski sayisi, kar hesaplarindan uzak olduklar: i¢in
daha fazla giivenilirlik tasir (Kayacan, 1996: 82).
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D. Yaygin ve Yerel Basinin Gorev ve Islevleri

Liberal yaklagim c¢ergevesince, basin serbest Pazar ekonomisi iginde is
goren herhangi bir sektorden farkli olarak demokrasiyle iligkisi baglaminda
tanimlanir. Bu nedenle gazetecilik etigini anlamak, demokratik iilkelerde basina

yiiklenen islevleri kavramakla dogru orantilidir (Uzun. 2009: 34).

Basmin toplumu ciddi sekilde etkisi altina alabildigi bir gercektir. Basmnin
sahip oldugu bu gii¢, yasama, yiiriitme ve yargi erklerinin ardindan 4. kuvvet olarak
gosterilmesini de bir geregidir. Bu gergekten hareketle insan kitlelerini belli bir
diisiince etrafinda ve 6zellikle de hizlica toplama kabiliyetine sahip olan basinin bu
islevi gerceklestirirken i¢ine diistiigli yanlislar basinda etik kaygilari olusmasina yol
acmistir. Halbuki basmin islevlerini siralarken karsit olarak ortaya ¢ikan tepkiler,
yani islevsizlikler basin etiginin hedefi olmustur. Cevreyi izlemek, sosyal iletisimi
saglamak, diinya hakkinda bir genis goriishiliik saglamak, kiiltiirti iletmek, mutluluga
katkida bulunmak ve satis1 saglamak basmin asil islevleri olarak siralanabilir
(Bertrand, 2004: 17, 18). Bununla birlikte basmnin yoOnetilenlerle yOnetenler
arasindaki yeri de sahip oldugu islevler agisindan onem tasgimaktadir. Basmin
toplumu dogru sekilde bilgilendirme gorevi olduguna gore, iktidarla halk arasindaki
iligkide de dogruyu oldugu gibi aktarma gorevi vardir. Basin yonetenleri denetlerken;
yapilan hatalar1 ve yanlis uygulamalar1 da ortaya koyarak uyari gérevini yerine

getirmekle yakamludur.

Iktidarla halk arasindaki iletisimi daha ziyade basm saglamaktadir.
Dolayisiyla basin, yalnizca iktidar1 denetlemekle degil, idareciler ve halk arasindaki

iletisimi de saglamakla gorevlidir.

Iletisim arastirmacilarindan Lasswell, basmin ii¢ temel &zelligine dikkat
cekmistir: “Cevre gdzetimi, toplumun ¢esitli kesimlerinin ¢evreyle olan tepkilerinde
iliski icinde olmalari, sosyal miras1 bir kusaktan diger kusaga aktarmak. Bu ii¢ isleve
daha sonra Wright eglendirme islevini de eklemistir (Severin ve Tankard, 1994:
511).
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Yukarida da ifade edildigi gibi yonetilenlerle yonetenler arasinda bir
baglant1 olmak zorundadir. Yonetimin siirekliligi ve icraatlarn denetimi icin
iletisimin ~ siirekliligi esastrr. Iktidarlar eylemleri ve karar mekanizmalarini
calistirrken bir yandan da halkin diisiincesini bilmek ister. Ister gelismis batili
demokrasilerde olsun isterse zorla elde edilmis yoOnetimlerde, kamuoyunun
gerekliligi ve varlig1 yadsinamaz. Bu nedenle idareciler ve yonetilenleri bulusturan,
eylem ve sfylemlerin harmanlandig1 yer ya da baska bir ifadeyle “iliski ve etkilesim

stirecindeki degme noktas1” kamuoyunu ifade etmektedir (Girgin, 2003: 107).

Bir yoniiyle soylemlerin dile getirildigi platform olarak nitelendirilebilecek
basin ve yayin kuruluslar1 kamuoyunun olugsmasinda oldukca etkindir. Haber ve
yayinlarin ¢esitliligi ile bu iki unsurun agirlik kazandig1 konular, tiim kitle iletisim
araglart i¢inde basmi on plana c¢ikarmaktadir. Boylelikle sdylemlerin sekillendigi
mecra haline gelen basin, yonlendirme isleviyle kamuoyunun olusmasinda etki sahibi
olmaktadrr. Kamuoyunun olusmasinda ise 5 temel asamadan soz edilebilir.
Bunlardan ilki sorun asamasidir. Yani kamuoyu ortaya ¢ikan ya da cikabilecek
sorunlara kars1 nasil tavir takinacagi konusunda kararsizdir. Sorunun ortaya net bir
sekilde konmasinin ardindan Oneri asamasi devreye girer. Bu asamada pek cok fikir
ortaya atilsa da kamuoyunu olusturan bireyler, belirsizligi agsmak i¢in sorunun tam
olarak kavranmasini ve ¢6ziim yollarinin netlesmesini saglar. Bir sonraki asama olan
politika asamasinda ise ¢6ziim yollar1 tartismaya agilir. Saflar belirlenir ve fikir
sahibi olmayanlarin iknasi ve goriisiin gecerliliginin saglanmasi i¢in c¢aligmalar
yapilir. Bu arada basin da goriislerden birini destekler ya da karsi ¢ikar. Sonraki
asamada ise kabul goren eylem bicimi ger¢eklestirilir. En son asama olan
degerlendirme asamasinda daha Onceki tartigmalar swrasinda yeterince ikna
edilemeyen kiiciik gruplar, ¢6ziim i¢cin uygulamaya konulan politikalarn etkinligini

degerlendirir (Girgin, 2003: 118, 119).

Basinin kamuoyu olusturma islevi lizerine yapilan arastwrmalar da ilging
sonuglar1 ortaya ¢ikarmaktadir. Halkin iktidar ve basin iligkilerine bakis1 ve kendini
bu iliski yumag: igerisinde konumlandirdig1 alan yonetimden yani hiikiimetlerden

daha ziyade basm kuruluglarina daha yakin goériinmektedir. Muhalefet ve denetim
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araclarin1 basmi Onciil olarak kullanmasi1 gerekliligi fikri etrafindan sekillenen
diisiince yapist halki genel olarak; “kamuoyu olusturulmasinda basinin rolii ¢ok
biiyiik” fikrine yaklastirmaktadir. Yani 25 ile 45 yaslar1 arasindaki orta kusagi temsil
eden kisilerin agirhikli goriisii basin eliyle kamuoyunun olusturuldugu seklindedir

(Oke, 1994: 155-157).

Bilgi alma ve verme islevi gazeteciligin temeli olarak kabul edilmektedir.
Gazeteciligin “enformasyon” yani bilgi alig verisi ayn1 zamanda kamunun da bilme
hakkiyla paralellik gostermektedir. Kamunun bilme hakki, sistemin devamliligi i¢in
bir 6n kosul olarak goriildiigiine gore, bu siireci saglayacak kurumlardan en 6nemlisi
basindir. Gelismis toplumlarm olusturulmasinda, bilginin ve bilme hakkinin
toplumlar1 daha adil ve siirekli kilmasinda Onemli bir yere sahip oldugu
varsayllmistir. Bu temel goriisten hareketle toplumlarin sekillendirilmesinde pay
sahibi olan basin, bilgilendirme islevi nedeniyle iktidarlarin daima 1ilgi odagi
olmustur. Basmin bireyleri bilgilendirme islevi iktidarlarin goziinde basini ¢ok
degerli bir hale getirmistir. Iste bu ¢izgi, tarihsel siire¢ igerisinde basmin temel islevi
olan bilgilendirme islevinin farkli ellerde kullanilmasma yol agmistir. Dolayisiyla
gazeteciligin toplum igerisindeki yeri ve islevleri, endiistrilesmis bat1 iilkelerinde
tarihsel siire¢ igerisinde degisiklik gostermistir. Bu degisiklik egitme islevinde de
degisikliklerin yaganmasina yol agmistir. Basmin bilgilendirirken ayn1 zamanda halk
iizerinde egitici bir yanmin da bulundugu aciktir. Mesaj ve alic1 arasindaki iliski
etkisel bir geri doniise yol agmaktadir. Bu etki toplumlarin zihinlerinde yeniliklerin
olusmasina, bilgi ve deneyimin artmasina katki saglar. Ancak, endustriyel devrimin
beraberinde getirdigi yeni bakis; halk, iktidar ve medya cercevesinde yeniden
sekillenmektedir. Bu yeni yap1 sermayeden ve sermaye gii¢lerinin devletlerin
ekonomik yapilar1 lizerindeki etkisinden bagimsiz diisiiniilemez. Bu noktada su soru
akla gelmektedir: Sosyal sorumluluk bilinci igerisinde olmasi beklenen kitle iletisim
araglari, bilgi alma ve verme islevini yerine getirirken, piyasa kosullarindan bagimsiz
hareket edebiliyor mu? Bu soruyu cevaplarken gazetecinin bilgilendirme islevine
iliskin soru ve sorunlarin yalnizca halk tarafindan degil meslegin kendi i¢inden de

dile getirildigi gergegi gbz onilinde bulundurulmalidir.
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Gazeteciligin temeli olarak goriilen bilgilendirme islevinin tiim diinyada
hileli yonlendirme, eksik ve yanls bilgiler ve saptirmalar yoluyla yipratildig:
goriilmektedir. Halbuki Fransiz ihtilali ile baslayan siire¢ aslinda gazeteciligin temeli
olan dogru bilgiyi dogru bir diizlemde aktarma gorevinin toplumlarin insasina da ne
denli katki saglayacagini gostermektedir. Toplumu daha demokratik kilacak ve
insanlar1 zihinsel oOzgiirlige ulastiracak goriisler esas itibariyle gazeteciligin
temelidir. Basin yalnizca bireylere farkindalik saglayacak bilgiyi sunmakla gorevli
degildir. Yogun bilgi bombardimaninin yasandigi giiniimiiz diinyasinda oncelikli
caba hileli yonlendirmelere yol vermeyecek Olgiide bilginin belli ahlaki stizgegten
gecirilerek aktarilmasidir. Clinkii enformasyon akisi igerisinde yasanan gerceklikten
sapmalar vatandaslar tarafindan diizeltilememekte, bu durum da toplumsal bilingte

kirilmalara yol agmaktadir (Solmaz, 2007: 279, 280).

“Basin kamuoyunun aynasidi” derken aslinda toplumun ortak aklini
basindan ayirmanin imkansizligi vurgulanmaktadir. Halkin ortak akli ve vicdaninin
sesi olma yiikiimliiliigii tagiyan basin, demokrasinin dayandigi giiclerden biri olma
Ozelligini tasmmaktadir. Dolayisiyla halkin iktidarlar karsisinda sesi konumunda
bulunan basm kuruluglar1 bir anlamda halkin sozciiliigiinii yapmaktadir. Ortak
zeminde olusan kamuoyu sekillendigi siire¢ bir yana olusturuldugu andan itibaren
genis bir halk kitlesinin ortak sesini ifade etmektedir. Demokrasilerde vazgegilmez
olarak goriilen basm, yalnizca yoneten ile yonetilen arasinda bir araci olarak
nitelendirilemez. Basin bir yoniiyle iktidar aygiti olarak algilansa da, idarenin
kararlarina, ¢ikarilan yasalara ve kanunlara karsi halkin durusunu sergilemek de
basin i¢in bir gorevdir. Siyasal yapilarin varlik sebebi olan insanlarm mutlu ve
huzurlu bir sekilde yasamalarmi saglama hedefine ulagmada bilginin serbestce
dolagsmasi1 gerekliligi vardir. John Stuart Mill bilginin insanin kendi iyiligi igin
gerekli oldugunu ve insanlarin kisiliklerinin olusmasinda biiyiikk 6nem tasidigini
(Capl, 2002: 21, 22) savunmustur. Dolayisiyla bilginin biitiin ve net olarak topluma

mal olmas: tiim yapilarin olusturdugu ortak platformda halkin sesini yansitmaktadir.

Basinin temel islevi haber vermektir. Haberin aktarilmasi siirecinde gerekli

olan ise diisiincenin 6zglir bicimde ifade edilmesidir. Bu nedenle toplum nezdinde
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saglikli bir kamuoyu ortaminin olugmasi i¢in gerekli olan 6zgiirliiklerin saglanmasi
ve garanti altinda tutulmasidir. Demokratik toplumlarda yasama, yiirlitme ve yarginin
ardindan bir 6nemli gii¢ olarak da basinin gosterilmesi kamusal tartismalarda basinin
tastyict olarak aslinda roliiniin ne denli énemli oldugunu ortaya koymaktadir. Ulke
icinde kiimelenmis farkli diisiince yapilar1 belli bir sistematikle ve kitle iletisim
araglar1 aracilifiyla temsil edilmekte ve ortak diisiince havuzunda yerini almaktadir.
Iste bu diisiince havuzunda yer alan fikirler basmn araciigiyla temsil imkani

bulmaktadir. Basinin temel gorevleri ayrica su basliklarda toplanabilir:

A.  Anlaml bir gerceve iginde, glinlin olaylarint dogru, mantikli ve tam

bir bicimde sunma.
B. Kanaat ve elestirilerin degis tokus edildigi bir forum olma.

C. Toplum igindeki gruplarin kanaatlerini ve tavirlarini birbirlerine

duyurabilecekleri bir ara¢ olma.
D. Toplumun amaglarini ve degerlerini sunma ve agiklama yontemi olma.

E. Yansittigi bilgi, diisiince ve duygu akimlariyla toplumun biitiin

iiyelerine erisebilme (Girgin, 2001: 142).

Basmimn temel gorevleri yaninda sahip oldugu sorumluluklar da vardir.
Devleti meydana getiren asli unsurlarin yani swra sistemin isleyisini saglayan
kurumlardan biri de siiphesiz basindir. Belirli bir diizenin bulundugu sistemlerde bu
isleyisin bir parcasi konumunda bulunan diger kiigiik yapilar biitiinden bagimsiz
diisiiniilemez. Devlet sisteminin siirekliligi i¢in hareket halinde bulunan c¢arklardan
biri olan basin bu isleyise ayak uydurmaktadir ve devlet yapisindaki siirekliligin
saglanmasi icin belirli gérev ve sorumluluklarla donatilmistir. Bu sorumluluklardan
en Onemlilerinden biri resmi yapiya yOneliktir. Devletin kaliciligmma ve isleyisine
zarar verecek sdylemler tipki diger biitiin kurum ve yapilarda oldugu gibi basin igin
de yasaklanmis ve yaymlarin temelde devletin var olus sebebine paralellik gosterir
bi¢imde yapilmasi amag¢lanmistir. Basmin ahlaki ve sosyal sorumluluklarinin
temelinde toplumsal refah arayisi vardir. Genis kitleleri etkileme guctine sahip bu

etkin yapmm gorev anlayisi igerisinde kitlelerin dogru yonlendirilmesi esas1 dénem
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tagimaktadir. Bir toplumu biitiin olarak etkileme ve yonlendirme vasfina sahip olan
bir yapmnin iktidar ve halk arasindaki koprii goérevi de dikkate alindiginda sosyal,
ahlaki, siyasi ve kiiltiirel sorumluluklarin niteligi daha iyi ortaya ¢ikacaktir. Basin
ideolojisinin olugmasinda az veya ¢ok katkida bulunan basin ¢alisanlar1 konusu gorev
ve sorumluluk sistematiginin olusmasinda etkindir. Gazetecinin bireysel olarak
tagidig1 vicdani yiikiimliiliik, 6zdenetim gibi konular bireysel sorumluluklar sinifinda
yer almaktadir. Bu noktadan hareketle bir gazetecinin veya habercinin okur ve
izleyicilerine karst sorumluluklari bulunmaktadir. Gazetecinin devlete, halka,
yoneticisine ve kendine karsi tasidigi sorumluluklar gazetecilikteki temel etik
kaygilarin da 6zeti gibidir. Gazetecilik alanindaki “sorumluluk™ ve “etik” kavramlar1
esanlamli olarak algilanabilmektedir. Kimileri i¢in bir gazetecinin “sorumluluk
sahibi” olmas1 “ahlakli” olmasiyla ayni anlama gelmektedir. Yani anlakl gazetecilik

aslinda sorumlu gazeteciliktir (Solmaz, 2007: 283, 284).

Basmin toplumsal sorumluluguna iliskin yaklagimlarin biiyiik bolimi
Basinin Toplumsal Sorumluluk Kurami ¢ergevesinde sekillenmistir. Otoriter donemi
sona erdiren temel gelisme Fransiz Ihtilali ve Amerikan bagimsizhk miicadelesi
sonras1 gelisen Ozgiirliik donemi, Ozgiirlikk¢ii Kuranu ortaya ¢ikarmists. Bu donem
yayinlarda mutlak ve sinirsiz 6zgiirlik anlayisini ortaya ¢ikarmakla birlikte,
medyanimn sorumlulugu ilkesi géz ardi edilmekteydi. Basinin 6zgiirliigii belli bir siire
sonra isadamlarinm Ozgiirliigline doniistii. Geleneksel yapidan sanayi toplumuna
gecis ve kitle iletisim araglarinin yapisal ve igerik ozelliklerindeki degisim yeni
sorgulamalar1 da beraberinde getirdi. Medyanin her gegen giin artan giiciine karsin,
s0z sahibi kesimi git gide darald1 ve medya sonunda kii¢iik bir grubun denetimi altina
girdi. Ticari ve biitiiniiyle kar amacgli yaklasim neticesinde hiikiimet, yayincilar ve
gazeteciler basinin toplumsal sorumlulugu iizerine diisiinmek durumunda kaldi.
Boylece basinda Anti Komiinizm 6ncesi basin kurami sekillenmis oldu. Haber ve
yorum, nesnellik, 6zelestiri, amaglar ve erisim gibi konularda 6nemli degisiklikler

yasand1 (Evers, 2010: 50, 51).

Ote yandan gazeteciligin bugiinkii anlamda yapildig1 17. yiizyilda

sorumluluk denince akla basinin iktidarlara karsi sorumlulugu gelmekteydi. Ciinkii
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donemin siyasal yapist basmin biitiiniiyle siyasi ¢izgide tutulmasi fikrini
ongdrmekteydi. Ancak 21. ylizyil bu yapry1r degistirmistir. Demokrasilerin geligimi
sosyal sorumluluk kuramina netlik kazandirmis ve oOzellikle basin denetimi
konusunda halkin etkisini 6n plana ¢ikarmistir. Burada iktidarlar1 devre dis1 birakan
bir yapidan s6z edilebilir. Sosyal sorumluluk kurami basinin denetimini halka,
yayinciya ve yargiya birakmaktadir. Denise McQuail Sosyal Sorumluluk Kurami’nin

temellerini su maddelerle siralamigtir:

- Medya topluma kars1 yiikiimliiliikklerinin oldugunu kabul etmeli ve bunlar1

yerine getirmelidir.

- Medya nesnellik, dogruluk, gerceklik gibi profesyonelligin getirdigi
yiiksek standartlar1 koyarak bu yilikiimliiliikleri yerine getirebilir.

- Medya kanunlar gergevesinde kendi kendini diizenleyici olmalidir.

- Medya suca, siddete veya kamu diizeninin bozmaya yonelik yayinlardan

kaginmalidir.

- Cogulcu bir anlayisla hareket etmesi gereken medya, icinde bulundugu
toplumun kiiltiirel farkliliklarin1 yansitmali, farkli bakis agilarma yer vermeli ve

cevap hakki tanimalidir.

- Kamunun medyadan yliksek standartli bir performans bekleme hakki

vardir ve kamu yarar1 i¢in medyaya resmi miidahale yapilabilmelidir.

- Medya profesyonelleri en az calisanlar1 ve i¢inde bulunduklar1 pazar

kadar topluma kars1 da sorumlu olmalidir (Akimer, 2007: 217, 218).

Yerel basin, teknik imkansizliklara, kadro ve baski sayisi yetersizligine
ragmen ¢ok dnemli gorev ve islevlere sahiptir. Yayimlandigi bolgenin sorunlarindan,
yaygin basinla iligkisine ve hatta merkezi sistem ile yerel yonetimler arasindaki
koprii gorevine kadar pek ¢cok gorevi bulunan yerel basimin demokratik siirece katkis1
gozden kagirilmamalidir. Kalender, yerel basmnin bu konuda tistlendigi gorevi ilk ¢ag

sistemlerinden 6rnek vererek agikliyor:
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“Demokratik toplumlarda halk admna, ortak ve kolektif
kararlar vermeye, bunlarin da uygulanmasini denetlemeye yetkili
olan halktir ancak halkin bir araya gelerek, giinliik politikalar1 ve
toplum adina alinacak kararlari, kamusal alanda bir araya gelerek
tartisarak ortaya ¢ikarmalari son derece zordur. Eski Yunan’da 3-5
bin kisi belli donemlerde bir araya gelerek, toplumdaki konular
konusurlar, tartigirlar ve belli karara baglarlardi. Ama giiniimiizde
bu kadar insanin bir araya gelerek ortak kararlar almasi veya bu
karar siirecine katilmasi teknik acgidan son derece zor, hatta
imkansiz goriiniiyor. Bunun i¢in, temsili mekanizmalar olarak
adlandirilan temsili demokrasi usulleri gelistirilmis ve halk kolektif
kararlar1 almada ve bunlar1 uygulamada birilerine yetki vermis,
halkin belirli usullere gore se¢gmis oldugu insanlar toplum adina
kararlar aliyor. ...Ozellikle demokrasinin geregi olan secim
donemlerinde, yaygin basm g¢ok genel konulara veya toplumun
butundnd ilgilendiren konulara hitap etmeyi tercih ediyor,
dolayisiyla burada olusan boslugu doldurma gorevi yerel basina
diisiiyor. Ayrica, yoneticiler segildikten sonra da, demokrasinin
geregi olarak secilmislerin denetlenmesi goérevini yine yerel basin
iistleniyor. Dolayisiyla yerel basin demokrasinin saglikli bigimde

islemesine katkida bulunuyor (Kalender, 1999: 58, 59).

Yaygin basinda yasanan tekellesme olgusu da yerele yonelisi arttirmis ancak
yerel basinin iginde bulundugu kimi agmazlar basinda yeni arayislarin 6niinde engel

olarak durmaktadir.
2.2. KONYA’DA YAZILI VE GORSEL BASIN
2.2.1. Konya Gazetelerinin Tarihcesi

1839 yilinda Tanzimat Fermani’nin ilan edilmesi sonrasi eyalet sisteminde
degisiklige giden Osmanli, 1864 yilinda Fransa’dan 6rnek alinan yeni bir sistemi
benimsemistir. Bu dogrultuda olusturulan vilayetler yeni bir anlayisla diizene
sokulmus, her biiyiik il merkezinde bir matbaa agilmistir. Matbaalarin asli gorevi
valilik yonetiminin ihtiyag duydugu basili evraki g¢ogaltacak kurumlar olmasina

ragmen zamanla vilayet matbaalari; yilliklar, il gazeteleri ve takvimler gibi yorenin
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kiiltiir hayatmi canlandiran bir¢ok {iriinii de basmistir. Bu anlayisla kurulan Konya
Vilayet Matbaasi, Vali Burdurlu Ahmet Tevfik Pagsa zamaninda 1867 yilinda
kurulmustur (Arabaci vd., 2009: 27, 28).

Konya Vilayet Matbaas1 yarim asirdan fazla varlik gdstermis ve bu siire
icerisinde Konya’da basin olgusunun yerlesmesinde 6nemli bir yeri isgal etmistir.
Konya basmmin gelisimine hem taniklik eden, hem de katki saglayan vilayet
matbaas1 neredeyse 20. yiizyilla kadar kentte kitap basan tek matbaa ozelligini
tasimaktadir. 1893 ve 1897 yillar1 arasinda Vilayet Matbaasma Irfan ve Yusuf Kenan
adinda iki matbaa daha eklenmistir. 1908 ve 1917 yillar1 arasinda ise resmi matbaa
disinda kitap basan basimevi sayis1 da ikidir. Babalik ve Mesrik-i irfan Matbaalarma
ise sonraki 15 yillik siirede 12 matbaa eklendigi, 1947 yilina gelindiginde agilan
matbaa sayisinin 22’°yi buldugu tespit edilmistir(Arabaci vd., 2009: 35, 36).

Konya’nin bilinen ilk gazetesi 16 Kasim 1870 tarihinde haftalik olarak
¢ikartilmaya baglanan Konya adli gazetedir (Ayhan ve Demirsoy, 2005, 136). Bu
gazete ayn1 zamanda vilayet sistemine gegisin ardindan yaymlanan ilk gazetelerden
biri olma 6zelligine de sahiptir. Gazete ilk donemlerinde iki sayfas1 Tiirkce, iki
sayfast Rumca olmak iizere dort sayfa olarak yayimlanmistir. Gazete, resmi yayin
niteliginde oldugu i¢in genelde vilayet haberlerini, resmi emir ilanlar1 yayimlamistir.
Ancak 6zel gazeteler bulunmadig1 i¢in yaklasik 40 yillik bir siire¢te yaym yapan
gazetede kimi zaman siir ve benzeri yazilara da rastlanmaktadir(Arabact vd., 2009:
49, 50). Cumhuriyet 6ncesi dénemde; Anadolu, Mesrik-i Irfan, Ciftci, Hakem ve

Sems gibi gazeteler Konya’da yayin yapan gazetelerden bazilaridir.

Konya’daki basin yayin faaliyetleri agisindan Milli Micadele déneminde
gosterdigi yararliklar bakimindan donemin en dikkat ceken gazetelerinden biri
Babalik’tir. Babalik gazetesi 23 Aralik 1910 tarihinde ilk sayisini ¢ikarmustir. 42 yil
sliren yayin hayat1 boyunca tarihe de taniklik eden bu 6zel gazete 11. Mesrutiyet, 1.
ve 2. Diinya Savasi, Milli Miicadele ve Cumhuriyet donemlerinde varligini
sirdiirebilmis uzun soluklu bir gazetedir. Yusuf Mazhar tarafindan 6zel girisimle
kurulan gazetenin ilk sayilarinda kullandig1 “cift¢i, isci, esnaf kardeslerin

ilerlemesine ¢alisir, her seyden yazar, koylii gazetesidir” ifadeleri gazetenin yayin
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anlayisma iliskin ipuglar1 vermektedir (Onder, 1949: 16). Gazete ilk olarak Vilayet
Matbaas1 ve bazi 6zel matbaalarda basilmis, bir siire sonra Babalik Matbaasi’na
gecilmistir. Birinci Diinya Savasi yillarinda Konya’daki yonetimin degismesiyle
goreve gelen Vali Muammer Bey gazetenin adini Tiirk So6zii olarak degistirir ve bu
durum valinin gorev degisikliginin ger¢eklesmesine kadar devam eder (Arabaci vd.,
2009: 91, 92).

Babalik gazetesi milli miicadele doneminde Anadolu’da yapilanan hareketin
yaninda olmus, etkinligini ise Ankara’dan ses getirecek kadar arttrmgtir. Ilk
donemlerinde Milli Micadele’ye iliskin tutumu tam kestirilemeyen gazetenin tavri
1921 yilma gelindiginde netlesmis, hatta Dumlupmar Muharebesi’nin hemen
oncesinde Yusuf Mazhar matbaasin1 bat1 cephesinin emrine vermistir. Ayrica Milli
Miicadele adina elde edilen basarilar yeri geldik¢e gazetede yer bulmustur (Onder,
1949: 18, 19).

Milli Micadele’nin destekgcilerinden olarak bilinen ve ddnemin dnemli
gazetelerinden olarak degerlendirilen Ogiit gazetesi ise 1917 yilinda Afyon’da
kurulmustur. Selanikli Abdulgani Ahmet tarafindan kurulan gazetenin hikayesi
olduk¢a ilgingtir. Selanik’te baslayan basim macerasi once Izmir’e, ardindan
Afyon’a, sonra Konya’ya ve en son da Ankara’ya kadar uzanmstir. Ogiit gazetesinin
de tipk1 Babalik gibi Milli Miicadele’ye destek verdigi ve bu ylizden isgal askerleri
(italyanlar) tarafindan kapatilmak istendigi bilinmektedir. Onder gazete ¢alisanlarinin
bu durumu oOnceden haber aldiklarmi ve gazeteyi baska bir yere tasidiklarini

aktarmaktadur.

Cumbhuriyetin ilan1 ve 2. Diinya Savasi’na kadar gegen stirede adi belirtilen
gazetelerin disinda kentte 20 dolayinda gazete ¢ikmustir. Bunlardan pek ¢ogu kisa
yayin hayatinin ardindan g¢esitli sebeplerle kapatilmistir. 1 Haziran 1949 tarihinde
kurulan Yeni Konya isimli gazete ise halen yaymn hayatina devam eden kentin en

uzun soluklu gazetesi konumundadir (Ayhan ve Demirsoy, 2005: 138).

Kentin uzun soluklu gazetelerinden biri de Yeni Meram gazetesidir. Gazete,
ilk olarak yayin hayatina Meram adiyla baslamistir. 10 Subat 1950 tarihinde ilk

sayisini ¢ikartan Meram gazetesinin bugiin elde edilen son sayis1t 9 Agustos 1950

85



tarihlidir. Gazete yaym hayatina Yeni Meram adiyla 28 Agustos 1950 tarihinde Ulkii
Basimevi sahibi Ahmet Bahg¢ivan tarafindan yayinlanmaya baglamistir (Ayhan ve
Demirsoy, 2005: 139).

Demokrat Parti iktidar1 ile baslayan yeni donemle birlikte Konya, basin
hareketleri agisindan verimli bir silirece girmesine ragmen, 1950’lerin ortalarina
gelmeden basinda meydana gelen kavga ortami ve siyasi karigikliklar darbeye kadar
olan donemde tilkeyi oldugu gibi Konya’y1 da etkisi altina almistir. Her seye ragmen
80’lerde gecilen liberal yapiya kadar olan siirede kentte 2 diizine gazete yaym yapma
firsat1 bulmustur. Konya’da 12 Eylil 1980 Darbesi ©6ncesinde kurulan onemli
gazetelerden biri de Konya Postasi’dir. Konya Postast 5 Kasim 1977 tarihinde ilk
sayisini basmustir. Durmus Alagdz tarafindan kurulan gazete yaym hayatim

surdUrmektedir.

1980 sonras1 doneme bakildiginda Konya merkezde yaym hayatina devam
eden Yeni Meram, Yeni Konya, Konya Postasi, Tiirkiye’de Yarin ve Anadolu’da
Bugun gazeteleri dikkat cekmektedir. 1969 yilinda kurulan Tirkiye’de Yarmn
gazetesi, 1991 yilinda kapatilmistir. Tipo baski sisteminden ofSete ge¢is yaparak
yeniden yayma baslayan gazetenin ismi Merhaba olarak belirlenmistir. 1976 yilinda
yayin hayatmma baslayan Konya’nin Sesi gazetesinin ise 1981 yilinda ismi
Anadolu’da Bugiin olarak degistirmis ve yaymlarma bu ad altinda devam etmistir.
Ayn1 donemde Sorgu gazetesinin de yaym yaptigi bilinmektedir. 1990’lara
gelindiginde Konya merkez ve ilgelerde giinliik yaym yapmakta olan gazete sayisi 9

iken, haftalik olarak ¢ikartilan gazete sayis1 13’tli (Anadolu Basini, 1985: 256).

90’larin sonunda kurulan ve bugiin varhigini koruyamayan gazetelerden biri
de Ibrahim Sur tarafindan 2 Subat 1999 tarihinde kurulan Anadolu Giinliigii
gazetesidir. Gazete ekonomik nedenlerle ayni yil i¢inde kapanmustir. Bu arada 15
Mayis 2000 tarihinde kurulan Konya’nm ilk giinliik spor gazetesi Maraton da 3 aylik
yaym hayatinin ardindan kapanmustir. 2000°li yillarda kurulan ancak uzun soluklu
olmay1 bagsaramayan gazetelerden Konya Gazetesi 7 ay, Tiirkiye’de ve Konya’da
Ileri gazetesi ise sadece 4 ay varhigmni siirdiirebilmistir (Ayhan ve Demirsoy: 145,
146).
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Calismanin yapildigr donemde Konya merkezinde gunlik olarak yayin
yapan Ve resmi ilan yaymlama hakkina sahip gazete sayis1 7 olarak tespit edilmistir.
Bu gazetelerden Yeni Konya, Yeni Meram, Konya Postas: ve Merhaba kentin en
kokli gazeteleridir. Ayrica 1992 yilinda kurulan ve 22 Ocak 1996 tarihinde giinliikk
olarak yayinlanmaya baglayan Anadolu Manset, 2 Agustos 1997 tarihinde giinliik
olarak satisa sunulan Hakimiyet ve 13 Eylul 2004 tarihinde sektore giren Memleket
gazeteleri yayin hayatina halen devam etmektedir (KGC, 2005: 4 — 24).

Hakimiyet Gazetesi, Yeni Gazete Iletisim Yaymcilik Sanayi ve Ticaret
Limitet Sirketi kurumsal kimligiyle Celalettin Boyali ve Yusuf Giirbiiz tarafindan
kuruldu. Hakimiyet, Konya’nin giinliik olarak yaymlanan en yeni gazetelerinden biri

olarak degerlendirilebilir.

Merhaba gazetesi, 20 Agustos 1969 tarihinde yayin hayatina baslayan
Tiirkiye’de Yarm gazetesinin halefi konumundadir. Bu nedenle Merhaba gazetesine

gecmeden once Tiirkiye’de Yarin’a kisaca bakmakta fayda var.

Tirkiye’de Yarin gazetesi Ziya Tanrikulu ve arkadaslari tarafindan
kurulmustur. Gazetenin kurulus amaglar1 arasinda siyasal talepler gosterilmektedir.
Yani Milli Nizam Partisi’nin siyasi faaliyetlerine baslamasiyla birlikte partinin
Konya ayaginda gorev yapan bazi isimler siyasi ¢aligmalara katki saglamas1 amaciyla
Tiirkiye’de Yarin isimli gazeteyi ¢ikarmuslardir. Ancak zamanla toplumsal tabana
yonelen gazete kitlesini genisletmis, 70°li ve 80’li yillarda varligni siirdiirmeyi
basarabilmistir. Gazete, diger basin yayin organlarmdan farkini milli ve manevi
degerlere baglilik anlayisiyla ifade etmistir. Kuruldugu yillarda gazetenin sahibi
Serife Tanrikulu’dur. Daha sonra gazetenin yonetimi Faruk Oflaz’a ge¢mis, 70’li
yillar boyunca genel yayin yonetmenligini ise Ziya Tanrikulu yiiriitmiistiir (Oranl,
2008: 16). 12 Eyliil darbesi ve sonrasinda yayimlarina kisa araliklar olsa da devam

edebilen Tiirkiye’de Yarm, 14 Mart 1991 tarihinde okurlaria veda etmistir.
Tiirkiye’de Yarmn’in teknolojik alt yapida yenilige ihtiyag duymasi ve
zamanin gerisinde kalmasi nedeniyle kapanmasi aslinda bir son degil, tam aksine

baslangi¢ niteligindedir. Gazetenin kapanigindan hemen sonra, yani 15 Mart 1991

tarihinden itibaren Merhaba adini alan gazete, okurlariyla yeniden bulusmustur.
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Yine ¢aligmanin yapildigi zaman diliminde kurulan Yenigiin ve Konya’nin
Sesi gazeteleri ise giinlik olarak yaymlanmakla birlikte, Basm ilan Kurumu
tarafindan takip edilmektedir. Bu iki yeni gazete yasal olarak belirlenen 20 aylik

izleme siiresinin ardindan resmi ilan alabilecek yapiya kavusacaktir.
2.2.2. Konya’da Yaymlanan Gazeteler

Bu b6limde, Konya’da yayin yapmakta olan gazeteler merkez ve tasra
olarak ikiye ayrilmistir. Yaym hayatina devam eden gazetelerin yaym yerleri,

nitelikleri, stireleri ve baski sayilar1 gibi basliklar tablolar araciligiyla gosterilmistir.
2.2.2.1. Konya Merkezinde Gunluk Yayinlanan Gazeteler

Asagida yer alan tabloda 2010 Subat ay1 icerisinde Resmi ilan ve reklam

verilebilecek durumda bulunan giinliik gazetelere yer verilmistir.

Tablo 1. 2010 Subat ay1 icerisinde resmi ilan ve reklam verilebilecek durumda

olan Konya gazeteleri®

Gazete Ad1 Turd Sayfa Sayis1 | YUzolgimi | Ayhk Tiraji | Giinliik Fiili Ort. Satis
Anadolu Manset | Siyasi - Sabah 11 2.20 m2 45.192 1.012
Hakimiyet Siyasi — Sabah 16.15 3.23m2 58.865 1.115
Konya Postasi Siyasi — Sabah 16.45 3.29 m2 59.438 1.300
Memleket Siyasi - Sabah 16 3.20 m2 55.350 1.052
Merhaba Siyasi — Sabah 17.85 3.57m2 74.370 1.394
Yeni Konya Siyasi — Sabah 16 3.20 m2 53.165 1.035
Yeni Meram Siyasi — Sabah 14.97 2.99 m2 54.580 1.020

1% Basin flan Kurumu Konya Subesi.
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2.2.2.2. Konya Ilcelerinde Yayinlanan Gazeteler

Asagida yer alan tabloda Konya’ya bagli ilgelerde yayin yapan gazetelerin

yaym yerleri, kurulus tarihleri, yayn tiirleri ve bazi igerik bilgilerine yer verilmistir.

Tablo.2. Konya iline Bagh ilgelerde Yayinlanan Gazeteler'

Gazete Ad1 Yaymn Yeri Kurulus Sayfa viadlg Dizg! Yaym Zamam Vasit
Yih Adedi umu Teknigi Durumu
Pervasiz Aksehir 1953 12 1.20 Bilg. Ofset Gunluk Pzr Harig Vasifli
Istasyon Aksehir 2002 8 1.45 Bilg. Ofset | Gunlik Pzr Harig Vasifli
Beysehir Gol Beysehir 1983 6 1.20 Bilg. Ofset Gunlik Pzr Harig Vasifli
Beysehir’in Sesi Beysehir 1982 6 0.60 Bilg. Ofset Gunlik Pzr Harig Vasifli
Bozkir Postasi Bozkir 1988 6 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Bozkir Giindem Bozkir 2009 8 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Cihanbeyli’nin Sesi Cihanbeyli 1976 6 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Cihanbeyli Express Cihanbeyli 2008 6 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
26 Haziran Cumra 1996 6 0.60 Bilg. Ofset Gunluk Pzr Harig Vasifli
Cumra Postasi Cumra 1984 6 0.60 Bilg. Ofset Gunluk Pzr Harig Vasifli
Doganhisar Doganhisar 1972 6 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Eregli Eregli 1950 4 0.60 Bilg. Ofset Gunluk Pzr Harig Vasifli
Yeni Eregli Eregli 2008 8 0.60 Bilg. Ofset | Gunluk Pzr Harig Vasifli Aday1
Er Haber Eregli 2009 4 0.60 Bilg. Ofset | Gunluk Pzr Harig Vasifli Aday1
Hiiyiik Postast Hiyik 2004 6 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Hiyik Gundem Hiyik 2005 6 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Yeni Ilgin Postasi Ilgin 2005 6 0.60 Bilg. Ofset Gunluk Pzr Harig Vasifli
Ilgin’1n Sesi Ilgin 2005 6 0.60 Bilg. Ofset Gunluk Pzr Harig Vasifli
Kadinhant Sézcii Kadinham 2008 8 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Kadinhani Giincel Kadinham 2006 8 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Haber Kadmhani Kadinham 2009 6 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz Adayt
Bizim Memleket Karapinar 2006 12 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Okuyucu’nun Sesi Karapmar 2006 12 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Yesilpinar Karapmar 2006 12 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Kulu’nun Sesi Kulu 1991 8 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Oz Kulu Kulu 2005 8 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Kulu Giindem Kulu 2009 6 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz Aday
Seydisehir Postasi Seydisehir 1972 6 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Seydisehir Toroslar Seydisehir 1997 6 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Oz Seydisehir Seydisehir 2005 6 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Sarayo6nii Manset Saray6ni 2008 12 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz
Haber Yunak Yunak 1010 8 0.60 Bilg. Ofset Haftalik Vasifsiz Aday1

! Konya Valiligi il Basin ve Halkla iligkiler Miidiirliii.
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2.2.3. Konya Televizyonlarinin Tarihcesi

1990’11 yillar Tiirkiye’de 6zel televizyonculugun hizli bir ivme yakaladigi
donemdir. Yasal diizenlemeler, 6zel televizyonculugun 6niindeki engellerin kalkmasi
ve liberal sistemin doniistiirdiigii toplumsal yap1 6zel televizyonculugu ve dolayisiyla
0zel girisimlerle hayat bulan yerel televizyonculugu gézde hale getirdi. Bu donemde
hem yaygim nitelikteki televizyon kanallari, hem de yerel ve bolgesel diizeydeki

televizyon kanallarinda patlama yasandi.

Konya’da televizyonculuk seriivenini, iilkenin ilk 6zel televizyonunun
kuruldugu 1990 yilina kadar gotiirmek miimkiindlr. Tiirkiye’de ilk 6zel televizyonun
kuruldugu bu donem, vyerel televizyonculuk agisindan da milat olarak
nitelendirilebilir. Ciinkii 5 aylik deneme siirecinin ardindan 4 Ekim 1990 tarihinde
yayma baslayan Inter Star’la ayn1 donemde Konya’da yayina baslayan Sun TV hem
iilke televizyonculugu agisindan hem de Konya acisindan 6nemli bir yere sahiptir.
Resmi olarak 1993 yilinda kurulan ve Tiirkiye’nin ilk bdlge televizyonu olma

Ozelligine sahip Kon TV de Konya’da televizyonculuk tarihinde énemli yere sahiptir.

Test yaymma 1991 yilinda baslayan Kon TV, 1994 yilinda bolgesel kanal
oldu. 1998 yilinda 24 saat kesintisiz yayma baslayan Konya’nin ikinci televizyonu
Kon TV, 2000 yilinda kablolu yayma gecti. 2004 yilina gelindiginde ise Kon TV
hem uyduda, hem de internet izerinden tiim diinyada izlenir hale geldi. Sun TV ve
Kon TV’nin televizyon yaymciligia getirdigi renk, 1995 yilinda kisa adi KTV olan
Konyat Iletisim A.S. nin yayin diinyasina adim atmasiyla farkli bir boyut kazandi. 20
ortakli yapiyla kurulan KTV, 100 kilometrelik yaymn agi ile Konya’da yayin hayatina
basladi (KGC, 2005: 12).

Kentin en geng televizyonu olarak bilinen Konya TV’nin tarihgesi ise
aslinda 1994 yilma kadar uzatilabilir. Ilk olarak MRT (Mustas Radyo Televizyon)
ad1 altinda yaym hayatina baslayan televizyonda yaymlar bir siire sonra Kanal 1,
daha sonra da Yeni Konya logosuyla devam etti. Kasim 2007 tarihine gelindiginde
Konevi Radyo ve Televizyon Yayincilik Anonim Sirketi biinyesinde yeni bir
yapilanmaya giden kurum yayinlara Konya TV adiyla devam etme karar1 aldi. 15

Ocak 2007 tarihinde 12 saatlik yaymlar gergeklestiren televizyon, 3 aylik test

90



yaymimin ardindan 24 saat kesintisiz yayma basladi. Tamamen dijital altyapiyla
hizmet veren televizyon biri asil digeri yedek olmak iizere iki vericiye sahiptir.
Konya merkezinde yaym yapan Konya TV, Cumra ve Karapinar gibi merkeze yakin
mesafedeki illere ulasmaktadir. Yaymlar; AVI, MPEG ve MPEG 2 bigimlerindeki
kayitlar ile gergeklestirilmektedir (U. Gigli ile kisisel goriisme, 7 Ocak 2010).

2.2.3.1. Tiirkiye’de 11k Yerel Televizyon Denemesi: Sun TV

Sun TV’nin kurulus tarihi 1 Nisan 1990 olarak kabul edilmektedir. Bu
tarihten 6nce de deneme yayinlarinin yapildigi bilinmekle birlikte donemin siyasal
yapist ve kanunlar nedeniyle kuruma kurulusundan kisa bir siire sonra “telsiz
kanununa muhalefet”ten dava acildi. Bu dava sonucunda ¢ikan mahkiimiyet karari
nedeniyle yaymlar 1994 yilma kadar denetimsiz olarak devam etti. 1994 yilinda
RTUK kanununun ¢ikmasinm ardindan yapilan miiracaat kabul edilerek yaymlar
denetim altma alindi. 1994 yilina kadar sahis sirketi niteligindeki kurum, anonim bir
yapiya doniistiiriilerek yaymlarina bu sekilde devam etti. Yerellik bilinciyle hareket
eden ve uzun vadeli hedeflerini Konya tizerine kuran Sun TV, halen kablolu TV’de
yayin yapmaktadir. Sun TV yayinlarmi, Konya’nin giiney illeri, Kulu, Cihanbeyli ile

Karaman ile Aksaray’a ulastirabilmektedir.
A. Yonetim ve Organizasyon

Kurumda yénetim kuruluna iiye 3 isim bulunmaktadir. Orgit yapilanmasi
ise su sekildedir. Yonetim kuruluna bagli genel miidiir, haber dairesi, program
dairesi, mali ve idari isler birimi, teknik isler birimi. Mali isler biriminde finans,
muhasebe ve reklam isleri yiirtitiillmektedir. Televizyonun Yonetim Kurulu Bagkani
Esat Duysak’tir. Ayrica, Genel Miidiirlik gorevini Duysak’in oglu Yasin Duysak
idare etmektedir. Haber Miidiirii Dursun Seyis, Idari Isler Sorumlusu Yasar Ekici ve

Reklam Muduru Mustafa Uysal, idari kademelerdeki isimlerdir.
B. Finansal Yap1

Televizyon anonim ortaklik yapisma sahiptir ancak kurumun ortaklar
tarafindan mali agidan desteklenmedigi belirtilmektedir. Yani televizyon yalnizca

rekldam gelirleriyle ayakta durma c¢abasindadir. Reklam gelirleri ise ajanslar
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araciglyla yapilan anlagmalar sonucunda elde edilmektedir. Reklam gelirlerinin
yiizde 13’ RTUK e aktarilmaktadir. Ayn1 zamanda kablolu yaymna ayrilan pay ve
diger harcamalar hesaba katildiginda televizyonun gelir gider dengesini saglamakta
zorluk yasadig1 soylenebilir. Ozellikle ¢alismanin yapildigi dénemde elde edilen
gozlemler, kurumun ekonomik buhran igerisinde oldugunu net bicimde ortaya
koymaktadir. Televizyonun ilke olarak yerel kalmayr tercih etmesi, uydu
calismalarina agirlik verememesi ve yaymlarda cesitliligin gézlenememesi ekonomik

sorunlarin boyutunu ortaya koymaktadir.
C. Haber Dairesi

Televizyonda toplam c¢alisan sayis1 30 kisi civarindadir. Haber dairesinde
gorev yapanlar ise sik sik defismekle birlikte 10 ila 12 arasinda oldugu
belirtilmektedir. Haber midiirii ve istihbarat sefi disinda kurguda bir kisi yer
almaktadir. Ayrica 2 spiker ve 4-5 civarinda muhabir gérev yapmaktadir. Ayni
zamanda kaseli muhabirler, bolge muhabirleri ve haber basina para alan muhabirler
de kurum icin haber toplama goérevini Ustlenmektedir. Sun TV’nin abone oldugu
ajanslar ise Ihlas Haber Ajansi ve Cihan Haber Ajansi’dir. Kurum ayrica Dogan
Haber Ajansi ve Anadolu Ajansi’ndan haber basi destek almaktadir. Hedef Kitlesini
genigletme ya da yaygin televizyon kuruluslar1 gibi kapsayici bir anlayis igerisine

girmeyen Sun TV nin habercilik anlayisi da bu ¢ergevede sekillenmistir.

Televizyonda haber agirlikli yayinlar dikkat ¢ekmekle birlikte, yayin
politikasinda “rotamiz, haber!” slogani televizyonun agirlik noktasmi teskil
etmektedir. Haber igerikleri agirlikli olarak valilik, belediye, sendikalar, ticaret ve
sanayi odalari, vakiflar, dernekler ile asayis konularindan elde edilen verilerden

olusmaktadir.
D. Yayin Politikas

Kanun ve yasalar araciligiyla yapilmis diizenlemeleri ve Basmn Ahlak
[lkeleri’ni benimsedigini belirten Sun TV yonetimi, yaymcilik anlayismi Konya nin
cikarlart olarak belirlediklerini ifade etmektedir. Ayrica kanalin bagimsiz, higbir

siyasi partiye, cemaate ya da uluslar arasi kurum ve kuruluslara bagh veya iiye
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olmadig1 belirtilmektedir. Televizyonun Oncelikli hedeflerinden birisi uydu yayinina
gegmek olmasma ragmen, mevcut ekonomik yapit bu hedefe ulasmayr gii¢
kilmaktadir. Sun TV nin karasal yaymlarinin ulagtig1 alan dikkat alindiginda, Konya
merkezine ve belli ilgelere yonelik yayinlarin kisa ve orta vadede ayni anlayis
cercevesinde siirecegi olas1 goriinmektedir. Ote yandan kurumun yonetim kademesi
de “yerellik” bilinciyle olusturulan yaym anlayisinin aynen devam edecegi goriisiinii
ifade etmektedir. Konya’da yayin yapan diger bazi televizyon kanallar1 gibi Sun
TV’nin de teknik alt yap1 ve personel yapisina yonelik yeniliklere ihtiyaci oldugu
aciktir. Program igerikleri, haber ve yaym siireleri kisir dongii igerisindedir (E.

Duysak ile kisisel goriisme, 5 Ocak 2010).
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UCUNCU BOLUM
KONYA YEREL MEDYA CALISANLARI UZERINDE YAPILAN SAHA
ARASTIRMASININ DEGERLENDIRILMESI

3.1. METODOLOJI
3.1.1. Arastirmanin Amaci

Calismanin amaci yerel medya kuruluslarmin etik ilkelere uygunlugunun
medya calisanlar1 agisindan degerlendirilmesidir. Bu sayede yerel medyada gorev
alan medya c¢alisanlarinin i¢inde bulunduklar1 kurum ve diger kurumlardaki mevcut
isleyis, medyada etik ihlallere yol agan girisimler, basin 6zgiirliigiine yonelik bakis
ve medya kuruluslar1 ile diger kamu ve 6zel kurumlar arasindaki iliskiler ortaya
konacaktir. Medya etiginin yapisal alanini olusturan temel kodlardan miilkiyet ve
denetim sorunu, mesleki egitimdeki yetersizlikler, habercinin tarafsizlig1 sorunu ile
yasa ve diizenlemelere iliskin yaklasimlar medya calisanlar1 goziiyle

degerlendirmeye tabi tutulacaktir.
3.1.2. Arastirmanin Onemi

Basinda etik tartigmalarinin genis boyutta ele almis1 1900’lerin basindan
itibaren ortaya g¢ikmustir. Basmin siyasi gelismelerle i¢ ice yasadigi gelisim ve
toplumsal dinamikler {izerindeki farklilasmalar, hatta teknoloji nedeniyle ses bulan
kiiresellesen diinya soylemleri etik kavramiyla ilgili sorunlar1 da beraberinde getirdi.
Yine 1900’lerin ilk ceyreginde kiiresel sermayenin farklilasmasina neden oldugu
gazetecilik kavrami ve basm ahlaki konular1 uzun yillar tartisilarak ortak bir nokta
arayiglarmin da tetikleyicisi olarak ortaya c¢iktigi asikardwr. Degisen diinya
beraberinde gazetecilik anlayisinda da degisikliklere neden oldu, bununla beraber
gazeteci sifatini tagiyan insan da toplumsal konumu bakimindan yeniden irdelenir
hale geldi. Habercilik yapan kisilerin ¢aligtiklar1 kurum ve patronlarindan bagimsiz,
ortak kabul gormiis ilkelere ne kadar baglh kaldig1 sorusu 21. yiizyila yaklasildik¢a
daha ¢ok sorulur hale geldi. Giiniimiizde etik kavrami {izerine genis bir belge
yigmina ulagmak miimkiin ancak bu ¢aligma tiim bu verilerin 151¢mda genelden yani

yaygm basindan yerele uzanan ¢izgide egiti daha iyi anlasilir kilmak, yerel basin
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kuruluslarindan 6rneklerle daha somut analizler yapmaya olanak tanimak agisindan
Oonem tagimaktadir. Bu ¢alisma ile ortaya konan veriler genel ve yerel diizeyde etik
aragtirmalarina da katkida bulunacaktir. Calismada yerel medya diizeyindeki etik
sorunlarim alt1 ¢izilerek, bu sorunlara ¢oziim iiretilmesi noktasinda sunulacak oneriler
Onem arz etmektedir. Yerel medya calisanlarinin demografik 6zellikleri, medya ve
medya etigine bakista yasanan farkliliklar1 ve medyay algilama bi¢imlerini de ortaya
koymaya yardimci olacak, alan arastirmasi araciligiyla elde edilen veriler 1s1ginda
yerel medya algilamasi galisanlar a¢isindan —en azindan Konya baglamida- daha net

ortaya koyulabilecektir.
3.1.3. Arastirmanin Sorunu

Medya, dogas1 geregi etik alaniyla iligski igerisindedir. Ticari yaymciligin
gelistigi 19. ylizy1l sonlarindan bu yana etigin kuramsal diizeyde tartisildigi
gerceginden hareketle, gerek yaygin ve gerekse yerel diizeydeki medya yapilanmalari
sorgulana gelmektedir. Ancak bu sorgulama genelde tek bir medya bigimi varmis
gibi yaygin diizeyde yapilmakta ve etik ihlaller bu dogrultuda belirlenmektedir.
Dolayisiyla ¢aligmanin temel sorunu yerel medyanin normatif etikle iliskisinin
yaygin medya bi¢imleriyle aynilik icerip icermedigi, farkliliklarin hangi kaynaktan
meydana geldigi, yerel diizeydeki ilke ve ihlal catigmalarina nelerin sebep oldugu ve
¢O0zumiln kaynagmm hangi uygulamalar olabilecegidir. Bununla birlikte ¢aligmada;

yerel medya ¢alisanlariin 6zelestiri kapasiteleri de sorgulanmaktadir.
3.1.4. Arastirmanin Yontemi

Caligma, betimleyici bir alan arastirmasi olarak tasarlanmig ve bu yontem
kullanilarak ankete dayali alan arastirmasi teknigi uygulanmustir. ilk olarak 4 bdliim
ve 62 sorudan olusan anket formu hazirlanmis ve soru cetveli iki uzman tarafindan
incelenmis, gerekli diizeltmelerin ardindan ¢aligma 10 kisiden olusan medya ¢alisani
grubuna uygulanmis ve on degerlendirme yapilmistir. Anket, son diizeltmelerin

ardindan saha calismasina hazir hale getirilmistir.
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3.1.5. Evren ve Orneklem

Calismanin evrenini Konya’da calisan medya calisanlar1 olusturmaktadir.
Anket, Konya’da faaliyet gosteren radyo, televizyon, gazete, internet sitesi ve
dergiler arasindan secilmis 100 medya calisan1 arasinda yapilmistir. Calismada
sistematik tesadifi oOrnekleme yontemi kullanilmakla birlikte, gegerlilik ve

giivenilirligin saglanmasi amaciyla gerekli onlemler alinmigtir.

Orneklem igerisinde habercilik yapan kitle iletisim araglarinda en alt
kademede gorev alan muhabir-kameramanlardan baglayarak hiyerarsik olarak iist
kademelerde gorev alan katilimcilar kullanilmistir. Arastirma igin toplam 100 anket
hazirlanmig ve bu anketlerin tamami analize alinmistir. Soru cetvelinde ¢alismanin
amacma uygun olarak hazirlanan 54 soruya ek olarak katilimcilarm demografik
ozelliklerini belirlemek amaciyla 8 soruya yer verilmistir. Calismada elde edilen
veriler SPSS 15.0 ve SPSS 17.0 For Windows paket programlari araciligiyla

bilgisayar ortamina aktarilmis ve analizleri yapilmistir.
3.1.6. Arastirma Sorular

Soru 1: Medya calisanlarinin yas dagilimina gore medyada etik standartlara

verilen 6nemin dagilimi nedir?

Soru 2: Medya ¢alisanlarmin cinsiyetlerine gére medyada etik standartlara

verilen 6nemin dagilimi nedir?

Soru 3: Medya c¢alisanlarmmin egitim diizeyine gore medyada etik

standartlara verilen 6nemin dagilimi nedir?

Soru 4: Medya ¢alisanlarmin yas dagilimma gore medyada etik standartlara

yonelik yaklagim farklilagsmakta midir?

Soru 5: Medya calisanlarmin cinsiyetlerine gére medyada etik standartlara

yonelik yaklagim farklilagsmakta midir?

Soru 6: Medya calisanlarinin egitim diizeyine gore medyada etik

standartlara yonelik yaklagim farklilagmakta midir?

Soru 7: Katilimeilarin en ¢ok giivendigi kitle iletisim araci nedir?
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Soru 8: Katilimeilarm en az glivendigi kitle iletigsim araci nedir?
Soru 9: Katilimcilarin en fazla 6nem verdigi etik ilkeler nelerdir?
Soru 10: Katilimcilarin en az 6nem verdigi etik ilkeler nelerdir?
3.1.7. Arastirmada Kullanilan Istatistik Teknikleri

Aragtirmaya katilan medya c¢alisanlarinin sosyo-demografik ozellikleri ile
diger betimleyici maddelerin tespiti i¢cin yilizdelik degerler kullanilarak frekans
dagilimlar1 hesaplanmistir. Tanimlayict istatistikler, (aritmetik ortalama, mod,
medyan, standart sapma, varyans, aralik ve frekans dagilimi) her bir degiskenle ilgili
merkezi egilimin ve deneklerin merkezi egilime yakinliklarini tespit etmek amaciyla
kullanilmistir (Altunmisik, Coskun vd, 2004: 284). Calismanin diger boliimlerinde
medya etiginin standartlar1 ile etik ihlallerine yonelik iligkiler hesaplanmis, bagimli
ve bagimsiz degiskenler arasindaki anlamli bir iliski olup olmadigini belirlemek

amaciyla ki-kare testi uygulanmustir.

Capraz tablolardaki degiskenler arasindaki iliskiyi daha incelikli test etme
yontemi Ki-kare testidir. Ki-kare testi, nitelik olarak oGlgiilebilen verilerle, sayisal
Olglilerin bu tiirden nitelikler altinda gruplandirilmasindan sonra uygulanabilir
(Ergiin, 1995: 85). Ki-kare testi yalnmizca iliskilerin tespitinde degil, degiskenler
arasindaki farkliliklari belirlenmesinde de kullanilmaktadir. Ki-kare analizi frekans
dagilimlar iizerinden hesaplanmaktadir. iki degiskenin birbirinden bagimsiz olmas,
aralarinda bir iligkinin olmadigr anlamma gelir. Ki-kare testi degiskenlerin
bagimsizligmi 6lgmede yaygin bigcimde kullanilmaktadir. Ancak Ki-kare testi iki
degisken arasindaki iligkinin siddeti konusunda son derece sinirl bilgi vermektedir

(Altunisik vd, 2004: 191, 192, 193).

Calismada ayrica frekans dagilimlar1 ile gapraz tablolar (cross-tabulation)
gibi betimleyici istatistik teknikleri ve ortalama, en diisiik ve en yiiksek degerleri

veren merkezi egilim Olgiileri kullanilmstir.
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3.2. ALAN ARASTIRMASI BULGULARI

Aragtirmada elde edilen bulgular oOncelikle katilimcilarin 6zelliklerine

yonelik bilgilerin analizini icermektedir. Degerlendirmenin ikinci boliimiinii

katilimcilarin sorulara verdigi yanitlarin dagilimi olusturmaktadir. Son bdliimde ise

medyanin gorevleri, sorumluluklari, islevleri ve basin 6zgiirliigii kavramlar1 etrafinda

sekillenen medya etigi ve etik ilkelere uygunluk degerleri yer almaktadir.

3.2.1. Katihmeilarin Baz1 Ozellikleri

Bu bolimde katilimcilarin sosyo-demografik 6zelliklerinin belirlenmesi

amaciyla yoneltilen 8 belirleyici sorunun analizlerine yer verilmistir.

Tablo 3. Cinsiyet Dagilim

Sayi Yuzde Gegerli Toplam
ylzde Yizde
Kadin 16 16,0 16,0 16,0
Erkek 84 84,0 84,0 100,0
Toplam 100 100,0 100,0

Tablo 3’te yer alan bilgiler ankete katilanlarin biyiikk kismimi erkeklerin

olusturdugunu ortaya koymaktadir. Katilimcilarin yiizde 84’1 erkekler, yiizde 16’s1

ise bayanlardan meydana gelmektedir.

Tablo 4. Medeni Durum

Sayi Yizde Gegerli Yuzde | Toplam Yuzde
Evli 38 38,0 38,0 38,0
Bekar 62 62,0 62,0 100,0
Toplam 100 100,0 100,0
Tablo 5. Egitim Durumu
Sayi Yizde Gegerli Yuzde | Toplam Yizde
ikégretim 1 1,0 1,0 1,0
Ortadgretim 26 26,0 26,0 27,0
Lisans 61 61,0 61,0 88,0
Yiksek Lisans 11 11,0 11,0 99,0
Doktora 1 1,0 1,0 100,0
Toplam 100 100,0 100,0




Katilimcilarin  medeni durumuna gore dagilima bakildiginda bekar
deneklerin evlilere oranla daha fazla oldugu goriilmektedir. Tablo 4’te gorildigi
gibi katilimcilarm yilizde 62°si bekar, yiizde 38’1 ise evlidir. Deneklerin dnemli bir
b6 limiiniin meslegin ilk basamagi sayilan muhabir ve kameraman pozisyonunda

oldugu dikkate alindiginda bu sonug beklentilere uygundur.

Katilimcilarin yas dagilimlarma bakildiginda 18 — 25 yas araligindakilerin
ylizde 43 ile en biiyiik dilimi olusturdugu goriilmektedir. Ardindan gelen yiizde
36’1k bolim 26 — 35 yas araliginda bulunan katilimcilar: temsil etmekle birlikte, 36
— 45 yas arasmdaki deneklerin oran1 ylizde 12 olarak tespit edilmistir. 46 — 55 yas
arasinda bulunanlar yiizde 7 oraninda iken, 56 yas ve iizerindeki katilimcilarin orani
ylizde 2 olarak kayitlara gegmistir. Bu sonuca gore katilimcilar olusturan 6rneklem

grubunun olduk¢a geng oldugu sdylenebilir.

Tablo 6. Yas Dagilimu

S vaate | Geeel [ Tooan
18-25 43 43,0 43,0 43,0
26-35 36 36,0 36,0 79,0
36-45 12 12,0 12,0 91,0
46-55 7 7,0 7,0 98,0
56 ve Uzeri 2 2,0 2,0 100,0
Toplam 100 100,0 100,0

Katilimcilara yoneltilen bir diger soru da gazetecilik meslegini ne zamandan
beri yaptiklarmi tespit etmek amaciyla sorulmustur. 1 — 4 yil arasinda gazetecilik
yaptigini ifade eden yani bir diger tabirle meslege yeni basladigini ifade edenlerin
orani yiizde 45 ile ilk siradadir. Katilimcilari yas dagilimlarinda ortaya ¢ikan sonug
dikkate alindiginda bu degerin tutarli oldugu goriilmektedir. Meslekte 5 — 10 yildir
yer aldigmi belirtenlerin orani ise ylizde 31 ile ikinci siradayken, 11 ila 19 yil
arasinda gazetecilik yaptigini ifade edenlerin orani yiizde 14 olarak tespit edilmistir.
20 ila 24 yildir gazetecilik yaptigini kaydedenlerin orani yiizde 5, 25 yil ve daha fazla
sireyle gazetecilik yapmakta oldugunu belirtenlerin orani da ylizde 5 olarak
goriilmektedir. Cikan sonuglara gore ankete katilanlarin yariya yakinmin meslekte

yeni oldugu soylenebilir.
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Tablo 7. Deneklerin Gazetecilik Mesleginde Bulunma Sureleri

. Gecerli Toplam

Say! Yuzde Visde Yirde
1-4 45 45,0 45,0 45,0
5-10 31 31,0 31,0 76,0
11-19 14 14,0 14,0 90,0
20-24 5 5,0 5,0 95,0
25 ve Uzeri 5 5,0 5,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Arastirmaya katilan medya c¢alisanlarinin egitim durumlarmma bakildiginda
yogunlagsma ortadgretim ve lisans diizeylerinde gerceklesmektedir. Yiiksel Lisans
egitimi almis deneklerin orani ii¢lincii siradadir. EZitim sisteminin en alt ve en st
asamalarini teskil eden ilkdgretim ve doktora seviyesinde 6grenim gormiis denek
sayis1 ise sadece ylizde 2 ile sinirli kalmistir. Tablo 5°te de acik sekilde goriildigi
gibi; ilkdgretim mezunu orani yiizde 1, ortadgretim yiizde 26, lisans yiizde 61,
yiiksek lisans yiizde 11 ve doktora yiizde 1 olarak belirlenmistir. Tabloda en dikkat
ceken lisans mezunlarmnin oramidir. Yiizde 61°lik dilime sahip bu orana etki eden
baslica sebebin iletisim fakiiltesi basta olmak tizere, cesitli fakiiltelerde ve agik
ogretim yoluyla lisans egitimi alan medya calisanlar1 sayisinda yasanan artigin etkili
oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bu sonuca gore deneklerin egitim diizeyinin oldukga

yiiksek oldugu séylenebilir.

Tablo 8. Deneklerin Medya Organlarina Gore Dagilin

Sayi Yizde %ﬁiﬁg' Toplam Yizde
Cevapsiz 3 3,0 3,0 3,0
Radyo 7 7,0 7,0 10,0
Televizyon 43 43,0 43,0 53,0
Gazete 36 36,0 36,0 89,0
Dergi 5 5,0 5,0 94,0
Internet Sitesi 6 6,0 6,0 100,0
Toplam 100 100,0 100,0

Katilimcilarin ¢aligmakta oldugu kitle iletisim araglarmin tiirlerine goére
dagilimi Tablo 8’de gorilmektedir. Burada en dikkat c¢eken oran gazete ve
televizyonlardir. Gazetecilik yapan Kkitle iletisim araclarmin basinda yer alan gazete

ve televizyonda calisan deneklerin toplami ylizde 79’dur. Bu oranlar sirasiyla radyo,
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internet sitesi ve dergi ¢alisanlar1 izlemektedir. Ayrica calistigi kurumu belirtmeyen

yiizde 3’liik bir dilim de mevcuttur.

Katilimcilarin - kurumlarinda gorev aldigi mevkilere bakildiginda ise
muhabir ve kameramanlarin oraninin yiizde 52, yani yaridan biraz fazla oldugu
dikkat c¢ekmektedir. Dikkat c¢eken bir diger oran ise “diger” secenegini
isaretleyenlerdir. Katilimcilarin beste birinden fazlasi kurumlarinda muhabir —
kameraman, istihbarat sefi, haber miidiiri, yazi isleri miidiirii ve genel yayin
yonetmenligi disinda gorev iistlendigini belirtmektedir. Tablo 9°da da goriildigu gibi
deneklerin yiizde 11°1 genel yayin yonetmeni, yiizde 8’1 yazi isleri miidiirii ve ylizde

6’s1 haber miduradur.

Tablo 9. Deneklerin Kurum I¢indeki Mevkilerine Gére Dagihm

. Gegerli Toplam
Say! Yuzde Viiede Yizde
Muhabir-Kameraman 52 52,0 52,0 52,0
istihbarat Sefi 2 2,0 2,0 54,0
Haber Muduru 6 6,0 6,0 60,0
Yazi Isleri Mid(iri 8 8,0 8,0 68,0
Genel Yayin Yénetmeni 11 11,0 11,0 79,0
Diger 21 21,0 21,0 100,0
Toplam 100 100,0 100,0

Tablo 10 deneklerin sigortalilik durumlarini gostermektedir. Aktif sigortali
deneklerin orani ylizde 78’dir. Bu oran yliksek gibi goriinse de katilimcilarin ylizde
22’sinin aktif sigortali olmamasi yerel medya kuruluslarmin sosyo — ekonomik

yapisina iligskin ipuglar1 vermektedir.

Tablo 10. Deneklerin Sigortaliik Durumu

. Gecerli Toplam
Say! Yuzde Yngde YU'pzde
Evet 78 78,0 78,0 78,0
Hayir 22 22,0 22,0 100,0
Toplam 100 100,0 100,0
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3.2.2. Medya ve Etik lliskisinde Yerel Medya Cahsanlarimin Etigi
Anlama Motivasyonlarina Iliskin Goriisleri
Tablo 11. Deneklerin Medya Bicimlerine ve Etige iliskin Goriisleri

= =

Z3 = % g |§2| =

HERREEREEIR:

B £ o g = S S o
Ifadeler s £l A
% % % % % a%

Habercilik yapan Kkitle iletisim araclarinda gérev alan calisanlar gazetecilik 67 | 28 0 3 2 0
egitimi almahdir
Kurumumun genel yayin politikasinin etik ilkelere uygun oldugunu 45 | 33 10 4 7 1
diigiiniiyorum
Kurumum tarafindan belirlenen ilkelerin diizgiin bi¢imde isletildigine 43 | 30 7 13 5 2
inaniyorum
Medya etiginin genel olarak kabul gérmiis kurallar1 bulunmaktadir 30 |39 12 6 10 3
Basin Konseyi islevini tam olarak yerine getirmektedir 12 | 24 23 12 23 6
Yerel diizeyde Basin Konseyi veya buna benzer bir yapilanma gereklidir 64 | 24 6 3 2 1
Basin Konseyi’nde gorev alanlarin yaptirim giicii olmahdir 61 | 24 4 7 2 2
Yerel medya ¢ahsanlar: medyay: tartismak amaciyla toplantilar diizenlemelidir | 67 | 26 4 0 3 0
Kurumumda Diizeltme ve Cevap Hakki’na 6zen gosterildigini diisiiniiyorum 45 | 27 10 9 6 3
Calistigim basin yayin organinin yaymlarinda Kkarsit goriislere yeteri kadar yer | 34 | 35 10 8 10 3
verildigini diisiiniiyorum
Bulundugum ildeki medya kuruluslarinin 6zdenetim uygulamalarim yeterli 11 |19 21 23 24 2
buluyorum
Bulundugum ildeki medya kuruluslarinin kendi elestirisini yeterli diizeyde 5 17 17 29 31 1
yaptigin diigiiniiyorum
Gorev aldiZim medya kurulusu dikkat ¢cekecek bigcimde kendi elestirisini 17 | 30 11 14 25 3
yayimlamaktadir
Gazeteciler, medya etigine gereken ilgiyi gostermektedir 9 34 14 18 24 1
Medya etigi okulda degil sektorde égrenilen bir olgudur 25 | 39 9 18 9 0
Tiirkiye’de verilen gazetecilik egitiminin yeterli oldugunu diisiiniiyorum 3 25 20 25 27 0
Kurumumun gorev ve islevlerini diizgiin bir bicimde yerine getirdigini 36 | 33 10 12 8 1
diigiiniiyorum
Basin 6zgiirliigiiniin tehdit altinda olduguna inaniyorum 40 | 25 11 9 14 1
Devletin medya kuruluslarim diizenlemeye yonelik uyguladigi yasa ve 10 | 20 14 22 34 0
dizenlemeleri yeterli buluyorum
Medyanin kendi kendini denetleme (6zdenetim) mekanizmalar yeterince 6 23 20 28 23 0
isletilmektedir
Bir basin organinin kendisi tarafindan belirlenen etik ilkeleri bulunmalidir 70 | 18 4 4 4 0
Yerel medyada gorev yapan muhabirler kisitlamalara maruz birakilmaksin 19 | 31 5 17 28 0
gdrevlerini yerine getirebilmektedir
Yayn politikalarinin belirlenmesinde kamu kurumlari, 6zel sektor ve ikili 55 | 24 10 3 7 1
baglantilar etkili olmaktadir
Reklam kaygis1 habercilik anlayisini olumsuz etkilemektedir 68 | 21 5 2 4 0
Basin yayin kuruluslar: haksiz ¢ikar ve amagclara alet edilmektedir 49 | 32 9 6 3 1
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Tiraj, izlenme, takip edilme vs. gibi kaygilar haber iceriklerini 49 | 42 3 3 2
magazinlestirmektedir

Basin yayin kuruluslar: toplumda infial ve korku uyandiracak konularda 20 | 27 13 18 21
sagduyulu davranmaktadir

Yerel medya kuruluslar liyakat sahibi kisilerce yonetilmektedir 21 | 28 17 15 22
Yerel medyada iyi egitim almis, donamumli muhabirler gorev yapmaktadir 8 15 17 30 29
Yerel medyada ¢alisan muhabirler gorevini eksiksiz yerine getirebilecek teknik | 9 18 17 25 31
altyapiya sahiptir

Yerel yoneticilerin yerel medya iizerinde baski giicii olduguna inaniyorum 50 | 26 8 6 6
Etik standartlarin yiikseltilmesinde okuyucu, izleyici vb. kitlenin geri 61 | 28 8 3 0

bildirimlerinin katkis1 olacagim diigiiniiyorum

Baz iilkelerde uygulanan Medya Gozlemevi benzeri yapilarin etik degerlerin 39 |41 17 1 2
korunmasina yardimei olacagim diisiiniiyorum

Medya etigine ilginin artmasimn etik ihlallerde yasanan artisa bagh olarak 29 | 41 20 4 3
gerceklestigini diisiiniiyorum

Yerel medyanin gorev ve sorumluluklarmn yerine getirmesinde temel arag yasa 30 | 40 14 9 6
ve diizenlemelerdir

Yerel medyanin gorev ve sorumluluklarin yerine getirmesinde temel gorev 28 | 45 9 9 8
habercinin kendisindedir

Bazi muhabirler, haber iiretim siirecinde kendi kisisel ¢ikarlar1 dogrultusunda 41 | 33 12 9 4
hareket etmektedir

Medya ¢alisanlarinin gelir diizeyi etik ihlallere yol acabilmektedir 52 | 28 12 4 2

Yerel medya ¢cahsanlar: kamu adina gorev yaptiginin bilincindedir 15 | 36 20 16 12

Medya ve etik iligkisini igeren yargilara iliskin katilimcilarin goriisleri tablo
11 ve 12°de verilmistir. Tablo 11°de medya ¢alisanlarinin say1 ve yiizde dagilimlar1

yer alirken, tablo 12’de yanitlarm merkezi egilim istatistiklerine yer verilmistir.

Tablo 12’ye bakildiginda deneklerin en gok 6nem verdikleri konunun egitim
oldugu dikkat ¢cekmektedir. Habercilik yapan basin yayin organlarinda ¢alisanlarin
gazetecilik egitimi almas1 gerektigi yoniindeki kani ylizde 95°tir. Buna karsin medya
calisanlarinin gazetecilik egitimi almasmin gerekli olmadigi yoniinde goriis
bildirenlerin orani ise sadece yiizde 5°te kalmistir. Buna gore, deneklerin uzmanlik

egitimi konusunda hem fikir olduklar1 sdylenebilir.

Yerel medya kuruluslarinin isleyisleri hakkinda bilgi sahibi olmak, medyay1
tartigarak kurumlarin yaymcilik anlayisinda goriilen eksik ve yanlislar1 tespit etmek
ve calisanlarin sektor igerisindeki yapiyr daha iyi gozlemleyebilmesi amaciyla
toplantilar diizenlemek yerel medyay1 daha saglikli isleyise kavusturmak i¢in 6nemli
bir adim olarak degerlendirilebilir. Dolayisiyla katilimeilara bdylesi bir toplantinin

dizenlenmesine nasil baktiklarmi belirlemek amaciyla “yerel medya c¢alisanlari
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medyay1 tartismak amaciyla toplantilar diizenlemelidir” yargist yoneltilmistir. Tablo
12°de goriilecegi ilizere bu yargiya olumlu yaklagsanlarin orant yiizde 90’1in
iizerindedir. Kararsiz oldugunu belirtenler ylizde 4’te, katilmadigini ve kesinlikle
katilmadigini ifade edenlerin orani ise sadece yiizde 7°de kalmistir. Bu sonug, yerel
medya kuruluslarinin isleyislerinin daha diizgiin hale getirilmesinde kolektif bilincin

olusturulmasi gerekliligini ortaya koymaktadir.

Caligmada yanit1 aranan sorulardan biri de yerel medya kuruluslarinin en
onemli gelir kaynagi olan reklamin habercilik anlayisina ve dolayisiyla ekonomik
yapmin haber igeriklerine ne derecede etki ettiginin 6lgiilmesine yoneliktir. Tablo
11’e gore reklam kaygisinin habercilik anlayisina olumsuz etki ettigine iligkin
yargiya kesinlikle katildigini belirtenlerin oran1 yiizde 68 ile en biiyiikk dilimi
olusturmaktadir. “Katiliyorum” diyenler ylizde 21, kararsizzm yanit1 verenler ise
ylizde 5 olarak tespit edilmistir. ifadeye “kesinlikle katilmiyorum” ve
“katilmiyorum” yanitini verenlerin toplami ise sadece yiizde 6 olarak belirlenmistir.
Bu sonug, yerel medya calisanlar1 agisindan medya etiginin temel ilkelerinden
dogruluk ve tarafsizlik ilkelerinin reklam karsiliginda hice sayildigin1 ortaya

koymaktadir.

Etik standartlarin ylikseltilmesinde okuyucu veya izleyicilerden gelen geri
bildirimlerin etkisine yonelik soruya verilen cevaplar tablo 11°de goriilmektedir.
Buna gore medya ¢alisanlarmin verdigi yanitlarmn etik ilkelerin uygulanmasimnimn halk
boyutunun da olduguna isaret etmektedir. Halktan yansiyan geri bildirimlerin etik
standartlar1 yiikseltebilecegi yoniindeki goriis ylizde 89’a ulagmaktadir. Bu sonug,
yasal dilizenlemeler ve Ozdenetim mekanizmalarmin yani swra okuyucu ve

izleyicilerin de yapiya etki edebilecegi goriisiinii kuvvetlendirmektedir.

Tablo 12’ye bakildiginda 6zdenetim mekanizmalarinin yerel diizeyde
isletilmesi gerektigi yoniindeki goriisiin de oldukca giiclii oldugu goriilmektedir.
“Yerel diizeyde Basin Konseyi veya buna benzer bir yapilanma gereklidir” yargisia
katildigin1 belirtenlerin orani toplamda yiizde 88’1 bulmaktadir. Yani bu goriis yerel

medya c¢alisanlarint  6zdenetimin saglanmasi konusunda da aym ¢izgide
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birlestirmistir. Katilimeilar, denetim araglarin1 yerel diizeyde de yapilanabilecegi

fikrine sicak bakmaktadir. Bu sayede medya ¢alisanlarinin denetimi kolaylasacaktir.

Yaygm medya kuruluslarinda oldugu gibi yerel medyada da yaymlarin

icerigi tartisilmaktadir. Bu dogrultuda yerel medya calisanlarina yoneltilen

sorulardan biri de bask1 sayisi ve izlenme gibi kaygilarin haber iceriklerine olumsuz

etkide bulunup bulunmadig1 yoniindedir. Katilimcilarin ¢ok biiylik bir kismi baski

sayisl, izlenme ve takip edilme gibi kaygilarin haber iceriklerini magazinlestirdigini

diisinmektedir. Ifadeye katildigini belirtenlerin orani yiizde 42 iken, “kesinlikle

katiliyorum” diyenlerin oran1 yiizde 49 seviyesindedir. ifadeye katilmadigini

belirtenlerin orani ise ylizde 3 ile smirli kalmistir. Bu sonug, etik ilkelerin dogrudan

ekonomik sebeplerle ihlal edildigi ger¢egini ortaya koymaktadir.

Tablo 12. Medya ve Etik Ilkelere iliskin Betimleyici istatistikler

artisa bagh olarak gerceklestigini diisiiniiyorum

Ifadeler
En En Standart
N Diisiik | Yuksek | Ortalama Sapma
Habercilik yapan Kitle iletisim araclarinda gorev alan 100 1 5 4,55 ,82
calisanlar gazetecilik egitimi almahdir
Yerel medya ¢cahsanlar1 medyayi tartismak amaciyla 100 1 5 4,54 ,83
toplantilar diizenlemelidir
Reklam kaygis1 habercilik anlayisini olumsuz 100 1 5 4,47 97
etkilemektedir
Etik standartlarn yiikseltilmesinde okuyucu, izleyici vb. 100 1 5 4,47 7
kitlenin geri bildirimlerinin katkisi olacagin diisiiniiyorum
Bir basin organminin kendisi tarafindan belirlenen etik 100 1 5 4,46 1,02
ilkeleri bulunmalhdir
Yerel diizeyde Basin Konseyi veya buna benzer bir 100 1 5 4,42 ,99
yapilanma gereklidir
Tiraj, izlenme, takip edilme vs. gibi kaygilar haber 100 1 5 4,30 94
iceriklerini magazinlestirmektedir
Basin Konseyi’nde yer alanlarin yaptirim giicii olmalidir 100 1 5 4,29 ,99
Medya calisanlarmin gelir diizeyi etik ihlallere yol 100 1 5 4,18 1,13
acabilmektedir
Basin yayin kuruluslar: haksiz ¢ikar ve amaclara alet 100 1 5 4,15 111
edilmektedir
Yayin politikalarinin belirlenmesinde kamu kurumlari, 6zel | 100 1 5 4,14 1,24
sektor ve ikili baglantilar etkili olmaktadir
Baz iilkelerde uygulanan Medya Gozlemevi benzeri 100 1 5 4,12 ,95
yapilarin etik degerlerin korunmasina yardimei olacagim
diisiiniiyorum
Kurumumun genel yayin politikasinin etik ilkelere uygun 100 1 5 4,02 1,23
oldugunu diigiiniiyorum
Yerel yoneticilerin yerel medya iizerinde baski giicii 100 1 5 3,96 1,42
oldugunu diigiiniiyorum
Bazi muhabirler haber iiretim siirecinde kendi Kisisel 100 1 5 3,95 1,19
¢ikarlar1 dogrultusunda hareket etmektedir
Kurumumda diizeltme ve cevap hakkina 6zen gosterildigini | 100 1 5 3,87 1,39
diigiiniiyorum
Kurumum tarafindan belirlenen ilkelerin diizgiin bi¢cimde 100 1 5 3,87 1,33
isletildigine inaniyorum
Medya etigine ilginin artmasinin etik ihlallerde yasanan 100 1 5 3,80 1,17
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Yerel medyanin gorev ve sorumluluklarim yerine 100 1 5 3,76 1,120
getirmesinde temel arac yasa ve duizenlemelerdir

Kurumumun gorev ve islevlerini diizgiin bicimde yerine 100 1 5 3,74 1,330
getirdigini diisiiniiyorum

Yerel medyanin gorev ve sorumluluklarimi yerine 100 1 5 3,73 1,246
getirmesinde temel gdrev habercinin kendisindedir

Calistigim basin yayin organimmin yaymlarinda Karsit 100 1 5 3,66 1,429
goriislere yeteri kadar yer verildigini diisiiniiyorum

Basin ézgiirliigiiniin tehdit alinda olduguna inamyorum 100 1 5 3,65 1,479
Medya etiginin genel kabul gormiis kurallar 100 1 5 3,64 1,389
bulunmaktadir

Medya etigi okulda degil, sektorde 6@renilen bir olgudur 100 1 5 3,53 1,290
Yerel medya ¢cahsanlar1 kamu adina gorev yaptiginin 100 1 5 3,23 1,285
bilincindedir

Basin yayin kuruluslari toplumda korku ve infial yaratacak | 100 1 5 3,04 1,483
konularda sagduyulu davranmaktadir

Yerel medya kuruluslar liyakat sahibi kisilerce 100 1 5 3,00 1,517
yo6netilmektedir

Yerel medyada gorev yapan muhabirler kisitlamalar maruz | 100 1 5 2,96 1,543
birakilmaksizin gorevlerini yerine getirebilmektedir

Gorev aldigim yayin kurulusu dikkat ¢cekecek bicimde 100 1 5 291 1,551
kendi elestirisini yaymlamaktadir

Gazeteciler medya etigine gereken ilgiyi gostermektedir 100 1 5 2,83 1,385
Basin Konseyi islevini tam olarak yerine getirmektedir 100 1 5 2,72 1,498
Bulundugum ildeki medya kuruluslarinin 6zdenetim 100 1 5 2,64 1,374
uygulamalarim yeterli buluyorum

Medyanin kendi kendini denetleme (6zdenetim) 100 1 5 2,61 1,238
mekanizmalar yeterince isletilmektedir

Tiirkiye’de verilen gazetecilik egitimini yeterli buluyorum 100 1 5 2,52 1,218
Devletin medya kuruluslarim diizenlemeye yonelik 100 1 5 2,50 1,396
uyguladig: yasa ve diizenlemeleri yeterli buluyorum

Yerel medyada ¢calisan muhabirler gorevlerini eksiksiz 100 1 5 2,49 1,337
yerine getirebilecek teknik altyapiya sahiptir

Yerel medyada iyi egitim almis, donanimli muhabirler 100 1 5 2,40 1,294
gorev yapmaktadir

Bulundugum ildeki medya kuruluslarimin kendi elestirisini 100 1 5 2,23 1,247

yeterli diizeyde yaptigim diigiiniiyorum

Calisma kapsaminda katilimcilara, gazetecilik meslegini etik degerler
acisindan tartismal1 hale getiren 6nemli sorunlardan haksiz ¢ikar ve kazanca yonelik
goriisleri sorulmustur. “Basin yaym kuruluslar1 haksiz ¢ikar ve amaclara alet
edilmektedir” yargisina verilen yanitlar tablo 11°de ayrintili olarak yer almaktadir.
Verilen yanitlar arasinda en garpict dilimi yiizde 49’la “kesinlikle katiliyorum”
ifadesi olusturmaktadir. Ayni zamanda “katiliyorum” diyerek meslegin haksiz
cikarlara alet edildigi diisiincesinde olanlar da yiizde 32’ye ulagmaktadir. Kararsiz
oldugunu bildirenlerin oran1 ylizde 9 iken, gazetecilik mesleginin haksiz ¢ikar ve

amaclara alet edildigi goriislinii paylagsmayanlarin orani da sadece yiizde 9’da
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kalmigtir. Bu sonuca gore yerel medya caligsanlar1 biiyiik 6l¢liide medyanin belirli kisi

ve kuruluglar tarafindan kétii niyetli olarak kullanildigi goriisiinde birlesmistir.

Etik ilkelerin ihlaline yol agan en buytik sebeplerden biri olan kurumsal ve
bireysel dizeydeki ekonomik kapasiteye iliskin durum yerel diizeyde de dikkat
cekicidir. Medya calisanlarinin ekonomik durumunun sektérde etik ihlallere yol
actigin1 diisiinenlerin orani yiizde 80’dir. Tablo 11’e bakildiginda kararsizlarin
oranmin karamsar diisiinenlerden bile fazla oldugu gorilmektedir. Buna gore etik
ithlallere yol actig1 bilinen sosyo-ekonomik yap1i, medya c¢alisanlar1 agisindan sorunlu

bir konu olarak bir kez daha alt1 ¢izilmektedir.

Medyada miilkiyet sorununun Olgiimlenmesi amaciyla “yerel medya
kuruluslar1 liyakat sahibi Kisilerce yonetilmektedir” ifadesi kullanilarak deneklerin
egilimleri irdelenmistir. Buna gore; yerel medya kuruluslarmin yetkin kisilerce
yonetilmedigi goriisiinde olanlarm orani yiizde 37 olarak tespit edilmistir. Burada
dikkat ceken, ifadeye kesinlikle katilmadigini belirtenlerin yiizde 22’yi buluyor
olmasidir. Ancak yerel medyanin yeterlilik sahibi kisilerce yonetildigini diisiinenlerin
oran1 da yiizde 44 seviyelerindedir. Dolayisiyla katilimcilarin bu konuda ikiye
ayrildigr  soylenebilir. Kararsizlarin oraninin  yiiksekligi de bu yaklagimi

desteklemektedir.

Yerel yoneticilerin yerel medya kuruluslarmin isleyisine dogrudan ya da
dolayli olarak etkisini belirlemek amaciyla yoneltilen “yerel yoOneticilerin yerel
medya iizerinde baski giicii olduguna inaniyorum” ifadesine kesinlikle katildigini
belirtenlerin orani yiizde 50 olarak tespit edilmistir. Bu ifadeye katildigni ifade
edenlerin orani ise yiizde 26 ile ikinci siradadir. Dolayisiyla deneklerin biiytlik bir
boliimii yerel yoneticilerin medya isleyisi lizerinde baski giicline sahip oldugu
gorlisiinde birlesmistir. Bu durum dikkat c¢ekici olmakla birlikte, yaygin medya
kuruluslarinda tartisma konusu olan iktidar - medya iligkilerinin bir benzeri yerel

medyada yasanmaktadir.

Katilimcilara yOneltilen sorulardan biri de muhabirlerin ¢esitli etkenlere
bagimli kalmaksizin haber iiretim siirecini tamamlama kapasitelerine iliskindir.

“Yerel medyada gorev yapan muhabirler kisitlamalara maruz birakilmaksizin
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gorevlerini yerine getirebilmektedir” ifadesine katilimcilarin 3’te 1’ine yakini
kesinlikle katilmadigini belirtmistir. “Katilmiyorum” cevabi ile muhabirlerin baski
altinda oldugunu kaydeden deneklerin orani ise yiizde 17 olarak kayitlara gegmistir.
Bu sonuglara gore katilimcilarin yartya yakini muhabirlerin kisitlamalara maruz
birakildigin1  diistinmektedir.  Habercilerin ~ gorevlerini  yerine  getirebildigi
diistincesinde olanlarin ylizde 31’1 “katiliyorum” ve yiizde 19’u “kesinlikle
katiliyorum” diyerek olumlu goriis bildirmistir. Denekler arasinda muhabir-
kameraman oraninin hayli yiiksek oldugu dikkate alindiginda, burada da deneklerin

ikiye ayrildig1 sdylenebilir.

Yerel medya c¢alisanlarina yoneltilen ayirt edici yargilardan bir digeri de
calistiklar1 kurumlarin etik ilkelere uygun olup olmadig1r yoniinde sorulmustur.
Deneklerin yariya yakimi “kesinlikle katiliyorum” cevabi ile kurumunun yayin
ilkelerini eksiksiz gozettigini ifade etmistir. “katiliyorum” diyenlerin orani yiizde 33
iken, kararsizlarin yiizde 10’luk bir dilimi teskil etmesi dikkat ¢ekicidir. “Kesinlikle
katilmiyorum” ve “katilmiyorum” cevabmi verenlerin oranm1 da ylizde 11’1
bulmaktadir. Dolayisiyla kurumlarm etik ilkelere uygunlugu agisindan olumsuz
goriis bildirenlerin oran1 5’te 1’e ulagmaktadir. Deneklerden alinan cevaplar tablo

11°de ayrintili olarak verilmistir.

Medya denetiminde Onemli bir yere sahip 6zdenetim mekanizmalarmin
isleyisine iliskin yargiya yonelik yanitlar ise dikkat ¢ekicidir. Deneklere;
“Bulundugum ildeki medya kuruluslarinin 6zdenetim uygulamalarini yeterli
buluyorum” ifadesi yoneltilerek yasal diizenlemeler disindaki uygulamalar
hakkindaki goriigleri irdelenmistir. Katilimeilarin = ylizde 24’0 “kesinlikle
katilmiyorum”, yiizde 23’1 ise “katilmiyorum” cevabi ile yerel medyada 6zdenetim
mekanizmalarina duydugu giivensizligi ifade etmistir. Kararsizlarin orani da bu iki
orana yakindir ayrica 6zdenetim mekanizmalarinin isleyisini yeterli bulanlarin orani
da yiizde 11°de kalmistir. Dagilimin olumsuz diislinenlere yaklastikca yogunluk

gostermesi yerel medyanin denetimi ile ilgili karamsarliga isaret etmektedir

Medya yapilanmalari i¢in olusturulan etik kodlarm hangi oranda

benimsendigi ve goz ardi edilip edilmedigine iliskin olarak yoneltilen “gazeteciler
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medya etigine gereken ilgiyi gostermektedir” ifadesine verilen cevaplar gorece
olumlu bir goriiniimdedir. “Kesinlikle katilmiyorum” ve “Katilmiyorum” diyenler ile
“kesinlikle katiliyorum” ve “katiliyorum” cevabini verenlerin oranlar1 yaklagik

degerlerdedir. Tablo 11°de yer alan veriler dagilimi ayrintili olarak gostermektedir.

Medya etigine iliskin tartigmalarin odak noktasini teskil eden basliklardan
biri de basin ozgirligiidiir. Yerel medya calisanlarina yaygin ya da yerel ayrimi
yapmaksizin yoneltilen Tiirkiye’de basin 6zgiirliigii algilamasindan ¢ikan sonuglar
tablo 11’de verilmistir. Buna gére basm 6zgiirliigiiniin tehdit altinda olduguna kesin
olarak inananlarin orani yiizde 40 ile birinci siradadir. Basin 6zgiirliigiiniin tehdit
altinda olduguna katildigini belirtenlerin orani yiizde 25, “kesinlikle katilmiyorum”
diyenlerin orani ise yiizde 14’tiir. Bu goriise katilmadigini veya kararsiz oldugunu
ifade edenler ise yiizde 10 ile aymi seviyelerde kalmistir. Boylece medya
calisanlarinin biiylik boliimiiniin basin 6zgiirliigli konusuna karamsar baktig1

anlasilmaktadir.

Katilimcilara yoneltilen sorulardan biri de muhabirlerin ¢esitli etkenlere
bagimli kalmaksizin haber iiretim siirecini tamamlama kapasitelerine iliskindir.
“Yerel medyada gorev yapan muhabirler kisitlamalara maruz birakilmaksizin
gorevlerini yerine getirebilmektedir” ifadesine katilimcilarin 3’te 1’ine yakini
kesinlikle katilmadigini belirtmistir. “Katilmiyorum” cevabi ile muhabirlerin baski1
altinda oldugunu kaydeden deneklerin orani ise yiizde 17 olarak kayitlara ge¢mistir.
Bu sonuglara gore katilimcilarin yariya yakini muhabirlerin kisitlamalara maruz
brrakildigin1  diistinmektedir.  Habercilerin  gorevlerini  yerine  getirebildigi
diisiincesinde olanlarin yiizde 31°1 “katiliyorum” ve yiizde 19’u “kesinlikle

katiliyorum” diyerek olumlu goriis bildirmistir.

Calisma kapsaminda yanit1 aranan sorulardan biri de medya calisanlarinin
Tiirkiye’de verilen gazetecilik egitimi ile ilgili ne diisiindiigiidiir. Bu dogrultuda
yoneltilen “Tiirkiye’de verilen gazetecilik egitiminin yeterli oldugunu diisiiniiyorum”
ifadesine verilen yamitlar son derece dnemlidir. Ifadeye “kesinlikle katilmiyorum”
yanit1 verenlerin orani ylizde 27 ile ilk siwradadir. “Katilmiyorum” diyenlerin oran1 da

25 ile bu oranlara yakindir ancak ifadeye katildigmi belirtenlerin orani yiizde 25,
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kesinlikle katildigin1 dile getirenlerin orani ise sadece yiizde 3’e ulasabilmistir. Tablo
11°de dikkat ¢eken bir diger madde ise kararsizlardir. Bu sonuglara gore ankete
katilanlarin yariya yakini gazetecilik egitimi almis olmasma ragmen gazetecilik

egitiminin yeterli olmadigini diigiinenlerin oran1 yiizde 50 nin lizerine ¢ikmugtir.

3.2.3. Kitle 1lletisim  Araclarnmn  Giivenilirlik  Acisindan

Degerlendirilmesi Sonucu Elde Edilen Bulgular

Anketin 3. boliimiinde yerel medya calisanlarina genel olarak medya
kuruluslarmin giivenilirlik seviyelerine iligkin goriisleri sorulmustur. Bu bolimde
gazete, televizyon, radyo, dergi ve internet sitelerinin hangi oranda giivenilirlige

sahip olduguna iliskin degerler verilmektedir.

Katilimcilarin  ¢aligmakta oldugu basin yaym organlarmin yogunlugu
dikkate alindiginda, gazete ve televizyon c¢alisanlarmim verdigi cevaplar dikkat
cekicidir. Ankete katilanlarm ylizde 36’s1 yerel gazetelerde caligmasina ragmen
gazeteyi “cok gilivenilir” olarak degerlendirenlerin orani yiizde 4’te kalmistir.
Gazeteyi “gilivenilir” olarak gorenler yiizde 42, “biraz giivenilir” cevabmi verenler
yiizde 47 olarak tespit edilmistir. “Giivenilmez” ve “hi¢ glivenilmez” diyenlerin orani
ise Tablo 13’te goriildiigli gibi yalnizca yiizde 7°lik bir dilimi olusturmaktadir. Bu
sonu¢ yerel medya calisanlarinin gazeteye bakismnin olumlu ve olumsuz goriisler

arasinda dengeli bir durumda bulundugunu gostermektedir.

Tablo 13. Gazete Giivenilirlik Oranlar

. Gecgerli Toplam

Say! Yuzde YU(;zde YU'pzde
Hi¢ Guvenilmez 3 3,0 3,0 3,0
Gilvenilmez 4 4,0 4,0 7,0
Biraz Gulvenilir 47 47,0 47,0 54,0
Guvenilir 42 42,0 42,0 96,0
Cok Guvenilir 4 4,0 4,0 100,0

Toplam 100 100,0 100,0

Televizyonun giivenilirlik derecesinin dl¢iimlenmesine iliskin soruya verilen

cevaplar gazete ile benzer yondedir. Katilimcilarin yaridan fazlasi televizyonu “biraz
giivenilir” bulmaktadir. Bu oran deneklerin yiizde 43 {iniin televizyon ¢alisan1 oldugu

dikkate alindiginda hayli ilgi ¢ekicidir. Televizyonu “giivenilir” bulanlar yiizde 35,
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Tablo 14. Televizyon Giivenilirlik Oranlari

televizyonu giivenilir bulmayan deneklerin orani ise oldukea diigiik kalmistir.

" Gegerli Toplam

Say! Yuzde Viigde Yizde
Hi¢ Glvenilmez 5 5,0 5,0 5,0
Glvenilmez 3 3,0 3,0 8,0
Biraz Glvenilir 56 56,0 56,0 64,0
Guvenilir 35 35,0 35,0 99,0
Cok Guvenilir 1 1,0 1,0 100,0

Toplam 100 100,0 100,0

“cok giivenilir” bulanlar ise yilizde 1’lik dilimi olusturmaktadir. Tabloya gore

Medya ¢alisanlarina giivenilirlik agisindan goriislerinin soruldugu bir diger
kitle iletisim araci da radyodur. Elektronik haberlesmenin en eski drneklerinden biri
olan radyonun giivenilirligi konusunda deneklerin egilimi gazete ve televizyona
benzemektedir. Internet kadar olmasa bile radyoya olumsuz bakanlarm oram gazete
ve televizyondan daha fazladir. Buna gore radyoyu “hi¢ gilivenilmez” ve
“giivenilmez” olarak niteleyen deneklerin orani ylizde 15°tir. Radyoyu biraz
giivenilir olarak degerlendirenler ise deneklerin neredeyse yarismni olusturmaktadir.

Radyonun giivenilirligi ile ilgili ayrintili sonuglar agsagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 15. Radyo Giivenilirlik Oranlari

. Gecgerli Toplam

Say! Yuzde Viigde Yirde
Hi¢ Guvenilmez 5 5,0 5,0 5,0
Gilvenilmez 10 10,0 10,0 15,0
Biraz Glvenilir 47 47,0 47,0 62,0
Guvenilir 36 36,0 36,0 98,0
Cok Guvenilir 2 2,0 2,0 100,0

Toplam 100 100,0 100,0

Bu boliimde yer alan bir diger kitle iletisim aract dergidir. Deneklere dergiyi
hangi diizeyde giivenilir buldugu sorulmustur. Bu soruya verilen cevaplara
bakildiginda ise dergiyi “biraz giivenilir” olarak gorenler ylizde 52°ye ulasmaktadir.
Dergiye giiven duymadiklarmi ifade edenlerin ve “hi¢ glivenilmez” olarak gdrenlerin
orani ise radyoya gore bir puan fazladir. Dergiyi gilivenilir kitle iletisim araci olarak

degerlendirenlerin orani ise yilizde 29 olarak tespit edilmistir.
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Tablo 16. Dergi Giivenilirlik Oranlari

Sayi Yizde %?J(‘;Zzgl Toplam Yuzde
Hi¢ Glvenilmez 3 3,0 3,0 3,0
Glvenilmez 13 13,0 13,0 16,0
Biraz Guvenilir 52 52,0 52,0 68,0
Guvenilir 29 29,0 29,0 97,0
Cok Guvenilir 3 3,0 3,0 100,0
Toplam 100 100,0 100,0

Calisma kapsaminda cevabi aranan sorulardan birisi de kitle iletisim
araclarindan en yeni ve popiileri internetin hangi oranda giivenilir olarak
algilandigidir. Denekler diger 4 kitle iletisim aracina gore en giivenilmez olarak
interneti isaret etmistir. Bu boliimde interneti “glivenilmez” olarak niteleyenler yiizde
32’ye ulagmaktadir. “Hi¢ glivenilmez” gorenlerin orani da yiizde 9 ile dikkat ¢ekici
bir seviyedir. “Biraz gilivenilir” cevabi verenler yiizde 43 ile en biiylik dilimi
olustururken, interneti “giivenilir” olarak gorenler yiizde 12’dir. Internetin
giivenilirligine iliskin deneklerden alinan cevaplar Tablo 17°de ayrintili olarak

verilmistir.

Tablo 17. internet Giivenilirlik Oranlari

Sayi Yizde Gegerli Yuzde Toplam Yiuzde
Hi¢ Guvenilmez 9 9,0 9,0 9,0
Gilvenilmez 32 32,0 32,0 41,0
Biraz Gulvenilir 43 43,0 43,0 84,0
Guvenilir 12 12,0 12,0 96,0
Cok Guvenilir 4 4,0 4,0 100,0
Toplam 100 100,0 100,0

Bu sonuglara gore Tablo 18’¢ bakildiginda, en giivenilir kitle iletisim araci
gazete olarak goriilmektedir. Televizyon 2. sirada yer alirken, radyo en giivenilir kitle
iletisim araci olarak 3. swrayr almaktadwr. 4. swrada bulunan dergi giivenilirlik
acisindan internetin Oniinde yer alirken, medya ¢alisanlar1 tarafindan en az gilivenilir

buldugu kitle iletisim arac1 internettir.
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Tablo 18. Medya Giivenilirligine iliskin Betimleyici Istatistikler

Standart
N En Diisiik | En YUksek | Ortalama
Sapma
Gazete 100 1 5 3,40 ,76
Televizyon 100 1 5 3,24 75
Radyo 100 1 5 3,20 84
Dergi 100 1 5 3,16 ,80
internet 100 1 5 2,70 .93

3.2.4. Deneklerin Sosyo-Demografik Ozellikleri ve Medya Isleyisine

Yonelik Karsilastirmalar

Katilimcilarin ~ gazetecilik egitimi  hakkindaki diisiincelerinin  egitim
durumuna ve cinsiyete gore farklilasip farklilasmadigini sorgulayan bu boliimde ki-
kare (chi square) analizi uygulanarak bu iki durum arasinda anlamli bir farklilasma
olup olmadig1 6lclilmiistiir. Bu boliimde aritmetik ortalama agisindan deneklerin en

fazla 6nem verdigi maddeler yorumlanmaistir.

Ki-Kare Testi sonucunda ortaya ¢ikan rakamlar, deneklerin egitim durumu
ile gazetecilik egitimi arasinda anlamli bir farklilasma oldugunu ortaya koymaktadir.
Buna gore ¢apraz tablo incelendiginde (bkz. Ek 1, Tablo 1); “habercilik yapan kitle
iletisim araglarinda gorev alanlar gazetecilik egitimi almalidir” ifadesine katildigini
belirtenlerin oram yliksek lisans diizeyinde yiizde 10,4, lisans diizeyinde yilizde 74,6,
ortadgretimde ise yiizde 14,8 olarak tespit edilmistir. ilkdgretim diizeyindeki
denekler ifadeye katildigina dair goriis bildirmemistir. Bu sonuca gore; genel
anlamda egitim diizeyi arttik¢a gazetecilik egitimi konusundaki hassasiyetin arttig1
gorilmektedir (x3=71.80, df=12, p<.000). Baska bir ifadeyle, ilk ve ortadgretim
diizeyindeki katilimcilar, yiiksek Ogretim diizeyindekilere oranla gazetecilik

egitiminin gerekli oldugu konusunda daha olumsuz diisiinmektedir.
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Katilimeilarin gazetecilik egitimi ile cinsiyetleri arasinda farklilagsma olusup
olusmadigma iligkin tabloya bakildiginda (bkz. Ek 1, Tablo 2), egitim durumlarinin
aksine anlamli bir farklilik géze ¢arpmamaktadir. Yani ankete katilan erkek ve kadin
denekler medya c¢alisanlarinin gazetecilik egitimi almasi konusunda benzer yonde
egilime sahiptir (x>= 1.18, df= 2, p>.758). Bu sonuca gore cinsiyet agisindan

bakildiginda, mesleki egitim konusu ayni diizeyde 6nemli goriilmektedir.

Katilimcilara yoneltilen “6grenim hayatim boyunca gazetecilik egitimi
aldim” ifadesine verilen yanitlarin cinsiyet agisindan anlamli bir farklilasma ortaya
cikarip ¢ikarmadigi sorgulanmaktadir. Cinsiyete gore, “6grenim hayatim boyunca
gazetecilik egitimi aldim” maddesine verilen yanit anlamli farklilik gostermektedir
(bkz Ek 1, Tablo 2). Erkek katilimcilarin yiizde 79,5’u gazetecilik egitimi aldigini
belirtirken kadin katilimcilardan yalnizca yiizde 20,5’1 yasami boyunca gazetecilik
egitimi aldigmi ifade etmistir. Bu sonuca gore ankete katilan erkeklerin teorik
gazetecilik agisindan kadinlardan ¢ok daha deneyimli olduklar1 soylenebilir (x*=

12.97, df= 2, p<.002).

Katilimcilara yoneltilen; “medya etiginin genel kabul gérmiis kurallar1
vardir” ifadesi ile deneklerin egitim durumu arasinda anlamli bir farklilik olusup
olugsmadig1 Olclilmiistiir (bkz. Ek 1, Tablo 3). Goriildiigii gibi bu iki deger arasinda
anlamlh bir farklilik goriilmemektedir. Calismada yer alan deneklerin medyanin
herkesce kabul edilen etik unsurlarinin bulunup bulunmadigma iligkin goriisleri
egitim diizeyinin artigina bagli olarak degisiklik gostermedigi tespit edilmistir.
Ozellikle ortadgretim, lisans ve yiiksek lisans seviyesindeki katilimcilarm verdigi
yanitlarin yaklasik degerlerde oldugu Ek 1 Tablo 3’te agik bir sekilde gortlmektedir
(x?=16.01, df= 20, p>.715).

Katilimcilarin egitim durumlar1 géz 6niine alindiginda medya etiginin sektor
icerisinde mi yoksa okulda mi 6grenildigine iliskin yaklagimlarin anlamli bir ayrisma
gosterip gostermedigine iliskin tablo ekte verilmistir. Farkli egitim gruplarinda yer
alan deneklere yoneltilen “medya etigi okulda degil sektérde 6grenilen bir olgudur”
yargisi tabloya gore anlamli bir ayrigma ortaya koymamaktadir. Capraz tablo

incelendiginde (bkz. Ek 1, Tablo 4); ifadeye katilmadigini belirtenlerin yiizde 33,3’
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ortadgretim, yiizde 44,4’i lisans ve yiizde 22,2’si yliksek lisans diizeyindedir.
Dolayisiyla katilimcilarm egitim diizeyi arttikca medya etiginin 6grenimine iliskin

bakis acilar1 tutarh bir farklilik ortaya koymamaktadir (x>= 14.78, df= 16, p>.540).

Katilimcilarin yas dagilimlar1 ve “Tiirkiye’de basmn Ozgiirliigiiniin tehdit
altinda olduguna inaniyorum” yargisi arasinda anlamli bir farklilik bulunup
bulunmadigina bakildiginda ortaya ¢ikan sonuclar ek tablolarda verilmistir. (bkz Ek
1, Tablo 5) ifadeye “kesinlikle katiliyorum” yanitin1 verenlerin orani yas ortalamasi
yiikseldik¢e diisiis egilimi gostermektedir. 18 — 25 yas araliginda bulunan deneklerin
ylizde 42,5’1 Tiirkiye’de basin Ozgiirliigiiniin tehdit altinda olduguna kesinlikle
inandigini belirtirken, bu oran 26 — 35 yas araligindaki deneklerde yiizde 35°e, 36 —
45 yas araliginda bulunan deneklerde ise yiizde 12,5’e diismektedir. 46 — 55 yas
araligindaki deneklerde ylizde 7,5 olarak tespit edilen bu oran 56 ve iizeri yastaki
katilimcilarda yiizde 2,5 diizeyine kadar gerilemektedir. Dolayisiyla deneklerden ileri
yastakilerin gen¢ deneklere oranla medya etiginin belirleyici unsurlarindan basin

Ozgiirligiine olumlu yaklastiklar1 goriilmektedir (x2= 65.99, df= 20, p<.000).

Calismada ortaya c¢ikan ilgi c¢ekici sonuglardan birisi de deneklerin yas
dagilimlarina gore gazetecilik egitimlerinin gosterdigi farklilagsma olmustur (bkz. Ek
1, Tablo 6). Buna gore “6grenim hayatim boyunca gazetecilik egitimi aldim”
ifadesine “evet” diyenlerin oran1 18 — 25 yas araliginda yiizde 31,5, 26 — 35 yas
araliginda ylizde 37, 36 — 45 yas araliginda ylizde 16,7 ve 46 — 55 yas araliginda
yiizde 13 olarak gergeklesmistir. 56 yas ve Uzerindeki denekler icerisinde gazetecilik
egitimi aldigimi ifade edenlerin olusturdugu dilim ise yalnizca yiizde 1,9 diizeyinde
kalmigtir. Bu sonuglara gore “hayatim boyunca gazetecilik egitimi aldim” diyen

katilimcilarin yas ortalamasi diistiikce oranin arttig1 agik¢a goriilmektedir (x>= 36.47,

df= 8, p<.000).

Ankete katillan yerel medya calisanlarinin yas dagilimlar1 ve egitim
durumlar1 karsilastirildiginda iki deger arasinda anlamli bir farklilik gézlenmektedir
(bkz. Ek 1, Tablo 7). Bu farklilik ankete katilan medya ¢alisanlarmin sektorde
bulunma siireleri arttikga egitim durumlarimm distiiglinii ortaya koymaktadir.

Gazetecilige 1 ila 4 yil arasinda baglamis olanlarin yiizde 60,7’si lisans
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dizeyindeyken, 5 ila 10 yildir gazetecilik yapanlarin ylizde 23’0 lisans seviyesinde
gorilmektedir. Bu oran meslekte 20. yilin1 doldurmus olanlarda ylizde 3,3’e
diiserken, 25 yildan daha fazla gazetecilik yapanlarda da yine yiizde 3,3 olarak tespit
edilmistir. Buna gore, medya sektdriine yeni adim atanlarin egitim seviyelerinin

gittikge yiikseldigi soylenebilir (x*>= 39.73, df= 16, p<.001).

Katilimcilarim  en ¢ok Onem verdigi konulardan birisi de medya
calisanlarinin gelir diizeyidir. Bu baglamda katilimcilara “medya ¢alisanlarinin gelir
diizeyi etik ihlallere yol agabilmektedir” ifadesi yoneltilmistir. Buna gore deneklerin
yas dagilimlar1 ile ifade arasinda anlamli bir farklilasma oldugu gézlemlenmektedir
(bkz. Ek 1, Tablo 9). 18-25 yas grubundaki deneklerin yiizde 44,2’si, 26-35 yas
grubundaki deneklerin ylizde 40,4’ ve 36-45 yas araligindaki deneklerin yiizde
11,51 ifadeyi kesin olarak desteklerken, ileri yas grubundaki deneklerde bu oran
ylizde 3’lere kadar diismektedir. Dolayisiyla meslege yeni baslayan deneklerin,
medya calisanlarinin gelir diizeylerinin etik ihlallere neden olabilecegi yonuindeki
diisiincesi kuvvetlilik kazanmaktadir. Boylece, gen¢ deneklerin gelir seviyelerinin
diistik olmasi nedeniyle daha elestirel baktiklar1 sonucuna varilabilir (x2= 44.30, df=

20, p<.001).

3.2.5. Katihmailarin Sosyo-Demografik Ozelliklerine Gére Medyada
Etik Standartlara Verilen Onemdeki Dagilim

Calismanin bu bolimiinde elde edilen wveriler arasindaki iliskiler
incelenmistir. Yas, cinsiyet ve egitim durumlar1 gibi demografik ozellikler ile
medyada etik standartlar1 belirleyen ifadelerden katilimcilarin en ¢ok 6nem verdigi

10 madde karsilastiriimistir.
3.2.5.1. Cinsiyete GOre Dagihm

“Habercilik yapan kitle iletisim araglarinda calisanlar gazetecilik egitimi
almalidir” ifadesi cinsiyete gore incelendiginde genel olarak benzer yonde bir egilim
gorilmektedir. Erkek deneklerin yiizde 67,9’u ifadeye kesinlikle katildigmi
belirtirken, kadinlarin ylizde 62,51 ifadeyi kesin olarak desteklemektedir. Ancak,

gazetecilik egitimine Onem vermeyenlerin oranina bakildiginda kadinlarin
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erkeklerden hayli fazla oldugu gozlemlenmektedir. Bu durum, erkek yerel medya

calisanlarinin  kadmlara oranla daha egitimli olmalarinin sonucu olarak

yorumlanabilir (bkz. Ek 1, Tablo 10).

“Yerel medya ¢alisanlar1 medyayr tartismak amaciyla toplantilar
diizenlemelidir” yargisi incelendiginde, erkeklerin ylizde 90’a varan oranda ifadeyi
destekledikleri goriilmektedir. Kadm deneklerde bu oran yiizde 75’lerdedir. Ifadeye
kesin olarak karst oldugunu belirtenlerde ise kadinlarin orani yiizde 12,5’ken,
erkeklerde bu oran yiizde 1,2 ile oldukca diisiik kalmistir. Bu sonug erkeklerin, yerel
medyanin sorunlarinin tartisilmasi i¢in olusturulabilecek platformlara kismen daha

sicak baktigmin gostergesidir (bkz. Ek 1, Tablo 11).

Calismada yanit1 aranan sorulardan birisi de reklamin habercilige etkisine
yoneliktir. Bu anlamda deneklere yoneltilen, “reklam kaygisi habercilik anlayisini
olumsuz etkilemektedir” yargisim1 kesinlikle destekleyen erkek katilimcilarin orani
yizde 69, ifadeye katildiklarin1 belirtenlerin oran1 yiizde 21,4 ve ifadeyi
desteklemediklerini belirtenlerin orani ise yiizde 6’dir. Kadin deneklere bakildiginda
ise, ifadeye kesin olarak destek verdiklerini belirtenler yiizde 62,5 ile birinci sirada
yer alirken, katildiklarmi belirtenler yiizde 18,8 olarak tabloya yansimaktadir.
Tabloya yansiyan sonuglar arasinda en dikkat ¢eken kadin kararsizlarin oranidir.
Kadm deneklerin ylizde 12,5’1 reklamin haber igerigine olumsuz etki edip etmedigi
konusunda kararsiz oldugunu belirtmistir. Buna gore, erkek katilimcilarin kadinlara
oranla daha kismen daha kararli ve olumsuz goriise sahip olduklar1 goriilmektedir

(bkz. EKk 1, Tablo 12).

Medyada etik standartlarin ylikseltilmesi i¢in gerekli gdoriilen geri
bildirimlerin medya yapilanmalarina ilkesel anlamda katk: saglayip saglamayacagi
yoniindeki soruya verilen yanitlar cinsiyete ciddi farklilik olusturmamaktadir. Kadin
deneklerin ylizde 62,5’1, erkek deneklerin ise yiizde 60,7’si geri bildirimler
konusunda iyimserdir. Ayrica kadmlar geri bildirimler konusunda olumsuz goriis
bildirmezken, erkek katilimcilarin yalnizca 3,7’lik bir boliimii etik standartlarin
yiikseltilmesinde geri bildirimlerin islevsiz oldugunu diisiinmektedir. Kararsizlarin

orani da kadin ve erkek katilimcilar i¢in diisiik seviyelerde kalmaktadir. Buna gore,
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medya c¢alisanlarmin cinsiyetleri geri bildirimler konusunda farklilik ortaya

koymamaktadir (bkz. Ek 1, Tablo 13).

Medya yapilanmalarmi yasalar ve 6zdenetim mekanizmalar1 denetim altinda
tutmaktadir. Ozdenetim mekanizmalarinm kurumsal boyuttaki drneklerinden birisi de
kurumun kendisi tarafindan belirlenen ilkelerdir. Deneklere bu anlamda yoneltilen
“bir basin organmin kendisi tarafindan belirlenen etik ilkeler bulunmalidir” yargisina
verilen cevaplar incelendiginde; kadin deneklerin ifadeye yiizde 75 ile erkeklerin ise
ylizde 69 ile katildigini ortaya koymaktadir. Bu sonuca gore de kadin ve erkek medya
calisanlarinin  kurumsal etik ilkeler konusunda olduk¢a olumlu baktiklar1
sOylenebilir. Burada dikkat ¢eken tek nokta, erkek deneklerin ¢ok kigiik boluminin
kararsiz ve yine bir o kadarmin da olumsuz diisiince igerisinde olduklaridir (bkz. Ek

1, Tablo 14).

Yerel diizeyde Basin Konseyi ya da benzeri bir yapilanmanin gerekli olup
olmadigma iligkin soruya verilen yanitlarda da farklilik gézlemlenmemektedir (bkz.
Ek 1, Tablo 15). Buna gore, hem kadin deneklerin hem de erkek deneklerin ifadeyi
biiyiik 6lgiide destekledikleri sdylenebilir. Bu ifadenin destek bulmasi, tipki yerel
diizeyde medyay1 tartisacak toplantilara iliskin yargida oldugu gibi bir eksikligin

bulundugu ve ¢alisanlarin bu dogrultuda goriislerini sekillendirdigi ortadadir.

Medya kuruluslar1 i¢in 6nem tasiyan baski sayisi, izlenme gibi Ol¢iilerin de
zaman zaman etik ihlallere ve suiistimallere yol agtig1 bilinmektedir. Bu dogrultuda
yerel medya calisanlarina yoneltilen, “baski sayisi, izlenme, takip edilme vs. gibi
kaygilar haber iceriklerini magazinlestirmektedir” ifadesine verilen yanitlar
incelendiginde kadm ve erkek calisanlar arasinda ciddi bir farklilagma bulunmadigi
goriilmektedir. Kadin deneklerin yiizde 87,6’s1 ifadeye destek verdigini belirtirken,
erkeklerde bu oran yiizde 91,7’ye ulagmaktadir. Kadinlarda kararsizlarin orant
kismen daha yliksek goriinse de ortaya ¢ikan sonug, baski sayis1 ve izlenme orani
gibi kaygilarin yaym igeriklerini olumsuz etkiledigini net bi¢imde ortaya

koymaktadir (bkz. Ek 1, Tablo 16).

Basin Konseyi’ne iligkin yoneltilen yargilardan bir diger ise konsey

iyelerinin yaptirim giiciine iligkindir. Ortaya ¢ikan sonuglar, cinsiyet anlaminda

118



farklilik ortaya koymasa da konseyde gorev alanlarin yaptirim giicline sahip olmalar1
yoninde gucli bir mesaj ¢ikmaktadir. Buna gore kadmlarin yiizde 87,6’s1 “basin
konseyinde gorev alanlarin yaptirim giicii olmalr” derken, bu goriise destek verdigini
belirten erkeklerin orani ylizde 84,5°1 bulmaktadir. Erkek katilimcilarin ylizde 10°dan
biraz fazlasinin Basin Konseyi iiyelerinin yaptirim giiciine sahip olmalarina karsi

¢ikmasi da dikkat ¢eken bir diger sonugtur (bkz. Ek 1, Tablo 17).

“Medya calisanlarinin gelir diizeyi etik ihlallere yol acabilmektedir”
ifadesine yoOnelik yanitlarm da cinsiyete gore ciddi bir farklilik gosterdigi
sOylenemez. Ancak tabloda dikkat ¢ceken nokta (bkz. Ek 1, Tablo 18), kadin denekler
arasindaki kararsizlarmm oramidir. Bu oran erkeklerde yiizde 10 seviyelerinde iken,
kadinlarda ylizde 20’ye ulasmaktadir. Buna gore erkeklerin diisiincelerini
sekillendirmede kadinlardan kismen daha kararli olduklar1 ve bireysel anlamda
ekonomik durumun etik ihlallere yol actig1 konusunda daha net bir bakisa sahip

olduklar1 sdylenebilir.

Medya kuruluglarinin haksiz ¢ikar ve amaglara alet edilip edilmedigi en ¢ok
sorulan sorulardan birisidir. Bu soruya verilen yanitlarin cinsiyete gore kismen
farklilik gosterdigi goriilmektedir. Kadin ve erkek medya c¢alisanlarinin medya
kuruluslarmin haksiz ¢ikar ve amagclara alet edilip edilmedigine yonelik diisiinceleri
benzer yonde yani karamsar olsa da erkek deneklerin yaridan fazlasi ifadeye kesin
olarak destek vermektedir. Bu oran kadinlarda yilizde 37,5 seviyesinde kalmistir.

Tabloda ayrica (bkz. Ek 1, Tablo 19) az sayida karamsar da dikkat ¢ekmektedir.
3.2.5.2. Yasa GOre Dagihhm

Bu bolimde deneklerin medyada etik standartlar1 belirleyen unsurlardan en
cok 6nem verdigi 10 maddenin yasa gore farklilasip farklilasmadigi incelenmistir.
Buna gore deneklerin en fazla 6nem verdigi belirlenen gazetecilik egitimi konusunda
ciddi farkhilagmalarin yasandigir goriilmektedir. Medya calisanlarinin gazetecilik
egitimi almasi1 gerektigi yoniindeki en ciddi yogunlagma 18-25 yas araligindadir. Bu
yas grubundaki katilimeilarin yiizde 74,41 ifadeyi desteklerken, 26-35 yas araliginda
bu oran yiizde 63,9’a, 36-45 yas araliginda ise ylizde 50’ye diismektedir. Burada

ilging olan orta yas grubundan ileri yas grubuna geciste oranin yeniden ylikseliyor
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olmasidir. 57 yas ve tlzerindeki deneklerin tamaminin gazetecilik egitiminin
gerekliligine inandigini belirtmesi de dikkat c¢ekici sonuglardan biridir. Buna gore
genglerin gorece egitimli olduklar1 ger¢eginden hareketle, gazetecilik egitimine 6nem
verdikleri sOylenebilir. Sisteme kanalize olmus orta yas grubundakiler bu goriise
kismen sicak bakmadiklar1 ancak ilerleyen yasin egitimin énemini yeniden ortaya
cikardigi agik bir sekilde ifade edilebilir (bkz. Ek 1, Tablo 20).

Katilimcilara yerel medyanin toplantilar araciligiyla tartisiimasina yonelik
yoneltilen yargiya verilen yanitlar ek tablo 20’ye benzer nitelik gostermektedir. Buna
gore ifadeyi destekleyenlerin oranmin medya c¢alisanlarmin yas diizeylere bagh
olarak azaldigi sOylenebilir. Tabloda dikkat ¢eken nokta (bkz. Ek 1, Tablo 21)
kararsizlarin oranidir. Yerel medyanin toplantilar araciligiyla tartigilmasi yoniindeki
yargiya kararsiz kalanlarin orani orta yas grubunda yiizde 40 seviyelerine kadar
ulagmaktadir. Gen¢ deneklerin yiizde 16’s1 kararsizken, 56 yas ve {lizerindeki

deneklerin tamami goriisii desteklemektedir.

Reklam kaygisinin haber igeriklerine etkisine irdeleyen yargiya bakildiginda
en karamsar grubun yiuzde 100 ile 46-55 yas grubu oldugu goriilmektedir. Buna
karsin 26-35 yas grubundaki deneklerin ifadeye katilim orani ylizde 91,7 olmasima
ragmen, ifadeyi kesin bigimde destekleyenlerin 46-55 yas grubundakilerden fazla
olmasi dikkat ¢ekicidir. Bununla beraber 56 yas ve lizerindeki katilimcilar reklam ve
medyaya etkisi konusunda ikiyi boliinmiistiir. 36-45 yas grubundaki deneklerin
yiizde 8 civarindaki boliimii ise reklamin etik ihlallere neden oldugu yoniindeki
goriise sicak bakmadigini ifade etmistir. Buna gore her yas grubunda egilimin biiyiik

oOlgtide ayni oldugu sdylenebilir (bkz. Ek 1, Tablo 22).

Geri bildirimlerin etik standartlarm ytikseltilmesine etkisine yonelik yargiya
verilen yanitlar incelendiginde, 18-25, 26-35 ve 36-45 yas araligindaki deneklerin
biiyiik oranda benzer yonde goriis bildirdikleri yani geri bildirimlerin olumlu etkisi
olacag: diislincesine sicak bakti1 goriilmektedir. Bu oran 56-55 yas ve 56 yas ve
iizerindekilerde kismen diisiis gosterdigi ve 46-55 yas grubundaki kararsizlarin yiizde
43 seviyelerine ulastig1 dikkat gekicidir. ifadeyi desteklemedigini belirtenlerin orani

yalnizca yiizde 8 civarinda kalmis ve bu orani olusturanlar ise 26-35 yas araliginda
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tespit edilmistir. Buna gore geri bildirimlere yonelik egilimin genel anlamda benzer
yonde seyretmesine ragmen ileri yas grubunun halktan gelecek olumlu ya da
olumsuz tepkilerin, medya etigine katki saglayacagi yoniindeki goriise sicak

bakmadig1 soylenebilir (bkz. Ek 1, Tablo 23).

Basin kuruluslarinin  6zdenetim mekanizmalarinin isletilmesi agisindan
kendi yayin ilkelerine gore de hareket etmesi etik standartlarin yakalanmasi agisindan
onemlidir. Bu nedenle deneklere yoneltilen “bir basin organmin kendisi tarafindan
belirlenen etik ilkeleri bulunmalidir” yargisina verilen yanitlar dikkat gekicidir. 26-
35, 36-45 ve 56 yas ve ilizerindeki katilimcilar tabloda (bkz. Ek 1, Tablo 24) en
biliyiik destegi veren gruplar olarak goriilmektedir. Bununla birlikte gen¢c medya
calisanlar1 1ile ileri yas grubundakilerin 6z-etik ilkeler konusunda ayrildiklari
gorulmektedir. Bununla birlikte 46-55 yas grubundakilerin yiizde 14,3 kurumlarin
belirledigi etik ilkelerin gerekliligi konusunda karamsar olduklar1 tabloya

yansimaktadir.

Yerel diizeyde Basin Konseyi ya da benzeri bir yapilanmanm gerekli olup
olmadig1 yoniindeki deneklerin goriislerine bakildiginda ciddi bir ayrisma yasandigi
goriilmektedir. Buna gore, geng deneklerin ileri yas grubundakilere oranla yerel
nitelikte Basin Konseyi fikrine sicak baktiklar1 agiktir. Tabloya bakildiginda (bkz. Ek
1, Tablo 25), medya c¢alisanlarinin yas diizeyleri yiikseldikge bu goriise sicak
baktigin1 ifade edenlerin orami bariz bigimde diismektedir. 18-25 yas grubu yiizde
72,1, 26-35 yas ve 36-45 yas gruplar1 yiizde 58,3, 46-55 yas araligindaki denekler ise
yuzde 42,9 ile yerel Basin Konseyi fikrine sicak bakmaktadir. Buna karsm, 56 yas ve

iizerindekilerin de bu fikre biitiiniiyle sicak baktig1 goriilmektedir.

Baski sayisi, izlenme ve takip edilme gibi kaygilarla medya kuruluslarinin
haber igeriklerini magazinlestirip magazinlestirmedigi yoniindeki ifadeye katildigini
belirtenlerin oram1 her yas grubu i¢in benzerlik gostermektedir. Deneklerin biiyiik
boliimii, medya kuruluslarinin bu tip kaygilarla hareket ettigini diisiinmektedir (bkz.
Ek 1, Tablo 26).

Etik ilkelerin denetimi konusunda yetki sahibi olan Basin Konseyi’'nde

gOrev alanlarm yaptirim giicline yonelik yargiya iliskin diislinceler de ¢ogunlukla
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benzer yondedir. Yani katilimeilar her yas grubuna gore konsey iiyelerinin yaptirim
giicii bulunmasi gerektigi yoniinde goriis bildirmistir. Tabloda dikkat ceken tek
farklilik 46-55 yas grubudur. Bu grupta bulunanlardan ifadeye kesinlikle katildigini
belirtenler yiizde 28,6’ya kadar gerilemistir. Ayrica kararsizlarin ve ifadeye
katilmadigin1 belirtenlerin de oran1 dikkat c¢ekici seviyelerdedir. Bu durum,
deneyimli calisanlarin devlet tarafindan c¢ikarilmamis yasalara veya yaptirim

araglarina gliven duymadigini ortaya koymaktadir (bkz. Ek 1, Tablo 27).

Calismada elde edilen dikkat c¢ekici sonuglardan birisi de medya
calisanlarinin gelir durumlarmin etik kurallara etkisine yonelik cevaplar olmustur.
Katilimcilar yas gruplarma gore incelendiginde, gelir seviyesinin diisiik olmasimin
habercilik ahlakina etki edebilecegini belirtenlerin oraninin geng yas grubundakilerde
oldukca yiiksek oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte, bu goriisii paylasanlarin
orani 46-55 yas grubundakilerde yar1 yariya diismiistiir. 56 yas ve lizerindekilerin ise
bir kismi kararsiz kalirken, geri kalan kismi da ifadeyi yanitsiz birakmistir. Bu sonug,
meslegin alt kademelerindeki medya calisanlarinin verdigi yanitlarin gelirleri ile
dogru orantili oldugunu, ileri yas grubundakilerin ise daha korumaci yaklastiklar

sOylenebilir (bkz. Ek 1, Tablo 28).

Basm yayin kuruluslarinin haksiz ¢ikar ve amaglara alet edilip edilmedigini
Olcen yargi incelendiginde, deneklerin verdigi yanitlarin yas dagilimlarina gore ciddi
farkliliklar ortaya koymadigi gézlemlenmektedir. Bu maddeyle ilgili dikkat ¢eken en
onemli sonug, 36-45 yas araligindaki deneklerin yiizde 24’lniin ifadeye
katilmamasidir. Ifadeye katildigini belirtenlerin bu yas grubunda orani ise yiizde 66

seviyelerindedir (bkz. Ek 1, Tablo 29).
3.2.5.3. Egitim Diizeyine Gore Dagilim

Bu boliimde son olarak deneklerin egitim diizeylerine gére medyada etik

standartlara iligkin goriisleri karsilastirilacaktir.

Medya kuruluslarinda ¢alisanlarin gazetecilik egitimi almasinin gerekli olup
olmadig1 yoniindeki yargiya egitim diizeylerine gore farkli cevaplar verildigi

gorilmektedir (bkz. Ek 1, Tablo 30). ilkégretim seviyesindekilerin tamamnin goriisii
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desteklemelerine ragmen bu oran ortadgretim seviyesinde az da olsa diismiis ve
kesinlikle katildigin1 belirtenler ylizde 38,5 olarak tabloya yansimistir. Lisans
diizeyinde ifadeyi kesin olarak destekledigini belirtenler ylizde 82 seviyelerindeyken,
yiiksek lisans diizeyindeki katilimcilarda yilizde 63,6’ya gerilemistir. Lisansiistii
egitim alanlarin gazetecilik egitimine yonelik diisiincelerinin olumsuza dogru egilim
gostermesi dikkat c¢ekicidir. Bu sonug¢, uzmanlik egitiminin kalitesine yonelik

tartigmalara agik¢a gonderme yapmaktadir.

“Yerel medya c¢alisanlart medyayr tartismak amaciyla toplantilar
diizenlemelidir” yargisina verilen yanitlar incelendiginde, deneklerin egitim
diizeylerine gore ciddi bir farkliligin olusmadigi goriilmektedir. Her egitim
diizeyindeki yerel medya calisani bu tiirden toplantilara sicak bakmaktadir. Tabloda
farklilik olusturan tek sonug, yiiksek lisans seviyesindeki katilimcilardan yiizde
9,1’lik diliminin ifadeye kesinlikle katilmadigir yoniindeki goriisiidiir (bkz. Ek 1,
Tablo 31). Bu oranin yani sira ifadeye kesin olarak en fazla destek veren grubun da

lisans diizeyindeki katilimcilar olmasi dikkat ¢ekicidir.

Katilimcilarin egitim diizeyleri ile reklam kaygisinin habercilik anlayisina
etkisi incelendiginde; tiim yas gruplarindaki deneklerin benzer yonde goriis bildirdigi
gorilmektedir. Yani katilimcilar medya kuruluslarinin en 6nemli gelir kaynagi olan
reklamin etik ihlallere yol actigi goriisiinde birlesmistir (bkz. Ek 1, Tablo 32). Bu
sonug, reklamin sorunlu bir alan oldugu konusundaki algiyr giliclendirmektedir.
Katilimcilar1 benzer bigimde ayn1 yonde goriis bildirmeye yonelten bir diger madde
de geri bildirimler konusudur. Halkin yaymlara yonelik olumlu ya da olumsuz
tepkilerinin dikkate alindig1 Olciide etik ilkelerin korunabilecegi goriisiindeki
denekler tiim yas gruplari icin ayni diizeyde dagilim gdstermektedir. Tablo
incelendiginde (bkz. Ek 1, Tablo 33); ifadeye destek verenlerin orani oldukga yiiksek
olmakla birlikte, ortadgretim seviyesindeki deneklerin yiizde 15 civarindaki bir

boliimii kararsizken, ylizde 7,7’si olumsuz goriis bildirmistir.

“Bir basin organmin kendisi tarafindan belirlenmis etik ilkeleri
bulunmalidir” ifadesine verilen yanitlarin egitim diizeyine gore farklilasip

farklilagmadigi ek 1 tablo 34’te verilmistir. Tabloya gore, ifadenin egitim diizeyine
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gore yukaridaki maddelerle benzerlik gosterdigi goriilmektedir. ilkdgretimden
doktoraya kadar incelendiginde, basin kuruluslarinin kendi ilkelerine gore hareket
etmesi gerekliligi gorisii agirhk kazanmaktadir. Ortadgretim seviyesinde
kararsizlarin orani kismen yiikselse de, bu farklilik diger egitim seviyesindeki
dencklerde goriilmemektedir. Buna gore, etik ilkelerin kurumsal kimlik tagimasi
yoniinde goriis bildirenlerin de egitim acisindan herhangi bir farkliliga yol agmadigi
aciktir. Ayni sekilde yerel diizeyde Basin Konseyi ya da benzeri bir yapilanmanin
gerekli olup olmadig1 yoniindeki betimleyici yargiya yonelik yanitlar da olumludur.
Bu maddeye verilen yanitlar incelendiginde de tek farkliligin ortadgretim seviyesinde

goriildiigii anlagilmaktadir (bkz. Ek 1, Tablo 35).

Baski sayist ve izlenme gibi medya kuruluslarinin en ¢ok 6nem verdigi
belirleyenler konusunda deneklere yoneltilen yargiya verilen yanitlar ek 1 tablo
36°da verilmistir. Buna gore, ilkdgretim diizeyindeki katilimeilarin tamami ifadeye
katildigmi  belirtirken, ortadgretim seviyesindekilerin yiizde 53.8’1, lisans
seviyesindekilerin yiizde 49,2’s1 ve yiiksek lisans seviyesindekilerin yiizde 36,4’
kesinlikle katildigini belirtmistir. Olumsuz goriis bildirenlerin oranmi yiiksek lisans
seviyesinde yalnizca yilizde 9,1 olarak tespit edilmistir (bkz. Ek 1, Tablo 36). Ayni
sekilde yiiksel lisans diizeyindeki denekler, Basin Konseyi iiyelerinin yaptirim
giiciine sahip olup olmamalar1 yoniindeki soruda da yiizde 18,2 oraninda olumsuz
goriis bildirdikleri tespit edilmistir. Lisans seviyesinde bu oran yiizde 4,9’a
diismektedir. Bu sonuca gore kismen yiiksek lisans disindaki katilimcilarin Basin

Konseyi Tlyelerinin etkisinin arttirilmasi yoniinde olumlu goriis bildirdikleri

soylenebilir (bkz. Ek 1, Tablo 37).

Ek 1 tablo 38 incelendiginde en dikkat c¢eken sonug¢ ortadgretimde
goriilmektedir. Yani gelir diizeyinin etik ihlallere yol agip agmadiginit yonelik
yargiya genel olarak denekler “etik ihlallere yol acabilmektedir” yanit1 verirken,
ortadgretim seviyesindeki katilimcilarim yiizde 19,2’si kararsiz kalmistir. Bu durum
ileri yas grubundakilerin egitim seviyelerinin daha diisiik oldugu dikkate alindiginda

sagirtict degildir. Bulundugu kurumda iist kademelerde yer alan medya calisanlar
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diger bazi maddelerde oldugu gibi bu madde icin de korumaci bir yaklagim
geligtirmistir.

Son olarak egitim durumuna gore “basin yayin kuruluslari haksiz ¢ikar ve
amaclara alet edilmektedir” yargisma verilen yanitlar incelendiginde, egitim
diizeylerindeki farkliliklarin yargiya yonelik farkliliga doniismedigi goriilmektedir
(bkz. Ek 1, Tablo 39). Tablo incelendiginde, deneklerin ifadeye verdiklerin destegin
agirhig1 degisse de, denekler biiyiik 6l¢iide medyanin haksiz ¢ikar ve amaclara alet

edildigi goriisiinde birlesmistir.

3.2.6. Deneklerin Tletisim Egitimi, Ozdenetim Uygulamalan ve Kurum

ici Diizenlemelere Yonelik Goriisleri

Tablo 19 incelendiginde, ankete katilan deneklerin yaridan fazlasimin hayati
boyunca gazetecilik egitimi almadigi goriilmektedir. Bu durum iletisim egitimi veren
okullarin son donemde biiyiik artis gostermesine ragmen, gerek st kademede gorev
alan medya calisanlarinin egitim durumlar1 ve gerekse igsiz ancak iletisim egitimi
almamis gencligin belli boliimiiniin zoraki olarak meslege atildiklarmin agik
gostergesidir. Ayni tabloda yer alan bir diger ifade olan “gazetecilik egitimimin
yeterli oldugunu diisiiniiyorum” yargisina verilen yanitlarmm da {stiinde durmaya
deger oldugu gorilmektedir. Katilimcilarin yilizde 70’inin  gazetecilik egitimi
almasina ragmen, bunun yeterli olmadigi yoOniinde goriis bildirmesi, iletisim
(gazetecilik) egitimi veren kurumlarin ciddi bigimde sorgulanmasi gerekliligini

gostermektedir.

Iletisim alaninda uzmanlasmak amaciyla verilen yiiksek lisans ve doktora
egitimlerinin de sektore katki saglayacagi yoniindeki goriis, deneklerin her seye
ragmen egitime Onem atfettiklerinin gostergesi olarak yorumlanabilir. Ayrica
deneklerin yiizde 40’a yakminin (ki medya c¢alisanlarinin giindemi, medyay1, yasal
diizenlemeleri ve Ozdenetim mekanizmalarini siirekli takip etmesi gerektigi
varsayilir) medya etigi ile ilgili daha Once hi¢bir yayin okumamis olmasi da
diisiindiiriiciidiir. Bu boliimde elde edilen oldukga diisiindiiriicii bir diger sonug, yerel
medya c¢alisanlarinin yine ¢ok biiyiik bir boliimiiniin bulunduklar1 kentte medyaya

iliskin birlik ya da sendikal yapilanma bulunmadig1 yoniindeki goriisleridir. ifadeye
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hayir yanit1 verenlerin Gazeteciler Cemiyeti’nden haberdar olmamasi son derece
sasirticidir. Sayet denekler Gazeteciler Cemiyeti’ni adi nedeniyle birlik ya da

sendikal yapilanma olarak degerlendirmemisse bu durum ¢ok daha vahimdir.

Tablo 19. Deneklerin Etik Standartlara Yénelik Goriislerini iceren Tablo

| F g
bt = 5
N Z
. S
Ifadeler
% % %
Ogrenim hayatim boyunca gazetecilik egitimi aldim 44 54 2
Gazetecilik egitimimin yeterli oldugunu diisiinityorum 28 70 2
Yiiksek lisans ve Doktora egitiminin sektorde yer alanlara katki sagladigim diisiiniiyorum 76 21 3
Medya etigine yonelik daha 6nce hazirlanmis bir ¢calisma okudum 61 39 0
Bulundugum ilde medya kuruluslarina yonelik birlik ya da sendikal yapilanma bulunmaktadir 58 40 2
Kurumum yayinlanan haberlerin geri bildirimini diizenli olarak kayit altina almaktadir 53 44 3
Kurumumca belirlenmis etik ilkeler bulunmaktadir 70 29 1
Calhistigim kurumda Ombudsman (okur temsilcisi, izleyicisi) bulunmaktadir 73 23 1
Kurumumda yazih olarak belirlenmis “yayin ilkeleri” bulunmaktadir 58 41 1
Kurumumda aktif olarak kullanilan geri bildirim mesaj kutusu veya benzeri bir ara¢ 31 65 4
bulunmaktadir

Bu béliimde yoneltilen bir diger ifade “kurumum yayinlanan haberlerin geri
bildirimini diizenli olarak kayit altina almaktadir” yargisidir. Denekler burada da
ikiye bolinmiistiir. Kurum isleyisinin diizenliligi, elestirilerin dikkate alinmasi ve
gerekli diizeltmelerin yapilmasi agisindan geri bildirimlerin 6nemli oldugu ortadadir.
Bu nedenle deneklerin yariya yakminm bu yargiya da olumsuz cevap vermesi yerel

medya agisindan olumsuz olarak nitelenebilir.

Katilimcilardan kurumlar1 tarafindan belirlenmis etik ilkelerin bulundugunu
ifade edenler ylizde 70’ken, yayin ilkelerinin yaziya dokiilmiis halde bulundugunu
belirtenlerin orani yiizde 58’e gerilemektedir. Yine ayni sekilde geri bildirimlerin
diizenli olarak kayit altina alindigini syleyenler yiizde 53’ken, aktif bir mesaj kutusu
bulundugunu belirtenlerin orani1 diismektedir. Bu boliimde dikkat ¢eken sonuglardan
bir digeri de yerel diizeyde okur ya da izleyici temsilcisi bulunup bulunmadigi

sorusuna verilen yanitlardir. Deneklerin yartya yakimin bulunduklari ilde birlik ya
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da sendikal yapilanma bulunmadigmni ifade etmelerine ragmen, yiizde 73 gibi biiyiik
bir oranda kurumlarinda okur temsilcisi-izleyicisi bulundugunu ifade etmesi geliskili

olarak degerlendirilebilir.

Tablo 20. Deneklerin Etik standartlara Yonelik Goriislerini i¢eren Betimleyici
Istatistikler

Ifadeler En En Standart
N Diisiik | Yiksek | Ortalama Sapma

Kurumumda aktif olarak kullanilan geri bildirim mesaj 100 1 2 1,61 ,56
kutusu veya benzeri bir ara¢c bulunmaktadir
Kurumum yayinlanan haberlerin geri bildirimini diizenli 100 1 2 1,41 ,55
olarak kayit altina almaktadir
Cahstigim kurumda Ombudsman (okur temsilcisi, 100 1 2 1,69 54
izleyicisi) bulunmaktadir
Ogrenim hayatim boyunca gazetecilik egitimi aldim 100 1 2 1,52 54
Bulundugum ilde medya ¢ahsanlarmna yonelik birlik ya da 100 1 2 1,38 ,52
sendikal yapilanma bulunmaktadir
Kurumumda yazih olarak belirlenmis “yayin ilkeleri” 100 1 2 1,40 ,51
bulunmaktadir
Gazetecilik egitimimin yeterli oldugunu diisiiniiyorum 100 1 2 1,68 ,51
Medya etigine yonelik daha 6nce hazirlanms bir cahisma 100 1 2 1,39 49
okudum
Kurumumca belirlenmis etik ilkeler bulunmaktadir 100 1 2 1,28 A7
Yiiksek lisans ve Doktora egitiminin sektorde yer alanlara 100 1 2 1,18 45
katki sagladigim diigiiniiyorum

3.2.6.1. Katihmeilarin Egitim Dizeyleri ve Cahstiklar1 Kurumlara Gore

Gazetecilik Egitimine Bakisi

Ankete katilan deneklerin egitim diizeylerine gore gazetecilik (iletisim)
egitimi alip almadiklarma iliskin verilen ek 1 tablo 40’ta verilmistir. Tabloya gdre
medya calisanlarinin egitim diizeyleri farklilastikga gazetecilik egitimi ile ilgili
durumlar1 acik¢a farklilasmaktadir. Ilkogretim seviyesindeki katilimcilarm tamami
dogal olarak gazetecilik egitimi almadigini1 belirtirken, ortadgretim seviyesindekilerin
yalnizca yiizde 7,7’si gazetecilik egitimi aldigini belirtmistir. Kiglk de olsa bu
oranin sebebi iletisim meslek liseleri olarak degerlendirilebilir. Buna karsin
gazetecilik egitimi alanlarin orani lisans seviyesinde yari yariyadir. Yiksek lisans
diizeyindeki yerel medya calisanlarinin yanitlarina bakildiginda oranin yiizde 90’lar
seviyesine ylikseldigi goriilmektedir. Sonuclar beklentiler seviyesinde olmakla
beraber, Universite seviyesindeki medya c¢alisanlarinin yariya yakmmin hayati

boyunca gazetecilik egitimi almamig olmasi dikkat gekicidir.
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Katilimcilara mesleki egitime iliskin bir diger ifade ise “gazetecilik
egitimimin yeterli oldugunu diisiiniiyorum” seklinde yoneltilmistir (bkz Ek 1, Tablo
41). Ortaya ¢ikan sonuglara bakildiginda, her egitim diizeyi i¢in farkli diisiincelerin
yansitildign ~ goriilmektedir.  lkdgretim  diizeyindeki katihmcilar — gazetecilik
egitimlerinin yeterli oldugunu diisiiniirken, ortadgretim seviyesindekiler i¢in ayni
durum s6z konusu degildir. Lisans seviyesindeki katilimcilarm yanitlar:
incelendiginde ise sonuclar c¢ok daha dikkat cekicidir. Lisans seviyesindeki
deneklerin yiizde 80,3’ ilk ve ortadgretim seviyesindekilerin aksine gazetecilik
egitimlerinin yetersiz oldugu goriistindedir. Bu sonug egitimli deneklerin gen¢ medya
calisanlar1 oldugu dikkate alindiginda, meslekte yeni olmalarmin sonucu olarak

kendilerini deneyimsiz gérmelerine sebep oldugu diisiiniilebilir.

Katilimeilara gazetecilik egitimine iliskin son soru, yiiksek lisans ve doktora
egitiminin sektorde c¢alisanlara ne Olgiide katki sagladigina yonelik olarak
sorulmustur (bkz. Ek 1, Tablo 42). Ankete katilan ilkdgretim seviyesindeki medya
calisanlarinin  tamami olumsuz goriis bildirirken, ortadgretim seviyesindeki
katilimcilardan ylizde 76,9’u, lisans seviyesindekilerin ise yiizde 75,4’ olumlu goriis
belirtmistir. Yiksek lisans seviyesindeki katilimcilardan “evet” yanit1 verenlerin
orani yiizde 80’in iizerinde olmasina ragmen, bu goriisii desteklemeyenlerin orani
yiizde 20’ye yaklagmaktadir. Yiiksek lisans diizeyindeki medya calisanlariin
sektérde arzu ettikleri sartlarda yer bulamamalari bu oranin yiiksekligine sebep

olarak yorumlanabilir.

Calismanm son boliimiinde deneklerin gorev aldiklar1 medya organlarina
gore gazetecilik egitimine yonelik goriisleri karsilagtirilmistir. Bu béltimde ilk olarak
“0grenim hayatim boyunca gazetecilik egitimi aldim” ifadesine verilen yanitlar
incelenmistir (bkz. Ek 1, Tablo 43). Tabloya bakildiginda, radyo ¢alisanlarinin yiizde
85,7’si gazetecilik egitimi almadigini ifade etmistir. Televizyon ¢alisanlarinda ise
gazetecilik egitimi aldigmi belirtenlerin  oran1  hayli yiiksektir. Televizyon
calisanlarinin yiizde 60,51, gazete ¢alisanlarinin yiizde 36,11, dergi ¢alisanlarinin ise
yizde 40’1 hayatmnin belli doneminde gazetecilik egitimi aldigini ifade etmistir.

Medya calisanlarmin en az gilivenilir olarak degerlendirdigi kitle iletisim araci olan
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internet sitesinde gorev alan medya ¢alisanlarmm radyo kadar olmasa da gazetecilik
egitimi konusunda hayli diisiik bir oranda kalmasi dikkat cekicidir. Tablodan da
anlagilacagi lizere profesyonel mesleki egitim agisindan en yetersiz durumda bulunan

radyo ¢alisanlaridir.

Yerel medya calisanlarmin kurumlarina gore gazetecilik egitimi agisindan
kendilerini yeterli gorip gormediklerini tespit etmek amaciyla yoneltilen yargilara
verilen cevaplar ek 1 tablo 44’te karsilastirmali olarak verilmistir. Radyo
caliganlarinin verdigi yanitlarin burada da dikkat g¢ekici oldugu goriilmektedir.
Radyoda gorev alanlarmn higbirisi gazetecilik egitimi konusunda kendisini yeterli
gormemektedir. Kararsizlarin orani yiizde 14,3 ve “hayir” yaniti verenlerin orani
ylizde 85,7 olarak tespit edilmistir. Dergi ¢alisanlarma bakildiginda da benzer durum
gbze carpmaktadir. Dergide gorev alanlarin yalnmizca yiizde 20’si mesleki agidan
kendini yeterli gormektedir. Internet sitesinde c¢alisanlardan gazetecilikte yeterli
donanima sahip oldugunu diislinenlerin oran1 kismen yiikselse de, yiizde 33,3’liikk
oran oldukca digiiktlr. Televizyon c¢alisanlart icin de durum farkli degildir.
Televizyonda gorev alanlarin yalnizca yilizde 23,3’1 yargiya “evet” yanit1 verirken,
yiizde 74,4’lik dilim “hayir” yanit1 vermistir. Gazetecilik egitiminin yeterli oldugunu
diistinen en blylk grup gazete calisanlaridir. Ancak bu grupta yer alanlarin bile

yariya ulasamadiklar1 goriilmektedir.

Deneklere yoneltilen “yiiksek lisans ve doktora egitiminin sektoérde yer
alanlara katki sagladigmi dislinliyorum” ifadesinin medya organlarina gore
karsilagtirmasi sonucu elde edilen verilen bir birine yakin seviyelerdedir (bkz. Ek 1,
Tablo 45). Radyo, televizyon ve gazete ¢alisanlarmim lisansiistii egitime bakislar
incelendiginde, 3 yaymn organinda calisanlarin ylizde 70’ler seviyesinde ifadeye
katildig1 goriilmektedir. Bu oran internet sitesi ¢alisanlar1 i¢in ylizde 83,3’e, dergi
calisanlar1 i¢in ise yiizde 100’e¢ ulasmaktadir. Buna gore, genel olarak medya
calisanlarinin lisansiistii egitime yaklagimlar1 agisindan ciddi bir farklilagma

goriilmedigi, genel kaninm lisansiistii egitim konusunda olumlu oldugu sdylenebilir
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SONUC VE ONERILER

Normatif Etik; teleolojik, deontolojik ve erdem etigi olarak ¢ ana grupta
incelenmektedir. Deontolojik etigi ilahi emirle bagdastiran Kant, iyi niyete dayali ve
0dev duygusundan dogan eylemleri sonuglar1 ne olursa olsun ahlaki eylemler olarak
nitelemistir. Ote yandan pragmatist anlayis da ahlakli eylemi fayda kistasi ile
Olgtimlemistir. Peki, yalnizca iyi niyet ve gorev bilinci mutlak ahlaka ulasmaya yeter
mi? Faydaci -ya da Utilitarist- bakis mutlak ahlaka ulasmaya imkan sagliyor mu? Ya
da ahlakin temelini eyleme baglayan varoluscu ahlak ideal olana ulasmay1 ne kadar
yakin? Ister gelismis, ister az gelismis olsun, toplumlarin ortak sorunu olarak
karsimizda durmaktadir ahlak. Ustelik henliz (izerinde uzlasma bile saglanamamis
genel ahlaki degerler bugiiniin medya yapilanmalarinin rotasmi ve pusulasini da
titretmektedir. Ahlakin felsefi temelleri ile gazeteci ahlakinin dis etkiler karsisindaki
degisimi ve dontistimii arasindaki ¢eliskiler sorgulana gelmektedir. Demokratik ya da
otoriter, hangi rejim olursa olsun devlet kurumlari, sermaye ve halk kitleleri arasinda
Kilit noktada bulunan medya biiyiik ¢ikmazlar yasamaktadir. Yalnizca gelismekte
olan degil, gelisimini tamamlamis devletler igin de bir sorun halinde bulunan medya,

her tiirlii digsal yaptirimlara ragmen ¢6zlime ulagsma noktasina gelememistir.

Medya uzmanlarinin veya gazetecilerin sorunu algilama big¢imi ile ¢oziim
iradesini ortaya koyabilme yetenegi arasinda ¢eliskiler bulunmaktadir. Bunun sebebi
herkesin kabul ettigi genel ve uygulanabilir ilkeler biitiiniiniin olmayisidir. Devlet
tarafindan olusturulan yasa ve diizenlemeler medya c¢alisanlar1 iizerinde siirekli
olarak tepkisel siirecler dogurmaktadir. Ozdenetim mekanizmalarinin ise diizgin
bigimde isletildigini sOylemek hayli zor goriinmektedir. Medya igeriklerine
bakildiginda, dogruluk, nesnellik, tarafsizlik ve adalet gibi temel degerlerin hice
sayilldigin1 gozlemlemek hi¢ de zor degil. Bu vurdumduymazligin sebeplerine iliskin
yaklagimlardan en kayda deger olan1 medyanin 6zellikle son yiizyilda teknolojiyle
birlikte yiikseligidir. Diger taraftan giderek artan enformasyonun olusturdugu bilgi
kirliligi, insanlara ulagmayi1 daha zor hale getirmektedir. Yani gerceklik yerine
sansasyonelligin tercih edilmesi ve ilginglik ilkesinin giderek etkisini yitirmesi, insan

ilgisini  yogunlastirmanin  yolu olarak etik degerlerden wuzak arayislar
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yayginlagmaktadir. Bu durum sorumlu medya ilkesinin hice sayildigini

gostermektedir.

20. yiizyilda teknolojinin hizla geligim gostermesi kitle iletisim araglarinin
her gegen giin daha fazla insana ulasmasiyla birlikte yeni bir sorun ortaya ¢ikti. Bu
sorunu olusturanlar siyasi giiglerden baskasi degildir. Yani medyanin temel gorevi
olarak gosterilen enformasyon aktarimi baska amaglar i¢in kullanildi — ve halen de
kullanmakta- ancak bunu kitle iletisim araglarinin toplumsal iletisimdeki rolii olarak

gormek iyi niyetten bagka bir anlam ifade etmemektedir.

Tarihsel olarak gbze ¢arpan sorunlarin yaninda 6zellikle son donem medya
isleyisinde teknolojinin olumlu ve olumsuz etkisi yadsinamaz. Yeni iletisim
teknolojileri ve bunlarin kullanimlarina yonelik degisimler elbette etik standartlara
ilisgkin yeni yaklasimlar1 ve diizenlemeleri gerektirebilir. Bu c¢alisma ortaya
koymustur ki, yaygin ya da yerel diizeyde olsun medya isleyisine yonelik elestiriler
blylk oOlcide benzerlik gostermektedir. Yukarida da ifade edildigi gibi, etik ve
ahlaki degerlerin her donemdeki yansimalar1 farklilik gosterse bile; devlet, halk ve
medya yapilanmalar1 ortak degerlerin zedelendigi noktada buitlncul zararlar
gormektedir. Yani ortak etik sorunlar, ortak etik degerlerin olusturulmasi i¢in bir

ipucu olabilir.

Calismada elde edilen basin 6zgiirliigli konusundaki karamsar bakis, tipki
tartigmali hale gelen objektiflik yerine kullanilan dogruluk ve adalet kavramlarinin
O0zdenetim siizgeci olmaksizin ortaya c¢ikardigir sorunlar gibi yeni ¢ikmazlara yol
acabilir. Yani yerel medya ¢alisanlarmin basinin dzgiirce islevini yerine getirmedigi
yoniindeki iddialari, denge unsurunun gozetilmedigi ortamlarda bu 6zgiirliigiin kot
amaglar i¢in kullanilabilecegini akillardan c¢ikarmamalidir. Nitekim c¢alismada
medyanin haksiz ¢ikar ve amagclara alet edildigi yoniindeki goriis tam da bu konuya
isaret etmektedir. Medyanin genel bir agmazi olarak kabul edilen ekonomik
baglantilar meselesi, yerel medyaya da benzer Glculerde sirayet etmektedir. Bu
durum temel gorevi bilgilendirme olan medyanin ¢ikar ¢catigmalarinin merkezi haline

gelmesine neden olmaktadir.
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Ozdenetim mekanizmalarinm isletilmesi agisindan 6nemli bir islev
gOrdiigiine inanilan basin konseyleri veya medya calisanlarinin birligini saglayan
sendikal yapilanmalar konusu da yerel medya i¢in agmaz niteligindedir. Yerel medya
calisanlarina yonelik ankete katilanlarmn tamamina yakiminin yerelde basin konseyi
ya da benzer bir yapiya ihtiya¢ duyuldugunu ifade ederken, yine yaridan fazlasinin
Konya’da medya calisanlar1 i¢in sendikal yapilanma ya da birlik bulunmadigi
yoniindeki goriigleri, mevcut karamsarhigin bir dlgiide her seyi elestiren bir bakisin
triinii  oldugunu gostermektedir. Medya c¢alisanlarinin  —en azindan ankete
katilanlarin— yaridan fazlasinin medya ¢alisanlar1 i¢in olusturulmus yapilanmalardan
haberdar dahi olmamalar1 konunun elestirel bir bakis acisiyla ama biraz da 6zelestirel
nitelikte ele alinmasini gerekli kilmaktadir. Ancak her seye ragmen yerel medya
calisanlari, 6zdenetim icin yerel diizeyde onerilebilecek Basin Konseyi gibi araglara
sicak bakmakta ve onemsemektedir. Bu durum, denetim mekanizmalarmin yerel

nitelik kazanmalarinin yapiya katki saglayabilecegi goriisiinii kuvvetlendirmektedir.

Yine bu cgalisma gostermektedir ki, okur-dinleyici temsilcisi kavramina
yerel medya oldukca uzaktir. Kitle iletisim calismalarinda, geri bildirim son derece
onemli bir stireci ifade etmektedir. Ister yaygimn ister yerel olsun, tiim medya
yapilanmalar1 i¢in bu ya da buna benzer bir mekanizmanin kullanilmasi medya
isleyisinin saghgini dogrudan etkilemektedir. Calismaya katilanlarin yiizde 75’ine
yakini gorev aldiklar1 kurumda okur-dinleyici temsilcisi bulunmadigini belirtmistir.
Geri kalan yiizde 25’1lik kesimin tam olarak neyi kastettigi ayr1 bir tartisma konusu
olmakla birlikte, bu oran bile {izerinde durulmaya degerdir. Butik isletmeler gibi
isletilen yerel medyanmn kurumsallasma sorunu, yukarida ifade edilen birgok etkene
bagli olarak gergeklesmekle birlikte, kurumsal yapiya ulastigi varsayilan yaygin
medya kuruluslarmin i¢inde bulundugu etik ¢ikmazlar medyanin bir diger tartigma

alanmi1 olusturmaktadir.

Calismada elde edilen bir diger dikkat cekici sonug, baski sayisi ve
izlenilirlik gibi haberin genetigine dogrudan etki edebilen kaygilarin ve bunun iistiine

reklam kaygisinin yerel medya yapilanmalar1 igin de birinci dereceden tehlikeli
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gorilmesidir. Medyanin sosyo-ekonomik yapisina her sekilde etki edebilen bu tiirden

endiseler, yerel medya i¢in hayati nem tasimaya devam etmektedir.

Yaygin basinin kii¢lik birer 6rnegin olusturan yerel medyanin isleyisindeki
carpikliklar cogu kez benzer gerekgelere dayanmaktadir. Dolayisiyla kitle iletisim
araglarmi biitiinsel olarak iist baslikta toplayan bir anlayis gerekg¢e olarak dogru ama
sonug olarak yetersiz bir yaklagimi ortaya koymaktadir. Bu anlamda kimilerine gore
tarihsel a¢idan yanlis anlasilan Makyavelci etik anlayis1 (bkz. Makyavel ve Siyasal
Etik) yeniden gozden gegirilerek yapilacak yeni sorgulamalar belki de alt
kademelerdeki medya yapilanmalaria daha hizli etki edecektir. BOylece yerel medya
bir yandan kurumsal kimligini saglamlastirirken, diger taraftan 6zdenetim
mekanizmalarinin isleyisini kolaylastiracak 6zveri ile 6zelde yerel medyaya, genelde

ise tiim medya yapilanmalarina kazanim olarak donecektir.

Yerel medya c¢alisanlari, kurumlarinin dis baskilardan uzak olmadigi
goriisiindedir. Bu sonug yerel idarecilerin de ulusal boyutta oldugu gibi medyay1
kendi araci gibi kullanma cabasinda oldugu gerce§ini bir kez daha gbzler Oniine
sermistir. Fakat burada dikkat ¢eken asil sonug, yerel medya calisanlarinin ilerleyen
yillar igerisinde c¢arpik isleyen sisteme dahil olmalar1 ve carkin dislisi haline
gelmeleridir. Yerel medya yapilanmalar1 igerisinde gérev alan ve ydnetici grubunda
yer alanlarin bozuk yapimin bir pargasi haline gelmelerinin yani sira meslege yeni
atilanlar i¢in de bir baska tehlike dikkat cekmektedir. Ekonomik imkansizliklar
icerisinde kivranan ve Ustelik de haber piyasasinin vazgegilmezi olan muhabirler de
gorevlerini dizgin bicimde yerine getirmede ikilem yasamaktadir. Yerel medyanin
deneyimli isimleri ekonomik ve siyasi gii¢c odaklariyla sik1 iliskiler i¢erisindeyken,
alt kademelerde gorev yapan muhabir ve kameramanlarin sisteme bakislar1 daha
elestirel bir goriiniimdedir. Bu elestirellik haber Uretim slrecine etki etmektedir.
Kimi zaman isteklendirme kaybi1 yasayan muhabirler, bazen de sahip olduklar1 kisitli

imkanlar1 kendi ¢ikarlar1 i¢in kullanmak durumunda kalmaktadir.

Bu caligmayla Tlrkiye’deki yerel medya yapilanmalarmin karakteristik bir
ornegi olan Konya’nin etik ilkeler agisindan i¢inde bulundugu durum medya

calisanlarinin goziiyle ortaya konmustur. Calismada ozellikle gazete, televizyon,
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dergi, radyo ve habercilik yapan internet siteleri hedef alinarak tiim yayin organlari
acisindan yasanan etik sorunlar irdelenmis ve bu sayede Konya basminin isleyisi
acisindan genel yargilara ulagilmistir. Ancak Tiirkiye 6lgeginde bakildiginda yerel
medyanin etik uygulamalar1 ve i¢inde bulundugu durum konusunda daha net ve
aciklayict bilgilere ulagsmak i¢in daha genig bir aragtirma yapilmasi gerekmektedir.
Medya etigi yerel medya konularinda arastirma yapanlarm bunu dikkate alarak
yapacaklar1 ¢aligmalar, yerel medya agisindan daha genel ve agiklayict bilgilere
ulagsmay1 saglayacaktir. Dolayisiyla yaygin medyanin gdlgesinde var olma
miicadelesi veren yerel medyanin kronik sorunlarina yonelik ¢6ziim onerileri orta ve

uzun vadede yerel medya kuruluglarinin yayin kalitesini yukarilara tagtyacaktir.
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EKLER

Ek 1: Alan Arastirmasinda Kullanilan Tablolar

Tablo 1: Deneklerin Egitim Durumu ve Gazetecilik Egitimine IliskinKi

Kare Tablosu

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 71,808(a) 12 ,000
Likelihood Ratio 31,742 12 ,002
Linear-by-Linear Association ,054 1 ,816
N of Valid Cases 100

a 15 cells (75,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,02.

Tablo 2: Deneklerin Cinsiyetleri ve Gazetecilik Egitimine Bakislarim
Gosteren Ki Kare Tablosu

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
JPearson Chi-Square 1,181° 3 ,758
Likelihood Ratio 1,369 3 ,713
Linear-by-Linear Association ,071 1 ,790
N of Valid Cases 100

a. 5 cells (62,5%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,32.

Tablo 3: Deneklerin Cinsiyetleri ve Gazetecilik Egitimini Gosteren Ki

Kare Tablosu

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 12,975(a) 2 ,002
Likelihood Ratio 10,032 2 ,007
Linear-by-Linear Association 7,199 1 ,007
N of Valid Cases 100

a 2 cells (33,3%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,32.
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Tablo 4: Deneklerin Egitim Durumu ve Medyada Etik Standartlara

Iliskin Diisiincelerini Gosteren Ki Kare Tablosu

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 16,019(a) 20 ,715
Likelihood Ratio 18,444 20 ,558
Linear-by-Linear Association ,070 1 ,792
N of Valid Cases 100

a 24 cells (80,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,03.

Tablo 5: Deneklerin Egitim Durumu ve Medya Isleyisine Iliskin Ki Kare

Tablosu

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 14,786(a) 16 ,540
Likelihood Ratio 16,450 16 422
Linear-by-Linear Association 2,772 1 ,096
N of Valid Cases 100

a 18 cells (72,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,09.

Tablo 6: Deneklerin Yas Dagilimi ve Basin Ozgiirliigiine iliskin Ki Kare

Tablosu

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 65,991(a) 20 000
Likelihood Ratio 27,348 20 ,126
Linear-by-Linear Association 215 1 643
N of Valid Cases 100

a 24 cells (80,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,02.
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Tablo 7: Deneklerin Yas Dagilim ve Gazetecilik Egitimini Gosteren Ki

Kare Tablosu

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 36,474(a) 8 ,000
Likelihood Ratio 22,522 8 ,004
Linear-by-Linear Association 5,543 1 ,019
N of Valid Cases 100

a 9 cells (60,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,04.

Tablo 8: Deneklerin Yas Dagilim ve Egitim Durumunu Karsilastiran Ki

Kare Tablosu

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 39,733(a) 16 ,001
Likelihood Ratio 28,558 16 ,027
Linear-by-Linear Association 9,822 1 ,002
N of Valid Cases 100

a 20 cells (80,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,05.

Tablo 9: Yas Dagihmi ve Medyada Gelir Yetersizligine Yonelik Goriisleri
Karsilastiran Ki Kare Tablosu

Chi-Square Tests

Asymp. Sig. (2-
Value df sided)
JPearson Chi-Square 44,304° 20 ,001
Likelihood Ratio 27,604 20 ,119
Linear-by-Linear Association 2,267 1 ,132)
N of Valid Cases 100

a. 24 cells (80,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,04.
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Tablo

Deneklerin

Yaklasimlarim gosteren Capraz Tablo

Cinsiyetleri  ve

Gazetecilik Egitimine

Cinsiyet * Habercilik yapan kitle iletisim araglarinda gorev alan galigsanlar gazetecilik egitimi
almalidir Crosstabulation

Habercilik yapan kitle iletisim araglarinda goérev alan caliganlar

gazetecilik egitimi almalidir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Katiimiyorum Katiimiyorum | Katilhyorum Katiliyorum
Cinsiyet  Kadin 0 1 5 10 16
,0% 6,3% 31,3% 62,5% 100,0%
,0% 33,3% 17,9% 14,9% 16,0%
,0% 1,0% 5,0% 10,0% 16,0%
Erkek 2 2 23 57 84
2,4% 2,4% 27,4% 67,9% 100,0%
100,0% 66,7% 82,1% 85,1% 84,0%
2,0% 2,0% 23,0% 57,0% 84,0%
Total 2 3 28 67 100
2,0% 3,0% 28,0% 67,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
2,0% 3,0% 28,0% 67,0% 100,0%

Tablo 11: Deneklerin Cinsiyetleri ve Yerel Medya Isleyisine Yénelik

Yaklasimlarim Gosteren Capraz Tablo

Cinsiyet * Yerel medya galisanlari medyayi tartigmak amaciyla toplantilar diizenlemelidir

Crosstabulation

Yerel medya calisanlari medyay tartismak amaciyla
toplantilar diizenlemelidir Total

Kesinlikle Kesinlikle

Katiimiyorum Kararsizm | Katiliyorum Katiliyorum
Cinsiyet  Kadin 2 2 1 11 16
12,5% 12,5% 6,3% 68,8% 100,0%
66,7% 50,0% 3,8% 16,4% 16,0%
2,0% 2,0% 1,0% 11,0% 16,0%
Erkek 1 2 25 56 84
1,2% 2,4% 29,8% 66,7% 100,0%
33,3% 50,0% 96,2% 83,6% 84,0%
1,0% 2,0% 25,0% 56,0% 84,0%
Total 3 4 26 67 100
3,0% 4,0% 26,0% 67,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
3,0% 4,0% 26,0% 67,0% 100,0%
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Tablo 12: Deneklerin Cinsiyetleri ve Reklama iliskin Gériislerini

Yansitan Capraz Tablo

Cinsiyet * Reklam kaygisi habercilik anlayisini olumsuz etkilemektedir Crosstabulation

Rekladm kaygisi habercilik anlayisini olumsuz etkilemektedir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Katiimiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum | Katiliyorum
Cinsiyet Kadin 0 1 2 3 10 16
,0% 6,3% 12,5% 18,8% 62,5% 100,0%
,0% 50,0% 40,0% 14,3% 14,7% 16,0%
,0% 1,0% 2,0% 3,0% 10,0% 16,0%
Erkek 4 1 3 18 58 84
4,8% 1,2% 3,6% 21,4% 69,0% 100,0%
100,0% 50,0% 60,0% 85,7% 85,3% 84,0%
4,0% 1,0% 3,0% 18,0% 58,0% 84,0%
Total 4 2 5 21 68 100
4,0% 2,0% 5,0% 21,0% 68,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
4,0% 2,0% 5,0% 21,0% 68,0% 100,0%

Tablo 13: Deneklerin Cinsiyetleri ve Medyada Geri Bildirimlere iliskin

Goriislerini Yansitan Capraz Tablo

Cinsiyet * Etik standartlarin yikseltiimesinde okuyucu, izleyici vb kitlenin geri bildirimlerinin

katkisi olacagini diigiinilyorum Crosstabulation

Etik standartlarin yukseltimesinde okuyucu, izleyici vb
kitlenin geri bildirimlerinin katkisi olacagini distniyorum Total

Kesinlikle

Katiimiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum
Cinsiyet Kadin 0 1 5 10 16
,0% 6,3% 31,3% 62,5% 100,0%
,0% 12,5% 17,9% 16,4% 16,0%
,0% 1,0% 5,0% 10,0% 16,0%
Erkek 3 7 23 51 84
3,6% 8,3% 27,4% 60,7% 100,0%
100,0% 87,5% 82,1% 83,6% 84,0%
3,0% 7,0% 23,0% 51,0% 84,0%
Total 3 8 28 61 100
3,0% 8,0% 28,0% 61,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
3,0% 8,0% 28,0% 61,0% 100,0%
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Tablo 14: Deneklerin Cinsiyetleri ve Kurumsal Tlkelere Yénelik

Goriislerine iliskin Capraz Tablo

Crosstabulation

Cinsiyet * Bir basin organinin kendisi tarafindan belirlenen etik ilkeleri bulunmalidir

Bir basin organinin kendisi tarafindan belirlenen etik ilkeleri
bulunmalidir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Katiimiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum | Katiliyorum
Cinsiyet Kadin 1 0 0 3 12 16
6,3% ,0% ,0% 18,8% 75,0% 100,0%
25,0% ,0% ,0% 16,7% 17,1% 16,0%
1,0% ,0% ,0% 3,0% 12,0% 16,0%
Erkek 3 4 4 15 58 84
3,6% 4,8% 4,8% 17,9% 69,0% 100,0%
75,0% 100,0% 100,0% 83,3% 82,9% 84,0%
3,0% 4,0% 4,0% 15,0% 58,0% 84,0%
Total 4 4 4 18 70 100
4,0% 4,0% 4,0% 18,0% 70,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
4,0% 4,0% 4,0% 18,0% 70,0% 100,0%
Tablo 15: Deneklerin Cinsiyetleri ve Basin Konseyi’ne iliskin

Goriislerine iliskin Capraz Tablo

Crosstabulation

Cinsiyet * Yerel diizeyde Basin Konseyi veya buna benzer bir yapilanma gereklidir

Yerel diizeyde Basin Konseyi veya buna benzer bir yapilanma gereklidir Total
Kesinlikle

Kesinlikle Kararsizi Katiliyoru Katiliyoru Cevap

Cevapsiz Katiimiyorum Katilmiyorum m m m 1v4
Cinsiyet r}1(ad| 0 0 0 1 5 10 16
,0% ,0% ,0% 6,3% 31,3% 62,5% 100.;/?)
,0% ,0% ,0% 16,7% 20,8% 15,6% | 16,0%
,0% ,0% ,0% 1,0% 5,0% 10,0% | 16,0%
Erkek 1 2 3 5 19 54 84
1,2% 2,4% 3,6% 6,0% 22,6% 64,3% 100(’;3
100,0% 100,0% 100,0% 83,3% 79,2% 84,4% | 84,0%
1,0% 2,0% 3,0% 5,0% 19,0% 54,0% | 84,0%
Total 1 2 3 6 24 64 100
100,0
1,0% 2,0% 3,0% 6,0% 24,0% 64,0% %
100,0
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% %
1,0% 2,0% 3,0% 6,0% 24,0% 64,0% 100(’,/00
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Tablo 16: Deneklerin Cinsiyetleri ve Tiraj, izlenme vb. Oranlarina

Yonelik Diisiincelerini Gosteren Capraz Tablo

Cinsiyet * Tiraj, izlenme, takip edilme vs gibi kaygilar haber iceriklerini magazinlegtirmektedir

Crosstabulation

Tiraj, izlenme, takip edilme vs gibi kaygilar haber igeriklerini magazinlegtirmektedir Total
Kesinlikle Kesinlikle

Cevapsiz | Katiimiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum | Katiyorum | Cevapsiz
Cinsiyet Kadin 0 0 1 1 7 7 16
,0% ,0% 6,3% 6,3% 43,8% 43,8% 100,0%
,0% ,0% 33,3% 33,3% 16,7% 14,3% 16,0%
,0% ,0% 1,0% 1,0% 7,0% 7,0% 16,0%
Erkek 1 2 2 2 35 42 84
1,2% 2,4% 2,4% 2,4% 41, 7% 50,0% 100,0%
100,0% 100,0% 66,7% 66,7% 83,3% 85,7% 84,0%
1,0% 2,0% 2,0% 2,0% 35,0% 42,0% 84,0%
Total 1 2 3 3 42 49 100
1,0% 2,0% 3,0% 3,0% 42,0% 49,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
1,0% 2,0% 3,0% 3,0% 42,0% 49,0% 100,0%

Goriislerini Yansitan Capraz Tablo

Tablo 17: Deneklerin Cinsiyetleri ve

Basin Konseyi’nin Islevine iliskin

Cinsiyet * Basin Konseyi'nde gorev alanlarin yaptinm giicii olmalidir Crosstabulation

Basin Konseyi'nde gorev alanlarin yaptirim giicti olmahdir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Cevapsiz | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum | Katiliyorum
Cinsiyet  Kadin 2 0 0 0 5 9 16
12,5% ,0% ,0% ,0% 31,3% 56,3% 100,0%
100,0% ,0% ,0% ,0% 20,8% 14,8% 16,0%
2,0% ,0% ,0% ,0% 5,0% 9,0% 16,0%
Erkek 0 2 7 4 19 52 84
,0% 2,4% 8,3% 4,8% 22,6% 61,9% 100,0%
,0% 100,0% 100,0% 100,0% 79,2% 85,2% 84,0%
,0% 2,0% 7,0% 4,0% 19,0% 52,0% 84,0%
Total 2 2 7 4 24 61 100
2,0% 2,0% 7,0% 4,0% 24,0% 61,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
2,0% 2,0% 7,0% 4,0% 24,0% 61,0% 100,0%
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Tablo 18: Deneklerin Cinsiyetleri ve Medya Cahsanlarimin Gelir

Diizeyine iliskin Gériislerini Yansitan Capraz Tablo

Cinsiyet * Medya calisanlarinin gelir diizeyi etik ihlallere yol agabilmektedir Crosstabulation

Medya c¢alisanlarinin gelir diizeyi etik ihlallere yol agabilmektedir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Cevapsiz | Katilmiyorum | Katiimiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum
Cinsiyet Kadin 1 0 1 3 4 7 16
6,3% ,0% 6,3% 18,8% 25,0% 43,8% | 100,0%
50,0% ,0% 25,0% 25,0% 14,3% 13,5% 16,0%
1,0% ,0% 1,0% 3,0% 4,0% 7,0% 16,0%
Erkek 1 2 3 9 24 45 84
1,2% 2,4% 3,6% 10,7% 28,6% 53,6% | 100,0%
50,0% 100,0% 75,0% 75,0% 85,7% 86,5% 84,0%
1,0% 2,0% 3,0% 9,0% 24,0% 45,0% 84,0%
Total 2 2 4 12 28 52 100
2,0% 2,0% 4,0% 12,0% 28,0% 52,0% | 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
2,0% 2,0% 4,0% 12,0% 28,0% 52,0% | 100,0%

Tablo 19: Deneklerin Cinsiyetleri ve Medyamn Cikar Iliskilerindeki

Roliine Yonelik Goriislerini Yansitan Capraz Tablo

Cinsiyet * Basin yayin kuruluslari haksiz gikar ve amaglara alet edilmektedir Crosstabulation

Basin yayin kuruluslari haksiz ¢ikar ve amaclara alet edilmektedir Total
Kesinlikle Kesinlikle

Cevapsi Katiimiyoru Katiimiyoru Kararsizi Katiliyoru Katiliyoru Cevapsi

z m m m m m z
fi”Siye L(ad' 1 0 1 1 7 6 16
6,3% ,0% 6,3% 6,3% 43,8% 37,5% 100,0%
100,0% ,0% 16,7% 11,1% 21,9% 12,2% 16,0%
1,0% ,0% 1,0% 1,0% 7,0% 6,0% 16,0%
Erkek 0 3 5 8 25 43 84
,0% 3,6% 6,0% 9,5% 29,8% 51,2% 100,0%
,0% 100,0% 83,3% 88,9% 78,1% 87,8% 84,0%
,0% 3,0% 5,0% 8,0% 25,0% 43,0% 84,0%
Total 1 3 6 9 32 49 100
1,0% 3,0% 6,0% 9,0% 32,0% 49,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
1,0% 3,0% 6,0% 9,0% 32,0% 49,0% 100,0%
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Tablo 20: Deneklerin Yaslann ve Gazetecilik Egitimine Yaklasimlarini

Gosteren Capraz Tablo

Yasiniz * Habercilik yapan kitle iletisim aracglarinda gérev alan caligsanlar gazetecilik egitimi almaldir
Crosstabulation

Habercilik yapan kitle iletisim araglarinda gérev alan ¢alisanlar
gazetecilik egitimi almalidir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Katiimiyorum Katiimiyorum Katiliyorum Katiliyorum
Yasiniz 18-25 0 1 10 32 43
,0% 2,3% 23,3% 74,4% 100,0%
,0% 33,3% 35,7% 47,8% 43,0%
,0% 1,0% 10,0% 32,0% 43,0%
26-35 1 1 11 23 36
2,8% 2,8% 30,6% 63,9% 100,0%
50,0% 33,3% 39,3% 34,3% 36,0%
1,0% 1,0% 11,0% 23,0% 36,0%
36-45 1 1 4 6 12
8,3% 8,3% 33,3% 50,0% 100,0%
50,0% 33,3% 14,3% 9,0% 12,0%
1,0% 1,0% 4,0% 6,0% 12,0%
46-55 0 0 3 4 7
,0% ,0% 42,9% 57,1% 100,0%
,0% ,0% 10,7% 6,0% 7,0%
,0% ,0% 3,0% 4,0% 7,0%
56 ve Uzeri 0 0 0 2 2
,0% ,0% ,0% 100,0% 100,0%
,0% ,0% ,0% 3,0% 2,0%
,0% ,0% ,0% 2,0% 2,0%
Total 2 3 28 67 100
2,0% 3,0% 28,0% 67,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
2,0% 3,0% 28,0% 67,0% 100,0%
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Tablo 21: Deneklerin Yaslar1 ve Yerel Medya Isleyisine Yonelik

Yaklasimlarinm1 Gosteren Capraz Tablo

Yasiniz * Yerel medya ¢aliganlari medyayi tartigmak amaciyla toplantilar diizenlemelidir
Crosstabulation

Yerel medya calisanlari medyay tartismak amaciyla
toplantilar duzenlemelidir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Katilmiyorum Kararsizim | Katiliyorum Katilyorum
Yasiniz  18-25 2 3 7 31 43
4,7% 7,0% 16,3% 72,1% 100,0%
66,7% 75,0% 26,9% 46,3% 43,0%
2,0% 3,0% 7,0% 31,0% 43,0%
26-35 1 0 12 23 36
2,8% ,0% 33,3% 63,9% 100,0%
33,3% ,0% 46,2% 34,3% 36,0%
1,0% ,0% 12,0% 23,0% 36,0%
36-45 0 0 4 8 12
,0% ,0% 33,3% 66,7% 100,0%
,0% ,0% 15,4% 11,9% 12,0%
,0% ,0% 4,0% 8,0% 12,0%
46-55 0 1 3 3 7
,0% 14,3% 42,9% 42,9% 100,0%
,0% 25,0% 11,5% 4,5% 7,0%
,0% 1,0% 3,0% 3,0% 7,0%
56 ve Uzeri 0 0 0 2 2
,0% ,0% ,0% 100,0% 100,0%
,0% ,0% ,0% 3,0% 2,0%
,0% ,0% ,0% 2,0% 2,0%
Total 3 4 26 67 100
3,0% 4,0% 26,0% 67,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
3,0% 4,0% 26,0% 67,0% 100,0%
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Tablo 22: Deneklerin Yaslar1 ve Reklama iliskin Gériislerini Yansitan

Capraz Tablo

Yasiniz * Reklam kaygisi habercilik anlayisini olumsuz etkilemektedir Crosstabulation

Rekladm kaygisi habercilik anlayigini olumsuz etkilemektedir Total
Kesinlikle Kesinlikle Kesinlikle
Katiimiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum | Katilmiyorum
Yasiniz ;8' 2 0 4 12 25 43
5
4,7% ,0% 9,3% 27,9% 58,1% 100,0%
50,0% ,0% 80,0% 57,1% 36,8% 43,0%
2,0% ,0% 4,0% 12,0% 25,0% 43,0%
o 1 1 1 4 29 36
2,8% 2,8% 2,8% 11,1% 80,6% 100,0%
25,0% 50,0% 20,0% 19,0% 42,6% 36,0%
1,0% 1,0% 1,0% 4,0% 29,0% 36,0%
22 1 1 0 2 8 12
8,3% 8,3% ,0% 16,7% 66,7% 100,0%
25,0% 50,0% ,0% 9,5% 11,8% 12,0%
1,0% 1,0% ,0% 2,0% 8,0% 12,0%
46-
55 0 0 0 2 5 7
,0% ,0% ,0% 28,6% 71,4% 100,0%
,0% ,0% ,0% 9,5% 7,4% 7,0%
,0% ,0% ,0% 2,0% 5,0% 7,0%
56
ve 0 0 0 1 1 2
uzeri
,0% ,0% ,0% 50,0% 50,0% 100,0%
,0% ,0% ,0% 4,8% 1,5% 2,0%
,0% ,0% ,0% 1,0% 1,0% 2,0%
Total 4 2 5 21 68 100
4,0% 2,0% 5,0% 21,0% 68,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
4,0% 2,0% 5,0% 21,0% 68,0% 100,0%
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Goriislerini Yansitan Capraz Tablo

Tablo 23: Deneklerin Yaslari ve Medyada Geri Bildirimlere iligkin

Yasiniz * Etik standartlarin yiikseltilmesinde okuyucu, izleyici vb kitlenin geri bildirimlerinin
katkisi olacagini diisiiniiyorum Crosstabulation

Etik standartlarin yikseltiimesinde okuyucu, izleyici vb

kitlenin geri bildirimlerinin katkisi olacagini digtnidyorum Total
Kesinlikle

Katiimiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum | Katilmiyorum
Yasiniz  18-25 0 2 14 27 43
,0% 4,7% 32,6% 62,8% 100,0%
,0% 25,0% 50,0% 44,3% 43,0%
,0% 2,0% 14,0% 27,0% 43,0%
26-35 3 2 9 22 36
8,3% 5,6% 25,0% 61,1% 100,0%
100,0% 25,0% 32,1% 36,1% 36,0%
3,0% 2,0% 9,0% 22,0% 36,0%
36-45 0 1 3 8 12
,0% 8,3% 25,0% 66,7% 100,0%
,0% 12,5% 10,7% 13,1% 12,0%
,0% 1,0% 3,0% 8,0% 12,0%
46-55 0 3 1 3 7
,0% 42,9% 14,3% 42,9% 100,0%
,0% 37,5% 3,6% 4,9% 7,0%
,0% 3,0% 1,0% 3,0% 7,0%
56 ve Uzeri 0 0 1 1 2
,0% ,0% 50,0% 50,0% 100,0%
,0% ,0% 3,6% 1,6% 2,0%
,0% ,0% 1,0% 1,0% 2,0%
Total 3 8 28 61 100
3,0% 8,0% 28,0% 61,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
3,0% 8,0% 28,0% 61,0% 100,0%
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Tablo 24: Deneklerin Yaslar1 ve Kurumsal ilkelere Yonelik Goriislerine
Iliskin Capraz Tablo

Yasiniz * Bir basin organinin kendisi tarafindan belirlenen etik ilkeleri bulunmalidir
Crosstabulation

Bir basin organinin kendisi tarafindan belirlenen etik ilkeleri bulunmalidir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Katiimiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum | Katiliyorum
Yasiniz 18-25 2 2 1 9 29 43
4,7% 4,7% 2,3% 20,9% 67,4% 100,0%
50,0% 50,0% 25,0% 50,0% 41,4% 43,0%
2,0% 2,0% 1,0% 9,0% 29,0% 43,0%
26-35 2 1 2 5 26 36
5,6% 2,8% 5,6% 13,9% 72,2% 100,0%
50,0% 25,0% 50,0% 27,8% 37,1% 36,0%
2,0% 1,0% 2,0% 5,0% 26,0% 36,0%
36-45 0 0 1 2 9 12
,0% ,0% 8,3% 16,7% 75,0% 100,0%
,0% ,0% 25,0% 11,1% 12,9% 12,0%
,0% ,0% 1,0% 2,0% 9,0% 12,0%
46-55 0 1 0 2 4 7
,0% 14,3% ,0% 28,6% 57,1% 100,0%
,0% 25,0% ,0% 11,1% 5,7% 7,0%
,0% 1,0% ,0% 2,0% 4,0% 7,0%
oo ve 0 0 0 0 2 2
,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 2,9% 2,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 2,0% 2,0%
Total 4 4 4 18 70 100
4,0% 4,0% 4,0% 18,0% 70,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
4,0% 4,0% 4,0% 18,0% 70,0% 100,0%
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Tablo 25: Deneklerin Yaslar1 ve Basin Konseyi’ne Iliskin Gériislerine
Iliskin Capraz Tablo

Yasiniz * Yerel diizeyde Basin Konseyi veya buna benzer bir yapilanma gereklidir
Crosstabulation

Yerel diizeyde Basin Konseyi veya buna benzer bir yapilanma gereklidir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Cevapsiz | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum
Yasiniz ;g 0 0 1 4 7 31 43
,0% ,0% 2,3% 9,3% 16,3% 72,1% | 100,0%
,0% ,0% 33,3% 66,7% 29,2% 48,4% | 43,0%
,0% ,0% 1,0% 4,0% 7,0% 31,0% | 43,0%
gg' 0 1 2 1 11 21 36
,0% 2,8% 5,6% 2,8% 30,6% 58,3% | 100,0%
,0% 50,0% 66,7% 16,7% 45,8% 32,8% | 36,0%
,0% 1,0% 2,0% 1,0% 11,0% 21,0% | 36,0%
jg- 1 1 0 1 2 7 12
8,3% 8,3% ,0% 8,3% 16,7% 58,3% | 100,0%
100,0% 50,0% ,0% 16,7% 8,3% 10,9% 12,0%
1,0% 1,0% ,0% 1,0% 2,0% 7,0% 12,0%
gg- 0 0 0 0 4 3 7
,0% ,0% ,0% ,0% 57,1% 42,9% | 100,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 16,7% 4,7% 7,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 4,0% 3,0% 7,0%
56 0 0 0 0 0 2 2
élzeeri ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 3,1% 2,0%
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 2,0% 2,0%
Total 1 2 3 6 24 64 100
1,0% 2,0% 3,0% 6,0% 24,0% 64,0% | 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
1,0% 2,0% 3,0% 6,0% 24,0% 64,0% | 100,0%
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Tablo 26: Deneklerin Yaslar ve Tiraj, izlenme vb. Oranlarina Yonelik

Diisiincelerini Gosteren Capraz Tablo

Yasiniz * Tiraj, izlenme, takip edilme vs gibi kaygilar haber igeriklerini magazinlestirmektedir

Crosstabulation

Tiraj, izlenme, takip edilme vs gibi kaygilar haber igeriklerini

magazinlestirmektedir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Cevaps! | Katiimiyoru | Katilmiyoru | Kararsizi | Katiliyoru | Katiliyoru

Z m m m m m
Yasini 18- 0 0 1 3 15 24 43
z 25 100,0
,0% ,0% 2,3% 7,0% 34,9% 55,8% %
,0% ,0% 33,3% | 100,0% 35,7% 49,0% | 43,0%
,0% ,0% 1,0% 3,0% 15,0% 24,0% | 43,0%
26- 1 1 2 0 18 14 36
35 100,0
2,8% 2,8% 5,6% ,0% 50,0% 38,9% %
100,0% 50,0% 66,7% ,0% 42,9% 28,6% | 36,0%
1,0% 1,0% 2,0% ,0% 18,0% 14,0% | 36,0%
36- 0 1 0 0 5 6 12
45 100,0
,0% 8,3% ,0% ,0% 41,7% 50,0% %
,0% 50,0% ,0% ,0% 11,9% 12,2% | 12,0%
,0% 1,0% ,0% ,0% 5,0% 6,0% | 12,0%
46- 0 0 0 0 3 4 7

55

0% 0% 0% 0% | 42,9% |  57.1% 100;,2
,0% ,0% ,0% ,0% 7,1% 8,2% | 7,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 3,0% 4,0% | 7,0%
56 0 0 0 0 1 1 2
ve 100,0
tizer ,0% ,0% ,0% ,0% 50,0% 50,0% %
! ,0% ,0% ,0% ,0% 2,4% 2,0% | 2,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% 1,0% | 2,0%
Total 1 2 3 3 42 49 100
1,0% 2,0% 3,0% 3,0% 42,0% 49,0% 100;)2
100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100;)2
1,0% 2,0% 3,0% 3,0% 42,0% 49,0% 100,0

%
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Tablo 27: Deneklerin Yaslar1 ve Basin Konseyi’nin Islevine Iliskin

Goriislerini Yansitan Capraz Tablo

Yasiniz * Basin Konseyi'nde gorev alanlarin yaptirim giicii olmalidir Crosstabulation

Basin Konseyi'nde goérev alanlarin yaptirim glci olmalidir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Cevapsi | Katilmiyoru | Katilmiyoru | Kararsizi | Katiliyoru | Katiliyoru

Z m m m m m
Yasini 18- 1 1 0 2 12 27 43
z 25 100,0
2,3% 2,3% ,0% 4,7% 27,9% 62,8% %
50,0% 50,0% ,0% 50,0% 50,0% 44.3% | 43,0%
1,0% 1,0% ,0% 2,0% 12,0% 27,0% | 43,0%
26- 1 0 4 0 7 24 36
35 100,0
2,8% ,0% 11,1% ,0% 19,4% 66,7% %
50,0% ,0% 57,1% ,0% 29,2% 39,3% | 36,0%
1,0% ,0% 4,0% ,0% 7,0% 24,0% | 36,0%
36- 0 1 2 1 2 6 12
45 100,0
,0% 8,3% 16,7% 8,3% 16,7% 50,0% %
,0% 50,0% 28,6% 25,0% 8,3% 9,8% | 12,0%
,0% 1,0% 2,0% 1,0% 2,0% 6,0% | 12,0%
46- 0 0 1 1 3 2 7
55 100,0
,0% ,0% 14,3% 14,3% 42,9% 28,6% %
,0% ,0% 14,3% 25,0% 12,5% 33% | 7,0%
,0% ,0% 1,0% 1,0% 3,0% 2,0% | 7,0%
56 0 0 0 0 0 2 2
\_{e 100,0
tizer ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% %
: ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 33% | 2,0%
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 2,0% | 2,0%
Total 2 2 7 4 24 61 100
2.0% 2.0% 7.0% 4,0% 24.0% 61,0% 10052
100,0% 100,0% 100,0%  100,0% | 100,0% |  100,0% 10052
2,0% 2,0% 7,0% 4,0% 24,0% 61,0% 100(;2
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Tablo 28: Deneklerin Yaslar1 ve Medya Cahsanlarinin Gelir Diizeyine

Iliskin Gériislerini Yansitan Capraz Tablo

Yasiniz * Medya galiganlarinin gelir diizeyi etik ihlallere yol agabilmektedir Crosstabulation

Medya galisanlarinin gelir dizeyi etik ihlallere yol acabilmektedir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Cevapsi | Katilmiyoru | Katilmiyoru | Kararsizi | Katiliyoru | Katiliyoru

z m m m m m
Yasini 18- 1 0 3 6 10 23 43
z 25 100,0
2,3% ,0% 7,0% 14,0% 23,3% 53,5% %
50,0% ,0% 75,0% 50,0% 35,7% 44,2% | 43,0%
1,0% ,0% 3,0% 6,0% 10,0% 23,0% | 43,0%
26- 0 2 1 1 11 21 36
35 100,0
,0% 5,6% 2,8% 2,8% 30,6% 58,3% %
,0% 100,0% 25,0% 8,3% 39,3% 40,4% | 36,0%
,0% 2,0% 1,0% 1,0% 11,0% 21,0% | 36,0%
36- 0 0 0 1 5 6 12
45 100,0
,0% ,0% ,0% 8,3% 41, 7% 50,0% %
,0% ,0% ,0% 8,3% 17,9% 11,5% | 12,0%
,0% ,0% ,0% 1,0% 5,0% 6,0% | 12,0%
46- 0 0 0 3 2 2 7
55 100,0
,0% ,0% ,0% 42,9% 28,6% 28,6% %
,0% ,0% ,0% 25,0% 7,1% 3,8% 7,0%
,0% ,0% ,0% 3,0% 2,0% 2,0% 7,0%
56 1 0 0 1 0 0 2
ve 100,0
lzer 50,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% %
: 50,0% ,0% ,0% 8,3% ,0% ,0% 2,0%
1,0% ,0% ,0% 1,0% ,0% ,0% 2,0%
Total 2 2 4 12 28 52 100
2,0% 2,0% 4,0% 12,0% 28,0% 52,0% 100[)/(;
100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 10052
2,0% 2,0% 40% |  12,0% |  280% | 52,00 1000

%
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Tablo 29: Deneklerin Yaslar1 ve Medyanin Cikar Iliskilerindeki Roliine

Yonelik Goriislerini Yansitan Capraz Tablo

Yasiniz * Basin yayin kuruluslar haksiz ¢ikar ve amaglara alet edilmektedir Crosstabulation

Basin yayin kuruluglari haksiz ¢ikar ve amaclara alet edilmektedir Total

Kesinlikle Kesinlikle

Cevapsiz | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum | Katiliyorum
Yasiniz ;g 0 0 3 6 14 20 43
,0% ,0% 7,0% 14,0% 32,6% 46,5% | 100,0%
,0% ,0% 50,0% 66,7% 43,8% 40,8% | 43,0%
,0% ,0% 3,0% 6,0% 14,0% 20,0% | 43,0%
26- 0 1 2 2 10 21 36
% ,0% 2,8% 5,6% 5,6% 27,8% 58,3% | 100,0%
,0% 33,3% 33,3% 22,2% 31,3% 42,9% | 36,0%
,0% 1,0% 2,0% 2,0% 10,0% 21,0% | 36,0%
36- 0 2 1 1 4 4 12
4 ,0% 16,7% 8,3% 8,3% 33,3% 33,3% | 100,0%
,0% 66,7% 16,7% 11,1% 12,5% 8,2% | 12,0%
,0% 2,0% 1,0% 1,0% 4,0% 4,0% | 12,0%
46- 0 0 0 0 3 4 7
%5 ,0% ,0% ,0% ,0% 42,9% 57,1% | 100,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 9,4% 8,2% 7,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 3,0% 4,0% 7,0%
56 1 0 0 0 1 0 2
\'/ugeri 50,0% ,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% | 100,0%
100,0% ,0% ,0% ,0% 3,1% ,0% 2,0%
1,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% ,0% 2,0%
Total 1 3 6 9 32 49 100
1,0% 3,0% 6,0% 9,0% 32,0% 49,0% | 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
1,0% 3,0% 6,0% 9,0% 32,0% 49,0% | 100,0%
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Tablo 30: Deneklerin Egitim Diizeyleri ve Gazetecilik Egitimine

Yaklasimlarinm1 Gosteren Capraz Tablo

Egitim durumunuz * Habercilik yapan kitle iletisim araglarinda gorev alan galiganlar gazetecilik
egitimi almalidir Crosstabulation

Habercilik yapan kitle iletisim araglarinda gérev alan
calisanlar gazetecilik egitimi almaldir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Katiimiyorum | Katiimiyorum | Katiliyorum | Katiliyorum

Egrlﬂnnlunuz ogretim 0 0 1 0 1
,0% ,0% 100,0% ,0% | 100,0%
,0% ,0% 3,6% ,0% 1,0%
,0% ,0% 1,0% ,0% 1,0%
Ortadgretim 0 2 14 10 26
,0% 7,7% 53,8% 38,5% | 100,0%
,0% 66,7% 50,0% 14,9% 26,0%
,0% 2,0% 14,0% 10,0% 26,0%
Lisans 1 0 10 50 61
1,6% ,0% 16,4% 82,0% | 100,0%
50,0% ,0% 35,7% 74,6% 61,0%
1,0% ,0% 10,0% 50,0% 61,0%
e : I
,0% 9,1% 27,3% 63,6% | 100,0%
,0% 33,3% 10,7% 10,4% 11,0%
,0% 1,0% 3,0% 7,0% 11,0%
Doktora 1 0 0 0 1
100,0% ,0% ,0% ,0% | 100,0%
50,0% ,0% ,0% ,0% 1,0%
1,0% ,0% ,0% ,0% 1,0%
Total 2 3 28 67 100
2,0% 3,0% 28,0% 67,0% | 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
2,0% 3,0% 28,0% 67,0% | 100,0%
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Tablo 31: Deneklerin Egitim Diizeyleri ve Yerel Medya Isleyisine

Yonelik Yaklasimlarim1 Gosteren Capraz Tablo

Egitim durumunuz * Yerel medya calisanlari medyayi tartismak amaciyla toplantilar
dizenlemelidir Crosstabulation

Yerel medya calisanlari medyayi tartismak amaciyla

toplantilar duzenlemelidir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Katilmiyorum | Kararsizim | Katiiyorum | Katiliyorum
Egitim ikégretim 0 0 1 0 1
durumunuz 0% 0% 100,0% ,0% | 100,0%
,0% ,0% 3,8% ,0% 1,0%
% Of 0, 0, 0, 0, 0,
Total ,0% ,0% 1,0% ,0% 1,0%
Ortadgretim 0 1 9 16 26
,0% 3,8% 34,6% 61,5% | 100,0%
,0% 25,0% 34,6% 23,9% | 26,0%
0,
'?)otoeil ,0% 1,0% 9,0% 16,0% | 26,0%
Lisans 2 3 11 45 61
3,3% 4,9% 18,0% 73,8% | 100,0%
66,7% 75,0% 42,3% 67,2% | 61,0%
0,
?o?al:l 2,0% 3,0% 11,0% 45,0% | 61,0%
Yiksek 1 0 4 6 11
Lisans 9,1% ,0% 36,4% 54,5% | 100,0%
33,3% ,0% 15,4% 9,0 | 11,0%
0,
.?0?; 1,0% ,0% 4,0% 6,0 | 11,0%
Doktora 0 0 1 0 1
,0% ,0% 100,0% ,0% | 100,0%
,0% ,0% 3,8% ,0% 1,0%
% Of 0, 0, 0, 0, 0,
Total ,0% ,0% 1,0% ,0% 1,0%
Total 3 4 26 67 100
3,0% 4,0% 26,0% 67,0% | 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
0,
14)0toeil 3,0% 4,0% 26,0% 67,0% | 100,0%

162




Tablo 32: Deneklerin Egitim Diizeyleri ve Reklama Iliskin Gériislerini

Yansitan Capraz Tablo

Egitim durumunuz * Reklam kaygisi habercilik anlayigini olumsuz etkilemektedir

Crosstabulation

Reklam kaygisi habercilik anlayisini olumsuz etkilemektedir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Katiimiyorum Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum Katiliyorum

,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 1,5% 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% 1,0%
Ortadgretim 0 0 1 5 20 26
,0% ,0% 3,8% 19,2% 76,9% | 100,0%
,0% ,0% 20,0% 23,8% 29,4% | 26,0%
,0% ,0% 1,0% 5,0% 20,0% | 26,0%
Lisans 4 2 3 14 38 61
6,6% 3,3% 4,9% 23,0% 62,3% | 100,0%
100,0% 100,0% 60,0% 66,7% 55,9% | 61,0%
4,0% 2,0% 3,0% 14,0% 38,0% | 61,0%
[iksek 0 0 1 2 8 1
,0% ,0% 9,1% 18,2% 72,7% | 100,0%
,0% ,0% 20,0% 9,5% 11,8% | 11,0%
,0% ,0% 1,0% 2,0% 8,0% | 11,0%
Doktora 0 0 0 0 1 1
,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 1,5% 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% 1,0%
Total 4 2 5 21 68 100
4,0% 2,0% 5,0% 21,0% 68,0% | 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
4,0% 2,0% 5,0% 21,0% 68,0% | 100,0%
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Tablo 33: Deneklerin Egitim Diizeyleri ve Medyada Geri Bildirimlere
Iliskin Gériislerini Yansitan Capraz Tablo

Egitim durumunuz * Etik standartlarin yiikseltiimesinde okuyucu, izleyici vb kitlenin geri
bildirimlerinin katkisi olacagini diigiiniiyorum Crosstabulation

Etik standartlarin yikseltiimesinde okuyucu, izleyici vb
kitlenin geri bildirimlerinin katkisi olacagini
disUnuyorum Total

Kesinlikle

Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum
,0% ,0% 100,0% ,0% | 100,0%
,0% ,0% 3,6% ,0% 1,0%
,0% ,0% 1,0% ,0% 1,0%
Ortadgretim 2 4 6 14 26
7,7% 15,4% 23,1% 53,8% | 100,0%
66,7% 50,0% 21,4% 23,0% 26,0%
2,0% 4,0% 6,0% 14,0% 26,0%
Lisans 1 4 17 39 61
1,6% 6,6% 27,9% 63,9% | 100,0%
33,3% 50,0% 60,7% 63,9% 61,0%
1,0% 4,0% 17,0% 39,0% 61,0%
e oo 1oom
,0% ,0% 36,4% 63,6% | 100,0%
,0% ,0% 14,3% 11,5% 11,0%
,0% ,0% 4,0% 7,0% 11,0%
Doktora 0 0 0 1 1
,0% ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
,0% ,0% ,0% 1,6% 1,0%
,0% ,0% ,0% 1,0% 1,0%
Total 3 8 28 61 100
3,0% 8,0% 28,0% 61,0% | 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
3,0% 8,0% 28,0% 61,0% | 100,0%
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Tablo 34: Deneklerin Egitim Diizeyleri ve Kurumsal ilkelere Yonelik

Goriislerine iliskin Capraz Tablo

Egitim durumunuz * Bir basin organinin kendisi tarafindan belirlenen etik ilkeleri bulunmalidir
Crosstabulation

Bir basin organinin kendisi tarafindan belirlenen etik ilkeleri bulunmalidir | Total
Kesinlikle Kesinlikle
Katiimiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum
,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% | 100,0%
,0% ,0% ,0% 5,6% ,0% 1,0%
,0% ,0% ,0% 1,0% ,0% 1,0%
Ortadgretim 0 2 3 4 17 26
,0% 7,7% 11,5% 15,4% 65,4% | 100,0%
,0% 50,0% 75,0% 22,2% 24,3% | 26,0%
,0% 2,0% 3,0% 4,0% 17,0% | 26,0%
Lisans 4 2 1 10 44 61
6,6% 3,3% 1,6% 16,4% 72,1% | 100,0%
100,0% 50,0% 25,0% 55,6% 62,9% | 61,0%
4,0% 2,0% 1,0% 10,0% 44,0% | 61,0%
[iksek 0 0 0 3 8 1
,0% ,0% ,0% 27,3% 72,7% | 100,0%
,0% ,0% ,0% 16,7% 11,4% | 11,0%
,0% ,0% ,0% 3,0% 8,0% | 11,0%
Doktora 0 0 0 0 1 1
,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 1,4% 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% 1,0%
Total 4 4 4 18 70 100
4,0% 4,0% 4,0% 18,0% 70,0% | 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
4,0% 4,0% 4,0% 18,0% 70,0% | 100,0%
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Tablo 35: Deneklerin Egitim Diizeyleri ve Basin Konseyi’ne iliskin

Goriislerine iliskin Capraz Tablo

Egitim durumunuz * Yerel diizeyde Basin Konseyi veya buna benzer bir yapilanma gereklidir
Crosstabulation

Yerel diizeyde Basin Konseyi veya buna benzer bir yapilanma gereklidir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Cevapsiz Katilmiyorum Katiimiyorum Kararsizim Katiliyorum | Katiliyorum
Egitim lIkdgretim
durumu 0 0 0 0 0 1 1
nuz
0% 0% 0% 0% 0% | 1000% | %00
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,6% 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% 1,0%
Ortadgretim 1 0 1 1 10 13 26
3,8% 0% 3.8% 38% | 385% | 500% 00
100,0% ,0% 33,3% 16,7% 41,7% 20,3% | 26,0%
1,0% ,0% 1,0% 1,0% 10,0% 13,0% | 26,0%
Lisans 0 2 2 4 13 40 61
0% 33% 33% 66%  213% | 656% 0
,0% 100,0% 66,7% 66,7% 54,2% 62,5% | 61,0%
,0% 2,0% 2,0% 4,0% 13,0% 40,0% | 61,0%
Yiksek
Lisans 0 0 0 1 1 9 11
,0% ,0% ,0% 9,1% 9,1% 81,8% 100(’,/00
,0% ,0% ,0% 16,7% 4,2% 14,1% | 11,0%
,0% ,0% ,0% 1,0% 1,0% 9,0% | 11,0%
Doktora 0 0 0 0 0 1 1
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100"3/?)
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,6% 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% 1,0%
Total 1 2 3 6 24 64| 100
1,0% 2,0% 3,0% 6,0% 24,0% 64,0% 100(’;;
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100(’;())
1,0% 2,0% 3,0% 6,0% 24,0% 64,0% 100,0

%
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Tablo 36: Deneklerin

Egitim Diizeyleri ve Tiraj,

Oranlarina Yonelik Diisiincelerini Gosteren Capraz Tablo

magazinlestirmektedir Crosstabulation

izlenme vb.

Egitim durumunuz * Tiraj, izlenme, takip edilme vs gibi kaygilar haber igeriklerini

Tiraj, izlenme, takip edilme vs gibi kaygilar haber iceriklerini magazinlestirmektedir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Cevapsiz Katiimiyorum Katiimiyorum Kararsizim Katiliyorum | Katiliyorum
Egiti  llkdgretim
m
duru 0 0 0 0 1 0 1
mun
uz
0% 0% 0% 0% 100,0% 0% | 1999
,0% ,0% ,0% ,0% 2,4% 0% | 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% 0% | 1,0%
Ortadgreti
m 0 0 1 0 11 14 26
0% 0% 3,8% 0% 42,3% 53.8% | 1%
0% 0% 33,3% 0% 26,2% 286% | %9
0% 0% 1,0% 0% 11,0% 14.0% 2%
Lisans 0 2 2 2 25 0| 6l
0% 3,3% 3,3% 3,3% 41,0% 49,29 | 1°%9
0% 100,0% 66,7% 66,7% 50,5% 612% | %)
,0% 2,0% 2,0% 2,0% 25,0% 30,0% 61(’,/00
Yuksek
Lisans 1 0 0 1 5 4 11
9,1% ,0% ,0% 9,1% 45,5% 36,4% 100(’1/00
100,0% ,0% ,0% 33,3% 11,9% 8,2% 11(’,/00
11,0
1,0% ,0% ,0% 1,0% 5,0% 4,0% %
Doktora 0 0 0 0 0 1 1
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100.;/?)
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 2,0% | 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% | 1,0%
Total 1 2 3 3 42 49 | 100
1,0% 2,0% 3,0% 3,0% 42,0% 49,0% 100(,y(())
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100(,y(())
1,0% 2,0% 3,0% 3,0% 42,0% 49,0% 100(,y(())
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Tablo 37: Deneklerin Egitim Diizeyleri ve Basin Konseyi’nin Islevine

Iliskin Gériislerini Yansitan Capraz Tablo

Egitim durumunuz * Basin Konseyi'nde gorev alanlarin yaptirim giicii oimalidir Crosstabulation

Basin Konseyi'nde gérev alanlarin yaptirim glici olmalidir Total
Kesinlikle
Katiimiyoru Katiimiyoru Kesinlikle
Cevapsiz m m Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum

Egitim ilkogretim
durumunuz 0 0 0 0 1 0 1
,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% 100(,]/00
,0% ,0% ,0% ,0% 4,2% ,0% | 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% ,0% | 1,0%
Ortaagre 0 0 2 1 6 17| 26
0% 0% 7.7% 3.8% 23,1% 65.4% 0%
0% 0% 28,6% 25,0% 25,0% 219% | %90
0% 0% 2,0% 1,0% 6.0% 17,0% | 2%
Lisans 2 2 3 3 16 35 61
3.3% 3.3% 4,9% 4,9% 26,2% 57,.4% | 0%
100,0% 100,0% 429% | 75.0% 66,7% 57.4%  °4
2,0% 2,0% 3.0% 3.0% 16,0% 3500 °h9
kel 0 0 2 0 1 8 11
0% 0% 18,2% 0% 9.1% 727% | 1990
,0% ,0% 28,6% ,0% 4,2% 13,1% 11('1/00
,0% ,0% 2,0% ,0% 1,0% 8,0% 11('1/00
Doktora 0 0 0 0 0 1 1
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100.'3/?)
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,6% | 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% | 1,0%
Total 2 2 7 4 24 61 | 100
2,0% 2,0% 7,0% 4,0% 24,0% 61,0% 100.'3/?)
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100(';3)
2,0% 2,0% 7,0% 4,0% 24,0% 61,0% 100(';3)
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Tablo 38: Deneklerin Egitim Diizeyleri ve Medya Cahsanlarinin Gelir

Diizeyine iliskin Gériislerini Yansitan Capraz Tablo

Egitim durumunuz * Medya galigsanlarinin gelir diizeyi etik ihlallere yol agabilmektedir
Crosstabulation

Medya ¢alisanlarinin gelir dlzeyi etik ihlallere yol agabilmektedir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Cevapsiz | Katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum
,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% | 100,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 3,6% ,0% 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% ,0% 1,0%
Ortadgretim 0 0 1 5 9 11 26
,0% ,0% 3,8% 19,2% 34,6% 42,3% | 100,0%
,0% ,0% 25,0% 41, 7% 32,1% 21,2% | 26,0%
,0% ,0% 1,0% 5,0% 9,0% 11,0% | 26,0%
Lisans 2 2 3 6 14 34 61
3,3% 3,3% 4,9% 9,8% 23,0% 55,7% | 100,0%
100,0% 100,0% 75,0% 50,0% 50,0% 65,4% | 61,0%
2,0% 2,0% 3,0% 6,0% 14,0% 34,0% | 61,0%
[iksek 0 0 0 1 4 6 1
,0% ,0% ,0% 9,1% 36,4% 54,5% | 100,0%
,0% ,0% ,0% 8,3% 14,3% 11,5% | 11,0%
,0% ,0% ,0% 1,0% 4,0% 6,0% | 11,0%
Doktora 0 0 0 0 0 1 1
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,9% 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% 1,0%
Total 2 2 4 12 28 52 100
2,0% 2,0% 4,0% 12,0% 28,0% 52,0% | 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
2,0% 2,0% 4,0% 12,0% 28,0% 52,0% | 100,0%
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Iliskilerindeki Roliine Yonelik Goriislerini Yansitan Capraz Tablo

Tablo 39:

Deneklerin  Egitim Diizeyleri ve

Medyanin Cikar

Egitim durumunuz * Basin yayin kuruluslan haksiz gikar ve amaglara alet edilmektedir
Crosstabulation

Basin yayin kuruluglari haksiz ¢ikar ve amaclara alet edilmektedir Total
Kesinlikle Kesinlikle
Cevapsi | Katilmiyoru | Katilmiyoru | Kararsizi | Katiliyoru | Katiliyoru
z m m m m m
Egitim ikogretim 0 0 0 0 1 0 1
durumunu 100,0
z ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% %
,0% ,0% ,0% ,0% 3,1% ,0% 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% ,0% 1,0%
Ortadgreti 0 0 1 0 10 15 26
m
0% 0% 3,8% o% | 38s5%  s77% | ‘000
,0% ,0% 16,7% ,0% 31,3% 30,6% | 26,0%
,0% ,0% 1,0% ,0% 10,0% 15,0% | 26,0%
Lisans 1 3 4 7 19 27 61
100,0
1,6% 4,9% 6,6% 11,5% 31,1% 44,3% %
100,0% 100,0% 66,7% 77,8% 59,4% 55,1% | 61,0%
1,0% 3,0% 4,0% 7,0% 19,0% 27,0% | 61,0%
Yuksek 0 0 1 2 2 6 11
Lisans 100.0
,0% ,0% 9,1% 18,2% 18,2% 54,5% (’]/0
,0% ,0% 16,7% 22,2% 6,3% 12,2% | 11,0%
,0% ,0% 1,0% 2,0% 2,0% 6,0% | 11,0%
Doktora 0 0 0 0 0 1 1
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100(’,/00
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 2,0% 1,0%
,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,0% 1,0%
Total 1 3 6 9 32 49 100
100,0
1,0% 3,0% 6,0% 9,0% 32,0% 49,0% o
%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100"3/?)
1,0% 3,0% 6,0% 9,0% 32,0% 49,0% 100,0

%

170




Durumlarina iliskin Capraz Tablo

Tablo 40: Deneklerin Egitim Diizeyleri ve Gazetecilik Egitim

Egitim durumunuz * Ogrenim hayatim boyunca gazetecilik egitimi aldim Crosstabulation

Ogrenim hayatim boyunca gazetecilik egitimi

aldim Total

Cevapsiz Evet Hayir Cevapsiz
Egitim llkogretim 0 0 1 1
durumunuz 0% 0% 100,0% 100,0%
,0% ,0% 1,9% 1,0%
,0% ,0% 1,0% 1,0%
Ortadgretim 0 2 24 26
,0% 7,7% 92,3% 100,0%
,0% 4.5% 44,4% 26,0%
,0% 2,0% 24,0% 26,0%
Lisans 2 31 28 61
3,3% 50,8% 45,9% 100,0%
100,0% 70,5% 51,9% 61,0%
2,0% 31,0% 28,0% 61,0%
Yiksek Lisans 0 10 1 11
,0% 90,9% 9,1% 100,0%
,0% 22, 7% 1,9% 11,0%
,0% 10,0% 1,0% 11,0%
Doktora 0 1 0 1
,0% 100,0% ,0% 100,0%
,0% 2,3% ,0% 1,0%
,0% 1,0% ,0% 1,0%
Total 2 44 54 100
2,0% 44,0% 54,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
2,0% 44,0% 54,0% 100,0%

171




Tablo 41: Deneklerin Egitim Diizeyleri ve Aldiklarn Gazetecilik
Egitiminin Yeterliligine iliskin Capraz Tablo

Esitim durumunuz * Gazetecilik egitimimin yeterli oldugunu diistinilyorum Crosstabulation

Gazetecilik egitimimin yeterli

oldugunu distiniyorum Total
Cevapsiz Evet Hayir Cevapsiz
Egitim Ilkégretim 0 1 0 1
durumunuz 0% | 100,0% 0% | 100,0%
,0% 3,6% ,0% 1,0%
,0% 1,0% ,0% 1,0%
Ortadgretim 1 8 17 26
3,8% 30,8% 65,4% 100,0%
50,0% 28,6% 24,3% 26,0%
1,0% 8,0% 17,0% 26,0%
Lisans 1 11 49 61
1,6% 18,0% 80,3% 100,0%
50,0% 39,3% 70,0% 61,0%
1,0% 11,0% 49,0% 61,0%
Yiksek Lisans 0 7 4 11
,0% 63,6% 36,4% 100,0%
,0% 25,0% 5,7% 11,0%
,0% 7,0% 4,0% 11,0%
Doktora 0 1 0 1
,0% 100,0% ,0% 100,0%
,0% 3,6% ,0% 1,0%
,0% 1,0% ,0% 1,0%
Total 2 28 70 100
2,0% 28,0% 70,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
2,0% 28,0% 70,0% 100,0%
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Tablo 42:

Bakislarina Yonelik Capraz Tablo

Deneklerin Egitim Diizeyleri ve Lisansiistii Egitime

Egitim durumunuz * Yiiksek Lisans ve doktora egitiminin sektorde yer alanlara katki sagladigini

diisiiniiyorum Crosstabulation

Yuksek Lisans ve doktora egitiminin
sektdrde yer alanlara katki sagladigini

distndyorum Total

Cevapsiz Evet Hayir Cevapsiz

Egitim Ilkégretim 0 0 1 1
durumunuz 0% ,0% 100,0% 100,0%
,0% ,0% 4,8% 1,0%
,0% ,0% 1,0% 1,0%

Ortadgretim 0 20 6 26
,0% 76,9% 23,1% 100,0%
,0% 26,3% 28,6% 26,0%
,0% 20,0% 6,0% 26,0%

Lisans 3 46 12 61
4,9% 75,4% 19,7% 100,0%
100,0% 60,5% 57,1% 61,0%

3,0% 46,0% 12,0% 61,0%

Yiksek Lisans 0 9 2 11

,0% 81,8% 18,2% 100,0%

,0% 11,8% 9,5% 11,0%

,0% 9,0% 2,0% 11,0%

Doktora 0 1 0 1

,0% 100,0% ,0% 100,0%

,0% 1,3% ,0% 1,0%

,0% 1,0% ,0% 1,0%

Total 3 76 21 100
3,0% 76,0% 21,0% 100,0%

100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

3,0% 76,0% 21,0% 100,0%
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Tablo 43: Deneklerin Gorev Aldig1 Yaym Orgam Gazetecilik Egitim
Durumlarina Y0nelik Capraz Tablo

Ne tiir bir yayin organinda gérev almaktasiniz? * Ogrenim hayatim boyunca gazetecilik egitimi
aldim Crosstabulation

Ogrenim hayatim boyunca gazetecilik
egitimi aldim Total

Cevapsiz Evet Hayir Cevapsiz

Ne tir bir yayin Cevapsiz 0 0 3 3
organinda goérev

almaktasiniz? ,0% ,0% 100,0% 100,0%

,0% ,0% 5,6% 3,0%

,0% ,0% 3,0% 3,0%

Radyo 0 1 6 7

,0% 14,3% 85,7% 100,0%

,0% 2,3% 11,1% 7,0%

,0% 1,0% 6,0% 7,0%

Televizyon 2 26 15 43

4,7% 60,5% 34,9% 100,0%

100,0% 59,1% 27,8% 43,0%

2,0% 26,0% 15,0% 43,0%

Gazete 0 13 23 36

,0% 36,1% 63,9% 100,0%

,0% 29,5% 42,6% 36,0%

,0% 13,0% 23,0% 36,0%

Dergi 0 2 3 5

,0% 40,0% 60,0% 100,0%

,0% 4,5% 5,6% 5,0%

,0% 2,0% 3,0% 5,0%

Internet Sitesi 0 2 4 6

,0% 33,3% 66,7% 100,0%

,0% 4,5% 7,4% 6,0%

,0% 2,0% 4,0% 6,0%

Total 2 44 54 100

2,0% 44,0% 54,0% 100,0%

100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

2,0% 44,0% 54,0% 100,0%
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Tablo 44: Deneklerin
Gazetecilik Egitiminin Yeterliligine Y0nelik Capraz Tablo

Gorev Aldigi Yaymm Orgam ve Aldiklan

Ne tiir bir yayin organinda gorev almaktasiniz? * Gazetecilik egitimimin yeterli oldugunu
diisiiniiyorum Crosstabulation

Gazetecilik egitimimin yeterli

oldugunu distndyorum Total
Cevapsiz Evet Hayir Cevapsiz
Ne tur bir yayin Cevapsiz 0 0 3 3
g[r?qzrltgi?n?;?rev ,0% 0% | 100,0%  100,0%
,0% ,0% 4,3% 3,0%
,0% ,0% 3,0% 3,0%
Radyo 1 0 6 7
14,3% ,0% 85,7% 100,0%
50,0% ,0% 8,6% 7,0%
1,0% ,0% 6,0% 7,0%
Televizyon 1 10 32 43
2,3% 23,3% 74,4% 100,0%
50,0% 35,7% 45,7% 43,0%
1,0% 10,0% 32,0% 43,0%
Gazete 0 15 21 36
,0% 41,7% 58,3% 100,0%
,0% 53,6% 30,0% 36,0%
,0% 15,0% 21,0% 36,0%
Dergi 0 1 4 5
,0% 20,0% 80,0% 100,0%
,0% 3,6% 5,7% 5,0%
,0% 1,0% 4,0% 5,0%
Internet Sitesi 0 2 4 6
,0% 33,3% 66,7% 100,0%
,0% 7,1% 5,7% 6,0%
,0% 2,0% 4,0% 6,0%
Total 2 28 70 100
2,0% 28,0% 70,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
2,0% 28,0% 70,0% 100,0%




Tablo 45: Deneklerin Gorev Aldig1 Yaymn Orgam ve Lisansiistii Egitime
Bakislarina Yonelik Capraz Tablo

Ne tiir bir yayin organinda goérev almaktasiniz? * Yiiksek Lisans ve doktora egitiminin sektorde
yer alanlara katki sagladigini diisiiniiyorum Crosstabulation

Yuksek Lisans ve doktora egitiminin
sektorde yer alanlara katki sagladigini
distndyorum Total
Cevapsiz Evet Hayir Cevapsiz
Ne tur bir yayin Cevapsiz 0 3 0 3
g[r?qzrltgi?n?;?rev 0% | 100,0% 0% 100,0%
,0% 3,9% ,0% 3,0%
,0% 3,0% ,0% 3,0%
Radyo 0 5 2 7
,0% 71,4% 28,6% 100,0%
,0% 6,6% 9,5% 7,0%
,0% 5,0% 2,0% 7,0%
Televizyon 2 31 10 43
4,7% 72,1% 23,3% 100,0%
66,7% 40,8% 47,6% 43,0%
2,0% 31,0% 10,0% 43,0%
Gazete 1 27 8 36
2,8% 75,0% 22,2% 100,0%
33,3% 35,5% 38,1% 36,0%
1,0% 27,0% 8,0% 36,0%
Dergi 0 5 0 5
,0% 100,0% ,0% 100,0%
,0% 6,6% ,0% 5,0%
,0% 5,0% ,0% 5,0%
Internet Sitesi 0 5 1 6
,0% 83,3% 16,7% 100,0%
,0% 6,6% 4,8% 6,0%
,0% 5,0% 1,0% 6,0%
Total 3 76 21 100
3,0% 76,0% 21,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
3,0% 76,0% 21,0% 100,0%
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Ek 2: Anket Formu Ornegi

Bu ¢alisma kitle iletisim araglarvmin yaymn anlayisimn medya etigine uygunlugu agisindan
degerlendirilmesi amaciyla yapilmaktadir. Sorulara verilecek yamtlar medya etigi ile ilgili
olarak hazirlanan yiiksek lisans tez ¢alismasinda kullamilacaktir. Gésterilen ilgi dolayisiyla

tesekkiir ederim. Selahattin Cavus...

1- Liitfen asagida verilen sorulara sizin i¢cin uygun cevabi veriniz.

sigortaniz var mi?

1- Cinsiyet 1( ) Kadmn 2( ) Erkek
2- Yasimz
3- Medeni Durumunuz | 1( ) Evli 2( ) Bekar
1( ) ilkégretim 2( ) Ortadgretim 3( ) Lisans
4- Egitim Durumunuz
4( ) Yuksek Lisans 5( ) Doktora
5- Ne tiir bir yayin 1) 2() 3( ) Gazete 4( ) Dergi | 5( ) 6()
organinda gorev Radyo Televizyon internet Diger
almaktasmiz? Sitesi
6- Cahstigimz 1( ) 2() 3( ) Haber 4( )Yan | 5( ) Genel Yaymn
kurumda hangi Muhabir| | istihbarat Muduri isleri Yonetmeni
kademede gdrev kameram Sefi Madura
almaktasiniz? an
7- Kag¢ yildir
gazetecilik
yapmaktasiniz?
8- Aktif saghk 1( ) Evet 2( ) Haywr
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2- Liitfen asagida yer alan tiim maddelerden size uygun olam X ile se¢iniz.

2a| 2 2 s |22
<2 F @ 5 |82
SEIT | £ |2E
s o 2 =] S g @
= 5 2 | =
5 E
9- Haberecilik yapan Kitle iletisim araclarinda gorev alan calisanlar gazetecilik 5 4 2 1
egitimi almahdir
10-Kurumumun genel yayin politikasinin etik ilkelere uygun oldugunu 5 4 2 1
diigiiniiyorum
11- Kurumum tarafindan belirlenen ilkelerin diizgiin bicimde isletildigine 5 4 2 1
inaniyorum
12-Medya etiginin genel olarak kabul géormiis kurallar1 bulunmaktadir 5 4 2 1
13- Basin Konseyi islevini tam olarak yerine getirmektedir 5 4 2 1
14- Yerel diizeyde Basin Konseyi veya buna benzer bir yapilanma gereklidir 5 4 2 1
15- Basin Konseyi’nde gorev alanlarin yaptirim giicii olmahdir 5 4 2 1
16- Yerel medya ¢alisanlar1 medyay: tartismak amaciyla toplantilar 5 4 2 1
diizenlemelidir
17- Kurumumda Diizeltme ve Cevap Hakki’na 6zen gosterildigini 5 4 2 1
diigiiniiyorum
18- Cahstigim basin yaymn organimin yayimnlarinda karsit goriislere yeteri 5 4 2 1
kadar yer verildigini diisiiniiyorum
19- Bulundugum ildeki medya kuruluslarinin 6zdenetim uygulamalarim 5 4 2 1
yeterli buluyorum
20- Bulundugum ildeki medya kuruluslarinin kendi elestirisini yeterli diizeyde | 5 4 2 1
yaptigim diisiiniiyorum
21- Gorev aldiZim medya kurulusu dikkat ¢ekecek bicimde kendi elestirisini 5 4 2 1
yaymlamaktadir
22- Gazeteciler, medya etigine gereken ilgiyi gostermektedir 5 4 2 1
23- Medya etigi okulda degil sektorde 6grenilen bir olgudur 5 4 2 1
24- Tiirkiye’de verilen gazetecilik egitiminin yeterli oldugunu diisiiniiyorum 5 4 2 1
25- Kurumumun goérev ve islevlerini diizgiin bir bigimde yerine getirdigini 5 4 2 1
diigiiniiyorum
26- Basin ozgiirliigiiniin tehdit alinda olduguna inaniyorum 5 4 2 1
27- Devletin medya kuruluslarim diizenlemeye yonelik uyguladig yasa ve 5 4 2 1
dizenlemeleri yeterli buluyorum
28- Medyanin kendi kendini denetleme (6zdenetim) mekanizmalar1 yeterince 5 4 2 1
isletilmektedir
29- Bir basin orgaminin kendisi tarafindan belirlenen etik ilkeleri 5 4 2 1
bulunmahdir
30- Yerel medyada gorev yapan muhabirler kisitlamalara maruz 5 4 2 1
birakilmaksin gorevlerini yerine getirebilmektedir
31- Yayin politikalarinin belirlenmesinde kamu kurumlari, 6zel sektor ve ikili | 5 4 2 1
baglantilar etkili olmaktadir
32- Reklam kaygisi habercilik anlayisim olumsuz etkilemektedir 5 4 2 1
33- Basin yayin Kuruluslar1 haksiz ¢ikar ve amaclara alet edilmektedir 5 4 2 1
34- Tiraj, izlenme, takip edilme vs. gibi kaygilar haber iceriklerini 5 4 2 1
magazinlestirmektedir
35- Basin yayin kuruluslar: toplumda infial ve korku uyandiracak konularda 5 4 2 1
sagduyulu davranmaktadir
36- Yerel medya kuruluslari liyakat sahibi Kisilerce yonetilmektedir 5 4 2 1
37- Yerel medyada iyi egitim almis, donanimh muhabirler gorev yapmaktadir | 5 4 2 1
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38- Yerel medyada ¢calisan muhabirler gérevini eksiksiz yerine getirebilecek 5 4 2 1
teknik altyapiya sahiptir
39- Yerel yoneticilerin yerel medya iizerinde baski giicii olduguna inaniyorum | 5 4 2 1
40- Etik standartlarn yiikseltilmesinde okuyucu, izleyici vb. kitlenin geri 5 4 2 1
bildirimlerinin katkis1 olacagim diisiiniiyorum
41- Bazi iilkelerde uygulanan Medya Gézlemevi benzeri yapilarin etik 5 4 2 1
degerlerin korunmasina yardimei olacagim diisiiniiyorum
42- Medya etigine ilginin artmasinin etik ihlallerde yasanan artisa bagh 5 4 2 1
olarak gerceklestigini diisiiniiyorum
43- Yerel medyanin gérev ve sorumluluklarim yerine getirmesinde temel arac 5 4 2 1
yasa ve duizenlemelerdir
44- Yerel medyanin gorev ve sorumluluklarim yerine getirmesinde temel 5 4 2 1
gorev habercinin kendisindedir
45- Bazi1 muhabirler, haber iiretim siirecinde kendi Kisisel ¢cikarlar: 5 4 2 1
dogrultusunda hareket etmektedir
46- Medya ¢alisanlarinin gelir diizeyi etik ihlallere yol acabilmektedir 5 4 2 1
47- Yerel medya ¢ahisanlar1 kamu adina gorev yaptiginin bilincindedir 5 4 2 1
3- Asagidaki Kitle iletisim araclari sizce ne derece giivenilirdir?
@ @ [0) [0) [0)
c: c:
< < c w i c:
83| ~% | 23 RS
= = =N = =5
3 3 =5 g g
48- Gazete 1 2 3 4 5
49- Televizyon 1 2 3 4 5
50- internet 1 2 3 4 5
51- Radyo 1 2 3 4 5
52- Dergi 1 2 3 4 5

Liitfen asagida verilen sorulara size uygun bicimde “evet” ya da “hayir” yamtim veriniz.

5

53- Ogrenim hayatim siiresince gazetecilik egitimi aldim 2
54- Gazetecilik egitimimin yeterli oldugunu diisiiniiyorum 2
55- Yiiksek lisans ve doktora egitiminin sektorde yer alanlara katki sagladigim diisiiniiyorum 2
56- Medya etigine yonelik daha 6nce hazirlanmis bir ¢calisma okudum 2
57- Bulundugum ilde medya ¢alisanlarina yonelik birlik ya da sendikal yapilanma 2
bulunmaktadir

58- Kurumum yayinlanan haberlerin geri bildirimini diizenli olarak kayit altina almaktadir 2
59- Kurumumca belirlenmis etik ilkeler bulunmaktadir 2
60- Calistigim kurumda Ombudsman (Okur Temsilcisi, izleyicisi) bulunmaktadir 2
61- Kurumumda yazih olarak belirlenmis “yayin ilkeleri” bulunmaktadir 2
62- Kurumumda aktif olarak kullanilan geri bildirim mesaj kutusu veya benzeri bir ara¢ 2

bulunmaktadir
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