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OZET

Geligen teknolojik kosullar sonucunda yeni iletisim sistemleri ortaya
¢tkmasima ragmen televizyon, yayginlik acgisindan diger kitle iletisim araglarindan
farkli bir kategoride degerlendirilmektedir. Bilgilendirmenin yami sira yogun bir
eglence icerigi sunan televizyon ekranlarinda, magazin programlar1 genis kitleler
tarafindan takip ediliyor olma 6zelligi tasimaktadir. Bu baglamda sevdigi sanatgiy1
rol modeli olarak goren ve giiniimiiz postmodern ¢aginda siirekli yeni ve farkli bir
kimlik arayisinda bulunan izleyicilere magazin programlarinda yildizlarin ne tiir
kimlik temsilleriyle sunuldugu da 6nem kazanmaktadir. Bu ¢alismada da bu soruya
yanit aranmisg, belli bir ideolojinin yaygimnlagmasi ve pekistirilmesi adina magazin
programlarinda yildizlarin nasil bir kimlik ile temsil edildikleri ve sunulduklar:

arastirilmaya caligilmistir.

Anahtar sozciikler: Magazin, Magazin Programi, Yildiz, Kimlik, Kimlik Temsili.
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SUMMARY

Although new communication systems are being introduced every day as a
result of technological developments, considering its commonality, television is
regarded in a different category among the other media of mass communication.
Besides its informative function, television offers a large variety of entertainment,
including magazine shows, which are being widely followed by a large group of
audience. In this context, it gains importance in which identity, celebrities are
represented to the audience, who see the celebrity —he or she likes- as a role model.
This study searches an answer to that question. This study also investigates how
stars’ identities are being represented in the name of diffusion and reinforcement of a

certain ideolology.
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GIRIS

Insanlarm  yasadiklar1 diinyadaki gelismeleri 6grenmesi, duygusal
ihtiyaclarini karsilamasi, aile, arkadas ve digerleri ile temaslar1 giiglendirmek admna
toplumsallig1 biitiinleyen ihtiyaglarin1 gidermesi, kacis ve oyalanma istegini
koreltmesi noktasinda kitle iletisim araglar1 6nemli referans kaynaklarindan birini
olusturmaktadir. Tarihsel gelisime bakildiginda kitle iletisim araglarmin en 6nemli
misyonu enformasyon paylasimimi saglamak olmustur. Gazete ile baslayan daha
sonra radyo, sinema, televizyon ve internet ile devam eden sliregte yasanan
teknolojik ve ekonomik gelismeler bilgiyi paylasma konusunda da farkliliklar
yaratmustir. Ozellikle ekonomi- politik yaklagimlarm, ileri kapitalizm kosullarinda
medyay1 endiistriyel yapilar olarak ele almas1 (Dursun, 2001: 45) gercekligin yeniden

inga edilmesinde ayirt edici bir nokta olmustur.

Kitle iletisim araclar1 ger¢ekligin yeniden insa siirecinde, sahip olunan yayin
politikas1 ve ideolojik goriis ¢ercevesinde hareket etmektedir. Bu noktada nesnel
gerceklik ve medyatik gerceklik kavramlari kitle iletisim araglarinin gergekligi
yansitma slirecindeki rolii bakimindan onem kazanmaktadir. Nesnel gerceklik,
bilingten bagimsiz olarak varolan kisinin dis diinyada gozlemledigi nesnelere ait
gercekliktir. Medya gercekligi ise, kitle iletisim araglarmin dis diinyada varolan olay
ve olgular arasindan secip eleme yaparak gazetecilik pratikleriyle yeniden
olusturularak temsil edilen seydir. Dolayisiyla medya gercekligi, haberin, bilginin ya
da anlamm insa siirecinin nasil islendigini bilmeyi gerekli kilmaktadir (Karaduman,

2007: 47).

Geligen teknolojik kosullar kitlelere yeni iletisim sistemlerini benimsetmis
olsa da televizyon, giinlimiizde yaygimlik acisindan diger kitle iletisim araglarindan
ayr1 bir noktada degerlendirilmektedir. Yapist geregi eglenceyi de i¢inde barindiran
televizyon, yalnizca izleyiciye iyi vakit gecirme araci olmasinin disinda, izleyicinin
de reklamciya pazarlandigi bir ortama doniismiistiir. Groombridge’in “entelektiiel
biiylici” olarak tanimladigi ve kitle iletisiminde “kiiresel kdy” betimlemesiyle

oldukga 1yi bilinen Marshal McLuhan, gelisen iletisim teknolojileriyle birlikte artik



her bireyin katilimci olabildiginden s6z ederken, ayni gelismelerin diinyay1
eglenceyle belirlenen bir sahneye ¢evirdigini de ileri siirmektedir (Ergiil, 2005: 65).
Bu baglamda televizyon yoOneticileri, ticari kaygilar, daha fazla izlenebilme endisesi
ve benzeri etmenler dogrultusunda eglence igerikli yayinlara 6ncelik vermis, bu

kosullar altinda da yeni program tiirleri ortaya ¢ikmistir.

Gilin boyu calisip aksam evine, isinden yorgun gelen ve dinlenme
zamaninda, i¢cinde yasadigi gerceklikten uzaklagma istegiyle televizyon karsisina
gecen insanlara, onlar1 rahatlatacak ve giinliik sorunlardan uzaklastiracak bilgi,
eglence icerigiyle sunulmaktadir. Giiniimiizde bu ihtiyac1 magazin programlari
karsilamaktadir. Basit ve anlasilir icerigi ile yildizlarin diinyasmna 1sik tutan ve
insanlar1 etkileyen bu tiir programlarin hatir1 sayilir bir izleyici kitlesi bulunmaktadir.

(Bayraktaroglu ve Ugur, 2011: 9).

Ote yandan giiniimiiz diinyasinda temsil edilen kimliklere bakildiginda
kimliklerin kirilgan, degisken ve katmanli bir yapida oldugunu soylemek
miimkiindiir. [letisim teknolojilerinin gelismesiyle zaman ve mekan tanimlamalarinin
doniisiime ugradigir postmodernitede, kimlik kavrami sorunsallastirilmakta, 6znenin
artik dayanaklarmi (6znenin tasidig: varsayilan degerler) yitirdigi iddia edilmektedir.
Zaman ve mekan kimlik tanimlamalarinda 6nemli yer tutmaktadir. Ancak bu
kavramlarda ger¢eklesen kaymalarla, kimligi yeniden kurma arayisi i¢ine girilmistir.
Artik insanin kendini belirli bir yerde konumlandiramayacagi bir kiiltiirel ortam
dogmustur. Imaj ve goriiniis, postmoderrn imaj kiiltiiriiniin ve postmodern kimlik
insasinin temel ogeleridir. Imajlar yoluyla insa edilen kimlikler, ¢oklu, akiskan,
hareketli ve hizli degismeye acik Ozellik gostermektedir. Coklu kimlikleri
benimseyen postmodern kimlik, daha ¢ok bos zaman faaliyetleri ve tliketim
imajlartyla bicimlenen, Ozgiirce secgilen ve Ozgiirce degisebilen bir yap1
egilimindedir. Popiiler kiiltlir iirlinleri arasinda yer alan televizyon metinlerinde
postmodern kimlik ingalarin1 gérmek miimkiindiir. Bu uzamda insa edilen kimlikler,
ozgiil, celiskili, doniistimlere agik davraniglar ve toplumsal rollerle temsil edilirler

(Karaduman, 2010: 50).



Magazin haberleri ile kitlelere sunulan yildizlar da belli bir kalip icerisine
sokularak yliceltilmekte, siradan insanin aksine farkli bir kimlige biirtinmektedir.
Tiiketime yaptig1 vurgu ile postmodern admi alan bu donem degisim ve farklilik
temasi lizerinde yiikselirken, magazin haberlerinde yansitilan kimliklerin postmodern
nitelikler tasidigi bilinen bir gergektir. Bu anlamda magazin haberlerinde yer bulan
kimlik temsilleri de belli bir ideolojinin {iretimini saglamaktadir. Ideolojiyi eglence
araciligiyla kitlelere aktaran, sunulan kimliklere (sohretlilere) farkli bir misyon
yilikleyen magazinel sdylem, insanlar1 etkileme noktasinda ayri bir 6nem tasirken,
televizyon da yaygin kullanimi agisindan bu sdylemin pekistirilmesinde aktif bir rol

oynamaktadir.

Kimlik tarihsel olarak insa edilen ve siirekli yeniden insa edilen bir yapiya
sahiptir. Bu baglamda, televizyonda temsil edilen kimlik bi¢imlerinin, 6znelerin
zihinsel anlam haritalarmi sekillendirdigi, dolayistyla kimliklere dair genel deger ve
davranis kaliplarmin siirekli yeniden tretilmesine katkida bulundugu sdylenebilir
(Bora’dan akt., Karaduman, 2009: 269). Magazin programlar1 da kitlelerin zihninde

yarattig1 yildiz algisiyla postmodern hayatin 6nemli 6gelerini barindirmaktadir.

Tiiketimden, yasam tarzina kadar bircok konuda insanlari yonlendirme
giliciine sahip olan yildizlarin medyada ne sekilde sunuldugu ayri bir Onem
tagimaktadir. Bu ¢alismada genel olarak magazin programlarinda yildizlarin kitlelere
nasil sunuldugu, programlar iizerinden ne tiir kimlik temsillerinin tretildigi ele

alimustir.

Calisma genel olarak ii¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliim kapsaminda
televizyonun anlat1 yapisi lizerinde durularak haber kavrami paralelinde magazin
haberciligi, magazin programimin genel yapisi, icerigi, magazinellesmenin diinyada
ve Tiirkiye’deki tarihsel gelisimine yer verilmistir. ikinci boliimiinde kimlik olgusu
ve tarihsel gelisim siireci, yildiz kavrami, yildiz izleyici iliskisi hakkinda bilgi
verilmistir. Son boliim ise arastrmanin uygulama kismi olup, se¢ilen kanallardaki

magazin programlari belirli kriterlere gore incelenmistir.



BIiRINCi BOLUM

TELEViZYON VE MAGAZIN

1.1. Televizyonun Anlat1 Yapisi

Televizyon, Fiske ve Hartley’in bilinen ve yaygin kabul gormiis
nitelemelerine gore, bir 6ykii anlatma aracidir. Modern toplumlarda televizyon, yazili
kiiltlirden Onceki caglarda, sozli kiiltiiri aktarmak tlizere sarkilar siirler okuyan
ozanlarin islevini Ustlenmistir. Dolayisiyla televizyon anlatisinin temelini sozlii
anlatima iligkin Ozellikler olusturur. Dahasi televizyon eski caglardaki Oykiicii
ozanlardan ¢ok daha gelismis ve yaygin bir 6ykl anlatma aracidir ve bu ozelligi
nedeniyle sozlii kiiltiire yeniden doniisii 6zendirir. Elbette televizyon anlatis1 s6ziin
yaninda goriintiiye de dayanir. Televizyon anlatis1 en ¢ok sinemadan etkilenmistir;
ancak diger geleneksel anlatilar olan masal, roman, mit gibi anlat1 tiirlerinin
ozelliklerini de kullanarak yeni bir anlati olusturmustur (Aktaran: Seker ve Golcii,
2008: 121- 122). Esslin bir iletisim araci olarak televizyonun dilinin drama dilinden
baska bir sey olmadigmmi savunur. Televizyonun sinema gibi, 6ziinde dramatik bir
ara¢c oldugunu, aktardig1 seylerin biiylik kisminin kurgusal malzemelerden

olustugunu belirtir (Esslin, 2001: 17).

Televizyon metinlerinin yapismin anlasilmasina ilisgkin 6nemli agilimlar
kazandiran Raymond Williams’a gore televizyon metinleri, durmaksizin akan
imgeler biitlinlidiir. Williams, televizyonda yer alan farkli programlarin bu biitlinsel
ve sliregen yapi igerisinde yer alan tek bir metnin pargalar1 oldugunu ileri
sirmektedir. Bu goriis, izleyicinin ve izleme ediminin ger¢eklestigi kosullarin goz
ard1 edilmesi baglaminda elestirildigi gibi, televizyon metinlerini gegisken ve
siirekliligi olan metinler olarak ele almasiyla da tartisilmaktadir. Bu anlamda
Williams’a kars1 ¢ikan bazi kuramcilar, televizyonun araliksiz akan program yapisini
birbiriyle hi¢bir nedensellik bagi icermeyen, birbirinden bagimsiz metinlerden

olustugunu ileri siirmektedir (Aktaran: Ergil. 2005: 31).



Ote yandan televizyonun icerigini olusturan iiriinlerin bir bdliimiiniin
kurmaca (fiction) bir boliimiiniin ise ger¢ege dayali (factual) Giriinler olusu, iki farkl
televiziiel anlat1 bulunmasi gerektigini diisiindiirebilir. Hatta belki de ticari
televizyonculuk oncesinde bu tiir iki farkli anlatinin bulundugu sdylenebilir. Ancak
Amerikan televizyonlart i¢in 1970’lerden itibaren, diger iilkelerde ise ozel
televizyonculugun yayginlastigir 1990’lardan bu yana gercege dayali program tiirleri
ile kurmaca tiirler arasindaki farkin asmdigi, kurmaca anlatiya ait ozelliklerin
egemen oldugu goriilmektedir. Kisacas1 kurmaca olan ve olmayan televizyon tiirleri
ortak bir anlatiya sahiptir. Eglence, sansasyon, merak uyandirma, duygusallastirma,
hizl1 tempo, soyutlamadan ka¢inma, insani ilgi konularma yénelme gibi kurmacaya
0zgli yaklasim ve yontemler 1980’lerde ABD televizyonculugunda yaygilagmastir.
Tiirkiye’de ilk once reality show tiirii gercege dayali programlarda denenen bu anlati
ozellikleri daha sonra magazin programlarina, oradan da haber programlarina

gecmistir (Aktaran: Seker ve Golcii, 2008: 122).

Televizyon bos zaman ve eglencenin etkin bir araci olarak giindelik hayatta
onemli bir yer edinirken, kurmacaya 6zgii yaklasimlar ile bicimlenen programlar her
gecen giin daha da yayginlasmaya baslamistir. Bu baglamda gerek haber gerek diger
programlarda magazin igeriklerine genis yer ayrilmistir. Basta da belirtildigi gibi

televizyonun oykii anlatma islevi magazin haberleri ile daha da pekismistir.

1.2. Eglence Araci Olarak Televizyon

Gilinilimiiziin yaygin ve etkili kitle iletisim araglarindan biri olan televizyon,
her zaman diger kitle iletisim araclarindan farkli bir konumda degerlendirilmistir.
Televizyon modern toplum yapisi icinde bir¢ok islevi yerine getirmektedir. Bu
islevlerin basinda enformasyon, egitim ve eglence gelmektedir; fakat tiim bunlarin

icinde eglence artan bir neme sahiptir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin temelinde izleyicilerin medyadan

gidermeye caligtiklar1 karmasik bir gereksinimler dizgisine sahip olduklar1 inanci



yatmaktadir. Bu yaklasim izleyicinin, en azindan gonderici kadar etkili oldugunu
varsaymakta ve iletinin gondericinin niyet ettigi sey degil, izleyicinin verdigi anlam
oldugunu ima etmektedir (Berger, Lull ve Fiske’den akt. Cakir, 2005: 127). Kurama
gore psikolojik tatmin amaciyla medyaya yonelen insanlar dort nedenle medyay1

izlemektedirler (Anik’tan akt. Cakir, 2005: 127):

I- Medyatik triinlerin tiiketicileri ilk olarak eglence programlarini izleyerek
duygusal rahathk ve gilindelik gerginliklerden armma hazzi elde

etmektedirler.

2- Ikincisi, kendisine uygun programlar (genelde drama) izleyerek, kisisel
iliskilerini gelistirme, dost arkadas edinme ve yalnizliktan kurtulma yollarini
medyadan Ogrenmekte ya da bazi Ozdeslikler kurarak, buna yonelik

ihtiyaclarini sanal olarak karsilamaktadirlar.

3- Ugiinciisii, izleyiciler; baskalarini etkilemeyi ve onlarin goriis alanina girmeyi
prestij elde etmeyi, takdir- itibar gormeyi, estetik ve edebi beceriler
kazanmayi, basariya kendini motive etmeyi medyay1r kullanarak elde

etmektedirler.

4- Son olarak insanlar, inandiklarmnin teyit edildigini gérmek, dogru yolda
olduklarindan emin olmak, kendisinin ve bagkalarmmn kisiligini
coziimleyerek, kendini ve bagkalarmi konumlandirmak amaciyla medya

iceriklerine bagimli kalmaktadirlar.

Martin Eslin ise medyanin sagladigi psikolojik faaliyetleri su sekilde
siralamistir: Birincisi, ona zamanin nasil gectigini unutturan merakli heyecandir;
tehlikeyle ve az ilerdeki felaketle yiiz yiize olan karakterlerin yerine kendisini
koymasindan dogan heyecanlar, iyinin ser giicleri yendigi siradaki ferahlama. Ayni
derecede onemli ve giiclii olan bir sey de “glizel” duygularmm bosalmay1 saglayan
etkisidir, mesela vatanseverlik gururu, dini yliceltme, mutlu ve birbirini seven bir

ciftin birlesmesinde gozyaslariyla karisik duyulan haz, ayr1 dismeler ve



mahrumiyetlerde duyulan tath iiziintli. Bir li¢iinciisii keyfe, kahkahaya, hafiflemeye,
gozalicilia duyulan arzudur. Bunlar bir eglence aracinin sundugu malzemelerin
degerlendirilmesinde ister istemez kullanilacak kistaslardir (Esslin, 2001: 74). Tiim
bu ifadelerden de anlasilacagi gibi medya igerikleri bireyler i¢in psikolojik tatmin

araci islevi gormekte ve bos zaman aktivitelerinin basinda yer almaktadir.

Kullanimlar ve doyumlar ile oyun teorisi arastirmalar1 insanlarin eglence
icerikli programlari bilgi icerikli programlara tercih ettiklerini ortaya koymustur. Son
kirk yil siiresince iletisim teknolojilerinin yayilisi insanlarin eglenmelerini bilgi
edinmelerinden ¢ok daha fazla kolaylastrmustir. Artik insanlarin eglenmek igin
topluluklara katilmas: gerekmemektedir. Iletisim teknolojilerinin ve &zellikle de
televizyonun yayginlasmasi nedeniyle e§lence programlarma kolay erisilebilmesi
topluluk katilimmin azalmasinda 6nemli bir faktor olarak goriilmektedir. Sennet,
elektronik medya ile insan iligskisindeki edilgenlikten goriiniirlik ve yalitilmiglik
ikileminin dogdugunu, daha c¢ok goéren (imaj tiiketen) insanmn, daha az karsilikli

iliskiye girdigini belirtmektedir (Sennet’den akt. Cakir, 2005: 127).

Bu baglamda televizyon, popiiler Kkiiltiirin en temel tasiyicist haline
gelmistir. Ucuz eglence araci olarak televizyon, izleyicilerini homojenlestirici,
siradanlastiric1 ve yabancilastiric1 6zelligi ile kitle kiiltiirtiniin en temel tastyicisi
konumundadir (Yildiz, 2004: 85). Televizyonun bireyin insani temas i¢in diger
insanlarla bagimhiligimi azalttig1 bilinen bir gercektir. Televizyonun buglinkii
kullanom bi¢imi ve yayin politikast uzaklar1 yakimlastirirken, yakinimizi bizden
ustaca uzaklastirmakta, evin i¢indeki aile bireyleri arasinda bile yalniz bir kalabalik
yaratmaktadir. Artik bizi bekleyen “elektronik bir yalnizliktir”. Boylece yalnizlagsmis
insanlar yalnizliklarini fark edemeyecekleri bir aldanisa diismektedir (Oskay’dan akt.

Cakir, 2005: 128)

Ote yandan televizyonun eglendirme islevinin giiniimiizde daha agir
bastigin1 savunan bazi elestirmeler bu unsurun arka planinda bazi ideolojik gercekler
oldugunu savunmaktadir. Ornegin Amerikan yaym tarihi uzmanlarindan Erik

Barnouw eglence islevinin ardindaki ideolojiyi su sozlerle aciklamaktadir: “Bana



gore eglence kavrami, zehirli bir kavramdir. Eglence denince akla diinyanin ciddi
problemlerinden herhangi birini dert edinmeden bos zamani hos¢a gecirmek igin
yapilan seyler akla gelmektedir. Aslina bakacak olursaniz her hayal {iriinii hikayenin
gerisinde bir ideoloji saklidir. Kurgu olgusu, insanlarin kanaatlerinin olusturulmasi
olaymda gerceklerden daha fazla etkili olabilmektedir.” Rekreasyon yoluyla iletilen
mesajlarin gerek bicim ve gerekse igerik acgisindan hi¢ de “dis1 hos- ici bos” seyler
olmadigini, topluma hakim kurumsal deger yargilarini ve davraniglarini pekistirecek
tarzda ve son derece suurlu olarak tasarlanmis olduklar1 goriilmektedir. Barnouw
ayrica, halki eglendirmeyi amag¢ edinen programlarin, statiikonun korunmasmi 6n

planda tutan propaganda araglar1 oldugunu séylemistir (Schiller, 2005: 124- 125).

Televizyon programlarinin eglendirme katalizoriiyle yiiksek izlenme
oranlarma ulasmasini, yani bir anlamda televizyon seyircilerinin reklam verenlere
daha yiiksek fiyatlarla satilmasi ger¢egini de g6z ardi etmemek gerekir. Bunun i¢in
televizyon sirketleri miimkiin oldugunca cok kisinin izleyebilecegi, eglence merkezli
popiiler programlar ve haberler iiretmektedir. Bir endiistri olarak televizyon
sektoriinde {iretilecek programlarin segilmesini saglayan temel etken ise kar
olgusudur. Bu ylizden ekranda yer alacak bir programim amaci, her zaman miimkiin
oldugunca cok izleyicinin ekran basina toplanmasi ve gelir diizeyi dolayisiyla
tilketim imkani yiliksek olan gruplarin ekonomik destegini saglamaktir. Dolayisiyla
Amerika, Ingiltere, Almanya, Fransa, Italya gibi Batil1 iilkelerde belli bir basar1
diizeyini yakalamis programlarin formatlar1 biitiin diinyaya satilmakta, bunlarin
bazilar1 iilkenin kendine 6zgii niteliklerine gore degistirilmekte, bazilar1 da sadece
kopya edilmektedir. Boylece kiiresellesmenin dayattig1 popiiler kiiltiir yozlagmasinin
tipik bir goriintiisti niteligindeki bu program tiir ve formatlar1 biitiin diinyada standart

haline gelmektedir (Yaylagiil, 2004:181).
1.3. Televizyonda Tiir Kavramm
Tiir kavrami, televizyonun anlat1 yapisini olusturan temel kavramlardan biri

olarak kabul edilir (Altunay, 2009: 9). Bu kavram ilk olarak filmler i¢in kullanilmig

fakat sonrasinda miizik, radyo, televizyon, kitap, dergi ve daha bir¢ok seye



yayilmistir. Basit bir tanimin1 yapmak gerekirse tiir, belli ortak ozellikleri olan
miinferit iirtinlerin toplamidir. Dolayisiyla tiir kurami, medya ve kiiltiir {irtinlerinin
kolektif anlamlar olusturacak bicimde grup ya da simiflara sokuldugunu varsayar
(Laughey, 2010: 153). Bir bagka tanima gore tiir, ¢esitli sanat dallarindaki yapitlarin
gruplar halinde toplanmasinin sonucu olarak, bu gruplar1 belirtmek i¢in kullanilan bir

kavramdir ve oncelikle siniflandirma ¢abalariyla ilgilidir (Abisel,1999: 14).

Bir filmin, kitabin, derginin ve benzeri bircok eserin ¢esitli kategorilerde
smiflandirilmas1 miimkiindiir. Bu smiflandirma 6rnegin bir filmde siireye, islenen
konuya ve benzeri bir¢cok ayrmtiya gore degisebilir. Televizyon programlarini da
tiirsel olarak smiflandirdigimizda ortak bir konu, yap1 ve bunu sekillendirmede ortak

bir yola sahip olmasi gerekir.

Donemsel, kiiltiirel ve geleneksel olarak degisime acik olan tiir kavrami
televizyon yayin sistemi s6z konusu oldugunda film ve edebiyata gore belirgin
farkliliklar icerir ve televizyonun tiir sisteminin oturdugu zemin digerlerine goére
daha kaygandir. Tiir ayrimlar1 kuramsal bir g¢ergeveye oturtulmak istendiginde
simirlarin gitgide bulaniklastigr fark edilir. Televizyon metinleri iizerinde arastirma
yapan Williams, Tulloch, Creeber, O’Donnell gibi kuramcilarin televizyon program
tiirlerini farkli bakis agilarmma gore ve farkli adlar altinda siraladiklar1 gézlemlenir.
Haber, drama, spor, reklam, melodram, polis dizileri, belgesel, ¢izgi film, durum
komedisi, ¢ocuklar i¢in televizyon programlari, popiiler eglence, bilim kurgu ve bu
isimlere benzer ¢ok daha uzun bir liste olusturabilecek kadar farkli tiir ayrimlarina
rastlamak miimkiindiir. Ote yandan geleneklerin, kiiltiirel 6gelerin toplumdan
topluma farklilik gostermesinin, farkli kuramcilarin farkli yorumlara dayanan
yaklagimlarmm tiir siniflandirmasina yansidigini unutmamak gerekir (Altunay, 2009:

26).

Televizyon igerik olarak bir¢ok farkli alandan unsurlar1 icinde barmdiran
program tiirlerine sahiptir. Ancak televizyonun yapisal 6zellikleri ve programlari
sunus bigimleri, bu alanlarin anlamlandirilisini da degistirmistir. Televizyonda yer

alan her bir alan popiilerlestirilmis, miimkiin oldugunca basite indirgenmis ve
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eglencelik hale doniistiiriilmiistiir. Bu baglamda televizyondaki program tiirlerini
ozellikleri bakimmdan tek tek ele almak gerekse de hemen hemen her tiir i¢in ortak
olarak kapitalist tiiketim ideolojisine uygun bir bigimde “basite indirgeme”, “hos
zaman gecirtme”, “eglendirme” ve “popiilerlestirme”  G6gelerinden  s6z

edilebilmektedir (Cetinkaya, 2008: 80).

Televizyon programlari, igeriklerine gore farkli tiirlere ayrilirken, haber,
tartigma, spor, magazin, yarisma, belgesel, dizi gibi tiirler de 6n plana ¢ikmaktadir.
Capli, program formatlarinin temellerinin televizyonun altin c¢agi olan 1950’lerle
birlikte atildigin1  belirtmektedir. Formatlar, 1990°lh yillara kadar kiiciik
degisikliklerle varliklarini stirdiirmiistiir. 1990’11 yillarla birlikte program formatlari
arasindaki sinirlar yumusamis, melez formatlar ortaya c¢ikmistir. Kamu hizmeti
yaymciligimin azalmasi, 6zel televizyonculugun gelisimi ile paralel giden siirecte
sunus, icerige tercih edilmeye baslanmis, programlar cok daha hareketli ve akici hale
doniigmiistiir. Haber, tartisma programi ve belgesellerin yerini, ana kusakta daha
fazla sayida izleyiciye hitap eden yarisma programlari, dramalar, pembe diziler,
gerilim dizileri, talk showlar ya da magazin programlar1 almistir (Capli, 2002: 117-
118). Tiirkiye’de 1990’11 yillardan sonra 6zel televizyon kanallarmin yayn hayatina
girmesi program formatlarma cesitlilik kazandirmas, ticari kaygi her alanda oldugu
gibi bu sektorde de etkili olmustur. Yaymecilik alanindaki teknolojik yenilikler ve
kiiltiirel degisimler yukarida da belirtildigi gibi program tiirlerinde bir takim
degisiklikleri beraberinde getirmistir. “Arz- talep kurali” ¢ercevesinde diizenlenen
magazin programlar1 da 6zellikle icerik ve sunum gibi agilardan incelenmeye deger
bir platform olusturmaktadir. Ancak magazin programma ge¢cmeden dnce haber ve

magazin haberi kavramlarini irdelemekte fayda goriilmektedir.

1.3.1. Haber ve Magazin Haberi

Ozellestirme siireci ve sonrasinda medyanm endiistriyel yapilar olarak
goriilmesi nedeniyle yaymn iceriklerinde bir takim degisikliklere gidilmistir. Siyasi,
ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik gelismelere paralel olarak medya kuruluslari,

gercegi yansitmanin 6tesinde medya patronlarinin sozliniin gectigi, birtakim ¢ikarlar
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cergevesinde hareket edildigi yerler haline gelmistir. Radyo ve televizyonun
yiiklendigi ilk misyon kitleleri bilgilendirmek olsa da degisen sartlar bu duruma
farkliliklar getirmis, televizyonun onceligi, insanlarin giinliik hayatin zorluklarindan
kagmalarmn1 saglamak olmustur. Bu durum yeni formatlarin gelisimine katki
saglarken magazinlesme olgusunun ilk Ornekleri haber metinlerinde goriilmeye
baslanmistir. Bu konuya deg§inmeden once haber kavrami {lizerinde durmakta fayda

bulunmaktadir.

1.3.1.1. Haber Kavramm

Arapca bir sozciik olan haberin Tiirkge karsiligina “salik”, “duyuk™ gibi
sozciikler dnerilmisse de yaygimlik kazanmamustir. Ingilizler’in “news”, Fransizlar’m
“information” dedikleri haberin genis bir bicimde anlami irdelenirse, ‘“vaktinde
verilen, toplumda cok kisiyi ilgilendiren ve etkileyen, anlasilir bir dille anlatilan bir

olay, fikir ya da kan1” denilebilir (Giircan ve Yiiksel, 2001: 57-58).

Haber {izerine yapilan arastrma ve c¢alismalara bakildiginda
akademisyenlerin konuyu liberal ve elestirel perspektifien agikladiklar1 goriiliir.
Liberal anlayis1 kabul eden akademisyenler gazeteciligi, gercegi arayan bir
profesyonellik olarak goriir. Bu anlayisa gore gazetecinin ve dolayisiyla haberin
objektif ve tarafsiz olmast miimkiindiir. Elestirel anlayis1 kabul eden
akademisyenlere gore ise iletisim araglar1 seckinlerin elindedir ve bu azinlik,
toplumun ¢ogunlugunu kontrol altinda tutmaya ¢alisir. Bu nedenle haberin objektif
ve tarafsiz oldugunu kabul etmezler. Her kuram ve yaklasimm tasidig1 haber degeri
kriterleri farklidir ve bu da haberin anlamimi degistirmektedir (Soygiider, 2003: 47-
48).

Genel olarak yapilan tiim tanimlarin ortak noktasinda, haberin yeni olan ve
cok sayida kisiyi ilgilendiren gelisme ve olaylara dayandig: belirtilmektedir. Belirli
bir yer ve zaman iginde ger¢eklesen olaylarin bilmeyenlere aktarilmasi, ¢cevrede olup
biten ve c¢ok sayida insam ilgilendiren olaylarin insanlara iletilmesi, gazeteciligi

meslek edinmis insanlarin kitle iletisim araglarini kullanarak yazili, sesli, goriintiilii
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mesajlar1  okuyucu, izleyici ve dinleyicilere aktarmasi, gergegin toplumsal
kurgulanmasi, insanlarin bilmek istedigi her sey gibi haberi tanimlayan ¢ok sayida

ifade vardir (Girgin, 1997: 13-14).

Haber kuramcilari, haberin olaym ya da bilginin dogrudan kendisi
olmadigini, haberci tarafindan algilanmis ve yeniden diizenlenmis olay ve bilgilere
haber adin1 vermenin daha dogru bir yaklagim oldugunu da ifade ederler (Seker,
1999: 11). Haberin ortaya ¢ikmasi ve kamuoyuna aktarilmasinda haberi yapan
kisinin 6nemli etkisi bulunmaktadir. Olaylarin kaydi ya da 6zeti olarak insanlara
sunulan haberler kendiliginden kitlelere ulasmamaktadir. Olaylar1 izleyen haberciler,
belirli mesleki kodlar ¢ercevesinde gordiiklerini haber haline getirerek insanlara kitle
iletisim araclar1 araciligi ile aktariwr. Olay ya da olgunun habere doniismesi ve
insanlara iletilmesi haberciler araciligiyla olmaktadir. Haberi yapan kisinin olaya
yaklagimi, bilgi ve birikimi, gozlem gilicii haberin olusumu acgisindan Onem

tasimaktadir.

Muhabir, gazeteci olaya/ olguya iliskin yakalayabildigi bilgilerle haber adli
baska bir metin olusturmaktadir. Dolayisiyla haberci, gergegi biisbiitiin yakalayip
yansitabilen degil; onun yerini tutan yani gerg¢egi temsil eden bir metin olarak haber
metnini iretmektedir, yazmaktadir, sunmaktadir. Hangi haber yazilirsa yazilsin,
konusu ne olursa olsun, tiretilen bu metin, olup biten olaylarin dncelikle bir neden-
sonu¢ mantig1 i¢ine yerlestirilmeye calisildigi bir metindir. Haber de olaylar ve
olgular arasindaki siirekliligi, benzesikligi, diizenliligi ve tutarlilifi kurmaya

calismaktir (Dursun, 2005: 72).

Haberi ekonomi- politik agidan ele alan ve kavrami politik yap1 igerisindeki
endiistriyel iliskilerle acgiklayan ¢alismalara gore ise haber, bir “meta” olarak
degerlendirilmelidir. Haber dogrudan dogruya gercekligin kendisinden ortaya ¢ikan
dogal bir olgu degil, bir iriindiir. Haber, bir endiistri tarafindan iiretilir; bu
endiistrinin ekonomik ve biirokratik yapisi ile medyanm diger endiistrilerle
arasindaki iliski tarafindan bicimlendirilir. Bu iliskilerin en 6nemlisi ise haber

endiistrisinin hiikiimetle ve diger politik orgilitlerle arasindaki iligkidir. Genis bir
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acidan bakildiginda haber, tarihsel baglamda {istiin gelen degerleri bi¢imlendirir ve

yansitir (Fowler’dan akt. Ergiil, 2005: 78).

1.3.1.2. Magazin Haberi

Magazin kavrami Arapga’daki hazine sozciigii ile ayni kokten tiiremistir.
Tarihsel siirecte Ispanyol Emevilerinden Fransizca’ya alman ve Arapca “mahazin”
sozcligiinden gelen magazin “mahzen”in ¢ogulu ve ‘“esya depolanan yer’e karsilik
gelmektedir. Fransizca’da “diikkan” anlamima gelen sozciik, i¢cinde birgok iiriiniin
satildig1 yer olarak tanimlanmaktadir. Kavramin i¢inde pek ¢ok farkli bilginin yer
aldig1 yaym anlaminda kullanimmin temelinde ise aslinda bu tanim yer almaktadir.
Eglendirirken bilgi vermeyi amaclayan yayincilik tiirii olarak tanimlanan magazin,
bilgilendirmekten ¢ok hosca vakit gecirmek, oyalanmak ve modern giindelik

yasamin streslerinden uzaklagsmak i¢in izlenmektedir (Dagtas, 2006: 101).

Ingilizce literatiirde “tabloidsation” kelimesi ile karsilanan magazinlesme,
eglenceli ve duygusal motiflerle donanmus icerigin daha fazla vurgulanmasi ve basit-
kolay tiiketilebilir bir sunumla topluma ulastirilmas: olarak da tanimlanmaktadir
(Schonback’ten akt. Uslu, 2002: 1). Capli’ya gére magazinlesme haberlerin, diger
medya iceriklerinin ve iisluplarmin sansasyonellesmesi, sulandirilmasi ve haberlerin

toplanmasinda etige aykir1 yontemlerin kullanilmasidir (Capl1,2002: 92).

Magazin haberleri gerek icerikleri, iiretim ve sunum bigimleriyle gerekse
tiiketim ve etki bicimleriyle diger haberlerden 6nemli farkliliklar gosterir. Giiniimiiz
medya diinyasinda yaygin kullanim alani bulan magazin haberlerinin, geleneksel
haberciligin iglevlerini yerine getirmedigi iddia edilir. Magazin haberleriyle temelde,
okur/ izleyicinin ilgisini gekmek hedeflenmekte ve haberlerde eglendiricilik 6n plana
gecmektedir. Bu anlamda, degerler hiyerarsisi ¢ogu zaman altiist edilmekte ve
haberler o6zellikle kitlelerin baz1 gereksinimlerini tatmin etmek amaciyla yeniden

diizenlenmektedir (Soygiider, 2003: 65).
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Magazin, modern insanin psikolojik bir rahatlama saglamasi, gilindelik
yasamin streslerinden uzaklasmasi tiirlinden dogal taleplerini tatmin eder gibi
goriinerek, seriiveni kalmamis insanlara hayali bir seriiven yasatmaktadir. Magazinel
icerigin isleyisinin birka¢ ana yOnii oldugu sdylenebilir. Birincisinde, uzak ve
erisilmez goriineni giindeligin bayagilig1 i¢inde sunarak evcillestirir, biiyiisiinii bozar
ve siradan hayatin disina kimsenin ¢ikamadigini gostererek rahatlatir. Ikincisi, olagan
olan1 fantastiklestirir ve yapay heyecanlar yaratir. Uciinciisii ise, gercekligi
nedensellik iligkilerinden kopararak sunar ve bireyi olup bitene yonelik zihinsel ¢aba
harcamaktan kurtarir (Belge’den akt. Dagtas, 2004: 85). Haber olabilecek her konu,
magazin haberi yapilabilmektedir. Basarili olur olmaz hi¢ {izerinde durulmaz. Bu
yonden, magazin haberlerinde insanoglunun hosuna giden, onlar1 diisiinceye
yoneltmeyen haberler yaninda ¢ogu kez kurmacaya doniik haberler yer alir (Tokgoz,

2006: 390).

Magazin haberlerinin anlatisal yapis1 genelde cok anlasilir diizeyde ve
yalindir. Magazin kapsaminda degerlendirilen haberler, tatly renkli haber
konularindan olusmaktadir. Magazin ¢atis1 altinda birlesen haberlerin ¢esitliligi ¢ok
fazladir. Sosyeteye iliskin dedikodulardan sanat¢ilarn yasamina, skandallardan
mekan tanitimlarina, tinlillerin ask kacamaklarindan moda riizgarina vb. bir¢ok konu
magazin basligi altinda ele alinmaktadir. Magazin haberlerinde ciddi igerikli haber

malzemesi bulmak bir hayli giictiir (Tokgoz, 2006: 397).

Tabloid haberlerin ve programlarin iiretilmesinin diger tiirlere oranla daha
az maliyetli olmas1 ve daha az emek gerektirmesi, bu tiirlin medya tarafindan daha
fazla tercih edilmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Diisiik maliyetlerle iiretilen bu tiir
yapimlarin yiiksek reyting getirmesi, bu alan1 daha da ¢ekici hale getirmektedir.
Aslinda, paparazzi gazeteciligi yontemleri kullanilarak {inliilerin 6zel yasamlarina ait
goriintiilerin elde edilmesinin olduk¢a pahalli oldugu da bilinmektedir. Ancak, yine
de bu tiir goriintiilerin yiiksek reyting getirmesi sonucunda elde edilen reklam
gelirleri bu maliyeti karsilamaktadir. Bu durumda yogun rekabet ortami igerisinde
bulanan ve yasamini reklam gelirlerine baglayan medyada, az maliyetle yiiksek gelir

elde edilmesi, ekonomik bir dayatma haline gelmektedir. Maliyeti daha yiiksek ancak
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diisiik reytingli programlar ise medyada kendilerine ka¢milmaz olarak daha az yer

bulmaktadir (Capli: 2002: 98).

Elestirel agidan bakildiginda magazinellesme, liberal ekonomik politikalar
aracilifiyla giiclenen sermaye gruplarmin toplumsal ve siyasal diizlemde varligini
sirdiirmek amaciyla kitle iletisim araglarinda daha somut yasanir. Bu noktada
haberin magazinlesen icerigiyle birlikte istlendigi yeni islevin popiiler kiiltiir
ideolojisiyle 6nemli 6lgiide yakinlik gosterdigi diisiiniilmektedir. Giintimiizde tiraj/
izlenme oranmi ugruna her sey yapilmaktadir. Ozellikle az geligsmis, demokratik
katilim bilincinin gelismedigi {ilkelerde yazili ve elektronik basinda magazin
haberleri yogun bicimde goriiliir. Boylece insanlar toplumsal sorunlardan
uzaklastirilir ve halkin elestirel direngte bulunmasi engellenir (Aktaran: Soygiider,

2003: 61).

1.3.2. Magazin Programi

Haber edinmek i¢in televizyonu tercih eden kitleler, giinlik yasamin
sikintilarindan uzaklagmak admna ekranlardaki dizi, yarigma, miizik programi gibi
alternatifleri degerlendirirken magazin programlarma da yogun olarak ilgi
gostermektedirler. Kolay, anlasilir ve renkli icerigiyle magazin programlari
izleyicilerin iyi vakit gecirmesini saglamaktadir. Onceleri radyoda yaymlanilan, daha
sonra televizyon tarafindan iistlenilen ve gelistirilen magazin programlari, genellikle
belirli bir konuya agirlik veren ve ayni konuyu kendi igerisinde pargalara bolerek
cesitlendiren programlardir. Magazin programlar1 miizikten, saghiga, haber niteligi
tastyan olaylardan, sosyete diinyasina ve erotie kadar birgok alani

kapsayabilmektedir.

Amerikali medya tarih¢isi Boddy William, magazin programlarinin
olusmasimnin sebebi olarak medya sirketlerinin belirli sponsorlar adma yapilan
programlarla kavga etmesini gostermektedir. Boddy William, 1940’lh yillarda
Amerika’da beslenme ve ¢amasir tozu alaninda iiretim yapan biiyiik firmalarm ajans

ve film sirketleri araciligi ile bizzat kendilerinin radyo ve televizyon programlari
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direttiklerini, fakat bu durumun 50°1i yillarin basindan itibaren degistigini, ABC, CBS
ve NBC televizyon kanallarinin reklam tiretimi tizerindeki kontrolii ele gegirmek ve
reklam miisterileri icin tekel olusturmaya yonelik stratejiler gelistirdiklerini
soylemektedir. Meyrowitz’in de isaret ettigi gibi gelistirilen bu stratejiler arasinda en
dikkat cekici olan, reklamlarmn biitliniiyle planlanmis olan yaym akigmna o6lgiilii
bicimde yerlestirilmesi diisiincesiydi. Bu diislinceyi gergeklestirmek iizere “magazin
planlamas1” olarak adlandirilan bir program akisi diizenlendi, programlar reklamlar
esas alinarak serpistirildi. Bu girisimler ve uygulamalar sonucunda televizyon
programlar1 eglendiricilik, kisa siirelilik, ucuzluk ve popiilerlik ilkeleri gercevesinde
magazin formatina uyarlandilar. 1970’11 yillara gelindiginde digerlerinin yaninda
magazin programlart her ne kadar biitliin bir medyum olarak televizyonun
pazarlanmas1 gorevini istlenseler de televizyonun tamami tek ve biiylik bir magazin

programu gibi islev gérmeye basladi (Sentiirk, 2010: 178- 179).

O’Donnell’in tespitine gére magazin programlar1 haber- sdylesi eglence
programlari, kamu yararina arastirmaci programlar ve sohret- haber magazin
programlar1 olmak {izere ii¢ bolimde incelenmektedir. Konu geregi sohret- haber
magazin programlar1 incelendiginde, bu tiir programlarda iinliilerin profesyonel
yasamlarinin yaninda 6zel yasamlari, bu kisilere dair 6zel dedikodulari, 6zel
goriintiiler ve hatta kimi zaman gizli ¢ekimler esliginde bulmak miimkiindiir. Bu
tiirlin bicimsel ozelliklerini 30- 60 dakika siireyle haftada en az bir kez olmasi
olustururken, karakteristik oOzelliklerini ise stiidyo mekam1 kullanilmasi,
bilgilendirmenin yanm sira eglendirmesi, Unliilerle ilgili haber goriintiileri ve gizli
cekimleri igermesi olusturur. Fiziksel ¢ekiciligi olan erkek ya da kadin geng sunucu
esliginde {inliilerin 6zel yasamlarimdan haber degeri tasiyan (evlilik, bosanma, flort
etme gibi) olaylar, iinlilere ait 6zel goriintiiler ve tinliilere dair dedikodular bu tiir

programlarda yer bulur (Altunay, 2009: 35- 38).

Televizyonda yaym akisinin reklam odakli ve magazinsel bir bi¢cimde
diizenlenmesi programlara belirli islevler yliklemektedir. Yayin akisinin magazinsel
bir bicimde formatlanmasi dolayisiyla yayin akisinda bulunan her sey birbirine

baglanabilmektedir. Bu paket olarak sunulan ve 6geleri arasinda tutarli bir bagint1
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olmayan magazinsel gosterim bi¢imi adeta giinliikk pratiklerimizi yeniden {ireten bir
makine gibi islev gérmekte ve iriinlerin sergilendigi magazin diinyasina, aligveris
merkezlerine ve siiper marketlere uygun diismektedir. Bu baglamda magazin
dergilerine benzer bicimde yapilanan magazin programlar: televizyonun omurgasini
olusturmaktadir. Programlarda sunulan magazin boliimlerinin kisa olusu ve ele
aldiklar1 konular1 ayrintiya girmeksizin islemeleri enformasyonlar arasindaki
farklarin ortadan kalkmasina ve konularin tekdiizelesmesine yol ag¢maktadir.
Magazin programlarinda sunulan bir haber veya enformasyon hemen digerine
yliklenmekte ve bdylece haberin veya enformasyonun kendi basma tasidigr degeri
disiirmektedir. Yaymm sonunda her sey televizyonun es degerde boliinmiis ve

ucusup giden kii¢iik parcaciklarma doniismektedir (Sentiirk, 2010: 179).

1.3.3. Magazin Programlarinda En Cok islenen Konular

Magazin haberi ve magazin programinin taniminda magazin iceriklerinde
neler barindig1 belirtilmisti. Ancak konuya daha genis bir perspektiften bakilacak
olunursa magazinel igerigin Onceliklerini 6zel hayat, cinsel obje, tliketime doniik

aliskanliklar, tinliiler arasindaki polemikler olarak siralamak miimkiin goriilmektedir.

1.3.3.1. Ozel Hayat

Tirkiye’de ticari televizyon kanallarinin tamamma yakininda yer verilen ve
magazin adi altinda degerlendirilen Televole ve paparazzi programlarmin merkezi
unsurunu; tinliiler diinyasinin 6zel hayatlarini, ¢capkinlik ve kagamaklarini, giiniibirlik
birlikteliklerini konu alan haberler olusturmaktadir. Unliilerle, {inlii olma cabasi
icinde olan kisiler, 6zel hayatlarmi1 medya dolasimina sokarak, kendilerini giindemde
tutmaya caligmaktadirlar. Bu durumu, iinliiler diinyasinin karakterleri ile magazin
medyasmin profesyonelleri arasinda gizliden gizliye yiirliyen bir ¢ikar iligkisi

seklinde yorumlayabilmek miimkiindiir (Dagtas, 2006: 217).

Glinlimiizde bir¢cok tnliiniin reklam ya da sansasyon amaciyla 06zel

hayatlarin1 kameralar 6niinde yasamaktan ¢ekinmedigi bilenen bir gercektir. Rojek
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iinliilerin hesapg¢1 bir arzu nesnesi olma yoniindeki egilimlerinden bahseder. Bu
acidan bakildiginda “birliktelikler” temasi g¢ercevesinde yeniden firetilen ask, bir
yildizin parlamasmi saglayan onemli unsurlardan biridir. Popiiler bir yildizin
hayranlari, onun agk seriivenlerini, degisen sevgililerini, ayriliklarini, ihanetlerini,

cinsel performansini ve romantik diinyasini merakla izler (Rojek, 2003: 196).

Birliktelikler, ayrilik haberleri, ithanetler, bosanma davalari, gece hayatin1 6n
plana ¢ikaran haberler magazin programlarinin omurgasi haline gelmistir. Kisacasi
medya, iinliilerin 6zel hayatlarmi; tnliiler de medyayr giindemde kalmak i¢in
kullanmaktadir. Yeni alblimleri ¢ikacagi ya da rol aldiklar1 film vizyona girecegi
sirada; Unliiler bu islerden ziyade, yeni bir birliktelik veya ayrilik dedikodusu ile
medyaya konu olmaktadir (Dagtas, 2006: 217). Kimi zaman bazi inliiler 6zel
hayatlarinin ihlal edildigini 6ne siirerek de giindeme gelmektedir. Fakat yukarida
belirtildigi gibi hem yildiz hem de magazin basini birbirini besleyen bir yapiya sahip
oldugu i¢in bu konuda ne yazik ki etige uygun uygulamalar gerceklestirme
noktasinda kimi sikintilar goriilmektedir. Ote yandan {inliilerin 6zel hayatlarmna
iliskin dedikodular1 takip eden izleyiciler, bu haberlerle {nliilerin de aslinda
kendilerinden farkli olmadiklarin1 gérmekte ve bir rahatlama yasamaktadirlar.
Capkinlik, ask, rekabet kiskanclik, ayrilik, ihanet, kumar, nefret vb. unsurlarin
iinliiler icerisinde de varoldugunu izleyen kitleler, toplumsal ahlak anlayislar1
cergevesinde degerlendirdikleri dedikodu malzemelerini biiyiik bir merakla takip

etmektedir (Dagtas, 2006: 217- 229).

1.3.3.2. Tiiketime Doniik Ahskanhklar

Gilintimiizde kimlik duygusu, ge¢miste oldugu gibi sahip olunan is ya da
statiiyle degil; izlenen ve benimsenen tliketim kaliplariyla kazanilmaktadir.
Dolayisiyla, pek ¢ok tiiketim malzemesi arasinda segmeye dayali mallar bileskesiyle
ortaya ¢ikan toplumsal konum, fark edilen olmay1 saglamaktadir. Tiiketime yaptigi
vurgu ile de postmodern adimi alan bu donem, siirekli degisim ve farklilik temasi
iizerinde yiikselmektedir. Magazin programlarma bakildiginda tiikketim olgusunun

basinda modanin yer aldigi goriilmektedir. Moda, basli basma bir ahlak, politika,
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erkek/ kadm tipleri, glinliikk toplumsal davranis bi¢gimleri sunan bir diinya goriisiidiir.
Dolayisiyla, bu endiistri kolunun, “tiikketim talebinin yaratilmasinda, davranislarin
bicimlenmesinde yasamsal 6nemi olan ekonomik, siyasal ve toplumsal islevleri
vardir. Sonucta moda endiistrisi, yeni bir tiiketim Kkiiltiirliniin {retilmesine ve
bireylerin de bu kiiltiire katilimin1 6ngérmektedir” (Aktaran: Dagtas, 2006: 242-
248).

“Degisiklik gereksinimi veya siislenme Ozentisiyle toplum yasamia giren
gecici yenilik”, “belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye kars1 gosterilen
asirt diisklinliik” (www.tdk.gov. tr) olarak tanimlanabilen moda kavrami, i¢cinde
bulundugu doéneme ve Kkiiltiire bagh olarak her toplumda farkli bir bigimde

sekillenmektedir.

Bireylerin moda ve giyimle olan iliskilerini etkileyen faktorlere bakildiginda
rol ve statii, cinsiyet ve kimlik gibi unsurlar 6n plana ¢ikmaktadir. Bu unsurlari
bicimlendiren en Onemli hususlarin basinda kiltir gelmektedir. Kiiltiir i¢inde
harmanlanan  bireylerin, edindikleri  deneyimler dogrultusunda  giyinme
aliskanliklarini sekillendirdikleri anlasilmaktadir. Bir anlamda bireyin kendisini ifade
etmesinin bir araci olarak goriilen modanin giyimden, aksesuara, kullanilan esyalara,
mekanlarin dekorasyonlarina kadar pek ¢ok alanda tiiketimi s6z konusudur. Birey
tim bu tiikettikleri ile baglantili olarak i¢cinde bulundugu sosyal gruba ait ipuglari
vermektedir. Guiraud’a gore, modalar, toplulugu belirleyen varliksal bi¢imler olarak
da anlam tasimaktadir ve giyim bi¢imimiz, evimiz, arabamiz, parfliimiimiiz
toplumdaki yerimizin birer gostergesidir (Aktaran: Olgundeniz ve Catalcali, 2011:

176- 177).

Modanin bireysel degil, toplumsal nedenlere dayandigini sdyleyen Walter
Benjamin, modanm yiiksek siniflarin, kendilerini alt siniflardan ayri tutabilme
cabasina karsilik geldigini ifade eder. Bu nedenle moda toplumun 6ncelikle yiiksek
kesimlerinde dogar, sonra orta kesimlerince taklit edilir. Orta simf yiiksek smifin

modasmi benimsedigi anda yiiksek smif yeni bir moda yaratarak sinifsal ayrimin
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sinirlarmi yeniden ¢izer. Bu nedenle, degisim ve dolayisiyla yenilik dogdugu anda

eskime mantigiyla, modanin vazgecilmezidir (Aktaran: Kocgak, 2010: 117).

Eglence, tatil, yemek ya da aligveris mekanlarinda sik sik gérmeye
alistigimiz tinliilerin, yurtdis1 gezileri, otomobil veya ev dekorasyonu, giyim kusam
icin yaptiklar1 liikks harcamalar da tiikketim aligkanliklarinin basinda gelmektedir.
Ekranda her gece farkli bir mekanda eglenen, tatil i¢in iilkenin en {inli tatil
mekanlarint ya da yurt digini tercih eden, yeni aldigi evini iinlii bir tasarimciya
dekore ettiren, saglikli yasam vurgusu adi altinda spor merkezlerinden ¢ikmayan

iinliiler tiiketimin odak noktasinda yer almaktadir.

1.3.3.3. Beden imgesinin Sunumu

Yetenek yildiz olabilmek i¢in 6nemli bir avantaj olmasina karsin fiziksel
cekicilik ayr1 bir 6neme sahiptir. Devingen bir yapiya sahip olan toplum siirekli
degisir, toplumsal yap1 degistikce glizellik, ¢ekicilik kavramlar1 da degisiklik
gosterir. Bu nedenle, zamanla toplumun, yildizlastirdigi kisiler de farkli giizellik/
cekicilik olgiitlerine sahip olabilir. Yildizi, yildiz yapan oOlgiitlerden biri de, dis
gOriiniimiiniin, toplumun, kadmn ve erkek rollerinden beklentilerini karsilayacak ya da
bu rollere yenilik getirecek bi¢imde olmasidir (Yiiksel, 2001: 33- 35). Magazin
haberlerinde goriintiilenen iinliiler giyim stilleri ve beden sunumlar1 ile donemin
moda anlayisimn1 da ortaya koymaktadir. Bunun yani sira giindelik giyimden farkli
olarak davetlerde giyilen gece kiyafetlerinde ¢iplak sayilabilecek goriintiilerden, tatil
mekanlarinda bikinili karelere degin pek ¢ok goriintiide 6zellikle kadin bedenlerinin
sunumuna yer verildigi, ¢iplaklik vurgusu yapildig1 goriilmektedir (Dagtas, 2006:
230).

Ote yandan basin tarafindan olusturulan ideal viicut algis1 da beden
iizerinden yapilan haberleri 6n plana c¢ikarmaktadir. Beden imgesi, bedenimizin
goriintiisiiyle 1lgili algilarimiz veya duygularimizdir. Kitle iletisim araglar1 da bu
konuda oldukca etkili bir konumdadir. Neyin veya kimin i1yi oldugu konusunda

goriislerimizi 6nemli olgiide etkiler ve ideal olanin ne oldugu konusunda kitlelere bir
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bakis acis1 kazandirir. Bu ideallik erkek i¢cin uzun boy, genis omuz, kasl bir bedene
karsilik gelirken kadin i¢in dncelikle incelik, giizel saglar ve gercek¢i olmayan beden

standartlaridir.

Baudrillard tiiketilen seyler arasinda diger nesnelerden daha kiymetli, daha
essiz bir nesneden bahseder. Bu, bedendir. Giinlimiizde beden yeniden kesfedilmis,
ozellikle disil bedenin kitle kiiltiirlindeki mutlak varlig1 6n plana ¢ikmuistir. Saglik,
perhiz, tedavi kiitli, genclik, zariflik, erillik/ disilik, bakim, rejim gibi kavramlar
bedenin etrafin1 kusatarak onu bir kurtulus nesnesine doniistiirmiistiir. Hem kadin
hem erkek, bir kiiltiirdeki degisik toplumsallasma kurumlarindan gelen goriintii ile
ilgili mesajlardan etkilenir. Kitle iletisim tarafindan zayifligin idealize edilmesi
ozellikle kadmlar arasindaki bedeninden memnun olmamanin sosyo kiiltiirel bir
nedeni olarak betimlenir (Aktaran: Oguz, 2005: 31- 34). Oyle ki magazin iceriginde
ideal viicut algis1 sik¢a yapilmakta kilo alan ya da seliilitli goriintiilenen bir tinli

haftalarca magazin basminin giindeminden diismemektedir.

Giyim kusami, kullandig1 araba, yasadigi ev, gittigi mekan ile seckin bir
hayatin izlerini stiren iinliiler diizgiin bir fizik ve ideal viicut dlgiileri ile kitlelere
sunulmaktadir. Giizelligin ya da ideal bedenin nasil olmasi1 gerektigini sunan kitle
iletisim araclar1 magazin haberlerinde yer bulan {nliller ile de bu sdylemi

pekistirmektedir.

1.3.3.4. Polemik, Soylenti, Dedikodu

Unliiler, kimi zaman kendilerini giindemde tutabilmek ve is yasamina iliskin
avantajlar elde edebilmek i¢in aralarinda gerceklestirdikleri polemik ve dedikodu
gibi stratejilerle medyaya konu olma yoniinde caba gostermektedirler. Bunun i¢in de,
yapay bir giindem olusturabilmek amaciyla, kendi aralarinda s6z savasina ve
polemige girmektedirler. Diger yandan medya da bu konuda elinden geleni yapmakta
ve bu kavgalardan beslenmektedir. Polemik ya da kavgalarin ciddi ya da ciddiyetten
uzak olmasi1 fark etmemekte; bununla birlikte medya insanlarin kavga etmesi,

birbirleri hakkinda ileri geri konusarak polemige girmelerini istemektedir; hatta kimi
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zaman, taraflar sessizligi tercih ettiginde, medya onlar1 tesvik ederek tartigmalari i¢in
arabuluculuga soyunmaktadir (Dagtas, 2006: 225- 226). Hemen hemen biitiin
magazin programlarinda lnliilerin birbirlerine yonelik elestirilerine, soz diiellolarina
rastlamak miimkiindiir. Ornegin magazin basminm yakindan takip ettigi popiiler
isimlerden biri olan Hiillya Avsar’in 2005 yilinda maky6ziinii, asistanini ve
orkestrasimi transfer eden Giilben Ergen ile girdigi polemik magazin diinyasini uzun
siire mesgul etmis, bu konu giindemini yitirdiginde bile yeni sdylemler ile ikili
sirekli kars1 karsiya getirilmistir. Dagtag’mn belirttigi gibi iki Uinlii, uzun siire
glindemde kalmay1 basarmig, medya ise bu durumdan yararlanarak polemige dayali

haberlere uzun siire yer vermistir.

Unliilerle ilgili dedikodu ve sdylentilerin belli sinirlarinm olmas: gerektigini
diisiinen Kapferer’a gore “seffaflik {inliileri 6ldiiriir, {inliiler bir dost degildir. Ote
yandan tam bir gizlilik de {inliiyli ayn1 derecede tiiketmekte, bilgi eksikligi karsisinda
izlerkitle ve hayranlar kaybolmaktadir. Bunun i¢in dozu iyi ayarlanmis bir gizem,
inanc1 korumaktadr”. Ciinkii linliiler diinyasina ve onlarin 6zel hayatlarina iliskin
dedikodularin sunulmasi sonucunda bu isten kazancli ¢ikan izleyiciler degil; medya
ve tUnlilerin kendileri olmaktadir. Medya, izlenilirlik oranimi arttirrken s6hret
pesinde kosan ya da kendisini giindemde tutmak isteyen {inliiler ise bu sayede para
O0demeden tanitimlarin1 yapmaktadir. Kapferer bu durumu sodyle agiklamaktadir:
Dedikodunun dogru olmasi gerekmez. Bize 1yi gelen bir hikayeyi, bize hicbir sey

saglamayan bir gercege tercih ederiz”. Dolayisiyla {inliiler, dogru ya da yanls, tiim

yaptiklariyla glindemde kalmakta ve tiiketilmektedir (Kapferer, 1992: 222).

Kisacas1 o6zel hayati, tiikketim aligkanliklari, polemikleriyle izleyicinin,
dogrudan degil dolayli yoldan tanmidigi kisiler hakkinda dedikodu yapilmakta,
izleyicinin, dedikodularina taniklik ettigi iinli kisileri hayatmin bir pargasi olarak
gdrmesi saglanmaktadir. Unlii kisinin, “kiminle, nerede, ne yapiyor oldugu” sorusu
ve buna alinacak cevaplar, izleyicinin en az karsi komsusu, mesai arkadas1 ya da
akrabas1 kadar ilgisini ¢ekmektedir. Unli kisiler meslek yasamlarmdaki
etkinliklerinden ziyade giyimleri, sa¢c modelleri ve benzeri kriterlerle, Lowenthal’in

ifadesiyle birer “tiikketim idolii” olarak izleyiciye sunulmaktadir. Dedikodusu yapilan
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kisi ayn1 zamanda izleyici i¢in erisilmez olan, dokunulmaz olan iinlii degil aksine,
yasaminin ayrintilart hakkinda bilgi edinebildigi, hakkinda s6ylenenlere tanik olacak

kadar yakinlagtig1 “siradanlastirilmis” kisidir (Cayli, 2008: 29).

1.4. Magazinellesmenin Tarihsel Kokenleri

Diinyanm ilk magazin 6rneklerinin, on yedinci ylizyillda Fransa’da basilan
gazetelerle birlikte gelistigi goriiliir. Paris’te 1672 yilinda yayinlanan “Le Mercure
Clant”, tasray1 terk edip sehre giden bir kadina yazilan dedikodu mektuplarindan
esinlenerek yaymlanmistir. Kadm magazin dergileri 1863°’de Dunton tarafindan
kurulan ve sevgilisi tarafindan terk edilen kadinlara tavsiyelerde bulunmaya onciiliik
eden “The Ladies Mercury” ile baglar. Dergi, “bayanlar sorularmm1 Are Mary
yolundaki Latin Kahve Evi'ne yollayabilirler” diye bir ilan verir. O donemde
kadmnlar bu ilana karsilik vermeye, ask, giyim, moda ve cinsel hayatlariyla ilgili
sorular sormaya baslar. O donemde zina ve evlilik 6ncesi seks en ¢ok sorulan ve

magazinde en ¢ok tartisilan konularin basinda yer almaktadir (Soygtider, 2003: 79).

Magazin kavrammin tarihsel silire¢ icerisindeki temellerini 6zellikle 19.
ylizyllin erken donemlerinde aramak gerekmektedir. Bu donemin en Onemli
gelismeleri arasinda yer alan sanayi kapitalizminin toplumsal- kiiltiirel yap1
iizerindeki belirleyici rolii, basat bir 6neme sahiptir. Sanayi devrimine bagli olarak
gelisen teknoloji ile birlikte kitlesel tiretim ve tiiketim mantig ile bigimlenen kitle
toplumu yapisi i¢cinde magazin sdyleminin temellerini olusturan bir yazm tiirii bu
donemde ortaya ¢ikmustir. Si8, basit ve popiiler konulara agirlik verilerek, edebiyat
alaninda da kitlesel bir iiretim ve tliketime gecis yapilmistir. Bu duygusal edebiyat
tiirtinde daha ¢ok bireyin benzer yasamlarina ve ortalama begenilerine seslenilirken,
genellikle metinler popiiler degerler lizerine oturtulmaktadir. Bu edebiyat tiiriiniin
kabullenilmesinden sonra kitlelere doniik yeni bir gazetecilik anlayis1 ortaya

cikmustir (Ergiil, 2005: 50-53).

Magazinlesme kavrami, 20. yiizyilda dnce yazili basin daha sonra dergicilik,

radyo, televizyon gazeteciliginde genel gecer bir nitelik kazanmaya yonelmistir.
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Once Ingiltere’de denenerek, daha sonralart ABD ve diger Avrupa iilkelerine yayilan
magazin gazeteciligi halka doniik gazetecilik anlayisinin bir uzantisidir. Halka doniik
gazetecilik anlayisinin amacii insanlarin ilgisini ¢ekerek ucuza gazete satmak
seklinde ozetlemek miimkiindiir. 19. yiizyilda gelisen teknoloji ile gazetenin ucuza
mal edilmesi saglanirken, her smiftan insanin haberin konusu olmas1 benimsetilmis,
bu olgu gazeteciligin seckinci haber anlayisini terk etmesini de beraberinde
getirmistir. Bu gelismelere damgasini vuran iki Amerikali gazeteci James Gordon
Bennett ve Joseph Pulitzer magazin gazetecili§inin esasini olusturan sansasyonel
haber yapmay1 kendilerine ama¢ edinmis iki gazeteci olarak, gazetecilik tarihine
gecmistir. Bu ikili haber konularmi genisletmek bakimindan haberlerinde evlerin
yatak odalarini, pansiyonlari, sokak cinayetlerini, fahigeleri ¢cekinmeden kullanmaistir.
Sansasyonel gazetecilik hiz kazanirken William Radolph Hearst bu akima sar1
gazetecilik (yellow journalism) uygulamasini ekleyerek, gazetelerinde kullandigi
komik tiplerin karikatiirlerde yer almasini, haberlere resimlerin, sekillerin,
fotograflarin eslik etmesini, iri puntolarm kullanilmasmi, gelisen yeni baski
teknolojisine uygun olarak renklerle zenginlestirilmesini saglamistir (Tokg6z, 2006:

391- 393).

Magazin haberciligindeki en biiyiik gelisme on dokuzuncu yiizyilda
fotograflarin dergilerde kullanilmasiyla yasanmistir. Bu zamana dek yayinlanan
magazin dergilerindeki resimler oyulmus tahta kaliplara basilan graviirlerdir. 20.
yiizyilla gelindiginde 35 mm’lik fotograf makinelerinin gelismesiyle fotograf
magazin haberciliginde etkin bir sekilde kullanilmaya baglanmistir (Soygiider, 2003:
80-82).

Birinci Diinya Savasi’ndan sonra sansasyonel gazetecilik doruk noktasina
ulagmustir. Savasin acilarmimn sarildig1 yillarda 1919°dan itibaren gerek Avrupa’da
gerekse ABD’de sansasyon dolu, ¢iplak kadin resimleriyle bezenmis cinayet
haberleri gazetelerin sayfalarin doldurmaya baslamistir ve ilerleyen donemlerde de
magazin gazeteciligine ilgi giderek artmustir (Tokgoz, 2006: 393). Hatta o yillarda
ABD’de tabloid gazeteler sampanya dolu kiivette yatan danséziin, elektrikli
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sandalyede infaz edilen kadin caninin fotograflarini dahi gazetelerinde yaymlamigtir

(Soygiider, 2003: 86).

Hughes’den aktaran Sparks, magazin haberlerinin, kesinlikle modern
gazetelerin irettigi bir kavram olmadigini, modern ¢aglarm ilk déonemlerinde sokak
edebiyatindan ortaya c¢iktigmi belirtmektedir. Hughes, magazin haberlerinin,
dedikodu aktarmanin endiistri cagina 0zgii yontemi oldugunu sdylemektedir.
Calabrese, medyadaki tabloidlesme egilimlerinin ¢ok yeni bir olgu oldugunu ileri
siirenlere, Habermas’a atifta bulunarak, biitiin bu gelismelerin, baslangic1 eskilere
dayanan bir silirecin parcasi oldugunu ileri siirerek karsi ¢cikmaktadir. Tabloidlesme
siirecinin, Habermas’in vurguladigi gibi kiiltiir tartisan toplum kavraminimn, giderek
yerini kiiltiir tliketen topluma birakmasinin dogal bir uzantis1 oldugunu

belirtmektedir (Capli, 2002: 93).

1.5. Tiirkiye’de Magazinellesme

Tirk basmindaki magazinlesme olgusuna tarihsel siiregte bakilacak
olunursa, magazin basinmin ilk olarak dergi tiirii i¢inde kendini gdstermis oldugunu
gorliriiz. Osmanli Batililagsmasinin basin alanindaki yansimalarinin kolaylikla tespit
edilebilecegi drnekler olusturmustur. ilk magazin dergisi 1873 yilinda yaymlanan
Ciizdan olmustur. Haftalk Malumat (1897), Resimli Kitap (1908), Fransizlarin
L’llustration dergisinin benzeri olan ve 1909’da yayinlanmaya baglayan Sehbal
magazin basmninin ilk 6nemli 6rnekleridir (Aktaran: Biiylikbaykal ve Biiyiikbaykal,
2007: 53).

Donemsel olarak magazinlesmenin tarihsel kokenlerine bakildiginda ise
modernlesme ve Batililasmanin temel unsurlar olarak belirdigi Cumbhuriyet ile
birlikte yasanan degisim g6z ardi edilmemelidir. Yeni rejimin tercihleri magazin
basmin1 da etkilemistir. Tek parti donemi boyunca iizerinde durulan konular,
toplumsal yasamin tiimiiyle Batililagsmasini saglama, Bati teknolojisinin {istiinligiinii
vurgulama, iist kiltiirlere ait konularin popiilerlestirilerek ele alinmasi yoluyla

kitlelerin bir bicimde egitilmesi ve giindelik yasamin siradanligini renklendiren ilgi
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cekici olaylarin, toplumsal ikonlarin 6zel yasamlarinin sunulmasiyla smirlanmastir.
1950’lerde ¢ok partili demokrasinin benimsenmesi ve ABD ile yakinlagma ise
magazin basinmin igeriklerinde yeni 6gelerin yer almasmi saglamistir (Aktaran:

Uslu, 2002: 4).

Magazinlesmenin ilk 6rneklerini 1960’larda endiistrilesen basin sektoriiniin
irlinii olan bulvar basminda hatta Ahmet Oktay’in donemlestirmesinde ele aldig1 gibi
1950’lerin Demokrat Partisi’'nde Amerikan yasam biciminin hakim olarak o6zel
hayatlara ilginin ve boylece edebiyat ve sanata daha ¢ok onem verilen 1923- 1950
doneminden farkli olarak popiiler kiiltiiriin 6neminin arttig1 1950- 1970 doneminde
gormek miimkiindiir (Aktaran: Bek, 2004: 14). Bu donemde magazin basmina
eklenen yeni oOgeler, firsatcilik ve girisimeiligin  kiskirtilmasi; kiiltlir- sanat
konularmin 6nemini giderek yitirmesi; salt eglendirici icerigin ¢ogalmasi; soguk
savasin getirdigi anti- komiinizm propagandasi; cinsellige iliskin konularin toplumsal
degerlerden ve degerlendirmelerden giderek siyrilarak sunulmasi; kolektif ikonlarin
0zel yasamlarinin sorumsuzca ele alinma aligkanliginin gelismesi ile 6zetlenebilir

(Uslu, 2002: 5).

12 Eyliil 1980 askeri miidahalesi, Tiirkiye’de yeni bir siyasi anlayis ve
kusak ortaya c¢ikarmustir. 1980 oOncesinde iilkede yasanan asir1 politizyon basin
alanina da yansimis, fikir gazetelerinin gerek sayr gerekse icerik bakimindan
cesitlilii bu donemde, Ozellikle 1970 ile 1980 arasinda Onemli Olclide artis
gostermistir. 1980 Oncesi, fikir ve kitle gazeteciliginde goriilen gelisme egilimi, 80
sonrasinda yerini magazin ya da bulvar gazetecilifine terk etmek durumunda
kalmistir. 12 Eyliil 1980 askeri miidahalesinin ardindan basim lizerinde yogunlasan
baskilar dolayisiyla gazeteler siyasi haber yapmak yerine magazin haberciligine
yonelmis ve boylece darbe sonrasi gerek toplum gerekse basin, 1980 oncesindeki

asir1 politizasyona bir tepki olarak apolitik konuma getirilmistir (Ozgen, 2004: 469).

1980’11 yillara kadar basinin sekillenmesinde siyasal ve toplumsal etkenler
on planda olmasma ragmen, 1980’11 yillarla birlikte belirleyiciligi ekonomik 6geler

almistir. Tirk medyasinda yasanan magazinlesme egilimlerinin temelinde 1980
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sonras1 llkedeki degisimle paralel olarak basinda yasanan yapisal doniisiimler
nedenler sunlar olmustur: dordiincii giicli paylasma, siyasi ¢evrelerde itibar gérme ve
elindeki silahla korkutma, bu sayede diger sektorlerdeki yatirimlarin etkinligini
arttrma (devlet ihaleleri alma, devlet bankasi kredilerinden yararlanma vb.),
medyay1 kullanarak pazarlama faaliyetlerini arttirma, finans sektOriiniin gdézde
oldugu 1980 sonrast donemde itibar ve gliven isteyen finanscilikta medyadan

yararlanma (Aktaran: Dagtas, 2006: 92).

Daha 6nce mahrem sayilan, bu yiizden de kamuoyunda aciga ¢ikartildiginda
sansasyon yaratan ya da skandal konusu olmaktan kurtulamayan 6zel hayat,
Tirkiye’de ilk defa 1980’lerde kamuoyunda agik¢a konusulabilir bir alana, bir itiraf
ya da i¢ dokme nesnesine doniismiistiir. Unlii yildizlarin hayatlari, kocasmi dldiiren
kadin ya da sevgilisinin canina kiyan adam gibi sira dig1 ve negatif 6rneklerin degil,
politikacilari, isadamlarmin, yazarlarin, {inli iinsiiz herkesin, yani siradan ya da
pozitif orneklerin alan1 olmustur. Her baski donemi; sokaga, isyerine, siyasi Orgiite
uygulanan her baski insanlar1 ister istemez “i¢”’e kapanmaya; eve, kisisellige,
yalnizliga ¢ekilmeye zorlar. Ama 80’lerin farki da buradadir: bu doneme damgasini
vuran, bu tiir bir i¢ce kapanma, bu tiir bir geri ¢ekilme, mahremiyete ya da sahsi olana
cekilme degildir. Tersine, bir patlama yasanmistir. Yakin zamana kadar mahrem
kabul edilen bir¢ok sey “dis”a agilmistir. Ozel ve kamusal alan arasindaki ayrim, “i¢”
ile “d1g” arasindaki smir erimis, 6znelligin diliyle kamunun dili i¢ ice gegmis, aradaki
fark belirsizlesmistir (Giirbilek, 2011: 54- 55). Degisen bu anlayils magazin
haberciliginin belirgin bir sekilde 6n plana ¢ikmasma neden olmus, 6zel hayatin

kamuoyunda acik¢a konusulabilir olmasi magazin haberciligine ayr1 bir boyut

kazandirmistir.

1970- 1990 doneminde porno dergilerinin fazlalagsmasi, TV kiiltliriiniin
hakimiyetini arttirigi, sanatin biliyiik sermayenin destegine girerek metalasmasi ve
cok cesitli konularda (yemek, eglence, tatil, ev bakimi, moda vs.) yaymlanan
dergilerin tiiketim ideolojisini yaymasiyla aciklanan egilim, aslinda 1980 darbesinin

ertesindeki neo- liberal ekonomi politikalarinin agirlik kazanmasi ve 1990’larda 6zel
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televizyonlarm da ortaya ¢ikisiyla da, hem say1, hem yogunluk olarak etkisini arttiran
bir siirece dontigmiistiir. Tiiketim tesviki sadece dergilerde degil, 6zel TV
kanallarindaki “life- style” programlarinda, hatta gazetelerde aslinda ana odagi

siyaset olagelmis kose yazilarinda dahi goriilmektedir (Aktaran: Bek, 2004: 14).

Tirkiye’nin ilk 6zel kanali Magic Box- Star 1’in 1990 tarihinde yayina
baslamasiyla birlikte TRT ile arasmda bir rekabet ortami olusmustur. Ilerleyen
yillarla birlikte uyguladigi yaymn politikast sayesinde Magic Box- Star 1 kanali
TRT’den daha fazla izlenen bir kanal olmay1 basarmistir. Bu kanal yillardir TRT
televizyonunun biinyesinde olan sanatgilara yeni olanaklar sunmus ve saglanan 6zgiir
yayin ortami yeni yildizlar1 yaratmistir. Bu donem magazin gazetecileri i¢in yeni
haber kaynaklar1 yaratirken Magic Box- Star 1 kanalinin ardindan sektore dahil olan
ozel kanallardan biri olan Show TV’de ilk Tiirk magazin programi olan “Cok Ozel”
yaymlanmistir. Bu basarmin sonunda yillardir deneyim sahibi magazin gazetecileri
kamerayla tanisip c¢esitli programlara imza atmislardir. Giiniimiizde tim o6zel
kanallarda yayin politikalarina gére en az bir magazin programi yaymlanmaktadir

(Biiytikbaykal ve Biiyiikbaykal, 2007: 55- 56).

1990’11 yillar popiilerizmin tirmanisa gectigi bir genel toplumsal egilimin
irlintidiir. Televizyonun yayginlasmasi ile birlikte Tiirk toplumu askeri darbelerden
ve baskici ortamin yarattigi bunalimdan siyrilma ve gorece Ozgiirlesme siirecine
girmeye baslamistir. Dolayisiyla bu tarih 6zgiirliige bitistirilmis toplumsal bir kimlik
arayisinin da ug¢ verdigi bir tarihtir. Bastirilmis s6z, kamusal alanda yasanan gorece
ozgiirlik ortaminin smnirsiz uzami i¢inde kendine yeni ifade kanallar1 bulmaya
baslamistir da denebilir. Insanlar eglence endiistrisi ile eklemlenerek iist kiiltiir
iirlinlerinden uzaklasmaya baglamistir. Artik 6zgiirlesen soz, 6zel TV kanallarinin
talepleri dogrultusunda, igerigi basitlestirilmis, herkesin anlayabilecegi tarzda bir
sOyleme doniistiiriilerek algilanmast ve anlamlandirilmast genel bir distinsel
birikime bagli olan st kiiltiire ait kiiltiirel/ sanatsal igcerigin Oniine ge¢mistir. Bu
genel algilama problemi yiiziinden, edebiyat ve sanat iirlinleri yerine sanatgi, yazar
ve artistlerin 6zel hayati, dedikodular, sirlar magazine konu olmaya baslamistir. Bu

ylizden kamusal hayat ile 6zel hayat ayriminin keskinlestigi bu donemde, kamusal
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sOziin yoneldigi baslica ilgi alani, kamusal yarar1 gézeten sorunlar degil, 6zel hayatin
temsil edilebilir bir bolgeye doniistiiriilmesiyle birlikte mahremiyetin digavurumunda

yasanan bir patlamaya odaklanmstir (Soygiider, 2003: 89- 95).

1990’l1 yillardan sonra ticari televizyon kanallarinin artarda medya
sektoriine eklemlenmesi, kitle iletisim araclari tarihimizdeki en sinir tanimaz rekabet
ortaminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu rekabet hem yazili basinda, hem de
televizyon kanallar1 arasinda yeni uygulamalara araci olmustur. Televizyon kanallar
arasindaki izlerkitleyi elde tutma ve reklam pastasindaki en biiylik paya sahip
olabilme yaris1 giderek hizlanmistir. Bu yaris igeriklerin giderek daha cliretkar, daha
eglenceli olmasini, ele alinan konunun —i¢inde yer aldig1 programin formati ne olursa
olsun- magazinel yonlerinin 6n plana ¢ikarilmasini, izlerkitlenin oyalanmak suretiyle
elde tutulmasin1 egemen yaymncilik anlayisi haline getirmistir (Uslu, 2002: 4). Bu
donemde medya tekil konumdan ¢ikip, piyasa degerleriyle yonlenir hale gelmistir.
Televizyon, dergi, gazete ve hatta kitap isbirligi ile bir monopollesme silirecinin
yasandigina sahit olunurken, kiiltiirel olarak da giderek artan “popiilerlesme” ve
“magazinlesme” kendini iyice hissedilir hale getirmistir. Boylesi bir trend, eglence
ve reklam sektorlerine de biiylik bir ivme kazandirmistir. Kiiltiir endiistrisine uygun
bir sekilde, medya diinyas1 “reklam ve eglence” yapilanmasindan yana tavrini iyice
keskinlestirmistir (Ugurlu, 2007: 304). Bu donemde basin ayrica amag¢ dis1
kullanilmasiyla mecrasindan sapmis igbasindaki hiikiimetlerle ve kapital sahipleriyle
yakin iligkiler kurmak suretiyle de gerek bagimsizligindan gerekse itibarindan 6nemli

olciide kayba ugramustir (Ozgen, 2004: 474).

Gelisen teknolojinin  sundugu olanaklar sayesinde 2000’li yillara
gelindiginde gazete ve televizyonlarin yani sira internet hayatimiza girmis, magazin
haberciligi etki alanmi arttrmugtir. Internetin, haberlere hizli erisim ve giincelleme
imkan1 sunmasi, okur tepkisini anlik olarak alabilmesi, sitelerin haberle ilgili olarak
genis boyutlarla ses, goriintii yayimlayabilmesi gibi sagladigi olanaklar (Giircan ve

Batu, 2001:5) magazin haberciliginin gelisimi agisindan 6nemli katkilar saglamistir.
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1.6. Popiiler Kiiltiir ve Magazinellesme

Magazinlesme olgusunu daha iyi anlayabilmek icin popiiler Kkiiltiir
kavramini hatirlamak da fayda bulunmaktadir. Genel bir ifadeyle, belli bir donem
icin gegerli olan, hizli iiretilen ve hizli tiiketilen Kkiiltiirel 6gelerin biitiint
(www.tdk.gov.tr) olarak tanimlanan popiiler kiiltiir terimi ile i¢inde yasadigimiz
diinyanin tiim yonleri kastedilmektedir. Bu kavramla miras aldigimiz, uyguladigimiz
ve miras¢ilarimiza biraktigimiz yasam tarzi; uyanikken yaptiklarimiz ve uykudayken
gordiigiimiiz riiyalar vurgulanmaktadir. Popiiler kiiltiir, c¢evremizdeki giindelik
diinyamizdir: kitle iletisim araclari, eglenceler, oyunlar, kahramanlar, putlar, torenler,
psikoloji, din, yani yasamimizin tiim manzarasi... Biitliin bunlarm yaymmi, 6zellikle
de 19. yiizyilin ortalarindan sonra genelde kitle iletisim araglar1 tarafindan
gergeklestirilmektedir (Browne’den akt. Karakog, 2007: 50). Popiilerligin
iiretilmesinde ve tescillenmesinde medyanm islevi olduk¢a merkezidir. Medya
tarafindan sekillendirilen kiiltiir aslinda ger¢ek kiiltiirii esas alarak yola ¢ikar ve bu
kiiltliriin igerigine arzuladigi kavramlar1 eklemler. “Medya kiiltiirii” ve “gergek
kiiltiir” ayrimi, medyanin gercek kiiltiirii ¢esitli yonleriyle yeniden kurguladigi,
degistirerek ve sekillendirerek kullandigi tezini ortaya atmustir. O halde popiiler
kiiltiirii, gercek kiiltiiriin bir parcast hem de yeniden sekillendirilip kurgulanmig bir

bi¢imi olarak degerlendirmek de miimkiindiir (Aktaran: Sahin, 2005: 165).

Kapitalizmin gelisimi ile degisen anlayis ¢ercevesinde kitle kiiltiirii kavrami
ortaya ¢ikmis bu kiiltiir, yliksek kiiltiiriin karsit1 olarak konumlandirimistir. Kitle
kiiltiirii kavram olarak pazarda kitlesel olarak tiiketilmek icin kitlesel olarak iiretilen
kiiltiirel tirtinler1 tanimlamak adina kullamilmigtir. Popiiler kiiltiir ise kitle kiiltiiriiniin
bir pargasi olarak kitle iletisim araclariyla popiiler hale getirilen kiiltiirii ifade etmek
icin kullanilmaktadir. Bu kiiltiir kapitalizmin, kitle iletisim araglariyla yaydigi ve
toplumu olusturan kitlelerin begenisi haline getirdigi yapay bir ticari ve tiiketim
kiiltliriidiir. Standartlasmistir, fantezilere dayanir, risk almaz ve mevcut sistemin
cikarina gore belirlenir. Boylece popiiler kiiltiir araciligiyla sunulan eglence, tiiketim

ve bireysel kagis yoluyla varolan esitsiz toplumsal iligskiler yeniden Tretilir
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(Yaylagiil, 2010: 88- 89). Popiiler kiiltiiriin olustugu atmosferde, baskin bir
Olgtistizliik ve deger yitimi kendini hissettirmektedir. Bu atmosferin psikolojisi, taklit
etme ve kopyalama giidiisii, yani “siirii ahlaki”dir (Takis’dan akt. Karakog, 2007:
52).

Popiiler kiiltiire dair elestiriler kiiltiirel olsun ya da olmasin herhangi bir
drliniin metalastirilmas1 noktasinda yogunlasir. Bu yiizden popiiler kiiltiir
tartismalarinin bircogunda “metalastirma” anlamina gelen “popiilerlestirme” oldukca
elestirilen bir konudur. Ciinkii bdyle bir durumda popiiler kiiltiir mekanizmasi
degersiz olan1 degerli kilmak ya da degerli olanin i¢ini bosaltarak onu degersiz hale
getirmek ve metalastirmak suretiyle degerler manzumesine sirf kendi hedeflerini
gerceklestirmek i¢cin miicadele eder. Oysa metalastirma s6z konusu olmadiginda
yayginlastirma, meshur hale getirme anlamindaki popiilerlestirmeden kimse rahatsiz

degildir (Esitgin, 2004: 27).

Popiiler kiiltiir modern toplumda devam eden “halkin” kiiltiiri olarak da
goriiliir. Nasil ki fabrikada calisan is¢inin “bizim fabrika” dedigi, fakat onun varolus
biciminin belirlendigi yer ise, popiiler kiiltlir Uriinlerini satin alip kullandig1 ve
“benim” dedigi i¢in popiiler kiiltiir o sinifa ait olmaz. Halk olarak adlandirilan serbest
kolenin yasam tarzi onun belirledigi, onun bigimlendirdigi ve onun degistirdigi bir
yasam tarzi degildir; o yasam tarzi onunla vardir, onunla yaratilandir ama onun 6zgiir
iradesinin ifadesi degildir. Dolayistyla popiiler kiiltiir halkim kiiltiirti degildir. Popiiler
kiiltiir genis is boliimii etrafinda kurulan kapitalist mal {iretimi, pazarlamasi, dagitimi
ve tliketim bi¢imlerine dayanan bir kiiltiirdiir. Bu bi¢im olmayinca, ornegin
teknolojik cogaltma, seri iiretim, televizyon veya basmn olmaymca bu araclara

dayanan boyle bir kiiltiir bigimi de olmaz (Erdogan, 2004: 10).

Popiiler kiiltiirle magazin arasindaki iliskiyi daha iyi anlamak i¢in serbest
zaman kavramina da deg§inmekte fayda bulunmaktadir. Ekonomik a¢idan bos zaman,
kapitalizmin kesinlikle vazgecemeyecegi bir zaman dilimidir. Siyasal ag¢idan
bakildiginda ise bos zaman siireci, kitleleri her tiirlii toplumsal sorun karsisinda

edilgenlestirmenin, apolitiklestirmenin ve iktidar siireclerinin yasandigi bir siyasal
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davranis modeli iiretme yoniinde en oOnemli ve etkili araglardan biri olarak
goriilmektedir. Bu ¢erceveden bakildiginda birgok bos zaman etkinligi toplumsal
katilimdan o6te bir kacis yolu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu anlamda kapitalist
sistem var olan yapisini slrdiirmek adina, kendi 6zendirme mekanizmalarini
kullanarak, tiiketim kaliplarini etkileyerek giindelik yasam ilizerinde devamli surette
bir degisim yaratmaya calismaktadir. Bu baglamda, tiiketim olgusunun bir yasam
tarzina doniismesinde ve yeni yasam tarzlarmin bireylere dikte edilmesinde kitle
iletisim araclarimin biiyiik rol oynadig1 sOylenebilir. Tiirkiye gibi gelismekte olan
iilkelerde basin yayin araglariyla genis kitleler miimkiin olabildigince tiiketime tesvik
edilip, yeni tiiketim aligkanliklar1 kazandirilmaya ¢alisilmaktadir. Burada medyanin
glittiigii amag onlara tliketim iirlinleri ile birlikte sunulan degerlerle 6zdeslesecekleri
kimlikler sunmak ve bu yapay kimliklerin satin alinmasmi saglamaktir (Dagtag’tan
akt. Bal, 2007: 34). Ote yandan tiiketim ideolojisinin yaygmlastig1 bir toplumda
sayisiz “ikon” (insanin elestirisiz ve tartismasiz kabul ettigi, baglandig1 ve saygi
duydugu nesne) iiretilmekte, bunlar ucuz fiyatlarla piyasaya siiriilmektedir. ikonlara
anlam veren ve bu anlamui yiicelten bireyler ve gruplardir. Boylece birey hem bir
yandan ikon sayesinde giincelligini yasarken diger yandan da kendisi gibi diisiinenler
sayesinde belirli bir grubun i¢ine dahil olmaktadir. Kalabaliklar kendi yarattiklar1
ikonlara tapmnmakta ve yerine yenisini koyuncaya kadar onunla bir anlamda

oyalanmaktadir (Diizgiin, 2004: 45).

Popiiler kiiltiir ile gelen tiim bu agilimlar magazin haberciligi acisindan da
onem tasimaktadir. Bu sOylemler goz oniinde bulunduruldugunda Tokgdz’iin de
belirttigi gibi magazin, ideolojiyi eglence araciligiyla aktaran yapist sayesinde

siirecin vazgecilmez bir tireticisi/ tasiyicist durumundadir (Tokgoz, 2006: 391).

1.7. Eglence- Magazin iliskisi

Kitle iletistim araclarinin bir alternatif olarak sundugu eglence kavramini
irdelemekte yarar vardir. Frankfurt Okulu temsilcilerine gore eglence, isin daha
sonra, daha 1y1 bir sekilde gergeklesebilmesi i¢in verilen bir aradan ibarettir. Kisiler

sadece calisirken degil ama daha ¢ok eglenirken teslim olmaktadir. Sinema ve radyo
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artik sanat olma iddiasinda degildir. Onlarin is diinyasmnin bir pargasi olduklar1
gercegi, Urettikleri sagmaliklar1 onaylayan bir ideolojiye doniismiistiir (Adorno ve
Horkheimer: 1995:121). Frankfurt Okulu’na gore kitleler kapitalizmin ve
kapitalistlerin kontrol ettigi kiiltiir endiistrileri tarafindan kolayca aptallastirilabilirler.
Metod olarak esyay1 temsil eden kavramlara bakarak kétiimser ve sinik bir sekilde
onlar1 gerceklerle karsilastirirlar. Onlara gore; kapitalist toplumlarda gergekler
burjuvazi tarafindan iiretilir ve kiiltiir endiistrilerinde islenir. Ideoloji gergekligi
carpitir. Bunu yaparken amaci esit olmayan gilic ve iktidar miicadelelerini kamufle

etmek ve mevcut sistemi mesrulastirmaktir (Yaylagiil, 2010: 95).

Richard Dyer’a gore, eglence diinyasi toplum i¢in bir kagistir ve topluma
umut asilayan bir nitelige sahiptir. Bu noktadan yola ¢ikarak Dyer, eglencenin i¢ine
kacilabilecek “daha iyi bir sey”i ya da c¢ok istedigimiz ancak giinliik yasamda asla
bulamadigimiz imgeleri sundugunu ve eglencenin bir ¢esit iitopya oldugunu ileri
siirmektedir. Ancak bu iitopik evren Thomas More ya da William Morris’in sundugu
klasik iitopik diinya modellerine benzememektedir. Eglencenin sundugu iitopya,
secenekleri, umutlar1 ve dilekleri igcermekte, o giine dek yalnizca diislenmis seylerin
gerceklesebilecegi ve her seyin daha iyiye gidebilecegi duygusunu asilamaktadir
(Dyer’dan akt. Yiiksel, 1998: 63).

Kitle iletisim araglarmin takipgileri, belli psikolojik ihtiyaclar1 olan bireyler
olarak kabul edildiginde izleyici bu ihtiyaglarmi televizyon ekranmna, gazete
sayfalaria vb. noktalara tasir. Kitle iletisimcisi de bu ihtiyaglar1 doyurmaya, hosnut
etmeye cabalar. Buna gore medyayi takip etme bir ihtiyacgtir (Fiske’den akt. Ugurlu,
2007: 297). Kitle iletisim aracglarmin sagladigi doyum, bir eglence unsuru olarak
magazin haberlerinin, etkin bir kullanim alani1 yaratmasma neden olmaktadir.
Magazin sdylemi, olaylarin arasindaki neden- sonug iligkilerini gdlgelerken eglence
merkezli bir anlayisla izleyici arasinda duygusal bir bag kurar. Boylelikle haberlerin
daha rahat algilanmasina ve Ozellikle televizyon izleyicisinin ekran karsisinda
yorulmamasina neden olur. Bu arada gercgeklesebilecek ciddi “anlam kayiplari”nin
ise hesab1 asla yapilmamalidir, ¢iinkii televizyonun birincil islevi izleyicileri

eglendirmektir (Postman’dan akt. Bal, 2007: 2).
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IKiNCi BOLUM

KiMLIiK VE YILDIZ KAVRAMI

2.1. Kimlik Olgusu

Kimlik insanin kendisini sosyal diinyasinda nasil tanimladigi ve nasil
konumlandirdigini yansitir; onun kim oldugu ve nerede durduguna iligkin bir
cevaptir. Bu noktadan hareketle, kimlik, bir birey veya grubun kendini diger birey
veya gruplardan ayirt edici Ozelliklerinin biitiinii olarak tanimlanabilir (Bilgin,
2007a: 201). Bununla beraber kimligin farkl birgok tanimi1 daha vardir. J.D. Brown
ve arkadaglarina gore, kimlik (kurma) siireci, hem yakin ve dolaysiz, hem de daha
genel toplumsal diinya baglaminda bir benlik duygusu yaratma siirecidir. Gerek
toplumbilimciler, gerekse ruhbilimciler kimligin toplumsal olarak konumlandigini
kabul ederler. S. Hall, insanlarin artik tek bir tutunumlu ve degismez kimlikle
algilanamayacaklarmi, bireylerin ayni anda birgok farkli varolus alanlarinda
varolduklarin1 ve onlarin yasamlariyla bilinglerinin tek bir kisisel etkinlik ya da
deneyim alanma indirgenemeyecegini 6ne siirer. R. Silverstone, kimligin 6ziinde
tartigmali bir kavram oldugunu, farkli donemlerde, farkli insanlara farkl seyler
anlattigini; 6neminin ve anlaminin cografi, tarihsel ve toplumsal olarak degisiklikler
gosterdigini sdyleyerek kimlik kavrammin goreliligini vurgular (Mutlu, 1998: 206-
207).

Kimlik olusumu tarihsel ve toplumsal sartlari yansitict ¢ok yonli bir
stiregtir. Giinliimiizde artik kimlik biitlinsel bir birlik olarak degil, bilakis tarihsel ve
toplumsal sartlara gore gelisen hegemonik bir yapiya bagh fragmanlasmis olarak
diisiiniilmektedir. Oznelesme siireci toplumsal ve kurumsal uygulamalarmn i¢indeki
duruma gore sekillenmektedir. Bu baglamda kimlik 6zgilirce secilmis ve sabit
degildir. Kimlik kiiltiirel bicimde iiretilmis bir taslak olarak icinde bulundugu
tarthsel, toplumsal kosullar1 idrak etme bi¢imine gore davranislar1 ve duygulari ile

kendini ve kendi goriiniimiinii patchwork olarak farkli kimliklerden bicimlemektedir.
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Kisinin farkli deneyimleri bireysel yasamini diizenler. Bu da demektir ki kimlik,
bircok diisiince ve enformasyona agik iiretilmektedir. Fakat kendini konumlandirmak
acisindan daima belirli tercihlere aciktir. Bunlar ise belirli gruplara ait olmayr ve
grup disinda fragmanlasan kimlige karsi kabul edilen normlar ve degerlerin bir
secimini talep eder, boylece siirekli degisim ve sapmalart miimkiin kilan degisimlere
aciktir (Aktaran: Imanger, 2003: 239). Tammlardan da anlasilacag: {izere kimlik
kavrami ¢ok yonlii olmakla birlikte kimligin yapilanmasi da uzun ve degisken bir
siireci kapsar. Bu baglamda kimligin nasil bir toplumsal insa siirecinden gectigini

anlayabilmek de ayr1 bir 6nem tasimaktadir.

2.1.1. Kimligin Toplumsal Insas

Kimlik kiiltiir icinde bi¢cimlenir. Cocukluk yillarindan itibaren ailede baslar.
Aile, cevre iligkileri ile kimlik kavrami gelisir. Bu iliskiler ile toplumda kendini
konumlandirir. Kimlik kavramini aile, toplum oldugu kadar tarihi ve kiiltiirel
soylemlerde belirlemektedir. Kimlik tarihi siire¢ igerisinde degisken bir yap1
barindirir. Kimligin insas1 bireysel veya kolektif olabilir. Bireysel kimlikler c¢ok
yonlii (aile, toplumsal, cinsiyet, sinif, bolge, din, etnik ve millet) ve siklikla
durumsaldir. Kosullara bagli olarak 6nem derecesi degisir. Kolektif kimlikler ise
kapsayicidir. Etnik ve milli baglar seklinde kendini gosterir. Diger gruplardan
farklarin1 ortaya koymaya c¢alisan kolektif kimlik, sosyal kimliklerin topluluk
diizeyindeki ifadesi seklinde nitelendirilebilir. Bireysel kimliklerin olusumu ancak
kisiler arasi iligkiler baglaminda miimkiinse, kolektif kimliklerin olusumu da gruplar
arast iliskiler baglamimda s6z konusudur (Bilgin, 2007b: 14). Ote yandan Hall’a gére
ulus devletin ve ulusal ekonomilerin kendine yeterlilikleri temelinde kurulan ulusal
kimliklerin zayiflamaya baslamasi ile kolektif toplumsal kimligin parg¢alanmasi ve
asinmasi es zamanli olarak meydana gelmistir. Kolektif toplumsal kimlikler, Bati’da
sanayilesme, kapitalizm, kentlesme, diinya piyasasinin olusumu, toplumsal cinsiyete
dayal1 ig boliimii, bireysel ve toplumsal yasamin kamu ve 6zel seklindeki bir ayrimi,

ulus devletin egemenligi ile modern anlayis arasindaki 6zdeslesme tarafindan ortaya
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konan ve saglamlastirilan kimliklerdir. Kolektif kimlikler yok olmaktadir ve artik

gecmiste verdikleri gibi kimlik kodu verememektedir (Hall, 1998b: 67- 68).

Bireysel ya da kolektif kimlik arayisi, degisen bir diinyada giivenli bir liman
arayis1 olarak 6zetlenebilir. Uzerimize dogru patlayan bu iist iiste yig1lmis mekansal
imgeler kolaj1 icinde, yer- kimligi 6nemli bir konu haline gelir, ¢ilinkii herkes kendini
baskalarindan ayiran bir mekani isgal eder (bir beden, bir oda, bir ev, insani
bicimlendiren bir topluluk, bir {ilke); kendimizi bagkalarindan nasil ayirdigimiz ise

kimligimizi belirler (Aktaran: Karaduman, 2010: 2888).

Kimlik ¢cok boyutlu ve gesitli bir kavramdir. Insanlar birden fazla kimlige
sahip olabilirler. Hepimiz, icimizde baglilik i¢in savasan, potansiyel olarak celisik bir
dizi kimlikle yasariz. Erkek- kadin, normal ya da escinsel, milliyet¢i- cevreci,
Britanyal1 ya da Avrupali... Bu liste diledigimiz kadar uzatilabilir, dolayisiyla
muhtemel aidiyetlerimiz de bu sekildedir. Kimlik, bazi insanlarla nelerinizin ortak
olduguna ve sizi bagkalarmmdan neyin farklilastirdigma iliskin ait olma sorunudur.
Kimlik i¢inde gesitli sorunlar1 barindiran bir sorunsaldir. Bu durumda sorunlarin
odak noktasinda, “bireyin kendisini ne olarak tanimladig1 ve konumlandirdig1 ya da
kendisini digerlerinden ayirt eden 6zelliklerin neler oldugu” bulunur. Bu sorunlarin
Oziinde yatan sey ait olma ihtiyacidir. Aitlik, kiginin 6z saygisimi yiikseltebilmek
adina 6nemli bir ihtiyactir. Bir grup aidiyeti temelinde olusan kolektit kimlikler,
beraberinde baglanmay1 ve biitiinlesmeyi gerektirir. Sosyal iligkilerin devamliligin
saglanmasinda kimlik, bu anlamda insanlar1 bir arada tutan bir sosyal bag ve ¢cimento

ozelligi gosteren bir nitelik tasir (Karaduman, 2010: 2886- 2887).

Kimlik kavramindan bahsederken oncelikli olarak belki de kiiltiir i¢inde
kimligin nasil temsil edildigini arastirmak gerekir. Temsil, hem diinyayr nasil
anlamlandirdigimizi hem de bu diinyadaki yerimizi ifade eder. Dogdugumuz anda
bazi aidiyetlerin (cins, smif, renk, ulus, aile) i¢inde buluruz kendimizi. Bize
sorulmadan tizerimize yliklenen bu kimliklerle basa ¢ikmak zorundayizdir. Anthony
Giddens ve Ulrich Beck modern Bat1 toplumlarinda yurttaslarin kimlik ve hayat tarzi

tercthi yapmalar1 gerektiginden bahsederler. Kaynaklar smirli bile olsa se¢imler
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yapar, kendimizi bir sekilde sunariz. Madonna gibi 6nemli pop ikonlari, yaptigimiz
secimlerde, giydigimiz giysilerde, hayati algilayis bicimlerimiz iizerinde etkin role
sahiptirler. Gelenegin agirlig1 ve kurulu deger sisteminin agirligmi tasiyan yerel
topluluklar kimliklerini yeniden gdzden gecirmek zorunda kalirlar. Bu noktada
Madonna’nin kimlik ve goriinimiimdeki sayisiz degisimler, modern kimliklerdeki
sabitligin de ortadan kalktigin1 gosteren onemli bir 6rnektir (Aktaran: Aydin, 2008:
207- 208).

Douglas Kellner’e gore, giiniimiizde bir¢cok birey farkli nedenlerden dolay1
ulusal ya da diger kolektif kimliklere kars1 ilgisizdir ve bireylerin kimlikleri sahip
olduklar1 yasam tarzi, gorliniis ve imajla belirlenmektedir. Daha 6nceki donemde,
kim ve nasil bir kisi oldugu sahip olunan etik, politik ve varolusa iliskin se¢im ve
kararlara bagliyken; giinlimiizde kimlik, bireyin nasil goriindiigiine, imaj ve stile
iligkindir. Bu durumun kaynagi ise medyanin aktardigi kiltiirdiir (Dagtas, 2009:
171).

Berger kimligi sosyal siireglerin olusturdugunu sdyler. Kimlik bir kez
somutlastiginda, sosyal iliskiler tarafindan idame ettirilir, degistirilir, hatta yeniden
bi¢imlendirilir. Kimligin hem olusumunu hem de idamesini igeren sosyal siiregler,
sosyal yapi tarafindan bi¢imlendirilir. Bunun tam tersine, organizmanin bireysel
bilincin ve sosyal yapinin karsilikli etkilesimi tarafindan iiretilen kimlikler, belirli bir
sosyal yap1 iizerinde, onu idame ettirmek, onu degistirmek, hatta onu bigimlendirmek
suretiyle etkide bulunurlar. Her toplumun, gercekligi algilama ve tanimlamada
kendine has bir yolu vardir; bu onun diinyasidir, evrenidir. Kimlik de bu diinyanin
icerisinde tretilir ve igsellestirilir. Kimligin kazanilmasinda en 6nemli etkiyi anlamli
otekiler yapar ve “her birey kendi kimligini ve pozisyonunu da i¢ine alan diinyasinin

devamli olarak onaylanmasimi ister” (Aktaran: Metin, 2011: 82).

2.1.2. Kimlik ve Oteki
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Kimligin temel bilesenlerinden biri de aidiyet duygusudur. Aidiyet, bir
yandan biz’1 belirleyen aynilik ve ortaklik paydalarini ortaya koyarken, diger yandan
biz’den olmayan’i, biz’den farkli olanlari, yani 6tekileri de belirler. Kimlik insasinin
onemli bir pargasi, kendinden farkli olani, olumsuzluklarla tanimlamak ve onu 6teki
olarak sabitlemek biciminde isler. Biz ve onlar ayrimmi belirginlestiren, goriiniir
kilan sey de budur. Kisinin i¢indekine ait olan 6teki’dir. Kisinin durdugu yerden
bilebilecegi yalnizca otekidir. Ben, Oteki’nin bakisinda yazilidir ve bu igerisi ve
disarist arasindaki, ait olanlarla olmayanlar arasindaki, tarihleri yazili olanlarla
bagimli ve konusulamayan bir tarihe sahip olanlar arasindaki smirlar1 alasagi eden
bir anlayistir. Soylemin bu ikiligi, 6teki’nin ben’e bir gereksinimi, kimligin 6tekinin
bakisindaki bu yazilimi, kendi dillendirisini biiyiik 6l¢iide verili bir metnini menzili
icinde bulur. Hall, kimligi, ayn1 goériinen, ayni hisseden, kendilerini ayni sayan
insanlara baglayan anlayisin sagma oldugunu, kimligin bir siire¢, anlat1 ve sdylem

olarak daima 6tekinin konumundan anlatilacagini savunur (Hall, 1998b: 71- 72).

Ingiliz bakis acisi iizerinden otekiligi yorumlayan Stuart Hall, Ingiliz
olmanin, kendini Fransizlara, sicakkanli Akdenizlilere ve de tutkulu, yarali Rus
ruhuna ragmen bilmek oldugunu sdyler. Hall “tiim diinyay1r dolasirsin, senin
disindaki herkesin ne oldugunu 6grendiginde, sen onlarin olmadigisin demektir. Bu
anlamiyla kimlik daima, kendi olumlusunu sadece negatifin dar bakisiyla elde
edebilen yapilanmig bir temsildir. Kendini insa edebilmesi i¢in, kimligin 6tekinin
igne deliginden ge¢mesi gerekir. Oldukca aykir: bir zithiklar kiimesi tiretir” der (Hall,

1998a: 21).

Kimlik, farkliligi olusturmak yoluyla saglamlastirilirken, otekilik insa
edilmek suretiyle de kimlige 6zgiiven kazandirilmistir. Farkliligin tanimlanmasi,
kimligin mantig1 i¢inde yer etmis olan bir gerekliliktir, 6tekiligin insa edilmesi ise bu
mantigin i¢ine kolayca sizan bir ayartmadir. Onun bu o6zelligini stirekli islerlik
icerisinde olmasinda ve siyasi araclarla smirlandirilmasinda goriilebilir. Ancak
ayartmanm da oOtesinde daha derinlikli bir etki ve iliski de gorilmektedir. Zira
otekilestirme bilingli diisiinme esiginin altinda hareket eder ve onunla uzlagsmak i¢in

yapilan her girisim kimligin mantiginda yer etmis inat¢i engellerle ve toplumsal
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orgiitlenmenin yapisal buyruklariyla karsilasir. Bu sebeple de oteki ile bir arada

“birlikte” yasamak neredeyse imkansiz hale gelir (Aktaran: Tatar, 2012: 93).

Kimligin 6teki iizerinden insa edilmesi siirecinde 6teki kavrammin dogasi
geregi kendi i¢inde bir olumsuzluk barindirmasi, beraberinde su noktalar1 6n plana
¢ikartir. Oncelikle, birey kendini 6teki ile tanimlar. Oteki negatif anlamiyla bizden
olmayani, bizden farkli olani cagristirir. Bu karsitlik, kimligimizi kavramamizi
kolaylastirir. Diger bir husus, birey 6tekinin varligiyla kendi kétiiliikklerinden arinir,
otekine yikledigi olumsuz niteliklerle onu kendi disinda konumlandirr ve
dolayisiyla kendini rahatlatmayi saglar. Ayrica birey, diizenin katiiliiklerini 6tekine
yiikleyerek, sosyal diizeni korumay1 saglar. Sosyal diizeni tehdit eden davranislar
gosteren otekiler, baslarma gelen kotiiliikleri hak ederler. Otekilerin kétiiliiklerini ve
baslarina gelen felaketler1 gormek, halimize siikretmeyi saglar. Geleneksel toplumda
yasayan bireyin kimlik sorunu yoktu ancak toplumsal yasamda baslayan ¢oziilmeyle
birlikte bireysellesmenin 6ne ¢ikmasiyla, kimlik kavrami yiikselise gegmistir. 19.
ylizyilda yayilmaya baslayan bireysel kimlik duygusunun temelinde modernlesmenin

ve bireysellesmenin yattigini soyleyebiliriz (Karaduman, 2010: 2889).

2.2. Kimlik Olgusunun Tarihsel Doniisiim Siireci

2.2.1. Modernizm ve Kimlik

Geleneksel toplumlarda kimlik olusum iizerinde fazla tartisiilmayan bir
kavramdir. Kimlik 6nceden tanimlanmis, toplumsal rol ve gelenekleri, bireyin
diinyadaki varligna iliskin ¢izdigi sinirlar i¢inde ele alinmaktadir. Bir insan sinirl
bir topluluk i¢cinde dogar, yasar ve Oliir. Kendisinden beklenilenler ve kendisinin
toplumsal iligkilerde katkis1 belirlenmis simnirlar i¢indedir. Bireysel ve toplumsal
beklentiler az oldugu gibi, kimligin belirleyicileri de smirhidir. Geleneksel
toplumlarda kimlik kati, duragan ve tamamlanmustir. Ilkel toplumun avcisi olmak vb.
gibi. Ancak modernizmde kimlik bigimi ayni zamanda goreli olarak gercek ve
tamamlanmistir; kimlik hala bir dizi rol ve normlarla bi¢imlenmektedir; 6gretmen,

anne, ¢ocuk, bir profesor, bir sosyalist vb. Kimlikler olas1 kimliklerle ¢evrelenmis ve
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durumsal, tamamlanmis ve smirhdir ancak yayilmaya misaittir (Aktaran:

Karaduman, 2007: 49).

Modernitede kimlik oldukc¢a hareketli, ¢ok kath, kisisel, 6z diisiiniimsel,
degisme ve yeniliklere acik bir hale gelir. Kimlik, ayn1 zamanda toplumsal ve 6teki
baglantilidir. Modernitenin kimlik bi¢imleri nispeten 6ziinde degismez tozsel ve sabit
niteliklidir, kimlik hala belirlenmis, sinirlar1 ¢izilmis bir roller ve normlar
kiimesinden meydana gelmektedir. Moda ve yasam olanaklar1 degisip genisledikce
insan kimligini secebilir, imal edebilir ve sonra yeniden imal edebilir. Modernite ayni1
zamanda Otekince yonelimliligi arttirir ancak, miimkiin olan kimlerin sayis1 arttikca
insan edinmek istedigi kararli, muteber bir kimligin kabul edilmesini saglamak
zorundadir. Oteki, modernitede kimligin kurucu unsurlarindan biridir ve dolayisiyla
otekince- yonlendirilen karakter tipi ge¢ modernligin bildik tipidir; bu tip taninmak
icin ve de kisisel kimligin kurulmasi i¢in 6tekilere bagimhidir (Kellner, 2001: 187-

188).

Modernitede grup baglar1 yeni sosyal ve politik yapilar yoluyla azalirken
yeni bir “bireysellik” kavrami ortaya ¢ikmustir. Modernligin sdylemi en saglam
sekilde ozgiirliik ve 6zerklik diisiincesine dayanir. Modernizmle birlikte kimlik artik
birey tarafindan olusturulmak zorundadir. Bu yeni ama gittikce artan bir hizla
degisen diinyada, onemli kararlar bireyin kendisine birakilmistir. Bu olusumda
modern kapitalist toplumda degisen iiretim bi¢cimleri ve is boliimii biiyiik bir etkiye
sahip olmustur. Ekonomik gelisme ve kentsel yasam, toplumsal rollerin ve
sorumluluklarin ¢ogalmasina ve beraberinde kimlik problemlerine neden olmustur.
Farkli sosyal rollere kendini adapte etmek zorunda kalan modern birey, toplumsal
rolleri ve sorumluluklar1 arasinda boliinmiis, bu durum bireyin i¢ gerilimler ve
catigmalar yasamasina neden olmustur. Modernizmle birlikte yeni toplumsal yasamin
bireye yiikledigi sorumluluklar, roller ve statiiler, kimligin gercevesini ¢izmekte,
gelenekselligin kat1 ve duragan kimlik anlayis1 yerini hareketli, ¢oklu ve degisken bir
kimlik anlayisma birakmistir. Modernlikle iliskili olarak insanlar, kimligi “insa
edilecek bir sey gibi degil, aranarak bulunabilecek bir sey” olarak algilamaya

baslamiglardir. (Karaduman, 2010: 2889- 2890).
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Modernitede insanin kimligi modas1 ge¢cmis, eskimis ya da gereksiz hale
gelebilir ya da toplumsal gecerliligini yitirebilir. Bunun sonucunda insan diinyada
kendini higbir yere ait hissetmeme gibi ¢ok biiyiikk bir yabancilasma durumu
yasayabilir. Ya da tam tersine, kisinin kimligi belirginleserek iyice oturabilir, can
sikintist ve bikkinlik getirecek derecede Oylece katilasip kalabilir de. Insan
yasamindan, o halinden sikilmistir, yorulmustur. Bir sosyal roller, beklenti ve
iligkiler agna yakalanmistir. Ne bir ¢ikis ne de degisme olanagi goriilmektedir. Ya
da insan birbirinden ¢ok farkli zaman zaman catisan roller i¢inde sikigip kalir ki artik

kim oldugunu bilemez duruma gelir (Kellner, 2001: 189).

Ote yandan modern toplumda kiiltiirel akiskanligm hakim oldugu ve buna
bagl olarak kimlige dair referanslarin siirekli degisiklik gostermesi “bireysellesme”
olgusunu da beraberinde getirmektedir. Bireysellesme toplumdan kopmak anlamima
gelmemekte, modernlesmenin doniisme sartlar1 altinda toplumsal formasyonun
gelisim siirecini yansitmaktadir. Bu siire¢ toplumsal gelismenin belirli bir agamas1 da
degildir, bilakis bir siire¢ ve dinamik gelisme karakteri tagimaktadir. Bu baglamda
bireysellesme siireci toplumsal sistem karsisinda bireyin artarak farklilasmasi ve
6zneyi merkeze alan bir yasam tarzina meyletmesidir (Aktaran: Imanger, 2003: 240-

241).

Modern kent yasaminda kimlikler, bir kendini arama cabasma da karsilik
gelmektedir. Modern kiiltiirde kimlik bigimleri ¢ok fazla ve cesitli olmasina ragmen
Oziinde degismez ve sabit olarak var olmuslarsa da, kimlik modernizm ile birlikte
hep bir sorun olarak karsimiza ¢ikmistir. Gliniimiiz diinyasinda ise kimlik, bireyin
“parcalanmishga, artik kendi olmaktan ¢ikarilmishigina temsil yoluyla bagka bir
varlik kazandirma™ ugrasina donmiistiir. Giindelik hayatin hizi1 ve karmasasi i¢inde
kimlikler, daha kirilgan, degisken durmakta, 6zne ‘biitiiniin ¢imentosu olma sifatini
tastyamaz” bir halde durmaktadir. Birey, artik merkezsizlesmis, parcalanmas,
tutarsizlasmis ve ¢oziilmiistiir. Ozne oradan oraya amagsizca savrulup durmakta,

kimlik istikrarsiz bir halde ortadan kaybolmaktadir (Kellner, 2001: 190).
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2.2.2. Postmodernizm ve Kimlik

Postmodernizm biitiin popiiler triinlere kucak agan, modernist yiiksek
kiiltiir- kitle kiiltiirii ayrimini reddeden bir tanima sahiptir. 1940’lar ve 1950’lerdeki
orijininde, postmodernizm medya giidiimlii tiiketici kiiltiirliniin pesi sira ortaya
cikmistir. Postmodernistlere gore, sanatsal Ozgilinlik ve yazarin bagimsizligi
konularindaki modernist beklenti artik hiikiimsiizdiir. Bunun yerine, postmodern
kiiltlir; gosterisli imgeler, icerikten Ote iislup, konudan ote arag, birinci sahis
anlatilarindan 6te anonimlik, dayanikliliktan 6te tek kullanimlilik, gegmis gelenekten
ote bugiin ile ilgilenir. Yani postmodernizm; yliksek modernizmin savundugu
elitizm, gelenekselcilik ve bireysel deneyselciligi reddederken, popiiler kiiltiir ve
kitle medyasinin yapay, kullan- at garipliklerinin vazgecilmez oldugunu diisiiniir
(Laughey, 2010: 96- 97). Postmodernizmde imgeler oyununun can alici kismi,
ylizeylerindeki duyarliliktir. Postmodernizm, ylizeyin altindaki “derin” anlamu,
gosteren ve gosterilen arasindaki farki reddeder ve bdylece hangisinin daha onemli
oldugu tartismasindan kagmir. “Derinlemesine ¢dziimlemenin” amaci, toplumsal ve
kiiltiirel deneyimlerimizin temelinde yatan ve toplumsal bilincimizi diizenleyen
yapilar1 belirlemektir: postmodernizm derinligi reddederek bu diizenleyici yapilarin

giiciinii ve hatta varolusun inkar etmektedir (Fiske, 2002: 39).

Postmodernizmde toplum yasaminda ortaya konulan diistince, her zaman
onceden belirlenmis kat1 kurallar1 uygulamaktan ziyade nasil hissediliyorsa oyle
yasamay1 ongérmektedir. Postmodern toplum hizli, degisen toplumdur. Teknoloji ve
bilgi toplumsal orgiitlenmenin temelini olusturmakta, insanlar arasinda diinya
genelinde bilgi benzerligi, ayn1 dili ve yaziyr kullanan bir benzesme bir birlik
dogurmaktadir. Iletisim alanindaki gelismeler sayesinde farkli toplumlarin insanlar:

ayni kodu kullanmaya baglamistir (Aktaran: Caglar, 2008, 381- 382).
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Postmodernistler 6znenin kimliksel siirekliligini, iradesel 6zgiirliigiinii hatta
varligma dair imalar1 kabul etmezler. Oznenin yerine post- modern bireyi teklif
ederler. Postmodern birey, benlik iddiasinda olmayan bir kisidir. Benlik ve irade
baglaminda bir biitiinsellige sahip olmadigindan eylemlerden ve sonuglarindan
sorumlu tutulmaz. “Kendi toplumsal gergekligini kuran, kisisel bir anlam arayisini
siirdiiren ama arayisinda... ortaya ¢ikan seyin hakikat oldugu iddiasinda bulunmayan
aktif bir insandir”. Bu insan, ge¢ici, planlamamis, siradist olana ilgi duyar; anlik
arzularmin tatmini giidiisiiyle hareket ettiginden genel ve emredici kurallar
cercevesinde isleyen ailesel, dinsel ve ulusal bagliliklar1 6nemsemez (Aktaran: Akga,

2005: 11).

Kuralsizlik ve belirlenememezlilik evreni olarak goriilen postmodernizmde,
modernizmin diisiince sistemine karsi bir durus vardir. Modernizm tarafindan
kutsanan her sey, postmodernizm tarafindan sorgulanmaktadir. Parcalanmislik,
boliinmiislik, farkliligin ve 06zgiin olmanin yiiceltildigi postmodernitede, kimlik
kavrami farkliliklar ve benzerlikler ekseninde ele almir. Postmodernitede kimlik
insasinda, modern paradigmanin tersine kaygan bir zemin iizerinde gelisen toplumsal
kosullar icerisinde belirsizlik, cesitlilik, heterojenlik, karmasiklik, gorecelik ve
parcalanmiglik kavramlar1 hakimdir. Bu donemin gecerli olan kimlik sdylemi,
heterojenlik ve farklilik o6ziinde bicimlenmektedir (Karaduman, 2010: 2894).
Postmodernizm &tekilige ve farkli alt kimliklere vurgu yapar. Ornegin kadm
hareketi, escinseller, siyahlar, bolgesel 6zerklik savunuculari, dinsel gruplar vb.
postmodern diislincenin temel beslenme kaynaklaridir. Postmodernizm, tim bu
gruplar adina teklestirilmis ortak bir sesle konusan modernizme karsi, bu gruplarin
kendi isimleriyle, kendi sesleriyle konusmalarin1 ve mesrulastirilmalarini savunur.
Postmodernizmin bu ¢ogulcu ve sdzde ozgirlestirici tavri, popiiler kiiltiirde de

bulunur (Selguk, 2011: 3885).

Modern kimligin konumu, insanin meslegi, kamusal (ya da ailevi) alandaki
islevi etrafinda olusurken, postmodern kimlik ise goriinlisler, imajlar ve tiikketime
dayanan bos zaman faaliyetleri ¢cercevesinde olusur. Postmodern kimlik, rol yapmak

ve imaj olusturmak suretiyle, sahnede oyun karakterlerini oynar gibi teatral bigimde
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kurulurken, modern kimlik kisinin kim oldugunu (meslek, aile, politik 6zdeslesmeler
vb.) gosteren temel tercihleri i¢ine alan ciddi bir meseledir. Postmodernitenin
yapilanmasinda onemli bir rolii olan medya da popiiler kiiltiiriin yayilmasinda gii¢lii
etkenlerden biridir. Bu nedenle medyada yer alan, temsil edilen kimlikler
postmodern kimlik dinamiklerini tagimaktadir. “Her durumda her karakterde
kimlikler degisken, farkli ve alisilmadik, ancak daima dramatik degisimlere agiktir”

(Kellner, 2001: 190- 191).

Toplumsallasmanin artmasi, modern yasamin ona bictigi kimliklerin tizerine
yapismasiyla daha fazla kiiciilen birey, hem kendi hem de toplum nazarinda 6nemini
yitirmis, gittikge siliklesmeye baslayan ‘ben’lik goériinmez olmaya, hatta var
oldugundan sliphe duyulur hale gelmeye baslamistir. Walter Benjamin’in ifade ettigi
gibi, “biricikligini” yitirmeye bagslayan her bir 6zne bir digerine benzemis bdylece
ozneden bahsedilemez duruma gelinmistir. Bu acidan ele alindiginda kimlik, bireyin
kaybettigi “biricikligine” tekrar kavusma arzusunun ve kendini gerceklestirme

ugrasimin bir sonucu olarak da goriinmekte, tanimlanmaktadir (Kogak, 2010: 113).

2.3. Televizyon ve Kimlik Temsili

Televizyon bireysellesme siirecinde ve yasam alaninin g¢ogullasmasinda
onemli bir rol oynamaktadir. Ayn1 zamanda da toplumsallagsmada belirli bir giic ve
toplumsal farkliliklarin yeniden iiretilmesinde standartlasma ve kurumlasma
getirmektedir. Genel ve siirekli ulagilabilirligi ile giivenlik telkin etmektedir
(Aktaran: Imanger, 2003: 246). Televizyon igerikleri agisindan kimligin
konumlandirilma  bigimi  oyuna  6zgli  temsili sunumlar ¢ercevesinde

gerceklestirilmektedir (Imancger, 2003: 248).

Temsil etme, aktif bir segme ve sunma, yapilandirma ve bi¢cimlendirme igini
ima eder. Televizyonun belirledigi giindem ve medyatik gergeklik icinde birtakim
toplumsal temsillerin insas1 s6z konusudur. Televizyonda yapilandirilan/ kurgulanan

temsillerde, bazi kimlikler 6n plana ¢ikarilirken, bazi kimlikler de arka planda
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birakilmaktadir. Bu temsiller araciligiyla olusturulan giindem ¢ergevesinde toplumda

bir sosyal hegemonya alani olusturulmaktadir (Karaduman, 2007: 50).

Temsil edilen bu kimlikler yasam tarzi, tiikketim aligkanliklar1 ve benzeri
konularda siradan izleyici i¢in rol modeli olusturur. Televizyonun ¢oklu diinyasi,
maskeleme, estetizm, gecicilik, tiirler ve daha da 6nemlisi betimlemedeki siglig1 ve
maddi ylizeyindeki biiyiileyicilik 06zellikleri bakimindan agik¢a postmoderndir.
Harvey televizyon imgelerinin olusumunu soyle aciklamaktadir: Televizyon imgeleri
seyleri belli bir cografyadan ve maddi tarihten arindirilmis, ayni 6l¢iide 6nemli ve es
zamanli var olan goriinglilerin birbirine tutturulmus kolajidir... Ayrica televizyon
tarthsel olaylar1 birbirinden farkli olmayan bir olusumlar biitiinliigiine indirgeyerek
kitle iletisim araglar1 tarafindan belirlenmis bir tarithi kaginilmaz olarak algilatmakta
ve izleyiciyi kurmaktadir. Televizyon caginda koklerin yerini yiizeyselliklerin,
derinlikli yapitlarin yerini kolajin, emek verilmis ylizeylerin yerini aktarilmis imge
bombardimanmin, biitiinctil kiiltiirel yapitlarin yerini par¢alanmis zamanmn ve
mekanin almasi sasirtict degildir. Tim bunlar postmodern durum’da sanatsal

uygulamalarm yasamsal boyutlaridir (Aktaran: Imanger, 2003: 251).

Kitle iletisim araglar1 ve bu araclarin sundugu kiiltiirel goriisler olasi
kimliklerin 6nemli bir kaynagidir. Cocukluk ile erigkinlik arasi donemde iletisim
araclar1 ve onlarin sundugu kiiltiirel iggoriiler, kisilerin hem kendilerinin ne
olabileceklerini, hem de baskalarmin kendilerini nasil kurmus olduklarini belirlemek
icin ¢ok yogun bigimde kullanilir (Aktaran: Mutlu, 1998: 207). Popiiler kiiltiir
iirlinleri arasinda yer alan televizyonda (dizi, yarisma, magazin program vb.) belli
kaliplar i¢erisinde insa edilen, hizli bir sekilde degismeye ac¢ik, hareketli, parcalanmis
kimlikler gérmek miimkiindiir. Daha ¢ok bos zaman faaliyetleri i¢cinde sunulan bu
kimliklerden bazilarini ise ekranlarda sikca gérmeye alistigimiz yildizlar temsil

etmektedir.

Gilindelik hayatta karsilastigimiz kisilerin iktidar potansiyeli ve statiisii
hakkinda bize en ¢abuk bilgi saglayan unsurlar, moda, giyim kusam ve tiiketilen

mallar olmaktadir. Kim oldugumuzu tanimlayan ne oldugumuz degil, nelere sahip
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oldugumuzdur. Nesnelerin anlamlariin durmaksizin yeniden yaratildig: bir kiiltiirde
bireysel kimlikler daha az saglam ve daha az anlasilir hale gelmistir; ayrica metalar:
tiketim bicimimiz de kim oldugumuzu belirler. Bos vakit wugraslarinin
bireysellesmesinin (DVD-CD, ev oyunlari, internette sohbet odalari, bloglar vb.)
yaninda tiikketim maddelerinin de kisisellestirilmesi s6z konusudur. Boylelikle
bireyler tiiketime daha fazla kisisel anlam yiikler hale gelirler. Bireyler, hicbir seyin
kesin olmadigi, her seyin hareket halinde oldugu bir diinyada mensup olabilecekleri
gruplar aramaktadir. Kimlik arayisi1 kiiresellesen diinyada gilivenli bir siginak
arayisidir. Yildizlar1 hayatlarma uyarlayan cagdas tiiketiciler, yildizlarla tiiketim
faaliyetinin ¢ok otesinde bir yakinliga sahiptir. Bu baglamda sohretler, bireylerin
kendi kimliklerini insa edebilmeleri i¢in ¢esitli imaj ve sOylemleri tagiyarak, kiiltiirel

anlamlarinin yaratilmasmin ajanlari olurlar (Aktaran: Aydin, 2008: 209- 210).

2.4. Yildiz ve Sohret Kavrami

Bir toplumu olusturan bireylerin aralarindan bazilarini farkli, {istiin hatta
olaganiistii gérmeleri hemen hemen tiim zamanlarda karsilasilabilecek bir egilimdir.
Ozellikle kitle iletisim araclariyla yaygin bir bigimde ve siklikla giindeme gelmeleri
nedeniyle toplumun ilgisini ¢geken bu kisileri “y1ldiz” olarak adlandirmak olanaklidir.
Bu kisiler umulanin aksine siyasal, ekonomik ya da dinsel alanlardaki etkinlikleri
cercevesinde degil, sinema, miizik, tiyatro gibi alanlarda kazandiklar1 ya da onlara

atfedilen basarilariyla dikkat cekmektedir (Aktaran: Yiiksel, 1998: 6).

Yildiz ve sohret kavramini inceleyen Chris Rojek {i¢ tiir sohretten s6z eder.
Bunlardan birincisi aktarilmig sohrettir. Bu tiir, kraliyet ailesi fertlerinin ya da tinli
insanlarmm ogullarinin/ kizlarnin kan bagi temelli, dnceden belirlenmis sohret
konumlaridir. Ikincisi kazanilmis sohrettir. Bu tiir, belli 6zel yetenek, beceri ve
ozellikleri sayesinde muhtesemligi yakalamig bireylere tanman ayricalikli konumdur.
Ugiinciisii atfedilmis sohrettir. Bu tiirde ise, bireyler herhangi bir biiyiik yetenege ya
da iinli biriyle kan bagina sahip olmaksizin séhret olurlar. Bu bireylerin sohretleri,
bu durum hoslarina gitsin ya da gitmesin, biitlinliyle medya kaynaklidir (Rojek,

2003: 50- 51). Magazin kiiltiirtinde de genelde karsimiza atfedilmis s6hret 6rnekleri
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cikmaktadir. Medya aracilig1 ile pekistirilen ve kitlelere sunulan bu tiir drneklerde

insanlar s6hret imgeleri yagmuruna tutulmaktadir.

Daniel Boorstin sohreti “tanmmmis oldugu icin taninan kisi” olarak
tanimlamistir. Ona gore, sohretli kisi insan yiiceligiyle ilgili abartili beklentilerimizi
kargilamak {iizere insa edilmis bir imajdir. Boorstin’e gore bu kisiler {inlerini
arttirrken  olaganiistii  igler basarmalar1 gerekmez, sadece kamusal alanda
rakiplerinden kisilikleri araciligiyla farklilasmalar1 yeterlidir. Bunlarim sonucunda su
noktaya variriz: tarihi kahraman, karakterinin tasidigi erdemleri de kullanarak
basarilariyla iinlenirken, sohretler kisilikleriyle ayirt edilirler. Giiniimiizde, eglence
endiistrisinden insanlarin kolaylikla sohret olmalari, marjinal yasam tarzlar1 ve sira

dis1 kisilikleriyle baglantilidir (Aydin, 2008: 10).

Kimi tarihsel degisimler sohreti cagdas medya kiiltiiriiniin Oniine tagimstir.
Belki de en 6nemli degisim, modern diinyada dinin artik eski Oonemini yitirmis
olmasidir. Kutsal zamanlarda tek sohret olarak Incil figiirleri, yani Tanr1 ve Isa kabul
edilmistir. Bu figiirler Hiristiyan halklarim goziinde en iist konumda yer almstir.
Hiristiyanlik ile baglantili olmayan bagka birine ya da bir seye tapinmak Seytan isi
olarak lanetlenirdi. Daha sonra, krallik figiirleri zamanla Incil temsillerinin yerini
almaya baslamis, Tanrmnin yeryiiziindeki hizmetkarlar1 olan Kral ve Kraligeler sohret
statiisiine ulagsmislardir. Demokratik yonetim tarziyla birlikte giiclii diktatorler ve

siyasi liderler tarih kitaplarindaki yerlerini almiglardir (Laughey, 2010: 132).

Ancak asil 6nemli degisim 20. yiizyilin ortalariyla birlikte kapitalist tiiketim
kiiltliriine geg¢ilmesiyle yasanmistir. Bu donemde yildiz olgusu, Amerika’da
sinemanin yayginlastirilmasi ¢alismalarinda belirgin bir bi¢imde ortaya ¢ikmuistir.
Amerika’da 18. yilizyilin sonlarinda, toplumdaki genel kaniya gore, sinemanin,
toplumun asag1 zevklerini yansittig1 diisiiniildiigiinden, asgari diizeyde bir sayginlik
gormekte, bu nedenle yapimcilar, sinemay1 kentli yoksullara tasirken, tiyatroyu
tercih eden orta sinifi ¢cekebilme konusunda endise duymustur. Yapimcilar bu imaji
yikmak i¢in sofistike filmler yapmais, ¢ekici tiyatro oyuncularii filmlerde oynatarak,

izleyicinin sinemaya yakinlik duymasini saglamaya ¢aligmiglardir. Toplumun ask
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tanrigas1 ya da idol olarak konumlandirdigi oyunculara rol verilmesiyle, yildiz
sisteminin temeli atilmistir. Bu sayede, yapimcilarm istedigi gibi orta smifin ilgisi,
sinemaya ¢ekilebilmistir (Aktaran: Yiiksel, 2001: 23- 24). Uriinlerin tiiketiciye
duyduklar1 gereksinim dolayisiyla tiiketim mallarini onaylamak, albenili kilmak i¢in
yeni “Uriin ataseligi” rolleri yaratilmistir. Ayni1 zamanda, sdhretler de yine miizikhol,
film ve dergilerde rutin bir bigimde tiiketilebilir kilimmistir. Tiiketicilikle birlikte,
kitlesel medyanin yiikselisi sohret olmanin icerdigi anlam1 degistirmis ve baska tiirlii
asla miimkiin olamayacak denli ¢ok sayida insani yeni s6hretler olarak halkin 6niine
atmistir (Laughey, 2010: 132). 1990 sonrasi siiregte, yildiz sdyleminin daha ¢ok
siradan/ siradan olmayan ikiligi iizerinde yiikseldigi gozlemektedir. 21. yiizyilin
yildizlar1 hem siradan (bizim gibi) hem de bizden farkli ve “6zel”dirler.
Sohretlestirme stireci de bu ikilik iizerine kurulmaktadir. 2000’lerin s6hret kiiltiirii
daha ziyade kimlik edinme ve benligin vurgulanmas: ile karakterize olmaktadir

(Aydmn, 2008: 10).

Ingiliz sinema kuramcis1 Richard Dyer’e gore yildizin orgiitsel giicii
simirhdir, hatta gogu zaman bdyle bir giice sahip bile degildir. Buna karsin yaptiklari
ve yasam tarziyla orta diizeyde bazen de en yliksek diizeyde ilgi odagi olmayi
basarir; izleyici kitlesinin begenilerini, yasama bakismi etkileyebilir. Ancak her
toplumsal yapida yildizin varligindan s6z etmek olanakli degildir. Yildizin
varolabilmesi i¢in, i¢inden ¢ikacagi toplumun kimi Ozelliklere sahip olmasi
gerekmektedir. Morin, Laemmle’in konuyla ilgili diisiincesini vurgulayarak,
toplumun yildiz “iiretebilmesi” i¢in kapitalist bir yapida olmasi1 gerektigini ileri siirer.
Acilacak olunursa, Marksist diistince yildizin varligin1 soyle agiklamaktadir:
Marksist toplumsal sistemde toplumu olusturan bireylerin her biri toplum i¢inde bir
isleve sahiptir ve eylemlerinin sorumlusudur. Yildiz i¢in ise boyle bir sorumluluk s6z
konusu degildir. Yildiz varolan sistemin tamamen diginda, kapitalist diinyaya ait bir

olgu olarak varlik gosterir (Aktaran: Yiiksel, 1998: 6- 7).

Dyer’a gore yildiz imgeleri ¢esitli yonetim ve c¢oziim yollar1 arayan
ideolojiler arasindaki ve i¢indeki ¢eliskiler agisindan hayati bir isleve sahiptir. Ancak

kimi istisnai durumlarda, der Dyer, yildizlar egemen ideolojilere muhalif rolleri
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temsil eder. Ornegin Muhammed Ali Vietnam Savasi’nda Amerikan ordusuna
katilmay1 reddetmis ve siyahi Islam inanigin1 benimsemistir. Dolayistyla bir yildizin
doneminin egemen ideolojisini benimsiyor ya da reddediyor olmasi onun yildiz
konumu belirleyen bir etmen degildir. Ancak, Dyer’e gore, yildizlar kendi
donemlerinde insanlar1 tetikleyen ideolojik gerilimi yasatmalidirlar. Dyer bu durumu
1950’lerin Hollywood yildiz1 Marilyn Monroe ornegiyle aciklar. Evet, Marilyn
Monroe ¢ok giizeldi, sarki soyleyebiliyordu ve iyi bir oyuncuydu; ancak tiim bu
yetenekler onun muhtesemlige ulasmasi i¢in tek basina yeterli degildi. Dyer’a gore,
Monroe’nun sahip oldugu asil 06zellik, bakireligi ile seksiliginin ¢atismali
birlikteligiydi. Bu, geleneksel kadin ve giizellik bakis a¢isini da, ifade 6zgiirliigii ve
cinsel 6zgiirliik konusunda kotiimser bir bakisi agisina sahip 6zgiirliik¢li, feminist
ideolojileri de yansitmayi basariyordu. Monroe yildiz olmustu ¢iinkii kendisine
hayranlik duyan halkin karsit toplumsal degerlerini igeriyor, temsil ediyordu

(Laughey, 2010: 137- 138).

Yildizin edimsel alanlar1 olan sinema, televizyon, miizik kapitalizmle
birlikte sektorlesmis, yapilan biiylik yatirimlar, gelisen endiistriyel donanim ve
atilimlar, tek tiplesen sistem yildizin da bir meta olarak sunulmasma yol agmustir.
Bagka bir deyisle yildiz sistemi fabrikasyondur; yildizin belli bir standartta tiretimine
ve tiiketimine dayalidir. Dolayisiyla yildiz, reklami yapilacak, pazarlanacak, belli

tipleri canlandiracak birtakim 6zelliklere sahip olmalidir (Aktaran: Yiiksel, 1998: 7).

2.4.1. Yildizin Ozellikleri

Yildizlar, toplumun iktidarsiz seckinleridirler ve karizmatiktirler. Max
Weber’e gore karizma, insana atfedilen ve sira dis1 kabul edilen bir 6zelliktir. Bu
ozellige sahip kisinin, baskalarinin ulasabilecegi bir sey olsa da dogaiistii, insantistii
ya da istisnai Ozelliklere sahip olduguna inanilir. Tanr1 tarafindan gonderildigine,
ornek almacak ozelliklerle donatilmis olduguna bu nedenle de lider olmaya layik
oldugu diisiiniiliir. Alberoni’nin tanimlamasinda ise yildizlar, kurumsal iktidarin

alanlarmi doldurmazlar, yaptirim giiciine sahip degillerdir; ancak kitleleri kendilerine
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cekerler, pek cok kiside kosulsuz hayranlik ve ilgi uyandirirlar (Aktaran: Uygunkan,
2007: 56)

Yildiz sisteminin babast Samuel Goldwyn’ e gore siradan bir kisiyi
olaganiistii yapmak i¢in, ii¢ kisilik 6gesini olaganiistii bir duruma getirmek yeterlidir:
fizigini, karakterini ve tarzini... Boylece bir simge yaratilir. Bu {icleme, ger¢ekten
birbirinden ayrilmaz. Bir yildizin, gosteriden Once, afislerde veya fotograflarda
seyirciyl hayran birakacak bir fizigi olmalidir. Ama yildiz, bir giinliik yi1ldiz degildir,
etkisi kalict olmalidir. Izleyenin baglanacagi, yenilenen bir karakteri olmalidir.
Sonunda tarz1 yerlesir ve yildiz i¢in, bir varolus ve hareket bigimi haline gelir. Onun
sayesinde efsane gerceklige doniisiir. Ote yandan yildizin iin kazanmasi ticaret ile

sanatin kaynastig1 bir stratejinin sonucudur (Thema Larousse, 1993: 458).

Dogustan gelen yetenek, giizellik, karakter, tarz... Tiim bunlar bir yana
aslinda y1ldizin ekonomik yonii diger etmenlere gére daha agir basar. Pazar agisindan
bakinca, yildiz film satmanm bir aracidir. Yildizin varligi, filmin is yapacaginin
garantisi olarak algilanir. Ayni sekilde yildizlar gazete, dergi, giysi, parfiim gibi
cesitli seylerin satilmasini saglarlar. Bu pazar islevi sohretin sadece bir yoniidiir.
Diger taraftan bir film biit¢esinin en 6nemli kismini olustururlar. Yildizin kendisi de
bu seylesme siirecine katilir. Onlar hem is¢i, hem emek, hem de emegin iirettikleri
seydirler. Kapitalist sistemde is deneyiminin ©nemli Ozelliklerinden birisini
vurgularlar. Sadece makinenin bir dislisi olma durumunu degil, kisinin emegine ve
kendi iiriiniine yabancilagsmasi noktasinda yildizlar 6rnek olustururlar. Kendi
emeklerine yabancilasmis da olsalar, sohret imajlar1 kapitalist sistemde birey
olmanin ve basarmin goriiniir kilinmis halleridirler. Yildiz imaji hem endiistri
araciligr ile iiretilen sahne kisiligini hem de yildizin gercek kisiligini kapsar. Bu
unsurlar birbirleriyle i¢ ice gegmis olmakla beraber, esasinda celigiktirler. Kapitalist
bir toplumda yasamanin ve ¢aligmanin dogasini disa vururlar (Aktaran: Aydin, 2008:

33- 34).

Yildiz tiiketilen bir nesne olarak toplumsal- kiiltiirel yapiya, bagl olarak da

izleyici kitlenin beklentilerine gore bir imaj (imge) gelistirir ya da ayni Olgiitler
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dogrultusunda yildiza gore bir imge, yildiz sistemi tarafindan hazirlanir. Ancak
tasarlanan bu imgenin akilda kaliciligmi saglamak ve benimsetmek, imgeyi
yaratmaktan ¢ok daha uzun bir siirectir. Tipki bir markette, ayni rafta, ayni
gereksinimi karsilamak iizere siralanmis ¢ok sayida lriiniin yer almasi gibi, ayni
beklentilere gore imgesi olusturulmus bir¢cok yildiz adayr bulunur. Bu adaylardan
bazilar1 ya da biri yildizlasacaktir. Adayin yetenekli olmasi ya da ilgi ¢ekecek bir
imgeyle bezenmesi tek basma yeterli olmamaktadir. Yildiz adayinin benimsetilmesi
gerekmektedir ki bu da ¢ogu zaman 1yi bir tanitimla ger¢eklesmektedir. Bunun i¢in
de belli bir halkla iliskiler stratejisi uygulanmaktadir. Yildizin plagini, filmini vb.
tanitan filmler, magazin basininda ve ulusal basinda ¢ikan haberler, yazi1 dizileri,
galalar, festivaller, sOylentiler, dedikodular yildiz adaymni ya da yildiz1 giindemde
tutar (Ytuksel, 1998: 27-28).

Yildiz olgusu, onunla ilgili olan biitiin alanlar1 kapsar. Yani yildizin sanati
disinda, 6zel hayati, gecmisi, etrafindaki insanlar, reklam filmleri, dergi yazilar1 da
yildiz olgusunun parcalaridir. Dahas1 yildiz imaji onun hakkinda elestirmenlerin,
dedikodu yazarlarinin yazdiklari, izleyicilerin ve hayranlarin soyledikleri ve
gorilintiistiniin reklamda kullanildigi baglamlarla olusur. Yildiz imajlar1 kapsamlidir,
multimedyada yer alir ve metinlerarasi 6zellik tasirlar. Bazi1 imajlar daha oncelikli
olabilmektedir. Ornegin bir film yildiznin filmleri onun imajmin yaratilmasinda
birincil 6neme sahip olsa da, bu durum zaman i¢inde degisebilir. Judy Garland,
Marilyn Monroe ve Paul Robeson gibi yildizlar sadece filmleriyle degil, farkli
alanlardaki isleriyle ve &zel hayatlariyla da godz oniindedirler. Ilk zamanlar
Robeson’un konserleri ve tiyatro ¢aligmalari daha 6n plandadir, daha sonralar1 politik
aktivist kimligi 6n plana ¢ikar. Garland kariyerinin son yillarinda daha ¢ok miizikhol
ve kabare sarkicis1 olarak goriiliir. Monroe ise filmlerinden ¢ok siradisi hayatiyla
hatirlanir hale gelmistir. “Imajlarin iiretilmesi gerekir” der Dyer. Yildiz imajlari
karmagik bir silirecin sonunda ortaya cikar. Yildizin kendi kisiligi, hayranlarmin
beklentisi, endiistrinin beklentileri, siyasi ve ekonomik cevre, uluslararasi iligkiler,
medya ici iligskiler bu imaj1 sekillendirir. Yildiz imaj1 o yildiz kisisinden, bedenen

ayni olsa da ruhen farkl bir seydir (Aktaran: Aydin, 2008: 32- 33).
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Yildiz1 giindemde tutan ve belli kaliplar icerisinde kitlelere sunan magazin
haberleri ideolojiyi eglence araciliiyla aktaran yapisi sayesinde popiiler kiiltiiriin
vazgecilmez bir 6gesi durumundadir. Magazin haberlerinde bolca yer bulan yildizlar
da kitlesel olarak iiretilen ve tiiketilen bir meta olarak karsimiza ¢ikarken sistemin
siirekliligini saglamasi agisindan zincirin vazgegilmez bir halkasi olarak varligini
korumaktadir. Endiistrinin ve hayranlarmin beklentileri, yildizin mevcut kisiligi ve
benzeri birgok etmenin etkisiyle sekillenen yildiz imaji ve bu imajin sunumu
ideolojinin pekistirilmesi ve yayginlhigi acisindan tartisilmast gereken konular

arasmdadir.

2.4.2. Yildiz ve izleyici Tliskisi

Yildiz, daha 6nce de belirtildigi tizere modern toplumun bireyleri tarafindan
tiikketilen, alisildik soyleyisle “topluma mal olmus” bireydir. Kendisini 6zenti ile
takip eden izleyici kitlesi tizerinde yetkeci olmasa da gii¢ sahibidir. Bagka deyisle
yildiz, herkesin sevdigi ya da elestirdigi, 6zce herkesin ilgisini ¢eken bir kisidir.
Frencesco Alberoni’nin deyisiyle onlar kollektif dedikodunun nesneleri olarak
secilmislerdir. Dolayisiyla, yildiz ve izleyici arasinda karsilikli bagimlhilik s6z
konusudur. Yildizin varlig1 i¢in izleyici biiyilk onem tasimaktadir. Jarvie’ye gore
izleyici icin yildizlar, fantastik bir diinyada yasayan tanrisal varliklardir; iistiin
ozelliklere sahiptirler. Izleyici kitle bu diinyay1 ve iiyelerini gipta ile gdzler. Bu
diinya hem izleyiciyi hayran birakir hem de ona “ben de bodyle olmaliyim”
diisiincesini asilar. Bu arzu yildiz diinyasini ayakta tutar. Cilinki, izleyici i¢inde
olmak istedigi ve kiskangliktan arinmis olarak, yildiza bir duygudaslhik yasadigi bu
fantastik evrenin devami i¢in destek verir (Aktaran: Yiiksel, 1998: 20).

Erken donem film yildizlarinin birer kahraman, rol modeli ya da ideal
davranis bi¢cimlerinin viicut bulmus hali olduklar1 diisiiniiliirken, yildiz sisteminin
gelismesiyle beraber, yildizlara gokteki tanrilar bakisi yerini baska bir igleve birakir.
Insanlari, arzu ve hayallerini ifade eden 6zdeslesim modelleri olurlar. Bunun
sonucunda da, yildizlar daha kisisel hale gelerek, bizi biz yapan parcalardan birisi

olmuslardir (Aktaran: Aydin, 2008: 37- 38). Magazin haberlerinde sunulan
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kimliklere izleyici ya da okuyucu tarafindan neden hayranlik duyuldugu ayri bir
tartisma konusudur. Yildiza hayranlik duyulmasinin nedenini yalnizca baskilanmig
gruplarin baskaldirisi olarak nitelendirmek olanaksizdir. Psikologlar neden toplumun,
bazi iinlii kisilerin biiyiistine kapildiklarmi arastirmislardir. Bulunan yanitlardan ilki
izleyicinin yildiz olmak ic¢in istekle dolu olmasidir. Bir diger 68e, kahramana
tapmmaktir. Bircok insan swradan ve sikict yasamlarini kahramana benzeme
gayretiyle gecirirler. Idollestirdikleri kahraman iistiin dzelliklere sahiptir. Baska bir
aciklama ise kendini iinliiniin, y1ldizin yerine koymaktir. Boylesi bir siireci yasayan
izleyici, onun formasmin ya da kebinin benzerini giyer, giyim tarzina uygun giysiler
secer. Her donem i¢in gecerliligini siirdiiren diger bir aciklama ise insanlarin
eglenceye duyduklar1 gereksinim ve eglenceden zevk alma halidir. Magazin
haberlerini okumak, gézde yildizlarin séylesilerini izlemek, hatta bir bilet elde etmek
icin saatlerce sirada beklemek bile siradan insanin sikici yasamina bir hareket ve
cesitlilik getirmektedir (Yiksel, 1998: 24). Laughey ise yildizlarin bireyleri
boylesine biiylik bir giicle biiyiilemesini Freudyen psikanalizini hatirlatarak
aciklamistir. Laughey, Freud’un aklin ii¢ giidiide isledigini 6ne siirdiigiinii, bunlarin
id, ego ve siiperego oldugunu belirtmektedir. id; istekler, arzular ve seziler
dogrultusunda isleyen bilingdisi, usdis1 bir gidiidiir (kiiciik yastaki cocuklar bu
glidiiyti  sergiler). Ego; mantik ve toplum tarafindan kabul edilebilir olan
davranislarla esit sayilabilecek bir giidiidiir. Siiperego ise, dogru ve yanlis hakkinda
sahip oldugumuz ahlaki biling dogrultusunda isleyen bir giidiidiir. Tam tesekkiillii
yetigkinler acisindan, ego ve siiperego giindelik ussal siireclerin temel kaynagiyken,
id asla teshir edilmemesi gereken istek ve arzularla doludur ve biling tarafindan
bastirilir. Freud’un izinden giden kimi psikanalizciler etkileyici olmanin sirrinin
insanlarin idlerinden ve bastirilmis arzularindan istifade etme giiclinde yattigini 6ne
siirer. Bu siire¢, insanlarm sohretlerle giiclii bir 6zdesim gelistirerek onlar1 baba,
kendilerini ise id giidiileriyle hareket eden ¢ocuklar olarak gormeleri seklinde ortaya

cikar (Laughey, 2010: 134).

Yildizlar, bir grubun ve onun iiyelerinin belirledigi ortak degerleri tasirlar.
Yildiza atfedilen deger sayesinde yildiz, grup icinde ulasilmak istenilen ideal tip

konuma getirilir. Ulagilmak istenen ideal durumun prototipi olan yildiz, grup tliyeleri
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icin model alinmas1 gereken bir giic kaynagidir. Dolayisiyla yildiza bir takim gii¢ ve
haklar verilir. S6z konusu gii¢ ve haklar sayesinde yildiz paradoksal bir sekilde grup
normlarindan ayrilabilir. Bu baglamda Tirk Sinemasi’ndan ornekler vermek
gerekirse 60°lr 70’li yillarm yildizlar1 Tirkan Soray, Fatma Girik gibi kadin
oyuncular, evlilik 6ncesi iliskiyi onaylamayan, o donemin toplumsal degerleri ve
ahlak anlayigina uygun roller ile filmlerde boy gosterirken, 6zel hayatlarinda toplum
normlarinin diginda kalabilmekte, s6z gelimi evlilik dis1 iliski yasayabilmektedirler.
Bir anlamda i¢ grup iiyesi bir yildizin farklilagsmas1 (norm digina ¢ikmasi) kabul
edilebilirken, ayni kabul edilebilirlik grubun siradan bir liyesi i¢in s6z konusu
olmamaktadir. Bu siirecte yildiz, imsanin aynmi anda farkli ve benzer olma
egilimlerinin her ikisine de cevap verebilme kapasitesine sahiptir. Onlardan biridir,
yani benzerdir; ayn1 zamanda sira dis1 ya da norm dis1 davranabilmektedir, yani

farklilig1 temsil etme giiciinii elinde bulundurur (Imanger vd., 2006: 103).

Tim bunlar g6z Oniinde bulunduruldugunda yildiz ve izleyici arasinda
karsilikli bagimlilik s6z konusudur. Yildizin varligi i¢in izleyici biiyiikk bir 6nem
tagimaktadir. Bir tiikketim nesnesi olarak konumlandirildiginda yapimecilar yildizi
yaratan onun ortaya ¢ikmasini saglayan kisiler olarak goriilmektedir. Oysa yildizin
gercek varlik nedeni onu tiiketecek olan kitledir. Baska deyisle izleyicilerdir
(Aktaran: Yiiksel, 1998: 20). ideal tip olarak gii¢ ve haklar edinmis yildiz ile bireyler
0zdeslesme arzusu i¢indedirler. Zira birey bir yandan farklilik duygusu, diger yandan
tutarlilik ve siireklilik duygusunu benliginde tasir. Giinliik hayatin tutarhilik ve
sirekliligi i¢inde ayniliktan siyrilarak farklilasma arzularmmi yildiza 6zenme ve

onunla 6zdeslik kurma yolu ile tatmin etmeye ¢alisirlar (Imanger vd., 2006: 106).

Toplum tarafindan kabul goren smirlar asildigi anda, sohretlere hayran
olmak olumsuz bir 6zellik olarak nitelendirilir. Oysa biitiin bir kiiltiir endiistrisi
hayranlik (fandom) iizerine kuruludur. Hayranlarin 6zelligi siradan izleyicinin
aksine, yildiz lizerinde etki yaratabilme ve bunu endiistriye miidahale edebilme
noktasinda ortaya ¢ikar. Hayranlari mektuplari, telefonlari, satis rakamlari, dergilere
yazilan yazilar geribildirim olarak yapimciya ulaswr. Fiske’nin “gdlge kiiltiirel

ekonomi” adimn1 verdigi bir hayran kiiltiirli yaratirlar (Aktaran: Aydin, 2008: 38).
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Hakim giiclerin kontroliinde gelisen bu ikili iliskinin yine aymi grup
tarafindan kullanildigim1 séylemek pek de yanlis bir ifade olmaz. Chris Rojek
“Sohret” 1simli kitabinda 6znellikten bahseder. Bu yaklasima gore sohret dogustan
gelen yetenegin yansimasi, bir iirliniidiir. Bir diger yaklasim yapisalciliga gore ise
kiiltiir endiistrisi tezi, Frankfurt Okulu’nun toplumsal elestirileri ile 6n plana ¢ikar.
Buna gore hakim giiglerce sunulan eglence kiltlirii toplumun denetimi igin
gereklidir. Sohretli insanlar kendilerine birileri tarafindan bigilen rolii oynar. Sohret
kapitalizmin kitleleri hizaya sokma hedefine ulasmasi icin hakim giiclerce
kullanilarak insanlarm zihninde kavramsallastirilir. Amag¢ insanlar1 tliketime
odaklamak, buna hizmet etmektir. David Marshall’a gdre sohret kavrami kitleleri
kontrol altina alma girisiminin sonucunda dogmustur. Sohretliler ¢cevrelerine cazibe
sacar, hayranlik uyandirrr. Bdylece sistemin beceriyi Odiillendirdigini, smif

atlanabilecegini gosterir (Rojek, 2003: 65-70).
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UCUNCU BOLUM

MAGAZIN PROGRAMLARINDA KULLANILAN KIiMLIK
TEMSILLERI VE SUNUMU’NUN TESPITINE YONELIK BiR UYGULAMA

3.1. Problem

Medya, giiniimiizde halkin bilgilendirilmesi, kamuoyunun saglikli olusumu,
denetleme, egitme ve eglendirme gibi konularda son derece 6nemli fonksiyonlar
istlenen demokratik kurumlardan bir tanesidir (Kalender, 1999: 55). Medya veya
kitle iletisim araclarmin en onemlisi ve en etkili olan1 ise kuskusuz televizyondur.
Tiirkiye’de 1980’11 yillardan sonra izlenen disa agik liberal ekonomik politikayla 6zel
girisimciligin onii acilmistir. 1980 sonrasi liberal ekonominin getirdikleri ve daha
sonra yasanan teknolojik degisimle ile birlikte 1990’11 yillardan itibaren Tiirkiye’de
ozel televizyonculuk gelismeye baslamustir. Ilk 6zel televizyon kanallariyla birlikte
kamu televizyonculugu tekeli kirilmig, Tirkiye’de kitle iletisim alaninda yeni

acilimlar yasanmistir. (Bodur, 1997: 38).

Ozel televizyon kanallarmin artmasi ile degisen bu siirecte bilgi eglence
icerigi ile sunulmaya baslanmistir. Yildizlarin diinyasina 1s1k tutan, basit ve anlagilir
bir icerige sahip olan magazin programlar1 da genis kitleler tarafindan ilgiyle takip
edilmektedir. Ancak medya sahip oldugu giicii kullanarak insanlara diledigini
tartistirmakta, diledigini asagilatmakta, diledigini yiiceltmekte ama asla kendisini
tartigmanin i¢ine ¢ekmedigi gibi bir de kutsallastirarak tartisilmaz bir tabu haline
getirmektedir (Irvan’dan akt. Karakog, 2007:3). Bu baglamda magazin haberleri ile
kitlelere sunulan “yildizlar” da belli bir kalip igerisine sokularak yiiceltilmekte,
siradan insanin aksine farkli bir kimlige biiriinmektedir. Ideolojiyi eglence
araciligiyla kitlelere aktaran, sunulan kimliklere (sohretliler) farkli bir misyon
yilikleyen magazinel sdylem, insanlar1 etkileme noktasinda ayri bir 6nem tasirken,
televizyon da yaygin kullanimi agisindan bu séylemin pekistirilmesinde daha aktif

bir rol oynamaktadir.
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Dolayisiyla bu calismada televizyondaki magazin programlarinda yildizlarin
nasil sunuldugu, magazin programlar1 izerinden ne tiir kimlik temsillerinin tretildigi

ele almip incelenecektir.

3.2. Amag

Bu caligmada kitleleri etkilemek amaciyla televizyonda yaymlanan magazin
programlarinda yildiz kimlik temsillerinin nasil olusturuldugu ortaya konulmaya
calisilacaktir. Betimleyici bir calisma olan bu tezde cevaplandirilmasi diistiniilen

sorular sunlardir:

- Magazin programlarinda yildizlar hangi konu basliklar1 altinda giindeme

gelmektedir?

- Yildiz ile izleyici arasinda ne tiir bir iligki bulunmaktadir?

- Bireyler tlizerinde etki giici yiikksek oldugu bilinen magazin
programlarindaki yildiz temsilleri glinlimiiz postmodern kimligi ¢ercevesinde nasil

sunulmaktadir?

3.3. Onem

Medya organlar1 gergekligin yeniden insa edilmesi siirecinde, yayin
politikas1 ve ideolojik goriis cercevesinde hareket etmektedir. Dolayisiyla magazin
programlarinin  6ziinde de hakim bir ideoloji bulunmakta, gercek bilgi
bicimlendirilerek kitlelere sunulmaktadir. Bu siiregte de yildizlar ¢ogu kez
oldugundan farkli bir sunum ile izleyici karsisina ¢ikmaktadir. Sunulan bu kimlik

temsilleri ideolojinin tiretimi ve pekistirilmesi agisindan 6nem tasimaktadir.
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3.4. Varsayim

Calismada asagida belirtilen su noktalar birer varsayim olarak ele

alinmaktadir;

- Televizyon magazin programlar1 genis bir etki alan1 yaratmak suretiyle

yayinlanmakta ve yildiz figiirleri de bu amagla kullanilmaktadir.

- Magazin programlarinda temsil edilen kimlikler belli bir kalip icerisinde

kitlelere sunulmaktadir.

- Magazin programlarinda sunulan kimlik temsilleri belli bir ideolojinin

iiretimi ve temsili agisindan 6nem tagimaktadir.

3.5. Stmirhiliklar

Arastirma konusu geregi Tiirkiye’de yayin yapan biitiin ulusal televizyon
kanallarinda yer bulan magazin programlar: arastirmaya dahil edilebilir. Ancak bunu
gerceklestirmek zaman ve maliyet agisindan pek de miimkiin olmadigindan arastirma
icin bir takim simirhiliklar belirlenmistir. Bu smirhiliklart su sekilde agiklamak

mumkiindiir:

- Arastirma, genel bir izleyici kitlesine hitap ettigi diistiniilen Kanal D, Star

Tv ve Show Tv’deki magazin programlariyla smirhdir.

- Arastirma siiresince magazin programlarinda en ¢ok islenen konular

paralelinde, yildizlarin hangi haberler ile giindeme geldigi tespit edilmistir.
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- Arastirma s6z konusu kanallarin ayn1 donemini kapsayan 1 aylik magazin
programlari (sadece hafta sonu cumartesi ya da pazar olmak tlizere yayinlanan) ile bu

programlar iizerinden tiretilen kimlik temsillerinin tespiti ile sinirlidir.

3.6. Evren ve Orneklem

Bu caligmanin evrenini Tiirkiye’de agik olarak yaym yapan televizyon
kanallar1 olusturmaktadir. Evrenin genis olmasi ve arastirmaci agisindan tiimiiniin
analiz edilmesinin yaratabilecegi gii¢liikkler agisindan kura yontemi ile secilen ii¢
televizyon kanalindaki (Kanal D, Star ve Show Tv) magazin programlari
arastrmanin orneklemini olusturmaktadir. Bu kanallarin ve magazin programlarinin
secilmesindeki Oncelikli neden tecimsel kanal 6zelligi tagimalar1 ve farkli yayimn

gruplarmi temsil etmis olmalaridir.

Arastirma kapsaminda incelenen veriler 2012 yilmin Eyliil ayinda Kanal
D’de Cumartesi giinleri yaymlanan Magazin D, Show Tv’de Pazar giinleri
yaymlanan Pazar Siirprizi ve Star Tv’de Pazar giinleri yaymlanan Siiper Starlife
isimli magazin programlarmin kaydedilmesi yoluyla elde edilmistir. Calisma
kapsammda Cumartesi ve Pazar giinleri yaymlanan magazin programlarmin 5

haftalik kaydinda toplam 168 haber kayit altina alinmistur.

3.7. Yontem

Calisgmada hem teorik hem de pratik arastirma yonteminin kullanildig: bir
yol izlenecektir. Oncelikle konuya iliskin literatiir taramasina basvurularak gerekli
kuramsal cerceve olusturulacaktir. Calismanin uygulama kisminda ise kuramsal
bolimden elde edilen bilgilerin sinanmasi i¢in sosyal bilimlerde arastirma
yontemlerinin en Onemlilerinden biri kabul edilen igerik ¢oziimlemesi yontemi

kullanilacaktir.



60

Igerik ¢dziimlemesi, sosyal gercegin belirgin igeriklerinin dzelliklerinden,
icerigin belirgin olmayan Ozellikleri hakkinda ¢ikarimlar yapmak yoluyla sosyal
gercegi arastiran bir yontemdir (Gokge,2001: 25). Igerik analizi yoluyla verileri
tanimlamaya, verilerin i¢inde sakli olabilecek gercekleri ortaya ¢ikarmaya caligilir.
Igerik analizinde temelde yapilan islem, birbirine benzeyen verileri, belirli kavramlar
ve temalar ¢ercevesinde bir araya getirmek ve bunlar1 okuyucunun anlayabilecegi bir

bicimde diizenleyerek yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek, 2006: 227).

3.8. Verilerin Coziimlenmesi

Arastirmanin bu boliimiinde 6rneklem olarak secilen Kanal D (Magazin D),
Show Tv (Pazar Siirprizi ) ve Star Tv (Siiper Starlife) de 1- 30 Eyliil 2012 tarihleri
arasinda yayinlanan magazin programlarinin icerik ¢éziimlemesi yer almaktadir. Ek
I’de olusturulan kodlama formuyla tespit edilen veriler, SPSS (istatistik programi)

ile anlamli degerler haline getirilerek tablolar halinde sunulmustur.



3.8.1. Uygulamaya Yonelik Genel Degerlendirmeler
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Calisma i¢in belirlenen ve ek 1’de yer alan kodlama formundaki analiz

birimleri ile ilgili elde edilen veriler tablolastirilarak yorumlanmistir. Oncelikle

kanallara gbre haber sayisi, program ve haber siirelerine yonelik dagilimlara yer

verilmistir. Sonrasinda kanallarin genelinde goriilen 6zel hayat, cinsel obje, polemik,

sOylenti ve dedikodu, tiiketim aligkanliklar1 ve 6rnek birey basliklar1 altinda

yildizlarin nasil sunulduguna iliskin incelemeye yonelik bulgular paylasilmistir.

3.8.1.1. Kanallara Gore Haber Sayisi

Tablo 1°de kanallara gore haber sayis1 oranlar1 goriilmektedir.

Tablo 1: Kanallara Gore Haber Sayis1

Kanal D Show Tv Star Tv Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Haber Say1 63 37,28 68 40,24 37 22,49 168 100

Bu tabloya gore 5 haftalik aragtirma siiresi boyunca Kanal D’de 63, Show

Tv’de 68, Star Tv’de ise 37 haber olmak iizere toplamda 168 haber incelenmistir.

Star Tv’de haber sayisinin az olus sebebi haber siirelerinin diger kanallara gore daha

uzun olmasidir.

3.8.1.2. Program ve Haber Siireleri

Tablo 2: Program Siiresi

Say1 %
1 saatten fazla 168 100
1 saatten az 0 0
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Toplam 168 100

Tablo 3: Haber Suresi

Say1 %
3 Dakikadan fazla 166 98,82
1-3 Dakika arasi 2 1,18
Toplam 168 100

Tablo 2 ve tablo 3’de program ve haber siirelerine yonelik incelemenin
sonuclar1 yer almaktadir. Kanal D, Show Tv ve Star Tv’de yaymlanan magazin
programlarinin siiresi 1 saatten fazla olmakla birlikte haberlerin siiresi de %98,82
oraninda 3 dakikadan fazla goriilmiistiir. incelenen kanallardaki tiim programlarda
magazin haberleri en az 3 dakikadir. Bu rakam haber icerigindeki hikaye etme,
miizik, bol tekrar gibi unsurlar sayesinde ortalama 10- 15 dakikaya kadar

cikabilmektedir.

3.8.1.3. Kanallarin Genelinde Ozel Hayat Icerigine Yonelik
Degerlendirme

Tablo 4: Ozel Hayat Islenme Oram

Say1 %
Is yasamuim 6n plana cikaran haberler 90 34,75
Duygusal birliktelikleri 6n plana ¢ikaran 88 33,98
haberler
Aile yasamim 6n plana ¢ikaran haberler 35 13,51
Gece yasamin 6n plana ¢ikaran haberler 28 10,81
Yok 18 6,95
Toplam 259 100




63

Tablo 4’de kanallarin genelinde yer bulan 6zel hayatin isleyisine yonelik
sonuglar goriilmektedir. Buna gore 6zel hayat bashgi altinda yildizlar 90 kez
(%34,75) 1s yasaminin 6n planda yer aldigi, 88 kez (%33,98) duygusal birliktelikleri
on plana cikaran, 35 kez (% 13,51) aile yasammm o6n planda oldugu, 28 kez
(%10,81) gece yasammin islendigi haberler ile giindeme gelmistir. Yildizlar 18
haberde (%6,95) 0zel hayat icerigi ile ilgili giindemde yer bulmamistir. Albiim,
konser, film, dizi tanitimi gibi is hayatlarmi1 6n plana ¢ikaran haberler ile dikkat
ceken yildizlarin duygusal birliktelikleri veya ayriliklari, evlilik ve bosanmalar1 da
oran agisindan bir hayli fazladir. Unliilerin aile baglari, esleri, ¢ocuklar1 ya da
yakinlar1 ile olan iligkileri ve gece yasamina gosterdikleri ilgi de magazin basminin

glindem maddelerinden biri olmustur.

3.8.1.4. Kanallarin Genelinde Cinsel Obje Icerigine Yonelik
Degerlendirme

Tablo 5: Cinsel Obje Islenme Orani

Say1 %
Kadin beden sunumu 6n plana ¢ikaran 72 32,29
haberler
Ideal beden algisinin 6n plana ¢ikarildig 41 18,39
haberler
Erkek beden sunumu 6n plana ¢ikaran 20 8,97
haberler
Ciplakhiga dayah beden sunumun 6n planda 14 6,28
oldugu haberler
Yok 76 34,08
Toplam 223 100
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Tablo 5°te 1ilgili kanallarda cinsel obje kullanim derecesi Olgiilmeye
calisiimistir. Buna gore yildizlar 72 kez (%32,29) kadin beden sunumunun 6n planda
oldugu, 41 kez (%18,39) ideal beden algisinin agirlik kazandigi, 20 kez (%8,97)
erkek beden sunumunun 6n planda oldugu, 14 kez (%6,28) ciplakliga dayali beden
sunumun 6n planda oldugu haberler ile s6z konusu kanallarda yer edinmistir. Ote
yandan yildizlar 76 haberde (%34,08) cinsel obje olarak yer bulmamistir. Kadin
iinliiler neredeyse her haberde ya bir konser dncesi ya bir davette ya da siradan bir
glinde giydikleri kostiim ile magazin basini tarafindan mercek altina almirken,
verdikleri kilolar, formlarini1 korumak i¢in yaptiklar1 egzersizlerle de belli bir kalip
icerisine sokulmaktadir. Seliilitli bir {inliinlin goriintiisii haftalarca giindemi mesgul
etmekte, bu durum flizerinden yildizin imaji hakkinda genelde olumsuz yorumlar
yapilmaktadir. Kadinin disiligini 6n plana ¢ikaran haberler genelde kiyafet yorumlar:
iizerinden verilirken erkeklerde de durum pek farkli goriilmemektedir. Seksi, dis
goriinlimiine 6nem veren, daima formda kalan erkekler de magazin basminin

glindeminde yer edinmektedir.

3.8.1.5. Kanallarin Genelinde Polemik, Soylenti, Dedikodu Icerigine
Yonelik Degerlendirme

Tablo 6: Polemik, Séylenti, Dedikodu Islenme Orani

Say1 %
Medya tesvikiyle gelisen polemige dayal 36 19,67
haberler
Dedikodu merkezli haberler 23 12,57
Yildizin hedef gostermesiyle gelisen polemige 17 9,29
dayal haberler
Yok 107 58,47
Toplam 183 100
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Tablo 6’ da ise polemik, sdylenti, dedikodu tlicgeni ¢ergevesinde giindemde
yer bulan yildizlarin sayisal verilerine yer ayrilmistir. Buna gore yildizlar 36 kez
(%19,67) medya tesvikiyle gelisen polemige dayali haberler ile 23 kez (%12,57)
dedikodu merkezli haberler ile 17 kez ise (%9,29) kendisinin hedef gdstermesiyle
(karsiliklr) polemige dayali haberler ile giindeme gelmistir. Ote yandan yildizlar 107
haberde (%58,47) polemik ve dedikodu merkezli haberlerde yer bulmamistir. Bu
tablodan da anlasilacagi tiizere yildizlar genelde medyanin tesviki ve hedef
gostermesiyle polemige dayali haberlere konu olmaktadir. Bunun disinda iddiaya
yonelik, soylentiler dogrultusunda gelisen haberlerde yer bulan yildizlarm orami da

ikinci sirada gelmektedir.

3.8.1.6. Kanallarin Genelinde Tiiketim Ahskanhklarina Yonelik
Degerlendirme

Tablo 7: Tiiketime Déniik Aliskanliklarin Islenme Orani

Say1 %
Liiks yasam algisimin 6n planda oldugu 94 44,55
haberler
Moda olgusunun 6n planda oldugu haberler 83 39,34
Yok 34 16,11
Toplam 211 100

Tablo 7’de tiiketime yonelik aligkanliklar c¢ercevesinde s6z konusu
kanallarda yer bulan yildizlar goriilmektedir. Buna gore yildizlar 94 kez (%44,55)
liks yasam algisinin yani eglence, yemek mekanlari, otomobil tiiketimi, ev
dekorasyonu ve benzeri etmenlerin vurgulandigi haberler ile giindeme gelmistir.

Yildizlar 83 haberde (%39,34) moda olgusu yani makyaj, sa¢ stili, giyim kusam
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cergevesinde glindeme gelmistir. 34 haberde ise (%16,11) tiikketime yonelik herhangi
bir bulguya rastlanmamistir. Ornegin Ata Demirer’in ev almak igin 750 bin Tiirk
liras1 biitge aywrdigi, Hande Ataizi’nin diigiinti icin 200 bin Tirk liras1 harcadigi,
Ebru Giindes’in esi tarafindan hediye edilen 50 bin dolarlik pirlanta kiipesi ya da
kizmnin dogum giinii i¢in Istanbul’un Etiler semtinde alinan 750 bin dolar degerindeki
evi de liiks bir yasam tarzinm ve tiiketim aliskanligmin gostergesidir. Ozellikle bayan
yildizlarin her yil yenilenen modaya uyum cabasi, giydikleri kiyafetler, sa¢ ve
makyaj stillerindeki farkliliklar da magazin basininin beslendigi 6nemli bagliklardan

biridir.

3.8.1.7. Kanallarin Genelinde Topluma Ornek Birey Algisina Yénelik
Degerlendirme

Tablo 8: Ornek Birey Algismin Olusturuldugu Haberlerin islenme Oram

Say1 %
Bireysel basar1 hikayelerinin 6n planda 10 5,75
oldugu haberler
Iyi arkadashk iliskilerinin 6n planda oldugu 10 5,75
haberler
Sosyal sorumluluk projelerinde yer alan 6 3,45
yildizlarin 6n planda oldugu haberler
Kanaat lideri roliiniin 6n plana cikarildig: 5 2,87
haberler
Yok 143 82,18
Toplam 174 100

Tablo 8’de yildizlarin 6rnek birey algismin olusturuldugu haberler ile
glindeme gelmesine yonelik arastirmanin sonuglar1 yer almaktadir. Buna gore

yildizlar 10 kez (%S5,75) bireysel basar1 hikayelerinin 6n planda oldugu haberler ile
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yine 10 kez (%5,75) iyi arkadaslik iliskilerinin yansitildigi haberlerle 6 kez (%3,75)
sosyal sorumluluk ve hayir islerinde yer bulduklar1 haberler ile 5 kez de (%2,87)
kanaat lideri roliiniin 6n planda tutuldugu haberler ile gliindemde yer bulmustur.
Yildizlar s6z konusu kanallarda 143 haberde (%82,18) 6rnek birey kimligi ile yer
bulmamistir. Yildizlar bir¢ok yerde kamuya mal olduklarini ve kitlelere 6rnek
olmalar1 gerektigini ifade etseler de magazin basininda bu kimlikleri ile 6n planda
yer almamaktadirlar. Bu cercevede kanaat 6nderi roliine biiriindiikleri ya da sosyal
sorumluluk, hayir islerinde yer aldiklarina yonelik haberlerin sayis1 diisiindiiriicti bir

sekilde azdir.
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3.8.1.8. Kanallarin Genelinde Cinsel Obje ve Tiiketime Doniik
Alskanhklarin Karsilastirilmasi

Tablo 9: Cinsel Obje ve Tiiketime Déniik Aliskanliklar iliskisi

TUKETIME DONUK ALISKANLIKLAR
Yok Moda Olgusu Liiks Yasam
Algisi
CINSEL OBJE Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Sayi Yiizde
Yok 22 %62,9 26 %31 42 %45,7
Kadin Beden Sunumu 7 %20 52 %61,9 38 %41,3
Erkek Beden Sunumu 5 %14,3 9 %10,7 11 %11,3
Ideal Beden Algisi 4 %11,4 | 27 %32,1 | 23 %25
Ciplakhga Dayah Beden 3 %8,6 4 %4,8 11 %12
Sunumu

Tablo 9°da goriilen degerler ek 2’deki spss tablosundan yararlanilarak
yapilmistir. Incelenen kanallarm tiimiinde cinsel obje ve tiiketime doniik aliskanliklar
baslhig1 altinda giindeme gelen yildizlar ile ilgili haberlere yer verilmistir. Bu verilere
gore kadmlar 52 haberde (%61,9) moda olgusu, 38 haberde (%41,3) liks yasamin
yer almasi ile glindeme gelmistir. Bu verilere gore kadin beden sunumunun 6n plana
ciktig1 haberlerde tiiketime doniik alisgkanliklarin sik¢a yer verildigi de sayisal olarak
tespit edilmistir. Bunlar i¢inde kadin beden sunumu en ¢ok moda algis1 ile birlikte
sunulmustur. Kadinlarda oran yiiksekken erkekler 9 kez (%10,7) moda algisi, 11 kez
de (%11,3) liiks yasam icerigi ile giindemde daha az yer bulmustur. Ote yandan
ideal beden algis1 da tiiketim igerikli haberlerde sik¢a verilmistir. Buna gore 27
haberde (%32,1) liks yasam algisi, 23 haberde (%25) ise moda olgusuna ydnelik

icerik, ideal beden algis1 bashgi altinda verilmistir.
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3.8.1.9. Kanallarin Genelinde Cinsel Obje ve Polemik, Soylenti,
Dedikodunun Karsilastirilmasi

Tablo 10: Cinsel Obje ve Polemik, Séylenti, Dedikodu Iliskisi

POLEMIK, SOYLENTI, DEDIKODU

. Yok Medya Tesviki | Yildizin Hedef Dedikodu
CINSEL OBJE Gostermesi | Merkezli Haber

Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde | Sayr | Yiizde | Sayr | Yiizde

Yok 45 %425 | 17 | %48,6 | 12 %75 12 %52,2

Kadin Beden 48 % 45,3 14 %40 2 %12,5 9 % 39,1

Sunumu

Erkek Beden 12 %11,3 4 %11,4 2 %12,5 3 %13

Sunumu

Ideal Beden Algisi 27 | %255 11 | %314 | 3 | %188 | 3 %12

Ciplakhga Dayah 10 %9,4 4 %11,4 1 %6,3 2 %38,7

Beden Sunumu

Tablo 10°da goriilen degerler Ek 3’deki spss tablosundan yararlanilarak

yapilmistir. Cinsel obje ve polemik iligkisine yer verilmistir. Elde edilen verilere gore

cinsel obje ve polemik haberlerinin ¢ogunlukla iliskili olmadig1 goriilmiistiir. Buna

gore cinsel objenin olmadigi 17 haberde (%48,6) medya tesvikiyle gelisen polemige

dayali haberler, 12 haberde (%75) yildizin hedef gostermesiyle, 12 haberde ise

(%52,2) dedikodu merkezli haberler yer bulmustur. Bu tabloda dikkat ¢ekici sonug

kadin beden sunumu ile polemik iliskisidir. Buna gore kadin bedeni 14 haberde

(%40) medya tesvikiyle gelisen polemige dayali haberlerde, 2 haberde (%12,5)

yildizin hedef gostermesiyle karsilikli polemigi dayali haberlerde, 9 haberde ise

(%39,1) dedikodu merkezli haberlerde yer bulmustur. ideal beden algis1 ise en fazla

11 haberle (%31,4) medya tesvikiyle gelisen polemik odakli haberlerde goriilmiistiir.
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3.8.1.10. Kanallarin Genelinde Cinsel Obje ve Ozel Hayat Iliskisinin
Karsilastirilmasi

Tablo 11: Cinsel Obje ve Ozel Hayat Iliskisi

OZEL HAYAT
Yok Duygusal Aile yasanrm | Gece yasarm | Is yasam

CINSEL birliktelik
OBJE

Say1 | Yiizde |Say1 | Yiizde | Say1| Yiizde | Say1| Yiizde |Say1 | Yiizde

11 | %61,1 | 33 | %37,5 | 19 | %543 | 12 | %444 | 39 | %43,8
Yok
Kadin 7 | %389 | 42 | %47,7 | 10 | %28,6 | 8 | %29,6 | 40 | %44,9
Beden
Sunumu
Erkek 0 %0 13 | %148 | 6 | %17,1 | 5 | %185 | 10 | %11,2
Beden
Sunumu
Ideal Beden | 2 | %I11,1 | 27 | %30,7 | 12 | %343 | 9 | %333 | 27 | %30,3
Algisi
Ciplakhga 0 %0 9 | %102 | 1 %2,9 1 %3,7 8 %9
Dayah
Beden
Sunumu

Tablo 11°de goriilen degerler ek 4’deki spss tablosundan yararlanilarak

yapilmistir. Tabloda cinsel obje 6zel hayat iligskisi goriilmektedir. Bu verilerde dikkat

ceken nokta kadm beden sunumunun 6zel hayat unsuru bashiginda sik¢a yer bulmus

olmasidir. Buna gore cinsel obje baslig1 altinda kadin bedeni 42 haberde (%47,7)

duygusal birliktelik haberlerinde, 10 haberde (%28,6) aile yasami baslig1 altinda

verilmistir. Bunun yani sira yine kadin bedenine dair sunum 8 haberde (%29,6) gece

yasami, 40 haberde ise (%44,9) is yasamini 6n plana ¢ikaran haberlerde goriilmiistiir.

Cinsel obje baslig1 altinda ideal beden ve 6zel hayat iligskilendirildiginde duygusal

birlikteliklere yer veren 27 haberde (%30,7), aile yasaminin 6n planda oldugu 12

haberde (%34,3), gece yasamina deginilen 9 haberde (%33,3) ve son olarak is
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yasammin On planda oldugu 27 haberde (%30,3) ideal beden algis1 lizerinde
durulmustur. Ote yandan tablodaki son satir verileri incelendiginde cinsel obje
baslig1 altinda yer bulan ¢iplaklik olgusunun 6zel hayatta ¢cok da fazla yer bulmadigi
tespit edilmistir.
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3.8.1.11. Kanallarin Genelinde Ozel Hayat ve Tiiketime Doniik
Alskanhklarin Karsilastirilmasi

TUKETIME DONUK ALISKANLIKLAR
Yok Liiks yasam algisi Moda olgusu
OZEL HAYAT |Say Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
6 %17,1 9 %9,8 8 %9,5

Yok
Duygusal 12 %34,3 57 %62 47 %56
birliktelik
Aile yasamm 11 %31,4 17 %18,5 15 %17,9
Gece yasami 1 %2,9 24 %26,1 11 %13,1
Is yasanm 19 %54,3 43 %46,7 49 %58,3

Tablo 12: Ozel Hayat ve Tiiketime Doniik Aliskanliklar iliskisi

Tablo 11°de goriilen veriler ek 5’deki spss tablosundan yararlanilarak
yapilmistir. Tabloda 6zel hayat ve tiiketime doniik aliskanliklara dair iliskiye yer
verilmistir. Buna gore duygusal birlikteliklere yer verilen bir¢ok haberde yildizlar
tiiketim iliskisi icinde sunulmustur. 57 haberde (%62) liiks yasam algisi, 47 haberde
(%56) moda olgusu duygusal birliktelik haberleri ile iligkilendirilerek sunulmustur.
Is yasamina yer verilen haberlerde ise yildizlar 43 kez (%46,7) liikks yasam algisi, 49

kez 1se (%58,3) moda olgusu i¢inde yer bulmustur.
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3.8.1.12. Kanallarin Genelinde Ozel Hayat ve Polemik, Soylenti,

Dedikodunun Karsilastirilmasi

Tablo 13: Ozel Hayat ve Polemik, Soylenti, Dedikodu Iliskisi

POLEMIK, SOYLENTI, DEDIKODU

Yok Medya Tesviki | Yildizin Hedef Dedikodu

. Gostermesi Merkezli Haber
OZEL HAYAT

Say1 | Yiizde | Sayr | Yiizde | Sayr | Yiizde | Sayr | Yiizde

14 %13,2 1 %2,9 1 %6,3 1 %4,3

Yok
Duygusal 40 %37,7 28 %80 13 %381,3 20 %87
birliktelik
Aile yasamm 27 %25,5 4 %11,4 1 %6,3 4 %17,4
Gece yasami 6 %5,7 14 %40 7 % 43,8 8 %34,8
Is yasanm 59 | %557 | 20 | %571 4 %25 9 %39,1

Tablo 13°de goriilen degerler ek 6’daki spss tablosundan yararlanilarak

yapilmistir. Yukaridaki tabloda 6zel hayat ile polemik iliskisine yer verilmistir. Bu

rakamlara gore en carpici sonu¢ polemige dair sdylemlerin duygusal birliktelikleri

yansitan haberlerde goriilmesidir. Duygusal birliktelik

iceriginin yer aldig1

haberlerde 28 kez (%80) medya tesviki, 13 kez (%81,3) yildizin hedef gostermesiyle

karsilikl1 polemige dayali haberler, 20 kez ise (%87) dedikodu merkezli haberlere

dair bulgular tespit edilmistir.
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3.8.2. Kanal D’de Yaymmlanan Magazin D Programinda Yildizlarin
Sunumuna iliskin Degerlendirme

Bu boliimde ise Kanal D ekranlarinda yaymnlanan Magazin D isimli
programda oOzel hayat, cinsel obje, polemik, soylenti ve dedikodu, tiikketim
aliskanliklar1 ve Ornek birey basliklar1 altinda yildizlarin nasil sunulduguna iliskin

incelemeye yonelik bulgular paylagilmistir.
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3.8.2.1. Magazin D’de Ozel Hayat icerigine Yonelik Degerlendirme

Tablo 14: Kanal D de Ozel Hayat Islenme Oram

Kanal D

Say1 %
Duygusal birliktelikleri 6n plana 33 37,5
¢ikaran haberler
Is yasamim 6n plana cikaran 25 28,4
haberler
Aile yasamim 6n plana ¢ikaran 13 14,8
haberler
Gece yasamim 6n plana ¢ikaran 7 8
haberler
Yok 10 11,4
Toplam 88 100

Tablo 14’de Kanal D de 06zel hayatin isleyisine yonelik inceleme yer
almaktadir. Bu kategori icinde yildizlar en ¢ok 33 haberle (%37,5) duygusal
birliktelikleri 6n plana ¢ikaran haberler ile giindeme gelmistir. Bunu 25 kez (% 28,4)
1s yagsamini 0n plana ¢ikaran haberler, 13 kez (%14,8) aile yasamini 6n plana ¢ikaran
haberler ve 7 kez (%8) gece hayatin1 6n plana ¢ikaran haberler takip etmistir. Bu
yayin organinda yildizlar 10 haberde (%11,4) 6zel hayatlar1 ile giindemde yer
bulmamistir. Ornegin oyuncu Nilgiin Belgiin’iin kendisinden yasca kiigiik
(programda bu detayin sik¢a vurgulandigir gézlenmistir) sevgilisiyle katildigi bir
konserde birlikteliklerine ve evliligi diisiinmediklerine dair yaptiklar1 agiklamalar,
sarkic1 Hadise’nin eski sevgilisine gonderdigi iddia edilen mesajlar hakkindaki
yorumlart gibi birliktelik ve ayrilik c¢ergevesinde gelisen iligskiler Kanal D’de

yaymlanan Magazin D isimli programda bir hayli fazla goriilmektedir.
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3.8.2.2. Magazin D’de Cinsel Obje Icerigine Yonelik Degerlendirme

Tablo 15: Kanal D de Cinsel Obje Kullanim Orani1

Kanal D

Say1 %
Kadin beden sunumunu 6n plana 27 37
¢ikaran haberler
Ideal beden algisinin 6n plana cikarildig 12 16,4
haberler
Erkek beden sunumunu 6n plana 1 1.4
¢ikaran haberler
Ciplakhga dayalh beden sunumunun 6n 1 1,4
plana cikarildig1 haberler
Yok 32 43,8
Toplam 73 100

Tablo 15’de Kanal D de yildizlarin cinsel obje olarak algilanmasini
saglayacak icerikli haberlerin oran1 goriilmektedir. Buna gore yildizlar 27 kez (%37)
kadin beden sunumunu 6n plana ¢ikaran haberler ile 12 kez (%16,4) de ideal beden
algismin 6n plana cikarildigi haberler ile giindeme konu olmustur. Erkek beden
sunumunu On plana ¢ikaran haberler ise kadin beden sunumu kadar yiiksek oranda
olmamakla birlikte 1 (%1,4) tane, ¢iplakliga dayali beden sunumunun 6n planda yer
aldig1 haber sayis1 da yine 1 (%1,4)’dir. Zay1f, giizel, ¢ekici gibi sdylemler ile bayan
yildizlar bir arzu nesnesi olarak gosterilmekten kagmilmamistir. Ozellikle kiyafet
yorumlarinda kadmin disiligi giydigi giysi Uzerinden anlatilmaya calisilmistir.
Kadinlarin giyimleri {izerinden yapilan bu yorumlar ayni zamanda ideal beden
algisinmn olusmasina yonelik atilan bir adim seklinde de yorumlanabilir. Oyle ki
sarkict Atiye’nin formunu korumak i¢in yaptigi diyetin giizel ve formda goriinmesi
icin sart oldugu vurgusu yapilirken bu diyetin saglk agisindan gerekliligi tizerinde

herhangi bir yorum yapilmamasi dikkat ¢ceken bir ayrintidir.
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3.8.2.3. Magazin D’de Polemik, Soylenti, Dedikodu Icerigine Yénelik
Degerlendirme

Tablo 16: Kanal D de Polemik, Soylenti, Dedikodu islenme Orani

Kanal D
Say1 %

Medyamn tesvikiyle gelisen polemige 14 20,9
dayal haberler

Yildizin hedef gostermesiyle (karsihikl) 7 10,4
polemige dayah haberler

Dedikodu merkezli haberler 7 10,4
Yok 39 58,2
Toplam 67 100

Tablo 16’da Kanal D’de polemik, sdylenti, dedikodu baslig1 altinda yapilan
inceleme yer almaktadir. Buna gore yildizlar 14 kez (%20,9) medyanin tesvikiyle
gelisen polemige dayali haberler, 7 kez (%10,4) yildizin hedef gostermesiyle
(karsilikli) polemige dayali haberler ve de 7 kez (%10,4) dedikodu odakli haberler ile
magazin programinda yer bulmustur. Bu kategoride incelenen haberlerin biiyiik bir
cogunlugunda magazin muhabirlerinin yonlendirmesiyle, yildizlara sorulan sorular
dogrultusunda gelisen polemik agirlikli haberler yer almaktadir. Ornegin sarkici
Mustafa Sandal’a daha 6nce Eurovision katilan ve dereceye giremeyen sanatgilar
hakkindaki diislincelerinin sorulmasi, yine sarkici Giilsen’in spor hocasini
mahkemeye vermesi lizerine gelisen, polemige zemin hazirlayan sdylemleri magazin

gazetecilerinin tesvikiyle gelisen haberler bu kategoriye 6rnek gosterilebilir.



78

3.8.2.4. Magazin D’de Tiiketim Ahskanhklarina Yonelik Degerlendirme

Tablo 17: Kanal D’de Tiiketime Doniik Aliskanliklarin Islenme Orani

Kanal D
Say1 %

Moda olgusunun 6n plana ¢ikarildig: 35 44,9
haberler

Liiks yasam algisinin 6n plana 31 39,7
cikarildig1 haberler

Yok 12 15,4
Toplam 78 100

Tablo 17°de Kanal D de tiiketime doniik aligkanliklar ¢ercevesinde
yildizlarin  tiiketim  aligkanliklarma  yonelik  degerlendirmenin  sonuglar:
bulunmaktadir. Buna gore yildizlar 35 kez (%44,9) moda olgusunun (sag, giyim,
makyaj vb.) on plana ¢ikarildig1 haberler, 31 kez (%39,7) liikks yasam (eglence,
yemek mekanlari, otomobil, ev harcamalari, dekorasyon vb.) algismin 6n plana
cikarildigr haberler ile giindeme gelmistir. Bunun yani sira 12 haberde (%15,4)
herhangi bir tiiketim aligkanligina yonelik bulguya rastlanilmamistir. Magazin D
isimli programda tiikketime yonelik en ¢ok moda, giyim, makyaj konular1 agirlik
kazanmistir. Oyuncu Wilma Elles’in aldig1 kiyafetler sonras1 “yeni bir giysi, yeni bir
heyecan demek, aligveris yapmay1 ¢ok seviyorum, mutlu olabilmek ve bagkalarini da
gorliintimle mutlu etmek i¢in giyimime Onem veriyor, modayr siirekli takip
ediyorum” seklindeki agiklamalar1 6zellikle bayanlarin moda tutkusunu giindeme
tagimak adina 6dnemli bir ayrintidir. Bodrum, Milano gibi tatil mekanlarindan sikilan
sarkict Seren Serengil’in farklilik yaparak Tanzanya’ya gitmesi, sarkici Hande
Yener’in ABD seyahati ve aldig1 pahalli kiyafetler yildizlarin birer tiikketim nesnesi

olarak da algilanmasi i¢in 6rnek olusturabilecek niteliktedir.
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Tablo 18: Kanal D’de Topluma Ornek Birey Algisinm Olusturuldugu Haberlerin

Islenme Orani

Kanal D
Say1 %

Kanaat onderi roliiniin 6n plana 4 5,9
cikarildig1 haberler

Bireysel basar1 hikayelerinin 6n plana 3 4,4
cikarildig1 haberler

Iyi arkadashk iliskilerinin 6n plana 3 4,4
cikarildig1 haberler

Sosyal sorumluluk projelerinde yer alan 2 2,9
yildizlarin 6n planda oldugu haberler

Yok 56 82,4
Toplam 68 100

Tablo 18’de Magazin D isimli programda yildizlarin giindeme geldigi

haberler 6rnek birey basligi altinda incelenmistir. Buna gore yildizlar 4 kez (%S5,9)

kanaat onderi roliiniin 6n plana ¢ikarildigi haberler ile 3 kez (%4.,4) bireysel basari

hikayeleri ve iyi arkadaslik iligkilerinin 6n plana ¢ikarildig1 haberler ve son olarak 2

kez (%2,9) sosyal sorumluluk ve hayir islerinde yer alan bireyler kategorisinde

glindeme gelmistir. Magazin basminin belki de en az dnem verdigi kategorilerden

biri de ornek birey algisina yonelik haberlerdir. Kanaat 6nderi olan ya da bireysel

basar1 hikayeleri, iy1 arkadaslik iliskileri ya da hayir islerinde yer alan yildizlarin

orani bir hayli diisiiktiir. Bu baslik altinda yapilan incelemede ¢arpici olan yildizlarin

56 haberde (%82,4) 6rnek birey basligi altinda goriilmemesi olmustur.
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3.8.3. Show Tv ‘de Yayinlanan Pazar Siirprizi Programinda Yildizlarin
Sunumuna iliskin Degerlendirme

Bu boliimde Show Tv’de yaymlanan Pazar Siirprizi isimli programda 6zel
hayat, cinsel obje, polemik, sdylenti ve dedikodu, tiiketim aligkanliklar1 ve 6rnek
birey basliklar1 altinda yildizlarmn nasil sunulduguna iliskin incelemeye yonelik

bulgular paylasilmistir.

3.8.3.1. Pazar Siirprizi'nde Ozel Hayat Icerigine Yonelik
Degerlendirme

Tablo 19: Show Tv’de Ozel Hayat Islenme Orani

Show Tv

Say1 %
Is yasamim 6n plana cikaran 43 41
haberler
Duygusal birliktelikleri 6n plana 27 25,7
¢ikaran haberler
Aile yasamim 6n plana ¢ikaran 20 19
haberler
Gece yasamim 6n plana ¢ikaran 8 7,6
haberler
Yok 7 6,7
Toplam 105 100

Tablo 19’da Pazar Siirprizi isimli magazin programinda 6zel hayatin
isleyisine yonelik arastirmanin sonuglar1 goriilmektedir. Buna gore yildizlar bir
onceki kanala gore farkli bir baslikla ilk sirada yer almaktadir. Yildizlar 43 kez
(%41) is yasamini On plana ¢ikaran, 27 kez (%25,7) duygusal birliktelikleri 6n plana
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cikaran, 20 kez (%19) aile yasamini 6n plana ¢ikaran ve 8 kez de (%7,6) gece
yasamini On plana ¢ikaran haberler ile giindeme gelmistir. Manken Cagla Sikel’in
yeni televizyon programi, sarkict Tarkan’m agik hava konseri, manken Cagatay
Ulusoy’un oynadig1 dizi gibi yildizlar ¢ogunlukla is yasamlari ile giindeme gelmis,
yaptiklar1 ve yapacaklar1 projeler Pazar Stirprizi programinin 6nemli basliklarindan
biri olmustur. Ote yandan diger kanallardan farkli olarak Pazar Siirprizi programinda
aile icerigine daha fazla yer verildigi hem icerik hem de 6zel haber mantig: ile bu tip

haberlerin daha 6zenli bir sekilde islendigi tespit edilmistir.

3.8.3.2. Pazar Siirprizi'nde Cinsel Obje Icerigine Yonelik
Degerlendirme

Tablo 20: Show Tv’de Cinsel Obje Kullanim Orant

Show Tv
Say1 %

Kadin beden sunumunu 6n plana ¢ikaran 25 27,5
haberler

Ideal beden algisinin 6n plana ¢ikarildig 17 18,7
haberler

Erkek beden sunumunu 6n plana ¢ikaran 11 12,1
haberler

Ciplakhga dayalh beden sunumunun 6n 6 6,6
plana cikarildig1 haberler

Yok 32 35,2
Toplam 91 100

Tablo 20°de Show Tv’de cinsel obje kullanim baslig1 altinda yapilan
arastrmanin sonuglarma yer verilmistir. Buna gore yildizlar, 25 kez (%27,5) kadin
beden sunumunu 6n plana ¢ikaran haberler, 17 kez (%18,7) ideal beden algisinin 6n

plana c¢ikarildig1 haberler, 11 kez (%12,1) erkek beden sunumunu 6n plana ¢ikaran
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haberler ve son olarak 6 kez (%6,6) ciplakliga dayali beden sunumunun 6n plana
cikarildigi haberler ile giindemde yer edinmistir. Yildizlar 32 (%35,2) haberde cinsel
obje bashgi altinda herhangi bir haberde goriilmemistir. Burada da kadin beden
sunumu ve ideal bedene yonelik haberler ilk iki siray1 paylasmistir. Erkek beden
sunumu kadinlara kiyasla daha az olmakla birlikte en seksi 10 erkek gibi listeler,
yakigikli ve seksi goriinmek i¢in yapilmasi gerekenlere yonelik 6zel haberler Show
Tv’nin haber se¢imlerinde tercih ettigi konular arasindadir. Eski manken Bozok
Goren’in formda kalabilmek i¢in yaptigi egzersizler, manken Cagatay Ulusoy’un
plajdaki mayolu goriintiileri gibi haberler ile erkek bedeni {izerinden ideal beden

olgusuna da gonderme yapilmaktadir.

3.8.3.3 Pazar Siirprizi’nde Polemik, Séylenti, Dedikodu Icerigine
Yonelik Degerlendirme

Tablo 21: Show Tv’de Polemik, Séylenti, Dedikodu Islenme Orani

Show Tv
Say1 %

Medyamn tesvikiyle gelisen polemige 10 14,3
dayal haberler

Dedikodu merkezli haberler 11 15,7
Yildizin hedef gostermesiyle (karsihikl) 3 4,3
polemige dayah haberler

Yok 46 65,7
Toplam 70 100

Tablo 21°de Pazar Siirprizi isimli programda polemik, sdylenti, dedikodu
bashigi altinda giindeme gelen yildizlarla ilgili veriler yer almaktadir. Buna gore

yildizlar 10 kez (%14,3) medyanin tesvikiyle gelisen polemige dayali haberler, 11
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kez (%15,7) dedikodu merkezli haberler ve 3 kez (%4,3) yildizin hedef
gostermesiyle (karsilikl) polemige dayali haberler ile giindeme gelmistir. Show Tv
diger kanallara oranla polemik, sdylenti ve dedikodu merkezli haberlerde daha
duyarli bir profil ¢izmistir. Oyle ki iddia dogrultusunda yaymlanan bir haber yildiz
ile yapilan 0zel roportajlar ile ya ¢iirtitiilmiis ya da dogrulugu ispat edilme yoluna
gidilmistir. Fakat bunun disinda 6zellikle haber turlarinda kulaktan dolma bilgiler

dogrultusunda dedikoduya agik haberlerin varligi da dikkatlerden kagmamaktadir.

3.8.3.4. Pazar Siirprizi’nde Tiiketim Ahskanhklarina Yonelik
Degerlendirme

Tablo 22: Show Tv’de Tiiketime Déniik Aliskanliklarin Islenme Oram

Show Tv
Say1 %

Liiks yasam algisimin 6n plana 37 44,6
cikarildig1 haberler

Moda olgusunun 6n plana ¢ikarildig: 31 37,3
haberler

Yok 15 18,1
Toplam 83 100

Tablo 22°de Show Tv’de tiiketim aligkanliklar1 ¢ergcevesinde giindeme gelen
yildizlar ile ilgili haberler goriilmektedir. Buna gore yildizlar 37 kez (%44,6) liikks
yasam (eglence, yemek mekanlari, otomobil, ev harcamalari, dekorasyon vb.)
algisinin 6n planda oldugu haberler, 31 kez (%37,3) moda olgusunun (sag, giyim,
makyaj vb.) 6n planda oldugu haberler ile giindemde yer edinmistir. Ote yandan 15
haberde (%18,1) bir tiikketim aligkanligina yonelik bulguya rastlanilmamistir. Manken

Yeliz Yesilmen’in liiks evi i¢in aldigi mobilyalar, modac1 Deniz Berdan’n 2013
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modas1 hakkindaki yorumlari, ikoncan diye tanitilan ve medyada bu lakapla bilenen
Eda Taspmar’m giizel goriinmek i¢cin giyim ve makyaj stili hakkindaki
degerlendirmeleri moda ve lilkks yasam algisina zemin olusturacak nitelikteki

haberlerdir.

3.8.3.5. Pazar Siirprizi'nde Ornek Birey Icerigine Yonelik
Degerlendirme

Tablo 23: Show Tv’de Topluma Ornek Birey Algismmn Olusturuldugu Haberlerin

Islenme Orani

Show Tv

Say1 %
Bireysel basar1 hikayelerinin 6n plana 7 10,1
cikarildig1 haberler
Iyi arkadashk iliskilerinin 6n plana 4 5,8
cikarildig1 haberler
Sosyal sorumluluk projelerinde yer 3 4,3
alan yildizlarin 6n planda oldugu
haberler
Kanaat dnderi roliiniin 6n plana 1 1.4
cikarildig1 haberler
Yok 54 78,3
Toplam 69 100

Tablo 23’de Pazar Siirprizi isimli programda islenen Ornek birey algisi
iizerine olusturulan baslik goriilmektedir. Buna gore yildizlar 7 kez (%10,1) bireysel
basar1 hikayelerinin 6n plana c¢ikarildigi1 haberler, 4 kez (%35,8) iyi arkadaslik
iligkilerinin 6n plana ¢ikarildig1 haberler, 3 kez (%4,3) sosyal sorumluluk projeleri ve
hayir islerinde yer alan bireyler ile ilgili haberler ve 1 kez (%1,4) kanaat Onderi
roliiniin 6n plana ¢ikarildigi haberler ile giindeme gelmislerdir. 54 haberde (%78,3)

ornek birey algisma yonelik herhangi bir bulgu goriilmemistir. Ornegin sanatci
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Kayahan’m Van depremi sonrasi Vanli cocuklarla bir araya geldigi haber bu
kategoride degerlendirilebilir. Cocuklara moral veren ve evinde agirlayip hediyeler
dagitan Kayahan’m ilerleyen zamanlar i¢in depremzedeler adina bir yardim konseri
diizenlemek istedigini agiklamasi sanat¢iin ornek birey algist olusturmasi adina
onemli bir detaydir. Fakat bireysel basar1 ve iyi arkadaghk iliskileri disinda Show
Tv’de kanaat 6nderi ve hayir isleri kategorisinde yer bulan sanatgilarin sayis1 oldukca
disiiktiir. Bu tip mevcut haberlerde ise projelerden tistiin korii bahsedilip, 6zel hayat,
cinsel obje, tiikketim kategorisinde oldugu gibi haber siiresi uzun tutulmamis ve proje

ile ilgili detaylara olduk¢a az yer verilmistir.

3.8.4. Star Tv’de Yayimnlanan Siiper Starlife Programinda Yildizlarin
Sunumuna iliskin Degerlendirme

Bu boliimde Star Tv’de yaymlanan Siiper Starlife isimli programda 6zel
hayat, cinsel obje, polemik, sdylenti ve dedikodu, tiiketim aligkanliklar1 ve 6rnek
birey basliklar1 altinda yildizlarmn nasil sunulduguna iliskin incelemeye yonelik
bulgular paylasilmistir.

3.8.4.1 Siiper Starlife’da Ozel Hayat Icerigine Yonelik Degerlendirme
Tablo 24: Star Tv’de Ozel Hayat Islenme Oran

Star Tv

Say1 %
Duygusal birliktelikleri 6n plana 28 42,4
¢ikaran haberler
Is yasamuim 6n plana cikaran haberler 22 33,3
Gece yasamim 6n plana ¢ikaran 13 19,7
haberler
Aile yasamim 6n plana ¢ikaran 2 3
haberler
Yok 1 1,5
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Toplam 66 100

Tablo 24’de Star Tv’de yaymlanan Siiper Starlife isimli magazin
programinda yer bulan 0zel hayat igerigine yonelik arastirmanin sonuglari
verilmistir. Bu sonuglara gore yildizlar 28 kez (%42,4) duygusal birliktelikleri 6n
plana c¢ikaran, 22 kez (%33,3) is yasamini1 On plana cikaran, 13 kez (19,7) gece
yasamini On plana ¢ikaran haberler ve 2 kez (%3) aile yasamini 6n plana ¢ikaran
haberler ile giindemde yer bulmustur. Bu kategoride yalnizca 1 haberde (%1,5) 6zel
hayat icerigine rastlanmilmamistir. Siiper starlife magazin muhabirlerinin 6zellikle
gece kuliibii, yemek ve alisveris mekanlarinin ¢ikisinda goriintiiledikleri {inliilerin
duygusal birliktelik ve ayriliklarma iliskin haberlere genis yer verilmistir. Ornegin
“sunucu Ece Erken kendisinden 11 yas kii¢iik sevgilisinden ayrildiktan sonra yasina
uygun biriyle el ele goriintiilendi” seklindeki haber duygusal birliktelik niteligi
tagimakla birlikte basinin linliileri yargiladigina dair izlerde tasimaktadir. Yine diger
kanallarda oldugu gibi iinliilerin konser, albiim, dizi, film tanitim1 gibi kendi kisisel
islerini 6n plana ¢ikaran haberlerin sayisi da bir hayli fazladir. Star Tv’de arka planda
tutulan basliklardan biri de iinliilerin aile yasamidir. Yildizlarin aile iligkileri, ev

yasantilarina dair haberler yok denecek kadar azdur.
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3.8.4.2. Siiper Starlife’da Cinsel Obje Icerigine Yonelik Degerlendirme

Tablo 25: Star Tv’de Cinsel Obje Kullanim Orani

Star Tv

Say1 %
Kadin beden sunumunu 6n plana 20 33,9
¢ikaran haberler
Ideal beden algisimin 6n plana 12 20,3
cikarildig1 haberler
Erkek beden sunumunu 6n plana 8 13,6
¢ikaran haberler
Ciplakhiga dayah beden sunumunun én 7 11,9
plana cikarildig1 haberler
Yok 12 20,3
Toplam 59 100

Tablo 25°de Star Tv’de cinsel obje kullanim derecesinin ayrintilarina
yonelik arastirmanin sonuclar1 goriilmektedir. Bu tabloya goére diger kanallarda
oldugu gibi bayan yildizlarin beden sunumlarini 6n plana ¢ikaran haberler 20 adet
(%33,9) ile ilk swrada yer almaktadir. Bu siray1 diger kanallarda da oldugu gibi 12
kez (%20,3) ideal beden algis1 takip etmektedir. Yildizlar 8 kez (9%13,6) erkek beden
sunumunu On plana c¢ikaran haberler, 7 kez (%11,9) ciplakliga dayali beden
sunumunun 6n plana ¢ikarildigi haberler ile Star Tv’de yer bulmustur. 12 haberde
(%20,3) cinsel obje igerigine rastlanilmamistir. Diger kanallarda oldugu gibi kadin
beden sunumu, ideal beden algis1 ve erkek beden sunumunun 6n plana ¢ikarilmasina
yonelik haberler ilk ii¢ sirada yer almaktadir. Ote yandan ciplakliga dayali beden
sunumlar1 s6zlii olarak net bir sekilde yapilmazken goriintiilere veya fotograflara
yapilan zoom (objektifte bulunan mercek sistemi ile yapilan ileriye ya da geriye

yapilan kaydirma hareketi) kamera hareketi ile bu vurgunun yapildigi net bir sekilde
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hissedilmektedir. Plajda mayolu veya bikinili goriintiilenen, davet c¢ikis1 elbisesi
mercek altina alinan ve dekolte vurgusu yapilan {inliilerin ideal beden sunumlar1 da

bu haberler iizerinden yapilmaktadir.

3.8.4.3. Siiper Starlife’da Polemik, Séylenti, Dedikodu I¢erigine Yonelik
Degerlendirme

Tablo 26: Star Tv’de Polemik, Soylenti, Dedikodu Orani

Star Tv
Say1 %

Medyamn tesvikiyle gelisen polemige 12 26,1
dayal haberler

Yildizin hedef gostermesiyle (karsihikli) 7 15,2
polemige dayah haberler

Dedikodu merkezli haberler 5 10,9
Yok 22 47,8
Toplam 46 100

Tablo 26’da Siiper Starlife isimli programda polemik, soylenti, dedikodu
bashig1 altinda giindemde yer edinen yildizlarla ilgili oran goriilmektedir. Bu
rakamlara gore yildizlar 12 kez (%26,1) medyanin tesvikiyle gelisen polemige dayali
haberler, 7 kez (%15,2) yildizin hedef gostermesiyle (karsilikli) polemige dayali
haberler ve 5 kez (%10,9) dedikodu agirlikli haberler ile Star Tv’de yayinlanan
magazin programinda yer bulmustur. 22 haberde (%47,8) polemik, soylenti,
dedikodu igerigi goriilmemistir. Medya tesvikiyle ve yildizin hedef gdstermesiyle
gelisen polemik merkezli haberler ilk iki swayr paylasirken dedikodu merkezli
haberler bu siray1 takip etmektedir. Star Tv’de dedikodu merkezli haberlerde dikkat
¢eken unsur izleyeni yaniltan bir tarz izlenmesi olmustur. Ornegin “sarkici Kenan

Dogulu yaninda bir kizla goriintiilendi” sOylemi ile verilen haberde Kenan



89

Dogulu’nun dakikalarca ylizii goriinmeyen bir kizla el ele goriintiisii verilip bunun
iizerinden sevgilisi Beren Saat’i aldatmis olabilecegine iliskin yorumlar yapilmistir.
Ancak haberin sonunda ylizii goériinmeyen bu gen¢ bayanin Beren Saat oldugu bilgisi
verilmis, izleyici haber boyu farkli diisinmeye yoneltilmistir. Buradan magazin
basminin kimi zaman olmayan bir seyi varmis gibi gostererek, yaniltici sdylemlerle

haber yaptig1 sonucu da ¢ikarilabilir.

3.8.44. Siiper Starlife’da Tiiketim Ahskanhklarina Yonelik
Degerlendirme

Tablo 27: Star Tv’de Tiiketime Déniik Aliskanliklarm Islenme Orani

Star Tv

Say1 %
Liiks yasam algisimin 6n plana 26 52
cikarildig1 haberler
Moda olgusunun on plana 17 34
cikarildig1 haberler
Yok 7 14
Toplam 50 100

Tablo 27°de Star Tv’de tiiketime yonelik aliskanliklar ¢cer¢evesinde magazin
programina yansiyan yildizlar ile ilgili verilerin sonuglar1 goriilmektedir. Buna gore
yildizlar 26 kez (%52) liks yasam (eglence, yemek mekanlari, otomobil, ev
harcamalari, dekorasyon vb.) algisinin 6n plana ¢ikarildigi haberler, 17 kez (%34)
moda olgusunun (sag, giyim, makyaj vb.) o6n plana ¢ikarildig1 haberler ile giindeme
gelmistir. Yildizlar 7 haberde (%14) tiikketim aliskanliklar1 ¢ercevesinde programda
yer bulmamustir. Ornegin Istanbul Bebek sahilinde kahvalti, Nisantasi’nda alisveris
yaparken goriintiilenen, aldigi son model otomobili ile Cihangir’de gezen, liiks

evinin dekorasyonunu anlatan, yurtdist seyahatinden aldigi kiyafetleri gosteren
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herhangi bir iinlii tiikketim aliskanliginin vazgecilmez bir parcasi olarak kitlelere
sunulmaktadir.
3.8.4.5. Siiper Starlife’da Ornek Birey Algisina Yonelik Degerlendirme

Tablo 28: Star Tv’de Topluma Ornek Birey Algismin Olusturuldugu Haberlerin

Islenme Orani

Star Tv

Say1 %
Iyi arkadashk iliskilerinin 6n plana 3 8,1
cikarildig1 haberler
Sosyal sorumluluk projelerinde yer alan 1 2,7
yildizlarin 6n planda oldugu haberler
Kanaat onderi roliiniin 6n plana 0 0
cikarildig1 haberler
Bireysel basar1 hikayelerinin 6n plana 0 0
cikarildig1 haberler
Yok 33 89,2
Toplam 37 100

Tablo 28’de Star Tv’de ornek birey bashgi altinda yapilan inceleme
goriilmektedir. Buna gore yildizlar 3 kez (%S8,1) 1yi arkadaslik iligkilerinin 6n plana
cikarildig1 haberler, 1 kez de (%2,7) sosyal sorumluluk projeleri ve hayir islerinde
yer almalariyla giindeme gelmistir. Kanaat dnderi roliiniin islendigi ve bireysel basar1
hikayelerinin 6n plana ¢ikarildig1 haberler ise bulunmamaktadir. 33 haberde ise
(%89,2) ornek birey algisina yonelik herhangi bir bulgu goriilmemistir. Diger
kanallarda da 6rnek birey algis1 diisiiktiir fakat Star Tv’de bu oran ¢ok daha fazla

asagilardadir. Bu acidan degerlendirildiginde Siiper Starlife isimli magazin
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programinda 6zellikle 6zel hayat, cinsel obje ve tiikketime dayali haberlerin daha

yogun bir sekilde islendigini soylemek yanlis bir degerlendirme olmaz.

SONUC

Hizli iiretilip, hizli tiiketilen kiiltiirel 6gelerin biitlinii olan popiiler kiiltiir ile
birlikte kitle iletisim alaninda da bazi degisimler yasanmistir. Sermaye sahipleri
tarafindan iiretilip denetlenen popiiler kiiltiir iiriinlerinin insanlar tarafindan tiikketimi
beklenilmekte bu noktada da kitle iletisim araglar1 devreye girmektedir.
Enformasyon paylagimini saglamak agisindan onemli bir misyon istlenen kitle
iletisim araglar1 glinlimiizde eglence icerigi ile popiiler kiiltiir iirlinlerini insanlara
ulagtirmaktadir. Televizyon sundugu eglence igerigi bireylere anlik rahatlamalar
saglarken giinliik sorunlardan wuzaklasabilmeleri icin de kolay bir zemin
hazirlamaktadir. Televizyon yoneticileri haber vermenin yami smra dizi, yarigsma,
magazin gibi eglence igerikli yayinlarla da izler kitleyi kendilerine c¢ekmeyi
amaclamaktadir. Magazin programlar1 da bu kategoride degerlendirildiginde basit,
renkli icerigi ile bir¢ok kisinin dikkatini ¢ekerek insanlarin eglence ihtiyaglarini

karsilamaktadir.

Kiiresellesme, modernizm ve postmodernizm ekseninde her donem farkl
seyler anlatan, tarihsel ve toplumsal olarak degisiklikler gdsteren kimlik tanimi ve
kimlik edinme siireci gliniimiizde tartisilan konularin basinda gelmektedir.
Televizyonun ve magazin programlarmin insanlar iizerindeki etkileri arastirildiginda
bu programlar {izerinden f{iretilen kimlik temsilleri de kitleleri etkilemek ve
yonlendirmek adina 6nemli bir misyon yiiklenmistir. Bu tez ¢alismasinda da magazin
haberleri lizerinden ne tiir kimlik temsillerinin iiretildigi sorusuna yanit aranmaya

calisiimastir.

Yapilan inceleme sonucunda 6zel hayat, tiikketim alisgkanligi, polemik, 6rnek
birey ve cinsel obje basliklar1 altinda ii¢ farkli kanaldaki magazin programlar:
incelenmis, siklikla islenen konular cergcevesinde yildizlarin hangi baskm kimlikle

izleyiciye sunuldugu tespit edilmeye ¢aligilmistir.
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Arastirmaya gore yildizlari en ¢ok 6zel hayatlari ile giindeme geldigi tespit
edilmistir. Bu baglik altinda yildizlarin is yasamlarina yonelik haberler ile ilk sirada
yer aldiklar1 goriilmistiir. Konser, albiim, film, dizi tanitimi, defile gibi is
yasamlarindaki detaylar ile kameralar karsisina gegen yildizlarin kendi tanitim ve
projeleri hakkinda bilgi vermek daha fazla kazang saglayabilmek adina magazin
basmini kullandiklarini sdylemek yanlis olmaz. Fakat bu baglik altinda giindeme
yansiyan yildizlarin sadece is yasamlar1 islenmemekte, haber icerisinde muhakkak
duygusal birliktelik, moda egilimleri veya bagka bir yildiz hakkinda polemige zemin
hazirlayacak soylemler gibi unsurlar da 6n plana ¢ikarilmaktadir. Birliktelik ve
ayrilik haberlerinin sayis1 da goz ardi edilemeyecek niteliktedir. Kanal D ve Star
Tv’de yaymlanan magazin programlarinda 6zel hayat kategorisinde duygusal
birliktelik ve ayrilik haberleri ilk sirada goriilmiistiir. Arastirmada yildizlarin aile
yasamu ile ilgili detaylara ¢ok az yer verildigi tespit edilmistir. Yildizin esi, ¢ocugu
ya da akrabalar ile olan iligkilerine genelde yiizeysel bir sekilde yer verilmistir. Bu
kategoride yer alan gece yasamima yonelik haberlerin sayis1 azdir. Tiim kanallarda
genelde tinliilerin gece kuliibii ya da eglence mekanlarindan ¢ikislar1 ve sonrasinda

yasananlar haber turu bashig1 altinda verildigi goriilmiistiir.

Yildizlarin yogun bir sekilde konu oldugu bir baska baslk ise tiiketim
ahiskanliklaridir. Ozellikle temel gereksinimlerin karsilanmasmnin otesinde, sahip
olunan ya da sahip olmak i¢in ugras verilen her tiirden tiiketim malzemesinin kimlik
degerini olusturmak icin piyasaya siiriildiigii diistiniiliirse insanlarin medya aracilig1
ile sunulan hayatlara sahip olma arzusu tasiyabilecekleri gercegi unutulmamalidir.
Model alip stirekli takip ettigi tinliiniin yurt dis1 seyahati, gittigi eglence mekant,
aldig1 son model arabay1 goren izleyicinin bu durumdan etkilenmemesi s6z konusu
degildir. Bir tiiketim nesnesi olarak konumlandirildiginda yildizlar, maddi kaygidan

uzak bir profil ¢izmektedir.

Sag, giyim, makyaj gibi unsurlari, her sene tiiketilen ve siirekli yenilenen bir
bakis acisiyla degerlendiren moda kiiltiirii yildizlarin da boyle bir kimlik i¢inde

sunulmasina zemin hazirlamistir. Cinsel obje ve tiiketim iliskisi incelendiginde kadin
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beden sunumu i¢inde, 6zellikle moda olgusunun ve ardindan da liikks yasam algisinin

yiiksek miktarda verildigi tespit edilmistir.

Incelenen magazin programlarinin hepsinde dedikodu merkezli bir anlayisin
hakim oldugunu sdylemek yanlis bir degerlendirme olmaz. Fakat burada dikkat
ceken unsur medyanin dedikodu unsurunu kendi inisiyatifi dogrultusunda kullanmasi
olmustur. Incelenen ii¢ programda da magazin basminin hedef gdstermesi ya da
kiskirtmas1 dogrultusunda gelisen polemige dayali haberleri, dedikodu merkezli
haberler takip etmistir. Yildizin hedef gostermesiyle gelisen polemik odakli

haberlerin sayis1 oldukga diistiktiir.

Her firsatta topluma ornek olduklarini dile getiren iinliiler arastirma
cercevesinde Ornek birey basligi altinda incelendiginde ise bu ifadenin tersi bir sonug
ortaya ¢ikmaktadir. Genis kitlelerce taninan ve takip edilen yildizlarin herhangi bir
sosyal mesaj1 ya da olayi, insanlara aktarma yetisinden uzak bir profil sergilediklersi,
daha dogrusu bdyle bir ¢aba icinde olmadiklar1 goriilmiistiir. Sosyal sorumluluk ve
hayir islerinde yer alan yildizlarin sayisi da oldukga diisiiktiir. Tlim bu unsurlarin
yaninda yildizlar incelenen baglk altinda daha cok bireysel basar1 hikayeleri ve iyi

arkadaslik iliskileri ile giindeme tagmmustir.

Gilinitimiizde kimlik duygusunun, ge¢miste oldugu gibi sahip olunan is ya da
statiiyle degil; izlenen ve benimsenen tiiketim kaliplariyla kazanildig:
disiiniildiigiinde magazin programlarinda temsil edilen yildiz figiirlerinin kitleler
iizerinde oldukega etkili oldugu bilinen bir gercektir. Bu ¢ergevede incelenen Kanal
D’de’de yaymlanan Magazin D, Show Tv’de yaymlanan Pazar Siirprizi ve Star
Tv’de izleyici ile bulusan Siiper Starlife isimli magazin programlarinda yildizlar
yogun olarak 6zel hayat ve tiiketim aligkanliklar ile giindeme gelmistir. Ask, ayrilik,
rekabet, capkinlik, kiskandirma, dedikodu, polemik, liikks tiiketim gibi temalar
cercevesinde giindeme gelen, siirekli bir degisim iginde bulunan yildizlar agik bir
sekilde postmodern kimlik o6zelligi tasimaktadir. Egemen tiikketim degerlerinin
yayginlastirilmasi adina énemli bir rol iistlenen magazin haberlerinde yildizlar hem

maddi hem de manevi bir tiikketim icerisinde goriilmiistiir. Anlik arzularin tatmini
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dogrultusunda hareket eden, farkliligin ve 6zgiin olmanm yiceltildigi postmodern
kimlikler olarak temsil edilen yildizlar, hem goriinlis ve tarz olarak hem de diger
insanlarla kurduklar1 iligkiler baglamida siirekli de§isen ve yenilenen bir imajla

halkin karsisina ¢ikmaktadir.

Varligimi reklam gelirlerine borglu olan, bu nedenle de reklam piyasasindan
daha biiyiik bir pay elde etmek isteyen medyanin temel egilimi, Tirkiye’de 1980’11
yillarla birlikte degismis, medya igerikleri alim giicii ylksek bir kesimin yasam
tarzlar1 dikkate alinarak olusturulmustur. Buna bagli olarak da magazin haberleri
belli bir ideoloji ¢ercevesinde sekillenmistir. Hizli tiretim ve hizli tiikketimin yaygin
olarak gorildiigii kapitalist sistemde donemsel olarak farkli anlamlara biiriinen
kimlik olgusu giinlimiizde parcalanmis, heterojen, karmasik ve imaj olusturmak
suretiyle postmodern nitelikler tasimaktadwr. Bir tiiketim nesnesi olarak
algilandiginda yildizlar yasantilar1 ve bakis acilar1 ile genis kitleler tarafindan takip
edilmekte ve birer rol modeli olarak goriilmektedir. Bu cercevede yildizin hangi
kimlik temsilleri ile televizyon ekranlarinda hayat buldugunu bilmek, izleyicilerin
bireysel olarak ne tiir bir etki altinda birakildiklarmi anlamalar1 ve nasil bir

yonlendirilmeye maruz kaldiklarini kavramalar1 agisindan 6nem tagimaktadir.
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EKLER
EK 1

KODLAMA FORMU
1. Kanal Ad1

(1) Kanal D
(2) Show TV
(3) Star TV

2. Program Siiresi

(1) 1 saatten az

(2) 1 saatten fazla

3. Haber Siiresi

(1) 1 dakika — 3 dakika aras1
(2) 3 dakikadan fazla

4. Ozel Hayat

(1) Yok

(2) Duygusal birliktelikleri 6n plana ¢ikaran haberler (birliktelik- ayrilik haberleri)
(3) Aile yasamin1 6n plana ¢ikaran haberler

(4) Gece yasamini 6n plana ¢ikaran haberler

(5) Is yasammi1 &n plana ¢ikaran haberler (dizi, film, konser, albiim tanitimi1 vb.)
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5. Cinsel Obje

(1) Yok

(2) Kadm beden sunumunu 6n plana ¢ikaran haberler

(3) Erkek beden sunumunu 6n plana ¢ikaran haberler

(4) Ideal beden algisinin 6n plana ¢ikarildig1 haberler

(5) Ciplakliga dayali beden sunumunun 6n plana ¢ikarildig1 haberler

6. Polemik, Soylenti, Dedikodu

(1) Yok

(2) Medyanm tesvikiyle gelisen polemige dayali haberler

(3) Yildizin hedef gostermesiyle (karsilikli) polemige dayali haberler
(4) Dedikodu merkezli haberler

7. Tiiketime Doniik Ahskanhklar

(1) Yok
(2) Liiks yasam algisinin 6n plana ¢ikarildig1 haberler (eglence, yemek mekanlari,
otomobil, ev dekorasyonu vb. etmenlerin vurgulandig1 haberler)

(3) Moda olgusunun 6n plana ¢ikarildigi haberler (sag, giyim vb. etmenler)

8. Topluma Ornek Birey

(1) Yok

(2) Kanaat onderi roliiniin 6n plana ¢ikarildigi haberler

(3) Bireysel basar1 hikayelerinin 6n plana ¢ikarildigi haberler

(4) Sosyal sorumluluk ve hayir islerinde yer alan yildizlarin 6n planda oldugu
haberler

(5) Iyi arkadaslik iliskilerinin yansitildig1 haberler
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Crosstabs
EK 2
Case Processing Summary
Cases
Valid Missing Total
N Percent N Percent N Percent
cinselobjeyok * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
tuketimeddnikaliskanlikyok
cinselobjeyok * liksyasam 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
cinselobjeyok * modaalgisi 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
cinselobjeyok * titkketimedoniikaligkanlikyok Crosstabulation
tuketimeddnikaligkanlikyok Total
yok Var
Count 22 56 78
yok % within 62,9% 42,1% 46,4%
tuketimeddnikaligskanlikyok
cinselobjeyok
Count 13 77 90
var % within 37,1% 57,9% 53,6%
tuketimeddnikaligskanlikyok
Count 35 133 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
tuketimeddnikaligskanlikyok
cinselobjeyok * lilkksyagam Crosstabulation
liksyasam Total
yok var
Count 36 42 78
yok
% within liksyasam 47,4% 45,7% 46,4%
cinselobjeyok
Count 40 50 90
var
% within liksyasam 52,6% 54,3% 53,6%
Total Count 76 92 168
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% within liksyagam 100,0% 100,0% 100,0%
cinselobjeyok * modaalg|5| Crosstabulation
modaalgisi Total
yok var
Count 52 26 78
yok
% within modaalgisi 61,9% 31,0% 46,4%
cinselobjeyok
Count 32 58 90
var
% within modaalgisi 38,1% 69,0% 53,6%
Count 84 84 168
Total
% within modaalgisi 100,0% 100,0% 100,0%
Case Processing Summary
Cases
Valid Missing Total
N Percent N Percent N Percent
erkekbeden * 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
tiketimedodnukaliskanlikyok
erkekbeden * liksyasam 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
erkekbeden * modaalgisi 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
erkekbeden * tilkketimedoniikaliskanlikyok Crosstabulation
tuketimeddnikaliskanlikyok Total
yok var
Count 30 119 149
yok % within 85,7% 89,5% 88,7%
tiketimedodnukaliskanlikyok
erkekbeden
Count 5 14 19
var % within 14,3% 10,5% 11,3%
tiketimedodnikaliskanlikyok
Count 35 133 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
tiketimedonukaliskanlikyok




erkekbeden * liiksyasam Crosstabulation
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liksyasam Total
yok var
Count 68 81 149
yok
% within liksyasam 89,5% 88,0% 88,7%
erkekbeden
Count 8 11 19
var
% within liksyasam 10,5% 12,0% 11,3%
Count 76 92 168
Total
% within liksyagam 100,0% 100,0% 100,0%
erkekbeden * modaalg|5| Crosstabulation
modaalgisi Total
yok var
Count 74 75 149
yok
% within modaalgisi 88,1% 89,3% 88,7%
erkekbeden
Count 10 9 19
var
% within modaalgisi 11,9% 10,7% 11,3%
Count 84 84 168
Total
% within modaalgisi 100,0% 100,0% 100,0%
Case Processing Summary
Cases
Valid Missing Total
N Percent N Percent Percent
kadinbeden * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
tiketimedodnikaliskanlikyok
kadinbeden * liksyasam 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
kadinbeden * modaalgisi 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
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tuketimeddnikaliskanlikyok Total
var
Count 28 70 98
yok % within 80,0% 52,6% 58,3%
tuketimeddnikaliskanlikyok
kadinbeden
Count 7 63 70
var % within 20,0% 47.4% 41,7%
tuketimeddnikaliskanlikyok
Count 35 133 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
tiketimedodnukaliskanlikyok
kadinbeden * liiksyagsam Crosstabulation
liksyasam Total
yok var
Count 44 54 98
yok
% within liksyagsam 57,9% 58,7% 58,3%
kadinbeden
Count 32 38 70
var
% within liksyagsam 42.1% 41,3% 41,7%
Count 76 92 168
Total
% within lliksyagam 100,0% 100,0% 100,0%
kadinbeden * modaalg|5| Crosstabulation
modaalgisi Total
yok var
Count 66 32 98
yok
% within modaalgisi 78,6% 38,1% 58,3%
kadinbeden
Count 18 52 70
var
% within modaalgisi 21,4% 61,9% 41,7%
Count 84 84 168
Total
% within modaalgisi 100,0% 100,0% 100,0%
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Cases
Valid Missing Total
N Percent N Percent N Percent
ciplaklik * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
tiketimedodnukaliskanlikyok
coplaklik * liksyasam 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
coplaklik * modaalgisi 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
ciplakhk * tiiketimeddniikaligkanlikyok Crosstabulation
tuketimeddnikaligkanlikyok Total
yok var
Count 32 122 154
yok % within 91,4% 91,7% 91,7%
tiketimedodnikaliskanlikyok
coplakhk
Count 3 11 14
var % within 8,6% 8,3% 8,3%
tiketimedodnikaliskanlikyok
Count 35 133 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
tuketimeddnikaligskanlikyok
¢iplaklik * liksyagsam Crosstabulation
liksyasam Total
yok var
Count 73 81 154
yok
% within liksyagam 96,1% 88,0% 91,7%
coplakhk
Count 3 11 14
var
% within liksyasam 3,9% 12,0% 8,3%
Count 76 92 168
Total
% within liksyagam 100,0% 100,0% 100,0%
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modaalgisi Total
yok var
Count 74 80 154
yok
% within modaalgisi 88,1% 95,2% 91,7%
coplakhk
Count 10 4 14
var
% within modaalgisi 11,9% 4,8% 8,3%
Count 84 84 168
Total
% within modaalgisi 100,0% 100,0% 100,0%
Case Processing Summary
Cases
Valid Missing Total
N Percent N Percent Percent
idealbeden * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
tuketimeddnikaligskanlikyok
idealbeden * liksyasam 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
idealbeden * modaolgusu 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
idealbeden * tiiketimedoniikaligkanlikyok Crosstabulation
tiketimedodnukaliskanlikyok Total
yok var
Count 31 95 126
yok % within 88,6% 71,4% 75,0%
tiketimedodnukaliskanlikyok
idealbeden
Count 4 38 42
var % within 11,4% 28,6% 25,0%
tiketimedodnikaliskanlikyok
Count 35 133 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
tiketimedodnukaliskanlikyok
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liksyasam Total
yok var
Count 57 69 126
yok
% within liksyasam 75,0% 75,0% 75,0%
idealbeden
Count 19 23 42
var
% within liksyasam 25,0% 25,0% 25,0%
Count 76 92 168
Total
% within lliksyagam 100,0% 100,0% 100,0%
idealbeden * modaolgusu Crosstabulation
modaolgusu Total
yok var
Count 69 57 126
yok
% within modaolgusu 82,1% 67,9% 75,0%
idealbeden
Count 15 27 42
var
% within modaolgusu 17,9% 32,1% 25,0%
Count 84 84 168
Total
% within modaolgusu 100,0% 100,0% 100,0%
EK 3
Case Processing Summary
Cases
Valid Missing Total
N Percent N Percent N Percent
cinselobjeyok * polemikyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
cinselobjeyok * medyanintesvigi 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
cinselobjeyok * dedikodu 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
cinselobjeyok * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
yildizinhedefgdstermesi
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polemikyok Total
yok var
Count 45 33 78
yok
% within polemikyok 42.5% 53,2% 46,4%
cinselobjeyok
Count 61 29 90
var
% within polemikyok 57,5% 46,8% 53,6%
Count 106 62 168
Total
% within polemikyok 100,0% 100,0% 100,0%
cinselobjeyok * medyanlntegvigi Crosstabulation
medyanintesvigi Total
yok var
Count 61 17 78
yok
% within medyanintesvigi 45,9% 48,6% 46,4%
cinselobjeyok
Count 72 18 90
var
% within medyanintesvigi 54,1% 51,4% 53,6%
Count 133 35 168
Total
% within medyanintesvigi 100,0% 100,0% 100,0%
cinselobjeyok * dedikodu Crosstabulation
dedikodu Total
yok var
Count 66 12 78
yok
% within dedikodu 45,5% 52,2% 46,4%
cinselobjeyok
Count 79 11 90
var
% within dedikodu 54,5% 47,8% 53,6%
Count 145 23 168
Total
% within dedikodu 100,0% 100,0% 100,0%
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yildizinhedefgdstermesi Total
yok var
Count 66 12 78
yok % within 43,4% 75,0% 46,4%
yildizinhedefgdstermesi
cinselobjeyok
Count 86 4 90
var % within 56,6% 25,0% 53,6%
yildizinhedefgdstermesi
Count 152 16 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
yildizinhedefgdstermesi
Case Processing Summary
Cases
Valid Missing Total
N Percent N Percent N Percent
kadinbeden * polemikyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
kadinbeden * medyanintesvigi 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
kadinbeden * dedikodu 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
kadinbeden * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
yildizinhedefgdstermesi
kadinbeden * polemikyok Crosstabulation
polemikyok Total
yok var
Count 58 40 98
yok
% within polemikyok 54,7% 64,5% 58,3%
kadinbeden
Count 48 22 70
var
% within polemikyok 45,3% 35,5% 41, 7%
Count 106 62 168
Total
% within polemikyok 100,0% 100,0% 100,0%
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medyanintesvigi Total
yok var
Count 77 21 98
yok
% within medyanintesvigi 57,9% 60,0% 58,3%
kadinbeden
Count 56 14 70
var
% within medyanintesvigi 42.1% 40,0% 41, 7%
Count 133 35 168
Total
% within medyanintesvigi 100,0% 100,0% 100,0%
kadinbeden * dedikodu Crosstabulation
dedikodu Total
yok var
Count 84 14 98
yok
% within dedikodu 57,9% 60,9% 58,3%
kadinbeden
Count 61 9 70
var
% within dedikodu 42.1% 39,1% 41,7%
Count 145 23 168
Total
% within dedikodu 100,0% 100,0% 100,0%
kadinbeden * yildizinhedefgostermesi Crosstabulation
yildizinhedefgdstermesi Total
yok var
Count 84 14 98
yok % within 55,3% 87,5% 58,3%
yildizinhedefgdstermesi
kadinbeden
Count 68 2 70
var % within 44, 7% 12,5% 41,7%
yildizinhedefgéstermesi
Count 152 16 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
yildizinhedefgbstermesi
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Cases
Valid Missing Total
N Percent N Percent Percent
erkekbeden * polemikyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
erkekbeden * medyanintesvigi 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
erkekbeden * dedikodu 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
erkekbeden * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
yildizinhedefgdstermesi
erkekbeden * polemikyok Crosstabulation
polemikyok Total
yok var
Count 94 55 149
yok
% within polemikyok 88,7% 88,7% 88,7%
erkekbeden
Count 12 7 19
var
% within polemikyok 11,3% 11,3% 11,3%
Count 106 62 168
Total
% within polemikyok 100,0% 100,0% 100,0%
erkekbeden * medyanintesvigi Crosstabulation
medyanintesvigi Total
yok var
Count 118 31 149
yok
% within medyanintesvigi 88,7% 88,6% 88,7%
erkekbeden
Count 15 4 19
var
% within medyanintesvigi 11,3% 11,4% 11,3%
Count 133 35 168
Total
% within medyanintesvigi 100,0% 100,0% 100,0%




erkekbeden * dedikodu Crosstabulation
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dedikodu Total
yok var
Count 129 20 149
yok
% within dedikodu 89,0% 87,0% 88,7%
erkekbeden
Count 16 3 19
var
% within dedikodu 11,0% 13,0% 11,3%
Count 145 23 168
Total
% within dedikodu 100,0% 100,0% 100,0%
erkekbeden * yildizinhedefgostermesi Crosstabulation
yildizinhedefgdstermesi Total
yok var
Count 135 14 149
yok % within 88,8% 87,5% 88,7%
yildizinhedefgéstermesi
erkekbeden
Count 17 2 19
var % within 11,2% 12,5% 11,3%
yildizinhedefgéstermesi
Count 152 16 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
yildizinhedefgbstermesi
Case Processing Summary
Cases
Valid Missing Total
N Percent N Percent N Percent
idealbeden * polemikyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
idealbeden * medyanintesvigi 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
idealbeden * dedikodu 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
idealbeden * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
yildizinhedefgdstermesi




idealbeden * polemikyok Crosstabulation

polemikyok Total
yok var
Count 79 47 126
yok
% within polemikyok 74,5% 75,8% 75,0%
idealbeden
Count 27 15 42
var
% within polemikyok 25,5% 24.2% 25,0%
Count 106 62 168
Total
% within polemikyok 100,0% 100,0% 100,0%
idealbeden * medyanlntegvigi Crosstabulation
medyanintesvigi Total
yok var
Count 102 24 126
yok
% within medyanintesvigi 76,7% 68,6% 75,0%
idealbeden
Count 31 11 42
var
% within medyanintesvigi 23,3% 31,4% 25,0%
Count 133 35 168
Total
% within medyanintesvigi 100,0% 100,0% 100,0%
idealbeden * dedikodu Crosstabulation
dedikodu Total
yok var
Count 106 20 126
yok
% within dedikodu 73,1% 87,0% 75,0%
idealbeden
Count 39 3 42
var
% within dedikodu 26,9% 13,0% 25,0%
Count 145 23 168
Total
% within dedikodu 100,0% 100,0% 100,0%




idealbeden * ylldlzmhedefgéstermesi Crosstabulation
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yildizinhedefgdstermesi Total
yok var
Count 113 13 126
yok % within 74,3% 81,3% 75,0%
yildizinhedefgdstermesi
idealbeden
Count 39 3 42
var % within 25,7% 18,8% 25,0%
yildizinhedefgdstermesi
Count 152 16 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
yildizinhedefgbstermesi
Case Processing Summary
Cases
Valid Missing Total
N Percent N Percent N Percent
ciplaklik * polemikyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
¢iplaklik * medyanintesvigi 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
ciplaklik * dedikodu 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
ciplaklik * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
yildizinhedefgdstermesi
ciplakhk * polemikyok Crosstabulation
polemikyok Total
yok var
Count 96 58 154
yok
% within polemikyok 90,6% 93,5% 91,7%
ciplaklik
Count 10 4 14
var
% within polemikyok 9,4% 6,5% 8,3%
Count 106 62 168
Total
% within polemikyok 100,0% 100,0% 100,0%




giplaklik * medyanintesvigi Crosstabulation
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medyanintesvigi Total
yok var
Count 123 31 154
yok
% within medyanintesvigi 92,5% 88,6% 91,7%
giplaiik Count 10 4 14
var
% within medyanintesvigi 7,5% 11,4% 8,3%
Count 133 35 168
fotal % within medyanintesvigi 100,0% 100,0% 100,0%
ciplaklik * dedikodu Crosstabulation
dedikodu Total
yok var
Count 133 21 154
yok
% within dedikodu 91,7% 91,3% 91,7%
orplakiik Count 12 2 14
var
% within dedikodu 8,3% 8,7% 8,3%
Count 145 23 168
Tote! % within dedikodu 100,0% 100,0% 100,0%
giplaklik * yildizinhedefgostermesi Crosstabulation
yildizinhedefgdstermesi Total
yok var
Count 139 15 154
yok % within 91,4% 93,8% 91,7%
yildizinhedefgdstermesi
orplakiik Count 13 1 14
var % within 8,6% 6,3% 8,3%
yildizinhedefgdstermesi
Count 152 16 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
yildizinhedefgdstermesi




EK 4

Case Processing Summary
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Cases
Valid Missing Total
Percent Percent Percent

cinselobjeyok * 6zelhayatyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
cinselobjeyok * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
duygusalbirliktelik

cinselobjeyok * aileyagami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
cinselobjeyok * geceyasami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
cinselobjeyok * isyasami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
kadinbeden * 6zelhayatyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
kadinbeden * duygusalbirliktelik 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
kadinbeden * aileyasami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
kadinbeden * geceyasami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
kadinbeden * isyasami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
erkekbeden * 6zelhayatyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
erkekbeden * duygusalbirliktelik 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
erkekbeden * aileyasami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
erkekbeden * geceyasami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
erkekbeden * isyasami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
idealbeden * 6zelhayatyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
idealbeden * duygusalbirliktelik 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
idealbeden * aileyasami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
idealbeden * geceyasami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
idealbeden * igsyasami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
ciplaklik * 6zelhayatyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
ciplaklik * duygusalbirliktelik 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
ciplaklik * aileyagsami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
ciplaklik * geceyasami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
ciplaklik * isyagami 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%




cinselobjeyok * 6zelhayatyok Crosstabulation

121

Ozelhayatyok Total
yok var
Count 11 67 78
yok
% within 6zelhayatyok 61,1% 44,7% 46,4%
cinselobjeyok
Count 7 83 90
var
% within 6zelhayatyok 38,9% 55,3% 53,6%
Count 18 150 168
Total
% within 6zelhayatyok 100,0% 100,0% 100,0%
cinselobjeyok * duygusalbirliktelik Crosstabulation
duygusalbirliktelik Total
yok var
Count 45 33 78
yok
% within duygusalbirliktelik 56,3% 37,5% 46,4%
cinselobjeyok
Count 35 55 90
var
% within duygusalbirliktelik 43,8% 62,5% 53,6%
Count 80 88 168
Total
% within duygusalbirliktelik 100,0% 100,0% 100,0%
cinselobjeyok * aileyagami Crosstabulation
aileyasami Total
yok var
Count 59 19 78
yok
% within aileyasami 44 .4% 54,3% 46,4%
cinselobjeyok
Count 74 16 90
var
% within aileyasami 55,6% 45, 7% 53,6%
Count 133 35 168
Total
% within aileyasami 100,0% 100,0% 100,0%




cinselobjeyok * geceyasami Crosstabulation
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geceyasami Total
yok var
Count 66 12 78
yok
% within geceyasami 46,8% 44.4% 46,4%
cinselobjeyok
Count 75 15 90
var
% within geceyasami 53,2% 55,6% 53,6%
Count 141 27 168
Total
% within geceyasami 100,0% 100,0% 100,0%
cinselobjeyok * isyagsami Crosstabulation
isyasami Total
yok var
Count 39 39 78
yok
% within igsyagami 49,4% 43,8% 46,4%
cinselobjeyok
Count 40 50 90
var
% within isyasami 50,6% 56,2% 53,6%
Count 79 89 168
Total
% within isyasami 100,0% 100,0% 100,0%
kadinbeden * 6zelhayatyok Crosstabulation
Ozelhayatyok Total
yok var
Count 11 87 98
yok
% within 6zelhayatyok 61,1% 58,0% 58,3%
kadinbeden
Count 7 63 70
var
% within 6zelhayatyok 38,9% 42,0% 41, 7%
Count 18 150 168
Total
% within 6zelhayatyok 100,0% 100,0% 100,0%




kadinbeden * duygusalbirliktelik Crosstabulation
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duygusalbirliktelik Total
yok var
Count 52 46 98
yok
% within duygusalbirliktelik 65,0% 52,3% 58,3%
kadinbeden
Count 28 42 70
var
% within duygusalbirliktelik 35,0% 47, 7% 41, 7%
Count 80 88 168
Total
% within duygusalbirliktelik 100,0% 100,0% 100,0%
kadinbeden * aileyagami Crosstabulation
aileyasami Total
yok var
Count 73 25 98
yok
% within aileyasami 54,9% 71,4% 58,3%
kadinbeden
Count 60 10 70
var
% within aileyasami 45,1% 28,6% 41, 7%
Count 133 35 168
Total
% within aileyasami 100,0% 100,0% 100,0%
kadinbeden * geceyasami Crosstabulation
geceyasami Total
yok var
Count 79 19 98
yok
% within geceyasami 56,0% 70,4% 58,3%
kadinbeden
Count 62 8 70
var
% within geceyasami 44,0% 29,6% 41, 7%
Count 141 27 168
Total
% within geceyasami 100,0% 100,0% 100,0%




kadinbeden * igyagsami Crosstabulation
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isyasami Total
yok var
Count 49 49 98
yok
% within isyasami 62,0% 55,1% 58,3%
kadinbeden
Count 30 40 70
var
% within isyasami 38,0% 44 9% 41, 7%
Count 79 89 168
Total
% within isyasami 100,0% 100,0% 100,0%
erkekbeden * 6zelhayatyok Crosstabulation
o6zelhayatyok Total
yok var
Count 18 131 149
yok
% within 6zelhayatyok 100,0% 87,3% 88,7%
erkekbeden
Count 0 19 19
var
% within 6zelhayatyok 0,0% 12, 7% 11,3%
Count 18 150 168
Total
% within 6zelhayatyok 100,0% 100,0% 100,0%
erkekbeden * duygusalbirliktelik Crosstabulation
duygusalbirliktelik Total
yok var
Count 74 75 149
yok
% within duygusalbirliktelik 92,5% 85,2% 88,7%
erkekbeden
Count 6 13 19
var
% within duygusalbirliktelik 7,5% 14,8% 11,3%
Count 80 88 168
Total
% within duygusalbirliktelik 100,0% 100,0% 100,0%




erkekbeden * aileyagsami Crosstabulation
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aileyasami Total
yok var
Count 120 29 149
yok
% within aileyasami 90,2% 82,9% 88,7%
erkekbeden
Count 13 6 19
var
% within aileyasami 9,8% 17,1% 11,3%
Count 133 35 168
Total
% within aileyasami 100,0% 100,0% 100,0%
erkekbeden * geceyagami Crosstabulation
geceyasami Total
yok var
Count 127 22 149
yok
% within geceyasami 90,1% 81,5% 88,7%
erkekbeden
Count 14 5 19
var
% within geceyasami 9,9% 18,5% 11,3%
Count 141 27 168
Total
% within geceyasami 100,0% 100,0% 100,0%
erkekbeden * isyagsami Crosstabulation
isyasami Total
yok var
Count 70 79 149
yok
% within isyasami 88,6% 88,8% 88,7%
erkekbeden
Count 9 10 19
var
% within isyagami 11,4% 11,2% 11,3%
Count 79 89 168
Total
% within isyasami 100,0% 100,0% 100,0%




idealbeden * 6zelhayatyok Crosstabulation
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o6zelhayatyok Total
yok var
Count 16 110 126
yok
% within 6zelhayatyok 88,9% 73,3% 75,0%
idealbeden
Count 2 40 42
var
% within 6zelhayatyok 11,1% 26,7% 25,0%
Count 18 150 168
Total
% within 6zelhayatyok 100,0% 100,0% 100,0%
idealbeden * duygusalbirliktelik Crosstabulation
duygusalbirliktelik Total
yok var
Count 65 61 126
yok
% within duygusalbirliktelik 81,3% 69,3% 75,0%
idealbeden
Count 15 27 42
var
% within duygusalbirliktelik 18,8% 30,7% 25,0%
Count 80 88 168
Total
% within duygusalbirliktelik 100,0% 100,0% 100,0%
idealbeden * aileyagami Crosstabulation
aileyasami Total
yok var
Count 103 23 126
yok
% within aileyasami 77,4% 65,7% 75,0%
idealbeden
Count 30 12 42
var
% within aileyasami 22,6% 34,3% 25,0%
Count 133 35 168
Total
% within aileyasami 100,0% 100,0% 100,0%




idealbeden * geceyasami Crosstabulation

geceyasami Total
yok var
Count 108 18 126
yok
% within geceyasami 76,6% 66,7% 75,0%
idealbeden
Count 33 9 42
var
% within geceyasami 23,4% 33,3% 25,0%
Count 141 27 168
Total
% within geceyasami 100,0% 100,0% 100,0%
idealbeden * igyagsami Crosstabulation
isyasami Total
yok var
Count 64 62 126
yok
% within isyasami 81,0% 69,7% 75,0%
idealbeden
Count 15 27 42
var
% within isyasami 19,0% 30,3% 25,0%
Count 79 89 168
Total
% within isyasami 100,0% 100,0% 100,0%
ciplaklik * 6zelhayatyok Crosstabulation
o6zelhayatyok Total
yok var
Count 18 136 154
Yok
% within 6zelhayatyok 100,0% 90,7% 91,7%
ciplaklik
Count 0 14 14
Var
% within 6zelhayatyok 0,0% 9,3% 8,3%
Count 18 150 168
Total
% within 6zelhayatyok 100,0% 100,0% 100,0%
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giplaklik * duygusalbirliktelik Crosstabulation
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duygusalbirliktelik Total
yok var
Count 75 79 154
Yok
% within duygusalbirliktelik 93,8% 89,8% 91,7%
ciplaklik
Count 5 9 14
Var
% within duygusalbirliktelik 6,3% 10,2% 8,3%
Count 80 88 168
Total
% within duygusalbirliktelik 100,0% 100,0% 100,0%
ciplakhk * aileyagami Crosstabulation
aileyasami Total
yok var
Count 120 34 154
Yok
% within aileyasami 90,2% 97,1% 91,7%
ciplaklik
Count 13 1 14
Var
% within aileyasami 9,8% 2,9% 8,3%
Count 133 35 168
Total
% within aileyasami 100,0% 100,0% 100,0%
ciplaklik * geceyasami Crosstabulation
geceyasami Total
yok var
Count 128 26 154
Yok
% within geceyasami 90,8% 96,3% 91,7%
ciplaklik
Count 13 1 14
Var
% within geceyasami 9,2% 3,7% 8,3%
Count 141 27 168
Total
% within geceyasami 100,0% 100,0% 100,0%




¢iplaklik * isyagsami Crosstabulation
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isyasami Total
yok var
Count 73 81 154
Yok

% within isyasami 92,4% 91,0% 91,7%
ciplaklik

Count 6 8 14

Var

% within igsyagami 7,6% 9,0% 8,3%

Count 79 89 168
Total

% within isyasami 100,0% 100,0% 100,0%

EK 5
Case Processing Summary
Cases
Valid Missing Total
Percent N Percent Percent

0zelhayatyok * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
tuketimeddnikaliskanlikyok
Ozelhayatyok * liksyasam 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
0zelhayatyok * modaolgusu 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
duygusalbirliktelik * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
tuketimeddnikaliskanlikyok
duygusalbirliktelik * liksyasam 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
duygusalbirliktelik * modaolgusu 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
aileyasami * 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
tuketimeddnikaliskanlikyok
aileyasami * luksyasam 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
aileyasami * modaolgusu 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
geceyasami * 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
tuketimeddnikaliskanlikyok
geceyasami * liksyasam 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
geceyasami * modaolgusu 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
isyasami * 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
tuketimeddnikaliskanlikyok
isyasami * lliksyasam 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
isyagsami * modaolgusu 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
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ozelhayatyok * tilkketimedoniikaligkanlikyok Crosstabulation

tuketimeddnikaligkanlikyok Total
yok var
Count 6 12 18
yok % within 17,1% 9,0% 10,7%
tuketimeddnikaliskanlikyok
6zelhayatyok
Count 29 121 150
var % within 82,9% 91,0% 89,3%
tuketimeddnikaliskanlikyok
Count 35 133 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
tuketimeddnikaligskanlikyok
ozelhayatyok * liiksyagsam Crosstabulation
liksyasam Total
yok var
Count 9 9 18
yok
% within liksyasam 11,8% 9,8% 10,7%
6zelhayatyok
Count 67 83 150
var
% within liksyasam 88,2% 90,2% 89,3%
Count 76 92 168
Total
% within liksyasam 100,0% 100,0% 100,0%
ozelhayatyok * modaolgusu Crosstabulation
modaolgusu Total
yok var
Count 10 8 18
yok
% within modaolgusu 11,9% 9,5% 10,7%
6zelhayatyok
Count 74 76 150
var
% within modaolgusu 88,1% 90,5% 89,3%
Count 84 84 168
Total
% within modaolgusu 100,0% 100,0% 100,0%




duygusalbirliktelik * tiiketimedoniikaligkanlikyok Crosstabulation
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tuketimeddnikaligkanlikyok Total
yok var
Count 23 57 80
yok % within 65,7% 42,9% 47,6%
tuketimeddnikaligskanlikyok
duygusalbirliktelik
Count 12 76 88
var % within 34,3% 57,1% 52,4%
tuketimeddnikaliskanlikyok
Count 35 133 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
tuketimeddnikaliskanlikyok
duygusalbirliktelik * luksyagsam Crosstabulation
liksyasam Total
yok var
Count 45 35 80
yok
% within liksyasam 59,2% 38,0% 47,6%
duygusalbirliktelik
Count 31 57 88
var
% within liksyasam 40,8% 62,0% 52,4%
Count 76 92 168
Total
% within liksyasam 100,0% 100,0% 100,0%
duygusalbirliktelik * modaolgusu Crosstabulation
modaolgusu Total
yok var
Count 43 37 80
yok
% within modaolgusu 51,2% 44,0% 47,6%
duygusalbirliktelik
Count 41 47 88
var
% within modaolgusu 48,8% 56,0% 52,4%
Count 84 84 168
Total
% within modaolgusu 100,0% 100,0% 100,0%




aileyagsami * tilkketimedoniikaliskanlikyok Crosstabulation
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tuketimeddnikaliskanlikyok Total
yok var
Count 24 109 133
yok % within 68,6% 82,0% 79,2%
tuketimeddnikaliskanlikyok
aileyasami
Count 11 24 35
var % within 31,4% 18,0% 20,8%
tuketimeddnikaligskanlikyok
Count 35 133 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
tiketimedonukaliskanlikyok
aileyagsami * liikksyagsam Crosstabulation
liksyasam Total
yok var
Count 58 75 133
yok
% within liksyasam 76,3% 81,5% 79,2%
aileyasami
Count 18 17 35
var
% within liksyasam 23,7% 18,5% 20,8%
Count 76 92 168
Total
% within liksyasam 100,0% 100,0% 100,0%
aileyagsami * modaolgusu Crosstabulation
modaolgusu Total
yok var
Count 64 69 133
yok
% within modaolgusu 76,2% 82,1% 79,2%
aileyasami
Count 20 15 35
var
% within modaolgusu 23,8% 17,9% 20,8%
Count 84 84 168
Total
% within modaolgusu 100,0% 100,0% 100,0%




geceyagami * tliketimedoniikaliskanlikyok Crosstabulation

133

tuketimeddnikaliskanlikyok Total
yok var
Count 34 107 141
yok % within 97,1% 80,5% 83,9%
tiketimedodnukaliskanlikyok
geceyasami
Count 1 26 27
var % within 2,9% 19,5% 16,1%
tiketimedodnikaliskanlikyok
Count 35 133 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
tiketimedonukaliskanlikyok
geceyagami * lilkksyagsam Crosstabulation
liksyasam Total
yok var
Count 73 68 141
yok
% within liksyagam 96,1% 73,9% 83,9%
geceyasami
Count 3 24 27
var
% within liksyasam 3,9% 26,1% 16,1%
Count 76 92 168
Total
% within lliksyagam 100,0% 100,0% 100,0%
geceyagami * modaolgusu Crosstabulation
modaolgusu Total
yok var
Count 68 73 141
yok
% within modaolgusu 81,0% 86,9% 83,9%
geceyasami
Count 16 11 27
var
% within modaolgusu 19,0% 13,1% 16,1%
Count 84 84 168
Total
% within modaolgusu 100,0% 100,0% 100,0%




isyagami * tilkketimedoniikaligkanlikyok Crosstabulation
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tuketimeddnikaligkanlikyok Total
yok var
Count 16 63 79
yok % within 45,7% 47,4% 47,0%
tuketimeddnikaliskanlikyok
isyagsami
Count 19 70 89
var % within 54,3% 52,6% 53,0%
tuketimeddnikaliskanlikyok
Count 35 133 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
tuketimeddnikaliskanlikyok
isyagami * liksyagam Crosstabulation
liksyasam Total
yok var
Count 30 49 79
yok
% within liksyasam 39,5% 53,3% 47,0%
isyagsami
Count 46 43 89
var
% within liksyasam 60,5% 46,7% 53,0%
Count 76 92 168
Total
% within liksyasam 100,0% 100,0% 100,0%
isyagami * modaolgusu Crosstabulation
modaolgusu Total
yok var
Count 44 35 79
yok
% within modaolgusu 52,4% 41, 7% 47,0%
isyagsami
Count 40 49 89
var
% within modaolgusu 47,6% 58,3% 53,0%
Count 84 84 168
Total
% within modaolgusu 100,0% 100,0% 100,0%




EK 6

Case Processing Summary
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Cases
Valid Missing Total
Percent Percent Percent

0zelhayatyok * polemikyok 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
Ozelhayatyok * medyanintesvigi 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
0zelhayatyok * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
yildizinhedefgdstermesi

Ozelhayatyok * dedikodu 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
duygusalbirliktelik * polemikyok 168 100,0% 0,0% 168 100,0%
duygusalbirliktelik * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
medyanintesvigi

duygusalbirliktelik * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
yildizinhedefgdstermesi

duygusalbirliktelik * dedikodu 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
aileyasami * polemikyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
aileyasami * medyanintesvigi 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
aileyasami * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
yildizinhedefgdstermesi

aileyasami * dedikodu 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
geceyasami * polemikyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
geceyasami * medyanintesvigi 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
geceyasami * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
yildizinhedefgdstermesi

geceyasami * dedikodu 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
isyasami * polemikyok 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
isyagsami * medyanintesvigi 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
isyasami * 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
yildizinhedefgdstermesi

isyasami * dedikodu 168 100,0% 0 0,0% 168 100,0%
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ozelhayatyok * polemikyok Crosstabulation

polemikyok Total
yok var
Count 14 4 18
yok
% within polemikyok 13,2% 6,5% 10,7%
6zelhayatyok
Count 92 58 150
var
% within polemikyok 86,8% 93,5% 89,3%
Count 106 62 168
Total
% within polemikyok 100,0% 100,0% 100,0%
ozelhayatyok * medyanlntegvigi Crosstabulation
medyanintesvigi Total
yok var
Count 17 1 18
yok
% within medyanintesvigi 12,8% 2,9% 10,7%
6zelhayatyok
Count 116 34 150
var
% within medyanintesvigi 87,2% 97,1% 89,3%
Count 133 35 168
Total
% within medyanintesvigi 100,0% 100,0% 100,0%
ozelhayatyok * ylldlzmhedefgéstermesi Crosstabulation
yildizinhedefgdstermesi Total
yok var
Count 17 1 18
yok % within 11,2% 6,3% 10,7%
yildizinhedefgéstermesi
6zelhayatyok
Count 135 15 150
var % within 88,8% 93,8% 89,3%
yildizinhedefgéstermesi
Count 152 16 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
yildizinhedefgbstermesi




ozelhayatyok * dedikodu Crosstabulation
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dedikodu Total
yok var
Count 17 1 18
% within dedikodu 11,7% 4,3% 10,7%
6zelhayatyok
Count 128 22 150
% within dedikodu 88,3% 95,7% 89,3%
Count 145 23 168
Total
% within dedikodu 100,0% 100,0% 100,0%
duygusalbirliktelik * polemikyok Crosstabulation
polemikyok Total
yok var
Count 66 14 80
yok
% within polemikyok 62,3% 22,6% 47,6%
duygusalbirliktelik
Count 40 48 88
var
% within polemikyok 37, 7% 77,4% 52,4%
Count 106 62 168
Total
% within polemikyok 100,0% 100,0% 100,0%
duygusalbirliktelik * medyanlntegvigi Crosstabulation
medyanintesvigi Total
yok var
Count 73 7 80
yok
% within medyanintesvigi 54,9% 20,0% 47,6%
duygusalbirliktelik
Count 60 28 88
var
% within medyanintesvigi 45,1% 80,0% 52,4%
Count 133 35 168
Total
% within medyanintesvigi 100,0% 100,0% 100,0%




duygusalbirliktelik * ylldlzmhedefgéstermesi Crosstabulation
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yildizinhedefgdstermesi Total
yok var
Count 77 3 80
yok % within 50,7% 18,8% 47,6%
yildizinhedefgdstermesi
duygusalbirliktelik
Count 75 13 88
var % within 49,3% 81,3% 52,4%
yildizinhedefgdstermesi
Count 152 16 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
yildizinhedefgdstermesi
duygusalbirliktelik * dedikodu Crosstabulation
dedikodu Total
yok var
Count 77 3 80
yok
% within dedikodu 53,1% 13,0% 47,6%
duygusalbirliktelik
Count 68 20 88
var
% within dedikodu 46,9% 87,0% 52,4%
Count 145 23 168
Total
% within dedikodu 100,0% 100,0% 100,0%
aileyagsami * polemikyok Crosstabulation
polemikyok Total
yok var
Count 79 54 133
yok
% within polemikyok 74,5% 87,1% 79,2%
aileyasami
Count 27 8 35
var
% within polemikyok 25,5% 12,9% 20,8%
Count 106 62 168
Total
% within polemikyok 100,0% 100,0% 100,0%




aileyagsami * medyanlnte§vigi Crosstabulation
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medyanintesvigi Total
yok var
Count 102 31 133
yok
% within medyanintesvigi 76,7% 88,6% 79,2%
aileyasami
Count 31 4 35
var
% within medyanintesvigi 23,3% 11,4% 20,8%
Count 133 35 168
Total
% within medyanintesvigi 100,0% 100,0% 100,0%
aileyagsami * y||d|zmhedefgé'>stermesi Crosstabulation
yildizinhedefgdstermesi Total
yok var
Count 118 15 133
yok % within 77,6% 93,8% 79,2%
yildizinhedefgéstermesi
aileyasami
Count 34 1 35
var % within 22,4% 6,3% 20,8%
yildizinhedefgéstermesi
Count 152 16 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
yildizinhedefgbstermesi
aileyagsami * dedikodu Crosstabulation
dedikodu Total
yok var
Count 114 19 133
yok
% within dedikodu 78,6% 82,6% 79,2%
aileyasami
Count 31 4 35
var
% within dedikodu 21,4% 17,4% 20,8%
Count 145 23 168
Total
% within dedikodu 100,0% 100,0% 100,0%




geceyasami * polemikyok Crosstabulation
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polemikyok Total
yok var
Count 100 41 141
yok
% within polemikyok 94,3% 66,1% 83,9%
geceyasam! Count 6 21 27
var
% within polemikyok 5,7% 33,9% 16,1%
Count 106 62 168
Total % within polemikyok 100,0% 100,0% 100,0%
geceyasami * medyanlntegvigi Crosstabulation
medyanintesvigi Total
yok var
Count 120 21 141
yok
% within medyanintesvigi 90,2% 60,0% 83,9%
geceyasam! Count 13 14 27
var
% within medyanintesvigi 9,8% 40,0% 16,1%
Count 133 35 168
Total % within medyanintesvigi 100,0% 100,0% 100,0%
geceyagami * ylldlzmhedefgéstermesi Crosstabulation
yildizinhedefgdstermesi Total
yok var
Count 132 9 141
yok % within 86,8% 56,3% 83,9%
yildizinhedefgdstermesi
geceyasam! Count 20 7 27
var % within 13,2% 43,8% 16,1%
yildizinhedefgdstermesi
Count 152 16 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
yildizinhedefgbstermesi




geceyasami * dedikodu Crosstabulation
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dedikodu Total
yok var
Count 126 15 141
% within dedikodu 86,9% 65,2% 83,9%
geceyasami
Count 19 8 27
% within dedikodu 13,1% 34,8% 16,1%
Count 145 23 168
Total
% within dedikodu 100,0% 100,0% 100,0%
isyagami * polemikyok Crosstabulation
polemikyok Total
yok var
Count 47 32 79
yok
% within polemikyok 44.3% 51,6% 47,0%
isyagsami
Count 59 30 89
var
% within polemikyok 55,7% 48,4% 53,0%
Count 106 62 168
Total
% within polemikyok 100,0% 100,0% 100,0%
isyagami * medyanintesvigi Crosstabulation
medyanintesvigi Total
yok var
Count 64 15 79
yok
% within medyanintesvigi 48,1% 42.9% 47,0%
isyagsami
Count 69 20 89
var
% within medyanintesvigi 51,9% 57,1% 53,0%
Count 133 35 168
Total
% within medyanintesvigi 100,0% 100,0% 100,0%




isyagami * yildizinhedefgostermesi Crosstabulation
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yildizinhedefgdstermesi Total
yok var
Count 67 12 79
yok % within 44,1% 75,0% 47,0%
yildizinhedefgdstermesi
isyagsami
Count 85 4 89
var % within 55,9% 25,0% 53,0%
yildizinhedefgdstermesi
Count 152 16 168
Total % within 100,0% 100,0% 100,0%
yildizinhedefgdstermesi
isyagsam * dedikodu Crosstabulation
dedikodu Total
yok var
Count 65 14 79
yok
% within dedikodu 44,8% 60,9% 47,0%
isyagsami
Count 80 9 89
var
% within dedikodu 55,2% 39,1% 53,0%
Count 145 23 168
Total
% within dedikodu 100,0% 100,0% 100,0%




