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ON SOZ

Bu calisma Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo, Televizyon ve Sinema
Ana Bilim Dali’nda yiiksek lisans tezi olarak hazirlanmigtir.

Televizyonun insan hayatindaki yeri yadsinamaz bir durumdadir. Artik her evde en az
bir tane televizyon bulunmaktadir. Insanlarm giinliik hayat icerisinde en sik kullandig: kitle
iletisim araglarindan biri konumundadir. Yeni araglar ortaya ¢iksa da televizyon sahip oldugu
konumu elinde tutmakta bu araglarin varligindan ¢ok fazla etkilenmemektedir. Tercih edilme
orani fazla olan bu kitle iletisim araci insan hayati i¢in 6nemli olan haber alma 6zgiirliigiine
de katki saglayan bir ara¢ olarak hayatina devam etmektedir.

Giinliik hayatta meydana gelen olaylar1 yine televizyon ile birlikte evlerimize kadar
ulasan haberler sayesinde 6greniyoruz. Merak ettigimiz olaylar1 bir¢ok televizyon kanalindan
ayni anda Ogrenebilme sansma sahibiz. Televizyon kanallar1 arasinda se¢cim yapmak ve
meydana gelen olaymn dogrusunu 6grenmek en dogal hakkimizdir. Bu noktada izleyicinin
beklentisi olaym en dogru ve tarafsiz bir sekilde kendisine ulagsmasidir. Haber almak kadar
haberi dogru olarak almak da bir hak olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu dogrulugu, tarafsizlig
saglayacak olan nesnellik kavramidir. Televizyon haberciliginde nesnel olmak kamuoyunun
gilivenini kazanmak olduk¢a miihim bir olaydir.

Bu dogrultuda hazirlanan “Televizyon Haberciliginde Nesnellik: Ses Kayitlarinn TV
Haberlerinde Ele Almnis1” isimli tez calismasinda nesnellik kavrammm televizyon
haberlerinde ses kayitlar1 olay1 cercevesinde nasil ele alindigini belirlemek amaglanmistir.
Televizyon kanal kuruluslarinin ya da haberi hazirlayan kisilerin (editor, muhabir) ideolojik
egilimlerinin, kigisel fikirlerinin haberin nesnel olarak aktarilmasinda etkisi oldugu
disiiniilmektedir. Arastirmada, bu etkinin diizeyi belirlenmeye calisilmistir.

Lisans hayatim boyunca severek takip ettigim, ¢alismak istedigim habercilik alaninda
hazirladigim bu ¢alismanin planlanip yliriitiilmesi esnasinda bilgi, tecriibe ve yonlendirmeleri
ile bana yol gdsteren danisman hocam, Sayin Yrd. Do¢. Dr. Mete Kazaz’a, bana destek olan
hocam Saym Yrd. Dog¢. Dr. Nurullah Tabakg¢1’ya, bu siirecte ve tiim egitim ogretim hayatim
boyunca benden maddi manevi destegini esirgemeyen, beni her zaman yiireklendiren canim

aileme sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

KUBRA BACA
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OZET

Kamuoyunun haber alma araci olarak kullandig:1 televizyonun, olaylar1 aktarirken
nesnelligi goz ard1 edip etmediklerini belirlemek bu arastirmanin amacini olusturmaktadir.

Arastirma yontemi olarak igerik analizinin se¢ildigi bu ¢caliymada yonteme uygun olarak
farkli ideolojik yaklagimlara sahip dort televizyon kanali olan Kanal D, Atv, Samanyolu
Haber ve Art1 1 televizyonu Orneklem olarak se¢ilmistir. Arastirmada yargisal drnekleme
yontemi kullanilmis olup, segilen bu dort ayri televizyon kanalinin ses kayitlari haberlerini
nasil ele aldiklarina dair veriler elde edilmistir.

Arastirmanm ilk iki boliimiinde literatiir taramas1 yontemiyle konu ile ilgili kuramsal
cergeve oturtulmustur. Birinci boliimiinde haber kavrami, giinliik bir olaym nasil televizyon
haberine doniistiigii, olaym haber olmasini saglayan deger etmenleri ve haber iceriklerine etki
eden unsurlar anlatilmistir. ikinci boliimiinde televizyon haberciliginden, televizyon
haberciliginde korunmas1 gereken nesnellik kavramindan, haber olusum siirecinde nesnellik
asamalarindan bahsedilmistir. Etik kavramina, televizyon haberciliginin gosterdigi degisime
ve televizyon haberciliginde karsilasilan etik sorunlara deginilmistir.

Aragtrmanm  i¢lincii  bolimiinde incelenen televizyon kanallarmin analizleri
aktarilmaya baslanmistir. Dort ayr1 televizyon kanalinin incelenen giin igerisinde ana haber
biiltenlerinde ses kayitlar1 olaymi ele aliglari igerik analizi yontemiyle irdelenmistir. Spikerin
sOylemi, hazirlanan perfore metni, kullanilan kj’ler, haber siireleri, kisilere ayrilan siireler
aktarilmistir. Yine arastirmanin bulgular1 analizler dogrultusunda hazirlanan tablolar ile
aktarilmaya calisilmistir. Bu analizler ve tablolar sayesinde sonuca ulasilmistir.

Arastirmada haber igeriklerini hazirlayan televizyon kanalinin sahip oldugu ideolojik
egilimin haber igerikleri konusunda oldukg¢a etkili oldugu goriilmiistiir. Kisisel fikirler,
ideolojik bakisin habere konu alan kisilere gore farkli yaklasimlar sergiledigi d,kkat
cekmektedir. Kendi sahip olduklar1 goriis disinda baska goriis bildiren bir kisi, olaym sahibi
yani olay kisisi olsa bile haber icerisinde yer bulamamistir. Ayrica bu bakis acisinin hem
kullanilan kj’ye, hem haber metnine hem de spikerin sdylemine ayni sekilde yansidigi
goriilmektedir. Spikerin sOyleminin haber icerisinde de defalarca yinelendigi, alt yazilarla da
bu iki sdylemin desteklendigi rahatlikla fark edilmektedir. Ozellikle haber biilteni icerisinde
kanal goriisiinii destekleyen kisilerin agiklamalarmin uzun siire yer buldugu, karsit goriislerin
biiltende ya ¢ok az yer buldugu ya da hi¢ yer bulamadig1 sonucuna varilmistir.
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SUMMARY

The aim of this survey is to detect whether Television ignores the objectivitiy or not that
is used as a news source for the public opinion.Research method of content analysis in this
study is selected among the channels such as Kanal D, Atv, Samanyolu Haber and Art1 1 as
they have different approaches to ideologies. In the study, the method of judgemental
samples is used and also obtained data how they have worked on voice records news from
these different channels.Theoretical framework relevant to the literature method was based
on the first two chapters of the study. The concept of news in the first section, which turned
into a daily event how television news, and news content factors influence the values that
make us the elements of the event are described. The second part of television journalism,
television concept of objectivity in journalism in need of protection, are discussed objectivity
in news production process stages. The ethics, TV show and TV journalism that changes have
been mentioned problems encountered in journalism ethics.From the third chapter of the
study, it has been conveyed the analysis of TV channels that are examined. Four seperate
channels in the prime news event of the examination day audio recordings have been
examined by the method of content analysis of handling. The discourse of the announcer,
perforated prepared text, the kj are used, the notice period for the person’s talking time was
transferred. Again, it was tried to convey the charts prepared in accordance with the analysis
of the research findings. It comes to the solution with the help of this analysis and tables. In
the survey, research in the ideological trend in television channels owned by preparing news
content news content have been shown to be very effective. Personal ideas, it was observed
that different approaches regarding the person who subjects to the ideological news.

A person reported to have other opinions out of sight of the broadcaster, the event that
the owner of the event, even if the person did not find place in new.

Moreover, this perspective of both kj'y used to, and the news text, and is seen to be
reflected in the same way the discourse of the speaker. Announcer repeated many times in the
news discourse, the subtitles can be noticed easily supported these two discourse. In
particular, the description of the person supporting the view channel in the newsletter has
found place for a long time, he found the opposite view of the newsletter, or it is concluded
that very little space or cannot find any place.
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GIRIS

Insan hayatinda giin igerisinde bir¢ok olay meydana gelir. Bu olaylarmn bir kismu biiyiik
oneme sahip olup biiltende yaymnlanmak tizere haber olurken, bir kism1 da yasanip bitmekte
ve kaybolmaktadir. Bu olaylarin haber olmasimi saglayan, onlarin degerini belirleyen
hususlardir. Bu hususlar sayesinde olaylar degerlenir ve kamuoyuyla paylasiimak {izere
hazirlanir. Olay, haber haline gelirken birtakim siireclerden gegmektedir. Bu siiregler olay1
kendi saf halinden uzaklastirmaktadir. Burada 6nemli olan haberi oldugu gibi, en yansiz
sekilde kamuoyuyla paylagsmaktir. Yani dnemli olan haberin olusum siire¢lerinden higbirinde
nesnelligin atlanmamasi1 ve etik kurallarin ¢ignenmemesi gerektigidir. Bu ¢alismada haber
kavramindan, haber olusum siireclerinden, televizyon haberciliginde korunmasi gereken
nesnellik kavramindan, yine televizyon haberciliginde karsilasilan etik sorunlardan

bahsedilmektedir.

Kitle iletisim araglarnin hepsi i¢in haber en temel kavramlardan bir tanesidir.
Gilinlimiizde insanlarin haber aldiklar1 mecralar ¢ogaldikga, insanlar da kendilerine sunulan
alternatifleri degerlendirmektedir. Yapilan anketlerde insanlarmn haber almada en c¢ok
kullandiklar1 kitle iletisim aracinin televizyon oldugu gorilmektedir. Bu sebeple, bu

calismada alan daraltilarak televizyon haberciligi lizerine yogunlagilmistir.

Calismanin “olay haber iliskisi ve haber igeriklerini etkileyen faktorler” isimli birinci
boliimiinde haber kavramina genel bir bakis yapilmis, haberin ne oldugu, giinliik bir olayin
televizyon haberine nasil doniistiigii, bir haberde bulunmasi gereken deger etmenlerinin neler
oldugu anlatilmigtir. Ayn1 zamanda bu bolimde haber igeriklerine etki eden unsurlara da
deginilmistir.

Calismanin  “televizyon haberciliginde nesnellik ve etik sorunlar” isimli ikinci
bolimiinde; televizyon haberciliginden, televizyon habercili§inde nesnellik kavramidan,
televizyon haberciliginde karsilagilan etik sorunlardan bahsedilmektedir. Yine bu bdliimde
televizyon haberciliginde son donemde yasanan degisim ele alinmis ve basin igerisinde yer

alan mesleki ilkeler, kanun ve yayincilik esaslar1 degerlendirilmistir.

Calismanin “Televizyon Haberciliginde Nesnellik: Ses Kayitlarinin Tv Haberlerinde Ele
Alinig1” isimli ve ayni zamanda tez calismasina adini veren iigiincii bdliimiinde, incelenen
Kanal D, Atv, Samanyolu Haber ve Arti1 1 televizyon kanallarmin ses kayitlar1 olayini ana
haber biiltenlerinde nasil ele aldiklarma deginilmistir. Yine bu kisimda arastirmanin 6énemi,

amaci, yontemi, kapsam ve smirliliklari, varsayimlari, evren ve Orneklem secimi

xi



aciklanmistir. Arastirmanin verileri dogrultusunda elde edilen bulgular tablolastirilmig, tiim

boliimlerde elde edilen sonuclar bu kisimda toplanmis ve bir degerlendirme yapilmistir.
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1.BOLUM

OLAY HABER iLiSKiSi VE HABER iCERIKLERINI ETKILEYEN
FAKTORLER

Calisma teorik olarak haber iiretim siirecinin ilk asamasinda karar veren
insanlarm belirleyici oldugunu vurgulayan “esik bekciligi modeli” ile, insanlarin neyi
izlemeleri gerektigini, neyi Onemli goérmeleri gerektigini vurgulayan “giindem
belirleme” kuramu iizerine insa edilmistir.

Esik  bekciligi modeli haber iretim siirecinde kapitalist toplumsal
formasyonunun belirleyiciligini, ekonomik kaynaklarin dagilimmin, medya
kuruluslarmin orgiitsel ve miilkiyet yapilarmin, reklam verenlerin etkisinin higbir
onemi olmadigini belirtmektedir. Tiim bunlarin yerine haber se¢imlerinin sadece esik
bekgileri tarafindan gergeklestigini soylemektedir. Haber akisinin siirekli oldugu ve
bu akista esik bekg¢isinin yaym ilkelerine gore se¢me islemini gergeklestirdigi
vurgulanmaktadir. Giindem belirleme kuraminda ise medyanmn kamuoyunun neyi
izleyecegine karar verdigine dikkat ¢ekilmektedir. Medya bazi olaylara 6nem vererek
ya da bazi olaylar1 gdrmezden gelerek toplumun giindemini belirlemektedir. Insanlar
da medyanin verdigi konular hakkinda fikir sahibi olabilirken, kendilerine
anlatilmayan olaylar hakkinda bir sey 6grenememektedir. Bu durumda kamuoyu
ogrendikleri dogrultusunda medyanin 6nem verdigine o da Onem vermeye
baslamaktadir. Medya insanlarin giindemini yonlendirici bir rol {stlenmektedir.
(Yaylagiil, 2013: 80; 84).

Aragtrmanm bu kisminda haber kavramina genel olarak yaklasilmaya
calisilmistir. Giin icerisinde meydana gelen bir olayin habere doniisiimii, olaymn
haber olabilmesi i¢in sahip olmas1 gereken deger etmenleri ve haber igeriklerine etki

eden unsurlar anlatilmistir.

1.1.Haber Nedir?

Haberle ilgili birgok tanim yapilmaktadir. “Kopek bir adami 1sirirsa bu haber
degil ama adam kopegi 1sirirsa haberdir.” Bu en sik yapilan tanimlardandir. Haber,
gilinliik yasamim akis1 i¢inde degisiklige neden olan veya olacak gelismeler zinciri

olarak degerlendirilmektedir. Daha genel ve alisilmig bir ifadeyle kiigiik insanlarin



yaptig1 biiyiik seyler, biiyiik insanlarin yaptig1 kiiciik seyler haberdir. Haberler kimi
zaman televizyonlarda yer alan bir¢ok igerikle ayni degerlendirilmektedir. Haber
eglence degildir ve demokratik bir toplumun temel gereksinimlerinden biridir. En
onemlisi de kamuoyunun haber alma 6zgirliigliniin temel sonuglarindan biridir.
Cogu zaman daha ¢ok izlenir olmak i¢in igeriklerine miidahaleye maruz kalmaktadir.
Bu da haberlerin ticari bir girisim olarak algilanmasina sebep olmaktadir. Giinliik
hayatta meydana gelen olaylar belli islemlerden gecerek habere doniisiir. Insanlar
haber almak i¢in televizyon, gazete, radyo, internet gibi haber kaynaklarini
se¢mektedir.

Kamuoyu haber alma islemini kitle iletisim araglari sayesinde yerine
getirmektedir. Kitle iletisim araglarmdan en c¢ok televizyon kullanilmaktadir.
Amerika Birlesik Devletleri’'nde B&T Marketing & Media Ingenuity Research’in
2001 ‘de yaptig1 arastirma sonucuna gore tek haber kaynagi se¢giminde halkin yiizde
60’a yakin televizyonu, yiizde 25’1 gazeteyi, yiizde 17’si radyoyu, ylizde 10’u ise
interneti gostermislerdir. Yani insanlar haber almada ilk olarak televizyonu tercih
etmektedirler. (Orhon, 2002: 3).

Bireylerin herhangi bir haberi izlerken emek harcamadiklar1 goriilmektedir.
Izleyicinin ayn1 anda birden fazla televizyon kanali sayesinde degisik bilgilere ve
yorumlara istedigi zaman ulagmasi miimkiindiir. Bu ayn1 zamanda televizyonun
demokratik yoOniinii vurgulamaktadir. Yani televizyon ayni anda herkese ayni
bilgileri aktarmaktadir. Ayni zamanda hiz yoniinden de diger kitle iletisim
araglarindan acik ara onde yer almaktadir. Bir haberi olaym gerceklestigi ana en
yakin zaman diliminde kamuoyuyla paylasmaktadir. Bu konuda internet ve radyo
haberciligi bile zaman zaman kendisine hiz konusunda yetisememektedir. Bu
kolayliklar sayesinde televizyon insanlar tarafindan tercih edilme agisindan
bakildiginda diger kitle iletisim araglarmni geride birakmaktadir. (Seyhan, 2012: 18).
Ayni zamanda televizyonun kamuoyu {lizerinde bazi islevleri bulunmaktadir. Bu
islevler televizyonun diger kitle iletisim araglar1 arasindaki yerini belirlemektedir.
Haber verme, egitme, eglendirme, kamuoyu olusturma, mal ve hizmetlerin
tanitilmas1 (reklam) gibi sahip oldugu islevler televizyonun ¢oklu bir etkiye sahip

oldugunun bir gostergesidir (Kazaz, 2002: 41).



Haber almada en ¢ok tercih edilen televizyon, diger isletmeler gibi ticari bir
kurulus olarak nitelendirilmektedir. Bu sebeple televizyon habercilik anlayisinda baz1
seyler degismedik¢e izleyiciler ana haber biiltenini a¢tiginda ya da bir haber
programini agtiginda bazi gerceklerle karsilasacaktir. Bunlar:

I.Amerikan televizyonu, uyumayan bir para makinasidir.

2. Muhabirler, haber niteligindeki olaylarin pesindeyken, is anlayisli yonetim
sik sik ticaretin onemine dayanan kararlar almaktadir.

3. Haber programlarmin bi¢im ve icerigi hakkindaki pek c¢ok karar, izleyiciye
iligkin bilgilerin 1s1831nda alinmaktadir. Bunun amaci izleyicileri reklamlarla karsi
karstya birakmak i¢in onlarin izlemesini saglamaktir. (Postman, Powers, 1996: 17).
Haber programlar1 siiriikleyici programlar olarak goriilmektedir. Prime-time
kusaginin basinda yaymlanan bir ana haber biiltenin ne kadar izlendigi kendisinden
sonra yayinlanacak olan televizyon igerigini de etkilemektedir. Haber biilteninin
izlenme orani, sonraki televizyon igeriginin izlenme oraninin da ylikselmesini
saglamaktadir. Bunun yani sira haber izleyicisi diger televizyon programlarina gore
daha nitelikli bir kitleyi olusturmaktadir. Bu da reklam verenler i¢in istedikleri
tiiketici grubunu gostermektedir (Seker, 2014).

Gilinliik hayatta meydana gelen olayin haber olarak uygulanmasinda bazi
belirleyiciler vardir. Olay meydana geldigi anda saf, yorumsuz ve olagan bir
kavramdir. Haber haline geldiginde ise artik belli bir iirlin olarak adlandirilir. Olay
bir bigime biiriiniir ve insanlara sunulur.

Olaya ait malzeme, icerik sayet bir kamusal yayin yapilan bir kurulusta
kullaniliyorsa devlet ideolojisine baglilik, ticari yaym kuruluglarinda kullaniliyor ise
maddi kazang¢ belirleyici olmaktadir. Kamuoyuna sunulan ve bir iriin olarak
nitelendirilen haberin yapisal bazi Ozellikleri vardwr. Bu ozellikler haberin insa,
yonlendirme, yansitma, taklit ve birer gosteri isi oldugunu gostermektedir. Bu
ozelliklere yakindan bakacak olursak haber insadir. Bu yaklasimda haber, olay
degildir. Haber metniyle, miizikle siisleyerek, kurguyla olaydan farkl olarak yeni bir
bi¢cim ortaya ¢ikarmaktadir. Bu da olay1 temsilden ¢ok yeniden insa etmektir. Haber
yonlendirmedir. Olayn yeniden bir iirlin olarak tasarlanmis hali olan haber, belirli bir
bakisin ve ele almisin ortaya konmasidir. Haber bir yansitmadir. Ayn1 zamanda haber

olaym yansimasidir. Diinyaya acilan bir ayna ve penceredir. Haber taklittir. Olay,



haber olarak sekillendirilirken televizyonun bazi araclarindan faydalanmaktadir.
Haber televizyon ekranina tasmirken olay hikayelestirilir ve asil hali degisime ugrar.
Olay, taklit ve benzetme sonucu haber olarak sekillenmektedir. Haber bir gosteri
isidir. Son donemde gazetecilik ve habercilikte diger eglence alanlar1 gibi gdsteri
diinyasinin bir iirlinii olarak algilanmaktadir. Televizyondaki diger igerikler gibi
haberlerin de amaci olabildigince kitleyi kendine ¢ekmektir. Bu sebeple hedefi yerine
getirmek adimna haberin igeriklerinde degisiklikler yapilmakta bu da haberlerin gosteri

is1 olarak goriilmesine sebep olmaktadir. (Orhon, 2002: 6- 7).

1.2 Giinliik Olayin Televizyon Haberine Doniisiimii

Haberler giin i¢inde meydana gelen olaylardan olusur. Izleyiciye gore haber, “o
giin ne oldugudur”. Ancak giin i¢cinde o kadar ¢ok olay medyana gelir ki tiim bu
olaylarin haber degeri tastyabilmesi miimkiin degildir. O yiizden haber i¢in en dogru
tanim “ o giin olan 6nemli ve ilging seyler ” olacaktir. Peki, bu olaylarm haber olup
olamayacagma kim karar verir sorusunun cevabmin da haber miidiirleri ve
mubhabirler oldugu goriilmektedir. (Orhon, 2002: 19— 20).

Glinliik yasantimizda i¢inde bulundugumuz ya da bulunamadigimiz birgok olay
meydana gelmektedir. Bu olaylarm bir kismi1 bize farkli gelmekte ve dikkatimizi
cekmektedir. Diger bir kismi ise olagan bir sekilde yasanip, geri planda kalmakta ve
hayatimiz icerisinde ¢ok fazla yer bulamadan yok olmaktadir. Buradan hareketle,
hayatimizda ilgin¢ buldugumuz o bir kisim olaylarin belli 6zellikler tasidig1 ve bunun
sayesinde bizim ilgimizi ¢ekip, hayatimizda belli bir yer edindigi goriilmektedir. Bu
tasidiklar1 belli 6zellikleri onlar1 farkli yapmakta ve dnemsenmelerini saglamaktadir.
Iste haberler de bu belli 6zellikler tasiyan, insan hayatinda belli bir yer edinmis ya da
edinebilecek olaylarin insanlara sunulmasiyla olusur.

Glinliik hayatta meydana gelmis, alisilagelmis olmayan, genel ilgiye hitap
eden, varligiyla birgok hayat1 etkileyebilecek, ilging, belli bir 6nem tasiyan
gelismeler, felaketler, karisikliklar, degisimler haberin ham maddesidir. Bunlarin
icerisinden se¢im yapilmakta ve segilen olaylar haber olmaktadir. Haber 6zelligi
tastyan birgok olay kimi zaman belli sebepler dogrultusunda, haber olmaya deger

goriilmemektedir. Buradan anlasilacagi lizere se¢ilmeyen ve islenip haber olarak yer



bulamayan olay, haber olarak degerlendirilememektedir. Burada oncelikle haberin
secim asamas1 onemlidir (Orhon, 2002: 11).

Haber olacak olaylarin bazi Ozellikler tasimasi gerekir. Burada izleyiciyi
ilgilendirecek olaylarm anlatilmasina 6zen gosterilir. Onemli olan izleyicinin ne
bekledigidir. Bu konuya bir 6rnekle yaklasmak anlasilmasi icin faydal olacaktir:
Isvigre’den otuz y1l dnce go¢ etmis bir adam vardir. Bu adam Amerikan vatandasidir
ama anavatanina kars1 hala ilgilidir ve orada olanlar1 merak etmektedir. Haberlerde
“neden Isvigre hakkinda hi¢ dykii yok?” diye haber iireticilerine sorar. “Sen ve birkag
kisi disinda Isvigre’yi merak eden yok.” cevabmi alir. Devaminda da “ Isvigre ilging
bir iilkedir. Fakat cogu Amerikali Isvigre’de hi¢ bulunmamistir. Ya da Isvicre’de hig
akrabas1 yoktur. Isvigreli bir banker yerine Ingiliz Lortlarmm diinya ekonomisi
hakkinda ne soyledigini merak eder.” yanitim1 alir. Buradan hareketle haber
izleyicisinin merak edecegi, 6nemli oldugunu diislindiigii olaylar haber biiltenlerine

tasinmaktadir (Postman, Powers, 1992: 25).

1.3 Haber Deger Etmenleri

Daha 6nce bahsedildigi gibi giin igerisinde yiizlerce belki de binlerce olay
meydana gelmektedir. Bu olaylari, gerek yani basimizda olanlari, gerekse
bulundugumuz noktadan kilometrelerce uzakta, diinyanin bir ucunda olanlar:
haberler sayesinde 6grendigimiz goériilmektedir. Bu kadar ¢ok olay arasinda haber
biiltenine tagmacak olanlar ise belli bir segme isleminden gegerek hazirlanmaktadir.

Bu noktada devreye bazi ayirici faktorler girmektedir.

Haberin ana haber biilteninde yer alabilmesi i¢in baz1 6zelliklere sahip olmasi
gerekmektedir. Haberde bulunmasi gereken degerler, alti ana baslikta
toplanmaktadir. Bunlar: gergeklik, zamanlilik, yakinlik, onemlilik, etkili ilgililik ve
son olarak da ilgingliktir. Bunlarin her biri bir olayr haber olabilme 06zelligine

tasimaktadir (Tokgdz, 2006: 223).
1.3.1 Gergeklik

Haber deger etmenlerinden en 6nemlisidir. Her seyden dnce insan, verilen bir
bilgiye, anlatilan ya da aktarilan bir habere giivenmek ister. Yani izleyici en basta

izledigi bir haberin gercekten var olup olmadigini sorgulamaktadir. Bu nedenle



haberde en basta bir olaymm dogrulugu smanmaktadwr. Tiim kaynaklar gozden
gecirilmekte, olayda her ayrint1 ayr1 ayr1 denetlenmektedir. Gergekligi kesinlestikten
sonra diger etmenlere goz atilmaktadr. Gergeklik etmeni haberin bir nevi var olup
olamayacagma karar veren etmendir. Ortada gercekten bulunan bir olay ve bu olay1
inceleyen ya da arastiran muhabir/editor tarafindan izleyiciyle bulusturulmaktadir.
Olay1 takip eden kisilerce gercekligin yeniden yapilandirildigi ve bunun da haberin
dogrulugunu olumsuz yonde etkiledigi son donemde yogun olarak tartisilan konular

arasindaki yerini almistir.

Televizyon haberi simiilasyon, yani bir canlandirma ile farkli bir anlatim tarzi
ile “iste olay aslinda boyleydi” demektir. Olaylar1 aktaran televizyon kanallar1 “biz
gercekleri yansitiyoruz” sdylemlerini yinelemektedir. Bu noktada karsimiza sikca
sorulan sorulardan biri olan medya mi1 toplumu yansitir, toplum mu medyay1 yansitir,
sorusu ¢ikmaktadir. Bu sorunun cevabi medya toplumu yansitir olursa haberlerde
verdigimiz bir yansitmadan Oteye gitmemektedir. Yani kameramiz yerlestigi
konumdan olan biteni kaydediyor demektir. Bu nokta ise ne kadar yonlendirici olup
olmadigimizi ortaya koymaktadir. Yeniden olusturma ise arsiv goriintiileriyle ya da
olayin yanma bir takim goriintiilerin eklenmesiyle olmaktadir. Birtakim teknik
olanaklarla bambaska bir gerceklik olusmus olmakta bu da olay1 oldugundan farkl
hale getirmektedir (Orhon, 2000: 1). Bu etkenler yukarida bahsedilen gerc¢eklik

kavram i¢in biiyiik 6nem tasimaktadir.

Gergekligin yeniden sunumu gelisen ve degisen toplum sartlar1 sebebiyle goreli
bir olusum gostermektedir. Bu noktada haber, gliniimiiz sosyal yapisimnin degiskenlik
gostermesi, medyatik gercekligin var olmasiyla yeniden kurgulanan, gorsel efekt ve
bir takim Ogelerle siislenip insanlarin tiiketimine sunulan yapay bir gerceklige

dontismektedir (Goktas, 2006: 23).

1.3.2 Zamanhhk

Haberde zamanlilik 68esi haberin ne zaman ortaya ¢iktigini géstermektedir.
Olaymn 6grenildigi anda aktarilmasi ana kosuldur. Zamanlilik 6gesini belirleyen fi¢

ana bileske bulunmaktadir. Bunlar: yenilik, anilik ve gecerliliktir. Bu 6gelerden



yenilik ve anilik televizyon ve radyo icin 6n planda tutulurken, gecerlilik 6gesi

gazeteler icin 6n plana ¢ikarilmaktadir (Tokgoz, 2006: 223).

Geligen teknoloji ve iletisim agiyla haberler son derece hizli aktarilmaktadir.
Haber kavrami da giincel olarak sunulmasi gereken bir kavramdir. Haberi aninda
izleyiciyle bulusturmak, olayla ilgili son dakika gelismelerini en hizli sekilde
verebilmek kaynagin izleyici tarafindan ilk olarak tercih edilmesini saglamaktadir.
Ulkemizin herhangi bir yerinde meydana gelen patlama, sel ya da gociik gibi
olaylarin oldugu anda izleyiciye aktarilmasi 6nemli goriilmektedir. Ayn1 zamanda
olayda meydana gelen gelismeler, 6lii sayisindaki degisiklik ya da olayla ilgili bir
yetkilinin, uzmanm yaptig1 aciklama da son dakika gelismeleri olarak
aktarilmaktadir. Ornegin; Manisa Soma’da meydana gelen maden kazasi giinlerce
haber biiltenlerinde yer almis ve yasanan tiim gelismeler kamuoyuyla paylagiimistir.
Bu giinlerde iilkede olan diger olaylar onemini yitirmis, neredeyse biiltenlerin

tamami1 maden kazas1 haberine ayrilmistir.

Haberde yenilik soylemi, telgrafin bulunmasinin ardindan mesajlarm hizli bir
bicimde aktarilmasiyla birlikte dikkate deger bir konuma gelmis olup, giiniimiizde ise
kitle iletisim araglarmin her gecen giin elektroniklesmesiyle daha fazla bir 6nem
kazanmistir. Diinyanin bir ucunda meydana gelen bir olayin diinyanin diger ucundaki

noktaya aktarilma siiresi simdilerde dakikalarla 6l¢giimlenmektedir (Altun, 2007: 10).

Haberin “yeni” olmasi izleyicinin dikkatini c¢ekmekte ve izleyiciyi
etkilemektedir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta; yeni kavraminin, sadece
olayin yeniligini degil ayni zamanda meydana gelen gelismenin yeniligini
kastettigidir. Yani zamanlilik kavraminda olayin “yeni” olmasi sart degildir. Eskiden
yasanmis bir olayla ilgili yeni bir gelisme de tiim giindemi degistirebilir. Ornek
verdigimiz Soma maden kazasi lizerinden zaman gec¢mis, olay eskiden meydana
gelmis olsa da bugiin olayla ilgili herhangi yeni bir bilgi birden tiim giindemi
etkileyebilir yine ilk siralarda yer alabilir.

Glinlimiizde insanlar haberleri bir tiiketim malzemesi olarak gormektedir.
Stirekli yeni seyler arayisinda olan insan haber konusunda da bir yenilik pesindedir.

Bu sebeple okudugu bir haberi sorgulamamakta, hemen yeni bir haber tliketmek



istemektedir. Bu konuda Nezih Orhon haberin artik bir hamburgerden farki
kalmadigin1 belirterek agiklamaktadir. Insanlarin hizla olaylara gdz attigini, hemen
tiiketime gittigini ve haberlerin sorgulanmadigin1 vurgulamaktadir. Bu durumdan her
bireyin kendisinin sorumlu oldugunu, haber tiiketirken farkli ideolojilerin ayn1 olay1
neden farkli aktardiinin incelenmesi gerektigini de ekleyerek televizyon

haberciliginde nesnellige dikkat cekmektedir (Orhon; 2014).

1.3.3 Yakinhk

Haberde yakinlik “nerede” sorusunu sordurmaktadir. Insanlar yakin
cevrelerinde meydana gelen olaylarla ilgilenir, bu olaylara kars1 merak duyarlar. Bu
sebeple insanlar etraflarinda olan olaylara karst duyarlhidir ve g¢evrelerinde olup
bitenleri 6grenmek isterler (Ugurlu, Oztiirk, 2006: 36).

Cografi yakilik muhabiri de izleyiciyi de haberi incelemeye dogru itmektedir.
Yakin cevrede olup bitenler kimi zaman diger olaylara gore ¢cok daha fazla ilgimizi
cekmektedir. Diger bir deyisle; Yunanistan’da meydana gelen bir olay kimi zaman
en az iilkemizde olan bir olay kadar dnemsenmektedir. Bu 6nem cografi yakmlik
sayesinde gerceklesmektedir. Haberlerimizde bu yakinliga sik¢a vurgu yapildigi
goriilmektedir. Ornegin: biiltenlerde “Komsuda Ekonomik Kriz” basliklarmi, alt
yazilarin1 gorebilmekteyiz. Burada haber verilirken siradan bir tilkeden degil cografi
yakinligimiz olan komsu iilkemiz Yunanistan’dan bahsedilmektedir. Yakinliga vurgu

yapmak i¢inde “komsu” kavrami kullanilmaktadir.

1.3.4 Onemlilik

Insanlarin ilgileri, genellikle dnem verdiklerine gore sekillenmektedir. Insanlar
daha ¢ok onemli kisileri, soylari, zitliklari, garip olaylar1 merak eder ve bunlara ilgi
duyarlar. (Hizmetli, 1995: 12). Meydana gelen olaymn yani haberin ham maddesinin
belli bir 6nemi olmas1 gerekmektedir. Burada da 6nemli olan haberin toplumun
biiyiik bir kismmi etkileyip, etkilemeyecegidir. Onemlilik dgesi haberin gazetede,
televizyonda ya da radyoda yer alis seklini de etkiler. Onem derecesi yiiksek olan
haberler gazetede mansetten, televizyon ve radyoda ise ilk siralarda verilmektedir
(Tokgdz, 2006: 227). Olaylar1 6nemli yapan etkenler arasinda iinlii kisiler, garip
olaylar, buluslar, ¢eligkiler dikkat ¢cekmektedir (Biilbiil, 2000: 115).



Bir haberin 6nemli sayilabilmesi i¢in, izleyici i¢erisinde onemli sayida kisinin
bu haberden ya da bu haberin ortaya ¢ikaracagi sonuglardan dogrudan ya da dolayh
olarak etkilenmesi gerekmektedir. Ornegin genel se¢imler Tiirkiye sinirlar1 igerisinde
yasayan i¢in son derece onemlidir. Clinkii genel se¢imin sonuglarindan bu iilkede
yasayan tiim vatandaslar dogrudan etkilenecektir. Yine ayn1 sekilde Izmit depremine
bakacak olursak; bu dogal afet sadece Izmit’te yasayan halki degil diger sehirlerde
yasayan insanlar1 da biiyiik Ol¢iide etkilemistir. Bu olay1 kendileri fiziksel olarak
yasamamis olsalar bile yasayanlarla 6zdesim kurduklarindan onlarin yasadigi
iiziintiiden olumsuz etkilenmislerdir (Cil, 2007: 11).

Izleyicinin bir olay1, bir olguyu énemli olarak nitelendirmesinin arkasinda kimi
zaman farkli nedenler olabilir. Bazen habere konu olan kisilerin {inlii, popiiler
karakterler olmasi1 bazen de haber sunucusunun giivenilir bulunmasi izleyicinin
haberi 6nemli algilamasina sebep olmaktadir. Ornegin; izleyici igin iinli bir
siyasetcinin evine hirsiz girmesi olagan bir hirsizlik vakasindan ¢ok daha fazla dikkat
cekmektedir. Yine ayn1 sekilde bu haberin meslekte daha ¢cok yeni olan bir haber
sunucusu tarafindan verilmesi Onem arz etmemekte ama deneyimli bir haber
sunucusu tarafindan izleyiciye aktarilmasi haberi ¢ok daha 6nemli kilmaktadir

(Altun, 2007: 11).

1.3.5 Etkili Tlgililik

Her olay, her haber herkesi ayni derecede ilgilendirmez. Burada haberin kag
kisi icin haber degeri tasidigi ve haber etkisi yarattigi énemlidir. Yani haberin kag
kisi lizerinde etkili oldugu haberin etkili ilgililik deger etmenin bir kuralidir (Tokgoz,
2006: 226). Etkili ilgililik; haber deger etmenlerinden 6nemlilik ile oldukga yakin bir
anlam tasimaktadir. Haber ne kadar cok kisiyi ilgilendiriyorsa o kadar fazla 6nem
tagimaktadir. Yani haber deger etmenlerinden etkili ilgililik haber deger etmenine
sahip bir haber ayn1 zamanda izleyici igin énemli bir haberdir. Ornegin; iilkemizde
yapilacak bir genel secim tiim Tiirkiye’yi etkileyecektir. Secim sonucu iilkede yer
alan her birey lizerinde etkili olacagindan, haber deger etmenlerinden etkili ilgililik
deger etmenini karsilayacaktir. Biiyiik bir kitleyi etkileyecek ve ayni zamanda da

haber deger etmenleri diisiiniildiigiinde 6nemlilik deger etmenini kapsayacaktir.



Bu baglamda olaymn kag kisiyi etkileyecegi son derece onemlidir. Hedef kitle
iizerinde ne kadar ¢ok kisiyi ilgilendiriyorsa haber bir o kadar degerlidir. Bu haberler
etkili 1ilgililik haber de8er etmenini tasidigindan c¢ok daha fazla kitleye
seslenmektedir (Sanal, 2014: 1).

1.3.6 Iiginclik

Haberin konusu insanlarin ilgisini ¢ekecek diizeyde olmalidir. Her zaman
olabilecek ve siradan olaylar insanlarm ilgisini cekmez. Haberin siradanliktan uzak,
albenisi olmas1 gerekmektedir (Tokgdz, 2006: 228). Ilginglikte amag, smradanliktan
kurtulma, giinliik hayatta insanlarin ilgisini ¢ekebilecek farkli haberleri insanlarla
paylagsmaktir. En sik yapilan haber tanimi: “Eger kopek insani 1sirirsa bu bir haber
degildir. Sayet insan kopegi 1sirirsa bu bir haberdir.” bu deger etmenine en giizel

orneklerdendir (Girgin, 2002: 13).

1.4. Haber Iceriklerine Etki Eden Unsurlar

Haber kuruluslar1 da diger kuruluslarla ortak birtakim Ozelliklere sahiptir.
Diger isletmelerden farkl bir iirlin ortaya koymalarma karsin, haber kuruluslarinin da
patronlar1 ve maagla calisanlar1 vardir. Ayni1 zamanda diger isletmeler gibi para
kazanma ve zarar etmeme gibi amagclar1 bulunmaktadir. Her isletmede oldugu gibi bu
kuruluslarin da en temel gayesi kar etmektir. Bunun i¢in ayn1 zamanda belirli bir etik
cevrede hareket etmeleri gerekmektedir. Bu da medya etigidir. Ticari amaclarla
meslek amaclarinin yasal diizenlemelerle birlikte ele alinmasi ve dengede tutulmasi
gerekmektedir. Tiim isletmelerde oldugu gibi haber kuruluslarmin da bir¢ok ¢alisani
vardir. Bu ¢alisanlar belli gorevlerle birtakim kimliklere sahip olmaktadir. Aralarinda
orgiitsel bir yap1 bulunmaktadir. Gazete ve televizyonda bunlar genel miidiir, genel
yayin midiirli ya da yonetmen, editor, muhabir gibi isimlerle belirli bir is diizenine
sahip olmaktadirlar. Bu gorev sahiplerinin, elde ettikleri icerikleri kamuoyuyla en
dogru ve tarafsiz sekilde paylagmalari istenmektedir. Burada dikkat edilmesi gereken
nokta aslinda haber icerikleri ve bunlarin nasil yansitildigidir. Haber icerikleri
bahsettigimiz haber kuruluslar1 ¢alisanlar1 tarafindan olusturulmaktadir. Bu
calisanlarin haberleri hazirlarken 6zenli olmalar1 ve en dogru bilgiyi kamuoyuyla

paylasmalar1 gerekmektedir. Bu sebeple bu igerikler olusturulurken dikkat edilmesi
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gereken belli hususlar bulunmaktadir. Haber igeriklerini, medya calisanlari, bu
calisanlarin i¢inde bulundugu c¢alisma diizeni, kurumsal amaglar, kurum disindan

gelen etkiler ve ideolojik egilimler etkilemektedir (Yiiksel ve Giircan, 2005: 90).

1.4.1. Medya Cahsanlarindan Kaynaklanan Etkiler

Haber igerikleri, haber kuruluslarinda calisanlar tarafindan yani ilk elden
olusturulduklar1 i¢in onlarin tutumlar1 O6nemlidir. Medya calisanlarinin kisisel
ozellikleri, inanglar1, degerleri, mesleki birikimleri, olaylara bakis a¢ilari, tutumlar1
haber igeriklerini etkiler. Olaylar ilk olarak haber calisanlar: tarafindan kurgulanip,
irtin haline getirildikleri i¢in bu c¢alisanlar, haber iceriklerinin olusturulmasinda
biiylik 6nem tasimaktadir (Kilig, 2005: 132).

Profesyonelligin bir gerekliligi olarak kendi duygu ve diisiincelerini, deger
yargilarim1 agiklamamasi, saklamasi gerektigini diisiinen gazeteci ya da muhabir bu
endiseyle birlikte haberini tamamen haber kaynagina dayanarak olusturabilir. Bu
durumda da gazeteci ve haber kaynagi arasindaki bagimlilik sebebiyle gazetecinin
ozerkligi kaybolmakta, haberin icerigi bigimi sadece haber kaynaklarinca belirlenmis

olmaktadir. Bu da sorunlu bir yap1y1 ortaya ¢ikartmaktadir (Goktas, 2006: 66).

1.4.2 Cahsma Diizeninden Kaynaklanan Etkiler

Calisma diizeninin var olan sartlar1 da haber iceriklerini etkileyebilmektedir.
Haber programlariin yaymn periyodu, zaman kisithligi, yer smirliligi, haber yazim
kurallar1, haber kaynagina olan bagliliktan dogan etkiler de haber igeriklerinde etkili

olmaktadir (Yiiksel ve Gilircan, 2005: 91).

Calisma diizeninde oOzellikle zaman kisithiligi oldukca biliylik 6nem arz
etmektedir. Ozel bir haber yapmaya calisan muhabir hem ulasimin zorlugu hem de
haberini zamaninda yetistirmeye c¢alismast sebebiyle zaman zaman haber
kisiliklerinin hepsine ulasamamaktadir. Konuyla ilgili bir kisinin gorislni
alabilmekte belki diger s6z hakki olan kisilere yeterince yer verememekte ya da hig
zaman ayiramamaktadir. Bu da haberin eksik olarak kamuoyuna aktarilmasina sebep

olmaktadir.
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1.4.3 Kurumsal Amac¢lardan Kaynaklanan Etkiler

Haber kuruluslar1 da diger kuruluslar gibi hiyerarsik bir yapiya sahip olup,
kurum i¢i is boliimiiniin gergeklestigi ekonomik amaglar1 dogrultusunda hareket eden
bir yapiya sahiptir. Bu sebeple de elde edilen ya da edilecek olan kazang, haberlerin
icerigine etki etmektedir. Temelde ticari amac¢ tasiyan medya kuruluslarinin bu
kurumsal amaglar1 haberin iiretim stirecini oldukga fazla etkilemektedir (Kilig, 2005:
132).

Diger isletmeler gibi maas 6demesi gereken calisanlar1 bulunan, ekonomik
olarak kazanim saglamasi beklenen yaym kurulusu kendisinden bu bekleneni
gerceklestirebilmek i¢in zaman zaman belli kurallar1 atmaktadir. Kurumun
devamliligin1 saglayabilmek icin ihtiyag duyulan finans kaynagi ve kurumun

amaglar1 bu noktada haberlerin igeriklerine miidahale eder duruma gelebilmektedir.

1.4.4 Kurum Disindan Gelen Etkiler

Cikar gruplarmin medyada yer bulabilmek i¢in ortaya attiklar1 olaylar ve yasal
anlamda kimi zaman hiikiimet baskilarmin dogurabilecegi etkiler kurum digsindan
gelen etkilerdir. Bunlar haber kuruluslar1 disinda gelisen unsurlardir (Yiiksel ve

Gircan, 2005: 91).

Haber kuruluglar1 giin igerisinde her konuda olaylar1 biiltenlerine tasimaktadir.
Konularina gére bu kimi zaman saglik, kimi zaman da siyasi olabilmektedir. Olaylar1
olabildigince ayn1 aktarmaya ¢alisan televizyon kanallarimin bazen habere konu olan
kisiler, kurumlar ya da haberin igeriginden olumsuz etkilenebilecek kisiler,
kuruluslar tarafindan belli baskilara ugradiklar1 goriilmektedir. Bu baskiy1 uygulayan
taraflar kurum igerisinden degil, kurum disindan da haberlerin igeriklerine yaptirim

uygulamaktadir.

1.4.5 ideolojik Egilimlerin Etkileri

Habercinin bagli bulundugu yaym kurulusu igerisinde toplumsallagsma siireci
profesyonel gazetecilik ideolojisinin yerlesmesinde biliyiikk bir etkiye sahiptir.
Haberciler, bu toplumsallagsma siirecinde haber degerine iliskin Olgiitleri, yapilari

ogrenmekte ve icsellestirmeye calismaktadir. Genellikle bu Olgiitlerin  egemen
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ideolojiyi destekleyici nitelikte oldugunu fark edememektedir. Calistigi kurulusun
diger yapilara ve gelisen olaylara yaklagimini 6grenen haberciler, haberlerini
hazirlama asamasinda bu yaklagima gore hareket etmektedir. Kimi zaman {izerinde
fazlaca diisinmeden ya da zorunlu olarak bu yaklagima gore hareket etmek
durumunda kalmaktadir. Bu durumda da haber igerikleri yani haber metni ve haber
goriintlisii cogu durumda editériin ya da haber miidiiriiniin miidahalesine gerek
duymadan yaym kurulusunun ideolojisi dogrultusunda sekillenmektedir (Altun,

2007: 27).
1.5 Haber Insa Stratejileri

Habercilikte 6nemli olan noktalardan biri de haber kurulusunun herhangi bir
ideolojiye olan yakmligidir. Haber iiretim agamalarinda en onemli yere bu madde
sahip olmaktadir. Haber {iiretimi iktidarin, ekonomik ve smifsal giicii elinde
bulunduranin lehine olacak sekilde yapildiginda gergegi gizleme veya carpitma gibi
durumlar ortaya ¢ikmaktadw. Bu durumlar nesnelligi olumsuz ydnde
etkileyeceginden biiyiik 6zen gdsterilmesi gereken konulardan biri olarak karsimiza

cikmaktadir (Seker, 2003: 4).

Bu kisimda haber insa stratejilerine deginilecektir. Stratejilere ge¢meden Once
ideoloji kavramina gdz atmak yerinde olacaktir. Ideoloji, bircok siyasal bilimci i¢in
vazgecilmez bir terim olmustur. Bu kavram sik sik nesnel olmayan bir diisiince {iriinii
olarak tanimlanmaktadir. Belirli bir smif ya da gruba 6zgii inanglar sistemidir. Anlam
ve fikir lretiminin genel siirecidir (Kazanci, 2006: 2). Gergeklik ideolojik diizene
gore bigimlenmektedir. Bireyler ideolojinin verdigi bakis acisiyla diinyay:
yorumlamaktadir. Bu diizen bireyin sosyal yasam bic¢imlerini, inang¢larini, diigiince
sistemlerini ve daha birgok insani faaliyetlerini oldukca fazla etkilemektedir. insan
bu yogun ideolojik silsileler igerisinde Ozgiir diisinme ve Ozgir hareket etme
yeteneginden uzak oldugu i¢cin ayni zamanda tarafsiz diislinme yeteneginden de
yoksun olmaktadir (Sucu, 2012: 31) Althusser, ideolojiyi zihnin isleyisinin {iriini
olarak kabul etmekte ve belli aygitlarla gerceklestigini soylemektedir. Devletin baski1
aygit1 hikklimet, ordu, yonetim, polis, mahkeme gibi kurumlar olustururken, devletin
ideolojik aygitlar1 ise dini, hukuki, siyasal, kiiltiirel ve aile gibi kavramlardan

olugsmaktadir. Devleti yoneten smif devlet iktidarmmi elinde bulundurdugundan
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devletin baski aygitin1 da devletin ideolojik aygitini da etkin olarak kullanmaktadir

(Glingor, 2001: 222- 229). Egemen olanin mesruluk kazandirilmasi siirecinde

ideoloji baz1 diisiiniirlere gore belli isleyis stratejileri izlemektedir (Coban, 2009: 37).

Ideolojinin isleyisinde mesrulastirma, gizleme/saklama, birlestirme,

parcasallastirma/bdlme, seylestirme/ somutlagtirma gibi bes temel insa stratejisi

mevcuttur. Kazanci (2002: 74- 76) insa stratejilerini soyle tanimlamaktadir:

a)

b)

d)

Mesrulastirma: Toplumda var olan problemli yani haksiz olusumlar1 ve esit

olmayan iliskileri dogal varsayip bu durumu benimsemektir.

Gizleme/ Saklama: Burada egemen ideolojik diisiince oldukca Onemlidir.
Olay egemen ideolojik diisiince tarafindan gergeklestirilmekte ve dogal
sayilmasi i¢in ¢aba harcanmaktadir. Sorunun, olayin 6zii saklanarak ilginin

baska alanlara itilmek istenmesidir.

Birlestirme: Bir problem karsisinda aralarinda higbir baglant1 bulunmayan,
herhangi bir ¢ikar iliskisi bulunmayan kisileri bir kavram altinda bir c¢at1
altinda toplamaktir. Birlestirmede “biz” olgusu 6n plana ¢ikmaktadir. Ulke,
bayrak, milli birlik gibi kavramlarla ideolojik platformlara ulagilmakta olup,
yapilacak olan c¢alismalar icin en uygun yOntemin propaganda oldugu

bilinmektedir.

Pargasallagtirma/ Bélme: Birlestirme yonteminin tam tersi olarak karsimiza
cikmaktadir. Var olan biiyilk ana sistem subjektif Olgiilere dayanarak
parcalara boliintir. Belirli bir goriis altinda toplananlar merkezi olusturup,

disinda kalanlar ise hain, diigman ve yabanci sifatlariyla adlandirilir.

Seylestirme/ Somutlastirma: Burada dogallastrma ve edilgen hale getirme
stratejisi iglenir. Tarihsel durumlarin dogalligi vurgulanmaktadir. Ornegin;
kadmnlarin erkeklere gore geride kalmasinin tarihsel agiklamalar1 ve
gerekgeleri giinlimiize tasinmaktadir. Kadinin fiziksel eksikligi esitsizligin
dogal gerekcesi olarak gosterilip, toplumda bu yonde bir algi olusmasi

1stenmektedir.
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2. BOLUM

TELEViZYON HABERCILIGINDE NESNELLIK VE ETiK
SORUNLAR

Arastirmanm bu kisminda televizyon haberciliginde nesnellik kavrami ve
televizyon haberciliginde karsilagilan etik sorunlar aktarimaya c¢alisilmistir.
Televizyon haberciliginin tiim asamalarinda nesnelligin nasil korunmasi1 gerektigi

irdelenmistir.

2.1. Televizyon Haberciligi

Glinlimiizde kitle iletisim araglar1 arasinda en yaygin olan, en fazla kitleye
sahip olan ara¢ televizyondur. Her iletisim aracinda oldugu gibi televizyonun da
kendine 0zgii, dogasindan gelen Ozellikleri vardir. Bu o6zelliklerini kullanarak
kendine 6zgii bir anlatim dili olusturmaya calismistir. Bu kendine 6zgli bir dil
olusturma siirecinde televizyon, ayn1 zamanda kendinden 6nce var olan bazi sanat
formlarindan da faydalanarak gilinlimiizdeki halini almistir (Giizel, 2007: 2). Bazi
sanat dallarindan etkilenerek kendini bulmaya calisan televizyon, hizli bir gelisim
gostererek en cok tercih edilen ve kullanilan haber alma kanali haline doniismiistiir.

Televizyon 1930’lu yillarda ortaya ¢iktiginda simdiki halinden yani
gliniimiizdeki yapisindan oldukca farkli bir yapiya sahipti. En Onemlisi, etkileri
simdiki kadar fazla degil, sinirli bir yapidaydi. Programlar olduk¢a maliyetli bir
sekilde iiretilebiliyor ve ¢aligmalar genis bir ekipman gerektiriyordu. Televizyonun
habercilik agisindan kendisini gostermesi ise 1940’lh yillara dayanmaktaydi.
Haberlerin bigim yoniinden gelisim gostermesi, sunucularin ortaya ¢ikmasi yani
bugiinkii haline gelisi ancak 1950’1 yillarda ger¢eklesebildi. Haber biiltenlerindeki
asil 6nemli iyilesme ve gelisme 1960’ yillarda ortaya ¢ikmistir. O yillardan sonra
haberde en 6nemli malzeme hiz ve gorsel olarak kendini gostermistir (Atik, 2006:
50). Temel malzemesi hiz ve gorsellik olan habercilik medyanin en temel
kavramlaridan bir tanesidir. Hayatin igerisinde basat bir noktada yer alan bu kavram
insanin en temel haklarindan biri olan haber alma hakkin1 temsil etmeye

calismaktadir.
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Medya ve haber i¢ i¢e gecmis kavramlar olarak adlandirilmaktadir. Medyanin

oldugu yerde haber muhakkak vardir. Televizyonun da bir kitle iletisim aract oldugu
g0z online alindiginda yerine getirmesi gereken ilk islev “haber vermek”tir (Aksakal,
2011: 33). Uydu teknolojilerinin de gelisimiyle birlikte televizyon yaymciliginin en
hayati yanin1 haber olusturmaktadir. Haberin izleyici kitleye; dogrudan, hizli bir
bicimde aktarilmasiyla, haberlere iliskin yorum ve algilamalarm en ¢abuk sekilde
ulastirilmasiyla ve glindem belirlemede etkin bir konuma gelmesiyle kamuoyu i¢in
bir ihtiyag haline gelmistir (Isiklar, 2011: 118). Ilk islevi haber vermek olan
televizyon diger kitle iletisim araglarindan farkli 6zelliklere sahiptir. Bu 6zellikler
yapisindan, yaygimhigindan ve teknolojisinden kaynaklanmaktadir. Bu noktada
“televizyon haberi” de radyo ve gazete haberlerine gore farkli niteliklere sahiptir. Bu
farkli nitelikler, haberin se¢imiyle baslamakta, haber iiretim siirecinin her asamasmda
kendisini gostermektedir (Seker, 2003: 53).
Televizyon haberciligi temelde gorsellige dayanmaktadir. Bu sebeple goriintiiniin
varligi, olayin haber olup olamayacagimni belirlemektedir. Ayrica goriintiiniin kalitesi,
ait oldugu haberin se¢imini, siralanigini, siiresini de belirlemektedir. Bu sebeple
haberciler en iyi goriintiiyii yakalayabilmek i¢in biiyiik bir caba harcamaktadir (Bal,
2007: 19). Televizyonda tiim goriintiisel ve ses 6gelerinin yani sira kisiliklerde biiyiik
onem tagimaktadir. Televizyon oyuncusu ya da sunucusu insanlar tarafindan iginde
bulunduklar: televizyon igerigi ile Ozdeslestirilmektedir. Siyaset Meydant’yla Ali
Kirca, Arena ile Ugur Diindar kamuoyunun hafizlarina kazinmistir. Bu ezber hale
gelen durumlar bazi smirliliklar1 da beraberinde getirmektedir. Bu artik ezber hale
gelen kisilikler eglence programlarinda izleyici karsisinda c¢iktiginda kabul
gormemektedir (Atik, 2006:156). Ozellikle haber kisilikleri o ddéneme kadar
yaptiklari isleri genellikle devam ettirmektedir. Onlardan beklenen haber kimliklerini
siirdiirmeleridir. Insanlar televizyonda gordiikleri haber sunucularindan her zaman en
dogru ve tarafsiz olaylarin aktarilmasini beklemekte, onlara giiven duymak
istemektedir. Bu durumda haber kisilerinin {zerlerine biiyiilk sorumluluklar
yiiklemektedir.

Televizyon haberciliginde haberler konugsma bigimde verilir. Konusur sekilde
haber verilmesi, haber sunucularinin evlere gelen ziyaretci, giivenilen bir dost gibi

algilanmasimi saglamaktadir. Yine televizyon haberciliginde anilik faktorii 6n planda
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tutulmaktadir. Bunun i¢in de “bu sabah” , “az 6nce” gibi sozciiklere yogun olarak yer
verilmektedir. Gegmis zaman kullanmamak i¢in diin olan olaylardan oldukg¢a uzak
durulmakta, mutlaka verilmesi gereken bir olay varsa bugiinkii yeni gelismelere

baglanarak diine dair olaylar izleyiciye aktarilmaktadir (Turgay, 2006: 9).

Televizyonun gorsel ve isitsel bir kitle iletisim aracit olmasi okuma—yazma
zorunlulugunu ortadan kaldirmaktadir. Okuma—yazma bilmeyen herkes rahatlikla
istedigi haberi seyredebilmektedir (Turgay, 2006: 10). Televizyon haberciliginde
izleyicinin haberi segcme gibi bir durumu s6z konusu degildir. Biiltende hangi haber
veriliyorsa onu izlemek durumundadir. Haberi ge¢me ve tekrar izleyebilme gibi
durumu da yoktur. Gazetede istenilen haber okunabilir ve anlasilmadiginda onu
tekrar etmek miimkiindiir. Televizyon haberciliginde ise boyle bir durum yoktur.

Televizyon haberlerinde gercege dayali haberler tekrarlanir. Bu tekrarlari
muhabirler yapmaktadir. Haberlerde anlatilmaya g¢alisanlar hayat1 sekteye ugratan
durumlardir. Bu noktada televizyon haberleri dizilerle benzesmektedir. Haberlerde
yer alan muhabirlerin yerini dizilerde oyuncular almakta ve pembe dizilerde de
hayata dair sorunlar ¢oziilmeye calisilmaktadir. Dolayisiyla, televizyon haberleri ile
kurmacaya dayali tiirler arasinda 6nemli bir fark bulunmamaktadir (Seker, 2003: 58).

Televizyon haberciliginde en 6nemli unsurlardan bir tanesi de siiredir. Birgok
haber verebilmek adma her haberin belirli bir siiresi bulunmaktadir. Burada miihim
olan olay1, haberi en kisa slirede aktarabilmektir. Sonug olarak kisa siirede anlatilmak
istenen olay pek de detayli olarak verilememekte, olaylar yiizeysel kalabilmektedir.

Televizyon haberciliginde goriintiiyle birlikte kamuoyunun glivenini kazanmak
daha kolay olmaktadir. Bir de buna televizyonda canli yaymn eklenince izleyicinin
inanc1 daha da artmaktadir. Canli yaym televizyonu giiclii kilan 6zelliklerden bir
tanesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Turgay, 2006: 11). Televizyon haberciligi en
onemli giiclinii, ulastig1 kitlenin biiyiikligiine bor¢ludur. Diger kitle iletisim
araglarimdan daha genis bir insan topluluguna seslenmektedir. Farkli 6zelliklere sahip
bu televizyon haberciligi teknolojiyle birlikte giin gectikce gelismekte ve daha biiytlik
kitleleri pesinden stiriiklemektedir.

Haberler ayni zamanda bir televizyon kanalinin prestijidir. Bir televizyon

kanalinda yarigma programi, saglik programi ya da bir ekonomi programi
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olmayabilir. Ama giiglii bir televizyon kanali elinde tutmak isteyen yayinciin
kanalinda haber biilteni muhakkak bulunmaktadir. Televizyon kanalinda giin
icerisinde bir¢ok kez haber yayinlanabilmektedir. Olaylarin daha detayli ve genis yer
buldugu ise ana haber biiltenleridir. Bir¢ok televizyon programi bu biiltene
muhabirleri ve editorleri ile oldukca siki bir sekilde hazirlanmaktadir. Ana haber
biiltenleri bir¢cok televizyon kanalinda asagi yukar1 ayni saatlerde yer almaktadir.
Bazi programlarm televizyonlarda yeri sabit bir duruma gelmistir. Bunlardan
biri de ana haber biiltenleridir. Ana haber biiltenleri yukarida da belirttigimiz gibi
artik bir¢ok televizyon kanalinda ayni saatlerde yaymlanmaktadir. Bunun nedeni ise
bilinilirlik olusturmaktir. Yayinci agisindan avantaj olarak diisiiniilmektedir. Bazen
de bir stratejiden ziyade sadece izleyicinin sahip oldugu aliskanliklar1 yaymcilar: bu

programlar1 ayni1 saatte yaymlamaya dogru itmektedir (Koger vd., 2013: 59).
2.2. Televizyon Haberciliginde Nesnellik Kavramm

Izleyici haberleri izlerken belli konularda bilingli olmalidir. Haber izleyicisi,
haberi saglayanlarin politik inanglar1 ve ekonomik durumlari hakkinda bir seyler
bilmelidir. Eger bunlara hakim olursa televizyon haberlerini hazirlayanlarin hangi
olaylar1 6nemli, hangilerini 6nemsiz olarak algiladiginin farkina varir. Bu farkindalik
ile igerik hazirlayanlarla kendi yargilarin1 ve degerlerini kiyaslayabilir (Postman,

Powers, 1992: 24).

Kamuoyunu bilinglendiren, haber alma 6zgilirliiglinii yerine getiren haber
kuruluglarmin bu igerikleri olustururken nesnellik kurallarina dikkat etmeleri
gerekmektedir. Haberin objektifligini saglamak i¢in {i¢ 6nemli hususa dikkat
cekilmektedir. Bu hususlarin 6nemsenmesiyle haberde nesnellige biraz daha
yaklasilabilmektedir. Yiiksel ve Giircan (2005: 66). Haberde nesnelliin; netligin,
dengenin ve esit alan/esit zaman gibi {i¢ temel unsurun korunmasiyla

saglanabilecegini vurgulamaktadir:
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2.2.1 Netlik Unsuru

Haber, iiretim siirecinde etkili olan editér ya da muhabirin {riintidiir. Bu
ikilinin haberde ne sOyledigi 0nem tasimaktadir. Haberde ayrica kaynak diye
adlandirdigimiz, olaym 06grenildigi, onaylandigi mecra da son derece Onemlidir.
Izleyici haberde aktarilanin dogruluguna inanmak ister. Bu sebeple haberde kurulan
climleler ve haberin kaynagi Onemsenmektedir. Kaynagi belli olmayan,
genellemelere dayanan haber dogrulugunu yitirmektedir. izleyiciye aktarilan haberin
icerisindeki bilgiler net, kesin olmali ve belirli bir kaynaga dayandirilmalidir. Yiiksel

ve Giircan (2005: 66).
2.2.2 Denge Unsuru

Genellikle bir goriis tlizerine olusturulmus haberlerde bu unsur Onem
kazanmaktadir. Ortada bir goriis, bir konu varsa bu konu iizerine s6z sdyleyen karsit
goriigler olmast da dogaldir. Bu gibi durumlarda haber igerisinde karsit goriis
bildirenlere de yer verilmesi gerekmektedir. Yani sadece tek bir tarafin iddiasini ya
da goriisiinii haber icerisinde vermek haberi yansiz olmaktan uzaklastirmaktadir. Bu
gibi durumlar haberin tek boyutlu olarak algilanmasina sebep olmaktadir. Haberde
objektiflik adma farkli goriislere yer verilmeli ve denge unsuru atlanmamalidir

(Megep, 2007: 25).
2.2.3 Esit Alan / Esit Zaman Unsuru

Haberde icerigin disinda baska unsurlar da Onem tasimaktadir. Bunlarin
basinda haberin verildigi alan/siire 6nemlidir. Gazetede haberin konum olarak nerede
yer aldigi, televizyon ve radyoda ise hangi sirada verildigi onem tasimaktadir.
Gazetede konum agisindan bakildiginda 6nemli haberin manget ve siirmansetten
verildigi goriilmektedir. Gazetenin vitrini olarak adlandirilan bu kisimlar haberin
onemini vurgulamaktadir. Televizyon ve radyoda ise haberin hangi sirada verildigi
onun 6nem derecesini belirlemektedir. Haberler bu alanlara gore incelendiginde,
tipk1 denge unsurunda oldugu gibi iddialara ve savunma yapmasi gereken taraflara

ayni alanlarda esit olarak yer verilmesi gerekmektedir. Tiim taraflarin goriislerinin
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haberde net bir bigimde ve esit olarak yer almasi objektiflik i¢in son derece

onemlidir. Yiiksel ve Giircan (2005: 66).
2.3. Televizyon Haberciliginde Nesnellik Asamalar

Nesnellik diger bir anlamiyla objektifliktir. Nesnellik: haberin malzemesi olan
olaymn bireysel etkilerden uzak, dogruyu yansiz olarak yani oldugu gibi vermektir.
Nesnellik i¢in bazi olgiitler vardir. Meydana gelmis olayla ilgili verileri toplarken,
yazmsal ve gorsel olarak diizenlemesini yaparken ve yayma verirken dogruluk
ilkelerine uymak bu 6lgiitlerin icerisinde yer almaktadir. Haberin verilmesi gereken
tim ayrintilarin1 vererek, ana hatlar1 aynen aktarmak da bu kavram i¢in Gnem
tasimaktadir. Objektiflik geregi haberi olusturan icerik hazirlayicist muhabir ya da
editor kendi goriis ve diisiincelerini haberin icerisinde bulundurmamalidir. Haberi
hazirlarken her tarafa ayni olgiide yer verilmeli ve yanliliktan uzak durulmalidir.
Haberlerde elden geldigince somut verilere yer verilmelidir. Haber kaynaginin
sOylemleri dogrudan aktarilmali, haberi diizenlerken, hin¢ alma duygularindan, yanl

ve aykir1 tutumlardan uzak durulmalidir (Biilbiil, 2001: 271).

Haberler de diger televizyon f{iriinleri gibi rekabet kavramindan nasibini
almaktadir. Gelisen teknolojiyle birlikte insanlarin haber aldiklar1 mecralarda artis
gozlenmekte, reklam verenlerin yelpazesi genislemekte ve haberler bu durumdan
olumsuz etkilenmektedir.

Nesnelligin imkansiz oldugunu savunanlar da vardir. Gazeteci haberi yazarken
kendi deger yargilariyla yaklasmaktadir. Bu degerler onun kisisel tarihinden
gelmektedir ve bu sebeple objektif olmak miimkiin degildir denmektedir. Bu
durumda da bir gergeklik pay1 oldugu dogrudur. Bu yiizden muhabir haberi yazarken
kendisi ve haber arasma bir mesafe koymali ve kamuoyunun onun goriisiinii degil
sadece olaym ashini 6grenmek istedigi hicbir zaman unutmamalidir (Dursun vd.,
2005: 158).

Basin organlariin bircogunun haber kaynagi ayni1 olmaktadir. Ayn1 kaynaktan
beslenen haber mecralar1 olaylar1 spotlar, bagliklar ya da sunus sekilleriyle farkli bir
cercevede kamuoyuna sunmaktadir. Rekabetle birlikte insanlarin daha ¢ok ilgisini

cekebilmek icin bu mecralar kimi zaman haberlerin igeriklerini degistirmektedir.
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Kamuoyuna dogru haber verme amaci bu sebeple cignenmekte ve igerigin 6ziinden
uzaklasilmaktadir. Bu, haberde atlanmamasi gereken, 6zen goOsterilmesi gereken
hususlardandir. Televizyonda haber ii¢ ayr1 asamada filtreleme isleminden
geemektedir. Ilk filtreleme islemi haberin secim asamasinda ve yazim asamasinda
goriilmektedir. Ikinci filtreleme islemi, haberi diizenlerken yapilmaktadir. Son
filtreleme ise haberin olusum siireclerinden sonuncusunda yani yayin asamasinda
yapilmaktadir. Bu {ic asamada filtreleme islemlerinin nasil yapildigina ve bu

asamalarda nesnelligin nasil korunmasi gerektigine bu kisimda deginilmektedir.
2.3.1. Haberin Yazim Asamasinda Nesnel Olmak

Haberin temel unsurlarint en basit sekliyle SN 1K olarak agiklamak
miimkiindiir. Bir muhabir haberini yazarken Ne, Nerede, Ne Zaman, Neden, Nasil ve
Kim sorularma cevap aramaktadir. Bu 6geleri tasiyan haber akilda kalici, anlamli ve
izleyicinin merak ettigi sorular1 tiim sorulari cevaplayan haber olarak karsimiza

cikmaktadir (Seyhan, 2012: 10- 11).

Haberin ilk asamas1 giin igerisinde meydana gelen olaylar arasindan yapilan
segme islemidir. Haber iireten medya kuruluslar1 ve haber iiretim asamasinda yer
alan gazeteciler giin boyu meydana gelen ylizlerce olay arasindan haber yapmak
iizere bir kismin1 segcmekte, bir kismini ise ¢ope atmaktadir. Muhabirler ve editorler
bu asamada rol almaktadir. Bu asama haberin en 6nemli kisimlarindan biridir. Bu
kisimda cevabi aranan iki soru bulunmaktadir. Sorulardan ilki, haberin se¢ilmesini
saglayan oOzelliklerin neler oldugudur. Bu da haberin sahip oldugu deger
etmenleridir. Ikinci soru ise, haber yapilmak iizere se¢ilen olaymn gercekte oldugu
gibi aktarilip aktarilmadigidir. Olaylar nesnel bir sekilde mi habere doniigmekte
yoksa bir takim ideolojilerin, 6n yargilarin miidahaleleriyle mi sekillenmektedir? Bu
iki sorunun cevabi bu ilk asamada biiyiik bir dnem tasimaktadir (Seker, 2003: 16).

Televizyon haberinde en onemli malzeme goriintiidiir. Burada goriintiiniin
haberin degerinin belirlenmesinde etkili oldugu sdylenmektedir. Olayla ilgili elde
yeteri kadar goriintii olmasi, haberin segiminde biiyiik rol oynamaktadir. Onem arz

eden bir olayla ilgili elde az goriintii mevcutsa bu da haberin editorler tarafindan
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haberlestirilmemesine sebep olmaktadir. Buradan hareketle teknolojinin, haber
se¢ciminde 6nem tasidig1 soylenmektedir (Ertan, 2011: 26).

Glindem muhabirler ve editorler tarafindan siki bir sekilde takip edilmektedir.
Haber merkezlerinde sabah ve 06gleden sonra olmak {izere iki kez toplanti
yapilmakta, ilk yapilan toplantida giiniin giindemi ve muhabirlerin takip edecekleri
haberler belli olmaktadir. Aksam saat 17: 00’ de yapilan toplantida ise ana haber
biilteninde yapilacak olan haberlere karar verilmektedir (Aker, 2010: 41).

Gilindem oldukg¢a degisken bir hal izlemektedir. Kamuoyu da giindemi haberler
aracilifiyla takip etmektedir. Bir¢ok haber kanalinin ekrana tasidigi haberler
kamuoyunun dikkatini ¢cekmekte ve giindem belirlenmektedir. Kimi zaman siyasi
olaylar, kimi zaman {inlii isimler, kimi zaman da meydana gelen siddetli bir deprem
glindeme hakim olabilir. Giindem belirlemede farkli unsurlardan bahsedilmektedir.

Medya, bir konuyu, bir kisiyi, bir sorunu giindemde tutabilir ve bu konulardaki
gelismeleri kamuoyuna aktarabilir. Giindem belirleme dinamik bir siirectir. Politik,
sanat, ekonomik, kiiltiir ve spor alanlarindaki iktidar odaklar1 burada belirleyiciler
olmaktadir (Aslan, 2002: 136). Bu belirleyiciler kamuoyunun giindemini
olusturmaktadir. Bu noktada karsimiza esik bekeiligi kavrami ¢ikmaktadir.

Esik bekgileri olaylar, mesajlar insanlara kitle iletim araglar1 tarafindan
aktarilirken buna miidahale edenler olarak bilinmektedir. Esik bek¢isi meydana gelen
olaylar1 kamuoyuna ulasmadan 6nce siizgecten gecirmektedir. Bir kisim iletilerin
gecmesine izin vermekte, bir kismmm ge¢mesini de engellemektedir. Esik
beke¢iliginde siireg oldukca uzundur. Siire¢ ilk olarak yayin miidiiriiniin muhabiri
gorevlendirmesiyle baglar. Sonrasinda haberin olusum asamasinda, yazimmda da
siirec devam eder. Haberin diger haberler arasinda sirasinin belirlenmesinde de esik
bekg¢isi rol oynar ve haberin yayma gonderilmesiyle siire¢ sona erer. Esik bek¢iligi
ayni zamanda “icerigi belirlemede se¢icilik” olarak adlandirilmaktadir. Haberin en
onemli 6gelerinden bir tanesi olan kaynaklar da birer esik bekgisidir. Kaynaklar
olaylar1 kitle iletisim araclarina sunan araglardir. Bu sebeple kaynaklar bilgi akismi
durdurursa habere ulasim olanaksizlasir. Kaynaklarm paylastig: bilgiler haber olarak
yayin organlarinda yer alabilir. Burada kaynaklarin kamuoyuna verilecek olan

haberlere miidahalesinden bahsedilmektedir (Biilbiil, 2000: 200- 201).
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Bir habercinin gorevi; Kamuoyunun istek ve beklentileri dogrultusunda
yasanan olaylari, gelismeleri toplumun giindemine sunmaktir. Burada miithim olan
habercinin ya da muhabirin kamuoyunu ne kadar tanidigidir. Haber konusunu
secerken kamuoyunu hangi olay ve konuya kars1 ilgi gosterecegini bilmek mesleki
birikimle saglanir. Haberlere gelen tepkiler de haber konusunun basarisini ortaya
koyar. Habercinin kamuoyunun ilgisini bilmesinin yaninda kendisi de gilindem
olusturabilir. Glindemde olmayan ama izleyicinin ilgilenebilecegi olaylar1 haber
haline getirip giindem olusturabilir. Haber olarak kamuoyuyla paylasilan olaylar
ilgiyi ne oranda cektiyse o kadar giindemde kalmaktadir (Gtiz, 2005: 81).

Muhabirler haber yapilacak olaylar1 sik1 bir sekilde takip etmektedir. Haber bir
ajans haberiyse ve goriintii ve bilgiler yeterli degilse muhabir olay ile ilgili daha fazla
bilgi almak i¢in olayin kaynaklariyla goriismektedir. Haberin se¢im isleminden sonra
sirada haberin yazim islemi vardr. Bu kisim da nesnellik acisindan oldukca
onemlidir. Muhabirin ya da editoriin haberi oldugu gibi aktarmasi, olaydan
sapmamas1 ve kendi goriislerini haber metninden uzak tutmasi gerekmektedir. Haber
metni (habercilikte perfore olarak adlandirilmaktadir) olaym anlatildigi metindir.
Olay kahramanlarmin konusmasi disinda olayla ilgili tiim bilgilerin verildigi
kisimdir. Bu metni muhabir ya da editdr yaziyor olabilir. Haberinin goriintiistinii
izleyen haber lireticisi, haber metnini izleyicinin anlayacagi sekilde yazmalidir.

Haber metinleri yazilirken miimkiin oldugunca sifat kullanimindan uzak
durulmalidir. Argo ifadelerden uzak durulmalidir. Herhangi bir yanlis yapilmamasi
adina haberde gecen isimler ve rakamlara dikkat edilmelidir. Haber kaynagindan
metin igerisinde bahsetmek kamuoyuna gliven vermek agisindan 6nemlidir. Bu
sebeple haber kaynagima metinde yer verilebilir (Diskaya, 2009: 48). AA’nin verdigi
bilgiye gore, Cumhurbaskanligi’ndan yapilan agiklamaya gore gibi kaynak belirten
cimleler izleyicide daha gercekg¢i bir izlenim olusturmaktadir.

Haber metni haberin en temel Ogelerinden biridir. Haberin anlasilmasi ve
izleyici lizerindeki etkisi haber metninin yazilisia baghdir. Bu sebeple haber metni
yazilirken sunlara dikkat edilmelidir (MEGEP, 2008: 14- 15).

1. Haber metni yazilirken giinliik dilde yer alan kelimeler kullanilmalidir.
2. Televizyon haberleri yazilirken, yabanci kelimeler ¢ok mecbur olmadik¢a

kullanilmamalidir.
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3. Haber metinleri yazilirken ciimleler kisa, sade ve ag¢ik olmalidir. Devrik
climle kurulmamalidir.

4. Haber metni yazilirken bilgiler sadelestirilerek yazilmalidir.

5. Haber yazarken haber goriintiilerinin anlatiminda kullanilmasi gereken
teknik terimler, sadelestirilerek yazilmalidir.

6. Haber metinleri yazilirken sifatlar miimkiin oldugunca kullanilmamalidir.

7. Haberi yazan ya da sunan kisi kendi kisisel goriisiinii haberin icerisinde
yansitmamalidir.

Bu maddelerin hepsi haber metinleri olusturulurken son derece 6nemlidir.

Nesnellik ¢ercevesinde bakildiginda ise son iki madde ¢ok daha fazla dikkat
cekmektedir. Bu iki maddeye dikkat edilmediginde habercilik adma biyiik
problemler ortaya ¢ikmaktadir.

Haber metninde sifat kullanimlari, yanl ifadeler nesnelligi tehdit etmektedir.
Nesnelligin 6znellikle bozulmasi, 6nyargilar, taraflilik habercilik adina ciddi sorunlar
ortaya ¢ikarmaktadir. Bu cercevede Tiirkiye’de yasanan PKK terdriine bakacak
olursak, c¢ikan catigmalarda sehit edilen askerlerle ilgili haberleri aktaran bir
mubhabirin iizgiin bir yiiz ifadesine sahip olmas1 ya da “hunharca ™ bir saldir1 seklinde
bir tabir kullanmasi1 dogal karsilanabilir. Nitekim terdr, uluslararasi degerler
cercevesinde de kabul edilemez bir olgudur. Fakat bu haberi verirken muhabirin
belirli bir toplumu hedef alan agiklamalarda bulunmas1 veya siyasi bir ideolojinin
dilini kullanmasi, toplumda karmasa yaratabilecegi gibi ayn1 zamanda da nesnelligi
ortadan kaldirmaktadir (Cil, 2007: 25). Bunlardan hareketle haber yazilirken
gazeteci, muhabir ya da bir editdr olaya iyi niyetle ve en Onemlisi yansiz olarak
yaklagmalidir. Olaylarla ilgili malzemeleri, belgeleri nesnelligi géz ardi etmeden
toplamalidir. Gorlintii se¢iminde, metin iislubunda da bu ayrmtilara dikkat etmelidir.
Bunlarin g6z ardi edilmesi nesnelligi ortadan kaldirmaktadir.

Haber yazilirken objektifligin atlanip atlanmadigi kontrol edilmelidir. Haber
yazilirken olayin disinda muhabirin ya da baska bir kisinin goriistiniin girip
girmedigine bakilmalidir. Haber metninin, haberin tiim ayrintilarini1 atlamadan biitiin
yonleriyle anlatip anlatmadigmma bakilmalidir. Olayin eksik bir yani kalmamalidir.
Haberde hicbir sekilde bir ényargi bulunmamalidir. Onyargi yorumlarda gegerli

oldugundan objektifligi zedeleyebileceginden bu ayrmti atlanmamalidir. Haber
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okundugunda icerigin kimden yana olduguna karsi bir yorum yapilabiliyorsa yine
objektiflik tehlikeye girer. Bu sebepten haber bitince okunmali ve herhangi bir tarafi
tutan bir ibare varsa haber igerisinden ¢ikarilmalidir (Giiz, 2005: 84).

2.3.2. Haberin Diizenlenme Asamasinda Nesnel Olmak

Haberin se¢im islemi ve metninin yazilmasi isleminden sonra sirada haberin
diizenlenmesi islemi vardir. Bu asamada elde edilen, bilgiler, belgeler yani toplanan
tim verilerin diizenlenmesi s6z konusudur. Haberin asil olusum siirecidir. Haber
secimini yapan muhabir ve editor eldeki verilerle olayr en dogru ve yansiz sekilde
kamuoyu i¢in yazmaktadir. Bu asamada da yazilan metin ve goriintiilerin en anlamli
ve dogru sekilde diizenlenmesi beklenir. Metinde yer alis sirasina ve sdylemine gore
gortintiiler detayl1 bir sekilde izlenmekte ve siralanmaktadir. Televizyonu diger kitle
iletisim araglarindan ayiran en onemli 6zellik olan goriintii burada biiyiik 6nem
tagimaktadir. Goriintii sayesinde hem olayla ilgili en dogru fikir verilmis olur hem de
izleyicinin olaya olan inanc1 saglanmis olur. Bu sebeple elde olan goriintiiler olay1 en
1yl yansitacak sekilde secilmelidir. Nasil metin yazarken sozciiklerin kullanimina
dikkat ediliyorsa ayni sekilde burada da goriintiilerin se¢imine dikkat edilmeli ve
nesnellik atlanmamalidir. Bir haberci dogru ve giivenilir olabilmek i¢in biitiin
diisiincelerini, 6n yargilarmi kisisel ve sinifsal 6zelliklerini bir kenara birakarak olaya

yaklagmasini bilmelidir (Altun, 2007: 24).

Televizyon kanallar1 haberlerde de izleyiciyi ekranda tutmaya caligmaktadir.
Diziler, yarigmalar izleyici ¢ekmek i¢in ne kadar onemliyse ana haber biiltenleri de
bir o kadar onemlidir. Bu durumda haberlerde izleyiciyi etkilemek icin haber
icerikleri de sekil degistirebilmektedir. Izleyicinin ilgisini g¢ekebilecek olaylar
aktarilmaktadir. Bunlar aktarilirken de yine izleyicinin begenisini kazanacagi tahmin
edilen goriintiiler kullanilmaktadir. Zaman zaman haberin tasidig1 deger etmeninden
cok bunu izleyecek olan izleyicinin begenisi 6n planda tutulmaktadir. Haberlerde
olayla ilgisi olmayan ve defalarca tekrarlanan goriintiilerle izleyici ekrana ¢ekilmeye
calisilmaktadir. Baz1 haberler ise biiltende ayrintili olarak yer almamakta, haber turu

basligiyla olaylardan kisa kisa anlatimlar ve goriintiiler kullanilmaktadir. Bununla da

25



televizyon kanali hicbir haberi atlamadigini izleyiciyi hi¢bir olaydan mahrum

birakmadigimi gostermek istemektedir.

Haber, kamuoyuna canli baglanti ile olayin aktarilmasi seklinde ya da 6nceden
hazirlanmis paketler araciliyla verilecek olabilir. Her iki sekilde de haberlerin
diizenlenmesinde tarafsizlik ve nesnellik Olgiitlerine dikkat edilmelidir. Paket
haberler metnin yazimi, seslendirilmesi ve montaji gibi asamalardan gegecegi i¢in
diger haberlere nazaran daha fazla zamana ihtiya¢ duymaktadir. Bu sebeple haber
kuruluslar1 zamandan tasarruf etmek i¢in canli baglant1 veya haberin yayin sirasinda
spiker tarafindan aktarilmasi yontemine basvurmaktadir (Isiklar, 2011: 60).

Haberlerde siddet iceren goriintiilerin acitasyonu saglamak amaciyla defalarca
verilmesi ya da kameramanimn birgok goriintii igcerisinden yogunlukla o goriintiiyii
kaydetmis olmasi ve bunlarin ekrana tasmmmasi nesnellik i¢in tehlike arz etmektedir.
Kisilerin konu oldugu haberlerde tiim taraflara esit zaman ve yer verilmesi
goriintiilerinin ve seslerinin dengeli bir sekilde yer almasina 6zen gosterilmelidir.

Goriintiiler ve metinler senkronize olacak sekilde bu asamada diizenlenir.
Haberler sunulmadan Once siireleri ve siralar1 da yine bu diizenleme asamasinda
belirlenmektedir. Gazete igin satir ne ise, televizyon igin de saniye odur. Izleyici
tutum ve davraniglari siire ile dogrudan ilgilidir. Olaym en dogru ve yansiz sekilde en
kisa stirede aktarilmasi beklenmektedir (Isiklar, 201: 65).

Nesnellik i¢in gerekli hususlarm gozetimi bu asamada da ithmal edilmemelidir.
Haberin goriintiileri, belgeler ve haberin metni birleserek kamuoyuyla bulugsmak i¢in
bu agamada hazirlanmaktadir. Burada 6nemli olan higbir kisisel goriis ve yoruma yer
verilmemesidir. Yazilan metin ve goriintiilerin oldugu gibi kamuoyuyla paylasiimasi
gerekmektedir. Bunu anlayabilmek i¢in haber kurgulandiktan sonra dikkatle
incelenmeli, izlenen haberde muhabirin ya da editériin yorumunun olup olmadigina,
eksik kalan herhangi bir durumun olup olmadigina bakilmalidir.

Televizyon yayinlarinda gercek ile kurgu arasindaki dengenin gercek lehine
oldugu iddia edilen tiir, haberlerdir. Meydana gelmis bir olay lizerinden yapilmig bir
haber, gerceklik iddiasi tagir. Fakat olayin kaydedilmesinden izleyiciye sunulmasina

kadar gegen siiregte, hatta sunum asamasinda olayin gercekliginde belli kirilmalar
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olabilir. Ciinkii burada olaym yeni bir yapilanmasi, yeniden iiretilmesi ve bir {iriin

haline gelmesi s6z konusudur (Ertan, 201: 37).
2.3.3. Haberin Yayin Asamasinda Nesnel Olmak

Haber olusum siirecinin en son asamasi haberin yaymlanmasidir. Sec¢im
isleminden gegen, metni hazirlanan, goriintiiler ve efektler ile diizenlemesi yapilan

haber en son agama olarak yaymlanmakta, kamuoyuyla paylasilmaktadir.

Muhabir ya da editor tarafindan belirli siireglerden gecerek olusan haberin
diger asamalarinda oldugu gibi bu asamada da korunmasi gereken nesnellik dl¢iitleri
vardir. Bu asamada en Onemli 08elerden bir tanesi spikerdir. Spiker kavramina
yakindan bakacak olursak ilk olarak ne olduguna bakmak gerekmektedir. TDK’ da
(TDK, 2006). Spiker, radyo ve televizyonda programlari, haberleri sunan kimse
olarak tanimlanmaktadir. Yani; izledigimiz ya da dinledigimiz haberlerin hazirlanmis
halini anlatarak bizlerle paylasan kisidir. Spiker olarak adlandirilan bu kisi, haber
igerikleri kadar 6nem tasimaktadir. Bastan sona kadar tasinan ve korunan nesnellik
bu asamada spiker tarafindan atlanirsa haber tarafsizligmi yitirmis olur. Bu noktada
hazirlanan haberin spiker tarafindan nasil aktarildigs, izleyiciyle nasil bulusturuldugu
onemlidir. Sunucunun igten davraniglari, hassasligi, ses tonu ve jest, mimikleri
izleyicinin habere olan bakismni etkileyebilmektedir (Orhon, 2002: 17).

Ulkemizde spiker dendiginde akla ilk olarak haber spikerleri gelmektedir.
Program igerisindeki karar verici rolleri, zaman zaman konuk aldiklar1 isimler ve
kamuoyunu bilgilendirme gibi islevleri disiintildiigiinde bu kisilerin oldukg¢a énemli
olduklar1 goriilmektedir. Haber spikerleri giindem dis1 konulara da programlarinda
yer verip kendi giindemlerini de belirleyebilmektedir. Bununla birlikte aktardiklari
haberlerle ilgili kendi goriislerini de belirterek kamuoyunun yonlendirilmesinde

onemli bir role sahip olmaktadir (Demir, 2012: 149).

Televizyonun diger kitle iletisim araglarina tistiinliik sagladigi alanlardan biri
de canli yaymdir. Hem goriintiilii hem de sesli iletisimi saglayan canli yayinlar haber
kuruluslar1 tarafindan oldukc¢a fazla tercih edilmektedir. Muhabirin olay yerinde
yaptig1 canli baglanti, olayla ilgili tiim son dakika bilgilerinin izleyiciye o an

verilmesine olanak saglamaktadir. Bu canli yaymlar ayni zamanda konuklarin
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gortislerine yer vermek i¢in de kullanilmaktadir. Bircok olanak saglayan bu yaymlar
haber biiltenlerine gorsel olarak da renk katmaktadwr (Isiklar, 2011: 89). Haber
kuruluslar1 da yaym 6ncesi paketleri hazirlamis olsa dahi inandiriciligi arttirmak ve
heyecan oranimni yiikseltmek i¢in canli yayinlar: tercih etmektedir (Seker, 2003: 62).
Bu kisimda nesnelligi koruma gorevi hem spikere, hem de canli baglanti1 yaptigi
muhabire diismektedir. Yayin sirasinda spikerin tutumu, canli baglantida muhabirin
sectigi sozliikler, jest ve mimikleri, sayet varsa konuklarina aywrdigi zaman gibi
ogeler oldukca onemlidir. Yaymcilik giin gectikge teknolojinin de ilerlemesiyle
gelismekte ve gelismeye devam etmektedir. Olaymm an be an kamuoyuyla
paylasilmak istenmesi, kanallar arasindaki rekabet habercilikte ortaligi karistirmakta
ortaya “isik hizi haberciligi” kavramini ¢ikarmaktadir. Isik hizi habercilikte sonug
kimi zaman aldatici ya da yaniltict olabilir. Kimi haberlerin goriintiilerinin
paylasilmasinda 6n eleme gerekmektedir. Isik hiz1 haberciliginde 6n elemeye vakit
olmayabilir. Gosterilmemesi gereken goriintiiler de yayma aktarilabilir. Bu da 151k
hiz1 haberciliginde nesnellik agisindan olumsuz bir sonu¢ dogurmaktadir. Olayla
ilgili taniklara stire kisithlig1 sebebiyle esit zaman ayrilmayabilir. Bu da denge
unsurunu tehlikeye diisiirmektedir.

Internet yaymcigmda sikistirilmis bir igerik karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun yani
sira dijital ortam igeriklerin gelistirilmesine, agilmasina da olanak vermektedir.
Herhangi bir olay ortaya ¢ikti§1 an ve sonraki asamalarm takibi yapilarak icerigin
asama asama gelistirilmesini de saglamaktadir. Bir taraftan ise olaylarla ilgili ¢ok
hizl1 bir yayinciligin ve giincellemenin yapiliyor olmasi bazi gercekte olmayan ya da
heniliz gercekligi dogrulanmamis bilgilerin de bu dolasimda yer almasina sebep

olmaktadir ( Dursun, 2015).

Nesnelligin korunmas1 gereken son asama yayin asamasidir. Yazilan ve
sonrasinda diizenlenen haberin yayinlamasinda da nesnellik dikkate alimmalidir.
Burada diizenleme kisminda oldugu gibi son kontroller yapilir. Diizenlemede
nesnelligin atlanip atlanmadigi kontrol edilir. Diizenlenen haberin yaymlanma
asamasinda nasil sunuldugu da 6nemlidir. O sebeple sunucunun kullandig: sifatlar,

tavri, sectigi sozciikler, jest ve mimikleri olduk¢a Onemlidir. Tiim taraflara esit
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davranilmasi, denge unsurunun korunmasi gibi nesnelligi saglayan temel Olciitler
yayin agamasinda da son derece onemlidir (Biilbiil, 2001: 273).

Son donemde habercilik gelisen iletisim teknolojileriyle birlikte yeni bir boyut
olan yurttas gazeteciligi kavramini1 kazanmistir. Herkesin haber yapabilecegi ya da
haberi yayinlayabilecegi farkl bir diizlem ortaya ¢cikmistir. Teknolojik gelismelerle
birlikte herkesin elinde bir kamera olmasi ya da cep telefonunun kayit edebiliyor
olmas1 vatandasin gazeteci roliinii iistlenmesine katki saglamaktadir. Ornegin Irak’ta
ABD askerlerinin insanlik onurunu zedeleyici eylemlerini ve iskencelerini
goriintiileyen ve bunu kamuoyuna sunan bir gazeteci degil, bir asker ya da sivil
olmustur. Bu durumda gerceklerin ortaya ¢ikmasinin sadece gazetecinin elinde
olmadigi, olaya tanik olan kisiler tarafindan da ortaya rahatlikla cikarilabilecegi
goriilmektedir (Karabag,2014: 27- 29). Bir vatandasin goriintiiledigi bir goriintiiyii
yayinlamadan 6nce de tiim kontroller yapilmalidir. Isik hizi haberciliginin karsimiza

cikaracagi olumsuz 6zellikler bu noktada da g6z oniinde bulundurulmalidir.
2.4 Habercilikte Yorum

Haberin oldugu gibi aktarilmasi gerektigi vurgusunu yapmak adma ‘“haberde
yorum yoktur” goriisii basinda hakim olan goriistiir. Yorum; meydana gelen olayda
disiiniiriin, yazarin yetkilinin kendi diislincesini, goriisiinii agiklamasi anlamima
gelmektedir. Bu da haberde nesnellik unsurunu zedeleyici niteliktedir. Buna karsin
son donemde “agiklayici haber” kavramindan s6z edilmeye baslanmistir. Bu kavram
da yorumu On plana c¢ikarmaktir. Haberde yorum kavrami kisisel goriis ve
diistincelerin aktarilmasi degil, haberin 6ncesinde ya da sonrasinda daha fazla bilgi
ve ayrint1 vermek olarak degerlendirilmektedir. Burada “nesnellik ” ve “dogruluk”
kavramlar1 daha da Onem kazanmaktadwr. Kisisel goriis ve degerlendirmelerin
haberin iceriginden uzak tutulmasi gerekmektedir. Bununla ilgili giizel bir 6rnek
bulunmaktadir. New York Gazetesi’nin yaym miidiirlerinden biri meslege yeni
baslayan muhabirin “yasli adam”la ilgili yazdig1 haberi okur. Yazilan haber lizerine
muhabire yashi adamin ka¢ yasinda oldugunu sorar. Muhabir de habere konu olan
adamin elli yasinda oldugunu sdyler. Bunun iizerine yayin miidiirii kendisinin de elli

yasinda oldugunu ve yash sayilmadigini belirtir. Haberde adamin sadece yasini
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yazmasi gerektigini, smiflandirma ve yorumdan uzak durmasi gerektigini vurgular.
Bu 6rnekte de oldugu gibi haberin nesnelligini korumasi i¢in kisisel diisiinceler ve

yoruma haber icerisinde yer verilmemelidir (Biilbiil, 2001: 279).

Habere = yorum katmak, ayn1i zamanda izleyicilerin  goriislerini
yonlendireceginden habercilik agisindan iyi sonuglar dogurmamaktadir. Haber
kisisinin yorumu, televizyon kanalinin ideolojik bakisini yansitan ciimleler ya da
yorumlar izleyicinin almak istedigi tarafsiz habere bir darbe vuracaktir. Bu sebeple
haberin igerisine yorum katmak etik kurallara aykir1 bir durumu ortaya ¢ikarmaktadir

(Oztiirk, 2004: 98).
2.5 Haberde Nesnelligin Degerlendirilmesi

Tarafsizlik haberde her zaman korunmasi gereken kavramlardan bir tanesidir.
Haberde tarafsizlik kavrami, habere konu olan taraflardan ayni siirede esit olacak
sekilde sunulmasi olarak tanimlanmaktadir. Bu ilke geregince, gerek muhabirin
gerek editoriin habere konu olan taraflarin tamamma esit uzaklikta yer almasi ve

olaym oldugu sekliyle kamuoyuyla paylagsmasi beklenmektedir (Diler, 2011: 18).

Haberde nesnellik; haberin se¢ilmesi, muhabir ya da editér tarafindan
yazilmasi, diizenlenmesi ve yayinlanmasi gibi asamalarinda gerceklesmektedir.
Haberi hazirlayanlar bu agamalarin hepsinde ayn1 6zeni gostermelidir. Sayet yazim
asamasinda nesnellik goz ardi edilirse haberin tamaminda nesnellikten 6diin verilmis
olmaktadir. Bu sebeple haberin tiim olusum asamalarinda nesnellik dl¢iitlerine 6zen
gosterilmelidir. Haberde nesnellik ayn1 zamanda, iletisim etiginin de bir geregidir.
[letisim etigini gdz ard1 etmemek adima haberde nesnellik 6lgiitlerine uyulmalidir. Bu
Olciitlere uyan yayincilar kamuoyunda olumlu bir izlenim birakirken, oOlgiitlere
uymayanlar da siiphesiz prestij kaybina ugrayacaktir (Biilbiil, 2000: 212 -213).

Kamuoyunun ya da hedef kitlenin kitle iletisim araclarma giiveni oldukga
onemlidir. Kitle iletisim araclarmin bagimsiz ve etki altinda kalmadan hareket
edebilmeleri bu giiveni saglayacaktir. Bu ikili arasindaki iliskinin temeli glivendir.
Bu giiven saglanirsa kitle iletisim araglar1 yagsamaya ve gorevlerini yerine getirmeye

devam ederler. Bagimsiz ve objektif olmayan bir kitle iletisim aracinda kamuoyunun
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gliveni ve inanci kalmayacagindan haber igeriklerinde yansiz ve tarafsiz olmaya

dikkat edilmelidir (Giiz, 2005: 88).
2.6 Ahlak ve Etik Kavramlarn

Ahlak ile ilgili ¢ok c¢esitli tamimlar yapilmaktadwr. Bu tanimlardan birkag
tanesine bu kisimda g6z atilmaktadir. “Ahlak; insamin dogustan getirdigi ya da
sonradan kazandwirdigr bir takim davranis sekilleri, huylar, tavirlar, manevi
seviyesini belirleyen tutum ve tavirlardir. Hukuki olarak ise ahlak; toplumun dogru
saydigr davraniglardir” (Meydan Larousse, 1981: 162). Ahlak insan iligkileri tizerine
olusan icerisinde belirli deger yargilar1 barindiran ve her topluma 6zgii olan degerler
biitlintidiir. Ahlak kurallarina uymadan yapilan kotii ya da yanlis hareket o toplumun
deger yargilarint olumsuz etkilemektedir. Bir ahlak sistemi zamanla degisiklik
gosterebildigi gibi ayni zamanda da toplumdan topluma farklilik gostermektedir
(Ugar, 2011: 6). Ahlak kelimesi ayn1 zamanda insanlarin davranislarinin yanlis ya da
dogru olup olmadigini belirleyen ilkeler i¢in kullanilmaktadir. Bu kavram kiiltiirler
tarafindan genellestirilip, kanunlastirilir. Bununla birlikte toplumlar kendi icerisinde
barindirdiklar1 iiyelerin davraniglarini diizenlemeye caligmaktadir. Bu diizenlemeyi
dogru bir sekilde uygulayan toplum bireyleri ahlakli, diizenlemeyi reddeden ve
davraniglara uyumluluk gostermeyen bireyler ise dejenere olarak tanimlanmaktadir

(Eris, 2009: 23- 24).

Etik ve ahlak kavramlar1 ¢cogunlukla birbirinin yerine kullanilmaktadir. Her iki
kavram da adet veya geleneklere uygun davranislara gonderme yapar. Tipki ahlak
gibi etik icin de pek c¢ok tanim yapilmaktadwr. Etik, bilginin kalitesini korumak,
pozitif hukukun yetersizligini gidermek ve en Onemlisi de mesleki sayginlik
saglayabilmek i¢in gerekmektedir (Seker, 1999: 95;97). En genel tanimma bakilacak
olursa etik ; “bir iste neyin yapilmasinin dogru, neyin yapilmasinin yanlis oldugunu
gosteren felsefedir’ (Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 55). Sozciik anlamina bakildiginda etik
kelimesinin karsilig1 tére bilimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Etik, ahlaki olanin
Oziinii, temelini arastiran bilim ve insan davranislarini inceleyen felsefe dali olarak

tanimlanmaktadir. Etik ayn1 zamanda ahlak felsefesidir (MEGEP, 2006: 3).
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“Etik 7 kavrami tiim toplumlarda, insan hayatin1 ydnlendiren emredici
hiikiimler olarak kabul edilir. Bu emredici hiikiimler televizyon haberi i¢in de
gecerlidir. Etik problemler en c¢ok trajik olaylarda dikkat ¢ekmektedir. Buna bir
ornek olarak; 1989 yilinin Agustos ayinda, Orta bat1’ da bir kentte bir adam esi ve
cocuklariyla yola ¢ikar. 55 millik bir hizla nehre dogru ilerler ve tahta barikatlar1
asarak suya dalar. Emniyet kemeri bagli olmayan baba ve anne camdan ¢ikarak
kurtulurlar fakat emniyet kemeri bagh olan dort cocuk aragta bogulur. Dalgiglar
cesetleri nehirden ¢ikartirken haber muhabirleri olay yerine gelir. Bu goriintiileri
kaydeder ve olaya tanik olanlarla réportaj yapar. Muhabirlerin bir kismi olay
sirasinda c¢ekilmis goriintiiyli kullanmayarak olay1 sadece 6zetlemeyi se¢cmistir. Diger
muhabirler ise dort kiigiik ¢ocugun sudan ¢ikarilirkenki goriintiilerini, ambulansa
taginmalarini da izleyiciyle paylasmistir. Ayrica taniklarla ve ¢cocuklarm yakinlariyla
yapilan roportajlar1 da ekrana tasimislardir. Haberin verilis bi¢imi izleyicinin yayini
izlemesine yol acan merakin sinrrlarmi da fazlasiyla asmustir. Izleyicilerden cok
sayida sikayet mektuplar1 gelmis, bu olayin sadece haberciligin etik smirlarini ihlal
etmedigi ayn1 zamanda dort kurbanin yakinlarina da fazladan sorumluluk yiikledigi
vurgulanmustir (Matelsk1,1995: 65- 66).

Siddet, nefret, teror gibi konularin ekrana etik kurallar ¢ignenerek yansitilmasi
“medya terorii” kavramimi ortaya ¢ikarmaktadir. Katil, katliam, intihar, cinayet,
siddet gibi haberlerin belirli sloganlarla, tekrar tekrar yaymnlanmasi bunun bir
gostergesidir. Bu goriintiileri izleyenler dehsete diismekte, giivenlik duygusu
zedelenmekte ve goriintiiler sebebiyle yipranmaktadir. Ayrica bu goriintiiler, izleyici
iizerinde Ozendirici etki yaratmakta, depresyon gibi hastaliklar1 kortiklemektedir
(Basar, 2014). Ozellikle siddet, intihar gibi olaylarin sik sik kotii goriintiilerle
dramatize edilerek, yorum yapilarak, ayrmtiya girilerek verilmesi toplumun
endigelerini pekistirmektedir (Palabiyikoglu, 1997: 125). Haber biiltenlerinin tek
basina bile depresyon sebebi olabilecegi diisiiniilebilir. Oyle ki televizyondaki haber
biiltenlerinin jeneriklerinde bile savas, teror, felaketler, kursun viziltilar1 arasinda
anons ¢ekmeye calisan muhabirler yer almaktadir. Bu sebeplerden o6tiirii insanlar
haber biiltenlerini sonuna kadar izleyememektedir (Aytug, 2012: 14).

Medyanin verdigi haberlerde yoneldigi sansasyon, taraflilik, siddet ya da

miistehcen Ogelerin 6n plana ¢ikartilmasi, kisilik haklarmin ve 6zel hayatin hige
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sayilmasi, yaniltict bilgi ve goriintiiler, insanlar1 psikolojik olarak etkileyecek
gortintiilerin defalarca tekrarlanarak yaymlanmasi medyada kirlenmeye sebep
olmaktadir. Bu etkenlerin bir araya gelmesi ve bunun ekrana tasinmasiyla da kirlenen

sadece medya degil ayn1 zamanda da toplumda olmaktadir.

2.7 Televizyon Habercilig¢inde Yasanan Degisim ve Magazinlesme

Sorunsal

Televizyon haberi giinden giine de§isim gostermektedir. Reklam ve rating
kaygis1 haberlerde de kendisini gdstermektedir. Izleyiciyi kendine ¢ekmeye calisan
haber icerik {ireticileri bunu saglayabilmek i¢in haberlerde bazi 6geleri 6n plana
¢ikarmakta kimi zaman da haberlerin igeriklerine miidahale etmektedir. Insanlarin
dikkatini ¢ekecegi diisiiniilen siddet, nefret iceren goriintiiler haber biiltenlerinde
yogun olarak kullanilmaktadir. Kimi zaman da haberler daha ilgi cekici hale
getirilmek i¢in igerikleri sulandirilmakta, ciddi haberlerin bile magazinsel yanlar1 6n
plana ¢ikartilmaktadir. Haberlerde siddetin on planda tutulmasi ve igeriklerin
sulandirilmasi, magazinlestirilmesi haberde degisimin saglandigi iki Onemli

unsurdur.

Uluslararasi yaymciligin gelismesi ile birlikte toplumlar ve kiiltiirlerde belirgin
benzerlikler yasanmaya baslamistir. Bu hayatin her alaninda ne kadar etkiliyse
televizyon ve habercilik alaninda da bir o kadar etkili olmaya baglamistir. Diinyanin
her yerinde ayn1 tip yarigma programlari, soop operalar, ¢izgi filmler ve benzer haber
programlar1 yaymlanmaya baglamigtir. Haber programlari, haber biiltenleri de bu
benzesmeden nasibini almis, magazinlesme olgusu bir¢cok iilkede biiltenlere
yerlesmis ve daha fazla izlenebilmek ugruna haber igerikleri sulandirilmaya
baslamustir (Ugur, 2006: 79).

Toplumun kitle iletisim araclarma olan giiveni dogrultusunda diisiiniildiiglinde
ozellikle olumsuz duygular uyandiran haberler insanlar iizerinde daha biiyiik bir
etkiye sahiptir. Nefret soylemi, saldirganlik, ayrimcilik, diismanlik, hosgoriisiizliik ve
siddet kavramlariyla i¢ icedir. Terdr olaylar1 da yine nefret ve siddet kavramlariyla

ayni paralellikte negatif duygular barindirmaktadir (Yiicel, 2011: 29;49).
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Teror, yasa dis1 siyasal ve stratejik hedeflere ulasmak tizere, bir kisi, grup,
orgiit ya da devlet tarafindan insanlarda korku, panik ve gilivensizlik yaratmak
amaciyla bilingli ve planh bir sekilde girisilen her tiirlii siddet eylemini ifade eder.
Nefret soylemi ise 1997 yilinda Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesinin R (97) 20
sayili Tavsiye Kararinda: “saldirgan milliyet¢ilik,  ayrimcilik ve azinliklara,
gocmenlere ve gocmen kokenli kisilere karst ifade edilen hosgoriisiizliik dahil rkgi
nefret, yabancit diismanligi, antisemitizm ve hogsgoriisiizliige dayali diger nefret
bigimlerini yayan, tesvik eden, savunan ya da hakli gosteren her tiir ifade bicimi”
olarak tanimlanmistir (Yiicel, 2011: 6; 30) .

Meydana gelen teror eylemlerinin televizyon haberinde yer alisi, sunumu,
ekrana tagman goriintiileri, icerigindeki sozciik se¢imi, kullanilan dil ve {islubu ¢ok
onemlidir. Haberlerin bu eylemleri gergeklestirenleri nasil tanimladig1 ve bu konuya
kars1 sergiledigi durus dikkate alinmaktadir. Televizyon kanallarinda bu haberler
yayinlar kesilip “sok haber ” , “ flash haber ” , ya da “ son dakika ” gibi uyarilarla
cok fazla se¢cim igslemi yapilmadan sicagi sicagia ekrana getirilmektedir. Bu da yine
151tk hiz1 haberciliginin dezavantajlarindan biri olmaktadir. Lakin bunlarin ekrana
tasinmasi ratingi arttirici bir durum olarak ortaya ¢ikmaktadir. Burada atlanmamasi
gereken nokta, habercinin temel gorevinin olaylar1 gercege en yakin bigimde
kamuoyuna aktarmak oldugudur. Kamuoyunu bilgilendirmenin disinda bagska
amaclara hizmet edebilecek dil ve iisluba, anlatim bi¢imi ve goriintiilere yer
verilmemesine 6zen gosterilmesi gerekmektedir (Gokce, Demiray, 2004: 39; 41; 44).

Hemen hemen herkes yasaminin belli donemlerinde sikmtili, bunalimh
donemler gecirebilir. Bunlar1 kolayca atlatabilir yasamlarina devam edebilirler. Ama
bu durumlari atlatamayan insanlarin var oldugunu da bilirler ve bunlara tanik olmak
belki de bunlar1 televizyonda, haberlerde gdérmek onlar igin caziptir. Iste bu istek
habercilerde farkindalik yaratir ve asil problem burada baslar. Haberi daha seyirlik
hale getirebilmek i¢in insanlarin tanik olduklar1 ya da olamadiklar1 olaylar1 ekranda
tim acgikhigiyla “ dramatize ” bir tarzda ekranlara tasirlar. Terdr olaylari, siddet,
dayak, cinayetler, gasp gibi olumsuz olaylar ve goriintiiler biiltenlerdeki yerini alir
(Mutlu, 1999: 148). Ozellikle bu anlayisa Tiirkiye’de rastlanmaktadir. Gelismis
iilkelerin televizyonlarinda kopmus kollar, pargalanmis viicutlar goésterilmez. 11

Eylil saldirilarindan sonra ABD’deki habercilik anlayist bunun acik bir
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gostergesidir. Bu saldirilardan sonra haber biiltenlerinde higbir ceset gosterilmemis
sadece Ikiz Kuleler’ in vurulusu defalarca vurgulanmistir. Bununla birlikte durumun
kisa siirede halledilecegi asilanmaya calisilmistir. Tiirkiye’de ise en basit bir olay
bile abartilip, ekranlara tasimmmakta siddet dolu goriintiiler defalarca tekrarlanmakta
sayet gOriintii yoksa arsiv kullanilmaktadir. Olaylar olay olmaktan ¢ikarilip adeta bir
sova doniistiiriilmektedir (RTUK, 2002: 95).

Giinliik yasantida meydana gelen terdr, siddet, nefret iceren olaylar televizyon
haber biiltenlerine tasindiginda tiim toplum tarafindan daha kolay fark edilir bir hal
almaktadir. Bu igeriklerin topluma nasil yansitildigi bu noktada biiyiik 6nem
tagimaktadir. Televizyon haberleri diger program yapilarindan icerik ve kurgusal
olarak farkliliklar barindirsa da bir televizyon kanali i¢in ayni zamanda reklam
kaynagidir. Aslinda “reklam gelene kadar izleyicinin ilgisini ayakta tutan bir
tuzaktir’’ (Postman, Powers, 1996: 28). Televizyon haberi i¢in reklam 6nem
tasidigindan daha izlenir olmak adina insanlar tarafindan merak edilecek haberler
biiltenlerde daha fazla yer kaplamakta ya da belli olaylar farkli 6gelerle daha dikkat
cekici hale getirilmektedir. Burada olay habere doniistiiriiliirken belli bir prodiiksiyon
asamasindan gecer. Haberde goriintiiyli saglayan kamera degisik yOntemlerle
kullanilarak (alt ag1, iist ag1) haberin dramatik etkisi arttirilmakta bu sayede istenilen
etki verildiginden daha cok izlenilmesi saglanmaktadir (Orhon, 2002: 16) Olayin
dramatik etkisinin arttirilmas1 haberin degerini de degistirmektedir. Kamusal
yayincilikta haberde duygusal iiretimin olmamasi1 gerekmektedir. Haberde dramatik
etki yaratma, duygusallastirma kamu hizmeti ile bagdagmayacak bir durustur. Ciinkii
duygusallastirma ile birlikte haberin amaci degismekte ve asil islevi olan bilgi verme
islevi tam olarak yerine gelememektedir (Goktas, 2006: 80).

Ayni zamanda izlenir olmak admna siddet, terdr, nefret icerikli haberler
biiltenlerde oldukg¢a fazla yer kaplamaktadir. Olayin olumsuz haline bir de sansiirsiiz
goriintiiler eklenmekte toplumun bu olaylardan ne kadar etkilendigi g6z ardi
edilmektedir. Aslinda bunlarin yaymnlanmasiyla ilgili belli kurallar vardir. Toruk
(2008: 220) etik ilkeler arasinda yer alan “yayinlarda hi¢ kimse; ki, cinsiyeti, yast,
saghgi, bedensel ozrii, sosyal diizeyi ve dini inanglari nedeniyle kinanamaz,

asagilanamaz’’ maddesini hatirlatarak nefret soylemine dikkat ¢cekmektedir.
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Televizyon haberciliginde siddet, nefret, terér gibi olaylarin ekrana tasinirken
hicbir 6zen gosterilmemesi, bu gibi olaylarin rating elde etmek icin Ozellikle
biiltende yer almasi ve bu haberlerde ana aktor olarak kullanilan insanlarin bu
durumlardan nasil etkilendigi diisiiniilmeden haberlere taginmasi iizerinde tartisilan
konulardandir.

Siddete ve nefret sOylemine haberlerde gereginden fazla yer verilmesi nasil
haberin degisim degerini etkiliyorsa haberin magazinlesmesi de degisimde o denli
etkili olmaktadir. Televizyon haberleri bekledigi parasal bir karsilik elde edebilmek
icin, izleyiciyi ekrana ¢ekmeyi amaglamaktadir. Haberler icerisinde yogun olarak
dikkat cekici goriintiilerin kullanilmasi, kurguyla bir baglantis1 olmayan parcgalarin
eklenmesi bu amac¢ dogrultusunda yapilmaktadir. Bunlar haberlere uygulandiginda
dogal olarak eksik ve {istiin korii bilgiler verilmektedir. Burada amaglananin igerik
degil, degisim degeriyle kazanilacak getiri oldugundan elde edilen bu sonug
olagandir. Haber ile aktarilan bilgi, mesaj ve her tiirlii i¢erik 0ziine olan aitligini
kaybetmektedir. Sadece ticari bir girisim olarak algilanmasma sebep olmaktadir.
Tiim igeriklerin cerezlik haline gelmesi, eglendiricilik islevinin 6n planda tutulmasi
verilen bilgilerin eksik, bozulmus olmasina hatta zaman zaman yanlis olmasina sebep
olmaktadir. Bunlarm bir sonucu olarak insanlar kendi hayatlarmna iliskin neyi ciddiye
alip almayacaklarin1 ve bunlara nasil bir tepki verecekleri konusunda kendilerini
boslukta hissetmektedir. Bu da insanlarin dogruya olan inan¢ ve saygilarmin yok
olmasina sebep olmaktadir (Orhon, 2002: 87 -88).

Rating kaygisia diisen televizyon haberi; icerisinde yer almamasi gereken
konulara asir1 vurgu yapmasi, etik kurallarin ihlal edilmesi, igeriklerin gereksiz
goriintii ve miiziklerle siislenmesi konusunda elestirilmektedir (Ergiil, 2000: 87)
Bunlar tabloidlesme kavramini ortaya c¢ikarmaktadir. Haberin tabloidlesmesi
siyasete, ekonomiye, uluslararas1 kapsamdaki haberlere verilen onemin azalmasi
eglence, spor, 6zel yasam ve sansasyonel olaylara daha fazla yer verilmesidir. Bu
tabloidlesme bi¢imsel olarak; haberin alt yazisinda, igerik anlatiminda,
canlandirmalarinda, miizik kullannommda kendini gostermektedir. Tabloidlesmenin
icerik boyutu ise iki farkl 6geye sahiptir. Bunun birincisi; kisisellestirme, ikincisi ise
siyasetin tabloidlesmesidir. Siyaset¢ilerin siyasi kimliklerinin disinda insani

boyutlarinin ortaya ¢ikarilmak istenmesi dikkat cekmektedir. Haberlere ilgiyi
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cekmek i¢in, oOzellikle kadin iinliiler siyaset¢ilerden haberlere daha c¢ok konu
olmaktadir (Bek, 2004: 31- 32).

Haberin bicimsel Ozelliklerinin yani sira bu haberlere konu olan kisiler de
icerik acisindan Onem tasimaktadir. Bu kisiler haber aktorleridir. Yani haberin
baskahramanlaridir. Haber aktorleri politikacilar, yabanci politikacilar, uzmanlar,
inliiler, siradan vatandaslar, asker, polis, sivil toplum kuruluslari, gazeteciler
olabilir. Bu aktdrler her aksam izledigimiz haber biiltenlerinde baskahraman
olabilmektedir. Ozel televizyonlarda iki ana haber aktdrii vardir. Birincisi;
gecirdikleri kazalar ile yoksullar/siradan insanlar, ikincisi ise; gosterisli yasam
tarzlar1 ve dedikodulariyla zenginler/iinliilerdir. Buradan siradan insanlarin ve
{inliilerin haber biiltenleri i¢in nem tasidig1 ortaya ¢ikmaktadir. Unliiler 6zellikle de
kadin inliiler haber biiltenlerinde siyasetcilerden daha fazla yer kaplamaktadir.
Swradan insanlar ise daha c¢ok trajik olaylariyla, acilariyla haberlere konu
olmaktadirlar. Hatta yasadiklar1 olaylar daha fazla dramatize edilerek, bunlarin onlar1
ve yakilarmi nasil etkileyecegi hi¢ diisiinlilmeden haber biiltenlerine taginmaktadir.
Unliilerin belli sebeplerle iyi ya da kotii ekrana tasinmalar1 onlarm hayatlarmi pek
fazla etkilemezken belki de olumlu bir yam bile olabilecekken siradan insanlar
acisindan boyle bir yani yoktur. Hatta siradan insanlarin boyle bir seye ihtiyact
olmadigindan bu durum onlar icin yikici bile olabilir. Buradan hareketle haber
degerinin degismesinin toplumsal hayat icin de Onemli sonuglar doguracagi
soylenmektedir (Bek, 2004: 28).

Toplumsal hayat i¢in bu denli 6nemli olan haber belirli bir noktada ise endiistri
olarak goriilmektedir. Izleyiciyi reklama hazirlayan bir oyalama tiirii olduguna dikkat
cekilmektedir. Nasil bir isletme hayatta kalabilmek i¢in kar amaci giidiiyorsa
televizyonlar da ayn1 diger isletmeler gibi varligini devam ettirebilmek i¢in belirli bir
biitceye ihtiyag¢ duymaktadir. Bu noktadan bakildiginda televizyon iceriklerinin
hepsinde haber de dahil daha ¢ok izlenme, daha c¢ok para kazanma amaci
giidiilmektedir. Bu da reklamin habercilik i¢in temel belirleyicisi olmasina sebep
olmaktadir.

Reklamcilik televizyon haberciliginde 1iki noktada ortaya ¢ikmaktadir.
Bunlardan birincisi sovun biitiiniinii 1ilgilendirirken, ikinci ise igerigine vurgu

yapmaktadir. Birinci durumda reytingler son derece dnemlidir. Haber programlari bir
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biitlin olarak degerlendirilirler ve diger haber biiltenleri ile siirekli bir rekabet
halindedirler. Bu yiizden haberleri yazan kisiler izleyiciyi habere c¢ekebilmek ig¢in
daha ¢ok sansasyonel 6geleri kullanmayi tercih etmektedir. ikinci durumda yani
haberin igerigi s6z konusu oldugunda ise reklam verenlerin denetimi daha gizli takip
edilir. Bu durumlar1 haber yoOnetmenleri reklam verenleri diisiinerek onlarin
istemeyecekleri haberleri yapmaktan vazgecebilirler (Giizel, 2007: 45).

Ana haber biiltenleri ailede biiytlik kiiciik demeden herkesin birlikte seyrettigi
iceriklerdendir. Bu sebeple ekrana tasinacak olan haberlerin se¢imine titizlikle
yaklagilmalidir. Televizyon kanalinin kendisinin sahip oldugu 6zdenetiminin yaninda
bireyler de televizyon kanallarmin denetimine katki saglayabilmektedir. Meydana
gelen bir problem karsisinda ne yapmasi gerektigini, nereye basvurmasi gerektigini
bilen birey duyarl bir vatandas olarak medyanin eski itibarina kavusmasina da katki

saglayacaktir (Giil, 2013: 137).
2.8 Televizyon Haberciliginde Etik Sorunlar

Her insan ve her meslek grubu etik kavramiyla karsi karsiya gelmektedir. Buna
karsin gazeteciligin alanma giren konular diger meslek gruplarina gore ¢ok daha
fazla etik sorunlarla karsi karsiya getirmektedir. Gazeteci giin boyu, Ozgiirliik,
yansizlik, diirtistliik, mahremiyet gibi bircok konuyla bas basa kalmaktadir. Buradan
hareketle etikle ilgili her tiirli sorun, problem gazetecilik mesleginin ayrilmaz bir

parcasi oldugunu gostermektedir (Seker, 1999: 102).

Etik caligmalar medyada iki farkli anlayisla sekillenmektedir. Bunlardan bir
tanesi faydaci etik anlayis1 olarak bir digeri ise gorevci etik anlayisi olarak karsimiza
cikmaktadir. Her iki anlayis aslinda birbirinin karsit1 olarak agiklanmaktadir. Birinde
toplum ya da ¢ogunluk 6n planda tutulurken digerinde ne olursa olsun her bireyin
kisisel haklar1 6n planda tutulmaktadir. Ilkeleri farkli olan bu iki anlayis gazetecinin
bireysel etigiyle dogrudan baglantilidir (Karabag, 2014: 40).

Basm i¢inde calisanlar piyasa kurallarinin hakim olmaya bagladigi diizen
icerisinde caligmaya baslamislardir. Gazeteciler, televizyon habercileri artik belli
diisiinceleri savunan kollayan degil, calistig1 basin kurulusunun ¢ikarlarmi gézeten,

onun ticari degerini arttrran ve bu politikaya gore hareket eden birer metaya

38



donlismiistiir. Haberin karsiliginin paraya doniistiigii ortamda basin ahlakindan s6z
etmek miimkiin olamamaktadir (Ugar, 2011: 11).

Televizyon haberciliginde yapisi ve anlatimi geregi bir takim etik problemler
yasanmaktadir. Bu etik problemlerin basinda haberlerde kullanilan goriintiiler
gelmektedir. Televizyon haberciligini gazete ve radyodan ayiran en temel Ozellik
gortintiidiir. Televizyonun en temel malzemesidir. Olaylarin anlatimi goriintii
aractyla kamuoyuyla paylasilmaktadir. Bu goriintiiler etik problemleri de beraberinde
getirmektedir. Dramatik etki yaratmak icin haberler trajik goriintiilerle
anlatilmaktadir. Bu sekilde insanlarin dikkatleri haberlere daha ¢ok ¢ekilmektedir.

Televizyon haberciliginde etik problemlerin yogun olarak yasandigi
konulardan bir digeri de kamuya mal olmus kisilerin dzel hayatlaridir. Izleyicilerin
merakla takip ettigi kisilerin yasantilarini bilme istegi kimi zaman bu kisilerin 6zel
hayatlarinin igerisine girmektedir. Bu kisiler kamuya ait diinyalariyla, kendilerine ait
0zel yasamlar1 arasina ¢izgi ¢ekmeye calistiklar1 zaman giicliikle karsilasilmaktadir
(Matelski, 1996: 73). Kamuya mal olmus kisilerin hayatlarmin diger insanlar
tarafindan merak edilmesi noktasinda televizyon haberciligi ayr1 bir yara daha
almaktadir. Bu iinlii ve taninmis kisilerin hayatlar1 ile ilgili haberler kimi zaman
toplumda farkindalik yaratacak bircok olay1r geride birakarak hepsinin Oniine
gecmektedir. En  Onemlisi de haberler magazinlestirilmekte ve igerikleri
sulandirilmaktadir. Bununla kamuoyunun dikkati ¢ekilmekte, gereksiz yere giindem
mesgul edilmektedir.

Televizyon haberlerinin canlandirilmas1 da sik sik etik problemlere yol
acmaktadir. Televizyonu diger kitle iletisim araglarindan aymran en Onemli
malzemenin goriintii oldugundan bahsetmistik. Muhabirler ya da haber igeriklerini
hazirlayanlar anlatmak istediklerini ya da vermek istedikleri mesaji en ¢ok goriintii
ile saglayabilmektedir. Bazi durumlarda elde olmayan sebeplerle muhabirler olayla
ilgili gorlintiiye ulasamayabilirler. Bu durumda haberlerde canlandirma yontemi
devreye girmektedir. Mevcut olmayan goriintii elde edilen bilgiler dogrultusunda
canlandirma yontemiyle elde edilmektedir.

Canlandirma ile gercek arasindaki cizgi bulaniktir. Bazi haber programlari,
haber 6ykiilerini tammlamak i¢in Hollywood fikirlerini kullanmaktadirlar. Ornegin

sunucu bir konu hakkinda konusup, yorum yapiyor ve bu sirada ortada konu ile ilgili
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bir goriintii yoksa bu haberci agisindan korkutucu bir durum olmaktadir. Bu durumda
ise film goriintiilerinden se¢meler kullanilmaktadir. Bu goriintiiler gergekte yasanan
olay1 anlatmak i¢in kullanilmakta ama dogru bir sekilde yansitamamaktadir. Edward
R. Murrow, televizyon gazetecilerini kastederek su ifadeye kullanmistir: “Haber
toplamada her zaman bir takim hatalar olacaktir fakat mikrofonlarin, kameralarin
ve filmlerin miimkiin hale getirdigi hileler asla, kacirdigimiz ya da hi¢bir zaman
meydana gelmemis bir olayr sanki kanitlarla bir araya getirilmis bir haber gibi one
stirmemelidir’ (Postman ve Powers, 1992: 78).

Tirk o6zel televizyonlarinda etige aykirt uygulamalardan bir tanesi de
haberlerin fonunda miizik kullanilmasi idi. Burada amag insanlarin duygularini daha
da koriiklemek, miizikle dramatik etkiyi arttirmakti. Bu ayni1 zamanda olaya yorum
katmakla es deger algilanmaktaydi (Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 61). Bu etkiyi ortadan
kaldirmak i¢cin RTUK 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin
Hizmetleri Hakkindaki Kanunun 8.maddesinin 1 bendinde “ ... haberin verilisinde
abartili ses ve goriintiiye, dogal sesin disinda efekt ve miizige yer verilemez.”
uyaristyla haberlerde fon miizigi kullanimini yasaklamistir (RTUK, 2011).

Elektronik gazeteciligin anindalik ve gorsel malzemede netlik konularindaki
hassasiyeti giderek artmaktadir. Oyle ki, daha derinlemesine ama gorsel agidan daha
etkisiz goriintiiler kullanilarak kanallar arasindaki rekabet koriiklenmeye
calisiimaktadir (Matelski, 1996: 80). Olay1 herkesten dnce sunmaya ¢alisma, birgok
onemli 6genin atlanmasma ve haberin denetlenemeden direkt olarak izleyiciyle
bulugmasima sebep olmaktadir.

Etige aykiri en son durum ise haberin ¢arpitilmasi, oldugundan abartili ve farkl
yansitilmasidir. Boyle yapildiginda kamuoyuna yanlis bilgi akisi saglanmakta ve
yanlis yonlendirme yapilmaktadir. Yaym kurulusunda ¢alisan herkes etik sorumluluk
tasimak durumundadir. Etik sorumluluktan yoksun kuruluslar kendi imajlarina ve
isleyislerine zarar vermektedir. Meslekteki keyfi uygulamalar da etik kurallar
sayesinde sona ermektedir (Ugurlu ve Oztiirk, 2006: 61).

Genel olarak bakilacak olursa; kisilik haklarina, insan onuruna ve 6zel yasamin
gizliligine sayg1 gosterilmemesi, siddet igeren goriintiilerin agik olarak ve defalarca
gosterilmesi, hizli olabilmek adma dogru sekilde denetleyemeden bilgi ve

goriintiilerin  verilmesi, yargilayict ve asagilayict Uslubun secilmesi, cinselligin
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sOmiirii amagh yapilmasi, miizik ve efektlerle haberin abartilarak aktarilmasi, agik
bir sekilde yonlendirme cabasi gibi belli basliklar televizyonda etik problemlerin
ortaya ¢ikmasina sebep olmaktadir (Ertan, 2011: 29).

Televizyonda karsilasilan etik sorunlar sadece onun yapist geregi ya da
uyguladiklar1 sebebiyle ortaya c¢ikmamaktadir. Ayni zamanda disaridan kaynakli
durumlar da etik sorunlar1 beraberinde getirmektedir. Basinin etrafinda yer alan giic
odaklar1 ekonomik, siyasal, sosyal alanlarda cogu zaman belirleyici olmaktadir.
Basm bu gii¢ ortaklariyla bu etkili faktorler sebebiyle ortak hareket etmektedir. Basin
bu gii¢ odaklarinin belirledigi ¢izgide yayinlar yapmaktadir. Aralarinda belirli bir
cikar iliskisi oldugu goriilmektedir. Glinlimiiz ekonomisinde basin egemen medya
gruplar1 tarafindan sahiplenilmekte ve onlar tarafindan kontrol edilmektedir. Bu
durumun bir sonucu olarak da basmn kendi sahip olmasi gereken oOzelliklerden

uzaklagsmaktadir (Ugar, 2011: 65).

Bu anlatilanlar 151ginda akillara peki bu etik kurallar atlandiginda ne gibi
yaptirimlar uygulanmaktadir sorusu gelmektedir. Burada karsimiza RTUK
cikmaktadir. Televizyon kanallarinda yaymlanan haber biiltenleri RTUK tarafindan
denetlenmektedir. Kanuni herhangi bir su¢ unsuru tasiyan biiltene bir takim
miieyyideler uygulanmaktadir. Asagida RTUK tarafindan 14.04.2011 tarihinde
yapilan 21.toplantida alman 19. karar gerekgesiyle birlikte agiklanmis olup,
miieyyideyi ornekler nitelik tasimaktadwr. “ULUSAL 1 logosuyla yaymn yapan
ULUSAL KANAL ILETISIM HIZMETLERI SAN. VE TIC. A.S. unvanh
kurulusun, 30 Kasim, 01 Aralik 2010 tarihlerinde yayinladigi Ana Haber
Biilteninde; 3984 sayili Kanunun 4756 sayili Kanunla degisik 4 iincii maddesinin (1)
bendinde yer alan “Kisilerin manevi sahsiyetlerine elestiri sinirlar1 6tesinde saldirida
bulunulmamasi, cevap ve diizeltme haklarina saygili olunmasi, sorusturulmasi basin
meslek ilkeleri cercevesinde miimkiin olan haberlerin sorusturulmaksizin veya
dogruluguna emin olunmaksizin yayinlanmamasi, sakli kalmasi kaydiyla verilen
bilgilerin kamu yarar1 ciddi bir bi¢imde gerektirmedik¢e yaymlanmamasi." ilkesinin
tekraren 1ihlali nedeniyle yaym kurulusuna idari para cezasi mieyyidesi
uygulanmasma Prof. Dr. M. Korkmaz Alemdar’m karsi oyu ve oy ¢oklugu karar

verilmistir (RTUK, 2010).
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2.9 Basinda Yer Alan Mesleki ilkeler

Gazetecilik yapan kimi kitle iletisim araglar1 kendi etik ilke ve kurallarmi kendi
koymakta ve uygulamaktadir. Kimisi de ilke ve kurallarini bir kitapta toplamistir. Bu
kitapciklar “style book™ olarak adlandirilmaktadir. Bu kurallarin gecerli oldugu
mecralarda ise yeni baslayanlara bu kurallar sart kosulmaktadir. Buna tlilkemizden
ornek olarak Hirriyet ve Milliyet gazeteleri gosterilebilir. Bu gazeteler bu

uygulamanin bir benzerini uzun bir stireden beri uygulamaktadir.

Haberlerde etik ilke ve kurallarma uymak ve haberde nesnelligi saglayabilmek
kamuoyunun giiveni a¢isindan olduk¢a 6nemlidir. Bu giiveni saglayabilmek i¢in bazi
kurumlar uygulamalar yapmaktadir. Dogan Medya Grubu bu uygulamalardan bir
tanesini kullanmaktadir. Grup, CHP parti meclisine segilen iki iist diizey
sorumlusuna “ya gazete ya parti ikisi bir arada olmaz.” uyarisin1 yaparak bir tercihte
bulunmalarmi istemistir. Bu iki gazeteci de parti meclisindeki gorevlerinden istifa
ederek gazeteciligi tercih etmislerdir. Bu olay etik ve nesnellik unsurlar1 agisindan
habercilik adma olumlu bir gelisme olarak nitelendirilmektedir. Ayrica Dogan
Medya Grubunda meydana gelen bu olay batidaki “style book” uygulamasma
oldukca yakin goriilmektedir. (Biilbiil, 2001: 284) Dogan Medya Grubu kendi
yayincilik ilkelerini belirlemis ve calisanlarinin bu ilkelere uymasi gerektigini

vurgulamaktadir.

Bir¢ok meslek grubunda o meslegin taniminin yapildigi, ¢alisanlarin haklarinin
vurgulandigr ve meslek icerisinde uygulanmasi gereken kurallarin yer aldig:
diizenlemeler bulunmaktadir. Bu diizenlemeler icerisinde basin i¢in hazirlanmis
RTUK Kanunu, ( Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda
Kanun), Basm Konseyi tarafindan belirlenmis gazetecilerin mesleki sorumluluklarini
ve calisma diizenlerini belirleyen Basin Meslek Ilkeleri, Medya Dernegi ve ICFJ
isbirligiyle gazetecilerin katilimiyla belirlenen etik kurallarin yer aldigi Tirkiye’li
Gazeteciler Igin Etik Ilkeler gibi belirleyici kurallar yer almaktadir. Bunlar
gazetecilerin mesleginin gereklerini yerine getirebilmesi i¢in yOn gosterici

uygulamalardir. Bu ilkeler arastirmanin ekler kisminda detayli olarak aktarilmistir.
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Tim iilkelerin yaym kurumlarinda onem verdikleri politikalardan biri de
tarafsizliktir. Kamuoyuna en dogru bilginin oldugu sekilde aktarilabilmesi i¢in yayin
kurumlar1 6zen gostermeye calismaktadir. Insanin yogun olarak yer aldigi haber
dretim siireclerinde dogal olarak insan yapist geregi bir takim hatalar
yapilabilmektedir. Géren her géz ayni seyi gormedigi gibi, olaylarin her insanin zihin
siirecinden gectikten sonra yorumlamasi da birbirinden farklidir. Bu olagan bir
durumdur. Bu konuda kurumlarin olaya bakisi ve c¢alisant dogru yonlendirmesi

gerekmektedir. (Vural, 1986: 38).

Tarafsizlig1 saglamak adma kurum ve kuruluglar bir takim yasalar, ilkeler ve
kurallar koymaktadir. Yaym denetimini bu sekilde saglamaktadir. Tiirkiye nin devlet
televizyonu olan TRT bu konuda ¢ok yonlii bir denetim uygulamaktadir. Yaymcinin
kendi icerinde uyguladigi denetim ve halkin denetimi bunlar arasindadir. Bu
konularda anket ¢aligmalar1 da yapilmaktadir. Yaymin tarafli m1 yoksa tarafsiz mi
yayin yaptigi soruldugunda TRT Genel midiri yetkili olarak yaymin tarafsiz
olamadigm tarafsiz olabilmek i¢in kurumun 6zerk bir kurum olmasi gerektigini

basin toplantisinda agiklamaktadir. ( Vural, 1994: 147).

Yayin kuruluslar1 gazetecilerin, televizyon habercilerinin dikkat etmesi gereken
ilkeleri kimi zaman kendi koydugu kurallarla vurgulamaktadir. Arastirmanin bu
kisminda Dogan Medya Grubunun yaym ilkeleri ve BBC Tiirk¢e’ nin tarafsizliga
dikkat ¢ektigi yayin ilkeleri aktarilmastir.

2.9.1 Dogan Medya Grubu Yayn ilkeleri

Dogan Holding Onursal Baskan1 Aydin Dogan, 10 Aralik 2012 tarihinde
Hiirriyet Diinyas1 Cetin Eme¢ Salonunda yaptigi sunumda Dogan Medya Grubunun
yaym ilkelerini agiklamistir. Diinyanin 6nde gelen medya kuruluslarinin yayin
ilkelerinden hareketle hazirlanan bu ilkelerin ‘Ortak Degerlerimiz’ béliimiinde okura
ve izleyiciye meslek etik ilkelerine uygun, saygili bir yaymcilik faaliyeti vaat
edilmektedir. Bu ilkelerde Dogan Medya Grubunun yayincilik esaslar1 soyle
aciklanmaktadir: (CNNTURK, 2012).
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1.Giiven

Genel tavirlarrmizla  toplumun,  yaymlarimizla  okurlarimizin  ve
izleyicilerimizin giivenini kazanmak en oOnemli degerimizdir. Dogan Yayin

Grubu’nun bugiiniiniin ve yarminin temeli bu giiven duygusudur.
2. Bagimsizhk

a) Toplumun ve izleyicimizin giiven duygusunun temelinde, Dogan Yayin
Grubu’nun yonetimi ve calisanlariyla bagimsizligr yatar. Calisanlarimiz  ve
yoneticilerimiz, mesleki calismalarimi her tiirlii ¢ikar ve niifuz iliskisinin diginda
tutar; Grubun, kurumunun ve sahsinin itibarin1 sarsacak tiirden bir faaliyet ve
organizasyon i¢inde olamaz, bagimsizliina golge dislirecek c¢ikar catigmasi

durumlarindan uzak durur.

b) Bagimsizligimizin en temel unsurlarindan biri, Dogan Yaym Grubu’nun
faaliyetlerinin ekonomik gercekler ve basiretli yonetim ilkeleri iizerine insa
edilmesidir. Ekonomik deger yaratmayan faaliyetlerde bulunamayiz. Ciinki
ekonomik olmayan bir faaliyet, baska bir kaynaga bagimlilik demektir.

¢) Yaymlarimizda yer alan, ilan, reklam, sponsorluk gibi ticari unsurlari, bu
nitelikleri hicbir tereddiide yer birakmayacak sekilde ayristirtyor ve belirtiyoruz.
Yaymin ana unsurlarindan olmadigi siirece sirketler ile ticari iiriinlerin isim ve
markasin1 kullanmamaya 6zen gosteriyoruz. I1an-reklam kaynaklarindan herhangi bir
telkin, tavsiye ile yaymn yapmiyoruz.

3. Dogruluk ve gerceklik

a) Yaymlarimizin temel islevi, ger¢ekleri bozmadan, abartmadan,
sansiirlemeden, hi¢bir bask1 veya c¢ikar grubunun etkisi altinda kalmadan, objektif bir

bigimde kamuoyuna iletmektir.

b) Hi¢bir zaman yayincilik hizi, dogrulugun; abartma veya basitlestirme,
gercegin ¢cok yonliiliigiiniin 6niine gegmemelidir. Bilmedigimizi ac¢ik¢a kabul etmeli

ve spekiilasyona neden olmamaya ¢aligsmaliyiz.
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¢) Izleyicimizi ve okurumuzu, bilerek, kasten yamiltmamak; bilgi ve 6zen
eksikligimizden kaynaklanan yaniltmalar1 en aza indirmek ve en kisa zamanda

diizeltmek hedefimizdir.

4. Tarafsizhik, ¢cogulculuk, hakkaniyet

a) Yaymlarimiz, gercegin farkli boyutlarmi yansitacak sekilde cogulcu,
gergegin farkli yonlerini temsil eden diislinceler ve toplumsal aktorler karsisinda ise
tarafsiz olmalidir. Tarafsizlik ve ¢ogulculuk, yaymlarimizin tiimii dikkate alindiginda
ve makul bir siire i¢inde, toplumda var olan belli baslh biitiin goriislerin, hi¢biri géz
ard1 edilmeden ve hak ettikleri oranda yansitilmasi demektir.

b) Bir diisiinceyi, tutumu, davranigi savunan ya da karsi ¢ikan goriisleri ve
kanitlar1 degerlendirirken acik goriislii ve Onyargisiz olmayr hedefliyoruz. Farkli
goriig, diislince, tutum ve davranislar karsisinda hakkaniyetle davranmaliyiz.
Kendimizi, farkli olanin yerine koyabilmeli ve hakkaniyetle davranip

davranmadigimizi boyle 6lgmeliyiz

5. Toplum degerlerine uyum

a) Cok sesli bir lilkede, hizla degisen bir toplumda yasiyoruz. Bu toplumun,
diisiince, inan¢ ve tutum davranis zenginligini, yaymnciligimizi besleyen bir kaynak
olarak goriiyoruz. Bu farklilik ve zenginligi bir arada tutan demokratik ve laik
sistemimize, Anayasa’miza ve yasalara saygiliy1z

b) Diisilince, vicdan ve ifade Ozgiirliglinii sinirlayici; temel insan haklarina
aykiry; siddeti, zorbalig, kini ve diismanlig1 kigkirtici; bireyler, topluluklar ve uluslar
arasinda nefret ve diismanlig1 kortikleyici, dini inang ve duygulari rencide edici
yayinlardan kaginiyoruz.

¢) Siddet olgusu ve su¢ olaylarini konu alan her tiirlii yayinda, insanlar1 ve
ozellikle c¢ocuklar1 etkileyebilecek, Ozendirici veya yontem Ogretici olabilecek
ayrmtilara, siddeti ylicelten dil ve anlatim unsurlarina yer vermiyoruz.

d) Teror olgusunu konu alan yayinlarimizda, halkin haber alma hakki ile
ter0riin propagandasint yapmama ilkesini birlikte gozetiyoruz. Terdr eylemlerinin
sonuclarini Olgiisiiz ve oransiz sekilde biiylitmemeye, etnik ayrimcilia yol

acmayacak bir dil kullanmaya 6zen gosteriyoruz.
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e) Yayimnlarimizda diinyanin ve insan hayatinin her halini gosteriyoruz. Bunun
zaman zaman rahatsiz edici, yadirgatici olabilecegini biliyoruz. Bunu yaparken,
insanlara -6zellikle de ¢ocuklar, 6ziirliiler, azinliklar gibi 6zen gosterilmeye ihtiyag
duyan gruplara- bilingli zarar vermemeye ve toplumun degerlerini, gereksiz, olciisiiz
ve gerekgesiz sekilde rencide etmemeye 6zen gosteriyoruz.

f) Yaymlarimizda, dogrudan haber unsuru olmadigi siirece, insanlari ki,
milleti, toplumsal sinifi, dili, dini inan¢ veya inangsizligi, meslek grubu ve fiziki
veya zihni engelleri ile tanimlamaktan; bu 6zellikleriyle alay, kiigiimseme, asagilama
konusu yapmaktan kac¢imiyoruz.

g) Bir grup ya da kisiyi, muhtelif sifat, degerlendirme ve yontemlerle
‘Otekilestirilip’ nefret 6znesi haline getirilmiyoruz. Nefret suglarini ¢agristiracak
ifadelere kesinlikle yer vermiyoruz.

h) Kisi ve kuruluslari, elestiri sinirlarmin 6tesinde kiiclik diisiliren, asagilayan
lakap ve yakistirmalar kullanmiyoruz.

i) izleyicimizin, ¢ocuklarmm korunmasi igin 6zel bir beklentileri oldugunun
bilincindeyiz. Yaymlarimizda yer alan ya da yaymlarimizin konusu olan ¢ocuk ve

ergenlerin fizik ve duygusal olarak korunmasi i¢in 6zel ¢caba gdsteriyoruz.

6. Kisilik haklar ve 6zel hayatin korunmasi

a) Yaymlarimizda kisilerin 6zel yasamina saygiliyiz Kisilerin 6zel yasantisini,
haberlesmesini, yazismalarmni, belgelerini; mahremiyet ilkesinin gereklerini géz ardi
etmemizi gerektirecek bir kamu yarar1 olmadik¢a agiklamiyoruz.

b) Kisinin yasam sekli, tavir ve davranislarini; 6zel yasaminin, kamu yarari
olmaksizin agik edilmesi i¢in bahane olarak kullanmiyoruz.

¢) Ozel yasamm dokunulmazligini ihlal eden gizli goriintii ve ses kayitlarin,
haberlesme 6zgiirliigiinii ihlal eden her tiirlii kaydi, yasal yolla elde edilmis veya olsa
bile, kamu yararim gerektiren haller disinda yaymlamiyoruz.

d) Somut bilgi ve belge bulunmadikga kimseyi yasalarin su¢ saydigi eylemlerle
itham etmemeye, yasal sorusturmalarda, kisi ve kurumlari pesinen suglu ilan
etmemeye, iddiaya ve savunmaya dengeli yer vermeye, sorusturmanin olumsuz

etkilenmemesine, okur ve izleyicimizin yonlendirilmemesine 6zen gosteriyoruz.
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7. Seffaflik ve hesap verebilirlik

a) Basta yaymlarimiz olmak {tzere, her tiirli faaliyetimiz i¢in okur ve
izleyicilerimize hesap vermekle yiikiimliiyliz. Eger varsa hatalarimizi agikca kabul
edip, en hizli sekilde diizeltmek Onceligimizdir. Kisiler hakkinda yanls, kisilik
haklarini zedeleyen yayinlardan kaynaklanan cevap ve diizeltme hakkina saygiliy1z

b) Dogan Yaym Grubu biinyesindeki biitiin yayn kuruluglari, yayin hatalarmin
tekrar etmesini engelleyecek, okur ve izleyicilerin goriislerinin, sikdyetlerinin takip

edilebilmesini saglayacak yapisal dnlemler alir ve mekanizmalar olustururlar.

8. Kurumsal sayginhk

a) Toplumun saygisini1 kazanmak istiyorsak, dnce biz kendi kurumlarimiza ve
calisma arkadaslarimiza saygi duymaliy1z.

b) Dogan Yaym Grubunun her diizeydeki calisani, kurumun ve c¢aligsma
arkadaslarinin sayginligina golge diisiirecek, Grup ¢atis1 altindaki sirketlerin ticari

itibarin zedeleyecek davraniglardan kagimmaya 6zen gosterir.

2.9.2. BBC’nin Editoryel Degerleri

BBC, kurumsal degerlerinin temelini olusturan yayin ilkelerini kamuyoyuyla
Tiirkge olarak paylasmak i¢in “BBC Yaym Ilkeleri” Klavuzu — BBC’nin Degerleri
ve Standartlar1 adiyla yaymlanmistir. (BBC, 2014). Bu klavuz igerisinde yer alan

nesnellik 6geleri asagida aktarilmistir:

“BBC’nin global itibari editoryal diiriistliik ve bagimsizlik temelleri tizerinde
durmaktadir. Izleyicilerimiz kararlarimizda sivasi ya da ticari baskilarin ya da
kisisel ¢ikarlarin etkili olmadigina giivenebilmelidirler. BBC'yi gozden diistirecek

’

herhangi bir sey yaparak bu degerleri zedelememeliyiz.’
e Hem devletten hem de partizan ¢ikarlardan bagimsiz olmamiz gerekir.

e Bagka bir durum ya da kurulusu onlara ait {iriin, faaliyet ya da hizmetleri

desteklememeli ya da destekler gériinmemeliyiz.
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e Ticari iirlinleri ya da hizmetleri gereginden ¢ok one ¢ikarmamaliyiz.

e Programlarda {riin yerlestirme olarak bilinen uygulamalara yer yer

verilmemelidir.

e Yaymlarda ve web sitelerinde, baskalarinin katki ya da yardimlarina tesekkiir

eden ibarelerin hakl editoryal gerekgeleri bulundurdugundan emin olmaliyiz.

e Kamu hizmetindeki yaymlarimizda BBC’nin ya da BBC ile ilintili ticari liriin

ya da hizmetleri tanitirken asiriya kagmamaliyiz.

e Sunucularda da dahil, BBC i¢in ¢alisan kisilerin kurum disindaki faaliyetleri,
BBC programlarin1 ya da kurumsal karar alma siirecini uygunsuz sekillerde

etkilememelidir.
Gergeklik ve Dogruluk

Ugrasimiz, dogruyu bulmak ve gercekte ne oldugunu ortaya c¢ikarmaktir.
Dogruluk ¢abukluktan daha onemlidir ve ¢cogu kez dogru bilgilere erismekten ibaret
degildir. Dogruya ulagmak i¢in ilgili tiim unsur ve bilgileri tartmamiz gerekecektir.
Izleyici, saglam kaynak ve delillere dayanan, kili kirk yararak sinanmis, agik ve kesin
bir dille sunulan bir iirtin almalidir. Neyi bilmedigimizi diiriistce ve acikca sdylemeli

ve temelsiz tahminlerden kaginmaliy1z.
Tarafsizlik ve Fikir Cesitliligi

Ugrasimiz, adil ve agik fikirli olmak ve catisan degisik goriisleri irdeleyerek
belli basli tiim bakis agilarim1 yansitmaktir. Bir konuyu islerken nesnel ve hakcga
davranmaliyiz. Gereken durumlarda profesyonel goriislere yer vermeli, ancak kamu
siyaseti, siyaset ya da calisma hayatinda patlak veren uyusmazliklarda tek basina

belli bir goriisii asla 6ne ¢ikarmamaliyiz.
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Editoryal Diiriistliik ve Bagimsizhk

BBC hem devletten hem de partizan ¢ikarlardan bagimsizdir. izleyicilerimiz
karalarimizda siyasi ya da ticari baskilarin ya da kisisel ¢ikarlarin etkili olmadigma

gilivenebilmelidirler.
Kamu Yararinin Gozetilmesi

Ugrasimiz, énemli olan haberi duyurmaktir. Haberin 6ziinii yakalamak i¢cin
elinden geleni her cabay1 gosterir ve haberi agiklarken somut ilgilerden hareket
ederiz. Alanimizdaki uzmanhgimiz, yasadigimiz bu karmasik bu karmasik diinyanin
gereksindirdigi otorite ve analizi saglayacaktir. Kamu gorevlilerini titizlikle sorgular

ve acik tartigmalar i¢cin kapsamli bir forum saglariz.
Hakkaniyet

Yayinlarimiz hakkaniyet, aciklik ve diirlistlik temellerine oturmalidir.

Katkicilara diiriistce ve saygili davranilmalidir.
Mahremiyet

Diinyanin neresinde olursak olalim, 6zel yasamin gizliligine saygi duyar ve
onu gecerli bir neden olmaksizin ihlal etmeyiz. Belirgin bir kamu yarar1 olan haller

disinda 6zel davranislar, haberlesme ve soylesiler aleniyete dokiilmeyecektir.
Cikar Catismalan

Yayinlarda goriilen ya da duyulan ve bir programin ya da servisin igeriginden
sorumlu olan herkes kendini bir ¢ikar catigmasi ig¢inde bulabilir. Kisisel, ticari,
mesleki, mali ya da diger c¢ikarlarin, BBC’nin editoryal ya da mali kararlarmi

etkiledigine dair en kii¢iik bir kusku bile bulunmamalidir.
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3.BOLUM
TELEViZYON HABERCILIGINDE NESNELLIK: SES KAYITLARININ TV
HABERLERINDE ELE ALINISI

Bu boliim ¢alismanin uygulama kismini olusturmaktadir. Calismanm ilk iki
boliimiinde aktarilan televizyon haberciliginde nesnellik kavraminm bu kisimda

televizyon haberciliginde nasil yer buldugu aktarilmistir.

3.1. Arastirmanin Konusu

Haber, giinliik olayin belirli islemlerden gecerek kamuoyuyla paylasilmasidir.
Bu paylasim ve aktarim yapilirken 6zenli davranilmasi gerekmektedir. Bir olayin
meydana geldigi haline en yakin ve en dogru seklinin vatandasla paylasilmasi

gerekmektedir.

Insan 6grendikleri ve sahip oldugu fikirlerle kendine haz bir yapiya sahiptir.
Bir olaya herkesin bakis acis1 farklidir. Bu bakis agis1 sahip oldugu goriislere gore
sekillenmektedir. Dolayisiyla bir olay herkeste farkli bir duygu uyandirmaktadir ve
aktarilirken de farkli bir sekle biiriinmektedir. Insanin var oldugu bu sistemde olay
habere doniisiirken zaman zaman farkli bir hal alabilmektedir. Bu noktada dikkat
edilmesi gereken olaym bu goriislerden, fikirlerden ve bakis agilarindan
etkilenmeden, 6ziinli kaybetmeden olusturulmasidir. Teori kisminda aktarilan tiretim
asamalarinda ve bu asamalarda gerek kisisel bakis agisindan gerekse kurumdan
kaynaklanan sebeplerden haberin etkilenip etkilenmediginin kontrol edilmesi
gerekmektedir. Olaylarin kamuoyuna ger¢ek ve tarafsiz bir sekilde aktarildigi
diistiniilmektedir.

Bu arastrma televizyon haberciliginde nesnellik kavrammin ne denli
uygulandigint belirleyebilmek i¢in Ornek bir olay iizerinde hareket etmektedir.
Televizyon kanalmin sahip oldugu ideolojik goriis, haberi hazirlayan kiginin sahip
oldugu fikir haber igeriklerinin bu kisilere gore sekillenmesine sebep olmaktadir. Bu
da olaylarin dogru ve tarafsiz olarak kamuoyuna aktarilmasina engel olmaktadir. Iste

bu durum arastirmanin temel problemini olusturmaktadir.
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3.2. Arastirmanin Amaci

Haberler, giinliik hayatta meydana gelen olaylarin belli kisiler tarafindan
derlenip, diizenlenmis halidir. Suanda sadece bulundugumuz yerde neler olup bittigi
bilinmektedir. Ayn1 zaman diliminde bizden kilometrelerce uzakta olan olaylar
hakkinda bilgi sahibi olunamamaktadir. Iste bu noktada devreye kitle iletisim araglar1
girmektedir. Bu araclar sayesinde nerede, ne zaman, neler meydana geliyor rahatlikla
ogrenilebilmektedir. Insanin anayasal haklarindan biri olan haber alma dzgiirliigii de
yine bu kitle iletisim araglar1 sayesinde gerceklesmektedir. Bireyler kendi hayatlar1
disinda baska hayatlarda neler oldugunu, yasadiklari iilkenin siyasi, ekonomik vb.
alanlarda neler gerceklestirdigini merak ederler ve 6grenmek isterler. Bu noktada
beklentileri de en dogru, tarafsiz bir sekilde bilgilenmektir. Yani kendilerine
aktarilacak olaylarm kisisel ¢ikar ve fikirlerden uzak tarafsiz ve en dogru sekilde

olmasini isterler.

Kitle iletisim araglarmmn birgogu bireyler tarafindan haber almada
kullanilmaktadir. Kisiler televizyonu, radyoyu ya da gazeteyi giinliik hayatta neler
oldugunu 6grenmek icin kullaniyor olabilir. Hepsi ayr1 birer aragtir. En genel bakis
ile bakacak olursak bu araglardan en ¢ok televizyonun tercih edildigini goriiriiz.
Kullanim1 kolay, ucuz ve artik her evde mevcut olan bir kitle iletisim araci olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Insanlar bunu her giin belli siirelerde kullanmaktadir. Bu
noktada en 6nemlisi de bireyler bu araclarin hangisini kullanirsa kullansin hepsinden
en dogru bilgiyi alacagini diisiinmekte ve bu konuda bu araglara giivenmek
istemektedir.

Televizyon haberciliginde televizyon kanallar1 da olaylar1 dogru ve tarafsiz bir
sekilde aktarmalar1 gerektigini bilirler. Bir taraftan da bir isletme olan televizyonun
para kazanabilmesi i¢in kisiler tarafindan izlenmesi gerekir. Reklam alabilmek i¢in
ratinglerinin yiiksek olmasi1 gerekir. Bu noktada da daha izlenilir olmak i¢in olaylarin
akismi izleyici ¢ekecek sekle doniistiirmeye calisirlar. Bunu yaparken de zaman
zaman olaylarin iceriklerine miidahale ederler. Burada dikkat edilmesi gereken bazi
noktalar vardir. Burada kontrol edilmesi gereken, olaylar haber haline gelirken her

asamada nesnelligin g6z ardi edilip edilmedigi noktasidir. Olaylarin haber
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calisanlarinin kisisel fikirlerinden ve kurumun ideolojisinden uzak, oldugu gibi seffaf
bir sekilde izleyiciye aktarilmasi beklenmektedir.

Bu anlatilanlar baglaminda bu calismanm genel amaci; kamuoyunun haber
alma araci olarak kullandig televizyonun, olaylar: aktarirken nesnelligi g6z ard1 edip
etmediklerini belirlemektir. Bu amac¢ dogrultusunda ise asagidaki sorulara cevap
aranmaya ¢alisilmistir.

Arastrma Sorusu 1: Yaymn grubunun ya da kurulusunun c¢ikarlarinin ve
ideolojisinin haber igeriklerinin sekillenmesine etkisi nedir?

Arastirma Sorusu 2: Bireyler iizerinde etki giiciiniin yiiksek oldugu bilinen
televizyon haberciliginde nesnellige ne kadar dikkat edilmektedir?

Arastirma Sorusu 3: Spikerin aktariminda yaptig1 yorumun izleyicinin
yonlendirilmesinde etkisi nedir?

a) Spiker 1ile yazilan metnin ve kj’nin paralel olmasinin olayin
pekistirilmesinde etkisi nedir?

Arastrma Sorusu 4: Televizyon kanallar1 olaylar1 aktarirken haber ingsa

stratejilerinden hangisini/ hangilerini tercih etmektedir?
3.3. Arastirmanin Onemi

Bu aragtirmada televizyonda haber iiretirken yani haber iiretim asamalarinda
nesnellik adma dikkat edilmesi gerekenler anlatilmaktadir. Nesnellik kavrami
haberciligin  temelini  olusturmaktadir. Bu baglamda c¢alisma, televizyon
haberciliginin en 6nemli 6zelligini aktarmas1 ve bu konuyla ilgili sonuglara varmasi
acisindan onemlidir. Ayrica ¢alismada secilen yayin kuruluslarmin farkli goriisleri
temsil eden televizyon kanallari oldugu goz Oniinde bulunduruldugunda, bu
kanallarm ayn1 olayr kamuoyuna nasil aktardigi karsilastirmali  olarak
incelendiginden nesnellik adina Onemli sonuglar dogurmaktadir. Do6rt farkl
televizyon kanalinin ana haber biiltenlerini inceleyen bu ¢alisma kamuoyu giindemini
uzun slire mesgul eden ve edecek olan ses kayitlar1 olaymi ele aldigindan

uygulamanin 6nemli bir kitleyi ilgilendirmesi ag¢isindan da 6nem tasimaktadir.
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3.4. Arastirmanin Kapsam ve Simirhliklan

Arastirmaya konusu itibariyle Tiirkiye’de yaymn yapan biitiin ulusal-6zel
televizyon kanallarinda yer alan ana haber biiltenleri dahil edilebilmektedir. Bu
arastirmacmin zamani ve arastirmanin maliyeti agisindan miimkiin olamamaktadir.

Buradan hareketle bu arastirmaya bazi sinirliliklar getirilmistir. Bu smirliliklar;

1. Arastirma baglh bulundugu yayin grubu (farkh gorisleri temsil eden), hedef
kitlesi ve bu kitleleri temsil etme giicii diisiiniilerek Kanal D, Samanyolu Haber, Atv
ve Art1 1 televizyon kanallarinda yayinlanan haber biiltenleriyle smirlandirilmistir.
Bunun disindaki televizyon kanallar1 ana haber biiltenleri arastrma disinda
brrakilmstir.

2. Arastirma, secilen dort televizyon kanalinin ana haber biilteniyle
sinirlandirilmistir. Bunun disinda giin igerisinde yayinlanan haber kusaklar1 ¢alisma
disinda brrakilmistir.

3. Arastirma, s6z konusu kanallarin internette yayinlanan ses kayitlar: haberini
konu aldiklar1 (25.02.2014- 03.03.2014) ayn1 donemi kapsayan 7 giinliik (bir

haftalik) ana haber biiltenleriyle sinirlandirilmistir.
3.5. Evren ve Orneklem Secimi

Evren, bir aragtirmada sorular1 cevaplamak icin ihtiya¢ duyulan verilerin elde
edildigi canli ya da cansiz varliklardan olusan biiyiik gruptur.(Biyiikoztiirk vd.,
2012: 80). Orneklem ise, dzellikleri hakkinda bilgi toplamak i¢in ¢alisilan evrenden
sec¢ilen onun smirl bir parcasidir (Biiyiikoztiirk vd., 2012: 81).

Televizyon haberciliginde nesnelligin ses kayitlar1 haberlerinde ele alinigini
konu alan bu arastrmanin evreni, Tiirkiye’de ulusal capta yayin yapan
televizyonlarmm ana haber biiltenleridir. Arastirmada yargisal drnekleme yOntemi
kullanilmigtir. Yargisal Ornekleme bir uzman kisi veya bilirkisinin kendi 6zel
bilgisini ve yargisin1 kullanarak temsilci olma niteligini tasiyan elemanlar ile bir
ornekleme cercevesi olusturmasidir (Sanal, 2014). Evrenin oldukc¢a genis olmasi,

tiim haberlerin analiz edilmesinin gii¢liigii sebebiyle dort televizyon kanalinin (Kanal
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D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1) ana haber biiltenleri arastirmanin 6rneklemi
olarak se¢ilmistir.

Bu televizyon kanallarin se¢ilmesinde ilk olarak agik yaym yapan, farkl yayin
gruplarima ait televizyon kanallar1 tespit edilmistir. Tespit edilen televizyon kanallar1
arasinda yapilan kura sonucu dort ayri televizyon kanali (Kanal D, Samanyolu
Haber, Atv ve Arti 1) belirlenmistir.

Belirlenen televizyon kanallarinin ana haber biiltenleri kayit edilerek olayin
ortaya ¢iktigr ilk giin ve onu takip eden bir haftalik siire¢ olan 25.02.2014-

03.03.2014 tarih aralig1 arastirmada incelenmistir.
3.6. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmanin ilk iki bolimiinde televizyon haberciliginde nesnellik olgusu
literatiir taramas1 yontemiyle aktarilmistir. Bu baglamda ¢alisma kapsaminda haber,
televizyon haberciligi, nesnellik, etik sorunlar gibi kavramlar c¢esitli kitaplar,
makaleler, tezler, silireli yaymlar incelenmis ve degerlendirilmistir. Caligmanin
uygulama kisminda ise sosyal bilimler arastrma yontemlerinin en dnemlilerinden

biri olan igerik ¢oziimlemesi yontemi kullanilmistir.

Igerik ¢oziimlemesi; Psikoloji, sosyoloji, tarih, edebiyat, gazetecilik gibi
degisik alanlarda farkli amaclarla kullanilabilen bir arastirma yontemidir. Bireylerin
sembolik davraniglarint ya da iletisim materyallerini, televizyon yayinlarini, film
iceriklerini ¢oziimlemeye dayanmaktadir (Ogiilmiis, 1991:213). Bu teknik 6zellikle
sosyal bilimler alaninda siklikla kullanilan bir yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu yontem sadece metinler {izerinde kullanilmamaktadir. Ayn1 zamanda resim gibi
gorsellerin ve televizyon programlarin ve ¢ekimlerin incelenmesinde de yine igerik
analizi yontemi siklikla tercih edilmektedir. Icerik analizinde kullanilacak siirecler,
yapilacak analizin amacina ve analiz edilecek olan materyalin tiiriine gore farklilik
gostermektedir. Bu sebeple arastirmaci oncelikle amacma odaklanmalidir. Ayrica
icerik analizi yonteminde analize baslamadan 6nce kategoriler belirlenmelidir. Bu
kategoriler daha Once konu ile 1ilgili yapilan arastrmaya, bilgilere gore

sekillenmelidir. Sekillenen kategoriler ile birlikte konuya asina hale gelen arastirmaci
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bu veriler 1s18inda arastirmanin sonuglarni analiz dogrultusunda agiklayabilmelidir
(Biiyiikoztirk, Cakmak vd, 2011).

Ele alman ses kayitlar1 haberleri, dort ayr1 televizyon kanalinda (Samanyolu
Haber, Atv, Kanal D ve Art1 1) nasil ele alinmis, kamuoyuna nasil aktarilmig, 6rnek

haberlerin icerik analizleriyle birlikte irdelenmistir.
3.7. Varsayimlar

Televizyon haberciliginde nesnelligin ses kayitlar1 haberlerinde ele alinigini

konu alan bu arastirmada var olan varsayimlar asagidaki gibidir:

- Farkli ideolojilere sahip olan televizyon kanallar1 kendi goriislerini destekler
nitelikte haber yapmakta, kendi goriislerini destekleyen kisi, kurum ve kuruluslara
ayricalik tanimaktadir.

- Haberlerin olusturulma siirecinde ideolojik goriisleri destekleyen olaylar 6n
plana ¢ikarilmakta, karsit goriislere karst olumsuz tutum gelistirilmekte hatta bu
goriisler yok sayilmaktadir.

- Egemen soylemin haber kanallarinda yer alma siirecinde “pargasallastirma”

siklikla kullanilan haber insa stratejilerindendir.
3.8. Tamimlar

“Haber” kavramu ile Tiirkiye’de yaymn yapan ve incelemesi yapilan dort ayri
televizyon kanalinda “ana haber biilteni” igerisinde ses kayitlar1 olayini ele alan

haberler kastedilmektedir.

“Kj” kavrami karakter jeneratorii kavrammin kisaltilmis halidir. Televizyon
ekraninda cesitli boyut ve renklerde olan, haber biiltenlerinde alt satirda yer alan,

olay1 6zetler nitelikte agiklayic1 yazilar olarak nitelendirilmektedir.

“Tematik Haber Kanali” kavrami ile yayin igerikleri igerisinde haberlerin daha
agirlikli oldugu televizyon kanali olarak tanimlanmaktadir. Bu calisma igerisinde

Samanyolu Haber tematik haber kanal1 olarak nitelendirilmektedir.
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3.9. Verilerin Toplanmasi:

Arastirma icin belirlenen smirliliklar ve igerik dogrultusunda veriler 25 Subat-
3 Mart 2014 tarihleri arasinda Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1 televizyon

kanallar1 ana haber biiltenlerinin kaydedilmesi yontemiyle incelenmistir.

Arastirma siiresi icerisinde ses kayitlar1 olaymi aktaran Kanal D’den 26,
Samanyolu Haber’den 56, Atv’den 6 ve Art1 1’den 35 haber olmak tizere toplam 121
haber kayit altina alimmistir. Bu haberler incelenerek veriler hazirlanan kodlama

formuna aktarilmistir. Kodlama formunda yer alan kavramlar asagidaki gibidir:

Televizyon Kanalimin Adi: Bir haftalik siire icerisinde inceleme altina alinan
dort ayr1 televizyon kanalini ( Kanal D, Samanyolu Haber, Atv, Art1 1) temsil

etmektedir.

Haberin Verilis Sirasi: Degerlendirmeye alinan televizyon kanallarinda yer
alan ses kayitlar1 olaymin ana haber biilteni igerisinde kag¢inci sirada yer buldugunu
gostermektedir. Bu soru acik uglu olarak yer almis olup, haberin 6n siralarda yer

bulmasi kanal tarafindan 6nemsendigi anlamina gelmektedir.

Haberin Siiresi: Ses kayitlarin1 konu alan haberlerin ana haber biilteninde ne
kadar siire ile yer aldigmi tespit etmek amaglanmaktadir. Haberin siiresinin uzun

olmasi televizyon kanalinin o haberi 6ne ¢ikarmak istedigini gostermektedir.

Haber Kaynaklari: Konu ile alakali olarak televizyon kanalinin olay1
aktarirken kullandig1 kaynaklar1 ifade etmektedir. Formumuzda kaynaklar iktidar ve
mensuplari, muhalefet ve mensuplari, BDP ve mensuplari, vatandas ve diger (kisi ve

kuruluslar) olarak simiflandirilmistir.

Haberde Iktidara Yonelik Tutum: Habere kaynak olarak gosterilen iktidar ve
mensuplarina karsit televizyon kanallarmin kullandiklar1 tutumu gostermeyi

amaglamaktadir. Bu tutum olumlu, olumsuz ve yansiz olarak smiflandirilmistir.

Haberde Muhalefete Yonelik Tutum: Habere kaynak olarak gosterilen

muhalefet ve mensuplarina karsi televizyon kanallarmin kullandiklar1t tutumu
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gostermeyi amacglamaktadir. Bu tutumda olumlu, olumsuz ve yansiz olarak

siniflandirilmistir.

Haberde BDP’ye Yonelik Tutum: Habere kaynak olarak gosterilen BDP ve
mensuplarina karsit televizyon kanallarmin kullandiklar1 tutumu gostermeyi

amaclamaktadir. Bu tutumda olumlu, olumsuz ve yansiz olarak smiflandirilmistir.

Haberin Anlatim Tarzi: Ses kayitlar1 olaymi haber olarak aktarirken
televizyon kanallarmin kullandiklar1 anlatim tarzin1 gostermektedir. Bunlar;
bilgilendirici, elestirel, abartili, kaygi uyandirici, magazinsel, takdir edici, uyarici,

yargilayici, abartili, teknik bilimsel olarak smiflandirilmastir.

Kullanllan Aktarma Yiiklemleri: Incelemeye alman haberlerde kullanilan
aktarma yiiklemleri haberin yoniinii belirlemektedir. Formumuzda “belirtti, agikladi,
ifade etti, anlatti, dile getirdi” gibi sOylemler olumlu olarak adlandirilirken,
“savundu, iddia etti, ileri siirdii, uyardi, sugladi” gibi sdylemler ise olumsuz olarak

adlandirilmistr.

Spikerin Yorumu: Haberlerde kimi zaman kamuoyuna aktarilirken ana haber
spikerlerinin sdylemlerinde yorum yer aldigi gozlemlenmektedir. Habere yorum
katilmas1 nesnelligi etkileyeceginden oldukca 6nem arz etmektedir. Spikerin yorumu
var mi, yok mu, varsa olumlu mu yoksa olumsuz mu? Bu sorulara kodlama
formumuzda kanallara gére cevap aranmustir.

Haberde Kullanilan Sifatlarin Yonii: Aktarilan haberlerde sifatlarin ne yonde
kullanildigin1 6lglimlemek amaglanmistir. Bunlar da olumlu, olumsuz ve yansiz

olarak siniflandirilmistir.

Olayin Adlandinnlmasinda Kullamilan Kelimeler: Incelenen televizyon
kanallarinin ses kayitlar1 haberlerini farkli isimlerde adlandirdiklar1 gériilmektedir.
Bu adlandirmalardan kimisi yorum tasidigindan nesnelligi etkilemektedir. Buradan
hareketle arastrmaya dahil edilen televizyon kanallarinin aymi olayr nasil
adlandirdiklarini géstermek amaglanmaktadir. Bu dogrultuda televizyon kanalarinin
sOylemleri olan “iddia edilen ses kaydi”, “ses kaydi”, ve “montaj kaset”

adlandirmalar1 kodlama formunda yer almaktadir.
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Haberde Kullanilan Ideoloji insa Stratejileri: Televizyon haberciliginde
nesnelligi inceledigimiz bu tezimizin teori kisminda kisilerin ve ¢alistiklari
kurumlarin ideolojilerinin haberler iizerinde olduk¢a etkili oldugundan bahsetmistik.
Burada ideoloji insa stratejilerinden hangilerinin incelenen televizyon kanallari
tarafindan tercih edildigini gostermek amaglanmaktadir. Haber inga stratejileri
mesrulastirma, gizleme/gizemlestirme, birlestirme, bdlme/ parcasallastirma,

seylestirme seklinde siniflandirilmistir.
3.10. Bulgu ve Yorumlar

Arastirmanm bu boliimiinde 6rneklem olarak secilen Kanal D, Samanyolu
Haber, Atv ve Art1 1 televizyon kanallarinda 25.02- 03.03 2014 tarihleri arasinda
yayinlanan haberlerin igerik c¢oziimlemesi yer almaktadir. Bu ¢6ziimleme ile
amaclanan televizyon kanallarinin bu haberleri yaparken nesnel olup, olmadiklarini
ortaya koymaktir. Olusturulan kodlama formuyla tespit edilen veriler SPSS (istatistik
programi) ile anlamli degerler ve sonuclar haline doniistiiriilerek tablolastirilmistir.
Ayrica olay1 aktaran televizyon kanallarindan 6rnek haber kesitleri verilip, haberin
yayinlandig1 ilk giiniin (haberin internetten sonra ilk kez televizyonda aktarildigi
glin) haber dokiimii ekte detayli olarak aktarilmigtir. Bununla olay1r spikerin
anlatimiyla, goriintii dokiimiiyle, taraflara ayrilan stire ile daha detayli gézler oniine

sermek amaglanmistir.
3.11. Ses Kayitlan Olay1

17 Aralik tarihinde “Yolsuzluk Sorusturmasi” kapsaminda bir¢ok camiadan
isim gozaltina alinmistir. Bu tarihte devlet bakanlarinin bazi taraflarla ve donemin
basbakani1 Recep Tayyip Erdogan ile oglu Bilal Erdogan arasinda gectigi iddia edilen
bir ses kaydi internete diigmiistiir. 25 Subat 2014- 03 Mart 2014 tarihleri arasinda
internette yayinlan bu ses kayitlar1 kimi televizyon kanali tarafindan gérmezden
gelinmis, kimi televizyon kanali tarafindan ise oldukca fazla 6nemsenip ana haber
biilteninde genis yer bulmustur. Arastirmada ele alinan dort ayri televizyon kanali

tarafinda bu olayin nasil ele alindig: irdelenecektir.
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3.12. Kanal D

Ayhan Sahenk ve Aydin Dogan tarafindan ortak olarak kurulmustur. 16 Eyliil
1993'te test yaymina baslayan kanal 19 Aralik 1993'te yaym hayatina tamamen
katilmistir. Star TV, Flash TV, Teleon, Show TV, HBB, TGRT, Atv ve Cine5'ten
sonra Tiirkiye'nin onuncu oOzel televizyon kanali olmustur. 17 Ekim 1994
tarihinde televizyon kanalinin tiim hisseleri Aydin Dogan’a verilmis olup, logosu da
degistirilerek bugiinkii halini almistir. Avrupa {ilkelerine Tiirk¢e yaymn yapan
Almanya merkezli Euro D kanali da Tiirkiye disindaki subesi olarak yaym hayatina
devam etmektedir. Kanal diziler, yarisma programlari, sohbet programlari, haberler,
haber programlar1 ve bunun gibi birgok icerigi izleyici sunmaktadir. 5 Eyliil
2005'ten beri Kanal D Ana Haber Biilteni'ni hafta i¢i Mehmet Ali Birand sunmustur.
17 Ocak 2013'ten beri Kanal D Ana Haber Biilteni'ni hafta i¢i Serdar Cebe, hafta

sonu ise Gozde Atasoy sunmaktadir (Sanal, 2014).

3.12.1. Kanal D Ana Haber Biilteni Ses Kayitlar1 Olay1 Haber Kesitleri

Bu kisimda incelemesi yapilan Kanal D’nin ses kayitlar1 olayini nasil ele aldigi

aktarilmistir. Asagida ornek nitelikte secilmis bir haber aktarilmaktadir.

Haberin Yayn Tarihi: 25.02.2014
Haberin Siiresi: 02°39”

KJ: Erdogan ve Oglunun Sesi Iddias1
CHP VE MHP’de Olaganiistii Toplant1
Basbakanlik: “Ahlaksizca, Montaj
CHP: “Basbakan Istifa Etmeli”

Spiker: Bugiin 25 Subat Sali Kanal D Haberden 1y1 aksamlar sayin seyirciler.
Tiirkiye’ye diin gece ses bombasi diistii. Internet sitelerinde bagbakan Erdogan’m 17
Aralik operasyonu sirasinda oglu Bilal Erdogan’la yaptig1 iddia edilen telefon
goriismelerinin kaydi yayinlandi. Ankara alarma gecti. Bagbakan Erdogan yardimcisi
Besir Atalay adalet bakan1 Bekir Bozdag ve Mit miistesar1 ile bir araya geldi. CHP ve
MHP yo6netimleri de olaganiistii toplandi. Erdogan o kayitlar i¢in dublaj a¢iklamasini

yaparken Kiligdaroglu benim sesim degil diyemiyor sozleriyle elestirdi bagbakani.
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Goriintii: Erdogan ve vekillerin goriintiisii + gazetecilerin “Sayin
Basbakan” diye seslenisi 9°°

Perfore: Internete diisen yeni bir iddia, bir ses kaydi diin gece Ankara’y1 ayaga
kaldirdi. Baskentte olaganiistii bir trafik yasandi.

Goriintii: Erdogan mitingte konusurken - 5>’

Erdogan: Bir bagbakanin esiyle konugmasi, ¢ocuguyla konusmasi dinlenir mi?

Goriintii: Erdogan + ses dinleyen bir adam+ Erdogan ve oglu Bilal
Erdogan’in konusmasi (kulagina fisildama)-6’

Perfore: iddia bagbakan Erdogan’la oglu Bilal Erdogan arasimda oldugu dne
stiriilen ses kaydi lizerine,

Goriintii: Vekillerin meclise girisi- 15”°

Perfore: Gece yaris1 3 ayr1 merkezde 3 olaganiistii toplant1 yaptirdi o iddia, o
kayit. Bagbakanlikta, Erdogan, yardimcis1 Atalay adalet bakan1 ve mit miistesariyla
bir araya geldi.

Goriintii: CHP binasi- 3”’

Perfore: CHP ve MHP liderleri de kendi genel merkezilerinde kurmaylarini
topladilar.

Goriintii: Erdogan + ses dinleyen bir adam+ Erdogan ve oglu Bilal
Erdogan’in konusmasi(kulagina fisildama)- 6’

Perfore: Bu toplantilarin giindeminde internette yayilan o ses kaydi var.
Basbakan ve ogluna ait oldugu one siiriilen o ses kayd1

Goriintii: Kemal Kilicdaroglu konusurken- 10°’

Kemal Kiligdaroglu: Operasyonun yapildigi sabah, sabah 81 2 geciyor. Ve
basbakan oglunu ar1yor.

Goriintii: Ses kaydi goriintiileri- 5’

Perfore: Kayitla birlikte ortada dolasan iddialar Ankara’nm hatta Tiirkiye’nin
glindemini degistirdi.

Goriintii: Kih¢daroglu’nun konusmasi- 15’

Kemal Kiligdaroglu: Oglunu ariyor. Oglum senin evinde ne var ne yok sen
bunlar1 ¢ikar tamam mi1 diyor. Aileyi topluyorlar, biitiin aile bir arada paray1 nasil
yok edecekler, sifirlayacaklar onun arayisi i¢indeler.

Goriintii: Ses kaydi dinleyen bir adamin goriintiisii- 3’
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Perfore: Diin gece her yerde o iddia konusulurken,

Goriintii: Basbakanhk goriintiisii- 6’

Perfore: Bagbakanligim bir agiklama yapacagi duyuruldu o saatlerde Erdogan
basbakanlik merkez binadaydi

Goriintii: Basbakan aciklama yapiyor- 12’

Erdogan: Diin aksam saatlerinde, kendi kurguladiklari, dublajim da
kendilerinin yaptiklar1 bir piyesi servis ettiler.

Goriintii: Vekillerin basbakanhga giris goriintiileri- 9°°

Perfore: Yardimcis1 Besir Atalay, adalet bakan1 Bekir Bozdag ve mit miistesar1
Hakan Fidan da geldi basbakanlhiga. Ik degerlendirmeler yapilirken,

Goriintii: CHP toplanti goriintiisii- 8”°

Perfore: O saatlerde CHP de merkez yiiriitme kurulunu topladi. Ana
muhalefetin ilk tepkisi bagbakanlik a¢iklamasindan 6nce geldi

Goriintii: CHP genel baskan yardimcis1 Haluk Koc¢ aciklama yaparken-
16”

Haluk Kog¢: Recep Tayyip Erdogan’in basbakanligindaki hiikiimet su andan
itibaren mesruiyetini kaybetmistir. Hirsizlik ve riisvet olaylarinin altinda ezilen bu
basbakan su andan itibaren istifa etmek zorundadir.

Goriintii: Devlet Bahgeli’nin goriintiisii- 4’

Perfore: MHP de toplandi ama agiklama yapmadi Bahgeli.

Goriintii: Internet araciigiyla servis edilen ses kayitlari yazih internet
sayfasi ve ses kayd1 goriintiisii- 20’

Perfore: Sonra bagbakanligin iddialar1 reddeden agiklamalar1 geldi. Ag¢iklama
kisa ama netti. Ses kayitlarmin ahlaksizca bir montaj iirlinii ve gercekdisi oldugu
belirtildi. Bagbakanlik o agiklamada; Tiirkiye Cumhuriyeti basbakanini hedef alan

bu kirli tezgahi kuranlardan hukuk i¢inde hesap sorulacaktir denildi.

3.13. Samanyolu Haber

Samanyolu Haber televizyon kanali Samanyolu Yaym Grubuna bagl olarak
yayin yapan tematik haber kanaldwr. Yaymn hayatina 22 Ocak 2007 tarihinde
baslamistir. Daha ¢ok haber icerikleri ve haber programlar1 gibi igeriklere sahiptir.
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Kanalin genel miidiirliigiinii Hidayet Karaca yapmaktadir. Samanyolu Haber ana

haber spikerligini Kemal Giilen yapmaktadir. (Sanal, 2014).

3.13.1. Samanyolu Haber Ana Haber Biilteni Ses Kayitlarn Olay1 Haber

Kesitleri

Bu kisimda incelemesi yapilan Samanyolu Haber’in ses kayitlar1 olaymi nasil

ele aldig1 aktarilmistir. Asagida 6rnek nitelikte se¢ilmis bir haber aktarilmaktadir.

Haberin Yayn Tarihi: 25.02.2014
Haberin Siiresi: 03°39”
KJ: Iste Iddia Edilen O Sesler

Spiker: Samanyolu Haber’den iyi aksamlar. Giiniin gelismeleri ile beraberiz.
Sevgili seyirciler Tiirkiye ¢ok kritik bir siirecten gegiyor. Dinleme iddialari, tapeler
ve bunlarla ilgili savunmalar gazetelerin ilk sayfasini siislityor. Bugiin Ankara’da iki
grup toplantis1 vardi. Basbakan Erdogan’in da, ana muhalefet lideri Kemal
Kiligdaroglu’nun da giindeminde basbakanla oglu Bilal arasinda gegtigi iddia edilen
konugmalar ilk sirada yer aldi. Tiirkiye boyle bir giindemle ilk kez karsilagiyor ve
herkes bu konusmanin ayrintisin1 merak ediyor. Samanyolu Haber bu iddianin biitiin

ayrmtilariyla bagliyor.

Spiker: Sevgili seyirciler CHP lideri bagsbakan Erdogan’la oglu Bilal Erdogan
arasinda gectigi iddia edilen ses kayitlarin1 mecliste dinletti. Kayitlar da bagbakan
oldugu ileri stiriilen ses Bilal Erdogan oldugu ileri siiriilen kisiden evdeki paralari
giivenli yerlere tasimasini istiyor.

Goriintii: Kilicdaroglu’nun meclise girisi ve el sikismasi- 10’

Perfore: Kemal Kiligdaroglu bes ayr1 konusmadan olusan ses kayitlarini
dinletti. Grup toplantisina tasman konusmada ilk 6nce Erdogan oldugu iddia edilen
ses

Goriintii: Erdogan’in telefonla konusmasi- 3°’

Perfore: Bilal Erdogan oldugu iddia edilen sese yolsuzluk ve riigvet
operasyonunu haber veriyor.

Goriintii: Kih¢daroglu’nun konusmayi dinletme goriintiisii- 21’
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Perfore: Kayitta ardindan paralarin giivenli yerlere tasinmasi talimati veriliyor.

Goriintii: Kayitlann dinletme +Erdogan ve oglu Bilal Erdogan’in
goriintiisii-13”°

Goriintii: Bilal Erdogan ve Recep Tayyip Erdogan’in goriintiisii — 5’

Perfore: Kemal Kiligdaroglu’nun dinlettirdigi kayitlarda Bilal Erdogan oldugu
iddia edilen ses paralar1i ne yapmasi gerektigini soruyor.

Goriintii: Kemal Kilicdaroglu’nun konusmayi dinletme goriintiisii- 24°’

Goriintii: Bilal Erdogan’in el sikismasi- 4°°

Perfore: Iddia edilen ikinci konusmadaysa paralarmn nerelere tagmacagi fikri
tartisiliyor.

Goriintii: Kilicdaroglu ses kayitlarim dinletirken- 32’

Goriintii: Bilal Erdogan’in yiiriirkenki goriintiisii- 4°°

Perfore: Basbakan oldugu ileri siiriilen kisi paranin sifirlanmasi talimatini
Veriyor.

Goriintii: Kemal Kilicdaroglu’nun konusmay1 dinletme goriintiisii- 8’

Goriintii: Basbakan Erdogan’in halki selamlama goriintiisii- 6

Perfore: CHP grup toplantisinda dinletilen kayitlara gére paranin bir kismi
dagitiliyor. Iddiaya gore kalan1 i¢inse aksam olmasi bekleniyor.

Goriintii: Kemal Kilicdaroglu’nun kayitlar dinletme goriintiisii- 19’

Goriintii: Basbakan Erdogan konusma yaparken+ Bilal Erdogan’in
goriintiisii 6’

Perfore: Bagbakan Erdogan ve oglu arasinda gectigi iddia edilen kayitta paray1
koyacak yer bulmakta zorlanildig1 anlatiliyor

Goriintii: Kemal Kilicdaroglu’nun kayitlar dinletme goriintiisii- 29’

Goriintii: Bashakan Erdogan’in telefonla konusma goriintiisii- 5°°

Perfore: Iddia edilen ses kaydina gore para il giin eritilemiyor. Ikinci giin de
para dagitimu siiriiyor.

Goriintii: Kemal Kilicdaroglu’nun kayitlan dinletme goriintiisii 25”

3.14. ATV

Atv televizyon kanalt 1993 yilinda Ding¢ Bilgin tarafindan kurulmus, 2002
yilinda Ciner Grubuna gecmistir. 2013 yilina kadar Calik Holdinge bagli olarak
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yayin hayatmi slirdiirmiistiir. Turkuaz Aktif Televizyon Prodiiksiyon A.S’ nin sahip
oldugu televizyon kanalinda haber programlari, diziler, eglence programlar1 ve
yarisma programlar1 gibi cesitli televizyon igerikleri bulunmaktadir. Atv ana haber
biiltenini hafta ici Cem Ogretir, hafta sonu ise Sebnem Sunar Kiiciik sunmaktadir.

Televizyon kanali son donemde iktidara olan yakinligi ile bilinmektedir.

3.14.1. Atv Ana Haber Biilteni Ses Kayitlar1 Olay1 Haber Kesitleri

Bu kisimda incelemesi yapilan Atv’nin ses kayitlar1 olaymi nasil ele aldig:
aktarilmistir. Asagida Ornek nitelikte secilmis bir haber aktarilmaktadir. (Sanal,

2015).

Haberin Yaymn Tarihi: 25.02.2014

Haberin Siiresi: 02°25”

KJ: Ses Kayitlar1 Montaj Hilesi

Jet Hiziyla ABD’ de Analizi Yapildi, Yanit Hemen Geldi

Montaj Komplosuna Sorusturma

Spiker: Basbakan ile oglu arasinda gectigi iddia edilen ses kayitlarinin montaj
olduguna dair ilk rapor Amerika Birlesik Devletlerindeki diinyanin en gelismis ses
stiidyosundan geldi. Kayitlar1 incelemeye alan stiidyo daha ilk anda montaj dedi ve
raporu Ankara’ya iletti. Stiidyo seslerin kes- yapistir yontemiyle montajlandigimi bazi
boliimleri de bilgisayar marifetiyle dublaj yapildigint soyliiyor. Kayila ilgili Ankara
Cumbhuriyet Bagsavciligi da harekete gecti. Kaydi yayan ve yaymlayanlar hakkinda
sorusturma baglatild.

Basbakan Erdogan: Bir hafta on giin igerisinde onlarin karsitlarmi ayni sekilde
bizde bu teknolojiden hareketle sizlere izletecegiz...23”

Perfore: Basbakan Ak Parti grup toplantisinda ogluyla arasinda gegtigi iddia edilen
kaydin montaj oldugunun altim1 6zellikle ¢izmis sesin nasil montajlandigma dair
ayrintilar1 da yakinda agiklayacagmi soylemisti. Bagsbakan’in sinyalini verdigi ileri
teknoloji {iriini montajlama teknigi gece yarisindan bu yana Amerika’daki bir
kurulus inceliyor. Erdogan gece o kayit internet ortaminda yaymnlandiktan sonra

kurmaylariyla bulusmus komployu analiz etmisti. Kayit yine gece hizla
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Amerika’daki diinyaca iinlii en gelismis stiidyolarina analize gonderildi. Amerikali
ses uzmanlar1 kaydmn montaj oldugunu anlamakta zorlanmadi. Yanit hemen geldi. On
rapora seslerin timiiniin kesilip yapistirilmis ve bilgisayarda eklemeler yapilmig bir
kurgu ¢alismasi oldugu yazildi. Kayittaki ses kirtlmalarinin tek tek ayristirildigi hatta
baz1 yerlerde iki kelimenin tek kelime haline getirildigi de ortaya cikti. Ak Partiye
gece yaris1 ulagan O6n raporda ilging bir ifade daha vardi. Raporda eksik kelimelerin
bilgisayar seslendirmesiyle tamamlandigi sOyleniyor. Yani bir tiir dublajdan
bahsediliyor. Simdi uzmanlar o kaydi saniye saniye izliyor, not tutuyor. Montaj
hilelerini kanitlariyla rapor haline getiriyor. Raporunda kisa siire igerinde basbakana
teslim edilmesi bekleniyor. Dogrudan bagbakani hedef alan komplo ile ilgili hukuki
siire¢c de islemeye devam ediyor. Ankara Cumbhuriyet bagsavciligi harekete gecti.
Gazete ve internet sitelerinde yer alan haberleri thbar kabul edip sorusturma baslatti.
Sorusturmay1 bilisim suglar1 savcist yiiriitecek. Savct yeni internet yasasi geregince
kayd1 yayan ve yaymlayanlar hakkinda gerekli yasal islemleri yapacak. Kayitla ilgili
bir aciklama da Adalet Bakani Bekir Bozdag’dan geldi. Bozdag kameralarin
almmadig1 meclis kulisinde habercilerle sohbet etti. Kayit i¢in sinirsiz ahlaksizlik
tanimlamasini yapti. Bozdag bu kasetlere bundan sonra daha fazla sahit olabiliriz

uyarisinda da bulundu.
3.15. Art1 1 Televizyonu

Diizey Radyo ve Televizyon Yayinciligma bagh olarak yaym hayatina
girmistir. Izleyen bilir slogamiyla ¢ikis yapan kanal logo olarak da +1 olarak
ekranlarda yer almaktadir. 23 Nisan 2013 te test yayina baslayan televizyon kanals,
29 Nisan 2013’te ise tamamen yaym hayatina baslamistir. Kurucusu Tuncay
Mollaveisoglu olan kanalda haber, saglik, egitim, sohbet, kiiltiir — sanat gibi igerikler
barindan programlar yer almaktadir (Sanal, 2013). Bu televizyon kanali bircok
televizyon kanalini yandas medya olmakla suglamakta kendilerinin olaylar1 tim
ciplakligiyla, tarafsiz bir sekilde kamuoyuyla paylastigini iddia etmektedir. Art1 1

Canli Gaste isimli ana haber biilteninin Can Diindar sunmaktadir.
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3.15.1 Art1 1 Ana Haber Biilteni Ses Kayitlar1 Olay1 Haber Kesitleri

Bu kisimda incelemesi yapilan Art1 1’in ses kayitlar1 olaymi nasil ele aldigi

aktarilmistir. Asagida ornek nitelikte secilmis bir haber aktarilmaktadir.

Haberin Siiresi: 08°32”
KJ: CHP Lideri O Kayd1 Dinletti

Spiker: Diin bu saatlerde geldi haber ve siyaseti alt st etti. O ses kayitlariyla
bashiyoruz bizde canli gazeteye. Diin geceyi Tiirkiye ve bugiinii o kayitlar1 tartigarak
gecirdi. Medyanim biiyiik bir kismi1 gérmezden gelse de sosyal medya diin gece tam
tabiriyle yikildi ve sonunda o ses kayitlar1 bugiin biitiin parti gruplarmnin giindemine
geldi. Birazdan hepsini tek tek verece§iz ama Once istifa ¢agrisina yol acan o
kayitlarda neler olduguna bakalim.

Goriintii: CHP grup toplantis1 3’

Goriintii: Ekramin yans1 Kemal Kilicdaroglu diger yarisi ses kayitlar
goriintiileri 8°26”°

Goriintii: Grup toplantisindan yiikselen sesler “Yo6netim istifa”- 3°°

Haberin Siiresi: 03’43
KJ: Kayit Montaj Degil, Gergek

Spiker: Siz basbakanin daha Onceki konusmalarini aldiniz bu konusmayla
kiyaslayan bir bilgisayar programi kullanarak kiyasladiniz. Oyle mi?

Kivang Kitapgi: Aynen Oyle. Daha 6nce youtube’de bulunan sayin bagbakanin
yapmis oldugunu bildigimiz konusmalarla yani dogruluguna emin oldugumuz
konusmalarla su an sen son basina agiklanan bu konusmalar1 bilimsel anlamda
kiyasladik.

Spiker: Bu kayit analizinden bu konugmanin bagbakana ait oldugu ¢ikti. En azindan
%95 oraninda, bilimsel ihtiyat paym1 koyuyorsunuz.

Kivang Kitapgt: Tekrar tekrarlamak isterim. Bunun tekrarlanmasi gerekir. Biitiin
konusma kaydindan 15- 20 kelimeyi sadece test edebildik ama agikcasi yeterli gibi

goziikse de bunun tekrarlanmasi gerekir. ..
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3.16. Kanallara Gore Yapilan incelemeler ve Elde Edilen Dagilimlar

Burada arastirmaya konu edilen dort televizyon kanalinin ses kayitlar: olaymi
kamuoyuna nasil aktardigir agiklanmistir. Kanallarmm haber siireleri, kullandiklari
haber kaynaklari, bu haber kaynaklarma kars1 tutumlari,, anlatim tarzlari,
kullandiklar1 aktarma yiiklemleri, sifatlarm yOnii, spikerin yorumu, olay1
adlandirirken  kullandiklar1  kelimeler, haber insa stratejileri  agisindan

degerlendirmeler tablolastirilarak aktarimistir.
3.16.1. incelenen Kanallarin Haber Sayilariin Dagihm

Arastirma kapsaminda yer alan Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1
televizyon kanallarmin incelenen bir hafta icerisinde ses kayitlar1 olayiyla ilgili kag

haber yaptiklar1 Tablo-1’de gdsterilmektedir.

Tablo 1: Kanallara Gore Ses Kayitlarim1 Konu Alan Haber Sayisi

Kanal Ad1 Haber Sayisi
Kanal D 26
Samanyolu Haber 54

Atv 6

Art1 1 35

7 giinliik donemde, ana haber biiltenlerinde Tablo 1’de goriildiigii gibi ses
kayitlar1 olay: ile ilgili Atv’de 6, Kanal D’de 26, Art1 1 televizyonunda 35 ve
Samanyolu Haber’de 54 haber olmak iizere toplamda 121 haber yapilmustir.
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3.16.2. incelenen Kanallarin Haber Kaynaklar1 Dagilimi

Arastirma kapsaminda yer alan Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1
televizyon kanallarmin incelenen bir hafta icerisinde ses kayitlar1 olayinda

kullandiklar1 haber kaynaklar1 asagidaki tabloda gosterilmektedir.

Tablo 2: Kanallara Gore Kullanilan Haber Kaynaklar

Kanalin Ismi Toplam

Haberin Kaynaklari Kanal | Samanyolu | Atv Art1]

D Haber

Iktidar ve Mensuplari 11 28 5 8 52
Muhalefet ve Mensuplari 11 11 0 9 31
Bdp ve Mensuplar1 1 2 0 1 4
Vatandas 3 1 0 3 7
Diger 0 12 1 14 27
Toplam 26 54 6 35 121

Tablo 2’de haber kaynaklar: iktidar ve mensuplari, muhalefet ve mensuplari,
BDP ve mensuplari, vatandas ve diger olarak swralanmistir. Kanallar bu
kaynaklara gore incelendiginde Kanal D’nin iktidar ve mensuplarini ve ayni
zamanda muhalefet ve mensuplarini 11 kez kaynak olarak gdstermistir. BDP’y1
1 kez, vatandasi da 3 kez kaynak olarak gostermistir.

Samanyolu Haber ise haber kaynaklar1 agisindan degerlendirildiginde
Iktidar ve mensuplarmi 28 kez, muhalefet ve mensuplarmi 11 kez, BDP ve
mensuplarin1 2 kez, vatandasi1 1 kez, diger kisi ve kurumlar1 ise 12 kez haber
kaynagi konumda bulunmaktadir.

Atv’nin ses kayitlart ile ilgili yaptig1 6 haberden 5 tanesinin haber
kaynagi iktidar ve mensuplaridir. 1 kez kullandig1 haber kaynagi kisi diger kisi
ve kuruluslardir.

Art1 1 televizyon kanali ise iktidar ve mensuplarint 8 kez, muhalefet ve
mensuplarint 9 kez, BDP ve mensuplarin1 1 kez, vatandasi 3 kez, diger kisi ve

kurumlar1 ise 14 kez ses kayitlar1 haberinde haber kaynagi olarak gostermistir.
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3.16.3. incelenen Kanallarin iktidara Yénelik Tutumlarinin Dagihm

Arastirma kapsaminda yer alan Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1
televizyon kanallarmin incelenen bir hafta icerisinde ses kayitlar1 olaymda haber
kaynagi olarak gosterdikleri iktidar ve mensuplarina karsi gosterdikleri tutum

asagidaki tabloda gosterilmektedir.

Tablo 3: Kanallarin iktidar ve Mensuplarina Yoénelik Tutumlar

Kanalin Ismi
Haberde Iktidara | Kanal D | Samanyolu | Atv Arti 1 Toplam
Yonelik Tutum Haber

0 0 5 0 5
Olumlu

3 24 0 8 35
Olumsuz

8 4 1 5 18
Yansiz

11 28 6 13 58
Toplam

Tablo 3’te, Tablo 2’de yer alan haber kaynaklarindan biri olan iktidar ve
mensuplarina yonelik tutum gosterilmektedir. Tabloya gore Kanal D iktidara kars1 8
yansiz, 3 olumsuz tutum sergilerken hi¢ olumlu tutum sergilememistir.

Samanyolu Haber ses kayitlar1 haberlerinde iktidara karsi 4 yansiz, 24 adet
olumsuz tutum sergilerken hi¢ olumlu tutum sergilememistir.

Atv ses kayitlar1 haberlerinde kaynak olarak sectigi iktidar ve mensuplarina
kars1 1 yansiz, 5 olumlu tavir sergilemistir. Atv’nin iktidar ve mensuplarina kars1 hi¢
olumsuz bir tavr1 bulunmamaktadir.

Art1 1 televizyonu ise haber kaynagi olarak iktidar ve mensuplarmi gosterdigi
haberlerinde 5 yansiz, 8 olumsuz tutum sergilerken, iktidar ve mensuplarina kars1 hi¢

olumlu tavir sergilemedigi goriilmektedir.
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3.16.4. incelenen Kanallarin Muhalefete Yénelik Tutumlarimin Dagilim

Arastirma kapsaminda yer alan Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1
televizyon kanallarmin incelenen bir hafta icerisinde ses kayitlar1 olaymda haber
kaynagi olarak gosterdikleri muhalefet ve mensuplarma karsi gosterdikleri tutum

asagidaki tabloda gosterilmektedir.

Tablo 4: Kanallarin Muhalefet ve Mensuplarina Yonelik Tutumlan

Kanahn ismi
Muhalefete
Yonelik Kanal D Samanyolu Art1 1 Toplam
Tutum Haber
Olumsuz 2 0 0 2
Yansiz 14 14 9 37
Toplam 16 14 9 39

Tablo 4’e gore Kanal D haberlerinde muhalefete kars1 2 olumsuz, 14 yansiz tutum
sergilerken hi¢ olumlu tutum sergilememistir.

Samanyolu Haber haberlerinde 14 yansiz tutum sergilerken, olumsuz ve
olumlu bir tutum sergilememistir.

Art1 1 televizyonu 9 yansiz tutum sergilerken, olumsuz ve olumlu bir tutum
sergilememistir.

Atv ses kayitlar1 haberlerinde kaynak olarak muhalefeti sergilemediginden
tabloda yer almamaktadir. Toplam olarak bakildiginda ses kaynaklar1 haberlerinde

kaynak olarak gdsterilen muhalefete karsi 2 olumsuz, 37 yansiz tavir sergilenmistir.
3.16.5. incelenen Kanallarin BDP’ye Yonelik Tutumlarimin Dagilim

Arastirma kapsaminda yer alan Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1
televizyon kanallarmin incelenen bir hafta icerisinde ses kayitlar1 olaymda haber
kaynagi olarak gosterdikleri BDP ve mensuplarina karst gosterdikleri tutum

asagidaki tabloda gosterilmektedir.
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Tablo 5: Kanallarin BDP ve Mensuplarina Yonelik Tutumlarn

Kanalin ismi
BDP’ye
Yonelik Kanal D Samanyolu Art11 Toplam
Tutum Haber
Yansiz 3 2 1 6
Toplam 3 2 1 6

Tablo 5’e¢ gore Kanal D’ de BDP’ye 3 yansiz tutum, Samanyolu Haber’de 2 yansiz,
Art1 1 televizyonunda ise BDP’ye 1 yansiz tutum sergilenmistir. Kaynak olarak

gosterilen BDP’ye kars1 olumlu ya da olumsuz bir tavir gésterilmemistir.

3.16.6. incelenen Kanallarin Kullandiklar1 Anlatim Tarzi Dagilimi

Arastirma kapsaminda yer alan Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1
televizyon kanallarmin incelenen bir hafta igerisinde ses kayitlar1 haberlerinde haber

kaynaklarina kars1 kullandiklar1 anlatim tarzi asagidaki tabloda gosterilmektedir.

Tablo 6: Kanallarin Kullandiklar1 Anlatim Tarz1

Bilgilendirici | Elestirel | Yargilayic1 | Abartili | Teknik/ Kaygi Uyarict | Magazinsel | Alayci

Kanal Bilimsel | Uyandirici

Ismi

Kanal 24 2 5 2 1 - - _

D

Sam. 52 13 8 7 - 2 - -

Haber

Atv 5 - - 1 2 - - -

Art1 1 35 2 1 - 3 1 - -

Tablo 8’e gore ses kayitlar1 haberlerinde Kanal D bir teknik bilimsel, iki abartili ve
elestirel, bes yargilayici, yirmi dort haberde ise bilgilendirici bir anlatim tarzi
kullanmustir.

Samanyolu Haber iki kaygi uyandirici, dort alayci, yedi abartili, sekiz
yargilayici, on ¢ elestirel, elli iki haberinde ise bilgilendirici anlatim tarzini

kullanmustir.
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Atv bir haberinde abartili, iki haberinde teknik/ bilimsel, bes haberinde ise bes
haberinde bilgilendirici bir anlatim tarzi benimsemistir.

Art1 1 televizyonu bir haberinde yargilayici ve kaygi uyandirici, iki haberinde
elestirel, i¢ haberinde alayci1 ve teknik/ bilimsel, otuz bes haberinde ise bilgilendirici

anlatim tarzi benimsemistir.

3.16.7. Kanallarin incelenen Tarihlere Gore Ses Kayitlarim Konu Alan Haber

Sayilarn Dagilimi

Arastirma kapsaminda yer alan Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1
televizyon kanallarinin incelenen bir hafta icerisinde ses kayitlar1 haberlerini
kimisinin daha ¢ok Onem verdigi goriilmektedir. Kimisi olaym ilk aktarildig:
tarthlerde kamuoyuyla paylasmis, sonrasinda ana haber biiltenlerinde baska
konularda haberler vermistir. Kimisi ise olaym giindemde kalabilmesi admna olay1
uzun siire ana haber biilteninde aktarmay1 stirdiirmiistiir. Asagidaki tabloda incelen
tarihler arasinda kanallarm giin giin ses kayitlar1 olayiyla ilgili yaptiklar1 haber

sayilar1 verilmektedir.

Tablo 7: Kanallarin Incelenen Tarihe Gore Yaptiklar1 Haber Sayilan

Haberin Yaynlandig) Tarih Kanallara Goére Yayinlanan Haber Sayisi Toplam
Kanal D Samanyolu Haber Atv Artil

25 Subat 2014 6 11 3 15 35

26 Subat 2014 7 11 3 8 29

25.02.2014- 27 Subat 2014 4 12 0 9 25
03.03.2014 28 Subat 2014 4 7 0 0 11
1 Mart 2014 1 4 0 0 5

2 Mart 2014 4 3 0 0 7

3 Mart 2014 0 6 0 3 9

Toplam 26 54 6 35 121

Tablo 7’ye gore haberler giindeme geldikleri ilk giin en ¢ok konu olarak alinmistir.

25 Subat 2014 tarihinde yani olayin konu olarak aktarildig: ilk giinde Atv ii¢ haber,
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Kanal D alt1 haber, Samanyolu Haber on bir haber ve Art1 1 televizyonu ise on bes
haber yapmustur.

Haberin konu olarak aktarildig: ikinci giin yani 26 Subat 2014’te Atv ii¢ haber,
Kanal D yedi haber, Art1 1 sekiz haber, Samanyolu Haber on bir haber yapmustir.

Ugiincii giinde yani 27 Subat 2014 tarihinde Kanal D dort haber, Art1 1
televizyonu dokuz haber, Samanyolu Haber on iki haber yaparken Atv konu ile ilgili
hi¢ haber yapmamastir.

Dordiincii giinde yani 28 Subat 2014 Kanal D dort haber, Samanyolu Haber
yedi haber yaparken Atv ve Art1 1 televizyonu ise hi¢ haber yapmamastir.

Besinci giinde yani 1 Mart 2014 tarihinde Kanal D konu ile ilgili bir haber,
Samanyolu Haber dort haber yaparken, Atv ve Arti1 1 televizyonu hi¢ haber
yapmamistir.

Altinc1 glinde yani 2 Mart 2014 tarthinde Samanyolu {i¢ haber, Kanal D dort
haber, Atv ses kayitlar1 konusuyla ilgili hi¢c haber yapmamistir. Art1 1
Televizyonunda bu tarihte ana haber biilteni yer almamastir.

Degerlendirmeye alinan son giin yani 3 Mart 2014 tarihinde ses kayitlar1 olay1
ile ilgili Art1 1 televizyonu {li¢ haber yaparken, Samanyolu Haber son giin haber
sayisin1 artirarak alti haber yapmistir. Kanal D hi¢ haber yapmamis ve Atv de son
dort giinde oldugu gibi bugiinde konu ile ilgili haberlere ana haber biilteninde yer

vermemistir.
3.16.8. incelenen Kanallarin Kullandiklar1 Aktarma Yiiklemleri Dagilim

Arastirma kapsaminda yer alan Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1
televizyon kanallarinin incelenen bir hafta igerisinde ses kayitlar1 haberlerinde

kullandiklar1 aktarma yiiklemleri Tablo 8’de gosterilmektedir.

73



Tablo 8: Kanallara Gore Kullanilan Aktarma Yiiklemleri

Kullanilan Aktarma Yiiklemleri Toplam
Olumlu Olumsuz
Kanalin Ismi Say1 o Say1 % Say1 | %
Kanal D 14 53,8 12 46,2 26 100
Samanyolu Haber 11 20,4 43 79,6 54 100
Atv 6 100 0 0 6 100
Art1 1 13 37,1 21 60,0 34 100

Tablo 8’¢ gore Kanal D 14 (% 53,8) haberinde olumlu, 12 (% 46,2) haberinde
olumsuz aktarma yiiklemi kullanmigtir.

Samanyolu Haber 11 ( % 20,4) haberinde olumlu, 43 (% 79,6) haberinde ise olumsuz
aktarma yiiklemi kullanilmistir.

Atv 6 (% 100) haberinde olumlu aktarma yiiklemi kullanirken, hi¢bir haberinde
olumsuz aktarma yiiklemi kullanmamistir.

Art1 1 televizyonu 13 (% 37,1) haberinde olumlu 21 (% 60,0) haberinde olumsuz

aktarma yiiklemi kullanmastir.
3.16.9. incelenen Kanallarda Spiker Yorumunun Dagilimi

Arastirma teorik kisminda televizyon haberciliginde nesnellik kavrammi
anlatirken spikerin yorumunun kamuoyunu etkilemede oldukca etkili oldugundan
bahsetmistik. Asagidaki tablo Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1 televizyon
kanallarinin incelenen bir hafta icerisinde ses kayitlar1 haberlerinde spikerlerinin

yorum yapip yapmadiklarini gostermektedir.

74



Tablo 9: Kanallara Gore Spikerlerin Yorumu

Kanahn Tsmi Spikerin Yorumu
Var/ Olumlu | Var/ Olumsuz Yok Toplam
Sayt1 | % Say1 % Sayr1 % Sayi %
Kanal D
0 0 0 26 100 | 26 | 100
Samanyolu Haber
0 0 10 18,5 | 44 |81,5 | 54 | 100
Atv
2 33,3 0 0 4 66,7 6 100
Art1 1
0 0 8 229 | 28 |77,1 | 35 | 100

Tablo 9’a gore Kanal D’de aktarilan ses kayitlar1 haberlerinde spiker 26 (%
100) haberde hi¢ yorum yapmamustir.

Samanyolu Haber’de ana haber spikeri 44 (% 81,5) haberde yorum yapmamius,
10 (% 18,5) haberde olumsuz yorum yapmistir. Samanyolu Haber’de spikerin yaptigi
yorumlarda olumlu bir tavir gosterilmemistir.

Atv’de ses kayitlar1 olayi ile ilgili ana haber spikeri 2 (% 33,3) haberde olumlu
yorum yaparken, 4 (% 66,7) haberde yorum yapmazken, spikerin yorumlarinda
olumsuz bir durum kullanilmamistir.

Art1 1 televizyonunda konu ile ilgili 8 (% 22,9) haberde spiker olumsuz yorum

yaparken, 28 (% 77,1) haberde spiker yorumsuz kalmastir.

3.16.10. incelenen Kanallarda Kullamlan Sifatlarin Yénii Dagilimi

Arastirma kapsaminda yer alan Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1
televizyon kanallarinin incelenen bir hafta igerisinde ses kayitlar1 haberlerinde

kullandiklar1 sifatlarin yonii asagidaki tabloda gosterilmektedir.
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Tablo 10: Kanallara Gore Kullanilan Sifatlarin Yonii

Haberde Kullanilan Sifatlarin Yoni

_ Olumlu Olumsuz Yansiz

Kanalmn Ismi Say1 | % | Say1 | % | Say1 | %
Kanal D 0/ 0 21 7,71 241923
Samanyolu Haber 1] 1,9 35| 64,8 18133,3
Atv 4166,7 0 0 21333
Art1 1 0/ 0 15| 42,9 18(51,4

Tablo 10’a gore Kanal D 2(% 7,7) haberinde olumsuz sifatlar kullanirken, 24
(% 92,3) haberinde yansiz sifatlar kullanmistir. Kanal D’ nin haberlerinde olumlu

sifat kullanilmamastir.

Samanyolu Haber 1( % 1,9) haberinde olumlu sifat, 18 (% 33,3) haberinde

yansiz sifat, 35 (% 64,8) haberinde ise olumsuz sifat kullanmistir.

Atv 2 (%33,3) haberinde yansiz sifat, 4 (% 66,7) haberinde olumlu sifat

kullanmistir. Atv’nin haberlerinde hi¢ olumsuz sifat kullanmamustir.

Art1 1 15 (% 42.,9) haberinde olumsuz sifat kullanirken, 18 (% 51,4) haberinde
yansiz sifat kullanmistir. Arti 1 televizyonunun haberlerinde olumlu sifat

kullanmamustir.

3.16.11. incelenen Kanallarin Olay1 Adlandirma Sekli Dagilim

Meydana gelen olay haber haline gelirken birtakim asamalardan ge¢mektedir.
Olaymn kanitlanip, kanitlanmadigi bu asamalarda olduk¢a Onemlidir. Bu noktada
olay1 aktarirken kullanilan kelimeler de bir o kadar énem tagimaktadir. incelenen
televizyon kanallarmin olayr farkli adlandirdigr  goriilmektedir. Arastirma
kapsamimda yer alan Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1 televizyon
kanallarinin incelenen bir hafta igerisinde ses kayitlar1 olaymmi adlandirmada

kullandiklar1 kelimeler ve kullanma siklig1 asagidaki tabloda gdsterilmektedir.
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Tablo 11: Kanalara Gore Olay1 Adlandirmada Kullanilan Kelimeler

Olayin Adlandirilmasinda Kullanilan Toplam
Kanalin Ismi Kelimeler
Iddia Edilen | Ses Kaydi Kaset
Ses Kaydi Komplosu
Kanal D 26 0 0 26
Samanyolu Haber 54 0 0 54
Atv 2 0 4 6
Art1l 7 25 0 32
Toplam 89 25 4 118

Tablo 11°de ses kayitlar1 olaymi televizyon kanallarinin adlandirmada
kullandig1 kelimeler gosterilmektedir. Kanal D’nin olay1r 26 haberinde de “iddia

edilen ses kayd1” olarak adlandirdig: goriilmektedir.

Samanyolu Haber’in de Kanal D gibi olay1 adlandirirken tek bir yorumda
bulundugu goriilmektedir. Samanyolu Haber 54 haberinde de olay1 “iddia edilen ses

kayd1” olarak adlandirmaktadir.

Atv’nin ana haber biilteninde 2 haberi “iddia edilen ses kayd1” olarak aktardigi,

4 haberi ise “kaset komplosu” olarak adlandirdig1 goriilmektedir.

Art1 1 televizyonunun 7 haberini tipki Kanal D ve Samanyolu Haber gibi “iddia
edilen ses kaydi” olarak yorumladigi goriilmektedir. Art1 1 televizyonu 25 haberini
ise “ses kaydr” olarak adlandirmis, 7 haberinin Oniinde kullandig1 “iddia edilen”

sOylemini kaldirdig1 goriilmektedir.
3.16.12. incelenen Kanallara Gére Haber Insa Stratejileri Dagihm

Haber icerisinde kullanilan haber insa stratejileri kamuoyuna mesaj verme ve
onlar1 kendi ideolojilerine gore yonlendirmede olduk¢a fazla etkiye sahiptir.
Arastirma kapsaminda yer alan Kanal D, Samanyolu Haber, Atv ve Art1 1 televizyon
kanallarinin incelenen bir hafta igerisinde ses kayitlar1 haberlerinde kullandiklar

haber insa stratejileri asagidaki tabloda gosterilmektedir.
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Tablo 12: Kanalara Gore Haberde ideoloji insa Stratejileri
Mesrulastrma | Birlestirme Gizleme Seylestirme | Parcasallastirma

Kanal Adi Say1 | % Say1 | % Say1 | % Say1 | % Say1 | %
Kanal D 0 0 3 11,5 |2 7,7 0 0 21 80,8
Samanyolu 0 0 4 7.4 1 1.9 0 0 49 90,7
Haber

Atv 0 0 0 0 0 0 0 0 6 100
Artil 0 0 2 5,7 0 0 0 0 33 94,3

Tablo 12’e gore Kanal D 2 (% 7,7) haberinde gizleme, 3 (% 11,5) haberinde

birlestirme, 21 (% 80,8) haberinde ise pargasallastirma insa stratejisi kullanilmistir.

Samanyolu Haber 1 (% 1,9) haberinde gizleme, 4 (% 7,4) haberinde

birlestirme, 49 (% 90,7) haberinde ise pargasallastirma insa stratejisi kullanilmistir.

Atv 6 (% 100) haberinde de pargasallastirma insa stratejisi kullanmaistir.

Art1 1 televizyonu 2 (% 5,7) haberinde birlestirme, 32 (% 94,3) haberinde

parcasallastirma insa stratejisi kullanilmistir.
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3.17. Degerlendirme ve Sonuc¢

Haber hayatin bir parcasi gibidir. Meydana gelen her olay bir haber adayidir.
Ne kadar ¢ok kisiyi ilgilendiriyorsa, ne kadar Onem tasiyorsa, haber deger
etmenlerini ne kadar i¢inde barmndiriyorsa bir o kadar haber olmaya yakin demektir.
Olay ve olaya konu olan insanda haber icerisinde olmaya bir o kadar meyillidir.

Kitle iletisim araglarindan televizyon her evin, is yerinin hatta okullarin bile
vazgecilmez haber alma araci haline gelmistir. Hayatin bu kadar i¢cinde olan haber ile
yine artik her yerde vazgecilmez bir ara¢ haline gelen televizyon birlestiginde daha
da 6nemli hale gelmektedir. Iste insan igin bu kadar énemli hale gelen televizyon
haberciligi herkesin dikkat alanindadir. Bireyler {izerinde bu kadar 6nemli bir etkiye
sahip bu pargalar sadece bireylerin degil ayn1 zamanda bir¢ok kurumunda dikkatini
cekmektedir. Kitle iletisim araclar1 6zellikle televizyon artik dordiincii giic olarak
goriilmektedir. Kamuoyuna bilgi vermede, kendi fikrini benimsetmede 6zellikle de
bireyleri istenilen noktaya yonlendirmede ne kadar 6nemli oldugu fark edilmistir.

Bu denli 6nemli olan televizyon habercili§i olusurken belirli asamalardan
gecerek son halini almaktadir. Haber olacak olaylarm belirlenmesi, secilen olay1
anlatirken yazilan metin, kullanilacak goriintiiler, kullanilan kj’ler, haber 6ncesi ya
da sonras1 spikerin yaptig1 yorumlar gibi faktorler olay1 kisilerin ya da kurumlarin
istenildigi  sekilde kullanmasmni  saglamaktadir. Burada karsimiza haber
cercevelemesi ¢ikmaktadir. Yaym kuruluslari istediklerini yazmakta, istemediklerini
de haber disinda birakabilmektedir. Istenilen mesaj verilebilmekte, kendi goriis ve
ideolojileri dogrultusunda istenilen kitle olusturulabilmektedir. Olayin ilk halini ya
da olayla ilgili farkli goriisleri bilemeyen birey sadece verilenlere bakarak bir fikir
olusturmaktadir. Iste bu noktada haberleri izleyiciye aktaran kurumun bu konuda ne
kadar nesnel oldugu dnem kazanmaktadir. Olay1 en dogru, saf ve tarafsiz haliyle
aktarmalar1 beklenmekte, kamuoyu haber alirken bu yaymlar1 yapan kuruluslara
glivenmek istemektedir. Hayatin bu kadar igerisinde olan, insan1 bu kadar etkileyen
haber en tarafsiz ve en dogru sekilde hazirlanmasi beklenmekte, nesnellige 6zen
gosterilmesi gerektigi diistiniilmektedir.

Bu c¢alisma televizyon haberciliginde nesnellik kavrami {izerinde
temellendirilmistir. Ilk boliimiinde haber kavrami, olaym habere doniisiimii, haber

deger etmenleri, haber iceriklerine etki eden unsurlar aktarilmustir. ikinci bdliimiinde
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televizyon haberciliginden, televizyon haberciliginde nesnellik asamalarindan, etik
sorunlardan ve meslek kurallarindan bahsedilmistir. Arastrmanin ii¢lincii ve son
kismi olan uygulama kisminda incelenen dort ayri televizyon kanalimin (Kanal D,
Samanyolu Haber, Atv, Art1 1) ses kayitlar1 olayini ele alisinda nesnelligi goz ardi
edip etmedigi icerik ¢oziimlemesi yontemiyle ele alinmig ve bir takim sonuglara
ulagilmistir.

Uygulama kisminda arastirma sorularma yanit aranmis ve arastirmanin
varsayimlart dogrulanmaya calisilmistir. Kanallarin ses kayitlar1 olayiyla ilgili
yaptiklar1 haber sayilari, hangi haber kaynaklarini kullandiklari, kullandiklar1 haber
kaynagina karsi1 gelistirdikleri tutumun yonii, haberlerinde kullandiklar1 anlatim tarzi,
aktarma yiiklemleri, sifatlarin yonii, haber spikerlerinin yorum yapip yapmadiklari,
olayr adlandirirken kullandiklar1 kelimeler ve yine haberi aktarirken kullandiklar:
haber insa stratejileri tablolastirilarak aktarilmastir.

Incelenen dért televizyon kanali da ses kayitlar1 haberini konu almistir. Bu
olay1 internete diistiigii gecenin ardindan ertesi giin kamuoyuyla paylasmislardir.
Haber sayilarma bakildiginda olay1 en ¢cok 6ne ¢ikarmak isteyen televizyon kanalinin
donemin iktidariyla yani Ak Parti ile karsit goriislere sahip olan Samanyolu Haber
televizyon kanali oldugu, en az haberi yapan ise yine iktidara yakmnlig: ile bilinen
“yandas medya” olarak adlandirilan Atv televizyon kanali oldugu goriilmektedir.

Kanal D’nin olayr kamuoyuyla paylasmak istedigi goriilmekte ve Art1 1
televizyonu da yine bu olay1r es gecmemekte izleyiciyle olayr oldukga farkli
yonleriyle ele almak istemektedir. Bununla paralel olarak olaya kaynak olarak belirli
gruplar gosterilmistir. Bu acidan incelendiginde Samanyolu Haber’in olaya konu
olan Ak Partiyi muhalefete gore daha fazla kaynak olarak gosterdigi goriilmektedir.

Art1 1 televizyonu muhalefet ve iktidara yakin sayida haber verdigi, Kanal D
iki tarafa da esit sayida yer verdigi goriilmektedir. Bu noktada Atv’nin kaynak olarak
tek bir tarafi kaynak olarak gosterdigi sadece iktidara s6z hakki tanidig1 acik olarak
goriilmektedir. Kaynak olarak gosterilen taraflara yonelik kanallarin sergiledikleri
tutumda oldukc¢a onemlidir. Kanal D’nin kaynaklara daha ¢ok yansiz yaklagsmaya
calistigi goriilmekte, Art1 1 televizyonunun kaynak olarak gosterdigi iktidar ve
mensuplarint yogunlukla olumsuz yonde aktardigi dikkat ¢cekmektedir. Bu noktada

Atv ve Samanyolu Haber televizyon kanallarinin tutumlar1 fark edilir niteliktedir.
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Atv’nin tek kaynak olarak kullandig1r iktidar ve mensuplarmi hi¢ olumsuz
gostermedigi, Samanyolu Haber’in ise konu ile ilgili tiim kanallardan sayica fazla
yaptig1 haberlerinde olumsuz bir tavir sergiledigi goriilmektedir. Bu da sahip olunan
ideolojinin haber igeriklerinde ne denli etkili oldu§unun bir gostergesi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Olay1 giindemde tutma acisindan bakildiginda incelenen bir
hafta igerisinde ilk glinden son giine kadar Samanyolu Haber’in olayin aktarilmasima
ve giindemde tutulmasina ne kadar 6nem verdigi goriilmektedir. Hatta son giinlere
dogru haber sayilarinda bir artista gozlenmistir. Yine Atv’nin de bu siirecte sadece
iki giin olay1 konu ettigi daha sonra bu konudan degil baska giindem maddelerinden
bahsettigi dikkat cekmektedir.

Haberlerin aktarimda kullanilan anlatim tarzina gore Kanal D’nin daha ¢ok
izleyiciyi bilgilendirmek istedigi, zaman zamanda yargilayict ve elestirel tarzda
sOylemler kullandig1 goriilmektedir. Samanyolu Haber’in izleyiciyi bilgilendirmenin
yani sira elestirel, yargilayici zaman zaman ise abartili bir anlatim tarzi tercih ettigi
goriilmektedir. Atv’nin olaym aktariminda yogun olarak bilgilendirici bir tavir
takindig1, olay1 teknik olarak anlatmaya calistig1 goriilmektedir. Art1 1 televizyonu
ise izleyiciyi olay hakkinda bilgilendirip, teknik a¢idan degerlendirdigi ve zaman
zamanda elestirel bir tutum takindig1 goriilmektedir.

Haberleri ifade ederken kullanilan aktarma yiiklemleri de yine diger
degerlendirmelerle paralel ortaya ¢ikmistir. Kanal D’nin aktarma yiiklemlerinde
neredeyse esit bir tavir sergiledigi goriilmektedir. Art1 1 televizyonunun olaya karsi
olumsuz yiliklemlerinin daha fazla oldugu, Atv’nin tiim yiiklemlerinin olumlu oldugu
dikkat ¢cekmektedir. Son olarak Samanyolu Haber televizyon kanalinin ise olumsuz
yliklemlerinin olumlu yiikklemlerine gore neredeyse dort kati oraninda oldugu
rahatlikla goriilmektedir. Aragtirmanin teori kisminda spikerin olaya yaptig1 yorumun
kamuoyunu yonlendirme de olduk¢a 6nemli oldugu aktarilmisti. Kanallar spiker
yorumu agisindan degerlendirildiginde Kanal D spikerinin herhangi bir yorumda
bulunmadig1 goriilmekte, Atv spikerinin yorum yapmaktan kacindigi ama az sayida
da olsa yorumda bulundugu ve bu yorumlarmin sadece olumlu nitelikte oldugu
goriilmektedir. Art1 1 ve Samanyolu Haber spikerlerinin yaptiklar1 yorumlarda
sadece olumsuz bir tavir sergiledikleri dikkat ¢cekmektedir. Haberlerde kullanilan

sifatlarin yoniinde de yine Samanyolu Haber ve Art1 1 televizyonlarmin genellikle
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olumsuz sifatlar1 tercih ettigi goriilmekte, Atv’nin ise olumlu sifatlar1 kullanmay1
yegledigi goriilmektedir. Ekran karsisina gegen izleyici eger olay1 internetten takip
etmediyse ilk duyacagi mecra televizyon kanali olacaktir.

Olay aktarilirken ilk dikkat c¢ekilecek sey ise olaymn televizyon kanali
tarafindan nasil tanimlandigidir. Bu tanimlama izleyicinin kafasinda olay:
sekillendirecektir. Bu noktada da olaym adlandirilmasinda kullanilan kelimeler
oldukca 6dnem ara etmektedir. Bu agidan Kanal D’nin ve Samanyolu Haber’in olaya
temkinli yaklasarak “iddia edilen ses kaydi1” olarak adlandirdig1 goriilmektedir. Art1 1
televizyon kanalinin da olay1 “iddia edilen ses kaydi olarak™ adlandirdig1 ama yogun
olarak “ses kaydi1” tanimlamasi yaparak “iddia edilen” sifatin1 kaldirmay tercih ettigi
goriilmektedir. Atv televizyonunun ise “iddia edilen ses kaydr” sdylemini kullandig1
ama bundan ¢ok daha fazla olarak “kaset komplosu” olarak adlandirdigi olaymn
olayin bir komplo olduguna dikkat ¢cekmeye c¢alistig1 goriilmektedir. Arastirmanin
verileri haber insa stratejileri agisindan degerlendirildiginde oldukga biiyiik bir oranla
insa stratejilerinden “parcasallastirma” nin kullanildig1 fark edilmektedir. Ideolojik
gortisler kendilerinin destekleyen goriisleri kamuoyuyla paylagsmay:1 yegledikleri,
diger goriisleri kotii, diisman olarak gordiikleri goriilmektedir.

Varsayimlar kisminda belirtilen maddeler bu anlatilanlar dogrultusunda
dogrulanmaktadir. “farkli ideolojilere sahip olan televizyon kanallar1 kendi
goriislerini destekler nitelikte haber yapmakta, kendi goriislerini destekleyen kisi,
kurum ve kuruluglara ayricalik tanimaktadir™ ve ‘“haberlerin olusturulma siirecinde
ideolojik goriisleri destekleyen olaylar 6n plana ¢ikarilmakta, karsit goriislere karsi
olumsuz tutum gelistirilmekte hatta bu goriisler yok sayilmaktadir™ varsayimlari
ozellikle Atv ve Samanyolu Haber’in haber sayilar1 arasindaki farklar, haber
kaynaklar1 ve bu kaynaklara karsi tutumlari, kullandiklar1 yiiklem ve sifatlarin
yoniiniin farkliligi agisindan ne denli dogruladigi oldukca agik bir sekilde
goriilmektedir. Kanallarin  kullandiklar1 insa stratejileri incelenen haberler
dogrultusunda belirlenmistir. Kanallar belirli tarafi ve goriisii temsil eden olaylar1
aktarirken en c¢ok “parcasallastirma” insa stratejisini kullanmaktadir. Bu sonucta
varsayimlar kisminda belirttigimiz “egemen sdylemin haber kanallarinda yer alma
siirecinde “parcasallastrma” siklikla kullanilan haber insa stratejilerindendir.”

maddesini dogrulamaktadir.
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3.18. Oneriler:

Farkli televizyon kanallarmin belirli bir olayr nasil aktardigmni ve nesnel olup

olmadiklarmi dl¢timleyen bu arastirma ile elde edilen veriler 151831nda bazi 6nerilerde

bulunmanin bu konuyu merak edenler, bu konuya ilgi duyanlar agisindan

bilgilendirici ve daha sonra bu konuda ¢alismak isteyenler acisindan faydali olacagi

diistiniilmektedir.

Bu oOneriler agsagidaki gibi siralanmaktadir:

Nesnellik haber alaninda korunmasi gereken en 6nemli maddelerden biridir.
Bu yiizden bu konuda 6nemli arastirmalara ihtiya¢ duyulmaktadir.
Calismanin inceleme doneminin disinda baska donemlerde de baska
orneklem dogrultusunda daha fazla ve c¢esitli kanallar kapsaminda
calismalarda yapilmalidir.

Televizyon izleyicisinin dogru ve tarafsiz nesnel haber alma konusunda ne
gibi beklentileri bulundugu konusunda arastirmalar yapilmalidir.

Bu calismaya benzer calismalar gazete, dergi, radyo gibi araclar agisindan da
karsilagtirmali degerlendirilmelidir.

Televizyon haber merkezi calisanlarina haber yazma kurallari, nesnellik
kurallar1 agsisindan dogru bilgilendirmeler yapilmalidir.

Televizyon yoneticileri ve haber calisanlar1 aktardiklar1 haberlerin kamuoyu
iizerinde ne denli 6nemli oldugu konusunda egitimler verilmeli, daha hassas
davranmalar1 konusunda bilinglendirilmelidir.

Bu tarz calismalar yapan egitim kurumlari, ¢alismasi yapilan sektorler
tarafindan maddi ve manevi isbirligi igerisinde olmali ve karsilikli destek
saglanmas1 gerekmektedir.

Iletisim fakiiltesi dgrencilerine kuramsal olarak bildiklerini aktarabilecekleri
uygulama alanlar1 yaratilmali ve bu konuda calisma yapmak isteyen

ogrencilere destek verilmelidir.
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EK 1. RTUK Kanunu

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun yaymn ilkeleri 6112 Sayili Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yaym Hizmetleri Hakkinda Kanunun 8. maddesinde

“Yaym Hizmeti ilkeleri’ bashgi altinda s6yle agiklanmistir (RTUK, 2011).

1) Medya hizmet saglayicilar, yaymn hizmetlerini kamusal sorumluluk

anlayisiyla bu fikrada yer alan ilkelere uygun olarak sunarlar. Yayin hizmetleri;

a) Tirkiye Cumhuriyeti Devletinin varlik ve bagimsizligina, Devletin tilkesi ve
milletiyle boliinmez biitiinliigiine, Atatiirk ilke ve inkilaplarina aykir1 olamaz.

b) Irk, dil, din, cinsiyet, smif, bélge ve mezhep farki gozeterek toplumu kin ve
diismanliga tahrik edemez veya toplumda nefret duygular1 olusturamaz.

¢) Hukukun iistiinliigii, adalet ve tarafsizlik esasina aykiri1 olamaz.

¢) Insan onuruna ve 6zel hayatin gizliligine saygili olma ilkesine aykir1 olamaz,
kisi ya da kuruluslar1 elestiri sinirlar1 6tesinde kiigiik diisiiriicii, asagilayici veya iftira
niteliginde ifadeler igeremez.

d) Terorii 60vemez ve tesvik edemez, terdr Orgiitlerini giliclii veya hakh
gosteremez, terdr Orgiitlerinin korkutucu ve yildiric1 6zelliklerini yansitict nitelikte
olamaz. Teror eylemini, faillerini ve magdurlarimi teroriin amaclarina hizmet eder
sekilde sunamaz.

e) Irk, renk, dil, din, tabiiyet, cinsiyet, Oziirliliik, siyasi ve felsefl diisiince,
mezhep ve benzeri nedenlerle ayrimcilik yapan ve bireyleri asagilayan yaymlari
iceremez ve tesvik edemez.

f) Toplumun milli ve manevi degerlerine, genel ahlaka ve ailenin korunmasi
ilkesine aykir1 olamaz.

g) Suc islemeyi, sugluyu ve sug Orgilitlerini 6viicii, su¢ tekniklerini 6gretici
nitelikte olamaz.

8) Cocuklara, giigsiizlere ve Oziirlilere kars1 istismar iceremez ve siddeti tesvik

edemez.
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EK 2. Basin Meslek ilkeleri

Basm Konseyi gazetecilerin mesleki sorumluluklarinit ve ¢aligma diizenlerini

16 madde ile belirlemistir. Bu maddeler sunlardir (Sanal,1988).

1. Yaymnlarda hi¢ kimse; ki, cinsiyeti, yasi, sagligi, bedensel 6zrii, sosyal
diizeyi ve dini inanclar1 nedeniyle kinanamaz, asagilanamaz.

2. Diisiince, vicdan ve ifade 6zgiirliiglinii siirlayici; genel ahlak anlayismni, din
duygularini, aile kurumunun temel dayanaklarini sarsict ya da incitici yayin
yapilamaz.

3. Kamusal bir gorev olan gazetecilik, ahlaka aykir1 6zel amag ve ¢ikarlara alet
edilemez.

4. Kisileri ve kuruluslari, elestiri smirlarmin  Otesinde kiigiik diisiiren,
asagilayan veya iftira niteligi tasiyan ifadelere yer verilemez.

5. Kisilerin 6zel yasami, kamu ¢ikarlarinin gerektirdigi durumlar disinda, yayin
konusu olamaz.

6. Sorusturulmasit gazetecilik olanaklar1 i¢inde bulunan haberler,
sorusturulmaksizin veya dogruluguna emin olmaksizin yayinlanamaz.

7. Sakli kalmasi kaydiyla verilen bilgiler, kamu yarar1 ciddi bir bigimde
gerektirmedik¢e yaymlanamaz.

8. Bir basin organmin dagitim siireci tamamlanmadan o basin organinin 6zel
cabalarla gerceklestirdigi {iriin, bir bagka basin orgam tarafindan kendi tiriiniiymiis
gibi kamuoyuna sunulamaz. Ajanslardan alinan 06zel {irtinlerin kaynaginin
belirtilmesine 6zen gosterilir.

9. Suglu oldugu yargi karariyla belirlenmedik¢e hi¢ kimse “su¢lu” ilan
edilemez.

10. Yasalarm sug saydigi eylemler, ger¢ek olduguna inandirict makul nedenler
bulunmadik¢a kimseye atfedilemez.

11. Gazeteci, kaynaklarmin gizliligini korur. Kaynagin kamuoyunu kisisel,
siyasal ekonomik vb. nedenlerle yaniltmay1 amacladigi haller bunun disindadir.

12. Gazeteci gorevini, tasidigi sifatin saygmhigina golge diisiirebilecek yontem

ve tutumlarla yapmaktan sakinir.
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13. Siddet ve zorbalig1 6zendirici, insani degerleri incitici yaym yapmaktan
kacmilir.

14. Ilan ve reklam niteligindeki yaymlarm bu nitelikleri, tereddiide yer
birakmayacak sekilde belirtilir.

15. Yaym tarihi i¢cin konan zaman kaydina sayg1 gosterilir.

16. Basin organlari, yanlis yayinlardan kaynaklanan cevap ve tekzip hakkina

saygi1 duyarlar.
EK 3. Tiirkiyeli Gazeteciler icin Etik ilkeler

Medya Dernegi ve ICFJ isbirligiyle 25- 27 Ocak 2011 tarihinde TRT Harbiye
Radyoevi’nde diizenlenen c¢esitli sehir ve kurumlardan 25 gazetecinin katildigi
Uluslararas1 Medya Etigi Atolye Calismasi’nda etik kurallar belirlenmis ardindan
egitmenler tarafindan sadelestirilerek diizenlenmistir. Meslek ilkelerinde tarafsizlik
bagimsizlik, haber kaynaklari ile iligkiler, isimsiz kaynaklarm kullanimi, haber
hirsizlig1, gorsel malzeme kullanimi, 6zel hayat, ayrimcilik, nefret sdylemi, aldatma
ve cikar catigmasi konularmna yer verilmistir. Gazeteciler tarafindan belirlenen

Tiirkiyeli Gazeteciler i¢in Etik Ilkeler sunlardir (Sanal, 2011).

Gergeklik ve Dogruluk

Gazeteciler bilgiyi toplama, haberlestirme ve yorumlama konusunda diiriist,
adil ve cesur davranmalidir. Kamuoyuna hizmet en basta gelen amaglar1 olmalidir.
Gercegi eksiksiz ve yalin bir sekilde yansitmak gazetecinin temel gorevidir. Bilgileri
net bir sekilde ortaya koymali, soru isaretlerine, kafa karigikligina ve manipiilasyona
yol acabilecek muallakliktan uzak durmaliyiz. Bunu basarmak i¢in gazeteciler

sunlar1 yapmalidir:

o Biitiin kaynaklardan eline ulasan bilginin dogrulugunu smamalidir.
Haberlerde kullanmak iizere elde ettigi yazili, dijital, gorsel ve isitsel belgelerin
orijinalliginden emin olmalidir.

o Bilgiyi, belgeleri ve iddialari, sanki haberin konusuyla ilk kez

karsilagiyormus gibi titizlikle gdzden gecirmelidir.
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o Bilgiyi tam olarak dogrulayamiyorsa, sorumlu oldugu editore danigsmali
ve su sorulara cevap aramalidir: a) Bilgi, kamuoyunun bilmesi agisindan ne kadar
onem tasimmaktadir? b) Haberin, konu ettigi sahislar agisindan olasi sonuglari
nelerdir? ¢) Zarar nasil asgariye indirilebilir? d) Elimizde ne gibi alternatifler var?

o Habere konu olan kisiler aranmali, onlara haberdeki iddialara cevap
verme firsat1 taninmalidir. Haberde sozii edilen bireyler, kurumlar ve yerler hakkinda
teyit edebildigimiz bilgiyi dogru ve ayrintili bir sekilde aktarmak konusunda dikkatli
olmaliy1z.

Gazeteci bu gerekleri uygularken su hususlara dikkat etmelidir:

o Gergege ulagabilmek i¢in elindeki tiim imkanlar1 kullanmali, alternatifleri
degerlendirmelidir.

o Bilhassa hassas meseleleri ele alirken, haberin giivenilirligine zarar
verebilecek olas1 davalara veya yalanlamalara karsi korunmak i¢in rdportajlarda ses
kayit cihazi kullanmayi diistinmelidir. Bu durumda gazetecilerin kaynaklarina,
sOzlerinin kaydedildigini sylemesi gerekir. Gizli ses kayitlari, roportaj yapilanlarin
izni olmaksizin daimi sekilde kullanilmamalidir. Haberin giivenilirligini saglamak
icin televizyon kameralar1 da kullanilabilir.

o Haberin odak noktasini yonlendirmekte ¢ikari olabilecek kurumlardan
veya bireylerden gelen bilgiye kuskuyla yaklasmalidir. Haberi kendi Ilehine
saptirabilecek veya karsitlari1  kotii  gosterebilecek bilgi veren kaynaklarin
amaclarmi daima sorgulamalidir.

Tarafsizlik ve Adil Olmak

Tirkiye’deki medya ¢alisanlar1 herhangi bir siyasi partinin veya 6zel ¢ikar
cevresinin sézciiliigii roliinii {istlenmemeli veya bunlara acik destek vermemelidir.

Buna, bir parti veya siyasi hareket adina konusmalar yapmak da dahildir.

Haber yaparken tarafsiz ve adil kalmali; siyasi, toplumsal veya ekonomik
ideolojilerin gecmiste yasanan, halihazirda vuku bulan ya da gelecekte gerceklesmesi

thtimal dahilinde olan ¢atigmalarinda taraf olmamalidir.
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Bir gazeteci belgeleri toplama, roportaj yapma ve haberi hazirlama esnasinda
tim kigsisel fikirlerini, ideolojisini ve yorumlarini askiya almali ve tarafsizligini
korumalidir. Bunu bagarmak i¢in gazeteciler sunlar1 yapmalidir:

o Haberde konu edilen biitiin taraflarin ifade 6zgiirliigiine sayg1 gostermeli
ve adil olmak ve tarafsizlik adina goriislerine haberde yer vermelidir.

o Kisileri veya gruplar1 hedef haline getirmemelidir.

o Habere konu olan kisi ya da kurumlara ekonomik baglhilik durumlarinda
bile (s6zgelimi haberde sozii edilen kisi veya kurumlardan elde edilen reklam geliri)
haberin tarafsizligin1 saglamak icin tiim olas1 alternatifleri degerlendirmelidir.

Bagimsizhk

Gazeteciler kamuoyunun bilme hakkindan baska hicbir 6zel c¢ikara bagl
olmamalidir. Ger¢ek veya Oyle algilanabilecek cikar ¢atigsmalarindan kaginmali ve
dirtistliikten taviz verebilecek veya gilivenilirliklerine halel getirebilecek iligskilerden
ve faaliyetlerden uzak durmahidir. Yaym kuruluslar1 devletten, 6zel ¢ikar
cevrelerinden ve siyasi partilerden bagimsiz olmalidir. Kamuoyu, siyasi, ticari ya da
kisisel ¢ikarlarin kurulusun yayin politikas1 tizerinde herhangi bir etkisinin

olmadigma inanmalidir.

Gazeteciler, toplumdaki diger insanlar gibi, kuvvetli siyasi ve ideolojik
goriiglere sahip olsalar da, bu goriisler habercilik stlire¢lerine dahil olmamalidir.
Kisisel fikirlerin veya siyasi inanglarin haberlerde yeri yoktur. Gazeteciler
yazdiklarinin fikir veya yorum oldugunu, olgulara dayali haberlerle karistirilmamasi
icin, net bir sekilde belirtmelidir.

Reklam verenlere veya 0zel ¢ikarlara iltimas gecilmemeli ve onlarin haberleri
etkilemesine izin verilmemelidir. Gazeteciler iltimas, hediye veya para icin bilgi
vermeyi Oneren kaynaklardan uzak durmalidir.

Kaynaklarin Kullanim

Kaynaklar konusunda gazeteciler su hususlara dikkat gostermelidir:

o Kaynakla iligkisinde, habercinin veya calistigi haber kurulusunun

giivenilirligini zayiflatacak hicbir ¢ikar catigmasi olmadigindan emin olmalidir.
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o Kaynakla arasinda hesabin1 veremeyecegi herhangi bir maddi bag
kurmamaya 6zen gostermelidir.

o Kaynaktan edindigi iddialarin dogrulugundan emin olmaldir. Kaynagin
kamuoyunun goziinde gilivenilir olup olmadigina bakmaksizin, bu iddialar1

destekleyecek belgeler istemelidir.

Isimsiz Kaynaklarin Kullanimi

Gazeteciler isim kullanmama s6zii vermeden oOnce kaynaklarin amaclarimi
daima sorgulamalidir. Bilgi karsiliginda herhangi bir s6z verirken, bunun hangi
kosullara bagli oldugunu agikca belirttiginden emin olmalidir. Bir kez ismi sakli
tutma sozii verdiginde, o sozli tutmalidir. Tiirkiye’de isimsiz kaynaklara dayanan
haberler yayinlamak aligkanlik haline gelmistir; bu tiir haberler sik sik bilginin
manipiilasyonuna ve kanitlanmamis iddialara veya soylentilere yol agmaktadir. Etik
ilkeler uyarinca, 6zel kosullar olmadigi stirece, biitiin kaynaklarin ismi verilmelidir.
Boyle bir durumda, haber kurulusunun yoneticileri ile tartisiimali ve kaynagin

isminin niye saklandigina dair bilgi kamuoyu ile paylasiimalidir.

Gazeteciler editorleriyle veya sorumlu olduklar1 kisilerle su hususlar1 gézden
gecirmelidir:

a) Kaynagm verdigi bilgiler onu ya da yakimlarini hayati tehlikelerle ya da
toplumsal sorunlarla bas basa birakiyor mu?

b) Verilen haber kamuoyunu ne 6l¢iide ilgilendiriyor? Haber 6nemli mi ve
ciddi bir etkisi var mi1?

¢) Kaynagin, iddialarin1 destekleyecek belgeleri var mi?

d) Kaynagin bu bilgiyi vermekteki amaci ne?

e) Kaynagin isimsiz kalmasi, haberin giivenilirligini zedeler mi?

Kaynagin isminin saklanmasi konusunda karar alinirsa, istendigi takdirde
gazeteciler kaynagin kimligini editoriine aciklamalidir. Editor ve haberci, ismi
saklama taahhiidiinii yerine getirmelidir.

Kaynag1 bilinmeyen bilgi ve belgelerin degerlendirilmesinde siipheci

davranilmalt ve orijjinal olup olmadiklar1 titizlikle sorusturulmalidir. Dogru
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olmayabilecegi bilinen bir haberin yaymlanmas: kararmnda, haber diger medya
kuruluslarma sizdirilmig olsa bile, mesleki rekabet faktorii belirleyici bir faktor
olmamalidir. Gilinlimiiziin rekabet¢ci medya piyasasinda bile karar verirken
gozetilmesi gereken faktorler dogruluk ve hakikat olmalidir. Yontemlerden biri,
haberi, bilginin orijinalligini sorgulayan ve bilginin nereden geldigi ve niye

yayinlandigina dair bakis agis1 saglayan bir boliimle birlikte yaymlamak olabilir.
Haber hirsizhig / Intihal

Intihalle ilgili kural basittir: Yapmaymn. Haberlerimizde herhangi bir baska
mecradan (internet, gazete, televizyon, radyo, kitap ya da dergi) alint1 yapilarak
kullanilan 6zgiin ifade, tslup ve fikirlerin kaynagi mutlaka belirtilmelidir. Kaynak
gosterme ilkesi haber ajansi havuzlarindan alinan haberler i¢in de gecerlidir. Haber
hirsizlig1 internetle birlikte iyice yaygmlastigi i¢in, ne oldugunu anlamak ve

tanimlamak her zamankinden daha 6nemlidir.

Bilgi hirsizligi: Baska bir muhabirin elde ettigi bilgiyi ya da yaptig1 haberi
kaynak gostermeden kullanmaktir.

Uslup hirsizligi: Bir muhabir, bir haberi yaratici ve alisiimadik bir tarzda yazar
ve bir baska muhabir kendi haberinde bu haberden pasajlar kopyalarsa, iislup
hirsizlig1 yapmis olur.

Fikir hirsizligr: Bir gazeteci, kose yazar1 veya haber analisti, yazisinda veya
haberinde bir meseleyle ilgili yeni bir fikir veya teori ortaya atar ve bagka bir

gazeteci bu fikri, kaynagina atifta bulunmadan kopyalarsa fikir hirsizlig1 yapmais olur.
Gorsel Malzeme Kullanimi

Fotograflar1 ve gorsel malzemeleri iireten gazeteciler calismalarinda yiiksek
etik standartlara riayet etmekle yilikiimliidiir. Gorsel malzemenin sunumunda dogru
ve kapsayici olmali, gorselleri, yeni dijital teknolojilerle manipiile etmenin
ayarticithigma karst koymalidir.  Sorulacak kilit soru sudur: Bu gorsel,
fotografladigimiz sahneyi veya olay1 dogru yansitiyor mu? Kullanilan goriintii ve

fotograflar kisi mahremiyetine saygili olmali ve gazeteciler haberlerine dahil ettikleri
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fotograflar1 ve gorsel malzemeleri secerken adil olmaya azami dikkat gostermelidir.

Su hususlara dikkat gosterilmelidir:

Fotograf ¢ekimleri rahatsizlik vermeyen ve siddet kurbanlarinin veya hayatta
kalanlarin acilarin1 desmeyen bir mesafeden yapilmalidir. Trajediden etkilenenlerin
0zel yas ve ac1 anlarinda duyarl davranilmalidir.

Kullanilan goérsel malzemeler gercegi oldugu gibi yansitmahdir. Kamuoyu,
dijital olarak degistirilmis gorsel malzemelerle ve bilhassa bu malzemelere ekleme
veya ¢ikarma yapilmak suretiyle manipiile edilmemelidir. Goriintii kalitesini artirmak
icin yapilacak teknik miidahaleler bu kuraldan miistesnadir.

Cocuklarn, cinsel taciz ve suc¢ kurbanlarmin, travmatik olay kurbanlarinin
fotograflarinin veya goriintiilerinin alinmast ve kullanilmasi konusunda daha fazla
hassasiyet gosterilmelidir.

Gazeteci goOrsel malzemelere konu olan herkese saygi ve diiriistliikle
davranilmalidir. Fotograf¢ilar savunmasiz kisileri ele alirken 6zel dikkat gostermeli
ve su¢ veya trajedi kurbanlarma merhametle yaklasmalidir. Icerdigi kisilere aci
verebilecek bir fotografi ya da goriintiiyli kullanmanin gerekli olup olmadigmi ve
bunlar1 hangi motivasyonla kullanmak istedigini sorgulamalidir. Fotograflar1 ve
gorsel malzemeleri kullanmanin olast sonuglarini1 gozden gegirmelidir.

Fotograf alt1 yazilar1 fotografta sunulan gercekligi ifade etmelidir.

Arsiv goriintlisti kullaniminda dikkat ve hassasiyet gosterilmeli, trajedinin veya
travmanin anilarmi canlandirmanin hayatta kalanlara ve genel olarak kamuoyuna ac1
verebilecegi unutulmamalidir. Eger fotografi kullanmak i¢in 1yi bir gazetecilik sebebi
varsa (sozgelimi trajik bir olaym yildoniimii) tarihi verilmeli ve basliklar1 agik

konulmalidir.
Ozel Hayat

Bilgi toplama ve haber yapma siirecinde meslek ilkeleri akildan ¢ikarilmamali
ve gazetecilik konumunun bize 6zel hayati ihlal etme hakki vermedigi hi¢cbir zaman
unutulmamalidir. Bu nedenle haber pesinde kosarken, bir kisinin mahremiyetini ihlal
etme tehlikesi ortaya ciktiginda, “Bu haberi yapmamizin amaci nedir? Ayni sey

benim basima gelse ne hissederdim? Bu haber kamu yararmna gercekten hizmet
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ediyor mu?” gibi sorular1 kendimize sormaliyiz. Cinsel su¢ magdurlar1 ve ¢ocuk

zanlilarm kimliklerinin agiklanmasi konusunda biiyiik dikkat gdsterilmelidir.
Ayrimcilik ve Nefret Soylemi

Haberler higbir sekilde kigkirtici veya ayrimci bir dil kullanmamalidir.
Dogrudan haberle ilgili olmadik¢a gazeteciler bir kisiyi veya bir grubu dili, inanci,

k1, toplumsal cinsiyeti, cinsel kimligi veya toplumsal sinifi ile tanimlamamalidir.

Medya kuruluglar1 herhangi tiirde nefret sdylemini veya ayrimci goriintiileri
yayinlarken azami dikkat gostermelidir. Ama bu son derece hassas bir meseledir:
Olaylar1 aktarmak gazetecilerin gorevidir. Nefret eylemlerini gormezden
geldigimizde, kimsenin tepki gosterme, kinama veya farkli bir bakis agis1 ortaya
koyma firsat1 olmayacaktir.

Gazeteciler, saldirgan goriisleri aktarma gorevlerine bagli kalmay1 siirdiiriirken
zararl en aza indirebilecek secenekler bulmalidir. Takipgilerine, biiylik resmi
anlamalarin1 saglayacak bilgiyi vermelidirler. Medyanin, bunun niye nefret sdylemi
oldugu ve niye bir haberde kullanildigin1 anlamasi i¢in kamuoyuna yardimci olmasi
onemlidir. Diger bir deyisle, kamuoyuna baglami da sunma sorumlulugumuz vardir.
Bu yiizden nefret sucu igeren ifadelerin veya diger malzemelerin kullanilmasina,
ancak haber degeri olduguna hiikmedildiginde, bir meseleye veya olaya 1s1k

tuttugunda ve kamusal yarar s6z konusu oldugunda izin verilebilir.
Aldatma

Biitiin geleneksel habercilik yontemleri tiikenmedigi ve kamuoyu agisindan
hayati 6nem tasiyan bir bilgi elde edilemedigi siirece, gizli ses veya goriintii kaydi
gibi yontemleri kullanmaktan kaginmak gerekir. Elde edilmeye calisilan bilgi,
aldatma yonteminin kullanilmasini (s6zgelimi bir habercinin takma isim kullanarak

kendisini gizlemesi) hakli gosterecek kadar biiyiik 6nem tasimalidir.

Onemli bir bilgi elde etmek i¢in aldatma yontemi kullanildig1 takdirde, haber
kurulusu kamuoyu da dahil, ilgili biitiin taraflara aldatmanin niteligini ve sebebini

acikca sOylemelidir. Bu noktada onemli bir kural: Aldatma yoluyla ifsa edilen bilgi
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sayesinde Onlenen zarar, bizzat aldatma eyleminin neden oldugu zarara baskin
¢cikmalidir.

Gazeteciler aldatmanin aldatilanlar agisindan (uzun ve kisa vadeli) sonuglarini,
gazeteciligin giivenilirligi ve misyonu acisindan etkisini veya aldatma yoluna

basvurmanin sebebini tartmalidir.
Cikar Catismasi

Gazeteciler, topluma karsi tasidiklar: biiylik sorumluluktan dolay1, ger¢ek veya
alg1 diizeyinde c¢ikar catigmasi yaratan durumlara karsi bilhassa dikkatli olmalidir.
Gazeteciler asagida sayilan durumlarin etkisine karsi sorumluluklarini g6z 6niinde

bulundurmalidir:

e Belli faaliyetlerde yer almak, s6zgelimi siyasi bir gosteride konugmak

e Kampanyalar veya orgiitlerle yakin iligkiler kurmak

e Kaynaklar, reklam verenler veya diger taraflardan iltimas veya 6zel muamele
kabul etmek

e Gazetecinin giivenirligini riske sokacak yan islerde ¢calismak

e Haberlerin unsuru olarak takip edilen kaynaklarla dostluk kurmak

Gazeteciler meslegi ile kesisen veya catisan bir baska iste calismamalidirlar.
Devlet kurumlar1 veya siyasi partiler gibi kurumlar i¢in yar1 zamanli veya goniillii is
yapmamalidirlar.  Gazeteciler — haber  kaynaklariyla  iliskilerinde  dikkatli
davranmalidirlar. Hediye, 6zel muamele veya para almak gibi ¢ikar iliskilerine
girmemelidirler. Gazeteciler kendilerine daima su sorular1 sormalidirlar:

Bagimsiz m1 davraniyorum?

Yaptigim sey, giivenilirliime veya haber kurulusumun giivenilirligine halel
getirebilir mi? Davranisim bir cikar catigmasi olmasa da ¢ikar catismasinin
izlenimini vermek bile, kamuoyunun goziinde diiriistliigiimii ortadan kaldirmaya

yeter mi?
Blog Yazma Etigi

Etik standartlar mevzu bahis oldugunda, geleneksel gazetecilik degerleri ve

ilkelerinin blogcular ve diger sosyal medya tiirleri i¢cin de degismeden kalmasi
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yoniinde genel bir uzlasma vardir. Bir¢ok gazeteci ve haber kurulusu i¢in bu yeni bir

alandir; fakat temel ilkeler 6zlinde aynidir:

Blogcular diiriist ve adil olmali, hakikati sdylemelidir.

Usluplari veya fikirleri intihal etmemeli veya ¢almamalidir.

Miimkiin oldugu her zaman kaynaklar1 belirtmeli ve onlara baglant1 vermelidir.

Hakkinda yazdiklar1 kisilerin 6zel hayatlarin1 ihlal etmemek konusunda
dikkatli olmalidir.

Internet sitesindeki alintilarm, baghklarin, fotograflarm ve diger igerigin yanlis
sunulmadigindan emin olmak 6nemlidir.

Blog yazmanin baska dnemli boyutlar1 da vardir. Bunlar sdyle siralanabilir:

e Blog yazari, kurumunun ilkelerine uygun davranmali ve gazetede veya
televizyon ve radyoda kabul gormeyecek kisisel fikirlerini agiklamaktan
kaginmalidir.

eBlog iceriginde hicbir sekilde nefret dili veya tektiplestirici dil
kullanilmamalidir.

e Gazeteciler kullandiklar1 malzeme, ses kaydi, fotograf, goriintii ve diger
gorsel malzemelere kaynak gostermelidir. Haber hirsizligindan her durumda
kacimilmalidir.

e Kimi 06zel durumlarda blog sahibinin kimligini gizlemesi ve mahlas
kullanmasi kabul edilebilir.

¢ Hicbir durumda gergek ya da baglam saptirilmamalidir.

¢ Blog sahibi yazdiklar1 konusunda hesap verebilir olmalidir. Hata yaparsa

bunu kabul etmeli ve derhal dizeltmelidir.
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EK 4. Kodlama Formu

A.Televizyon Adi
1.Kanal D
2.Samanyolu Haber
3.Atv

4.Art11

B.Haberin Verilis Sirasi
1,2,3.4,5,6....

C. Haberin Siiresi
Acik Uglu (1.25,2.10,3.25 gibi..)

D.Haber Kaynaklan
1.1ktidar ve Mensuplar1
2.Muhalefet ve Mensuplari
3.BDP VE Mensuplari

4 Vatandas

5.Diger...

E. Haberde iktidara Yonelik Tutum
1.0lumlu

2.0lumsuz

3.Yansiz

F.Haberde Muhalefete Yonelik Tutum
1.0lumlu

2.0lumsuz

3.Yansiz

G. Haberde BDP’ye Yonelik Tutum
1.0lumlu

2.0lumsuz

3.Yansiz
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H.Haberin Anlatim Tarzi
1.Bilgilendirici
2.Elestirel
3.Abartili

4.Kayg1 Uyandirici
5.Magazinsel
6.Takdir Edici
7.Uyarict
8.Yargilayici
9.Teknik Bilimsel
10.Alayc1

i. Kullanilan Aktarma Yiiklemleri
1.0lumlu (Belirtti,agikladi,ifade etti,anlatti, vs..)
2.0lumsuz (Savundu, iddia etti, ileri siirdii, uyardi,vs..)

J.Spikerin Yorumu
1.Var/ Olumlu
2.Var/ Olumsuz
3.Yok

K.Haberde Kullanilan Sifatlarin Yonii
1.0lumlu

2.0lumsuz

3.Yansiz

L. Olayin Adlandiriimasinda Kullanilan Kelimeler
1.1ddia Edilen Ses Kayd1

2.Ses Kaydi

3.Kaset Komplosu

M. Haberde Kullanilan ideoloji Insa Stratejileri
1.Mesrulastirma

2.Gizleme/ Gizemlestirme

3.Birlestirme

4.Parcasallastirma

5.Seylestirme
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