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ONSOZ

Insanin davranis driintiilerinde yasanan degisimler, bir¢ok seyin artik eskisi
gibi olmayacaginin gostergesidir. Kitle iletisim araglarmin da insana belli bir
davranig kalib1 sundugu diisiintiliirse bu araclarin giinlimiiz ile ge¢mis arasinda nasil
bir doniisiim yasattigi rahatlikla fark edilir. Ornegin yaziy1 gelistiren insanin eyleme
edimi Oncekilere gore biiyiik bir farka sahiptir. Nasil olmasin ki? Yaziy1 kullanan
insan ge¢mis ve gelecek arasinda 6nemli bir koprii kurmus hatta gelecektekilerle bile
iletisim kurma imkanmi elde etmistir. Bu agidan diisliniildiiglinde insanin kullandig:
araglara bagli olarak deneyimlerinde yasanan farklilasma tarihsel siire¢ igerisinde
iletisimin yol ve yontemlerini degistirmistir. Bu siirecte gelistirilen gazete, telgraf,
radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglart hem toplumlart hem de farkl kiiltiirleri
birbirine yakinlagtirarak diinyay1 kiiresel bir koy haline getirmistir. Bu tarihsel
slirecte glinlimiiz insan1 gegmis insanlardan farkli iletisim kurma bigimlerine sahip

olmustur.

Kitle iletisim araglari agisindan yasanan gelisimin son halkasi olan yeni
medya araclari, miras¢isi oldugu geleneksel medya araclarinin etkilerinden farkli bir
boyut tasimaktadir. Yeni medya araclar1 arasinda bu ¢alismanin da odak noktasini
olusturan sosyal medya platformlari, sanal diinyaya acgilan bir kapit 0Ozelligi
tagimaktadir. Bununla birlikte sanallik ve gergeklik arasinda bir baglanti noktasi
sayilabilecek sosyal medya, kullanicilarimin giinliik hayatta yaptiklar1 bir¢ok seyi
sanal diinyada yapmaya olanak saglamaktadir. Hemen her yerden ulasilabilen ve
kullanim agisindan oldukga basit bir yapiya sahip olan sosyal medya, kisiler arasi
iletisimden aligverise, eglenceden bilgilenmeye, yardimlasmadan Orgilitlenmeye
kadar ¢ok genis bir yelpazede kullanicilara ortam olusturmaktadir. Etkilesimli yapisi
itibariyle geleneksel medya araclarindan farkli olarak aninda geri bildirim 6zelligine
sahip olan sosyal medya, bu yapisiyla anlik iletisimi miimkiin kilmaktadir. Bu kadar
giiclii bir yapiya sahip olan sosyal medyanin yonetsel faaliyetlerde kullanilmamasi
diistiniilemez. Nitekim yoneticilerden yonetilenlere varincaya dek bir¢cok kesimin
aktif sekilde yer aldig1 sosyal medya platformlari, siyasal alan {izerinde her gegen
giin etkisini daha da arttirmaktadir. Bu baglamda siyasal katilim ve sosyal medya

iliskisi bu ¢alisma ile mercek altina alinmigtir. Calismada, siyasilerin sosyal medya



paylasimlart ve se¢gmenlerin sosyal medyada ne tiir siyasal katilim faaliyetleri
gerceklestirdikleri ve sosyal medyadan edinilen bilgi ve deneyimlerle gergek hayatta

nasil davranis sergiledikleri ayrintili olarak incelenmistir.

Uzun ve zahmetli bir siirecin ardindan ortaya ¢ikan bu g¢alismanin, fikir
asamasindan yazilip sonlandirilmasina dek emegi gecen herkese tesekkiirii bir borg
bilirim. Basta nezaketi ve sabriyla her zaman 6rnek aldigim ve yonlendiriciligiyle
calismanin nihayete erdirilmesinde biliylikk emegi olan, sorunlar1 agsmamda hep
yanimda olan kiymetli danigmanim Prof. Dr. Ayhan Selguk’a; gorgiisii ve bilgisiyle
tizerimde biiyiik tesiri ve emegi olan Prof. Dr. Caner Arabaci’ya; ¢alismamda Yyol
gosterici olan ve liniversite 0grenimim boyunca her daim 6rnek aldigim hocalarim
Prof. Dr. Mustafa Seker, Do¢. Dr. Enderhan Karako¢ ve Dog. Dr. Siikrii Balct’ya;
calisma verilerinin derlenip toparlanmasinda biiyiik yardimlar1 olan ve kapisin1 her
konuda rahatlikla ¢aldigim “giizel insan” Yrd. Dog. Dr. Ozden Tasgm’a sonsuz
tesekkiir ederim. Ogrenim ve meslek hayatimda tanidigim bu miistesna sahsiyetler,

benim i¢in hep yol gosterici olmuglardir.

Bir 6zel tesekkiirii de her zaman yanimda olan, biitiin sorunlar1 birlikte
astigim ve mutlulugumu paylastigim biiylik destek¢im, hayat arkadasim ve canim
esim Fadime Simsek Isliyen’e ve bu giinlere gelmemde ddenmesi imkansiz haklari
bulunan ve sicacik ilgileriyle beni yalniz birakmayan canim aileme etmek istiyorum.

Iyi ki varsiniz ve hep yanimdasiniz.
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Teknoloji alaninda yasanan gelismelere bagli olarak kitle iletisim araglar1 her
gecen gilin hizla doniliserek yeni iletisim kanallarinin  olusmasina olanak
saglamaktadir. Ozellikle son yillarda adindan ¢okg¢a séz edilen sosyal medya, insan
hayat1 tlizerinde 6nemli etkilere sahip olmaya baslamistir. Bireyler, artik gilindelik
hayatlarinin bir parcasi haline gelen sosyal medyada aligveris yapabilmekte, oyun
oynayabilmekte, diinyanin diger ucundaki olaylardan haberdar olabilmekte ve kendi
hayatlarina iliskin haberleri de aym1 hizda paylasabilmektedir. Dahas1 kent hayatinda
yasamini siirdiiren insanlar, sanal bir diinyada koy hayatina iligkin aktiviteler
gerceklestirebilmektedir. Bununla birlikte siyasetcisinden se¢gmenine hatta se¢me
yasina erismemis olanlara varincaya dek bir¢ok insan, sosyal medya iizerinden
yonetsel faaliyetlere etki etmeye doniik siyasal katilim gerceklestirmektedir.
Yonetimin en alt kademesinden en iist kademesine varincaya dek bireylerin istek ve
taleplerini gerceklestirme c¢abasi olarak tanimlanabilecek siyasal katilim, sosyal
medya iizerinde baska bir boyut kazanmistir. Geleneksel katilim bigimlerinden farkl
olarak sosyal medyada daha kisa siirede ve az bir maliyetle siyasal katilim

faaliyetleri yiiriitiilebilmektedir. Ozellikle etkilesimli yapistyla 6n plana ¢ikan sosyal



medya, siyasal kararlar1 etkileme noktasinda geleneksel medyanin da tekelini kirarak

Oonemli bir propaganda aracina doniismiistiir.

Bu caligmada 6zellikle tiniversite 0grencileri tarafindan yogun bir sekilde
kullanilan sosyal medyanin siyasal katilim siirecinde ne gibi etkilerinin ve roliiniin
oldugu ortaya konmaya calisilmistir. Bu baglamda Tiirkiye’nin yedi bdlgesindeki
yedi iiniversitenin Ogrencileri iizerinde saha arastirmasi gergeklestirilmistir. Bu
arastirma sosyal medya iceriklerinin aktif birer sosyal medya kullanicisi oldugu
diisiiniilen liniversite dgrencilerinin siyasi goriislerini yonlendirici ya da destekleyici
boyutunun ne diizeyde oldugunu saptamayir amaglamaktadir. Buradan hareketle;
sosyal medyanin geleneksel medyadan ayrilan yonleri, siyasiler ve seg¢menler
acisindan Onemi, siyasi olaylar {izerindeki yonlendiricilik boyutu ve siyasal katilim

tizerindeki rolii ortaya konmaya ¢alisilmistir.

Anahtar kelimeler: Siyasal katilim, sosyal medya, kitle iletisimi, medya
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POLITICAL PARTICIPATION PROCESS

ABSTRACT

In parallel with the developments taking place in the field of technology,
mass media are undergoing rapid transformation with each passing day and
contributing to the emergence of new channels of communication. Especially social
media, which have been frequently mentioned in recent years, have begun to have a
significant effect on human life. Individuals can now do shopping in social media,
which have become part of their daily lives, play games, and obtain information
about events taking place in a remote corner of the world and at the same time share
news about their own lives at the same speed. Moreover, people leading their lives in
cities can perform activities associated with rural life. Many people, ranging from
politicians to those who are not yet old enough to vote engage in political
participation through social media aimed at influencing administrative activities.
Political participation, which can be defined as an effort to meet the demands of
individuals from the lowest to the highest levels of administration, has gained a new
dimension via social media. Unlike traditional forms of participation, activities of
political participation can be performed in a shorter time and at a lower cost. Social
media, which stand out especially through its interactive nature, have removed the

vii



monopoly of traditional media with regard to influencing political decisions and

become an important means of propaganda.

This study aimed at revealing what kinds of effects and roles social media,
which are used intensively especially university students, have on the process of
political participation. In this context, a field study was conducted on students from
seven universities in seven regions of Turkey. This study is intended to determine to
what extent social media contents guide or support the political views of university
students, who are thought to be active users of social media. Moreover, an effort was
made to reveal those aspects of social media that distinguish them from traditional
media, their significance for politicians and voters, their manipulative or guiding role

in regard to political events and their effects on political participation.

Key Words: Political participation, social media, mass communication, media
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GIRIS
“Soyle bir resim diislin: Yeraltinda magaraya benzeyen bir yer ve icinde
insanlar var; magaranin bir ucunda, boydan boya 1s18a ¢ikan bir girig var.
Insanlar dogduklar1 giinden itibaren bu magaranmin iginde ayaklari ve
boyunlarindan zincire vurulmus sekilde yasiyorlar. Magaranin disinda
higbir hayatlart yok! Oylesine siki  baglanmglar ki  baslari
oynatmalarina imkan yok! Arkalarinda ya da bir yerlerde bir ates
yiikselmig, bu ates ile mahk(mlar arasindan yukariya ince bir yol
yiikseliyor. Bu yolda, kukla oynatanlarin seyirciyle kendi aralarina
koyduklar1 ve gosterilerini yaptiklarina benzer, perdeden bir duvar var.
Bu resmi hayal edebiliyor musun?”
“Evet.”
“Bu perdeden duvarin arkasinda insanlarin her tiirden araglar, tastan,
tahtadan yapilmis, insani, hayvanlar1 ya da baska seyleri andiran kuklalar
tagidiklarint diigiin. Tasidiklar1 egyalarin, perde duvarin iist boliimiinden
goriindiigiinii hayal et. Insanlarin bazilar1 cene calarken, bazilar1 hig
konusmuyor.”
“Oldukea tuhaf bir sahne ve tuhaf tiirden mahktmlar!”
“Ama farkinda misin bize ne kadar benziyorlar! Anlattigimiz gibi yasayan
insanlarin etrafinda olup biteni gérme sansi olabilir mi? Gorebilecekleri
tek sey, arkalarinda yanan atesin yaydigi 1sikla beliren golgeler!”
“Tim yasamlar1 boyunca kafalarini ¢evirme sansi olmayan insanlarin
bagka ne gormesi beklenebilir ki?”
“Duvarn iistiinden gelip gecenlerden bagka bir sey de goremeyeceklerdir,
degil mi?”
“Elbette hayir!”
“Peki, bu insanlarin birbirleriyle konusma firsati oldugunu varsayalim;
golgeleri gercek seyler olarak varsaymazlar mi?”
“Kagiilmaz olarak!”
“Peki, duvarlardan yiikselen bir yanki oldugunu diisiin. Duvardan
gecenlerden biri konustugu zaman, o kisinin sesini g6lgenin sesi
sanmazlar mi1?”
“Oyle olur, herhalde!”
“O halde, bu insanlar i¢in gercek, golgelerden ibarettir, degil mi?”(Platon,
2005: 290-291).

Platon’un “magara metaforu”ndan hareketle simdi bagka bir magara daha
diistinelim. Bu magaranin duvarlar1 ve tavani yok. Herkes “6zgiirce” dolasabilmekte;
her istedigine ulasabilmektedir. Belki de en Onemlisi burada bulunanlar, tim bu
diigiincelerin birer yanilsamadan ibaret oldugunun farkinda degildir. Aslinda hepsinin
g0zl bu magaranin plazma duvarindaki golgeleri takip etmekte. Baglarini ¢cevirmeleri
kabil degil. Bu magarada basin1 ¢evirmek ¢ok da onemli degildir aslinda. Zira
magaranin duvarlar1 tam olarak zihinlerin iginde. Ve igeridekiler zihinlerinden

Zincirlere baglanmis durumdalar.

Magaray1r kimin insa ettigi ya da Once igeriye kimin girdigi iizerinde

durulmasi gereken bir konu degil. Ancak magaranin duvarinda ilk olarak yazilanlar



okundu. Sonra duvardan yankilanan seslere kulak kesildi insanlar. Daha sonra ise
duvarlar, biitiin golgeleri ve sesleri i¢inde toplayan ekranlara doniistii. Elbette
magaradan yiikselen her ses, kolelestirmeyi diistinmedi ama kolelestirmek isteyen ses

ve golgeler cogunluktaydi.

Platon’un resmettigi tablodaki hadise, binlerce yildir birilerinin bagkalari
tizerinde tahakkiim kurmak adma kitle iletisim araglarin1 kullanarak islettigi
yontemlerdendir. Bu durum Eski Roma’da uygulanan sirk kiiltiirine ¢ok
benzemektedir. Nitekim o donemde biiylikk amfi tiyatrolarda gergeklestirilen
gosteriler, kitlelerin riza iiretimini olusturmak ve yonetimle uyumlu hale gelmelerini
saglamak icin kullanilmaktaydi. Roma’da eglenmek iizere amfi tiyatrolarda toplanan
kitleler, bu giin televizyon basinda toplanmaktadir (Aydogan, 2004: 11). Oyle ki
televizyon gilinlin her saatinde her kitleye “masrafsiz” sekilde hizmet eder
konumdadir. Postman’in da belirttigi gibi (1994: 90) en kiigiik cocuklar dahi
rahatlikla televizyona ulasabilmekte, en yoksul aileler, televizyon izleme zevkinden
mahrum kalmamakta, en iist egitim seviyesinde olanlar bile televizyonun kars
konulmaz cazibesine kapilmaktadir. En 6nemlisi kamuoyunu ilgilendiren her konu
(politika, haber, egitim, din, bilim, spor gibi) televizyonun ilgi alanina girmektedir.
Dolayisiyla halkin bu konular1 algilama sekli tamamen televizyonun yonelimleriyle
belirlenmektedir. Elbette bdyle bir diisiincenin ortaya atilmasi c¢ok da kolay
olmamistir. Oyle ki medya araglarinm etkileri uzun yillar boyunca tartisila gelmistir.

Bu noktada yapilan ¢alismalara kisaca deginmek yerinde olacaktir.

Medya araglarinin etkilerine iliskin ortaya konan calismalar arasinda ilk
yillarda 6ne ¢ikan goriis medyanin kitleler iizerinde oldukca etkili bir giice sahip
oldugu ve medyanin kitlelerin diigiincelerini doniistiirme potansiyeli barindirdig:
yoniindeydi. Bu nedenle ilk donem medya etkilerine yonelik ¢alismalarda
propaganda ve onun politik ve toplumsal hayatta kullanilis1 ele alinmistir. ‘Giicli
Etkiler Donemi’ olarak nitelenen bu donemde kitlelerin pasif bir konumda yer aldig:
ve medyanin yonlendirmesine gore hareket ettigi goriisii baskin olmustur. 1940’1
yillara gelindiginde ise medyanin biiyiik etkilere sahip oldugu goriisii terk edilerek

‘Sinirli  Etkiler DoOnemi’ olarak nitelenen doneme gecilmistir. Sinirli etkiler



dogrultusunda gelistirilen teoriler, dnceki ¢aligmalarin aksine kitlelerin karar verme
stirecinde ve kanaatlerinin olusumunda bireysel iliskilerin medyaya oranla daha etkili
oldugunu ortaya koymustur. 1960’11 yillarla birlikte medyanin smrli bir etkisi
olduguna iligkin anlayisin terk edilerek, medyanin giiclii bir etkiye sahip oldugu
yaklagimina geri doniildiigii goriilmektedir. Son olarak 1970°li yillarda, medya
araclarinin etkilerine yonelik gelistirilen ¢alismalar, sinirh etkiler yerine medyanin
bireylerin kanaatleri iizerinde uzun vadede etkilere sebep oldugu yoniindeki goriisiin

agirlik kazanmasini saglamistir (Yaylagiil, 2010: 49; McQuail ve Windahl 1997: 20).

Goriildigi tzere kitle iletisim araglarinin kisiler {izerinde belirli bir etkisi
vardir. Bu etki, yukarida da ifade edildigi gibi yonetimler tarafindan 6nemli derecede
kullanilmaktadir. Oyle ki siyasal egilimlerin hangi dogrultuya evrilmesi gerekiyorsa
kitle iletisim araglar1 o alanda daha ¢ok yayin yapmaktadir. Bu da Kitlelerin
yonetimde nerede durmalar1 gerektigini belirlemektedir. Ancak gelisen teknolojik
yeniliklerle birlikte kitleler, kismi de olsa yonetime dahil olmaya baslamistir. Bu
araglar1 aktif olarak kullananlar, yukarida resmetmeye c¢alisti§imiz “magara”
metaforundaki plazma duvarlarda yer alan golgelere etki etme giicii elde etmistir. Bu
noktada basta televizyon olmak iizere diger kitle iletisim araglarinin tekeli kirtlmis ve
bireyler, gonderilen mesajlarin sadece alicist degil ayn1 zamanda iireticisi konumuna
yiikselmislerdir. Yeni iletisim araglariyla siyasal alana az da olsa etki edebilme giicii
yakalayan bireyler, artik siyasal katilim davranisini oy vermekten 6te daha genis bir
yelpazede uygulamaya baslamislardir. Hig siiphesiz bu araglarin basinda her gegen
giin kullanici sayis1 artan sosyal medya gelmektedir. Hemen her kesimden bireyin
kullanmaya basladig1 sosyal medya platformlari, siyasiler ile segmenleri ayni ortak

mecrada bulusturmasi itibariyle son derece 6nemli bir isleve sahiptir.

Yonetimin en alt kademesinden bile bir istekte bulunmanin siyasal katilim
oldugu disiiniiliirse, sosyal medya iizerinde siyasilerle irtibatin dogrudan
saglanabiliyor olmasi, siyasal katilim agisindan ciddi bir adimdir. Yonetime dahil
olma bi¢imi olan siyasal katilim, insanlarin daha iyi bir gelecek insa etmesi ve ortak
bir bakis agist gelistirmesi i¢in elde bulunan kaynaklar1 ve becerileri kullanarak

sosyal sistemlerini ortak akil gergevesinde gelistirmek ve yonetmek anlaminda



O6nemli bir konumdadir. Gelistirilen sistem icerisinde alinan kararlar, biitiin
kesimlerin dahil oldugu yontemlerle hazirlanmaktadir. insani bir hak olarak gériilen
katilim, bu yoniiyle bagimli sistemlerden daha demokratiktir. Uzlasinin 6n kosulu
olan katilim, ortak bilgi tretimi ve isbirligi noktasinda kisilere gorev duygusu
astlamaktadir (Fuchs, 2008: 227). Biitiin kesimlerin rahatlikla dahil olabildigi sosyal
medya araglari, bu agidan siyasal katilimin énemli bir 6n kosulunu yerine getirmis
olmaktadir. Bu anlamda demokrasinin sacayaklarindan biri olan siyasal hayata
katilmada geleneksel kitle iletisim araclarindan farkli olarak sosyal medya araglarinin
ne gibi etkilere sahip olduklarini tespit etmek biiyllk 6nem tagimaktadir. Bununla
birlikte sosyal medyada siyasi alana iligkin aragtirmalarin da arttirilmasi

gerekmektedir.

Bu calisma bes béliimden ibarettir. ilk dort boliimde calismanin kuramsal
gergevesi yer almakta; son boliim ise arastirma kismindan olusmaktadir. Caligmanin
kuramsal temeli olusturulduktan sonra ortaya konan teorik ¢erceve, 806 iiniversite

Ogrencisi iizerinde gerceklestirilen anket yontemi ile test edilmistir.

Calismanin ilk boliimiinde siyaset, kamusal alan ve devlet, toplumsallasma,
siyasi kiiltiir ve siyasal toplumsallagsma konular1 ele alinmistir. Bireyin siyasal agidan
hangi evrelerden gecerek ve hangi faktorlerden etkilenerek siyasal toplumsallasma
yasadig1 ayrintili bir sekilde irdelenmistir. Calismanin ikinci boliimiinde siyasal
katilim kavramui, siyasal katilimin diizeyleri ve bi¢imleri, siyasal katilimi etkileyen
unsurlar tartisthmistir. Ugiincii bdliimde geleneksel kitle iletisim araglar1 ve tarihsel
siirec icerisindeki gelisimleri, etki diizeyleri ve islevleri ile kitle iletisim araclarinin
siyasal katilimdaki rolii incelenirken, dordiincli boliimde calismanin ana eksenini
olusturan sosyal medyanin gelisim evreleri, sosyal medya araclar1 ve 6zellikleri ile
sosyal medya ve siyasal katilim iligkisi sorgulanmis ve detaylandirilmistir.
Calismanin arastirma bolimiinde ise Tiirkiye’nin yedi bdlgesindeki yedi
tiniversitesinde lisans diizeyinde egitim alan Ogrenciler (806 kisi) {iizerinde
gerceklestirilen saha arastirmasindan elde edilen verilerin analizi yer almaktadir.
Alan arastirmasi bulgularindan olusan bu bdliimde tiniversite 6grencilerinin siyasal

katilim faktorleri, sosyal medyanin bu faktorler {izerindeki etkisi, sosyal medya



tizerinden gergeklestirilen siyasal katilim faktorleri ve her iki faktor arasindaki iligki
ortaya konmaya calisilmistir. Sosyal medyanin farkli bir boyutuna dikkat ¢eken bu
arastirmanin 6nemi, sosyal medya ve siyasal katilim arasindaki iliski diizeyini

saptayarak siyasal katilim ve sosyal medya boyutuna katki saglayacak olmasidir.



BIiRINCi BOLUM
SIYASAL TOPLUMSALLASMA

1.1. Siyaset

Insanlik tarihiyle neredeyse yasit olan siyaset, siiphesiz toplumsal yasamla
baglantili bir kurumdur. Bir arada yasayan insanlarin birbirleriyle iletisime ve
etkilesime ge¢melerinin sonucunda ortaya ¢ikan siyaset, her seyden Once sosyal bir
faaliyettir. En basit sekilde ifade edilecek olursa siyasetin var olabilmesi i¢in en az
iki kisi gereklidir. Ornegin ‘Robinson Crusoe’ gibi yalmiz bireyler basit bir ekonomi
gelistirebilir, sanatsal faaliyet gergeklestirebilirler ancak siyaset yapamazlar. Siyaset

yapabilmeleri i¢in bir baska insanin yani ‘Cuma’nin gelmesi gerekmektedir
(Heywood, 2007: 1).

Siyaset, zaman ve mekan bakimindan evrensellik ve siireklilik arz eden bir
olgudur. Oyle ki eski caglardan beri, insan topluluklari siyasal bir nitelik tastya
gelmisglerdir (Kapani, 2012: 19). Aileler aras1 bir diizenin ortaya ¢ikmasiyla yasanan
niifus yogunlagsmasia paralel olarak, aile baskanlarindan biri ya da birileri kamu
diizenini saglayici siyasi bir rol listlenmistir. Bu da s6z konusu edilen salt siyasal role

isaret etmektedir (Aydin, 2006: 20).

Toplumsal yapida bir¢ok fonksiyona sahip olan ve g¢esitli iliski aglarini
blinyesinde barindiran siyaset, kamu diizenini ve genel yonetimi saglama
gereksinimine yonelik iglevlerde bulunan temel bir kurumdur. Bu haliyle de
toplumsal yapida yer alan baski gruplari, biirokrasi, hukuk sistemi, diplomasi gibi
birgok kurum, siyaset semsiyesi altinda yer alir (Fichter, 2006: 146). Tanimda gegen
kamu diizeni ve genel yonetim kavramlari; devlete, topluma ve kamusal yasama

isaret etmektedir. Dolayisiyla siyaset, bu {li¢ unsurla ilgilidir (Cagla, 2010: 11).

Siyasetin ne olduguna dair uzun yillar boyunca ¢esitli tanimlar yapilmaya
calistlmistir (Yayla, 2003: 2). Siyaseti tanimlama g¢abalarinda, toplumda yer alan
insanlar arasinda bir yoniiyle miicadele ve kavgaya; diger bir yoniiyle toplumsal
biitiinliige, genel yarara ve ortak iyilige atifta bulunulmaktadir. Bu durum da

siyasetin ¢atisma ve uzlasma yonlerine sahip bir yapida oldugu i¢in hem bir iktidar



kavgast hem de toplumun biitiin iiyelerinin yararina olabilecek bir diizen insa etme

cabasi oldugunu gostermektedir (Kapani, 2012: 17-18).

Arapga kokenli bir kelime olan siyaset “seyislik, at idare etme, at igleriyle
ugragma, hiikiimet, memleket idaresi, ceza, diplomatlik” gibi anlamlara gelmektedir
(Sami, 1317: 754; Develioglu, 2002: 959). Bununla birlikte siyasetin es anlamlisi
sayilan hiikiimet kelimesinin tiiredigi ‘hakeme’ de, “bir seyi 1slah etmek icin
alikoymak, engellemek”le birlikte “hayvana vurulan gem ve yular ile kontrol etmek”
anlamlarma karsilik gelmektedir (El-isfahani, 2012: 299). Ingilizcede ise “politics”
sOzciigiiyle karsilanan siyaset, koken olarak Yunanca sehir devleti anlamina gelen
“polis”ten tiireyen bir kavramdir. Eski Yunan toplumu, her biri kendi yonetim
sistemine sahip bagimsiz sehir devletleri seklinde Orgiitlii bir yapiya sahipti. Bu
anlamda politika, sehir/devlet islerinin karsiligi ya da ‘polisle ilgili olan’a atfen
kullanilagelmistir. ‘Polis’ kelimesi ayn1 zamanda siyasi bir modelin adidir. Bu model
icinde ‘polis’in islerine biitiin yurttaslardan duyarli olmalar1 ve yurttaglarin bu islere
fiili olarak katilmalar1 beklenmekteydi. Ancak burada s6z konusu edilen yurttaslar
‘polis’ igerisinde yasayan biitiin bireyler degil; sahip olduklari statiiler sebebiyle
ayricalikli olan kesimdi. Ustelik polis’in islerine ilgi duymayan Kisiler igin
asagilayici, bir sifat olan ‘idiotes’® kullanilirdr. idiotes, yurttas anlamina gelen
‘polites'in karsiti olmakla birlikte yurttashgin geregi olan siyasal gorevlerden uzak
duran, ise yaramaz, cahil kisileri anlatmak i¢in kullanilirdi (Heywood, 2007: 4;
Yayla, 2003: 1; Oztekin, 2010: 23; Mumcuoglu, 2001: 8). Goériildiigii iizere
kelimenin kokenine dair kullanilan ifadeler; idare etmek, yonlendirmek, kamu
diizenini saglamak, kontrol etmek, engellemek, ceza vermek gibi anlamlar
barmmdirmaktadir. Nitekim devlet yonetimine atfen kullanilan siyaset kelimesi de

bdylesine genis bir anlam diinyasina sahiptir.

Insanin diisiinebilen bir canli olmas1 farkli bakis acilar1 gelistirmesine imkan

saglamaktadir. Dini inamig, diinya gorlisii, menfaat iligkileri, estetik anlayis gibi

! Sozciik ¢agdas Bati dillerinde "idiot" (ahmak, geri zekll) sdzciigiine doniiserek 6zgiin asagilayici

anlamini siirdiirmektedir (Mumcuoglu, 2001: 8).



birgok noktada insan, farkli yonelimler sergileyebilmektedir. Bu farkliliklar dogal
olarak insanlar arasinda bazi ¢atismalarin ortaya ¢ikmasina sebep olmaktadir. Ortaya
cikan ihtilaflarin ¢oziim yolu ise siyasetin alanina girmektedir (Yayla, 2003: 5). Bu
eylemlerin bagladig1 yerde siyasetin varligi tehlikeye girecegi icin catigsmalardan
kesinlikle siddet eylemleri anlasiimamalidir (Oztekin, 2010: 24). Bu acidan siyaset,
ortak problemlerin ¢6ziim araglarinin en 6nemli ve etkililerinden biri olarak beseri
bir faaliyettir. Aristoteles’in (2013: 26), siyaseti beseri faaliyetlerin temel tiirlerinden
biri olarak gormesi neticesinde insani ‘siyasal hayvan’ (zoon politikon) olarak
tanimlamasi bu durumla ilgili olsa gerek. Nihayetinde insanlarin birbirlerinden farkli

olmalari siyasetin kaynagi olarak goriilebilir (Akin, 2013: 45).

Siyasetin kaynagi olarak goriilen farkliliklardan dogan ‘gatisma’ durumuyla
ilintili olarak siyasete asagilayict anlamlar da yiiklenmis bulunmaktadir. Belli grupsal
davranis kaliplar1 ¢ercevesinde ‘biz/onlar’ karsitligina bagli menfaat ¢atismasi, ‘biz’e
kars1 ‘onlar’in yaptig1 is olarak goriilen ‘siyasete’ olumsuz anlamlar yiiklenmesine
sebep olmustur. Ornegin 19. yy. Amerikan tarihgisi Henry Adams’mn “nefretin
sistematik organizasyonu” ya da Samuel Johnson’un “diinyada yilikselmenin
aracindan bagka bir sey degil” seklindeki siyaset tanimlari, kelimeye “kirli” bir
anlam yiiklendigini gostermesi bakimindan dikkat ¢ekicidir. Bu a¢idan bakildiginda
styaset, ‘kirli’ bir kelime olarak goriiliir: bir yandan sikintiy1, kargasay: hatta siddeti;
diger yandan aldatma, manipiilasyon ve yalana iliskin seyleri ¢agristirir (Heywood,
2007: 2).

Gruplar arasindaki diisiince, ¢ikar ve psikolojik egilim farkliliklarindan dogan
catisma yukarida da deginildigi lizere siyasetin temelini olusturur. Bir acidan
catismanin ana ekseni toplumdaki degerlerin dagilimidir denilebilir. Catismanin nihai
hedefi ise iktidar1 elde etmektir. Bu minvalde duruma yaklasilacak olursa Harold D.
Laswell’e ait olan “kimin, neyi, ne zaman, nasil elde ettigini” belirleyen bir faaliyet
seklindeki siyaset tanimi, durumu en iyi sekilde ifade etmektedir ki yapilan
tanimlamalar arasinda en ¢ok atif yapilan tanim budur (akt: Kapani, 2012: 18; Yayla,
2003: 3). Ancak duruma catisma ve iktidar kavgasi zaviyesinden bakmayan
diistiniirler, siyasetin amacinin her seyden Once toplumda biitlinligli saglamak,

kimseyi kayirmayip genel yarar1 gozeterek ortak iyiligi gergeklestirmek oldugu



seklindeki idealist ve {itopik denilebilecek bir goriisii savunmaktadirlar. Netice
itibariyle siyasete sadece ¢atisma veya sadece uzlasma agisindan bakmak eksik bir
yaklasim olmaktadir. Duverger’in de dedigi gibi (2011: 18-22) siyaset, hem bir
catisma ve iktidar kavgast hem de toplumun biitiin {iyelerinin yararina olabilecek bir

diizen insa etme aracidir.

Siyaset, bir yoniiyle otoriteden’ ve iktidar miicadelesinden kaynagim
almaktadir. Bu agidan siyaset, yoneten ve yonetilen iliskilerini kapsamaktadir (Akin,
2013: 44). Toplumun en kiigiik birimlerinde bile karsilasilacak olan yoneten ve
yonetilen iligkileri iktidar ve otoritenin varligimi gostermektedir. Siyaseti bu kadar
genis bir ¢erceveye yaymak konuyu fazla dagitabilecegi gibi siyaseti salt biiyiik bir
organize yapt olan ‘devlet’le smirlamak da siyasetin gercevesini daraltmak olur

(Kiglali, 2011: 19).

1.1.1. Bir Siyasal Yap1 Olarak Devlet

Insan, dogas1 geregi baskalarmin varligina muhtag olan bir varliktir. Insann,
bagkalarinin varligina ihtiyag duymasi, onun sosyal bir yapida hayatini devam
ettirmesini zorunlu kilar. Bagkalarmin varligi onun toplumsali olusturmasina ve
digerleri ile ortak amag¢ ve ortak bir hayat kurmasina sebep olmustur. Ortakliklar
tizerine kurulu bu diizende birtakim gereksinimler, problemlerin ¢6ziimiinde bazi
metot ve kurumlarin olusmasini saglamistir kuskusuz. Ornegin iirettiklerinin fazlaligi
ya da eksikligi, bireyler arasi iliskilerin bir sonucu olarak belli bir miibadelenin
dogmasina sebep olmus, bu miibadelenin bazi kurallar ¢ercevesinde gerceklesmesi
ise iktisadin gelismesine zemin olusturmustur. Toplumu meydana getiren bireylerin
bir arada sorunsuzca ve esit haklara sahip bir sekilde yasama gerekliligi de, adaletin

tesisine Onayak olmustur denilebilir.

Kurulan diizenin gelismesi ve sinirlarinin biliylimesi, daha karmasik ve
gelismis bir yonetim aygiti olan devletin orgiitlenmesini; idare, polis, ordu, adalet,
egitim kurumlar1 gibi uzmanlagmis organlarin varligini zorunlu kilmistir (Cam, 2005:

336). Devleti olusturan vatandaslar1 dis ve i¢ tehditlere karsi savunma ve koruma,

> En basit sekliyle ‘mesru iktidar’ demektir. Iktidar, baskalarmn davramslarinmi etkileme giicii
anlamina gelirken otorite bunu yapma hakkina sahip olma durumudur (Heywood, 2007; 5).



onlarin ¢ikarlar1 arasinda bir uyum ve adalet saglama bu kurumlarin varliginin
temelidir. Nitekim Ibn-i Riisd’e gore adalet, devletin yonetimi ile ilgilidir; devletin

ayakta kalmasi ve diizeninin saglanmasi buna baglidir (Akt: Sulul, 2009: 85).

Insanlar yiizyillardan beri sosyal bir olgu olan devletin catis1 altinda
yasamlarin1 siirdiirmektedirler. Bu yap1 i¢ine dogan yeni nesiller, kendilerinden
oncekilerin kurdugu diizeni gelistirmek ya da degistirmek i¢in farkli yol ve

yontemler tlireterek sonraki kusaklara kurduklari diizeni devretmektedirler.

Giliniimiize kadar devletin olusumuyla ilgili herhangi bir gorts birligi
saglanamamistir (Kislali, 2011: 105). Bununla birlikte “devlet nedir?” sorusunun da
net bir cevabinin oldugu sOylenemez. Konuyla ilgili sayisiz tanimin mevcut
oldugunu kaydeden Kapani (2012: 36), Titus’un, devletin tam yiiz kirk bes tanimin
tespit ettigini aktarmaktadir. Devlet kavrami bir kurumlar biitiinii, bir toprak birligi,
felsefi bir diisiince, bir zorlama ve baski aracit gibi seyleri anlatmak icin de
kullanilmaktadir. Bu farklilasmanin sebebi kavrama farkli acilardan yaklasilmasiyla
ilgilidir (Heywood, 2007: 124). Kimileri devlete kutsayict bir anlayisla yaklasir.
Hegel’ci yaklasim da denen bu anlayisa gore devlet, en {istiin degerdir. Toplum
devletin bir yansimasidir ve onun i¢in vardir. Toplum devlet i¢in vardir anlayisi
devlete, elestirel olmayan bir saygi beslemektedir. Bagka bir goriise gore devlet,
amag degil; sadece sosyal diizeni ve baris1 idame ettiren bir aractir. Bunun disinda
baz1 diigtiniirlere ve diisiince akimlarina gore devlet, sinifsal bir yapidir. Marksizm’in
goriisii olan bu yaklasima gore devlet, bir sinifin diger siniflar1 egemenligi altinda
tuttugu bir oOrgiitlenme bigimidir. Anarsistlere gore ise devlet, ‘kendiliginden yok
olmast beklenmeden ortadan kaldirilmas1 gereken bir yiiz karasidir’ seklinde
algilanan bir yapidir (Kapani; 2012: 36-37; Heywood, 2007: 124-125; Aydin, 2006:
78).

Devletin tanimlanmas1 noktasinda devletin kurucu unsurlar1 olarak goriilen
iilke, insan toplulugu ve iktidar unsurlarinin bir araya getirilerek yapildigi
tanimlamalar en yaygin olarak kullanilanlardir (Kapani; 2012: 37). Bu tanimlardan
birkagina deginmek yerinde olacaktir. Andrew Heywood’a (2007: 126) gore devlet,

belirli bir sinir dahilinde egemen bir hiikiimet yetkisi tesis eden ve bir dizi kurum
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aracilifiyla otorite uygulayan siyasi bir birliktir. Cam’a (2005: 337) gore devlet,
siyasal bir iktidar bigimidir. Mesru bir hukuk iktidar1 olan devlet, kurumsallasmis ve
etkin bir iktidar; siirlar1 belli olan bir Orgiittiir. Kapani’nin formiilasyonuna gore
devlet, belli bir iilke iizerinde yerlesmis, giic kullanma yetkisine sahip iistiin bir
iktidar tarafindan yonetilen bir insan toplulugunun meydana getirdigi siyasal bir

kurulustur (Kapani; 2012: 37-38).

Tanimlarda da goriildiigii iizere devlet, siyasal bir birligin varligint zorunlu
kilmaktadir. Bu zorunluluk siyasal birligin toplum tarafindan onaylanan mesruiyeti,
kararlarin icrast dogrultusunda egemen bir iktidar olarak kabul edilmesi, sinirlarinin
belirli olmasi gibi durumlardan kaynaklanmaktadir. Bu itibarla devletin bazi

Ozelliklerine deginmek yerinde olacaktir:

e Devlet, i¢ ve dis tehlikelere karst hem kendini hem de kendisine bagl
kisilerin giivenligini saglama noktasinda etkin ve hiilkmetme yetkisine
sahip siyasal bir iktidardir. Bu sebeple ordu, polis, mahkemeler gibi bazi

bask1 ve zorlama araglarina sahiptir.

e Devlet, toplumda birer sosyal giic konumunda olan tiim grup ve birliklerin
tizerinde, mutlak ve smirlandirilmamis bir iktidar1 icra etmesi, var olan

catigmalarda yliksek bir hakem gdrevi olmasi bakimindan egemendir.

e Alinan Kkararlarin, toplum {iyeleri ac¢isindan baglayic1 olarak kabul
edilmesinden kaynakli olarak devlet, bir mesrulastirma aracidir. Bu
kararlarin toplumun ¢ikar1 gézetilerek alindigi ve devletin de toplumun her
zaman ¢ikarimi yansittig1 varsayilir. Bununla birlikte devlet, varlig1 yabanci

tilkelerce taninmis bir Orgiittiir.

e Devlet, siirlar1 belirli lilkesel bir orgiittiir. Bu sinirlar dahilinde yasayan

herkes zorunlu olarak devlete baglhdir.

e Toplumun sendikalar, 6zel isletmeler gibi kurumlart bireysel ¢ikarlar
karsilamak i¢in varken; devletin kurumlar1 kolektif kararlar almak ve
uygulamakla sorumludur. Bu noktada devlet, toplumun ¢ikarlarini

gozetmektedir (Cam, 2005: 338; Heywood, 2007: 125).
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Yukarida da ifade edildigi tzere devletin tanimi tam olarak
yapilamamaktadir. Bu sebeple kimi sosyal bilimciler, devletin ne oldugunu degil, en
azindan O6zellikle modern devletin ne olmadiginin belirtilmesini 6nermektedirler

(Aydin, 2006: 81). Buna gore devlet:

e Farkli inang ve kanaatler arasinda tarafsiz bir hakem durumundadir.

e Ideolojik bir aygit olmayan devlet, kendi disinda var olan inanglarin

yasayabilmesinin teminatidir.
e Kisitlayicr degil hak ve 6zgiirliiklerin koruyucusudur.
e Hakimiyetin mutlak gériiniimii degil, gegici ve izafi bir tecellisidir.

e Devlet, degeri kendinden menkul bir iist ilke veya toplumdan 6zerk bir

orgiit degil, bir list ilkeye bagli, toplumun organik bir uzvudur.

e Devlet, kamusal alan1 diizenler ama sivil ve 6zel alana miidahil olmaz.

1.1.2. Siyaset ve Kamusallik

Kamu, Tiirk Dil Kurumu sozliigiinde soyle tanimlanmaktadir: “Halk hizmeti
goren devlet organlarinin tiimii. Bir iilkedeki halkin biitiinii, halk, amme”
(www.tdk.gov.tr). Arapcada ise ‘amme’ kelimesinin karsiligi olarak kullanilan
kamu, halk tabakasi anlaminmi1 tasimaktadir. Bu kullanim, halk olarak kastedilenin,
sayica ¢ok olmasi ve memleketi kusatan bir durum sergilemesinden ileri gelmektedir.
Nitekim kelime, koken olarak ‘sarmak, kusatmak ve siimul’ anlamlarini
barindirmaktadir (El-Isfahani, 2012: 725). Kamusal alan ise “Kamuya ait, kamu ile
ilgili islerin yapildig1 yer” anlamina gelmektedir (www.tdk.gov.tr). Bu tanimlardan
hareketle “kamu” ve “kamusal alan” terimleri halka gondermede bulunur ki, bu da
halkin s6z konusu “mekanlarda” hareket serbestisinin bulunduguna isaret etmektedir.
Toplum, siyaset, din gibi sosyal olgu ve olaylarin analizinde 6nemli bir kavram
olarak kullanilan kamusal alan, 6zellikle 1950’lerden beri tartisilmaktadir. Sosyal
bilimciler kamusal alani, toplumsal olanin bir kesiti olarak ele alirken siyaset
bilimciler kamuoyu gibi belli egilimleri ifade etmek {izere kullanmaktadir (Aydin,

2006: 101).
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Kamu ve kamusal, giinliik dilde farkli anlamlar1 barindirmaktadir. Bu durum
kavramlarin tarihsel siiregte gegirdikleri degisimle ilgilidir. Nitekim Sennett (2002:
32), 15. ylizyilda ‘toplumun ortak ¢ikar1’ anlamini tasiyan kamu sézciigiine zamanla
‘ortada olan; genel gozleme agik’ seklinde yeni bir anlam yiiklendigini
sOylemektedir. 17. yiizyil sonlarina gelindiginde ise kamu, ‘herkesin denetimine agik
olan’ manasinda kullanilmaya baglanmistir. Buna karsilik kamunun karsiti olarak
goriilen “6zel” sozciigii ise bugiinkii kullanimina yakin bir anlamla “kisinin ailesi ve

arkadaslari ile sinirlanan yasam bolgesi” olarak tanimlanmistir.

Habermas’in (1995: 62) toplumsal yasamin bir pargasi, herkesi ilgilendiren
sorunlar hakkinda insanlarin birbirleriyle etkilesimde bulunabildikleri ve en énemli
Ozelliginin tiim vatandaslara agik oldugu seklinde tanimladig1 kamusal alan, ¢ogu kez
“0zel olan”a karsilik olarak kullanilmistir (Aydin, 2006: 102). Bu bakisin
olugsmasinda sanayilesmeye bagli olarak ortaya cikan iki gelisme, biiyiikk 6neme
sahiptir. Ozel alanin merkezi olarak kabul edilen ailenin ekonomik, siyasi ve
sosyolojik alanlardaki fonksiyonlarmin bircogunu yitirerek bunlart kamusal yasam
alaninda ortaya c¢ikan kurumlara terk etmesi, bu gelismelerin ilkidir. ikincisi ise
kamusal yasam alanindaki degismelerde goriilmektedir. Ailenin disindaki alanda
gelisen entelektiiel, bilimsel ve felsefi gelismeler, geleneksel toplumdaki cemaatlerin
ve topluluklarin etrafindaki duvarlar1 yikarak hepsinin ortak yasama sahip oldugu bir
alan gelistirmistir. Bu da siyasal haklarin, iliskilerin ve siireclerin belirlendigi 6zel

yasam alanindan farkli bir alanin gelismesine yol agmustir (Caha, 2004: 64)

Kamusal alan kavraminin kapsami ve anlami, bireylerin diinya goriislerine
gore degisiklik gosterebilmektedir. Clinkii neye 'kamusal' denildigi insani varolusun
mahiyetinin nasil kavrandigina, nasil bir devlet-toplum iliskisi tasarlanmak
istendigine bagl olarak degismektedir (Erdogan, 2002). Kamusal alana yonelik boyle
bir anlayis, alternatif diislincelere, yasam bigimlerine ve referanslara karst kapali bir
yap1 olusmasina zemin hazirlar. Dolayisiyla yasaklayici ve daraltict olan bu tiir bir
kamusal alan anlayisi, diisiince ve aidiyetleri agiklamayr ongéren demokrasinin
tersine Ortmeyi, gérmemezlikten gelmeyi ve tartismamayr dngérmektedir. Bunun
yani sira siyasal ve kamusal alan sadece belirli gruplara devredilir. Toplumun geriye

kalan kesimi, ekonomik, kiiltiirel ve siyasal kaynaklardan uzak tutulur. ideolojilerle
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oriilii boyle bir kamusal alan bu anlamda yasal diizeyde esitlik¢i normlara sahip olsa
da pratikte esitlik¢i degildir (Caha, 2004: 66). Boylelikle kamusal alan, “devlet
akl”nin istedigini dayatmaya ve “muzir” olarak goriilen farkliliklar1 denetim altinda
tutmaya, egitmeye ve terbiye etmeye ¢alisildigr bir iktidar alanina doniisiir (Erdem
2007). Elbette siyaset bir yoniiyle miicadele ve catigmaya atifta bulunmaktadir.
Ancak siyaset, diizen problemini siddet ve zorlama yerine uzlasmayla ¢ozme isidir

(Turan, 2011: 23).

Kamusal alan ile 6zel alan arasindaki ayrim, devlet ve sivil toplum arasindaki
ayrima benzemektedir. Devletin kurumlar1 olan hiikiimet aygiti, mahkemeler, polis
ya da ordu, topluluk yasaminin ortak orgiitlenmesinden sorumlu olmalar1 sebebiyle
kamusal olarak goriilebilir. Ustelik bu kurumlar vergilendirme yoluyla
gerceklestirilen kamusal harcamalarla finanse edilmektedir. Buna mukabil sivil
toplum; aile ve akrabalik gruplari, 6zel isletmeler, sendikalar, cemaat gibi gruplardan
olusur. Bu gruplarin olusturdugu yapilar, bireysel vatandaslar tarafindan toplumdan
ziyade kendi ¢ikarlarini tatmin etmesi i¢in kurulmalar1 ve finanse ediliyor olmalari
anlaminda “6zel”dir. Boylelikle “kamusal/6zel” ayrimi temelinde siyaset, devletin
kendi faaliyetleriyle ve sadece kamusal organlar eliyle yiiriitiilen sorumluluklarla
sinirhdir. Dolayisiyla bireylerin kendileri i¢in yaptiklar1 ve yapabildikleri faaliyetlere
iliskin yasam alanlar1 (iktisadi, sosyal, kisisel, kiiltiirel ya da sanatsal alanlar vb.)

“siyasal olmayan”dir (Heywood, 2007: 8).

Gintimiizde  kamusal-6zel-sivil-siyasal —alanlarin  birbirlerinden  ayirt
edilemeyecek kadar girift bir iliski icinde olmalar1 net c¢izgiler cizilmesini
zorlastirmaktadir. Ancak tiim bunlara ragmen genel kani kamusal alanin devletten
bagimsiz olarak ele alinmasi gerektigi seklindedir. Nitekim Frazer kamusal alani
“kavramsal olarak devletten ayri olan; ilke olarak da devlete karsi elestirel
sOylemlerin iretildigi ve dolastigi bir alan” olarak tanimlamaktadir (Gokge ve
Goksu, 2013: 226). Burada devletin rolii, kamusal iletisim kanallarini agik tutmak,
farkli “iy1” anlayislar1 ya da toplum kesimleri karsisinda n6tr olmak (siyasi tarafsizlik
ilkesine uymak) ve kamusal miizakere siirecinde iiretilen mutabakatlar1 yasama
gecirmektir. Ancak boylelikle, farkliliklarin esitlik temelinde barig¢1 birlikteligini

saglamak miimkiin olabilir (Erdem 2007).
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Habermas i¢in kamusal alan, bireylerin kendi goriislerini 6zgiirce tartistiklari
bir platformdur. Kamusal alanin yapisal doniisiimii, modern vatandaslarin kendi
kendilerini, alttan gelen bir tazyikle yonetme yolunda gosterdikleri bir iradeyi
anlatmaktadir. Bu irade, kendi mesruiyetini iistten degil alttan almaktadir. Habermas
buna “burjuva kamusal alan1” ismini vermektedir. Habermas’in Batidaki toplumsal
ve siyasal gelismeleri esas alarak anlatmaya ¢alistig1 burjuva kamusal alani aslinda

demokratik kamusal alandan baska bir sey degildir (Caha, 2004: 65).

Demokratik kamusal alanda siyasal mesruiyetin kaynagi bireylerden ve
toplumdan bagimsiz gelismez. Siyasal siirecin referansi ve en dinamik aktorleri sivil
toplumdur. Demokratik toplumlarda kamusal alan, siyasetin belirlendigi; bireylerin,
gruplarin, firmalarin rekabet halinde oldugu; temel hak ve hiirriyetlerin diizenlendigi,

esitlik, ozgiirliik ve farliliklarin bulundugu ortak bir platformdur (Caha, 2004: 66).

Arendt ise kamusal alan kavramini Antik Yunan iizerinden ozgiirliik ve
siyasal etkinlik kavramlariyla ilintilendirir. Ona goére oOzgiirliik, “ne yasamin
zorunluluguna veya baskalarmin buyruguna konu olmak, ne de kisinin bizzat
kendisinin emir veren bir konumda bulunmas1” demekti. Ozgiirliik, “ne yonetmek ne
de yonetilmek” anlamina gelmekteydi ve kamusal alana ancak “6zgiir” ve “eyleme
melekesine sahip” insan girebilmekteydi (Arendt, 2003: 70). Antik Yunan’da
mahremiyet alanindan farkli olan kamusal alanda her sey goz oniindeydi ve koleler,
kadinlar, yabancilar bu alanin diginda tutulmaktayd: (Depeli, 2007: 13). Ancak
modern ¢agla birlikte mahrem alan ile kamusal alan arasindaki ayrim da siliklesmis
ve bunun yerini “toplumsal alan” almistir. Arendt’in “toplumsal alan” dedigi bu
alanin ortaya ¢ikisiyla birlikte kamusal alana ait ilkeler ortadan kalkmis ve 20.
ylizyllda kamusal alan yikilmistir. Arendt ayrica, teknolojik gelismelerle birlikte
kamusal alan olusturma fikrinin de yok olmaya basladigini belirtmektedir (Yilmaz,

2007: 12).

Arendt’in Ozgilir insanindan baska Richard Sennett, kozmopolit (kamuya
cikan) kelimesinden bahsetmektedir. Kelime, 18. yiizyil kayitlarinda Fransizca’da
her yere girip ¢ikabilen, asina oldugu seylerle higbir alakasi ya da benzerligi olmayan

durumlarda da rahat hareket edebilen kimse anlamina gelmektedir. Kozmopolit
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giindelik dilde cesitlilik tagiyan sehir ahalisini cagristiran bir anlama sahiptir.
Boylece kamu, ‘aile ve yakin arkadaglar disinda gecen yasam’ anlamina gelmektedir.
“Bu kamu bolgesinde ¢ok cesitli, karmasik toplumsal gruplar ka¢inilmaz olarak bir
araya gelecekti. Bu kamusal yasamin odak noktasi biiyiik sehirlerdi” (Sennett, 2002:
33).

Arendt’in Ozgiirlik ve siyasal etkinlik kavramlarina yeni bir bakis agisi
getiren John Rawls ise 6zgiirliigii adalet ve hak; siyasal etkinligi ise kamusal akil ve
yasayla iliskilendirmektedir. Buna gore adaleti siyasal bir kavram olarak kurgulayan
Rawls, bireyleri bu kavram acisindan ‘haklarin 6nceligi’ne gore konumlandirmastir.
Rawls, toplumsal yasami kamusal ve toplumsal olarak ikiye ayirmakta ve ‘esit’ ve
‘farkl’’ niteliklere sahip toplumsal insan tanimlamasi yapmaktadir: Toplumsal
yasamin siirdiiriilebilirligi icin herkesin ‘kendi 1iyisi’yle birlikte ‘ortak iyinin’
korunmasi gerekmektedir ki bu da ozgiirliiglin smirlarii belirleyen bir ¢izgidir.
Toplumsal alan, bireylerin goriis ve taleplerini ifade edebildikleri bir sivil toplum
alanidir. Universiteler, dini kuruluslar vs. bu alana aittir. Kamusal alan ise, ‘kamusal

aklin” hiikiim siirdiigii alandir ve toplumsal alanin disindadir (Depeli, 2007: 14).

Kamusal alani tiim aktorlere agik potansiyel bir alan olarak degerlendiren
Decheux (2012: 21), Habermas, Arendt ve Sennett’in ¢alismalarin1 goz Oniinde
bulundurarak bir tanim denemesi yapmaistir. Buna gore a) Politikanin mesrulastirilma
yeri olarak kamusal alan: Vatandaslar tartisabilmek, fikir sahibi olabilmek ve politik
iktidar1 uygulayacak olan kisileri segebilmek i¢in politik enformasyona kamusal alan
araciliiyla erisir. Yine bu alan sayesinde vatandaglar kendilerini yasalarin yapicilar
olarak hisseder. b) Politik cemaatin temeli olarak kamusal alan: Kamusal alan; farkl
etnik, dinsel cemaatlere ait olan bireylerin ortak politik bir topluluk olusturmak
amaciyla kendi aralarinda iliski kurmalarina olanak saglayan simgesel bir alandir. c)
Politikamin goriiniirliik kazandigi bir sahne olarak kamusal alan: Kamusal alan,
politikacilarin sahne aldiklar1 ve sorunlarin goriiniir ve algilanabilir hale geldigi

yerdir.

Dolayisiyla kamusal alan, iktidarin 6zel bir ayricaligi olmayan genel c¢ikarin

birbiriyle ¢atisan goriislerinin formiile edildigi, kolektiviteden dogmus problemlerin
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ele alip islendigi yerdir (Decheux, 2012: 21). Bu kuskusuz evrensel bir nitelik
tasimayan normatif bir yaklasimdir. Zira kamusal alanin ne oldugu teoriden ziyade
her yonetim yapisina gore degisiklik arz eden pratikte kendini gostermektedir.
Siyasetin ekonomik, kiiltlirel, sosyal ya da 6zel alana miidahil olmas: kamusalligin
teorideki tanimina ters diismektedir. Ornegin Tiirkiye acgisindan “kamusal alan”,
fiziki mekam cagristiran bir tarzda uzun yillar devlete ait kurumlar olarak
tanimlanmistir (Erdogan, 2002). Devlet kurumlar1 kamusaldir ve bu kurumlara “isi
olan girer”. Elbette herkesin her kuruma girmesi ya da Habermas’in (2005: 58)
dedigi sekilde her kurumun kamuya acik olmasi zorunlu degildir. Ancak uzun yillar
boyunca bu kurumlara vatandaslik haklar1 cer¢evesinde girmeye calisan birey,
iceride is1 oldugu halde birtakim gerekcelerle “isi olmayan giremez” uyarisina dahil

edilmistir.

1.1.3. Siyaset ve Toplum

Toplum, sosyal gereksinimlerini karsilamak i¢in etkilesen ve ortak bir kiiltiirii
paylasan ¢ok sayidaki insanin olusturdugu bir birlikteliktir (Fichter, 2006: 86).
Sosyoloji sozliigiinde toplum, “genel olarak ortak bir kiiltiirii paylasan, belli bir
toprak parcasinda yerlesik ve kendilerini birlesik ve 6zgiin bir varlik olarak goren
insanlardan olusan grup” seklinde tanimlanmaktadir (Marshall, 2009: 732). Bununla
birlikte toplum, kendisini meydana getiren bireyler arasinda karsilikli haklar ve
Odevler ag1 meydana getiren bir yapiya sahiptir. Nitekim toplum, sadece o toplumun
tiim tyeleri arasinda degil, ayn1 zamanda artik hayatta olmayan kisiler ve heniiz
dogmamis kusaklar arasinda da yapilmis genis kapsamli bir sozlesme olarak
nitelendirilebilir. Nasil ki aileyi meydana getiren bireylerin birbirlerine kars1 haklar
ve sorumluluklari varsa, ayni sekilde her neslin kendinden 6nce yasamislara ve sonra

yasayacaklara da kars1 bir sorumlulugu vardir (Ashford, 2009: 17).

Bir arada yasayan ve birbirleriyle siirekli bir iliski halinde olan ve bu iligkileri
belli davranis kurallar1 ¢ercevesinde diizenleyen (Kapani, 2012: 107) toplum, organik
bir biitlin olmakla beraber, karsilikli bagimlilik esasina dayali ¢ok sayida alt
topluluktan olusan bir yapidir. Kendi i¢inde belirgin bir 6zellik olarak farklilasmay1

barindiran bu yapida din, etnik koken, meslek, bolge ve benzeri etkenler
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farklilagsmanin boyutlarini teskil etmesi agisindan 6rnek gosterilebilir (Turan, 1976:

9).

Fichter (2006: 86-87), toplumun Ozelliklerini soyle siralamaktadir:
Toplumdaki kisiler demografik bir birim olusturur. Ancak bu durum genis bir sosyal
yigin olusturuldugu anlamina gelmemektedir. Ortak bir cografi mekanda var olan
toplum, Kkiiltiirel olarak benzer gruplarin toplamidir ve alti farkli temel gruptan
olusmaktadir. Temel insan gereksinimlerini saglayan bu gruplar; aile, din, ekonomi,
siyaset, egitim ve bos zaman degerlendirmesidir. Is birliginin yaygm oldugu toplum,
bastan asag1 islevsel bir birimdir. Orgiitlenmis niifus, ¢ogul ve esgiidiilmiis

eylemlerin dinamik stirekliligini saglamaktadir.

Toplumlar, varhiginin devami, biitiinii samil sorunlarin ¢6ziimii, bazi
hizmetlerin  gergeklestirilmesi  gibi nedenlerle bir yonetim &rgiitlenmesi
gostermektedir (Turan, 1976: 10). Yoneten ve yonetilen iligkilerinin alani olan
toplum, siyasetin sosyolojik ortamidir. Siyaset, ancak topluluk halinde yasayan
insanlar arasinda dogar. Bireylerden olusan toplum yapisi, kiiltiir, dogal c¢evre,
teknoloji, ekonomik yap1 gibi durumlardan etkilenerek siyasal yasamin kosullarini
belirlemektedir (Kislali, 2011: 37). Ancak ¢ok sayida insanin bir arada bulunma
durumu tek basma siyasetin varligim1 aciklamaya yetmemektedir. Toplum ve
topluluk kavramlarimin kullanimiyla isaret edilen sey, ¢cok sayida insanin bir arada
bulunmasi durumu degildir. Burada kastedilen insanlarin gesitli baglarla birbirlerine
bagli olmasi, etkilesimde bulunmasi, diger benzer birimler karsisinda tiyelerinin

kendilerinin ayr1 bir kimlige sahip olduklarini algilamalaridir (Turan, 1976: 9).

Toplumbilimciler uzun yillardan beri toplum ve topluluk ayrimi iizerinde
ciddiyetle durmuslardir. Bu iki kavram arasindaki fark yalnizca toplumun
topluluktan say1 bakimindan fazla olmasi durumundan kaynaklanmamaktadir. Artan
niifusla birlikte toplumu olusturan bireyler arasindaki iligki bi¢imleri de
degismektedir (Kislali, 2011: 60). Bu iliski bigimlerine bagli olarak gerceklestirilen
orgiitlenme, bliylik ve farklilasmanin yaygin oldugu toplumlarda siyasal bir kurum

olan devlete doniismektedir (Turan, 1976: 10).
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Birlikteliklerin temel dayanagini insan iradesi olarak goren Tonnies gore
(2001: 95) insan iradesi iki katmanli bir sekilde anlagilmalidir. Biitiin zihinsel
aktiviteler, diistinmeyi igermesinden dolayr insanidir ancak bir miktar diisiinme
unsuru iceren “irade” ile diisiinme siirecinin sadece bir pargasi olan “irade” arasinda
bir fark vardir. Ténnies, bunlarin ilkini dogal, organik ya da esas irade (wesenwille);
ikincisini hesap¢i, keyfi ve akilsal se¢im igeren rasyonel irade (kiirwille) olarak
adlandirmaktadir. Bu iki iradeye bagli olarak insanlar, rasyonel irade temelinde
toplumu (gesellschaft) ve dogal irade temelinde toplulugu (gemeinschaft) teskil
etmektedirler. Tonnies’e gore (2001: 17-19), toplulukta, duygusal-samimi iligkiler
hakimken; toplumda mantik ve ¢ikar iligkileri hakimdir. Toplulukta ‘biz’ duygusu,
ortak iradeye dayali bir dayanisma, ortak miilkiyet, toreler ve dinsel inanglar agir
basmaktadir. Buna karsilik toplumda ‘ben’ duygusuyla birlikte bireysel iradeye
dayali bir dayanigma, kisisel miilkiyet ve bireysel c¢ikarlar agir basmaktadir.
Toplumda din dahil olmak {izere inanglardan ¢ok kamuoyu ve Ogretiler etkili

olmaktadir.

Tonnies, (2001, 27-29) insanlar1 bir arada tutup topluluk olusturmalarini
saglayan li¢ etkenin bulundugunu séylemektedir. Bunlar kan bagina dayali akrabalik,
yer bagma dayali komsuluk ve fikir bagmna dayali dostluktur. Bu birliktelikler,
insanlarin olusturdugu her topluluksal yasamin temelini olusturmaktadir. Zaman ve

mekana uygun sartlarda birbirlerine bagli olarak var olabilirler.

Akrabalik: Ortak hayatin orijinal bi¢imi olarak bilinen ve insanlar arasinda en yaygin
olan toplumsal orgiitlenme veya birliktelik bi¢imidir. Kan bagina dayali akrabalik,
boy ve kabile gibi bir ¢erceveye yerleserek gelisir, farklilagir ve yer toplulugu halini

alir.

Komsuluk: Topraga bagli olmaktan kaynaklanan bu topluluklar ¢ogu kez biiyiik bir
aile veya kabileye 6zdesken, zamanla kan bagi olmayan baskalarmin katilmasiyla

akrabalik 6zelligini yitirir ve yerini toprak ve birlikte yasama bagina terk eder.

Dostluk: Akrabalik ve komsuluktan bagimsiz olarak is ve fikir ortakligindan kaynakli
kosullara bagli olusan birlikteliklerdir. Is ve fikir ortakhiginin oldugu her yerde ¢ok
kolay bir sekilde gelismektedir.
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Sennet, Tonnies’in toplum ve topluluk kavramlarini karsilagtirarak toplulugun
cografya dis1 anlamini betimlemeye c¢alistigini belirtmektedir. Topluluk diistincesini
toplumun karsisina koyan Tonnies, ayni zaman diliminde var olabilen iki farkli
yasamsal durumu betimlemeyi degil, tarihsel bir zitlik olusturmayr hedeflemistir.
Ona gore topluluk, ge¢c donem Ortacag’da kapitalizm ve kentlesme Oncesi diinyada
ya da geleneksel toplumlarda var olmustur. Oteki insanlarla yakin iliskileri kapsayan
topluluk ancak hiyerarsik toplumlarda olanaklidir. Toplum iligkileri ise tersine
belirlenmis statiilerden ¢ok istikrarsiz smiflarin ve isbolimiiniin oldugu modern

toplumla uyumludur (Sennet, 2002: 288-289).

Tonnies’e gore (2001: 257-258) medeniyetin genel gelisimi igerisinde iki zit
cag vardir: piyasaya dayali bir medeniyet toplumu donemini, siki baglari olan bir
topluluk dénemi takip eder. Toplumsal irade yoluyla topluluk, uyum, gérenek ve din;
toplum ise gelenek, tutum ve kamuoyu olarak gosterilir. Bu kavramlar asagidaki

tablolarda belirtildigi tiirde toplumsal diizenlemelere karsilik gelmektedir:

Tablo 1. Topluluk [Gemeinschaft]

Aile hayati=uyum Insan biitiin varlig1 ile buna dahil olur. Bunun ¢ekirdegi, kabile, ulus veya
swradan insanlardir.

Koy hayati=gorenek Insan biitiin kalbi ve ruhu ile buna dahil olur. Bunun ¢ekirdegi ortak
(geleneksel ahlak). zenginliktir.
Sehir hayati=din. Insan tiim vicdani ile buna dahil olur. Bunun ¢ekirdegi mabedlerdir.

Tablo 2. Toplum [Gesellschaft]

Biiyiik sehir Biitiin arzular1 ile tek tek insanlara dayanir. Bunun ¢ekirdegi en temel
hayati=gelenek bigimi ile rekabet¢i piyasa toplumudur.

Ulusal hayat=politika ve | Insanin kolektif hesaplamalarina dayanir. Cekirdegi devlettir.
tutum

Kozmopolit Insanim bilinci tarafindan belirlenir. Cekirdegi entelektiiel topluluktur.
hayat=kamuoyu

Topluluk, bireyin aidiyet hissettigi bir varliktir. Bu varlik, hisimlik-
akrabaliktan daha biiylik; fakat toplumdan hemen onceki bir soyutlamay: ifade
etmektedir. Topluluk, insanlarin en temel ve gercek sosyal hayat deneyimlerini

edindikleri evleri digindaki ortam oldugu i¢in nasil sosyal olunacaginin grenildigi,
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ogretildigi ve bunun bir siire¢ dahilinde devamli uygulandigi bir alandir (Saribay,
1998: 39).

Toplum, genellikle bir ulus devletin sinirlarini ifade etmekte kullanilsa bile
her zaman siyasal smirlara tekabiil etmeyebilir. Ornegin giiniimiizde Bagimsiz
Devletler Toplulugu i¢inde ‘Tirk Toplumu’ denildiginde bir ulus devletten s6z
edilmis olur. Topluluk; farkliligi, boliinmeleri, ¢ogullugu c¢agristiran anlamlara
sahiptir. Bu farkliliklarin, béliinmelerin  ve ¢ogullugun ¢ergevelendigi  bir
biitiinselligin ifadesi ise toplumdur. Dolayisiyla topluluk, siyasal etkilesimin
gerceklestigi esas ortamdir. Zira topluluk, etkilesimin bir bi¢im-icerik diyalektigi
icinde olusan toplumlagsmanin somut tezahiiriidiir. “Toplum, sosyal etkilesimlerden,
cok sik dokunmus bir iligkiler agindan ve ¢ok sayida baginti ve bagimliliktan baska
bir sey degildir” (Saribay, 1998: 41-42).

1.2.1. Toplumsallasma

Insan1 diger canlilardan ayiran en bilyiik o&zelligi akil sahibi olmasidir.
Bununla birlikte diisiinme, se¢im yapma, dogruyu yanlis1 ayirt etme, karar verme ve
cesitli yol, yontem ve araglarla gegcmis, bugiin ve gelecek arasinda bag kurma gibi

eylemler, insan1 6zel bir konuma tasimaktadir.

Insan yavrusu belli bir yasa erisinceye kadar baskalarmin bakimima muhtag
bir oOzelliktedir. Bu, insanin dogumundan itibaren baska insanlarla bir arada
yasamasini1 zorunlu kilan etmenlerden biridir. Bununla birlikte bireyin dogumunun
ardindan toplumsal yapiya adaptasyonu ve bu yapi ig¢inde var olmasi i¢in gerekli her
tiir ortam, diger bireyler tarafindan hazirlanmaktadir. Nitekim toplum icinde gelisen
insan, kendinden sonrakiler i¢in de ayni siireci devam ettirmektedir. Bu durum
ebeveyn agisindan duygusal bir yon de barindirmaktadir. Bebek ile ebeveyn
arasindaki bu zorunlu iliski, bir toplumsallagsma siirecidir. Su halde Giddens’in da
belirttigi gibi (2008: 201) toplumsallasma, yardima gereksinimi olan bebegin, yavas
yavas igerisinde dogdugu kiiltiir i¢in gegerli olan becerileri edinerek kendi bilincinde

olan, bilgili bir kisi haline gelme ve bunu devam ettirme siirecidir.
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Toplumsallagsmada birey hem kendinin farkina varmakta hem de toplumdaki
yerini ve Ustlendigi roliinii 6grenmektedir. Farkli kusaklar1 birbirine baglayan bu
siirecte, Ozellikle yasaminin ilk yillarinda, ¢ocuklar kendilerinden yasga biiylik
olanlarin davranis bi¢imlerini 6grenirler; bu yolla da onlarin degerlerini, normlarin
ve toplumsal pratiklerini siirdiiriirler. Biitiin toplumlar, uzun zaman dilimleri
boyunca, iiyeleri 6liim ve dogum yoluyla degisse bile varligini siirdiiren 6zelliklere

sahiptir (Gidens, 2008: 201).

Toplumsallagsma, bireyde sosyal davranis oriintiilerinin kabulii ile sonu¢lanan
bir siirectir (Fichter, 2006: 26). Baska bir deyisle, toplumdaki bireylerin gerek
toplumun norm ve degerlerini igsellestirerek, gerekse rollerini (is¢i, arkadas, yurttas
vb. olarak) yerine getirmeyi Ogrenerek, toplum iiyeleri haline gelmeyi 6grenme ve
Ogretme siirecidir. Yasam boyu devam eden bu ¢izgide bireyler, icinde bulunduklari
yaptya uyum saglamayr 6grenmekte ve kendi toplumsal rol ve ylikiimliiliiklerini

yeniden belirleyebilmektedir (Marshall, 2009: 760).

Toplumu meydana getiren bireylerin ¢ocuk biiylitme pratikleri, okul ve is
hayatlari, siyasal karar verme asamalari, eglenme ve bos zaman pratikleri, dini
pratikleri, askeri ve cezai deneyimleri gibi birgok durum ve olgu, toplumsallasmada
rol oynamaktadir. Bu sebeple aile, akran gruplari, okul, siyasal partiler, hiikiimet,
ordu, calisma alanlari, sendikalar, dernekler, ibadethaneler, medya, sinema,
yayinevleri, kahvehaneler, parklar, kuliipler gibi bircok yapi, toplumsallasgtirma
etkenleri arasinda yer alir (Kaplan, 2005: 12). Dolayisiyla toplumsallagsma, biitiin
toplumsal, siyasal, ekonomik ve Kkiiltiirel iliski pratikleri ve kurumlariyla ilgili bir

olgudur.

1.2.2. Kiiltiir

Kiiltiir, sosyal bilimler alaninda iizerine en ¢ok tamim gelistirilen
kavramlardan biridir. Nitekim kiiltiiriin = 150’yi  agkin  tamim1  mevcuttur
(Sitemboliikbagi, 1997: 251). Ancak calismaya 1sik tutmasi adina birka¢ tanimi
vermek yerinde olacaktir. Tiirk Dil Kurumu Soézliigiinde kiiltiir “tarihsel, toplumsal
gelisme siireci iginde yaratilan biitin maddi ve manevi degerler ile bunlar

olusturmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal
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cevresine egemenliginin Olclisiinii  gOsteren araglarin  biitiinii, hars, ekin”
(www.tdk.gov.tr) seklinde tanimlanmaktadir. Bununla birlikte kiiltiir, toplumun
sembolik ve Ogrenilmis yonlerini anlatan ve biyolojik olarak degil, toplumsal
araglarla aktarilip iletilen ve 6grenilen her sey olarak tanimlanabilir (Marshall, 2009:
442).

Kiiltiirel antropolojinin kurucularindan olan Tylor’a gore (1871: 1) ise “kiiltiir
ya da medeniyet, insanin bir toplumun iiyesi olarak edindigi [ya da 6grendigi] bilgi,
inang, sanat, ahlak, kural, gelenek ve gorenek ya da diger kabiliyet ve aliskanliklar:
iceren karmagik bir biitlindiir.” Kiiltiiriin biitiin niteliklerini, 6ziini ve bigimlerini
igine alan bu tanim, Giiveng’e gore (1991: 100-101) biitiincii kiiltiir tanimlarinin en
tyisidir ancak olguyu biitlinliyle yansitamamaktadir. Kiiltiir, “68renilmis, saklanmis
ve Ogretilen; egitimle yeni kusaklara asilanan bir muhteva”; “toplum, insanoglu,

egitim siireci ve kiiltiirel muhteva gibi degiskenlerin ve bunlar arasindaki karmagik

iligkilerin bir islevidir.”

Tylor’'un aksine Gokalp, kiiltiir ve medeniyeti farkli olgular olarak ele
almaktadir. Gokalp’e gore (2005: 19-20), ikisi arasinda hem birlesme hem de ayrilik
noktalar1 vardir. Din, ahlak, hukuk, akil, estetik, iktisat, dil ve teknikle ilgili
yasayislar yani toplumsal hayatlar, kiiltiir ve medeniyetin birlesme noktalaridir.
Bunlarin tamamina kiiltiir ad1 verildigi gibi medeniyet de denilebilir. Buna mukabil
kiiltiir milli oldugu halde, medeniyet milletlerarasidir. Kiiltlir, yukarida sayilan
yasayislarin uyumlu bir biitiiniidiir. Medeniyet ise aymi gelismislik diizeyinde
bulunan bircok milletin yasayislarinin ortak biitliniidiir. Mesela Avrupa’daki biitiin
milletler arasinda ortak bir bat1 medeniyeti vardir. Bu medeniyetin iginde birbirinden
ayr1 ve bagimsiz olmak iizere bir Ingiliz, Fransiz ya da Alman kiiltiirii gibi kiiltiirler
vardir. Bununla birlikte medeniyet, yontemler ve kisisel iradelerle olusan toplumsal
olaylarmn biitiiniidiir. Ornegin dinle ilgili bilgiler ve bilimler, yontem ve irade ile
olustugu gibi ahlak, hukuk, iktisat, giizel sanatlar, akil, dil ve fenlerle ilgili bilgi ve
teoriler de tamamiyla insanin yontem ve iradesiyle olusturulmustur. Dolayisiyla ayni
gelismislik cevresinde bulunan biitiin bu kavramlar, bilgiler ve bilimler medeniyeti

olusturmaktadir.
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Gokalp’e gore (2005: 76-77) Fransizca olan “culture” kelimesi iki ayri
anlama sahiptir. Bu anlamlardan birisi “hars” (yani milli kiiltiir), digeri ise
“tehzib”dir (olgunluk, yiikseklik, temizlik). Gokalp kiiltiir karsilig1 olarak kullandig:
hars1 “demokratik”, tehzibi ise “aristokratik™ olarak ele almaktadir. Ona gore “kiiltiir,
halkin gelenekleri, aligkanliklari, toreleri, sozlii ya da yazili edebiyati, dili, miizigi,
dini, ahlaki, estetigi ve ekonomisiyle ilgili tirtinleridir.” Tehzib ise “yalniz yiiksek bir
O0grenim gormiis, yiiksek bir egitim ile yetismis, gergek aydinlara ait, (...) 6zel bir
egitimle olusturulmus, 6zel bir duyus, diisiinlis ve yasayis bi¢cimidir.” Bununla

birlikte hars, milli bir 6zellige sahipken tehzib, milletleraras: bir 6zelliktedir.

Genel olarak kiiltlir, toplumsal yasamda {iretilen ve insanin dogal ve
toplumsal ¢evresine egemen olabilmesini saglayan arag, yol ve yontemlerin hepsidir.
Kiiltiire dair yapilabilecek her genelleme ve tanim siiphesiz eksik olacak ve kiiltiirii
sadece belli bir agcidan degerlendirecektir. Bu sebeple kiiltlirii anlamak adina bazi
ozelliklerine deginmek daha yerinde olacaktir: Kiiltiir kavrami, biitiiniiyle maddi,
gbzlemlenebilir bir sey ya da olgu degildir. “Ideal” ya da “ideallestirilmis” kurallar
sistemidir. Bir tutum, davranig, kurum ya da ilkenin kiiltiir dairesine dahil olabilmesi
icin toplumu samil bir sekilde ihtiyaclar1 karsilamast ve doyum saglamasi
gerekmektedir. Kiiltiir, 6rgiitlenmis birliklerde, kiimelerde ya da toplumlarda yasayan
insanlarca meydana getirilir ve ortaklasa paylasilir. Kiiltiir, zamana bagl olarak ya da
bagka toplumlardan etkilenerek degisim sergileyebilmektedir. Ancak bu degisim,
uyum yoluyla gerceklesir (Giiveng, 1991: 101-103). “Kiiltiir bir {irlindiir; insana
Ozgidiir; bir toplumun ortak fikirleri ve degerlerini igerir; segicidir; semboller
tizerine kurulur; insanlarin davranislart ve kurumlar1 iizerinde etki birakir”
(Sitemboliikbasi, 1997: 251). Sosyal bir grubun ortaklastigi veya paylastig
aliskanliklar gerek aile, kdy ya da smif, gerekse ulus diizeyinde olsun bir kiiltiirdiir.
Dolayisiyla her kiiltiir, toplumsaldir ve kusaklararasi aktarilan, 6grenilen ve 6gretilen
bir 6zellige sahiptir (Giiveng, 1991: 101-104). Kiiltiiriin 6grenilen ve aktarilan bir
yapiya sahip olmast onun toplumlarin gegmisleri ve gelecekleri arasinda kurulan bir
koprii vazifesi gormesine olanak saglamaktadir. Bu niteligiyle kiiltiir, siyasal diislince
ve davraniglara oldugu gibi siyasal kurumlara da belirli 6l¢iiler i¢inde etki etmekte ve

olusumlarma katkida bulunmaktadir. I¢inde yetistigi cevrenin bir iiriinii olan insan,
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kendisiyle ayni kosullar1 paylasanlarla benzer sekilde diistinmektedir. Buna gore

kiiltiir, bir duyus, diisiiniis ve davranis birligidir (Kislali, 2011: 112-113).

1.2.2.1. Siyasal Kiiltiir

Kiiltiir, bircok alanda siklikla karsimiza c¢ikan bir olgudur. Boylesine ¢ok
yonlii bir olgu olan kiiltiir, kuskusuz siyasetle de yakindan ilgilidir. Kiiltiiriin
siyasetle ilintili yonii olan siyasal kiiltiir, 1950°lerin sonlar1 ve 1960°larin baslarinda
siyaset bilimi literatiiriine girmis bir kavramdir. Siyasal kiiltiirlin ortaya ¢ikiginin
temelinde kurumsal yaklasimlarin agiklayamadig siire¢ ve iliskileri agiklama cabasi
yatmaktadir (Heywood, 2007: 290). Bu cabayla siyasetin ger¢ek mahiyeti yap1 ve
kurumlarin var oldugu toplumsal zemine bakilarak anlasilmasi hedeflenmektedir

(Tiirkone, 2013: 228).

Durkheim acisindan insanlar, yasadiklari toplumun kosullarin1 kabullendigi
icin benzer sekilde diistinmektedirler. Durkheim’in -her ne kadar kiiltlir terimini
kullanmamig olsa da- kastettigi sey insanlarin duyus, diisiiniis ve davranig tarzlari
olan kiiltiir terimine isaret etmektedir (Duverger, 2011: 73). Duyus, diisiiniis ve
davranig birligi ya da benzerligi ise bir toplumun digerlerinden farkli olan tarihsel ve
giincel kosullarinin etkisiyle olugmaktadir (Kislali, 2011: 113). Nasil ki birey
sergiledigi davraniglara gore karakteristik Ozelligini belli etmekte; ayni sekilde
toplum da kendini cevreleyen kiiltiirel oOriintiilere gore belirli bir 6zellik
sergilemektedir. Bu itibarla siyasal kiiltiir, ait oldugu toplumun kiltiirii ve tarihi
disinda anlasilamaz (Tiirkone, 2013: 228). Siyasal kiiltiir, genellikle tutum, inang,
duygu ve deger yargilarindan politikaya iliskin olanlarinin olusturdugu bir biitiindiir.
Dolayisiyla bir toplumun siyasal iliskileri, degerleri ve ilkeleri yoniinde gelistirdigi
geleneksel, kiiltiirel, ahlaki, ideolojik degerler ve tavirlar biitlinii, siyasal kiiltiir

olarak tanimlanabilir (Balci, 2007: 141).

Saribay’a gore (1998: 47) siyasal kiiltiir ile “bir ulusun siyasal gelenekleri
veya kamu kurumlarina ruh veren Ozellikleri” kastedilmektedir. Bunun yani sira
siyasal hayat tizerinde etkili olan gayri resmi kurallar ve toplumda hakim olan siyasal
ideolojiden kaynakli amaglar da siyasal kiiltiir kavrami iginde disiiniilmektedir.

Hatta devlet veya siyasi kurumlarin kurulus evresindeki ruhu, bir milleti
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digerlerinden farkli kilan siyasi iislubu, 6nyargilari, iyi ve kotiiye yonelik anlayislari,
hosgorii diizeyi, dini, cografi Ozellikleri, baska milletlere bakislari, 6z karakterleri,
ekonomik yetenekleri gibi bir¢ok sey, siyasi kiiltiir kapsaminda degerlendirilmektedir

(Tiirkone, 2013: 229).

Siyasal kiiltiir, bir toplumdaki siyasal ortamin ne durumda oldugu ya da
olmasi gerektigini saptayan inanglar sistemini igermektedir. Siyasal kiiltiir, yasanan
siyasal gelismeler ve bu gelismeler karsisinda etkilenen kisilerin davraniglari
arasinda bir koprii vazifesi gormektedir. Bu davranislar da insanlarin yasananlari
nasil yorumladiklariyla ilgilidir. Ornegin yapilmasi planlanan yeni bir anayasa,
kisilerin siyasal kiiltiirii ¢cergevesinde anlamlidir (Yiicekok, 1987: 17). Bu anlamda
siyasal kiiltiiriin siyasal siire¢ agisindan iki temel islevi bulunmaktadir: ik olarak
siyasal kiiltiir, bazi inan¢ ve davranig kurallarimin standartlagsmasi yoluyla siyasal
siirecin isleyisini kolaylastirmaktadir. Ornegin, siyasal diisiincelerin dzgiirce
aciklanmasina ve oOrgiit kurmanin kisitlanmamasina doniik yaygin inanglar, sistemi
yikmay1 amaglayan yer alti ¢abalarmin dogmasini engelleyen bir ortam meydana
getirebilir. kinci olarak ise siyasal kiiltiir, mevcut siyasal sistemin benimsenmesini,
iktidarda bulunanin yonetmekte hakli goriilmesini ve dolayisiyla sistemin
devamliligin1 saglayan bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Turan, 1976: 33-34).
Siyasal kiiltiir, insanlarin belirli politikalara ve sorunlara gosterdigi tepkilerden
ziyade uzun zamandan beri var olan degerlerin neticesinde ortaya ¢ikmis bir olgudur

(Heywood, 2007: 290).

Bir toplumun siyasal olaylara verdigi tepkiler ve bu olay ve durumlar
karsisindaki tutumu, tavirlari, davranislari o toplumdaki siyasal kiiltiir olusumu ile
yakindan ilgilidir (Oztekin, 2010: 237). Siyasal kiiltiiri meydana getiren seyler;
biitiin siyasal sistemlerde goriilen toplum iiyelerinin siyasal sisteme iliskin inang ve
tutumlartyla birlikte siyasete iliskin davranig kurallaridir. Turan (1976: 34-37),
siyasal kiiltiiriin olusumu hakkinda su konulara deginmektedir: a) Siyasal kiiltiir,
toplumun maddi ve manevi gereksinimlerinden soyutlanacak bir yapida degildir.
Ornegin, krallik ve asillerin olusturdugu yonetim bicimi, ulusguluk akimina aykiri
oldugu icin Fransiz Devrimi, ger¢ceklesmistir. Nitekim ulusculuk akimina gore

‘egemenlik ulusundur’ kavrami yeni beliren smiflarin, gruplar, iktidar
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etkileyebilmesi ve paylasabilmesi i¢in ortaya g¢ikan ¢6ziimdiir. b) Siyasal kiiltiir,
toplumsal kiiltiiriin - diger 06gelerinden ve wuluslararas1t kiiltiir hareketlerinden
soyutlanmis bir 6zellikte degildir; onlar etkiler ve onlardan etkilenir. Bati Avrupa’da
kapitalizme gegis doneminde “laissez faire’® doktrini iktisadi kokenli olmakla birlikte
devletin toplumdaki yeri ve roliine iliskin inanglar1 da kapsadigindan siyasal kiiltiirii
etkilemistir. ¢) Siyasal kiiltiir, siyasal sistemi yonlendiren kadrolarin diisiinceleri ve
eylemleri tarafindan bigimlendirilir. Ornegin iilkemizde Cumbhuriyetle birlikte
modernlesme ¢alismalar1 kapsaminda hiikiimetler, Ozellikle baslangi¢ yillarinda
sosyal hayati ve siyasal kiiltiirii yeniden sekillendirme ¢alismalarina girismislerdir. d)
Somut tecriibeler, siyasal kiiltlirii etkilemektedir. Kisiler, anlayis ve inanglarini
dogrulamaya tabi tutmadiklari siirece degistirmezler. Kazandiklar1 tecriibe ile
inanglar1 arasinda bir ¢eligki belirdiginde ise tecriibelerini yeniden yorumlayarak
kendi egilimlerine uydururlar. Ancak uyumsuzluk devam ederse ya da inangla
tecrilbbe arasindaki celiski ¢ok biiylik ise inanglar hatta anlayislar degisebilmektedir.
Netice itibariyle siyasal kiiltiir, bir toplumun maddi kosullari, toplumsal kiiltiiriin
diger boyutlari, siyasal sistemi yoOnetenlerin tercihleri ile toplumsal olaylar ve

tecriibeler tarafindan etkilenmektedir.

1.2.2.1.1. Siyasal Kiiltiir Kavramlastirmasi

Siyasal kiiltiiriin dogasinin anlasilmasi adina bircok tanim denemesi
yaptlmistir. Bu tanimlama denemeleri noktasinda Saribay (1998: 47-48), G. M.
Patrick’in yaptig1 dort farkli kavramlastirmaya deginmektedir. Bunlar: a) David
Easton’un nesnel kavramlastirmasi, b) Gabriel Almond, Bingham Powell ve Sidney
Verba’nin psikolojik ya da 6znel kavramlastirmasi, ¢) Lucian W. Pye’in bulgusal
kavramlastirmas1 ve d) R. R. Fagen ve R. C. Tucker’in kapsayici

kavramlastirmasidir.

David Easton’un nesnel kavramlastirmasi, siyasal kiiltiir ile siyasal sistem

arasindaki iliskiyi esas almaktadir. Kavramlastirma, bireylerden bagimsiz, onlari

% Laissez Faire, Laissez Paser (Birakiniz yapsinlar; birakiniz gegsinler) mallarin ve hizmetlerin etkili
bir sekilde tiretilmesi, dagitilmas1 ve paylastirilmasi i¢in oldugu kadar bireysel se¢imi en {ist
diizeye cikarmak igin bireysel {ireticiler ile bireysel alicilardan olusan serbest ve rekabetci
piyasanin 6nemini savunan ve devlet tarafindan yapilan diizenlemelerin en alt diizeyde olmasi
gerektigini ileri siiren bir iktisadi yaklagim (Marshall, 2009: 452)
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asan, fakat ayni zamanda onlar1 bir arada tutan bir biitiinlik dikkate alinarak
tasarlanmigtir. Nitekim her toplum, amaglar1 ve varsayimlari ¢ok kutsal ve ihlal
edilemez olan kendi siyasal-kiiltiirel totem ve tabularina sahiptir. Buna karsilik
Almond, Powel ve Verba, 6znel kavramlastirma ile bireylerden bagimsiz, onlart agan
bir siyasal kiiltiiriin varligimi kabul etmemektedirler. Nesnel kavramlastirmanin
aksine toplumun {yeleri arasinda siyasete dair bireysel tutum ve egilimlerin
bilesiminin siyasal kiiltiirii meydana getirdigini savunmaktadirlar. Pye’in bulgusal
kavramlastirmasi ise bir anlamda ampirik bir temele dayanmaktadir. Pye, “siyasal
kiiltiirin ne oldugu ancak arastirmalarla bulunur” demektedir. Ona gore siyasal
kiiltiir, bir toplumun geleneklerini, kamu kurumlarinin ruhunu, yurttaglik bagimni,
kolektif akil yiirlitmeyi, liderlerin iislubunu ve kodlarimi icermektedir. Fagen ve
Tucker’in “kapsayici” kavramlastirmalarina gore ise siyasal kiiltiir, toplumda mevcut
olan ve kiiltiirel anlam1 bulunan biitiin unsurlar1 yani inanglari, deger yargilarini ve
ritlielleri kapsamaktadir. Bu, siyasal kiiltiir bakimindan en genis kavramlagtirmadir

(Saribay, 1998: 47-49; Tiirkone: 229-230).

1.2.2.1.2. Siyasal Kiiltiiriin Psikolojik Temeli

Siyasal kiiltlir ¢alismalarinda ve siyaset bilimi alaninda en yaygin olarak
kullanilan ~ kavramlastirma,  “6znel” ve  “psikolojik”  siyasal  kiiltiir
kavramlastirmasidir. Bu kavramlastirma ile aragtirmacilar, siyasal kiiltlirii 6znede
temellendirmektedirler. Yani bir ulusun siyasal hayatina dair bireylerin, tutum, inang

ve duygularimin biitiinii siyasal kiiltiirdiir (Saribay, 1998: 49-50).

Almond ve Verbanin (1963) A.B.D, Ingiltere, Almanya, Italya ve
Meksika’y1 kapsayan bes iilkede gerceklestirdikleri ¢alismanin neticesinde ortaya
koyduklar1 The Civic Culture (Yurttas Kiiltiiri) adli eser, siyasal kiiltiir
caligmalarinda Oncili olmustur. Almond ve Verba’ya gore (1989: 14) toplum {iiyeleri
tarafindan politik nesne ve aktorlere karsi sergilenen yonelim tarzi olan siyasal
kiltir, “biligsel”, “duygusal” ve “deger bigme” yonii olan 1iic boyutu
barmdirmaktadir. insanlar icinde yasadiklar1 toplumun siyasal sistemi hakkinda belli
bir bilgiye sahiptirler. Siyasi partilerin yonelimlerinden siyasi aktorlerin kimler

olduguna ve sistemin girdi ve ¢iktilarina varincaya kadar cesitli bilgiler toplum
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tiyeleri tarafindan bilinmektedir. Bu biligsel yonii olusturmaktadir. Duygusal yonde
birey, siyasete zaman harcamanin 6éneminin farkindadir. Bu anlamda birey; siyasal
sistemle, sistem i¢indeki aktorlerle ve bu aktorlerin sergiledigi davraniglarla duygusal
bir bag kurmaktadir. Deger bigmede ise birey, sahip oldugu bilgi ve duygular
dogrultusunda siyasal olgular hakkinda belli bir diisiince ve yargi ortaya

koymaktadir.

Almond ve Verba, birbiriyle baglantili olan bu boyutlara bagli olarak
demokratik siyaseti en etkin bi¢cimde destekleyen {i¢ siyasi kiiltiir tipinden
bahsetmektedirler: Yoresel kiiltiir, uyrukluk kiiltiirii ve katilmaci kiiltiir. Yoresel
kiiltiirde bireyler, siyasal sistemin farkinda bile olmayabilirler. Bu kiiltiir, vatandaglik
duygusunun yokluguyla tanimlanir. Homojen bir millete dayanmayan, yeni
devletlerde sik karsilasilan bu kiiltiir, siyasal istikrar agisindan ciddi bir problemdir.
Bu kiiltiirde bireyler, kendilerini bir ulusa mensup olmalaryla degil,
bolgesellikleriyle tanimlar ve siyasete katilma yoniinde ne bir istege ne de bu yonde
bir beceriye sahiptirler. Uyrukluk kiiltiiriinde birey, daha pasiftir ve siyasete dair ¢ok
siurlt bir etkiye sahip oldugunun idrakindedir. Bu etkinin farkinda olan birey kendini
siyasal sistemin bir parcasi olarak gérmektedir. Bu yiizden siyasal katilmaci degildir.
Katilmaci siyasi kiiltlirde ise birey, kendisini siyasete yakin hissetmekte ve siyasete
katilmi etkili bir sey olarak degerlendirmektedir. Bu kiiltiirde birey, sistemi
degistirebilecegi seklindeki bir deger yargisina sahip oldugu igin sisteme etki
edebilecek biitiin katilim yollarim1 denemektedir. Bunlar, siyasi parti ya da dernek
tiyeligi, secimlere katilma, baski gruplarina dahil olma, lobicilik ve gosteri yapma
gibi yollardir (Almond ve Verba 1989: 16-18).

1.2.2.1.3. Siyasal Kiiltiir ve Semboller Sistemi

Insanlar yasadiklar1 gevreyi ya da toplumu daha kolay anlayabilmek adina
semboller gelistirmiglerdir. Gelistirilen bu yol da zaten insan beyninin calisma
tarzina, Ogrenme siirecine uygun bir yontemdir. Zihni kurgular olan semboller,
insanlara anlamlandirma araglar1 saglarken ayni zamanda toplulugun sahip oldugu
0zel anlamlar1 ifade etmenin yollarmi da belirlemektedir (Saribay, 1998: 53). Bu

sebeple Mardin’in belirttigi gibi (2012: 96) “sokaktaki adam mesafeyi degil
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‘metre’yi, agirligi degil kiloyu bilir. O’nun i¢in ‘devlet’ bir jandarma onbasisi veya

kaymakamdir.”

Kiiltiir, toplum iginde anlamli simgeler biitiinii ya da simgeler sistemi
(Mardin, 2012: 100) olduguna gore, hangi agidan bakilirsa bakilsin siyasal kiiltiir de
siyasal simgeler sistemidir. Siyasal kiiltiir, bireyin inang, tutum ve degerlerinden
hareketle olusturulan kolektif tasarim triinii simgeleri topluma kazandirmaktadir
(Tokgoz, 2008: 122). Buna bagl olarak siyasal kiiltiirii, siyasal semboller sistemi

olarak goérmek, onu anlamanin en iyi yoludur (Saribay, 1998: 52).

Sembol, bir kavrami temsil eden somut bir sekil, bir nesne, bir isaret, bir s6z
ya da bir hareket olarak tanimlanabilir. Yunanca kdkenli bir kelime olan sembol, bir
seyin bir bagka seyle karsilastirilmast eylemini belirleyen bir yiiklemden
doniistiiriilerek tiiretilmistir. Bir bagka deyisle sembol, belirli bir nesnel olay ya da
olgunun, diisiinsel kaynakli bir kavram veya kendi kavraminin agilimlari ve

cagrisimlariyla karsilastirilmasindan dogmustur (Ucar, 2004: 24).

Semboller zihni kurgular olarak bireylere anlamlandirma araglarini saglarken
ayni zamanda toplulugun sahip oldugu 6zel anlamlar1 ifade etmenin yollarini1 da
belirler (Saribay, 1998: 53). Bu acgidan siyasal kiiltiirde semboller son derece 6nemli
toplumsallasma araglaridir. Bu noktada bir hususun altin1 ¢izmek gerekmektedir: Her
zihinsel kurgu sonucunda olusturulan anlamlandirma araci bir sembol degildir.
Bununla ilgili olarak Mardin (2012: 89-90), “sembol” ile “isaret” arasindaki farka
deginmektedir. Isaret, toplum icinde kullanilmakla beraber anlami nétr olan bir
soyutlastirmadir. Ornegin kirmiz1 trafik 15181 bir isarettir. Fakat kizil bayrak siyasi ve
ideolojik bir diisiinceyi belirttigi i¢in bir isaret degil bir semboldiir. Bu bayrak, birgok
cagrisim yaparak kimileri ig¢in seving; kimileri i¢in hiiziin anlamina gelmektedir.
Bununla birlikte giinliik dildeki kelimelerin biiylik bir kism1 sembol niteligindedir.
Ornegin, ‘din’, ‘parti’, ‘ilerilicilik’ gibi. Demek ki insanlar yasadiklar1 ortami
algiladiklar1 zaman onu tarafsiz bir gozle degil, c¢ogunlukla subjektif
nitelendirmektedirler. Sembol ve isaretler, ¢evremizi anlamamizda, nesneleri
amacimiz dogrultusunda kullanmamizda, toplumsal iligkilerin diizenlenmesinde

onemli bir yere sahiptir. Isaretler bir durumu, eylemi ya da bir olay1 isaret eden
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gorsel elemanlardir. Isaretlerin mesaji dogrudan ve tanimlanmis bir boyuttadir. Buna
karsin sembollerin ardinda bir 6ykii ya da bir olay barmmaktadir. Daha agik bir
deyisle ifade etmek gerekirse; semboller, isaretlere gore cok daha yogun ve derin bir
anlam ve igerik zenginligine sahiptir. Yaygin ve etkin iletisimi hedefleyen isaretlerin
aksine semboller daha kapali, izleyenin niteliklerine, bilgi ve Kkiiltiiriine,

deneyimlerine ve alg1 giicline gore sekillenmektedir (Ugar, 2004: 23-25).

S6z gelisi; Fransiz Devriminin sonlarina dogru soylularin taktigi kirmizi
mendil ve boyunbag, bir tiir tepki barindirtyordu. Nitekim kirmizi mendil, giyotinde
can veren kurbanlarin kanlarinin silindigi kumaslar1 sembolize etmekteydi. Yasanan
olayla bir tiir iliski kurularak kirmizi mendil bir sembol olarak kullanilmistir.
Anlatim ile icerik arasinda kurulan bagin ne oldugu bilindigi siirece; olaylar ve
olgular arasinda bir iliski kurmak ve onlar1 anlamlandirmak miimkiin olmaktadir.
Bagka bir kiiltiirden gelen ve bu iliskiyi bilmeyen bir kisinin s6z konusu sembolii
anlamlandirmasi imkansizdir (S6zen, 2003: 71-72). Ayn1 sekilde Osmanlida kisilerin
hangi dine mensup olduklari, baslarina taktiklar1 ve ayaklarina giydikleri seylere
bakilarak anlagilmaktaydi. Ozellikle gayrimiislimlerin farkli renkte ayakkabi giymesi
konusunda kurallar vardi. Devlete mensup olmayan Hiristiyanlarin sari; devletin
mensubu Hiristiyan ve Musevilerin kirmizi, mor veya siyah ayakkabi giymeleri
zorunluydu (Ddkmen, 2010: 31). Yine Osmanlida Islami gelenekle alakali olarak
yesil renk, 6zel bir anlama sahip olmustur. Bu dogrultuda Peygamber soyundan olan
“Seyyid” ve “Serif’lere en uygun renk, yesil olarak kabul edilmis ve sadece onlar
tarafindan taginabilecegine dair bir diisiince olugsmustur. Nitekim Osmanli yonetimi
esnasinda Seyyid ve Seriflerin baslarinda yesil alamet tasimalari emredilmis bu

uygulama kabul gormiis, bu yesil sariga da ‘emir sar1g1’ denmistir (Kilig, 2005: 77).

Siyasal kiiltiirde semboller son derece Onemli ve merkezde olan
toplumsallagma araglaridir. Nitekim bayrak, torenler, heykeller, bayramlar, sloganlar
gibi semboller her zaman onemli islevlere sahip olmuslardir (Akin, 2013: 81).
Sembollerin bu merkezi 6nemi, toplumsal hayatta iistlendikleri gorevlerle ilgilidir.
Bu gorevler, nesnelerin simiflandirilmasi, toplumda 6nem atfedilen degerlerin neler
oldugunun animsanmasi ve onlara uyma zorunlulugu, bazi hisleri bosaltma, agiga

dokme ve son olarak biligsel bir evren kurmadir (Mardin, 2012: 97). Bu noktada kimi
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siyasal goriislerin belirli siyasal sembollerle ifade edilmesi, kullanilan sembollerin
siyaset acisindan tasidigr dnemi gostermektedir. Sosyalizm ve kizil bayrak; nasyonal
sosyalizm ve gamali ha¢ bu duruma 6rnek gosterilebilir. Bununla birlikte kisinin
siyasal gortsleri dolayistyla sakal birakmasi ya da belli renklerde kiyafet giymesi de
yine bu ac¢idan degerlendirilebilir. Siyasal toplumsallastirici etkileri olan bu tiir
davraniglara sloganlar da eklenebilir (Akin, 2013: 81). Nitekim bireylerin siyasal
kiltir konusundaki bilgilenmeleriyle birlikte siyasal toplumsallasma siirecleri
baslamaktadir (Oztekin, 2010: 241). Aile, okul, arkadas gruplari, kitle iletisim
araclar1 gibi farkli kanallardan 6grenilen siyasal sembollerin zihinlerde yer edinmesi
siyasal toplumsallagsma siireci ile gergeklesmektedir. Bu siireg, bireye ‘biz’ ve
‘onlar’1 dgretirken; ‘biz’e ve ‘onlar’a ait sembolleri de 6gretmektedir. Ayn1 durum
siyasal toplumsallasma agisindan da gecerlidir ve kisi siyasal ¢evresini edindigi

siyasal kiiltiir ve semboller ile anlamlandirmaktadir (Akin, 2013: 82).

1.2.2.1.4. Dil ve Siyasal Soylem

Insan1 diger canlilardan ayirt eden en biiyiik dzelliklerinden birisi de dildir.
Insanin gereksinimlerine goére gelistirdigi dil, toplumsal bir kurumdur. Insan,
cevresinde olup bitenleri, nesnelerin varligim1 ancak onlart adlandirarak
kavrayabilmektedir. Bununla birlikte soyut diisiinceler tasarlamak ve onlar1 ifade
etmek dilin varligiyla miimkiin olmaktadir (Vendryes, 2001: 14, 21, 29). Dil,
diisiinceyi, mesaji ve ideolojiyi tagiyan temel bir aragtir. Ancak, dili salt bir mesaj
kanal1 olarak diisiinmek yanlis bir tutumdur. Zira dil, ayn1 zamanda ideolojik bir
olgudur ve bireylerin, toplumdaki giiglii gruplarin ¢ikarlarii destekler yonde

diistinmesini saglayan bir aractir (Devran, 2010: 24).

Ideolojilerin ifade edilmesinde, degistirilmesinde, aktarilmasinda ve dzellikle
de yeniden {iiretilmesinde onemli bir etken olan dil, diislincelerin ve inanglarin
kontrol edilmesi amaciyla kullanilmaktadir (Devran, 2010: 25). Nitekim iktidarin
uygulanmas1 kadar korunmast ve mesrulastirilmast da dil dolaymmyla
saglanmaktadir. Bu da ideolojinin dildeki tezahiirii seklinde tanimlanabilecek
sOylemle gerceklestirilmektedir. Soylem yoluyla toplumsal denetim saglamak icin

kullanilan dilin denetlenmesi ve {iiretimi sarttir. Bu nedenle iktidarlar sdylemi
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tiretmek ve denetlemek i¢in ¢aba sarf ederler. Nihayetinde bu yolla mesruiyetlerini
saglayarak hayatiyetlerini stirdiiriirler (Selguk ve Seker, 2012: 34). Bu sayede siyasal
kiltiir i¢in gerekli zemin saglanmis olmakta ve bireyler iiretilen dil kodlar1 {izerinden

siyasal kiiltlir edinmektedirler.

Siyasal kiltlir, siyasi nitelikli bir dil {lizerinden gerceklesmektedir. Siyasi
mesajlar ve diisiincelerle dolayimlanan dil, icerdigi kavramlar ve yiiklenen
anlamlarla siyasi iliskilerin dolagimin1 gerceklestirmektedir (Saribay ve Ogiin, 1998:
106). Onemli bir toplumsal pratik olan dil, bu anlamda siyasi dilin tasiyicist olarak
bireylerin zihin diinyalarim1 sekillendirerek olusturulan ideolojiyi bireylerde
icsellestirir ve yeniden firetir. Olay ve nesnelerin nasil adlandirildiklari, hangi
sifatlarla sunulduklari, onlara olumlu ya da olumsuz degerler atfedilmesi, dil

dolayimiyla gerceklesen ideolojik yansimalardir (Bastiitk Akca, 2009. 83).

Siyasi dil, siyasi nitelikli sozciikler anlamina gelmemektedir. Bazen jest ve
mimikler bile siyasi dilin kapsamina girebilmektedir. Dolayisiyla siyasi dilden kasit
siyasi sOylemdir. Siyasi sOylem, sosyal ve politik iligkilerde yer alan biitiin
bireylerin; anlama, kavrama ve eylemelerini orgiitleyen biitiin dilsel ve simgesel

araglar1 kapsamaktadir (Saribay ve Ogiin, 1998: 106).

Semboliin 6zel bir tiirii olarak dil, diger sembollerin temsil edemedigi
gercekligi temsil edebildigi i¢in, siyasal kiiltiir agisindan son derece Onemli bir
konumdadir. Semboller boliimiinde 6rnek gosterdigimiz bayrak, torenler, heykeller,

bayramlar, sloganlar gibi semboller, dilsel bir konsensiisle anlamli olabilmektedirler.

Dil araciligiyla paylasilan sembolik ifadeler, birey ve toplum arasinda sosyal
bir bag olusturan toplumsallasma araglaridir. Semboller ise ancak kelimelerle
betimlendigi Ol¢lide anlam kazanmaktadir. Bu sebeple genelde kiiltiirlin, 6zelde
siyasal kiiltiiriin temelde dilsel olarak diizenlenmis yorumsal Oriintiiler biitlinii olarak

var oldugunu ve bunlar1 kelimeler araciligiyla aktardigini sdylemek miimkiindiir

(Tokgdz, 2008: 123).
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1.2.3. Siyasal Toplumsallasma

Sosyal bir varlik olan insanin, toplumsal yapidaki yeri, o yapiy1 olusturanlar
tarafindan belirlenmistir. Birey, dogumu ile birlikte toplumdaki yerini, kliselesmis
bir ifade ile ‘toplumun en kiicliik temel yapitasi olan aile’de hazirlanmis olarak
bulmaktadir. Ailede, ‘evlat’, ‘kardes’; ‘agabey’, ‘abla’ gibi rollere sahip olan birey,
cevresine dair seyleri ayirt etmeye basladigi anda, ailenin disindaki ‘digerleri’ni
tanimaya, onlarin rollerini ve onlara gére kendi roliinii algilamaya baglamaktadir:

amca, dayi, hala, kuzen, arkadas gibi.

Sosyal bir varlik olan insan, yasami boyunca ¢esitli uyarlama ve degisimlere
maruz kalmaktadir. Bu durum sadece c¢ocukluk ve yaslilik arasindaki farkl
asamalarda degil, bir kiiltiirden digerine, bir sosyal statiiden baska bir sosyal statiiye
hareket eden kisilerde de goriilmektedir (Fichter, 2006: 27). Birey, belirli sosyal
iligki aglarina sahip olan toplumda isbdliimleri, statiiler, ayricaliklar, esitsizlikler,
iktidar iligkileri, gelenekler vs. ile karsilagmaktadir. Bu toplumsal yapinin hiyerarsik
diinyasini ve iligkiler aginin tizerine oturdugu kiiltiirel degerlerini tanimlanmis olarak
bulan birey, kendisi i¢in verili ve tanimli bir kimlik ile toplumsal yapida bir yer
edinmektedir. Bu agidan toplumsallagsma, toplum ve bireyin birbirini belirledigi ve
dontistiirdigii karsilikli bir etkilesim ve degisim siirecidir (Tirkone, 2013: 240-241).
Netice itibariyle kiltiirel, ahlaki, dini ve siyasal pek ¢ok bilgiyi 6grenen birey, belli
bir kimlik de edinmektedir. Toplumsallasma baglaminda bireyin ait oldugu sosyal
smif, dinsel grup ya da mezhep, sosyo-ekonomik durum gibi bir¢cok etken siyasal
kimligin insasinda 6nemli bir yere sahiptir (Akin, 2013: 54-55). Dolayisiyla birey,
toplumsallagsmayla birlikte cesitli degerleri, inanglari, davraniglar1 6grenmekte ve
benimsemektedir. Bu durumun siyasal alanda ger¢eklesmesi de siyasal
toplumsallagma olarak tanimlanmaktadir (Alkan, 1979: 5). Siyasal toplumsallagmada
bireyler, belli bir toplumsal gruba veya topluluga ait olan degerleri i¢sellestirmekte
ve mevcut olan siyasal yapilarla biitiinlesmektedirler (Kaplan, 2005: 14). Genel
manadaki toplumsallagma olgusunun bir alt kategorisi olarak kabul edilen siyasal
toplumsallagma, bireylerin o toplumdaki siyasal kiiltiirii 6grenmeleri siirecidir

(Oztekin, 2010: 241).
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Insan, yukarida da ifade edildigi iizere bir kimlik sahibidir ve buna bagh
olarak belli bir siyasal durus ve yonelim sergilemektedir. Demokratik sistemlerden
otoriter rejimlere kadar hemen her yonetim yapisinda bu durum kendini
gostermektedir. Ornegin cok partili bir siyasal sistemin hakim oldugu Tiirkiye’de,
var olan siyasi parti sayisinca siyasal yonelimle karsilasmak miimkiindir. Kimi
insanlar siyasette aktif bir rol {istlenirken, kimileri siyasetle dolayli bir iliski
halindedir. Hatta siyasetten uzak oldugunu ve siyasetle ilgilenmedigini s6yleyen bir
birey bile siyasetle ilgili bir deger yargisina sahiptir. Bu da belli bir durus sergilemek
anlamina gelmektedir. Bununla birlikte insan, bir iilkenin vatandasi olmasi ve
biirokratik islerde devlete bagli kurumlarla iliski kurmasi agisindan devlet ile iligki
halindedir. Dolayisiyla toplumsal yap1 i¢inde yasamini siirdiiren birey, Siyasetle bir
sekilde iligki halindedir. Bu noktada siyasal toplumsallagma “bireyler nasil
siyasallagir” ya da “bireyler nasil siyasallastirilir” sorusunu merkeze alan ve bu

stireci agiklamaya ¢alisan bir alandir (Akin, 2013: 56-57).

Siyasal toplumsallagsmaya dair yapilan tanimlama g¢abalarinda ilk baslarda
bireyin, toplumsal ve siyasal kiiltiiriin temel 6zelliklerini lizerinde tagimasi gereken
‘pasif’ bir konumda oldugu varsayilmistir. Buna gore birey, siyasal ve toplumsal
cevre tarafindan iradesi kusatilmis bir varlik olarak goriilmiis ve kendi basina bu
olgulardan bagimsiz bir sekilde kimlik ve kisilik kazanamayacak bir durumda ele
alinmistir. Bu yaklagimlar, bireyi bilingsiz, pasif, kararsiz ve tamamen edilgen olarak
konumlandirirken, toplum ve devlete etkin bir rol yiiklemektedir. Fakat daha sonra
yapilan ampirik caligmalar ortaya koymustur ki birey ve toplum arasinda dogrudan
ve dolayli bir etkilesim s6z konusudur. Bu agidan siyasal toplumsallagsma, birey ve
toplumun karsilikli iliskilerinde girdi-¢iktiya bagl olarak bireyin toplumu etkileyerek
siyasal niteliklerinin gelismesi ve toplumun da bireyi etkileyerek onun
toplumsallagmasina katkida bulunmasi siirecidir. Bu slire¢ devamlilik arz ettigi i¢in
son bulmamakta aksine bireyin politik biling diizeyi arttikga, siyasal yapiy1
sekillendirici yonde aktif hale gelmesini miimkiin kilmaktadir (Sartbay ve Ogiin,
1998: 68; Tirkone, 2013: 241; Cetin, 2003: 40-41). Neticede siyasal
toplumsallagmay1 sadece bireyin toplumu etkileyebilme giicline veya toplumun

bireyi etkileyip sekillendirmesine indirgemek yanlis bir tutum igerisine girmektir.
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Siyasal toplumsallasmayla ilgili yapilan ¢aligmalart ve tanimlart
degerlendiren Alkan (1979: 8), biitiin tanimlar1 kapsayacak sekilde su tanimi
yapmaktadir: “Siyasal toplumsallagsma, toplumsal-siyasal c¢evre ile birey arasinda
yasam boyu siiren dolayli ve dogrudan etkilesim sonucunda, bireyin siyasal sistemle

ilgili goriis, davranis, tutum ve degerlerinin gelismesidir.”

Siyasal toplumsallagsmay1 dinamik ve ¢ok yonlii bir olgu olarak ele alan
Alkan (1979: 7), siyasal toplumsallasma siirecinin, hem toplumsal-siyasal diizenin
stirekliligini saglayan hem de bu diizeni degistirebilecek 6geleri ve araglari igeren bir
ozellikte oldugunu belirtmektedir. Bu dogrultuda sosyal, ekonomik ve Kkiiltiirel
iligkilerin biitiin pratikleri ve kurumlari ile aileden isyerine, arkadaslik gruplarindan
kitle iletisim araglarma kadar yasam agmin biitiin Ogeleri, birer siyasal
toplumsallagsma etmenidir. Bunlarin hepsi siyasal ag¢idan anlamli bilgi ve davranig
kodlar iletmektedir (Kaplan, 1999: 14). Bu anlamda siyasal toplumsallasma
toplumsal bir varlik olan insanla ilgili bir siirectir ve insan, bu siiregte etkili olan
kisiler ve aracilar vasitasiyla siyasal kimligini olusturmaktadir. Bu sadece bir gelisim
ve 0grenme ya da egitim donemi degil; gelisimin, 6grenmenin ve egitilmenin bir
arada etkilesim halinde oldugu bir siirectir. Bu noktada siyasallik siirekli ve yeniden
uretilmektedir (Akin, 2013: 59-60). Yicekok’e gore (1987: 13), “siyasal
toplumsallagsma siyasal kiiltlirli meydana getirir. Siyasal kiiltiir ise kurumlar1 ve
kurumlar, tekrar siyasal toplumsallasmay1 etkiler; bdylece siyasal kiiltiir iizerinde
degismeler yaratir. Biitiin bu etki ve tepki iliskileri ise siyasal davranis1 meydana

getirir.”

Toplumun yapisal farkliliklari, siyasal toplumsallasmanin da farkli olacaginm
gostermektedir. Yiicekok’iin de (1987:11-12) belirttigi gibi siyasal toplumsallasma
tek boyutlu ve tek yonlii bir tanimlama igerisinde ele alinamaz. Zira yapisal ve
toplumsal degismeler, etki-tepki iliskileri degisik toplumlarda degisik sekillerde
meydana gelmektedir. Her toplum, degisik sosyo-ekonomik yapis1 ve kiiltiirii
itibariyle kendine 6zgii davramig kaliplarina sahiptir. Bu noktada bireyin kisilik
yapisi, Siyasete duydugu ilgi, hayatini devam ettirdigi sosyal gevre, siyasal ve

ekonomik sorunlara yaklasim tarzi ya da siyasal sistemin yapist (demokratik veya
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totaliter), siyasal toplumsallasmay1 etkileyen ve toplumlar arasi farkliliklar1 meydana

getiren unsurlardir (Tirkone, 2013: 242).

1.2.3.1. Siyasal Toplumsallasmaya Iliskin Farkh Yaklasimlar

Siyasal toplumsallagsma incelemelerinde ii¢ ayr1 yaklasimin kullanildigi
goriilmektedir. Bunlar a) Psikanalitik Yaklasim, b) Islevselci Yaklasim ve c)
Catismaci Yaklagimdir.

Psikanalitik  Yaklasim: Psikanaliz kuraminin temelinde, bireyin hayat boyu
sergileyecegi davranis kaliplarimin olusmasinda cocukluk doneminde kazanilan
ozelliklerin 6nemli bir yer isgal ettigi kabul edilmektedir. Freud’a gore davranislarin
onemli bir bolimi bilingdis1 siireglerden kaynaklanmaktadir. Freud, c¢ocukluk
doneminde ebeveyn ve toplum tarafindan yasaklanan ya da cezalandirilan pek ¢ok
itkinin, dogustan gelen icgiidiilerden kaynaklandigina inaniyordu. Ona gore her birey
bu itkilerle doguyor ve bunlar bireylerin ugrasmak zorunda kaldigr bir etki
olusturuyordu. Bu itkiler, yasaklanmalari durumunda yalnizca bilingten bilingdigina
itilmekte ve orada davranisi etkilemeyi siirdiirmektedir (Atkinson vd, 1996: 14).
Hayat boyu siiren bu durum, temel bir nitelik sergilemekte ve siyasal davraniglar
tizerinde de etkili olmaktadir. Bilingdisi alanin, bireylerin davranis kaliplarini
olusturdugunu kabul eden psikanalitik yaklasima gore siyasal catigmalarin agik
unsurlari olan saldirganlik, zorbalik, egemenlik, otoriterlik gibi davranis kaliplart,
cocuklugun ilk donemlerinde edinilen diirtiilerden kaynaklanmaktadir. Cocukluk
doneminde egemen olan ‘zevk’ ilkesi (bireysel istek alani) ile topluma egemen olan
‘gercek’ ilkesi (siyasal, toplumsal kiiltiir) birbirleriyle siirekli catisma® icinde

oldugundan bireyin kendini ve isteklerini gerceklestirmesi tamamen smirl bir alan

* Bu catisma id ve siiperego arasinda siiregiden bir ¢atismadir. Insan kisiligini aciklamak {izere
Freud’un gelistirdigi model {i¢ sisteme ayrilmaktadir: Id, ego, siiperego. Freud’a gére id,
kisiligin en ilkel boliimiidiir. Ego ve siiperego bu bdliimden ¢ikarak gelismektedir. Yeni dogan
bebeklerde olan id yeme, i¢gme, acidan kaginma, cinsel (duygusal) haz alma gibi temel
biyolojik itkilerden ibarettir. Saldirganlik da bu itkilerdendir. Id bu diirtiilerin doyurulmasina
calismaktadir. Ego, diirtiilerin hemen ve her zaman karsilanamayacagini 6grenmedir. Kisiligin
yeni boliimii olan ego, ¢ocuk gercekligin gereklerini diisinmeyi 6grendik¢e gelismektedir.
Ego, diirtiilerin doyurulmasinin uygun sartlarda olacagini bilerek gergeklik ilkesine boyun
eger. Siiperego ise kisiligin {iglincii boliimidiir ve eylemlerin dogru mu, yanlis mi oldugunu
yargilar. Daha genel bir ifadeyle siiperego, toplumun degerlerinin ve ahlaki yargilarinin
igsellestirilmis temsilidir ve kisinin ahlaki olarak ideal kisi imgesiyle birlikte vicdanini da
olusturur (Atkinson vd., 1996: 460-61).
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icinde olmaktadir. Gergek ilkesi, zevk ilkesini tamamen etkisiz kilmak amacini giider
ve sonugta kendini gergeklestiremeyen bireyin saldirgan ve zorba kisiligi 6ne ¢ikar

(Alkan, 1979: 13; Cetin, 2003: 48-49; Tiirkone, 2013: 243).

Goriildugi tizere psikanalitik yaklasim bireyin yasadigi psikolojik catismaya
bagli olarak siyasal toplumsallasmay1 agiklamaya calismaktadir. Cocukluk dénemi
siyasala yonelik bazi temel inanglarin ve bakis agilarinin olusmasinda onemlidir,
ancak siyasal toplumsallasma, bireyle ilgili yasam boyu siliren bir isleme siirecidir
(Greenberg ve Page, 2008: 128). Bireyin hem toplumsal hem de siyasal gelisimi salt
cocukluk doneminde kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda ortaya ¢ikan istekleri ve bu
isteklerin toplumsal ¢evre tarafindan kisitlanmasi ile sinirli degildir. Siyasal
toplumsallagsmada ¢ocukluk donemi de dahil olmak iizere pek ¢ok etken dnemli bir

rol oynamaktadir (Akin, 2013: 73).

Islevselci Yaklagim: Bu yaklagim, bireyin toplumsallasmasina bir girdi-cikt1 iliskisi
olarak bakmaktadir. Buna gore sistem, siirekliligini ve diizenini saglamak; iiyelerini
kendi deger ve ilkelerine uyumlu kilmak i¢in onlara bilgi, diistince, kural, inang ve
deger asilamak istemektedir (Cetin, 2003: 50). Islev kavrami, herhangi bir sistemin
varlifi ya da dengesi i¢in parcalarin birbirine bagimliligin1 ve biitiine katkisini
belirtmektedir. Sistemler de buna karsilik devamliligina hizmet eden parcalarin
eksiklerini ve kusurlarini gidermekte; gerekirse onlar1 yenilemektedir. Ote yandan
sisteme hizmet etmeyen parcalar islevsel degildir. Sistem igin islevsiz olanlar da
digar1 atilmaktadir (Giiveng, 199: 86). Rejimin islerlik kazanmasi i¢in girdiye doniik
olarak ‘yaygin destek’ goriisiinii benimseyen Easton, yaptig1 bilimsel ¢aligmalarla bu
durumu kanitlamaya calismistir (Alkan, 1979: 15). Easton’a gore siyasal iktidari
elinde bulunduran gii¢; ideolojik, yapisal ve kisisel kaynaklar araciliiyla bireylerin
kendi iktidarina olan baghliklarini ve rizalarini beslemektedir (Tiirkone, 2013: 243).
Bu yaklasimda propaganda, egitim, ekonomik iligkiler gibi ideolojik araclar; hukuk,
biirokrasi gibi yapisal araglar; kahramanlik, liderlik gibi kisisel araglar kullanilarak
rejime ve kurulu diizene sadik bireylerin yetismesi i¢in ‘yaygin destek’ elde edilmeye
calisilir (Cetin, 2003: 50). Dolayisiyla islevselci yaklasim, siyasal toplumsallasmaya
bir sistem ve diizen siirekliligi olarak yaklagmaktadir (Akin, 2013: 74). Sistem ve

diizenin siirekliligi i¢cin de cocukluk doneminde saglanacak toplumsallagma ve
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cocugun sisteme bagliliginin gelismesi gerekmektedir. Bu bagliligin yerlesik hale
gelmesi, kusaklar arasinda saglanan bilgi (igerik), davranis (inang) ve degerlerin
aktarilmas1 ile miimkiindiir (Alkan, 1979: 15). Islevcilere gore insanlar
toplumsallasirken, kiiltiirel norm ve degerleri igsellestirerek rol beklentilerini yerine
getirirler. Bu nedenle rollerin baglandigi kurumlar, diizenli olarak calisir. Boylece
toplum diizeni saglanmis olmaktadir (Tezcan, 1993: 9-10). Bireyin siyasal sisteme
yonelik ideolojik, hukuksal ve ekonomik bagliligi arttikca sistemin destekleri
gii¢lenir; birey ve toplum arasinda uyumlu bir iliski siireci olusur. Bunun bir uzantisi
olarak birey, kendi roliinii (islevini) toplumda hazir olarak bulur. Siyasal ve
toplumsal yap1 da bireyi roliine hazirlar. Birey, hem kusaklar boyu siiregelen ¢evresel
kusatmanin hem de siyasal sistemin ideolojik kusatmasinin altinda rollerini
islevsellestirir. Bu sayede sistem, ayn1 temel ilkeler icerisinde hayatin1 garanti altina
almig olur (Cetin, 2003: 50; Tiirkone, 2013: 243-244). Diizenli isleyen bir toplum,
temel sorunlarinin ¢dziimii icin gereken yollar1 bulmustur. Islevci kuramda bu sorun
¢ozme mekanizmalari, kurumlar olarak adlandirilir. Yani kurumlar yoluyla ¢dziim

yollar siirekli mekanizmalara doniistiiriilmiistiir (Tezcan, 1993: 9).

Islevselci yaklagim, diizene vurgu yapmasi, degisimi ve sisteme karsi olan
gorlslerin varligr ve iktidar ideolojisinin disinda kalan siyasal goriislerin varligim
aciklamada yetersiz gorildiigii i¢in elestirilmistir (Alkan, 1979: 15). Bu noktada
bireysel, toplumsal ve siyasal degisimleri ve bireye sunulan roller disindaki rol
talepleri onemli bir sorun olarak goriilmektedir (Cetin, 2003: 51). Siyasal sistemler,
savas ve kriz gibi 6nemli toplumsal donemlerden geg¢melerinin yaninda sadece
duraganlik ve baris halinde birbiriyle uyum i¢inde ¢alisan kurumlarin biitiiniine
karsilik gelmemektedir. Toplumsal degisim donemlerinde siyasal kiiltiiriin yapis1 da
degismektedir. Bununla birlikte nesiller aras1 baglarin temel unsurlari olan inang,
deger ve normlar da farkli algilanabilmektedir. Bu unsurlarin tamaminin degismesi
ise siyasal toplumsallagsmay1 da doniistiirmekte ve islevselciligin kabul ettigi anlamda

diizenli bir girdi-¢ikt1 iliskisi gergeklesmemektedir (Akin, 2013: 74).

Catismact Yaklasim: Bu yaklasim, bireyin toplumsallasmasini sadece cocukluk
donemine ve o donemi de bilingalt1 alanina indirgedigi icin psikanalitik yaklagimi

elestirmektedir. Bununla birlikte bireyin iradesini hige sayan, cevre etkenlerini
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dikkate almayan ve bireysel, toplumsal ve siyasal degisime etki eden aktorleri
Onemsemeyen bir tutuculukla toplumsallasmay1 analiz ettigi i¢in islevselci yaklagimi
da reddeder (Cetin, 2003: 51). Catismaci yaklasim, siyasal toplumsallasmanin
dogasin1 agiklamada psikanalitik ve islevselci yaklasimin yetersizligini ortaya
koymaya calisarak siirecin temeline catismayi yerlestirmektedir. Bu agidan toplumsal
yapidaki sosyo-ekonomik, simifsal ve dini faktorler gibi toplumsal tabakalagmaya
kaynaklik eden etmenler dikkate alinmistir (Akin, 2013: 75). Catismaci yaklasim,
siyasal sistemde diizen ve siireklilik yerine degisime ve sinifsal farkliliklardan
kaynaklanan siyasal toplumsallasmanin farkli goriiniimlerine 6nem vermektedir
(Alkan, 1979: 16-17). Ayrica hem toplumsal hem de siyasal talep farkliliklarinin
iriinii olan siyasal toplumsallasmanin bu farkliliklar arasinda c¢atisma meydana

getirecegini savunmaktadir (Tilirkone, 2013: 244).

Catismaci teorisyenler, ¢ikarlarin normlar ve degerler karsisindaki dnemine
ve cikar pesinde kosulmasinin toplumsal yasamin normal bir yonii olarak cesitli
catismalar® dogurduguna inanmiglardir (Marshall, 2009: 111). Catigmayi, toplumsal
degismenin motor giicii olarak goren bu yaklagim, toplumu olusturan ¢esitli gruplar
arasinda biitiinlesmeden cok karsit c¢ikarlara dayali temel bir ¢atisma oldugunu
savunmaktadir (Tezcan, 1993: 17). Catismact yaklasim, toplumsal farklilagma
temelli siyasal ayrigmalara dayanan farkl siyasal toplumsallagmalar: esas almaktadir.
Boyle bir toplumsallagsma, toplumsal farklilasmalarin siirmesine ve c¢atigmaya
dayanan siyasal kiiltlirlerin {iretilmesine neden olacaktir (Akin, 2013: 75). Nitekim
sistemdeki dengesizliklerin ve Kkarsitliklarin kaynaklarin1 bulmaya c¢alisan bu
yaklagim, firsat esitligini ayricalikli kesimlerin {istiinliiklerini gizlemeye yarayan bir

aldatmaca olarak gérmektedir (Tezcan, 1993: 17).

Siyasal toplumsallasma boyutunda ¢atismaci yaklasima da gesitli elestiriler
getirilmektedir. Buna gore farkli tabakalara mensup olan ve siyasal acidan
kendilerini ayni1 ideoloji etrafinda tanimlayan bireylere hemen her toplumda
rastlanmaktadir. Siyasetin bir yoniiyle farkliliklar1 belli ideallerde birlestirerek

catigmalar1 ortadan kaldirmaya c¢alistigt  diisliniiliirse bu kuram, siyasal

® Bu catismalar anormal olaylar ya da birtakim aksakliklar diye yorumlanmamaktadir (Marshall, 2009:
111).
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toplumsallagma siirecini agiklama noktasinda yetersiz kalmaktadir. Bununla birlikte,
bireyi tiimiiyle, toplumsallagsmanin iirlinii olarak gormek, onun iiretkenliginin goz

ard1 edilmesine neden olmakta ve bireyin 6zgiirliigii yok sayilmaktadir (Akin, 2013:

76; Tezcan, 1993: 32).

1.2.3.2. Siyasal Toplumsallasma Etmenleri

Toplumsal yasamda cevresinden etkilenen c¢ocuk, ilk davranis ve ahlak
normlarin1 bu alanda kazanmaktadir (Cetin, 2003: 71). Ig¢inde bulundugu yapiyi
etkileyen kiiltiirel atmosfer, ¢ocugun davraniglarini da etkilemektedir. Nitekim
cocuk, ilk olarak toplumsal alanla tanismaktadir. Olduk¢a genis olan bu alanda yer
alan aile, gelenekler, arkadas gruplari, din, mahalle kiiltiirii, sehir veya koy yasantisi
gibi etmenler, cocugun davraniglarini sekillendirmektedir (Tirkone, 2013: 246).
Toplumsallagma siirecinde kazanilan davranig, deger ve tutumlar kuskusuz bu alanla
iligkili olan bireyin siyasal yasamini da etkilemektedir. Birey, toplumsal alanda
edindigi kiltiirel degerlerle siyasal alana dahil olmakta, diger bir ifadeyle
siyasallagmaktadir (Cetin, 2003: 71). Siyasallagsma, kavram olarak muglak bir ifade
olmakla birlikte, siyasal katilim, siyasal ilgi, siyasal sorunlar hakkinda bilgi edinme
veya her lclinlin birlesimini ifade eder bir sekilde kullanilmaktadir (Tokgoz, 2008:
119).

Her toplumda kiiltiiriin kusaklar arasi ya da siiregelen kiiltiiriin ¢esitli
degisikliklere ugrayarak aktarimi, ¢esitli aract kurumlar yoluyla gergeklesmektedir
(Turan, 1976: 55). Bu kurumlar, aile, arkadas gruplar, ¢evre, egitim kurumlari,

siyasal partiler, ideoloji ve kitle iletisim araglar1 seklinde tasnif edilebilir.

1.2.3.2.1. Aile

Her siyasal sistemin varligini siirdirme gerekliligi ve sistem degerlerinin
gerceklestirilmesine yonelik olusturulan yapi, kurum ve iligkilerin siirekliliginin
saglanmasini zorunlu kilmaktadir. Demokratik toplumlar da ayni gereksinim i¢inde
bulunmakta ve bunu biinyesinde bulunan kurumlar araciligiyla karsilamaktadir
(Uysal, 1984: 82). Bu kurumlardan biri olan aile, en 6nemli siyasal toplumsallagsma
araclarindan biridir. Nitekim siyasal diinyaya karst bireyin temel yoOnelimi

cocukluktan itibaren baslar ki, bu yonelim ailedeki toplumsallasmanin bir islevidir
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(Tokgoz, 2008: 119). Ciinkii aile, cocugun dogar dogmaz dahil oldugu ilk kurumdur
ve sosyolojik olarak iiyeleri arasinda derin duygusal ve sahsi baglar olan, kiigiik
enformel bir yapilanmadir (Saribay ve Ogiin, 1998: 70). Aile, toplumda gegerli olan
temel ahlak ve davranis kurallarmmi 6greten bir yapidir (Duverger, 2011: 100).
Dolayisiyla ebeveynler ¢ocuklarin gelismesinde son derece dnemli rol oynamaktadir.
Dogumdan itibaren c¢ocuk, ebeveynlerinin her tiirlii hareketlerinden, disiplin
siireclerinden, 6diil ve ceza yaklasimlarindan etkilenerek bir takim tutumlar gelistirir.
Aile, bilingli veya bilingsiz olarak ¢ocugu, din, siyasi parti, ideoloji, yasam tarzi,
futbol takimi gibi bir¢cok konuda etkisi altina alir (Sakalli, 2006: 112). Yaklasik bes
yasina kadar ¢ocuk, ailesinin diger tiyeleriyle yogun bir etkilesimde bulunmakta;
fiziksel ve sosyal ¢evresi hakkinda aile tiyelerinden bilgiler edinmektedir. Bu, siyasal
boyutlart da bulunan genel bir toplumsallagsma stirecidir (Turan, 1976: 55). Bu siire¢
dogrudan siyasal alanla ilgili olmayabilir. Fakat ailenin ¢ocuga asiladigi/aktardigi
kisilik 6zellikleri, tutumlari, degerleri ve ideolojileri politik bir diinya inga etme
durumu s6z konusu oldugunda bir harg gérevi gormektedir (Saribay ve Ogiin, 1998:
70). Nitekim aile i¢indeki demokratik veya otoriter yapi ilerleyen siirecte ¢ocugun
davraniglarint belirleyen 6nemli bir etkendir. Kisinin temel deger ve inancglarim
sekillendiren aile, ¢ocuga kendi kiiltiirel, inan¢ ve ideolojik degerlerini, ilkelerini,

davranis ve tutumlarin1 6gretmektedir (Cetin, 2003: 72).

Siyasal tutum ve davranislarin olusumunda rol oynayan etmenlerin basinda
siyasetle dogrudan ilintili olanlar gelmektedir. Aileden baslayarak kisinin karsilastigi
otorite ile ilgili iligkilerinin, onun siyasal tutumunun belirlenmesinde 6zel bir yeri
vardir. Ebeveynler ¢ocuga itaat etmeyi, sorumlu davranmayi asilayabilirler. Bu
durum, bireyin hayatinin bir doneminde maruz kalacagi politik olaylar karsisinda
takinacagi tavri dnceden belirleme etkisine sahiptir (Kislali, 2011: 139; Saribay ve
Ogiin, 1998: 70). Nitekim Cetin’in de belirttigi gibi (2003: 73) “cocuk, ilk kez iktidar
iligkileri ile aile igerisinde tanigmaktadir. Aile icerisinde emirler ve cezalar, saygi ve
sevgi iligkileri, ana-baba iliskisi ¢ocugun otorite ile anlamli iliski kurmasina yardimci
olur. Bu alandaki iktidar iliskileri, ilerideki donemlerde siyasal alana aktarilarak

bireysel davranis kaliplarinin olusmasina etki eder”.
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Hyman, bireylerin siyasal tutumlarinin yasantilarinin ¢ok erken donemlerinde
sekillendigini; sonradan da bu tutumlara sadik kaldiklarimi sdylemektedir. Hyman,
boylece bazi istisnalar hari¢ yetiskinlerin siyasal davranislarini degistirmenin

miimkiin olmadigin1 savunmaktadir (Tokgdz, 2008:120).

Hyman’in ¢izdigi yolu takip eden Amerikali siyasal bilimci David Easton,
psikolog Hess ve Dennis’le birlikte yaptigi arastirmalarin sonucunda kuramsal bir
model gelistirmistir. Easton’a gore (Akt: Duverger, 2011: 102) siyasal

toplumsallagma dort asamadan olusur:

e Siyasallasma asamasi: Bu asamada c¢ocuk, siyasal alana duyarli hale

gelmektedir.

o Kisisellestirme asamasi: Cocuk, siyasal sistemle olan temasini otorite

sahibi birkag kisi araciligiyla kurmaktadir.

e Ideallestirme asamasi: Otorite sahibi olarak belirlenen kisiler baz1 deger
yargilarina konu olmaktadir. Kisisellesmis otorite, ya iyiliksever ya da
katiiliikten yana bir nitelik kazanacagindan ¢ocuk, ona kars ya sevgi ya da

nefret beslemektedir.

e Kurumsallagma asamasi: Bu asamada ¢ocuk, birbirlerinden kopuk
durumda bulunan birkag siyasal otorite sahibi kisiyi algilamak yerine, bir

sistem meydana getiren bu otoritelerin biitiiniinii algilamaktadir.

Easton’un modeli Amerikan modeli oldugu i¢in kiiltiirel yapilar1 farkli olan
iilkelerde ayn1 sonucun elde edilemeyecegi diisiincesi agir basmis ve s6z konusu
modele iligskin elestiriler getirilmistir. Duverger (2011: 103), Annick Percheron’un
Paris’te ve Charles Roig’in Grenoble’da yiiriittiikleri anketleri bu duruma o6rnek
gostererek Fransiz cocuklart arasinda kisisellestirme egiliminin olduk¢a zayif
oldugunu, ¢ocuklarin Fransiz devlet bagkanini tanimadiklarini ve bu durumun ulusal

kiiltiirle ilgili oldugunu aktarmaktadir.

Tokgoz’e gore (1977: 99) ise aile, cocuklarin siyasal toplumsallasma
stireglerinde onemli bir etkendir. Aile i¢inde ayn1 partiye oy verme oraninin yiiksek;

farkli partiye oy verme oraninin diislik olarak sonuglandigi arastirmasinda Tokgéz,
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ailenin bireyi toplumsallastirmasinin yakin ¢evrenin toplumsallastirmasindan daha
etkili oldugunu tespit etmistir. Benzer sekilde Kalaycioglu ve Saribay da, ilkokul
cocuklariin parti tutmalarinda hangi etmenlerin belirleyici olduguna dair yaptiklar
calismada, cocugun parti tercihini belirleyen en Onemli etmenin aile oldugu
sonucunu elde etmislerdir (Balci, 2007: 146). Ailenin ¢ocuk iizerindeki etkisi
ilerleyen siirecte de artarak devam etmektedir. Nitekim Tiirkiye’de lise son sinif
ogrencileri ile ebeveynleri lizerinde yapilan bir arastirmada ¢ocuklar ile anne babalari
arasinda belediye baskanligi adayligi konusunda yilizde 83’liikk bir fikir birligi
saptanmistir (Cobanoglu, 2007: 96).

Cocugun siyasal toplumsallagma siirecinde elbette sadece aile etkili degildir.
Ancak aile ¢cocuklarin siyasallagsmasinda son derece etkili bir konumdadir. Ailenin bu
kadar etkili olmasinin sebebi, ¢ocugun 6grenmeye en fazla agik oldugu ilk yillarinda
onu yonlendiren bilgi kaynaginin aile olmasi ve ebeveyn-¢ocuk arasindaki duygusal

iligkinin olusturdugu giiven ortamidir (Balc1, 2007: 147).

1.2.3.2.2. Arkadas Grubu ve Cevre

Bireyin siyasal toplumsallagsmasina etki eden diger bir faktor, ailenin disinda
bireyin hayat boyu yakin iligki igerisinde oldugu arkadas grubu ve cevresidir.
Cocugun ailede edindigi ‘biz’ duygusunun yanina sosyal gruplara girmesiyle birlikte
bilgi ve tecriibelerine gore yeni bir ‘biz’ eklenir. Dolayisiyla ¢ocugun hem kendi
tercihleriyle karar vermesi hem de ailede edindigi kiiltiirii test etmesi agisindan bu

gruplar 6nemlidir (Cetin, 2003: 78).

Birey, siyasal toplumsallagma baglaminda dahil oldugu okulda, mahallede, is
yerinde, camide, dernekte, askerde vs iletisime girdigi ‘digerleri’ ile belli bir
etkilesime geg¢mektedir. Bu siirecte arkadas grubu ve cevreyi olusturan bireyler
arasindaki duygusal baglar ne denli derin olursa grubun icindeki bireylerin
birbirlerinden etkilenmeleri o denli kolay olmaktadir (Balci, 2007: 148). S6z konusu
etkiler, kuskusuz tutumlarin pekismesi yoniinde isleyebilecegi gibi degismesi
yoniinde de isleyebilir. Arap gengleri lizerinde yapilan bir arastirmada, okul
ortaminda arkadas olanlarin aym sosyal smif kokenli oldugu ve kendi degerlerine,

Ogrenci olmayan Arap genclerine gore daha bagli olduklart saptanmistir. Buna gore

44



siyasal degerlerin arkadas grubu tarafindan sekillenmesi sadece o degerlerin igerigine
ve grubun vasfina degil aym1 zamanda i¢inde yasanilan sosyal ortama da baghdir
(Saribay ve Ogiin, 1998: 71-72).

Arkadas gruplarinda yakin iligkilerden kaynakli belli bir dayanigsma hissi ve
disiince aligverisi gerceklesmektedir. Bunun bir uzantis1 olarak bireylerin
diislinceleri, i¢cinde bulunduklart grubun tutumuna gore sekillenmekte ya da herhangi
bir kararsizliga yer birakmayacak sekilde kesinlesebilmektedir. Yapilan bir¢ok
arastirma grup birlikteliklerinin kisisel tutum ve yargilari pekistirmede ne denli
belirleyici oldugunu gostermektedir. Konuyu orneklendirmesi acisindan Sherif’in
gerceklestirmis oldugu deneysel ¢alismalar, dikkate degerdir. Bu ¢aligmalarda ele
alinan gruplar, her ne kadar yakin iliskiye sahip grup 6zelligi gdstermese de bireyin
grup i¢inde sergiledigi davranisinin nasil etkilendigini ortaya koymasi agisindan
onemlidir. Sherif, bu deneylerde bireylerin kendi goriis ve kanaatleri dogrultusunda
olusturduklart  fikirlerini bile grup icindeki baskin goriis dogrultusunda
degistirdiklerini gozlemlemistir. Deneylerde ulasilan bir baska sonuca gore ise
grubun biiyiikligl ile kisinin gruba uyma davranisi arasinda anlamli bir iliski
oldugudur (Kislali, 2011, 200; Cobanoglu, 2007: 95-96). Yine, Fransiz liselerindeki
ogrencilerin, Cumhurbaskan1 De Gaulle ve Amerikalilarla ilgili kisisel tutumlart bir
arastirmayla Olgiilmeye calisilmistir. Arastirmada Ogrencilerin cumhurbagkanina
yonelik olumlu tavir sergiledikleri; Amerikalilara kars1 ise biraz olumsuz bir tavir
icinde olduklar1 gozlenmistir. Ancak yapilan grup tartismasinin ardindan varilan
sonuca gore ise De Gaulle ile ilgili ¢ok ‘daha’ olumlu; Amerikalilarla ilgili ise ¢ok
‘daha’ olumsuz bir tavir ortaya ¢ikmistir. Yapilan incelemede grup tutumunun
bireylerin kisisel tutumlarindan daha asir1 oldugu tespit edilmistir (Sutherland, 2011:
54). S6z konusu arastirma, grup dinamiginin etkisini gdstermesi agisindan dnemlidir.
Arastirmada bu sonucun ortaya c¢ikmasmin birka¢ nedeni vardir: Uyelerin grup
tarafindan degerli bulunmay1 istemeleri énemli bir etkendir. Bununla birlikte bir
grubun iiyesi olmak bireysel sorumlulugu azaltmaktadir. Ayrica grup lyelerini
memnun etme istegi ve onlar tarafindan reddedilme korkusu da yine bireylerin grupla
uyumlu sekilde hareket etmesine neden olmaktadir (Sutherland, 2011: 54; Sakalls,
2006: 43).
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Kisinin dahil oldugu topluluklarin ¢ogu, siyasal amaclara ve esaslara gore
bi¢imlenen topluluklar degilse de hemen her grup, siyasetle dolayli ya da dolaysiz
sekilde ilgilidir. S6z gelisi arkadas grubu igerisindekilerle siyasal meseleleri
konusmak ya da fikir tartigmalarina girmek bile siyasal toplumsallagmay1

yonlendirmekte ve siirece bir dinamizm katmaktadir (Akin, 2013: 124).

Bireyin i¢inde bulundugu her grup, orgiitlii bir yapida olabilecegi gibi dogal
da olabilmektedir. Komsuluk ya da akrabalik boyle gruplardir. Bu gruplarla iligkiler
genellikle siyasal nitelikte degildir ancak bu ¢ergevede siyasal bilgiler, diisiinceler ve

duygular da grup icerisinde dolasim sergilemektedir (Turan, 1976: 59).

Gruplar, bireyin siyasal bilgisini arttirmanin yaninda onun davraniglarini
yonlendiren bir mekanizma gibi islemektedir. Belli bir ideolojik grup etrafinda
kiimelenen bireyler, bir tiir siyasi ve kiiltiirel getto olustururlar. ‘Biz’ duygusunun
hakim oldugu bu yapi, bireye bir tiir diisiinsel ve davranmigsal normlar evreni
sunmaktadir. Bireyler bu anlam ve davraniglar evreninde kendisiyle ayn1 duyguyu,
heyecani, Tllkiiyli paylasanlarla birlikte yasamma devam etmekte ve grubun

degerlerini igsellestirmektedirler.

1.2.3.2.3. Okul ve Egitim

Siyasal sistemler varliklarini siirdiirmek i¢in yonettikleri toplumun iiyelerini
kendi deger yargilar1 ¢ercevesinde egitmeye ¢aligmaktadir. Egitim ve okul, siyasal
toplumsallagmanin birey iizerinde en etkin ve yogun oldugu alandir (Cetin, 2003:
109). Ogzellikle totaliter ve otoriter sistemlerde rejime destek verecek bireyler
yetistirmenin en 6dnemli mekan1 olan okul, rejimin razi oldugu yurttag yetistirmenin
ideal ortamidir (Cagla, 2010: 59). Burada siyasal sistemin ‘resmi’ yiiziiyle tanigan
cocuk, yillarca siliren bir egitim siirecine tabi tutulmaktadir. Miifredat1 siyasal sistem
tarafindan  belirlenen  egitim  siireci, sistemin deger yargilarina gdre
sekillendirilmektedir. Bu siirecte bireye mesleki hayatinda yardimci olacak bilgi ve
beceri kazandirmanin yaninda toplumsal ve Kkiiltiirel sorumluluklar da

Ogretilmektedir.

Bireyin hem duygusal hem de bilgisel agidan donatildigi kurumlar olan

okullarda, ¢gocugun vatanini sevmesi, ulusu i¢in canim feda etmesi gerektigi fikrinin
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aktarilmasinin yaninda iilkesinin yoneticileri, yonetim sekli, bu yonetim seklinin
isleyisi gibi kavramlar ve durumlar 6gretilmektedir. Cocugun sisteme iliskin dogru
bilgiler edinmesi, onun daha gii¢lii bir siyasal etkinlik duygusuna sahip olmasin
miimkiin kilabilir (Turan, 1976: 57). Tabi bu noktada bir ayrimi gozetmekte fayda
vardir: Devletin egitim iizerindeki tasarrufu, okulu politik diizenin istedigi vasifta
yurttas yetistirmenin ideal ortami yapmaktadir. Bunun yami sira egitim alanim
yekpare bir faktor olarak géormek de dogru degildir. Miifredat programi, 6gretmen,
siif ortami, ders dis1 faaliyetler, smif arkadaslar1 gibi etmenler de siyasal
toplumsallasma siirecini farkli sekilde etkileyebilmektedir (Kislali, 2011: 120;
Saribay ve Ogiin, 1998: 71).

Alkan (1979: 85-98), okulun siyasal toplumsallagsma {izerindeki etkilerini dort
baglik altinda toplamaktadir: a) Okulun ideoloji olusumu tizerindeki etkisi: Okul,
toplumda egemen olan simiflarin ideolojisinin aktaricisi roliinii tistlenmistir. Tabi bu
noktada kars1 ideolojiler etkin olmamalidir. b) Otoriterlik egilimi tizerindeki etkisi:
Otoriter 6zelliklere sahip bireyler, egitim vasitasiyla hosgoriilii olmaktadir. ¢) Siyasal
etkinlik duygusu ve katilim: Kisinin egitim diizeyi yiikseldikce siyasal olaylara ilgisi,
siyasal yapiy1 degistirebilecegine dair inanci, etkinlik hissi gibi durumlar artmaktadir.
d) Siyasal bilgi edinme {lizerine etkisi: Okul gen¢ kusaklari siyasal bilgilerle

donatmaktadir.

Okul ve egitim, bireylerin siyasal yonelimlerine etki eden bir durum olarak
tezahiir etmektedir. Nitekim Tiirkiye’de parti tercihleriyle ilgili yapilan bir arastirma
gostermistir ki bireylerin yetistigi egitim sistemi parti tercihlerini etkilemektedir.
Buna gore laik bir egitimle yetisen bireyler, laikligin ve merkezin diger degerlerinin
faziletine daha fazla inanma egilimi gostermektedir. Buna mukabil din agirlikli
egitim veren okullarda yetisen bireyler, anti-laik diisiince sistemleriyle daha fazla
0zdeslesmektedir. Bunun neticesinde laik egitim gérmiis olan bireyler, DSP ve CHP
gibi partilere oy verme; dini agirlikli egitim alanlar ise RP ve DYP gibi partilere oy

verme egiliminde bulunmuglardir (Balci, 2007: 151).

Farkli sosyal kesimlerden gelip okulda yeni bir ortam ve arkadaslarla

karsilasan OGgrenciler, arkadaglariyla etkilesime girerek ailelerinden aldiklar

47



sosyallestirici dzelliklere yeni bir igerik ve yon kazandirabilirler (Saribay ve Ogiin,
1998: 71). Okulda &grencilerin kendi aralarinda olusturduklar1 sosyal gevre ve
arkadaslik gruplar da okulda toplumsallasma ve siyasal toplumsallasma agisindan
onemli bir etkendir. Bunun yani sira bireyin okul disindaki hayati siyasal
toplumsallasmas1 agisindan etkisini siirdiiriir. Ornegin ailenin rolii okul egitiminin
baslamasiyla son bulmaz (Akin, 2013: 117). Ayrica okulda 6gretilenlerin de birey
tizerinde dogrudan etkiye sahip oldugunu sdylemek bireye pasif bir canli muamelesi
yapmak anlamma gelir. Oyle ki, siyasal sisteme ve mevcut egitim ideolojisine kars1
olan pek ¢ok insanin varligi, okulun mutlak bir otorite olmadiginin kaniti olarak

gosterilebilir.

1.2.3.2.4. Kitle Tletisim Araclar

Glinlimiizde kitle iletisim araclari, evlerde, is yerlerinde, yollarda, parklarda,
marketlerde, okulda, tasima araglarinda (otomobil, otobiis, vapur, ugak, tren gibi) ya
da cebimizde ve ¢antamiz gibi hemen her alanda yerini almistir. Gazete, dergi, kitap
gibi yazili; radyo gibi sesli; televizyon gibi hem goriintiilii hem sesli; internet gibi
hem yazili, hem goriintiilii hem de sesli ve son olarak internet teknolojileriyle birlikte
son halini alan cep telefonlar1 gibi kitle iletisim araclari, bireyin hayatin1 kusatan
bilgi, haber, kisisel ihtiya¢c ve eglence araglaridir. Bu haliyle kitle iletisim araglar
glinimiizde 6nemli bir siyasal toplumsallasma etmen olarak goriiliir. Teknolojinin
bugiinkii seviyede olmadigi zamanlarda bile —6rnegin radyo ve televizyonun
icadindan once- kitle iletisim araglar1 toplumsal ve siyasal hayatta nemli bir konuma
sahipti. Nitekim 1600’li yillarin ilk yarisinda Protestanlar tarafindan cikarilan ilk
siyasi gazeteyle kamuoyuna tesir etmek amaglanmisti. Bununla birlikte Fransa’da
matbuat hiirriyetinin yasaklarinin kaldirilmasi ile gazeteler, karikatiirler ve nutuklar
Paris’te halkin bir kisim gerceklere uyandirilmasi ve ayaklandirilmasi konusunda
biiyiik rol oynamist1 (Ozsoy, 1998: 48-49). Ozellikle 20. yiizyilda yogun bir sekilde
bireylerin hayatinda yer edinen kitle iletisim aracglari, toplumsal degisimin 6nemli
dinamiklerinden biri halini almasiyla birlikte sosyal bilimlerin de dnemli aragtirma

alanlarindan biri olmustur (Akin, 2013: 126).
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Insan hayatma ¢ok yonlii yenilikler getiren kitle iletisim araclari, diinyay
kiiciilterek uzagi yakin etmistir. Koltugunda oturan bir kisi bu araglar sayesinde
diinyanin diger bir ucunda yasananlari ayni anda izleyebilmekte; ¢ok uzaklarda
bulunan bagkalar1 ile iletisime gegebilmekte; ya da bulundugu yerden, diinyanin
diger ucundaki bir magazadan aligveris yapabilmektedir. Dolayisiyla kitle iletisim
araclar diinyada olup bitenleri ya da bireyin ihtiyaclarini onun bireysel diinyasina

tasimaktadir.

Siyasal toplumsallagma etmenleri arasinda dnemli bir konumda olan kitle
iletisim araclari, dolayl1 bir etkiye sahiptir. Gilinlimiiz toplumlarinda bu araglar, her
tiir politik akimin mesajlarin1 devamli ileten énemli bir kaynaktir (Saribay ve Ogiin,
1998: 72). Bireyler, ulusal ve uluslararasi siyasal sistemlerin varligindan haberdar
olmalarini, bu sistemleri olusturan 6gelerin neler oldugunu, nasil iligkiler iginde olup
ne tlir iglevlere sahip olduklarina dair bilgilerini 6nemli o6l¢iide kitle iletisim
araglarmin aktardiklarina bor¢ludur (Kalaycioglu, 1983: 33). Nitekim kitle iletigim
araglarinin ¢ocuklar ve gencler iizerinde birincil siyasal bilgi edinme kaynagi olusu
kanitlanmis bir durumdur (Tokgoz, 2008: 120). Tabii Ki kitle iletisim araglar1 sadece
bilgi vermekle kalmaz, ayn1 zamanda okuyucu, dinleyici ve izleyicilerine belli tutum
ve degerleri aktararak bunlarin benimsenmesine yardimci olma gibi islevlere de
sahiptir (Balci, 2007: 155). Yapilan arastirmalar ozellikle televizyonun artan
onemine dikkat ¢ekmektedir. Diinyanin dort bir yanindan bilgi akisi saglayan
televizyon ve internet sayesinde bireyler, siyasal gelismelerden haberdar
kilinmaktadir. Insan, dogas1 geregi kendine gosterilene inanma egiliminde oldugu
i¢cin ustalikla kodlanan ve siirekli tekrarlanan goriisler bir siire sonra kitle tarafindan
hakikat gibi algilanmaktadir (Cetin, 2003: 58). Medyanin kamuoyunu ydnlendirici
giiciinii dikkate alan otoriter sistemler, kitle iletisim araglar1 {izerinde mutlak bir
kontrol tesis ederek kendi istedikleri yonde bir siyasal toplumsallasma
saglanmaktadirlar (Saribay ve Ogiin, 1998: 72). Ancak bu noktada bireyin irade
sahibi olusunu yadsimamak gerekmektedir. Kisi istedigi zaman gazetesini bir kenara
birakabilir ya da televizyonunun ve bilgisayarmin diigmesine basarak bu araglar
kapatabilir. Dolayisiyla s6z konusu durum, Marx ve Engels’in (1992: 70) bireyi pasif

bir varlik olarak goren “maddi iiretim araglarini elinde bulunduran smif, aym
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zamanda, zihinsel tretim araglarini da emrinde bulundurur. Bunlar o kadar birbirinin
icine girmis durumdadirlar ki, kendilerine zihinsel iiretim araglar1 verilmeyenlerin
diisiinceleri de aym1 zamanda bu egemen sinifa bagimlidir” anlayisina aykiri bir
durumdur. Bununla ilgili olarak Stuart Hall’{in, “Encoding-Decoding” adli ¢aligmasi,
izleyici, dinleyici, okuyucu konumundaki bireye sunulan verinin dogrudan
alimlanmadigini, belli bir miizakereye tabi tutulduktan sonra ya kabul edildigini ya
mesajin degerlendirmeye tabi tutuldugunu ya da reddedildigini ortaya koymustur
(Yaylagiil, 2010: 115-116). Burada dikkate alinmasi gereken durum su ki birey
kendi fikirleriyle ortiisen yayinlart ve haberleri takip etmektedir. Bu sebeple igerik
bakimindan birbirinden farkli bir¢ok televizyon kanali, gazete, radyo, internet sitesi
vs mevcuttur. Dolayisiyla bircok secenek arasinda kalan birey, tercihini kendisi
belirlemektedir. Kendi fikirleri agisindan kisinin kiiltiiri veri kabul edilecek olursa;
kiiltiiri degistirici degil onaylayici mesajlarin olumlu karsilanmasi beklenir. Bu
cergeveden duruma yaklasirsak, bireyin daha 6nce goriisii bulunmadigi alanlarda ya

da konularda kitle iletisim araclarinin daha etkin olabilecegi diisiiniilebilir (Turan,

1976 61).

1.2.3.2.5. Siyasal Partiler

Aile, arkadas c¢evresi, okul ve kitle iletisim araglar1 bireyin
toplumsallagmasina etki eden araglardir. Bunun gibi siyasal partiler de bireylerin
siyasal toplumsallagsmasina etki eden kurumlardir. Yoneticilerinin se¢imle isbasina
geldigi toplumlarda siyasi partilerin s6z sahibi olmak i¢in yiiriittiikkleri kampanyalarin
yaninda genclik ve kadin kollar1 ve diger yan kuruluslar etkili birer toplumsallagma
araclaridir (Alkan, 1979: 115). Toplumla devlet arasindaki dayanigmayr saglayan
siyasal partiler, 6zellikle toplumun yonetime katilimi ve iktidar1 denetleme 6zelligi
sayesinde sistemin ekonomi, kiiltlir, egitim gibi alanlarna mutlak anlamda
hiikmedebilen aktorlerdir. (Caha, 2008: 208). Belirli bir program c¢ergevesinde
siyasal kararlar1 etkilemek ve bu amacla iktidar1 ele gecirmek iizere Orgiitlenmis
kuruluslar olan siyasal partilerin yapisal farkliliklari, ayni zamanda toplumsal
tabanlarin, dolayisiyla da ideolojilerinin farkli olmasindan kaynaklanmaktadir

(Kiglali, 2011: 261).
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Genis topluluklarin temsil edilme gereksinimine bir cevap olarak dogan
siyasal partilerin gelismesi, Orgilitlenmis grubun iktidar1 paylasma amac1 ile
dogmustur. Orgiitlii bir yapiya sahip olan siyasal partilerin iktidara sahip olma hedefi
onu diger Orgiit tiirlerinden ayirmaktadir (Turan, 1976: 98-99). Bireysel veya kolektif
olarak kendilerini belli bir siyasal etiketle (liberal, demokrat, sosyalist vs.)
Ozdeslestiren, yasal ve mesru yollar1 kullanip gerekli toplumsal tabanin destegine
ihtiya¢c duyan kisilerin bir araya gelerek kurduklar1 siyasal partiler onemli bir
orgiitlenme bi¢imidir (Saribay, 1997: 9-10).

Toplumla iligkisi bakimindan siyasal partiler, toplumsal gruplar1 veya kitleleri
‘himaye’ edici islevinden ziyade bu gruplar siyasal platformda temsil edici bir islev
gormektedir. Diger bir ifadeyle siyasal partiler, toplumsal yasamin nabzini elinde
tutarak toplumsal giidiileri belirleyen, bu anlamda toplumu devlet adina sevk ve idare
eden aktorler degil; aksine toplumsal katilm ve egemenlik i¢in aracilik eden
aktorlerdir (Caha, 2008: 208).

Siyasi partilerin baslica islevleri, toplumdaki bélinme ve c¢atismalari
yansitmak ve ifade etmektir (Ozbudun, 2011: 1). Bu dogrultuda partiler, cesitli
kesimlerin degerlerini ve ¢ikarlarini birlestirerek sozciiliigiinti yapabilmektedir. Buna
bagli olarak da temsil ettikleri kesimleri devlet mekanizmasinin kontroliinde hakim
kilmak i¢in secimlere katilmak, se¢gmenleri amacglari dogrultusunda yonlendirmek
gibi 6nemli bir islevi yerine getirmektedirler (Saribay, 1997: 13). Bunun yaninda
siyasal partilerin etkili bir toplumsallastirma rolii iistlenmesi, toplumda Onemli
kiltiirel farklilagsmalar yoksa biitlinliigli saglayic1 yonde olabilmekte; siyasal kiiltiiriin
pargalanmis oldugu toplumlarda ise kiiltirel bolinmeleri daha da derinlestirip ulusal
biitiinligii tehlikeye sokabilmektedir (Alkan, 1979: 115-116). Siyasal partiler, hem
toplumsallagma siirecini etkileyen nedensel bir faktor, hem de gecen siire igerisinde
toplumsallagsmanin biriken etkilerini gosteren bir ara¢ olarak ikili bir rolii yerine
getirmektedir. Nitekim siyasal siirece yeni dahil olan segmenler, kendilerini
partileriyle 6zdeslestirmekte, sonra da ardillarin1 bulma diisiincesiyle partilerine yeni
tiyeler bularak onlarin da siyasal toplumsallasmasina katkida bulunmaktadirlar. Bu
baglamda se¢cme yasina erismemis gencler, kisileraras1 tartisma davraniglari
gerceklestirebilirler ve gelecekteki katilim egilimlerini bigimlendirebilirler (Balct,

2007: 155).
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IKINCi BOLUM
SiYASAL KATILIM

2.1. Siyasal Katilim: Kavram ve Tanim

Bireyler siyasal a¢idan farkli yonelimlere sahiptirler. Kimi “A Partisi’ni
desteklerken kimi “B Partisi’nin icraatlarint begenir yahut elestirir ya da siyasi
konularla hi¢ ilgilenmez. Bu listeyi, bireylerin siyasal parti, dernek ve siyasi
aktor/aktorlere yaklasimi agisindan uzatmak miimkiindiir. Son tahlilde birey,
siyasetle ya da siyasal olaylarla ilgilensin ya da ilgilenmesin siyasetten

etkilenmektedir.

Siyasetin etkilerine maruz kalan bireyler, bu etkileri ya kendi menfaatleri
dogrultusunda ¢esitli siyasal eylemlerle sekillendirme ¢abasina girmekte ya da bu
etkiler karsisinda pasif bir rol almaktadirlar. Bireylerin siyasetin etkileri karsisinda
takindiklar1 bu tavirlar, kendi siyasal goriisleri ¢er¢evesinde olusturduklari bir tiir

siyasal davranistir.

Siyasetin bireylerin gilinliik yasamlarini etkilemeye baslamasi, sanayilegsmenin
bir irlinii olarak goriilmektedir. Sanayilesme ile birlikte tarim toplumunun
koylerinden sanayi toplumunun kentlerine yogun gocler yasanmis ve bunun
sonucunda yeni bir toplum yapisi meydana gelmeye baslamistir. Bu yeni yapida
ulasim sistemlerinin gelismesi, ticaret hacminin biiylimesi, piyasa ekonomisinin
yayginlagmasi, sehirlesme oraninin artmasi gibi etmenler, toplumlar1 daha onceleri
bilinmeyen Ol¢iide birbirine yaklastirmis; bununla birlikte devletlerin yonetim
kademelerinin toplumun her katina ve toplumsal yasamin her alanina erisme
olanagini da beraberinde getirmistir (Turan, 1987: 20). Iktidarlarm miidahale
alanlarinin genislemesiyle yonetilenler de buna karsi yonetimi kendi tercihleri
dogrultusunda etkileme ve denetleme yollarina basvurmaya baglamistir.
Yonetilenlerin yoneticilerini segme, denetleme ya da degistirmesi i¢in se¢imlerde oy
kullanmak yeterli goriilmeyip olusturulan her tiirlii toplumsal orgiit vasitasiyla
secimlerin disinda da faaliyetler sergilenmeye calisilmistir. Bugiin de hala bu tiirden

faaliyetler yiiriitiilmeye devam etmektedir (Oztekin, 2010: 252).
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Bir yoneten ve yonetilen iligkisinin oldugu siyasi sistem i¢inde yoneticiler,
siyasal stirecte daha ¢ok destekle kendi lehlerine doniik bir sonu¢ almaya ugrasirken;
yonetilenler de siyasete katilma yoluyla politikalar: kendi faydalarina olacak sekilde
degistirmeye caligmaktadirlar. Dolayisiyla yonetilenler, yonetimin kararlarimi
degistirme ¢abasinin sonucunda bir kazan¢ elde etme gayretindedir. Nihayetinde
toplumsal yapiya dahil olan bireyler istek, talep ve beklentilerini karsilayabilmek i¢in
bu yollardan biri olan siyasal katilim ile siyasi acidan bir davranis ortaya

koymaktadirlar.

Niteligi ne olursa olsun her siyasal sistemde siyasal katilimin oldugu
sOylenebilir. Salt siyasal demokrasilere 6zgii bir durum olmayan siyasal katilim,
yonetim sistemi anti demokratik bile olsa yonetilenlerin otorite ¢evrelerinden kendi
istekleri dogrultusunda bir karar ¢ikarmak adina girisimlerde bulunmalariyla
gerceklesmektedir (Turan, 1987: 37). Yani siyasal sistem, dayali oldugu toplumsal ve
siyasal iligkileri ve bu iligkileri haklilagtiran degerleri korumak, onlara baglilig
stirdirmek i¢in enikonu bir katilma mekanizmasina dayanmak zorundadir (Uysal,

1984: 35).

Siyasetin toplumsal yasamin her veghesine yayildigi giiniimiiz kosullarinda
siyasetin ve siyasal katilimin dogasinin ¢oziimlenmesi gerekmektedir. Bu acidan
siyasal katilim, siyaset bilimcilerin {lizerinde yogun mesai harcadigi kavramlardan
biridir. Kavramin tanimina ge¢meden oOnce katilma kavramina kisaca deginmek

yerinde olacaktir.

“Iletisim veya ortak davranista bulunma yoluyla belirli bir toplumsal duruma
girme siireci” (Www.tdk.gov.tr), seklinde tanimlanan katilma, giinliik dilde oldukca
fazla kullanilan fakat anlami belirsiz bir kavramdir. Kimin, neye, nerede, ne zaman
ve nasil katilacagl gibi bir¢ok soruya verilen yanita gore, katilma kavraminin igerigi
ve sinirlart degisiklik gosterebilmektedir. Herhangi bir 6zel firmada calisanlarin
yonetsel kararlarin olusumuna katilmalari, bir sendika ve dernekte gorev alma,
herhangi bir siyasal, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel olayin veya durumun protestosu,

degisik ideolojiler ve onlarin toplumsal yansimalarina karsi sergilenen tutumlar,
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yerel ve genel diizeyde siyasal kararlar1 etkileme gibi bir¢ok durum katilma

kavraminin i¢inde yer almaktadir (Cukurcayir, 2006: 42).

Siyasal katilimin tanimlanmasi noktasinda bu giine kadar bir uzlagsma
saglanamamistir. Bu nedenle literatiirde siyasal katilimin birgok tanimi ile
karsilagsmaktayiz. Fakat kavram en yalin haliyle, siyasal sistemin her diizeyinde yer
alan bireylerin eylemlerini ifade etmeleri seklinde tanimlanabilir (Balc1 vd, 2013:
38).

Siyasal katilima yonelik yapilan bazi tanimlamalar kavrama siyasal davranig
acisindan yaklasirken, bazilar bireylerin tutumlarina yonelik bir tanim gelistirmistir.
Kimileri hukuk ¢ergevesinde yapilan eylemleri katilma olarak ele alirken, kimileri
hukuk dis1 siyasal eylemleri de katilma kapsamina almaktadir. Kisilerin kendi
istemleri dogrultusunda bagimsiz bir sekilde yoneldikleri eylemleri siyasal katilim
tiri olarak benimseyenlerle birlikte, baskalarinca eyleme siiriiklenmis ve kisinin
farkli amaclarla yoneldigi siyasal eylemleri de gercek siyasal katilim tiirii olarak

kabul eden yaklagimlar mevcuttur (Turan, 2013: 199).

Genel manada siyasal katilim, “vatandaslarin, hiikiimet yetkililerinin se¢imini
ve onlarin yaptiklart isleri dogrudan ya da dolayli olarak etkilemek amaciyla
giristikleri yasal eylemlerdir” (Nie ve Verba, 1989: 1)”. Milbrath ve Goel ise (1977:
2) siyasal katilimi, vatandaglarin devlet yonetimini ya da siyaseti etkilemek veya

desteklemek i¢in yaptiklari eylemler olarak tanimlamaktadir.

Kavram, biraz daha genis agidan ele alinacak olursa siyasal katilim, siyasal
sistemin her kademesinde yer alan bireylerin eylemlerini ifade etmek icin
kullanilmaktadir. Ornegin se¢menler, oyunu kullanarak katilmakta, disisleri bakani
ise dis politikanin yapimiyla siirece dahil olmaktadir. Zaman zaman katilma terimi
eylemleri degil, yonelisleri anlatmak i¢in kullanilmaktadir. S6zgelimi vatandas
siyasete ilgi duyunca katilmis olmaktadir. Bunlara ek olarak; katilma teriminin
alisilan siyaset taniminin disinda kalan durumlart ifade etmek i¢in de kullanildig
goriilmektedir: bireyler aile yagamina ya da okul yasamina katilmaktadir (Nie ve
Verba, 1989: 1). Bir bagka tanimlamaya gore siyasal katilim hukuki ¢ercevede ele
alinmakla birlikte hukuk dis1 yollardan da gergeklestirilmektedir. Buna gore siyasal
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katilim “vatandaglarin, merkezi ya da yoresel devlet organlarinin personelini yahut
kararlarini etkilemek iizere kendilerince ya da baskalarinca tasarlanmis, hukuki veya
hukuk disi, basarili veya basarisiz eylemlere girismeleri” (Ozbudun, 1975: 4)
seklinde tanimlanmaktadir. Bu tanimlamada siyasi alana yonelik her tiirlii davranis

siyasal katilim olarak ele alinmistir.

Davranislar disinda bireylerin tutum ve yonelimleri de siyasal katilmanin
kapsamina alinmaktadir. Yani siyasal katilim “toplum {tiyesi kisilerin (vatandaslarin)
siyasal sistem karsisindaki durumlarini, tutumlarini ve davraniglarimi belirleyen bir
kavramdir. Bunu sadece se¢cimlerde oy kullanmaktan ibaret sanmak eksik ve yanlis
bir anlayis olur. Katilma, basit bir meraktan yogun bir eyleme kadar uzanan genis bir
tutum ve faaliyet alanin1 kapsar (Kapani, 2012: 144)”. Benzer bir tanimlamay1 yapan
Kalaycioglu (1983: 10) siyasal katilim1 “kisinin otonom olarak yaptigi tercihler ve
verdigi kararlar sonucunda siyasal karar mevkilerine gelecek olanlari veya bu
mevkileri ellerinde bulunduranlar1 etkilemek {izere yaptiklari eylem ve faaliyetler”
olarak tanimlamaktadir. Yani bir siyasal partiye oy kazandirmak i¢in ¢evredekileri
ikna etmeye calisan, belli bir siyasal partiye oy veren, para bagislayan, siyasal
partinin miting ve kampanyalarina katilan, gosteri yiiriiyiisii ve protesto faaliyeti
diizenleyen, siyasal bir gorev i¢in adayligin1 koyan yahut siyasal amaglar ugruna
cinayet isleyen bir bireyin siyasal katilim faaliyetinde bulundugu soylenebilir.
Dolayisiyla siyasal karar alma mekanizmasini etkileme amaciyla otonom olarak bir
yontemi benimseyip bunu uygulayan herkes siyasal katilim gergeklestirmis
olmaktadir. Bunun yani sira Turan (1976: 69), siyasal katilimi davranig temelli
aciklayan goriislerin, iki konuda yetersiz kaldiginm1 sdyleyerek elestirmektedir. Ilk
olarak kisinin siyasete ilgi derecesi, kendini siyasal bakimdan etkin hissetmesi,
cevresindeki insanlara giivenmesi gibi katilma ile ilgili ¢ok yakin iligkisi olan
olgular1 kavramamas1 ve ikinci olarak belirli bir amaca yonelmemis, belki daha ¢ok
sembolik nitelikte olan katilma tiirlerini ihmal etmesi bakimindan yapilan
tanimlamalar, yetersizlik tasimaktadir. Siyasal katilim tanimina kisilerin siyasal ilgi,
bilgi ve tutumlarinin da eklenmesi, temelde siyaset olgusunun anlasilmasi agisindan
daha elverigli bir yaklasim olmaktadir. Bu cergevede siyasal katilimin sadece

davranis ile sinirlandirilamayacagini, bunun yaninda siyasal ilgi ve siyasal etkinlik
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gibi ¢esitli tutumlar ile iligkili bir kavram oldugunu g6z ard1 etmemek gerekmektedir.
Dolayisiyla siyasal tutum ve davranislarin birbiriyle iligkili olmalar1 hasebiyle siyasal
katilim, bireylerin yoneticilerini se¢gme, kendi lehlerine olacak sekilde onlar
yonlendirme, denetleme ve etkileme amaciyla giristikleri tiim faaliyet ve davranislar

ifade eden bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2.2. Siyasal Katilimi Uyaran Nedenler

Insanlar hayatlari1  devam ettirebilmek igin ihtiyaclarmi karsilamak
zorundadir. Maddi ve manevi ihtiyaglarini temin eden insan, huzur i¢inde hayatini
devam ettirme imkanina sahip olur. Ihtiyaclarla ilgili olarak kapsamli bir kuram
ortaya koyan Abraham H. Maslow (1970: 35-46), insanin temel ihtiyaglarini bes
farkli kategoride ele almaktadir. Maslow, bu ihtiyaglar1 fizyolojik, giivenlik, aidiyet
ve sevgi, itibar ve kendini gerceklestirme seklinde kategorilendirmektedir.
Toplumsal yapida bir arada yasayan bireyler, bu en temel ihtiyaclarini karsilamak
icin siyasetin toplumu dizayn edici giiciinii kullanmaktadir. Bu agidan insanlarin
siyasete katilma saiki, ihtiyaglarini temin etmekle ilgili bir durumdur. Nitekim
siyaset olgusu temelde insani tabiati iizerinde yiikselen bir olgudur. Insan tabiatmin
baz1 temel 6zellikleri, siyaset olgusunun temellendigi ve belli bir bigim aldig1 bir alan

olarak degerlendirilebilir (Dursun, 2013: 93).

Insanlarin ihtiyaglarini temin etme noktasinda basvurduklar cesitli yol ve
yontemler en basit sekilde soyle 6rneklendirilebilir: Beslenme ihtiyacini kargilamaya
calisan insanin yiyecek bulmasi, bu yiyecegi ¢ignemesi ve ardindan yutmasi
gerekmektedir. Bu itibarla organizma agisindan oncelikle ihtiyacin hasil olmasi, daha
sonra karsilanmasi ve neticede tatmin olma durumunun gerceklesmesi icin
organizmanin bazi etki merkezleri tarafindan uyarilmasi gerekmektedir. Bir tiir
davranigsal mekanizma olan bu durum, etki-tepki prensibine dayanmaktadir. Insanin
siyasetin karsisindaki durumu da bu ornekte oldugu gibi ihtiyaclarini temin ve
kendisini tatmin etmekle ilintilidir. Oyle ki, insan karsilastigi duruma gore kendini
konumlandirmaktadir. Bu konumlandirma tamamen insanin karsilastigi durumu nasil
algiladigryla 1ilgilidir. Algilamasma bagli olarak insan, belli bir davranig

sergilemektedir. Davraniglarin dogasina yonelik Clark L. Hull tarafindan gelistirilen
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model, siyaset bilimciler tarafindan da genis kabul gormiistiir. Hull’a gore
davraniglar, organizmanin belli diirtiiler karsisinda gosterdigi tepkilerdir. Cevreden
gelen diirtiiler, organizmanin algilama siizgecinden gectikten sonra davranisa etki
etmektedir. Organizmadaki inanglar, tavirlar ve ihtiyaglar ise bazi 6n yonelimler
seklinde ortaya c¢ikarak algilanmig diirtiilerle birlikte davranisa yol agmaktadir.
Davranis gercgeklestikten sonra hem ¢evreye hem de organizmaya olumlu ya da
olumsuz bir sekilde etki etmektedir. Boylece diirtiiler, organizma ve davranis
arasindaki iliski, iki yonde islemektedir. Nitekim insanin aym diirtiiler karsisinda
daima ayni tepkileri gOstermemesinin sebebi de budur. Diirtiiler ile organizma
arasindaki iligki algilama araciliiyla saglanmaktadir. Siyasal olsun ya da olmasin
biitlin davraniglar ortak bir mekanizmaya sahiptir. Siyasal davranislar, sadece
organizmanin tabi oldugu siyasal diirtiiler ile sahip oldugu siyasal 6n yonelimlerin bir

fonksiyonu halinde ortaya ¢ikmaktadir (Akt. Baykal, 1970: 29-30).

Bireylerin, siyaseti ve buna iliskin her tiirlii gelismeyi kendi hayatlarindan
bagimsiz, ilgisiz ve etkisiz bir olgu olarak algilamalari durumunda da siyasete
yonelmeleri diisiiniilemez (Dursun, 2013: 93). Dolayisiyla birey, siyaseti kendi
hayatin1 etkileyen bir arag¢ olarak algiladigi durumda siyasete yonelmektedir.
Bununla ilgili olarak Ozbudun (1975: 5-6), genellikle dort cesit saikin insanlari
siyasete katilmaya sevk ettigini sdylemektedir. Bunlar: kisisel baglilik, dayanigsma,

¢ikar ve yurttaglik duygusudur.

Kigsisel baghlik: Tipik olarak azgelismis iilkelerin kirsal bolgelerinde goriilmektedir.
Genis se¢gmen gruplari, geleneksel liderlerine karst kisisel bagliliklar1 ve
bagimliliklari sonucu, liderleri tarafindan siyasal katilima sevk olunurlar. Bu katilma,

niteligi geregi mobilize (uyarilmis) bir katiimadir.®

® Mobilize katilma, segmenlerin baskalarnin etkisi ve etkilemesi ile sergiledikleri siyasal katilma
davranmisidir. Ozbudun (1975: 3) mobilize katilmay1, irade dis1 bir katilma olarak nitelendirerek
“devlet organlarinca alinacak kararlari etkilemek {izere aktoriin kendisi digindaki bir kisi
tarafindan tasarlanmis faaliyet” seklinde tanimlamaktadir. Mobilize katilmanin nedenleri fiili
zorlamadan veya tehditten kaynaklanabilecegi gibi niifuz sahiplerine karsi duyulan baghilik ve
saygiya ve dolayisiyla onunla 6zdeslesme istegine kadar ¢esitli sekillerde olabilir. Bunun yani
sira bu katilma neticesinde elde edilebilecek maddi ¢ikarlar da bu katilmada etkilidir. Ayrica
mobilize katilma ile ilgili genis bilgi i¢in “Kim Chong Lim (1974) Siyasal Katilma ve
Uyarilmis Oylama, ¢ev: Giinay Goksu, Tktisat Fakiiltesi Mecmuasi, Cilt 34, Say1 1-4, s. 89-
1227 adli makaleye bakilabilir. Mobilize katilmaya karsilik 6zerk katilma ise “devlet
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Dayanmismadan dogan katilma: Bireyin, mensubu oldugu sosyal gruba (kdy, klan,
kabile, etnik veya dinsel cemaat, sosyal smif vb.) olan bagliligim1 ve onunla
dayanigmasini gostermek tizere grubun cogunluguna uygun olarak katilma eylemini

gerceklestirmesidir.

Cikara dayali (aragsal) katilma: Se¢gmenin cevap verdigi maddi ¢ikarin ya da
Ozendirici etkenin niteligine gore bir¢ok sekilde olabilmektedir. Bu ¢ikarlar,
bireylere, cemaatlere ya da toplum sektorlerine yonelik olabilir. Adam kayirma,
iltimas ve nakdi ddeme gibi bireysel; egitim hizmetleri, bayindirlik faaliyetleri gibi
yoresel ve belli bir sosyal siif veya grup lehine bazi siyaset veya yasa degisiklikleri
gibi vergi affi, sosyal refah programlari, fiyat destek politikalar: iiretilmesine benzer

durumlarda kendini gostermektedir.

Yurttaslik duygusuna dayanan katilma: Ahlaki yiikiimliilik duygusundan veya gorev
hissinden dogan katilmadir. Bu ylikiimliilik duygusu, ya ideal toplumun ve devletin
niteligi hakkinda beslenen inanglardan dogmakta (ideolojik katilma) ya da cesitli
sorunlar kargisinda kendini konumlandiran bireyin sahip oldugu deger yargilarina

dayanmaktadir.

Son yiizyilda diinyada meydana gelen degisme ve gelismeye bagli olarak
bircok geleneksel dengenin doniistiigiine dikkat ¢ceken Baykal (1970: 3) ise insanlarin
kentlere akin ettigini ve bunun neticesinde yeni bir sistemin dogdugunu
savlamaktadir. Buna gore niifus hareketliliginin artis1 ve hizli kentlesme, kiigiik
kapali iiretim birimlerinin biiyiik pazarlarla biitiinlesmek zorunda kalmasi, kitle
iletisiminin hiz ve yayginlik kazanmasi neticesinde dis etkilerin baskin olmasi bir¢ok
tilkede geleneksel dengeleri degistirmistir. Bu ortamda yeni yapi, insanlardan
ekonomik, sosyal ve siyasal alanlarda daha aktif bir rol oynamalarima Onayak
olmustur. Hatta bu degisimler, genis halk kitlelerini de siyasal hayatin ortasina

cekmistir.

Bunun diginda Kalaycioglu, Cagdas Siyasal Bilim (1984) adli kitabinda

siyasal katilimin kosullarimi agiklarken diinyevilesme (secularization) kavramina

organlarinca alinacak kararlari etkilemek tizere aktoriin kendisi tarafindan tasarlanmus faaliyet™
(Ozbudun, 1975: 3) olarak tanimlanmaktadir.
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deginmektedir. Modernlesmenin’ sonucu olarak ortaya ¢ikan diinyevilesme,
Kalaycioglu'na goére (1984: 208) katilmanin ortaya ¢ikabilmesi i¢in gereklidir.
Konuyu agiklamak i¢in verdigi 6rnekte bir kdyliiniin ekmis oldugu iiriiniin sararip
solmasi durumunu ¢esitli sekillerde yorumlayacagini ileri siiren Kalaycioglu,
koyliiniin iki tiir yorum yapabilecegini sodylemektedir. Bunlar: “koyliiniin

kendisinin dogru yoldan ayrildigi igin Allah’in kendisini cezalandirdigl; konu,
komsunun kendisini ¢ekemedigi icin onlarin nazarlarmin degdigi; yeterince su
vermedigi, zamaninda giibre atamadig1 veya topragi yeterince derinden sliremedigi
icin topragin besleyici giiciiniin kalmadigl; bozuk tohum aldigi veya tohumu
ilaglamadan ektigi i¢in bu felaketle kars1 karsiya kaldigi olabilir” (Kalaycioglu, 1984:
208). Bu yorumlarin bir tarafi “akilc1”, neden sonug iliskisine bagh diisiinmeyle
alakali iken diger yorumlar rasyonel olmaktan ¢ok “mistik” niteliklidir.
Kalayciogluna gore bireyin, i¢inde yasadigi gorgiil gercege etki edebilecegini
diisinmeye baglamasi, onun diisiince sistemindeki mistik etkilerin yani sira veya
onlarin yerine gorgiil bilginin gecmesi fiziksel olgular arasindaki neden-sonug
baglarin1 kurabilmesine neden olacaktir. Kalaycioglu bireyin, mistik giiclerin
mitolojik diinyasindan, fiziksel doganin gorgiil sadeligine gecisini ifade eden
diinyevilesme ile birlikte siyasi otoriteye yonelik bircok beklenti ve talebinin de s6z
konusu olabilecegini sOylemektedir. Dolayisiyla ona gore sekiilerizm, olaylar
arasindaki neden sonug iliskisini “ilahi” olmaktan 6te “akilc1” bir bakis agisiyla
¢ozmeye yarayan ve bireylerin siyasete katilimimi etkileyen bir durumdur
(Kalaycioglu, 1984: 209-210). Ancak, bireylerin olaylar ve olgular arasinda neden
sonug iligkisi kurmasi, siyasete katilmasi ya da siyasetle ilgilenmesi sekiilerizimle

degil; akil sahibi olmakla ilgilidir.

Serif Mardin’in Tiirkiye tarihi agisindan ele aldigi merkez (askeri ve

biirokratik elit) ve ¢evrenin (sehirsel ve kirsal alt siniflar) iktidar miicadelesini ve

" Modernlesme ile birlikte, iktisadi yapida endiistrilesme ve tarima dayali ekonomiden sanayi
dretiminin egemen oldugu bir diizene gecilmektedir. Buna paralel olarak niifus
hareketliliginden kaynakli kentlere go¢ yasanmakta, endiistriyel ve kentsel yapiya bagli olarak
okuma yazma orani artmaktadir. Bununla birlikte modernlesme, kitle iletisim araglarinin
yayginlagsmasini, bireylerin hayatlarinda birincil grup faaliyetlerinin 6neminin azalmasim
ikincil grup faaliyetlerinin 6nem, gesit ve sayisinin artmasini da beraberinde getiren bir
toplumsal degisme olayidir (Kalaycioglu, 1984: 209-210).
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iliskilerini® irdeledigi makalesinde “sekiiler” olarak nitelendirdigi merkez ile
“muhafazakar” olarak nitelendirilen ¢evrenin, iktidar miicadelesi bu savi gegersiz
kilmaktadir (Mardin, 1990: 30-67). Sekiiler olmayan kesimler de siyasete aktif olarak
katilmaktadir hatta cesitli sekillerde hiikiimetten bazi seyler talep etmektedirler.
Terakkiperver Cumhuriyet Firkasinin kuruldugu zaman dini itikat ve kanaatlere
saygili olacagii programinda belirterek Islami muhalefeti yanina ¢ekmeye calismasi
ve bu partiye karst Dogu Anadolu’da biyiik bir ilgi gosterilmesi bu duruma
verilebilecek onemli bir drnektir (Ozbudun 1975: 35). Bununla birlikte 2002 yilinda
kurulan ve kamuoyunda muhafazakar demokrat bir parti olarak bilinen AK Parti,
merkez-¢evre miicadelesinde “dindarlarin” siyasette ne kadar etkin olduklarinin
gostergesidir. Ustelik donemin bagbakani Recep Tayyip Erdogan’in “dindar bir
genglik yetistirmek istiyoruz” (www.hurriyet.com.tr), ifadeleri ve partiye kayith iiye
sayisinin 8 milyon 698 bin 551 (10.04.2014 tarihi itibariyle) olmasi; buna karsilik
kendini “laik™ olarak tanimlayan Cumhuriyet Halk Partisine kayith iiye sayisinin 1
milyon 12 bin 412 (10.04.2014 tarihi itibariyle) olmasi (www.yargitaycb.gov.tr)
siyasal katilmada “sekiilerlik gereklidir” iddiasini yanliglayarak ortaya koymaktadir.

Yasanan sanayilesme, kentlesme, okuryazar oram1 ve Kkitlesel iletisimin
artmasi gibi gelismeler siyasal katilim tizerinde kuskusuz etkili durumlardir. Siyasete
katilma saiki, modernlesme olarak adlandirilan teknolojik gelismelerin bir sonucu
degil; belki siyasete katilmay1 kolaylastiran etmenlerdir. Yukarida kisaca deginmeye
calistigimiz insanin ihtiyaglarimi karsilama saiklari, belki de yapilan bir¢ok eylemin
temelinde yatan unsurlardir. Bireyin varligini koruma, giiven iginde ve daha iyi
yasama, iktidar, hiirriyet gibi arzu ve istekleri, onun bir¢ok acidan karsilastig

durumlarla ilgili tavir almasina sebep olmaktadir (Dursun, 2013: 93-96).

® Cumhuriyetin ilk yillarindan 1946 yilina kadar yapilan segimlere kadar halkin yani “cevre’nin
iradesi tam olarak sandiga yansimamistir. “Merkez”’in “¢evreyi” iktidardan uzak tutma ¢abasini
gostermesi agisindan Sabiha Sertel’in aktardiklar: ilgingtir: “Meclise gelen temsilciler halkin
temsilcisi olamadilar. Mebuslar, Halk Partisinin listesine koydugu adaylar arasindan, adeta
tayin edildiler... Demokratik bir se¢im yapilamadig1 gibi, demokratik bir rejim de kurulamadi.
Halk partisi neden demokratik bir se¢ime gitmiyor, halkin oyuna bagvurmuyor? Neden
mebuslar tayinle is bagina getiriliyorlar? Halk Partisinin Meclisteki Sozciisii Mazhar Miifit, bu
sorulara gdyle cevap vermistir:... Bu halka se¢im hakki verirsek, Meclise kimler gelir, bilir
misiniz? Hacilar, hocalar, seyhler... Bunlar ilerlemenin en biiyiik diigmanlaridirlar. Mustafa
Kemal bir devrim, bir inkildb yapana kadar, hiirriyetleri sinirlamak zorundadir” (Akt,
Karamustafaoglu, 1970: 107).
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Siyasal katilimin toplumun biiyiik bir kesimine yayilmasi durumu olan siyasal
demokrasinin gelisimi ve katilmanin itici giicii, toplumlarda meydana gelen siyasi,
iktisadi ve sosyal ilerlemelerdir. Ozellikle iiretim tekniklerinde meydana gelen
degisimler, iktisadi orgiitlenmeyi ve toplum yapisinin gesitli boyutlarint etkilemistir.
Sanayinin ve ticaretin gelismesiyle birlikte kendi kendine yeterli olmak {izerine
kurulmus olan ekonomik yapi farklilasmis ve insanlar emeklerini satarak elde
ettikleri geliri gereksinimlerini karsilamak {izere kullanmiglardir. Yeni diizen,
insanlar1 daha biiyiik kentlerde yasamaya dogru itmis; sehirlesme hem haberlesmeyi
yogunlastirmis hem de okuryazar oranini arttirmistir. Benzer 6zelliklere ve degerlere
sahip bireylerin topluluklar olusturmasiyla toplumsal tabakalasma ve siniflasma
olgusu gelismis; bu tabaka ve siniflarin, siyasal sistemi kendi lehlerine etkileme ve
denetleme ¢abalarina girismelerine yol agmistir. Bunun yam sira devletin giderek
artan islevleri ve bireyin hayatin1 daha ziyade etkilemeye baslamasi, her birey ve
toplulugun siyasal siirece daha yakin ilgi duymasina ve onu etkilemeye yonelmesine
neden olmaktadir (Turan, 1976: 67-68). Netice itibariyle bireylerin siyasete
yonelimlerinin temelinde siyaseti kendi hayatlarina olumlu etkileri olacak bir
mekanizma olarak diisiinmeleri ve bu yonde kullanilabilecek bir arag olarak

gormeleri yatmaktadir.

2.3. Siyasal Katihmin Boyutu/Diizeyi

Siyasal katilimin boyutu bireyler arasinda farklilik arz etmektedir. Kimi
bireyler siyasetle yogun bir iliski halindeyken kimileri ise iliskilerini daha diisiik bir

seviyede tutmaktadir.

Siyasal sistem iginde bireylerin sistemle olan iligkileri birbirinden farklilik
gosterdiginden ¢ogu insan zamanini, enerjisini ya da parasin siyasal faaliyetler i¢in
harcamayi istememektedir. Bu insanlar “aktif” katilimcilar degil “pasif” katilimcilar
olarak tanimlanmaktadir (Sharma ve Sharma, 2007: 353). Ancak siyasal yasama
katilmayan pasif bir birey, kendisini yakindan ilgilendiren olaylarla karsilastiginda
aktif duruma gecebilmektedir (Milbrath, 1965: 9). Milbrath’a (1965: 9-14) gore

bireylerin siyasal katilim diizeylerinde aktif ve pasif tavir sergilemeleri su sekildedir:
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Tablo 3. Siyasal Katihmin Aktif ve Pasif Boyutu

Bireylerin siyasal sisteme verdikleri | Bireylerin siyasal sistemden aldiklar

(inputs) (outputs)

Lider se¢imi (oy kullanma) Mevki elde etmek
Aktif Aragsal Parti faaliyetleri Haberlesme olanagi
katilim Para yardiminda bulunma Hizmetler

Bilgi vermek, bilgilendirilmek Ekonomik imkanlar

Goniilli davranig Sorunlarin ¢6ziimii

Itaatsizlik Adalet

Sadakat Ulusal semboller

Aciklayict | Gosteri diizenleme ve katilma Kimlik duygusu

Protesto (oy kullanmama) Hiikiimet protestosu

Siyasal tartigmalar Ustiinliik duygusu
Pasif katilim Itaat Kamu diizeni

Riza Giivenlik

Zorunlu hizmet

Vergi 6demek

Kayitsizlik

Kimi insanlarin siyasal katilim noktasinda ilgi, 6nemseme, bilgi ve eylem
dereceleri digerlerine gore daha fazladir (Dahl, 1984: 101). Siyasal katilimin
boyutlar1 olarak nitelendirilen ilgi, siyasal olaylar1 izlemeyi; 6nemseme, siyasal
olaylara 6nem vermeyi; bilgi, olaylar ve sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmay1 ve
eylem ise siyasal olaylara aktif bir sekilde karigmay1 ifade etmektedir. Katilmanin bu
dort boyutu, birbirinden kopuk ya da birbiriyle ilgisi olmayan tutumlar degil, aksine
yapilan arastirmalar neticesinde bu dort boyutun birbiriyle yakindan baglantili
oldugu ortaya konmustur. Ornegin se¢im sonuglarina ilgi gsteren bireylerin, segim
kampanyasin1 onemseyerek izleyenlerin, toplumsal sorunlar hakkinda daha fazla
bilgi sahibi olanlarin, se¢imlerde oy kullanma oranlarinin da —ilgisiz olanlara kiyasla-

daha yiiksek oldugu goriilmektedir (Kapani, 2012: 144).

Kisinin toplumla biitiinlestikge siyasete olan ilgisi artmakta ancak bu
biitiinlesmeyi engelleyen nedenler ortaya c¢iktikca azalmaktadir. Bazi arastirma
bulgularmma gore yliksek sosyo-ekonomik statiiye sahip olanlar, kiiclik yerlesim
birimlerinde ikamet edenler, kitle iletisim araglarini diizenli izleyenler ve erkekler,
siyasal konulara daha cok ilgi duymaktadirlar (Cam, 2005: 172). Dolayisiyla bireyin
siyasetle kurdugu ¢esitli iliski diizeyleri arasindaki bu farkliliklar, toplumu meydana
getiren bireylerin farkli sosyo-ekonomik ve demografik Ozelliklere sahip

olmalarindan kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla siyasal tutum ve davranislar cesitli
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yonlerden ele alinip tasnif edilebilir. Bu noktada Milbrath (1965: 9-13) siyasal tutum

ve davranislar sekiz farkli boyutta ele almaktadir:

1.

Acik ve Gizli: Bireylerin siyasal eylemlerinden bazilar1 kamuoyu 6niinde
acikca yapilirken bazilar kisiye 6zgii olarak gizlilik tasimaktadir. Kimi
politik tartigmalar ya da eylemler kamuoyu oniinde yapilirken kimileri
0zel alanlarda yapilmaktadir.

Bagimsiz ve Mecburi: Vergi ddeme zorunlulugu, yasalarin gerektirdigi
bir siyasal katilimdir. Oysa siyasal sisteme katilmada bazi davranislar,
kendiliginden, bireyin bagimsiz olarak verdigi kararlarla olmaktadir.
Yaklasan ve Kaginan: Yaklasan davranislarda eylemin 6znesi ve nesnesi
arasinda pozitif bir deger iliskisi varken ka¢inan tutum ve davraniglarda
negatif bir deger iliskisi vardir. Yaklasan davraniglarda 6zne daha ¢ok
elde edecegi faydayr diisiinmekteyken kagman davranislarda detayli
hesaplama yaparak zorluk derecesini ya da zarar1 diisiinmektedir.

Gegici ve Devamli: Oy verme davranisi sadece se¢im zamanlarinda
oldugu ve siireklilik arz etmedigi igin gegicidir. Ancak bir siyasal partiye
tiyelik ya da bir siyasal parti veya grupta eylemlere katilmak devamlilig
olan bir siyasal katilimdir.

Siyasal Sistem Girdi ve Ciktisi: Oy verme gibi bazi davranislar, sisteme
katki saglarken sistemden beklenen hizmet talebi, sistemden bir seyler alir
niteliktedir.

Aciklayict ve Aragsal: Bu ayrimi kesin olarak ortaya koymak giigtiir.
Nitekim belirli bir durumda ve belirli bir kisi i¢in agiklayici olan katilma
bicimi, bir digeri i¢in aragsal nitelikte olabilmektedir. Ac¢iklayict siyasal
katilimin kendisi bir amactir. Oysa aragsal siyasal katilim bir amaca
yonelik olup, onun bir pargasim olusturmaktadir. Ornek vermek gerekirse
se¢cim kampanyasia dahil olma (diizenleyici ya da dinleyici olarak)
aragsal bir katilmadir. Buna karsilik segimde oy kullanmak amagsal bir

katilmadir.
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7. Sozlii ve Sozsiiz: Siyasal bir konuyu tartigmak, bir agik oturuma katilmak
s0zlii olan bir katilma bigimidir. Protesto yiiriiyiislerine katilmak ya da
mektup yazmak gibi eylemler ise s6zsiiz katilmayi ifade etmektedir.

8. Sosyal ve Sosyal Olmayan: Siyasal katilim toplumda yer alan diger
bireylerle birlikte olursa ve belirli bir grup dinamigini igerirse sosyal
anlamda bir katilmadan s6z edilebilir. Aksi takdirde bireysel bir katilma
s06z konusudur.

Siyasal katilim faaliyeti, degisik boyutlarda kendini gosterebilmektedir. Bu
boyutlar1 belli bir hiyerarsik yapida ele alan Baykal (1970: 33-34), siyasal katilimi a)
siyasal olaylar1 izleme, b) siyasal olaylar hakkinda tavir takinma ve c) siyasal
olaylarin icine karisma seklinde gruplandirmistir. Bu gruplandirmaya gore kitle
iletisim araglarmi takip etme, dinleyici olarak parti mitinglerine ve kongrelerine
katilma, 6zel temaslarda bulunup siyasal konularla ilgilenme, izleme faaliyetleridir.
Siyasal olaylar hakkinda tavir takinmak daha yogun bir siyasal faaliyet icermektedir.
Burada, siyasal alternatiflerin yaninda ya da karsisinda tutum alma durumu soz
konusudur. Bu tavir, kitle iletisim araclar1 vasitasiyla yapilabilecegi gibi 6zel
temaslarla da yapilabilir. Bu kategoride yer alan kisiler, siyasal olaylar1 izlemekle
yetinmeyip olaylar hakkinda tavir takinarak bir davranis sergilemekte fakat siyasal
olaylar ger¢eklestirmemektedir. Siyasal olaylarin igine karisma durumunda ise
bireyler, siyasal katilimin en ileri bi¢imini ger¢eklestirmektedirler. Bu diizeyde birey,
siyasal partiye ya da dernege liye olmak, siyasal bir mevkide bulunmak ya da mevki
i¢cin aday olmak, gosteri ve mitinglerde aktif bir sekilde yer almak gibi faaliyetlerde

bulunur.

Siyasal katilmanin ¢ok boyutlu bir yapiya sahip oldugunu kaydeden Milbrath
(1965: 18), bunun boyutlarmi kisinin siyasetle miinasebetinin yogunluk ve zorluk
derecesine gore tii¢ farkli kategoride ele almaktadir. Bu kategoriler, izleyici
faaliyetleri (spectator activity), gecis faaliyetleri (transitional activity) ve gladyator
faaliyetler (gladiatorial activity) olarak belirtilmis olup asagidaki gibi bir piramitle

gosterilmektedir:
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Tablo 4. Siyasal Katihm Piramidi

-Kamusal ya da siyasal bir partide mevki sahibi olmak
-Siyasal bir mevki i¢in aday olmak

-Siyasi amagli para toplamak

Gladyator faaliyetleri | -Siyasal parti toplantilarina katilarak faaliyette bulunmak
-Siyasal bir partinin aktif iiyesi olmak

-Se¢im kampanyalarinda aktif calismak

-Siyasal toplantilara ya da mitinglere katilmak
Gegis faaliyetleri -Parti ya da aday i¢in para yardimindan bulunmak
-Siyasal bir lider ya da kamu gorevlisiyle temasta bulunmak

-Parti ya da adayin rozetini tagimak, partiyle ilgili afis pankart vs. gibi
materyalleri arabasina ya da belirli yerlere asmak

-Baskalarini belli bir dogrultuda oy kullanmalarina yonelik ikna etmeye
izleyici Faaliyetleri caligmak

-Oy vermek

Siyasal uyaranlara kars1 agik olmak

Kayitsizlar (Apatetikler)

Siyasal katilimin boyutlarini farkli bir sekilde ele alan Dahl (1984: 95),
toplum icindeki bireylerin siyasetle iligkisini toplumsal tabakalar halinde ifade
etmektedir. Bunlar, siyasi olmayan tabaka, siyasi tabaka, iktidar pesinde kosanlar ve

iktidarda olanlardir.

Ayrica Verba ve Nie de siyasal katilimin boyutlarint degisik bir kategoride
ele almaktadir. Buna gore bireylerin siyasal yasamla iliskisi a) hi¢ katilmayanlar, b)
yalnizca oy kullananlar, c¢) smirli katilimeilar, d) grup olarak katilanlar, e)
kampanyacilar ve f) siyasal partilerde gorev alanlar seklinde gosterilmektedir (Akt.
Turan, 1976: 74).

2.4. Siyasal Katihmin Bicimleri

Siyasal katilm eylemleri kuskusuz zorluk ve kolaylik derecesine gore
birbirinden ayrilmaktadir. Bu kriterlere gore tasnif edilen eylemler, ¢evre ve zaman
sartlarina gore degisiklik arz edebilecek durumdadir. Herhangi bir toplumda
kolaylikla yerine getirilebilecek bir siyasal eylem bir baska toplumda ¢ok zor
gerceklesebilir. Yine yapilmasi ¢cok zor ve riskli olan bir eylem, zamanin sartlarina
gore degisiklik gostererek kolay bir sekilde gerceklestirilebilir. Mesela oy verme
eyleminin, her yerde kolay denebilecek bir sekilde yerine getirilmesi miimkiin
olmayabilir (Dursun, 2013: 104). Jackson’un (1971: 661-665) Tennessee ve

Arkansas’in ¢esitli iiniversitelerinde Ogrenciler iizerine yaptig1 arastirmada,
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1960’larin sonu ve 1970’lerin basinda yasanan 1rk¢i olaylardan otiirii Afro-
Amerikalilarin Amerikan siyasal sistemine giivenlerini ve umutlarini tamamen
kaybettikleri gériilmiistiir. Arastirmada bu insanlar i¢in oy kullanma davranisinin en

zor eylemlerden biri oldugu sonucuna ulasilmistir.

Siyasal sistemin isleyisine bagli olarak meydana gelen olaylar, bireyin
hayatina dogrudan ya da dolayli bir sekilde etki etmektedir. Bu sebeple etkilenen
birey, konumunu ve tavrini belirlemek adina gesitli sekillerde az ya da gok siyasete
katilmaktadir. Siyasal sistemin isleyisine etki eden katilma bi¢imlerini Birch (2007:
145) soyle siralamaktadir:

Ulusal ya da yerel se¢cimlerde oy kullanmak
Referandumlarda oy kullanmak

Secim kampanyasi ya da propaganda faaliyetlerine katilmak
Bir siyasal partinin aktif iiyesi olmak

Herhangi bir baski grubunun aktif {iyesi olmak

2 o

Kamu politikalarin1 degistirmeye yonelik politik eylemlerde ve cesitli
grevlerde yer almak

7. Vergi 6dememek ya da askere alinmaya karsi ¢ikmak gibi cesitli sivil

itaatsizlik yontemlerine bagvurmak

8. Hiikiimetin ¢esitli danisma birimlerinde yer almak

9. Tiiketici haklarin1 korumak adina ¢esitli kurumlara tiye olmak

10. Sosyal politikalarin uygulanmasi adina ¢esitli yontemlerle Siyasete

miidahalede bulunmak

11. Yerel diizeyde bazi sorunlara yonelik ¢esitli toplumsal eylemlerde yer

almak.

Birch’in listesindeki siyasal eylem bigimlerini, Barnes ve Kaase’nin olagan
siyasal katilim, protesto davranigi ve baskict eylem olmak iizere lige ayirdiklar
siyasal katilim bi¢imleri agisindan degerlendirmek miimkiindiir. Kalaycioglu (1984:
204-206) bu siyasal katilim bigimlerini {iglii bir kategoride ele alarak a) kullanilan
yontemlere gore b) gerceklestirilmek istenen amaca gore ve c¢) toplumsal degisme

olusturma amaci itibariyle siyasal katilma olarak degerlendirmektedir.
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a) Kullanilan yontemler itibariyle siyasal katilim bi¢imleri:
e Olagan Katilma: Se¢im siirecine yasal ve mesru ¢ercevede katilma
e Olagandis1 Katilma: Protesto davranisi ve baski davranisi (fiziksel gii¢

kullanilarak gerekirse yasal ve mesru ¢erceve disina ¢ikilarak katilma)

b) Gergeklestirilmek istenen amaca gore siyasal katilim bigimleri:
e Baski davranisi: siyasal rejim ve otoritelere mutlak bir baglilik
saglamak
e Olagan davranis: siyasal rejim ve otoriteleri desteklemek

e Protesto davranisi: siyasal rejim ve otoriteleri degisime zorlamak

c¢) Toplumsal degisme olusturma amacina yonelik siyasal katilim:

e Baski eylemleri: toplumsal duraganlik ve denetim

e Olagan katilma: toplumsal degisim olusturma (sinirli ve/veya yavas)

e Protesto eylemleri: Radikal ve/veya hizli bir degisim meydana
getirmek.
Bu eylem bigimleri de temelde olagan ve olagan dis1 olarak nitelendirilen iki

baslik altinda toplanabilir.

2.4.1. Olagan Siyasal Katilim Davramsi

Olagan siyasal katilim bigimlerinden biri ilk olarak akla gelen oy kullanma
davranisidir. Demokratik ya da anti-demokratik toplumlarin hemen hepsinde siyasal
iktidarlar, vatandaslarin destegini kazanmak adina onlardan oy kullanmalarini talep
etmektedir. Siyasal demokrasilerde kullanilan oylar, hangi kadronun iktidar olacagini
belirleyebilecegi gibi iktidardan beklentilerin neler olduguna dair kaba bir yon
verebilmektedir. Siyasal rekabetin sinirli oldugu yonetimlerde ise kullanilan oylar,
iktidarin onaylanmasi anlamini tasimaktadir (Turan, 1976: 70). Oy kullanmanin
disinda kamu otoritelerinden istekte bulunmak, kamu politikalarini etkilemeyi
amaclayan bazi gruplara iiye olmak, siyasal bir parti ya da dernege iiye olmak,
siyasal tartismalara, mitinglere ve eylemlere katilmak, yerel ve ulusal diizeyde kamu
gorevleri i¢in aday olmak gibi davranislar olagan siyasal katilim bigimleri arasinda

yer almaktadir (Turan, 1987: 39-41).
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Olagan siyasal katilim bigimleri siyasetle ilgilenmekten baslayan ve siyasette
aktif gorev almaya kadar uzanan genis bir alan1 kapsamaktadir (Turan, 1976: 70). Bu
davranig, siyasal sistemin isleyisi adina siyasal rejim tarafindan ortaya konan kural
ve normlara uygun eylemleri igermekte ve yasal smirlar gercevesinde

gerceklesmektedir (Kalaycioglu, 1984: 204).

2.4.2. Olagandisi Siyasal Katihm Davranisi

Siyasal sistemden beklenenlerin gerceklesmemesi, sistemin basarisizligi,
toplumsal karsitlik, belirli topluluklarin kendini sistemden yabancilagmis gérmesi ya
da olagan yollardan katilmay1 becerememesi gibi durumlarda siyasal katilim bigimi,
olagandisi bir hal almaktadir (Turan, 1976: 71-72). Olagandis1 siyasal katilma,
bireyin siyasal amaglarina ulasmak adina mevcut kurallara ve normlara uygun
olmayan veya bu kural ve normlara karsi c¢ikmak adina gergeklestirdigi
davraniglardir (Dursun, 2013: 105). Bu davranis bi¢imi yasal olabilecegi gibi
yasalara uygun da olmayabilir. Yasadisi siyasal katilma big¢imleri, rejimin
katihigindan ve baskilardan kaynaklanabilecegi gibi belirli diisiince ve ¢ikar
gruplarinin ~ toplumdan  destek  gormemelerinden, yasal yollardan etkili
olamamalarindan da kaynaklanabilir (Kislali, 2003: 223). Bu tiir faaliyetlere toplu
dilekce vermek, gosteri, boykot, bazi alanlar isgal, grev, vergi 6demeyi reddetmek,
miilke zarar vermek, atesli silahlar ve bombalar kullanarak suikast ve saldirilarda
bulunmak gibi eylemler drnek gosterilebilir. Birey bu tiir faaliyetlere siyasal rejim ve
otoriteyi protesto etmek amaciyla bagvurabilecegi gibi desteklemek adina da eylemde
bulunabilir. Rejimi ve otoriteyi destekleyici davraniglar ‘baski’ davranisi olarak
tanimlanabilir. Su halde olagandis1 siyasal katilma protesto ve baski davranisi olarak
ikiye ayrilmaktadir. Baski davranis1 yontem itibariyle olagandisi olmanin yaninda
amac agisindan rejim yanlis1 bir nitelige sahiptir. Yani bu davranis, olagan katilma

bi¢iminin farkli yontemlerle uygulanan bir seklidir (Kalaycioglu, 1984: 205).

2.5. Siyasal Katilm Etkileyen Unsurlar

Bireyler, hayatinin hemen her kademesinde siyasal sistemle belli bir iliski
halindedir. Dogumunun ardindan mensubu oldugu devletin yapisi1 geregi birey, tebaa

ya da vatandas kabul edilmekte ve kendisine atfedilen bu sifat nedeniyle kayit altina
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alinmaktadir. Bu anlamda birey, siyasal sistemin islerligi ve devami agisindan sosyo-
ekonomik, siyasal, kiiltiirel vs. anlamda hem kendisine yiliklenen ya da kendisinden
beklenen sekilde hem de kendi Iehine olmak iizere bir kimlik ve kisilik
sergilemektedir. Sistemden bireye ve bireyden sisteme dogru bir etkilesimin sz
konusu oldugu bu durumda, siyasal etkilesimsizlik miimkiin degildir. Bununla
birlikte siyasal bir sistemin i¢ine girmis olan bir bireyin —vatandas olsun ya da
olmasin- salt varlig1 bile sistemi etkiler mahiyettedir. Nitekim miilteciler, turistler,
tiiccarlar vs. gibi {lilke disindan gelen bireyler ya da sosyo-kiiltiirel bagi olan smir
Otesi topluluklar, siyasal sistemin onlar hakkinda ¢esitli kurumlar olusturmasina ve

politikalar gelistirmesine sebep olmaktadir.

Siyaseti etkilemeye yonelik bir faaliyet olan siyasal katilim, siyasal sistem ve
birey etkilesimi baglaminda yoneticilerin yonetilenler tarafindan is basina getirildigi
bir davranis bi¢imidir. Bireylerin kendi lehlerine olacak sekilde yoneticilerini
yonlendirme, denetleme ve etkileme amaciyla giristikleri tiim faaliyet ve davranislar
ifade eden siyasal katilim, her tiirlii toplumsal hedefi ve bunlar1 ger¢eklestirmek icin
kullanilacak yollar1 belirleyen bir siireci ifade etmektedir. Siyasal katilim araciliiyla
toplumun istek ve gereksinimleri ile hiikiimetin vatandaglari i¢in sagladig: ¢ikarlari
en uygun diizeyde eslestirilmektedir. Katilma, Onceden belirlenmis toplumsal
amaclara bagl degildir; bu amaglarin belirlenmesine, 6nceliklerin saptanmasina ve
hangi kaynaklarin, amaglarin gergeklestirilmesine ayrilacaginin kararlastirilmasina

yarayan bir tekniktir (Nie ve Verba, 1989: 4-5).

Birey ve siyasal sistemin birbirini etkileyen 6zellikte olmasinin yaninda her
siyasal sistem, siyasal siirecin bir kurallar dizisi dahilinde cereyan etmesini
ongormekte ve yasalarla siyasal yasantiy1 diizenlemektedir. Bu diizen i¢inde kimlerin
siyasal siirece katilabilecegi ve bazi durumlarda da hangi diizeyde katilmanin
gerceklesebilecegi sistem tarafindan belirlenmektedir. Buna ek olarak orgiitlenmeyle
ilgili stnirlamalarin getirilmesi de katilmay etkilemektedir. Hangi se¢imlerin sonucu
siyasal sistemin karar ve eylemlerini daha ¢ok etkiliyorsa, o segimlere katilma ve ilgi
daha yiiksek diizeyde olmaktadir (Cukurcayir, 2006: 84). Ayrica bireyin siyasal

katilimini etkileyen cesitli bireysel ve toplumsal faktorler de s6z konusudur.
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Siyasal katilim, siyasal siirece hi¢ katilmama, yalniz oy kullanma veya oy
kullanmanin yaninda baska katilma eylemlerinde de bulunma seklinde ii¢ farkh
diizlemden hangisinde gergeklesirse gergeklesin her durumda eylemin ortaya
¢ikmasinda cesitli faktorler etkin rol oynamaktadir (Dursun, 2013: 107). Bireyin
sosyo-ekonomik statiisiiniin, psikolojik niteliklerinin ve sahsiyet yapisinin etkisi

altinda cereyan eden siyasal katilim, siyasi unsurlara da bagl bir davranistir (Baykal,

1970: 35).

Bireysel farkliliklardan baslayarak yasanilan ¢evre, sosyallesme siirecindeki
etkilesimler, cinsiyet gibi Ozellikler, kisisel ¢abayla sonradan elde edilenler ve
medya, bireyin tiim tercihlerinde oldugu gibi siyasal tercihlerinde de etkili olarak
siyasal katilim davranisini yonlendirmektedir. Bunun disinda her sosyal kategori,
arka planinda yer alan pek ¢ok faktoriin bileskesi olarak ortaya ¢iktigi gibi, siyasal
katilima da s6z konusu oldugu zaman diliminde gerek kisisel gerekse toplumsal
birgok faktoriin etkisi altinda gerceklesebilmektedir. Bu faktorlerin her birinin
katilim zamanina gore etkisinin degisebilecegini, bir katilim sirasinda ¢ok gii¢lii olan
bir faktoriin, diger faktorlerin baskisi ve etkilemesiyle giiciinii ve siralamadaki yerini
bir bagka faktore birakabilecegini sdylemek miimkiindiir (Turan, 2011: 162).
Nihayetinde bireyin siyasal katilimina iligkin tutumlarini belirleyen ve etkileyen
faktorleri lic alanda toplamak miimkiindiir. Bunlar psikolojik ve bireysel, siyasal-

hukuksal ve sosyo-ekonomik etkenlerdir (Dursun, 2013: 109-112).

2.5.1 Psikolojik ve Bireysel Etkenler

Bireylerin siyasal davraniglarinda bireyin disinda gelisen c¢evresel
faktorlerden baska i¢ diinyasi ya da kisilik 6zellikleri son derece etkilidir. Kisinin
fiziksel ve sosyal ortamiyla etkilesme tarzini tanimlayan, diislince, duygu ve
davranigin ayirt edici ve karakteristik Oriintiileri anlamina gelen kisilik, davraniglarin
yoniinii belirleyen onemli bir etmendir (Atkinson vd., 1996: 433). Bireyler aym
sartlar iginde yasasalar dahi farkli karakterlerde olmalarindan otiirii yonelimleri
farklilik gosterebilmektedir. Dolayisiyla bireyin psikolojik yapist onun farkli siyasal

giidii, siyasal etkinlik, siyasal ilgi sergileyebilmesine de neden olabilmektedir.
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2.5.1.1. Siyasal Giidii

Siyasal katilimda bireyi giidiileyen dort tiir duygudan soz edilebilir. Bunlar:
kisisel baglilik, dayanigsma, ¢ikar ve yurttaslik duygusu giidiileridir.

Bir toplumsal oOnderin ya da aile bliyiigiinlin etkisiyle uyarilmis katilma
gergeklestiren bireyin davranisi, kisisel baglilik giidiisii olarak agiklanabilir. Mensub
olunan sosyal gruba bagliligin1 gostermek iizere ¢cogunlugun hareket ettigi yonde
sergilenen katilma ise dayanigsmadan dogan katilma giidiisiidiir. Bireyin bir menfaat
elde etmek iizere siyasal katilim gergeklestirmesi durumu da ¢ikar giidiisii olarak
kendini gostermektedir. Bunlarin disinda ahlaki yiikiimliiliik duygusundan kaynakli
bir gorev hissinden dogan yurttaglik giidiisii ise maddi kazang temeline dayanmayan

tamamen sorumluluk temeline dayanan bir katilma bi¢imidir (Ozbudun, 1975: 5-6).

Bireyler cogunlukla toplumda siyasal nitelikli roller sergilemezler. Toplumsal
bunalim donemleri disinda toplumun biiyiik ¢ogunlugu i¢in siyasetle ugrasmak
zaman ve enerji gerektiren bir ugrastir. Bireyin siyasete katilabilmesi i¢in hem
siyasal giidii hem de katilma olanaklarmin varlig1 hakkinda biligsel bir hazirliga sahip
olmasi gerekir. Siyasal sistem hakkinda yeterli bilgiye sahip olan, siyasal sistemdeki
geligsmeleri diizenli olarak takip eden ve siyasal eyleminin kendisinin arzuladigi

sonucu doguracagina inanan birey, siyasal yasama katilabilir (Kalaycioglu, 1983: 38-
39).

Katilma giidiisii, bireyin siyasal katilimdan beklentilerine gore farklilik
gostermektedir. Bireyi siyasal olarak giidiileyen konular bireysel olabilecegi gibi
toplumsal sorunlar da olabilir. Ornegin, is bulma yoniindeki beklenti, kamusal
alanlardan ve kaynaklardan bireysel ¢ikar saglama disiincesi dogrudan bireyi
ilgilendiren konulardir. Bunun disinda, kentsel ve toplumsal sorunlarla ilgili bireyi
katilima sevk eden gilidiiler de bulunmaktadir. Cevrenin ve tarihsel degerlerin
korunmast bu katilim davramiglarina 6rnek gosterilebilir. Yine bireyin, siyasal

katilima zaman ayirip ayiramamasi da katilma giidiistinii etkilemektedir (Cukurcayir,

2006: 77).
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2.5.1.2. Siyasal Etkinlik Duygusu

Siyasal etkinlik, bireyin iginde yasadigi siyasal sisteme ya da onun
parcalarina etki etmek suretiyle sistemi kendi yararina calistirabilecegi inanci olarak
ele alinmaktadir (Kalaycioglu, 1983: 39). Bu duygu, devletin bireysel isteklere karsi
duyarli ve acik oldugu inancina dayanmaktadir. Dolayistyla siyasal etkinlik duygusu,
siyasal diizeni etkilemek i¢in mekanizmalarin agik, etkili ve elverisli oldugunu
diistinmek, yoneticilerin  sorumlu olduguna inanmak ve bu sorumlulugu
yonetilenlerin denetleyebilecegi kanisinda olmaktir (Alkan ve Ergil, 1980: 37-38).
Yani kisi, ortaya koydugu eylem ve davranislarla olaylarin seyrine etki edebilecegi
ve c¢evresini degistirebilecegi yoniinde bir inanca sahip bulunmaktadir (Kapani,
2012: 146).

Bazi kisiler giinliik sorunlar hakkinda kendine gilivenen bir tavir takindigi
halde, bazilar1 ¢evrenin baskilar1 karsisinda genellikle boyun egen, karsilarina ¢ikan
ve birbiriyle ¢atigsma halindeki kuvvetleri yonetme giiciinden yoksun kimselerdir. Bu
tavir farkliligi elbette siyasal katilim konusundaki farklilasmay1 da agiklayabilecek
durumdadir (Baykal, 1970: 97-98).

Psikologlar, bireylerin temel yonelimlerini anlatmak i¢in i¢ceddniikliik ve
disadontikliik olmak iizere iki farkli kategori kullanmaktadir. Buna gore icedoniik
kisiler, utangactirlar ve tek basina ¢alismayr yeglemektedirler. Bu kisiler 6zellikle
duygusal stres ya da c¢atisma zamanlarinda tek baglarina olma egilimi
sergilemektedirler. Disadontikler ise sosyal kisilerdir ve bagka insanlarla daha
dogrudan temas: gerektiren ugraslari yeglemektedirler. Disadoniik kisiler, stres
zamanlarinda is birligine ihtiya¢ duymaktadirlar. Dolayisiyla bu bireyler daha aktif
davraniglar sergilemektedir (Atkinson vd., 1996: 434).

Siyasal bakimdan kendini etkin olarak goren birey, her tiirlii siyasal
gelismeye aktif sekilde katilmakta ve siyasal otoritelerin kararlarini etkilemeye
calismaktadir (Dursun, 2013: 109). Bu noktada birey kendisinin ne kadar fazla etkili
olduguna inanirsa, oy vermekten protesto eylemlerine varincaya kadar gesitli katilma
tirlerine o derecede yogun katilmaktadir (Kalaycioglu, 1983: 40). Etkinlik

duygusunun yaninda sosyal giriskenlik duygusu da siyasal katilim agisindan 6nemli

72



bir durumdur. Sosyal giriskenlik duygusuna sahip bireyler digerleriyle
kiyaslandiginda daha  girisimci, Orgiitlendirme  yetenegine sahip olarak
belirmektedirler (Turan, 1976: 87) Bu kisilerden miitesebbis ruha sahip olanlarin
siyasal hayata daha ¢ok katildiklari, katilma egilimine sahip olduklari, risk aldiklar
ve katilmadan c¢ekinmedikleri gozlenmektedir (Dursun, 2013: 109). Ayrica siyasal
etkinlik duygusu katilmanin yani sira siyasal ilgi ve bilgiyi de tesvik edici bir

unsurdur (Kalaycioglu, 1983: 40).

Etkinlik duygusu, sosyo-ekonomik statii ve siyasal faaliyet ile birlikte
topluma hakim olan siyasal kiiltiir tarafindan da belirlenebilmektedir. Eger ki
toplumda katilmaya yonelik bir siyasal kiiltiir mevcutsa vatandaslarin etkinlik
duygusu artis gostermektedir. So6z gelisi Amerika, Ingiltere ve Almanya
vatandaslarinin etkinlik duygular1 Meksika ve Italya’dakilerden daha yiiksektir
(Baykal, 1970: 99).

2.5.1.3. Siyasal Tlgi

Siyasal ilgi, siyasal sistemin isleyisini ve siyasal kararlarin alinmasini siirekli
ve diizenli olarak takip etme egilimi olarak tanimlanabilir (Kalaycioglu, 1983: 41).
Kuskusuz siyasal ilgi, bireyin siyasal toplumsallagma siireciyle yakindan ilgilidir.
Nitekim c¢ocuk, devletin varligin1 6gretmen ve polisin kisiliginde, okul Oncesi
donemde algilamaya baslamaktadir. Ornegin ilkokul yillarinda devlet ve devlet
bagkan1 ile ilgili goriisleri gelisen ¢ocugun ilkokul son smifta siyasal ilgi ve
tutumlarinin genis Olcilide olustugu bilinmektedir. Amerika’da bazi ¢ocuklarin heniiz
ilkokul ii¢lincti siiftayken propaganda diigmeleri takmak, adaylarla ilgili yazilari
okumak, adaylara yardim etmek gibi siyasal eylemlere girdikleri tespit edilmistir.
Tiirkiye’de besinci sinif Ogrencileri lizerinde yapilan bir arastirmaya gore ise
cocuklarda siyasal partiler, liderler, haber okuma ve oy verme konusundaki
tutumlarin ¢ok genis Ol¢lide gelistigi gortlmistiir (Alkan ve Ergil, 1980: 28-29).
Yine ilkogretim diizeyindeki c¢ocuklar iizerinde gerceklestirilen bir odak grup
calismasinda da benzer sonuglara ulasilmustir (Isliyen ve Isliyen, 2014: 117-136).

Dolayisiyla siyasal ilgi bireyin siyasal toplumsallasma siireciyle yakindan ilintilidir
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Ancak bireylerin icinde yetistigi kosullara bagli olarak siyasal ilgi
diizeylerinde farklilik goriilmektedir. Kimi bireylerin ileri yaslarinda siyasal ilgileri
yiiksekken kimilerininki diisiik diizeydedir. Siyasal ilgisi yiiksek olan birey, siyasal
olaylar1 algilama noktasinda zorluk yasamamakta ve siyasal olaylara yonelik
diirtiileri artmaktadir. Yogun bir diirtii altindaki bireyin bdylece siyasal alana iligkin
yonelimi artig gOstermektedir. Bu da siyasal katilimi arttirict bir unsur olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Kalaycioglu, 1983: 41).

Siyasal ilgi, siyasal olaylar1 algilamay1 kolaylastirict bir islev gérmektedir.
Ilgi diizeyine gdre bireyin siyasal etkinligi artmakta ve birey daha karmasik katilma
bicimlerine yonelebilmektedir (Cukurcayir, 2006: 79). Yerelden ulusala degin
uzanan bir iligkiler ag1 halindeki siyasal sistemin her kademesinde bireyler, Dahl’in
da gruplandirdigi gibi siyasal olmayan, siyasal olan, iktidar pesinde kosan ve
iktidarda olan tabaka seklindeki bir pozisyonda yer almaktadir. Dolayisiyla bireyler
siyasete iginde bulunduklar1 kademelerin gerektirdigi farkli derecelerde 1ilgi

gostermektedirler.

Siyasal ilgi derinlestik¢e sahip olunan diirtiilerin yogunlasmasina bagl olarak
birey, daha zor siyasal katilim faaliyetlerine yOnelmektedir. Bununla birlikte
demokratik bir yapida oy verme gibi fazla siyasal ilgi gerektirmeyen siyasal katilim
eylemleri de goriilmektedir. Ancak belirli bir sorunun ¢6ziimii, biirokrasiyle nasil
iliski kurulacagi, sistemin ve onun dogurabilecegi veya ¢oziimleyebilecegi sorunlarin

izlenmesi i¢in siyasal ilgi gereklilik arz etmektedir.

2.5.1.4. Siyasal Bilgi

Bireyin siyasal eylemde bulunabilmesi igin gerekli ve etkili yontemlerle
birlikte sistemin isleyisi ve yapist hakkinda bilgi sahibi olmasi gerekmektedir.
Siyasal bilgi, siyasi acgidan ¢esitli eylemlere gegebilmenin 6n kosuludur.
Yonetenlerden talep ve beklentisi olan bireyin bu ihtiyaclarini karsilayabilmesi, neyi
nerede, nasil ve ne zaman yapmasi gerektigini bilmesine baglidir. Bu agidan siyasal
bilgi, bireye bilissel bir kolaylik veya hazirlik saglamaktadir. Bu tiirden bir donanima
sahip olan birey sadece oy vermek gibi bir siyasal katilim1 meydana getirmeyecek;

belki kendi agisindan siyasal katilim tiirlerini de arttiracaktir. Dolayisiyla birey
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siyasete aktif katilma, secim kapmayasi faaliyetlerinde yer alma, yoneticilere
sorunlarinin ¢6zlimii i¢in ¢esitli kanallarla ulagsma gibi c¢esitli katilma tiirlerine

yonelebilecektir (Kalaycioglu, 1983: 42-43).

2.5.1.5. Olumsuz Psikolojik Etkenler ve Siyasal Katihm

Siyasal katilima olumlu manada etki eden psikolojik degiskenler oldugu gibi
olumsuz etkide bulunan degiskenler de mevcuttur. Bunlar yabancilasma, anomy

(sosyal edilgenlik) ve cynicism (bireysel soyutlanma)’dir.

Yabancilasma, genel anlamda bireyin var olan toplumsal yapilara iliskin
beklentiler, degerler, kurallar ve iliskilerden uzaklagma halidir. Bireysel diizeyde ise
bu siireclerin, bireyin denetiminden —fiili olmasa bile algilanabilir olgular olarak-
ciktigina iliskin deneyim, ya da deneyimsel kayip duygusudur (Ergil, 1980: 73). Bu
uzaklagma, siyasal sistemin birey i¢in bir anlam ifade etmemesi, onun gercek
ihtiyaglarina cevap verememesi ve onun kendisini gergeklestirmesini engelleyen bir
duruma diismesi halinde ortaya ¢ikabilir. Bu tiir bir gelisme bireyin bilingli karart ile
olabilecegi gibi, tamamen kontrolii disinda da gerceklesebilmektedir (Baykal, 1970:
102-103).

Bir goriise gore; siyasal yapilardan, siyasilerden ve belirli politikalardan
uzaklasmak ya da bireyler arasindaki iligkilerde meydana gelen yiiksek diizeyde
kuralsizlik, ilgisizlige, siyasetten ¢ekilmeye ve diisiik diizeyde siyasal katilima yol
acabilir. Bu goriise karsin bazen siyasal bakimdan yabancilasanlarin kitle halinde bir
akima yiiksek bir heyecanla katildiklar1 goriiliir. Nitekim bazi iilkelerde 6zellikle
siyasal bunalim donemlerinde c¢ok yiiksek diizeyde siyasal katilim oldugu
goriilmiistiir. Dolayisiyla siyasal katilma ve katilmama, zaman ve sosyal mekan
kosullarina baglh gerceklesen iki olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Alkan ve Ergil,
1980: 255-256).

Siyasal yabancilagsmayla ilgili siyaset bilimi literatiirinde olgunun
aciklanmast noktasinda Seeman (1959: 783-790), yabancilasmanin psikolojik
boyutunu bes ayr1 evrenin olusturdugunu soylemektedir. Bunlar;  giigsiizliik,

anlamsizlik, kuralsizlik, izolasyon ve kendine yabancilagma.
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Giigsiizliik: Bireyin ortaya koydugu davranigla amagladigi sonuca ulasamayacagina
ya da bulmayr umdugu destegi bulamayacagina iliskin ortaya ¢ikan olumsuz

beklentisinden kaynaklanan duygudur.

Anlamsizlik: Bireyin inanmak istedigi seyin ne olduguna karar verememesi

durumundan kaynaklanan duygusudur.

Kuralsizlik: Toplumun varmak istedigi amaca toplum tarafindan yasaklanan

davraniglara bireylerin bagvurmalarindan kaynaklanan durumlardir.

Izolasyon: Toplumun deger atfettigi seylere bireylerin kiymet vermemelerinden

dogan sonuglardir.

Kendine yabancilagma: Bireyin iginde bulundugu durumu toplumsal kosullarin
elverisli olacagi zamanki durumdan daha koétii olduguna inanmasindan kaynaklanan
duygudur. Dolayisiyla siyasal yabancilagsma bireyi sistemden uzaklastiran ve bireyle
sistem arasindaki iliskinin zarar gormesine sebep olan olumsuz bir faktordiir.
Nitekim siyasal yabancilagma bireylerin siyasal sistemi kendisi ile higbir iliskisi

olmayan kendisi disinda olan bir yap1 olarak gérme halidir (Turan, 1976: 88).

Anomy (sosyal edilgenlik) genel bir deger, inan¢ ve istikamet yoklugu ya da
karisiklig1 ifade eden bir kavramdir. Birey, olaylar iizerinde etkili olma {imidini
tamamen kaybetmis bir durum igerisindedir. Bu haliyle etkinlik duygusunun tam
tersi bir durum yasanmaktadir. Anomy, ¢ogunlukla sistemden kaynaklanan bir
durumdur. Toplumdaki iktisadi kriz veya hizli refah artis1 gibi yapisal degismeye yol
acan olaylar, bireyleri genel bir normsuzluga ve bosluga siiriiklemektedir (Baykal,
1970: 103). Dolayisiyla anomy, toplumun kurallarinin artik bireylerin davranislarini
yonlendirme giiclinii yitirmesi durumudur (Ergil, 1980: 80). Bir toplumun diisiik
diizeyde biitiinlesme belirtisi ve ayn1 zamanda diisiik diizeyde oydasma gostermesi o
toplumun kuralsiz bir toplum oldugu anlamina gelir. Bu noktada anomy, amaglar
tizerinde anlagma saglamaya yonelik uygun araglar iizerinde uzlas1 saglanamamasi

durumudur.

Cynicism (bireysel soyutlanma) ise siyasal hayata karsi takinilan tavirdir.

Sergilenen bu tavir gilivensizlik, sliphecilik ve diigmanlik temellidir. Cynicismin
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kaynagi dogrudan bireydir ve bireyin kisilik yapisinin ve dis diinyaya genel
yoneliminin bir sonucudur (Baykal, 1970: 103).

2.5.2. Siyasal Katihmda Hukuki ve Siyasi Faktorler

Toplumun siyasal yapist ile sistemin isleyigine iliskin hukuksal faktorler
siyasal katilma ilizerinde etkilidir. Biitlin siyasal rejimlerde siyasal siireglerin isleyisi
ve vatandaslarin bu siirece katilmalar1 belli kurallar ve normlara bagli haldedir. Basta
anayasa olmak iizere temel yasalar, siyasete belli sinirlar koymaktadir. Vatandaglarin
siyasal siirece nasil katilacaklari, ne gibi sorumluluk ve haklara sahip olduklari,
siyasal haklarin1 kullanirlarken hangi kurallara uymalar1 gerektigi gibi hususlar

yasalarca diizenlenmistir (Dursun, 2013: 111).

Bir iilkenin sahip oldugu siyasal sistemin demokrasi veya totaliter bir rejim
olmasi siyasal katilim anlaminda 6nemli farkliliklar ortaya koymaktadir. Toplumun
yonetime katilmasi anlayisina dayali demokrasilerde bile siyasal katilimin Oniine

konulmus bir¢ok engel ve sinir bulunmaktadir (Dursun, 2013: 111).

Siyasi ve hukuki sartlara bagli olarak ge¢miste bir¢ok tlilkede oy verme hakki
servet veya miilkiyet sahibi olmak, bilgi ve belirli bir 6grenim diizeyinde bulunmak,
belli bir irkin mensubu olmak ya da erkek olmak gibi belli kosullar1 tasimakla
miimkiindii. Ornegin Amerika'daki Ingiliz kolonilerinde oy verme, servet veya

miilkiyet sartina bagl tutulmustu (Karamustafaoglu, 1970: 3-6).

Tiirkiye’de de benzer uygulamalar yasanmistir: 1961 Anayasasinin hazirhik
caligmalar1 sirasinda, Tiirkiye'de de se¢gme hakkinin belli bir 6grenim diizeyiyle

sinirlanmast konusunda tartismalar olmustur (Karamustafaoglu, 1970: 18).

Yine Tirkiye’de Tek Parti Doneminde yapilan se¢imler, partinin koydugu
kurallar ¢ergevesinde belli bir gdzetim ve denetim altinda yiiriitiilmiistiir. Segmenler,
sadece teorik olarak diledikleri kimselere oy vermekte serbest birakilmislardir. S6z
konusu durum 1946 yilina kadar devam etmis ve milli irade ancak dolayl bir sekilde

ortaya c¢ikabilmistir (Karamustafaoglu, 1970: 107).
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Giiniimiizde de siyasal katilima yonelik bir takim kurallar mevcuttur. Ilk
olarak se¢me ve se¢ilme hakki elde edebilmek igin hukuki agidan bireyin belli bir
yasa ve bazi durumlarda da egitim diizeyine erismis olmas1 gerekmektedir. Ornegin
Tiirkiye’de her ne kadar siyaset iistii bir kurum olarak zikredilse de
Cumbhurbagkanligina aday olabilmek ve segilebilmek i¢in Cumhurbagkani Secimi
Kanunu’na gore “Kirk yasini doldurmus ve yiiksek Ogrenim yapmis” olmak
gerekmektedir (madde 6 (1)). Yine Milletvekili Se¢imi Kanunu gore
milletvekilligine aday olabilmek ve segilebilmek i¢in secilme yas1 25°tir (madde 10).
Siyasi bir partinin teskilatinda gorev almak ya da belediye baskanligi gibi bir goreve
aday olabilmek icin de belli bir yas haddini agsmis olmak gerekir. Bununla birlikte
Anayasanin 67. Maddesi uyarinca 18 yasini doldurmus her vatandas oy kullanma

hakkina sahiptir. Ancak silahaltinda bulunan erler oy kullanamamaktadir.

Bunlara ek olarak orgiitlenme, toplu gosteri ve ylirliyis, ifade 6zgiirligii ve
benzeri temel haklarin kullanilmastyla ilgili diizenlemeler de siyasal katilimi
etkileyebilmektedir. Ayrica siyasal partilerin Orgilit yapilari, gerceklestirdikleri
etkinlikler, siyasal liderlerin kisilikleri ve kisisel oOzellikleri de siyasal katilim
eylemleri lizerinde etkide bulunabilir. Baz1 liderlerin toplum kesimlerini mobilize
etmede biiyiik basar1 gosterdikleri, toplumla daha 1y1 diyalog kurduklar1 ve toplumun
katilimin1 saglama yoniinde biiyiik basar1 gosterdikleri gozlenmektedir (Dursun,

2013: 111).

2.5.3. Siyasal Katihmda Sosyo-Ekonomik Faktorler

Siyasal katilimin geleneksel toplumlarda cok sinirli oldugu; gelismis
toplumlarda ise katilma imkan, yontem ve kanallariin arttigi, vatandaslarin bireysel
olarak ve topluluklar halinde siyasal hayata ve siireclere katilabildikleri ve alinan
siyasal kararlar1 etkileyebildikleri gézlenmektedir. Sosyal ve ekonomik bakimdan
gelismis, refah diizeyi yiiksek, sehirlesmis, farklilagsmis, karmasiklasmis toplumlarda
vatandaglarin siyasete katilmalari; az gelismis, kirsallik Ozellikleri daha fazla,

ekonomik bakimdan daha geri durumdaki toplumlara oranla daha fazladir (Dursun,
2013: 107).
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Sosyo-ekonomik faktorler bireyin siyasal katilim davranisi tizerinde 6nemli
bir unsurdur. Sosyo-ekonomik faktorlerde meydana gelen bir degisme birey iizerinde
iki ayr1 sekilde etkiye yol agmaktadir. ilk olarak sosyo-ekonomik faktdrler, bireyin
cevresini algilama bigimini, diislince tarzini, tavir ve 6n yonelimlerini etkileyebilir.
Ikinci olarak ise sosyo-ekonomik faktdrlerde meydana gelen degisme, kisinin siyasal
davranisa yol acan ya da onu belli bir yonde etkileyen diirtiilerinin yogunlugunu

arttirir veya azaltir (Baykal, 1970: 37).

Sosyo-ekonomik faktorler; yas, cinsiyet, egitim, meslek, gelir, yerlesim birimi

gibi unsurlara ayrilarak incelenebilir.

2.5.3.1. Yas ve Siyasal Katihm

Bireyin ¢esitli degerler, inanglar, tutumlar, yonelimler ve beklentilerle
donanmasi ve siyasal sistem icinde etkinlik gosterebilmesi i¢in belli bir yas sinirini
asmast gerekmektedir (Cukurcayir, 2006: 88). Bireyin denetimi disinda gelisen yas

faktori siyasal katilim agisindan 6nemli bir kaynaktir.

Toplumsal siyasallasmanin olduk¢a yogun yasandigi donemler, bireylerin
yaglariyla siyasal katillm arasindaki etkilesimin 06zilinii degistirmekte ve
dontistiirmektedir (Cukurcayir, 2006: 88-89). Farkli ulusal ve uluslararasi olaylarin
yasandig1 bolgelerde yas gruplar1 veya kusaklari arasindaki farkli toplumsallagma
etkileri, insanlarin farkli davraniglara yonelebilmelerine sebep olmaktadir
(Kalaycioglu, 1983: 20). Ornegin 1968’ler kusag: ile 1990’lar kusag1 oldukca farkli
yonelimlere sahiptir ve bu kusaklar siyasal yasamdan farkli diizeyde etkilenmistir.
Bu duruma gore genclerin geleneksel siyasal katilim tiirlerine nispeten daha az ilgi
duymalar1 beklenir. Bununla birlikte genclerin giiclii ve geleneksel yapilara kars:
olan ideolojilere daha ¢ok yakinlik duyduklari gdzlenmistir. Ilerleyen yasa bagh
olarak bireyin siyasal tercihleri sabitlenmektedir. Dolayisiyla yas ilerledik¢e katilma
orani artmaktadir. Ayrica yas, diger faktorlerden olan meslek ve sosyo-ekonomik
statli lizerinde de etkiye sebep olabilir. Dogrudan dogruya siyasal katilimi
yonlendiren yas, siyasal katilim iizerinde etkisi olabilecek diger faktorler araciligiyla

da siyasal katilimi etkileyebilmektedir (Cukurcayir, 2006: 89).
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Baykal (1970: 82), yas faktoriinli diger faktorlerden bagimsiz bir sekilde ele
almay1 gerekli gormemektedir. Buna goére yas ve siyasal katilimla ilgili bulgular iki
noktada toplanmaktadir. Ilk olarak siyasal katilim, dzellikle orta yas gruplarinda daha
yiikksek; buna karsin gen¢ ve yaslilarda siyasal katilim orani daha disiiktiir.
Genglikten itibaren gittikge yiikselen siyasal ilgi 40-50 yaslari arasinda zirveye
¢ikmakta ve sonrasinda kademeli olarak diisiise gegmektedir. Konuyla ilgili olarak

TBMM’deki yasa bagli sandalye dagilimi1 bu kaniy1 desteklemektedir.

Tablo 5. 12 Haziran 2011 Milletvekili Genel Secimine Gore Kazanan Adaylarin Yas Grubuna
Gére Dagilimi’

Yas Erkek | Kadin | Toplam
25-29 3 - 3
30-34 9 4 13
35-39 37 15 52
40-44 75 13 88
45-49 99 19 118
50-54 99 16 115
55-59 68 6 74
60-64 55 3 58
65-69 17 3 20
70-74 8 - 8

75+ 1 - 1

Toplam | 471 79 550

Orta yaghlar genellikle yerlesmis, belli bir stati ve meslege kavusmus
kimselerdir. Dolayisiyla toplumda korumaya ¢alisacaklar: ¢ok sey vardir. Bu nedenle
orta yasllarda siyasal katilim oran1 artis gdstermektedir (Yiicekdk, 1969: 192). Ikinci
olarak ise geng¢ yaslarda radikal siyasal hareketler daha ¢ok desteklenmektedir. Yasin
ilerlemesine bagli olarak sahip olunan degerler daha c¢ok muhafaza edilmeye
calisiimaktadir (Baykal, 1970: 82). Turan da (1976: 80) benzer sekilde yaslilarin
sandik bagina gitmelerinin ya da farkli yollardan siyasal katilim gerg¢eklestirmelerinin
saglik durumlariyla ilgili olabilecegini sdylemektedir. Siyasal sistemin eylem ve
kararlarinin genglerin yasamini etkilememesi —en azindan genglerin dyle diisiinmesi-,
genclerin daha c¢ok cografi hareketlilik gostermesi, siyasetle diizenli olarak

ilgilenmelerini etkileyebilir. Buna ek olarak genglerin takriben 25 yasina kadar

° Tabloya ait veriler www.rapor.tuik.gov.tr sitesinden almmustir.
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diizensiz ve daha diisiik katilim gosterdikleri, orta yag grubuna dahil olduktan sonra
siyasetle daha yakindan ilgilendikleri ve 60 yasindan sonra da siyasete olan ilginin
yeniden azalmaya basladigi bilinmektedir. Sencer (1974: 100) ise 1969 Milletvekili
Se¢imlerinden 6nce oy verme davraniglari iizerine yaptii aragtirmasinda siyasal
davranigta bulunanlarin (yiizde 74) dortte iiclinliin 21-49 yas araliginda oldugunu

bulgulamistir.

Yasi ilerleyen bireyin belirli iliskilerin icine girdigi ve belli bir cevre
olusturdugu i¢in bir takim parti ve derneklere iiye olma olasilig1 artmaktadir. Sonugta
yas, siyasal katilimi dogrudan etkileyebilecegi gibi diger degiskenler ile birleserek
siyasal katilimi belirlemede katkida bulunabilecek bir unsurdur (Kalaycioglu, 1983:
23).

2.5.3.2. Cinsiyet ve Siyasal Katihm

Siyasal katilimda cinsiyete bagli olarak degisen bir farklilik s6z konusudur.
Biitiin toplumlarda kadina ve erkege 6zgii bir rol farklilasmasi goriillmektedir. Buna
gore erkek kadina oranla siyasal ve toplumsal hayatta “ev disindaki” rolleri yerine
getiren bir pozisyondayken; kadm, “ev i¢i” rolleri istlenen bir konumda yer
almaktadir. Hukuksal agidan farklilasmay1 gerektiren bir durum séz konusu
olmamakla birlikte bu fiili durum, bu tiir bir sosyolojik gergeklige isaret eder
(Dursun, 2013: 110).

Cinsiyet ve siyasal katilim arasindaki iliskiyi belirten ii¢ hipotez One
siiriilebilir: Oncelikle cinsiyet rolleri, toplumsal statii ve sosyo-ekonomik statiiyii
etkiledigi i¢in siyasal katilim {iizerinde etkilidir. Diger bir deyisle kadinlarin,
erkeklere kiyasla daha diisiik sosyo-ekonomik statiiye sahip olmalar1 siyasal yasama
daha az katilmalarina yol agmaktadir. ikinci olarak kadimlarm sosyo-ekonomik
statiilerinin daha diisiik olmas1 kitle iletisim araglarindan yararlanma, siyasal ilgi,
siyasal etkinlik ve orgiitsel tyelik gibi konularda siyasal yasama daha az
katilmalarina yol agmaktadir. Son olarak toplumun kadina yonelik belirli bir rol
beklentisi ve siyasal yasamin kadin igin toplumun yadsidigi davranislar
gerektirebilecek eylemlerle dolu bir alan olmasi, onu siyasal yasamdan

uzaklastirmaktadir (Kalaycioglu, 1983: 19-20). Siyasal eylemlerde bulunabilme
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acisindan erkegin sosyo-ekonomik donanimi ile kadinin donanimi arasinda 6nemli
farkliliklarin bulunmasi kadinlarin geri planda olmasina sebep olmaktadir. Ev ve aile
i¢i rollerle yetinen bir kadinin siyasal hayata aktif olarak katilmasi beklenemez.
Ulkelerin parlamentolarina bakildiginda kadin iiyelerle erkek iiyeler arasindaki farkli
dagilim bunu ortaya koymaya yetmektedir (Dursun, 2013: 110). Ornegin “Inter-
Parliamentary Union”un (Diinya Parlementolar Birligi) 1 Nisan 2014 tarihinde
yaymladig1 rapora gore Ingiltere’de toplam 650 olan sandalyenin 147’si; Amerika
Birlesik Devletleri’nde toplam 432 olan sandalyenin 79’u; Almanya’da toplam 631
olan sandalyenin 230’u ve Fransa’da toplam 577 olan sandalyenin 151’1 kadin

parlamenterlerden olugmaktadir (http://www.ipu.org).

Tiirkiye’de ise 12 Haziran 2011 Genel Se¢imleri sonrasinda 550 olan Tiirkiye
Biiyiikk Millet Meclisi’nin 24. déonem milletvekili sayisinin 79°u kadin, 471’1 ise
erkeklerden olugmaktadir. Dolayisiyla TBMM’deki sandalyelerin ylizde olarak
14,4°1ik bir kesimini kadmn; yiizde 85,6’lik kesimini ise erkek milletvekilleri

olusturmaktadir (http://www.tuik.gov.tr).

Tablo 6. Secim Y1l ve Cinsiyete Gore TBMM’deki Milletvekili Sayis1 ve Meclis'teki Temsil
Oram (1935 — 2011)*

Toplam Temsil Temsil
Secim yih | Milletvekili | Erkek | Oram | Kadin | Oram
Sayisi (%) (%)
2011 550 471 85,6 79 14,4
2007 550 500 90,9 50 9,1
2002 550 526 95,6 24 4.4
1999 550 527 95,8 23 4,2
1995 550 537 97,6 13 2,4
1991 450 442 98,2 8 18
1987 450 444 98,7 6 13
1983 399 387 97,0 12 3,0
1977 450 446 99,1 4 0,9
1973 450 444 98,7 6 13
1969 450 445 98,9 5 1,1
1965 450 442 98,2 8 18
1961 450 447 99,3 3 0,7
1957 610 602 98,7 8 1,3
1954 541 537 99,3 4 0,7
1950 487 484 99,4 3 0,6

'® Tabloya ait veriler www.tuik.gov.tr sitesinden almmustir.
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1946 465 456 98,1 9 19
1943 455 439 96,5 16 3,5
1939 429 413 96,3 16 3,7
1935 399 381 95,5 18 4,5

Yine 12 Haziran 2011 Genel Se¢imleri’nde milletvekili adayligi i¢in bagvuran
kadin sayist bin 566 iken erkeklerin sayist 6 bin 113°tir (http://www.tuik.gov.tr).
Tablo 6’da ve yukarida verilen bilgiler, kadinin en st diizeyde yani Milbrath’in
deyimiyle “gladyator” faaliyeti dedigi durumda siyasete katilimini gostermektedir.
Bu merdivenin en iist basamagidir. Kademeli olarak degisen siyasi hayatta yer alma
durumunda da kadinlar yine erkeklere oranla daha az katilm gostermektedir.
Dolayisiyla siyasal katilim kaynaklari iginde 6nemli bir yere sahip olan cinsiyet,

katilim boyutunda farkliliklarin olusmasina yol agmaktadir.

Son yillarda Tiirkiye’de kadinin siyasal hayata aktif katilimi oldukga yiikselis
gostermektedir. Bununla ilgili olarak Adalet ve Kalkinma Partisi’nin (AK Parti)
resmi internet sitesinde yaptigr duyuruya goére iliye sayisinin 8 milyonu astigi ve
kadin kollar1 liye sayisinin 3,5 milyona ulastig1 belirtilmektedir (www.akparti.org.tr).
Benzer sekilde Cumhuriyet Halk Partisi’nin (CHP) Merkez Yonetim Kurulu
raporuna gore, 7 Nisan 2014 itibartyla parti kiitiiglinde kayith asil liye sayisinin 1
milyon 32 bin oldugu belirtilmis; bu tiyelerin 303 bininin kadinlardan olustugu ifade
edilmistir (www.haber7.com). Bu veriler de gostermektedir ki kadinlar, oy vermek
gibi fazla zaman ve enerji harcamay1 gerektirmeyen siyasal katilim tiirlerinden birine
yonelirken, siyaset ve biirokrasiyle ilgili iliskilerde geri planda kalmaktadir

(Kalaycioglu, 1983: 20).

Tablo 7. 12 Haziran 2011 Genel Se¢cimlerinin Ardindan Kazanan Adaylarin Bagh Bulundugu
Siyasi Partiye Gore Dagihm™

Siyasi Parti | Erkek | Kadin | Toplam
AK PARTI 281 46 327
CHP 116 19 135
MHP 50 3 53
BAGIMSIZ | 24 11 35
TOPLAM 471 79 550

" Tabloya ait veriler www.tuik.gov.tr sitesinden alinmustir
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Tabloda da goriildiigli lizere 12 Haziran 2011 Genel Se¢imlerinin ardindan
partilerin kadin milletvekili sayis1 erkek milletvekili sayisina gore hayli diistiktiir.
Dolayisiyla kadin ve erkek arasindaki siyasete katilma orani cinsiyetler arasi

farkliliklara dayali olarak siyasal alanda kendini gostermektedir.

Kalaycioglu’nun Tiirkiye, Kenya ve Kore’de yaptig1 karsilastirmali ¢aligmaya
gore (1983: 115-116) Kenya’da kadin segmenlerin yilizde 28’1 ve erkeklerin yilizde
13,2’sinin; Kore’de kadin se¢menlerin yiizde 15,7’si ile erkek se¢menlerin yiizde
8,1’inin; Tirkiye’de ise kadin seg¢menlerin yiizde 25,5’i ile erkeklerin yiizde
6,9’unun siyasal yasama ¢ok az bir sekilde katildiklar1 gozlenmistir. Yine Kenya’da
kadin se¢menlerin yiizde 7,2’si ile erkek se¢menlerin yiizde 24,4’tiniin; Kore’de
kadin se¢menlerin ylizde 6,81 ile erkek se¢gmenlerin yiizde 20,7 sinin ve Tiirkiye’de
ise kadin segmenlerin yiizde 3’1 ile erkek se¢menlerin yiizde 14,2’sinin de ¢ok yogun
bir sekilde siyasal yasama katildiklar1 ortaya konmustur. Bununla birlikte Sencer’in
(1974: 98-99) 1969 Milletvekili Se¢imlerinden Once yaptigi arastirma bulgularina
gore; oy kullanmamaya niyetli olanlar veya kararsizlik igerisinde olanlar arasinda,
kadinlarin erkeklere oranla yiizde 15 ve yiizde 17 oraninda fazla oldugu tespit
edilmistir. Balc1 ve arkadaslarmin (2013: 199-200) 2011 Genel Secimleriyle ilgili
Konya’da yaptig1 arastirma sonucu ise erkeklerin kadinlara nazaran siyasetle daha
cok ilgilendigini ve siyasal acidan daha yiiksek katilim sergiledigini ortaya

koymustur.

Secimlere yonelik aragtirmalarda kadiin sosyo-ekonomik statiisii ya da
yasadig1 iilkenin gelismislik diizeyi ne olursa olsun erkeklere oranla daha az siyasete
katildiklar bilinmektedir (Baykal, 1970: 63). Benney ve arkadaslarinin Greenwich’te
yaptig1 aragtirmaya gore erkeklerin yiizde 64°li; kadinlarin ise ylizde 38’1 siyasete
ilgili duydugunu belirtmistir. Bununla birlikte arastirmaya katilan ¢alisan kadinlarin
licte biri, orta sinifa mensup kadinlarin tigte ikisi ve biitiin erkeklerin, siyasal ilgiye
sahip olduklar1 tespit edilmistir (1956: 126-127). Amerika’da yapilan bir arastirmada
ise 1952 ile 1988 yillar1 arasinda yapilan segimlerde kadinlarin katilim oram

erkeklerinkinden ortalama yiizde 7 oraninda daha az ¢ikmistir (Caha vd., 2008: 69).
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Kislali (2011: 168-169), kadinlarin siyasal katilim egiliminin azligini siyasal
yasama ve genel olarak siyasi konulara duyulan ilginin azligimin bir yansimasi
olduguna dikkat c¢eker. Nitekim siyasal igerikli kamuoyu arastirmalarinda
“bilmiyorum” ya da “fikrim yok™ gibi cevaplar daha ¢ok kadinlardan gelmektedir.
Ornegin 1970 yilinda Atatiirk ve Hacettepe Universitesi 6grencileri iizerinde yapilan
arastirmada siyasal igerikli hemen hemen biitiin sorular1 cevaplamada kiz 6grenciler

cekimser tavir sergilemistir.

Cinsiyete bagli olarak deginilmesi gereken bir diger husus da evli kadinlarin
kocalarinin siyasal tercihine gore hareket ettigidir. Bekar ya da dul kadinlarda
erkeklerden farkli siyasal davranislar daha belirgin durumda iken, evli kadinlar
genellikle kocalarinin oy verdigi parti yoniinde katilim saglamaktadir. Nitekim
yapilan aragtirmalara gore kocalar1 ile ayni partiye oy veren kadinlarin oram
Hollanda’da yiizde 92, Norveg’te yiizde 88,9 ve Fransa’da yiizde 89’dur. Dolayisiyla
siyasal tercih noktasinda evli ciftler miisterek karar vermekte; bodyle olmayan
durumlarda ise yalniz basmna secime katilim gosteren kadindan ziyade erkektir
(Baykal, 1970: 65). Siiphesiz kadinlarin bagimsiz olarak oy verme davranisi
gerceklestirmesi icin bir dlcilide siyasal ilgi ve bilgiye sahip olmalar1 gerekmektedir.
Eger bir toplumda kadinlar kocalar1 ya da erkek yakinlar1 (babalari, agabeyleri vs.)
ne derse onu yapiyorlarsa cinsiyetin farkli siyasal egilimlere yol ag¢masini

beklememek gerekmektedir (Turan, 1976: 81).

2.5.3.3. Egitim ve Siyasal Katihm

Insanlhigin temel bir etkinligi olan egitim, her tiirlii bilgi iletisimini ve deger
olusturmay1 kapsayan bir mekanizmadir. Toplumsal is boliimiinde ayri bir etkinlik
alan1 olan egitimin gerceklestirilebilmesi icin kontrollii mekéanlar olan okullara
ihtiyag vardir. Ogretme ve &grenmenin gerceklestirildigi bu mekanlarda cesitli
programlar dahilinde bilgi ve pratiklerin aktarimi gergeklestirilmektedir. Toplumsal,
siyasal, kiiltiirel deger ve kodlarin iletilmesi de yine okullarda olmaktadir (Kaplan,
2005: 15). Ancak egitim salt okullar araciligiyla isleyen bir mekanizma degildir.

Toplumsallagsma siirecinde etkisi s6z konusu olan okullarin disinda egitim, aileden
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bireyin i¢inde yasadigi ¢evreye hatta kitle iletisim araglarina dek uzanan genis bir

alanda islemektedir.

Topluma belirli amaglar dahilinde bilgi, tutum ve davranis kazandirma
faaliyeti olan egitim, bireyi ve toplumu bi¢imlendiren 6nemli bir etmendir
(Sitemboliikbasi, 2001: 28). Bireyin toplumsallagsma siirecinde bilgi ve deger
yargilarmin aktarimini saglayan egitim, siyasal katilima etki eden Onemli bir
faktordiir. Bu agidan egitim gormiis bir kimse siyasal katilimin istenilen bir davranis
olduguna inanabilmekte; siyasal sistem hakkinda daha ¢ok bilgiye sahip olmasi
dolayisiyla da siyasal faaliyetlerde bulunmak icin kendini daha yetenekli ya da
hazirlikli hissedebilmektedir (Turan, 1976: 77). Bu sebeple egitim diizeyinin
yiikselmesiyle birlikte bireylerin siyasal katilimlarinin artacagi, yiiksek egitimlilerin
daha diisiik egitimlilere oranla daha ¢ok siyasal hayata katilacaklarin1 beklemek
miimkiindiir (Dursun, 2013: 108). Bu noktada Almond ve Verba’nin bes ayr1 iilkede
yaptiklar1 arastirma sonuglarina gore, egitim diizeyi yiiksek olanlar diisiik olanlara

kiyasla siyasete ve siyasi konulara daha cok ilgilidirler. Buna gore,

e Egitimli bireyler, hiikiimetin birey {lizerindeki etkilerinin daha ¢ok

farkindadirlar.

Egitimli bireyler, siyasete ve se¢cim kampanyalarina daha fazla ilgi

gostermekte ve katki saglamaktadirlar.

Egitim diizeyi yliksek olanlar siyaset hakkinda daha fazla bilgiye

sahiptirler.

Egitimli bireyler, politik konular1 daha genis bir acidan ele alirlar ve

siyasal ilgi alanlar1 daha genistir.

Egitim diizeyi yiiksek bireyler siyasal konulari tartismakla daha cok

mesgul olurlar.

Egitimli bireylerin 6zgiiveni yiiksektir. Dolayisiyla siyasal konular1 genis

¢evrelerde konusurken daha rahat olurlar.

Egitimli bireyler, siyasal iktidar1 etkileyebilmede kendilerine daha fazla

giivenmektedirler.
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e Egitim diizeyi yliksek olan bireyler organizasyonlara daha ¢ok {iye

olurlar.

e Egitim diizeyi yiiksek olanlar, sosyal c¢evrelerinde giivenilir ve

yardimsever olarak goriiliirler (Almond ve Verba 1989: 318-319).

Egitimin siyasal katilim {izerindeki etkilerine yonelik Kalaycioglu (1983: 26-

29) ise alt1 etmen saymaktadir:

Egitimli kisiler, egitimli olmayanlara nazaran siyasal yasama katilma
konusunda daha derin bir gorev duygusu gelistirmektedir. Bu agidan
egitimli kimse igin siyasal katilim bir tiir yurttaslik vazifesidir.

Egitim kisiye cevresindeki toplumsal kurum ve yapilari ussal olarak
kullanmak ve degistirmek yoluyla istenilen amaca ulasma hususunda
inang ve beceri kazandirmaktadir. Bu yolla birey, siyasal kaynaklari nasil
degerlendirecegini ayrintili olarak 6grenmese bile siyasal sistemle nasil
iliskiye gecebilecegini 6grenir.

Egitimin birey agisindan ortaya c¢ikardigi en Onemli sonug, bireye
kazandirdig1 gelir ve toplumsal statiidiir. Bu durum az gelismis ve
gelismis iilkelerde yapilan bir¢ok arastirma ile ortaya konmustur.

Bireyin biligsel yetenekler kazanmasina ve bu yetenekleri korumasina
yardimc1 olan egitim, bireyin biirokrasi ve haberlesme konularinda
kendini daha 1yi ifade edebilmesine yardimei1 olmaktadir.

Egitimli bireyler egitimli olmayanlara nispetle farkli bir toplumsal
ortamin tiyeleri olmalar1 bakimidan ayrilirlar. Egitimli birey, daha
niifuzlu ve kozmopolit bir etkilesim agindan etkilenen bir ¢evre ile iligki
halindedir. Bu toplumsal ortam i¢inde kurulacak olan iligkiler, merkezi
hiikiimet ve idare ile kurulabilecek iliskilerde kolayca kullanilabilecek bir
niteliktedir.

Son olarak egitim siirecinde birey cesitli merhalelerden gectigi icin
bircok arkadas grubuyla etkilesime girmekte ve grup dinamiklerinden
etkilenmektedir. Bu sebeple bireyin siyasal tutum ve yonelimleri

incelenirken arkadas grubunun etkisinin de g6z 6niinde bulundurulmasi
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gerekir. Hem arkadas gruplarinin hem de egitim kurumlarinin 6grenciyi
okul i¢i cesitli faaliyetlere katilmaya tesvik etmesi veya zorlamasi da
bireyi yakin gevresi i¢inde baskalariyla iliski kurma, ortak hareket etme,
grup halindeki insanlara hitap edebilme gibi beceriler kazandirmada

onemli bir etkendir.

Dolayisiyla bireyin statiisiinlii ylikselten egitim, bireye orgiitsel ve siyasal
faaliyet i¢in gecgerli olabilecek beceri ve kaynak temin etmesine imkan
saglamaktadir. Bireye soyut diisiinmek, karmasik siyasal iliskiler diizenini algilayip
anlayabilecek biligsel beceri kazandirmak yoluyla oldugu gibi yurttaslik duygularini
harekete gecirerek ve siyasal kararlara etkide bulunabilecegi egilimini ortaya
cikarmak dolayisiyla siyasal katilim tizerinde etkili olmaktadir (Kalaycioglu, 1983:
29).

Turan (1976: 49) egitim yoluyla bireyin siyasal ¢evresini daha 1iyi
denetleyebilecek yetenekler kazanabilecegini, etkinlik duygusunun artabilecegini ve
kendisini siyasal yasamda daha cok agirligt olan seckinler grubundan goérmeye

baslayabilecegini belirtmektedir.

2.5.3.4. Meslek ve Siyasal Katihm

Meslek, bireyin hayatinda son derece Onemli bir yere sahiptir. Nitekim
bireyin ve bireye bagiml kisilerin ihtiyaglarinin temin edilmesi, icra edilen meslek
aracilifiyla gerceklesmektedir. Tutulan yol anlamina gelen meslek, basit bir sekilde
gecim yolu olarak tanimlanabilir. Bireylerin ¢esitli sekillerde icra ettikleri meslekler,

belli bir yastan sonra icra edilen ¢ok genis bir iktisadi isbolimiidiir.

Meslek, bireye belli bir gelir elde ettirerek biyolojik ve duygusal ihtiyaglarin
karsilamasini saglar. Bireyin hem kendisinin hem de cevresindekilerin daha iyi
kosullarda hayatini devam ettirmesine de imkan taniyan meslek, toplumsal
katmanlarin olugsmasina da etki ederek bir tiir statii belirleyicisi olabilir. Niteliklerine
gore farkliliklar da arz eden meslek, bireyin ¢esitli vasiflara ve sorumluluklara sahip

olmasini da gerektirmektedir.
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Sosyo-ekonomik faktorlerden biri olan meslegin siyasal katilimla arasinda
nasil bir iliskinin oldugu tam olarak kestirilememektedir. Bunun birkag sebebi vardir.
Ik olarak meslek degiskeninin belirli kriterlere gére tasnif edilmesi gerekmektedir.
Sektorel ya da gelir diizeyi agisindan yapilacak tasnifler bu durumu net bir sekilde
ortaya koymaya yeterli degildir; ¢linkii meslek niceliksel bir degisken degildir.
Bunun yani sira mesleklerin kisiye kazandirdigi prestij agisindan yapilacak olan
calismalar arastirmactyr muglak bir sonuca ulastirir (Baykal 1970: 45). Ornegin kimi
meslekler, gelir agisindan digerlerine gore daha yiiksek bir getiriye sahiptir. Ayni
sektorde olmasina ragmen memurla genel miidiir arasinda hem statii hem de gelir
farki mevcuttur. Meslek ve siyasal davranig iligkisinin hemen fark edilmesini
engelleyen ikinci bir sebep de, insan hayatinin smirli bir pargasini kapsadigiyla
ilgilidir. Meslek, egitim, cinsiyet, yas ve gelir gibi degiskenlerden farkli olarak
sahsiyetin ayrilmaz bir pargasi degildir. Bu sebeple meslekten gelen belli yondeki
etkiler, diger degiskenlerde oldugundan daha kolay baska yondeki etkilerle telafi
edilebilmektedir. Ustelik bireyin yatay ve dikey hareketliligine bagl olarak
meslegini degistirme imkanini ve giinliik hayatinin belli bir siiresini isine ayirdigini
da dikkate almak gerekmektedir (Baykal 1970: 45). Biitiin bu karmagikliga ragmen
meslek ve siyasal katilim iligkisi hakkinda bazi genellemelere ulasmak miimkiindyir.

Lane, mesleki statiiniin siyasal katilimi su yollardan etkileyebilecegini belirtmektedir
(Akt. Baykal, 1970: 46):

e Meslek, bireye siyasal degeri olabilecek bazi yetenekler ya da becerileri
kazandirma imkanin veriyor olabilir.

e Meslek belli bir siyasal goriisii olan bireyleri bir araya getirerek, etkilesim
olanag: saglayabilir.

e Meslek icabi birey, hiikiimet politikalarindan menfaat elde edebilir.

e Mesleklerin gerektirdigi kimi rolleri yerine getiren bireyler kolayca siyasal
hayata atilabilir.

Bunlarin diginda Lipset (1964: 184), mesleklerin serbest zaman saglayabilme

imkanlarinin siyasal katilim iizerinde belli bir etkiye sahip oldugunu sdylemektedir.
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Ayrica toplumsal hayat igerisinde dahil olunan cevreyi belirleyen meslek,
bireyin kisiligini bicimlendirici bir dzellik barmdirmaktadir. Icra edilen meslegin
aktif ozellikler barindirmasi, kisinin sosyal iligkilerini etkilemektedir (Turan, 2011:
165). Meslegin nitelikleri, kisinin siyasal katilim yoniinde sergiledigi davraniglar1 da
etkilemektedir. Kimi meslekler, siyasal sistemin icraatlarindan daha ¢abuk
etkilendikleri i¢in s6z konusu meslekleri icra edenlerin siyasete yiiksek bir ilgi

duymalar ve katilmalar1 olasidir (Turan 1976: 77).

Siyasal katilim egilimini etkileyen unsurlardan biri de mesleki statiiniin
derecesidir. Mesleki statiisii yiiksek kisiler, diger kisilere nazaran daha ¢ok siyasal
etkinlik duygusu ve siyasal katilim egilimindedirler (Alkan, 1979: 113). Mesleki
statii, gelir ve egitim birbirlerini karsilikli etkileyen unsurlardir. Bu unsurlara sahip
kigilerin kendilerine harcayacaklari zaman da ¢ok olmaktadir. Bu 6zelliklere sahip
kigiler, kitle haberlesme araglarim1 daha g¢ok takip etmekte, diinyada olup biten
olaylarin sebep ve sonuglarini anlamak istemektedirler. Bu bireyler, siyasetin giicline
ve etkinligine inanmalarinin yanisira Siyasi siireci etkileyecek davraniglarda

bulunarak yogun bir katilma gergeklestirmektedirler (Yiicekok 1987: 27).

Toplu olarak icra edilen mesleklere mensup olanlar siyasete; bagimsiz olarak
icra edilen meslek mensuplarindan daha ¢ok ilgi duymaktadir. Bu da grup icinde
meslek dayanigsmasi ve birbirini etkilemenin daha yiiksek oldugunu gostermektedir.
Bagimsiz is yapanlarda dayanisma az ve etkileme diizeyi diisiik oldugundan siyasal

katilim tizerindeki etkisi de daha siirli olmaktadir (Dursun, 2013: 108).

Meslek, icra edilen is geregi icine girilen ortam, kazandirdigi beceri ve
aliskanliklar, edindirdigi bilgiler yoniiyle bireyin diinyayr algilayis bigimi ve
tutumlarmi etkileyen ozelliktedir. Bu bilgi ve beceriler, bizzat yapilan is yoluyla
edinilebildigi gibi insanlarin toplu olarak ¢alistigi durumlarda onlarin birbirlerini
etkilemesi ve bilinglendirmesi yoluyla da kazanilabilmektedir (Sitembdliikbasi,
2001: 43). Toplu olarak icra edilen mesleklerde grup cikarlarinin ve haberlesmenin
daha kolay algilanmasi, siyasal bilgi edinimi ve ¢evreden etkilenmenin daha kolay
oldugu muhtemel bir durumdur (Turan 1976: 78). Ancak burada suna dikkat etmek

gerekmektedir; is ¢evresinin bireyin siyasal katilim davranisi tizerindeki etkisi daha
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cok egitim diizeyinin diislik olmas1 ve aile etkisinin az olmasiyla ilgili bir durumdur

(Kiglali, 2003: 225).

Meslek ve siyasal katilim iligkisine daha genis bir acidan bakmak gerekirse
geleneksel toplum yapisindan sanayilesmis modern toplum yapisina gegis yapan
toplumlarla bu gelisimi tamamlamis toplumlarda, sanayilesmenin getirdigi
uzmanlagma ve kentlesme sonucu iktisadi isboliimii artarak yeni yeni is alanlart ve
mesleklerin dogdugu goriilmektedir. Dolayisiyla ortaya ¢ikan bu yeni is kollart ve
meslekler, toplumsal yapiy1 etkileyecek bicimde yeni smniflarin olugmasina imkan
saglayacaktir. Bu yeni siniflar, da toplumda kendilerini kabul ettirebilmek, hak ve

cikarlarini savunabilmek igin orgiitsel yapilar insa edecektir (Oztekin, 2010: 255).

Meslek orgiitleri, siyasal birer topluluk olmasalar dahi siyasal sistemin eylem
ve kararlarindan etkilendigi icin siyasetle ilgilenmektedir. Is¢i ve memur
sendikalarinin {iyeleri, hiikiimetin {icret, vergi ve fiyatlar1 denetleme politikalarinin
kendilerini yakindan ilgilendirdigini bilmektedirler. Dolayisiyla bireyler, siyasete
etki edebilmek adina sendikal faaliyetlere de istirak etmektedir (Turan, 1976: 59).
Ornegin, isci smifinin giiclii bir sekilde rgiitlendigi ve bu drgiitler kanaliyla siyasal
hayata miidahale ettigi bilinmektedir. Ayrica sendikalara iiye olan iscilerin iiye
olmayanlardan daha fazla oranda se¢ime katildiklar1 da bir¢ok arastirma tarafindan
ortaya konulmustur (Baykal, 1970: 49). Dolayisiyla dernek, sendika ve meslek
odalar1 gibi orgiitlenme bi¢imlerinin ¢ok oldugu toplumlarda insanlarin orgiitsel
olarak her diizeyde siyasete katilmalar1 daha yogun olmaktadir. Kendi sinifsal ve
mesleki oOrgiitlerine iiye olan bireyler, hem mesleklerini hem de iilke ve diinya
giindemini izleyebilmek i¢in orgiitlerin diizenledikleri toplantilara katilma, yayinlar

takip etme gibi faaliyetlerle siyasal alana ilgi duymaktadirlar (Oztekin, 2010: 255).

2.5.3.5. Gelir ve Siyasal Katihm

Gelir diizeyi ile siyasal katilim arasinda neredeyse evrensel sayilabilecek
anlaml bir iliski s6z konusu oldugu ileri siiriilmektedir. Buna goére daha ytiksek gelir
diizeyine sahip kisiler daha diisiikk gelir diizeyine sahip kisilere oranla siyasal
bakimdan daha etkin bir konumda yer almaktadir (Milbrath ve Goel, 1977: 96). Bu
acidan diislintildiigiinde gelir diizeyindeki farklilasma, olaylara bakistan yasayis
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bicimine ve alinan kararlara kadar insanin yasantisina etki eden énemli bir faktordiir.
Diisiik gelir diizeyine sahip bireylerin yiiksek gelir diizeyine sahip bireylerden daha
az siyasete ilgi duymalarinin ve katilmalarinin sebebi, yasam kosullariyla ilgili bir
durumdur. Nitekim ihtiyaglarin insan yasaminda 6nemli bir konumda olmasindan
kaynakli fiziksel ihtiyaglarin karsilanamamasiyla bir {ist basamaga gecemeyen
bireyler, sosyal alanin disinda kalmaktadir. Bu grupta yer alan bireyin en 6nemli
hedefi ihtiyaclarini temin etmeye yonelik oldugu igin bireysel ve ailevi sorunlarin
disinda bagka seylere yonelimi kisitlanmaktadir. Ayrica bilgi kaynaklarina ulagsma
noktasinda Onemli bir faktor olan gelir, diisik gelir seviyesindeki kisilerin bazi
bilgilerden yoksun olmalarina sebebiyet verdigi icin siyasal alana ilgisizligi
dogurmaktadir. Bunun yaninda se¢im donemlerinde siyasal partilerin yapmis
olduklar1 tanitimlar, bilgilendirmeden ¢ok se¢menin ihtiyacini gidermeye yonelik
hazirlanmaktadir. Ciinkii digiik gelir seviyesindeki kisiler partilerle ideolojik
yakinlik kurmaktan ziyade “karin doyurana” oy verme egilimi sergilemektedirler. Bu
da gelir seviyesi diisiik olan bireylerde olas1 6grenme ve arastirma istegini azaltarak

siyasete yonelik ilgisizliklerini arttirmaktadir (Turan, 2011: 164).

Lipset (1964: 204), gelir diizeyi yiiksek olanlarin yiliksek diizeyde; diisiik
olanlarin ise diisiik diizeyde siyasal katilim gerceklestirdigini ifade etmektedir. 1948
ve 1952 yillarinda Amerika’da yapilan se¢im sonuglarina gore gelir artis1 oy verme
davranig1 lizerinde olumlu yonde bir etkiye sebep olmustur. Ancak ayni durum

Tiirkiye agisindan farklilik ortaya koymaktadir (Baykal, 1970: 38).

Abadan ve Yiicekok, 1961 ve 1965 segimleri baglaminda niifusu 100 binin
tizerindeki donemin 9 gelismis kentinin alt gelir grubunu temsil eden gecekondu
bolgelerinde, orta gelir grubunu temsil eden memur, esnaf, kiigiik tiiccar ile st gelir
gruplarim1  temsil eden mahallelerinde bir arastirma gerceklestirmislerdir.
Arastirmada 1961 ve 1965 se¢imlerinde oy kullanmaya en istekli gelir grubunun {ist
gelir grubu oldugu; bu grubu alt gelir diizeyindeki kisilerin takip ettigi sonucuna
ulagilmistir. Buna karsilik en agik siyasal ilgisizligin orta gelir grubunda yasandigi
ortaya koyulmustur (Abadan ve Yiicekok, 1966: 107).

92



Gelir diizeyi yiiksek olanlarin katilmaya olan ilgisi siyasi olaylar1 takip
etmelerinden, siyasi konulardan haberdar olma imkanma sahip olmalarindan ve
siyasi gelismelerin ¢ikarlari ile ilgili olmasindan ileri gelmektedir. Ote taraftan alt
gelir grubunda bulunan bireyler, hayat sartlar1 ve ge¢im baskisi altinda bulunmalari
sebebiyle kismen bilingsiz de olsa yapilan segimlere i¢inde bulunduklari sartlari

degistirecek bir ara¢ olarak bakmaktadirlar (Abadan ve Yiicekok, 1966: 107).

Diger bir agidan gelir ve siyasal katilim arasinda dogrudan bir iligkinin var
oldugu ancak bu iliskinin mutlak surette olumlu oldugunu belirtmek yanlis olur.
Dolayisiyla bir iilkede yasanan ekonomik gelisme, siyasal katilimi hem arttirict hem
de azaltic1 etkilere sahiptir. Bu anlamda ekonomik gelismeye bagli olarak bireylerin
sosyo-ekonomik statiilerinde meydana gelen degisimle birlikte toplumda yiiksek
statiilii rollerin zamanla ivme kazanacag: ifade edilebilir. Bu gelismelere de bagl
olarak yiiksek gelire sahip ve egitimli birey sayis1 artig gosterecektir. Bu bireyler ise
siyasete daha fazla ilgi duyan, siyasal etkinlik duygusuyla hareket eden kimseler
olarak daha fazla siyasal katilim gostererek (Kalaycioglu, 1984: 221) se¢imlerde
milletvekili aday1 olabilmekte, parti organlarinda gorev alabilmekte ve iilke
sorunlariyla daha ¢ok ilgilenebilmektedirler (Balct vd., 2013: 54). Ancak ekonomik
degiskenler, siyasal katilimi azaltici bir etkiye de sahiptir. Gelismis toplumlarda
siyasal faaliyet, toplumsal statii tarafindan fazla etkilenmeyip siyasal ve orglitsel
unsurlar tarafindan belirlenebilir. Boyle bir durumda siyasal katilim ekonomik
gelismeden etkilenmez. Ustelik gerek ekonomik gelisme gerek siyasal katilim gog,
savas, saldiri, siyasal liderlik, ideolojik ve dinsel farklar dolayisiyla olusan sonuglar
olup aralarinda 6zerk bir etkiden soz edilemeyebilir. Bunun yani sira ekonomik
gelisme sonunda hiikiimet personelinin uzmanlagmasi, hiikiimet faaliyetlerinin
ozgiillesmesi, karmagik program ve yasalarin yayginlasmasi sonucunda birey artik
hiikiimet ve memurlarla kisisel iliski kuramayacagi inancina kapilarak isteklerini
yalnizca yerel konulara ve yerel liderlere yonlendirebilir (Kalaycioglu, 1984: 221-

222).

Genellikle ekonomik gelisme siyasal katilimla dogru orantili bir iliski

halindeyse de bazi durumlarda ekonomik gelisme olmaksizin da siyasal katilim artig
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gostermekte; diger bazi durumlardaysa ekonomik gelisme, siyasal katilimin

artmasina neden olmaksizin olusabilmektedir (Kalaycioglu, 1984: 222).

2.5.3.6. Yerlesme Birimi ve Siyasal Katihim

Insan topluluklari, cesitli farkliliklari barindiran ekonomik ve siyasi
orgiitlenmeler yoluyla olusturulan kirsal ve kentsel yasam alanlarinda hayatlarini
sirdiirmektedir. Hayatin1 devam ettirmek adma birbirine bagimli topluluklarin
olusturdugu bu yasam alanlari, biiytlikliiklerine ve organize oluslarina bagl olarak
farklilik gostermektedir. Bireyler, belli bir siyasi ve ekonomik yapilanma olusturma
yoluna giderek icinde barindirdigt niifusun devamini saglayan bu yerlesim
alanlarinda -genel bir perspektiften bakilacak olursa- yonetilen ya da ydneten

pozisyonunda yer alarak siyasetle iliski halindedir.

Daha once deginildigi tlizere karmasik ve gelismis bir orgiitli yap1 olan
giiniimliz devleti, biinyesinde birbirinden farkli bircok yerlesim birimini
barindirmaktadir. Koy ve kent diye kabaca tasnif edilebilecek bu yerlesim yerlerinde
ikamet eden bireylerin siyasal davraniglari, bu birimlerin 6zelliklerine gore

sekillenmektedir.

Bireylerin yasadiklar1 yerin kent ya da koy olusu, siyasal katilim bigim ve
diizeyleri iizerinde etkili olmaktadir. Bu bakimindan kent hayatinin siyasal katilimi
arttirdigr yontindeki goriisler agirliklidir (Keles, 2013: 46). Genellikle kdylerde
yasayanlar, egitim, gelir ve meslekle ilgili niteliklerinden 6tiirii kendilerinden yiiksek
bir siyasal katilim seviyesi beklenebilecek durumda olan kimseler degildir. Kdylerde
ikamet edenler, egitim ve gelir seviyeleri bakimindan sehirlerde ikamet edenlere gore
genellikle hem daha diisiik hem de mesleki ¢esitlilik bakimindan daha kisith sartlara
sahiptirler. Koy yasantisinin diger sosyolojik 6zellikleri de normal olarak siyasal
katilim1 olumlu yonde etkileyecek nitelikte degildir. Buna karsilik gelismislik diizeyi
yiiksek olan yerlesim birimlerinde siyasal ilgiyi tahrik eden orgiitlii yapilarin orani
daha yiiksektir (Baykal, 1970: 66). Sehirlerde orgiitlii is¢i ve memur sendikalarina,
dini orgiitlere, kiltir ve eglence derneklerine daha ¢ok rastlanmaktadir. Bu gibi
orgiitlii topluluklara yakin olanlar, uzak olanlara kiyasla daha kolay iiye olabilmekte

ya da katilabilmektedir. Yerlesim birimlerinin biiyiik olmasi da bu orgiit ve
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derneklerin daha kolay ¢ogalmasina ve olugsmasina imkan saglamaktadir (Huntington
ve Dominguez, 1975: 45). Yerlesim birimleri, kitle iletisim araclarinin kullaniminin
yogunlugu, okuryazarlik orani, siyasal, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel ¢cevre ve gelir
gibi ¢esitli etmenlerin (Keles, 2013: 46) belli bir tarzda kiimelenmelerini ifade ettigi

icin siyasal katilimin agiklanmasi bakimindan anlamli olmaktadir (Baykal, 1970: 66).

Bazi aragtirmalar, bireylerin yasadiklari yerlesim biriminin sehir olmasinin,
kdy ortaminda yasayanlara gore siyasal katilim agisindan uyarici ve arttirict yonde
etkiye sahip oldugunu ortaya koymustur (Milbrath, 1965: 129). Tingsten’in 1937°de
yaptig1 calismadan itibaren birgok arastirmacinin ortaya koydugu verilere gore
sehirlerde ikamet edenler koylerde ikamet edenlere kiyasla siyasi faaliyetlere daha
aktif katilmaktadir. Bu katilma, oy vermenin 6tesinde bir katilmay: ifade etmektedir.
Ayrica Rokkan ve Valen’in Norveg¢ i¢in hazirladiklart 1897°den 1927°ye kadar
yapilmis biitlin se¢imleri kapsayan karsilastirmali tablo, sehir se¢meninin kdy
segmenine oranla genel ve Yyerel segimlerin tamaminda oy verme davranisi
bakimindan daha katilimci olduklarini ortaya koymustur. Bunun yani sira Amerika
icin de ayni sonuglar elde edilmistir (Akt. Baykal, 1970: 66-67). Ancak bu durum
tiim zamanlar1 ve tiim {ilkeleri kapsayan evrensel bir gecerlilik anlamini tagimaz.
Ornegin Fransa, Italya, Japonya ve Hindistan gibi iilkelerde yapilan ¢alismalar, kirsal
kesimde yasayan bireylerin kentlerde yasayanlara oranla daha fazla katilim
gosterdiklerini ortaya koymustur (Ozbudun 1975: 104; Milbrath, 1965: 129). Fransa
ve Japonya’da koyliilerin sadece oy verme yoniinde degil siyasal katilimin diger bazi
sekilleri yoniinde de sehirlilerden daha aktif olduklar1 tespit edilmistir. S6z gelisi
Dupeux, Fransiz koyliileri arasinda cesitli kampanya faaliyetlerine katilmanin,
sehirlilere oranla daha yiiksek diizeyde oldugunu ortaya koymustur. Aym sekilde
Richardson, Japonya’da kirsal kesimde yasayanlarin, komsulariyla veya toplantilarda
kamu sorunlarin1 daha cok tartistiklarini, kendi ¢ikarlarini1 daha sik savunduklarini ve
baskalarindan belli yonde oy kullanmalarin1 siklikla istediklerini gdézlemlemistir
(Akt. Ozbudun 1975: 104-105). Bu duruma benzer sekilde Giiney Kore’de yapilan
bir ¢alismada da kirsal bolgelerin sehirlere oranla daha yiiksek diizeyde siyasal
katilim gosterdikleri tespit edilmistir (Kim, 1974: 89-90).
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Sehirlerde yasayanlarin yiiksek diizeyde siyasal katilim sergilediklerine dair
sonuglarin elde edildigi calismalar ile tezatlik gosteren iilkelerden biri de Tiirkiye’dir.
Tirkiye’nin 1961, 1965, 1969 ve 1973 se¢im sonuglarina gore kirsal bolgelerdeki
katilim orani, sehirlerdekinden hissedilir derecede yiiksektir (Ozbudun, 1975: 106-
107). Aym sekilde Tiirkiye’nin 2002, 2007 ve 2011 Milletvekili Genel Segimi
sonuglarina gore yedi bolgenin biiyiik sehirleri olan Adana, Ankara, Erzurum,
Gaziantep, Istanbul, Izmir ve Samsun’da kirsal bélge ve kiiciik yerlesim
birimlerindeki se¢gmenler, kent merkezlerindeki segmenlerden daha yiiksek oranda
katilma davranis1 sergilemislerdir. Yine bu yedi kentin aritmetik ortalamasia gore
2002 yilinda kirsal bolgelerde yiizde 81, kent merkezlerinde yiizde 76,3; 2007 yilinda
kirsal bolgelerde ylizde 86,3, kent merkezlerinde yiizde 81,5 ve 2011 yilinda kirsal
bolgelerde yiizde 88,7, kent merkezlerinde yiizde 86,7 oraninda oy verme davranisi
olarak katilma gergeklesmistir. Ayrica bu sonuglara gore kentsel ve kirsal katilma

oranlar siirekli artig gostermistir (Www.tuik.gov.tr).

Huntington ve Dominguez (1975: 52-53), sehir ve kirsal bdlge arasinda
siyasal  katillm  oranlarimin  farklilik  gOstermesinin  genel bir  kurala
baglanamayacagini ileri siirmektedirler. Buna gore sehirsel oranlarin yiiksek oldugu
tilkelerde sehirlerin katilim iizerindeki etkisi yapay niteliklidir. Yani oranin yiiksek
olmasi egitim ve meslek farklarinin sonucudur. Bu faktorler sabit tutuldugu zaman,
yerlesme merkezinin biiyiikliigliniin ve sehirde yasama siiresinin siyasal katilim
tizerinde hicbir anlamli bagimsiz etkiye sahip olmadigimi sdylemektedirler. Kisacasi
kentsel siyasal katilimin kirsal siyasal katilimdan daha yiiksek oldugu durumlar,
sosyal statii, egitim ve meslek farklarindan kaynaklanmaktadir. Kalaycioglu da
(1996: 170) kentsel yasamin, katilimcr bir kiiltiir ¢evresi i¢inde cereyan etmesi
nedeniyle kisinin deger, tutum hatta davraniglart iizerinde etkili olacagimm
sOylemektedir. Bununla birlikte yasanilan ¢evrenin kisi tizerinde belirleyici olacag
g0z oniinde tutulursa kentlilerin, kente egemen olan katilimci kiiltiiriin sonucu olarak

siyasal hayata yogun bir katilim gerceklestirmeleri beklenmektedir.

Kirsal bolgelerde daha yiiksek oranda gergeklesen siyasal katilim durumunu
aciklamak i¢in ise genelde koylerin daha kiiclik ve tiirdes olduklari, sosyal

dayanigsmanin ve sosyal baskilarin daha etkili olmasmin yaninda bolge esrafinin
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se¢cmenleri kolayca mobilize edebildikleri ileri siiriilmektedir (Ozbudun, 1975: 105).
Koy ve kasaba gibi yerlerde siyasal yap1 ve siyasal iliskiler karmasikliktan uzak
oldugu icin bireyler, belli bir siyasal kararin kendi lehine ¢ikmasi i¢in kime, nasil ve
kimlerle beraber bagvurabilecegini bilebilmektedir. Buna karsilik niifusu yiliksek
metropol gibi yerlerde siyasal yap1 son derece karmagiktir. Bu gibi yerlerde siyasal
kararlar kisisel iligkilerden bagimsiz ve genellikle karmagik bir biirokratik siiregte
gerceklesmektedir. Boylelikle yerlesim birimi  biiyilidikkge ve siyasal yap1
karmasiklastik¢a bireyin siyasal kararlara katilmasindaki marjinal etkinligi azalmakta
ve bir yerden sonra tamamen kaybolabilmektedir (Kalaycioglu, 1983: 59). Bunun
yant sira sehir yasantisinin oy verme disinda kisiye alternatif siyasal katilim yollari -
orgiitlii menfaat gruplarinin eylemlerine katilma gibi- sagladigi bunun da oy
vermenin nispi onemini azalttig ileri stiriilmektedir. Ayrica kdyden kente gogiin bir
kiiltiir soku meydana getirdigi, giivensizlik, kotiimserlik, yalnizlik ve yabancilagma
gibi duygulara sebep olmasi da oy verme yoOniinde siyasete olan katilimi azalttigi

diisiiniilmektedir (Ozbudun, 1975: 105).

Ozetle yerlesim biriminin kirsal olmasmin siyasal katilimi arttirdigi
yoniindeki goriisler gelir, meslek, statii gibi degiskenleri ikinci plana itmekte; buna
karsilik kentsel yerlesim biriminin siyasal katilimi arttirdigin1 kaydeden goriisler ise
hedef kitleyle etkin iletisimin Onemini ikinci plana atmaktadir. Netice itibariyle
siyasal katilim baglaminda yerlesme birimleri birbirine kiyasla farkl: iistiinliik ya da

yoksunlugu barindirmaktadir (Balci vd., 2013: 59-60).

2.5.3.7. Aile ve Siyasal Katihm

Aile, bireyin i¢ine dogdugu ve egitimine bagl olarak temel yonelimlerinin
olusmasma 6nemli derecede etki eden ilk toplumsallastirict kurumdur. Toplumun
deger ve normlarinin ¢ocuga aktarilarak kiiltiiriin siirdiiriilmesini, toplumsal yap1 ve
siyasal sistemle biitiinlesmesini saglayan aile, bireyin siyasallasmasinda onemli bir

yere sahiptir (Uysal, 1984: 86).

Ailenin ¢ocugun siyasal katilim yoniindeki davraniglarina etkisi iki bigimde
gerceklesmektedir. Ilk olarak ¢ocuk, ailesinin siyasal konulara olan ilgisi nispetinde

davranigsal ve diisiinsel olarak etkilenmektedir. Ikinci olarak ise aslinda siyasal
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nitelikte olamayan tutumlarin dolayli olarak siyasal davranislari dogurmasidir (Alkan
ve Ergil, 1980: 64). Dolayisiyla aile i¢cinde cereyan eden iliski, bilerek ya da
bilmeyerek cocugun siyasal katilim yoniinde sergileyecegi davranislara temel teskil
etmektedir. Diger bir deyisle aile, ¢ocuga siyasete iliskin kiiltiir 6geleri
aktarmayabilir, hatta ¢ocuklarin Oniinde siyasal hi¢bir konudan s6z etmemeye
cabalayabilir ancak ¢ocugun ailesinden 6grendiklerinin siyasal sonuglar1 olabilir.
Ornegin otoriter yapiya sahip bir ailede yetisen ¢ocuk, kendinden biiyiiklere itaat
edilmesi, onlarin elestirilmemesi ve kendinden kiiciiklerin s6z dinlemesi, emirlere
karsi koymamasi1 gerektigini igsellestirmektedir. Nitekim psikologlar, otoriter
kisiligin olusumunda c¢ocugun disiplinci yoOntemlerle yetistirilmesinin etkisinin

olduguna isaret etmektedir (Turan, 76: 56).

Ailedeki demokratik ya da otoriter yapt ¢ocugun davranislarina etki eden
Oonemli unsurlar olarak gosterilmektedir. Ayrica bu yapi icindeki hiyerarsik diizen,
ahlaki kurallar, iliskilerin niteligi, cocuga bigilen deger ve rol, ¢ocuga aktarilan etnik,
ideolojik, dini tanimlamalar, siyasal ve toplumsal isaret ve sembollerin
anlamlandirilmasi hep aile igi iligkiler tarafindan belirlenmektedir (Cetin, 2003: 72).
Yogun duygusal baglarla ailesine bagli olan ¢ocuk, ailesinin etkisine belki tim
yasami boyunca maruz kalmaktadir. Dolayisiyla bireyin kurmus oldugu duygusal
bag, ne derece yogun veya derinse o bagi kurmus oldugu kimseden etkilenmesi de o
derece kolay ve siddetli olmaktadir. Sonug olarak ebeveyn ve ¢ocuk arasindaki bag,
bu nitelikte bir bag olduguna gore ¢ocugun onlardan etkilenmesi de kaginilmaz
olmaktadir. Bu anlamda cocuk, ailesinin etkisiyle siyasal agidan fikri bir temel
olusturabilmektedir. Derin duygusal baglarla baglandigi ebeveynlerinin etkilerine
acik olan g¢ocuk, parti tercihini Ornegin babasininkiyle uyumlu olarak veya ona

benzer sekilde belirleyebilmektedir (Kalaycioglu, 1984: 159).

Ailenin s6z konusu etkisinin bireyin ilerleyen yaslarinda slirmesi ya da
azalarak farklilasmasinin ¢esitli  degiskenlere bagli oldugu g6z Oniinde
bulundurulmalidir (Turan, 2011: 175). Nitekim ailenin ¢ocugu siyasal katilim
davranis1 agisindan etkilemesi, biitiin ailelerde ayn1 olmayabilir. Ornegin siyasal ilgi
diizeyinin yliksek oldugu ailelerde yetisen cocuklar, ailelerinin egilimlerinden

etkilenmeye daha agiktir. Anne ve babanin egitim diizeyinin yliksek oldugu ailelerde
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bu etkinin daha yiiksek olmasi beklenebilir. Ancak tersi durumlarda ve oOzellikle
cocugun egitim gérmesi, ¢esitli sosyal ve siyasal gruplara dahil olmasi gibi faktorler,

cocuk lizerindeki aile etkisini azaltabilecektir (Kislali, 2003: 224).

2.5.3.8. Grup, Orgiit Uyeligi ve Siyasal Katihm

Toplumsal bir varlik olan insanin, maddi ve manevi ihtiyaclarini karsilamasi
i¢cin Orgiitlii yapilara gereksinimi s6z konusudur. Hem kendi yasamlar1 hem de buna
bagli olarak toplumsal yapinin devamliligi adina devlet yapisinda bir takim
orgiitlerin varligina ihtiya¢ duyan insanlar, goniillii olsun ya da olmasin bu orgiitli

yapilarla iliski halindedirler.

Toplum, bir¢ok kii¢iik grubun olusturdugu, insan Kitlesidir. Aile, akrabalar,
okul g¢evresi, arkadas gruplari, calisma gruplari, dernekler, mesleki kuruluslar gibi

orgiitlii yapilar toplumsal yasami kusatmis durumdadir (Inceoglu, 2010: 146).

Bireyler, tek basina {istlenebileceginden zor ve karmasik bircok isle
karsilagmaktadir. Tek basina bir insan, ancak ayni gayeye sahip diger insanlarla bir
araya gelerek sonuca ulasabilir. Bu sebeple hedeflenen amaca ulasabilmek adina
insanlar, Orgiitlenme geregi duymaktadir. Atomize olmus, pargalanmis ve
toplumsalliktan kopmus bireylerin ve birimlerin meydana getirdigi kalabalik, orgtitlii

bir yap1 olmaktan uzaktir (Yiicekdk, 1987: 90).

Insanlar genellikle tutumlar1 kendilerine benzeyen yani kendi goriislerini
destekleyen gruplara katilirlar. Benzer sosyo-ekonomik ¢evrelerden gelme, ayni
okullarda egitim gérme ve ayni meslekten olma gibi durumlar, tutum benzerligini
saglayici unsurlardandir (Inceoglu, 2010: 146). Ortak duygu, fikir ve cikar iliskisine
sahip bireylerin bir araya gelmesiyle olusturulan 6rgiitlii yapilarda yer alan bireyler,
tiyelikleriyle pek ¢ok fayda elde etmektedir. Dayanigma hissi, aidiyet duygusu, ortak
hedeflere ulasmak icin destek bulmak ve diger iiyelerden ayricalik gérmek gibi

durumlar bu faydalara 6rnek olarak gosterilebilir (Sutherland, 2011: 52).

Arastirmacilara gore engelleme, kaygi, giivensizlik ve yalnizliga karsi bir ¢are
arayan insanlar, grup hedefine ulasmaya caligmaktadir. Ciinkii 6zgiirlik modern

insan1 korkutmustur, bireycilik yabancilasma getirmistir, bagimsizlik insanin sosyal
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giivenligini tahrip etmistir. S6zii edilen sosyal hastalik ve artan kalabalik ortasindaki
sosyal izolasyon duygusunun, grup duygusu uyandirilarak iyilestirilebilecegi
distintilmiistiir (Fichter, 2006: 77). Bireyi sosyallestiren bir yonii olan grup ve orgiit
tiyeligi, ayn1 zamanda onun siyasal yoniinii de gelistiren 6zellige sahiptir. Kisi grup
icinde kendini ve ¢ikarlarini topluma kars1 daha kolay ve giivenle korur. Grubun,
toplum hayatindaki agirlig1 kisinin tek basina olan agirligindan daha 6énemlidir. Bu
sebeple bireyin toplum iginde sesi daha fazla duyulacak, temsilciligini yaptigi
cikarlar ve goriisler, siyasal ve sosyal yapida pazarlik konusu olabilecektir (Yiicekok,
1987: 90). Dawson ve arkadaslarina gére hem birincil (aile, arkadas cevresi,
komsular, dini ve etnik gruplar), hem de ikincil gruplar (siyasal, sosyal ve ekonomik
amagch orgiitlenmeler, dernek, sendika) bireyin sosyal ve politik yasaminda edinecegi
bilgilenme ve sosyallesmede Onemli rollere sahiptirler: a) Gruplar 6nemli
haberlesme kanallar1 olduklari igin bireylere bilgi sunar ve onlara yeni diisiinceler
kazandirir. b) Gruplar, bireylerin sosyal diinya ile ilgili temel algilarini belirlemede
Oonemli bir rol oynarlar. Bireylere sosyal ve siyasal hayat icinde nerede olduklar
konusunda temel algilar1 kazandirirlar. ¢) Hem birincil, hem ikincil gruplar hayat1 ve
siyaseti ilgilendiren konular iizerinde bireye, belli bir perspektif kazandirirlar. Grup
tiyeleri bu pozisyonlar {lizerinde diisiincelerini agik bir sekilde ifade eder ve grup,

bireyleri gruba ayak uydurmasi i¢in motive eder (Akt: Ulug, 2007: 98).

Yogun ig boliimii sonucu atomize olmus sanayi toplumlarinda iist yapi
orgiitleri de yogunlagmig bir vaziyettedir. Bu oOrgiitler toplum i¢inde kaynagmay1
saglarlar. Bu siyasal katilimi artirir. Kisi toplantilara gider, sendika ya da parti
biiltenine abone olur, smif bilinci gelismeye baslar. Arkadaslariyla orgiit iginde
siyasal tartigmalar yapar. Digerlerini etkiler ya da onlardan etkilenip grubun siyasal
ideallerini benimser (Yiicekok, 1987: 27). Yogun orgiitsel iligkiler igerisinde yer alan
bireyler, digerlerine oranla siyaset hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmasalar,
siyasete karst daha fazla ilgi duymasalar ve vatandaslik duygusu denilen ahlaki
yiikiimliiliikten daha fazla etkilenmeseler bile siyasete daha ¢ok katilmaktadirlar
(Ozbudun, 1975: 9). Ornegin is¢i sendikalarina iiye olan bireyler, iiye olmayanlara
gore siyasi konulara ve oy verme davranisina daha ¢ok ilgilidir (Milbrath, 1965: 131-
132).

100



Kalaycioglu'na (1983: 35) gore bir orgiitiin siirekli {iyesi olmak bireyi ii¢
etkiye maruz birakmaktadir: a) Herhangi bir grubun iiyesi olmak, bireyin 6grenecegi,
gorecegi ve hakkinda diisiinecegi konular1 belirler. b) Birey grubun diger iiyelerini
takdir ettigi ve onlara benzemek istedigi Olgiide davranislarini bu dogrultuda
sekillendirir. ¢) Orgiit {iyesi olan birey, digerleri gibi davranmadig1 takdirde gruptan
dislanacagim1i ya da cezalandirilacagini diisiindiigli i¢in onlar gibi davranma

zorunlulugu hissedecektir.

Grup ve oOrgiitler siyasal amacli olsun ya da olmasin iiyeleri i¢in birer egitim
yeri olarak islev gormektedir (Dursun, 2013: 101). En basit haliyle birey, grup
icindeki hiyerarsiyi 6grenerek kendini ona gére konumlandirmaktadir. Orgiitsel bir
yapilanmaya sahip olan siyasi partilerin liyeleri de bu anlamda hiyerarsik olarak
cesitli gorevler listlenmektedirler. Bu anlamda {iiyeler, oy verme davranisi disinda
siyasal bazi etkinlik ve faaliyetlerin yaninda ¢esitli siyasal katilim bigimleri
sergilemektedir. Bununla birlikte siyasal partiler, {iyeleri i¢in ayni zamanda birer
siyaset okulu islevi de gorerek iiyelerini siyasete hazirlamaktadir. Ornegin AK
Partinin Siyaset Akademisi, CHP’nin Parti Okulu, MHP nin Siyaset ve Liderlik
Okulu gibi birimleri liyelerine kendi siyasi vizyonlarmin yani sira siyasetin dogasina

yonelik bilgiler aktarmaktadir.*?

Siyasal amaclh Orgiitler, birey iizerinde siyasal olmayan orgiitlerden daha
fazla ve dogrudan bir etkiye sahiptir. Bu orgiitler, bireylerin daha sonraki
hayatlarinda kullanabilecekleri c¢esitli siyasal bilgi, kural, duygu ve tutum
edinmelerinde temel bir islev goriirler. Bu oOrgiitlerdeki ¢esitli ¢alisma usulleri,
kazanilan beceriler ve gelistirilen baz1 kisisel meziyetler, bireyin siyasal hayatta etkin
rol oynamasini saglayabilir. Ornegin topluluklara hitap edebilme, etkin propaganda,
komisyon halinde calisma, rakiplerinin zaaflarim1 yakalama, baskalarini etkileyecek
yontemler bulma, degisik alternatifler arasinda isabetli se¢im yapabilme gibi

beceriler edinmede bu oOrgiitler kaynaklik edebilir (Dursun, 2013: 101). Dolayisiyla

12 \www.siyasetakademisi.org/, www.partiiciegitim.chp.org.tr/,
www.mhp.org.tr/htmldocs/mhp/738/mhp/Milliyetci_Hareket Partisi_Siyaset ve Liderlik_Oku
lu_Bilgi_Sayfasi__Acilis__10_Ekim_2009.html
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orgiitsel faaliyetlere katilma, salt oy kullanmanin disinda bireylerin siyasal ilgi,

etkinlik ve bilgilerinin artmasini saglayan bir neden olarak goriilmektedir.

2.5.3.9. Din, Etnisite ve Siyasal Katihm

Din ve etnik kimlik bireyi kusatan onemli iki olgudur. Tarih boyunca
insanlar, ¢esitli dinlere inana gelmislerdir. Kutsala dayali olan ve inananlarini bir
sosyo-dinsel topluluk i¢inde birlestiren inanclar, semboller ve pratikler kiimesi olan
din, sosyologlar tarafindan sadece bir ilah ya da ilahlara olan inangla degil kutsala

gonderme yaparak tanimlanmistir (Marshall, 2009: 156).

Bireyde bir tiir zihinsel insa gerceklestiren din, meydana gelen olaylarin
sebep sonug iligkilerini, esyaya ve toplumsal yasama bakis ve yaklasimini, kiiltiirel
ozelliklerini, hal ve hareketlerinin yaninda bireyin diinya goriistinii etkileyen 6nemli

bir olgudur.

Din, siyasal katilim agisindan da 6nemli bir faktordiir. Birey, yasaminda dini
degerlere agirlik veriyorsa bu degerlere yakin gordiigii siyasal orgiitlere egilim
gosterebilmektedir. Bazi Avrupa lilkelerinde faaliyet halinde olan Hiristiyan partileri,
bu iligkiye kanit olarak gosterilebilir (Turan, 1976: 83). Fransa’da 1956 yilinda
yapilan bir aragtirmaya gore kilise miidavimi Katoliklerin yiizde 68’1 dindar olarak
nitelendirilen partileri desteklemislerdir. Bununla birlikte inangsizlarin yiizde 79’u
Marx¢1 partileri  tutmuslardir. Hollanda’da  Katoliklerin  ylizde 94’1, Bati
Almanya’da®® Katolik ve Protestanlar, siyasi faaliyetlere din partileri yoluyla
baglanmislardir. Yani bir kimse kilise faaliyetlerine ne kadar ¢ok katiliyorsa dini bir
partiyi tutma olasiligi da o kadar yiiksektir (Lipset, 1964: 228-229). Tiirkiye’de ise
dini degerlere baglilik noktasinda parti programlarini sekillendiren birgok siyasi parti
mevcuttur. Bunlarin basinda gelen Saadet Partisi’nin parti tiiziiglinde yer alan
“{ilkemizin maddi ve manevi kalkinmasinin “Once Ahlak ve Maneviyat” anlayisiyla
saglanmasina gayret gosterir” ibaresi, dini degerlere bagliliginin isareti olarak

goriilebilir (www.saadet.org.tr). Saadet partisinin Onciillerinden olan Fazilet, Refah,

3 Almanya igin yapilan s6z konusu arastirma 1958 yilinda yapildigindan o yillarda Almanya, Dogu
ve Bat1 olmak tizere ayriydi. Ayrintili bilgi i¢in bkz: Linz, Juan (1958) The Social Bases of
German Politics, Colombia University, [ Yayinlanmamis Doktora Tezi].
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Milli Selamet ve Milli Nizam gibi partiler, dindar kesimlerin destegini alarak
Tirkiye siyasetindeki dini etkinin boyutunu ortaya koyan oOnemli &rneklerdir
(Kiigiiky1lmaz, 2011: 108-137). Nitekim Refah Partisinin, 1995 Genel Se¢imlerinde
kazandig1 158 sandalye ile birinci parti olmasi (Www.yerelsecim.com), bu durumu
acik bir sekilde ortaya koymaktadir. Dolayisiyla toplumu biitiin yonleriyle motive
edebilecek bir gilic olan din, siyasi partilerce kullanilan bir takim dini motifler
vasitastyla kitleleri siyasi arenaya yogun bir bicimde ¢cekmektedir (Caha vd. 2008:
69).

Siyasal katilim1 etkileyen bir diger faktor ise etnisitedir. Etnisite, ait olduklar1
ve icinde Ozgiin kiiltiirel davraniglar sergiledikleri bir toplumda kendilerini diger
kolektif yapilardan farkli bir sekilde sergileyen, ortak Ozelliklere sahip oldugunu
diisiinen ya da baskalar tarafindan bu gozle bakilan kisileri tanimlamaktadir. Etnik
bir grubun {iyeleri irksal ozelliklerine gore tanimlanabilecekleri halde, bununla
birlikte din, meslek, dil ya da siyaset gibi baska kiiltiirel 6zellikleri de paylasiyor
olabilirler (Marshall, 2009: 215).

Etnik farkliliklarin siyasal katilima etkisi, dinin etkisini andirmaktadir (Turan,
1976: 83). Etnik gruplar, kendilerine yonelik gerceklesen baskilara ve sorunlara her
zaman direngle karsilik vermektedir. Etnik grubun iiyesi her zaman grup aidiyetiyle
hareket etmekte ve i¢inde yasadigi toplumda temsil edildigi kadar kendini giivenlikte
hissetmektedir. Bir toplumda etnik azinliklarin sayisi ne kadar fazlaysa ve etnik
catigmalar ne kadar yogun yasanirsa siyasal katilim da o denli fazla olmaktadir
(Yiicekdk, 1987: 26). Buna karsilik Isvigre gibi iilkelerde etnik azinliklar fazla
olmasina karsin ¢ikar ¢atismalari diisiik diizeyde yasanmaktadir. Bu tiir toplumlarda
toplumsal sorunlar ve uyusmazliklar biiyiik 6l¢iide ¢oziilmiis oldugu i¢in siyasal

katilim yogunlugu da diisiik seviyelerdedir (Oztekin, 2010: 253).

Dolayisiyla kendini ifade etmekte zorlanan etnik unsurlar, kendilerini daha iy1
ifade edebilmek adina orgiitlii bir yap1 icerisinde demokratik siyasal alana dahil
olmak istemektedirler. Bu durum neticede daha yogun bir siyasal davranisa ve
devaminda siyasal katilima yol agmaktadir. Bu gibi gruplara yasam alani tanindigi

takdirde siyasal yasam normal bir sekilde devam etmekte, aksi durumda ise ¢ogu kez
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ayaklanmalardan terére kadar uzanan siddet igerikli durumlar meydana gelmektedir
(Balc1 vd., 2013: 57).

2.5.3.10 Sosyo-Ekonomik Statii ve Siyasal Katihm

Modern demokratik sistemlerde ideolojik bir miicadele alani olan siyasette
giic, kademeli bir sekilde dagilim gostermektedir. Siyasetin bu kademeli dogasinda
giiciin biiylik bir kismina sahip olanlar ile onlar1 destekleyenlerin bulunduklar
konum ve kosullar1 daha da iyilestirmek, siyasetle ilgilenenlerin en 6nemli gayeleri
olarak goriilmektedir. Yiiksek sosyo-ekonomik statiiye sahip olan bireylerin
toplumdan en fazla nimeti temin eden kisiler olmalari, onlarin toplumdaki bu
yerlerini korumak ve siirdiirmek amaciyla siyasal sistemin isleyisini ve siyasal
olaylarin gelisimini yakindan takip etmelerine, karar mercilerini ve siirecini diizenli
olarak etkilemeye caligsmalarina yol acabilmektedir. Yiiksek sosyo-ekonomik statii
ayn1 zamanda siyasal ilgi, siyasal etkinlik ve siyasal bilginin de temel kaynaklarindan
biridir. Bu da bu kisilerin kitle iletisim araglarin1 daha yakindan takip etmeleriyle
birlikte toplumsal ve siyasal orgiitlerde faaliyet gostermelerine yardimci olan kaynak
ve giidiiyii arttirmaktadir (Kalaycioglu, 1983: 32-33)'*. Dolayisiyla bu insanlar,
siyasi konular hakkinda daha c¢ok bilgiye ve Kkiiltire sahip bir konumda
bulunmaktadirlar (Milbrath, 1965: 68).

Yiiksek sosyo-ekonomik statiiye sahip olanlarin toplum i¢inde daha fazla
prestije sahip olmalar1 bilinen bir durumdur. Ustelik bu kisiler, baz1 olanaklardan
daha fazla yararlanabilmektedirler. Yiiksek egitimli ve prestij sahibi olmalari bu
kisilere siyasetin olanaklarindan daha fazla yararlanabilme anlayis1 saglamaktadir.
Bu da yasadiklar1 toplumun ve onun siyasal rejiminin devami ve ¢alismasi
noktasinda diisiik sosyo-ekonomik statiidekilere nazaran daha fazla yarar ummalarina

ve c¢ikar temin edebilmelerine neden olabilmektedir. Kisinin yararlandigr ve

1 S6z konusu durumu kitle iletisim hipotezlerinden biri olan “bilgi gedigi hipotezi” de
desteklemektedir. Buna gore kitle iletisim araglar1 yoluyla yayilan bilgilerde yiiksek sosyo-
ekonomik statiiye dahil olan ve dolayisiyla daha fazla ve kaliteli egitim almis bireyler, daha
diigiik statiideki insanlarla kiyaslandiginda verilen bilgiyi daha ¢abuk ve daha dogru alma
egilimindedirler. Boylece kitle iletisim araglar1 herkese bilgi veriyormus gibi goziikmesine
ragmen alt ve iist sosyo-ekonomik katmanlar arasindaki bilgi farki kapanmak yerine gittikce
acilmaktadir. Dolayisiyla yalnizca haber akist anlaminda bilgi gedikleri degil ayrica davranis
ve tutumlarla ilgili gedikler de artmaktadir (McQuail ve Windahl, 1997: 142; Yaylagiil, 2010:
83).
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gelecekte de yararlanmayr umdugu bir siyasal rejimi desteklemek isteyecegi
varsayilacak olursa, siyasal rejimin varligini ve devamini temin i¢in rejim kurallarin
kullanarak siyasal liderlerin se¢ilmesini ve se¢im sonrasi kararlarini etkileme

faaliyetine katilabilecegi diistiniilebilir (Kalaycioglu, 1977: 168).

Ozellikle egitim seviyesi yiiksek olan bireyler, diisiik statiideki bireylerden
psikolojik olarak daha yiiksek diizeyde siyasete katilmaktadirlar. Bir¢ok farkli tilkede
yapilan arastirma gostermistir ki, iyi egitimli yiiksek sosyo-ekonomik statiideki
insanlarin siyasette etkili olma duygular1 daha yiiksektir. Bu da bu bireylerin daha
yiiksek oranda siyasal katilim gergeklestirdigini ortaya koymustur (Milbrath, 1965:
53, 57; Ozbudun, 1975: 8). Yapilan arastirmalarda ii¢ faktoriin etkili oldugu
sonucuna ulagilmigtir: yiiksek sosyo-ekonomik statiideki bireyler, daha iyi egitim
almistir; politikadan kazang elde edecegini diisiiniir; politik iliskileri daha yogundur
(Milbrath, 1965, 116). Dolayisiyla bu bireyler, siyasal oOrgiitlerde daha kolay
yiikselebilmektedir. Ayrica yiiksek sosyo-ekonomik statiiye sahip olanlarin siyasi
otoritelerle ayni okulda ve smifta okumus olma, meslektaglik gibi nitelikleri
paylagma ihtimalleri daha yiiksek oldugu i¢in siyasi liderlerle yakin iliski ve iletisim
kurma olasiliklar1 daha yiiksektir (Kalaycioglu, 1977: 168).

Bunlarin disinda yerlesme birimi de sosyo-ekonomik statiiniin siyasal katilim
lizerindeki etkisini arttiran durumlardandir. Orne@in siyasi merkeze yakin olan
bireyler uzak olanlara gore daha yiliksek diizeyde siyasete katilmaktadirlar. Bu gibi
yerlerde yetisen cocuklar sosyal agidan daha kolay gelisim gdosterdikleri i¢in bu
durum siyasi katilimlarini kolaylastirici etkiye sahiptir. Yiiksek sosyo-ekonomik
statlideki bireyler, diisiik statiidekilere gore egitim, gelir ve yerlesim yeri anlaminda
daha yiiksek bir konumda bulunmaktadirlar. Bu da cografi olarak merkez-¢evre
iligkisi baglaminda yiiksek statiiliilerin siyasetin merkezine diisiik statiidekilerden
daha yakin olmalarini saglamaktadir (Milbrath ve Goel, 1977: 89-90).

Statii, gelir ve egitim birbirlerini karsilikli etkileyen unsurlardir. Bu unsurlara
sahip kisiler kendilerine daha ¢ok zaman ayirabilmekte; dolayisiyla kitle iletisim
araglarin1 daha ¢ok takip ederek diinyay1 anlamak istemektedir. Siyasal a¢idan etkin

olabileceklerine yonelik inanca sahip olan bu bireyler, siyasette etkili olabilecek
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davraniglar ortaya koymaktadir. "Euphoria" adi verilen bu durum siyasal katilimi
artirmaktadir. Diislik statiiye sahip bireylerde ise gelir ve egitim eksikligi, siyasal

katilim agisindan olumsuz etkide bulunmaktadir (Yiicekok, 1987: 27) .

Yiiksek sosyo-ekonomik statii, siyasal bilgi, siyasal ilgi, siyasal etkinlik
duygusu ve vatandaslik duygusu gibi birtakim psikolojik ara degiskenler yoluyla
siyasal katilimi etkileme egilimindedir. Yani yiiksek sosyo-ekonomik statii, ilkin
bireyde siyasal katilima elverisli birtakim psikolojik ya da tutumsal degismeler
olusturmakta, bu degismeler ise bireyin siyasal katilim olasiligim1 arttirmaktadir

(Ozbudun, 1975: 9).

Huntington ve Dominguez (1975: 44-49), hem birey hem de toplum bazinda
sosyo-ekonomik gelismenin  siyasal katilim  iizerindeki etkilerini = sdyle

siralamaktadirlar:

1. Egitimle aktif vatandaglik arasinda tutarli ve gilicli bir iliski soz
konusudur. Dolayisiyla egitim ve siyasal katilim arasinda dogrudan bir
iliski vardir. Siyasal katilim diizeyi sosyo-ekonomik statiiye bagli olarak
degisebilmektedir. Egitimli, yiiksek gelir ve yliksek statiilii meslek sahibi
kisiler genellikle fakir, egitimsiz ve diisiik statiilii mesleklerde calisanlara
oranla daha fazla siyasi katilim ger¢eklestirmektedir.

2. Sosyo-ekonomik gelisme, Orgiit ve dernek gibi benzeri yapilarin
cogalmasina ve daha ¢ok kisinin bu gruplara katilmasina yol agarak siyasal
katilimi arttirir.

3. Ekonomik ve sosyal gelisme, sosyal gruplar arasinda catisma ve
gerginliklerin dogmasina yol agar ve bunun sonucunda yeni gruplar dogar.
Ayrica asag1 statiilii gruplar durumlarii iyilestirebilecek imkanlar elde
eder. Catismalarin artmasiyla birlikte grup bilinci daha da giiclenir ve
bunun neticesinde gruplar diger gruplara karsi haklarin1 savunmak adina
siyasete yonelir.

4. Ekonomik gelisme devlet fonksiyonlarini hem arttirir hem de bunu gerekli
kilar. Hiikiimetler de bu fonksiyonlar1 yerine getirebilmek adina

vatandaglardan vergi, hizmet ve diizenlemeler bi¢iminde istemlerde
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bulunur. Gruplar da bu yiikii hafifletmek amaciyla siyasal eylemlere
girisir.

5. Sosyo-ekonomik gelisme genellikle milli gelisme c¢ercevesinde
gerceklesir. Bu da birey ve devlet arasindaki bagi giiclendirerek bireyin
devletle 6zdeslesmesini saglar. Vatandas olarak birey, sistemin devamliligi
adina kendisini sorumlu hisseder.

Yiiksek sosyo-ekonomik statlideki insanlar, siyasete katilimi bir vatandaslik

Odevi olarak goriir ve bu 6dev duygular1 daha yiiksektir. Bu da onlarin siyasete daha

cok katilmalarina yol agar (Milbrath, 1965: 63).

2.5.3.11. Kitle fletisim Araclar1 ve Siyasal Katihm

Gilinlimiizde siyasetin yliz yiize iletisimden ¢ok, agirlikli olarak kitle iletisim
araclart ile yapilmasi, bu araglarin iktidar miicadelelerinin stratejik alani haline
gelmesine yol agmistir. Bu durum medya ile iligski halinde olmay1, medyanin talep
ettigi, hatta bazen dayattig1 format1 ve anlati tarzin1 kabullenmeyi gerektirmektedir.
Bu degisim, siyasetteki yiiz ylize iliskinin etkisini ve degerini kaybettigi anlamina
gelmez. Ancak medyada yer alma, onun lizerinden mesajlar iletme, bunu medya
baglaminin mesajlara kattigi anlami1 hesaba katarak yapma son derece onemlidir
(Bostanci, 2010: 141-142). Dolayisiyla siyasal alanda boylesine etkin olan kitle
iletisim araclar1, siyasetin dogasi hakkinda birgok bilgiyi kitlelere kolaylikla
ulagtirma giicline sahip oldugu ve bu bilgilerle bireyin siyasal katilim davranisi
tizerinde etkin bir giic oldugu i¢in, hem siyasi giic odaklari hem de toplum tarafindan
kolaylikla tercih edilmektedir. Ornegin kitle iletisim araclarim daha cok takip eden
izleyiciler, elde ettikleri bilgiler dogrultusunda siyasal olaylari daha ¢ok tartismakta
ve bu olaylara daha ¢ok ilgi gostermektedirler (Kalaycioglu, 1983: 33). Kitle iletisim
araclarinin katilma davranisi iizerindeki etkisi bir sonraki boliimde daha detayli bir

sekilde ele alinacaktir.
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UCUNCU BOLUM
KITLE ILETiSIM ARACLARI VE KIiTLE ILETiSiMi
3.1. lletisim ve Kitle Tletisimi

Insanlik tarihi boyunca bireyler hayatlarni kolaylastirmak adina gesitli
araglar gelistirmislerdir. Bu araglar gilinlimiizde teknoloji olarak nitelendirilen
gelismelerin  temelini teskil etmektedir. Her arag, icinde bulundugu donemin
kosullarina bagli olarak ortaya ¢ikmis ve artan bir ivme ile kendinden sonra gelen
yeni araglarin gelisimine 6nayak olmustur. Elbette gelistirilen araglar insan hayatin
kolaylagtirmakla birlikte ona belli bir ydnde etkide de bulunmustur. Ornegin
giinimiizden yaklasik 5500 yil Once icat edilen tekerlek (www.britannica.com)
insanin kaldiramayacagi agirliktaki yiikleri bir yerden bagka bir yere tagimak
amactyla kullanilmis ve yeni gelismelerle birlikte nihayetinde giiniimiizde kullanilan
otobanlarin, demiryollarinin yapimina Onayak olmustur. Denilebilir ki bugiin
sehirleri birbirine baglayan yollar, yollarin yapisi, sehir i¢i ve sehirlerarasi ulagim
aglari, tekerlegin yapisina ve rahat kullanimina gore sekillenmis gelismelerdir. Doga
ile insan etkilesiminin basit ama temelinde biiyiik bir teknolojik birikimini barindiran
bu Ornekte oldugu gibi insan, yasamini kolaylastirmak adina birgok arag gerec
gelistirmistir. Iste insanin uzag yakin etme, olan biteni kayit altna alma, meramini
farkli yol ve yontemlerle baskalarina aktarma, kisacasi haberdar olma ve haber
verme saiki, kitle iletisim araglarinin icadin1 ve gelismesini saglamistir. Bu noktada
kitle iletisim araclari, insanlik tarihi boyunca c¢esitli formlarda karsimiza ¢ikmakta ve
siirekli gelisme gostermektedir. Kitle iletisim araclarina gegmeden once toplumun ve

Kitle iletisiminin temelini olusturan iletisim kavramina deginmek yerinde olacaktir.

Insam diger canlilardan ayiran en onemli 6zelliklerden biri kendini ifade
edebilme yetenegidir. Bu yetenek araciligiyla insan, etrafin1 kusatan diinyada diger
insanlarla etkilesime gecerek varligimi siirdiirme ¢abasinin iginde kendini
gerceklestirmis olur. Barinmak, korunmak, iiretim faaliyeti gergeklestirmek, mal ve
hizmete yonelik miibadelede bulunmak ya da politika gelistirmek gibi bir¢ok seyin
olusturdugu toplumsalligin temelinde insanin kendini ifade edebilme yonii, yani

iletisim yatmaktadir.
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Tiirkgede bildirisim, haberlesme, muhabere (www.tdk.gov.tr) anlamlarina
gelen iletisim kavrami, Latincedeki “communicatio” ve bati dillerindeki
“communication” kavraminin karsiligidir. “Communicatio” kavraminin kokeni ise
“ortaklasa” anlamina gelen Latincedeki “communis” kavramia dayanmaktadir
(Gokge, 2002: 7). Bununla birlikte “communication” kelimesinin dilimizdeki
karsilig1 olan “iletisim” de “communis”da oldugu gibi isteslik bildiren bir yapidadir.
Dolayisiyla ‘iletisim iletismektir’ gibi bir tanimlama kavramin en yalin tanimlamasi

olabilir.

Iletisim denilince akla ilk olarak séze dayal kisileraras iletisim gelmektedir.
Bu iletisimin en basit haliyle ele alinmasi durumudur. Bununla birlikte iletisim
kavrami kapsamli bir sekilde ele alindiginda teknik sistemler arasindaki iligkileri,
insan ve nesne iliskisi ya da hayvanlar arasindaki iligkileri ifade etmek icin
kullanilmaktadir (Gokge, 2002: 7-8). Farkli durumlarda karsimiza g¢ikan kavram,
Burton ve Dimbleby’ye gore (1990: 17-19) bes ayr1 kategoride ele alinmaktadir.
Bunlar, kisinin igsel iletisimi, kisilerarasi iletisim, grup iletisimi, kisinin diginda
gelisen iletisim ve kitle iletisimidir. Kisinin igsel iletisimi, ihtiyaglarina gore kisiyi
motive eden, kisinin kafasindaki diisiinceleriyle iletisime ge¢cmesidir. Kisilerarasi
iletisim, bireyin bir seyleri algilamasini, so6zel olmayan davraniglart ve digerleriyle
iliski kurmasii kapsamaktadir. Grup iletisimi, grup icindeki kisilerin yapici ve
engelleyici davranislariyla grup {iizerindeki etkileri ve rollerini kapsamaktadir.
Kisinin disinda gelisen iletisim, kisinin disindaki herhangi bir seyle Ornegin
hayvanlarla (sinirli kelime ya da isaretleri 6grenen sempanze gibi) ya da makinelerle
(bilgisayar oyunlart gibi) kurulan iletisimdir. Kitle iletisimi ise adindan da

anlasilacag lizere kitle iletisim araglariyla kurulan iletisimdir.

Her tiir iletisim, gostergeler ve kodlar barindirmaktadir. Gostergeler,
kendilerinden baska bir seye gonderme yapan eylemler ya da anlamlandirma
yapilaridir (Fiske, 1996: 15-16). Ornegin yesil 1sikta karsidan karsiya gecmesi
gerektigini  bilen kisi, yesile yiiklenen anlam dogrultusunda aldigi mesaji
¢oziimleyerek harekete gegmektedir. Benzer 6rnekleri ¢ogaltmak miimkiindiir ancak
iletisime kapsamli bir sekilde yaklasmak bu calismanin sinirlarin1 agmaktadir. Bu

sebeple caligmada iletigim, kitle iletisimi boyutunda ele alinmaktadir.
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Iletisime iliskin birgok tanim yapilagelmistir. Mutlu’ya gore (2012: 148) bu
tanimlamalarin sayisi iki yiizi bulmaktadir. Ancak birkag¢ tanimi aktarmak yerinde
olacaktir. Paxon’a gore (2010: 2) iletisim kodlanan mesajin sesler, semboller ya da
eylemler araciligiyla baskalarma iletilmesidir. Iletisim ayrica, gonderilen mesajin
alict tarafindan ¢oziimlendikten sonra anlamlandirilmasini igermektedir. UNESCO
tarafindan iletisim ¢alismalarinin  problemleri i¢in olusturulan komisyonun
hazirladigi MacBride Raporunda yer verilen tamimlar ise soyledir: “Iletisim (...)
karsilikli anlayis amacina dayanan biitiin ifade bigimlerini kapsar (Revesz)”;
“fletisim (...) insanlarm fikir ve olgu degis tokusunda bulundugu genis bir alandir
(Redfield)”; “Iletisim semboller araciligryla gerceklesen bir etkilesimdir. Semboller,
bedensel (jest ve mimik), resimsel, sozel ya da davranislara verilen tepkiler seklinde
olabilir. (Lundberg)” (MacBride vd. 1980: 283). Fiske’ye gore (1996: 15-16) ise
iletisim yiiz ylze konugmadir, televizyondur, enformasyon yaymadir, sag
bigimimizdir, edebi elestiridir (...), iletiler araciligiyla toplumsal etkilesimdir.
Gerbner’a gore (1967: 43) iletisim, mesajlar araciligiyla kurulan sosyal etkilesimdir.
Mesajlar kodlanmis, simgesel, kiiltiirel 6geler seklinde olabilir. McQuail ve Windahl
gore (1997: 15) iletisim bir gonderen, bir kanal, bir ileti, bir alici, gonderen ile alici
arasindaki iliski, etki, iletisimin meydana geldigi ortam ve ‘iletilerin’ degindigi bir
dizi seyleri belirtmektedir. iletisimde her zaman olmasa da bazen ‘iletme’ veya
‘alma’ niyeti ya da amaci vardir. Iletisim digerlerine yonelik ya tek basina bir eylem,

digerleriyle etkilesim ve digerlerine tepki ya da hepsidir.

Yukarida da ifade edildigi iizere iletisim bir siirectir ve basitce su 6gelerden
olusmaktadir: Kaynak, ileti, kanal, alicit/hedef ve geribildirim. Kaynak, iletmek
istedigi mesaj1 Once baskalarinca algilanabilir ve anlasilabilir bir koda doniistiirmekte
ve kodladig1 bu iletiyi bir ara¢ vasitasiyla (sozel ya da gorsel kanal) gondermektedir.
Iletinin gdnderildigi hedef ise gonderilen iletiyi algilamakta, yani yorumlamakta ve
bu yoruma gore tepkisini kodlayip geri gondermektedir. Genellikle kaynak, hedefin
tepkisine gore kendi amacimin karsisindakinin algilama sonucu ile Ortiisiip
ortiismedigini kontrol etme imkanina (feedback/geribildirim) sahiptir (Gokge, 2002:
144).
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Iletisim denildigi zaman kastedilen ashinda kisiler, gruplar veya toplumlar
arasinda isaret ve semboller araciligiyla gerceklestirilen ¢esitli degisim siirecleridir
(Yumlu, 1994: 12). Dolayisiyla iletisim hem kisilerarast hem de kitle iletisim
baglaminda dili, yaziy1, sesi ve goriintiileri kullanan tiim sdylemleri kapsamaktadir

(Lundby ve Ronning, 2002: 8).

Kisileraras: iletisim insanlik tarihiyle yasittir. Ancak aragsal temellere
dayanan ve ayni anda milyonlarca insanla iletisim kurulmasina olanak saglayan kitle
iletisimi, birka¢ yiizyil geriye gotiiriilebilir. Kitle iletisim araglarina gore birer
potansiyel izleyici, okuyucu ya da dinleyici olan neredeyse biitiin diinya niifusuna bu
araglarla ulagilabilmektedir (Paxon, 2010: 2-3). Dolayisiyla iletisimin bir tarafinda
kitle iletisim araglari yer alirken diger tarafinda yerelden evrensele kadar silsile
halinde biiyliyebilen kitle bulunmaktadir. Yani kitle bazen bir sehir ahalisi, bazen
iilke ya da biitiin diinya olabilmektedir. Bu noktada kitle iletisimine gegmeden 6nce
sosyal bilimler alaninda lizerine birgok farkli diisiince gelistirilmis olan kitleye

deginmek yerinde olacaktir.

3.1.1. Kitle Kavramm

Kitle kavraminin farkli disiplinlere gore ¢esitli anlamlar1 vardir. Sosyolojik
acidan kitle; toplumsal baglar, etki dinamikleri, davranis bigimleri seklinde belli bir
durumu ifade etmektedir (Ozkok, 1985: 25). Buna bir magi izleyenler, toplumsal bir
eylemde yer alanlar, g¢esitli gosterileri izleme ya da dinleme amaciyla bir araya
gelenler, bir yerde iskan eden fakat birbirleriyle iliskisi olmayan yiginlar (genellikle
apartmanlarda) ornek gosterilebilir (Fichter, 2006: 54-58). Siyaset bilimi agisindan
ise kitlenin siyasal bir eylem karsisindaki konumu ve davranig 6zellikleri 6n plana

cikmaktadir (Ozkok, 1985: 25).

Kitle, bir¢cok seyi kastettigi i¢cin gilinlimiizde en ¢ok tartisilan kavramlardan
biridir. Genel olarak incelendiginde kavramin hem olumlu hem de olumsuz anlamlari
barimdirdig1 goriilmektedir. Olumsuz anlamda ele alindiginda kitle “kiiltiirsiiz, akil ve
mantiktan yoksun, kanunsuz ya da cahillerin olusturdugu” topluluga isaret
etmektedir. Olumlu anlamda ise “6zellikle sosyalist kiiltiirlerde belirli amaglar i¢in

organize olup c¢alisan insanlarin dayanigmasi” ifade edilmektedir (McQuail, 1994:
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32). Bununla birlikte kitle, bir insan kiimesini tanimlamaya yarayan grup, yigin,
kalabalik, kamu, topluluk (cemaat) ve toplum kavramlarindan farkli, 6zgiin bir igerik
tasimaktadir. Bu 0Ozgilinlik kitlenin pek c¢ok farkli goriiniimii kapsamasiyla

aciklanabilir (Glines, 2001: 64).

Gustave Le Bon, “Kitleler Psikolojisi” adl1 eseri ile olumsuz ve yikici yoniine
vurgu yaptigi kitleyi, ciddi bir tehlike olarak gdrmiistiir. Le Bon’a gore (1997: 14-
15), eski uygarliklarin yikilisinda kitleler ciddi bir rol tistlenmistir.

Le Bon’a gore (1997: 19-28) kitlenin iki anlami vardir. Siradan anlamryla
Kitle; irklar1, meslekleri, cinsiyetleri ve kendilerini bir araya toplayan rastlanti her ne
olursa olsun rasgele bir bireyler toplulugunu ifade eder. Psikolojik agidan ise belli
bazi1 durumlarda topluluk halinde olan bireylerin yalnizken bulunduklari durumdan
farkli bir 6zellik almasini anlatir. Yani kitle halinde bulunan bireylerde “bilingli
kisiligin kaybolmasi, bilingalti ile hareket eden kisiligin hakimiyeti, diisiincelerin ve
duygularin sirayet yoluyla ayni1 yone dogru yonelisi ve telkin edilen diislincelerin
uygulamasina bir an 6nce baglama istegi” soz konusudur. Le Bon’un ifadesiyle “kitle

icindeki birey, riizgarin istegi gibi kaldirdig1 kum taneleri arasinda bulunan bir tek

kum tanesi gibidir.”

Bir¢ok insanin bir araya gelmesiyle olusan kalabalik her zaman kitle 6zelligi
olusturmayabilir. Burada Onemli olan ortak bir duygu etrafinda kiimelenen ve
telkinlere agik hale gelen bireylerden olusan kalabaligin organize bir yapiya sahip
olmasidir. Belli bir maksat ve bazi1 uyarict etmenlerin varliginda kitle karakteri
olugmaktadir. Bunun sonucunda tek tek bireylerin diisiinceleri ve duygulart tek bir
tarafa yonelerek gecici fakat acik ozellikler gosteren kolektif bir biling meydana
getirir. Bu ise kitlelerdeki zihniyetin teklesmesi durumudur (Le Bon, 1997: 20-26).
Le Bon’un dikkat ¢ekmek istedigi husus aslinda herhangi bir insan kiimesinin sahip
oldugu ruh halinin tek tek bireylerin ruh halinden apayr1 bir sey oldugudur. Kitle,
insan toplulugunun ortak bilincini veya ortak egilimini ifade etmektedir (Giines,
2001: 64-65). Dolayisiyla onu meydana getiren bireylerin -kim olursa olsun- yasama
bicimleri, ugraslari, karakterleri ya da zekalar1 ister benzer ister ayr1 olsun, kalabalik

haline gelmis olmalar1 onlara bir nevi kolektif ruh asilamaktadir (Le Bon, 1997: 23).
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Birey, tek basmayken yapmaya cesaret edemeyecegi bir isi kitleye dahilken
kolaylikla yapabilir. Kitle i¢indeki bireyler kolaylikla “cellat” yahut “yiiksek bir dava
ugrunda sehit” olabilir. Le Bon bu durumu ‘telkin’e kapilmakla agiklamaktadir.
Kitleye yerlesen fikir hemen fiile doniisebilmektedir. “Atese verilecek bir saray ya da
yapilacak bir baglilik gosterisi mi var; kitle ayn1 kolaylikla bunlar1 yapmaya atilir

(1997: 33-35).”

Insan topluluklarinda énderler biiyiik bir rol oynamaktadir. Kitle haline gelen
bireyler, iradelerini yitirdikleri i¢in telkini saglayacak diisiincelerin olustugu ve
gerceklestigi kaynak olan bir ondere ihtiya¢g duymaktadirlar. Le Bon’a gore (1997:
106-114) “kitle, cobanindan vazge¢gmeyen bir siiriidiir.” Kitlenin ruhuna bazi
diisiince ve inanglar1 yerlestirmek i¢in 6nder, baslica ii¢ yola bagvurmaktadir: iddia,
tekrar ve sirayet. Kitlenin ruhuna bir diisiinceyi yerlestirmek icin en giivenli
yollardan biri, her tiirlii kontrolden ve ispattan uzak saf ve basit bir iddia ortaya
atmaktir. Bunun yani sira herhangi bir iddianin etkili olabilmesi i¢in miimkiin oldugu
kadar ayni kelimelerle siirekli tekrarlanmasi gerekmektedir. Son olarak diistinceler,
duygular, heyecanlar, inanclar kitleler iizerinde giiglii etkilere sahiptir ve ¢cok ¢abuk
yayilabilir. Bir diisiincenin ya da inancin yayilmasi icin bireylerin ayni yerde toplu
olarak bulunmas1 da gerekli degildir. Gerekli kosullar olustugu zaman diisiince ve
inanglar, ayr1 yerlerde bulunan bireyler arasinda da yayilabilir. Le Bon, bu duruma
Paris’ten baslayip kisa siirede biitlin Avrupa’yr saran ve bircok monarsiyi sarsan

1848 Devrimlerini 6rnek gostermektedir.

Kitleler konusunda Le Bon gibi karamsar diisiincelere sahip olan
diistinlirlerden biri de Gasset’tir. Bu diisiincelerinin temelinde Avrupa’nin 19.
ylizyildan 20. yiizyilla uzanan siiregte 6nemli kitlesel hareketlere ve degisimlere
(1789 Fransiz Ihtilali, 1917 Sovyet Devrimi, Nazi hareketi, vb.) sahne olmasi
yatmaktadir (Ozkok, 1985: 32). Kitlelerin Ayaklanmast adli eseri ile kitle elestirisini
koklii bir sekilde etkileyen Gasset (2010: 39), Avrupa’nin, insanlarin ve uygarliklarin
karsilagabilecekleri en biiylik bunalimi, kitlelerin bagkaldirisi olarak gérmekte ve

artik kitlelerin topluma hiikmettigini sdylemektedir.
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Gasset’e gore (2010: 42-43) toplum, iki dinamik 6geden olusmaktadir:
seckinler ve Kitleler. Seckinler, 6zel niteliklere sahip birey ya da gruplardir. Kitle ise
Ozel nitelikleri olmayan siradan insanlarin toplamidir. Ancak bu insanlar bir araya
geldikleri zaman kendine 6zgii bir nitelik kazanmaktadirlar. Bu nitelik de kitleyi
olusturan kisilerin ayni fikirler, dilekler ve oluslar etrafinda toplanmasindan
kaynaklanmaktadir. Kitle olabilmek i¢in “kendini herkes gibi” hissetmek, bundan
gocunmamak ve zevk almak; azinlik olabilmek i¢in bireyin kendini “6zel” hissetmesi

ve kalabaliktan siyrilmasi gerekmektedir.

Gasset, kitleden s6z ederken toplumu, kitlelerle tistliin azinliklar arasindaki bir
simifsal ayrim seklinde degil; insan tiirlerine gore degerlendirmektedir. Ona gore
(2010: 44) kitlelerde gegmisten farkli olarak her toplumsal siniftan insana rastlamak
miimkiindiir: “Kitleden maksat ille de is¢i demek degildir; deyimi burada bir
toplumsal sinif anlaminda kullanmiyorum, tersine, [bu deyim] giiniimiizde biitiin
toplumsal siniflarda var olan ve bu yiizden ¢agimizi temsil eden, bu ¢agda baskin ve

egemen olan bir siifi ya da insan olus bigimini anlatiyor” (Gasset, 2010: 140).

Kitle denildiginde 6ne ¢ikan kavramlardan biri de liderin 6nemidir. Liderin
kitle iizerindeki etkisine dikkat ¢eken ve bunu iktidar1 ele gecirme diirtiisiiyle
iliskilendiren Russel’a gore (2004: 9) insanlar, bagli bulunduklar1 grubu basariya
ulagtiracak yetenegi kendinde goremez ve bundan dolayr basariya ulastiracak
cesarete ve basirete sahip goriinen bir Onder ararlar. Bunun yani sira Russel
kalabaliklar1 harekete geciren Onemli unsurlardan olan duygu ve heyecana
deginmektedir. Bireyler, kalabaligin bir iiyesi olduklarini hissetmelerini saglayan
giiven duygusu ile kalabalig1 olustururlar. Ayrica “heyecanli bir mitingde birisinin
amacia sempati duyuldu mu, yakinlasma ve giivenle karisik bir yiicelmislik gelir
insana. Toplu heyecan, insana sagduyuyu, insanlig1 hatta kendini koruma duygusunu
bile kolayca unutturan ve igren¢ kirimlara girisilmesini miimkiin kilan, kahramanca

sehit olmay1 goze aldiran tath bir sarhosluktur” (Russel, 2004: 21).

Kitle psikolojisi tizerine cesitli c¢aligmalar yapan bir diger teorisyen de
Freud’dur. Freud, birey lizerinde toplulugun etkisi oldugunu kabul eder ancak kitleyi

olusturan say1 faktoriine fazla 6nem verilmemesi gerektigini soyler. Ciinkii Freud’a
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gore (2012: 9) sayi1 faktdrii insanin ruhsal yasaminda genellikle etkinlik gdstermeyen
yeni bir i¢gilidiiyii tek basina harekete gegirmez. Freud, kitlenin etkisiyle bireyin
ruhsal durumunda biiyiik bir degisikligin ortaya ciktigimi ileri siirmektedir. Bu
degisimde etkili olan sey, Le Bon’un ileri siirdiigii “telkin” degil “libido”dur™
(Freud, 2012: 34). Dolayisiyla Freud’a gore (2012: 37) kitle ruhunun 6ziinii olusturan
sey, duygusal baglanimlardir. Freud, bu varsayimi iki diisiinceye dayandirmaktadir.
Ilki kitleyi ayakta tutan sey bir giiciin varhgidir ki bu giic, Erostur®®. Ikincisi ise
bireyin telkine agik hale gelisinin kitle i¢inde yasamak istemesinden ya da

gereksinmesinden kaynaklandigidir.

Gliniimiiz toplumlarinda iliskiler ag1 iginde yasamini siirdiiren birey
kacinilmaz olarak her an bir kitlenin i¢inde yer almaktadir. Bu, bazen bir tercih;
bazen de aniden gelisen ve bireyi i¢ine ¢eken bir durumdur. Ya da Canetti’nin
yaklagimiyla insanlarin kitleye dahil olmak istemesi giivenlik duygusuyla ilgilidir
(2012: 15-16). Dolayisiyla bireyin kitleye dahil olmast bir gereksinimden
kaynaklanmaktadir ve bu, insanin korkularmin iistesinden gelme ¢abasiyla ilgilidir.
Nitekim “insani bilinmeyenin dokunusundan daha ¢ok korkutan hicbir sey yoktur.”
Bu yiizden insan, kendisiyle bagkalari arasina mesafe koymakta ve kendisine
dokunan seyi gormek ve tanimak istemektedir. Insan, bu dokunulma korkusundan
yalnizca kitle iginde kurtulabilir. Bunun i¢in yogun bir kitleye gereksinme duyan
insan, kitleye dahil olur olmaz dokunulma korkusundan emin olmaktadir. Ideal
anlamda kitleyi olusturan herkes esittir. Kitlenin i¢inde “herkes kendisi gibi biridir ve
kendisini duyumsuyormus gibi herkesi duyumsar.” Canetti’nin deyimiyle her sey
“tek ve ayn1 bedende” oluyormus gibi olmaktadir. Bu yaklasim, Le Bon’un kitlelerde
yasanan ortak biling veya ortak egilimle ilgili olan zihniyetin teklesmesi durumunu

animsatmaktadir.

Kitleler olusumuna bagli olan sebebe gore c¢esitli davramis sekilleri

sergilemektedir: Tiirline gore bazen saldirgan, yikici ve coskun bazen korkak, saskin

> Libido, dis etkilere bagli olarak duygusal durumun degisimiyle ilgili bir terimdir. Freud’a gére
(2012: 34-35) libido, “sevgi adi altinda bir araya toplayabildigimiz ne varsa tiimiine iliskin
icgldiilerin heniiz 6l¢giilemeyen, ama nicel bir biiyiikliik goziiyle bakilan enerjisidir.” Freud’un
sOzlini ettigi sevgi, cinselligi amaglayan erotik yakinliktir.

® Yunan mitolojisinde ask ve sehvet tanrisi olarak bilinir. Ruhsal ¢oziimleme agisindan cinsel
egilimler ve bundan dogan isteklerin timi (www.tdk.gov.tr).
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ve pasif olabilmektedir. Ancak hangi tiirde olursa olsun kitleyi olusturan bireyler
belli bir amag¢ dogrultusunda hareket etmektedirler. Yonetim tarafindan yiiriirliige
konulan bir karar1 protesto etmek i¢in bir araya gelenler, yaklasan bir tehlikeden
uzaklasmak icin go¢ edenler, bir mekan1 dolduran ya da isgal eden bireyler, i¢cinde
bulunduklar1 durumu agiklayabilecek bir sebep gosterebilirler (Fichter, 2006: 56).
Her ne kadar kitle dairesinde olan bireyin i¢ginde bulundugu atmosferden etkilenerek
Le Bon’un sdyledigi gibi bir biling yitimi s6z konusu olsa da olusum asamasi —bu
ister bir liderin etkisinden kaynakli olsun ister aniden gelisen bir durum olsun-
bilinglidir. Ornegin bir futbol magi izlemek i¢in bir araya gelen kalabalik, iki
kutuplu bir kitledir ve her kutup taraftari oldugu futbol takimina olan aidiyet
duygusuyla stadyumu doldurmaktadir. Bu kitledeki birey, kendi takimini yiicelten
karsi1 takimi asagilayan tezahiiratlarla destegini ortaya koymaktadir. Beklenti,
desteklenen takimin kazanmasmna yoneliktir. Her birey, kendinden olan takimi
yiicelten seyin rakibi yenilgiye ugratmak oldugunun temel diirtiisiiyle daha giiglii bir

sekilde amacina yonelik davranmaktadir.

Bireysel ve kitlesel davraniglarin agiklanmasinda kullanilan kitle kavrami
tarihsel siiregte ve kuramsal yaklasimlara gore degisik anlamlar barindirmaktadir.
Kiiltiir, siyaset, sosyoloji, psikoloji ve ekonomi gibi alanlarda siklikla karsimiza
¢ikan kavram, bu yoOniiyle miiphemdir. Kitle kavrami bir firmanin ekonomik
probleminin ¢éziimiinde “kitle kaynak”™, siyasi bir partinin sdyleminde “kitle partisi”
ya da kitle iletisim araglariyla yonlendirilen insanlarin tiiketim odakli davranmalarini
saglayan “kitle kiiltiirii” gibi bir¢ok farkli kullanima sahiptir. Kitle, iletisim acisindan
da énemli bir kavramdir. Iletisim araglariyla gerceklestirilen iletisim bigimi olan
“kitle iletisimi” bu alanda siklikla kullanilmaktadir. Burada kastedilen kitle yalitilmis
bireylerdir. Kitle iletisiminin bireyleri digerleriyle duygu, diisiince aligverisi ve
etkilesimi i¢inde degildir ve bu cergevede ele alinmaktadir (Rigel, 2000: 153). Bu
dogrultuda Mcquail, kitle iletisimi baglaminda kitlenin 6zelliklerini  soyle
tanimlamaktadir: “Ortak bir ¢ikar ¢evresinde birlesmis bireylerin olusturdugu bir
biitiindiir. Bu ortak ¢ikar, bireyleri 6zdeslesmis bir davranisa ve ayni amaca yoneltir.
Bununla birlikte kitleyi olusturan bireyler birbirlerini tanimazlar ve aralarinda ¢ok

stnirli bir iliski vardir. Eylemleri birbirlerine yonelik degildir. Bu bireylerin
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orgiitlenme diizeyleri ¢ok diisiiktiir ya da hig¢ orgiitlii degildirler. izleyicilerin diizeni
stireklilik kazanmamuistir. Ne bir 6ndere ne de bir kimlik duygusuna sahiptirler (Akt:

Ozkok, 1985: 93-94).

Medya organlarinin takipgisi olarak kitle; grup, kalabalik ve kamudan ayirt
edilen 6zellikler tasimaktadir. Blumler ve Wright’a gore izleyici kitlesi su 6zelliklere

sahiptir:

a) Farkli sinif, pozisyon, kiiltiir ve servete sahiptirler ve toplumun her

katmaninda bulunurlar.
b) Bilinmeyen ¢ok sayida kisiden olusmaktadirlar.

c) lIzleyiciler arasinda ¢ok az iliski ve deneyim alisverisi vardir; mekansal

ve fiziksel agidan birbirlerinden ayridirlar.

d) Cok gevsek bir sekilde orgiitlenmislerdir. Kalabaliklar gibi birleserek
veya toplu sekilde hareket etme giicline sahip degillerdir (Erdogan ve

Alemdar, 1990: 54).

Kitle iletisiminde kitle, alici konumunda yer almaktadir. Bu iletisim
biciminde iletiyi gonderen acik¢a belirtilmemistir. Ancak ima edilen genellikle
siyasal, ekonomik ve kiiltiirel bakimdan elit kesimde bulunanlardir. Bu iletisim
bi¢cimi simetrik olmayip tek yonlii bir siiregtir. Dolayisiyla alici kitleden belirli yonde
kabul, karsilik ya da davranis beklenmektedir (Erdogan ve Alemdar, 1990: 54).
Ancak gelisen teknolojiye yeni bir kitle iletisim araci olan internet, sahip oldugu
teknik 6zellikler araciligiyla geleneksel iletisim teknolojilerinden ayrilarak, zaman ve
mekan simirlarini agarak birey-birey ve birey-grup iletisimine olanak saglamaktadir
(Timisi, 2003: 26). Bu da izleyici kitlesinin geleneksel yapidan kopusunu ve farkli
bir nitelige kavugsmasini gostermektedir. Ayrica yeni medya ortaminda sosyal medya
araglari, hem toplumda kolektif eylemlerin hem de grup tepkisinin Oniindeki

engelleri ortadan kaldirmaktadir (Shirky, 2010: 135).
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3.1.2. Kitle Tletisim Kavram

Teknolojik imkanlara bagli olarak iletilerin kitlelere ulagmasini saglayan kitle
iletisim araglari, adlandirmadan da anlasilacag {izere kitleye yonelik iletisime
gondermede bulunur. Buradan hareketle iletilerin teknolojik aygitlar araciligiyla

genis kitlelere iletilmesine kitle iletisimi diyebiliriz.

3

Kitle iletisiminde iletiyi ‘gonderen’ her zaman Orgiitlii ve ¢ogu zaman da
iletisimden baska islevleri olan bir kurumun {iyesidir. ‘Alic1’ ise daima bireydir.
Ancak cogu zaman gonderen Orgiit tarafindan bazi genel 6zellikleri olan bir grup
veya kolektiflik olarak gorilebilir. Kitle iletisimi iletisimden farkli olarak biiyiik
Olcekli teknolojiye dayanan dagitim ve aygit sistemlerini icermektedir (McQuail ve
Windahl, 1997: 16). Iletisim siirecindeki her bir 6ge, kitle iletisiminde resmi ve daha
karmagik bir boyut tasimaktadir. Bu karmasiklig bir par¢a olsun giderebilmek i¢in

DeFleur ve Dennis, kitle iletisimini bir silire¢ olarak goriip bu siireci bes ayri

asamanin olusturdugunu ifade etmektedirler. Buna gore:
1. Profesyonel iletisimciler degisik icerikli iletiler hazirlarlar.

2. Bu iletiler mekanik araglarla hizli ve siirekli bir sekilde dagitilir ya da

yayinlanir.
3. Gonderilen iletiler ¢ok sayida izleyiciye ulasir.

4. Kitle i¢indeki bireyler gonderilen iletiyi kendi deneyimlerindeki

anlamlara gore yorumlar.

5. Netice itibariyle bireyler su ya da bu bigimde etkilenirler (Yiiksel, 2001:
4).

Kitle iletisimi bu ac¢idan tanimlandiginda profesyonel iletisimcilerin ¢ok
sayidaki ve cesitlilik icindeki izleyicileri tiirlii yollardan etkilemek, amaglanan
anlamlar1 olusturmak {iizere ileti meydana getirmek, iletileri yaygin, hizli ve stirekli
bicimde dagitmak iizere de mekanik kitle iletisim araglarini kullanmay1 icermektedir

(Rigel, 2000 155).
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Kitle iletisiminde; iletisimin tamaminin agikligi ve kamusalligl, ‘ileti’
kaynaklarma smirli ve kontrollii ulasim; gonderen ve alici arasindaki iliskinin
kisisellikten uzak olmasi, aralarindaki iliskinin dengesizligi, gonderen ve alici arasina
kimi kurumsal diizenlemelerin girmesi gibi durumlar 6zellikle 6nemi olan noktalardir
(McQuail ve Windahl, 1997: 17). Bir¢ok yonden kitle iletisimi nitelikten ¢ok nicelige
dayanmaktayken kisilerarasi iletisim nicelikten ¢ok nitelige dayanmaktadir. Kitle
iletisimi kullanilan araclarla kisilerarasi iletisimden ayr1 olarak farkli yerlerde birgok

insana ayni anda ulagabilme olanagina sahiptir (Paxon, 2010: 3).

Kitle iletisim siireci kitle iletisim araglarmin tiiketiciyle iletisim kurmasiyla
baslamaktadir. Bu siiregte kaynak, bir kisi ya da grup olarak degil de bir
organizasyon ya da profesyonel ileti tasarimcilaridir (Rigel, 2000: 155). Kaynagin
temel amaci; bilginin ve haberin fikir, kiiltiir ve bilgi formunda iiretilmesi ve
dagitilmasina karigmak; gonderenlerden alicilara, bir izleyici kitlesinden digerine,
toplumdaki herkese ve toplumun kurumlarini olusturan kanaat onderlerine, diger
insanlara nakletmek ve onlar1 etkilemek i¢in kanallar hazirlamak, neredeyse sadece
halka etki etmeyi istemek, sosyal yiikiimliilik ve zorlama olmaksizin kurulusa
dinleyici ya da izleyici olarak goniilli katilimi saglamak seklinde siralanabilir
(McQuail, 1994: 41). Bu sekilde bir kaynagin olusturulmasi da biiylik bir yatirimi
gerekli kilmaktadir. Dolayisiyla organizasyon tarafindan ya da ileti tasarimcilar
tarafindan olusturulan iletiler, yapilan yatirimi biiylitmek ya da en azindan zarar

etmemesini saglayacak ticari bir araca dontismektedir (Rigel, 2000: 155).

Kitle iletisim siireci de tipki iletisim siirecinde olan 6gelere sahiptir. Buradan
hareketle kitle iletisim siirecinde kaynak genellikle bir kurum, kurulus ya da
organizasyon olarak aymi anda bir¢ok insanla iliski kurabilen teknolojik ortamlar
(Mutlu, 2012: 189) ya da bu organizasyonlarin c¢esitli kademelerinde ¢alisan
profesyonel ileti lreticileri, gazeteciler, yapimcilar, yonetmenler, reklamcilar veya

halkla iliskiler organizatorleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Rigel, 2000: 156).

Ileti, gdnderici kurum, kurulus ya da organizasyon tarafindan belirli amaglara

yonelik bigimde, kitlesel olarak genel ilgiye doniik bir sekilde iiretilen gonderilerdir.
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Ileti gogaltilabilir nitelige sahiptir ve alicilar tarafindan yeniden iiretilerek belirli bir

anlama kavusturulmaktadir (Yiiksel, 2001: 6).

Kanal, kaynagin sekillendirdigi iletinin hangi kanalla (gazete, radyo,
televizyon, internet, vs) hedef kitleye gonderilecegi medyadir (Rigel, 2000: 161).
Gonderilen her ileti gonderildigi arag tizerinden bi¢imlendirilmektedir. Radyo,
gazete, televizyon ya da internet gibi kitle iletisim araglar1 vasitasiyla gonderilen
iletiler bu araglarin kendilerine 6zgli kodlama bicimleri ile g¢ercevelenerek alict
kitleye aktarilmaktadir. Yani gazete araciligiyla kitleye iletilmek istenen mesaj
fotograf, yazi, illistrasyon, grafik vs. gibi basili Ogelerle diizenlenerek
gonderilmekteyken, radyoda gonderilen mesajlar sadece ses olarak, televizyon ve
internette ise hem goriintii hem ses olarak alic1 kitleye iletilmektedir. Bu da iletilerin

gonderildigi kanallara 6zgii kodlama bigimidir.

Alict, gesitli toplumsal kiimelerden gelen, degisik ve cesitli niteliklere sahip
insanlardan olusan ayni tiirden bir yapi1 sergileyen kimliksiz bir topluluktur. Alic1 ve
kaynak birbirlerini kigisel olarak tanimazlar (Mutlu, 2012: 188-189). Alici,
televizyon izleyen, radyo dinleyen, gazete okuyan, sinemaya giden ya da bilgisayar

basinda haber sitesi veya kurumsal bir web sitesini takip eden tek tek bireylerdir.

Geribildirim/feedback ise iletilerin hedef kitle tizerinde istenilen etkiyi,
davranig degisimini, eylemi olusturdugunda ortaya c¢ikmaktadir. Kisacas1 geri
bildirim hedef kitlenin bir anlamda iletiyi ¢oziimlemesi olayidir. Ancak kisilerarasi
iletisimden farkli olarak kitle iletisiminde geribildirim mekanizmalar1 ¢ok zayiftir.
Kitlelere gonderilen iletinin gdonderilmesinden sonra, hemen ya da kisa siirede tepki
alinmas1 s6z konusu degildir (Rigel, 2000: 164-165). Kitle iletisiminde geribildirim
cogu kez izleyici aragtirmasi, reklamlara bagli olarak satis orani, stiidyo izleyicileri,
mektup ve telefonlar olmaktadir. Gecikmeli olarak isleyen bu geribildirim
mekanizmasi sonuglarinin genellestirilmesi hatali olabilmektedir. Bu bakimdan kitle
iletisimi, ¢ogunlukla geri doniistiiriilmesi olanaksiz tek yonlii bir yapidadir. Clinkii
alicinin ayni anda cevap verme olanagi fiilen bulunmamaktadir (Yiiksel, 2001: 6).
Ancak gelisen teknolojiye bagli olarak internet teknolojisi ile birlikte kitle

iletisimindeki geribildirim tipki kisilerarasi iletisimde oldugu gibi hizli bir sekle
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doniismiis ve geribildirim sorunu yavas yavas ortadan kalkmaya baslamistir. Ornegin
sosyal medya, televizyon ve radyo programlarinda izleyici ve dinleyicilerin de canli
olarak katilimini saglayan bir arag¢ olarak kullanilmaya baglanmistir. Radyo ve
televizyona eklemlenebilen bu yeni teknolojiyle birlikte herhangi bir canli yayinda
programa iliskin verilen ‘twitter’ ya da ‘facebook’ adresleri {izerinden programi takip
eden izleyici ya da dinleyiciler, programda irdelenen konuya goére sorularini ve
yorumlarini iletebilmektedir. Bununla birlikte internet haber sitelerinde yayinlanan
haberlere iligskin okurlar aninda yorum yazabilme imkanina sahiptir. Yine gelisen
teknolojik seviye itibariyle her ne kadar yiiz yiize iletisimden farkli olsa da internet
tizerinden goriintiili konusma uygulamalart ile goériismeciler arasinda geribildirim
aninda gergeklesebilmektedir. Teknolojik gelismeye bagli olarak bu ortamlarda
gerceklesen bdyle bir iletisim bigiminde mekansal bir uzaklik olmasina ragmen yiiz

yiize iletisim durumu s6z konusudur denilebilir.

3.1.3. Kil Tabletten Dijital Tablete Kitle fletisim Araglar

Tarihsel siire¢ igerisinde siirekli bir ilerleme gosteren kitle iletisim araclari,
giintimiizde teknolojiye bagli olarak biiyiik gelisme kaydetmistir. Bu gelisme, magara
duvarlarima ¢izilen resim ve sekillerden kil tabletlere, kagidin icadindan gazeteye,
telgrafin icadindan radyoya, televizyona, bilgisayara, tablete ve akilli telefona kadar
yasanan biiyiik donlisimii gostermektedir. Kitle iletisim araglar1 artik giiniimiizde
hemen her evde, is yerinde, toplu tasima araglarinda, meydanlarda karsimiza ¢ikan
hatta mobil cihazlar halinde insanlarin ceplerinde ya da ¢antasinda tasinan araglar
haline gelmistir. Mekan ve zaman sorununu ortadan kaldirarak iletisimin sinirlarini
genisleten bu araglar (Crowley ve Heyer, 2011: 18) tarih boyunca iletisimi siirekli
farkli bir boyuta tasgimistir. Aragsal diizeyde yasanan bu gelismeler, ii¢ temel
dénemin omuzlar iizerine insa edilmistir diyebiliriz. Bunlar M.O. 3000’li yillara
uzanan yazinin icadi, 15. yiizyillda gergeklesen -yaklasik 1450’ler- Gutenberg’in
matbaay1 icadi ve 19. yiizyillda yasanan elektronik devrim (telgraf ve daha sonra
radyo, televizyon ve bilgisayarin icad1)’dir (Baldini, 2000; Ketenci ve Bilgili, 2006).

Bu noktada s6z konusu siireglere kisaca deginmek yerinde olacaktir.
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Diisiincelerin bigim verilmis hali olan yazi, insan hayatinda bir déniim noktasi
teskil etmektedir. Yazimnin icadiyla bir¢ok bilgi, mekan ve zaman sorununu asarak
iletilme imkan1 kazanmis ve insanlarin hayatinda biiyiikk bir degisim meydana

getirmistir.

Bilinen ilk yaz1 yaygin kaniya gore Siimerler’in (M.O. 3500’ler) kullandig
¢ivi yazisidir (Becer, 2008: 85). Ik zamanlar ticarette hesap yapmak ve kayit tutmak
icin kullanilan bu yaz tiirii, daha sonra tarih ya da din konularinda 6nemli olaylar1
anlatmak veya edebi metinleri yazmak i¢in kullanilmistir (Baldini, 2000: 24).
Nitekim her seyin bir nedeninin oldugu gibi yazinin da dogus nedeni hesap

kayitlarinin sozlIii olarak tutulamamasindan ileri gelmektedir (Jean, 2012: 12).

Yazimnin bulunusu Stimerler’de biiyiik bir bilgi dolagimina olanak saglamistir.
Oyle ki sozlesmeler ve bilimsel yapitlar kil tabletler iizerine kaydedilmis,
kiitiiphaneler kurulmustur. Ornegin iinlii ‘Hammurabi Kanunlar1® da tas iizerine ¢ivi

yazi ile yazilan ve gliniimiize ulasan 6nemli eserlerden biridir (Becer, 2008: 86).

Yazinin ve alfabenin kullanimi, konusmadan farkli olarak bilgiyi
diizenlemeyi, depolamay1 ve farkli zaman ve mekanlara aktarmayr olanakli kilmistir.
Glinlimiizde ge¢mis uygarliklara ait bilgilere bir zaman tiinelinden gecer gibi yazi ve
alfabe araciligiyla erisilmistir. Hatta insanlik yazi araciligiyla Yaratici’si ile iletigim
kurmustur. Din, bilim, sanat, felsefe vs. gibi bir¢ok alan, yazi ile aktarilmistir.
Peygamberlerden filozoflara, krallardan sanatgilara degin birgok tarihsel sahsiyet
yaz1 ve alfabe ile varliklarinmn etkisini siirdiirmektedir. Ilk insanin yaratilisindan
yaziin icadina kadar gecen doneme ‘“tarih Oncesi”’; yazinin icadindan giiniimiize
kadar olan doneme “tarih zamanlar’” denmesinin nedeni de yine yaziyla ilgilidir

(Inugur, 2002: 28).

Insanlik iizerinde biiyiik etkilere sebep olan yaziyla birlikte diisiinme ve
konusma bigimleri, siyasal yapilar, egitim kurumlar1 ve teknik bilim uygulamalari
onemli Olclide etkilenmistir (Baldini, 2000: 36). Tarihsel siire¢ icerisinde okuma
yazma bilmek hem bir ayricalik hem de bir iktidar araci olmustur (Jean, 2012: 60).
Oyle ki okuryazarlik toplum i¢indeki bazi smiflar1 imtiyazli hale getirmistir (Sanders,

2010: 64). letisim araci olarak kullanilan yazi, iizerine yazilan zemine de biiyiik bir
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onem kazandirmigtir. Bu agidan kil, papiriis, parsomen ya da kagit her déonemde
tasidigr igerikle iktidarin kurulmasi siirecindeki maddi pratigin bir pargasi ya da

tastyicist konumunda yer almistir (Torenli, 2005: 28).

Misirhilar tarafindan iiretilen papirtisler, kagidin icadina giden siiregte 6nemli
bir yere sahiptir. Hatta Ingilizce “paper”, Almanca ve Fransizca “papier” kelimeleri
papiriisten tliremistir ve kagit anlamima gelmektedir (Ketenci ve Bilgili, 2006: 40).
Misirlilar, hiyeroglifleri tas ve kil tabletlerin aksine tasinmasi kolay olan papiriis
yiizeylerine yazmislardir. Papiriis, bir bataklik bitkisi olan papiriisiin govdesinden

imal edilmekte ve rulo haline getirilip kullanilmaktaydi (Becer, 2008: 86).

Uretimin iizerinde bir talebin olmasi, yenilesme gereksinimini ortaya
cikardigi icin farkli yaz1 yilizeylerinin iiretilmesi kaginilmaz olmustur. Bu dogrultuda
M.O. 200’lere dogru Bat1 Anadolu’daki Bergama sehrinde deriden yapilan parsomen
tretilmistir (Cavalier, 2004: 45). Ancak parsomen ve derinin daha Onceleri
Akdeniz’in dogusundaki {ilkelerde kullanildigi, hatta Yahudilerin antik ¢aglardan
beri Tevrat’1 derilerin {izerine kopya ettikleri bilinmektedir (Ketenci ve Bilgili, 2006:
40). Parsomen, hayvan derilerinin terbiye edilmesi, parlatilmasi ve miirekkep kabul

edecek hale getirilmesiyle elde edilmekteydi (Inugur, 2002: 30).

Parsomenin ardindan bu giinkii anlamda ilk kagit Cin’de iiretilmistir. Cin
Imparatorluk Atélyeleri Miidiirii Tsai Lun’un, M.O. 105 yilinda kagit {iretimi ile
ilgili kaleme aldig1 yazi buna kanit olarak gosterilmektedir: “Cesitli lifler (¢aputlar,
halatlar, kenevir, dut agacinin kabugu, piring saplari) birbirinden ayrildiktan ve
clriitiildiikten sonra bir hamur elde edilecek bigimde ezilir. Bu hamur suya yayilir.
Bu lifli hamurlu su, hintkamis1 ¢ubuklarindan yapilmis bir elekten gegcirilir. Biiyiik
bir diiz tas lizerinde kurumasi gerekecek bir yaprak elde edilir” (Cavailer, 2004: 46).

Cinliler kagit yapimimi uzun yillar boyunca (neredeyse 9 ylizyil) sakl
tutmuglardir. Diger uluslar tarafindan 6grenilmesi ise Abbasiler ve Cinliler arasinda
yapilan ve Miisliimanlarin zaferi ile sonuglanan Talas Savasmin (751) ardindan
gerceklesmistir. Miislimanlarin kagit iiretimini Cinli esirlerden 6grendikleri rivayet

edilmektedir (Inugur, 2002: 30). Kagit, bundan sonra yiizyillarca kagit {iretim
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merkezi olarak bilinen Semerkand’dan Ipek Yoluyla Avrupa’ya kadar yayilmistir

(Torenli, 2005: 44).

Ancak kagidin yayginlagsmasi, tasidigr igerigin yayginlagmasiyla ayni
diizeyde degildi. Oyle ki matbaanin icadindan 6nceki donemlerde kitaplar az bulunan
hatta bazen tek olan nesnelerdi. Bu yiizden okumak bir ayricalik, biiyiik bir dikkat ve
0zen gerektiren bir isti. Bu nadir metinler elden ele dolasip kullanildik¢a yipranip
degerini yitirmistir. Kitaplarin el yazisi ile ¢cogaltildigi donemlerde kitap sayisinin
azligi, elde etmenin zorlugu, okumanin ve bir yerden bir yere tasimanin ¢ok zaman

aldig1 unutulmamasi gereken bir noktadir (Baldini, 2000: 72).

Kitle iletisim araglar1 teknolojiye gereksinim duymakta ve giiniimiizde
elektronige dayanmaktadir. Ancak bu araglar agisindan ilk 6nemli olay hareketli
harflerle baski yapabilme tekniginin gelistirilmesidir. Johannes Gutenberg 1440’
yillarda hareketli harfleri icat etmeden ve Avrupa’da yayginlasmadan once basim

teknigi Cin’de 8. yiizyildan beri kullanilmaktaydi (Paxon, 2010: 5).

Gutenberg, 1450°de gelistirdigi yontemle harfleri tek tek dokerek
hazirlamigtir. Hareket ettirilebilen harfler daha sonra yazi karakterlerinin tekrar
kullanilabilmesiyle zamandan ve maliyetten tasarruf edilebilmesine olanak
saglamistir. Gelistirilen bu yontem, sicak metal baski tekniginin kullanilmasina kadar
baski endiistrisinin temelini olusturmustur (Ambrosse ve Harris, 2012: 18).
Gutenberg’in ardindan matbaacilik Avrupa’da hizla yayilmaya baslamis ve
basimevleri ve basimevlerine metal harf imal eden dokiim atdlyeleri 1465°te
Italya’da, 1470’te Fransa’da, 1472’de Ispanya’da, 1475te Hollanda ve Ingiltere’de
ve 1489°da Danimarka’da faaliyete ge¢mistir (Torenli, 2005: 54). Avrupa’da
yaklasik 40 yillik bir siirede matbaa sayis1 hizla artmis ve 1500 yilina kadar 200’1
askin matbaa faaliyet gostermistir. Amerika’da ise ilk basimevi 1639°da Harward
Kolejinde ag¢ilmis ve ardindan 1693 yilinda bir basimevi de New York’ta

kurulmustur (Toruk, 2008: 31).

Matbaanin Osmanli’da kullanilmaya baslanmasi ise Avrupa’da ilk
kullanildig1 yillara tekabiil etmektedir. Bilinenin aksine Osmanli’da ilk matbaa

Ibrahim Miiteferrika tarafindan kurulmamustir. Avrupa’da baski yapabilen ilk
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matbaanin 1450 yilinda kuruldugu kabul edilirse bu tarihten yaklasik 43 yil sonra
Istanbul’da da kullanildig1 gériilmektedir (Giiz, 2000: 41). 1492 yilinda ispanya’dan
Osmanl iilkesine gelen Yahudiler, yanlarinda matbaay1 da getirmislerdir. Musevi
hahami Gerson tarafindan 1. Beyazid zamaninda ilk matbaa 1493 yilinda Istanbul’da
kurulmustur (Gezgin, 2003: 18). Bu matbaayi takiben Museviler tarafindan sirasiyla
Selanik, Halep ve Edirne’de de yenileri faaliyet gostermistir. Musevilerin diginda
diger azinliklardan olan Ermeniler 1567 yilinda ve Rumlar 1627°de Istanbul’da ilk
matbaalarini kurmuslardir (Gtiz, 2000: 41).

Osmanli’da ilk Tiirk¢e baski yapan matbaanin kurulmasi ise 1727 yilina
tekabiil etmektedir. Ibrahim Miiteferrika tarafindan Istanbul’da calismalara baslayan
matbaa, ilk olarak ‘Vankulu Liigati’ni basmistir. 1794 yilina kadar 67 yillik siirede
aktif olarak 18 yil ¢alisan matbaa, bu siire i¢inde ancak 23 kitap yaymlamis ve 27 bin
baski yapabilmistir (Toruk, 2008: 79).

Teknolojik bir imkan olan matbaaciligin gelisimi, toplumlar iizerinde bir¢ok
degisikligin yasanmasina sebep olmustur. Bununla ilgili olarak Bacon, pusula, barut
ve matbaanin “diinyanin goriinimiinii temelinden degistiren” icatlar oldugunu
sOylemektedir. Matbaanin gelismesiyle birlikte okuma kitlesel bir nitelik
kazanmustir. i1k baslarda kitap sayis1 az oldugu igin okuma, dikkat ve 6zen gerektiren
bir isti. Aynt metinler tekrar tekrar okunurdu. 19. yiizyilda herkesin eline kitap
gegmeye baslayinca okuma yayginlagsmaya baslamistir (Baldini, 2000: 72-73). Bu
konuyla ilgili Avrupa’daki tabloyu sergilemesi agisindan Rebelias sdyle demektedir:
“Artik okumayan kalmadi. Hirsizlar, cellatlar, meyhaneciler, seyisler ve halkin asagi
tabakas1 bile eskinin doktor ve alimlerinden daha bilgili. Kadinlar ve ¢ocuklar bile
okuyor” (Kologlu, 2013: 16). Kitaplarin yayginlagsmaya baslamasiyla birlikte o
zamana kadar kiitiiphaneden yoksun olan siiflar da bu ayricaliga kavusmus ve halka
acik kitapliklar kurulmustur (Baldini, 2000: 75). Matbaa siradan insana diinya
kiiltiirtine erigmeyi saglayacak bir ara¢ sunmustur. Boylece ge¢mis ve gelecegi, yakin
ve uzagi, ¢coktan 0lmiis insanlar1 ve heniiz dogmamis insanlar1 bir araya getirerek her

insanin zaman ve mekandaki etki alanini arttirmigtir (Mumford, 2011: 146).
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Matbaanin icadiyla birlikte dergi ve gazetelerin sayisinda da hizli bir artig
yatsanmlstlr.17 Baslangicta periyodik 6zellige sahip olmayan gazeteler, 15. yiizyilin
sonundan 16. yiizyilin baglarina kadar ara sira ¢ikmaya devam etmistir. Nitekim
Fransa’da “occasionnel” olarak anilan bu yaymnlar, kiiclik fasikiiller seklindeydi.
Occasionnel’ler, italya’da “bozuk para” anlamimna gelen “gazetta”dan tiiretilmis bir
sozclik olan ‘“gazete” adiyla anilmaktaydi (Jeanneney, 1998: 24-25). Bu donemde
periyodik olarak yayinlanan ilk iiriinler, 16. ylizyilin basglarinda goriilen “almanak”
(yillik)’lardir. Baglangigta uzun araliklarla yayinlanan almanaklar, Avrupa’daki
sehirlere posta arabalarinin genellikle haftada bir defa gitmesi sebebiyle bir siire
sonra haftalik olarak basilmistir (Inugur, 2002: 54-55). 16. yiizyilin ortalarinda
Fransa’da daha popiiler nitelikli, bireyin hayal giiciine ve duyarlilifina hitap eden
“canard™® ad1 verilen gazeteler cikarilmaya baslanmistir. Gergek manada periyodik
yayinlarin dogusu ise 17. ylizyilin baglarina tekabiil etmektedir. Hollanda’nin Anvers
kentinde, Mayis 1605’ten itibaren Abraham Verhoeven’in yonettigi “Nieuwe
Tydingen” adli gazete diizenli olarak iki ayda bir Fransizca ve Flamanca
yayimlanmistir. Haftalik olarak 1609 yilinda Augsbourg’da “Der Aviso” ve
Strasbourg’da “Die Strasbourger Relation” adli gazeteler yayin hayatina baglamistir.
Frankfurt’ta ise varligin1 1900’lerde de devam ettiren “Frankfurter Zeitung’un
aralarinda bulundugu bir¢ok periyodik yaym 1615°ten baglayarak yayinlanmistir. Bu
gazeteler diizenli bir sekilde yayin yapan gazetelerin Onciileri sayilmaktadir (Toruk,

2008: 64-65).

Toplumlarin gelismesi, siniflar arasinda okuma yazma bilenlerin sayisinin

artmas1 ve yiksek baski ve diisiik fiyat olanagi saglayabilmek ig¢in tipografi

7 {lk¢ag medeniyetlerinden beri panayir, agora, forum veya tapmak gibi mekanlar, haberlerin yogun
bir sekilde dolastig1 yerler olarak kullanilmigtir. Eski Yunan ve Roma’da giine ait haberler,
agora ve pazar yerlerinde duyurulmustur. Ornegin Roma yonetimi, vatandaslarim haberdar
etmek iizere senato kararlarmi “Acta Senatus” (M.O. 100-44) adiyla yayinlamaktaydi. Bir tiir
resmi gazete niteligi tasiyan “Acta Publica”, “Acta Duirna” gibi duyurular duvarlara asilarak
vatandaglarin bilgisine sunulmaktaydi. Bunun yani sira zengin Romalilar sehirdeki fiyat
listelerini, ticari ve politik sOylentileri 6grenerek uygun zamanda kazangh tavirlar almalarini
saglayacak bilgileri toparlamak {izere koleler gorevlendirmislerdir. Ayrica Cin’de Tang
Hanedan1 déneminde 713 yilinda Kauyuan’da saray genelgesi olarak yayinlanan Tsing Pao adli
yayin, ilk gazetelerden sayilmaktadir (Toruk, 2008: 62-63).

8Canard, Fransizcada hem yalan haber hem de gazete anlamina gelmektedir
(www.fransizcasozluk.gen.tr).
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enddistrisinin teknik yonden ilerlemesi gibi gelismeler 19. yiizyilda gazetelerin biitiin
topluma yayilmasini saglamistir. Bu gelismeler, gazetelerin giinliik satislarina da etki
etmis ve 1870'de yedi milyon olan gazete tiraji 1914'de yetmis milyona yiikselmistir.
(Baldini, 2000: 82).

Batil1 iilkelerde yasanan bu gelismelere karst Osmanli’da ise 18. yiizyilin
ortalarindan beri Avrupa’da yayimnlanan gazetelerin varligi bilinmekteydi. Bu
gazetelere doniik ilgi sadece siyasi diizeyde kalmistir. Fransiz Ihtilali sirasinda
Istanbul’da Fransiz Elgiligince 1795 yilinda cikarilan “Bulletin des Nouvelles” ve
sonra “Gazette Francaise de Constantinople”nin yaninda “Spectateur Oriental”
(1821), “Le Smyrneen” (1824), Napolyo’nun Misir’1t isgali sirasinda (1798)
yayinlattig1 gazetelerle de sadece siyasi agidan ilgilenilmistir. Bu ilgi sadece Bab-1
Ali’de terciime biirosu kurularak gazetelerin gevirtilmesi diizeyindedir. Dolayisiyla o

donemlerde Osmanli’da gazeteler dolasim halindedir (Kologlu, 2013: 21-23).

Osmanl topraklarinda ilk Tiirk¢e gazete, Misir Valisi Kavalali Mehmet Ali
Paga tarafindan 1828’de Kahire’de yayinlanan yar1 Tiirk¢e yar1 Arapga seklinde
yayinlanan “Vakayi-i Misriye”dir (Kologlu, 2013: 21-23). Mehmet Ali Pasa bu
gazeteden sonra 1830’da Girit’te “Vakayi-i Giridiye” adinda bir gazete daha
yayinlatmistir. Bu gazetede Tiirkgeyle birlikte Yunanca sayfa sayilar esit bir sekilde
kullanilmistir (Topuz, 2003: 14-15). Tamami Tirkge olan ilk gazete ise IL
Mahmut’un eliyle 1831°de yayina baglayan “Takvim-i Vakayi”dir. Resmi bir nitelige
sahip olan bu gazete, ilk ¢iktig1 zaman 5000 tiraja sahiptir ancak diizenli bir sekilde
okurla bulusamamistir. Bununla birlikte 1922 yilina kadar birka¢ kez kapatilmigtir
(Kologlu, 2013: 24, 30). Bunun disinda Tiirk¢e olarak yayinlanan ikinci gazete
William Churchill adinda bir Ingiliz tarafindan 1840°ta cikarilan “Ceride-i Havadis”
tir. Ozel girisimle yaymnlanan ilk gazete ise 1860’ta yayinlanan “Tercuman-1 Ahval”
gazetesidir. Agah Efendi ve Sinasi tarafindan ¢ikarilan gazete, baslangigta haftada 2
giin daha sonra ise haftada 5 giin olarak yayinlanmistir. Gazetede, i¢ ve dis haberlerin
yani sira resmi haberler, 6zel ilanlar, bildiriler, tiiziikler, anlagsmalar, piyasa ve borsa
haberleri ve fiyat listeleri gibi konular yer almistir (Topuz, 2003: 18-19). Sinasi,

Tercuman-1 Ahval’in 25. sayisindan sonra gazeteden ayrilarak 27 Haziran 1862°de
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“Tasvir-i Efkar”1 yaymlamistir. Bunlarin disinda “Muhbir”, “Basiret”, “Ibret” gibi

bircok gazete Osmanli’da okurla bulusmustur (Inugur, 2002: 193-206).

Osmanli’da Avrupa’daki gibi bir “haber yapraklar1” déonemi yasanmamais; ilk
gazeteler Avrupa’dan takribi 400 yil sonra ¢ikmaya baslamistir. Bunda en 6nemli
etken basimevinin ge¢ benimsenmesi olmustur (Kologlu, 2013: 11,). Ancak basina
olan ilginin artmast ve II. Mesrutiyet’in (24 Temmuz 1908) ilanini izleyen ilk ii¢
buguk yilda 607 gazete yaymlanmistir. Bu gazetelerin ¢ok azi uzun siire
dayanabilmis, bazis1 birka¢ sayr ciktiktan sonra kapanmistir. II Mesrutiyet’in
ilanindan 1918’in sonuna kadar gecen on buguk yillik dénem igerisinde 918 gazete
ve dergi cikarilmistir. Balkan Savasi sirasinda gazetelerin sayisinda bir azalma
goriilmiisse de 1913°te tekrar artislar olmustur. 1915—17 yillar1 aras1 yeni yayimlarin
en az oldugu doénemdir (Topuz, 2003: 84). Osmanli Devleti’nin I. Diinya Savasi’na
girdigi yil, 73 olan gazete ve dergi sayis1 1915°te 6’ya diismiistiir. 1916’da bu say1
8’e 1917°de ise 15’e yiikselmistir. Savagin bitmesine yakin ise gazete ve dergi sayisi

71’e ¢ikmistir (Ayhan, 2007: 95).

O yillardan giiniimiize kadar gecen siirecte ise -her ne kadar baz1 donemlerde
yine gazete sayilarinda diigmeler goriilmiigse de- gazetelerin sayica artig gosterdigini
sdylemek miimkiindiir. Nitekim TUIK in 2012 verilerine gore Tiirkiye’de yaymlanan
gazetelerin toplam sayis1 3004 tiir. Bu saymin 2717’si yerel, 102°s1 bdlgesel ve 185’1

ulusal gazetelerden olusmaktadir (www.tuik.gov.tr).

Kuskusuz teknolojiler birbirlerini desteklemekte ve baska teknolojilerin
dogumuna aracilik etmektedir. Bu da toplum yapisi iizerinde bazi degisimlerin
yasanmasina sebep olmaktadir. Matbaanin gelismesi ve posta hizmetlerinin
ilerlemesiyle birlikte gazeteler gelismis ve bu dogrultuda insanlar birbirinden

haberdar olmus ve toplumlar yakinlagsmistir.

Kitle iletisim araglarinin tarihteki seyri agisindan 6nemli gelismelerden biri de
elektrik ve elektronik teknolojilerin icadidir. Nitekim farkli mekanlardaki insanlari
haberdar kilan basili kitle iletisim araglarimin aktarimi o zamana kadar ulaklarin,
atlarin, lokomotiflerin ya da gemilerin hizina bagliydi (Baldini, 2000: 87). Telgraf ve

telefon, radyo ve televizyonun icadiyla birlikte mesajlar artik habercilerden daha
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hizl bir sekilde yol almaya basladi. Bu icatlarla birlikte uzak mesafeler arasi iletisim
i¢cin artik mevcut tagima yollarina gerek yoktu. Dolayisiyla iletisim, ulasima dayalt

olmaktan ¢ikip iletime dayali bir hale gelmisti (Crowley ve Heyer, 2011: 182).

Whitehead’e gore (1948: 98) “19. yiizyilin en biiyiikk kesfi, kesfetme
yontemini kesfetmek olmustur... Bu yeni metodun bir 6gesi, bilimsel diisiincelerle
nihai iiriin arasindaki boslugu kapamaya nasil girisileceginin kesfidir. Bu da
karsilasilan giicliikklere yonelik disiplinli bir saldir1 siirecidir”. Bu siiregte ortaya
cikan her yeni yontem ve kesif, farkli kapilar1 aralamis ve teknik ilerleme toplumu
farkli boyutlara tasimistir. Teknolojiye dair bilginin artmas1 ve elektrigin
kullanilmasmin 6grenilmesi, telekomiinikasyon agisindan biiyiik gelismelerin
yaganmasini saglamistir. Telekomiinikasyon 6zl itibariyle, teknik araclar (elektrik,
radyo dalgalari, fiber optik, vs.) degil herhangi bir mesaji herhangi bir yone daha
hizl1 génderebilen sistemdir (Hedrick, 2011: 186).

Kitle iletisim araglari, tarihsel siiregte hem birbirine eklemlenerek hem de
yeni teknolojilerden etkilenerek gelisme gostermistir. Her arag, kendinden
oncekilerin baz1 6zelliklerini alarak ortaya ¢ikmistir. S6z gelisi telefon, telgrafin;
televizyon ise radyo, fotograf ve sinemanin birtakim 6zelliklerini biinyesine katarak
tarihsel siire¢ icerisinde yer almistir. Bilgisayar ve internet de diger kitle iletisim
araglarmin 6zelliklerini biinyesinde barindirmaktadir. Oyle ki giiniimiiz acisindan
bilgisayarlar hayatin her alaninda kullanilmanin disinda biitiin kitle iletisim
araclarinin vazgecilmezi haline gelmistir. Gazete ¢ikarmak, televizyon ya da radyo
programi hazirlamak i¢in bilgisayarlar olmazsa olmazdir. Bilgisayar, bir tiir “merkezi
kitle iletisim arac1” ya da Briggs ve Burke’nin (2011: 305) deyimiyle “biitiin medya
etkinliklerinin ana kaynag1” olarak insan hayatina dahil olmustur. Bu dahil olma,
bitmemis olan bir siirectir ve medyanin fakli 6gelerinin (metin, sayi, imge, ses)
birlestirilmesini  ifade etmek i¢in  kullamilan  “ydndesme”  kavramiyla
tanimlanmaktadir. Kokenleri 19. ylizyll matematigine dayanan dijitallestirme
(digitalization) olarak goriilen bu siireg, bilgisayarlarla baslayan ve 1970’11 yillar

boyunca telekomiinikasyonla kurulan bir birlikteliktir (Briggs ve Burke, 2011: 297).
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Il. Diinya Savasi sirasinda savas gemilerinde, tanklarda ve ucaklarda
kullanilan toplarin hedefini dogru bir sekilde nisanlamasi i¢in hedefin konumunu,
havanin sicakligin1 ve riizgarin yoniinii tam olarak hesaplamak gerekmekteydi. Bu
her topun kendine 6zel olan ve s6z konusu degiskenleri icerecek bir atesleme
cetvelinin bulunmasi gerektigi anlamina geliyordu. Her bir cetvelin hesaplanmasi ise
aylar siirebiliyordu. Bu ihtiya¢ dogrultusunda yapimi ti¢ yil siiren (1943-1946) ve
ENIAC (Electronic Numerical Integrator and Computer/Elektronik Sayisal integral
Devresi ve Hesaplayicisi) olarak adlandirilan ilk bilgisayar, askeri amaglar igin
iiretilmistir. ENIAC, 17 binden fazla vakum tiipii*® ieren ve 30 ton agirliginda olan
¢ok biiyiik bir cihazdi (Cowen, 2011: 461-462). Elbette ENIAC’tan 6nce vakum
tiipleri ile calisan bilgisayar icat edilmisti. lowa State Universitesi profesdrlerinden
John V.Atanasoff ve dgrencisi Clifford E.Berry tarafindan 1942 yilinda icat edilen
ABC (Atanasoff Berry Computer), vakum tiiplerinin kullanildig: ikili say1 sistemine

dayanan ve sayisal bilgisayar olarak dikkate alinan ilk bilgisayardir (Cebi, t.y.: 12).

Bilgisayarlar ilk bagslarda ticari degil askeri amaglar dogrultusunda
tretilmistir. Ticari amagla {retilen ve bircok bilgisayarin birbirine baglanmasini
olanakli kilan UNIVAC (Universal Automatic Computer) ise 1953’te icat edilmistir
(Briggs ve Burke, 2011: 299). Ticari basar1 gosteren bu bilgisayarin bir tanesi niifus
miidiirliigii, birkac1 bilimsel arastirma laboratuarlar1 ve endiistri sirketleri, bir digeri
ise CBS sirketi tarafindan se¢im sonucglarinin tahmini i¢in satin alinmisti. CBS’nin

satin aldig1 UNIVAC, se¢im sonuglarini dogru tahmin etmisti (Cowen, 2011: 463).

1950°’1i yillarin ortalarma kadar iretilen ilk bilgisayarlarin ortak ozelligi,
tiimiiniin vakum tiipleri i¢cermesiydi. Bu tiiplerin en biiylik dezavantaji, ¢gogu 1s1ya
doniisen, ¢ok biiyiik miktarda gii¢ harcamalar1 ve ¢cok ¢abuk yanmalariydi. Yine bu
bilgisayarlar, = her  biri  yalnizca  belirli  islemleri = yapmak  iizere
programlanabilmekteydi. Bu programlarin degistirilmeleri ise uzun siiren kablo ve

anahtar baglantilar1 yaparak miimkiin olabilmekteydi (Cebi, t.y.: 16).

19 Vakum tiipleri elektrik ve manyetik alanlar1 kullanarak elektrotlarin hareketlerinin kontrol edilmesi
esasina dayanarak ¢alisan ve 1950'li yillarin ikinci yarisinda yari iletken teknolojisine dayanan
transistorlar bulunana degin radyolardan bilgisayarlara kadar hemen hemen biitiin elektronik
aygitlarda kullanilan cihazlardir (www.ansiklopedim.info/).
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Bilgisayar, elektronik alaninda yasanan icatlara bagli olarak gelisme
gostermistir. Teknolojik bir sistem olarak gelistirilen vakum tiipleri bilgisayarlarin
ebat olarak ¢ok biliyiik olmasina neden oluyordu. Bu gibi dezavantajlar1 ortadan
kaldirmak iizere gelistirilen tiiplerin yerine kullanilmaya baslanan “transistor’lar®
(1948), bilgisayarlarin ebatlarinin kiigiilmesini, maliyetinin diismesini ve diziistii hale
gelebilmesini  olanakli kildi (Briggs ve Burke, 2011: 299). Transistorlarin
kullanilmasina paralel olarak hayatin bir¢ok alaninda kullanilan televizyon, radyo,
telefon ve bilgisayarlar daha kolay liretilmeye baslanmistir. Bu gelismeleri takiben
bilgisayarlarin kullanimin1  kolaylastirmak amaciyla “isletim sistemi” olarak
adlandirilan yazilimlar g¢ikarilmistir. Artik her bilgisayar ireticisi kendi isletim
sistemini gelistirerek kullanicilara daha rahat program yazabilecekleri ortamlar
saglamaya baslamistir. Daha sonra gelisen “chip teknolojisi” ile birlikte bilgisayar

ebatlar kiigiilmiis ve ¢aligma kapasiteleri yiikselmistir (Cebi, t.y.: 17-21).

Gelinen diizeyde her ebatta ve giligte iretilen bilgisayarlar uzay
arastirmalarinda, savunma sanayinde, merkezi bilgi bankalarinda, film
endiistrilerinde, bankacilikta, miihendislikte ve kisisel isler gibi bircok alanda
kullanilmaktadir. Bilgisayarlar gelisen teknolojiyle birlikte degisik sistemlerin igine
yerlestirilerek de kullanilmaktadir. Bunlara cep telefonu ve televizyon Ornek

gosterilebilir (Cebi, t.y.: 2-3).

Teknolojide yasanan bu ilerleme, bilgisayarlarin hemen her yerde
kullanilmasini miimkiin kilmistir. Bununla birlikte bu gelismeler, ge¢mis ve gelecek
arasinda sasirtic1 sekilde benzerliklerin ortaya ¢ikmasma da yol agmustir. Ornegin
herhangi bir kablo baglantisina gerek duymadan her yerde kullanilabilen
bilgisayarlarin yeni formu, belki Siimerlerden ilhamla “tablet” seklinde
tasarlanmistir. Benzer sekilde “rool top” adli bilgisayarlar, papiriisler gibi rulo haline

getirilip tasinabilecek 6zellikte tasarlanmaya g;ahsllmalktadlr.21 Aragsal temelli bir

20 Vakum tiiplerinin yerine bir anahtar gibi kullanilabilen transistorlarda, ilk baslarda silikon yerine
altin ve germanyum kullanilmigsa da giinlimiizde tiim transistorlar silikondan iiretilmektedir

(Cebi, t.y.:17).
21 Ayrntili bilgi i¢in www.myrolltop.com/ sitesine bakilabilir.

131



benzerligin s6z konusu oldugu bu duruma, yeni iiretilen (2014) “dijital kagit”?* da

ornek gosterilebilir.

Giliniimiizde kisisel bilgisayarlardan cep telefonlarina, oyun konsollarindan
tablet bilgisayarlara, akilli bina sistemlerinden arabalara varincaya dek bir¢cok arag
internet araciliiyla birbirine baglanabilmektedir. Uluslararas1 ve ag (International
Network) sozciiklerinin kisaltilmis hali olan internet, “birgok bilgisayar sisteminin
birbirine bagli oldugu, diinya ¢apinda yaygin olan ve siirekli biliyliyen bir iletisim
ag1” seklinde tanimlanabilir. Bu teknolojinin kokeni, 1962 yilinda J.C.R. Licklider’in
Massachusetts Institute of Technology’de (MIT) tartismaya agtigr “galaktik ag”
kavramina dayanmaktadir. Bu kavramla kiiresel olarak birbirine baglanmis bir
sistemde isteyen herkesin ulagmak istedigi veri ve programlara erisebilmesi ifade
edilmistir. Bu dogrultuda 1965 yilinda MIT den Roberts ve Merrill, bilgisayarlarin
ilk kez birbirleri ile “konusmasini” gergeklestirmistir (Taskin, 2009: 66).

ABD Savunma Bakanligina bagli olarak ¢alisan ARPA (Advanced Research
Agency) adli kurum, soguk savasin etkisiyle herhangi bir niikleer saldir1 durumunda
kesintiye ugramayacak bir iletisim mekanizmasi gelistirmeyi amaglamis ve bu
dogrultuda “aglarin ag1” olarak da tanimlanan internet, 1969 yilinda ortaya ¢ikmuistir.
Bir askeri bilgisayar ag1 olan ARPANET, teknik agidan 1969-1982 yillar1 arasinda
Network Control Protokol (NCP) olarak adlandirilan bir dagitim protokolii ile
olusturulmus; 1982 yilindan itibaren ise Iletim Denetim Protokolii/Internet Protokolii
(Transmission Control Protocol/TCP) ve Internet Protocol (IP) (ICP/IP)’nin
birlegsmesiyle “internet”e doniismiistiir. TCP/IP bilgisayarlar, veri iletme ve alma

birimleri arasinda organizasyonu saglayan bdylelikle bir yerden digerine veri

22 «Sony tarafindan geligtirilen ve Digital Paper (dijital kagit) adi verilen cihaz, kagit benzeri
ekranlarin geldigi noktayr gosteriyor. Firmanin ABD'nin Chicago sehrinde diizenlenen
American Bar Association Tech Show'da sergiledigi yeni {iriin 13 ing (33 cm) ekran boyutuna
sahip. Yaklasik A4 boyutunda olan cihaz 1200x1600 piksel ekran ¢oziiniirligii sunuyor.
Uzerinde 4 GB dahili hafizast bulunan dijital kagida kablosuz ag iizerinden dosya
yiiklenebiliyor. Biitiinlesik pilinin tam sarjla 3 hafta kullanilabildigi {irlinde goriintiileri
yakinlastirma, sayfalar arasi gecis ve benzeri 6zellikler bulunuyor. Beraberinde verilen 6zel
kalemi ile ¢alisan dijital kdgit dokunarak da kullanilabiliyor” (www.aljazeera.com.tr/).

132



iletisimini olanakl1 kilan pek ¢ok veri iletisim protokoliine verilen genel bir isimdir.

ARPANET ilk basta dort merkez arasinda kurulan bir agdi®® (Timisi, 2003: 122).

1980’li yillarda Savunma Bakanligina bagli askeri ag, ARPANET’ten
ayrilarak MILITARY NET adiyla kendi agini kurmustur (Taskin, 2009: 66).
ARPANET sanayi, lniversite ve kamu kurumlarinin hizmetine sunulurken;
MILITARY NET ise sadece askeri amaglar dogrultusunda kullanilmigtir (Giilnar ve
Balci, 2011: 65). 1986 yilinda Amerikan Bilimsel Arastirma Kurumu (National
Science Foundation NSF), iilke ¢apinda bes biiylik bilgisayar merkezi kurulmasini
iceren kapsamli bir 6neri paketi hazirlayarak ARPANET ’in Amerikan Hiikiimetinin
siibvansiyonu ile NSFNET olarak diizenlenmesini saglamistir (Toruk, 2008: 269).
NSFNET, 1987'de yeniden diizenledigi internet yapilanma planlamasi ile yedi
bolgesel nokta lizerinden giiclii bir omurgay: isletecegini duyurdu. NSFNET MERIT
olarak adlandirilan bu yapiya daha sonra biiyiik bilgisayar firmasi IBM ile Amerikan
iletisim firmas1 MCI katildi. Olusturulan bu birlik, 1990'da Ileri Ag Hizmetleri
(Advance Network Services/ANS) olarak adlandirildi (Tagkin, 2009: 67). NSFNET
kuruldugu zaman ¢ok sayida yabanci ag onunla baglanti kurdu ve bdylece internetin
geri kalan kismina erisim olanagi elde etti. Kanada ve Fransa 1988’de kendi aglarim
NSFNET e baglamis oldu. Bu iilkeleri takiben 1988 yili sonlarinda Danimarka,
Finlandiya, Izlanda Norve¢ ve Isveg; 1989°da Avustralya, Almanya, Israil, italya,
Japonya, Meksika, Hollanda, Yeni Zelanda, Porto Riko ve Birlesik Krallik; 1990°da
Arjantin, Avusturya, Belgika, Brezilya, Sili, Yunanistan, Hindistan, irlanda, Giiney
Kore, Ispanya ve Isvicre bu aga dahil oldu. Ocak 1990°da NSFNET e bagli ABD
disindan 250 ag bulunmaktaydi. Nisan 1995°te NSF agin calismasini durdurdugunda
ise internette 22.000 yabanci ag bulunuyordu (Abbate, 2011. 472-473). ANS’nin
kurulus siireci internetin dzellestirilmesinin baslangici olmustur. Ozellestirme siireci
1995°’te  NSF'nin internet omurga isletmeciliginden tamamen c¢ekilmesiyle
tamamlandi. 1995'ten itibaren internet omurga isletmeciligi tiimden 6zel
isletmecilerin eline gegmis bulundu (Taskin, 2009: 67).  Bununla birlikte 1989’da

World Wide Web (www) teknolojisini gelistiren Tim Berners-Lee, internetin grafik

2 ARPANET ilk olarak UCLA (University of California at Los Angeles), SRI (Stanford Research
Institute), Utah University ve UCSB (University of California at Santa Barbara) arasinda
kurulmustur.
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ortamda sayfalar seklinde iiretilebilmesini ve linklerle birbirine baglanmasin
saglamistir (Toruk, 2008: 269). Berners-Lee ve arkadaslar1 ilk olarak hipermetin
belgeleri i¢in ortak bir format gelistirmis ve WWW f{izerindeki iletisim kurallarini
belirleyen HTML (hypertext markup language/hiper metin aktarim protokolii)’yi
kurmuglardi. Daha sonra web tarayicilar1 ve web sunucular1 arasinda bilgi degis
tokusuna yol gosterecek olan HTTP (hypertext transfer protocol/hipermetin transfer
protokolii)’yi gelistirdiler. Tarayici ve sunucularin webteki bilgileri bulmasini
saglamak icin ayrica kullanicinin erismek istedigi bilgiyi tanimlamanin belli bir yolu
olmasi gerekiyordu. Bunun i¢in hem kullanilan uygulama protokoliiniin hem de
istenilen verinin bulundugu bilgisayarin adresini belirten URL (uniform resource
locator/birdrnek kaynak konumlayici) hazirlandi. URL, simdiki ve gelecekteki biitiin
internet servislerine tek bir araylizle erigilebilmesini saglayan énemli bir etkendi. Bu
gelismeler, gercek manada giiniimiizde kullanilan internetin ortaya ¢ikisint miimkiin

kilmistir (Abbate, 2011. 477-478).

Tiirkiye’de ise internet ¢alismalari 1991°de ODTU ve TUBITAK ortak
projesi olan TRNET ile baglamistir. TRNET, o zamana kadar calisan TUVAKA
(Tiirkiye Universite ve Akademik Kurumlar Ag1)’dan farkli bir yaklasim ile kullanict
sinirlamast olmaksizin her kisi ve kurumu internete baglamayr amaglamistir. Ik
baglant1 bagvurusu Mart 1992’de NSF’ye yapilmis ve 24 Eyliil 1992 tarihinde
Hollanda’nin Nikhef arastirma merkezine baglanti gerceklestirilmistir. Bu agin
pahali olmasi nedeniyle internet genel kullanima sunulamamistir (Taskin, 2009: 67).
12 Nisan 1993 tarihinde TUBITAK-ODTU is birligi ile Tiirkiye kiiresel internete
baglanmistir. Bu baglant1 64 kbit/sn hizindaki ODTU’den ¢ikan bir hat olarak uzun
bir stire tek ¢ikis hatt1 olmustur. Tiirkiye’nin “.tr.” uzantili ilk web sunucusu, ilk web
sitesi ve ilk anonim ftp servisi ODTU tarafindan kullanima agilmustir (Toruk, 2008:
270). 1994 yilindan itibaren kurumlara ve firmalara web hesaplar1 verilmeye
baslanmastyla birlikte Ege Universitesi (1994), Bilkent Universitesi (1995), Bogazigi
Universitesi (1996), ITU (1996) internet agma yeni baglantilar gerceklestirmistir
(Giilnar ve Balci, 2011: 66).

Tiirkiye’de ve diinyada bilgisayar ve internet kullanan insanlarin sayisi her

gecen giin artis gostermektedir. 1981 yilinda 213 bilgisayara sahip olan internet agi,
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1998 yil1 itibariyle 50 milyon bilgisayar ve 200 milyon kullanici sayisina ulagsmistir.
2009 yilinda internet kullanict sayisi 2 milyar1 agsmis bulunmaktadir (Taskin, 2009:
67). Ulkemizde ise TUIK’in 2014 verilerine gore niifusun yiizde 53.5’i bilgisayar ve

yiizde 53.8’1 ise internet kullanicis1 durumundadir (www.tuik.gov.tr).

3.1.4. Kitle Tletisim Araclarmin Islevleri

Cagdas ve demokratik iilkelerde kitle iletisim araclari es deyisle medya
toplumsal dengelerde yasama, yiirlitme ve yarginin yaninda dordiincii gii¢ olarak
tanimlanmaktadir (Yiiksel, 2001: 7). Bununla birlikte kitle iletisim araglarinin
islevleri zamana ve iilkeye gore farklilik sergilemektedir. Hatta ayn1 devletin iginde
yer alan farkli toplumsal 6zellikleri tagiyan toplumlara, gruplara ve onlarin tagidiklar
gelisme seviyesine gore de bu islevler farklilik gostermektedir (Ayhan, 2007: 72).
Ancak kitle iletisimine dair asagida dile getirilen Ozelliklere hemen her iilkede

rastlanilmaktadir.

UNESCO Komisyonu tarafindan hazirlanan “MacBride Raporu”nda kitle
iletisim araglarinin iglevleri genel bir yaklagim olarak kabul gormekte ve soyle tasnif

edilmektedir:

Bilgi: Kisisel, g¢evresel, milli ve uluslararasi kosullari anlamak, bunlara tepki
gostermek ve ayni zamanda uygun kararlar alacak pozisyonda olmak icin gerekli
olan haberlerin, verilerin, resimlerin, gergeklerin, mesajlarin, fikirlerin ve yorumlarin

derlenmesi, depolanmasi, islenmesi ve yayilmasidir.

Sosyallesme: Insanlarin yasadiklar1 toplumda etkin iiyeler olarak hareket etmeleri ve
sosyal uyuma ve farkindaliga dolayisiyla toplum hayatina aktif katilima imkan

saglayan ortak veri kaynaginin saglanmasidir.

Motivasyon: Hemfikir olunan hedefler dogrultusunda her toplumun yakin ve uzak
hedeflerinin tesvik edilmesi ve kisisel tercihlerin ve tutkularin canlandirilmasi,

bireysel ya da toplumsal etkinliklerin tesvik edilmesidir.

Tartisma: Ortak bir kantya varmay1 kolaylastirmak veya toplumsal konularda farkli
bakis acgilarim1 acgikhifa kavusturmak icin gerekli olan bilgilerin sunulmasi ve

karsilikli aligverisi; ortak kaygi noktasini olusturan biitlin yerel, ulusal ve uluslararasi
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meselelere toplumun ilgisini ¢ekmek ve katilimi saglamak igin gerekli kanitlarin

sunulmasidir.

Egitim: Entelektiiel gelisim, karakter olusumu ve hayatin tim agamalarinda gerekli

beceri ve kapasitelerin edinilmesini hizlandirmak i¢in bilgi aktarimidir.

Kiiltiirel tamitim: Gegmigin mirasinin korunmasi amaciyla kiiltiirel ve sanatsal
eserlerin yayginlastirilmasi, bireyin ufkunu genisleterek Kkiiltiiriin gelistirilmesi,
bireyin hayal giiclinlin uyandirilmasi ve onun estetik ihtiyaclari ve yaraticiliginin

harekete gecirilmesidir.

Eglence: Isaretler, semboller, sesler ve goriintiiler araciligiyla drama, dans, sanat,
edebiyat, miizik, komedi, spor oyunlar1 gibi bireysel ve toplumsal hos vakit gecirme

ve eglence amaciyla yayginlastirilmasidir.

Biitiinlegme: Biitlin insanlarin, gruplarin ve milletlerin birbirlerini tanimalar1 ve
anlamalari; bagska yasam kosullarini, bakis acilarin1 ve tutkular1 anlayisla

kargilamalart i¢in gesitli mesajlara erisimlerinin saglanmasidir.

McQuail ise (1994: 76) kitle iletisim araglarinin islevlerini bes ayr1 kategoride
degerlendirmektedir:

Enformasyon: Diinyada ve toplumda meydana gelen olaylar ve durumlar hakkinda
bilgi saglamak; gii¢c iliskilerini gormek; yenilikleri, uyumu ve ilerlemeyi

kolaylagtirmak.

Korelasyon: Olaylarin anlamini agiklamak ve yorum yapmak; yerlesmis kurallar ve
kurulu otorite i¢in destek saglamak; toplumsallastirma; farkli etkinlikleri koordine
etmek; fikir veya oybirligi saglamak; Oncelikler sirasini saptama ve bagimh

toplumsal duruma isaret etmek.

Devamlilik saglama: Degerlerin yayginligini ilerletmek ve siirdiirmek; baskin

kiiltiirti, alt kiiltiirii ve yeni kiiltiirel gelismeleri tanimlamak.

Eglence: Avuntu, hos vakit gecirme, sosyal tansiyonu azaltma, dinlenme olanagi

saglamak.
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Seferberlik (Harekete gegirme): Siyaset, savas, ekonomik kalkinma, is ve bazen din

alaninda toplumsal amaglar i¢in kampanya yapmak.

Kitle iletisim araclarinin islevleri, toplumsal sisteme iligkin iglevler,
ekonomik islevler, bilgilendirme islevleri ve siyasal islevler seklinde dort ana baglik

altinda da incelenebilir (Gokge, 2002: 170).

3.1.5. Kitle iletisim Araclarimin Etkileri
Giiniimiizde teknolojinin gelismesine paralel olarak haberlesme kaynak ve

olanaklarinin artmast ile birlikte, kitle iletisim araglarinin bireyler tarafindan
kullanimi da aymi diizeyde artmistir. S6z gelisi radyo ve televizyonun toplum
hayatina heniliz girmedigi donemlerde bir kitle iletisim araci olan gazetenin
mesajlarina sadece okuryazar kesim dogrudan ulasabilirken, radyonun icadiyla
birlikte okuryazar olma gerekliligi ortadan kalkmis; kisilerin belirli bir biling
diizeyine erismis olmalar1 radyodan yararlanmak i¢in yeterli olmustur. Televizyonun
icadiyla birlikte ise artik bir biling diizeyine ulasmis olma gerekliligi de ortadan
kalkarak, televizyon igeriklerini sadece duyumsamak bile bu yeni aracin kullanimin

miimkiin kilmistir.

Mekan ve zaman smirliligini ortadan kaldiran kitle iletisim araglarinin
bireyler lizerindeki etkileri her zaman merak konusu olmus, arastirilmis ve bu
dogrultuda ¢ok sayida teori gelistirilmistir. Fakat farkli donemlerde ortaya atilan
teoriler, kitle iletisim araglarimin etki diizeyleri noktasinda bir uzlagma

saglayamamislardir.

Radyo ve sinemanin yayginlik kazandigi 19. yilizyilda yapilan kitle iletisim
calismalari, bu araclarin kitleler iizerinde oldukc¢a etkili olduklarin1 ortaya
koymustur. Kuramecilar, bu donemde kitle iletisim araglarinin kitlelerin diisiincelerini
ve inanglarini degistirebilecek giice sahip oldugunu savunmuslardir (Yiksel, 2001:
13). Harold D. Laswell’in, Walter Lipman’in “Kamuoyu” (Public Opinion) isimli
kitabindan etkilenerek gelistirdigi “hipodermik igne modeli” bu donemde ortaya
atilan Onemli kuramlardan biri olarak karsimiza cikmaktadir. ‘Medyanin giicli
etkiler donemine’ isaret eden bu kuramda; kitle iletisim araclarinin okuyucu/izleyici

tizerinde son derece etkili oldugu ve medya igeriklerini olusturanlar tarafindan
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gonderilen mesajlarin deri altina enjeksiyon yapan bir siringa gibi aninda etkiye

sahip oldugu savunulmustur (Yaylagiil, 2010: 45-53).

Glglii etkilere yonelik yiiriitiilen calismalarin ardindan medyanin kitleler
tizerinde biiyiik etkilere sahip oldugu goriisii yavas yavas terk edilerek ‘sinirh etkiler
donemi’ olarak nitelendirilen doneme ge¢ilmistir. Bu donemde Lazarsfeld ve
arkadaglar1 tarafindan, 1940’larda insanlarin oy verme davraniglart {izerinde
gerceklestirilen arastirmalar dikkate degerdir. Ciinkii s6z konusu arastirmalarda
“hipodermik igne” kuraminmi destekleyecek herhangi bir bulguya rastlanmamistir.
Yiiriitiilen arastirmalarda se¢menlerin oy verme davranislarinda, bireysel iligkilerin
kitle iletisim araclarina gore daha etkili oldugu sonucuna ulasilmistir. Buna gore
medya iletileri iki asamadan gegerek; ilk olarak toplumda kanaat onderi olarak
bilinen kisilere, daha sonra bu kisiler araciligiyla diger bireylere aktarilmaktadir. ‘Iki
Asamal1 Akis Kurami’ olarak gelistirilen bu kuram medyanin etkisini sinirlayan bir

ozellige sahiptir (Yaylagiil, 2010: 49; Yiiksel, 2001: 13).

1960’11 yillara gelindiginde ise medyanin kitleler {izerindeki etkisinin sinirli
olduguna dair kabul goéren anlayis yerini yeniden medyanin giiglii bir etkiye sahip
oldugu anlayigina birakmaya baslamistir. Bu donemde 6zellikle Klapper’in “Kitle
letisimi Etkileri” kurami &n plana ¢ikmustir. Bu kuram, medyanin bireyler {izerinde
etkileri oldugunu kabul etmekle birlikte, medya igeriklerinin gerekli ve yeterli
diizeyde takip edilmesi halinde kisileri doniistiiriicii bir etkisinin olmadigini bunun
yerine arabulucu faktorlerin bir pargasi olarak islev gordiigiinii 6ne siirmiistiir. Bu
anlayis, smurli etkiler doneminden giiglii etkiler dénemine ge¢me siirecinde bir
basamak olarak degerlendirilebilir. 1970°li yillarda, kitle iletisim araglarinin
etkilerine yonelik olusturulan “glindem kurma” ve “suskunluk sarmali” gibi kuramlar
ise medyanin birey ve kitle ilizerinde giiglii bir etkiye sahip oldugu yoniindeki
goriisiin agirlik kazanmasina sebep olmustur. Boylece kitle iletisim araglarinin fikir,
tutum ve davraniglar {izerindeki etkilerinin, kisa vadede etkili olduguna dair olan
inang, yerini medya iletilerinin uzun vadeli etkilere sebep olduguna yonelik
kanaatlere birakmistir (McQuail ve Windahl, 1997: 20; Isik, 2005: 30; Yiiksel, 2001:
14).
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3.1.6. Kitle Tletisim Araclar1 ve Siyasal Katihm

Tarihin en eski donemlerinden itibaren yoneticiler ve yonetilenlerin kurdugu
iletisim hep bazi araglara bagli olarak gerceklestirilmistir. Kullanilan araglar,
giinlimiizdekilerle kiyaslanmayacak oOlclide ilkel olsa bile her arag, kendi zaman
diliminin en ileri teknolojisini yansitmak gibi bir o6zellige sahiptir. Ornegin
Stimerlere ait olan en eski kil tabletler, ¢ok sayida yasal s6zlesmeyi, alim satim ve
toprak devir s6zlesmeleriyle birlikte kiigiik sehir devletlerinin listeleri, envanterleri
ve hesaplarint igermekteydi (Innis, 2011: 53). Dolayisiyla toplumsal yasamin
dizayn1 ve diger devletlerle olan iligkiler, bir kitle iletisim araci sayabilecegimiz kil
tabletlerle belli kurallari ve durumlar kayit altina almada kullanilmistir. Bu tiir
kullanimlarin disinda kitle iletisim araglar1 bireysel ya da toplumsal diizeyde bazen
saldir1 bazen de savunma araci olarak etkili bir sekilde de varlik gostermistir.
Ornegin Louvvre Miizesi’'nde yer alan Antik Misir papiriislerinde Isa’dan 1750 yil
once III. Thoutmes’in bakanlarindan birinin bir gazetede yayinlanan yaziy1 tekzip
ettirdigi anlasilmaktadir. Baska bir papiriiste ise Firavun Amarsis’in gazetelerde
kendisiyle ilgili yayinlanan yazilara dayanamayip kahrindan 6ldiigli yazilmaktadir.
Ayrica Tiiren Miizesi’nde yer alan baska bir papiriiste III. Ramses’e saldiran

gazetelerden s6z edilmektedir (Inugur, 2002: 32).

Kitle iletisim araclari agisindan matbaanin 15. ylizyilin ortalarinda icat
edilmesi bir doniim noktas1 olmus ve oldukca sinirli olan okuryazarlarin sayisinda
hizli bir artis yasanmistir (Mumford, 2011: 146). 1600°’li yillardan itibaren
okuryazarligin gelismesiyle birlikte toplumsal ve siyasal hayata giren bugiinkii
anlamdaki ilk gazeteler, Ingiltere’de siyasi ve dini hiirriyetin miicadele arac1 olarak
kullanilmistir. Bununla birlikte Protestanlar tarafindan ilk siyasi gazete 17. ylizyilin

ortalarinda nesredilmeye baslanmistir (Ozsoy, 1998: 48).

Osmanli’da da gerek Miisliimanlar tarafindan gerekse gayri Miislimler
tarafindan bircok gazete yaylnlanmlstlr.24 Osmanli topraklarinda yaymnlanan ilk

gazeteler arasinda Misir Valisi Kavalali Mehmet Ali Pasa tarafindan 1828’de yarisi

2 stanbul’da 1795 yilinda yayimlanan Bulletin des Nouvelles (Fransizca), 1796’da Francaise de
Constantinople (Fransizca), [zmir’de 1821°de Spectateur Oriental (Fransizca), 1824’te Le
Smyrneen gibi gazetelerin yam sira Italyanca, Rumca, Ermenice gazeteler de yayimlanmugtir
(inugur, 2002: 165-172).
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Tiirk¢e yarist Arapga olarak cikarilan Vekayi-i Misriyedir. Misir’da yeni bir diizen
kurmay1r amaglayan Mehmet Ali Pasa, gazeteyi yayimlarken bu yeni diizeni
yerlestirmek ve agiklamak gerektigi diislincesinden hareket etmistir. II Mahmud
doneminde padisahin istegiyle ¢ikarilan Takvim-i Vekayi ise vatandaslarin olan
bitenden haberdar olmasi, yabancilarin Osmanlinin resmi goriisiinii 6grenmesi, ig¢
huzuru bozan yanhs bilgilerin yayilmasinin engellenmesi, devlet icraatinin toplum
tarafindan bilinmesi ve uyulmasi neticesinde devlet birliginin saglanmasi1 amaciyla

yayimlanmustir (Toruk, 2008: 81-82).

Osmanli’nin son ylizyilinda da gazetelerin siyasete etki edebilme giiciinden
faydalanilmugtir. Ozellikle Ittihat ve Terakki Cemiyeti’nin, kendi kitlesini olusturmak
adma en ¢ok basvurdugu araglar gazeteler olmustur. Bu anlamda ittihat ve TerakKi
Osmanly, Tiirk Sozii, Tdnin, Silah ve Bomba gibi gazeteler kurmustur. Ayn sekilde
Hiirriyet ve tilaf Partisi de Mesrik-i Irfan, Intibah, Alemdar gibi gazetelerle kitlelerin
destegini kazanmaya c¢alisarak etkin olmak istemistir (Arabaci, 2007: 235).
Dolayisiyla siyasi giic odaklar1 birbirleriyle giristikleri hegemonya miicadelesini
kazanmak ve siyasal amaclarini1 gergeklestirmek i¢in ¢cok sayida basin yayin organini
elinde bulundurmak durumunda kalmistir (Selcuk ve Seker, 2012: 10). Siyasi
diisiinceleri aktaran, siyasal sistemde degisimi 6ngdren ve bunu gerceklestirmek i¢in
miicadele eden gazetelerin, kitleleri ve siyasal alani sekillendirmeye yonelik bir rol

tistlendikleri ve Onemli siyasal islevlere sahip olduklar gtin'ilmektedir25 (Alver,
2011: 303).

Gazetelerin disinda gelisen teknolojiyle birlikte radyonun (1920) ve
televizyonun (1950) yaygmlik kazanmaya baslamasiyla, kitle toplumuna gegis

% Gazetelerin siyasete etki giiciinii fark eden yonetimler, onlar1 gesitli yollarla denetim altinda tutma
yoluna gitmislerdir. Yonetici sinif, gazetelerin damga vergilerini siirekli artirmak, basimevi
sahipleri ve yazarlar1 hapis ve para cezasina c¢arptirmak, gazete ve dergileri meydanlarda
yaktirmak gibi denetim yollara basvurmusutur (Toruk, 2008: 75; Inugur, 2002: 62). Oregin
ilk sansiir biirosu 1486’da Magonza’da kurulmus ve ilk “Index Librorum Prohibitorum”
(yasaklanmig kitaplar listesi) 1559°da kilise tarafindan resmen yaymlanmistir. Dinsel sansiir,
boliicii ve dine karst metinleri baski altina alirken, politik sansiir de bastaki giicleri kabul
etmeyen ya da salt elestiren yazilari hedef almistir. 1600 ve 1756 yillar1 arasinda Fransa’nin
Bastille Hapishanesinde yazar, basimet kitap¢i olarak 800 kisi bulunuyordu. Febvre ve Martin
o ylizyillar i¢in yasamlar1 boyunca en az bir kere hapse girmeyen kitapg1 ya da basimecinin
olmadigim belirtmektedir (Baldini: 2000: 77-78).
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hizlanmig ve bu araclar, gazeteler gibi siyasi alanda etkin birer ara¢ olarak
kullanilmistir (Cavalier, 2004: 131,238; Crowley ve Heyer, 2011: 302, 360). Ornegin
Amerika’da 1960 Bagkanlik Se¢imlerinde Kennedy’nin televizyonu etkin bir sekilde
kullanmasimin ardindan Nixon’a kars1 se¢imi kazanmasi, televizyonun siyasal
davraniglar tizerindeki etkisine baglanmistir. Secimin ardindan yapilan arastirmalara
gore ise radyo dinleyicileri ve televizyon izleyicilerinin baskanlik yaris1 hakkindaki
degerlendirmelerinin farkli oldugu ortaya ¢ikmistir. Se¢cim kampanyalarini radyodan
takip eden dinleyicilere gore kazanan taraf Nixon iken, televizyon izleyicilerine gore

Kennedy olmustur (Mutlu, 2005: 122).

Kitle iletisim araglar1 -6zellikle televizyon- se¢menler tarafindan 6nemli bir
bilgi kaynag1 olarak goriilmektedir. Bu araglarin segmenlerin tercileri iizerinde kisa
vadede olmasa da uzun vadede etkili oldugu anlagilmistir (Kalender, 2005: 121).
Kalaycioglu'na gore (1983: 33-34, 379) egitim diizeyi diisiik kesimler i¢in 6zellikle
goze ve kulaga hitap eden kitle iletisim araglari, toplumsal ve siyasal ilgi ve bilgi
kaynag1 olmaktadir. Kitle iletisim araglarini takip etme, siyasal katilimi belirlemede

O6nemli bir yere sahip olan siyasal kaynaklardan biridir.

Tokgdz’tin 1973 Genel Se¢im kampanyasina yonelik Ankara’nin Cankaya
ilgesinde 500 kadin tizerinde gerceklestirdigi arastirma verilerine gore, televizyonun
siyasallagma iizerindeki etkisi s0yledir: Aile i¢cindeki etkilesime bagl olarak gelisen
siyasal ilgiye gore televizyon daha ¢ok siyasal bilgilenme aracidir. Siyasal ilgi,
siyasal bilgilenmeye yoOnlendirmektedir (Tokgdz, 2010: 65-85). Balc1 ve
arkadaglarinin 2011 Genel Seg¢imleri 6rnek olayr iizerinden se¢gmenlerin siyasal
katilim diizeyleri ve medya arasindaki iligki diizeyini 6l¢gmek i¢in 930 kisi lizerinde
Konya’da yaptiklar1 saha arastirmasinda ise medyanin siyasal katilim {izerindeki
etkisi ortaya konulmustur. Buna gore; secmenler siyasal ilgilerine gore medyadan
siyasal igerikli bilgiler temin etme yoluna bagvurmakta; haftalik medya kullanim
siklig1 arttikca ve siyasi igerikli haber ve programlar takip edildikg¢e siyasal katilim
orant artmaktadir. Bu noktada kitle iletisim araclarinin oy verme kararinda etkili
oldugu diisiiniildiigiinde siyasal katilim ile medya kullanimi arasinda dogrusal bir

iliski oldugu saptanmistir (Balc1 vd., 2013).

141



Caha ve arkadaslarinin Kirikkale’de 240 kisi iizerinden Tiirkiye’deki 6 siyasal
partinin tiyelerinin siyasete ilgi diizeyleri, katilim nedenleri, siyasal bilgilenme
sirecleri gibi konular inceledikleri ¢alismada, kitle iletisim araglar ile ilgili olarak
su verilere ulagilmistir: Siyasal parti iiyeleri konumlar1 geregi yiiksek diizeyde kitle
iletisim araclarin1 takip etmekte ve daha ¢ok siyasi icerikli haber, kose yazisi,
tartisma programi gibi yayinlara yonelmektedir. Ayrica arastirmaya katilan siyasi
parti iiyeleri, biitiin kitle iletisim araclarina ayn1 mesafede durmamaktadir. Uyeler,
kendi partilerinin ideolojisine gore davranarak, “bizden olan” ve “bizden olmayan”
gibi bir ayrima gitmekte ve gazetesini, radyosunu, televizyonunu vb. ona gore tercih
etmektedir (Caha vd., 2008). Goriildiigii gibi bireyler daha cok ilgili olduklar
konular1 ve kendilerinden olan medyay1 takip etmektedirler. Dolayisiyla kitle iletigim
araglari, kisilerin egilimlerini degistirmekten ya da yeni egilimler olusturmaktan ¢ok,
var olan egilimleri giliglendirecek yonde etkili olmaktadir (Alkan ve Ergil, 1980:
135).

Kitle iletisim araglari, haber ve bilgi verme gibi islevlerin yaninda siyasal
konuyu olusturma, temsil etme, siyasal toplumsallastirma, elestiri ve denetim gibi
siyasal islevleri de yerine getirmektedir (Ayhan, 2007: 73). Bu araglar, hem
siyasetcilerin ~ kitlelere ulagsmalart  baglaminda siyasal toplumsallagsmalari
yonlendirme agisindan hem de bireyin siyasal bilgiye ulagsmasi dolayisiyla 6nemli bir
aracidir (Akin, 2013: 130). Kitle iletisim araglari, yapilar1 itibariyle daha cok
modernlesme siireci ile birlikte anlam kazanan, kamusal alandaki sorunlarin
miizakere edildigi mecralara doniigen, kitlelerin siyasi hayatta etkin failler olmasinin

bir acidan Oniinii agan son derece 6nemli araglardir (Bostanci, 2010: 119).
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DORDUNCU BOLUM
SIYASAL KATILIM SURECINDE SOSYAL MEDYA

4.1. Yeni Medya ve Teknolojik Gelismeler

Teknolojik gelismelerle birlikte insan, hayati daha “hizli” bir sekilde yasar
hale gelmis bulunmaktadir. Ulagimdan iletisim teknolojilerine hatta “fast food” diye
tabir edilen yemek yeme bicimine varincaya dek hayatin her alan1 “hiz”’la kusatilmis
durumdadir. Iginde bulundugumuz yiizyil, dncekilere kiyasla bir “hiz ¢agr” halini
almistir diyebiliriz. Bir zamanlar birka¢ giinde kat edilen bir mesafe, giiniimiizde
birkac saatte asilabilmektedir. Ayni1 durum haberlesme acisindan da s6z konusu olup

uzak mesafeler arasi iletisim, saniyeler i¢inde gerceklestirilebilmektedir.

Teknolojik ilerlemeye bagli olarak iiretilen her ara¢ Onciillerine gore farkli
ozellikler barindirmaktadir. Farklilik, teknik donanim ve islevsellikle ilgili bir durum
oldugu icin bu araglar, “yeni” olarak degerlendirilmektedir. Bir 6ncekine gore “yeni”
olarak adlandirilan her ara¢ aslinda “kendi zamaninin yenisi”’dir. Yirminci yiizyilin

ve Onceki yiizyillarin araglari, artik giintimiizde “eski” olarak adlandirilmaktadir.

Topluma arz edilen her yeni teknoloji, ilk etapta kullanicilar tarafindan bir tiir
hem kesfetme hem de oncekiyle kiyaslanma siirecinden gegmektedir. Televizyonla
yeni tanigan insanlarin durumunun sinema diliyle aktarildigr “Vizontele” filminde
yeni bir arag¢ olan televizyon, “radyonun resimlisi” seklinde radyoyla kiyaslanarak
tanimlanmistir. Bu yeni teknolojinin 6zellikleri ise “Zeki Miiren de bizi gorecek mi?”
seklinde “saf bir lislupla™ dile getirilmistir. Her ne kadar Zeki Miiren izler kitlesini
program yaptig1 stiidyodan ayni anda goremediyse de giliniimiiz insan1 kullandigi
teknolojik araglar vasitasiyla mekan sorununu ortadan kaldirip goriintiilii goriisme

gerceklestirebilmektedir.

Her alanda oldugu gibi iletisim alaninda yasanan bu gelismeler, insam
kusatan fiziki engelleri ortadan kaldirmis bulunmaktadir. Yirminci yiizyillin genis
kitlelere tek yonlii hitap eden medyas1 artik yerini yeni medyaya birakmistir. Yeni
medyayla birlikte ise tarihte ilk kez iletisim yazili, sozlii, gorsel-isitsel bigimleriyle

ayni sistem ic¢inde biitlinlesmistir. Yeni teknolojiler metin, goriintii ve seslerin,
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secilmig bir zaman diliminde, agik, erisiminin mali bakimdan sorun olmadig kiiresel
bir ag i¢cinde ¢ok farkli noktalardan etkilesimli olarak, ayn1 sistem i¢inde biitiinlesme

potansiyeliyle iletisimin karakterini degisime ugramistir (Castells, 2005: 440).

Iletisim ve bilisim alaninda yasanan doniisiimle birlikte geleneksel medyadan
yeni medyaya gecis siireci hiz kazanmis; analog olan sistemler yerini dijital
sistemlere birakmustir. Ozellikle bilgisayar ve bilgi-islem alaninda 1970’lerden sonra
kaydedilen gelismelerin iletisim alanina uyarlanmasiyla bilgi ve iletisim teknolojileri
ya da bilisim teknolojileri olarak adlandirilan yeni medya, bigimlenmeye baslamistir
(Torenli, 2005: 88). Netice itibariyle mesajlar1 iiretenler ve tiiketenler arasindaki
iletisim olanaklarint artirmayi basaran yirmi birinci yiizyilin dijital medyas: eski

medyanin yerini almistir.

Bilgisayar teknolojisiyle i¢ ice olan yeni medya, cep telefonlari, dijital
kameralar, internet uygulamalari, dijital televizyonlar gibi tamamen dijital
teknolojiyle donanmus iletisim araglarina isaret eder (Laughey: 2010: 157-158). Tek
yonlii iletisim bicimine sahip geleneksel medyadan (gazete, radyo, televizyon,
sinema) farkli olarak, dijital kodlama sistemine sahip yeni medyayla iletisimin
aktorleri arasinda es zamanli, yogun ve yiiksek hizda karsilikli ve ¢ok katmanh
etkilesimin gerceklestii multimedya bigimselligine sahip iletisim araclarma
gecilmistir (Binark, 2007: 5). Bu yeni araglar, ayn1 zamanda geleneksel medyay1 da
kapsayan bir yapidadir. Bu itibarla iletisim kurmaya da imkan taniyan bilgisayar
temelli internet ortami, geleneksel kitle iletisim araclarin1 da biinyesine katarak genis

bir kullanim olanagina sahip olmustur (Altunbas, 2001: 370).

Yeni medya terimi genel olarak telefon, radyo ve televizyon gibi eski
medyaya karsit olarak etkilesimli, ¢ift yonlii iletisim saglayan ve programlama tiirleri
ile verileri isleyebilen araglara gondermede bulunmaktadir (Logan, 2010: 4). Yeni
medya internet, dijital televizyon, CD (Yogun Disk), DVD (Cok Amaglh Dijital
Disk), GSM (Kiiresel Mobil Iletisim Sistemi), WAP (Kablosuz Uygulama
Protokolii), Wifi (Kablosuz Internet Baglantis1), GPRS (Genel Paket Radyo Sinyali
Servisi), etkilesimli CD, ¢ift katmanli CD, Blu-Ray teknolojisi, mobil sistemler ve

benzeri dijital teknolojilerin tiimiine verilen genel bir addir (T6renli, 2005: 87).
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Orijinalinde bilgisayar teknolojisine sahip olmayan eski medyada, glinlimiizde artik
bircok teknolojik alette oldugu gibi bilgisayar teknolojisi kullanilmaktadir. Bilgisayar
sistemlerinin eski medya araclarina entegre bir sekilde kullanilmasiyla medyanin
etkilerinde farklilik yaganmistir. Pek ¢ok durumda yeni medya ya eskilerinden sudur

etmis ya da eskileriyle birlesmistir (Logan, 2010: 4-5).

Rogers (1986: 4-5) yeni medyanin Ozelliklerini ii¢ kategoride
degerlendirmektedir. Bunlar etkilesimli olma (interactivity), kitlesizlestirme (de-

massification) ve eszamansizliktir (asynchronous).

1. Etkilesimli olma: Biitiin yeni iletisim teknolojileri neredeyse iki insan arasinda
gerceklesen konugsmaya benzer sekilde etkilesim 6zelligine sahiptir. Yani bu araglar
kullanicisina iki kisi arasinda gergeklesen konusmada oldugu gibi karsilik verme
(etkilesim) kapasitesiyle eski iletisim araclarinin tek yonlii isleyisine gore dnemli bir
istiinliige sahiptir. Her ne kadar eski iletisim araglarina gesitli kanallarla (faks,
telefon, mektup, tiraj vs.) geri donilis saglama miimkiin olabilmekteyse de yeni
iletisim araglarryla geri doniis ayn1 anda gerceklestirilebilmektedir. Ornegin internet
haber sitelerinde yayinlanan haberlere aninda yorum yazabilme ya da internet
forumlarinda belli bir konuyu aninda tartisabilme durumuyla hem alic1 hem de verici
konumunda olanlar birbirlerinden etkilenebilmektedir. Dolayisiyla yeni medya, kitle

iletisimini kisileraras1 diizeyde ger¢eklestirebilme olanagi saglamistir.

2. Kitlesizlestirme: Yeni medya biiylik bir kitle icinde her bireyle 6zel mesaj
degisimi yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestiricidir. Bazen grup diizeyinde
bazen de kisi diizeyinde mesaj (6rnegin e-posta araciliiyla) iletebilme 6zelligiyle
kitle iletisim aracinin  kontrolii, mesaj {ireticisinden medya kullanicisina

gecebilmektedir.

3. Eszamansizlik: Yeni medya, bir mesaji birey i¢in uygun olan zamanda génderme
ya da alma 6zelligine sahiptir. Ornegin bir e-postanin cevaplanmasi kisinin uygun
oldugu vakitte internete baglanmasiyla miimkiin olur. Dolayisiyla yeni medya
kullanicilari, iletisimi kontrol ederek diledigi zaman baslatmakta ya da
bitirebilmektedir. Netice itibariyle zaman ve iletisim siirecindeki etkinlik, kaynaktan

aliciya gecmis olmaktadir.
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Van Dijk’a (2006: 6-9) gore ise yeni medya biitiinlesik (integrated),
etkilesimli (interactive) ve dijital kod temelli (digital code) ii¢ karakteristik 6zelligi
ayni anda barindiran yapisiyla eski medyadan ayirt edilmektedir. Buna gore yeni
medyanin en 6nemli yapisal 6zelligi biitiinlesik telekomiinikasyon, veri aktarimi ve
kitle iletisim araglarini tek bir ortamda bir araya getirmesidir. Bu bir araya gelmeye
yondesme?® siireci de denmektedir. Bu sebeple yeni medya genellikle multimedya

olarak adlandirilmaktadir.

Biitiinlesik olma: Yeni medyanin biitlinlesik olma 6zelligi telekominikasyonun, veri
aktariminin ve kitle iletisiminin kademeli birlesmesine neden olur ve iki devrimsel
teknige baghdir: Bunlar, dijital kodlarin kullanilmasiyla biitiin iletisim araglarinin
tamamen dijitallesmesi ve veri aktarim sistemlerin tamaminin kablolu ve kablosuz
iletisimle miimkiin olmasidir. Birinci teknik, telekomiinikasyon ve veri iletisiminin
tamamen entegre olmasini saglarken, ikincisi birlesme siirecinde kitle iletisiminin

biitiinlesmesi ile daha ilintilidir. Biitiinlesik olma su seviyelerde meydana gelebilir:

Altyapi: Ornegin telefon ve bilgisayarlarm veri aktarim ve farkli aktarim

kanallarinin kombine edilmesi,

Aktarim: Ornegin internet telefonu ve web TV uygulamalarinin kablolu ya da uydu

televizyonu tlizerinden kullanima,

Yoénetim: Ornegin bir kablo sirketinin telefon hatlarini ve telefon sirketinin kablolu

televizyonu isletmesi,
Hizmet: Haber ve bilgilerin internet iizerinden aktariminin saglanmasi,

Veri tiirii: Ses, veri, metin ve goriintliniin bir arada olmasi (Van Dijk, 2006: 6-7).

% yondesme, medyamn farkli 6gelerinin yani metin, imge, ses ve dijital teknolojinin temeli olan
sayllarin birlestirilmesini ifade etmek igin kullanilan bir terimdir. Kdokenleri 19. yiizyil
matematigine kadar uzanan dijitallestirme (digitalization) ya da sayisallastirma (digitization)
bilgisayarla baslayan ve siirmekte olan bir siirectir. Bu siireg, 1970’li yillar boyunca bilgisayar
ile telekomiinikasyon arasindaki ‘kusursuz birliktelik’ diye tanimlanmistir (Briggs ve Burke,
2011: 297).

146



Dolayistyla Telekomiinikasyon, bilgi-islem ve yayincilik alanlari; bu alanlara
yonelik iirlin ve hizmetler, iletisime ve bilgisayar teknolojisine 6zgii islevler,

medyanin farkli kollar1 birlesip biitiinlesmektedir (T6renli, 2005: 95).

Etkilesimli olma: Yeni medyanin etkilesimi, iki tarafli ya da ¢ok yonlii bir iletisim
kurulmasini miimkiin kilma o6zelligine sahiptir. Bununla birlikte eszamanli bir
iletisim saglamanin yaninda etkilesim halindeki taraflarin daha yiiksek seviyede
stireci kontrol edebilmelerini olanakli kilmaktadir. Bu durumu gonderici ve alicinin
herhangi bir anda rol degistirme becerisi seklinde tanimlamak miimkiindiir. Ayrica
kullanicilarin igerige miidahale edebilme imkani, medya ve birey arasindaki
geleneksel iligkinin yoniinii degistirmektedir. Dijital medyanin geleneksel medyaya
gore daha etkilesimli olmasiyla, kullanicilarin giic dengesinde bir degisim meydana

gelmistir

Dijital kod: iletisim agisindan biiyiik sonuglar1 olan teknik bir 6zelliktir. Dijital kod,
bilgisayar teknolojisi kullaniminda, her bir bilgi ve iletisim unsurunun, her bir ‘1’ ve
‘0’ bir ‘bit’ oldugu, ‘bayt’ adi verilen birler ve sifirlar dizisi sekline
dontistiiriilebilecegi ve aktarilabilecegi anlamina gelir. Bu yapay kod, bilgi ve
iletisim ile ilgili dogal analog sistemlerin ve aktarim kodlarinin (6rnegin 151k 1511
veya ses titresimi yoluyla) yerini alir (Van Dijk, 2006: 9). Dijitallesmeyle birlikte
veri, ses, miizik, metin, fotograf, video bigimindeki her tiir enformasyonun elektronik
ortamlarda iretilmesi, kaydedilmesi, iletilmesi ve dagitilmasi onceki donemlerle
kiyaslanamayacak oOlgiide kolaylasmis, islem yetenegi ve hizi biiylik olciide artig
gostermistir (Torenli, 2005: 98). Ayrica medya igeriklerinin tamamu tek tip haline

getirilip belli bir standarda kavusturulmustur.

Yeni medyanin biitiinlesik, etkilesimli ve dijital kod temelli karakteristik {i¢
Ozelligi ayni anda barindiran bir yapida olmasi, yaygin olarak multimedya, interaktif
medya ya da dijital medya olarak isimlendirilmesine Onayak olmustur. Bu
tanimlamalarin kullanimi medyanin kolay bir sekilde eski ve yeni seklinde ayirt
edilmesine yol agmustir. Ornegin geleneksel televizyon goriintii, ses ve metnin bir
arada kullanilabildigi biitiinlesik bir yapiya sahipti. Ancak dijital kod temelli ya da
etkilesimli yapida degildi. Bununla birlikte geleneksel telefonlar etkilesimliydi ancak
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dijital kodla ¢alismayan ve sadece ses aktarimi gergeklestiren bir 6zellikteydi. Buna
karsilik dijital kod temelli televizyon etkilesim Ozelligiyle 6n plana c¢ikmaktadir.
Ayrica yeni nesil sabit telefonlar ve cep telefonlar1 tamamen biitiinlesik, dijital kod
temelli ve etkilesimli Ozellige sahiptir. Yeni nesil telefonlar, metin ve goriintii
aktarimmin  yant sira  internet  baglantis1  Ozelligiyle  bircok  islemi

gergeklestirebilmektedir (Van Dijk, 2006: 9).

Yeni iletisim teknolojileri hiz, erisim, saklama kapasitesi ve yeni hizmet
alanlariin ortaya c¢ikmasina imkan saglamasi acisindan geleneksel iletisim
araglarindan ayirt edilebilmekte ve siyasi, ekonomik ve toplumsal alanlarda 6nemli
degisimlere yol agmaktadir. Abramson vd. s6z konusu degisimleri alt1 baslikta ele

almaktadir. Buna gore:

1. Elde edilebilen enformasyon miktarinda artig: Yeni iletisim kanallarinin ortaya
cikmasi, var olan bilgi ve enformasyona erismek icin yeni araclarin gelistirilmesine
Onayak olmustur. Bilgisayar iletisimi, Ornegin bireylerin kamu kuruluslarindaki
bilgiye ve kiitiiphane olanaklarina ulasmasini kolaylastirmistir. iletisim kanallarmimn
sayisal artist aym1 zamanda enformasyona olan talebi de arttirarak yeni
enformasyonun tiretilmesini gerekli kilmistir. Uydu yayinciligr ve bilgisayar iletisimi

yerel, ulusal ve uluslararasi haber miktarini arttirmistir.

2. lletisimde hizlanma: Yeni teknolojiler (uydu, internet vs.) hem iiretici kurumlarin
hem de kullanicilarin bilgiye ulagmada zaman ve mekan sinirlarini agmalarini

saglayarak iletisim siirecini hizlandirmistir.

3. Alict kontrolii: Yeni teknolojilerle birlikte kullanicilar enformasyon {izerinde genis
bir segme olanagina sahip olmustur. Bu da kullanicilarin iletisim siirecindeki

kontroliinii arttirmistir. Ayrica kullanicilar igerik iiretebilme giiciine kavusmustur.

4. Kitlesel yayinciliktan dar yaymciliga gegis. Televizyon gibi geleneksel iletisim
araclarinin kitlesel {iretim ve dagitim yapmasinin tersine dar hedef gruplar (gruplarin
ozellik ve ihtiyaglarina gore) icin icerik iiretilebilmektedir. Bu yontemle reklamcilar
ve politikacilar agisindan mesaj ¢ok kisa siirede, daha etkili ve daha az maliyetli

olarak hedefine ulastirilmaktadir.
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5. Medyanin adem-i merkezilesmesi: Yeni teknolojiler, medya tekellerini dnemli
olgiide etkilemistir. Ornegin internet araciligiyla kullanici kendi elektronik gazetesini

olusturma ve yayma olanagina kavusmustur.

6. Etkilesim kapasitesinin artmasi. Geleneksel iletisim araglar1 ile yeni teknolojileri
birbirinden ayiran en 6nemli unsurlardan biri etkilesim 6zelligidir. Mesaj1 génderen
ve alan arasindaki etkilesim (mektup, telefon vs.) smuirlt bir diizeyden genis bir

diizeye yilikselmistir (Akt: Timisi, 2003: 83-85).

Yeni medya acisindan kilit dnemi olan bilgisayar ve internet teknolojileri,
diinyay1 hizla degistirmis ve diinya lizerine dagilmis milyarlarca bilgisayar ve bu
bilgisayarlar1 kullanan insanlar arasinda geleneksel iletisim bi¢imlerinden farkli bir
iletisim ag1 olusturmustur (Giilnar ve Balci, 2011: 62). Bilgisayar ve internet; metin,
ses ve gorlintiiyli (hareketli ve hareketsiz) ayn1 anda bir araya getirip yayinlayan,
hizli, etkilesimli, icerigi denetlenebilen, geleneksel iletisim araglarini biinyesinde
toplayan, kullanicisina icerik olusturma imkani saglayan dnemli araclardir. Boylesine
mabharetli araglarin kuskusuz insan yasaminda onemli bir yeri vardir. Dolayisiyla
yeni medya, kisilerarasi iletisimden devletleraras: iletisime, siyasetten ekonomiye,
egitimden sagliga, hatta eglenceye varincaya dek hayatin her alaninda etkin bir

sekilde kullanilmaktadir.

Yeni medyada son yillarda yasanan gelismelerle birlikte internet alanindaki
statik yapi, yerini dinamik bir yapiya birakmigtir. Webin yapisinda yaganan degisim,
Web 2.0 teknolojisini 6n plana g¢ikarmuis; ilk yillarda kullanicilarin sadece bilgi
toplama mecrasi olan internet, bu doniisiim ile birlikte yeni bir boyut kazanmistir
(Harris, 2008: 70). Buna bagli olarak geleneksel yapmimn kurallart degismis ve
engeller kaldirilarak internet kullanicilarinin  kendine has igerik {iretebilme
konumunu elde edebilmesi miimkiin olmustur. Internetin doniisiimiiyle birlikte
kullanicilar blog yazabilme, fotograf ve videolarimi paylasabilme gibi islemleri
yapma olanagina kavusarak medya igerikleri lizerinde denetim kazanmistir (Poynter,

2010: 160). Bu noktada Web 2.0’a deginmek yerinde olacaktir.
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4.2.Web 2.0

1990’11 yillarda www (World Wide Web/Diinya Capinda Ag) ya da Web 1.0.
teknolojisi ile internet sitelerinin kurulmaya baslanmasi ve kisisel bilgisayarlarin
artmasi internetin kullanim alanin1 yayginlastirmistir. Bu ddnemde internette
gezinmeyi saglayan ve tarayici (browser) adi verilen yazilimlar -6rnegin ‘Internet
Explorer’- gelistirilmistir. Gazetedeki yazi dili ve televizyondaki goriintii dilinin bir
arada  kullanilabildigi internet; ses, gOriinti ve videoyu rahatlikla
yaymlayabilmekteydi (Ormanli, 2012: 345). ilk zamanlar basitce iletisim kurmak ya
da bilgi saglamak i¢in kullanilan web teknolojisi, tipk: televizyon gibi az sayida bilgi
tireticisinin ¢ok sayida kullaniciya yayin yaptigi bir medya konumunda bulunuyordu
(Akar, 2010a: 14). Ancak 2004 yilinda O'Reilly ve Media Live International’in yer
aldig1 bir konferansta gergeklestirilen beyin firtinas1 oturumunda ikinci nesil internet
hizmetlerini tanimlamak tizere "Web 2.0" kavrami tiiretilerek okuyucular veya
ziyaretgilerin bir seyler yapabilmesine izin veren web platformlarinin dogumuna
Oonayak olunmustur (O’Reilly, 2005). Eski teknolojiler ile yeni uygulamalarin
karisimindan ibaret olan Web 2.0, webin ziyaret¢ilerin okuyucu ekrani {izerinden
kiigiik pencerelerde bilgileri goriintiiledigi bir yer olarak degerlendirilmesinden
ziyade, web sitelerinin yapi1 olarak interaktif olmasina izin veren bir konsepte sahiptir
(Harris, 2008: 70).

Web 2.0, farkli bir teknoloji olarak algilanmaktadir. Oysa mevcut olan
teknoloji tlizerinde yapilan c¢aligmalarla birlikte ortaya ¢ikan yeni bir goriiniimdiir.
Nitekim Safko ve Brake’a (2009: 6-7) gore Web 2.0, siiper bir bilgi otoyolu olan
World Wide Webin yeni ve gelistirilmis bir versiyonunu ifade etmemektedir. S6z
konusu otoyolun dort serit daha eklenerek gelistirilmis yeni halidir denilebilir. Yani
Web 2.0 teknolojisi “otoyolda yolculuk yapmakta olan ¢ok daha fazla ilgi ¢ekici
aracin ve otoyolda durup goriilebilecek ¢ok farkli yerlerin oldugu bir platformdur.
Dolayisiyla Web 2.0 uygulamalar1 yeni teknoloji icadi degildir. Web 2.0'dan
bahsederken, mevcut web teknolojilerinin yerini alacak yeni bir dizi yazilim veya
tasarim platformlarinin gelistirildigini diigiinmek kolaydir. Ancak, durum bundan
ibaret degildir. Clinkii ilk web uygulamalarmi olusturmus olan araglar Web 2.0

gelistirmek icin kullanilan araclar ile aymidir” (Harris, 2008: 87). Netice itibariyle
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Web 2.0, webdeki yeni gelismeleri temsil eden metodolojilerin, teknolojilerin ve
platformlarin bir araya gelmesini ifade etmektedir. Web 2.0’1n isletim sistemi yerine
uygulamalar ¢alistirmak icin webin bir platform olarak kullanilmasi, kullanicilara
icerikleriyle ilgili kontrolii verme ve igerigi daha kolay bir sekilde paylasmak icin
yeni metotlart kullanma durumu temel prensiplerini olusturmaktadir. Son tahlilde

Web 2.0, kullanic1 eliyle olusturulan igerik ya da sosyal bilgisayar kullanimi olarak

adlandirilabilir (Akar, 2010a, 11).

Web 2.0.’1n en temel 6zelligi; web siteleri lizerinden bir yayincinin tek yonlii
bilgi aktarimi yerine; kullanicilarin icerige miidahale edebilmesi, katki yapabilmesi,
yeni igerik olusturabilmesi, kendi kisisel gereksinimlerine ve secimlerine gore
sayfay1 bicimlendirip giincelleme yapabilmesidir. Web 2.0. ile kullanicinin diger
kullanicilarla ve i¢inde bulundugu ag ile etkilesim kurmasina imkan taniyan bir
ortamin olusmasi, hem internetin mecrasini degistirmis hem de bu mecranin kullanim
alanlarmi hi¢ tahmin edilmeyecek boyutlara ve cesitlilige tasimistir (Karagor ve
Tekin, 2015: 61). Vikiler, bloglar, folksonomiler ve sosyal paylasim aglar1 sayesinde
Web 2.0., siradan kullanicilara herhangi bir 6zel yazilima gereksinim duymaksizin,

icerik yazma, gonderme ve yayinlama olanagi sunmustur (Laughey, 2010: 162).

Genellikle kendi 6nciilii olan Web 1.0. iizerinden tanimlanmaya calisilan Web
2.0.’mn en 6nemli 6zelligi dinamik bir yapiya sahip olmasidir. Bu yapisi itibariyle
onciilinden onemli derecede farkli olan Web 2.0’a dair Civelek (2009: 3), su

tanimlar1 vermektedir:

a) Internette statik yayincilik anlayisindan katilim mimarisine gegis.
b) Web’i kiiresel beyne doniistiirme stireci.

C) Ziyaretgilerin siteye katilimini saglamak.

d) Ziyaretgilerle is birligi yapmak.

e) Kullanicilarin ayn1 zamanda igerik saglayiciya donlismesi.

f) Web icerigini gelistiren kolektif giiciin kesfi.

g) Web’in reklam verenlerin kontorliinden tiiketicilerin kontroliine gegisi.
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Is birligi ve iletisim {izerine odakli olan Web 2.0, dort basit teknoloji

uygulamasindan olusmaktadir.

1. Sosyal Ag Olusturma: Benzer ilgili alanlar1 olan insanlarin ve kuruluslarin iletisim
kurdugu bir ag1 ifade etmektedir. En popiiler sosyal ag siteleri Kuzey Amerika’da
yaygin olarak kullanilan MySpace ve Facebook, Avrupa'nin bazi kesimlerinde Bebo,
MySpace, Facebook ve Hi5; Giiney Amerika ve Orta Amerika'da Orkut ve Hi5 ve
Asya ile Pasifik Adalari'nda Friendster, Orkut ve Cyworld'diir.

2. Vikiler: Ziyaret eden herhangi birinin sayfalarini1 diizenleyebildigi web sitelerini
ifade etmektedir. Vikiler akran incelemelerinin en son sekli olmalar1 igin
tasarlanmigtir.  Vikiler akran incelemelerine katilan herkesin bilgi birikiminin bir
triini oldugu icin web siteleri yiiksek Olclide tutarli siteler olarak

degerlendirilmektedir.

3. Folksonomi: Ayni zamanda etiketleme olarak da bilinmektedir. Internet {izerindeki
herhangi bir icerigi olusturan tanimlayicilar ile etiketlenebildigi sitelerdir. Kontrol
edilmis anahtar kelimeler yerine serbest bir sekilde secilmis anahtar kelimeleri

kullanmaktadir.

4. Blog yazma: "Blog" kelimesi ilk olarak metinsel web giinliikkleri tutmak igin
kullanilan fakat simdilerde ¢evrimici teknoloji topluluklari olarak kullanilan web
sitelerini ifade etmektedir. Aciklama yapma, yeni fikirler onerme, basyazi, duyurular
ve diger bircok kullanim i¢in degerli bir ara¢ olarak diisliniilmektedir (Harris, 2008:
70-71). Bununla birlikte a) dosya paylasimi (file sharing), b) igerik dagitimi
(podcasting) ve c) birlestirmeyi (mashup) de bu listeye eklemek gerekmektedir.
Dosya paylasimi ve icerik dagitimi, kullanicilarin gesitli icerikleri ag iizerinden
paylasmak, bazi iceriklere katki yapmak esasina dayanan islemleri kapsamaktadir.
Birlestirme ise yeni bir uygulama olusturmak i¢in ¢esitli kaynaklardan elde edilen
hizmetlerin bir araya getirilerek kullanilmasidir. Konum bilgisinin cep telefonu
servis saglayicisiyla Google’nin harita hizmeti olan Google Maps tarafindan

kullanicinin istifadesine sunulmasi buna ornek gosterilebilir (Dasgupta ve Dasgupta,
2009: 3).

152



Web 2.0 uygulamalart internetin kullanimini yeniden tanimlamistir. Web
2.0'm kullanilmasi internetin yiiksek Olgiide interaktif ve kullanici iizerinde
yogunlasmis icerigin sunma kapasitesini gelistirmistir. Web 2.0 ile ¢evrimigi diinya,
icerigi zenginlestirmek icin siradan kullanicilarin bireysel tecriibelerini kullanan bir

katilim platformu haline gelmistir.

Aslina bakilacak olursa, Web 2.0 ve onunla iligkili biitiin uygulamalar
teknolojiyi yeniden olusturmamaktadir. Bu uygulamalar, webi goriintiilleme,
kullanma ve paylagma i¢in yeni bir paradigma olusturmustur. Diger bir deyisle, Web
2.0 uygulamalari, webi kullanicilarin aktif bir sekilde paylasimda bulundugu ve
herkese faydali olan igerikler olusturan bir topluluk yapmak icin yonlendirmistir. Bu,
internetin dogrusal olmayan bilgiler saglayan bir platform olarak islev gosterdigi
eskilerin statik web sayfalarindan niteliksel anlamda ileriye dogru bir sigrama
olmustur. Bu eski kullanim bugilin halen uygulaniyor ve kendine 6zel faydalari
bulunuyorsa da, Web 2.0 uygulamalarinin kullanilmaya baslanmasi kullanicilar

¢evrimigi icerikleri daha da gelistirmeye tesvik eder diizeydedir (Harris, 2008: 87).

Gliniimiiziin popiiler internet sitelerinin hemen hepsi Web 2.0 iirliniidiir.
Youtube ve Flickr kullanicilarin is birligi icinde igerik yiikleme, dizinleme,
aragtirmalarina izin veren sosyal imleme siteleri olan folksonomilere iyi bir drnektir.
Kullanicilarina kendi profillerini hazirlama, gorsel-isitsel veri olusturma, oyun
oynama, cesitli topluluk ve aglara katilma, yabancilar ya da ‘eski dostlar’ ile iletisim
kurma olanagi sunan Facebook, Bebo ve MySpace son derece popiiler sosyal
paylasim aglaridir. Blog siteleri ¢ok daha daginik ve farkli yapilardir; tahminlere
gore en az 8,5 milyon blog halihazirda dolasgimdadir (Laughey, 2010: 162-163).
Bloglar araciligiyla yazarlar, okuyucular ile is birligi icerisinde bulunabilir ve
okuyucular aktif bir sekilde blog sayfasinin gelisiminde yer alabilir (Harris, 2008:
87). Ote yandan Vikiler biiyiik dlgiide Vikipedi’de toplanir. Bunlar, kullanicilara
kendi igeriklerini ve diger kullanicilarin igeriklerini diizeltme olanag: taniyan agik
internet sayfalaridir. Dolayisityla Web 2.0, uzaktaki bireylerin ortak projelere
katilimina olanak taniyan bir tiir beseri bilgiler havuzudur. Netice itibariyle Web 2.0,

atalarindan daha devingen ve demokratik bir ara¢ konumundadir (Laughey, 2010:
162, 165).
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4.2.1. Web 2.0’ Temel Ozellikleri

Web teknolojisi alaninda yasanan gelismelerle birlikte kullanicilar
okuyucu/izleyici olmaktan ¢ikmis; bilgiyi iireten, paylasan ve tiiketen bir konuma
yerlesmistir. Bununla birlikte detayli bir teknik bilgi (web tasarimi gibi) sahibi
olmayr gerektirmeyen bir kullanim kolayligina sahip olan bu teknoloji ile web

ortaminda icerik olusturmak miimkiin hale gelmistir.

Web 2.0 teknolojisi ile igerik iiretebilmek, kopyalayabilmek, paylasabilmek,
diizenleyebilmek, birlestirmek, yeniden iiretebilmek bu ortamdaki yaygin
uygulamalardir. Bu tiir uygulamalar, kullanicilarin aktif birer katilime1 olarak
elestirmen, katki saglayan ve muhabir roliine sahip olmasina onciiliikk ederek bilgi ve
teknolojinin demokratiklesmesini saglamaktadir. Kullanicilar ilgi alanlarma gore
kolay bir sekilde bilgi ve deneyimlerini paylasabilecekleri gruplar olusturabilmekte,
onlara dahil olmakta ya da sektor temsilcileri, politikacilar ve diger kullanicilarla
seffaf bir sekilde goriismeler gerceklestirebilmektedirler (Constantinides, 2009: 10-
11).

Web 2.0, World Wide Web (Diinya Capinda Ag) teknolojisi ve web
tasarimiin kullanimina dair degismekte olan trendleri tanimlayan dinamik bir
ifadedir. Bu dogrultuda Web 2.0 ile icerik olusturma, bilgilerin paylasimi, i birligi

ve webin islevselligini gelistirmek amaglanmaktadir (Harris, 2008: 83).

Katilimer bir 6zellige sahip olan Web 2.0 hizmetlerinin en yaygin olan bi¢imi
ses (Podcast) metin (Blog) ve video (YouTube) gibi igeriklerdir. Kullanicilar icerigi
hazirlamak ve yaymlamak i¢in belli bir zaman ve emek harcamaktadir. Bunun
sonucunda kullanicinin kazanimi, belirli bir itibar elde etmek ya da daha somut bir
kazanim i¢in yararli bir tartigma baglatmak veya fikir aligverisinde bulunmaktir.
Kullanic1 miizik, kitap veya link (baglant1) gibi herhangi tiirdeki bir icerikle ilgili
degerlendirme ya da Oneride bulunarak katki saglayici da olabilmektedir.
Hizmetlerin kalitesi agirlikli olarak yapilan degerlendirmelerin kalitesine gore
belirlenmektedir. Uygulama yontemine bagli olarak bu tiir hizmetler, biiytlik l¢lide

ag etkisine bagldir. Bu uygulamaya Amazon (www.amazon.com) ve alici/satic
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degerlendirme sistemi olan eBay (www.ebay.com) 6rnek olarak gosterilebilir (Hoegg

vd., 2006: 9).

Internet web siteleri sadece bilgi saglayan siteler olarak gériilmemekte, Web
2.0 ile aynm1 zamanda kullanicilarin genelde paylasim ve yeniden kullanim igin
serbestce icerik olusturdugu ve dagittigi sosyal unsuru da igerdigi de goriilmektedir.

Bu itibarla Harris, (2008: 83-84) Web 2.0'n temel 6zeliklerini soyle siralamaktadir:

1. Bir platform olarak ag; bir tarayicit ile uygulamalar1 sunar ve bu

uygulamalarin kullanicilar tarafindan kullanilmasina olanak tanr.

2. Kullanicilarin bir sitedeki bilgilere sahip olmasi ve onun iizerinde kontrol

sahibi olmasini saglar.

3. Kullanicilarin uygulamay1 kullanirken ona deger katmasini tesvik edecek
sekilde katilm yapisina sahiptir. Bu, sistemlerin kullanicilart ¢esitli
islevsellik derecelerine goére rollere kategorize etmeye c¢alistig

uygulamalardaki hiyerarsik erisim kontrolii ile zittir.

4. Ajax (interaktif web uygulamalarinin olusturulmasi i¢in kullanilan web
gelistirme teknigi/Eszamansiz Java Script ve XML) veya benzeri
cergeveleri temel alan zengin, interaktif ve kullanici dostu bir arayiize

sahiptir.
5. Sosyal ag kurma 6zelliklerine sahiptir.

Web 2.0 ile birlikte Web 1.0’1in statik yaymcilik anlayisindan katilim
mimarisine gecilmistir. Bu da web’in  “kolektif bir akla” doniisimiini
gerceklestirmistir (Civelek, 2009: 4). We Are Social’in “Global Digital Statistics
2014 adli raporuna gore diinyada internet kullanici sayis1 2.5 milyar dolayindadir
(www.wearesocial.net). Kullanicilar her ne kadar diinya geneline yayilmis olsa da
internet baglantisi ile birbirlerine baglanma imkanina sahiptir. Boylesine biiylik bir
kitlenin ortak hareketinin giicii siyasal, sosyal ve ekonomik anlamda ¢ok biiyiik etki
ve tesire sahip olabilmektedir. Bu tablo iginde insanlar sadece ¢evrimigi
materyallerin okuyucusu degil; ayn1 zamanda yazar1 ve olusturucusu konumundadir.

Yapilan katkilar kullanilan yazilim ve hizmetlerin degerini kullanici sayisinin
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cokluguna bagli olarak arttirmaktadir. Bununla birlikte bazi yazilimlar birgok
kullanicimin kolektif akli kullanmas: i¢in ozellikle tasarlanmistir. Hemen herkesin
kullanimina ¢ok az iicretle ya da licretsiz bir sekilde sunulan veri ve yazilimlar, esnek
bir yap1 sunmaktadir. Bu da onu kullanmanin yollarinit bulmak i¢in tasarimcilarindan
ziyade kullanicilarina dayanmaktadir. Cogu yazilim {cretsiz ve kullanima agik
oldugu icin yazilim gelistiriciler diger insanlarin gelistirdikleri pargalar1 kullanarak
yeni yazilimlar olusturabilmektedir. Bu da c¢ogu kaynagi birlestirme (rnashup)27
olarak adlandirilmaktadir. Ayrica web siteleri video, resim ve hareketli gorsel
ortamlart icerdikleri icin kullanicilart i¢in ger¢ek yasam deneyimlerini andirir

ozellikler tasimaktadir (Rigby, 2008: 7-8).

4.2.1.1. Web 1.0 ve Web 2.0 Arasindaki Farklar

WWW veya Web 1.0 terimi, Web 2.0’in gelismesi ekseninde yapilan
arastirmalardan ortaya ¢ikmistir. Web 1.0 Onceleri daha ¢ok elektronik ticaret ya da
elektronik is seklinde adlandirilmistir (Akar, 2010: 14), Web 2.0. kavraminin ortaya
cikmasi ile webin genel erisime acildigi 1991 yilindan Amazon, e-bay, Yahoo,
Google, PayPal gibi internet sirketlerinin borsa degerlerinin hizla yiikselip diistiigii
2001 yilindaki dot-com balonu® krizine kadar olan dénem, sonradan webin birinci
donemi anlaminda Web 1.0 olarak adlandirilmistir (Eldeniz, 2010: 20). Webin ilk
ornegi olan Web 1.0, WWW’nun mucidi olan Berners-Lee’ye gore salt okunur bir
bilisim sistemi olarak kabul edilmektedir. Web 1.0 ilk olarak sirketlerin kendilerine
ait enformasyonu yaymlamak i¢in kullandiklar1 bir mecraydi. ilk web siteleri, sinirli
sayida kullanicinin etkilesime gectigi, icerik tlirettigi ya da sadece bilgiye ulasma ve

okumaya izin veren bir yapiya sahipti (Aghaei vd., 2012: 1).

Webin ilk yillarinda kullanilan web siteleri statik bir yapidaydi. ilk donem

web sitelerinde daha ¢ok firma ve {irlin tanitim1 gibi unsurlar 6n plana ¢ikmaktaydi.

’Birbirinden bagimsiz web servisi saglayicilarimin uygulamalarini bir araya getirerek yeni bir
uygulama olusturmak

%Dot-com balonu 2000 yilinin Mart ayinda teknoloji firmalarmin yer aldigi borsa endeksi
olan NASDAQ'daki senetlerin biiyiik deger kaybi yasamasiyla olusan ekonomik krizdir. S6z
konusu kriz, gelisen bilgisayar ve Internet teknolojilerine yatirim  yapan risk
sermayesi sirketlerinin  yatirimlarimin ~ geri  doniigiinii  saglayamamalar1  sonucunda bu
sektorlerden ¢ekilmeleri sonucu yasanmistir. Yatirimlardaki bu azalma yiiziinden hisse senetleri
biiyiik oranda deger yitirmistir (www.tr.wikipedia.org).
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Buna karsin sitelerin ziyaretcileri firmaya yonelik yorum ya da elestiri yapamadigi
gibi icerige doniik katki yapma imkanina da sahip degildi. Tasarlanma yontemlerinde
tekdiize bir yaklagimin s6z konusu oldugu donemlerde web siteleri birbirlerine
benzemekteydi. Etkilesimin ¢ok siirli oldugu bu dénemde nasil ki bir okuyucu
gazete ile posta yoluyla etkilesime geciyorsa web sitelerinin de tek etkilesim kanali
“e-posta” idi (Eldeniz, 2010: 20). Ancak yeni yonelimlerin ortaya ¢ikmasi ile web,
bir tiir bilgi iiretim kanal1 haline doniigsmiistiir. Dolayisiyla yeni web ortaminda Web
1.0 uygulamalarinda oldugu gibi insanlar bilgiye ulasmaya ¢alisan konumdan ¢ikip
Web 2.0’daki bilginin kendilerine ulasacagi bir konum elde etmistir (Dwivedi vd.,
2011: 4).

Web 1.0 ve Web 2.0 arasindaki farkliliklar asagidaki Tablo 8’de net bir
sekilde yer almaktadir (Naik ve Shivalingaiah, 2008: 503-505; Aydin ve Eken, 2014:
381).

Tablo 8. Web 1.0 ve Web 2.0 Arasindaki Farkhliklar?®

Web 1.0 Web 2.0

Web Sosyal web

Dialup (¢evirmeli ag) Broadband (genigbant yayincilik)

Genellikle okunabilir Genellikle okunabilir ve yazilabilir

Kiiresel ¢apta 45 milyon kullanici (1996) Kiiresel ¢apta 2.5 milyar dolayinda kullanic1 (2014)
Kisisel web sitesi Bloglar

Sadece yaymcinin iirettigi iceriklerin tiikketimi | Kullanicilarin ~ {irettigi  igeriklerin baska kullanicilar

tarafindan  tiiketilmesi;  sirketlerin ~ kurdugu

Blogger, MySpace vs.)

web

platformlarinin genel kullanima ac¢ilmastyla {iretilen
igeriklerin tiiketilmesi (Or: YouTube, Flickr, Wikipedia,

Bilgi paylagimli (tek yonlii iletigim) Bilgi paylagimli ve etkilesimli
Tasarim bilgisi gerekliligi Kullanim kolayligi
Az sayida tasarimcidan kitleye Kolektif akil, {iretim, is birligi

Web 2.0 uygulamalarinin tiim kategorileri i¢in kullanici sadece tiiketici
konumunda degil ayn1 zamanda baslica igerik iireticisi olarak en 6nemli unsurdur
(Constantinides, 2009: 233). Bunun baslica sebebi kullanicilarin Web 2.0 ile birlikte
Web 1.0’ pasif birer izleyicisi olmaktan ¢ikip aktif bir yer edinmis olmalaridir. Bu
baglamda, Web 1.0’1n eksikliklerinin ve kullanicilar1 aktivite agisindan ayirt eden

ozelliklerin neler oldugunu siralamakta yarar var:

%% Umesha Naik ve D Shivalingaiah ile Aydin ve Eken’in ¢alismalarindan bazi degisiklikler yapilarak
derlenmistir.
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Tiklama ve baglanma: Bir tiklamayla tamamlanan basit uygulamalardir. Ornegin bir
filme puan vermek, bir anketi doldurmak ya da baska bir kullaniciy1 arkadas olarak

ekleyip baglant1 kurmak.

Yorum: Bir haber, blog yazisi ya da fotograf gibi mevcut igerikler i¢in kisa cevaplar

yazabilmek, mevcut igerigi etiketlemek ya da yorumlamak buna 6rnek gosterilebilir.

Giindelik iletisim: Baska bir kullaniciyla e-posta ya da anlik mesajlasma yoluyla

iletisime gegmek. Mesaj icerikleri genellikle bir veya iki ciimle uzunlugundadir.

Topluluk: Herhangi bir topluluga dahil olmakla ya da mesaj gondermekle etkilesim

saglamak.

Icerik olusturmak: Video, fotograf ya da yaz1 gibi icerikleri yiiklemek ya da eklemek
(Cormode ve Krishnamurthy, 2008). S6z konusu bu eylemlerin gerceklestirilme
siklig1, belirli bir site icin kullanicilarin katilabilme durumunu dolayisiyla Web 1.0’1n
eksik yonlerini ortaya koymaktadir. Her ne kadar kullanicilar Web 1.0 ve Web 2.0°da
igerik iiretebilme potansiyeline sahip olsa da web sitesi yoneticisi olmayan siradan
kullanicilarin kitlelere ulagsabilme imkani elde etmesi, hatta Shirky’nin (2010: 15)
deyimiyle kullanicilar “tek kisilik medya merkezleri” konumuna yiikselerek webin

yeni doneminin farkini ortaya koymaktadir.

4.3. Sosyal Medya Kavrami

Modern zamanlarin en 6nemli icatlarindan biri olan diinya ¢apindaki “ag”in
ortaya ¢ikmastyla birlikte enformasyon her noktaya ulasir hale gelmistir. 20. ylizyilin
sonlarina dek diinyanin farkli bolgelerinde yasayan tamidik iki kisinin iletisim
kurmak i¢in ya mektup, ya telgraf ya da telefonu tercih etmesi gerekiyordu. Ancak
21. ylizyilda yasanan teknolojik gelismeler neticesinde diinyanin herhangi bir yerinde
yasamlarin1 siirdiiren, hatta birbirlerini tanimayan insanlar, internet teknolojileri
aracilifiyla ¢cok kolay ve anlik bir sekilde iletisim kurabilmektedirler. Teknolojinin
bdylesine gelismesi, diinyayr hizla doniistiirerek “kiiresel bir kdy” olmanin Stesinde
insanlarin birbirlerini elektronik ekranlar {izerinden izledigi ve takip ettigi “sanal

diinyalarin” oldugu bir mekan haline getirmistir. Giinlimiiziin en popiiler sosyal ag

sitelerinden biri olan Facebook, ayri bir sanal iilke, hatta gezegen olarak (Facebook
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Planet) tanimlanmaktadir (www.edition.cnn.com). Oyle ki Facebook, kullanici sayist
itibariyle diinyanin en kalabalik tilkesi olan Cin’in niifusunu geride birakmustir®®. Her
yas ve kesimden kullanicinin yogun ilgisiyle gelisen bu ve benzeri sosyal medya
siteleri, yeni uygulama ve hizmetlerle kurduklar1 sanal diinyalarda kullanicilarina

farkli deneyimler sunmaktadir.

Sosyal medya ve Web 2.0 genellikle birbirlerinin yerine kullanilan
kavramlardir. Ancak Web 2.0 ¢evrimici uygulamalar olarak; sosyal medya ise Web
2.0’1n katilim, aciklik, baglantililik, topluluk ve diyalog imkani gibi uygulamalarinin
sosyal yonlerini ifade etmektedir (Constantinides ve Fountain, 2008: 232). Her ne
kadar genel kabul goérmiis bir tanimi1 olmasa da sosyal medyay1 basit¢e isbirlikei,
kullanict tarafindan iiretilen ¢evrimigi icerik olarak ifade etmek miimkiindiir (Akar,
2010a: 17). Safko ve Brake’a gore (2009: 6) bir kullanict bilgisayar ya da cep
telefonuyla bir blog okumussa, YouTube’de video izlemisse, podcast uygulamasinda
miizik dinlemisse ya da herhangi bir sosyal agda diger kullanicilara kisa bir mesaj
gondermisse sosyal medyanin ekosistemine dahil olmus demektir. Dolayistyla sosyal
medya, cevrimic¢i topluluklar arasinda sozciiklerin, resimlerin, videolarin ve sesin
olusturulmas:1 ve paylagilmasini saglayan etkilesimli medya aracilifiyla bilgi ve
diisiinceleri paylagsmak icin gerceklestirilen faaliyetleri, uygulamalar1 ve davranislar
ifade etmektedir. Bu da sosyal medyanin g¢evrimigi, erisilebilir, etkilesimli gibi
ozellikleri itibariyle “zaman ve mekan simirlamasi olmadan (mobil tabanl),
paylasimin, tartismanin esas oldugu bir insani iletisim sekli” (Vural ve Bat, 2010:
3351) oldugunu gostermektedir. Sosyal medyada bireyler, sinirli bir sistem igerisinde
baglantida olduklar1 diger kullanicilarin profillerini listelemekte, kendilerinin ya da
sistem igerisindeki diger kullanicilarin olusturduklart baglant: listelerine bakabilmek

ve onlari takip edebilmektedirler (Erkayhan, 2013: 17).

Web 2.0 uygulamalarinin sosyal yonii olan sosyal medyanin genel kabul gérmiis

ozelliklerini soyle siralamak miimkiindiir:

% Sitenin 2015 Mart ay1 istatistiklerine gore aylik kullanici sayisi 1.44 milyara ulasmis bulunmaktadir
(www.newsroom.fb.com/)
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Katilim: Sosyal medya, ilgilenen herkesi katki ve geribildirim noktasinda tesvik eder.

Medya ve izleyici arasindaki engeli bulaniklastirir.

Agiklik: Cogu sosyal medya hizmeti katilim ve geribildirime ag¢ik bir haldedir. Bir
seyl oylama, bilgi paylasma ve yorum yapma konusunda cesaretlendiricidir. Sosyal

medya uygulamalarin1 kullanmak i¢in neredeyse hicbir engel yoktur.

Diyalog: Geleneksel medyada igeriklerin aktartmi ya da dagitimi noktasinda

tekyonlii bir “yayin” s6z konusu iken; sosyal medya ¢ift yonlii bir yapiya sahiptir.

Topluluk: Sosyal medya, topluluklarin hizlica bigimlenmelerine ve etkili bir sekilde
iletisime ge¢melerine olanak tanimaktadir. Topluluklar, begendikleri fotograf ve TV

programlar1 ve politik meseleler gibi ortak ilgi alanlarin1 paylasabilmektedir.

Baglantililik: Cogu sosyal medya uygulamasi, baska sitelere, kaynaklara veya
kullanicilara link vererek gelisme saglamaktadir (Mayfield, 2008: 5).

Bunlarin disinda sosyal medyada {iretilen iceriklerin eklenir eklenmez
yayinda olmasi, silinmedigi siirece dogasi geregi kalici olmasi veya igeriklerin
hemen silinebilir nitelikte olmasi sebebiyle gecici olmast durumu yukaridaki
ozelliklerle birlikte sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran 6zellikler olarak ele
almabilir (Taprial ve Kanwar, 2012: 29). Kullanim kontroliiniin kullanicida olmasi
sosyal medyanin geleneksel medya ile arasindaki kilit noktadir. Bununla birlikte
sosyal medyada daha 6zgiir bir alan s6z konusudur. Ancak bu genis 6zgiirliik alani
sosyal medyanin olumsuz durumlarda denetlenme sorununu®* ortaya c¢ikarmaktadir

(Ozgen, 2012: 13).

Sosyal medya, kisilerin deneyimlerini, gozlemlerini, goriislerini ve cesitli
haberleri yazi, resim ve video 6zelligindeki igeriklerle ya da goriintiilii goriismelerle
paylastiklar1 ortamlardir. Kisileraras1 goriismeleri kolaylastiran ve ¢evrimici 6zellige

sahip olan sosyal medya, Solis’e gore (2010: 36-37) kullanicilar i¢cin 6nemli bir firsat

3! Bu olumsuz durumlara, kisisel bilgilerin ¢alinmasi, kisilik hakkina tecaviiz ve tehdit gibi kisisel;
nefret sdylemi, inanglara hakaret, yalan haber yaymak gibi kamusal; devlet sirr1 sayilabilecek
bilgilerin ¢alinmasi, dagitimi gibi ulusal giivenlik diizeyinde ger¢eklesen paylasimlar 6rnek
gosterilebilir.
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ve ayricaliktir. Son derece rahat bir iletisim ortam1 sunan sosyal medya sitelerinin en

yaygin bes temel 6zelligi sunlardir:

[

. Igeriklerin dis aga baglanarak paylasilabilmesi igin bir URL’si*? vardur.
2. Sosyal etkilesim tabanlidir.

3. Igeriklerin paylasildig: bir alandir.

4. Katilimcilar bu alanda iiretir, paylasir veya degerlendirme yapar

5. Sitelerin biitiin aktif katilimer tiyeleri kendi profil sayfalarini bagka
insanlarla baglant1 kurmak, igerik paylasmak, bir platforma dontistiirmek
veya miimkiin olan uygulamalardan faydalanmak icin kullanmaktadir

(Lietsala ve Sirkkunen, 2008: 24).

Bu bes ozelligin disinda sosyal medya sitelerinin topluluk hissi vermesi,
insanlarin herhangi bir iicret almadan katkida bulunduklari platformlar olmasi,
etiketleme sistemine sahip olmasi, iceriklerin beslemelerle (feed) site igine ve digina
dagitilabilmesi ve sosyal medya platformlarinin ve araclarinin gelisim evresinde
olmasi ve siire¢ i¢cinde degisime ugramasi diger ortak Ozellikleri olarak sayilabilir

(Lietsala ve Sirkkunen, 2008: 24).

Medyanin sosyal bir 6zellik kazanmasini saglayan bu platformlar, bireyler ve
gruplar arasinda iletisim ortami olusturarak farkli cografyalarda yasayan ancak ayni
ilgi alanina sahip olan insanlarin is birligi i¢inde bir seyler yapmalarina olanak
tanimaktadir. Shirky’ye gore (2010: 24) grup olarak hareket etmenin Oniindeki
engelleri kaldiran sosyal medya, insanlarin bir araya gelerek bir seyler yapmalar i¢in
yeni yol ve yontemlerin kesfedilmesinin Oniinii agmistir. Bu da herhangi bir seyle

ilgili olarak meydana gelen etkinin yayilmasini kolaylastirmaktadir.

Bilgi ve enformasyonun demokratize edilmesini saglayan sosyal medya

geleneksel medyanin igerik izleyicisi konumunda olan insanlarin igerik yayinlayicisi

%2 (Uniform Resource Locator, Birornek Kaynak Konumlayici/Tekdiizen Kaynak Bulucu), internet'te
bir kaynaga (belge veya resim gibi) rast gelen, standart bir formata uygun bir karakter
dizgisidir. URL'ler, daha yaygin tabirle web adresleri, genellikle Internet tarayicilarinin adres
kutusunda gosterilir (www.tr.wikipedia.org/).
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halini almalariin yolunu agmistir. Geleneksel iletisim araglariyla gergeklestirilen
iletisimdeki koklii yapinin tekten ¢oga olan yayincilik sistemini ¢oktan ¢oga seklinde
degistiren bu platformlar, kalabaliklarin sahip oldugu enformasyonun ve bilginin
yayilmasini kolaylastirmigtir (Evans, 2008: 33). Milyarlarca bilgisayar ya da cep
telefonu iizerinden iletisim kurulmasini saglayan sosyal medya bu 6zelligi itibariyle
kiireseldir. Nitekim yayillma alan1 tiim kiire*® olan sosyal medyada kullanicilar
zamana baglh kalmaksizin birbirlerinden haberdar olabilmelerinin yaninda sosyal,
kiiltiirel, siyasi ya da ekonomik gibi birgok anlamda baglantilar kurarak bilgi akisini
hizlandirmaktadirlar (Erkayhan, 2013: 26-27).

Sosyal medya araglarinin popiilaritesinin bu kadar yiikselmesinin elbette
cesitli sebepleri vardir. Basta ekonomi olmak {izere siyasi, sosyal, kiiltiirel, teknolojik
vs. alanlarda yasanan degisim ve doniisiimler sosyal medyanin yayginlagmasini
hizlandirmistir. Biiylik bir insan havzasi konumundaki sosyal medya platformlari,
ornegin ekonomik acidan sirketlerin reklam panolar1 gibi kullanilarak kiiresel 6l¢ekli
pazar1 tek tek biitlin kullanicilarin gozleri Oniine sermektedir. Bu da geleneksel
reklam pratiklerinin ¢ok otesinde, genis kitlelere ulasmay1 olanakli hale getirmistir.
Bagka bir acidan konuya yaklasan Laughey’e gore (2010: 19) pazarlama
acenteleriyle birlikte hareket eden sosyal medya platformlari, kisisel bilgilere uygun
iriin ve hizmetlerin tanittmmi da miimkiin kilmaktadir. Kullanicilar agisindan
tehditleri ve olanaklar1 bir arada barindiran sosyal medyadaki bu etkilesim bi¢giminde
satin alinan kitaplar, yenilen yemekler, yapilan isler, gidilen yerler, kullanilan
araclar, yasanilan kentler vs. kisisel veriler ve daha fazlasi, sirket c¢ikarlarinin
tasarrufunda bulunmaktadir. Her bir kullaniciy1 tek tek yakalayan bu sistem, kisiye
Ozel driinlerin tanitimin1 sosyal medya tiizerinden yapabilmektedir. Geribildirim
diizeyi geleneksel medyaya gore cok yiiksek olan sosyal medyada iireticiler ya da
politikacilar kolaylikla stratejilerinin yoniinii tayin etmekte ve calismalarini elde

edilen verilere gore kolaylikla belirleyebilmektedirler. Kiiresel ¢apta milyarlarca

% Diinyanin internet erisim olanag olan herhangi bir yerindeki iiriin, olay, bilgi, miizik vs. gibi
herhangi bir igerik sosyal medya araciligiyla binlerce kilometre dtedeki insanlara gok kolay bir
sekilde ulagabilmektedir. Ornegin 2012 yilinda YouTube’ye yiiklenen “Gangnam Style” adli
parga tiim diinyada popiiler hale gelmisti. Uzun bir siire medya organlarinin giindeminde kalan
s6z konusu klip 2 milyarin {izerinde tiklanarak biiylik bir rekora imza atmisti. Ayrica klipi
seslendiren pop starinin popiilaritesine bagli olarak oyuncak bebekleri imal edilerek {ilkemizde
satisa sunulmustu.
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insanin kullanicist oldugu sosyal medya platformlari bu agidan ele alindiginda siyasi,
sosyal, kiiltiirel ya da ekonomik anlamdaki etki giicii daha acik bir sekilde karsimiza

¢ikmaktadir.

Sosyal medyanin kiiresel paylasima katkilar1 c¢esitlidir. Bazi siteler bilgi
anlaminda kiiresel Olcekte ortak veri bankalari olustururken, digerleri kiiresel
politikalar1 desteklemekte, bazilari is diinyasini kiiresel bazda tiim profesyonellere
acarken, digerleri diinyanin ekolojik baris, insan haklar1 gibi konularda sitelerini
diinya insanlarinin eylem alani haline getirmektedirler. Sosyal medya bu anlamda
kiiresel bir biling, tartigma ve eylem alani olusturma gibi ortak bir paylasim
gerceklestirmede son derece etkin olmaktadir. Ornegin Wikipedia, tiim diinyaya agik
bir bilgi kaynagi konumuna yerlesmis bulunmaktadir. Benzer sekilde Wikileaks,
uluslararasi politikalar1 etkilemek {izere kiiresel bir kamuoyu olusturma girisiminde

bulunan bir sosyal medya platformudur (Erkayhan, 2013: 26-27).

4.3.1. Sosyal Medya Araclari

Sosyal medya, gelisen teknolojik imkanlar dogrultusunda yayginlik
kazanmakta ve yeni mecralarda kendini gostermektedir. Tiir ve islev bakimindan
farklilik gosteren sosyal medya ortamlarma dair c¢esitli simiflandirmalar
yapllmaktadlr.34 Genel hatlartyla sosyal medya mecralarin1 “sosyal ag siteleri”,
“bloglar”, “wikiler”, “podcastlar”, “sosyal isaretleme siteleri”, “forumlar”, “igerik

paylasim siteleri” “sanal yasam” ve “mikroblog” seklinde siniflandirmak

mumkindiir.

4.3.1.1. Sosyal Ag Siteleri
Sosyal ag terimi, bir veya birden ¢ok toplumsal iliskiyle birbirine baglanmas,

dolayisiyla toplumsal bir ag olusturan bireylere gonderme yapmaktadir. S6z konusu

% Ayrica bkz: Constantinides, Efthymios and Fountain, Stefan J. (2008) Web 2.0: Conceptual
Foundations and Marketing Issues. Journal of Direct, Data and Digital Marketing Practice, 9
(3), 231-244.; Mangold, W. Glynn and Faulds, David J. (2009) Social Media: The New Hybrid
Element of The Promotion Mix, Business Horizons, (52), pp 357-365.; Rigby, Ben (2008)
Mobilizing Generation 2.0: A Practical Guide to Using Web 2.0 Technologies to Recruit,
Organize, and Engage, Youth, Published by Jossey-Bass A Wiley Imprint 989 Market Street,
San Francisco.; Kaplan, Andreas M. and Haenlein, Michael (2010) Users of The World, Unite!
The Challenges and Opportunities of Social Media, Business Horizons (53), pp. 59-68.;
Taprial, Varinder and Kanwar Priya (2012) Understanding Social Media, Ventus Publishing
ApS.
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iliski baglarinin i¢inde akrabalik, iletisim, arkadaslik ve otorite gibi iliski bi¢imleri
yer almaktadir. Bireyler bir nokta seklinde ve baglantilar da birer dogru olarak temsil
edildiginde ag bi¢imi rahatlikla goriilebilir (Marshall, 2009: 4). En yalin halde ag, bir
iligkiler seti olarak tanimlanabilir. Aglar, nesneler kiimesini ve nesneler ile diigiimler
arasindaki iliskinin tiirii ya da haritasini icermektedir (Kadushin, 2004: 3). Bireyler
arasindaki kisisel veya profesyonel iliskilerin olusturdugu baglanti bi¢imi olan sosyal
aglar, birbiriyle dogrudan ya da dolayli olarak etkilesim halinde olan kisilerin
olusturdugu agdir (Onat ve Alikilig, 2008: 1116).

Sosyal aglar, basta sosyoloji olmak tizere sosyal bilimler alaninda birgok
bilim adamu tarafindan inceleme konusu olmustur. Sosyal ag, 1954 yilinda ilk olarak
Barnes tarafindan “bireyler arasindaki rastlantisal tanigmalardan ailevi baglara kadar
uzanan iligkilerin haritasi” (Akt: Durmus vd., 2010: 17) seklinde tanimlanmustir.
Sosyal aglarla ilgili olarak ortaya konan “Kiiciik Diinya” teorisi ise Milgram
tarafindan 1967 yilinda bir posta deneyiyle kesfedilmistir. Deney soyle
gerceklestirilmistir.

“Milgram ABD’nin orta bolgelerinden (Kansas ve Nebraska) goniilliiler
buldu. Cogunlukla c¢iftgilerin yasadigi, niifus yogunlugu disiik bu
eyaletlerin iilkenin geri kalanina hem cografi hem de sosyal yonden
“uzak” oldugu varsayildi. Bu goniillillere birer bilgi paketi gonderildi.
Talimatlar s6yleydi:

e Boston’da yagayan belli bir hedef kisiyi sahsen taniyorsaniz bu paketi
dogrudan ona gdénderin.

e  Hedef kisiyi tanimiyorsaniz, paketi, senli benli oldugunuz ve hedef kisiye
ulastirmasinin daha kolay oldugunu diisiindiigiiniiz birisine gonderin.

e Isminizi paketteki listeye yazin ve pakette bulunan pullu kartpostall
arastirmacilara gonderin.

Paketi alan aradaki kisilerin de ayni talimatlara uymasi imidiyle deney
baslatildi. Boston’daki hedefe ulasan paketlerdeki listeler, paketin bazen
bir veya iki, bazen on kiisur el degistirdigini gosteriyordu. Bircok insan
eline gecen paketi gonderme zahmetine katlanmadi. Gonderilen 296
paketten 232 tanesi kayboldu. Ancak, hedefe ulasan 64 paketin ortalama
olarak altiya yakin sayida el degistirdigi goriildi” (Oztiirk, 2014).

Yapilan bu ve benzeri deneysel ¢alismalar gergek diinyadaki sosyal aglarin
internetin sanal diinyasinda da kurulmasinda yol gosterici olmustur. Nitekim
deneydeki “alt1 adim” kavramina atfen “SixDegrees.com” adiyla kurulan site, ilk

sosyal ag sitesidir (Onat ve Alikilig, 2008: 1117).
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Gergek diinyadaki sosyal aglarin sanal diinyadakilerle benzer ozellikleri
tasidigr ve Milgram’in deneyinde oldugu gibi birbirini hi¢ tanimayan insanlarin “alti
adim”da birbirleriyle temas kurdugu, 2006 yilinda gergeklestirilen bir arastirmayla
da net bir sekilde ortaya konmustur:

“Microsoft aragtirmacis1 Eric Horvitz ile meslektas1 Jure Leskovec, (...)
meseleyi kiiresel boyutta ele aldi. [Bu deney icin] Microsoft’un internet
sohbet programi Messenger’a ait kayitlar kullanildi. Diinyanin yarisinin
mesajlasmak icin kullandig1 yazilimin 2006 Haziranindaki devasa
veritabanini inceleyen ikili, 180 milyon insanin gergeklestirdigi 30 milyar
yazigmay1l analiz etti. Kullanicilarin  kimlerle yazistiklari, nerede
bulunduklar1 gibi bilgiler kaydedildi. Ozel bilgiler kullamlmadi. Birbirine
mesaj gonderen herkesi "tanidik" kabul eden arastirmacilar, tiim
veritabanindaki 180 milyon insani birbirine baglayan "en kisa zinciri"
sayisal veriler sayesinde tespit etti. Buna gore, insanlarin yilizde 78’1,
ortalama 6.6 adimda birbirleriyle temas kurabilirdi. Ancak 29 adimda
birbirine ulagabilecek ciftler de goriildii. Sonug, teoriyi kanitlamaya yetti.

Bir insanin, "tanidiginin tanidiginin tanidiginin tanidiginin  tanidiginin
tanidiginin  tanidig1"  vasitasiyla diinyadaki herkese ulasabilecegi

ispatland” (Www.hurriyet.com.tr/).

Sosyal aglarla ilgili ¢alismalar yapan Granovetter (1973), bireylerin zayif ve
giiclii baglarin oldugu sosyal aglarla birbirlerine bagli oldugunu séylemektedir.
Insanlar ortak deger yargilarmi ve inanglar1 paylastiklar, giiven duyduklar ve
samimi iligkiler igerisinde olduklar1 yakinlarina giiclii baglarla, iliski diizeyi daha
diisiik olan tamidiklarina ise zayif baglarla baglanmis bulunmaktadir. “Bir bagin
giicli, bag1 bicimlendiren zamanin miktarinin, duygusal yogunlugunun, ictenliginin
ve karsilikli ylkiimliliiklerin bir kombinasyonudur” (Granovetter, 1973: 1361).
Toplumun birbirini ¢ok iyi taniyan insan kiimelerinden olustugunu ve bu baglardan
olusan kiimelerin zayif baglarla toplumun geri kalanina baglandiklarina dikkat ¢eken
Granovetter, zayif baglar araciligiyla herhangi bir fikir, yenilik ya da bilginin daha

cok kisiye ulasacagini sdylemektedir.

Manuel Castells’e gore ise (2005: 477-480) internet iletisimi, toplumsal
yapidaki zayif baglarin gelismesini saglayan 6nemli bir konumdadir. Zayif baglar,
diisiik maliyette bilgi edinmekte ve firsat kapilar1 aralamakta islevsel bir yapidadir.
Internetin avantaji esitlikgi bir iletisim ¢izgisinde yabancilarla zayif baglarin

giiclendirilmesini miimkiin kilmaktadir. Internet iletisiminin sosyallesmeyi olumsuz

yonde etkiledigine iliskin goriislerin aksine Castell, internetin insanlar arasindaki
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sosyal iligkilerin 6nemli bir katmanini olusturan yiizlerce zayif bagin genislemesini

ve yogunlagmasini sagladigini sdylemektedir.

Granovetter ve Castell’in izinden giderek ¢evrimici sosyal aktivitenin iki
bi¢imini belirlemek miimkiindiir: internet; éncelikle yakin arkadaslar ve aile ile var
olan sosyal baglar1 pekistirmekte ve devam ettirmekte (giiglii bag yatirimlari); ikinci
olarak, mevcut tanidiklarla baglari korumaya ve yeni sanal tanigikliklar kurmaya

(zayif bag yatirimlar1) yarayabilir (Pénard ve Poussing, 2010: 571).

Bu noktada sanal ve gercek aglar arasinda nasil bir farklilasma oldugunu

gormek adina asagidaki sekilleri incelemek faydali olacaktir.

Sekil 1. Bir Sosyal Ag Yapisi ile Geleneksel ve internet Aracili Sosyal Ag Bicimleri
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Sekilde gercek ve sanal sosyal ag yapilar1 gosterilmistir. Sekil a’da goriildiigii
gibi, sosyal bir ag iki daire arasindaki ¢izgilerle birbirine baglanan bir “ag” olarak
diisiiniilebilir. Ornegin bir X bireyi, Y bireyi ile dogrudan bir iliskiye sahip olabilir
ve Z, T, Q gibi bireylerle Y bireyi vasitasiyla dolayli iligkiler kurabilir. Bu dogrudan
ve dolayl iligkiler sosyal biitiinlesmeyi arttirir. Sekil b’de geleneksel sosyal ag
bicimi goriilmektedir. Bu ag bicimi arkadaslar, komsular, akrabalar, is arkadaslar1 ya
da yiiz yiize topluluk iiyeleri gibi yerel insanlardan olusmaktadir. Etkilesimler normal

bir bi¢cimde fiziksel olarak insanlar arasinda meydana gelmektedir. Geleneksel sosyal
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aglar genellikle boyut olarak kiigiiktiir ve tiyeler arasinda homojenlik gosterebilir.
Fiziksel goriisme zamanlar1 sinirlandirilabilir ve diger aglardan izole edilmistir. Sekil
c’de ise sanal sosyal aglar goriilmektedir. Farkli renkteki merkezi diigiim noktalar
farkli aglari ve onlar arasindaki iliskileri gostermektedir. Farkli renkteki merkezi
diigiim noktalar1 arasindaki linkler farkli aglar1 birbirine baglar. Sanal sosyal aglar,
gercek sosyal agin zaman ve mekan sinirlarini ortadan kaldirmaktadir (Lea vd., 2006:

122-123’ten aktaran: Akar, 2010b: 111-112).

Sosyal medyanin en yaygin kullanim alanlarindan biri olan ve g¢evrimici
sosyal aktivitelerin yogun bir sekilde gerceklestirildigi sosyal ag siteleri, kullanicilar
arasinda sosyal baglarin kurulmasini saglayan 6nemli araglardir. Miligram’in ya da
Horvitz ve Leskovec’in deneylerinde bulguladiklar: “alti adim”dan 6te, sosyal aglar
araciligiyla ister tanidik olsun ister olmasin ulagilmak istenilen kisiye -bu aglarin
kullanilmasi kosuluyla- aracisiz bir sekilde ulasmak miimkiin hale gelmistir. Kisiler
arasindaki mesafe ya da statii ve kiiltlir farki ne olursa olsun bu aglar, “alti adim™

“tek adim”a diislirmiistiir.

Safko ve Brake (2009: 26), farkli kavramlar olmasina ragmen sosyal ag
sitelerinin  ve sosyal medyanin genellikle karigtirilarak  birbirinin  yerine
kullanildigina dikkat ¢ekmektedir. Sosyal medyanin bir kategorisi olan sosyal ag
siteleri, kullanicilarin ilgi alanlar1 ve kendileri hakkindaki bilgileri arkadaglariyla,
meslektagslariyla ya da bagka kullanicilarla paylagmalarini saglayan araglardir. Daha
cok kullanicilarin kisisel bilgilerinin yer aldigi profillerden olusan bu sitelerde
kontroliin biiyiik bir kisminin kendisinde oldugu milyonlarca kisi birbiriyle iletisim
kurabilmektedir. Kullanicilar olusturduklart profiller araciligiyla siteye giris
yapmakta, mesaj gondermekte ya da baska kullanicilarla cesitli tiirlerde mesaj
aligverisi gerceklestirmektedir. Ornegin her tiir bilgi, fotograf, video, ses dosyas1 ve
metinler paylasilabilmektedir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 63). Her kullanicinin
kendine ait bir sayfasinin bulundugu bu sitelerde sadece kisi ad1 ve yasanilan yere ait
bilgiler degil ayrica dogum tarihine, cinsiyete, medeni duruma, inanca, yasam tarzina
ve ilgi alanlarina doniik bilgiler de yer almaktadir. Hatta bu sitelerde kisisel fotograf
ve videolar da bulunmaktadir. Kullanici, kisisel sayfasini olusturduktan sonra arama

Ozelligi sayesinde benzer ilgi alanlarina sahip baska kullanicilara da
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ulagabilmektedir. Kisi ve grup nezdinde baglanti kurmak i¢in “arkadas olarak ekle”
gibi uygulamalar kullanilmaktadir (Weinberg, 2009: 150). Bu uygulamalar sayesinde
baska kullanicilarin erisimine izin vermek suretiyle iletisim kurulabilmekte ve kisisel
icerikler degis tokus edilebilmektedir. Bu itibarla sosyal ag siteleri iletisim ve

etkilesim agisindan 6nemli bir rol oynamaktadir (Constantinides, 2009: 9).

Rigby (2008: 60), sosyal ag sitelerinin, biiyiik ve canli bir sehirdeki bir tiir
kamusal alan 6zelligi tagidigini belirtmektedir. Her gecen giin nitelikleri degisen ve
cesitlenen web tabanli 6zellige sahip olan sosyal ag siteleri, kullanicilarina kayit
sistemiyle kamusal ya da yar1 kamusal bir profil olusturmalarina imkan saglayan,
baglantili olduklar1 kullanicilarin listesinin ve sistem igerisindeki diger kullanicilarin
yaptiklar1 paylasimlarla listelerinin goriilebilmesini saglayan ortamlardir. Sosyal ag
sitelerini 6zgilin yapan 6zellik, kullanicilara yabancilarla tanisma olanagi saglamasi
degil; onlarin kendi sayfalarini baskalarina gdstermeleridir. Ayrica kullanicilar az
goriistiikleri ya da uzun zamandir goriisemedikleri kisileri sosyal aglarina katmay1

amagclamaktadir (Boyd ve Ellison, 2007: 2).

Sosyal aglar, diger kullanicilarin paylasimlarina yorum yapma, kendilerine ait
durum giincellemeleri ve bazi kullanicilara 6zel mesaj gonderebilme olanagi
sunmaktadir. Bu iletisim anlik mesaj gonderme (ger¢ek zamanli gériisme), herhangi
bir kullanicinin sorusuna cevap verme (6rnegin trafigin yogun olup olmadigi) ya da
durum bildiriminde bulunma (6rnegin “yemekteyim, balik ¢ok giizel”) seklinde
olabilir. Verilen yanitlar agin dinamik yapisini ortaya koymakla birlikte kullanicilar
icin etkilesimli ortamda bir tiir fayda unsuru olmaktadir (Hinton ve Hjorth, 2013:
35). Bilgisayar kullaniminin yayginlagsmasinin yaninda cep telefonlarina eklenen yeni
ozellikler sayesinde insanlar hemen her yerde sanal diinyanin sosyal aglarina
ulasabilmekte ve birbirlerine cesitli tavsiyelerde bulunabilmektedir. Ornegin mobil
cihazlar icin gelistirilen Foursquare, Gps teknolojisiyle biitiinlesik c¢alisan ve
kullanicilarin bulunduklar1 konumu bildirmeye yarayan bir soysal agdir. Fursquare
genellikle kullanicilarin gittikleri yerlerle ilgili baska kullanicilara bilgi verme ve

oneride bulunmaya dayanan bir 6zellige sahiptir (www.tr.foursquare.com).
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Sosyal aglarda baskalariyla baglantiya gecip tavsiye almak isteyen birgok
kullanict vardir. Ornegin kullanicilarin gesitli konular baglaminda is iliskilerini
gelistirmeye doniik kullandiklar1 LinkedIn ya da filmlere dair bilgi ve 6neri aldiklari
Flixter, temal1 sosyal aglardir. Ancak Facebook, Twitter ya da Google+ gibi genele
hitap eden siteler, merkezi bir tema etrafinda degil de her tiirlii konuda bilginin yer
alabildigi sitelerdir. Bunlarin disinda kimi siteler de sadece belirli gruplara hitap
etmektedir. Afro-Amerikalilarin bulugsma alani olarak kullanilan ve sadece onlara
hitap eden BlackPlanet ya da Latin Amerikalilara hitap eden MiGente bu tiir
sitelerdendir (Hinton ve Hjorth, 2013: 35). Bu anlamda Heidemann ve arkadaslarinin
(2012: 3872) yaygin bir kullanima sahip olan sosyal ag sitelerini ‘odaklandigi alan’

ve ‘kullanim sekline’ gore yaptiklar1 siniflandirma, konuyu agiklamasi bakimindan

onemlidir.
Tablo 9. Cevrimi¢i Sosyal Aglarin Siniflandirilmasi
Odaklandig1 Alana Gore
Genel Ozel ilgi alam
Facebook.com
Orkut.com Netzathleten.com (Spor odakli)
é Kisiye zel Bebo.com CarGurus.com (Araba odakli)
@ MySpace.com
2
5%
g L t (Hukuk odakl1 )
£ . . awyrs.ne odakli
= Linkedin.com
= Artbreak.com (Sanat odakli)
§ Xing.com '
Is odakli Patientslikeme.com (Insanin
Ryze.com hayatini degistiren hastaliklara
odaklr)

Sosyal ag sitelerinin kendine has 6zelligi baska insanlarla tanigmak i¢in ortam
saglamasindan ziyade ger¢ek diinyada birbirini taniyan kullanicilara diisiincelerini
ifade edebildikleri kendi sosyal aglarimi goriiniir kilmasidir. Bu da bagka sekilde
yapilmast miimkiin olmayan bireyler arasindaki baglantilarda miimkiin
olabilmektedir ki, bu tiirden baglantilar gercek diinyada aralarinda zayif baglar
bulunan kisilerdir (Boyd ve Ellison, 2007: 2). Belirli bir anlam ve deger {izerine

kurulu arkadaslik, akrabalik ve ortak ilgi gibi iliskilerden olusan web tabanli sosyal
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ag siteleri, enformasyon paylasimi, kisi ve gruplarla iliski kurma ve arastirma gibi
cesitli amaglar dogrultusunda kullanicilarinin ag olusturmasini saglamaktadir (Ong

ve Day, 2010: 196).

Sosyal aglarin yayginlasmada gosterdigi basari, kullanicilarinin is birlikleri,
ilgileri ve motivasyonlarinin teknolojik imkanlar ile birlikte iletisim ihtiyacim
karsilamasina dayanmaktadir. Bu o0zellik enformasyon degis tokusunu hizli bir
sekilde saglayarak hayati daha kolay hale getirmektedir (Dasgupta ve Dasgupta,
2009: 2). Sosyal aglarin genis kitlelerce kullanilmasi birgok etmene dayanmaktadir.

Bu etmenleri genel olarak sdyle siralamak miimkiindiir:

e Sosyal aglar kullanicilari igin is birligi ortam olusturur: Ornegin kayip
ilan1 ya da acil kan ihtiyaciyla ilgili mesajlar, kullanicilarin is birligiyle

hizl1 bir sekilde yayilmaktadir.

e Sosyal aglar kullanicilarin motivasyonunu etkiler: Kullanicilarin yaptiklar
paylasimlarin (video, fotograf, yazi vs.) baska kullanicilar tarafindan
onaylanmasi ya da begenilmesi paylasimciyr tesvik eder. Bu ve benzeri
ornekleri ¢cogaltmak miimkiindiir. S6z gelisi Karako¢ ve Giilsiinler (2012)
en popiiler sosyal ag sitesi olan Facebook iizerine 324 kisiyle yaptiklari
calismada; Facebook’un kullanicilarin1 eglence, bilgilenme, arkadaslik,
rahatlama, sosyal kagis ve sosyal etkilesim baglaminda motive ettigini

ortaya koymuslardir.

e Sosyal aglar insanlar1 organize eder: Sosyal aglarda yapilan paylasimlar,
ilgi alanlarina, deger yargilarina ve ihtiyaglara gore kullanicilar tarafindan
dikkate alinmaktadir. Bu da sitelerde bir iliskiler ag1 kurulmasim
saglamaktadir (Danah, 2008: 83). Siyasal partilerin, sendikalarin, ¢evreci
orgiitlerin yiiriittiigli kampanyalar ya da herhangi bir toplumsal sorunla
ilgili kamuoyunun dikkatini ¢ekmek amaciyla yapilan 6rgiitlenmeler buna
ornek gosterilebilir. Kurulan bu tip iliski aglari, dinamik tutulmak adina

katilimcilar tarafindan yapilan paylasimlarla desteklenmektedir.
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e Sosyal aglar pazarlama ve tanitim alanidir: Kullanict sayisinin her gegen
giin artig gosterdigi sosyal ag siteleri resmi kurumlar ve firmalarin,
kullanicidan kullaniciya ve kullanicidan ilgi iligkilerine haritalar
olusturarak ve kullanic1 profillerini genisletmek icin analiz edilen ve
arastirilan bir bilgi deposu olarak kullanilmaktadir. Sosyal aglardaki
kullanicilarin kisisel bilgileri, paylasimlar1 ya da diyaloglari izlenerek olas1
gelecekte meyledilecek seyler igin kendilerini hazirlayabilirler (Akar,
2010b; 114,116).

e Sosyal aglarda her sey goz oniindedir; herkes ulasilabilirdir: Mahremiyete
yeni bir boyut getiren sosyal ag sitelerinde kullanicilar kisisel bilgileriyle
birlikte fotograf ve videolarin1 da kolaylikla paylagsmaktadirlar. Tim
kullanicilarin gérmesine izin verilen bu bilgiler —eger kullanici tarafindan
simirlama getirilmemisse- sayesinde herkes herkesi gozetleyebilmektedir.
Ormegin son yillarda sik¢a karsilasilan bir durum olarak sosyal ag siteleri,
haber kaynagi olarak (kisisel fotograflar, videolar ya da metinler)
kullanilmaktadir. Benzer sekilde aranan kisiler de sosyal aglar tizerinden

takip edilebilmektedir.

e Sosyal aglar, kamusal bir tartisma platformu olarak kullanilir:
Kullanicilara kendilerini temsil eden tiirde topluluk olusturma imkam
sunan sosyal ag siteleri, sanal diinyanin sanal gettolar1 diyebilecegimiz
platformlarda kullanicilar1 bir araya getirmektedir. Bununla birlikte
bireysel ve kitlesel iletisim ve etkilesim 6zelligine sahip olan sosyal aglar,
farkli goriislerden insanlarin da karsilasma alanidir. Bu da belli bir tartisma
ortaminin olusumunu kagmilmaz kilarak belli konular {izerinde
kullanicinin hem fikir olmasini sagladigi gibi kimi zaman da fikir ayriligini
beraberinde getirmektedir. Tartigmalara katilim gosteren kullanicilar,

diistincesini temsil etme firsat1 yakalar.

e Sosyal aglar, yeni kimliklerin iiretildigi alanlardir: Sosyal ag lizerinde her
kullanic1 bagkalarina kendini ifade ederken ya da tanitirken gesitli araglar

kullanmaktadir. Kisi, kendine gore “en ideal” fotografi ya da metni
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kullanarak bagka kullanicilar i¢in toplumsal yoniinii ifade eden kimligine
dair ipuclar1 vermeye, benligini digerlerine aktarmaya calismaktadir. Bir
tiir kimlik insa yontemi olarak kullanilan bu araglar, baskalar1 tarafindan
onaylanma aracina da doniismektedir.*® Insanlar sosyal aglar gesitli
amaglar dogrultusunda kullandiklar1 i¢in paylasimlarini daha rahat bir
sekilde diger kullanicilara ulagtirma egilimindedir. Kimi kullanicilar sahte
hesaplar tiretip olmak istedigi kisi gibi davranmaya ¢alisarak ya da gercek
diinyada soyleyemediklerini sosyal ag sitelerinde sdyleyebilme firsati

olusturarak yeni bir kimlik inga etmektedir.

4.3.1.1.1. Sosyal Ag Sitelerinin Tarihcesi

Insanlarin yaygin bir sekilde iletisim halinde oldugu sosyal ag sitelerinin ilk
ornegi, 1997 yilinda Andrew Weinreich tarafindan New York’ta kurulan ve
kullanicilarin arkadaslarini listeleyebildigi, kendi profilini ya da ziyaret¢i defterini
olusturabildigi ve arkadas listeleri arasinda gezinebildigi SixDegrees’tir (Heidemann
vd., 2012: 3869). 1998 yilinda kullanicilarin arkadaglarinin listeleri arasinda
gezinebilmesi i¢in yeni bir ozellik gelistiren SixDegrees’ten once de elbette bazi
sosyal ag siteleri mevcuttu (1995°te Classmates.com, 1996°da ICQ ve 1997’ de AIM).
Ancak SixDegrees’in disindakiler ya sadece arkadas listeleyebilme ya da arkadaslar
ile baglant1 kurabilme Ozelligine sahipti. Sosyal ag siteleri arasinda SixDegrees’i
digerlerinden farkli kilan s6zkonusu ozelliklerin tamamini1 barindiriyor olmasiydi.
Insanlarin birbiriyle baglantiya gecmesine ve baskalarma mesaj gdndermesine
yardim eden bir ara¢ olarak kendini tanitan SixDegrees, kisa siire i¢inde milyonlarca
kullanictya ulagmis (Boyd ve Ellison, 2007: 4) ancak yeterli diizeyde reklam
almadig1 ve gerekli teknolojik degisimi saglamadig: i¢cin 2000 yilinda kapanmistir
(Heidemann vd., 2012: 3869). 1997-2001 yillar1 aras1 donemde bircok sosyal ag
sitesi herkese acik arkadas listeleri olusturmayi ve kullanict profillerinin ¢esitli
kombinasyonlarin1 ~ gelistirmeyi mimkiin kilan yontemler gelistirmislerdir.

AsianAvenue, BlackPlanet ve MiGente gibi siteler, kullanicilarina kisisel,

% Ayrmtili bilgi i¢in bkz: Sener, Giiliim ve Ozkogak, Yelda (2013) Sosyal Aglarda Gériiniir Olmak:
Facebook Fotograflarinda Kendini Sunum Stratejileri, Sosyal Medya ve Ag Toplumu-2: Kiiltiir,
Kimlik, Siyaset, Ed: Can Bilgili ve Giiliim Sener, Reklam Yaraticilar1 Dernegi, Istanbul.
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profesyonel ve baska kullanicilara kolaylikla ulasabilme olanagi saglamislardir

(Boyd ve Ellison, 2007: 4-5).

Is diinyasina yonelik mesleki baglantilar1 gelistirmeye yardimci olmak {izere
2001°de kurulan Ryze.com sitesi, sosyal aglar agisindan yeni bir dalgay
olusturmaktadir. Ryze.com’a benzer sekilde kurulan Tribe.net, Linkedln ve
Friendster gibi siteler, kullanicilarin kisisel ve profesyonel anlamda is baglantilarini
kurabilecekleri bir ortam1 olusturmay1 hedeflemislerdir. Bu siirecte Ryze.com genis
bir kitleye ulasamamis; buna karsilik LinkedIn, is diinyasinda 6nemli bir konum elde
etmistir. Yine 2000’li yillarda kullanicilarin1 yabancilarla tanistirma amaciyla cesitli
flort siteleri de kurulmustur. Ozellikle kullanicilarma kayith olan arkadaslarim
birbiriyle tanigtirma olanagi taniyarak biiyiimeyi hedefleyen Friendster.com, ilk
zamanlarda yiiksek bir ilgiyle karsilanmis ancak kullanicilar arasindaki sosyal
catismalar, giivensizlik ve siteyle ilgili teknik yetersizlikler nedeniyle sorunlar
yasamistir. ABD’de basarili olamayan Friendster, Filipinler, Singapur, Malezya ve
Endonezya’da oldukca popiiler bir hale gelmistir. 2003’ten sonra kurulmaya
baslayan bircok site, kullanicilar icin profil olusturmaya odakli bir anlayisla
Friendster’in ilk zamanlarindakine benzer bir basariyr yakalamayi hedeflemistir.
Ornegin Dogster.com, belirli ortak ilgi alanlarina sahip kisileri bir araya getirmeye
odaklanirken Couchsurfing.com gezginlerin bulugsma noktas1 olmustur (Boyd ve

Ellison, 2007: 5-7).

Daha sonra 2004’{in baglarinda kurulan ve giiniimiizde en ¢ok ziyaret edilen
sosyal ag olan Facebook kurulmustur. ik baslarda sinirli bir kullaniciya sahip olan
Facebook’u kullanmak igin Harward Universitesi e-postasina sahip olmak
gerekiyordu. 2005’ten itibaren ise Facebook, Amerika’daki diger okullardaki
ogrencilerin kullanimina da acilmis ve ardindan uluslararasi boyutta kullanima
sunulmustur. Facebook’un yani sira bagka sosyal ag siteleri de yayginlik kazanmuistir.
Amerika’da kurulan Google+, Almanya’da StudiVZ, Hollanda’da Hyves, Asya’da
Renren (Heidemann vd., 2012: 3870), Brezilya ve Hindistan’da Orkut, Japonya’da
Mixi, Isve¢’te LunarStorm, Polonya’da Grono, Latin Amerika, Giiney Amerika ve
Avrupa’nin baz iilkelerinde Hi5 ve Ingiltere, Yeni Zelanda ve Avusturalya’da Bebo

gibi siteler her gecen giin sayilar1 artan kullanicilarin dikkatini ¢ekmistir (Boyd ve

173



Ellison, 2007: 9). Asagidaki tabloda 1997-2011 yillar1 arasinda kurulan bazi sosyal
ag siteleri verilmistir (Heidemann vd., 2012: 3871).

Tablo 10. Baz1 Sosyal Ag Sitelerinin Kurulus Tarihleri

Kurulus Yil Site Ad1
2011 Google+, Unthink
2010 Folkdirect, Audimated, Diaspora
2009 DailyBooth
2008 MeinVZ, The Sphere,
2007 Bahu, Flixster, Ravelry, Platinnetz, Sonico, Livemocha,

2006 Wer kent Wen, CafeMom, Tuenti, Windows Live Space, Vkontakte

2005 Ning,Lokalisten, myYearbook, Xiaonei, Bebo, Yahoo!360, Buzznet, renren
2004 Facebook, Hyves, Orkut, Mixi, aSmallWorld, Dogster, Catster, Tagged
2003 Linkedin, Hi5, Tribe.net, Multiply, WAYN, MySpace, Couchsurfing, Xing,

Nexopia, Zorpia, Netlog

2002 Skyblog, StayFriends, Fotolog, Friendster, Last.FM, Reunion

2001 Kwick, Ryze, Jappy

2000 MiGente, Trombi, LunarStorm, Habbo
1999 BlackPlanet, LiveJournal, Cyworld
1998 Xanga, Care2,

1997 SixDegrees, AsianAvenue

Sosyal ag sitelerinin toplam kullanici sayis1 giiniimiizde milyarlarla ifade
edilmektedir. Oyle ki giiniimiiziin en popiiler sitesi olan Facebook’un kullanic sayist
her yil hizli bir sekilde artmaktadir. 2011°de 845 milyon, 2012’de 1 milyar 60
milyon, 2013’te 1 milyar 200 milyon, 2014’te 1 milyar 184 milyon aylik aktif
kullaniciya sahip olan Facebook, 2011°de 483 milyon, 2012°de 658 milyon, 2013’te
ise 757 milyon giinliik aktif kullanici sayisina ulagsmistir (Facebook Annual Report
2012-2013). 2015 Mart verilerine gore ise giinliik aktif kullanici sayis1t 936 milyon
olan sitenin gilinliikk 798 milyon mobil kullanicist oldugu kaydedilmistir. Aylik

kullanim istatistiklerine gére Facebook, 1 milyar 440 milyon kisi tarafindan aktif bir
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sekilde kullanilmigtir. Bunun yan sira 1 milyar 250 milyon kisi aylik olarak mobil
cihazlarla siteyi kullanmistir. Yine ayni ayin istatistiklerine gore giinlik aktif
Facebook kullanicilar1  Amerika ve Kanada hari¢  %82,8  oranindadir
(Www.newsroom.fb.com). Facebook’un yani sira en ¢ok ziyaret edilen sosyal ag
sitelerinden olan Qzone 632 milyon, Google+ 300 milyon, LinkedIn 259 milyon
kullanic1 sayisina sahiptir (www.wearesocial.net). Ancak su hususa dikkat etmek
gerekir ki kullanicilar bazen birkag siteye birden iiyelik yaptirabildikleri i¢in sosyal

aglar1 kullanan kisi sayisinin toplami diinya geneli kullanici sayisin1 agsmaktadir.

Global Digital Statistic’in 2014 yil1 raporuna gore aktif sosyal ag kullanici
sayist sadece 2013 yili itibariyle 135 milyon daha artarak 1 milyar 856 milyonu
asmis bulunmaktadir. Diinya genelinde bolgeler bazinda sosyal medya kullanimi
Kuzey Amerika’da % 56, Orta Amerika’da % 34, Giliney Amerika’da % 44, Bati
Avrupa’da % 44, Dogu Avrupa’da % 33, Orta Asya’da % 5, Uzak Dogu’da % 43,
Giliney Asya’da % 7, Gliney Dogu Asya’da % 26, Orta Dogu’da % 24, Afrika’da %
7, Okyanusya’da % 44 olarak hesaplanmustir. Ulkeler bazinda ise Amerika, Fransa,
Almanya, Kanada, Brezilya, Italya ve Japonya gibi gelismis iilkelerde en ¢ok tercih
edilen sosyal ag, Facebook’tur. Internet kullanic1 sayis1 % 80 olan Amerika’da bu
kullanicilarin %85’inin Facebook hesab1 bulunmaktadir. Ulkede Facebook’tan sonra
sosyal aglar arasinda en ¢ok tercih edilen diger siteler ise LinkedIn ve Google+’dir.
Amerika’nin yani sira Brezilya’da % 49 olan internet kullanicilarinin % 94’1
Facebook, % 75’i Google+, % 39’u ise Orkut’'u kullanmaktadir. Internet
kullaniminin tlke niifusuna orant % 83 olan Fransa’da Facebook kullanim oran1 %
74, Googlet+ % 35°tir. Almanya’da da Fransa’ya yakin sonuglar goriilmektedir.
Niifusunun % 84’iiniin internet kullanicisi oldugu iilkede en ¢ok kullanilan sosyal ag
sitesi % 72’lik oranla Facebook’tur. Benzer sekilde niifusuna oranla internet
kullanicist % 87 olan Ingiltere’de % 79’unun Facebook hesabi bulunmaktadir

(www.wearesocial.net).

Facebook ve Googlet+ gibi global sosyal aglar disinda; Rusya, Cin ve
Hindistan gibi biiylik niifuslu iilkelerde bolgesel sosyal aglarin kullaniminin
yayginh@g dikkat cekmektedir. Internet kullanici sayist niifusa oranla % 44 olan

Cin’de 623 milyon kullanici tlkenin en ¢ok ziyaret edilen sitesi Qzone’yi
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kullanmaktadir. Ulkede en ¢ok tercih edilen ikinci sosyal ag sitesi ise Tencent ya da
diger adiyla QQ’dur. Rusya’da da 2006’da kurulan Vkontakte kisa siirede en ¢ok
ziyaret edilen sosyal ag konumuna yiikselmistir. internet kullanicilarinin %75’inin
Vkontakte hesabinin oldugu {ilkede kullanim oranlar1 dikkate alindiginda
Vkontakte’yi % 69’la Odnoklassniki ve % 68’le Facebook takip etmektedir. 152
milyona yakin (% 12) internet kullanicisinin oldugu Hindistan’da ise % 94 oraninda
Facebook hesabina ek olarak % 78 Google+, % 54 LinkedIn ve % 51 oraninda
Google biinyesinde kurulan Orkut kullanicist vardir. Benzer sekilde Endonezya
niifusunun % 15’1 (38 milyon) internet kullanicisi konumundadir. Bu niifusun %
93’ii Facebook, % 74’ti Google+ kullanicisi olarak goriilmektedir. Sosyal aglarin
kullanim1 Japonya’da da oldukg¢a yaygindir. 127 milyon olan iilke niifusunun % 79’u
(yaklagik 101 milyon) internete erisim saglamaktadir. Ulkede en ¢ok kullanilan
sosyal aglar ise % 38 Facebook ve % 25 oraninda ise Mixi’dir. Tirkiye’de ise
internet kullanim orani, tiim niifusa oranla % 45’tir. 36 milyona yakin internet
kullanicisinin oldugu iilkede kimi kullanicilarin birden fazla hesabinin olmasina bagh
olarak 36 milyon aktif Facebook hesabi vardir. Sosyal aglar1 giinlik kullanim
stiresinin 2 saat 32 dakika oldugu Tiirkiye’de % 93 Facebook, %70 Google+ ve %33
oraninda LinkedIn en ¢ok kullanici sayisina sahip siteler olarak goriilmektedir

(www.wearesocial.net).

Sosyal aglarin diinya genelinde bdylesine yayginlasmasinin sebeplerini soyle

siralamak mimkiindiir:

e Evden internete girisin ve baglantt hizinin artmasi, is yeri ve okul gibi
internet baglantilarinin oldugu yerlerin alternatifi olarak kullanicilar i¢in

daha rahat bir ortam saglamistir.

e Kullanict dostu programlar sayesinde insanlar teknik bilgi gereksinimi

duymaksizin kolaylikla sosyal aglar1 kullanabilmektedir.

e Insanlarin internet baglantili kisisel bilgisayar sahibi olmasi mahremiyet
acisindan bilgi ve iletisim teknolojilerine olan giiveni arttirarak sosyal

aglarda rahatca gezinmelerini saglamistir.
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e Sosyal ag siteleriyle erken donem c¢evrimigi sohbet odalar1 ve bloglar
arasindaki en 6nemli farklilik, ilgi c¢ekici bir seyler paylagsmaktan ziyade
sosyal aglarin agirlikli olarak sosyal iliskilere ve insanlarla baglanti

kurmaya dayal1 olmasidir.
e Sosyal ag sitelerinin Web 2.0 temelli olmasi.

e Mevcut uygulamalar, sosyal ag sitelerinin ¢ok yonliliigiinii arttirmistir.
Ornegin mesajlasma, goriintiilii gdriisme, cesitli dosyalar1 (fotograf, video,
miizik vb.) paylasma gibi konularda herhangi bir limit yoktur (Ofcom,
2008: 11-12).

4.3.1.2. Bloglar

Milyonlarca okuyucuya ulasabilme 6zelligine sahip olan bloglar, bir¢ok seyi
ifade etmektedir. Kimilerine gore cevrimici kisisel bir giinlilk; kimilerine gore
kamunun haberleri farkli sekilde yayinlama imkani yakalayarak ana akim medyaya
kars1 bir meydan okuma bic¢imi; kimilerine gdére de enformasyonu ve fikirleri
paylasma yolu olarak degerlendirilmektedir (Newman ve Thomas, 2009: 204). Blog,
yazari her ne istiyorsa 0yle olabilmektedir. Dolayisiyla yazilabilir web’in 6nemli bir
bileseni olan blog, tipki suyun konuldugu kabin seklini almasi gibi degerlendirildigi

cerceveyl yansitmaktadir.

Web 2.0 uygulamalart i¢inde en hizli biiyliyen ve en ¢ok bilinen
kategorilerden biri olan bloglar, sosyal medyanin yaygin kullanim alanlarindan
biridir. Web ve log kelimelerinin birlesmesinden olusan ve “weblog”un kisaltmasi
olarak kullanilan blog, “web giinliikleri” olarak tarif edilebilir (Constantinides ve
Fountain, 2008: 233). Bloglar genellikle bireyler, gruplar ya da isletmeler tarafindan
stirdiiriilen genis bir takipei kitlesi i¢in fikir ve yorum gibi iceriklerin bulundugu web
siteleridir. Tipik bir blog, resim ve videolarin yer aldigi, okuyucular tarafindan
yapilan yorumlarin takip edildigi bir 6zellige sahiptir. Blog’un giris diizeninde ilk
yayinlanan yeni igerikler ile eski icerikler ters kronolojik siraya gore

goriintiilenmektedir (Weinberg, 2009: 85).
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Internet iletisimi agisindan oldukga Onemli bir ara¢ olan bloglar sadece
tavsiye, geri bildirim ve yorum alani olmanin 6tesinde bloggular ve blog okurlari i¢in
son dakika haberlerin de bulundugu alanlardir. Blogu devam ettirene ve/veya blog
yazilmini (blogware)®® kullanarak gonderiler yazan kisiye “blogger/blogeu”
denmektedir. Blogger tarafindan gonderilen icerikler blog gonderileridir. Bloglardan,
bloggerlardan ve blog gonderilerinden olusan topluluk ise “blogosfer” olarak

adlandirilmaktadir (Wright, 2006: 7).

Bloglar ilk olarak statik web siteleri seklinde kullanilmaya baglanmstir.
Ancak ilerleyen siirecte gelisim gosteren bloglar bir¢ok yeni 6zelligi biinyesinde
toplayarak etkilesimli bir yapiya kavusmustur. Ilk kisisel blog Amerikali gazeteci
Justin Hall tarafindan 1994’te kurulmustur. Hall’un, ¢evrimigi bir gazete seklinde
kullandig1 blog’una girdigi her giinliik yayin, belirli indekslerle baglanti halindeydi.
[k bloglar iceriklerin olusturulmas: ve giincelleme yapilmasi noktasinda teknik bilgi
gerektirmekteydi. Web teknolojilerinde yasanan gelismeler kullanict  dostu
programlarin ¢ikisini hazirlamis ve bloglar da bu doniistimden nasibini alarak hemen
herkesin kullanabilecegi ortamlar haline gelmistir. Bu da sosyal medya ortamlar
arasinda sesini duyurmak isteyen milyonlarca kullanici i¢in 6nemli bir firsat
olusturmustur (Taprial ve Kanwar, 2012: 22-23). Cevrimig¢i bir etkinlik alan1 olan
bloglar, 1999 yilinin ortalarina kadar giderek yaygimlasmis ve ozellikle 11 Eyliil
2001 sonrasinda yasanan gelismelerle birlikte Irak’in isgali sirasinda yaygin
medyaya alternatif bir medya olarak degerlendirilmistir. ilk olarak 2003 yilinda
Bagdat isgal altindayken blogcularin yasananlarla ilgili izlenimlerini sansiirsiiz bir

sekilde anlatmalar1 dikkatleri blog’larin etkisine ¢ekmistir (Ozel, 2011: 15).

Is birlik¢i yapisiyla 6nemli bir paylasim platformu olan bloglar, politika,
kisisel, meslek, saglik, edebiyat, gezi, arastirma, egitim gibi bir¢cok alanda dikkat
cekici sekilde kullanilmaktadir (Rajendra ve Gopalaswamy, 2011: 87).

Web 2.0’a bagli olarak kisisel web sitelerinden farkli olan bloglarda yazarlar
okuyuculariyla isbirligi saglarken okuyucular ise blogu gelistirmek i¢in aktif katilim

% Blog gonderileri olusturmak ve blog yonetimini saglamak igin kullamlan yazilim. Software
(yazilim)’den tiiretilmistir (Wright, 2006: 7).
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sergilemektedir (Harris, 2008: 87). Bu itibarla bloglar1 diger sitelerden dikkate deger
sekilde farkli kilan 6zellikleri sdyle siralayabiliriz:

Ton: Bloglar, konusma tarzinda yazilms kisisel sitelerdir. Genellikle belirli yazar ya

da yazar gruplari tarafindan olusturulur.

Konu: Bloglar hangi konularda yazilari igerdiklerine dair tanimlar1 barindirmaktadir.

Bazi1 bloglar bir kitap ya da farkli bir konu hakkinda yazilar i¢erebilmektedir.

Baglant1 (link) ve geri izleme (trackback): Blog yazmak i¢in kullanilan servislerde
diger bloglarla kolaylikla baglanti kurulabilmektedir. Insanlarin bloglarinda
yazdiklar1 konular ya da gonderileriyle ilgili bilgi elde edilmesini saglayan gesitli
referanslar vardir. Bu referanslar aracilifiyla alinti yapan yazarlar birbirlerinden

haberdar olmaktadir.

Yorum: Her blog gonderisinin bir yorum bdliimii ve yazilar igin etkili bir mesaj
tahtast vardir. Bu boliimler, bloglarda genis bir katilimec1 grubunun kisa bir siirede

yazdig1 yiizlerce yorumla bir tartisma platformu olugmaktadir.

Devamlilik: Bloglar genellikle RSS teknolojisi®” araciligiyla yeni igerikleri kolaylikla
olusturup devamliligi saglamaktadir. Bloglar iicretsiz ya da az bir ticret karsiliginda

birgok servis kullanilarak kolaylikla hazirlanabilir (Mayfield, 2008: 16).

Kalici baglanti (permalinks): Belirli bir blog gonderisine higbir sekilde degismeden
kalan kalic1 baglanti ekleme imkan1 mevcuttur (Wright, 2006: 7).

Blogroll: Bir blog yazarinin okudugu, ilgilendigi ya da ¢ok begendigi bloglarin listesi
anlamina gelmektedir. Bloglar bu 6zellik sayesinde okuyucularina baska bloglar1 ya
da web sitelerini tavsiye etme imkani yakalamaktadir. Her blog bdyle bir listeye

sahip oldugu icin blogroll ile bloglar aras1 bir baglant1 ag1 meydana gelmektedir.

¥ RSS (Really Simple Syndication/Cok Basit Besleme). Site igeriklerinin 6zetlenmis bicimde
sunulmasini saglayan bir yontemdir. Bunlar haber bagliklar1 ya da makaleler olabilir. RSS
¢esitli internet siteleri tarafindan yayinlanan haber vb. igerigin tek bir ortamdan topluca
izlenebilmesine olanak saglayan yeni bir igerik besleme yontemidir (Dilmen, 2007: 116).
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Stk giincelleme: Web siteleri bloglara gore daha statik bir yapiya sahiptir. Bloglar
miimkiin oldugu kadar ve oOzellikle kolayca igerik olusturulabilecek sekilde
tasarlanmistir. Blog igerikleri zamaninda ve dinamik bir yapiya sahip olmalidir.

Nitekim blog okuyuculart siklikla giinceli aramaktadir.

Son gonderi besleme™® dosyast: Ziyaretgiler baslangicta blogun HTML versiyonuyla
karsilagirlar ancak blog’u takip etmeye karar verdiklerinde bir APP ya da RSS
beslemesi yoluyla abone olurlar. Cogu blog okuyucularina besleme i¢in abonelik izni

vermektedir (Newman ve Thomas, 2009: 207, 216).

Bloglar genellikle bir kisi tarafindan yonetilmektedir. Ancak siteyi ziyaret
eden kullanicilarin bloga ekledigi yorumlar, miimkiin oldugu kadar etkilesimli bir
ortamin olugmasini saglamaktadir. Tarihsel kokenine bagli olarak hala en yaygin
olan blog tiirii metin temelli bloglardir. Yine de bloglar farkli formatlarda karsimiza
cikmaktadir. Ornegin bazi siteler kullanicilarina internet baglantistyla web kamerasi
kullanarak evlerinden ya da is yerlerinden kisisel televizyon yayinlarini yapmalarina
olanak saglamaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 63). Bununla birlikte video bloglar
(vlog), fotobloglar, mobil bloglar (moblog), microbloglar ve linkloglar bloglarin

farkli formatlar1 olarak ele alinmaktadir.

Vlog: Vblogging olarak da bilinen bu bloglar, metin yerine daha ¢ok video
paylasimina odaklanmaktadir. Videolara yorum yazmaya ve yazilan yorumlara yanit

vermeye olanak taniyan postalar1 igermektedir.

% Besleme (Feed): Bir web sitesinin veya blog’un igerigi hakkinda bilgi igeren XML uzantili bir
dosyadir. Bir feed dosyasinda sitedeki giincellemelerin, gonderilerin kismi 6zeti veya tamami
bulunabilir. Okur igerigin tamamina ulagmak isterse feed dosyasindaki baglantilara tiklayarak
sitenin kendisine ulasabilir. Bu XML dosyasi bu is icin 6zellesmis web servisleri araciligi ile
feed’leri takip etmek icin kullanilan bilgisayar programlari ile veya dogrudan bu dosyay1
destekleyen tarayicilar ile okunabilir. Feed Ozellikle haber siteleri ve blog’lar tarafindan
kullanilmaktadir. Feed’in olusturulma amaci giincel gelismelerin veya blog’a yiiklenen
gonderilerin olabildigince hizli bir sekilde ilgili okurlara ulagtirilmasidir. Okur ilgilendigi
sitelerin feed dosyasini tercih ettigi izleme aracina kaydederek takibe alir. Boylece ilgilendigi
sitelerin hepsine teker teker giderek kontrol etmektense tamamini bir araya topladigi araci
kullanarak iceriklerine ulasir. Feed dosyalar1 Feed dosyalar: i¢in kullanilan en popiiler
protokoller RSS ve Atom (Atom Publishing Protocol/APP)’dur (www.acemiblogcu.com).
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Fotoblog: Vlog’a benzer sekilde fotobloglar da fotograf paylasimma odakli
bloglardir.

Moblog: Dogrudan mobil cihazlarla yazilan ve yayinlanan bloglardir. Geleneksel
bloglardan farkli olarak her yerde ve hizli bir sekilde kullanilabilme O6zelligine
sahiptir. Mobil teknolojilerin imkanlarimi kullanan mobloglar sayesinde her yere

taginmasi gii¢ olan bilgisayar ya da internet baglantisina gerek duyulmamaktadir.

Linkloglar: Cogu blog, begenilen baska bloglarin kiigiik bir listesine sahiptir. Ancak
linkloglar, genellikle kendine has igeriklere sahip olmayip bagka sitelerle ilgili
icerikleri gosterme hizmeti sunmaktadir. Linkloglara yeni bilgi eklemesi olmazken
icerikleri smiflandirmanin bir yolu olarak o6nemli bir yere sahiptirler. Ancak
linkloglar tizerinde spamla.rla39 karsilagsma ihtimali oldukga yiiksektir (Newman ve
Thomas 2009: 217-218).

Tumblelog: Video, ses dosyasi, fotograf ve yazi gibi birgok blog igerigini barindiran
bloglara denmektedir. Diger bloglara nazaran Tumblelog’da yazilar daha kisa
tutulmaktadir. Paylagim odakli olan Tumblelog’da baska sitelerden alintilanan her tiir

icerik, baglantilarla da sunulmaktadir (Butow ve Bollwitt, 2010B: 53).

Mikroblog: Adindan da anlasilacagi tizere kiigiik parcalarla blog yapmadir.
Mikroblog gonderileri genellikle ¢ok kisa olmakta ve anlik mesajlasma, e-posta ya
da mesajlarin giincellenmesi seklinde olabilmektedir. Mikroblog platformlar
arasinda en tinliileri Twitter ve Pownce’dir (Newman ve Thomas 2009: 217-218). Bu
noktada sosyal medya agisindan onemli bir yere sahip olan mikrobloglar1 detayl

olarak incelemek yerinde olacaktir.

4.3.1.3. Mikrobloglar
Bir blog tiiri olan mikrobloglar, sosyal aglar ve anlik mesajlasmayla blog

unsurlarini birlestiren, mobil telefonlar ya da ¢evrimici kullanim 6zelligine sahip

% internet iizerinde aym mesajm yiiksek sayidaki kopyasmmn, bu tip bir mesaji alma talebinde
bulunmamis kisilere gonderilmesidir. Spam ¢ogunlukla ticari reklam seklinde olup siklikla
giivenilmeyen iriinlerin, ¢abuk zengin olma kampanyalarinin, yari yasal servislerin
duyurulmasi amacina yoneliktir. Spam, gonderici agisindan ¢ok kiiciik bir harcama ile
gergeklestirilebilirken mali yiik biiyiikk Olgiide mesajin alicilar1 veya tastyici, servis
saglayici kurumlari tarafindan karsilanmak zorunda kalir (www.nedir.com).
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araglarla az miktarda igerigin dagitimimi ya da giincellemesini yapmaya olanak
saglayan kii¢iik parcali bloglardir (Mayfield, 2008: 6,27). Her bir blog gonderisinin
140 karakter uzunlugunda oldugu mikroblogta gonderiler kullanicilarin istegine gore
hem herkesin okuyabilecegi/izleyebilecegi hem de belli kisiler tarafindan
goriilebilecek sekilde ayarlanabilmektedir. Mesajlarin kisa olmasi kullanici agisindan
hemen her yerde olusturulma ve giincelleme kolaylig1 saglamaktadir (Brown, 2009:
37). Insanlar, an i¢inde ne yaptiklariyla ilgili web iizerinden metin, resim, link, kisa
video ya da diger igeriklerden olusan verileri, Web 2.0’1n yeni fenomenlerinden biri
olan mikroblog uygulamasiyla hizli bir sekilde paylasabilmektedirler (Akar, 2010a:
55).

Mikrobloglarin ortaya ¢ikmasi, bloglarin gelisim gostermesiyle paraleldir.
Uzun yazilar yazma ve detayli kullanic1 hesaplart olusturma doéneminin ardindan
insanlar, mikrobloglarla geleneksel blog gonderilerinden daha pratik, yogun, portatif
ve kigisel olan gonderiler olusturmaya baslamislardir. Bu da mikrobloglar
geleneksel bloglarin daha kolay ve hizli bir sekilde erisilebilir bir “kuzeni” olmasini
saglamistir. Mikrobloglar, sahip oldugu avantajlar nedeniyle yiikselen bir etkilesim
ve iletisim bigimine doniiserek insanlarin giinliik aktiviteler ve enformasyonu aramak
ve paylasmak icin kullanmaya basladiklari, bir hale gelmistir (Satko ve Brake, 2009:
264). Geleneksel bloglardan farkli olarak iletisim ihtiyacin1 daha hizli bir bicimde
karsilayan mikrobloglar, daha kisa gonderiler olusturmaya ve kisa siirede giincelleme
yapmaya olanak sagladigi i¢in kullanicilara zamandan tasarruf etme imkéni

olusturmustur (Java vd., 2007).

En yaygm kullanim agina sahip olan mikroblog uygulamalarina Twitter,
Jaiku, Plurk ve Tumblr 6rnek gosterilebilir. Bu siteler arasinda en ¢ok 6ne ¢ikan
platform kuskusuz Twitter.com’dur. Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
oldukga yiiksek bir kullanim diizeyine sahip olan Twitter, bir mikroblog uygulamasi
olarak 2006 yilinin baslarinda kurulmustur. Twitter, kullanicilara sistem igerisinde
bulunan diger kisilerle 140 karakter uzunlugundaki kisa mesajlar1 (tweet) paylasma
imkan1 saglayan bir sosyal medya platformudur (Boyd vd., 2010: 2). Twitter, bir
kisinin kendi sayfasi iizerinden takipgilerine -kendi listesinde kayitli olsun ya da

olmasin- veri gonderebildigi ve bu verilerin herkesge goriilebildigi bir mikroblog
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sistemidir. Bu ylizden ya enformasyon kullaniciya otomatik olarak gelir ya da kisi
dogrudan enformasyona ulasabilir. Ayrica Twitter’a girip baskalarmin sayfalarina
bakmak i¢in herhangi bir kullanic1 hesabina sahip olmak gerekmemektedir. Bununla
birlikte sistemin arama Ozelligi kullanilarak atilan twett’lere ulasmak mimkiindiir

(White, 2012: 98).

Twitter, sosyal ag sitelerinin ve bloglarin unsurlarini birka¢ énemli farklilikla

birlestirmektedir:

Sosyal ag sitelerindeki gibi: Twitter’da kullanicilar ag iizerinden birbirlerine alt
katmanlarla eklemlidir. Fakat bu baglantilar dolayli olmaktan ziyade dogrudandir.
Katilimcilar takip etmek istedikleri kisilerle baglant1 kurabilir ve onlarin tweetlerini
gorebilirler, fakat takipgisi olunan kullanict karsilik verme ihtiyact duymayabilir.
Bloglarda oldugu gibi: Twitter sayfalarindaki tim tweetler ters kronolojik sirayla
goriintlilenir. Ancak 6zel mesajlar i¢in yorum ekleme 6zelligi yoktur. Kullanicilarin
istegine gore sayfalari, az kisiye ya da kamuya ag¢ik halde olabilir (Boyd vd., 2010:
2).

Diinya genelinde olduk¢a yaygin bir sekilde kullanilan Twitter’in aylik aktif
kullanici sayist 302 milyona ulasmistir. Farkli dil ve kiiltiirlerden bir¢ok insanin yer
aldig: site, 33 farkl dilde kullanicilarina hizmet vermektedir. Giinliik 500 milyon
tweetin atildigi (www.twitter.com) bu mikroblog uygulamast son yillarda adindan
cokca soz ettirmeye baslamistir. Kullanicilarimin hemen her giin ziyaret ettigi

platform, kullanict dostu bir yapiya sahiptir. Sisteme 6zel bazi terimler ise soyledir:

Tweet: 140 karakterden uzun olmayan mesajlara denmektedir. Bu mesajlar ayrica bir

link barindirabilmektedir.

ReTweet: Bagka bir kullanici tarafindan atilan ve yeterince énemli goriilen ya da
begenilen bir tweet’in retweet Ozelligi ile kisinin kendi sayfasinda
yayinlayabilmesidir. Bu yolla tweet hem yazan kiginin hem de retweet edenin
takipgilerine ulasabilmektedir. Onemli bir kitle iletisim teknigi olan retweetle

mesajlar boylece dalga dalga yayilabilmektedir.
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Following: Kullanicilar bagkalar: tarafindan gonderilen tweetlere “takip et” ozelligi
ile ulagabilmektedir. Bu o6zellik ile kullanici hayrani oldugu ya da takip etmek
istedigi kisilerin yayinladig1 tweetleri gorebilmektedir. Belli bir hesabi takip eden
kisilere ‘Follower’ denmektedir.

UnFollow: Kisinin kendi hesabi iizerinden takip ettigi kisiyle baglantisini

koparmasidir.

Mention ya da @KullaniciAdr: Herhangi bir kullanicinin sistem igerisindeki isminin
bagina ‘@’ isareti getirilerek yapilan bir mesajlasma yontemidir. Bu yontemle

gonderilen mesaj dogrudan ilgilisinin dikkatini ¢ekecek sekilde ulasabilmektedir.

Hashtag ya da #konu: Hashtag yani etiketler basinda hash isareti “#” konularak
yazilan tweetlere denmektedir. Bu tiir tweetler herkesin gorebilecegi tiirdedir.
Retweet’te oldugu gibi atilan tweetler hizli bir sekilde yayilma 6zelligine sahiptir.
Ancak diger kullanicilarin da hashtage ilgi gosterip kullanmasi gerekmektedir.
Hashtagle atilan tweet i¢in Ozel bir sayfa olugmaktadir. Eger ki ayni hastage ilgi
gosteren kullanic1 sayist -giiniin belli saatlerine gore degisiklik gosterebilir- yiiksek
bir diizeyde ise gonderilen hashtag, ok konusulan trending topic ya da TT* bir
konuma yiikselerek kullanicilar arasinda giindem konusu olmus olur. #hashtagler,
insanlarin dikkat ¢ekmek istedikleri konuyu miimkiin oldugu kadar ¢ok kisiye
ulagtirmay1 amaglayan organize edici tweetlerdir (White, 2012: 43-44, 98-99, 108).

Hem kisisel hem de profesyonel anlamda son derece popiiler bir iletisim
kanali olan mikrobloglar, giiniimiizde siyasiler, kanaat oOnderleri, teknoloji
diiskiinleri, Y kusag1 mensubu gibi bir¢ok kisi tarafindan kullanilmaktadir. Ornegin
Demokratlarin aday1 olan Barack Obama ve John Edwards’in se¢im kampanyasi i¢in

yaptiklar gezileri ve kampanya detaylarint duyurmak i¢in mikroblog uygulamalarini

*® Trend topic, kullanicinin bulundugu konuma 6zel giindem konularinin yer aldigi Twitter’daki en
¢ok konusulanlar listesi olarak nitelendirilebilir. Kullanic1 istege bagli olarak bulundugu
konumun disinda bagka konumlarin en ¢ok konusulanlarini gérme imkanina sahiptir. Diinya
giindemi, Tiirkiye giindemi, ABD giindemi, Rusya giindemi gibi konumlar {izerinden en ¢ok
konusulan konular goriintiilenebilmektedir. Belli bir algoritmayla belirlenen giindem basliklar1
varsayllan olarak takip edilen kisilere ve bulunulan konuma bagli olarak diizenlenir. Bu
algoritma, bir siiredir veya giinliik olarak popiiler olan degil, o anda popiiler olan konu
basliklarini belirleyerek Twitter'da en ¢ok ilgi ¢ekebilecek ve en son ortaya ¢ikan tartisma konu
bagliklaridir (www.support.twitter.com).
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etkin bir sekilde kullanmislardir (Safko ve Brake, 2009: 266). Mikrobloglar kullanim
kolaylig1 ve etkisi acgisindan siirekli yilikselen bir deger haline gelmis bulunmaktadir.
Bu yiizden onemli bir ihtiya¢ olarak addedilen mikrobloglar, tanidiklar i¢in iletisimi
koparmamak, ig ortaklart i¢in toplantilar1 koordine etmek ya da yararli kaynaklar
paylagmak, politikacilar ya da kurumlar i¢in konferans ve etkinlikleri duyurmak ve
paylasmak, medya kanallar1 i¢in son haberleri yayinlamak, kose yazarlari i¢in gilincel
olaylar1 degerlendirmek ya da son yazilarini paylasarak daha biiyiik kitlelere ulagsmak
adina 6nemli platformlardir (Akar, 2010a: 55).

4.3.1.4. Wikiler

Wikiler kullanicilarin igerik ekleyerek katkida bulunabildigi ya da baskalari
tarafindan eklenmis igerikleri diizenleyebildigi web siteleridir. Wikiler, is birlik¢i
calismalar i¢in son derece dnemli bir konumdadir. Bir wiki, igerik olusturmak isteyen
herkese agik oldugu gibi kisiye 6zel de olabilmektedir (Mayfield, 2008: 19). Wiki
kelimesi Hawaii dilinde “hizli” anlaminda kullanilmaktadir. ilk wiki, bir bilgisayar
programcist olan Ward Cunningham tarafindan programecilar arasinda kolay iletisim
kurulabilmesi i¢in 1994 yilinda WikiWikiWeb adiyla gelisitirilmistir. Daha sonra
1995 yilinda WikiWikiWeb, internet iizerinden yayma dahil edilmistir
(https://tr.wikipedia.org/wiki/WikiWikiWeb).

Herkesin diizenleme yapabilecegi web sayfalarindan olusan wikiler, web
sitelerini olusturmak icin gereken teknik bilgiye olan ihtiyaci ortadan kaldirmistir.
Wikilerden once bir web sitesi lizerinde bilgi paylasimi ve olusturulmasi, oldukca
mesakkatli teknik bir isti. Ancak sahip oldugu yiiksek potansiyelden Gtiirii
wikilerdeki icerikleri hemen her yerden degistirme imkan1 mevcuttur. Wikiler, grup
i1s birligine, paylasima ve cevrimigi icerik olusturmaya yardimci olan araglardir
(Akar, 2010a: 67). Ayn1 zamanda wikiler, bir icerik ydnetim sistemi olarak da
kullanilabilmektedir. Girilen bilgiler hemen herkes tarafindan denetlenebilmektedir.
Herkesin kullanimina agik olduklari i¢in ¢ok kisa siire i¢erisinde oldukga biiyiik bilgi
havuzlar1 olusmakta ve diizenlenebilmektedir (Eldeniz, 2010: 20). Kullanicilar
tarafindan yapilan degisikliklerin izlenebilmesini miimkiin kilan &zellik sayesinde

icerik tizerinde gerceklestirilen tiim degisimler izlenebilmektedir. Boylece orijinal
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icerigin yenilenmesi i¢in onceki versiyonlarin agilmasia ve tekrar kaydedilmesine
olanak saglanmis olur. Bu da wikiler iizerinde herhangi bir sayfay:1 tahrip etmek
isteyen kullanicilara karsi alinmis 6nemli bir onlemdir. Bunun yani sira sistem
icerisindeki arama fonksiyonu sayesinde wikilerde yer alan yazilara kolaylikla
ulagilabilmektedir (Akar, 2010a: 68). Ayrica sistem icerisinde yer almayan dokiiman
ve igeriklere baglant1 verilebilmekte; kullanicilarin hazirladig1 yeni bir sayfa, baska
sayfalarla baglantili hale getirilebilmektedir. Bu da wikilere aglar arasi bir yapi

olusturma yolu agmaktadir (Murugesan, 2007: 36).

Wikiler, kullanici odakli igeriklerin en demokratik tezahiiri olarak kabul
edilen bir tiir is birligi projesidir. Ortak ve eszamanli igeriklerin liretimine izin veren
wikiler, son kullanicinin metin odakli igerikler eklemesini, silmesini ve
degistirmesini miimkiin kilmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 62). Wikilerin en
O6nemli O6rnegi ¢evrimigi bir ansiklopedi olarak bilinen Wikipedia’dir. Wikipedia, kar
amac1 giitmeyen Wikimedia Vakfi tarafindan yiiriitiilen ve ¢oklu katilimla gelistirilen
projelerden olusan Wikimedia projesinin bir parcasidir. Wikipedia, statik internet
ansiklopedilerine -www.britannica.com gibi- nazaran barindirdigi maddeler {izerinde
giincelleme ve degistirmeyle birlikte yeni maddelerin eklenebilme imkani sayesinde
stirekli biiyliyen dinamik bir yapiya sahiptir. Her tiir maddeyi barindiran Wikipedia,
Diinya geneli istatistiklere gore 290 dilde yayin yapmaktadir. Ayrica 135 milyonun
tistiinde yazilmis madde, 2 milyarin iistiinde madde diizenlemesi, 4 bin yonetici ve
yaklasik 56 milyon aktif kullanici ile 2 milyon 360 bin fotograf Wikipedia’da yer

almaktadir (https://commons.wikimedia.org/wiki/Main_Page).

Wikipedia, hemen hemen her konuda bilgilenmek isteyen herkesin aradigini
rahatca buldugu ¢esitlilikte ve zenginlikte bir bilgi hazinesidir. Felsefeden edebiyata,
sosyolojiden antropolojiye, sanat tarihinden dilbilim konularina kadar pek ¢ok alanda
essiz enginlikte bir bagvuru kaynagi niteligindeki Wikipedia, daha simdiden sanal
alemdeki bu yeni iletisim bigimlerinin genelini zihniyet olarak temsil edebilecek bir

fenomene doniismiis durumdadir (Kose, 2008: 92).
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Tablo 11. Wikimedia’mn Bazi Projeleri*

Wikipedia/Vikipedi Diinya capinda is birligi agi ile olusturulan ansiklopedi

Wikinews/Vikihaber Diinya ¢apinda is birligi ag1 ile olusturulan haberler

Wiktionary/Vikisozliik | Yaklasik 300 dilde 320 binden fazla s6zliik maddesi

Wikibooks/Vikikitap Herkesin katkida bulunabildigi iicretsiz kiitiiphane
Wikiquote/Vikisoz Atasozleri ve taninmis insanlarin 6zlii sézlerinin yer aldigx dizin
Wikispecies/Vikitiir Tiim canli tiirlerine dair bilgileri derleyen bir rehber

Wikiversity/ Agik egitim kaynagi ve is birlik¢i 6gretim toplulugu
Wikivoyage/ Gezi rehberi

Wikisource/Vikikaynak | Telifsiz kaynak metinlerin katihmeilar tarafindan eklendigi ve
diizenlendigi ¢evrimici kiitiiphane

Wikidata/Vikiveri Hem insanlar hem de makineler tarafindan okunan ve diizenlenen bilgi
veri tabani1 (Wikinin Web 3.0/Semantik web ¢alismasi)

Meta-Wiki/ Wikimedia projelerinin ve Wikimedia hareketinin koordinasyon
birimi
MediaWiki/ Wikipedia’da kullanilabilecek iicretsiz paket programlar

Yazili ve gorsel iceriklerin is birlik¢i iiretim ve paylasima dayali bir modelini
olusturan wikiler, giinlimiizde birgok topluluk tarafindan, kolektif bazi tasarilar ve
amaclar lizerinde eylemde bulunmak ya da enformasyon akisinin hizini artirmak i¢in
kullanilmaktadir. Bu o6zellikleriyle wiki’ler, hizli haberlesmeyi sagladiklar1 gibi,
merkezi olmayan yeni bir enformasyon havuzunun olusumuna da kaynaklik

etmektedir (Kose, 2008: 90-91).

4.3.1.5. Podcastlar

Podcastlar, video ve ses dosyalarinin internet ilizerinden yayinlanabildigi ve
kullanicilarin bu dosyalara abonelik yoluyla ulasabildigi bir diger sosyal medya
platformudur. Abonelik 6zelligi, podcastlarin sosyal medyanin giiclii bir tiiri

olmalarim1 saglamaktadir. Bu 06zellik kullanicilara kendi {retimleri etrafinda

* Tablodaki bilgiler www.wikimedia.org sitesinden alinmustir.
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izleyici/dinleyici toplulugu olusturmalarin1 saglamaktadir. Podcastlar, sayesinde
kullanicilarin olusturduklar1 ¢evrimi¢i amatér radyo ve televizyon programlari ile
herhangi bir internet baglantis1 olan cihazla takip edilebilmektedir. Bu da geleneksel

medyaya nazaran insanlarin daha ¢ok dikkatini cekmektedir (Mayfield, 2008: 21).

Podcast, Apple firmasi tarafindan iiretilen tasmabilir “medya oynaticis1”
“iPod” ve yayinlamak anlamindaki “broadcasting” kelimelerinin birlesmesinden
meydana getirilen bir terimdir. Podcastlar, kullanicinin internet iizerinden otomatik
olarak indirebildigi ve yayinlayabildigi dijital dokiimanlardir (Lietsala ve Sirkkunen,
2008: 41-42). Yeni bir podcast, internet iizerinden yaymlandiginda biitiin aboneler,
icerigi gormekte, indirebilmekte ve bilgisayar {izerinden ya da iPod’tan MP3
formatinda dinleyebilmektedir. Podcastlarin gelisimine bagli olarak bir¢ok gazete
metin ve fotograf tabanli web siteleri ilizerinden kendilerine has radyo yayinlari
gelistirmis ve okuyuculara ulasmaya calismistir. Ornegin Ingiltere’deki Channel 4

kendi podcast markasi olan 4Radio’yu kurmustur (Mayfield, 2008: 21).

Tipik bir podcast yayincisi videoblogeu gibi izleyici ve dinleyicileri igin
siirekli gilincellemeler sunmaktadir. Ayrica igerikler istenilen yer ve zamanda
ulagilabilir durumdadir. Podcast, kullanicilar1 geleneksel medyanin randevu tabanl
tiketim bi¢iminden uzaklastirmistir (Akar, 2010a: 106-109). Podcastlara arama
yapmaya gerek kalmadan otomatik olarak ulagabilmek icin Apple’nin iTunes,
Podcast Alley, ve Yahoo! Podcast gibi programlar bilgisayara ya da bagka cihazlara
kurulmas: gerekmektedir (Mayfield, 2008: 22). Ucretsiz ve limitsiz bir sekilde
ulagilabilen podcastlar, kullanicilara tarihte ilk kez kendi “talk show”larini,
roportajlarini, egitsel seminerlerini, vaazlarini, konusmalarini, sunumlarimi ya da
miizik dosyalarimi diinya c¢apinda binlerce insana indirme ve dinleme firsati

sunmustur (Safko ve Brake, 2009: 209).

4.3.1.6. Sosyal imleme Siteleri

Sosyal imleme (Social Bookmarking), kullanicilarin ilgilendikleri web
sitelerini etiket (tag) olarak bilinen anahtar kelimelerle iliskilendirmelerini saglayan
bir uygulamadir. Bu servisler kullanicilarin kendi kaynak listelerini saklayip bu

listelere herhangi bir yerden ulagabilmelerine imkéan tanimaktadir (Karaman vd.,
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2008: 37). Bir kullanici, begendigi veya kaydetmeye karar verdigi bir web sitesini
buldugunda web tarayicisinin favoriler kismma eklemektedir. Daha sonra internete
girdiginde web tarayicinin favoriler boliimiinde kaydedilen siteyi bulup kolaylikla
ulasabilmektedir. Bu ¢ogu kullanicinin agina oldugu bir durumdur. Sosyal imleme,
bunu bir adim daha ileri gotiirerek kullanicilara bagkalariyla paylasmak i¢in kendi
yer isaretlerini ¢evrimig¢i olarak kaydetme imkani saglamaktadir. Bu yolla tek bir
bilgisayara bagimli kalmadan her yerden ve herkese acik bir sekilde favorilere
ulasabilmek, kendi yer imlerini depolayabilmek ve diizenleyebilmek miimkiin hale

gelmistir (Weinberg, 2009: 197).

Kaynak ve etiketlerin paylasimini ve etiketler yoluyla capraz baglantilar
kurabilmesini saglayan sosyal imleme, farkli kullanicilarin ayni etiketi tasiyan
kaynaklar1 birbiriyle iligskilendirmesine ve sosyal paylasim yoluyla yeni kaynaklara
ulagsmasina olanak saglamaktadir (Karaman vd., 2008: 37). Etiketler genel itibariyle
anahtar sozciik olarak bir yer imine tahsis edilen metadatalardir. Ornegin bir
televizyon dizisi olan “Hause” ile ilgili bir etiket “drama”, “televizyon”, “tv”, “ilag”,
“saglik” ya da dizinin karakterlerinden birinin adi gibi kelimelerden olugmaktadir
(Weinberg, 2009: 199). Bir 6geyi etiketleme, onu bir ya da daha fazla kategori
ismiyle basitce smiflandirmaktir. En i1yi sekilde daha fazla o6ge etiketlendikge
kullanicilar benzer isimleri kullanmaktadir. Bu kategorilere dayali olarak ortaya
cikan kaliplar ¢ogunlukla etiket bulutu olarak bilinmektedir. Bir etiket bulutu
etiketlerin popiilerligine dayanan varyasyonlari gosteren kategoriler listesidir.
Listedeki en popiiler etiketler daha biiyiik ve daha koyu olmaktadir. Etiket bulutlar
bir bakista en popliler olan etiketleri ortaya koymaktadir (Akar, 2010a: 79).
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Sosyal imleme siteleri arasinda en yaygm olanlar del.icio.us
(www.delicious.com) ve CiteULike (www.citeulike.org)’dir. 2003 yilinda kurulan ve
2005 yilinda Yahoo tarafindan satin aliman del.icio.us’un 5 milyondan fazla
kullanicis1 vardir. Del.icio.us, etiket paylasim servisi olarak 150 milyondan fazla sik
kullanilanlara eklenmis yer imine sahiptir (www.tr.wikipedia.org/). CiteULike ise
akademik amagli kullanilan bir web sitesidir. 2004 yilinda kurulan site kaynak ve
referanslarin kolayca depolanmasi, yeni makale ve kaynaklara ulagilmasi, kaydedilen
referanslarin bagkalariyla paylasilmasi gibi birgok uygulamayr kullanicilarinin
hizmetine sunmaktadir. Kullanimi iicretsiz olan site, 8 milyonun iizerinde makaleyi
barindirmaktadir (www.citeulike.org). Bunlarin disinda fotograf paylasim sitesi
olarak kullanilan Flickr da kullanicilarina paylastiklar1 fotograflar1 etiketlemeyi ve
kategorize etmeyi saglamaktadir. Flickr’da iki ya da daha fazla kullanic1 ayn1 etiketi
kullandiginda paylastiklar1 fotograflar ve dolayisiyla kullanicilar, otomatik olarak
birbirine baglanmaktadir. Bu da sisteme onemli bir sosyal boyut kazandirmaktadir

(Shirky, 2010:34).

4.3.1.7. Forumlar

Forumlar, kullanicilarin belirli bir konu ve ilgi alani hakkinda bagska
kullanicilarla tartigabildikleri, 6neri ve sikayetleri degerlendirebildikleri ya da belli
bir iirlin veya marka hakkinda onlarin deneyimlerinden faydalanabildikleri sosyal

medya platformlaridir.

*2 Ornek sekil www.e-siber.com sitesinden alinmuistir.
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Forumlarda belli bir konu etrafinda gerceklesen tartigmalar olabilecegi gibi
cesitli konularda da farkli tartisma basliklar1 ayni anda olabilmektedir. Forumlarin
haber paylagsmak, tavsiye almak, tartismak ya da sadece vakit tiiketmek icin
kullanilmast onlar1 dinamik, detayli ve farkli tartigma konularinin bulundugu yerler

haline getirmektedir.

Forumlar, uygun olmayan mesajlart ve spamlari denetleyen ydoneticiler
tarafindan siirekli olarak denetlenmektedir. Ancak yonetici tartismanin gidisatini
belirleyen veya tartismayi yoneten konumda bulunmaz. Bu durum, forumlar ve
bloglar arasindaki en 6nemli farkliliktir. Nitekim bloglarin yoneticisi ve konularin
belirleyicisi agik bir sekilde bellidir. Buna karsilik forumlarda tartisilacak konular
baslatanlar genellikle iiyelerdir. Forum iiyeleri agilmig konu basliklarina yorum
yazabildikleri gibi yeni bagliklar da agma imkéanina sahiptirler (Mayfield, 2008: 6,
23).

Forumlar {iyelik yoluyla kullanicilarin belli konular iizerinde yazilar
yazmasina olanak saglamaktadir. Bununla birlikte iiye olmayan kullanicilarin da
forumlarda yer alan icerikleri gérme imkani vardir. Ancak bazi siteler igeriklerin

goriilebilmesini ya da bazi kaynaklara ulasilabilmesini iiyelik sartina baglamaktadir.

Forumlarda acgilan tartisma basliklar1 zaman zaman kilitlenebilmekte ya da
silinebilmektedir. Yorumlarin girilmedigi durumlarda basliklar kilitlenebilmektedir.
Bazi durumlarda da forum kurallarina uymayan kullanicilar ve basliklar yonetici
tarafindan silinebilmektedir (Eldeniz, 2010: 25). Olduk¢a yaygin bir kullanim alanina
sahip olan forumlar, kullanicilarin diyalog yoluyla ulasmak istedikleri enformasyona

ulagmalarini saglamalar1 agisindan son derece 6nemli araclardir.

4.3.1.8. icerik Paylasim Siteleri

Icerik paylasim siteleri kullanicilarin multimedya igerikleri paylasmalarina
olanak taniyan sosyal medya platformlaridir. Bir yoniiyle sosyal aglara benzeyen bu
platformlarda her kullanicinin kendine ait kullanici ad1 ve sifresiyle girdigi 6zel bir
sayfas1 bulunmaktadir. Bu sayede kisiler, paylasimlarda bulunabilmekte ve bagka

kullanicilarla baglant: kurabilmektedirler. Uyeligin genel itibariyle iicretsiz oldugu
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bu sitelerdeki igeriklere iiye olmadan sadece izleyici ya da dinleyici olarak da

ulasmak miimkiindjir.

Icerik paylasim siteleri fotograf (Flickr, Picasa, Gigapan gibi), video
(YouTube ve Vimeo gibi) ve sunum dosyasi (SlideShare, VoiceThread, Prezi gibi)
tiurtindeki igerikleri, herhangi bir teknik bilgiye gereksinim duymadan basit ve
ticretsiz bir sekilde webde yayinlama imkani tanimaktadir. Paylasim noktasinda bu

sitelerin sundugu baz1 6zellikleri s0yle siralamak miimkiindiir (Rigby, 2008: 99):

Kolay yayinlama araclarr: Igerik paylasim sitelerinden 6nce video ve fotograflart
yayilamak i¢in bi¢imlendirme, yiikleme ve bir web sayfasini kodlamak gibi teknik
bilgiler gerekmekteydi. Icerik paylasim siteleri tiim bu teknik karmasay1 neredeyse

ortadan kaldirmis bulunmaktadir.

Sosyal ézellikler: Bu platformlar gonderilen igerikleri paylagsmak ve tartismak igin

yorum alanlar1 ve araglari gibi ¢esitli metotlar sunmaktadir.

Kisisel sitelerde yaynlamak: Igerik paylasim sitelerinin temel yeniliklerinden biri
yayinlanan dosyalarin dogrudan bloglarda, kisisel web sitesinde ya da sosyal ag
profillerinde yayinlanabilmesidir. Ornegin milyonlarca MySpace kullanicismin
YouTube videolarimi profil sayfalarinda yaymlamasinin YouTube’nin biiylimesinde

baglica faktor oldugu soylenmektedir.

Diisiik maliyet: Cogu igerik paylasim sitesi hizmetleri iicretsizdir ya da sinurli bir siire

ticretsiz kullanimin ardindan ¢ok diisiik kademeli bir 6deme plan1 sunmaktadir.

Video paylasim sitelerinin en meshuru kuskusuz YouTube’dir. Giinliik
milyonlarca videonun izlendigi YouTube, diinyanin en biiylik video paylasim
platformudur. Sitenin kayitli kullanicilar1 kendilerine ait olan kanallarinda videolarini
yiikleyip yayinlayabilmektedir. 1 milyar1 askin kullanicisi olan YouTube’ye
dakikada 300 saatlik video yiiklenmektedir. Kullanicilarinin yarisinin mobil cihazlar
tizerinden giris yaptigt YouTube, 75 iilkede 61 farkli dilde yaym yapmaktadir

(www.youtube.com).
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Fotograf paylasimi noktasinda one ¢ikan site ise Flickr’dir. Cevrimigi
fotograf paylasimi ve yonetimi uygulamasi olan Flickr’da kullanicilar yaymlamak
istedikleri fotograflar1 herkesle ya da smirli sayida kisiyle paylasabilme olanagina
sahiptir. Sitede ilgi alanlarina gore binlerce grup yer almaktadir (Mayfield, 2008:
24).

Bununla birlikte BookCrossing gibi kitap paylasim siteleri, LastFM gibi
miizik paylasim siteleri de igerik paylagim siteleri arasinda 6nemli bir konumda yer

almaktadir.

4.3.1.9. Sanal Diinyalar

Sanal diinya, katilimcilarin indirdikleri yazilim ve kullanic1 hesabiyla
girdikleri sanal bir platformda kendilerini temsil eden 6zel avatarlariyla* oynadiklari
cevrimi¢i sanal oyunlardir. Sanal diinya oyunlari, topluluk kurmaya ve sosyal

etkilesime tesvik eden yapisiyla oldukca popiilerdir (Mayfield, 2008: 28).

Yetigkinlerin avatarlarin1 kullanarak sosyallesme, icerik yaymlama ve ag
olusturma gibi bagkalariyla etkilesimde bulunduklart ve sanki ikinci bir hayat
deneyimi yasadiklar1 Second Life ve 13 yas iizeri ¢cocuklarin oyun oynamak ve yeni
bir ¢evre insa etmek icin kullandigi Habbo Hotel sanal sosyal diinyalara 6rnek
gosterilebilir. Bunun yani sira diger kullanicilarla ortak deneyim ve heyecani yasatan
ve oyun gelistirmek lizere kullanilan World of Warcraft sanal oyun diinyasinin en

bilinen ornegidir (Lietsala ve Sirkkunen, 2008: 52).

Second Life gibi sanal sosyal diinyalarda kullanicilar birbirleriyle forum, e-
posta veya anlik mesajlagsmayla konusma ve sohbet etme olanagi bulabilmektedirler.
Ayn1 zamanda bu ortamlarin kullanicilari, giiglii baglari olan bir topluluk i¢inde sanal
etkinlikler bile organize edilebilmektedir. Yine diger kullanicilarla anlasarak gergek
diinyada etkinlik organize etmek icin de bu ortamlar kullanilmaktadir. Sanal
diinyalarda tipki Facebook ve MySpace’te oldugu gibi ortak ilgi alanlarina gore
cesitli gruplar kurmak miimkiindiir. Ayn1 zamanda gergek hayatta oldugu gibi sanal

# Kavram Hint Mitolojisine dayanmaktadir. Mitolojiye gore Hindularin tanrilarmnim hayvan, yari insan
yart hayvan seklinde yeryliziine indiklerinde biiriindiikleri bedenler ya da formlardir.
(www.global.britannica.com). Internet ortaminda ise gesitli web sitesi kullanicilarmni temsil
eden resimler ya da karakterlerdir.
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ortamda yer alan billboardlar, ¢esitli markalarin reklam alani olarak kullanilmaktadir.
(Tosun ve Levi, 2010: 103). Ayrica Second Life’ta kullanicilar aligveris yapma
imkanina da sahip olduklar i¢in sanal diinyada kazandiklar1 ya da harcadiklar
paralar gilivenli bir sistem aracilifiyla gercek hayattaki banka hesaplarinda islem
gormektedir. Ev, araba, arsa ya da bagka seylerin alinip satilabildigi bu sanal ortamda
haftalik 500 bin dolar civarinda bir para donmektedir
(https://tr.wikipedia.org/wiki/Second_Life). Dolayisiyla sanal sosyal diinyalar
kullanicilar1 i¢in ger¢ek hayat deneyimi sunmaya calismaktadir. Bu ortamlarda
muhtemel etkilesimlerin gerceklesmesinde belirli kurallar yoktur. Kullanicilara

siirsiz bir kendini sunma olanagi saglamaktadir (Ertas, 2015: 23).

4.4. Sosyal Medyanin Etkileri

Kitle iletisim araglarinin giicii, olaylar1 ve yorumlar1 oldukca kisa bir
zamanda genis kitlelere yayabilmelerinde ve kitleyi olusturan bireylerin tutumlarina
ve davranislarina yon verebilmelerinde yatmaktadir (Balci, 2007: 156). Ornegin
matbaa icat olundugu donemde ve sonrasinda politik, ekonomik, dinsel, felsefi ve
sosyal birgok hareketin baglamasina Onciilik etmis ve toplumlarin degisimi ve
gelisimi noktasinda hep itici bir gii¢ olmustur (Mora, 2008: 3). Tipki matbaa gibi
sosyal medya da giliniimiizde bir¢ok politik, ekonomik ve toplumsal hareketleri
baglatan ve toplumlari doniistiiren araci bir rol oynamakta; matbaanin yaptigi etkiyi

farkli bir boyutuyla bugiine tagimaktadir.

Kitle iletisiminin yapisal Ozelliklerini biiylik bir donilistime ugratan yeni

medya, kullanicilarin su 6zellikleri tecriibe etmesine olanak saglamistir:

a) Yeni metinsel deneyimler: Kullanicilar simiilasyon, 6zel sinema efekti ve
bilgisayar oyunlar1 gibi eglence, bos zaman aktiviteleri ve yeni tiir

metinsel formlar deneyimlemektedir.

b) Diinyay1 temsil eden yeni yollar: Yeni medya, li¢ boyutlu sanal ortamlar ve
ekran tabanli etkilesimli c¢oklu ortam gibi yeni temsili olasiliklar ve

uygulamalar sunmaktadir.
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¢) Kullanici/tiikketici ve yeni teknolojiler arasindaki yeni iliski bigimleri:
Giinliik hayatta ve medyadaki iletisimde, imaj algisinda ve kullaniminda

degisim yasanmistir.

d) Kimlik, topluluk ve simgeler arasindaki iliskilerin yeni deneyimleri: Yerel
ve kiiresel Olcekte zamansal ve mekansal anlamda sosyal ve kisisel

deneyimlerde degisime yol agmustir.

e) Teknolojik araglarla biyolojik anlamda kurulan iligkiler: Sanal ve gergek,
insan ve makine, doga ve teknoloji, beden ve teknolojik protez (medya

olarak) gibi ayrimlara meydan okumaktadir.

f) Uretim ve organizasyonun yeni bigimleri: Yeni teknolojiler, medya
kiiltiirlinde, endiistride, ekonomide, ulagimda, sahiplik yapisinda, kontrol

ve yonetmeliklerde yeni diizenleme ve biitiinlesmeler saglamaktadir

(Lister vd. 2009: 12-13).

Ortaya ¢ikan bu tabloyla birlikte yeni medyadaki iiretim alanlarini ise sdyle

siralamak mimkindiir:

a) Bilgisayar aracili iletisim: E-mail, sohbet odalari, avatar tabanli iletigim
forumlari, sesli mesaj (yazili ve gorsel) aktarim sistemleri, World Wide

Web, bloglar, sosyal ag siteleri ve akilli telefonlar.

b) Yeni dagitim ve tiiketim yollari: World Wide Web, CD, DVD, Podcastlar
ve bilgisayar oyunlar1 i¢in g¢esitli platformlarin etkilesimli ve

hipermetinsel formatlarla karakterize edilmesi.
c) Sanal gergeklik: Simule edilmis ve {i¢ boyutlu temsili ortamlar.

d) Mevcut medyanin altiist olmasi ve biiyilk bir doniisime ugramasi:
Televizyon, gazetecilik, fotografcilik, animasyon, film ve sinema

alanlarinda yasanan biiyiik degisim (Lister vd. 2009: 13).

Geleneksel medyadan farkli olarak yeni iletisim araclari, haber malzemeleri
olan goriintli, ses ve yaziyl ¢ok kisa bir siirede hazirlama ve dagitmaya olanak
saglamistir. Bunun yaninda mobil cihazlar (cep telefonu, tablet pc’ler vs.) internet

teknolojisi araciligi ile tek tek bireylere aninda ulasilabilme imkani dogurmustur.
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Dolayisiyla cogunlugun istek ve begenilerinin azinliklar tarafindan belirlendigi kitle
medyas1 karsisinda, cogunlugun kendi istedigi enformasyona rahatlikla ulagtigi bir
yapt meydana gelmistir. Yeni medyayla birlikte tiretici merkezli ve aym iletisim
iceriginin biitlin izleyiciler i¢in saglandigi iletisim big¢imi doniiserek kullanici

merkezli bir durum ortaya ¢ikmigtir (Timisi, 2003: 82).

Geleneksel medyadaki  kullanici/izleyicinin =~ konumu,  teknolojideki
gelismelerle yerini etkilesimli bir iletisim yapisina birakarak yeni bir boyuta kapi
aralamistir. Ozellikle mobil cihazlar seklinde hemen her zaman ve mekanda
kullanilabilen yeni iletisim araglari, etki alanim1 daha da genisleterek bilgi ve
enformasyonun c¢ok hizli bir sekilde yayilmasimi olanakli kilmistir. Artik
enformasyon, iiretim ve ulasilabilirlik noktasinda onu gevreleyen bariyerlerden
styrilarak herkese ulagmistir. Enformasyon {iretiminin, islenmesinin ve aktariminin
kolaylikla gerceklestirilmesi, yeni bir sosyallesme siirecinin yaganmasina yol agmis
bulunmaktadir. Nitekim toplumsal yapida yasanan doniigiimler iletisim bigiminde
gerceklesen degisimlere baghdir. Insanlar gii¢/iktidar, pazar/piyasa iliskileri
bakimindan yazili, basili, elektronik ortamda calisan medyay1 diizenlemenin yaninda,
internetin devreye girmesiyle, iliskilerini de sanal ortamda diizenler duruma gelmistir
(Tokgoz, 2008: 55). Bu da sanal diinyalarin hem yeni bir kiiltiirel mekan ve 6zgiirliik
alan1 hem de ekonomik bir pazar olarak kimliklerin, kiiltiirel bicemlerin ve yeni
kiiresel degerlerin hizli bir sekilde dolasima girmesine olanak saglamistir. Boylesine
bir ortamda gen¢ kusaklar, toplumsal yasamda karsilastiklar1 zorluklarin {istesinden
gelmek igin sanal diinyalara yonelmistir. Yeni nesil arkadaslik kurmaya, eglenmeye,
aligveris yapmaya, tilkketmeye ve 0zgiirce hareket etmeye basladigini diisiindiigli bu
mecrada ayni zamanda kiiresel sistemin kiiltlirel mantiginin pazarlanmasina da
eklemlenmeye baslamistir. Oyle ki tiiketim Kkiiltiiriiyle, eglenceyle, modayla,
imajlarla, hedonizmle ifade edilebilecek olan basat kiiltiirel bigimler ve kimlikler
sanal ortamda genglerin ilgi odagi haline gelmis bulunmaktadir. Genglik, gerg¢ek
hayatta bulamadig: iligkileri, yeni kimlik tasarimlarimi ve kiiltiirel ortami sanal

alemde yasamaya baglamistir (Giizel, 2007: 177-178).

Glinlimiizde yeni medya araclar1 iletisim kurmanin otesinde artik birer

sosyallesme platformu halini almistir. internet teknolojileri ve &zellikle Web 2.0 ile
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birlikte hayatimiza dahil olan bloglar, mikro bloglar, sosyal aglar, podcastler, video
paylasim siteleri, fotograf paylasim siteleri, wikiler vs. gibi sosyal medya
uygulamalari sayesinde, kitleler birbirleri ile etkilesimli olarak iletisime ge¢mektedir.
Diinya ¢apinda hemen her yere ulasma imkani saglayan internet agi, aynt zamanda
cep telefonu gibi mobil cihazlarla kiiresel c¢apta anlik baglar kurma imkani
olusturmustur. Mekan ve zaman mefhumunu ortadan kaldiran bu teknolojiler,
iletisimde tepkime siiresini asgari diizeye c¢ekerek, bireylerin olaylar karsisindaki
davraniglarina anindalik kazandirmistir. Bireylerin iletisim icin bilgisayarlarini,
mobil cihazlarini internet iizerinden etkilesimli bir sekilde kullanmalariyla kamusal
ifadenin Onilindeki eski engeller kalkarak medya profesyonellerine 6zgli alanlar
kitlesel olarak amatorlesmistir. Shirky’ye gore (2010: 53) herkes kendi basina bir

medya kanali ve 6rgiit olmustur.

Son yillarda artan sosyal medya kullanimi milyonlarca insani belirli
platformlarda bulusturarak ciddi bir iletisim ve etkilesim ortami kurmustur. Bu yeni
araglar siyasi, ekonomik, kiiltiirel, sosyal vs. gibi iliskilerde etkili bir sekilde
kullanilmaktadir. Ozellikle ‘Facebook’ ve ‘Twitter’, sayilari yiiz milyonlar1 asan
kullanicilarina mesajlagsma ve tanisma imkani saglayan web siteleri olmanin yaninda,
organizasyon kurmayi, bilgi ve fikir paylagsmayi, inanglar, diisiinceler etrafinda
gruplasmay1 saglayan sosyallesme platformlar1 olarak kitleleri ¢evrimi¢i duruma
getirmigtir. Insanlarin bir seyi yapmak igin birbirleriyle is birligi yapmasin
gerektiren ortak {iretim, yeni araglarla alabildigine farkli katilim diizeylerine olanak
tantyarak, genis gruplarin ortak hareket etmesini saglamistir (Shirky, 2010: 97).
Ancak bu noktada yeni medya araglarinin sanal ortamda kullaniciy1
toplumsallagtirmasinin  yaninda ger¢ek diinyada kullaniciy1r bireysellestirdigi
dolayisiyla bu durumun bir tiir “hareketsiz toplumsallagsma” meydana getirdigini ne

siiren yaklasimlar da mevcuttur (Binark, 2007: 23).

Sosyal medyadaki icerikler iizerinden etkilesime gecen insanlar, giindelik
yasantilarinda siyasetcilere, sanatgilara, soOhretlilere, entelektiiellere kolaylikla
ulasma ve s6z sOyleme konumuna kavusmus bulunmaktadir. Devlet, ekonomi,
hukuk, siyaset, kiiltlir, sanat, sinema vb. alanlar dijital diinyada goriiniir oldukca

insanlardan gelen sorulari, onerileri ve teklifleri degerlendirme gibi etkilesimsel
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alanlarin ¢ogalmasi kacginilmaz olacaktir. Bu anlamda insanlar “cevrimigi”
hizmetlerden yararlanma yolunu tercih ederek istek ya da sikayetlerini fizik
diinyadaki muhatap kurumlardan ziyade ekranlar iizerinden sanal diinyadakilere
iletmektedir. Bu da toplumsal yapinin bireylerini ve kurumlarini birbirlerinin
miisebbibi olarak sanal diinyaya itmeye ve topyekln iliskiler agin1 dijital diinyaya
aktarmaya sebep olmaktadir (S6zen, 2012). Boylesine bir ortamda bilgiye ulagsma
noktasinda araci kurumlara olan baglilik ortadan kalkarak birey-birey ya da birey-
kurum arasindaki iliskilerde esit seviyede bir iletisim gerceklesmektedir. Mesafeleri
ve farkliliklar1 ortadan kaldiran ve boylece karsiliklilik ve bir aradalik duygusunu
yayan yeni iletisim araclari, bu yolla kamusal alan1 genisleterek katilimi arttirmakta,
obiir taraftan da aciklik ve seffafligi tesvik ederek olaylarin ve amaclarin arka

planinin daha iyi anlagilmasini saglamaktadir (Gokge, 2012: 47).

Milyarlarca insanin vakit ayirdigi yeni araglarla iletisim kurma bigimi
kiiltiirel, ekonomik ve siyasal alanda farkli yonelimlerin olusmasina zemin
hazirlamistir. Diinya iizerindeki hemen her kiiltiire ve inanca ait kodlart barindiran
iceriklerin bu araclarla dolasimda olmasi, kitleleri birbirine yaklastirarak belirli bir
etkilenimin gergeklesmesine de 6nayak olmustur. Yemek yeme bigimlerinden evlilik
torenlerine, dini ritiiellerden giyim kusam tarzina varincaya degin orneklere bu
araglar tlizerinde rastlamak miimkiindiir. Bunun yani sira nasil ki bir donem
siipermarketlerin acilmasi1 kiiciik isletmelerin varligini tehdit ettiyse c¢evrimici
aligveris sitelerinin de kullanilmasi sicak paranin dondiigii yerleri tehdit etmeye
baslamistir. Artik insanlar ekranlar1 basinda denizasiri tilkelerden istedigi {irtinli satin
alabilmektedir. Bununla birlikte sosyal medya ortamlarinda gelistirilen yeni
pazarlama stratejileri de insanlarin aligveris bicimi {lizerinde ¢esitli etkilere sebep
olmustur. Ornegin bir iiriiniin kitleye tanitimi noktasinda kullanilan “viral
pazarlama” teknigiyle kullanicilara gonderilen reklamlar tipki bulasici bir viriis gibi
sosyal aglar tizerinden biiyiik kitlelere ulasmaktadir. Pazarlamacilara gére bu yolla
gonderilen icerikler kullanicilarin hosuna giderse onu faydalanmalar1 igin
arkadaslarina, tanidiklarina veya ailelerine ulastirmaktadirlar. Netice itibariyle

icerikler tanmidiklar tarafindan gonderildigi icin gilivenilir addedilerek aligveris
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gerceklesmekte ve bu yontem bdylece basariya ulagsmis bulunmaktadir (Moreno,

2013: 156).

Reklam igeriklerinde oldugu gibi paylasilan her tiir enformasyon viralleserek
(Moreno, 2013) kullanicilar arasinda hizla yayilmakta ve kimi kullanicilarin bu
araclar tlizerinde “sosyal medya fenomeni” olmasini saglamaktadir. Bunun yani sira
sosyal medya araglar1 viral enformasyon araciligryla kitlesel hareketlerin de oniinii

acma potansiyelini barindirmaktadir.

4.5. Sosyal Medya ve Siyaset

Diinya capinda kitleleri bir araya toplayan ve onlar1 harekete geciren sosyal
medya araclari, kisa siirede siyasetgilerin ilgi odagi olmustur. Siyaseti dogrudan
etkileme giiciine sahip olan sosyal medya araclari, tek yonlii olan iletisim bigimini
etkilesimli bir boyuta tastyarak oénemli bir siyasal ara¢ haline gelmistir. Oyle ki
giiniimiizde sosyal medya dogrudan siyasetin glindemine yon veren bir pozisyonda
yer almaktadir. Hali hazirda sosyal medya iizerinden siyasiler tarafindan yapilan
aciklamalar ya da topluluklarin baslattiklar1 kampanyalar, siyasete etki ederek bazen
siyasi bir tartismanin fitilini ateslerken bazen de dogrudan bir tehdit unsuru olarak
goriilmektedir. Dolayisiyla sosyal medya, siyaseti etkileyip yonlendirdigi gibi

siyasetin vazgecilmez bir unsuru konumunda bulunmaktadir.

Kullanilmaya baslandig: ilk glinden beri siyasilerin 6nemle lizerinde durdugu
bir iletisim platformu olan sosyal medyaya dair bircok 6rnek saymak miimkiindiir.
So6z gelisi 2008 yilinda gergeklestirilen ABD Baskanlik Se¢imleri’nde Demokratlarin
adayr olan Obama, sosyal medya iizerinden yiiriittiigli kampanya ile bir anda
diinyanin dikkatini {izerine toplamistir. Bu silirecte Obama’nin baskanligini
destekleyen etkileyici bir internet gosterisi yuriitiilmistiir. Bu kampanyada
milyonlarca dolar toplayan Obama, Facebook’ta 2 milyon, MySpace’te 866 bin
“arkadas” edinmistir. Kampanya veri tabanina (server) 10 milyondan fazla e-posta
adresi toplanmig, gengleri ve sosyal ag kullanicilarint harekete gecirmek i¢in SMS ve
e-posta yontemi etkin bir sekilde kullanilmistir. Yine Obama’nin Youtube’a
yiiklenen videolarina 11 milyondan fazla ulasim gerceklestirilmistir (Kellner, 2011:

50,51). Obama 2015 yii  itibari ile  Facebook’ta 43  milyon
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(https://www.facebook.com/barackobama), Twitter’da 61 milyon kisi tarafindan
takip edilmektedir (https://twitter.com/BarackObama). Ulkemizde de durum
ABD’dekinden farkli degildir. 2015 itibariyle Twitter iizerinde Cumhurbaskani
Recep  Tayyip  Erdogan’in  takipgisi 7  milyon 436  bin  kisi
(https://twitter.com/RT_Erdogan), Bagbakan Ahmet Davutoglu’nun 3 milyon 879 bin
kisi (https://twitter.com/Ahmet_Davutoglu), Cumhuriyet Halk Partisi Genel Baskani
Kemal Kiligdaroglu’nun 3 milyon 479 bin (https://twitter.com/kilicdarogluk),
Milliyet¢ci Harcket Partisi Genel Baskani Devlet Bahgeli’nin 2 milyon 68 bin
(https://twitter.com/dbdevletbahceli), Halklarin Demokratik Partisi Es Baskani
Selahattin ~ Demirtas’in  ise 1 milyon 213 bin takipgisi mevcuttur
(https://twitter.com/hdpdemirtas) Bunun yani sira hemen her siyasi partiye ve
milletvekillerine ait gerek kendi agmis olduklar1 gerekse partizanlar tarafindan

olusturulan sayfalar biitiin sosyal medya sitelerinde boy gdostermektedir.

Son zamanlarda siyasiler tarafindan etkin bir sekilde kullanilan ve dikkatleri
tizerine toplayan sosyal medya, artik her siyasetcinin her an agiklama yaptigi ya da
sorulara cevap verdigi bir platform haline gelmistir. Neredeyse biitliin siyasi
partilerin, merkezi yonetimlerin ve yerel yonetimlerin temsilcilerinin aktif bir sekilde
kullandig1 sosyal medya, ¢esitli program ve faaliyetlere dair duyurularin yapildig
alanlar olmustur. Artik politikacilar ve biirokratlar, yaptiklarim1 ve yapacaklarin
sosyal medya lizerinden vatandaslara duyurup onlardan aldiklar1 geri beslemelere

gore icraatlarin1 yonlendirmektedir (Eroglu, 2015: 55).

Ayrica sosyal medya aracilig1 ile mesajlarin ¢ok hizli bir sekilde yayilmasi
hasebiyle bu platformlarda olusturulan sanal gruplardan bazilarinin siyasetle
dogrudan ya da dolayl olarak ilintili olmas1 bireylerin siyasetle daha yogun bir
sekilde ilgilenmelerine olanak saglamaktadir. Bireyler artik sadece gercek hayatta
kendisini temsil edecek siyasileri segmekle kalmamakta, ayn1 zamanda sosyal medya
tizerinden siyasi tartigmalarin icinde yer alarak siyasetciyi ve kitleleri etkileme
cabasina girmektedir. Bunda en 6nemli etken siyasal partilerin ve adaylarin sosyal
medyada yer aliyor olmasidir. Toplum igerisinde c¢ogulcu bir mekanizmanin
olusmasini saglayan sosyal medya, kamu alanin1 genisletmistir. Dolayistyla sosyal

medya her kesimden insani bulusturan ve yonetsel pratiklerin tartisildig: alanlar
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haline gelmis bulunmaktadir. Ornegin TBMM nin 24. Yasama Yilinda Anayasa
Komisyonu araciligiyla yapilan Anayasa degisikligi caligmalarina Twitter {izerinden
vatandaslarin katilimi da saglanmaya calisilmistir. Bu itibarla Anayasa Komisyonu
Baskant Burhan Kuzu kendi hesabi iizerinden vatandaslarla dogrudan iletisime

gecerek Twitter kullanicilarinin soru, goriis ve onerilerini sunmalarini istemistir.

Sekil 3. Burhan Kuzu’nun Anayasa Calismalar i¢in Yaptigi Duyuru

- burhankuzu
7 Bu aksam 22:00'da Twitterda diizenleyecegimiz yeni

anayasa panelinde soru géris ve énerilerinizi basina #bkyap ile
yollayabilirsiniz..
® Sohbeti gizle 4 Yanitla 13 Retweetle ¥ Favorilere ekle +¢* Daha fazla

B S MEHEE G

burhankuzu

Yazi, resim ya da video gibi iceriklerin eklenebilmesiyle kullanicilarina genis
imkanlar saglayan sosyal medya platformlari, bir yoniiyle tarihe not diisiilen alanlar
olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Ciinkii paylasilan her icerik kisa siire i¢inde silinmis
ya da kaldirilmis olsa bile baska kullanicilar tarafindan muhakkak goriilmiis ve kimi
zaman gorlilmenin yaninda paylasilmis olma ihtimalini de tagimaktadir. Bu da siyasi
olsun ya da olmasin her kullaniciya ekledigi igerikle ilgili belli bir sorumluluk
yiiklemektedir. Dolayistyla sosyal medya sanal alem olarak degerlendirilemeyecek

kadar “gercek” bir mecra konumunda bulunmaktadir.

Paylagilan iceriklerin bireysel ve toplumsal yasami etkileme giiciine sahip
olmasi bu ortamlarin 6neminin gitgide artmasina sebep olmaktadir. Siyaset gibi ciddi
bir zeminin sosyal medyada konusulmasi ve tartisilmas: da dogrudan toplumsal
yapinin sekillenmesine yol agmaktadir. Ayrica kullanicilarin etkin bir sekilde siyasal
katilim davranis1 sergilemesine aracilik eden bu platformlarda gergeklestirilen
katilim faaliyetleri sosyal medya kullanicilarinin kolektif olarak icerik liretmesine ve

orgiitlenme noktasinda gorev duygusu kazanmasina katki saglamaktadir (Fuchs,

2008: 227).
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4.5.1. Sosyal Medya ve Siyasal Katihm

Bireylerin siyasetle ilgili takindiklar1 tutumlar ve gergeklestirdikleri
faaliyetler alanin1 kapsayan siyasal katilim, basit bir meraktan yogun bir eyleme
kadar uzanan genis bir yelpazede ele alinan davraniglardir. Bu agidan karar verme
mekanizmalarinda yer alacak kisilerin ve bu mevkilerde bulunanlarin etkilenmesi
lizerine girisilen eylem ve faaliyetler seklinde tanimlanan siyasal katilim, bir¢ok
alanda karsilasilan bir durumdur. Siyasal katilim, bir sohbet ortaminda desteklenen
partiyle ilgili gorlis beyan etmek, partisine oy kazandirmak i¢in baskalarmi ikna
etmeye calismak, belli bir siyasal partiye oy vermek, para bagislamak, miting,
kampanya ya da gosteri yiiriiyiisii ve protestolara katilmak, yahut bir siyasal partiden
aday olmak gibi birgok diizey ve bicimde gerceklestirilebilmektedir. Hatta siyaseti
etkilemek adina cinayet islenmesi bile siyasal katilim faaliyeti olarak goriilmektedir
(Kalaycioglu, 1983). Bu ve benzeri faaliyetler sanal ortamda da gesitli sekillerde
karsimiza ¢ikmaktadir. Nitekim kullanict merkezli igeriklerin iiretilmesine ve degis
tokusuna izin veren sosyal medya, bireyin etkin bir konumda ve etkilesimli bir
yapida iletisim kurmasinin yolunu agmistir. Elbette bu olanaklar kullaniciya siyasete

ait alanda da bir hareket serbestisi saglamaktadir.

Her kesimden insani bulusturan sosyal medya, siyasi konular hakkinda
tartismalarin  yapildigi, siyasi grup ve topluluklarin kuruldugu, propaganda
faaliyetlerinin gergeklestirildigi, siyasal kampanyalarin yiiriitildiigli, siyasilerle
irtibata gegilip istek ve elestirilerin iletilebildigi alanlar olarak genis bir yelpazede
siyasal katilim faaliyetlerini gergeklestirmeyi miimkiin kilmaktadir. Ornegin
Hollandali politikacilar arasinda Hyves adli sosyal ag sitesi tarafindan organize
edilen ve 2010 yilinda gergeklestirilen tartisma, diinyanin sanal platformdaki ilk
siyasi tartismasi olarak kayitlara ge¢mistir (http://en.wikipedia.org/wiki/Hyves).

Sosyal medya {iizerinden gerceklestirilen siyasal katilim faaliyetleri ¢ok
boyutlu bir yapiya sahiptir. Bunda hem kisinin iginde bulundugu sosyo-ekonomik
durum hem de siyasete olan ilgi ve bilgi diizeyi etkili olmaktadir. Genel itibariyle
siyasal katilim1 olagan ve olagandist siyasal katilim seklinde incelemek miimkiindiir.
Daha once de aktarildigi lizere olagan katilim, siyasetle ilgilenmekten baslayan ve

siyasette aktif gorev almaya kadar uzanan genis bir yelpazede degerlendirilmektedir.
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Bu davranig, siyasal sistemin isleyisi adina ortaya konan kural ve normlara uygun
eylemlerin, yasalar cergevesinde gergeklestirilmesidir. Buna mukabil olagandisi
siyasal katilim, siyasal amaglara ulasmak adina kural ve normlara uygun olmayan
veya bunlara karst ¢ikmak adina gergeklestirilen davranislardir. Olagandisi katilim,
yasal olabilecegi gibi yasalara aykiri da olabilir. Bu tiir faaliyetlere toplu dilekce
vermek, gosteri, boykot, isgal, grev, vergi 6demeyi reddetmek, miilke zarar vermek,
atesli silahlar ve bombalar kullanarak suikast ve saldirilarda bulunmak gibi eylemler
ornek gosterilebilir. Birey, bu tiir eylemlere siyasal rejim ve otoriteyi protesto etmek

amaciyla bagvurabilecegi gibi desteklemek adina da yonelebilir.

Bu dogrultuda sosyal medyadaki siyasal katilimi da olagan ve olagandisi

faaliyetler olarak incelemek miimkiindiir. Bu bakimdan;

a) Milbraht’in kayitsizlar, izleyici faaliyetler, gegis faaliyetleri ve gladyator
faaliyetler (1965) seklinde ortaya koydugu siyasal katilim boyutlarim

olagan katilim cergevesinde degerlendirerek;

b) Yasal cergcevenin disinda addedilen eylem ve protesto cagrisi yapmak,
belge ve ses kaydi yayinlamak ya da kisilik haklarina tecaviiz niteliginde
sayilabilecek hakarete bagvurmak ve sosyal medyadaki kisisel var olusu
hedef alip kullanic1 hesaplarint hacklamak gibi faaliyetleri ise olagandisi

siyasal katilim faaliyeti olarak sosyal medyaya uyarlayabiliriz.

Bu baglamda olagan ve olagandis: siyasal katilim bi¢imlerini sosyal medya

tizerinden c¢esitli boyutlariyla ele almak yararli olacaktir.

4.5.1.1. Sosyal Medyada Olagan Siyasal Katihm

Sosyal medyada siyasi parti temsilcilerinden siyasetin i¢inde yer almayip
parti ya da adaya destek verenlere, parti veya adaya doniik belli bir yakinlik
hissedenlerden siyasi konularla ilgilenmeyenlere varincaya her kesimden insan,
kullanic1 konumunda bulunmaktadir. Bu kategorilere gore sosyal medya kullanicilar

da siyasal alana doniik gesitli katilma diizeyleri sergilemektedirler.
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4.5.1.1.1. Sosyal Medyada Gladyator Faaliyetler
Geleneksel anlamda siyasal kampanyalar ve propaganda faaliyetleri daha ¢ok
secim donemlerine yakin tarihlerde radyo, televizyon ve gazete gibi kitle iletisim
araclar tizerinden yogun bir sekilde stirdiriilmektedir. “Goniilliiler” tarafindan
yiiriitiilen bu tiir faaliyetlerle amaglanan sey, kararsiz segmenleri etkileyip se¢im
sonuclarina katkida bulunmaktir. Ancak biitiin kesimler geleneksel medyada
yeterince yer bulamamaktadir. Bu da bazi kesimlerin gérmezden gelinme ihtimalini
dogurdugu i¢in kamuoyunun farkli sekillerde yonlendirilmesi sorununu ortaya
¢ikarmaktadir. Buna karsin son yillarda kitle iletisim alaninda yasanan doniigiimlerle
birlikte ortaya ¢ikan sosyal medya, geleneksel medyanin tekelini kismi olarak kirmis
ve biitlin kesimlerin seslerini duyurmasina olanak saglamistir (Siit¢ii vd., 2013:183).
Bu dogrultuda Cildan ve arkadaslarinin (2012) sosyal medyanin politik katilimdaki
roliine yonelik yapmis olduklari ¢aligma kapsaminda goriistiikleri milletvekillerinden
birinin sozleri siyasilerin sosyal medya kullanimina dair 6nemli ipuglari vermektedir:
“Geleneksel medya yani 6zellikle gorsel medyadaki televizyon, yazili
basindaki medya araglari tabii ki mecburen kendilerine gore tarafli olmak
zorunda olduklarimi ifade ediyorlar. Dolayisiyla tarafli bir medya
anlayisinin politikaya ne denli etkisi olacagini ya da olumlu katkida
bulunup bulunamayacagini sizlerin takdirine birakiyorum. O nedenle ben
geleneksel medyadaki bu tarafli yaymin son dénemde ¢ok daha one
ciktigini dikkate alirsak internet aracilifiyla sosyal medyanin ¢ok daha
etkin rol oynadigina inantyorum. Dolayisiyla insanlarin 6zellikle siyaset
kulvarinda ben de varim diyen adaylarin sosyal medya araciligiyla
vatandaglara daha rahat ulasabildigini ve segmenlerine daha objektif bir
politika sans1 yakaladigini sdyleyebilirim. Bunlarin zaten bize yer verme

sanslar1 sifir. Bdyle bir ihtimalimiz yok. O zaman bu boslugu mecburen
internet ve sosyal medya ile doldurmak zorundayiz.”

Ozellikle etkilesimli yapis1 ve kullanict merkezli igerik {iretiminin miimkiin
olmas1 dolayisiyla siyasi parti liyeleri sosyal medyay1 yaygin bir sekilde kullanmaya
baslamistir. Sosyal medya, siyasi bir partide aktif bir sekilde calisan, tiyeligi bulunan,
mevki sahibi ya da aday1 olan kisilerin partileriyle ilgili kampanya ve faaliyetleri
yiriittiigli, se¢cmenlerin belli konulardaki goriislerinden hareketle stratejilerini
belirledikleri ya da hepsinden 6te gbz Onilinde olmayr amagladiklar1 alanlar olarak
kullanilmaktadir. Ayrica sosyal medya, se¢gmenlerle temasin daha hizli oldugu
alanlar olmasi nedeniyle maddi yardimlarin toplanmasi i¢in de onemli bir kanal

olarak kullanilmaktadir. Siyasilerin aract olmadan haber giindemini kontrol
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edebildikleri ve disiincelerini hizli bir sekilde aktarabildikleri bu yeni ortam,
segmenlerle olan iletisim eksikligini biiyiikk oranda gidermekte ve siyasal parti
tiyeliklerinde gozle goriiliir bir artis saglamaktadir. Bunun yani sira mesajlarin daha
biiyiik kitlelere ulastirilmasi, yaygin ve hizli bir finansal destek saglanmasi acisindan

da sosyal medya yeni imkanlar sunmaktadir (Oksiiz ve Yildiz, 2004: 994).

Sosyal medyanin gladyator faaliyetler ekseninde kullanimina ilk 6rnek 2004
yilinda ABD’de gergeklestirilen baskanlik seg¢imlerinde Demokrat Parti Adayi
Howard Dean’in kampanyasidir. Bu kampanyada bloglar, cevrimici topluluk
goriismeleri ve e-posta sistemi yaygin olarak kullanilmis ve Dean biiyiik bir siyasi
destek toplamistir. Dean’in kampanyasi yiliz binlerce insandan kii¢iik miktarlarda
para toplamak i¢in interneti kullanmasi agisindan ¢igir agict bir olay olarak
goriilmektedir (Zowislo-Grunewald ve Beitzinger, 2013: 240-241).

Dean’in ardindan gelen se¢im donemlerinde sosyal medya kullanimiyla ilgili
one ¢ikan ilk isim daha once de deginildigi gibi, kuskusuz Barack Hussein
Obama’dir. Se¢im stratejisine sosyal medyay1 etkili bir sekilde entegre eden Obama,
Facebook, Twitter, MySpace ve YouTube gibi siteler lizerinden etkili bir kampanya
yirtitmistiir (Kellner, 2011). Se¢im kampanyasinin bir parcasi olarak 2007
Nisan’inda Twitter’i kullanmaya baglayan ve bir yil i¢inde yaklasik 40 bin takipci
elde eden (Rob Brown 2009: 37) Obama, 2008 y1l1 se¢imleri 6ncesinde parti i¢indeki
rakibi olan Hillary Clinton’a kars1 siyahi olmasina ragmen “genclik, de§isim, umut”
slogani ile 6ne gegmis ve John McCaine ile girdigi bagkanlik yarisinda 41. ABD
Baskani se¢ilmistir (Stit¢ii vd., 2013: 185). Yine 2012 ABD Baskanlik Se¢imlerinin
ardindan yeniden baskan se¢ilen Obama, bu se¢imlerde de sosyal medyay: etkin bir
sekilde kullanmis ve se¢imin ardindan ilk mesajin1 Twitter iizerinden vermistir.
Obama’nin yaptig1 bu paylasim kisa bir siire i¢inde takipgileri tarafindan 505 bin kez
“retweet”’lenmistir  (Www.milliyet.com.tr/obama-ilk-mesaji-twitter-dan-verdi-rekor-
kirdi/dunya/dunyadetay/07.11.2012/1623239/default.htm).

Diinya genelinde secim donemlerinin disinda da bir¢ok siyasetci tarafindan
etkin bir sekilde kullanilan sosyal medya platformlari, kamuoyunu bilgilendirmek ya

da halk ile dogrudan iletisim kurmak i¢in kullanilmaktadir. Ornegin vatandaslarla
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birebir iletisim kurmak adina Obama yonetimi tarafindan 2011 yilinda Twitter
araciligiyla kurulan Town Hall (askobama.twitter.com) uygulamasi ile vatandaslarin
sorulart Obama tarafindan yanitlanarak etkilesimli bir sekilde iletisim
gerceklestirilmektedir. Bu da sosyal medya aracilifiyla se¢gmenlerin istek ve
taleplerinin neler oldugunun tespiti acisindan ydnetim kademesinde bulunanlara
onemli bir avantaj saglamaktadir. Benzer sekilde Cumhurbaskanligi kurumsal web
sitesindeki  “Cumhurbagkanina  Sorun” uygulamasi Tiirkiye’de de hayata
gecirilmistir. Twitter ve Facebook'taki hesaplar ile YouTube'daki Worldview™*
kanalinin ardindan yeni bir iletisim platformu olan "Cumhurbagkanina Sorun"
uygulamast 11. Cumhurbagkani Abdullah Giil’e herkesin aracisiz bir sekilde
ulagmasimni miimkiin kilmistir. S6z konusu uygulama 12. Cumhurbagkani Recep
Tayyip Erdogan’in goreve gelmesiyle son bulmustur. Ancak benzer uygulamalar
cumhurbagkanligt web sitesi {lizerinden “Cumhurbagkanina Yazin” uygulamasinin
yanm1 sira Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, Izlesene gibi sosyal medya

platformlar1 araciligiyla devam etmektedir (www.tccb.gov.tr).

Gilinlimiizde siyasilerin sosyal medyada yer aliyor olmasi vatandas-siyasetci
iletisimi acisindan Onemli bir boslugu doldurmaktadir. Diinya genelinde bir¢ok
bakan, milletvekili, belediye baskani, parti yoOneticisi ve {iiyesi, sosyal medya
sayesinde daha ¢ok kisiye ulagsabilmekte, segmenin goriislerini etkin ve verimli bir
sekilde degerlendirebilmektedir. Siyaset¢ilerin ayrica sosyal medya iizerinden
yaptiklar1 paylagimlar, hizli ve kisa birer basin agiklamasi niteligi tasidig1 i¢in zaman

ve maliyet bakimindan 6nemli kazanimlar elde etmelerini saglamaktadir.

Tiirkiye’de de siyasal parti liderlerinden parti il baskanlarina, belediye
baskanlarindan parti teskilatlarinda gorevli kisilere varincaya dek bir¢ok kisinin
sosyal medyada yer aldig1 goriilmektedir. Bu kullanicilar arasinda sosyal medyay1 en
etkin kullanan isimler arasinda Ankara Biiyliksehir Belediye Baskan1 Melih Gokgek
On plana ¢ikmaktadir. Twitter lizerinde 2 milyon 694 bin takipgisi bulunan Gokgek,

* Sosyal medyanin katilimer yoniine drnek gosterilebilecek YouTube’nin bu uygulamasi diinya
capinda siyasi liderlerin halkla bulusmasint miimkiin kilmistir. Kullanicilarin iiye olarak giris
yapabildikleri uygulamada ©nceden katilacagi aciklanan konuga ¢esitli  sorular
yoneltilmektedir. Kullanicilar arasinda oylama ydntemiyle belirlenen sorular bir gazeteci
tarafindan konuga yoneltilmektedir (www.youtube.com).
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sosyal medyanin siyasi agidan ne kadar onemli oldugunu “GERCEK HAYATTA,
SIYASETTE YOK EDILEMEYENLER SANAL ALEMDE HIC YOK
EDILEMEZLER NOT: Genelde % 99 mesajlar1 kendim atarim. Ancak% 1'de olsa
danismanlarim  atabilir..” seklindeki kisisel mesajiyla dile getirmektedir

(www.twitter.com/06melihgokcek).

Sosyal medyanin siyasal ve toplumsal yapi lizerindeki giiciiniin farkina varan
siyasi partiler, geleneksel medya araclarinin disinda kamuoyuna ulagmak i¢in sosyal
medyay1r Oonemli bir alan olarak kullanmaya baslamislardir. Bununla ilgili olarak
Adalet ve Kalkinma Partisinin yaptig1 girisimler bu alana verilen 6nemin boyutlarini
acik bir sekilde sergilemektedir: AK Parti yonetimi tarafindan, 2014 Yerel Segimleri
oncesinde sosyal medya iizerinde daha etkin olmak adina 6 bin kisiden olusan bir
sosyal medya ekibi kurulmustur. Bu girisimle Tiirkiye genelinde il ve il¢e sosyal
medya sorumlulart belirlenerek yerel secim siirecinde sanal alemde propaganda
yapilmasi, kamuoyunun fotograf, goriintii ve yazilarla bilgilendirilmesi, sloganlar,
aday tanmitimi1 ve projelerin anlatilmasi amaglanmigtir (Www.zaman.com.tr). Bu
baglamda AK Parti Genel Baskan Yardimcisi Siileyman Soylu’nun kullandig
ifadeler sosyal medyanin siyasetin onemli bir araci haline geldigini agik¢a ortaya

koymaktadir:

“AK Parti, sosyal medyay1 en iyi kullanan ve en yerinde kullanan, siyasi
partiler igerisindeki en iyi organizasyondur. Taksim olaylarinda, sosyal
medya dalgasi, 6ngoriillenden ve beklenenden ¢ok daha biiyiik bir dalga
oldu. Iyi koordine edilmis, ydnetici giicii olan, satha safha ilerleyen bir
sosyal medya saldirisi, bir siber saldirtydi. Bunu ¢ok fazla hissettik.

AK Parti'ye kars1 ilk ciddi muhalefet "Sosyal Medya"da yapildi.
Mubhalefet, kurallari ve disiplini olan partilerdir. Ongoriilebilir,
gelenekleri olan. Sosyal medyanin olusturdugu dil, bdyle bir gelenege
kurala bagli olmayan serbest bir dil. Her bireyin kendi adina olusturdugu
siyasal bir dili var. Bunun 6rnegini ilk olarak Tahrir'de Arap Bahari'nda
gormiistiik. Sosyal medyaya baktigimizda kurallar1 olmayan binlerce
mubhalif kisi aym anda bir noktaya odaklaniyor ve sonuc¢ almaya
caligiyor” (www.t24.com.tr/).

Benzer sekilde CHP, MHP, HDP ve diger partilerin de Facebook ve Twitter
gibi sosyal medya platformlar: iizerinde hem parti yonetici ve iiyelerine ait hem de
parti destekgileri tarafindan agilmis ¢esitli hesaplari mevcuttur. Ornegin CHP
“Herkes Igin CHP”, “Ne Mutlu CHP’liyiz” ve “CHP Halkla iliskiler” gibi Facebook
ve @herkesicinCHP, @chp_medya ve @chp_retro gibi Twitter hesaplari; MHP
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“Milliyet¢i Hareket Partisi”, “Ulkiide Birlik” ve “MHP” gibi Facebook ve
@MHP_Bilgi, @MHP_Giindem ve @MHP Online gibi Twitter hesaplari;; HDP
“Halklarin Demokratik Partisi” ve “HDP Genel Merkez Sayfasi” gibi Facebook ve
@HDPgenelmerkezi, @HDPonline ve @HDPmedya gibi Twitter hesaplar1 araciligi

ile kamuoyuna ulasmaya caligsmaktadirlar.

Ozellikle gencler arasinda yaygim bir kullanima sahip olan sosyal medya
araglarinin siyasiler tarafindan kullanilmasina iliskin Cildan ve arkadaslarmin (2012)
goriistiigi milletvekilleri, politikacilarin geleneksel yontemlere ulagmakta en ¢ok
zorlandig1 kitlenin gengler oldugunu belirtmektedirler. Milletvekillerine gore
genclerin geleneksel medyaya ilgisinin diigilk olmasi onlara ulasmak i¢in sosyal ag
sitelerinin  kullanimmi bir gereklilik haline getirmektedir. Ayrica “Facebook,
MySpace, Youtube gibi sosyal medya sitelerinin 6zellikle gen¢ segcmenler arasinda
yaygin olarak kullanilmasi, siyasetcilerin kendilerini oldukca iyi bir sekilde
tanitabilecekleri, se¢cmenleriyle etkilesime gecebilecekleri bir platform olarak
iletisimde Onceki se¢imlere gore yeni yontemler olusturmaktadir.”  Nitekim
Steinberg’in (2014) “Geng¢ Se¢menler ve Web 2.0 ile Politik Katilim: Facebook
Geng Vatandaslarin Se¢ime Katilimini Arttirabilir mi?” adli ¢alismasi, sosyal medya
kullaniminin gen¢ se¢gmenler arasinda oldukg¢a yaygin oldugunu, genglerin sosyal
medyay1 kullanarak politiklestiklerini, bu katilim bi¢iminin geleneksel katilimla
iligkili sosyo ekonomik faktérlerden etkilenmedigini ve sosyal medya dolayimiyla oy
kullanma ihtimallerinin arttigin1 ortaya koymustur. Bu da sosyal medyanin siyasal
katilim tizerindeki potansiyeline bagli olarak siyasilerin bu araglara yonelmelerinin

1sabetli oldugunu gostermektedir.

Siyaset acgisindan 6nemli avantajlar saglayan sosyal medya, siyasi partiler ya
da parti temsilcileri arasindaki iletisim kanallarin1 a¢gmakta, iletisim eksikligini
gidererek destekgiler ve segmenleri harekete ge¢irmekte ve vatandaglarin siyasi alana
katilmalar igin firsat sunmaktadir. Bununla birlikte siyasi partiye olan destegin ne
oldugu sadece se¢cim donemlerinde alinan oy oranina ya da yapilan anketlere gore
degil, sosyal medya sayesinde se¢im donemleri ile sinirli kalmayarak, bireylerin
destegi her zaman kontrol edilebilmektedir (Zowislo-Grunewald ve Beitzinger, 2013:

242-243). Bunun yaninda se¢gmenlerin savunduklar siyasi partilere iligkin tavirlari
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da sosyal medya ile izlenebilmektedir. Her ne kadar siyaset iistii bir konumda
bulunsa da 11. Cumhurbaskan1 Abdullah Giil’iin kamuoyunda tartismalara yol agan
internet yasasini onaylamasiin ardindan Twitter iizerinde bazi takipgilerin tepki
olarak Abdullah Gul’ii takip etmeyi birakmasi, bu duruma iyi bir 6rnektir. Yasaya
tepki olarak kimi kullanicilarin Abdullah Giil hakkinda “#UnFollowAbdullahGul”
seklinde hashtag agmasi ve bunun sonucunda Giil’iin 17 bin takipg¢i kaybetmesi; buna
karsin bazi kullanicilar tarafindan da “#FollowAbdullahGul” hashtagi ile destek
kampanyasi baslatilmasi sosyal medyanin siyasal alandaki giiciine iligkin 6nemli

ipuglar1 vermektedir®® (www.hurriyet.com.tr).

4.5.1.1.2. Sosyal Medyada Gegis Faaliyetleri

Siyasal katilim diizeylerinden olan ge¢is faaliyetleri, dogrudan siyasetin
icinde yer almaktan ziyade siyasi parti ya da adaya destek niteligi tasiyan
eylemlerdir. Gergeklestirilen siyasal toplantilara ya da mitinglere katilmak, siyasal
bir lider ya da kamu gorevlisiyle temasa ge¢gmek ve parti ya da adaya para
yardiminda bulunmak seklinde kategorilendirilen bu eylemler, gercek hayattakine
benzer sekilde sosyal medya iizerinden de yliriitiilmektedir. Sosyal medya iizerinden
parasal yardimlarin gerceklestirilmesiyle ilgili ABD gibi iilkelerde internet iizerinden
siyasi partilere ve adaylara yardim yapiliyorsa da bu durum Tiirkiye i¢in gegerli
degildir. Nitekim Tiirkiye’de 2820 sayili Siyasi Partiler Kanunu’na gore siyasi
partilere maddi yardimlar devlet eliyle yapildig: i¢in sosyal medya iizerinden parasal

yardim gergeklestirilememektedir.*°

Orgiitlii yapilarm olusturulmas: agisindan énemli avantajlar saglayan sosyal
medyada kullanicilar, “tepki”, “destek”, “talep” ve hatta “hakaret” amacli cesitli
gruplar olusturarak herhangi bir sokak gosterisine katilmadan eylemlerini
gerceklestirebilmektedirler. Bu agidan sosyal medyada yapilan eylemler fiziki kayba

sebep olmayan, emek sarfiyati gerektirmeyen ve takibat masraflarmi diisiiren

#  Abdullah Giil'in 2015 Mayis itibariyle takipgi sayiss 6 milyon 600 bin kisidir
(www.twitter.com/cbabdullahgul). Bir tiir destek olarak yorumlanabilecek “takip etme” sosyal
medya platformlarinda 6nemli bir durum olarak degerlendirilmektedir.

* Bkz: Siyasi Partiler Kanunu, Kanun No: 2820, Kabul Tarihi: 22/4/1983, Yayimlandigi R. Gazete:

Tarih: 24/4/1983 Say1 : 18027, Yayimlandig1 Diistur : Tertip : 5 Cilt : 22 Sayfa : 290
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orgiitlenmeler niteligindedir (Akyel, 2012: 318). Sanal kitle olusturma yoluyla
siyaseti ve siyasetciyi kamuoyu baskisiyla etkileme giiciine sahip olan bu alanlar,
etkilesimli yapisiyla kamuoyunun tepkisinin kolaylikla 6l¢iildiigii, aracilarin devre
dist kaldigi diisiik maliyetli ortamlardir. Bu itibarla sosyal medya siyasi hayata

onemli derecede etki etme giiciine sahiptir.

Sosyal medya, gelencksel katilim big¢imlerinin aksine sosyo-ekonomik
ozelliklerden kaynaklanan farkliliklar1 bertaraf etme ozelligine sahiptir. Ornegin
herkese agik mecralar olmasi hasebiyle bu platformlarda irk, cinsiyet, mezhep ya da
baska farkliliklar ¢cok da engel teskil etmemektedir. Benzer fikirdeki insanlar1 bir
araya getirebilme potansiyeli sayesinde insanlar kolaylikla politik baglar
kurabilmektedir (Steinber, 2014: 158). Siyasi arenada ilk topluluk blogu, Obama’nin
2008 se¢im kampanyasinin baglamasiyla kurulmustur. Kisa bir silire iginde
destekgiler Obama hakkinda kendi bloglari {izerinden ilk postalarini1 gondererek
kampanyada etkin bir konum elde etmislerdir (Rigby, Ben 2008: 23). 2008 ABD
Baskanlik Se¢imlerinde Obama’nin genis tabanli kampanyalari, Youtube ve internet
gosterisinin katilime1 demokraside oynadigi rolii gostermesi acisindan 6nemlidir. Bu
noktada internet lizerinden Obama’nin kampanyasina destek niteligindeki William
James Adams Jr.’nin “Evet Yapabiliriz/Yes We Can” isimli miizik videosu, tabandan
baglatilan eylemlerin Onemini gosterir niteliktedir. Profesyonel miizisyenler
tarafindan yapilan bu videoya ek olarak siradan insanlar tarafindan kitlelere
duyurulan ve Obama’y1 destekleyen pek ¢ok video, YouTube’de toplanmustir.
Orantisal olarak yeterince temsil edilmeyen gencglik ve beyazlar disinda kalan farkli
etnik gruplar, YouTube tarzi ev yapimi videolarda kisisel hikayelerini ve neden
Obama’y1 desteklediklerini anlatmislardir. Bu girisimler, hem internet iizerinde hem
de diger mecralarda kitleleri harekete gecirmede ve Obama destekgilerine ilham
kaynag1 olmada ve onlar1 bir araya getirmede etkili araclar olmustur (Kellner, 2011:

51-52).

Benzer sekilde Tiirkiye’de de sosyal medya kullanicilar1 destekledikleri ya da
kars1 olduklar1 aday ve partilerle ilgili ¢esitli kampanyalara dahil olmaktadirlar. Bir
tir sanal miting oOzelligi de tasiyan sosyal medya {iizerindeki kampanyalarla

kullanicilar, hem siyasi duruslarini ortaya koymakta hem de siyasi egilimlerine
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uygun kisileri desteklemektedirler. Ornegin 30 Mart 2014 Mahalli Idareler Genel
Se¢imlerinde birgok kullanici Twitter lizerinden hashtaglarla parti, yerel yonetim
bolgesi, aday ya da donemin glindeminde 6ne ¢ikan konularla ilgili etkin bir sekilde
kampanyalar yiiriitmiistiir. Her kesimden kullanicinin destekledigi parti ya da adaya
iliskin diisiincesini kamuyla paylastig1 “#yerelsecim2014” hashtagir Twitter’da uzun
bir siire “trend topic” olmus ve kullanicilar agisindan onemli bir miizakere alani
saglamistir. Yine kimi kullanicilar, se¢imler i¢in hazirlanan sarkilar1 YouTube ve
benzeri sitelerde yaymlayarak milyonlarca kisi tarafindan izlenmesine onayak olup

partilerine destek olmaya ¢alismistir.

2014 yerel secim silirecinde hakkinda birgok tartigsmanin yasandigi Ankara
Biiyiiksehir Belediye Bagkanligi se¢imi ile ilgili olarak one ¢ikan aday ve partiler
hakkinda kullanicilar tarafindan bircok hashtag acilmistir. Karsit goriisler agisindan
bir miicadele alam1 olarak kullanilan #MelihGokeek, #ankaraninbaskanigokcek,
#DirenAnkara, #sandigibirakma, #MansurYavas ve #MansurSavasiyor gibi
hashtaglar, uzun siire giindemde kalarak kullanicilarin parti, aday ya da se¢im
sonuclariyla ilgili desteklerine ve karsi ¢ikmalarina dair goriis bildirmelerine sahne
olmustur. Yine Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanhig1 icin #istanbul,
#AyagaKalkSarigul, #MilletinKarartAKPARTi, #ParolaSANDIKisaretiAKPARTI
gibi hastaglar, kullanicilarin destekledikleri parti ve adaylarla ilgili yiiriitiilen
kampanyalara ornek teskil etmektedir. Bununla birlikte se¢im sonuglarindan
memnun olmayan kullanicilarin yogun katilimina sahne olan
#istanbuldaoylartekrarsayilsin, #SecimYenilensin gibi #oyTutanaklari, #tutanakNo
adli hastaglarla kitlesel tepkiler olusturma yoluyla se¢cim sonuglart protesto
edilmistir. Kimi kullanicilar #tutanakNo hastagiyla bazi se¢im tutanaklarinin
fotograflarin1 paylagsmis ve secim sonuglarinda “saibe” oldugu mesajiyla kitlelere
ulasmaya calismistir. Bununla ilgili glindemi en ¢ok mesgul eden konu, Enerji
Bakani1 Taner Yildiz’in 30 Mart Yerel Secimlerinde yasanan elektrik kesintileriyle
ilgili agiklamalart olmustur. Yildiz’ i “Espri yapmiyorum trafoya kedi girdi. Bu ilk
kez yasanmadi. Bunu se¢ime baglamak yanlig” (www.hurriyet.com.tr) yoniindeki
aciklamas1 espri konusu edilerek ##taneryildiz, #kedidirkedi ve kedilobisi gibi

hastaglarla konu Twitter giindeminde uzun siire yer edinmistir. Kullanicilarin
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“#kedilobisi” seklinde agtiklart hashtag, donemin basbakant Erdogan’in Gezi
Olaylan siirecinde ve sonrasinda siklikla kullandig1 “Faiz Lobisi” séziine gonderme
yapmaktadir. Bilindigi {lizere s6z konusu donemde Erdogan, Gezi Olaylarmin
baslamasinin, yurt ¢apinda eylemlere sahne olmasinin ve borsada yasanan diisiislerin
ardinda kimi finans ¢evrelerinin oldugunu dile getirmekteydi (www.hurriyet.com.tr).
Elbette bu durum, sosyal medya {izerinde kars1 propaganda ile Erdogan’1 destekleyen
kampanyalara da sahne olmustur. Bir tiir sdylemsel bir ¢atisma alani olarak etkin bir
sekilde kullanilan bu ortamlarla birlikte ge¢misin simirhi sayidaki “kalemsorlari”
yerini kitlesel “klavyesorlara” birakmis bulunmaktadir. #akparti,
#ErdoganNeredeBizOradayiz #LeaderOfTheWorldErdogan, #iyikivarsinErdogan,
#RabbimBasbakanimiziKoru ve #BizAKPartiliyiz gibi hashtaglar bunlara 6rnek
gosterilebilir. Sosyal medya tizerinden yiiriitiilen bu tiir faaliyetlerle kullanicilar,
savunduklar1 siyasi parti ya da adaylar1 desteklemekle birlikte digerlerini
itibarsizlastirarak ve siyaset tizerinde belli bir kamuoyu baskisi olusturarak katilim
gerceklestirmeyi amaglamaktadir. Yine yerel se¢im sonuglarindan memnun olmayan
ozellikle Ak Parti karsitlarinca sosyal medyada yiiriitiilen faaliyetlere 6rnek olarak
one cikan #balkonlobisi, #uyumuyoruz ve #SandiginaSahipCik gibi hashtaglar,
destekciler disindaki kesimlere de ulagsmak ve konuyu giindemde tutmak amacim
tagimaktadir. Nitekim ulasilan kisi sayis1 konunun, kamuoyunun giindeminden siyasi
alana tasinmasma yardimci olmaktadir. Kullanicilarin sosyal medya {izerinde
olusturduklar1 giindem basliklar1 ve siyasilerden talepleri, halkin hangi konularla
ilgilendigine dair bilgiler barindirdigr i¢in hem siyasiler acisindan bir tiir kamuoyu
yoklamasi 0Ozelligi tasimakta hem de yonetsel kararlarin olusmasinda etkili
olmaktadir. Bununla ilgili olarak Faruk Bal’in “Kullanicilardan gelen tepkiler,
fikirlerimizin dogrulugunu besleyici oldugu i¢in giindemimize aliyoruz. Pozitif ve
negatif tepkileri degerlendirme imkanma sahip konumdayiz” seklindeki soézleri

durumu kanitlar niteliktedir (F. Bal ile yiiz yiize goriisme, 16 Eyliil 2013).

Yerel segimlerde oldugu gibi Recep Tayyip Erdogan, Ekmeleddin Thsanoglu
ve Selahattin Demirtas’in  Cumhurbagkan1t Adayr oldugu “10 Agustos
Cumbhurbagkanlig1 Se¢imlerinde” de sosyal medya kullanicilari, 6zellikle Twitter’da

diizenlenen gesitli kampanyalara dahil olmuslardir. Tablo 12°de de goriildiigi tizere
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adaylar i¢in destekciler tarafindan agilan hastaglara yilizbinlerce tweet ve retweet ile
katilm  gercgeklestirilmistir.  Ayrica  kullanicilar  karsi  olduklar1  adaylar
itibarsizlastirmak adina agtiklar1 hashtaglarla, dolayli olarak kendi adaylar1 i¢in
gonderilerini dolasima sokarak destekleme yoluna basvurmuslardir. Tablo 13’te

goriilen tweet ve retweet sayilar1 katilimin diizeyini ortaya koymaktadir.*’

Tablo 12. Cumhurbaskanhg Secimi Oncesinde Adaylara Destek icin Acilan Hashtaglardan

Bazilan
Aday ad1 Adaya Destek Icin A¢ilan Hashtag adi Tweet Retweet
sayisi sayisi
Recep Tayyip Erdogan | #ErdoganTarihYaziyor 646,218 460,006
#ErdoganGoniillisiyimCiinki 230,823 222,275
Ekmeleddin Thsanoglu | Ekmeleddin Thsanoglu 296,206 222,275

BirOYUNvarULKEME BirOYUMvarEKMELE | 32,803 12,606

Selahattin Demirtas #tesekkurlerdemirtas 80,907 56,217

DemirtasaOyVer DemirtagSensin 53,438 25,608

Tablo 13. Cumhurbaskanhg Secimi Oncesinde Adaylar itibarsizlastirmak i¢in Acilan
Hashtaglardan Bazilan

Aday Itibarsizlastirmak I¢in Acilan Hashtag adi | Tweet sayis1 | Retweet sayisi
AkKedilerTrafoyaGirmesin OylariRteYemesin 296,206 222,275
#AkDostlarSandiklaraDikkat 134,830 115,673
UlkiiciilerinKatiliCHPninDostuMHP 69,633 43,952
ErdogandanKurtulmaki¢inihsanoglunuSecin 49,892 22,356
AKPyeAldanmaRTEyeOyunuCaldirma 45,331 23,690
AKPninCirkefAdayiSerdogan 26,203 15,887

Bir diger katilma bi¢imi olarak kullanicilarin diledigi merciye erisebilmesi,
siyasal katilim acisindan iletisim bariyerlerini ortadan kaldiran 6nemli bir imkan
sunmaktadir. Her kullanic1 diledigi siyasetciye ya da miilki amire mesajin1 ulagtirma

olanagma sahiptir. Bu durum vatandaslarin yoneticilerle arasindaki mesafeyi

*" Tablolarda yer alan tweet ve rtweet analizlerine iliskin bilgiler www.starmetre.com adresinin
arsivinden derlenmistir.
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azaltarak diyalog imkani saglayan bir sistemin olugmasina katki saglamaktadir.
Dolayisiyla bireyler, giinliik yasamin her aninda fikirlerini beyan yoluyla yonetime

dahil olma kanallarindan birini olusturmus olmaktadir (Eroglu, 2015: 56).

Sekil 4. Burhan Kuzu ile Sosyal Medya Kullanicisimin Dogrudan iletisimi

ilker seteme

isinize gelmeyenlere cevap vermediniz Burhan Hoca.
@burhankuzu #bkyap

- burhankuzu ankuz 22 Hazira
; Dilkersm===sizin ya da bir bagka arkadasinizin sordugu ve

benim de sizce cevaplandirmadigimi dlslindlgtiniz somut sorulariniz

varsa alayim
® Sohbeti gizle 4 Yanitla 13 Retweetle % Favorilere ekle *** Daha fazla
E 1 m =

57 T = T = R -

Bu ¢aligma kapsaminda TBMM 24. Dénem Anayasa Komisyonu Uyeleri ile
sosyal medya tizerinden irtibat saglanmis ve komisyonun MHP’li iiyesi Faruk Bal ile
yiiz ylize goriigme gerceklestirilmistir. Bu da sosyal medyanin siyasilerle irtibati

kolaylastiran bir platform oldugunun énemli bir gostergesidir.

Sekil 5. Faruk Bal ile Dogrudan fletisim

mustafa isleyen tafa - 16 A
!‘ farukbalkonya sayin vekilim. sosyal medya tizerine doktora
: yapmaktayim. randevu verirseniz konu hakkinda kisa bir gorisme
yapabilir miyiz?

farukbalkonya

&_] Faruk Bal 2 gu 2
isliyenmustafa memnuniyetle goriasuriiz. Ancak 25 agustos a kadar musait
degilim. Ondan sonra haberleselim

Benzer sekilde, 2014 yili Kamu Personeli Segme Sinavi sonrasinda 6gretmen
atamalartyla ilgili olarak bir¢cok boliim mezunu siyasilere seslerini duyurabilmek
adina sosyal medya iizerinden kitlesel talep sergilemistir. Siyasilerle irtibata gecme
yontemlerinden biri olan bu kampanyalara dair bazi ornekler Tablo 14’te

gosterilmistir.
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Tablo 14. 2014 KPSS Ogretmen Atamalan i¢in Acilan Hashtag Ornekleri

Ogretmen Atamalari i¢in Agilan Hashtag ad1 | Tweet sayis1 | Retweet sayis1 | Katihme sayist
#ingilizce7000atama 189,861 134,280 12,857
SosyalBilgilerin Hakki5BinAtama 174,448 155,142 6,223

#Sinifal 0BinKadro 159,618 104,656 12,372
#MEB10BinAtamaSnifa 106,391 70,642 8,313
SosyalBilgilere 5BinKadro 55,666 43,445 3,461

Omeklerde de goriildiigii iizere sosyal medya, ortak bir mecrada iletisim
kurulmasina olanak saglayan yapisiyla vatandas ve yonetici arasindaki makasi
daraltmis bulunmaktadir. Karar verici konumunda bulunan siyasal aktorlere
dogrudan ulasabilen vatandaslar, aracilara ihtiya¢ duymaksizin taleplerini
iletebilmekte ayrica kendi aralarinda olusturduklar1 gruplarla siyasal yapiya doniik
baski unsuru da olusturabilmektedir. Bununla ilgili olarak Almanya’da kurulan
“Digitale Gesellschafte/Dijital Toplum Dernegi” adli sivil toplum orgiitii, sosyal
medya araglarin1 kullanarak politikaya onemli Olgiide etki etmektedir. Nitekim
dernegin kurucu tyesi Falk Liike’nin (2013: 168) dernek caligmalar1 hakkinda

gorlslerine deginmek yerinde olacaktir:

“Bir STK olarak farkindaligi yiikseltmek i¢in kullaniyoruz, yasama
stirecini etkilemek i¢in kullaniyoruz; politikacilarla haberlesiyoruz, bazen
de yaygin haberlesme ag1 sayesinde onlari zor duruma diisiiriiyoruz.
Haberlesme siirecinde internetin nasil isledigini anlatiyoruz politikacilara,
“netizen”lara (citizenve internet kelimelerinden olusan yeni bir kavram)
politikanin nasil isledigini anlatmaya g¢alisiyoruz. Dijital teknolojiyi
kullanarak insanlara ne olup bittigini anlatiyoruz, bagis topluyoruz ve
politikacilar1 elestiriyoruz. Mesela ACTA (Anti-Counterfeiting Trade
Agreement) karsit1 yapilan son protestoda Facebook’u yaygin bir sekilde
kullandik. (...) Hi¢birimiz profesyonel amaglarla ¢alismiyoruz, dogru seyi
yaptigimiza inandigimiz i¢in buradayiz. Dolayisiyla ¢ok biiyiikk mali
kaynagimiz da yok, hicbir vakif bize para vermiyor. Kendi yagimizla
kavruluyoruz, bir de kullanicilardan para aliyoruz. ACTA Kkarsiti
kampanya i¢in on bes bin avroluk bir fon toplamaya calistik internet
iizerinden ve iki hafta icinde on bes bin avrodan fazlas1 geldi. Bizimki
gibi STK’lar ve Avrupa’nin ¢ok yerinde drgiitlenmis arkadaglarimiz i¢in
internet biiyiik bir sans; clinkii dyle bir ortamimiz var ki, kitle iletisim
araclarina, medyaya bagiml kalmak zorunda degiliz. Gerg¢i onlar bizi ¢ok
seviyor ama biz onlarin iyi niyetine glivenmek istemiyoruz. Ana
televizyon haberlerine ¢ikmadan gayet giizel caligabiliyoruz ki bu ¢ok
giizel bizim i¢in. Ve ¢ok ciddi meseleleri tartistyoruz.”

215




4.5.1.1.3. Sosyal Medyada izleyici Faaliyetler

Siyasal katilm boyutlar1 arasinda gladyatdr faaliyetler ve gecis
faaliyetlerinden sonra bir diger katilma diizeyi, izleyici faaliyetlerdir. Parti ya da
adayin rozetini tagimak, partiyle ilgili afis pankart vs. gibi materyalleri arabasina ya
da belirli yerlere asmak, baskalarini belli bir dogrultuda oy kullanmalarina yonelik
ikna etmeye calismak, siyasal uyaranlara karsi agik olmak ve oy vermek seklinde
sayilabilecek bu faaliyetler, sosyal medya Tizerinde de aktif bir sekilde
gergeklestirilebilmektedir. Her ne kadar yonetimi belirlemek iizere sosyal medya
tizerinden oy verme islemi gerceklestirilemese bile zaman zaman sosyal medya
tizerinden siyasal alana doniik cesitli anketler oylanabilmekte ya da olusturulan

herhangi bir siyasal kampanyaya dahil olunabilmektedir.

Kullanicilarn belirli bir profil adi, fotografi, simgesi ya da mesaj1 kullanarak
kendini digerlerinin gérmesini istedigi bi¢imde sergilemesine imkan saglayan sosyal
medya, bireyin dijital yansimasinin bulundugu mekanlardir. Takipgilere ya da
tanidiklara doniik bir tiir kimlik beyani olarak nitelendirilebilecek profil, kisinin
siyasal, sosyal, kiiltiirel ya da inan¢ kodlarmi barindiran bir 6zellige sahiptir. Bu
acidan kimi kullanicilar, destekledikleri partinin adini, logosunu ya da ideolojik
kodlarm1 barindiran simgeyi, fotografi veya slogani profillerine eklemektedir.
Ornegin Misir'da Muhammed Mursi'nin darbe ile indirilmesi sonucu halkin, darbeye
karsilik baslattigi pasif direnisin sembolii olarak kullamlan “R4BIA Isareti”,
tilkemizde ve diinya ¢apinda bir¢ok darbe karsit1 kullanici tarafindan profil fotografi
olarak kullanilmaktadir. Ozellikle Tiirkiye'deki sosyal medya kullanicilari, Rabiatii'l
Adeviyye meydanindaki gostericilerin bu isaretinden esinlenerek, sar1 zemin iizerine
siyah renkte, bir elin dort parmagini simgeleyen sembolii ortaya ¢ikarmiglardir. Bu
semboliin sosyal medyada yayilmaya baslamasiyla birlikte bircok kisi de s6z konusu
sembolii tasiyan tisortler ve pankartlar ile gosterilere katilmaya bagslamigtir

(www.tr.wikipedia.org).
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Sekil 6. Rabia Isareti

Tipkir R4BIA isaretinde oldugu gibi Ak Parti yanlis1 olan kimi kullanicilar,
Adalet ve Kalkinma Partisi’ne (AK Parti) gondermede bulunan “4K™* isaretini
profillerinde kullanmaktadir. Bununla birlikte Recep Tayyip Erdogan’in fotografini,
Ak Parti’nin logosunu veya ideolojik kodlarim1 barindiran sloganlar da siklikla

kullanilmaktadir.

Cumhuriyet Halk Partisi’ni (CHP) destekleyen kullanicilar tarafindan en ¢ok
kullanilan fotograf kuskusuz Atatiirk fotograflaridir. Atatiirk ilkelerine bagliligin
ifadesi olarak nitelendirilebilecek bu kullanim, partinin ideolojik yoniiniin kullanici
acisindan kimlik beyan1 olarak goriilebilir. Bununla birlikte profil isimlerinin basina
konulan Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kisaltmasi olan “T.C” ibaresi, en ¢ok kullanilan
simgelerden biridir. Bu ibarenin kullanimi uzun siire giindemde yer edinen ve 2013
Nisan ayinda baglayan bir tartismaya dayanmaktadir. Tartisma sOyle gelismistir:
2013 Nisan ay1 basinda Tiirkiye Halk Sagligi Kurumu Bagkanligi, bir degisiklige
giderek kendine bagl saglik kurumlarinin tabelalarindan Tirkiye Cumhuriyeti’nin
kisaltmast olan “T.C” ibaresinin kaldirilmasini istemistir. Bunun iizerine CHP
Amasya Milletvekili Ramis Topal, Saglik Bakant Mehmet Miiezzinoglu'nun yazil
olarak cevaplamasi istemiyle TBMM’ye bir soru onergesi vererek konuyu giindeme
getirmistir. Bir anda ulusal basinda genis yer bulan Onerge yasanan tartigmalarla
birlikte sosyal medyada da en ¢ok konusulan konu olmustur (www.cnnturk.com).

"T.C" ibaresinin silinmesine tepki gosteren kimi sosyal medya kullanicilari, profil

* 4K isaretindeki 4 sayisi hem R4BIA isaretine hem de Erdogan’m secim meydanlarinda siklikla
tekrar ettigi “Tek Millet, Tek Bayrak, Tek Vatan, Tek Devlet” sloganindaki dort maddeye
dayandirilmaktadir.

217



isimlerinin basmna “T.C” ibaresini koyarak tepkilerini ortaya koymustur. Bu
dogrultuda Tiirkiye'de 32 milyon kullanicisi olan Facebook'ta 9 milyon kisi profil
isminin bagina "T.C" yazmistir. Ayrica konuyu giindeme tasiyan isim olan CHP
milletvekili Ramis Topal da kendi Facebook sayfasin1 "TC Ramis Topal" olarak
degistirmistir (www.milliyet.com.tr). Yasanan bu olaylarla birlikte kimi kullanicilar,
Tirkiye Cumhuriyeti’nin varligiin tehlikede oldugunu ve donemin iktidar partisinin
(Ak Parti) ‘Tiirkiye Cumhuriyet’ini halkin zihninden silmeye ¢alistigini diistinmiistiir
(Tokan Senol, 2014: 287). Buna mukabil kullanicilar, var olussal bir tepki olarak bu
ibareyi bir kimlik seklinde kullanmaya baglamistir.

Milliyet¢i Hareket Partisi'ni (MHP) destekleyen kullanicilar da benzer
sekilde profil isimlerinin basinda “T.C” ibaresini kullanmay: tercih etmektedirler.
Bununla birlikte parti logosu ve simgelerini de profillerinde kullanan kisiler, ayrica
parti logosundaki Ug Hilal’i temsil etmesi bakimindan sosyal medya diline uygun bir

sekilde “cCc” ibaresini kullanmaktadirlar.

Bu orneklere benzer sekilde Halklarin Demokrasi Partisi (HDP), Saadet
Partisi (SP), Biiyiik Birlik Partisi (BBP) gibi partilerin destek¢isi olan kimi
kullanicilar da partilerinin  logo, slogan ya da simgelerini profillerinde
kullanmaktadirlar. Bu tiir uygulamalar, parti rozetini yakasinda tasimak ya da
partiyle ilgili afig, pankart vs. gibi materyalleri arabasina ya da belirli yerlere asmak

gibi siyasi kimligi ortaya koyan faaliyetler olarak degerlendirilebilir.

Elbette sosyal medyada sergilenen bu faaliyetler, (gladyator faaliyetler, gecis
faaliyetleri ve izleyici faaliyetler) kullanicilarin gercek hayattaki kimliklerinin
izdiiglimii degildir ve belli bir emek ve zaman ayirmay1 gerektirmektedir. Sosyal
medya lizerinden sergilenen katilma, kullanicilarin siyasal alana olan ilgisi ve iliskisi
nispetinde degisim gostermektedir. Bu durum siyasileri takip etmekten siyasal
partilerin kampanyalarina dahil olmaya, siyasal kimligini sergilemekten giindeme
iligkin haberleri izlemeye varincaya kadar cesitli sekillerde karsimiza ¢ikmaktadir.
Ayrica sosyal medya iizerinden gergeklestirilen siyasal katilim faaliyetleri arasindaki
sinirlar, gergek hayattakinden farkli olarak gegisken 6zellik gosterebilmektedir. Kimi

kullanicilar gercek hayatta gladyator faaliyetlerin i¢inde yer almamasina ragmen

218



sosyal medya lizerinde yogun bir katilma faaliyeti ortaya koyabilmektedir. Benzer
sekilde gergek hayatta gladyator faaliyetler iginde yer alan kimi siyasiler de sosyal
medyada faaliyet yliriitmemektedir. Her ne kadar 2013 itibariyle Twitter’a katilmig
olsa da TBMM’nin 25. Bagkan1 ve Ak Parti’de milletvekilligi de yapmis olan Cemil
Cicek’in sosyal medyaya dair “Zaman ayirmak; takip etmek gerekir. Sosyal medyaya
girmeyi diisiinmiiyorum. Cevap vermezsem saygisizlik olur” (Cicek, 2013) seklinde
yaptig1 aciklama, bu duruma ornek gosterilebilir. Buna karsilik Ankara Biiyiiksehir
Belediye Baskani Melih Gokgek’in yiirittigii siyasal katilim faaliyetinin diizeyi,
hem gercek hayatta hem de neredeyse her giin kullandig1 sosyal medya platformu

olan Twitter iizerinde tam manastyla gladyator faaliyetler kapsamina dahil edilebilir.

4.5.1.1.4. Sosyal Medyada Kayitsizlar (Apatetikler)

Siyasetle ilgilenmeyen ya da siyasal faaliyetlere katilmayan kimseleri
tanimlamak tizere kullanilan apatetik, bireyin siyasal yasamla iliskisinin en digiik
diizeyidir. Genel itibariyle sosyal medyada higbir sekilde wvarlik gostermeyen
bireyleri bu kategoriye dahil edebiliriz. Bununla birlikte sosyal medya {izerinde de bu
kategoride yer alan bireylere rastlamak miimkiindiir. Bu kisilerin sosyal medya
kullanim amaclar1 arasinda sadece vakit gecirmek, yeni arkadaslar bulmak, oyun
oynamak ya da arkadaglariyla iletisim kurmak vardir. Dolayisiyla bu kullanicilarin

siyasal alanla herhangi bir ilgi ve iligkisi yoktur.

4.5.1.2. Sosyal Medyada Olagandis1 Siyasal Katihm

Sistemin belirledigi yasalar cergevesinde gergeklestirilen siyasal katilim
faaliyetleri disinda, yasalara aykir1 eylem bigimleri de siyasal katilim g¢ercevesinde
degerlendirilmektedir. Bu tiir eylem big¢imleri kuskusuz sosyal medya mecralarinda

da varlik gostermektedir.

4.5.1.2.1. Sosyal Medyada Eylem ve Protesto

Iletisim bigimini hizlandiran sosyal medya araglari, is birligini ve eylemi
destekleyen yapisiyla son zamanlarda yaygin bir sekilde benimsenmistir (Shirky,
2008: 139). Bu platformlar, yayginlastig1 giinden beri yonetsel kararlar1 etkilemek
amaciyla 6nemli bir ara¢ olarak goriilmekle birlikte eylem ve protesto ¢agrilari igin

belirli odaklar tarafindan etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Giiliim Sener’in (2013:
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253) “Toplumsal Miicadele Alan1 Olarak Sosyal Medya” adli ¢calismasinin basinda
Misir Devrimi’nde sosyal aglarda yer alan “Eger hiikiimetin interneti kapatiyorsa,
hiikiimetini kapatma vakti gelmistir’ seklindeki mesaj, sosyal medya {izerinde

yapilan eylem ¢agrilarina iyi bir 6rnek teskil etmektedir.

Gerek gercek hayatta gerekse sosyal medyada yapilan herhangi bir eylem
cagrisinin birilerinde karsilik bulmasi ve kitlesel diizeye ulagsmasi i¢in bazi kosullar
gerekmektedir. Bu kosullar, McAdam ve arkadaslarinca ortaya konan ve sosyal
hareketleri yoOnlendiren {ic mekanizmaya dayandirilabilir. Bunlar; c¢evresel,
zihinsel/biligsel ve iliskisel mekanizmalardir. Cevresel mekanizma, sosyal hayati
etkileyen genellestirilmis etkilerdir. Sosyal medya tlizerinden gidilecek olursa internet
hizmet saglayicilarinin gelismesi, yayginlasmasi ve kullanicilar agisindan ifade
ozgirliigii icin etkili araclar olarak goriilmesi, ¢evresel mekanizmanin olustugunu
gosterir. Ikinci mekanizma zihinsel/bilissel mekanizmadir. Buna gore sosyal
hareketler, bireysel ve kolektif algi degisimleri araciligiyla yonlenirken,
mekanizmanin igleyisinde yani alginin degisiminde iletisim araglart énemli bir rol
oynamaktadir. Ortak hedefe ulagsma g¢abasi, birliktelik duygusu ve daha da biiyiime
istegi bu araclar kullanilarak siirdiiriilmektedir. iliskisel mekanizmaya gore ise
kisileraras1 iletisim aglar1 arasindaki baglantilar, tek tek bireylerin ve gruplarin
yonelimlerini degistirmektedir. Sosyal medyada kurulan platformlarla bireyler ve
gruplar birbirleriyle baglantilar kurarak kitleler olusturabilmekte ve eyleme
gecebilmektedir (Hadin, 2012: 193-196). Denilebilir ki, sinir Otesi hareketler
arasinda da koordinasyon saglama o6zelligi olan sosyal medya araglari, ana akim
medya organlarina ihtiya¢ duymaksizin biiyiik etkiler olusturabilmektedir. Ozellikle
basta devlet denetimi olmak iizere, herhangi bir harici miidahale agisindan giivenli
bir bolge olarak goriilen bu platformlar, bu yoniiyle kullanicilar i¢in cazip iletisim
kanallar1 olarak goriilmektedir (Bailey, vd., 2008: 98). Dolayisiyla bir hareketi
baglatmak ve siirdiirmek acisindan bu kanallar, 6nemli islevler gérmekte ve diinya

genelinde gerceklestirilen bir¢ok eylemde adindan s6z ettirebilmektedir.

Sosyal medyanin eylem ve protestolarda on plana ¢ikan bir arag olarak
anilmaya baglamasi, ilk olarak Tunus’ta yasanan ve Bati Diinyasi’'nda Arap Bahari

(Arab Spring), Araplar arasinda da Arap Halk Ayaklanmasi (Arab Citizen-Revolt)
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olarak adlandirilan protesto gosterileri ve isyan hareketleri ile birlikte olmustur
(Erbay, 2012: 154). Ayaklanmalarin baslamasi ve Arap Cografyasina yayilmasi,
Tunuslu Muhammed Bouazizi adli gencin ruhsatsiz sebze sattigi i¢in polisle tartisip
17 Aralik 2010'da kendisini yakarak intihar girisiminde bulunmasiyla olmustur. Bu
olaymn tesiri ile Tunus halkinin ayaklanmasi {izerine 23 yildir iilkeyi yoneten Zeynel
Abidin Bin Aliiilkeden kagmustir (www.wikipedia.org). Benzer sekilde Misirh
Khaled Said adli gencin gozaltindayken polis tarafindan oldiirtilmesi, Misir’daki
ayaklanmalarin fitilini ateslemis ve dalga dalga diger iilkelere yayilmasina 6nayak
olmustur. Bouazizi’'nin ve Said’in iilkelerindeki mevcut rejimin kurbanlar1 olarak
hayatlarinin son bulmasimna iliskin haberler, 06zellikle sosyal medyanin geng
kullanicilarinin - aktivizmini  hizlandiricr bir etki uyandirmistir.  Siire¢ boyunca
Tunus’ta Bouazizi, Misir’da Khaled Said, Suriye’de ise gozaltina alindiktan sonra
oldirilen Hamza Al Khatib, ayaklanmalarin sembol isimleri olarak anilmaya
baslanmigtir (Erbay, 2012: 156). Arap lilkelerinde ¢ikan olaylar, Fas’taki siyasi
atmosfer iizerinde de izler birakmis; alinan siyasi kararlara doniik c¢evrimigi
elestirilerin artmasina paralel olarak 20 Subat’ta genclik hareketleri bagkent Rabat’in
sokaklarinda boy gostermeye baslamistir. 20 Subat Hareketi (20SH) olarak
adlandirilan ve sosyal medyanin 6nemli bir enstriiman olarak kullanildigi bu
eylemlerde sosyal medya, gerek cep telefonlar1 gerekse kisisel bilgisayarlar
tizerinden yogun bir sekilde kullanilmistir. Cep telefonunun internet baglantisi
ozelligi sayesinde telefon kameralariyla cekilen ¢ok sayida fotograf ve video sosyal
medya aracilifiyla paylasilmis; istek ve talepler yine bu kanallar araciligiyla

iletilmistir (Chalfaouat, 2014: 59).

Kuskusuz, isyanlarin baglamasinda gida fiyatlarindaki hizli artig, gelir
dagilimi, adaletsizliginin giderek derinlesmesi, geng issizligin yiikselmesi, ifade ve
haber alma oOzgiirliigliniin siddetle bastirilmasi, polis devleti, ayyuka ¢ikan
yolsuzluklar gibi sosyo-ekonomik dinamikler etkili olmustur (Uckan, 2011: 54). Bu
atmosfer, zihinsel/biligsel mekanizmanin islemesine “sebep” olmus ve bu “sebepleri”
iligkisel mekanizma yoluyla baskalarina duyurmak icin etkilesimli, hizl,

denetlenmesi zor bir iletisim platformu olan sosyal medyayr 6n plana ¢ikarmistir.
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Dolayisiyla eylem i¢in sebep; sebebi yayginlagtirmak i¢in sosyal medya, ara¢ olarak

kullanilmustir.

Suudi  Arabistan,  Tunus, Misir, Libya, Suriye, Bahreyn, Cezayir, Urdiin,
Yemen, Liibnan ve Fas gibi neredeyse biitiin Arap cografyasini kapsayan eylemlerde
muhalifler tarafindan Facebook ve Twitter lizerinden yiiriitiilen iletisim, diinya
kamuoyunca takip edilmis, hatta bu mecralardaki mesajlar ana akim medya
tarafindan haber kaynagi olarak kullanilmigtir. Sosyal medya {izerinden yiiriitiilen
aktivizm, boylece yerel konularin diinyayla paylasilmasini saglamis ve oOzellikle
Twitter, muhaliflere iletisim ve lojistik koordinasyon saglamada kolaylastirici, ucuz

ve etkilesimli bir mecra iglevi gorerek on plana ¢ikmistir (Emre, 2013: 233).

2011 yili boyunca Arap Halk Ayaklanmasi’nin yankilar1 diinyada yayilmakla
kalmayip Avrupa’da da gesitli eylemlerin olusmasinda da ilham kaynagi olmustur.
15 Mayis 2011°de ispanya’da®® baslayan ve bu yiizden 15-M hareketi ya da
“dfkeliler” olarak anilan eylemler, Atina, Londra ve ABD’de Wall Street’i isgal Et
(Occupy Wall Street) gibi hareketlere de 6nayak olmustur (Ferreras, 2013: 274-275).
Ispanya’nin 58 sehrinde birden ilk gosterilerin diizenlenmesi ¢agrisinin yapildig: giin
baslayan ve eylemcilerinin Twitter {izerinden #revolution (devrim) hashtagiyla
destekledikleri hareket, az sayida protestocunun Madrid’in merkezinde bulunan
Puerta del Sol Meydanini iggal etmesinin ardindan sosyal medya g¢agrisiyla kisa
siirede binlerce kisinin katildigi bir eyleme doniismiistiir (Gerbaudo, 2014: 122).
Gengler ve geng olmayan “Ofkeliler”, “Artik Gergek Demokrasi” platformu altinda
birleserek Ispanya kentlerinin cesitli sokak ve meydanlarinda gosteri yapmaya
baslamistir (Ferreras, 2013: 276). Ispanya’daki 15M hareketi etrafinda sosyal
medyadan yoneticileri elestiren bir¢ok icerik paylasilmis ve orgitli eylemler
diizenlenmistir. Ornegin iilkede yasanan emlak krizini ironik bir dille elestiren ve

herkesin kolayca anlayacagi tarzda hazirlanan “Espanistan, de la burbuja

49 Avrupa iilkeleri arasinda Ispanya, iscilerin diisiik iicret karsiligi, kisitl sosyal olanaklarla ¢alismak
zorunda kaldig1 ve issizlik oran1 en hizl artan iilkedir. Ulkede issizlik oran1 oldukga yiiksek ve
25 yas altindaki igsizlik %44’°e ulagsmis durumdadir. Geng niifusun biiyiik bir kismi yar1 zamanli
islerde ¢ok disiik Ttcretler karsiliginda caligmaktadir. Ekonomik barmmma olanaklarinin
bulunmayist da ayr1 bir problem olarak goriildiigii igin halk yoneticilere kars1 6fkeli bir tavir
takinmustir (Durgan ve Sans, 2013).
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inmobiliaria a la crisis/Ispanyistan, emlak balonundan krize” baglikli video, 25 Mayis
2011°de YouTube’ye yliklenmesinin ardindan kisa bir slire sonra 3 milyonu askin
izleyici tarafindan izlenmistir. Elbette bu sadece YouTube agisindan gegerli bir
veridir. Bunu takiben Facebook ve Twitter gibi platformlarda da viral bir etkiyle en

cok paylasilan videolar arasina girmistir (Moreno, 2013).

Amerika’da ortaya ¢ikan “Wall Street’i Isgal Et” eylemleri de benzer sekilde
sosyal medya iizerinden paylasilan iceriklerle iilkenin sinirlarini asarak diinyaya
yaytlmistir. Hong Kong’dan Alaska’ya, Miami’den Londra’ya varincaya dek
diinyanin 80 {ilkesinde gosteriler diizenlenmistir. Hareketle ilgili Ekim 2011°de
20.000 ve Aralik 2011°de 95.000 video YouTube’de yaymlanmistir (Sener, 2013:
256-257). 17 Eylil 2011°de Kanada’li aktivist grup Adbusters tarafindan
“#OccupyWallStreet” adli hashtagiyla baslatilan hareket, New York Borsasinin
yakiindaki Zuccotti Park’ta yaklasik 300 kisinin katilimiyla gerceklestirilmistir.
Ardindan kisa siire i¢ginde ABD’nin cesitli bolgelerinde onlarca isgal eylemleri
yayilmistir (Gerbaudo, 2014: 166-167). Bariscil amag tasiyan eylemlerde cogunlugu
egitimli gencler olusturmaktadir. Sosyal esitsizligin ve sirketlerin ABD y6netimi
tizerindeki niifuzunun protesto edildigi eylemler, Arap Bahari'ndan etkilenerek
basladig sOylenebilir. Protestocularin slogani1 Biz %99'uzdur

(www.tr.wikipedia.org).

Occupy Wall Street eylemleri, baska iilkelerde meydana gelen eylemlerde de
-her ne kadar yasanan her hareketin meydana geldigi bolgenin i¢ dinamiklerine gore
degerlendirilmesi gerekse de- ornek alinmigtir. Nitekim apayr1 bir cografyadaki
Nijerya’da baslatilan “Nijerya’yt Isgal Et/Occupy Nigeria” eylemleri tipki
Amerika’da gergeklestirilen eylemler gibi isimlendirilmistir (Adebayo, 2014). Bu da
sosyal medya Tlizerinden gerceklestirilen hareketlerin simirlar1 asan ozellikler
barindirdiginin  ve bu platformlarda “kendine has” bir dil gelistirildiginin
gostergesidir. Aym sekilde Fas’taki 20SH (20 Subat Hareketi) ve Ispanya’daki 15M
(15 Mayis) hareketine verilen isimler de bu tiir hareketler i¢in sosyal medyada

kullanilan sembolik isimlendirmeler olarak goriilmektedir.
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Tiirkiye’de de diger iilkelerde oldugu gibi son yillarda yasanan toplumsal
olaylarda sosyal medya kullanimi onemli 6lciide 6n plana ¢ikmaktadir. Ozellikle
Gezi Parki protestolarinin yasandigi siirecte sosyal medya etkin bir konumda yer
almistir. Bilindigi ilizere Taksim Gezi Parki’nda Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi
tarafindan Taksim Yayalastirma Projesi kapsaminda yapilan c¢alismalar nedeniyle
bazi eylemler baglamis, daha sonra bu eylemler hiikiimet karsiti gosterilere
doniiserek basta Istanbul, Ankara ve Izmir olmak iizere Tiirkiye geneline yayilmistir.
Iki bakis acgisinin hakim oldugu eylemlerde hiikiimet karsit1 olanlarm sdylemleri
Taksim Gezi Parkinda yer alan “agaclarin kesildigi”; hiikiimet yanlis1 olanlarin
sOylemleri ise agaclarin kesilmedigi aksine “agacglarin sokiilerek” baska yerlere

dikilecegi yoniinde olmustur.

Kisa bir siire i¢inde Tiirkiye ve diinya giindemine yerlesen Gezi Parki
protestolari, Ak Parti Hiikiimeti karsiti eylemlere doniiserek bazi dis basin organlar
tarafindan “Arap Bahari”na gondermeyle “Tiirk Bahar1” seklinde sunulmustur (SDE,
2013: 23). Agac ve yesil duyarliligi, uzun yillar boyunca iktidarda olan Ak Parti’ye
kars1 Atatiirk, laiklik, yasam tarzi ve oOzgiirlikk gibi konular {izerinden baska bir
mecraya tasinmistir. Sosyal medyanin yasanan siiregte dnemli bir enstriiman olarak
kullanildig1 protestolarda Ozellikle Twitter lizerinden yapilan paylagimlar, siyasi
giindemde uzun bir siire yer edinmistir. Bu siirecte en ¢ok 6ne ¢ikan paylagim ise

Tiyatro Sanatcist Mehmet Ali Alabora’nin Twitter lizerinden attig1 tweettir.

Sekil 7. Mehmet Ali Alabora’nin Gezi Parki Olaylar Siirecinde Attig1 Tweet
n Memet Ali Alabora X . TakKip et

Mesele sadece Gezi Parki degil arkadas,
sen hala anlamadin mi? Hadi gel.
direngeziparki

Gezi Parki protestolar siirecinde bagbakanlik gorevini yliriiten Recep Tayyip
Erdogan’in, “Taksim olaylarinda s6ziim ona bir sanatci ¢ikti. Bir tweet. Bunun kim

oldugunu biliyorsunuz degil mi? Diyor ki; 'mesele sadece gezi parki degil arkadas,
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sen hala anlamadin m1? Eger bu iilkede hukuk varsa sana bunun hesabini soracak.
Soracagiz. Iste bu bir itiraftir. Nerede ne var ¢ok acik ortaya ¢ikiyor. Yasananlarin
Ozeti  budur” (www.bugun.com.tr) scklindeki agiklamast ve paylasilan
#direngeziparki, #direnankara, #occupygezi, #tayipistifa, #direnizmir gibi
hashtaglarin ve eylem c¢agrilariin olaylar1 tirmandirdigi gerekgesiyle Erdogan’in,
sosyal medyayr “Twitter toplumun ve toplumlarin bas belasidir” (Teke Tek,
02.06.2013 Bagbakan) diye nitelendirmesi, sosyal medyanin siyasi alan iizerinde

oynadig1 rolii agik bir sekilde gostermektedir.

Protestolarla ilgili yapilan arastirmalar da ortaya koymustur ki, sosyal medya
yasanan slirecte protestocular agisindan Onemli bir ara¢ olarak kullanilmistir.
Nitekim Konda Arastirma ve Damsmanlik sirketi tarafindan 6-7 Haziran 2013
tarihlerinde Gezi Parki’inda toplanan protestocular arasindan 4411 kisi ile bir
aragtirma yuritiilmiistiir. Arastirma verilerine gore protestocular olaylara dair
haberleri % 69 oraninda sosyal medyadan, % 15,4 oraninda tanidiklarindan, % 8,6
oraninda internet haber sitelerinden ve % 7 oraninda televizyondan almistir.
Haberleri televizyondan alanlarin yas ortalamasi arastirmaya gore 40; sosyal
medyadan duyanlarin ise 26°dir. Ayrica katilimcilardan sosyal medya {izerinden
eylemlerle ilgili herhangi bir paylasimda bulunup bulunmadiklar1 yoniindeki soruya
% 84,6 oraninda olumlu cevap alinmistir (Konda, 2013). Bunun yani sira Somemto
tarafindan 29 Mayis-4 Haziran 2013 tarihleri arasinda Gezi Parki olaylariyla ilgili
olarak Twitter lizerine yapilan ve 98,334,370 tweetin incelendigi arastirmada eylem
siirecinde en c¢ok paylasilan hashtaglar ve kelimeler sdyle olmustur (www.

bigdataturkey.org):
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Sekil 8. Bir Haftahk Hashtag Bulutu
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Sekil 9. Bir Haftalik Kelime Bulutu
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Taksim Gezi Parki’nda baslayan ve yurt geneline yayilan eylemlere doniik
Genar tarafindan 8-9 Haziran 2013 tarihlerinde Gezi Parki igerisinde (% 77,9) ve
cevresinde (% 22,1) 498 kisi ile yapilan arastirma verileri ise sdyledir: Eylemcilerin
algisina gore olaylarin asil sebebi % 58 oraninda Recep Tayyip Erdogan, % 13,7
oraninda hiikiimet/iktidar, % 8,2 oraninda polis siddeti, % 3,4 agaclarin kesilmesi ve
16,7 oraninda ise diger sebepler gosterilmistir. Arastirma sonuglarima gore “agag
kesilmesine” karsi baslayan eylemler, farkli bir mecraya kaymis ve tamamen
donemin bagbakani1 ve hiikiimetine karsi gerceklestirilen bir hal almistir (Genar,

2013).

Gezi Parki olaylar1 siiresince eylemciler Facebook, YouTube ve Twitter’i

yogun bir sekilde haberlesme araci olarak kullanmislardir. Eylemlerin organize
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edilmesi, gergeklestirilmesi ve ayni zamanda haberlestirilmesi agisindan sosyal
medya 6nemli bir islev gormiistiir. Geleneksel medyanin eylemciler agisindan ikincil
konuma diismesinin yani sira geleneksel medya, eylemlerle ilgili bazi haberleri
sosyal medya iizerinden elde etmeye caligmigtir. Hatta bazi gazeteler Twitter’da
acillan hashtagleri mansetlerine tasimis; haberlerini bu hashtagler iizerine insa
etmistir (Sekil 11). Bununla birlikte geleneksel medyanin olaylara kayitsiz kaldig:
gerekcesiyle eylemciler, bazi canli yayin araglarmi yakarak iizerlerine cesitli

sloganlar yazmistir (Giindiiz, 2013: 148).

Sekil 10. Gazetelerin Mansetlerine Tasidigi Hashtaglar

4.5.1.2.2. Sosyal Medyada Kisilik Haklarina Saldir1

Yasal smirlar disinda siyasete miidahalenin baska bir yolu, rakip olarak
goriilen Kkisilerin itibarsizlagtirilmasina doniik yapilan faaliyetlerdir. Bu yolla
rakiplerin kamuoyu Oniinde kiiciikk disiiriilerek siyasetten uzaklastirilmalari
amaglanmaktadir. Yolsuzluk ve gayri mesru iliskiler gibi toplum tarafindan hos
karsilanmayan eylemlerin -gergek olsun ya da olmasin- kisilere isnat edilerek g¢esitli
yollarla ifsa edilmesi, bu tarz faaliyetlere Ornek teskil etmektedir. S6z konusu
durumun sosyal medya {izerindeki yansimasi olan kisilerle ilgili ¢esitli belge, video
ve ses kayitlarin1 yayinlamak, kisilik haklarina tecaviiz niteliginde sayilabilecek
hakarete bagvurmak ve sosyal medyadaki kisisel var olusu hedef alip kullanici

hesaplarin1 hacklamak, olagandis1 siyasal katilim faaliyeti olarak goriilebilir.
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Kullanic1  hesaplarina  yonelik  saldirilar, olagandisi siyasal katilim
faaliyetlerinden  olup  ideolojik  ¢atismalar ve  parti  menfaatlerinden
kaynaklanmaktadir. Kullanic1 hesabinin hacker olarak tabir edilen kisi ya da kisilerce
ele gecirilip tahrip edilmesiyle gerceklestirilen bu itibarsizlastirma faaliyetinde,
hackerler tarafindan kullanici adma gesitli mesajlar yaymlanmaktadir. Ozellikle
siyasiler tarafindan sik¢a kullanilan Twitter hesaplari hacklanarak cesitli siyasi
mesajlar verilmektedir. Ornegin AK Parti Ankara Milletvekili Salih Kapusuz’un
sosyal paylasim sitesi Twitter’daki kisisel hesabi, kendilerine (Mubarhack) diyen

milliyetci hacker grubu tarafindan hacklenmistir.

Sekil 11. Salih Kapusuz’un Hacklanan Sayfasi

Grup, Kapusuz’un Twitter hesabinda takipgilerine, "Kurulusundan beri biiytik
emekler verdigim partimden bugilin istifami sunarak ayriliyorum" tweetini
paylasmistir. Benzer sekilde CHP Milletvekili Sezgin Tanrikulu’nun twitter hesabi
da hackerler tarafindan hacklenerek “Bebek katilinin Imrali’da avukathigini yapan
avukat tarafimizca istifa ettirilmistir. Ocalan gibi bebek Kkatili birinin avukati
olmaktan dolay1 utantyorum. Tiim hukuk biiroya mesajimdir, ISTIFA EDIYORUM!'
seklinde bir mesaj paylasilmustir.
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(3 . Dezgin 1 anrikuilu'nun ackianan yayiasi
kil 12. Sezgin Tanrikulu’nun Hacklanan Sayf

PN

Sezgin Tanrikulu

Tweets Tweets & replies

@ Finne

Hesap @mubarhacktr tarafindan Sezgin Tanrikulu @

hacklenmistir. C_H.P. istanbul Milletvekili, ~ = 8 T H .- -

Hukuk Doktoru, Avukat ve insan Haklari Ocalan gibi bebek katili birinin avukati
Resmi Hesaptir olmaktan dolayi utaniyorum. Tum hukuk
G uchpes=gi dasy buroya mesajimdir, ISTIFA EDIYORUM!
® Joined June 2011 N -

=

@ Mubarhack Tim
2. 413 Followers you know Bebek katilinin imrali'da avukathigini yapan avukat tarafimizca istifa

7 PART 1
<. B
g . o < A
w F & % 'ﬁ twitter com/MSTanrikulu

53 443 Photos and videos

Al

-

gy Sezoin Tannkulu S ¢
NE MUTLU TURKUM DIYENE - MUSTAFA KEMAL ATATURK

Yine Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskani Melih Gokeek’in de Twitter
hesab1 benzer sekilde hacklenmistir. Kendilerine “Siber Ergenekon” adini veren
grup, hackledikleri hesap iizerinden “Ego otobiislerini bu sabah itibariyle bedava

yaptyorum ...” ve “Itiraf ediyorum fiskiyeyi ben kirdim” mesajlarini paylasmustir.

Sekil 13. Melih Gokcek’in Hacklanan Sayfasi

483 8B 2.223 2 1.7S Mn 250 Dal

Tweetler

dh !brahim Melih Gokcek

N
itiraf ediyorum fiskiyeyi ben kirdim..... _/

Ibrahim Mellh Gokcek

EGO OTOBUSLERINI BU SABAH ITIBARI
ILE BEDAVA YAPIYORUM LAN

Siyasilerin hesaplarin1 hackleyenlerin ortaya koydugu bu eylem bigimi ile
rakip olarak goriilen siyasetciye kendi agzindan istenilen dogrultuda mesajlar
verdirilmektedir. Dolayisiyla girisilen miicadeleden elde edilen zaferin ilani

kamuoyuna boylelikle duyurulmaktadir.

Siyasilerle ilgili sosyal medya iizerinden yayinlanan ¢esitli belge, video ve ses
kayitlar1 da yine olagandisi siyasal katilim bigimlerindendir. Hacker faaliyetlerinde

oldugu gibi yasal yollarin disinda {iretilen dokiimanlarin yayimlanmasiyla hedef
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aliman kisi ya da kurum ile ilgili olumsuz ve lekeleyici bir propaganda faaliyeti
yiriitiliir. S6z konusu faaliyetlerle ilgili ¢esitli ornekler vardir ancak yeniden
iiretmemek adina burada zikredilmesi uygun goriilmemistir. Bununla birlikte yine
yasadist yollarla elde edilen ancak dogrulugu kesin olan dokiimanlarin da
yaymlanmasina rastlanmaktadir. Siyasileri, kamuoyu 6niinde zora sokacak bu tiir
hadiselere 6rnek olarak hiikiimetlerin ve diger organizasyonlarin hassas belgelerini
yaymlayan WikiLeaks organizasyonunun faaliyetleri gosterilebilir. Isve¢ merkezli
uluslarararasi bir organizasyon olan WikiLeaks, ABD Daisisleri Bakanlig1 ve diinya
genelindeki ABD biiyiikelgilikleri arasindaki ayrintili yazigmalardan olusan yiiz
binlerce gizli belgenin bir dnbellegini elde ederek yayinlamistir. Diinya kamuoyunun
dikkatini iizerine ¢eken bu hadise, devletleraras1 krizlere de sebep olmustur

(www.hurriyet.com.tr).

Bunlarin disinda yayinlanan dokiimanlarin dogruluguyla ilgili net bir bilginin
olmadig1 paylasimlar da sosyal medya iizerinden yapilmaktadir. Ornegin iilkemizde
Twitter fenomeni olarak adlandirilan fuat avni (@fuatavni_f) adli hesap iizerinden
siyasi alana doniik gesitli paylagimlar yapilmaktadir. Giilen Cemaatine yakinligi ve
AK Parti’ye karsitligiyla bilinen ve 1,5 milyonu agkin takipgisi olan fuat avni, i¢ ve
dis  siyasett  kapsayan  paylasimlariyla ~ kamuoyu  nezdinde  glindem

olusturabilmektedir.

Sosyal paylasim platformlar iizerinden kisi ve kurumlar1 asagilamak adina
yapilan hakaretler de olagandisi siyasal katilim bicimlerinden sayilabilir. Herkesin
kullanimina agik olan sosyal medya ortamlarinda yapilan her eylem netice itibariyle
kamusal nitelige sahiptir. Hakaret eden, eylemini kamunun gozii 6niinde sergiledigi
icin ayrica Oonemli bir sorumlulugu yiiklenmektedir Dolayisiyla ortamdaki diger
kullanicilarin sahit olabilecegi bu tiir itibarsizlastirmaya doniik hadiselere, miidahale

edilmedigi takdirde Kimi siyasilerin kariyerleri zedelenebilmektedir.®® Bu noktada

%0 Hakaret suclar1 genel olarak 5237 sayilh TCK’mn ikinci kitap, ikinci kisim, sekizinci boliimiinde
“Serefe Karsi Suglar” bagligi altinda 125. ve 131. maddeleri arasinda diizenlenmistir. Bununla
birlikte, 5237 sayili TCK’nin ikinci kitap, dordiincii kisim, {igiincli boliimiinde “Devletin
Egemenlik Alametlerine ve Organlarinin Sayginligina Karsi1 Suglar” basligr altinda 299, 300 ve
301. Maddelerinde “Cumhurbaskanina Hakaret”, “Devletin Egemenlik Alametlerini
Asagilama”, “Tiirk Milletini, Tiirkiye Cumhuriyeti Devletini, Devletin Kurum Ve Organlarini
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Ankara Biiyliksehir Belediye Baskant Melih Gokgek’in kendisine Twitter lizerinden
hakaret ettigi gerekgesiyle lniversite 6grencisi Asli B.'ye dava agmasi ve dava
sonucunda Aslhi B’nin tazminat 6demeye mahkim edilmesi bu duruma verilebilecek

onemli bir 6rnektir (Www.ntv.com.tr).

Son olarak sosyal medya fiizerinden gerceklestirilen olagandis1 siyasal
katilmla  ilgili ~ “trol”  kavramindan  bahsetmek  gerekmektedir.  Trol,
Iskandinavya folklorunda genellikle dev ya da ciice olarak resmedilen, magaralarda
yasayan efsanevi, cirkin bir yaratiktir. Modern c¢ocuk hikayelerinde genellikle
kopriilerin altinda bekleyen, yolculari cesitli islerle oyalayan veya harag kesen
karakterler olarak resmedilmektedir. Ayrica trol bir ¢esit balik avlama yontemidir.
Bu yontemde, hareket halindeki tekneden sarkitilan yemin pesine takilan baliklar bir
araya toplanir. Toplanan balik siiriisii daha sonra yine bu yem sayesinde bir aga
siiriilerek yakalanir. Internet trolliigii ise insanlar1 tahrik ederek ve kizgimlikla
yazilmis cevaplar vereceklerini umarak, e-posta veya ¢evrimi¢i grup mesajlari

gondermek olarak tarif edilir (www.tr.wikipedia.org).

Cogunlukla Twitter lizerinde gergeklestirilen bu paylasim bi¢iminde balik
avlama yontemindeki yem yerine bazi kullanicilar hashtagleri kullanarak kisileri
gercekte olmayan veya ¢ok sagma bir konuyla “yemlemek”tedir. Ornegin “Yozgat
Yunanistan’a Verilsin”, “Kiitahya Il Olsun” veya “Képek Eti Yemek Istiyoruz” gibi
hashtaglar, is birligiyle trending topic yapilmakta; ardindan bunlar1 ciddiye alan
kullanicilarin =~ yaptigit  yorumlar paylasilarak  bir ¢esit eglence ortami

olusturulmaktadir (www.milliyet.com.tr).

Siyasal katilim agisindan da onemsenip kullanilan bu yontem bir tiir kara
propaganda faaliyetidir. Nitekim kara propaganda ortaligi karistirmak igin sikg¢a
basvurulan bir yontemdir. Bu propaganda tiirtinde hile, entrika, yalan, iftira, fitne,
sinsilik ve sahte delil gibi seyler serbesttir. Ancak gizlilik esastir. Bu yontemi
kullanan kisi gergekleri degistirmeyi, inanglar1 sarsmay1 ve kamuoyunu karistirmay1

amaglamaktadir. Kara propaganda da var olmayan her sey var gibi gosterilir. Yalan,

Asagilama” suglar1 da ayrica diizenlenmistir. Farkli boliimde diizenlenen bu suglar 6zel tahkir
suglar1 olarak da adlandirilmaktadir (Coskuner, 2013: 411).
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gercekmis gibi inandirict bir sekilde ortaya atilir. Tim bunlara ragmen

propagandanin kaynagi anlasildig1 zaman etkisi sona ermektedir (Tarhan, 2002).

Sosyal medyada ve geleneksel medyada sik¢a giindemi mesgul eden trolliik,
hemen her siyasi partiyle birlikte anilmaktadir: Ak troller, CHP nin trolleri, MHP’nin
trolleri, HDP’ nin trolleri gibi. Sosyal medya platformlarinda siyasetgileri hedef alan
cesitli faaliyetler yiiriitiilmektedir. Ancak bu faaliyetlerin dogrudan ya da dolayl
olarak siyasi partiler ve mensuplarinca yonlendirildikleri kesin bir bilgi degildir.
Siyasi partiler agisindan énemli bir propaganda aract olan sosyal medyada trollerle

ilgili partilerin organik bir baginin olup olmadigi da mechuldiir.
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BESINCI BOLUM

SIYASAL KATILIM SURECINDE SOSYAL MEDYANIN ROLU VE
ETKILERI UZERINE GERCEKLESTIRILEN SAHA ARASTIRMASI VE
BULGULARI

5.1. Metodoloji ve Alan Arastirmasi Bulgulari
Bu boéliimde yapilan ¢aligmanin amag¢ ve onemi, ¢alismaya iliskin aragtirma
sorular1 ve hipotezler, evren ve drneklem, veri toplama teknikleri, kullanilan istatistik

testler ve veri analizi ele alinmaktadir.

5.1.1. Arastirma Modeli
Bu arastirma iliskisel tarama modeli olarak tasarlanmistir. iliskisel tarama

modelleri, iki veya daha cok sayidaki degisken arasindaki degisimin varligim
ve/veya derecesini belirlemeyi amaglayan arastirma modelleridir (Karasar 1991: 81).
Bu arastirma da, 18 yas ve lizeri segme hakkina sahip iiniversite 6grencilerinin,
siyasal katilim diizeyi ve sosyal medyadaki siyasal katilim diizeyi ile sosyo-
demografik 6zellikler, siyasal tutumlar, sosyal medya kullanim Oriintiileri arasindaki
iliskiyi belirlemeyi amagladigindan, iliskisel tarama modeline uygun olarak

diizenlenmistir.

5.1.2. Arastirma Sorulari ve Hipotezler
Arastirma Sorusu 1: Siyasal katilim faktorleri nelerdir?

Arastirma Sorusu 2: Siyasal katilim faktorleri arasinda nasil bir iligki vardir?
Arastirma Sorusu 3. Sosyo-demografik 6zellikler ile siyasal katilim arasinda nasil bir
iliski vardir?

Hipotez 1: Katilimcilarin harcama diizeyine gore siyasal katilim diizeyleri anlamli
farklilik gosterir.

Hipotez 2: Katilimcilarin yasina gore siyasal katilim diizeyleri anlamli farklilik
gosterir.

Hipotez 3: Katilimcilarin cinsiyetine gore siyasal katilim diizeyleri anlamli farklilik
gosterir.

Hipotez 4: Katilimeilarin medeni durumuna gore siyasal katilim diizeyleri anlamli

farklilik gosterir.
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Arastirma Sorusu 4: Siyasal tutumlar ile siyasal katilim arasinda nasil bir iligki
vardir?

Hipotez 5: Parti baglilig1 arttik¢a siyasal katilim diizeyi artmaktadir.

Hipotez 6: Ulke sorunlarma ilgi diizeyi arttikga katilim diizeyinde artis
yasanmaktadir.

Hipotez 7: Katilimcilarin siyasal kampanya ve konulara karsi ilgileri arttikga siyasal
katilim diizeylerinde artis yasanmaktadir.

Hipotez 8: Oy verme karar zamanina gore siyasal katilim diizeyi anlamli farklilik
gostermektedir.

Hipotez 9: Siyasal kimliklere gore katilim diizeyi anlaml sekilde farklilagmaktadir.
Hipotez 10: Desteklenen partinin programini bilis diizeyi arttik¢a siyasal katilimda
artis yaganmaktadir.

Hipotez 11: Katilimcilarin oy vermede etkilendikleri faktorlere gore siyasal katilim
diizeyleri anlamli farklilik gostermektedir.

Arastirma Sorusu 5: Katilimcilarin sosyal medyaya ve sosyal medyadaki siyasal
konulara yaklasim diizeyleri nelerdir?

Arastirma Sorusu 6: Siyasi kimliklere gore sosyal medyadaki siyasi konulara
yaklasim diizeyi arasinda nasil bir iligki vardir?

Arastirma Sorusu 7. Sosyal medyadaki siyasal katilim faktorleri nelerdir?

Aragtirma Sorusu 8: Sosyal medyadaki igeriklerin bir partiye destek olma veya oy
verme etkisine doniik faktorler nelerdir?

Arastirma Sorusu 9: Sosyal medya kullanimi ile siyasal katilim arasinda nasil bir
iliski vardir?

Hipotez 12: Katilimcilarin haftalik sosyal medya kullanim siklig1 arttik¢a siyasal
katilim diizeylerinde artis yasanmaktadir.

Hipotez 13: Katilimcilarin kullandiklar1 sosyal medya platformuna gore siyasal
katilim diizeyleri anlaml sekilde farklilagmaktadir.

Arastirma Sorusu 10: Siyasal katilim faktorleri ile sosyal medya kullanim amaci
arasinda nasil bir iliski vardir?

Hipotez 14: Katilimcilarin siyasal katilim diizeyi, sosyal medyada siyasi giindemi

takip etme durumuna gore anlamli farklilik gosterir
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Hipotez 14.1: Katilimcilarin siyasal ilgi diizeyi, sosyal medyada siyasi giindemi takip
etme durumuna gore anlamh farklilik gosterir

Hipotez 14.2: Katilimcilarin oy verme diizeyi, sosyal medyada siyasi giindemi takip
etme durumuna gore anlamli farklilik gosterir

Hipotez 14.3: Katilimcilarin eylem ve protesto diizeyi sosyal medyada siyasi
giindemi takip etme durumuna gore anlamli farklilik gosterir

Hipotez 14.4: Katilimcilarin kampanya ve tyelik diizeyi sosyal medyada siyasi
giindemi takip etme durumuna gore anlamli farklilik gosterir

Arastirma Sorusu 11: Sosyal medya kullanim amaglarindan siyasi giindemi takip
etme ile siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi, oy verilen partiye baglilik
derecesi ve iilke sorunlarina ilgi diizeyi arasinda nasil bir iligki vardir?

Hipotez 15: Katilimcilarin oy verilen partiye baglilik derecesi, sosyal medyada siyasi
giindemi takip etme durumuna gore anlamli farklilik gosterir.

Hipotez 16: Katilimcilarin iilke sorunlarma ilgi diizeyi, sosyal medyada siyasi
giindemi takip etme durumuna gore anlamli farklilik gosterir.

Hipotez 17: Katilimcilarin Siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi, sosyal medyada
siyasi giindemi takip etme durumuna gore anlamli farklilik gosterir.

Arastirma Sorusu 12: Sosyo-demografik o6zellikler ile sosyal medyadaki siyasal
katilim arasinda nasil bir iliski vardir?

Hipotez 18: Yas ve sosyal medyadaki siyasal katilim arasinda anlamli bir iliski
vardir.

Hipotez 19: Harcama diizeyi ve sosyal medyadaki siyasal katilim arasinda anlamli bir
iliski vardir.

Hipotez 20: Cinsiyet ve sosyal medyadaki siyasal katilim arasinda anlamli bir iligki
vardir.

Hipotez 21: Medeni durum ve sosyal medyadaki siyasal katilim arasinda anlamli bir
iliski vardir.

Arastirma Sorusu 13: Siyasi kimliklere gore sosyal medyadaki siyasal katilim
arasinda nasil bir iliski vardir?

Arastirma Sorusu 14. Sosyal medyadaki siyasi katilim ile gercek hayattaki siyasi

katilim diizeyi arasinda nasil bir iligki vardir?
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Hipotez 22: Sosyal medyadaki siyasal katilim diizeyi arttik¢a gergek hayattaki siyasal
katilim diizeyi de artmaktadir.
Hipotez 23: Sosyal medyadaki igeriklerin partilere destek olma ve oy vermedeki

etkisi arttik¢a gercek hayattaki siyasal katilim diizeyleri de artmaktadir.

5.1.3. Evren ve Orneklem
Calismanin bu boliimiinde ankete dayali alan arastirmasi yontemi uygulanmig

olup aragtirmanin verileri Tiirkiye’'nin 7 cografi bdlgesindeki 7 {iniversiteden
toplanmistir. Oncelikle soru formu hazirlanmus; ardindan hazirlanan soru cetveli 5
farkli uzmana inceletilmis ve gegerliligi hususunda degerlendirmeleri alinarak soru
formu iizerinde gerekli diizenlemeler yapilmistir. Anket, son hali verilerek calismaya

hazir hale getirilmistir.

Arastirma; son yillarda kullanimi oldukg¢a yayginlasan ve bu dogrultuda
siyasal ve toplumsal yap1 iizerinde etkileri ¢okea tartisilan sosyal medyanin, siyasal
katilim davranig1 ile iligkisini ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu dogrultuda,
arastirmanin evreni yeni teknolojileri ve sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullanan
kesim olan tiim tiniversite 6grencileridir. Arastirmada kullanilan 6rneklem teknigi ise
kiime orneklemesidir. Bu baglamda Tiirkiye genelini temsil etmesi agisindan 7
bolgenin biiyiiksehir statiisiindeki 7 ili birinci kiime olarak belirlenmistir. Bu iller
Marmara Bélgesinde Istanbul, Ege Bolgesinde izmir, Akdeniz Bolgesinde Antalya,
Ic Anadolu Bélgesinde Konya, Karadeniz Bolgesinde Trabzon, Dogu Anadolu
Bolgesinde Erzurum ve Giliney Dogu Anadolu Bolgesinde Diyarbakir’dir.
Arastirmanin ikinci kiimesi olarak ise bu illerde yer alan {iniversiteler arasindan birer
devlet iiniversitesi secilmistir. Selcuk Universitesi, Karadeniz Teknik Universitesi,
Atatiirk Universitesi, Dicle Universitesi, Akdeniz Universitesi, Ege Universitesi ve
Marmara Universitesi arastirmanin érneklemine dahil edilen iiniversitelerdir. Ankete
katilacak lisans diizeyindeki iiniversite Ogrencileri tesadiifi olarak seg¢ilmistir.
Arastirmada toplam 1000 anketin uygulanmasi planlanmistir. Fakat bazi1 anketler
doldurulmadigi ya da eksik dolduruldugu i¢in 194 anket analize dahil edilmemis, 806

anket {lizerinde analiz yapilmistir.
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5.1.4. Amac ve Onem

Geleneksel medya araglarindan farkli olarak hayatimiza hizli bir sekilde dahil
olan sosyal medya, son yillarda adindan gokca soz ettirmektedir. Oyle ki hemen
hergiin sosyal medya ya haberlere konu olmakta ya da sohbetlerde yer edinmektedir.
Bunun yami sira teknolojik imkanlarin bir getirisi olarak diger kitle iletisim
araglarinin aksine igerige miidahale edilebilmesi, internetin ve mobil iletisim
araglarinin yayginlasmasi ile hemen her yerden sosyal medya platformlarina
ulasilabilmesi devrim niteliginde gelismelerdir. Bu sayede kullanicilar, kendileriyle
ya da baska kisi ve konularla ilgili olan seyleri paylagsmakta, yorumlamakta ve ¢ok
sayida enformasyona kisa siirede ulasabilmektedir. Boylesine yaygin bir kullanim
alanina sahip olan sosyal medyanin kisinin dikkatini ¢cekmemesi veya iizerinde belli
bir etki olusturmamasi diistiniilemez. Kullanicilar nezdinde diinyay1 sanallagtirip
cepte taginir hale getiren bu araglar, kisiler arasi iligkilerden toplumsal hayat iizerinde
tesiri olan kiiltiire, ekonomiye hatta siyasal yasama varincaya dek belli bir etki

alanina sahiptir.

Bu calisma ile sosyal medyanin siyasal yasam fiizerinde giderek ylikselen
etkisine dikkat cekilmesi ve sosyal medya ile siyasal katilim arasindaki iligkinin
boyutuna doniik bir farkindaligin olusturulmasi amacglanmistir. Bu sayede calismanin
oldukca smirli sayida olan sosyal medya ve siyasal katilim arastirmalarina katki
saglayacagi diistinlilmektedir.

Calismanin ana sorunsali, sosyal medyanin siyasal katilim davranis
tizerindeki etkisinin ne diizeyde oldugu; bunun bir uzantisi olarak da sosyal medya
igeriklerinin aktif birer sosyal medya kullanicis1 oldugu diisiiniilen iiniversite
ogrencilerinin siyasi gorlislerini yonlendirici ya da destekleyici boyutunun
saptanmasidir. Buradan hareketle; bu c¢alismada sosyal medyanin geleneksel
medyadan ayrilan yonlerini, siyasiler ve segmenler agisindan énemini, siyasi olaylar
tizerindeki yonlendiricilik boyutunu ve siyasal katilim iizerindeki roliinii ortaya
koymak amaglanmistir.

Bu calismadan elde edilecek bulgular ile;

¢ Sosyal medyanin siyasal katilimdaki roliinii belirlemek,
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e Sosyal medyanin siyasal katilim faaliyetleri ve davranislar1 {izerindeki
etkilerini ortaya koymak,

e Sosyal medya platformlarinda paylasilan igeriklerin  {iniversite
ogrencilerini siyasal agidan yonlendirme giiciinii tespit etmek,

e Sosyal medya kullanicisi olan {iniversite 6grencilerinin siyasi paylasimlara
doniik tutum ve kanaatlerini ortaya ¢ikarmak,

e Ogrencilerin siyasal katilim ve sosyal medyadaki siyasal katilim
davraniglarinda etkili olan faktorleri belirlemek,

e Siyasal katilim ve sosyal medyadaki siyasal katilim faktorleri arasindaki
iligkinin giiciinii ve yoniinii saptamak,

¢ Siyasal kimlik, siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi, parti baglilig1 ile
secim doneminde siyasal katilim arasindaki iliskinin giiclinii ve yoniini
belirlemek,

e Sosyo-demografik ozelliklere gore siyasal katilim ve sosyal medyadaki

siyasal katilimdaki farkliliklari ortaya koymak amaglanmaktadir.

5.1.5. Smirhiliklar
Sosyal medya ve siyasal katilim cergevesinde yapilmis bu caligmanin
sinirliliklart su sekilde olusturulmustur:
e (Calismanin 6rneklemi Tiirkiye’nin 7 bolgesindeki 7 devlet iiniversitesiyle
sinirlandirilmistir. Orneklem kiimesi olarak Marmara, Selguk, Ege, Dicle,
Antalya, Atatiirk ve Karadeniz Teknik tiniversitelerinde okuyan 6grenciler
se¢ilmistir. Arastirma kapsamina dahil edilen katilimcilar lisans diizeyinde
O0grenim goren O0grencilerle sinirlandirilmistir.
e Konu itibariyle ¢aligmanin smirliliklart {iniversite dgrencilerinin sosyal
medya kullanim aligkanliklari, siyasal katilim diizeyleri ve sosyal medyada
siyasal katilim faaliyetleri gerceklestirip gerceklestirmediklerine yonelik

sekillendirilmistir.

238



5.1.6. Arastirmada Kullanilan Anket Formu ve Ol¢iim Araglar
Arastirmada kullanilan anket formu, 82 sorudan ve 7 boliimden olugsmaktadir.

Ik boliimde katilimcilarin siyasal katilim faktdrlerini ortaya koymak adma 29
maddeden olusan bir Olgege yer verilmistir. Evet-Haywr seklinde iki secenekten
olusan bu o6l¢egin gilivenirliligini belirlemek i¢in elde edilen i¢ tutarlilik katsayisi

olan Cronbach’s Alpha 0.845’tir.

Ikinci boliimde katilimeilarin siyasal tutum ve davranislarini (oy verme karar
zamani, parti baglilik diizeyi, iilke sorunlarina ilgi diizeyi, siyasal egilimleri, oy
verme tercihinde etkili olan faktor, siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi, parti
programini bilis diizeyi) 6l¢mek i¢in hazirlanmis sorular yer almaktadir. Bir ve ikinci
bolimde yer alan sorularda, onceki arastirmalarda (Balci vd., 2013) kullanilan
siyasal katilim 6lcegi ve siyasal tutum ve davranislar tespit etmeye yonelik sorular

temel alinmis ve uygulamaya hazir hale getirilmistir.

Ugiincii  boliimde sosyal medya kullanim oriintiilerini (sosyal medya
kullanimi, sosyal medya kullanim amaci, paylasilan icerikler, sosyal medya kullanim

siklig1 gibi) kesfetmek i¢in hazirlanan sorular bulunmaktadir.

Anket formunun dordiincii boliimiinde, sosyal medyadaki konu ve igeriklerin
oy kullanma siirecindeki etkilerini 6lgmeye yonelik 8 sorudan olusan 5°1i likert
tipinde hazirlanan sorular yer almaktadir. Arastirmada kullanilan likert 6lgek igin
kigilerin verilen onermelerle ilgili goriislerini, ¢ok olumludan ¢ok olumsuza kadar
siralanan seceneklerden uygun olanini belirtmeleri istenmistir. S6z konusu olcekte
katilimcilardan verilen ifadelerle ilgili “Cok Etkili, Etkili, Biraz Etkili, Etkisiz ve Cok
Etkisiz” arahginda cevaplar almmustir. Olgegin giivenirliligini belirlemek icin elde

edilen Cronbach’s Alpha katsayis1 0,850°dir.

Besinci boliimde, katilimeilarin sosyal medyadaki siyasal katilim faktorlerini
ortaya koymak i¢in 9 maddelik bir 6l¢ek kullanilmistir. Evet-Haywr seklinde iki
secenekten olusan Olgegin giivenirliligini belirlemek icin elde edilen Cronbach’s

Alpha katsayis1 0.837tir.
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Altinct boliimde, katilimcilarin sosyal medyaya ve sosyal medyadaki siyasi

konulara yaklasim diizeyini kesfetmek icin 19 sorudan olusan 5°1i likert tipinde

hazirlanan sorular bulunmaktadir. Bu boliimde daha onceki arastirmalarda kullanilan

(http://www.arifyildirim.com/anket/survey.php?sid=36) siyasal katilim 6lgegi ornek

alinmis ve ¢esitli modifikasyonlarla uygulamaya hazir hale getirilmistir. Likert 6l¢ek

icin kisilerin verilen onermelerle ilgili goriislerini, ¢ok olumludan ¢ok olumsuza

kadar siralanan “Kesinlikle Katilryyorum, Katiltyyorum, Kararsizim, Katilmiyorum ve

Hi¢ Katilmiyorum” seklindeki segeneklerle belirtmeleri istenmistir. Olgegin

giivenirliligini ortaya koymak i¢in elde edilen Cronbach’s Alpha katsayis1 0,616’dir.

Anket formunun son bolimiinde ise katilimcilarin sosyo-demografik

ozellikleri, hazirlanan 4 soru ile tespit edilmeye ¢alisilmistir.

Tablo 15. Ol¢ekler, Soru Sayisi ve Genel Olcekteki Numara Siralamasi

Degisken Seti - - N Soru Olcekteki
Tiirii Degisken Setinin Ad1 Alt Olcek Adi Sayisi Sira Arahg
Oy Verme Karar Zamani 1 30
Parti Baglilik Diizeyi 1 31
Ulke Sor}.mlar.lna Igi 1 3
Diizeyi
. Siyasal Kimlik Tanimi 1 33
Siyasal Tutum ve o
Oy Vermede Etkili Olan
Davraniglar . 1 34
Faktor
Siyasal Kampanya ve 1 35
Konulara ilgi Diizeyi
Parti Prog:ram%nl Bilis 1 36
Diizeyi
Bagimsiz Sosyal Medya Kullanimi 2 37-38
Degiskenler En ¢ok Kullanilan Sosyal 1 48
Seti Medya Platformu
Paylasilan Icerik Tiirii 1 50
Sosyal Medya Kullanim Sosyal Medya Kullanim 1 39
Oriintiileri Amac
Sosyal Medya Kullanim
- 1 49
Siklig1
Oy Kullanma Siirecinde
Sosyal Medyadaki 8 40-47
Iceriklerin Etki Diizeyi
Sosvo-demoarafik Aylik Harcama Tutart,
yo-C g Medeni Durum, Cinsiyet, 4 79-82
Degiskenler Yas
Siyasal Katilim Olgegi Siyasal Katilim Olgegi 29 1-29
Bagimls Sosyal Medyada Syasal Sosyal Medyadaki §|yasal 9 51-59
Desiskenler Katilim Olgegi Katilim Olgegi
gsseti Sosyal Medyadaki Sosyal Medyadaki Siyasi
Siyasi Konulara Konulara Yaklagim Diizeyi 19 60-78

Yaklagim Diizeyi
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5.1.7. Verilerin istatistiksel Analizi ve Kullanilan Testler
Arastirmada elde edilen veriler SPSS (Statistical Package for Social Sciences)

for Windows 22.0 programi kullanilarak analiz  edilmistir.  Verilerin
degerlendirilmesinde tanimlayici istatistiksel yontemleri olarak sayi, yiizde,

ortalama, standart sapma kullanilmistir.

Arastirmada siyasal katilim faktorleri, sosyal medyada siyasal katilim
faktorleri ve sosyal medyanin oy verme davranisi tizerindeki etkisiyle ilgili dlgeklere
ait faktor yapisini tespit etmek i¢in agimlayici faktor analizi yontemi uygulanmistir.
Gruplu degiskenler arasindaki iliski ki-kare analizi ile test edilmistir. iki bagimsiz
grup arasinda niceliksel stirekli verilerin karsilagtirllmasinda t-testi, ikiden fazla
bagimsiz grup arasinda niceliksel siirekli verilerin karsilagtiritlmasinda Tek Yonlii
(Oneway) Anova testi kullanilmistir. Anova testi sonrasinda farkliliklar1 belirlemek
lizere tamamlayict post-hoc analizi olarak Scheffe testi kullanilmistir. Arastirmanin
stirekli degiskenleri arasinda pearson korelasyon analizi uygulanmistir. Elde edilen

bulgular %95 giiven araliginda, %5 anlamlilik diizeyinde degerlendirilmistir.

5.1.7.1. Faktor Analizi
Aragtirma kapsaminda katilimcilarin siyasal katilim faktorlerini ve sosyal

medyadaki siyasal katilim faktorlerini tespit etmek amaciyla faktor analizi
uygulanmistir. Faktor analizi, birbirleriyle iliskili ¢ok sayidaki degiskeni az sayida,
anlamli ve birbirinden bagimsiz faktorler haline getiren ve yaygin bir sekilde
kullanilan ¢ok degiskenli istatistik tekniklerinden biridir (Kalayci, 2014: 321).
Gozlemlenen ¢ok sayidaki degisken icerisinden gruplandirilmis temel degiskenler ya
da faktorler tanimlayarak degisken sayisim1 azaltmak amaci ile yapilan faktor
analizinde tamimlanan her bir faktor, degiskenler arasindaki iliskinin Ol¢iilmesi
sonucu ayni 6zelligi 6lgen birbiri ile iligkili degisken setinden olusur. Dolaysiyla
faktor analizinde bir konuda deneklerin verdigi cevaplara gore degiskenler arasindaki
korelasyonun hesaplanarak, birbiri ile iligkili olan ve ayni boyutu dl¢en degiskenlerin

gruplandirilmasi sonucu faktor elde edilmektedir (Ural ve Kilig, 2006:281).

Faktor analizi agimlayici ve dogrulayicit faktdr analizi olmak iizere iki

baglikta ele alinmaktadir.
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a) Agimlayici faktor analizinde, bir veri kiimesindeki degiskenler arasinda bulunan

muhtemel iligki ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilmaktadir.

b) Dogrulayici faktdr analizinde, daha 6nceden belirlenen bir iliskinin dogrulugunu

test etmek amaglanmaktadir (Altunisik vd., 2007: 224).

Bu c¢alismada siyasal katilim faktorleri, sosyal medyada siyasal katilim
faktorleri ve sosyal medyanin oy verme davranisi lizerindeki etkisiyle ilgili 6l¢eklere

ait faktor yapisini tespit etmek i¢in agimlayici faktor analizi yontemi uygulanmistir.

5.1.7.2. Ki-Kare (X?) Testi
Calismada katilimecilarin sosyal medya kullanim amaglarindan olan siyasi

giindemi takip etme amaglari ile siyasi egilimleri arasindaki iliski ki-kare analizi
kullanilarak tespit edilmeye calisilmistir. Bununla birlikte sosyal medya kullanim
amaci ve oy vermede etkili olan faktorler arasindaki iliskiyi tespit etmek igin ki-kare
analizi kullanilmistir. Calisma kapsaminda gruplu degiskenler arasindaki iliski ki-
kare analizi (X?) ile test edilmistir. Ki-Kare testi, degisken ya da degiskenlere iliskin
gozlenen frekanslar ile beklenen frekanslar (teorik dagilim) arasindaki farkin
istatistiksel olarak anlamli olup olmayacagini test etmek amaciyla yapilmaktadir
(Ural ve Kilig, 2006: 259). Dolayisiyla ki-kare testi, iki degisken arasinda sistemli bir
iliskinin olup olmadigini belirlemek i¢in kullanilmaktadir (Erdogan, 2003: 286).

5.1.7.3. Tek yonlii (Oneway) Anova Testi
Calisma kapsaminda ikiden fazla bagimsiz grup arasinda niceliksel siirekli

verilerin karsilastirilmasinda Tek Yonlii (Oneway) Anova testi kullanilmistir. Bu
itibarla sosyo-demografik niteliklerin, oy verme karar zamaninin, siyasal egilimlerin,
parti programini bilis diizeyinin, sosyal medya kullanim 6riintiilerinin siyasal katilim
diizeyiyle iligkisini ortaya koymak amaglanmistir. Bununla birlikte sosyal medyadaki
siyasal katilim diizeyinin, demografik 6zellikler ve siyasi kimliklerle iligkisi tespit
edilmeye c¢alisilmistir. Yine siyasi kimliklere gore sosyal medyadaki siyasi konulara
yaklasim diizeyi arasindaki iliski Tek Yonli (Oneway) Anova testi ile ortaya
konmustur. Nitekim Anova testi, ikiden ¢ok gruplu verilerin istatistiksel 6l¢iimiinde
gruplar arasindaki iliskileri 6lgmek icin kullanilmaktadir. Anova testinin 6n

kosullarindan biri her bir grubun normal dagilim sergileyen bir ana Kitleden rastgele
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secilmig Ornekler olmasidir. Ayrica her bir grubun esit varyansa sahip olmasi da
gerekmektedir. Anova testi normal dagilim kosulunun ihlaline karsidir. Bunun yam
sira Anova testi ile sadece karsilastirma yapilan gruplar arasindaki herhangi bir
farkliligin olup olmadigr anlasilir. Yani Anova testi, sadece gruplarin birbirlerinden
farkli olup olmadiklarin1 arastiriciya bildirir ama hangi grup digerinden farklidir
sorusuna cevap vermez. Bu soruya cevap bulmak i¢in “One way anova” testi
uygulanir (Yazicioglu ve Erdogan, 2011: 277). Calismada Anova testi sonrasinda
farkliliklar1 belirlemek tizere tamamlayict Post-Hoc analizi olarak Scheffe testi
kullanilmistir. Post-Hoc analizi, Anova analizinin sonucunda eger gruplar arasinda
bir fark bulunmussa, farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigin1 ve hangilerinin

arasinda oldugunu gostermesi agisindan olduk¢a 6nemlidir (Kalayc1 2014: 135).

5.1.7.4. T-Testi
Calismada iki bagimsiz grup arasinda niceliksel siirekli verilerin

karsilastirilmasinda t-testi kullanilmigtir. Bu dogrultuda siyasal katilim diizeyinin
cinsiyet ve medeni duruma gore iligkisi irdelenmistir. Ayrica siyasal katilim
diizeyinin en ¢ok kullanilan sosyal ag ve sosyal medya kullanim amaci ile iliskisi;
sosyal medya kullanim amacinin siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi, oy
verilen partiye baglilik derecesi ve {lilke sorunlarma ilgi diizeyi arasindaki iliski
arastirilmistir. Son olarak sosyal medyadaki siyasal katilimin cinsiyet ve medeni

duruma gore iliskisi ele alinmistir.

T-testi, iki bagimsiz 6rneklem ortalamalar1 arasindaki farkin istatistiksel
olarak anlamli olup olmadigim1 sinamak amaciyla kullanilan bir analiz yontemidir.

Testin uygulanmasi i¢in gereken varsayimlar ise sOyledir (Bayram, 2013: 94):

e Orneklemlerin birbirinden bagimsiz olarak se¢ilmesi,

e Orneklem igin segilen her birimin digerinden bagimsiz olarak 6rnekleme
alinmasi,

¢ Anakiitlelerin normal olarak dagilmasi,

e Verilerin en azindan esit aralikli ve oranli 6lgme diizeyinde (siirekli
degiskenler) olmasi,

¢ Varyanslarin birbirine esit olmasi.
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5.1.7.5. Korelasyon Analizi
Arastirma kapsaminda siyasal katilm faktorleri arasindaki iliskinin;

katilimcilarin siyasal tutumlar ile siyasal katilim faktorleri arasindaki iliskilerin;
siyasal katilim faktorleri, sosyal medyada yer alan igeriklerin partilere destek olmada
ve oy vermede etkisi ile sosyal medyadaki siyasal katilim faktorleri arasindaki
iligkinin giiciinii ve yoniinii belirlemek i¢in arastirmanin siirekli degiskenleri arasinda
Korelasyon Analizi uygulanmistir. Korelasyon analizi, iki farkli degisken arasindaki
iliskinin yonii ve siddeti hakkinda bilgi edinmek iizere yapilan bir analiz teknigidir.
Ancak bu iliski bir neden-sonug iliskisi degildir (Bas, 2013: 164). Korelasyon analizi
yapabilmek i¢in her iki degiskenin de siirekli olmalari ve normal dagilim
gostermeleri gerekmektedir. Analiz sonucunda dogrusal iliski olup olmadig1 ve varsa
bu iliskinin derecesi korelasyon katsayisi ile hesaplanir. Korelasyon katsayisi “r” ile
gosterilir ve -1 ile +1 arasinda degerler alir. Pearson korelasyon katsayisi ile iki
stirekli degiskenin arasinda “anlamli bir iligki var midir?” sorusunun cevabi elde

[{P%2)
r

edilir. Eger degeri -1 ise “tam negatif dogrusal iliski vardir.” Yani bir degisken
artarken digeri azalir; biri azalirken digeri artar. “r” degeri +1 ise “tam pozitif
dogrusal iliski vardir.” Yani bir degisken arttiginda digeri de artar; biri azaldiginda
digeri de azalir. “r” 0 ise bu durum iki degisken arasinda iligkinin olmadig1 anlamina
gelir. Iki degisken arasinda Pearson korelasyon Kkatsayisinin yorumu soyledir

(Kalayci, 2014: 115-116):

r Hiski
0,00-0,25 Cok zay1f
0,26-0,49 Zayif
0,50-0,69 Orta
0,70-0,89 Yiiksek
0,90-1,00 Cok Yiiksek
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5.2. Bulgular ve Yorum
Calismanin bu bélimiinde 6rnekleme dahil edilen Selguk Universitesi,

Karadeniz Teknik Universitesi, Atatiirk Universitesi, Dicle Universitesi, Akdeniz
Universitesi, Ege Universitesi ve Marmara Universitesi lisans dgrencileri arasindan
belirlenen 806 katilimcinin siyasal katilim diizeylerini, siyasal tutum ve davranig
ozelliklerini, sosyal medya kullanim oriintiilerini, sosyal medyadaki siyasal katilim
ve siyasi konulara yaklasim diizeylerini ve bu konular arasindaki iligskisel yapiy1

ortaya koymay1 amaglayan arastirma bulgularina yer verilmistir.

5.2.1. Katihmeilarin Sosyo-demografik Ozellikleri
Arastirmaya katilan deneklerin sosyo-demografik 6zellikleri incelendiginde

cinsiyete gore %48,41 erkek, %51,6’s1 kadin deneklerden olugsmaktadir. Buna gore

orneklem cinsiyet bakimindan dengeli bir dagilima sahiptir.

Tablo 16. Katihmcilarin Cinsiyete Gore Dagilinm

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
Erkek 390 48,4
Cinsiyet Kadm 416 51,6
Toplam 806 100,0

Katilimcilarin yas degiskenine iligkin elde edilen kategorik veriye gore ise
%76,2 gibi 6nemli bir kism1 18-23 yas arasi, %19,6’s1 24-29 yas arasi, %4,2’si ise 30
g Y Y

yas ve lizeri olarak dagilim gostermektedir.

Tablo 17. Katihmcilarin Yas Dagilin

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
18-23 yas arasi 614 76,2
24-29 yas arasi 158 19,6
Yas .
30 yas ve iizeri 34 4,2
Toplam 806 100,0

Medeni duruma gore aragtirmaya katilanlarin %93,7 gibi oldukga biiyiik bir
kesimi bekarlardan; %6,3’i ise evlilerden olusmaktadir. Katilimcilarin lisans
ogrencisi oldugu diisiiniildiigiinde yogunlugun bekarlarda goriilmesi normal bir

durumdur.
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Tablo 18. Katihmcilarin Medeni Duruma Goére Dagilim

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
Medeni Bekar 755 93,7
edeni -
Durum Evli 51 6,3
Toplam 806 100,0

Aylik harcama miktarina iligkin elde edilen kategorik verilere gore
katilimcilarin %31,8’1 500 TL den az harcamaktadir. Bununla birlikte deneklerin
%28,4°1 500-700 TL, %11,5%1 700-900 TL, %7,1°1 900-1100 TL, %5,3"i 1100-1300
TL, %5,5’1 1300-1500 TL ve %10,4°i ise 1500 TL iizeri bir harcama yaptiklari
goriilmektedir. Bu sonuca gore deneklerin % 70’ten fazlasi 900 TL’den az bir gelire

sahiptir.

Tablo 19. Katihmcilarin Aylik Harcama Diizeyi

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)

500 TL’den az 256 31,8

500-700 TL 229 28,4

700-900 TL 93 11,5
Harcama 900-1100 TL 57 7,1
Miktart 1100-1300 TL 43 53
1300-1500 TL 44 55

1500 TL tizeri 84 10,4

Toplam 806 100,0

5.2.2. Katihmeilarin Sosyal Medya Kullanim Oriintiileri
Sosyal medya kullanimina iligkin ulasilan verilere gore katilimcilarin %100’

evet secenegini isaretlemistir. Dolayisiyla arastirmaya katilanlarin tamami sosyal

medyay1 kullanmaktadir.

Tablo 20. Katihmeilarin Sosyal Medya Kullanim

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
Hayir 0 0,0
Katilimcilarin
Sosyal Medya Evet 806 100,0
Kullanimi1
Toplam 806 100,0
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Sosyal medya platformlarina iiyelik durumlarini belirlemek iizere yapilan
analiz sonucunda katilimcilar arasinda en ¢ok iiyeligin oldugu siteler, sirasiyla %91,3
oraninda Facebook, %68,4 oraninda Twitter ve %45,4 oraninda YouTube seklinde
dagilmaktadir. Katilimcilarin ayn1 anda birkag siteye birden tyelikleri
bulunmaktadir. Bununla birlikte elde edilen veri, Facebook’un diinya genelinde en
¢ok liyeye sahip olan sosyal medya platformu oldugu yoniindeki istatistiki verileri
destekler niteliktedir (www.wearesocial.net). Deneklerin en ¢ok iiyeliginin
bulundugu Facebook, Twitter ve YouTube’yi ise sirasiyla Tumblr (%210), LinkedIn
(%9,4), Dailymotion (%8,9), Myspace (%7,2), Hi5 (%2,7) ve Friendfeed (%2,1)
takip etmektedir.

Tablo 21. Katilmcilarin Kullandig: Sosyal Medya Araclarinin Dagilhinm

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
Hayir 70 8,7
Facebook Evet 736 91,3
Toplam 806 100,0
Hayir 255 31,6
Twitter Evet 551 68,4
Toplam 806 100,0
Hayir 748 92,8
Myspace Evet 58 7,2
Toplam 806 100,0
Hay1r 784 97,3
Hi5 Evet 22 2,7
Toplam 806 100,0
Hay1r 789 97,9
Friendfeed Evet 17 2,1
Toplam 806 100,0
Hayir 725 90,0
Tumblr Evet 81 10,0
Toplam 806 100,0
Hayir 730 90,6
LinkedIn Evet 76 9,4
Toplam 806 100,0
Hay1r 440 54,6
Youtube Evet 366 45,4
Toplam 806 100,0
Hay1r 734 91,1
Dailymotion Evet 72 8,9
Toplam 806 100,0
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Tablo 22°de  goriildiigii tizere “sosyal medyayt hangi amagla
kullantyorsunuz?” sorusuna aragtirmaya katilanlarin sadece %6,8’1 sosyal medyay1
yeni arkadaglar bulmak amaciyla kullandiklarii ifade etmislerdir. Bununla birlikte
arkadaslarimi takip etmek segenegine katilimcilarin %70,3’1 hayir, %29,7’si evet
seklinde cevap vermistir. Dolayisiyla mevcut arkadaslar1 takip etme amaci, yeni
arkadaglar bulma amacindan daha yiiksek ¢ikmistir. Online sohbet etmek sikkina
katilimcilarin %82,3’1 hayir, %17,7’si1 evet seklinde cevap vermistir. Sosyal medyay1
paylasimlarda bulunmak amaciyla kullanirim diyen %44 oranindaki katilimciya
karsin %56 diizeyinde hayir yaniti verilmistir. Bununla birlikte profilimi giincellemek
sikkin1 igaretleyen katilimcilarin orant %91,6 hayir, %8,4 evet seklinde dagilim
gostermektedir. Sosyal medyayr oyun oynamak amaciyla kullanirim diyen %9,6’lik
katilimciya karsin hayir diyenler, %90,4°liik kesimi olusturmaktadir. Katilimecilar,
zaman geg¢irmek segenegine %66,9 oraninda hayir, %33,1 oraninda ise evet yoniinde

cevap vermistir.

Katilimcilar arasinda haberleri takip etmek amaciyla sosyal medya
kullandigint sdyleyenlerin orani %62,5’tir. Bunun yani sira siyasi gundemi takip
etmek sikkina deneklerin %68,4’1 hayir, %31,6’s1 evet seklinde cevap vermistir. Bu
baglamda katilimcilarin 6nemli bir boliimii sosyal medyay1 6ncelikli olarak haberleri
ve siyasi giindemi takip etme amaciyla kullanmaktadir. Bu sonuglar, sosyal
medyanin hem haber ihtiyacini kargilama hem de katilimcilarin siyasal ilgilerine dair

igerikler barindirma noktasinda 6nemli bir iletisim kanali oldugunu gostermektedir.

Tablo 22. Katimeilarin Sosyal Medyayi Kullanim Amaclari

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)

Yeni Hay1r 751 93,2

eni arkadas Evet 55 6.8
bulmak

Toplam 806 100,0

Hayir 729 90,4

Oyun oynamak Evet 77 9,6

Toplam 806 100,0

onli hb Hay1r 663 82,3

niine sohbet Evet 143 17,7
etmek

Toplam 806 100,0

Haberleri taki Hay1r 302 37,5

aberlerl takip Evet 504 62,5
etmek

Toplam 806 100,0
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radas] Hay1r 567 70,3
Arkadaslarimi Evet 239 297
takip etmek
Toplam 806 100,0
filimi Hay1r 738 91,6
Profilimi Evet 68 8,4
giincellemek
Toplam 806 100,0
Siyasi Hayir 551 68,4
giindemi takip Evet 255 31,6
etmek Toplam 806 100,0
2 Hayir 539 66,9
aman Evet 267 33,1
gecirmek
Toplam 806 100,0
| lard Hay1r 451 56,0
Paylasimlarda Evet 355 44,0
bulunmak
Toplam 806 100,0

En ¢ok kullanilan sosyal medya platformunun hangisi oldugu ydniindeki
soruya katilimcilarin %60,8’i Facebook, %31’i Twitter, %3,7’si ise Youtube
secenegini isaretlemistir. Bu sonuglara gore dagilim, Facebook ve Twitter’de
yogunluk gostermektedir. YouTube’nin Facebook ve Twitter’den daha az
kullaniliyor olmasi, bu sitelerin de YouTube gibi video izlenebilme o6zelligine
baglanabilir. Diger siteler Tablo 23’te de goriildiigii lizere %1’in altinda bir orana

sahiptir.

Tablo 23. Katimcilarin En Cok Kullandigi Sosyal Medya Platformu

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)

Facebook 490 60,8

Twitter 250 31,0
Myspace 5 0,6
En cok Hi5 6 0,7
kullanilan Friendfeed 5 0,6
sosyal medya Tumblr 7 0,9
platformu Linkedin 4 05
Youtube 30 3,7
Hicbiri 9 1,1

Toplam 806 100,0

Arastirmaya katilanlarin %64,3’0 her giin diizenli olarak sosyal medyay1
kullanmaktadir. Bununla birlikte deneklerin %13,9’u haftada 5-6 giin, %9,8’1
haftada 3-4 giin, %12’si haftada 1-2 giin ve alti seklinde dagilim sergilemektedir. Bu
tabloya gore kullanim siklig1 agisindan sosyal medya, hemen her giin ziyaret edilen

mecradir.
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Tablo 24. Katihmeilarin Sosyal Medya Kullanim Sikhig

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
Her Giin Diizenli 518 64,3
S | med Haftada 5-6 Giin 112 13,9
osyal Meaya ' frada 3-4 Gin 79 9,8
kullanim -
sikligt Haftada 1-2 Giin 97 120
ve alt1 !
Toplam 806 100,0

Sosyal medyada yapilan paylasimlarin tiirlinii tespit etmek amaciyla
katihmcilara “en ¢ok hangi tiir icerikleri paylasiyorsunuz?” seklinde bir soru
yoneltilmistir. Buna gore katilimcilarin  %68,9’luk  kesimi metin  ve durum
giincellemeleri’ni isaretlerken %24,40 fotograf ve %4,7’si ise video seklinde cevap
vermistir. Katilimcilardan %2’°lik bolimii ise igerik paylasmiyorum segenegini
isaretlemistir. Sonuglardan da anlasilacag {izere deneklerin biiyiik bir kismi video ve
fotograf gibi “upload” (yiiklemek) gerektirmeyen ve daha zahmetsiz olan metin ve

durum giincellemlerine dair paylasimlar gerceklestirmektedir.

Tablo 25. Katihmeilarin Sosyal Medyada En Cok Paylastigi icerikler

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
Mfztln ve durum 555 68.9
giincellemeleri

En ¢ok Fotograf 197 24,4
paylasilan Video 38 4,7
igerikler iceri
¢ Igerik 16 2.0
paylasmiyorum
Toplam 806 100,0

5.2.3. Katihmeilarin Oy Verme Karar Zamanlari
Katilimcilarin oy verme karar zamanlarinin belirlenmesi amaciyla deneklere

“bir parti ya da adaya oy verme konusunda kararmmizi ne zaman belirlersiniz?”
sorusu yoneltilmistir. Cikan sonuglar, arastirmaya katilanlarin yaridan fazlasinin
secim donemi olmasa bile hangi partiye oy vereceginin onceden belirli oldugunu

ortaya koymustur.

Daha agik bir deyisle katilimcilarin %58,9’unun hangi partiye oy verecegi
se¢im doneminden once bellidir. Bunun disinda katilimcilarin %28,3’#, se¢im karari
alimip adaylar belirlendiginde kararin1 verirken, %4,1’1 se¢im kampanyasinin
ortasinda, %6,1’i oylamaya birka¢ giin kala ve %2,6’s1 ise sandik basinda oy verme

kararin1 netlestirmektedir.
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Tablo 26. Katihmeilarin Oy Verme Karar Zamanlarina Gore Dagihm

Yiizde
Tablolar Gruplar Frekans(n) (%)
Secim dér_le_ml olmasa bile hangi partiye oy verecegim 475 58.9
zaten bellidir
Secim karar1 alinip adaylar belirlendiginde 228 28,3
Oy verme :
aman Se¢im kampanyasinin ortasinda 33 4,1
ZAMAt - 1oylamaya birkag giin kala 49 6,1
Sandik basinda 21 2,6
Toplam 806 100,0

5.2.4. Katihmcilarin Siyasi Egilimleri
Siyasi egilimleri tespit etmek iizere yoneltilen soruya katilimeilarin %10,4’

radikal sol, %11,7°si merkez sol, %26,6’s1 merkez sag ve %6,3’i radikal sag
seklinde cevaplar vermistir. Katilimeilarin %45 gibi biiyiik bir bolimi ise higbir
siyasal egilime sahip olmayanlar grubunda yer almistir. Buna goére; herhangi bir
siyasal egilime sahip olmadiklarini belirtenler ilk sirada yer alirken, bunu %26.6°1ik

oranla kendilerini ideolojik olarak merkez sagda konumlandiranlar izlemistir.

Tablo 27. Siyasi Egilimlere Gore Katihmcilarin Dagilimi

Tablolar Gruplar Frekans(n) |Yiizde (%)

Radikal sol 84 10,4

Merkez sol 94 11,7

Merkez sag 214 26,6

Katilimeilarin siyasal egilimleri

Radikal sag 51 6,3
Higbiri 363 45,0
Toplam 806 100,0

5.2.5. Katihmeilarin Oy Verme Tercihinde Etkili Olan Faktorler

Oy vermede etkili goriilen faktorlerin saptanmasi amaciyla deneklere “bir
genel segimde oy verme tercihinizde etkili olan en onemli faktor nedir?” sorusu
yoneltilmistir. Katilimcilarin %44’ oy verme tercihlerinde en 6nemli etkenin
“ideoloji” oldugu yanitin1 vermistir. Katilimcilar agisindan ikinci sirada %19.,4 ile
“partinin lideri”, i¢iincii sirada %9,8 ile “dini ve ahlaki degerler” yer almistur.
Deneklerin %7,3’i bu soruya adayin partisi yanitini verirken %6,6’s1 partinin
programini, %3,2’si adayin yaptig1 siyasal kampanyayi, yine %3,2’si ailesini, %1,4 1

medyay1, %1,1°1 partinin se¢imi kazanma ihtimalini ve %0,2’si yakin ¢evreyi etkili
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buldugunu sdylemistir. Dolayisiyla katilimcilarin  biiylik ¢ogunlugu ideolojiyi,
partinin liderini, dini ve ahlaki degerleri ve adayin partisini oy vermede en etkili
faktorler olarak gérmektedir. Medya, yakin ¢evre, aile ve partinin se¢imi kazanma

ihtimali ise geri planda kalan faktorler olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 28. Katihmeilarin Oy Vermede Etkili Gordiikleri Faktorler

Tablolar Gruplar Frekans(n) Y(l;/zo()le
Partinin lideri 156 19,4
Adayn partisi 59 7,3
Ideoloji 355 44,0
Partinin se¢imi kazanma ihtimali 9 1,1
Adaym yaptig1 siyasal kampanyanin
_ |etkinligi 26 3.2
Oy ve;g;(igre etkili Medya 1 14
Aile 26 3,2
Yakin gevre 2 0,2
Dini ve ahlaki degerler 79 9,8
Partinin programi 53 6,6
Diger 30 3,7
Toplam 806 100,0

5.2.6. Desteklenen Partinin Programinin Bilis Diizeyi

Katilimeilara yoneltilen “desteklediginiz siyasal partinin parti programini ne
kadar biliyorsunuz?” sorusuna alinan cevaplar Tablo 29’da gériilmektedir.
Dagilimlara bakildiginda katilimcilarin %8,8°1 destekledigi partinin programini hig
bilmezken, %63,5’i kismen bilmekte ve %27,7’si ise oldukga iyi bildigini
soylemektedir. Bu sonuglar da gostermektedir ki katilimcilarin yaridan fazlasi
destekledigi partinin programinit kismen; yaklasik ticte biri ise oldukca iyi

bilmektedir.

Tablo 29. Desteklenen Partinin Programinin Bilis Diizeyine Gore Katilimcilarin Dagihim

Desteklenen partinin programini bilme diizeyi

Tablolar Gruplar Frekans(n) |Yiizde (%)
Hig bilmiyorum 71 8,8
Kismen biliyorum 512 63,5

Oldukga iyi biliyorum

223

21,7

Toplam

806

100,0

5.2.7. Katihmecilarin Parti Baghhk Derecesi

Arastirmaya katilanlarin oy verdikleri partiye baglilik derecelerini belirlemek

tizere en diisiik 1, en yliksek 10 puanin verildigi bir skala olusturulmustur. Yapilan
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analiz sonucunda aragtirmaya katilanlarin “oy verilen partiye baglilik derecesi”

(6,552 £ 2,586); orta diizey olarak saptanmustir.

Tablo 30. Katihmeilarin Oy Verilen Partiye Baglhilik Derecesi

N |[Ort |Ss Min. |Max.
Oy verilen partiye baglilik derecesi (806 (6,552 2,586 {1,000 {10,000

Deneklerin oy verdikleri partiye baglilik diizeylerini belirlemek amaciyla
yapilan betimleyici istatistikler incelendiginde ise katilimcilarin %6,9’unun ¢ok
zayif, %12,5’inin zayif grubunda yer aldigi goriilmiistiir. Buna karsin deneklerin
%29,7’si1 orta, %24,7’si giiclii ve %26,1°1 ¢cok giiglii grubunda yer almaktadir. Baska
bir ifadeyle katilimcilarin yarisi partiye baglilik noktasinda yiiksek degerlere sahiptir.

Tablo 31. Katihmcilarin Oy Verdikleri Partiye Baghlik Derecelerinin Dagilim

Tablolar | Frekans(n) | Yiizde (%) | Gegerli Yiizde (%)
Cok zay1f 56 6,9 6,9
Oy verilen partiye baglilik derecesi Zayif 101 12,5 12,5
Orta diizey 240 29,7 29,7
Giiglii 199 24,7 24,7
Cok giiglii 210 26,1 26,1
Toplam 806 100,0 100,0

5.2.8. Katihmeilarin Ulke Sorunlarina ilgi Diizeyi
Katilimcilarin {ilke sorunlarina ilgi diizeylerini belirlemek iizere olusturulan

ve en diisik 1, en yiikksek 10 puanin verildigi skala {izerinden yapilan analiz
sonucunda, katilimcilarin “iilke sorunlarma ilgi diizeyi” (7,691 + 2,044), yiliksek

olarak saptanmustir.

Tablo 32. Ulke Sorunlarina ilgi Diizeyine liskin Merkezi Egilim Istatistikleri

N | Ort | Ss [Min. | Max.

Ulke sorunlarina ilgi diizeyi (806 (7,691 (2,044 {1,000 |10,000

Betimleyici istatistikler incelendiginde ise iilke sorunlarina ilgi diizeyine gore
katilimcilarin %1,7’sinin ¢ok ilgisiz ve %4,2’sinin ilgisiz oldugu saptanmistir. Buna
karsin {iniversite 0grencilerinin %20,9’u biraz ilgili, %34,6’s1 ilgili ve %38,5’1 ¢ok
ilgili seklinde dagilim gosterdikleri tespit edilmistir. Diger bir agidan ilgili ve ¢ok

ilgili kategorisinde yer alan tliniversite 6grencilerinin toplam orani1 %72’ye tekabiil
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etmektedir. Bu da katilimcilarin 6nemli bir kesiminin iilke sorunlarma yiiksek

diizeyde ilgi gosterdigini ortaya koymaktadir.

Tablo 33. Katihmeilarin Ulke Sorunlarina ilgi Diizeylerinin Dagilim

Tablolar | Frekans(n) | Yiizde (%) | Gegerli Yiizde (%)
) Cok ilgisiz 14 1,7 1,7
Ulke sorunlarina ilgi diizeyi Tlgisiz 34 4,2 42
Biraz ilgili 169 20,9 20,9
Tgili 279 34,6 34,6
Cok ilgili 310 38,5 38,5
Toplam 806 100,0 100,0

5.2.9. Katihmeilarin Siyasal Kampanya ve Konulara flgi Diizeyi
Deneklerin siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeylerini belirlemek iizere en

diisiik 1, en yiliksek 10 puanin verildigi bir skala olusturulmustur. Yapilan analiz
sonucunda arastirmaya katilanlarin “siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyleri”

(6,110 +2,530), orta seviye olarak saptanmustir.

Tablo 34. Katihmeilarin Siyasal Kampanya ve Konulara llgi Diizeylerinin Ortalamasi

N |Ort |Ss Min. [Max.
Siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi (806 |6,110 {2,530 |1,000 {10,000

Siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyinin betimleyici istatistikleri
incelendiginde ise katilimcilarin %9,6’sinin ¢ok ilgisiz, %13,8’inin ilgisiz oldugu
bulgulanmistir. Deneklerin %32’si biraz ilgili, %24,8°1 ilgili ve %19,8’1 ¢ok ilgili
kategorisinde yer almistir. Dolayisiyla katilimcilar arasinda ilgili ve c¢ok ilgili
kategorisinde yer alan %44°liik gibi bir kesim, siyasal kampanya ve konulara ilgi

noktasinda yiiksek degerlere sahiptir.

Tablo 35. Katihmeilarin Siyasal Kampanya ve Konulara flgi Diizeylerinin Dagilim

Tablolar Frekans(n) | Yiizde | Gecerli  Yiizde
(%) (%)
Cok ilgisiz | 77 9,6 9,6
Siyasal kampanya ve Kkonulara ilgi Tlgisiz 111 138 13.8
diizeyi Biraz ilgili | 258 32 32
Tgili 200 24,8 24,8
Cok ilgili 160 19,8 19,8
Toplam 806 100,0 100,0
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5.2.10. Katihmcilarin Siyasal Katihm Diizeyleri

Katilimeilarin siyasal katilim diizeylerini belirlemek amaciyla hazirlanan ve
“evet-hayir” seklinde cevap vermeleri istenen Olgekteki 29 maddenin giivenirligini
hesaplamak i¢in i¢ tutarlilik katsayis1 olan “Cronbach Alpha” hesaplanmistir.
Olgegin genel giivenirligi alpha=0.845 olarak c¢ok yiiksek bulunmustur. Olgegin yapi
gecerliligini ortaya koymak icin agiklayici (agimlayici) faktdr analizi yOntemi
uygulanmistir. Uygulanan Barlett testi sonucunda (p=0.000<0.05) faktér analizine
alinan degiskenler arasinda iliskinin oldugu tespit edilmistir. Yapilan test sonucunda
(KMO=0.875>0,60) ornek biyikliigiiniin faktér analizi uygulanmasi igin yeterli
oldugu tespit edilmistir. Faktor analizi uygulamasinda varimax yontemi segilerek
faktorler arasindaki iliskinin yapisinin ayni kalmasi saglanmistir. Faktor analizi
sonucunda degiskenler, toplam acgiklanan varyansi %41.1 olan 4 faktdr altinda
toplanmistir. Gilivenirligine iliskin bulunan alpha ve agiklanan varyans degerine gore
siyasal katilim dl¢eginin gegerli ve giivenilir bir ara¢ oldugu anlasiimustir. Olgege ait

olusan faktor yapis1 Tablo 36’da goriilmektedir.

Tablo 36. Siyasal Katihm Olcegi Faktor Yapist

Boyut Madde Faktor Ag¢iklanan | Cro
Yiikii Varyans | nbac
h's
Alp
ha
Bir siyasal parti ya da adayin se¢im kampanyasinda 0,699 16,086 0,85
yer aldim 1
Bir siyasal partinin/ adayin se¢im biirosunda gorev 0,692
» alarak, adaya destek oldum
'i Parti ya da adaylarin gezi konvoylarina katildim 0,691
= Partinin genclik kollarinda gorev iistlendim 0,690
L N
& Bir siyasal partiye iiye oldum 0,682
5 i Bir partinin rozetini tagidim 0,629
E' %” Partilerin diizenledigi mitinglere katildim 0,612
<
.S Bir siyasal adayin sohbet toplantilarina katildim 0,579
§ Siyasetle ilgili bir sivil toplum kuruluguna iiye 0,561
% oldum
Propaganda amagli el ilani, brosiir dagittim veya afis 0,539
astim
Destekledigim siyasal parti/ adaya oy vermeleri i¢in 0,423
¢evremdeki insanlari ikna etmeye ¢alistim
_ Il Parti liderlerinin konuk oldugu televizyondaki 0,779 12,944 0,79
% ‘5o %0 Q| tartisma programlari takip ettim 2
.UZ;"-‘ T g Televizyonda yayinlanan siyasal igerikli tartisma 0,756
= programlarini seyrettim
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Giincel siyasal konularla ilgili bilgi sahibi olarak, 0,673
bilgilerimi ¢evremdekilere aktardim
Gazetede giincel siyasetle ilgili yayinlanan haber ve 0,647
kdse yazilarini takip ettim
Partilerin televizyonda yayinlattig1 siyasal reklam 0,645
filmlerini izledim
Giincel siyasal konu ve gelismelerle ilgili, 0,631
cevremdeki insanlarla tartigtim
Siyasal icerikli panel, agik oturum ve konferanslara 0,414
dinleyici olarak katildim
Toplumsal sorunlarla ilgili halka agik bir toplanti/ 0,405
oturuma katildim
Gazetedeki siyasi haber ya da kose yazilartyla ilgili 0,598 6,226 0,73
o diisiincelerimi; telefon, faks ya da elektronik posta 3
S araciligiyla ilgilisine agikladim
E Herhangi bir toplumsal konuda bilgi edinmek 0,578
R amaciyla yetkililere dilekge ile bagvurdum
% Se¢im donemlerinde yapilan anketlere katilarak 0,573
S goriis belirttim
e Begendigim bir uygulama igin devlet yetkililerine/ 0,550
38 milletvekillerine takdirlerimi bildirdim
g Hiikiimeti ya da yerel yonetimi protesto eden bir 0,545
o imza kampanyasina destek verdim
£ Bir protesto gosterisine katilarak hiikiimeti protesto 0,540
2 ettim
w Televizyondaki siyasi tartisma programlarina 0,612
telefonla baglanarak goriislerimi belirttim
g T 12 Haziran 2011 Genel Se¢imlerinde oy kullandim 0,525 5,844 0,78
5 )E’D Zg 30 Mart 2014 Yerel Se¢imlerinde oy kullandim 0,520 2
i § “ 10 Agustos 2014 Cumhurbagkanlig1 Seg¢imlerinde oy 0,514
o kullanacagim

Toplam Varyans %41.10

Siyasal katilim 6l¢eginin faktdr analizi degerlendirilmesinde 6zdegeri birden
biiyiik faktorlerin ele alinmasina, degiskenlerin faktor igerisindeki agirligini gosteren
faktor yiiklerinin yliksek olmasina, aymi degisken icin faktor yiiklerinin birbirine
yakin olmamasina dikkat edilmistir. Olcegi olusturan faktorlerin  giivenirlik
katsayilar1 ve agiklanan varyans oranlarinin yiiksek olmasi dlgegin giiglii bir faktor
yapisina sahip oldugunu goéstermistir. Birinci faktorde yer alan maddeler siyasal
kampanya ve iiyelik olarak ele alinmistir. Katilimcilar agisindan en 6nemli faktor
olarak one c¢ikan siyasal kampanya ve iiyelik faktoriini olusturan 10 maddenin

giivenirligi alpha= 0.851, aciklanan varyans degeri %16.086 olarak saptanmustir.
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Analiz sonuglaria gore siyasal ilgi, ikinci 6nemli faktor olarak belirlenmistir.
Siyasal ilgi faktoriinii olusturan 8 maddenin giivenirligi alpha= 0.792, ag¢iklanan

varyans degeri %12.944 olarak saptanmustir.

Katilimeilarin siyasal katilim faktorleri arasinda ti¢iincii 6nemli faktor eylem
ve protesto olarak ele alinmistir. Eylem ve protesto faktoriinti olusturan 5 maddenin

giivenirligi alpha= 0.733, agiklanan varyans degeri %6.226 olarak tespit edilmistir.

Dordiincti faktorde yer alan maddeler ise oy verme faktorii seklinde ele
almmugtir. Oy verme faktoriinii olusturan 6 maddenin gilivenirligi alpha= 0.782,

aciklanan varyans degeri %5.844 olarak saptanmaigtir.

5.2.10.1. Siyasal Kampanya ve Uyelik Faktorii
Aragtirmaya katilanlarin yogun bir emek gerektiren siyasal kampanyalara

katilma, siyasal partilere ya da siyasetle ilgili herhangi bir sivil toplum kurulusuna
iye olma gibi davraniglarinin olduk¢a diisiik oldugu goriilmiistiir. Siyasal kampanya
ve diyelik faktoriinde yer alan ifadelere verilen cevaplar incelendiginde katilimcilarin
“bir siyasal parti ya da adayin se¢im kampanyasinda yer aldim” maddesine %84,1
oraninda hayir yanitin1 verdigi goriilmektedir. Bununla birlikte “propaganda amagli
el ilam, brogiir dagittim veya afis astim” seklindeki faaliyete katilmadigim
belirtenlerin oram1  %91,6°dir. Katilimcilarin =~ “bir  partinin rozetini tasidim”
yoniindeki ifadeye %87,6’s1 ve “parti ya da adaylarin gezi konvoylarina katildim”
maddesine iliskin olarak %87,7’si hayir yanitim1 vermistir. Benzer sekilde
katilimcilarin parti tiyeligi gibi faaliyetlerde bulunma orani oldukga diistiiktiir. Buna
gore siyasal parti liyeligi noktasinda %86,5 oraninda katilim olmadig belirlenmistir.
Yine “siyasetle ilgili bir sivil toplum kurulusuna iiye oldum” ifadesine %90,8;
“partinin gen¢lik kollarinda gorev iistlendim” maddesine %87,7 ve “bir siyasal
partinin/ adayin se¢im biirosunda gorev alarak, adaya destek oldum” seklindeki
eyleme %90 oraninda hayir yanitinin verildigi saptanmistir. Son olarak deneklerin,
“partilerin diizenledigi mitinglere katildim” ifadesine %64,6 oraninda ve “bir
siyasal adayin sohbet toplantilarina katildim” maddesine ise %74,9 oraninda hayir

yoniinde cevap verdikleri goriilmiistir.
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Tablo 37. Deneklerin Siyasal Kampanyalara Katihmlari ve Uyelik Davramslari

Tablolar Gruplar [Frekans(n) Y(l;/zo()le

Hayir 678 84,1

Bir siyasal parti ya da adayin se¢im kampanyasinda yer aldim Evet 128 15,9
Toplam 806 100,0

Hayir 738 91,6

Propaganda amagli el ilani, brosiir dagittim veya afis astim Evet 68 8,4
Toplam 806 100,0

Hayir 706 87,6

Bir partinin rozetini tagidim Evet 100 12,4
Toplam 806 100,0

Hayir 521 64,6

Partilerin diizenledigi mitinglere katildim Evet 285 354
Toplam 806 100,0

Hayir 707 87,7

Parti ya da adaylarin gezi konvoylarina katildim Evet 99 12,3
Toplam 806 100,0

Hayir 697 86,5

Bir siyasal partiye iiye oldum Evet 109 13,5
Toplam 806 100,0

Hayir 604 74,9

Bir siyasal adayin sohbet toplantilarina katildim Evet 202 25,1
Toplam 806 100,0

Hayir 732 90,8

Siyasetle ilgili bir sivil toplum kurulusuna iiye oldum Evet 74 9,2
Toplam 806 100,0

Hayir 707 87,7

Partinin genclik kollarinda gorev iistlendim Evet 99 12,3
Toplam 806 100,0

. N L ] Hayr | 725 90,0

Bir siyasal partinin/ adayin se¢im biirosunda gorev alarak, adaya Evet 81 10,0

destek oldum

Toplam 806 100,0

5.2.10.2. Siyasal ilgi Faktorii

Aragtirmaya katilanlardan elde edilen verilere gore siyasal ilgi faktoriinde yer
alan ifadelere verilen cevaplarin (evet-hayir) yiizdelik dagilimlart soyledir: Siyasal
icerikli panel, acik oturum ve konferanslara dinleyici olarak katildigini1 belirten
deneklerin oran1 %30,4 iken %69,6 gibi 6nemli bir boliimii boyle bir faaliyetin iginde
yer almadigimi ifade etmistir. Universite dgrencilerinin “gazetede giincel siyasetle
ilgili yayinlanan haber ve kése yazilarim takip ettim” yargisina %70,8 diizeyinde
katildigi gorilmistiir. Benzer sekilde “televizyonda yayinlanan siyasal igerikli

tartisma programlarin seyrettim” ifadesine %79,2; “parti liderlerinin konuk oldugu
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televizyondaki tartisma programlarim takip ettim” ifadesine %72,2 ve “partilerin
televizyonda yaywmlattigi  siyasal reklam  filmlerini izledim” maddesine evet
diyenlerin orani ise %76,8’dir. Son olarak katilimcilarin “giincel siyasal konu ve
gelismelerle ilgili, ¢cevremdeki insanlarla tartistm” ifadesine %75,7; ve “giincel
siyasal konularla ilgili bilgi sahibi olarak, bilgilerimi ¢evremdekilere aktardim”
yargisina ise %67,6 oraninda katildiklar1 tespit edilmistir. Bu baglamda katilimcilarin
onemli bir boliimii gazetelerde yayinlanan giincel siyasetle ilgili haber ve kdse
yazilarini, televizyondaki siyasal igerikli programlar1 ve siyasal reklam filmlerini
takip etmekte; gilincel siyasal konu ve gelismeleri cevrelerindeki insanlarla

tartismaktadir.

Tablo 38. Katihmeilarin Siyasal ilgi Davramslar:

Yiizde
Tablolar Gruplar [Frekans(n) (%)
iyasal igerikli panel, agik Konferanslara dinleyici olarak s —{ 0L 090
Siyasal icerikli panel, agik oturum ve konferanslara dinleyici olara Evet 245 304
katildim
Toplam 806 100,0
incel si I iloil; 1 h 16 1 Hayir 235 29,2
Ga;etedfe giincel siyasetle ilgili yayinlanan haber ve kdse yazilarini Evet 571 708
takip ettim
Toplam 806 100,0
incel si 1 i lerle ileili . tar] Hayir 196 24,3
Giincel siyasal konu ve gelismelerle ilgili, ¢evremdeki insanlarla Evet 610 757
tartigtim
Toplam 806 100,0
levi q . cerikli Hayir 168 20,8
Te evizyonda yayimlanan siyasal igerikli tartigma programlarini Evet 638 792
seyrettim
Toplam 806 100,0
i liderlerinin  konuk oldugu televizyondaki Hayir 224 21,8
Parti  lider erinin  konu oldugu televizyondaki tartigma Evet 582 72.2
programlarint takip ettim
Toplam 806 100,0
ileri . . . .| Hayrr 187 23,2
:ngt(;i%m televizyonda yaymlattigi siyasal reklam filmlerini Evet 619 76.8
Toplam 806 100,0
" : P ... | Hayir 261 324
Giincel myasal konularla ilgili bilgi sahibi olarak, bilgilerimi Evet A5 676
¢evremdekilere aktardim
Toplam 806 100,0

5.2.10.3. Eylem ve Protesto Faktorii
Aragtirma kapsaminda eylem ve protesto faaliyetlerinden sayilan davraniglara
deneklerin olduk¢a diisiik diizeyde katildiklar1 tespit edilmistir. Buna gore

“Televizyondaki siyasi tartisma programlarina telefonla baglanarak gériiglerimi
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belirttim” maddesine %3,5 oraninda evet yanitimin verildigi saptanmistir.
“Gazetedeki siyasi haber ya da kose yazilariyla ilgili diistincelerimi, telefon, faks ya
da elektronik posta araciligiyla ilgilisine acikladim” seklindeki faaliyete ise
denekler, %38,3’liikk bir oranda katilim sergilemistir. Katilimcilar, siyasiler ya da
devlet yetkilileriyle temas kurma anlaminda da diisikk diizeyde bir katilim
gerceklestirmislerdir. Bu baglamda deneklerin, “begendigim bir uygulama igin

i3

devlet yetkililerine/ milletvekillerine takdirlerimi bildirdim” maddesine %6,6 ve
“herhangi bir toplumsal konuda bilgi edinmek amaciyla yetkililere dilekce ile

basvurdum” ifadesine %12,2 oraninda evet yanitin1 verdikleri goriilmiistiir.

Buna mukabil “foplumsal sorunlarla ilgili halka acik bir toplanti/ oturuma
katildim” seklindeki bir faaliyete katilimcilarin %38,8°1 istirak ettigini belirtmistir.
Ayrica katilimcilar, “segcim donemlerinde yapilan anketlere katilarak goriis
belirttim” maddesine %27,4; “hiikiimeti ya da yerel yonetimi protesto eden bir imza
kampanyasina destek verdim” gibi bir faaliyete %23,2 ve “bir protesto gosterisine
katilarak hiikiimeti protesto ettim” ifadesine %29,4 oraninda evet yanitin1 vermistir.
Buna gore toplumsal sorunlarla ilgili halka acik bir toplant1 veya oturuma katilma,
bir protesto gosterisine katilarak hiikiimeti protesto etme ve se¢im donemlerinde
yapilan anketlere katilarak goriis belirtme gibi faaliyetler, digerlerine gére daha gok

tercih edilen eylem ve protesto davraniglar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 39. Katihmcilarin Eylem ve Protesto Davramislari

Yiizde
Tablolar Gruplar |Frekans(n) (%)
Hay1r 585 72,6
Sec¢im donemlerinde yapilan anketlere katilarak goriis belirttim Evet 221 27,4
Toplam 806 100,0
. oL Hay1r 778 96,5
Televizyondaki siyasi tartisma programlarina telefonla baglanarak
DO Evet 28 3,5
goriislerimi belirttim
Toplam 806 100,0
o o _ . | Hayrr 739 91,7
Gazetedeki siyasi haber ya da kdse yazilariyla ilgili diigiincelerimi;
. < e Evet 67 8,3
telefon, faks ya da elektronik posta araciligiyla ilgilisine agikladim
Toplam 806 100,0
I | vénetini S Hayir 619 76,8
Hiikiimeti ya da yerel yonetimi protesto eden bir imza kampanyasina Evet 187 232
destek verdim
Toplam 806 100,0
N . I . .| Hayr 753 934
Begendigim bir uygulama i¢in devlet yetkililerine/ milletvekillerine
A Evet 53 6,6
takdirlerimi bildirdim
Toplam 806 100,0
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L L . Hayir 708 87,8
Herhangi bir toplumsal konuda bilgi edinmek amaciyla yetkililere

. ; Evet 98 12,2

dilekge ile bagvurdum

Toplam 806 100,0

Hayir 493 61,2

Toplumsal sorunlarla ilgili halka ac¢ik bir toplanti/ oturuma katildim Evet 313 38,8

Toplam 806 100,0

Hayir 569 70,6

Bir protesto gosterisine katilarak hiikiimeti protesto ettim Evet 237 29,4

Toplam 806 100,0

5.2.10.4. Oy Verme Davramslari

Aragtirmaya katilanlarin verdikleri cevaplar dogrultusunda bulgulanan
sonuclara gore oy verme faktdriinde yer alan ifadelere verilen cevaplarin (evet-hayir)
yiizdelik dagilimlar soyledir: “12 Haziran 2011 genel secimlerinde oy kullandim”
secenegine %42,3 oraninda ve “30 Mart 2014 yerel segcimlerinde oy kullandim”
maddesine % 72 oraninda evet yanitinin verildigi goriilmektedir. Bununla birlikte
“10 Agustos 2014 Cumhurbaskanlhigi Segimlerinde oy kullanacagim” ifadesine ise
evet diyenlerin oram1 %82,3’tiir. Buna goére 30 Mart 2014 Yerel Se¢imlerinde oy
kullananlarin ve 10 Agustos 2014 Cumhurbagkanligi Se¢imlerinde oy kullanmay1
diistinenlerin orani oldukga yiiksektir. Dikkat edilecek olursa oy kullanma se¢im
donemlerine gore artis gostermektedir. Katilimeilarin yas kategorileri dikkate
alindiginda 9%76,2’si gibi biliyiik c¢ogunlugunun 18-23 yas araliginda oldugu
goriilmektedir (Bkz. Tablo 17). Bu da s6z konusu artista oy verme yasina yeni erigen

deneklerin siyasal katilim noktasinda aktif tavir sergilediklerini géstermektedir.

Tablo 40. Katimcilarin Oy Verme Davramislari

Tablolar Gruplar [Frekans(n) Y(l;/zoc)le

Hay1r 465 57,7

12 Haziran 2011 Genel Se¢imlerinde oy kullandim Evet 341 42,3
Toplam 806 100,0

Hay1r 226 28,0

30 Mart 2014 Yerel Se¢imlerinde oy kullandim Evet 580 72,0
Toplam 806 100,0

. ) Hay1r 143 17,7

10 Agust({s 2014 Cumhurbaskanlig1 Se¢imlerinde oy Evet 663 823

kullanacagim

Toplam 806 100,0

Yukarida yer verilen sonuglara gére arastirmaya katilanlarin siyasal katilim

diizeyleriyle ilgili su verilere ulagilmistir: Katilimcilarin “siyasal ilgi” diizeyi (4,727
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+ 2,044) ve “oy verme” diizeyi orta (1,965 £ 0,918); “eylem ve protesto” diizeyi
(1,494 + 1,449) ve “siyasal kampanya ve lyelik” diizeyi diisiik seviye (1,921 +
2,501) olarak saptanmustir. Elde edilen sonuglar Milbrath’in siyasal katilim piramidi
(Bkz. Tablo 4 s, 65) cercevesinde degerlendirildiginde katilimcilarin gladyator
faaliyetlerden olan siyasal kampanya ve iyelik dilizeyleri disik; gecis
faaliyetlerinden sayilabilecek eylem ve protesto diizeyleri diisiik ve izleyici
faaliyetler olarak diisiiniilebilecek siyasal ilgi ve oy verme diizeyleri orta seviye
olarak belirlenmistir. Genel sonuca gore ise katilimcilarin “siyasal katilim genel”

diizeyi orta (10,107 + 4,964) olarak bulgulanmastir.

Tablo 41. Katihmeilarin Siyasal Katihim Diizeyleri

N ort Ss | Min. | Max. | Ol¢ek Min-Maks.
Siyasal Ilgi 806 | 4,727 | 2,044 | 0,000 | 8,000 0-8
Oy Verme 806 | 1,965 | 0,918 | 0,000 | 3,000 0-3
Eylem ve Protesto Katilimi 806 | 1,494 | 1,449 | 0,000 | 7,000 0-7
Siyasal Kampanya ve Uyelik Katilini | 806 | 1,921 | 2,501 | 0,000 | 11,000 0-11
Siyasal Katilim Genel 806 | 10,107 | 4,964 | 0,000 | 27,000 0-29

5.2.10.5. Siyasal Katilim Diizeyleri Arasindaki iliski

Siyasal katilim faktorleri arasindaki iliskilerin giiclinii ve yoniinii belirlemek
tizere yapilan pearson korelasyon analizine gore oy verme ve siyasal ilgi arasinda ¢ok
zay1f, pozitif yonde anlamli iliski bulunmaktadir (r=0.157; p=0,000<0.05). Eylem ve
protesto katilimi ve siyasal ilgi arasinda zayif, pozitif yonde anlamli iliski
bulunmaktadir (r=0.439; p=0,000<0.05). Siyasal kampanya ve iiyelik katilimi ve
siyasal ilgi arasinda zayif, pozitif yonde anlamli iliski bulunmaktadir (r=0.366;
p=0,000<0.05). Dolayisiyla katilimcilarin siyasal ilgi diizeyleri arttikca 0y verme,
eylem ve protesto katilimi Ve siyasal kampanya ve tiyelik katilimi diizeyleri de artis

gostermektedir.

Siyasal kampanya ve iiyelik katilimi ile oy verme arasinda ¢ok zayif, pozitif
yonde anlamli iligki bulunmaktadir (r=0.166; p=0,000<0.05). Siyasal kampanya ve
tiyelik katilim: ile eylem ve protesto katilimi arasinda zayif, pozitif yonde anlamli
iliski bulunmaktadir (r=0.47; p=0,000<0.05). Bu sonuglara gore katilimcilarin siyasal
kampanya ve iiyelik katilim diizeyi arttikga oy verme ve eylem ve protesto katilim

diizeyi de artmaktadir.
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Ote yandan siyasal kat:lim genel puani ve siyasal ilgi arasinda yiiksek, pozitif
yonde anlamli iliski bulunmaktadir (r=0.753; p=0,000<0.05). Siyasal katilim genel
puani ve 0y verme arasinda zayif, pozitif yonde anlamli iliski bulunmaktadir
(r=0.351; p=0,000<0.05). Siyasal katilim genel puan1 ve eylem ve protesto katilimi
arasinda  yiiksek, pozitif yonde anlamli iligki bulunmaktadir (r=0.721;
p=0,000<0.05). Siyasal katilim genel puan ve siyasal kampanya ve iiyelik katilimi
arasinda yiikksek, pozitif yonde anlamli iliski bulunmaktadir (r=0.822;
p=0,000<0.05). Baska bir ifadeyle siyasal katilim genel puam arttik¢a bu dort faktor
de artis gostermektedir. Diger degiskenler arasindaki iligkiler ise istatistiksel olarak
anlamli degildir (p>0.05).

Tablo 42. Katihmeilarin Siyasal Katihm Diizeyleri Arasinda iliski

Siyasal Oy aftlzs;/c? Siy:;}sal Kampanya Siyasal
Iigi Verme ve Uyelik Katimm | Katilm Genel
Katilim

. L r 11,000
Siyasal Ilgi 010,000
Oy Verme r 10,157** 11,000

p 10,000 0,000
Eylem ve Protesto r |0,439** 10,060 1,000
Katilim p 10,000 0,091 0,000
Siyasal Kampanya ve | 0,366** [0,166** |0,470** 1,000
Uyelik Katihm p {0,000 0,000 0,000 0,000
Siyasal Katilim Genel r 10,753** ]0,351** |0,721** 0,822** 1,000

p 10,000 0,000 0,000 0,000 0,000

*<0,05; **<0,01

5.2.10.6. Sosyo-demografik Ozellikler ile Siyasal Katihm
Arastirmaya katilanlarin oy verme puan ortalamalarinin aylik harcama

miktarina gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel acidan anlamli bulunmustur (F=3,526; p=0,002<0.05). Farkliliklarin
kaynaklarini belirlemek amaciyla tamamlayici post-hoc analizi yapilmistir. Ulasilan
sonuglara gore harcama diizeyi yiiksek olanlar, oy verme puani bakimindan harcama

diizeyi diisiik oranlara gore daha yiiksek katilim sergilemektedirler.

Deneklerin siyasal kampanya ve tiyelik katilimi puan ortalamalarinin harcama

diizeyine gore anlamli bir farklilik gdsterip gostermedigini belirlemek amaciyla
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yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (F=2,899; p=0,008<0.05). Farkliliklarin
kaynaklarin1 belirlemek amaciyla tamamlayici post-hoc analizi yapilmistir. Buna
gore siyasal kampanya ve iiyelik katilimi puan ortalamalarina gore geng se¢gmenler
arasinda harcama diizeyi yiiksek olanlarin diisiik olanlara goére katilim diizeyleri
yiiksektir. Ayrica harcama miktar1 bakimindan orta diizeyde olan katilimcilarin,
harcama diizeyi yiiksek ve diisiik olanlara gore daha ¢ok katilim sergiledikleri

gorilmektedir.

Katilimcilarin siyasal ilgi, eylem ve protesto katilimi puan ortalamalarinin
harcama diizeyine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amaciyla yapilan tek yonli varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel a¢idan anlamli bulunmamistir (p>0.05). Ancak
arastirmaya katilanlarin siyasal katilim genel puan ortalamalarinin harcama diizeyi
degiskenine gore yapilan tek yonli varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel acidan anlamli bulunmustur (F=3,777;
p=0,001<0.05). Farkliliklarin kaynaklarini belirlemek amaciyla tamamlayici post-
hoc analizi yapilmistir. Sonu¢ olarak harcama diizeyi yiiksek olan iniversite
ogrencilerinin siyasal katilim diizeyi diisiik olanlara oranla daha yiiksektir. Buna gore

1 numarali hipotez kabul edilmistir.

Tablo 43. Katihmcilarin Siyasal Katilim Diizeylerinin Harcama Diizeyine Gore Ortalamalari

Grup N (Ort Ss F p Fark

500 TLdenaz (256 |4,422 |2,047
500-700 TL 229 14,913 (2,187
700-900 TL 93 14,796 |2,014
Siyasal Ilgi 900-1100 TL |57 |5,053 1,807 |2,056 [0,056
1100-1300 TL |43 (4,581 |2,096
1300-1500 TL (44 |4,477 (1,861
1500 TL tizeri |84 |5,060 |1,786

500 TLdenaz |256 (1,824 10,843 2>1
500-700 TL  [229 [2,009 {0,893 5>1
700-900 TL (93 (1,968 [0,902 7>1
Oy Verme 900-1100 TL |57 |1,825 |1,088 |3,526 |0,002 ; g g
1100-1300 TL [43 [2,186 [0,880 54
1300-1500 TL |44 [1,909 [1,053 7>4
1500 TL iizeri |84 [2,286 |0,964 7>6
Eylem ve Protesto Katilimi 500 TLdenaz |256 (1,262 |1,316 (2,023 |0,060
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500-700 TL 229 1,515 (1,471
700-900 TL 93 |1,699 (1,465
900-1100 TL |57 |1,649 |1,369
1100-1300 TL |43 (1,767 |1,461
1300-1500 TL |44 (1,477 (1,532
1500 TL iizeri |84 1,679 (1,687

500 TLdenaz |256 (1,512 |2,258

500-700 TL 229 (1,917 (2,345 351
700-900 TL 93 (2,581 3,153 4>1
Siyasal Kampanya ve Uyelik Katilimi 900-1100 TL |57 |2,316 |2,565 (2,899 (0,008 |7 > 1
1100-1300 TL |43 (1,605 (2,128 3>2
1300-1500 TL |44 |2,068 |2,627 3>5

1500 TL tizeri |84 (2,262 |2,698

500 TLdenaz |256 (9,020 |4,522
500-700 TL 229 (10,354 (4,780

700-900 TL 93 11,043 |5,797 2>1
Siyasal Katilim Genel 900-1100 TL 57 110,842 (5,185 |3,777 |0,001 2;1
1100-1300 TL (43 |10,140 (4,178 751

1300-1500 TL |44 (9,932 (5,258
1500 TL tizeri |84 |11,286 (5,311

Aragtirmaya katilanlarin siyasal ilgi puani ortalamalarinin yas degiskenine
gore anlaml bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek
yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel acidan anlamli bulunmustur (F=3,342; p=0,036<0.05). Farkliliklarin
kaynaklarini belirlemek amaciyla yapilan tamamlayicit post-hoc analizi sonucunda 30
yas ve lizeri olanlarin siyasal ilgi puanlar1 (5,559 + 1,440), 18-23 yas aras1 (4,723 +
2,004) ve 24-29 yas arasi olanlarin siyasal ilgi puanlarindan (4,563 + 2,264) yiiksek

bulunmustur.

Geng segmenlerin oy verme puan ortalamalarinin yas degiskenine gore
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel acidan anlamli  bulunmustur (F=32,962; p=0,000<0.05).
Farkliliklarin  kaynaklarin1 belirlemek amaciyla tamamlayict post-hoc analizi
yapitlmistir. Bu dogrultuda 24-29 yas arasi olanlarin oy verme puanlar1 (2,285 +
0,924), 18-23 yas arasi olanlarin oy verme puanlarindan (1,836 + 0,889) yiiksek
bulunmustur. 30 yas ve {izeri olanlarin oy verme puanlar1 (2,824 + 0,521), 18-23 yas

arast (1,836 + 0,889) ve 24-29 yas arasi olanlarin oy verme puanlarindan (2,285 +
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0,924) yiiksek bulunmustur. Dolayisiyla katilimcilarin yaglari arttikca oy verme
puanlar1 da artig gostermektedir.

Arastirmaya katilanlarin eylem ve protesto katilimi ile siyasal kampanya ve
tiyelik katilimi puan ortalamalarimin yas degiskenine gore anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi
(Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli
bulunmamustir (p>0.05). Ancak deneklerin siyasal katilim genel puan ortalamalarinin
yas degiskenine gore anlamli bir farklilik sergileyip sergilemedigini belirlemek
amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel a¢idan anlamli bulunmustur (F=6,609; p=0,001<0.05).
Farkliliklarin  kaynaklarin1 belirlemek amaciyla tamamlayict post-hoc analizi
yapilmistir. Buna gore 24-29 yas arasi olanlarin siyasal katilim genel puanlari
(10,696 + 5,634), 18-23 yas arasi olanlarin puanlarindan (9,816 + 4,677) yiiksek
bulunmustur. 30 yas ve lizeri olan deneklerin siyasal katilim genel puanlar (12,618 +
5,821), 18-23 yas arasi olanlarin puanlarindan (9,816 + 4,677) ve 24-29 yas arasi
olanlarin siyasal katilim genel puanlarindan (10,696 + 5,634) yiiksek bulunmustur.
Bu, her ne kadar eylem ve protesto katilim ile siyasal kampanya ve iiyelik katilimi
puanlarinin ortalamasina gore anlamli bir farklilik olmasa da siyasal ilgi, oy verme ve
nihayetinde siyasal katilim genel puan ortalamasi baglaminda 2 numaral hipotezin

kabul edilmesini saglamistir.

Tablo 44. Katimcilarin Siyasal Katilim Diizeylerinin Yasa Gore Ortalamalar:

Grup N |Ort |Ss F p Fark
18-23 yas aras1  |614 |4,723 {2,004

Siyasal ilgi 24-29 yas aras1 |158 |4,563 |2,264 3,342 (0,036 g > ;
30vyas ve lizeri (34 (5,559 (1,440
18-23 yag aras1  |614 1,836 |0,889 2>1

Oy Verme 24-29 yag aras1  |158 2,285 (0,924 (32,962 (0,000 3 >1
30 yas ve iizeri |34 (2,824 |0,521 3>2
18-23 yas aras1  |614 11,440 |1,398

Eylem ve Protesto Katilim1 24-29 yag aras1  |158 |1,690 |1,559 (1,913 0,148

30vyas veiizeri (34 (1,559 (1,761

18-23 yas aras1  |614 1,818 {2,380
Siyasal Kampanya ve Uyelik Katilin 24-29 yag aras1  |158 (2,158 |2,733 (2,799 |0,061
30vyas veiizeri (34 (2,677 (3,273

18-23 yas aras1  |614 19,816 |4,677 251
Siyasal Katilim Genel 24-29 yag aras1  |158 [10,696 |5,634 (6,609 |0,001 (3> 1
30vyas veiizeri |34 (12,618 [5,821 3>2
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Deneklerin siyasal kampanya ve tiyelik katilim: puan ortalamalarinin cinsiyet
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli
bulunmustur (t=4.213; p=0.000<0,05). Bu veriler 1s18inda erkeklerin siyasal
kampanya ve tyelik katilimi puanlar1 (x=2,300), kadinlarin siyasal kampanya ve

tiyelik katilimi puanlarindan (x=1,565) yiiksek ¢ikmuistir.

Katihmcilarin  siyasal ilgi, oy verme, eylem ve protesto katilimi puan
ortalamalarinin  cinsiyet degiskenine goére anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar

arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamistir (p>0,05).

Siyasal Katilim Genel puan ortalamalar1 bakimindan arastirmaya katilanlarin
cinsiyet degiskenine gbre anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amactyla yapilan t-testi sonucunda ise grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel
acidan anlamli bulunmustur (t=3.147; p=0.002<0,05). Elde edilen sonuglara gore
erkeklerin siyasal katilim genel puanlar1 (x=10,672), kadinlarin siyasal katilim genel
puanlarindan (x=9,577) yiiksek ¢ikmigtir. Bu da katilimcilarin cinsiyetine gore

siyasal katilim diizeyleri arasinda iliski 6ngéren 3 numaral hipotezi dogrulamistir.

Tablo 45. Katimeilarin Siyasal Katiim Diizeylerinin Cinsiyete Gore Ortalamalari

Grup ([N Ort Ss t p

) . Erkek |390 (4,821 2,060
Siyasal Ilgi Kadn 1416 12,639 2 027 1,257 10,209

Erkek 390 |2,013 0,995
Oy Verme Kadmn 1416 1921 Jogsg |44 |0157

Erkek 390 (1,539 1,458
Eylem ve Protesto Katilim1 Kadn 1416 |1.452 1240 0,847 (0,397

) . Erkek {390 {2,300 2,696
Siyasal Kampanya ve Uyelik Katilimi Kadm |416 |1.565 2 249 4,213 (0,000

. Erkek 390 |10,672 |5,244
Siyasal Katilim Genel Kadn 416 [9.577 4,629 3,147 (0,002

Geng segmenlerin oy verme puan ortalamalarinin medeni duruma gore
anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel acidan anlamli bulunmustur
(t=-2.812; p=0.005<0,05). Bu sonuglar evlilerin oy verme puanlarinin (x=2,314),

bekarlarin oy verme puanlarindan (x=1,942) yiiksek oldugunu ortaya koymustur.
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Arastirmaya katilanlarin siyasal ilgi, eylem ve protesto katilimi, siyasal
kampanya ve iiyelik katilim: puan ortalamalarinin medeni durum degiskenine goére
anlamli bir farklilik sergileyip sergilemedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi
sonucunda grup ortalamalart arasindaki fark istatistiksel acgidan anlamli

bulunmamastir (p>0,05).

Deneklerin  siyasal katilim genel puan ortalamalarinin medeni durum
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalari arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli
bulunmustur (t=-2.443; p=0.040<0,05). Elde edilen verilere gore evlilerin siyasal
katilim genel puanlart (x=11,745), bekarlarin siyasal katilim genel puanlarindan
(x=9,996) yiiksek olarak saptanmistir. Dolayisiyla medeni durum ve siyasal katilim

diizeyleri arasinda iliski ongdren 4 numaral hipotez kabul edilmistir.

Tablo 46 Katihmeilarin Siyasal Katilm Diizeylerinin Medeni Duruma Gére Ortalamalari

Grup |N Ort Ss t p

) . Bekar |755 |4,695 2,059
Siyasal Ilgi Evii 51 [5.19 1767 -1,695 0,057

Bekar |755 |1,942  [0,917
Oy Verme Evii |51 |2314 |ogss | >8t2 (0005

Bekar |755 |1,481 1,431
Eylem ve Protesto Katilim1 Evii 51 |1.686 1691 -0,980 (0,400

) . Bekar (755 (1,878 2,446
Siyasal Kampanya ve Uyelik Katilim1 =T 51 |2.549 3.164 -1,857 10,143

. Bekar |755 [9,996 4,887
Siyasal Katilim Genel =T 51 |11.745 |5.799 -2,443 (0,040

5.2.10.7. Siyasal Tutumlar ve Siyasal Katilim

Katilimcilarin oy verilen partiye baglilik derecesi ile siyasal katilim faktorleri
arasindaki iligkilerin giliclinli ve yoniinii belirlemek iizere yapilan pearson korelasyon
analizine gore parti baglilig: ile siyasal ilgi (r=0.31; p=0,000<0.05); arasinda zayif,
pozitif yonde anlamli iliski bulunmaktadir. Oy verilen partiye baghlik derecesi ile oy
verme (r=0.291; p=0,000<0.05); eylem ve protesto katilim: (r=0.258; p=0,000<0.05)
ve siyasal kampanya ve iiyelik katilvmi (r=0.459; p=0,000<0.05) arasinda zayif,
pozitif yonde anlamli iligki bulunmaktadir. Oy verilen partive baghlik derecesi ve
siyasal katilim genel arasinda ise yine zayif, pozitif yonde anlaml iligki

bulunmaktadir (r=0.488; p=0,000<0.05). Dolayisiyla iiniversite 6grencilerinin parti
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baglilik diizeyleri arttikca siyasal katilim diizeylerinde artis yasanmaktadir. Bu

verilere gore 5 numaralt hipotez dogrulanmstir.

Universiteli segmenlerin iilke sorunlarma ilgi diizeyleri ile siyasal katilim
diizeyleri arasinda yapilan korelasyon analizine gore anlamli iliski tespit edilmistir.
Ulke sorunlarina ilgi diizeyi ile siyasal ilgi (r=0.432; p=0,000<0.05); oy verme
(r=0.251; p=0,000<0.05); eylem ve protesto katilimi (r=0.287; p=0,000<0.05) ve
siyasal kampanya ve iiyelik katilimi arasinda zayif, pozitif yonde anlamli iligki
bulunmaktadir (r=0.286; p=0,000<0.05). Ulke sorunlarina ilgi diizeyi ve siyasal
katilim genel arasinda ise zay1f, pozitif yonde anlamli iliski tespit edilmistir (r=0.452;
p=0,000<0.05). Bu sonuglara gore iilke sorunlarina ilgi diizeyi arttikga katilim

diizeyinde artis yasandigi i¢in 6 numaralt hipotezin dogrulugu kabul edilmistir.

Yine arastirmaya katilan {iniversite Ogrencilerinin siyasal kampanya ve
konulara ilgi diizeyleri ile siyasal katilim diizeyleri arasinda anlamli bir iliski s6z
konusudur. Yapilan analize gore siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi ve siyasal
ilgi (r=0.469; p=0,000<0.05); oy verme (r=0.252; p=0,000<0.05); eylem ve protesto
katilvmi (r=0.387; p=0,000<0.05) ve siyasal kampanya ve iiyelik katilimi (r=0.426;
p=0,000<0.05) arasinda zayif, pozitif yonde anlamli iligki bulunmaktadir. Siyasal
kampanya ve konulara ilgi diizeyi ile siyasal katilim genel arasinda ise orta, pozitif
yonde anlamli iliski bulunmaktadir (r=0.567; p=0,000<0.05). Buna goére siyasal
kampanya ve konulara ilgi diizeyi arttikca siyasal katilim diizeyinde artig

yasanmaktadir. Bu da 7 numaralt hipotezin dogrulandigini gostermektedir.

Bunun yam sira iilke sorunlarina ilgi diizeyi ve oy verilen partiye baglilik
derecesi arasinda zayif, pozitif yonde anlamli iligki bulunmaktadir (r=0.434;
p=0,000<0.05). Yani tiniversite 6grencilerinin iilke sorunlarina olan ilgi diizeyleri
arttikga oy verilen partiye baglilik dereceleri de artis gostermektedir. Ayrica siyasal
kampanya ve konulara ilgi diizeyi ve oy verilen partiye baghlik derecesi (r=0.55;
p=0,000<0.05) ile iilke sorunlarina ilgi diizeyi arasinda orta, pozitif yonde anlaml
iliski bulunmaktadir (r=0.511; p=0,000<0.05). Dolayisiyla siyasal kampanya ve
konulara ilgi diizeyi arttikga lilke sorunlarina ve oy verilen partiye baglilik derecesi

de artmaktadir.
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Diger degiskenler arasindaki iliskiler istatistiksel olarak anlamh

bulunmamaistir (p>0.05).

Tablo 47. Siyasal Tutumlar ile Siyasal Katihm Arasindaki iliski

2 E B |8z
2 g S 2. « g
T |Esz| & |E3|E |E°
S EZ| = || 2 |E&
= o = = 7 o
= g o - ¥ v 2 if’ = | £ gz
—_ fu £ — —_ C S e | = =
] &) € = ] ﬁ < L = »n >, ] =
7 S | o | 55| & |68 |58 |5
Siyasal Tlgi 1.0%
iyasal Ilgi 0,000
OV Verme 0,157** 1,000
y 0,000 0,000
Eylem ve Protesto 0,439** 10,060 |1,000
Katilimm 0,000 10,091 0,000
Siyasal Kampanya ve 0,366** |0,166** |0,470** |1,000
Uyelik Katilimu 0,000 0,000 (0,000 0,000
. 0,753** |0,351** |0,721** |0,822** | 1,000
Siyasal Katilim Genel

0,000 (0,000 (0,000 |0,000 0,000

Oy Verilen Partiye 0,310** (0,291** |0,258** |0,459** |0,488** | 1,000

Baghilik Derecesi 0,000 |0,000 |0,000 |0,000 |0,000 0,000

Ulke Sorunlarina flgi 0,432** |0,251** (0,287** |0,286** |0,452** |10,434** |1,000

Diizeyi 0,000 |[0,000 (0,000 |0,000 |0,000 0,000 [0,000

Siyasal Kampanya ve 0,469** [0,252** |0,387** |0,426™** [0,567** |0,550** (0,511** (1,000

e EnE el Eal el Rl ae R Bl kel il el Bl e B Bl e B R

Konulara ilgi Diizeyi 0,000 {0,000 (0,000 {0,000 (0,000 {0,000 (0,000 {0,000

*<0,05; **<0,01

5.2.10.8. Oy Verme Karar Zamanina Gére Siyasal Katihm

Arastirmaya katilanlarin siyasal ilgi puan ortalamalarinin oy verme zamani
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel acidan anlamli  bulunmustur (F=12,848; p=0,000<0.05).
Farkliliklarin  kaynaklarin1 belirlemek amaciyla tamamlayict post-hoc analizi
yapilmustir. Bu sonuglara gore parti tercihi belli olan iiniversite Ogrencilerinin,
adaylar belirlendiginde, kampanyanin ortasinda, oylamaya birka¢ giin kala ve sandik
basinda karar veren Ogrencilerden daha yiliksek siyasal ilgiye sahip olduklar

bulgulanmastir.
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Katilimer 6grencilerin 0y verme puan ortalamalarinin oy verme zamani
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (F=6,817; p=0,000<0.05). Farkliliklarin
kaynaklarimi belirlemek amaciyla tamamlayici post-hoc analizi
yapilmistir. Dolayisiyla parti tercihi belli olan katilimcilar, diger gruplara gére daha

yiiksek oy verme puanina sahiptirler.

Deneklerin eylem ve protesto katilimi puan ortalamalarinin oy verme zamani
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (F=9,934; p=0,000<0.05). Farkliliklarin
kaynaklarim1 belirlemek i¢in tamamlayict post-hoc analizi belirlenmistir. Benzer
sekilde parti tercihi belli olan katilimcilar diger katilimcilara gére daha yiiksek eylem

ve protesto katilimi gergeklestirmektedir.

Arastirmaya katilanlarin = siyasal kampanya ve iiyelik katilimi puan
ortalamalarinin oy verme karar zamani degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel acidan anlamli bulunmustur
(F=16,157; p=0,000<0.05). Farkliliklarin kaynaklarmi belirlemek amaciyla
tamamlayici1 post-hoc analizi yapilmistir. Bu sonuglara gore oy verme karar zamani
secimlerin Oncesinde bile belli olan katilimcilar, digerlerine gore daha yiiksek

diizeyde siyasal kampanya ve tliyelik katilim1 sergilemektedir.

Son olarak aragtirmaya katilanlarin siyasal katilim genel puan ortalamalarinin
oy verme karar zamanina gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel ac¢idan anlamli bulunmustur (F=22,310;
p=0,000<0.05). Farkliliklarin kaynaklarmi belirlemek amaciyla tamamlayici post-
hoc analizi yapilmistir. Bu sonuglar da gdstermistir ki oy verme karar zamanina gore

siyasal katilim diizeyi anlamli farklilik gostermektedir. Dolayisiyla oy verme karar
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zamanina gore siyasal katilim diizeyinin anlamli farklilik gosterdigini 6ngdren 8

numaralt hipotezin dogrulandigina isaret etmektedir.

Tablo 48. Katimeilarin Siyasal Katilim Diizeylerinin Oy Verme Karar Zamanina Gore

Ortalamalar:
Grup N |Ort |Ss F p Fark
Se¢im donemi olmasa bile hangi
partiye oy verece@im zaten bellidir 47514971 11,884 1>4
- 2>4
. o Seg.lm ka.rwa.rl alinip adaylar 228 4.607 |2.067 354
Siyasal Ilgi belirlendiginde 12,848 10,000 |, _ ¢
Sec¢im kampanyasinin ortasinda 33 14,758 2,180 25
Oylamaya birkag giin kala 49 13,265 |2,280 3>5
Sandik basinda 21 12,905 |2,322
Se¢im donemi olmasa bile hangi
partiye oy verecegim zaten bellidir 47512,040 10,893 1>3
5 1>4
Seglm ka.rva.rl alimip adaylar 2281978 |0,852 e
Oy Verme belirlendiginde 6,817 10,000 |, _ o
Sec¢im kampanyasinin ortasinda 33 11,697 |1,015 355
Oylamaya birkag giin kala 49 1,714 1,080 4>5
Sandik basinda 21 11,143 |1,108
Segllm donemi 01r31.a5a bile hangl . 475 (1,693 |1.492 1>2
partiye oy verecegim zaten bellidir 1>4
Seg¢im karar1 alimip adaylar 254
Ey'tflflnm\:e Protesto Ipelirlendiginde 228 1,329 11,364 9,934 {0,000 |3 > 4
a Se¢im kampanyasinin ortasinda 33 (1,636 |1,558 1>5
Oylamaya birkag giin kala 49 10,633 (0,929 2>5
Sandik baginda 21 |0,571 0,811 3>5
Segllm donemi olrfllasa bile hangl . 475 |2.461 [2.792
partiye oy verecegim zaten bellidir
. Se¢im karar1 alinip adaylar 1>2
%Iy:lsiil I?;?Eﬁ?ya VE |belirlendiginde 228 1,263 11,863 16,157 {0,000 :13 z j
Y Se¢im kampanyasinin ortasinda 33 |1,636 (1,834 1>5
Oylamaya birkag giin kala 49 10,571 |1,061
Sandik basinda 21 10,429 (0,811
Sec;l'm dénemi olrEasa bile hang1 ' 475 (11,164 |5.115 152
partiye oy verecegim zaten bellidir 1>4
. Se(;'lm ka'rua'rl alinip adaylar 228 9,268 |4,190 254
Siyasal Katilim Genel |Pelirlendiginde 22,310 (0,000 3 > 4
Secim kampanyasinin ortasinda 33 9,727 |4,064 1>5
Oylamaya birkag giin kala 49 16,184 |3,575 2>5
Sandik basinda 21 (5,048 (3,993 3>5

5.2.10.9. Siyasal Egilimler ve Siyasal Katihm

Aragtirmaya katilanlarin  siyasal ilgi puan ortalamalarinin katilimcilarin

siyasal egilimlerine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek

amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar
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arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (F=11,043; p=0,000<0.05).
Farkliliklarin  kaynaklarini  belirlemek amaciyla tamamlayici post-hoc analizi
yapilmistir. Ayrintilar1 Tablo 49°da yer alan analiz sonuglarina gore siyasal egilimler
acisindan kendini radikal sol olarak tanimlayan katilimcilar digerlerine gére daha
yiiksek bir siyasal ilgi puanina sahiptir. Bu sonuglar sirasiyla merkez sol, merkez

sag, radikal sag ve higbiri olarak tanimlayanlar takip etmektedir.

Universiteli segmenlerin 0y verme puan ortalamalarmin siyasal egilimlerine
gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek
yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (F=7,014; p=0,000<0.05). Farkliliklarin
kaynaklarmi belirlemek amaciyla tamamlayict post-hoc analizi yapilmistir. Bu
sonuglara gore kendini radikal sag olarak tanimlayanlar digerlerine goére daha yiiksek
bir oy verme puanina sahiptir. Radikal sag kategorisinde yer alanlar1 sirasiyla kendini

merkez sag, merkez sol, radikal sol ve higbiri olarak tanimlayanlar takip etmektedir.

Deneklerin eylem ve protesto katiluvmi puan ortalamalarmin siyasal
egilimlerine gore anlamh bir farklilik gdsterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel acidan anlamli  bulunmustur (F=20,622; p=0,000<0.05).
Farkliliklarin ~ kaynaklarini  belirlemek {izere tamamlayict post-hoc analizi
yapilmigtir. Siyasal egilim olarak kendini radikal sol seklinde tanimlayan
katilimcilar, sirasiyla merkez sol, radikal sag, merkez sag egilimliler ve kendini
hicbir siyasal egilime sahip olmayanlar seklinde tanimlayanlara gore daha yiiksek bir

eylem ve protesto katilimi puanina sahiptir.

Katilmeilarin siyasal kampanya ve iiyelik katilimi puan ortalamalarinin
siyasal egilimlere gore anlamli bir farklilhik gosterip gostermedigini belirlemek
amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel a¢idan anlamli bulunmustur (F=27,802; p=0,000<0.05).
Farkliliklarin  kaynaklarini1 belirlemek amaciyla tamamlayict post-hoc analizi
yapilmistir. Analiz  sonucuna gore siyasal egilimlerine gore radikal sag

kategorisindekiler digerlerine gore daha yiiksek bir siyasal kampanya ve iyelik
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katilim1 puanina sahiptir. Bu grubu sirasiyla radikal sol, merkez sag, merkez sol ve

higbiri yoniinde egilime sahip olan katilimcilar izlemektedir.

Arastirmaya katilanlarin siyasal katilim genel puan ortalamalarinin siyasal
egilimlere gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel acidan anlamli  bulunmustur (F=28,011; p=0,000<0.05).
Farkliliklarin  kaynaklarii belirlemek amaciyla tamamlayict post-hoc analizi
yapilmistir. Elde edilen verilere gore siyasal egilimi radikal sol olanlar siyasal
katilim genel puani agisindan diger gruplardan yiiksek bir katilim puanina sahiptir.
Radikal sol grubunda olanlar sirastyla radikal sag, merkez sag, merkez sol ve higbiri
grubunda yer alanlar takip etmektedir. Dolayisiyla siyasal kimliklere gore katilim
diizeyinin anlamli  sekilde farklilastigini  6ngéren 9 numarali  hipotezin

dogrulandigin1 gostermektedir.

Tablo 49. Siyasal Katilim Diizeylerinin Katihmcilarin Siyasal Egilimlerine Gore Ortalamalari

Grup N [Ort |Ss F p Fark

Radikal sol 84 15,583 [1,458 1>3

Merkez sol 94 |5,245 (1,631 1>4

Siyasal ilgi Merkez sag 214 14,930 (1,993 (11,043 (0,000 (1 >5
Radikal sag 51 |4,843 |1,891 2>5

Hicbiri 363 (4,259 [2,192 3>5

Radikal sol 84 11,869 [0,967 3>1

Merkez sol 94 1,979 (0,733 4>1

Oy Verme Merkez sag 21412,168 |0,861 (7,014 |0,000 (4 > 2
Radikal sag 51 (2,294 |0,807 3>5

Hicbiri 363 1,818 |0,966 4>5

Radikal sol 84 (2,476 |1,556 1>2

Merkez sol 94 (2,011 (1,348 1>3

Merkez sag 214 1,346 |1,357 izg

Eylem ve Protesto Katilimi Radikal sag 51 (1,882 |1,751 /20,622 |0,000 1>4
1>5

Higbiri 36311,165 [1,305 2>5

4>5

Radikal sol 84 12,881 [2,963 1>2

Merkez sol 94 (1,851 (2,089 3>2

Siyasal Kampanya ve Uyelik [Merkez sag 21412,748 2,928 4>2
- = 27,802 10,000 (1 >5

Katilimi Radikal sag 51 (3,333 (3,154 255
Higbiri 363 (1,030 [1,631 3>5

4>5

Siyasal Katilim Genel Radikal sol 84 (12,810 (5,175(28,011 10,000 |1 > 2
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Merkez sol 94 {11,085 [3,603 1>3
Merkez sag 214 (11,192 (5,296 1>5
Radikal sag 51 |12,353 5,513 gzg
Higbiri 363 (8,273 (4,230 4>5

5.2.10.10. Parti Programim Bilis Diizeyi ve Siyasal Katihm

Deneklerin siyasal ilgi puan ortalamalarinin desteklenen partinin programini
bilme diizeyine gore anlaml bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel ac¢idan anlamli  bulunmustur (F=44,574; p=0,000<0.05).
Farkliliklarin  kaynaklarini belirlemek amaciyla tamamlayict post-hoc analizi
yapilmistir. Ayrintilart Tablo 50’de yer alan analiz sonucunda desteklenen partinin
programin1 oldukga iyi bilenlerin siyasal ilgi puanlari, sirasiyla kismen bilenler ve
hi¢ bilmeyenlerden yiiksek bulunmustur. Dolayisiyla parti programini bilme seviyesi
yiiksek olanlarin siyasal ilgi diizeyi daha yiiksektir. Benzer sekilde oy verme
(F=11,431; p=0,000<0.05), eylem ve protesto katilimi (F=55,674; p=0,000<0.05),
siyasal kampanya ve iiyelik katilimi (F=89,639; p=0,000<0.05) ve siyasal katilim
genel puan ortalamalarinin desteklenen partinin  programmi  bilme diizeyine
(F=116,360; p=0,000<0.05) gore anlamli oldugu bulgulanmistir. Bu sonuglar da
gostermistir ki katilimcilar arasinda desteklenen partinin programini bilme diizeyi
arttikca geng¢ se¢menlerin siyasal katilimlarinda artis yasanmaktadir. Dolayisiyla 10

numarall hipotez kabul edilmistir.

Tablo 50. Katihmeilarin Siyasal Katihm Diizeylerinin Desteklenen Partinin Programini Bilme
Diizeyine Gore Ortalamalari

Grup N [Ort |Ss F p Fark

Hig bilmiyorum 71 [3,338 (2,255 251

Siyasal Tlgi Kismen biliyorum 512 14,529 |2,048 44,574 (0,000(|3>1

Oldukga iyi biliyorum 223(5,623 (1,543 3>2

Hig bilmiyorum 71 (1,563 (1,010 2>1

Oy Verme Kismen biliyorum 512 {1,943 (0,904 11,431 |0,000|3>1

Oldukga iyi biliyorum 223(2,144 0,879 3>2

Hig bilmiyorum 71 (0,648 0,972 251

E‘;’t‘fﬂ‘m‘f Protesto i smen biliyorum 512 [1,277 |1,317|55,674 [0,000 (3 > 1

Oldukga iyi biliyorum 223(2,260 |1,546 3>2

. Hig bilmiyorum 71 (0,239 |0,572 251

Styasal Kampanya 0 i m 512 (1,440 |1,883(89,639 |0,000 |3 > 1
ve Uyelik Katilimi —

Oldukga iyi biliyorum 223(3,561 |3,205 3>2

Siyasal Katilim Hig bilmiyorum 71 15,789 |3,056 (116,360 (0,000|2 >1
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Genel Kismen biliyorum 512 (9,190 (4,157 3>1
Oldukga iyi biliyorum 223 (13,587 [5,152 3>2

5.2.10.11. Oy Verme Tercihinde Etkili Olan Faktorler ve Siyasal Katilim
Aragtirmaya katilanlarin siyasal ilgi puan ortalamalarinin oy verme
tercihlerinde etkili olan faktore gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel acidan anlamli bulunmustur (F=7,676;
p=0,000<0.05). Farkliliklarin kaynaklarini belirlemek iizere tamamlayict post-hoc
analizi yapilmistir. Ayrintilari  Tablo 51°de verilen analiz sonucuna gore
katilimcilarin siyasal ilgi puani bakimindan oy verme tercihinde sirasiyla partinin
programi, ideoloji, adayin partisi ve partinin lideri 6n plana ¢ikmaktadir. Baska bir
deyisle siyasal ilgi agisindan partinin programi seklinde tercih olusturan geng
secmenler, diger segenekleri Onceleyenlere gore daha fazla siyasal katilim
sergilemektedir. Nitekim parti programini Oncelemek siyasal ilgi gerektiren bir

durumdur.

Universiteli segmenlerin 0y verme puan ortalamalarinin oy vermede etkili
olan faktdrlere gore anlamli bir farklilik gdsterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (F=3,243; p=0,000<0.05). Farkliliklarin
kaynaklarin1 belirlemek amaciyla tamamlayict post-hoc analizi yapilmistir. Elde
edilen sonuglara gore katilimcilarin oy verme puani bakimindan oy vermede etkili
olan faktore gore sirasiyla yakin ¢evre, partinin programi, partinin lideri ve partinin
se¢cimi kazanma ihtimali 6n plana ¢ikmaktadir. Bu itibarla gen¢ segmenler arasinda
yakin c¢evreyi etkili faktor olarak gorenler digerlerine oranla daha yiiksek siyasal

katilim sergilemektedir.

Deneklerin eylem ve protesto katilimi puan ortalamalarinin oy vermede etkili
olan faktore gore anlaml bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (F=4,361; p=0,000<0.05). Farkliliklarin
kaynaklarimi belirlemek amaciyla tamamlayici post-hoc analizi yapilmistir. Yapilan

analiz sonucunda katilimcilarin eylem ve protesto katilimi puani bakimindan oy
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verme tercihinde sirasiyla yakin c¢evre, partinin programi, ideoloji ve adayin partisi
etkili faktor olarak goriilmektedir. Diger bir deyisle yakin g¢evreye gore katilim
gerceklestiren geng segmenler, diger faktorleri gergeklestirenlere gore daha fazla

katilim gostermektedirler.

Katilimcilarin siyasal kampanya ve tiyelik katilimi puan ortalamalarinin oy
vermede etkili olan faktore gore anlamli bir farklilhik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel ac¢idan anlamli bulunmustur (F=2,459;
p=0,007<0.05). Farkliliklarin kaynaklarini belirlemek amaciyla tamamlayici post-
hoc analizi yapilmistir. Elde edilen veriler 1s1ginda katilimcilarin siyasal kampanya
ve tiyelik katilimi puani agisindan oy vermede etkili olan faktdre gore sirasiyla adaymn
partisi, partinin lideri, partinin programi, ve yakin ¢evre On plana c¢ikmaktadir.
Dolayisiyla katilimcilar arasinda adayin partisini etkili faktor olarak gorenler diger

gruplardan daha yiiksek katilim sergilemektedir.

Arastirmaya katilanlarin  siyasal katilim genel puan ortalamalarinin oy
vermede etkili olan faktére gore anlamli bir farklilik gdsterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel ac¢idan anlamli bulunmustur (F=5,545;
p=0,000<0.05). Farkliliklarin kaynaklarini belirlemek iizere tamamlayici post-hoc
analizi yapilmistir. Elde edilen genel sonuca gore geng se¢menler, oy vermede etkili
faktor olarak yakin ¢evrelerini daha ¢cok gérmekteler. Bunu partinin programi, adayin
partisi, partinin lideri ve ideoloji takip etmektedir. Bu sonuglar da ortaya koymustur
ki liniversite dgrencilerinin siyasal katilim diizeyi ile oy vermede etkili gordiikleri
faktorler arasinda iliski ongoren 11 numarali hipotezin dogrulandiina isaret

etmektedir.

Tablo 51. Katimeilarin Siyasal Katilim Diizeylerinin Oy Vermede Etkili Olan Faktore Gore

Ortalamalan
Grup N |Ort |Ss F p Fark
Partinin lideri 156 (4,756 |1,979 1 > 4
i . Adayn partisi 59 14,797 |1,883 2 > 4
Styasal llgi Ideoloji 355 5,124 |1,789| 070|900 3 5 4
Partinin se¢imi kazanma ihtimali 9 [2,778 [2,386 10 > 4
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Adayin yaptig1 siyasal kampanyanin

3 >5

etkinligi 26 14,039 12457 10 > 5
Medya 11 [1,818 |1,779 1>6
Aile 26 |4,077 [2171 ; g g
Yakin gevre 2 14,000 (1,414 5 > 6
Dini ve ahlaki degerler 79 14,127 12,289 7 > 6
Partinin programi 53 5,151 (1,965 9 > 6
10 > 6

11 > 6

3 >7

10 > 7

1 >9

. 2 > 9
Diger 30 |3,433 |2,388 3> 09
10 > 9

1>11

2> 11

3>11

10>11

Partinin lideri 156 |2,128 |0,878 1> 2
Adayn partisi 59 |1,848 (0,867 1>3
Ideoloji 355 (1,052 |0,905 ; > 2
Partinin se¢imi kazanma ihtimali 9 (2,111 (1,054 3 > 6
eAti?glli%iyaptlgl siyasal kampanyanin 26 (2,000 |1,020 451 : 2
Medya 11 |1,182 |1,250 9 > 6
Aile 26 |1,423 [0,902 10 > 6
Oy Verme Yakin gevre 2 |2,500 ]0,707 {3,243 (0,000 ; z ;
Dini ve ahlaki degerler 79 (2,061 (0,876 3 > 7
Partinin programi 53 (2,151 (0,818 4 > 7
5 >17

9 > 7

10 > 7

Diger 30 |1,600 (1,070 1> 11
3>11

9> 11

10> 11

Partinin lideri 156 (1,391 |1,479 3 >1
Adayn partisi 59 1,678 |1,736 10>1
ideoloji 355 [1,687 |1,343 g 2 ;
Partinin se¢imi kazanma ihtimali 9 (1,444 (1,333 g8 > 7
Qﬁiﬁliréiyaptlgl siyasal kampanyanin 26 (1346 1,384 10 >> ;
Eylem ve Protesto Katilimi Medya 11 |1,636 (2,157 (4,361(0,000|12 > 9
Aile 26 0,846 (1,347 3 >9
Yakn gevre 2 (3,000 [0,000 ?0 >>3
Dini ve ahlaki degerler 79 10,835 1,192 2> 11
Partinin programi 53 11,925 (1,651 3> 11
Diger 30 |0,000 |1,213 N
Siyasal Kampanya ve Uyelik [Partinin lideri 156 |12,385 (2,658 (2,459 0,007 |1 > 3
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Katilim1 Adaym partisi 59 (2,458 (2,712 1 >5
ideoloji 355 (1,876 (2,409 2 >5
Partinin secimi kazanma ihtimali 9 1,111 [1,269 1 :11
Ad?lyl.I}.yaptlgl siyasal kampanyanin 26 [1.231 |2,160 2> 11
etkinligi 3> 11
Medya 11 (1,273 |2,533 9> 11
Aile 26 1,346 |2,416 10>11
Yakin gevre 2 2,000 (2,828
Dini ve ahlaki degerler 79 (1,734 |2,556
Partinin programi 53 12,226 (2,860
Diger 30 |0,500 (0,938
Partinin lideri 156 (10,660 |5,232 3 > 4
Adayin partisi 59 (10,780 (5,126 10 > 4
Ideoloji 355 [10,639 [4,463 é i g
Partinin se¢imi kazanma ihtimali 9 |7,444 14,613 10 > 5
eAti?glli%iyaptlgl siyasal kampanyanin 26 [8.615 [5185 ; : 2
Medya 11 (5,909 |5,683 3 >6
Aile 26 (7,692 |5,018 10 > 6
Yakin gevre 2 [11,500 (4,950 ; Z ;

Siyasal Katilim Genel Dini ve ahlaki degerler 79 8,747 |5,1255545]0,000 5 O
Partinin programi 53 ]11,453 (5,169 10 > 7

1 >09
2 >9
3 >9
10 > 9
Diger 30 |6,433 (3,997 1>11
2>11
3>11
9>11
10>11
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5.2.11. Sosyal Medyadaki Siyasal Katilim
Aragtirmanin bu bdliimiinde sosyal medya ve siyasal katilima arasindaki

iliskinin yoniinii, diizeyini ve bu iliskinin nasil oldugunu ortaya koymayi amaglayan
bulgulara yer verilmistir. Calismaya Oncelikle arastirmaya katilan {iniversite
ogrencilerinin sosyal medyadaki siyasal katilim faktorlerinin incelenmesi ile

baslanmustir.

5.2.11.1. Sosyal Medyadaki Siyasal Katihm Faktorii

Sosyal Medyadaki Siyasal Katilim o6l¢egindeki 9 maddenin giivenirligini
hesaplamak i¢in i¢ tutarlilik katsayisi olan “Cronbach Alpha” hesaplanmustir.
Olgegin genel giivenirligi alpha=0.837 olarak yiiksek bulunmustur. Olgegin yapi
gecerliligini ortaya koymak icin agiklayici (agimlayici) faktdr analizi yOntemi
uygulanmistir. Yapilan Barlett testi sonucunda (p=0.000<0.05) faktér analizine
alian degiskenler arasinda iliskinin oldugu tespit edilmistir. Yapilan test sonucunda
(KMO=0.808>0,60) ornek biiyiikliigiiniin faktér analizi uygulanmasi icin yeterli
oldugu belirlenmistir. Faktor analizi uygulamasinda varimax yontemi segcilerek
faktorler arasindaki iligki yapisinin ayni kalmasi saglanmistir. Faktor analizi
sonucunda degiskenler, toplam aciklanan varyansi %56.563 olan 3 faktor altinda
toplanmistir. Giivenirligine iligkin bulunan alpha ve agiklanan varyans degerine gore
Sosyal Medyadaki Siyasal Katilim 6l¢eginin gecerli ve giivenilir bir ara¢ oldugu

anlagilmistir. Olgege ait olusan faktor yapisi asagida goriilmektedir.

Tablo 52. Sosyal Medyadaki Siyasal Katiim Olcegi Faktor Yapisi

Boyut Madde Faktor | Aciklanan | Cronbach's
Yiiki Varyans Alpha
Sosyal Medyada Sosyal medyada karsilagtigim siyasi icerikli 0,802 | 24,116 0,801
Siyasal Ilgi video, resim, miizik gibi seyler ilgimi ¢eker

(Ozdeger=2.955) Arkadaglarim ya da takip ettigim kisilerin siyasi | 0,781
icerikli paylasimlarina dikkat eder, takip ederim
Sosyal medyada takip ettigim siyasi parti/siyasi | 0,863
parti lideri/milletvekili vs. var
Arkadaglarim ya da takip ettigim kisilerin siyasi | 0,855
mesajlart ile ilgili olumlu/olumsuz
paylasimlarindan etkilenirim

Sosyal Medyada Sosyal medyada siyasilerle irtibata gegip istek, | 0,709 | 20,027 0,852
Eylem ve Protesto talep ve elestirilerimi ilettim
(Ozdeger=1.780) Sosyal medyada destekledigim partiyle ilgili 0,669
olumsuz elestirilere kars1 tepkimi
paylasimlarimla ortaya koydum

Daha 6nce sosyal medya iizerinden 0,576
orgiitlenerek yiiriiylis ve gosterilere katildim
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Sosyal Medyada Destekledigim siyasi partinin sosyal medyada 0,745 | 12,420 0,816
Kampanya Ve actig1 kampanyaya katildim

delik Sosyal medyada savundugum partiyle ilgili 0,570
(Ozdeger=1.142) video, fotograf, metin gibi paylasimlarda
bulundum

Toplam Varyans %56.563

Sosyal Medyadaki Siyasal Katilim  06lgeginin  faktor  analizinin
degerlendirilmesinde 6zdegeri birden biiylik faktorlerin ele alinmasina, degiskenlerin
faktor icerisindeki agirligini gosteren faktor yiiklerinin yiiksek olmasina, ayni
degisken icin faktor yiiklerinin birbirine yakin olmamasima dikkat edilmistir. Olgegi
olusturan faktorlerin giivenirlik katsayilar1 ve aciklanan varyans oranlarinin yiiksek
olmasi dlgegin giiclii bir faktor yapisina sahip oldugunu gostermistir. Birinci faktorde
yer alan maddeler, Sosyal Medyada Siyasal Ilgi olarak ele almmustir. Sosyal
Medyada Siyasal [lgi faktdriinii olusturan 5 maddenin giivenirligi alpha= 0.801
olarak, agiklanan varyans de@eri %24.116 olarak saptanmustir. Ikinci faktorde yer
alan maddeler Sosyal Medyada Eylem ve Protesto olarak ele alinmustir. Sosyal
Medyada Eylem ve Protesto faktoriinii olusturan 2 maddenin giivenirligi alpha=
0.852 olarak, agiklanan varyans degeri %20.027°dir. Ugiincii faktorde yer alan
maddeler Sosyal Medyada Kampanya ve Uyelik olarak ele alinmistir. Sosyal
Medyada Kampanya ve Uyelik faktdriinii olusturan 2 maddenin giivenirligi alpha=
0.816 olarak, agiklanan varyans degeri %12.420 olarak bulgulanmastir.

5.2.11.2. Sosyal Medyadaki Siyasal Katilhm Diizeyleri

Arastirmaya katilanlarin verdikleri cevaplar dogrultusunda elde edilen
sonuglara gore Sosyal Medyadaki Siyasal Ilgi faktoriinde yer alan ifadelere verilen
cevaplarin (evet-hayir) yiizdelik dagilimlan soyledir: Arkadaslarim ya da takip
ettigim kisilerin siyasi icerikli paylasimlarina dikkat eder, takip ederim seklindeki
yargiya katilimcilarin %77,2°si evet yanitini vermistir. Arkadaslarim ya da takip
ettigim kigilerin siyasi mesajlart ile ilgili olumlu/olumsuz paylasimlarindan
etkilenirim ifadesi degerlendirildiginde ise deneklerin % 32,4’iiniin evet seklinde
goriis bildirdigi saptanmistir. Bununla birlikte sosyal medyada karsilastigim siyasi
icerikli video, resim, miizik gibi seyler ilgimi c¢eker ifadesine %78,7 oraninda
katilimin gerceklestigi goriilmiistiir. Son olarak deneklerin sosyal medyada takip

ettigim siyasi parti/siyasi parti lideri/milletvekili vs. var maddesine %44,9’u hayir,
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%55,1°1 evet yonlinde cevap vermistir. Buna gore katilimcilarin énemli bir kismi
gerek arkadaglar1 gerekse bagkalar1 tarafindan paylasilan siyasi igerikleri takip
etmektedir. Bununla birlikte katilimcilarin yaridan fazlasi siyasi parti liderleri ya da
milletvekillerini takip etmektedir. Bu da katilimcilarin sosyal medyada belli bir

siyasal ilgiye sahip olduklarini gostermektedir.

Tablo 53. Sosyal Medyada Siyasal Ilgi Davramslari

Tablolar Gruplar |Frekans(n) 2{,}3“
e Hayrr  |184 22,8
Arkadaglarim ya da takip ettigim kisilerin siyasi igerikli Evet 622 772
paylagimlarina dikkat eder, takip ederim ;
Toplam |806 100,0
: e ... .. .. |Hayr [545 67,6
Arkadaglarim ya da takip ettigim kisilerin siyasi mesajlari ile ilgili Evet 261 24
olumlu/olumsuz paylagimlarindan etkilenirim -
Toplam |806 100,0
L . ) Hayir 172 21,3
Sosyal medyada karsilagtigim siyasi igerikli video, resim, miizik Evet 634 8.7
gibi seyler ilgimi ¢ceker .
Toplam |806 100,0
e Hayrr 362 449
Sosyal medyada takip ettigim siyasi parti/siyasi parti Evet 444 551
lideri/milletvekili vs. var ’
Toplam |806 100,0

Katilimcilarin verdikleri cevaplar dogrultusunda elde edilen sonuglara gore
Sosyal Medyada Kampanya ve Uyelik faktoriinde yer alan ifadelere verilen cevaplar
ise soyledir: Katilimcilarin destekledigim siyasi partinin sosyal medyada actig:
kampanyaya katildim maddesine %69,5 oraninda hayir, %30,5 oraninda evet
seklinde cevap verdigi goriilmiistiir. Dolayisiyla sosyal medya platformlar1 parti
faaliyetlerinin gergeklestirildigi alanlar olarak kullanilmaktadir. Bu sonuclar da
gostermistir Ki tiniversite dgrencilerinin tigte birlik bir boliimi sosyal medyadaki
siyasal ~katilim faaliyetlerinden “sosyal ~medyadaki gegis faaliyetleri’ne
katilmaktadir. Bunun yani sira sosyal medyada savundugum partiyle ilgili video,
fotograf, metin gibi paylasimlarda bulundum yoniindeki yargiya deneklerin %65’inin
katilmasi, sosyal medyanin partilere destek vermek amaciyla kullanilan bir mecra

oldugunu gostermektedir.

Tablo 54. Sosyal Medyada Kampanya ve Uyelik Davramslar

Yiizde
Tablolar Gruplar |Frekans(n) (%)
Destekledigim siyasi partinin sosyal medyada agti§1 kampanyaya |[Hayiwr  [560 69,5
katildim Evet  [246 30,5
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Toplam |806 100,0
L ) Hayir 282 35,0
Sosyal medyada savundugum partiyle ilgili video, fotograf, metin
o Evet 524 65,0
gibi paylagimlarda bulundum
Toplam |806 100,0

Yine arastirmaya katilanlarin Sosyal Medyada Eylem ve Protesto faktoriinde
yer alan ifadelere verdikleri cevaplar incelendiginde geng se¢gmenlerin yaklasik tigte
birlik boliimiinlin parti bagliliklarin1 sosyal medya tizerinden “gecis faaliyetleri”
cercevesinde sergiledikleri goriilmektedir. Bu noktada katilimcilarin daha once
sosyal medya tizerinden orgiitlenerek yiiriiyiis ve gosterilere katildim maddesine
%72,7’sinin hayir, %27,3’liniin evet yoniinde cevap vermesi, sosyal medyanin bir
orgiitlenme alani olarak kullanildigini gostermektedir. Sosyal medyada siyasilerle
irtibata gegip istek, talep ve elestirilerimi ilettim gibi bir davranig sergileyen
katilimeilarin oran1 %21,1°dir. Bu da belli bir kesimin sosyal medyay: siyasilerle
irtibat kurulan mecralar olarak kullandigini gostermektedir. Ayrica sosyal medyada
destekledigim partiyle ilgili olumsuz elestirilere karsi tepkimi paylasimlarimla ortaya

koydum seklindeki yargiya %41,9 oraninda katilim gergeklestirilmistir.

Tablo 55. Sosyal Medyada Eylem ve Protesto Davramslari

Yiizde
Tablolar Gruplar |[Frekans(n) (%)
o T Hayir _|586 72,7
D"a a dnee sosya medya iizerinden orgiitlenerek yiiriiyiis ve Evet 220 273
gosterilere katildim
Toplam (806 100,0
| medvada sivasilerle irtib istek Hayir 636 78,9
Sosy.a. medyada styasilerle irtibata ge¢ip istek, talep ve Evet 170 211
elestirilerimi ilettim
Toplam (806 100,0
. o . Hay1r 468 58,1
Sosyal medyada destekledigim partiyle ilgili olumsuz elestirilere
L Evet 338 41,9
kars1 tepkimi paylasimlarimla ortaya koydum
Toplam (806 100,0

Yukarida elde edilen sonuglara gore arastirmaya katilanlarin sosyal
medyadaki siyasal katilim diizeyleriyle ilgili su verilere ulasilmistir: Arastirmaya
katilanlarin “sosyal medyada siyasal ilgi” diizeyi (2,433 + 1,175) orta; ‘“sosyal
medyada kampanya ve tiyelik” diizeyi (0,955 + 0,756) orta ve “sosyal medyada eylem
ve protesto” diizeyi (0,903 + 0,969) diisiik olarak saptanmistir. Bu verilere gore
katilimcilar sosyal medyadaki siyasi igerikli konu ve paylagimlara doniik ilgili

davranmaktadirlar. Ayrica gergeklestirilen siyasi kampanyalar ve parti faaliyetlerine
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destek verme noktasinda katilimcilar goriiniir olmay1 tercih etmektedirler. Bunun
yaninda katilimcilarin yiizde 30’a yakin bir kesimi, sosyal medya iizerinden ¢esitli

eylem ve protesto bigimleri iginde yer almaktadir.

Elde edilen faktorler, sosyal medyadaki siyasal katilim diizeyleri (Bkz. B6liim
4) acisindan degerlendirildiginde katilimcilarin  sosyal medyadaki gegis
faaliyetlerinden sayilan siyasal kampanya ve lyelik diizeylerinin orta seviyede
oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla iiniversite 6grencileri gegis faaliyetleri agisindan
sosyal medyada daha aktif bir tutum igerisindedirler. Yine sosyal medyadaki ge¢is
faaliyetlerinden sayilabilecek eylem ve protesto faktorii diisilk olan katilimcilar,
gercek hayattakine benzer bir tutum igerisinde sayilabilirler. Bunlarin yaninda sosyal
medyadaki siyasal ilgi diizeyleri orta seviyede olan deneklerin izleyici faaliyetler
acisindan gercek hayattaki katilim bi¢cimine benzer bir davranis igerisinde olduklari

goriilmektedir.

Tablo 56. Sosyal Medyadaki Siyasal Katilim Diizeyleri

N |Ort |Ss Min. [Max.
Sosyal Medyada Siyasal Hgi 806 12,433 11,175 10,000 |4,000
Sosyal Medyada Kampanya ve Uyelik {806 |0,955 |0,756 |0,000 (2,000
Sosyal Medyada Eylem ve Protesto (806 |0,903 {0,969 |0,000 (3,000

5.2.11.3. Sosyal Medyada Yer Alan Iceriklerin Siyasi Partilere Destek Olma ve
Oy Vermedeki Etkisi

Sosyal medya {iizerinden gerceklestirilen siyasal katilim ile ilgili yapilan
ikinci faktor 6lgegi ise sosyal medyada yer alan igeriklerin partilerin faaliyetlerine
destek verme ya da oy kullanma yoniinde bir etkiye sahip olup olmadigini belirlemek
amactyla yapilmistir. Olgekteki 8 maddenin giivenirligini hesaplamak igin ig
tutarlilik katsayis1 olan “Cronbach Alpha” hesaplanmistir. Olgegin genel giivenirligi
alpha=0.850 olarak ¢ok yiiksek bulunmustur. Olcegin yap1 gegerlili§inin ortaya
koymak icin agiklayic1 (agimlayici) faktdr analizi yontemi uygulanmistir. Yapilan
Barlett testi sonucunda (p=0.000<0.05) faktor analizine alinan degiskenler arasinda
iligkinin oldugu tespit edilmistir. Yapilan test sonucunda (KMO=0.887>0,60) 6rnek
blytikliigliniin faktér analizi uygulanmasi igin yeterli oldugu tespit edilmistir. Faktor
analizi uygulamasinda varimax yontemi secilerek faktorler arasindaki iligkinin

yapisinin ayni kalmasi saglanmistir. Analize gore degiskenler, toplam agiklanan
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varyansi %49.52 olan tek faktor altinda toplanmistir. Giivenirligine iliskin bulunan

alpha ve aciklanan varyans degerine gore Sosyal Medyada Yer Alan Iceriklerin

Siyasi Partilere Destek Olma ve Oy Vermede Etkisi 6l¢eginin gegerli ve giivenilir bir

arag oldugu anlasilmistir. Olgege ait olusan faktor yapisi asagida goriilmektedir.

Tablo 57. Sosyal Medyada Yer Alan iceriklerin Partilere Destek Olma ve Oy Vermede Etkisine

Déniik Olcegin Faktor Yapist

Maddeler Faktor Yiikii
Iki rakip partiden birinin sosyal medyada yer almasi ,740
Siyasi parti reklamlar 137
Karsit goriiglii arkadaglarimin siyasi paylagimlari ,666
Siyasilerin sosyal medyada yaptiklar1 paylagimlar ,789

Sosyal medyada paylasilan olumsuz igerikler (video, fotograf, ses kaydi vs) | ,615

Ayni goriisten oldugum arkadaslarimin paylasimlari ,670
Siyasi konularla ilgili kampanya ve hashtagler ,786
Siyasetgilerin takipgi sayisi ,600

Crombach Alpha 0,850

Toplam Varyans %49,52

Aragtirmaya katilanlarin sosyal medyada yer alan iceriklerin parti

faaliyetlerine destek olma ya da oy vermede etkisi ile ilgili ifadelere verdigi

cevaplarin dagilimlar ise Tablo 58’de goriilmektedir.

Tablo 58. Katihmeilarin Sosyal Medyanin Partilere Destek Olma ve Oy Vermede Etkisi ile lgili
Ifadelere Verdigi Cevaplarin Dagilimlar:

Cok

Btkili 1 il

f (% |f (% [Ort |Ss

277)34,4 216 |26,8 (3,649 (1,172

281 (34,9 1168 |20,8 (3,509 |1,155

1441179 (76 |9,4 |2,705|1,230

244130,3 |148 |18,4 (3,347 (1,201

206 |25,6 |192 |23,8 (3,383 (1,275

257131,9 {160 |19,9 (3,434 (1,175

210 (26,1 |119 |14,8 (3,135 |1,232

Cok - Biraz
Etkisiz |E0092  |Ekil
f % |f |% |f %
Iki rakip partiden birinin sosyal 59 |73 |68 [8.4 |186 |23.1
medyada yer almasi
Siyasi parti reklamlar 61 |7,6 (85 |10,5|211 (26,2
K.arsl.t goriislii arkadaslarimin 153 19,0 |228 28,3 |205 |25.4
siyasi paylasimlart
Siyasilerin sosyal medyada 81 [10,0 |98 [12.2 |235 |20.2
yaptiklari paylagimlar
Sosyal medyada paylasilan
olumsuz igerikler (video, 86 (10,7 |109 (13,5213 |26,4
fotograf, ses kaydi1 vs)
Ay goristen oldugum 70 |87 |87 |108]232 288
arkadaslarimin paylagimlari
Siyasi konularla ilgili kampanya 106 (13,2 [127 |15.8 |244 [30.3
ve hashtagler
Siyasetgilerin takipgi sayisi 285 (35,4 |168 (20,8 1160 (19,9

130|16,1 (63 |7,8 |2,402|1,320

Cevaplar incelendiginde; “iki rakip partiden

birinin sosyal medyada yer

almasi” ifadesine katilimcilarin %7,3'0 ¢ok etkisiz, %8,4' etkisiz yanitin1 vermistir.
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S6z konusu ifadeyi katilimcilarin %23,1'1 biraz etkili, %34,4"% etkili, % 26,8'1 ¢ok
etkili seklinde degerlendirdigi goriilmiistiir. Deneklerin “iki rakip partiden birinin
sosyal medyada yer almast” ifadesine yiiksek (3,649 + 1,172) diizeyde katildiklar1
saptanmistir. Dolayisiyla partilerin sosyal medyada var olmasi liniversiteli segmenler

acisindan 6nemli bir kriter olarak goriilmektedir.

“Siyasi  parti reklimlar” ifadesine verilen yanitlar incelendiginde
katilimcilarin , %7,6'sinin ¢ok etkisiz, %10,5'inin etkisiz, %26,2'sinin biraz etkili,
%34,9'unun etkili, %20,8'inin ¢ok etkili yanitin1 verdigi saptanmistir. Arastirmaya
katilanlarin “siyasi parti reklamlar:” ifadesine yiiksek (3,509 + 1,155) diizeyde
katildiklar1 saptanmistir. Bu sonuca gore siyasi parti reklamlariin sosyal medyada
yer almasi parti tanitimi ve rekabet agisindan Onemli bir unsur olarak

degerlendirilmektedir.

“Karsit goriisli arkadaslarimin siyasi paylagimlarr” ifadesi i¢in yapilan
degerlendirmelerde katilimcilarin %19,0" ¢ok etkisiz, %28,3" etkisiz, %25,4'l biraz
etkili, %17,9'u etkili, %9,4'i ¢ok etkili yanitin1 verdikleri belirlenmistir. Buna gore
geng se¢menlerin “karsit goriislii arkadaslarimin siyasi paylasimlari” ifadesine orta
(2,705 + 1,230) diizeyde katildiklar1 bulgulanmistir. Siyasi rekabet agisindan
se¢menlerin kamplagmalar1 ve diger parti sempatizanlarini kendilerine rakip olarak
gormeleri siyasi kutuplasmayi derinlestiren etmenlerdir. Bu sonuglara gore karsit
gorislillerin  paylasimlart siyasal katilim agisindan giidiileyici bir konumda
bulunmamaktadir. Dolayisiyla ortaya konan tepki keskin bir kutuplagmanin oldugunu

gostermemektedir.

“Siyasilerin  sosyal medyada yaptiklari paylasimlar” ifadesinin etki
dereceseninin ol¢iildiigii maddeye deneklerin %10°u ¢ok etkisiz, %12,2'si etkisiz,
%29,2'si biraz etkili, %30,34 etkili, %18,4'0i ¢ok etkili yanmitim1 verdikleri
bulgulanmistir. Bu noktada katilimcilarin “siyasilerin sosyal medyada yaptiklari
paylasimlar” ifadesine orta (3,347 + 1,201) diizeyde katildiklar1 saptanmistir.
Dolayisiyla siyasiler tarafindan etkin bir sekilde kullanilan sosyal medya, bu

sonuglarin da gosterdigi iizere etkili bir aracidir.
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“Sosyal medyada paylasilan olumsuz icerikler (vVideo, fotograf, ses kaydi vs)”
ifadesine tiniversiteli segmenlerin , %10,7'si ¢ok etkisiz, %13,5'1 etkisiz, %26,4'0
biraz etkili, %25,6's1 etkili, %23,8' ¢ok etkili yanitin1 verdigi goriilmiistiir. Buna gore
denekler, “sosyal medyada paylasilan olumsuz icerikler (video, fotograf, ses kaydi
vs)” ifadesine orta (3,383 + 1,275) diizeyde katilmaktadir. Sonuglar agisindan gerek
desteklenen parti ile ilgili gerekse rakip olarak goriilen partilerle ilgili paylasilan
olumsuz igerikler, katilimcilarin genel tavr1 g6z 6niinde bulunduruldugunda segmen

tercihi lizerinde etkili bir konuma sahiptir.

“Aymi goriisten oldugum arkadaglarumin paylagimlart” ifadesine deneklerin
%8,7's1 ¢ok etkisiz, %10,8'1 etkisiz, %28,8' biraz etkili, %31,9'u etkili, %19,9'u ¢cok
etkili yamitm1 vermistir. Bu noktada Katilimcilarin “ayni  goriisten oldugum
arkadaslarimin paylagimlar?” ifadesine yiiksek (3,434 + 1,175) diizeyde katildiklar
saptanmigtir. Grup davranist seklinde ele alinabilecek bu sonuglara gore siyasal
tercih agisindan 6nemli bir konumda yer alan yakin ¢evre etmeni, sosyal medyada
paylasilan icerikler araciligiyla on plana ¢ikmaktadir. Ozellikle geng ve egitimli
se¢menler agisindan dahil olunan gruplar, siyasal tercih iizerinde belli bir etkiye

sahiptir.

“Siyasi konularla ilgili kampanya ve hashtag’ler” ifadesi i¢in yapilan
degerlendirmelerde katilimeilarin  %13,2'sinin  ¢ok etkisiz, %15,8'inin etkisiz,
%30,3"'lintin biraz etkili, %26,1'inin etkili, %14,8'inin ¢ok etkili yanitin1 verdigi
bulgulanmistir. Bu baglamda geng segmenlerin “siyasi konularla ilgili kampanya ve
hashtagler” ifadesine orta (3,135 + 1,232) diizeyde katildiklar1 saptanmistir. Sosyal
medya iizerinde olusturulan siyasal kampanyalar ya da glindem konusu olan
hashtaglar, 6zellikle giincel olmalar1 hasebiyle segmenlerin dikkatini ¢ekmektedir.
Nitekim bir kampanyanin ya da hashtagin giindeme yerlesmesi sosyal medya
tizerinde gordiigii ragbete gore degismektedir. Bir kampanya ya da hashtag, sosyal

medya lizerinden katilimin yiiksek oldugu oranda giindemde kalabilmektedir.

“Siyasetcilerin takip¢i sayisi’nin 0y vermede ve bir partiyi desteklemede
etkili olup olmadigini tespit etmek amaciyla yoneltilen soruya iiniversiteli

ogrencilerin %35,4 oraninda ¢ok etkisiz, %20,8 oraninda etkisiz, %19,9 oraninda
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biraz etkili, %16,1 oraninda etkili ve %7,8 oraninda ¢ok etkili yanitininin verdikleri
goriilmiistiir. Bu itibarla “siyasetcilerin takipgi sayisi’nin katilimeilar tizerindeki
etkisinin zayif (2,402 + 1,320) diizeyde oldugu saptanmustir. Sonuglar agisindan
siyasetcilerin takipgi sayilarinin az ya da ¢ok olmasi segmenlerin oy vermelerinde ya
da partilerinin faaliyetlerine destek olmalarinda Onemli bir kriter olarak

gorilmemektedir.

Tablo 59. Sosyal Medyanin Partiye Destek Olma ve Oy Vermede Etkisi

N |Ort |Ss Min. [Max.
Sosyal Medyanin Partiye Destek Olma ve Oy Vermede Etkisi {806 (3,196 (0,853 {1,000 |5,000

Elde edilen verilere gore “sosyal medyada yer alan iceriklerin partilere
destek olma ve oy vermede”; arastirmaya katilanlar agisindan (3,196 + 0,853) orta
diizeyde etkili oldugu saptanmistir. Bu da gostermektedir ki sosyal medyada yer alan
icerikler, tiniversite dgrencilerinin katilim faaliyetlerinde etkin bir unsurdur. Nitekim
son yillarda kullanim agisindan 6nemli bir diizeye erisen ve 6zellikle etkilesimli bir
yapiya sahip olan sosyal medyanin siyasal alan tizerindeki etkisi biiyiik oranda

kendisini hissettirmektedir.

5.2.11.4. Sosyal Medya Kullanimi ve Siyasal Katihm

Arastirmaya katilanlarin siyasal katilim faktorlerinden olan Siyasal flgi puan
ortalamalarinin sosyal medya kullanim sikligina gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalari arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur
(F=15,942; p=0,000<0.05). Farkliliklarin kaynaklarim1 belirlemek amaciyla
tamamlayict post-hoc analizi yapilmistir. Ayrintilart Tablo 60°ta verilen analiz
sonucunda katilimcilarin siyasal ilgi puani sosyal medyay1 kullanim siklig1 a¢isindan
farklilik gostermektedir. Buna gore kullanim siklig1 diizeyi yliksek olan deneklerin

siyasal ilgi diizeyi daha ytiksektir.

Deneklerin Eylem ve Protesto Katilimi puan ortalamalarinin sosyal medya
kullanim siklig1 degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup

ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel ac¢idan anlamli bulunmustur (F=8,409;
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p=0,000<0.05). Farkliliklarin kaynaklarmi belirlemek amaciyla tamamlayici post-
hoc analizi yapilmstir. Elde edilen verilere gore tiniversite Ogrencilerinin sosyal
medya kullanim sikligi artik¢a eylem ve protesto katilim diizeyleri de artis

gostermektedir.

Benzer sekilde gen¢ se¢menlerin Siyasal Kampanya ve Uyelik Katilimi puan
ortalamalarinin sosyal medya kullanim sikligina gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel acidan anlamli bulunmustur
(F=3,831; p=0,010<0.05). Farkhliklarin kaynaklarin1 belirlemek amaciyla
tamamlayici post-hoc analizi yapilmistir. Dolayisiyla haftalik kullanim siklig1 yiiksek

olan deneklerin siyasal kampanya ve {liyelik katilim puanlari da yiikselmektedir.

Bunun yani sira arastirmaya katilan deneklerin Siyasal Katilim Genel puan
ortalamalarinin sosyal medya kullanim siklig1 degiskenine gore anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (Anova)
yapilmistir. Analiz sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel a¢idan
anlamli  bulunmustur (F=11,239; p=0,000<0.05). Farklihiklarin kaynaklarim
belirlemek amaciyla tamamlayici post-hoc analizi yapilmistir. Tablo 60°ta da
goriildiigii tizere kullanim sikligr arttikca siyasal katilim diizeyi artis gostermektedir.
Buna gore sosyal medyada kullanim sikligina bagli olarak karsilagilan igerikler,
se¢cmenlerin ilgisini ¢ekmekte ve belli bash katilim faaliyetleri sergilemelerine etki
etmektedir. Dolayisiyla katilimcilarin haftalik sosyal medya kullanim sikligina gore
siyasal katilim diizeyinde artig yasanacagini ongoren 12 numarali hipotez kabul

edilmistir.

Oy Verme puan ortalamasi agisindan sosyal medyanin kullanim sikligt

degiskenine gére anlamli bir farklilik bulunmamuistir (p>0.05).

Tablo 60. Katimeilarin Siyasal Katilim Diizeylerinin Sosyal Medya Kullamim Sikhigina Gore

Ortalamalan
Grup N |Ort |Ss F p [Fark
| ;flﬂada 1-2ginve o7 |3784 |2,078 i > 1
Siyasal llgi Haftada 3-4 giin 79 [a114 |2,337 |1>942 (00001, .5
Haftada 5-6 giin 112 14,393 |2,211 4>3
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Her giin dizenli 518 5,070 |1,862
:{zﬂada 1-2ginve 17 |1 959 |0,989
Oy Verme Haftada 3-4 giin 79 1,835 |0,854 (1,035 [0.376
Haftada 5-6 giin 112 (1,893 |0,914
Her giin dizenli 518 (2,002 |0,915
:{zﬂada L-2ginve o7 |1 165 |1,412 o1
Eylem ve Protesto Katilimi Haftada 3-4 giin 79 10,975 1,176 (8,409 (0,000 |4 > 2
Haftada 5-6 giin 112 [1,321 |1,403 4>3
Her giin dizenli 518 1,672 |1,472
| o :{Zﬂada L-2ginve o7 |1 567 |2,331 ol
Ii'ﬁlsl?r'uKampa”ya ve Uyelik Haftada 3-4 giin 79 (1,203 [1,7933,831 [0.010(3>2
Haftada 5-6 giin 112 (2,259 |2,753 4>2
Her giin dizenli 518 (2,023 |2,545
Haftada 1-2 giin ve
o & 97 (8474 |4,967 351
Siyasal Katilim Genel Haftada 3-4 giin 79 8,127 |4,158 (11,239 |0,000 gz;
Haftada 5-6 giin 112(9,866 |5,241 He:
Her giin dizenli 518 [10,766 |4,871

Arastirmaya katilanlarin Eylem ve Protesto Katilimi puan ortalamalarinin en
cok kullanilan sosyal medya platformuna gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar
arasindaki fark istatistiksel ag¢idan anlamli bulunmustur (t=-2.291; p=0.022<0,05).
Buna gore Twitter kullananlarin eylem ve protesto katilimi puanlart (x=1,664),
Facebook kullananlarin eylem ve protesto katilimi puanlarindan (x=1,406) yiiksek

cikmustir.

Katilimeilarin Siyasal Katilim Genel puan ortalamalarinin en ¢ok kullanilan
sosyal medya platformuna goére anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel acidan anlamli bulunmustur (t=-2.121; p=0.034<0,05). Elde edilen
veriler agisindan Twitter kullananlarin siyasal katilim genel puanlarinin (x=10,680),
Facebook kullananlarin siyasal katilim genel puanlarindan (x=9,878) yiiksek oldugu

saptanmistir.

Twitter’da gonderilen mesajlar, hemen herkes tarafindan goriilebilmektedir
Kisiler, kullanic1 listelerinde kayitli olsun ya da olmasin biitiin takipgilerine veri

gonderebilmektedir. Bu yilizden atilan mesajlar kullanicilara otomatik olarak
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ulagsmaktadir. Ayrica bir mikroblog sitesi olmasi nedeniyle kisa mesajlar hemen her
yerden kolaylikla gonderilebilmektedir. Bu 6zelliklerinden otiirii Twitter, siyasiler
tarafindan daha cok tercih edilmektedir. Bu da sitenin siyasi igerikler bakimindan
Facebook’tan daha zengin oldugunu gostermektedir. FElde edilen sonuglar
baglaminda katilimcilarin kullandiklar1 sosyal medya platformuna gore siyasal
katilim diizeylerinin farklilastigin1 6ngoren 13 numaralt hipotezin dogrulandigini

ortaya koymaktadir.

Arastirmaya katilanlarin siyasal ilgi, oy verme, siyasal kampanya ve iiyelik
katilim1 puan ortalamalarinin en ¢ok kullanilan sosyal ag degiskenine gore yapilan t-
testi sonucunda ise grup ortalamalari arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli
bulunmamastir (p>0,05).

Tablo 61. Katihmcilarin Siyasal Katilim Diizeylerinin En Cok Kullanilan Sosyal Medya
Platformuna Gére Ortalamalari

Grup N |Ort [Ss t p

o Facebook |490 [4,684 |2,012
Siyasal Ilgi Twitter 250 4,084 [2.016] 019|209

Facebook |490 (1,980 (0,927
Oy Verme Twitter |250 11968 0,868 |04 0867

Facebook (490 (1,406 (1,433
Eylem ve Protesto Katilim1 Twitter 250 |L.664 |L478 -2,291 10,022

. . Facebook |490 {1,808 |2,257
Siyasal Kampanya ve Uyelik Katilimi Twitter  |250 |2.064 12,812 -1,339 10,213

) Facebook (490 (9,878 (4,653
Siyasal Katilim Genel Twitter 250 [10.680 |5.263 -2,121 10,034

Universiteli segmenlerin Siyasal Ilgi puan ortalamalarinmn siyasi giindemi
takip etme amacina gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel
acidan anlamli bulunmustur (t=-9.514; p=0.000<0,05). Siyasi giindemi takip
edenlerin siyasal ilgi puanlar1 (x=5,682), siyasi giindemi takip etmeyenlerin siyasal
ilgi puanlarindan (x=4,285) yiiksek c¢cikmistir. Bu sonuclara gore sosyal medyada
siyasi giindemi takip etme durumuna gore siyasal ilgi diizeyinin farklilik gdsterdigini

varsayan 14.1 numaral hipotez dogrulanmistir.

Deneklerin oy verme puan ortalamalarinin siyasi giindemi takip etme amacina

gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek adina yapilan t-testi
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sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel acidan anlamli bulunmustur
(t=-1.971; p=0.049<0,05). Bu itibarla siyasi giindemi takip edenlerin oy verme
puanlart (x=2,059), siyasi glindemi takip etmeyenlerin oy verme puanlarindan

(x=1,922) yiiksek ¢ikmigtir. Dolayisiyla 14.2 numaralt hipotez kabul edilmistir.

Arastirmaya katilanlarin eylem ve protesto katilimi puan ortalamalarmin
siyasi giindemi takip etme amacina gore anlaml bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalari arasindaki farkin
istatistiksel agidan anlamli oldugu tespit edilmistir (t=-8.396; p=0.000<0,05). Bu
sonuclar, siyasi glindemi takip edenlerin eylem ve protesto katilimi puanlarinin
(x=2,098), siyasi giindemi takip etmeyenlerin eylem ve protesto katilimi
puanlarindan (x=1,214) yiiksek oldugunu ortaya koymustur. Dolayisiyla eylem ve
protesto diizeyi sosyal medyada siyasi glindemi takip etme durumuna goére anlamh

farklilik gosterir yoniindeki 14.3 numaral hipotezin gegerliligi ortaya konmustur.

Universite ogrencilerinin  siyasal kampanya ve iyelik katilimi puan
ortalamalarinin siyasi giindemi takip etme amaci degiskenine gore anlamli bir
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (t=-7.256;
p=0.000<0,05). Siyasi giindemi takip edenlerin siyasal kampanya ve iiyelik katilimi
puanlarinin (x=2,831), siyasi giindemi takip etmeyenlerin puanlarindan (x=1,499)

yiiksek oldugu gozlenmistir. Bu itibarla 14.4 numaralt hipotez dogrulanmistir.

Genel itibariyle arasgtirmaya katilanlarin siyasal katilm genel puan
ortalamalarinin siyasi giindemi takip etme amacina gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek adma yapilan t-testi sonucunda, grup ortalamalar
arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (t=-10.650; p=0.000<0,05).
Sonu¢ olarak siyasi giindemi takip edenlerin siyasal katilim genel puanlar
(x=12,671), siyasi giindemi takip etmeyenlerin puanlarindan (x=8,920) yiiksektir. Bu
sonuglar 151g1nda siyasal katilim diizeyi, sosyal medyada siyasi giindemi takip etme
durumuna goére anlamli farklillk gosterir yoniindeki 14 numarali hipotezin

dogrulandi@i goriilmektedir.
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Tablo 62. Katihmeilarin Siyasal Katilm Faktorlerinin Sosyal Medyada Siyasi Giindemi Takip
Etme Durumlarina Goére Ortalamalar

Grup| N | Ort | Ss t p
Hayir 551 |4,285 (2,134
Evet |2555,682 1,430
Hayir |551 (1,922 0,936
Oy verme Evet |255]2,059 J0874] "~ ¢ [20%
Hayir [551 (1,214 {1,326
Evet |255(2,098 |1,520
) N Hayir [551 (1,499 |2,137
Siyasal Kampanya ve Uyelik Katilimi Evet |255 (2,831 |2.952 -7,256 (0,000
Hayir [551 8,920 |4,598

Siyasal Katilim Genel Evet |255 12,671 |4.760 -10,650 {0,000

Siyasal Tlgi -9,514 (0,000

Eylem ve Protesto Katilim1 -8,396 (0,000

Deneklerin oy verilen partiye baglilik derecesi puan ortalamalarinin siyasi
giindemi takip etme amacma gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek icin yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (t=-4.909; p=0.000<0,05). Siyasi giindemi
takip edenlerin oy verilen partiye baglilik derecesi puanlari (x=7,200), siyasi
giindemi takip etmeyenlerin oy verilen partiye baglilik derecesi puanlarindan
(x=6,252) yiiksek ¢ikmistir. Buna gore oy verilen partiye baglilik derecesi, sosyal
medyada siyasi giindemi takip etme durumuna gore anlamli farklilik gosterir

yoniindeki 15 numaralt hipotez kabul edilmistir.

Katilimeilarin iilke sorunlarina ilgi diizeyi puan ortalamalarinin siyasi
giindemi takip etme amacina gore anlamli bir farkliligin olup olmadigini belirlemek
i¢cin yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan
anlamli bulunmustur (t=-7.460; p=0.000<0,05). Siyasi giindemi takip edenlerin iilke
sorunlarina ilgi diizeyi puanlarinin (x=8,455), siyasi giindemi takip etmeyenlerin
puanlarindan (x=7,338) yiiksek oldugu saptanmistir. Elde edilen sonuglar 16

numaralt hipotezin dogrulugunu kanitlamistir.

Son olarak deneklerin siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi puan
ortalamalarinin siyasi glindemi takip etme amacina gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek adina yapilan t-testi grup ortalamalar1 arasindaki farkin
istatistiksel agidan anlamli oldugunu ortaya koymustur (t=-9.598; p=0.000<0,05).
Buna gore siyasi giindemi takip edenlerin siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi

puanlar1 (x=7,302), siyasi giindemi takip etmeyenlerin siyasal kampanya ve konulara
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ilgi diizeyi puanlarindan (x=5,559) yiiksek ¢ikmistir. Bu sonuglarin gosterdigi tizere

siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi, sosyal medyada siyasi giindemi takip etme

durumuna gore anlamli farklilik gosterir seklindeki 17 numaralt hipotez kabul

edilmistir.

Tablo 63. Siyasal Kampanya ve Konulara ilgi Diizeyi, Oy Verilen Partiye Baghlik Derecesi ve
Ulke Sorunlarina Ilgi Diizeyinin Sosyal Medya Kullamm Amaclarindan Siyasi Giindemi Takip
Etme Durumuna Goére Ortalamalar:

Grup [N |Ort |Ss t p
. . . . Hayir |551 (6,252 (2,622
Oy Verilen Partiye Baglilik Derecesi Evet [2557.200 2,385 4,909 10,000
. L Hayir |551 (7,338 2,100
Ulke Sorunlarina Ilgi Diizeyi Evet |255 (8,455 |1.683 -7,460 10,000
. .. . . |Haymr 551 |5,559 (2,488
Siyasal Kampanya ve Konulara Ilgi Diizeyi Evet [255 17,302 2.190 -9,598 0,000

5.2.11.5. Sosyo-demografik Ozellikler ile Sosyal Medyadaki Siyasal Katilim

Universite 6grencilerinin sosyal medyada siyasal ilgi, sosyal medyada

kampanya ve {liyelik, sosyal medyada eylem ve protesto puan ortalamalarinin yas

degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla

yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar: arasindaki

fark istatistiksel acidan anlamli bulunmamistir (p>0.05). Bu sonuglara gore 18

numarall hipotez kabul edilmemistir.

Tablo 64. Sosyal Medyada Siyasal Katilimin Yasa Gore Ortalamalari

Grup N |Ort |Ss F p
18-23 yas arasi 614 12,467 (1,191

Sosyal Medyada Siyasal Hgi 24-29 yas arasi 158 (2,342 (1,127 |1,221 |0,295
30 yas ve iizeri 34 12,23511,103
18-23 yas arasi 614 (0,953 (0,736

%‘;?{f‘li Medyada — Kampanya Ve 70 < arast 158 (0,975 0,829 [0,111 |0,895
30 yas ve iizeri 34 (0,91210,793
18-23 yas arasi 614 {0,914 10,954

Sosyal Medyada Eylem ve Protesto  |24-29 yas arasi 158 10,867 {1,010 (0,153 |0,858
30 yas ve lizeri 34 0,882 11,066

Katilimcilarin sosyal medyada siyasal ilgi, sosyal

medyada kampanya ve

iiyelik, sosyal medyada eylem ve protesto puanlari ortalamalarimin aylik harcama

miktarina gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla

yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalari arasindaki

294



fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamaistir (p>0.05). Elde edilen sonuglara gore

harcama diizeyi ve sosyal medyadaki siyasal katilim arasinda iliski oldugunu

arastiran 19 numaralt hipotez reddedilmistir.

Tablo 65. Sosyal Medyada Siyasal Katilimin Harcama Diizeyine Gore Ortalamalari

Grup N [Ort | Ss F p
500 TL’den az 256 12,359 1,118
500-700 TL 22912,528 1,172
700-900 TL 93 |2,4191,219
Sosyal Medyada Siyasal Ilgi 900-1100 TL 57 12,614 (1,065 |0,909 |0,488
1100-1300 TL 43 |2,5121,162
1300-1500 TL 44 12,34111,346
1500 TL tizeri 84 2,298 1,287
500 TL’den az 256 10,906 |0,735
500-700 TL 22910,974 10,707
700-900 TL 93 1,022 0,780
Sosyal Medyada Kampanya ve Uyelik [900-1100 TL 57 11,105 (0,724 11,023 (0,409
1100-1300 TL 43 1,000 0,817
1300-1500 TL 44 10,97710,902
1500 TL tizeri 84 10,845 (0,829
500 TL’den az 256 10,789 /0,891
500-700 TL 22910,943 1,001
700-900 TL 93 {1,000 |0,944
Sosyal Medyada Eylem ve Protesto 900-1100 TL 57 11,070 (1,067 |1,560 (0,156
1100-1300 TL 43 0,954 10,925
1300-1500 TL 44 1,091 1,096
1500 TL tizeri 84 10,798 (1,003

Arastirmaya katilanlarin sosyal medyada siyasal ilgi, sosyal medyada eylem

ve protesto puan ortalamalarinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklilik

gosterip  gostermedigini  belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup

ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamistir (p>0,05). Bu

sonuglara gore cinsiyet ve sosyal medyadaki siyasal katilim arasindaki iliski varligin

sorgulayan 20 numarali hipotez kabul edilmemistir. Ancak erkeklerin sosyal

medyada kampanya ve iiyelik puanlari (x=1,028), kadinlarin puanlarindan (x=0,887)

yiiksek bulunmustur.

Tablo 66. Sosyal Medyada Siyasal Katimin Cinsiyete Gore Ortalamalar:

Grup |N Ort Ss t p
. Erkek 390 (2,497 |1,239
1M i 1 1lgi : '
Sosyal Medyada Siyasal Ilgi Kadm 1416 12373 |L.110 1,508 10,133
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i Erkek |[390 (1,028 (0,763
Sosyal Medyada Kampanya ve Uyelik Kadn |416 [0.887 [0.744 2,659 0,008

Erkek [390 (0,964 (1,011
Sosyal Medyada Eylem ve Protesto Kadn 1416 10846 [0.926 1,728 (0,084

Deneklerin sosyal medyada siyasal ilgi, sosyal medyada kampanya ve tiyelik,
sosyal medyada eylem ve protesto puan ortalamalarinin medeni durum degiskenine
gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi
sonucunda grup ortalamalart arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli

bulunmamastir (p>0,05). Bu sonuclara gore 21 numaral hipotez dogrulanmamustir.

Tablo 67. Sosyal Medyada Siyasal Katilimin Medeni Duruma Gére Ortalamalari

Grup [N Ort Ss t p

. . Bekar |755 |2,440 (1,171
Sosyal Medyada Siyasal Ilgi Evii 51 [2.333 1244 0,626  [0,532

. Bekar |755 (0,946 (0,752
1M K lik : : -1 164
Sosyal Medyada Kampanya ve Uyeli =T 51 [1.098 10,806 393 (0,16

Bekar |[755 (0,886 (0,953
Sosyal Medyada Eylem ve Protesto EVii 51 1157 |1.173 -1,934 0,112

5.2.11.6. Siyasi Kimliklere ile Sosyal Medyadaki Siyasal Katihm

Katilimeilarin sosyal medyada siyasal ilgi puan ortalamalarinin katilimeilarin
siyasal egilimlerine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel agcidan anlamli bulunmustur (F=10,321; p=0,000<0.05).
Farkliliklarin ~ kaynaklarin1 ~ belirlemek i¢in tamamlayict  post-hoc analizi
yapilmistir. Buna gore siyasal egilimler agisindan kendini radikal sol olarak
tanimlayanlar (2,821 + 0,984), sosyal medyada yer alan siyasal konulara daha ¢ok
ilgilidirler. Bu kesimi sirastyla merkez sol, radikal sag, merkez sag ve kendini higbiri

olarak tanimlayanlar izlemektedir.

Universite 6grencilerinin sosyal medyada kampanya ve iiyelik puan
ortalamalarinin siyasal egilimlere gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel ag¢idan anlamli bulunmustur (F=14,047,
p=0,000<0.05). Farkliliklarin kaynaklarmi belirlemek {izere tamamlayicit post-hoc

analizi yapilmistir. Bu sonuglara gbére benzer sekilde siyasal egilimler agisindan
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kendini radikal sol olarak tanimlayanlar (1,202 £ 0,708), sosyal medyada yer alan
kampanya ve liyelik konularina daha yiiksek diizeyde katilmaktadirlar. Bu kesimi
sirastyla merkez sol, radikal sag, merkez sag ve kendini higbiri olarak tanimlayanlar

izlemistir.

Sosyal medyada eylem ve protesto puan ortalamalarinin {iniversite
Ogrencilerinin siyasal egilimlerine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek i¢in yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel ac¢idan anlamli bulunmustur (F=18,661;
p=0,000<0.05). Farkliliklarin kaynaklarini belirlemek amaciyla tamamlayict post-
hoc analizi yapilmistir. Elde edilen sonuglara gore kendini radikal sol olarak
tanimlayanlar (1,429 + 1,021), sosyal medyadaki eylem ve protesto davranislarina
daha yiiksek diizeyde katilmaktadirlar. Radikal sol egilimlileri sirasiyla merkez sol,
radikal sag, merkez sag ve kendini hicbiri olarak tanimlayanlar takip etmektedir.
Sonu¢ olarak ayrintilar1 Tablo 68’de gosterilen sosyal medya iizerinden
gerceklestirilen katilma faaliyetlerine sol egilimli olanlar, sag egilimli ve kendini

hicbir kategoride gérmeyen se¢cmenlerden daha yiiksek diizeyde katilmaktadirlar.

Tablo 68. Sosyal Medyada Siyasal Katilimin Katihmcilarin Siyasal Egilimlerine Gore

Ortalamalan

Grup N [Ort | Ss F p |Fark
Radikal Sol 84 [2,821(0,984 1>3
Merkez Sol 94 (2,787 (1,015 2>3
Sosyal Medyada Siyasal ilgi Merkez Sag __[214[2472 1149110321 0,000 |3 7 2
Radikal Sag 51 [2,784(1,083 355
Higbiri 363 (2,179 |1,223 4>5

Radikal Sol 84 1,202 /0,708
Merkez Sol 94 [1,170[0,682 1>5
%‘;?{f‘li Medyada Kampanyave G Sas |214 1,070 |0,750 |14,047 |0,000 gzg
Radikal Sag 51 1,157 /0,731 4>5

Higbiri 363 (0,747 |0,741
Radikal Sol 84 (1,429 (1,021 1>3
Merkez Sol 94 [1,330(0,932 i > i

Merkez Sag 214 (0,907 {0,989 >

Sosyal Medyada Eylem ve Protesto Radikal Sag 51 |1,039|1,058 18,661 {0,000 ;zg
Higbiri 363 (0,650 0,848 3>5
4>5
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5.2.11.7. Siyasal Katihm ve Sosyal Medyadaki Siyasal Katihm

Siyasal Katilim Faktorleri ile SoSyal Medyadaki Siyasal Katilim Faktorleri ve
Sosyal Medyadaki Iceriklerin Partilere Destek Olma Ve Oy Vermedeki Etkisi Faktorii
arasindaki iligkilerin giliclinli ve yoniinii belirlemek iizere yapilan pearson korelasyon
analizine gore sosyal medyadaki iceriklerin partilere destek olma ve oy vermedeki
etkisi ve siyasal ilgi (r=0.144; p=0,000<0.05), oy verme (r=0.099; p=0,005<0.05),
eylem ve protesto katilvmi (r=0.138; p=0,000<0.05), siyasal kampanya ve iiyelik
kattlvm (r=0.15; p=0,000<0.05) ve siyasal katilim genel (r=0.193; p=0,000<0.05)
faktorli arasinda ¢ok zayif, pozitif yonde anlamli iliski bulunmaktadir. Bu sonuglara
gore sosyal medyadaki igeriklerin partilere destek olma ve oy vermedeki etkisi
katilimcilar {izerinde arttikca deneklerin siyasal katilim diizeyleri de artis

gostermektedir.

Ote yandan sosyal medyada siyasal ilgi ve siyasal ilgi arasinda zayif
(r=0.404; p=0,000<0.05), sosyal medyada siyasal ilgi ve oy verme arasinda ¢ok zayif
(r=0.127; p=0,000<0.05) sosyal medyada siyasal ilgi ve eylem ve protesto katilimi
arasinda zayif (r=0.305; p=0,000<0.05) sosyal medyada siyasal ilgi ve siyasal
kampanya ve iiyelik katilimi arasinda zayif (r=0.319; p=0,000<0.05) ve sosyal
medyada siyasal ilgi ve siyasal katilim genel faktorleri arasinda zayif (r=0.439;
p=0,000<0.05) pozitif yonde anlamli iliski bulunmaktadir. Dolayisiyla iiniversite
ogrencilerinin sosyal medyadaki siyasal ilgi diizeyi arttik¢a siyasal katilim diizeyleri
de artmaktadir. Bununla birlikte sosyal medyada siyasal ilgi ve sosyal medyadaki
iceriklerin partilere destek olma ve oy vermedeki etkisi faktorii arasinda zayif, pozitif
yonde anlamli iligki bulunmaktadir(r=0.364; p=0,000<0.05). Buna gore sosyal
medyadaki siyasal ilgi yiikseldik¢e sosyal medyadaki igeriklerin partilere destek

olma ve oy vermedeki etkisinin diizeyi de yiikselmektedir.

Baska bir noktada sosyal medyada kampanya ve iiyelik faktorii ile siyasal ilgi
faktorii arasinda zayif (r=0.253; p=0,000<0.05), sosyal medyada kampanya ve iiyelik
ile oy verme arasinda ¢ok zayif (r=0.087; p=0,013<0.05), sosyal medyada kampanya
ve tiyelik ile eylem ve protesto katilimi arasinda zayif (r=0.322; p=0,000<0.05),
sosyal medyada kampanya ve tiyelik ile siyasal kampanya ve iiyelik katilimi arasinda

zaylf (r=0.484; p=0,000<0.05) ve sosyal medyada kampanya ve iiyelik ile siyasal
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katilim genel faktorii arasinda zayif (r=0.458; p=0,000<0.05) pozitif yonde anlaml
iliski bulunmaktadir. Buna gore sosyal medyada kampanya ve liyelik diizeyinde artis
yasanirken siyasal katilim diizeyinde de artis goriilmektedir. Ayrica sosyal medyada
kampanya ve iiyelik ile sosyal medyadaki iceriklerin partilere destek olma ve oy
vermedeki etkisi faktorii arasinda c¢ok zayif, pozitif yonde anlamli iligki
bulunmaktadir (r=0.224; p=0,000<0.05). Elde edilen sonuglar dogrultusunda sosyal
medyada kampanya ve iiyelik katilim1 arttik¢a sosyal medyadaki igeriklerin partilere

destek olma ve oy vermede etkisine yonelik katilim da artmaktadir.

Bunlarin yan1 sira sosyal medyada eylem ve protesto ile siyasal ilgi arasinda
zayif (r=0.274; p=0,000<0.05), sosyal medyada eylem ve protesto ile oy verme
arasinda ¢ok zayif (r=0.076; p=0,032<0.05) sosyal medyada eylem ve protesto ile
eylem ve protesto katilimi arasinda zayif (r=0.429; p=0,000<0.05), sosyal medyada
eylem ve protesto ile siyasal kampanya ve iiyelik katilumi arasinda zayif (r=0.464;
p=0,000<0.05), sosyal medyada eylem ve protesto ile siyasal katilim genel arasinda
zay1f (r=0.486; p=0,000<0.05) pozitif yonde anlamli iligki tespit edilmistir. Netice
itibariyle sosyal medyada eylem ve protesto katiliminin diizeyi arttikca siyasal
katilim diizeyi de artis gostermektedir. Ayrica sosyal medyada eylem ve protesto ile
sosyal medyadaki iceriklerin partilere destek olma ve oy vermedeki etkisi taktori
arasinda ¢ok zayif, pozitif yonde anlamli iliski bulunmaktadir (r=0.22;
p=0,000<0.05). Bu noktada sosyal medyadaki eylem ve protesto katilim diizeyi
arttikca sosyal medyadaki igeriklerin partilere destek olma ve oy vermede etkisine
yonelik katilim da artmaktadir. Elde edilen bulgular 1s18inda 22 ve 23 numarah
hipotezlerin kabul edildigi goriillmektedir.
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Tablo 69. Siyasal Katilim, Sosyal Medyadaki Iceriklerin Partilere Destek Olma ve Oy
Vermedeki Etkisi ve Sosyal Medyadaki Siyasal Katihm Arasindaki iliskiler

-4 —_—
5] ) % ‘D % g
> = 23 | > 2 >,
o o] g |85 |5 S| wm
@ g £ ns < 2 o
g  E £ =3 ° ol ko]
s |SE| £ |28|% |E:| B
— x €z = = £ 5 S S
on @ o T = < O = ) c;} oL
= £ S| X2 | X | =23 =g =g
= S EZ | T s | 3> | F&| w8
g 2 | 23| 85| £ | 20| 2w | 25| 22
& o) D¢ | 55| & | a2 | 82| 82| &2
Sivasal iled r [1,000
iyasal Ilgi 510,000
r [0,157** |1,000
Oy Ver : .
y verme p[0,000 0,000
Eylem ve Protesto r 10,439** (0,060 1,000
Katilhim p {0,000 0,091 0,000
Siyasal Kampanya ve |r |0,366™* ]0,166** |0,470** 1,000
iiyelik Katilimi p (0,000 0,000 0,000 0,000
Sivasal Katiim Genel [_|0.758"_[0.351%* 10,721+ 0,822**]1,000
tyasal Rattim Lenet 170,000 [0,000  [0,000 [0,000 [0,000
Sosyal Medyammn r [0,144%* [0,009%* |0,138** |0,150** [0,193** [1,000
Destek
Vziﬁea’:;{isi pl0,000 [0005 |0,000 [0,000 [0,000 [0,000
Sosyal Medyada r [0,404%* [0,127** |0,305** |0,319** [0,439** |0,364** |1,000
Siyasal flgi pl0,000  [0,000 [0,000 [0,000 [0,000 [0,000 0,000
Sosyal Medyada r [0,253** |0,087* |0,322%* |0,484** |0,458** |0,224** [0,431** |1,000
Kampanya ve Uyelik [p[0,000  [0,013  |0,000 [0,000 [0,000 [0,000 0,000 |0,000
Sosyal Medyada r [0,274%* |0,076%  |0,429%* |0,464** [0,486** |0,220** [0,376** |0,596** |1,000
Eylemve Protesto  |p|0,000  [0,032  |0,000 0,000 |0,000 0,000 |0,000 0,000 |0,000

*<0,05; **<0,01

5.2.11.8. Katihmecilarin Sosyal Medyadaki Siyasi Konulara Yaklasim Diizeyleri

Arastirmaya katilanlarin sosyal medyadaki siyasi konulara yaklagim diizeyi

ilgili ifadelere verdikleri cevaplarin dagilimlart Tablo 70’te goriilmektedir. Buna

gore arastirmaya katilan deneklerin “sosyal medyada siyasi konularla ilgileniyorum”

maddesine yiiksek (4,269 + 0,885) diizeyde katilim gerceklestirdigi goriilmektedir.

Bu maddenin sonuglaria gore liniversite dgrencileri, sosyal medyada yer alan siyasi

igeriklere onemli bir diizeyde ilgi géstermektedirler.

Sosyal medyada siyasi kimliklerin agiklanmasi noktasinda verilen cevaplar

incelendiginde; tniversite Ogrencilerinin “siyasi gériislerimi sosyal medyada

rahatlikla paylasabiliyorum” maddesine yliksek (3,659 + 1,159) diizeyde katildiklar
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goriilmiistiir. Deneklerin “sosyal medyada siyasi gériislerimi paylasmayr dogru
buluyorum” ifadesine yiiksek (3,613 + 1,227) ve “siyasi fikirlerimle ortiisen
icerikleri paylasmaktan c¢ekinirim” yonindeki maddeye ise zayif (2,354 + 1,129)
diizeyde katildiklar1 saptanmistir. Bu da agikca ortaya koymaktadir ki katilimcilar,
siyasi kimliklerini agiklama ve belli etme yoniinde yaptiklar1 paylasimlarla ¢ekimser
davranmamaktadir. Elde edilen veriler 1s13inda her tiir siyasi goriisten insani
bulusturan sosyal medya ortamlarinda siyasi konular hakkinda goriis beyan eden
kullanicilar, siyasi  kimliklerini ortaya koymada suskunluk sarmalina

kapilmamaktadir.

Bagka bir noktada “karst oldugum siyasi partilerin reklamlarini rahatsiz edici
buluyorum” ifadesine katilimcilarin orta (2,896 + 1,235) diizeyde katildiklar
saptanmigtir. Bu anlamda sosyal medya kullanicilar tarafindan rakip olarak goériilen
partilerin propaganda faaliyetleri yiiksek diizeyde rahatsiz edici bir unsur olarak
goriilmemektedir. Benzer sekilde “siyasi partilerin reklamlarim takip ederim”
yoniindeki ifadeyle ilgili orta (3,141 + 1,202) diizeyde katilimin oldugu saptanmustir.
Buna gore dnemli bir siyasal iletisim mecrast konumunda bulunan sosyal medyada
katilimcilar, destekledikleri partilerin digindakilerin de propaganda faaliyetlerini
izlemektedirler. Kontroliin kullanicida oldugu sosyal medyada rakip goriilen
partilerin reklamlarimi takip etmek katilimcilarin siyasal ilgilerinin yiiksek oldugunu,

dolayisiyla izleyici faaliyetleri sergilediklerini gostermektedir.

Katilimeilarin, “sosyal medyada karsilastigim siyasi konular hakkinda yorum
yaparim” yargisina orta (3,325 + 1,202) diizeyde katildig1 bulgulanmistir. Bu agidan
diistintildiiginde deneklerin yaridan fazlasi, etkilesimli bir platform olan sosyal
medyada karsilastiklar1  siyasi konular hakkinda yorum yaparak katilim
gerceklestirmektedir. Bununla birlikte arastirmaya katilanlar “sosyal medyada
karsilagtigim siyasi konulart giinliik yasamda arkadaslarima anlatirim” seklindeki
maddeye yiiksek (3,521 £ 1,164) diizeyde katilmaktadir. Elde edilen sonuglar
dogrultusunda sosyal medyada karsilagilan siyasi konularin sanal diinyanin disina,
yani gercek kamusal alana tasindigi tespitini yapmak miimkiindiir. Bu da sosyal
medyanin fiziki agidan erisilmesi pek de kolay olmayan konulara ulagsma potansiyeli

sayesinde kullanicilarin genis bir bilgi ve enformasyon havuzundan elde ettiklerini
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yakin c¢evreleriyle paylasmalarini olanakli kilmaktadir. Dolayisiyla kamusal alandaki
tartismalar cesitlenmektedir. Yine bu dogrultuda “giinliik yasamda karsilastigim
siyasi konular hakkinda sosyal medyada siyasi tartismalar yaparim” yoniindeki
ifadeye deneklerin orta (2,866 + 1,322) diizeyde katildiklar1 saptanmistir. Sosyal
medyada karsilasilan konularin gilinliikk yasama tasmmmasinin aksine; kullanicilar,
sosyal medyaya siyasi konulari tasima noktasinda biraz diisiik diizeyde katilim
sergilemektedirler. Bu da tiniversite 6grencilerini siyasi konular1 sosyal medyaya

tagima acgisindan diistik diizeyde siyasi igerik {ireticisi konumuna yerlestirmektedir.

Sosyal medya lizerinde gerceklestirilen tartismalarin sonuglariyla ilgili olarak
“farkli goriisten arkadaglarimla olan siyasi tartismalarim genelde onlar
silmek/engellemek ile sonuglanir” seklindeki maddeye liniversite 6grencilerinin zayif
(2,181 £ 1,293) diizeyde katildiklar1 saptanmistir. Bu sonuglar da gdstermistir ki her
ne kadar tanmidik ve arkadaglar arasinda siyasi tartismalar yasansa da ideolojik
kutuplagsmalar keskin hatlara sahip degildir. Dolayisiyla, deneklerin tahammiil
seviyesi yiiksektir denilebilir. Bununla birlikte sosyal medyada farkli goriisteki
bireylerin bir arada olma durumlarimi ve siyasi tartismalarini ildnihaye bitiren
“silmek/engellemek” segeneklerinin  kullanilmamasi, yeni  tartismalarin
yapilabilecegi ihtimalini de kuvvetlendirmektedir. Sanal diinyadan ger¢ek diinyaya
ve gercek diinyadan sanal diinyaya tasinmasi muhtemel konularin farkli goriisteki
kisilerce tartisilmasi, bu anlamda sosyal medyayr Habermas’in soziinii ettigi,
bireylerin kendi goriislerini 6zgiirce tartistiklar1 bir “sdylemsel kamu alani”na
(Gokge ve Goksu, 2013: 223) doniistiirmektedir. Benzer sekilde “farkli goriisten olan
arkadaglarimla olan sosyal medyadaki siyasi tartismalarimin sonucunda giinliik
yasamda da goriismeyi keserim” ifadesine deneklerin zayif (2,030 £+ 1,202) diizeyde
katildiklar1 saptanmistir. Bu da yine yukaridaki sonuglari destekler nitelikte bir
veridir. Universite 6grencilerinin farkli goriisten insanlarin yer aldig1 sosyal
ortamlarda bulunduklar1 da goz 6niine alinirsa sosyal medyada yasanan tartigmalarin
etkileri, kutuplastirict olmamakla birlikte giinliik yagsama da taginmamaktadir. Ancak
burada s6z konusu edilen rakip taraf, arkadas olarak goriilen ve aralarinda belli bir
bagin oldugu kisiler oldugu i¢in yapilan tartigmanin bu tiirden bir bagi koparmasinin

giic bir ihtimal oldugunu gostermektedir. Yine “farkli goriisten arkadaglarimin
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paylastigi icerikler beni rahatsiz eder” yargisina iiniversite 6grencilerinin orta (2,800
+ 1,205) diizeyde katildigir saptanmistir. Bu maddenin sonuglarina gore paylasilan
igeriklerin ideolojik yonii yukarida da belirtildigi tizere katilimcilarin tahammiil
siirlarint agsmamaktadir. Yine de farkli goriisten kisilerin paylagimlarindan rahatsiz
olan katilimcilar da 6nemli bir kesimi olusturmaktadir. Bu da yapilan paylagimin
mabhiyeti ve kisinin tahammiil seviyesi ile ilgili bir durumdur. Her ne kadar sanal bir
ortam olsa da ger¢ek diinyanin bir tiir izdiisiimii olarak kabul edilebilecek bir mecra
olan sosyal medyada da sarf edilen ifadelerin cezai mieyyidesi bulunmaktadir.
Ayrica kullanicilar “saygi” olgusunun iglemesini de istemektedir. Bu dogrultudaki
“sosyal medyada kullanilan ifadelere dikkat edilmesi gerek” ifadesine deneklerin
yiiksek (3,860 + 1,114) diizeyde katildiklar1 goriilmiistiir.

Siyasi haber ve bilgilenme agisindan katilimcilarin geleneksel medya ve
sosyal medyaya yaklagimlarmi Kkarsilastirmak tizere deneklere gesitli maddeler
sunulmustur. Buna gore “siyasi partilerle ilgili bilgilerin geleneksel medyada eksik
ve tarafli verildigini diistiniiyorum” maddesine katilimcilarin, yiiksek (3,742 + 1,174)
diizeyde katildiklar1 saptanmistir. Elde edilen verilere gére denekler, sosyal medyay1
siyasi partilerle ilgili bilgilerin paylasimi noktasinda daha giivenilir bulmaktadir.
Sosyal medyaya karsin geleneksel medyanin siyasi partilere yaklasimlari, sahiplik
yapisina gore sekillenmektedir. Dolayisiyla geleneksel medya sosyal medyaya
nazaran daha ¢ok etki altinda kalabilmektedir. Yine ayni dogrultuda “sosyal medyay:
geleneksel medyaya gore daha tarafsiz buluyorum” seklindeki yargiya deneklerin
orta (3,048 + 1,307) diizeyde katildiklar1 bulgulanmistir. Kullanicilar, sosyal
medyadaki iceriklerin iireticisi konumunda bulunduklar1 i¢in yasadiklar1 ve
karsilagtiklar1 olaylart dogrudan aktarabilmektedir. Ancak sosyal medyadaki icerik
reticileri de menfi sebeplerden oOtiirii  gerceklikle bagdagmayan igerikler
paylasabilmektedir. Nitekim sosyal medyadaki olaganiistii katilim bigimleri ile ilgili
boliimde deginildigi iizere bu platformlarda rakip parti sempatizanlar1 tarafindan
yapilan propaganda faaliyetleri, bazi durumlarda gergeklikle bagdasmayan iceriklerin
paylasilmas1 yoniinde olabilmektedir. Troll ad1 verilen kullanicilarin paylagimlar: bu

anlamda o6rnek teskil etmektedir. Ancak deneklerin s6z konusu ifadeye orta diizeyde
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katilmalar1 sosyal medyaya olan giivenin bir nebze de olsa One ¢ikmasini

saglamaktadir.

“Siyasi tartismalart daha rahat yapabilecegim baska hesaplar kullaniyorum”
ifadesiyle ilgili arastirmaya katilan deneklerin % 44,2'si hi¢ katilmiyorum, % 25,1'i
katilmiyorum yoOniinde cevap vermistir. Buna karsin deneklerin, % 10,9'unun
kararsizim % 13,5’inin katiliyorum ve % 6,3’tiniin Kesinlikle katiliyorum seklinde
yanit verdikleri gorilmiistiir. Bu ifadeye zayif (2,128 + 1,283) diizeyde katilim
sergileyen denekler, gergek hayattaki kimliklerini sosyal medyaya oldugu gibi
tasimaktadirlar. Dolayisiyla bu sonuglara gore deneklerin biiyiik bir gogunlugu siyasi
kimliklerinin goriiniirligi ile ilgili cekimser davranmamaktadirlar. Ancak deneklerin
beste birlik kesimi daha rahat davranmak adina sahte hesaplar iizerinden siyasi

tartigmalar gergeklestirmektedir. Bu da ayrica arastirilmasi gereken bir durumdur.

Son olarak arastirmaya katilan tiniversite 6grencilerinin “yasanan toplumsal
olaylarda sosyal medyanin etkili olduguna inaniyyorum” yoniindeki yargiya yiiksek
(3,686 + 1,217) diizeyde katildiklar1 bulgulanmistir. Benzer sekilde “sosyal
medyanmin giiciintin farkindayim” ifadesine de yiiksek (4,083 + 0,967) diizeyde
katilimin oldugu goriilmektedir. Ayrica deneklerin “sosyal medya érgiitlenme adina
onemli bir ara¢tir” maddesine de yiiksek (3,998 + 1,066) diizeyde katildiklar ortaya
konmustur. Boyle bir kanaatin olugmasinda son yillarda diinya genelinde yasanan
toplumsal olaylarda sosyal medyanin ©nemli bir rol iistlenmis olmasi ve
katilimcilarin ¢evrimigi olduklar1 zamanlarda yapilan ¢esitli 6rgilitlenme, protesto ve
eylem ¢agrilariyla karsilagiyor olmalari etkin olmaktadir. Bununla birlikte geleneksel
medyada yasanan olaylara dair yapilan haberlerde “sosyal medya iizerinden
orgiitlenen katilimeilar” gibi ifadelerin sik¢a kullaniliyor olmasi da sosyal medyanin

etkisine olan inanc1 giiglendirmektedir.

304



Tablo 70. Katiimeilarin Sosyal Medyadaki Siyasi Konulara Yaklasim Diizeyi ile ilgili ifadelere

Verdigi Cevaplarin Dagilimlar

E E £ =

;' ’S g = o =

2 2 N s X s

£ = 4 = ==

= = = = £ =

2% = 3 = 3 =
T = = ~ N -
f % |f |% |f (% |f |% |[f |% |Ort |Ss

Siyasi gorislerimi sosyal medyada |71 g g |57 |71 |128 15,9 [370 [45,9 [180 [22,3 3,650 | 1,150
rahatlikla paylagabiliyorum
Kars1 oldugum siyasi partilerin
reklamlarini rahatsiz edici 121 (15,0 (201 |24,9 (221 |27,4 |167 (20,7 |96 (11,9 (2,896 |1,235
buluyorum
Sosyal medyada siyasi konularla |5 15 o 119 2.4 |83 [10:3 [302 [37,5 [386 [47.9 |4,260 |0,885
ilgileniyorum
Sosyal medyada karsilagtigim
siyasi konular hakkinda yorum 86 |10,7 1118 |14,6 |167 |20,7 |318 [39,5 (117 (14,5 (3,325 (1,202
yaparim
Sosyal medyada karsilagtigim
siyasi konular1 giinliik yagamda 63 |7,8 |107|13,3|132|16,4 |355 (44,0 (149 (18,5 (3,521 |1,164
arkadaglarima anlatirim
Giinliik yasamda karsilastigim
siyasi konular hakkinda sosyal 1, 65|50 5 1173 21 5 {170 [21,1 |201 |24,9 |97 [12,0 [2,866 |1,322
medyada siyasi tartigsmalar
yaparim.
Farkl1 goriisten arkadaslarimla
olan siyasi tartismalarim genelde 15 145 51167232 132 |16.4 |83 |10:3]63 |7.8 |2,181 |1,293
onlar1 silmek/engellemek ile
sonuclanir
Farkl1 goriisten olan
arkadaglarimla olan sosyal
medyadaki siyasi tartismalarimin  |374 |46,4 (188 (23,3 (132 (16,4 |70 |8,7 |42 |5,2 (2,030 1,202
sonucunda giinliikk yagamda da
goriismeyi keserim
Farkl1 goriisten arkadaslarimin
paylastigi igerikler beni rahatsiz 1401|17,4 (182 (22,6 {262 (32,5 (143 |17,7 |79 |9,8 |2,800 [1,205
eder
Siyasi partilerin rekldmlarin takip
ederim 107 (13,3 (120 |14,9 (223 |27,7 |264 (32,8 |92 (11,4 (3,141 |1,202
Siyasi partilerle ilgili bilgilerin
geleneksel medyada eksik ve 48 16,0 |76 |9,4 |170(21,1|254|31,5(258|32,0 (3,742 |1,174
tarafli verildigini diisiniiyorum
Sosyal medyay1 geleneksel
medyaya gore daha tarafsiz 13316,5|141 (17,5 (215 |26,7 |188 |23,3 (129 |16,0 (3,048 |1,307
buluyorum
Styasi fikirlerimle Ortlisen 1494155 81399 40,8 {178 [22,1 |54 |6,7 |61 |7,6 |2,354 |1,120
icerikleri paylagmaktan ¢ekinirim
Siyasi tartigmalar1 daha rahat
yapabilecegim baska hesaplar 356 |44,2 1202 |125,1 (88 (10,9 (109 (13,551 |6,3 |2,128 1,283
kullantyorum
Yasanan toplumsal olaylarda 58 |7,2 |89 |11,0|147 |18,2 (266 33,0 (246 (30,5 (3,686 {1,217
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sosyal medyanin etkili olduguna
inantyorum

Sosyal medyanin giiciiniin

22 |2,7 |24 |3,0 |142|17,6 |295 (36,6 [323 [40,1 |4,083 0,967
farkindayim

Sosyal medyada siyasi goriiglerimi

< 68 (8,4 |79 (9,8 [177]22,0(255|31,6|227 |28,2 |3,613 |1,227
paylasmay1 dogru buluyorum

Sosyal medyada kullanilan

ifadelere dikkat edilmesi gerek 37 |46 |60 |7,4 |162 20,1 (267 (33,1280 (34,7 |3,860 |1,114

Sosyal medya orgiitlenme adina

N L 29 (3,6 |43 (5,3 [155]19,2 (253 (31,4 |326 |40,4 |3,998 |1,066
onemli bir aragtir

5.2.11.9. Katihmeilarin Siyasi Kimliklerine Gore Sosyal Medyadaki Siyasi
Konulara Yaklasim Diizeyleri
Detaylar1 Tablo 71°de yer alan veriler incelendiginde {iniversite

ogrencilerinin “sosyal medyada siyasi konularla ilgileniyorum” yoniindeki maddeye
ait puan ortalamalarinin siyasal egilimlerine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur
(F=10,946; p=0<0.05). Farkliliklarin kaynaklarin1 belirlemek amaciyla tamamlayici
post-hoc analizi yapilmistir. Bu veriler 1s1ginda radikal sol egilimli katilimcilarin
puanlar1 (4,571 £ 0,587), sirasiyla merkez sol, radikal sag, merkez sag ve higbiri

kategorisindekilerden yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Katilimcilarin ~ “siyasi  goriislerimi ~ sosyal — medyada  rahatlikla
paylasabiliyorum” ifadesine verdikleri cevaplar incelendiginde puan ortalamalarinin
siyasal egilimlerine gére anlamli oldugu bulgulanmistir (F=6,046; p=0<0.05). Analiz
sonucunda kendini radikal sol egilimli olarak tamimlayan katilimecilarin puan
ortalamalar1 (4,083 £ 0,895), diger katilimcilara gore daha yiiksek ¢ikmistir. Buna
gore kendini radikal sol grubunda goren katilimcilar, sirasiyla merkez sol, radikal
sag, merkez sag ve hicbiri kategorisinde yer alanlardan daha yiiksek diizeyde siyasi
goriislerini  paylagsmaktadir. Bununla birlikte deneklerin “sosyal medyada siyasi
gortiglerimi paylasmayr dogru buluyorum” maddesine yonelik puan ortalamalar1 da
siyasal egilimlere gore anlaml bir farklilik gdstermektedir (F=5,875; p=0<0.05). Bu
itibarla kendini radikal sol grubunda goren deneklerin puan ortalamalar1 (4,095 +
0,887) sirastyla merkez sol, merkez sag, radikal sag ve higbiri grubunda yer
alanlardan yiiksek c¢ikmustir. Benzer sekilde “siyasi fikirlerimle ortiisen siyasi

icerikleri paylasmaktan c¢ekinirim” ifadesiyle ilgili katilimcilarin puan ortalamalari

306



siyasal egilimlerine gore anlamli bir farklilik ortaya koymaktadir (F=7,331;
p=0<0.05). Sonuglar dogrultusunda kendini hig¢biri olarak tanimlayan katilimcilar,
diger gruplara gore siyasi fikirlerini ortaya koyan igerikleri paylasmaktan daha ¢ok
¢ekinmektedir. Bu grubu sirasiyla merkez sag, radikal sag, merkez sol ve radikal sol

gruplar takip etmektedir.

Sosyal medyada gerceklestirilen propaganda faaliyetleri baglaminda “karsi
oldugum siyasi partilerin reklamlarini rahatsiz edici buluyorum” maddesine verilen
cevaplarin puan ortalamalarinin siyasal egilimlere gore anlamli bir farklilik ortaya
koydugu tespit edilmistir (F=4,535; p=0.001<0.05). Bu acidan radikal sol
egilimlilerin puanlar1 (3,238 + 1,286), sirasiyla merkez sol, merkez sag, radikal sag
ve higbiri kategorisinde yer alanlarin puanlarindan yiiksek bulunmustur. Bunun yani
sira siyasi parti reklamlarini takip etmenin siyasi egilimlere gore farkli olup
olmadigin1 belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda anlamli bir farkliligin
oldugu (F=3,453; p=0.008<0.05) bulgulanmistir. Elde edilen verilere gore radikal
sag egilimli olanlarin puanlar1 (3,392 + 1,168), sirastyla radikal sol, merkez sol,

merkez sag ve higbiri kategorisindekilerden yiiksektir.

Deneklerin sosyal medyadaki siyasi iceriklere yorum yapma noktasinda aktif
bir katilim sergileyip sergilemedikleriyle ilgili “sosyal medyada karsilastigim siyasi
konular hakkinda yorum yaparim” seklindeki maddeye verdikleri yanitlar
dogrultusunda puan ortalamalarinin siyasal egilimlerine gére anlamli oldugu tespit
edilmistir (F=3,912; p=0.004<0.05). Bu noktada radikal sol kategorisindeki
katilimcilarin puanlarn (3,691 + 1,130), digerlerinden yiiksek bulunmustur. Radikal
sol grubundakileri sirasiyla kendilerini merkez sol, merkez sag, radikal sag ve higbiri
olarak tamimlayanlar izlemektedir. Bunun yani sira sosyal medyada karsilagilan
siyasi konularin gilinliik yasama aksettirilmesiyle ilgili elde edilen puan ortalamasinin
deneklerin siyasi egilimlerine gore anlamli bir farkliblk ortaya koydugu
bulgulanmistir. Tablo 71°’de de goriildiigli lizere radikal sol egilimliler siyasi
konularin gilinlik yasama tasinmasi noktasinda diger gruplardan daha yiiksek bir
puana sahiptir (3,905 £ 1,013). Yine bu grubu sirasiyla merkez sol, merkez sag,
radikal sag ve higbiri kategorisinde yer alanlar takip etmektedir. Bu durumun aksi

sekilde katilimcilarin “giinliik yasamda karsilastigim siyasi konular hakkinda sosyal
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medyada siyasi tartismalar yaparum” ifadesinin puan ortalamalari, siyasal egilime
gore anlamli bir sekilde farklilagmaktadir (F=5,492; p=0<0.05). Elde edilen
sonuglara gore benzer sekilde radikal sol egilimlilerin puan ortalamalar1 (3,333 +

1,274), diger gruplarda yer alanlarin puan ortalamalarindan yiiksek bulunmustur.

Sosyal medya tizerinden gerceklestirilen siyasi tartismalarin neticesinde
“farkli  goriisten arkadaglarimla olan siyasi tartismalarim genelde onlar
silmek/engellemek ile sonuglanir” ifadesinin deneklerin katilim puan ortalamalarinin
siyasal egilimlerine goére anlamli sekilde farklilastigi bulgulanmistir (F=4,716;
p=0.001<0.05). Tespite gore radikal sol egilimliler, yapilan tartismalar sonucunda
arkadaslarin1 daha ¢ok silme/engelleme yoluna basvurmaktadir. Bu grubu sirasiyla
merkez sol, merkez sag, hi¢biri ve radikal sag egilimliler takip etmektedir. Benzer
sekilde tiniversite 6grencilerinin “farklt goriisten olan arkadaslarimla olan sosyal
medyadaki siyasi tartismalarimin sonucunda giinliik yasamda da gériismeyi keserim”
maddesinin puan ortalamalar1 siyasal egilimlere gore anlamli bir farklilik
gostermektedir (F=3,605; p=0.006<0.05). Elde edilen verilere gore radikal sol
egilimliler, sosyal medya iizerinde gerceklestirdikleri tartismalar sonucunda diger
gruplardan yliksek diizeyde giinliik yasamda da arkadaslariyla gorligmeyi
kesmektedir (2,488 + 1,331). Bu kategoridekileri kendilerini sirasiyla radikal sag,
merkez sol, merkez sag ve higbiri olarak tanimlayanlar izlemektedir. Bununla birlikte
ankete katilanlarin “farkli goriisten arkadaslarimin paylastigi icerikler beni rahatsiz
eder” yoniindeki ifadeyle ilgili puan ortalamalarinin siyasal egilimlere gore anlaml
bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda
farkliligin anlamli oldugu sonucuna ulasilmistir (F=5,537; p=0<0.05). Buna gore
radikal sol egilimliler diger gruplara nazaran paylasilan iceriklerden daha ¢ok
rahatsiz olmaktadir (3,250 = 1,191). Bu grubu sirasiyla radikal sag, merkez sag,
merkez sol ve higbiri kategorisindekiler takip etmektedir. Son olarak ‘sosyal
medyada kullanilan ifadelere dikkat edilmesi gerek” seklindeki maddeye doniik
katilimcilarin puan ortalamalarmin siyasal egilimlerine gore anlamli bir farklilik

gostermedigi bulgulanmistir (F=0,729; p=0,573>0.05).

Geleneksel medyanin sosyal medyaya kiyasla, siyasi partilerle ilgili bilgileri

eksik ve tarafli verdigi yoniindeki maddenin puan ortalamalarinin siyasal egilimlere
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gore istatistiksel olarak anlamli olmadig1 bulgulanmistir (F=2,214; p=0,066>0.05).
Bunun yani sira sosyal medyanin geleneksel medyaya gore daha tarafsiz oldugu
seklindeki ifadenin puan ortalamalarinin siyasal egilimlere gore anlamli farklilik
ortaya koydugu bulgulanmistir (F=5,326; p=0<0.05). Elde edilen sonuglara gore
kendini radikal sol olarak tanimlayanlarin puanlar (3,488 + 1,349), diger gruplarin
puanlarindan yiiksek bulunmustur. Yani radikal sol egilimliler digerlerine gore
sosyal medyay1 daha tarafsiz bulmaktadir. Radikal sol egilimlileri sirasiyla merkez

sol, merkez sag, hi¢biri ve radikal sag kategorisinde yer alanlar izlemistir.

Sosyal medyadaki igeriklerin giivenirligini sorgulama noktasinda “Siyasi
tartismalart daha rahat yapabilecegim baska hesaplar kullaniyyorum” yoniindeki
ifadenin puan ortalamalarinin deneklerin siyasal egilimlerine gore anlamli bir
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda grup

ortalamalar1 arasindaki fark anlamli bulunmamistir (F=1,907; p=0,107>0.05).

Son olarak sosyal medyanin etkilerine doniik katilimcilara cgesitli sorular
yoneltilmistir. Bu dogrultuda “yasanan toplumsal olaylarda sosyal medyanin etkili
olduguna inaniyorum” maddesiyle ilgili katilimcilarin puan ortalamalarinin siyasal
egilimlerine goére anlamli bir farklilhik ortaya koymadigi sonucuna ulasilmistir
(F=1,385; p=0,237>0.05). Ancak deneklerin sosyal medyanin giicline doniik ortaya
koyduklar1 puan ortalamalar1 siyasal egilimlerine goére anlamli bir farkliligin
oldugunu ispatlamistir. Bu agidan radikal sol egilimli olanlarin puanlar1 (4,310 +
0,776), diger gruplarin puanlarindan yiiksek ¢ikmistir. Dolayisiyla radikal sol
egilimlilerin sosyal medyanin giiciine olan inanglar1 daha yiiksektir. Bu grubu
sirastyla merkez sol, radikal sag, hicbiri ve merkez sag takip etmektedir. Ayrica
“sosyal medya orgiitlenme adina onemli bir aractir” seklindeki ifadeyle ilgili
katilimcilarin  puan ortalamalarinin siyasal egilimlerine goére anlamli diizeyde
farklilastigr da goriilmiistiir (F=5,641; p=0<0.05). Elde edilen sonuglara gore yine
radikal sol egilimliler diger gruplardan daha yiiksek diizeyde sosyal medyanin
onemli bir orgilitlenme araci oldugu inancini tagimaktadir (4,298 + 0,889). Bu grubu
benzer sekilde merkez sol, radikal sag, hi¢cbiri ve merkez sag kategorisinde yer

alanlar takip etmektedir.
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Tablo 71. Katihmeilarin Siyasi Kimliklerine Gore Sosyal Medyadaki Siyasi Konulara Yaklasim

Diizeyleri

Grup N |Ort |Ss F p Fark

Radikal sol 84 14,083 (0,895
o Merkezsol |94 [3,851[0,915 1>3
Styasi goriislerimi sosyal medyada — rvcon o 5™ 157473 664 (1,121 [6,046 0,000 |+ ~ 2
rahatlikla paylasabiliyorum - 2>5
Radikal sag 51 3,843 (0,987 4>5

Higbiri 363 (3,482 (1,275

Radikal sol 84 |3,238 (1,286
Kars1 oldugum siyasi partilerin Merkez sol 94 |3,1701,215 % z j:
reklamlarini rahatsiz edici Merkez sag 214 2,939 (1,187 14,535 (0,001 1>5
buluyorum Radikal sag |51 [2,745 1,164 2>5

Higbiri 363 (2,741 |1,241

Radikal sol 84 14,571 (0,587
o Merkez sol 94 (4,479 0,582 1>5
ﬁgf@lxﬂﬁda siyasi konularla Merkez sag _ [21414,379[0,776[10,946/0,000 g z g
Radikal sag 51 (4,45110,673 4>5

Hicbiri 363 (4,055 (1,034

Radikal Sol 84 |3,691 (1,130
~_ |MerkezSol |94 [35500 (1,095 1>3
lfosya' medyada karsilasgim siyasi 1o O s 101413 369 (1,171 [3,912 (0,004 [L 4
onular hakkinda yorum yaparim - 1>5
Radikal Sag 51 |3,216 (1,154 255

Higbiri 363 (3,185 [1,249
Radikal sol 84 13,905 (1,013 1> 3
Sosyal medyada karsilagtigim siyasi Merkez sol 94 |3,713]1,064 1>4
konular1 giinliik yasamda arkadaslarima |Merkez sag 214 (3,570 (1,110 |4,758 (0,001 |1 > 5
anlatirrm Radikal sag |51 (3,412 (1,268 2>5
Hicbiri 363 (3,369 |1,213 3>5

Radikal sol 84 (3,333 (1,274
Giinlikk yasamda kargilagtigim siyasi Merkez sol 94 |3,128 1,289 1 z Z
konular hakkinda sosyal medyada siyasi |Merkez sag 214 12,902 |1,298 [5,492 (0,000 1>5
tartismalar yaparim Radikal sag 51 {2,745 (1,383 255

Higbiri 363 (2,686 (1,315

Radikal sol 84 12,738 (1,415
Farkli goriisten arkadagslarimla olan Merkez sol 94 2,223 1,361 1 z g
s@yasi tartlsmalarlm.genelde onlar1 Merkez sag 214 (2,136 {1,205 14,716 (0,001 1>2
silmek/engellemek ile sonuglanir Radikal sag 51 {2,020 (1,319 1>5

Higbiri 363 (2,091 |1,266

y | adac] ol Radikal sol 84 12,488 (1,331
oo etez ot poilige] | o
sl (sl v 6 Merkez sag 214 11,963 (1,154 |3,605 0,006 |1 > 3
corigmeyi keserim Radikal sag |51 |2,078]1,278 1>5

Higbiri 363 (1,959 (1,162
Radikal sol 84 (3,250 (1,191 1> 2
Farkl1 goriisten arkadaslarimin paylastigiMerkez sol 94 {2,8301,033 5537 0.000 [* > 3
igerikler beni rahatsiz eder Merkez sag 214 12,865 (1,193 ' 1>5
Radikal sag |51 |3,000[1,371 3>5
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Hicbiri 363 (2,623 (1,202 4>5
Radikal sol 84 |3,321 (1,008
Sivasi sartilerin reklamlanm ald Merkez sol |94 (3,298 |1,162 ; > g
1yasli partilerin réklamiarini takip - >
e Mer.kez sag 214 13,224 11,161 (3,453 |0,008 3> 5
Radikal sag 51 |3,392 (1,168 4>5
Higbiri 363 2,975 (1,264
Radikal sol 84 (3,905 (1,178
Siyasi partilerle ilgili bilgilerin Merkez sol 94 [3,9151,023
gelencksel medyada eksik ve tarafli Merkez sag 214 13,598 11,217 12,214 (0,066
verildigini diistiniiyorum Radikal sag |51 |3,529 (1,189
Higbiri 363 (3,774 (1,175
Radikal sol 84 |3,488 (1,349 1>3
Merkez sol 94 [3,351 (1,284 2 >3
Sosya(til Iﬁledya}f/} gegerlleksel medyaya Merkez sag 214 (2,995 [1,231 |5.326 |0.000 1> 4
.. ¢ ) 0 ’ ' 2 > 4
S S R R Radikalsag__ |51 |2,686 1,319 -
Higbiri 363 (2,950 (1,314 2>5
Radikal sol 84 11,833 (0,804 251
R e L Merkez sol 94 (2,181)0,972 3> 1
Siyasi fikirlerimle ortiisen siyasi Merkez sag  |214 |2,383 |1,106 [7,331 (0,000 4 > 1
icerikleri paylagmaktan ¢ekinirim -
Radikal sag 51 {2,235 (1,124 5>1
Hicbiri 363 (2,518 [1,204 5>2
Radikal sol 84 12,250 (1,387
Siyasi tartigmalar1 daha rahat Merkez sol 94 [1,915]1,054
yapabilecegim baska hesaplar Merkez sag 214 12,276 |11,291 (1,907 (0,107
kullaniyorum Radikal sag |51 (2,216 (1,238
Higbiri 363 (2,055 (1,308
Radikal sol 84 |3,702 (1,240
Merkez sol 94 |3,830|1,179
Yasanan toplumsal olaylarda sosyal Merkez sag 214 13528 |1.243 11.385 |0 237
medyanin etkili olduguna inaniyorum - . . ' '
Radikal sag 51 (3,745|1,074
Higbiri 363 (3,730 (1,221
Radikal sol 84 14,310 (0,776
Sosval med L Merkezsol |94 [4,245]0,772 1>3
o e (s s Merkez sag | 214 |3,869 |1,035 4,659 [0,001 [2 > 2
farkindayim - 4 > 3
Radikal sag 51 |4,177 (0,910 5> 3
Higbiri 363 (4,102 (0,999
Radikal sol 84 14,095 (0,887 1>3
L Merkez sol 94 |3,7451,163 1> 4
Sosyal medyada siyasi gortislerimi Merkez sag  |214 (3,668 [1,194 5,875 [0,000 [1 > 5
paylasmay1 dogru buluyorum -
Radikal sag |51 [3,667 [1,306 2>5
Hicbiri 363 |3,427 |1,284 3>5
Radikal sol 84 |3,774 (1,079
< I nedvads ol anilan itadel Merkez sol 94 13,926 (1,090
osyal medyaca kutantlan tfadelel€ v g o "5 |214 (3,808 [1,157 |0,729 0,573
dikkat edilmesi gerek -
Radikal sag 51 |4,059 (1,085
Higbiri 363 (3,865 (1,108
Sosyal medya orgiitlenme adina 6nemli |Radikal sol 84 14,298 10,889 (5,641 |0,000 |1 > 3
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bir aragtir

Merkez sol 94 14,23410,835
Merkez sag 214 13,766 11,097
Radikal sag 51 |4,118 (1,052
Higbiri 363(3,986 (1,111

2 >3
4 > 3
5>3
1>5
2>5
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SONUC
Bu calisma; sosyal medya araglarinin bireyin siyasal katilimi lizerinde ne gibi
rol ve etkilere sahip oldugunu ve bu etkilerin hangi yontemlerle gerceklestirildigini
belirleyebilmek amaciyla ortaya konan hipotezlerin saha arastirmasiyla test edilmesi
sonucunda gerceklestirilmistir. Arastirma Tiirkiye’nin se¢im donemine girdigi ve
ilgili calismalarin hiz kazandigr 2014 Cumhurbaskanligi Secimlerinin dncesinde
yapilmistir. Bu itibarla katilimcilarin seg¢ime iliskin algi diizeylerinin yiiksek oldugu

sOylenebilir.

Bir sistem degisikligine gidilerek cumhurbaskanini segme yetkisinin halka
devredilmesinin ardindan 2014 yilinda yapilan Cumhurbaskanligr Se¢imi kuskusuz
Tiirkiye agisindan 6nemli bir doniim noktasidir. Nitekim se¢ime sinirlt sayida aday
katilmis ve bu adaylar arasindan se¢ilen cumhurbaskanini halkin oylar1 belirlemistir.
Bu siiregte se¢menlerin siyasi tercih ve oy verme davraniglarinda nasil bir tutum
icine girdikleri de bir bagka Onemli konudur. Siyasal tercih siirecinde yapilan
propaganda faaliyetleri; basta gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel Kkitle
iletisim araglart olmak tizere, sosyal medya olarak adlandirilan yeni iletisim
teknolojilerinde de yogun bir sekilde yiiriitiilmiistiir. Ozellikle etkilesimli yapisiyla
on plana ¢ikan bu araglarla, siyasal kararlar1 etkileme noktasinda geleneksel
medyanin tekeli kirillarak kullanicilar 6nemli bir figiir olarak propaganda faaliyetleri
yiiriitmiistiir. Denilebilir ki; her bir sosyal medya kullanicis1 kendine ait olan bir kitle
iletisim aracinin kontroliinii elinde bulundurarak siyasi faaliyet sahasina dahil
olmustur. Boylelikle sosyal medya kullanicilari, s6z konusu araglarin giindem kurma
potansiyeli sayesinde belli yonde bir kamuoyu olusturabilme ve bu yolla yonetsel

kararlar etkileyebilme giiciine sahip olmustur.

McLuhan’c1 yaklasim o©nce kisilerin medya araglarmi bi¢imlendirdigi
sonrasinda ise bu araglarin kisileri bigimlendirdigi savindan hareket eder. Bu anlayist
giiniimiizde sosyal medya araglarina uyarlarsak bunun ne denli 6nemli bir saptama
oldugu kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii sosyal medya araglar1 kullanicilarini
zihinsel olarak doniistiiren bir yapidadir. Bu konuya dikkat ¢ceken Pirensky (2001),
yeni medya kullanicilarmi dijital yerliler ve dijital gé¢menler olarak iki sinifa

ayirmistir. Dijital yerliler bizzat dijitallesmis diinyada dogan, mevcut teknolojilerle
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biiyliyen ve bu teknolojilerin dilini kendi anadili gibi kullanan geng¢ bireylerdir.
Dijital gogmenler ise hayatlarinin bir evresinde yeni teknolojilerden etkilenen ve pek
cok noktada bu teknolojiyi kullanan, fakat asla bir yerli kadar bu alana vakif
olamayan orta yasli bireylerdir. Dolayisiyla dijital yerli konumundaki iiniversite
ogrencileri, dijital go¢cmenlerden olduk¢a farkhidir. 21. ylizyilin teknolojisiyle
bliyliyen ilk nesil olma o6zelligi tasiyan bu bireyler i¢in sosyal medya araglar
hayatlarinin vazgecilmez bir parcasi durumundadir. Bu nedenle {iniversite
Ogrencilerinin bu araglari nasil kullandiklarin1 anlamak, giiniimiizde artik bir
zorunluluk halini almustir. Iste bu noktada sosyal medyay: en ¢ok kullanan kesim
olarak iiniversite 6grencilerinin siyasal katilim siireglerinde sosyal medyanin ne gibi
etkilerinin oldugunu ve nasil bir rol oynadigini belirlemek amaciyla bu saha

arastirmasi yapilmistir.

Tiirkiye’nin yedi bolgesindeki yedi liniversitenin dgrencileri iizerinde yapilan
bu arastirmadan elde edilen bulgulara gore iiniversite &grencilerinin yarisindan
fazlast (%58,9) secimlerin ¢ok Oncesinde siyasal tercihini belirlemis kisilerden
olugmaktadir. Egitim seviyesi itibariyle yiiksek bir konumda bulunan katilimcilarin

destekledikleri partilere baglilik dereceleri orta diizey olarak belirlenmistir.

Genis bir cografyada yiiriitiilen bu c¢aligma farkli siyasal egilimlere sahip
kisilerin yer aldigir bir Tirkiye mozaigi ortaya koymustur. Farkli bolgelerdeki
segmenlerden olusan bir 6rneklemle yapilan bu arastirmada katilimcilarin %32,9°u
kendini sag se¢men kategorisinde degerlendirmistir. Kendini sol se¢cmen olarak
tanimlayanlarin oram ise %?22,1°dir. Katilimcilarin %45 gibi énemli bir boliimii
kendini higbir siyasal kategoride gormemistir. Bu sonuclar, egitimli kesimi olusturan
katilimcilar arasinda siyasal yelpazenin sag ve sol uglarinda yer alma oranlarinin

sanildig1 kadar ¢ok da yiiksek olmadigini ortaya koymaktadir.

Oy verme siirecinde birden ¢ok faktér segmenlerin tercihini
etkileyebilmektedir. Caligmadan elde edilen verilere gore {liniversite 6grencilerinin oy
verme etkenleri arasinda ideoloji %44, partinin lideri %19,4, dini ve ahlaki degerler

%9,8 ve adaym partisi %7,3 oraninda 6ne ¢ikmistir. Bunun disinda aile, medya,
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partinin se¢imi kazanma ihtimali ve yakin ¢evre etmenleri segmenlerin oy verme

siirecinde geri planda kalmis unsurlar olarak goziikmektedir.

Arastirma kapsaminda iiniversite Ogrencilerinin destekledikleri partinin
programini ne Sl¢iide bildikleri sorgulanmis ve ulasilan sonuglara gore %63,5 gibi
biiylik bir cogunlugunun kismen, %27,7’sinin ise oldukca iyi bildigi saptanmistir.
Katilimcilarin oy verdikleri partiye baglilik derecelerinin orta diizey (Bkz. Tablo 31,
S. 253) olarak bulgulanmasi gz Oniine alinirsa her iki veri arasinda anlamli bir iliski

oldugu soylenebilir.

Calismanin teorik cercevesinde de belirtildigi lizere egitim seviyesi yiiksek
olan kesimler, iilke sorunlarina -dogrudan politik konulari kapsadigi igin- daha
duyarli olmakta ve ilgi gostermektedirler. Arastirmada da bu kaniyr destekler
nitelikte veriler elde edilmistir. Buna gore arastirma sorularina cevap verenlerin iilke
sorunlarina ilgi diizeylerinin yliksek oldugu sonucuna ulasilmistir (Bkz. Tablo 32, s.
253). Nitekim diinyay1 algilama bi¢imi, egitim seviyesi diisiik olanlardan daha
yiksek olan egitimli kesim, karsilastifi sorunlarin arka planin1 daha c¢ok
sorgulamakta, politik konulari daha genis bir acidan ele almakta ve daha cok
tartismaktadir. Saha arastirmasindan elde edilen veriler 1s18inda iiniversiteli
secmenlerin se¢im donemlerinde siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeylerinin orta

seviyede oldugu sonucuna ulagilmistir (Bkz. Tablo 34, s. 254).

Bu aragtirma ayni1 zamanda siyasal katilim faktorlerinin neler oldugunu
saptamaya yoneliktir. Gergeklestirilen faktdr analizi sonucunda siyasal katilim
acisindan dort faktor bulgulanmistir. Bu faktorler toplam varyansin yiizde 41,1°1ini
aciklamaktadir. Faktor analizi sonuglaria gore siyasal katilim noktasinda en 6nemli
faktor, siyasal kampanya ve Tlyeliktir. S6z konusu faktdrii olusturan maddeler
arasinda partilerin diizenledigi mitinglere katilma, bir adayin sohbet ve toplantilarina
katilma ve secim kampanyasinda yer alma gibi siyasal katilm tiirleri 6n plana
cikmistir. Katilimcilarin siyasal kampanya ve iiyelik konularina diisiik diizeyde
katildiklar1 tespit edilmistir. Analiz sonuglarina gore siyasal ilgi, ikinci dnemli faktor
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu faktorde katilimcilarin 6nemli bir kisminin

gazetelerde yaymlanan siyasetle ilgili haber ve kose yazilarin1 okuduklari,
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televizyondaki siyasi icerikli programlari ve siyasal reklamlari takip ettikleri ayrica
giincel siyasal konular1 yakin ¢evreleri ile tartistiklarina iliskin maddeler ilk siralarda
yer almustir. Universite dgrencilerinin siyasal ilgi diizeyleri orta seviyede tespit
edilmistir. Siyasal katilim agisindan 6nemli olan iiglincii faktor, eylem ve protesto
faktoriidiir. Buna gore toplumsal sorunlarla ilgili toplanti ve oturumlara katilma,
protesto gosterilerine katilma ve se¢im donemlerindeki anketlere katilarak goriis
bildirme digerlerine gére daha cok tercih edilen faktor maddeleridir. Katilimcilarin
eylem ve protesto dilizeyini ortaya koyan faktor, diisiik olarak bulgulanmistir. Siyasal
katilim faktorleri arasinda yer alan dordiincii faktor ise oy vermedir. Bu faktor yerel,
genel ve cumhurbagkanligi se¢imlerinde oy verme davranisini kapsamaktadir. S6z
konusu faktoriin diizeyi ise orta seviyede tespit edilmistir. Genel itibariyle
katilimcilarin siyasal katilim genel puanlari ise orta diizeyde bulgulanmistir (Bkz.
Tablo 36, s. 255-256 ve Tablo 41, s. 262). Elde edilen sonuglar Milbrath’in siyasal
katilim piramidi (Bkz. Tablo 4, s. 65) gercevesinde ele alindiginda iiniversite
Ogrencilerinin gladyator faaliyetlerden olan siyasal kampanya ve iyelik diizeyleri
diisiik; gecis faaliyetlerinden sayilabilecek eylem ve protesto diizeyleri diisiik ve
izleyici faaliyetler olarak diisiiniilebilecek siyasal ilgi ve oy verme diizeyleri orta

seviye olarak degerlendirilebilir.

Arastirmada siyasal katilim faktorleri arasindaki iligkilerin giiciinii ve yoniinii
belirlemek iizere korelasyon analizi yapilmistir. Buna goére oy verme ve siyasal ilgi
arasinda ¢ok zayif, eylem ve protesto katilimi ve siyasal ilgi arasinda zay1f, siyasal
kampanya ve iiyelik katilim ve siyasal ilgi arasinda zayif, pozitif yonde anlamli iliski
bulunmaktadir. Dolayisiyla katilimcilarin siyasal ilgi diizeyine gore oy verme, eylem
ve protesto katilimi ve siyasal kampanya ve lyelik katilimi diizeyleri de artis
gostermektedir. Siyasal kampanya ve iiyelik katilimi ile oy verme arasinda ¢ok zayif,
siyasal kampanya ve lyelik katilimi ve eylem ve protesto katilimi arasinda zayif,
pozitif yonde anlamli bir iligkinin oldugu goriilmiistiir. Bu anlamda {iniversiteli
secmenlerin siyasal kampanya ve tiyelik diizeylerinde yasanan artisa gore oy verme
ile eylem ve protesto katilim davramiglarinda artis yaganmaktadir. Elde edilen
sonuglara gore ise siyasal katilim genel puani arttikca diger dort faktorde de artis

yasanmaktadir (Bkz. Tablo 42, s. 263).
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Arastirmada ayrica sosyo-demografik ozellikler ile siyasal katilim faktorleri
arasindaki iliski de ortaya konmaya c¢alisilmistir. Bu noktada aylik harcama diizeyi
yiiksek olan tiniversite dogrencilerinin siyasal katilim diizeyi, diislik olanlara oranla
daha yiiksektir. Yine cinsiyet degiskeni acgisindan erkeklerin siyasal katilim genel
puanlarinin, kadinlarinkinden yiiksek oldugu goriilmiistiir. Elde edilen sonuglar,
calismanin teorik c¢ercevesinde deginilen yiiksek gelir grubundakilerin ve erkeklerin
siyasal katilim noktasinda daha aktif olduklarina iligskin tezleri dogrular niteliktedir.
Katilimcilarin medeni durumuna gore ise evliler, siyasal katilim genel puam

acisindan bekarlara gore daha yiiksek bir diizeye sahiptir (Bkz. Tablo 43 s, 264-265).

Arastirma kapsaminda tiniversite 6grencilerinin siyasal tutumlari ile siyasal
katilim diizeyleri arasinda nasil bir iliskinin oldugu da mercek altina alinmistir. Buna
gore parti baglilik derecesi arttik¢a siyasal katilim diizeyinde bir artigin oldugu tespit
edilmistir. Bu da partiye aidiyet hissinin siyasal katilim noktasinda 6nemli bir etken
oldugunu gostermektedir. Benzer sekilde; iilke sorunlarma ilgi diizeyi artis
gosterdikge deneklerin katilm diizeyinde bir artisin oldugu saptanmistir. Yine
katilimcilarin siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyinin artmasina kosut olarak
siyasal katilim diizeyinde de bir artis yasanmaktadir. Ayrica lilke sorunlarina ilgi
diizeyi ve oy verilen partiye baglilik derecesi arasinda anlamli iliski oldugu tespit
edilmistir. Yani tllke sorunlarina ilgi diizeyi arttikca oy verilen partiye baglilik
derecesi de artmaktadir. Bunun yani sira siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi
artis gosteren katilimeilarin parti baghlik derecesi ve iilke sorunlarina ilgi diizeyi de

artis gostermektedir (Bkz. Tablo 47 s, 270).

Aragtirmada katilimcilarin oy verme karar zamanlari agisindan siyasal katilim
diizeylerinde farklilik oldugu ortaya ¢ikmistir. Buna gore geng¢ se¢cmenler arasinda
secimlerin 6ncesinde oy verme karar zamani belli olanlarin siyasal katilim diizeyleri,
belli olmayanlarinkine gore daha yiiksek bulunmustur. Arastirmaya katilanlarin
siyasal egilimlerinin (radikal sag, radikal sol, merkez sag, merkez sol gibi) siyasal
katilim agisindan oldukga etkin bir rol oynadigi, ¢alismada bulgulanan dikkat c¢ekici
bir veridir. Genel itibariyle radikal sol egilimli katilimcilarin diger gruplardan daha
yiiksek bir katilim diizeyine sahip olduklar1 goriilmiistiir. Bununla birlikte {iniversite

Ogrencileri arasinda parti programini bilis diizeyi arttikca siyasal katilim puanlarinda
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bir artis yasandigi tespit edilmistir. Katilimcilarin oy vermede etkili gordiikleri
faktorler arasinda yakin g¢evre etmeninin digerlerinden daha yiiksek bir puan
ortalamasina sahip oldugu bulgulanmistir. Bu etmeni partinin programi, adayin

partisi, partinin lideri ve ideoloji izlemektedir (Bkz. Tablo 48 s, 272).

Bu aragtirmada ayni zamanda iiniversiteli se¢menlerin sosyal medya
kullanma aligkanliklart ve sosyal medyanin katilma davranis1 izerindeki etkileri de
incelenmistir. Ankete katilanlarin tamami sosyal medya kullanicisidir. Deneklerin
sosyal medya platformlarina {iyelik dagilimlari incelendiginde en fazla iiyeligin
(%91,3) Facebook sosyal ag sitesine oldugu saptanmistir. Bu veri diinya genelinde en
cok iiyeye sahip olan sosyal medya platformu Facebook’un istatistiki verileriyle
ortiismektedir. Facebook’tan sonra en ¢ok iiyeligin oldugu siteler ise sirasiyla Twitter
(%68,4) ve YouTube’dir (%45,4). Katilimcilarin tek bir sosyal medya platformuna
liye olmayip birkac¢ siteye birden iiyeliklerinin oldugu da yine elde edilen bulgular
arasindadir. Ayrica katilimeilarin verdigi cevaplar dogrultusunda en ¢ok kullanilan
sosyal medya platformlarinin Facebook (%60,8) ve Twitter (%31) oldugu
izlenmistir. Katilimcilarin 6nemli bir boliimii (%64,3) sosyal medyayr her giin
diizenli olarak kullanmaktadir. Sosyal medyanin kullanim amaci iiniversite
ogrencileri agisindan Oncelikle haberleri (%62,5) ve siyasi giindemi (%31,6) takip

etmedir.

Sosyal medyayr aktif bir sekilde kullanan iiniversite 6grencilerinin sosyal
medya tizerinden gergeklestirilen siyasal katilim faktorleri, yine bu caligmanin
bulgulart arasindadir. Yapilan faktor analizi sonucunda sosyal medyadaki siyasal
katillm agisindan {i¢ faktér bulgulanmistir. Bu faktorler toplam varyansin
%56,56’s1n1 aciklamaktadir. Faktor analizi sonuglarma gore, sosyal medyadaki
siyasal katilim noktasinda en 6nemli faktor, sosyal medyada siyasal ilgi faktoriidiir.
Bu faktorde sosyal medyada karsilagilan siyasi icerikli konular ve paylasimlara ilgi,
yapilan paylasimlardan etkilenme ve takip edilen siyasi parti iiyelerine dair maddeler
yer almaktadir. S6z konusu faktore tiniversite 6grencileri orta diizeyde katilmaktadir.
Ikinci faktdr olarak ele alinan sosyal medyada eylem ve protesto faktdrii siyasilerle
irtibat kurma, desteklenen partiyle ilgili var olan elestirilere kars1 tepki gosterme ve

sosyal medya iizerinden Orgiitlenme maddelerini icermektedir. Bu faktore denekler
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diisiik diizeyde katilmaktadir. Ugiincii faktor ise sosyal medyada kampanya ve iiyelik
faktoridiir. Bu faktoriin katilim diizeyi orta seviyede olmakla birlikte s6z konusu
faktor, desteklenen partinin sosyal medyadaki kampanyalarina katilma ve
desteklenen partiyle ilgili paylasimlarda bulunma faaliyetlerini kapsamaktadir (Bkz.
Tablo 52,s. 280-281 ve Tablo 56, s. 284). S6z konusu faktorler, sosyal medyadaki
siyasal katilim diizeyleri (Bkz. Boliim 4) agisindan degerlendirildiginde, liniversite
ogrencilerinin sosyal medyadaki gecis faaliyetlerinden olan siyasal kampanya ve
iiyelik diizeylerinin orta seviyede oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla; iiniversite
ogrencileri gegis faaliyetleri agisindan sosyal medyada, gergek hayattakine gore daha
aktif bir tutum sergilemektedirler. Yine sosyal medyadaki gecis faaliyetlerinden
sayilabilecek eylem ve protesto faktorii diisiik olan katilimcilar, gergek hayattakine
benzer bir tutum igerisinde sayilabilirler. Son olarak sosyal medyadaki siyasal ilgi
diizeyleri orta seviyede olan deneklerin izleyici faaliyetler agisindan gergek

hayattakine benzer bir davranis igerisinde olduklar1 goriillmektedir.

Calismada sosyal medyanin partilere destek olma ve oy vermede ne gibi bir
etkiye sahip oldugunu belirlemek amaciyla bagka bir faktor analizi daha
uygulanmistir. Analiz sonucunda olusan faktor, toplam varyansin %49,52’sini
aciklamaktadir. S6z konusu faktorde siyasi partilerin sosyal medyada yer almasi,
parti reklamlari, siyasi partilerle ilgili paylasilan olumsuz igerikler, ayni goriisten
olanlarin siyasi paylasimlari, siyasi kampanya ve hashtaglar gibi maddeler yer
almaktadir. Analiz sonucunda deneklerin katilim diizeyleri orta seviyede
bulgulanmistir. Dolayisiyla sosyal medyada yer alan igerik ve konularin iiniversite
ogrencilerinin partileri destekleme ve oy verme faaliyetlerinde onemli bir unsur
olarak goriildiigii saptanmigtir (Bkz. Tablo 57, s. 285 ve Tablo 59, s. 288). Ulasilan
bulgulardan yola ¢ikilarak sanal diinyadaki igeriklerin ger¢ek diinyada izdiisiimleri
oldugu sonucuna ulasilabilir. Buradan hareketle su yorumu yapmak miimkiindiir:
Sosyal medya araglarinin siyasiler ile segmen arasindaki dikey iletisimi yatay hale
getirmistir. Eskiden yalnizca siyasilerden segmenlere dogru olan iletisim akisi, bu
araglar sayesinde farkli bir noktaya ulasmustir. Iletisim artik sadece siyasilerden
secmenlere tekyonlii bir sekilde degil; segmenden arkadaslarina ve yakin ¢evresine

ve diger kullanicilara dogru yatay bir sekilde yayilmaya baslamistir. Boyle bir

319



iletisim ortam1 hem ortak paydada bulusmayr hem de c¢atismayr beraberinde
getirmektedir. Karsit goriislerin ¢atisma alani olarak kullanilan sosyal medyada
kullanicilar, ideolojik paylasimlarla rakip partilere doniik karalama ya da
destekledikleri partiye doniik bir ¢esit savunma kalkani olusturma gayretine
girebilmektedir. Ortak paydada bulusanlarin alani olarak kullanilan sosyal medya
ortaminda yapilan paylasimlarla segmenin ve cevresinin, desteklenen partiye ilgisi

artmakta ve baglilig1 giiclenmektedir denilebilir.

Arastirma kapsaminda sosyal medya kullanimi ile siyasal katilim arasindaki
iligkinin boyutu da ortaya konmustur. Buna gore sosyal medya kullanim sikligi
arttikca katilimcilarin siyasal katilm diizeylerinde artis yasandigi goriilmiistiir. Hig
stiphesiz bunda sosyal medya kullanim sikligina bagli olarak karsilagilan siyasi konu
ve igeriklerin segmenlerin ilgisini daha ¢ok ¢ekmesi etkili olmaktadir. Bundan bagka
sosyal medya kullanimina dair ulasilan 6nemli bir sonu¢ da, deneklerin en ¢ok
kullandiklar1 sosyal medya platformuna gore siyasal katilim diizeylerinde meydana
gelen farkliliktir. Katilimeilar arasinda Twitter kullananlarin siyasal katilim puani
Facebook kullananlara gére daha yiiksektir. Bilindigi lizere Twitter’da gonderilen
mesajlart kayitl olan hemen herkes gorebilmektedir. Ayrica bir mikroblog sitesi olan
Twitter’in  kisa mesajlara olanak tanimasi sitenin hemen her yerden
kullanilabilmesine imkan saglamaktadir. Bu o6zelligiyle Twitter, siyasetgiler
tarafindan da diger sosyal medya sitelerine gore daha ¢ok tercih edilmektedir.
Kuskusuz bu durum; sitenin siyasi icerikler agisindan Facebook’tan daha zengin
olmasini saglamaktadir. Dolayisiyla Twitter kullanicilar siyasi igeriklerle daha fazla

karsilastiklari i¢in ilgi diizeyleri ¢ok daha yiiksektir.

Arastirmada, sosyal medyay1 siyasi giindemi takip etme amaciyla kullanan
tiniversite Ogrencilerinin siyasal katilim diizeylerinin, siyasi giindemi takip
etmeyenlere gore daha yiiksek oldugu bulgulanmistur. Bu ¢alismanin ulastigi bir
diger bulgu ise katilimecilarin siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi, iilke
sorunlarina ilgi diizeyi ve oy verilen partiye baglilik derecesi baglaminda sosyal
medyada siyasi giindemi takip eden kullanicilarin etmeyenlere gore daha yiiksek bir
diizeye sahip olduklaridir. Dolayisiyla; sosyal medyada yer alan siyasi igerikler

siyasal katilim diizeyleri {izerinde 6nemli bir etkiye sahiptir.
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Sosyal medyadaki siyasal katilim ile katilimcilarin sosyo-demografik
Ozellikleri arasinda anlamli bir iliski olup olmadigini sorgulayan analiz sonucunda
anlamli bir farklii@in olmadigi verisine ulasilmistir. Bu sonuglara gore, sosyal
medyada gergeklestirilen siyasal katilimda cinsiyet, yas, harcama diizeyi ve medeni
durum degiskenleri dnemli bir etkiye sahip degildir. Bunda arastirmaya katilanlarin
egitim seviyesinin yiiksek olusu, bunun bir sonucu olarak da yeni teknolojilere kolay
uyum saglayabilmeleri ve sosyal medya kullaniminin ger¢ek hayattaki siyasal
katilimdan farkli olarak c¢ok diisiik maliyetli olusu gibi unsurlarin etkisi oldugu

sOylenebilir.

Sosyal medyadaki siyasal katilim ile siyasi egilimler arasinda anlamli bir
iliskinin oldugu ¢alismanin elde ettigi bir diger sonugtur. Buna gore kendini radikal
sol olarak tanimlayanlar sosyal medya iizerinden yiiriitiilen siyasal katilim
faaliyetlerine digerlerinden daha ¢ok istirak etmektedir. Radikal sol egilimli olanlar
sirastyla merkez sol, radikal sag, merkez sag ve kendini hicbir kategoride

gormeyenler takip etmektedir.

Genel itibariyle siyasal katilim, sosyal medyadaki siyasal katilim ve sosyal
medyanin partilere destek olma ve oy verme davranisindaki etkisi ile ilgili faktdrlerin
iligkisini belirlemek i¢in ¢calismada korelasyon analizine bagvurulmustur. Elde edilen
sonuglara gore, sosyal medyadaki igeriklerin partilere destek olma ve oy vermedeki
etkisi arttikca katilimeilarin siyasal katilim diizeyleri de artis gostermektedir. Benzer
sekilde sosyal medyada kampanya ve iiyelik faktorii diizeyinde artis yasanirken
siyasal katilim diizeyinde de artis oldugu tespit edilmistir. Sosyal medyada siyasal
ilgi diizeyi arttik¢a siyasal katilim diizeyinde de bir artis s6z konusu olmaktadir.
Ayrica, sosyal medyada eylem ve protesto faktoriiniin diizeyi arttik¢a siyasal katilim

diizeyinin de artis gosterdigi saptanmistir.

Katilimcilarin sosyal medyada yer alan siyasi konulara yaklagim diizeyleri bu
caligmanin ulastig1 bir diger bulgudur. Buna gore, katilimcilar sosyal medyada yer
alan siyasi igeriklere onemli bir diizeyde ilgi gostermektedirler. Sosyal medyada
yapilan paylasimlarla katilimcilarin siyasi kimliklerini agiklama ve belli etme

hususunda c¢ekimser davranmadiklar1 goriilmiistiir. Her tiir ideolojik goriisten insani
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bulusturan bu ortamlarda kullanicilarin suskunluk sarmalina kapilmamalari mekéansal
acidan birbirlerinden uzak olmalarina ya da sosyal medyanin bir tiir 6zgiirliikk alani
olusturdugu diisiincesine baglanabilir. Bu durumu destekler nitelikte bir veri ise
sosyal medya iizerinden yapilan siyasi propaganda faaliyetlerine yaklasim noktasinda
tiniversiteli O&grencilerin, rakip siyasi partilerle ilgili paylasilan iceriklerden
rahatsizlik duymadiklar1 yoniindedir. Buna gore katilimcilar, sosyal medya {izerinde
bir tiir tahammil kiltiri olusturmustur denilebilir. Diger bir husus olarak
katilimcilar, sosyal medyada karsilagtiklar1 siyasi konular hakkinda orta diizeyde
goriis bildirmektedirler. Dolayisiyla sosyal medyanin bir tartisma platformu olarak
kullanildig1 s6ylenebilir. Bununla birlikte, tiniversite 6grencilerinin karsilastiklart
siyasi konular1 giinlilk yasamlarina yiiksek diizeyde tasidiklari goriilmiistiir. Bu
sonuclar, sosyal medyanin kamuoyunda Onemli bir giindem belirleyici unsur
olduguna isaret etmektedir. Buna karsin kullanicilar, giinlik yasamda karsilasilan
siyasi konular1 sosyal medyada orta diizeyde paylasmaktadirlar. Yani, sanal ve
gercek diinya arasinda siyasi konulara iligkin bir veri akis1 gerceklesmektedir. Bunun
yant sira sosyal medyada yapilan tartigmalarin neticesine gore katilimcilarin
tartistiklar1 kisiyi silme ya da engelleme yoluna basvurmasi zayif bir diizeyde
gerceklesmektedir. Benzer sekilde, sosyal medyadaki tartismalarin sonucunda farkl
gorlisten olan kullanicilarla giindelik hayattaki iliskilerin koparilmasiyla ilgili
deneklerin zayif diizeyde boyle bir fiile basvurdugu tespit edilmistir. Bu acidan
gercek hayatta ve sosyal medyada kurulu olan baglar, sosyal medyada yapilan
tartismalar neticesinde koparilmamakta aksine korunmaktadir. Buna karsilik, farkl
goriiste olan kullanicilarin paylasimlarinin  katilimeilar agisindan orta diizeyde
rahatsiz edici bulundugu saptanmistir. Ayrica sosyal medyada yapilan paylasimlara
dair katilimeilar, baskalarinin 6zgiirliiklerini de gbz onilinde bulundurarak kullanilan
ifadelere dikkat edilmesi gerektigi noktasinda yiiksek diizeyde katilim
sergilemiglerdir. Bunlarin disinda sosyal medya ve geleneksel medyanin
karsilastirilmasina iligskin elde edilen verilere gore, katilimeilar tarafindan geleneksel
medyanin eksik ve tarafli yayin yaptig: diisiiniilmekte; dolayisiyla sosyal medya daha
giivenilir bulunmaktadir. Bu da sosyal medyadaki igeriklerin geleneksel medyanin
ekonomi-politiginden farkli olarak siyasi ve duygusal saiklerden hareketle

olusturulduguna dair bir diisiinceye baglanabilir. Daha 6nce de deginildigi lizere
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katilimcilarin  6nemli bir kesimi siyasi kimliklerinin goriiniirliigli noktasinda
¢cekimser davranmamaktadir. Bunun bir sonucu olarak da, katilimcilarin sosyal
medya iizerinde daha rahat tartismalar yapmak adma sahte hesaplar kullanma
noktasinda zayif diizeyde katilim sergiledikleri gdzlenmistir. Son olarak, sosyal
medyay1 Orgilitlenme adma Onemli bir arag olarak goren katilimcilar, sosyal
medyanin toplumsal olaylardaki roliine iliskin gii¢lii bir inang¢ tagimaktadirlar (Bkz.

Tablo 70, s. 305-306).

Siyasi egilimler agisindan ise sosyal medyadaki siyasi konulara yaklasim
diizeyleri 6nemli olgtide farklilik gostermektedir (Bkz. Tablo 71, s. 310-312). Buna
gore, radikal sol egilimli olanlar sosyal medyadaki siyasi konulara yaklagim diizeyi
bakimindan diger gruplara gore (merkez sol, radikal sag, merkez sag ve higbir siyasal
egilimi olamayanlar) daha yiiksek bir puan ortalamasina sahiptir. Farkli siyasal
egilimlere sahip kisilerin gerek sosyal medyadaki gerekse gercek hayattaki siyasal
konulara farkli diizeylerde yaklagmasi, bu gruplarin sahip oldugu bakis agilarina

bagli bir durum olarak goriilebilir.

Siyasal katilim siirecinde sosyal medyanin rolii ve etkisinin iiniversite
ogrencileri iizerinde 6l¢iildiigli bu ¢alismada, ortaya konan varsayimlarin 6nemli bir
boliimii gerceklestirilen anket calismasi ile dogrulanmistir. Baska bir deyisle;
aragtirmamizin ulastigi bulgular, sosyal medyanin siyasal katilim siirecinde 6nemli

bir isleve sahip oldugunu ortaya koymustur.

Sanal alemin aktif ziyaretgileri olan kullanicilarin birbirlerinden etkilenmeleri
kacinilmaz bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu da sosyolojiyi doniistiiren bir
arag¢ olan sosyal medya ile ilgili ¢aligmalarin ¢esitlendirilmesini zorunlu kilmaktadir.
Sosyal medya ve siyasal katilm arasindaki anlamli iligkiyi ortaya koyan
calismamizin sosyal medyay1 farkli boyutlariyla ele alacak diger caligmalara 6nemli

katkilar saglayacagi umulmaktadir.

Bu calisma smirliliklart geregi sadece iiniversite Ogrencilerini orneklem
olarak almistir. Siiphesiz demografik 6zellikler noktasinda {iniversite 6grencilerinden
ayrilan diger se¢gmen gruplarmin siyasal katilim acisindan sosyal medya kullanim

aligkanliklarina iliskin benzer ¢aligmalarin yapilmasina ihtiya¢ vardir. Bu baglamda
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gelecekte yapilacak arastirmalarda, 6rneklem olarak daha genel bir segmen kitlesi ele
alinarak, toplumun sosyo-kiiltiirel ve sosyo-ekonomik acidan farkli kesimlerinin

siyasal katilim amagli sosyal medya kullanma aligkanliklar1 dlgiilebilir.

Sonug olarak; yaptigimiz ¢alismada bireylerin sosyal medya kullanimlari
sadece siyasal katilim agisindan ele alinmis ve 6lgiimlenmistir. Halbuki sosyal medya
cok genis bir yelpazede farkli ihtiyaglar i¢in kullanilan bir mecradir. Bu durum,
sosyal medyanin diger kullanim alanlar1 dikkate alinarak bireyler iizerindeki etki

diizeylerini 6lgmeye doniik yeni ¢alismalarin yapilmasini zorunlu kilmaktadir.
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EKLER
Ek.1. Anket Formu

Son yillarda asagidaki siyasal katilim faaliyetlerini gerceklestirip gerceklestirmeme
durumunuzu liitfen belirtiniz... -
gz
W | =
1. | 12 Haziran 2011 Genel Se¢imlerinde oy kullandim 2 1
2. | 30 Mart 2014 Yerel Secimlerinde oy kullandim 2 1
3. | 10 Agustos 2014 Cumhurbagkanligi Secimlerinde oy kullanacagim 2 1
4. | Secim donemlerinde yapilan anketlere katilarak goriis belirttim 2 |1
5. | Siyasal igerikli panel, acik oturum ve konferanslara dinleyici olarak katildim 2 1
6. | Televizyondaki siyasi tartisma programlarina telefonla baglanarak goriislerimi | 2 1
belirttim
7. | Gazetedeki siyasi haber ya da kose yazilariyla ilgili diisiincelerimi; telefon, faks ya da | 2 1
elektronik posta araciligryla ilgilisine agikladim
8 Hiikiimeti ya da yerel yonetimi protesto eden bir imza kampanyasina destek 2 1
" | verdim
9. | Begendigim bir uygulama igin devlet yetkililerine/ milletvekillerine takdirlerimi | 2 | 1
bildirdim
10. | Herhangi bir toplumsal konuda bilgi edinmek amaciyla yetkililere dilekce ile | 2 1
basvurdum
11. | Toplumsal sorunlarla ilgili halka ag¢ik bir toplanti/ oturuma katildim 2 1
12. | Bir siyasal parti ya da adayin secim kampanyasinda yer aldim 2 1
13. | Propaganda amagli el ilani, brosiir dagittim veya afis astim 2 1
14. | Bir partinin rozetini tasidim 2 1
15. | Partilerin diizenledigi mitinglere katildim 2 1
16. | Parti ya da adaylarin gezi konvoylarina katildim 2 1
17. | Bir siyasal partiye iiye oldum 2 1
18. | Bir siyasal adayin sohbet toplantilarina katildim 2 1
19. | Siyasetle ilgili bir sivil toplum kurulusuna iiye oldum 2 1
20. | Partinin genclik kollarinda géreyv iistlendim 2 1
21. | Bir siyasal partinin/ adayin se¢im biirosunda goérev alarak, adaya destek oldum 2 1
22. | Gazetede giincel siyasetle ilgili yayinlanan haber ve kose yazilarini takip ettim 2 1
23. | Giincel siyasal konu ve gelismelerle ilgili, cevremdeki insanlarla tartistim 2 1
24. | Bir protesto gosterisine katilarak hiikiimeti protesto ettim 2 1
25. | Destekledigim siyasal parti/ adaya oy vermeleri i¢in ¢evremdeki insanlari ikna | 2 1
etmeye c¢alistim
26. | Televizyonda yayinlanan siyasal icerikli tartisma programlarim seyrettim 2 1
27. | Parti liderlerinin konuk oldugu televizyondaki tartisma programlarini takip ettim 2 1
28. | Partilerin televizyonda yayinlattig siyasal reklam filmlerini izledim 2 1
29. | Giincel siyasal konularla ilgili bilgi sahibi olarak, bilgilerimi ¢cevremdekilere aktardim | 2 1
30. Bir parti ya da adaya oy verme konusunda kararimzi ne zaman belirlersiniz?
1. Se¢im donemi olmasa bile hangi partiye oy verecegim zaten bellidir. 2.Secim karar1 alinip

adaylar belirlendiginde 3. Se¢im kampanyasinin ortasinda 4.0ylamaya birkag giin kala
5. Sandik basinda

31. Oy vermeyi diisiindiigiiniiz partiye baghhk dereceniz nedir? (1-10 arasinda isaretleme

yapiniz)
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Cok Zayif Cok Giiclii
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32. Ulke sorunlariyla ne kadar ilgilisiniz? (1-10 arasinda isaretleme yapiniz)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Hig Ilgilenmem Cok ilgiliyim
33. Kendinizi asagidakilerden hangisiyle tanimlayabilirsiniz?

1. Radikal Sol 2. Merkez Sol 3. Merkez Sag 4. Radikal Sag

5. Higbiri

34. Bir genel secimde oy verme tercihinizde etkili olan en nemli faktor nedir?

1. Partinin Lideri 2. Adayin Partisi 3.Ideoloji 4.Partinin se¢imi kazanma ihtimali
5.Adayin yaptig1 siyasal kampanyanin etkinligi 6. Medya 7. Aile  8.Yakin Cevre

9. Dini ve ahlaki degerler 10. Partinin Programi 11. Diger (Liitfen belirtiniz)...............

35. Secim donemlerinde siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyiniz nedir? (1-10 arasinda
isaretleme yapimz)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Hic Ilgilenmem Cok Tlgiliyim

36. Tercih ettiginiz/ desteklediginiz siyasal partinin, PARTI PROGRAMINI ne kadar

biliyorsunuz?
1. Hig bilmiyorum 2. Kismen biliyorum 3. Oldukga iyi biliyorum

37. Sosyal medya kullaniyor musunuz?
1. Haywr 2. Evet

38. Asagidaki sosyal medya sitelerinden hangisine iiyeliginiz var? (Birden fazla secenegi
isaretleyebilirsiniz)

1. Facebook 2. Twitter 3. Myspace 4. Hi5 5. Friendfeed 6. Tumblr 7.Linkedin
8.Bebo 9.Youtube 10.Dailymotion

39. Sosyal medyay1 hangi amagla kullaniyorsunuz?

1.Yeni arkadaglar bulmak 2.0yun oynamak 3.0nline sohbet etmek  4.Haberleri takip etmek
5.Arkadaglarimi takip etmek 6.Profilimi giincellemek?7.Siyasi giindemi takip etmek 8.Zaman
gecirmek 9.Paylasimlarda bulunmak (fotograf, video vs yiiklemek)

Sosyal medyada yer alan asagidaki ifadeler, bir partinin faaliyetlerine | ._ E =
destek verme ya da oy kullanma siirecinizde ne derece etkilidir? % 0| é
= N ‘D
40. | iki rakip partiden birinin sosyal medyada yer almasi 5 |4 |3 |2 1
41, Siyasi parti reklamlari 5 4 3 2 1
42. | Karsit goriislii arkadaslarimin siyasi paylasimlar: 5 |4 |3 |2 1
43. | Siyasilerin sosyal medyada yaptiklari paylasimlar 5 (4 |3 |2 1
44, Sosyal medyada paylasilan olumsuz icerikler (video, fotograf,
5 (4 |3 |2 1
ses kaydi vs)

45, Ayni goriisten oldugum arkadaglarimin paylasimlari 5 4 3 2 1
46. | Siyasi konularla ilgili kampanya ve (#) hashtag’ler 5 |4 |3 |2 1
47, Siyasetcilerin takipg¢i sayisi 5 4 3 2 1

48. En ¢ok hangi sosyal medya sitesini kullaniyorsunuz?

1. Facebook 2. Twitter 3. Myspace 4. Hi5 5. Friendfeed 6. Tumblr 7.Linkedin

8.Bebo 9.Youtube 10.Dailymotion 11. Higbiri
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49. Sosyal medyay1 ne sikhikla kullanirsimz?

1. Hi¢ 2. Haftada 1-2 giin 3. Haftada 3-4 giin 4. Haftada 5-6 giin 5.

diizenli

50. En ¢ok hangi tiir icerikleri paylasiyorsunuz? )
1.Metin ve durum giincellemeleri 2.Fotograf 3.Video 4.I¢erik paylagmiyorum

Her giin

Asagidaki siyasal katihm faaliyetlerinde sosyal medyadaki iceriklerle ilgili
durumunuzu ve faaliyetleri gerceklestirip gerceklestirmediginizi liitfen belirtiniz...

=
© >
-
51. | Arkadaslarim ya da takip ettigim Kisilerin siyasi icerikli paylasimlarma dikkat | 2 1
eder, takip ederim
Arkadaslarim ya da takip ettigim kisilerin siyasi mesajlari ile ilgili olumlu/olumsuz | 2 1
52. | paylasimlarindan etkilenirim
53. | Sesyal medyada karsilastigim siyasi icerikli video, resim, miizik gibi seyler | 2 1
ilgimi ¢eker
54. | Sosyal medyada takip ettigim siyasi parti/siyasi parti lideri/milletvekili vs. var 2 1
55. | Destekledigim siyasi partinin sosyal medyada actifi kampanyaya katildim 2 1
56. | Daha 6nce sosyal medya iizerinden orgiitlenerek yiiriiyiis ve gosterilere katildim 2 1
57. | Sosyal medyada siyasilerle irtibata gecip istek, talep ve elestirilerimi ilettim 2 1
58. | Sosyal medyada savundugum partiyle ilgili video, fotograf, metin gibi paylasimlarda | 2 1
bulundum
59. | Sosyal medyada destekledigim partiyle ilgili olumsuz elestirilere kars1 tepkimi | 2 1
paylasimlarimla ortaya koydum
= =
Asagidaki sosyal medyayla ilgili yargilara katihm diizeyinizi liitfen | g E g g g
belirtiniz... X3 8| 8| = =
T2 Z| 5| E| E
25 5| 5| 85|25
X M| M | | M T
60. | Siyasi goriislerimi sosyal medyada rahathkla paylasabiliyorum 5 4 3 2 1
61 Karst oldugum siyasi partilerin reklamlarin1 rahatsiz  edici | 5 4 3 2 1
" | buluyorum
62. | Sosyal medyada siyasi konularla ilgileniyorum 5 |4 |3 |2 1
63. | Sosyal medyada Kkarsilagtigim siyasi konular hakkinda yorum | 5 4 3 2 1
yaparim
64. | Sosyal medyada karsilastigim siyasi konular1 giinliik yasamda |5 |4 |3 |2 1
arkadaslarima anlatirnm
65 Giinliik yasamda karsilastigim siyasi konular hakkinda sosyal | 5 4 3 2 1
" | medyada siyasi tartigmalar yaparim.
66. | Farkh goriisten arkadaslarimla olan siyasi tartismalarim | 5 4 3 2 1
genelde onlari silmek/engellemek ile sonuclamr
67. | Farkli goriisten olan arkadaslarimla olan sosyal medyadaki siyasi | 5 4 3 2 1
tartigmalarimin sonucunda giinliik yasamda da goriismeyi keserim
68. | Farkh goriisten arkadaslarimin paylastig1 icerikler beni rahatsiz | 5 4 3 2 1
eder
69. | Siyasi partilerin rekldmlarini takip ederim 5 |4 |3 |2 1
70. | Siyasi partilerle ilgili bilgilerin geleneksel medyada eksik ve |5 |4 |3 |2 1
tarafl verildigini diisiiniiyorum
71. | Sosyal medyay:1 geleneksel medyaya gore daha tarafsiz buluyorum 5 4 3 2 1
72. | Siyasi fikirlerimle ortiisen icerikleri paylasmaktan cekinirim 5 4 3 2 1
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73 Siyasi tartigmalari daha rahat yapabilecegim baska hesaplar | 5 4 3 2 1
" | kullantyorum
74. | Yasanan toplumsal olaylarda sosyal medyamin etkili olduguna | 5 4 3 2 1
inaniyorum
75. | Sosyal medyanin giiciiniin farkindayim 5 |4 |3 |2 1
76. | Sosyal medyada siyasi goriislerimi paylasmayi dogru buluyorum | 5 4 3 2 1
77. | Sosyal medyada kullanilan ifadelere dikkat edilmesi gerek 5 |4 |3 |2 1
78. | Sosyal medya orgiitlenme adina 6nemli bir aracgtir 5 4 3 2 1

79. AYLIK ORTALAMA

SECENEGINIi iISARETLEYINiZ?

1- 500 TL’den az 2- 500-700 TL 3- 700-900 TL 4-
1300 TL 6- 1300-1500 TL 7- 1500 TL iizeri
80. MEDENI DURUMUNUZ nedir?

1- Bekar 2- Evli

81. CINSIYETINiZ:

1- Erkek 2- Kadin

82. YASINIZ: ..o

900-1100 TLS5.

HARCAMA MIKTARINIZI EN iYi YANSITAN CEVAP

1100-
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