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OZET
Radyo, siiphesiz ki en etkili yayin organlarindan ve ulasilmasi en kolay kitle iletisim

araglarindan biridir. Gerek bilgi aligverisi yapma, giindemi takip etme gerekse eglence araci
olarak kullanilmasi baglaminda yadsinamayacak bir 6neme sahiptir. Gelisen teknoloji ile
bireyler bilgiye daha hizli ulagsmaya baslamistir. Bu baglamda radyo kanallar1 dinleyicisini
kaybetmemek ve siirdlirmek i¢in yeni programlar ve sunus teknikleri gelistirmistir. Calismada
bu gelisimler ve dinleyicilerin tutumlari tizerine egilinmektedir. “Tiirkiye’de Radyo Kanali Ve
Program Sec¢iminde DJ ve Spikerlerin Roli” adli ¢alismada, DJ ve spikerlik mesleginin
incelikleri ve bu meslegi yapmak i¢in izlenecek yollar ayrintili bir bi¢imde ele alinmaya
calisiimistir. Ozel radyoculugun gelisim dénemi agiklanmis, bununla birlikte degisen 6zel ve
devlet radyolarindaki program igerikleri, siireleri ve tiirleri, yayin haklar1 kapsama alanina gore
basliklar halinde incelenmistir. Ikinci olarak radyoda ¢alisan DJ ve spikerin dinler kitle {izerinde
etkisini 6lgmek i¢in Sivas’ta yasayan 545 bireye anket uygulanmistir. Caligmada yerel ve ulusal
radyo kanallar1 ile roportaj yaparak anket sonuglarindan daha giivenilir veri alinmaya
calisilmistir. Calismada literatiir taramasi1 olarak konu ile ilgili, kitap, dergi, tez, makale

taramasi yapilmis ve konuya kronolojik bakis agisindan yaklasilmistir.
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SUMMARY

Undoubtfully radio is one of the most effective media organ an one of the easiest accesible
mass medium. It is profoundly important as a part of both information exchange , being up to
date and using as an entertainment tool. Individuals have begun to reach the information faster
by the advancing technology. In this context, radio channels have developed new programmes
and presentation tecniques not to lose their listeners and to maintain. Our study aimed at these
progress and attitude of listeners. In the study named ’The Role of DJ and speaker in radio
channel and programme selecting in Turkey’’, firstly approached the changes in radio
broadcasting, the specifics of DJ and speaker’s profession and the ways to be followed to do
these professions in the transition process from state radio to private radio. The progress period
of the private radio have been explained, besides this, the program contents, durations and types
in the changing private and state radios have been examined according to broadcasting rights
and footprits. Secondly, a questionnaire have been conducted for 545 individual living in Sivas
to measure the effect of DJ and speaker’s on audience. In the study, local and public radio
channels have been interviewed to obtain confidental data from questionnaire results. In the
study, books, journals, thesis’, articles were searched as literature rewiew and the subject was
approached from a chronological point of view.
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ONSOZ / TESEKKURLER

Bu calismada, radyo kanal tercihlerinde DJ ve spikerin dinleyici {izerinde ne kadar etkili
olup olmadigini tespit etmeye calistik. Buna ilaveten ulusal ve yerel radyoda yayim yapan DJ
ve spikerlerin, dinleyicilerin radyo dinleme aliskanliklar1 ve tercihleri iizerine goriisme yaptik.
Son olarak da anket verileri ve goriismelerle bilgilerin glivenilirligini saglamaya ¢alistik. Radyo
alaninda daha evvel boyle bir ¢alismanin yapilmamis olmasi, hem alana katki saglamasi
bakimindan hem de meraklilar1 aydinlatmak agisindan bizim igin ayr1 bir mutluluk kaynagidir.
Temennimiz bizden sonra gelen arastirmacilarin bu ¢aligmanin iizerine ¢ikacak aragtirmalar

yapip, vermis oldugumuz bilgileri giincelleyerek alana sunmalaridir.

Calisma boyunca bilgi ve tecriibesini benden esirgemeyen ¢ok degerli danismanim Prof.
Dr. Metin KASIM basta olmak iizere, her konuda destegini gordiigim kiymetli boliim
baskanimiz Prof. Dr. Aytekin CAN’a ve ulusal radyo gorlisme ¢alismalar1 sirasinda bana her
konuda yardimci olan Gazi Universitesi Tiirk Dili ve Edebiyat dgrencisi Duygu BINGOL’e

sonsuz tesekkiirlerimi sunmak isterim.
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GIRIS

En eski Kitle yayin araglarindan biri olan radyo, toplumsal gelisim ve kiiltiirel
aktarim baglaminda hayatimizda 6nemli bir yere sahiptir. Diinyada 1921 yilinda
baslayan radyo yayinlari, gecikmeden lilkemize de gelmis, Tiirkiye 1923 yilinda yaymn
deneyleri ve 1927 yilinda baslayan radyo yayinlari ile bir anlamda radyo yayinciliginin
oncii iilkelerinden biri olmustur. Daha sonraki yillarda diinyada degisen dengeler,
radyonun kitleler iizerindeki biiyiik etkisinin kesfedilmesi ile birgok iilkede oldugu
gibi lilkemizde de radyo yayinciligi devlet kontroliine ge¢mis ve TRT kurumu

kurulana kadar radyo yaymciliginin kontrolii biirokratik yapilanmada siirekli el

degistirmistir (Erdamar, 1992: 16-17).

Yeni iletisim teknolojileri sayesinde bilginin {iretiminin, islenmesinin ve
yayilmasinin giderek hizlandig1 21. yiizyil, toplumsal degisimlerin daha hizli bir ivme
kazanmasinda tetikleme gorevini tistlenmektedir. Teknolojinin gelismesi ile her alanda
oldugu gibi yayincilik alaninda da degisimler yasanmistir.  Kamu hizmeti
yayincilifindan 6zel radyo ve televizyon yayinciligina gecilen bu siirecte, yayimncilik

icerikleri de yeniden bi¢cimlenmistir.

Ozel radyolar gerek yaptiklari yayinlarla gerekse daha genis ve her kesime hitap
edebilen miizik akislariyla kitleleri etkileyerek devlet tekelini kirmiglardir. Zamanla
yayginlagan 6zel radyolarla birlikte radyo yaymciliginda bir¢ok degisim yasanmuistir.
Bu degisimler yeni sorunlari da beraberinde getirmistir. Hal bdyle olunca o6zel
radyolarin program igerikleri ve sunumlarinda yasanan degisimlere de§inmek, 6zel
radyolar ile devlet tekelinde olan radyolar arasindaki farklar1 belirlemek de bu

calismanin hedeflerinden biri olmustur.

“Tiirkiye’de Radyo Kanali ve Program Se¢iminde DJ ve Spikerlerin Rolii” adli

bu tez galismasi 3 boliimden olusmaktadir:

Aragtirmanin birinci boliimiinde radyonun ortaya ¢ikisi ve gelisimi gesitli alt
basliklar dahilinde (tarihi siirecte radyo, radyonun ilk yillar1 ve islevleri, Tiirkiye’de
radyo yaymnciligi vb.) incelenmistir. Ayrica 6zel yayinciliga gecis donemi ve bu

gecisin nedenleri (siyasi, sosyal ve kiiltiirel, ekonomik, teknolojik) de ayrintili olarak



anlatilmistir. Ozel radyo ve televizyon yayinciligina gegisle birlikte yasanan
degisimler islenmistir. Ozel radyo ve televizyon kuruluslar ile ilgili diizenlemeler
radyo yayinciliginda igerik degismeleri ve teknik degisimler, 6zel radyolarda igerik
degismeleri, TRT radyolarinda yasanan degisimler, kurumsal radyolar vb. konular

islenmistir.

Calismanin ikinci boliimii ise radyo programlarinda DJ ve spikerlerin konusma
ve hazirlik asamalar1 kapsamaktadir. Spikerlerin konusma 6ncesi hazirliklari, dogru
konusma teknikleri (vurgu, bogumlama, tonlama, diksiyon), konugsmanin temel 6geleri
(islup, ses, nefes vb.) alt basliklara ayrilarak anlatilmistir. Buna ilaveten iyi bir
konusmanin ne gibi 6zelliklere sahip olmasi gerektigi ve cesitli konusma kusurlari,
radyo ve dinleyici iliskisi, iyi bir dinleyici olma yollari, dinleme tiirleri ve dinleyicinin
dikkatini uyanik tutma metotlar1 da ¢alismanin bu boliimiinde yer almistir. Bu
bolimde ayni zamanda c¢alismanin da temelini olusturan DJ ve spikerlik
kavramlarindan bahsedilmektedir. Ayrica iyi bir spikerin nasil olmasi1 gerektigi, radyo
spikerlerinde bulunmasi1 gereken o6zellikler, spikerlik mesleginin gereklilikleri ve
zorluklari, spiker olanlarin ya da olmak isteyenlerin dikkat etmeleri gereken unsurlar

anlatilmaktadir.

Calismanin t¢iinci boliimiinde ise 545 kisiden olusan 6rneklem grubuna
yapilan ankete ve ulusal-yerel radyoda DJ ve Spikerlik gorevini yapan kisilerle yapilan

goriismelere yer verilmektedir.



BIRINCI BOLUM
RADYONUN ORTAYA CIKISI VE GELISIMI

1. RADYONUN ORTAYA CIKISI VE GELIiSiMi

Radyonun gelisim siirecinde ilk teknik calismayr yapan James Clerk
Maxwell’dir. Maxwell, radyo (elektromanyetik) dalgalarinin ilk kez varligini bulmusg
ve bu dalgalarla sesin baska noktalara aktarilabilecegi tizerine kuram gelistirmistir.
Maxwell, 1865 yilinda bu dalgalarin 151k hizina esdeger bir hizda olmasi i¢in 8
saniyede 186.000 mil (300.000 km) hareket etmesi gerektigini agiklamistir (URYAD,
2017).

Alman fizik¢i Heinrich Hertz, 1865 yilinda Maxwell’in ileri stirdiigii kuramlar
lizerinde bircok deney yapmustir. Kendi ismini tasiyacak olan elektromanyetik
dalgalarin1 1887°de bulmus ve ayni yil igerisinde bu dalgalari iiretmeye baslamistir
(Jeanneney, 2009: 143). Hertz ‘in ¢alismalarindan sonra David Hughes’in, sesleri
elektromanyetik akima doniistiirmeye yarayan mikrofonu bulmasi, radyonun gelisim
stirecinde dnemli rol oynamistir (Notoku, 2011). 1890’a gelindiginde Fransiz Edouard
Branly, bir devreye galvanometre ve pille birlikte baglanmus, i¢i demir talasiyla dolu
bir tiipten olusan ilk elektromanyetik dalga iletkenini gelistirmistir. Branly, gelistirdigi
calismasinda birbirinden duvarla ayrilmis olan 20 metre uzakliktaki iki nokta arasinda
sinyaller aktarmis ve bu sayede elektromanyetik dalgalarin uzak mesafelere

gonderilebilmesini saglamigtir (Tolunay, 1940: 5).

Italyan Guglielmo Marconi kendinden dnce yapilan deneyleri gelistirerek 1895
yilinda ilk ses aktarimini bir milden daha kisa bir mesafede, igerisinde basit bir radyo
alicist ile bir yerden bagka bir yere aktarimini bagarmistir (URYAD, 2017). Guglielmo
Marconi’nin ¢alismalarmin 6nemini anlayan ailesi radyoyu Italyan yetkililerine
gbstermistir. Marconi ve ailesi Italyan yetkilerinden ilgi gdremeyince, annesi ile
birlikte Ingiltere’ye gitmistir. Radyo, Ingiliz ordusunun ve denizcilerinin ilgisini
cekmeyi bagarmis ve gesitli lilkelerden bir¢ok kisi radyoyu merak ederek gormeye
gelmistir. Marconi, yaptig1 deneyde bir milden daha kisa olan bu mesafede basarili

olunca Ingiltere’de 55 km uzunlukta calismis ve bu deneyinde de basarili olmustur.



Marconi 1899°da ABD’ye giderek heniiz 25 yasindayken “Marconi Amerikan Telsiz
Sirketi’ni kurmus, ticari ve askeri gemiler i¢in telsiz cihazlar1 hazirlamaya baglamistir
(MEGEP, 2008: 6). Sonraki donemlerde radyoyu giderek gelistiren Marconi, 1901
yilinda Atlas Okyanusu iizerinden radyo sinyalleri gondererek sesin deniz asiri
ulasgimini da saglamistir (URYAD, 2017). Marconi, radyoyu gelistirip insanligin
hizmetine sundugu i¢in 1909 yilinda Nobel Fizik Odiilii‘ne layik goriilmiistiir (Karaca,
2017: 1).

1.1. Radyonun 11k Yillar1

1906 yilinda Amerika’da radyo calismalarmma devam eden Marconi, ses
dalgalarimin titresimini aktarmayr da gergeklestirmistir (URYAD, 2017). Aynm1 yilin
noel aksaminda Kanadali Reginald Fessenden, ilk kez uzun mesafede konulu radyo
yayin gergeklestirmeyi basarmistir. Bu radyo yayinini canli olarak yapmis ve ayni
zamanda kendisinin de bir sarki soyledigi bu yayin, Karayip adalarindan bile
dinlenebilmistir (MEGEP, 2008: 7). 1907 yilinda Fransiz bilimci Lee de Forest
radyodan gelen ses sinyallerinin devamliligini saglayan 'bosluk tiipii'nii (vacuum tube)
bulmus ve caligmalarint 1909 yillinda Fransa'min baskenti Paris'teki iinlii Eyfel
Kulesi’nde yapmistir. Calismalar1 sonucunda radyo sinyallerinin ses kalitesini
artirmig ve kesintisiz yaym yapilmasini saglamistir (URYAD, 2017). Forest, bosluk
tiipliniin  bulunmasindan sonra bir¢ok lilkede deneme radyo yayinlari yapmaya

baslamistir.

[k diizenli radyo yayinlar1 Amerika’nin Pittsburg’da eyaletinde miihendis olan
Frank Conrad tarafindan Kasim 1920°de baslatilmistir. Conrad’in, KDKA’y1
kurmasiyla ilk diizenli radyo yayinlari gergeklestirilmistir. Radyo alicilarinin artistyla
dinleyici sayisi da hizli bir sekilde artmistir. 1920 yilinda Westing Hause ve General
Electric, Amerika’da radyo alicilarini {iretirken ayn1 zamanda yayin yapmak icin de
yeni donanimlar iiretmekteydi. Yayin yapilmasi i¢in gerekli donanim cihazlarii, ATT
(American Telephone And Telegraph Company) sirketi ve Urettikleri radyolar1 da
RCA (Radio Corporation Of America) markast adiyla piyasaya siirmiiglerdir. 1923
yilinda radyo yayimi yapan istasyon sayist 600 olmustur. 1927 yilina gelindiginde ise
tilkede 700 radyo istasyonu ve 7 milyon radyo alicis1 olmustur (Notoku, 2011).



RCA Sirketi, ilk network olan (NBC) National Broadcasting Company’i
kurmustur. NBC’nin radyo diinyasina girmesiyle birlikte, daha 6énce basin sektdriinde
yasanmis olan ticari gelir sorunuyla yeniden karsi karsiya kalinmistir. NBC, Radyo
yayinlarini siirdiirebilmek i¢in radyoda reklam sektoriinii olusturmustur. Radyolar igin
Oonemli bir gelir kaynagi olan reklamlar1 artirmak ve dinleyici kitlesini genisletmek icin
birtakim c¢alismalar yapilmistir. Bunlardan ilki radyo alicilarinin fiyatlarini diistirmek
ve bununla birlikte yeni ve ucuz teknoloji gelistirmekti. ikincisi ise radyo yaymlarinin
daha ¢ok dinlenmesi ve kalitesinin artirilmasi maksadiyla program lireten gruplara

destek vermekti (Notoku, 2011).

Avrupa’da “ilk siirekli radyo yayini ise 14 Kasim 1922°de Ingiltere’de BBC
(British Broadcasting Corpation) tarafindan gerceklestirilmistir. Ikinci olarak
1922°de Fransa’'da daha sonrasinda ise Sovyetler Birligi'nde, 1923 yilinda
Almanya’da, 1927 yilinda ise Tiirkiye, Arjantin, Avustralya, Italya, Japonya, Norvec,
Yeni Zelanda, Hollanda, Isveg, Isvicre, Cekoslovakya, Giiney Afrika gibi iilkelerde
baslamigtir.” Amerika radyoya ticari amagh bakarken, Avrupa radyoyu kamu hizmeti
yararina kullanmistir. Radyoyu, propaganda araci olarak en etkili sekilde kullanan
iilkenin Almanya oldugu bilinmektedir. Almanya’da radyo yardimiyla iktidara gelen
Hitler yine ayn1 sekilde radyo aracilif1 ile iktidarda kalmaya ¢alismistir (RTUK, 2014:
8).

Amerikali miihendis Edwin Armstrong'un bu alandaki en 6nemli bulusu ise
“frekans modiilasyonu” olmustur. 1935 yilinda Armstrong’un FM (Frekans
Modiilasyon) bandi yayimini bulmasiyla daha kaliteli ses yayini yapma imkanina
kavusulmustur (Aziz, 2006: 5). 1948’de radyolarda tiiplerin yerini alacak
transistorlarin yapilmasiyla, daha ufak boyutta ve daha az enerji harcayan radyolarin
tretilmesine olanak tanmmmis ve 1955 stereo ses teknigi ile seslerin dogal
ortamindaymis gibi verilmesi saglanmistir (Dilia, 2014: 48). Bu donemdeki 6nemli
gelismeler ise baski devre tekniginin bulunmasi ve 1960'larda tiimlesik devrelerin

gelistirilmesi olmustur (Indeksmedya, 1993).



1.2. Tiirkiye’de Radyo Yayincihigi
1.2.1. Ozel Yaymcilik Oncesi Dénem (1926 - 1990)

Resmi kayitlara gore Tiirkiye’de ilk radyo yaymi 6 Mayis 1927°de baglamistir
fakat Tirkiye radyo ile 1921 veya 1922 yillarinda, Riistii Uzel’in kendi imkanlariyla
deneme radyo yayinlart yapmasiyla tanmismistir. 1922’lerin basinda Bogazigi’nde
demirli bir Fransiz savag gemisinden yapilan seyyar verici ile yayin gergeklesmistir.
Riistii Uzel seyyar verici yaymini, kendi yaptig1 radyo vericisiyle Dar-iil Fiinun’da
yani diger bir adiyla Istanbul Universitesi konferans salonunda bulunan radyo

alicilarina gondererek yayini dgrencilere dinletmistir (Acikradyo, 2015).

4 Subat 1924 tarihli 406 sayili Telefon ve Telgraf Kanunu (Resmi Gazete, 1924)
ile yurt i¢inde ve yurt disinda haberlesmeyi kolaylastirmak amaciyla yeni bir sistem
kurulmustur. Bunun yani sira telefon tesis etme ve isletme gorevi PTT Genel
Midiirligii’ne verilmistir (TTT, 2007: 66). PTT Genel Miidiirliigii tarafindan kurulan
TTTAS nin (Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketi) radyo yaymina baslamadan 6nce
bazi kesimlerce engel olmaya calisilmis ve bu sorun Atatlirk’iin emriyle agilmistir

(MEGEP, 2008: 16).

Daha sonra Ankara ve Istanbul‘da radyo kurulabilmesi ve radyolarin yayma
baslamasi amaciyla 1925°te telsiz istasyonu kurulmasi i¢in ihale yapilmis ve telsiz
istasyonu kurma isi Fransiz sirketi Telephonie Sens Fil’e verilmistir. Telsiz
istasyonlarindan biri Ankara Baba Rahman’da, digeri ise Istanbul Osmaniye’de

hazirlanmistir (Denizci, 2002: 15).

Ankara’da ve Istanbul’da kurulmus olan verici istasyonlarinin isletilmesi ve
bunun yan1 sira hiikiimetin istedigi illerde alic1 ve verici istasyonun kurulup isletilmesi
icin 10 yillik siireyle Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketi’ne izin verilmistir (

Kocabagoglu, 1980: 18).

Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketinin baslica gelir kaynag: radyo vericisi
kullanan kisilerden yilda 10 TL ruhsat bedeli ve resmi dairelerden aldig1 5 TL ticretti.
Ayrica yurt disindan getirilen radyo alicisi satis fiyatlar lizerinden alinan %25°lik

vergilerdi. Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketinin gelir varligmin yiizde 40’1 Is



Bankasi’na, yiizde 30’u Anadolu Ajansi’na, diger yiizde 30’u ise ili¢ deneyimli
gazeteci ( Falih Rifki Atay, Cemal Hiisnii Taray ve Sedat Nuri Ileri) verilmistir
(DBRT, 1990: 10 - 11).

6 May1s 1927°de Tiirkiye radyolarinin ilk spikeri Sadullah Gazi Evranos Istanbul
biiyiik postanesi’nin list katindan sdyledigi ilk sozler sunlardir: “Allo allo... Muhterem
samiin (dinleyiciler)... Burasi Istanbul Telsiz Telefonu...1200 metre tul-u meve (dalga
boyu), 250 kilosikle. Simdi aksam nesriyatimiza baslyoruz. "Fransiz sirketi bazi
kaynaklarda ortak oldugu i¢in bu anons, o yillarda bir de Fransizca olarak
yayinlaniyordu. Istanbul Postanesi’nin iist katinda iki odadan birisi yayn, birisi teknik
icin kullaniliyordu. Vericilerin giicleri 5 KW’di fakat bu vericiler, o dénemde
Avrupa’nin en giiclii vericileriydi. ilk yaymnlarda neler calindigi, kim ne sdyledigi
bilinmemekle birlikte yayinlar, aksamlar1 birka¢ saat siiriiyordu ve genellikle miizik

ile haberlerden olusuyordu (MEGEP, 2008: 16).
1927 yilina ait bir giiniin yayin akis1 soyleydi:
19.00 - Stiidyo musiki heyetinden sevkivza fasli.
19.30 - Esham (hisse senedi, devlet tahvili) ve Tahvilat Borsasi haberleri,
19.40 - Telsiz Telefon Orkestrasi,
20.10 - Zahire Borsasi1 haberleri,
20.20 - Telsiz Telefon Musiki Heyeti,
20.50 - Anadolu Ajans1 haberleri, 21.00 (Ahiska, 2005: 113).

1928 yilinda harf inkilap stirecinde ilk olarak uluslararasi rakamlarin degismesi
icin TBMM’ye bir yasa sunuldu ve bu yasa 24 Mayis’ta kabul edildi. Ayn1 dénem
icerisinde Atatiirk, harf devrimini yayginlastirmak i¢in hemen yurt gezilerine basladi.
Bir yandan da radyo yaymlariyla halka yeni Tiirk harfleri tanitilmaktaydi (Aksin,
1997: 242).



Ankara radyosunda giinlik yasam, ekonomi, tarim, saglik gibi konularda
programlar hazirlanarak halkin bilinglendirilmesi i¢in ¢aba sarf edilmis ve 1935-1936
yillar1 arasindaki donemde radyo yayinlari ¢esitlenmeye baslamistir (Kog, 2012: 95).
Radyo yaymlari, “Milli Iktisat ve Tasarruf’, “Tiirk Tarihi Calismalar1”, “Edebiyat
Saati”, “Siir Saati”, “Tiirk Dili Arastirma Kurumu Saati” gibi programlarinin yani sira
cocuklar i¢in “Cocuk Saati”, “Cocuklara Masallar” gibi ¢ocuk kitlesine yonelik
programlardan olugmaktadir (Kocabasoglu, 1980: 128). Ayrica 1935 yilinda ilk kez
koy ve koyliiye yonelik program olarak “Ziraat Vekaleti Saati” adli program, tarim
triini yetistiren ¢iftei i¢in ise Uriin ekimi ve hava durumu ile ilgili bilgi veren
“Meteoroloji Saati”, “Aricilik Saati” gibi programlar yaymlanmstir. Istanbul
radyosunda ise haber ve spor agirlikli programlarin olduk¢a 6nemli yer tuttugu hatta

sOzlii programlar igerisinde spor programlarinin ylizde 50’yi olusturdugu

goriilmektedir (Cankaya, 1997: 5).

1929 diinya ekonomik bunalimi siirecinde, Tiirkiye de bundan payini almis ve
bu bunalim Istanbul ve Ankara’daki radyolar i¢in gdgebe hayatinin baslangic
olmustur. Istanbul radyosu, Galatasaray Postanesi Ambasadér Kahvehanesi'nin {ist
katindaki yeni stiidyoya, Ankara radyosu ise Bankalar Caddesi’ndeki Ankara Palas
Otel’in bodrum katina taginmistir. (DBRT, 1990: 13). 1929 yilinda TTTAS, radyo
yayinlarinda telgraf haberlesmesinden geriye kalan 4-5 saatlik siire icerisinde, Tiirk
miizigi ile birlikte Bat1 miizigi yapmaktaydi. Bu dénemde radyonun satis bedelinden
alman gelirin yeterli olmamasi, abonelerden alinan vergilerin yeteri kadar kazang
saglamamast durumu olumsuz etkilemistir (Kasim, 2014: 42). Devletin yardim
etmesine ragmen sirketin toparlanamamasi sonucunda 1936’da devlet TTTAS ile

s0zlesme yenilemeyerek kurumun gorevine son vermistir (Eren, 2008: 66).

1936 -1940 yillar1 arasindaki gelisen radyo siirecine bakacak olursak: Tiirkiye
Cumhuriyeti Devleti, 1929 yilindaki diinya ekonomik buhraninda yasanan ekonomik
sikintilar sonrasi disa kapanarak kendi icinde milli sanayilesme igerisine girmeye
caligmistir. (Boratav, 2005: 59 -65). 1936 yilina gelindiginde ise Tiirk Telsiz Telefon
Anonim Sirketi’ne radyolari isletmesi i¢in verilen 10 yillik siireden sonra sdzlesme

yenilenmemis ve aym yil i¢inde kabul edilen 3222 sayili telsiz yasasiyla radyolari



isletme isi Posta Telgraf Telefon Isletmesi Miidiirliigii'ne verilmistir (Tugrul, 1975:
39). Ayrica o donemde hizli gelisen siyasi olaylar neticesinde radyoya kusku
duyulmus, radyo vericileri ile casusluk yapilma ihtimaline kars1 3222 sayili telsiz
yasast i¢erisinde “Evlerinde bulundurduklari radyoyu bildirmeyen ve vergisiz radyo
alicis1 kullananlara direkt olarak hapis cezasi verilecektir.” diye madde eklenmistir

(Giiven, 2006: 57).

PTT Genel Miidiirliigi yonetimi 9 Eyliil 1936 yilinda hazirlamis oldugu program
ile yayma baslamistir. Ankara ve Istanbul’daki basmiidiirliikler, kendilerine baglh
radyo stiidyolar1 kurmuslardir. Bu stiidyolarin birinci bdliimii s6z nesriyati, ikinci
boliimii ise miizik nesriyati iizerinedir (Kocabasoglu, 1980: 148 - 152). Ankara
radyosu yeni vericilerinin yaym yaptigt donemlerde Atatiirk’lin rahatsizlig1 ortaya
cikmistir. 10 Kasim 1938 giinli Ankara Radyosu spikerleri tarafindan Atatiirk’iin vefat
haberi Tiirk halkina ve tiim diinyaya duyurulmustur (Radyovizyon, 2009: 8).

1939 wyilinda Hiikiimet radyoyu daha etkili kullanabilmek maksadiyla
bagbakanliga bagli dort komisyon olusturmustur. Bunlar: S6z Komisyonu, Saz
Komisyonu, Temsil Komisyonu ve Teknik Komisyonu’dur (Kocabasoglu, 1980:
138). Bu komisyonlar her ne kadar radyo programlar1 diizenlemek amaciyla kurulmus
gibi goriinse de savas doneminde radyoyu daha etkili kullanmak maksadi ile hizmet
vermeyi amaglamaktaydi. Komisyonlarla birlikte yeni bir diizenleme getirilerek 31
Mayis 1940 tarihinde, 3837 sayili kanun ile Bagbakanliga baglh Matbuat Umum
Miidiirliigii kurulmus ve Icisleri Bakanlig1 ile PTT Genel Miidiirliigii’ne bagli olan
radyo, bu kuruma aktarilmistir (Yazici, 1999: 31).

27.06.1943 tarihine kadar varligini siirdiiren Matbuat Umum Miidiirligii, 4475
sayill kanun ile Basin Yayin Midiirliigli adi1 altinda yeniden yapilanmaya gitmistir

(Tugrul, 1975: 39). Bu yasa icerisindeki degisikligin radyo acisindan 6nemi ise;
1. Radyo programlarini kontrol etmek, igerik diizenleme i¢in Radyo Dairesi,

2. Teknik ihtiyaglar: karsilamak igcin Fen Heyeti kurulmasidir (Resmi Gazete,
1943).
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S6z yayinlarinin iizerinde “siki bir sansiir” saglanmis ve bu sekilde radyonun
politika sekli ve program igeriklerindeki ayrintilar1 saptama ve sozleri denetlemek igin
tiim yetkiler Basin Yayin Miudiirliigii ad1 altinda toplanmistir (Kocabasoglu, 1980:
193).

Tiirkiye Cumhuriyeti, ikinci Diinya Savas1 sirasinda savasta bulunan devletlerin,
radyoyu gelistirdiklerini ve bu devletlerin savas donemi siiresince yaptiklar1 yayinlarla
radyoyu, insanlarin psikolojini etkileyebilen bir savas araci olarak kullandiklarini fark
etmistir. Bu donemde Tiirkiye Cumhuriyeti savas hakkinda tarafsiz kaldigini belli
etmek icin yurt i¢inde ve yurt disinda resmi kesimlerce ¢esitli radyo yayinlari yapmistir
(Cakar, 2005: 30). Ayrica “cocuk saati”, “kitap saati” gibi programlar hazirlamis ve
bu kanli savas boyunca kamuoyunun moralinin bozulmamasi adina kahramanlik

Ogesinin agir bastig1 programlar da yapmistir (Tokgoz, 2010: 403).

Radyo sayesinde genis kitlelere kendi fikirlerini benimsetmeyi amaglayan
donemin radyo yoOnetiminde bulunan kisiler, radyo vericilerini giiclendirmeye
caligmistir fakat savas déonemi oldugu i¢in bozulan ve arizalanan radyo pargalarinin
getirilmesinde sikintilar yasanmistir (Ertug, 1951: 59). Cumhuriyet Halk Partisi, radyo
tekniklerini gelistirmek amaciyla ve programlar1 diizenlemek i¢in ¢ikardigr 4475
kanun adi1 altinda radyoyu daha siki kontroliine almis ve kendi propagandasini yapma
yoluna da gitmistir (Kaya, 1995: 28). Ayrica bu dénemde siyasi karisiklik bas
gostermeye baglamistir (Cagdas, 2012: 84).

Cumbhuriyet Halk Partisi, 16 Subat 1950° de ¢ikardig1 5545 sayili Se¢im Kanunu
ile diger siyasi partilere radyo kullaniminda genis ve tarafsiz propaganda yapma
imkan1 saglamistir. Cumhuriyet Halk Partisi, diger siyasi partilere radyoda yayin
yapmalart i¢in verdigi genis imkanlar yliziinden 1950 yilindaki se¢imleri kaybedip
iktidar1 Demokrat Parti’ye birakmugtir (Ilal, 1972: 81 -82).

Demokrat Parti’nin iktidara gelmesiyle birlikte radyo yayinlarinda degisiklikler
yaganmustir. 19 Agustos 1950 yilindan baslayarak cuma sabahlar1 Kur’an yaymi
yapilmasinin yani sira aksamlart “Dini ve Ahlaki” programlar da yapilmistir

(Kocabasoglu, 1980: 284). 1953 yilinda ise radyodaki en onemli yayinlarindan biri



11

gerceklesmistir. Bu yayin o donemin spikerlerinden Can Okan’in sunumuyla
Atatilirk’iin nasinin gegici kabrinden almarak Anitkabir’e nakledilmesi haberidir

(DBRT, 1990 19).

1949 yilinda radyolar reklam yayimina baslamis ve hizla yiikselise gegmistir.
1951 yilinda Bakanlar Kurulu karariyla “Radyolarda Reklam ve Ilan Tarifesi”
yiiriirliige girmistir. Reklamlar resmi ve yar1 resmi olarak iki gruba ayrilmustir. ilk
basta is ¢evresinin reklamlarla fazla ilgilenmemesine karsin, 1959-1960 arasindaki
donemde, radyo gelirleri i¢indeki reklamin payi, yiizde 50’ye kadar ¢ikmistir
(Cankaya, 1997: 13).

Iktidara gelen Demokrat Parti, ilk kanun degisikligini genel secimlerin hemen
ardindan yapmustir. Bu degisiklik 30 Haziran 1954 giinii 6428 sayili kanun ile muhalif
partilerin se¢im giinleri radyoda yaymn yapmasini yasaklamasidir (IBKP, 1966: 64).
Donemin {inlii spikerlerinden birisi olan Jiilide Giilizar, “Haberler Bitti Simdi Oyun
Havalar1” adli an1 kitabinda o donemin radyo kullanimi anlayisindan sdyle

bahsetmektedir:

“1956 ve sonrasindaki yillarda radyolarda dért haber biilteni okunurdu, sabah,
ogle, aksam ve gece biiltenleriydi bunlar. Biiltenlerin kagit iizerindeki siireleri 15
dakika goriiniirdii ama bu siirede bitenlerine, olsa olsa sabah ve gece biiltenlerinde
rastlanirdi. Ogle ve aksam biiltenleri mutlaka siirelerini asardi. 1959 dan baslayarak
bu uygulama neredeyse Allah’in emri olmugstu. Ciinkii o siralar DP 'nin hizli ¢okiisiine
kosut olarak ¢okiintiiye ugrayan Menderes, hemen her giin, olur olmaz vesileyle

konugsuyor ve bunlar harfi harfine radyoda yayinlaniyordu” (Giilizar, 1994: 34).

1960-1964 yillar1 arasinda egitimle ilgili ilk caligmalar baglamistir. Milli Egitim
Bakanlig1 ve Basin Yayin ve Turizm Miidiirliigii arasinda bir protokol imzalanmaistir.
1963 yilinda Ankara Radyosu’nda egitim ve bilgilendirme amaciyla radyo yaymlari
baslamistir. Bu programlardan bazilar1 sunlardir: Haftanin Sohbeti, Modern Ilmi
Gelismeler, Trafige Dikkat, Turizm Bilgi Yarigsmasi, Memleket Konular
(Kocabagsoglu, 1980: 401). Ayrica 1960 yilindan sonra Antalya, Gaziantep, Kars ve
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Van illerinde radyo kurulmus ve bu sehirlere kurulan radyolar ayni yil icerisinde yayin

hayatina baslamistir (Tarihiolaylar, 2013).

27 Mayis 1960 askeri miidahalenin olusumunda, o yillardaki ekonomik
sikintilarla birlikte iktidarin radyoyu anti-demokratik sekilde kullanmasi da etkili
olmustur. Dolayisiyla iilkede yeni bir yapilanmaya gerek duyulmustur. 1960 askeri
miidahalesi sonucunda radyo ve televizyon kanunda yeni bir diizenlemeye gidilmesi

i¢in gesitli calismalar yapilmaya baslanmistir (Aydin, 2012: 7).

1961 anayasasinda radyo ve televizyon kanunu kapsamindaki 121. maddede

sOyle yazmaktadir:

“Radyo ve Televizyon istasyonlarinin idaresi ozerk kamu tiizel kisiligi halinde

kanunla diizenlenir.
Her tiirlii radyo ve televizyon yayinlar: tarafsizlik esaslarina gére yapilir.

Radyo ve televizyon idaresi, kiiltiir ve egitime yardimcilik gérevinin gerektirdigi

yetkilere sahip kilimir” (Resmi Gazete, 1961).

Tiirkiye’deki radyo ve televizyonlar: tek cati altinda toplamak amaciyla 24
Aralik 1963 tarihinde 359 sayili Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu (TRT) Kanunu
kabul edilmis ve 1 Mayis 1964 tarihinde bu kanun yiirtirliige girmistir. Boylece, radyo
ve televizyon alaninda yeni bir donem baglamistir (Kuyucu, 2015: 914)

1964 yilinda Tiirkiye’deki radyolarin toplam giicti 527,6 KW olarak bilinmektir.
Bu tarihten sonra radyolarin verici giicli artig gdstermistir. Diyarbakir’da 30 KW,
Ankara’da 250 KW, Mersin’de 300 KW, izmir’de ve Erzurum’da ise 100 KW’lik
istasyonlar kurulmustur. Radyolarin verici giicii artisi sonucunda Tiirkiye’deki

radyolarin toplam giicii 1970 yilinda 4176,2 KW olmustur (Kuyucu, 2015: 914).

Ayrica bu donemde 9 Eyliil 1964’te “Kibris’in Sesi Radyosu” 10 KW giicii ile
yayima baslamistir. Ayn1 yi1l TRT, radyo personeli alimi i¢in sinav agmistir. 1965
yilinda TRT Kurumu radyolarinin kendi basma yaptiklart program planlamalar

merkezi bir sisteme baglanmistir. Bu sekilde radyolar arasi iletisime gegilmis,
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program c¢akismalar1 6nlenmis ve haber sirasinda radyo gecisleri saglanmigtir. (DBRT,
1990: 22 - 25). Bu sistem sayesinde program siirelerinde fark edilebilir bir artis oldugu
gbzlenmistir. TRT Oncesinde %19,5 olan s6z ve haber yayinlari, 1965°te %30’a
cikarilmigtir. Radyo yayinlarinda miizik yaymi azaltilma yoluna gidilmistir (Cakar,
2005: 49). Ayrica bu donemde “TRT Radyolar1 Dergisi” ¢ikmis ve bu dergi 1 Ocak
1965 yilinda yayinlanmaya baslamistir. 1967 yilinda ise Erzurum radyosu yayina
baslamis, Dogu Anadolu bdlgesinin tiimiine yayin yapar hale gelmistir (Ozdemir,
2008: 131).

12 Mart 1971 giinii TRT Radyolari’'nda 12 Mart Muhtirasi kamuoyuna
duyurulmustur. TRT’nin ilk miidiirii olan Adnan Oztrak’m 2 Haziran 1971°de istifa
etmesinden sonra, 25 Temmuz 1971°de toplanan TRT yonetim kurulu Tiimgeneral
Musa Ogiin’ii TRT genel miidiirliigiine getirmistir (Nizam, 2013: 45). 1972 Subat
aymda cikarilan 1568 Sayili Yasa ile 1961 Anayasasi’nin 121. maddesinde bazi
degisiklikler yapilmstir.

“Devlet tarafindan kurulan veya devletten mali yardim alan haber ajanslarinin

tarafsizligi esastir” (Resmi Gazete, 1972).

Bu degisiklikte, ozellikle dikkat ¢ceken husus “6zerklik™ ifadesinin ¢ikarilmasi,
yerine “tarafsizlik” kelimesinin kullanilmasidir. TRT, biitiin partilere esit zaman
saglayarak tarafsizligin1 belli etmeye ¢alismistir. Bu kanun, 29 Subat 1972 tarihinde
TBMM’de kabul edilmis ve 8 Mart 1972 tarihinde Resmi Gazete’de yayilanarak
yiriirliige girmistir (Tekinalp, 2003: 111).

1974 yilima gelindiginde ise TRT nin radyo sayist TRT-1,TRT-2 ve TRT-3
olmak tizere iice ¢ikmistir. TRT-1, Siiresiz yayin hayatina ge¢mis ve dinleyiciyi
egitmek, eglendirmek ve haber vermeyi amaglamistir. TRT-2, 1975 yilinda yaymn
hayatina baslamis, daha genis haber biiltenleri, arkas1 yarin ve radyo tiyatrosu gibi
sanatsal ve kiiltiirel yaymnlar yapmistir. TRT-3, TRT-2 ile ayn1 giin yayina girmis,
klasik bat1 miizigi yayin1 yaparak dinleyicilerine hitap etmistir. TRT, 1975 yilinda

radyo agini genigleterek yurt dis1 yayini igin “Tilirkiye’nin Sesi” adl1 programi kurmus
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ve Arap¢a, Romence, Yunanca, Bulgarca, Sirpca, Hirvat¢a, Almanca, Fars¢a ve

Ingilizce yayinlarma baslamistir (Cakir, 2005: 39).

1970"erin basindan sonuna kadar olan donemde Tiirkiye’de, sorunlu ve gergin
bir donem yasanmistir. Halk oylamasi ile kabul edilen 1982 Anayasasi, radyo
televizyon istasyonlarin kurulusu ve isletilmesi ile ilgili yeni diizenlemeler getirmistir.
Anayasanin 133. Maddesine gore 11 Kasim 1983 tarihli 2954 sayili Tiirkiye Radyo
Televizyon Kanunu, 1 Ocak 1984 giinii yliriirliige girmistir (Kaptan, 2002, 57).

1982 Anayasasimin 133. Maddesindeki 2954 sayili yasada “Radyo Televizyon
istasyonlari1 sadece devlet eliyle kurulur maddesi ve idari bir kamu tiizel kisiligi
halinde diizenlenir”” denmis ve yine yaymlarin da devlet kontrolii altinda yapilacagi
ifade edilmistir. 2954 sayili yasa ile radyo ve televizyon yayinciliginda idare ve
kontroliin gergeklestirilmesi icin (RTYK) Radyo Televizyon Yiiksek Kurumu
kurulmustur (Cankaya ve Yamaner, 2006: 191). Bu kanunla 359 ve 1568 yasalari
tamamen yiirtirlikten kaldirilmistir. Kanun kapsami igerisinde her tiirlii teknik arac,
yayim ve dagitimi, elektromanyetik dalga yolu ile yurt i¢i ve yurt disinda yapilan
yayinlarin diizenlemesi amaclamistir (Y1ildiz, 2012: 191).

1975 yilinda TRT-3 sadece Ankara, Istanbul, Izmir halkina yaymn yapmuistir.
1982 y1l1 geldiginde Edirne, Bursa, Adana, Antalya, Sivas, Konya, Isparta, Canakkale,
[zmit, Zonguldak, Samsun’daki vericilerden yayin yaparak ulastigi alan1 ve dinleyici
sayisint artirmistir (DPT, 1974: 118). TRT-1 yaymnlan Tiirkiye’deki dinleyici
kitlesinin %90°nina, TRT-2 ise %82’sine ulasmaktadir. Yurt disindaki radyo vericileri
de giiclendirilmistir. 1928 yilinda 2 bin radyo alicis1 varken, 1982 yilinda bu alicilar
20 milyona ulagsmistir (DBRT, 1990: 58).

1990 yilina gelindigine, bu radyo yayinlarin igerikleri miizik programlari, kiiltiir
programlar1 ve kisa haberlerden olusmaktadir. Ayrica lilkeye gelen turistlere sehir
hakkinda bilgi, ulagim saglanmasinin yani sira cografyanin tanitilmasi amaci da
hedeflenmistir. Yayinlarm Ingilizce agirlikli olmasinin yani sira, bu yayimlar Almanca
ve Fransizca olarak da yapilmistir. Genellikle turizm doneminde yayin yapan bu

radyolar, dncelik sirasia gére sdyledir: Antalya, Nevsehir Bolgesi, Istanbul, Izmir,
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Bodrum, Marmaris, Kusadasi ve Cesme (Cankaya, 1997, 67 - 68). Ayrica E-5 karayolu
boyunca siiriiciilere yonelik radyo yayini1 yapmak i¢in 1990 yilinda kurulan Radyo E-
5, yol, hava durumu hakkinda ¢esitli bilgiler vermeyi amag¢lamistir (Kaptan, 2002: 62).

1.2.2. Ozel Yaymciliga Gecis Donemi (1990 -1994)

1980’li yillarda Avrupa’da 6zel radyo istasyonlariin artmasi sonucu, sadece
devlet yonetiminde olan radyo ve televizyonlarin kontrolii kirilmaya baglamistir. 1980
yillarin sonunda ayn1 durum Tiirkiye’nin de giindem konusu olmus ve ticari radyolar
daha yaygin olmaya baglamistir. Ayni zamanda bu donem reklam gelirlerinden kar
amaci giidiilmeye baslandigi bir donemdir.1980 yilinin sonunda, c¢esitli gazeteler,
yayincilar ve video sirketleri 6zel Radyo ve Televizyon yayinlart yapmak i¢in TRT ye
bagvurmustur. TRT Genel Midiirti, 1985 Haziran ayinda yaym yapmak amacgh 106
bagvurunun geldigini agiklamigtir (Cankaya, 1997: 76).

1989 yilinda Turgut Ozal hiikiimeti tarafindan ¢ikarilan 3517 sayili yasa ile TRT
elinde bulunan radyo vericilerini PTT ye devretmistir. PTT nin vericileri almasindan
hemen sonra kablolu yayin denemeleri calismasi yapmaya baslamustir. i1k olarak PTT,
26 Aralik 1988 tarihinde kablolu yayin i¢in pilot bolge olarak Ankara’nin Cankaya
semtini se¢mistir. PTT, isteyen herkese abonelik karsiliginda uydu yayinlarini
ulastirmastyla TRT nin tekelinin fiilen kirilmasina yol agmistir. Uydu yayin i¢in hi¢bir
yasal engelin olmamasi1 bazi belediyelerin uygun yerde kurduklar1 ¢anak anten
sayesinde yayinlari izlenmesini saglamistir. Bu durum haliyle TRT ile PTT arasinda

hukuki bir miicadele baslatmistir (Cankaya, 1997: 76).

O dénemin Cumhurbagkani Turgut Ozal, Amerika Birlesik Devletleri’ne yaptigi
gezi sirasinda, Tiirkiye’ye yurt disindan yapilan yayinlarda higbir sakinca olmadiginm
ifade etmistir. Bu agiklamadan kisa bir siire sonra merkezi Almanya’da olan ve Magic
Box sirketi tarafindan isletilen, Tiirkiye’nin ilk ozel televizyonu olan Star 1
kurulmustur. 1989 yilinda kurulan bu 6zel televizyonun en dikkat ¢ekici 6zelligi ise
televizyonun ortaklarindan birisinin Turgut Ozal’mn oglu olmasidir. Star 1, Almanya
iizerinden Tiirkiye’ye yonelik yaym yapmaya baslamistir. Insanlar bu yaymlara ya
PTT’nin abonelik sistemi iizerinde ulasabilmekteydiler ya da belediyelerin kurdugunu

canak antenlerden yayinlari izleyebilmekteydiler (Unliiler, 2013: 30).
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1987-1991 aras1 donem TRT‘de sponsorlu yayinlara 6nem verilmeye basladigi
bir donem olmustur. Ayrica 6zel programlarin yapilma orani artmaya baslamistir. 2
Ekim 1989’da TV3 ve bélge televizyonu olarak diisiiniilen Giineydogu Anadolu’ya
yonelik GAP TV yayin1 baglamistir. Egitim amaglh TV4, yurt disinda yasayan Tiirkler
icin de TRT-INT televizyon kanali hizmete girmistir. Bu sekilde TRT kendisini 6zel
bir kanalla rekabete sokmus ve 6zel kanalla yasal bir ¢ekisme igerisine girmistir
(Kejanlioglu, 2004: 283). O yillarda yeni yapilmaya baslayan televizyon izleme
Olctimlerine gore, TRT nin 6 kanali olmasina ragmen %40, ilk 6zel televizyon olan

magic box star 1 ise %60 gibi bir oranda izlendigi seyredilmistir (Sahin, 1992: 2).

Bu donemde ciddi bir yasal bosluk olmasi, PTT nin higbir engel olmaksizin
kablolu yayin girisimi yapmasi ve RTYK nin yapilan yayinlar i¢in kesin bir yaptirima
sahip olmamasi, uydu yayinciligini ¢ikmaza sokmustur. Ayrica belediyeler 6zel radyo
ve televizyon yayini yapacaklarini bildirmisler ve ¢anak anten dagitimi yapacaklarini
ifade etmislerdir. Kisacast bu donem her bakimdan Tiirkiye’de 6zel radyo ve

televizyon yayincilig1 degisimlerinin en kargasali oldugu dénemdir (Tekinalp, 2003:

278).

1990’11 yillara gelindiginde TRT’nin mevcut radyolari haricinde, kamu
kuruluglarinda aktif olarak yayinda olan bir¢ok radyo vardi. Bunlar; belediye
radyolar1, bakanlik ve liniversite radyolari, polis radyosu ve meteoroloji radyolaridir
(Cankaya, 1997: 81). Bu radyolarin takibinde 6zel radyolar pes pese yayin hayatina
girmeye baslamistir. “Gen¢ Radyo”, “Kent FM”, “Power FM”, “Istanbul FM”,
“Number One”, “Metro FM”, “Siiper FM”, “Show Radyo” bu radyolardan bazilaridir.
Ozel radyo kavrami, kurulusu ve maliyeti az olmasina ragmen 6zel televizyonlardan
sonra ¢ikmigtir. Kisa bir zaman sonra hizli bir seklide yayginlasmigtir (Cankaya, 1997:
81-82).

1982 anayasasinda radyo televizyon alaniyla ilgili degisiklik miinakagalari
devam ederken 1993 yilinda Ulastirma Bakanlig1, Istanbul Cumhuriyet Savciligina
yaptig1 basvuruda “genis dalga boylarin yiiziinden deniz ve hava ulasimindaki

iletisimin engelledigini” sebep gostererek 6zel radyolarin kapatilmasini istemistir.

Ayrica Radyo Televizyon Ust Kurulu da Istanbul Valiligi’ne bagvurarak bu radyolarin
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kapanmas! igin talepte bulunmustur. Bu basvurunun akabinde 1993 yilinda Igisleri
Bakanlig1 wvaliliklere bir genelge gondermistir. Genelgede, 6zel radyo ve
televizyonlarin 2813 Sayil1 Telsiz Yasasi, 2954 Sayili Radyo Televizyon Yasasi ve
3517 Sayili Radyo ve Televizyon verici istasyonlarmin isletilmesi ile ilgili yasa
geregince kapatilmalarini istemistir. Valilik genelge geregince yurt i¢inde mevcut olan
500’den fazla radyoyu ardi1 ardina kapatmaya baglamistir (Kasim, 2014: 54, Sarmasik,
2002: 117). Bu karar toplumun ¢ogunda tepki ¢ekmis ve halk, arabalarinin antenlerine
“Siyah Kurdele” Ve “Siyah Bandaj” baglayarak bu durumu protesto etmis ve
“Radyomu Istiyorum” kampanyasi baslatmistir (Sarmasik, 2002: 117).

Avrupa devletlerinin siyasal siir1 agan televizyon yayinlarinin diizenlenmesi
i¢in “Avrupa Sinr Otesi Televizyon Sézlesmesi” ve radyo televizyon yaymlarmin
diizenini saglamak i¢in ¢ikarilan 3984 sayili “Radyo Ve Televizyonlarin Kurulug Ve
Yayinlari Hakkinda Kanun” 13 Mart 1994 giinli Resmi Gazete’de yayinlanarak
yirtrliige girmistir (Yildiz, 2013: 210).

Yapilan bu degisiklikle yasal diizenleme olmadan yayin yapan 6zel radyo ve
televizyonlarin yayn ilkeleri uygun hale getirilerek yasal bir zemin iizerine oturtulmus
ve anayasaya aykir1 olma durumu ortadan kaldirilmistir (Isbir, 2007: 816). Tiirkiye’de
yayin yapan radyo ve televizyon kuruluslarinin iizerindeki devlet tekeli de kalkmastir.
Ayrica bu kanunla birlikte mevcut olan Radyo ve Televizyon Yiiksek Kurulu yerine,
hem teknik, hem de igerik olarak belirli bir plan, diizen ve ilkeler dogrultusunda
kurumun yapisi ve adi yeniden diizenlenmistir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
olarak degistirilen kurum, 20.04.1994 tarihinde hizmete girerek c¢alismalarina

baslamigtir (Bay, 2007: 68).

3984 Sayili Kanun 1994 yilinda yiiriirliie girmesine ragmen uzun bir siire
frekans diizenlemeleri, kanal tahsisi gibi ¢caligsmalar1 yerine getirememis bunun sonucu
olarak teknolojik ve hukuksal karmasa yasanmistir. Bu karmasa sonucu radyo
televizyon sektoril ticari amag giiden kisileri ellerine gegirmistir. 3984 Sayili Yasa’'nin
4. Maddesinde kamu yarari i¢in yayincilik yapilmasi gerektigi acikca ifade edilmesine
ragmen Ozel radyo ve televizyona sahip olan kisiler kar amacina yonelmistir. Bu

kuruluslar kendi izleyicisi ve dinleyicisini artirma ve daha ¢ok reklam alma yoniinde



18

program yapmislardir. Biiyiik sermeye sahipleri ve siyasi gili¢ler bu kuruluslar iizerinde

baski1 yaparak etkinligini de stirdiirmiislerdir (Kaptan, 2002: 77 - 78).

Tiirkiye’de devlet yaymciligindan Ozel Yaymciliga Gegis siyasi, sosyal ve
kiiltiirel, ekonomik ve teknolojik nedenlere dayanr. ilk olarak siyasi nedeni agiklamak
gerekirse iktidar partinin tek basmma radyo ve televizyonu kullanmak istemesi
gelmektedir. Bu durum o6zellikle muhalif partileri rahatsiz etmis ve bu partiler
segmenleri ile iletisim kurmak i¢in radyo kurma caligmalarina baslamiglardir

(Akarcali, 1997: 72).

Sosyal ve kiiltiirel nedenlerde ise Siyasi iktidar her tiir dinleyici kitlesine uygun
programlar hazirlayip radyonun dinlenmesini siirdiirmeye ¢alismistir, fakat halkin
biiyilik boliimii yasadiklar1 sorunlarin radyo ve televizyonda yeteri kadar yer almadig
ve llke i¢indeki problemleri halka duyurmakta bu organlarinin eksik ve muglak
kaldig1 fikrini benimsemistir. Ayrica toplumda bulunan c¢esitli kesimler kendi
kiiltiirlerinin yasatilmasi i¢in radyoda daha ¢ok program yapilmasini ve sorunlara daha
cok deginilmesini istemistir. Bu sorunlara cevap alamadiklar1 i¢in bolge halki kendi
radyo istasyonunu kurmus ve otoriteye karsi sesini duyurmaya calismistir. Bu
girisimler var olan yasaya kars1 bir gosteri olarak degerlendirilmis ve bu radyolara

korsan radyo adi takilmistir (Akarcali, 1997: 72 - 73).

Ekonomik nedenlere baktigimizda ise, 6zel yaymciligin popiiler oldugu dénem,
bolgesel satis yapan kisilerin ya da firmalarin 6zel radyolar1 kullanma girisimlerinin
artirdig1 bir donemdir. Bu donemde bdlgesel satis yapmak isteyen kisi ve firmalar,
devlet istegi dogrultusunda yayin yapmaktan daha karli oldugu ve iirtinlerinin tanitilip
pazarlanmasinda daha etkili oldugu i¢in 6zel radyolara reklam vermeyi tercih
etmislerdir. Ozel radyolar firsattan istifade edip daha ¢ok reklam almak igin farkli

yayin tiirlerinde programlar yapmaya baslamislardir (Akarcali, 1997: 73).

Son olarak teknolojik nedenler ise son yillarda FM yayinlarinin hizla ¢cogalmasi
iki nedene baglanmaktir. Bunlardan ilki dinleyici kitlesinin her yerde ulasabilecegi
alicilarin ¢ogalmasi; ikincisi ise eski teknolojinin kullanildigr diistik giiglii, kisa

menzilli, isletme masrafli ve tesis maliyeti yiiksek vericiler yerine ucuz, hafif ve kolay
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monte edilebilen radyo istasyonlarin kurulmasi olmustur. Bu durumdan rahatsiz olan

iktidar, yasaklar koymaya baslamis radyolar1 kapatma yoluna gitmistir (Akarcali,
1997).

1.2.3. Ozel Yaymcilik Sonrasi Dénem (1994 -Giiniimiiz)

Ozel radyo yaymnciligma gegisle birlikte yayin diizenlemeleri, devlet ve dzel
radyo programlari degismeye baslamistir. Bunun yani sira yeni gelisen bir¢ok
teknoloji ise yayincilik alanin kullanilmaya baslanmistir. Radyo yayinciligindaki
degisimlerden once 6zel radyo ve televizyon yayinciligin hakkinda diizenlemeleri

vermek gerekmektedir.

1.2.3.1. Ozel Radyo ve Televizyon Kuruluslar ile ilgili Diizenlemeler

Ozel radyo ve televizyon kuruluslari ile ilgili yayincilik diizenlemelerinde 6112
Sayili Kanunun 19. maddesinin b) bendine gore, “Sivasi partiler, dernekler,
sendikalar, meslek kuruluslari, kooperatifler, vakiflar, mahalli idareler ile bunlar
tarafindan kurulan veya bunlarin ortak olduklar: sirketler, is ortaklari, birlikler ile
tiretim, yatirim, ihracat, ithalat, pazarlama ve finans kurum ve kuruluglarina radyo ve
televizyon yaywn izni verilmez; bu kuruluslar radyo ve televizyon yayin izni almig
sirketlere ortak olamazlar” (Resmi Gazete, 2011). 1994 yilinda yiiriirliige giren 3984

say1li kanunun 29. Maddesinin a bendi ile aynidir.

Ozel radyo yayinciliginin ilk diizenlemesinde kimin yayin yapabilecegi degil,
kimin yapamayacagi beyan edilmistir. Konulan bu yasak iki bashik altinda
toplanmistir. Birincisi bu yasakli listeyle siyasi partiler ile dogrudan ya da uzaktan
iligkisi olabilecek, dernekler, sendikalar, meslek kuruluslari, kooperatifler, vakiflar ve
mahalli idarelere yasak getirilerek radyolarda siyasi yayincilik yapilmasinin oniine
gecilmistir. ikinci olarak dogrudan kar amaci giiden fakat daha once farkli alanlarda

sirket agmus kisilere de 6zel radyo yayimnciligr yasaklanmistir (Aziz, 1994: 26 - 28).

Ozel radyo yaymciliginda, Kanal ve Frekans Band1 Tahsisi Yetkisi 6112 Sayili
Kanun’un 26. maddesinde yer alan diizenlemeye gore, 5.11.2008 tarihli 5809 sayili

elektronik haberlesme kanununun 36. Maddesine gore "kamu ve tiim ozel radyo ve



20

televizyon kuruluslarina kanal ve frekans bandi tahsisi ile yayin izni ve lisans vermek
ve bu tahsis ve izni iptal etmek yetkisi, miinhaswran Ust Kurul'a aittir" agiklamasi ile
verilmistir (Resmi Gazete, 2011). 1994 yilinda yiiriirliige giren 3984 sayili kanunun
16. Maddesi ile aynidir.

Bu sekilde kanal ve frekans bandi tahsisi ile yayin izni ve lisans verme izni iptal
etmek yetkisi, Telsiz Genel Miidiirliigii’'nden alinarak “6zerk” yapiya sahip olan Ust
Kurul’a aktarilmigtir. Radyonun ulastirma bakanligina bagli olan Telsiz Genel
Miidiirliigii'nde kalmasinin her zaman siyasi etki unsuru olacag: diisiiniilmiistiir. Ust
kurul da iletisim teknoloji uzmani olan bir iiyenin yer almas1 planlanmistir (Aziz,1994:

21).

"Madde 27. Yaywn lisans siiresi 10 yildir. Yaywn siiresi dolum halinde iist kurul
tarafindan yeniden ihale edilir. Ayrica iist kurulun verdigi yayin izni verdigi kurulug
baska kisilere devredemez. Yayin hakkina son vermek isteyen kurulus lisansin Ust

Kurul’a devreder " (Resmi Gazete,2011).

Ust Kurul, milli frekans planinda karasal radyo ve televizyon yaymlari igin
5.11.2008 tarihli ve 5809 sayil1 Elektronik Haberlesme Kanun’un 36. Maddesine gore
iist kurula tahsis edilen frekans bandlar1 ¢evresinde radyo ve televizyon planlamasi
yapar ve yaptirir. 6112 Sayili Kanun’un 26 ve 27. maddesine gore “frekans
planlarinda ulusal, bolgesel ve yerel karasal yayin aglarinin sayilart ve tiirleri ile
sayisal yaywn igin tek hat iizerinde ayni zamanda birden ¢ok iletigime olanak veren ve
bunu saglayan (miiltipleks) sayilart belirlenir. Karasal lisans yayint alan kuruluslar,
en geg iki yil icerisinde tahsis edilen frekanslarin tiimiine ge¢mek zorundadirlar. Yayin
stireleri 10 yudwr. 10 yilsonunda bos kalan karasal yayin alani iist kurulca yeniden
ihale edilir. Ayrica iist kurulun verdigi lisans hakkini hi¢bir kurulus baskasina
devredemez ve devam etmeme karari alan kurulus tahsis hakkin, tist kurula iade etmek

zorundadir” (Resmi Gazete, 2011).
1.2.3.2. Radyo Yaymciliginda icerik Degismeleri

6112 sayili kanunun 14. maddesine gore, “yayin igerikleri {ist kurula bildirilen

icerige gore hazirlanmali ve {iist kurulun uygun gordiigii dilde yayin yapmalar
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gerekmektedir. Ayrica radyo ve televizyonlarda belli bir saat dilimi i¢eresinde Tiirk
halk ve Tiirk sanat miizigine yer vermeleri zorunludur” (Resmi Gazete, 2011). Bu tiir
programlarin iceriginin hazirlanmas1 Radyo Televizyon Ust Kurulu’nun belirledigi

cergevede olusturulmustur (Kuskonmaz, 2008: 47).
6112 sayili kanunun 10. 11. 12. maddesine gore

Tele satis yayimlar1 haricinde kalan reklamlar giin igerisindeki yayin yapilan bir

saatlik dilim icerisinde spot reklamlara ayrilan siire % 20’yi gecemez.

Yayinlanacak programlarin tanitimi {iriin yerlestirme sayilmamaktadir.

Programlarin tanitim ise bir saatlik zaman diliminde % 15°1 asamaz.

Yayinlanan haber biiltenleri ve ¢gocuk programlari, planlanan yayin siireleri otuz

dakikadan fazla olmasi durumunda her otuz dakikalik ara ile reklam verilebilir.

Dini yapilan torenler ve yaymlar icerisine reklam alinamaz. Bunun yani sira

alkol ve tiitiin yaynlari kesinlikle yapilmasi yasaktir (Resmi Gazete, 2011).

Radyo ve televizyon yayincilifinda Tiirk¢e haricindeki dil ve lehgelerin
smirlilign hakkinda da degisimlere gidilmistir. 1994 yilinda ¢ikarilan 3984 sayili
Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanunu’nda radyo ve

televizyon yayinlarina Tiirkce haricinde sinirl sekilde izin tanimaktaydi.

3984 sayili kanunun 4. maddesine gore" radyo ve televizyon yayinlarinin Tiirkge
vapilmasi, ancak evrensel kiiltiir ve bilim eserlerinin olusmasinda katkist olan yabanci
dillerin ogretilmesi veya bu dillerde haber iletilmesi amaciyla bu dillerin

kullanilabilmesi" ifadesine yer verilmistir (Resmi Gazete, 1994)

Avrupa Birligi uyum siireci igerisine giren Tiirkiye Cumhuriyeti bircok kanunda
degisiklik yapmaya baslamistir. Bu degisikliklerin temel nedeni Avrupa Birligi
tarafindan 2000 yilindan sonra diizenli bir sekilde her yil yaymlanan “ilerleme
Raporlar1” ve “Katilim Ortaklig1 Belgesi (KOB)’dir. Uyum siireci degisikliginde ilk
olarak 15.05.2002 tarihinde 4756 Sayili Kanunla yapilmistir (Aydinli, 2007: 66).
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Bu diizenlemeye gore, Radyo, televizyon ve veri yayinlari, hukukun tistiinliigiine,
Anayasanin genel ilkelerine, temel hak ve ozgiirliiklere, milli giivenlige ve genel
ahlaka uygun olarak kamu hizmeti anlayisi ¢ercevesinde yapilir. Yayinlarin Tiirkge
vapilmasi esastir. Ancak, evrensel kiiltiir ve bilim eserlerinin olusmasina katkist olan
vabanci dillerin ogretilmesi veya bu dillerde miizik veya haber iletilmesi amaciyla da

yayin yapilabilir (Resmi Gazete, 2002).

Uyum siireci degisikliginde ikinci olarak 03.08.2002 tarihinde 4771 sayili
Kanunla Radyo Televizyon Ust Kurulu tarafindan 18.12.2002 tarihinde ¢ikarilan
yonetmelikle farkli dil ve lehgelerde yayin yapilmasi ve bu yayinlarin nasil yapilacagi

diizenlenmistir (Aydinli, 2007: 63).

18.12.2002 tarih ve 24967 sayili Radyo ve Televizyon Yaymlarimm Dili
Hakkinda Yonetmelik “dil ve lehgelerde yetiskinler icin haber, miizik ve kiiltiirel
alanda bir veya birka¢ dil veya leh¢ede yayin yapilabilir. Bu dil ve lehgelerin
ogretilmesine yonelik yaymn yapilamaz” (Resmi Gazete, 2002).

4771 sayil yasa ile dil ve lehgelerde sadece yetiskinler i¢cin haber, miizik ve
geleneksel kiiltiirlin tanitimina yonelik yayinlar yapilmasina izin verilmistir. Radyo 1
ve TRT 3’te yayinlar yapilmaya baslanmistir. Yayinlarin siiresi ise radyo i¢in glinde
45 dakikay1 ve haftada toplam 4 saati, televizyon yayinlarinda ise giinde 30 dakikay1
ve haftada toplam 2 saati agmayacak sekilde diizenlenmistir. Radyo yayinlarinda
programin yayinlanmasini takiben Tiirk¢e terclimesi verilmek suretiyle yapilmasina

iliskin zorunluluk getirilmistir (Aydinli, 2007: 64).

15.07.2003 tarih ve 4928 sayili kanunla yapilan degisiklikle birlikte, farkli dil ve
lehgelerde yaym hakki 6zel radyo ve televizyon kuruluslarina da verilmistir. 4928
say1l1 yasada igeriSinde “Ayrica kamu ve ézel radyo ve televizyon kuruluslarinca Tiirk
vatandaslarimin giinliik yasamlarinda geleneksel olarak kullandiklar: farkll dil ve
lehcelerde de yaywn yapilabilir'" hikkmii cergevesinde Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu'nca hazirlanan yonetmelik, 25 Ocak 2004 tarihli Resmi Gazete ‘de

yayimlanmistir (Aydinli, 2007: 76).
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6112 sayili kanunun 5. Maddesinde ise, yaymn dilinin Tiirkge olmasi kesin
kilinmistir. Tiirk¢e disinda yapilacak yabanci dilde yayinlarin dil yapisina uygun bir
sekilde yapilmasi zorunlu kilinmistir. Yayin sekli tist kurulca belirlenmektedir (Resmi

Gazete, 2011).

Yeni ¢ikan teknolojilerin artmasi ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin Avrupa Birligi
tiyeligine girme ¢abasiyla kanunlar, devamli bir degisim igerisine girmistir. Bu zaman
diliminde Avrupa Uyum Siireci altindaki gelisen durumlara uygun olmasi igin yeni bir
diizenleme yapilmasina gerek duyulmustur. Bdylece Radyo Televizyon Ust Kurulu
2007 yilinda yeni kanun caligmalarina baglamis ve 2009 yilinda kanun taslagini
hazirlamigtir. Cesitli kurum ve kuruluslardan kanun taslagi i¢in oneri ve fikirler
istenmistir. Bu siire¢ alt1 ay boyunca devam etmistir. 5 Nisan 2010 tarihinde kanun,
kamuoyuna duyurulmus ve Kanun ve Kararlar Genel Miidiirliigli'ne gonderilmistir.
Kanun taslagt 4 Haziran 2010°da Baymndirhik, Imar, Ulastirma ve Turizm
Komisyonu’ndan, 8 Haziran 2010 Avrupa Birligi Uyum komisyonundan ge¢mistir

(Nizam, 2013: 92).

6 Ocak 2011 tarihinde bu durum genel kurulda goriisiilmiis ve 15.02.2011
yilinda 6112 sayili “Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Kanunu”

cikartilmigtir. 6112 sayili kanunun amaci soyle belirtilmistir.

“Radyo ve televizyon ve istege bagl yayin hizmetlerinin diizenlenmesi ve
denetlenmesi, ifade ve haber alma ozgiirliigiiniin saglanmasi, medya hizmet
saglayicilarumin idari, mali ve teknik yapilar: ve yiikiimliiliikleri ile Radyo Televizyon
Ust Kurulu’nun kurulusu, teskilati, gorev, yetki ve sorumluluklarina iliskin usul ve

esaslart belirlemektir”’ (Resmi Gazete, 2011).

6112 sayili kanunun yiiriirliige girmesiyle birlikte 3964 sayili kanun yiirtirliikkten
kaldirilmistir (Kasim, 2014: 57).

1.2.3.3. Ozel Radyolarda icerik Degisimleri

Ozel radyo yaymlarinda Tiirk sanat ve Tiirk halk miizigi programlarmnimn
yayinlanmasi zorunlulugu, “Yayin Tiirleri ve Oranlarina Ait Esaslar Hakkindaki

Yonetmelik” igerisinde yer almaktadir. Tiirk halkinin 6zii olan Tiirk halk miizigi ve
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Tiirk sanat miizigi programlari degisik cografi bolgelerde, yaygin olan miizik tiirlerinin
esit derecede yayinlanmasi kurali getirilmistir. Ayrica yayinlanacak programlarin
stirelerinin bir hafta boyunca yayinlanan programlar igerisinde %15 altinda olmayacak
sekilde hazirlanmasi ve bu programlarin %5°1 egitime, %5°1 kiiltiire ve %5°1 de Tiirk

halk ve Tiirk sanat miizigi i¢in ayrilmasi ifade edilmistir (Biiytikyildiz, 2004: 178).

Ozel radyolarda program yaym igerik degisimlerini asagida agiklayici sekilde

verilmistir.

Tiirk¢e Pop Miizigi Yapan Radyolar, Genellikle gen¢ kesime hitap eden
yayin yaparlar. Cogunlugu Istanbul bélgesinde bulunmaktadir. Pop miizigin
giderek yayginlastig iilkemizde dinleyici kitlesinin fazlaca oldugu radyolardan
biridir. Yabanci Pop Miizik Yayin Kuruluslari: Ingilizce yabanci sarki ¢alan
radyolardwr. Popiiler miizik ¢almasimin yaminda az da olsa pop-rock radyo
kuruluslart da vardir. Avrupai miizigin gencgler arasinda popiiler olmaya
baslamasi bu miizik tiriiniin dinlene bilirligini artirnugtir. Arabesk-Fantezi
Miizik Yayin Yapan Radyolar, Bu radyonun dinleyici Kitlesi genellikle egitim
seviyesi diistik ve ekonomik kazanglart az olan kisilerden olusur. Arabesk-
Fantezi miizigi toplumda daha ¢ok mutsuz ve problemli kesime hitap ettiginden

maddi geliri az olan insanlar tarafindan ¢okga dinlenmistir (Aziz, 2006: 251).

Tasavvuf Miizigi Yayin Yapan Radyolar, Tasavvuf Musikisi ve kiiltiiriini
tanitmayi, yasatmayir amaglayan ve miizigi eglendirmek amaciyla degil, kullugu
hatirlatmak ic¢in aslina sadik kalinarak icra edilmis eserleri yayinlayan radyolardir

(bilgiustam, 2006).

Tiirk Sanat Miizigi Yaym Yapan Radyolar, Tiirk toplumundan diger miizik
tiirlerinden aslinda ¢ok daha eski olmasina ragmen bu radyolar olduk¢a azdir. Bu
Radyolar Tiirk sanat miizigi ile birlikte az da olsa Tiirk halk miizigi de calar. Bu
konuda ornek olarak “Radyo Alaturka” verilebilir. “Radyo Alaturka” sozli yayin
yapmadan yalnizca Tiirk sanat miizigi sarkilar1 calmaktadir. Halk Miizigi ve Yoresel

Miizik Yapan Radyolar, ABD’de bulunan memleket radyolariyla benzerlik
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gostermektedir. Cogunlukla halk miizigi ve yoresel miizik yaparlar. Bazilart ise

kendine 6zgii yayin yapan radyolardir (Aziz, 2006: 251).

Caz Miizigi Yaym Yapan Radyolar, Ik olarak ABD’nin giiney eyaletlerinde
1900’11 yillarin basinda heniiz gelismeye baslayan Caz miizik, 1917 yillari civarinda
diinya ile tanismistir. Bat1 miizigi olarak bilinen ve 6zellikle saksafonun ciddi manada
Oonem arz ettigi Caz (Jazz) miizik tutkunlariin fazla oldugu ve keyifli, eglenceli bir
yapiya sahip olan miizik tliriidiir. Tiirkiye’de dinleyici kitlesi olmadig1 i¢in ¢ok az

bulunmaktadir (Canliradyodinle: 2017).

Yabanci Hit Miizik Yayii Yapan Radyolar, Genelde bulundugu dénemdeki ya
da ge¢mis donemdeki hit sarklari calarlar. Istanbul, Ankara ve turizmin oldugu
yerlerde yogun olarak bulunmaktadir. 1993 yilinda kurulan “Capital Radio” en iyi
Ornegidir. Ayrica radyo internetten de yayin yapmaktadir. Yerli Yabanci Karisik
Miizik Calan Radyo Kuruluslari, Genellikle cogu radyo kanalinin ¢alisma sistemi bu
sekildedir. Bu tiir radyo kanallar1 yerli yabanci radyo yayinlarinin yani sira Tiirk sanat

ve Tirk halk miizigine vermektedirler (Aziz, 2006: 252).

Dini Yayim Yapan Radyolar: Bu radyolar sozlii ile s6zsiiz radyolar olmak {izere
ikiye ayrilmaktadir. Genellikle dini bir mesaj vermek i¢in yayin yapmaktadirlar.
Tiirkiye ilk olarak 1993 yilinda dzel islami radyo istasyonu ile tamsmustir. Bu alanda
oncii olan ve Istanbul’dan yayin yapan ilk Islami radyolar Akra FM, Moral FM,
Uskiidar FM, Marmara FM, TGRT FM, Giimis1g1 FM ve Bur¢ FM’dir (Yetkindag,
2015: 34).

Tematik Radyolar, 2002 yilindan beri iilkemizde yayin yapan bu radyolar, bir
giiniin 24 saati spor, haber, miizik, film, belgesel gibi temalar iizerine yaymn
yapmaktadir. Bu radyolara 6rnek vermek gerekirse yayin akisinda cesitli ilahiler ve
sohbet programlari yapan Mekke FM ve yayinlamaktadir. Tirkiye’nin ilk ve tek trafik
radyosu olmasmin yani sira fayda odakli yayin anlayisiyla dinleyicilerine zaman

kazandiran Radyo Trafik kanalidir (Yilmaz, 2017: 55).

Haber Yayini1 Yapan Radyolar, Bu radyolar hemen hemen biitiin giin haber

yayinlarlar. Yayin akisi ana haber ve saat basi kisa haber olmak iizere ikiye ayrilir. Bu
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radyolar bazen yayinlar1 televizyonla ortak yaparlar. Bu tiir radyolarin sayilari oldukca
azdir. Ornek vermek gerekirse NTV ile baglantili “NTV Radyosu” ana haberde
televizyon kanali olan NTV ile ortak yayin yapmaktadir (Aziz, 2006: 252).

Etnik Radyolar: Etnik Miizik, miizigin evrensel oldugunu benimsemis bir kesim
tarafindan, kiiltiirel sentezlerin olugsmasina sebebiyet veren bir miizik tiirii olarak tabir
edilmistir. Diger tiirlerden farkli olarak; igerisinde bulundurdugu enstriimanlar,
ritimler, melodiler ve sozler araciliiyla Ozellikle belirli bir etnik kiiltiiriin ifade
etmektedir. Etnik radyolar araciligiyla “Anadolu’dan evrensele” sloganiyla diinyanin

biitlin etnik ezgilerini dinleyicileriyle bulusturmaktadir (Etnikmuzikradyo, 2014).

Karma Radyo Kuruluslari: Karma radyolar, bilindigi gibi bircok miizik tarzina
hitap eden ve giiniin belli saatlerinde 1-2 saat siiren ve DJ tarafindan yapilan program
tiiriidiir. Bu kapsamda belli araliklar ile slow, rock, pop, tiirkii ve arabesk gibi bircok
miizik tiirline kars1 da hitap etme durumu s6z konusudur Bu radyolar genellikle hem
s6z hem de miizik agirlikli programlar yaparlar. Bazen de yayinlarda dinleyici ile

sohbet ederler (Radyo, 2017).

Ozel radyolarin, Tiirk radyoculuguna pek ¢ok olumlu etkisi olmustur. Diger bir
tabir ile ticari radyo seklinde adlandirilan 6zel radyolar, dinleyicilere daha ¢ok radyo
kanal1 segenegi sunmus ve canli yaymla birlikte dinleyicilerin ilgisini ¢ekmistir. Ozel
radyolar, radyo dinleyicisinin kendi begenisine gore miizik kanali segmesi ve radyoya
baglanarak miizikleri istemesi, TRT nin baskica ve denetimci tutumundan farkl

geldigi i¢in radyo severler tarafindan kabul gérmiistiir (Denizci, 2002: 23 -24).

Ozel radyolarla birlikte yerel yayimcilik daha hizla ilermis, ilgelerin bile kendine
has radyolar1 olmustur. Bu sekilde yerel haberlerin halka duyurulmasi daha
cabuklagsmigtir. Ayrica yerel olan 6zel radyolarda sadece o bdlgeye satis yapan
tireticinin reklam vermesiyle esnaf, tirinlerini halka duyurarak hem satigini artirmis
hem de radyonun reklam gelirinin ¢ogalmasina katkida bulunmustur (Aziz, 2006:
256).

Diger yandan canli yaymnlarin aktiflesemeye basladigi bu donemlerde radyoda

yayin yapan sunucular dinleyicilerden aldiklar1 geri doniislere gore yayinladiklari
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program igeriklerinde degisiklik yapmiglardir. Bdylece yayimlanan programda
dinleyici kendisinden daha fazla bir seyler bulmus, o radyonun sadik bir dinleyicisi
olmustur. Ayrica radyoda yapilan canli yayinla birlikte programa katilan kisiler
kendilerini ifade etme firsatt bulmuslardir. Bunun en biiyiik etkisi radyo sunucusu ile
yasadig1 sozlii etkilesimdendir. Dinleyicilerin 6zel radyo tercih etmelerinde sunucular
ve program igeriklerinin yani sira aslinda en 6nemli etken aslinda istedigi anda kendi
miizik zevkine gore radyo kanali bulmasi olmustur. Dinleyici kendi begenisine uygun
miizigi buldugu zaman ayni radyoyu dinlemeye devam etmektedir. Sunucularin
konusma sekli ve sunus bi¢ciminden dinleyicinin etkilenmesiyle radyo yeni sadik

dinleyicisi kazanmis olur (Ataman, 2013: 55).

Ozel radyolarin ¢ogalmast ile birlikte radyo ve televizyon egitimi alan veya bu
alanda calismak isteyenler bireyler i¢in is olanaklarin ortaya ¢ikmistir. 1989°dan 6nce
yayincilik konusunda yalnizca TRT kurumunun varligindan s6z edilirken, giinlimiizde
0zel radyo sayis1 1062’ye ulagmistir. Ayrica 6zel radyo ve televizyonlarin artmasi ile
devlet tekelinde olan kanallardan farkli olarak degisik siyasi, sosyal ve muhalif
diislincelerin halka ulasmasi imkan saglamistir. Bu durum her kesimden insan fikrinin
temsil edilebilmesi bakimindan ve iilkemizde “demokrasi” kavraminin gelisebilmesi

acisindan 6nem tagimaktadir (Kasim, 2014: 57).

Ozel radyolar toplumdaki bireylerin sosyallesmesinde, kendisini ifade
etmesinde, 6z giliven kazanmasinda biiyiik etkileri vardir. Dinleyiciler radyo
yayinlarina canli baglanarak kendi fikir ve goriislerini de ifade eder. Bu sekilde
dinleyiciler baska kisilerle iletisim igerisine girerek ruhani agidan rahatlamaya ulasir
ve mutlu hisseder. Bu yonii ile radyo kitle iletisim araglarin igerisinde sosyal tepkinin
en hizli dile getirmek imkani saglamaktadir (Coskun, 1996: 1047).

Ozel-Ticari radyonun olumlu ydnlerinin yani sira olumsuz ydnleri de vardir.
Ozel radyonun cogalmasiyla birlikte radyoculuk da bir meslek haline gelmeye
baslamis ve yeni kavram olan DJ’lik tabiri ile tanisilmistir. Bu kelime yurt disinda
kullanmasma ragmen Ozellikle iilkemizde gengler tarafindan hizli bir sekilde
benimsenmistir. Yapilan radyo programlarinda DJ’lik tabiri denilen konusma tslubu

kullanilmaya baslanmistir. Yabanci sozciiklerle siislenen, gramerden yoksun, argo,
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kelimelerin hakim oldugu bir yaym dili tiiremistir. Bu kelimelerin kullanimindan
dolay1 da Tiirkge katledilmistir. Radyo programlari yapan kisilerin Tiirk¢e kelimeleri
bozuk kullanmasi1 ve Amerikan aksanina benzer bir sekilde konusmasi, 6zellikle geng
dinleyicilerin gelismesi igin gereken sozciik dagarcigini hem daraltmis, hem de

bozulmasina neden olmustur (Denizci, 2002: 23 -24).

Ozel radyolar dinleyicilere egitim ve kiiltiir bakimmdan bilgi kazandirmak
yerine dinleyicilerin istekleri veya kendi goriislerini aktarmak {izere yayin yaparlar.
Boylece daha fazla reklam geliri elde etmeyi hedeflerler. Reklam geliri az olan
programlar1 kaldirip yenisini hazirlarlar. Bu 6zel radyolarda agirlik olarak bu
radyolarin sahiplerinin istedikleri yaymlanir. Sabahlar gazete kdselerindeki haber
basliklar1 bu radyolarin giine baslama aracidir. Kendileri i¢in haber bulup hazirlama
zahmetli bir is oldugundan bu yolu se¢mislerdir. Bu metod yiiziinden 6zel radyo
yayinlar1 birbirine benzemektedir. Bunun nedeni 6zel radyolarda calisan kisilerin
deneyimsizligi ve radyo sahiplerinin ekonomik nedenlerden dolay1 az kisi ¢alistirmasi
olmustur. Bu durum sonucu olarak 6zel radyolar zaman igerisinde benzer format
yayinlar1 yapan ve kar amaci giiden bir kuruluslar haline gelmislerdir (Denizci, 2002:
25). Giliniimiizde ise radyodan radyoya degismekle birlikte radyo yayincilart
gazeteden yine haberleri kullanmakta ve internetin yayinlasmasi ile radyolarinin kendi
internet sitesinden de yayilamaktadir. Ayrica radyo yayincilig1 yapan kisilerin eskiye
oranla ¢ogunlugu yaymcilik iizerine egitim almig ve deneyimli kisilerden

olusmaktadir.

Ozel yaymnciligin baslamas1 hem denetimsiz oldugu hem de yasal olmadig icin,
0zel radyolarda sunuculuk yapan kisiler, kendilerine istedikleri gibi konusacaklar1 bir
ortam yaratmugtir. Ayrica 6zel radyoculuk, radyo kanallarinin birbirini karalamasina
sebep olmus ve radyo televizyon yayinciliginda etik olmayan bi¢im ve igerikler

olusmasina neden olmustur (Aziz, 2006: 257).

Ozel radyo yayincilig1 yapan kimseler iirettikleri ya da yayinladiklari programlar
s6z konusu oldugunda toplumsal diizeyde herhangi bir sorumluluk duymamaktadir.
Halbuki bu sorumluluk TRT kurulus ve yayin politikalarinin temelini olusturmaktadir

(Kasim, 2014: 59).
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1.2.3.4. TRT Radyolarinda Degisimler

Devletin elinde bulunan TRT radyolar1 gerek teknik gerekse kapsam alani
yoniinden genis bir kitleye hitap etse bile 6zel radyo yayinlarinin daha fazla ilgi
cekmeye baglamasiyla TRT, dinleyicisinin bir miktarin1 kaybetmistir. TRT radyo
yayinlarinda 6zel radyo yaymciligina benzer sekilde programlar planlanmistir.
(Ataman, 2013: 55). Ozel radyolarla her zaman bir rekabet iginde olan TRT

radyolariin igerikleri sdyle siralanmaktadir:

Radyo-1 (Tiirkiye Radyolar1 Birinci Programi): Bu radyo tiim yurda 24 saat
yaymn yapmaktadir ve en genis dinleyici kesimini sahiptir. Radyonun amaci
eglendirmenin yani sira milli biitiinliigli saglamaktir. Ayrica ortak kiiltiirel degerleri
ortaya cikarip kitlelerle paylasimini yapmak ve toplumda bulunan halkin egitimine
katki saglamay1 hedeflemistir. Tirk halk ve Tiirk sanat miizigi yaymnini kisarak pop
miizigine ve bat1 miizigine daha ¢ok yer vermeye baslamistir. RADYO-1‘de her giin
10.05-21.00 saatleri arasinda yayin yapan s0z programlari yaynini ertesi giine
baglayan gecede (01.05 - 05.55 arasinda) tekrar yayinlamaktadir (TRT, 2003: 7). Bu
giin radyo 1 yaymina baktigimizda Radyo 1 Egitim, kiiltiir, haber yayminin yan1 sira
o0grenmeye ihtiya¢ duyan herkes i¢in, Bilim, sanat, edebiyat, tiyatro, spor, g¢evre,
ekonomi, magazin, Hayata dair her sey dinleyicileri ile paylasmaktadir. Ayrica radyo
1’de siiper toto siiper lig ma¢ yayinlari canli olarak verilmektedir. Radyo 1 93,3

frekans iizerinden yayimin yapmaya devam etmektedir (Onlineradyo, 2018).

TRT-FM, Radyo-2 (Radyo-Haber, Tiirkiye Radyolar ikinci Programi): Radyo-
1 gibi 24 saat yaymn yapmaktadir. Ozel radyo yaymlarina yakin bir formatta yayin
programi izlemektedir. Canli yayin olarak yapilan programlar igerisinde drama
programlarina da yer verilmektedir. Radyonun yayin formati Tiirk halk miizigi, Tiirk
sanat miizigi ve hafif miizik, (yerli ve yabanci pop miizik) haberler ve reklamlardan
olusmaktadir. Yayinlar hareketli bir sekilde yapilarak dinleyici katilimi saglanmaya
calisiimaktadir. RADYO-2 (TRT-FM)’nin yapim ve yayin merkezi Ankara, istanbul
ve Izmir sehirleridir (Senocak, 2011: 4).



30

Radyo-3 (Tiirkiye Radyolar1 Ugiincii Programi): Tiim iilkeye 24 saat kesintisiz
yayin yapan radyodur. Genel olarak bati klasik miizigi, caz miizikleri, hafif bati
miizigi, cagdas sanat miizigi yayini yapilir. Yayinlanan programlarda sanatgi, besteci,
orkestra sefi, solist ve eserlerle ilgili genel bilgiler verilmesi amaglanmaktadir. Yapilan
haber yayinlar1 giinde 15 dakikadan fazla olmamakla birlikte Tiirk¢e, Almanca,
Fransizca ve Ingilizce yayin yapmaktadir (Senocak, 2011: 5).

Radyo 4 Yayinlar1 (TRT Tiirkiye Radyolar1 Dordiincii Programi): Diger i¢
radyo gibi bu radyo da 24 saat kesintisiz yayin yapmaktadir. Tiirk sanat miizigi ve
Tiirk halk miizigi yayginlasmas1 ve sevilmesini amac edinmistir. Ozellikle yeni yetisen
kusaklarin Tiirk miizigine ilgisini ¢ekmeyi ve yurt disina tanitim yapmayi
hedeflemistir. Giinde sadece her 2 saatte 3 dakika haber yayini yapmaktadir. RADYO-
4‘te glindliz saatlerinde yayinlanan programlardan bazilarmin saat 24.00-07.00

arasinda tekrarinin verilmesi planlanmistir (Senocak, 2011: 6).

Turizm Radyosu, ¢ogunlukla canli yayin yaparak yurt disindan gelen yabanci
turistlere lilkemizin tarihi, cografi, sosyal, ekonomik, turistik 0zelliklerini
tanitmaktadir. Ayrica radyo yaymlari Ingilizce agirlikli olmak iizere, Almanca,
Fransizca, Yunanca ve Rusg¢a’dir. Gerekli durumlarda diger yabanci dillerde de
yaymlar1 yapilmaktadir (TRT, 2003: 9).TRT Genel Miidiirliigii’niin TBMM KIT
Komisyonu iiyesi Emin Kog, Turizm radyosunun "Yabanci konuklara iilkemizde
bulunduklar: siire iginde yardimct olacak pratik bilgiler yaymlamakta, diinyada ve
tilkemizde meydana gelen gelismelerle ilgili olarak bilgi vermeye ve turistlerin miizik
ihtiyacimi  karsilamaya ¢alismaktadir” soyleyerek turizm radyosunun amacini
aciklamistir fakat radyonun giderlerin gelirlerinden fazla oldugu da haber igeriginde

belirtilmistir (Hiirriyetcom, 2006).

Bolge Radyolari: Bu radyolarin amaci, bulundugu boélgenin sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel 6zelliklerini dikkate alarak bolgenin ihtiyaclarina uygun haber ve miizik
yayint ile birlikte egitim, kiiltiir ve spor yayinlar1 yapmaktir. Ayrica bu radyolar 06.00-
18.00 saatleri arasinda bolgesel, 18.00-06.00 aras1 ise Radyo-4 ile ortak yayin yapar
(TRT, 2006: 10).
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Hatay ili Radyosu (TRT Hatay FM): Hatay ili ve ¢evresinin cografi konumunu
ve Ozelliklerini dikkate alarak kisilerin miizik zevkine uygun egitici, G&gretici,
eglendirici yayinlar yapmaktir. Bu radyolarin ¢ogu dinleyicinin de katilmasi i¢in canli
yayin yapmaktadir. Hatay Radyosu haber saatlerinde Radyo-1 ile ortak yayin
yapmaktadir. Tkinci yaymi ise aksam 18.00°dan sabah 06.00’a kadar TRT FM ile
birlikte yaym yapmaktadir (TRT, 2003: 11). Hatay il radyosu, TRT Genel
Miidiirliigiince, Suriye'nin propaganda amacli yayimlarim etkisiz hale getirmek igin
1996'da kurulmustur. Ozel radyolarin artmas1 ve daha ¢ok ilgi cekmesiyle dinlenirligi
azalmis ve radyonun giderlerinin ¢ok maliyetli olmasi yilizden 2008 yilinda

kapatilmistir (Habertlirk, 2008).

Yurt Dis1 Yaymlari: Bu radyo ile yurt disinda yasayan vatandaslarimizin
Tiirklik bilincini canli tutulmasi, yasayan kisilerin egitim ve kiiltiirtine katkida
bulunulmast ve Tiirkiye’de olup bitenler hakkinda bilgi vermek amaglamaktadir.
Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu tarafindan yurt disina yonelik Tiirkge ve cesitli
yabanci dillerden radyo yayinlari, “Tiirkiye ‘nin Sesi Radyosu” adiyla yapilir (TRT,
2006: 11).

1.2.3.5. Radyo Yayincihiginda Teknik Degismeler

20.ylizyilin yy’in sonlarina dogru haberlesme, iletisim ve yayincilik alaninda
kullanilan tekniklerde hizli ve 6nemli gelismeler yasanmistir. Radyoda ise sayisal ses

yayincilig teknigin de ilerlemeler olmustur (Nizam, 2013: 89).

Avrupa Birligi’nde karasal sayisal radyo yayinciligi kavrami ortaya ¢ikmistir. 28
Agustos 1998 yilana gelindiginde Tiirkiye bu yayincilik sistemini benimsemis ve
caligmalar1 basglatmak i¢in 3984 Sayili kanunda degisiklik yapmistir (Giirhani, 2006:
95). Bu ama¢ dogrultusunda Bilkent Universitesi’yle birlikte 28 Agustos 1998
tarihinde Sayisal Radyo ve Televizyon Frekans Planlama Komisyonu ekibi
olusturulmustur. Bu komisyon 27.11.2000 tarihinde, “Tiirkiye Karasal Sayisal Radyo
Frekans Plan1” tasarisini radyo televizyon {ist kuruluna sunmustur (RTUK, 1999).
15.05.2002 tarih ve 4756 Sayili kanunla Analog ve Sayisal Radyo ve Televizyon

Frekans Planlari, Telekomiinikasyon Kurumuna devredilmistir (Glirhani, 2006: 95).
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Sayisal ses yayincilii sistemi uydu ve karasal yaymncilik olarak ikiye
ayrilmaktadir (RTUK, 1999). Karasal yayimcilik ekonomik acidan daha az masrafli
oldugu i¢in tllkeler bu konuda gelistirme ve arastirma yapmaya yonelmistir.
Tiirkiye’”de DAB veya T-DAB adi, RTUK (Radyo Televizyon Ust Kurulu)
tanimlamas1 ile Karasal Sayisal Radyo Yayinciligi olarak geg¢mektedir. Karasal

yayincilik analog radyonun gelismisi ve devami olarak kabul edilmektedir

(Balabanlar, 1997: 15).

Dijital radyo yani DAB (Digital Audio Broadcasting), dijital ses yayini anlamina
gelir. Vericilerden olusan bir ag aracilig1 ile dijital radyo yayin1 yapma seklidir. Bu
dijital yayinciliga gecme nedeni, radyo frekanslarinin dolmasi ve daha fazla radyo
frekans imkani saglamak olarak gosterilir. Ayrica dijital yaymciligin getirdigi
yenilikler sayesinde radyolarda dinlenen sesler daha kaliteli olmakta ve FM/AM

yayinlar1 ayni anda yayin yapmaktadir (Balabanlar, 1997: 16).

Analog teknolojisinde sesin ya da goriintiiniin orijinali, bagindan sonuna kadar
devam eden siirecte elektriksel kodlar1 seklinde kopyalayarak islenmektedir. Sayisal
yayincilikla farki burada ¢ikmaktadir. Analog yayincilik birebir kopya alirken sayisal
yayincilik ise bu kopyalardan 6rnekler alarak benzerini yapmaya ¢aligir. Bu elektriksel
kodlar dijital sinyal seklinde sikistirilarak analog sinyalle birlikte yan bantlardan,
bandin st ve altindan yayinlanmaktadir. Boylece AM/FM frekanslarinda iletim
saglanmaktadir. Yayin sinyalleri insanlarin evinde ya da arabalarinda bulunan gesitli

analog ve HD tuner tarafindan yakalanir (Aykutbalci, 2014).

Dijital radyolarin bir 6zelligi de ¢alan miiziklerin adi, istasyon adi, sarkiyi
sOyleyen sanatcilar hakkinda bilgi, yaymn yapilan yerin konumu ve telefon
numaralarinin da dinleyiciye gonderilmesidir (Aykutbalci, 2014). Dijital radyo
yayinciliginda trafikte meydana gelen olaylar1 mesaj ile iletilmekte ve dinleyicilere
trafik durumunu gostermek i¢in 6nemli bilgilerle beraber bir harita sunulmaktadir.
Dinleyici, kayan metin islevi ile haber basliklarini ya da dinledigi gilincel programlarin
Ozetini gorebilmektedir. Dinleyiciler bu sayede agtiklart programlar1 ortasinda
yakalasalar bile igerigini 6grenebilmektedirler (Chan, 2007: 1). Dijital Radyo, GSM
ve GPS gibi diger teknolojilerle birlikte ¢alisabilecek yapidadir.


http://www.aykutbalci.com/
http://www.aykutbalci.com/
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Dijital yayincilik sistemi band genisligi sayesinde veri aktariminin yani sira
depolama gorevi yapmaktadir. Bu sistem belirli bir programlar ile otomatik olarak
yayinlar1 kaydetme imkani1 saglamistir. Dinleyiciler dijital yayincilik sayesinde, radyo
dinlerken elektrik kesildiginde ya da icinde bulunan durum nedeniyle yaymnlar
dinleyemediklerinde, yayinit durdurabilir isterse geri sarabilirler. Bu sayede hem
dinleyici kendisine uygun vakitlerde sevdigi programi dinleyebilir hem de zaman

kisitlamasi ortadan kaldirilmis olur (Chan, 2007: 1).

“ROBERTS Solar DAB” diger dijital radyolara gore 6 kat daha fazla enerji
tasarrufu saglar. Bu radyo, enerjiyi ¢ok az harcamasinin yaninda giines enerjisi
kullanarak da ¢alismaktadir. Biten pilleri kendi igerisinde sarj edebilme 6zelligine de
sahiptir. Gilinesten aldigi enerji ile pillerin kullanim siiresi bitene kadar sarj
edebilmektedir. Radyo igerisinde bulunan stand by 6zelligi ile ¢alismaz konumda iken

kendisini kapatmaktadir (teknikerlerdernegi, 2015).

[k bulundugu dénemlerde DAB aygitlar1, yaygin olmamasi ve analog alicilara
gore daha pahali olmasindan dolay1 talep gérmemis daha sonraki donmede ucuzlagsa
bile telefon ve arabada kullanilacak ¢iplerin kiigiik boyutta olmamasi bu aygitlarin
kullanimini bir miiddet geciktirmistir. Bu teknolojinin gelismesinde yetkili kisilerin,
zaman igerisinde boyutlardaki sorunlar1 ¢ézmeleri etkili olmustur. (Balabanlar, 1997:
16 -18). Dijital radyodan faydalanabilmek i¢in yeni bir radyo almak gerekmektedir.
Cunki eski radyolarda olmayan fakat DAB iginde bulunan bir ¢ip sayesinde, seste
olusan sorunlar1 ¢6zmek, calan sarki adlarini, istasyon adini, yer konumlarini, trafik
durumunu ve haber bagliklarini aktarmak bu sekilde miimkiin olmustur (Aykutbalci,
2014).

TRT, 2006 yilinda karasal sayisal yayincilik konusunda onciiliik yaparak
denemelere baslamistir. Karasal yayincilikla birlikte yapilan yayinlarda iletilecek
verinin erigim hizi ve ¢esitliligi, verinin uzak mesafelere daha giivenli iletimi ile
birlikte ses kalitesi artis1, tek frekanstan ayni kurulusa ait yaymlarin génderilmesi ve
frekanslarin daha etkin ve verimli kullanilmasiyla bos frekans bulma sorununu

¢6zmeyi amaglamaktadir (Bay, 2007: 125).


http://www.teknikerlerdernegi.org.tr/
http://www.aykutbalci.net/
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Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu (TRT) 2015 yilindan beri Band IIT’te iki
alictyla birlikte Istanbul ve Ankara’da dijital radyo test yayimlarina devam etmektedir.
Bu testler Band III dijital frekansinda Radyo-1 TRT-FM, Radyo-3, TRT Nagme ve
TRT Tiirkii kanallarinda yapilmaktadir. Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu,
RTUK denetimi altinda Istanbul, Ankara, Izmir, Bursa, Kocaeli ve Antalya

sehirlerinde de yayina baslayacagini bildirmektedir (Sozcu, 2017).

Analog radyo ve dijital radyonun birbirinden ayrildigi noktalar vardir. Analog
sinyallerin etkin bir kapsama alanina yayilmasi i¢in yiiksek gii¢ servislerine ihtiyag
vardir. FM radyo istasyonlar1 en az 200 khz’ye ihtiyag duymaktadir. Cografi olarak
komsu kanal frekanslarin yayimn igerisine girisini engellemek i¢in kanal boslugu
birakilmistir. Sinyalleri mevcut olan vericiden alip yakinindaki bagka bir alanda
yeniden yayinlamak igin yeni bir frekans gereksinimine ihtiya¢ vardir. Analog radyo
yayinciliginda radyo kalitesi duvarlar, binalar, tepeler ve diger yapilardan etkilenerek
sigrayan sinyallerinden dolay1 seste parazitlenme ve bozukluklara neden olur
(Balabanlar, 1997: 18).

Dijital yayincilikta sayisal sinyallerin iletisimi analog sinyallere gore daha az
giic harcamaktadir ve sinyal devam ettigin siirece temiz ses yaymi da devam
etmektedir. Dijital radyolarda bulunun modiilasyon (tastyici sinyal) teknigi ile ¢coklu
yansimalar yapilir ve bu sekilde kirlenmeye neden olacak etkilerin ¢ogunlugu
azaltilmaktadir. Mobil ve sabit alicilar1 lizerinde ise ¢ok yogun ve kalabalik ortamlarda
bile ses kalitesi ¢cok net ve temizdir. Dijital radyo yayinciliginda filtre teknolojisi ile
sesteki parazitlenme ve bozukluk olursa bunun ortadan kaldirilmasini saglar ve daima

kaliteli ses yayini iletir (Balabanlar, 1997: 17).

E-Radyo, radyo yaymciligmmda kullanilan birgok programin birbiri ile
uyumsuzlugunu kodlarin1 tek bir yazilim kodlamasi ile tek bir agda toplayan veri
yazilimi ¢esididir. Bu yazilim kodlama sistemi ile veri alis verisi ¢akisini 6nlemekte
ve programlar arasinda kodsal iliskiyi diizenleyip sayisal koda ceviren sistemdir
(Radyovizyon, 2015: 32).


http://www.sozcu.com.tr/
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E- Radyo c¢alismalar1 ile radyo yaym akist igeriklerinin diizenlenmesi,
yayinlanan eserlerin telif haklarinin olusturulmasi gergeklesmistir. E-Radyo ile yayin
icerisinde kullanilacak miizik eserlerine daha hizli bir sekilde ulasim, yapilan
programlarin tanitimi ve denetimi kadar biitiin radyo c¢alisma asamalarinin
sayisallagtiritlmasi: amaglanmigtir. Bu ¢aligmalar kapsaminda miizik eserlerine hizli
ulagmak i¢in miizik eseri havuzu olusturulmasina, radyo ve web tizerinden yapilacak
yayinciliklarda reklam plani ve telif haklarinin korunmasini saglamak i¢in yayin takip
programi tasarlanmasina karar verilmistir. Ayrica ilk iki maddeyi kapsayacak
yazilimla tasarlanan bir¢ok uygulamanin ve servis yaziliminin iletisim igerisinde
olmasimi saglayan otomasyon sisteminin hazirlanmasi hedeflenmistir. Bu amag
dogrultusunda MIDAS (Miizik iletim Denetim Arama Sistemi), Yaym Akis Sistemi
ve yaymin gergeklestirilecegi On Air uygulamasi gelistirilmistir (Radyovizyon, 2015:
32 -34).

Midas kurulmadan once radyoda calan miizik eserleri CD’lerde saklanarak
arsivlenmekte ve bulundugu yerin ihtiyacina gore olusturulmaktaydi. Baz1 yapimeilar
elinde bulunan eserlerini kendi bilgisayarlarinda yahut tagmabilir disketlerde
saklamaktaydi. CD’lerin zamanla bozulabilme olasiligi, disketlerini arizalanma
thtimali vardi, ayrict farkli veri tabaninda bulanan eserlerin igerik bilgilerinde
uyusmazlik ve eksiklik de olmaktaydi. Bu eserlerde hem telif hakki takibini
zorlagtinyor hem de erisim sorunu yaratiyordu. Midas sayesinde yukarida
acikladigimiz sorunlar ortadan kaldirilmis ve EBU(Avrupa Yayin Birligi) standartlari
uygun bir sekilde arsiv (wav), yaymn (mp2) ve on dinleme (mp3) formatlarinda
depolanarak miizik eserleri i¢in giivenli alan olusturulmustur. Ayrica 2010 yilindan
beri devam eden Midas sistemine sanatgilarin seslendirdigi eserler yiiklemeye devam
etmektedir (Radyovizyon, 2015: 32 -34).

Yayn akis sisteminde radyo yayinciligi yaparken saytek, netia, telis, resi gibi
yayina yardimci olan bir¢ok program kullanilmaktadir. Bu programlar ile yayin akisi
ayr1 ayr girilmekte ve bu da sistemi olugturan yazilimlarin birbiri ile uyusmasina engel
olmaktadir. Ornekle agiklamak gerekirse, Ankara Radyosu’nda uygulanan akisla,

saytek yazilimi kullanarak www.trt.net.tr’ye yansiyan ve telis’e telif bilgileri girilen
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akis, birbiri arasinda uyumsuzluga neden olmaktadir. Ozellikle yayin bilgisi sisteme
giremediginden program yapimcisi telis’e her eserin telifi hakkini tek tek girmek
zorunda kalmistir. Yayin akisi sistemi ile kullanilan programlar tek bir ag lizerinde
olusturulmustur. Bu sikint1 ortadan kaldirilmistir. Yayin akis1 programlari igerisine
Prodiiksiyon Uygulamasi eklenerek playlist hazirlama ve milyonlarca esere birkag
saniyede erisme imkani saglanmis ve bu da yapimci ve teknik ekibe de kolaylik

saglamistir (Radyovizyon, 2015: 32 -34).

On Air yazilimi, radyo yayinciliginda kullanilan birkag sistemin tek bir program
araciligiyla kullamlmasini saglamaktadir. Onceden radyo yaym personeli, yayin
yaptigi siire igerisinde reklam ve canli yayinlar i¢in birden fazla otomasyon sistemi
kullanmaktaydi. Bunu da farkli bilgisayarlardan yapmak zorundaydilar. Reklam
yayinlar1 yogun olan radyolarda birden ¢ok bilgisayar ve otomasyon sistemi kullanimi
program yapimcilarinin ve teknisyenlerin dikkatinin dagilmasina neden olmaktaydi.
On Air yazilimi, yayin teknisyeninin, yapimcisinin hazirladigi programlar tek bir
sistemden takip etmesi ve kontrol etmesi i¢in hazirlanmis bir programdir. Ayrica yaymn
bilgisine hizl bir erigsim saglamasiyla 2012 yilindan beri radyo da ¢alinan eserleri cok
kisa siire icerisinde RDS’ye (radio data systems) aktarmaktadir. Boylece yayinda ¢alan
eserlerin otomatik olarak telif raporlari islenmis ve saglanmig olur (Radyovizyon,

2015: 32 -34).

Internet radyoculugu, FM, AM ya da kablolu radyo yayin1 yapanlar disinda kalan
ve yayinlarini internet baglantisi araciligiyla yapan radyolardir. Genellikle MP3, Ogg
Vorbis, Windows Media Audio, Real Audio, ve HE-AAC akis bi¢imlerinden birini
kullanarak yapilan ve e-radyo, net radyo, ¢evrimigi radyo olarak da isimlendirilen
radyolardir. Internet radyo yaymi; internet igerisinde bulunan bir sunucudan, radyo
yayminin veya ses dosyalarimin aktarilmasi yoluyla kullanicinin bilgisayarinda
bulunan yazilim programindan veya internet {iizerinden canli olarak dinledigi

yayinciliktir (Yavuz, 2008: 97).

Internet radyoculuguna yénelimde pek ¢ok etken vardir. Radyo istasyonlarinin
kuruluglarinin pahali olmasi, teknolojinin gelismesi ile radyolar i¢in gerekli olan

cihazlarinda fiyatlarinda hayli artis olmasi bu etkenlerin basinda gelir. Biiyiik 6zel
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radyolarla rekabet etmek zordur ve devlet destegi ya da herhangi bir sponsordan
finansal yardim almadan radyo kurmak da ¢ok giigtiir. Bu sebeplerden dolayi internet

radyoculuguna yonelim artmistir (Kalaman, 2016: 173).

Amerikan teknologu, yazar ve kamu alani savunucusu Carl Malamud’un 1993
yilinda baslattig1 “Internet Talk Radio ” adli programda internet yazilimcilari ile sohbet
ederek ilk internet radyosunun gelisimine onciiliik ettigi kabul edilmektedir. 1lk
internet yayinciligr geleneksel bir radyo anlayisi ile olmamustir. 1994 yilinda
Microsoft’'un ortagt Paul Allen’in kurdugu bilisim sirketi Starwave, kendi
calisanlarinin motivasyonunu artirmak i¢in radyo yazilimini gelistirmis ve bu sekilde
ilk internet radyoculugunu da baslamistir. Hemen sonrasinda Amerika’da WXYC adli
geleneksel radyo istasyonu 7 Kasim 1994 giinii internet lizerinden yayin yapmaya
baglayan ilk radyo istasyonu olmustur (Satko, 2010: 302). Tiirkiye'de bu alandaki ilk
adimlarin, 2004'te Onur Engin ve Ilke Sahin tarafindan kurulan “Nuist” adindaki
internet radyosuyla basladigi bilinmektedir. Bu radyo su an faal olarak ¢aligmasa da

tilkemizde buna benzer oldukga fazla internet radyosu bulunmaktadir (Ulusum, 2013).

Internet radyoculugunun ortaya ¢ikmasiyla birlikte “podcasting”  kavramiyla
tanigilmigtir. Podcast sozciigii 2000 yillarda "iPod" sozciiglindeki pod (kiiglik

kapsiil) ve "broadcast” (yayin) sozciiklerinden olusturulmustur (Mobilgim, 2014).

Podcasting, dizi seklinde var olan radyo programlarini ve videolar: internetten
(feed) bildirim yoluyla bilgisayar, cep telefonu veya tablet gibi tasinabilir cihazlara
indirilmesidir. Kullanicilarin abone olmasi durumunda da ”feed” kullanan sistem her
yeni boliimde 6zel kodlanmis yazilimlar yoluyla otomatik olarak kisinin istegi
dogrultusunda bilgisayar ya da cep telefonuna yiiklemektedir. Aboneler istedikleri
zaman istedikleri cihazlarla herhangi bir yerde radyo dinleyebilirler
(searchunifiedcommunications, 2008).

Internet radyosu, tipki geleneksel radyolar gibi diisiincelerin aktarimina, canli
performanslarin sergilenisine gerek diyalog gerekse her tiirlii miizigin paylasimina

elveriglidir. Internet radyosu yapan radyolara erisim saglamanin ilk yolu internet


https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0Pod
https://tr.wiktionary.org/wiki/broadcast
https://tr.wikipedia.org/wiki/Yay%C4%B1n
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erisimi olan bir bilgisayar ya da tabletten, dinlenilmek istenen radyonun web sitesine
girerek “podcast” veya “canli yayin” linkine tiklamaktir. Radyo kendi web sitesinden
girebilecegi gibi “tuneln” tarzindaki radyo aglari {izerinden de baglant1 saglamak
miimkiindiir. Ikinci yol, tabletler ya da android telefonlardir. Bu cihazlara, dinlenmek
istenen radyo istasyonunun uygulamasi indirilir.  Ardindan internet baglantisi
iizerinden radyo yayinlarma ulasim saglanir. Internet radyosunun iiiincii yolu ise son
yillarda piyasaya siirlilen internet radyosu aletidir. Bu alet geleneksel bir radyo
aygitina benzemektedir. Transistorlii (sinyal yiikselten elektornik devre) radyolar gibi

tasinabilen alet internet baglantisi ile ¢alismaktadir (Soydan, 2016: 8).

Internet radyoculugunun getirdigi olanaklardan birisi radyo yaymnmi canli
dinlerken ayn1 anda son dakika haberlerinin goriilebilir olmasidir. Ayrica fotograf
galerilerinde gezilebilir. Diger radyo kanallarinda siradaki ¢alinacak sarki goriilebilir.
Yayincilik yapan sitelere bagl olarak kisilerle sohbet etme imkani da bulunulabilir
(Tugen, 2013: 155). Radyoda bahsedilen konu basliklarina dinleyicilerde davet edilir.
Bu sekilde dinleyicilere fikirlerini ve isteklerini bildirme imkanin sunabilir ve program

sunucusu ile dogrudan iletisimi kurabilir (Chan, 2007: 1).

Internet radyosu geleneksel radyo istasyonlarindan yayin yapmaktan daha
kolaydir. Bu radyo yayinciliginda personel kisi sayist bir ya da iki kisiden
olusmaktadir. Ayrica internet radyolari maliyet agisindan da daha diisiik fiyata
kurulabilmektedir. Uygun bir yazilim ile herkes internet radyoculugu yapabilir.
Internet radyocusu, bu sekilde yapilan yayincilikla diinyanin her yerinde kendi
dinleyici kitlesini olusturabilir. Internet radyoculugunun yaygmlasmasiyla birlikte
karasal yayin yapan radyolarin ¢ogu da internet yayincilifina ge¢mistir. Ayrica
internet radyoculugunun ¢ikmasiyla birlikte yerellik, bolgesellik, ulusallik yayincilik
kavramlarini kaldirilmis diinya ¢apinda sinirsiz bir erisim getirilmistir (Soydan, 2016:

11).

Tiirkiye’nin Sesi Radyosu geleneksel radyo yaymciligina devam ederken
teknolojik gelismelerinde geri kalmamis ve 2008 yilindan beri giiglii teknik alt yapis1
ile 30 dilde internetten yayincilik yapmaktadir. Ayni sekilde TRT-World radyosu da

yayin yapmaktadir. Bu yaym dinlemek i¢in radyolarin kendi internet sitelerine hangi
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tilkeden girilirse o iilkenin diline gevirerek yayimlamaktadir (Radyovizyon, 2009: 21).
Internet radyo yaymciliginin bu baglamda farkli iilkelerde yasanan olaylarin aktarimi

i¢in en hizli ara¢ oldugu sdylenilebilir.

Internet yaymciliginin gesitli dezavantajlar1 da vardir. Bunlardan en énemlisi,
yayinin internet baglantisi ile sinirli olmasidir. Internetten yapilan radyo yaymnlarmin
dinleyebilme imkaniniz olsa bile bu radyo yayinlarinin kesintisiz ve Kkaliteli
dinlenebilmesi i¢in gii¢lii bir internet hizina ihtiya¢ vardir. Eger elinizdeki mevcut
internet iyi degilse radyoyu dinlerken ses kalitesinde bozukluk meydana gelir ve yayin

aninda sik sik baglantidan kopma mevcut olur (Soydan, 2016: 8).

Internet yaymciligmin kontrolsiiz olmas1, amatdr ya da deneyimsiz yayin yapan
kisilerin diizgiin hitap sekline uymayisi, dinleyici Kitlenin genel ahlaki davraniglarin
olumsuz sekilde etkilemesine neden olmaktadir. Uygun olmayan sekilde radyo
yaymciligi yapan kisiler geleneksel medyadaki etik ve hukuk kurallarini

onemsemeyerek ¢ok net bir sekilde ihlal etmektedir (Aydogan, 2009: 30).

IKINCi BOLUM
RADYO PROGRAMLARINDA DJ VE SPIKERLERIN DIL
KULLANIMI

2.1. Konusma Kavram

Konusma kavrami, Latince ‘de conversari sozciigiinden gelir, anlami ise;
konmak, konaklama anlamina gelmektedir. Tiirk¢e kon, konakla sozciiklerinden
tiiremis ve zaman iciresinde geliserek kon-u-s, konusmak sozciiklerine doniismiistiir
(Er, 2017: 202). Konugsma, insanin duygu ve dislincelerini yazi, viicut sekilleri,
mimik hareketleri ve ¢esitli sesler araciligi ile karsisindaki kisiyi anlama ya da kisilere
bir seyler anlatabilme becerisidir. Konusmaya bu ifadeleri ekleyerek konusmay1 tek
diizeylikten kurtarmak ve konusmaya canlilik katmasi1 saglanmaktadir (Giirbiiz, 2004:
35).
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Konusma, toplumun i¢indeki mevcut bireylerin birbiri ile iletisim kurmasinda
ve fikirlerini beyan etmede, herhangi bir olgu karsinda tepkisini yansitmada adeta bir
zorunluluktur (Tager, 2015: 132) fakat konugma sirasinda bireyin kafasina gore
sozciikler sOylemesi, climlelerin bozuk bir sekilde ifade etmesi demek degildir
(Toman, 2006: 13 — 14). Konusma, insanlar1 diger canlilardan ayiran bir 6zelliktir.
Ayrica konugma, insanlarin fikir {iretebilmesinde, bildiklerini aktarabilmesinde
yardime1 oldugunu i¢in sézciiklerin temiz, sade ve anlatilmak isteneni verecek sekilde
vurgusu ve tonlamasi olmasi gereklidir (Er, 2017: 202) Ama ne var ki, dogru, etkili

ve giizel konugma ancak egitimle gergeklesebilir (Toman, 2006: 13 — 14).

2.1.1. Konusma Kusurlari

Onemli bir konusma kusuru olarak goriilen bagirarak konusma, konusma
sirasinda bazen karsimizdaki kisilere kendimizi dinletebilmek bazen de karsimizda
konusma yapan kisiyi bastirabilmek adina ses tonunu ylikseltmeye denir. Bagirarak
konusama eylemi baslarda biiylik bir sorun olmasa da ileriki yillarda diksiyon
bozukluklarina yol agmistir. Bagirarak konugmanin yani sira ciliz bir sesle konusma
yapmak da konugma kusuru olarak bilinmektedir. Bu ylizden konusma yapilacak yerde
konusmaci, ses tonunu iyi ayarlamali, ne kisik ne de ¢ok yiiksek sesle konugmalidir

(Erdamar, 2003: 18).

Cekingen ve ¢ok sert konusma da, baska bir konusma kusurudur. Cekingen ve
kararsiz bir hava ile konusma yapan bir kisiyi dinleyenler rahatsiz olurlar ve konusma
yapan kisiye karsi giivensizlik ortaya ¢ikar. Bu konusma kusurunun olmamasi igin
konusmaci, kendinden emin bir durus sergilemeli ve konusmasinca istikrarl
sOylemleri tercih etmelidir. Sert konugma ise dinleyici kitlesini huzursuz eder. Bu gibi

sorunlarin olmamasi i¢in yumusak ve akici bir konugma yapilmalidir.

Beceriksiz climle kurma ve monoton konusma sekli de bir kusurdur. Beceriksiz
konusma anlatilmak isteneni tam olarak ifade edemez. Bunun sonucunda haddinden
uzun ciimleler ortaya ¢ikar ve hata olasilig1 artar. Monoton konusmada ise, siirekli ayni
diizeyde yapilan konusma dinleyicinin sikilmasina yol agabilir. Monoton bir
konusmaya diismemek i¢in konusma sirasinda ciimleler arasinda inis ve ¢ikislara

dikkat edilmesi gerekmektedir (Erdamar, 2003: 19).



41

Konusma esnasinda dort dortliik bir performans sergilenemeyebilir fakat 6nemli
olan dinleyici Kkitlesinin anlatilan konudan kopmamasini saglayici bir sekilde
konusmak, akic1 ve duru olmaya dikkat etmektir. Anlatilan konu kars1 tarafin ilgi alan1
olmasa bile anlatim bi¢iminin dogrulugu ve etkinligi sayesinde konusmaci kendini

dinletebilir.

2.1.2. iyi Bir Konusmanin Ozellikleri

Iyi bir konusma, girisin etkileyici ve giizel olmasina baghdir. Ciinkii konusmanin
basinda dinleyicinin zihni taze ve konusmadan etkilenmesi durumu agiktir. Giris kisa
ve birkag ciimle ile anlatilmalidir. Konusmanin baslangici énemli oldugu kadar bitisi
de 6nemlidir. Konusmanin bitisinde konusulan konuyu 6zetlemek, dinleyiciye samimi
bir s6z sOylemek, giildiirmek ve program baslangi¢ ve sonunu birbirine uygun sekilde

baglamak gerekmektedir (Toman, 2006: 70 - 71).

Oncelikle iyi bir konusmada programin igerigini olusturacak konu iyi arastirilip,
1y1 hazirlanmalidir. Sunucu, konusma sirasinda yaptig1 program igerigine uygun baska
benzer programlarda yayinlanan iceriklerden 6rnekler de verebilmelidir (Fidan, 2009:
78). Konu belli bir ¢gergeve lizerine oturtulmali ve konuyu dagitacak sozctiiklerden ve
teknik ifadelerden uzak durulmalidir (Toman, 2006: 71). Konusma tislubunda uzun ve
anlasilmasi gii¢ sozciikler yerine daha kisa ve bilinen giincel kelimeler secilmelidir
(Giircan ve Yiiksel, 2005: 227). Programa katilan kisilerini alaninda uzman oldugu
dinleyicilere hissettirilmelidir.  Ayrica konusurken telaffuz, vurgu, tonlama ve
diksiyona dikkat edilmelidir (Toman, 2006: 72). Dinleyicinin dikkatini anlatilan konu
lizerine ¢ekmek ve konusmanin devaminda bu dikkati dagitmamak i¢in kelime

secimlerinde 6zenli olunmali, s6zciikler uygun telaffuz edilmelidir.

2.2. DJ ve Spiker Kavramlari

Her iki kavramda radyo yayinciliginda kullanmaktadir. Bu kavramlarin

tanimlari, arasindaki farklar1 ve 6zellikleri ayr1 ayr1 bagliklar altinda aciklanmaktadir.
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2.2.1. DJ Kavrami

Tiirkiye’de 1990’larin baslarinda 6zel radyoculugun baslamasiyla radyo
yayinciligina uygun olmayan konusma tislubu ile yayin yapan kisiler kendisini DJ
olarak tanimlaya baglamistir. Disk jokey kelimesinde disk, “teker” anlamina, jokey ise
“stirlici” anlamimi gelmektedir. Bu kelimenin Tirkiye’de tanimlanan anlami ise
“tekercalar” dir fakat tekercalar anlamiyla fazla ilgi ¢ekmemistir (Kasim, 2014: 92 -
92). Radyolarda miizikal yayin yapan kisilere “disk jokey” denilmektedir. Bu iki

kelimenin bas harflerini kisaltarak “DJ” tanimi ortaya ¢ikarilmistir.

DJ’lerin yaptiklar islerden bahsedecek olursak kaydedilmis tiim seslerin, miizik
calarlar, cd player, plak, mp3 gibi yardimci elektronik araglar ile radyo programcisinin
hazirladig1 belli bir siralamaya gore aktarilmasi olarak tanimlanmaktadir (Dermen,
2009: 26). Radyolarda DJ’ler genellikle galdiklar1 miizikler arasinda Onceden
hazirlanmis metinleri esprili, ve neseli bir sekilde radyonun formatina ve programin
uygunluguna gore sunmaktadirlar (GNCDJ, 2009). DJ’ler yazili olan metinlerin yan1
sira bilgisayardan sarkilarin siiresini ve ne zaman reklama gireceklerini de takip
ederler. Ayrica DJ’ler sunduklar1 programlar1 canli olarak yapmaktadirlar (Kaye ve

Popperwell, 2001: 107).

Kuruoglu’na gore, DJ’lik tanimlari, diistik profilli DJ, uzman DJ ve kisilikli
DJ’lik tir.

Diigiik Profilli DJ: Bu yayinda bulunan DJ’ler yaym igerisinde fazla konugmaz
ve miizigl her zaman 6n planda tutarlar. Az konussalar da diger DJ’ler gibi her zaman

soylediklerine dikkat etmeleri gerekmektedir (Kuruoglu, 2006: 33).

Uzman DJ: Kendi miizik alanlarinda uzman kisilerden olusmaktadir. Miizik
stiidyolarinda parganin olusum evrelerini ve hikayelerini 6grenerek bu hikayeleri
dinleyiciye, c¢alan sarki Oncesi ya da sarki arasinda aktarmasidir. Bu sekilde

dinleyiciler sarkinin olusumu hakkinda bilgi sahibi olurlar (Kuruoglu, 2006: 33).

Kisilikli DJ: Radyoda sadece miizik c¢alinmasi kimi zaman dinleyici kitlesini

sikabilmektedir. Kisilikli DJ taniminda ise DJ’lik yapan program sunucusu kendisini
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ifade ederek dinleyici ile arkadaslik kurmaya calisir. Boylece radyoyu dinleyen
kisilerin sikilmasi 6nlenebilmektedir (Kuruoglu, 2006: 33).

2.2.2. Spiker Kavram

Spiker Tiirk Dil Kurumu tanimima gore, hem radyoda hem televizyonda
yayinlanan programlari sunan kisiye denilmektedir (TDK, 2011: 2158). Spiker
sOzciigiin kokeni ise ingilizce “to speak” fiilinden tiiremis olan “speaker” demektir.
Baska bir degisle spiker sozcligii tanim1 olarak da “ ayarlanmis belli bir siirii iginde

konusma yapan kisi” anlamina da gelmektedir (Nurol, 2009: 18).

Spikerlik kavramini biraz agmamiz gerekirse: Gokge’ye gore;  spiker
konustugunu anlamali ve gereksiz climleler kurmaktan kag¢inmalidir. Konustugu
climleleri dikkatli bir seklide aktaran kisi olmalidir (Gokge, 1997: 294). Feyman’a
gore; Tiirkce kelimeleri katletmeden gilizel konusan, sesini kontrol edebilen, devamli
azalip yiikselen bir sese tonu ile degil de kulaga giizel gelen bir ses tonunda konusan
kimsedir (Feyman, 2012: 130). Giircan ve Yiiksel’e gore; spiker, giindemi takip eden,
olaylar1 kagirmayan ve ne sundugunu bilerek, radyo ve televizyonda hazirlanan
haberleri belli bir siire i¢erisinde mikrofon araciyla kamuoyuna ileten kisidir (Giircan
ve Yiiksel, 2005: 214). Anons spikerligi ise; haber spikerligi ve sunuculuktan farkl
olarak programlarin ve haberlerin devamliligini saglayan kisidir (Gokge, 1997: 296).

2.3. Radyo Spikerlerinde Bulunmasi Gereken Ozellikler

Bir radyo spikerinde bulunmasi gereken en onemli 6zellik sestir ¢ilinkii yayin
sirasinda spikerin goriintlisii olmadig1 i¢in jest ve mimiklerini kullanamaz. Biitiin
duygular sesi ile yansitmak zorundadir. Dinleyiciyi bunaltmamak i¢in ses tonunu iyi

ayarlamali ve akic1 bir konusma yapmalidir.

Spikerler konusma sirasinda igten olmali sanki mikrofonda degil de
dinleyicilerin yaninda sohbet ediyormusc¢asina konusmalidir. Bunun i¢in de iyi bir ses
egitimi almali ve konugsmasindaki eksik ve zayif yonleri giiclendirmesi gerekmektedir

(Gokge, 1997: 294).
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Spikerin siiphesiz zengin kelime dagarcigi olmali ve dinleyicisine bilgiyi
aktaracak kapasitede olmalidir. Iyi bir spiker, gevresi ile iyi diyaloglar kurmal1 ve
iletisiminin de kuvvetli olmas1 gereklidir. Bilgiler c¢evre ile saglikli bir iletisim

kurulup, aktarilabildigi zaman 6nem kazanir.

Sunucu konusma sirasinda bilgisi ve kurdugu ctimleler ile yetkinligini gosterme
Ozelligine sahip olmalidir. Eger dinleyici, sunucunun konu hakkinda yeterli bilgisi
olmadigimi hissederse inandiricilik kaybolacak ve konusmaciya karsi giiven duygusu
azalacaktir (Kuruoglu, 2006: 30). Bu yilizden program sunucusu yayin sirasinda
kendine giivenmelidir. Bunun yan1 sira bir diger dnemli unsur ise Tiirk¢eyi dogru bir
sekilde ifade edebilme yeterliligidir ¢linkii yanlis bir telaffuz dinleyiciye

onemsenmedigini hissettirir.

Sunucularin 6zellikle iyi bir nefes kontroliine sahip olmasi gerekmektedir.
Program sunucusu iyi bir ses tonuna sahip olabilir fakat diizgiin sekilde nefes alip
veremedigi siirece dinleyici tam olarak verilen mesaji1 anlayamaz. Ciimle igerisindeki
vurgu yerlerini iyi bilmek zorundadir. Lakin vurgulama sirasinda biitiin climlelere
aym sekilde vurgu yaparsa gereksiz sozciiklere vurgulama yapmis olur (Kuruoglu,
2006: 31). Dolayisiyla iyi bir spikerde ses tonu, diizgilin ve akici bir Tiirkg¢e, kendinden
emin ve giivenilir konusma ve kelimelere dogru vurgu yapma olmazsa olmaz

ozelliklerdendir.

Iyi bir spiker isini cok sevmelidir ¢iinkii spikerlerin neredeyse zaman kavrami
yoktur. Bazen sabahin ilk saatlerinde bazen de gece saatlerinde yayin yapmak zorunda
kalabilirler. Bu yiizden spikerlik meslegini icra edecek kisilerin, zamani iyi
kullanabilme yetenegine de sahip olmalar1 gerekir. Ayrica iyi bir spiker olmak igin
spikerin kendi dili haricinde en az iki dili bilmesi, eger bilmiyorsa 6grenmesi ve bunu

pratik yaptiktan sonra kullanmasi gerekmektedir (Erdamar, 2003: 27 -38).

Spiker yalin bir dil tercih etmeli ve konusma sirasinda soyledigi ciimlelerin
ikinci bir anlam vermemesine dikkat etmelidir. Spikerin, radyo dinleyicisinin hayal
giiciiniin genislemesine katki saglamak icin betimleme yetenegine de sahip olmasi

gerekmektedir (Spikerlikkursu, 2014).
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Spikerlerin dinleyici kitle iizerinde giiven saglamasi a¢isindan herhangi bir sug

islememis olmasi ya da hakkinda herhangi cezai bir islem bulunmamasi gerekmektedir
(Er, 2017: 217).

Spiker, dinleyicisi ile mesafeli degil yanindaymis gibi dogal bir sekilde
konusmalidir. Bir spiker kendisini hem ev sahibi gibi gérmeli hem de konuk
oldugunun farkina varmalidir. Dinleyicilerin giivenini ve sevgisini kazanmak icin

samimi ve i¢ten davranmalidir (Gokge, 1997: 294).

Spikerlik meslegini yapmak isteyen kisiler bu meslekte her hangi bir zaman
dilimi igerisinde ¢alisamayacaklarini bilmeleri gerekmektedir ¢ilinkii giinliik ¢alisma
saatlerin disinda her zaman ihtiya¢ aninda program sunumu ya da haber yayini i¢in

cagirilabilirler (Kasim, 2009: 224).

Spikerlik meslegini yapan ve yapacak olan kisilerin, yasam kosullart imkan
verdigi siirece diizenli bir hayati olmali, uyku ve uyanma saatlerine dikkat etmelere
gerekir. Spikerlik meslegini icra ettikleri siirece kendisine zararli olabilecek
aligkanliklardan (sigara ve alkol) uzak durmalarinin yani sira asitli ve asir1 soguk
icecekler almamalar1 gerekmektedir. Bunlardan uzak kaldiklarin siirece gorevlerini

daha iyi yerine getirebilirler (Er, 2017: 217).

2.4. Spikerlerin En Cok Yaptig1 Hatalar

Iyi bir spiker her zaman beklenmedik durumlara karsi hazir olmalidir ¢iinkii

yayn icerisinde beklenmedik durumlar ¢ikabilir. Bu hatalari siralamak gerekirse:
2.4.1. Canh Yayn Hatalar

Spikerler canli yayin i¢in hazirlanmis olsalar dahi yayin aninda olay yerinden
canli olarak yayina katilan muhabir ya da baska bir konusmaci yliziinden heyecanlanip
kelime hatalar1 yapabilirler. Buna engel olmak icin spiker nefes ve ses kontrolii ile
heyecanini bastirabilmelidir. Bu ¢ok fazla uygulama ile kazanilabilen bir 6zelliktir

(Spikerlik, 2014).
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2.4.2. Telaffuz Hatalar1

Telaffuz hatalar kelimelerin yanlis ifade kaynaklanan hata seklidir. Bu hataya
diismemek i¢in program Oncesinde sOylenecek olan zor ve karmasik kelimeler ¢ok

sayida tekrar edilmelidir (Spikerlik, 2014).
2.4.3. Takdim Hatalari

Bazen spikerler programa aldiklar1 konuklarin meslek veya unvanlarini hatali
telaffuz edebilirler. Bu hataya diismemek i¢in spikerin programa davet ettigi
konuklarinin mesleklerini ve unvanlar1 ya da program icerigine gore yaptigi

caligmalar1 daha detayli aragtirmasi gerekmektedir (Spikerlik, 2014).
2.4.4. Acik Mikrofon Hatalar:

Spikerlerin yayin sirasinda mikrofonu agik birakmalari sonucu yaptiklari
hatalardir. Yayim aninda ac¢ik kalan mikrofondan anlattig1 konu ile ilgili kisisel yahut
olumsuz yorumlar yapabilir ya da canli yayin aninda sark: sdyleyebilir. Spikerler bu
hatalarin Oniine ge¢gmek igin yayin sirasinda yapti§i programa odaklanmalidir

(Spikerlik, 2014).

2.5. Radyo Spikerlerinin Yayinda Dikkat Etmeleri Gereken Noktalar

Spikerler icin roportaj, haber yahut degerli bir bilgi niteligi tasiyan bir olay,
dinleyiciye ulastirilmasi bakimindan onem arz etmektedir. Bu ylizden spikerler
roportaj yapim tekniklerini 1yi kullanma yetenegine sahip olabilmelidirler. Spiker 1yi
bir roportaj ile programinin inanirligini artirabilir ancak bunu yaparken konuk aldiysa
samimi ve i¢ten olmali konuk yoksa sundugu haberleri canli ve renkli sekilde
aktarmalidir. Burada 6nemli olan dinleyicinin ilgisini ¢ekmektir. Roportaj aninda
konusmayi, konunun 6nemine gore heyecanli aktarabilir. Spiker, roportaj sirasinda
sOyledigi climleleri tempo katmak icin kullansa bile konuklarini diisiinmeli ve
katilimcilara gore bir tempo tutturmalidir. Ayrica spiker program igerisinde
katilimcilar1 isimlerini sik sik dile getirmelidir. Bu sekilde radyosunu yeni agan kisiler

katilimc1 hakkinda bilgi sahibi olabilirler (Cakir, 2005: 99 - 100).
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Konusma sirasinda dogru nefes alip vermek de cok oOnemlidir. Diizgiin
konusulmadigi takdirde bazi sesler kulagi tirmalar gibi gelebilir. Sozciikler araciligiyla
verilmeye calisilan anlam kaybolur (Feyman, 2012: 135). Yanlis nefes aligverisi
konusmada ince bir ses ¢ikmasima neden olabilir. Bu yanligshklar yiiziinden
dinleyicinin ilgisi dagilacak ve dinlemekten vazgegecektir (Yaman, 2001: 21 -22).
Ayrica spiker kullandig1 mikrofonun 6zelliklerini bilmeli ona gére mikrofona ne kadar
yakin ya da uzaktan konusmasi gerektigini ayarlamalidir (Er, 2017: 216). Bu yiizden
spiker yayina baslamadan 6nce programin igerigine gore sesinin uygunlugunu kontrol
etmeli gerekirse 6n ¢aligsma yaparak diizeltmeli ve kullanacagi cihazlarin 6zelliklerini

bilmelidir.

Yayin sirasinda bazi konusma sekilleri dinleyiciyi rahatsiz edebilir. Oncelikle
spiker konusma aninda aklina gelenleri oldugu gibi ifade etmemeli, yayimn sirasinda
kendini Oviicli bir iislupta konusmamali, abartili bir sekilde sunum yapmamali ve
dinleyiciye akil verecek bir tavir takinmamalidir. Bunun yerine dinleyicinin begenisini
kazanacak ve ilgisini artiracak sekilde konusmalidir. Konusma sirasinda sik sik tekrar
yaptlmamalidir ¢linkii konusma ciddiyetini bozacak bir ciimle dinleyiciler iizerinde

verilmek istenen etkiyi azaltacaktir (Yalgin, 2005: 310 -312).

Heyecan; bas agrisi, bogaz kurlugu, hizli kalp atis1 gibi viicutta olusan garip bir
histir. Bunlar hemen hemen ¢ogu insanda olan normal seylerdir. Bu olgularin ¢ikiginin
temelinde korku yatmaktadir. Genelde spikerlerin konusma sanatini iyi
deneyimleyemediginde ya da anlatacagi konuya hakim olmadiginda gelisir ( Casson,
2016: 11 -12). Kendine giiveni tam olan bir spikerde korku olmayacagi i¢in heyecan

unsuru olmaz yahut olaganiistii bir durumda az olur.

Spiker anlatacagi konudaki bilgisiz olmamali ve kulaktan dolma bilgiler yerine
konu iizerine 1yi bir arastirma yapmalidir. Ayrica bol bol kitap okuyarak yayinlayacagi
konu igeriklerini giincel olaylarla birlestirerek daha kolay bir sekilde dinleyiciye
aktarabilir ve dinleyicinin ilgisini ¢ekebilir (Ulug, 2011: 57). Spiker heyecan olgusunu
yenmek i¢in konusma iizerine iyi bir egitim almali ve her konu hakkinda okumali,

arastirma yapmalidir.
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Deneyimli bir spiker ne kadar tecriibeli olsa da canli yayin sirasinda bazen
heyecanlanabilir. Bu, program ekibi igerisindeki bir olay ya da beklenmeyen teknik
bir arizadan kaynaklanabilir. Bu ylizden spikerin heyecani konugsmasina yansiyabilir.
Bunun gibi durumlarda dinleyiciden 6ziir dilenerek fazla vakit kaybetmeden konuya
geri doniilmelidir (Gokge, 1997: 294).

Spiker programina baslamadan Once anlatacagr konuda gecen yabanci
sozctuklerin altin1 ¢izmeli okunusglarini tekrarlamalidir. Vurgu ve noktalama yapmasi
gereken yerleri de not almalidir. U¢ haneden fazla olan sayilar1 yaz ile not etmelidir
(Kasim, 2009: 222 - 223). Spikerlerin program icerisinde hata yapma olasilig1 bu gibi

On ¢alismalarla azaltilabilir.

Spikerlerin temel amaci, hedef kitlesine bir konu ya da giin igerisinde gelisen
olaylar hakkinda bilgi vermek ve iilkede olup bitenleri aktarmaktir. Bunun i¢in spiker
dinleyici kitlesinin seviyesini diigiinerek sade bir dil kullanmalidir, ¢iinki
dinleyicilerin genellikle soru sorma ve cevap verme imkanlar1 kisithidir (Er, 2017:

216).

Spiker yayin sirasinda dinleyici i¢in uygun bir tempoda konusma yapmalidir.
Eger konusma hiz1 ¢cok yavas yahut hizli tempoda olursa dinleyici rahatsiz hissedecek

ve baska islerle mesgul olmaya yonelecektir (Er, 2017: 216).

2.6. DJ ve Spikerin Dil Kullanim

Calismanin diger bir temel noktasi olan bu boliimde DJ ve spikerlerin konusma
oncesi hazirliklari, dogru konusma teknikleri, temel konusma 6geleri hakkinda detayh

olarak agiklamalar yapilmistir.

2.6.1. DJ ve Spikerlerin Konusma Oncesi Hazirhklar

Kisilerin giinlilk konusmalar1 aile, arkadas ve dost ¢evresi ile yapilan ve daha
onceden herhangi bir hazirlik gerektirmeyen konusmalardir. Giinlik konugmalar
genellikle, mutluluklarin, {iziintiilerin, yasanilan birtakim problemlerin, 6zlemlerin

yahut sevingli haberlerin aktarildigi konusmalardir. Bu konusmalar yapilirken kisiler
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iclerinden geldigi gibi davranirlar. Giinliik konusmanin, tabiri caizse gelisigiizel
konusmanin disinda herhangi bir yakinlik bulunmayan kitleler ile yapilan konusmalar
cesitli on hazirliklar gerektirirler. Hazirlik yapilmaz ise konusma aninda bocalamalar
yasanir ve davranislar kontrol edilemez hale gelir (Ozdemir, 1979: 33). Hitap edilen
kesime gore belirli bir hazirlik yapmak hem kisinin kendisini konugma aninda daha
Ozgiivenli hissetmesini saglar hem de karsisindaki insana saygi gosterdigini kanitlar.
Yapilan hazirliklar konusmacinin sesine de yansir. Boylelikle konusma daha verimli
ve etkin geger. Konusmada anlatilmasi istenen konu daha 6nceden konusmaciya

verilmigse sadece bol bol tekrar yapip diizgiin bir sekilde dinleyicilere aktarilmak kalir.

Konu se¢imini konusmaci belirleyecekse oncellikli olarak konusma yapacak
kisi, bilgisi olan konulara yonelmelidir. Hakim oldugu konu hakkinda konusma yapan
kisinin, anlatim sirasinda kendisine giiveni tamdir ve rahat konusabilir. Bunu yaparken
dinleyici kitlesi elbette unutulmamalidir. Konusmaci gerekirse bildigi konuyu hedef
kitlesinin ilgisini ¢ekebilecek sekilde hazirlamalidir (Yorik, 1999: 6). Dinleyici
kitlesinin egitim seviyesine ve yetisme durumuna gore uygun konu se¢cmelidir
(Ozdemir, 1979: 44). Konu se¢imi sirasinda toplumsal ve bireysel konular ya da
Ankara’daki su sorunu gibi yerel konular, 6lim ve sevgi gibi evrensel konular
islenmelidir (Binyazar, 1982: 20). Bu konular segilirken programin yapilis amaci goz
ard1 edilmemelidir. Programin formatina ters diisen konular, bilgi bakimindan dogru

da olsa uygun diismeyebilir.

Konugmaciin genel amaci, dinleyici kitlesinin duygularimi etkilemek ve
diisiincelerini degistirmeye calismaktir. Konugmaci, amaci bulmak i¢in kendisine “bu
konusmay1 neden yapiyorum?” ya da “konusma dinleyiciye ne katacak?” gibi sorular
sorarak se¢ilen konunun amacini belirlemelidir. Bir konusmada temel olarak {i¢ amag
bulunmaktadir. Bunlar: Ogretme ve bilgilendirme, davranis ve duygulari etkileme,

eglendirme ve hosca vakit gegirmedir (Ozdemir, 1979: 44 - 62).

Yapacagimiz konusma i¢in amaglar belirledikten sonra konunun arastirilmasi ve
bilgi edinilmesi safhasi ortaya ¢ikar. Bu asamalari; konuyla ilgili etrafi gdzlemlemek,
konuyla alakali kaynaklari okumak, arastirilan verileri planl sekilde diisinmek ve

konu ile ilgili baska kisi ya da kisileri dinlemek olarak dort baslikta siralayabiliriz.
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Toplanan bilgiler konu biitiinligii saglanacak sekilde planlanmalidir (Yoriik, 1999: 7-
17).

2.6.2. DJ ve Spikerin Dogru Konusma Teknikleri

Dogru konusma teknikleri i¢inde vurgu, kisinin kendisini diizgiin ifade
etmesinde biiyiik bir 6neme sahiptir. Climle i¢inde bulunan kimi sozciiklerin baskin
okunusuna ve sdyleme sekline vurgu denir (Akay, 2015: 13). Diger bir deyisle vurgu,
konusma sirasinda climlelerin ifade ettikleri anlamlar1 giiglendirmek i¢in kullanilir.
Boylece konusmaya duygu, canlilik ve hareket katar. Ayrica dinleyicinin ilgisini
¢ekmeyi basarir (Gliven, 2006: 133). Spiker yahut sunucu konusma sirasinda soyledigi
climlelerdeki sozcliklere vurgu yapmazsa ciimleler diiz, siradan ve anlasilmasi giig
olur. Bu yiizden spikerin anlattig1 olay ne kadar enteresan olursa olsun dinleyici
kitlesinin ilgisini ¢ekmeyebilir (Ispalarli, 1987: 25). Ciimle i¢inde dogru vurgulanan

kelimeler daima anlatilmak istenen olayin daha etkili aktarilmasini saglar.

Vurguya ayni zamanda s6z 0begindeki seslemi bir 6teki seslemden daha etkili
sekilde sdyleme sanat1 da denilmektedir. Vurgulu sesleme 6rnek vermek gerekirse
“ANkara”, “kerTENleke” kelimelerinde biiylik yazan yerlere vurgu yapilmalidir
(Imer vd., 2011: 258). Eger ciimle ya da sézciikte vurgu yanlishig yapilirsa sdylenmek
istenenden farkli bir anlam ¢ikabilir. Bu durum dinleyiciyi rahatsiz eder ve dinleyici

algilamada giigliik cekebilir (Giirzap, 2004: 133).

Bogumlama, kelimelerin dogru, agik ve anlasilir bir bi¢imde ifade edilmesidir.
Konusan kisinin dudaklarini, dilini ve ¢enesini gerektigi kadar oynatarak sesleri, dogru
yerde dogru anda ¢ikarmasidir(Cakir vd., 2012: 89). Iletisim kurdugumuz insanlar
bazen hizli hizli konusarak kelimeleri yuvarlar bazen de ¢ok yiiksek bir ses tonu ile
konusur fakat konusan kisi bogumlamada yetersiz kaldig1 i¢in sdylediklerini anlamada
sikint1 yasariz (MEB, 2006: 36). Bogumla sorununu gidermek igin zor olan kelimeler
yiiksek sesle bol bol tekrar edilmeli ve bu tekrarlar1 yaparken agiz ve dudak hareketleri

abartilarak yapilmalidir (Giiven, 2006: 130).

Bu tekniklerden bir digeri ise dogru tonlamadir. Konusma aninda ¢ikardigimiz

sesteki titresim sayisinin diigiik yahut yiiksek olmasina “ton” kelime ve heceler
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arasinda yiikseklik ve yogunluk bakimindan olusan farklara ise “tonlama”
denilmektedir (MEB, 2011: 20). Sesin yiikselme ve algalma aninda bes ¢esit tonlama
bulunmaktadir. Bunlari, ylikselip algalarak dalgalanan, algalip yiikselerek dalgalanan,
diiz, yiikselen, alcalan olarak siralayabiliriz (Er, 2017: 211). Ayrica konusma aninda
yaptigimiz esas tonlamalarda mevcuttur. Bu tonlamalar res, orta, tiz’dir. Bu esas
tonlamalar biitiin bireylerde bulunmaktadir (MEB, 2011: 20). Tonlama, bir climle

i¢cerisinde daha ¢ok emir, soru ve iinlem sozciiklerinde kullanilmaktadir.

Stirekli ayn1 ses tonuyla konugma yapan spiker dinleyici kitlesinin sikilmasina
neden olur ve bir siire sonra dinleyicinin ilgisini baska yonlere dagilir (MEB, 2011:
20). Tekdiizelikten kurtulmak i¢in ayni ciimle igerisinde yapilacak sey degisik
tonlamalar ile climlenin ifadesini degistirmektir (Er, 2017: 210).Bunun i¢in bol bol
okuma ve belirlenen bir konu tlizerine konusmalar yapilmalidir. Bu iki eylemi de sesli

olarak yapmak faydali olacaktir.

DJ ve spikerlerin dikkat etmesi gereken bir diger husus da diksiyondur. Diksiyon
sOzciigii, Fransizca (diction) kelimesinden gelmis ve Tiirkce’ye diksiyon olarak
geemistir (Toman, 2006: 24). Konusurken duygu ve diisiinceleri aktarmada uygun
sozctkleri segme ve bu sozclikleri konugma sirasinda ton, tonlama, vurgu, lislup, ses

uyumu ve jest 6zelliklerini kullanarak ifade etme bi¢imine “diksiyon” denilmektedir.

Giizel ve etkili konugsma yaparken seslerin diizgiin bir sekilde ¢ikmasi oldukca
onemli olurken, diksiyon; konusmanin dogru olmasinin yani sira egitimler ile ses
organlarin dogru sesi ¢ikarabilmesi ve dogru sesi bulmasi i¢in yapilan ¢alismadir. Bu
sekilde konusulan ciimleler daha oturakli ve anlamli bir sekle biiriinecektir (Ozben,
1989: 3 -4). Diger bir degisle diksiyonun amaci yorumculuga ulastirmaktir. Bu
yaparken li¢ temel noktaya dikkat ¢cekmektir. Bunlar sirasiyla su sekildedir: “Séz
soyleyeni anlatmaya alistirmak. Dinleyeni inandirmak ve heyecanlandirmak ve
Dinleyenin hosuna gitmek” Uciincii hosuna gitmek sozii ile gerceklik ve aktarimda
giizellikten s6z edilmistir (MEGEP, 2006: 8 ). Diksiyon, s6z ve anlatimda giizellige

ulagsmay1 amaglamaktadir.
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Gizel konusma kabiliyeti kazanmis kisilerin duygularini ve fikirlerini kisa stire
icerisinde ifade etmesi, etrafinda bulunan kisiler tarafindan daha ¢abuk
benimsenmesini saglamistir. Konusmaci kisilerin diksiyonun iyi olmasinin yani sira
konusma yaptig1 ya da yapacagi toplumun kiiltiirel yapisin1 ve i¢inde yasandigi
kosullar1 gbz oniinde bulundurmasi gerekmektedir (MEGEP, 2006: 8 ). Aksi takdirde
dis goriiniisii ne kadar iyi olursa olsun spikerlik ya da sunuculuk yapilmamalidir.
Radyolar, isitsel iletisim araglar1 oldugundan spiker ve DJlerin diksiyonlar1 oldukca

Onemlidir.
2.6.3. DJ ve Spikerlerin Temel Konusma Ogeleri

Uslup, Bir sanatgiya, bir ¢aga veya bir iilkeye 6zgii teknik, renk, bicimlendirme

ve sOyleyis 6zelligine, goriis, duyus ve anlama tarzina denir (TDK, 2011: 2451).

Konusma sirasinda karsi tarafin anlama sekline gore ti¢ temel {islup. Bu konusma
tarzinda siislii sozler sdylemek yerine basit, sade ve oldugu gibi kullanilan kelimeler,
kolay, pratik ve eglendirici nitelikte kullanilmaktadir. Yiiksek tislup, konusma aninda
0zlii sozler kullanimiyla gorkemli ve sanatl bir anlatim tarzinin kullanildig: tisluptur.
Bu konusma tarzi genellikle kiiltiirlii insanlarin anlayabilecegi sekilde ifade
edilmektedir. Karigik iislup, her kitle grubundan kisilerin anlayabilecegi bir tiirdiir. Bu
konusma tarzinda hem sade tislup hem de yiiksek tislup kullanilmaktadir (MEB, 2011:
8).

Diksiyon tislubunda ise spiker, dinleyici kitleye dogru sekilde sesi yansitma ve
aktarma giicline sahiptir. Bu giicii saglayan 6zellikleri basliklar altinda siralayabiliriz

(Ozben, 1989: 111).

Dogallik: Konuslan ciimlelerin igerisine yapaylik katmadan konuyu oldugunu
gibi aktarmaktir. Dogallik, kisinin kendi konusmasinda degil, sesiyle herhangi metini
okurken ya da baska kisilerin canlandirmasimi yaparken ortaya ¢ikmaktadir (Ozben,

1980: 114).

Ag¢tklik: Diksiyonda aciklik, metin igerisinde bulunan karmasik sozciiklerin

kolay ve anlasilir bir sekilde dinleyiciye aktariimasidir (Ozben, 1989: 121).
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Duruluk: Konugsmada gereksiz olan kelimelere yer verilmemesi olarak
tanimlanmaktadir. Ciimle i¢inden ¢ikarilan herhangi bir kelimeden sonra anlamda
daralma yoksa ¢ikarilan kelime kullanilmamalidir (Kagalin, vd., 2012: 154). Gereksiz
sozciik kullanim1 hem dinleyiciyi yoracak hem de anlatim bozukluguna sebep

olacaktir.

Yalinlik (sadelik): Siissiiz, 0zentisiz ve gosterissiz olan ve her insanin bildigi,
anlayabilecegi sozciiklerin kullanilmasidir. Dogal ve igten sOylenen cilimlelerdir
(Yoriik, 1990: 88). Yalin bir anlatimda Tiirk¢e’ye yeni giren veya cok eskilerden
kullanilan kelimelere yer verilmez (Kagalin, vd., 2012: 155).

Akicilik: Konuslan sozciiklerin kolay anlasilmasi ve konusma esnasinda
dinleyici kitlesine rahatsizlik verecek herhangi bir unsur kullanilmamasidir. Akicilik

i¢in kisa ve etkili climleler kurulmali ve sz tekrarindan kaginilmalidir (Kagalin, vd.,

2012: 156).

Ses, konugsmamizin en temel 6gelerinden birisidir, sesi tanimlayacak olursak
“Cigerimizden ¢ikan havanin ses yolunun herhangi bir asamasinda bogumlanmasi ile
olusan ve kulak vasitasiyla isitmemizi saglayan titresimdir.” Bu olusum akcigerden
baslayip girtlak, damak, dil, dis ve dudaklarin farkli eylemleri sonucu olusmaktadir
(MEGEP, 2006: 7). Bir konusmacinin sesinin siddetini giizel bir sekilde ayarlamasi,
yorulmadan, kesiklik yapmadan konusmas: diizgiin nefes alip vermesi ile miimkiin
olabilir. Bunu yaparken de konusmaci nefes aligverisini dinleyiciye hissettirmemesi

gerekir (Senbay, t.y.: 12).
Seste bulunan niteliklerini siralamak gerekirse;

Siddet: Sesin olusturdugu etki giiciinii ifade eder. Ayni1 seviyedeki ses tonlarin

hafifligini veya kuvvet siddetini agiklar (MEGEP, 2006: 7).

Yiikseklik: Kalin ve ince ses tonlarini birbirinden ayiran 6zelliktir. Akcigerden
gelen ses ritimlerindeki titresim miktarina gore seste gerginlik yapar ve bu da iki cesit

ses olusumuna neden olur (Senbay, t.y.: 12). 1. Pes ses diger adiyla (gogiis sesi): Sesin
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yavas, hafif, algak ve kalin bir tonda kulaga yansima bi¢imidir. 2. Tiz ses diger adiyla
(kafa sesi): Sesin ince ve keskin bir tonda kulaga yansima seklidir (MEGEP, 2006: 8).

Tini: Farkli ozeliklere sahip cisimlerin titresim dalgalarindan ¢ikan seslerinin
birbirinden ayrimini saglayan niteliktir (MEGEP, 2006: 8). Tin1 kendi igerisinde baska
amagclar i¢cin de kullanilmaktadir. Ag¢ik tini, genellikle Oykii, hikdye anlatiminda
kullanilir ve az miktarda heyecan uyandirir. Koyu tim1 ise aci, umutsuzluk, keder
vermek i¢in istenilen metinler de kullanilmaktadir. Bu ikisinin arasi olan orta tin1 ise

giinliik konusmalar igerisinde bulunmaktadir (Senbay, t.y.: 13).

Konusmanin bir diger temel unsuru olan anlatim, par¢anin genelindeki diisiince
ve duygularin ifade edilme bi¢imidir (Er, 2017: 244). Ussal ve duygusal anlatim olarak
ikiye ayrilmaktadir:

2.6.3.1. Ussal Anlatim

Ussal anlatimda duygu ve diisiinceler verilmez. Spikerin konusmasi orta ton
(glinliik konusma) seviyesinde olup sadece olayi anlatici gorevinde bulunur ve
spikerin sunum aninda ses yliksekligi ya da ses siddetinin seviyesinde degisim olmaz

ayrica spiker anlatima duygularin1 katmaz (Senbay, t.y.: 81 -85).
2.6.3.2. Duygusal Anlatim

Duygusal anlatim sirasinda ton cesitliligiyle birlikte sesin siddeti de 6nemlidir
clinkii aktarilan par¢a ya metinde nasil bir his uyandirmak isteniyorsa bu durum ton
cesitligi ve ses siddeti ile yapilmaktadir. Ofke, sasirma ve asir1 mutluluk gibi
durumlarda duygular tiz tonlara ¢ikar. Caresizlik, karamsarlik ve ac1 gibi durumlarda

duygular pes tonlara inmektedir (Senbay, t.y.: 96 -97).

Ulama ise, bir kelime sonunda bulunan sessiz harften hemen sonras: sesli bir
harfin gelmesi ve gelen sesli harf'ile sessiz harfin kaynasmasi sonrasi olusuma “ulama”
denir (Ulug, 2011: 110). Ulama vasitasiyla yapilan konusma yahut seslendirmeler s6z

akisinda diizen ve piirlizsiizliigii saglar (Akbulut, 2015: 34).

Son olarak durak, konusma aninda bir diisiinceden baska bir diisiinceye gegiste

ya da bir konudan bagka bir konuya gecis sirasinda yapilan durma eylemidir. Diger bir
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deyisle anlamin gerekli kildig1 zamanda climleler arasindaki bosluklardir (Yaman,
2001: 31). Eger konusma sirasinda yeteri kadar duraklama yapilmazsa daha ¢ok ve
daha derinden nefes alinir. Bu konusma aninda nefes alip verme seviyesinin belirgin
sekilde ¢ikmasini saglar ve diksiyonun bozulmasina yol acar (MEGEP, 2006: 16).
Konusma sirasinda durak anlart istenildigi zaman, rastgele yapilmamakta ve kisa,

normal ve uzun duraklama olarak ii¢ce ayrilmaktadir:

Kisa duraklamalarda nefes ya ¢ok az alinir ya da alinmaz. Kisa duraklama ¢ok
kisa ciimlelerde, uzun cilimlelerde, 6zneden once, Ki’li ciimlelerde, nefesimizin

yetisemedigi anlarda kullanilir.

Normal duraklamalarda, nefes bittikten sonra iki saniye kadar nefes alinir sonra
soze tekrar baglanir. Ciimle bitiminde “ve” baglacindan sonra, zit duygu ve diisiinceleri
yansitan ciimleler arasinda, noktal virgiil ve ist iiste iki nokta isaretlerinden sonra

kullanilir.

Uzun siireli duraklamalar ise konusma parcalari arasinda, gerekli susma

anlarinda ve paragraflar1 aras1 gecislerde kullanilir (Akbulut, 2015: 35).

2.7. Radyo ve Dinleyici Iliskisi

Radyonun kullanim amacin belirleyen en 6nemli sey hedef kitlenin kendisidir.
Radyo programinda yapilacak yaymin kimin i¢in olacagi sorusu yaymin amacini
ortaya koyar. Bir radyo yaymninda 6ncelikle hedef dinleyici kitlesi belirlenmesi ve bu
bireyleri etkileyecek icerikler hazirlanmak olmalidir. Yayin sirasinda kullanilan dil ve
caliman miizikler, belirlenen kitleye uygun sekilde hazirlanmali ve hedef kitlenin ilgisi
cekilecek sekilde akisa devam edilmelidir. Aksi takdirde hazirlanmis program,
dinleyici kitlesini ¢ekmek yerine itecektir. Dinleyici kitleye gére yayin yapmak
onemlidir fakat bu bir radyo yayini i¢in tamamen yeterli degildir. Dinleyici kitlesinin
radyo ile ne yaptig1 da 6nemlidir. Dinleyici radyodan hangi amagla ve ne zaman
faydalanmaktadir, s6zIlii yayin m1 yoksa miizik mi dinlemektedir, radyoyu daha ¢ok
disarida m1 yoksa evde mi kullanmaktadir, giin icerisinde radyo dinlemeye ne kadar
vakit harcamaktadir, yas dagilimina gére radyo yayini tercihleri nasildir gibi sorularin

cevaplari bir radyo yayiminin tamamlayici unsurlaridir (Spikerlik, 2009). Yukarida
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yazilanlarin hepsi radyo dinleyicisi ile uyumlu bir iliski kurma yoniinden 6nemli

noktalardir.

Radyo dinleyicisi ile televizyon izleyicisinin ozellikleri birbirine benzerdir
(Aziz, 2006: 64).

Radyo yayinlari, insanlara evinde, isinde, okulunda, yolda yiiriirken veya
herhangi bir isle ugrasirken ulasabilir. Diger kitle iletisim araglarina oranla radyo,
yayin kesilmedigi siirece daha fazla yerde dinleyiciye erisebilmektedir. Radyo
dinleyicisi, yaymlar1 kendisine verilen mesajlar olarak diistinmektedir. Bu yiizden
radyo programcist ayri ayri pek ¢ok kisiye seslendigini bilmeli, ses tonunu ve
vurgularin1 ona gore yapmalidir (Aziz, 2006: 65). Radyo dinleyicisinin diger bir
Ozelligi ise radyo haricindeki kitle iletisim araglarindan faydalanmak i¢in daha fazla
zaman harcamas1 gerektigidir. Ornegin gazete almak igin her giin sokaga ¢ikmak ya
da sinemaya gitmek i¢in disar1 ¢ikma zorunlulugu vardir. Ayni sekilde televizyon igin

sabit bir sekilde baginda zaman gecirmek gerekmektedir (Kuruoglu, 2006: 29).

Radyo dinleyicisinin bir baska 6zelligi de diger kitle iletisim araglar1 ile muhatap
olan kesimden farkli olarak takip ettigi radyo programlarina 6zel vakit ayirmasidir
¢linkli ¢ogu radyo kanali yayinladiklar1 programlarin tekrarin1 vermemektedir. Yani
dinleyicinin kag¢irdig1 programa daha sonra ulasmasi pek miimkiin degildir. Oysa
gazete ya da okumak istenilen herhangi bir yazi i¢in veya televizyonda kagirilan
herhangi bir program i¢in bdyle bir sorun bulunmamaktadir. Radyo dinleyicisinin
haberlere ulasmasi diger yazili ve gorsel yayin araglarina gore daha kolaydir. Ozellikle
olaylarin gergeklestigi yerde canli yaym yapildigi zamanlarda, televizyon yayini
yapacak kisilerin yanlarinda daha fazla teknik malzeme bulundurmasi gerekliligi
yiizlinden gerceklesen olaya radyo dinleyicisinin ulagimi daha rahat olur. Radyo yayini
yaparken sadece yayimn icin telefon hatti bulunan yerden olaylara radyo kanali
araciligiyla ulasilmasi daha kolaydir (Aziz, 2006: 67). Ayrica internetin gelismesi de
radyo yaymlarimin dinleyiciye ulagmasina hiz kazandirmis ve kitlelerin erigimini

genisletmistir.
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Radyo denilince akla gelen en temel unsur DJ’ler ve spikerlerdir fakat radyolarin

var olmasinda dinleyicilerin de 6nemli bir etken oldugu unutulmamalidir.

(Gokge, 2010: 209). Radyo programlarinda dinleyiciyi uyanik tutmak ve
yapilan programi ilgi ile dinlemesini saglamak icin c¢esitli yollar vardir. Bu

yontemlerden kisaca bahsetmek uygun olacaktir:

Dinleyici konusma esnasinda uzun siire dikkatini konusamaya veremeyebilir
¢linkii insan zihni sabit olarak ayni yonde durma eyleminden kagma egilimindedir.
Dinleyicinin hosuna giden programlar yapilmali ve bu programlar ilgisini ¢ekecek bir
sekilde icerik olusturularak sunulmalidir (Ros, 1993: 38). Ilgi cekmek icin merak
unsuru kullanilmali, konuya kisilerin yagamlari iizerinde etkili olan ilging bir 6rnek ile
ya da iinlii bir yazara ait etkileyici bir sozle giris yapmalidir (Toman, 2006: 70).
Dinleyici ve sunucunun birbiri ile 6zdeslesmesi dinleyici kitlesini uyanik tutacaktir.
Ornegin sunucu, sokak hayvanlari icin bir etkinlik yaptigin1 anlatir ve bu hayvanlara
haftalik olarak nasil yardimlar toplandigini duyurursa, dinleyicinin ilgisini ¢ekip

katilimini saglayabilir (Henderson, 2008: 41 -43).

Ayrica konusma sirasinda sunucu kesinlikle kendi goriigiinii baskin tutacak bir
sekilde konugsmamalidir. Bu dinleyiciyi rahatsiz edip uzaklagsmasina neden olur (Ros,
1993: 39). Anlatilmak istenen fikir mantikli gerekgeler ve kibar bir tislup ile aktarilirsa

dinleyicinin bu fikri benimsemesi hatta fikre katilim saglamasi kolay olur.

UCONCU BOLUM
TURKIYE’DE RADYO KANALI VE PROGRAM SECIMINDE DJ VE
SPIKERLERIN ETKIiSINE YONELIK ARASTIRMA

Bu boliimde, arastirmada kullanilan arastirma modeline, arastirma alanina,
katilimcilarin dagilimina, 6lgme araclarinin uygulama bigimine, arastirilan konunun
verilerinin toplanmasina, toplanan verilerin analizine, arastirmanin gercekligine ve

giivenilirligine, arastirmanin siirliliina yer verilmistir.

3.1. METODOLOJI
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3.1.1. Arastirmanin Sorunu

Ozel radyo yaymnciliginin baslamasi ile hem yeni bir meslek dali olan DJ
kavramiyla tanmisilmis hem de radyo yayin igeriklerinde degisimler yasanmustir.
Boylece gelisen teknolojinin de etkisiyle toplumsal yagsamin vazgegilmez bir dgesi
olan radyolar, farkli program igerikleri ve DJ-spikerlerin sunus teknikleriyle kitlelere
ulagabilen, toplumu etkileyebilen bir ara¢ haline doniigsmiislerdir. Calismanin asil
hedefi ise DJ veya spikerlerin, radyo programi ve kanal se¢iminde ne kadar etkili

oldugunu ortaya ¢ikarmak olmustur.

3.1. 2. Arastirmanin Amaci

Bu ¢alismanin temel amaci, 6zel ve kamu radyolarinda yapilan programlar ile
dinleyicilerin “Tiirkiye’de Radyo Kanali ve Program Se¢iminde DJ ve Spikerlerin

Rolii ”niin etkisinin olup olmadigini ortaya koymaktir.

Bu baglamda oOncelikle amag, 6zel radyo yayinciligima gecis asamasina
deginmek ve 6zel yayinciliga gegisle birlikte dinleyici kitlesinin 6zel radyolart agirlikli
olarak se¢me nedenlerini vurgulamaktir. DJ ve spikerlerin sahip olmasi gereken
ozelliklerini saptamak ve yayin yaptigi radyo ve program tiirleri i¢indeki roliinii
inceleyerek, dinleyicilerin radyo kanali se¢imlerinde DJ ve Spikerlerin etkilerini

bulmak ve bilimsel bir ¢aligma ile ortaya koymaktir.
3.1.3. Arastirmanin Onemi

Ozel Radyoculuk en baslarda amatdr yaymcilik olarak baslamis ve devlet
radyoculugu ise halki bilgilendirmek maksadiyla kurulmustur. Gerek 6zel gerek devlet
radyoculugu olsun, radyonun ilk dénemlerinden itibaren radyo programcilig1 anlayis
ile teknik altyap:r ve yayincilik alaninda birgok diizenleme gergeklesmis ve yayin
iceriklerinde farklilagmalar yasanmistir. Buna karsin radyo yayinciligi agisindan
yeterli sayida arastirma yapilsa da 0zel radyoculukla birlikte degisen radyoculuk

anlayis1 lizerine ¢ok az sayida inceleme bulunmaktadir.

DJ ve spikerlerin yaptig1 radyo programlarin, hedef kitle {izerinde nasil bir etki

olusturdugu hakkinda herhangi bir ¢alisma bulunmamaktadir. Dinleyicilerin tercih
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ettikleri radyo kanallarinda DJ ve spikerlerin ne kadar etkili oldugunu agisindan ve
radyo kanali ve program segimi iizerine yeteri kadar inceleme olmamasi bakimindan

da Onem arz etmektedir.

3.1.4. Arastirmamin Varsayimlari

1. Giiniimiiz teknolojisinin hizla gelisimi radyo yayinciliginda program

iceriklerinin degisimlerine neden olmaktadir.

2. Radyoda yayin yapan DJ ve spikerlerin tutumlari, dinleyiciler {izerinde

yonlendirici bir etkiye neden olmaktadir.

3. DIJ ve spikerlerin iyi bir ses tonuna sahip olmasi, bilgi ve tecriibesi, dogru
Tiirkce kullanimi, konugsma egitimi almis olmasi dinleyicinin tercihi {izerinde etkiye

sahiptir.

4. Spiker etkisine gore radyo dinlenme aliskanliklar1 yas ve egitim durumuna

bakimindan degisim gostermektedir.

3.1.5. Arastirmanin Simirhliklar

1. Konu smirlamasi: Bu ¢aligma, radyo programi ve radyo kanali se¢iminde DJ

ve spikerlerin rolii ile sinirlandirilmistir.

2. Alan sinirlamasi: Radyo kanali ve program se¢iminde sadece en ¢ok dinlenen
bes ulusal ve Sivas’ta bulunan dort yerel radyoda DJ ve spikerlik yapan kisilerin,
dinleyici tizerindeki etkisi ele alinmig, radyonun diger birimlerinde galisan kisiler alan

disinda birakilmistir.

3. Inceleme agisindan sinirlama: Bu ¢alisma, 2018 yil1 igerisinde 6zel radyolar

ve devlet radyolarindaki radyo yaymlari ile sinirlandirilmigtir

4- Kapsam agisindan smirlama: Bu c¢alisma Sivas’ta yasayan 545 kisiye

uygulanacak olan anketi ve radyo programi ile radyo kanali se¢ciminde DJ ve
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spikerlerin etkisini arastirmak icin Sivas’ta bulunan dort adet yerel ve Istanbul’da
bulunan bes adet ulusal radyonun DJ ve spikeri ile yapilacak olan goriismeleri

kapsamaktadir.

3.1.6. Arastirmanin Yontemi

Calismanin bilimsel alt yapisi olusturulduktan sonra, 6zel radyolarda DJ ve
spikerlerin dinleyiciler lizerindeki etkisi, onemi ve dinleyicilerin radyo se¢imindeki
rollerini saptamak i¢in, nicel arastirmalarda kullanilan veri toplama araglarindan anket
uygulanmistir. Anket, arastirmanin amacina uygun olarak diizenlenmis soru listesidir.
Sorular kapali uglu ya da agik uglu olabilir. Diger bir deyisle bir arastirma yapmak,
sonu¢ c¢ikarmak amaciyla belli bir soruyu ya da birtakim soruyu ayr1 ayri kisilere
sorarak bilgi toplama ¢alismasi1 denilmektedir (Gliner, vd., 2015: 186).

Nitel arastirma veri toplama tekniklerinden 1ise gdriisme tekniginin
uygulamasina basvurulmustur. Goriisme ise, arastirilacak konuyla alakali olarak
onceden diizenlemis sorularin sozlii iletisim yoluyla katilimcilara iletilmesi ve
yanitlar1 yine sozlii olarak alinmasidir. Ayrica goriigme sirasinda katilimcilardan

cevaplarini miimkiin oldugunda detaylandirmalarini ister (Gliner, vd., 2015: 184).

3.1.7 Arastirmanmin Modeli

Arastirmanin temel amaci, radyo kanali ve programi se¢iminde, radyo programi
sunucusu-yapimcist olarak bilinen DJ ve spikerlerin dinleyicilerin programlari
dinlemelerinde etkili olup olmadigini ortaya koymaktir. Bu amag¢ dogrultusunda
arastirma konusu i¢inde bulunan olgular aciklanmaya, betimlemeye ¢alisildig icin
tekli tarama modeli kullanilmistir ¢linkii tarama modeli, gecmiste ve suan varligin
stirdiiren olgular tizerinde herhangi bir degislik yapmadan olgular1 oldugu gibi tespit
etmeye c¢alisan arastirma modelidir. Arastirmaya konu olan olay, durum ya da nesneyi
kendi cergevesi i¢ginde tarama yapmakta ve tarama yaptig1 olgulart hicbir sekilde
degistirmeye cabalamamakta, oldugu gibi tanimlamaktadir. Tarama modeli i¢inde

bulunan tekli tarama modelinde ise arastirilan konu, olay ve bireyin durumuna ait
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degiskenler tek tek betimleme yapilarak agiklanir. Bu modelle genellikle verilerin
aciklanmasinda frekans dagilimi, yiizde dagilimi oran gibi istatistik yontemler

kullanilir (Karasar, 2016: 109 - 114).

Yapilan bu calismanin temelinde nicel veriler kullanilsa da ¢alismada nitel ve
nicel veriler birlikte kullanilmistir. Caligma kapsaminda nicel yontemle elde
edilemeyecek bilgiler nitel yontem kullanilarak saglanmistir ki bu da g¢alisma

igerisindeki nicel sonuglarin saglamasinin yapilmasinda kullanilmistir.

Nitel arastirma, arastirma yapilan ya da yapilacak olan konunun belirli bir
sistematik cerceve igerisinde incelenmesidir. Bu arastirma yonteminin en temel
Ozelligi ise tzerinde arastirma yapilan konuyu kisilerin goziinden gormeye
calismasidir. Ayrica arastirmaya katilan kisilerin rolii ve lizerinde durduklar1 temel
noktalarin ne anlam ifade ettigini bulmaya, arastirma sonucundaki bulgulari planli ve
detayli inceleyerek tiimevarim yontemiyle bir sonuca ulasmay ¢alisir (Ekiz, 2009: 29
-33).

Nicel arastirma ise, calismada yapilan verilerin toplanarak ¢dziimlenmesidir.
Genellikle ¢alismada bulunan degiskenler arasindaki iliskileri ortaya ¢ikarmaya ¢alisir
(Sener, 2016: 12). Diger bir degisle nicel arastirma, anket vb. teknikle elde edilen
verileri sayisal bir degerle ifade ederek dlgmektedir (Ekiz, 2009: 99).

Bu calismanin veri toplama asamasinda, nicel arastirma veri toplama
tekniklerinden anket, nitel aragtirma veri toplama tekniklerinden ise goriigme teknigi

uygulanmugtir.

3.1.8. Arastirmanin Alam - Evren ve Orneklemi

Arastirma sonuglarindan elde edilen verilerin genellenmek istenen biitiine evren denir.
Baska bir degisle evren, bir aragtirmada sorulari cevaplamak icin ihtiyag duyulan
verilerin elde edildigi canli ya da cansiz varliklardan olusan biiyiik gruptur (Ekiz,
2009: 102).
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Calisma evreninden, belirli kural ve Olciitlere gore gore secilmis olan ve se¢ildigini
calisma evrenini temsil ettigi kabul edilen kiiciik kiimeye 6rneklem denir. Arastirmada
ornekleme ihtiya¢ duyulmasinin temel nedeni ise, tliim ¢alisma evrenine ulagmasinin
zaman, maliyet, kontrol ve enerji agisindan oldukga gii¢c olmasidir. Aragtirma, evreni
olusturan birimler arasindan segilen ve evreni temsil ettigi varsayilan daha kiiciik
birimlerin toplam1 6rneklem iizerinden yapilir ve elde edilen arastirma sonuglari ilgili

evrenle iliskilendirilir (Ekiz, 2009: 103).

Bu ¢aligmanin evreni Sivas’ta yasayan halki kapsamaktadir. DJ ve spikerlerin
Tiirkiye’de radyo kanali ve program se¢iminde etkisini 6l¢mek tlizere herhangi bir
calisma yapilmadigindan arastirmanin alana katki saglayacagi diistiniilmektedir.
Arastirma 0rneklemi, Sivas’ta yasayan 18 yas iistii kisileri kapsamaktadir. Cezaevleri,
askeri bolgeler bu arastirma Ornekleminin disinda tutulmus ve 580 kisiye anket
uygulanmistir. Anket yapilan 580 kisi evren i¢inde bulunan kisilerin 6rneklemi olarak

kullanilmistir. Ayrica 35 kisinin anketi gecersiz sayilmistir.

Arastirma evreni i¢inde bulunan bireylerin esit sekilde dagilimini1 saglamak
i¢inse basit rastlantisal 6rneklem uygulanmistir. Basit rastlantisal yontem, ornekleme
dahil edilecek kisiler agisindan esit bir sansa sahiptir. Diger bir deyisle katilimci
kisilerin 6rneklem igine alinmasi birbirine bagl degildir (Gliner, vd., 2015: 119).

580 kisiye uygulanan anketin yan1 sar1 Tiirkiye’de dordii Sivas’ta yayin yapan
yerel radyo ve besi ulusal radyo olmak iizeri toplam dokuz radyoya ulasilmistir. Bu
radyoda gorevli olan DJ ve spikerler ile derinlemesine goriisme yapilmstir.
Calismanin bu boéliimiinde yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi uygulanmistir. Bu
teknikte arastirmact sorularin onceden hazirlar ancak goériisme aninda daha detayh
cevaplar almak icin sorularin yeniden diizenlenmesine ve tartisilmasina izin verilir
(Ekiz, 2009: 63). Bu dogrultuda verileri degerlendirirken daha belirgin sonuglara

ulasilacag fikrine varilmistir.



3.1.9. Katihmcilar

Tablo 1: Radyo Dinleyicisinin Demografik Dagilimi

Grup Degiskenler Frekans %
Cinsiyet Erkek 268 49,2
Kadin 277 50,8
Yas 18 -24 136 25,0
25-34 134 24,6
35-44 123 22,6
45-54 86 15,8
55 Uzeri 66 121
Ogrenim Okul Yok 19 3,5
Ilkokul 35 6,4
[Ikogretim 50 9,2
Lise 149 27,3
Universite ve Uzeri 292 53,6
Meslek Memur 75 13,8
Isci 54 9,9
Esnaf 53 9,7
Ev Hanimi 70 12,8
Ciftci 17 3,1

63
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Sanayici 27 5,0
Ogrenci 79 14,5
Serbest 50 9,2
Emekli 63 11,6
Diger 57 10,5

Mayis 2018 tarihinde, arastirma 6rneklem grubunda bulunan kisilere anketler
uygulanmistir. Asagida ankete katilan 6rneklem grubunun cinsiyet, yas, 6grenim ve
meslege gore dagilimi verilmistir. Katilimeilarin demografik durumu ile ilgili tablo

icin Ek 2.de yer almaktadir.

Anket verilerinin sonuglarindan yola c¢ikilarak cinsiyete gore dagilim, 545
kisiden 268’s1 erkek (49,2), 277’si (50,8) kadin olarak tespit edilmistir. Ogrenim
seviyelerine bakildiginda anket uygulamasma dahil olan kisilerin ¢ogu lise ve
{iniversite mezunudur. Orneklem grubu i¢inde bulunan kisilerin egitim seviyesine
bakildiginda okula gitmemis kisi sayis1 19 (3,5), ilkokul bitirmis kisi sayisi 35 (6,4),
ilkdgretim bitirmis kisi sayis1 50 (9,2), lise bitirmis kisi sayis1 149 (27,3), iiniversite
okuyan ya da bitirmis kisilerin sayis1 292 (53,6) oldugu goriilmektedir.

Ankette yas dagilimina bakildiginda 545 denekten 18-24 yas arast 139 kisi
(25,0), 25-34 yas aras1 134 kisi (24,6), 35-44 yas aras1 123 kisi (22,6) , 45-54 yas arasi
86 kisi, (15,8), 55 ve iizeri 66 kisi (12,1) oldugu goriilmektedir.

Ankete katilanlarin meslek grubuna gore dagilimina bakildiginda 9 meslek
grubu yazilmis ve segeneklere bir tane de diger sikki eklenmistir. Memur 75 kisi
(13,8), isci 54 kisi (9,9), esnaf 53 kisi (9,7), ev hanim1 70 kisi (12,8), ¢iftei 17 kisi
(3,1), sanayici 27 kisi (5,0), 68renci 79 kisi (14,5), serbest 50 kisi (9,2), emekli, 63
kisi (11,6), son olarak 57 kisi (10,5) ise diger grubunu olusturmaktadir.

Gorlisme sirasinda hem ses kayd: hem de goriintii kaydi alinmistir. Gorligme

yapilan katilimcilara ait bilgiler Ek 2.”de yer almaktadir:
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3.1.10. Ol¢me Araclarmin Gelistirilmesi

Arasgtirma kisminda ilk Once nicel yontem uygulamalarindan anket
uygulanmistir.  Nitel arastirma yontemlerinden ise konu ile ilgili derinlemesine
goriisme yapilmistir. Anket hazirlanirken birgok soru olusturulmustur. Anket taslag
danigman hocamiza gosterilerek fikir edinilmis, yer yer ekleme ve c¢ikarmalar
yapilarak anket sorular1 iizerinde c¢aligmalar yapilmigtir.  Anketler bir gruba
uygulanmis ve bu sirada gozlem yapilmistir. Ayrica goriisme yapilan DJ ve
spikerlerden anket sorularimizla ilgili birtakim 6neriler alinmistir. Bu dogrultuda anket
sorularimiz yeniden gbdzden gecirilmistir. Danisman hocamizin onaymdan sonra
anketler denek grubuna dagitilmistir. Pilot uygulama Sivas merkezde yasayan 100
kisiye uygulanmistir. Daha sonra da o6rneklem grubuna uygulanmistir. Goriisme
sirasinda DJ ve spikerlere onceden hazirlanmis sorular sorulmustur. Sorularin
cevaplari ses ve goriintii kaydi yapilarak alinmistir. Goriismeye katilan biitiin DJ ve

spikerlere yoneltilen sorular Ek 4.de verilmistir.
3.1.11. Arastirma Verilerinin Toplanmasi

Arastirmaya ilk 6nce anket uygulanarak baslanmistir. Bilgilere ulagsma agisindan
anketin hizli bir sekilde sonu¢ verecegi diisiinlilmiistiir. Yapilan anket katilimci
kisilerin demografik 6zellikleri disinda toplam 12 sorundan olusmaktadir. Ankette 10
adet sik isaretleme 2 adet ise a¢ik uclu soru bulunmaktadir. Anket danisman hocanin
kontrol ve onayindan sonra sahada uygulanmistir. Sivas halkina uygulanan anketler
yamtlardan sonra geri toplanmistir. Goriisme yapilacak kisilerin cogunlugu Istanbul
ikamet etmekte ve orada bulunan radyolarda calismaktadir. Arastirmaci ilk once
Sivas’ta bulunan radyolarda goriismeler gerceklestirmistir. Daha sonra ise Istanbul’da
ve Ankara’da bulunan radyolar hem mail yoluyla hem de aranarak randevu talebinde
bulunulmustur. Farkli giinler ve saatlerde alinan randevular sonrasinda arastirmaci,
goriismeleri gerceklestirmek icin Istanbul’a gitmistir. Onceden danismaniyla
hazirlamis oldugu 9 adet soru DJ ve spikerlere sorularak konu hakkinda detayli bilgiler

alinmastir.
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3.1.12. Arastirma Verilerinin Analizi

Arastirma verilerinin analizi iki yontemle yapilmistir. Ilk olarak nicel aragtirma
kapsaminda yapilan anketler SPSS 16.0 programina girilerek verilerin sonucuna
ulasilmistir.  Ikinci olarak yerel ve ulusal radyolarla yapilan goriismeleri
degerlendirilmistir. Gegerli olan anketler SPSS programinda girilerek ankette bulunan
12 adet sorunun frekans dagilimi ¢ikarilmistir. Daha sonra demografik degiskenlerle

spikerin etkisine gore frekans dagilimi1 alinmistir.
3.1.13. Arastirma Gegerliligi ve Giivenilirligi

Anket sorular, tez konusun amaci ve varsayimlari dikkate alinarak
olusturulmustur. Anket ¢alismasi bittikten sonra 6zel ve yerel radyoda ¢alisan DJ ve
spikerlerin tavsiyeleri géz Oniine alinarak danigsman hocamizla birlikte tekrar gozden

gecirilerek anketin gecerliligi saglanmaya calisilmistir.

100 kisiye yapilan pilot ¢aligma igerisinde bulunan kisiler, 545 kisilik 6rneklem
icinde yer almamistir. Alinan ses ve goriintli kayitlarinin arsiv olarak saklanmasi

saglanmistir. Ayrica goriisme yapan DJ ve spikerlerle fotograf ¢ekinilmistir.

Arastirma kapsaminda hem nicel hem nitel ¢alisma yapmanin arastirmanin
giivenirligine katt1 sagladig: diigiiniilmektedir. Tek yontem yerine iki yontemle yapilan
calisma, aragtirmanin giivenirligi a¢isindan, olasi tarafli diistiniilmesine engel olunmak

istenmis ve nesnel bir ¢alisma yiiriitiilmiistiir.

3.2. Bulgular ve Yorum

Arastirmanin bu asamasinda nicel ve nitel yontem kullanilarak elde edilen
bulgular ve DJ ve spikerlerin goriismeleri bulunmaktadir. Radyo programi ve kanali
seciminde DJ ve spikerin etkisi olup olmadigin1 ortaya koymay1 amaclayan bulgular

yer almaktadir.
3.2.1. Dinleyicilerin Radyo Dinleme Oranina Ait Betimleyici Bulgular

580 kisinin katildig1 anketten 35 tanesi gecersiz sayilmistir, geriye kalan 545

anket yapilmistir. Demografik sorulardan sonra anketimizde bulunan “Radyo dinliyor
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musunuz?” sorusu katilimcilara yoneltilmistir. Asagidaki tabloda veri sonuglar

gosterilmektedir:

Tablo 2: Dinleyicilerin Radyo Dinleme Oranmi Dagilimi

Radyo Dinliyor Musunuz? Frekans %
Evet 488 89,5
Hayir 57 10,5

Ankete katilan bireylerden 57 kisi radyo dinlemedigini belirtmistir. Anket
sorularimizin devamina 488 kisiden olusan bireylerin yanitlart ve gériisme yapilan DJ

ve spikerlerin yorumlari ile verilecektir.

3.2.1.1. Dinleyicilerin Saatlik Radyo Dinleme Siiresine Ait Betimleyici
Bulgular

Giinde kag saat radyo dinliyorsunuz?” sorusuna 545 kisiden olusan 6rneklem
grubundan 488 kisin yanit vermistir. Ek 3. verilen Tablo 3’de gosterilen verilere
bakildiginda (236) kisinin %48,4°liik orantyla bir saatten az radyo dinledikleri tespit
edilmistir. Ikinci sirada 146 kisinin %29,9’luk oranla 1 — 2 saat aras! ii¢iincii sirada
61 kisinin %12,5’lik oranla 2 — 3 saat aras1 son olarak ise 45 kisinin %9,2’lik oranla
3 saatten fazla radyo dinledikleri tespit edilmistir. Anket verilerimize gore
katilimcilarda 382 kisinin bir saatten az ya da bir — iki saat aras1 radyo dinledigi tespit
edilmigtir. Dinleyicilerin giin igeresinde radyoyu bir saatten az dinledigin sonucuna
varilmaktadir.

3.2.1.2. Dinleyicilerin Saat Arahg Radyo Dinleme Siiresine Ait Betimleyici
Bulgular

“Hangi saat diliminde radyo dinliyorsunuz?” sorusuna 545 kisiden olusan
orneklem grubunun 488 kisisinden yanit alinmustir. EK 3. verilen Tablo 4’de gosterilen

veriler incelendiginde ilk sirada 159 kisinin % 32,6’lik oranla 12:00 ile 17:00 arasinda

yani 6gle ve d6gleden sonraki vakitler arasinda radyo dinledigi tespit edilmistir. Ikici
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sirada yer alan 148 kisinin  %30,3’liikk oran ise 17:00 -00:00 arasina tekabiil
etmektedir. Ugiincii sirada ise 110 kisinin % 22,5’lik oranla radyonun sabahlar
dinlendigi tespit edilmistir. Bireylerin 00:00- 07:00 arasindaki radyo dinleme
saatlerine baktigimizda ise 71 kisinin %14,5’lik oranla en diisiik sirada kaldigi

gozlenmistir.

3.2.1.3. Dinleyicilerin Radyo Programi Tercihine Ait Betimleyici Bulgular

“Hangi radyo programini dinliyorsunuz?” sorusuna 545 kisiden olusan
orneklem grubunun 488 kisisinden yanit alinmigtir. Ek 3. verilen Tablo 5’de verilerin
dagilim1 gosterilmektedir. Anket sonuclarimizda ¢ok fazla tek yanit almamizin nedeni
ise radyo programi tercihi sorusu hazirlanirken yayinlanan programlarin isimlerinin
tek secenekli isaretlenmesi yerine acik uclu soru seklinde hazirlanmis olmasidir. Sonug
olarak ¢ogu radyo programlari tek yanit almistir. Tablo incelendiginde 12 kisinin
%2,2’1lik oranla Mehmet’in Gezegen’i (Kral FM), 12 kisinin % 2,2’lik oranla Gazoz
Agaci’n1 (Best FM), 14 kisinin %2,6’lik oranla ise Serdar Yayinda (Best FM) adli
programlarin en ¢ok talep aldiklar1 ortaya ¢ikmaktadir. Ankete katilan kisilerin 389
kisinin % 71,4’lik oranla soruyu yanitsiz biraktiklar tespit edilmistir. Takip ettikleri
spikerlerin ve bu spikerlerin yaptiklart radyo programlarmmin ismini ya

hatirlamadiklarini ya da bilmediklerini sdyleyerek sorumuzu yanitsiz birakmislardir.

3.2.1.4 Dinleyicilerin Spiker Tercihi Ait Betimleyici Bulgular

“Hangi spikerin tercih ediyorsunuz?” sorusuna 545 kisiden olusan 6rneklem
grubunun 488 kisisinden yanit alimmustir. Ek 3. verilen Tablo 6°de verilerin dagilinu
gosterilmektedir. Radyo programi tercihinde belirttigimiz gibi bu sorudan ¢ok fazla
yanit almamizin nedeni ise radyo spikeri tercihi sorusu hazirlanirken yayincilarin
isimlerinin tek secenekli igaretlenmesi yerine agik uclu soru seklinde hazirlanmis
olmasidir. Anket sonuglari verilerimize gore 12 kisinin = %2,2’°lik oran1 ile Mehmet
Akbay (Kral FM), 12 kisinin %2,2’lik orani ile Cem Arslan (Best FM), 14 kisinin
%2,6’lik orani ile Serdar Gokalp (Best FM) isimli DJ ve Spikerlerin daha fazla
dinledigi tespit edilmistir. Dinleyicilerin spiker tercihi segiminde 392 kisi % 71,9’lik
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oranla soruyu yanitsiz birakmistir. Yukarida belirtildigi gibi takip ettikleri radyo
kanallarinda ¢ikan programi bilseler bile spikerlerin ismini ya hatirlamadiklar1 ya da
bilmediklerini sOyleyerek sorumuzu yanitsiz birakmiglardir. Bazi dinleyicilerin kanals,
bazi dinleyicilerinse program adini bilmedikleri ayrica spiker etkisini secseler bile her

iki soruya da herhangi bir yanit vermedigi gézlenmistir.
3.2.1.5. Dinleyicilerin Radyo Dinlenme Yerine Ait Betimleyici Bulgular

Radyo kanali ve programi sec¢imi tercihi i¢in yapilan, ¢alismada 545 kisiye
uygulanan anketten 488 tanesi gegerli olmustur. EK 3 verilen Tablo 7’de verilerin
dagilimi gosterilmektedir. Dinleyicilerin radyo dinleme yerlerine baktigimizda ilk
sirada katilimeilarin 210 kisinin % 46°0’lik oranla radyoyu arabada dinledigi tespit
edilmistir. Ikinci sirada 117 kisinin % 36,3’liik oranla evde ya da yurtta radyo
dinlemeyi tercih ettigini, Giclincii sirada 59 kisini % 12,1°lik oranla iste ya da okulda
radyo dinlemeyi tercih ettigi bilinmektedir. Radyo dinleyenlerin en diisiik tercihlerine
baktigimizda ise 9 kisinin %1,8’lik oraniyla sokak da ve diger segenegi ile 33 kisinin

% 6,8’liik oranla diisiik bir seviyede kaldig1 anket sonu¢larimizda ¢ikmaktadir.
3.2.1.6. Dinleyicilerin Radyo Kanal Degistirmeye Ait Betimleyici Bulgular

Radyo kanali ve programi se¢imi tercihi i¢in yapilan ¢alismada 545 kisiye
uygulanan anketten 488 tanesi gecerli olmustur. Dinleyicilerin radyo kanali degistirme

tutulart Ek 3. verilen Tablo 8’de gosterilmektedir.

[lk sirada katilimcilarin 234 kisinin % 48,0’lik oranla reklam baglayimca radyo
kanalim degistirdikleri goriilmektedir. Ikinci sirada, 167 kisinin % 34,2°lik oranla
sevmedigi sarki ¢ikinca, liclincii sirada 27 kiginin % 5,5’lik oranla haber baslayinca
radyo kanali degistigi goriilmektedir. En diistik veri olarak da 23 kisinin % 4,7’lik
oranla sevmedigi spiker ¢ikinca radyo kanal degistirdigi sonucu c¢ikmistir. Bu
baglamda dinleyiciler, haber programlar1 ¢iktigi zaman radyo kanalini degistirme
tutumlarim1 ¢ok az sergiledikleri gorilmiistiir. %10,8’lik oranla diger segenegini

isaretleyen bireylerin nedenleri tam olarak saptanamamustir.

Radyo Giines spikeri Karakas (25 Nisan 2018), reklamlarin fazla olmasi

dinleyicinin kanal degistirmesine neden oldugunu ve dinleyiciler reklamlarin az
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oldugu radyolar1 tercih ettigini aktarmistir. Bunun yani sira reklamlar ilgi ¢ekici
sekilde hazirlanirsa dinleyicilerin kanali degistirmeyecegini de belirtmistir (Bkz. EK -
5).

TRT spikeri Omeroglu (14 Nisan 2018), dinleyicilerin kanal degistirme
durumlarint spikerin konugma yetenegi baglamistir. Bir spiker ne kadar akici ve ilgi
c¢ekici konusursa dinleyicilerin radyoda kalma siirelerinin o kadar uzun olacagindan
bahsetmistir. Radyoda yayimlanan miizik tiirii yerine spikerin etkili oldugu goriistinii

aktarmistir (Bkz. Ek - 5).

Radyo Bora spikeri Bora (21 Nisan 2018), dinleyicinin devamli dinledigi bir
program tiirlinlin sectigini diisiinmemektedir. Dinleyicinin amact dogrultusunda tercih
yaptigin1 ve hatta bir iiriin hakkinda reklam yayimni bekleyen dinleyicilerin de oldugu
sOylemektedir. Dinleyicinin amaci disinda bir radyo programu ile karsilastigi durumda

radyoyu degistigini belirtmistir (Bkz. Ek - 5).

Sivas FM spikeri Karagoz (21 Nisan 2018), en temel nedenin reklam daha sonra
ise sunucu oldugunu ifade etmektedir. Pes pese yayinlanan reklamlarin dinleyicinin

kanal degistirmesine sebep oldugunu sdylemektedir (Bkz. Ek - 5).

CU FM sorumlusu Kobaza (26 Nisan 2018), radyoda reklam yaymmin gok
olmas1 dinleme oranini diislirdiigiinii ve insanlarin artik reklamsiz radyoyu tercih

ettiklerini soylemektedir. Reklamlar basladigi zaman radyo degistirdiklerini de ifade
etmektedir (Bkz. Ek - 5).

Goriisme teknigi ile DJ ve Spikerler ile yapilan ¢alisma dogrultusunda genel
olarak kanal degistirme tutumlari i¢in Karakas, Karagoz, Kobaza yorumlari ile anket
sonuglarimiza gore en c¢ok reklam baslayinca kanal degistirdikleri tutumuyla ayni
oranda sonug¢ cikmistir. Omeroglu ise sadece spikerin etkisinin oldugunu
diisinmektedir. Bora ise sadece ama¢ dogrultusunda radyo dinlendigini

sOylemektedir.

3.2.1.7. Dinleyicilerin Radyo Program Secimine Ait Betimleyici Bulgular
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Radyo kanali ve programi se¢imi tercihi icin yapilan ¢aligmada 545 kisiye
uygulanan anketten 488 tanesi gecerli olmustur. Dinleyicilerin radyo kanali degistirme
tutular1 Ek 3. verilen Tablo 9°da gosterilmektedir. Ilk sirada 367 kisinin % 75,2°1ik
bir oranla miizik programlarini tercih ettigi goriilmektedir. Ikinci sirada, 52 kisinin %
10,7°1ik oranla haber programlarini tercih ettigi, tiglincii sirada 38 kisinin % 7,8’lik
oranla komedi programlarini tercih ettigi bilinmektedir. Dinleyicilerin radyo programi
seckisine baktigimizda 13 kisinin % 2,4 oranla drama, 4 kisini % 0,8 oranla reklam,

14 kisinin % 2,9 oranla spor programlarinin en az tercih edildigi sonucuna varilmaistir.

Metro FM Spikeri Atakan (10 Nisan 2018), dinleyicilerin kendisinin de
katilabildigi ve fikirlerini beyan edebildigi program tiirlerini sevdigini sdylemektedir.
Bir spikerin bunu siirdiirebilecek yeterlilikte bilgi ve tecriilbeye sahip olmasi
gerektigini de aciklamaktadir. Atakan, anketimizde bulunan program tiirlerinden
birini kesin olarak belirtmemis sadece dinleyicilerin aktif oldugu programlarin daha

cok ilgi uyandiracagini belirtmistir (Bkz. Ek - 5).

Power Tiirk Spikeri Gorgiin (5 Nisan 2018), program tiiri dinleme saatinin bazi
meslek gruplarina gore ayirmaktadir. Taksicilerin aksamlart haber dinledigini belirten
Gorgiin, genellikle toplumda bulunan bireylerin miizik programi dinledigini
sOylemektedir. Gorgiin’iin yanit1 anket verilerinde en yiiksek yiizdeye sahip olan

miizik programlar1 se¢enegiyle dogru orantilidir (Bkz. Ek - 5).

Radyo Giines spikeri Karakas (25 Nisan 2018), radyo dinleyicisinin program
tirti tercihi konusunda herkesin ayri zevkleri oldugunu, bazi durumlarda ise

dinleyicilerin biitiin radyo program tiirlerini dinlenebilecegini sdylemektedir (Bkz. Ek
- 5).

TRT FM spikeri Omeroglu (14 Nisan 2018), her radyonun kendine ait bir dinler
kitlesi oldugunu soylemektedir. TRT kurulusunun her kesime goére program tiirii
hazirladigini, her gruptan insan i¢in TRT nin ¢esitli kanallarinda farkli miiziklerin var

oldugu belirtmistir (Bkz. EK - 5).

Kral Pop spikeri Candemir (7 Nisan 2018), insanlarin sozl1ii programlarindan ¢ok

miizik agirlikli programlar tercih ettiklerini sdylemektedir. Candemir, ayrica yapilan
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miizik programlarinda spikerlerin az konustugu ve az reklam olan radyo kanallarinin
tercih edildigini soylemektedir. Calistigi radyo kanalinin geng kitlelere yayin
yaptiklar1 ve bu yilizden so6zden ziyade miizik agirhikli program yaptiklarmi da
sOylemistir. Anket sonuglarimizda da goriildiigii Candemir’in yorumlar1 ile ayni

dogrultuda oldugu goriilmektedir (Bkz. Ek - 5).

Radyo Bora spikeri Bora (21 Nisan 2018), bireylerin radyo dinlerken kanali
herhangi bir program tiiriine gore segmediklerini bunu yerine dinleyici yalnizligini
gidermek ve birtakim bilgiler almak i¢in tercih ettigini sdylemektedir. Sosyal
medyanin ve Youtube’nin bu kadar aktif oldugu bir donemde kisilerin radyoyu
yalnizca bir miizik kutusu olarak gérmediklerini de eklemistir. Bora hazirlanan anket

sorusunu genel olarak yorumlayarak yanit vermistir (Bkz. Ek - 5).

Metro FM spikeri Unsal (10 Nisan 2018), yorumunda eskiden Show
programlarinin agirlikta oldugunu, radyolarda siir dinletilerinin giiniimiize gore ¢ok
daha fazla yapildigini bu durumun zaman iginde dinleyiciyi siktigin1 s6ylemektedir.
Simdilerde dinleyicilerin konusma ve diyaloglarin az oldugu, miizik agirlikli program
yapan radyo kanallarini tercih ettigini ve kendi diislincenin de bu yénde oldugunu ifade
etmistir. Insanlarmn yeni sarkilar1 kesfetmek istegini, sarkicilar hakkinda bilgilenmek
istedigini sOylemektedir. Bu tarz programlar1 hazirlarken ¢ok fazla s6z kullanmadan
dinleyicinin merak ettiklerini aktarmak gerektigini de belirtmistir, Anket verilerini
dogrular bir fikirde konusmustur. Ayrica bunun yani sira sohbet ve komedi
programlarinin ve bu programlarin igeriklerinin ¢ok dnemli oldugunu belirtmistir. Bu

tarz sozlii programlarin profesyonel ekiplerce hazirlanmasi gerektigini de eklemistir
(Bkz. Ek - 5).

Sivas FM spikeri Karagdz (21 Nisan 2018), program tiirii sehre gore segildigi
zaman, Ozellikle gurbet ve 6zlem programlarinin ilgi ¢ektigini soylemektedir. Kiiltiir
ve sanat programlarimin ve spor programlarinin ilgi ¢cekmedigini sdylemektedir.
Ayrica bir radyo programinin dinleyiciye bir seyler vermesi gerektigini ifade etmistir.
Giincel olan konularla ilgili program yapildig1 takdirde radyo kanalinin dinlenir liginin
artacagini belirtmistir (Bkz. Ek - 5).
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Kral Pop spikeri Ruscguklu (7 Nisan 2018), yapilan arastirmalarin dogrultusunda
bireylerin en yiizde seksen, yiizde seksen bes kadar yiiksek oranda miizik radyosunu
tercih ettigini sOylemistir. Yiizde on iki arasi ise spor ve haber programi tercih ettigini
sOylemektedir. Goriilityor ki yaptigimiz anket Tiirkiye genelinde yapilan istatistiklerle
de uyusmaktadir (Bkz. Ek - 5).

Karagdz ve Karakas, biitiin miizik tiirlerinin dinlenebilecegini sdyleyerek genel
bilgiler vermislerdir. Atakan miizik tiirii demis fakat dinleyicinin kendisinin de aktif
oldugu programlar oldugunu belirtmistir. Omeroglu, TRT her kesime uygun yaymn
yaptigini ifade ederek, herhangi bir program tiirii belirtmemistir. Dinleyicilerin radyo
programi tercihinde radyo spikerlerinden Rusguklu, Unsal, Candemir, bora, gérgiin
anket sonuglarimiza gore en ¢ok miizik radyosu tercih ettiklerini tutumuyla ayn

oranda sonug ¢ikmistir.
3.2.1.8. Dinleyicilerin Miizik Tiirii Secimine Ait Betimleyici Bulgular

Radyo kanali ve programi se¢imi tercihi icin yapilan ¢aligmada 545 kisiye
uygulanan anketten 488 tanesi gecerli olmustur. Dinleyicilerin radyo kanali degistirme
tutumlar1 Ek 3. verilen Tablo 10’de gosterilmektedir ilk sira da 194 kisinin % 39,8°lik
oranla Tiirk¢e pop miizik dinledigi verilerde ¢ikmistir. Katilimeilarin tercihine gore
ikinci sirada 101 kisinin %20,7’lik bir oranla Tiirk halk miizigi, tiglincii sirada ise 60
kisinin %7,0’lik oraniyla arabesk tercih ettigi anket sonuglarinda ¢ikmistir.
Dinleyicilerin en az olarak 41 kiginin %38,4’lik oranla yabanc1 ve 34 kisinin %6, 1’lik
oranla Tiirk sanat miizigi dinledikleri tespit edilmistir. Yaptigimiz anket ¢alismasinda
diger segenegini isaretleyen katilimcilarin orani ise 58 kiginin %11,9’luk orani ile veri

sonuglarimizda ¢ikmustir.

Siiper FM spikeri Atakan (10 Nisan 2018), en ¢ok Tiirkge slow sarki dinlendigi
belirterek, Tiirkge pop, sonra son iki senenin hitleri ve sonra eskiler, rock, fantezi
diyerek dinleyicinin nelerden hoslandigin1 aktarmaktadir. Anketteki siralamaya
bakildiginda slow miizik diye bir ayrim yapilmadigi, bu tiiriin pop miizik i¢inde
degerlendirildigi goriilmektedir. Atakan’in ikinci sirada bahsettigi Tiirk¢e pop miizigi

anketimizde en yliksek ytizde ile ilk sirada yer almaktadir (Bkz. EK - 5).
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Power Tiirk Spikeri Gorglin (5 Nisan 2018), insanlarin kendini ifade etmede,
duygularini anlatmada Tiirk¢e kullandigi i¢in Tiirkge sarkilarin daha fazla dinlendigini
soylemektedir. Bazilarinin ise belli bir saat Tiirk¢e belli saat ise yabanci sarki
dinledigini ifade etmektedir. Tiirkge pop, Tirk halk miizigi vb bir ayrimda
bulunmamistir (Bkz. Ek - 5).

CU FM sorumlusu Kobaza (26 Nisan 2018), geng bir niifusa sahip oldugumuz
i¢in pop miizik tercihinin daha ¢ok oldugunu soylemektedir. Anketimizde en yiiksek
yiizdeyi alan Tiirk¢e pop miizik tercihi ile Kobaza’nin sdyledikleri uyum ic¢indedir
(Bkz. Ek - 5).

Radyo Giines Spikeri Karakas (25 Nisan 2018), miizik konusunda insanlarin
farkli tercihlerin olabilecegini bu dogrultu kendilerinin herkese hitap eden miizik
yaptiklarini sdylemektedir (Bkz. Ek - 5). Kral Pop spikeri Candemir (7 Nisan 2018),
eski sarkilara 6zlem duydugunu ifade etmistir. Bunun yani sira insanlarin mutlu olmasi
saglayacak bir yayincilik anlayislarinin oldugunu, Kral Pop’un tempoyu daima yiiksek
tuttugunu belirtmistir (Bkz. Ek - 5).

Radyo Bora spikeri Bora (21 Nisan 2018), tamamen dinleyicilerini isteklerine
gore sarki ¢almadiklarim1 kendi radyolarinin vizyonuna uygun sarkilari da tercih
ettiklerini belirtmistir. Ayrica eskiye oranla giliniimiiz popiiler sarkilarinin tercih
edildigini soylemistir (Bkz. Ek - 5). Sivas FM Spikeri Karagéz (21 Nisan 2018),
dinleyicinin biitiin istek sarkilarinin yayinlanmamasi gerektigini ama dinleyiciyi
kirmamak i¢in her tiirlii miizigi yayinlamaya calistiklarini sdylemistir. Karma yayin
yapan bir radyo olarak giiniin belirli saatlerine gore sarkilar ¢aldiklarini ifade etmistir
(Bkz. Ek - 5). Kral Pop Spikeri Rusguklu (7 Nisan 2018), kendi ¢alistig1 radyo
kanalinda Tiirk¢e pop miizigi yaymi yaptigini ve bu miizik tiirii secen bireylerin geng
yas grubundan oldugunu sOylemektedir. Her yas grubundan dinleyicilerinin var
oldugunu belirtmistir (Bkz. Ek - 5).

Dinleyicilerin miizik tiirii tercihinde radyo spikerlerinden Rusguklu, Candemir,
Bora, Gorgiin, Kobaza ve Atakan’in yorumlari ile Tiirk¢e pop miizik dinleme orani

yiiksek ¢ikmaktadir. Karakas ve Karagéz dinleyiciler i¢in biitiin tarz miizikleri esit
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yayinladiklarin soyleyerek bir siralama yapmamistir. Spikerlerin yorumundan da
anlagilabilecegi gibi Popiiler Tiirkge sarkilar, dinleyiciler tarafindan her zaman daha
fazla dinlenmis ve tercih edilmistir. Gerek anket verileri gerekse Tiirkiye genelinde

yapilan istatistikler de bu sonucu vermektedir.
3.2.1.9 Dinleyicilerin Radyo Kanalin1 Tercihine Ait Betimleyici Bulgular

Tablo 11: Dinleyicilerin Radyo Kanalim Tercih Etme Nedeni

Radyo Dinleme Nedeni Frekans %

Spiker Etkisi 148 27,2
Saat Uygunlugu 112 20,6
Konu - Konuk Se¢imi 67 12,3
Objektif - Tarafsiz Yayin 56 10,3
Diger 105 19,3
Total 488 100

Dinleyicilerin radyo kanali tercihine bakildiginda birbirinden farkli nedenler
oldugu goriilmektedir. 488 kisilik denek grubu icerisinde radyo kanali tercih edenler
ilk sirada 148 kisinin %27,2’lik oran ile spiker etkisini, ikinci sirada 112 kisinin
%20,6’lik oran1 saat uygunlugu {igiincii sirada 67 kisinin %12,3’lik oranla ile konu -
konuk secimi, son sirada ise 56 kisinin %10,3’lik oranla ile objektif - tarafsiz yaymn
olmustur. Ayrica Diger secenegini isaretleyen kisiler ise 105 kisi %19,3 oranda seviye

de ¢ikmustir.

Nitel arastirma sonuglarina gore bakildiginda ise goriisme yapilan Kral Pop

spikeri Banu Candemir (7 Nisan 2018), kanal se¢iminde radyo spikerinin etkisi igin
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goriislerini aktarmak gerekirse, Spikerin tek basina etkili olmadig1 vurgulamaktadir.
Bir ekip ile calisan spikerin basarili olacagini ve sadece yerli ya da yabanci sarkilarin
degil insanlarin dijital sistem iizerinden neler dinlediginin de arastirildigini
sOylemektedir. Candemir, genel yayin yonetmenlerinin radyonun akisinda, ¢alacak
sarkilarin  belirlenmesinde derinlemesine arastirma yapip belirli bir program
hazirladiklarini, farkl yollarla test edilen dinleyici zevklerine gore radyonun formatini

olusturduklar1 belirtmektedir (Bkz. Ek - 5).

Metro FM spikeri Unsal (10 Nisan 2018), dinleyicilerin program spikerinde
kendisinden bir seyler buldugu takdirde o spikerin takipgisi olacagini diistiinmektedir.
Yani radyoda bir arkadagligin, dostlugun, hayranligin var oldugunu ya da kisinin
kendini DJ ya da spikerin yerine koymasinin da takip nedeni olacagini sdylemektedir.
Unsal’a gore dinleyiciler kendisiyle &zdeslestirdigi ve ses enerjisinden olumlu
doniitler aldig1 spikere ilgi duydugunu, miizik tarzinin yani sira spikerin kendisi i¢in

radyoyu dinleyen kitlenin pek de az olmadigin1 vurgulamaktadir (Bkz. Ek - 5).

Radyo Bora spikeri Bora (21 Nisan 2018), spikerin bilgi ve tecriibesi ile
dinleyiciyi etkiledigini sOylemektedir. Bora’ya goére spikerin yasam tecriibesi ve
edinimleri arttik¢a dinleyiciler iizerinde o kadar etkili olur. Burada yas kavraminin,

radyoculuga yillarini vermenin 6nemi vurgulanmaktadir (Bkz. Ek - 5).

Sivas FM spikeri Karagéz (21 Nisan 2018), Eskinden insanlarin spikeri
umursamadiklarini sadece sarkiyr dinlemek igin sabirsizca bekledigini ifade
etmektedir. Bir radyonun dinlenmesinden en etkili olanin spiker oldugunu
vurgulamaktadir. Internetin ve cesitli yaymn organlarinin yaygimlasmasi ile radyo
dinleme amacinin sadece sarki dinlemek degil, samimi bulunan spikerleri de takip
etmek oldugunu ifade etmektedir. Ciinkii glinlimiizde insanlar dinlemek istedikleri

sarkilara ¢ok kolay yoldan ulasabilmektedirler (Bkz. Ek - 5).

Radyo Giines spikeri Karakas (21 Nisan 2018), Karag6z’iin dedigi gibi radyo
dinlenmesinde spikerin etkili oldugunu belirtmistir. Karakas’a gore yalnizca ulusal

radyolarda degil yerel radyolarda da kisiler spikerlerin konugmasi ve yayin akisi
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sirasindaki hal ve tavirlarindan etkilenmekte ve dolayisiyla dinleyici spiker ya da DJ

faktori ile radyoyu tercih etmektedir (Bkz. EK - 5).

Stiper FM spikeri Atakan (10 Nisan 2018), tek basina spikerin etkili oldugunu
diisiinmedigini ve yayin yapan kurulusunda katkisi oldugunu soyleyerek diger
spikerlerden farkli bir yorum getirmistir. Atakan’a gore bir spiker sahip oldugu
potansiyeli gosterebilecegi bir radyoda yayin yapiyorsa, kendinde de saglam bir alt

yap1 ve yetenek varsa ¢ok dinlenebilecegini soylemektedir (Bkz. EK - 5).

Kral Pop spikeri Rusguklu (7 Nisan 2018), eskinden kuvvetli bir marka radyo
yayimina destek oldugunda dinleyici kitlesinin ¢ok oldugunu bugiin artik ¢ok fazla
marka ve yayinci bulundugu icin gecerli olmadigini belirtmektedir. Ayrica Ruscguklu,
radyo da spikerin etkili oldugunu fakat bu zamanda rekabet arttigin1 ve spikerin tek
basini artik yeterli olmadigini sdylemektedir. Rusguklu’ya gore dinleyicilerin radyoyu
tercih etme etkenlerinden birisi sliphesiz spiker fakat pazarlama stratejisi de dnemli

noktada bulunmaktadir (Bkz. EK - 5).

Nicel analiz verilerin sonuglarina gore spiker etkisinin en yiiksek oranda ¢iktig1
goriilmektedir. Ayrica nitel arastirma sonucuna gore DJ ve spikerlerin verdigi
goriismeler verilere eklenmistir. Goriismelerde Rusguklu, Atakan, Candemir spikerin
etkili oldugunu fakat tek basina yeterli olmadigini ifade etmistir. Karakas, Karagoz,
Unsal, Bora spikerin etkili oldugunu sdylemektedir. Anket sonuglarimizda ise

dinleyicilerin spikerden etkilenmesi yiiksek oranda ¢ikmigtir

488 denekten 112 kisinin isaretledigi saat uygunlugu sikki ikinci sirada yer

almaktadir. Goriisme yaptigimiz DJ ve spikerler diisiinceleri aktarmak gerekirse,

Kral Pop spikeri Ruscuklu (7 Nisan 2018) saatin radyo dinlemede 6nemsiz
oldugunu belirtmistir (Bkz. EK - 5).

Power Tiirk spikeri Gorgiin (5 Nisan 2018), televizyon yaymciligini bir saati
oldugu gibi radyo yayilarinin da bir saati olmas1 gerektigi soylemektedir. Gorgiin,
radyo dinleyicisini yakalamak i¢in en uygun saatin sabah ise giderken ve is ¢ikis

saatleri oldugunu sdylemektedir. Bu vakitlerin drive time denen vakitlerin oldugunu,
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insanlarin seyir halindeyken radyoyu bilingli yahut gayri ihtiyari dinledigini s6yleyen
gorgiin, saat uygunlugunun 6nemli bir noktada oldugunu belirtmektedir (Bkz. Ek - 5).

CU FM sorumlusu Kobaza (26 Nisan 2018) Power Tiirk spikeri Arda Gorgiin’ii
destekleyerek isi c¢ikisi saatinin 6nemli oldugu bu saatlere uygun program
belirlediklerini sdylemektedir. Kobaza, insanlarin giliniin yorgunlugunu ve is stresini
enerjik miiziklerle atmak istedigini, farkli meslekten olan insanlarin farkli saat
araliklarinda miizik dinledigini ve dolayisiyla saatte uygunlugun bir radyonun tercih

edilmesinde 6nemli bir etken oldugunu vurgulamaktadir (Bkz. Ek - 5).

Radyo Bora spikeri Bora (21 Nisan 2018), yorumunda her dinleyicinin kendine
gore bir saati oldugunu belirtmistir ¢linkii sabah ise gidenlerin saati, 6glen yemege
giden kisilerin radyo dinledikleri saat ve evde temizlik yapan ev hanimlarinin kendine
uygun bir saat dilimi oldugunu sdylemektedir. Bundan dolayr kisilerin yasam
tarzlarina ve calisma kosullarina gore farkl farkli saatlerde radyo dinledigini ve gliniin

her saatinde yapilan radyo yayinlarinin 6nemli oldugunu aktarmistir (Bkz. EK - 5).

Metro FM spikeri Unsal (10 Nisan 2018), dinleyicilerin, giin igerisinde ruhsal
durumlarimin  degistigini ve bulundugu ortama gore farkli tepkiler verdigini
sOylemektedir.  Genel olarak insanlarin radyoyu aksam dinlediklerini ifade eden
Unsal, dijital dijital platformda yaymlarm daha ¢ok dinlendigini bu yiizden yayin
saatlerini daha dikkatli sekilde hazirladiklarini s6ylemektedir (Bkz. Ek - 5).

Sivas FM spikeri Karag6z (21 Nisan 2018), ise, okula giderken ve gelirken
radyonun cok dinlendigini ve televizyonla ortak yayin yapan radyolarin daha ¢ok
dinlendigini sOyleyerek saat uygunlugunun 6nemini vurgulamaktadir. Giiniimiizde
insanlar kiicliglinden biiyiigiine, gencinden yaslisina belirli bir hayat kosturmacasi
icindeler. Bu yogun tempo sirasinda insanlar, bir nebze olsun keyiflenebilmek igin
miizik dinlemekte, gerek okula gerek ise gidis saatlerinde radyoyu tercih etmekteler
(Bkz. Ek - 5).

Goriisme yapilan DJ ve spikerlerden birkaci sorumuza yanit vermezken Gorgiin,
Kobaza, Karagdz, Unsal, Bora ise saat uygunlugunun énemli oldugunu vurgulamustir.

Sadece Ruscuklu saatin radyo dinlemede Onemsiz oldugunu ifade etmistir. Bu
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baglamda anket sonucumuzda ikinci sirada bulanan saat uygunlugunu dogru orant1 da

sonu¢ ¢ikmuistir.

Yapilan anket sonucunda 488 olusturan 6rneklem grubuna gore 67 konu -konuk
secimi segerek bu sikkin {igiincii sirada yer almasini saglamistir. Gorlisme yaptigimiz

DIJ ve spikerler diisiinceleri aktarmak gerekirse,

Stiper FM spikeri Atakan (10 Nisan 2018), konu ve konuk se¢imli programlarin
az dinlendigini, tanman bir konuk olsa bile sadece o kisinin hayran kitlesinin
dinledigini sdylemektedir. Konu konuk secimi olan programlarda insanlar uzun

konusmalar oldugu i¢in insanlar dinlemek istemedigini ifade etmistir (Bkz. Ek - 5).

CU FM sorumlusu Kobaza (26 Nisan 2018), yapilan programda halk diliyle
konusuldugunda ve belli yas grubuna gore program yapildiginda konu -konuk se¢imi
onemlidir. Her yas grubunun farkli zevkleri ve farkli ilgi alanlar1 vardir. Kobaza’ ya
gore, radyoya davet edilen konugun dikkate deger bir konu hakkinda halkin
anlayabilecegi bir dille konusmasi ya da ¢agirilan konugun ve anlatilan konunun
giincel olaylara deginmesi s6z konusuysa, o radyonun dinlenme oranin yiiksek
olacaktir. Kobaza, radyo dinlenmesinde en onemli etkinin oncelikle spiker etkisi

hemen sonrasinda ise konu — konuk se¢imi oldugunu séylemektedir (Bkz. Ek - 5).

Radyo Giines spikeri Karakas (25 Nisan 2018), CU FM sorumlusu Oguz Selim
Kobaza’y1 destekleyici bir yorum yaparak konu- konuk se¢iminin 6nemli oldugunu
belirtmektedir. Konuk edilen sahsiyetler 6nemli kisilerden secildiginde dinelenebirlik

artacaktir (Bkz. Ek - 5).

TRT spikeri Omeroglu (14 Nisan 2018), dinleyicinin iyi verim alabilecegin
program hazirladiklarin1 ifade ederek, programda konu -konuk se¢iminin 6nemini
vurgulamaktadir. Omeroglu, daha cok giincel olaylar1 haftalik yahut giinliik
belirlediklerini ve bu konulara uygun konuklara alarak programlarini desteklediklerini

dile getirmistir (Bkz. Ek - 5).

Metro FM spikeri Unsal (10 Nisan 2018), konuk se¢imini bir radyocu olarak

degil de bir radyo dinleyicisi olarak yorumlamistir. Ona gore konuk segilirken
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konusunda uzman kisilere yer verilmesi gerektedir. Internetteki bilgilerin cogunlukla
eksik ya da yanlis oldugunu diisiinmekte alaninda uzman olan kisiler sayesinde bu
sorunun ¢oziilebilecegine inanmaktadir. Ayrica konugun akici bir konusmaya sahip
olmasini, ses tonunun mikrofona yakisir bir tonda kulaga hos gelecek sekilde olmasini
da beklemektedir. Bu sdzleriyle Unsal, konudan ziyade konugun énemini vurgulamak
istemektedir (Bkz. EK - 5).

Sivas FM spikeri Karagoz (21 Nisan 2018), konu ve konuk se¢iminde yerel
radyo olmanin dezavantajina deginmistir. Yerel bir radyo da her konu konusulmaz
clinkii yerel bir radyonun belli bir kitlesi vardir ve reklam geliri bu kitle sayesinde
doner. Bu yiizden Belli tarz konular1 yayinlamak zorundadir. Ulusal radyolarin bu
konuda daha avantajli ve 6zgiir oldugunu, secilen konunun ya da ¢agirilacak konugun
yerel radyolara oranla daha genis bir skalaya sahip oldugunu belirtmistir. Konu- konuk
secimi hakkindaki goriislerini bildirdikten sonra, spiker etkisinin Onemini israrla

vurgulamustir (Bkz. EK - 5).

Kral Pop spikeri Rusg¢uklu (7 Nisan 2018), konu — konuk olan programlarin ¢ok
eskide kaldigini, insanlarin artitk konu — konuktan ¢ok miizige 6nem verdigini
soylemektedir. Belki o giin giindemde olan siyaset¢i, sarkici ya da magazinci
dinlenebilir. Yeni de konu — konuk se¢imi radyoda 6nemli olmadigini diistinmektedir
(Bkz. Ek - 5).

Konu- konuk se¢imi, anket verileri kapsaminda 67 kisinin tercihi ile tiglincii
sirada yerini almigstir. Nitel arastirma kisminda spikerlerin bu konu da agik¢a hepsinin
ayn1 fikirde olmadig1 goériilmektedir. Gorlisme yapilan DJ ve spikerlerden Gorgiin,
Karakas Kobaza, Omeroglu Karagéz, Unsal, Bora ise saat uygunlugunun énemli
oldugunu sodylerken, Rusguklu, Atakan konu ve konuk se¢iminin énemli olmadigini

sOylemektedir.

Son olarak objektif -tarafsiz yayin se¢enegini segen kisi sayisina baktigimizda
488 kisilik 6rneklem grubundan sadece 56 kisinin sectigi goriilmektedir. Goriisme

yaptigimiz DJ ve spikerler diisiinceleri aktarmak gerekirse,
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CU FM Sorumlusu Kobaza (26 Nisan 2018), yaynlarini iiniversite gibi énemli
bir devlet kurumunun biinyesinde yaptiklarin1 dolayisiyla pek de tarafsiz yaymn
yapamadiklarini {iniversitenin uygun gordiigii sekilde yayin yaptiklarini ifade
etmektedir (Bkz. Ek - 5).

Radyo Giines Spikeri Karakag (26 Nisan 2018), Tarafs1z olmasi radyonun ya da
televizyonun bir kat daha izlenebilirligini ya da dinlenebilirligini artirdigim
soylemektedir. Boylece hem dinleyiciler hem de yayincilar agisindan tarafsiz

yayinciligin énemini oldugunu ifade etmektedir (Bkz. Ek - 5).

Kral Pop Spiker Banu Candemir (7 Nisan 2018), sozleriyle gerek radyo gerek
televizyon yayminin tarafsiz olmasi gerektigini ve tarafsizligin yayincilik i¢in 6nemli

oldugunu belirtmektedir (Bkz. Ek - 5).

Radyo Bora spikeri Bora (21 Nisan 2018), basinin her zaman tarafsiz olmasi
gerektigini belirtmis ortada yapilan bir hata varsa ya da yanlis giden seyler varsa
bunlarin saklanmadan agik¢a dinleyiciye aktarilmasi gerektigine sOylemistir. Yayinci

saklanan gizlenen durumlarin aciklamazsa bunun basin degil destek¢i oldugunu

soylemektedir (Bkz. Ek - 5).

Metro FM Spikeri Unsal (10 Nisan 2018), diger spikerlerle ayni fikirde olarak
tarafsizlik ilkelerini her zaman koruduklarin belirtmektedir. Tiirkiye’deki her
kesimden insana higbir sekilde taraf tutulmadan hitap edilmesi gerektigini, bu sekilde
yayin yapildigi takdirde dinleyici kitlesinin de artacagini savunmaktadir. Ayrica
Unsal, “Tarafsiz olmaniz herkese esit mesafede ulasmanizi saglayan bir durumdur”

diyerek yaymcilikta esitligi savundugunu da gostermektedir (Bkz. Ek - 5).

Kral Pop Spikeri Rusguklu (7 Nisan 2018), tarafsiz yaymini ¢ok zor oldugunu
yayincilarin illa ki bir tarafi segmek zorunda olduklarini ve yasanan olaylara karsi
vurdumduymaz kalinmamasi gerektigini soylemektedir. Rusguklu’nun buradaki
sOylemi siyasi bir taraf olup herhangi bir partiyi savunmak degil, ortada bir haksizlik
ya da sikintili bir durum oldugu takdirde bir yayincinin buna kars1 kayitsiz kalmamasi

gerektigi lizerinedir (Bkz. Ek - 5).
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488 denege yapilan ankette objektif -tarafsiz yayincilik sikkini sadece 57 kisi
secerek en alt sirada yer almasina sebep olmustur. Unsal, bora, Candemir, karakas,
Kobaza spiker tarafsiz yayinin énemini vurgularken Kral Pop spikeri Mert Rusc¢uklu
ister istemez bir tarafin secildigini vurgulamustir. Orneklem grubu igerisinden 105 kisi
diger segenegi isaretlemistir. Radyo dinleme ve radyo kanali se¢gme nedenlerinin temel
dayanagini agik¢a ifade etmemislerdir.

3.2.2. Spiker Etkisine Gore Radyo Dinleme Oranina Ait Betimleyici

Bulgular

Calismanin bu boliimiinde spiker etkisine gore tercih eden bireylerin dagilimi
ve gorisme yapilan DJ ve spikerlerin yorumlara yer verilecektir. Calisma
katilimcilarin Demografik Degiskenleri gore tek tek tablolar halinde agiklamali olarak

verilmektedir.

3.2.2.1. Spiker Etkisine Gore Demografik Degiskenlere Ait Betimleyici
Bulgular

Tablo 12: Spiker Etkisine Gore Cinsiyet Dagilim

Spiker Etkisi Cinsiyet Frekans %
Kadin 67 45,3
Erkek 81 54,7

Radyo programi ve kanali tercih edilmesinde

“spikerin etkisi”

sikkini

isaretleyen 148 kisiden 81 kisi % 54,7’lik oranla erkeklerden, 67 kisi ise % 45,3’lik
oranla kadin dinleyicilerden olusmaktadir. Erkek katilimcilarin spikere daha onem

verdigi sonucu ¢ikmistir.

Tablo 13: Spiker Etkisine Gore Yas Gruplar1 Dagilimi

Spiker Etkisi

Yas Gruplan

Frekans

%

18 -24

45

30,4




25-34 36 24,3
35-44 40 27,0
45 -55 16 10,8
55 ve tizeri 11 7,4
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Spiker etkisi tercihinde yas dagilimma goére bakildiginda 44 ve alti yas

gruplarimin agirlikli oldugu goriilmektedir. 18 ile 44 yas arasindaki kisiler % 81,7

oraninda ¢ikmakta, 44 ve 55 lizeri ise % 18,3 oraninda ¢ikmustir.

Tablo 14: Spiker Etkisine Gore Egitim Seviyesi Dagilim

Spiker Etkisi Ogrenim Diizeyi Frekans %
Okul Yok 2 1,4
Ikokul 5 3,4
ko gretim 9 6,1

Lise 37 25,0

Universite Ve Uzeri 95 64,2

“Spiker etkisi” sikkini isaretleyenler i¢inde okul bitirmemis ve ilkokul bitirmis

kisiler % 4,811k oranla diisiik bir seviyede ¢iktig1 goriilmiistiir. Bunun yayinda 8 yillik

egitimi kapsayan ilkdgretim grubunun da %6,1°lik oranla diisiik sonug¢ ¢ikmustir.

Radyo kanali ve programi dinleme tercihlerinde en dnemli etken sorusuna “spiker

etkisi” olarak yanit verenler % 25,0’lik oranla lise mezunu ve % 64,2’lik oranla

tiniversite okuyan veya mezun olan kisilerdir. Bu durumda egitim seviyesi ilerledikce

spiker etkisi tercih edilmis, aralarinda dogru orant1 oldugu gézlenmistir.
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3.2.2.2 Spikerin Etkisine Gore Kadin -Erkek Spiker Tercihe Ait
Betimleyici Bulgular

Calismanin bu béliimiinde radyo kanali ve programi tercihinde en 6nemli etken
sorusuna spiker etkisi yanitini verenlerle, cinsiyete gore spiker tercihi arasindaki iligki
olup olmadigini betimleyici bulgular ve nitel ¢alisma olarak yapilan DJ ve spikerlerin

goriisleri ile verilecektir.

Tablo 15: Spiker Etkisine Gore Kadin -Erkek Spiker Tercih Dagilim

Spiker Etkisi | Cinsiyete Gore Dagilim Frekans %
Kadin Spiker Tercihi 30 20,3
Erkek Spiker Tercihi 22 14,9
Fark etmez 96 64,9

Tablo 15’de bulunun verilerde goriildiigii gibi 488 6rneklem grubundan 148
kisinin spikerin etkisini seg¢tigi cevaplar i¢inde 30 kisinin %20,3’liik oranla kadin
spiker tercih ettikleri goriilmiistiir. Erkek spikeri tercih edenleri ise 22 kisinin
%14.9’luk oraninda ¢ikmustir. Spiker etkisini tercih edenler icerisinde ise 96 kisinin
% 64, 9’luk gibi biiylik bir kesim cinsiyet tercihi yapmadigi sonucu ortaya ¢ikmistir.
Dinleyiciler radyo kanali ve programi se¢se dahi cogunlugunun spikerin cinsiyetine

O6nem vermedigi sonuglarda agikca goriilmektedir.

Dinleyicilerin radyo kanali segme etkenlerinden spikerin cinsiyetine gore tercih
yapmalarinin incelendigi bu baghik altinda goriisme yapilan DJ ve spikerlerin

yorumlarini aktarmak gerekirse,

Power Tiirk spikeri Gorgin (5 Nisan 2018), yorumunda diger radyo
kuruluslarinda gozlemledigi olaylar1 aktarsa bile cinsiyete gore herhangi bir ayrimin

oldugunu diistinmedigini belirtmistir. Kimi insanlarin kadin sesini yumusak buldugu



85

icin daha ¢ok tercih ettigini sOylese de radyoculukta 6nemli olanin cinsiyet degil,

spikerin dogru ve akic1 konusmasi oldugunu aktarmistir (Bkz. EK - 5).

TRT spikeri Omeroglu (14 Nisan 2018), radyo kanali ve program segiminin
sadece spikerin cinsiyetine bagli olmadig, ekibe, program formatina hitap ettiginiz
kitleye bagli oldugunu ifade etmistir. Baz1 durumlarda kadin ve erkek sesinin gerekli
oldugun programlar da mevcuttur. Kadinlarin ve erkeklerin iistlendikleri roller tipki
sanatta oldugu gibi radyoda da farklilik gosterir fakat 6nemli olan programcinin

cinsiyet degil aktarmak istedigini dogru Tiirkge ile yapmasidir (Bkz. Ek - 5).

CU FM sorumlusu Kobaza (26 Nisan 2018), énemli olan cinsiyet degil ses

tonudur. Sadece kisinin hayrani1 olmas1 durumunda tercih edebilecegin sdylemektedir

(Bkz. Ek - 5).

Kral Pop spikeri Banu Candemir (7 Nisan 2018), c¢ok etkili oldugunu
diisinmemektedir. Sadece ¢ok tinlii olmasi durumunda takip etmek isteyen Kitlenin

olacagin soylemektedir (Bkz. Ek - 5).

Kral Pop spikeri Ruscuklu (7 Nisan 2018), radyo da tercih edilmek i¢in dikkat
cekici konular, glindemi takip etmek gerektigini soylemektedir. Eger iyi takip eder ve
1yl aktarim yaparsaniz burada cinsiyet fark etmeyecegini sdylemektedir. Cinsiyet

ayrimciliginin belki gorsel medya icin etkili olabilecegini diisiinmektedir (Bkz. Ek -

5).

Stiper FM spikeri Atakan (10 Nisan 2018), erkek spikerlerin daha ¢ok
dinlendigini bu durumdan hoslanmadigini belirtse de kendi yayin saatinde bdyle bir
sikintist olmadigini ifade etmistir. Zaten erkekler kadar ¢ok kadin yayincinin
olmadigin1 ifade ederken erkeklerin daha cesur oldugunu ya da 6zgilir yaym

yaptiklarii diistinmektedir (Bkz. EK - 5).

Sivas FM spikeri Karagéz (21 Nisan 2018), radyoda ses etkisinden ya da
cinsiyetin daha 6nemli oldugunu sdylemek ve bayan spikerlerin daha basarili

olabilecegini diistinmektedir. Erkekler daha atak, cesur, zeki programlar yapsalar bile,
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bir siir programinda tok sesli erkek spiker yerine kadife sesli bir bayan spikerin

sunmasinin iyi olacagini diisiinmektedir (Bkz. Ek - 5).

Metro FM spikeri Cengiz Unsal Karagdz (10 Nisan 2018), radyo da c¢alisan DJ
yahut spikerin kadin ya da erkek olmasinin kendisi i¢in 6nemli olmadigini fakat bazi
yayin kuruluslarinin erkek seslerinin daha c¢ekici ve daha etkileyici oldugunu
diisiindiiklerini sdylemektedir. Benim diistinceme gelirsek giizel bir kadin sesinin her

zaman daha etkili olacagini ifade etmektedir (Bkz. Ek - 5).

Radyo Bora Spikeri Bora Karagoz (21 Nisan 2018), erkek dinleyicilerin hem
cinslerini dinlerken daha vurdumduymaz oldugunu bayan bir DJ ya da spikeri
dinlerken daha dikkat verdigini sdylemektedir. Bir bayan i¢inde durumun tam aksine
isledigini sdylemektedir (Bkz. Ek - 5).

Anketimizin 8. sorusu “Radyo kanali se¢ciminde cinsiyet etkili midir?” diye
olusturulmustur. Anket sonuglarinda %64,9’luk oranla radyo programinin spikerin
cinsiyetinin O6nemli olmadigi sonucu ¢ikmustir. Nitel arastirma yontemlerinden
kullandigimiz goriisme teknigi aldigimiz veriler bu bdliime eklenmistir. Sadece
Atakan erkek spikerlerin daha ¢ok dinlendigini sOylemistir fakat bu yorum anket
verileri ile uymamaktadir. Rusguklu, Gorgiin ve Omeroglu ise cinsiyetin dnemli fark
olmadigmi sdylemektedir. Bunun haricinde Karagdz ve Unsal da kadim spikerin etkili
olacagini diigtinmektedir. Kobaza hem de Candemir’le yapilan goriismede spikerin
cinsiyet ayriminin kisiye hayranlik duyuldugunda ortaya cikacagimi aksi takdirde
kadin ve erkek spiker ayriminin yapilmadigini diisiinmektedir. Arastirma kapsaminda
%64.9’luk oranla fark etmez tercihi yapanlar ile ayn1 dogrultudadir.

3.2.2.3. Spikerin Etkisine Gére “ DJ ve Spiker Ozelliklerine” ait
betimleyici bulgular

Caligmanin bu boliimiinde, spiker etkisi ile spikerin sahip olmasi gereken en
onemli 6zellik arasindaki iliskiye aciklik getirecek olan betimleyici bulgulara ve nitel

calisma ile elde edilen goriismelere yer verilmistir.

Tablo 16: Spikerin Etkisine Gore DJ ve Spiker Ozellikleri Dagilhim
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Spiker Etkisi Spikerin En Onemli Ozelligi Frekans %
1yi Bir Ses Tonu 60 40,5
Bilgi Tecriibe 47 31,8
Dogru Tiirk¢e Kullanimi 22 14,9
Egitimli Olmas1 11 7,4
Diger 8 54

Spiker etkisi ile radyo kanali segen 148 kisilik 6rneklem grup igerisinde, iyi bir
ses tonunu tercih eden 60 kisinin %40,6°1ik oranla ilk sirada yer aldig1 goriilmektedir.
Spiker etkisine gore 47 kisinin %3 1,8 oraninda bilgi tecriibe, 22 kisinin % 14, 9 orant
ile dogru Tiirkce kullanimi, 11 kisinin %7,4 oranla egitimli olmas1 ve diger
seceneginin 8 kisinin %5,4 oranla diisiik bir tercih oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.
Tablo 16°de verilerin dagilimi yiizde ve siklik olarak verilmistir. Spikerin sahip olmasi
gereken en onemli 6zellik hakkinda goriisme yapilan DJ ve spikerlerin yorumlarin

aktarmak gerekirse,

Siiper FM Spikeri Atakan (10 Nisan 2018), kendi yaptig1 siralamaya gore bilgi
ve tecriibeyi ilk siraya koymus ve dogru Tiirk¢e kullaniminin da ¢ok gerekli oldugunu
sOylemistir. Anket verilerine gore bilgi ve tecriibe % 31,8’lik oranla ikinci sirada yer
alirken dogru Tiirk¢e kullanimi ise 14,9°luk ile 3. sirada yer almistir. Ayrica Atakan
1yl bir ses tonunu son sirada oldugunu diisiinmektedir. Radyo kanali programi secen
bireyler ise ses tonunu %40.5 gibi biiylik oranla ilk siraya tagimistir. Dinleyicilerin
radyo dinlerken takip ettikleri spikerlerin ses tonlarina 6nem verdikleri agiktir (Bkz.
Ek - 5). Siiper FM spikerin Duygu Akatan’in sadece egitim hakkinda soyledigi

yorumlarin anket verilerimizle uyustugu goriilmektedir. Kendisinin ve ¢ogu spikerin
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farkli alanlardan geldigini sdylemis ve bu is i¢in sadece diksiyon egitimi alinmasi
gerektigini ifade etmistir. Aktakan’in soyledigi diger goriisler veri sonuglarimizla

uygun olmadigi tespit edilmistir.

Power Tiirk spikeri Arda Gorgiin (5 Nisan 2018), dogru Tiirk¢e kullaniminin
Onemini ortaya koymaktadir. Gorgiin, Ses tonunun gerekli oldugunu ifade etmesinin
yanin da tek basina etkili olamayacagini da s6ylemistir. Bunu sadece yerel radyolar1
icin gegerli oldugun diistinmektedir. Ulusal bir radyo kanalinda ¢alisin bir bireyde
kesinlik bilgi birikiminin olmas1 gerektigini ifade etmistir. Ses tonunun fazla bir
oneme sahip olmadigi da goriislerin igerisindedir. Spikerlik igin egitim alinmasi ¢ok
etkili olmadigir yorumlarinda agiklamistir (Bkz. Ek - 5). Anket ¢alismamiza gore
%31,8 oranin bilgi ve tecriibe ikinci sira da yer alirken Gorgiin’e gore ilk sirada yer
almaktadir. Gorgiin, spikerlerin iletisimle alakali bir egitim almalarinin 6nemli
oldugunu, bilgi ve tecriibenin bu isin temellerinden oldugunu belirtmistir. Iyi bir ses
tonu %40.5 ile ilk sirada yer alirken, Gorgilin’e gore geri siralarda kalmistir. Sadece
egitim diisiincesi hakkinda yaptig1 aciklamanin verilerimizle uyum igerisinde oldugu
goriilmektedir. Diger anket sonuclarimizla aldigimiz goriismenin uyusmadigi

gorilmektedir. Goriisme yapilan spikerlerin ses tonunu arka planda gordiikleri agiktir.

CU FM Sorumlusu Oguz Selim Kobaza ve Radyo Giines spikeri ibrahim
Karakag (10 Nisan 2018), ilk sirada iyi bir ses tonunun 6nemini vurgulamistir. Daha
sonra ise bilgi ve tecriibe olarak sdylemislerdir. Gorgiin ve Atakan’in sdylediklerinin
zitt1 olarak 1yi bir spikerde iy1 bir ses tonu olmalidir goriisiinii savunduklarini beyan
etmiglerdir (Bkz. Ek - 5). Kobaza da Karakas da yerel radyo spikerleridir. Bu durumda
iki spikerin yorumlarma bakarak yerel radyolarda ses tonunun miihim noktada
oldugunu séylemek yanlis olmaz. Bu baglamda yorumlarin anket verilerimizle dogru

orantil1 bir sonuca eristigi goriilmektedir.

Kral Pop spikeri Rusguklu (7 Nisan 2018), sesin enerjisini ve giiclini iyi
kullanildig takdirde biiytik bir etken oldugunu aktarmis ve sesi kullanirken kesinlikle
bilgi ve tecriibenin olmas1 gerektigini ifade etmistir. Eger ki bilgi ve tecriibe ile ses
kullanilmazsa bir avantaj olmayacagin da belirtmistir. Ruscuklu, dogru Tiirkce

kullanimi ile 6nemini arz ederken sivenin iilkemizde 6nemli bir yere sahip oldugu da
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sOylemistir. Ayrica bir spikerin sivesinin olabilecegini fakat 6z Tiirk¢esini kurallari ile
bilmesi gerektigini ciimleleriyle vurgulamistir. Eger ki iletisim alaninda egitim
alinirsa bu egitimin ¢calisma alanin olumlu yonde etkileyecegini sdylemistir ama egitim
almadan da bu igin yapilabilecegini de eklemistir (Bkz. Ek - 5). Sonug olarak Rusguklu
ses tonu ve enerjisinin 6nemli oldugunu ve bunun bilgi, tecriibe ve dogru Tiirkce
kullanimi ile desteklenmesi gerektigini ifade etmistir. Rusguklu’nun yorumlar1 anket

verileriyle dogru orantilidir.

TRT Spikeri Omeroglu (14 Nisan 2018), iyi bir sesin sonradan
kazanilmayacagini, dogustan gelen 6zel bir yetenek oldugunu sdylemektedir. Radyo
sunmak icin ise mikrofonik bir sese ihtiya¢ oldugunu belirtmistir. Bir spikerin
gelismesi icin devamli kendini yenilemesi gerektigini ve bol bol arastirma yapmasi
gerektigini aktarmistir (Bkz. EK - 5). Omeroglu, mikrofonik sesin énemli oldugunu
vurgulayarak radyoculuk i¢in sesin dnemli bir unsur oldugunu ve bilginin de zamanla
kazanilacagin1 soylemis dolayisiyla ifadeleri anket verilerimizle dogru orantili

gitmistir

Kral Pop Spikeri Candemir (7 Nisan 2018), iyi bir ses tonunun spiker igin bir
avantaj oldugunu sdylemektedir. Bilgi ve tecriibe icin ise kesinlikle olmas1 gerektigi
diisiinmektedir. Bu tecriibenin ulusal radyodan yerel bir radyoda kazanilmasi
gerektigini sdyler. Dogru bir Tiirk¢e kullanmay1 da bir avantaj olarak goéren Candemir,
bize siralama olarak sdylediginde ilk siraya dogru Tirk¢e kullantmimi almis, ikinci
sirada bilgi ve tecriibe olmasi gerektigini sOylemis, ses tonunun ise en son sirada yer
aldigini belirtmistir fakat egitimle ilgili her hangi bir sey séylemistir (Bkz. Ek - 5).
Candemir’in yapti81 siralama yaptigimiz anket verileriyle ters orantili ¢itkmigtir. Ulusal
bir kanal spikeri olan Candemir, Arda Gorgiin ve Duygu Atakan ile ayni goriisi

paylasmaktadir.

Radyo Bora spikeri Bora (21 Nisan 2018), hepsinin 6nemli oldugunu séylemis
bunun yani sira sesin kullanimin daha 6nemli oldugunu agiklayici ciimlelerde
bulunmustur. Bir spiker konustugu zaman cilimleler aras1 gegiste, vurgulamalarda
sesini iyi kullanmazsa ses tonunun tek basina bir etkisi olmadigini dile getirmistir

¢linkii radyo spikerinin gorseli kullanma gibi bir imkéani olmadigindan sesi en 6nemli
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etkenlerden birisi olmaktadir. Spiker olarak ¢aligmak isteyen kisiler ne kadar egitim
alsalar da radyoda tekrar deneyimli spikerler tarafindan bir egitime ve

degerlendirmeye tabi tutulduklarini da belirtmistir (Bkz. EK - 5).

Metro FM spikeri Unsal (10 Nisan 2018), radyo yayinciliginda dogru Tiirkce
kullaniminin 6nemli oldugunu fakat bir dilbilimci gibi konusulmamasi ve konusmay1
donuk bir kaliba sokulmamasi gerektigini sdylemektedir.  Dinleyicinin bu
durumlardan rahatsiz olup uzaklasacagim ifade etmektedir. Ozellikle miizik
programlarinda akic1 konusmanin énemli oldugunu vurgulayan Unsal, birinci sirada
iyi bir ses tonunun olmasi gerektigini ve bu sesin ziyan edilmeden kullanilmasinin
gerekli oldugunu aktarmistir (Bkz. EK - 5). Anket verilerimize gore %40.5 ¢ikan iyi
bir ses tonu segenegi ile ayni dogrultuda oldugu sonucuna varilmistir. Ayrica Unsal,
spikerlik i¢in egitimin almmasinin 6nemli oldugunu da vurgulamistir fakat
anketimizde “bir spikerin egitimli olmas1 gerekir” sikki ¢cok az oranda se¢ilmistir. Bu

noktada Unsal’in yorumu anketle ters orantili olmustur.

Sivas FM spikeri Karagéz (21 Nisan 2018), bir spikerde olmasi gereken en
mithim vasfin dogru Tiirk¢e kullanimi oldugunu sdylemistir. Farkli dilleri katan
bir¢ok spiker oldugunu ve bunun rahatsiz edici bir durum oldugunu dile getirmistir.
Kimsede kotii bir ses tonu olmadigini soyleyen Karagoz, sesin giizel kullanilmasi
gerektigini aktarmistir. Dogru bir Tiirkge kullanmanin en 6nemli sey oldugunu
sOyleyerek anket sonuclarimizla ayni uyumu gostermemektedir. Sadece spikerlik i¢in
egitim alinmasi gerektigi diisiincesi ile anket sonuglarimiz arasinda benzerlik iligkisi
kurulmustur. Iyi bir spikerin egitimli olmaktan ziyade kendini yetistirebilmesi,
kiiltiirlii ve atilgan olmali gerektigini savunmaktadir (Bkz. EK - 5).

3.2.2.4. Spiker Etkisine Gore Radyo Kanal Tercihine Ait Betimleyici
Bulgular

Tablo 17: Spiker Etkisine Gore Radyo Kanal Tercihi Dagilim

Spiker Etkisi Radyo Kanallari Frekans %

Sivas FM 6 4.1
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CU Radyo 3 2.0
Radyo Giines 2 1,4
Radyo Bora 10 6,8

Kral Pop 27 18,2

TRT FM 27 18,2
Power Tiirk 13 8,8
Metro -Siiper FM 2 1,4
Diger 58 39,2

Spiker etkisine gore radyo kanalini tercihi eden bireylerin dagilimi tablo 17°de
gosterilmigtir. Kral Pop dinleyen 27 kisinin %18,2 oran1 ve TRT FM dinleyen 21
kisinin % 18,2’lik oranla ile spiker etkisine gore radyo kanali tercihi en yiiksek oran
olarak ¢ikmistir. 13 kisinin %8,8 oran1 ile Power Tiirk, 10 kisinin %6,8 orani ile radyo
bora dinlendigi, 6 kisinin % 4,1’lik oranla Sivas FM, 3 kisini % 2,0’lik oranla CU
FM, 2 kisinin % 1,4’°lik oranla Metro ve Siiper FM en az tercih edilen radyolar olarak
siralanmistir. Diger se¢enegini secenlerin %39,2’lik oranla yiiksek bir degerde oldugu
goriilmektedir. Anket sonuclara baktigimizda spikere gére radyo kanali se¢iminde

bir radyonun ulusal ya da yerel olmasi arasinda bir fark olmadig1 goriilmektedir.

Dinleyicilerin radyo kanali tercihi hakkinda gériigme yapilan DJ ve spikerlerin

yorumlarini aktarmak gerekirse,

Stiper FM spikeri Atakan (10 Nisan 2018), dinleyicilerin bir radyo kanalini

radyo yayincisi icin tercih ettigini sdylemektedir. Insanlar sadece miizik igin radyo
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dinlemek istemedigini bunun yerine bir spiker yayin sirasinda ne kadar igten ve samimi
davranirsa o kadar begenilip tercih edilecegi goriisiindedir. Ayni1 sekilde dinleyicilerin
spikerde kendinden bir seyler buldugu takdirde, spikeri bir dost bir arkadas gibi
gordiigii takdirde onu takip edecegini soylemektedir. Sadece miizik yaymi yapan

radyolarin dinlenilirligi az oldugunu ifade etmektedir (Bkz. EK - 5).

CU sorumlusu Kobaza (26 Nisan 2018) radyo kanalmin tercih edilmesi sadece
spikerin etkisine degil daha ¢ok radyoda yapilan yayinlarin igerigine baglidir. Radyo
spikerine gore kanal se¢iminin temelinde yayinlanan program igeriginin, dinleyici
kitlesinin begenisine hitap etmesi ve popiilaritesinin yiiksek olmasi gerektigini

soylemektedir (Bkz. Ek - 5).

TRT FM spikeri Omeroglu (14 Nisan 2018), bu konuyu bir radyo spikeri
olmanin disinda bir dinleyici olarak ele almig ve sorumuzu dinleyicilerin bakis agisi
ile cevaplamustir. Iyi bir radyo spikerinin dinlenebilir olmasini i¢in samimiyet ve dogal
olmas1 gerektigine, ayn1 zamanda Omeroglu, gercekgi olan, insanlara daima dogrular
aktaran spikerin, mesleki bakimdan da hayata karst durus bakimindan da onde

olacagini ifade etmistir (Bkz. EK - 5).

Kral Pop Spikeri Candemir (7 Nisan 2018), bir radyo kanalinin tercih edilmesi
spikere degil radyonun caldig miizik tiirtine baghdir. Candemir radyo sec¢iminin
bireyin giinliik i¢inde bulundugu modla alakali oldugunu ifade etmektedir. Yani
insanlarin kanal se¢imleri i¢inde bulunduklari modla alakali olarak degismektedir.
Candemir bir spikerin ¢ok uzun ve gereksiz konusmalardan uzak durmasi gerektigini
savunur. Kendisinin de programinda kisa climleler kurarak dinleyiciyi yormadan
anonslar yaptigini ve bu sekilde dinleyicilerin takibini siirdiirdiiglinii soylemektedir.
Ayni zamanda radyo kanalin1 haber dinlemek ig¢in tercih edenlerin de ¢ogunlukta
oldugunu ve bu haberlerin bagliklar halinde kisa kisa dinleyicilere aktarilmasi

gerektigini belirtmektedir (Bkz. Ek - 5).

Metro FM Spikeri Unsal (10 Nisan 2018), radyo kanali secimindeki en 6nemli
etken o radyoda ¢alan miiziklerdir. Bunun yani sira spikerin diksiyonu, ses tonu ve

konusma iislubu da radyonun tercih edilirligi ile dogrudan alakalidir. Dinleyiciyi
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eglendirmek, enerjik ve keyifli tutabilmek spikerin dinlenme ve tercih edilme oranini
artiracaktir. Bir kanalin secilmesini birka¢ etkene baglayan Unsal, program
igerisindeki gecis miiziklerinin bile 6nemli oldugunu, teknik akisin ve diger tiim

etmenlerin radyo tercihini etkiledigini aktarmistir (Bkz. EK - 5).

Sivas FM spikeri Karagéz (21 Nisan 2018), dinleyicilerin radyo kanalini
segmede, spikerin giindeme uyup uymadigina ve giincel olaylarin radyoda ne kadar
yer aldigina dikkat ettigini sdyler. Ayrica tek formatta yayin yapmak yerine karma
yayin yapmanin dinleyiciyi daha ¢ok etkileyecegini ve daha c¢ok dinlenebilecegini
soylemektedir. Dinleyicilerin tamamina hitap edebilen ve dinleyiciler tarafindan

tutulan miizikleri bulmanin zor oldugunu da yorumuna eklemistir (Bkz. Ek - 5).

Power Tiirk spikeri Gorgiin (5 Nisan 2018), bir radyonun dinlenebilmesi 6nce
grafikleri seklinde arastirilmasi gerektigini bunu sonucun eksiklerinin neler oldugunu
ogrenek kendisini gelistirebilir. Daha iyi yaymnlar yaparak dinleyicinin ilgisi ¢ekerse
dinlenme orani artacaktir (Bkz. Ek - 5).

Kral Pop Spikeri Rusguklu (7 Nisan 2018), radyo segilmesi i¢in bagh oldugu
firma iyi bir marka olmali ya da radyonun tanitimini iyi yapmasi gerektigini
sOylemektedir. Tanitimin dogru sekilde iletilmesi i¢cin de pazarlama boliimiine ¢ok is
diistiigiinii soylemektedir. Taninan radyonun daha ¢ok dinlendigini ifade etmektedir

(Bkz. Ek - 5).

Radyo Bora spikeri Bora (21 Nisan 2018) sadece miizik ¢alan radyolari pasif
radyo olarak adlandirmaktadir. Radyo kanali Igerisinde haber ve spor programcisi
varsa aktif radyo olarak degerlendirmektedir. Degerlendireme olarak hangi radyoda

¢ok reklam bulunursa o radyonun daha ¢ok dinlenildigi soylemektedir (Bkz. Ek - 5).

Atakan, insanlarin radyoyu yayincist i¢in dinlediklerini sdylerken, bora,
reklamin ok olmast ile radyo yayinin ¢ok dinledigi arasinda iliski kurmaktadir. Unsal,
Ruscuklu, gorgiin ise radyonun dinlene bilmesi pazarlama bdliimiiniin aktif olarak
caligmas1 gerektigini soylemektedir. Karagéz ise giindem iyi tutuldugunda radyo
dinleyicisinin ilgisinin yakalayabilecegini sdylemektedir. Omeroglu, radyo kanalmin

tercih edilmesinde spikerin 6nemli oldugunu vurgularken Candemir ve Kobaza ise
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miizik tiirline ve yayin icerigine bagl oldugunu sdylemektedir. Anket sonuglarimiza
baktigimizda ise TRT ve Kral Pop radyolarinin daha ¢ok tercih edildigi goriilmektedir.
TRT spikeri Omeroglu’nun, Kral pop Spikeri Ruscuklu ve Candemir’in sdylediklerin

anket veri sonuglarimiza da uymaktadir.
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SONUC VE ONERILER

Tiirkiye’de dinleyicinin radyo kanali ve program se¢iminde disk jokey veya
spikerin roliiniin arastirildigi bu ¢alisma hem kuramsal hem de uygulama olarak iki

boliimden olusmaktadir.

Caligmanin birinci boliimii olan kuramsal kisimda, “Radyonun Ortaya Cikis1 ve
Gelisimi” ana baghig1 altinda; radyonun ilk yillari, Tiirkiye’de radyo yayinciligi, 6zel
yayincilik oncesi ve sonrast donem, radyo yayinciliginda igerik degisimleri, radyo

yayinciliginda teknik degismeler yer almaktadir.

Ikinci béliimde, “Radyo Programlarinda DJ ve Spikerlerin Dil Kullanimi”
bashigr altinda ise, radyo program tiirleri, bir kavram olarak DJ ve spiker, radyo
spikerlerinde bulunmasi gereken ozellikler, DJ ve spikerlerin konusma Oncesi
hazirliklari, dogru konusma teknikleri, temel konusma 6geleri, konusma kusurlari,

radyo ve dinleyici iligkisi incelenmistir.

Calismanin icilincii boliimiinde ise Sivas’ta yasayan 580 kisilik 6rneklem
grubuna uygulanan anket sonuclari yer almaktadir. 35 kisinin anketi gegersiz
saytlmistir. 545 katilimci ile anket yapilmigtir.  Ayrica Tirkiye’deki radyo
DJ/spikerlerine sorulmak {izere tez ¢alismasi i¢in dnceden hazirlanmis dokuz adet soru

sorularak, DJ/spikerlerle derinlemesine gorsiime yapilmustir.

Gliniimiiz teknolojisinin  hizla gelisimi radyo yaymcilifinda program
igeriklerinin degisimlerine neden olmaktadir. Radyo yayinciliginda 6zel radyo
sayisinin artmasi, beraberinde rekabet ortamimi da getirmistir. Bu rekabet 06zel
radyolarin yayin igeriklerini degistirmis, igerigi dinleyici Kitlesine uygun bir hale
getirmistir. Ayni sekilde TRT radyolar1 da kendini yenilemeye, igeriklerde degisiklik
yapmaya yonelmistir. Toplumda degisimler yasandik¢a radyo yaymnlarinin igerikleri
de ayn1 kalmamis, bu degisime eslik etmistir. TRT, 6zel radyo ile rekabet etmek i¢in

radyolarinda haber programlarina kisitlama getirip miizik programlarini artirmisgtir.
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Kuskusuz 6zel radyolarin g¢ikmasinin yani sira bir diger onemli gelisme
teknolojide yasanan degismelerdir. Teknolojik gelismelerin etkisi ile radyo yayim
sayis1 artmis, dinleyici daha fazla tercih yapma olanagina kavusmus ve yayinlar igerik
yoniinden de zenginlesmistir. Gerek devlet radyosu gerek 6zel radyolar, gelisen
teknolojileri kullanarak hazirladiklar1 programlar ile toplumun begenisini kazanmayz,

dinleyici kitlesini artirmay1 ve reklam geliri elde etmeyi hedeflemistir.

Radyoda yaymm yapan DJ ve spikerlerin tutumlari, dinleyiciler {iizerinde
yonlendirici bir etkiye neden olmaktadir. Ozel radyolar, radyo dinleyicisinin kendi
begenisine gore miizik kanali segmesi ve radyoya baglanarak miizikleri istemesi, radyo
severler tarafindan daha ¢ok kabul gormiistiir. Ayrica radyoda yapilan canli yayinla
birlikte programa katilan kisiler kendilerini ifade etme firsat1 bulmuglardir. Bu sekilde
dinleyiciler bagka kisilerle iletisim igerisine girerek ruhani agidan rahatlamaya ulasir
ve mutlu hisseder. Bunun en biiyiikk etkisi radyo sunucusu ile yasadigi sozli
etkilesimdendir. Bu yonii ile radyo kitle iletisim araglarin igerisinde sosyal tepkinin

en hizli dile getirmek imkani saglamaktadir.

DJ ve spikerlerin iyi bir ses tonuna sahip olmasi, bilgi ve tecriibesi, dogru
Tiirkge kullanimi, konusma egitimi almis olmasi dinleyicinin tercihi {izerinde etkiye
sahiptir. Sunucularin konugma sekli ve sunus bi¢iminden dinleyicinin etkilenmesiyle

radyo yeni sadik dinleyicisi kazanmis olur.

Bir radyo spikeri, dinleyicilere doyurucu bilgiler vermek, kitle tarafindan
diizenli ve istikrarli bir sekilde dinlenmek ve programa karsi olumlu doéniisler almak
istiyorsa, konusmasinin anlasilir olmasina, konusma temposuna ve kullandig
Tiirk¢enin akici olmasina dikkat etmelidir. Radyo spikeri dinleyicilere yalnizca sesi ile
hitkmettigini unutmamalidir. Bu niteliklere dikkat ettigi siirece dinleyicinin ilgisini

daima dinamik tutmay1 basarabilir.

4. Spiker etkisine gore radyo dinlenme aligkanliklar yas ve egitim durumuna

bakimindan degisim gostermektedir.
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Arastirmada gecerli olan 545 anketten 286°s1 erkek (% 49,2), 277’si (% 50,8)
kadindir. Ankete katilim saglayan grubun Og8renim seviyelerine bakildiginda
cogunlugun lise ve iiniversite mezunu oldugu saptanmustir. Orneklem grubu iginde
bulunan kisilerin egitim seviyesine bakildiginda okula gitmemis 19 kisi (% 3,5),
ilkokul bitirmis kisi sayis1 35 (% 6,4), ilkdgretim bitirmis kisi sayis1 50 (% 9,2), lise
bitirmis kisi sayis1 149 (% 27,3), liniversite okuyan ya da bitirmis kisilerin sayis1 292
(% 53,6) oldugu goriilmiistiir. Radyo dinleyen bireylerin genel drneklem igerisinde
kadin ve erkek dagiliminda esit sayida ¢iktigi ve egitim seviyesi ylikseklik¢e radyo

dinleme oraninin arttig1 sonucuna varilmistir.

Ankette yas dagilimina bakildiginda 545 denekten 18 -24 yas aras1 139 kisi (%
25,0), 25-34 yas aras1 134 kisi (% 24,6), 35-44 yas aras1 123 kisi (% 22,6) , 45-54
yas arast 86 kisi, (% 15,8), 55 ve lizeri 66 kisi (% 12,1) oldugu saptanmistir. Anket
sonuglarimiza gore dinleyicilerin yaslari ilerledik¢e radyo dinleme sikliginin azaldig:

goriilmektedir.

Ankete katilanlarin meslek grubuna goére dagilimina bakildiginda 9 meslek
grubu yazilmis ve seceneklere “diger” sikki da eklenmistir. Memur 75 kisi (% 13,8),
15¢1 54 kisi (% 9,9), esnaf 53 kisi (9,7), ev hanim1 70 kisi (12,8), ciftei 17 kisi (% 3,1),
sanayici 27 kisi (5,0), 6grenci 79 kisi (% 14,5), serbest ¢alisan 50 kisi (% 9,2), emekli
63 kisi (% 11,6), son olarak ise diger grubuna dahil 57 kisi (% 10,5) oldugu ortaya
cikmigtir.  Her kesimden bireyin radyo dinleme aliskanligi oldugu sonucuna

varilmistir.

580 kisinin katildig1 anketten 35 tanesi gegersiz sayilmis, geriye kalan 545 anket
uygulamaya sokulmustur. Demografik sorulardan sonra ankette bulunan “radyo
dinliyor musunuz?” sorusu katilimcilara yoneltilmistir. 488 (% 89,5) evet, 57
(%10,5) hayr yanit1 alimmisgtir.  Bireylerin radyo dinlemeleri tizerine yapilan arastirma
sonucunda 488 kisinin evet demesinden yola ¢ikilarak yliksek oranda radyo dinlendigi

tespit edilmistir. Anket verileri, evet yanitini veren 488 cevaplarina gore incelenmistir.
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Dinleyicilere “Giinliik ne kadar siire radyo dinlersiniz?” sorusu yoneltildiginde
236 kisinin %48,4°lik oranla radyoyu bir saatten az dinledigi ortaya ¢ikmustir. Ikinci
sirada 146 kisinin %29,9’luk oranla 1 — 2 saat aras1 tiglincii sirada 61 kisinin %12,5°lik
oranla 2 — 3 saat arasi1 son olarak ise 45 kisinin %9,2°lik ile 3 saatten fazla radyo
dinledikleri tespit edilmistir. Ayrica DJ ve spikerler bir programin siiresinin 2 ile 3 saat
arasinda oldugunu séylemistir. Bu dogrultuda dinleyiciler spikerleri takip etseler bile

¢ogu zaman programlarin tamamini dinlemedikleri sonucu ortaya ¢ikmustir.

Ginliik olarak saat dilimine bakildiginda ilk sirada 159 kisinin = % 32,6’lik
oranla 12:00 ile 17:00 arasinda yani 6gle ve dgleden sonraki vakitler arasinda radyo
dinledigi tespit edilmistir. Ikinci sirada yer alan 148 kisinin %30,3’liik oran ile 17:00
-00:00 arasinda radyo dinledigi tespit edilmistir. Ugiincii sirada ise 110 kisinin %
22,5’lik oranla radyoyu sabahlar1 dinlendigi tespit edilmistir. Bireylerin 00:00- 07:00
arasindaki radyo dinleme saatlerine baktigimizda ise 71 kisinin %14,5’lik oranla en
diisiik sirada kaldig1 gozlenmistir. Dinleyicilerin genellikle 6glen yemek ve is ¢ikis

saatlerinde radyoyu dinledikleri sonucuna varilmstir.

Radyo programi ve spiker tercihi sonuglarina bakildiginda, 12 kisinin %2,2°1ik
oranla Mehmet’in Gezegen’i (Kral FM), 12 kisinin % 2,2’°lik oranla Gazoz Agact’nm
(Best FM), 14 kisinin %2,6’lik oranla ise Serdar Yayinda (Best FM) adli programlari
talep gosterdikleri ortaya ¢ikmustir. Ankete katilan 389 kisinin % 71,4’lik oranla
soruyu yanitsiz biraktiklari tespit edilmistir. Dinleyicilerin ankette spiker etkisi sikkini
secseler bile hem tercih ettigi programi hem de dinledigi spikerin adin1 bilemedigi

tespit edilmistir.

Dinleyicilerin  radyo dinledikleri mekanlara bakildiginda ilk sirada
katilimcilardan 210 kisinin % 46°0’lik oranla radyoyu arabada dinledigi tespit
edilmistir. Dinleme siiresindeki sonuglara bakildiginda ¢ogunlugun radyoyu bir
saatten az dinledigi ve zaman dilimi sonucunda ise sabah ve aksama dogru radyo
dinlendigi sonucuna ulasilmistir. Bu dogrultuda 210 kisinin ise giderken ya da gelirken
radyo dinledigi sOylenilebilir. Ayrica ikinci sirada, dinleyicilerden 117 kisinin %
36,3’liik oranla evde ya da yurtta radyo dinlemeyi tercih ettikleri tespit edilmistir. Bu

duruma baktigimizda daha dnce analiz ettigimiz ve tezimizde paylastigimiz sonuglarda
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cinsiyet ve meslek gruplarina gore dagilimi temel alirsak, ev hanimi 70 kisinin ev
hanimi % 12,8 ve 79 kisinin % 14,5 oranla 6grenci oldugu sonucuna ulasilabilir.
Ucgiincii sirada, 59 kisinin % 12,1°lik oranla iste ya da okulda radyo dinlemeyi tercih
ettigi bilinmektedir. 9 kisinin %1,8’lik oranla sokakta ve 33 kisinin ise % 6,8’liikk

oranla diger segenegine dahil oldugu anket sonuglarimizda ¢ikmustir.

Radyo kanal1 degistirme nedenleri incelendiginde ilk sirada katilimcilardan 234
kisinin % 48,0’lik oranla reklam baglayinca radyo kanalimi degistirdikleri
goriilmektedir. ikinci sirada, 167 kisinin % 34,2’lik oranla sevmedigi sarki ¢ikinca,
tiglincii sirada 27 kisinin % 5,5°lik oranla haber baslayinca radyo kanali degistigi
goriilmektedir. En diisiik veri olarak da 23 kisinin % 4,7°lik oranla sevmedigi spiker

c¢ikinca radyo kanal degistirdigi sonucu ¢ikmistir.

Bu dogrultuda insanlar radyoyu genelde miizik ve takip ettigi DJ ya da spikeri
dinlemek ig¢in kullandig1r sonucuna varilmistir. %10,8’lik oranla diger se¢enegini
isaretleyen Dbireylerin kanal degistirme nedenleri tam olarak saptanamamuistir.
Goriigsmelerde ise ulusal radyo DJ ve spikerleri, spikerin konugma yetenegi sayesinde
radyo kanalinin tercih edildigini soylerken, yerel radyo DJ ve spikerleri ise reklamin
ilgi cekici oldugu takdirde dinlenebilecegini, kisilerin amaci dogrultusunda reklam

dinleyebilecegini ifade etmistir.

Dinleyicinin radyo programi segimine gore, Ilk sirada 367 kisinin % 75,2’1ik bir
oranla miizik programlarini tercih ettigi goriilmiistiir. Ikinci sirada, 52 kisinin %
10,7°1ik oranla haber programlarini tercih ettigi, tiglincii sirada 38 kisinin % 7,8’lik
oranla komedi programlarini tercih ettigi saptanmistir. Cogu yapilan radyo
programlari igerisinde komedi unsuru az da olsa kullanilmaktadir.  Dinleyicilerin
radyo programi segkisine baktigimizda 13 kisinin % 2,4 oranla drama, 4 kisinin % 0,8
oranla reklam, 14 kisinin % 2,9 oranla spor programlarinin en az tercih edildigi

sonucuna varilmistir.

goriismelerde ise DJ ve spikerlere gore radyo programinin dinlenebilmesi igin
dinleyicinin radyoda kendinden bir seyler bulmasi, yalnizligini gidermede radyonun

yardimci1 olmasi, radyonun dinleyicilere birtakim bilgiler vermesi gerekmektedir. Bu
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DJ ve spikerler az reklam ve az konugsma olan programlarin, sohbet ve komedi
programlarinin her zaman tercih edildigini sdylemektedir. Yerel radyo DJ ve
spikerlerine gore gurbet ve 6zlem programlari, kiiltlir sanat programlari dinleyiciler
tarafindan tercih edilmektedir. Hem yerel radyo kanali DJ ve spikerleri hem de ulusal
radyo spikerlerinin dedikleri gibi bireylerin kendi yalnizligin1 gidermek amaciyla da
radyo dinledigi ortaya ¢ikmistir Insanlarin en ¢ok miizik dinlemek ve giin i¢inde

yasanan olaylar1 6grenmek istedigi sonucuna varilmistir.

Radyo dinleyicisinin miizik tiirii se¢imine gore, 194 kisinin % 39,8’lik oranla
Tiirk¢e pop miizigi dinledigi goriilmistiir. Yas kriterine gore genel agirligin 45 yas alt1
grupta olmasi, pop miizik dinleyen bireyin gen¢ kesimde yogunlastigi sonucuna
ulasilabilir. Ikinci sirada 101 kisinin %20,7°lik bir oranla Tiirk halk miizigini, ii¢iincii
60 kisinin %7,0’lik oraniyla Tirk sanat miizigi tercih ettikleri saptanmigtir.
Yaptigimiz anket caligmasinda diger segenegini isaretleyen katilimcilarin orani ise
%11,9’1uk oran ile 58 kisidir. Goriigme yapilan ulusal radyo kanalinda yayin yapan DJ
ve spikerler en ¢ok slow sarki dinlendigini, bunun yani sira giincel hareketli sarkilarin
da ¢ok dinlendigini ifade etmis, yerel radyo kanalinda yayin yapan DJ ve spikerler ise
Tiirkce pop sarkilarin en ¢ok tercih edildigi sdylemistir. Dinleyicilerin daha ¢ok yerli

miizik tarzlarma ilgili olduklar1 ve hareketli miizikleri sevdigi sonucuna ulagilmstir.

Spiker etkisine gore bireylerin radyo dinleme nedenlerine bakildiginda 488
kisilik denek grubu icerisinde radyo kanali tercih edenlerin siralamasi ve tercih
nedenleri birden dorde kadar su sekilde siralanmistir: 148 kisi %27,2’lik oran ile spiker
etkisi, 112 kisi %20,6’lik oran ile saat uygunlugu, 67 kisi %12,3’liik oranla konu-
konuk secimi, 56 kisi %10,3’lik oranla ile objektif - tarafsiz yayin. Ayrica Diger
secenegini isaretleyen 105 kisi ise %19,3 oranda ¢ikmistir. Bu sonuglar dogrultusunda
radyo dinleyen bireylerin ¢ogunlugunun spikerden etkilendigi sonucuna varilmistir.
Goriisme yapilan DJ ve spikerlerden Ruscuklu, Atakan ve Candemir dinleyicilerin
spikerin yan1 sira program iceriginden de etkilenebilecegini ve tek basina spikerin
etkili olmadigin1 sdylerken, Karakas, Karagoz, Unsal, Bora ise sadece spikerin énemli

oldugunu vurgulamistir.



101

Anket sonuglarindan, ¢alismanin genel amaci olan spiker etkisine gore cinsiyet
dagilimina bakildiginda 148 kisiden 81 kisi % 54,7’lik oranla erkek, 67 kisi % 45,3 lik
oranla kadin olduklar1 saptanmistir. Bu dogruluda erkek dinleyicilerin spiker

tercihinde daha oncelikli oldugu sonucuna varilmistir.

Spiker etkisine gore dinleyicilerin yas dagilimima bakildiginda 18 ile 44 yas
arasindaki kisiler % 81,7 oraninda, 44 ve 55 iizeri ise % 18,3 oraninda ¢ikmustir.

Spiker tercih eden dinleyicilerin geng yas grubunda oldugu sonucuna varilmistir.

Spiker etkisine gore dinleyicilerin egitim seviyesine bakildiginda okul
bitirmemis ve ilkokul bitirmis kisiler % 4,8’lik oranla diisiik bir seviyede ¢iktigi
goriilmiistiir. Bunun yayinda 8 yillik egitimi kapsayan ilkogretim grubunun da
%6,1’lik oranla diisiik seviyede g¢ikmistir. Radyo kanali ve programi dinleme
tercihlerinde en 6nemli etken sorusuna “spiker etkisi” olarak yanit verenler % 25,0’ ik
oranla lise mezunu ve % 64,2’lik oranla {iniversite okuyan veya mezun olan kisilerdir.
Dinleyicilerin egitim seviyesi ilerledik¢e spiker etkisini tercih ettikleri sonucuna

varilmstir.

Spiker etkisine gore radyo dinleme nedeni olarak spikerin cinsiyetine gore karar
verdigini isaretleyen 148 kisiden 30 kisinin %20,3’liik oranla kadin spiker tercih
ettikleri, erkek spikeri ise 22 kisinin %14.9’luk oranda tercih ettigi ortaya ¢ikmuistir.
Spiker etkisini tercih edenler igerisinde ise 96 kisinin % 64, 9 gibi biyik oranla
cinsiyet tercihi yapmadigr sonucu ortaya c¢ikmistir. Bu yiizdeye gore de radyo
dinleyicilerinin radyo kanalin1 ve programini tercih ederken spikerin cinsiyetine dnem
vermedigi sOylenebilir. Spikerler ile yapilan goriismelerde de dinleyici tercihlerine
paralel olarak radyo se¢iminin cinsiyete bagli olmadigi, sadece kisiye hayranlik

duyuldugu zaman bir tercihin s6z konusu olabilecegi one siiriilmiistiir.

Spiker etkisine gore radyo dinleyicisine “Bir radyo spikerinde bulunmasi
gereken en 6nemli 6zellik nedir?” diye soruldugunda, spiker etkisine gore radyo kanali
secen 148 kisilik 6rneklem grup igerisinde, iyi bir ses tonunu tercih eden 60 kisinin
%40,6’11k oranla ilk sirada yer aldig1 goriilmektedir. Spiker etkisine gore 47 kisinin
%31,8 oraninda bilgi tecriibe, 22 kisinin % 14, 9’luk oranla dogru Tiirk¢e kullanimu,
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11 kisinin %7,4’liik oranla spikerin egitimli olmasini tercih ettikleri saptanmistir.

Ayrica diger segenegini 8 kisinin %35,4’liik oranla isaretledigi ortaya ¢ikmistir.

Bu sonuglar dogrultusunda dinleyicilerin radyo kanali tercihinde en 6nemli
etken olarak spikerin ses tonuna dikkat ettiklerine ve paylastigi herhangi bir konu
hakkinda bilgisinin olup olmadigina baktiklar1 sdylenebilir. Dinleyicilerden 22 kisinin
% 14, 9 oranla dogru Tiirk¢e kullanim1 ve 11 kisinin %7,4 oranla spikerin egitimli
olmasi sikkini segmesi ve bu oranlarin diisiik ¢ikmasi, dinleyicilerin bu hususa yeteri
kadar onem vermedigini ortaya g¢ikarmaktadir. Spikerin sahip olmasi gercken en
onemli 6zellik hakkinda goriisme yapilan ulusal radyo DJ ve spikerleri, iyi bir ses
tonunun en son sirada oldugunu, ses tonunun tek basina etkili olmayacagini, var olan
sesi kullanabilme tecriibesinin gerekli oldugunu sdylemislerdir. Yerel radyoda yayin
yapan DJ ve spikerler ise, dogru Tiirk¢e kullaniminin, iyi bir ses tonunun ve bu sesi

kullanma becerisinin olmasi gerektigini sdylemektedirler.

Spiker etkisine gore dinleyicilerin radyo kanali tercihi sonuglarina bakildiginda,
yerel radyolar yerine ulusal radyolarin daha fazla tercih edildigi gézlemlenmistir. Kral
Pop dinleyen 27 kisi %18,2’lik oranla ve TRT FM dinleyen 27 kisi % 18,2’lik oranla
spiker etkisine gore radyo kanali tercihi en yliksek oran olarak ¢ikmistir. 13 kisinin
%38,8 orant ile Power Tiirk, 10 kisinin %6,8 orani1 ile Radyo Bora dinlendigi, 6 kisinin
% 4,1’lik oranla Sivas FM, 3 kisinin % 2,0’lik oranla CU FM, 2 kisinin % 1,4’lik
oranla Metro ve Siiper FM en az tercih edilen radyolar olarak siralanmistir. Diger

secenegini secenlerin %39,2°1ik oranla yiiksek bir degerde oldugu goriilmektedir.

Gortigsmelerde ise ulusal radyo DJ ve spikerleri, bir radyonun tercih edilmesini radyo
kanalindaki yaymcinin igten ve samimi konusmasina, dinleyicinin radyoda kendinden
bir seyler bulmasina, radyo kanalinin iyi miizik tercihlerine, kisa yapilan anonslara
ve diksiyona baglarken, yerel radyo DJ ve spikerleri ise spikerden g¢ok yapilan
yayindan, yapilan program iceriginden ve giindemde o giin olan olaylardan dolay1

bireylerin radyoyu tercih ettigini soylemektedirler.

Sonug olarak, anket sonuglarina bakildiginda gériisme yapilan DJ ve spikerlerin

yorumlarinin, bazi sorularin yanitlari ile dogru orantili ¢ikmasa da genel bakildiginda



103

anket verileri ile uyum ic¢inde oldugu gozlemlenmistir. Ayrica tezin uygulama
boliimiinde yapilan anket, yalnizca Sivas halkina uygulandigi igin yerel radyo

spikerlerinin ifadelerinin anket verileri ile daha tutarli oldugu gézlenmistir.
Oneriler:

Tez ¢alismasinda Sivas’ta radyo dinleyen bireylerin %25,5 oranla spikerin
etkimi oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Spikerin radyo dinlemede etkili oldugunu bu
calismanin gerek ulusal gerek yerel radyolarin incelenmeli ve radyo yayini igeriklerini

ve DJ ve spikerlerini yapilmasi gerekenlerin paylagsmalidirlar.

Bu calismaya yerel radyolar da eklenerek, dinleyicilerin beklentileri ve istekleri
daha detayli incelenmis, ulusal ve yerel radyoculuga bakis agilar1 saptanmistir. Kitle
iletisim araglarinin  kullanimi1  zaman i¢inde degiseceginde bu ¢alismanin

giincellenmesi onerilmektedir.

Ozellikle yerel yayn yapan radyolarin bulundugu g¢evre icerisindeki kitlelere
daha uygun ve daha iyi iceriklerle yayin yapabilmeleri i¢in bu ve benzeri ¢alismalari
inceleyerek program hazirlamalar tavsiye edilmektedir. Ulusal radyolarin bu tarz
caligmalar1 incelemeleri farkli bolgelerdeki dinleyicilerin isteklerini dgrenmelerine
kat1 saglayacaktir. Dolayisiyla bu ¢alisma, ulusal radyolarin yayinlarinin igerisine ¢ok

olmasa da farkli program formatlar1 eklemelerine yardimer olacaktir.
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Ek 1. Anket formu
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IYI GUNLER:
Bu calisma, “Tiirkiye’de radyo kanali ve program seciminde spikerin roliiniin saptanmasima” yonelik bir

caligmadir. Bu arastirma Sivas halkini kapsamaktadir. Arastirmaya katiliminiz ve yardimlariniz igin tesekkiir ederiz.

Cinsiyetiniz? 1[JErkek  2[JKadm
Yasimz? 1[]18-24 2[]25-34 3[]35-44 4[] 45-54 5[] 55 ve tizeri
Ogrenim? 1[J Okulyok 2[]ilkokul 3 [Jilkdgretim 4[] Lise 5 [] Universite tizeri
Mesleginiz? 1[0 Memur 2 [] isci 3 [ Esnaf 4 [] Ev Hanum 5 [ Ciftei

6 [ Sanayici 7 [ Ogrenci 8 [] Serbest 9 [J Emekli 10 [] Diger.........

1. Radyo dinliyor musunuz?
1 [ Evet 2 [] Hayir

2. Bir giin icerisinde ortalama kag saat radyo dinlersiniz? (Tek tercih isaretleyiniz)

1[] 1 saatten az 2 [J1-2 saat arasi 3[J2-3 saataras1 4 []3 saatten fazla

3. En cok hangi saat diliminde radyo dinlersiniz? (Tek tercih isaretleyiniz)

1[107:00-12:00  2[712:00-17:00 3 [ 17:00 -00:00 4[] 00:00 -07:00

4. En cok dinlediginiz radyo kanal hangisidir? (Tek tercih isaretleyiniz)

1 [] Sivas FM 2 [ CU Radyo 3[] Radyo Giines 4[] Radyo Bora
5[] Kral Pop 6 (] TRTFM 7 [] Power Tiirk 8 [[] Metro - Siiper FM
9 [ Diger.........

5. En ¢ok dinlediginiz radyo kanalim tercih etmenizdeki en 6nemli etken nedir? (Tek tercih isaretleyiniz)

1.[]] Spiker etkisi 2 [] Saat uygunlugu 3 [ Konu -konuk segimi
4[] Objektif -tarafsiz yayin 5. Diger..........

6. Hangi radyo programu ve spikerini dinliyorsunuz?

A: Radyo programi..............coeuveniiiinene.
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7. Bir radyo spikerinde olmasi gereken en 6nemli 6zellik hangisidir?(Tek tercih isaretleyiniz)

1[lyi bir ses tonu 2 [ Bilgi -tecriibe 3 [ Egitimli olmas:
4[]Dogru Tiirkge kullanimi 5[] Diger...........

8. Spikerin cinsiyeti radyo kanal tercihinizde iizerinde etkili midir? (Tek tercih isaretleyiniz)
1 [] Evet: Erkek DJ -Spiker tercih ederim.

2 [[] Evet: Bayan DJ -Spiker tercih ederim.

3 [] Hayir: Cinsiyete gére DJ -Spiker tercihim yoktur.

9. Radyoyu en cok nerede dinlersiniz?(Tek tercih isaretleyiniz

1 [] Evdelyurtda 2 [] Arabada 3 [] Sokakta
4 [] isde/okulda 5[] Diger.......

10. Dinlemekte oldugunuz radyo kanalhim hangi durumlarda degistirirsiniz? (Tek tercih isaretleyiniz)

1 [] Reklamlar baglayinca 2 [[] Sevmedigim miizik ¢ikinca 3 [[] Haber baslayinca
4 [] Sevmedigim spiker ¢ikinca 5[] Diger...........

11. Radyoda en ¢ok dinlediginiz program tiirii hangisidir? (Tek tercih isaretleyiniz)

1 [ Haber programlari- Biiltenleri 2 [J Miizik programlari 3 [ Komedi programlari
4[] Drama programlari 5 [[] Reklam programlar 6 [] Spor programlari

12. Miizik agirhikh yaymn yapan radyolar icerisinde en ¢ok dinlediginiz miizik tiirii hangisidir? (Tek tercih

isaretleyiniz)

1] Tiirkge pop 2[JYabanct 3 [ Tiirk Halk Miizigi 4 [] Tiirk Sanat Miizigi
5[] Arabesk 6 [ Diger..............




Ek 2. DJ ve Spiker Bilgileri
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Radyo Isim Yas Egitim Calhisma
Kanalh Siiresi
CUFM Oguz Selim Kobaza | 33 Universite Mezunu | 3 Y1l
Kral Pop Mert Rus¢uklu 35 Universite Mezunu | 12 Y1l
Kral Pop Banu Candemir 35 Universite Mezunu | 14 Yil
Metro FM Cengiz Unsal 48 Universite Mezunu | 21 Y1l
Power Tirk Arda Gorgilin 26 Universite Mezunu | 3,5 Y1l
Radyo Bora Eren Bora 26 Universite Mezunu | 8 Y1l
Radyo Giines | Ibrahim Karakas 36 Universite Mezunu | 21 Y1l
Sivas FM Ibrahim Karagdz 36 Universite Mezunu | 18 Y1l
Stiper FM Duygu Atakan 39 Universite Mezunu | 13 Yil
TRT FM Esra Omeroglu 33 Universite Mezunu | 10 Y1l




Ek 3. Tablolar

Tablo 3: Dinleyicilerin Saatlik Radyo Dinleme Dagilimi
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Kac¢ Saat Radyo Dinliyorsunuz? Frekans %
Bir saatten az 236 48,4
1 -2 Saat Arasi 146 29,9
2 -3 Saat Arasi 61 12,5
3 Saatten Fazla 45 9,2

(13

Tablo 4: Dinleyicilerin Saat Arahg Radyo Dinleme Dagilim

Saat Arah@ Frekans %
07:00 -12:00 110 22,5
12:00 -17:00 159 32,6
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17:00 -00:00 148 30,3
00:00 -07:00 71 14,5
Tablo 5: Dinleyicilerin Radyo Program Tercih Dagilim
Dinlenilen Radyo Programi Frekans %
Konusan Tiirkiye 1 0,2
Adrenalin 1 0,2
Afrikah Ali 3 0.6
Aragaz 1 0,2
Atadan miizik keyfi 1 0,2
Bak 1 0,2
Bay J 1 0,2
Ceyhun Yilmaz 1 0,2




Eglencelik 1 0,2
Ekonomi Giinliigii 1 0,2
Erkan Ko¢’la Canh 1 0,2
Frekans 1 0,2
Giinaydin Tiurkiyem 1 0,2
Gazoz Agaci 12 2,2
Gece Yolcular: 1 0,2
Gecenin Yalnizhg: 1 0,2
Kahveler Bizden 1 0,2
Karnaval Radyo 1 0,2
Kezban’in Giinliigii 1 0,2
Kral FM 6 1,1
Kral Pop 2 2,2
Matrax 6 1,1
Mehmet’in Gezegeni 12 2,2
Nihat’la Muhabbet 2 0,4
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Pi Cemiyeti 2 0,4
Power Tiirk 2 0,4
Radyo Tiyatrosu 2 0,4
Serdar Yayinda 14 2,6
Sivas FM 1 0,2
Sizin I¢in Sectiklerimiz 8 1,5
Slow Sarkilar 1 0,2
Top Tiirk 1 0,2
TRT Haber 4 2,7
Tiirkiiler gecidi 1 0,2
Yetkili servis 1 0,2
Yamt Yok 57 38,5
Tablo 6: Dinleyicilerin Spiker Tercihi Dagilim
Spiker Tercihi Frekans %
Acar Turk 1 0,2
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Ahmet Portakal 1 0,2
Ali 2 0,4
Ali kemal demir 1 0,2
Ata 1 0,2
Banu Candemir 2 0,4
Bay J 2 0,4
Cem Arslan 12 2,2
Ceyhun Yilmaz 1 0,2
Duygu Kurtez 1 0,2
Cigdem ekiz 3 0,6
Elif Saygilier 1 0,2
Eren Bora 8 1,5
Erhan Konuk 1 0,2
Erkan Kog 1 0,2
Haluk Saritas 1 0,2
Habri Kiz 6 1,1
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Kadir Copdemir 1 0,2
Kezban 1 0,2
Mehmet Akbay 12 2,2
Mehmet Arslan 1 0,2
Nihat Sirdar 2 0,4
Refik Kestem 1 0,2
Reha Ozcan 2 0,4
Serdar Gokalp 14 2,6
Talha Bora Oge 1 0,2
Ufuk Karci1 1 0,2
Yalgin Cetin 4 0,4
Yanit Yok 392 71,9
Zafer Akcay 1 0,2
Zeki Kayahan Coskun 6 1,1

Tablo 7: Dinleyicilerin Radyo Dinleme Yeri Tercih Dagilim
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Radyo Dinleme Yerleri Frekans %
Evde / Yurtta 177 36,3
Arabada 210 43,0
Sokakta 9 1,8
Iste / Okulda 59 12,1
Diger 33 6,8

Tablo 8: Dinleyicilerin Radyo Kanal Degisim Tercihi Dagilim

Degistirme Nedeni Frekans %
Reklamlar Baslayinca 234 48,0
Sevmedigim Miizik Calinca 167 34,2
Haber Baslayinca 27 55
Sevmedigim Spiker Cikinca 23 4,2
Diger 37 7,6

Tablo 9: Dinleyicilerin Radyo Program Se¢imi Dagilim
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Program Tiirleri Frekans %
Haber Programlari 52 10,7
Miizik Programlari 367 75,2
Komedi Programlari 38 7,8
Drama Programlari 13 24
Reklam Programlari 4 0,8
Spor Programlari 14 2,9

Tablo 10: Dinleyicilerin Miizik Tiirii Seciminin Dagilinm

Miizik Tiirleri Frekans %
Tiirk¢e Pop 194 39,8
Yabanci 41 8,4
Tiirk Halk Miizigi 101 20,7
Tiirk Sanat Miizigi 34 7,0
Arabesk 60 12,3
Diger 58 11,9

128



129

Ek 4. DJ Ve Spikere Yoneltilen Sorular

. Bir bireyin radyoda spiker ya da DJ olarak ¢alisabilmesi i¢in nasil bir egitim
almasi gereklidir?

. Bir radyo kanalinin en ¢ok tercih edilmesini neye baglarsiniz ve bunun i¢in ne
gibi ¢alismalar yaparsiniz?
Radyo programciliginda spiker etkisi, saat uygunlugu, tarafsiz yayin ve konu -
konuk se¢iminden sizce hangisi en 6nemli etkendir? Neden?
Sizce bir radyo spikerinde iyi bir ses tonu, bilgi tecriibe, dogru Tiirkce
kullanimi segeneklerinden hangisi kesinlikle olmalidir? Neden?
Radyoda yayinlanan programdaki spikerin ya da DJ’in erkek ya da kadin
olmas1 programin dinleme oraninda bir degisiklige sebep oldugunu diistintiyor
musunuz?
Size gore dinleyicileriniz en ¢gok hangi program tiiriinii tercih ediyor? Ve yayin
tiirii-igerik hazirlamanizda dinleyicinin etkisi oluyor mu?

. Programa hazirlanmadan 6nce 6n arastirma yapar misiniz?
Dinleyicilerin miizik tercihlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Dinleyiciler size gére hangi durumda radyo kanalin1 degistirir?
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Ek 5. Goriismeler

Power Tiirk Spikeri Arda Gorgiin Ile Yapilan Derinlemesine Goriisme

Metni

Size gore dinleyicileriniz en ¢ok hangi program tiiriinii tercih ediyor?

Oncelikle taksicilerden bahsedecek olursak &zellikle aksamlar belli bir saatten
sonra daha ¢ok haber programlar1 dinledigini gorebiliyorum. Onun haricinde
dinleyiciler mevcut olan birka¢ programi takip ediyorlar ama genel bakarsak tam
olarak program dinleme aligkanlig1 pek yok. Onlarin haricinde radyo dinleyen kitle
genellikle miizik programlar1 dinliyor. Bu da ¢ok fazla olmaksizin miizigin siirekli

devam etmesi ile biitiinlesen bir program bi¢imi oluyor.

Dinleyicilerin miizik tercihlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Ben de bir miizisyenim ayni zamanda miizigin okulunu okudum, zamaninda
yabanci dinliyoruz derdik. Maalesef bulundugun iilke sinirlar1 i¢cinde daha cok
Tiirk¢eyi anlayan Tiirk¢eyi benimseyen insan oldugu i¢in bir seylerin duygusunu bir
seylerin izahimi Tirkge yaptiklar i¢in daha ¢ok da bunlarin sebebi ile Tiirkge

yayinlarin ve Tiirk¢e miizik dinleyenlerin daha fazla oldugunu diistiniiyorum. Bunun
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akabinde yabanci dinleyenler yok mu? Kesinlikle var. Bunun haricinde bir saat birini
bir saat 6tekini dinleyen var. Bu durum daha fazla ¢ogalmaya basladi ¢linkii genclerle
birlikte ve teknolojinin gelismesiyle ulasimi daha da kolaylast1 ve bir saat yerli bir saat
yabanci ya da bir sarki yabanci iki sarki Tiirkge sarkilari dinleniyor daha ¢ok Tiirkce

dinlendigini diigiiniiyorum.

Radyo programciliginda spiker etkisi, saat uygunlugu, tarafsiz yayin ve konu

— konuk segiminde sizce hangisi en 6nemli etkendir? Neden?

Yayin saatleri Onemli tabii ki de drive time denilen saatler var. Ayni
televizyondaki prime time gibi. Sabah drive time saatleri en dnemlisidir ¢linkii bir
sekilde insanlarin giizergahta giderken radyoyu dinledikleri asikardir. Ama miizik
yayinlar1 yapan radyolar i¢cin DJ ve DJ talk’un gerekli oldugunu diistinmiiyorum.
Bunun haricinde saat uygunlugu icin drnek vermek gerekirse bir radyoda 12:00 ile
18:00 aras1 ¢ok fazla dinleyici bulunamazsiniz ama 18:00 ile 21:00 aras1 tam isten ¢ikis
saatleri bazi insanlarin ige gidis saatleri, bir sekilde oturarak ya da bir yerde bulunma

hallerinden dolay1 bir sekilde radyo dinleme orani da o kadar artmis oluyor.

Radyoda yayinlanan programdaki spikerin ya da DJ erkek ya da kadin olmast

program dinleme oraninda bir degisiklige etkisi oldugunu diigiiniiyor musunuz?

Simdi sOyle, bazi insanlar vardir. Kadin yayin yaptiginda her sey cok daha iyi
oluyor. Dinlememiz daha haz veriyor. Bir kadinin sesini duymak kulaga daha soft
(yumusak) geliyor ama Tirkiye’de yayinlara bakarsaniz, en ¢ok dinlenen radyo
programlarina ve radyo programcilarin sunucularina bakarsaniz genelde erkektirler.
Bazi radyolarda evet. Kesinlikle kadin radyocularin ¢ok cok 1yi yerlerde olduklarim
ve cok iyl konugsmaci olduklarini goriiyoruz. Fakat boyle bir ayrim muhtemelen
yapilmiyordur ¢ilinkii onemli olan spikerin nerede ne sdyledigi ve bunu nasil

konustugudur.

Sizce bir radyo spikerinde iyi bir ses tonu, bilgi tecriibe, dogru Tiirkce

kullanimi segeneklerinden hangisi kesinlikle olmalidir? Neden?
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Bana gore soyle dogru diksiyon ve Tiirk¢e kullanimi kesinlikle 6nemli. Bu
tartisilamaz bir gergek zaten. Aslinda prosesorler ne kadar kullaniliyor olursa olsun.
Prosesor dedigimiz sey ise bir sesin aslinda out put (¢ikis) farklilastirilarak verilmesi,
daha bas ve tiz olarak. Ama bu normal ses lizerine ¢ok fazla etki eden bir sey degil.
Sadece disarida yayimni dinleyen tarafindan daha soft (yumusak) olarak dinleyicinin
kulagina inanilmaz derecede tizliklerle gelmeyen sesler olarak c¢ikiyor. Bilgi ve
tecriibe icinde bagka konulardan bir sekilde fikir iiretme, bulma ya da yaraticilik gibi
seyler. Bunlar 6zellikle bazi radyolar i¢in ¢ok ger¢ekci durumlar buraya ya da bagka
bir radyoya insanlar alinirken insanlara ses tonun ¢ok iyiymis hadi sen gel radyoya
denecek bir durum olmuyor. Bunlar daha ¢ok yerel radyolarda yasanabiliyor. Cilinkii
daha az dinleyici kitlesi var ve ¢ok fazla bir seylere etki eden tarafin olmadig1 i¢in yani
coklu alan ¢aligmas1 yapmadiklari i¢in bir yaraticiliga veya bilgi sahibi olmasina gerek
kalmiyor. Birtakim radyolar i¢in sdyliiyorum. Buralarda yetenegin de kiiltiiriin de bir
sekilde bilgi birikiminin de deger kazandigini goriiyoruz ama nasil nedir derseniz ben
bilgi birikimi derim. Benim i¢in olmazsa olmazlardandir Egitimi en azindan iletisimle
alakali, iletisimi baz almis bir egitim {lizerinde durarak okulunu devam ettirmesi ve
oradan mezun olmasi her zaman, her daim 6nemli bir hal aliyor aslinda. Sunu da
sdylemek gerekir. Onemli bir noktadir ama tek bir nokta degildir. Orada hocalarla ya
da egitmenlerinizle yaptiginiz konuslari siz bir adim 6teye tagiyabiliyor diger insanlara

nazaran.

Bir radyo kanalinin en ¢ok tercih edilmesini neye baglarsiniz ve bunun igin

ne gibi ¢calismalar yaparsiniz?

Bu is aslinda yonetim tarafina giriyor ama bir radyonun gelismesi i¢in soyle bir
adim atilabilir. En azindan Tirkiye’de radyo dinleme oranlar1 biraz daha
grafiklestirerek, ¢ikararak ve onlardan biraz daha 6n gorii alinarak insanlarin daha ¢cok
neyi dinledigi, neyi sevdigini ya da miizik mi dinlemeyi sevdigini yoksa radyocuyu
veya bir takim DJ dinlemeyi sevip sevmedigini mi tespit etmek gerekiyor. Bir
radyonun en dinlenilmesi i¢in muhtemelen dinleyenlerin goriisleri de bir sekilde grafik
cikarilarak onlarin yonetim tarafina iletilmesi gerekiyor ki bir sekilde ilerleyebilsin ve

daha iyi bir yerlere gelebilsin.
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CU FM Sorumlusu Oguz Selim Kobaza ile Yapilan Derinlemesine Goriisme

Metni
Dinleyiciler size gore hangi durumda radyo kanalini degistirir?

Simdi sdyle diyelim. Ozel radyolara baktigimizda sunu gériiyoruz. Reklam gok.
Reklamin ¢ok olmasi, bir radyonun dinlenebiliriligi azaltan bir sey ¢iinkii insanlar artik
reklamdan biktilar, televizyonda da biktilar, sosyal medyada da &yle. Insanlar

reklamsiz radyo istiyorlar.

Dinleyicilerin miizik tercihlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Iyi bir radyo dinleyicisi olarak soyle sdyleyebilirim. Maalesef piyasadaki &zel
radyolart ¢ok dinleyemiyoruz reklamlardan dolayi. Dinleyicilerin miizik tercihleri
genel pop miizik lizerine ¢linkii gen¢ bir niifusa sahibiz. Geng¢ bir niifusa sahip
oldugumuz i¢in de pop miizik dinleniliyor. Bir ara arabesk rep cok yaygindi. Insanlar

bunu dinliyorlar saygi duyuyorum

Radyo programciliginda spiker etkisi, saat uygunlugu, tarafsiz yayin ve konu

— konuk se¢iminde sizce hangisi en énemli etkendir? Neden?

Saat uygunlugu 6nemli su donemde herkesin kendine ait isi var. Diyelim ki her
hangi bir insaat iscisi radyo dinleyebiliyor. Onun zamani ile bir akademisyenin radyo
dinledigi zaman araligi ¢ok ¢ok farkli onun i¢inde saat uygunlugun g¢ok Onemli
oldugunu diisiiniiyorum. Saat uygunlugunun program ve saat belirleme de onemli
oldugu da sdylemek gerekiyor. Ciinkii insanlar islerinde yoruluyor ve is ¢ikisinda daha

enerjik miizik dinlemek istiyorlar.

Konu ve konuk secimi kesinlikle 6nemli. Diyelim tipla alakali bir program var.
Yaymn yaptiginiz kitle 6nemli. Halka m1 yaymn yapiyorsunuz ya da tip 6grencilerine
mi? Simdi orada seronegatif artis dediginde anlamsiz bakiyorsaniz hicbir degeri yok.
Eger romatizma derseniz ya da bu durumu halk dili ile anlatabiliyorsaniz sizden iyisi
yoktur. Ciinkii insanlar artik 6grenebileceklerini sosyal medyadan degil de radyodan
Ogrenebiliyorlar. Bu yas skalasi ile alakali bir durum aslinda. Elli yas ve iistii radyo

kiiltiiriinden geliyor. Onlar belki isteyebileceklerdir ama gen¢ nesillere ne kadar
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dinletebilirsiniz ki? Diyelim ki program geng nesile hitap ediyorsa dinlenebilir. Mesela
tinlii bir sarkiciy1 alacaksiniz ya da sosyal medya fenomenini canli yayina alacaksiniz.
Tabii ki o kesinlikle dinlenecektir. Radyoda konuk segimi tabii ki 6nemlidir. En
Onemlisi olarak spiker etkisi ve konuk secimine esit derim. Tarafsiz yayimnin taraf
olmadan yapilacagina pek inanmiyorum gergekten ¢iinkii gobekten bir devlet kurumu

olan bir {iniversiteye baglisiniz.

Radyoda yayinlanan programdaki spikerin ya da DJ erkek ya da kadin olmas:

program dinleme oraninda bir degisiklige etkisi oldugunu diigiiniiyor musunuz?

Bir koordinatdr olarak diisiinmiiyorum. Bence burada énemli olanin ses tonu
oldugunu diisiiniiyorum. Yani kadin da olsa erkek de olsa karsiya verdiginiz mesaj
sesle birlesiyor. Kadin veya erkegin etkili oldugunu diisiinmiiyorum agikgasi. Vardir
mutlaka ama bu bana ¢ok mantikli gelmiyor. Eger hayranlar1 varsa belki ama onun

disinda diisiinmiiyorum.

Radyo programciliginda spiker etkisi, saat uygunlugu, tarafsiz yayin ve konu

— konuk seciminde sizce hangisi en onemli etkendir? Neden?

Hepsi olmalidir bence. En 6nemlisi dersek iyi bir ses tonu kesinlikle sart. Bilgi
-tecriibe sonradan edinilen bir sey ama kesinlikle edinilmesi sart. Dogru Tiirkge dnemli

ama suanda ne kadar uyuluyor bir sey diyemeyecegim.

Bir radyo kanalinin en ¢ok tercih edilmesini neye baglarsiniz ve bunun igin

ne gibi ¢calismalar yaparsiniz?

Kendi agimizdan sdylersem bir radyo kanalinin dinlenebilmesi genis kitlelere
hitap edebilmesinden gegiyor. Genis kitlelere hitap edebilmesi de o donemde ne
yaygmnsa yani hangi miizik tiiri, hangi program tiirli gecer ise o programin
yayinlanmasi o radyonun dinlenebilirligini artiracaktir. Bir radyonun tercih edilmesi
ne yapiyor dncelikle kime hitap ediyor. Halk neyi begeniyor neyi seviyorsa o donemin

popiiler kiiltiir 6gelerinin verilmesi diye diisiiniiyorum.

Kral Pop Spikeri Banu Candemir ile Yapilan Derinlemesine Goriisme

Metni
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Size gore dinleyicileriniz en ¢ok hangi program tiiriinii tercih ediyor?

Bence artik en ¢ok program tiirii degil de en ¢ok miizik tiirii tercih ediliyor. Cok
fazla miizigin oldugu, ¢cok az konusmanin oldugu kanallar zaten yapilan arastirmalara
bakilinca 6n plandalar. Dolayisiyla fazla miizik, abartisiz reklam ve kisa anonslar
saniyeler once de sdyledigim gibi. Zaten her radyonun bir kimligi var. Bizim radyomuz
Kral Pop radyo miizigin 6n planda oldugu bir radyo. Programcilarin kisa kisa
konustugu bir radyo. Herkes kendi igerigini kendisi hazirliyor. Zaten baktigimiz

zaman geng bir Kitlemiz oldugunu gériiyoruz.

Dinleyicilerin miizik tercihlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Miizik tercihleri konusunda biraz agliyorum diyebilirim ¢iinkii miizigin
igerisinde ruhun olmasini 6zlityorum. Kral Pop’da eglendirici sark: akisi s6z konusu.

Insan1 mutlu eden sarkilar ¢aliyor. Her daim tempomuz ve modumuz yiiksektir.

Radyo programciliginda spiker etkisi, saat uygunlugu, tarafsiz yayin ve konu

— konuk se¢iminde sizce hangisi en onemli etkendir? Neden?

Burada da zevkler ve renkler devreye giriyor. Buradan da su sonuca
varabiliyoruz ki hepsi bir biitlin aslinda. Yani zevkler ve begeniler kisminin ortasini
bulabilmek iste bu anlamda genel yaym yonetmenlerine, miizik direktdrlerine ¢ok
biiyiik isler diisiiyor. Artik ulusal radyolarda genel yayin yonetmenleri var. Onlar akisi
belirliyorlar. Akis dedigimiz, hangi spiker hangi saatte var, saat uygunlugunu
belirleyenler onlar. Miizik direktorleri sadece yeni sarkilari takip etmiyorlar, aynm
zamanda diinyay: takip ediyorlar, dijitallere bakiyorlar, insanlar dijitallerden neler
dinliyorlar buna bakiyorlar ¢iinkii artik boyle verilere de sahipler ve bunlar gok 6nemli
diye diisiinliyorum. Tarafsiz yaymn zaten olmak zorunda. Tarafsiz yaym her zaman

yayincilarin ilkesidir.

Radyoda yayinlanan programdaki spikerin ya da DJ erkek ya da kadin olmast

program dinleme oraninda bir degisiklige etkisi oldugunu diisiiniiyor musunuz?
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Cok fazla etki ettigini diistinmiiyorum. Cok {inlii biridir, zaten ismi ile gelmistir.
Evet, bir kadin ya da erkek olmas1 burada rol edinebilir ama onun disinda bir spikerin

erkek ya da kadin olmasinin ¢ok fark edecegini zannetmiyorum

Sizce bir radyo spikerinde iyi bir ses tonu, bilgi tecriibe, dogru Tiirkge

kullanimi seg¢eneklerinden hangisi kesinlikle olmalidir? Neden?

Gegmise baktigimiz zaman, ses tonu iyl olmayan spikerler goriiyoruz,
giiniimiizde de goriiyoruz. lyi bir ses tonu spikerin bonusudur. Yani dinlendigi zaman
kendini merak ettiren spiker her zaman arti konumdadir. Ama tabii ki sOyle bir
dezavantaj da olabilir, eskiden beri bu radyolarla alakali bir efsanedir. Hani bir DJ
dinlersiniz, onu gok merak edersiniz. Artik sosyal medya var, bizi gok ¢cabuk gorebilme
sansina sahip olabiliyor dinleyicilerimiz. Sosyal medya olmadan once bizi merak
ediyorlardi, arastirtyorlardi, bulamiyorlardi. Hakikaten o kisim c¢ok keyifli idi.
Simdilerde ¢ok kolay bulabiliyorlar. Merak kismu isin biraz gerisinde kalmaya basladi.
Ama iyi bir ses tonu spiker i¢in artidir. Bilgi- tecriibe olmazsa olmazlardandir. Ama
tecriibe de mikrofon basinda ediniliyor. Dolayisiyla bir ulusal kanalda tecriibe
edinmek ¢ok dogru bir adim olmayabilir, her zaman ise isin mutfagindan baslamak
gerek. Bu tecriibeler nasil olusuyor, ilk basta yerel bir radyoda olusuyor. Hatalar
yapiyorsunuz, o hatalar1 nasil diizeltebileceginizin formiillerini  bulmaya
calistyorsunuz. Bir sekilde bunlar rayina oturdugunda, kendinizi hazir hissettiginizde
zaten ulusal bir radyoya basvuruyorsunuz. Dogru Tiirkge kullanimi ise glinlimiizde
Tirkge artik biraz kisisellestirilmeye baslandi. Dogru Tiirkge kullanimi ¢ok fazla
yabanci dil kullanimi oldugu i¢in yabanci dilden gelen sozciikler de dilimizde var. Son
yillarda Tiirkcemiz eskisi kadar diizgiin kullanilamiyor olabilir. Yine de dogru
kullanilmasi her zaman sizi dinleyen genclere, sizi dinleyen yeni nesile art1 bonus, bir
seyler verir. Isinizi layikiyla yapryorsunuz demektir. Hepsinin bir arada olmas1 gerek
diye diistinliyorum. Ama kesinlikle olmasi gereken ilk etapta tabii ki dogru Tiirk¢e cok
onemli, ikinci sirada bilgi, yanlis bir bilgi kitleyi yanlis yerlere gotiirebilir, ses tonu en
son sirada. Koti bir ses tonunuz da olabilir ama o kadar giizel bilgiler veriyorsunuzdur
ki, insanlar sizinle o kadar giizel zaman geciriyordur ki ses tonu ¢ok da 6n plana

cikmayabilir.
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Bir radyo kanalinin en ¢ok tercih edilmesini neye baglarsiniz ve bunun icin

ne gibi calismalar yaparsiniz?

Bunun ¢ok farkli sebepleri olabilir. Ama birinci sebep her zaman miizik diye
diistinliyorum. Burada biraz tabii ki kisisel begeniler, yani zevkler ve renkler dedigimiz
kisim devreye giriyor. Siz isten ¢ikmigsinizdir, ¢ok yorgunsunuzdur, sadece miizik
dinlemek istersiniz. Orada sizin en ¢ok dinlemekten keyif aldiginiz miizik tiirt
onemlidir. Pop seviyorsaniz pop radyosu dinlersiniz. Slow bir miizik tarzindan
hoslaniyorsaniz daha slow sarkilar ¢alan bir radyoyu tercih edersiniz. Biraz modla
alakali diye diisiiniiyorum ama sabahlari mesela hepimiz, uyanamadik, ise gidiyoruz.
Ozellikle pazartesi sabahlar1 biraz enerjiye ihtiyacimiz var. Zannediyorum c¢ok fazla
gereksiz konusmanin olmadigi, miizigin 6n planda oldugu radyolar her zaman fazla
dinleyici kazaniyorlar. Bir seyler 6grenmek isterseniz konusma radyolarini, haber
almak isterseniz haber radyolarm tercih edebilirsiniz. Ozellikle son yillarda haber
radyolarinin reitinglerinin ¢ok arttigim1 goriiyoruz cilinkii hep haber alma ihtiyaci
hissediyor insanlar. Ama onun disinda miizik ¢ok ¢ok dnemli, miizik tarzi cok 6nemli,
herkesin bildigi sarkilar1 calmak ¢ok ¢cok onemli. Ve ¢ok uzun anonslar yapmayan,
uzun konusmayan benim vur ka¢ dedigim kisa anonslar yapan, golii atan
programcilarin oldugu radyolar ¢ok kiymetli diye diisiinliyorum. Tabii ki bunun i¢inde
haberler de olmali onlar da ¢ok uzun degil. Giindemin basliklarin1 veren haberler

olursa dinleyicilerini kagirmazlar diye tahmin ediyorum

Kral Pop Spikeri Mert Rus¢uklu Ile Yapilan Derinlemesine Goriisme Metni

Size gore dinleyicileriniz en ¢ok hangi program tiiriinii tercih ediyor?

Bunlar zaten yapilan arastirmalarda her ay bize gelen verilerle ortada.
Aragtirmalar bizlere sunu soyliiyor yiizde seksen ile ylizde seksen bes miizik

radyosunu tercih ediyor. Yani biz miizik dinlemeyi tercih ediyoruz. Yaklasik yiizde on

iki arasi ise spor ya da haber dinlemeyi tercih ediyor.

Dinleyicilerin miizik tercihlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Aslinda dinleyiciler bizim miizik tercihimizi degerlendiriyor yani miizik

radyolart cogunlukta oldugu i¢in Tiirkiye’de. Her radyonun farkli bir miizik tarz1 ve
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akimi var. Bu farkli miizik tarzlarini tercih eden dinleyicilerimiz var. Ornegin benim
calisigim Kral Pop’ta biz tamamen giincel popiiler miizik yaymi yaptigimiz i¢in
giincel popiiler miizigi takip eden dinleyiciler ve kitleler oluyor. Nedir bunlar? Ben
kendi radyomdan 6rnek vereyim yas kitlesi ortalama sekizden basliyor on bes- on yedi
yas arasi ¢ok. Yavasg yavas yiikselen bir grafik gosterir. On bes ile yaklasik yirmi bes
arasi ise en st seviyedir. Otuz bes yasa kadar aktif dinleyici kitlemiz de mevcuttur.
Otuz bes yasindan sonra da kirk bes ve Ustii dinleyicilerimiz var fakat bu dinleyici
kitleleri ¢ok yogun degildir. Kisacasi en yogun popiiler miizik yapan radyolarda geng
kitle. Geng kitlenin de tercihleri zaten orta da. Popiiler miizik dinliyorsa yasantisini
poptiler kiiltiir ¢er¢evesinde gelistirmeye ve yonlendirmeye c¢alisan topluluklar ve

kitlelerdir bunlar.

Radyo programciliginda spiker etkisi, saat uygunlugu, tarafsiz yayin ve konu

— konuk se¢iminde sizce hangisi en onemli etkendir? Neden?

Radyo bundan on bes sene 6nce daha c¢ok kisisel markalara yonelik yani kisisel
markasi kuvvetli isimlerle ¢alistig1 takdirde daha genis kitlelere ulasabiliyordu fakat
bugiin ayni sey s6z konusu degil. Ciinkii ¢ok fazla mecra var yayin esnasinda. Dijital
medyanin hayatimiza girmesiyle birlikte mecralar ¢ogald1 ¢ogalmas: ile birlikte
rekabet artt1. Bu rekabeti artik gayet centilmence yiiriitmeye caligsak da burada 6nemli
olan celebrity (sohret) degil burada bu giin baktigimiz zaman on bes yasinda ¢ocuk
bile youtube fenomeni olup karsimiza ¢ikabiliyor ve higbir zaman radyoda yirmi bes
yilin1 vermis radyocudan kendini daha az tanitmiyor. Burasi biraz karigik oldu.
Kafaniz karigsmasin kisaca radyoda spiker etkisi radyoda énemli ama sadece spiker
degil. Saat uygunlugu ¢ok 6nemli degil. Konuk se¢imi on -on bes sene dnce dnemli
idi artik degil ¢linkii radyo sistemleri degisti artik konuklu radyo programlari ¢ok fazla
yok. Insanlar konuktan ziyade &ncelikleri daha farkli. Miizige agirlik veriyorlar ve
icerige onem veriyorlar. Konuk igerik degil mi diyebilirsiniz ama degil su anlamda
degil. Cagiracaginiz konugun ya sarkici olmasi beklenir, siyasetci olmasi beklenir ya
da magazin diinyasindan birisi olabilir. Bu insanlara artik hepimiz her an her yerden
ulagabiliyoruz sosyal medya araciliyla bu ylizden ehemmiyetini kaybetti eskisi gibi
degil. Bundan yillar 6ncesinde daha etkili olabiliyordu. Dolayisiyla konuk se¢imi de

cok onem arz etmiyor. Tarafsiz yayin yapmak ¢ok zor ne yaparsaniz yapin illa ki bir
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tarafa yikilmak durumdasiniz. Program yaparken ikisinin ortasina gidebilmek biiyiik
bir sanat isi. Ne kadar tarafsiz olursamiz olun bir sekilde anti giiglii baskin olan
tarafindan gitmek zorundasimiz. Isteseniz de istemeseniz de. Bu on y1l énce baska idi,
yirmi y1l 6nce baskaydi. Muhtemelen yirmi yil sonra daha baska olacaktir. Tarafsizlik
konusu illa ki insanlarin hosuna gidiyor ama bazi 6nemli konularda taraf olmak
insanlara kazang saglayabiliyor. Radyo agisindan sOyliiyorum. Burada yapacaginiz
giindeme dair 6nemli bir konu ya da konugu yayma cikarttiginizda o siradaki
radyonun, programcinin takinmis oldugu tavir. Dinleyicinin hosuna gidebiliyor. Yani

cok da vurdumduymaz olmamak gerekiyor.

Radyoda yayinlanan programdaki spikerin ya da DJ erkek ya da kadin olmast

program dinleme oraninda bir degisiklige etkisi oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Radyo da tercih edilebilir olmak i¢in dikkat ¢ekecek konulari, giindemi takip
ediyor olmasiniz gerekiyor. Burada cinsiyet devreye giriyor. Medyanin hi¢bir zaman
cinsiyet ayrimi olmadi yani kadin ya da erkek olmaniz bir seyi degistirmez. Radyoda

da boyledir. Kadin ya da erkek olmak higbir seyi degistirmez. Gorsel medya da belki.

Sizce bir radyo spikerinde iyi bir ses tonu, bilgi tecriibe, dogru Tiirkce

kullanimi segeneklerinden hangisi kesinlikle olmalidir? Neden?

Sesin tabi ki 6nemi var. Her seyden once radyodayiz ve iletisim radyo ile
yapiliyor ama konusmadan nasil bir program ortaya ¢ikmayacaksa iyi iletisiminden
sirr1 konugurken vermis oldugunuz bilgi ve deneyimlerde sakli. Sesin bir enerjisi ve
giicii vardir dolayisi ile sesin enerjisini ve giiciinii tonlamalariizda ve sunumlarinizda
kullanirsaniz bu hem sizin i¢in hem de radyo programi i¢in avantaj haline gelir. Bunu
bilmiyorsaniz ve kullanmiyorsaniz bu bir dezavantaj degil tam tersine belki de ileride
edinebileceginiz deneyimin kapilarini agar. Bilgi tecriibe, her seyden dnce ¢ok dnemli
¢linkii bilmeden konusamazsiiz. Bir konu hakkinda eger konusmak istiyorsaniz bu
konu hakkinda profesyonel ve bilgi sahibi olmaniz gerekiyor. Profesyonellik neyle
Olctliliiyor derseniz bunu Ol¢iimii, yaptiginiz meslekle birlikte ortaya koymus
oldugunuz hizmetlerin biitiinii diye cevap veririm. Bununla birlikte dogru Tiirkce
kullanim1 ¢ok 6nemli sonugta Tiirkiye’de yasiyoruz ana dilimiz Tiirk¢e ama bu demek

degil ki sadece bunlar yeterli mi? Sonugta ana dilimiz Tiirk¢e ve dogru Tiirkgeyi
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konusmak bizim i¢in ¢ok 6nemli ama sive diye de bir sey var. Sive ¢cok dnemlidir.
Bizim kiiltiiriimiizdiir sive, bu kiiltiirii de g6z ard1 edemeyiz fakat yaymcinin 6ncelikli
olarak siveli dahi konussa 6z Tiirk¢esini kurallariyla biliyor olmasi lazim. Ben radyo
televizyon meslegine ge¢meden Once konservatuarda miizikoloji egitimi aldim.
Dolayisiyla burada aldigim bir¢ok sey s6z konusu ses egitimi vs egitimler buradaki
performanslarimi iyi etkiledi Ama isletme mezunu olup da radyo da yer alabilirsiniz
bu olmaz anlamina gelmez. Yine olur ¢iinkii radyo da diger medyanin her alaninda
oldugu gibi onemli olan anlatabilecek igeriginiz olmasidir. Televizyonda bunu
gorsellerle gerceklestiriyorsunuz ama radyoda sadece isitsel. Dolayisiyla isitsel

anlamda hakim olmaniz gerekiyor

Bir radyo kanalinin en ¢ok tercih edilmesini neye baglarsiniz ve bunun icin

ne gibi calismalar yaparsiniz?

Radyo kanalinin tercih edilmesi marka bilinirligi ile dogru orantilhidir.
Dolayisiyla pazarlama boliimiiniin olduk¢a yogun c¢alismasi gerekiyor ve marka
bilinirligini kamuya dogru sekilde anlatmasi gerekiyor. Tabi ki markanin da kamuya
ve dinleyicisine vermis oldugu hizmetlerin dogru anlatilip aktarilmasi gerekiyor. Ben
buna bagliyorum. Bunun i¢in yapilacak olan ¢alismalarda sdyledigim gibi marketing

ve tanitim ¢aligmalari.
Metro FM Spikeri Cengiz Unsal ile Yapilan Derinlemesine Goriisme Metni

Size gore dinleyicileriniz en ¢cok hangi program tiiriinii tercih ediyor?

Simdi yillardir miizik radyosu yonetiyorum. Burada soyle bir degisim de
goriiyorum eskiden ¢ok fazla show programlari, siir programlart vardi. Belki biz
bunlar1 devamli tekrarlayarak dinleyicileri ¢ok siktik. Benim son donemde hissettigim
daha ¢ok miizik agirlikli yaymnlart tercih ediyorlar hani icerigi dolu olmadig: igin.
Benim de tercihim yillardir miizik agirlikli radyoculuk. DJ’lik yaptigim icin
dinleyicilerin daha ¢ok bu tarz programlari tercih ettigini diisliniiyorum. Tabi bizim
miizik radyolar1 olarak soyle bir misyonumuz da var. Bugiin sosyal medyada ve
internet lizerinde yerli ve yabanci miizigin takip edildigi ¢ok mecralar var. Milyonlarin
lizerinde takipgileri olan sayfalar var. Insanlarin popiiler miizik ya da yeni miizik takip

etmek gibi ihtiyaglar1 var. Bu hi¢bir zaman degismez bir gercek. Biz de radyo olarak
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bunun 6nemli bir kismini olusturuyoruz ve insanlarin yeni sarkilari tanimasi, yeni
isimleri kesfetmeleri, sevdikleri sarkilar1 giin boyu dinlemeleri gibi bir imkan
sagliyoruz. O bakimdan da miizik igerikli programlarin ben bu anlamda etkili
oldugunu diisiiniiyorum ama algi agisindan da show programlarinin markalasmak
anlaminda algilar1 var. So6zli programlarin igerigi ¢ok Oonemli. Bu programlarin
metinleri, sunumlar1, esprileri, efektleri ve prodiiksiyonlar1 ¢ok profesyonelce
hazirlaniyor. Miizik igerikle programlarin da yeni miizigi takip etmek agisindan

dinleyiciler tarafindan tercih edildigini diisiinliyorum.

Radyo programciliginda spiker etkisi, saat uygunlugu, tarafsiz yayin ve konu

— konuk seciminde sizce hangisi en onemli etkendir? Neden?

Spiker ya da sunucunun tabi ki etkisi var ¢linkii insanlar sizi sesinizle taniyor,
gormeden kendi kafalarinda bir karakter canlandirabiliyorlar. Bu karaktere kendince
bir hayranlik duyarak karakterle biitiin giin 6zdeslesebiliyorlar. Bu televizyon ya da
diger kitle iletisim araglarindan ¢ok daha farkli yasadigimiz, hissettigimiz durum. Yani
orda bir arkadaglik var, dostluk var, hayranlik var, kendini onun yerine koymak da
olabiliyor zaman zaman ama ses ¢ok etkileyici bir sey. Saat uygunlugu da ayni sekilde
insanlarin giin igerisinde modlarin1 gore degisik sarkilar ve sunumlara gore degisik
tepkiler ve yaklasimlar1 olabiliyor. Araglarda dinledigimiz saatler var, dijital
platformda dinlenme saatleri biraz daha farkli 6§len saatleri ve aksam saatleri dijital
platformda dinlenme saatleri biraz daha yiiksektir. Orada da koydugunuz programlara
tabii ki ulasacak kitle daha yiiksektir. Konuk secimi isleyecegimiz konuyla ¢ok
alakalidir. Yani biz ¢ok konuklu program yapmadigimiz i¢in ¢ok detayli bilgi
veremem ancak bir radyo dinleyicisi olarak belki yorum yapabilirim. Konusunda
uzman olduguna kesinlikle emin olmaniz ¢ok 6nemli bence ¢linkii internetten eksik
bilgiler ediniyoruz. Konugun ilgi ¢ekici olmasi lazim tabii biraz da mikrofonik ve akici
bir konugsmaya sahip olmasi lazim. Tarafsizlik bizim i¢in her zaman Onemlidir.
Tarafsiz olmaniz herkese esit mesafede ulasmanizi saglayan bir durumdur. Yani
Tiirkiye’nin seksen milyonuna hitap ediyor olmak reiting dedigimiz ulasilabilirlik
acisindan ¢ok dnemli. Ne kadar ¢ok insanmi1 kendinize yakin tutarsaniz o kadar ¢ok

insana ulagma sansina sahip olursunuz. O yiizden bizde buradaki yayinlarimizda
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tarafsizlik ilkemizi her zaman koruduk ben de yayin hayatim boyunca hep bu

sekildeyim zaten.

Radyoda yayinlanan programdaki spikerin ya da DJ erkek ya da kadin olmasi

program dinleme oraninda bir degisiklige etkisi oldugunu diisiiniiyor musunuz?

DJ ya da spikerin kadin olmasi ile ilgili benim ¢ok fazla takintim yok ama bazi
yayin kuruluglarinda mesela erkek seslerinin daha cekici, daha etkileyici oldugunu
diisiinerek ona dondiiler. Kadin sesi ¢ok kullanmiyorlar. Giizel bir kadin sesinin de
radyoda etkili olabilecegini diislinliyorum. Bilimsel olarak kanitlanmis bir sey mi
bilemiyorum. Erkek sesinin daha tok ve daha mekanik olmasi etki yaratir m1 emin

degilim.

Sizce bir radyo spikerinde iyi bir ses tonu, bilgi tecriibe, dogru Tiirk¢e

kullanimi segeneklerinden hangisi kesinlikle olmalidir? Neden?

Tabii ki dogru Tiirk¢e kullanimi. Yani diksiyon bozuklugu, kulag: rahatsiz edici,
tirmalayict seyler kesinlikle olmamasi gerek ama c¢ok da agdali bir Tiirkge ile
konusulmas1 gerektigine agikcasi inanmiyorum. Biz konusmamizla, aktardigimiz
bilgilerle, tarzimizla insanlara kotii 6rnek olmamaliyiz. Cok miithis bir dil bilimci gibi
konusulmasi gerektigine de inanmiyorum. Burada ses tonunun 6nemli oldugunu
diistinliyorum ¢iinkii konustugunuzda sesinizle dikkat ¢ekiyorsunuz. Zaten ses tonunuz
diizgiinse akica konugmanizla insanlar1 yakalayabilirsiniz. Baz1 seyleri kuralina,
kitabina gore moto mot uygulayacagiz yapacagiz dediginiz noktada elinizdeki ¢ok iyi
malzemeyi yok edebilirsiniz ona yazik olur ya da ¢ok giizel bir ses tonunu ¢ok daha
donuk ve itici bir kaliba sokabilirsiniz ki o da radyodaki insani rahatsiz edebilir. Tyi bir
radyo yoneticisi zaten bunu ayarlamali yani nasil bir program yapmasi gerektigini.
Miizik icerikli programlarda akici konusmanin énemli oldugunu diisiiniiyorum. Hem
miizigin akisini rahatsiz etmemek hem de aktarimda dinleyiciye rahatsizlik
verilmemesi gerekir. Bunlar aligkanlik hem de egitimle olan seyler o yiizden benim
bunun i¢in sdyleyecegim en dnemli sey dogru Tiirk¢e kullanimi, iyi bir ses tonu ve

akic1t konusma ve sanirim o da biraz tecriibeye dayali diye diisiiniiyorum. Tabi ki her
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isi yaparken Oncelikle okulunda okumak, onun alt yapisini olugturmak, bir iiniversite
vizyonu kazanmak ¢ok 6nemlidir Yaptiginiz iste agzinizdan ¢ikan her kelime de her
ctimle de hala kendi adima Google girip kullandigim bir kelimenin anlami, yazim sekli
ve telaffuzu ile ilgili hem Tiirk¢e olsun hem de yabanci olsun dogrusunu kullanmaya
calistyorum. Biz tabi el yordami ile bu isi 6grendigimiz i¢in bugiin bu internet
sayesinde yanlis1 dogruyu gérmeye calisiyoruz ama bunu okulunda 6grenmek ve onun

tizerine bir seyler yapmak ¢ok daha faydali oldugunu diisiiniiyorum.

Bir radyo kanalinin en ¢ok tercih edilmesini neye baglarsiniz ve bunun icin

ne gibi ¢calismalar yaparsiniz?

Bence miizik agirlikli kismidir. Bunun yani sira bir spikerin hem diksiyon hem
de ses tonu agisindan iyi, giizel ve kaliteli olmasi insanlar agisindan ¢ekici olmasi bir
de bu insanlarin anlattig1 seyler yani ¢ok konusup higbir sey anlatmiyor olmak da bir
sonu¢ ve ¢ok az konusup insanlar1 ¢ok keyiflendirip birka¢ climle sdyleyip miizikle
birlikte onlar1 keyiflendirmekte bir sonu¢. Ya da bir show programi ile insanlari
giilmekten kirip gecirmek de sonug. Biz Metro FM’de bunu basaran kurgu yaptik.
Kurguladigimiz miizik diizeni de o insanlarin sevecegi yani eglenceden zevk alan
insanlari gilin iceresinde eglenceli miizikler ¢alarak keyifli hale getiren bir akigimiz var.
Tiim bunlar destekleyen de teknik akisiniz olmali. Yani radyodaki akislar arada giren
cingillar o cingillardaki sesler ¢ok etkili oluyor. Bunlar bir araya geldiginde herkesin

tercih ettigi bir radyo oluyorsunuz.
Radyo Bora Spikeri Eren Bora ile Yapilan Derinlemesine Goriisme Metni
Dinleyiciler size gore hangi durumda radyo kanalint degistirir?

Dinleyici radyoyu ne amagli dinliyorsa, amacinin disinda bir yayin varsa o
zaman degistiriyor ama haber biiltenini beklerken de miizik dinleyenler var. Kanali
degistirmiyorlar o haberler sabirsizlikla bekleniyor. Reklam i¢in dinleyenler var ¢iinkii
her gecen giin birgok sektdrde rakipler ¢cogaliyor. Tercih yapmada halkimiz haliyle
zorlaniyor. Bu durumda basvurduklar1 nokta internet, televizyon ya da radyo oluyor.
Firmadan aldiklar giivenceyi hem de radyodan da almak istiyorlar. O ylizden reklami

da ayr1 bir boyutta bekleyenler var. Net olarak tek bir ciimle ile agiklayacak olursak,
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dinleyicinin radyo dinleme amac1 disinda bir radyo programi ile karsilagirsa o zaman

degistiriyorsun.

Size gore dinleyicileriniz en ¢cok hangi program tiiriinii tercih ediyor?

Bunu sabitlemek dogru olmayacaktir. Genel olarak baktigimiz zaman radyo
esittir miizik kutusu olarak degerlendiriliyor. Youtube’nin var oldugu bir donemde,
cesitli miizik kanallarmin var oldugu bir donemde sadece miizik kutusu olarak
degerlendirdiginde yaniliyorsun. Doksanli yillarda yayin yaptigimizda sosyal medya
aktif degildi. Bir sarkiy1 dinlemek i¢in saatlerce radyo basinda beklenirdi ama simdi
15 dakika icinde sarkin ¢almazsa youtube agip hemen dinleyebiliyorsun. Program
tiirlinden ziyade kisinin yalnizligin1 gideren, kisiye birtakim bilgiler veren ve her seyi

bir kutu igerisinde topladigin zaman, bir radyo havasina giriyorsun.

Dinleyicilerin miizik tercihlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Simdi soyle sdyleyeyim her radyonun kendine gore tarzi vardir. Dinleyici miizik
seciminde herkes benim kafama gore calsin der ama milyonlara hitap ettigin bir
noktada bu miimkiin degil. Ozellikle gengler artik eski sarkilara degil de giiniimiiz
sarkilarini tercih ediyorlar. Hem kendi kanalimiza uygun sarkilar1 ¢aliyoruz hem de

radyomuzun uygunluguna gore gelen istekleri degerleniyoruz.

Radyo programciliginda spiker etkisi, saat uygunlugu, tarafsiz yayin ve konu

— konuk seciminde sizce hangisi en onemli etkendir? Neden?

Oncelikle hepsinin kendi tarzinda bir etkeni var. ilk olarak spiker etkisi dersek

ne kadar hayata dair bilgisi varsa spiker o kadar etkilidir

Saat uygunlugu soyle her saatin kendine gore bir dinleyici potansiyeli vardir.
Mesela bunu biraz 6rneklendirecek olursak sabah 7’de isine gitmek icin aracinda
olanlar ve yine servis araciyla isine gitmekte olan dinleyicilerimiz var. Bu kisiler
dinliyor. Ondan sonra ev hanimlar1 mutfaklarinda veya bulunduklar1 odada temizlik
yaparken, bulasik yikarken gibi durumlarda radyo dinliyor. Saat 6glene geldigi zaman
yemege cikanlar dinliyor derken, yani her saatin kendine gore dinleyici potansiyeli

var.
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Tarafsiz yayin i¢in soyle sdyleyelim. Zaten basinin 6nceligi tarafsizlik olmalidir.
Onun ziyadesinde bir tarafta bir dalda sabit kaldigin zaman onun ismi basin olmuyor
destekci oluyor. Ama bizimki nedir, hatalarla oynamadan, kisileri savunmadan olani
oldugu gibi halka yansitmaktir. Yoksa sevdigin bir insanin hatasini saklayip yansittigin
zaman zaten dogru bir haber ve habercilik olmuyor bu da tarafsizlik noktasinda 6nemli

bir unsurdur.

Radyoda yayinlanan programdaki spikerin ya da DJ erkek ya da kadin olmas

program dinleme oraninda bir degisiklige etkisi oldugunu diigiiniiyor musunuz?

Oluyor, soyle oluyor, bizde kulak tinisinda sesler zit kullaniliyor. Nasil
kullaniliyor? Mesela hem cinsin dinlerken biraz daha vurdumduymaz bir sekilde
dinliyorsun ama bir erkek i¢in bayan spiker, bir bayan i¢in erkek spiker her zaman

cekici gelir.

Sizce bir radyo spikerinde iyi bir ses tonu, bilgi tecriibe, dogru Tiirkce

kullanimi seceneklerinden hangisi kesinlikle olmalidir? Neden?

Simdi 1iyiyi kovaliyorsak hepsinin olmasi gerekiyor. Yani ses tonu iyi olur
Tiirkceyi konusamaz. Tiirkceyi dogru konusmazsa ses tonunun bir Oneminin
kalmayacagini diisiinliyorum. Ciinkii syleneni anlamam lazim. Sesin ¢ok koétii olur,
Tirkgeyi ¢ok 1yi kullanirsin yine bir noktada kaybedersin ¢linkii bizde gorsel olmadigi
i¢in mimiklerimiz goriinmiiyor. Dolayisiyla sesimi iyi kullanmaliyim. Sesin giizelligi
sesin rengi degil, nerde ne zaman vurgu yapacak, girtlagini ne zaman Kkullanacak,
normal konusmaya ne zaman gececek, tabi bunlarin hepsi kendine 6zgii ayr1 bir etkidir
radyo programinda. Bilgi tecriibe i¢in de sunu sOyleyebilirim. Tabii ki teknoloji ¢agi
her zaman gelisiyor, dort dortliik ben her seyi biliyorum diyen insan yanilir. Clinkii
bugiin yeni bir sey 6greniyorum, yarin tamam diyorum. Sonra 6grendim sey iizerine
yeni bir ekleme yapiliyor. Yani dordiin dordiinii bulamazsin. Biz her zaman orta yolu
bulmaya ¢alistyoruz. Oncelikle okulda alian egitim ile buradaki uygulanan egitim ¢ok
farklilik gosterebilir. Yani birebir isin icerisinde olman, yasaman daha farkli fakat
yazili bir metni okuman ve buna gore ben bunu 6grendim demen daha farklidir. O
yiizden okulunu okumus bile olsa biz burada yine sifirdan kendi egitimimiz veriyoruz

ve ona gore degerlendirmemizi yapiyoruz.
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Bir radyo kanalinin en ¢ok tercih edilmesini neye baglarsiniz ve bunun icin

ne gibi calismalar yaparsiniz?

Oncelikle radyonun ¢esitli dallar1 var. Hani biz aktif ve pasif radyo olarak ikiye
ayirtyoruz. Bos miizik ¢alan kanallar pasif olarak degerlendirilir ama igerisinde spor
vardir, Haber vardir, programc1 vardir bu aktif olarak ¢alisan radyo grubuna giriyor.
Tabi ki aktif olan radyo diger pasif kalan radyoya nazaran daha ¢ok dinleniyor.
Degerlendirme kismina gelirsek firma bize reklam amagli ulastigr zaman, hangi radyo

da daha ¢ok reklam varsa o radyo daha ¢ok dinleniyor anlamina gelir.

Radyo Giines Spikeri Ibrahim Karakas ile Yapilan Derinlemesine

Goriisme Metni
Dinleyiciler size gore hangi durumda radyo kanalini degistirir?

Reklamlarin fazla olmasi. Biz hep onu sdyleriz reklamlar fazla oldugu igin
insanlar radyoyu degistirebilirler dinlemezler. Reklamlar az oldugu vakit insanlar
dinleyebilir. Tabii reklamin dinlenmesi de soyledir. Ilging reklamlar ortaya

cikabilirseniz reklamlar da dinlenebilir.

Size gore dinleyicileriniz en ¢ok hangi program tiiriinii tercih ediyor?

Tabi herkesin bir zevki vardir. Herkesin bir dinlenme ya da dinleme olgiisii
vardir. Bunun i¢in program tiirleri farklilik gosterebilir. Ben miizik programi severim.
Karsidaki insan sohbet ortami programi sevebilir. Diger insan haber tarzinda
programlari sevebilir. Dolayistyla bu tercih meselesidir. Ya da hepsi de dinlenebilir.

Bunlar tercih meselesidir.

Dinleyicilerin miizik tercihlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Miizik tercileri konusunda, herkesin bir dinleme istegi var. Bu pop olabilir, genel
yayin olabilir, ilahi olabilir, haber olabilir ya da tiirkii olabilir. Biz herkesi

kucaklayarak herkesin istedigi tarzda yayin yapmaya calisiyoruz.

Radyo programciliginda spiker etkisi, saat uygunlugu, tarafsiz yayin ve konu

— konuk se¢iminde sizce hangisi en onemli etkendir? Neden?
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Spiker etkisi olarak ulusal ve yerel radyolarda onde olan bir faktordiir.
Dolayistyla iyi DJ’lerin radyoyu siirtikleyebildigini de biliyoruz ve goriiyoruz. Konuk
aldigimiz vakit belediye bagkani olabilir vali olabilir ya da 6nemli sahsiyetler olabilir,
dinlenebilirlik artacaktir. Tarafsiz olmasi radyonun ya da televizyonun bir kat daha

izlenebilirligini ya da dinlenebilirligini artiriyor.

Radyoda yayinlanan programdaki spikerin ya da DJ erkek ya da kadin olmasi

program dinleme oraninda bir degisiklige etkisi oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Bence hicbir degisiklik olmaz. Ciinkii iyi bir konugmaci iyi bir spiker dolayisiyla
telaffuzu degistirmez. Kadin ya da erkek olmasi konusmayi degistirmeyecegini

diisiiniiyorum.

Sizce bir radyo spikerinde iyi bir ses tonu, bilgi tecriibe, dogru Tiirkge

kullanimi segeneklerinden hangisi kesinlikle olmalidir? Neden?

Elbette ses tonu, en onemlisidir spikerlikte. Bilgi tecriibe de dnemli ki bunu
konusmaya yansitabilesiniz. Dolayisiyla Tiirk¢e de dnemli tabi ki. Bunlarin hepsi bir
araya geldigi zaman dogru bir spikerlik ortaya ¢ikar. Dogru bir konugma ortaya ¢ikar

dolayisiyla elbette bu faktorlerin hepsi bizce gegerlidir.

Bir radyo kanalimin en ¢ok tercih edilmesini neye baglarsiniz ve bunun igin

ne gibi ¢calismalar yaparsiniz?

Sivas FM Spikeri Ibrahim Karagoz ile Yapilan Derinlemesine Goriisme
Metni

Dinleyiciler size gore hangi durumda radyo kanalini degistirir?

Bir numara reklam, iki numara kesinlikle sunucu, sarki konusuna pek
takildiklarii  diisiinmiiyorum. Hi¢ kimsenin hayati dort dakikayr heba olarak
gordliglinii zannetmiyorum.  Kimi radyolarda yirmi -yirmi bes reklami pes pese
attifiniz zaman dinleyici haliyle kapatabiliyor. Bence insanlarin frekans

degistirmesindeki en biiyiik etken sevimsiz reklamlar yani albenisi olan reklam tiirii
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yok. Yaratict reklamlar olmayinca dinleyici kopuyor. Bu yiizden reklamlarin frekans

degistirme de basrol oynadigini sdyleyebilirim.

Size gore dinleyicileriniz en ¢cok hangi program tiiriinii tercih ediyor?

Sehir acisindan diisiintirsek eger, radyo programlari konusunda insanlarin gurbet
programlari, hasret programlar1 gibi programlar seveni de olabilir. Siir
programlarindan hoslaniliyor. Kiiltiir-sanat ya da spor programlarinin ¢ok ragbet
gormediginin farkindayim. Bir program yapacaksaniz eger kars1 tarafa illaki bir seyler
katmaniz gerekiyor. Su giinlerdeki siyasi bir program etkili olacaktir. Yani mutlaka bir
etkiye ve tepkiye sebep olacaktir. Haber programlarini genelde insanlarda gordiigiim,
deneyimledigim kadariyla ulusal radyolardan izleme ve dinleme daha yogunlukta.

Yerel bir radyonun haberlerinin ciddiye alinmadig1 kanaatindeyim.

Dinleyicilerin miizik tercihlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Bu isi yapan insanin her tiir miizigi dinlemesi ve yayinlamasi sart. Ben kendi
psikolojime gore insanlara yayin yapamam fakat dinleyicilerin istedigi sarkilar da
benim psikolojime uymazsa bu isin anlami1 kalmryor. Bu yiizden dinleyicilerin istemis
oldugu sarkilara ¢ok yer agcmamakla birlikte tabii ki dikkate almak gerektigine
inantyorum ama yle her isteyenin sarkisini yaymlamama tarafindayim. Ozellikle
bizim isimiz ¢ok zor. Karma yayin yapan bir radyo olarak dinleyiciye eger firsat
vermek istiyorsak genellikle sdyle yapariz. Reklam kusaklarimizin arkasindaki sarki
boliimiintin ilk yarim saatini Tirk Sanat miizigine ayirabiliriz. Sonraki bolimiinii
arabeske ayirabiliriz. Boylelikle herkesin istedigi de ger¢eklesmis oluyor. Onemli olan
sadece o ayar1 tutturabilmek. Sanat miizigini sabah 10.00’da yaymlamayayiz ama
aksam saat 17.00 arasinda ¢ogu kisinin sanat miizigi dinleme keyfi, aksam oluyor giin

batiyor. Bu vakitlerde o duyguyu kapmak lazim.

Radyo programciliginda spiker etkisi, saat uygunlugu, tarafsiz yayin ve konu

— konuk se¢iminde sizce hangisi en énemli etkendir? Neden?

Spiker etkisi kesinlikle vardir. Soyle eskiden olmus olsaydi on -on bes y1l 6nce

insanlar program sunucusuna pek bakmazlardi. Sadece sarkilarini dinleyebilmek icin
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can atarlardi. Internetin ¢ok fazla yaygimn olmadigi dénemden bahsediyorum. Sadece
bir sarkiy1 yaymlatmak i¢in herhangi bir is yerinin adres telefon gibi ya da yaptig
kampanyay1 soyletme gibi ezberleme teknikleri vardi. Onemli olan o sarkiyr
caldirabilmenin bir formiiliinii bulmakti. Sdyle bir 6rnek vereyim. S$imdi her sey tam
tersine dondii herkes ¢ok rahat bir sekilde miizige ulasabiliyor rahatlikla her ortamda.
Bu yiizden de sunucunun radyonun dinlenmesi konusunda 6nemli bir faktor oldugunu
diislinliyorum. Saat uygunlugu ¢ok 6nemli genellikle televizyon programlari ile paralel
giden durum var artik. Bu giinlerde, bu zamanlarda is ¢ikislari, 6glen aralari, sabah ise
ve okula gidigler, bu saatler ¢ok dnemli. Konu ve konuk se¢imini ise yerel bir radyo
olarak sdyleyebilirim. Belki ulusal bir radyo olmus olsaydik her hangi bir sikinti
olmazdi. Her tiirden goriisii buraya c¢ikartip konusturabilirdik ve konuyu
konusabilirdik. Bugiin yerel bir radyonun vermis oldugu bir dezavantaj var. Her
konuyu konusamazsiniz belli bir kalibi olmak zorunda ve herkesi de yayma
cikartamazsiniz. Bu konudaki imkanlar kisitlh o ylizden ¢ok da ozgiir bir se¢im
yapabildigimizi sdyleyemem ama herhangi bir konuda 6rnegin tiirkiicii, sarkict ya da
bir estetiyseni rahatlikla konuk edebiliriz tabi ki. Bu konular dinleyicilerin hosuna
gittigini biliyorum. Ama en 6nemli bence spikerdir. Ne yaparsaniz yapin her sey

sunucunun elinde.

Radyoda yayinlanan programdaki spikerin ya da DJ erkek ya da kadin olmast

program dinleme oraminda bir degisiklige etkisi oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Evet, kesinlikle programin sunucusunun ses renginden Otede bir cinsiyet
faktorlinlin de oldugunu sdyleyebilirim. Bir siiri tok sesli bir erkegin okumasi ile
kadife sesli bir bayanin okumasi arasinda gok fark var. ikisini dinleyen kisi birinden
hoslanir. Ikisini de kabul etmez. Bence bu konuda bayanlarin program yapmasi daha
basarili gibime geliyor. Erkekler daha atak, daha cesur, daha zeki programlar yapabilir.

Ama kadin faktoriiniin de bu konularinda daha agir basmasi gerektigini diisiiniiyorum.

Sizce bir radyo spikerinde iyi bir ses tonu, bilgi tecriibe, dogru Tiirk¢e

kullanimi seceneklerinden hangisi kesinlikle olmalidir? Neden?

Kesinlikle diizgiin bir Tiirk¢e gerekiyor. Her seyden Onemlisi akigkan bir

konusma sekli gerekiyor. Ne yaparsan yap Tiirk¢eyi iyi kullanmak lazim. Bugiin
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bircok radyoda sunu fark ediyorum. Ozellikle yerel radyolarda bir sarkinin sonuna
girdigi zaman insanlar bitimine kadar dort farkli dil kullanabiliyor. Fars¢a, Arapga,
Osmanlica, Ingilizce, Tiirkge hepsini harmanlayip bir ciimle olusturan insanlar var.
Bunun yerine daha giizel Tiirk¢emizi kullanabiliriz. lIyi bir Tiirk¢e kullanmak, biraz
da akigkan olabilmelidir. Ko6tii ses tonu oldugunu pek zannetmiyorum herkesin
mutlaka sesi giizeldir de yine de vurgulara da dikkat etmek gerektigine inaniyorum.
Yani normal iki kisi konusur sekilde degil de boyle bir ikiyiizliiliikk gerekiyor. Orada
herkese konustugunun farkinda olup bir hitabet kuvveti gerekiyor. Biraz da sesini
kullanma sanat1 var. Inis ¢ikislar iyi olmali. Robot gibi bir ciimleyi diiz okudugunuz
zaman kars1 taraf cok hoslanmiyor. Sesin mimikleri olur onlardan yapmak gerektigini
diisiiniiyorum. Herhangi bir egitim almasinin kisiye c¢ok yararli olacagini
diisiinmiiyorum aslinda mutlaka katkis1 olacaktir ama bu ise birazcik daha yatkinlik
onemli. Ne derler biraz alayli olmakta gerekiyor diye diisinliyorum. Yoksa illaki bir
egitim almasi gerektigini diisiinmiiyorum. Ben sosyoloji okuyorum radyo boliimii ile
hicbir alakam yok ama bu isi seven bu is konusunda kendini gelistirebilen herkesin
yapabilecegini diislinliyorum ama en 6nemlisi egitimini ne kadar alirsan al birazcik cin
fikirli olmak lazim, kiside o potansiyel gerekiyor. SOyle anlatayim atilgan olmasi
gerekiyor. Konuskan olmasi gerekiyor ve biraz da kiiltiirlii olmas1 gerekiyor. Onun

haricinde illa ki bir sertifika ile bu isin egitimini almas1 gerekmiyor.

Bir radyo kanalinin en ¢ok tercih edilmesini neye baglarsiniz ve bunun igin

ne gibi ¢caliymalar yaparsiniz?

Genellikle bu tiir calismalar, giindemin basligina gore hareket eder. Mesela bir
program yapacaksak o zamanin sartlar1 neyi gerektiriyorsa onu yapariz. Ornegin dini
giinlerde dini programlar yapilir. Bu dinleyicinin hosuna gider. Haliyle bu size ekstra
bir kazang olarak geri doner. Yani dinleyici stabil yapilan bir programi dinler 6rnegin
ramazan ayindaki programlar1 takip edebilir. Bu konudaki ¢alismalar dedigim gibi
giinlin sartlarina gore diizenlenebilir. Bunun i¢in o6zellikle dinleyicinin sevdigi
miizikleri bulmak ¢ok zor ¢iinkii herkesin farkli bir zevki var. Bu yiizden de karma
yayin yapan radyolarin tamaminin tek format yapan radyolardan daha iyi olduklarini

diisiiniiyorum.
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Siiper FM Spikeri Duygu Atakan Ile Yapilan Derinlemesine Goriisme
Metni

Size gore dinleyicileriniz en ¢cok hangi program tiiriinii tercih ediyor?

Dinleyici interaktif yayinlar1 seviyor, kendisi yayma katilarak kendi fikrini
sOyleyebildigi yayinlari seviyor. Ya da kendisinin anlatildig1 yayinlar1 seviyor. Bence
her zaman orijinal bir seyiniz olmak zorunda ve o devamli olamaz. Yani siz bir seyi
yaparken onu ii¢ sene boyunca yaparsaniz sikarsiniz insanlari. Bagka baska seyler
bulmaniz, alt1 ayda, {i¢ ayda bir degistirmeniz gerekir. Dolayistyla biraz akil oyunlar
ile ilerliyor olmaniz gerekir. Dinleyiciye dokundugunuz an siz zaten bayagi top bir
yayinci olursunuz. O yiizden bence dinleyici interaktif, kendinin de i¢inde oldugu

program tiiriinii tercih ediyor.

Dinleyicilerin miizik tercihlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

Dinleyicinin kafasi epey karisik bence. Tiirkiye’de miizik sektorii gibi kafasi
bayagi karisik ve her seyi seviyor. Cok fazla slow sarki seviyorlar. Tiirkiye’de en ¢ok
ne dinleniyor deseniz Tiirkg¢e slow dinleniyor derim. Yani yapilan arastirmalarla da bu
netlesti. Tiirkge pop, sonra son iki senenin hitleri ve sonra eskiler, rock, fantezi diye
gidiyor. Dinleyici zaten kendi tercihine dijitalden ulastig1 i¢in burada duydugunda sesi
aciyor. Bizde cesitlilik ¢cok oldugu icin, Siiper FM’in tarzina gore degerlendiriyor

dinleyici. Biz genelde popiiler miizik ¢alan bir radyoyuz.

Radyo programciliginda spiker etkisi, saat uygunlugu, tarafsiz yayin ve konu

— konuk se¢iminde sizce hangisi en onemli etkendir? Neden?

Sadece spikerin ¢ok etkili olduguna inanmiyorum. Ben eskiden sabah yayin
yaptyordum. Bir yayimci her saatte yayin yapabilmeli, siz yayinciya gore saati
uyduramazsiniz, yayinci saate uyar. Eger senin yayincin iyi bir yayimci ise gece de
yapsa, sabah da 6glen de yapsa iyi bir yayin yapar. Eger yayinci iyi ise ve ona iyi olma
potansiyeli sunabilecek bir radyoda ise iyi olur. Konuk se¢iminde soyle bir durum s6z
konusu, dijital dinlemelere baktiginizda genelde konuk programlari en az dinlenen
programlar oluyor ¢linkii insanlar diyelim ki x bir sahsi, taniyan seven dinliyor ama

“Aman bu ne ya” deyip kapatan ¢ok daha fazla oluyor. Konugun sevilmemesi degil de



152

cok konusma oluyor orada ve tek bir insanla diyalog yapiyorsun. Dolayisiyla konuk

se¢iminin ¢ok etkili olduguna inanmiyorum.

Radyoda yaynlanan programdaki spikerin ya da DJ erkek ya da kadin olmas

program dinleme oraninda bir degisiklige etkisi oldugunu diigiiniiyor musunuz?

Evet, diislinliyorum ve ben buna sinir oluyorum. Ciinkii daha ¢ok erkekler
dinleniyormus gibi geliyor bana, bu da beni iiziiyor. Aslinda kendi saatim i¢in bunu
sOyleyemem. Yani ¢ok fazla erkek yayinci var bir kere. Erkekler kadar kadin yayinci
zaten yok ki. Kendini 6ne ¢ikaran kadin yayinci ben gérmiiyorum. Erkekler daha 6n
planda. Ama bu herhalde Tiirkiye ile alakali bir sikint1 ya da erkekler daha 6zgiirler mi

daha cesur yorumlar m1 yapiyorlar bilmiyorum.

Sizce bir radyo spikerinde iyi bir ses tonu, bilgi tecriibe, dogru Tiirkce

kullanimi seceneklerinden hangisi kesinlikle olmalidir? Neden?

Bilgi ve tecriibe olmalidir kesinlikle. Dogru bir Tiirk¢e kullanimi da olmalidir,
iyi bir ses tonunu ise sona sakliyorum. Ciinkil bir¢ok radyocu var, iyi ses tonlar1 yok.
En 6nemli sey bilgi ve tecriibe diye diisiiniiyorum, siz dinleyiciye ne vereceginizi
biliyorsaniz dinleyici de zaten onu alir. Onu hangi sesle verdiginin, ses tonunun higbir
onemi yok. Dogru Tiirk¢e kullanimindan ger¢ekten muzdaribim. Cogu radyocu dogru
bir Tirk¢e kullaniyor ama bir kismi gercekten yanlis kullaniyor. Boyle olunca
sinirleniyorum. Ben kendi adima TRT spikerler gibi konusalim demiyorum ama dogru
konusalim. Ben felsefe mezunuyum, radyoculukla alakali herhangi bir egitim
almadim. Tirkiye’deki top olan ¢ogu radyocu da radyo-televizyon mezunu degil.
Bircogu farkli boliimlerden. Birgogu bambagka isler yaparken radyocu olmus isimler.
Dolayisiyla tabii ki okusun, radyo-televizyon mezunu olsun ama bunlarin higbirisi o
kisinin ¢ok iyi bir radyocu olacagi anlamina gelmiyor. Cogu radyocu su anda alayli,
okullu degil. Ama egitim derseniz, bir diksiyon egitimi net alinmasi1 gerekir ¢ilinki
vereceginiz tek bir yanlis bilgi biitlin cocuklara yerlesir. Ben de bir alayli oldugum igin

alinmasi gereken tek egitimin diksiyon egitimi oldugunu diistiniiyorum.

Bir radyo kanalinin en ¢ok tercih edilmesini neye baglarsiniz ve bunun igin

ne gibi ¢calismalar yaparsiniz?
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Bence dinleyici son donemde radyoyu yaymcilar igin tercih ediyor.
“Kendisinden bir sey buluyor mu?” bu 6nemli bir nokta. Mesela beni dinleyenler
bende kendilerinden bir seyler buluyorlarsa oraya baglaniyor. Yani dinleyici sadece
bir miizik kutusu dinlemek istemiyor. Ben de bir dinleyiciyim ben de istemiyorum.
Yani biitiin giin boyunca sirf sarki calan ve reklam yayinlayan bir radyoyu ben
dinleyemem, ¢ogu dinleyici de dinlemiyor zaten. O yiizden daha ¢ok yayincilari tercih
ettigini diisiinliyorum. Bir yayinciy1 seviyorsa o radyoyu dinliyor. Eger sizin iyi
yayincilariiz varsa tercih sebebi olursunuz. Buna kendimi de koyabilirim. insanlar
samimiyet istiyor radyoda. Siz samimiyeti veriyorsaniz sizi dinliyorlar. Sizin eger iyi
bir yayinci grubunuz varsa, iyi yayincilardan olusan bir radyoda yayin yapiyorsaniz

insanlar sizi dinler.
TRT FM Spikeri Esra Omeroglu ile Yapilan Derinlemesine Goriisme Metni
Dinleyiciler size gore hangi durumda radyo kanalini degistirir?

Bir dinleyicinin radyoda kalma siiresi ortalama 3-4 dakikayr ge¢mez diye
diistinliyorum Sikilma olanagi ¢ok yiiksek. Dolayisiyla burada spikerin aktif
konusmasi, hareketli ve dinamik olmasi ¢ok Onemlidir, 6zellikle TRT FM’deki
yayinlar i¢in konusuyorum. Akici konusmasi ¢ok 6nemli ve dinleyicinin ilgisini

¢ekmek hem programin tarzi hem de spikerin sunusu ile ilgili diye diisliniiyorum.
Size gore dinleyicileriniz en ¢ok hangi program tiiriinii tercih ediyor?

Hangi program tiiriinii derseniz her radyonun bir dinleyicisi var. TRT FM’in
dinleyicisi farklidir, TRT Nagme’nin dinleyicisi farklidir, Radyo 1’in Radyo 3’iin
dinleyicisi farklidir ¢linkii biz her begeniye gore her tarza gore program yapan

kanallara, postalara sahibiz TRT olarak.

Radyo programciliginda spiker etkisi, saat uygunlugu, tarafsiz yayin ve konu

— konuk se¢iminde sizce hangisi en onemli etkendir? Neden?

Konuk se¢ciminde de yayinin igerigi nedir, nasil bir program formati var, yapimci
ya da prodiiktor arkadasimiz neye karar verdi, o hafta ya da o gilin programda ne
konusulacak, tiim bunlara gore konunun uzmanlar1 secilir. Dolayisiyla konuk

seciminde dinleyicileri her anlamda doyurabilecek konuklar segmeye 6zen gosteririz.
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Radyoda yaynlanan programdaki spikerin ya da DJ erkek ya da kadin olmas:

program dinleme oraninda bir degisiklige etkisi oldugunu diigiiniiyor musunuz?

Benim bu konuda sdyle bir fikrim var. Bir programin dinlenme orani spikere
baglh degildir, ekibe baghdir, programin formatina baghdir, hitap ettiginiz kitleye
baglidir. Dolayisiyla elbette erkek sesinin ve kadin sesinin farkli farkli programlarda
degerlendirildigi durumlar oluyor, bu normal. Ayni sanatta, oldugu gibi tiyatroda,
sinemada oldugu gibi. Kadinlarin yapabilecegi roller bellidir, erkeklerin yapabilecegi
roller bellidir. Bir anlamda biz, her metni her programi dogru Tiirk¢e ile sunmakla
yiikiimliiyliz kurum spikeri olarak. Dolayisiyla zaman icerisinde meslekte ilerledikce
sizin de tarziniz olusur, farkli programlara girebilirsiniz. Dolayisiyla ben bir programin
dinlenme oraninda spikerin erkek ya da kadin olmasinin etkili oldugunu

diisiinmiiyorum. Burada programin tarzi ve ekip énemli.

Sizce bir radyo spikerinde iyi bir ses tonu, bilgi tecriibe, dogru Tiirkce

kullanimi seceneklerinden hangisi kesinlikle olmalidir? Neden?

Spikerin ses tonu Allah vergisidir bunu degistiremezsiniz. Ses tonu dedigimiz
giinliik konusmadaki ses tonu da 6nemli elbette ama mikrofona geldigimizde sesimiz
degisir. Mikrofonik ses dedigimiz iste bizim meslegimizde aranan ses tonu o. Ve bilgi
tecriibe bu isi yapa yapa edinecegimiz bir sey. Hayatin her alaninda oldugu gibi.
Dolayisiyla dedigim gibi TRT bir okuldur bizim meslegimizde. Ozellikle Ankara
radyosunda biz bu isi ustalarimizdan 6grendik. Halen de 6grenmeye devam ediyoruz.
Siirekli kendinizi yenilemeniz gerekiyor. Dogru Tiirk¢e kullanimina gelince, dilimiz
degisen bir dil diger biitiin diller gibi. Yine giindemi takip edeceksiniz,
aragtiracaksiniz. Entellektiiel bir kimlige sahip olmaniz gerekiyor. Her meslekte bu
bdyle ama yaymcilik anlaminda, spikerlik anlaminda baktiginizda bunun icin de
kendinizi gelistirmeniz gerekiyor. Giiniimiizde herkes spikerlik ya da sunuculuk

yapmaya c¢alisityor ancak ne kadar basarili, ne kadar dogru elbette ki takdir halkimizin.

Bir radyo kanalinin en ¢ok tercih edilmesini neye baglarsiniz ve bunun icin

ne gibi ¢caliymalar yaparsiniz?
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Benim mesleki olarak durusum iyi bir izleyici ve iyi bir dinleyici olmak zorunda.
Kendime soruyorum bu soruyu: “Ben neyi izlerim, neyi dinlerim?” Ben iyi bir
dinleyici olarak dogal olami dinlerim. Miimkiin oldugunca dogal olmak, gercekei
olmak gerekiyor. Sadece bizim meslegimizde degil, bence hayatin her alaninda bu

boyle.



