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ONSOZ

Siyasi diizen ve doktrinlerin amaci, en genis halk kesimlerine en biiylik refah
ve mutlulugu sunmaktir. Ne yazik ki diinyada bir ¢ok siyasi diizen, bu gerekceye
hizmet etmeyecek nitelikte varolusunu devam ettiriyor. Bu politik diizenlerin
yeniden iiretilip yayilmasindaki en biiyiik arag ise; siyasal propaganda. Ozellikle kitle
iletisim araglarin1 kontrol altina alan iktidarlar, kendi ideolojileri dogrultusunda
sosyal mithendislik yapabilmektedir. Gobbels propagandasi diye adlandiracagimiz bu
tek yonlii propaganda iletisimi, web 2.0 devriminin gelisiyle birlikte eski
islevselligini yitirdi. Teknolojinin gelisimiyle birlikte hayatimiza giren yeni medya
araglari, bilgi ve haberin 6zgiirce dolasima sunuldugu ve ona erisimin daha
demokratiklestigi bir diizen vadediyor. Kismen dogru olup; kulaga hos gelmekle
birlikte, bu araclarin da ¢ok uluslu sirketlerin tekelinde oldugunu, dolayisiyla
kurumsal menfaatten ve ona bagl politik diizenden ayrilmayacagini unutmamak
gerekir. Bu c¢alisma hazirlanirken; 24 Haziran sec¢imlerinde, propaganda yapma
haklarmin kisitlandigim  diisiindiigiim Millet Ittifaki Partileri konu edilmistir.
Devletin toplumu degil de, toplumun devleti sekillendirebilecegine inanan biri
olarak, diisiincenin Ozgiirce dolagimini savunuyor ve bu dogrultuda her tiirli
kisitlamaya karsi “kahrolsun istibdat yasasin hiirriyet” sloganini  bende
benimsiyorum. Siyasetin ve yonetimin seffaflastigi bir diizen dilegiyle.

Bu ¢alismanin olusumunda kendi islerini ihmal etme pahasina, geceler boyu
benden destegini esirgemeyen degerli dostum Gokhan TEKIN’e tesekkiir ederim,
birlikte nice giizel ¢aligmalara.

Bir diger tesekkiirii ise kiymetli akademisyen Nazan YAMAN hak ediyor. Ne
zaman aray1p bir sey sorsam her zaman yanimda oldu ve olmaya da devam edecektir.

En son goriistiiglimiizde odasinda yaptigi konusmada “Ben unvan ve makam
olarak bir yerlere geldim diye rahat hissetmiyorum. Ogrencilerim kendi geleceklerini
giivende hissetmedigi slirece mutlu da olamam” diyen: Boliim Baskanimiz Prof. Dr.
Basak SOLMAZ hocamiza, bizi yetistirdigi i¢in tesekkiir ederim.

Ayrica bu projenin hazirlanmasinda; aragtirma konusunun belirlenmesinden
baslayarak, calisma siiresince her tiirlii yardim ve onerilerini esirgemeyen danigsman
hocam Saym Dog. Dr. Evrim GULSUNLER’e tesekkiirlerimi sunmay1 bir borg
bilirim. Yiksek lisans 6grenimim ve tez ¢alismam siiresince daima yardimi oldu ve
beni gerektigi noktada tolere etmekten hi¢ ¢ekinmedi. En {izintiili gliniinde bile
cenazesini birakip benimle ilgilendigi i¢in kendisine minnet duyuyorum.

Ve son olarak bu tez caligmasini 4 g¢ocugu tek basina biiyliten en degerli
varligim Anneme ithaf ediyorum. O olmasaydi bunlarin hicbirini yapamazdim, var
olsun..
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OZET
Siyasal iletisim, insanlik tarihi kadar eski bir yOnetim stratejisidir. Yoneten ve

yonetilenlerin oldugu her yerde iktidar sinifi, idareyi mesru bir zemine oturtma kaygisi
giider. Bu baglamda giic odaklari, yonettigi kitleler iizerinde rizaya dayali bir sistem
kurabilirlerse daha basarili olmaktadir. Siyasal iletisim tam da bu noktada devreye girer ve
yonetenle-yonetilen arasinda “riza” iligkisini tesis etmeye zemin hazirlamaktadir. Bu
caligmada ise, siyasal iletisim araci olarak yeni medya olgusunun degerlendirilmesi
yapilmustir. ik boliimde; siyasal iletisim kavrami ele alinnus; fonksiyonlari iizerine getirilen
yaklasimlar ortaya konulmustur. Ayni zamanda tarihsel siirecte profesyonel siyasal
iletisimin; ABD ve Tiirkiye’deki ilk &rnekleri ele almmustir. ikinci béliimde ise; web 2.0
teknolojisinin hayatimiza soktugu ¢ift yonlii internet ve bunun geleneksel kitle iletisim
araclarindan farki incelenmistir. 3. Boliimde ise; yeni medya ve siyasal iletisim olgusu ‘24
Haziran Erken Genel Secimi” iizerinden incelenmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda
siyasal partilerin sosyal medya mecralarini sirayla; bilgilendirme, vaat ve elestiri amaciyla
kullandig1 gézlemlenmistir. Partilerin se¢im siirecinde en fazla kullandiklar1 sosyal medya
araci ise Facebook olmustur. Bunu sirayla Instagram, Twitter ve YouTube izlemektedir.
Aragtirma sonuglar1 siyasal partilerin sosyal medya araglarini etkin olarak kullandigini ve

kitleleri bu mecralar iizerinden etkilemeye ¢alistigini dogrular niteliktedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Propaganda, Ikna, Yeni Medya, Sosyal
Medya, Siyasi Parti
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ABSTRACT
Political communication is a management strategy that is as old as the history of

humanity. The governing class is concerned about seating the administration onto a
legitimate ground everywhere where those who govern and those who are governed exist. In
this context, if the power groups could establish a system based on consent over the masses
they govern, they would be more successful. The political communication gets involved at
the very moment and paves the way for establishment of “consent” relation between those
who govern and those who are governed. In this study, a new media phenomenon has been
evaluated as a political communication means. In the first part; the political communication
concept was discussed; approaches brought over its functions were presented. Also, the first
examples of the Professional political communication in USA and Turkey were discusses in
the historical process. In the second part; two-way internet which the Web 2.0 technology
introduced into our life and its difference from traditional mass media were examined. In the
third part; the new media and political communication phenomenon were examined over
“24™ June Early General Selection”. In line with the findings obtained, it has been observed
that political parties use social media channels for the purpose of informing, promising and
criticizing respectively. Facebook is the most commonly used social media tool used by the
parties in election process. It is followed by Instagram, Twitter and YouTube respectively.
Research results are such as to confirm that political parties use social media effectively and

try to influence masses through these channels

Key words: Political Communication, Propaganda, Persuasion, New Media,

Social Media, Political Party.
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GIRIS

Ekonomik ve sosyal kalkinma ile paralel olarak; yeni teknolojiler ve
toplumsal davranis bigimleri de, siyasal alana yansiyor. Insanlar arasi iletisim
araclariin niceliksel olarak her gecen giin arttig1 bu donemde bireylerden kurumlara
kadar, teknolojik uzantilarin disinda konum almak neredeyse imkansiz. Sosyal
topluluklar halinde yasayan insan, sdzel ve yazimsal iletisim kiiltiiriinli, analog
diizlemin bir uzantisi1 olarak dijitale evirmektedir. Dolayisiyla insan ve insana dair
olan her seyin, dijital diinyada bir karsilig1 bulunmaya baslamistir. Sadece gergegin
temsiliyeti degil, gercegin yeniden anlamlandirilmasi islevini de istlenen sanal

diinya, hayatin akis1 igerisinde ki etkinlik alanin1 siirekli biiyiitmektedir.

Bugiin, siyaset ve toplum iliskisi hi¢ olmadig1 kadar i¢ ice gecmis bir
yapidadir. Kitle iletisim araclarinin ve internet teknolojisinin gelisimi, politik hayatin
giindelik alandaki yerini giiclendirmistir. Geleneksel medya araglariyla verilen
politik mesajlarin; zaman ve mekan kisitlamasi olmadan internet araciligiyla
aktarildigi bir donemde, iktidar miicadelesi yeni bir stratejik boyut kazanmistir.
Cam’a gore (Cam, 2005:172) Se¢imi kazanmak zorunda olan siyasi partiler, zorlu
rekabet kosullarinda yeni arayislara girmislerdir. Varolusu geregi olabildigince ¢ok
kitleye etki etmek isteyen siyasi partiler, mesajlarin1 aktaracak her tiirli kaynaga
basvururlar. Dolayisiyla siyasal iletisimin maksimum verimlilikte yapilabilmesi i¢in
propaganda mesajlarinin giincel teknolojiler araciligiyla tasmmasi sarttir. Ozellikle
internet teknolojilerinin insan1 insana baglayan yapisi ve her alanda yayginlasmasi,
bu mecray: etkin bir kamuoyu olusturmak igin zaruri kilmistir. Siyasi partiler ve
adaylar mesaj aktarimi adima web sayfalarmi ve sosyal medya platformlarim
kullanmaktadir. Siyasi mesaj aktarimimin yani sira siyasal katilim ve katilima
0zendirme islevlerini de yerine getiren bu mecralar bir¢cok islevi ayni anda
saglamaktadir. Yapilan aragtirmalar bu fonksiyonel faaliyeti dogrular nitelikte
bulgular1 ortaya ¢ikarmistir. Farkli sosyoekonomik statiiye sahip kitleler; yasam
bi¢cimi, bulundugu yerleske ve hayat tarzi her ne olursa olsun, kitle iletisim araglarini
diizenli takip ediyorsa, siyasal olaylara ilgi duyma diizeyi de dogrusal orantiyla

artmaktadir.



Gilindemi, geleneksel kitle iletisim araglarindan aldigr mesajlarla takip eden
insanlar bunun yani sira giindem bilme ve belirleme araci olarak da, yeni medya
araclarim kullanmaktadirlar. Bazen geleneksel kitle iletisim araglarinin belirledigi
giindem yeni medyanin konusu olurken, bazi zamanlarda ise; internet medyasinin
giindemi, geleneksel medyaya tasinmaktadir. Ornegin; Twitter’da trend topic olmus
bir olay veya olgu geleneksel medyaya igerik olarak aktarilabildigi gibi, geleneksel
medyada duyulan bir haberde Twitter’da en ¢ok konusulan ve paylasilan igerik
olarak trend topic olabilmektedir. (Tongut ve Akman, 2014:121).

Bu caligmada ise, siyasal iletisim aract olarak yeni medya olgusunun
degerlendirilmesi yapilmustir. Ik béliimde; siyasal iletisim kavrami ele alinmis;
fonksiyonlar1 iizerine getirilen yaklasimlar ortaya konulmustur. Ayni zamanda
tarihsel siirecte profesyonel siyasal iletisimin; ABD ve Tiirkiye’deki ilk 6rnekleri ele
alinmustir. ikinci béliimde ise; web 2.0 teknolojisinin hayatimiza soktugu ¢ift yonlii
internet ve bunun geleneksel Kkitle iletisim araglarindan farki incelenmistir. Siyasal
iletisim slireglerinde yeni medya olgusunun nasil kullanilabilecegi ve ne gibi

avantajlar1 barindirdig: ise baska bir inceleme konusu olmustur.



BIRINCI BOLUM: SIYASAL ILETISIM

Siyasal iletisim, ismi konulmasa da insanlik tarihi kadar eski bir yonetim
stratejisidir. Iktidar ve yonetilenlerin oldugu her yerde; bu idareyi siirdiirmek icin
mesru bir zemine oturmak gerekmektedir. Bu baglamda gii¢ odaklari, yonettigi
kitleler ilizerinde rizaya dayali bir sistem kurabilirlerse daha basarili olmaktadir.
Siyasal iletisim tam da bu noktada devreye girer ve yonetenle-yonetilen arasinda

“riza” iligkisini tesis etmeye zemin hazirlamaktadir.

1.1. Siyasal Iletisim Kavramm

Sosyal bilimlerde kavramlarin karsiligi degiskenlik gostermektedir. Bir yasaya ya
da deneysel olarak dogrulanabilir bir yapiya sahip olmayan sosyal bilimler; bir
kavramu, iizerende bilimsel ¢alisma yapan insan sayisi adedince farkli tanimlayabilir.
Siyasal iletisim kavrami Mutlu’ ya gore (1994: 1999) siyasal iletisim siiregleri ve
bunlarin birbiri arasindaki iliskileri ele alan arastirmalardan olusur. Bu arastirmalar
disiplinler arasi1 bir etkilesimi igerir ve Olgiilebilir degerlendirmelere tabi

tutulmaktadir.

Uslu’ya gore (1996 :790) siyasal iletisim “Bir siyasal goriis ya da organin, etkin
etkinlikte bulundugu siyasal sistem igerisinde kamuoyu giivenini ve destegini
saglamak —dolayisiyla iktidar olabilmek i¢in- zaman ve konjonktiiriin gereklerine
gore reklam, propaganda ve halkla iliskiler tekniklerinden yararlanarak siirekli bir

bicimde gerceklestirdigi tek/ya da cift yonlii iletisim ¢abalaridir.

Aziz’e gore siyasal iletisim kavramina ortak bir tanim bulmak zordur. Ciinkii
buna verilecek yanitlar genel gecer olmayacaktir. Burada anlatilmak istenen durum
siyasal iletisim olgusunun belirsizligi ve karmasasindan dolay:r degildir. Aksine
siyasal iletisim dar bir kalipta ele alinamayacak kadar genis ve kapsamlidir.
Diisiiniildiigii zaman kendi igerisinde “siyasal” kavramini1 tanimlayabilmekte oldukca
zordur. Birde bunun yanina “iletisim” kavrami eklenince is daha da zorlasmaktadir.
Ciinkii iletisimde, tek bir bakis agis1 ve yorumlamaya indirgenemeyecek kadar genis

bir kapsami1 vardir. Dolayisiyla “siyasal iletisim”™ gibi bir s6z 6beginden bahsettigim



zaman, herkesin lizerinde mutabik oldugu bir tanim ortaya ¢ikarmak miimkiin
goziikmemektedir. Iyi niyetle tek ve en basite indirgeyerek bu kavrami anlatmak
gerekirse: Bir siyasi aktor ya da olusum tarafindan belli ideolojik amag¢ ve
diistinceleri, toplumun bir kesimine; -grup, blok ya da Kkitlelere- kabul ettirerek
gerektigi zaman o kesimin, istenilen ideoloji dogrultusunda davranmasin
saglamaktadir. Siyasal aktorler ise bunun gerceklesmesi icin ¢esitli iletisim araglarini

kullanarak, bunun saglanmasi yoniinde ¢aba sarf etmektedirler (Aziz, 2003: 3).

Toplumlar1 organik yapilar olarak degerlendirdigimizde siirekli bir devinim
icerisindedirler. Dolayisiyla kavramlara yiiklenen ve iizerinde mutabakat saglanan
anlamlar bile zamanla degismektedir. Insanlarin gelisimiyle birlikte olgular da,
devinim gostermektedir. Bazi zamanlarda bir olgunun degisimi insanlar tarafindan
tanimlanacakken ge¢ kalimmis bile olabilir. Bu gerek¢eyle kavramsallastirma
yapilirken sinirlamanin dogru belirlenmesi gerekmektedir. Bu durumu Ozel (Ozel,
2007:207) soyle tarif etmektedir. Siyasal iletisim kavramini dogru bir sekilde
tanimlayabilmek icin, kuramsal simirlamanin g¢izilmesi gerekmektedir. Bu hem
kavramin detayl bir sekilde incelenmesi hem de genis bir acidan hakkini vererek
degerlendirilebilmesi i¢in zaruridir. Toplumlarin siirekli bir degisim halinde oldugu
gozlemlendiginde, ¢aglar boyunca var olan siyasal iletisim de, anlami ve igerigi
bakimindan yeniden {iretilen bir yapiya sahip olmustur. 20. Yiizyilin ikinci
yarisindan sonra hayatimiza giren yeni iletisim araglari, bu siirecin ivmelenmesini ve
geleneksel iletisim metotlarinin, gilindelik hayattaki etkisinin azaltmasini ortaya

cikartmaktadir.

Siyasal iletisim taniminin oldukca genisleyebileceginin 6rnegi ise Kiligaslan’da
goriirliz. Ona gore; siyasal iletisim giindelik siradan konusmalardan tutunda,
politikacinin iletisiminden ve medya da bulunan her tiirlii programa kadar
genisletilebilir (Kiligaslan, 2013: 153). Bir baska yaklasima gore Oktay (1993: 77)
siyasal iletisim sayesinde siyaset kurumunun, seffaf ve denetlenebilir olduguna vurgu
yapar. Bu yanal faydanin yani sira as olanin; demokratik araclar vasitasiyla

siyaset¢inin, ikna metotlar1 gelistirebildigi bir ara¢ oldugunu belirtmektedir.



Siyasal kurumlar ve kisiler, segmelerin nezdinde giiven ve iyi niyet kazanmay1
amaclamaktadirlar. Ancak bu sayede destekgileri artacak ve varoluslarim
siirdiirebileceklerdir. Goksel ve Bitirim (2007: 353) gore; siyasal iletisim
faaliyetlerinde bulunan aktdrler, kendi ideolojilerine uygun Kitleleri yaratmak igin
caba sarf etmektedirler. Siyasal iletisimde bu baglamda hem kamuoyu olusturma
hem de oylarin1 artirma bakimindan bir¢cok teknigi icerir. Gerek etkileme gerekse
manipiile etme yoluyla istenilen duygu; diisiince ve davraniglar segmen nezdinde

olusturulabilir.

Belirtilen anlamlarin yani sira, siyasal iletisim olgusunu anlayabilmemiz i¢in iki
kavrami ayr1 ayri ele almamiz gerekmektedir. Kavramsal iliskilendirme yapmak her
iki kavrami tanimakla miimkiin olmaktadir. Giingor’e (2011: 17) gore; siyasal
iletisim kavramina agiklik kazandirmak icin ilk basta iletisim kavramini tanimlamak
gerekir. Fakat sosyal bilimler disiplinindeki tanim fazlaligi burada da karsimiza
¢ikar. Cilinkii bu alanda da bir¢ok kuram ve yaklasim mevcuttur. Bunun baslica
sebebi ise “iletisim” olgusunun disiplinler aras1 bir fenomen olmasindan ileri gelir.
Yontem bilimsel ve kuramsal anlamda bir¢ok girdiden beslenen iletisim, bu duruma
bagli olarak yine kendi igerisinde birgok kuramsal ve yontem bilimsel fraksiyonu da
olusturmustur. Bostanci’ya (2011:80) gore iletisim en yaygin tanimiyla, karsilikli

bildirimde bulunmaktir.

Bir baska deyisle bilgi tiretim, aktarim ve anlamlandirma siireci olarak da
Ozetlenebilecek iletisim kavrami insan varolusunun en tabi ve igglidiisel
yansimasidir. Bu baglamda insanin biyolojik, psikolojik ve toplumsal siireglerinin
organizasyonunu saglar ve aradaki iligkiler biitiinliigiinii devam ettirir. Fiske’nin de
(2003: 15) belirttigi lizere; karsiliklt konusma, radyo dinleme, bilgi aktarimi, kiyafet
secimimiz ya da okudugumuz bir makale, tiim bunlarin hepsi birer iletisimdir. Bu
ornekleri daha bir¢ok sekilde artirabilmekle birlikte sonug olarak iletisim ig¢in insan
davraniglarinin tirtiniidiir diyebiliriz. Erdogan (2011: 37) ise iletisimi, toplumsal
varligin siirdiirmek durumunda olan insanin diisiinsel ve zihinsel kosulu olarak tarif
eder. Ona gore bu faaliyet zorunlu bir kosullanmay1 icermektedir. Oskay (2011: 9)
ise iletisimi: Bagli oldugu ortamdaki duygusal; olgusal ve olaysal degisimleri,

bildirme bi¢imi olarak degerlendirmistir. Toplumu paylasan bireylerin olusturdugu



benzer olaylar, duygusal ve tepkisel olarak 06zdes yasam deneyimlerine
doniismektedir. Bu insanlar arasinda saglanan bildirimler ise iletisim kavramin

olusturmaktadir.

[letisim kavramini insan davramslarmmn biitiinliigii olarak diisiindiigiimiizde,
iletisime gecmemenin bile bir iletisim tiirii oldugunu varsayabiliriz. Siyasal olgular
toplumsal diizen {izerinde bir iddia barindirdigi i¢in insana dair olanda, iletisime dair
olmus olmaktadir. Dolayistyla bu iki kavraminin kesisim noktalarini; insan/toplum
ve etkilesim olarak belirleyebiliriz. Siyasal iletisim olgusun tek tek ele alinsa bile
“siyasal” kavrami kendi icinde iletisimi gizli 6zne olarak barindiracaktir. Ciinki
siyasal olan insana dairdir ve yeni bir etki olusturma amac1 giider. Uretilen her tiirlii
politik aktivite, hedef kitleye gonderilir ve onda bir inanci olusturmayi amag

edinmektedir.

Iki kavram homojen sekilde bir iliski icerisinde olsa da, disipliner olarak
farkliliklar1 mevcuttur. Benzer yonlerini ise Yavasgel (2004: 1) siyasetin igerigi
iletisimdir. Iletisimin 6zii ise bilgi iiretmedir. Ancak bilgi iiretme edimi kendi
igerisinde kars1 tarafi etkileme ve ikna amaci giider. Ayni sekilde siyaset kavrami da

hedef kitlesini etkilemeyi i¢inde barndirir, diyerek somutlamaktadir.

Bu iki kavramin birbirine etkisini ve 6zdes yonlerini degerlendirdigimizde bir
“yin yang” ¢emberi diislinebiliriz. Siyaset iletisimi; iletisimde, siyaseti etkiler. Aym
zamanda her ikisi de birbirini i¢inde barindirmaktadir. Etkileme ve ikna ydniinde
iletisim denildiginde siyaset, politik etki acisindan erisim denildiginde ise iletisim
kavramin1 diisiinebiliriz. En genel anlamda; insan ve toplumu olusturan temel
dinamiklerin igerisinde, iletisim ve siyaset olgularmin yapisalciligi fazlasiyla

bulunmaktadir.

Siyasal iletisim milattan Onceki yillara kadar uzandigi sdylense de kavramsal
olarak ortaya cikist yenidir. Siyasal iletisimin bilimsel olarak ele alinmasi ise oldukga
yakin bir zamana tekabiil eder. Lilleker’e gore (2013: 15) siyasal aktivitenin gegmisi
kadar siyasal iletisimin ge¢cmisi vardir. Siyasal iletisim sadece sanayi sonrast modern
toplumlarda degil, Antik Yunan ve Roma’da da bulunuyordu. Diinya tarihinin

gelisimi diisiiniildiigiinde biitiin iktidar sahipleri kendilerini, bulundugu topluma ve o



toplumdaki tiim kesimlere anlatmak istiyordu. Bu anlatinin karsiligi ise iktidarin
destegi olarak bekleniyordu. Bunun i¢in gili¢ sahipleri her tiirlii yola bagvurmustur.
Genellikle bu iletisim cabalarinin tek yonli bir iletisim oldugunu da belirtmek

gerekmektedir.

Topuz’a gore (1991: 7) Tarihin her doneminde var olan iletisim ve siyaset
olgular1 erk sahiplerinin ihtiyaglarin1 karsilamak amaciyla ortak bir vizyon
gelistirmislerdir. Gili¢ sahipleri iktidarlarim1 pekistirmek i¢in siyasal iletisim
caligmalarina her gecen giin biraz daha fazla ihtiya¢ duymakta ve 6nem arz
etmektedir. Bu sebeple farkli kimlikleri ve diisiinceleri temsil eden siyasal yapilar,
Ozgln iletisim strateji ve metotlar1 gelistirmektedir. Ciinkli siyasal iletigim
faaliyetleri, toplumun riza edilmesini gerektirir. Buna bagl olarak siyasi yapilarin
ayakta kalmasi ve basarili bir siyasi hayat siirdiirmesi kacinilmaz olarak buna
baghdir. Siyasi iletisim kavrami ve uygulamasi ise II. Diinya Savasi sonrasinda
Amerika Birlesik Devletleri’nde dogup gelismis ve ilerleyen siiregcte 1960’11 yillarda

ise Bat1 Avrupa tilkelerinde yayilmistir.

“Se¢me ve secilme hakkinin topluma kazandirilmasi ile birlikte kitle iletisimin
araglariyla, kamuoyu olusturma ¢abalar1 sonucunda da siyasal katilim saglanmistir.
Siyasal rekabetin daha da kizigmasi ile birlikte siyasal iletisim kavrami tim diinyada

onem kazanmistir” (Fidan, 2016: 61).

Siyasal iletisim {izerine tanimlar1 ve yaklasimlar1 artirmak miimkiindiir. Fakat
genel anlamda degerlendirildiginde siyasal iletisim kavrami sadece iktidara gelme
stirecindeki iletisim ¢aligmalarini degil, siyasetle ilintili tiim iletisim alanlarini kapsar
konumdadir. Kimi zaman siyasal partilerin ve siyasetcilerin se¢cmeni ikna taktikleri
olarak isimlendirilse de kapsami ¢ok daha genistir. Bu yiizden se¢menleri iknaya
yonelik taktikleri daha spesifik bir yaklagimla incelemek ve adlandirmak gerekli
goriilmektedir. Se¢im zaman1 gerceklestirilen siyasal kampanyalar, oy verme hakki,
demokrasi ve iletisim araclar1 ile tekniklerindeki gelismenin sonucu gereksinim
duyulan siyasal iletisimin &nemli, spesifik ve gbz oOnilinde olan bir alt birimidir
(Aktas, 2004:49). Giiniimiizde siyasal bir olusumun varligi, onun ideolojisini

benimseyen insanlarin sayisiyla dogru orantilidir. Bu yilizden ki igeriginden bagimsiz



olarak siyasi diislincenin dogrusallig1, o diisiincenin taraf bulacagi anlamina gelmez.
Ozellikle enformasyon akisinin bu kadar yogun oldugu giiniimiizde fikirlerin sadece
ortaya konularak benimsenmesini beklemek miimkiin degildir. Bu fikirler etkilemek
istedigi kitleyle dogru mecrada ve dogru bir bicimde temasa ge¢mek zorundadir.
Siyasal iletisim 6nemini bu noktada bir kez daha kanitlar. Dolayisiyla bir siyasi
mesaj tasiyan yapilarin organizasyon semasi olusturulurken bu fikrin dagitim ve
yayim slireci, organizasyonun varligini1 ve direkt olarak diislince/ideolojinin hayatta
kalma siiresini etkileyecektir. Kolluk giiciine dayali siyasi baski mekanizmalari,
geemisin aksine islevselligini daha kisa siirede yitirmektedir. Bunun yerini daha naif
ve kitlesi lizerinde riza temeline dayal1 ikna ¢abalar1 almistir. Kavram olarak siyasal

iletisim, gegmisten giiniimiize 6nemini artirmaya hizla devam etmektedir.

1.2. Siyasal Iletisimin Fonksiyonlari
Iktidar1 kazanma ya da pekistirme amaciyla gergeklestirilen siyasal iletisim

faaliyetleri bir¢cok fonksiyonu i¢inde barindirmaktadir. Uztug’a gore (1999: 19)
secmeni etkilemek icin gergeklestirilen siyasal iletisim faaliyetleri, temelde adayin
gayesi ile segmenin davranislari arasinda bir koprii olusturmayi amaglar. Adaylarin
vaatleri ile segmenin beklentileri siyasal iletisim araciligiyla ortiistiiriilmeye ¢aligilir.
Sec¢im kampanyalarinin sistem i¢inde yer alan konumu, siyasal iletisimin islevlerini

anlamak i¢in 6nemli bir gostergedir.

Demokratik toplumlarda siyasal iletisim iizerine pozitif ya da negatif
yorumlamalar yapilmaktadir. Bunun sebebi siyasal iletisimin dogas1 geregi her iki
anlamda da fonksiyon barindirmasidir. Bazi siyasal iletisim fonksiyonlarini
siralamak gerekirse (Cobanoglu, 2007: 46-47)

e Enformasyon akisinin topluma iletilmesini saglamak,

e Siyasetin varligini ve destegini pekistirmek,

e Yol gostermek ve ikna etmek,

e Erk sahiplerinin denetlenmesine zemin hazirlamak,

e Muhalif partilerin sistem iizerine tirettigi ¢6ziim Onerilerini gergeklestirmek,

e Politik hava olugturarak siyasal katilim oranini yiikseltmek,



e Tekzip ve denetim mekanizmasi olusturarak yalan propaganda caligmalarina
kars1 6nlem almak,

e Toplumda siyasal ve sistemsel biitlinliik liretmek,

e Kimi kosullarda ayrigma hallerini derinlestirmek,

e Giindem belirlemek,

e (ikarlar1 dogrultusunda gz oniine gelmesini istemedigi konulari diisiirmek,

e Bireyden yola ¢ikarak kamuoyu denilen olgunun beklentilerini analiz etmek,

e Askeri miidahale donemlerinde bunu mesrulastiracak zemini olusturmak.

Bu fonksiyonlar siralandiginda ortak bir anlam ¢ikarmak miimkiin olmaktadir.
Siyaset ve iletisim disiplinlerinin homojen bir yapida oldugu sdylenilebilir.
Dolayistyla her iki disiplini birbirinden ayr1 degerlendirmek c¢ok miimkiin

goziikmemektedir (Fidan, 2016: 71).

1.2.1. Siyasal Iletisimde Aragsal Fonksiyonlar
Siyasal iletisime bagli olarak se¢im kampanyasinin islevlerini; aragsal ve

tamamlayic1 olmak tizere, iki perspektiften degerlendirmek gerekir. Aragsal islevler

agisindan:

e Kampanyalarin fonksiyonu sadece se¢gmen davranislarinin giidiillenmesi olarak
degerlendirilemez. Bu calismalar oy verme yontemiyle siyasal katilimi artirmak

ve siyasal partinin yiiriittiigli kampanyaya yardimci toplamak amaci da tagir.

e Kampanyalar siyasi bakis agilarimin ortaya konulmasi ve birbirleri arasindaki

farklarin tespit edilmesini saglamaktadir.

e Siyasal kampanyalar, yeni liderlerin ortaya ¢ikarak toplumsal sistemde

mesrulagsmasini kolaylastirmaktadir.



10

1.2.2. Siyasal iletisimde Tamamlayici1 Fonksiyonlar
Tamamlayici islevler ise segmen kesimin siyasal sisteme katilimini ve buna

bagli olarak da se¢cmen iizerindeki sosyo-psikolojik uzmanlagsmanin olusmasini
saglamaktadir. Demokratik sisteme duyulan giivenin olugmasi i¢in bu yapinin adil
oldugunu ispat1 gerekmektedir. Farkl siyasi fraksiyonlarin varligi, segmen nezdinde
giiven olusturan ve demokrasiye katilim1 tesvik eden unsurlarin basinda gelir. Siyasal
iletisimin en biiyiik faydasi da burada ortaya ¢ikar. Birbirinden farkli goriislerin
rekabetini géren secmenler, demokrasiyi katilimer bir perspektiften ele alir. Ozellikle
siyasal iletisim sayesinde siyaset, giindelik hayata iner ve insanlarin ilginligi diri
tutulur. Dolayisiyla birey, demokratik sistem i¢inde var oldugunu daha kaniksamis

bir sekilde hissetmektedir (Uztug, 1999: 20).

Medyanin dikkatini ¢ekmek, siyasal iletisimin 6nemli fonksiyonlarindan bir
tanesidir. Glinlimiizde politik figiirler icin medyanin yonetimi daha karigik bir durum
sergilemektedir. Toplum bilgilendirilmesi ile toplumun dikkatini yakalamak arasinda
fark bulunmaktadir. Bilgilendirme esnasinda; toplumun riza analizi yapip, kendi
kararin1 vermesine anlayis gosterilir. Dikkati yakalama yonteminde ise; herhangi bir
secenek birakilmadan kamuoyunun giidiilenmesi gerekmektedir. Siyasal iletisimin
dogasi geregi bu iki yaklasimda, kabul goriir ve uygulanmaktadir (Lilleker, 2013:
26).

1.2.3. Siyasal Iletisimde Yedi Temel Ozellik

Mevcut yaklasimlarin yam1 sira Uslu (1996: 790-791) siyasal iletisim
fonksiyonlarin1 7 6zellik kapsaminda degerlendirmistir. Verilen mesajin alicida etkili
bir sekilde ¢oziimlenmesi ve istenilen davranisin sergilenmesi i¢in dikkat edilmesi
gereken hususlar vardir. Bu baglamda iletisimin saglanildigi yontem ve teknikler

onem arz eder. Uslu, bu yontem ve teknikleri su sekilde siralar:
e Siyasal Mesajlarin Iletilmesi

Siyasal partiler varoluglar1 geregi toplumsal sorunlari gidermek ve yasam
kalitesini artirmak iddialarinda bulunurlar. Bunun disinda inandiklar1 ideolojinin

hayata ge¢cmesi i¢in c¢aba sarf ederler. Bu baglamda iirettikleri savlar; semboller,
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sOylemler ve eylemler, partinin ideolojisine hizmet eder. Bu ideolojinin aktarimi
ilgili hedef kitleye uygun bir formda bulunup, acik ve net bir sekilde anlasilir
olmalidir. Mesajin etkinligi ve siyasi partinin amacina ulasip ulagmamasi1 tamamen
buna baglidir. Bu sebeple basariya giden yolda siyasal iletisim ¢ok Onem arz

etmektedir.

e Mesajlarin Etkinliginin ve Kalicihginmin Artirilmasi

Siyasal siire¢ icerisinde mesaj tliretmek ve bunlari topluma iletmek kendi
basina yeterli olmamakta, basarili olmak i¢in iletilen siyasal mesajlarin etkinliginin
ve kalicihigmin saglanmasi da gerekmektedir. Bunu saglayacak olan ise siyasal
iletisim teknikleridir. Siyasal iletisim halkin nabzina uygun; anlayacagi sekilde ve
siyasi kurumundaki genel prensiplerini yok etmeden aksiyon alabilmeyi saglar. Bu

ozelligi sayesinde iletilen mesajlarin tutarliligi ve etkinligi artirilmis olacaktir.
e Kamuoyu Beklentilerinin dl¢iilebilmesi

Bir siyasal olusum, toplumun beklentilerinden bagimsiz disiiniilemez.
Nihayetinde ortak cikar iligkisi saglanmasi gerekmektedir. Siyasi parti kamuoyunun
kendisinden neler bekledigini dikkate almak zorundadir. Bu taleplerin anlasilmasi
siyasal partinin ikna edecegi kitle lizerinde daha efektif ¢alismasini saglar. Kamuoyu
beklentileri ise ampirik verilere dayanarak, anlasilabilecek olgulardir. Bu
yontemlerle parti yapilanmasini, dikkatle dizayn eder ve basarili bir sekilde sonuca

ulagabilecegi aksiyonlar: alir.
¢ Geri Besleme Kanallarinin Tesisi

Siyasi partiler toplumun beklentilerine ve kendi ideolojilerine uygun
mesajlari ilettiginde ¢ift yonlii bir iletisim siireci baslatmis olur. “Toplumsal talep ve
siyasal arz” olarak kavramsallastirilan bu durum, kendi icinde bir dengeyi
barindirmaktadir. Partinin siire¢ igerisinde verdigi mesajlarin etkisini 6l¢mesi ¢ok
onemlidir. Bu geri bildirimi almak i¢in se¢im sonucglarini beklemesi bir hata

olusturur. Kamuoyu yoklamalar1 vasitasiyla verilen mesajlarin yarattigi etki
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Olcgiilebilir. Partide, gelen sonuclar dogrultusunda mesajda ve politikalarinda
degisiklige gidebilir. Siyasal iletisimin, bu verilerle siirekli beslenmesi ve buna bagh
yasayan stratejilerin olusturulmasi ¢ok dnemlidir. Partinin nihai kaderini belirleyecek

olan, bu ¢aligmalardir.

Bu baglamda Lazarsfeld ve arkadaslari, 1948 secimlerinde Elmira isimli bir
arastirma gergeklestirerek, secim kampanyalariyla ilgili su sonuglara ulasmislardir

(Lazarsfeld, 1954: 33-34, 251-252; Aktaran: Kalender, 2000: 87)

e Bir siyasal iletisim kampanyasin baglangiciyla bitimi arasinda; cogu se¢men,
oy verecegi partiyi degistirmemektedir.

e Siyasal iletisim kampanyasinin etkisiyle degisen bir se¢gmen, kampanyalar
arasinda da kararini1 degistirebilmektedir.

e Siyasi bagliliklar ve partizanliklar kampanyalarin yapildigi donemlerde artis
gostermektedir.

e Sec¢menin kampanyaya bakis agisi; bulundugu sosyo-ekonomik statiiden,
egitim, demografik yap1 ve bagli oldugu tiyeliklerden etkilenmektedir.

e Kitle iletisim araglartyla yapilan siyasal iletisim faaliyetlerinden etkilenme
diizeyi, kitle iletisim araglarinin tiikketim sikligiyla dogru orantilidir.

e Kitle iletisim araciligiyla siyasal kampanyaya maruz kalanlar, kendi siyasi
partilerine daha giiclii bir aidiyetle baglanmaktadir.

e Kitle iletisim araglar1 ile siyasal enformasyon alanlar, adaylar aras1 konum

farkliliklarin1 daha dogru degerlendirebilmektedir.

¢ Kanaat Onderlerinin Etkilenmesi

Kanaat onderleri; yerel, bolgesel ve ulusal 6l¢ekte toplumu etkileme giicline
sahip kisiler tarafindan olusur. Bu kisilerin olusturdugu cemaat yapilar1 da; baski
gruplari, sivil toplum ve dernek gibi yapilar1 olusturur. Bir¢ok konuda topluma
gorlslerini aktaran kisi ve kurumlar, kanaatlerin olusmasinda c¢ok etkindirler.
Dolayisiyla toplumu etkilemeye calisan siyasi partiler, bu kisi ve kurumlari;
diisiincelerine ortak etmek durumundadir. Toplumda istenilen motivasyonun

yaratilabilmesi ic¢in, mesajin tastyiciligini bu kisiler iistlenir. Ayrica gonderilen
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mesajlara; giivenilir ve kabul gérmiis kanaat 6nderlerinin yapacagi yorumlar, toplum
tarafindan dikkate alinacaktir. Se¢gmenler bu yorumlardan elde ettigi verilerle

diisiincelerinin degismesine ya da pekismesine olanak vermektedir.
e Giindem Olusturma Yeteneginin Artirilmasi

Siyasal iletisim yontemlerini kullanarak giindemde kalmak, siyasi partilerin
stkca bagvurmasi gereken bir yoOntemdir. Mesajlarin  toplumda ilginlik
uyandirabilmesi icin iletisim diizeyinin belli bir frekansin iizerine ¢ikmasi gerekir.
Siyasi parti en genis kitleye ulasarak bu durumu sagladigi zaman, sorunlara
getirdikleri ¢oziim Onerilerini  topluma anlatabilecektir. Giindemde siirekli
kalabilmenin bir diger avantaji da, partinin giiclii goériinmesine yol agmasidir. Clinkii
insanlar siirekli konusan ve goriiniir olan kurumlar i¢in: “bunlar giiclii ve sorun
¢oziici” diyebilirler. Coziim odakli Onerilerle siirekli giindemde kalan bir parti,
toplumun hafizasinda kolay bir sekilde yer edinebilecektir. Ayni zamanda kitle
iletisim araclartyla giindemi belirleyen partilerin, yine bu araglar1 kullanarak

giindemden uzaklastirma becerisi de var olmaktadir (Damlapinar, 2005: 119).
e Siyasal Rakiplere Kars1 Avantaj Saglanmasi

Giliniimiizde bir partinin gerek iktidar olmasi gerekse iktidarini korumasi igin,
demokratik kanallar vasitasiyla rakipleriyle miicadele etmesi gerekmektedir. Bu
cergevede kullanilacak en mesru arag ise; siyasal iletisim yontemidir. Partinin
kurulus amacina uygun olarak bir basar1 saglamasinin yegane yontemi, hedef kitleyi
taniy1p kendi mesajlarii dogru tekniklerle bu kitleye aktarmasindan gegmektedir. Bu
yontem ve teknikler dogru bir sekilde kullanildigi zaman rizaya dayali davranis
degisiklikleri gergeklestirilebilir. Ayrica yine bu yontemlerle mesajlarin kaliciligi
artirtlir ve kitle lizerinde pekistirme islevi yerine getirilir. Sonug olarak olas1 bir
basar1 yakalandigi gibi bir sonraki se¢iminde zemini simdiden insa edilmis

olmaktadir.
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1.2. ABD’de Siyasal Iletisim Faaliyetlerinin ilk Ornekleri

Siyasal iletisim adi konulmasa da tarihin ¢ok eski zamanlarindan beri farkh
formlarda yapilmaktaydi. Ozellikle kitle iletisim araclarinin ortaya cikmasiyla
birlikte kavramsal bir ilerleme saglandi. iletisim alanindaki bu gelismeler siyasal
iletisimin ve buna bagli olarak siyasal pazarlamanin giin yiiziine ¢ikmasini sagladi.
Schulz’a goére (2003: 93) iletisim teknolojilerinin gelisimine ve Kkitle iletisim
araglariin yaygin bir sekilde kullanimina 6n ayak olan Amerika Birlesik
Devletleri’nde siyasal iletisimin ilk 6rnekleri gézlemlenmistir. Yine ilk 6rnekler géz
oniinde bulunduruldugunda se¢im kampanyalarindaki gelismelerle, siyasal iletigim

alanindaki gelismeler dogrusal bir korelasyon igermektedir.

Siyasal iletisim c¢alismalarinin tarihi siireci gozlemlendiginde 1930°1lu yillarda
etkinlesmeye basladigi soylenir. Giiniimiizde gelisen teknolojilerle birlikte de
yayginligt ve kullanim alani siirekli artmaktadir. Siyasal iletis uzantis1 olarak
kampanya tekniklerinde ki ilk dnemli yenilik 1952 yilindaki se¢imlerde Eisenhower
onciiliigiinde yasanmistir. Bu kampanya sirasinda bir mecra olarak televizyon aktif

bir sekilde kullanilmaya baslanmistir. (Rose, 1967: 14).

Amerika Birlesik Devletleri’nde Eisenhower donemine kadar gerceklestirilen
siyasal iletisim faaliyetlerinin merkezinde, radyo ve el ilanlar1 bulunmaktaydi. 1952
yilt se¢imde; Cumhuriyet¢i Parti ilk defa bir reklam ajansiyla anlasarak, siyasal
iletisim siirecinde profesyonel bir destek alma ihtiyacit duydu. Partinin Ike lakabiyla
anilan lideri Dwight Eisenhower i¢in hazirlanan “I like Ike” sloganlar1 partinin genis
halk kitleleri tarafindan benimsenmesine dnciiliik etti. Ayn1 donemlerde Tiirkiye’de
iktidarda bulunan Demokrat Parti, deterjan reklamlarinin oldugu bir mecrada, aday
reklami yapilmasinin uygun olmadigini belirtmistir (Giirbiiz ve Inal, 2004: 17)
Eisenhower 1952 secimlerine II. Diinya savasim1 kazanan Miittefik Kuvvetler
Bagkomutani olarak girmisti. Ciddi bir iletisim kampanyasi yapmasa dahi basarili
olacag1 varsayiliyordu. Ama o televizyon mecrasinin Onemini fark etmisti.
Eisenhower yeni bir formatla reklamlardan 6nce “Eisenhower Amerika’ya Cevap
Veriyor” isminde bir kesit sunuyordu. Halktan toplanan sorular kamera karsisinda

Cumhuriyetci Parti liderine soruluyor ve Eisenhower’da bu sorulara samimi bir
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islupla yanit veriyordu. Bu yayinlarin sonrasinda yapilan ¢aligma ise Walt Disney
imzas1 tagiyordu. Cizgi film karakterlerinin bulundugu bir dakikalik animasyon
reklamlarinda miizik destekli goriintiilerle Eisenhower i¢in hazirlanan “I like Ike”
jingle’1 seslendiriliyordu. Televizyonda yayinlanan bu ilk siyasi reklamin ardindan
Eisenhower Amerika tarihinde esi goriilmemis bir se¢im basarisi yakalayarak;
oylarin %83’iinii aldi. Bu olayla birlikte siyasal iletisim tarihi agisindan televizyonun

giicii kesfedilmis olmustur.

Siyasal iletisim olgusunun erken donem Amerika’sinda hayat bulmasinin
sebebini Giirbiiz ve Inal (2004: 14) aciklar: Amerika Birlesik Devletleri’nin siyasal
sistemi kendine 6zgii nitelikleri biinyesinde barindirmaktadir. Ayrica siyasal yapinin
temeli olusturan ABD anayasasi, diinyada yiirlirliigiinii koruyan eski metinler
arasinda yer alir. Bu anayasa giiniimiize kadar bir¢ok giincelleme yapilmasina
ragmen, halen kullanimini devam ettirmektedir ABD, federal sistemle toprak
biitiinliiglinii yoneten bir iilkedir. Tekbir ¢at1 devlet altinda; ayr1 ayr1 50 eyaletten
olusan alt yonetimler mevcuttur. Bu merkeziyetci ve yerel organlar devlet yetkilerini,
giicler ayrilig1 ilkesiyle paylasir. Hiikiimet gorevini iistlenenleri segen halk bu
organizasyonun basinda olan baskani da belirlemektedir. Ayn1 zamanda Amerika
kesin bir tutumla din ve devlet islerini birbirinden ayirmistir. Yasama yetkisi ise
“Kongre” adi verilen bir orgiitlenme tarafindan yiiritiiliir. Bu sisteme gore yonetim
mekanizmasinda; senato ve temsilciler meclisi olmak {izere iki ayr1 yapi
bulunmaktadir. Senato, her eyaletten iki liyeyle temsil edilir ve bu iiyeler se¢imle is
basina gelir. Toplamda 100 senatdr, senatoyu olusturur. Temsilciler meclisi ise eyalet
niifusuna oranla belirlenen iiyeleri biinyesinde barindirir. Bu yapilanmada bagkan,
kendi yardimcilarint ve bakanlarini belirler. Yiiriitme yetkisi bagkanda bulunur ve en
cok iki kez se¢ilmek kaydiyla; iki dereceli bir se¢imle goreve gelir. Amerika Birlesik
Devletleri’'nde Cumhuriyetgiler ve Demokratlar olmak tizere iki ana fraksiyon
bulunmaktadir. Ara ara bir ti¢lincii kisi ¢iksa da, secim genel olarak bu iki parti
arasinda gecer. Bu iki parti her ne kadar farkli goziikseler de, Amerikan kapitalist
sisteminin sagladigi degerleri ana hatlariyla devam ettirmeye c¢alisir. Glinliimiiz
ABD’sinde ki siyasal kampanyalar, tam anlamiyla profesyonel iletisimcilerin

kozlarini paylastig1 arenalara donmiistiir.
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Gorildiugl iizere ABD devlet sistemindeki rekabet¢i anlayis ve bu yapinin
anayasayla giivence altina alinmasi siyasal iletisimin gelismesi agisindan onem arz
etmektedir. Her zaman rakiplerin oldugu bir siyasal iklimde denge mekanizmasi
kurulmus olacaktir. Tirkiye’de Ornegini gordiiglimiiz; rakipsiz tek parti
yonetimlerinin olmadig1 bir senaryoda taraflar birbirine kars1 iistiinliik saglamak i¢in
yeni arayiglara girecektir. Dolayisiyla rekabet¢i se¢im sistemi, siyasal iletisim

olgusunun hayata ge¢gmesini hizlandirici bir faktor olarak degerlendirilebilir.
1.3. Tiirkiye’de Siyasal Iletisim Faaliyetlerinin i1k Ornekleri

Mevcut iilke i¢inde ki kitle iletisim araglarin1 kullanarak ya da yiiz yiize iletisim
teknikleriyle yapilan galismalar bu kapsama girmektedir. I¢ siyaset tandasli yapilan
bu ¢alismalarda en 6nemli etken siyasal iletisimde bulunulan kitlenin; demografik,
sosyoekonomik ve psikografik yapisin1 anlamaktir. Ozellikle siyasi partiler 6nciil
olarak bulundugu iilke igerisinde ki kitlenin kamuoyuna ihtiya¢ duyar. Bu sebeple oy
potansiyelleri bu kitlelerden saglanir. Siyasi organizasyon hedef kitlenin algilama
bicimine gore siyasi vaat ve sOylemlerini belirler. Kitlenin sahip oldugu 6zelliklerin
bilinmesi, kitle ile dogru iletisimin kurulmasindaki en 6nemli kosuldur. Bu baglamda
i¢ siyasal iletisimin amacim iki baslikta toplayabiliriz. Ilki segim siirecinde hedef
gruplar belirleyerek etki alanina almak, ikincisinde ise; ikna edilmis kitleleri elde

tutabilmektir (Kiligaslan, 2013: 44).

Tiirkiye orneginde hedef kitle ile ilgili ¢abalara deginmek gerekirse siyasal
rekabetin baslamasi ile siyasal iletisim c¢abalar1 hiz kazanmistir. 1950 secimleri
teknik agidan daha demokratik anlamda yapilan se¢imler olarak degerlendirilebilir.
Burada se¢gmenlere ulasabilmek ve taraftar edinebilmek amaciyla siyasi partilerin
basvurduklar1 ve en ¢ok kullandiklar1 yontemler arasinda kisisel iligkiler ve radyo
kullanim1 goze ¢arpmaktadir. Radyonun kullanilmasinin yani sira bu dénemde etkin
olan diger bir arag¢ afislerdir. Siyasal iletisim araci olarak siyasal mesajlar iceren
afisler yogun sekilde kullanilarak o doneme damgasini vurmustur. Dolayisiyla hedef
kitlelere, bu kitle iletisim araglar1 yoluyla ulasilmaya ¢aligsilmaktadir (Fidan, 2016:
67). Yine: Gilsiinler ve Ertirk’e gore (2012: 92) Tirkiye’de siyasal iletisim

olgusunun ve buna bagli olarak siyasal iletisim faaliyetlerinin ortaya ¢ikmasiyla
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birlikte bir kirilma yasanir. Demokrat Parti bu donemde toplum psikolojisi ve
algisina uygun aktorlerle birlikte siyasi arenay1 etkiler. Bu liderler gerek segmenlerin
temsiliyetine uygunlugu yoniinden gerekse halkla kurdugu iliski yoOniinden
goriilmemis bir fark olusturur. Bu cergevede diizenlenen yurt gezileri ve halkla
birebir iliski kurulmasi siyasal iletisim agisindan, Tiirkiye’de ki literatiiriin ilk
orneklerindedir. Siyasilerin yaptig1 temaslar neticesinde, halk ve politik aktorler o

ana kadar goriilmemis bir samimiyette iletisimde bulusmuslardir.

Genel olarak bakildiginda Tiirkiye’de siyasal iletisim faaliyetlerinin seyri,
Amerika Birlesik Devletleri ve Avrupa iilkelerinden farkli gelismistir. Bunun nedeni
ise kitle iletisim araglarinin belli bir doneme kadar, giindelik hayatin igerisinde ¢ok
aktif yer almamasidir. Aktas’a gore (2004: 69) Tiirkiye Cumhuriyeti kurulusundan
itibaren 1950 yilina kadar tek parti iktidar1 tarafindan idare edilmistir. Bu baglamda
partiler arasi rekabetin bulunmamasi ve segmenin tercih noktasinda alternatifinin yer
almamas: siyasi iklimi etkilemistir. Kisa stirelide olsa 1950 se¢imlerine kadar iki kez
cok partili hayata gecis denemesi yapilmistir. Fakat o siireglerde de siyasal iletigim
hareketleri gézlemlenmez. Ciinkii kampanya ve etkinlik baglaminda herhangi bir

faaliyette bulunulmamustir.

Bagka bir deyisle; tek parti donemine kadar siyasal iletisim alaninda rekabetci
caligmalar yapilamamistir. Siyaset ve politikanin var olmasi siyasal iletisimi dogasi
geregi ortaya cikarir. Fakat bu donemde son derece sinirli sayida bulunan kitle
iletisim araglar1 devlet tekelinde yer almaktaydi. Dolayisiyla mesaj kaynaklari mesaj
araclarint dogrudan yonetiyordu. Ayrica siyasal iletisim; politik figilirler ve
biirokratik kisilerin halkla dogrudan temas kurmasini gerektirirdi. Uztug’a gore
(1999: 25-26) Tirkiye’de ¢ok partili yasamin baslamasiyla birlikte ger¢ek anlamda
bir siyasal rekabet goriilmeye baslamistir. Bu sebeple siyasi partilerin se¢imleri
kazanabilmesi i¢in kampanya ve iletisim stratejileri gelistirmesi gerekti. Baslangic
donemleri her ne kadar bu ¢aligmalarin sergilendigi bir ortam olustursa da, diinya
Olcegiyle kiyaslanildiginda siyasi iletisimin profesyonellesmesi igin belirli bir
zamana ihtiya¢ vardi. Cok partili hayatin bagladigi 1950 secimlerinde kitle iletisim
mecrast olarak radyo disinda bir alternatif bulunmamaktadir. Demokrat Parti’nin

iktidartyla sonuglanan 1950 se¢imlerinde de, kitle iletisim araclariyla kurgulanan bir
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iletisimin baskin rol oynamamaktadir. Aksine se¢im zaferinin basaris1 halkla kurulan

kisisel iletisim metotlar1 olmustur.

“Gerek arsiv belgelerinde gere gazete haberlerinde, mitinge gelen hatiplerin civar
koylerde miitesebbis heyetleri ile dolastigi, kdyliilerle sohbet ettigi, hatta zaman
zaman onlarin evlerinde konakladigi belirtilmektedir. Halkla kurulan bu yakin temas
onlarin se¢cmen olarak Onemsendigini gostermekteydi. Bu strateji tek parti
doneminde yillarca CHP yonetiminin memurlart ve partililerince aracilandirdig
iliskinin tam tersine bir nitelikteydi. Boylece tipki milli miicadele yillarinda oldugu

gibi halkta cosku ve heyecan yaratiliyordu. (Keloglu 2007: 157) .

Cok partili hayatin basladigi 1950 segimlerinde kitle iletisim araglari siyasal
iletisime agilmustir. Iktidarin tekelinde bulunan radyo demokrat partinin talebiyle
siyasal iletisim arac1 olarak kullanilmaya baslandi. Igel’e gore (1998: 39-40) yine bu
donemde 16 Subat 1950 tarihli Se¢im Kanunu ile radyo, siyasal partilerin
kullanimina a¢ilmistir. Yapilan diizenle ile aday gosterilen secim ¢evresi sayist baz
alinarak siyasal partilere siire tahsis edilmistir. S6z konusu yasa ile getirilen;
“Radyolarda propaganda, her siyasi parti i¢in giinde 10 dakikay1 asamaz. En az bes
secim cevresinde aday gostermemis olan siyasi partiler radyolardan yararlanamazlar.
20’den fazla se¢im g¢evresinde aday gdstermis olan partiler giinde 20 dakika konugma
yapabilirler. Radyo konusmalar1 se¢imden 10 giin 6nce baglar, 3 gilin 6nce sona erer.

Konusmamanin siiresi ve zamani i¢in kura ¢ekilir” seklindedir.
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8Uyix rllmdvr: igin
DESTEGINIZI 2
ISTIYORUM DEMOKRAT PARTI.

Sekil 1. Demokrat Partinin Se¢im Afisleri

Tiirkiye siyasal iletisim tarihi agisindan 1950 yili sec¢imleri, bir¢ok ilki
blinyesinde barindirmistir. Bu donemde siyasal iletisim ¢alismalarinin ilk
profesyonel drnekleri ortaya ¢ikmistir. Demokrat Parti’nin eliyle dur isareti yapan bir
gorseli “Yeter, S6z Milletindir!” sloganiyla kullanmasi profesyonel siyasal iletisim
kampanyalarinin ilk 6rnegini olusturur. Demokrat Parti kendi talebiyle sagladigi
radyo propagandasinin yani sira, yogun bir se¢im afisi kullanarak halkla temasa
geemistir. Bu se¢imlerde Demokrat Parti’nin kullandigi diger afiste ise; Adnan
Menderes’in 6n cepheden ¢ekilmis bir fotografi yer almaktadir. Bu fotografta isaret
parmagiyla afise bakan kisiye “Biiyiik Tiirkiye I¢in Desteginizi Istiyorum” sloganiyla
seslenilmistir. O giine kadar goriilmeyen bir kampanyaya imza atan Demokrat Parti,
Tiirkiye genelinde hem radyo hem de afis mecralarini ¢ok iyi degerlendirmistir.
Yapilan secimlerin sonucunda Demokrat Parti %53 ¢ogunluk oyu ile iktidar ele
gecirmistir. Milli Sef lakapli Ismet Inonii niin kesintisiz devam eden 27 yillik iktidari
bu secimle son bulmustur. Kitle iletisim araclarinin etkin bir sekilde kullanimiyla

secimleri kazanan Demokrat Parti, kendi iktidara geldikten sonra tuhaf bir sekilde



20

radyonun muhalif partiler tarafindan siyasal iletisim amaciyla kullanimi
yasaklamistir. Kendini iktidar eden unsuru, giicii ele gecirdikten sonra yine kendi

lehine bir avantaja gevirmistir (Aziz, 2003: 83-84).

1968 yilinda Ankara’da Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT) tarafindan
baglatilan televizyon deneme yayinlari, 1970’ten sonra Tiirkiye geneline yayilmaya
baslamistir. Radyo ve gazeteden sonra yeni bir iletisim araci olarak giindeme gelen
televizyonun siyasal rekabete olan etkileri, diger araglarla kiyaslanamayacak olgilide
olmustur. Televizyon girdigi tiim {ilkelerde oldugu gibi {iilkemizde de secim

kampanyalarin1 ve siyasal iletisimi kokten denebilecek sekilde etkilemistir (Tokgoz,

1990: 71-72).

Tiirkiye’de tam anlamiyla siyasal kampanya bazli siyasal iletisim ¢alismalarinin
1960 darbesi sonrasinda baslayan donemle hayatimiza girdigi sdylenilebilir. Bu
donemde partilerin kullandigi sembollerden, siyasi simgelere kadar kurumsal
unsurlar1 da degismeye baslamistir. Adalet Partisi’nin lideri Siileyman Demirel’e
halkin yakistirdigi “Coban Siilii” ve yine aymi sekilde Cumhuriyet Halk Partisi lideri

Biilent Ecevit i¢in sdylenen “Karaoglan” imgeleri siyasal anlamda bir ilki barindirir.

Alaninda en yetkin kampanyayr olusturan, donemin kosullarin1 baz alarak tam
tesekkiillii bir siyasal iletisim kampanya silirecinin baglamasi 1977 yilinda Adalet
Parti’sinin  girisimleriyle gerceklesmistir. Bu doneme kadar yapilan siyasal
kampanyalar genel olarak; se¢men ve parti iligskisinde olmasi gereken cift yonlii
siirecleri icermiyordu. Tanitim ve reklam c¢alismalari incelendiginde ve donemin
Avrupa iilkelerine bakilip benzer etkinlikler kiyaslandiginda Tiirkiye bu konuda
eksik bir izlenim sergiliyordu. 1977 yilana gelen siirecte 6zellikle basili ve dijital
yayin organlarinin, genel dagilimi diisiiniiliince siyasal kampanya zeminini olusturan
bir genislige sahip olunmadig1 sOylenilebilir (Aziz, 1996: 860). Siyasal partiler 1977
secimlerine  degin, siyasal strateji ve sOylemlerini kendi biinyelerinde
gerceklestirmekteydi. Parti igcinde yapilan bu calismalara profesyonel ajans ve
reklamcilar dahil edilmiyordu. Adalet Partisi ilk defa bu segimlerde bir reklam

ajansiyla anlasarak, secim kampanyasini olusturma talebinde bulundu. Bu girisimin
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onderligini ise Cenajans ile anlasan Adalet Partisi lideri Siileyman Demirel

gerceklesmistir (Ozkan, 2002: 45).

Adalet Partisi’nin bu se¢imlerde afis asarak gergeklestirdigi propaganda metodu,
oldukca yenilik¢i bir hamleydi. Bu taktigi gerceklestirmeden partinin kurumsal
kimliginde de bir yenilenmeye gidilmisti. Kampanyay1 yonetecek olan uzman kisiler
ve ajans yetkilileri en dikkat g¢ekici rengin mor olacagini diisiinerek, mevcut logo
tizerinden bir revizyona gittiler. Devam eden siirecte ajans, duvarlara diiz mor renkte
ve lizerinde higbir yazi ya da gorsel bulunmayan afigler astirmistir. Bu islem
gerceklestirildikten birkac giin sonra ajans calisanlar1 diiz zeminin {izerine “A”
harfini yerlestirirler. Ilerleyen giinlerde bu harfin yerlestirildigi afislerin en sonuna
“P” harfi de eklenir. Bir biitiin olarak degerlendirildiginde mor zeminin {izerinde
Adalet Partisi’nin kisalmasi olan “AP” belirir. Bu ¢alisma zamanin ruhu i¢inde, son
derece yenilik¢i karsilanir. Dénemin sartlar1 geregi siyasi iklim son derece gergin ve
kanliydi. En ufak sebeplerden otiirii hizipler birbiriyle kanli bir catisma ortamina
girebiliyorlardi. Nitekim, Demokrat Parti’nin afislerini sokaklara asmakla gorevli 6

kisi, kars1 gruplar tarafindan vurulmustur (Topuz, 1991: 15-16).

Adalet Partisinin bir ajansla anlasarak siyasal kampanya yiirlitme girisiminde
bulunmasindan sonra gecmiste goriilmeyen uygulamalarda hayata geg¢meye
baslamistir. Oncesinde reklam afisleri, radyo konusmalari ve yiiz iletisim
metotlarinin  hakim oldugu kampanya siireglerinde eskiye nazaran genisleme
gozlemlenmistir. Artik mevcut mecralar daha efektif kullanilmakta ve kitlelerle

bulusmay1 kolaylastiracak yeni yollar aranmaya baglamistir.

Aziz’in (2003: 86) belirttigine gore Adalet Partisi tarafindan kullanilan teyp
bantlar1 siyasal kampanyalar1 genislemesi agisindan énem arz etmektedir. 3 biiyiik
ilde yapilan ¢alismalarla, 20.000’ne yakin haneye Adalet Partisi tarafindan
doldurulan “Demirel evinizde” isimli kasetler gonderilmistir. Bir kitle iletisim araci
olarak basili yaym organlarinin genisledigi bu donemde, gazete mecralar1 da kayda
deger bir sekilde kullanilmigtir. O donemde gazete halkin bilgi ve haber alma
ithtiyacini en yaygin sekilde karsilayan yayin organlarinin basinda geliyordu. Adalet
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Partisi se¢imlerden yaklasik bir ay Once Hiirriyet gazetesine 21 adet reklam

vermistir.

Adalet Partisi’nin  gergeklestirdigi tim bu yenilik¢i siyasal iletisim
kampanyalarina ragmen, 1977 sec¢imlerinin kazanani Cumhuriyet Halk Partisi
olmustur. CHP gecerli oylarin %41.4’liikk bir dilimini alarak 213 vekil sandalyesi
almistir. Sec¢imin ikincisi olan Adalet Parti’si ise, oylarin %36.9’na sahip olmustur.
Bu baglamda Adalet Partisi Mecliste, 189 sandalyeye ulasmustir. Isin ilging yani ise
Adalet Partisi’nin bliyiik bir yenilikle yaptig1 siyasal iletisim g¢aligsmalarini, rakibi
olan CHP gerceklestirmemistir. CHP bu se¢imlerde profesyonel bir ajans destegi
almamistir. Aslinda olay biraz daha detayli incelendiginde siyasal iletisim
caligmalarinin Adalet Partisi’ne pozitif katki yaptigi soOylenilebilir. Bir Onceki
secimlerde oy orant %29.8 olan AP, 1977 se¢imlerinde oy oranimi %41.4’e
cikarmistir. Yani AP’nin %7.1 oraninda oy artisi olmustur. Se¢imi kaybetme
noktasinda ise donemin konjonktiirel gelismeleri dikkate alinmalidir. Adalet Partisi
ilklere imza atan bir se¢cim kampanyas1 ylriitmiis olsa da, o donemde halihazirda
iktidarda olan bir partiydi. 1975’den sonraki iktidar doneminde se¢cmeni yeterince
tatmin edecek calismalar1 gerceklestirememis ve yine o donemlerde kanli 1 Mayis
olaylar1 Adalet Partisi’nin yetkinligine golge diislirmiistii. Se¢ime bu havada
girilmesi goz Oniine alininca siyasal iletisim caligmalariyla birlikte %7’lik bir oy
artis1 hi¢ azimsanmayacak bir dneme sahiptir. Ayrica Adalet Partisi aldig1t bu oy
orantyla CHP’yi tek bagsina iktidara gecirecek c¢ogunluktan muaf birakmistir.
Stiregelen donemde Biilent Ecevit’in onderligindeki CHP azmlik hiikiimeti
olusturmak zorunda birakilmistir. Bu hiikiimetin meclisten giivenoyu alamamasi
sebebiyle de iktidar el degistirmistir. Silleyman Demirel 6nderliginde 2. Milliyetci
Cephe hiikiimetini kuran Adalet Partisi, se¢imlerde kaybettigi iktidar1 yeniden tesis
etmistir. Dolayisiyla profesyonel bir ajansla calisan AP’nin iletisim stratejisi ve

uygulamalar dolayl olarak kendisine fayda saglamistir (Ozkan, 2004: 55).

1945’11 yillardan baslayip 1977°ye uzanan siirecte Tiirkiye, siyasal iletisimin
hayat bulmasi anlaminda ciddi bir asama kaydetmistir. Devam eden siirecte ise her
secim doneminde Kkitle iletisim araglari kullanilarak yeni ikna metotlar1 ortaya

cikmistir. Giiniimiizde siyasal iletisim stratejisi kurgulanmadan bir partinin iktidara
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gelmesi miimkiin géziikmemektedir. Son agamada siyasi iletisim basli basina ayr1 bir
disiplin olarak ele alinmaktadir. Partiler bu kurguyu gerceklestirirken konusunda
uzman reklam ajanslarindan, arastirma sirketlerinden, miizik ve video endiistrisinden
destek almaktadir. Bu gelisimin temel gerekcesi ise enformasyon teknolojilerinin
hizla artmasi ve insanlar arasinda yayginlasmasi olmustur. Tiirkiye nispeten siyasal
iletisim ¢alismalaria geg¢ entegre olmustur. Bunun baslica sebeplerinden biri kitle
iletisim araglarinin ve ozellikle de televizyonun ge¢ yayginlasmasidir. Ozkdk’e gore
(1993: 30) Amerika Birlesik Devletlerinde 1970’lerde; evlerin yaklasik %95’inde
televizyon bulunmaktaydi. Tiirkiye’de bu kitle iletisim aracinin yaygilagmast 1980°1i

yillarin ikinci yarisina tekabiil etmektedir.

Denver (1989: 94): Propaganda ve iletisim faaliyetleri dogrudan se¢gmenlerin
tercihini etkilemektedir. Insanlar kimi sececegi ve hangi ideolojiye kanalize olacag
noktasinda motive edilmeye ihtiya¢ duyarlar. Ozellikle siyasal iletisim galismalar1 ve
secim kampanyalar1 aidiyeti zayif se¢men Kkitlesi iizerinde etkilidir. Ciinkii bu
kimseler karasiz diye adlandirilan bir gruba aittir. Bagliliklarinin zayif oldugu bu
grup dogru strateji ve metotlarla ilgili partiye yonelik tercihte bulunabilir.
Gilinlimiizde parti bagliliklarin giderek zayifladigr da g6z Oniinde bulundurulursa,
siyasal iletisimin &nemi bir kez daha ortaya ¢ikar. Insanlar disaridan gelecek
mesajlara acik oldugu icin karar verme siireclerinde, ikna edilebilir bir pozisyonda

bulunacaklardir.

1.5. Siyasal Iletisim ve Medya Iliskisi
Kitle iletisim araglari; enformasyon, bilgi, goriis ve diisiincelerin aktarimina

aracilik etmektedir. Aynm1 zamanda bu araglar toplumun; kamuoyu olusturma ve
orgiitlenme ihtiyaclarinin giderilmesine katki saglar. Kullanicilar ise; anlama ve
anlatma gereksinimlerini buradan karsilayabilirler. Hem {iireten hem de tiiketen
konumunda olan insan kitle iletisim araglar1 vasitasiyla tutum ve davraniglarini
yeniden dizayn eder (Ulkii ve Demir, 2013: 592)

Cagdas yasantinin en ¢ok kullanilan kavramlarindan biri medyadir. Bir¢ok
kisisel ve sosyal ihtiyacimizi medya araglar1 sayesinde karsilamaktayiz. Bu sebeple

insanin insanla iletisimi ya da insanin toplumla iletisimi medya vasitasiyla
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gerceklestirilmektedir. Enformasyon, bilgi ve eglence gibi pek ¢ok ihtiyacimizi
medya organlar1 vasitasiyla karsilamaktayiz. Latince kokenli olan medya kavramu;
kitle iletisim araclarmi temsil eder. Yalin bir ifadeyle anlatmak gerekirse KIA;
medya araclan ile duygu, diisiince, bilgi ve becerilerin topluma aktarilmasini ifade
eder. Bu slirecte kaynak durumundaki igerik iireticileri, mesajlar1 kitle iletigim
araclar1 vasitasiyla muhataplarina iletirler. Bir iiretici, bir tasiyici; birde hedef

konumunda olan muhatap bulunmaktadir (Elden, 2009: 461-462).

Demokrasinin vazge¢ilmez unsurlari arasinda se¢imler bulunmaktadir. Siyasi
partilerin varligt da demokrasinin bir geregidir. Ancak hicbir iktidar erkini
kaybetmek istemez. Bunun iginde yerini saglamlastirmak ister ve ¢esitli ¢abalara
girisir. Cogunlugu elinde tutmak isteyen iktidar sahipleri, kitle iletisim araglar
vasitastyla propaganda yapar. Bu medya araclarinin en yaygini; radyo, televizyon ve
gazetedir. Bunlar vasitasiyla yapilan biitiin ¢aligmalar, siyasal iletisimin bir pargasini
olusturur. Ulasilmak istenen hedef kitlenin yapisina uygun bir sekilde; goriismeler,
roportajlar ve yazili bilgilendirmeler iiretilir. Bu igeriklerin olusumunda hedef
kitlenin medya tiikketim aligkanliklar1 biiyilk 6nem tasir. Siyasi partiler Kitlelerini
harekete gecirebilmek icin mesajin kodlanma bi¢iminden; hangi kanalla yayilacagina
kadar bircok siireci belirlemek zorundadirlar. Bu sekilde hedef kitlede istenen
davranig1 meydana getirme sansi artacaktir. Nihayetinde partiler daha ¢ok segmene
eriserek, oy potansiyellerini artirmay1 amaglarlar. Bu yiizden siyasal partiler ile kitle

iletisim araclar1 arasinda ciddi bir iligki vardir (Niray ve dig., 2007: 240).

Horap ve Miller kitle iletisim araglarinin segmen davranislarina yansimasini 4
baslikta ele almistir. Bu tasniflendirmenin degisen siyasi konjonktiir ve gelismeleri

bagl kalarak gergeklestigini ayrica belirtmistir.

e Kitle iletisim araglarinin, siyasal iletisim kampanyalarinda en etkili oldugu
stirecler parti bagliliklarinin azaldigr donemleri igaret etmektedir. 1960°h
yillar sonrasinda 6zellikle bat1 toplumlarinda siyasi bagliliklar zayiflamaya

baslamistir.
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e Medya araglar igerik olarak giindeminde yeni enformasyonlar1 ve bilgileri

icerdigi icin 6nemi her gecen giin artmaktadir.

e Kitle iletisim araglarinin inandiriciligini artirmast ve tliketen tizerinde etki
yaratmasi i¢in giivenilir olmas1 gerekmektedir. Bu baglamda basta televizyon
anlatiy1 ses ve goriintlilii bir sekilde ispata dayandirabildigi i¢in 6n plana
cikmaktadir. Medya kuruluslart da bu giiveni pekistirmek i¢in bagimsiz yaymn
anlayisina bagh kaldiklarini sik¢a vurgularlar.

Politika ve siyaset giindelik hayatla dogrudan iliski igerdigi igin, kitle iletisim
araclarinda bu konularin tartisilmasi medyay1 onemli hale getirir. (Harrop ve Miller,

1987: 221; Aktaran: Aktas, 2004: 149).

Yakin zamana kadar yapilan arastirmalarda se¢menlerin = Ozellikle
televizyonu, bilgi kaynagi olarak kullandigi ortaya ¢ikmustir. Etkileri dl¢iiden kisa
vadeli siire¢lerde tutum ve davranislari degistiremeyen televizyon, uzun vadede;
se¢cmenlerin davranislarina etki etmistir. Ilging olan ise etkilenen kisinin bu durumun
farkina varamamasidir. Ciinkii inan¢ ve gilidiileme, yavas yavas meydana gelir ve
kisi; bu durumun farkina varmadan kararlar1 de8ismis olur. Suskunluk sarmali ve
giindem belirleme metotlarin1 elinde bulunduran kitle iletisim araglari, toplumu
etkileyebilecek bir yapiya sahiptir. Ancak bu giiciin var olmasi, her zaman ise
yarayacagl anlamina gelmez. Siyasi parti liderleri, bir kurum olarak siyasi partinin
kendisi; verdigi mesaj, hedef kitlesinin sosyo-ekonomik ve demografik 6zellikleri bu
siirecin basariyla yiiriitilmesinde 6nemli etkenlerdir. Diger bir faktor ise segmenin
kitle iletisim araglarina duydugu giiven diizeyidir. Eger bu saglanamazsa mesajin
igerigi ve gonderim teknigi her ne kadar dogru olursa olsun, se¢gmen kars1 tarafin
kendisini kasith bir sekilde yaniltacagi varsayimiyla hareket eder. Bu da mesajin
gerektirdigi; eylem, tutum ve davranisi reddetmesine sebep olur (Kalender,
2000:128).

Erdogan ve Alemdar’a gore (1990: 94) liberal toplumlarda siyaset kurumu,

kamunun medya iizerinden bilgi aldigin1 ve buna uygun sekilde davranmiglar
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sergiledigi tespitini yapar. Bu yiizden siyasi kurumlar, medya araciligiyla degisen
kosullar1 sentezler ve kendini ona gore dizayn eder. Kitle iletisim araglart ayni
zamanda, kamunun devlet {izerindeki baski mekanizmasini olusturmaktadir. Aslinda
her iki yapt medyay1 kendi ¢ikar1 dogrultusunda tiiketmeye galisir. Se¢gmenler ve

siyasetgiler, karar alma siire¢lerinde medyayi bilgi kaynagi olarak degerlendirir.

99 Ceq

Basin, radyo ve televizyon gibi medya aracglar1 “kitle toplumundan”, “iletisim
toplumuna” gecen bolgelerde siyaset ile kamu arasindan dogrudan bir iligki alani
olusturmustur. Bilgiyi kendi siizgeclerinden gegiren medya, enformasyon aktarimini

hem siyaset¢ilere hem de siyasetgilerin kitlesine eristirmektedir (Kentel, 1991:41).

“Basinin siyasal siirecte daha 6nceden yer aliyor olusu ve radyo televizyon
yayinlarinin baslamasinin kendinden de siyasal eylem olmasi gibi sebeplerle, bu
araglarin etkileri ozellikle giicli olmustur. Siyasal etkinliklere ayrilan zamanin
azalmasi; dikkatlerin, enformasyonla ideolojinin partizan kaynaklarindan, daha kolay
ulagilan, daha etkili olan, oldukca yeni nesnel siyasal degerlere, bagimsiz “uzman”
yargilarin1 igeren ayrica daha c¢ekici ve daha yetkili kaynaklara yoneltilmesinden
daha az onem tasimaktadir. Kitle iletisim araglarinin giindemi belirledikleri ve
sorunlart giinii giinline siirekli yeniden tanimladiklar1 goriisii giderek agirlik
kazanmaktadir. Bu sebeple partiler, ulusal platformda kendilerine yer bulabilmek
icin kismen iletisim araclar1 kurumlarmin belirledigi kosullar c¢ercevesinde
digerleriyle rekabet halinde bulunmak zorundadirlar.” (Erdogan ve Alemdar, 1990:

95; Aktaran: Aktas, 2004: 149).

Verdigi bilgi ve haber ile kitle iletisim araglar1 toplumu bilgilendirerek, kamuoyu
olusturma gorevlerini istlenirler. Isik’a gore (2005: 84). Tiirkiye’de demokrasi
bilinci ve kiiltiirii tam manasiyla olusmadigindan, ¢ikar iliskilerinin bir sonucu olarak
medya; batili demokrasilerdeki kadar islev gérmemektedir. Kamuoyunu tarafsiz bir
sekilde bilgilendirmeyen medya, kendi ¢ikarlart dogrultusunda toplumu
bicimlendirme yoniinde tutum sergilemektedir. Bu baglamda igeriklerini
olustururken bagimsiz davranmak yerine, tavir almaya zorlayict bir giidiileme

gerceklestirir. Bunun altinda yatan sebep ise, tiim serbest piyasa politikalarina karsin,
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devletin belirleyici giic olmasidir. Sermaye gruplart {izerinde, kredi ve ihale

dagitimina yon veren devlet medyay1 de facto olarak kontrol altinda tutmaktadir.
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IKINCi BOLUM
YENi MEDYA

Internetin hayatimiza girmesiyle birlikte, giindelik hayat hi¢ olmadig1 kadar
doniistime ugramustir. Bilgilinin demokratiklesmesini saglayan internet, insanlara
kendilerini ifade edebilecekleri yeni platformlar olusturur. Bu baglamda toplumsal
sistemin belirleyicisi kurumlar, insanlar1 etkilemek i¢in yeni medya araglarini hesaba

katarak, bir plan belirlemek zorunda kalmistir.

2.1. Yeni Medya Kavram

Teknoloji kavrami etimolojik olarak Antik Yunanca kokenine sahiptir. Bu iki
kavram;  yapmak/iiretmek  sozciiklerinden  yola  ¢ikarak,  yapabilmenin
toplumsallasmis bilgisi anlamimna gelir. Bu durumu anlayabilmek igin teknik
kelimesini incelemek gerekir. Teknik; bilginin en yalin hali olan iiretimi ve eylemi
temsil eder. Teknikten elde edilen bilginin toplumsallasip, sosyal diizenin bir pargasi
olmasi ise teknolojidir. Ozetle teknik, iiretim siirecleri hakkindaki bilgiyi verir.
Teknolojide ise, iiretim siireci zaten baslamistir. Bilginin teknik olarak elde edilip;
hayata ge¢irilmesi ve buna bagli olarak pazarlanmasi siirecine teknoloji denir. Tiim
bu sebeplerden dolayr “teknoloji” kavrami teknik bir ibare degil, aksine sosyolojik
bir konundur. Teknoloji, toplumsal siireclerden ayriksi disiliniilemeyecegi ig¢in
sosyolojik analizlerde de 6nem arz eder (Atabek, 2001).

Fidan’a gore (2016: 116). Teknolojinin merkeze alindigi bir yasamda, iletisim
araglar1 pek cok amaca hizmet etmektedir. Enformasyon, arastirma, bilgi edinme,
iletisim ve eglence bunlarin basinda gelir. Yeni iletisim teknolojilerinin degismesiyle
birlikte insaninda, tutum ve davranislarinda degisimler olmustur. Bunlardan en
onemlisi yeni medya araglarinin; insanlara kendilerini ifade edebilecekleri bir
platform sunmasi. Ornegin insanlar; gergek hayatta cesaret edemedikleri diisiinceleri
bu ortamlarda rahatca dile getirebilmektedir. Gergek diizlemde birisiyle tanigsmaya
cesaret edemeyen biri, yine yeni medya araciligiyla o kisiyle arkadas olabilir.

Geleneksel kitle iletisim araglari, enformasyon aktariminin yani sira, tutum ve

davranig gelistirmemize yardim ediyordu. Yeni medya araglari ise bundan daha
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fazlasin1 yaparak bizi baska bir insan haline getirebiliyor. Tiim bunlar
diistintildiigiinde insan merkezli biitiin kurumlar, yeni medya teknolojilerine entegre
faaliyet gostermek durumundadir. Bireyler olarak gercek diizlemde yasadigimiz
hayatin yam sira sanal diinyada da baska kimlikler ve yasantilara sahibiz. Insanlik
tarihinin gelisim evresi disiliniildiigiinde sanayi cagma kadar hantal bir ilerleme
vardi. Dijital ¢ag sonrasi ise katmanli ve hizlandirilmig bir ilerleme yasiyoruz.
Geleneksel iletisim araclarindan olan kablolu telefonun yayginlasmasi 40 yili kadar
siirerken; internet destekli mobil telefonlarin yayginlasmasi sadece 3 yillik bir siirede
gerceklesti. Dolayisiyla yeni medya olgusunu i¢inde barindiran dijital evrimin,
katlanan bir hizda hayatimizi doniistirmeye devam edecegini sdyleyebiliriz.

Toplumsal sistemde gelinen noktada teknolojinin hayatimizin her alanini
kapsadig1 asikardir. Kendimizle vakit gecirirken, giindelik iligkilerimizi devam
ettirirken ya da bos zamanlarimizi degerlendirirken; teknolojik unsurlara sikca
bagvururuz. Gegmis toplumlarda liiks addedilen teknolojik geregler suan geldigimiz
noktada zaruri ihtiyaclar haline gelmistir. Cilinkii en insani sosyal ihtiya¢larimizi bile
bu gerecleri kullanarak degerlendirmekteyiz. Bu hayret edici hizdaki doniisiim ise,
cok yakin zamanlarda vuku bulmustur.

1990’larin basi itibariyle diinyamiz, daha 6nce 6rnegi goriilmemis bir sekilde icat
ve teknolojik yenilenme siirecine girmistir. Ozellikle kitle iletisim araglarina etki
eden teknolojik gelismelerin  kokeni, 1970°li  wyillar basindan  goriilen
telekominikasyon gelismeleridir. Bu donem itibariyle bilgisayar ve iletisim
araclarinin  altyapt kaynasmasi, teknolojide Onemli sigramalarin temsilini
olusturmustur.

Geligen bilgisayar ve internet teknolojisiyle birlikte geleneksel iletisim araglar
dontlisiim gostermistir. Yeni medya alternatiflerinin yam sira eski medyalarda
geliserek; ¢ok yonlii ve dijital platformlara evrilmektedir (Misci, 2006: 128).
Gilinlimiizde hemen herkeste olan; internet, akilli tv, cep telefonlar1 ve smart
bileklikleri bu kategoride degerlendirebiliriz. Diger medya kategorilerinden farkli
olarak bu medya araglar dijital teknoloji ve yazilimla tiretilmistir (Goksu, 2016: 5).

Yeni medya teknolojilerini, geleneksel medyadan ayriksi kilan en Onemli

ozellik; karsilikli etkilesime imkan vermeleridir. Eski medya araglarinda sinirli olan
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bu 6zellik yeni medyada, izleyicilerin lehine gelisim gostermistir (Timisi, 2003: 133
Aktaran: Goksu: 6).

2.2. Yeni Medya Arac¢larinin Geleneksel Medyadan Farki

Geray’a gore (1994: 7-8) yeni iletisim teknolojileri yazilim ve mikro islemciler
sayesinde; kisiler arasi enformasyon akigini saglamaktadir. Bu teknolojileri

tanimlarken 3 Ozellikten bahsedebiliriz.

e Karsihikh Etkilesim
Geleneksel Kkitle iletisim araclarinda; kaynaktan hedefe tek yonlii bir mesaj
gonderimi bulunmaktaydi. Yeni iletisim teknolojilerinde ise alicidan kaynaga da

uzanan bir iletisim mevcuttur.

e Kitlesizlestirme (Demassification)
Yeni medya ortamlari, genis kullanici kitlelerinin igerisinde bile; her bireyle
ayrt ayr1 enformasyon akisi saglayabilme Ozelligine sahiptir. Bu bagimsizligi onu

kitlesiz kilmaktadir.

e Es Zamansiz Olabilme (Asenkronizasyon)

Yeni medyalarda enformasyon akisi, alicinin istedigine bagli bir sekilde
gelismektedir. Kullanic1 mesaj1 istedigi zaman gonderir ve gelen iletiyi istedigi
zaman tiiketebilir. Bu durum hem es zamanliligi hem de karsilikli bagimlilig1 yok
etmektedir (1994: 7-8).

Ozetle yeni medya; tek yonlii olan enformasyon siirecini iki yonlii hale
getirmistir. Artik kaynakta alicini tepkilerini dlgebilecek; alicida, kaynaga etkide
bulunabilecektir. Ayn1 zamanda taraflarin kurguladigi enformasyon akisi, karsilikli
riza dogrultusunda gerceklestirilecektir. Bu akisi saglamanin en énemli farklarindan
biriside zaman ve mekan kisitlamasinin bulunmamasidir. Kaynak ya da alici es
zamanli bir diizlemde olmasa bile iletisimde kalabileceklerdir. Ornegin; kablolu
telefonla iletisim kuruldugu dénemlerde hattin her iki ucundaki kisi, ayn1 zamanda

aynt yerde olmak zorundaydi. Yeni medya araglarindan biri olan e-posta
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teknolojisinde ise bu zorunluluk ortadan kalkmistir. Taraflar mesaj gonderirken de,

alan kisi o mesaj1 acarken de kars1 tarafla senkron olmak zorunda degildir.

Geleneksel Medya Yeni Medya
Kanal Az sayida Cok sayida
Kontrol Gonderen Alict
Tletim Tek yonlii iki yonlii, etkilesimli
Icerik Smnirlt Cesitlendirilmis
Kapsama Alam Bolgesel Kiiresel
Toplumsal Kontrol Kanunlar, ahlak ve meslek | Teknik aygitlar, izleme
ilkeleri
Zaman Senkron Asenkron
Yapisi Merkeziyetci Merkeziyet¢i olmayan

(Aktas, 2007: 107).

Zaman ve mekan kisitlamasi olmayan yeni medya araglar giindelik
hayatimizin merkezinde bulunmaktadir. Bireylerin istedikleri her an etkilesimde
bulunuyor olmalari, bilgiye erisimi kolaylastirmistir. Sosyal yasamin her alaninda
bulunan medya merkezli yap1 dolayisiyla siyaseti de etkilemistir. Yeni teknolojilerin
kullanimi son donemlerde siyasal arenanin her alaninda gozlemlenmektedir (Aktas

ve Cayct, 2013: 11).

2.3. Yeni Medya Teknolojilerinin Ozellikleri ve Internet

Yeni medya alici ile kaynak arasinda olusan sinirli aract kurumlari1 daha 6zgiir

kilmistir. Biinyesinde barindirdigi; ¢cok ortamlilik, hiper metinlik, anahtarlama, es
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zamanlilik ve etkilesimlik 6zellikleri sayesinde geleneksel medyada olmayan acigi

kapatmustir (Park, 2004: 19).

Giliniimiiz dijital iletisim teknolojileri ve yeni medya araclar1 arasinda sosyal
etkilesim icin kullanicilarina en genis imkanlar1 saglayanin internet oldugu
sOylenebilir. Hatta internet, 6zellikleri itibariyle telefon ve televizyon gibi diger
iletisim aygitlarinin ¢alisma prensiplerini de sekillendirebilme kabiliyetine sahiptir.
Son yillarda internet kullanim amaglarinin bambagka bir yone dogru evrildigi ve bu
diinya c¢apindaki agin kullanicilar {izerindeki etkilerinin oldukca arttig
goriilmektedir. Artik internet kullanicilart kendi miidahalesi ile yonlendirebildigi
teknolojilerden sik¢a faydalanilmaya baglanmistir. Sosyal aglar araciligiyla video ve
fotograf gibi materyallerin paylasildigi platformlar biiylik bir yayginlik kazanarak
giinbegiin popiilerlesmektedir (Goksu, 2016: 5).

Thornham ve ark. gore; geleneksel ve yeni iletisim teknolojilerini

arasindaki farklar su sekildedir. (Varol ve Alkan, 2010: 36).

e Olgek olarak yeni iletisim teknolojileri kullanicilara global bir diinyanin
kapist aralamaktadir. Buna bagli olarak iletisimde gecirilen zaman

stirekli biiyiiyerek, globallesmektedir.

e Yeni iletisim teknolojileri kaynastirict bir yapiya sahiptir. Eski ve yeni
olarak addedilen formlar biitiinlesir. Birbirinden bagimsiz disiplinler ve

15 kollar birleserek, yeni ¢alisma alanlar1 olusturur.

e Yeni iletisim teknolojilerinin o6nemli Ozelliklerinden biride agik
kaynakliliktir. Baz1 kisitlamalar olsa bile bireyler bu sistemi upgrade
edebilecek miidahalelerde bulunabilir.

e Interaktivite kavrami bu sistemde yeniden tanimlanmistir. Sistem icinde

yer alan kullanici, igerik ve sistemin kendi yapist devinim halindedir.
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e Yeni medya sistemleri, medya olgusu igerisinde bulunan alanlar1 siirekli
genisletmektedir. Bunlara ornek olarak; Google Earth, data takip

sistemleri, GPS ve konum paylagimi 6rnek verilebilir.

e Eski ve yeni iletisim sistemlerindeki bir diger fark ise tiikketim hizidir.
Yeni iletisim teknolojilerinde kullanici  sadakati  disiiktiir. Bir
platformdan baska bir platforma hizli gegisler yasanir. Bunun temel
gerekgelerinde  biri, yeni iletisim  teknolojilerindeki  platform

saglayicilarinin ¢ok olmasidir.

Yeni medyanin gelisimini anlayabilmek ve kavramsal olarak bunu
tanimlayabilmek i¢in internet olgusunun anlasilmasi gerekmektedir. En basit ifadeyle

internet; veri tabanlarini kullanarak bilgisayarlar1 birbirine baglayan bir ag tiirtidiir.

Yani diinyadaki biitiin bilgisayar aglari, teknoloji vasitasiyla bir network
sistemin igerisinde birbirine baglanmaktadir. Sonu¢ olarak bagli olan cihazlar
birbirleriyle; enformasyon, bilgi ve haber aktarimi gergeklestirebilir (Varol ve Alkan,
2010: 36).

Arasinda ve baglantili gibi anlamlara gelen “inter” ile ag anlamina gelen
“net” sozciiklerinin, birlesimi internet kavramini olusturur. Diinyayr her yoniiyle
degistiren internet, bilgi toplumundan sanayi toplumuna gegisin tasiyicist olmustur.
Interneti teknolojiler birikiminin sonunda ortaya ¢ikan, bir olgu olarak
degerlendirebiliriz. Gelisen yapisiyla birlikte giindelik hayatimizin her alanina giren
internet, geri donililemez bir degisim yaratmustir. Artik internet sayesinde hemen
hemen herkesin, kisisel habercilik yapabilecegi bir televizyonu var diyebiliriz.

Olusturdugu ag sayesinde bireyleri diinyaya baglayan internet, aym1 zamanda

diinyanin tamamina ulagma sans1 vermektedir (Ers6z ve Meral, 2007: 149).

Internet ABD ile Rusya arasinda yasanan soguk savas ddneminin bir
tirtiniidiir. Askeri ihtiyaglar dogrultusunda gelisen internetin, ortaya ¢ikmasindaki en
onemli etken; Sovyetler Birligi'nin ilk defa uzaya Sputnik adli bir uydu géndermesi

olmustur (Birsen, 2013: 152).
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Internetin fiziki anlamda ortaya ¢ikmasma giden yolun ilk adimlari 1969
yilinda; Amerikan Savunma Bakanligi’'min AR-GE  birimleri tarafinca
diistiniilmiistiir. Bu baglamda askeri verilere ulasabilme imkanini genisletmek ve
ayn1 zamanda askeri kaynaklar1 gelistirmek icin projeler baslatilmistir (Ozgaglayan,

1996: 152),

ARPANET projesi internetin ilk atas1 sayilmaktadir. Bu proje Amerikan
Savunma Bakanlig1 Arastirma Projesi tarafindan desteklenen, bir aragtirma ag1 olarak
dogmustur. Teknik anlamda 1969-1982 yillar1 arasinda (NCP) Network Control
Protokol protokoliiyle dagitim tizerine bir anlagma yapilmistir. 1982 yilindan itibaren
ise Iletim Denetim Protokolii, Transmission Control Protocol (TCP) ve Internet
Protokollerinin (IP) bir araya gelmesi neticesinde internet adin1 almistir. Arpanet’in
ilk adim1 olan bu sistem ilk olarak Standford Aras. Ens. Ve Utah Universitesi
hattinda kurulmustur. 1982 yilana gelindiginde ise ARPANET’e bagli cihaz sayisi
hizlica artmistir. Daha sonrasinda askeri faaliyetler i¢in kullanilmak tizere MILNET
adinda yeni bir ag kurulmustur. Gegen zaman icerisinde ARPANET 1990 yilinda
hizmetten kaldirilmistir ve yerine internet gelmistir (Timisi, 2003: 122). ARPANET
ilk olarak Niikleer silahlara karsi bir savunma mekanizmasi olarak gelistirilmisti.

Internetin iilkemizle bulusmas1 ise 1990’11 y1llarin basina tekabiil eder.

Ortadogu Teknik Universitesi'nde (ODTU) gergeklestirilen ilk baglanti 64
kbit/sn bir hiza sahipti. Uzun siireler ODTU tek servis saglayici ag olarak hizmet
vermistir. Bu ylizden internetin Tiirkiye’de ilk kullanim alani akademi olmustur.
Daha sonra farkli egitim kurumlarina giren internet, 1993 tarihinde Tiirkiye geneline

hizmet vermek i¢in ag¢ilmistir (Giimiis, 2003: 80).

Asagida internet teknolojisini kat ettigi asama tablo olarak verilmistir. Bu
siirecte internet glindelik hayatin yavas yavas bir pargast olmustur. Giliniimiizde
rahatlikla sOyleyebiliriz ki internet olagan hayatin merkezinde yer almaktadir.
Gelecekte ise bu iliskinin i¢i ige gegip, internetin; insan uzuvlari ve zihniyle, birlesip

sekron bir sekilde ¢alisacagi diisiiniilmektedir.
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WEB 1.0

WEB 2.0

WEB 3.0
(yakin gelecek)

Sadece okunabilir web

Hem yazilabilir, hem
okunabilir web

Yazilabilir, okunabilir ve
programlanabilir, Semantik
Web

Platforma tamamen bagh

Platforma kismen baglh

Platformdan tamamen
bagimsiz

Icerik tek yerde Icerik desteklenen her Icerik her yerde
cihazda
Etkilesim tek yonli, Etkilesim ¢ok yonlii, Etkilesim makineler arasi ve
HTML tabanh yorum tabanlt makine, insan arasi
Smirli Hiz Hizlh Talep edildigi anda ¢ok hizli
Sirketler Topluluklar Sirketler, topluluklar ayn1
anda bir arada
Hiz endisesiyle kirpilmis | Zenginlestirilmis Yasamla biitlinlesik,
kullanict arayiizii etkilesimli ve duyularla sekillenen
dokunmatik arayiizler arayiizler

Google, Amazon Popiiler
temsilcileri

Facebook ve Twitter
gibi sosyal medya
mecralar1 popiiler
temsilcisi

One cikan bir temsilcisi
heniiz yok

(Goksu, 2016: 17)

Teknoloji hizla ilerlemektedir. Giiniimiizde ise web 4.0’1n nasil olacagina

dair diistinceler tretilmektedir. Bunun iizerine kesin bir tanim olmamakla birlikte;

nesnelerle nesneler, bireylerle nesneleri birbirine entegre edecegine kesin goziiyle

bakilmaktadir. Simbiyotik ag olarak da tanimlanan web 4.0 teknoloji insan akli ve

makinalar arasinda bir platform haline gelecektir. (Hassanzadeh ve Keyvanpour,

2011: 29; Aktaran: Goksu, 2016: 18).

2.4. Yeni Medya ve Internet Baglaminda Siyasal Iletisim
Gegmisten gilinlimiize insanligin irettigi bilgi birikiminin, son 30 yil

icerisinde Uretildigi savunuluyor. Bu hiz diislinlildiigli zaman, teknolojinin glindelik

hayatimizda ne kadar 6nemli oldugunu anlayabilir. Bu gelisim siirecinin son yillarda

hizlanmasini saglayan bilisim teknolojileri olmustur. Geldigimiz noktada ise
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enformasyonun aktarimi, zaman ve mekana bagli olmaktan ¢ikmis; ticaret, egitim,
calisma ve tiretim gibi sektorlerde ciddi degisiklikler yasanmistir (Karaduman, 2003:
137; Aktaran: Aktas, 2004: 185).

Bu degisimin dinamosunu olusturan internet, insanlarin hem iletisimlerini
hem de hayatlarin1 kolaylagtirmaktadir. Aglarin ag1 olarak tanimlanan internet,
iletisim bilimi acisindan degerlendirildiginde ¢ok daha genis kapsamli bir sekilde ele
alinmak durumundadir. Gorsel, yazinsal ve isitsel yoniiyle, geleneksel basinin
Ozelliklerini tasiyan internet ilaveten; ¢ift tarafli iletisimi de kolaylastiran yoniiyle
dikkat cekmektedir. Kullanim1 geregi, ayni zeminde bulunmay1 sart kosmayan
internet, zaman ve mekandan bagimsizdir. Dolayisiyla insanlar ve Orgiitler arasi
iletisimi  kolaylastirmig, toplumsa yapin1 birbiri arasindaki kurdugu bag:

percinlemistir (Odabasi ve Oyman, 2002: 325-326).

Entegre bir medya olan internet daha oncesinde tekil olan bir¢ok fonksiyonu
birlestirmistir. Ayrica bu fonksiyonlardaki 6zelliklerinin her birini kendi biinyesinde
de barindirmaktadir. Mektubu, postayi, sesi, goriintliyli ve mesaji vb. yani biitiin
enformasyon aktarim araglariyla yapilan her seyi internette kullanabilmekteyiz

(Atabek, 2003: 68).

Bu sebeple internet icin Tlciincli bin yilin iletisim araci denilmektedir. Bu
tanimlamayr hak eden internet; ge¢mis 2000 yillik siirecteki biitliin iletisim
aracglarinin sahip oldugu 6zellikleri biinyesinde barindirir. Ayrica gelecek bin yilin
iletisim araci olacak yapilar1 da kendi biinyesinde iiretmeye ve biiylitmeye devam
eder. Bu baglamda gerek bireyler olsun gerekse devletler, hizla biiyliyen bu
teknolojiye karst duyarsiz kalmayip kendilerini bu degisime entegre etmektedirler

(Aktas, 2004:49).

Internetin siyasal alana ve siyasal iletisime, sagladigi katkilar konusunda
farkli goriisler bulunmaktadir. iki karsit noktada yer alan bu bakis acilar,
mobilizasyon ve pekistirme yaklagimlar1 olarak ayrilir. Bir iletisim araci olarak
internetin, siyasal alana uzanan etkilerinin biiylik oldugunu; mobilizasyon

kuramcilar1 savunmaktadir. Bu kuramcilara géren internet 6zelliklerinden olan:
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e Baglanilirlik

e interaktiflik

e Hipermetinlik

Uzun vade de siyasal siirecin akisimi etkileme giliciine sahiptir. Dogrudan
demokrasinin giliglenmesi yolunda, internet ve diger yeni medya teknolojileri bir
firsat olusturmaktadir. Artik yoneten ile yonetilen arasinda makas o kadar da agik
degildir. Aslinda internet her iki taraf iginde, geleneksel iletisim kanallarinin
saglamadig1 firsatlar1 saglamaktadir. Ornegin siyasal partiler, orgiitlenme, sosyal
hareketleri takip etme ve taraftar toplama agisindan yeni imkanlara sahip olmustur.
Vatandas ise; bilginin yayilmasi, grup etkilesiminin artmasi, siyasal tartisma ve tepki
olusturma firsatlarinin dogmasiyla daha katilimc bir politik anlayisa evrilebilecektir.
Ayrica yapist geregi internet, yapay ve dikey iletisim firsatlar1 sundugu iginde
avantajlidir. Bu baglamda kamusal alandaki bilgi akisi ve enformasyon artacak,

diisiince zenginligi olusacaktir (Tosun, 2001: 107).

Pekistirme kuramcilart ise bu durumu farkli bir sekilde ele almislardir.
Internete daha temkinli yaklasan bu kuramcilar; gerek siyasal katilimin var olan
ortintiileri gerekse sosyal esitsizliklerin mevcut kosulunun, internet sayesinde daha
da gii¢lenecegini one siirerler. Ozellikle internet ona erisme sansi olanla olmayan
arasindaki, mevcut farki daha da derinlestirecektir. Bu kuramecilar; internete sahip
olanlarin yagayacagi avantajlar1 kabul etmekle birlikte, ona hi¢ sahip olmayanlarin
yasayacag farki dikkate aldiginda; mobilizasyonculara karst slipheli bir yaklasim
sergilemektedirler (Tosun, 2001: 108; Aktaran: Aktas, 2004: 211-212).

Iki farkli kuramcilarin argiimanlari degerlendirildigi zaman; internetin
gelisime agik, yayginlasan ve ucuzlayan yapisiyla mobilizasyon kuramcilariin
belirttigi noktaya evrildigi sdylenebilir. Ama burada dikkat edilmesi gereken kisim,
internet ve internet lizerinden siyasal katilim yaratma probleminin; diinyadaki diger
sorunlart diisiindiiglimiizde cokta dncelikli bir yerde bulunmadigidir. Aglik, savas,
etnik catisma ve 1rk ayrimi gibi ¢cok daha yapisal ve can alict konular 6ncelikli sorun

olarak giindemdeki tazeligini korumaktadir. Az gelismis iilkelerde, internetin siyasal
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katilima etkisi gibi sorunlarin o iilkenin gerceginden bagimsiz diisiiniilerek
yorumlanmas1 fazla iyimser bir yaklasim olur. Internet olgusunun, siyasal realite
olabilmesi i¢in ¢oziilmesi gereken bir¢ok durum séz konusudur. Tiirkiye ise bu
noktadaki iilkeler arasinda degerlendirilemez. Ulkemizde internet hizli bir sekilde
yayginlagsmakta; gerek kullanim alanlari, gerekse giindelik hayattaki yeri giderek
olgunlagmaktadir (Aktas: 2004: 213).

Secim donemlerinde siyasal partiler agisindan internet, kampanya yonetimi ve
kurum i¢i organizasyon agisindan biiyiik kolaylik saglamaktadir. Bir partinin
secimden en avantajli sekilde ¢ikabilmesi i¢in temelde iki asamali bir siire¢ yonetimi
gereklidir. Bunlardan birincisi i¢ iletisim ve organizasyon kanallarini1 kurgulamaktir.
Kendi igerisinde iyi Orgiitlenmis yapilar, yeni katilimci bulma konusunda daha kolay
mesafe kaydederler. Genelde partiler coklu cografyalarda ve ayn1 anda bir kampanya
yirlittiikleri i¢in, i¢ hiyerarsi ve enformasyon akisinin saglanmasi ¢ok 6nemlidir. Bu
baglamda zaman ve mekan olgusunu kaldiran internet, politik kisilerin
haberlesmesinde biiyiik kolaylik saglar. Gegmiste bir parti merkezinde alinan kararin,
tagra bulunan diger teskilatlara dagitilmasi zaman alan bir unsurdu. Ayni sekilde bir
tagra teskilatinin yasadigi sorun, parti merkezine kolay iletilemezdi. Bu da ¢oziime
giden yolun uzamasima sebep veren can sikici bir bosluk yaratirdi. Internetin anlik
bildirim 0Ozelligi sayesinde teskilatlar aras1 koordinasyonlar ¢ok daha hizh
kurulabilmektedir.

Siyasal yapmin en ¢ok ihtiyag duydugu olgu, destek¢idir. Bunun sayisini
artirabilmek icinde liderler ve teskilatlar vasitasiyla, siirekli bir yeni segmene ulagma
gayesi giidiilir. Bu baglamda internet bazli teknolojiler yeni kitlelere ulagsma
noktasinda biiyiik avantaj saglamistir. Yine 6nceden bir partinin anlaticisi bir bolgeye
gitmeden ya da daha ¢ok devlet ve sermaye tekelinde olan kitle iletisim araglarina
¢ikmadan, bu yapmin bilmesi miimkiin olmuyordu. Internetin diinyay1 kiiciiltmesi ve
buna bagli olarak wuzaklarin yakinlagmasi siyasi yapilar icin biylik firsat
olusturmaktadir. Ozellikle sermaye giiciinden yoksun partiler, internet araciligiyla
seslerini ilgili kitlelere duyurabilmektedir. Marjinal ugta kalan bir yapi, biraz daha
merkez konuma gelebilme firsatini; internet medyalar1 sayesinde yakalayabilmistir.

Kendi fikirlerini savunabilecek insanlara ulagabilen bu partiler, yine ayni kanal
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vasitasiyla orgiitlenmelerini de gergeklestirebilirler. Hem bu oOrgiitlenme bigimi
geleneksel metotlarin aksine daha az ¢caba ve maliyet barindirmaktadir.

Geleneksel televizyon kanallarinda ya da basin yayin organlarinda yer satin
almanin maliyetiyle, internet {izerinden tanitim yapmanin maliyeti diisiiniildiigi
zaman arada ¢ok ciddi bir ugurum s6z konusudur. Hem geleneksel kitle iletisim
araclarina verilen maliyetin geri doniisi net bir sekilde Olgiilemez. Reklam
yaymlanmistir, fakat televizyonu agik olan kisi o esnada reklami gormiis miidiir.
Baska bir soruyla reklam1 goren kisi kimdir. Reklam1 veren siyasal yapinin profiline
uygun bir se¢gmen midir, ikna edilebilir mi? Bunun gibi birgok sorunun cevabini ne
yazik ki geleneksel mecralar verememektedir. Ama internet mecrasi araciligiyla
yapilan yaymlarin dl¢limlemesi ¢ok daha doygun bir sekilde karsimiza ¢ikar. Siyasal
partinin sitesine kim nereden girdi. Ne kadar siire sitede kaldi. Sitedeki hangi
basliklar1 okudu. Sosyal medya platformlarina verilen reklami géren kisinin cinsiyeti
neydi. Reklami ka¢ dakika izledi. Tiim bu ve benzeri sorularin biitiin cevaplarini
verebilen bir yapidir internet teknolojisi. Partinin segcmen kitlesine yakinlagmasi i¢in
de, segmenin partisine goriislerini bildirmesi i¢inde ya da baska bir partinin fikirlerini
gormesi i¢inde; internet kanali bulunmaz bir firsat olusturmaktadir.

Akglin ve ark. belirttigi lizere; dikkat edilmesi gereken bir nokta vardir.
Internet teknolojisi ile gerceklestirilen secim kampanyasi ¢alismalari, genis bir
medya kullaniminda planlanip yiiriitiilen se¢im kampanyasinin bir pargasini temsil
etmektedir. Ancak bu parca sundugu olanaklarin ayricalikli 6zelliklerinden dolay1
potansiyel olarak secim kampanyasi iizerinde belirgi bir etkide bulunabilecek
dinamikleri i¢inde barmndiran 6nemli bir parga olma 6zelligine sahiptir (Akgiin ve

Ark. 2002: 2; Aktaran: Kalender, 2004: 216).

Son zamanlarda internetin siyasal iletisim ekseninde, bir sanal propaganda
araci olarak kullanimina sik¢a rastlanmaktadir. Bu durumun ana sebebi yapilan
caligmalarin genis kitlelere ulagsmasidir. Ayrica diger bir faktor ise siyasal alandaki
unsurlarm internet iizerinde ¢ok cekici bir sekilde sunulmasima imkanidir. Ornegin
secim bildirgelerini web sayfasina yiikleyen partiler, parti programlar1 dogrultusunda
olusturduklart niyetleri genis kitlelerle bulusturabiliyorlar. Buradaki kolaylik ise ¢ok

genis kitlelerin bir “tik” ile bu bilgilere erisebilmesidir. Bu sebeple parti ile segmen
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arasinda kitle iletisim araglarinda saglanamayan yeni bir kanal olusturulmus olur. Bu
platform iizerinden sekillenen iletisim siireci ¢ift yonliidiir. Kuskusuz bu iletisim
partilerin ylriittiigii propaganda ¢alismalarina biiyiik katki saglamaktadir (Goksel ve
Bitirim, 2007: 353-354)

Se¢menleri etkilemek ve rakip partilerden ayrisabilmek i¢in, siyasal iletisim
ara¢ ve kanallarimin siirekli gdzden gecirilmesi gerekmektedir. Bugiin geldigimiz
noktada partiler, bireylerin siyasal davraniglarini internet iizerinden anlamaya ve
degistirmeye calismaktadir. Siyasal toplumsallagsma siireci olusurken bircok etken
s0z konusu olmaktadir: Aile, cevre ve okul bunlarin basinda yer alir. Fakat son
yillarda siyasal toplumsallasma siirecinde medyanin belirgin bir sekilde yonlendirici
giic oldugu goriilmektedir. Enformasyon akisi dogrultusunda insanlar, toplumsal
olaylara dair bilgilere medya iizerinden ulagmaktadir. Buradan aldigi bilgiyle
insanlar; gerek diger insanlara karsi davranislarini, gerekse diinya goriislerini bu
kanal aracihigiyla beslerler. Internet medyasi, siyasal arenada gelisen karmasik

olaylar1 bireylerin anlayacagi bicimde aktarmasi ile insanlar {izerinde etkileyici giice

sahip olmasini saglamistir. (Balc1, 2007: 140).



41

UCUNCU BOLUM
YONTEM VE BULGULAR

3.1. Yontem

Bu arastirmanin amaci, 24 Haziran 2018 Erken Genel Se¢im siirecinde
Millet ittifaki partilerinin yeni medya kullanimlarmin incelenmesidir. Bu amag
cercevesinde CHP, Iyi Parti, SP ve DSP’nin Facebook, Twitter, Instagram ve
YouTube hesaplarinda yer alan tiim paylagimlar incelenmis, igerik analizi

yapilmistir.
3.1.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Glinlimiizde bireyler arkadaslar1 ile sohbet etmekten, market aligverisi
yapmaya kadar interneti kullanmaktadir. Web 2.0 teknolojisi, internet kullanicisim
siirecin aktif bir parcasi haline getirmistir. Boylece ortaya cikan ve gelisen yeni
medya araglari, geleneksel medyay1 geride birakarak hizli, kolay ve diisikk maliyetli
bir iletisim ortaminin gelismesini saglamistir. Siyasal iletisim, siyasetin dogusuyla
beraber baslayan ve siyasi faaliyetler s6z konusu oldugunda vazgegilmez olan bir
stirectir. Teknolojik gelismeler sonucunda iletisimin yeni medya araglariyla
biitiinlesmis hale gelmesi; siyasal iletisimi bu kapsamda ele almay1 gerekli kilmistir.
Bu caligma, siyasal iletisimi yeni medya araglari kapsaminda ele aldigindan 6nem
tasimaktadir. Calismanin bir diger dnemi ise muhalif cenahta toplanan Millet Ittifaki
Partilerinin  medya goriintirliigiiyle ilgili kisimlaridir. Uluslararast  Seffaflik
Derneginin yayinladigi rapora gore siyasi propaganda donemlerinde “tarafsiz yaymn”
yapmas1 gereken TRT1 ve TRT Haber kanallari; se¢cim kampanyasi siiresince
dengesiz bir yayin politikas: izlemistir. Ana haber biilteninde Ak Parti’ye toplam
siirenin yiizde 63’iine denk diisen, 105 dakika zaman ayrilirken; Millet ittifaki'ni
olusturan CHP’ye 20 (yiizde 12), Iyi Parti’ye 16 (yiizde 10) ve SP’ye 8 (yiizde 5)
dakikalik zaman verilmistir. MHP’ye 9 dakika ayiran kanal, Vatan Partisine de 6
dakika zaman ayirmistir. Halklarin Demokratik Partisine ise, ana haber biilteninde

hi¢ yer verilmemistir ( Uluslararas1 Seffaflik Dernegi 20 Haziran 2018).
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Geleneksel medya araglarini olusturan; ana akim medya kanallar1 ve TRT nin
gosterdigi benzer  yaym politikas;, Millet Ittifaki Partilerinin propaganda
yapabilmesi farkli medya araglarini zorunlu kilmistir. Bu baglamda her partinin

kendi tekelinde olan sosyal medya kanallar1 ayr1 bir 6nem arz etmistir.

3.1.2. Arastirmanin Sorulari

Arastirma sorular1 asagida siralanmaktadir:

1. Millet Ittifaki partilerinin 24.06.2018 tarihli erken secim kapsaminda

sosyal medya kullanim aktifligi ne diizeydedir?

2. Millet ittifaki partilerinin 24.06.2018 tarihli erken secim kapsaminda

sosyal medya paylasimlarinin i¢erigi nedir?

a. Millet Ittifaki partilerinin  24.06.2018 tarihli erken segim

kapsaminda sosyal medya paylasimlarindan “vaat” igerikli olanlar ne yogunluktadir?

b. Millet Ittifaki partilerinin 24.06.2018 tarihli erken secim
kapsaminda sosyal medya paylasimlarindan “elestiri” igerikli olanlar ne

yogunluktadir?

c. Millet Ittifaki partilerinin 24.06.2018 tarihli erken segim
kapsaminda sosyal medya paylasimlarindan “bilgilendirme” igerikli olanlar ne

yogunluktadir?

d. Millet Ittifaki partilerinin 24.06.2018 tarihli erken segim
kapsaminda sosyal medya paylasimlarindan “glindem dis1” icerikli olanlar ne

yogunluktadir?

3. Millet Ittifaki partileri 24.06.2018 tarihli erken se¢im kapsaminda en fazla

kullandig1 sosyal medya aract hangisidir?
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4. Millet ittifaki partileri 24.06.2018 tarihli erken secim kapsaminda hangi

sosyal medya aracinda en fazla hangi igerigi paylasmistir?

3.1.3. Arastirmanin Simirhliklar:

Bu arastirma,

1. 18.04.2018 ve 24.06.2018 tarihleri arasinda yapilan paylasimlar,

2. Millet ittifak1 partilerinin paylasimlar,

3. Facebook, Twitter, Instagram ve YouTube’da yapilan paylasimlar ile

sinirlandirilmastir.

3.1.4. Veri Seti

Erken secim kararinin Resmi Gazete’de yayimlanmasi 20.04.2018 tarihine
denk gelse de, medyada erken se¢im kararinin alindigi haberi 18.04.2018 tarihinde
duyurulmaya baslanmistir. Bu nedenle arastirmanin veri seti, 18.04.2018 tarihi ile
secim giinii olan 24.06.2018 tarihi arasinda yapilan yeni medya paylasimlarini
kapsamaktadir. Arastirmanin kapsamma dahil olan siyasi partiler Millet Ittifaki
partileri olan Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), Iyi Parti, Saadet Partisi (SP) ve
Demokratik Sol Parti (DSP)’dir. Yeni medya araglar1 ise en sik kullanilan sosyal
aglar olan Facebook, Twitter, Instagram ve YouTube’dur. Arastirmada bu aglarda

ilgili partilerin paylagimlari analiz edilmektedir.

3.1.5. Verilerin Analizi

Nitel aragtirmalarda gozlem, goriisme, icerik analizi bi¢ciminde nitel veri
toplama teknikleri kullanilmaktadir. Bu veriler gercek¢i ve dogal bir bicimde elde
edilerek analiz nitel bir siire¢ sonunda tamamlanir (Yildirnm ve Simsek, 2016:39).
Disiplinleraras: bir bigimde, biitiinciil bir yaklagim ile aragtirma problemi ele alinir

ve verilerin anlamlandirilis bigimi gruplandirilir (Altunigik vd., 2010:302). Nitel
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aragtirmalarin amaci, yasanmis olaylarin olusturdugu duygu, diisiince ve etkiyi
kategorize ederek incelemektir. Bu amaca ulasmak i¢in gézlem, miilakat, dokiiman
analizi gibi teknikler kullanilmaktadir (Ataseven, 2012: 547). Icerik analizi, nitel bir
aragtirma yontemidir. Bu yontemin en dnemli 6zelligi, timdengelimci bir yaklagimin
benimsenmesidir. Bu bi¢imde bir yaklasimla veri setinde yer alan tiim veriler
incelenir ve aragtirma konusu ¢ergevesinde kategoriler gelistirilir. Sonrasinda bu veri

setinde yer alan her bir veri, kategorilere yerlestirilir (Ozdemir, 2010: 335).

Nuri Bilgin “Kategorilendirme, mesajlarin kodlanmasini, yani anlamlarinin
islenmesini gerektirir. Analiz kategorileri, mesajda bizim ilgilendigimiz ¢ok c¢esitli
boyutlara dayanabilir. Ornegin, mesajin konusu, yonii (lehte veya aleyhte), tasidig
degerler, amaclar veya niyetler, amaglara ulagsmada bagvurulan yollar, kisileri
betimlemede kullanilan 6zellikler ya da ¢izgiler, mesajin kaynagi, mesajin
hedefledigi kisi veya kitleler, olaylarin gegtigi yer ve zamanlar, ¢atisma konular1 gibi
mesajin sOyledigi seye iliskin boyutlar ile mesajin tipi, bi¢imi, mesaj veya iletisim
gramer Ozellikleri, sentaksi, kullanilan propagandanin veya retorigin yontemleri gibi
mesajin sdylenme tarziyla ilgili boyutlar, kategorilendirmede esas alinabilir.” (2006:

19).

Bu aragtirmada veri analizi yontemi olarak nitel arastirma tekniklerinden
icerik analizi kullanilmigtir. CHP, Iyi Parti, SP ve DSP’nin Facebook, Twitter,
Instagram ve YouTube sayfalarindaki tiim veriler incelenmistir. Bu inceleme
sonucunda paylasimlarin ortak ozellikleri, iceriklerinin benzerligi ve amaclar
gozetilerek gruplandirma yapilmistir. Bulgulart smiflandirmak i¢in dort grup
belirlenmigtir. Bunlar “vaat”, “elestiri”, “bilgilendirme” ve “glindem dis1”
seklindedir. Partilerin sosyal medya araglarinda yer alan igeriklerin analizi
sonucunda belirlenen bu kategorilere gore paylasim dagilimi belirlenmistir. Grafikler

kullanilarak dagilimlar gosterilmistir.

Bu kategorilendirmeler yapilirken Bayraktutan ve ark. 2012 yilinda
yayinladigi: Sosyal Medyada 2011 Genel Secimleri: Nitel-Nicel Arayiizey

Incelemesi’ndeki gruplandirmalardan fikir alinmistir.
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“Vaat” grubunda partilerin yeni medya araclarinda segmene seslenerek se¢imi
kazanmalar1 halinde neler yapacaklarina iliskin vaatlerinin yer aldigi paylasimlar
bulunmaktadir. “Elestiri” grubu, partilerin rakiplerine yonelik olarak elestiri i¢eren
paylagimlarini kapsamaktadir. “Bilgilendirme” grubunda, se¢im siirecine iliskin her
tiirlii haber, miting ¢agrisi, ilgili TV programlarinin hatirlatilmasi vs. yer almaktadir.
“Gilindem dis1” grubuna ise sec¢im siireciyle ilgili olmayan, se¢im kapsami disinda
kalan her tiirlii paylasim dahil olmaktadir. Sec¢im stireciyle iliskisi olmayan agilislarin

haberinin verilmesi, 6zel giin ve haftalarin kutlanmasi gibi paylasimlar bu gruptadir.

3.2. Bulgular

3.2.1. Millet ittifaki Partilerinin Facebook I¢erik Analizi ve Frekans

Dagilhim

3.2.1.1. Cumhuriyet Halk Partisi

CHP’nin resmi Facebook sayfasinin ismi “herkesicinchp”dir. 20 Mayis 2019
tarihi itibariyle sayfanin begeni sayis1 1.533.001°dir. takip¢i sayisi ise
1.539.406’dir. Sayfa 8 Subat 2011 tarihinde kurulmustur. 18.04.2018-24.06.2018
tarihleri arasinda yapilan toplam paylasim sayis1 203’tlir. Bunlarin 28’1 “vaat”, 6’s1

“elestiri”, 163’1 “bilgilendirme”, 6’s1 “glindem dis1” grubunda yer almaktadir.

Asagida, CHP’nin dort gruptan birer paylasim 6rnegine yer verilmektedir.
Sirasiyla vaat, elestiri, bilgilendirme ve glindem dis1 gruplar igin birer gonderi

Ornegi gosterilmektedir.
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A. Vaat

Cumbhuriyet Halk Partisi - CHP
CHP’ 2 Haziran 2018 - Q

Adaleti yeniden hakim kilmak, ekonomiyi ayaga kaldirmak igin...
#MilleticinGeliyoruz

O0s 568 369 Yorum 1,1 B Paylagim 88 B Gorlntiuleme
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B. Bilgilendirme

. Cumhuriyet Halk Partisi - CHP bir canii video paylasti.
14 Haziran 2018 - 3

279.114 Goruntuleme

Kemal !(lllqdaroﬁlu canli yayindayd.. 1k Sayfayi Begen
14 Haziran 2018 - @

Show TV, Habertiirk ve Bloomberg HT ortak yayininda Kiligdaroglu ile Gindem
Ozel'in konuguyum.

©O® 198 53 Yorum 222 Paylagim
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C. Elestiri

Cumhuriyet Halk Partisi - CHP bir gonderi paylasti.
CHP 1Haziran 2018 - Q

16 yilda egitim sistemini

icinden ¢ikilmaz bir hale getirdiler.

Okullan nitelikli-niteliksiz diye ayirdilar.

24 Haziran'dan sonra bu ayrnima son verecegiz,
tim okullarda esit egitim imkani saglayacagiz.

LGS'ye girecek ¢ocuklarnimiza
basarilar dilerim.
Kolay gelsin cocuklar!

Kemal KILICDAROGLU

Kemal Kiligdaroglu il Sayfayi Begen
1 Haziran 2018 - Q@

16 yilda egitim sistemini icinden gikilmaz bir hale getirdiler. Okullan nitelikli-
niteliksiz diye ayirdilar. 24 Haziran'dan sonra bu ayrima son verecegiz, tim

okullarda esit editim imkani saglayacagiz. LGS'ye girecek gocuklarimiza baganlar
dilerim. Kolay gelsin gocuklar!

O0% 118

38 Yorum 85 Paylagim
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D. Gilindem dis1

. Cumbhuriyet Halk Partisi - CHP canli yayindaydi. oo
CHP 13 Haziran 2018 -Q

Genel Bagkanimiz Sayin Kemal Kiligdaroglu istanbul'da Kartal Belediyesi
Yasl Bakim ve Huzurevi’'nin agilis téreninde

Lt ||

OO® 178 2,3 B Yorum 934 Paylasim 70 B Goriintiileme

Sekil 2. CHP'nin Facebook Gonderi Gruplandirmasindan Ornekler (A-Vaat, B-
Bilgilendirme, C-Elestiri, D-Giindem Dist)

3.2.1.2. Iyi Parti

Iyi Parti’nin resmi Facebook sayfasmin ismi “iyiparti”dir. 20.05.2019
itibariyle sayfanin begeni sayist 349.095; takip¢i sayist 365.631°dir. Sayfa 29
Agustos 2017°de kurulmustur. Partinin kurulus tarihinin 25 Ekim 2017 oldugu goz
onlinde  bulunduruldugunda, sosyal medya calismalarina verilen Onem
anlasilmaktadir. Henliz partinin resmi kurulus islemleri dahi tamamlanmadan sosyal
medya ¢alismalarmin baslatildig1 goriilmektedir. Iyi Parti’nin 18.04.2018-24.06.2018
tarihleri arasinda Facebook’taki toplam gonderi sayisi 176’dir. Bunlarin 36’s1 “vaat”,

20’si “elestiri”, 75’1 “bilgilendirme”, 11’1 “giindem dis1” grubundadir.

Asagida, Iyi Parti’nin dort gruptan birer paylasim 6rnegine yer verilmektedir.
Sirasiyla vaat, elestiri, bilgilendirme ve giindem dis1 gruplar igin birer gonderi

ornegi gosterilmektedir.
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A. Vaat

iYi Parti
6 Haziran 2018 - &

Kamuda seffaflk ve siyasi ahlak yasasini gikartarak, yolsuzlukla
micadelenin yasal cergevesini olusturacadiz.
#YuziniGineseDonTirkiye

OO0 915 33 Yorum 385 Paylagim 14 B Goriintileme
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B. Bilgilendirme

iYi Parti soe
9 Haziran 2018 - @

Genel Bagkanimiz ve Cumhurbagkani Adayimiz Meral Aksener Ordulu
hemsehrilerimizie bulustu.

#YuzinuGunegeD6nOrdu

#YUzUnuGunegeDonTirkiye

O0% 128 26 Yorum 120 Paylagim
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C. Elestiri

iYi Parti
24 Mayis 2018 - Q@

itibar 1100 odali saray yapmakla degil, devleti ciddiyetle yoneterek
kazanilir.

#YUzUnuGunegeDonTurkiye

©0s 58 232 Yorum 1 B Paylagim 54 B Goriintiileme
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D. Gilindem dis1

S0 iYi Parti
-9
oW 22 Mayis 2018 - @

Kahraman Turk kadini, Rus iggaline kargi Erzurum'da baglayan halk
direniginin simgesi Nene Hatun'u vefatinin 63. yildoniimiinde rahmet ve
minnetle aniyoruz.

Kahraman Tirk kading,
Rus isgaline karsi
Erzurum'da baslayan
halk direnisinin simgesi
Nene Hatun'u vefatinin
63. yildénimuinde

rahmet ve minnetle
aniyoruz.

OO0 248 71 Yorum 338 Paylagim

Sekil 3. Iyi Parti’nin Facebook Génderi Gruplandirmasindan Ornekler (A-Vaat, B-
Bilgilendirme, C-Elestiri, D-Glindem Dis1)

3.2.1.3. Saadet Partisi

Saadet Partisi’nin resmi Facebook hesabinin ismi “Saadet Partisi’dir.
20.05.2019 tarihi itibariyle sayfanin begeni sayis1 159.839, takipei sayis1 159.096 dur.
Sayfanin kurulus tarihi 24 Kasim 2009’dur. 18.04.2018-24.06.2018 tarihleri arasinda
sayfadaki toplam paylasim sayis1 243’tiir. Bunlarin 66°s1 “vaat”, 42’si “elestiri”,
115’1 “bilgilendirme” ve 20’si “glindem dis1” grubundadir.

Asagida, Saadet Partisi’nin dort gruptan birer paylasim Ornegine yer
verilmektedir. Sirasiyla vaat, elestiri, bilgilendirme ve giindem dis1 gruplar i¢in birer

gonderi 6rnegi gosterilmektedir.



A. Vaat

Saadet Partisi Resmi Sayfasi
13 Haziran 2018 -

EMANETE iIHANET ETMEYECEGIZ!

Bize emanet edilen kamu mallarnna ve imkanlarina, yetim malina sahip
cikar gibi sahip gikacagiz, bunlari ne yiyecediz ne de yedirecediz.
Milletimizin kutsal emanetlerine inanet etmeyecegdiz.

>

MANETE -

HANET ETMEYECEGI

Bize emanet edilen kamu mallanna ve imkanlanna, yetim malina sahip

cikar gibi sahip cikacagiz, bunlan ne yiyecegiz ne de yedirecegiz
Milletimizin kutsal emanetlerine ihanet etmeyecegiz.
B
©O%W 324

189 Yorum 143 Paylasim

54
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B. Bilgilendirme

Saadet Partisi Resmi Sayfasi bir canli video paylasti.
30 Mayis 2018 - @

Cumhurbagkani Adayimiz Temel KARAMOLLAOGLU Flash TV Segim
Gunlugu Programi'nda. #TemelBaskanFlashTvde

__Secime 25 Gun

SECam . CUNHURBASKANI ADAYI TENEL KARANOLLAOGLU
‘iuunf.u SORULARI CEVAPLIYOR..

49.326 Goruntluleme

Temel Karamollaoglu canli yayindaydi

i Sayfayi Begen
30 Mayis 2018 - @

Flash Tv'de Segim Ginligu programinin canli yayin konuguyum.

#TemelBagkanFlashTvde

©0@% 374 30 Yorum 66 Paylagim
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C. Elestiri

e Saadet Partisi Resmi Sayfasi oo
27 Mayis 2018 - Q@

Ekonomi dar bogaza girmistir.

#DegistirTurkiye

TURKIYE
MANZARASI

EKO NOMi @
)

AR

#DEGISTIRTURKIYE

©0s 2 29 Yorum 102 Paylagim

D. Gilindem dis1

Q Saadet Partisi Resmi Sayfasi
29 Mayis 2018 - @

Fethin 565. yili Kutlu Olsun...
#Fethin565Y1li

i
Istanbul'un Fethi'nin 565. yilinda

Sultan Fatih ve yigit askerlerini
rahmet ve minnetle aniyoruz.

#DEGISTiR

QO-,‘ 349 47 Yorum 99 Paylagim

Sekil 4. Saadet Partisi’nin Facebook Gonderi Gruplandirmasindan Ornekler (A-Vaat,
B-Bilgilendirme, C-Elestiri, D-Giindem Dis1)
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3.2.1.4. Demokratik Sol Parti

DSP’nin resmi Facebook sayfasinin ismi “dspgenelmerkez”dir. 20.05.2019
tarihi itibariyle sayfanin begeni sayisi 7678, takip¢i sayist ise 7736’dir. Sayfa 28
Temmuz 2013’te kurulmustur. 18.04.2018-24.06.2018 tarihleri arasinda yapilan
toplam paylasim sayis1 58’dir. Bunlarin 2’si “vaat”, 3’0 “elestiri”, 23’i

“bilgilendirme”, 30°u “glindem dis1” grubundadir.

Asagida, DSP’nin dort gruptan birer paylasim ornegine yer verilmektedir.
Sirastyla vaat, elestiri, bilgilendirme ve giindem dis1 gruplart i¢in birer gonderi

Ornegi gosterilmektedir.

A. Vaat

E Demokratik Sol Parti bir génderi paylasti.
os¢ 1 Mayis 2018 - Q

DS

1.348 Goruntuleme

Onder Aksakal
1 Mayis 2018

OO 40 5 Paylagim
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B. Bilgilendirme

Demokratik Sol Parti bir baglanti paylasti.
s 18 Mayis 2018 - Q

MYNET.COM
DSP 24 Haziran'da Millet ittifaki'n1 destekleyecek!
Yiiksek Secim Kurulu'nun (YSK) secime katilamaz karari aldigi DSP , 24...

OO 97 6 Yorum 28 Paylagim

C. Elestiri

e

Demokratik Sol Parti bir gonderi paylasgti.
ose 14 Haziran 2018 - Q&

KARAR SENIN, IRADE SENIN [ElxE
S.efl  BASIN ONE EGILMESIN DT

Onder Aksakal
14 Haziran 2018

Qo 62 1 Yorum 7 Paylagsim
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D. Gilindem dis1

Demokratik Sol Parti bir baglanti paylasti.
os? 14 Haziran 2018 - Q@

DSP.ORG.TR

DSP Genel Bagkani ONDER AKSAKAL Ramazan Bayrami Mesaji
Yayinladi. - DSP - Demokratik Sol Parti Resmi Web Sitesi

0 26 1 Yorum 8 Paylagim

Sekil 5. DSP’nin Facebook Gonderi Gruplandirmasindan Ornekler (A-Vaat, B-
Bilgilendirme, C-Elestiri, D-Giindem Dis1)
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3.2.1.5. Genel Dagilim

DSP; 58; 9%

CHP; 203; 31%

SP; 243; 38%

iyi Parti; 142; 22%
Sekil 6. Millet ittifaki Partilerinin Facebook Gonderi Sayilar1 (18.04.2018-

24.06.2018)

Tablo 1. Millet Ittifak1 Partilerinin Facebook’taki Paylasimlarinin Gruplandirilmas:
(18.04.2018-24.06.2018)

Paylasim | Vaat Elestiri Bilgilendirme Gindem disl
Partiler
CHP 28 6 163 6
iyi Parti 36 20 75 11
SP 66 42 115 20
DSP 2 3 23 30
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Yukarida yer verilen verilerin dagiliminin daha net bicimde anlasilabilmesi icin

asagida bu veriler sttun grafik halinde sunulmustur.

M Vaat M Elestiri m Bilgilendirme ® Gundem Disi

180
160
140
120
100
80
60
40
20
6 6 2 3
0
CHP iyi Parti Sp DSP

Sekil 7. Millet ttifaki Partilerinin Facebook taki Paylasimlarmin Gruplara Gore
Dagilimi (18.04.2018-24.06.2018)

3.2.2. Millet Ittifaki Partilerinin Twitter Igerik Analizi ve Frekans
Dagilim
3.2.2.1. Cumhuriyet Halk Partisi
CHP’nin resmi Twitter adresi olan @herkesicinchp Twitter adresinden
18.04.2018-24.06.2018 tarihleri arasinda toplam 153 tweet gonderilmistir.
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Tweetler Takip Edilen Takipgiler Begeni
CHP 364B 470  969B 473

Tweetler  Tweetler ve yanitlar  Medya Twitter'da yeni misin?

CHP @ o
@herkesicinCHP 131 CHP @ Retweetledi
Kemal Kiligdaroglu @ @kilicdarogluk - 6 sa. v

CUmnicyeChiaicharist BRamilW iter f Ekrem imamoglu'nun istanbul Bilyaksehir Belediye Baskani olmasi ile kazanan
fesdol 16 milyon istanbullu oldu. S6z verdigi gibi; bundan sonra bitdn istanbul'u Kaydol
kucaklayan bir belediye bagkani olacak, bundan hi¢ kimsenin endigesi oimasin.

(& chp.org.tr L
Tesekkdrler Istanbul!

Kendine ait kigisellestiriimis bir zaman
akigina sahip olmak igin hemen kaydol!

[ Subat 2011 tarihinde katildi

e © 2555 1] 8832 () 8B Sunlan da begenebilirsin - venie
4 otograf ve video
CHP [@ @ @herkesicinCHP - 16 Nis ) v Kemal Kiligdaroglu &
Genel Bagkan Yardimcimiz ve Parti S6zcimiz Faik Oztrak basin toplantisi " @kilicdarogluk
gergeklestiriyor

A5 Muharrem INCE @

Sekil 8. CHP'nin Resmi Twitter Sayfas1

CHP’nin 18.04.2018-24.06.2018 tarihleri arasinda Twitter lizerinden yaptig1

3

paylasimlar incelendiginde 34 tweetin “vaat”, 4 tweetin “elestiri”, 44 tweetin

“bilgilendirme” ve 28 tweetin “giindem dis1” grubunda oldugu goriilmektedir.

Asagida, CHP’nin dort gruptan birer tweet Ornegine yer verilmektedir.
Sirasiyla vaat, elestiri, bilgilendirme ve giindem dis1 gruplari icin birer tweet 6rnegi

gosterilmektedir.
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A. Vaat

CHP @ © @herkesicinCHP - 2 Haz 2018 v
Tarkiye'yi bir ticaret merkezi haline getirmek, projelerle gl¢lendirmek igin...
#MilleticinGeliyoruz

Denetleyen kurumlar bagimsiz olacak.
0:30 14,1 B gortintilenme

B. Bilgilendirme

CHP @ @ @herkesicinCHP - 6 Haz 2018 v
Genel Bagkanimiz Sayin @kilicdarogluk, saat 10.00'da Number One FM /
Number One Turk FM ortak canli yayininda sorulari yanitlayacak, segim
gindemine iligkin degeriendirmelerde bulunacak.

Number one FM / Number1 Tirk FM
Ortak Canh Yayini
Saat 10.00da (7 Haziran 2018)

\
\
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C. Elestiri

. CHP 8 ® @herkesicinCHP - 9 Haz 2018 v
Genel Bagkanimiz Sayin @kilicdarogluk: "Eger 16 yilin sonunda ‘bu Ulkede
kiraathane agacagiz’ diyorsa, bu ig bitmistir!" #MilleticinGeliyoruz

MiLLET iCiN

SELiYORUZ

iz . ¥ S
Y WY G P

Eaer 16 vilin sonunda ‘bu iilkede kiraathane acacagiz’
0:55 3728B gérﬂnt()len_r.n_e’orsa bu '§ bitﬂli§ﬂl’



65

D. Giindem dis1

CHP [ @ @herkesicinCHP - 13 Haz 2018 v
Genel Bagkanimiz Sayin Kemal Kiligdaroglu #istanbul'da Kartal Belediyesi Yagl
Bakim ve Huzurevi'nin acilig téreninde

All

8 4 B e O b

#istanbul’da Kartal Belediyesi Yasgh Bakim ve Huzurevi'nin agilig téren...
Kemal Kiligdaroglu @kilicdarogluk

Sekil 9. CHP'nin Twitter'daki Paylasim Gruplandirmasindan Ornekler (A-Vaat, B-
Bilgilendirme, C-Elestiri, D-Giindem Dis1)

3.2.2.2. Iyi Parti

Iyi Parti’nin resmi Twitter adresi olan @iyiparti Twitter adresinden
18.04.2018-24.06.2018 tarihleri arasinda toplam 176 tweet gonderilmistir.
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Tweetler Takip Edilen Takipgiler Begeni

Takip et

2.706 2 354 B 805
ivi Partio Tweetler  Tweetler ve yanitiar Medya Twitter'da yeni misin?
lyipart 1 ii Parti Retweetledi Kendine ait. kisiselle§t|ﬁlmi§ bir zaman
e Meral Aksener @ @meral_aksener - 3 sa. o akigina sahip olmak igin hemen kaydol!
L et pieer E et Samsun'da, milletimizleyiz.
® Turkiye #CanliYayin Kaydol
Oha
& lyiparti.org.tr Canli yayindayiz!
Agustos 2017 tarihinde katildi o youtube.com

iy I Va Diinya giindemi
[ 1.253 Fotograf ve video #samplyongalatasaray
A

19 : 158 B Tweet
MAYIS ),
%& Abdullah Avci
e Q 35 1 254 ) 2325 16,6 B Tweet

Sekil 10. Iyi Parti'nin Resmi Twitter Sayfasi

Iyi Parti’nin 18.04.2018-24.06.2018 tarihleri arasinda Twitter iizerinden
yaptig1 paylasimlar incelendiginde 34 tweetin “vaat”, 30 tweetin “elestiri”, 87
tweetin  “bilgilendirme” ve 26 tweetin ‘“giindem dis1” grubunda oldugu
goriilmektedir. Gruplandirma sonrasi toplam tweet sayisinin 177 ¢ikmasi ancak
hesaptan gonderilen toplam tweet sayisinin 176 olmasi, bir paylasimin hem “elestiri”
hem de “giindem dig1” grubuna dahil olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu tweetin

goriintiisii asagida yer almaktadir.

iYi Parti @ @iyiparti - 17 Haz 2018
iktidarin Fetd ile elele yUrittigl kumpas davalarl sonucu zindanlarda sehit

dismis babalar Gzlemle aniyoruz. Unutmadik, unutturmayacadiz.
#BabalarGind

Q 8 11 260 ) 1402

Sekil 11. Iyi Parti'nin Elestiri ve Giindem Dis1 Gruplarina Dahil Edilen Paylasimi
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Asagida, lyi Parti’nin dort gruptan birer tweet drnegine yer verilmektedir.
Sirasiyla vaat, elestiri, bilgilendirme ve giindem dis1 gruplar i¢in birer tweet drnegi

gosterilmektedir.
A. Vaat

iYi Parti @ @iyiparti - 31 May 2018 v
FETO ile miicadeleyi etkin ve kararli bir sekilde strdirecek, FETO'nin siyasi

baglantilanni kesinlikle ortaya gikartip yargiya teslim edecegiz.

#MilletimizleStzlesme

O a9 11 472 ) 1978



68

B. Bilgilendirme

iYi Parti @ @iyiparti - 9 Haz 2018 v
Genel Bagkanimiz ve Cumhurbagkani Adayimiz Meral Aksener Ordulu
hemsehrilerimizle bulustu.

#YUzUinUGuneseDONOrdu

#YUzUnUGuUneseDONTUrkiye

s

x*&?«:\\j&'\a\a@,
Q 13 A
C. Elestiri
iYi Parti @ @iyiparti - 25 May 2018 v

Siz koltuklan eskitirken, biz ayakkabi eskitmeye devam ediyoruz.
#MedyadaYokuzMeydandayiz

Q 3t 11 453 ) 2387
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D. Gilindem dis1

iYi Parti @ @iyiparti - 10 Haz 2018 v
Milletimizin ve islam aleminin Kadir Gecesi miibarek olsun.

Milletimizin ve
Islam aleminin

Kadir Gecesi
mubarek olsun.

. .
N »

QO 21 1 297 ) 1837

Sekil 12. Tyi Parti’nin Twitter'daki Paylasim Gruplandirmasindan Ornekler (A-Vaat,
B-Bilgilendirme, C-Elestiri, D-Giindem Dis1)

3.2.2.3. Saadet Partisi

SP’nin resmi Twitter adresi olan @SaadetPartisi Twitter adresinden

18.04.2018-24.06.2018 tarihleri arasinda toplam 50 tweet gonderilmistir.

T

HER ZAMAN
BiR VE BERABER

SAADET

Tweetler Takip Edilen Takipgiler Begeni
10,1B 10 165 B 1 ==

Saadet Partisi @ Tweat) Tweetler ve y Medya Twitter'da yeni misin?

@SaadetPartisi ¥ Sabitienmis Tweet Kendine ait kigisellestirilmis bir zaman
Saadet Partisi @ @SaadetPartisi - 17 May o akigina sahip olmak i¢in hemen kaydol!

Saadatarts Restr TWitet Hessol Son zamanlarda bazi sahsi agiklama ve fikir beyanlan hakkinda agiklama:

© Turkiye Kaydol

(& saadet.org.tr

Q Yayinlan goruntile Agl KLAMA

Subat 2009 tarihinde katild Sunlan da begenebilirsin - venie

uba arihinde katildi
. Son zamanlarda bazi sohsi acikloma ve fikir beyanlannin Temel Karamollaogiu &
[ 3.977 Fotograf ve video birtakim  basin I]/o:zym organlari  ve sahislar tarafindan a’ @T_Karamollaoglu

i : futursuzea carpitildigina ve Saadet Partimizin zan altinda
sl ST birakildigina Gzlerek sahit olmaktayiz.
R . D . £ iPaio

Sekil 13. Saadet Partisi'nin Resmi Twitter Sayfasi
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SP’nin 18.04.2018-24.06.2018 tarihleri arasinda Twitter lzerinden yaptig
paylasimlar incelendiginde 21 tweetin “vaat”, 19 tweetin “elestiri”, 8 tweetin

“bilgilendirme” ve 2 tweetin “glindem disi” grubunda oldugu goriilmektedir.

Asagida, SP’nin dort gruptan birer tweet 6rnegine yer verilmektedir. Sirasiyla
vaat, elestiri, bilgilendirme ve glindem disi gruplari icin birer tweet O6rnegi

gosterilmektedir.
A. Vaat

Saadet Partisi @ @SaadetPartisi - 20 Haz 2018 v
"iktidara geldigimizde yapacagimiz ilk i bizden olsun olmasin herkesi

kucaklayacag@iz!" #TemelReisTrabzonda

HIEGISTID)

fie DARZN TG "

MEL KARAMOLLADSLL TRABZON DA HALKA HITAP EDIYOR

IS rene7nNi



B. Bilgilendirme

Saadet Partisi @ @SaadetPartisi - 21 Haz 2018 v
Cumhurbagkani Adayimiz Sayin Temel Karamollaoglu Konya Mitingine katiliyor.

**21 Haziran 2018 - Pergsembe

)17.30

? Kent Meydani / Konya

% Sosyal medya hesaplarindan canli yayinlanacaktir.

gelecegin igin

HDEGISTIR
KONYA

Cumhurbaskani Adayimiz

Sayin Temel KARAMOLLAOGLU
KONYA'da

%) 21 Haziran 2018 - Persembe @) 1730 ) Kent Meydani

Q 37 11 147 ) 542

71
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C. Elestiri

Saadet Partisi @ @SaadetPartisi - 20 Haz 2018 v
"Bir Cumhurbaskani kendilerini tenkit edenleri vatan haini ilan eder mi yahu?"

#TemelReisTrabzonda

Y

=3

Bir cumhurbaskam kendilerini
tenkit edenleri vatan haini
ilan eder mi vahu?

1) Tharamollaogly ¥ (=) T_Karamoliaoghu
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D. Gilindem dis1

Saadet Partisi @ @SaadetPartisi - 20 Haz 2018 v
"ingiltere'deki sekulerizm ile Fransa'daki laisite birbirine yakin kavramlardir.”

1:42 4.170 goriintilenme

Q 10 1 67 ¢ 226

Sekil 14. Saadet Partisi’nin Twitter'daki Paylasim Gruplandirmasindan Ornekler (A-
Vaat, B-Bilgilendirme, C-Elestiri, D-Giindem Dis1)

3.2.2.4. Demokratik Sol Parti

DSP’nin resmi Twitter adresi olan @DSPGenelMerkez Twitter adresinden

18.04.2018-24.06.2018 tarihleri arasinda toplam 8 tweet gonderilmistir.
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; s
Tweetler Takip Edilen Takipgiler Begeni
DSP 657 345 3980 14

'DEMOKRATIK SOL PARTI
Demokratik Sol Parti Tweetler Tweetler ve yanitiar Medya Twitter'da yeni misin?
@DSPGenelMerkez 11 Demokratik Sol Parti Retweetledi Kendine ait Kisisellestirilmis bir zaman

akigina sahip olmak i¢in hemen kaydol!

Onder Aksakal @OnderAksakal - 24 sa.
Demokratik Sol Parti Resmi Twitter Q e o — ) K
Hesabdir. '
Kaydol
® Ankara, Turklye Bu duygu ve distncelerle asil Ttrk milletinin 19 Mayis Atatiirk’a Anma, Genglik
(& dsp.org.tr

ve Spor Bayramini kutluyorum.

Aralik 2015 tarihinde Katildi Oz u0s Vi Sunlan da begenebilirsin - venie
Bu Tweet dizisini goster
[ 388 Fotograf ve video Onder Aksakal
T 11 Demokratik Sol Parti Retweetledi 9 @OnderAksakal
’ I u ‘ Onder Aksakal @0OnderAksakal - 24 sa. v L .
- a Bu gergegin Isiginda rahatlikla ki 100. yilinda, Vapuru'nda, { 3 ) BUYUKBIRLIK PARTISI

Sekil 15. DSP'nin Resmi Twitter Sayfasi

DSP’nin gonderdigi 8 tweetin tamaminin “glindem dis1” grupta oldugu

goriilmektedir. Asagida bu tweetlerden biri 6rnek olarak sunulmustur.
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D. Gilindem dis1

wy Demokratik Sol Parti @DSPGenelMerkez - 25 Nis 2018 v
o;; DSP Genel Bagkani Sayin Onder AKSAKAL, Anayasa Mahkemesinin 56. Kurulus
YildénUmu térenlerine katildi.

(URA QO 2

Sekil 16. DSP’nin Twitter'daki Paylasim Gruplandirmasindan Ornekler (D-Giindem
Dis1)



3.2.2.5. Genel Dagilim

DSP; 8; 2%

SP; 50; 15%

CHP; 110; 32%

iYi PARTI;
176; 51%

Sekil 17. Millet ittifak1 Partilerinin Tweet Sayilar1 (18.04.2018-24.06.2018)
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Tablo 2. Millet ittifaki Partilerinin Twitter'daki Paylagimlarmin Gruplandirilmasi
(18.04.2018-24.06.2018)

Paylasim | Vaat Elestiri Bilgilendirme Gindem disl
Partiler
CHP 34 4 44 28
lyi Parti 34 30 87 25
SP 21 19 8 2
DSP 0 0 0 8




77

Yukarida yer verilen verilerin dagiliminin daha net bi¢imde anlasilabilmesi

icin agagida bu veriler siitun grafik halinde sunulmustur.

M Vaat MElestiri mBilgilendirme ® Glindem Disl

100
90 87
80
70
60
50
40
30
20

10

CHP lyi Parti SP DSP

Sekil 18. Millet ittifaki Partilerinin Twitter’daki Paylasimlarmin Gruplara Gore
Dagilimi (18.04.2018-24.06.2018)

3.2.3. Millet ittifaki Partilerinin Instagram Icerik Analizi ve Frekans

Dagilim
3.2.3.1. Cumhuriyet Halk Partisi

CHP’nin resmi Instagram hesabinin ismi chp’dir. Hesabin ilk paylasim tarihi
2 Haziran 2018’dir. Secimlere iliskin son paylasim 18 Haziran 2018 tarihinde
yapilmigtir. Sec¢im siireci boyunca hesaptan yapilan toplam paylasim sayis1 12’dir.
Bu paylagimlarin 11’1 “vaat”, 1’1 “elestiri”, 1’1 “glindem dis1” grubundadir.
“Bilgilendirme” grubunda paylasim yoktur. Gruplandirmada toplam paylasim
sayisinin 13 olmasi, bir paylasimm hem “vaat”, hem de “elestiri” grubuna dahil

olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu paylasim asagida gosterilmektedir.
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Q chp # « Takip Et

chp # CHP iktidarinda her okul
nitelikli olacak. Atama bekleyen 180
bin 6gretmeni goreve atayip
birlestiriimig sinif ayibini ortadan

. kaldiracagiz. Hicbir 6gretmen

o Yoksulluk sininnin altinda maas

almayacak. Ogretmenlere 24
Kasim'da birer maag ikramiye
verecegiz. #MilleticinGeliyoruz

CQd

220.138 goriintiileme

Sekil 19. CHP’nin Vaat ve Elestiri Gruplarina Dahil Edilen Paylasimi
A. Vaat

. chp & « Takip Et

chp @ Farkliliklar ortadan kaldirmak,
. engellilerin ev hapsini bitirmek igin...
o’ #MilletiginGeliyoruz

®

e siyasaldusunce gt
oQd A

70.993 goriintiileme




D. Gilindem dis1
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e =
CHP Adalet iglgimizi duyurmak icin
Ankara'dan istanbul'a yiiriime karan aldigimda,

yanimda yiiriiyen ¢ocuklarimi gordiigiimde

bir kez daha anlamistim baba olmanin kiymetini.

Cocuklarina diinyarmin en soylu kavrami olan
adaleti 6gretmeyi amaclayan tiim babalarin

Babalar Giinii'nii kutlarim.

y

Cumbhuriyet Halk Partisi
Genel Bagkani
KEMAL KILICDAROGLU

e chp % . Takip Et

chp @ Adalet ¢igligimizi duyurmak
icin Ankara'dan istanbul'a yiiriime
karari aldigimda, yanimda yliriiyen
gocuklarimi gordiigimde bir kez
daha anlamigtim baba olmanin

@ «ymetini. Gocuklarina diinyanin en

% soylu kavrami olan adaleti 6gretmeyi

amaglayan tim babalarin
#BabalarGunu'nu kutlanm.
#KemalKiligdaroglu

VAGRU A

11.665 begenme

Sekil 20. CHP’nin Instagram’daki Paylasim Gruplandirmasindan Ornekler (A-Vaat,

D-Giindem Dis1)

3.2.3.2. Iyi Parti

Iyi Parti’nin resmi Instagram hesabmin ismi iyiparti’dir. Se¢im siireci

boyunca yapilan ilk paylasim 18 Nisan 2018 tarihine aittir. Son paylasim ise 22

Haziran 2018’de yapilmistir. Siire¢ boyunca toplam 246 paylasim yapilmistir.

Bunlarin 43’1 video, 203’1 fotograftir.

Paylagimlarin 30’u “vaat”, 14’1 “elestiri”, 185’1 “bilgilendirme” ve 17’si

“glindem dis1” grubunda bulunmaktadir.

Asagida, Iyi Parti’nin dort gruptan birer paylasim 6rnegine yer verilmektedir.

Swrasiyla vaat, elestiri, bilgilendirme ve giindem dis1 gruplar i¢in birer paylagim

ornegi gosterilmektedir.
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A. Vaat

@ iyiparti € » Takip Et

iyiparti @ Giines herkesten dnce

genglerin yliziine dodacak.
@ #YuzlnlGlneseDanTlrkiye

48h

o001

®

yektademirv @sulenuradcliffe ©

ﬁ izlesene
Qb N

51.080 gdriintiileme

VATANDASLIK MAASI

11 HAZIRAN 2018

Yorum ekle...

B. Bilgilendirme

@ iyiparti € « Takip Et

iyiparti @ Genel Sekreterimiz Aytun
Ciray, bugiin saat 17:00'da

O Poni'Genel Sekretefive Por_?i Sozclsd B @ Medyascope Tv'de canli yayina
Aytu n 9| ray konuk olacaktir.

Bugﬂn Sagt1Z:00 da l;;rakalemfotograf
MEDYASCOPE TV'de

SlicioKarabay s soileriia | s e
PERISCOPE, YOUTUBE ve - -

FACEBOOK’tan canli. / : O Q liJ

1.820 begenme

AN 2018

Yorum ekle.
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C. Elestiri

iyiparti € « Takip Et

iyiparti @ iktidar vatandastan almay!
biliyor, vermeyi bilmiyor. Bu diizeni
degistirmek igin
#YuziiniGunegeDonTurkiye

@

a.ergunbayar nufus cuzdani
yenileme bile 18 tl .. nasil veesin
3 cocuklu gariban 5x18= 100 tl
ve ondan da fazla biometrik
fotografi. Hangi devirdeyiz
forograf istemek niye avrupafa
fotigrafi kimligi pasaportu veren
resmi ofis bilgisayar kamerasi ile
direktnolarak pasaporta kimlige
alivor kendisi...

oAb N
50.519 goriintiileme
Kimine 500 gitmis, kimine 750 gitmis.

Onu da beceremediler.

iyiparti € « Takip Et

Ligi'nde 4. kez kupayi kazanan

degerli oyuncularini tebrik eder,
bagarilarinin devamini dileriz.

<y bint_karakurt Amin

‘ “ beyzapekeer04 =

azab_kyla Kit lere kadro s6zu

lé verin

CEV Kadinlar Sampiyonlar Ligi'nde O Q0
4.kez kupayi kazanan Vakifbank Kadin S ol
Voleybol Takimini ve degerli oyuncularini |Y|
tebrik eder, basarilarinin devamini dileriz PARTI

3.331 begenme

Sekil 21. Iyi Parti’nin Instagram’daki Paylasim Gruplandirmasimdan Ornekler (A-
Vaat, B-Bilgilendirme, C-Elestiri, D-Giindem Dis1)

iyiparti €& CEV Kadinlar $ampiyonlar

Vakifbank Kadin Voleybol Takimini ve
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3.2.3.3. Saadet Partisi

Saadet Partisi’nin resmi Instagram hesabinin ismi saadetorgtr’dir. Se¢im
stirecinde yapilan ilk paylagim 22 Nisan 2018 tarihlidir. Son paylasim ise 23 Haziran
2018’de yapilmistir. Toplam paylasim sayist 101°dir. Bunlarin 9’u video, 92’si
fotograftir. Paylasimlarin 14’4 “vaat”, 10’u “elestiri”, 64’1 “bilgilendirme”, 13’1

“giindem dis1” grubundadir.

Asagida, SP’nin dort gruptan birer paylasim Ornegine yer verilmektedir.
Sirasiyla vaat, elestiri, bilgilendirme ve glindem dis1 gruplart igin birer paylagim

Ornegi gosterilmektedir.

A. Vaat
@ saadetorgtr @ « Takip Et
Kadina deder,
Turkive've huzur igin T I s O,

Cumhurbagkani Adayimiz Temel

@ Karamollaoglu, kadinlarla bir araya
A geliyor...

14.30'da sosyal medya
hesaplarimizdan CANLI YAYINDA!

HDEGISTIR

Cumhurbaskani Adayimiz

Sayin Temel KARAMOLLAOELU ©
Kadinlarla bir araya geliyor...

o0

[*) 28 Mayis 2018 14.30 ) Holiday In Hotel - Cukurambar / Ankara 838 begenme
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B. Bilgilendirme

saadetorgtr & « Takip Et

i ; saadetorgtr @ Cumhurbagkani Adayi
] Temel Karamollaoglu 21 Haziran
v o Persembe giini saat 21:00'de "eksi
'< TBME’KNMMU’.MUE’.U @ s0zIUk" yazarlarinin sorularini
5 cevapliyor.

eksi
vazarlarinin sorularimi

O & A

893 begenme

C. Elestiri

@ saadetorgtr € « Takip Et

saadetorgtr € IMF'ye borcu 6dedik
diyorsunuz, neden dig borcun 453

@ milyar dolara giktigini hi¢ agziniza
= almiyorsunuz?

O O A

2.317 gorintiileme
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D. Gilindem dis1

saadetorgtr % « Takip Et

"Evladim bu tilkede sage, solcu; ilerici,
gerici yoktur. Namuslular ve
namussuzlar vardir. Siz namuslulardan
olunuz. Gareceksiniz cok kalabalik
olacaksiniz...” -

minnetle aniyoruz.

Miitefekkir, arastirmaci, yazar ve
pcevirmen Gemil Meric'i vefatinin -~
31. sene-i devriyesinde rahmet
ve minnetle aniyoruz.

-k

S #DEGISTIR - .

Sekil 22. SP’nin Instagram’daki Paylasim Gruplandirmasindan Ornekler (A-Vaat, B-
Bilgilendirme, C-Elestiri, D-Giindem Dist1)

3.2.3.4. Demokratik Sol Parti

Demokratik ~ Sol  Parti'nin  resmi  Instagram  hesabinin  ismi
dspgenelmerkez’dir. Hesabin ilk paylasimi 4 Ocak 2019°da yapildigindan, se¢im

stirecinde paylasimlart bulunmamaktadir.

saadetorgtr € Cemil Meri¢'i vefatinin
sene-i devriyesinde rahmet ve



Paylasim | Vaat Elestiri Bilgilendirme Gindem disl

lyi Parti

SP 14

1

64 3
Yukarida yer verilen veril gilim daha net bicimde anlasilabilmesi
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mVaat ®Elestiri Bilgilendirme ® Gilindem Dis1
200 185
180
160
140
120
100
80 64
60

40 30
20 1 14 L7 14 19 13

, mm' 0! ] e BN
CHP Iyi Parti SP

Sekil 24. Millet Ittifaki Partilerinin Instagram’daki Paylasimlarmnin Gruplara Gore
Dagilim1 (18.04.2018-24.06.2018)

3.2.4. Millet ittifaki Partilerinin YouTube I¢erik Analizi ve Frekans
Dagilim

3.2.4.1. Cumhuriyet Halk Partisi
CHP’nin resmi YouTube kanalinin ismi, CHP — Cumhuriyet Halk Partisi’dir.
Kanal 17 Eyliil 2013 tarithinde kurulmustur.

CHP’nin se¢ime iliskin ilk YouTube paylasimi 2 Mayis 2018 tarihinde
yapilmistir. Son paylasim ise 22 Haziran 2018 tarihine aittir. Toplamda 20 video
paylasilmistir. Bunlarin 18’1 “vaat”, 2’si “bilgilendirme” grubundadir. Asagida

bunlarin birer 6rnegi sunulmaktadir.
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A. Vaat

CHP'nin egitim igin vaatleri nelerdir?

106.846 goriintiileme (fp BEGEN &I BEGENME & PAYLAS =; KAYDET

Q CHP - Cumbhuriyet Halk Partisi
CHP 12 Haz 2018 tarihinde yayinlands ABONE OL 25B
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B. Bilgilendirme

Dogru, dirdst, givenii bir segimie Tarkiye'nin koderi degigir!..

Siyosi gbeligl ne olursa olsun tim yurttaglonm e-segmen uygulamarniz: kulionmaya, segmen irodesinin sandifio dogru ve safirkh olorok yonsimas: igin
segmen lstelerini kontrol ederek tespit ettikleri eksikiitfer] bogh bulundukion ige nifus midiriiklerine bildirmeye cafinyoruz.

CUMMURIYEY NALK PARTISI

e-Seamnen

Se¢men Bilgileri Sorgulama

i) grecor, Lendi bilgilenoin
ol edebilirsinig.

Baba Adi
Glvenlik Kodunu [ PR

[CHP
ve lletiyen Teanoiopier Merkazi € 2015

#SegmenMisin

Segmen Listeleri Askida! Son Giin: 12 Mayis

660 goruntileme il BEGEN &I BEGENME & PAYLAS =; KAYDET

@ CHP - Cumhuriyet Halk Partisi
CHP 2 May 2018 tarihinde yayinlandi ABONE OL 25B

Sekil 25. CHP nin YouTube’daki Paylasim Gruplandirmasindan Ornekler (A-Vaat,
B-Bilgilendirme)

3.2.4.2. Iyi Parti

Iyi Parti’nin resmi YouTube kanalinm ismi, IYI Parti’dir. Kanal 18 Ekim
2017 tarihinde kurulmustur.

Iyi Parti’nin segime iliskin ilk YouTube paylasimi 21 Nisan 2018’de
yapilmistir. Son paylasim ise 22 Haziran 2018’e aittir. Toplamda 86 video
paylasilmistir. Bunlarin  37°si “vaat”, 15’1 “elestiri”, 34’4 “bilgilendirme”

grubundadir. Asagida, bu gruplandirmadan 6rnekler sunulmaktadir.
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A. Vaat

e | ™
IYIPARTI |

ILLETIN ADAYI
Mmm IYIPARTI

<

-
AL AKSENER

LLETIN ADAYI
RAL AKSENER

Seker Fabrikalar'nin Satiglari iptal Edilecek

334 goriintlileme g 30 &2 & PAYLAS = KAYDET

iYi Parti
@ 25 May 2018 tarihinde yayinland ABONE OL 30B
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B. Bilgilendirme

SANDIK VE SECIM GUVENLIGI EGITIMI

N
| Z/ \, N
|

//\\.

\//

\

24 Haziran 2018 Pazar Gunu Gerceklestirilecek
Cumhurbaskani Secimi ve 27. Dénem Milletvekili Genel Sec¢imi igin
iYi SECIM MERKEZI Tarafindan Hazirlanmistir.

iYi Segim Merkezi - Segim Giivenligi Egitimi

44.599 gorintileme 589 )i 44 4 PAYLAS KAYDET

IYIP?rtgh e oo ABONE OL 30B
Haz 2018 tarihinde yayinlandi
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C. Elestiri

Meral Aksener-iktidar FETQ'yii Kendi iginde Arasin

662 gériintiileme g3 § 2

iYi Parti
@ 27 May 2018 tarihinde yayinland: ABONE OL 30B

Sekil 26. Iyi Parti’nin YouTube’daki Paylasim Gruplandirmasidan Ornekler (A-
Vaat, B-Bilgilendirme, C-Elestiri)

~ PAYLA§ =4 KAYDET

3.2.4.3. Saadet Partisi
Saadet Partisi’nin resmi YouTube kanalinin ismi, Saadet Partisi’dir. Kanal 11

Subat 2013 tarihinde kurulmustur.

Saadet Partisi’nin se¢im siirecindeki ilk YouTube paylasimi 18 Nisan
2018’de yapilmistir. Son paylagim ise 23 Haziran 2018’¢e aittir. Toplamda 67 video
paylasilmistir. Bunlarin 20’si “vaat”, 4’0 “elestiri”, 43’i ise “bilgilendirme”

grubundadir.
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A. Vaat

Huzurlu Bir Tirkiye - Kutuplastiran Degil, Kucaklagtiran Giig!

1.309.641 goriintileme ifp 562 &1 168 & PAYLAS =i KAYDET ...

Saadet Partisi
e 28 May 2018 tarihinde yayinlandi ABONE OL 19 B

B. Bilgilendirme

Temel Karamollaoglu Ciineyt Ozdemir'e Konuk Oldu

12.155 goruntuleme 1y s08 agi 19 ~» PAYLAS =; KAYDET eem

Saadet Partisi
e 19 Haz 2018 tarihinde yaynland: ABONE OL 19 B
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C. Elestiri

Ozellestirme!

2.195 goriintileme s 181 &1 15 & PAYLAS =i KAYDET

Saadet Partisi
° 29 May 2018 tarihinde yayinlandi ABONEOL 19B

Sekil 27. Saadet Partisi’nin YouTube’daki Paylasim Gruplandirmasindan Ornekler
(A-Vaat, B-Bilgilendirme, C-Elestiri)

3.2.4.4. Demokratik Sol Parti

Demokratik Sol Parti’nin resmi YouTube kanalinin ismi, DEMOKRATIK
SOL PARTI’dir. Kanal 28 Subat 2018 tarihinde kurulmustur.

Demokratik Sol Parti’nin se¢im siirecindeki ilk ve tek YouTube paylasimi 16
Mayis 2018’de yapilmistir. Bu paylasim, “bilgilendirme” grubundadir. Asagida

gOriintilisii verilmektedir.
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B. Bilgilendirme

Basin toplantisi 1

275 gorintileme i3 & o0 = PAYLAS = KAYDET

DEMOKRATIK SOL PARTI
E_._. 16 May 2018 tarihinde yayinlandi ABONEOL 115

Sekil 28. DSP’nin YouTube’daki Paylasim Gruplandirmasindan Ornek (B-
Bilgilendirme)
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3.2.4.5. Genel Dagilim

DSP; 1; 1%

CHP; 20; 11%

SP; 67; 39%

iyi Parti; 86;
49%

Sekil 29. Millet ittifaki Partilerinin YouTube Paylasimi Sayilari (18.04.2018-
24.06.2018)

Tablo 4. Millet ittifak: Partilerinin YouTube’daki Paylasimlarinin Gruplandirilmasi
(18.04.2018-24.06.2018)

Paylasim | Vaat Elestiri Bilgilendirme Gindem disi
Partiler
CHP 18 0 2 0
iyi Parti 37 15 4 0
SP 20 4 43 0
DSP 0 0 1 0

Yukarida yer verilen verilerin dagiliminin daha net bi¢imde anlasilabilmesi

icin agagida bu veriler siitun grafik halinde sunulmustur.
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W Vaat MElestiri mBilgilendirme

50
45 43
40 37
35
30
25
20
20 18
15
15
10
4 4
5 2
0 0 0 1
0 [ —
CHP lyi Parti SP DSP

Sekil 30. Millet ittifaki Partilerinin YouTube’daki Paylasimlarmin Gruplara Gore
Dagilim1 (18.04.2018-24.06.2018)
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3.2.5. Millet ittifaki Partilerinin Erken Secim Siirecinde Sosyal Medya

Kullaniminin Genel Analizi

mCHP miyiParti mSP mDSP
800

700
600
500

400

300
200
10 -

Facebook Twitter Instagram YouTube

o

Sekil 31. Millet ittifak: Partilerinin Sosyal Medya Araglarmi Kullanma Dagilim1
(18.04.2018-24.06.2018)

Yukaridaki grafikte goriilebilecegi gibi, 18.04.2018 ve 24.06.2018 tarihleri
arasinda Millet ittifaki partilerinin en fazla kullandig1 sosyal medya araci Facebook
olmustur. Partilerin Facebook’ta paylastigi toplam gonderi sayist 680°dir. Bu siray1
toplam 358 paylasim ile Instagram, toplam 344 paylasim ile Twitter ve toplam 174

paylasim ile YouTube izlemektedir.
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700
500
L. o 4
400 351
300 230
; e
CHP fyi Parti sP DSP

@ \Vaat ®Elestiri ®Bilgilendirme & Gindem Dist

Sekil 32. Millet ittifaki Partilerinin Toplam Paylagimlarinin Gruplandiriimasi
(18.04.2018-24.06.2018)

Yukaridaki grafikte goriilebilecegi iizere CHP nin sosyal medya aglarindaki
paylasimlarinda “vaat” grubuna giren toplam paylasim sayis1 91, “elestiri” grubuna
giren toplam paylasim sayis1 11, “bilgilendirme” grubuna giren toplam paylasim

sayist 209, “giindem dis1” grubuna giren toplam paylasim sayisi 35’tir.

Iyi Parti’nin sosyal medya aglarindaki paylasimlarinda “vaat” grubuna giren
toplam paylagim sayis1 137, “elestiri” grubuna giren toplam paylasim sayist 79,
“bilgilendirme” grubuna giren toplam paylasim sayis1 351, “giindem dis1” grubuna

giren toplam paylasim sayis1 53’tiir.

Saadet Partisi’nin sosyal medya aglarindaki paylasimlarinda “vaat” grubuna
giren toplam paylasim sayis1 121, “elestiri” grubuna giren toplam paylasim sayis1 75,
“bilgilendirme” grubuna giren toplam paylasim sayis1 230, “giindem dis1” grubuna

giren toplam paylasim sayis1 35°tir.

DSP’nin sosyal medya aglarindaki paylagimlarinda ‘““vaat” grubuna giren

toplam paylasim sayisi 2, “elestiri” grubuna giren toplam paylasim sayis1 3,
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“bilgilendirme” grubuna giren toplam paylasim sayis1 24, “giindem dis1” grubuna

giren toplam paylasim sayis1 38’dir.

Giindem Disi;
161; 11%

Vaat; 351; 24%

Elestiri; 168; 11%

Bilgilendirme;
814; 54%

Sekil 33. Millet ittifaki Partilerinin Toplam Paylasimlarinin Gruplandirmaya Gére
Dagilim1 (18.04.2018-24.06.2018)

Millet Ittifaki partilerinin paylasimlari genel olarak incelendiginde, sosyal
medya araglarinin en fazla “bilgilendirme” amaciyla kullanildig1 goriillmektedir (814,
%54). Bunu “vaat” (351, %24), “elestiri” (168, %11) ve “giindem dis1” (161, %11)
takip etmektedir.



YouTube; 75;
21%

Facebook; 132;
38%

Instagram; 55;
16%

Twitter; 89; 25%

Sekil 34. "Vaat" Gruplandirmasinin Sosyal Aglara Gore Dagilimi

100

Yukaridaki grafikte goriilebilecegi iizere “vaat” gruplandirmasina dahil olan

igeriklerin biiylik kismi Facebook’ta paylasiimistir (132; %38). Bunu Twitter (89;

%25), YouTube (75; %21) ve Instagram (55; %16) izlemektedir.

YouTube; 19;
11%

Instagram; 25;

0,
15% Facebook; 71;

42%

Twitter; 53; 32%

Sekil 35. "Elestiri" Gruplandirmasinin Sosyal Aglara Gore Dagilimi
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Yukaridaki grafikte goriilebilecegi lizere “elestiri” gruplandirmasma dahil
olan igeriklerin biiylik kism1 Facebook’ta paylasilmistir (71; %42). Bunu Twitter (53;
%32), Instagram (25; %15) ve YouTube (19; %11) izlemektedir.

YouTube; 50; 6%

Instagram; 249;
31% Facebook; 376;

46%

Twitter; 139; 17%

Sekil 36. "Bilgilendirme" Gruplandirmasinin Sosyal Aglara Gére Dagilimi

Yukaridaki grafikte goriilebilecegi tizere “bilgilendirme” gruplandirmasina
dahil olan igeriklerin biiyiik kismi Facebook’ta paylasilmistir (376; %46). Bunu
Twitter (139; %17), Instagram (249; %31) ve YouTube (50; %6) izlemektedir.
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YouTube; 0; 0%

Instagram; 31;
19%

Facebook; 67;
42%

Twitter; 63; 39%

Sekil 37. "Giindem Dis1" Gruplandirmasinin Sosyal Aglara Gore Dagilimi

Yukaridaki grafikte goriilebilecegi iizere “glindem dis1” gruplandirmasina
dahil olan igeriklerin biiyilk kismi1 Facebook’ta paylasilmistir (67; %42). Bunu
Twitter (63; %39) ve Instagram (31; %19) izlemektedir. YouTube’da glindem dis1

igerik paylagimi yapilmamustir.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Siyasal iletisim araci olarak yeni medyanin ele alindigi bu c¢alismada;
kavramsal yaklagimlar iizerinden, siyaset ve iletisim kavrami incelenmistir. Birden
fazla tanimlamalarin ortaya konuldugu bu boéliimde, farkli kaynaklardan elde edilen
goriigler; konuya getirilen yaklasimlart icermektedir. Daha sonrasinda siyaset ve
iletisim kavramlarinin “siyasal iletisim” ekseninde, ne ifade ettigi arastirilmistir.
Yine bu konu oOzelinde; bircok yaklasim, farkli kaynaklardan ele alinarak
incelenmistir. Goriildiigii iizere; “siyasal iletisim kavrami” niyeti ve amaci yoniinden
ayn1 kalmakla birlikte, zaman igerisinde toplumsal degismelerden etkilenmistir.
Tarihsel olarak siyasal iletisimin, ortaya ¢ikisi ise ayr1 bir inceleme konusu olmustur.
Gilig, iktidar ve yonetme kavramlarinin insanlik tarihi kadar eski bir zamana dayali
oldugu bir diizende; siyasal iletisimin her zaman hayatin icerisinde var oldugu
gbzlemlenmistir.  Giiclinii mesrulastirmak ve bunu siirdiiriilebilir kilmak isteyen
erkler, ad1 konulmasa da her zaman “siyasal iletisim” davranislari sergilemistir. Bu
durumu M:O kadar uzatan yaklagimlar oldugu gibi, yabanil insana kadar dayandiran

yaklagimlarda mevcuttur.

Modern anlamda ise siyasal iletisim kavraminin tanimlanmasi ve
uygulanmasi 19. Yiizyil icerisinde gergeklesmistir. Kitle iletisim araclarinin, hayatin
bir parcast oldugu diinyada; siyasal kurumlar bu medyalari; mesajlarim1 ve
goriislerini iletmek i¢in bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Statiikoyu koruyarak giiciinii
pekistirmek isteyen de, statiikoya karsi durarak bunu degistirmek isteyen de; Kitle
iletisim araclarin1 kendi goriisleri dogrultusunda taraftar toplayan stratejik bir unsur
olarak degerlendirmektedir. Bu calisma ekseninde; siyasal iletisimin profesyonel
olarak uygulandigi donemler incelenmistir. Basta Amerika Birlesik Devletleri’nde,
ortaya ¢ikan profesyonel siyasal iletisim uygulamalari; getirdigi sonuglarin olumlu
olmasi itibariyle, diger iilkeler tarafindan da uygulanmistir. Bu baglamda Amerika
Birlesik Devletleri’nin yani sira Tiirkiye Cumhuriyeti’'nde de siyasal iletigimin
dogusu ornekler iizerinden ele alinmistir. ABD ve Avrupa Devletlerine oranla siyasal
iletisim Tiirkiye’de kabul gbérmesi yarim asirlik bir gecikmeyle miimkiin olmustur.
Bunun sebebi ise yasal muhalif gruplarin bulunmayisi olarak gorebiliriz. Ayn1 zaman

teknik anlamda da biiyiik eksiklikler mevcuttur. Kitle iletisim araglari, Amerika ve
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Avrupa tizerinde hizla yayilirken Tiirkiye’ye gecikmeli olarak gelmistir. Dolayisiyla
hem nitelik, hem de niceliksel baglamda siyasal iletisim kavraminin Tiirkiye’de

yayilmasi; Avrupa Kitasi’nin gerisinde seyreder.

Web 2.0 teknolojisinin giindelik hayatimiza kazandirdig1 en biiylik yenilik,
internet olmustur. Geleneksel kitle iletisim araclarinin kisitlamalarini ortadan
kaldiran internet; bilgiye erisimi demokratiklestirmistir. Internetin en biiyiik 6zelligi
ise; insani insana baglayan yapisidir. Cok kisa bir siirede hizli bir gelisim yasayan
internet, glindelik hayatimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Oradan aldigimiz
enformasyonla birlikte, gilindelik ihtiyaglarimizi karsilayan bir durumun igerisine
evrildik. Gelinen noktada; sosyallesme, iletisim, enformasyon ve eglence
ihtiyaglarimizi  biiyilk oranda internet ve internet platformlar1 iizerinden
gidermekteyiz. Haliyle bu siirecte, ger¢ek hayatimizin uzantis1 olan sanal bir

hayatimizda miimkiin olmustur.

Inang, tutum ve davranislarimiz1 belirleyen biitiin aksiyonlar; internetde de
karsimiza cikarak bizi etkilemeye devam etmektedir. internet teknolojisinin sagladig
iki yonlii iletisim sayesinde etkilenen insan, ayni zamanda etkileyen bir pozisyonun
igerisindedir. Ozetle herkesin bir medya sahibi oldugu dénemin igerisinde
bulunmaktayiz. Siyasal kurumlarda, internet ve internet platformlarim1 kullanarak;
yeni destekg¢iler kazanmaya ve var olanlarin aidiyetini pekistirmeye c¢aligsmaktadir.
Yeni medya araglari, siyasal kurumlarin en 6nemli stratejik sahasi haline gelmistir.
Bu baglamda siyasal iletisim - yeni medya iliskisi, 6rnekler {izerinden ve ampirik

verilere dayanarak detaylica incelenmesi gereken bir aragtirma konusudur.

Bu arastirmada, 24 Haziran Erken Genel Secimlerinde Millet Ittifaki
partilerinin yeni medya kullaniminin incelenmesi amaciyla igerik analizi yapilmistir.
Veri setinin incelenmesi sonucunda dort gruplandirma ortaya ¢ikmistir: vaat, elestiri,
bilgilendirme ve giindem dis1 paylasimlar. Bu gruplandirma g¢ercevesinde CHP, lyi
Parti, SP ve DSP’nin Facebook, Twitter, Instagram ve YouTube hesaplarinda

18.04.2018-24.06.2018 tarihleri arasinda yapilan tiim paylasimlar incelenmistir.



105

Arastirma sonuglarina gore Millet Ittifaki partilerinden CHP, lyi Parti ve
SP’nin sosyal medyada aktifligi oldukca yiiksektir. DSP’nin ise sosyal medyay1 aktif
bicimde kullanmadigi gorilmektedir. Se¢im siirecinde DSP’nin paylasimlarinin

biiyiik kisminin “giindem dig1” grubunda yer almasi da bu durumu desteklemektedir.

Partilerin se¢im siirecinde en fazla kullandiklar1 sosyal medya araci Facebook
olmustur. Bunu Instagram, Twitter ve YouTube izlemektedir. Bu durumun en temel
sebebi, Facebook’un bu sosyal medya araglari i¢cinde en eski ve en fazla kullaniciya
sahip ag olmasidir. Bunun yaninda Facebook’un video, gorsel ve metni bir arada
kolay bir bigimde aktarmaya olanakli yapisi, 6zellikle metnin 6n plana c¢iktig
Twitter’in geride birakilmasina olanak saglamistir. En az kullanilan YouTube’un
yayginligimin toplumda homojen bigimde dagilmamis olmasi bu durumun sebebi
olarak gosterilebilir. Facebook giinlimiizde ¢ocuklardan yaslilara kadar her yas
grubundan birey tarafindan kullanilmaktadir. Ancak YouTube’un gerek barindirdig:
icerikler, gerekse nispeten yeni yayginlasan bir ag§ olmasi nedeniyle belli bir yas

tizerindeki kullaniciya hitap edemedigi soylenebilir.

Partilerin toplam paylasimlarinin gruplandirmasina bakildiginda; CHP’nin

29 ¢e 9% ¢

sirayla “bilgilendirme”, “vaat”, “giindem dis1” ve “elestiri” gruplarindan paylasimlar

bh) 13 ¥ 13

yaptig1 goriilmektedir. Iyi Parti ise sirasiyla “bilgilendirme”, “vaat”, “elestiri” ve

“giindem dis1” paylasimlar yapmaktadir. SP’de durum “bilgilendirme”, “vaat”,
“elestiri” ve “glindem dis1”; DSP’de ise “glindem dis1”, “bilgilendirme”, “elestiri” ve
“vaat”tir. Bu sonuglardan hareketle partilerin yeni medya araglarini en fazla
“bilgilendirme” igerikli paylasimlar i¢in kullandig1 soylenebilir. Bu durum, oldukga
beklenen bir sonugtur. Sosyal medya araclarinda ayni anda toplumun hemen her
kesimine hizli bigimde ulagsmak miimkiindiir. Dolayistyla bilgilendirme igeriklerinin
sosyal medya iizerinden duyurulmasmin tercih edilmesi olduk¢a normaldir. Ikinci
sirada “vaat” gruplandirmasina dahil olan igerikler gelmektedir. Bunu “elestiri” ve
“giindem dis1” gruplan takip etmektedir. Sec¢im siirecinde, se¢im siireci disinda kalan
iceriklerin en son sirada yer almasi olduk¢a normaldir. Bunun yaninda vaat igerikli

paylasimlarin elestiri igerikli paylasimlardan daha fazla olmasi, partilerin kendi

iclerine yonelerek ofansif tutumdan kagindiklar1 bigiminde yorumlanabilir.
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Partilerin igerik gruplandirmalarini hangi sosyal medya aracindan daha fazla
paylastiklarina bakildiginda, anlamli bir sonucun elde edilemedigi goriilmektedir.
Tiim gruplandirmalarin en fazla paylasildigi sosyal medya araci, toplamda da en
fazla paylasim yapilan Facebook’tur. “Vaat” grubundaki paylasimlar Facebook’tan
sonra sirastyla Twitter, YouTube ve Instagram’da paylasiimaktadir. “Elestiri”
grubundaki paylasimlar Facebook’tan sonra sirasiyla Twitter, Instagram ve
YouTube’da  paylasilmaktadir.  “Bilgilendirme”  grubundaki  paylasimlar
Facebook’tan sonra sirasiyla Twitter, Instagram ve YouTube’da paylasiimistir.
“Glindem dis1” grubundaki paylasimlar ise Facebook’tan sonra sirasiyla Twitter ve
Instagram’da paylasilmistir. Burada dikkat ¢eken bulgu, YouTube’da “glindem dis1”
grubunda yer alan paylasgimin yer almamasidir. Analizde de sunuldugu iizere,
“giindem dis1” grubundaki paylasimlar genelde agilis haberleri, 6zel giin ve haftalarin
kutlanmas1 gibi paylasimlar olmaktadir. Bu paylasimlar i¢in ise tek bir tweet ya da
fotograf yeterli olmaktadir. Dolayisiyla se¢im siireci gibi bilgilendirme-vaat-elestiri
odakli bir siirecte giindem dis1 paylasimlar i¢in video igeriklerinin iiretilmemesi

normal bir durumdur.
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