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ONSOZ
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Turizmin tilkeye ve bolgeye yarattig1 ekonomik etkiler son yillarda aragtirmacilarin, yerel
yoneticilerin ve diger paydaslarin dikkatini ¢ekecek noktaya gelmistir. Bu aragtirmanin
temel amaci bolgesel kalkinmada, turizm endiistrisinin diger dnemli endiistriler ile
karsilastirmasinin yapilarak Adana ekonomisi a¢isindan Onemini ortaya koymaktir.
Aragtirmanin diger amaglar1 ise, turizm endistrisine yatirim yapacaklara yon
gosterilmesi, kamu kurumlarinin uygun politikalar1 belirleyebilmesi i¢in bazi temel
istatistiki verilerin bir arada gosterilmesi ve Adana'da turizm konusunda arastirma
yapacaklara bilgi vererek konuyu hem talep hem de arz yonlii ele almaktir.

Aragtirmada ilk olarak Adana'nin kalkinmasinda turizmin roliiniin yerel paydaslarin
(turizm isletme belgeli kuruluslarin yoneticileri, otellere mal veya hizmet veren
kuruluslar, bolge esnafi, sivil toplum kuruluslar1 ve bdlge halki) diislinceleri
dogrultusunda arastirilmasi amaglanmigtir. Arastirmada ikinci olarak ise, Adana'da
turizmin ekonomik etkilerini belirleyebilmek amaciyla gelen turistlerin ortalama
harcamalarina bakilmasi hedeflenmistir. Arastirma kapsaminda nicel arastirma
yontemlerinden faydalanilmistir. Yerel paydaslardan ve turistlerden nicel arastirma
yontemleri veri toplama araglarindan anket tercih edilerek veriler toplanmistir. Bu
kapsamda 457 adet yerel paydaslardan bolgesel kalkinma anketi ve Adana’ya gelen
turistlerden 404 adet turistik harcama anketi toplanmis olup elde edilen veriler analizlere
tabi tutulmugtur. Yerel paydaslardan elde edilen verilerin normal dagilmadig: tespit
edilmis ve non-paremetrik testlerden faydalanilarak analizleri gergeklestirilmis olup
turistlerden elde edilen veriler ise frekans analiz teknigi ile analiz edilmistir.

Aragtirma sonuglarina gore, yerel paydaslarin bilyiik ¢cogunlugunun Adana'da turizm
endiistrisinin sanayi ve tarim endistrilerinden sonra geldigi goriisiinde olduklar
goriilmiistiir. Yerel paydaslarin yliksek oranda katilim gosterdikleri ifadeler sirasiyla;
Adana'daki turizm faaliyetlerinin bolgeye yeni istihdam imkanlar1 saglamasi, doviz girisi
saglamasi ve bolgeye yonelik yatirim artis1 saglamasi oldugu tespit edilmistir. Yerel
paydaglarin ¢ogu demografik verileri ile ifadeler arasinda anlamli farkliliklar
gostermistir. Turistik harcama anketi sonuglarina gore ise; ziyaretgilerin Adana'ya gelme
nedenleri ¢ogunlukla akraba-arkadas ziyareti ve tatil oldugu, ziyaretcilerin ortalama kisi
basina yaptiklari harcamanin 1578 TL ve en fazla kisi basina ortalama harcamay ise
Amerika vatandaslarinin yaptig1 sonucuna ulasilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Bolgesel Kalkinma, Turizmin Ekonomik Etkileri, Adana
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GIRIS
20. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren turizm, diinya ekonomisinde en hizli gelisen ve
genisleyen endiistrilerden biri haline gelmistir (Cimat ve Bahar, 2003; UNWTO, 2014;
Ibis ve Batman, 2015: 59). Giiniimiizde de, turizm endiistrisi, diinya gayrisafi hasilasinin
onemli boliimiinii olusturan ve diinyada en hizli gelisen endiistrilerin basinda yer
almaktadir (Dilber, 2007). Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO)’ niin
2016 yilinda yayinlanan raporuna gore, uluslararasi seyahatlere katilan kisi sayisinin 1

milyar 235 milyona ulastig1, bu hareketler sonucunda 1 trilyon dolarin iizerinde bir gelir

elde edildigi anlasilmaktadir.

Tiirkiye’nin turizm rakamlar1 Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore, 2016
yilinda bir 6nceki yila gore % 30 azalarak 22.107.440 dolara geriledigi goriilmektedir.
Gelen turist sayis1 bakimindan 2015 yilinda, 41.617.530 kisi iken 2016 yilinda bu rakam
31.365.330 olmustur. Ortalama kisi basina harcama ise 2015 yilinda 756 dolar iken, 2016
yilinda bu rakam 705 dolara diismiistiir. Gayri Safi Milli Hasila (GSMH) igerisindeki
payina bakildiginda, 1980 yilinda 0,6 iken 2015 yilinda 6,2 ve 2016 yilinda ise bu rakam
2,6 rakamlarina ulagtig1 goriilmektedir. 2016 yilinda hem turizm gelirlerinin hem de turist
sayisinin ve ortalama kisi bas1 harcamalarinin diismesinin nedenleri; Rusya krizi, tilkede
patlayan bombalar, ISID terdr orgiitii tehlikesi, PKK terdrii ve yurtdisinda Tiirkiye’ye
yonelik olusturulan olumsuz algi yonetimi olarak siralanabilir. Turizm gelirlerinin
Tiirkiye 2023 Stratejisine gore ise, 2023 yilinda, 63 milyon turist, 86 milyar dolar dis
turizm geliri ve turist basina yaklasik 1350 dolar harcamaya ulagilmasi 6ngoriilmektedir.
Bu baglamda turizmin ekonomik etkilerinin hem kiiresel hem de Tiirkiye agisindan ne

kadar 6nemli bir yere sahip oldugu rakamlarla da goriilmektedir.

Konu turizmin ekonomik etkileri kapsaminda degerlendirildiginde iilkelerin turizm
endiistrisine daha fazla 6nem vermeye basladigini, diinya turizm pastasindan daha fazla
pay almak icin gerekli olan yatirnmlarin yapilmasini saglama ¢abasinda olduklar
goriilmektedir. Turizm, ilkeler acisindan yabanci sermaye c¢ekme Ozelligi, iilke
iceresindeki gelirlerin esit dagilimmna yardimci olan, istihdam yaratma ve milli gelire
fayda saglayan bir endiistri olarak goriilmektedir. Bu baglamda turizmin bir {ilkede
gelismesiyle turist harcamalarinin artmasi, lilke ekonomisinde dolayli ve uyarilmis etkiler

de yaratacaktir (Nedelea, vd., 2008: 250). Turizmin ekonomik etkileri gergevesinde



gelirlerin 6nemi oldugu kadar istihdam yaratma etkisi de 6nemlidir. Turizmin dogrudan,
dolayli ve uyarilmis (Keyser, 2009: 307) gelir etkileri ve yine dogrudan, dolayli ve
uyarilmis istihdam etkileri de s6z konusudur. Turizm endistrisinin olumlu ekonomik
etkileri ¢ercevesinde yer alan istihdam yaratma, iilkelerin issizlik sorunlarina yardimci

oldugundan dolay1 ¢ok dnemli bir yere sahiptir.

Literatiirde turizmin ekonomik etkileri ile ilgili yapilan ¢alismalardaki (Ohakweh, 1983;
Espino, 1986; Hons, 2005; Pratt, 2009; Mabaso, 2010; Theron, 2011) ortak amaglar,
olumlu ve olumsuz etkileri degerlendirme, sektore etki eden eylemleri bulma, sonuglarini
anlama ve sektor ile ilgili daha iyi kararlar alinmasina yardimci olma konular

cergevesinde oldugu goriilmektedir.

Yukarida en genel hatlariyla ifade edilen turizmin ekonomik etkileri, ayrintili ve bolgesel
kalkinma ¢er¢evesinde olarak incelendiginde bir anlam kazanabilir. Bu baglamda literatiir
incelendiginde, turizmin ekonomik etkileri ile ilgili genel ¢aligmalar bulunmaktadir ancak
bir destinasyon olarak ve hem talep hem de arz yonlii ayrintili incelenmemesi galismalarin
bu konuda sinirli oldugunu ve literatiiriin yeterli olgunluga ulasmadig1 goriilmektedir.
Bahsedilen konuda literatiirdeki bu 6nemli bosluk arastirmamizin temel ¢ikis noktasini
olusturmaktadir. Bu arastirma, Adana destinasyonun mevcut turizm potansiyelinin
ayrintili olarak incelenmesi ile baslayip, turizm olarak destinasyon kapsaminda olumlu
ve olumsuz ekonomik etkilerinin incelenmesi seklinde devam edecektir. Bu inceleme
yapilirken hem destinasyonlar ziyaret eden turistlere hem de yerel paydaslara bir takim
sorular sorularak veriler toplanilacak ve bu veriler uygun yontemlerle analiz edilecektir.
Adana'daki turizm endiistrisinin ekonomik etkilerinin bolgesel kalkinma agisindan
degerlendirilmesi ve Tiirkiye ekonomisindeki yeri ve dnemini analiz etmeye yonelik olan
bu doktora tez ¢alismasinda, olusturulacak literatiir ve aragtirma yontemi hakkinda detayl

bilgiler anlatilmaya c¢aligilmistir.
Arastirmanin Amaci

Adana'da turizme katilanlarin sayisinin 6énemli rakamlara ulastigi goriilmektedir. 2015
yilinda yaklasik olarak 725.000 civarinda turist g¢esitli sebeplerle Adana’yr ziyaret
etmistir. Karatas ve Yumurtalik ilgelerinde bulunan koylar, kiiltiir turizmi i¢in yeterli

miize ve Oren yerleri, yayla turizmine uygun alanlari, su sporlarina uygun akarsu ve



golleri ve av turizmine uygun alanlar turizm igin elverisli olup ayrica saglik turizmi

acisindan da sehirde 6nemli gelismeler yasanmaktadir.

Bu caligmanin yapilma amaci turizm endistrisinin diger onemli endiistriler ile
karsilagtirmasinin yapilarak Adana ekonomisi agisindan Onemini ortaya koymaktir.
Adana turizmine yonelik calismalar sadece turist sayilarim ve demografik bilgileri
belirtmekte olup bu konuda detayli ve analitik bilgi ile ilgili karsilastirma c¢alismalari

eksik kalmstir.

Yukarida sayilan nedenlerden dolay1 ¢alismanin amaci, Adana’da bolgesel kalkinmada
turizmin ekonomik etkilerini belirlemek ve diger 6nemli endiistriler (tarim ve sanayi) ile
mevcut durumunun karsilastirmasini saglamaktir. Ayrica turizme yatirim yapacaklara
yon gosterilmesi, uygun politikalarin belirlenmesi ve turizm konusunda arastirma
yapacaklara bilgi vererek bunu yaparken de konuyu hem talep hem de arz yonli ele

almaktir.

Calismanin bir baska amaci da talebin ve arzin ne derece uyumlu oldugunu saptamaktir.
Talebin ve arzin uyumunu saptamakla birlikte Adana'da yapilacak olan turizm

yatirimlarina yon verilmesine yardimci olabilmektir.
Arastirmanin Onemi

Turizm endiistrisinin diinya ekonomisindeki yeri ve 6neminin yukaridaki istatistiki
verilere gore giin gegtikce arttig1 soylenebilir. Bu baglamda c¢alismanin ana temasinda,
turizmin ekonomik etkilerinin Sl¢iilmesine yonelik yontemlerin incelenmesi, turizmin

bolgesel kalkinmadaki roliiniin degerlendirilmesi konular1 6nem tasimaktadir.

Yukarida sayilan konularin 6nemi Adana’ya gelen turist sayisinin artigi, yapilabilecek
yatirnmlarin  yonlendirilmesi ve turizm endistrisinin Adana’ya olan katkisinin
arastirilmasi agisindan 6nem arz etmektedir. Calismanin yapilmasindaki en 6nemli neden
turizm endistrisinin Adana'daki mevcut durumunun tespiti yapilarak bolgesel
kalkinmadaki roliinii belirlemektir. Diger nedenler ise; Adana’daki turizm endiistrisini
hem talep hem de arz yonlii arastirmak, talep ve arzin uyumluluguna bakmak ve Adana’ya

yapilan yatirimlara yon verilmesine yardimci olabilmek olarak planlanmaigtir.



Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin evrenini Adana'daki yerel paydaslar (turizm isletme belgeli kuruluslarin
yoneticileri, otellere mal/hizmet veren kuruluslar, bolge esnafi, bolge halki ve sivil
toplum kuruluslart) ve Adana'ya gelen yerli ve yabanci ziyaretgiler olusturmaktadir.
Aragtirmada Adana iline gelen yerli ve yabanci ziyaretgilerin yeme ve i¢cmeye,
konaklamaya, sagliga, ulastirmaya, kiiltiir-eglenceye, Adana i¢i tur hizmetlerine, diger
mal ve hizmetlere, paket tura 6denen para miktar1 ve Adana’da yaptigi harcamalar ve

turizm igletmelerinin turizmden elde ettikleri ekonomik faydalar ele alinacaktir.

Arastirmanin ilk 6rneklemini Adana'da faaliyet gosteren turizm belgeli kuruluglarin
yoneticileri, bolge halki, otellere direkt mal ya da hizmet veren isletmeler ve bolge esnafi
olusturmaktadir. Arastirmanin ikinci orneklemini ise, 2015 yilinda Adana’ya gelen
yaklagik 725.000 civari turistin % 95 giiven araliginda 384 kisinin 6rnekleme dahil
edilmesi planlanmaktadir (Yazicioglu ve Erdogan, 2014, s.89).

Aragtirma nicel olarak planlanmistir. Nicel arastirma veri toplama yontemlerinden anket
ile yerel paydaslardan (turizm isletme belgeli kuruluslarin yoneticileri, otellere
mal/hizmet veren kuruluslar, bolge esnafi, bolge halki ve sivil toplum kuruluslari) ve
Adana'ya gelen turistlerden veriler elde edilmistir. Arastirmada kullanilacak 6l¢egin
olusturulmasinda literatiirde yukarida ifade edilen degiskenleri incelemeye yonelik olarak
olusturulmus ve gegerliligi daha once ispatlanmis Olgekler tercih edilmistir. Ancak
turistik harcama o6lgeginin orijinal dilinin Ingilizce olmasi nedeniyle, yapilacak 6n
goriismeler ve konu ile ilgili uzman goriisiiniin alinmasinin ardindan yapilan pilot

calismayla anket formuna son hali verilmistir.

Arastirmadan elde edilen verilerin analizinde frekans ve korelasyon testi icin SPSS 21.0

paket programindan yararlanilmis olup analiz edilip sonug bolimiinde aktarilmistir.
Arastirmanin Kisitlar

Her arastirmada oldugu iizere bu arastirmada da bazi kisitlar bulunmaktadir. Arastirmanin
en Oonemli kisiti cografiktir. Aragtirma, Adana’daki yerel paydaslara ve Adana’ya gelen
turistler ¢ercevesinde yiiriitiilmiistlir. Toplanan bu verilerin sadece Adana’ya ait olmasi
turizmin ekonomik etkilerinin diger sektorlerle karsilastirilmasint yalniz bolgesel olarak

saglamis oldugundan genelleme icin kisit olusturmustur. Bir diger kisit ise, calismanin



belirli bir siire zarfinda gerceklestirilmesi gerektiginden zaman unsuru da calismanin
kisitlart arasinda yer almaktadir. Aragtirmanin bir bagka kisiti ise, maliyet unsuru olarak

gorilmektedir.
Tezin Icerigi

Arastirma kapsaminda ¢alismanin Birinci Boliimiinde tezin dayandigi kavramsal
cergeveye iliskin tanimlamalara ve ifadelere yer verilmistir. Arastirma turizmin ekonomik
etkileri ile ilgili oldugundan bu béliimde ekonominin tanimi ve bolgesel kalkinmanin
tanim1 ve onemi konularma yer verilmistir. ikinci Béliimde ise; tez arastirmasinin en
onemli konusu olan turizmin ekonomik etkileri literatiir gercevesinde incelenmis,
turizmin olumlu ve olumsuz ekonomik etkileri, turizmin birincil ve ikincil ekonomik
etkilerini 6lgmede kullanilan yontemler ayrintili bir sekilde ele almmustir. Ucgiincii
Boliimde Adana'nin mevcut ekonomik yapist detayli bir sekilde incelenerek, tarim, sanayi
ve hizmetler sektoriiniin ekonomik acidan aciklanmaya calisilmigtir. Arastirmanin
Dordiincii Boliimiinde ise Adana’da yapilan alan arastirmasinda toplanan verilerin nicel

analizleri ve yorumlamalar1 yapilarak tablolastirilmistir.



BOLUM 1: GENEL KAVRAMLAR

Giliniimiizde turizm endiistrisinin, 1800’li yillardan bu giine kadar siirekli biiyiime
potansiyeli olan bir endiistri oldugu s6ylenebilir. Gelismis ya da gelismekte olsun diinya
genelindeki birgok iilke ig¢in turizm, Onemli bir ekonomik faaliyet olarak kabul
edilmektedir (Bahar ve Kozak, 2012: 53). Dolayisiyla ekonomi ve turizm birbiri ile
baglantili olan disiplinlerdir. Bu béliimde konu ile ilgili ekonomi, turizm ekonomisi ve

bolgesel kalkinma kavramlar1 ayrintili bir sekilde a¢iklanmaktadir.
1.1. Ekonominin Tanimi

Eski dilde “iktisat” olarak da bilinen, modern anlamda ‘“ekonomi” olarak kullanimi
yayginlagan bu kavramin Tiirk¢e’ye ve diger Avrupa dillerine Yunanca’dan gectigi
bilinmektedir. Eski Yunan’da “oikos” kelimesi “ev”’ anlamina gelmekte ‘“nomos”
kelimesi ise “yonetim ve diizen” anlamini tasimakta oldugundan dolay1 “oikonomia” bu
iki kelimenin kokenini olusturmakta ve “ev idaresi” anlamina gelmektedir (Berberoglu,

1992). Ekonomi biliminin ¢esitli tanimlar1 bulunmaktadir. Bu tanimlardan bazilari;

e Ekonomi, para kullanilarak veya para kullanilmadan insanlar arasinda degisim
islemlerine neden olan faaliyetlerin incelenmesi,

e Ekonomi, insanligin tiiketim ve iretim etkinliklerini nasil diizenlediginin
incelenmesi,

e Ekonomik servetin incelenmesi (Arda, 2002: 232-233). Bu tanimlarin yani sira
bugiin iktisatcilarin iistlinde anlagmis goriindiikleri bir diger tanim ise;

e “Insanlarin cok sayida gereksinimlerinin mevcut kit kaynaklarla karsilamanin
miimkiin olmadig1 bu nedenle de kit kaynaklarin kullaniminda alternatifler

arasinda zorunlu olarak nasil tercihler yapilmasi gerektigi konusu ile ilgilenen

bir sosyal bilimdir” (Uzunoglu vd., 2008: 1).

Bu tanimlamalar c¢ergevesinde genel olarak ekonominin, halkin yasamini nasil
stirdlirecegi, yiyecek, barinak, giyecek ve diinyanin diger gereksinimlerini ve konforlarini

nasil elde edecekleri konularini incelemekte oldugu anlasilmaktadir (Parasiz, 1995).



1.2. Turizm Ekonomisi

Iletisim (telekomiinikasyon) ve bilgi (enformasyon) kavramlarindan sonra 21. yiizyila
damgasini vuran, diinyanin {i¢ temel hizmet sektoriinden biri durumunda olan, her gegen
giin gelisme gosteren ve yiizlerce yan kurulusu biinyesinde barindiran turizm (Lundberg,
vd., 1995: 5), ekonominin bir alt dali konumundadir. Bilindigi tizere, ekonomide tarim,
sanayi ve hizmetler olmak {izere ii¢ temel sektor bulunmaktadir. Hizmetler de, geleneksel
hizmetler ve teknolojik agidan bilgiye dayali olanlar olarak ikiye ayrilmaktadir.
Bankacilik, sigortacilik, bilgi teknolojisi, danismanlik, miiteahhitlik ve teknik hizmetler,
reklam ve dagitim, saglik, egitim, kamu hizmetleri vb. birinci grupta bulunmaktadir.
Ikinci grupta ise turizm, tasimacilik ve sosyal hizmetler gibi daha geleneksel faaliyetler
bulunmaktadir. Bu sektorlerin durumu asagida bulunan Sekil 1°’de gosterilmistir

(Seyidoglu, 2001):

SEKTORLER
TARIM SANAYI HIZMETLER
e BILGIYE DAYALI HIZMETLER GELENEKSEL HIZMETLER
. Bankacilik
. Sigortacilik e Turizm
e  Bilgi Teknolojisi
e  Damigmanlik, Miiteahhitlik ve Teknik e Tasmmacilik
Hizmetler
e Reklam ve Dagitim, Saglik, Egitim, Kamu e Sosyal Hizmetler vb.
Hizmetleri vb.

Sekil 1. Ekonominin Sektorel Dagilimi

Uluslararas1 ticarete konu olan geleneksel hizmet faaliyetlerinin basinda turizmin
geldigini Sekil 1°de goriilmektedir. Bu baglamda turizm endiistrisi, ekonominin bir alt
dali olarak kabul etmek miimkiindiir. Turizm, ekonomi ile i¢ icedir ve ekonomiden ayr1
diisiiniilemeyecek bir yapiya sahiptir. Ciinkii turizm ekonomisi, insanin turizme yonelik

ithtiyaclarini turizm kaynaklariyla karsilamaya calisan emek-yogun agirlikli bir alandir



(Bahar ve Kozak, 2012). Turizm ve ekonomi iliskisi baglaminda Kozak vd.(2001)’ne
gore turizm, bos zamanin ve tasarrufun nasil kullanilacagina yonelik ekonomik bir kararla
baslayan ve yatirim, tiiketim, istihdam, ihracat ve kamu gelirleri gibi ekonomik yonleri
bulunan sosyo-ekonomik bir olay olmasindan bahsedilmektedir. Agaoglu (1992) ise
turizmin yolculara hizmet veren ve onlarin gereksinimlerini karsilayan, turistin yolculugu
sirasinda s6z konusu olabilecek her tiirlii harcamalari igeren bir yapiya sahip oldugunu
ifade etmektedir. Bununla birlikte turizm; ugak sirketleri, tren, deniz yollar, kiralik araba
sirketleri, tur operatorleri ile turiste hizmet saglayan kisiler, pansiyonlar, restoranlar ve
toplant1 merkezleri gibi biiyiik ve kiiciik i kollarindan olusan ve biinyesinde yiizlerce yan
kurulus barindiran bir semsiye niteliginde oldugu goriilmektedir (Lundberg, vd., 1995:
5).

Bu baglamda turizm ekonomisinin literatiirde gesitli tanimlart mevcuttur ve bunlardan
bazilari; Olali (1988) turizm ekonomisini, turistik olaylarin nedenlerini, i¢erigini, gelisme
kosullarini, sonuglarmi bu olaylar arasindaki neden-sonug iliskilerini bilimsel
yontemlerle ekonomik ac¢idan arastirarak, turizm olayinin bagli oldugu kanun ve
prensipleri ortaya koyan bir disiplin olarak tanimlamstir. I¢6z ve Kozak (2002)’e gore
turizm ekonomisi, turizm faaliyetinin meydana getirdigi ekonomik sonuglar, bu
sonuglarin boyutlar1 ve turizmin dogrudan ya da dolayh olarak neden oldugu etkileri
olgmekle ilgili bir bilim dalidir. Kisaca turizm ekonomisi, turizm olgusu neticesinde
ortaya ¢ikan dogrudan veya dolayli ekonomik iligkileri inceleyen bir bilim dali olarak

tanimlamak miumkindiir.

Turizm diinya 6l¢eginde pek ¢ok iilke ekonomisi {izerine 6nemli katkilar saglayan ve bu
yiizden giderek daha fazla ilgi goren bir ekonomik faaliyet alan1 olarak goriilmektedir.
Ekonominin 6nemli bilim adamlarindan Adam Smith’ten bu yana “uzmanlagma” kavrami
ekonomi biliminin iizerinde 6énemle durdugu bir konudur. Kendi i¢inde giderek daha fazla
alt dallara ayrilan turizm de uzmanlagsmayi gerektirir. Turizm isletmeciligi, turizm
pazarlamasi, turizm sosyolojisi gibi igerik olarak birbirinden farkliliklar arz eden ve ayni
zamanda birbirlerinin tamamlayicisi olarak kabul edilmesi gereken uzmanlik alanlar gibi
“turizm ekonomisi” de ayr1 bir uzmanlik alanidir (Yagci, 2007: 8). Sonug olarak turizm
ekonomisinin iizerine pek ¢ok ¢aligmalar yapilan ve yapilmasi gereken bir caligma alani

oldugu goriilmektedir.



1.3. Bolgesel Kalkinma Kavram

Ulkelerin ekonomik kalkinmalarinin gelisebilmesi igin bélgelerin kalkinmasi ve
gelismesi gerekmektedir. Bu nedenle kalkinma kavramui iilkeler i¢in son zamanlarda
dikkat ceken oOnemli konularin basinda gelmektedir. Bolgesel kalkinma, bolgesel
kalkinma farkliliklarinin giderilmesinde de onemli bir kavram olarak ele alinmaktadir.
Bu boliimde konunun daha iyi anlasilabilirligi acisindan bolgesel kalkinma kavrami,
bolgesel kalkinma politikalarinin amagclari, ilkeleri, araglari, bolgesel kalkinma ve turizm

iliskisi incelenmektedir.
1.3.1. Bolgesel Kalkinmanin Tanim

Bolgesel kalkinma kavramini acgiklamadan once, kalkinma kavraminin agiklanmasi
konunun anlasilabilirligi agisindan 6nemlidir. Kalkinma kavramina baska kavramlarda
oldugu gibi farkli anlamlar yiiklenebilmektedir (Baskaya 2005: 18). Burada kastedilen
anlamima gore kisaca bir tanim yapilirsa; “bir iilkede iki tarih arasinda ekonomide
meydana gelen gelisme ve biiyiime” olarak ifade edilebilir (Baskaya, 2005: 24-27,
Aktakas, 2006: 6; Yiiksel, 2015: 3). Yapilan tanimdan da anlasilacag iizere kalkinma
kavraminin gelisme kavrami ile esdeger oldugu anlasilmaktadir (Baskaya, 2005). Bu
baglamda bolgesel kalkinma ve kalkinma kavrami dogrudan iliskili olup bdlgelerin
potansiyel durumuna binaen gelismislik yapilarinin ifade edilebilmesi i¢in bolgesel
kalkinma kavraminin agiklanmasi gerekmektedir (Cihangir, 2016: 30- 31). Bolgesel
kalkinma, bolgenin kendine ait tiim kaynaklarimin harekete gecirilmesini, girisimciligin
tesvik edilmesini, bolgenin gelir, istthdam gibi ekonomik gostergelerinin diizeyinin
artirtlmasini ve yasam standartlarin iyilestirilmesinin yani sira sosyo-ekonomik yapinin
da gelismesini ifade etmektedir (Erdem, 2001: 59; Nel, 2001: 1004; Puljiz, 2003:31;
Durgun, 2006: 42; Acikbas vd., 2009:908). Kalkinma ve bolgesel kalkinma kavramlarinin
yukarida ayri1 ayr1 tanimlamalarindan da anlagilacagi tlizere, kalkinma kavrami makro,
bolgesel kalkinma ise daha mikro olarak agiklanabilir. Daha agik bir ifadeyle kalkinma,
iilkenin tiim kaynaklarini en verimli sekilde kullanilarak ekonomik agidan gelismesi,
bolgesel kalkinma ise iilkeye ait bir bolgenin tiim kaynaklarmi verimli kullanarak
ekonomik olarak gelismesi anlamina gelmektedir. Bu ¢er¢evede bakildiginda, kalkinma
ve bolgesel kalkinma gelismekte olan iilkeler i¢in cok 6nemli kavramlar haline gelmistir.

Ozellikle bolgesel kalkinma ikinci diinya savasindan sonra gelismekte olan iilkelerin



bolgeleraras1 gelismislik farklarimin giderilmesini hedefleyen politikalar1 kapsadigi

goriilmektedir.
1.3.2. Bolgesel Kalkinma Politikalarinin Amaglari

Giiniimiizde bolgesel kalkinma politikalari, {lkelerin tarihsel siiregleri, ekonomik
kosullart ve farkli politik Ozellikleri nedeniyle iilkeden iilkeye degisiklik
gosterebilmektedir (Bachtler ve Yuill, 2001: 11). Bolgesel kalkinma politikalari, belirli
sosyal ve ekonomik faktorler bakimindan ortak ozellik tasiyan ve Oncelikle iilke
ortalamasinin altinda yer alan ve problem olarak algilanan, sinirlar1 belli alanlarin insani,
kurumsal-orgiitsel ve zihniyet acilarindan sorunlart gidererek, niteliklerinin ilke
ortalamasia yiikseltilmesi amacini tasir. Bu amaglara ulagsmak igin, bolgenin tiim
kaynaklarinin analiz edilerek, kabiliyet ve kapasitelerinin ortaya konmasi, daha sonra da
bolgenin meveut durumu ile hedef alinacak yeni bir yapisal ongoriiye ulagsmak iizere, kisa,
orta ve uzun vadeli politika araglarinin tutarli bir bigimde olusturulup uygulamaya
konmas gerekir (Kiigtikaltan vd., 2005: 4). Bu baglamda bdlgesel kalkinma politikalarin
amaglar1 genel olarak; niifusun bolgelerarasindaki dengeli dagiliminin saglanmasi amaci
ve geri kalmis bolgelerin ekonomik ve sosyal kalkinmasini saglamak (Sengel, 2015: 39)

olarak iki baslik altinda asagida agiklanmustir.
1.3.2.1. Niifusun Bolgelerarasindaki Dengeli Dagiliminin Saglanmasi1 Amaci

Ulkelerin niifus yogunluklar1 az gelismis bolgelere gore gelismis bolgelerdedir. Bunun
nedenleri ise gelismis bolgelerde is imkanlarinin fazla olmasi, sosyal aktivitelerin
zenginligi, egitim ve saglik hizmetlerinin olmasi gibi durumlardan dolayidir. Sayilan bu
nedenler neticesinde az gelismis bolgelerden gelismis bolgelere go¢ hareketinin olustugu
goriilmektedir. Bu cercevede bakildiginda az gelismis bolgelerde go¢ sebebiyle niifus
kaybindan dolay1 bolgenin isgiicli ihtiyaclarini karsilamakta zorluklar ¢ekildigi ifade
edilebilir. Niifusun bolgelerarasi rasyonel dagilmasini ve bu dogrultuda az gelismis
bolgelerin gelistirilmesi i¢in amaca uygun kalkinma politikalar1 belirlenmelidir (Stilwell,

1972: 12; Yildiz, 2007: 68).
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1.3.2.2. Geri Kalmis Bolgelerin Ekonomik ve Sosyal Kalkinmasini1 Saglama Amaci

Ulke igerisinde niifusun rasyonel olarak dagilimmin saglanmasi amaciyla izlenen
politikalar esasen ekonomik ve sosyal kalkinma amacimi da destekler niteliktedir.
Bolgesel dengesizliklerin temel nedeni sosyal ve ekonomik esitsizliklerden
kaynaklandigindan dolayi, niifusun baz1 boélgelerde yogunlasmasi sonucunu
dogurmaktadir. Yukarida da bahsedildigi iizere bolgesel dengesizliklerin giderilmesi i¢i
uygulanacak olan politikalar, az gelismis bolgelerin ekonomilerinin ve sosyal durumlarini
tyilestirilmesi, lilkenin de makro diizeyde ekonomik potansiyelinin gelismesine yardimci

olacaktir (Dinler, 2001).
1.3.3. Bolgesel Kalkinma Politikalarinin Temel Tlkeleri

Bolgesel kalkinmanin amaglarinin  agiklanmasindan sonra ise bdlgesel kalkinma
politikalarinin temel ilkelerinin incelenmesi gerekmektedir. Literatiir incelendiginde
genel olarak bu ilkelerin; sosyal karlilik ilkesi, kalkinma kutbu ilkesi ve halkin katilimi
ilkesi olarak goriilmektedir (Zeynel, 1973: 199 akt. Erdem, 2001: 64). Bahsedilen konular
asagida aciklanmaktadir.

1.3.3.1. Sosyal Karhhk ilkesi

Sosyal karlilik ilkesi, devletin bolgede etkin olmasi gerektigini diisiinen, toplumsal sosyal
veya ekonomik faydayr on planda bulunduran karlilik ilkesidir. Bu baglamda
bakildiginda bir bolge az gelismis ise bu bolgedeki ekonomik kaynaklarin yeteri kadar
kullanilmadig1 anlamina gelmektedir. Ekonomik kaynaklarin etkin kullanilmasi i¢in 6zel
sektoriin devreye sokulmasi, 6zel sektoriin kar amacinin 6n plana ¢ikmasindan dolay:
toplumsal fayday1 arka plana itmelerine sebebiyet vermektedir. Bu nedenlerden dolay1
bolgesel dengesizliklerin giderilmesi i¢in ekonomik karlilig diisiik fakat sosyal karlilig

yiiksek yatirimlarin devlet tarafindan saglanmasi gerekmektedir (Durgun, 2006).
1.3.3.2. Kalkinma Kutbu Ilkesi

Kalkinma kutbu ilkesi, ekonomik olarak kalkinmanin ayni1 zamanda bir {ilkenin biitiin
bolgelerine yayilmasinin miimkiin olmadigini vurgulamaktadir. Kalkinma tilkenin farkl

kutuplarinda veya noktalarinda farkli siddetlerde goriilebilir ve kalkinma siireci belli bir
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yogunluga eristikten sonra cesitli kanallardan biitiin ekonomiye yayilabilmektedir
(Dinler, 2001: 285). Az gelismis veya geri kalmis bolgelerde olusturulacak kalkinma
kutuplar1 veya noktalar1 sayesinde s6z konusu bolgelerde kalkinma siireci
baslatilabilmektedir. Ancak bu tiir bir kalkinma kutbu olusturulmasi 6zellikle gelismekte
olan tilkelerde devlet icin biiyiik ekonomik yiikler olusturmakta ve kit olan kaynaklarin
az gelismis bolgelere yonlendirilmesi, toplam ekonomik kalkinma hizinda yavaslama
sonucunu ortaya ¢ikarabilmektedir. Fakat uzun vadede olumlu ekonomik ve sosyal etkiler

bu olumsuzlugu ortadan kaldirilabilecegi diistintilmektedir (Tutar, 1991: 4).
1.3.3.3. Halkin Katihmn Tlkesi

Halkin katilimu ilkesi, halkin bolgesel kalkinmaya ve bolgesel kalkinma planlarina, farkli
asamalarda aktif olarak katilmasini ifade etmektedir. Bolgesel kalkinmada insan
faktoriinii 6n plana cikaran bu ilke demokrasinin ekonomik yasama uygulanmasi ile
gerceklesebilir. Ayrica bu katilim, kalkinma ile ilgili karar ve uygulama asamasinda
direkt icinde bulunarak veya danisman olarak katilimi ifade eder. Ayrica fiilen ve danisma
gorevleriyle birlikte halkin yonetim asamasinda da bolgesel kalkinmaya katilim

gosterdigi ifade edilebilir (Durgun, 2006: 49).

Bolge halkinin kalkinma politikalarmma etkin bir sekilde katilmasi sadece kisilerin
onurunu ve her diizeyde toplum olma duygusunun yiiklemesiyle kalmayip, ayni zamanda
bolgesel kalkinma programlarina canlilik katmakta ve mahalli yOrenin denetiminin
kurulmasina ara¢ olmaktadir. Bu baglamda halkin katilimi ilkesi bolgesel kalkinma
politikalarinin hazirlanmasi1 ve uygulanmasina, ziraat odalari, sanayi ve ticaret odalari
belediye meclisi, bolgesel kalkinma komisyonu ve bdlgesel kalkinma ajanslari gibi

kurumlara dogrudan veya dolayl destek olabilmeyi ifade eder (Dinler, 2001).
1.3.4. Bolgesel Kalkinma Politikasinin Araclar

Bolgeleraras1 gelismislik farklarini azaltmaya yonelik temel olarak literatiirde dort
aractan soz edilmektedir. Bunlar sirasiyla; ekonomik faaliyetlerin her seyden oOnce
birtakim tesvik tedbirleriyle belirli yorelere yonelmesini saglamak, bolgesel kalkinma
icin gerekli devlet yatirimlarinin gergeklestirilmesi, yonetimsel Orgiitiin bolgesel

kalkinma sorunlarina adaptasyonunun saglanmasi, metropoliten bdlgelerin gelismesinin
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sinirlandirilmasidir (Dinler, 1998: 283; Ildirar, 2004: 40; Yildiz, 2007). Bunlarin yan
sira, literatiirde ve uygulamada sikca karsilagilan bolgesel kalkinma politikasinin bir diger

araci da bolgesel kalkinma ajanslaridir.
1.3.4.1. Tesvik Tedbirleri

Devlet, az gelismis bolgelere 6zel sektorii cekmek igin bazi tesvik tedbirleri uygulama
yoluna gidebilir. Bundaki amag; ekonomik olarak canlilik yaratmak ve yatirimlari verimli
sektorlere aktarmaktir (Giilbahar, 2009: 25). Son zamanlarda 6zellikle sanayi ve teknoloji
alanlarinda bu tesviklere rastlanmaktadir. Bolgesel kalkinmaya imkan saglayacak

tesvikler agsagidaki gibidir (Ildirar, 2004: 38-40):

e Hibe, yardimlar ve nakit tesvikler

e Vergisel tesvikler, (yatirim indirimi, glimriikk muafiyeti, KDV destegi, vergi, resim
ve harg istisnasi)

e Diger tesvikler ve diizenlemeler (kamu ihalelerinde oncelik, 6zel ihrag fonu,
hizlandirilmis amortisman, doviz tahsislerinde 6ncelik, katli kambiyo kuru)

e Yerel yonetimler tarafindan verilen destekler (arsa tahsisi, emlak vergisi, bina
harct ve diger menkul ve gayrimenkullere yonelik bazi vergilerden istisna,
isletmelerin altyap1 katilim paylarinda indirim).

Tesvik tedbirleri gelismemis bolgelere 6zel sektdrii ¢ekmenin yaninda bolgede
girisimcilik faaliyetlerinin artirilmasi i¢in bagvurulan bir aragtir (Keune, 2001: 26; Dinler,
2005: 281).

1.3.4.2. Kamu Yatirimlar

Kamu yatirimlari, bir tlilkede bolgesel olarak az gelismis bolgeler ile gelismis bolgeler
arasindaki farkliliklarin azaltilmasi, bélgenin tiretim kapasitesinin artirilmasi, az gelismis
bolgelerde 6zel sektor yatirimlart igin gerekli alt yapinin olusturulmasi, sosyal yasam
kalitesinin artirilmast ve insan kaynaklarimin gelistirilmesi konusunda 6nemli bir rol
oynar (Emiroglu, 2002: 7). Ozellikle gelismemis bolgelerdeki altyap: ve iist yapi
yatirimlarimin kamu tarafindan saglanmasi, bolgede 6zel sektorlerin bolgeye gelmesini

avantajli hale getirecek olup, basta istihdam olmak iizere ¢esitli ekonomik etkiler
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olusacaktir. Bunun sonucunda ise az gelismis veya gelismemis bolgelerde bolgesel

kalkinma politikalarinin bir faktorii etkinlesmis olur.

Sonug olarak bir iilkede en gelismis bolge ile en gelismemis bdlge arasindaki gelismislik
farkinin giderilmesi i¢in kamu yatirimlar1 6nemli bir arag konumundadir. Bu ¢ergevede
diisiiniildiigiinde, bir iilkede var olan bdlgelere kamu harcamalarinin adaletli ve sistematik

bir sekilde yapilmasinin hayati 6nem tasidigi soylenebilir (Sengel, 2015: 44).

1.3.4.3. Yonetimsel Orgiitiin Bolgesel Kalkinma Sorunlarina Adaptasyonunun

Saglanmasi

Bolgesel kalkinma politikasi uygulamaya baslayan bir iilkedeki mevcut yonetimsel
Orgiitiin, yeni politikalara adaptasyonunda sorunlar ortaya ¢ikabildigi goriilmektedir.
Bolgesel kalkinma planlarinin hazirlanmasi ve uygulanmasi icin, yonetimde bolgesel
orgiitlenmeye gitmek ve gerektigi durumlarda, yetki devri ve genisligi ile yerinden
yonetimi ger¢eklestirmek gerekmektedir. Ayn1 zamanda bir yandan mali olanaklarin ve
personel kalitesinin yiikseltilmesi gerekirken, diger taraftan bolgesel politikalara 6zel

kuruluslar da eklenmelidir (Kumral, 1993: 48; Yildiz, 2007: 70).
1.3.4.4. Metropoliten Bolgelerin Gelisiminin Simirlandirilmasi

Az gelismis veya gelismemis bolgelerin durumu aslinda gelismis bolgeleri de olumsuz
yonde etkilemektedir. Devamli gé¢ alan bu gelismis bolgelerde hizli niifus artist
yiiziinden; ¢esitli hizmetlerin gotiiriilmesi giiglesir ve pahalilasir, isletmeler olumsuz
digsal kosullarla kars1 karsiya kalirlar ve tiretim maliyetleri ytikselir, ¢evre kirliligi artar,
calisanlarin verimi diiser. Bu bolgelerin go¢ almasini engellemek amactyla devlet; biiyiik
kentlere giriste vize uygulamasi, niifusun kirsal kesimde tutulmasi, gelismis bolgelerdeki
sosyal ve ekonomik faaliyetlerin bir boliimiinii geri kalmis bolgelere aktarmak, biiytik
kentlerin niifusunun yeni yerlesim alanlar1 yaratilarak dagitilmasi gibi tedbirlere
basvurabilir (Dinler 2005; Giilbahar, 2009: 25). Bu ¢ercevede bakildiginda gelismis
bolgelerin bazi konularda simirlandirilmast konusu 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica
metropollere olan gogii engelleyici tedbirleri alma konusunun kirsal bolgelerin kalkinma

sorununun bir kismini ¢6zmek anlamina gelmektedir.
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1.3.4.5. Bolgesel Kalkinma Ajanslar:

Bolgesel Kalkinma Ajanslart (BKA), merkezi veya yerel hiikiimetlerin faaliyet alanlar
disinda bir idari yap1 igeresinde, sinirlar1 ¢izilmis bir bolgenin sosyal ve ekonomik
imkanlarin1 gelistirmek amaciyla yani bolgesel kalkinmayr gelistirmeyi hedefleyen
kurumlar olarak 1930'lu yillarda kurulmustur (Ozen, 2005: 2; Arslan, 2005: 286;
Mcmaster, 2006: 347; TEPAV, 2007: 15).

BKA'larin kurulmasi ve bolgesel tesvik politikalarinin uygulanmaya baslanmasi
durumuna ilk 6rnek, 1933 yilinda ABD'de kurulan “Tenesse Valley Agency” oldugu
goriilmektedir. II. Diinya Savasinin sonrasinda BKA'larin kurulmasima verilen énem
Avrupa'da da artmistir. Bu baglamda BKA'lar Bat1 Avrupa Ulkelerinde 1950l yillardan
once kurulmaya baslanmis ve 1970'li yillarda sayica 6nemli artig gdstermislerdir. Orta ve
Dogu Avrupa iilkelerinde ise, AB'in etkisiyle 1990'l1 yillarin ikinci yarisindan itibaren
kurulmaya baslandigini sdylemek miimkiindiir (Uzay, 2005: 69).

Bolgesel kalkinma agisindan 6nemli bir role sahip olan BKA'larin genel olarak gorevleri

(Roberts ve Lloyd, 2000: 75; Tutar ve Demiral, 2007: 68);

e Bolgesel ekonomi kalkinma stratejisinin hazirlanmasi,

e Yatinmlarn tesvik amaciyla, esnek ve rekabetg¢i bolgesel politikalar gelistirmek,

e Kirsal kesimin ekonomik olarak kalkinmasinin ve yenilenmesinin saglanmasi,

e Yenilik¢iligi, kalkinma arastirmasi siirecini ve teknolojik degisim ve gelisim
siirecini desteklemek,

e Icsel yatirimlarin bolgesel koordinasyonu,

e Bilgi bankalarini olusturarak bolgeyi yakindan izlemek,

e Altyapi, yol, su ve enerji faaliyetlerini gdzlemlemek,

e Bolgesel yardimlarla ilgili hiikiimete tavsiyelerde bulunmak,

e Isletme yeri olarak bdlgenin pazarlanmasini ve yabanci yatirrmlarin gekilmesini
saglamak,

e Kiiciik ve Orta Biiyiikliikteki Isletmeler (KOBI) icin finansal kaynaklar
olusturmak,

e KOBI'ler igin bilgi temini, yonetim, mali kaynak, altyap: ve {istyap: gibi biitiin

hizmetleri saglamak,
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e Ulusal veya uluslararasi kredi kuruluslar1 ve bankalarla isbirligi saglamak,

e Ulasim, toprak kullanimi, ¢evre, siirdiiriilebilir kalkinma, yliksek egitim, suglarin
Onlenmesi, kamu sagligi, barinma, turizm, kiiltiir ve spor altyapis1 projeleri ile
ilgili program ve politikalara katkida bulunma olarak siralanabilir.

BKA'arin temel iglevlerinden bahsettikten sonra diinyada ve Tiirkiye'de bu ajanslarin en

onemlileri asagidaki gibi siralanabilir (Tutar ve Demiral, 2007):

Diinya Ornekleri

e Avrupa Kalkinma Ajanslart Birligi-European Association of Development

Agencies(EURADA)/1991

o Ingiltere Kentsel Gelistirme Birligi- The British Urban Regeneraiton
(BURA)/1990

e Kanada Ekonomik Kalkinma Birlikleri- The Economic Developers Association
of Canada (EDAC)/1968

e Bolgesel Ekonomik ve Is Gelistirme Programi- Local Economic and Employment
Development (LEED)/1982
Tiirkiye Ornekleri

e (Cukurova Kalkinma Ajansi (CKA)

e Izmir Kalkinma Ajanslar1 (IKA)

e Dogu Anadolu Kalkinma Ajansi (DAKA)

e Orta Anadolu Kalkinma Ajansi (ORAN)

e Orta Karadeniz Kalkinma Ajans1 (OKA)

e Dogu Marmara Kalkinma Ajans1 (MARKA)

e Giliney Marmara Kalkinma Ajans1 (GMKA)

e Mevlana Kalkinma Ajans1 (MKA)

e Kuzey Ege Kalkinma Ajans1 (KEKA)

e Iipekyolu Kalkinma Ajansi,

e Bursa-Eskisehir-Bilecik Kalkinma Ajansi (BEBKA)

e Bati Karadeniz Kalkinma Ajansi (BAKKA)

e Bat1 Akdeniz Kalkinma Ajansi (BAKA)

e Dogu Akdeniz Kalkinma Ajans1 (DOGAKA)

¢ Dicle Kalkinma Ajansi

16



e Kuzeydogu Anadolu Kalkinma Ajansi (KUDAKA)
e Karacadag Kalkinma Ajansi
e Trakya Kalkinma Ajansi
e @iliney Ege Kalkinma Ajans1 (GEKA)
e Ankara Kalkinma Ajansi
e Ahiler Kalkinma Ajansi
e Firat Kalkinma Ajansi
e Serhat Kalkinma Ajans1 (SERKA)'dir.
Sonug olarak BK A'lar bolgesel kalkinma politikalar1 i¢in 6nemli araglar olup aslinda ilgili

bolgelerin gelismesi agisindan 6nemli rolleri bulunmaktadir.
1.3.5. Bolgesel Kalkinma ve Turizm

Turizm en genis ve en hizli biiyiiyen ekonomik endiistrilerden biridir. Birgok {ilke turizm
endiistrisini, yeni ekonomik aktiviteleri canlandirarak bolgesel kalkinmada rol oynayacak
ana faktor olarak gormektedir (Creaco ve Qeririni, 2003; Sharma, 2004: .276). Ulkelerin
ekonomik ve sosyal birlikteliklerini saglamak icin bolgelerarasi dengesizlikleri azaltmak
amactyla bolgesel kalkinma politikalar1 c¢ergevelerinde turizmi bir ara¢ olarak
kullandiklar1 goriilmektedir (Loutfi vd., 2000). OECD (iktisadi Isbirligi ve Gelisme
Teskilat1) Bolgesel Kalkinma Servisi tarafindan yapilan ekonomik ¢aligsmalarda turizmi
sik sik olasi bir kalkinma stratejisi olarak tanimlanmasi da turizm ile bdlgesel kalkinma
iliskisini agik¢a ortaya koymaktadir (Dogan ve Yildiz, 2007: 155; Chena vd., 2009). Az
gelismis veya gelismekte olan lilkelerin ekonomik acidan kalkinmasi i¢in dis satimin
artirilmas gereklidir (Ic6z ve Kozak, 1998). Bu baglamda turizm, bolgelerin kalkinmasi
icin ihtiya¢ duyulan doviz girdisini saglayarak 6demeler dengesine olumlu katkilar yapar
(Kim, Chen ve Jang, 2006; Ceken, 2008: 298; Ibis ve Batman, 2015: 476). Turizmden
elde edilen gelirler, iilkelerin ihracati i¢in bir ¢esitlendirme imkéani yaratir ve doviz
gelirlerindeki dalgalanmalar1 engelleyebilir (Ceken, 2008: 298; Kim, Chen ve Jang,
2006).

Yukaridaki agiklamalar 1s1ginda bir iilkenin, az gelismis ya da gelismis bir bolgesinde
turizmin gelismesinin anlami, o iilkenin gelismis ve az gelismis bolgeleri arasindaki

ekonomik dengesizliklerin de azalmasi demektir. Ulkenin az gelismis bolgesinde
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turizmin gelisimi ile beraber, o bolge ekonomisine yeni kaynaklar girecek, yeni is ve
istihdam alanlar1 olusacak ve bolge ekonomisinin her alanda saglamis oldugu gelirde
buna paralel olarak artislar olacaktir. (Brenner, 2002; Tosun, Timothy ve Oztiirk, 2003:
142; Baidal 2004: 315; Zengin, 2006). Bolgesel kalkinma stratejileri bakimindan
Tiirkiye'nin de turizm endiistrisini bir kalkinma aract olarak kullandigi sdylenebilir.
Tiirkiye'deki mevcut turizm potansiyeli degerlendirildiginde turizm gelirleri, turizm
gelirlerinin GSMH igerisindeki orani, turizm gelirlerinin toplam ihracata orami ve

turizmde istthdam rakamlarini olumlu etkiledigi s6ylenebilir.

Tablo 1
Tiirkiye'nin Turizm Geliri ve Ekonomiye Yansimalari
TURIZM GELIRI TURIZM TURIZM
YILLAR (1000 $) GELIRI/GSMH(%) GELIRI/IHRACAT (%)

2004 17 076 606 4,4 25,2
2005 20322 112 4,2 24,7
2006 18 593 951 3,5 19,7
2007 20942 500 3,2 17,3
2008 25 415 067 3,4 16,6
2009 25 064 482 4,1 20,8
2010 24 930 997 3,4 18,3
2011 28 115692 3,6 20,8
2012 29 007 003 3,7 19,2
2013 32 308 991 4,2 21,2
2014 34 305 903 4,3 21,8
2015 31464 777 6,2 219
2016 22 107 400 2,6 15,5

Kaynak: TURSAB, http://www:.tursab.org.tr Erisim tarihi: 08.03.2017.

Tablo 1, Tiirkiye'nin 2004 ve 2016 yillart itibariyle turizm gelirlerini, turizm gelirlerinin
GSMH'ya oranin1 ve yine turizm gelirlerinin ihracata oranin1 gostermektedir. Tablo 1'e
gore Tirkiye'nin turizm gelirleri 2004 yilinda yaklasik 17 milyar dolar iken bu rakam
2015 yilinda 31.4 milyara kadar ulagtigt ve bazi yillar hari¢ artis egiliminde oldugu
goriilmektedir. 2016 yilinda ise Tiirkiye'nin Rusya ile kriz yasamasi1 ve teror orgiitlerince
diizenlenen patlamalar neticesinde hem turizm gelirleri hem de ihracata olan katkisinda
ciddi diisiis gerceklestigi tablo 1'den anlasilmaktadir. Turizm gelirlerinin GSMH'ya
oranlamasina bakildiginda, en yiiksek oldugu yil 2015 en diisiik oldugu y1l ise 2016 yili
oldugunu soéylenebilir. Tiirkiye'nin GSMH'nda yaklasik ortalama % 4 civari bir katkisi
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olan turizm gelirlerinin oran diisiik gibi goziikse de aslinda Tiirkiye'nin ekonomik olarak
giiclii bir {ilke oldugunu da gosterir. Yine Tablo 1'e bakildiginda turizm gelirlerinin
ihracata olan orani ortalama yaklasik ortalama % 21 oranla bir katki sagladigi ve bu
katkinin tek basina turizm sektdrii olarak diisiiniildiiglinde Tiirkiye'nin ihracattaki payinda

onemli bir role sahip oldugunun gostergesidir.

Tablo 2
Turizm Gelirlerinin Dis Ticaret Aciklarim1 Kapama Pay1 (2000-2015)
YILLAR Dis Ticargt Acig1 (DTA) Turizm Gelirleri Turizm Gelirlerinin
(Milyon $) (Milyon $) DTA Kapama Pay1 %
2000 26.727 9.990 37,38
2001 10.064 13.450 133,63
2002 15.494 15.214 98,19
2003 22.086 16.302 73,81
2004 34.372 20.262 58,95
2005 43.297 24.124 55,72
2006 54.041 23.148 42,83
2007 62.790 27.214 43,34
2008 69.936 30.979 44,30
2009 38.785 32.006 82,52
2010 71.661 33.027 46,09
2011 105.934 36.151 34,13
2012 84.066 36.776 43,75
2013 99.858 32.308 32,35
2014 84.508 34.305 40,59
2015 63.268 31.464 49.73
2016 55.995 22.107 39.48

Kaynak: http://www.tursab.org.tr/tr/turizm-verileri/istatistikler/turizmin-ekonomideki-yeri/dis-ticaret-
aciklarini-kapatmada-payi_916.html Erisim Tarihi: 09.03.2017

Gelismekte olan iilkeler ve az gelismis iilkeler i¢in dis ticaret agiklarini kapatma payi
anlaminda ozellikle turizm endiistrisi oldukea kritik bir rol listlenmektedir. Bu nedenle
turizm faaliyetlerinde ihracat etkisi saglanan iilkelerin 6demeler dengesi tlizerinde pozitif
etkiler birakmaktadir (Kozak vd, 2009: 78). Bu baglamda Tablo 2, Tiirkiye'nin turizm
gelirlerinin dis ticaret agiklarini kapatmadaki paylarini vermektedir. Bu duruma gore
turizm gelirleri dis ticaret acigin1 kapatmada genel olarak yaklasik % 40'larin asagisina
diismedigi goriilmektedir. Tablo 2'ye gore en yiiksek olarak 2001 ve 2002 yillarinda
sirastyla % 133 ve % 98 olarak katki sagladigr goriilmektedir. En diisiik katkinin ise %
32 ile 2013 yilinda oldugu anlagilmaktadir.
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Turizmin bolgesel kalkinma ile iligskisi genel hatlartyla yukarida ifade edilmeye
calistlmigtir. Ayrica turizmin bolgesel kalkinmaya etkilerini yukarida belirtilen
faktorlerin disinda asagidaki sekilde siralamak miimkiindiir (Ceken, 2008; Ying, 2014);

e Bolgeye gelen yerli ve yabanci turistlerin yapmis olduklar1 turistik tiikketim
harcamalar1 ile artan turizm talebini karsilamak amaciyla yapilan turistik
yatirimlar hem turizm sektoriinde hem de sektorii belirleyen diger sektorlerdeki
tiretim faktorlerinin gelirlerini arttirir.

e Turizm, hizmetler sektoriiniin igerisinde yer alir ve 54 sektdrle yakindan
baglantilidir. Bu ¢ercevede diisiiniildiiglinde turizmin bir bolgede gelismesi veya
gelistirilmesi 54 sektoriin gelismesi anlamina gelmektedir. Ancak turizmin
sektorler iizerindeki etkileri o iilkede veya bolgede gelismis olan turizm ¢esidine
gore farkliliklar arz edebilir.

e Turizm sektorliniin bir bolgede gelismesiyle beraber, bolgede ikamet edenlerin
evlerini pansiyon ve butik otel olarak turistlere verme yoluyla bir gelir elde
edebilirler. Bununla birlikte, aile ve turistlerin ayn1 yerde birlikte yasamalar
sosyo-ekonomik kalkinmaya da olumlu yonden katki saglamaktadir. Bu baglamda
turizm vasitasiyla kisa zamanda olusan sosyo-ekonomik igerikli yapinin
degisiminin, ¢agdas uygarlik seviyesine ulagsma savasi veren toplumlar i¢in son
derece onemli oldugu bilinmektedir.

e Turizmin gelistigi bolgelerde yasayan kisilerin g¢evre bilincinin gelismesine
olanak saglamaktadir. Turizmin; cevreyi koruyan, hava ve su kirlenmesini
Onleyen bir yapisinin olmasi gerekmektedir. Bu kapsamda turizm ile beraber
bolgede siirdiiriilebilir bir ¢evre modeli gelisecek ve kalkinma siirecine katkida
bulunacaktir.

e Turizmin bolgesel kalkinma politikalar1 ¢ercevesinde bu bolgede yasayanlarin
sosyokiiltiirel degerleri yipranmayacak hatta deger kazanacaktir. Ciinkii bolgenin
sahip oldugu baz1 gelenekler ve gorenekler bolge i¢in birer ¢ekim unsuru haline
gelebilmektedir ve bu ¢ekim unsurlarinin zenginligi ayn1 zamanda bolgenin de
gelisim stirecini hizlandirabilmektedir.

e Turizm sektoriiyle beraber bolgede turizmin gelir etkisinin artmasi, daha 6nce

belirtildigi lizere tarim sektoriinde tretim kalitesinin ve standardizasyonun
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saglanmasina neden olur. Bu durum ile beraber, iiretilen kaliteli {irtiniin ekonomik
olarak gercek degerini bulmasini saglar. Bahsedilen bdlgede tarimla gecimini
saglayan kisilerin gelirinde bir artis olmasiyla beraber kisiler gé¢ etmeyerek
bolgeler aras1 gelismislik farklarinin 6niine ge¢ilmis olacaktir.

e Turizm ile beraber ihract miimkiin olmayan varliklar, jeo-ekonomik varliklar,
sosyo-kiiltiirel varlik, deger ve olaylar ile 6zel baz1 hizmetler bolge i¢in birer doviz
kaynagi haline gelmektedir (Olali ve Timur, 1998: 97).

e Turizmin bolgelerarast ekonomik gelisme iizerindeki bir baska etkisi de bolge
insaninin refah diizeyinin yiikseltilmesine yardime1 olmaktir. Bolgeye olan turist
hareketleri sonucunda o yorenin vatandaslart; kitle ulastirma sistemlerinde yiiksek
standartlara, elektrik, su vb. alt yap1 hizmetlerinde {istiin bir diizeye ve belki de
baska bir sekilde ¢ok daha zor sahip olacaklar1 alig-veris ve eglence merkezleri

gibi tesis ve faaliyetlere kavusma sansina sahip olurlar (Bahar, 2007).

Turizmin bolgesel kalkinma ile olan iligkisi yukaridaki sayilanlarin disinda; doga, iklim,
tarih, folklor, kiiltiir ve dogal cevreye biiyiik oranda bagimlilik gosterir ki bunlar
turizmin olmazsa olmazlarindandir. Nitekim sayillan bu zenginlikler ancak turizm
sayesinde ekonomik mal niteligine donustiiriilebilirler. Endiistriyel faaliyetler yoniinden
yeterli kaynak ve gelisme olanagina sahip olmamasma ragmen, zengin turizm
potansiyeline sahip bdlgelerin planli ve etkin bir turizm politikalar1 uygulamasi
sonucunda turistik yonden kalkinmalar1 ve {ilke ekonomisi i¢inde dengeli bir bigimde
gelismeleri miimkiin olabilmektedir. Bolgeler aras1 dengesizlikleri gidermek amaciyla
turizmi bir arag olarak basarryla kullanan iilkelerden birisi de Italya’dir. 1960’11 yillardan
baslayarak giiney Italya'nin endiistrilesmesi politikasinda turizm sektdriine gereken dnem
verilmemistir. Ancak 1970'lerin ortalarindan itibaren endiistride bazi sorunlarla
karsilagilmasi, turizm sektoriiniin bahsedilen tarihlerden itibaren giiney Italya
ekonomisinin yeniden canlandirilmasinda 6nemli rol oynayabilecegi fark edilmis ve
gercekten de turizmin gelismesi bu bolgenin kalkinmasinda biiyiik pay sahibi olmustur

(Ilkin ve Dinger, 1991: 36).

Sonug olarak turizm sektorii, ekonominin diger sektorlerine oranla iilkenin gelismemis ya
da az gelismis bolgelerindeki ekonomik kalkinma i¢in daha etkili alternatif firsatlar

sunmaktadir. Eger iilkelerin gelismemis ve az gelismis bolgelerindeki mevcut turizm
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potansiyeli ve alternatif firsatlar iyi degerlendirilebilirse, bdlgenin turizm sektorii
yardimiyla kalkinmasi saglanabilir. Kisaca, iilkenin kirsal ya da az gelismis bir
bolgesinde turizmin gelismesi demek, o iilkenin gelismis ve az gelismis bolgeleri
arasindaki ekonomik dengesizliklerin de azalmasi anlamina gelmektedir (Bahar, 2007).
Bu ¢ercevede bakildiginda bolgesel kalkinmanin bir amaci olan bolgeler arasindaki
dengesizligin azaltilmasinda turizm sektorii; tarim ve sanayi sektorlerinde yeterli kaynagi
ve gelisim imkani bulunmayan fakat ¢ok fazla turistik potansiyele sahip
bolgelerin/yorelerin, planli ve etkili turizm politikalarin1 uygulamasi ile diizenli bir
sekilde kalkinma saglanacaktir (Ceken, 2008). Ayrica, bir bolgede bolgesel kalkinma
icin, hem yeterli turizm potansiyelinin olmasi hem de tarim ve sanayi sektorlerinin
gelismesi igin yeterli potansiyelin var oldugu diisiiniildiigiinde, tiim sektorlerden

maksimum fayda alinmas1 i¢in kisa ve uzun vadeli plan ve politikalar iiretilmelidir.
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BOLUM 2: TURIZMIN YAPISAL OZELLIGi VE EKONOMIK
ETKIiLERIi

Gelismis ve gelismekte olan birgok iilkede turizm ekonomik biiyiimenin ve gelismenin
en 6nemli kaynaklarindan biri olarak goriilmektedir (Jayawardena and Ramajeesing,
2003: 269; Kim vd., 2006: 27). Bu baglamda turizm, ozellikle gelismekte olan iilkeler
icin kalkinmalarint siirdiirebilmek, ihtiyag duyulan dovizi saglamak, iilkede iiretim
cesitliligini arttirmak ve 6zellikle istihdam imkanlar1 yaratmak agisindan oldukga 6nemli
bir yer tutar. Turizme bazi tilkelerin bakis agis1 bu sekilde olumlu olurken; bazi iilkelerde,
turizmin kaybettirdiklerinin kazandirdiklarindan fazla oldugu savunmaktadirlar (Karagor,
1998: 207; Yildiz, 2009: 131; Fletcher vd., 2013: 145). Ayrica literatiirde Selguk (2004:
29), Erdem (2001: 15), Tungbilekli (2006: 14) ve Celik (2010: 16) turizmin ekonomik
etkilerini parasal ekonomik etkiler ve reel ekonomik etkiler olarak gruplandirirken bazi
yazarlar ise hem olumlu hem de olumsuz yonlerinin oldugundan dolay1 turizmin olumlu
ve olumsuz ekonomik etkileri olarak gruplandirmislardir (Yildiz, 2007: 131; Samirkas,

2011: 65 ve Bahar ve Kozak, 2012: 155).

Bu boliimde, turizm ekonomisi, turizm arzi ve Ozellikleri, turizm talebi ve ozellikleri,
turizmin olumlu ve olumsuz ekonomik etkileri ve son olarak da turizmin ekonomik

etkilerinin 6l¢timii konular1 agiklanmaktadir.

2.1. Turizm Arz ve Ozellikleri
2.1.1. Turizm Arz1

Ekonomik agidan turizmin, iilkelerin gelirleri agisindan ne kadar 6nemli bir yer teskil
ettigini ve ayrica turizm ve ekonomi iligkisinin uzmanlagma gerektirdigi konusu yukarida
detayli olarak aktarilmaya c¢alisilmistir. Bu kapsamda ekonominin en oOnemli
konularindan olan arz ve talep faktorlerinin turizm cercevesinde incelenmesinde yarar
olacaktir. Buna gore ilk faktor olarak arz kavraminin gesitli tanimlarin1 yaparak turizm
arzinin detayli incelenmesi gerektigi diisiiniilmektedir. Bu baglamda “Arz, belli
donemlerde belli fiyat diizeylerinde satilmak istenen mal ve hizmet miktaridir” (Ocal v.d.,
1997: 223). Begg vd. (2000)’ne gore ise arz, “belirli bir piyasada belirli bir fiyattan

sunulmak istenen mal miktar1” olarak tanimlamislardir.
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Arz icin yukarida yapilan tanimlamalardan sonra turizm arzi kavrami asagida verilen

cesitli tanimlamalar ile agiklanmaya ¢alisilacaktir. Bu baglamda turizm arzt:

o  “Biriilkenin turistik isletmeleri ve kurumlar: kanaliyla turistlere sundugu maddi
ve manevi hizmetlerin biitiintidiir” (Olal ve Timur, 1988: 171).

e Turistin ihtiyaclarimi gideren konaklama, yeme-igme, ulasim ve eglence gibi
faaliyetlerin tiimiine turizm arzi denir (Lickorish ve Jenkins, 1997: 7).

e “Turizm arz1, ekonomik olarak, “belirli bir piyasada belirli bir fiyata ya da
bedelsiz olarak turistik tiiketicilere sunulan mal ve hizmetler biitiiniidiir(i¢oz ve
Kozak, 1998: 34; Yagci, 2003: 40).”

e Turizm arzi; bir iilke, bolge veya yorenin turistlere satmaya hazir oldugu turistik
zenginlikler biitiiniidiir (Unliiénen vd., 2014:75).

e Diger bir tanima gdre turizm arzi, bir dizi dogal ve insan yapisi ¢ekim faktorleri
ile turiste dogrudan veya dolayl olarak sunulan mal ve hizmetlerin biitiinii olarak

tanimlanmistir (Dinger, 1993: 17).

“Turizm arz1” kavrami i¢in yukarida yapilan tanimlamalarin aslinda “arz” kavrami ile
benzerlik gosterdigi sonucu goriilmektedir. Genel olarak yapilan tanimlara gore turizm
arzi, turistlerin seyahat ettikleri turistik destinasyonlarda belirli bir fiyata veya bedelsiz
olarak sunulan mal veya hizmetler biitiiniidiir. Turizm arzi iki sekilde ortaya ¢ikmaktadir.
Bunlardan birincisi, bir iilke ya da bdlgenin sahip oldugu tim dogal, tarihi ve turistik
kaynaklarin olusturdugu arzdir. Digeri ise, turistlerin yer degistirmelerine ve tatil
yapmalarina olanak veren tiim turistik hizmetlerin tamamidir (Oztas ve Karabulut, 2006:

44).
2.1.2. Turizm Arzinin Ozellikleri

Yukarida farkli tanimlart yapilan turizm arzinin bazi 6zellikleri mevcuttur. Bu baglamda
turizm arzinin baglica 6zellikleri agagidaki gibi siralanabilir (Olali ve Timur, 1988: 135;

Erdogan, 1995: 359-361; Kozak, vd. 2001; Tutar ve Tutar, 2004: 29):

e Turizm endistrisinde arzin olusturulabilmesi ig¢in biiylik yatirimlarin

yapilmasi gerekir. Ornegin, biiyiik dlcekli bir otel isletmesinin agilmasi igin
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hem belirli bir siire hem de yiiksek miktarlarda harcama yapilmasi
gerekmektedir.

Turizm endiistrisinde iiretilen mal ve hizmetlerin stoklanmasi miimkiin
degildir. Bu nedenle turizm arzini olugturan mal ve hizmetlerin iiretildigi anda
tiiketilmesi zorunludur.

Turizmde ikame olanaklarinin yiiksek olmasi, kriz donemlerinde risklerin
dagitimm gii¢lestirmektedir. Ornegin, belirli bir biitceye sahip bir turist,
parasini tatile ¢ikarak harcayacagi gibi, o anda zorunlu bir gereksinme halini
alabilecek ya da hosuna gidecek bagka bir iirline yonelebilir. Bu durum
turizme gidecek payr engelledigi gibi risk dagitimmin da yiiksek olmasina
sebep olacaktir.

Turizm arzi, diger turistik destinasyonlardaki fiyatlarin etkisi, tiiketici
egilimleri ve gereksinmelerindeki farkliliklar gibi dis etkenlerin etkisi ile
ayriliklar gosterir. Diger bir ifade ile turizm sektdriinde arz, her turist tipinin
sosyo-ekonomik, sosyo-demografik ve psikolojik 6zelliklerine uygun olarak
mal ve hizmetlerin sunulmasini gerektirir.

Turizm arzinin temel 6zelligi, diger hizmet sektorlerinde oldugu gibi emek-
yogun lretime dayali olmasidir. Ancak son yillarda bilgi teknolojisinde
meydana gelen gelismeler turizm arzinin bu 6zelligini degistirecek giictedir.
Turizm arz1 kisa dénemde inelastik bir 6zellige sahiptir. Talep miktarinda
meydana gelen degisme ya da girisimci tarafindan diisiiniilen bir proje
sonucunda turizm arzini kisa dénemde arttirmak miimkiin olmayabilir.

Bir turistik tiiketici turizm faaliyetlerinden tam olarak yararlanabilmek i¢in
turizm arzini olusturan faktorlerle direkt temasa gegmek zorundadir; diger bir
deyisle, tiretim yerine gitmek zorundadir. Sanayi ya da tarim sektoriinde,
tiiketici mali gogu zaman aract kurumlardan kendi yasadig1 yerde almakta iken
turizmde konaklama igin otel odasinin bulundugu yere, bir aksam yemegi i¢in
restorana gitmek durumundadir. Bu nedenle arzin bulundugu yer ayni
zamanda tiiketim yeridir.

Turizm arz1 ¢ok degisik alanlar1 ilgilendiren karmasik bir yapiya sahiptir. Bir
bolgedeki fiziksel, dogal, kiiltlirel ve insani degerler bu bdlgeyi ziyaret eden

turistin aklinda bir biitiin olarak kalmakta ve turistin tatil deneyiminin
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olugsmasina bir biitlin olarak katkida bulunmaktadir. Diger bir deyisle, biitiin
faktorler zincirin bir halkasini olugturmaktadir. Bu zincirin bir halkasinda
olusan olumsuz bir deneyim turistlerin tatil konusundaki biitiin izlenimlerini
olumsuz yo6nde etkileyebilir. Bu nedenle, bir turizm bolgesindeki otel
isletmesi ile turistlerin havaalanindan transferlerini gerceklestiren isletmelere
ve burada galisan personellere kadar her olumsuz durum turistlerin tatil

izlenimlerini kotii etkileyebilir.

Turizm endiistrisinde arzin Ozellikleri genel itibariyle yukarida sayildigi gibi kendini
gostermektedir. Uluslararasi turizm endiistrisinde turizm arzinin iyi planlanmasi (turist
taleplerini de goz oniinde bulundurularak), o destinasyonun (arzin) potansiyelinin en
verimli sekilde kullanilmasini, turistlerin tavsiye edebilecegi bir yer olmasini ve en iyi
fiyat araliginda pazarlanmasini sagladigin1 diinyadaki turizm endiistrisinde iyi olan

iilkelerin (Ispanya, Amerika v.b.) durumlarindan da anlasilabilmektedir.
2.1.3. Turizm Arzim Etkileyen Faktorler

Turizm arz1 i¢inde yer alan ve gesitli yazarlar tarafindan farkli gruplandirilan faktorler;
Cruz’a gore (2006:109-110); dogal kaynaklar, altyapi, ulasilabilirlik, sosyo-kiiltiirel
zenginlikler, tistyap1 ve konukseverlik olarak alt1 grupta, Gunn ve Var’a gore (2002:40);
cekici mekanlar, tanitim, hizmetler, bilgi ve tasimacilik seklinde bes ana grupta,
Morakabati’ye gore (2011:104); cografi yakinlik, pazara erisilebilirlik, cazibe durumu,
kiiltiirel baglar, hizmet sunumu, baris ve istikrar, olumlu imaj seklinde ayrilarak turizm
arzinin kalite, fiyat ve miktarin1 dogrudan etkiler (Olali ve Timur, 1988: 175). Belirtilen
bu faktorler (dogal kaynaklar, altyapi, ulasilabilirlik, sosyo-kiiltiirel varliklar, listyap1 ve

konukseverlik) genel olarak asagida kisaca incelenmektedir.
2.1.3.1. Dogal Kaynaklar

Dogal kaynaklar yeryiiziinde ¢ok farkli bicimde, yapida ve kosullar altinda ortaya
cikmaktadir. Bu yapilar sadece bir bolgeye 6zgii olan ve doganin kendinden gelen
ozellikleridir. Bu baglamda dogal kaynaklar, insanlarin herhangi bir katkis1 ve emegi
olmadan dogal olarak meydana gelmis olan zenginliklerdir. Dolayisiyla turistler igin

cekim faktorii olusturan fiziksel faktdrlerden baslicalar bir lilkenin ya da bolgenin dogal
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cografi giizellikleri ve o bolgenin iklimidir (Zengin, 2001: 51). Bu nedenle her turistik
destinasyonun farkli cekiciligi ve dogal kaynaklart mevcut olabilir. Ornek olarak;
manzarasi, iklimi, denizi, goli, akarsuyu, bitki ortiisii, selaleleri, kanyonlari, daglar vb.
verilebilir. Yukarida sayilan tiim dogal kaynaklar turistik ¢ekicilik unsuru olarak saymak

miimkiindiir.
2.1.3.2. Altyapr

Bir bolgenin altyapisi denildigi zaman; su, kanalizasyon, elektrik, haberlesme, saglik
sistemleri, enerji kaynaklari, ¢6p ve drenaj sistemleri, metro, yol, otopark, hava alani,
marina liman vb. gibi sistemler akla gelmektedir (Sonmez, 2012: 14; Goeldner ve Ritchie,
2012: 266). Altyapiy1 olusturan yukaridaki faktorler turizmin gelistirilmesinde ve
uygulanmasinda en 6nemli destekleyici unsurlardir. Turizm endiistrisindeki hizli gelisim,
turizm talebinin isteklerini karsilamada arzin kendisini stirekli gelistirmesi gerekliligini
ortaya ¢ikarmaktadir (Bahar ve Kozak, 2012: 91). Bu baglamda turizm
destinasyonlarindaki altyapilarin planlanmasi, stratejik agidan mikro ve makro anlamda
turizm politikalariyla ve siirdiiriilebilir turizm gercevesine paralel olmasi gerekmektedir.
Bunun nedeni ise, genel olarak turizm talebenin siirekli artmasiyla beraber gelecek olan
yillarda altyap: sorununun yasanmamasi agisindan énemli olmasidir. Ornegin, yollari iyi
olmayan bir turistik destinasyona yapilacak olan otel yatirnmlari, bu yapilacak olan
otellerin direkt olarak doluluk oranlarim1 olumsuz yonde etkileyecektir. Sonug olarak
altyapinin iyi olmasi arzin ekonomi agisindan daha verimli kullanilmasini saglayacagi

gibi dogal kaynaklarin zarar gormesini de engelleyecektir.
2.1.3.3. Ulasilabilirlik

Turizm arzinin meydana gelmesini saglayan bir diger faktor ise o destinasyonun ulastirma
durumu veya ulasilabilirligidir. Gegmisten giliniimiize yasanan ulagtirma araglarindaki
teknolojik gelisimlerle birlikte bugiinkii turizm endiistrisinin geldigi noktanin iyi yerlere

ulastig1 goriilmekedir. (Evliyaoglu, 1989: 55).

Yukarida turizm arzinin Ozelliklerinden bahsedilirken turistik tiiketicinin arzdan
faydalanmak i¢in arzin bulundugu noktaya gitmesi gerekliligi vurgulanmigti. Bu

baglamda arzin bulundugu noktaya (turistik destinasyona) gidilebilmesi i¢in ulasim
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faktorii devreye girmektedir. Turizm endiistrisinin gelismesinde ulasim temel
faktorlerden birisidir. Havayolu, karayolu ve denizyolu baglantilari olan bir turistik
destinasyonun ulasilabilirligi iyi anlama gelir. Ornegin, Istanbul destinasyonuna tiim
ulastirma araglartyla ulasimin olmasi yaklasik 12 milyon turistin ziyaret etmesine olanak

saglamaktadir.
2.1.3.4. Sosyo-Kiiltiirel Varhiklar

Modern donemlerde baslayan ve sanayilesme ile beraber 6nem kazanan yeni toplum
yapisl, yerini yavas yavas sosyal ve kiiltiirel iki unsurdan olusan ve birbirlerini karsilikli
olarak etkileyen, sosyo-kiiltiirel yapiya birakmistir (Y1ldirim, 2014: 2). Bu yapiya turizm
arzi1 ¢ergevesinden bakilacak olursak sosyo-kiiltiirel varliklar turizm endiistrisinin 6nemli
bir faktorii olarak goriilmektedir. Bu baglamda sosyo-kiiltiirel varliklar tarihi eser ve
anitlar ile miizeler seklinde iki boliimde incelemek miimkiindiir (Bahar ve Kozak, 2005:
20-21).

Tarihi eser ve kalintilar olarak turistik ¢ekicilik yaratan dogal varliklar; dinsel ve tarihsel
anitlar, eski yapitlar, tarihsel kalintilar, harabeler ve kazi yerleridir (Coruh, 1969: 154).
Bu ornekler eski uygarliklar hakkinda turistlerin merak duygularina 1s1k tutacak énemli

dogal kaynaklardir.

Soso-kiiltiirel varliklarin ikincisi olan miizelerin turizm endistrisi ile aralarindaki iliski
birbirlerine paralel olarak gelismektedir. Ge¢mis zamanlarda yasamis insan
topluluklarina ait kiiltiirel ve tarihsel degeri olan nesneleri sergileyerek iilkelerin dolayl
olarak da uygarliklarin tarihsel olusumunu yansitan miizeler; insanlar1 gegmis zamanlara
baglamakta, onlara yilizyillarin biriktirdigi Kiltiir varliklarin1 anlatmakta ve turistlerin
ziyaret ettikleri destinasyonlarda ilgi gosterdikleri yerlerin basinda gelmektedir (Ozgoren,
2007: 245-246).

2.1.3.5. Ustyapr

Turizm arzinm etkileyen bir diger faktor ise, gerekli iistyapiin (konaklama tesisleri,
magazalar, alis-veris merkezleri, ugak-otobiis-tren terminalleri, liman ve marinalar,
restoranlar, eglence yerleri v.b.) turistik destinasyonda bulunmasidir (Goss-Turner, 2003;

Crouch ve Ritchie: 2012: 148). Turizm potansiyeline sahip bir iilke ya da bdlgede

28



gelistirilmesi ve bolge insaninin ekonomik anlamda turizmden gelir elde edebilmesi i¢in
s6z konusu bolgede turizme ait alt ve listyapinin var olmasi acisindan da gereklidir (Bahar
ve Kozak, 2012: 93). Ornegin, turistik ¢ekiciligi olan bir destinasyonda gerekli olan
ihtiyaci karsilamak i¢in yeteri kadar konaklama igletmelerinin ve restoranlarin olmamasi

bahsedilen yerin turizm agisindan geligsmesini engelleyecektir.
2.1.3.6. Konukseverlik

Konukseverlik geleneksel bir turizm arzi olarak bilinmektedir. Bu baglamda turizm
acisindan konukseverligin kapsami, turizm isletmelerinde ¢alisanlarin turistleri iyi
karsilamalari, igtenlikle davranmalari, gidilen {ilke veya bolge sakinlerinin turistlere karsi
takindiklar1 tavir, nezaket, saygili olma, igten gelerek ve isteyerek hizmet etme ve
ziyaretgilerle iyi iligkiler kurma v.b. gibi faktorlerdir. Konukseverlik turistlerin basarili
bir sekilde agirlanmasini saglayan ve bunun yani sira turistik destinasyona olumlu imaj
katabilen 6nemli bir unsurdur (Erdogan, 1996: 362). Ornegin, turizm potansiyeli yiiksek
olan bir iilke ya da bdlgenin turistlere kars1 tavirlar kaba ve istenmeyen bir sekilde ise o
yerin imaji ve ekonomik getirisi olumsuz olarak etkilenir. Baska bir Ornekle
destekleyecek olursak eger, bir turistik destinasyonda turistlere sunulacak olan fiziksel
imkanlar kisitli ise konukseverlik faktorii ile bu kisith imkanlarin yaratacagi olumsuz

imaj giderilebilir.

Sonug olarak turizm arzin etkileyen faktorler yukarida ayrintili bir sekilde aktarilmaya
caligilmistir. Bu faktorler turizm endiistrisinde; ziyaretgi sayisini, konaklama siiresini ve

harcama egilimlerini de olumlu ya da olumsuz etkileyebilmektedir (Ardahaey, 2011:207).
2.2. Turizm Talebi ve Ozellikleri
2.2.1. Turizm Talebi

Turizm ekonomisi konusu ger¢evesinde turizm arzindan yukarida detayli bir sekilde
bahsedildikten sonra bu bolimde ikinci 6nemli faktor olan turizm talebi incelenmistir.
Genel olarak talebin tanimi Dinler (2005:46)’e gore "belli bir donemde bir malin fiyati
disindaki diger degiskenler sabitken, malin farkl fiyatlar karsisinda tiiketilmek, satin

alinmak istenen mal miktart" olarak tanimlamaktadir.
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Talep i¢in yukarida yapilan tanimlamadan sonra turizm talebi kavrami asagida verilen

gesitli tanimlamalar ile agiklanmaktadir. Bu baglamda turizm talebi:

e “Bir turistin belirli bir fiyat seviyesi veya doviz kuru dahilinde elde etmek istedigi
ve fiilen elde etmeyi kabul ettigi turistik hizmet ve mallarin biitiiniidiir ” (Olal ve
Timur, 1988: 195).

e Sezgin ve Acar (1991: 38)’a gore turizm talebi, turistik gezi yapma isteginde
bulunan ve bu istegini gergeklestirebilecek geliri olan insanlarin miktar1 olarak
tanimlamiglardir.

e Bir bagka yazar, turizm talebi, turizm pazarina yonelmis ve satin alma giiciiyle
desteklenmis seyahat ve tatil istemi olarak tanimlamistir (Erdogan, 1995: 326).

e Yarcan (1998: 34) ise turizm talebini, "turist génderen bir merkezden turist ceken
bir merkeze yonelik olan bir akim" olarak tanimlandirmistir.

e Son olarak ise Usta (2001: 195), “insanlarin turizm ihtiyaglarim karsilamak
amaci ile yeterli alim giicii ve bos zamanla desteklenmis olan, turistik iiriin ve

hizmetleri satin alma isteginde bulunan insan miktar:" olarak ifade etmistir.

Yukaridaki tanimlamalardan anlasilacagi tizere, turizm talebi sadece tiikketimde bulunan
kisilerden olusmamaktadir (Song ve Witt, 2000:2). Turizm talebinde vurgulanan bazi
onemli Ozelliklerden bahsedilebilir. Bu baglamda turizm talebinin olusabilmesi igin
kisinin her seyden Once yeterli bir gelire ve bos zamana sahip olmasinin yani sira seyahat
etmeyi de istemesi gereklidir. Bu sayilan {i¢ 6zellikten biri olmadigi zaman turizm

talebinden s6z etmek miimkiin olmayacaktir (Bahar ve Kozak, 2012: 110).

Iktisatcilar genellikle toplam taleple ilgilenmektedirler (Bull, 1996: 25). Turizm
endiistrisine yonelik toplam talebi olusturan ii¢ temel faktorden bahsetmek miimkiindiir
(YYarcan, 1998: 29):

Turizme Yonelik Toplam Talebi Olusturan
Unsurlar

|
y v y

[ (Efektif)Talep ] [ Potansiyel (Baski ] [Carptttlmtg Talep]

Altindaki) Talep

Sekil 2. Turizme Yonelik Toplam Talebi Olusturan Temel Unsurlar
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e Gergek (Efektif) Talep: Turizmde aktif olarak yer alan, seyahat hizmetlerini talep
eden ve ¢cekim merkezlerine giden, hizmetleri kullananlardan olusur.

e Potansiyel (Baski Altindaki) Talep: Seyahat etme ve turizm hizmetlerini
kullanma giidiilerine sahip olan ancak gegici veya parasal nedenlerle talebi
gerceklestiremeyenlerden olusur.

o  Carpitilmis Talep: Giidiilendiginde seyahat edecek olan fakat olanaklar ve
kolayliklar ~ hakkinda  bilgisi olmadig1 icin seyahat  talebini

gergeklestiremeyenlerden olusur.

Yukaridaki agiklamalardan da anlagilacagi gibi bir iilke i¢in turizm talebi, iilke i¢i ve iilke
dis1 turizm talepleri olmak iizere iki ayr1 unsurdan olustugu anlasiimaktadir. Ulke igi
turizm talebi, vatandaslarin kendi tilkeleri i¢inde kalmak kaydiyla turizm ihtiyaglarini
tatmin etme istegine dayanan taleptir. D1s turizm talebi ise, kendi tilkeleri disinda seyahat
etmek isteyenlerin toplami olarak agiklamak miimkiindiir (Dall1, 1974: 6 akt. Bahar ve
Kozak, 2012: 112).

2.2.2. Turizm Talebinin Ozellikleri

Yukarida farkli tanimlari yapilan turizm talebinin bazi 6zellikleri mevcuttur. Bu
baglamda turizm talebinin baslica 6zellikleri asagidaki gibi siralanabilir (Olali ve Timur,
1988: 196-197; Sahin, 1990: 18; Preez ve Witt, 2003: 435-436; Yagci, 2007: 28):

e Turizm talebi, bagimsiz bir talep niteligindedir ve kisiden kisiye degisir. insanlar
seyahate yonelten gesitli nedenler vardir ve her kisinin turizm talebi farklilik
gosterebilir. Ornegin, genellikle turistlerin  gelir diizeyi ¢ok farklilik
gosterdiginden dolayi turistik destinasyon se¢imleri de bu duruma bagl olarak
degiskenlik gosterebilir.

e Turizm talebi ¢cok yonliidiir. Kisiler ¢ok farkli turizm ¢esitlerine farkli sekillerde
katilim gosterebilmektedir. Ornegin, kisiler igin talep fiziksel rahatlama,
psikolojik rahatlama veya ticari bir faaliyete katilma istegi olarak farkliliklar
gosterebilir.

e Turizm talebi, kisisel harcanabilir gelirler ile ilgilidir. Diger bir deyisle, turizm

talebi ile kisisel harcanabilir gelir dogrudan iliskilidir. Ornegin, kisisel
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harcanabilir geliri ve refah seviyesi yliksek olan iilkelerin turizm talebi de daha
yiiksektir.

e Turizm talebi ekonomideki liiks ve kiiltiirel nitelikteki diger mal ve hizmetlerle
rekabet halindedir. Ornegin, bir kisinin tatil icin ayirdig biitgeyi kredi faizlerinin
diismesi sonucu araba alarak tatilden vazgecebilir.

e Turizm talebinde ikame olanaklar1 genistir. Kisilerin tiiketim tercihlerine,
ekonomik, politik ve sosyal faktorlerin etki etmesi, talebe elastik bir goriiniim
kazandirmakladir. Bir turistik destinasyona gitmek isteyen bir kisi kendi iilkesiyle
gidecegi iilkenin arasinda politik ¢atigmalarin baglamasiyla birlikte bu isteginden
vazgecerek basgka bir destinasyonu tercih edebilir.

e Turizm talebi mevsimlik bir 6zellik tasir ve turizm hareketleri belli mevsimlerde
yogunlasir. Son zamanlarda fazlasiyla incelenen bir konu olan “siirdiirebilirlik”
kavram1 g¢ercevesinde bu olusan mevsimsel yogunlagsmanin alternatif turizm
cesitliligiyle giderilmeye calisilmasi turizm talebinin bu 6zelligini agik ve net
ortaya koymaktadir.

e Turizm talebi, iilkelerin gelismislik diizeylerine gore degisiklik gosterebilir.
Gelismis tilkelerde yasayan kisilerin, egitim seviyesinin ve refah seviyelerinin
yiiksek olmasi, uluslararasi seyahat etme egilimlerinin de artirdigt anlamina

gelmektedir.

Sonug olarak gelisen turizm endiistrisinde, turizm talebinin {ilkelere ekonomik agidan
olumlu getirileri oldugu i¢in kaynaklarin verimli kullanilabilmesi, talebin 1yi analiz
edilmesi ve turizm yatirimlarinin detayli incelemeler neticesinde yapilmasi gerekliligini

yukaridaki agiklamalardan da anlagilabilmektedir.
2.2.3. Turizm Talebini Etkileyen Faktorler

Turizm talebini etkileyen faktorler genel olarak popiilasyonlarinin turizme katilma
egilimlerinin neden yiiksek ve diisiik oldugunu agiklar (Vanhove, 2005: 56). Turizm
talebi lizerinde genel olarak etkili olan en 6nemli faktorler ekonomik, sosyal, politik,
yasal, psikolojik ve diger faktorler olarak siniflandirilmistir (Freyer, 1999: 20 akt. Selguk,
2004; Bahar ve Kozak, 2005: 27-42).
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2.2.3.1. Ekonomik Faktorler

Turizm endiistrisinde talebi etkileyen ekonomik faktorler, turistik mal ve hizmet fiyatlari,
kisilerin harcanabilir gelir diizeyleri, nispi doviz kurlar1, seyahat edilen yerin mesafesi,
alt ve tstyapi, reklam ve tanitim ve niifus ve saglik durumudur. Asagida bu ekonomik

faktorlerin kisaca agiklamalar1 yapilmaktadir.

Turistik mal ve hizmet fiyatlari, kisilerin seyahat karar1 alirken en ¢ok dikkat ettigi
konular arasinda yer almaktadir. Turizm talebini direkt olarak etkileyecek olan bu
faktoriin, lirtinlin fiyatindaki artiglarda ve diisiislerde talep miktarinin da ayni paralelde
hareket ettigi hem ekonominin temel prensibi olarak hem de turizm talebinde de durumun
genel olarak gecerli oldugu soylenebilir. Lim (2004), seyahat talebinin, fiyatlarin genel
diizeyine kars1 asir1 sekilde duyarli oldugunu belirtmektedir. Ornegin, seyahat karar1 alan
bir kisinin turistik destinasyon secerken bazi alternatiflerinin olmasi “fiyat unsurunu”
belirleyici olabilme ihtimalini kuvvetlendirmektedir. Bu baglamda kisi, turistik mal ve

hizmet satin alirken alternatifler arasinda fiyati en diisiik olana yonelebilmektedir.

Kisilerin harcanabilir gelir diizeyleri, potansiyel turistlerin temel ihtiyaglarini
karsiladiktan sonra turistik mal ve hizmetlere yonelmelerini belirleyen ekonomik
faktorlerden bir digeridir. Kisilerin harcanabilir gelir diizeyindeki herhangi bir artis
turistik mal ve hizmetlere olan talebi artirmakta, bunun tam tersi olan bir durumda
(harcanabilir gelir diizeyindeki diisiis) turistik mal ve hizmetlere olan talebin genel olarak

diisiirdiigii yapilan arastirmalar neticesinde ortaya konulmustur.

Nispi doviz kurlari, iki iilkenin farkli para birimleri kullanimi neticesinde olusan doviz
kuru orani da, seyahat ve turizm talebi lizerinde etkili olan bir baska faktordiir (Coshall,
2000: 578; Proenga ve Soukiazis, 2005: 9). Turist gonderen ve alan iki iilke arasindaki
doviz kuru iligkisi turizm talebini etkilemektedir. Ornegin, Tiirkiye de dolarin yiiksek
olmasi Tirkiye’ye Amerika’dan gelen turizm talebini artirabilir. Cilinkii Amerikali
vatandaglarin Tirkiye'de satin alacagi turistik mal ve hizmet fiyatlar1 kendilerine gore

azalmis olacak ve dogal olarak satin alma giicleri artmis olacaktir.

Seyahat edilen yerin mesafesi (uzaklik), turizm endiistrisinde ¢ok etkilidir. Kisilerin

turizm hareketliligine katilirken dikkat ettigi ve turizm talebini dogrudan etkileyen
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gidilecek olan yerin uzakligidir. Seyahat edilen yerin mesafesi arttikga hem tatilin siiresi
kisalacak hem de turistik tirtiniin maliyetini artiracaktir (Bahar ve Kozak 2012: 118-119).
Ornegin, deniz, kum, giines turizm ¢esidine katilmak isteyen Iranli bir turist, Ispanya ve
Tirkiye destinasyonlar1 arasinda se¢im yapma sansi olsa diger faktorlerin ayni oldugu
durumlarda (cetirus paribus) kendisine mesafe olarak yakin olan Tiirkiye’yi segecektir.
Bu baglam da hem turistik mal ve hizmete 6deyecegi fiyat diisecektir hem de yolculuk
yapacagl siire kisalacagindan belki de kisinin tatil siiresini uzatmasina olanak

saglayacaktir.

Turizm endiistrisinin alt ve iistyapisinin durumu, turizm talebi ile dogrudan iliskilidir.
Bir turistik destinasyonda gerekli olan alt ve iistyap1 yoksa gelen turistlerin ihtiya¢larinin
karsilanmasinda zorluk c¢ekilecektir. Bu c¢ercevede bakildigi zaman alt ve {ist yapinin
durumunun turizm talebi ile dogru orantida oldugu goriiliir. Genel olarak alt ve tist yap1
yeterli ise talep artacak, alt ve list yapi yetersiz ise talep azalacaktir. Bir Ornekle
aciklayacak olursak eger, turistik cekiciligi yiiksek olan bir destinasyonda ulasim,
konaklama, yeme-igme gibi faktorler yeteri diizeyde ise biiyiikk tur operatorlerinin

dikkatini ¢ekecek ve buraya olan turizm talebinde artis olacag goriilecektir.

Reklam ve tanitim, son zamanlarda kisilerin satin alacag: turistik tirlinler tizerinde etkili
olan diger bir ekonomik faktordiir. Ulkelerin veya bdlgelerin yapmus olduklar: reklam ve
tanimlardaki amag genellikle bilinirliligi artirmak ve buna dogru orantili sekilde turizm
talebinde olumlu bir etki yaratmasini saglamaktadir. Ornegin, son zamanlarda Tiirkiye'de
Kiiltiir ve Turizm Bakanhig tarafindan yurtdisinda giderek artan reklam ve tanitim
cabalar1 o6zellikle 2000’11 yillarda turizm talebi ve turizm geliri olarak pozitif yonde

yansidigi goriilmektedir.

Niifus ve saghk, turizm talebini etkileyen bir diger ekonomik faktordiir. Bu baglamda
niifus turizm talebini; biyiikligl, yogunlugu ve dagilimi ile etkileyebilmektedir. Nifus
ve kentlesme oraninin artmasi turizm talebine olumlu olarak yansimaktadir (Karaman,
1999: 49). Digeri ise saglik faktoriidiir. Saglik faktoriinde ise belirtilmesi gereken birgok
konu bulunmasiyla birlikte genel olarak, turistik faaliyete katilacak olan kisiler (turizm
talebi), gidecekleri destinasyonda salgin hastalik, saglikli yeme-igme olanaklarinin
bulunmamast gibi saglik durumlarim1 olumsuz etkileyecek unsurlardan rahatsiz

olabilecekleri icin turizm talebini diisiirebilmektedir. Ornegin, Afrika’da tifo, tifiis ve
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sitma gibi salgmlarin siklikla goriilmesi, turizm talebinin diismesinde rol oynayan bir

sebep olmaktadir.
2.3.3.2. Sosyal Faktorler

Genellikle turizm talebini etkileyen faktorlerin ekonomik igerikli oldugu goriilmektedir.
Bunun yani sira turizm talebini etkileyen ekonomik faktorlerden sonra bir diger unsur ise
sosyal faktorlerdir. Bunlar; moda, zevk ve alisgkanliklar, bos zaman, yas, cinsiyet, aile
yapisi, meslek, kentlesme diizeyi, kiiltiir ve egitim diizeyi ve son olarak da toplumsal

deger yargilar1 ve din faktorleri olarak siralanabilir (Bahar ve Kozak 2012: 122).

Moda, zevk ve aliskanlhiklar, diger trlinlerde oldugu gibi turizm talebini etkileyebilen
onemli bir sosyal faktor olarak anlasilmaktadir. Turistik tiiketicilerin tatil segeneklerini
belirlemesinde moda, zevk ve aligkanliklar 5nemli rol oynamaktadir. Ornegin, bazi marka
veya moda otellerde konaklama yapmak artik turistler tarafindan bir prestij olarak
goriilebilmektedir. Bu nedenle turistlerin konakladigi yerleri belirlemesinde moda faktorii
Oonemli bir yere sahiptir. Bir diger faktor olan zevk, yine turistten turiste farkliliklar
gosterebilir. Ornegin kimi turist deniz, kum ve giines turizmini secerken kimileri
alternatif turizm cesitlerine yonelebilir. Aligkanliklarin ise, turistlerin genellikle belli yas
donemlerinde memnun kaldig1 destinasyonlari, otelleri vb. yerleri tekrar ziyaret etme
istegi olarak ifade edilebilir. Ornegin bir turistin, siirekli olarak Bodrum’da begendigi bir
otelde kalmas1 veya yine bir turistin siirekli olarak tatil siiresince aynm yiyecek-igecek

isletmesine gitmesi bu kapsamda degerlendirilebilir.

Bos zaman, turizm endiistrisinin ortaya ¢ikis noktalarindan birisidir. Yapilan bir¢ok turist
taniminda genel olarak “..... ve yeterli bos zaman sahip olan....” bu ifadeyir géormek
miimkiindiir. Sanayi devriminden sonra insanlarin kazandiklar1 paranin artmasi, bos
zamaninin artmasi, ¢alisma siirelerinin kisalmasi gibi nedenlerden dolayr turizme olan
talebi artirmaktadir. Bu baglamda turizm faaliyetini gerceklestiren turistlerin tim
faktorlere sahip olup, bos zamaninin olmamasi durumunda turizm talebi olusamayacaktir.
Sonug olarak bos zamanlardaki artisin turizm talebini direkt olarak etkiledigi anlamina

gelmektedir.
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Yas faktoriinlin turizm talebinde etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu baglamda
gelismis iilkelerde konu iizerine yapilan c¢alismalar, genglerin ve yashlarin turizm
hareketlerine daha ¢ok egilimli oldugunu gostermektedir (Dinger, 1993: 36). Sonug

olarak yas faktoriiniin her yas grubunda turizm talebini farkli etkilemektedir.

Cinsiyet faktoriiniin, turizme katilmanin c¢esidi ve siiresi tizerinde etkili oldugu
bilinmektedir. Ornegin kadinlarin konaklama siiresinin erkeklere goére daha uzun olmasi
veya erkeklerin turizme kisisel katilmak istemesi, kadinlarin ise gruplar halinde katilma
isteginin olmasi cinsiyet faktoriiniin turizm talebi iizerinde etkisini ortaya koymaktadir

(Ata, 1985: 26).

Aile yapisi, turizm talebini yakindan ilgilendiren bir diger faktordiir. Bu baglamda,
onceden yapilan calismalar bekarlarin evli insanlara gore turizm faaliyetlerine ¢ok daha
fazla katildigimi gosterse de giiniimiizde turizm hareketliligine katilan evli kisilerin
sayisinin hemen hemen bekarlarin sayisina ulastigi goriilmektedir. Buna sebep olan
unsurlar arasinda turizme katilan evli kisilerin genellikle ¢ocuklarinin olmasi seyahat
engeli olarak goriilmekteydi. Ancak turizmde meydana gelen gelismeler (aqua park, oyun
salonlari, animasyon faaliyetleri v.b.) sebebiyle evli kisilerin turizm hareketliligine

katilma hevesinin artmasini sagladig1 goriilmektedir.

Meslek, kisilerin hayat standartlarin1 belirleyen ve dahil olduklar1 sosyal siifi ortaya
koyan bir faktordiir. Bu ¢ercevede incelenecek olursa meslek, turizm talebini etkileyen
bir diger unsurdur. Meslekler genel olarak gelir seviyesini belirlediginden dolay1, yliksek
gelir getiren meslek sahipleri daha fazla turizm hareketliligine katilabilirler (Bahar ve

Kozak, 2012: 124-125).

Kentlesme diizeyinin turizm talebi ile baglantisi, insanlarin kentlesmis yerlerde kisilerin
daha fazla gelire sahip olmasinin yaninda, kentlesmis yerlerdeki bazi sorunlardan dolay1
(trafik, girtltli, bos alanlarin olmamasi, dogal yerlerin azalmasi v.b.) turizm
hareketliligine katilarak rahatlama isteginde bulunmaktadirlar. Bu nedenle kentlesme

diizeyinin turizm talebini etkiledigini sdylemek miimkiindiir.

Kiiltiir ve egitim diizeyi ile turizm talebi arasinda oldukg¢a giiclii bir iliski oldugu

sOylenebilir. Egitim ve kiiltiir diizeyi arttikca kisilerin sanat olaylarini1 gérme istegi, golf

36



oynama istegi ve kayak yapma istegi gibi turizm faaliyetlerine katilim oranlar1 da

artmaktadir (MacDonald ve Jolliffe, 2003).

Toplumsal deger yargilart ve din, genel olarak turizm talebini olumlu etkileyen bir bagka
sosyal faktordiir. Bu faktorler kisilerin seyahat etmesini saglar. Dini motiflere sahip
destinasyonlara olan talep oldukga yiiksektir. Ornegin, Islam’mn simgesi olan Kabe’nin
bulunmasi1 ve Miisliimanlarin hac vazifelerini gordiikleri destinasyonlara (Mekke ve

Medine) belli donemlerde asir1 talep oldugu goriilmektedir.

Sonu¢ olarak yukarida Orneklerle agiklanan sosyal faktorlerin, turizm talebinin
artmasinda, azalmasinda ve talebin olusma seklinin degismesinde ¢ok fazla etkisi

bulunmaktadir.
2.2.3.3. Politik ve Yasal Faktorler

Turizm talebini etkileyen bir diger unsur da politik ve yasal faktorlerdir. Turistlerin hem
kendi iilkelerinde hem de gittigi iilkelerdeki ve bu iilkeler arasindaki siyasi durum, politik
ve yasal faktorleri temsil etmektedir (Olali ve Timur, 1988: 206). Turist kabul eden
iilkelerin de; sinir prosediirleri, seyahat yonetmelikleri, vize ve glimriik olaylar1 gibi
diizenlemeleri, o lilkeye olan talebi artirict veya azaltict sonuglara neden olabilecektir. Bu
kapsamda turist kabul eden iilkelerdeki i¢ savas, teror, uluslararasi gerginlikler ve politik
istikrarsizliklar gibi olaylar talebi olumsuz yonde etkileyebilecektir (Lepp ve Gibson,
2003; Oztas, 2002: 58-59). Ornegin, 2015 Kasim ayinda Tiirkiye nin Rus savas ugagini
milyon civarinda turist génderen Rusya’dan talep 2016 Tuik verilerine gore yaklasik %
40 civarinda diistiigli goriilmektedir. Rusya’dan gelen turist sayisindaki diisiisiin asil
nedeni ugak krizidir. Ancak ucak krizi ile birlikte Rusya tarafindan uygulanan vize
uygulamalari, Rusya yetkililerinin Tiirkiye hakkinda yaptiklar1 olumsuz agiklamalar bu

diistise sebep olan diger politik faktorler olarak diisiiniilebilir.
2.2.3.4. Psikolojik Faktorler

Turizme katilanlarin en biiyilk amaclarindan bir tanesi psikolojik rahatlamadir. Bu
kapsamda turizme katilan kisiler gittikleri destinasyonlar1 bir biitlin olarak

degerlendirdiklerinden dolay1 tatilleri siiresince yasadiklar1 herhangi bir olumlu veya
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olumsuz durum destinasyona tekrar gidip gitmeme kararin1 vermelerinde etkili
olabilmektedir (Dogan, 1992: 8). Ornegin, turistin gittigi herhangi bir destinasyonda asir1
trafik sorunu ile karsilasip psikolojisinin olumsuz yonde etkilenmesi durumunda turist
tekrar se¢im yaparken bu olumsuz durumu goéz onilinde bulunduracak ve muhtemelen
tekrar talep etmeyecektir. Bir bagka 6rnek verecek olursak, turistler gittigi destinasyonda
calisan kisilerin genel olarak tutum ve davraniglarinin yardimsever olarak algilamasi
durumunda hem baz1 eksiklikleri (yemeginin ge¢ gelmesi, odasinda havlu bulunmamasi
v.b.) gbz ard1 edebilir hem de kendisini rahat hissederek destinasyonu tekrar segme gibi

reaksiyon gosterebilir.
2.2.3.5. Diger Faktorler

Diger faktorler olarak, turizm talebini olumlu ya da olumsuz etkileyebilecek yukarida
sayllmayan bazi dissal faktorleri de agiklamak gereklidir. Bu olagan dis1 olaylar ic savas,
siyasal bir bosluk, terorist bir saldiri, dogal afetler vb. gibi sayabilir (Dinger, 1997: 12).
Turistlerin genel olarak kendilerini giivenli ve huzurlu hissedecekleri destinasyonlari
sececekleri asikardir. Bu baglamda turizm talebi, yukarida sayilan sebeplerden dolay1
olumsuz etkilenebilmektedir. Ornegin, Misir’da 2013 yilinda baslayan i¢ savas iilkeye

olan turizm talebini hemen hemen bitme noktasina getirmistir.

2.3. Turizmin Olumlu Ekonomik Etkileri

Turizm endiistrisinin, iilkelerin ekonomileri igerisinde daha fazla 6nemli bir paya sahip
oldugu goriilmektedir (Kara, Zorkiris¢i ve Yildirim, 2004). Bu baglamda turizmin
ekonomik etkileri iilkelerin ekonomilerini nasil ve ne sekilde etkiledigi konusunu
giindeme getirmektedir. Turizmin yukarida da bahsedildigi lizere hem olumlu hem de
olumsuz bazi ekonomik etkileri mevcuttur. Turizmin olumlu ekonomik etkileri
genellikle; turizmin d6demeler dengesi tizerindeki etkisi, turizmin gelir yaratici etkisi,
turizmin istihdam etkisi, turizmin bolgesel kalkinmaya etkisi, turizmin diger sektorler
tizerinde yarattig1 etkiler ve son olarak ise turizmin alt ve iist yapinin gelistirilmesine
etkisi (Seetanah, 2011: 293-294; inancli, Ekici ve Babacan, 2012: 1) basliklar1 ad1 altinda
incelenmektedir. Bu boliimde de yukarida saydigimiz basliklar ayrintili bir sekilde

incelenecektir.
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2.3.1. Turizmin Odemeler Dengesi Uzerindeki Etkisi

Bir tilkenin 6demeler dengesi bilangosu/6demeler bilangosu o iilke bireyleri ve isletmeleri
ile yabanci iilke bireyleri ve isletmeleri arasinda yapilan tiim ekonomik ve mali islemlerin
sistematik bir sekilde tutulan kayd: olarak tanimlanmaktadir (Unur, 2000). Odemeler
dengesi bilangosu; cari islemler hesabi, sermaye hesabi, net hata ve unutmalar ile resmi
rezervler hesabi olmak iizere dért ana hesap grubundan olusur. Odemeler dengesi
bilancosunun en hareketli hesaplarindan biri olan cari islemler hesabi1 da 6demeler
dengesi bilesenlerinden biridir ve bir iilkenin ekonomik islemlerin biiyiik bir b6liimiiniin
kaydedildigi hesaptir. Cari islemler dengesi bir iilke ekonomisinin siirekliligini etkileyen
en onemli faktdrlerden biridir. Ciinki bir {ilkenin mal ve hizmet ihracatiyla ithalatina ait
kayitlar bu hesapta yer almaktadir. Turizme ait gelirler ve giderler 6demeler

bilangosunun, cari islemler hesabinin hizmetler alt bashiginda yer verilmektedir (Sit,

2016: 58).

Tablo 3'te goriildiigii lizere turizm endiistrisinin de i¢inde bulundugu hizmet gelirleri 2009
yilinda 35.626.000 dolar iken 2014 yilinda bu rakam 51.657.000 dolara ulagsmistir. Daha
acik bir ifadeyle turizmin gelismekte olan {ilkelerin 6demeler dengesine doviz getirici
katk1 saglamaktadir (WTO, 2007: 13; Giingor, 2008, 58-59). Vanhove (2002) konuyla
ilgili, gelismekte olan {ilkelerin doviz geliri elde etmesinin ¢ok zor oldugunu ve bu
iilkelerin ithalatlar1 icin ihtiyaclar1 olan dovizi turizmden saglayabilmek igin ¢aba
harcamakta oldugunu dile getirmistir. Bu nedenle ki gelismekte olan tilkelerin turizmden
elde ettigi gelirin, gelismis tilkelerin elde ettigi dovizden daha anlamli oldugu goriistini

savunmaktadir.

39



Tablo 3

Odemeler Dengesi 2009-2014 (MiLYON ABD DOLARI $)

2009 2010 2011 2012 2013 2014
A ﬁ‘é‘;ﬁLEMLER 11358 | -44.616 | -74.402 | -47.961 | -63.608 | -43.552
1. | ihracat (frec on board) | 109.732 | 120.992 | 142.392 | 161.948 | 161.789 | 168.926
2. | ithalat (frec on board) | 134.494 | 177.317 | 231552 | 227.315 | 241.706 | 232.523

MAL DENGESI | -24.762 | -56.325 | -89.160 | -65.367 | -79.917 | -63.597

3. | Hizmet Gelirleri 35626 | 36192 | 40851 | 43225 | 47.674 | 51.657

(Turizm vd.)
4. | Hizmet Giderleri 16.898 | 19.443 | 20563 | 20637 | 23.994 | 24.889

(Turizm vd.)

MAL VE HIZMET

DENGEST 6,034 | -39576 | -68.872 | -42.779 | -56.237 | -36.829
B | SERMAYE HESABI
C | FINANS HESABI 0879 | -60.099 | -67.146 | -71.756 | -73.059 | -41.594
D | NET HATA VE

oK 2314 -464 8.295 916 1408 | 1560

GENEL DENGE 792 | -14.968 | -1.014 | 22821 | -10.763 | 468
E. | REZERV

var e 792 14.968 | 1.014 | 22821 | 10.763 468

Kaynak: http://www.tcmb.gov.tr, 2016

Yukarida da anlatildig1 {izere turizmin ulusal ekonomideki ve uluslararasi ekonomik
iliskilerdeki rolii de ilk olarak 6demeler dengesindeki yeri ile 6lgiilmektedir. Uluslararast
turizmin yarattig1 doviz hareketliligi, turist gonderen iilkenin doviz talebini, turist kabul
eden iilkenin de doviz arzmm artirici rol oynamakta oldugundan ilkelerin 6demeler
dengesini etkilemektedir (Olali ve Timur, 1988; Barutgugil, 1989:26; Dinger, 1993:59;
Youell, 1998: 141; Tosun vd., 2003: 134; Bahar ve Kozak 2012: 156-160). Ornegin,
O0demeler dengesi fazla veren Japonya, vatandaslarinin dis turizm hareketliligine
katilmalari igin ulusal seviyede tesvik vermektedir. Odemeler dengesi agik veren Tiirkiye
ve Yunanistan gibi iilkeler ise kendi turistik destinasyonlarna daha fazla turist

cekebilmek i¢in ulusal seviyede ¢aba harcamaktadirlar (Hepaktan ve Cinar, 2010: 145).
2.3.2. Turizmin Gelir Yaraticis1 EtKisi

Turizmin gelir yaratict etkisinin, turizmin olumlu ve en O6nemli etkisi oldugu
diistintilmektedir. Turistlerin gittikleri destinasyonda; konaklama, yeme-igme, ulasim,
iletisim harcamalari, gezi-eglence faaliyetleri vb. gibi ihtiyaglarina yonelik yapmis

olduklar1 harcamalar hem o yerel turistik destinasyona hem de destinasyonun bulunmus
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oldugu tilkenin ekonomik gelirini artiracagi anlamina gelmektedir (Weaver veLawton,
2010; Bahar ve Kozak 2012: 161; Fletcher, 2013: 153).

Turizmin, ckonomideki rolii genel olarak gayri safi milli hasila (GSMH) ile
degerlendirilmektedir (Christie ve Crompton, 2001:42). Bu baglamda, turizmin
GSMH'ye katkisi, genel olarak yabanci ziyaret¢i harcamalarini cari fiyatlarla tahmin
ederek ve bundan turizm sektorii tarafindan satin alinan mal ve hizmetlerin maliyetini
cikarilarak hesaplanir (Mathieson ve Wall, 1993:63). Bu tiir bir hesaplama yapilmasinin
nedeni ise yabanci turistlerin yapmis olduklar1 harcamalarinin hepsinin direkt gelir olarak

GSMH'ya yansitilmamasi gerekliligindendir.

Turizmin gelir etkisi, yukarida sayilanlar ile sinirlandirilmamalidir. Turizm daha 6nce de
bahsedildigi tizere birgok sektor ile iligkilidir. Bu baglamda turizm gelirleri, turizmin
iligkili oldugu sektorlere (tarim, hizmet, insaat sanayi vb.) gelir olarak yansiyacagindan
ekonomi i¢inde bir "¢arpan etkisi" yaratacaktir. Carpan etkisi ise kisaca, ekonomide
turist harcamalarinin ve turizm gelirlerinin diger sektorler ile baglantisinin derecesini
O0lcme anlamina gelmektedir. Carpan etkisi "turizmin ekonomik etkilerinin 6l¢timii"
konusunda detayli bir sekilde agiklanacaktir (Foyen, 1990: 68-71; Wanhill, 1994,
Fletcher, 2013).

Tablo 4'te Tirkiye'nin turizm gelirlerine bakildiginda 2004 yilindan 2014 yilina kadar
gelirin yaklasik iki kat arttigi goriilmektedir. Bunun yam sira turistlerin ortalama
harcamasinin da 2015 yilina kadar diisiis trendi izledigi anlasilmaktadir. Tiirkiye'nin elde
ettigi turizm gelirleri hem dis ticaret agiin1 kapatmada biiyiik bir etkiye sahiptir hem de
turizmin yaklasik 50 sektor ile iliskisi olmasi neticesinde ¢arpan katsayisinin yiiksek
olmasi, elde edilen turizm gelirlerinin tekrar ekonomiye donmesinde ve ekonominin canli

kalmasinda etkisinin biiyiik oldugu sdylenebilir.
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Tablo 4
Tiirkiye'de Turizmin Gelir EtKkisi

TURIZM ZIYARETCI ORTALAMA

YILLAR GELIRi SAYISI HARCAMA
(1000 $) $)
2004 17 076 606 20 262 640 843
2005 20322 112 24 124 501 842
2006 18 593 951 23 148 669 803
2007 20 942 500 27 214 988 770
2008 25 415 067 30 979 979 820
2009 25 064 482 32 006 149 783
2010 24 930 997 33027 943 755
2011 28 115 692 36 151 328 778
2012 29 007 003 36 463 921 795
2013 32 308 991 39 226 226 824
2014 34 305 903 41 415 070 828
2015 31 464 777 41 617 530 756

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)

Tablo 5'e¢ gore uluslararasi turizm faaliyetlerinden en c¢ok gelir elde eden iilkeler
gosterilmektedir. Buna gore diinya turizm pastasindan en ¢ok gelir elde eden birinci iilke
177,2 milyar dolar ile Amerika'dir. Ikinci olan Ispanya ise 65,1 milyar dolar ile neredeyse
Amerika'dan 2,7 kat daha az gelir sahibi olmasina ragmen diger {ilkelere kiyasla ciddi bir
ekonomik gelir elde ettigi gortiilmektedir. Tiirkiye ise bu siralamadaki yerini 34,3 milyar
dolarlik bir gelir elde ederek aldigi gibi, turizm endiistrisinden elde edilen bu gelirin
tilkenin ekonomik durumu g6z oniine alindiginda ciddi bir rakam oldugunu séylemek

mumkin olacaktir.

) Tablo 5
Ulkelere Gore Turizm Geliri (2014)

Sira | Ulkeler Gelir (Milyar Dolar)
1 ABD 177.2
2 ISPANYA 65.1
3 CIN 56.9
4 FRANSA 55.4
5 MAKAO(CIN) 50.8
6 ITALYA 455
7 INGILTERE 45.2
8 ALMANYA 43.3
9 TAYLAND 38.4
10 | HONG KONG(CIN) 38.3
11 | TURKIYE 34.3

Kaynak: http://www.e-unwto.org/doi/pdf/10.18111/9789284416899 16.12.2016
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2.3.3. Turizmin istihdam Etkisi

Turizm, hizmet sektorii oldugundan dolayr isgiiclinden yogun bir sekilde
yararlanmaktadir. Diinyanin en hizli is yaraticilarindan olan turizm, gengler, kadinlar ve
goegmen isciler i¢in istthdam yaratmaktadir. Turizm ekonomisi hem dogrudan hem de
dolayl1 olarak, yaklasik 230 milyon istihdam saglayarak, kiiresel is giicliniin yaklasik %
8’ini temsil etmektedir (UNEP, 2012: 39). Bu ¢ergevede turizmin bir diger olumlu 6nemli
etkisi, emek yogun iiretim tekniginden kaynaklanan istihdam etkisidir (Korzay,
1992:289). Bu nedenle; turizm, kendisinin dogrudan istihdama katkida bulunmasi ve bu
sektore girdi veren diger sektorlere de dolayl istihdam imkanlar1 saglamasi dolayisiyla,
tilkedeki toplam istihdami da etkilemektedir (Youell, 1998: 143; Lea, 1988: 46; Coltman,
1989: 226-227; Weaver ve Lawton, 2010: 220).

Turizm sektoriiniin istidam etkisi, turizmin gelismesine ve turizm talebinin yogunluguna
baglidir. Turizmin gelismesine ve turistik talebin artmasina paralel olarak, sektorel
turistik tesis yatirnmlarinin artmasi, turizm isletmelerinin iggiicii talebini arttirmaktadir
(Coltman, 1989: 230; Sit, 2016: 104). Tablo 6'da goriildiigii iizere, turizm gergevesinde
yapilan harcamalarin olusturdugu istihdam alanlari; konaklama, yeme-igme, ulagim v.s.

olup bu is alanlarina istihdam artirici katkida bulunmaktadir.
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Tablo 6

Turizmde Yapilan Harcamalarinin Olusturdugu istihdam Alanlan

Turistlerin Harcama
Yaptiklar: Yerler

Turizm Sektoriiniin Yaptig
Harcamalar

En Son Yarar Saglayicilar

VV VYV VVV VVVYV

Konaklama
Yiyecek

Icecek
Uluslararasi
Ulasim

Gezi ve Turlar
Eglence

Hatira ve
Hediyelik Esya
Fotograf ve Bant
Kisisel Bakim,
ilag ve Kozmetik
Giyim

Degisik

Maaslar ve Ucretler
Bahsisler, [kramiyeler
Yerel Vergiler, Gelir Vergiler
Komisyonlar
Miizik ve Eglence
Y onetimsel ve Genel
Harcamalar
Yasal ve Mesleksel Hizmetler
Yiyecek Igecek vb. Satin
Alimlar
Malzeme ve Uretim Maddeleri
Alimi
Tamir Bakim, Onarim, Koruma
Reklam, Tanitim, Yayin,
Iyilestirme Calismalar
Toplu Hizmetler, Su, Gaz,
Elektrik, Cevre vb.
Ulastirma
Lisanslar, izin belgeleri
Sigorta primleri
Gayrimenkul ve arag gerec
kiralama
Mobilya ve Demirbag esyalar
Borglarin anapara ve faiz geri
odemeleri
Gelir, kurumlar ve diger vergiler
Amortisman
Yatirimcilara ve yabanci
sermayeye geri doniis (kar pay1
ve istirak hissesi olarak)

Mubhasebeciler, gayrimenkul yapici
ve saticilari, medya yayin evleri,
matbaalar
Reklamecilar, sigorta sirketleri
Nalburiye diikkanlar
Mimarlar, avukatlar, bankalar
Esnaf ve zanaatkarlar
Otomobil acentalari, danismanlar
Firinlar, bakkallar
Plaj yardimcilari, rehberler
Kasaplar, yemekgiler, veznedarlar
Kasiyerler, hayir kurumlari, seyahat
isletmeleri, finansmancilar,
emlakgilar,

Eczaneler, baharatgilar
Tezgahtarlar, sekreterler
Giyim magazalari, konfeksiyoncular
Kuliipler, barlar, diskolar
Miiteahhitler, ressamlar, yoneticiler
Mandiracilar, siitgiiler, arag-gerec
saticilari
Doktorlar, dis¢iler, hissedarlar
Biiyiik magazalar, toptancilar
Kuru temizlikgiler, sendikalar
Elektrik¢iler, miihendisler uzmanlar
Ciftciler ve balikgilar, lokantalar
Hamallar, tagiyicilar,

Oto tamir ve bakimcilari
Bahgivanlar, boyacilar
Esya diikkanlari, ithalatgilar
Yonetim: egitim, saglik, demir vb

Kaynak: Mcintosh ve Gupta, 1980: 222-223.

Tablo 6'dan anlasilacag iizere turizm endiistrisinin istihdamu arttirdigi ve farkli istthdam

alanlarinin ~ olusturdugu  gortilmektedir.

Bu baglamda,

genel olarak literatiir

incelendiginde ii¢ ¢esit istthdam tiiriinden bahsedilmektedir (Goffe, 1975; Mathieson ve
Wall, 1982: 77; Kozak ve I¢dz 1998; Tutar ve Tutar, 2004: 85; Karagdz, 2006: 65);

a) Dogrudan istihdam, otel, motel, restoran gibi turizm sektdriinde yer alan tesislerdeki

turist harcamalar1 nedeniyle bu tesislerde yaratilan istihdam tiirtidiir.
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b) Dolayl istihdam, direkt olarak turizm faaliyetlerini igermeyen ancak turizm sektorii

icin gerekli olan dallarin olusturdugu sektorlerde faaliyet gosterilen istihdam tiirtidiir.

¢) Uyardmus istihdam, bolge halkinin turizmden kazandigi gelirin yeniden harcanmasi

sayesinde ve bir bakima turizm ¢arpaninin etkileri sonucu ortaya ¢ikan ek istihdama denir.

Sonug olarak turizmin istthdami olumlu etkiledigi goriilmektedir. Buna gore Tiirkiye'de
toplam istihdamin ve turizmin toplam istihdamdaki yeri ve ne kadar etkiledigi konusu

incelenmelidir.

Tablo 7
Tiirkiye’de Turizm Sektoriinde istihdam (Bin Kisi)

YILLAR | DOGRUDAN | DOLAYLI | DOLAYLI+ | TURKIYE'DE | PAY
ISTIHDAM | iSTIHDAM | DOGRUDAN TOPLAM 1/2
ISTIHDAM() | ISTIHDAM
2005 474 1.260 1.734 22.046 7,86
2006 478 1.199 1.687 20.954 8,05
2007 435 1.252 1.688 21.189 7,97
2008 458 1.283 1.742 21.194 8,22
2009 451 1.373 1.825 21.277 8,58
2010 458 1.152 1.609 22.594 7,12
2011 487 1.367 1.855 24.110 7,69
2012 507 1.308 1.815 23.937 7,58
2013 531 1.450 1.981 24.602 8,05
2014 580 1.550 2.130 25.933 8,21
2015 614 1.596 2.210 27.341 8,08

Kaynak: Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi (WTTC).

Tablo 7, Tirkiye'de turizmde dogrudan ve dolayli istihdam edilen kisi sayilari
vermektedir. Tablo 7'ye gore dogrudan istihdamim 2005 yilindan itibaren genel olarak
artis egiliminde oldugu sdylenebilir. Ayrica Tirkiye'nin 2015 yilinda toplam olarak 27.3
milyon kisi istihdam edildigi disiintildiigiinde, turizm endiistrisinin yaklasik % 8
oraninda toplam istihdama direkt olarak etkisi bulunmaktadir. Turizm sektoriiniin 54
sektor ile baglantili oldugu diisiiniildiigiinde dolayli ve uyarilmis istthdam sayilarini da
yiikksek oranda etkiledigi sOylenebilir. Boz (2006)'ya gore, her ne kadar turizmde
dogrudan ve dolayli olarak istihdam edilen kisi sayis1 konusunda bazi rakamlar ortada

olsa da, turizmin olusturdugu istihdam hacminin rakamsal olarak kesin ve net olarak
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belirtmenin zor oldugunu aktarmistir (Vellas ve Becherel, 1995: 218; Sit, 2016). Bunun
nedenleri ise (Sit, 2016);

e Kitle turizminin yogun yoldugu destinasyonlarda isin belirli aylarda
yogunlastigindan is gorenlerde mevsimsel olarak istihdam edilmektedir. Bu
durum istatistiki verilen diizgiin ve tam olarak elde edilmesini gii¢lestirmektedir.

e Istihdam istatistikleri, sadece istihdam edilenleri kapsamaktadir. Istihdam
edenleri ve kendi isyerinde ¢alisanlar1 kapsamadigindan ve turizmde birgok aile
isletmesi oldugundan istihdam verilerinde hata olarak goriilmektedir.

e Turizmde istihdam edilen isgiiciiniin ne kadarinin dogrudan turizm sektoriine, ne
kadarinin bdlge halkina hizmet sundugunu belirlemek giictiir. Ornegin, turistik bir
destinasyonda isletilen restoranin bolge halkina m1 yoksa turistlere mi yonelik
oldugunu belirlemek ve dolayisiyla restoranda calisanlarin dogrudan veya dolayl
istihdam verilerine mi dahil edilmesi konusunu belirlemek ¢ok zordur.

e Turizmin mevsimsellik durumu goz oniine alindiginda, belirli donemlerde ¢aligan
kisilere sigorta yapilmamasi bu sektdrde calisan kisileri belirlemekte bir baska

sorun olarak anlasilmaktadir.

Sonug olarak, turizmin git gide popiilaritesinin arttig1 ve turizmin emek-yogun ve hizmet
sektorli oldugu diisiiniildiiglinde turizm sektoriinde dogrudan ve dolayl olarak istihdam
olmaya devam edecektir. Her ne kadar teknolojik gelismeler olursa olsun turizmde
istihdam edilen kisi sayisint olumsuz olarak asir1 derecede etkilemesi miimkiin

goziilkmemektedir.
2.3.4. Turizmin Bolgelerarasi Dengeli Kalkinmaya Etkisi

Turizmin bolgelerarast dengeli kalkinmaya etkisi kavrami birinci bolimde ayrintili bir
sekilde anlatilmistir. Burada ise konunun daha 1yi anlasilabilmesi i¢in bolgesel kalkinma
kavraminin tekrar kisaca hatirlanmasinda fayda bulunmakladir. Bu baglamda bolgesel
kalkinma, "bolgenin sahip oldugu tiim kaynaklarimin kullanilmasi, girisimciligin
ozendirilmesi ile beraber bélgenin gelir seviyesinin diger bolgelere gére geri
kalmamasin diizeltilmesi, istihdanmimin arttirilmast ve yasam olanaklarmmin iyi bir
seviyeye gelmesi olarak ifade edilebilir” (Durgun, 2006). Bolgesel kalkinmadaki amag,

bolgeler aras1 gelismislik farkini azaltmak ve gelismemis bolgelerin kalkindirilmasini
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saglamak, ulusal kalkinmay1 hedeflemek, bolgelerin ayni zamanda gelisimini saglayan
bir siire¢ olusturmaktir (Reeves, 2006; Ceken, 2008). Turizm ise bolgesel kalkinma ve
kaynaklarin verimli kullanimi agisindan 6nemli bir endiistridir. Bolgeler arasinda var olan
dengesizligin azaltilmasinda tarim ve sanayi endiistrilerinde yeterli kaynagi ve gelisim
imkant bulunmayan bdlgelerin, planli ve etkili turizm faaliyetleri uygulamasi ile
kalkinmasi saglanir. Turizmin, ekonomik agidan geri olan bolgelere istihdam ve gelir gibi
olumlu etkileri bulunmaktadir (Koscak, 1998; Bahar 2007, Okten ve Ceken, 2008;
Weaver ve Lawton, 2010: 220-221; Kiinii vd., 2015).

Sonug olarak, tarim ve sanayi endiistrilerinin faaliyetleri diger bolgelere oranla daha
diisiik olan yerlerin, turizm potansiyellerinin arastirilmasi ve turizm potansiyeli olan
bolgelerin elindeki potansiyelinin kullanmasi bolgeler arast ekonomik farklarin

kapatilmasi agisindan fayda saglayacaktir.
2.3.5. Turizmin Diger Sektorler Uzerinde Yarattig Etkiler

Turizmin hizmetler sektdrii altinda bir faaliyet alanina sahip oldugunu ve tarim ve sanayi
sektorleri ile yakin iliskiler igerisinde oldugu ikinci béliimiin ilk konusu olan "turizm
ekonomisi" kisminda belirtilmistir. Bu baglamda, bir iilkede veya bdlgede turizm
faaliyetlerinin artmasi tarim, sanayi ve hizmetler sektorlerinde degismelere neden
olmaktadir. Bu boliimde, bahsettigimiz degisimler ele alinmaktadir (Olali ve Timur,
1988; Unliidénen vd., 2007).

2.5.5.1. Turizmin Tarim Sektorii Uzerindeki Etkisi

Turizm yukarida da belirtildigi iizere bircok sektorle iliski icerisindedir. Bu nedenle
turizmin bir bolgede gelismesi o bolgede bulunan diger sektorlerin de hareketlenmesine
sebebiyet vermektedir (Mirbabayev ve Shagazatova, 2002). Bu baglamda, tarim ve
turizm birbirlerini en iyi tamamlayan sektorlerin basinda gelmektedir. Ayrintili bir
sekilde diistiniildiigiinde turizm talebinin arttig1 bolgelerde konaklama, yiyecek-igecek,
seyahat, ulastirma ve rekreasyon yatirimlarmin arttigi goriilmektedir. Bu yatirimlarin
artmasi turistin temel ihtiyaglarini kargilamak icin tarim sektoriinden meyve ve sebze gibi
yiyeceklerin tiiketimini hizlandiracagindan dolayr tarim sektorii ve turizm sektoriiniin

yakindan iligkili oldugu manasina gelmektedir (Cikin, Ceken ve Ugar, 2009).
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Tiirkiye ekonomisinde ise tarim sektoriiniin yeri ve dneminin artmast bir¢ok sektorle
iliskili oldugu gibi, daha 6nce de belirtildigi iizere turizm ile de yakindan iligkilidir.
Turizm sektoriiniin son yillardaki gelisimi, tarim sektoriiniin iiretim arzini artirmis olup,
dahas1 {iretilen iirlinlerin kalitesinin artmasi, standartlarinin yiikselmesi ve gergek
degerine ulagsmasi konularinda da tarim sektoriine yardimci olmustur. Bu durum
sayesinde ise tarim sektoriinden gelir elde edenlerin geliri ve bu sektorde calisanlarin
refah seviyelerinin artmasinin yani sira sayilarinin da arttigi s6ylenebilir. Sonug olarak
turizmin gelismesi tarim sektoriinii bir¢ok konuda olumlu etkiledigi kadar bazi konularda
da olumsuz etkisinin oldugunu belirtilmesi gerekmektedir. Bunlardan bazilari, tarim
bolgelerinde turizm faaliyetlerin artmasi ile beraber tarimsal alanlarin turizm yatirimlar
ile birlikte azalmasi1 ve diizensiz biiylimesi, bolgede yasayan ve sadece tarim isleri ile
ugrasan Kkisilerin bolgedeki artan fiyatlar (ev, Kiralar vb.) neticesinde ekonomik
durumlarinin yetersiz kalisi, bolgedeki bazi mesleklerin yok olmast (balikgilik,
ormancilik vb.) ve hizli biiylime ile g¢evre kirliliginin artmasi, ekolojik ¢evrenin
bozulmasinin yani sira bitki ortiisiinlin de olumsuz etkilenmesi bu sonuclar kapsaminda
olabilmektedir (Bahar, 2005; Oktayer, Susam ve Cak., 2007; Cikin, Ceken ve Ugar,
2009).

2.5.5.2. Turizmin Sanayi Sektorii Uzerindeki Etkisi

Turizmin sanayi sektorii lizerindeki etkisini anlayabilmek icin, sanayi sektoriiniin alt
dallarina gore ayr1 ayr1 degerlendirilmesi gerekmektedir. Buna goére sanayi sektort;
yatirim mali, ara mali ve tiiketim mali olarak ii¢ alt sektore ayrilmaktadir (Johnson ve
Moore, 1993: 279). Bu baglamda, yatirim mali iireten sanayiler tizerindeki etkisinin fazla
olmadigi, ara mali tireten deri, deri tiriinleri, hediyelik esya ve seramik gibi sanayi kesimi
tizerindeki etkisinin yiiksek oldugu ve son olarak ise, tiiketim mal1 iireten sanayiler (icki,

sigara, gida vb.) lizerindeki etkisinin fazla oldugu sdylenebilir (Olal1 ve Timur, 1988).

Turizmin gelistigi bolgelerde yapilan turizm yatirimlar1 (otel, restoran vb.) neticesinde
ingaat sektoriiniin de hareketlendigi sOylenebilir. Bu a¢idan bakildiginda turizm
yatirimlarinin insaat sektoriinli hareketlendirdigi ve insaat sektoriine malzemeye yapan
sanayinin de gelirini artirdig1 goriilmektedir (Usal ve Kurgun, 2006: 74; Saglik, 2011: 50-
51). Turizmin sanayi iizerindeki Bir bagka etkisi ise, turizm yatirimlarinin ¢evre koruma

politikalara uygun teknolojiler tiretmesi s6z konusu olmaktadir (Saglik, 2011: 50-51).
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2.5.5.3. Turizmin Hizmet Sektorii Uzerindeki Etkisi

Turizmin kendisinin de iginde bulundugu hizmetler sektoriiniin 6nem kazanmasina ve
gelismesine yardime1 olmakadir. Odemeler dengesine bakildiginda; uluslararasi turizmin,
uluslararasi hizmetler kalemi i¢inde degerlendirildigi gériilmektedir. Turizm ekonomisi
acisindan bakildiginda ise, 6demeler dengesindeki en Onemli kalem uluslararasi
hizmetlerdir. Bu baglamda turizm sektorii, kendisinin de i¢inde bulundugu hizmetler
sektoriinii de onemli sekilde etkilemekte ve bunun yani sira gelismesine de farkli
alanlarda katki saglamaktadir (Erdem, 2001: 47). Turizmin hizmet sektorii iizerindeki

etkilerini Cakir (1999) asagidaki maddeler halinde agiklamigtir:

o Giinliik tiiketimle ilgili hizmetler (bakkal, market ve manavda satiga sunulan
ekmek, et, siit, meyve-sebze vb. iiriinler).

o Donatim sanatlari ile ilgili hizmetler (gesitli hizmetleri sunmakla sorumlu
elektrik¢i, boyact, demirci, insaat is¢iligi gibi).

° Liiks tiiketime yonelik hizmetler (moda evleri, spor malzemeleri, parfiimeri,
gazeteci, cicekei, pastane, cay salonu gibi).

o Yardim ve giivenlik hizmetleri (bunlar1 sunmakla sorumlu saglik tesisleri,
banka, sigorta, polis gibi).

° Toplum arasinda liikks olan hizmetler (kuyumcu, gece kuliibii, sauna,
antikacilar gibi).

o Tatil ve turizme yonelik hizmetler (ulasim, benzin istasyonlari, eski eser,
eglence yerleri, animasyon ve rekreasyon etkinlikleri gibi).

o Bir bolgede turizm gelisimi ile birlikte o bolge kapsamindaki kamu hizmetleri

de gelisir (yol, su, elektrik, haberlesme, kanalizasyon, sosyal konutlar gibi).

Sonug olarak, turizmin tarim ve sanayi sektorlerine olumlu katkilart bulundugu kadar
hizmetler sektoriiniin ekonomisine de olumlu katkilar sagladigi yukarida da gorildiigi

lizere sOylenebilir.
2.3.6. Turizmin Alt ve Ust Yapinin Gelistirilmesine Etkisi

Bir iilkenin veya bolgenin turistik ziyaretlere agilabilmesi igin alt yap1 hizmetlerinin

geregi gibi olmast gereklidir. Gelismekte olan {ilkelere bakildiginda, turizmin
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gelismesinin alt yapi olanaklarinin gelismesiyle paralellik gosterdigi goriilmektedir

(Celik, 2010: 34).

Ekonomik agidan alt yapi1 faaliyetleri kamu sektorii tarafindan, hem ekonominin
gelismesi hem de halkin yararlanmasi igin gerceklesmesi saglanir (Oztas, 2002: 66;
Tungbilekli, 2006: 31). Bu baglamda genel altyap1 hizmetleri; temel kamu hizmetleri,
Ornegin; su, enerji, ulagtirma, kanalizasyon, haberlesme gibi olanaklar yer alir. Bu temel
altyap1 hizmetleri turizmden bagimsiz olmakla beraber halkin ihtiyaglar1 nedeniyle
yapilmig yatirimlar olmasina karsilik ayrica turizmin gelismesi i¢in de son derece 6nem
teskil etmektedir. Bu ger¢evede bakildiginda bir bolgede turizmin gelismesi, ekonomik
acidan gelir seviyesini yiikseltecegi gibi turistik trlinleri satan igletmelerin de talepleri
dogrultusunda alt yap1 olanaklarinin gelismesine yardimci olacagi diisiintilebilir (Tisdell

ve Roy, 1998).

Turizmin bir diger olumlu katkisi ise iistyapi tizerine etkisidir. Turizmin geligsmesi ile
birlikte iist yap1 olanaklarinin da gelismesi beklenir. Altyapt olanaklar1 temel olarak
neredeyse tiim sektorlerin ortaklasa yararlandiklari kaynaklar olarak geger ve turizm
sektdriiniin bu alt yap1 olanaklarinin gelistirilmesindeki katkisi1 az olabilir. Ust yapi ile
anlatilmak istenen ise; turistlerin konaklama, yeme-igme gibi ihtiyaglarim
karsilamalaridir. Bahsedilen iist yapinin ise birincil ve ikincil olarak ayirmasi konunun
anlagilabilirligi agisindan fayda saglayacaktir. Bu baglamda, turizm endiistrisinde otel,
tatil kdyii, motel, pansiyon, ¢adir, karavan, kamping vb. seklindeki konaklama tesisleri,
restoranlar, eglence ve alis verig merkezleri, rekreasyon alanlari, spor alanlar1 gibi tesisler
turizmin birincil iistyapisin1 olustururlar. Ikincil iist yapi ise, birincil iistyapr ile iligkisi
g6z Oniine almarak, ikincil {istyap1 ¢esitleri asagidaki sekilde siralanabilir (I¢6z ve Kozak,

1998: 243-244; Avcikurt, 2003: 34):

e Ulasim sistemi

e Tagit bakim ve tamir istasyonlari

e Jeo-ekonomik varliklar alanindaki ikincil iistyapt (dag turizminde teleferik,
dagcilik donanimi)

e Tarihsel varliklar alanindaki ikincil iistyapr (ses 151k diizenlemesi, miize

diizenlemesi ve hizmetler)
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e Bos zaman degerlendirmeye yonelik donatim ve diizenlemeler (sans oyunlari,
kiltiirel alanlardaki diizenlemeler)
e Saglik, giivenlik ve giinliik yasamla ilgili ikincil tistyap1 (saglik hizmetleri, cocuk

bakim yerleri)

Sonug olarak turizmin bir iilkede veya bolgede alt ve iist yap1 olanaklarinin gelismesine

dogrudan veya dolayli olarak katki yaptig1 soylenebilir.
2.4. Turizmin Olumsuz Ekonomik Etkileri

Yukarida anlatilan turizmin olumlu ekonomik etkilerinin yani sira, literatiirde turizmin
olumsuz ekonomilerinin de oldugu goriilmektedir. Genel olarak turizmin yarattigi bu
olumsuz ekonomik etkiler sirastyla; turizmin enflasyon iizerindeki etkisi, turizmin
yabanci sermaye etkisi, turizmin ithalat etkisi, turizmin mevsimsellik etkisi ve turizmin

firsat maliyeti etkisidir.
2.4.1. Turizmin Enflasyon Uzerindeki Etkisi

Enflasyon, belirli bir donemde ekonomideki fiyatlar genel diizeyinin artmasi olarak
tanimlanabilir. Bir bagka tanimlamada ise enflasyon; siirekli artig gdsteren fiyatlar ve
bunun sonucunda da paranin satin alma giiclindeki azalma anlamina gelmektedir. Turizm
ile enflasyon arasindaki iligki iki sekilde ortaya ciktigi literatiirde goriilmiiktedir.
Birincisi, turizmde yogunlasmis bir bolgeye yonelik turizm talebinin artmasi ikincisi ise,
bolgesel enflasyon ve arazi degerlerinin artmasina neden olur (Bull, 1995: 136; Giirkan,
1997: 186; Samuelson ve Nordhaus, 1992: 587 Aktaran: Kaykusuz, 2004: 2; Yagci, 2007:
177).

Ulke ekonomilerinde turizmin meydana getirmis oldugu enflasyon etkisi degisik
sekillerde goriilebilmektedir. Bunlar1 belirtmek gerekirse; turizm sezonuyla birlikte,
Tiirkiye, Tunus, Misir, Fas vb. az gelismis ve gelismekte olan iilkelerde yabanci turistlerin
alim giicliniin yerli halka oranla ¢ok daha fazla oldugu sdylenebilir. Bu baglamda
turistlerin, fiyat1 yliiksek mal ve hizmetleri satin almaya ve daha fazla fiyat 6demeye razi
olduklar1 goriilmektedir. Bolgede faaliyet gdsteren perakendeci saticilar, turistlere
sattiklar1 turizm {irlinliniin fiyatin1 ytlikseltmek suretiyle, kar marjlarin1 artirmak

istemektedir. Bunun sonucunda o6zellikle gayrimenkul ve arsa fiyatlarinda bir artis
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meydana gelmesi beklenir ve bu artis sonucunda da insanlar daha fazla vergi ve kira

Odeyeceklerinden dolayr enflasyon baskisi artacaktir. Turizm bolgesinde/iilkesinde

turizmin gelismesiyle birlikte enflasyonist bir baski olusup olusmayacagi asagidaki ii¢

kosula baglidir (Erdogan, 1995):

Bir iilkede turizmden elde edilen net doviz gelirleri doviz giderlerinden daha az
ise, turizmin enflasyonist bir baskiya yol agabilmektedir. Ciinkii bdyle bir
durumda elde edilen doviz geliri, sektdriin iiretmis oldugu “turizm iiriini”
tarafindan emismis olacaktir. Daha agik bir sekilde sdylemek gerekirse, iilkedeki
doviz arz-talep dengesine bozulacak olursa, ekonomide fiyat istikrari
saglanamayacak ve sonucta bu da enflasyona yol acacaktir. Turizm yoluyla talep
edilen d6viz miktar, doviz arzim1 astiginda bunun enflasyona neden olmasi
kac¢inilmaz bir sonugtur.

Turizm sektorii ulusal ekonomi icinde diger sektor calisanlar1 agisindan 6nemli
bir sektdr olarak degerlendirilir. Ulkeler turizmi pilot sektdr olarak segerlerse,
turizmin enflasyonist bir baski olugturmasi kaginilmazdir. Ciinkii gelismekte olan
tilkelerde oldugu gibi turizm sektoriinde diger sektorlere oranla daha fazla gelir
elde etme sans1 oldugundan diger sektdrlerden turizme yonelik bir is ve girisimei
akini baglar. Dolayisiyla, turizm sektoriiniin ekonominin genelinde enflasyonist
bir baski meydana getirme olasiligi bulunmaktadir. Bu olasilik turizmin iilke
ekonomisi i¢indeki sahip oldugu ekonomik agirlikla paralellik arz etmektedir.
Turizmin enflasyonist bir baski olusturup olusturmayacagi reel doviz kuru
degerine gore de belirlenebilmektedir. Soyle ki; turizm etkisiyle harcanan ulusal
para miktari, turizmden saglanan net doviz geliri toplamindan fazlaysa, bu
durumda reel doviz kuru 1°den kii¢iik olacag: i¢in turizmin enflasyonist bir baski
olusturmasi olasidir. Ancak doviz kurunun 1°e esit ya da biiyiik oldugu durumlar

icin herhangi bir enflasyonist baski s6z konusu olmayacaktir.

Sonug olarak turizm, turistik destinasyonda bulunan {iriin ve hizmetlerin fiyatlarinda

dalgalanmalara sebep olacagindan enflasyonist bir baski olusturabilir diisiincesinin

literatiirde mevcut oldugu anlagilmaktadir. Bu diislincenin aksine Kayis ve Aygiin

(2016)'niin yapmis olduklar1 arastirma sonucunda literatiirde savunulan turizmin
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enflasyon olusturdugu konusunun reel olarak dogru olmadigini savunmakta olduklari

tespit edilmistir.
2.4.2. Turizmin Yabanci Sermaye Etkisi

"Bir iilkenin, karsiligini degisik sekillerde ileriki zamanlarda odemek iizere, diger
tilkelerden temin ettigi ve kisa siirede ekonomik giiciine ekleyebilecegi mali ya da
teknolojik kaynaklar" (Ceken, 2003: 31) olarak tanimlanan yabanci sermayenin bir diger
tanimi ise; "Azgelismiy iilkelere gelismiy iilkelerden gelen ozel sermaye yatirumlari ve
teknolojik olarak yapilan ortaklik ya da isbirligi" olarak da tanimlanmaktadir (Han ve
Kaya, 2002: 94). Turizm agisindan bakildiginda yabanci sermaye etkisnin olumlu oldugu
kadar bir takim olumsuzluklara da neden oldugu goriilmektedir (Ceken, 2003: 31). Bu
baglamda bir tilkede devlet, turistik arz unsurlarina turizm yatirimlari yapilmasini tesvik
etmek igin kendisine diisen sermaye yatirimini azaltabilir veya yapamayabilmektedir.
Ancak yerli yatirimcinin, turizm yatirimlarini yeterince gerceklestirememesi durumunda
hiikiimetler gereken finansmani ya dogrudan bor¢lanma seklinde alacaktir ya da dogrudan
yabanci sermayeyi lilkeye ¢ekmeye c¢alisacaklardir (Han ve Kaya, 2002). Turizmin
yabanci sermaye etkisinin her ne kadar olumlu yonleri bulunmaktaysa da konu baslig1
geregi olumsuz yonleri detayli bir sekilde asagida agiklanmaktadir (Ceken, 2003: 176-
178):

e Yabanci sermayelerin yatirim yaptigi tilkede kendi aralarinda yaptiklar yatay ve
dikey birlesmeler neticesinde piyasada asir1 giiclenmelerine neden olmakta ve bu
durumun sonucunda ise, yerel firmalar pazar paylarin1 ve rekabetci giiciinii
yabanci firmalara kars1 kaybetmektedirler.

e Yabanci firmalarin, yatirnm yaptiklar: tilkede calistiracaklar1 personeli kendi
tilkelerinden getirmeleri hem istthdam agisindan olumsuz olmakta hem de yabanci
personelin maaglarinin biliylik kisminin iilke disina c¢ikarak doviz sizintisi
yaratmasi s6z konusu olabilmektedir.

e Yabanci sermayenin yatirim yaparken digaridan ithal etmis olduklar1 makine ve

techizat yine doviz kaybina neden olmaktadir.
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e Yabanc1 firmalarin; sermaye yapisi, bilgi birikimi ve teknolojik olanaklar agisinda
yerli firmalardan c¢ok daha ileride olmasi yerli firmalarin zamanla rekabet
edemeyerek faaliyetlerini durdurma karar1 almalarina yol agabilmektedir.

e Yabanci firmalarin turizmdeki tiiketim kaliplarini degistirmeleri ithal bagimlilig
artirarak, turizmin meydana getirdigi carpan etkisinin azalmasina neden
olabilmektedir.

e Yabanci sermayelerin yatirimlarinin maliyetleri yiiksek miktarlarda olmasi, yerli
firmalarin yiiksek maliyetli sermaye yapilarinin olmayisi ve bunun neticesinde de
turizme yatirim yapmaktan vazgecmelerine neden olmaktadir.

e Yabanci firmalarin bazi mallart yurt i¢inden temin edebilecekleri halde yurt
disindan ithal etmeleri lilke acisindan yine olumsuz bir etkidir.

e Yabanci sermayenin yapmis olduklar1 yatirimlardan elde edilen gelirleri yurt

disina gotiirmesi ddemeler dengesi lizerinde yine olumsuz bir etki yaratacaktir.

Hiikiimetler cogu kez yatirim projesini bor¢ almaktan ¢ok yabanci 6zel sektor firmalarina
tilkelerindeki turizm tesislerine dogrudan yatirim yapmaya 6zendirici bir ortam yaratmayi
tercih ederler (Cakir, 1999). Bu gergevede bakildiginda yukarida belirtilen tiim olumsuz
faktorler yabanci sermayenin turizm endiistrisi ve lilke ekonomisinin {izerindeki olumlu
etkilerinin azalmasina yol acabilmektedir. Ulkeye getirecek olan yabanci sermayenin iyi
bir finansal sistem ile isletilmesi ve denetlenmesi gerekliligini ortaya cikarmaktadir.
Bunun yani sira baz1 olumsuzluklara kars1 yabanci sermayenin; turizmin gelismesi, yeni
tesislerin kurulmasi, know-how, yonetim bilgileri, pazarlama teknikleri ve yeni teknoloji

transferi gibi olumlu etkileri de bulunmaktadir (Bahar ve Kozak, 2006: 152).
2.4.3. Turizmin ithalat Etkisi

Bir iilkede veya bolgede turist tarafindan harcanan dovizin satin alma veya bagka bir
sebeple bagka bolgelere gonderilmesi ithalat egilimidir (Korkmaz, 1996: 399). Bu durum
genellikle turistlerin talep ettigi tirlinleri ev sahibi tilkenin temin edememesi durumunda
ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle azgelismis iilkelerde ve gelismekte olan iilkelerde turistin
talep ettigi standartlardaki yiyecek ve iceceklerin otellerde yeterli olmadig1 veya bu tiir
tirtinleri sunan endiistrilerin {ilkede bulunmadigi durumlarda ortaya ¢ikmaktadir. Bu

tirlinlerin ithalat yoluyla temin edilmesi anlamina gelmektedir (UNEP, 2012). Turizmin
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ithalat etkisi; yabanci sermaye yatirimlarinda kullanilan teknolojik makine ve
techizatlarin ithal edilmesi, yabanci firmalarin kendi tilkelerinden personel getirmesi ve
iilkede elde edilen gelirin yurtdisina gitmesi gibi olumsuz faktorleri siralamak
miimkiindiir. Sonug olarak, turizmden kazanilan dovizin bir kismi yine yurtdisina gittigi

goriilmektedir (Sahin, 1990: 23-24; Bahar ve Kozak, 2012: 172; UNEP, 2012).
2.4.4. Turizmin Mevsimsellik Etkisi

Konunun daha iyi anlasilabilmesi ag¢isindan mevsimsellik kavrami kisaca, "yilin farkl
zamanlarinda turizm talebindeki belirgin yiikselmeler" olarak tanimlanmaktadir
(Kennedy ve Deegan, 2001: 52). Bu baglamda turizmin yapisal bir 6zelligi olarak kabul
edilen mevsimsellik kavrami ¢ogu zaman sektoriin en fazla dikkat ¢eken ozelligi ve
turizm isletmecileri tarafindan ¢6ziilmesi gereken bir sorun olarak algilanmaktadir.
Turizm sektoriiniin mevsimsellik 6zelligi ayn1 zamanda iizerinde dikkatle durulmasi
gereken ancak yeterince ¢oziillemeyen konular arasinda da yer aldigi anlasilmaktadir

(Hinch ve Jackson, 2000: 87; Higham ve Hinch, 2002: 176).

Turizmin mevsimsellik etkisi iilke ekonomisi i¢in de bazi olumsuz faktorleri beraberinde
getirmektedir. Bunlarin  en  belirginleri; turizm isletmelerinin  gelirlerindeki
dalgalanmalar, diisiik kapasite kullanimi sorunu (genellikle konaklama isletmelerinin
turizmin yogun sezon disinda fazla kullanilamamasi) ve mevsimlik issizlik olarak
siralamak miimkiindiir. Sayilan bu olumsuz sonuglardan dolayr mevsimsellik sorununun
turizm endustrisinin  gelismesi i¢in genel olarak yatinmcilar i¢in cazibesini
kaybettiginden dolay1 engel olmaktadir (Tisdell, 2001: 145; Usta, 2001; Weaver ve
Lawton, 2010: 227; Goeldner ve Ritchie, 2012: 288). Ornegin, Antalya bolgesinde deniz,
kum, giines turizmine yonelik calisan bes yildizli bir konaklama isletmesinin, yaz
donemlerinde asir1 yogun olmasi, kis dénemlerinde ise atil olarak durmasi yukarida

anlatilan olumsuzluklara neden olabilmektedir.
2.4.5. Turizmin Firsat Maliyeti Etkisi

Birinci boliimde firsat maliyetinin kavramsal olarak aciklanmasi yapilmistir. Bu
baglamda turizm endiistrisinde firsat maliyeti etkisinin nasil bir konuma sahip olacagi

konusunun agiklanmasi gereklidir. Bu ¢ercevede, turizmini gelistirmeye kararli olan bir
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ilke veya bolge ilk olarak turizme yapacagi yatirimi kit kaynaklar karsiliginda elde
etmeyi planladigi geliri hesaplamali ve bu kaynaklarin baska sektorlere aktarilmasi
durumunda elde edecegi geliri hesaplayarak ilk durum ile karsilastirmalidir (Korkmaz,
1996: 404). Yani bir ornekle acgiklamak gerekirse, turizm bolgesinin gelismesi i¢in
verimli topraklarin yerlerine turizm isletmelerinin yapilmasi tarimdan elde edilecek
gelirin azalmasina neden olacaktir. Bu baglamda hesaplanmasi gereken tarimdan elde
edilecek gelire gore turizm isletmelerinden elde edilecek gelirin daha fazla olmasi
gerekliligidir. Sonug olarak, tiim sektorler i¢in yapilacak olan yatirimlarin sonuglarinin
iyi hesap edilmesi ve en verimli sekilde olmasi {ilke ekonomisi agisindan 6nem teskil

ettigi anlasilmaktadir (Bahar ve Kozak, 2012: 175).
2.5. Turizmin Ekonomik Etkilerinin Ol¢iimii

Turizmin ekonomik etkilerinin 6l¢limiine yonelik olan yontemlerin amaci genellikle
turizm endiistrisinin gelisimi i¢in uygun politikalar Giretmeye yoneliktir (Pao, 2005: 7).
Burada dikkat edilmesi gereken en Onemli noktalardan birisi turizmin ekonomik
etkilerinin 6l¢imiinde sadece turist harcamalari diizeyinde hesaplamama gerekliligidir.
Soyle ki, turizmin ekonomik etkilerinin sadece turist harcamalarindan kaynaklandigi
diistintiliirse yanlis veya yaniltict olabilmektedir (Fletcher, 2013: 154). Bu cergevede
genel olarak literatiire bakildiginda turizmin ekonomik etkilerinin eksiksiz ve hatasiz bir

sekilde hesaplanamayacagi ¢cok sayida yazar tarafindan belirtildigi goriillmektedir.

Unur (2004), turizm gelirlerini bir tilkeye turistlerin gelmesi ve bu turistlerin harcamalari
sonucu olusan turizm gelirlerini iki asamali olarak degerlendirmenin miimkiin
oldugundan bahsetmistir. Bunlardan birincisi, turizm olaymnin gelismesi aninda turizm
harcamalar1 sonucu olusan birincil yani dogrudan gelir, ikincisi ise turizm harcamalari
sonucunda ekonominin tamaminda olusan ikincil yani dolayli ve uyarilmis gelirlerdir. Bu
baglamda literatiirde bahsedilen turizmin birincil etkilerini 6lgmede kullanilan yontemler

ve turizmin ikincil etkilerini 6l¢gmede kullanilan yontemler asagida incelenecektir.
2.5.1. Turizmin Birincil Etkilerini Olgmede Kullanilan Yontemler

Turizmin birincil etkilerini 6lgmede kullanilan yontemler genel olarak turist

harcamalarina dayanmaktadir. Bu nedenle yukarida da bahsedildigi lizere sadece turist
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harcamalarina dayanilarak Olgiilen birincil ekonomik etkiler eksik ve yaniltici olarak
degerlendirilmektedir. Literatiire bakildiginda turizmin birincil etkilerini 6l¢gmede
kullanilan yontemler; turist harcamalarinin gozlenmesi yontemi, alan arastirmalari
yontemi, banka kayitlar1 yontemi, artik gelirler yontemi, mevsimsel fark yontemi, uydu
hesaplar1 yontemi, harcama oranlari yontemi ve maliyet faktor yontemi olarak sekiz ayri

sekilde siralandig1 goriilmektedir (Frechtling, 1994: 368 akt. Unur, 2004).
2.5.1.1. Turist Harcamalarinin Gozlenmesi Yontemi

Yontemde turist harcamalari iki farkli bigimde ele alinmaktadir (Bahar ve Kozak, 2012:
66). Birincisi, turistlerin tatilleri siiresince yapmis olduklari tiim harcamalarin (yiyecek
icecek, konaklama, benzin) goézlemlenerek kaydedilmesi esasina dayanmaktadir
(Frechtling, 2006). Ancak bu yontemin uygulamasi her ne kadar teorikte basit goriinse de
aslinda zaman, personel ve maliyetler agisindan ¢ok zordur. Ikincisi ise, turizmde faaliyet
gosteren isletmelerin toplam satis rakamlarinin &grenilmesi esasina dayanmaktadir.
Ancak bu turizm isletmelerinin yapmis olduklari satiglarinin ne kadarinin turiste ne
kadarimin yerel halka oldugunun isletmeler tarafindan belirtilmesi gereklidir. Bu
cercevede bakildiginda yontemin en eksik tarafi, isletmelerin yapmis olduklar
satislarinin ayirt edilmesi (yerel halk veya turist) zorlugu (Ic6z ve Kozak, 2002: 296) ve
bazi turizm isletmelerinin (eglence, yiyecek-igecek vb.) yapmis olduklari satislarinin

resmi olarak gostermemesi yontemin dogru verileri géstermeyecegini kanitlar boyuttadir.
2.5.1.2. Alan Arastirmalar1 Yontemi

Turist harcamalarimni 6lgebilen en yaygin yontem olarak literatiirde gegmektedir (Bahar
ve Kozak, 2012: 66). Yontemin hesaplama sekli, secilen 6rnek grup ya da gruplarla
seyahatleri siiresince yapmis olduklar1 harcamalarina iligkin anketlerin uygulanmasidir
(Frechtling, 1994: 368). Anket sonrasinda elde edilen birincil verilerin ortalamalari
alinarak ana Kkiitlenin sayisi ile garpilir ve bu carpim neticesinde turistlerin tatilleri
siresince yapmis olduklar1 harcamalarin sektorlere gore dagilimi ve toplam
ilkeye/bolgeye gelen turistlerin harcamalari bulunmaktadir (Unur, 2004: 118). Yapilan
aciklamalardan sonra bu anket yonteminin en bilylik dezavantajlarindan birisi, 6rnek
gruplardan elde edilen anketlerin genellestirilmesidir. Bu baglamda anket yonteminin

verimli sonuglar verebilmesi i¢in, 6rneklem biiyiikliigiiniin dogru olmas1 ve genellestirme
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yapilabilecek kadar yeterli anketin toplanmasi gereklidir. Bu sayilan faktorler olmadigi
takdirde toplanan anket verileri sonucu yapilan genellestirme yanlis olacagi gibi turizmin
ikincil etkileri i¢in yapilan hesaplamalarin da yaniltma ihtimali ortaya ¢ikmis olur (Bahar
ve Kozak, 2012: 66). ikinci dezavantaj ise, uygun ve gegerli veri toplamanin maliyetinin
yiiksek olmasi ve bazi turistlerin harcamalari ile ilgili bilgi vermek istememesidir
(Unliidnen ve digerleri, 2014). Y6ntemin iiciincii dezavantaji, turistlerin yapmus olduklar
harcamalar1 yapilan ankete cevap verirken net hatirlayamamalaridir. Daha agik bir
ifadeyle, anket yapilan turistlerden bazilarinin ulasim, konaklama veya yiyecek-igecek

gibi yapmis oldugu harcamalar1 net olarak hatirlayamamalaridir.

Sonug¢ olarak bu yontemin bazi dezavantajlari olsa bile turizmin birincil etkilerinin
Olciilmesinde yaygin olarak kullanildigi goriilmektedir. Bunun yani sira bir iilkede
turizmin birincil etkilerinin giivenilir sekilde ortaya konulmasi i¢in iilkenin icinde
bulunan turistik destinasyonlarin bolgelere ayrilmasi gereklidir. Ayrilan her bdlgenin
kendi resmi kurumlarinca turist harcamalarini alan arastirmalar1 yaparak hesap etmesi
daha kolay olacaktir. Boylece bolgelerden gelen genellemeler toplanarak iilke geneli

hesap edilecek ve daha giivenilir sonuglar ortaya ¢ikmasi saglanmis olacaktir.
2.5.1.3. Banka Kayitlar1 Yontemi

Literatiirde merkez bankas1 yontemi olarak da adlandirilmaktadir (Sheldon, 1993). Bu
yontem, turistlerin gittigi tilkelerde dovizlerini banka, doviz biirolar1 vb. kuruluslarda
bozdurmasi neticesinde az dnce sayilan kuruluslar tarafindan kayitlarinin tutulup merkez
bankasina kayitlarin aktarilmasi esasina dayanmaktadir. Boylece merkez bankasi da
aktarilan verilere gore turizm gelirlerini hesaplayabilmektedir (Bahar ve Kozak, 2012:
67).

Yukarida yapilan agiklamalara gore bu yontemin saglikli sonuglar verebilmesi i¢in tilkede
doviz bozdurma kayitlarinin siki tutulmasi gereklidir. Aslinda {ilkenin disartya kapali
olmast ve iilkede serbest kur sisteminin uygulanmasi gereklidir. Bu cercevede
bakildiginda bu yontemin uygulanmasinin zorluklar1 ve dezavantajlart mevcuttur. Ciinki
bir iilke yukaridaki faktorleri saglasa bile turistlerin karaborsada doviz bozdurabilecegi
ihtimalinden dolay1 net sonuglara ulagilamayabilir (Unur, 2004: 120). Turizmi gelismis

tilkeler ayn1 zamanda disa agik iilkeler oldugundan dolay1 bu yontemin uygulanmasi da
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zordur. Yine de yontemin dezavantajlarindan bahsetmek gerekirse iilkeye giren dovizin
tamaminin banka kayitlarina girmemesi, bankadan satin alinan dévizin harcanmadan
tekrar bankaya satilmasi, doviz spekiilasyonu, turistlerin bazi 6demeleri kendi
tilkelerindeyken yapmalari ve isletmelerin karsilikli borglarini silmeleri gibi faktorler
nedeniyle bu yontemle hesaplanan turizm gelirleri gergek gelirden daha azini

yansitabilmektedir (Unliionen ve digerleri, 2014).

Sonug olarak turizmde gelismis iilkelere bakildiginda Avrupa'nin Euro para birimine
gecmesinden dolay1 doviz bozdurmanin Avrupa i¢inde seyahat eden turistler i¢in gerekli
olmadigi anlamina gelmektedir. Bagka bir durum ise, Amerika'nin para birimi olan dolari
tim dlinyanin kabul etmesi turistlere her kosulda dolar ile alis-veris imkani
saglamaktadir. Bu faktorler degerlendirildiginde, iilkelerin banka kayitlarina gore turizm

gelirlerini hesap etmesinin dogru sonuglar veremeyecegi anlasilmaktadir.
2.5.1.4. Artik Gelirler Yontemi

Kreutzwise tarafindan gelistirilen bu yontemi kisaca agiklamak gerekirse, turistlerin il
bazinda bolgesel olarak yapmis olduklart harcamalari ikincil veriler kullanilarak
hesaplamaktadir. 11 genelindeki hizmet ve aligveris gelirlerinin toplamindan, o ilde
yerlesik olarak yasayan bolge halkinin yapmis olduklar1 harcamalar gikarilarak il disindan
gelen ziyaretgilerin toplam harcamalar1 hesaplanmaktadir. Ancak elde edilen gelir ilin
toplam turizm gelirini vermekte ve turistlerin yaptiklar1 harcamalar konusunda detayli
bilgi vermemektedir (Unur, 2004). Bu yontemin sonuglarina gore turizmin bolgesel
ekonomik etkileri analiz edilecegi anlagilmaktadir. Yontemin saglikli sonuglar vermesi
i¢in ikincil verilerin iyi tutulmasi gereklidir. Il disindan gelen turistler ile bolge halkinin
yapmis oldugu harcamalarin ayirt edilmesinin zor olmasi da bu yéntemin dogru sonuglar

vermesini engelledigi anlagilmaktadir (Bahar ve Kozak, 2012: 67).
2.5.1.5. Mevsimsel Fark Yontemi

Turist harcamalarinin hesaplanmasinda Mueller tarafindan gelistirilen bu yonteme gore,
turizm isletmelerinin (oteller, restoranlar vb.) yil igerisinde elde ettikleri gelirlerinin
dagilimi incelenmektedir. Inceleme neticesinde gelirlerin en diisiik oldugu ay belirlenerek

bu aydaki toplam gelir miktar1, bolge halki tarafindan yapilan harcamalar toplami olarak
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kabul edilir. Daha sonra yilin diger aylarindan elde edilen gelirlerinden en diisiik aym
gelir miktar1 ¢ikarilarak her bir ayin turizm gelirleri hesaplanir (Frechtling, 1999).
Ornegin, A otelinin en diisiik geliri ocak aymda 100.000 TL olsun. Diger on bir ay
boyunca 200.000 TL gelir elde ettigi varsayalim. En diisiik ay ocak oldugu i¢in her ay
200.000 TL'den 100.000 TL cikarilarak A otelinin y1llik turizm geliri hesaplanir. Ornege
gore, A otelinin geliri her ay (200-100= 100) 100.000 TL ve y1llik bazinda 1.100.000 TL

gelir elde etmektedir.

Mevsimsel fark yontemine gore, turizm gelirlerinin en diistik oldugu ayda turist
harcamalarinin olmadigi ve diger aylarda ise bolge halki harcamalarinin turizm
isletmelerine gelir getirmedigi varsayilmaktadir. Bu sayilan nedenler mevsimsel fark
yontemin dezavantajlaridir. Daha agik bir ifadeyle turizm isletmelerinin gelirlerinin en
diisiik oldugu ayda da bir miktar turist harcamalar1 olabilecegi gibi diger aylarda da bolge
halkinin harcamalar1 bulunabilir. Bu ger¢evede bakildiginda literatiirde kabul gérmeyen
bir yontem oldugu séylenebilir (Frechtling, 1999; Unur, 2004: 121; Bahar ve Kozak,
2012: 68).

2.5.1.6. Uydu Hesaplar1 Yontemi

Diinya Turizm Orgiitii (WTO), Diinya Turizm ve Seyahat Konseyi (WTTC), Ekonomik
Isbirligi ve Kalkinma Orgiitii (OECD), Avrupa Birligi (EU) ve Birlesmis Milletler (UN)
tarafindan kabul edilen ve gelistirilen turizm uydu hesaplama yontemi (UHY); turizmin
ekonomiye olan katkisinin hem talep hem de arz yoniiyle hesaplanmasini 6ngdrmektedir.
Yontem daha sonra arz ve talep yaklagimi ile elde edilen verilerin uyumlulagtirmasini
saglamaktadir. Ayrica bu sistem, endiistrileri trettikleri mal ve hizmetlere gore
gruplandirip siniflandirmaktadir (Tourism Satellite Account: 2012). UHY'nin kisaca
tanimimi yapmak gerekirse, "Ulusal hesaplarla wyumlu olacak bir sekilde turizmin
yvarattig1 ekonomik etkileri arz ve talep yaklasimiyla él¢meye caligan biitiinlesik bir

yontem" olarak tanimlanmaktadir (Unur ve I¢6z 2004: 305).

Ulkelerin turizm ile ilgili kavramlari farkli tanimlamalar1 ve farkli hesaplama yontemleri
kullanmalar1 sonucunda turizmin ekonomik etkileri de farkli yontemler ile 6l¢tilmektedir.
Bu sayilan faktorlerden dolayi, hem dilkelerin turizm ile ilgili kavramlar1 ortak

tanimlamalar1 hem de turizmin yarattigi ekonomik etkilerin veya turizm gelirlerinin ortak
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hesaplanmasinin saglanmasi gerekli oldugu diisiiniilmektedir. Turizm faaliyetlerinin
iilkelerin ortak hesaplamast sonucunda diger {lkeler ile karsilastirilmasini

kolaylastirmaktadir (Smith ve Wilton, 1991: 250; Unliiénen ve digerleri, 2014).

Sonug olarak Ulusal Hesaplar Sistemi’nin bir uzantis1 olan ve 90'li yillarda kullanimi
yayginlagsmaya baglayan UHY turizmin ekonomi igerisinde yapmis oldugu katkinin daha
acik bir sekilde goriilmesine olanak saglamaktadir. Bunun yani sira UHY ile elde edilen
ortak istatistikler turizmin sektorler arast ve uluslararasi kiyaslamalarina olanak
saglamaktadir. Bu nedenle uluslararasi1 kuruluslar tarafindan etkili bir sekilde kullanimi

icin yayginlastirilmaya ¢alisiimaktadir (Dinger, 2001; Erol ve Unliidnen, 2014: 13).
2.5.1.7. Harcama Oran Yoéntemi

Harcama oran yontemi konaklama isletmelerinde konaklayan misafirlerin harcamalarini
esas alarak hesaplanmasini saglayan ve ayni zamanda hem birincil hem de ikincil
verilerden yararlanilan bir yontemdir (Kog, 2015: 30). Harcama oran yontemi ile turizm

gelirlerinin hesaplanmasi dort asamadan olugsmaktadir (WTO, 1995):

Birinci agama: Ulkedeki/bdlgedeki konaklama isletmelerinin oda gelirleri toplanir. Bu

asamada gerekli olan konaklama gelirleri vergi dairelerindeki kayitlardan elde edilebilir.

Ikinci asama: Turistlerin turistik destinasyonun bulundugu iilke/bélgede konaklama ve

toplam harcamalar1 alan(anket) arastirmasi yapilarak belirlenir.

Uciincii agama: Alan(anket) arastirmasi sonucunda elde edilen toplam harcama miktari

yine alan arastirmasi sonucunda elde edilen konaklama harcamalar1 miktarina oranlanr.

Dérdiincii agama: Ugiincii asamada elde edilen oran, birinci asamada elde edilen toplam

konaklama gelirleri ile ¢arpilarak toplam turist harcamalar1 hesaplanmais olur.

Frechtling’e (2006) gore harcama oran ydnteminin gegerliligi ve yapilan tahminlerin

dogrulugu asagida yer alan faktorlerin yerine getirilmesine baghdir:

e Arastirma yapilan 6rneklemin hacmi yeterince genis olmalidir.

e Orneklemde anket doniis oraninin % 70'i gegmesi gerekir.
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e Arastirma sonucunda bulunan oran her yil sabit kabul edilmeyip her sene
hesaplanmalidir.

e Hesaplanan konaklama isletmelerinin oda gelirlerinin dogru olmasi igin vergi
kayitlar1 incelenmelidir.

e Anketi yanitlayan katilimcilarin yapmis olduklari harcamalar turistik olmayan

harcamalar1 igermemelidir.

Sonug olarak yontemin hem ¢ok kapsamli ve zaman alict olmast hem de yukaridaki
sartlarin saglanmas1 gerekliliginden dolay1 saglikli ve gilivenilir sonuglarin elde edilmesi

miimkiin olamayabilmektedir.
2.5.1.8. Maliyet Faktor Yontemi

Maliyet faktor yontemi 1970°li yillara dayanmaktadir. 1987 yilindan beri Amerika
Birlesik Devletleri’ndeki bazi eyaletlerde yerli ziyaretcilerin turizm harcamalar1 bu
yontemle hesaplanmaktadir (Frechtling, 2006). Yonteme gore, Oncelikle turistik
destinasyonda bir turistin ka¢ gece konaklama yaptig1 ve daha sonra ise yine ayni yerde
giinliik ortalama yiyecek maliyeti belirlenir. Bu hesaplama sistemi turistin yapmis oldugu
diger harcamalar (konaklama, eglence v.b.) icinde tekrarlanir ve sonuca ulasilir.
Yontemin gergeklestirilebilmesi igin devlet tarafindan tutulan bazi ikincil verilere ve
istatistiki bilgilere ihtiyag duyulmaktadir. Bu yontemin dogru ve saglikli bilgileri
verebilmesi agisindan devlet tarafindan tutulmasi gereken verilerin hem amaca uygun

hem de dogru olmasi gereklidir (Unur 2004: 124).
2.5.2. Turizmin ikincil Etkilerini Ol¢cmede Kullamlan Yéntemler

Turizmin birincil ekonomik etkileri yukarida detayli bir sekilde agiklanmaya ¢alisiimustir.
Turizmin birincil etkileri ile birlikte ekonominin tamamini etkileyen ve birincil etkilerden
daha da biiyiik bir ekonomik etki yaratan dolayli ve uyarilmis etkileri de bulunmaktadir
(Fletcher, 2013: 154-155). Bu ekonomik etkileri 6lgmek igin genellikle ¢arpan analizi ve
girdi ¢ikt1 analizi yontemleri kullanildigi goriilmeketdir (Unur, 2004; Kiliglar, 2004;
Alpagu ve Kog, 2016: 160).
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2.7.2.1. Carpan Analizi Yontemi

Carpan analiz yontemi turizmin birincil ve ikincil ekonomik etkilerinin 6l¢lilmesinde
kullanilan bir yontemdir (Saayman ve Saayman, 2006: 71). Bu yontemi ilk olarak 1931
yilinda Kahn isimli arastirmaci devlet harcamalarindaki bir artisin yarattigi dogrudan
isttihdamin ayrica dolayli istihdam yarattigini ortaya koyan bir model olarak makalesinde
anlatmaya ¢aligmistir. Daha sonra 1933 yilinda Keynes tarafindan gelistirilerek ¢arpan
modeli olarak giintimiizde kullanildig1 anlasilmaktadir (Kahn, 1931: 180; Gee vd., 1989).
Keynes tarafindan gelistirilen bu yontemin kisaca tanmimini ise, "toplam talepteki otonom
(gelirden bagimsiz) bir artisin, ulusal gelir diizeyinde kendi biiyiikliigii oraninda bir

artisa yol agmasi” seklinde yapilmaktadir (Ulutiirk, 1998: 32; Giiran, 1999: 129).

Yukarida da anlatildig1 ilizere carpan, toplam talepte bir kayma oldugunda ciktinin ne
kadar degistigini gostermektedir (Begg vd., 2005). Bu gergevede turizm sektorii ele
alindiginda turistlerin yapmis olduklar1 harcamalar(digsatim) toplam turizm gelirini
olusturmaktadir (Selguk, 2004: 56; Yagci, 2007: 180-183). Turizm sektoriiniin toplam
ekonomi igerisinde yarattigi ekonomik etkiler genel olarak literatiirde ti¢ sekilde ortaya
¢ikmaktadir (Crompton,1995: 20):

o Dogrudan etkiler: Turistlerin dogrudan harcamalari ile elde edilen gelirlerdir.
e Dolayl etkiler: Isletmelerin arasi islemlerden elde edilen gelirlerdir.
o  Uyarimig etkiler: Turizmden elde edilen gelirlerin sektdrde calisanlarin veya

diger sekillerde kazang saglayanlarin yapmis olduklar1 harcamalar neticesinde

olusan gelirlerdir (Galal, 2001: 3).

Ornegin, turistik harcamalar yoluyla ekonomiye disaridan giren para ilk elden otele,
restoran, ulastirma isletmeleri vb. gibi turistik isletmeler i¢in dogrudan gelir olacaktir.
Daha sonra, s6z konusu harcama ile dogrudan gelir elde eden turistik isletmeler verdikleri
hizmeti siirdiirebilmek igin mal ve hizmet satin alacaklardir. Dolayisiyla elde ettikleri
gelirin bir kismini tekrar harcayacaklardir. Bu yeniden harcama, ekonomiye disaridan
giren para tasarruf ya da disalim (gelirin tilke disina ¢ikmasi) yoluyla ekonomideki
dolagimdan tamamiyla c¢ikinciya kadar stirecektir. Bu baglamda bakildiginda carpan
degeri, paranin ekonomide kag kez tekrar harcandigi ile dogru orantili olarak biiyiir ya da
kiigtiliir (Unur, 2004: 125).
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Turizmin carpan etkisi, asagidaki Sekil 9 incelendiginde daha acik ifade edildigi
anlasilacaktir. Turistlerin yapmis oldugu harcamalarin ekonomide yalniz dogrudan
etkileri olmamakta ayrica dolayli ve uyarilmis (ikincil etkiler) etkiler meydana getirdigi
gorilmektedir. Bu baglamda carpan katsayist1 kavraminin formiile edilmis halini
incelemek gerekmektedir. Carpan katsayisi ise genel olarak kapali ve agik ekonomilere

gore iki farkl sekilde literatiirde goriilmektedir (Mclntosh vd., 1995).
1
Kapali ekonomide carpan katsayisi: K = T e

k: Carpan katsayisi

c: Marjinal tiiketim egilimi(gelirdeki bir birimlik artisin ne kadarinin tiiketime gittigini

gosterir)
YENI
KURULAN
. * YEREL iISLETMELER
OTELIN YARATTIGI .
ISTIHDAM HiZMET SUNARLAR
yd
BASKA SIRKETLERDE
BOLGEYE YATIRIM
/ YAPMAYA GELIR \
CALISANLARIN YAPTIGI Igf}g%g&ﬁﬁ“
HARCAMALAR VERGIYi . $
ARTIRIR HACMIi OLUSUR
TURISTLER ACISINDAN VERGI HARCAMALARI iLE
— BOLGE POPULER HALE ALTYAPI YATIRIMLARI

GELIR, KARLILIK VE ARTAR
YATIRIM ARTAR

SIZINTI iLE CARPAN
ETKIiSi AZALIR

Sekil 3. Turizm Endiistrisinin Carpan Etkisi
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Kaynak: BFSC, Turizmin ¢arpan etkisi, 2014

1
1-c+m

Acik ekonomide carpan katsayisi: K =

m: Marjinal ithalat egilimi (ithalat harcamalarindaki degisimin, ulusal gelirdeki

degismeye oranidir)

Konunun daha iyi anlasilabilmesi i¢in 6rnek yukaridaki formiillere 6rnek vermek

gerekirse:

Ornegin, marjinal tiiketim egiliminin (m) 0,50 oldugu bir kapali ekonomide 1000 dolarlik

bir turist harcamasinin ekonomide ne kadarlik bir gelir artisinin oldugu;

— 1 —
T 1-050

k 2 1000 $ X 2= 2000$

Birinci kisimda koyu ile yazilan ¢arpan kat sayisinin 2 oldugu goriilmektedir. Carpan kat
sayisinin turist harcamasi ile ¢arpim sonucunda ise 1000 $'lik bir turist harcamasinin bir
yil igerisinde ekonomide yarattigi ekonomik degerin 2000 $ oldugu goriilmektedir.
Ulkede veya bolgede yapilan 1000 $'l1k bir turist harcamasinin marjinal tiiketim egilimine
gore 500 $'1 tekrar ekonomiye donecek ve bu 500 $ yeniden dolagima girerek 250 $"
tekrar ekonomiye donecek ve bu rakam 0 oluncaya kadar ekonomide dolasacaktir. Buna
gore marjinal tiiketim egiliminin yiiksek olmasi ¢arpan kat sayisinin yiiksek olmasini

saglar ve yapilan harcamanin ekonomide yarattig1 etkiyi yiikselttigi goriilmektedir.

Turistlerin yapmis olduklar1 harcamalardan elde edilen bir birimlik gelir, ekonomi iginde
dolasima girerek kisi ve isletmeler icin gelir kaynagi olmaktadir. Bu baglamda turizmde
carpan etkisini, elde edilen bir birimlik gelirin yaratmis oldugu miktarin baslangictaki
miktara oranlanmasi neticesinde elde edilen katsay1 olarak tanimlamak miimkiin olacaktir
(I¢6z ve Kozak, 2002: 262). Turizm ¢arpanmnin biiyiikliigii ekonomik yapiyla beraber,
iilke ve bolgesel olarak farkliliklar gosterir. Ulke veya bdlgedeki ithalatin fazla olmasi
paranin disar1 ¢ikmasi anlamina geldiginden ¢arpan katsayis1 da diigiik olacaktir. Carpan
katsayisini ithalat disinda etkileyen diger faktorler ise bolge halkini disaridan gelen mal

ve hizmetlere egilimi, tasarruf tercihleri ve vergi oranlaridir (Selguk, 2004: 58-59).
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Carpan etkisi bir tilkede bolgeden bolgeye, sehirden sehire hatta turistik destinasyondan
destinasyona farkliliklar gdsterebilmektedir. Carpan etkisi genel olarak tek bir katsay1
olarak belirlenirse yanlis veya yaniltict sonuglar ortaya ¢ikarabilir. Ornegin bolgelerde
carpan katsayisi iilke geneline gére daha diisiik ¢ikmasi muhtemeldir. Ciinkii turistler
tarafindan harcanan para bdlge ekonomisinde yeni gelir kaynagi olusturur ancak bir kismi
bolge disina sizar ve bolge disina sizmasi isletmelerin disaridan yapmis olduklar
harcamalar nedeniyle olagandir. Bu nedenle bdlgelerde iilke geneline gore carpan
katsayis1 diisiik ¢ikabilmektedir. Kiiresel olarak diisiiniildiigiinde ise, carpan katsayisi
gelismis llkelerin az gelismis veya gelismemis lilkelere gore daha yiiksek oldugu
goriilmektedir. Bu durumun nedeni ise gelismis iilkeler de ekonomik sizintilarin az
gelismis veya gelismemis tilkelere gore daha diisiik olmasidir (Archer, 1977; (Lundberg,
Stavenga ve Krishnamorty, 1995).

Sonug olarak turizmin ikincil etkilerini 6lgmede kullanilan ¢arpan analizi yontemi,
turizmden elde edilen gelirin diger sektorlere de yaptigi katki goz 6niinde bulundurularak
hesaplanmaktadir. Bu c¢ercevede diisliniildiigiinde, carpan analizi yonetimin dogru
sonuclar verebilmesi agisindan her bir turistik destinasyonun ayri ayri hesaplanmasi
gerekli olup daha sonra ise ililke genelinin hesaplanmasi dogru olacagi anlasilmaktadir.
Bunun yani sira agik ekonomilerde carpan kat sayisinin dogru olabilmesi i¢in sizintilar,
ithalat, harcama egilimleri, tasarruf egilimleri ve vergi oranlarmin dikkate alinmasi

gereklidir.
2.7.2.2. Girdi-Cikt1 Analizi

Leontief (1951) tarafindan gelistirilen girdi-¢ikt1 (GC) modeli sektorel diizeyde maliyet-
fiyat yapisint analiz etmek icin yaygin bir sekilde kullanilmaya baslanmistir (Aydin,
2012: 70). GC analizleri diger tekniklere gore daha kapsamli bilgilerin elde edilmesine
olanak tanimakla beraber bu analiz ile sektorlerin birbirlerine bagimliliklar: saptanmaya
calistlmaktadir (Yage1, 2007:185). Bu ag¢idan GC analizini Leontief su sekilde
aciklamaktadir: GC tablosu bir lilke ekonomisinin belirli bir siire, 6rnegin bir yi1l i¢indeki
mal ve hizmet akiglarin1 géstermektedir. GC analizi karsilikli etkilesimin var oldugunu
ve farkli ekonomik sektdrlerin teslimat (¢ikti) ve satin almalarla (girdi) birbirlerine baglh
olduklarini1 sdylemektedir. Leontief ayrica belirli bir mal verimini (¢ikt1) saglayabilmek

icin, hangi miktarda tiretim faktorlerinin (girdi) kullanilmasi gerektigi sorusunun yanitini
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bulmaya c¢alismistir (Leontief, 1966). Tanima goére, GC modelinin amaci {retim
yapilirken diger sektdrlerden alinan iirlin veya hizmetlerin sayisal olarak 6l¢iilmesi ve bu
Olctimlerin sektorel agidan degerlendirilmesi yani hangi sektdrlerin arasinda giiglii veya
zayif baglar oldugunu incelemektir (Dang ve dig., 2011:81). GC’nin bazi1 onemli
ozellikleri bulunmaktadir ve bu Ozellikler asagida agiklanmaktadir (Condur ve

Evlimoglu, 2002: 25-41):
GC Modelinin Ozellikleri

e GC tablosuyla iiretim incelenir ve talep ile fazla ilgilenilmez, yani GC modeli
sadece tliretimle ilgilidir ve talep teorisi GC analizi kapsaminda yer almaz. Sadece
eldeki veriler 15181nda bir tablo olusturulur.

e Girdi-¢iktt ampirik bir metottur, bir teori degildir, yani GC analizi istatistiki
verilerden olusan bir ampirik ¢alismadir bir teori degildir.

e Girdi-¢iktt analizinde genel denge kullanilir, GC analizinde genel denge
kullanilmasindaki amag, tiretimde diger endiistrilerden alinan ara malin ne oranda

oldugunu bulmaya yoneliktir. Yani nihai talep burada “verilerdir”.

Yukaridaki ozelliklere baktigimizda GC analizinin sadece liretim yapan endiistrinin,
iiretim yaparken disaridan sagladigi mal ve hizmetleri ne oranda kullandigina dair

istatiksel verilerden olustugu gézlemlenmektedir.
Turizm Sektoriinde GC Analizi

GC analizi diger tiim sektorlerde oldugu gibi turizm sektoriinde de turizmin ekonomik
etkilerinden dolayi siklikla kullanildigr goriilmektedir. Analizin kullanilmasinda her iilke
icin sektorel girdi ve tiiketimleri ortaya koyan arz ve kullanim tablolar1 ile bunlara
dayanilarak hazirlanan GC tablolar1 temel alinmaktadir. Tirkiye'de kullanilan temel
tablolar Tiirkiye Istatistik Kurumunun (TUIK) yaynladigi GC analizi kullanilarak
hesaplanmaktadir (Sarusik vd., 2011: 211).

GC analizi Tirkiye turizm sektoriinde incelenirken "Ara Girdi Oran1” (Geriye Baglanti)
ve "Ara Tiiketim Talebinin Analizi" (ileriye baglant1) analizleri (Sarusik vd., 2011) ve
"Katma Deger" asagida detayl bir sekilde agiklanarak bu baglamda yapilan ¢alismalarin

sonuglar1 kapsaminda yorumlarin yapilmasi konunun daha agik ifade edilmesi agisindan
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onemlidir. Ayrica turizm sektoriiniin girdi sagladig1 ve turizm sektoriine girdi saglayan

tablolar asagida verilmistir.

Tablo 8'in verilerine gore turizm sektoriiniin en ¢ok girdi sagladigl sektor 0,25
katsayisiyla kara tasimaciligr oldugu goriilmektedir. Ayrica turizm sektoriiniin 0,23 ileri
baglant1 katsayisi ile seyahat acentelerine katki sagladigi anlasilmaktadir. Ayrica kara
tasimaciliginin da 0,17 geri baglant1 katsayisiyla turizm sektdriine en fazla katki yapan
sektor oldugu goriilmektedir. Katsayinin sifir oldugu sektorlerde ise, turizm sektoriiniin

o sektorlerle ile iliskisinin olmadigini1 gostermektedir.

Tablo 8
Turizmin en c¢ok etkiledigi ve turizm sektoriiniin en cok etkiledigi baz sektorler
Sektorler Tleri Baglanti Katsayisi Geri Baglant1 Katsayisi
Kara tagimaciligi ve boru hattiyla 0,25 017
tagimacilik
Destekleyici ve yar. Ulast. F.
Seyahat Acent. Faal 0,23 0,17
Eglence, Dinl., kgltur ve sporla ilgili 0,05 0,03
faaliyetler
Oteller ve lokantalar 0,01 0,03

Kaynak: Tuik 2002 tablosundan uyarlanmistir.

Tablo 9

Turizm sektoriine girdi yapan ve turizm sektoriiniin girdi yaptig1 sektorler

Turizm Sektoriiniin Girdi Sagladig1 Sektorler Turizm Sektoriine Girdi Sunan Sektorler
1 Kara tasimacilifi ve boru hattiyla tagimacilik A| Destekleyici ve yar. Ulast. F. Seyahat Acent. Faal.
2 Destekleyici ve yar. Ulast. F. Seyahat Acent. Faal B | Gida iiriinleri ve igecek imalati
3 Sigorta ve emekli. Fon. Harig, mali araci kur. Faal. C| Kara tagimacilig1 ve boru hattiyla tagimacilik
4 Eglence, Dinl., kiiltiir ve sporla ilgili faaliyetler D| Tarim, avcilik ve ilgili hizmet faaliyetleri
5 Havayolu tagimaciligy E | Diger is faaliyetleri
6 Motorlu tasitlar ve motosikletler disinda kalan = Sigorta ve emekli. Fon. Hari¢, mali araci kur.
toptan ticaret ve ticaret komisyonculugu Faal.
7 Suyolu tasimaciligi G| Eglence, Dinl., kiiltiir ve sporla ilgili faaliyetler
8 Posta ve telekomiinikasyon H| Gayrimenkul faaliyetleri
9 Gayrimenkul faaliyetleri I | Oteller ve lokantalar
10 Kamu yonetimi ve savunma, zorunlu sosyal J Elektrik, gaz, buhar ve sicak su iretimi ve
giivenlik dagitimi
11 | Saglik isleri ve sosyal hizmetler K Motorlu ta$¥tlar ve .m.otosikletler disinda kalan. .
perakende ticaret kigisel ve ev egyalarinin tamiri
12 Motorlu tagitlar ve motosikletler disinda kalan L Motorlu tagitlar ve motosikletler diginda kalan
perakende ticaret, kisisel ve ev egyalarinin tamiri toptan ticaret ve ticaret komisyonculugu
13 | Oteller ve lokantalar M| Kimyasal madde ve iiriinlerin imalati
14 Motorlu tasit. ve motosikletlerin satig, bakimi ve N Kok kdmiirii, rafine edilmis petrol iiriinleri ve
onarimi; motorlu tasit yakitinin perakende satisi niikleer yakit imalati
15 | Tekstil iiriinleri imalatt O| Posta ve telekomiinikasyon
. . Motorlu tasit. ve motosikletlerin satig, bakimi ve
16 | Diger s faaliyetler P onarimi; msotorlu tasit yakitinin peraliende satist
17 | Diger Sektorler R| Diger Sektorler

Kaynak: Sarngik ve Dig. (2011).
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Ara Girdi Orani (Geriye Baglant)

Yukarida da bahsedildigi lizere ara girdi orani literatiirde yapilmis olan ¢alismalarin
bulduklar1 sonuglar ¢ergevesinde incelenecektir. Ayrica yukarida verilen tablo 8 ve tablo

9’un verileri ile yapilan ¢alismalar agiklanmaya ¢alisilacaktir.

Sarugik vd.’nin 2011 yilinda yaptig1 “Turizmin Tiirk Ekonomisine Etkilerinin Girdi-Cikti
Analizi ile Degerlendirilmesi” ara girdi oranini, “sektériin toplam girdi miktarinin

sektorel tiretim miktarina oramidir” olarak tanimlamis ve buldugu sonuglar asagidaki

sekildeki gibidir:

Ara girdi oran1 = sektdrel girdi miktari
sektorel liretim miktar

Yukaridaki formiilde turizm istatistiklerine gore yapilan hesaplama;
18.575.195 / 35.594.191= 0,521 sonucuna ulasmiglardir.

Yukaridaki sonuca gore turizm sektoriinde 1 birimlik tiretim i¢in % 52 oraninda diger
sektorlerden katki saglamasi gereklidir. Bu duruma gore turizm sektdriiniin her bir
sektorden yaptig1 girdi orani da bu ¢alismaya sektorel iiretim miktarina gore, en yiiksek
katkilarin %17 ile destekleyici ve yardimci ulastirma faaliyetleri, seyahat acenteleri
faaliyetlerinden geldigi, bir sonraki en yiiksek katkinin ise %13 ile gida iiriinleri ve icecek

imalat1 sektoriince saglandig1 goriilmektedir.

Canli ve Kaya (2012)’ ya gore yapilan “Tiirk Turizm Sektoriiniin Ekonomik Etkilerinin
Girdi Cikt1 Yaklagimiyla Olgiilmesi” adli ¢alismasinda geriye baglanti katsayis1 0,52
seklinde bulunmustur. Yani Sarusik vd.’nin yaptig1 ¢alismayla ayn1 sonuca ulagmistir.
Dilber (2007) yilinda yaptigi calisma da ise geriye baglanti katsayisini 0,53 olarak
bulmustur. Cakir ve Bostan (2000)’1n yaptig1 ¢aligmada ise, 1985, 1990, 1995 yillarn
incelenmis olup turizm sektoriiniin geriye baglanti oraninin en fazla oldugu sektorler
sirasiyla; 1985 yilinda; turizm, imalat, ulastirma, tarim, 1990 yilinda; turizm, imalat,
ulastirma, tarim, 1995; yilinda turizm, tarim, imalat sektdrlerinden en ¢ok girdi oranlarina
siras1 ile ulastiklart tespit edilmistir. Bu c¢aligmaya gore 1985-1990-1995 yillar
incelendiginde en ¢ok geri baglanti katsayisinin yiiksek ¢iktigr 1985 yili olmustur. Bunun

nedeni ise 1984 yilinda turizme saglanan tesvik ve krediler olarak agiklanabilmektedir.
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Yukaridaki ¢aligmalara gore turizm iriinlerinin iretilmesinde birden fazla sektdrden
yardim aldig1 ve bu oranin ¢ok yiiksek oldugu goézlemlenmistir. Yani turizm iriinii
iretilirken ¢ok sayida sektorden girdi almak zorunda oldugu yukarida sayilan oranlardan

da anlasilabilmektedir.
Ara Tiiketim Talebinin Analizi (Ileriye Baglanti)

Dogrudan ileriye baglanti etkisi bir sektoriin ¢iktisinin diger sektorler tarafindan ara mal
olarak kullanilan kisminin toplam sektor ciktisina oranidir. Yani bir sektoriin diger
sektorlere katki sunma diizeyini ortaya koymaktadir. Turizm sektorii agisindan da; turizm
sektoriindeki 1 birimlik artisin diger sektorlere ne kadar oranla katki yapacaginin etkisinin

analizidir (Aydin, 2012; Sarusik vd., 2011: 212).

Bu konuda literatiirde yapilmis ¢alismalar incelendiginde, Sarusik vd. (2011)’a gore bu
oran 0,41 yani % 41 olarak bulundugu goriilmektedir. Diger bir ifadeyle turizmdeki 1
birimlik tiretim artiginin diger sektorlerin tiretimine 0,41 birimlik bir katki saglayacagini
anlamina gelmektedir. Bu ¢aligmada ayrica turizm sektoriintin diger sektorlere yaptigi
katki acisindan ayr1 ayr1 incelenmis olup katkinin en yiiksek olarak % 25 oraninda kara
tasimacilig1 alanina, % 23’liik oranla ikinci en yliksek katkinin destekleyici ve yardimei
ulastirma ve seyahat acentalarinin faaliyetlerine ve % 6’lik bir oranda sigorta ve emekli

fonlar1 hari¢ mali araci kurulug faaliyetlerine saglandig1 anlasilmaktadir.

Canli ve Kaya (2012)’ya gore turizm sektorii i¢in dogrudan ileri baglant1 katsayis1 0.53
olarak bulunmustur. Turizm sektdriinde meydana gelecek olan bir birimlik artig, diger
endiistri dallar1 tiretiminde 0.53 birimlik artis meydana getirmektedir. Calismadaki diger
bulgular ise turizm sektoriinde bir birimlik artisin; Ulastirma ve Haberlesme sektoriinde
% 14, Ticaret sektoriinde %13 ve Gida Alkol Tiitiin sektoriinde %12 oranlarinda artis

sagladig tespit edilmistir.

Dilber (2007)’e gore yapilan ¢alismasindaki bulgusu ise 0,24 yani % 24 olarak bulmustur.
Bunun anlami ise turizm sektoriiniin dretimindeki 1 birimlik bir artisin diger sanayi

dallarinin tiretiminde 0,24 birimlik bir artis etkisi yaratacagini gosterir.

Cakir ve Bostan (2000)’nin yaptig1 calismada ise turizm sektoriinde 1 birimlik artisin

1985 yilinda en fazladan en aza dogru etkiledigi sektdrler, turizm, bankacilik ve ulagtirma
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sektoriidiir. Yani turizm sektorli en ¢ok bu sektorlere girdi saglamaktadir. 1990 yilinda
ise, ticaret, bankacilik ve turizm olarak bu katsayr oranlart degismistir. 1995 yilinda bu
katsay1 oranlarina gore siralandiginda ise, hizmet sektorii, bankacilik ve ticaret olarak

analiz edilmistir.
Katma Deger

Turizm sektoriiniin yarattigi katma degeri 1998 yili girdi-¢ikti tablolart kullanilarak
isgiici licreti karsiliginda ve {icret dis1 yaratilan katma deger olarak iki grupta
degerlendirildigi goiilmektedir. Isgiicii {icreti karsiliginda yaratilan katma deger
hesaplanirken; iiretim miktarindan girdi 6demeleri, sermayenin aginma-yipranma paylari
ve licret 0demeleri ¢ikarilarak net katma deger rakamina ulasilir. Bulunan net katma deger
rakami yapilan toplam iicret ddemelerine béliiniir. Isgiicii ficreti karsiligi vergi dahil

yaratilan katma deger;
Net Katma Deger/Parasal Odeme Toplami= 1,03

Bunun anlamu ise, turizm sektoriiniin iiretimindeki 1 birimlik bir artis, 1,03 birimlik bir

katma deger artisi, yani ek gelir, yaratmaktadir.
Ucret dis1 faktor gelirleri ile yaratilan katma deger ise;
Faktor Odemeleri Toplami/Net Katma Deger= 0,89’ dir

Bu sonuca gore; turizm sektoriiniin iiretimindeki 1 birimlik bir artis ticret dis1 diger tiretim
faktodrlerinde, 0,89 birimlik bir katma deger artis1 yaratmaktadir. Ucret dis1 diger faktor
gelirlerindeki katma deger artigt ile tlicrete bagli katma deger artist sonuglar
degerlendirildiginde, turizm sektoriiniin emek-yogun teknoloji uygulayan bir sektor

goriiniimiinde oldugu sonucuna varilabilir (Dilber, 2007: 217-218).

Dubai’de Zhou vd. (1997) tarafindan yapilan diger bir calismada ise, turist
harcamasindaki diisiisleri GC analizi kullanarak hesaplamis ve bulgularina gore, oteller,
restoranlar, barlar ve ulasimin g¢ikislarinin azaldigimi goérmiistiir. Ancak ilgili
arastirmacilarin diger bir bulgusu ise, bu turist harcamasindaki diisiislerin bazi
sektorlerdeki ¢iktilarini diisiirmesine ragmen, fiyatlarin diismedigini belirtmistir. Adams,

ve Parmenter (1995) Avusturalya da yaptig1 ¢alismada ise, turist girislerinde % 10 bir
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artisin GSMH’da % 7 ile % 17 arasinda bir biiyiime gerceklestirdigini GC modelini
kullanarak gozlemlemistir. Bu baglamda baska bir 6rnek verecek olursak, turizm geliri
2012 yilinda 50 milyar TL civarindadir. GC analizine gore katma degerin 0,9 ¢iktigini
varsayarsak eger, 45 milyar TL ek gelir saglayacak yani toplamda 95 milyar TL
ekonomiye katkisi bulunacaktir. Daha agik bir ifadeyle, Tiirkiye nin kisa vadeli dig borcu
olan 250 milyar TL’nin beste birini sadece turizm sektoriinden karsilandigi
gorilmektedir. Bu rakamin sadece bir turizm sektoriinden karsilanmasi demek
Tirkiye’nin turizm potansiyelinin ne denli yiiksek oranda oldugunun gostergesidir.
Turizm gelirlerinin yurtiginde yarattigi katma deger, sektoriin diger sektorlerle olan

kuvvetli iliskileri nedeniyle yiiksektir.

GC analizlerinin olumsuz yonlerinden birisi uzun dénem hakkinda herhangi bir tahminde
bulunmasina olanak saglamamaktadir. Belli doneme goére yapildigindan dolay: sadece o
doneme ait yorumlamalar yapilabilmektedir. Ayrica GC analizi yapmak ¢ok sayida veri
¢esidi oldugundan hepsine ulasmay1 gerektirir. Bu nedenle tiim verilere ulasmak zaman

ve maliyet gerektiren faktorlerdir (Yagci, 2007: 187-188).

Yukarida agiklanan baglanti katsayilarinin amaci, birim tiretime dogrudan katki diizeyini
gostermeleridir. Herhangi bir sektoriin geri baglanti katsayisinin yiiksek olmasi bu
sektoriin tiretimindeki bir birimlik artisin diger sektorlerin iiretimlerini de katsay1 kadar
etkiledigi anlamina gelmektedir. Bunun yani sira ileri baglanti katsayisinin yliksek olmasi
sektor iiretimindeki bir birimlik artisin diger sektorlere olan ara girdi arzini artirmasi ya

da daha ucuz girdi saglamasi olarak yorumlanabilir (Oney, 1983, 5.99).

Globallesen diinyanin i¢inde bulundugu kosullarda 2001 yilindan baslayarak turizm
sektoriiniin Tiirkiye Ekonomisi iginde etkinliginin artmaya basladig1 gériilmektedir. Iste
tam bu anlamda GC analizlerinin turizmin ekonomide yarattig1 etkileri diger yontemlere
gore daha ayrintili gormek ve degerlendirmek miimkiindiir (Briassoluis, 1991). Turizm
sektorii nihai talebinde meydana gelecek bir artis hem sektor iiretiminde hem de diger
iliskili oldugu sektorlerin iiretim miktarinda artisa neden olmaktadir. Toplam ileriye ve
geriye dogru baglanti katsayilarinin da yiiksek olmasi bu nihai talep artisinin sektor
tiretimleri lizerindeki etkisinin Onemini belirlemede etkin olmaktadir. Turizm
sektoriinden elde edilen gelir, 6demeler giliclindeki etkisi, igsizlik sayisini diigiirmesi gibi

nedenlerden dolayr diger sektorlerle mecburi bir iligki kurmak zorunda oldugunun
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gostergesidir. Ornegin bir otel misafiri otelin yiyecek-igecek, konaklama, eglenme gibi
hizmetlerinden faydalanmak isteyecektir. Otel isletmesi de bunu karsilayabilmek icin
manavdan meyve, sebze alacak, bu hizmetleri verecek personel istthdam edecek, ¢esitli
firmalardan gida alisverisinde bulunacaktir. Yani bu hizmetlerin bir araya gelmesi igin
turizm sektorii olarak diger sektorlerle mecburi bir iliski oldugu zaten c¢ikan GC
analizleriyle de gozlenmistir. GC analizi yaparak, hangi sektorle ne oranda iligkili
oldugunu gozlemlemek veya bazi sektorlerle higbir iliskisinin  bulunmadigini
gozlemlemek miimkiindiir. Ayrica lilke ekonomisine yarattigi katma degeri de GC analizi

ile gortilmektedir.

Sonug olarak, Tiirk turizm sektdriiniin diger endistrileri etkiledigi ve gelismelerine biiytik
katki sagladig1 dikkate alinarak turizme yonelik stratejik planlarin ve tesviklerin daha
kapsamli bir sekilde hazirlanip uygulamaya gegcirilmesinin uygun olacagi sdylenebilir

(Kaya ve Canli, 2013: 9).

73



BOLUM 3: ADANA’NIN EKONOMIK YAPISI

Adana cografi konumu geregi Turkiye'deki bircok yere gore turizmde 6ne ¢ikabilecek
potansiyeli mevcut olan bir sehirdir. Adana'da hem turizm hem de diger sektorler
acisindan gelisme potansiyelinin de var oldugu sdylenebilir. Bu baglamda Adananin
ekonomik yapist da mevcut potansiyelleri gibi tarim, sanayi ve hizmetler sektorlerine
baghidir. Calismanin bu bolimiinde ise Adana hakkinda temel bilgilere yer verildikten
sonra Adana'nin ekonomik yapisi ile ilgili; tarim, sanayi ve hizmetler sektorii detayli bir

sekilde aciklanarak turistik arz ve talebi incelenmektedir.
3.1. Adana'nin Ekonomik Yapisi

Adana'nin ekonomik yapisina gegmeden schir hakkinda temel bilgilere yer verilmesi
konunun anlasilabilirligi a¢sindan oOnemlidir. Adana, Tiirkiye'nin giineyinde Dogu
Akdeniz Bolgesinde yer almaktadir. 14.045 km? yiizdl¢iimiine sahip olan kent; Akdeniz
kiyillarindan kuzeye dogru Toroslarin giiney yamaglarina kadar uzanir. Dogusunda;
Osmaniye, Gaziantep ve Kahramanmaras kuzeyinde; Kayseri kuzeybatisinda; Nigde
batisinda; Mersin (Igel) ve giiney dogusunda Hatay ile komsudur (Wikipedia, 2017).
TUIK 2016 yili verilerine gére dordii anakent ilgesi (Seyhan, Yiiregir, Cukurova,
Sarigam) olmak tizere toplam on bes il¢esi bulunan Adana'da, 2015 yili adrese dayali

niifus kayit sistemine gore de 2.183.167 kisi yasamaktadir.
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Tablo 10

Iicelere Gore Il Niifusu

Adana Toplam Erkek Kadin
Aladag 16.823 8.634 8.189
Ceyhan 159.504 80.002 79.502
Cukurova 359.315 175.042 184.273
Feke 17.214 8.980 8.234
Imamoglu 28.686 14.407 14.279
Karaisali 21.451 10.840: 10.611
Karatag 21.939 11.104 10.835
Kozan 129.242 64.947 64.167
Pozanti 19.440 10.032 9.408
Saimbeyli ¥ 15530 8.014 7.516
Sarigam 150.425 76.906 73.519
Seyhan 1+ 788.722 392.982 395.740
Tufanbeyli 17.759 9.317 8.442
Yumurtalik 18.106 9.041 9.065
Yiiregir 419.011 210911 208.100
Toplam 2.183.167 1.091.159 1.092.008
Tiirkiye Toplam Niifus 78.741.053

Kaynak: Tuik, Erigsim Tarihi: 14.03.2017

Tablo 10 Adana ilgelerinin niifuslarin1 kadin ve erkek olarak ayr1 ayr1 gruplar seklinde
gostermektedir. Tablo 10'a gére Adana'nin en ¢ok niifusa sahip olan ilgesi Seyhan oldugu
ve en az niifusa sahip olan ilgesinin de Saimbeyli oldugu goriilmektedir. Ayrica Tuik
(2016) verilerine gore Adana, Tirkiye'nin en ¢ok niifusa sahip altinci biyik ili

konumundadir.

Adana'nin ekonomik yapisi, cografi konumu ve ikliminin uygunlugu geregi tarimin 6n
plana ¢iktig1 goriilmektedir. Seyhan Baraji'min yapilmasi ve tarim tekniklerindeki
gelismelerle beraber 1950'li yillarda tarimsal verimde biiyiik gelismeler yasandigi
anlasilmaktadir.  Y{izOl¢iimiiniin  yaklasik olarak % 351 tarim alan1 olarak
kullanilabilmektedir. Adana'nin ovalarindan; traktdr, diger modern tarim araglarinin
kullanimi1 ve gerekli sulama, ilagclama, giibreleme ve tohumlama ile beraber yil icersinde
birka¢ defa iiriin alinabilmektedir. Adana topraklarinda bugday, misir, soya, aygigegi,
fistik gibi tirtinler ile sera {irtinlerinin ekim alanlar1 giderek arttig1 goriilmektedir. Ayrica

bag ve bahgecilik konularinda modern yontemlerle ¢aligmalar yapilmakta, liziim, kiraz
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gibi meyve iiretimi gelistirilmektedir. Tarim ile birlikte hayvancilik da cografi kosullarin
imkan vermesiyle Adana ekonomisine iilke ekonomisinin ortalamasinin iizerinde katki
sagladig1 veriler neticesinde anlagilmaktadir. Biiyiikbas ve kii¢iikbas hayvanciligin yani
sira Akdeniz’e kiyist bulunan Adana’nin ilgeleri Yumurtalik ve Karatag’ta deniz
mabhsulleri tiretiminin de sOylenebilir

onemli yer tuttugu

http://www.adana.bel.tr/fekonomi, 2017).

Adana, tilkemizde ilk sanayilesen sehirlerden biri olmay1 basarmistir. Adana; pamuk,
bugday, soya fasulyesi, iiziim ve narenciyenin biiylik miktarlarda iiretildigi Cukurova
tarim bolgesinin pazarlama ve dagitim merkezi olarak gegmektedir. Yaklasik 1225 hektar
alan tlizerine kurulan Adana Organize Sanayi Bolgesi, kiigiik-orta 6lgekte 300 civarinda
kurulusa ev sahipligi yapmaktadir. Ayrica jeolojik konumu nedeniyle, cok cesitli ve
onemli yer alt1 kaynaklar1 mevcut oldugu sdylenebilir. Basta demir olmak {izere krom,
¢inko, kursun, altin, gimiis, boksit, manganez, barit, fosfat, kuvars kumu ve kuvarsit, al¢1
tasi, tuz, ¢cimento hammaddeleri, yapi taslari, petrol, komiir, asbest, magnezit v.b. pek cok
madensel  kaynak  Adanamin  dogal arasinda

kaynaklar1 sayilmaktadir

(http://www.adana.gov.tr/genel-bilgiler, 2017).

Sehrin ekonomik durumunu ortaya koyan bazi verilerin verilmesi ayni zamanda Tiirkiye
ile kiyaslanmasini saglayacaktir. TUIK tarafindan agiklanan verilere gére 2004 yilinda
Adana’da tretilen milli gelir 11,6 milyar olup, bu deger 2014 yilinda 36,9 (vergi
stibvansiyonlar1 hari¢) milyara ylikselmistir. 2014 yilinda Tiirkiye’de tiretilen gayri safi
yurti¢i hasila ise yaklasik 2 trilyon TL olarak hesaplanmistir. 2004 yilinda Adana
Tiirkiye’nin milli gelirinin % 2,01 1ni1 tiretirken 2014 yilina gelindiginde Adana’nin pay1

az bir artisla % 2,05’e yiikselmistir.

Tablo 11
Adana Gayrisafi Yurtici Hasilas1 Sektorlere Gore 2010-2014 (Bin TL)
Tarim Sanayi Hizmetler TOPLAM(®)
2010 3278 633 5662 295 12 441 677 21 382 605
2011 3324944 7 245 604 14 396 864 24 967 412
2012 3571976 8 449 445 16 594 988 28 616 409
2013 3717 380 10 116 084 18 537 190 32 370 654
2014 4 029 825 11 955 086 20 996 557 36 981 468

Kaynak: TUIK, 2016.
*Vergi-siibvansiyon dahil edilmemistir.
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Tablo 11, Adana'nin GSYIH'nin sektérlere gore dagilimini gdstermektedir. 2010 yilindan
2014 yilina kadar tiim sektorlerin yiikselme egiliminde oldugu anlasilmakla beraber
aralarinda en fazla pay1 hep hizmetler sektorii aldigr sdylemek miimkiindiir. 2004 yilinda

11,6 milyar olan GSYIH 2014 yilinda yaklasik 36,9 milyar TL'ye ulastigi goriilmektedir.

2004 2014

Grafik 1. Adana'da Uretilen Milli Gelirin Sektérel Dagilimi (2004-2014)

Grafik 1 incelendiginde Adana'da iiretilen milli gelirin sektorel dagiliminda en yiliksek
pay1 hizmetler sektoriiniin aldig1, sanayi ve tarim sektorlerinin takip ettigi goriillmektedir.
2004-2014 doneminde hizmetler paymi: koruyarak milli gelirin % 57’sini
olusturmaktadir. Ayn1 donemde sanayinin pay1 % 26’dan % 32’ye yiikselirken, tarimin
pay1 % 16’dan % 11°e gerilemistir. Bununla birlikte iiretim yapis1 Izmir, Bursa, Gaziantep
gibi sehirlerle kiyaslandiginda bu sehirlerde tarimin paymin % 5 oldugu goriliirken,

Adana’da tarimin payimin % 10’un lizerinde olmasi 6nemli bir veri olarak diisiiniilebilir.

Tablo 12
Adana ve Tiirkiye Istihdam Gostergeleri

| 2000 | 490 | 479 | 265 | 140 [ 360 | 412 |

| 2011 | so3 | 499 | w9 | 98 | 443 | 450 |

Kaynak: Tuik, 2016.

Il bazinda verilerin en son yaymimlandigi 2013 yili verilerine gére Adana’da isgiiciine
katilma oranm1 % 49,9, istihdam oran1 % 43,3 ve igsizlik oram1 da % 13,2’oldugu tablo
12°den anlagilmaktadir. Adana’nin 2009 ve 2010 yillarinda Tiirkiye’deki en yiiksek
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igsizlik oranina sahip oldugu sdylemek miimkiindiir. Krizlerin etkisinin yiiksek oranda
hissedildigi Adana’nin isgilicii piyasasinin krizlere karsi olduk¢a hassas oldugunu
sOylenebilir. 2013 yilinda issizlik oran1 % 13,2°ye diiserek bir miktar iyilesme
gostermekle birlikte Adana 81 il igerisinde 9’ncu sirada yer almistir. Bu durum
Adana’daki yiiksek issizlik sorununun siirdiigii anlamina gelmektedir. Isgiiciine katilma
ve istthdam oranlart incelendiginde ise Adana’nin Tiirkiye ortalamalarinin gerisinde

kaldig1 anlagilmaktadir.

Tablo13
TR 62(Adana ve Mersin) ve Tiirkiye Isttihdam Gostergeleri

Isgiiciine Katilma Orani Issizlik Orani Istihdam Orani

e s

Kaynak: Tuik, 2016.

i1 bazinda verilerin 2014 yili itibari ile bolgesel olarak yaymlanmaktadir. Adana ve
Mersin illerinin i¢cinde bulundugu bolge olan TR 62 Bolgesi olarak tanimlanmistir. Tablo
13’e bakildiginda TR62 Bolgesinde igsizlik oran1 2014 yilinda % 10,9 iken 2015 yilinda
bu oran % 10’a geriledigi anlasilmaktadir. Tiirkiye geneli igsizlik oranlar1 ise 2014 yilinda
% 10,1 orana sahip oldugu 2015 yilinda bu oranin % 10,5’e yiikseldigi goriilmektedir.
2015 yilinda Tiirkiye genelinde issizlik oranmi artarken TR62 Bolgesinde issizlik orani
diismiis ve Tiirkiye geneli igsizlik oraninin altinda kaldigi tabo 13’ten anlasilmaktadir.
2014 ve 2015 yillar isgiicline katilma orani ve istthdam orani verilerine bakildiginda,
TR62 Bolgesi Tiirkiye ortalamasmin gerisinde kalmistir. Ancak 2014 yilindan 2015
yilina gelindiginde isgiiciine katilma oraninda ve istihdam oraninda artis oldugu

anlasilmaktadir.

Tablo 14, Adana ve Mersin illerinden olusan TR62 Bolgesi'nde mevcut istthdamin
sektorel dagilimini gostermektedir. Genel olarak toplam istthdam 2013 yilindan 2016
yilina kadar olan siirecte artma egilimindedir. 2014 yilinda tarim sektoriiniin oraninda,
2016 yilinda ise sanayi sektoriiniin oraninda diistisler géze ¢carpmaktadir. Buna gore 2016
yilinda, TR62 Bolgesi’nde tarimin pay1 % 23,6, sanayinin payt % 22,4 ve hizmetlerin
payr da % 53,8 olarak goriilmektedir. Toplam istihdam olarak yaklasik 1,308 bine
yaklastig1 sOylenebilir. Bolge Tiirkiye’ye gorece daha fazla hizmetler sektorii agirlikl bir
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isgiicli piyasasina sahiptir (Tuik, 2016). Metropol sehirlerden olusan TR10 Istanbul,
TR51 Ankara ve TR31 izmir Diizey 2 bolgeleri ile Bolgesel Gelisme Ulusal Stratejisi’nde
potansiyel metropol bdlge olarak tanimlanan TR62 Cukurova Bolgesi kiyaslandiginda
TR62 bolgesi, ekonomisi iginde tarimin paymmin ¢ok yiiksek oldugunu sdylemek

mimkindiir.

Tablo 14
TR62 Bolgesi istihdamin Sektorel Dagilimi (15+, Bin, %)
Yillar Tarim Sanayi Hizmet Toplam
2013 285 (%23,7) 280 (%23,3) 639 (%53,1) | 1.203 (%100)
2014 263 (%21,1) 297 (%23,8) 688 (%55,2) | 1.247 (%100)
2015 277 (%21,3) 313 (%24,1) 709 (%54,6) | 1.299 (%100)
2016 309 (%23,6) 294 (%22,4) 705 (%53,8) | 1.308 (%100)

Kaynak: Tuik, 2016.

Tablo 15 kamu yatirimlarinin bazi illere gore sektorel dagilimimi 2015 yili itibari ile
gostermektedir. Toplam yatirimlara gore derlenen tablo 15'te en fazla kamu yatirimini
alan iller sirasiyla; Istanbul, Ankara, {zmir, Mardin, Sanliurfa, Konya, Antalya, Bursa,
Adana, Eskisehir ve Mersin'dir. Buna gore; tarim sektériinde en fazla yatirim Sanliurfa
ilinde, sanayi sektoriinde en fazla yatirnm Mardin ilinde, hizmetler sektoriinde ise en fazla
yatirimin Istanbul ilinde oldugu goriilmektedir. Hizmetler sektorii icerisinde en fazla
yatirim Istanbul ilinde olsa da turizm yatirimi agisindan bakildiginda en fazla yatirim
yaklasik 53.000.000 TL ile Antalya ilinde gergeklestirilmistir. Turizm yatirimlarinin
toplam yatirimlara oranlamasi agisindan baktigimizda en fazla oranlar sirasiyla; % 8
Antalya, % 2,7 Mardin, % 2,4 Mersin, % 1 Adana ve son olarak da % 0,7 ile Konya illeri
olarak siralandigi goriilmektedir. Sonug olarak Adana'ya yapilan kamu yatirimlarinin %
50's1 hizmetler sektoriine de ait olsa da sadece % 1'lik kismi turizm yatirimlarini icerdigi

goriilmekedir.
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Tablo 15
2015 Yilinda Kamu Yatirnmlarinin Baz illere Gore Sektorel Dagihmi(Bin TL)

ILLER Tarim | Sanayi | Hizmetler/ Diger TOPLAM
Turizm* Kamu Hiz.

1- Istanbul 7.382 | 576.707 | 5.381.564/410 426.852 | 6.392.505

2- Ankara 70.467 | 368.182 | 2.135.437/2.730 1.681.072 | 4.255.158

3- Izmir 126.944 83.923 | 1.061.294/9.757 367.309 | 1.639.470

4- Mardin 19.888 | 992.550 72.208/ 150 30.450 | 1.115.096

5- S.urfa 350.222 43.810 350.912/ 150 212.567 957.511

6- Konya 287.031 17.512 354.646/ 6.300 218.742 | 877.931

7- Antalya 132.865 75.006 | 290.215/ 53.056 165.453 | 663.539

8- Bursa 54.570 37.834 229.834/ 4600 288.246 | 610.484
9- Adana 90.334 51.790 | 286.345/5.500 145.845 | 574.314
10-Eskigehir 23.055 | 149.424 | 242.649/ - 111.292 | 526.420
11-Mersin 67.575 57.817 | 178.387/11.173 151.335 | 455.384

Kaynak: TOBB, Ekonomik Rapor, 2015: 77-78'den derlenmistir.
*Hizmetler sektorii igerisinde turizm yatirimlart da mevcuttur.

Yukarida kisaca Adana ve Adana'nin ekonomisi hakkindaki bilgilere yer verilmektedir.
Bu baglamda ikinci bolimde ekonomi konusunu agiklarken Seydioglu (2001)'in
ekonominin sektorel dagilimi Sekil 1'de gosterilmis olup bu ¢ercevede Adana'nin tarim,

sanayi ve hizmetler sektorleri asagida detaylh sekilde agiklanacaktir.
3.1.1. Adana’da Tarim Endiistrisi

Adana Tirkiye’nin en gelismis tarim bolgesi oldugu gibi, modern tarim agaglarinin en
cok kullanildigr ildir. Yiizolglimiiniin yaklagik % 38’i tarima elverisli oldugu gibi toprak
verimi de iist seviyelerdedir. Adana’nin niifusunun yaklasik % 46°s1 tarimla ugrasmakla
beraber ¢alisan tarim isgilerinin % 65’1 disaridan gelmektedir. Adana'da toplam gelirin
yarisindan fazlasi tarim sektoriinden saglanmaktadir. Adana'da il niifusunun yaklasik %

25’1 tarimda istihdam edilmektedir (http://www.adaso.org.tr Erisim Tarihi: 24.04.2015).

Adana'nin tarim sektorii ile ilgili genel bilgilere yukarida deginilmistir. Daha detayl
bilgilere yer verilmesi acisindan Adana ve Tirkiye'nin arazi kullanimlarina gore
dagilimlarinin incelenmesinde fayda bulunmaktadir. Bu baglamda Adana'nin tarim

alanlarinin dagilimina bakilacak olursa:
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E Tarim Alam
M Cayir ve Mera
i Orman

H Tarim Digi Arazi

%4

Grafik 2. Arazinin Kullanima Gore Dagilimi (%)

Kaynak: Adana Tarim Stratejisi 2013-2017, s. 57.

Yaklagik 78.000.000 hektar alana sahip olan Tiirkiye topraklarinin % 30'luk boliimii tarim
alani, % 28'i orman, % 19'u ¢ayir ve mera ve % 23'i tarim dis1 arazidir. Toplamda
1.400.000 hektar yiizolgimiine sahip olan Adana topraklarinin ise Grafik 2'de de
goriildigi iizere; % 38'1 tarim alani, % 39'u orman ve fundalik alan, % 4'li ¢ayir ve mera
arazisi ve % 19'u tarim dis1 araziden olusmaktadir. Yukaridaki bilgiler 1s1g8inda Adana
Tiirkiye'ye kiyasla tarim arazisi ve orman arazisi bakimindan yiiksek oranlara sahip

oldugu sdylenebilir (Adana ili Potansiyel Yatirim Konular1 Arastirmasi, 2016: 67).

Tarmmsal iiretimi ile éne ¢ikan Adana'nin tarimsal iiretim degeri TUIK verilerine gére
2014 yihi itibariyle il genelinde yaklasik 5 milyar TL elde edilmis olup bunun % 73'iinii
(3.7 milyar TL) bitkisel {iriinler {iretimi olusturmaktadir. Kalan kismin ise 894 milyon
TL'sini canli hayvanlar degeri ve 452.000.000 TL'sini de hayvansal iiretim degeri
olusturmaktadir. Tiirkiye geneline bakildiginda 5 milyar TL ile Adana tarimsal {iretim
degerinden % 2,4 pay almakla beraber tarimsal iiretim degeri agisindan 81 il igeresinden

6. sirada yer almaktadir.
3.1.2. Adana’da Sanayi Endiistrisi

Adana tarimda oldugu gibi sanayi sektoriinde de ¢ok gelismistir. Tirkiye’nin imalat

sanayii bakimimdan 2014 yili verilerine gore yedinci geligmis ilidir. Buglin mevcut
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havaalani, otoyol projeleri, Tiirkiye'nin en biiyiik Organize Sanayi Bolgesi, Kiiciik Sanayi
Siteleri, Universiteleri, yeni agilan konut alanlari, saglik ve egitim kurumlari v.b. yeni
atthimlar ile birlikte gelistigi anlasilmaktadir. 11 genelinde faaliyet gdsteren ve Adana
Sanayi Odasi'na kayitli 10 ve daha iistiinde is¢i ¢alistiran isyeri sayist 732'dir. Bu rakam
diisiik olarak goriilebilir. Ancak faaliyet gosteren sanayi isletmelerinin bircogu biiyiik
Olcekli olup ¢ok sayida isci istihdam edilmektedir. Bu giin iilke genelinde faaliyet
gosteren 500 biiyiik sanayi kurulusunun 14 adedi Adana'da bulunmaktadir. 1000'den fazla
isci calistiran isyeri sayisi 5S'tir. Adana’da yabanci sermayeli 55 firma faaliyet
gostermektedir. Adana-Ceyhan karayolu tizerinde kurulan Hac1 Sabanci Organize Sanayi
Bolgesi ve Kiigiik Sanayi Siteleri sanayinin gelisiminde Onemli organizasyonlardir.
Adana’da bulunan KOBI sayis1 1.023, imalatla ugrasan 525, tamir ve ticaretle ugrasan
550 adet isletme mevcuttur. Tiirkiye'de gayri safi milli hasilanin yaklasik % 3,5°1ik payina
sahip olan Adana’nin ekonominin itici giictinii kiigiik ve orta Olgekli isletmeler
olusturmaktadir. Adana sanayisinin sektorel profiline bakildiginda % 24 ile Tekstil ve
Konfeksiyon sanayisinin ilk siray1 aldigi, bunu % 20 ile Dokiim, Makine, Metal Esya,
Otomotiv sektdriiniin ve % 16 ile de Gida sektoriiniin takip ettigi goriilmektedir. Kimya
ve plastik sektdrii ile orman iirlinleri sektoriinde faaliyet gosteren firma sayis1 da oldukga
onemli orandadir. Adana ili'nin GSYIH'min sektorel dagilimma bakildiginda, sanayi
sektorii % 28 ile ilk siray1 alirken bunu % 19 ile ticaret sektorii takip etmektedir. Sanayi
de c¢alisanlarin sayis1 yaklasik 70.000 kisi civarindadir (http://www.adaso.org.tr Erisim
Tarihi: 28.03.2017). 2014 y1l1 itibariyla, Adana’daki toplam istihdamimn % 23’1, toplam
isyeri sayisinin % 13,7’s1 imalat sanayi sektoriine aittir. Tiirkiye sanayi sektoriindeki
istihdamin % 2’si Adana'da bulunmaktadir (Adana Ili Potansiyel Yatirnm Konulari
Aragtirmasi, 2016: 67).
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Tablo 16
Adana imalat Sanayinde Isyeri Sayilarina Gore Sektorel Dagilim (2014)

- . . Girisim Sayisi 2014
Sira ) -Imalat Sanayi Alt Sektdr §2014 Pay (%)
1 10 - Gida Urdnlerinin Imalat 3986 13.6
2 25 - Fabrikasyon Metal Uriinleri imalati 303 13,5
3 31 - Mobilya imalat 239 8,2
4 22 - Kauguk ve Plastik Uranlerin imalati 237 a1
5 28 - BYS Makine ve Ekipman imalati 208 71
6 14 - Giyim Egyalarinin imalati 204 7.0
T 33 - Makine ve Ekipmanlarin Kurulumu ve Onanmi 193 6,6
g 32 - Dider imalatlar 155 53
1] 13 - Tekstil Urinlerinin imalat 131 45
10 20 - Kimyasallarin ve Kimyasal Uriinlerin imalati 122 42
11 23 - Dider Metalik Olmayan Mineral Uriinlerin imalat 115 3.9
12 24 - Ana Metal Sanayii 102 3.5
13 16 - Agac, Agac Urinleri ve Mantar Urinleri Imalat 99 3.4
14 18 - Kayith Medyanin Basimasi ve Codaltiimas: 67 2.3
15 27 - Elekirikli Techizat imalat 62 2.1
16 15 - Deri ve llgili Urdnlerin imalati 61 21
17 17 - Kadgit ve Kadit Uriinlerinin imalati 55 1,9
18 29 - Motorlu Kara Tasiti, Treyler (Rdmork) Ve Yar Treyler 40 1.4
19 19 - Kok Kémiri ve Rafine Edilmis Petrol Urdnleri imalat 13 0.4
20 11 - Igeceklenn imalat 10 0,3
21 30 - Diger Ulagim Araclanmin imalat: ] 0.2
22 21 - Temel Eczacilik Urdn Eczacihida lligkin Malz.imalati [ 0,2
23 26 - Bilgisayarlann, Elekironik ve Optik Urinlerin Imalati 5 0,2

Kaynak: T.C. Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanligi Girisimei Bilgi Sistemi.

Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanligi Girisimci Bilgi Sitemi 2014 yili verilerine gore,
Adana imalat sanayinde toplamda 2918 adet girisimci mevcut olup % 13,6 oranlik bir pay
ve 396 isletme ile en fazla firmanin faaliyet gosterdigi gida sektorii oldugu Tablo 16'dan
anlasilmaktadir. Siralama metal sektorii 393 firma, mobilya sektorii 239 firma ve plastik

sanayi sektorli 237 firma ile devam ettigi goriilmektedir.
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Tablo 17
Adana imalat Sanayinde Net Satislara (Ciro) Gore Sektorel Dagilimi (Milyon TL)

Swra IMALAT SANAYI ALT SEKTOR 2010 2011 2012 2013 2014 2014
N ) Pay (%)

I 13 - Tekstil Urdnlerinin Imalat: 1.894 2.593 2.918 3.129 3.379 201
2 10 - Gida Ordnlerinin imalat 1.818 2326 2622 2.632 3.037 151
3 20 - Kimyasallarin YWe Kimyasal Uriinlerin Imil. 2132 1.814 1.780 2.092 2416 14 4
4 22 - Kaucuk wve Plastix Uriinlerin Imalat 812 1.010 Tel g34 1139 6.8
5 29 - Motorlu Kara Tagih, Treyler (Rémork) a7l 1.344 1.427 110 1.082 6,4
& 23 - Diger Metalik OImayan Mineral Urdndmil. 557 [1=19) B54 1013 Q48 5.5
7 25 - Fabrikasyon Metal Uriinleri imalats 480 F20 728 759 B&2 52
&8 32 - Diger Imalatlar 252 338 503 210 40 4.4
9 14 - Giyim Esyalanmin Imalat 245 343 422 340 812 36
10 24 - Ana Metal Sanayii 1s4 208 266 537 SE3 34
11 28 - BYS Makine Ve Ekipman Imalat 225 333 454 Tbd 441 26
iz 31 - Maobilya Imalati 236 328 315 327 395 23
13 33 - Makine ve Ekipmanlann Kurulumu we Onanmi 128 140 138 18a 247 15
14 17 - Kadit we Kagit Urdnlerinin Imalat 233 272 252 438 213 iz
is 16 - Adac, Adac Urdnler ve Mantar Uriinkeri iml. 109 133 156 172 206 1,2
1a 27 - Elektrikli Techizat Imalati 106 159 145 115 131 a9
17 15 - Deri we Igili Urdnlerin Imalat 63 83 165 120 142 0,8
18 19 - Kok KSmOnd wve Rafine Edilmis Petral Urdnleri Iml. 45 TG 169 10z a2 a5
19 15 - Kayith Medyarnin Basilimas ve Cogaltiimass () 43 42 50 48 0.3
20 11 - Icecekierin Imalat 3 & 13 15 42 0,3
21 26 - Bilgisayarlann, Elekironik ve Optik Urdnimil. # # = = 2 0,0
CIMALAT SAMAYT GEMEL TOPLAM 10.512 12977 13.983 14.097 1a6.802 100

Kaynak: T.C. Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanlig1 Girisimci Bilgi Sistemi.

Tablo 17'ye gore ise Adana imalat sanayinde net satiglara (Ciro) gore sektorel dagilim
incelendiginde toplam 16,8 milyar TL net satig oldugu anlasilmaktadir. Bunun yani sira
%20,1 oran ve 3,3 milyar TL net satis ile tekstil {irlinleri imalat sektoriinde en fazla paya
sahip oldugu goriilmektedir. Tekstil tiriinlerini sirasiyla gida tiriinlerinin imalat1 3 milyar

TL ve kimyasallarin ve kimyasal tirtinlerin imalati1 2,4 milyar TL ile takip etmektedir.

Tablo 18
Adana Imalat Sanayinde Net Saislarin Yillara Gore Dagilimi (2006-2014)
DONEM 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
1 Yurtigi Satiglar | 5.187 | 6.013 | 6.598 7.183 = 8.875 10.782 11.439  11.345 13.850

2 Yurtdist Satislar | 1.416 | 1.453 | 1.680 @ 1.667 1.852 2.495 2,886 3.027 3.344

C Net Satislar 6.420 | 7.295 8.060 8&.668 | 10.512 12977 | 13.983 | 14.097 16.802
YURT iCi % 20,8 82,4 81,5 82,9 84,4 23,1 81,8 80,5 82,4
YURT DISI % 19,2 17,6 18,1 17,1 15,6 16,9 18,2 19,5 17,6

Kaynak: TUIK'den derlenmistir.

Tablo 18'e gore Adana imalat sanayinde; satiglarin (13,8miyar TL) yurt igi ve dis
dagilimina bakildiginda 2006-2012 doneminde yurt i¢i satislarin toplam satiglar
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icerisindeki paymin siirekli arttigi goriilmektedir. 2006-2014 doéneminde ise yurt dist
satiglarin azda olsa toplam satislar igerisindeki payinin arttigi ve 2013 yili sonunda bu
artis oranimnin % 19,5 kadar yiikseldigi goriilmiistiir. 2014 yili sonunda ise bir miktar
diiserek % 17,6 ya geriledigi goriilmektedir. Sonu¢ olarak Adana'da sanayi sektoriiniin
hem Tiirkiye'ye hem de bolgeye yaptigi istihdam ve gelir katkilarinin 6nemli diizeyde

oldugu yukaridaki tablolardan da anlagilmaktadir.
3.1.3. Adana’da Hizmetler Endiistrisi

Hizmetler sektoriiniin alt sektorleri daha Once belirtildigi gibi genel olarak; turizm,
bankacilik, sigortacilik, bilgi teknolojisi, danismanlik, miiteahhitlik ve teknik hizmetler,
reklam ve dagitim, saglik, egitim, kamu hizmetleri, tasimacilik, sosyal hizmetler vb.
barindirdigindan bu boliimde Adana'nin hizmet sektorii genel hatlariyla incelenmektedir.
Tezin ana konusu olan turizm sektorii bu boliimde diger sektdrlere gore daha detayh
incelenerek hem hizmetler sektoriine yaptigi katki hem de tarim ve sanayi sektorleri ile

kiyaslamasi yapilmasina olanak saglayacaktir.
3.1.3.1. Adana'da Hizmetler Sektoriine Bagh Diger Sektorler

Adana'da hizmetler sektoriiniin payinin toplam hasila igerisinde oldukga yiiksek oldugunu
soylemek miimkiindiir. Tablo 19 incelendiginde, 1987 yilinda % 52,4 olan hizmetler
sektorliniin payi, 2000 yilinda % 60,7, 2001 yilinda ise % 61,6'ya yiikseldigi
goriilmektedir. Tiirkiye geneli ve Akdeniz bolgesinde hizmetler sektdriiniin GSYIH

igeresindeki pay1 2001 yilinda Adana'ya gore daha yiiksek diizeyde oldugu sdylenebilir.

Tablo 19'a gore Adana'da hizmetler sektdriinde yaratilan hasilanin, Tirkiye hizmetler
sektorii hasilasi igeresindeki payina bakildiginda, 1987 yilinda % 3.2 olan pay 2001 yilina

kadar azalma egiliminde oldugu ve % 2,9'a diistiigii goriilmektedir.

85



Tablo 19
Tiirkiye, Akdeniz Bolgesi ve Adana'da Hizmetler Sektorii Hasilasinin Gelisimi

(Milyar TL)
1987 1991 1995 2000 2001
Adana 1,357 11,421 140,932 2,310,100 3,270,120
Akdeniz Bdlgesi 4,822 42,573 557,136 9,492,532 14,095,056
Tirkiye 42,132 370,733 4,501,883 78,015,045 111,009,933
AdanafAkdeniz(%) 28.1 26.8 25.3 24.3 23.2
Adana/Tiirkiye (%) 3.2 3.1 3.1 3.0 29
Adana Hizmet Hasilasimin GSYIH Payn (%) 52.4 54.1 50.5 80.7 61.6
:::e[l;izl Bdlgesi Hizmet Hasilasimin GSYIH — 8.2 — - 63.2 -
Tiirkiye Hizmetler Hasilasimn GSYIH Payi (%) 56.4 58.8 58.0 82.6 62.2

Kaynak: TUIK, 2016

Adana’da hizmetler sektorii igerisinde ticaret sektorli (0zellikle toptan ve perakende

ticaret) ile ulastirma ve haberlesme sektorii agirliklt konumda olup insaat sektorii goreli

olarak daha diisiik diizeydedir. 2001 yihi itibariyla cari fiyatlara gore, Adana hizmetler

hasilas1 igerisinde ticaret sektorii % 30,3 oraninda bir paya sahip iken ulastirma ve

haberlesme sektorii % 28,7, konut sahipligi % 5, serbest meslek hizmetleri % 5,7, insaat

sektorii % 5,6 ve mali kuruluslar % 8,2 oraninda pay aldig1 goriilmektedir. 2001 yilindan

itibaren TUIK tarafindan GSYIH verileri yaymlanmamakta iken 2004 yili itibari ile

Diizey 2 bazinda gayri safi katma deger (GSKD) verileri yayimlanmaktadir. Bu nedenle

burada Adana'nin iginde yer aldigi TR62 Bolgesi (Adana, Mersin) verilerinden hareketle

GSKD incelemesi yapilmaktadir (Adana Ili Potansiyel Yatirm Konular1 Arastirmast,

2016: 142).

Tablo 20
TR62 Bolgesinin Hizmetler Sektorii GSKD'nin Bélge ve Tiirkiye icindeki
Yeri(Milyar TL)

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
TR&2 (Mersin, Adana) 12,000 13,675 16406 18,503 20,815 21,670 25,225 29,252
Akdeniz Bélgesi 32,097 36,925 43490 50,007 56,678 59,030 67,251 @ 78,662
Tiirkiye 303,475 350,670 417,109 480,538 549,836 567,051 628786 730,491
TR&2/Akdeniz Balgesi (%) 37.4 37.0 37.7 37.0 36.7 36.7 375 37.2
TR&2/Turkiye (%) 4.0 39 3.9 3.9 3.8 3.8 4.0 40
Akdeniz Balgesi/Turkiye (%) 10.6 10.5 10.4 10.4 10.3 10.4 10.7 10.8
TR&2 Hizmet. / TR62 GSKD (%) 59.6 58.4 60.4 60.3 61.0 62.5 63.2 4.2
Akdeniz B. Hizmet. / G5KD(%) 62.2 61.4 62.8 63.3 63.7 64.8 63.7 65.0
Tiirkiye Hizmet./ GSKD{%) 61.3 61.3 62.4 63.7 64.3 65.6 64.1 63.5

Kaynak: TUIK, 2016
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Tablo 20 incelendiginde hizmetler sektorit GSKD 2004 yilinda 12 milyar TL'den 2011
yilinda 29,2 milyar TL' ye yiikselerek siirekli bir artis egiliminde oldugu ve bu rakamlarin
2011 yilinda Akdeniz bolgesinde 78,6 milyar TL, Tiirkiye'de 730,4 milyar TL civarinda
gerceklesmistir. Incelenen donem igerisinde TR62 Bolgesi hizmetler sektdriiniin toplam
GSKD’i i¢indeki pay1 % 59,6'dan % 64,2'ye yiikselirken, Tiirkiye hizmetler sektoriiniin
toplam GSKD’si i¢indeki pay1 % 61,3'ten % 63,5'e yiikselmistir. 2011 yilinda, TR62
Bolgesi hizmetler sektoriiniin Akdeniz Bolgesi hizmetler sektorii icindeki payr % 37,2,
Tirkiye hizmetler sektorii i¢indeki pay1 % 4,0 olarak gerceklesmistir. Sonug olarak tiim
Tiirkiye genelinde de oldugu gibi Adana'da da hizmetler sektorii en hizli biiyliyen sektor
konumundadir. 2004-2011 yillar1 arasinda TR62 Bolgesi hizmetler sektori, Tirkiye
genelinin iizerinde iken Akdeniz Bolgesi hizmetler sektoriiniin altinda bir biiylime

kaydettigi sdylenebilir.
3.1.3.2. Adana'da Turizm Sektorii

Binlerce yillik tarihi ge¢misi, ge¢misten giiniimiize kadar gelen sayisiz tarihi eserleri;
kaleleri, antik kentleri, konaklari, mutfagi, dogal giizellikleri, el sanatlari; cografi ve iklim
ozellikleri nedeniyle Adana'nmin, mevcut turizm potansiyeli ve cesitliligi acisindan
oldukgca zengin oldugunu sdylemek miimkiindiir (Adana ili Potansiyel Yatirim Konulari
Aragtirmasi, 2016: 147). Bu konu ¢ergevesinde oncelikle Adana turizm sektorii hakkinda
bir sonuca ulagilabilmesi i¢in dncelikle Adana'nin turistik arz kaynaklari ve turistik talebi

incelenmesi gerekmektedir.
a. Adana'nin Turistik Arz Kaynaklar:

Adana'nin Akdeniz'e bulunan 160 km sahili, 300 giin gilinesli havasi, yiizlerce tescilli
kiltiir varligi, binlerce arkeolojik ve etnografik eseri, ylizlerce ¢esit bitkisi, trekking (dag
ylriiyiisii) alanlari, yaylalart ve dogal giizellikleri ile turizmin her ¢esidine olanak
saglayarak Adana'nin ekonomisine katkida bulunmaktadir (Adana Turizm Master Plan,

2016: 42).
e Turizm Tesisleri

Turizm tesislerinin; turizm ve belediye belgeli konaklama tesisleri (Batman ve Demir,

2015: 108), seyahat acenteleri ve turizm belgeli yiyecek-igecek isletmeleri olarak
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aciklanmasi gerekmektedir. Adana'da bulunan turizm tesislerinin verileri hakkinda
internet ortaminda ¢esitli karmasikliklar bulundugundan, Adana 11 Kiiltiir Turizm
Miidiirliigii'nden veri talep dilekgesi ile tiim tesis bilgileri detayli olarak alinarak asagida

tablolar yardimiyla verilmeye ¢alisilmistir.

Tablo 21'e gore; Adana'da turizm belgeli 6 adet bes yildiz, 16 adet dort yildiz, 14 adet {i¢
yildiz konaklama tesisleri bulundugu gériilmektedir. I1'deki en fazla konaklama tesisi (16)
ve yatak sayisi (2557) dort yildizhi otellerde oldugu anlasilmaktadir. 2016 yili itibariyle
toplamda 48 adet tesis ve 7.255 yatak kapasitesine ulasildig1 sdylenebilir.

Tablo 21
Adana Turizm Belgeli Tesis ve Yatak Sayis1 (2016)
SINIFI SAYISI YATAK SAYISI
5 yildizli Otel 6 2.350
4 yildizl Otel 16 2.557
3 yildizli Otel 14 1.559
2 yildizl1 Otel 4 331
Motel 4 250
Butik Otel 1 60
Miistakil Otel 1 56
Ozel Belgeli Otel 2 92
TOPLAM 48 7.255

Kaynak: Adana Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi, 2016.

Tablo 22'ye gore en fazla belediye belgeli tesis sayilar sirasiyla; Seyhan 29 adet,
Yumurtalik 19 adet ve Karatas 12 adet olarak goriilmektedir. En ¢ok oda sayis1 (777) ve
en ¢ok yatak sayisinin (1.321) Seyhan’da oldugu anlasilmaktadir. Adana'nin toplam
belediye belgeli yatak sayisi ise 3.517'dir. Tablo 21'de turizm belgeli konaklama tesisi
yatak sayis1 7.255 Tablo 12'de belediye belgeli konaklama tesisi yatak sayist 3.517
oldugundan toplamda Il genelinde 10.772 adet yatak kapasitesi mevcut oldugu

sOylenebilir.
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Tablo 22
Adana'mn ilcelere Gore Belediye Belgeli Konaklama Tesis, Oda ve Yatak Sayilari

ILCE TESIS ODA YATAK SAYISI
SAYISI SAYISI
ALADAG 2 28 64
CEYHAN 4 99 188
CUKUROVA 0 0 0
FEKE 0 0 0
IMAMOGLU 0 0 0
KARAISALI 0 0 0
KARATAS 12 216 422
KOZAN 1 12 13
SAIMBEYLI 2 20 40
SARICAM 0 0 0
SEYHAN 29 777 1.321
TUFANBEYLI 2 46 86
YUMURTALIK 19 377 1.149
POZANTI 3 40 74
YUREGIR 1 83 160
TOPLAM 75 1.698 3.517

Kaynak: Adana Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2016.

Tablo 23'e gore Adana'da 122 adet A grubu seyahat acentesi oldugu ve bu acentelerin
39unun Tirkiye'de ¢esitli bolgelerde faaliyet gosteren acentelerin subeleri oldugu
anlagilmaktadir. Ayrica C grubu olarak faaliyet gosteren acentelerin sayist da 7 adet
oldugu goriilmektedir. Tablo 23'e bakildiginda Adana'da faaliyet gosteren seyahat

acentelerinin toplam sayis1 2016 yil1 verilerine gore 129 adet oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 23
Adana Seyahat Acentleri Sayilari
Acenta Grubu Sayisi
A Grubu Seyahat AcentalarifMERKEZ) 83
A Grubu Seyahat Acentalari(SUBE) 39
C Grubu Seyahat Acentalari 7
TOPLAM 129

Kaynak: Adana 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi, 2016.
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Tablo 24
Turizm Belgeli Yeme- i¢me(Lokantalar) Tesisleri (2016)

Tesisin Adi Smifi | Adresi Telefon

1 | Lagos 1. Smif | S.Demirel Bulvari, No:4/A 235 26 26
Lokantasi CUKUROVA

2 | Tuff's Road 1. Smif | Resatbey Mah. Tiirkkusu Cad. No:30 -
House Lok. Bilgen Ap. Zemin Kat

3 | Mistik Usta - Yilankale Servis Alan1 Altikara Koyii 646 81 63
Giiney Mola Otaban I¢i Ceyhan
Tesisleri

4 | Mistik Usta - Yilankale Servis Alan1 Altikara Koyii 635 20 61
Kuzey Mola Otaban i¢i Ceyhan
Tesisleri

5 | Friends 1. Siif | Kisla Mah. Mithat Ozsan Bulv. 338 66 40
Restaurant N0:215/D Yiiregir/Adana

6 | Park Zirve - Karslilar Mah.YSE Cad. No:24 2312404
Giinti Birlik CUKUROVA
Tesis

7 | My Afrodit - Yesiloba Mah. 46499 Sk. No:1/A 445 22 22
Egl. Tes. Seyhan

Kaynak: Adana 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi, 2016.

Tablo 24'te goriildiigi tizere Adana'da faaliyet gosteren turizm belgeli yeme-igme
tesislerinin sayis1 7 adet oldugu ve bu saymin ¢ok az oldugu yorumunu yapmak
miimkiindiir. Bu baglamda Adana'nin gastronomi turizmi agisindan ¢ok ciddi potansiyeli
olmasina ragmen turizm belgeli yeme-igme tesis sayisinin az olmasi diger yeme-igme
tesislerinin de az oldugu anlamina gelmemektedir. Ciinkii iI'de genel olarak yeterince hem
Adana'nin yemek kiiltiiriinii sunabilecek hem de Diinya mutfak kiiltiirlerinin bulundugu

restoranlarin sayilar1 oldukga fazla oldugu soylenebilir.
o  Turizm Kaynaklar

Adana'nin mevcut turizm potansiyeline bakildiginda turistik cekicilik yaratabilecek
turizm kaynaklarmin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Deniz, kum ve giines turizmine
uygun sahilleri, saglik turizmine elverisli uzmanlasmis hastaneleri, tarihi ve kiiltiirel
yapilar1 (mutfak kiiltiird, kdpriileri, antik kentleri, cami ve kiliseleri) ve iceresinde dnemli
eserler bulunan miizeleri ile kiiltiir, inang, saglik ve gastronomi agisindan olduk¢a zengin
turizm ¢esitliligine sahiptir. Bu baglamda asagida Adana'nin mevcut turizm kaynaklari

agiklamalari ile beraber verilmistir (Adana Ili Potansiyel Yatirim Konular1 Arastirmasi,
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2016: 148- 161; Adana il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2016; Adana Turizm Master
Plani, 2016: 67-74; Doga Turizmi Master Plan1 Taslagi, 19-27):

Adana Arkeoloji Miizesi: 1924 yilinda kurulmus olup Tiirkiye’nin en eski ilk on
miizesinden biridir. Miizede 0Ozellikle Gozlikule, Yumuktepe, Sirkeli ve Misis
kazilarinda ¢ikarilan, Cukurova’nin zengin tarihine 1s1k tutan Ozgiin eserler yer

almaktadir.

Etnografya Miizesi: 1845 yilinda insa edilmis ancak daha sonra terk edilmis olan kilise
binasi, miize olarak diizenlenmistir. “Eski Miize” adiyla da bilinen miizede, Cukurova
kdylerinde ve Toroslar’da yasayan Yoriiklere ait yore kilimleri, giysiler, takilar ve bir

cadir sergilenmektedir.

Adana Kurukoprii Anit Miizesi ve Geleneksel Adana Evi: Seyhan Ilgesi indnii Caddesi
Kurukoprii mevkiindeki yer alan miize 2011 yilinda baslanan restorasyonlar sonucunda

bina 2017 yil1 igeresinde hizmete agilacaktir.

Atatiirk Bilim ve Kiiltiir Miizesi: Miize binasi, 19. ylizyilda yapilmis geleneksel Adana
evlerindendir. Kiiltiir Bakanligi’nca tescil edilmis ve koruma altina alinmstir.
Ramazanogullari’ndan Suphi Pasa’ya ait olan bu evde Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu
Mustafa Kemal Atatiirk, 15 Mart 1923’te esi Latife Hanim’la birlikte misafir olmustur.
Bina, 1981 yilinda ziyarete acilmis olup kurtulus savasi sirasinda Adana ve g¢evresinin

miicadelesi ve 19. yy. Adana yasantis1 hakkinda etnografik bilgiler yer almaktadir.

Misis Mozaik Miizesi: 1956 yilinda Misis Hoylgii'nden ¢ikan mozaikleri korumak
amactyla kurulmus olup, Bizans devrine ait bir kilisenin zemininde yer alan bu

mozaiklerde, Hz. Nuh’un tufan esnasinda gemisine aldigi hayvan tiirleri betimlenmistir.

Anavarza (Dilekkaya Koyii) Antik Kenti: Adana’nin Ceyhan ilgesi, Dilekkaya koyii
yakinindadir. Cukurova’nin ortasinda birdenbire yiikselen biiyiik bir kaya kiitlesinin
oniinde kurulmustur. Roma Imparatorlugu déneminde “Anazarbus” olarak anilmustir.
Kilikya Kralligi ddSneminde, M.O. 1. y.y da, Kral I. Tarkondimotos tarafindan kuruldugu
zannedilen kent, Severusun M.S. 194 yilinda galip gelerek imparatorlugun tek hakimi
olmasindan sonra en parlak dénemini yasamistir. M.S.204-205 yilinda Kilikia, Isauria ve

Likaonia eyaletlerinin metropolisi, 408 yilinda ise antik Kilikia eyaletinin baskenti
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olmustur. Sehrin Kalesi, Roma ve Islami donemlere iliskin izler tasimaktadir.

Gliniimiizde acik hava miizesi olarak faaliyet gostermektedir.

Sar (Sar Koy) Antik Kenti: Toros Daglart tizerinde, Adana’ya 210 km uzakliktaki
Tufanbeyli Ilgesinin 20 km kuzeydogusundaki Sar K&yii’'nde yer almaktadir. Sar, Hitit
doneminde “Komana” adiyla bilinen 6nemli bir merkezdir. Ayrica Roma devrinden
kalma ac¢ik hava tiyatrosu, Bizans devrinden kalma kilise ve mermer bloklardan insa

edilmis 6 m. boyundaki "Ala Kap1" goriilmeye degerdir.

Misis (Yakapinar) Antik Kenti: Misis antik kenti, Ceyhan Nehri kenarinda, tarihi ipek
Yolu tlizerinde kurulmus, Adana’dan sonra gelen ikinci bir geg¢it durumundadir. Misis’i
Truva kahramanlarindan Mopsos’un kurmus oldugu sdylenmektedir. Hitit, Assur,
Makedonya ve Seleukoslarin eline ge¢mis, Roma ve Bizans devirlerinde de 6nemli bir
merkez olmugtur. M.S. 8. ylizyildan itibaren Abbasiler doneminde yeniden imar
edilmistir. 1517 yilindan sonra Osmanli Devleti’nin hakimiyetine girmis olan Misis’te
bugiin M.S. 4. ylizyila ait bir bazilikanin mozaik taban désemeleri, dokuz gozlii bir tas
koprii, akropoldeki surlar, agik hava tiyatrosuna ait basamaklar, sukemerleri ve hamam
kalintilar1 ile Selguklu ve Osmanli donemlerinden kalan Havraniye Kervansarayi ve tek

kubbeli mescit bulunmaktadir.

Magarsos Antik Kenti: Adana’nin sahil ilgesi Karatag’ta, Dort Direkli mevkiinde
bulunmaktadir. Antik Kilikya'nin 6nemli kentlerinden olan Mallos’un dini merkezi olan
Magarsos, tapmaklartyla taninmus, 6zellikle Biiyiik Iskender’in dua etti§i Athena
Tapmag ile lin kazanmistir. Bolgede arkeolojik kazi yapilmadigindan Magarsos
hakkinda aslinda bir¢ok sey bilinmemektedir. Magarsos'un giliniimiize kadar gelebilmis
en saglam yapisi acik hava tiyatrosu olmakla beraber arkeolojik kazi yapildig: takdirde
sehir surlari, stadyum, kilise ve hamam kalitilarinin yiiksek ihtimalle ortaya ¢ikacagi

diistiniilmektedir.

Ayas (Aigaiai - Yumurtalik) Antik Kenti: Kuruldugu tarih tam olarak bilinmese de 2000
yildan daha eskilere gittigi tahmin edilen Ayas (Aigaiai) antik kenti, Helenistik devirde
Bergama’daki gibi diinyanin ii¢ asklepieion(diinyanin ilk hastaneleri sayilan)
tapinagindan biriyle linliidiir. Roma imparatorluk déneminde gelismesini devam ettiren

Ayas, Ortacag’da dogunun Akdeniz’e agilan en 6nemli liman kentlerinden biri olmustur.
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Ozellikle Ceneviz ve Venedikli tiiccarlar Aigaiai Limani’nda koloniler kurmuslardir.
Unlii seyyah Marco Polo Cin seyahati i¢in 1268 yilinda bu limandan karaya ¢ikmus,
seyahatini tamamladiktan sonra yine bu limandan gemiye binip Venedik’e déonmiistiir.
Ayas ve Atlas kaleleri, Kanuni Sultan Siileyman doneminde yaptirilan ii¢ katl gézetleme

kulesi, Osmanli ve Roma hamamlari kentin tarihi zenginligini artirmaktadar.

Akéren Antik Kenti: Adana'nin Aladag ilgesinin bir beldesi olan Akoren, yeni tespit
edilmis bir dren yeridir. iki mahalleden olusan dren yerinde, ayakta kalmis dort adet
kilise, yap1 kalintilar1 ve caddeler bulunmaktadir. Yazitlarin incelenmesinden, burasinin

Roma devrinden beri yayla olarak kullanildig1 anlasilmistir.

Ceyhan-Sirkeli Muvattali Kabartmas: ve Antik Kenti: Eski Misis-Ceyhan karayolu
tizerinde yer alan Sirkeli koylinde, Ceyhan Nehri kenarinda bir kaya kiitlesinin lizerinde
bulunmaktadir. Hitit Imparatoru Muvattali, Misir Firavunu Ramses ile yaptig1 iinlii Kades
Savasi’na giderken buraya ugramis ve bu olaydan sonra Hititler tarafindan bu yerin

kutsalligina inanilmistir.

Tepebag Antik Kenti: Adania Antik kenti bugiinkii Adanamin bir mahallesi olan
Tepebag'da kurulmustur. Tepebag'da heniiz kapsamli bir arkeolojik kazi1 yapilmamasi
nedeniyle kentin kurulus tarihi tam olarak bilinememektedir. Ancak kentin Adana'ya
0zgl cumbali, ortasinda bahgesi olan evleriyle de 19. yiizyil1 glinlimiize tasiyan otantik
bir yerlesim yeridir. Ozellikle de Seyhan nehri kenarinda bulunan yali tipi evler ilgi

¢ekicidir.

Sis (Kozan) Antik Kenti: Kent Adana'nin Kozan ilgesinde merkez civarindadir. Yakin
zamana kadar Sis ismiyle Osmanli'ya vilayet olarak hizmet etmis Sis'in, Hititler
doneminden bu yana varligi bilinmektedir. Antik kentten geriye; 200 m yiikseklige
kurulmus bir kale ve kalenin hemen altinda, icinde eskiden manastir bulunan ikinci bir
sur kaldigr goriilmektedir. Bu manasti; bir zamanlar Sis'te kurulmus olan Ermeni
Prensliginden kalma kilise, kiitiiphane ve kesis odalarini icermektedir. Ancak daha

sonralar1 manastirin bu boliimleri yikilinca geriye sadece sur kalintilari kalmistir.

Yilan Kale: Misis ile Ceyhan arasinda, ovaya hakim bir tepe iizerindedir. Kale'nin tam

olarak kimler tarafindan yapildigi bilinmemesine ragmen, MS 1097 yilinda, Boullion

93



komutasinda hacli ordularinin Cukurova'ya girdiklerinde yapmis olma olasilig
bulunmaktadir. i¢ Anadolu’dan gelip Giilek Bogazi yoluyla Adana, Misis, Payas ve
Antakya’dan gegen tarihi istila ve kervan yolunun {izerinde bulunan kale, dag kaleleri
zincirinin ilk halkasidir. “Sahmeran Kalesi” olarak da bilinen kalede, Seyh Meran adl bir

kisinin yilan yetistirip terbiye ettigi soylentisi yaygindir.

Tumlu (Adamodana) Kalesi: Ceyhan’mn 17 km. kuzeybatisinda, Sagkaya bucaginin
Tumlu (Dumlu) koyiiniin batisinda ve 75 m. kadar yiikseklikteki sert kalkerli bir
tepededir. 12. yiizyilda yapildig1 sanilan kale 800 metre olup sekiz burgludur. Kale
icerisinde yap1 kalintilar1 ve sarniglar yer almakta, tepe etrafinda kaya mezarlar

goriilmektedir. Kaleden, Yilan Kale ve Anavarza Kalesi goriilebilmektedir.

Anavarza Kalesi: Anavarza Antik Kenti'nin yakininda bulunan bir tepenin {izerine
kurulmustur. Antik déneme ait kale, MS 17'de Romalilara ge¢mis; sonra sirasiyla Bizans,
Ermeni, Arap ve Tiirk restorasyonlar1 gérmiistiir. Kale'ye Anavarza Antik Kenti'nde ¢ikisi
saglayan, kayalara oyulmus merdiven bulunmaktadir. Kaleyi kusatan surlarin, yalniz
doguya bakan cephesi bile 1500 metredir. Her 70 metre de bir burgla takviye edilen
kalenin dort kapist vardir. Anavarza kalesi; Toprakkale, Bodrum Kale, Tumlu Kalesi,

Kozan Kalesi ve Yilan Kale'yi izleyebilecek bir konumdadir.

Kozan Kalesi ve Manastiri: Assurlular tarafindan yaptirilmistir. Kozan Kalesi (Sis) tarihi
yol iizerinde stratejik yonden Onemli bir konumdadir. 9. yiizyillda Abbasilerin, 11.
yiizyilda Selguklularin ve daha sonra Haglilarin eline ge¢mistir. Her {i¢ yilda bir yapilan
vaftiz yag1 ¢ikarma torenleri nedeniyle, Hiristiyan diinyasinin énemli merkezlerinden

olmustur.

Karesis Kalesi: Kozan Baraj Golii'niin kuzaeyinde bulunan, yiiksek bir tepenin iizerine
kurulmustur. Yaklasik 2300 yillik bir tarihe sahip oldugu zannedilmektedir. Seleukos
donemine ait olan kale; ayn1 donemde yapilan benzerlerine gore iyi durumdadir. Kozan
Kalesi'nin gozetleme alani igeresindedir. Kale; dis ve i¢ surlari, sarniglari, halkin "Saray"

olarak adlandirdig1 bir yap1 ve li¢ kath askeri binasiyla dikkat cekmektedir.

Feke Kalesi: 12. y.y. da yapildigi zannedilen kale Bizans yapimi oldugu

diistiniilmektedir. Sekiz burcu olan kale dikdoértgen bigciminde olup gézetleme amaciyla
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kullanilmistir. Kalenin hemen disinda biiyiik bir Bizans kilisesi ve giineybati eteklerinde

Kastalavn Manastirt bulunmaktadir.

Kalekilise: Adana'nin Saimbeyli ilgesinde bulunmaktadir. Bir donem Amerikan misyoner
okulu olarak da kullanilmis olan bir yapidir. Saimbeyli'nin sirtin1 dayadigi yiiksek bir
tepeye kurulmus, MS 1198-1199 yillarinda insa edildigi diisliniilen yapiya; 1554 yilinda

kilise eklenince Kalekilise ismini almustir.

Anahsa Kalesi: Adana'nin Pozanti ilgesi yakinlarinda, Anahsa Dagi'nin iizerine kurulmus
bir garnizon kalesidir. Bizanslilar doneminde yapildig1 diisiiniilmektedir. 1671 yilinda
Anahsa'y1r goren iinlii gezgin Evliya Celebi "Mamur bir kale" olarak tarif ettiyse de

giintimiizde epey tahrip edildigi gézlenmektedir.

Tasképrii: Roma Imparatorlugu Hadrianus tarafindan, MS 117-138 yillar1 arasinda
yaptirildig1 zannedilen, tastan insa edilmis bir kopriidiir. Tas koprii yapilmadan da orada
ahsaptan yapilmis bir koprii olma olasilig1 vardir. En az 2000 yildir beri kullanimda olan
koprii, diinyanin hala kullanilan en eski kopriilerinden biridir. Muhtemelen de en
eskisidir. Ashi 21 gozlii ve 317 metre olan kopriiniin bir kismi; Seyhan Nehri'nin
doldurulmasi sirasinda topragin altinda kalmis ve 7 gozii eksilmistir. Zaman igerisinde
birkag kez restore edilen koprii, en son 2006 yillinda donemin valisi tarafindan restore

edilmistir.

Misis Kopriisii: Tagkoprii'yle benzer bir mimaride olan kopriiniin, 4. y.y. da Dogu Roma
Imparatoru Flavius Julius Constantinos tarafindan yaptirildigi zannedilmektedir. Ayni
Taskoprii gibi, 6. y.y. da Justinyanus tarafindan onarilmistir. Antik Adana'y1; I¢ Anadolu
ve Ortadogu'ya baglayan énemli yollarin gecis yeri olan koprii, dokuz gozliidiir. Adana
yoresinde ¢ok yaygin olan Lokman Hekim'in 6liimsiizliige ¢care bulmasiyla ilgili efsane;

Misis Kopriisii i¢in anlatilmaktadir.

Akdegirmen Kopriisii: Adana'min Karatas ilgesine ait Kiziltahta Koyii'nliin hemen
yaninda, Ceyhan Nehri'nin ortasindaki degirmene ulasimi saglayan Koprii'niin; Taskoprii
ve Misis Kopriisii'niin mimarisine benzemesi, Roma donemine ait oldugu izlenimini

vermektedir.
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Yavuz Selim Kopriisii: Koprii Adana'nin Pozanti ilgesi sinirlarindadir. Kitabenin
kaybolmasi nedeniyle, koprii hakkinda cok fazla bilgi elde edilememekle beraber,
Osmanl1 Imparatoru Yavuz Sultan Selim'in Misir seferi sirasinda (1517) insa ettirdigi
konusunda bir¢ok arastirmaci fikir birligi icindedir. Tastan yapilmis olan bu koprii, 1991

yilinda meydana gelen sel baskini sirasinda hasar gérmiis ve sonradan tekrar onarilmistir.

Demirkoprii: Adana icinde bulunan, tarihi Berlin-Bagdat demiryolunun Seyhan'i
gecebilmesi icin; tamamen demirden insa edilmis bir koprii olup diinyanin en eski
demiryolu képriilerinden biridir. insa edilirken kaynak kullanilmamasi ve sadece punta

ve civatalardan imal edilmesi nedeniyle 6zgilindiir.

Alman (Varda) Kopriisii: Demirkoprii gibi Berlin-Bagdat demiryolunun gegctigi bir
kopriidiir. Karaisali'nin Hacikir1 tren Istasyonu'nun hemen yaninda olup, 1905 yilinda
yapilmis bir kopriidiir. Tas bir yap1 olan koprii; 95 metre yiiksekliginde, 250 metre

uzunlugundadir.

Kurtkulagt Kervansarayi: Ceyhan-Yumurtalik yolu tizerinde bulunan Kurtkulagi
beldesindedir. Ik yapim tarihi kesin olmasa da; 1704 yilinda, Hiiseyin Pasa tarafindan
Adana-Halep yolu iizerinde kurulmus bir Osmanli Menzil Hani'dir. Menzil Hani'nin
anlami ise, konaklamanin yaninda haberlesmenin yapildigi, at ve gorevlilerinin de
bulundugu konaklama yerleri i¢in kullanilir. Dolayisiyla bir tiir posta isletmesi islevini de
gormektedir. Kervansaray kale gibi korunakli yapildig i¢in, glinlimiize de kadar saglam

bir sekilde geldigi goriilmektedir.

Tuz Hami: Adana merkezde olan bu Han 1497 yilinda, Ramazanoglu Halil bey
zamaninda; Ramazanoglu Konagimin hemen yaninda, selamlik(erkek misafirlerin
karsilandig1 boliim) olarak yapilmistir. Daha sonralari han olarak kullanilan yapi; tuz
ticaretinin de yapildig1 bir yer olmasi1 nedeniyle, Tuz Hani ismini almistir. Giiniimiize;

han avlusu ve avlunun kosesinde, kiigiik bir mescitle bir hamam kalmustir.

Ulu Cami ve Kiilliyesi: 11deki sivil mimari eserlerinin en dnemlilerindendir. 1513 yilinda
Ramazanoglu Halil Bey tarafindan yapimi baslatilmis, 1541 yilinda Halil Bey’in oglu Piri
Mehmet Pasa tarafindan bitirilerek ibadete agilmistir. Cami, Selguklu, Memluk ve

Osmanli mimari 6zelliklerini tagidig1 goriilmektedir.
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Hasan Aga Camisi: Ali Dede Mahallesi’nde bulunan Hasan Aga Camii, Adana’nin
Osmanli devri klasik mimari tarzini tagiyan tek cami olmasi bakimindan énemlidir. Ulu
Cami'nin ingaat1 i¢in Ramazanogullar1 tarafindan gozetmen olarak atanan Hasan
Kethtida; rivayete gore Ulu Cami'den artirdigt malzemeleri ve Ulu Cami'deki ustalari

kullanarak bu camiyi yaptirmistir. Tam olarak insast 1558 yilinda tamamlanmistir.

Yag Cami ve Kiilliyesi: Yag Camii, onceleri “Eski Cami” ad1 ile anilmaktayken, hemen
yaninda kurulu yag carsisi nedeniyle daha sonralar1 bu adi almistir. 1501 yilinda
Ramazanoglu Halil Bey’in emri ile kiliseden camiye g¢evrilmis, Piri Pasa tarafindan

camiye bazi ek binalar yaptirilmistir.

Yeni Cami: 1724 yilinda yaptirilan cami Arap mimarisi 6zelliklerini tasimaktadir. Iki sira
halinde, 10 kiiciik kubbeyle ortiilii caminin minaresiyse; 1729 yilinda hayirsever bir kisi

tarafindan yaptirilmistir.

Kemeralti Cami: 1548 yilinda insa edilen kiigiik bir camidir. Eskiden Adana surlarinin
bat1 kapist olarak bilinen, Tarsus Kapisi'nin kemerlerinin hemen yaninda yapilmasi

nedeniyle; Kemeralt: Cami olarak anilir.

Mestanzade Cami: Adana merkezde bulunan cami 1682 yilinda yaptirilmis olup, mimari
acidan; Adana'daki diger camilerden ayrilir ve Osmanli'nin batiya acilmasi donemini

yansittigl goriilmektedir.

Hoskadem Camii: Kozan il¢esinde, Misir Koélemen Sultan1 Abdullah Hoskadem
tarafindan 1448 yilinda yaptirilmigtir.

Akg¢a (Agca) Mescit: Adana’nin en eski Tiirk yapisi olarak bilinen Akc¢a mescit, Ulucami
Mahallesinde, Ulucami’ye 60 metre mesafede bulunmaktadir. Agca Bey isminde bir
Tiirkmen agast yaptirmistir. Ebcet denilen tarihlendirme Akg¢a Mescitte goriilmektedir.

Eserin 812 Hicri (1489) yilinda yapildigi tahmin edilmektedir.

Yesil Mescit: Adana merkezde bulunan cami, 1751 yilinda Ramazanogullar1 tarafindan

yaptirilmis olup kubbesinin yesil olmasi nedeniyle Yesil Mescit denilmektedir.

Bebekli Kilise: italyan Katolik kilisesidir. 1880-90 yillar1 arasinda yapilan kilisenin esas

ismi Saint Paul’diir. Kilisenin tepesinde Meryem Ana’nin 2.5 metrelik tung heykeli
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bulunmaktadir. Heykelin bebege benzemesi nedeniyle halk arasinda Bebekli Kilise olarak

bilinmektedir.

Ramazanoglu Konagi: Ramazanoglu Halil Bey tarafindan 1495 yilinda yaptiriimustir. Ug

katli olup kesme tastandir. Adana’nin ve Tiirkiye'nin en eski ev drneklerindendir.

Hayriye Hanim Konagi: Seyhan ilgesi, Resatbey Mahallesinde bulunmakta ve Osmanli

Devleti'nin son donemlerinde yapilmaistir..

Tepebag Evleri: Eski Adana evleri, ayn1 adli Tepebag HoOyligi’'niin iizerinde ve
eteklerindedir. Evler, Tarihi sur i¢indeki Adana schrinin yiizlerce yillik kiltiiriini

gostermektedir. Tepebag Evleri’nin cogu 18. yiizyilda yapilmistir.

Biiyiik Saat Kulesi: Adana'nin Ulu Cami Mahallesi'nde bulunmaktadir. Tarihi Ulu Cami
Kiilliyesi i¢inde, 1882 yilinda Vali Abidin Pasa tarafindan yaptirilmistir. Kesme tastan
dikdortgen kesitli 32 m. yiikseklikte bir kuledir. Resmi dairelerin zamanlarini ve ezan

vakitlerini gostermek icin yapilmistir.

Bahri Pasa Cesmesi: Adana'da, 1898-1907 yillar1 arasinda valilik yapan Bahri Pasa
tarafindan; 1901 yilinda, Kurukoprii Meydani'nda yaptirilmistir. Mimari agidan ¢ok
gorkemli olan ve fonksiyonel agidan da 6nemi bulunan ¢esme; maalesef, 1952 yilinda
yapilan imar c¢aligmalar1 sirasinda yikilmistir. Bir¢gok mimarisinin Adana'daki nadir
orneklerinden biri olan ¢esmenin bir kopyasi; 1993 yilinda, Vali Recep Birsin Ozen

tarafindan, Atatiirk Parki'nin i¢ine yaptirilmistir.

Atatiirk Anir: Atatlirk Parki'nin igceresinde bulunan ve 1935 yilinda yapilmaya baslanan
anit; 1937 yilinda Atatiirk'in katilimiyla agilmistir. Anit, iki havuz arasina insa edilmis
olup, merdivenle ¢ikilan biiyiik bir kaide lizerinde, Atatiirk'ii ve Kurtulus Savasi'ni anlatan
heykeller toplulugudur. Bu heykellerin her biri sanatsal acidan 6nemli degerlere sahip

oldugu sdylenebilir.

Sabanct Merkez Camisi: Seyhan Nehri kenarina, Taskoprii yakinina inga edilmis olan
cami, kentin her tarafindan goriilebilmektedir. 33 bin metrekarelik alan ig¢erisinde, 6600
metrekarelik bir yer kaplayan binanin insaatina 1988 yilinda baglanmis; 1998 yilinda,

Sabanci Vakfi'nin mali katkilariyla bitirilmigtir. Dort tanesi {ig, iki tanesi de iki serefli
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olmak iizere altt minaresi olan cami; Tiirkiye'nin en biiyiik camisi olup toplam ibadet
kapasitesi 28.000 kisidir. Mimari olarak klasik Osmanlt tipi bir yap1 olan cami, ana kubbe
etrafinda dort yarim ve yarim kubbeler etrafinda toplam 12 yarim kubbe seklinde olan
tavan Ortiisiiyle 0zgiindiir. Ayrica; caminin i¢ini siisleyen ¢iniler, kubbeleri siisleyen

yazilar ve pencereleri siisleyen vitraylarda sanat tasiyan diger dgelerdir.

Kapuzbast Selaleleri: Adana'nin Aladag ilgesinde bulunan bu selaleler Kayseri
bolgesinden ¢ikmasina ragmen, ¢iktiktan hemen sonra sularin1 Adana'ya dogru akitip
Seyhan't olusturan Kapuzbasi Selaleri'nin; diinyanin en yiiksekten diisen selalelerinden
biri oldugu sdylenir. Bir¢ok selaleden olusmus Kapuzbasi, kayalarin yiiziinii yalayarak
dantel gibi dokiilen birinci selalesi, gorsel bir solen olusturmaktadir. Yore halkinda,

kaynagini1 Toroslarin zirvelerinde bulunan Yedigoller'den aldig1 inanci vardir.

Obruk Selalesi: Adana'min Saimbeyli il¢esinde bulunan selalenin sulari, Seyhan
Nehri'nin ¢iktig1 bir baska yerdir. Obruk Selalesi'nin sulart Seyhan'in bir kolu olan
Goksu'ya dokiilmektedir. Asirlik ¢mar agaglarinin gokyliziinii bir cati gibi Orttigi
bolgede, neredeyse her tasin altindan akan suyun melodisi, ziyaretgilere gorsel zevkin
yanisira duysal bir tat da vermektedir. Selale bolgesinde, piknik yapmak i¢cin masa ve
mangallar; ayrica bu dogal giizellikleri yiiksek bir yerden izleyebilmek icin, ahsap

platformlar bulunmaktadir.

Yerkgprii: Adanamin Karaisali ilgesi'nde, Seyhan Nehri'nin kollarindan Cakit'm, dnce
topragin altina girip biraz ilerdense geri ¢iktig; bir dogal cennettir. Yerkoprii' den sonra
serbest olarak akan Cakit; daha sonra Kapikaya denilen yerde, gérkemli bir kanyonun
icinden gecerek Cukurova'nin bereketli topraklarina ulastigr goriilmektedir. Yerkoprii ve
Kapikaya arasinda, herkesin rahatlikla yiiriiyebilecegi bir trekking parkuru

bulunmaktadir.

Aladaglar Milli Parki: Aladaglar Milli Parki tam anlamiyla bir jeomorfolojik agik hava
miizesidir. Yorenin belli basli jeomorfolojik karakteri, vadilerle derin bir sekilde
parcalanmis olmasindan kaynaklanmaktadir. Yore, iklimsel olarak kendine has
ozelliklere sahiptir. Yazlar1 sicak, kislar1 soguk ve kar yagigh olarak tanimlanabilecek
olan bu yapi, yorenin yiiksek kesimlerinde kalici karlarin bulunmasina imkéan

saglamaktadir. Yorede gece ile giindiiz sicaklik farki oldukca fazla oldugu goriilmektedir.
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Aladaglar Milli Parki, bitki ortiisii agisindan da zengin olup genel olarak bulunan tiirler
karacam ve kizilgamdir. Ormanin iist sinirindan itibaren baslayan ¢ayirlar yer almaktadir.
Milli parkin yaban kegisi, ay1, vasak, sansar, su samuru ve yirtict kuslar gibi nesli
tikenmekte olan hayvanlardan olusan zengin bir faunasi vardir. Milli park igerisinde
kamp alanlari, giiniibirlik alanlar, doga yiirliylisii ve tirmanma giizergahlar
bulunmaktadir. Milli parkta "Yaban Hayatini Koruma Bdolgesi" ayrilmis olup bir {iretme

istasyonu kurulmustur.

Yumurtalik Tabiatt Koruma Alani: Karatas ilgesi siirlari i¢erisinde yer alan 16,430 ha.
biiyiikliigiindeki koruma alani, Karatas ilge merkezine 35 km olup Yumurtalik ilge
merkezine 30 km mesafededir. Seyhan-Ceyhan nehirleri deltasi, gol lagiinleri, kiy1
kumullari, barindirdigr bitki ve hayvan tiirleri, tarihi ve kiiltiirel degerleri ile ¢ok yonli
bir yapiy1 olusturmaktadir. Sulak alan kompleksi, kus go¢ yollar tizerinde bulunmaktadir.
Sinirlarinda yer alan Akyatan ve Agyatan golleri barindirdigr kus tiirleri agisindan
Tiirkiye’deki “A smifi” niteligindeki 19 sulak alandan ikisini olusturmaktadir. Ayrica
nesli tilkenmekte olan iki tiir deniz kaplumbagasi "Caretta caretta" ve 6zellikle "Cheloria
mydas"in Akdeniz’de varligini siirdiirebilmesi agisindan da bu alanlar olduk¢a 6nem

tagimaktadir.

Seyhan Golii Dogal Alani: Adana, yiiksek debili Seyhan Nehri'nin etrafina ve bu nehrin
suyunun toplanmasiyla olusan Seyhan Golii'niin kuzey kenarma kurulmustur. Seyhan
Nehri'nin ve Golii'niin etrafi yesil alanlar ile kapli olup adeta bir dogal harikadir. Ayni
zamanda bu sulak alan, baz1 gd¢gmen kuslar tarafindan gelip gegerken ara konak olarak
kullanildig1 yerdir. Gol'iin ¢evresinde, Akdeniz'e 6zgii bitki Ortiisii ve ¢am ormanlari
bulunmaktadir. G6l ve Nehrin kenarinda spor yapilabilecek yiiriiyiis yollart ve kosu

alanlar1 mevcut olup ayrica kano, yelken ve su kayagi gibi sporlar yapilabilmektedir.

Portakal Cicegi Festivali: Portakal ¢igeklerinin agmasiyla giizel bir kokunun ortaya
ciktigi Nisan aymnda 2013 yilindan itibaren diizenlenen ve c¢esitli etkinliklerin
gerceklestirildigi bir karnavaldir. Bu karnaval ayrica Tiirkiye'nin ilk karnaval 6zelligini

de tasimaktadir.
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Tablo 25 _
Portakal Cicegi Festivalinin Yillara Gore Istatistikleri

Yil Etkinlikleri Korteje Kayilan Diizenlenen
izleyen Kisi Sayisi Kisi Sayis1 Etkinlik Sayis1
14 Nisan 2013 50.000 15.000 39
11- 14 Nisan 2014 140.000 30.000 87
1- 5 Nisan 2015 350.000 90.000 188
7-10 Nisan 2016 Iptal Edildi Iptal Edildi Iptal Edildi

Altin Koza Festivali: Cukurova’nin iiriinii pamugu simgeleyen "Altin Koza Film
Festivali" ilk kez 1969 yilinda ‘Altin Koza Film Senligi’ adiyla Adana Belediyesi ve
Adana Sinema Kuliibii 6nciiliigiinde gerceklestirilerek 2017 yilinda iilkemizin en 6nemli
kiiltiir-sanat etkinliklerinden biri durumuna gelmistir http://www.altinkoza. org.tr/tarihce/
, 2017). Altin Koza Festivali Adana'ya ¢ok sayida yerli ve yabanci sayida turistlerin

gelmesine olanak saglamaktadir.

Adana Mutfagi: Adana'nin tarihi ve kiiltlirel zenginligi mutfak kiiltiiriine de yansidigi
goriilmektedir. Et, hamur ve sebzeli yemeklerin hakim oldugu Adana yemeklerinde;
maydanoz, nane, biber, kimyon, karabiber, nar ve turung eksisi, sogan gibi tatlandiricilar
da kullanilmaktadir. Adana yiyecekleri arasinda koyun kiymasindan yapilan "Adana
Kebabi1" {iniinii tiim diinyaya yaymis olup ayrica sis kebab1 ve karacigerden yapilan ciger
kebab1 da &nemli et yemeklerindendir. i¢li kofte, sirdan, mumbar, kirkkat, sikma,
gozleme yoreye ait tiiketilen diger yiyeceklerdir. Kara havugla ve salgam turpundan
yapilan "Salgam Suyu" ve meyankokiinden yapilan "Aslama" Adana mutfak kiltiirt
arasinda bulunan alkolsiiz i¢eceklerdir. Bicibici, halka tatli, burma tatli, karakus, tas
kadayif, sam tatli, tulumba tatlis1 da Adana mutfaginda sik tiiketilen tatl: tiirleridir. Sonug
olarak yukaridaki turistik arz g¢esitliligine bakildiginda Adana'daki mevcut veya
potansiyel turizm gesitleri; Akarsu ve G6l Turizmi, Av Turizmi, Dagcilik, Golf Turizmi,
Hava Sporlar1 Turizmi, Inan¢ Turizmi, Kis Sporlart Turizmi, Kongre ve Fuar Turizmi,
Kus Gozlemciligi, Kiltlir Turizmi, Magara Turizmi, Saglik Turizmi, Su Alti Dalig

Turizmi, Yat Turizmi ve Yayla Turizmine uygunlugu anlasilmaktadir.
b. Adana'nin Turistik Talebi

Adana il merkezinde ve ilg¢elerinde bulunan turistik arzlarin gesitli turizm tiirlerinin

yapilmasina olanak sagladigi goriilmektedir. Bu durumun yaninda, Adana'da mevcut
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sanayi ve tarim endiistrilerinin hareketli olmasi is turizmi kapsaminda yerli ve yabanci
turistik talep olusturmaktadir. Bu baglamda sehri ¢ok sayida yerli ve yabanci turist farkl
nedenlerle ziyaret etmektedir. Tablo 27 Adana'y: ziyaret eden turistlerin turizm isletme

belgeli ve belediye belgeli tesislerdeki gecelemelerine gore toplam olarak derlenmistir.

Tablo 26
Yillara Gore Adana’ya Gelen Yerli ve Yabanci Turistlerin Geceleme Sayilari
YIL YERLI YABANCI TOPLAM
GECELEME GECELEME GECELEME
2000 241.406 42.151 283.557
2005 360.003 80.350 440.353
2010 419.344 75.347 494.691
2015 966.762 169.018 1.135.780

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2016.

Tablo 26 incelendiginde, yerli geceleme sayisinin 2015 yilina kadar artis egiliminde
oldugu yabanci geceleme sayisinin ise 2010 yilinda bir diisiis gosterdigi ancak 2015
yilinda artisin devam ettigi anlasilmaktadir. Adana'da turistlerin geceleme oranlamasina
bakildiginda ortalama % 85'inin yerli % 15'inin ise yabanci turistlerden olustugunu

soylemek miimkiindiir.

Tablo 27
Belediye Belgeli Konaklama Tesislerindeki Toplam Turist Sayilar:
Belediye Belgeli isletmeler
YILLAR | Tesise gelis sayisi/ | Tesise gelis sayisi/ | Tesise gelis sayis1 / Toplam
Vatandas Yabanci
2011 54.836 452 55.288
2012 127.359 2.540 129.899
2013 202.563 12.966 215.529
2014 340.621 9.527 350.148
2015 168.601 16.151 184.752

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2016.

Tablo 27, Belediye belgeli konaklama tesislerinde konaklayanlar1 gostermektedir. Bu
baglamda 2015 yilina kadar yerli kisi sayis1 yiikseleme egilimnde 2015 yilinda yerli
konaklayanlarin sayisinda yaklasik % 50'lik bir oranda énemli bir diisiis goriilmektedir.
Yabanci konaklayanlarin sayisinda ise genel olarak 2014 yil1 harig bir artis egilimi oldugu

anlasilmaktadir. Belediye belgeli tesislerde konaklama yapan toplam kisi sayisinin en
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fazla 2014 yilinda oldugu goriilmektedir. 2015 yilinda ise toplam konaklama yapan
sayisinda yerli turistlerden kaynakli Kritik bir diisiis gergeklestigi soylenebilir.

Tablo 28
Turizm Isletme Belgeli Konaklama Tesislerindeki Toplam Turist Sayilar
YILLAR Turizm Isletme Belgeli isletmeler
Tesise gelis sayis1/ | Tesise gelis sayisi/ | Tesise gelis sayis1 / Toplam
Vatandas Yabanci
2011 282.584 40.220 322.804
2012 284.583 39.592 324.175
2013 371.153 44.641 415.794
2014 406.224 51.782 458.006
2015 487.674 52.632 540.306

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2016.

Tablo 28 turizm isletme belgeli tesislerde konaklama yapan yerli ve yabanci kisi sayilarini
gostermektedir. Bu baglamda hem yerli hem de yabanci konaklayanlarin sayisinda 2011
yilindan bu tarafa bir artis egilimi oldugu anlagilmaktadir. Artis egilimi toplam rakamlara
da yansimis olup 2015 yili en fazla yerli ve yabanci kisi sayinin geldigi yil olarak
goriilmektedir. Tablo 27 ve 28'e gore 2015 yilinda hem belediye belgeli hem de turizm
isletme belgeli tesislerde toplam konaklayan yerli sayis1 656.275, yabanci sayisi ise,
68.783'dir. 2015 yilinda toplam yerli ve yabanci konaklama yapanlarin sayis1 ise 725.058
kisidir. Yine Tablo 26'ya gore 2015 yilinda yerli ve yabanci geceleme sayilari sirastyla
966.762 ve 169.018 olup toplam 1.135.780 geceleme yapildigi anlagilmaktadir. Bu
bilgiler 1518inda Adana'ya gelen 725.058 kisi toplamda 1.135.780 geceleme yaptigi
sOylenebilir. Sonug olarak bir kisinin ortalama 1,57 giin konakladig1 goriilmektedir. Bu
oran yerli konaklayanlara gore 1,47 giin, yabancilara gore ise de 2,46'dir. Ortalama
geceleme siiresinin yerlilere gore yabancilarda neredeyse iki kat1 oldugu goriilmektedir.
Toplam yatak kapasitesi 2015 yili itibari ile 10,772 oldugundan bu senenin ortalama
doluluk orani (10.772*365= 3.931.780 ve 1.135.780/3.931.780= 0,29) yaklasik olarak %

29 oldugu sonucuna 1lasilmaktadir.
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3.14. Adana’da Turizm Endiistrisinin Sanayi ve Tarim Endiistrilerin ile

Karsilastirilmasi

Adana’da sanayi, tarim ve turizm endiistrileri ile ilgili baz1 bilgiler 6nceki boliimde
verilmektedir. Bu baglamda Adana ckonomisine hangi endiistrinin daha fazla katki

saglayabilecegi yoniinde degerlendirilmeler bu boliimde incelenmektedir.

Adana ekonomisinde ii¢ temel endiistrinin (sanayi, tarim ve hizmetler) etkin rol oynadig
onceki boliimde belirtilmektedir. Arastirma kapsaminda sanayi ve tarim endiistrilerinin
bolgesel kalkinmadaki ekonomik etkileri ile hizmetler endiistrisinin alt basliginda
bulunan turizmin ekonomik etkileri Adana kapsaminda incelenmeye calisiimaktadir.
Daha 6nceki boliimlerde sanayi, tarim ve turizm endiistrilerinin degerlendirilebilmesi igin
gerekli olan istatistiki veriler bulunmaktadir. Sayilan bu endiistrilerin ekonomik
etkilerinin degerlendirilmesinin yapilabilmesi i¢in ekonomik faktorlerin Adana

ekonomisinde dnem siralamalaria gore asigidaki tablo 29°da incelenmektedir.

Tablo 29
Adana Ekonomisi I¢in Endiistrilerin Onem Sirlamasi

ETKILEYEN ENDUSTRILER

FAKTORLER SANAYI | TARIM | TURIZM
[stihdam 2 1 3
Yatirrm 1 2 3
Ithalat 1 2 3
Thracat 1 2 3
Kamu yatirimlari 2 1 3
GSMH’ya Etkisi 1 2 3

Tablo 29 incelendiginde genellikle Adana ekonomisi i¢in sanayi endiistrisinin 6n plana
¢iktig1 anlasilmaktadir. Tarim endiistrisinin ise Adana ekonomisi i¢in dneminin genellikle
ikinci sirada geldigi ve turizmin ekonomik 6nem olarak {igiincii sirada etkiledigi tablo

29’da belirtilmektedir.

Yukaridaki bilgiler 1s18inda konu degerlendirildiginde sanayi, tarim ve turizm
endistrilerinin Adana ekonomisi icin giliglii ve zayif oldugu faktdrler asagida

belirtilmektedir (Adana Ili Potansiyel Yatirim Konular1 Arastirmasi, 2016):
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Giiclii Yonler

e Adana cografi konumu itibariyla, Ortadogu ve Akdenize gec¢is noktasinda
bulunmasi nedeniyle kurulus yeri faktorii agisindan cazip olmasi,

e Cografi konumu itibariyla, Ortadogu ve Akdenize gegis noktasi olmasi nedeniyle
kurulus yeri faktorii agisindan cazip olmast,

e Komsu illerle yogun bir ticari iliski i¢erisinde bulunmasi, bu nedenle de ile ¢ok
sayida ziyaretcinin gelmesi,

e Thracat yapilan iilke ¢esitliliginin sayisinin fazla olmasi, yaklasik 170 iilke ile dis
ticaret iligkisinin varligi,

o Bolgede basta tekstil olmak lizere gida, tas ve topraga dayali sanayi gibi
sektorlerde tecriibe ve sanayi kiiltiirii bulunuyor olmasi,

e Ulasim, altyap1 ve lojistik faktorler agisindan yerli ve yabanci yatirimcilara
saglamis oldugu avantajlar sebebiyle, son yillarda yatirimlarin azalmasina
ragmen, ilin sanayi kenti olarak kabul edilmesi,

e Sanayide c¢esitliligin olmasi, hemen hemen tiim sanayi sektorlerinin kurulu
olmasi,

e Bolgede enerji temini agisindan herhangi bir sorun bulunmamasi, dogal gazin
bolgedeki organize sanayi bolgelerinde kullaniliyor olmast,

e Imalat sanayide ortalama is giicii iicretlerinin Tiirkiye’ye gore diisiik olmasi
(maliyet avantaj1),

e Tirkiye i¢cin onemli bir yeri olan Yumurtalik limanina sahip olmas1 ve ticaret
hacmi agisindan ¢ok 6nemli konumda bulunan Mersin Limani’na yakin olmasi,

e {lin karayolu, demiryolu, denizyolu ve havayolu erisimi ile kombine tasimacilik,
depolama ve ulagim hizmetlerinin saglanabilecegi entegre ve modern tesislerin
kurulabilmesine uygunlugu,

e Yurtici ve yurtdisi havayolu ulasiminin olmasi,

e Ulusal ve uluslararasi ticaret yollarinin merkezi konumunda olmast,

e Yer alt1 kaynaklarinin (demir, bakir, kursun, ¢inko, krom gibi madenler, linyit,
manganez, kuvarsit, kum-gakil) bulunmasi ve ¢esitliligi,

e Bakii-Tiflis-Ceyhan Boru hattinin ilden gegmesi,
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Calisma cagindaki geng niifusun, toplam niifusun igersinde 6nemli bir boliim
olusturmasi,

Universitelerin varligi, il ve Tiirkiye genelinde is giicii yetistiren konumda
bulunmasi,

Tarima elverisli arazi varligi ve uygun iklim ve toprak yapisinin bulunmasi
sebebiyle birim alandan yiiksek verim alinmasi,

Ticarete konu olan tarimsal ve sinai tirlinlerde {iriin ¢esitliligine sahip olmast,
Tarimsal iiriinlerin islendigi gida sanayinin varligi,

Sulanabilir tarim arazileri oraninin yiiksek olmast,

Tiirkiye’nin en 6nemli 5 lagiiniiniin bu havzada bulunmasi,

Kentin gelisime agik alan sorununun olmamasi,

Tiirkiye’deki biiylik sehirlere gore, temel ihtiyaclarin ucuza temin edilebiliyor
olmasi,

Zengin tarih, kiiltiir varliklari, dogal giizelliklere sahip olmasi ve uygun iklim ve
cografi 6zellikler sayesinde turizmin biitiin bir yila yayilabilmesi,

Saglik altyapisinin giiglii olmasi ve Adana’ya saglik kampiisii yapiliyor
olmasindan kaynakli, ¢evre illerden saglik turizmi potansiyelinin artacagi
beklentisi,

Kapsami genisletilebilecek olan “Portakal Cigegi Karnavalinin” olmasi,

Karatas ve Yumurtalik il¢elerindeki 160 km kiy1 uzunlugunun, turizme elverisli
olmasi,

Adana mutfaginin ¢ok ¢esitli olmast,

Inang turizmi, dag ve yayla turizmi i¢in potansiyel bulunmasi,

Festival, fuarlar ve etkinliklerin artmasi ve ilin kiiltiirel ve sanat etkinliklerine
musait olmasi,

Biiyiik konaklama isletmelerinin bulunmasi.

106



Zayif Yonler

e Turizm agisindan her tiirlii potansiyele sahip olmakla birlikte, bu potansiyelin
yeterince degerlendirilememesi,

e Yerel yonetim, bolge halki ve isletme sahiplerinin kiiltiir varligi, turizm ve ¢evre
bilinci eksikligi,

e Kiiltiir ve doga varliklarinin turizme hizmet verecek fiziki altyap1 ve listyapi
eksikligi,

e Destinasyon yonetiminin olmamasi, yurtici ve yurtdis1 seyahat acenteleri
kataloglarinda ve tur giizergahlarinda ilin yer almamasi,

e Sahil seridine sahip olmasina ragmen, deniz turizmine yonelik yeterli sayi,
biiyiikliik ve nitelikte konaklama tesisinin bulunmamasi,

e Denizcilik kiiltiiriiniin olmamas1 ve deniz turizmi konusunda egitim yetersizligi,

e Kentin ulusal ve uluslararasi reklam ve tanitiminin yetersiz olmast,

e Adana iline ait mevcut haritalarin eksikligi ve Cografi Bilgi Sisteminin yeterince
kullanilamamasi,

e Kentlesme sorunlarinin giderilememis olmasi, kentlilik bilincinin tam olarak
yerlesmemis olmasi,

o Nitelikli is giliciiniin il disina gé¢mesi,

e Bolgenin go¢c almasi ve bu gociin genelde g¢alisma yasindaki ve niteliksiz
isgliclinden olusuyor olmasi,

e Ildeki, gecmiste sanayi faaliyetleri yiiriiten koklii ailelerin (Sabanci Holding),
yatirimlarini bagka illere ¢ekmis olmasi,

e Ilde yasanan yogun gd¢ olgusunun ortaya ¢ikardig1 demografik sorunlar,

e Tarimsal sanayi disinda hammadde potansiyelinin 6zellikle yeralt1 kaynaklarinin
yeterince degerlendirilmemesi,

e Tarimsal liretim planlamasinin yapilmamast,

e Miras yolu ile arazilerin kii¢lilmesi nedeniyle tarim alanlarinin kiigiik ve parcali
olmasi,

e Kirsal alandaki ulagim altyapisinin eksik olmasi,
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e llde, bitkisel ve hayvansal fiiriinlerin islenmesi ve pazarlanmasina yonelik
altyapinin yetersizliginin, bu tiriinlerden saglanan katma degerin diisiik kalmasina
neden olmasi,

e Yabanci sermaye yatirimlariin yetersizligi,

e Kurumsallasmanin yetersizligi,

e Ozel sektoriin sosyal sorumluluk anlayisindaki eksiklikler,

e Kapsamli bir sanayi envanterinin tam anlamiyla ¢ikarilamamis olmasi,

e Ozellikle Adana OSB’nin yetersiz kalmasi ve sanayi i¢in arsa iiretiminde
karsilasilan zorluklar,

e ilde ana sanayiden cok yan sanayilerin gelismis olmasi,

e Arazi kullanim ve iiretim planlamasinin olmamasi,

e Kentin bolgeleri arasinda, yapilagsma, hizmet alim1 ve giivenlik agisindan biiyiik
farkliliklar bulunmasi,

e ilde, yatirnmeilar arasinda kollektif calisma kiiltiiriiniin bulunmamasinin, bélgede
biiyiik 6lgekli 6zel sektor yatirimlarinin gergeklesmesine engel olmast,

e Kamu kurumlarinin etkin ¢alismamasi,

e (Cevre bilincinin yetersiz olusu.

Sonug olarak Adana’nin ekonomisi agisindan 6nemli olan endiistirlerin her biri i¢in gii¢lii
ve zayif yonlerinin oldugu anlasilmaktadir. Ancak sanayi ve tarim endiistrilerine
yogunlagan bir ekonomisinin varligi turizm endiistrisinin ise sayilan bu sektorleri

destekler nitelikte oldugu sdylenebilir.
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BOLUM 4: ARASTIRMA BULGULARININ ANALIZi VE DEGER-
LENDIRILMESI

Caligmanin bu boliimiinde arastirma siireci ile ilgili bilgilere deginilmistir. Aragtirmanin
amaci, onemi, yontemi, evreni, 6rneklemi, kisitlari, izlenilen yol ve arastirma sorulari,
Olgegin gecerliligi, giivenilirligi ve son olarak da verilerin analizi ve bulgularin

yorumlanmasi konu bagliklarina sirasiyla yer verilmektedir.
4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Adana’ya gelen turist sayisinin 2016 yili itibariyle 725.000 gibi 6nemli rakamlara
ulagmast sebebiyle il ekonomisine katkisinin 6l¢iilmesi ve Adana’daki tarim ve sanayi
endustrileri ile karsilagtirma yapilmasi literatiire katki agisindan onemli olacagi
diisiinilmektedir. Adana turizmine yonelik yapilan ¢alismalar genellikle turist sayilarini
ve demografik bilgileri belirtmekte olup detayli ve analitik bilgi ile ilgili karsilastirma

caligmalarinin eksik kaldigi gézlemlenmistir.

Yukarida sayilan nedenlerden dolayi ¢alismanin temel amaci, bolgesel kalkinmada Adana
ekonomisine turizm endiistrisinin ekonomik katkilarin1 degerlendirerek diger 6nemli
endiistriler (tarim ve sanayi) ile karsilagtirmasinin yapilmasini saglamaktir. Bunun yani
sira; turizm endiistrisine yatirim yapacaklara yon gosterilmesi, kamu kurumlarinin uygun
politikalar1 belirleyebilmesi i¢in bazi temel istatistiki verilerin bir arada gosterilmesi ve
turizm konusunda arastirma yapacaklara bilgiler sunarak konuyu hem talep hem de arz

yonlii ele almak aragtirmanin diger amaclari olarak diisiintilmiistiir.

Turizmin diinya ekonomisindeki yeri ve dneminin giin gegtikce arttigini yukaridaki
istatistiki verilere gore sdylenebilir. Bu baglamda ¢alismanin ana temasinda, turizmin
ekonomik etkilerinin 6l¢lilmesine yonelik yontemlerin incelenmesi, turizmin bolgesel
kalkinmadaki roliiniin degerlendirilmesi konular1 literatiire katki agisindan 6nem

tasimaktadir.

Bu arastirmada Adana gibi 6nemli turistik kaynaklara sahip bir bdlgenin segilerek yerel
paydaslardan ve Adana'ya gelen turistlerden nicel veri toplama yontemlerinden

faydalanilmasi arastirmayi onemli kilmaktadir. Ayrica arastirmada turizmin bolgesel
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kalkinmaya yaptig1 katkilarin belirlenmesi ileride ulusal veya uluslararast alanda

yapilacak ¢aligmalara literatiir olarak 11k tutmasi agisindan da énemli bir faktordiir.
4.2. Arastirmanin Yontemi

Yapilan bu arastirmada nicel arastirma teknigi kullanilmis olup arastirma igin veri
toplama araci olarak ise iki farkli anket 6lgegi tercih edilmistir. Anketin birincisi; yerli ve
yabanci ziyaretgilere (turistlere), digeri ise; turizm isletme belgeli kuruluslarin
yoneticilerine, otellere mal veya hizmet saglayan kuruluslara, bolge esnafina, sivil toplum

kuruluslarina ve bolge halkina uygulanaak veriler elde edilmistir.
4.2.1. Arastirma Evreni ve Orneklemi

Bir arastirma alaninin belirlenmesinde ve elde edilen sonuglarin genellestirilecegi grup
"evren" olarak tanimlanmaktadir (Mitra ve Lankford, 1999; Gokge, 2006; Altunisik, vd,
2012: 132). Orneklem ise, bir arastirma i¢in secildikleri evreni temsil edecek sekilde, grup
icerisinde belli sayida elemandan olusan, bir alt elemanlar grubu olusturmasi durumudur
(Altunisik, vd, 2012: 132). Bu arastirmada ¢alisma evreni Adana olup, orneklemi ise
Adana'da bulunan yerel paydaslardir. Yerel paydaslardan kastedilen turizm isletme
belgeli kuruluslarin yoneticileri, otellere mal veya hizmet saglayan kuruluslar, bolge
esnafi, sivil toplum kuruluslari ve bolge halkidir. Ancak arastirma evrenine 18 yasindan
kiiciikler dahil edilemediginden ¢alisma evreni kii¢iilmiistiir. Arastirmay1 desteklemesi
acisindan Adana'ya gelen turistlerin (2016 yil1 725.028 kisi) hangi amagla geldiklerini ve
genel harcamalarmi ve harcama kalemlerini gozlemleyebilmek i¢in turistlerden de anket

yontemi ile veri toplanmas1 hedeflenmistir.

Orneklem, belli bir evrenden, o evreni temsil yeterligi oldugu varsayilan, belli kurallara
gore secilmis kiiciik bir grup olarak tanimlanir (Yazicioglu ve Erdogan, 2014: 70).
Arastirmada olasiliga dayali olmayan 6rnekleme tekniklerinden kota 6rnekleme yontemi
tercih edilmistir. Bu bilgiler 1s1nda arastirmanin evreni i¢inden turizm isletme belgeli
kuruluslarin yoneticilerine 70 adet, otellere mal veya hizmet veren kuruluslara 67 adet,
bolge esnafina 120 adet, sivil toplum kuruluslarina 50 adet ve bdlge halkina 150 adet
olmak iizere toplamda 457 anket formu evreni temsil edecegi diistiniilerek (Yazicioglu ve

Erdogan, 2014) uygulanmistir. Ancak uygulanan anketlerin 6n degerlendirlmesi

110



yapilmasinin ardindan eksik ve hatali anketler arastirmanin diginda tutulmus ve analizler
453 anket lizerinden yapilmistir. Yukaridan da anlasilacagi iizere bu g¢alismanin
orneklemini 453 kisi olusturmaktadir. Ayrica arastirmayi desteklemesi ag¢isindan
Adana'ya gelen turistlere uygulanan anket formu ise Adana'ya gelen yerli ve yabanci
turistlerin 2016 yili Adana 1l ve Kiiltiir Turizm Miidiirliigii'niin verilerine bakilarak
(656.275 kisi yerli 68.783 kisi yabanci), olasiliga dayali olmayan ornekleme
tekniklerinden kota 6rnekleme yontemi ile veriler toplanmistir. Bu duruma gore anket
toplanan turistlerin sirasiyla milliyet ve uygulanan anket sayilari; 130 adet yerli, 71 adet
Kibrisli, 62 adet Alman, 34 adet Liibnanli, 19 adet Amerikali ve 87 adet diger iilkelerden
gelen turistler olmak {iizere toplamda 404 kisiden veriler elde edilmis olup on
degerlendirmelerin yapilmasi neticesinde eksik ve hatali anketler ¢ikarilarak 391 anket

izerinden analizler gerceklestirilmistir.

Tablo 30
a = 0.05 icin Orneklem Biiyiikliikleri
Evren + 0.03 ornekleme +0.05 ornekleme +0.10 6rnekleme
Biyiikliigii hatasi (d) hatasi hatasi
(d) (d)

p=0.5 p=0.8 p=0.3 p=0.5 p=0.8 p=0.3 p=0.5 p=0.8 p=0.3

g=0.5 g=0.2 9=0.7 g=0.5 g=0.2 9=0.7 g=0.5 g=0.2 g=0.7
100 92 87 90 80 71 77 49 38 45
500 341 289 321 217 165 196 |81 55 70
750 441 358 409 254 185 226 |85 57 73
1000 516 406 473 278 198 244 | 88 58 75
2500 748 537 660 333 224 286 |93 60 78
5000 880 601 760 357 234 303 | 94 61 79
10000 964 639 823 370 240 313 |95 61 80
25000 1023 665 865 378 244 319 | 96 61 80
50000 1045 674 881 381 245 321 | 96 61 81
100000 1056 678 888 383 245 322 |96 61 81
1000000 1066 682 896 384 246 323 | 96 61 81
100 milyon 1067 683 896 384 245 323 | 96 61 81

Kaynak: Yazicioglu ve Erdogan, 2014, s.89
4.2.2. Anket Formunun Niteligi

Arastirmada nicel aragtirma tekniklerinden veri toplama araci olarak kullanilan bolgesel
kalkinma anketi toplamda 3 béliimden olusturulmustur. Ik bdliim "Adana turizminin

ekonomik etkilerinin bolgesel kalkinmaya etkisini belirlemeye yonelik olup 26 ifadeden
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olugmaktadir. Bu boliim likert dlgegine gore diizenlenmis ve 5'li likert kullanilmigtir
(Altunisik, vd., 2012: 117). Anket formunda 5'li likert en olumludan en olumsuza dogru
(5: Kesinlikle katiliyorum, 4: Katiliyorum, 3: Kismen katiliyorum, 2: Katilmiyorum, 1:
Hi¢ katilmryorum) siralanmustir. Ikinci béliim ise demografik verilerin elde edilmesine
yonelik sorulardan olusturulmustur. Ugiincii ve son béliim ise, ankete katilanlarin Adana

turizminin diger sektorlere gore kiyaslamalari ile ilgili sorulardan olusturulmustur.

Aragtirmada kullanilan bolgesel kalkinma 6l¢egi i¢in bolgesel kalkinma ile ilgili Sag
(1996), Karaman (1998), Erdem (2001), Selguk (2004), Parker (2010), Saglik (2011) ve
Tungsiper, vd., (2011)'nin ¢aligmalar1 tek tek incelenmis olup, temel olarak Yildiz
(2007)’in "Turizmin Bolgesel Kalkinmaya Sagladigi Katkilar ve Goller Bolgesi

Uygulamasi1" i¢in yaptig1 ¢aligma esas alinmistir.

Arastirmada kullanilan diger anket (turistik harcama anketi) ile ilgili Karaman (1998),
Erdem (2001), Tungsiper (2001) ve Theron (2011)'m uyguladiklar1 anket formlari
incelenmis ve temel kaynak olarak Saglk (2011)in "Turizm Isletmelerinin Bolge
Ekonomisindeki Yeri Roliiniin Belirlenmesi: Erzurum Olgeginde Bir Arastirma" isimli
caligmasinda kullanilan turistik harcama anketi tercih edilmistir. Gorildigi tizere
literatlirde yapilan ¢alismalar ve veri toplama araglari incelenerek anketlere son halleri

verilmistir.
4.2.3. Veri Toplama Siireci

Arastirma kapsaminda bolgesel kalkinma ile ilgili yerel paydaslara yonelik verilerin
toplama siireci Eyliil 2016'da baslayip, Nisan 2017'de tamamlanmistir. Yukarida da
bahsedildigi lizere anketorler tarafindan bolimlendirmesi yapilarak sirasiyla; turizm
isletme belgeli kuruluslarin yoneticilerine iki kisi, otellere mal veya hizmet veren
kuruluslara iki kisi, bolge esnafina bir kisi, sivil toplum kuruluslarina bir kisi ve bolge
halkina ti¢ kisi olarak toplamda dokuz kisi tarafindan veriler toplanmistir. Verilerin sivil
toplum kuruluslarina olan kismi hari¢ yaklagik 400 adedi Kasim 2016min son haftasinda
tamamlanmistir. Sivil toplum kuruluslarindan toplanan veriler ise Nisan 2017'nin son

haftasinda elde edilmistir.
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Ikinci anket olan turist harcamalarimi belirlemeye yonelik veriler ise Adana Sakirpasa
Havaalani'ndan gerekli izinlerin belirli siireligine alinmasi ile baslamis olup Ekim
2016 son giinleri ve Kasim 2016'nin baslarinda izin verilen giin geregi (yaklasik 9

giin) bes anketor tarafindan toparlanmustir.
4.3. Arastirmanin Kisitlar

Arastirmanin veri toplama siirecinde bazi temel kisitlarla kargilasilmistir. Bunlardan en
onemlileri hemen hemen her calismada oldugu lizere zaman ve maddi kaynaklarin
yetersizligi kisithihigidir. Bolgesel kalkinma ve turizm anketinin uygulanmasinda turizm
isletme belgeli kuruluslarin yoneticilerinin anket doldurmaya sicak bakmamalar1 da
onemli bir kisit olmaktadir. Ayrica otellere mal veya hizmet veren kuruluslara ulagilmasi
icin de otel isletmelerine mal ve hizmet aldiklar1 kuruluslarin isimleri soruldugunda, otel
isletmeleri tarafindan bilgi verilmeye istekli olunmamasi yine bir bagka kisittir.
Havaalaninda uygulanan turistik harcama anketinde ise, Havalimam Miilki Idare
Amirligi'nden olaganiistii hal (OHAL) nedeniyle giivenlik Onlemleri acisindan kisa
slireligine izin verilmesi nedeniyle Adana'ya gelen turistlerin sayilarina gére bir oranlama
yapildiysa da (Tablo 31) maalesef uygulanamamistir. Bu durum da arastirmanin bir bagka

kisitlilig1 olmaktadir.

Tablo 31
Turistik Harcama Anketi Uygulama Dagilim

Almanya 60
Amerika 45
Irak 45
Kibris 45
Suriye 40
Liibnan 20
Ingiltere 15
Iran 15
Italya 15
Suudi Arabistan 15
Tiirk Turist 100

TOPLAM 415 adet

4.4, Arastirmada izlenilen Yol ve Arastirma Sorulari

Arastirma kapsaminda bolgesel kalkinma ve turistik harcama anketlerinden elde edilen

verilerden durum tespiti yapilmasi hedeflenmektedir. Ayrica durum tespiti neticesinde
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calismanin amacina uygun degiskenler géz dniinde bulundurularak farklilik analizleri
yapilmasi da hedeflenmektedir. Turizmin ekonomik etkilerinin bdlgesel kalkinmadaki
rolii degerlendirmesi yapilirken uygulanan bolgesel kalkinma anketini desteklemek i¢in
turistik harcama anketinin yapilmasi ¢alisma yapilirken izlenen bir diger yol olmustur.
Bolgesel kalkinma anketinde veri toplanan gruplarin (turizm isletme belgeli kuruluslarin
yoneticileri, otellere mal veya hizmet saglayan kuruluslar, bdlge esnafi, sivil toplum
kuruluglart ve bolge halki) arastirma ile ilgili goriisleri i¢in ayr1 ayri analizlerinin
yapilmas1 ise gruplarin turizmin bolgesel kalkinmaya ve diger sektorlere olan bakis

acilariin ortaya konmasi agisindan 6nemli bir hedeftir.

Bu arastirma kapsaminda, Adana'da bulunan turizm isletme belgeli kuruluslarin
yoneticilerinin, otellere mal veya hizmet saglayann kuruluslarin, bélge esnafinin, sivil
toplum kuruluslarinin ve bolge halkinin Adana'daki turizmin bolgesel kalkinma acisindan
katkisinin belirlenmesi ve diger sektorlere gore farklilik gosterip gostermedigine
bakilmistir. Ayrica Adana’ya gelen turistlerin hangi nedenle geldikleri ve yaptiklari
harcamalarin turizmin ve diger sektorlerin hangilerine katki sagladigi konulari

incelenmistir. Bu duruma gore arastirma sorulart asagida bulunmaktadir:

Arastirmanin Temel Sorusu: Adana'nin bolgesel kalkinmasinda turizmin ekonomik

etkilerine iliskin ifadeler, demografik 6zelliklerine gore farklilik gostermekte midir?

Arastirma Alt Sorusu 1: Adana'min bdolgesel kalkinmasinda turizmin ekonomik

etkilerine iligkin ifadeler, katilimeilarin cinsiyetlerine gore farklilik géstermekte midir?

Arastirma Alt Sorusu 2: Adana'nin bolgesel kalkinmasinda turizmin ekonomik

etkilerine iliskin ifadeler, katilimcilarin yas gruplarina gore farklilik gostermekte midir?

Arastirma Alt Sorusu 3: Adanamin bolgesel kalkinmasinda turizmin ekonomik
etkilerine iligkin ifadeler, katilimecilarin egitim seviyelerine gore farklilik gostermekte

midir?

Arastirma Alt Sorusu 4: Adanamin bolgesel kalkinmasinda turizmin ekonomik
etkilerine iliskin ifadeler, katilimcilarin egitim seviyelerine gore farklilik gostermekte

midir?
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Arastirma Alt Sorusu 5: Adana'min bdolgesel kalkinmasinda turizmin ekonomik
etkilerine iliskin ifadeler, katilimcilarin gelir diizeylerine gore farklilik gostermekte

midir?

Arastirma Alt Sorusu 6: Adana'min bdlgesel kalkinmasinda turizmin ekonomik

etkilerine iliskin ifadeler, katilimcilarin mesleklerine gore farklilik gostermekte midir?

Arastirma Alt Sorusu 7: Adanamin bolgesel kalkinmasinda turizmin ekonomik
etkilerine iligkin ifadeler, katilimcilarin mesleki deneyim siirelerine gore farklilik

gostermekte midir?

Arastirma Alt Sorusu 8: Adanamin bolgesel kalkinmasinda turizmin ekonomik
etkilerine iligkin ifadeler, katilimcilarin halen bulundugu gorevdeki kidemlerine gore

farklilik gostermekte midir?

Arastirma Alt Sorusu 9: Adana'nin bolgesel kalkinmasinda turizmin ekonomik
etkilerine iliskin ifadeler, katilimecilarin turizm sektorii ile baglarma gore farklilik

gostermekte midir?

Arastirma Alt Sorusu 10: Adana'nin bolgesel kalkinmasinda turizmin ekonomik
etkilerine iliskin ifadeler, katilimcilarin turizm sektorii ile baglarina gore farklilik

gostermekte midir?
4.5. Olgegin Gegerliligi ve Giivenilirligi

Gegerlilik, bir test veya oOl¢iilmek istenen seyi 6lgme derecesi olarak ifade edilebilir
(Altunigik vd, 2012: 121). Bu baglamda yapilan bu ¢aligmanin bdlgesel kalkinma ve
turizm iliskisi 6lgegi, gerek Yildiz (2007)'nin yaptig1 ¢alismada olsun gerek yapilan
benzer ¢alismalarda gegerliligini ispatlamis bir 6lgektir. Bu nedenle ki uzman goriisiiniin
de alinmasiyla beraber ilk olarak 81 adet anket ile veriler toplanmig ve gerekli analizler
yapilmustir.  Yapilan analizler neticesinde herhangi bir sorun olmadigi i¢in ¢alismaya
devam edilmistir. Turistik harcama anketi ise gerek Diinya Turizm Orgiitii'niin gerekse
Tirkiye'nin sinir kapilarinda uygulanan bir anket olmasindan dolay1 diinyaca gegerliligi
bulundugu soylenebilir. Ayrica Saglik (2011)'in caligmasinda da tercih edilmesi

Tiirkiye'nin bir bolgesinde de gegerliligini ispat etmektedir.
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Yazicioglu ve Erdogan (2014)'e gore, "Bir dl¢me aracinin tekrarlanan olgiimlerde ayni
sonucu verme derecesi o dl¢me aracinin giivenilirlik deger olarak bilinir". Bu baglamda
calismada en yaygin yontem olan alfa (Cronbach alfa) katsayisina bakilmistir (Altunisik
vd, 2012: 122).

Tablo 32
Bolgesel Kalkinma ve Turizm Arastirma Olgegi Giivenilirlik Analizi Sonuclar
Olcek ifade Cronbach
Sayis1 Alfa Katsayisi
Adana Bolgesinin Kalkinmasinda Turizmin 26 0,873
Ekonomik Etkileri

Tablo 32'ye bakildiginda Cronbach alfa katsayisinin 0,873 degerini gdstermesi 0,7
degerinin lizerinde oldugundan dolay1 sosyal bilimlerde 6l¢egin giivenilirlik agisindan
giiclii oldugu gostermektedir. Ancak bazi inceleme tiirii calismalarda bu degerin 0,5'e
kadar kabul edilebilirliginin olmasi bazi arastirmacilar tarafindan belirtilmektedir

(Altunisik vd, 2012: 124).
4.6. Verilerin Analizi ve Bulgularim Yorumlanmasi

Arastirmada kullanilan hem turizmin bolgesel kalkinmaya etkilerini belirlemeye yonelik
olan anket hem de turistik harcama anketi kapsaminda elde edilen verilerin analizi i¢in
SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) 21 adli paket programindan
yararlanilmigtir. Caligmada ilk olarak turizmin bolgesel kalkinmaya etkilerini belirlemeye
yonelik olan lgekten elde edilen verilerin normal dagilimina Shapiro Wilks (Altunisik,
vd., 2012: 164-166) tesiti ile bakilmistir. Shapiro Wilks testinin sonucuna gore verilerin
anlamlilik derecesi 0,05'ten kiiciik ¢iktig1 goriilmiis ve verilerin normal dagilim
gostermedigi tespit edilmistir. Bu durumun sonucuna gore verilerin analizinde non-
parametrik testlerden faydalanilmasi gereklidir (Altunisik, vd., 2012: 164-166).
Calismada yapilan giivenilirlik ve normallik analizlerinden sonra frekans analizi
yapilarak ifadelerin siklik degerleri belirtilmis olup sonuglar asagida yorumlanmistir.
Frekans analizinden sonra ise arastirma sorularimiza yonelik non-parametrik testler ve
korelasyon analizleri yapilarak yorumlanmistir. Son olarak ise, turistik harcama anketine

yonelik frekans analizleri ve yorumlamalar1 yapilmistir.
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4.6.1. Bolgesel Kalkinma Anketi Katihmcillarnn Demografik Bilgileri ve
Adana'daki Turizm Sektoriiniin Diger Sektorler fle Kiyaslanmasina iliskin Genel

Sorularin Frekans Analizi

Bu konu basliginda ankete katilanlara ait demografik bilgilerin ve bolgesel kalkinma
Olcegine verilen cevaplarin frekans analizleri SPSS 21 paket programi yardimiyla

yapilarak tablolar halinde verilip yorumlamalar1 yapilmaktadir.

Tablo 33'e bakildiginda, katilimcilarin yaklasik olarak % 15' "Konaklama Isletmelerine
Mal/Hizmet Veren Isletmeler", % 15% "Turizm Isletmeleri Genel/Departman
Yoneticileri" % 26's1 "Bolge Esnafi", % 33" "Bolge Halki" ve % 11'1 "Sivil Toplum ve

fgili Kamu Kurum veya Kuruluslar1" oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 33
Katilmeilarin Ait Olduklar1 Gruplarin Frekans Analizi
KATILIMCILARIN GRUPLARI Frekans % Kiimiilatif
Konaklama 1sletmelerine Mal/Hizmet Veren 66 14,6 14,6
Isletmeler
Turizm 1sletmeleri Genel/Departman 69 15,2 29,8
Yoneticileri
Bolge Esnafi (Direkt Turizme mal/hizmet 119 26,3 56,1
Saglamayanlar)
Bolge Halki 149 32,9 89,0
Sivil Toplum ve Tlgili Kamu Kurum veya 50 11,0 100,0
Kurulusglar
Toplam 453 100,0

Tablo 34 katilimcilara ait demografik degiskenleri gostermektedir. Katilimeilarin 95 kisi
ile % 21'1 bayan, 358 kisi ile % 79'u ise erkek oldugu goriilmektedir. Bu durum ankete
katilanlarin gruplarina da bakildiginda (Tablo 33) bolge esnafinin ve konaklama
isletmelerine mal veya hizmet veren isletmelerin genelinin erkeklerden olusmasindan

kaynaklandig1 anlagilmaktadir.

Katilimcilarin yas gruplart incelendiginde en fazla % 28’lik oran ile 41 ve iizeri yas
grubunun katilim gosterdigi en az ise %13’liikk oran ile 36-40 yas grubunun katilim
gosterdigi goriilmektedir. Katilimcilarin yarsindan fazlasinin orta yas grubu ve iizerinin
olusturdugunu sdylemek mimkiindiir. Egitim durumuna bakildiginda, egitimi

Olmayanlarin orani oldukca diisiik oldugu, en fazla oranlarin ise yaklasik olarak % 38
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Lise ve % 31 oran ile Lisans mezunlarinin olusturdugu goriilmektedir. Lise ve lizeri
mezunlarin orani % 80'nin iizerinde olmasiin nedeni anketin toplanirken genellikle
yoneticilere yapilmasi egiliminde olunmasidir. Katilimeilarin = gelir  diizeyleri
incelendiginde % 27 ile 1501-2000 TL en fazla gelir grubuna sahip kisiler
olusturmaktadir. En diisiik oranlar ise % 3,5 ile 501-100 TL gelir diizeyine sahip kisiler
ve % 2,6 ile 3501-4000TL gelir diizeyine sahip kisilerden olusmaktadir. Genel olarak
bakildiginda katilimcilarin % 75'inden fazlas1 1501- 2000 TL ve iizeri gelir diizeyinde
oldugu ve bu durumun olugsmasinda yonetici katilimcilarin fazla olmasindan
kaynaklandig ile agiklanabilir. Tablo 34'teki katilimcilarin meslekleri incelendiginde, en
biiyiikk oran % 32 olarak isci olarak ¢aligan grubuna aittir. Yine yukaridaki bilgileri
destekler nitelikte katilimcilarin en fazla oranlardan ikincisi yaklasik % 25 civarinda
yoneticinin katildigi goriilmektedir. En az oran ise % 6 olarak memurlara ait oldugu

goriilmektedir.
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Demografik Degiskenler

Tablo 34

Frekans %
Kadin 95 21,0
Cinsiyet Erkek 358 79,0
Toplam 453 100,0
18-25 101 22,3
26-30 91 20,1
31-35 75 16,6
Yas 36-40 59 13,0
41 ve iizeri 127 28,0
Toplam 453 100,0
Egitimsiz 2 0,4
[kogretim 74 16,3
Lise 171 37,7
Egitim On lisans 44 9,7
Lisans 139 30,7
Lisanstusti 23 51
Toplam 453 100,0
501-1000 16 3,5
1001-1500 TL 90 19,9
1501-2000 TL 124 27,4
2001-2500 TL 90 19,9
Gelir 2501-3000 TL 52 11,5
3001-3500 TL 21 4,6
3501-4000 TL 12 2,6
4001-4500 TL 20 4.4
4501 ve uzeri 28 6,2
Toplam 453 100,0
Isveren 65 14,3
Kendi isi 46 10,2
Memur 28 6,2
Meslek Isci _ 145 32,0
Emekli 14 3,1
Yonetici 113 249
Issiz 42 9,3
Toplam 453 100,0

Tablo 35 katilimeilarin mesleklerine iligkin bilgilerini géstermektedir. Buna gore mesleki
deneyimi 1-5 yil arasi olanlarin yaklasik % 35 olarak en fazla orana sahip oldugu
goriilmektedir. Yine onu takip eden 6-10 y1l aras1 mesleki deneyimi bulunanlarin oran1 %
28 oldugu anlasilmaktadir. En diisiik orana ise %11 ile 16-20 y1l grubuna dahil olanlardir.

Genel olarak tablo 35’e gore katilimeilarin 11 yildan fazla mesleki deneyime sahip
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olanlarin oran1 % 35 olup bu oran yadsinamayacak kadar yiiksek oldugu sodylenebilir.
Tablo 35'e gore halen bulunulan gorevdeki kideme bakildiginda ise, en yiiksek oran
yaklasik % 45 ile 1-5 yil arasi calisanlara aittir. En az oran ise % 7'lik oranla 16-20 yil
arasinda halen bulunduklar1 gorevdeki ¢alisma siirelerini gostermektedir. Genel olarak
bakildiginda katilimcilarin hemen hemen yaris1 mevcut isletmelerinde 6 yil ve iizeri
calistigini gostermektedir. Katilimcilara "Turizm sektorii ile iliskiniz var mi1?" ile ilgi
yoneltilen soruya % 62'lik kisim “hayir” cevabini verdigi tablo 35'ten anlagilmaktadir.
Katilimcilarin yaklasik olarak % 19'unun ise turizmde calistigi ve aslinda % 38'inin ise

bir sekilde turizm sektorii ile iligkisinin oldugunu belirttikleri anlagilmaktadir.

Tablo 35
Mesleki Veriler
Frekans %
1-5 il arasi 161 35,5
6-10 il aras1 127 28,0
Mesleki 11-15 yil aras1 60 13,2
Deneyim 16-20 yil arasi 51 11,3
21-25 yil arasi 54 11,9
Toplam 453 100,0
1 y1l veya daha az 55 12,1
Halen 1-5 il arasi 203 44 8
Bulunulan 6-10 il aras1 85 18,8
.. . 11-15 y1l aras1 46 10,2
Gorevdeki
Kidem 16-20 y1l arasi 30 6,6
21-25 yil arasi 34 7.5
Toplam 453 100,0
Evet/Turizmde calistyorum 86 19,0
Turizm Evet/Turizmde yakinlarim ¢aligiyor 22 4,9
Sektorii ile Evet/Turizm isletmem var 3 0,7
Mliskiniz var Evet/Mal ve hizmet veriyorum 61 13,5
m? Hayr/Bir iliskim yok 281 62,0
Toplam 453 100,0

Tablo 36 katilimcilarin bolgenin ekonomisine katki yapan en onemli sektore yonelik
algisin1 gostermektedir. Bu cercevede bakildiginda katilimcilarin yaklasik % 63"
Adana'da tarim sektoriiniin bolgesel kalkinmaya etkisi acisindan birinci derecede etki
ettigini belirtmislerdir. Bolgesel kalkinmaya ikinci derecede etki ettigi yaklasik % 63'liik
olarak goriilmektedir. Turizm sektoriiniin ise bolgesel kalkinmaya en ti¢iincii derece etki

ettigini % 86 gibi yiiksek bir oranda oldugu goriilmektedir. Bu baglamda Adana
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paydaslarina gore lider sektdriin tarim ardindan sanayi ve turizm sektorlerinin geldigi

algis1 bulunmaktadir. Ancak {giincii bolimde de bahsedildigi lizere en fazla katkiy1

sirastyla sanayi, tarim ve turizm sektorlerinin yaptigi belirtilmistir.

Tablo 36
Adana'da Bolgesel Kalkinmaya Etkisi Bakimindan Sektérlerin Onem Dereceleri
Tarim Sanayi Turizm

Frekans % Frekans % Frekans %

Birinci sirada gelir 287 63,4 131 28,9 35 7,7

Ikinci sirada gelir 141 31,1 283 62,5 29 6,4
Uciincii sirada gelir 25 55 39 8,6 389 85,9
Toplam 453 100,0 453 100,0 453 100,0

4.6.2. Adana'nin Bolgesel Kalkinmasinda Turizmin Muhtemel Etkilerine iliskin

Frekans Analizi Sonuclari

Tablo 37, katilimcilarin ifadeler hakkinda cevaplarinin frekans analizini gostermektedir.

Yapilan frekans analizlerinde katilimcilarin olumlu ifadelere yiiksek oranda katildiklari

ifadeler sirasiyla; "Turizm faaliyetlerinin bdlgede yeni istihdam olanaklari saglar",

"Turizm faaliyetleri bolgeye yonelik doviz girisini artirir” ve "Turizm faaliyetleri bolgeye

yonelik yatirim artis1 saglar" oldugu goriilmekedir. Katilimcilarin olumsuz ifadeler

arasinda en diisiik katilim gosterdikleri ise sirasiyla; “Bolgedeki ekonomik sistemi bozar”,

“Sanayi sektoriine olan yatirimlar1 azaltir” ve “Tarim sektoriine olan yatirimlar azaltir” tablo

37°den anlasilmaktadir.
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Tablo 37
Katiimcilarin ifadeler Hakkinda Frekans Analizleri

OLUMLU iFADELER

AO. | SS
Bolgeye yonelik doviz girisini artirir 3,95 | 0,84
Bolgeye yabanci sermaye girisi saglar 3,86 | 0,86
Bolgeye yonelik yatirim artis1 saglar 3,93 | 0,81
Bolgedeki kisi bagina diigen geliri artirir 3,76 | 0,94
Yeni istihdam olanaklariin yaratilmasini saglar 3,98 | 0,83
Bolgenin alt yap1 olanaklarinin gelismesini saglar 3,70 | 1,00
Bolgenin iist yap1 olanaklarinin gelismesini saglar 3,76 | 0,96
Bolgedeki tarim sektoriiniin gelismesine katki saglar 3,50 | 105
Bolgedeki sanayi sektoriiniin gelismesine katki saglar 3,54 | 0,99
Diger bolgelerle arasindaki gelismislik farkini azaltir 3,69 | 0,94
Bolgedeki cevre kalitesinin artmasini saglar 3,79 | 0,92
Bolgedeki tarim sektorii kadar gelir getirir 3,30 | 1,10
Bolgedeki sanayi sektorii kadar gelir getirir 3,28 | 1,10
Yerel kamu yonetimi gelirlerini artirir 3,64 | 0,91
Uretilen iiriinlerin satis miktarlarini artirir 3,77 | 0,84
Gelirleri turizm kaynaklarina(restorasyon v.b.) ayrilan paydan daha fazladir 3,66 | 0,88
Tarim sektdriinde ¢alisanlarin gelirini artirmaktadir 3,33 | 0,99
Sanayi sektoriinde ¢alisanlarin gelirini artirmaktadir 3,18 | 1,05
Gelirleri yore halkina dengeli dagilmaktadir 2,14 | 1,30

OLUMSUZ iFADALER

Bolgesel enflasyon yaratir 3,35 | 1,12
Kamu giderlerini artirir 3,53 | 0,91
Yabanci is giicii artis1 saglar 3,48 | 0,91
ithalat1 artirir 3,56 | 0,86
Bolgedeki ekonomik sistemi bozar 204 | 1,17
Tarim sektdriine olan yatirimlari azaltir 2,10 1,08
Sanayi sektoriine olan yatirimlari azaltir 2,09 | 1,05

A.O. : Aritmetik Ortalama
S.S. : Standart Sapma

Tablo 37 genel olarak incelendiginde olumlu ifadelere katilimcilarin katildiklari, olumsuz

ifadelere ise katilmadiklar1 anlasilmaktadir.

Tablo 38 ise katilimcilara yoneltilen "Turizm Adana'nin ekonomik kalkinmasi agisindan

ne Ol¢iide faydalhidir" ifadesine verilen yanitlar1 gostermektedir.
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Tablo 38
Katihmcilarin Turizm Ad.ana'nln Kalkinmas1 Acisindan Ne Olciide Faydaldir?
Sorusuna Iliskin Diisiincelerinin Frekans Analizi

Frekans % Kiimiilatif
Fikrim Yok 8 1,8 1,8
Faydali Degil 10 2,2 4,0
Yatirim Yapilirsa Faydali Olur 148 32,7 36,7
Faydali 287 63,4 100,0
Toplam 453 100,0

Tablo 38’den anlasilacagi lizere katilimcilarin % 63,41 faydali goriistinii belirtirken %
32,7'si ise yatirim yapildiginda daha fazla faydali olacagini savunmaktadirlar. Adana'da
yatak kapasitesinin yaklasik 11.000 civarinda olmasi ve doluluk oraninin yaklasik % 28
olmasi aslinda katilimcilarin goriisleri ile paralellik gostermektedir. Katilimcilarin %
63,4'linlin Adana'da turizmin ekonomik kalkinmada etkisini faydali olarak gormesi, %
32,7'sinin ise yatirim yapilirsa faydali olacagimi savunmasindan mevcut durumu

Ozetlemektedir.
4.6.3. Arastirma Degiskenlerine Iliskin Farkhlik Analizi Sonuclar:

Arastirma kapsaminda elde edilen verilere Shapiro Wilks (Altunisik, vd., 2012: 164-166)
tesiti ile bakilarak verilerin normal dagilim gostermedigi anlasilmistir (p<0,05). Bu
durumun sonucuna gore verilerin analizinde non-parametrik testlerden faydalanilmasi
gereklidir (Altunigik, vd., 2012: 164-166). Demografik degiskenlerden cinsiyet igin Mann
Whitney U testi digerleri igin Kruskal Wallis testi uygulanmistir. Cinsiyet faktorii i¢in
herhangi bir anlamli farklilik ¢ikmadigindan belirtilmemistir. Ankette bulunan 26 ifadeye
ayr1 ayr1 uygulanan bu testlerin sonuglarindan anlamli ¢ikan ifadeler tablolar yardimiyla

verilmektedir.

Tablo 39 Adana'daki turizm faaliyetlerinin etkilerinin belirlenmesine yonelik ifadelere,
egitim durumuna gore farklilik analizlerini gostermektedir. Egitim durumuna gére kendi
arasinda anlamli farklilik ¢ikan ifadelere (p<0,05) Mann Whitney U testi uygulanarak en
yiiksek anlamli farklilik ¢ikanlar P2 siitununda belirtilmistir. Tablo 39'dan anlasildigi

tizere 6 ifadenin egitim durumuna goére anlamh farklilik tespit edildigi goriilmektedir.
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Tablo 39

Turizmin Olasi Etkilerinin Egitim Durumuna Gore Farklilik Analizi

IFADELER X2 p p2 EGITIM DURUMU
Yeni istihdam olanaklarinin 18018 | 0003 | 0.001 [Ik6gretim
yaratilmasini saglar ! ! ' Lisansiistii
Bolgenin iist yap1 olanaklarinin 12211 | 0032 | 0.026 Lise
gelismesini saglar ' : : On lisans
Diger bolgelerle arasindaki [k gretim
gelismislik farkini azaltir 15,947 | 0,007 0,012 Lisansiistii
[kogretim
Bolgedeki ekonomik sistemi bozar 25,541 | 0,000 0,000 -
Lisans
Tarim sektdriine olan yatirimlari 14936 | 0.011 | 0005 Lise
azaltir ' ’ ' Lisans
Sanayi sektdriine olan yatirimlari [Ikogretim
azaltir 15,063 | 0,010 | 0,014 T

"Adana'daki turizm faaliyetleri, yeni istihdam olanaklarinin yaratilmasini saglar" ifadesi
egitim durumuna gore anlamli farklilik gostermektedir (p<0,05). Anlamli farkliligin
sonucunda ise ifade ile biitiin egitim durumlart ikili gruplar seklinde incelenerek en
yiiksek anlamli farklilik ilkdgretim mezunlart ile lisansiistii mezunlar1 arasinda oldugu

tespit edilmistir (p<0,05).

Egitim diizeyleri agisindan "Adana'daki turizm faaliyetleri, bdolgenin st yapi
olanaklarinin gelismesini saglar” ifadesi ile anlamli farklilik gostermektedir (p<0,05).
Farkliligin hangi egitim diizeyleri arasinda olduguna bakilarak egitim durumu lise
diizeyinde olanlar ile 6n lisans diizeyinde olanlar arasinda oldugu tespit edilmistir

(p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri, diger bolgelerle arasindaki gelismislik farkini azaltir”
ifadesi ile egitim diizeyleri arasinda anlamli farklilik oldugu goriilmektedir (p<0,05).
Hangi egitim diizeyleri gruplar1 arasinda farkliliklarin olduklarina bakilmis ve en fazla
anlamli farklilik egitim durumu ilkdgretim diizeyinde olanlar ile lisansiistii diizeyde

olanlar arasinda oldugu ortaya ¢ikmistir (p<0,05).
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Egitim diizeylerine gore "Adana'daki turizm faaliyetleri, bolgedeki ekonomik sistemi
bozar" ifadesi arasinda anlamli farklilik oldugu goriilmektedir (p<0,05). Gruplar
arasindaki en yiiksek farkin ise, egitim durumu ilkégretim diizeyinde olanlar ile lisans

diizeyinde olanlar arasinda (p=0,000) oldugu belirlenmistir.

"Adana'daki turizm faaliyetleri, tarim sektoriine olan yatirimlar azaltir™ ifadesi ile egitim
diizeyleri arasinda anlamli farklilik oldugu tespit edilmistir. Hangi egitim diizeylerine
gore farkliliklarin olduklarina bakilmis ve lise mezunu olanlar ile lisans mezunu olanlar

arasinda anlamli farklilik oldugu sonucu tespit edilmistir (p<0,05).

Egitim diizeyi a¢isindan "Adana'daki turizm faaliyetleri, sanayi sektoriine olan yatirimlari
azaltir" ifadesi ile anlamli farklilik oldugu anlasilmaktadir (p<0,05). Egitim diizeyleri
arasinda farkliliklarin ise en fazla anlamlilik gésterenleri, ilkdgretim mezunu olanlar ile

lisans mezunu olanlar arasinda oldugu tespit edilmistir (p<0,05).

Tablo 40 Adana'daki turizm faaliyetlerinin etkilerinin belirlenmesine yonelik ifadelere,
gelir diizeyine gore farklilik analizlerini gostermektedir. Tablo 40 incelendiginde 12

ifadenin gelir diizeyine gore anlamli farklilik tespit edildigi goriilmektedir.
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Tablo 40
Turizmin Olas1 Etkilerinin Gelir Diizeyine Gore Farkhilik Analizi

IFADELER X2 P p2 | GELIiR DUZEYI
Bolgeye yonelik doviz girisini artirir 19,766 | 0,011 | 0,000 iggijggg
Bolgeye yabanci sermaye girisi saglar 18,883 | 0,016 | 0,002 gggi:iggg
Bolgedeki kisi bagina diisen geliri artirir 18,167 | 0,020 | 0,003 4500011_14050000
:;211; ristihdarn olanaklarmin yaratilmasini 25 569 0,001 | 0,000 iggi:iggg
Bolgedeki tarim sektorii kadar gelir getirir | 26,529 | 0,001 | 0,000 5388];(321'512&1
lggligr;ﬁdeki sanayi sektorii kadar gelir 21708 0,005 | 0,001 2500011—_ZI.ZOSOOOO
:"regll.rmn ;ketl;tdé;ﬁnde calisanlarin gelirini 32,039 | 0,000 | 0,000 450001];14050000
S;?g;ifﬁ?:ﬁnde calisanlarin gelirini 23400 | 0,003 | 0,000 ;ggi:gggg
Bolgedeki ekonomik sitemi bozar 24,601 | 0,002 | 0,000 ;881:;288
Tarim sektdriine olan yatirimlar1 azaltir 26,409 | 0,001 | 0,000 ;ggijggg
Sanayi sektoriine olan yatirimlar1 azaltir 27,458 | 0,001 | 0,000 ;881:;288

Katilimcilarin gelir diizeyleri ile "Adana'daki turizm faaliyetleri, bolgeye yonelik doviz
girigini artirir” ifadesi arasinda anlamli farklilik gosterdigi goriilmektedir (p<0,05). Hangi
gelir diizeyleri arasinda farkliliklarin olduklarina bakilmis ve 2001-2500 TL gelir
diizeyine sahip olanlar ile 4001-4500 TL gelir diizeyine sahip olanlar arasinda daha fazla
anlamli farklilik oldugu tespit edilmistir (p<0,05).

Gelir diizeyleri agisindan katilimeilarin yanitlari ile "Adana‘daki turizm faaliyetleri,
bolgeye yabanci sermaye girisi saglar” ifadesi anlamli farklilik gosterdigi tespit
edilmistir. Gelir diizeyleri arasinda farkliliklarin olduklarina bakilmis olup en fazla
farkliligin 2001- 2500 TL gelir diizeyine sahip olanlar ile 3501-4000 TL gelir diizeyine
sahip olanlar arasinda anlaml1 farklilik oldugu ortaya ¢ikmistir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri, bolgedeki kisi basmna diisen geliri artirir” ifadesi

katilimcilarin gelir diizeylerine gére anlamli farklilik gosterdigi goriilmektedir (p<0,05).
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En yiliksek anlamli farkliligin ise 501-1000 TL gelir diizeyine sahip olanlar ile 4001-4500
TL gelir diizeyine sahip olanlar arasinda oldugu tespit edilmistir (p<0,05).

Katilimcilarin gelir diizeylerine gore "Adana'daki turizm faaliyetleri, yeni istihdam
olanaklarinin yaratilmasin1 saglar” ifadesi arasinda anlamli farkliligin var oldugu
goriilmektedir (p<0,05). Gelir diizeyleri arasinda farkliliklarin hangi gruplar arasinda
olduklarina bakilmig ve en fazla anlamlh farkliligin ise, 1001-1500 TL gelir diizeyine
sahip olanlar ile 4001-4500 TL gelir diizeyine sahip olanlar arasinda oldugu belirlenmistir
(p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri, bolgedeki tarim sektorii kadar gelir getirir” ifadesi gelir
diizeyine gdre X?=26,529 ve p=0,001 degerler cercevesinde anlamli farklilik gosterdigi
tablo 40'tan anlasilmaktadir. Hangi gelir diizeyleri arasinda farkliliklarin olduklar test
edilmis ve 2001-2500 TL gelir diizeyine sahip olanlar ile 4500 TL ve tizeri gelir diizeyine

sahip olanlar arasinda anlamli farklilik var oldugu tespit edilmistir (p<0,05).

Katilimcilarin gelir diizeylerine gore "Adana'daki turizm faaliyetleri, bolgedeki sanayi
sektorli kadar gelir getirir" ifadesi arasinda anlamli farklilik gosterdigi goriilmektedir
(p<0,05). En fazla anlamli farklilik gosterenlerin 501-1000 TL gelir diizeyine sahip
olanlar ile 2001-2500 TL gelir diizeyine sahip olanlar arasinda oldugu ortaya ¢ikmigtir
(p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri, tarim sektoriinde g¢alisanlarin gelirini artirmaktadir”
ifadesi katilimcilarin gelir diizeylerine gore anlamli farklilik gosterdigi goriilmektedir
(p<0,05). Hangi gelir diizeyleri arasinda farkliliklarin olduklarina bakilmig ve en fazla
anlamli farklilik gosrterenlerin ise, 501-1000 TL gelir diizeyine sahip olanlar ile 40001-

4500 TL gelir diizeyine sahip olanlar arasinda oldugu sonucuna ulagilmistir (p<0,05).

Katilimcilarin gelir diizeyi agisindan "Adana'daki turizm faaliyetleri, sanayi sektoriinde
calisanlarin gelirini artirmaktadir” ifadesi ile anlaml farklilik gosterdigi anlagilmaktadir.
En yiiksek anlaml farklilik gdsteren gelir diizeyleri ise, 1001-1500 TL gelir diizeyine
sahip olanlar ile 2001-2500 TL gelir diizeyine sahip olanlar arasinda oldugu tespit
edilmistir (p<0,05).
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"Adana'daki turizm faaliyetleri gelirleri yore halkina dengeli dagilmaktadir" ifadesi ile
katilimeilarin gelir diizeylerine gore verdikler yanitlarin anlamli farklilik gosterdigi
goriilmektedir (p<0,05). Hangi gelir diizeyleri arasinda farkliliklarin olduklarina bakilmis
ve 1001-1500 TL gelir diizeyine sahip olanlar ile 2001-2500 TL gelir diizeyine sahip
olanlar arasinda oldugu ortaya ¢ikmistir (p<0,05).

Katilimcilarin  verdikleri yanitlara gore "Adana'daki turizm faaliyetleri, bolgedeki
ekonomik sistemi bozar", "Adana'daki turizm faaliyetleri, tarim sektoriine olan
yatirimlari azaltir” ve "Adana'daki turizm faaliyetleri, sanayi sektoriine olan yatirimlari
azaltir" ifadelerinin gelir diizeylerine gore anlamli farklilik gosterdigi goriilmektedir
(p<0,05). Hangi gelir diizeyleri arasinda en fazla anmali farkliliklarin olduklarina
bakilmis ve {i¢ ifade icin de 1001-1500 TL gelir diizeyine sahip olanlar ile 2001-2500 TL

gelir diizeyine sahip olanlar arasinda oldugu tespit belirlenmistir (p<0,05).

Tablo 41 Adana'daki turizm faaliyetlerinin bolgesel kalkinmaya etkilerinin
belirlenmesine yonelik ifadelere katilimcilarin meslek durumlaria goére Kruskal Wallis
testi ile yapilan farklilik analizlerini gostermektedir. Meslek durumlarina gore kendi
arasinda anlamli farklilik ¢ikan ifadelere Mann Whitney U testi uygulanarak en yiiksek
anlamli farklilik ¢ikanlar P2 stitununda belirtilmistir. Tablo 41 incelendiginde 15 ifadenin

meslek durumuna gore anlamli farklilik tespit edildigi goriilmektedir.
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Tablo 41
Turizmin Olas1 Etkilerinin Meslege Gore Farklihik Analizi

IFADELER X2 P p2 MESLEK
Bolgedeki kisi bagina diisen geliri YoOnetici
artirT 14,562 0,024 0,001 Tssiz
Yeni istihdam olanaklarinin 23526 0.001 0.000 Isveren
yaratilmasini saglar ' ' ' Issiz

Bolgedeki tarim sektoriiniin Yonetici

geligmesine katki saglar 13,011 0,043 0,010 Issiz

Diger bolgelerle arasindaki 21,909 0,001 0,000 Yonetici

gelismislik farkini azaltir Issiz
Bol_gede!ﬂ_ tarim sektorii kadar 13,041 0,042 0,001 .15(;.1
gelir getirir Issiz
Bol_gede!ﬂ_ sanayi sektorii kadar 16,847 0,010 0,000 Y9n§t1c1
gelir getirir Igsiz
Uyetllen uriinlerin satig 20,908 0,002 0,000 Ishveren
miktarlarini artirir Issiz
Bélgesel enflasyon yaratir 25,716 0,000 | 0,000 '\’I'gg‘zur
Gelirleri yore halkina dengeli Tisci
dagilmaktadir 150 0,040 0,000 Yonetici
Gelirleri turizm kaynaklarina Yonetici
(restorasyon v.b.) ayrilan paydan 15,270 0,018 0,003 -
Issiz
daha fazladir
Tar_lr_n §ekt0runde caligsanlarin 31,003 0,000 0,000 .I$9tl
gelirini artirmaktadir Issiz

Sanayi sektoriinde ¢alisanlarin 31.281 0,000 0,000 Emekli

gelirini artirmaktadir Yonetici
Tarim sektdriine olan yatirimlari 45,909 0,000 0,000 K?ndl isi
azaltir Yonetici
Sanayi sektoriine olan yatirimlari 41,994 0,000 0,000 K?ndl isi
azaltir Yonetici

Katilimeilarin "Adana'daki turizm faaliyetleri, bolgedeki kisi basina diisen geliri artirir”
ifadesi ile meslek gruplari arasinda anlaml farklilik oldugu tespit edilmistir (p<0,05).
Meslek gruplari arasinda farkliliklarin olduklari tespit edilerek en fazla anlamli farkliligin

yOnetici ve issiz gruplari arasinda oldugu gortlmistiir (p<0,05).

Katilimcilarin meslek gruplarina gére "Adana'daki turizm faaliyetleri, yeni istihdam
olanaklarinin yaratilmasini saglar” ifadesi arasinda anlamli farkliligin var oldugu
goriilmektedir (p<0,05). En fazla anlamli farkliligin ise, isveren ve igsiz gruplari arasinda

oldugu ortaya ¢ikmustir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri, bolgedeki tarim sektoriiniin gelismesine saglar” ifadesi

ile meslek gruplarina gore anlamli farkliligin var oldugu goriilmektedir (p<0,05). En fazla
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anlamli farkliligin yonetici ve issiz gruplari arasinda oldugu goriilmiistiir (p<0,05).
Katilimeilarin meslekleri agisindan "Adana'daki turizm faaliyetleri, diger bolgelerle
arasindaki gelismislik farkini azaltir” ifadesi arasinda anlamli farkliigin var oldugu
goriilmektedir (p<0,05). Hangi meslek gruplar1 arasinda en yiiksek anlamli farkliliklarin
olduklart belirlenmistir. Belirlenen anlamli farklilarin ise yonetici ve issiz gruplari

arasinda oldugu goriilmiistiir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri, bolgedeki tarim sektorii kadar gelir getirir" ifadesi
katilimcilarin meslek gruplarmma gore anlamli farkliligin var oldugu goriilmektedir
(p<0,05). Hangi meslek gruplar1 arasinda farkliliklarin olduklar: tespit edilerek en fazla
is¢i ve issiz gruplart arasinda anlamli farklilik oldugu gorilmiistir (p<0,05).
Katilimcilarin meslek gruplari agisindan "Adana‘daki turizm faaliyetleri, bolgedeki
sanayi sektorii kadar gelir getirir” ifadesi ile anlamli farkliligin var oldugu gériilmektedir
(p<0,05). En yiiksek anlamli farkliligin ise hangi meslek gruplari arasinda oldugu tespit
edilerek yonetici ve issiz gruplarinda oldugu ortaya ¢ikmistir(p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri, tiretilen {riinlerin satis miktarlarin1 artirir™ ifadesinin
katilimeilarin meslek gruplarina goére anlamli farklilik var oldugu belirlenmistir (p<0,05).
Meslek gruplari arasinda farkliliklarin olduklart tespit edilerek en fazla isveren ve issiz
gruplar arasinda anlamli farklilik oldugu goriilmiistiir (p<0,05). Katilimcilarin meslek
gruplarina gore "Adana‘daki turizm faaliyetleri, bolgesel enflasyon yaratir” ifadesi
arasinda anlamli farkliligin var oldugu gorilmektedir (p<0,05). En fazla anlamlh

farkliligin ise memur ve issiz gruplari arasinda oldugu goriilmiistiir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri gelirleri bolge halkina dengeli dagilmaktadir” ifadesi
meslek gruplarina gére anlamli farkliligin var oldugu tespit edilmistir (p<0,05). Meslek
gruplari arasinda farkliliklarin olduklarina bakilarak en fazla is¢i ve yonetici gruplari

arasinda anlamli farklilik oldugu goriilmistiir (p<0,05).

Katilimcilarin meslek gruplart ile "Adana'daki turizm faaliyetleri gelirleri turizm
kaynaklarma (yenileme vb.) ayrilan paydan daha fazladir" ifadesi arasinda anlaml
farkliligin var oldugu goriilmektedir (p<0,05). Hangi meslek gruplar1 arasinda
farkliliklarin olduklar: tespit edilerek en fazla yonetici ve igsiz gruplart arasinda anlamli

farklilik oldugu goriilmiistiir (p<0,05).
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"Adana'daki turizm faaliyetleri tarim sektoriinde calisanlarin gelirlerini artirmaktadir”
ifadesi meslek gruplarina gore anlaml farkliligin var oldugu tespit edilmistir (p<0,05).
Meslek gruplari arasinda en fazla anlamli farkliliklarin olduklar: tespit edilerek isci ve

issiz gruplari arasinda ortaya ¢ikmistir (p<0,05).

Meslek gruplar agisindan "Adana'daki turizm faaliyetleri sanayi sektoriinde ¢alisanlarin
gelirlerini artirmaktadir” ifadesi arasinda katilimcilarin verdikleri yanitlarin anlamli
farklilik gosterdigi tespit edilmistir (p<0,05). Hangi meslek gruplar1 arasinda
farkliliklarin olduklar1 tespit edilerek en fazla anlamli farkliligin emekli ve yonetici

gruplar arasinda oldugu goriilmiistiir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri tarim sektoriine olan yatirimlart azaltir” ve "Adana'daki
turizm faaliyetleri sanayi sektoriine olan yatirimlari azaltir" ifadeleri i¢in de katilimcilarin
meslek gruplarina gére anlamli farkliligin var oldugu tespit edilmistir (p<0,05). Meslek
gruplar arasinda farkliliklarin olduklari tespit edilerek her iki ifade i¢in de en fazla kendi

isi Ve yonetici gruplari arasinda anlamli farklilik oldugu goriilmiistiir (p<0,05).

Tablo 42 ve 43, turizm faaliyetlerinin bolgesel kalkinmada etkilerinin katilimcilarin
mesleki deneyimlerine gore ve su anki gorevdeki kidem siirelerine gére Kruskal Wallis
testi ile yapilan farklilik analizlerini gostermektedir. Meslek deneyimlerine ve su anki
gorevdeki kidem siirelerine gore kendi arasinda anlamhi farklilik ¢ikan ifadelere Mann
Whitney U testi uygulanarak en yiiksek anlamli farklilik ¢ikanlar P2 siitununda
belirtilmistir. Tablo 41 ve 42 incelendiginde 4 ifadenin mesleki deneyimlerine gore ve su

anki gorevdeki kidem siirelerine gore anlamli farkliliklar tespit edilidgi goriilmektedir.
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Tablo 42
Turizmin Olasi Etkilerinin Mesleki Deneyimlerine Gore Farklihik Analizi

. 2 MESLEKI

iFADELER X p p2 DENEYIM
Bolgedeki gevre kalitesinin 0.006 6-10 y1l
artmasini saglar 11,424 0,022 ! 21-25 vl
Uyetilen iirlinlerin satig 0.002 6-10 y1l
miktarlarini artirir 13,567 0,009 ' 11-15 yil

"Adana'daki turizm faaliyetleri bolgedeki gevre kalitesinin artmasini saglar™ ifadesi ile
katilimcilarin mesleki deneyim gruplari arasinda anlamli farkliligin var oldugu tespit
edilmistir (p<0,05). Mesleki deneyim gruplar1 arasinda farkliliklarin olduklar1 tespit
edilerek en fazla 6-10 yil ve 21-25 yil gruplar arasinda anlamli farklilik oldugu
goriilmistiir (p<0,05). Mesleki deneyimi 6-10 y1l olanlar 21-25 yil olanlara gore

Katilimcilarin mesleki deneyimlerine gore "Adana'daki turizm faaliyetleri dretilen
tirtinlerin satis miktarlarini artirir” ifadesine verdikleri yanitlara gére anlaml farkliligin
var oldugu tespit edilmistir (p<0,05). En yiiksek fark ise 6-10 yil ve 11-15 yil gruplari
arasinda anlamli oldugu ortaya ¢ikmistir (p<0,05).

Tablo 43
Turizmin Olas1 Etkilerinin Halen Bulunulan Gorevdeki Kidemlerine Gore
Farkhhk Analizi
IFADELER X2 p p2 KIDEM
Uretilen iiriinlerin satis miktarlarini artirir 13,443 | 0,020 | 0,007 11:? Sy;}ﬂ
. - 1-5yil
Sanayi sektoriine olan yatirimlar azaltir 11,288 | 0,046 | 0,009 2125 yil

Tablo 43'te "Adana'daki turizm faaliyetlerinin tiretilen tirtinlerin satis miktarlarini artirir™
ifadesi halen bulunulan gérevdeki kidem gruplarina gére anlaml farkliligin var oldugu
tespit edilmistir (p<0,05). Hangi halen bulunulan gérevdeki kidem gruplar1 arasinda en

fazla anlaml farkliliklar ise 1-5 y1l ve 11-15 yil arasinda oldugu goriilmiistiir (p<0,05).

Katilimcilarin halen bulunulan gérevdeki kidemlerine agisindan "Adana'daki turizm
faaliyetlerinin sanayi sektoriine olan yatirimlart azaltir” ifadesi ile anlamli farkliligin var
oldugu tespit edilmistir (p<0,05). Hangi halen bulunulan gérevdeki kidem gruplari
arasinda farkliliklarin olduklar tespit edilerek en fazla 1-5 yil ve 21-25 yil gruplari

arasinda anlaml farklilik oldugu goriilmiistiir (p<0,05).
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Tablo 44, Adana'daki turizm faaliyetlerinin etkilerinin belirlenmesine yonelik ifadelere,
turizm sektorii ile iliski durumlarina gore farklilik analizlerini gostermektedir. Turizm
sektorii ile iliski durumlarina gore kendi arasinda anlamli farklilik ¢ikan ifadelere Mann
Whitney U testi uygulanarak en yiiksek anlamli farklilik ¢ikanlar P2 siitununda
belirtilmistir. Tablo 44 incelendiginde 11 ifadenin katilimcilarin turizm sektorii ile iliski

durumlarina gore anlamli farklilik oldugu goriilmektedir.

Tablo 44
Turizmin Olasi Etkilerinin Turizm Sektorii ile Iliskilerine Gore Farklihk Analizi

IFADELER X2 p p2 SEKTOR ILE BAG

Bolgeye yonelik doviz 14187 | 0,007 | 0,000 Yakinlarim cahisiyor

girisini artirir Yok
Bolgeye yabanci sermaye 13613 | 0009 | 0003 Yakinlarim cahsiyor
girisi saglar ’ ’ ' Yok
Bolgeye yonelik yatirim 15940 | 0003 | 0000 Yakinlarim calistyor
artig1 saglar ’ ’ ’ Yok

Bolgedeki tarim Turizmde calistyorum

sektoriliniin gelismesine 14,475 0,006 0,001

katk1 saglar Yok
Bolgedeki sanayi Turizmde calistyorum
sektorliniin gelismesine 11,467 | 0,022 | 0,002

- Yok
katki saglar

Bolgedeki tarim sektorii Turizmde calistyorum

21,133 | 0,000 | 0,000

kadar gelir getirir Yakinlarim c¢ahisiyor

Bolgedeki sanayi sektorii Turizmde calistyorum

19,403 | 0,001 | 0,000

kadar gelir getirir Yok
Ul_retllen tirlinlerin satig 11304 | 0023 | 0,022 Yakinlarim ¢ahsiyor
miktarlarini artirir Yok

Gelirleri turizm Turizmde cahsiyorum

kaynaklarina (restorasyon 11,564 | 0,021 | 0,021

v.b.) ayrilan paydan daha Yok

fazladir

Tarimm sektoriinde Turizmde calistyorum
calisanlarin gelirini 25,494 0,000 0,000 vok
artirmaktadir

Sanayi sektoriinde Turizmde calistyorum
calisanlarin gelirini 35,837 0,000 | 0,000 Yok
artirmaktadir

"Adana'daki turizm faaliyetlerinin bolgeye yonelik doviz girisini artirir” ifadesi ile
katilimcilarin turizm sektorii ile iliski durumlarina gore gruplar arasinda anlaml

farkliligin var oldugu tespit edilmistir (p<0,05). Turizm sektorii ile iliski durumlar
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arasinda hangi gruplarin en fazla anlamli farkliliklarin olduklar: tespit edilerek; turizmde

yakinlarim caligiyor ve turizm ile iliskisi yok gruplari arasinda oldugu ortaya ¢ikmistir

(p<0,05).

Katilimcilarin turizm sektord ile iliskileri ile "Adana'daki turizm faaliyetlerinin bolgeye
yabanci sermaye girisi saglar”" ifadesi arasinda anlamli farkliligin var oldugu tespit
edilmistir (p<0,05). En fazla farkliligin ise turizmde yakinlarim calisiyor ve turizm ile

iliskisi yok olan gruplar arasinda oldugu goriilmiistiir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetlerinin boélgeye yonelik yatirim artist saglar” ifadesi
katilimcilarin turizm sektorii ile iliski durumlarina gore anlamli farklilik géstermektedir
(p<0,05). Hangi gruplarin turizm sektorii ile iliski durumlari arasinda farkliliklarin
olduklar tespit edilerek en fazla turizmde yakinlarim ¢alisiyor ve turizm ile iliskisi yok

olan gruplar arasinda anlamli farklilik oldugu goriilmiistiir (p<0,05).

Katilimcilarin turizm sektori ile iligki durumlarina gore "Adana‘daki turizm faaliyetleri
bolgedeki tarim sektoriinlin gelismesine katki saglar” ifadesi arasinda anlamli farkliligin
vardir (p<0,05). Gruplar arasinda en fazla anlamli fark ise, turizmde ¢alistyorum ve

turizm ile iligkisi yok olan arasinda oldugu ortaya ¢ikmistir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri bolgedeki sanayi sektoriiniin gelismesine katki saglar"
ifadesi ile katilimcilarin turizm sektorii ile iliski durumlarina gére anlamli farkliligin var
oldugu tespit edilmistir (p<0,05). Hangi gruplarin turizm sektorii ile iliski durumlari
arasinda farkliliklarin olduklar tespit edilerek en fazla turizmde ¢alistyorum ve turizm ile

iligkisi yok olan gruplar arasinda anlamli farklilik oldugu saptanmustir (p<0,05).

Turizm sektori ile iliski durumumlarina gore "Adana'daki turizm faaliyetleri bolgedeki
tarim sektorii kadar gelir getirir” ifadesi arasinda anlamli farkliligin var oldugu tespit
edilmistir (p<0,05). Gruplar arasinda en fazla anlamli farkliligin var oldugu turizmde
calistyorum ve turizmde yakinlarim calisiyor olanlar arasinda anlamli farklilik oldugu

ortaya ¢ikmistir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri bolgedeki sanayi sektorii kadar gelir getirir" ifadesi

katilimcilarin turizm sektorii ile iliski durumlarina gére anlaml farklilik goriilmektedir
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(p<0,05). Gruplar arasinda ise en fazla anlamli farkliligin turizmde ¢alistyorum ve turizm

ile iligkisi yok olanlar arasinda oldugu saptanmistir (p<0,05).

Katilimcilarin turizm sektorii ile iliski durumlari a¢isindan "Adana'daki turizm faaliyetleri
tiretilen trtinlerin satis miktarlarini artirir” ifadesi ile anlamli farkliligin var oldugu tespit
edilmistir (p<0,05). Hangi gruplarin turizm sektorii ile iliski durumlar arasinda
farkliliklarin olduklar: tespit edilerek en fazla turizmde yakinlarim ¢alisiyor ve turizm ile

iliskisi yok olan gruplar arasinda anlamli farklilik oldugu belirlenmistir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetlerinin gelirleri turizm kaynaklarina (restorasyon v.b.) ayrilan
paydan daha fazladir" ifadesi ile katilimcilarin turizm sektorii ile iliski durumlarina gore
anlamli farklilik vardir (p<0,05). En fazla anlamli farkliligin ise turizmde ¢alistyorum ve

turizm ile iligkisi yok olan gruplar arasinda oldugu ortaya ¢ikmistir (p<0,05).

Katilimcilarin turizm sektorii ile iliski durumlari ile "Adana‘daki turizm faaliyetleri tarim
sektoriinde ¢alisanlarin gelirini artirmaktadir” ifadesi arasinda anlamli farkliligin var
oldugu tespit edilmistir (p<0,05). Turizm sektorii ile iliski durumlarina gére hangi gruplar
arasinda farkliliklarin olduklar saptanarak en fazla turizmde c¢alistyorum ve turizm ile

iliskisi yok olan gruplar arasinda anlamli farklilik oldugu saptanmustir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri sanayi sektoriinde calisanlarin gelirini artirmaktadir”
ifadesine katilimcilarin turizm sektori ile iliski durumlarina gore anlamh farkliligin var
oldugu tespit edilmistir (p<0,05). Turizmde g¢alistyorum ve turizm ile iliskisi yok olan

gruplar arasinda en fazla anlamli farklilik oldugu saptanmustir (p<0,05).

Tablo 45, Adana'daki turizm faaliyetlerinin etkilerinin belirlenmesine yonelik ifadeler ile
katilimcilarin kategorileri arasindaki farklilik analizlerini gostermektedir. Katilimeilarin
kategorilerinde kendi arasinda anlamli farklilik ¢ikan ifadelere Mann Whitney U testi
uygulanarak en yiiksek anlamli farklilik ¢ikanlar P2 siitununda belirtilmistir. Tablo 45
incelendiginde 14 ifadenin katilmcilarin kategorilerine gore anlamli farklilik gosterdigi

tespit edilmistir.
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Tablo 45
Turizmin Olas1 Etkilerinin Katimcilarin Kategorilerine Gore Farklihk Analizleri

iFADELER x? p p2 Katihmeilarin Kategorileri
Bolgeye yonelik doviz Yerel halk
girisini artirir 27,257 0,000 0,000 STK ve ilgili kamu kuruluslar1
Bolgeye yonelik Turizm igletmelerin yoneticileri
yatirim artig1 saglar 11,947 0,018 0,001 STK ve ilgili kamu kuruluslar1
Bolgedeki kisi bagina Bolge Esnafi
diigen geliri artirir 14,053 0,007 0,001 STK ve ilgili kamu kuruluglart
Yeni istihdam Bolge Esnafi
olanaklarinin ) 33,521 0,000 0,000 STK ve ilgili kamu kuruluslar
yaratilmasini saglar
Bolgedeki tarim Turizm igletmelerin yoneticileri
sektoriiniin gelismesine 11,561 0,021 0,002
< Yerel halk
katki saglar
Bolgedeki sanayi Turizm isletmelerin yoneticileri
sektoriiniin gelismesine 9,599 0,048 0,002 .
= Bolge Esnafi

katki saglar
Diger bolgelerle Otellere mal/hizmet veren igletmeler
arasindaki gelismislik 23,401 0,000 0,000 STK ve ilgili kamu kuruluglari
farkini azaltir
Bolgedeki cevre Turizm igletmelerin yoneticileri
kalltesmm artmasini 14,049 0,007 0,001 STK ve ilgili kamu kuruluslari
saglar
Bolgedeki tarim Turizm isletmelerin yoneticileri
sektorii kadar gelir 16,543 0,002 0,000

g Yerel halk
getirir
Bolgedeki sanayi Turizm isletmelerin yoneticileri
sektorii kadar gelir 23,958 0,000 0,000

g Yerel halk
getirir
Ur.etllen lirlinlerin satig 15,411 0,004 0,001 STK ve ilgili kamu kuruluglart
miktarlari artirir Yerel halk
Tarim sektoriinde Turizm isletmelerin yoneticileri
calisanlarin gelirini 28,636 0,000 0,000 verel halk
artirmaktadir
Sanayi sektoriinde Turizm isletmelerin yoneticileri
calisanlarin gelirini 33,757 0,000 0,000 verel halk
artirmaktadir
Gelirleri yore halkina Turizm igletmelerin yoneticileri
dengeli dagilmaktadir. 42,184 0,000 0,000 Yerel halk

"Adana'daki turizm faaliyetleri yeni istihdam olanaklarinin yaratilmasini saglar™ ifadesi
icin katilimcilarin kategorilerine gore anlamli farkliligin var oldugu saptanmigtir
(p<0,05). Hangi gruplar arasinda farkliliklarin olduklar1 saptanarak en fazla bolge esnafi
ve STK ve ilgili kamu kuruluslart gruplart arasinda anlamli farklilik oldugu ortaya

cikmistir (p<0,05).

Katilimcilarin katogorileri ile "Adana'daki turizm faaliyetleri bolgedeki tarim sektoriiniin
gelismesine katki saglar” ifadesi arasinda anlamli farkliligin var oldugu saptanmistir

(p<0,05). Katilimcilarin Kkategorileri arasinda hangi gruplarin arasinda farkliliklarin
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olduklar1 saptanarak en fazla turizm isletmelerinin yoneticileri ve STK ve ilgili kamu

kuruluslar1 gruplari arasinda anlamli farklilik oldugu saptanmustir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri bolgedeki sanayi sektoriiniin gelismesine katki saglar”
ifadesi ve katilimcilarin kategorileri arasinda anlamli farkliligin var oldugu belirlenmistir
(p<0,05). Katilimcilarin kategorilerinde hangi gruplarin arasinda farkliliklarin olduklart
saptanarak en fazla turizm isletmelerinin yoneticileri ve yerel halk gruplar1 arasinda

anlamli farklilik oldugu anlasilmigtir (p<0,05).

Katilimcilarin katogorileri agisindan "Adana'daki turizm faaliyetleri diger bolgelerle
arasindaki gelismiglik farkini azaltir” ifadesi i¢in anlamli farklilik vardir (p<0,05).
Katilimcilarin  kategorileri arasinda hangi gruplarin anlamli farkliliklarin olduklari
saptanarak en fazla turizm isletmelerinin yoneticileri ve STK ve ilgili kamu kuruluslar

gruplari arasinda oldugu ortaya ¢ikmustir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri bolgedeki ¢evre kalitesinin artmasini saglar” ifadesi ile
katilimcilarin ~ kategorilerinin - gruplart arasinda anlamli farkliligin  var oldugu
anlasilmaktadir (p<0,05). Katilimcilarin Kategorileri arasinda hangi gruplarin farklilik
gosterdigi belirlenerek en fazla turizm igletmelerinin yoneticileri ve STK ve ilgili kamu

kuruluslar1 gruplari arasinda anlamli farklilik oldugu goériilmektedir (p<0,05).

Katilimcilarin kategorilerine gore anlamli farkliligin var oldugu bir baska ifade ise
"Adana'daki turizm faaliyetleri bolgedeki tarim sektorii kadar gelir getirir™ dir (p<0,05).
Katilimcilarin kategorileri arasinda hangi gruplarin farklilik gosterdikleri saptanarak en
fazla turizm isletmelerinin yoneticileri ve yerel halk gruplari arasinda oldugu goriilmiistiir

(p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri bolgedeki sanayi sektorii kadar gelir getirir" ifadesi
katilimcilarin kKategorilerine gore anlamli farkliligin var oldugu anlasilmaktadir (p<0,05).
Katilimeilarin kategori gruplari arasinda en fazla anlaml farklilig1 turizm isletmelerinin

yoneticileri ve yerel halk gruplari arasindadir (p<0,05).

Katilimcilarin kategorilerne gore "Adana'daki turizm faaliyetleri {iretilen {iriinlerin satis
miktarlari1 artirir”  ifadesi arasinda anlamli farklilik gostermektedir (p<0,05).

Katilimcilarin kategorileri arasinda hangi gruplarin farkliliklarin olduklar1 saptanarak en
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fazla yerel halk ve STK ve ilgili kamu kuruluslari gruplar arasinda anlamli farklilik

oldugu saptanmistir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetleri tarim sektoriinde calisanlarin gelirini artirir” ifadesinin
katiimcilarin kategorilerine gére anlamli farklilik vardir (p<0,05). Hangi gruplarin
arasinda anlamli farkliliklarin olduklar1 saptanarak en fazla turizm isletmelerinin
yoneticileri ve yerel halk gruplart arasinda anlamli farklilik gosterdigi belirlenmistir

(p<0,05).

Katilimcilarin kategorilerine gore "Adana'daki turizm faaliyetleri sanayi sektoriinde
calisanlarin gelirini artirir” ifadesi arasinda anlamli farklilik tespit edilmistir (p<0,05).
Katilimcilarin kategorilerinde hangi gruplarin arasinda farkliliklarin olduklari saptanarak
turizm isletmelerinin yoneticileri ve yerel halk gruplari arasinda en fazla anlamli farklilik

oldugu ortaya ¢ikmustir (p<0,05).

"Adana'daki turizm faaliyetlerinin gelirleri yore halkina dengeli dagilmaktadir” ifadesi
icin katilimcilarin kategorilerine gore anlamli farkliligin var oldugu anlagilmaktadir
(p<0,05). Gruplar arasinda en fazla anlaml farklilik ise, turizm isletmelerinin yoneticileri

ve yerel halk gruplar1 arasinda oldugu belirlenmistir (p<0,05).
4.6.4. Arastirma Degiskenlerine Gore iliski (Korelasyon) Analizleri

Korelasyon analizi, aralik ve rasyo diizeyinde 6l¢iilmiis iki degisken arasinda iligki veya
bagimlilik olup olmadigini var ise yoniinii ve giiciinii géstermek amcayila ¢ok yaygin
olarak kullanilan bir analiz teknigidir. Korelasyon analizi sonucunda hesaplanan

n HI.H

"korelasyon kat sayis1 ile gosterilmekle beraber sonug +1 ve -1 araliginda bir deger
alabilir. Sonug 0'a yaklastikca degiskenler arasindaki iligki o kadar zayiflar (Yazicioglu
ve Erdogan, 2014: 335). Normal dagilmayan veri setlerinde iki degisken arasindaki
dogrusal iliskiyi incelemek i¢in Spearman sira korelasyon katsayisi kullanilir (Karagoz,
2010: 81). Bu baglamda katilimcilarin demografik bilgileri ile ifadelere verdikleri
cevaplar arasindaki iligkileri SPSS 21 paket programi iceresinde bulunan Spearman testi
ile Ol¢iilmiis ve anlamli ¢ikan degerler asagidaki tablo 46 yardimiyla asagida

gosterilmektedir.
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Tablo 46
Katihmcilarin ifadeler ile Gelir Diizeyi ve Egitim Durumlar arasindaki iliskiler

Ifadeler Katihmcilar
Gelir Diizeyi Egitim Durumu
Yeni istihdam olanaklarinin yaratilmasini saglar , 166 -
Bolgedeki ekonomik sistemi bozar -,168 -,232
Tarim sektdriine olan yatirimlari azaltir -,192 -171
Sanayi sektOriine olan yatirimlar azaltir -,206 -, 173

Tablo 46°da ifadeler ile katilimcilarin baz1 demografik verileri arasinda yapilan analizler
neticesinde dogrusal pozitif ve negatif yonlii iliskiler tespit edilmistir. Bu baglamda tablo
46 incelendiginde katilimcilarin gelir diizeyi arttikca "Yeni istihdam olanaklarinin
yaratilmasint saglar” ifadesi hakkinda verilen yanitlarin daha olumlu oldugu
anlagilmaktadir (r=0,166). Gelir diizeyi azaldik¢a "Bolgedeki ekonomik sistemi bozar"
ifadesine katilma orani arttig1 goriilmektedir (r= -0,168). Gelir diizeyi azaldik¢a "Tarim
sektorline olan yatirimlari azaltir" ifadesine katilimin arttig1 yoniinde bir iliski oldugu
sOylenebilir (r= -0,192). Son olarak ise gelir diizeyi arttik¢a "Sanayi sektoriine olan
yatirimlari azaltir” ifadesine yukaridaki tarim sektoriine olan yatirimlari azaltir ifadesinde

oldugu gibi katilmin arttig iligkisi kurulabilir (r=-0,206).

Tablo 46'da katilimcilarin egitim durumu arttikga "Bolgedeki ekonomik sistemi bozar"
ifadesine katilimin azaldig1 yoniinde bir iligki vardir (r= -0,232). Yine egitim durumu
arttikga "Tarim sektoriine olan yatirimlari azaltir™ (r= -0,171) ve "Sanayi sektoriine olan
yatirimlari azaltir" (r= -0,173) ifadelerine katilimin azaldig1 yoniinde iligkilerin zayifta
olsa tespit edildigi goriilmektedir. Sonug olarak olumsuz ifadelere egitim durumlari ve
gelir diizeyleri daha diisiik olanlar arasinda negatif yonlii bir iliski s6z konusudur. Bu
baglamda gelir diizeyi ve egitim durumlar arttikca olumsuz ifadelere katilim orani

iliskisinin de diistiigli goriilmektedir.
4.6.5. Adana'ya Gelen Ziyaretgilere Ait Veriler (Turistik Harcama Anketi)

Turistik harcama anketi genel olarak Adana’ya gelen turistlerin ikamet ettigi tilkeleri,
ziyaret nedenlerini ve harcama yaptiklar1 kalemlerin detayli incelenebilmesi amaciyla
uygulanmistir. Calismanin bu boliimiinde ise, turistlerden elde edilen verilerin analizleri

ve yorumlamalar yapilmaktadir.
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4.6.5.1. Demografik Veriler

Turistler ile 1ilgili yapilan ¢aligmalarda turistik harcama anketinin kullanildig:
gorilmektedir. Genellikle anketlerde bulunan demografik veriler bu anket i¢in de 6nemli
bir rol oynamaktadir. Calismanin bu boliimiinde Adana’ya gelen turistlerin demografik

bilgilerine yer verilmektedir.

Tablo 47'de Adana'ya gelen yerli ve yabanci turistlerin demografik bilgileri

gosterilmektedir.
Tablo 47
Adana'y1 Ziyaret Eden Turistlerin Demografik Ozellikleri

Frekans %

Kadin 133 34,0

Cinsiyet Erkek 258 66,0
Toplam 391 100,0

18-25 58 14,8

26-30 148 37,9

Yas 31-35 98 25,1
36-40 48 12,3

41 ve tizeri 39 10,0
Toplam 391 100,0

Egitimsiz 11 2,8

Ilk6gretim 60 15,3

Egitim I__ise 195 49,9
Lisans 53 13,6

Lisansiisti 712 18,4
Toplam 391 100,0

501-1000 $ 10 2,6

1001-1500 $ 56 14,3

1501-2000 $ 116 29,7

Gelir 2001-2500 $ 130 33,2
2501-3000 $ 58 14,8

3001-3500 $ 11 2,8

3501-4000 $ 6 15

4001-4500 $ 2 0,5

4501 ve tlizeri $ 2 0,5
Toplam 391 100,0

Esiz 9 2,3

Isci 58 14,8

Emekli 24 6,1

Meslek Memur 65 16,6
Kendi 1§i 13 3,3

isveren 222 56,8
Toplam 391 100,0

Tablo 47'ye gore katilimcilarin % 66's1 erkeklerden %34'i ise bayanlardan olusmaktadir.

Katilimeilarin yas araligi en fazla % 37,9 ile 26-30 yas grubu arasinda yer almakta olup
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en fazla % 49,9'luk oran ile egitim diizeyi grubunun lise oldugu goriilmektedir.
Katilimcilarin % 33,2'si ile 2001-2500$ ve % 29,7'si ise 1501-2000$ gelir grubunda

olduklar1 goriilmekte ve mesleklerine bakildiginda % 56,8 'nin isveren oldugu

anlasilmaktadir.
Tablo 48
Katihmcilarin ikamet Ettigi Ulkelere Gore Gelir Diizeyleri
Ulkeler Gelir Diizeyi Toplam
Diisiik Orta Ortanin iizeri Yiiksek
Tiirkiye 5 94 12 1 118
Almanya 13 45 6 1 65
KKTC 5 56 10 0 71
Liibnan 3 27 3 1 34
ABD 1 13 2 0 16
Suriye 0 2 0 0 2
Irak 0 6 3 0 9
Ingiltere 0 4 3 0 7
Arabistan 0 5 0 0 5
Ozbekistan 0 7 1 0 8
Kuveyt 0 2 0 0 2
Sudan 0 4 0 0 4
Belgika 0 1 2 0 3
Rusya 0 5 1 0 6
Azerbaycan 3 7 1 0 11
Diger 4 21 5 0 30
Toplam 34 299 55 3 391

Tablo 48 katilimeilarin iilkelerini ve iilkelere gore gelir diizeylerini gostermektedir. Bu
baglamda; Belcikali turistlerinin ¢ogunlugunun ortanin iizerinde gelir seviyesine sahip
olduklar1 geriye kalan tiim yerli ve yabanci turistlerin biiylik oraninin orta gelir

seviyesinde olduklar1 goriilmektedir.
4.6.5.2. Adana'ya Gelen Turistlerin Seyahat Ozellikleri

Calismanin bu boliimiinde Adana’ya gelen yerli ve yabanci turistlerin seyhat 6zelliklerine
yer verilmektedir. Tablo 49 katilmcilarin ikamet ettigi ilkeleri gostermektedir.
Katilimcilarin % 30,2'si Tiirk turistlerden, % 18,2'si Kibrishi turistlerden, % 16,6's1 Alman

turistlerden ve % 8,7'si Liibnanli turistlerden olustugu goriilmektedir.
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Katihmcilarin ikamet Ettigi Ulkeler

Tablo 49

Ulkeler Frekans % Kiimiilatif
Tiirkiye 118 30,2 30,2
KKTC 71 18,2 48,4
Almanya 65 16,6 65,0
Liibnan 34 8,7 73,7
ABD 16 4,1 77,8
Azerbaycan 11 2,8 80,6
Irak 9 2,3 82,9
Ozbekistan 8 2,0 84,9
Rusya 6 1,5 86,4
Ingiltere 7 1,8 88,2
Arabistan 5 1,3 89,5
Sudan 4 1,0 90,5
Belgika 3 0,8 91,3
Kuveyt 2 0,5 91,8
Suriye 2 0,5 92,3
Diger 30 1,7 100

Toplam 391 100,0

Tablo 50

katilimcilarin Adana seyahati ile ilgili bilgileri sagladiklar1 kaynaklar

gostermektedir. Buna gore katilimcilarin % 43,2'si arkadas-akraba tavsiyesi, % 28,1'i

seyahat acentesi ve % 24,6's1 internet bilgi kaynaklarimi kullandiklar1 goriilmektedir.

Katilimeilarin turizm biirosunu, turizm fuarlarin1 ve Tv-gazete seceneklerini kullanma

oraninin ¢ok diisiik oldugu sonucuna ulasilabilir. Ayrica yapilan analizde Tiirk turistlerin

yiiksek oranda internet seceneginden bilgi sagladigi, Alman, Kibrisli ve Liibnanh

turistlerin ise arkadas-akraba tavsiyesi se¢eneginden bilgi sagladigi goriilmiistiir.

Tablo 50
Katihmcilarin Seyahatlerini Organize Ederken Bilgiyi Sagladigi Kaynaklar
Kaynaklar Frekans % Kiimiilatif
Seyahat acentesi 110 28,1 28,1
Turizm biirosu 14 3,6 31,7
Arkadas-akraba tavsiyesi 169 43,2 74,9
Turizm Fuari 1 0,3 75,2
TV-gazete-fuar 1 0,3 75,4
Internet 96 24.6 100,0
Toplam 391 100,0

Tablo 51'de katilimcilarin Adana'y1 segmelerindeki en onemli nedenleri frekans analizi

sonuglarina gore gosterilmektedir. Buna gore, katilimcilarin Adana ziyaretlerindeki en
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onemli amacin % 45,3 oran ile akraba-arkadas ziyareti oldugu anlasilmaktadir.
Katilimeilarin % 27,9'u tatil % 14,6's1 ise is iligkileri i¢in Adana'ya geldikleri

anlasilmaktadir. Adana'ya gelen turistlerin biiylik kisminin yerli turistlerden olusmasi

aslinda yukaridaki sonucu destekler niteliktedir.

Tablo 51
Katihmcilarin Adana'yr Se¢melerindeki En Onemli Neden
Amaclar Frekans % Kiimiilatif
Tatil 109 27,9 27,9
Kiiltiirel 8 2,0 29,9
Sportif iliskiler 3 0,8 30,7
Is iliskileri 57 14,6 453
Akraba-arkadas ziyareti 177 45,3 90,5
Toplant1 konferans 7 1,8 92,3
Alisveris 1 0,3 92,6
Egitim-0gretim 9 2,3 94,9
Saglik-tedavi 4 1,0 95,9
Transit 16 4,1 100,0
Toplanti 391 100,0

Tablo 52 katilimcilarin toplam seyahatlerini gostermektedir. Buna gore katilimeilarin %
85'l 1-10 arasinda konakladiklar1 goriilmektedir. Yapilan frekans analizinin sonucunda
ise, Tiirk turistlerin yiiksek oranda 1-3 giin arasi seyahat siirelerini olugturdugunu, Alman
turistlerin 4-10 giin arasi ve Kibrislilarin 3-8 giin arasi seyahat siirelerini olusturdugu
saptanmistir. Buna gore yerli ziyaretgilerin seyahat siireleri yabancilara gore daha diistik
oldugu sonucuna ulasilabilir. Ayrica Adana'ya gelen turistlerin % 15'inin de 10 giin ve

lizeri seyahat ettikleri tablodan anlagilmaktadir.
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Tablo 52

Katilimcilarin Toplam Seyahat Siireleri

Giin Sayilar Frekans % Kiimiilatif
1 35 9,0 9,0
2 33 8,4 17,4
3 39 10,0 27,4
4 48 12,3 39,6
5 56 14,3 54,0
6 27 6,9 60,9
7 43 11,0 71,9
8 12 3,1 74,9
9 10 2,6 77,5

10 33 8,4 85,9
11 3 0,8 86,7
12 10 2,6 89,3
13 4 1,0 90,3
14 3 0,8 91,0
15 16 4,1 95,1
16 3 0,8 95,9
17 1 0,3 96,2
20 10 2,6 98,7
25 2 0,5 99,2
30 2 0,5 99,7
40 1 0,3 100,0
Toplam 391 100,0

Tablo 53'te ise katilimcilara sorulan "seyahatiniz bagka sehri kapsiyor mu?" ifadesine
verilen cevaplarin frekans analizini gostermekte olup, Adana'ya gelen turistlerin %
65,2'sinin baska sehri kapsamadigimi % 34,8'nin de kapsadigi yoniinde cevapladiklar
goriilmektedir. Adana'ya yapilan turistik amaclh seyahatlerde Adana'ya yakin illerin de
seyahat planina dahil edilebildigi gibi Adana'da bulunan havaalaninin gerek i¢ hatlar

gerekse dis hatlarda etkin kullanildigindan bu faktorii etkiledigi sonucuna ulasilabilir.

Tablo 53
Katilimcilarin Seyahatlerini Bagka Sehri Kapsamasi
Evet/Hayir Frekans % Kiimiilatif
Evet 136 34,8 34,8
Hayir 255 65,2 100,0
Toplam 391 100
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Tablo 54, Adana'ya gelen turistlerin konaklama tercihlerini gostermektedir. Buna gore
turistlerin konaklamak icin % 56,3'ii akraba-arkadas evini tercih ederken % 35,3"liniin ise
otelde konaklama yapmay1 tercih ettigi goriilmektedir. Yapilan frekans analizinde
yabanci turistlerin daha ¢ok otel ve kiralik ev tercih ettikleri yerli turistlerin ise akraba-
arkadas evini tercih ettikleri sonucuna ulasilmistir. Tablo 51'de de katilimcilarin biiyiik
cogunlugu akraba-arkadas ziyareti amaciyla Adana'ya geldiklerini belirtmisler ve bu
durumun konaklama tercihlerinde akraba-arkadas evinden yana kullandiklar1 sonucu ile

paralellik gosterdigi tespit edilmistir.

Tablo 54
Katilnmeilarin Konaklama Tercihleri
Konaklama Yapilan Yerin Tiirii Frekans % Kiimiilatif
Otel 138 35,3 35,3
Kiralik/Giinliik Ev 30 7,7 43,0
Akraba/Arkadas Evi 220 56,3 99,2
Diger 3 0,8 100,0
Toplam 391 100,0

Tablo 55'te ise Adana'ya gelen turistlerin ikamet ettikleri tlkelere gore ortalama
harcamalarint gostermektedir. Buna gore katilimcilarin biiyiik kisminin 0-500 TL
arasinda harcama yaptigi goriilmektedir. Turistlerin kisi basi ortalama harcamalarina
bakildiginda ise 1578 TL oldugu goriilmektedir. Yapilan frekans analizinde Yerli ve
Kibrish turistlerin en fazla 0-500 TL harcama diizeyinde olduklar1 ve yabanci turistlerin
biiyiik kisminin 501-3000 TL harcama diizeyinde olduklar1 tespit edilmistir. Ayrica en
fazla ortalama harcamayi 3145 TL ile Amerikalilar yaparken en az ortalama harcamayi
722,5 TL ile yerli turistlerin yaptiklar1 goriilmektedir. Almanya, Ingiltere ve Rusya
vatandagslarinin Amerika vatandaslarindan sonra en fazla ortalama harcamay: yapanlar
olarak siralanmaktadir. Tablo 55'e gore Yabanci turistlerin tiimiiniin yerli turistlere gore

daha fazla harcama yaptiklar1 sonucuna ulagilabilir.
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Tablo 55
Katihmcilarin ikamet Ettigi Ulkelere Gore Ortalama Harcama Kategorileri

Harcama(TL)
-
ol ol ol o]l ol o| o| 5 £ EF
: s |8/ 888 38 38 3 3| sE
Ulkeler S [N Q|G| d N @™ T Y o 2 < %
=R I IR = I = S T O
o | ol 3l ol ol o| ol o 9| O -~ o5

O RS n S b Sl m S 3
Al J | ]| | O] O S| @B I
<+

Tiirkiye 73 115|157 |3 |2 |2|0|0|0]|1]|118 722,5
Almanya 2 711516 |7 |5|3|6|1|4]9] 65 2640,1
KKTC 24 118389 |5|4|1|]0|4]|]0]|3 | 71 1310,4
Liibnan 3 2 |4 |7 | 7|22 |3|0]|1)|3]| 34 2007,6
ABD 2 216 2|0]0|0|0|1]|0]3 16 3145,0
Suriye 0 i1 )1]0(1(0]0j0]J]O]JO0O|0]0O 2 950,0
Irak 2 1122100000 9 11977
Ingi]tere 2 o|j2(1|j0j0|0]2j0|0]1 7 2934,2
Arabistan 0 ojo0oj2joj1y0(1(0}1]|O0 5 2556,0
Ozbekistan 3 3|1j0|0|0|0]2j0O|0]O 8 850,0
Kuveyt 0 oj2|0|jo0ojojo0o|0(0}O0]|oO 2 950,0
Sudan 0 |1l1|1]o0]1]0o]o0o[olo|o0] 4 13750
Belcika 0 2/ 01|0|0O|JO0O]O|0]O0]O 3 900,0
Rusya 0 ojojoj1|j12(1({0j1]|60 6 2862,5
Azerbaycan 2 121,001 }1|2]|0]|1 11 2170,0
Diger 1 419|632 |3|1]0]1]0] 30 14946
Toplam 114 |52 |66 |46 |28 |19 |14 |15| 8 | 8 | 21| 391 1578,6

Tablo 56 katilimcilarin ikamet ettigi lilkelere gore seyahatleri sirasinda ortalama kisi basi

harcamalarini ve ortalama geceleme sayilarini gostermektedir.
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Tablo 56
Katihmcilarin ikamet Ettigi Ulkelere Gore Seyahatleri Sirasinda Yaptig: Kisi Basi
Harcama ve Ortalama Geceleme Sayilar

Ulkeler HARCAMA (TL)
© © g o = T © c
5 | £ |s5g/=2 |E |5 |2| 55| &S
X~ 0 =5 Ee | = £ S0 S 2 S 8
S |E Zm»/ 5% |z |&| 5% S6
S L e | B -
X | > a =
Tiirkiye 136 | 264 58 177 85 7,5 2 722 4,6
Almanya 146 | 387 | 176 1733 135 46 5 2640 7,9
KKTC 114 | 309 | 104 657 98 36 |02 1310 53
Liibnan 83 | 367 | 114 121 153 0 7 2008 8,1
ABD 290 | 490 | 171 2150 125 0 0 3145 55
Suriye 0 362 | 50 325 75 0 50 950 4,5
Irak 55,5 | 363 | 105 505 100 0 14 1198 59
Ingiltere 228 | 634 | 214 1708 125 285 0 2934 44
Arabistan 200 | 404 80 1488 170 0 40 2556 10,4
Ozbekistan | 118 | 335 | 50 382 73 0 0 850 3,9
Kuveyt 400 | 450 | 100 100 75 0 0 950 7,0
Sudan 225 | 425 25 265 280 0 0 1375 8,5
Belgika 533 | 200 0 33 100 0 0 900 53
Rusya 0 291 | 291 | 1956 | 191 0 10 2863 9,3
Azerbaycan | 213 | 390 | 150 | 1347 | 134 0 0 2170 6,4
Diger 160 | 350 | 106 759 111 33 1 1495 6,0
Genel 142 | 331 | 109 854 112 24 3 1578 6,0
Ortalama
Harcama

Buna gore yerli turistlerin ortalama geceleme sayis1 4,6 giin ve ortalama harcamalarinin
722,5 TL oldugu goriilmektedir. Yerli turistlerin yaptiklari ortalama harcama igeresindeki
en fazla paya sahip olan yeme-igme harcama kelemi 264 TL, ikinci olarak diger mal ve
hizmetler 177 TL (kisisel bakim, giyecek ve ayakkabi, tiitiin ve sigara, oto kiralama,
haberlesme hediyelik esya ve gazete-dergi) ve liclincili olarak ise konaklama 136 TL
harcama kalemine ait aittir. Ortalama konaklama harcamalarinin diisilk olmasinin bir
nedeni yukarida belirtildigi gibi yerli turistlerin en ¢cok akraba-arkadas evinde konaklama
yapmasindan kaynaklandigi sonucuna ulasilabilir. Ayrica en az ortalama kisi basi

harcama yerli turistler tarafindan yapilmaktadir.

Tablo 56’daki harcama kalemlerine gore en fazla harcamalardan; konaklama
harcamasinin Belgikali turistlere, yeme-igme harcamasinin Ingilizlere, kiiltiir ve eglence
harcamasinin Ruslara, diger mal ve hizmetler harcamasinin A.B.D’li turistlere ve

ulastirma harcamasinin Sudanli turistlere ait olduklar1 anlasilmaktadir.
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En fazla ortalama harcamanin ise sirasiyla A.B.D., Ingiliz ve Rus turistlere ait oldugu
goriilmektedir. Ayrica ikametlerine gore en fazla ortalama gecelemeyi Arap, Rus ve

Liibnanli turistlerin yaptig1 tablo 56’da belirtilmektedir.

Tablo 56 genel olarak incelendiginde, ortalama geceleme sayisi en fazla olan Arap
turistler, ortalama harcamasi en yiiksek olan Amerikali turistler, saglik kalemine en fazla
harcama yapan Arap turistler, il disina gotiiriilen yiyecek ve igecek kalemine en fazla
harcama yapan Ingilizler, en fazla ulastirmaya harcama yapan Sudanl turistler, en fazla
diger mal/hizmetlere harcama yapan Amerikali turistler, en fazla Kkiiltiir/eglenceye
harcama yapan Rus turistler, en fazla yeme-igmeye harcayan Ingilizler ve en fazla
konaklamaya harcama yapanlarin Belgikali turistler oldugu goriilmektedir. Tim
turistlerin ortalama harcamalar1 1578 TL olup ortalama 6 giin gecelemektedirler. Genel
ortalama harcamalarina bakildiginda sirasiyla; diger mal/hizmetler, yeme-igme,
konaklama, ulastirma, kiiltiir/eglence, il dis1 mallar ve saglik oldugu goriilmektedir. Buna
gore Adana'ya gelen turistlerin harcamalarinda genel olarak birinci sirada diger
mal/hizmetler kaleminin ¢ikmasi, alt kategorisinde bulunan giyecek/ayakkabi, hediyelik
esya ve oto kiralamaya harcadiklar1 bedellerin fazla olmasi sonucuna ulasilabilir. 391
katilimcinin yarisindan fazlasinin konaklama tercihi olarak akraba/arkadas evini tercih
etmesi ise ortalama konaklama harcamay: diistirdligli tespiti yapilabilir. Ayrica otelde
konaklama yapan turistlerin ortalama yaptiklari konaklama harcamalarina bakildiginda
rakamin yine agagisinda kalmas1 Adana'da otel fiyatlarinin Tiirkiye geneline gore asagida
kaldiginin gostergesi olabilir. Genel olarak turist harcamalar1 ile ilgili yapilan
caligmalarda konaklamanin yeme-igmeden once geldigi goriilmektedir. Ancak Adana da
yeme-igmeye yapilan harcamanin konaklamanin neredeyse iki katindan fazla olmasi

ildeki gastronomi turizminin varligin1 hissettirmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Ozellikle gelismekte olan iilkelerin bolgeleri arasinda ve sehirleri arasinda kalkinma
acisindan farkliliklarin oldugu yadsinamaz. Tiirkiye'de gelismekte olan iilkeler arasinda
goriildiigiinden bolgelerarast kalkinma da farkliliklar vardir. Bu yasanan bolgelerarasi
farkliliklar tlkelerin makro diizeyde gelismiglik seviyesini yakalamak i¢in ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel acidan geri kalmasi soncunu dogurmaktadir. Bu baglamda iilkelerin
bolgesel kalkinma farkliliklarin giderilmesi adina her bolge i¢in kendine has ekonomik,

sosyal ve kiiltiirel faktorleri goz ardi etmeden politikalarini belirlemesi gerekmektedir.

Bolgelerin tarim, sanayi ve hizmet endiistrilerinden potansiyel olanlar1 daha fazla 6n
plana cikarak bolgesel farkliliklarin giderilmesinde bir ara¢ olarak kullanilmasini
saglamalidir. Kalkinma ac¢isindan diger bolgelere gore geri kalmis bolgelerin oncelikle
yukarida sayilan endiistrilerden potansiyelinin en yiiksek olana yogunlagsmasi kalkinmada
avantaj olusturacaktir. Gliniimiizde turizm endiistrisinin ekonomik etkilerinin tilkeler i¢in
¢ok Onemli bir yere sahip oldugu sOylenebilir. Ayrica turizm endiistrisi bolgesel
kalkinmada da bolgelere ekonomik anlamda olumlu katkilar sunarak bolgesel gelismislik

farklarinin azaltilmasinda rol sahibidir.

Yildiz (2007)’ 1 Goller Yoresi’ndeki yaptigi ¢alismanin sonuglarina gore, bu bolgenin
ekonomisinin temel dayanag: olarak tarim ve hayvancilik sektoriine dayandigini ancak
bolgenin alternatif turizm potansiyeline sahip olugunu ve bu potansiyelin kullanilarak
bolgelerarasindaki gelismislik farkini azaltmada etkili olabilecegini arastirmasinin
sonuglarinda belirtmektedir. Parilla, Font ve Nadal (2007)’in yaptiklar1 arastirmada,
Balear ve Kanarya adasindaki turistik faaliyetlerin istthdami ve diger sektorlere katkilar
sunarak bolgesel kalkinmada onemli rol oynadigini aragtirmalarinin sonuglarina gore
belirtmektedirler. Saglik (2011)’mn Erzurum 6lgeginde yaptigi arastirmada ise, Erzurum
iline gelen turistlerin yaptiklari harcamanin sehirdeki diger sektor faaliyetlerini etkiledigi

sonucunu ulagsmaktadir.

Turizmin ekonomik etkileri ve turizmin bolgesel kalkinmaya etkileri ile ilgili yapilan
caligmalarda da goriildiigii lizere turizm endiistrisinin bolgesel kalkinmada ekonomik
ac¢idan onemli bir role sahiptir. Bu baglamda arastirmamiza gére Adana'da hem sanayi

hem de tarim endiistrileri sehrin temel ekonomik yapisini olusturdugu anlasilmaktadir.
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Yapilan arastirma temel olarak iki asamada tamamlanmistir. Ik asamada konu ile ilgili
literatiir taramasi yapilarak daha 6nce yapilan benzer calismalarda kullanilan yontemler
ve elde edilen bulgular konusunda bilgi edinilmis ve ¢alismanin kavramsal ¢ercevesi
olusturulmustur. lkinci asamada ise Adana’nin bélgesel kalkinmasinda turizmin
ekonomik etkilerinin diger sektorlerle degerlendirilmesi amaciyla alan arastirmasi

gerceklestirilmistir.

Adana'da turizmin ekonomik etkilerinin bolgesel kalkinmaya katkilari arastirmanin temel
amaci oldugundan bu siirecte nicel arastirma teknikleri kullanilarak yerel paydaslardan
bolgesel kalkinma 6l¢egi, Adana'ya gelen turistlerden ise turistik harcama 6l¢egi ile anket
yontemi kullanilarak veriler elde edilmistir. Uygulanan anket formlar1 anketorler
tarafindan yiliz ylize goriisiilerek toplanmistir. Arastirmanin temel verilerini yerel
paydaslarin verdikleri cevaplar olusturdugu, ancak turistik harcama anketi ile toplanan
verilerin Adana'nin turizmi hakkinda yorumlar yapabilmemiz adina arastirmayi destekler

nitelikte oldugunu belirtmek miimkiindiir.

Arastirmanin demografik sonuglarina gore yerel paydaslarin yaklasik % 30'u 41 yas ve
tizeri, egitim diizeyinin yaklasik % 85'i lise ve lizeri mezunu, gelir diizeyinin ise % 80'in
1500 TL'den yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu durum arastirma yapilirken yerel
paydaslara uygulanacak anketlerin planlanmasindan kaynaklandigi sdylenebilir. Yerel
paydaslardan yarisindan fazla kisminin turizm isletmelerinin yoneticilerinden, turizm
isletmelerine mal/hizmet veren isletmelerden ve bdlge esnafindan olugmasi hem gelir
hem de egitim seviyesinin yiikselmesi sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Turizm ile herhangi
bir iligkilerinin olup olmamasi sorusuna ise katilimcilarin yaklasik %38'nin bir sekilde
baglantisinin oldugunu belirtmistir. Adana'da her ne kadar turizm algisi yerel paydaslarca
sanayi ve tarim sektorlerine gore geride kalsa da, katilimcilarin bir sekilde turizm ile
baglantisinin oldugu aragtirmanin en 6nemli sonuglarindan birisidir. Arastirmada bir
diger sonug ise katilimcilar tarafindan bolgesel kalkinmaya tarim sektoriiniin birinci
derecede destekledigi belirtilmekle beraber ikinci derece destekleyen sektor sanayi ve
tiglincii sirada ise turizm gelmektedir. Sonucun aksine Adana'da en biiyiikk ekonomik

katkiy1 sirastyla sanayi, tarim ve turizm endiistrileri tarafindan yapilmaktadir.

Adana'da yerel paydaslarin bolgesel kalkinma ifadelerine verdikleri yanitlardan en ¢ok

katilim gosterdikleri "Adana'da turizm faaliyetleri yeni istthdam olanaklarinin
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yaratilmasini saglar" ve "Adana'da turizm faaliyetleri bolgeye yonelik doviz girisini
artirir” ifadeleri oldugu tespit edilmistir. Bu sonuglara gore yerel paydaslarin gogunlugu
Adana'da turizmin yeni is imkanlarn sagladigini ve bodlgeye doviz girdisi sagladigi
goriisiinii destekledikleri anlamina gelmektedir. Buna gore Adana’da en fazla istihdama
sirasiyla tarim ve sanayi enddstrilerinin katki yaptig1 ancak bdlgede bu endiistrilerin
geligmesi ile birlikte turizm endiistrisini de gelistireceginden yeni istihdam alanlarinin
olusmasini saglayacaktir. Ayrica yerel paydaslarin Adana'daki turizm faaliyetlerinin
tarim ve sanayi sektorlerine katki sundugu goriisiinde olduklar1 bir bagka énemli sonug
olarak diigiiniilmektedir. Arastirmanin bu sonucu Durgun (2006), Yildiz (2007) ve Sengel
(2015)’in yaptiklari arastirmanin sonuglari arasinda 6nemli derecede benzerlik gosterdigi
ifade edilebilir.

Ifadelerin bir kism1 Adana'daki turizm faaliyetlerinin bdlgesel kalkinmaya olumsuz
etkilerinden olusmaktadir. Yerel paydaslarin bu olumsuz ifadelere yiiksek derece
katilmadiklarini belirttikleri bir diger sonugtur. Bahsedilen olumsuz ifadelerden birisi
"Adana'daki turizm faaliyetleri bolgedeki ekonomik sistemi bozar" olup yerel paydaslarin
bu ifadeye yiiksek derecede katilmadiklar1 goriilmiistiir. Dikkat ¢eken bir diger sonug ise,
yerel paydaglarin biiyiik kismi1 turizm gelirlerinin bolge halkina dengeli dagilmadigidir.
Yerel paydaslarin yarisindan fazlasinin Adana'nin bdlgesel kalkinmada turizm sektoriinii
"faydali" buldugu da ulasilan baska bir sonuctur. Bu baglamda Adana’daki turizmin,
sanayi ve tarim endiistrilerine gore daha az ekonomik getrisi olsa da gelistirilmesi i¢in

gerekli potansiyelin mevcut oldugu sdylenebilir.

Arastirmada bolgesel kalkinma anketine katilimeilarin demografik verileri ile ifadelere
verdikleri yanitlar arasindaki tiim sorularin farklilik analizlerine bakilmistir. Sonuglara
gore egitim diizeyi ile baz1 ifadeler arasinda farkliliklar tespit edilmis ve genelinde egitim
seviyesinin artmasina paralel ifadelere olumlu yonde goriis bildirildigi sonucuna
ulasiimistir. Bu durum egitim seviyesinin artmasiyla turizmin ekonomik katkilarindan ve
bolgesel kalkinmaya katkilarindan haberdar olma durumunun olusmasi ile ilgili oldugu
diistiniilebilir. Yerel paydaslarin gelir seviyeleri ile ifadeler arasinda da farkliliklar tespit
edilmistir. Gelir seviyeleri 1001-1500 TL ile 4001-4500 TL olanlar ifadelerin anlamli
farkliliklar gostermesinde belirleyici olmuslardir. Cikan farkliliklara gore ise gelir

seviyesinin artmasi ifadelere olumlu goriis bildirmede etkili oldugu sdylenebilir. Yerel
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paydaslarin meslekleri ile bazi ifadeler arasinda farkliliklar tespit edilmis ve bu farkliligin
olugmasinda kendi isi, yonetici ve issiz meslek grubunda olanlarin belirleyici oldugu
sonucuna ulasilmistir. Yonetici ve kendi isi meslek grubunda olanlar igsiz katilimcilara
gore daha olumlu goriis verdikleri diisiinebilir. Ayn1 zamanda mesleki deneyim ve
kidemin artmasi da ifadeler arasinda farkliliklar oldugu sonucuna ulasilmistir. Yerel
paydaslarin turizmle iliskisi olanlar ile iligkisi olmayanlarin bazi ifadelere verdikleri
yanitlar arasinda farkliliklar tespit edilmistir. Buna gore belirleyici olarak turizmde
calisanlar ve turizm ile ilgisi olmayanlar farklilifin olusmasinda belirleyici bir baska
sonuctur. Yerel paydaslarin kategorileri ile ifadeler arasinda farkliliklarin oldugunu ve bu
farklilikta turizm igletmelerinin yoneticileri ile bolge halkinin belirleyici oldugu sonucuna
ulagtlmistir. Turizm isletmelerinin yoneticileri turizm enddistrisinin Adana'ya bolgesel

kalkinmada daha fazla etkili oldugu yoniindeki ifadelere goriis bildirdikleri s6ylenebilir.

Yerel paydaslarin demografik bilgileri ile ifadeler arasinda yapilan iligki analizinde,
olumsuz ifadeler ile gelir ve egitim diizeyi diisiik olanlar arasinda ters bir iliski oldugu
tespit edilmistir. Buna gore egitim durumu ve gelir diizeyi diistiikkge olumsuz ifadelere
katilma oranmin artmasi anlamma gelmektedir. iliski analizi sonuglar1 ile farklilik

analizinin sonuglarinin paralellik gosterdigi sonucuna ulasilmaktadir.

Aragtirmay1 desteklemesi acisindan Adana'ya gelen yerli ve yabanci turistlere turistik
harcama anketi uygulanmistir. Ancak aragtirmanin yapildigi zaman diliminde maalesef
Tiirkiye’de yasanan 15 Temmuz 2016 darbe girisimi nedeniyle Havalimani Miilki Idare
Amirligi'nden izin alma prosiidiirleri konusunda sikintt yaganmistir. Yasanan bu kisit
dolayisiyla Adana’ya gelen turistlerin Milliyetlerine gore istedigimiz anket sayisina

ulagsamamiza neden olmustur.

Adana'ya gelen turistlerin demografik bilgilerine bakildiginda en fazla 26-30 yas arsinda
grubun katiliminin oldugu, egitim durumunun yaklagik yarisinin lise mezunu oldugu ve
katilimeilarin yaklasik % 70'inin 20008 ve {stii gelire sahip oldugu ve yarsindan

fazlasinin meslek olarak igveren grubunda oldugu tespit edilmistir.

Ankete katilan yabanci turistlerden en fazla katilimi Kibrisli ve Alman turistler
olusturmaktadir. Turistlerin Adana'ya gelmek i¢in bilgi aldigi en 6nemli kaynaklar

arkadas/akraba tavsiyesi ve internet oldugu bir diger sonugtur. Turistlerin Adana'yi tercih
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etme nedenleri ise dnem sirasina gore arkadas/akraba ziyareti, tatil ve is iliskileridir. Bu
cergevede bakildiginda Adana'ya arkadas/akraba tavsiyesiyle gelme sonucu ile Adana'y1
tercih etme sonucunun ortiistiigiinii soylemek miimkiindiir. Ayrica Adana'nin bir tatil
destinasyonu olarak goriilmesi amaciyla ziyaret edilmesi Adana'nmin mevcut turizm
potansiyelinin bir gdstergesidir. Is iliskileri amaciyla ziyaret edilmesi de Adana'nin
mevcut sanayi ve tarim endiistrilerinde bulunan isletmelerinin fazla olmasindan

kaynaklanmaktadir.

Adana’ya gelen yabanci turistlerin yerli turistlere gore seyahat siirelerinin fazla oldugu
sonucuna ulagilmistir. Bir bagka sonug ise Adana'ya gelen turistlerin seyahatlerini baska
illeri kapsama oranin da yiiksek olmasidir. Bunun nedeni ise Adana'ya yakin illerin
seyahat planina dahil edilebilmesinin kolayligi ve Adana havalimanmin ulusal ve
uluslararasi ucguslarda aktif olarak kullanilmasi olarak diisiiniilebilir. Turistlerin
konaklama tercihlerinde birinci sirada akraba/arkadas evi ikinci sirada otel oldugu tespit
edilmistir. Bu sonucun, Adana'y1 tercih etme ile paralel olmasi da ankete verilen yanitlarin

giivenilirligini desteklemektedir.

Turistlerin harcamalar1 incelendiginde ise yerli turistlerin yabanci turistlere goére daha az
harcama yaptiklart sonucuna ulasilmistir. Bu sonug ise Saglik (2011)’1n sonuglar ile
benzer niteliktedir. Arastirmanin bir bagka sonucu ise, ortalama en yiiksek harcamay1
gerceklestirenlerin Amerikali turistler, en diisiik ortalama harcamay1 yapanlarin ise yerli
turistlerin oldugu tespit edilmistir. Yapilan kisi bagina ortalama harcamalarin detaylarina
bakildiginda birinci sirada diger mal/hizmetler (kisisel bakim, giyecek ve ayakkab, tiitiin
ve sigara, oto kiralama, haberlesme hediyelik esya ve gazete-dergi) ikinci sirada, yeme-
igme {igiincli sirada, konaklama ve dordiincii sirada ulastirma oldugu sonucuna
ulagilmistir. Birinci sirada bulunan diger mal/hizmetlere ortalama kisi basina harcamada
en biiyiik payin ayrilmasi Adana'ya gelen turistlerin yiiksek miktarda alig-veris yapmasi
anlamma gelmektedir. Ayrica yeme-igme kaleminin ikinci sirada olmasinin nedeni ise
Adana'nin mutfak kiiltiiri konusunda i1yi olmasindan kaynaklanmaktadir. Konaklama
harcama kaleminin tiglincii sirada olmasi ise turistlerin genellikle arkadas/akraba evini
tercih etmelerinden kaynaklanmaktadir. Arastirmanin bu sonucu ise, Erdem (2001)’in

Alanya’da yapmis oldugu turistik harcama c¢alismanin sonucu ile ortiismemektedir.
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Erdem (2001)’in yaptig1 arastirmanin sonucuna gore Alanya’ya gelen turistlerin otalama

harcamalari sirasiyla konaklama, yiyecek-icecek ve diger mal/hizmetlerdir.

Adana’ya gelen turistlerin genel olarak ortalama 6 giin geceleme yaptiklari ve yabanci
turistlerin yerli turistlere gére hem daha fazla harcama hem daha fazla geceleme yaptiklar
da tespit edilmistir. En fazla gecelemeyi ise Arap turistler yapmaktadir. Genel olarak
bakildiginda Adana'ya gelen turistlerin ortalama kisi basina harcamalarinin 1578 TL
oldugu ve bu paranin yaklasik % 9'unu konaklamaya, % 21'ini yeme-igmeye, % 7'sini
kiiltiir/eglenceye, % 54'nii diger/mal hizmetlere, % 7'sini ulagtirmaya % 2'sini ise il dis1
gotiiriilen mallara ve sagliga ayirdiklart sonucuna ulasilmistir. Turistlerin yapmis
olduklar1 harcamanin yiiksek oranda alig-verise yeme-igme kalemlerine yapildigi vurgusu

yapilabilir.

Genel olarak degerlendirildiginde Adana'ya 2015 yilinda gelen turist sayis1 725.008 kisi
ve arastirma gergevesinde ortalama tespit edilen kisi bagina harcama 1578 TL'dir. Gelen
turist sayisinin ortalama kisi basina harcamayla ¢arpilmasi sonucu yaklasik 1,14 milyar
TL/318 milyon $ (1 $=3,6 TL) dogrudan Adana ekonomisine katk1 yaptigi goriilmektedir.
2015 yilinda tiim endiistrilerin Adana ekonomisindeki yeri hizmetler endiistrisinin
yaklasik 21 milyar TL oldugu g6z oniinde bulunduruldugunda turizmin 1,14 milyar TL

ile % 3'lik bir katki yaptig1 sonucuna ulasilabilir.

Adana'da tarim ve sanayi endiistrilerine olan yatirimlarin artirilmasi ayn1 zamanda turizm
sektoriinii de kalkindiracagi anlamina gelmektedir. Aksi diisliniildiiglinde, sanayi ve tarim
sektorlerine olan destegin azaltilarak turizme yonlendirilmesi Adana'daki mevcut
ekonomik kaynaklarin atil kalmasina sebebiyet verebilecegi diistiniilmektedir. Bu
baglamda Adana'daki turizm faaliyetlerinin artis goOstermesi sanayi ve tarim
endiistrilerindeki artigla olabilecegi gibi mevcut turizm kaynaklarinin etkin bir sekilde

kullanilmasi ile de olabilir.

Aragtirmanin bir bagka sonucu ise Adana'daki turizm kaynaklarinin yeterli oldugu ancak
buna paralel olarak gelen turist sayisiin yeterli olmadig1 algisinin olmasidir. Ugiincii
boliimde de belirtildigi tizere Adana'da ¢ok fazla turizm cesitliligi mevcuttur. Buna baglh

olarak mevcut kaynaklarin daha fazla tanitiminin yapilarak gelen turist sayisinda artigin
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olmasi beklenmektedir. Gelen turist sayisinin artmasi ile birlikte Adana'daki mevcut

diisiik olan %30 dolulugun artisin1 saglayacagi diistiniilmekledir.

Sonu¢ olarak CKA’nin Adana ili Potansiyel Yatirim Konulari Arastirmasi (2016)
raporunda belirttigi lizere Adana ekonomisinin tizerinde durmasi gerektigi endiistrinin
sanayi (imalat sanayi) oldugu goriilmektedir. Ayrica zengin tarim alanlarina sahip olan
sehrin sanayinin yaninda destekleyici olarak tarim endistrisinin iiretime yonelik
yatirimlar yaparak katki sunmasi yoniinde sonuglari ulastigi anlasilmaktadir. Tarim
entistrisinden sonra hizmetler endiistrisinin alt basliginda bulunan turizme yatirimlarin
yapilmasi gerekliligi vurgulanmaktadir. Durgun (2006), Yildiz (2007), Lee ve Chang
(2007), Parilla, Font ve Nadal (2007), Toprak (2008), Saglik (2011) ve Cihangir (2016)’in
yaptiklar1 arastirmalarda goriildiigli lizere bir bolgede turizmin gelismesi ekonomik
olarak bolgesel kalkinmada etkin rol oynadiklar1 anlamina geldigi sonucuna ulastiklar
anlagilmaktadir. Adana’da yapilan bu ¢aligsmada ise turizmin bir ekonomik etkisi oldugu
ve Adana ekonomisi icerisinde daha etkin rol oynayan sanayi ve tarim endiistrilerini
destekledigi sonucuna ulasilmistir. Calismanin sonucuna gore bircok faktor Adana’da
turizm potansiyelinin yeterince kullanilmadigi ve turizm i¢in yatirimlarin yapilmasi
gerektigini ancak sanayi ve tarim endiistrilerinin stratejik olarak bolgede daha etkin

olmasi gerektigi yorumu yapilabilir.

Arastirmanin yukarida agiklanan sonuglar1 dogrultusunda Adana ili ekonomisinin

bolgesel kalkinmada daha verimli olabilmesi i¢in bazi 6neriler su sekilde siralanabilir;
Kamu kurum ve kuruluslarina yonelik oneriler:

e Adana icin bolgesel planlama yapilarak mevcut ekonomik kaynaklarin etkin
kullanimi saglanmal,

e Adana ekonomisinin kaynaklari i¢in sehrin yatirim planlamasinin giincellenerek
uygulamaya gecilmesi,

e Sanayi ve tarim endiistrilerinin alt ve iist yap1 eksikliklerinin giderilerek mevcut
verimin artirilmasi,

e Adana'nin turizm sektorii i¢in fiziksel iist yapisinin hemen hemen elverisli hale

geldigi ve bu dogrultuda yeterli turist sayisinin sehre gelmedigi bir sorun olarak
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goriilmektedir. Bu baglamda mevcut turizm kaynaklarinin devlet yatirimlar ile
planlar dahilinde turizme kazandirilmasi gerekliligi,

e Sehrin alt-yapisinin gelistirilmesi,

e Adana ile ilgili olumsuz alginin giderilmesi icin yapilan etkinliklerin sayisinin
artirilmasi ve bolge halkinin bu etkinliklere dahil edilmesi,

e Sehirde bulunan kamu kurum ve kuruluslar, bolge halki ve 6zel sektoriin turizm
sektoriine katki i¢in hep birlikte hareket edilmesi gerekliligi,

e Adana'nin reklam ve tanitimlarinin uluslararasi diizeyde yapilabilmesi i¢in kamu
kurum ve kuruluslarinin 6nderliginde turizm isletmelerinin de desteklemesi,

e Adana'daki turizm isletmelerine, bodlgedeki tiiniversitelerin kaliteli istthdam
yetistirmesi ve sonucunda da isletmelerin hizmet kalitesini artirmalart,

e Yilicinde ger¢eklesen portakal ¢icegi festivali, salgam festivali ve Altin koza film
festivalinin iceriklerini gliglendirmenin yani sira tanittminin uluslararasi diizeyde
yapilarak yabanci turist sayisinin artirilmast,

e Liibnan, Suriye ve Irak gibi iilkelerden gelen yabanci turistlerin ziyaretlerinin
saglik turizmi amaglh oldugu ve bu nedenle sehirdeki hastanelerin daha fazla
gelistirilmesi,

e Turizmin ekonomik etkilerinden bdlgesel olarak olumlu yonde etkilenmek i¢in
destinasyonun turistik ¢ekiciliklerinin ~ degerlendirilmesi  gerektigi  gibi,
destinasyonun tasima kapasitesi ihmal edilmemelidir. Destinasyon rekabet
avantaj1 elde etmek i¢in dogal ¢evrenin korunmasi ve sosyo-kiiltiirel yapinin
bozulmamasi gibi konularinda da iyi planlar yapilmali,

e Adana'daki turist sayisinin Eyliil-Mayis aylarinda yogunlastig1 ve yaz aylarinda
dolulugun diistiigli saptanmistir. Bu baglamda sehrin 160 km sahile sahip olmasi
ancak verimli kullaniminin olmadig1 goriilmektedir. Bahsedilen sahil seridinin

verimli kullanim1 saglanarak turist sayisinin artirilmast,
Ozel sektir isletmelerine yonelik oneriler:

e Adana'daki seyahat acentelerinin sehir ile ilgili daha fazla tur diizenlemelerinin
gerekliligi,
e Adana'da bulunan havaalanin etkin olmasinin avantaja donistiiriilerek tur

baslangi¢ ve bitis destinasyonu haline getirilmesi,
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Adana'ya gelen yabanci turistlerin en fazla harcama yaptiklari kalemlerinden
birisinin de alig-veris oldugu tespitine gore diizenlenecek turlarda alig-veris
faaliyetinin de mutlaka dahil edilmesi,

Adana'ya gelen turistlerin biiyiik kismi1 akraba/arkadas ziyareti amaciyla gelmekte
ve bu durumun tatil ve is iliskileri amaciyla gelen turistlere doniistiiriilmesi
saglanmali,

Cevreye zararin engellenmesi ve uygun politikalarin uygulanmasi,

Alternatif turizm tiirlerine yapilacak yatirimlar ile birlikte sehre gelen yabanci
turist sayisinin artirtlmasi,

Turistlerin en fazla harcama yaptiklar1 kalemlerden birisi olan yeme-igme
isletmelerinin  kalite hizmet standartlarinin olusturulmasi ¢esitli  Oneriler

siralanmaktadir.

Ileriki zamanlarda konu hakkinda ¢calisma yapacak arastirmacilar igin oneriler olarak;

Turizm sektorii i¢in yapilan bu ¢alisma Adana'da baska sektorler (Tarim ve
Sanayi) i¢in detayli yapilabilir.

Adana'da yapilan bu caligma baska bolgelerde de yapilarak ortaya gikan
sonuglarin kargilastirilmasi ve bu dogrultuda genellemeler yapmak miimkiin
olacaktir.

Sehrin turizminin siirekli takip edilebilmesi i¢in zaman zaman benzer ¢aligsmalar

yapilabilir.

Son olarak yapilan ¢alismada da goriildiigii tizere turizmin ekonomik etkilerinin bir bolge

ekonomisi i¢inde dnemli bir rol oynadig1 ve bu durumun yerel paydaglara ve turistlere

yapilan anketlerden elde edilen bilgiler 1s181inda tekrar ispatlanmis olmasi 6nemlidir.

Adana'nin diger endistrilerinin gelismesi ayni zaman da turizmi gelistirmekte olup

yukarida turizm i¢in sayilan Onermelerin yerine getirilmesiyle birlikte sehrin

kalkinmasinda daha 6nemli rol alabilecegini sonucuna ulagilmaktadir.

157



KAYNAKCA

Kitaplar

Agaoglu, O. K. (1992). Isgiiciinii Verimli Kullanma Tekniklerinin Turizm Sektoriine
Uygulanmasi. Ankara: Milli Prodiiktivite Merkezi Yaynlari.

Altunisik, R, R. Coskun. S. Bayraktaroglu ve E. Yildirim, (2012). Sosyal Bilimlerde
Arastirma Yontemleri SPSS Uygulamali. Sakarya: Sakarya Yayincilik.

Archer, B. ve Cooper, C. (1994). The Positive and Negative Impacts Of Tourism, Global
Toursim The Next Decade. W.F. Theobald(Ed.). Oxford:
Butterworth&Heinemann.

Arda, E. (2002). Ekonomi Sozligii. Istanbul: Alfa Yayinlari.

Ata, H. (1985). Turizm Olay: ve Tiirkiye 'nin Durumu, Turizm Y1lligi. Ankara: Turizm
Bankasi Yaynlari.

Avcikurt, C. (2003). Turizm Sosyolojisi Turist-Yerel Halk Etkilesimi. Ankara: Detay
Yayincilik.

Avcikurt, C. ve Koroglu, 0. (2008). Kirsal Turizm. N. Hacioglu ve C. Avcikurt (Ed).
Turistik Uriin Cesitlendirmesi icinde. Ankara: Nobel Yayin Dagitim, 2008,61-82.

Bahar, O. ve Kozak, M. (2005). Tiirkiye’nin Turizm Sektoriindeki Uluslararas1 Rekabet
Giici: Uluslar Bazinda Kiyaslama. M. Feysal ve C. Yenal Kesbi¢(Ed.).
Uluslararasi Rekabet Siirecinde Tiirkiye iginde. Istanbul: Beykoz Yayinlari, 427—
452.

Bahar, O. ve M. Kozak. (2006). Turizm Ekonomisi. Detay Yayincilik, Ankara.
Bahar, O. ve M. Kozak. (2012). Turizm ekonomisi. Detay Yayincilik, Ankara.

Barutcugil, 1. S. (1989). Turizm Isletmeciligi. 3. Baski, Istanbul: Beta Basim Yayim
Dagitim.

Baskaya, F. (2005). Kalkinma Iktisadinin Yiikselisi ve Diigiisii. 5. Baski. Ankara: Maki
Basin Yayin.

Batman, O. ve N. Demir. (2015). Otel Isletmeleri. B. Zengin ve S. Demirkol (Ed.). Turizm
Isletmeleri icinde. Istanbul: Degisim Yayinlari, 2015, 103-160.

Begg D. C. Fischer ve D. R. Rudier. (2005). Economics. Eighth Edition. New York: The
McGraw-Hill Comp.

Begg, D. (2000). Economics. England: Mc Graw- Hill, 6. Bask.

Berberoglu, N. (1992). Genel Ekonomi I. Eskisehir: Birlik Ofset Yayincilik.

158



BFSC (2014). Turizm Carpan Etkisi. Barcelona Fields Studies Centre.
http://geographyfieldwork.com/TouristMultiplier.ntm (1 Ocak 2017).

Bull, A. (1996). The Economics of Travel and Tourism. 2. Ed., Australia:.Longman.

Coltman, M. M. (1989). Introduction to Travel and Tourism: An International Approach.
New York.

Cruz, Z. L. (2006). Principles of Tourism. Manila (Philipphines): Rex Book Store.

Ceken, H. (2003). Kiiresellesme, Yabanci Sermaye ve Tiirkiye Turizmi, Yabanci Sermaye
ve Tiirkiye Turizmi. Istanbul: Degisim Yayinlari.

Cukurova Kalkinma Ajansi. (2017). Ris Adana Ar-ge ve Inovasyon Mevcut Durum
Analizi. 2017. Adana.

Dalli, O. (1974). Turizm Talebi ve Gelirleri. Ankara: Ajans Tiirk Matbaacilik.

Dang, S, S. Liu. ve Y. Wang. (2011). Optimization of Regional Industrial Structures and
Applications. Boca Raton: CRC Press.

Dinger, M. Z. (1993). Turizm Ekonomisi ve Tiirkive Ekonomisinde Turizm. Istanbul:
Istanbul Universitesi Basimevi.

Dinger, F. (1997). Avrupa Birligi'nde Turizm ve Uygulanan Politikalar. Istanbul: Der
Yaymevi.

Dinler, Z. (2001). Bélgesel Iktisat. 6. Basim. Bursa: Ekin Kitabevi.

Dinler, Z. (2005). Bélgesel Iktisat. 7. Baski. Istanbul: Ekin Yayincilik.

Dinler, Z. (2005). Iktisada Giris. Bursa: EKin Kitapevi.

Duruy, C. (1989). Management and Cost Accounting. London: Chaman and Hall LTD.
Emiroglu, A. (2002). Yatirim Projeleri. Istanbul: Ekin Kitabevi.

Erdogan, H. (1995). Uluslararas: Turizm. Bursa: Uludag Universitesi Yayini.

Erdogan, H. (1996). Ekonomik, Sosyal, Kiiltiirel, Cevresel Yonleriyle "Uluslararasi
Turizm". Bursa: Uludag Universitesi Basimevi.

Evliyaoglu, S. (1989). Genel Turizm Bilgileri. Ankara: G.U. Mesleki Egitim Fakiiltesi
Yayini.

Fletcher, J, A. Fyall, D. Gilbert and S. Wanhill. (2013). Tourism Princiiples and Practice.
Fifth Edition, United Kingdom: Pearson.

Foyen, R. T. (1990). Macroeconomics: Theories and Policies. New York: Macmillan.

Freyer, W. (1999). Tourismus-Marketing. 2. Auflage. Oldenburg. Munchen.

159


http://geographyfieldwork.com/TouristMultiplier.htm

Gee, Y.C.,Makens, J.C. & Choy, D.J.L. (1989). The Travel Industry, New York: Van
Nostr and Reinhold.

Goeldner, C. R. ve J. R.B. Ritchie. (2012). Tourism Principles, Practices, Philosophies.
12th Edition. U.S.A.: John Wiley & Sons, Inc.

Goss-Turner, S. 2003. Accommodation. iginde: Jafari, J. Ed. Encyclopaedia of Tourism.
London: Routledge.

Gunn, C. A. ve T. Var. (2002). Tourism Planning: Basic Concepts. 4.th Ed, London:
Routledge.

Giiran, N. (1999). Makro Ekonomik Analiz. 2. Baski Izmir: Anadolu Matbaacilik.
Giirkan, O. (1997). Iktisada Giris. Ankara: Attila Kitabevi.

Han, E. ve A. A. Kaya. (2002). Kalkinma Ekonomisi Teori ve Politika. Eskigehir. Etam
Matbaa Tesisleri.

[ldirar, M. (2004). Bolgesel Kalkinma ve Geligsme Stratejileri. Ankara: Nobel yaymn
Dagitim.

Ibis, S. ve O. Batman. (2015). Konaklama Sektoriiniin Kiiresellesme Siireci. O. Batman
(Ed.). Uluslararasi Otel Isletmeciligi iginde. Istanbul: Degisim Yayinlari, 2015,
59-88.

Icdz, O. ve M. Kozak. (1998). Turizm Ekonomisi. Ankara: Turhan Kitabevi.

Icoz, O. ve Kozak, M. (2002). Turizm Ekonomisi Turizmin Makro ve Mikro Ekonomik
Etkileri. Ankara: Turhan Kitabevi.

[lkin, A. ve M. Z. Dinger. (1991). Ekonomik ve Sosyal Sorunlar-C6ziim Onerileri Dizisi.
TOBB Yay. No.217.

Karagoz, Y. (2010). Iliski Katsayilari. Ankara: Detay Yaymcilik.

Karluk, R. (2005). Tiirkive Ekonomisi: Tarihsel Gelisim ve Yapisal Geligim. 9.Baski.
Istanbul: Beta Yayinlari.

Kennedy, E. ve Deegan, J. (2001). Seasonality In Tourism. Tom Baum and Svend
Lundtorp (Ed.). Seasonality in Irish Tourism iginde. 1973-1995. Pergamon-
Elsevier Science, Oxford, 51-74.

Kozak, N., M. Akoglan ve M. Kozak. (2001). Genel Turizm Ilkeler Kavramlar. 5. Bask,
Ankara.: Detay Yayicilik.

Lea, J. (1988). Tourism and Development in The Third World. London: Routledge.

Leontief, W. (1966.) Input-Output Economics. NewYork: Oxford University Press.

160



Lickorish, L. ve L.C. Jenkins. (1997). An Introduction to Toursim. Butterworth-
Heinemann.

Lundberg, E. D. M. H. Stavenga. ve M. Krishnamoorthy. (1995). Tourism Economics.
Canada: John Wiley.

Mathieson, A. ve G. Wall. (1982). Tourism: Economic, Physical and Social Impact. New
York: Longman Scientific Technical.

Mathieson, A. ve G. Wall. (1993). Tourism Economic, Physical and Social Impacts. New
York: Longman Scientifics&Technical.

Mert, S. ve S. Kaynak. (2015). Ekonomik Rapor 2015. Ankara: TOBB.

Mitra, A. ve S.. Lankford (1999). Research Methods in Park, Recreation and Leisure
Services. Birinci Baski. Ingiltere: Sagamore Publishing.

Mcintosh, R. ve G. Gupta. (1980). Tourism: Principles, Practices, Philosophies.
Grid. Inc.3rd. ed. USA. 222-223.

Olaly, H. (1982). Turizm Politikast ve Planlamasi. Izmir: Ege Universitesi Yaynlari.
Olali, H. ve A. Timur. (1988). Turizm Ekonomisi. izmir: Ofis Matbaacilik.

Onay, E. (1971). Dogrusal Programlama ve Tiirk Ekonomisine Uygulama. Ankara: A.U.
SBF yayinlari.

Ocal, T, O. F Colak, A.H. Cermikli ve S. Togay (1997). Iktisat. Birinci Baski. Ankara:
Gazi Kitabeuvi.

Oney, E. (1983). Iktisadi Planlama. Ankara: Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler
Fakiiltesi.

Ozkok G. F. (2008). Turizmin Ekonomik Etkileri. Bursa: Ekin Yayinevi.
Oztas. K. (2002). Turizm Ekonomisi Genel Turizm Bilgisi. Ankara: Nobel Yaym Dagitim.

Oztas, K. ve T. Karabulut. (2006). Turizm Ekonomisi Genel Turizm Bilgileri. Ankara:
Nobel Yaymlart.

Parasiz, I. M. (1995). Iktisada Giris. Bursa: Ezgi Kitabevi Yayinlari.

Seydioglu, H. (2001). Uluslararas: Iktisat. Istanbul: Giizem Yayinlari.

Sezgin, O. M, ve Y. Acar (1991). Turizm. Ankara: Bastem Yayinlari.

Sezgin, O. M. (2001). Genel Turizm ve Turizm Mevzuati. Ankara: Detay Yayincilik.
Sharma, K. K. (2004). Tourism and Regional Development. New Delphi: Sarup&Sons.

Stilwell, F. J. B. (1972). Regional Economic Policy. London: Anchor Press.

161



Sahin, A. (1990). Iktisadi Kalkinmadaki Onemi Bakimindan Tiirkiye’de — Turizm
Sektoriindeki  Geligmelerin Degerlendirilmesi. Ankara: Tiirkiye Odalar ve
Borsalar Birligi.

Tisdell, C. A. ve R. E. Kartick. (1998). Tourism and Development. New York: Nova
Science Publishers.

Tutar, E. ve F. Tutar. (2004). Turizm, Ekonomi, Tiirkive ve OECD. Ankara: Seckin
Kitabevi.

UNEP ve UNWTO (2012). Tourism in the Green Economy Background Report. Printed
by the World Tourism Organization, Spain.

UNWTO. (2013). Tourism Highlights. World Tourism Organization Publishing.
UNWTO. (2014). Tourism Highlights World Tourism Organization Publishing.
Usta, O. (2001). Genel Turizm. izmir: Anadolu Matbaacilik.

Uzunoglu, S, A. Aytag, N. Yildiz, K. Yildirak ve A. Atakisi. (2008). Temel Ekonomi.
Istanbul: Literatiir Yaymevi.

Unliidnen, K. A. Tayfun ve A. Kiliglar, (2007). Turizm Ekonomisi. Ankara: Nobel Yayimn
Dagitim.

Unliiénen, K, A. Tayfun ve A. Kiliglar. (2014). Turizm Ekonomisi. 4. Baski. Ankara:
Nobel Akademik Yayincilik.

Vanhove, N. (2002). The Economics of Tourism Destinations, New York: Prentice Hall.
Vanhove, N. (2005). The Economics of Tourism Destinations, Burlington: Heinemann.
Yagci, O. (2007). Turizm Ekonomisi. Ankara: Detay Yayincilik.

Yarcan, S. (1998). Turizm Endiistrisinin Yapist. istanbul: Bogazici Yaymlart

Yazicioglu, Y. ve S. Erdogan. (2004). SPSS Uygqulamali Bilimsel Arastirma
Yontemleri. Detay Yayincilik, Ankara.

Zengin, B. (2006). Turizm Cografyas: Tiirkive Genel ve Bolgeler Turizm Cografyast.
Istanbul: Degisim Yayinlari.

162



Siireli Yayinlar

Acgikbas, Y. T. Gok ve S. Sen. (21-24 Ekim 2009). Bolgesel Turizm Kalkinmasina
Belediyelerin Katkist: Tasucu Ornegi. 10.Ulusal Turizm Kongresi. Mersin.

Adams, P.D. ve B.P. Parmenter. (1995). An Applied General Equilibrium Analysis of the
Economic Effects of Tourism in a Quite Small, Quite Open Economy. Applied
Economics, 1995, 27, 985-994.

Alpagu, H. ve E. Kog. (2016). Turizmin Ekonomik Etkilerini Olgen Y&ntemler. Bilgi
Ekonomisi ve Yonetimi Dergisi. 2016 Cilt: XI Sayz: 1.

Alphaeus, O. O. (1983). The Impact of Tourism on The Pattern of Economic Activity in
Portland, Oregon. Doctor of Philosophy. Urban Studies Portland State University.

Arnold, J. ve R. Scapens. (1980). The British Contribution to Oppurtunity Cost Theory.
Essays in British Accounting Research, London.

Aydin, L. (2012). Girdi-Cikti Fiyat Modeli ile Artan Enerji Fiyatlarimin Tiirkiye
Ekonomisinin Endiistriyel Uretim Maliyetleri Uzerine Etkilerinin Analizi.
Kirikkale Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi. Cilt 2 Say1 1.

Bachtler J. ve D. Yull. (2001). Policies and Strategies for Regional Development: A Shift
in Paradigm. University of Strathclyde-European Policies Research Center. UK,
August.

Bahar, O. (2007). Bolgesel Kalkinmada Turizm Sektoriiniin Ekonomik Agidan Yeri ve
Onemi. Mugla Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi. Giiz, Say1: 19.

Baidal, J. A. 1. (2004). Tourism Planning in Spain Evolution and Perspectives. Annals of
Tourism Research. 31 (2).

Brenner, L. (2002). Adrian Guillermo Aguilar, Luxury Tourism and Regional Economic
Development in Mexico. The Professional Geographer. 54 (4). 500-520.

Briassoluis, H. (1991). Input- Output Analysis and Torism Impact Studies. Annals of
Tourism Research. Vol. 16(4), 486-488.

Canli, B. ve A. A. Kaya. (2012). Turk Turizm Sektériniin Ekonomik Etkilerinin Girdi
Cikt1 Yaklasimiyla Olgiilmesi. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi.
Cilt/Vol.: 12 - Say1/No: 1 (1-12).

Ching-Fu, C.ve C. W. Song Zan (2009). Tourism Expansion, Tourism Uncertainty and
Economic Growth: New Evidence from Taiwan and Korea. Tourism
Management, 812-818.

Christie, I. T. ve E. D. Crompton. (2001). Tourism in Africa. African Region Working
Paper Series No. 12. Washington, World Bank.

163



Coshall, J. (2000). Spectral Analysis of International Tourism Flows. Annals of Tourism
Research. 27(3): 577- 589.

Creaco, S. ve G. Qeririni. (2003). The Role of Tourism in Sustainable Economic
Development. 43. Congress of The European Regional Science Association,
Finland. 27-30 August, pp.1-17.

Crompton, J. L. (1995). Economic Impact Analysis Of Sports Facilities And Events:
Eleven Sources of Miss Application. Journal of Sport Management. 9(1). 14-35.

Crouch, G.l. ve J.R.B. Rithcie. (1999). Tourism, Competitiveness And Societal
Prosperity. Journal of Buisness Research. 44.

Cakir, M. ve Bostan, A. (2000). Turizm Sektoriiniin Ekonominin Diger Sektorleri ile
Baglantilarinin  Girdi-Cikti Analizi ile Degerlendirilmesi. Anatolia: Turizm
Arastirmalar: Dergisi. Eyliil- Aralik Say1:11 35-44.

Cakar, P. (1999). Tiirkiye’nin Turizm Gelirlerinin Odemeler Dengesine Katkisinin
Analizi. Anadolu Universitesi Yayinlari, Eskisehir.

Ceken, H. (2008). Turizmin Bolgesel Kalkinmaya Etkisi Uzerine Teorik Bir Inceleme.
Afyon Kocatepe Universitesi [IBF Dergisi. C.X, S: Il, s: 293-306.

Cimat, A. ve O. Bahar. (2003). Turizm Sektériiniin Tiirkiye Ekonomisi igindeki Yeri ve
Onemi Uzerine Bir Degerlendirme. Akdeniz I.LB.F. Dergisi (6). 1-18.

Cikin, A, H. Ceken, ve M. Ugar. (2009). Turizmin Tarim Sektoriine Etkisi, Agro-Turizm
ve Ekonomik Sonuglari, Tarim Ekonomisi Dergisi. 2009; 15(1): 1 — 8.

Demski, J.S. (1981). Cost Allocation Games in Joint Cost Allocation. Ed. S. Moriarity.
Center for Economics and Management Research. University of Oklahoma.

Dilber, 1. (2007). Turizm Sektériiniin Tiirkiye Ekonomisi Uzerindeki Etkisinin Girdi-
Cikt1 Tablosu Yardimiyla Degerlendirilmesi. Yonetim ve Ekonomi Dergisi. 14 (2),
Manisa, 205-220.

Dinger 1. F. (2001). Ekonominin Yapisi ve Turizm Sektdrii Agisindan Uydu Hesap
Sisteminin Bagil Yeri ve Onemi. D.E.U.LLB.F. Dergisi. 16(1), 81-82.

Dogan, Z. H. (1999). Genglik Turizminin Psikolojik Temelleri, Geng¢lik Turizmi
Konferansi. Turizm Bakanlig1 Yayini: Ankara.

Ellott, S.M ve S. Mann (2005), Development, Poverty and Tourism: Perspective and
Influences in Sub Saharan Africa. Occasional Paper Series.

Emsen, O. S. ve M. K. Deger. (2004). Turizm Uzerine Terdrizm Etkileri: 1984—-2001
Tiirkiye Deneyimi. Akdeniz Universitesi I.LB.F Dergisi, say1:7, s:67-83.

164



Erkan, H. (1988). Entegre Bolgesel Gelisme Yaklasimi Icerisinde Urfa-Harran Yoresi
Icin Kalkinma Stratejisi. 1. Urfa-Harran Kalkinma Sempozyumu. Ankara:
T.Z.K.D. Yayinlar1 No: 49.

Erol, N. ve K. Unliiénen. (2014). Turizm Sektdrii Uydu Hesaplar1 Giincellemeleri ve
Tiirkiye Turizm Istatistiklerinden Elde Edilmesi. Elektronik Sosyal Bilimler
Dergisi. Giiz-2014 Cilt:13 Say1:51 (1-14).

Fletcher, J. E. (1989). Input-output Analysis and Tourism Impact Studies. Annals of
Tourism Research. 16(4), 514-529.

Frechtling, D. C. (1994). Assessing the Impacts of Travel and Tourism Introduction to
Travel Economic Impact Estimation. Travel Tourism and Hospitality Research.
359-365, New York, John Wiley & Sons.

Frechtling, D. C. (2006). An Assessment of Visitor Expenditure Methods and Models.
Journal of Travel Research. 45(1), 26-35.

Frechtling, D. C. (2012). The Tourism Satellite Account a Primer. Annals of Tourism
Research. Vol. 37, No. 1, pp. 136-153, The George Washington University, USA.

Galal, A. (2001). The Economic Impact of Tourism in Egypt. The Egyptian Center
for Economic Studies. Policy Viewpoint. No:5, June, 1-4.

Goffe, P. (1975). Development Potential of International Tourism. Cornell Hotel and
Restaurant Administration Quarterly. 16 (3), 24-31.

Gok, T. (2016). Bélgesel Kalkinmada Yat Turizminin Roliine [liskin Yerel Halkin Bakis:
Tasucu Ornegi. Uluslararasi Turizm ve Sosyal Arastirmalar Dergisi.
Say1: 1 — Sayfa: 271- 284.

Giicli, Y. (2008). AIanya—Samandag Kiy1 Kusaginda Konforlu Olma Siiresi ve Deniz
Turizmi Mevsiminin lklim Kosullarina Gore Belirlenmesi. Tiirk Cografya
Dergisi. Say:: 50, Istanbul.

Giilbahar, O. (2009). Turizmin Bolgeleraras1 Geligsmislik Farkliliklarin1 Gidermedeki
Rolii (Tiirkiye Ornegi). e-dergi.atauni.edu.tr. (Erisim Tarihi, 02.03.2017).

Hepaktan, C. E. ve Cnar, S. (2010). Turizm Sektdriiniin Tiirkiye Ekonomisi Uzerindeki
Etkileri. Celal Bayar Universitesi S.B.E, Cilt:8 Say1:2.

Higham, J. ve Hinch, T. (2002). Tourism, Sport and Seasons: The Challenges and
Potential of Overcoming Seasonality in the Sport and Tourism Sector. Tourism
Management. 23: 175-185.

Hinch, T.D. ve Jackson, E.L. (2000). Leisure Constraints Research: Its Value as a

Framework for Understanding Tourism Seasonability. Current Issues in Tourism,
3(2): 87-106.

165



Ibis, S. ve O. Batman. (2015). Bélgesel Kalkinmada Turizmin Roliiniin Yerel Halkin
Goriisleri Cergevesinde Belirlenmesi. Il. International Congress of Tourism &
Management Researches. 01-03 Mayis. Kusadast.

Inangli, S. M. S. Ekici. ve A. Babacan. (2012). Gelen Yabanc1 Turist ve Yurtdisina Cikan
Yerli Turistler ile Kisi Basina Gelir Arasindaki Uzun Doénem iliskisinin
Belirlenmesi 1980-2011 Dénemi: Tiirkiye Ornegi. Sakarya Iktisat Dergisi. Cilt 1.
Say1. 3.

Jayawardena, C. ve D. Ramajeesgng. (2003). Performance of Tourism Analyisis: a
Caribbean Perspective. International Journal of Contemporary Hospitality
Management. 15 (3).

Kara, M, Zorkiris¢i E. ve Yildirim, M. (2004). Turizmin Ekonomiye Katkis1 Uzerine
Ampirik Bir Degerlendirme. Akdeniz Universitesi I.I.B.F. Dergisi. 4 (8). 89-90.

Karacor, S. (1998). 1980 Sonras1 Turizmde Etkinligi Arttirict Politikalarin Tiirkiye
Ekonomisi Uzerine Etkileri. Selcuk Universitesi Karaman I.IB.F. Dergisi. Cilt:
1, Sayi:1, s5.207-221.

Karaman, S. (1999). Turizm Talebinde Etkili Olan Demografik Faktorler. Tugev Dergisi.
Yayin No: 48, Mart.

Kayis, A. A. ve . Aygin. (2016). Tirkiye'de Turizm Sektoriniin Enflasyon Uzerine
Etkisini A¢iklamaya Y&nelik Bir Model Onerisi. Uluslararas: Isletme, Ekonomi
ve Yonetim Perspektifleri Dergisi. Y1l: 1, Say1: 1, Ocak 2016, s.37-57.

Kaykusuz, M. (2004). Enflasyon Hedeflemesi ve Tiirkiyede Uygulanabilirligi,
www.econturk.org/Turkiyeekonomisi/enfhed.doc (26/08/2015).

Kaynak, M. (2003). Kalkinma Iktisadnin Kilometre Taslar1 ve Teknoloji. Ekonomik
Yaklagim. Cilt 14, Say1 49: 12-43.

Keune, M. (2001). Regional Institutions and Regional Development. SEED Working
Paper. N0.16, Geneva: International Labor Office.

Keyser, H. (2009). Developing Tourism in South Africa: Towards Competitive
Destinations. Cape Town: Oxford University Press Southern Africa.

Kim H. J, M. Chen ve S. Jang (2006). Tourism Expansion and Economic Development:
The Case of Taiwan. Tourism Management. 27 (5): 925-933.

Korkmaz, S. (1996). Turizmin Ekonomik ve Sosyal Etkileri. Istanbul Universitesi Iktisat
Fakiiltesi Mecmuasi. Cilt:46, 1996, ss.392—417.

Korzay, M. (4-7 Haziran 1992). Turizmde istihdam ve Egitim, 3. [zmir Iktisat Kongresi.
Turizm Calisma Gruplari. Izmir: ss. 289-311.

Koscak, M. (1998). Integral Development of Rural Areas: Tourism and Village
Renovation. Slovenia, Tourism Management. Vol 19. Ss. 81-86.

166


http://www.econturk.org/Turkiyeekonomisi/enfhed.doc

Kiini S, S. Hopoglu. O. S. Giircam ve C. Giines. (2015). Turizm ve Bélgesel Kalkinma
Arasindaki Iligki: Dogu Karadeniz Bolgesi Uzerine Bir Inceleme. Igdir
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi. Say1 / No. 7, Nisan.

Lee C. C. ve C. C. Ping. (2007). Tourism Development and Economic Growth: A Clocer
at Panels. Tourism Managament.

Lepp, A. and H. Gibson. (2003). Tourist Roles, Perceived Risk and International Tourism.
Annals of Tourism Research. 30(3): 606-624.

Lim, C. (2004). The Major Departments of Korean Outband Travel to Australia.
Mathematics and Computers in Simulation. 64: 477-485.

Loutfi, M. . A.O. Moscardini. K. Lawler (2000). Using System Dynamics to Analyse the
Economic Impact of Tourism Multipliers. University of Sunderland, Sunderland,
United Kingdom www.systemdynamics.org/conferences/2000/
PDFs/loutfi35.pdf. Erisim Tarihi: 21.06.2017.

Macdonald, R and L. JOLLIFFE. (2003). Cultural Rural Tourism. Annals of Tourism
Research. 30(2):307-322.

Mirbabayev, B. ve M. Shagazatova (2002). The Economic and Social Impact of Tourism.
http://www.grips.ac.jp/alumni/UzbekistanTourism(2).pdf. Erisim Tarihi:
21.06.17.

Morakabati, Y. (2011). Deterrents to Tourism Development in Iran. International Journal
Of Tourism Research. 13: 103-123.

Nedelea, A. L. Elmazi. ve O. Totska. (2008). Understanding the Economic Impact of
Tourism — a Comparative Analysis. www.nbuv.gov.ua/portal/natural/Nvvnu/
ekonomika/2008.../Nedelea.pdf. Erisim Tarihi: 21.06.2017.

Nel, E. (2001). Local Economic Development: A Review and Assessment of its Current
Status in South Africa. Urban Studies. 38 (7): 1004.

Okten, S. ve H. Ceken. (2008). Sanlurfa‘nin Turizm Potansiyeli ve GAP Bélgesinin
Kalkinmasindaki Onemi. Verimlilik Dergisi Milli Prodiiktivite Merkezi (MPM)
Yayinlari, Sayi: 1, 2008, 107-125.

Parrilla, J.C. A.R. Font ve J.R. Nadal (2007). Tourism and Long-Term Growth (A Spanish
perspective). Annals of Tourism Research. 34/3: 709-726.

Pao, JW. (2005). A Review of Economic Impact Analysis for Tourism and Its
Implications for Macao. Monetary Authority of Macao. www.amcm.gov.mo/
publication/quarterly/.../Econ.impact_en.pdf. Erisim Tarihi: 21.06.2017.

Puljiz, J. (2003). The Role of Economic Devbolopment Agencies in Promoting the
Development of Lagging Areas of Croatia — The Case of Ledas. http://unpanl.
un.org/intradoc/groups/public/documents/UNTC/UNPANO012707.pdf
(20.02.2017).

167


http://www.grips.ac.jp/alumni/UzbekistanTourism(2).pdf
http://www.amcm.gov.mo/publication/quarterly/.../Econ.impact_en.pdf
http://www.amcm.gov.mo/publication/quarterly/.../Econ.impact_en.pdf

Preez, J. ve S.F. Witt (2003). Univariate Versus Multivariate Time Series Forecasting:
An Application to International Tourism Demand. International Journal of
Forecasting. 19: 435-451.

Proenga, S. A. ve E. Soukiazis (2005). Demand for Tourism in Portugal: A Panel Data
Approach. Centro de Estudos da Unido Europeia (CEUNEUROP).
http://lwww4.fe.uc.pt/ceue/working_papers/isaraelias29.pdf (20 Haziran 2017).

Rebecca L. ve J. E. Moore. (1993). Tourism Impact Estimation. Annals of Tourism
Research. Vol. 20.

Saayman, M. ve A. Saayman (2006). Estimating the Economic Contribution of Visitor
Spending in the Kruger National. Journal of Sustainable Tourism. 14(1).

Seckelmann, A. (2002). Domestic Tourism-a Change for Regional Development in
Turkey? Tourism Management. 23: 85-92.

Seetanah, B. (2011). Assesing the Dynamic Economic Impact of Tourism for Island
Economies. Annals of Tourism Research. Vol. 38, No. 1, pp. 291-308.

Selin K. (1996). Turizmin Ekonomik ve Sosyal Etkileri. Istanbul Universitesi Iktisat
Fakiiltesi Mecmuasi. Cilt:46, , s5.392-417, s.404.

Sheldon, P. J. (1993). Forecasting Tourism: Expenditures Versus Arrivals. Journal of
Travel Research. 32(1), 13-20.

Song, H. ve S. F. Witt. (2000). Tourism Demand Modelling and Forecasting: Modern
Econometric Approaches, Netherlands: Pergamon.

Sit, M. (2016). Tiirkiye Ekonomisinde Net Turizm Gelirlerinin Cari Islemler Agigim
Azaltmadaki Etkisinin Analizi: 1980-2015 Analizi. Omer Halisdemir Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi. EKim 2016; 9(4).

Sit, M. (2016). Tiirkiye'de Turizm Sektdriiniin Istihdama Katkis1. Akademik Yaklagimlar
Dergisi. Ilkbahar 2016 Cilt: 7 Sayz:1.

TCMB. (ty.). Odemeler Dengesi Istatistikleri. http://www.tcmb.gov.tr/wps/wcm/
connect/tcmb+tr/tcmb+tr/main+menu/istatistikler/odemeler+dengesi+ve+ilgili+i
statistikler/odemeler+dengesi+istatistikleri (27 Nisan 2017).

Terasa R. (2006). Regional Development in The Eu And Turkey. Bolgesel Kalkinma
ve Yonetisim Sempozyumu. http://www.tepav.org.tr/upload/files/132
13625292.Bolgesel _Kalkinma_ve_Yonetisim_Sempozyumu_Bildiri_Kitabi.pdf
5.29-38 (08.02.2015).

Tosun, C, D. J. Timothy ve Y. Oztiirk. (2003). Tourism Growth National Development

And Regional Inequality in Turkey. Journal of Sustainable Tourism. 11(2&3),
133-161.

168


http://www4.fe.uc.pt/ceue/working_papers/isaraelias29.pdf
http://www.tepav.org.tr/upload/files/13213625292.Bolgesel_Kalkinma_ve_Yonetisim_Sempozyumu_Bildiri_Kitabi.pdf
http://www.tepav.org.tr/upload/files/13213625292.Bolgesel_Kalkinma_ve_Yonetisim_Sempozyumu_Bildiri_Kitabi.pdf

TURSAB. (ty.). Istatistikler.  http://www.tursab.org.tr/tr/istatistikler/turizmin-
ekonomideki-yeri/dis-ticaret-aciklarini-kapatmada-payi_916.html (16  Nisan
2015).

Ulutiirk, Z. G. (1998). Turizmin Ekonomik Etkisinin Olgiilmesi. Anatolia: Turizm
Aragtirmalar Dergisi. 9 (1-2), 1998, s. 32.

Unur, K. (2000). Turizmin Tirkiye’nin Odemeler Dengesine Etkisinin Analizi. Dokuz
Eyliil Universitesi S.B.E. Dergisi. 2(3).

Unur, K. (2004). Turizmin Ekonomik Etkilerinin Olgﬁlmesi. Dokuz Eyliil Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 6, Say1:4. [zmir.

Whanhill, S. (1994). The Measurement of Tourist Income Multipliers, Tourist
Management. VVol:14 No: 4.

Yildirim, A. (2014). Sosyo-Kiiltiirel Yap: ve Sug Olgusu Arasindaki Mliski: Malatya Ili
Omegi. KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi. 16 (Ozel Say1 I): 1-7.

Li, Y. (2014). Study On The Contribution Of Tourism To Regional Economic
Development. Journal of Chemical and Pharmaceutical Research 6(7) 823-827.

Zhao, W. ve J. R. B. Ritchie. (2007). Tourism and Poverty Alleviation: An Integrative
Research Framework. Current Issues in Tourism. 10 (2): 119-143.

Zhou, D, J.F. Chakravorty. ve U. P. Leung. (1997). Estimating Economic Impacts of
Tourism. Annals of Tourism Research. Vol 24, No 1, pp, 76-89.

Diger Kaynaklar

Adana Biiyiiksehir Beleyidesi. (t.y.). Ekonomi. http://www.adana.bel.tr/ekonomi (11
Mart 2017).

Adana Valiligi. (t.y.). Genel Bilgiler. http://www.adana.gov.tr/genel-bilgiler (10 Mart
2017).

Adana Valiligi. (t.y.). Turizm. http://www.adana.gov.tr/?act=kt_turizm (14 Nisan 2015).
ADASO. (t.y.). Sanayi Istatistikleri. http://www.adaso.org.tr/ (24 Nisan 2015).

Aktakas, G. B. (2006). Bolgesel/Yerel Kalkinma, Bolgesel Gelisme Icin Bir Model.
Yayinlanmams Yiiksek Lisans Tezi. Adana: Cukurova Universitesi SBE.

AKTOB. (2014). Turizm Istatistikleri. http://www.aktob.org.tr/pdf/aktob.turizm.verileri.
pdf (24 Nisan 2015).

Bilim  Sanayi ve Teknoloji ~ Bakanligi  Girisimci  Bilgi  Sistemi  (2017).
https://gbs.sanayi.gov.tr/ (27/04/2017).

169


http://www.tursab.org.tr/tr/istatistikler/turizmin-ekonomideki-yeri/dis-ticaret-aciklarini-kapatmada-payi_916.html
http://www.tursab.org.tr/tr/istatistikler/turizmin-ekonomideki-yeri/dis-ticaret-aciklarini-kapatmada-payi_916.html
http://www.adana.bel.tr/ekonomi
http://www.adana.gov.tr/genel-bilgiler
http://www.adana.gov.tr/?act=kt_turizm
http://www.adaso.org.tr/
https://gbs.sanayi.gov.tr/

Boz C. (2006). Diinyada Turizm Endistrisinde 1stihdam" ve Calisma Sartlar.
Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul: Marmara Universitesi SBE.

Cihangir, 1. S. (2016). Termal Turizm Potansiyelinin Bdlgesel Kalkinmada Ekonomik
Rolii: Ilgin Termal Tesislerinde Bir Uygulama. Yayinlanmamis Doktora Tezi.
Konya: Necmettin Erbakan Universitesi SBE.

Celik. A. (2010). Turizmin Ekonomik Boyutu ve Diyarbakir ili Ozelinde Kiiltiir ve Inang
Turizminin Ekonomik Fakt6r Olarak Kullanilmasi. Yayinlanmamus Yiiksek Lisans
Tezi. Diyarbakir: Dicle Universitesi SBE.

Durgun, A. (2006). Bélgesel Kalkinmada Turizmin Rolii: Isparta Omegi. Yayimlanmamus
Yiiksek Lisans Tezi. Isparta: Siileyman Demirel Universitesi SBE.

Gartner, C.M. (2008). Tourism Development, and Poverty Reduction: A Cases Study
From Nkhata Bay, Nawi. Basiimamus Yiiksek Lisans Tezi. Waterloo Universitesi.
Ontario. Canada.

Gokee, F. (2006). Yerel Destinasyonlarda Turizm Potansiyelinin Belirlenmesinde SWOT
(FUTZ) Analizi Teknigi: Giresun Ormnegi. Yayinlanmamig Yiiksek Lisans Tezi.
Hatay: Mustafa Kemal Universitesi SBE.

Golkalp, S. N. (2004). Turizmin Erzurum Ekonomisindeki Yeri (Turizm Uydu Hesaplar
Yontemiyle). Yayinlanmamis Doktora Tezi. Erzurum: Atatiirk Universitesi SBE.

Hons, B. C. (2005). The Economic Contribution of Tourism to Selected Provinces of
Southafrica. Degree Of Master. Tourism Management At The North-West
University.

Izgi, M.T. (2007). Osmaniye ilinin Turizm Potansiyelinin Bolgesel Kalkinma Politikalari
Acisindan Degerlendirilmesi ve Siirdiiriilebilir Turizm Gelisimi Igin Bir Model
Onerisi. Basilmamis Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul: Istanbul Universitesi S.B.E.
Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali.

Jacobus, D. T. (2011). The Economic Impact of Tourism in Underberg, Kwazulu-Natal.
Degree of Master. Business Administration, University of Stellenbosch.

Karagoz, D. (2006). Etkinlik Turizmi ve Etkinlik Turizmi Baglaminda Yabanci Ziyaret¢i
Harcamalarinin Ekonomiye Etkisi: Formula 1 2005 Tiirkiye Grand Prix Ornegi.
Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Eskisehir: Anadolu Universitesi SBE.

Karaman, S. (1998). Balikesir Bolgesi Turizm Arz-Talep Incelenmesi ve Turizm
Gelistirilmesi I¢in Bir Model Onerisi. Yaymlanmamis Doktora Tezi. Balikesir:
Balikesir Universitesi SBE.

Kiliglar, A. (2004). Tirkiye’nin Turizm Gelirlerindeki Sizintilar ve Bu Sizintilarin

Hesaplanmasina Yonelik Bir Yaklasim. Yaymnlanmamis Doktora Tezi. Ankara:
Gazi Universitesi EBE.

170



Kog, E. (2015). Tiirkiye Turizm Sektdriiniin Ikincil Ekonomik Etkilerinin Carpan ve
Girdi-Cikti Analizi Yontemi ile Incelenmesi. Yayinlanmams Yiiksek Lisans Tezi.
Istanbul: Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi SBE.

Kosan, A. (1994). Turizm Faktoriiniin Bolgeleraras1 Dengesizligi Gidermede Etkisi ve
Erzurum Palandoken Kis Sporlart Turizm Merkezi Projesi. Yayinlanmamus
Doktora Tezi, Istanbul: Istanbul Universitesi SBE.

Kumral, N. (1993). Bolgesel Gelisme Politikast Aract Olarak Ekonomik Kalkinma
Ajanslar1 ve Girisimciligin Tesviki. Yayinlanmamis Doktora Tezi. 1zmir: Dokuz
Eyliil Universitesi SBE.

Maria, D. E. (1986). The Impact of Tourist Exports on Florida’s Economy. Doctor of
Philosophy. The Florida State University College of Social Sciences.

Ozgéren, F. (2007). Bos Zaman Pazarlamasi ve Miizecilikte Bir Uygulama.
Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul: Marmara Universitesi SBE.

Saglk, E. (2011). Turizm Isletmelerinin Bolge Ekonomisindeki Yeri ve Roliiniin
Belirlenmesi: Erzurum Olgeginde Bir Arastirma. Yayinlanmamis Doktora Tezi.
Erzurum: Atatiirk Universitesi SBE.

Samirkag, M.. (2011). Turizm Sektoriiniin Bolgelerarast Gelismislik Farkliliklarini
Gidermedeki Etkisi: Tiirkiye Ornegi. Yayinlanmamus Doktora Tezi. Mugla: Mugla
Universitesi SBE.

Selcuk G. N. (2004). Turizmin Erzurum Ekonomisindeki Yeri(Turizm Uydu Hesaplari
Yontemi Ile Incelenmesi). Yayinlanmamis Doktora Tezi. Erzurum: Atatiirk
Universitesi SBE.

Simiso, L. M. (2010). The Economic Impact of Tourism on The Local Cominity of
Bergville. Master’s Degree in Technology Tourism and Hospitality, Durban: In
The Durban University of Techonology, South Africa.

Sonmez, B. (2012). Tiirk Turizminin Diinya Turizmindeki Yeri Tiirkiye
Ekonomisine Etkileri. Yayinlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Denizli: Pamukkale
Universitesi SBE.

Stephen, A. P. (2009). The Economic Impact of Uncertain Tourism Demand in Hawaii:
Risk in a Computable General Equilibrium Model. Doctor of Philosophy
University of Nottingham.

Toprak, L. (2008). Bolgeler Aras1 Kalkinma Farkliliklarin1 Gidermede Turizmin Rolii:
Giineydogu Anadolu Bolgesi Ornegi. Yaymnlanmamis Doktora Tezi. Kiitahya:
Inénii Universitesi SBE.

Tungbilekli, P. (2006). Turizmin Bolgesel Kalkinmaya Etkisi: Nevsehir Ornegi,
Yayinlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Nigde Universitesi SBE.

171



Tutar, E. (1991). Bolgesel Kalkinma Plan1 Olarak Giiney Dogu Anadolu Projesinin
Tirkiye ve Avrupa Toplulugu Tarimlarimin uyusturulmasina  Etkisi.
Yayinlanmamis Doktora Tezi. Eskigehir: Anadolu Universitesi SBE.

UNWTO. (t.y.). Turizm Istatistikleri. http://www.e-
unwto.org/action/doSearch?ConceptID=2336&target=topic (27 Nisan 2017).

Wikipedia. (t.y.). Adana Ili. http:/tr.wikipedia.org/wiki/Adana (14 Nisan 2015).
World Tourism Organisation. (2007). Tourism Highlights. Madrid 2007.

WTTC. (2015). WTTC Data Gateway. http://www.wttc.org/datagateway/ (19 Aralik
2016).

Yersel, M. (2010). Turizmin Dubai Ekonomisine Katkisi (2000 ve Sonrasi).
Yayinlanmams Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul: Marmara Universitesi Ortadogu
Arastirmalari Enstitiisti.

Yildiz, Z. (2007). Turizmin Bolgesel Kalkinmaya Sagladigir Katkilar ve Goller Bolgesi
Uygulamasi. Yayinlanmamis Doktora Tezi. Istanbul: Istanbul Universitesi SBE.

Yiksel, H. G. (2015). Bolgesel Kalkinma Ajanslarinin Uygulanabilirligi ve Tiirkiye
Ekonomisi Uzerindeki Etkileri. Yaymnlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul:
Marmara Universitesi SBE.

Yicel, B. (2008) Turizm Sektorintin Iktisadi Kalkinmaya Etkisi ve Dogu Karadeniz
Ornegi. Basitmamis Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul: Istanbul Universitesi S.B.E.
Iktisat Anabilim Dali.

172


http://www.e-unwto.org/action/doSearch?ConceptID=2336&target=topic
http://www.e-unwto.org/action/doSearch?ConceptID=2336&target=topic
http://www.wttc.org/datagateway/

EKLER

EK-1: ARASTIRMADA KULLANILAN ANKET FORMU 1

Degerli katihhmcl,

Bu ¢alismanin amaci, Adana’daki turizm faaliyetlerinin ekonomik etkilerinin bolgesel kalkinmaya
katkisini tespit etmeye yonelik olup, diger sektorler(tarim ve sanayi) ile karsilastirilmasini yaparak
mevecut durumu belirlemektir. Caligma tamamen akademik amagh tasarlanmig olup, arastirma
bulgular1 sunulurken kurum ve kisi isimleri kesinlikle kullanilmayacaktir. Arastirmaya katilanlarin
isim ve soyad: istenmemektedir. Sorulara vereceginiz objektif yanitlar calismanin verimliligini ve
giivenirliligini artiracaktir. Gosterdiginiz duyarliliga simdiden tesekkiir eder, kolayliklar dileriz.
Prof. Dr. Mehmet Sarnsik-Sakarya Universitesi Turizm Fakiiltesi

Ars. Gor. Ozgiir Kizildemir- Adana Bilim ve Teknoloji Universitesi Turizm Fakiiltesi

© fikrim yok ® kismen katiliyorum
@ hi¢ katilmiyorum @ katilhyorum
@ katilmiyorum ® kesinlikle katihyorum

Adana Turizminin Ekonomik Etkilerinin Bolgesel Kalkinmaya Etkisini
Belirlemeye Yonelik Sorular

Adana’daki turizm faaliyetleri;
Bolgeye yonelik doviz girisini artirir
Bolgeye yabanci sermaye girisi saglar
Bolgeye yonelik yatirim artis1 saglar
Bolgedeki kisi basina diisen geliri artirir
Yeni istihdam olanaklarinin yaratilmasini saglar
Bolgenin alt yap1 olanaklarinin gelismesini saglar
Bolgenin iist yap1 olanaklarinin gelismesini saglar
Bolgedeki tarim sektoriiniin gelismesine katki saglar
Bolgedeki sanayi sektoriiniin gelismesine katki saglar
Diger bolgelerle arasindaki gelismislik farkini azaltir
Bolgedeki cevre kalitesinin artmasini saglar
Bolgedeki tarim sektorii kadar gelir getirir
Bolgedeki sanayi sektorii kadar gelir getirir
Yerel kamu yonetimi gelirlerini artirir
Uretilen iiriinlerin satis miktarlarin1 artirir
Bolgesel enflasyon yaratir
Kamu giderlerini artirir
Yabanci is giicii artis1 saglar
Ithalat1 artirir
Gelirleri turizm kaynaklarina (restorasyon vb.) ayrilan paydan daha fazladir
Tarim sektdriinde ¢alisanlarin gelirini artirmaktadir
Sanayi sektoriinde ¢aliganlarin gelirini artirmaktadir
Gelirleri yore halkina dengeli dagilmaktadir
Bolgedeki ekonomik sistemi bozar
Tarim sektdriine olan yatirimlar azaltir
Sanayi sektoriine olan yatirimlari azaltir

OO0V OOOOOO
RN CHOHCH NN CHON OO NSNS HCHOHCHCHCHCHCONOHCHCHCNC)
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Kisisel Bilgiler;

Cinsiyetiniz a) bay b) bayan

Yasiniz a) 18-25 b) 26-30 c) 31-35 d) 36-40 e) 41 ve lizeri

Egitim durumunuz a) ilkdgretim b) lise C) On lisans d) lisans e) lisansiistii

Gelir diizeyiniz a) 501-1000  b) 1001-1500 ¢)1501-2000  d)2001-2500  ¢)2500 ve iistii

Medeni durumunuz a) evli b) bekar

Mesleginiz a)Isveren  b)Kendiisi = c) Memur d) Emekli e)Issiz  e)Diger
(belirtiniz)

Mesleki Deneyim a)l-5 yilarast | b)6-10 yil aras1 | ¢) 11-15 yil aras1 = d) 16-20 yil arast e) 21-25 y1l arast

Halen bulundugunuz gorevdeki  a) 1 yil veya b) 1-5 yil €) 6-10 y1l d) 11-15 e) 16-20  f) 21-25 yil

kideminiz daha az arast arast yil arasi yil aras1 | arasi

Turizm sektorii ile bagimiz var m?(Evet ise liitfen belirtiniz) a) Evet; b) Hayir

a) Turizmde calistyorum b) Turizmde yakinlarim ¢aligiyor  ¢) Turizm igletmem var = d) Mal veya hizmet

........................ veriyorum
Adana’da size gore bolgesel kalkinmaya etkisi bakimindan asagidaki sektorleri 6nem derecelerine gore siralayimiz.
(1: birinci sirada gelir 2: ikinci sirada gelir 3: iiciincii sirada gelir

( ) Tarim () Sanayi () Turizm
Turizm Adana’min ekonomik kalkinmasi ac¢isindan ne dlciide faydahdir?
a) Faydali b) Faydali degil ¢) Yatirim yapilirsa faydali olur d) Fikrim yok
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EK-2: ARASTIRMADA KULLANILAN ANKET FORMU 2
(TURKCE)
Degerli katihmel,

Bu ¢aligmanin amaci, Adana’daki turizm faaliyetlerinin bolgesel ekonomik etkilerini 6lgmeye yonelik veri
tabanini olusturmaktadir. Caligma tamamen akademik amacli tasarlanmis olup, aragtirma bulgulart
sunulurken kurum ve kisi isimleri kesinlikle kullanilmayacaktir. Arastirmaya katilanlarin isim ve soyadi
istenmemektedir. Sorulara vereceginiz objektif yamitlar caligmanmn verimliligini ve gilivenirliligini
artiracaktir. Gosterdiginiz duyarliliga simdiden tesekkiir eder, kolayliklar dileriz.
Prof. Dr. Mehmet Sarnsik-Sakarya Universitesi Turizm Fakiiltesi
Ars. Gor. Ozgiir Kizildemir- Adana Bilim ve Teknoloji Universitesi Turizm Fakiiltesi

. Milliyetiniz
. Devamh ikamet ettiginiz iilke
. Cinsiyetiniz a) Bay b) Bayan
. Yasiniz a) 18-25 b) 26-30 c) 31-35  d) 36-40 e) 41 ve lizeri
. Egitim durumunuz a) Egitimsiz | b) ilkdgretim | ¢) lise d) lisans e) lisans iistii
. Gelir diizeyiniz($ Dolar) a) 501-1000 b) 1001-1500  ¢)1501-2000 d)2001-2500  €)2500 ve tistii
. Medeni durumunuz a) Evli b) Bekar
. Mesleginiz a) Isveren  b)Kendiisi ~ c)Memur  d)Emekli  e)issiz ) is¢i g)Diger(belirtiniz
9. Bu seyahatiniz i¢in gerekli bilgiyi sagladigimz en 6nemli kaynak hangisdir? )
[ 11 Seyahat acentesi [ 14 Turizm fuar
[ 12 Turizm Biirosu [15 TV, gazete, dergi vb.
[ 13 Arkadas, akraba tavsiyesi [ ]6 Diger (Belirtiniz) .............
10. Bu seyahatimizde ilimizi secmenizdeki en 6nemli amag¢ nedir?
[11 Tatil [15 Kamu Hizmeti [ 19 Egitim- 6grenim [113 Ticari
[ ]2 Kiiltiirel [ 16 Akraba- arkadas ziyareti [ 110 Saglik Tedavisi [ 114 Transit
[ 13 Sportifiligkiler [17 Toplanti- konferans [111 Dini [115
Diger..............e
[ 14 Is iliskileri [ 18 Alis-veris [ 112 Caligma

11. Bu seyahatinizi nasil organize ettiniz?
[11Bireysel [ ]2 Paket Tur

12. Toplam seyahat siireniz kag¢ giindiir? (yol dahil): .........................

13. Bu seyahatiniz ilimiz disindaki sehirleri de kapsiyor mu?
[11Evet []12 Hayir

14. Bu seyahatinizde Adana’da konaklama yaptigimiz yerlerin isimlerini kals sirasina gore ayr1 ayri yaziniz.

Geceleme Yapilan Yerin Tiirii

Kalis Sirasina Gore En Az Bir Toplam Kalinan Gece (Liitfen Geceleme Sayisim Belirtiniz)
Geceleme Yapilan Yerlerin Adlarim Sayis1 - —
Yazimz.(Sehir, Kasaba, Vb.) Otel, Kamp, Pansiyon, Ev | Tatil Kdyii
Motel Karavan | Pansiyonu,
Kiralik Ev.

15. Bu seyahatinizde Adana’da yaptigimz toplam harcama ne kadardir?(Kendiniz, aile fertleriniz ve
beraberinizde gelen fertler icin yaptigimiz toplam harcamay ve Kisi sayisim belirtiniz.)

Toplam Harcama Tiirk Liras1 (TL) | ABD $ Euro € Diger Kisi Sayisi
Paket Tura Odenen Miktar
Adana’da Yapilan Toplam Harcama
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16. Adana’da bulundugunuz siirece yaptigimz harcamalar1 asagidaki tabloda belirtiniz.

Harcama Tutari

Harcama Tiirii

TL

UsD $

EURO €

DiGER (belirtiniz)

Kisi Sayis1

YEME- ICME

Gida ( Lokanta Harici yiyecek)

Icecek (Lokanta Harici yiyecek)

Lokanta

KONAKLAMA

Otel, Motel, Pansiyon vb.

Ev Kiralama

SAGLIK

Saglik hizmeti Harcamalar1

ULASTIRMA

Karayolu

Demiryolu

Denizyolu

Havayolu

KULTUR VE EGLENCE

Sportif Faaliyetler

Egitim, Seminer, Toplant1

Kiiltiir, Eglence Hizmetleri

SEHIR ICi TUR HIZMETLERI

Karayolu ile Tur

Denizyolu ile Tur

DiGER MAL VE HIZMETLER

Kisisel Bakim ( Kuafor vb.)

Kisisel Bakim malzemeleri

Giyecek ve Ayakkabi

Tiitiin ve Sigara

Oto Kiralama

Haberlesme

Hediyelik Esya

Gazete, Dergi vb.

Diger (Belirtiniz)

IL DISINA GOTURMEK ICiN
ALDIGINIZ MALLARIN DEGE

Ri

Gida

Giyecek

Diger (Belirtiniz)......................

17. ikamet ettiginiz iilke standartlarina gore, hangi gelir diizeyinde oldugunuz diisiiniiyorsunuz?
[ 11 Disiik [12Orta

18. ilimizde herhangi bir gelir elde ettiniz mi?
[]1 Haywr [ 12 Evet (Belirtiniz)

19. Tlimizde gelir elde ettiyseniz, USD $ cinsinden belirtiniz?

(11

501-1000 $ b) 1001-1500 $

[12

[ 13 Ortanin Uzeri

[13

€)1501-2000 $
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EK-3: ARASTIRMADA KULLANILAN ANKET FORMU 2

(INGILIZCE)

Dear participant,

This survey aimed at determining the effect of tourism economics on the regional development and employment will not
be used for any other purposes expect for a scientific research. The reliablity of the survey result depends on your repilies;
fort his reason you should read and reply the questions carefully. Thanks for your participation. Have a good day.

Prof. Dr. Mehmet Sarugik-Sakarya University- Tourism Faculty

Res. Asist. Ozgiir Kizildemir- Adana Science and Technology University- Tourism Faculty

d) 36-40
¢) High School

1. Nationality

2. Country of residence

3. Your sex a) Male b) Female

4.Your age | a)18-25 b) 26-30 c) 31-35

5. Level of education a) No graduation b) Primary School

6. Level of income ($) = a) 501-1000 b) 1001-1500

7. Marital status a) Married b) Single

8. Working status a) Employer  b) Self ¢) Civil
employed Servant

9. What is the most important source of information for your visit?

[11 Travel Agency
[ 12 Tourism Office

[ 1 3 Recommendation of Friend / Relative

€)1501-2000

d) Retired

[ 14 Tourism Fair

e) 41 +
d) Undergraduate | €) Postgraduate

e)

Unemployed

d)2001-2500  e)2500 and more

f)Salary  g)Other
(Specify)

[15 TV, Newspaper, Magazine, ...etc.
[ ] 6 Other (Specify) .............

10. What is the most important purpose for choosing this city in your visit ?

[11 Vacation
[12 Cultural
[ 13 Sportive Events

[ 15 Public Service

[ 16 Visiting a Friend / Relative

[ 17 Meeting- Conference

[ 14 Business Relationships [] 8 Shopping

11. How did you organize this visit?

[ 11 Personally

[ 12 Package Tour

[ 19 Education — Training
[ 1 10 Health Care

[ 111 Religious

[112 Work

[ 113 Commercial
[114 Transit
[115

12. The total number of days of your holiday? (Time spent for holiday included) : .........................

13. Does your travel include the other cities?
[11Yes [12No

14. Please list the locations of overnights in sequence during your travel you had in Adana.

Please write the names of the
location of minimum one overnight
you had in sequence (Name of city,

town, ...etc.)

Total number of overnight
you had

Type of the place you stayed overnight
(Please indicate the number of overnight)

Hotel,
Motel

Camp/
Caravan

Pension

/ Apart

Home Pension | Village

Holiday

15. What is your total expenditure in Adana during your visit? ( Please indicate the total expenditure made by
you for yourself, for the family members or other people and the number of people travelling with you.)

Total expenditure

Turkish Lira (TL)

usD ($)

Euro (€)

Other

Number of person

The amount paid for package tour

Total expenditure made in Adana
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16. Please list your expenditure during

our stay in Adana on the table below and currency

Type of expenditure

The amount of expenditure

TL

UsD $

EURO €

Other (Specify)

Number of
Person

FOOD AND BEVERAGES

Food (Other than restaurants)

Beverages (Other than restaurants)

Restaurants

ACCOMODATIONS

Hotel, Motel, Pansion etc.

Rental House

HEALTH

Expenditures for health services

TRANSPORTATION

Land transportation

Railway transportation

Sea transportation

Air transportation

CULTURE AND ENTERTAINMENT

Sportive activities

Education, seminar, meeting

Culture, Entertainment services

TOUR SERVICES IN TURKEY

Tour via land transportation

Tour via sea transportation

OTHER GOODS AND SERVICES

Personal care ( Hairdresser etc. )

Personal care materials

Clothing and shoes

Tobacco and cigarette

Car renting

Communication

Souvenir

Newspaper, Magazine, etc.

Other (Specify)

VALUE OF GOODS PURCHASED WHOLESALE

OTHER THAN THOSE YOU STATED ABOVE

Food

Cloth

Other (Specify).......covvvnvnnnnn.

17. At which income level do you consider yourself regarding the standards of the country of residence?
[14 High

[ 13 Upper Middle

19. If you have obtained any income in Adana please state it how much in US Dollar?

[11Low [12 Middle

18. Did you have any income in Adana?

[11No [12 Yes (Specify) .......cennene
[11 [12

501-1000 $ b) 1001-1500 $

€)1501-2000 $
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OZGECMIS

18 Haziran 1989 tarihinde Afyonkarahisar'in Sultandagi ilgesinde dogmustur.
[Ikdgrenimini Sultandagi'nda, ortaokulu ve liseyi Afyonkarahisarin Cay ilcesinde
tamamladi. 2007 yilinda basladigi Sakarya Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Turizm Isletmeciligi Béliimiinii 2011 yilinda tamamlamistir. 2011 yilinda
basladigi Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm ve Otel
Isletmeciligi Ana Bilim Dali'ndaki yiiksek lisans1 2013 yilinda tamamlamistir. 2013
yilinda Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm Isletmeciligi boliimiinde
Doktora egitimine baslayan KIZILDEMIR OZGUR, 2014 yilinda Adana Bilim ve
Teknoloji Universitesi Turizm Isletmeciligi Boliimii’ne arastirma gorevlisi olarak
atanmistir. Halen Adana Bilim ve Teknoloji Universitesi Turizm Isletmeciligi
Boliimii’nde Arastirma Gorevlisi olarak gérev yapan Kizildemir’in ulusal ve uluslararasi
toplantilarda sunulmus ve ¢esitli dergilerde yaymlanmis bilimsel c¢alismalari

bulunmaktadir.
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