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Marka kavrami sadece {iriin ve hizmetler i¢in gegerli olmayip, kentler de markalagsma
stireglerini yagamaktadir. Markalasma, kentleri ekonomik, sosyal ve kiiltiirel anlamda
gelistirip On plana ¢ikarmaktadir. Kent markalasma siirecinde markalasma unsurlar
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markalasma siirecini daha basarili kilmaktadir. Kentlerin de markalasma siirecinde
kendilerini farkli kilan ozellikler iizerinde yogunlasarak bagarili bir marka
konumlandirma ile hedef kitleyi etkileyebilmek ve hedef kitlenin zihninde yer almay1
basarmasi gerekmektedir. Sanayilesmeden sonra kentler de degisiklige ugramistir.
Artan niifus orami beraberinde kalabaligi, kirliligi ve hizli yasamayr ortaya
cikarmistir. Bu durum kiiresellesme ile birlikte kentlerin kendilerine ait yerel
kimliklerinden kopup giderek birbirlerine benzer hale gelmelerine doniigmiistiir. Son
donemde adinmi siklikla duydugumuz bir kent kalkinma modeli olan “Yavas Kent”
hareketi kiiresellesmeye karsi ¢ikarak kentlerin yerel kimliklerini korumalar1 adina
onciiliikk etmektedir. Yavag kent hareketi, kentlerin kendi yereline sahip ¢ikmasinda
ve markalagmasinda etkili olarak kentleri cazibe merkezine doniistirmektedir. Bu
calismada 2011 yilinda “Yavas Kent“birligine iiye olan Tarakli'min markalagma
streci Tarakli yerel yonetim, Tarakli halki ve ziyaretcilerle yapilan yar
yapilandirilmig goriismelerle ortaya konulmustur. Bu bilgiler 1s18inda Tarakli’nin
yavas kent baglaminda marka kent olmasinin avantaj ve dezavantajlar1 belirlenerek
Tarakl1 i¢in 6nerilerde bulunulmustur.
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GIRIS

Marka, iirtin veya hizmeti digerlerinden ayiran, farklilastiran terim, isim, sekil ve
sembolleri kapsayan kavramdir. Isletmeye ve tiiketiciye faydalar saglayan marka, ayni
zamanda yogun bir rekabet aracidir. Giiniimiizde birbirine benzeyen {iriin ve hizmetlerin
tiikketiciler tarafindan fark edilmesi ve satin alma davranisinin gergeklesmesi igin

isletmelerin markalasma ¢alismalar1 onem kazanmaktadir.

Marka kavraminin sadece iiriin ve hizmetler i¢in kullanilmadig1 giinlimiizde, kentler de
rekabet igerisinde oldugu kentlerden faklarinmi ortaya koymak, sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik agidan gelismisligini géstermek i¢in markalagmaktadir. Bu baglamda kentler
de marka konumlandirma, marka imaj1 ve marka kimligi lizerinde ¢alismalar yaparak

hedef kitlelerinin zihinlerinde olumlu bir imaj yaratmay1 amaglamaktadir.

Literatiirde kent ve sehir kavramlarinin farkli kullanim alanlar tespit edildiginden
calismada TDK’ da sehrin Tiirkge karsiligi olan kent kavrami kullanilmistir. Kent,
stirekli gelisen dinamik bir yapida oldugundan her iilkeye uygun bir kent tanim1 yapmak
miimkiin degildir. Kent, kisaca toplumlarin sosyo-kiiltiirel, ekonomik degisimlerinin
yasandig1 mekanlardir. ilk ¢aglardan giiniimiize kadar kentler birgok degisiklige maruz
kalmustir. Ik caglarda aveilikla geginen ve gdgebe olan toplumlar icin kent yasamindan
so0z edilemezken; yerlesik hayata gecilmesiyle birlikte kurulan kentler de kirsal alanlarla
benzerlik gostermektedir. Orta Cagda ise; surlarla ¢evrili kentler, diinyadan izole kapali
bir kent sistemi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sanayi doneminde de fabrika ¢evresinde
konuslanmis olan kentler, yapisal ve islevsel degisiklige ugrayarak gilinlimiiz modern

kentlerin ortaya ¢ikmasina onciiliik etmistir.

19. yiizyilda hayatimiza giren kiiresellesme kavrami, 1980 yilindan sonra diinyada daha
fazla etkisini gostermeye baslamistir. Toplumlarin ekonomik ve siyasal yasamlarini
derinden etkileyen bati menseli bu hareket, kiiltiirel boyutta da kokli degisikliklere yol
acmustir. Kiiresellesmenin kiiltiirel ekseninde “ McDonaldlagtirma, Kiireyerellesme ve
Kiiltirel Melezlesme” kavramlar1 literatiire girmistir. McDonaldlastirma kavrami
restoran kurallar1 olmaktan ¢ikip ilk 6nce Amerika’da sonra da tiim diinyay1 etkisi altina
alan bir yasam tarzina doniismiistiir. Diinyamin Amerikanlasmasi seklinde de
nitelendirilen bu yenidiinya diizenini elestiren ve bu diizene baskaldiran bir¢ok hareket

olmustur. Bunlardan biri de yavas hareketidir. Roma’da Mc Donald’s restoraninin



acilmasina yonelik Carlo Petrini onciiliiglinde gelisen protestolar, yavas hareketinin
baslangic1 olarak gosterilmektedir. Yavas hareketi, kiiresellesmenin olumlu yonlerini
desteklerken; olumsuz etkilerine karsi insanlarin farkindalik kazanmasi yoniinde
calismalar yapmaktadir. Hareket; seyahatten, ekonomiye, yemekten, egitime hayatin her
alaninda insanin tabiatina uygun yasamasi ve dogalligin1 bozmadan kendi kimligi ile var
olmasi gerektigini savunmaktadir. Yavas hareketinin ulusal bir projeye doniistiiriildiigi
alanlardan bir tanesi de yemek kiiltiiriidiir. Slow Food (yavas gida) adi altinda kurulan
orgiit, sehirlerin kendilerine 6zgili yerel yemek ve iirlinlerin hayat seyirlerini devam

ettirmeleri baglaminda projeler gelistirmektedir.

Kiiresellesme, sadece sermaye, bilgi ve insan lizerinde yarattigi degisimlerle sinirlt
tutulamayacak kadar derin bir kavramdir. Kiiresellesmenin bir diger etkisi de kentler
iizerinde yasanmaktadir. Kiiresel kentlerde alisveris merkezleri, kiiltiir mekanlar1 olarak
adlandirilan; sanat galerileri, konser meydanlar1 ve miizeler yer almaktadir. Ayni
zamanda is diinyasi, finans merkezleri de bu kentlerde yer almaktadir. Mimari agidan
ise; kentler, birbirine benzeyen beton binalar ya da bol gilivenlikli dis diinyadan
yalitilmis sitelerden olusan, dogal mimarisinin giderek kaybolmaya yiiz tuttugu
mekanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda yerel dokularini giderek kaybeden
kentlerin bu degisimine karsi olusan yavas kent hareketi (Cittaslow), Greve Belediye
Baskan1 Paolo Saturni’nin onciiliigiinde ger¢eklesmistir. Zamanla baska kentlerin de bu
harekete dahil olmasiyla bugiin yavas kent hareketinin 30 iilke ve 254 kentte iiyesi
bulunmaktadir. Kentlerin sahip oldugu tarihi degerler ve zenginliklerin farkina
varmalar1 ve bu kimligini korumalar siirdiiriilebilir kent yasami i¢in 6nemlidir. Yavas
kent hareketi de bu ihtiyaci fark eden ve toplumun her kesiminden insanin bu konuda
bilinglenmesini saglayacak projeler gelistiren bir orgiittiir. Yavas kent hareketi kentlerin
yerel kimliklerini korumasina aracilik ederken aymi zamanda da kentlerin
markalasmasinda etkili olarak kentleri cazibe merkezine doniistiirmektedir. Tiirkiye’de
de 17 iiyesi bulunan yavas kent hareketinin Tiirkiyede’ki ilk yavas kenti Seferihisar’dur.
Tirkiye’de yavas kent modeline uygun bir¢ok kente sahip olmakla birlikte, yavas kent
modeli bu kentlere ait Kkiiltiirin, mimarinin, yemeklerinin, dogal giizelliklerinin

taninmasi ve korunmasina destek olmaktadir.

Bu calismada 2011 yilinda yavas kent hareketine {iye olan Tarakli’nin yavas kent

kapsaminda markalagsma calismalar1 ortaya konulacaktir. Caligmanin teorik kisminda



kuramsal yapinin olusturulmasi adina literatiir taramasi yapilmistir. Calisma, ilk iki
bolim teori, son bolim uygulamadan olmak {izere toplam ii¢ ana bdoliimden
olusmaktadir. Ilk béliimde, marka ve markalasma kavramlar1 aciklanacak ve kentlerin
markalasma siireclerine yer verilecektir. Ikinci boliimde ise; yavas kent hareketi ve bu
baglamda yavas kentlerin markalasma siireci anlatilacaktir. Arastirmanin yer aldigi
ticlincli boliimde ise; Tarakli’nin yavas kent markalagsma caligsmalar1 baglaminda yerel
yonetimin, kent halkinin ve gelen ziyaretgilerin tepkileri dl¢iilecektir. Bu baglamda yar1
yapilandirilmis goriisme teknigi ile yerel yonetim, Tarakli ziyaretgileri ve Tarakli halki
ile gorisme gergeklestirilecektir. Alinan cevaplar dogrultusunda bu tez c¢alismasinin

amaci incelenecektir.
Cahsmamn Konusu

Bu arastirmada yavas kentlerin markalasmasi tizerinde durulmustur. Calisma yavas
kentlerin markalasma kavraminin Onemine vurgu yaparak, Tarakli’min yavas kent

markalasma siirecini ortaya koymay1 konu edinmektedir
Calismanmin Onemi

Tarakli, tarihi mirasi, dogal giizellikleri, mimarisi, etnik ve kiiltiirel 6zelliklerin bir
arada oldugu yavas kenttir. Sahip oldugu degerleri siirdiirtilebilir bir anlayisiyla kent
halki ile birlikte korumasi ve bu yerel kimligin tanitiminin kente gelen ziyaretgilere
bilingli bir sekilde yapilmasi markalasma caligsmalar1 ile gergeklesecektir. Tarakli’nin
yavas kent markalasmasi c¢er¢evesinde yapmis oldugu caligmalar ilgili katilimeilarin
bilgileri dogrultusunda degerlendirilerek Tarakli i¢in yavas kent markalagsmasi

¢ercevesinde onerilerde bulunulacaktir.
Cahismanin Amaci

Bu c¢alismadaki amag, kentsel markalasmada yogun rekabetin artmasi ve kent imaji
Oneminin her gegen giin artmasi ile birlikte kentsel markalasmanin kavramsal siirlarini
belirlemek ve markalasmanin 6nemini ortaya koymaktir. Buradan hareketle Tarakli’nin
yavas kent birligine liye olma asamasinda ve sonrasinda yavas kent olarak markalagma
caligmalarimin nasil yuriitiildiigii, kente olan katkilarmin yoneticiler, ziyaretciler ve

halkin bakis a¢isiyla ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir.



Cahsmanmn Yontemi

Bu calismada nitel arastirma tekniklerinden, dokiiman analizi ve yar1 yapilandirilmis
gorlisme teknigi kullanilacaktir. Bu baglamada arastirmada veri toplamak amaciyla
“yavas kent “ ve “kent markalagsmasi” ile ilgili makale, tez ve kitaplar incelenmistir.
Nitel aragtirma yonteminde, dokiiman analizi ve goriisme teknikleri ile var olan durum
ve olaylar daha gercekei ve biitiinciil bir sekilde ortaya koydugu i¢in bu yontem uygun

gOrilmiistiir.



BOLUM 1: MARKA KAVRAMI ve KENT MARKALASMASI

Bu boliimde marka ve markanin tarihsel siireci hakkinda bilgi verilecektir. Marka
kavrami yalniz iiriin ve hizmetler i¢in kullanilmamakta olup kentler de markalasma
stireclerinden gegmektedir. Kentlerin markalagirken hangi unsurlar1 kullandigi, marka

kent yaratma siirecinde hangi asamalardan gectigi konulari tizerinde durulacaktir.
1.1. Marka Kavram ve Tarihsel Gelisimi

Marka kavraminin ¢ok eski bir geg¢misi vardir. Arkeologlarin yapmis oldugu
arastirmalar sonucunda, marka kavraminin M.0.5000 yillarina dayandign bilgisi
giniimiize ulasmistir. Tas Devrinde, topraktan yapilmis kaplarin iizerindeki
isaretlemeler, kaplarin sahiplerini belirlemeye yonelik yapilan en ilkel markalagma
orneklerinden biridir. Eski Misir’da, M.O. 3200 yillarinda kral mezarlarinda bulunan
toprak malzemelerin iizerinde, kusurlu mal {ireten iireticilere yonelik verilen cezalara
iliskin isaretlemeler bulunmaktadir. M.O. 3000°1i yillara gelindiginde Mezopotamya’da
Stimer kentlerini ve iirlinleri iiretenlerin sahiplerini gosteren silindir seklinde miihiir
kullanilmaktadir. M.O. 3500 yillarinda eski Yunan’da tastan yapilmis miihiir seklinde
markalar bulunmustur. M.O. 2000 yillarinda ise topraktan g¢ikarilan ev gereclerinin
kimin yaptigma dair isaretlemeler bulunmustur. M.0.500 ve M.S. 500 arasindaki
donemlerde ise Roma medeniyetinde bulunan belgeler, giinliik hayatta kullanilan
markalar1 giin yiiziine ¢ikarmistir (Sogur, 2012: 3). 17. ve 18. yiizyillarda kraliyet
himayesi ile satis1 artis gosteren, hali, mobilya, porselen ve mobilya iiriinleri 6n plana
cikmaktadir. Bu donemde bu iiriinlerin kalite ve kaynagini belirtmek i¢in markalarin
daha sik kullamldigi goriilmistiir. Markalarin yogun bir sekilde kullanilmasi 19.
ylizyilin sonlar1 20. yilizyilin baslarina dayanmaktadir. Sanayi Devrimi bati diinyasini
ekonomik olarak oOniinii agti ve kitlesel liretimle {irtinlerin pazarlanmasini sagladi.
Giiniimiizde de herkes tarafindan bilinen tiiketici markalar1 bu déneme aittir. Ornegin;
Coca-Cola, Singer markalar1 gibi. Marka kullamminda gercek patlama, Ikinci Diinya
savaslt sonrasinda goriilmiistiir. Komiinizmin bitisi, bilgi ve internet teknolojilerindeki
gelisimle evrilen markalar; diinya ekonomisine giidiimlii olmaktan ¢ikip talebe dayali

bir model haline geldi (Clifton, 2014: 21-22).

Ortacag Avrupasi’nda marka haklarinin korunmasi ilk 6nce loncalarda daha sonra

bireysel markalarda gerceklesmistir. Fransa’da 1857 yilinda resmi olarak markalarin
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haklar1 korunarak Fabrika ve Ticaret Markalar1 Kanunlari onaylanmistir (Cakirer, 2013:
4). Tiirkiye’de ise marka kavrami, bakir ustalarinin bakir egyalara isimlerini yazmalar1
ve hali dokuyucularin da halilara kendi adlarim1 yazmalariyla bagladigi kabul edilir.
Tiirkiye’de marka kanunu 1857 tarihli kanun, tilkemizdeki 551 sayili Alamet-i Farika
Nizamnamesine kaynak olmustur. 1965 yilinda ise Markalar Kanunu diizenlenerek son

halini almistir (Cakirer, 2013: 5).

Ingilizce’de “branding” olarak yer alan marka, “ Branding” ‘“markalama” sozciigii
Ingilizlerin meralardaki hayvanlar: birbirlerinden ayirmak icin damgaladiklarindan ileri
gelmektedir (Uztug, 2008: 14). Amerikan Pazarlama Birligi’nin (AMA) tanimina gore
marka, “ bir iirlin ya da grup saticinin iiriinlerini belirlemeye, tanimlamaya ve rakiplerin
iirlinlerinden farklilastirmaya, ayirt etmeyi saglayan, isim, terim, sembol, dizayn, sekil
ya da tiim bunlarin toplamidir” (Odabasi ve Oyman, 2014: 360). Bir diger tanima gore,
marka kavrami; isim, terim, sembol, renk, marka isareti, slogan gibi rasyonel ve somut,
gorsel ve isitsel Ogelerle, kisisel imaj, kullanict kimligi, kisilik, kiltiir, iliskiler gibi
duygusal ve soyut 6gelerle, tiiketicinin satin alma davranigim etkileyen, {iriin, hizmet ve
deneyimlerin kaynagini belirleyerek rakiplerden farklilasmasini saglayacak 6zelliklerin

tiimiine denir (Demirgiines ve Avcilar, 2014: 558).

Bir¢cok pazarlamaci “ her marka bir iirlindiir ama her lriin bir marka degildir, iirlin
fabrikalarda tiiretilen bir nesne, marka ise tiiketiciler tarafindan satin alinan degerdir”
ifadesi ile irlin ve marka arasindaki farkliliklari ortaya koymustur. Marka, iiriin
ozelliklerini tastyan ve tiiketici ile iletisimi saglayan bir pazarlama unsurudur (Aktuglu,

2009: 15). Tablo 1°de marka ve iiriin farkliliklar1 belirtilmistir.

Tablo 1:
Marka ve iiriin arasindaki farklar
Uriin Marka
Fabrikada tretilir Marka yaratilir
Nesne ya da hizmettir Thiketici tarafindan degerlendirilir
Form ve 6zelliklere sahiptir Kalicidir

Zaman i¢inde farklilik gosterebilir Tiiketici tatmini saglar

Tiiketiciye fiziksel fayda saglar Statli simgesi olarak goriiliir

Somuttur, fiziksel unsurlar1 vardir Soyuttur

Beynin sol tarafina (mantik) seslenir | Beynin sag tarafina (duygusal) seslenir




Kaynak: Marka yonetimi, gii¢lii ve basarili markalar igin temel ilkeler (Aktuglu, 2009: 15).

Rekabet¢i pazarda tliketicilerin  hangi iirlinli  kullanacagina karar vermesinde
yonlendirici olma 6zelligi tasiyan marka, tiiketicinin zihninde diger markalardan ayirt
edici bir “emare” olusturmak i¢in algilanan deger ifadesidir (Uztug, 2008: 22). Marka,
tiiketicinin iirlin hakkinda bilgi edinmesini saglamaktadir. Bu bilinirlik, tiikketiciye malin
kalite agisindan garantisi olmaktadir. Ciinkii giivendigi bir markanin iirlinliinii satin
alarak ayni zamanda satig sonrast hizmetlerden de faydalanacagini diistiniir (Meral,

2000: 53).

Glniimiizdeki agir rekabet kosullari, tiiketicilere ulagmada yasanan giigliikler firmalar1
giicli marka olmaya itmektedir. (Uztug, 2008: 20). Giiclii ve basarili markalarin
isletmelere saglayacagi faydalar su sekildedir:

*+ Tiiketiciyi satin almaya 6zendirir

+ Tiiketicinin kuruma ve tUriinlere olan 6nyargilarini siler, giivenle satis yapmasini
saglar.

+ Marka, istikrar kazanir.

+  Uriiniin/hizmetin kalitesini ortaya koyar ve diger iiriinler arasinda kolayca fark
edilmesine yardimet olur.

+ Kurumun is yaptig1 ¢cevrelerde taninmasini ve daha diizenli calismasini saglar.

*+ Kurumda calisanlar arasinda beraberlik duygularini gii¢lendirir, motivasyonu
arttirir.

+ Daha kaliteli liriin ve hizmetler iiretilir.

+ Finans ¢evresi tarafindan iyi bir imajla taninmasini saglayarak paranin paylagimi
ve kredi kolayliklar1 imkani verir.

+ Rakip kuruluslara kars1 kendini daha 1yi korur (Ak, 2011: 30-31).
1.2. Marka ile Ilgili Genel Kavramlar

Rekabet kosullarinin etkisiyle pazardaki iirlinlerin birbirine benzemesi ve buna bagh
olarak da bir¢ok tiiketicinin bu iirlinleri ayni olarak algilamasi sonucunda firmalar
driinlerini farklilagtirma yolunu tercih etmektedir. Markanin diger markalardan farkini
ortaya koyan marka 6zii de denilen; marka kisiligi, marka kimligi, marka degeri, marka

sadakati gibi kavramlarin bilinmesi gerekmektedir. Bu kavramlar markanin iletisim



planlamasindan marka yonetimine kadar bir¢cok kisimda yer almaktadir (Aktuglu, 2009:
27).

1.2.1. Marka Kimligi

Markalarin da insanlar gibi bir kimligi vardir. Markanin devamliligini saglama
acisindan marka kimligi, temel bir kavram olarak degerlendirilebilir. Marka kimligi,
markalar1 diger markalardan ayirt edilmesini sagladigi i¢in her markanin bir kimligi
olmak zorundadir. Ciinkii marka kimligi olan markalar, tiiketiciler tarafindan daha fazla

tercih edilmektedir (Cakirer, 2013: 20).

Marka kimligi, bir markanin yapmis oldugu ya da gelecekte de yapmay: diisiindiigi
biitiin c¢alismalar1 igeren bir olusumdur. Marka kavrami 1986 yilinda Kapferer
tarafindan kullanilmistir. Teknolojik ve finansal gelismelerin sonucunda rekabetin
yogunlasmasi ve benzer kategorideki tirtinler arasinda farkliliklarin azalmasi ile marka

kimligi kavraminin 6nemi artmistir (Tosun, 2010: 55).

Kapferer (2008: 182-16)’ya goére marka kimliginin alt1 boyutu bulunmaktadir. Alti

boyutu iceren marka modeli asagidaki sekilde 6zetlenebilir:

Fiziksel Ozellikler: Bir markanin her seyden once fiziksel ozellikleri vardir. Bunlar

markanin logosu, rengi ve ismidir.

Kisilik: Marka, insan olsaydi nasil 6zellikte bir insan olurdu sorusuna cevap verir.

Genel anlamda markanin karakterini ifade eder.
Kiiltiir: Marka, iiretildigi tilkenin kiiltiiriinii temsil eder.
Iliski: Markanin temelinde iletisim ve hedef kitlesiyle bir iliski tarz1 vardur.

Benlik Imaji: Misterilerin marka imaji ile baglanti kurmasi, kendi benligi ile

iliskilendirmesidir.
Yansima: Markalar, hedef kitlelerinin imajimni yansitir.

Bu alti nokta marka kimliginin gelisme olanaklarini ortaya koymaktadir. Okay ve

digerleri (2003: 53)’e gore marka kimliginin boyutlar1 su sekildedir:

*+ Marka objektif 6zelliklerin bir biitiiniidiir. Marka, soruldugunda ilk akla gelen

ozellik ya da gizli olarak var olan bir anda hatirlanmayan 6zelliktedir. Ornegin
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“Coca Cola” denilince ilk akla gelen kirmizi ambalajli soguk igecektir ya da
“Magnum” denilince akla ses ¢gikaran giizel bir dondurmanin gelmesidir.

+ Marka kendine has ozellikleriyle bir kisiliktir. Uriin ve hizmet faaliyetlerinin
iletisim tarzi markaya bir sahsiyet, karakter atfetmektedir. Ornegin Peugeot
otomobil markas1 muhafazakardir, Citroen ise idealist bir kisiliktedir.

*+ Marka kiiltiirel boyutlara sahiptir. Her {iriin belli bir kiiltiirden dogar, kiiltiiriin
buradaki etkisi iirliniin fiziki olarak somutlagsmasina destek vermesidir. Bu
kapsamda kiiltlir, markanin olusmasina aracilik eden ilham ve deger kaynagidir.
Ormegin; “Mercedes” diizenli ve disiplinli Alman kiiltiiriinii yansitirken, “Coca
Cola” gergek bir Amerikan kiiltiirlinii ortaya koymaktadir.

* Marka kisiler arasindaki iletisimin sinirlarini ¢izen, insanlar arasinda aligveris
icin imkan yaratmaktadir. Ulkemizde Arcelik ve Filiz markalarinda anne gocuk
iligkileri 6n plana ¢ikartilmaktadir.

*+ Marka spontane baglantilar1 saglamaktadir. Ornegin bazi araba markalar
aklimiza ilk zengin kullanicilar1 getirirken bazi arabalar i¢in de ailelere gore
oldugunu diisiiniiriiz. Marka, reklamlarla spontane baglantilarin olugmasini
saglayarak markanin alic1 grubunu belirler.

*+ Marka, arzulanan bir diisiincedir. Marka ile kurulan baglant1 grubun i¢ ve dis
aynasini yansitmaktadir. Ornegin Porsche’ye sahip olmak isteyen bircok kisi bu

arabayi1 kendilerine bir seyler kanitlamak i¢in satin almay1 istemektedir.
1.2.2. Marka Kisiligi

Markalarin rakiplerinden farklilagsmasini saglayan marka kisiligi, 6nemli bir kavramdir.
Markalarin da insanlar gibi ¢esitli kisilik ozellikleri ve belli duygulara vardir. Bu
ylizden markalar, yas, cinsiyet, ekonomik sinif agilarindan degerlendirildigi gibi ayni
zamanda sempatik, neseli, sicak, samimi kimi kisilik o6zelliklerine gore de

degerlendirilmektedir (Cakirer, 2013: 21).

Marka kisiligi, marka ve tiiketici arasinda olusan bir bag olup, tiiketicinin bir markay1
kolayca betimleyebilecegi 6zelliklerden olusmaktadir. Marka kisiligi fonksiyonel destek
ve sembolik degerlerin birlikteliginden olugmaktadir. Markanin fonksiyonel destek
unsurlart markanin somut iiriin 6zelliklerini yani uzun omiirliiliikk, dayaniklilik, kalite ve
kullanigliligin1 kapsamaktadir. Markaya ait sembolik degerler ise soyut 6zellikleri; yani

farklilik, 6zgiirliik, rahatlik ve genglik gibi 6zellikleri kapsamaktadir. Marka kisiligini
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olustururken fonksiyonel destek ve sembolik degerler arasinda kurulacak denge basarili

bir marka kisiligi olusturma agisindan 6nemlidir (Aktuglu, 2009: 27-28).

Aksoy ve Ozsomer (2007: 13)’e gore marka kisiliginin dort boyutu bulunmaktadir. Bu

boyutlar, “yetkinlik”, “heyecan”, “geleneksellik”, “ adrojenlik’tir. S6z konusu tablo

2’de goriilmektedir.

Tablo 2:

Marka Kisiligi boyutlar: (Tiirkiye)
Yetkinlik Heyecan Geleneksellik | Adrojenlik
Kaliteli Eglendirici Hesaph Maskiilen
Profesyonel Eglenceli Algakgonillii | Asi
Basarili Neseli Geleneksel Kadinsi
Isini iyi yapan Hareketli Tutumlu Satafatl
Giivenilir Hayat1 Seven | Klasik
Prestijli Sempatik Mubhafazakéar
Kendine giivenen | Ozgiirliikcii Aile odakli
Iddial Cevik
Bildik Geng ruhlu
Saglam Ding
Global Geng
Istikrarli Tutkulu
Iyi Sportif
Orijinal Bastan ¢ikarici

Kaynak: Tiirkiye’de Marka Kisiligi Olusturan Boyutlar (Aksoy ve Ozsomer, 2007: 13).

Rekabet kosullarinda tiiketiciler, rakipler arasindan markay1 segerken gii¢lii bir neden
aramaktadirlar. Markalarin islevsel olmasi tiiketiciler i¢in satin almak i¢in 6nemli bir
neden olarak goriilse de giiniimiizde tiiketiciler markalarin kisiligi ile de ilgilenmektedir.
Markalarin kisiliginin kendilerine ve kosullar1 ile uyumlu olmasi ile ilgilenirler (Uztug,
2008: 23). Ornegin; Nike’in ticari basarisinin altinda marka kisiligini iyi taninmasi
yatmaktadir. Kadinlar i¢in “Just Do It” kavramini kullanarak yapmis oldugu promosyon
calismalarinda kadinlarin duygularini harekete gecirmede basarili olmuslardir (Bozkurt,
2006: 56). Fakat marka kisiligini olustururken biiyiik 6l¢iide tutarli olmas1 da 6nemlidir.

Misal, uzman kisiligi ile bilinen bir sirket yoneticisinden laubali bir davranis beklenmez
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yaparsa da hos karsilanmaz. Ya da bir kisi stirekli farkli davraniyorsa o kisinin tutarsiz
bir kisilige sahip oldugu diisiiniiliir. Markalar da tipk: kisiler gibidir. Bir marka aile
markas1 olarak taniniyorsa ¢izgisinden disari ¢ikmasi istenmez, markanin yumusak

mesajlar vermesi beklenir (Borga, 2006: 144).

Firmalar da markalarin tliketiciler tarafindan kolayca benimsenebilmesi igin giicli
marka kisiligi olusturmaya ¢alismaktadir. Marka kisiligi gliclii olan, planl ve dikkatlice
olusturulan markalarin rekabet ortaminda daha uzun siireli ayakta kalabildigini fark
eden yoneticiler, marka kisiligini markanin tamamlayict bir pargast olarak

gormektedirler (Aktuglu, 2009: 28).

Marka kisiligi olusturmanin ilk maddesi markay1 analiz etmektir. Ilk asamada markanin
giiclii ve zayif taraflar1 ¢ikartilip, sahip oldugu imaj ve iistiinliikler de ortaya konmalidir.
Ikinci asama olarak markanin tiiketiciler tarafindan neden tercih edildigi tespit
edilmelidir. Miisteri analizi ile markamin tiiketiciye hissettirdigi duygular agiga
cikartilarak marka kisiliginin anlamli olarak algilanmasi saglanacaktir (Aktuglu, 2009:
30). Marka kisiligi yaratirken dikkat edilmesi gereken unsurlar vardir. Bu unsurlar

Dursun (2009: 85)’e gore su sekilde belirlenmistir:

* Marka ile birbirlerini tamamlayan bir iliski i¢erisinde olmas1 gerekir.

* “Marka kisiliginin hedef kitleye kars1 bir misyonunun oldugu bilinciyle hareket
edilmelidir.

*+ Marka kisiligi pazar ve rekabet kosullar1 g6z Oniinde bulundurularak
olusturulmalidir.

+ Hedef kitleyle sicak bir iletisim kurmalidir.

* Hedef kitle ile kisilik 6zelliklerinin benzer kisilikte olusturulmas: gerekmektedir.
1.2.3. Marka imajx

Imaj kelimesi Fransizca asilli olup Tiirk Dil Kurumlar sozliigiinde imaj, imge olarak
belirtilmistir (www.tdk.gov.tr). Marka imaj1 ise, marka ile ilgili var olan diisiinceleri
ortaya koyar (Aaker, 2009: 200). Yiikselen ve Giiler (2009: 22)’ye gore marka imaji,
alicinin hafizasinda marka ile ilgili ortaya ¢ikan diisiince ve duygulardir. Bu diislinceler
kisilerin kendi gozlemleri ya da g¢esitli kaynaklardan edindigi bilgiler sonucu

olusmaktadir.
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Gilinlimiizde iirlin ve hizmet bazinda farklilastirma yaratarak tiiketicilerin zihninde yer
almak giderek zorlagmaktadir. Markalarin biiylik bir bolimii rekabet araci olarak
markalarin temel fonksiyonlarini yerine getirmektedir. Bugiiniin kosullarinda yeterli
olmayan bu durumun sonucu olarak firmalarin rakiplerinden farkli olduguna dair
mesajlarla miisterileri ikna etmeleri gerekmektedir. Tiiketiciler, markalardan fonksiyon,
nitelik, fayda gibi beklentileri olmakla birlikte sadece bu beklentilerin karsilanmasi
yeterli degildir. Ayn1 zamanda tiiketicilerin kendilerine psikolojik olarak farklilik
saglayacak, statii, zenginlik ve istiinliik yaratacak markalar1 tercih etme egilimleri
yiiksektir. Biitiin bunlar marka imaj1 saglanarak yaratilmaktadir (Erdil ve Uzun, 2010:
89-90).

Marka imajin1 olusturmada bazi 6nemli unsurlar bulunmaktadir. Bunlarin bazilari
iiriinle, bazilar ise tiiketici ihtiyaclar1 ve yasam tarzi ile ilgilidir. Uriin ve hizmetler,
tilketiciler icin islevsel ve sembolik anlamlar tasimaktadir. Islevsel ve sembolik
ozellikleri bir arada saglayan markalar tiiketicilere daha gekici goriinmektedir. Ornegin
Nike, tiiketiciler tarafindan islevsel ve prestijli bir marka olarak goriilmektedir (Meral,

2000: 72).

Firmalar, orgiit yapilarinda yasanacak degisiklikler icerisinde gelecek donemlerde de
karliliklarin1 devam ettirmeyi amacglamaktadir. Bu amaca markay1 koruyarak sundugu
avantajlardan yararlanmay1r devam ettirerek ulagsmaktadirlar. Firmalar markalarmin
tiiketicilerin zihninde olumlu bir imaj ile yer almasim saglamak icin pozitif imaj
olusturma calismalarina agirlik vermektedirler (Aktuglu, 2009: 33). Clow ve Baack

(2016: 29)’a gore marka imaj1 olusturmanin firmalara sagladig1 faydalar su sekildedir:

*  Yeni iirtinlere kars tiiketicide olumlu diistincelerin olusmasi

+ Satin almalarin fazlalig: ile miisteri sadakatinin olugmasi.

*+  Agizdan agza pazarlamanin olumlu yonde gelismesi.

+ Alaninda uzman ve kaliteli ¢aliganlar1 kuruma ¢ekebilme avantaji.

*+ Finans analistlerinin olumlu yondeki destegi.

Marka imajinin tespiti i¢in tiiketici nezdinde markanin animsattig1 ve ¢agristirdigi her
sey ortaya c¢ikarilirken firmalarin miisterilerine asagidaki sorular1 sormasi gerekmektedir

(Perry ve Wisnom, 2003: 11).

*+ Marka adini begeniyor musunuz?
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* Logo hakkinda ne diisliniiyorsunuz?
* Miisteri hizmetlerimizi yetkin buluyor musunuz?
*+  Web sayfamiz hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

* Medyada hakkimizda yer alan haberler hakkindaki fikriniz nedir?

Marka imajimin olusturulmast igin iyi bir iletisim siirecine gerek duyulmaktadir. {letisim
stirecleri ile tiiketicilerin marka ve triinlerle ile ilgili bilgi edinme aligkanliklar tespit
edilmeye caligilir. Tiiketicilerin inan¢ ve deger yargilarinin ortaya ¢ikartilmasiyla iiriin
ve firmanin mevcut imaji hakkinda bilgilere ulasilmaktadir. Bir sonraki asamada
firmanin mevcut olanaklar1 dogrultusunda tiiketiciye aktarilmak istenen imaj biitiinlesik
bir halde yorumlanarak marka adina mesaj olusturulmaktadir. Marka imaji, markanin
pazara c¢iktigr ilk dakikadan beri tiiketici ile kurdugu iletisim siirecinde ortaya
cikmaktadir (Aktuglu, 2009: 33).

1.2.4. Marka Degeri

Bir markayla ya da simgesi ile ilintili olan bir iirlin ya da hizmetin miisterilerine
sagladig1 degeri arttiran ya da azaltan varliklarin hepsine marka degeri denir (Randall,
2005: 38). Odabast ve Oyman (2014: 372-373)’e gore ise marka degeri; iyl niyet ve

olumlu etkilerin tiriiniidiir ve markanin tiriiniine deger saglamak i¢in kullanilmaktadir.

Marka degeri, bazen markanin tiiketici tarafindan algilanan degeri bazen de markanin
finansal degerini gostermektedir. Marka degeri, bircok unsura bagli olarak
degismektedir. Tiiketicideki degeri, pazar payi, imaji, karlilig1 ve giicli marka degerini
olumlu ya da olumsuz etkilemektedir (islamoglu ve Firat, 2011: 13-14). Her ne kadar
teknik olarak marka degeri finansal bir kavram olsa da degerin tam anlamiyla
hesaplanmast miimkiin degildir. Ciinkii marka degeri, tiiketicilerin o marka hakkinda ne
diisiindiiglinii ifade eden tiiketicilerin goziinde olusan bir degerdir. Marka degerini
analiz etmenin bir yolu fiyat degisikligi yaparak tiiketicinin yine ayni markay1 tercih
edip etmedigi kontrol edilebilir (Bozkurt, 2006: 50). Tiiketicinin markaya verdigi deger
markanin ne kadar 6nemsendigini gdsteren parametredir. Toplumda markanin algilanisi,
kullanim sikligy, tiiketici ve marka arasinda yasanan olumlu deneyimler marka degerinin

gostergesidir (Kaptonoglu, Kiligarslan ve Tosun, 2019: 261).

Firmalarin ve marka isimlerinin 6nemli bir gostergesi de marka degeridir. Markalarin

yiiksek marka farkindaligi ve bagliligina sahip olmasi marka degerlerini de ytikseltir.
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Marka degeri yiiksek olan firmalar bu durumdan biiyiik kazanclar elde edecektir. Giiglii
bir marka ismi ve semboliiniin tiiketicinin zihninde yarattigi olumlu izlenimin tekrar
irline ve tiiketiciye yansimasi marka degeri kavrami, olarak ifade edilebilir. Marka
degeri kavrami bir markanin degismeyen sabit karakteristik  6zelliklerini
vurgulamaktadir. Marka degeri yonetiminin en dnemli adimi kaliteli bir {iriin ya da

hizmetin olusturulup tanitilma siirecidir (Cakirer, 2013: 31).

Markalarin parasal degerinin 6l¢iilmesi, marka degerinin nasil hesaplanacagi sorusunu
giindeme getirmistir. Marka degerleme ile ilgili bircok metot gelistirilse de maddi
olmayan bir varlik olarak markanin degerinin Olg¢lilmesinin zor olmasi giivenilir
metotlarin gelistirilmesine engel olmustur. Su anda kullanilan metotlar birbirinden farkl

sonuglar veren siibjektif varsayimlara dayanmaktadir (Cakirer, 2013: 29-30).

Marka degerinin ne oldugu konusunda bir¢ok fikir belirtilse de marka degerinin nasil
Olciilecegine dair yontemin belirlendigi arastirma sayisi sinirlidir. Marka degerinin nasil

Olciilecegine dair s6z konusu yontemler agsagida gosterilmistir.

Sekil 1:
Marka deger 6l¢cme yontemleri

Marka Deger Ol¢me Yontemleri

Finansal Yontemler Davranissal Yontemler
Perspektif: Sirket Perspektif: Miisteri Boyut:
Boyut: Parasal birim Parasal olmayan birim
Olgek: Oran dlgegi Olgek: Ordinal dlgek

Karma Yontemler
Perspektif: Entegre (Sirket,
Miisteri) Boyut: Parasal birim
Olgek: Oran 6lgegi

Kaynak: (Tatiana, 2008: 15).

Marka degerleme yontemleri ilk olarak finansal yonetim olarak ortaya cikmustir.
Finansal yontemler, maliyet esasina dayanmakta olup tiiketicinin markaya atfettigi

deger temel alinmaz. Davranigsal yontemlerde ise tiiketici ile marka arasindaki iliski
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g0z Onlinde bulundurulur. Marka degeri, tiiketicinin goéziinden ortaya konmaktadir.
Karma yontemlerde ise finansal ve davramigsal yontemler bir arada kullanilmaktadir

(Tase1 ve Bas, 2018: 715).
1.2.5. Marka Sadakati

Marka sadakati, tiiketicinin bir markay1 sadece iginde bulundugu anda ihtiyacini
kargilamak icin degil, gelecekte de o markay: talep etmesi seklinde tanimlanabilir
(Elden, 2011: 65). Marka sadakati kavrami1 miisterinin markaya olan bagliligin1 ifade
etmektedir. Marka hakkindaki biitiin bilgiler {iriin ya da hizmetin satin alinmasinda
onemli bir rol oynar. Tiiketicinin bir markada diger markalardan farkli olarak bazi
ozellikleri algilamasi ve bu Ozelliklerden etkilenmesi markaya duyulan sadakatin
artmasin1 saglayacaktir. Giglii bir marka sadakati saglayan firmalar, pazara ayni

kategoride yeni bir marka girmesini de engelleyecektir (Uztug, 2008: 34).

Odabas1 ve Baris (2003: 100)’e gore marka sadakati tiiketicinin markaya karst olumlu
duygular i¢inde olmasi, diger markalardan daha fazla tercih etmesi ve uzun siireler
markay1 kullanmasi demektedir. Marka sadakatinin olusumu i¢in asagidaki kosullarin

gerceklesmesi gerekmektedir. Bunlar;

* Marka sadakatinin tesadiifi olmamasi

* Davraniglarin disa vurumudur.

*  Sinirlan belirli bir zaman siirecinde gerceklesir
+ Karar veren tarafindan gergeklestirilir

*+ Marka segenekleri olmalidir

*+ Psikolojik bir siirecin sonucudur.

Meral (2011: 68)’e gore marka sadakati bes adimda gergeklesmektedir. Bu asamalar
sunlardir:
IIk Asama: Bu asamada tiiketici ihtiyacini karsilamaya yonelik satin alma eylemi

gergeklestirir. Markayi, diger markalardan ayirt edebilecek seviyede degildir.

Ikinci Asama: Bu asamada tiiketici markay1 fark eder ve satin alir. Tiiketici, markay1

begenirse ikinci kez satin alma eylemi gerceklestirebilir.

Uciincii Asama: Markay: ikinci kez satin aldiktan sonra tiiketicide memnuniyet

olusmussa markaya karsi giiven duyar. Fakat bu asamada tam manada sadakat
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gergeklesmez. Bu sadakatin ger¢eklesmesi i¢in markanin bir sosyal statii simgesi olmasi

ya da fiyat-kalite acisindan tiiketiciyi tatmin eden bir konumda olmasi gerekmektedir.

Dordiincii Asama: Bu kisimda reklam iletisimi ¢ok Onemlidir. Tiiketici ile marka
arasinda giiclii bir duygusal bagin kurulmas: tiiketicinin markaya karst tutumu olumlu

anlamda degisir.

Besinci Asama: Son asamada ise tiiketici markay1 kullandigi i¢in mutludur. Simdi ve
gelecekte markayr kullanan kisidir. Fakat buradaki énemli nokta olusturulan marka
sadakatinin stirdiiriilebilmesi i¢in, hatirlatict reklam c¢alismalarina yogunlasilmasi

gerekmektedir.

Marka sadakati aliskanlik ya da refleks bagliligi sonucu da olusabilir. Miisterilerin
markaya karst olumlu bir izleniminin olmasi ve siirekli ayni markayr satin almasi
sonucu olarak ‘“aligkanlik bagliligi” olusmaktadir. Miisteriler markaya karsi
olusturduklart bagliligin sonucu olarak markay1 diisiinmeden refleks olarak satin alirlar.
Bundan dolay1 bagka bir marka satin almay1 diisiinmezler ve satin aldiklart markay1
sorgulamak akillarina gelmez. Yeni bir marka deneme riskine girmeden giivendikleri ve
aligtiklar1 markay1 almaya devam ederek markaya karsi refleks bagliligi gelistirirler

(Erdil ve Uzun, 2010: 261).

Marka sadakati iirliniin niteligine gore de degismektedir. Buna bagli olarak, bazi
iiriinlerde tek bir markay: tercih eden miisteriler oldugu gibi bazi iirlinlerde de marka
sadakat oranmi diisiiktiir. Marka bagliligimi tiiketicilerin davranislarma bagli olarak
degisse de marka sadakatini etkileyen birgok parametre bulunmaktadir. Ornegin; fiyat

artist markaya kars1 baglilig1 yiiksek olan tiiketicinin satin alma kararinm etkileyebilir.
1.2.6. Marka Konumlandirma

Uriin ve hizmetlerin fiziksel ve kimyasal 6zelliklerinin yani sira markanin psikolojik ve
duygusal ozellikleri de bulunmaktadir. Bu o6zellikler, bir kimligi temsil edecek sekilde
tiikketicinin zihninde bir imaj olusturmaktadir. Tiiketicinin zihnindeki bu imaj markanin
konumunu, yiiriitiilen ¢abalara ise marka konumlandirma denilmektedir (Islamoglu ve
Firat, 2016: 9). Tosun (2010: 33)’e gore konumlandirma, insanlarin zihninde bir

pencere bulmak ve onu dogru zaman ve uygun sartlarda agmaktir.
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Konumlandirma, bir dier tanima gére farklilasmadir. Uriin veya hizmetlerin farkl
noktalarinin giin yiiziine ¢ikartilmasi konumlandirmada yapilmasi gereken en dogru
ifadedir. Fakat her seyin birbirine benzedigi piyasada farkli noktalar bulunamayabilir.
Bu noktada markalarin kullandiklari iletisim Oonem kazanmaktadir. Sembolle, miizik,
koku ya da bir sloganla farklilagmak ya da var olan farkliligin pekistirilmesi

saglanmalidir (Borga, 2006: 138).

Bir markay1 konumlandirirken onu diger markalardan farklilastiran 6zellikler iizerinde
durulmasi gerekmektedir. Markaya ait bu o6zellikler hedef kitlenin zihninde farklilik
yaratarak markaya 6zel bir yer ayirmasini saglayacaktir. Bu baglamda konumlandirma,

asagida yer dort temel soru bashiginda yapilmalidir (Kapferer, 2008: 175).

Hangi: Markanin tiiketiciye saglayacagi fayda belirlenmelidir.
Kime: Markanin kime hitap ettigi ve hedef kitlesinin belirlenmesine yoneliktir.

Neden: Markanin sundugu faydayr destekleyen unsurlar ve kisisel goriisleri

icermektedir.

Kime Karsi: Rekabetci piyasada markanin rakiplerini belirlemesi gerektigine atifta

bulunur.

Konumlandirma markanin goriinen yiizii, somut ifadesidir. Dolayisiyla bir marka i¢in
konumlandirma dis diinyaya kimlik ve imaj1 sunma aracidir. Burada dikkat edilmesi
gereken nokta, konumlandirmanin karmagsik bir yapida olmamasi ve tek bir

konumlandirmanin tercih edilmesidir (Erdil ve Uzun, 2010: 60).

Marka konumlandirma stratejilerinin firmay1 basariya tasimasi igin bir takim kriterleri

uygulamasi gerekmektedir. Ar (2004: 144)’ e gore bu kriterler su sekildedir:

+ Konumlandirma tiiketicinin dikkatini ¢ekmelidir. Tiiketicinin markanin
kalitesini algilayamayacagi bir durumda marka konumlandirma gerceklestirmek
faydasizdir.

+ Konum, markanin sahip oldugu giliclere dayandirilmalidir. Eger yerine
getiremeyecegi bir mesaji veriyorsa ya tiiketicinin Uriinii satin alma ihtimali

azalacak ya da hi¢ satin alma eylemi ger¢ceklesmeyecektir.
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*+ Konum, rekabete dayali avantaji yansitmalidir. Rakipleri taklit ederek
gergeklestirilen konumlandirma {riinlerin ayni olduklar riskini yaratacak, satin
alma eylemi fiyatla gergeklesecektir.

*+ Konumlandirma tiiketicinin algilayabilecegi, motive edici mesajlar ack ve net bir
sekilde ortaya konmalidir. Karmasik mesajlarla olusturulan konumlandirmanin

basarili olmasi gii¢lesecektir.

Gelecek odakli olan firmalar, markanin rakip firmalarin markalarindan daha farkl
goriinmesi i¢in marka konumlandirmay1 rekabet stratejisi olarak goriirler. Asil amag
miisterileri memnun etmek oldugu igin, tiiketicilerin zihninde degerli bir konum elde
etmek esastir. Marka konumlandirma marka kimligi, kisiligi ve imaj1 olusturmada da
etkin rol oynamaktadir. Marka kimliginin planlanmasi ve tiiketicinin zihninde olumlu
imaj yaratmasi marka konumlandirmanin marka olusturma siirecindeki énemini ortaya

koymaktadir (Erdil ve Uzun, 2010: 47).
1.3. Kent Markalasmasi

Gilinlimiizde {iiriin ve hizmetler disinda kentler de markalagmaktadir. Kentlerin sahip
oldugu tarihi, sosyo-kiiltiirel degerlerin, kisilere tanitilmasi bu baglamda da kente yeni
ziyaretgilerin gelmesini saglamak, kentlerin markalagma siirecinden geg¢mesiyle
gergeklesecektir. Bu boliimde, marka kentlerin tasidig nitelikler ve markalasama siireci

hakkinda bilgi verilecektir.
1.3.1. Kent Kavram

Kent kavrami karmasik ve tanimlamasi ¢ok gili¢ bir olgudur. Kent kavraminin tek bir
taniminin olmamasinin sebebi, kentin dinamik bir yapida olmasi ve siirekli degisim
icerisinde olmasidir. Bu nedenle her iilke icin gecerli sayilabilecek bir kent tanimlamasi

yapmak miimkiin degildir.

Kentin kavramsal tanmimini yapmadan once kent kelimesinin etimojik yapisini
inceledigimizde; Holton (1999: 13)’e gore kent kavrami, bati dillerine Latince
yurttaslik (civitas) kelimesinden gegmistir. Bundan dolayr Ingilizce city, Ispanyolca
ciudad, Ttalyanca citta, Fransizca cite terimleri kullanilmaktadir. Kullamlan bu

kavramlarin kaynag klasik yunan felsefesi olup kenti, (polis) kamusal yurttaglik
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haklarina dayandirmaktadir. Ciinki kent yoOnetimine katilabilen bir kent yurttasi

olmanin sarti; hiir, erkek ve tasinmaz mala sahip olmaktan gec¢iyordu.

Kent bilimciler kenti tanimlarken, dinamik yapisi, niifus yogunlugu ve sosyal yonlerini
on plana ¢ikarmiglardir. Bu baglamda Karatepe (2011: 11)’e gore kent, zor sartlar
altinda kendini yeniden olusturmay1 basaran canli organizmalardir. Keles (1998: 76)’ya
gore kent, “ Siirekli toplumsal gelisme i¢inde bulunan ve toplumun, yerlesme, barinma,
gidis-gelis, calisma, dinlenme, eglenme gibi gereksinmelerinin karsilandigi, pek az
kimsenin tarimsal ugrasilarda bulundugu, koylere bakarak niifus yoniinden daha yogun
olan ve kiiciik komsuluk birimlerinden olusan yerlesme birimidir’’. Wirth (2002: 85)’e
gore kent, toplumsal agidan birbirine benzemeyen insanlarin genis bir yerde siireklilik
arz edecek bir sekilde yerlesmis bulunmasidir. Yukaridaki tanimlar1 da icine alan daha
genis bir tanima gore kent; sanayi, ticaret, hizmet gibi ekonomik etkisi olan, tarimsal
tirlinlerin de gegerli oldugu her tiirlii Girtiniin dagitildigi, siirlart 6nceden ¢izilmis olan
bolgede bulunan niifusun sosyal bakimdan tabakalastigi, mesleki alanlarin farklilasarak
genisledigi, dikey, yatay hareketliligin oldugu, sosyal gruplarin oldugu, sivil toplum
kuruluslarmin etkisinin hissedildigi, merkezi ve yerel yonetimi temsil eden kurumlarin

bulundugu, yerel, bolgesel veya uluslararasi iliskiye sahip heterojen bir toplumdur (Bal,
2011: 28).

Bir yerin kent sayilabilmesi i¢in birtakim Ozelliklere sahip olmasi gerekmektedir

(Erkan, 2002: 18) :

*+ Niifus yogunlugu her iilkede farklilik arz etse de bir yere kent denilebilmesi i¢in
niifusun belli bir yogunluga erigsmis olmasi gerekmektedir.

*+ Tarim ve hayvancilik faaliyetlerinden ziyade sanayi ve hizmet sektorii daha
gelismis olmalidir.

*+ Yerlesim birimlerinin fiziksel altyapi olanaklar1 belli bir seviyeye ulasmis
olmalidir.

* Geleneksel kalabalik ailelerin yerini daha kiicilik ¢cekirdek aileler almistir.

*+ Niifusun biiyiik bir boliimi 6rgiitlenmis olup, calisma hayatinda is boliimii ve
uzmanlasma saglanmis olmalidir.

* Ulusal degerler yerel degerlerin dniine ge¢melidir.

+ Belli bir grubun ¢ikar1 gozetilmeden, bireysel ¢ikarlar 6n plana ¢ikarilmalidir.

+ Egitim seviyesi yiiksek olmalidir.
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*  Yerlesim yerlerinde ¢ocuk bakim kuruluglar1 bulunmalidir.

*+ Sosyal normlardan daha cok resmi denetleme kurumlarinin etkisi altinda
olmalidir.

* Bireyler, calisarak statli degistirme olanagina sahip olmalidir, statii aileye bagh

olarak gelisim gostermemelidir.

IIk kentlerden giiniimiiz kentlerine kadar gegen siire¢ icinde kentler, bircok degisim
yasamis olup; elde ettikleri degerler ve kazanimlarla yukarida belirtilen ozelliklerle

¢ercevelenmislerdir.
1.3.2. Tarihsel Siirecte Kentlerin Doniisiimii

Kentlerin ilk ne zaman ortaya ¢iktiklarina dair net bir bilgi bulunmamaktadir. Bu durum
ii¢ nedene dayandirilmaktadir. Birincisi, Antik Kentlere ait bulgularin ¢cogu arkeolojik
olup bilyilk bir boliimiine erisilmemektedir. Ikinci neden ise, biitiin iilkelerdeki
kentlerde esit kosullarda arastirma yapilmamis olmasidir. Son olarak da eski ¢aglarda
yazili belge bulunmamasi nedeniyle ilk kentlere iliskin kesin bilgiler verilememektedir
(Hatt ve Reiss, 2002: 28). Kentlerin ne zaman ortaya ¢iktig: ile ilgili belirsizlikler olsa
da ilgili tiim kaynaklar kentlerin Neolotik Cagda olustugunu gostermektedir. Neolotik
devrimde kisi basina diisen {iretim ve isin artmasi neticesinde kentlerin olustugu goriisii
ortaya c¢ikmistir (Erkan, 2002: 41). Arastirmalar ilk kentlerin Nil Nehri tizerindeki
Memphis ve Thebes olabilecegini ya da Mezopotamya bdlgesindeki Babil, Siimer ve Ur
gibi kentler oldugu yoniindeki goriisleri gli¢lendirmektedir. Ayn1 zamanda Antik Cag
kentlerinin bir kisminin da Hindistan ve Cin topraklar1 arasinda yer aldigi goriisler

arasinda yer almaktadir (Hatt ve Reiss, 2002: 28).

IIk Caglarda insanlar avcilik ve toplayicilikla gegimini saglamaktadir. Yerlesik hayata
gecisle birlikte kentlerin kurulmaya basladigt bu donemde tarim ve hayvancilik
faaliyetleri ortaya ¢ikmistir. Tarim ve hayvancilik, kentlere 6zgii olan is bolimii ve
uzmanlasma konularini glindeme getirerek kentsel Orgiitlenmenin temellerinin
atilmasinda aracilik etmistir. O donemde kentler daha c¢ok kirsal bolgelerle benzerlik

gostermekte, karmasik kent modelinin ¢ok uzaginda bir goriiniim sergilemektedir.

Antik Donemde yer alan uygarliklarin ortak 6zelligi buzul ¢aginin sonuna veya Demir
Caginda bulunmus olmalart ve demir kullanimindan kaynakli tarimsal {iretim

yiikselisinden yararlaniyor olmalaridir. Ayn1 zamanda dénemin en 6nemli uygarliklari
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tarimdan elde ettikleri art1 degeri oOrgiitlii bir yapt i¢inde merkezlerde toplamayi
saglayabilmis daha gelismis yerlesim birimleri ve kentler kurmuslardir (Biiyiikcivelek,

2017: 69).

Antik Yunan Uygarlig1 ve bu uygarligin olusturdugu kentler birligi sadece Anadolu’dan
degil Avrupa kitasinin da gelisiminde 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Yunan
Uygarhigi’nin  Girit Uygarligi’na kimligini verdigi gelismeler Demir Cagi’nin
ortalarinda Arkaik Dénem olarak isimlendirilen zamanda gergeklesmistir (MO 800- MO
500). Bu donemde demir aletlerinin kullanilmasi ile birlite tarimdaki iiretim artis
gostererek Yunan kentlerinde ticaretin gelismesine neden olmustur. Ticari faaliyetler
teknolojik gelismelerle birlikte biitiin Akdeniz’e yayilmistir. Bu yenilikler bireysel
reticilerin elini gii¢clendirirken diger taraftan da yonetimi elinde bulunduran aristokrat
sinifin otoritesini zedeleyerek ““ Polis” ad1 verilen Yunan kent devletlerinin kurulmasina
yol agmustir (Biyiikcivelek, 2017: 71). Yildirnm (1993: 89)’a gore gore kentlerin
ekonomik olarak bir deger yaratmasi zamanla kentin yonetilmesi zorunlulugunu ortaya
cikarmistir. Siyasi otoritenin ortaya c¢ikmasiyla birlikte kent devletlerinin ydnetim
anlayislarinda degisiklik yasanmistir. Yunan kent devletleri dogrudan demokrasiyi
kullanmasi sebebi ile diger devletlerden ayrilmaktadir. Yunan kent devletleri bu

ozelliginden dolay: tarihteki ilk yerel yonetim olarak kabul gormiistiir.

Eski Yunan ve Roma’da kent ve kir arasinda karsitlik bulunmaktadir. Kent, uygarlik ve
asaleti temsil ederken, kir kabalik ve barbarligin gostergesi durumundadir. Kentliler, bu
diistincenin kendileri ve koyliiler i¢in yayilmasina neden olmuslardir. Koyliiler ve
ciftciler de kentlilelerin soysuz ve asagilikla itham etmektedir. Tim Antik Dénem
boyunca bu diisiincede degisiklik olmamistir. Fakat kentlerde yasanan ahlaki erozyon ve
cliriimenin fark edildigi donemlerde sairler ve filozoflar koyliilerin ve kirsal kesimin
safligin1 ovmiislerdir (Canatan, 2012: 98). Kentlilerle koyliilerin arasindaki bu ¢atigma,
yasam tarzlarinin farkli olmasindan kaynaklanmaktadir. Koyliilerin hayatlarin1 devam
ettirebilmek i¢in yogun bir sekilde tarimsal faaliyetlerde bulunmalari; egitim, sanat gibi
konulara uzak bir tavir sergilemelerine neden olmustur. Kentliler ise kdyliilerin aksine
standartlar1 yiiksek bir yasam siirmeleri ve bu kapsamda sanat ve felsefe ile

ilgilenmeleri aralarindaki mesafeyi arttirmistir.

Antik Yunan’da kentlesme sisteminin bir pargasi goriilen mimari, eglence, sanat, spor

alanlarinda dinin biiylik bir etkisi bulunmaktadir. Cilinkii Yunanlilar, kendilerini kentte
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yasamalarini saglayan tanrilarina adamistir. Bu diisiince sebebiyle Yunanlilar, tanrilar
icin sik sik festivaller diizenler ve bu festivallere katilim bir yurttaslik vazifesi olarak
goriiliirdii. Tanrilar adina diizenlenen festivallerde tanrilara siir, miizik, drama gibi
hediyeler armagan edilirdi. Yunan yurttaglarinin katilimiyla desteklenen festivaller;
Olmpiya, Delphi, Nemea ve Isthmia gibi yerlerde gergeklesirdi. Iclerinden en énemli ve
biiyiikleri Elis kentinde diizenlenen Olimpiya oyunlaridir. Giiniimiizdeki Olimpiyat
oyunlarinin basladigi yer olarak sayilan bu festivalde ilk giin tanrilar adina kurban
kesilir devaminda ise yas gruplarina gore diizenlenen at ve araba yariglari, atlama,
giires, kosu ve boks yarismalar1 yapilirdi. Yarismada basarili olanlar odiillendirilir ve

festival bitiminde ziyafet sofralar1 kurulurdu (Tekin, 2005: 140).

Kentlilerin bu derece refah i¢inde yasamasi ve sanata, spora, eglenceye, felsefeye
ayiracaklar1 zamani bulabilmeleri kirsal kesimde yasayan koyliiler sayesindedir. Clinkii
Yunan ekonomisi tarima dayanmaktadir. Canatan (2012: 98)’e gore kentlilerin tiiketici
konumunda olmalar1 ve kirsal kesime olan bagliligin zamanla kentin zayiflamasina ve
¢okiisine neden olmustur. Uretici olmayan kentlilerden alinan vergilerin
yiikseltilmesinin ardindan kentlilerin kirsal bolgelere yerlesmeleri kent krizine yol

acmustir.

Orta Cagda ise surlarla c¢evrili kentler hem savunma hem de giizel gériinme istegiyle dis
diinyaya kapal1 bir kent olarak goriinmektedir (Keles, 2012: 33). Orta Cagda toplumsal
gelisme ile birlikte farkli kurumlarin olugsmasi ayni zamanda toplumlararasi iliskilerde
de cesitli anlagmazliklart meydana getirmistir. Bu ¢agda din en etkin toplumsal kurum
iken, dini liderler ise toplumu ydneten konumdadirlar. Toplumsal iliskilerde dini
yonden egemen olma amaci Orta Cag’in Unli savaslarmi baslatmistir. Biitiin bu
gelismeler kentlerde sato, sur, kilise, kale gibi yapilarin ortaya c¢ikmasina neden
olmustur. Bu suretle din olgusu, savunma ile birlikte kentlerin gekillenmesinde rol
ustlenmistir (Ertiirk, 1997: 37). Bu donemdeki tek giiclii ve evrensel birlik kilisedir. Bu
birlige katilmak igin teoride goniilliiliik esas olsa da pratikte ise zorunluluk esastir.
Kilise birliginden ¢ikarilmak biiylik bir ceza olarak goriiliirken bu durum karsisinda
krallar da aforoz edilme tehdidi karsisinda korkmaktadir. En kiiciik kdyden kente kadar
kiliselere ait katedraller, manastirlar ve kutsal yerler varligin1 ve yonetimdeki giiciinii
hissettirmektedir. Kilisenin ¢ok yonlii bir kurum olmasinin sonucu olarak birgok

diinyevi isler kilisede yapilmaktadir. Sehrin i¢inde biitiin mahallelere yetecek
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biiytikliikte katedral olsa bile hi¢cbir mahalle kilisesiz birakilmamaktadir. (Mumford,
2007:331).

Kilise disinda tlizel hayatin en giiclii temsilcisi loncalardir. Loncalar basta din ve
kardeslik duygular ile olusturulmus, liyelerini kazalardan ve koétiiliiklerden koruyan ve
oldiikten sonra uygun bir cenaze toreni ile gdmiilmelerini saglayan bir birlik olarak
kurulmustur. Zanaatin hakim oldugu donemde loncalarin iiyeliklerini zanaatkarlar
olusturmaktadir. Uretimin artmasiyla birlikte loncalarda tiiccarlarin hakimiyeti artmigtir

(Mumford, 2007: 335-336).

Jacques Le Goff’a gore Orta Cag kenti Antik kentten daha yeni ve farkli bir olusumdur.
Antik kentten farki zanaat ve tiiccar kenti olmasidir. Ayni zamanda c¢evresindeki
kirlardan belirgin bir sekilde ayrilmaktadir. Miibadele ve iiretimin oldugu ekonomik bir
merkezdir. Tarimsal liretimden arta kalan {iriinlerin kullanilmasi zanaatin gelismesine
sebep olmustur. Zanaatin bu denli gelisimi de niifusun kentlerde yogunlagmasini
meydana getirmistir. Pazar yeri, hal, belediye saray1 ve kent kulesi gibi yeni iligkilerin
ortaya ¢iktig1 mekanlara doniiserek yeni islevler iistlenmistir. Orta Cag kenti, uygarhigin
da merkezi konumundadir. Ortacaga ait degerler sisteminin karsili§1 olan asillik ve
soyluluk énemli kavramlardir. Uretilen ahlak ilkeleri toplumun biitiinii icin gecerlidir.
Kir ve kentte yasayanlarin arasinda farklar bulunmaktadir. Kirda yasayan halk kaba bir
sekilde tanimlanirken kentte yasanlar ise asil ve soylu olarak goriilmektedir (Bal, 2011:
49). Ozellikle tekstil endiistrisinde iicretli iscilerin ortaya ¢ikmasiyla birlikte simflar
arasl fark daha ¢ok belirginlesmistir. Lonca sistemini agan ihracata yonelik iiretim yapan
tiiccarlar toplumun geleneksel kurallarim1 yikarak kendi kurallarini yerlestirmektedir.
Kent i¢inde gruplar arasi catisma yasanirken, kentle kir arasindaki ugurum belirgin bir
sekilde biiytimektedir. Duvarlar arkasindaki zenginligi ve imtiyaz1 paylasmak istemeyen
burjuvazi birkag¢ yiizyil 6nce icinden ciktiklar1 kdyli begenmeyerek sadece hammadde

sagladiklart mekanlar olarak gormeye baslamiglardir (Bumin, 1998: 65-66).

Teknigin geliserek kiiciik endiistri birimlerinden daha biiyligiine gecis, kirsal kesimdeki
niifusun kentlerde yogunlasmasi, mal miibadelesinin kurumsallagmasi, siyasi
orgilitlenmedeki degisiklikler feodal yonetiminin sonunu getiren nedenlerden bazilaridir.
Tarimsal iiretimin hakim oldugu feodal toplumda, biiyilik toprak sahipleri bu giiglerini
sanayi sahiplerine birakmustir. Yerlesim yerleri arasindaki sinirlar belirginlesirken,

halkin topraktan kopusu ile birlikte serbest kalan emek, sanayi isletmelerine
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devredilmistir. Topraktan kopan halkin kentlere gé¢ etmesi yeni bir {iretim bi¢imlenisini
hizlandirmas1 kapitalist iligkilerin ilk izleri oldugu sdylenebilir. Bu yeni toplumsal-

ekonomik bigimlenme yeni bir donemin kapilarini agmstir (Erkan, 2002: 45).

Sanayi Devrimi ile birlikte kentler de yapisal ve islevsel degisiklige ugramustir.
Bugiinkii modern anlamdaki kentlerin temeli, Sanayi Devrimi ile birlikte atilmastir.
Teknolojinin tarimdaki i giiciinii olumsuz etkilemesi nedeniyle kirsaldaki calisan
insanlarin sanayi bdlgelerine yerlesmesi kentlerdeki niifus yogunlugunu arttirmistir. Bu
koklii degisimle birlikte kentler fiziksel ve kiiltiirel degisiklige ugramistir. Bu donemde
yerlesim yerleri fabrika cevresine yakin konutlarda konuslanmis olup insanlarin yasam

bicimlerinde kiiltiirel ve sosyal degisiklikler yasanmustir.

Insanlik tarihinde en dnemli asama siiphesiz Sanayi Devrimidir. Sanayi Devrimine
gelinceye kadar Avrupa’y1 derinden etkileyen onemli toplumsal olaylar olsa da higbiri
Sanayi Devrimi kadar kente etkisi olmamistir. Sanayi Devrimi, 16. yiizyilin ikinci
yarisina dogru Ingiltere’de baslamis olup daha sonra Bat1 Avrupa iilkelerine yayilmistir

(Erkan, 2002: 46).

Sanayi Devriminin baglangi¢ asamasinda kentlerin ekonomisini etkileyen unsurlar;
kentsoylular, bankacilar ve tiiccarlardir (Keles, 2012: 33). Sanayi ve ticaret
kapitalizminin meydana getirdigi burjuvazi, proletarya glinlimiizde de en etkili gili¢
konumunda bulunmaktadir. Her iki grup icin de kent farkli anlamlara gelmektedir.
Ozellikle sanayi burjuvasi icin kent, sanayiye ucuz isgiicii bulmakken, is¢i icin ise sahip

oldugu tek sey olan emegine pazar bulma mekanidir (Tasg1, 2014: 40).

Sanayi Devrimi ile kentlerin yapisinda ortaya ¢ikan degisiklikler su sekildedir (Begel,
1997: 14).

+ Onceden var olan kent tipine 19. yiizyilin {iriinii olan sanayi kenti eklenmistir.

* Ayricalikli yerlesim bolgelerine saglanan koruma donemi surlarin yikilmasiyla
bitmistir. Belli bir bdlgeyi savunan bir kent olmaktan ¢ikip biitiin iilkeyi
savunmaya yOneliktir.

*+ Kentlere karst yapilan siyasi ayrimcilik ortadan kalkmis olup kir kent benzer
siyasi haklara sahiptir.

*+ Kentler siyasal yonden yerel 6zerklige sahip idari merkez konumundadir. Siyasi

giigleri biitiin iilkenin birlesimi ve kentlesme derecesi ile ilgilidir.
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* Modern kentin smif yapisinda farkli gruplara tammnan hukuki imtiyazlar
bulunmaz. Farkli gruplara statli, ekonomik, sayginlik gibi konularda taninan

haklar toplumda gerilime neden olur.

Ticaretin gelismesi ile birlikte sanayi Oncesi doneme ait islerin biitiinlegsmesi
gergeklesmistir. Bununla birlikte Sanayi Devrimi, makinelesme sonucu {iretim
bi¢iminde yasanan zorunlu degisikliklerin kentlerin geleneksel yapisini sarsmasi ve
farklilagtirmasinda rol oynamistir. Biitiin sanayi dallar1 eski kentlerin disinda; enerji,
hammadde kaynaklari, ulasim araglari, insan giiciiniin ucuz oldugu yerleri yerlesim
merkezi olarak tercih etmislerdir. Fabrikalarin yakinlarinda sanayi kapitalizminin
sembolii olan is¢i kentleri ortaya ¢ikmustir. Bu yiizden Sanayi Devrimi sonrasinda
yasanan kentlesme, Sanayi Devriminin bir iirlinii olarak yorumlanir. Bu baglamda
sanayilesme ve kentlesme birbiriyle ilintili olaylardir (Keles, 2012: 33). Bal (2011: 69-
70)’e gore “Kentlesme” ve “Sanayilesme” birbirilerini etkileyen olgulardir. Bir kavrami
aciklarken digerini de analiz etmek gerekir (Bal, 2011: 71). Ciinkii sanayilesmenin
kosulu orta derecede kentlesmeyi gerektirir. Kentlerde niifusun artmasit ve kitlesel
tiretimin yapilmasi, is¢ilerin yapmis olduklar isleri farklilastirarak uzmanlasmasina ve

bdylece tiretimin artmasini saglamistir (Erkan, 2002: 47).

Buhar giicii; iiretim, dagitim etkinliklerinin ve yonetsel hizmetlerin fabrika yakininda
konumlanmasina yol agmistir. Buhar giiciiniin niifusu arttirict etkisine bagli olarak,
elektrik enerjisi de kentleri farkl bir agidan etkilemistir. Kdylerden kente gécen niifusu
kent merkezinden kent ¢evresine dogru dagitict gorevi gormiistiir (Keles, 2012: 38).
Endiistrinin daginik durumu, buharli makinelerin kullanilmaya baslamasiyla degisime
ugramistir. XIX. Yiizyildan itibaren kiigiik {iretim yerlerinin yerine bliyiik fabrikalar
kurulurken, dnceki ylizyillara gore kdyden kente gocen isci ve issizler ordusu fabrikanin

yakin yerlerinde yerlesmeye baglamistir (Bumin, 1998: 81).

Yeni gelisen sanayi liretimi i¢in hem emek hem de pazar agisindan en uygun yer kenttir.
Kente hakim olan sanayi sermayesi, kenti gelisen kapitalizmin kurallarina gore yeniden
inga etti.19. ylizyilin ikinci yarisinda sanayi kenti tasvirleri okundugunda rastlanan,
fabrika bacalarindan yiikselen dumanlar, altyapisi gelismemis, yiiksek yogunlukta
iscilerin yasadigr niteliksiz mahallelerin oldugu kent yapisidir. Bu diizensizlik,
toplumsal bir denetim olmadigi i¢in kentin rasyonelini yansitsa da bu sekilde devam

edemezdi. Sanayi Devriminin ortaya ¢ikardigi isboliimii ile olusan is¢i sinifinin siyasi
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miicadeleye girmesiyle birlikte modern kent planlamasi dogmustur. Bdylece sanayi
kapitalinin ortaya ¢ikardigi sagliksiz kente toplumsal denetim girmistir (Tekeli, 2011:
33).

Giiniimiiz kentleri ise kiiresellesmenin etkisiyle hizmet sektdriiniin yayginlastigi,
teknoloji, ulasim ve iletisim olanaklarinin yogun bir sekilde gerceklestigi ve sermaye

hareketlerinin yasandigi yerlerdir.

Kiiresellesme kavrami insanligin en ¢ok kullandig1 kavramlardan biridir. Kiiresellesme
toplumlarin sosyo-kiiltiirel, ekonomik, siyasal yasamlarini yakindan ilgilendiren ve
etkileyen bir olgu olup ve bu olgunun ulus devletlerin toplumsal yapilarinda biiyiik bir

degisiklige neden oldugu sdylenebilir.

Ritzer (2011:441)’e gore kiiresellesme, ekonomik, siyasal, teknolojik, kiiltiirel ve sosyal
pratiklerin, bilincin ve toplumsal hayatin orgiitlenisinin diinya genelinde yayilmasidir.
Kiiresellesmenin net bir tanimin1 yapmak gii¢ olsa da mal, hizmet ve sermayenin artan
hareketliligi neticesinde smir otesi karsilikli ekonomik birlesme ve ulusal ekonomilerin
diinya piyasalarina girme siirecinde diinyanin c¢esitli bolgelerinde yasayan toplum ve
devletler arasindaki iletisim ve etkilesimin yayginlagsmasit ve karsilikli bagimli bir

duruma gelmesi seklinde tanimlanabilir (Kivileim, 2013: 221).

Kiiresellesmenin tarihi, farkli cografyalarda yasayan insanlar arasindaki iligkilerinin
basladigi doneme kadar uzanmaktadir. 19. Yiizyilin sonlarindan 1914’e kadar olan
donemde kiiresellesme hareketleri ivme kazanmis olup uluslararas: ticaret ve serbest
insan dolasimi Oniindeki engeller en diisiik seviyededir. Bu siire¢ 1945- 1950’lere kadar
tersine bir durum gdstermistir. I. Diinya Savasi, biiyiik bunalim ve II. Diinya Savasi’nin
yasandigr bu yillarda siyasi milliyet¢ilik ekonomik anlamda korumacilik ve kendi
kendine yeterlilik kavramlar1 6n planda olmustur. Kiiresellesme, 6zellikle 1980 sonrasi
bliylik bir ivme kazanarak etkisini gostermeye baslamistir. Bu donemde II. Diinya
Savasi’nin bir daha yaganmamasi adina siyasi kiiresellesme ulus devletleri etkisi altina
almistir (Bayar, 2008: 26-27). 1980’lerde gelisim gosteren kiiresellesme ulus devletlerin
yapisini degistirdigi gibi geleneksel diinya diizenini yerinden oynatmasi ile * yeni diinya
diizeni” adin1 alan bati merkezli doniisiim diinya ekonomisini tek viicut olmaya
yoneltmistir. Tek bir diinya sistemine dogru gidilen siiregte ekonomik olarak

kiiresellesme; iiretimin, ticaretin, sermayenin serbest bir sekilde dolasimini ifade
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ederken diinya ekonomisinin ticaret ve is boliimii konularinda biitiinlesmesidir (Eser,

1995: 6).

Kiiresellesme siireci, taraftarlar1 ve karsitlart tarafindan ¢ok farkli sekillerde
degerlendirilmektedir. Kimi diisiiniirler, kiiresellesmeyi kapitalizmle 6zdeslestirirken,
kimileri de daha hizli biliylime, yasam olanaklariin yiikselmesi, yeni firsatlar,

teknolojinin ve bilginin daha hizl1 dolasimi olarak yorumlamaktadir (Zeren, 2006: 640).

Kiiresellesmeyi sadece sermaye, bilgi, insan baglaminda agiklamak yetersiz kalacaktir.
Kiiresellesmenin yasandigi mekanlar kentlerdir. Kentler, bu baglamda hem
kiiresellesmenin  dogumuna, gelisimine aracilik etmis hem de kiiresellesmenin
kendisinden etkilenmistir. Alptekin (2012: 114)’e gore diinya toplumlarinin ulagma,
tasitma ve iletme gibi kiiresel yapidaki islevlerini iireten teknolojik sistem kentte
konuslanmistir. Toplumlara, diinyanin her yerine ulasmakta aracilik eden karayollari,
gemi limanlari, havayollar1 gibi ulasim olanaklar1 kentlerde yer almaktadir. Ayn1 sekilde
diinya ile baglant1 kurma, haberlesme ve bilgi verme gibi olanaklar1 saglayan bankalar,
telekomiinikasyon, basin yayin merkezleri gibi kurumlar da kentte yer almaktadir.

Dolay1siyla kentler bu anlamda en fazla kiiresel kesismenin yasandig1 mekanlardir.

Kentler arasinda kiiresel boyutlarda yasanan rekabetin sonucu olarak, diinyanin ilgisini
cekmek, daha fazla sermayeye, liretime ve insana odaklanma s6z konusudur. (Sahin,
2011: 57). Kiiltiirel ve ekonomik kiiresellesme kentleri biiyiik 6lciide etkilemektedir.
Giiniimiizde yasanan 6nemli degisimlerden biri de kentler arasinda yasanan yogun
rekabetin sonucu olarak kentler daha cazip yerlesim birimleri haline doniigmiistiir

(Kavaratzis, 2005: 329).

Kiiresellesme sonucu yasanan ekonomik, siyasal, kiiltiirel ve teknolojik gelismelerin,
kentlerin rol ve islevlerinin farklilagmasina bagl olarak kentlerin tiiketim alanlarina
donlismesi ve kent icinde yasayanlarin sosyal sinifsal olarak bdoliinmesine neden
olmustur. Biiyiik pazarlarin olusturulmasi, ulasim ve bilgi teknolojilerindeki yasanan
gelismeler ve hizmet sektorline getirilen stratejik yenilikler kentlerin gdriiniimiini de
degistirmistir (Meder ve Cicek, 2012: 294). Toplumlarin yarattigi taleplere gore
sekillenen iist diizey aligveris deneyimleri, gece hayati mekanlari, yiiksek kiiltiiriin
mekanlart; miizeler, sanat galerileri, konser meydanlar1 vb.,tasarim faaliyetlerinin yer

aldigt mekanlar yer almaktadir. Aym zamanda kentlerin geleneksel denetim
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mekanizmalart olan is yonetimi, bankacilik vb. finans merkezleri de bu kentlerde yer
almaktadir. Yeniden yapilanan bu kentlerde ortaya ¢ikan orta simnifin yasam kalitesini
farklilastiracak taleplerine cevap veren yeni yasam alanlari da olugsmaktadir. Kapilari
denetlenen konut alanlari, asillestirilen mahalleler, kisiye 6zel hizmet veren rezidanslar,
hizmetin belediye disinda da verildigi liiks 6zel konutlar ortaya g¢ikmistir. Konut
alanlarindaki bu degisim sadece fiziksel farklilik talebine verilen cevaptan degil ayni

zamanda inang ve etnik kaliplar1 ekseninde ortaya ¢ikmistir (Tekeli, 2011: 306-307).

Tarihsel siire¢ igerisinde doniisime ugrayan kentler, icinde barindirdigr her topluma
gore farklilik gosteren islev ve anlamlara sahip olmustur. Bu baglamda yerlesik hayatla
birlikte kurulan ilk kentler ile giiniimiiz kentleri arasinda sosyo-kiiltiirel, ekonomik

farkliliklar bulunmaktadir.
1.3.3. Marka Kent Kavram

Marka kavrami, iirin, hizmet ve fikirlerin yani sira kentler i¢in de ilk defa 1970’1
yillarin basinda kullanilmaya baslanmistir. Kent markasmin ¢ikis noktasi turizm olup;
amac1 kentlerin katma degerden pay alma yaris1 icerisine girmeleridir (Marangoz ve
Taycu, 2017: 37). Ulkeler ve kentler, kendilerini markalastirarak, yarattiklar1 kimlik ve
imajla, tercih edilir konumda olmay1 istemektedirler. Kent markasi kavrami, kente
kimlik kazandirma, farklilastirma ile elde edilecek deneyimler, beklentiler ve
olusturulmak istenen imaj ic¢in kent halkinin, paydaslarin ve kent yonetiminin ortak

calismayla yiiriittiigii faaliyetleri icermektedir (Eren ve Bozkurt, 2018: 555).

Kent markas1 kavrami, bir kentin gegmisinden bugiine getirdigi kiiltiirel miras1 ve onu
olusturan toplumsal yapiyi, beseri Ozellikleri, kimligi, sanati, mimarisi gibi bir¢ok
unsurdan olugsmaktadir (Tektas ve Tektas, 2018: 357). Kentlerin rekabet avantaji elde
edebilmeleri i¢in bu degerlerden kendilerine 0zgiin olanlar1 belirleyip fayda

saglayabilirler (Cevher, 2012: 106).

Kent markalasmasinin kente olumlu katkilari olmasinin yani sira markalagma siirecinin
de zorluklar1 bulunmaktadir. Pike (2005: 2-4)’e gore bu zorluklar su sekilde

Ozetlenmistir:

*+ Kentlerin mal ve hizmetlerden farkli boyutlar: vardir. Bu sebeple etkili bir marka

konumlandirma konusunda problem yasamaktadirlar.
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*+ Kentlerin hedef aldig1 hedef kitlelerinin zevkleri ve ilgi alanlar1 birbirinden
farklidir. Bundan dolay1 ortak bir zevke hitap edecek kent imajini olusturmada
yetersiz kalacaklardir.

*+ Marka iletisim siirecini yonetecek birimin belirlenmesinde yagsanan sorunlar.
Markalasma siirecinde etkili olan birimler; yerel yonetim, turizmciler, is diinyasi
ve kent halkidir. Bu siireci yonetecek birimin belirlenmesinde yasanan sorunlar
markalagsmay1 geciktirmektedir.

*+ Kent markalagma siirecinde toplumsal birlik 6nemli bir konudur. Kentin yerel
yonetimi ve kent halki kentin marka kimligi, imaj1 ve konumu konusunda uzlasi
icinde hareket etmesi gerekmektedir.

* Kente ziyarete gelenler lizerinde baglilik olusturarak bir daha gelmelerini
saglamak.

+  Siirdiirebilir marka ¢alismalar1 i¢in gerekli fon bulma zorunlulugu

Kent markalagsma siirecinde kent halkinin sehre olan bagliligi yerel yonetimle iyi
iliskiler icinde olmasi, markalagma siirecini olumlu yonde etkilemektedir (Gtiler, 2007:
8). Kent yonetimi de markalagsmada basarili olmak istiyorsa kent yonetiminde s6z sahibi
olan biitliin paydaslarin kararlara katilimini tesvik etmeli ve desteklemelidir (Eren ve

Bozkurt, 2018: 539).
1.3.4. Kentte Markalasmanin Onemi

Kiiltirel ve ekonomik kiiresellesme kentte yasayan ve kente ziyarete gelenlerin
niteliklerini degistirmistir. Farkli demografik o6zelliklere sahip olan kisiler sosyo-
kiiltirel ve ekonomik boyutlarda iliski icerisine girmektedir. Bu da kentler arasinda
rekabetin yasanmasina neden olmustur. Kentlerin cazibe merkezi olmasi, daha fazla
insan ve para ¢cekmesi, kent sakinlerinin kentten ayrilmamalarin1 saglayacak calismalar
yapmak oOnemli bir noktadir (Kavaratzis, 2005: 329). Bu calismalar, kenti diger
kentlerden farkli kilan oOzellikleri 6n plana ¢ikararak tanitiminin yapilmasini
icermektedir. Kentin sahip oldugu niteliklerin tanitimini yapmanin yaninda, yeni

nitelikler kazanmasi i¢in ¢alismalar yapmak kentin yasam standardini yiikseltecektir.

Kent markasi yaratmak, kente ve vatandaslarina ve hatta iilkenin gelecegine yapilan
biiyiik bir yatirimdir. Giinlimiizde, marka olmus kentler cesitli nedenlerle insanlari

kendilerine ¢ekmeyi basararak siirdiiriilebilir kalkinmay1 gergeklestirmektedirler. Bu
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kentler, kendi vatandaslarina sosyal ve ekonomik standartlar1 yiiksek bir ortam ve
yasam tarzi sunabilmektedirler (Avcilar ve Kara, 2015: 90). Kentlerin marka olma
konusunda gergeklestirdigi basarili ¢aligmalar, kentlerin kalkinmasina, kente gelen
ziyaretgilerin olumlu bir algi edinmesine, kentin yasanabilir olmas1 ve standartlarin
yiikselmesine ve rakiplerine gore daha dnce tercih edilir bir kent olmasini saglayacaktir

(Yiicel ve Oztiirk, 2018: 78).

Kent markalagsmasi kent i¢in olumlu bir algi olusturmak ve onun tanittmini yapmaktan
daha fazla bir seydir. Ilgi ve dikkat gekici bir kimlik ve kent bilincini saglamak, mali
yatirim ve politik sermayeyi ¢ekmek, ekonomik perspektifli davranist degistirmek gibi
sosyo-kiiltiirel siiregleri icermektedir. Bundan dolay1 kentin tepe yonetiminin yani sira,
belediyeler, isletmeler, sivil toplum kuruluslari, kent sakinleri el birligi ile kentin
markalasmasi i¢in birbirlerine destek olmalidirlar. Cilinkii markay1 gliclendirme amacini

gergeklestirmek igin birlikte hareket etmeleri 6nemlidir (Avcilar ve Kara, 2015: 90).
1.3.5. Kent Markasi1 Unsurlari

Kentler; fiziksel, tarihsel, yonetimsel, sosyo-kiiltiirel, islevsel boyutlari olan karmasik
yapilardir. Bu yiizden kent markalasmasinin bu perspektiften ele almmasi uygun
olacaktir. Fakat s6z konusu unsurlar birbirlerinden ayirmak miimkiin degildir. Biitiin

unsurlar birbirlerini etkilemekte olup birbirleriyle iligki icerisindedir.

Kentlerin sahip oldugu fiziksel 6zellikler, markalasmanin bir unsuru olarak ¢ikarilabilir

fakat burada onemli olan fiziksel unsurlarin cezp edici sekilde sunulmasidir (Zeren,

2014: 98).

New York ve Manhattan gokdelenleriyle, Istanbul camileriyle, Moskova Kremlin
Sarayiyla, Paris Eiffel kulesi ile anitsal yapilar veya kent yapisinda belirleyici olan
mimarileriyle 6zdeslesen kentlerdir. Bazi1 kentler ise meydan veya sokaklari ile
taninirlar; Venedeik San Marko Meydani, Paris Champo Elyees Bulvari, Londra Hyde
Park 6rnek olarak gosterilebilir (Adiyaman, 2008: 55).

Kentin cografi ve topografik, jeolojik konumu, kentin kuruldugu alanin zemin yapisi,
iklimi, mimarisi, ulagim yollar1 gibi bir¢ok 6ge fiziksel unsurlar igerisinde yer
almaktadir. Ornegin, biiyiileyici bir kent olan Venedik, su kanallar1 ile taminmaktadir.

Su kanallar1 kente ziyaretci ¢ceken fiziksel bir yapidir. Avusturalya’nin en taninmis kenti
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olan Sidney’in doga, kumsal ve plaja sahip yapis1, ispanya’nin Barcelona kentinin de La

Rambia caddesi dikkatleri izerine ¢gekmektedir (Genger, 2015: 545).

Kentlerin markalagsmasinda iklimin de etkisi bulunmaktadir. Kentlerde sportif
faaliyetler, festivaller, fuarlar, konserler, seminerler gibi aktivitelerin diizenlenmesi
kentin iklimi ile dogrudan ilintilidir (Varli, 2011: 34). Aym zamanda iklim faktori,
kentlerde bulunan yapilarin ve yerlesim seklinin olugsmasinda da rol oynamaktadir.
Ornegin, ¢ok yagis alan Danimarka’da catilarin dik bir egime sahip olmasi ve Japonya
da ise firtinaya karsi catilarin sivri ve dik olmasi kentlerin mimari kimliklerinin
olusumuna etki ederek markalasmasina da katkida bulunmaktadir (Ozkaynak, Ulusoy

ve Donek, 2019: 17).

Kentler, ¢ok eski medeniyetlere misafirlik ederek tarihi bir kimlik kazanmiglardir.
Kentlerin markalasmasinda tarihi unsurlarin da etkisi bulunmaktadir. Tarihi unsurlarin
sekillendirdigi kentlerde bulunan miizeler, anitlar, mimari eserler sehrin kimligini
olusturmaktadir. Bu kentler, daha fazla ziyaret edilen, kiiltiirel gezilerin diizenlendigi

yerler olarak dikkat cekmektedir.

Diinyada bir¢ok kent tarihi 6zelliklerini 6n plana ¢ikararak basarili bir marka iletisim
calismalar yliriitmiiglerdir. Giiniimiizde marka kent konumunda gosterilen Paris, Roma,
Barcelona gibi kentlerin tarihi yapilarini markalagsma asamasinda etkili bir sekilde
kullanmiglar ve milyonlarca turist tarafindan ziyaret edilen kentlere doniismiislerdir.
Fakat Tiirkiye’de bu durum daha farklidir. Tarihi unsurlarla zengin olan Tiirkiye, bu
potansiyelini markalasma siirecinde kullanmada yetersiz kalmaktadir (Ozkaynak,

Ulusoy ve Donek, 2019: 15).

Kent yonetimi, kent sakinlerinin ihtiya¢ ve taleplerini en iyi sekilde karsilayabilmek icin
kentin mali, fiziki ve beseri kaynaklarini en iyi sekilde kullanabilmek i¢in alinan
kararlarin uygulanmasi ve sonuglarinin denetlenmesidir (Kaya, 2008: 31). Yonetimde
en Oonemli nokta, yonetimdekilerin aldiklar1 kararlarda kentin paydaslar1 olan kentin

sakinlerini de bilgilendirerek yonetime dahil etmeleridir.

Kentler 6nemli avantajlara sahip olsalar da markalasmada ydneticilerin karar ve
calismalarindan biiyiik oranda etkilenmektedirler. Bir kentin yonetim biriminin alacagi
kararlar, kent sakinlerini etkileyecegi gibi is ve ticaret c¢evresini de etkilemektedir.

Dolayisiyla kent yonetimindeki kisilere biiylik is diismektedir. Kent markalagmasi
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sadece yerel degil; bolgesel, ulusal ve uluslararasi unsurlar1 da kapsayan karmasik bir
stirectir. Bu ylizden kent yoneticileri, s6z konusu unsurlart yonetim siirecine dahil
ederek onlarin da onayindan gegen bir faaliyet siireci kenti basarili kilacaktir (Zeren,

2014: 99).

Kentler i¢in basarili bir markalagma siirecinde kentin fiziki, kiiltiirel kaynaklara sahip
olmasinin yami sira bu kaynaklarin nasil kullanilacagi ve degerlendirilecegi 6nem
tasimaktadir. Kent yOnetiminin uzman, seffaf, isbirlik¢i anlayisla kenti yonetmesi,

kentin markalagsmasina olumlu yonde destek olacaktir.

Kiltiir, “tarihsel, toplumsal gelisme siireci i¢inde yaratilan biitiin maddi ve manevi
degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve
toplumsal c¢evresine egemenliginin Olciisiinii  gOsteren araglarin  biitiiniidiir.”
(www.tdk.gov.tr). Giiveng (1997: 15)’e gore ise kiiltiir, toplumu olusturan bireyleri,
birbirleriyle iletisim sagladiklar1 dillerini, tutum ve inanglarini, geleneklerini, hukuk ve

yonetim kurallari ile tiretim, titketim bi¢imlerini kapsamaktadir.

Kentler de medeniyetlerin meydana geldigi kiiltir mekanlaridir (Uygur, 1996: 17).
Dolayisiyla kentler tarihi kimlikleri ile ilintili olarak kiiltiirel birikime sahiptir. Her
kentin kendine 6zgii sosyo kiiltiirel 6zellikleri bulunmaktadir. Dolayistyla bu unsurlarin
kentin markalasma siirecinde kullanilmasi, kentin diger kentlerden farkini ortaya

koymada kolaylik saglayacaktir.

Kiiresellesen diinyada kentlerin sahip olduklar1 sosyokiiltiirel degerler kentlerin
cazibesini arttirarak kentlerin ekonomik olarak da biliylimelerine destek olmaktadir. Bir
kentin sahip oldugu opera, sinema, tiyatro gibi mimari eserlerin yaninda, ayni1 zamanda
kentin diizenlemis oldugu festivaller, kiiltiirel etkinlikler, konserler, sergiler ve fuarlar
da kentin sosyokiiltiirel farkliligin1 ortaya koymada etkili unsurlardir (Genger, 2015:
545).

Kent kiiltiirti, kentte gerceklesen sanat ve kiiltiir etkinliklerinin yaninda; kentin sosyal
yapisini olusturan toplumu ve yasantilarini da i¢ine alan dinamik birikimdir (Sogukkuyu
ve Tung, 2013: 157). Dolayisiyla kentte yasayan insanlarin aligkanliklarini, yasam

tarzlarimi, mutfak kiiltiiriinii de kent kiiltiiriine dahil edilebilir.
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Kentlerin marka degerini artiran bir diger 6nemli unsur da islevselliktir. Kentler, sahip
oldugu islevsel unsurlarla; sanat, kiiltiir, spor, eglence, moda, egitim, sergi, fuar, ulagim,

sanayi gibi birgok alanda ziyaret¢i ¢eken kentler olmaktadirlar (Zeren, 2014: 99).

Italya’mn bir sehri olan Floransa Rénenans’in basladig1 yerdir. Adeta agik hava miizesi
olan Floransa, bu islevi ile diger kentler arasindan siyrilarak cazibe merkezi olmaktadir.
Yine bir Italyan kenti olan Milano ise moda ile taninmakta, kentte bulunan moda

okullari, tinlii modacilar ve markalari ile diinya modasina yon vermektedir.

Eglence de kentlerin markalasmasinda etkili bir unsur olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Omegin; ABD’de Orlando’da bulunan Disneyland i¢inde barindirdig1 eglence diinyasi

ile yas sinir1 tantmamaksizin birgok tilkeden ziyaretgi ¢gekmektedir.

Baz1 kentler de sporla diinyada taninmaktadir. Ornegin; Milan, Manchester United,
Barcelaona, Real Madrid, Roma gibi kentlerde bulunan spor kuliipleriyle
markalagsmislardir. Bu spor kuliiplerinin ait olduklar1 kente olumlu katkilar1 olup

magclarin yapildig: stadlara bir¢ok lilkeden ziyaretgiler gelmektedir (Zeren, 2011: 54).

Kentlerin islevsel unsurlar1 onlarin diger kentlerden ayirt edici 6zelliklerini ortaya
koymaktadir. Bu islevsel unsurlarin tanitiminin yapilmasi gliniimiizde daha kolaydir.
Ulasimin kolaylagsmasi ile birlikte seyahat kiiltlirii de insanlar arasinda yayginlik
kazanmistir. Bu durumun bir sonucu olarak kentlerin taninmasi kolaylasmistir. Ozellikle
internetin ve sosyal medyanin da kullanimi ile kentler hakkinda daha kolay bir sekilde

bilgiye erisilmekte; kentlerin tanitim faaliyetleri de goniillii olarak yapilmaktadir.
1.3.6. Marka Kent Yaratma Siireci

Kentler de tipki {iriin ve hizmetler gibi markalagma siirecinden gegmektedirler. Bu siire¢
giiclii bir marka iletisimi ile yiritiilmektedir. Bu boliimde, marka kent yaratma

stirecinde kentlerin sahip olmasi gereken marka unsurlar1 hakkinda bilgi verilecektir.
1.3.6.1. Kent Konumlandirma

Rakip markalara kars1 avantaj saglayan konumlandirma kentler i¢in de kullanilmaktadir.
Kent konumlandirilmasinda da iiriin ve hizmetlerin konumlandirilmasi gibi benzer bir
metot izlenilmektedir. Kent konumlandirilmasi, miisterisi olmasi beklenen Kkitlelerin
zihninde kente ait 6zel bir yerinin oldugu kesfedilmesi ve planli marka iletisimi

cabalariyla bu pozisyona kentin yerlestirilmesi anlamina gelmektedir. Diinya iizerinde
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bir¢cok kent, kisilerin zihninde planli ya da plansiz bir sekilde konumlanmistir. Las
Vegas denilince ilk akla gelenin kumar, Paris denilince ask, Vietnam denilince savasin
akla gelmesi ornek olarak gosterilebilir. Basarili ve giiclii bir kent markasi olusturmanin
ilk adimi, markanin rakiplerinden farklilastirilmasidir.  Dolayisiyla  kent
markalasmasinda, hedef kitlenin zihnine hangi kimlik ve kisilik o6zellikleri ile

seslenilecegini de belirlemektedir (Borga, 2014: 65).

Kentlerin markalasma c¢alismalarinda yapilan en sik hata kentlerin birden ¢ok &zellik
tizerinde konumlandirilmaya calisilmasidir. Genellikle yoneticiler, kentleri; sanayi,
ticaret, spor, kiiltiir, tartm ve egitim gibi konular1 bir arada kullanarak marka iletisim
stirecini siirdiirdiikleri goriilmektedir. Bu da kent markalagma siirecini zayiflatmaktadir.
Buradaki 6nemli nokta kentin giiglii ve zayif 6zelliklerinin belirlenerek, gii¢lii yanlarini

planl bir sekilde hedef kitlenin zihninde yer edinmesini saglamaktir.
1.3.6.2. Kent imajx

Bir halkla iligkiler faaliyeti olarak kurumsal imaj olusturma ¢abalari, kentler i¢cin de kent
imaj1 olusturma siirecinde 6nem kazanmistir. Bu kapsamda kentlere yeni yatirimcilari,
ziyaretcileri ayn1 zamanda yeni yerlesimcileri ¢ekmek maksadiyla kent yonetimleri,
kenti 6n plana ¢ikaran ve tanitan iletisim ¢alismalar1 yapmaktadir. Bu baglamda yapilan
caligmalar kurumsal imaj olusturma kavrami ile benzer niteliklere sahiptir (Ilgin ve vd.,
2018: 204). Kent markalagtirma amacina hizmet eden vizyonun olmasi, kentin biitiin
paydaslarina nereye ve nasil sekilde gidilecegini anlatan tek unsurdur. Dolayisiyla
kentin imajinin belirlenmesi, hem kent sakinlerini hem de kentin disindakilerini olumlu

her tiirlii davranisa yonlendirecektir (Saran, 2005: 105).

Gilinlimiizde, kent imaj1 kavrami marka kentler yaratmak amaciyla ¢alismalar yapan
biitiin yerel ve ulusal yonetimlerin iizerinde durdugu 6nemli bir konudur. Kentler de
kurumlar gibi marka iletisim ¢alismalarini; reklam, halkla iliskiler, pazarlama aracilig
ile siirdiirmekte ve kent marka imajini olusturma g¢abasi igindedir. Olumlu bir imajin,
kentlerin ekonomilerinde de olumlu etkileri oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla kentlerin
nasil goriindiigii, algilandig1 giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir (Ilgin ve vd., 2018:

204).

Insanlarin ve iiriinlerin imajlarini etkileyen faktorler oldugu gibi aym durum kentler icin

de s6z konusudur. Bir kentin imajim etkilen faktorler; dogal giizellikler, kiiltiirel
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zenginligi, altyapisi, ekonomisi, ulasim ag1 olabilmektedir. Bu unsurlara sahip kentler

olumlu bir imaj yaratma konusunda daha avantajli bir konumdadir (Zeren, 2014: 191).

Inoglu (2007: 15)’e gore bir bolgenin ya da kentin imajinin olusturulmasinda etkili olan
unsurlar sunlardir:

*+ FEkonomik yap1

+ Insan dokusu ve yasam tarzlari

+ Farkli tilkelerle iliskiler

*+ Sosyal kiiltiirel degerler

*+ Teknoloji, isletmeler ve iirtinleri

* Tarihi kimlik

*  Yonetim sekli

* Turizm kapasitesi ve degerleri

Markalasma bir iletisim seklidir. Iletisim de her zaman cift yonlii bir siirectir.
Tiiketicinin marka kavrami merkezinde, kalite ve deger algilar1 ile markayla olan
iligkisini belirleyen marka imaj1 yer almaktadir. Markalasmada marka kimligi, marka
imaj1 ve marka konumlandirma birbirleriyle baglantili ti¢ 6nemli 6gedir (Kavaratzis ve

Ashworth, 2004: 508).

Kavaratzis (2004: 65-67)’ye gore bir kentin olusturdugu ve kent tarafindan yapilan her
sey kentin gorlintiisii hakkinda mesajlar iletir. Bu mesajlar kent markalagmasi
baglaminda hem sembolik hem de islevsel anlam tasimaktadir. Kent imaj iletisimi

baglaminda ii¢ farkli sekilde mesajlar iletilmektedir:

Birincil iletisim: Kentin birincil imaj iletisiminde “Peyzaj stratejileri” ile kentteki
kamusal alanlarin degerlendirilmesi dogrultusunda alinan kararlara gore; kentin yesil
alanlari, mimarisi sekillendirilmektedir. “Altyap1 projeleri” ile de kentin ziyaretgiler
tarafindan ulasilabilir olmasi, havaalanlarin biiytikligii, kent sakinleri i¢in caddelerin
genis ve kiltlir merkezlerinin ve sosyal aktivitelerin yapilmast gibi unsurlar
icermektedir. Organizasyon ve yonetim yapisi ise; kentin yoneticiler tarafindan nasil
yonetildigini gdstermektedir. “Davranis” boyutu ile de kent yoneticilerinin vizyonunu
ve sehrin gelisimini destekleyen (sosyal, kiiltiirel, sportif) faaliyetler diizenlemesi gibi

konular1 kapsamaktadir.
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Ikincil fletisim: Reklam, halkla iliskiler, logo ve grafik kullanimimi pazarlama iletisim

cabalarin1 kapsamaktadir.

Uciinciil Tletisim: Medya ve rakip iletisimin destekledigi iigiinciil iletisim agizdan agza
iletisimdir. Tiim markalama iletisiminde yer alan birincil ve ikincil iletisim, {i¢iinciil
iletisimi olumlu yo6nde desteklemektedir. Bir kentin en 6nemli hedef kitlesi kentte
yasayanlardir. Agizdan agza iletisimde de en biiyiik rol kent sakinlerine aittir.

Sekil 2:

Kent imaj iletisimi

Kentin imaji >
imaj iletisimi
ikincil iletisim Birincil iletisim
Organizasyon
ve Yonetim
Peyzaj Yapisi
Altyapi Davranis

\

Uciincil iletisim

Kaynak: (Kavaratzis, 2004: 67).

Kent imajmi etkileyen faktorler tlizerinde marka iletisim ¢alismalarini baglatip
sirdiirmek, kentlerin markalasma siireclerini basariya tasiyacaktir. Kent yonetimi ve
paydaslarin kentin gilicli markalasma unsurlar1 iizerinde uygulanabilir projeler

gelistirmeleri kent imajin1 gli¢lendirecektir.
1.3.6.3. Kent Kimligi

Bir insanin kimligi o insan i¢in anlam, yon, amag tayin ediyorsa marka kimligi de ayni1
sekilde markaya yon, ama¢ ve anlam katmaktadir (Aaker, 2009: 84). Kentler i¢in de

aynt durum s6z konusudur. Her kentin kendi o0zelliklerini tastyan, belirleyici,
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farklilagtiran kimligi bulunmaktadir. Oktay (2011: 9-10)’a goére kentin kimligi
sorgulandiginda olusan ilk beklenti, kentin bir “ yer” olarak kendine 6zgii karakter ve

farkliliklar1 tagimasi, farkli bir deyisle, “6zgiin” olmasidir.

Kent kimligi, kentin marka iletisim silirecini yOneten paydaslarin kentin nasil
algilanmas1 gerektigi ile ilgili yiirittiigi ¢alismalardir. Bagka bir ifade ile “ kentsel
kimlik” bir kentin dogal, yapay unsurlari, sosyo-kiiltiirel 6zellikleri ve mimarisi ile
tanimlanabilir. Basarilt bir kent imaji olusturma ve konumlandirmada, kent kimligi

basat bir rol iistlenmektedir (Islamoglu, 2002: 56).

Kent kimligi fiziksel, tarihi ve kiiltiirel o6gelerden olusmaktadir. Kentin fiziksel
kimliginde; dogal cevre, bu c¢evreye sonradan eklenmis yapay unsurlar oldugu
sOylenebilir. Tarihi ve kiiltiirel kalintilar, deniz, 1rmak, go6l, dag kentin fiziksel
unsurlarina girmektedir. Kentin kiiltiirel kimligi ise sadece kentte yasayanlarin tutum ve
davranislart ile sekillenmez aymi zamanda kentin ekonomi, teknoloji, mimari gibi

alanlarda yapmis oldugu iiretimi de kapsamaktadir (Yayinoglu ve Susar, 2008: 19).

Kent kimliginin olusturulmasinda ve gelistirilmesinde izlenecek stratejiler

bulunmaktadir. Bu stratejiler, Oktay (2011: 16-17)’ye gore sunlardir:

*+ Biitilinciil bir perspektifle kentin dogal cevresini, yapi1 ve mimarisini, tipolojik
bilesenlerinin sosyo- ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklerle iliskilendirmek;

+ Kentin ruhuna uygun mimarilerin yapilmasina 6zen gosterme;

*+ Kent ile dogal ¢evre arasinda baglantilar kurularak, dogal ¢evrenin imar planlari
ile denetim altina alinmasi;

* Yerel kiiltiiriin giin yiizline ¢ikarilarak topluluk duygusunun yaratilmast;

+ Kent sakinlerinin kentte yasamalarim1 kolaylastiran, onlar1 memnun eden
projeler tiretilmest;

+ Kentin kamusal alanlarindaki sorunlarin ¢oziimiine yonelik projelerin kentin tiim

paydaslarinin katilimiyla gergeklestirilmesi.

Kent kimliginin olusturulmasinda kente ait logonun ve sloganinin olmasi 6nem arz
etmektedir. Bu araglar kentin imajimma olumlu bir etkide bulunarak giiclii bir kent
kimliginin olugmasina katkida bulunacaktir. Zeren (2014: 192-193)’e gore kentler logo

seciminde kentle 6zdeslesmis mekanlar1 kullanmaktadir. New York’un sembolii olan
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Hiirriyet Anit1, Paris i¢in Eiffel Kulesi ve Roma i¢in Kolezyum’u kentlerin logolarinda

yer aldigin1 gérmek miimkiindiir.

Logo ve slogan kullanimimin beklenen etkiyi yaratmasi, logo ve sloganin kentin
ozelliklerini tastyacak sekilde 6zgiin ve farkli olarak tasarlanmasi ile ilintilidir. Akilda
kalici, ve etkili bir izlenim birakmasi logo ve slogan tasariminda profesyonellerden

destek alinmasi giiclii bir marka kimliginin olusumunu destekleyecektir.

Insanlar kendine 6zgii nitelikleri ile 6n plana ¢ikarak &zel biri haline geliyorsa kentler
de kendilerine has motifleri ve degerleri kullanarak biricik olma konumuna gelebilirler.
Gtgli bir kimlik olusturan kentlerde oturanlar kentleriyle gurur duyduklar1 gibi kente
daha ¢ok ziyaret¢inin gelmesini saglayacaklardir. Ayn1 zamanda kimligini kendi
degerleri ile olusturan kentler yerel dinamiklerine daha c¢ok sahip ¢ikarak muhafaza

edecektir.

1.3.6.4. Kent Marka Degeri

Marka degeri kavrami, iriin ve hizmetler i¢in kullamildigi gibi kentler icin de
kullanilmaktadir. Kentlerin sahip oldugu fiziksel, sosyo kiiltiirel unsurlarin kullanimi
kentlerin marka degerini dnemli 6l¢lide etkileyecektir. Bir kentin marka degerinin bu
kadar 6nemli olmasinin nedeni kentteki biitiin iirlin ve hizmetlerin degerinin kentin
marka degeri ile iliskilendirilmesidir. Dolayisiyla bir kentin marka degerinin yiiksek
olmast hem kenti ekonomik olarak etkileyecek hem de kent sakinlerinin yasam
standartlarint etkileyecektir. Aveikurt (2004: 4)’e gore marka degeri yiiksek kentlerde
yasayanlar, kentin cazibe merkezi haline gelmesine yonelik yapilan yatirimlardan ve
istthdam olanaklarindan faydalanmaktadir. Kentin marka degeri arttikca, altyapi
sorunlar1 giderilmekte, ekonomi canlanmakta ve kiiltiir ve sanat etkinlikleri

gelismektedir.
1.3.6.5. Kent Baghhg

Kente baglilik kentte yasayan insanlarin bulunduklari yere karsi hissettikleri aidiyetle
olusmaktadir. Aidiyet duygusunun olusabilmesi, kentin yonetilme tarzina da baghdir.
Kent yonetiminin adaletli, sosyal dayanismay: ilke edinen, kentin sorunlarina ilgisiz
kalmayan bir yonetim anlayisint benimsemesi, kent halkinin kente olan bagliligini

arttiracaktir.
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Kentlerde yasayan kisilerin demografik o6zellikleri farkli faklidir. Dolayisiyla kisilerin
demografik 6zelliklerine uygun projeler iiretmek ve uygulamak kent halkinin kente olan
duygusal ve disiinsel bagim giiclendirecektir. Bu sekilde yonetilen kentlerde
yasayanlarin kentlilik bilingleri de yiiksek olacaktir. Kaya (2007: 11)’e gore kentlilik
bilinci, kentte yasayanlarin kendini kente ait olarak hissetmesi, kentle biitiinlesmesi ve
kente karst sorumluluk hissetmeleridir. Ornegin Istanbul’da yasayan birinin aslen ait

oldugu memleketinin yaninda Istanbul kimligini de benimsemesi gerekmektedir.

Bir kentte yasayan insanlarin kente baglilik hissedebilmeleri i¢in o kentte yasamalari
gerekmektedir. Bu fiziksel olarak yasamanin yani sira ayn1 zamanda yonetsel, sosyal ve

kiiltiirel siireclere katilimu ile olacaktir.

Kent bagliligmin bu denli 6nemli olmasinin sebebi, baglilik duygusunun gelismedigi
kentlerde sorumluluk alma duygusu da zayiflamaktadir. Kentin gelisimine destek
olmayan, degerlerin korunmasina karsi ilgisiz kalinan kentlerin sahipsiz kalacagi

diistincesidir.
1.3.6.6. Biitiinlesik Marka Iletisim Etkinlikleri

Markalasma bir seyin bilinme ve taninma asamasi olmasi nedeniyle markalagsma
sirecinde amag bilinirligi saglamaktir. Bilinme siirecini gegen iriinler markalagsma
sirecine adim atmaktadir. Bu siiregte iirlinler, iletisim-tanitim-taninma-bilinme-
farkindalik olusturma ve kabullenme asamalarindan ge¢mektedir. Markalagma
siirecinde ilk asama kentin genel goriiniimiiniin ve alt yapisinin diizenlenmesi, ortak
hedeflerin belirlenerek ulasilmak istenilen vizyon igin eylem-aksiyon-planlarinin

olusturulmasi gergeklestirilmektedir (iri ve vd., 2011: 84).

Kentlerin markalasmasinin olusmasinda, gelismesinde ve tasidigi degerlerin hedef
kitlesine ve paydaslarina aktarilmasinda iletisimin énemi biiyiiktiir. {letisimi gii¢lii olan
kentlerde paydaslarin bagliliklarinin arttigi ve aymt zamanda kenti ziyaret etme
oranlarinin yiiksek oldugu goriilmektedir. Geleneksel iletisim kanallarindan ilk akla
gelen reklam ve halkla iligkilerdir. Bu bdliimde kentlerin bu iletisim kanallarii nasil
kullandiklar1 agiklanacak olup kentin gorsel kimligi ve satis noktasi etkinliklerinin

markalagma tizerindeki etkisi hakkinda bilgi verilecektir.
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Kentlerin iletisim kurmasi gereken hedef kitle i¢inde yatirimcilar, yasa yapicilar,
ziyaretciler, kent halki, i adamlari, ¢ikar gruplar1 bulunmaktadir. Bu béliimde kentlerin
insanlarla olan iletisiminde kullandiklar1 araglar ve bu araglarin planlanmasi

anlatilacaktir (Apaydin, 2011: 81).

Kentlerin markalasma stire¢lerinde gorsel kimliklerini olusturmalar1 dnemlidir. Kentleri
diger kentlerden ayirt edilmesini saglamak icin kullanilan gorsel sembollerin hepsine
gorsel kimlik denir. Gorilinlis, marka simgesi, renkler ve diger gorsel unsurlar 6rnek

olarak gosterilebilir (Yayimoglu ve Susar, 2008: 51).

Giliniimiizde, gorsel kimlige, marka imajina ve logoya sahip olmayan kent veya
iilkelerin yerel ve uluslararasi alanlarda etkisinin kisir kaldigi goriilmektedir. Tarihi
kimlige ve mirasa sahip olan kentlerin, logolarinda kentlerin deger ve farkliliklar
yansittig1 goriiliirken, yeni yapilanan kent veya iilkelerin ise logolarinda daha modern
olgulara yer verildigi goriilmektedir. Her iki durum da kentin markalasma ve kimlik

kazanma siirecini desteklemektedir (Kiziltas, 2017: 226).

Kent gorsel kimliginin tasariminda “marka simgesi” on plana ¢ikmaktadir. Marka
simgesinde kullanilan unsurlar olarak, yaz1 karakteri, sekil, slogan ve imza
kullanilmaktadir (Yaymoglu ve Susar, 2008: 62). Her iilke ve kente ait logolarin tasarim
amaci ve hikayeleri farklilik gostermektedir. Ornegin; Ispanya’nin logosu ilk soyut logo
olma ozelligi tasimaktadir. Logo’nun tasarimi Joan Miro’ya ait olup Ispanya o
tarihlerde siddet, baski ve dliimlerin oldugu yer olarak taniniyordu. Bu olumsuz imaj1
silmek igin ilk adim Ispanya’nin gorsel kimligini degistirmek olmustur. Joan Miro’nun
imzasim tastyan basarili logo calismasi ile Ispanya kendinden olumlu bir sekilde soz
ettirmistir (Travelmole, 2009).

Sekil 3:
Ispanya logosu

¥

COPANAL
Kaynak: (www.brandsoftheworld.convlogo/espana).
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Tirkiye’de de kentlerin bilinirligini arttirmak ve imajini gelistirme adina kente ait
fiziksel unsurlarin  logolarda kullanildigi  gériilmektedir. Ornegin  Nevsehir
(Peribacalar), Istanbul (Bogaz Kopriisii), Denizli (Horoz) figiirleri kentlerin logolarinda

yer almaktadir.

Kentler biitlinlesik markalagma faaliyetleri baglaminda halkla iliskilerden de
yararlanmaktadir. Halkla iliskilerin inandiricilik, dolayli ve dramatiklik gibi 6zellikleri
bulunmaktadir. Kentler ile ilgili haberlerin medyada yer almasi halkla iligkiler
faaliyetidir. Bu haberlerin ti¢iincii kisiler tarafindan yapilmasi nedeniyle reklama kiyasla
inandiriciligr daha yiiksektir. Kentle ilgili haberler direkt hedef kitleye ulagsmasa da
halkla iliskilerle dolayli olarak ulasilmasi saglanmaktadir. Ayrica halkla iliskiler de
reklam gibi kentleri dramatize etme kabiliyetine sahiptir (Apaydin, 2011: 88). Diger
tutundurma faaliyetlerinin daha maliyetli yapiliyor olmasi halkla iliskilerin de cazibesini
arttirmaktadir. Hem kentlerin tanitimin1 yapmak hem de kentin sahip oldugu degerlerin

korunmasi noktasinda kent sakinlerine farkindalik kazanmasini saglamaktadir.

Halkla iliskiler ¢alismalarinin amaci kentin sahip oldugu degerler, kent halkinin yapisi
ve geleneklerin hedeflenen kitleye aktarilmasidir. Boylece, kente karsi g¢evrenin
sempatisi kazanilarak kent ile ilgili olumlu bir imajin yaratilmas: saglanacaktir (Sezgin

ve Uniivar, 2012: 90).

Kentin halkla iliskiler faaliyetlerinde ilk hedef kitle kent halki olmalidir. Kentte
yasayanlari memnun edecek caligmalarin yapilmasi kentin enerjisini pozitif yonde
etkileyecektir. Yasadig1r yeri sevmeyen ve aidiyet hissetmeyen kent sakinleri gelen
ziyaretcilerin olumsuz yonde etkilenmelerine neden olacaktir. Kent sakinlerinin ve
isletme sahiplerinin motivasyonuna yonelik kurulan iletisim, onlarin refah bir ortamda
bulunmalarini saglamak olumlu imajmn yaratilmasina katki saglayacaktir. Boylece i¢
hedef kitleye 6zel halkla iliskiler calismalari, kentin imajin1 dogrudan etkileyecektir
(Sezgin ve Uniivar, 2012: 92).

Halkla iligkiler faaliyetlerinde reklamdan farkli olarak medyada yer alma ficreti
olmayacag1 icin haber niteligindeki olaylarin basinda yer almasi seklinde olacaktir.
Basin toplantilari, basm biiltenleri ve basin turlar1 yaygin halkla iliskiler

uygulamalarindandir (Sezgin ve Uniivar, 2012: 93).
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Gilinlimiizde kentlerin ve kent halkinin yasam tarzlarinin 6n plana cikarildig: dizi ve
filmler yapilmaktadir. Kentin kiiltiirel, tarihi degerlerinin yansitildig: bu dizi ve filmler;

kentin imajin1 gii¢lendiren bir tanitim faaliyeti olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kentlerin markalasma ve imaj yaratma c¢alismalarinda internet de Onemli bir
konumdadir. Kentlerin misyon ve vizyonlarini yansitan kurumsal web sayfalar1 kentin
kimligini yansitan bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kenti tanitan ve olumlu imaj
olusturmada katki saglayacak bir web sayfasinin kullanilmasi markalasma siirecine

o6nemli katkilar saglayacaktir.

Toplumun genelini vaktinin biiyiik bir kismin1 sosyal medyada gecirmektedir. Bu
baglamda kentler de bu mecralarda yer alarak, kentle ilgili unsurlari, tanitim
faaliyetlerini, diizenlenecek etkinlikleri ve kentle ilgili ayrintilar1 hedef Kkitlesi ile

paylasma olanagina sahip olacaktir.

Genis Kkitlelere istenilen mesaji ulastirma da reklamin 6nemli bir etkisi vardir. Bu
baglamda reklam, kentlerin kitlelerle iletisim i¢in kullandiklar1 araglardan biridir.
Reklamin amaci, kentlerin insanlarin davramiglarimi degistirerek onlarin eylemde
bulunmasini saglamaktir (Apaydin, 2011: 84). Reklamlar bir yerin imajini1 olumlu
yonde etkilemede giiclii bir aractir. Ayni zamanda farkli cografyadaki insanlara
ulagabilir olmasi etki alaninin genisligini gostermektedir. Reklamlarin olumsuz olarak

nitelendirebilecegimiz 6zelligi maliyetinin yiiksek olmasidir (Apaydin, 2011: 86).
Reklam araglarini kullanirken dikkat edilmesi gereken hususlar sunlardir:

*+ Reklam mesajinin hedef kitlenin anlayabilecegi sekilde basit ve yalin olmalidir.

+ Kentin sahip oldugu degerler net bir sekilde ifade edilmeli, saglayacag
faydalara da yer verilmelidir.

* Hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek 6gelere yer verme.

*+ Reklamin yayma girecegi zamanin iyi ayarlanmasi gerektigidir (Sezgin ve

Uniivar, 2012: 86).

Kullanilan reklam araglarinin her birinin avantaj ve dezavantajlari bulunmaktadir. Kent
markalasmasinda  televizyonun kullamilmasi  kentlere avantaj saglayacaktr.
Televizyonun gorsel, isitsel ve algisal olmasi belirlenen hedef kitlede istenilen davranis

degisikligini ger¢eklestirmede etkilidir. Aym zamanda dergiler de kentlerin
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markalagsmasinda kullanilacak etkili bir reklam mecrasidir. Turizm, sanat, kiiltiir ve
cevre ile ilgili spesifik dergilerin belirli bir hedef kitleleri vardir. Bu tiir dergileri satin
alan kisilerin dergilerin konseptine uygun olmasi kentle ilgili reklamlarin istenilen hedef
kitleye ulagtirilmasini basarili kilacaktir. Giiniimiizde internetin hayatimizin her alanina
girmesinin sonucu olarak, internet reklamcilig1 da popiiler bir kavram olarak karsimiza
cikmaktadir. Son yillarda kentlerin markalasma ve imaj gelistirme c¢alismalarinda

internet reklamciliginin da yogun olarak kullanildigr goriilmektedir.

Marka kentlerde satis noktasi etkinlikleri de 6nemli bir konu olup bir¢ok kent tarafindan
iletisim aract olarak kullanilmaktadir. Mevcut ve potansiyel miisterilerin dikkatini
cekerek satin almalarim saglamak, tatmin ve sadakat yaratmak amaciyla kullanilan;
reklamlar, interaktif kiosklar, posetler, hareketli teshirler, magaza kartlari, teshir
standlari, raf etiketleri satin alma noktasi etkinlikleri arasinda yer almaktadir. Bu
iletisim araglar1; kurumsal marka olan magazalar, tiriin markalar1 ve kentler tarafindan

yogun olarak kullanilmaktadir (Tosun, 2010: 232).

Kentlerin marka iletisiminde kullanilan satis noktasi etkinlikleri; turizm pazarlamasi,
yatirimet iligkileri ve kentin cazibe merkezi haline donlismesine katki saglayacak ulusal
ve uluslararasi temas noktalaridir. Turizm ve ticaret fuarlari, egitim, sanat, spor ve bilim
kurumlari gibi aracilar, kente ziyaret¢i ¢cekebilmek ve kentin potansiyelini arttirmak i¢in

bir tiir satig noktas1 konumundadirlar (Varli, 2011: 65).
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BOLUM 2: YAVAS KENTLERDE MARKALASMA SURECT

Bu boliimde yavas kentlerin nasil ortaya ¢iktigi, diinyadaki yavas kentler ve yavas

kentlerin markalasma siireci konular1 anlatilacaktir.
2.1.Yavas Kentin Tarihsel Siireci ve Organizasyon Y apisi

Bu boliimde yavas kent hareketini anlamada yardimci olacak kavramlar agiklanacak
olup yavas kentin fikir olarak ortaya ¢ikis siireci, kurulus ve katilim siirecglerine yer
verilecektir. Ayn1 zamanda yavas kent modeli baglaminda kentlerin markalasma

stireglerine yer verilecektir.
2.1.1. Kiiiresellesme ve Yavas Hareketi

Yavas hareketini agiklamadan 6nce bu hareketin olusumuna zemin hazirlayan,
kiiresellesme kavramu iizerinde durulacaktir. Kiiresellesme ve McDonaldlasma’nin
etkisiyle birbirine benzer deger ve kimliklere sahip toplumlarin ortaya ¢ikmasina tepki

olarak yavas hareketi dogmustur.

Diinya toplumlari stirekli bir degisimden ge¢mektedir. Tarihsel siire¢ igerisinde yasanan
bu degisim toplumlarin kendi i¢ yapisindan kaynaklanacagi gibi; toplumlararasi
dinamiklerden etkilenmesi sonucunda da ger¢eklesmektedir (Alptekin, 2012: 108).
Toplumlarin birbirlerini etkilemeleri ve bu baglamda kendi yapilarinda degisiklige
gitmeleri, toplumlarin birbirlerine karst olan baglhiligini arttirmaktadir. Steger (2013:
31)’e gore kiiresel karsiliklt bagimlilik ile ilgili deneyimlerin kazanilmasinin her gegen
giin daha da gii¢lendigini, bu durumun insanlarin bireysel ve ortak kimliklerini
degistirdigini ve diinyadaki eylemlerinin, tarzlarinda da farklilia yol actigini

sOylemektedir.

Kiiresellesmenin kiltiir {lizerindeki etkisi, kiltliriin yayilma ve farkli toplumlar
tarafindan benimsenme derecesiyle o&lgiilebilir. Onceden bilginin dagitilmast ve
hedeflenen kitle tarafindan benimsenmesini saglamak geleneksel medya aracilig: ile
olmaktadir. Internetin ortaya c¢ikmasi ile birlikte yeni medya, bilgi yaymay1
kolaylastirmis ve hizlandirmis olup bu durum toplumlararasi kiiltiirel etkilesimin ve
degisimin yagsanma siireci iizerinde 6nemli bir rol oynamistir. Ritzer (2011: 262)’ye

gore dijital kiiltiiriin kiiresel dolagimi kolaylagmis goriinse de hala biitiin toplumlarda
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esit derecede gergeklesmemektedir. Ozellikle Giiney’de yasayan insanlarin internet

erisimine sahip olmamalar1 6rnek olarak gosterilebilir.

Kiiresellesme, diinyadaki insanlar1 birbirine mi benzetiyor ya da farklilastirtyor mu?
Kiiresellesme konular1 arasinda en ¢ok tartisilan sorulardan biridir. Kiiresellesme karsiti
diisiintirler toplumlarin gittik¢e birbirine benzedigini ileri stirmektedir. Bu goriise netlik
kazandirma adina, New York, Hollywood, Londra ve Milan’da bir bat1 imzasi olan
popiiler bir kiiltiiriin ortaya ¢iktigin1 sdylemektedirler. Bu yoruma o6rnek olarak da
Amozon yerlilerinin Nike spor ayakkabi giymelerini, Giliney Sahra sakinlerinin Texaco
beyzbol sapkasi satin almalarin1 vermektedir. Anglo- Amerikan degerlerinin ve kiiltiirel
Ogelerinin bu sekilde yayilmasini ‘Diinyanin Amerikanlagmasi®  olarak goéren
diistiniirler, yasam tarzlarinin ve bati normlarinin daha zayif kiiltiirleri bastirdigr ve

etkisi altina aldigini ileri siirmektedir (Steger, 2013: 101).

Amerikan degerleri ilk Once i¢inde barindig1 toplumlar1 etkisi altina almustir. Ritzer
(2011: 451)’e gore McDonaldlasma kavraminin, fast food restorani kurallarinin,
Amerikan toplumunun {izerinde egemen olmasinin yani sira diinyanin geri kalanin1 da

etkisi altina alan bir siire¢ olarak tanimlamaktadir.

Ik McDonald’s restorani, 1940 yilinda Dick ve Mac McDonald tarafindan California
San Bernandino’da faaliyete ge¢mistir. Bugiin 118°den fazla iilkede bulunan firma
32.000°den fazla restorana sahiptir. Her giin diinyada ortalama 58 milyon kisi
McDonald’s’a gitmektedir. ABD’de niifusunun ise %98’i yilda en az bir kere
McDonald’s’tan hizmet almaktadir (www.mcdonalds.com.tr). Mcdonald’s’in bu sekilde

yayginlagmasi kiiresellesme siirecini tamamladigina isaret etmektedir.

McDonaldlasma kavrami kendi i¢inde bes boyut barindirmaktadir. Bunlar: verimlilik,
hesaplanabilirlik, 6ngoriilebilirlik, teknolojik denetim ve rasyonelligin irrasyonelligidir.
Verimlilik, Mcdonald’s c¢alisanlarinin beklenen standardi yakalamasi igin verimli
calismak zorunda olduklarin1 gosterir. Hesaplanabilirlik, ¢alismanin nicelligine vurgu
yapar. Mcdonald’s’da {iriinlerin niteligi benzer oldugu i¢in ¢alisanlarin performansinin
hiz iizerinden Olgiilmesini ifade eder. Mcdonald’sta her sey Onceden Ongoriilebilir.
Uriinlerin isimleri, siparis edilme sekli ve miisteriye sunulus hizi standarttir.
Mcdonaldlastirilmis sistemlerde biiylik bir denetim s6z konusu olup bu durumun alt

yapist teknolojiye aittir. Calisanlar {izerinde hakimiyeti olan teknoloji zamanla
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calisanlarin yerini almaktadir. Rasyonelligin irrasyonelligi ise fast food restoraninin
verimliligine karsin ¢ogu kez kasalarda uzun kuruklar olusmasi ya da calisanlarin

insansizlagan galisma sekline zorlandiklarini ifade etmektedir (Steger, 2013: 451-453).

Mcdonaldlastirma kavrami aligveristen, yemek kiiltiiriine, spor, ekonomi, egitim ve
sosyal hayati etkisi altina almistir. Mcdonaldlastirmanin bir {iriinii olan aligveris
merkezleri hem gengler hem de yashlar i¢in topluluk merkezi konumuna gelmistir.
Aligveris  merkezinde bulunan departmanli magazalar tiketimi  arttirnustir.
McDonaldlastirma kavrami yemek kiiltiiriinii de etkilemistir. Toplumun hizli yasama
ayak uydurma dongiisii i¢cinde evde yemek yapmak zaman kaybi olarak goriilmiis olup
insanlar, bu ihtiyactm disarida  yiyerek karsilama  durumuna = gelmistir.
MCdonaldlagtirma sistemi siradan bir restoranda bile yemek yemenin ¢ok zaman
alacagini, fast food restoraninda ise en hizli ve kolay sekilde yemek yemenin miimkiin
oldugu diislincesini insanlara empoze etmeyi amaglamaktadir. Teknolojinin denetimi ve
verimlilik ilkeri ekonomik hayati ve is yapis kosullarii da etkilemistir. Ornegin;
bankacilik sisteminde insansiz ¢alisan ATM’ler buna 6rnek olarak gdsterilebilir. Yine
McDonaldlastirma’nin etkisiyle fast food iirlinleriyle sagliksiz beslenen bireyleri spora
yonlendirmis olup bu baglamda da spor salonlar fiziksel olarak degisimden ge¢mistir.
Artik insanlar bir yandan yiiriirken bir yandan da miizik dinleyebilmekte ya da kitap
okuyabilmektedir (Ritzer, 2011).

McDonaldlagtirma’da  kiltiir emperyalizmi etkileri bulunmaktadir. Fakat biitiin
toplumlararas: kiiltiirel etkilesim bu kadar baskin sekilde gerceklesmemektedir. Ritzer
(2012: 455)’e gore bu durumu kiiltiirel melezlesme olarak agiklanmis olup kavramin
Oziine kiireyerellesme demistir. Kiireyerellesmeyi ise kiiresel ve yerel olanin farkli

cografyalarda karsilasarak yeni kiiltiirel {iriinlere yol agmasi olarak tanimlamaktadir.

1986 yilinda Roma’da Mc Donald Restorani’nin agilmasina yonelik Carlo Petrini
onderliginde gelisen protestolar, ilk yavas hareketinin baglangict kabul edilmektedir.
Yavas yemek hareketi ile dogal ve yerel olan yiyecekleri koruma amaci giidiilmiis ve
bunu biitlin insanlara tanitmayr amaglamislardir. Bu felsefe, diinyanin farkh

bolgelerinde de benimsenmesiyle yavas hareketine doniismiistiir (Yurtseven vd, 2010:

3).
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Yavas hareketi, kiiresellesmeyle birlikte degisen tiiketim aliskanliklarini yagamin her
sathasinda sorgulayan ve kisinin dogal yasam siirecinden ¢ikarak igine diistiigii hiz
arzusuna karsi miicadele eden bir akimdir. Hareket, seyahatten yemek Kkiiltiiriine,
ekonomiden kent yasamina kadar hayatin her asamasinda dogalligi, yerelligi ve insan
tabiatiyla uyum igerisindeki yavashigr desteklemektedir (Giiven, 2011: 113). Yavas
hareketi kiiresellesmeyi reddetmemektedir. Tam aksine, diinyadaki biitiin insanlarin
sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasal mecralarda birbirleriyle iletisim ve etkilesime
girmelerini kaginilmaz gérmektedir. Yavas Hareketi, olumsuz kiiltiirel degisime karsi

cikmaktadir (Yurtseven vd., 2010: 7-8).

Yavas Hareketi kitab1 yazar1 Carl Honore hiz ve yavas kavramlari arasindaki baglantiy1

su sekilde agikliyor:

“Hizli” ve “Yavas” terimleri bir degisim oranini belirtmekten ote bir
anlama sahiptir. Bu terimler varolusa veya hayata dair bir felsefenin kisaca
yvazilimi ashinda. Hizli kelimesi; mesgul, kontrol eden, saldirgan, aceleci,
analitik, stresli, yiizeysel, sabiwrsiz, aktif, miktar: kalitenin iizerinde gozeten
anlaminda kullaniliyor. Yavas ise tam tersi; sakin, dikkatli, a¢ik, sessiz,
sezgisel, telagh olmayan, sabirli, diisiinceli ve kalitenin miktardan daha
sistiin tutuldugu durumlart anlatiyor. Insanlarla, kiiltiirle, isle, yemekle her

seyle gercek ve anlamli baglar kurmakla ilgili” (Honore, 2008: 15).

“Yavaslik® adli kitabin yazar1 Milan Kundera (2010: 10)’a gore ise teknolojinin

hiz iizerindeki etkisini gostererek su sekildedir:

“Teknoloji devriminin insana armagan ettigi bir esrime bicimidir hiz.
Motosiklet siiriiciisiiniin tersine, kosucu, kendi bedeninin varligini her
zaman duyumsar, ila¢ ampullerini, soluk durumunu hi¢ aklindan
¢ctkarmamak zorundadwr; gévdesinin agirligini ve yasini hisseder kosarken,
kendi kendinin ve yasamumin zamaninin her zamankinden daha fazla
bilincindedir. Insan hiz yetenegini bir makineye devredince her sey degisir:
Artik kendi goévdesi oyunun disindadir ve bir hiza teslim eder kendini,

cisimsiz, maddesiz bir hiza, katiksiz hiza, hizin hizliligina, esrime hiza”

Giiniimiizde, bireylerin her konuda daha hizli olmaya calistiklari, bir ¢esit hiz tutkununa

doniistiikleri goriilmektedir. Hiz, ¢ogu zaman teknolojinin bireylere sagladigi devrim
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niteliginde bir imkan olarak goriilmekte ve yiiceltilmektedir. Fakat giinlimiizde bilgiye
ulagmak saniyelerle Ol¢iilebilecek bir zaman diliminde, hem de onemli bir fiziksel gli¢
sarf etmeksizin miimkiin olabilmektedir. Ancak, haddinden fazla hizlanan yalnizca fiber
optik aglarla bireylere ulasan bilgi degil tam olarak bireyin kendisi olmustur (Giiven,
2011: 113). Bilgisayarimiza bir programi kurarken, internet sitesine iiye olurken, son
asamadaki “Biitlin  hiikkim ve sartlar1 okudum” kutucugunu isaretlemedeki
aceleciligimiz gibi, glindelik hayatimizda bize sunulan biitiin kosullar1 kabul ederek
hayatimiza devam etmekte, hayatlarimizi bize sunulan hizli yasam kurallarina gore

bicimlendirmekteyiz (Ozmen vd., 2015: 41).

Modern toplumlardaki rekabet¢i yapt ve ilerlemeci bakis agisinin etkisiyle olusturulan
yeni talepler nedeniyle tatminsiz, stres seviyesi yliksek hiz kavrami sorgulanmaktadir.
Farkl kiiltiirlerin gelenekleri derinlemesine incelendikten sonra ulasilan sonug¢ birgok
bilgenin de savundugu ve Abraham Maslow gibi modern psikologlarin ‘zirve deneyimi’
olarak tanimladiklar1 ‘an1 yasama’ olgusunun 6nemi yeniden anlasilmistir (Alpat, 2013:
45). Farkli bir deyisle yavas hareket, insanlarin yasadiklari an igerisinde mutlu

olmalarini saglamaktadir (Honore, 2008: 16).

Yavaslik, hizli yasam sonucu olusan yoksulluk, stres, esitsizlik, siirdiiriilemezlik gibi
insanlar1 olumsuz yonde etkileyecek biitiin sorunlara karsi bir diren¢ noktast olarak
ortaya ¢ikmustir. Hizl1 yasam; kisilerin giinlerini ¢alisma, aligveris yapma ve televizyon
izleyerek birbirine benzer giinleri aceleyle yasamasina neden olmaktadir. Yavas yasam
ise kisilerin hayatin tadim ¢ikararak, ge¢ kalma kaygisindan uzak, zamani verimli bir
sekilde kullanmalarina olanak saglamaktadir (Yurtseven vd, 2010: 13). Yavaslik,
kelime itibariyle ¢alisma temposunu diisiirmeyi ¢agristirtyor olsa da tam aksine hizi
dengede tutma ve hayatin dogal ritmini yakalayarak iiretme anlamlarini karsiladig

sOylenebilir.

Yavas hareketindeki en Onemli nokta “yavas” sadece “hiz” baglaminda yavaslik
anlaminda degildir. Yavas kavrami, yasamin niteligini arttirma ile ilgilidir. Ciinkii bu
hareket dogrultusunda kisilerin cevrelerine karst farkindalik kazanarak yasamlarini
siirdiirmesi amaglanmaktadir (Acuner, 2015: 15). Bu farkindaligin kazanilmasinda
ihtiya¢ duyulan maddeler Christopher Richards’in hazirladifi yavas hareketi

manifestosunda su sekilde sunulmustur:
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“Bizim hizli olmamizi isteyenler var. Biz direnecegiz! Etrafinizdaki her sey
hizlanirken yavaslayabilirseniz, o zaman siz bizden birisiniz. Ne bayrak
kaldiracagiz ne de basarisiz olacagiz. Ofiste ve yollarda yavaslayacagiz.
Cevremizdeki herkes hiperaktivite konusunda titiz davranirken, biz
kendimize olan giivenle yavaslayacagiz. Maliyeti ne olursa olsun sakin
durumumuzu savunacagiz. Tarlalarda ve sokaklarda yavaslayacagiz,
tepelerde yavaslayacagiz, asla teslim olmayacagiz. Etrafinizdaki her gey
hizlamirken yavagslayabilirseniz, o zaman bizden birisiniz. Onlardan biri
degil, bizden biri oldugun i¢in gurur duy. Ciinkii onlar hizli ve biz yavasiz.
Bir sey yapmaya degerse, yavas¢a yapmaya da deger. Bazilari dogustan
yavagstir, bazilari ise buna mecbur birakilir. Sabah ¢ay bardaguyla yatakta
yatmanin insanlk igcin en iistiinm durum oldugunu bilen birileri hala

var” (www. 1000manifestos.com).
2.1.2. Yavas Yemek (Slow Food)

Yavas yemek hareketi, farkli yavas akimlarinin olugsmasina aracilik etmistir. Yavas
hareketinin temel kaynaginin yavas yemek hareketi olmasi sasirtict degildir. Ciinkii
yemek yasamin Onemli bir merkezindedir. Yemek masalarinda yavaslamayi prensip
haline getiren bireyler, yasamlarinin farkli alanlarinda da hizin kurbani olmayip hayatin

ritmine daha kolay uyum saglayabilmektedirler.

Giiniimiizde bir yasam bi¢imi olarak algilanan yavas yemek hareketi (Slow Food)
1986°da uluslararast hamburger zincirlerine karsi bir grup Italyan gazeteci ve
sosyologun baslattig1 bir harekettir. Roma’nin iinlii Ispanyol Merdivenleri’nin tam
karsisindaki diikkana acilacak olan Mc Donald’s tabelasinin asildigini goren Carlo
Petrini yerel yonetim ve diger giiglerin destegini almak ic¢in yardima g¢agirir. Carlo
Petrini ve arkadaslar1 da kendi i¢lerinde miicadeleye baglar ve meydanda hamburgere
kars1 bir kazan makarna pisirirler ve halka dagitirlar (Atilla ve Oztiire, 2012: 93). Slow
Food (yavas yemek) kurulusundan yaklasik 30 yil sonra diinya ¢apinda siirdiiriilebilir,
yerel ve kaliteli gida iiretimini ve tiikketimini destekleyen kiiresel bir taban hareketine
dontismiistiir (Hendrikx vd, 2016: 48). Slow Food hareketi, 10 Aralik 1989°da Slow
Food manifestosunun 15 iilkeden gelen delegelerin oniinde okunmasiyla resmiyet

kazanmistir. Bugiin Slow Food, 160°tan fazla iilkede binlerce projeyi ve milyonlarca
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insan1 igeren diinya ¢apinda bir hareketi temsil etmektedir 30 yildir hareketin liderligini

de kurucusu Carlo Petrini yapmaktadir (www.slowfood.com).

Yavas yemek hareketinin, diinya genelinde bir¢ok iiyesi bulunmaktadir. Yavas Yemek
merkezleri; Italya, Isvicre, Almanya, Fransa, ABD, Ingiltere ve Japonya’da
bulunmaktadir. Condotte (Italya) ve Convivia (Italya disinda her yer) liderleri tarafindan
yonetilmektedir. italya’da 400 Condotte ve 800’den fazla Conviva 50 iilkede yavas
yemek hareketi caligmalarini yiiriitmektedir (Yurtseven vd, 2010: 19). Latincede
“Convivium* kelimesi ziyafet anlamina gelmektedir. Eski Romalilara goére yasamanin
anlami, hayati paylagmanin yani sira ayni1 zamanda ayni sofrada birlikte yemek yemek
anlamina gelmektedir. (Atilla ve Oztiire, 2012: 97). Convivia, yerel yemekleri paylasan,
yerel treticilerle iligki kuran, farkli lezzetlerin tadimi i¢in organizasyon diizenleyen
yerel 6zerk gruplar olarak yavas yemek hareketinin temel yapi taslaridir (Hendrikx vd,
2016: 48).

Carlo Petrini, hayatin her alaninda yer alan hiza karsi miicadele etmek i¢in yemekten
baslamanin iyi bir fikir oldugunu diisiinmektedir. Grubun bildirisinde: ““ Hizl1 yagamin
evrensel sagmaligina karst gelmenin tek yolu, sakin bedenin keyfini sonuna kadar
savunmak.. Savunmanz yavas yemek ile sofrada baslamali” (Atilla ve Oztiire, 2012:
61). Yavas yemek hareketi, yemegin; politika, kiiltiir, saglik ve ¢evre gibi hayatin her
alanmi ile ilgili oldugunu diistinmektedir. Yemek secimleri sayesinde iiriinlerin nasil
yetistirilmesi ve dagitilmast gerektigini belirleyerek diinyay1 degistirebilecekleri

inancini tagimaktadirlar (www.slowfood.com).

Yavas yemek hareketinde gegcen “yavas” kavrami zamanin kontrolli ve verimli bir
sekilde yonetilmesini ifade etmektedir. Hareket, sofrada gegirilen vakti sosyallesmek ve
yediklerin tadina varilacag: kaliteli bir zaman dilimi olarak degerlendirmektedir. Yavas
yemek hareketi sadece yavas yemek ile ilgili olmayip iriinlerin yetistigi kiiltiirle de
iliski icerisindedir. Dolayisiyla Fast Food da sadece hizli yemek anlamina
gelmemektedir. Hem yemegin lezzetini ¢ikaramama hem de iirtinlerin mensei ile ilgili

bilgilerden mahrum kalma anlamina gelmektedir (Acuner, 2015: 3).

Yavas yemek hareketinin baglica hedefleri arasinda, insanoglunun tarih boyunca
gelistirdigi lezzet kiiltiiriinii aynilastiran ve fast food’un yayginlasarak yerel yemekleri

yok etme tehlikesine karst miicadele etmek ve bu farkindaligi cocuklara ve yetigkinlere
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kazandirma diistincesidir. Fakat yavas yemek hareketi bu hedeflerin de ¢ok iistiinde bir
misyona sahiptir. Yavas yemek hareketi ciddi anlamda insan haklari niteligine sahiptir.
Ciinkli Carlo Petrini igin sadece karnin doymasi degil aym1 zamanda yediklerinden
lezzet almanin da insan hakki oldugunu savunmaktadir (Atilla ve Oztiire, 2012: 94).
Slow Food’un insanlara lezzetli ve unutulmaya yiliz tutmus iriinlerle bulusturma
amacint gergeklestirirken birtakim ilkeler ¢ercevesinde hareket etmektedir. Bir iiriiniin
Slow Food kalitesi kapsaminda degerlendirilebilmesi asagidaki nitelikleri kapsamasi

gerekmektedir:

+ Tyi: Kaliteli, lezzetli ve mevsimsel beslenme tarzi.
* Temiz: Cevreye zarar vermeyen bir liretim anlayis1 benimsenmelidir.
+ Adil: Ureticiler ve tiiketiciler icin adil kosullar ve uygun fiyatlar saglanmalidir

(www.slowfood.com).

Yavas yemek hareketinin diinya geneline yayilmis faaliyetleri bulunmaktadir. Bunlar;
biogesitliliginin korunmasi, Terra Madre, yiyecek ve lezzet egitimi ve Slow Food

Genglik Gida Hareketidir (Acuner, 2015: 5-7).

Biogesitliligin korunmasi kapsaminda tiirleri yok olan {iriinlerin tekrar iyilestirilerek
tiretilmesinin saglanmasi amaglanmaktadir. Topragin kimyasallarla yorgun ve oli
durumuna getirilmesi de sebze, meyve tiirlerinin neslini tiikketmektedir. Ayrica kimyasal
ilaglarla topragin verimsizlestirilmesinin yam sira bu topraktan ¢ikan mahsullerin de

sagliga zararlar1 oldugu ortaya ¢cikmuistir.

Yavas yemek  hareketinde  biogesitliligin = korunmasina  yonelik  projeler
gelistirilmektedir. Ark of Taste, Presidia ve Earth Market’s bu baglamda yiiriitiilen
projelerdir (Tencati ve Laszlo, 2012: 351). Ark of Taste ( Lezzet Sandigi) 1996 yilinda

baslatilmis olup proje su hedeflere ulasmay1 amag¢lamaktadir:

+ Kiiciik treticileri kiiresel standartlasmadan korumak.

* Nesli tiikenmekte olan hayvan wrklari, peynirler, soguk etler, yenilebilir otlari,
tahil, sebze ve meyveleri korumak. Yayginlasmasin saglamak i¢in faaliyetlerde
bulunmak.

*+  Yemeklerden zevk alma hakkini korumak.

*+ Hijyen kurallar1 geregi bircok yerel {irliniin yok olmasi tehlikesine karsi

onlemler almak (www.fondazioneslowfood.com).
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Yurtseven ve digerleri (2010: 23)’e gore lezzet sandigma girebilmek ig¢in {riinlerin

nitelikleri su sekilde olmalidir:

+  Uriinler 6zel kalitede olmali.

+ Uriinler, bir bblgeye ait olmali ya da belirli bir bélgenin iklimine uyum saglamis
olmalidir. Uriinler yerel hammaddelerden elde edilmeli ya da yerel tekniklerle
elde edilen tiir olmalidir.

+  Uriiniin {iretildigi yerle tarihi bir bag olmalidir.

+ Kiigiik tireticiler ya da ¢iftciler tarafindan az sayida iiretilmelidir.

+  Uriin tiiriiniin yok olma tehlikesi i¢inde olmas1 gerekmektedir.

Slow Food, Presidia projesinde de yok olma tehlikesi ile karsilasan yerel triinlerin,
ekolojik yapisinda tekrar iiretilmesini tesvik etmekte ve ayn1 zamanda yerel tohumlarin
ve bitki ¢esitlerinin - korunmasmi  hedeflemektedir. Bir {iriin Presedia’nin
koruyuculuguna alindiginda, firiin satis noktalarinda turuncu renkli “Slow Food
Presidia” pankarti ile satilabilmektedir. Boylece, fiyati yiiksek olsa bile koruma
kapsamina giren {iriin oldugu igin alicilar {iriiniin yasatilmasi adina fiyatlarin yiiksek

olmasina itiraz etmemektedir (Atilla ve Oztiire, 2012: 101).

Biogesitliligin korunmast adina gelistirilen bir diger proje de Earth Markets’dir (Doga
Pazarlar1). Bu pazarlar, yerel iireticilerin tiiketicilere adil fiyatlarla, saglikli, kaliteli
yiyecek sagladigi ve gevresel olarak siirdiiriilebilir yontemleri garanti ettigi onemli
sosyal bulugsma ve satis noktalaridir. Bununla beraber bu proje, yerel halkin yemek
kiiltiirtiniic  korur  ve  biyolojik  ¢esitliligin ~ korunmasimma  destek  olur

(www.fondazioneslowfood.com).

Yavas yemek hareketinin en biiylik projesi sayilan Terra Madre ise ilk olarak 2004
yilinda yapilmaya baslandi. Terra Madre, insanlarla Orgiitleri bir araya getirerek,
deneyimlerin paylasilmasi ile iiretimin her asamasinda kisi ile kurumlar arasinda
isbirliklerinin olugmasina aracilik etmektedir. Bu proje ile amaglanan hedef, liretim
yontemlerini korumak, iireticileri desteklemektir (Atilla ve Oztiire, 2012: 99). Her yil,

10 Aralik Terra Madre giinii olarak kutlanmaktadir (www.slowfood.com).

Yavas yemek hareketinin uyguladigr biitiin projelerde amag, yerel iirlinii ve iiretimi
korumak ve tesvik etmektir. Bu fikrin yayginlagmasi ve hayat kazanmasi i¢in etkinlikler

diizenlenmektedir. Yetiskinlerin ve 6zellikle ¢cocuklarin bu diisiinceyi benimsemeleri ve
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yavas yemek hareketini hayat felsefesi ya da bir yasam bi¢imi olarak gormeleri i¢in
egitim bliylik bir 6nem tasimaktadir. Bu baglamda yavas yemek hareketi de egitime

onem vermis bu konuda calismalarda bulunmustur.

Yiyecek ve lezzet egitiminin 0zii, lezzeti yemek masasinda degil de diinyanin herhangi
bir yerindeki lezzeti tatmak ve deneyimlemek icin kesfe c¢ikilmasi ve sorgulanarak
bilingli bir gayret gosterilmesini igermektedir. Convivia faaliyetleri ve lezzet atdlyeleri,
tiyelere yeni tatlar iceren yerel yemekler sunar. Gastronomlar’a, Slow Food the

Universty of Gastronomic Sciences’da egitim verilir (Yurtseven vd, 2010: 22).

Yavas yemek Hareketinin felsefesini yaymak i¢in geng aktivistlerin enerjisinden
yararlanma adina Slow Food Genglik Gida Hareketi (Slow Food Youth Network)
baslatilmistir. Slow Food Genglik Gida Hareketi, Slow Food’un tiim yiyeceklerin 1yi,
temiz ve adil olmasi gerektigini sdyleyen felsefesi i¢in genglerin biling ve farkindalik
kazanmasi adina kurulmustur. Bu hareketle, genglerin de kamuoyunda tartigilan
stirdiiriilebilir gida iretimi ve diinyanin nasil beslenmesi gerektigine dair yapilan
tartigmalara katilmasi ve bu konularla ilgili faaliyetlerde bulunmalar1 beklenmektedir

(www.slowfoodyouthnetwork.org).

Yavas yemek hareketinin logosu “salyangozdur”. Salyangoz yavas yol alir, evini
iizerinde tagiyarak acele etmeden yiiriir. Salyangozun yavashigi erdeminden ve akilli ve
agirbagliligindan gelmektedir (Yurtseven vd, 2010: 24). Ayn1 zamanda, Slow Food
hareketinin dogdugu Kuzey Italya’min Bra sehrinin mutfaginda salyangozun énemli bir
yeri vardir (www.slowfood.com).

Sekil 4:
Slow Food logosu

Slow Food

Kaynak: www.slowfood.com, Erigim Tarihi: 01/01/2019
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Tirkiye Slow Food’a iiyesi olan iilkeler arasindadir. Tiirkiye’de Slow Food’a liye 24

tane convivia bulunmaktadir (www.slowfood.com). Convivalar tablo 3’de belirtilmistir.

Tablo 3:
Tiirkiye Slow Food subeleri

Convivia Ad1 Convivia’nin Bulundugu Kent/Bolge
Ankara Ankara
Antalya Mavi Yengecler Antalya
Yenipazar Aydin — Yenipazar
Delice Ayvalik — Balikesir
Hasankeyf Batman
Firtina Vadisi Camlihemsin — Rize
Gokceada Canakkale — Gokgeada
Ida Canakkale
Bozcaada Canakkale — Bozcaada
Gaziantep Gaziantep — Sahitkamil
Sile Palamut Istanbul
Fikir Sahibi Damaklar Istanbul
Kars Istanbul
Yagmur Boregi Istanbul
Balkon Bahceleri Istanbul
Izmir Bardacik Izmir — Bornova
Teos [zmir
Kegci Karaburun — Mordogan | Izmir
Zeytindah Izmir — Foca
Mahal Izmir — Seferhisar
Ihsangazi Kastamonu
Trakya Kirklareli
Yavas Gari Bodrum Mugla — Bodrum
Halfeti Sanlurfa

Kaynak: www.slowfood.com, Erigim Tarihi: 01/01/2019

Tirkiye’de 59 iriin, Ark Of Taste (Lezzet Sandig1) projesi kapsaminda koruma altina
almmustir (www.fondazioneslowfood.com). Tiirkiye Slow Food Terra Medra Ag’ina
iiye olan iilkelerdendir. Tiirkiyede’ki goniilliller, Terra Medra’nin diizenlemis oldugu
organizasyona, ilk kez 2004 yilinda katildilar. Terra Medra’nin diizenlemis oldugu
yarismada en dnemli 6diilii, karakovan bali ile Veli Giilas kazanmistir (Atilla ve Oztiire,

2012: 103).

Yavas yemek hareketi, tiim diinyada tiirii tiilkenmekte ya da unutulmaya yliz tutan
lezzetleri giin yiiziine ¢ikartan ve gelistiren faaliyetlerde bulunmaktadir. Uretici ve
alicilar1  bulusturup, siirdiiriilebilir gida problemine ¢6ziim arayan etkinlikler

diizenlemektedir. Yavas yemek hareketi, biitlin bu faaliyetleri bolge gozetmeksizin,
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yavas yemek hareketi misyonu ve felsefesine uyan tiim {iriinler i¢in yapmaktadir. Bu da

yavas yemek hareketinin uluslararasi bir proje oldugunu gostermektedir.
2.1.3. Yavas Kent Fikrinin Ortaya Cikis1

Kent, sonu gelmeyen bir hareketliligin yasandigi mekanlardir; herkes ve her sey bu
hareketliligi besler. Hiz, modern kentlerin yeni degeridir. Bu kentlerde her sey hizla
akar, insanlar hizlica hareket ederek hep bir yerlere yetisme telagindadir. Kent hayatinin
sembolii haline gelen saat kuleleri, insanlara zamani hatirlatir. Kentin bu hareketliligi,
bir karmasa, iiretim, yenilenme ve tiikenis siireclerinin i¢ ice gecisini gosterir (Alver,

2012: 17).

Giliniimiiz kentleri giiriiltii, ¢carpik kentlesme ve yoksulluk ve yasa dis1 gibi bir¢ok alanla
ilgili sorunlar yasamaktadir (Acuner, 2015: 17). Kentler, hizin ve kiiresellesmenin de
etkisiyle degisimden gegerek kendi 6z kimliklerine ve sahip oldugu yerel kaynaklara
yabanci bir tutum sergilemektedir. Bu baglamda kentlerin ayirt edici 6zelliklerinin ve
sahip oldugu zenginliklerin farkina varmalar1 siirdiiriilebir bir kent yasami igin
onemlidir. Yavas kent hareketi bu ihtiyact fark eden ve toplumun bu konuda

bilinglenmesini amaglayan bir fikir olarak ortaya ¢ikmustir.

Yavas kent hareketi, Toskana’nin kiiciik bir kasabasi olan Chianti’deki Greve Belediye
Baskani1 Paolo Saturni’nin onderliginde gerceklesmistir. Paolo Saturni, Greve kenti i¢in
yasam kalitesini yiikseltme adina diisiindiigii kent kalkinma modelini ulusal diizeye
tasima fikri yavas kent hareketini baglatmistir. Bu harekete ilk once yavas yemek
hareketi lideri Carlo Petrini destek vermis olup, Bra (Farancesco Guida), Orvieto
(Stefano Cimicchi) ve Positano (Domenico Marrone) kentlerinin belediye baskanlar1 da
252 kent ile faaliyet gostermektedir (www.cittaslowturkiye.org). Yavas kent hareketinin
temel amaci, bilingli toplumla birlikte yerel kaynaklarin kullanimini saglayip, kentlerin
tarihi dokusunun da korunmasimi gerceklestirmektir (Pajo, 2017: 27). Bu baglamda
Mayer ve Knox yavas kentleri halkin ve yoneticilerin yerel tarihe 6nem veren,
stirdiirebilir bir yagam i¢in yerel kaynaklar1 kullanan yerler olarak tanimlamistir (Mayer

ve Knox, 2006: 321).

Yavas kent anlayis1, yavaslatilmis hizli kentten farkli anlamlara gelmektedir. Insanlari

zamana esir bir sekilde yasama baskilarindan soyutlayan bir ¢evre yaratma iizerine
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kurulmustur. Evden ise, isten eve donilisen hayatlara bir soluk aldirip insanlarin

sosyallesmesine olanak tanimaktadir (Honore, 2008: 89).

Yavas kent hareketi, kentlerin gelisimi i¢in teknolojiden de faydalanmaktadir. Sadece
teknolojiyi kullanirken kentlerin tarihi kimlik ve degerlerine zarar vermeden bu
doniistimii  gerceklestirmeyi amaclamaktadir. Honore (2008: 89)’a gore yavas kent
hareketinin amaci gelenekseli korumak ama bunu yaparken de modern diinyanin da iyi

taraflarim savunmaktir.

Yavas kent hareketinin logosu turuncu renkli salyangozdur. Yavas kent birligine iiye
olan iilkeler logo kullanim hakkini elde ederler. Tosun (2013: 228)’e gore salyangozun
uistiindeki binalar, modern hayat1 temsil etmekte olup sato ise tarihi kimlik ve degerleri
sembolize etmektedir. Binalarin carpikligt modern hayatin karmasikligini gosterirken
sato ise kiiltiirel degerleri ve yerel kimliklere isaret etmektedir. Salyangoz ise bu hizl
yasama, degerlerin yok olmasina baskaldiran bir konumda gosterilmektedir.

Sekil 5:
Yavas kent logosu

i{&&;’“ - Sl o
o E e

-

1-

=

Kaynak: www.cittaslow.org
2.1.4. Yavas Kent Uyelik Siireci ve Katilim Kosullari

Yavas kent hareketine iiye olmak isteyen kentlerin izlemesi gereken bir siireg
bulunmaktadir. Bu siireg; basvuru dosyasinin iiyelik talep mektubu ile birlikte Ulusal
Koordinasyon Komitesi’ne bagvuru yapilmasiyla baslamaktadir. Ulusal Koordinasyon
Komitesi’nden onay almmmasimin sonrasinda dosyanin Uluslararasi Cittaslow Genel
Merkezi’'ne gonderilmesi seklinde devam etmektedir. Yavas kent birligine tiiye
olabilmek i¢in kentlerin 50.000’den az niifusa sahip olmalar1 ve yavas kent felsefesine

uygun olmasi1 gerekmektedir (Acuner, 2015: 111). Bu felsefe kapsaminda kentlerin,
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Yavas Kent agina iiye olabilmeleri i¢in asagida yer alan 72 kriter ¢ercevesinde projeler

gergeklestirmesi gerekmektedir: (www.cittaslowturkiye.org).

» Cevre Politikalar1

* Hava temizliginin yasa tarafindan belirtilen dl¢iilerde olmasi

* Su temizliginin yasa tarafindan 6ngoriilen dlgiilerde olmasi

+ Halkin igme suyu tiiketiminin ulusal standartla karsilastiriimasi

+ Kati atik maddelerin ayristirilarak toplanmasi

+ Kentlerde atik su aritma sisteminin kurulmasi

+ Kamu binalarinda ve evlerde enerji tasarrufunun saglanmasi ve yenilenebilir
enerji kaynaklarindan enerji liretiminin desteklenmesi

*+ Gorsel kirliligin ve trafik giiriiltiisiiniin en aza indirilmesi

+ Kamu alanlarinda fazla 1siklandirilmanin azaltilmasi

+ Ev basina kullanilan elektrik enerji tiiketiminin belirlenmesi

* Ekosistemdeki ¢esitliligin korunmasi

» Altyapi Politikalar

+ Kamu binalarna ait bisiklet yollarinin yapilmasi

*+ Mevcut bisiklet yollarinin verimli hale getirilmesi

* Ozel ara¢ kullamm disinda g¢evre dostu ulasim aracglarmm kullaniminin
saglanmasi

* Engelli kisilere gore mimarinin ve ¢evrenin diizenlenmesi

+ Saglik kuruluslarina ulasimin kolay olmasi

*+ Aile yasami ve hamile kadinlar i¢in faaliyetlerde bulunulmasi

+ Kentte mallarin siirdiiriilebilir dagittminin gergeklestirilmesi

*+ Kent sakinlerinin kent disinda ¢alisma oranlarinin tespiti

» Kentsel Yasam Politikalari

+ Kente ait genel sorunlarin ele alinmasi

+ Kentin genel goriiniimiiniin giizellestirilmesi

*+ Hava kirliligini emen ve azaltan agaclarin ve yesilliklerin korunmasi ve
yayginlastirilmasimi saglamak

*+ Kenti daha yasanilir kilmak

+ Kentin dokusuna ait sira dist yerlerin koruma altina alinmasi
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Kent sakinleri ve turistlerle iletisime ge¢gmek icin bilgi ve iletisim
teknolojilerinden yararlanmak

Kentin mimarisinin korunmasi ve gelisimi igin 0zel hizmet masasinin
olusturulmasi

Kentin internet agina sahip olmasi

Evden calisma olanaklarinin yayginlastirilmasi

Kamusal ve kisisel siirdiiriilebilir kentsel planlamanin yayginlastiriimasi

Sosyal altyapiy1 desteklemek

Kent alanlarinda bos yesil alanlara verimli agaglarin dikilmesini saglamak

Kente ait yerel {iriinlerin satisini saglamak igin Ozel alanlar yaratmak ve
atolyeler kurmak

Yesil alanlarda kullanilan beton miktarinin 6l¢iili kullanimi

Tarimsal, Turistik, Esnaf ve Sanatkarlara ait Politikalar

Yerel iirtinlerin tiretilmesinin tesvik edilmesi, kiiltiir miizelerinin kurulmasi

Kent sakinlerinin el yapimi iiretimlerine destek olma

Yerel is kollarinin degerini arttirma

Kirsal bolgelerde yasayanlarla iletisim halinde olmak ve bdlgenin cazibesini
arttirmak

Kamuya ait restoranlarda kimyasal kullanilmayan temiz iiriinler kullanmak
Kentin kiiltiirel ve yoresel etkinliklerine sahip ¢ikmak

Otel kapasitelerinin yeterli diizeyde olmasini saglamak

Tarimda GDO kullaniminin yasaklanmasi

Onceden tarimda kullanilan alanlar igin yeni imar planlar1 gelistirmek

Misafirperverlik, Farkindalik ve Egitim icin Planlar

Sehri ziyarete gelenleri iyi bir sekilde karsilama ve sehri tanitacak egitimli
kisilerin olmasi, yonlendirici levhalarin bulunmasini saglamak

Kentteki esnafin yavas kent baglaminda farkindaligini arttirmak ve dengeli fiyat
politikasi izlemelerini saglamak

Yavas giizergahlarinin basili ve web lizerinde yer almasini saglamak

Yavas kent birliginde yonetici, egitimci ve c¢alisanlarin bilgilerini giincellemek

amaciyla egitim vermek
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*  Yavas kent i¢in yerel yonetim ve derneklerin yavas kent faaliyetlerini yiiriitmesi
*  Yavas kent kampanyalaria desteklemek

*+ Antetli kagitlarda ve web sayfalarinda yavas kent logosunun kullanilmasi

> Sosyal Uyum

*+ Azinliklara yapilan 6tekilestirmeye karsi ¢alismalarin yapilmasi

*+ Farkli etnik gruplarin bir arada yasamasini saglamak

*  (Cocuk bakimini destekletici ¢aligmalar yapilmasi

*+ @Genglerin istihdam edilmesini saglamak

+ Engelli bireylerin hayata atilmalarin saglamak

*  Yoksullukla miicadele

*+ Sivil Toplum Kuruluslarinin a¢ilmasini desteklemek

+ Farkl kiiltiirlerin gelisimine destek olmak, politikaya katilimi1 desteklemek
* Yerel yonetimin konut yatiriminda bulunmast

* Genglere yonelik etkinliklerin diizenlenmesi ve genglik merkezinin kurulmasi

» Ortakhiklar
*+ Slowfood kampanyalarina destek olmak, iirlinleri tesvik etmek
+ Ulkeler arasi isbirligi icinde olmak, gelismekte olan iilkelerde Slowfood ve

Cittaslow felsefesini yayginlastirmak i¢in projeler gelistirmek
2.2.Yavas Kente Yoneltilen Elestiriler

Yavas kent hareketinin dogal olanm1 ve kentlerin tarihi kimligini korumakla ilgili
felsefeyi hayata gecirmek gibi giizel bir amaci olsa da bu hareketin elestirilen yonleri de

bulunmaktadir.

Yavas kent basta yore halkinin yasam kalitesini arttirma amaci ile yola ¢iksa da zamanla
yavas kentler cazibe merkezlerine doniiserek turizm agisindan pazarlanabilir duruma
gelmistir. Turizm alaninda gelismek ve markalasmak isteyen destinasyonlar yavas kent
hareketine dahil olmak isterken; bir yandan da metropol kentlerin hizli ve can sikici
yasantisindan kurtulmak isteyen insanlarin yavas kentlere akin etmeleri bu kentlerde

olumsuzluklarin yasanmasina neden olmaktadir (Cosar, 2019: 43).
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Knox (2005: 7)’ye gore yavas kent hareketinin ge¢gmisin baglarina gémiilii izole bir
toplum yaratacagl endisesi tasiyan goriisler bulunmaktadir. Bu gorlise karsin yavas
kentler genclerin yapacak bir sey bulamadiklar1 hi¢bir etkinligin ger¢eklesmedigi 1ssiz
kentler olmak istememektedir. Ciinkii yavas kent hareketi 6ziinde teknolojiyi ve yeniligi
desteklemektedir. Yavas kent hareketi, canlilifi ve sosyalligi gerceklestirmek igin;
ireticiler, tliketiciler ve yavas kent ziyaretine gelenler icin festivaller, organizasyonlar

diizenlemektedir.

Bir bagka elestiri de 50.000 niifus sinirlamasi olan yavas kentlerin cazibe merkezi haline
gelerek goc¢ almasi ve yavas kent niifusunun kalabaliklasacagi yoniindedir. Bu durum
yavas kentte ikinci ev sahipligi oranim arttiracak ve kentteki bu talep de pahaliligin
Onilinii acacaktir. Biitiin bu gelismeler, kentin kimligine zarar verecek, kent sakinlerinin
hayatlarin1 olumsuz yonde etkileyecektir. Bu duruma onlem olarak yavas kent
hareketinin propagandasi yapilmali ve yerel kimligin korunmasina yonelik projeler
gelistirilmelidir (Knox, 2005: 8). Kalkinmaci etkinliklerin i¢inde plansiz ve kontrolsiiz
turizm yer almaktadir. Aslinda yavas kent hareketi kendi i¢inde kitle turizmine kars1 bir
tutum barindirmaktadir. Yavas kent hareketi, yavas kent halkina gore projelerini
planlayan, gelistiren ve uygulayan siirdiirebilir bir modeli benimsemektedir (Ozmen ve

Can, 2018: 99).

Yavas kent iiyesi olan kentlerde yesil alanlara yeni mimari alanlarin olusturulmasi kente
canlilik katsa da bu durum yesil alanlarin tahribatin1 dogurmaktadir (Olgun, 2016: 26).
Yavas kent hareketinde kentin mimari dokusunu zedelemeden restorasyonlari
gergeklestirmek de onem arz etmektedir. Fakat bu durum her zaman yavas kent tiyeleri
tarafindan titiz bir ¢alismayla gerceklestiriimemektedir. Milliyet Gazetesi’nde yer alan
habere gore Tarakli eski Belediye Baskam Tacettin Ozkaraman’m “ bir an dnce virane
evlerden kurtulmaliy1iz” soziinii sOylemis olmast hizli bir restorasyon ¢alismasi
yiiriitiilecegini gostermektedir (www.milliyet.com.tr). Halbuki yavas kent felsefesinin
Oziinde bir isi yavas, 6zenli, tarihi ve kiiltiirel degerlerine sadik kalarak gergeklestirmek
yatmaktadir. Bu acidan kentin mimarisiyle ilgili degisimlerin hizli, 6zensiz yapilmasi ve

yesil alanlarin yok edilmesi elestiri konusu olmaktadir.

Bir diger elestiri ise Tiirkiye’deki yavas kent hareketine bagli olan kentlerdeki
faaliyetlerin siyasi argiimanlara bagl olarak yiiriitiilmesidir. Ozmen ve Can (2018: 99)’a
gore lilkemizde bes yilda bir gergeklestirilen yerel se¢imlerle degisen yerel yonetimin
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yavas kent hareketi faaliyetlerini de etkilemektedir. Ornegin 2014 yilinda yavas kent
iiyesi olan dokuz sehrin yedisinin belediye baskani degismistir. Bu durum yavas kent
iiyesi olan kentlerde faaliyetlerin yarim kalmasi ve halka yavas kent farkindaligini
kazandirmakta yetersiz kalinmistir. Bu sebeple, yavas kent yonetimi, tim kent
paydaslarinin temsilcilerinin bulundugu, siyasetten bagimsiz olarak yonetilmelidir

(Ozmen ve Can, 2018: 99).
2.3. Diinyadaki Yavas Kentler

Italya’da kurulan yavas kent hareketi 2001 yilinda ilk kez 28 kente Cittaslow katilim
sertifikas1 vermistir. Kentlerin hepsi, Kuzey ve Orta Italya’da yer almaktadir. 2006
yilmin sonlarma dogru ise bu harekete Almanya, Ingiltere ve Norveg de katilmustir
(Sezgin ve Uniivar, 2011: 176-177). 2019 yil itibariyle 30 iiyesi bulunan yavas kent

hareketinde 254 kent yer almaktadir (www. cittaslow.org).

Tablo 4:
Diinyadaki yavas kent hareketine iiye olan iilkeler ve kentler
ULKELER KENTLER
Almanya ( 19 Kent) 1.Bad Essen 2.Bad Schussenried

3.Berching 4.Bischofsheim 5.Blieskastel
6.Deidesheim 7.Hersbruck 8.Liidinghausen
9.Maikammer 10.Meldorf 11.Michelstadt
12.Nordlingen 13.Penzlin
14.Schneverdingen 15.Spalt 16.Uberlingen
17.Waldkirch 18.Wirsberg

19. Zwingenberg

Amerika ( 2 kent) 1.Sebastopol 2.Sonoma

Avustralya (3 kent) 1.Goolwa 2.Katoomba 3.Yea

Avusturya (3 kent) 1.Enns 2.Hartberg 3.Horn

Belgika ( 6 kent) 1.Chaudfontaine ~ 2.Enghien 3.Estinnes
4.Lens 5.Maaseik 6.Silly

Biiyiik Britanya ( 5 kent) 1.Aylsham 2. Berwick upon Tweed,
3.Llangollen 4.Mold 5.Perth

Cin (9 kent) 1.Changshan - Zigang In progress 2.Fuli

(Fuchuan Yao Autonomous County)
3.Jingyang ( Jingde County) 4.Luzhi
(Wuzhong District)S.Shimenshan (Qufu
city) 6.Songbai (Shennongjia Forest
District) 7.Yanyang (Meizhou city) 8.Yaxi
(Gaochun County) 9.Yuhu (Wencheng

County
Danimarka (2 kent) 1.Mariagerfjord 2.Svendborg
Finlandiya (1 kent) 1.Kristinestad
Fransa (9 kent) 1.Créon 2.Labastide d’Armagnac 3.Loix,
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4 Mirande 5.Saint Antonin Noble Val
6.Samatan 7.Segonzac 8.Simorre
9.Valmondois

Giiney Afrika (1 kent)

1. Sedgefield

Giiney Kore ( 15 kent)

1.Cheongsong County (Pacheon-myeon)
2.Damyang County (Changpyeong-myeon)
3.Gimhae (Bongha Village & Hwapocheon
Wetland Eco Park) 4.Hadong County
(Akyang-myeon) 5.Jecheon City (Susan-
myeon & Bakdaljae) 6.Jeonju City (Jeonju
Hanok Village) 7.Namyangju City (Joan-
myeon) 8.Sangju City (Hamchang-eup,
Gonggeom-myeon,lan-myeon) 9.Seocheon
County (Hansan-Myeon)10. Shinan
County (jeung-do island) 11.Taean County
(Sowon-myeon) 12.Wando County
(Cheongsando  Island)13.  Yeongwol
County (Kimsatgat-myeon)14. Yeongyang
County (Seokbo-myeon)15. Yesan County
(Daeheung & Eungbong-myeon)

Hollanda (11 kent)

1.Alphen-Chaam 2.Borger-Odoorn 3.Echt-
Susteren 4.Eijsden-Margraten5. Gulpen-
Wittem 6.Heerde 7. Midden-Delfland
8.Peel en Maas 9.Vaals 10.Vianen
11.Westerwolde

Irlanda (1 kent)

1.Clonakilty

Ispanya ( 10 kent)

1.Balmaseda 2.Begues 3.Begur 4.Bubion
S.Lekeitio 6. Morella 7.Mungia 8.Pals
9.Rubielos de Mora 10. Villa de La
Orotava

Italya ( 84 kent)

1.Abbiategrasso 2.Acqualagna
3.Acquapendente 4. Altomonte 5.Amalfi
6.Amelia 7.Anghiari 8.Asolo 9.Barga
10.Borgo Val di Taro 11.Bra
12 Brisighella ~ 13.Bucine  14.Caiazzo
15.Capalbio 16.Casalbeltrame 17.Castel
Campagnano 18.Castelnovo n¢ Monti
19.Castelnuovo Berardenga 20.Castel San
Pietro Terme 21.Castiglione Olona
22.Castiglione in Teverina 23.Cerreto
Sannita  24.Chiavenna 25. Chiaverano
26.Cisternino 27.Citta della Pieve
28.Citta Sant'Angelo 29.Civitella in Val di
Chiana 30.Controguerra 31. Cortona
32.Cutigliano 33.Ficulle 34.Fontanellato
35.Francavilla al Mare 36.Galeata 37.Gioi
38.Giuliano Teatino 39.Gravina in Puglia
40.Greve in Chianti 41.Grumes - Comune
di Altavalle 42.Guardiagrele 43. Levanto
44 Marradi 45.Massa Marittima 46.Monte
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Castello di  Vibio 47 Montefalco
48.Morimondo 49.Mulazzo 50.Novellara
51.0Orsara di Puglia 52.0Orvieto 53.Parrano
54 Pellegrino  Parmense 55.Penne
56.Pianella  57.Pollica 58.Positano 59.
Pratovecchio - Stia 60.Preci 61.Ribera
62.Salorno 63.San Miniato 64.San Potito
Sannitico  65.Sant’Agata di  Puglia
66.Santarcangelo di  Romagna 67.San
Vincenzo 68.Santa Sofia 69.Scandiano
70.Sperlonga 71.Stio 72.Suvereto
73.Teglio 74.Tirano 75.Todi 76.Tolfa

77.Torgiano 78.Trani 79.Travaco
Siccomario  80.Trevi 81.Turbigo
82.Usseglio 83.Vigarano Mainarda
84.Zibello - Comune di Polesine Zibello

Isvec (1 kent) Falkoping

Isvicre (1 kent) Mendrisio

Izlanda (1 kent) Djupavogshreppur

Japonya (2 kent)

1.Kesennuma 2.Maebashi-Akagi

Kanada (4 kent)

1.Cowichan Bay 2. Lac-Mégantic

3.Naramata 4.Wolfville
Kolombiya (1 kent) 1.Pjjao
Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti (4 1.Gegitkale 2. Letke 3.Mchmetcik
kent) 4.Yenibogazigi

Macaristan (1 kent)

1. Hédmezdvasarhely

Norveg (4 kent)

1.Eidskog 2.Levanger 3.Sokndal 4.Ulvik

Polonya (28 kent)

1.Barczewo  2.Bartoszyce 3.Biskupiec
4.Bisztynek 5.Dzialdowo 6.Dobre Mlasto
7.Glubczyce 8.Goldap 9.Gorowo Itaweckie

10.Jeziorany 11.Kalety 12.Lidzbark
13.Lidzbark  Warminski 14.Lubawa
15.Murowana Goslina 16.Nidzica

17.Nowe Miasto Lubawskie 18.Nowy
Dwor Gdanski 19.0rneta 20.0Olsztynek
21.Pasym 22.Prudnik 23.Rejowiec
Fabryczny 24.Reszel 25.Rzgéw 26.Ryn
27.Sepopol 28.Sianow

Portekiz (4 kent)

1.Sao Bras de Alportel 2.Silves 3.Tavira
4.Viana Do Castelo

Tayvan (4 kent)

1.Dalin 2.Fonglin 3.Nanzhuang 4.Sanyi

Tiirkiye (17 kent)

1.Akyaka 2.Egirdir 3.Gerze 4. Gokgeada
5.Goyniik 6.Halfeti 7.Mudurnu 8.Persembe
9.Savsat 10.Seferihisar 11.Vize 12.Tarakli

13.Uzundere  14.Yalva¢  15.Yenipazar
16.Kdycegiz 17.Ahlat
Yeni Zelanda (1 kent) 1.Matakana

Kaynak: http://www.cittaslow.org, Erigsim Tarihi: 18/03/2019
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Tablo 4’te goriildiigli lizere diinya {lizerindeki yavas kentlerin en fazla oldugu iilke 84
kentle yavas akimmin basladig1 yer olan Italya’dir. Polonya, 28 kentle ikinci sirada yer
alirken Almanya 19 kentle tigiincii sirada yer almaktadir. Tiirkiye’nin ise 17 yavas kent
iiyesi bulunmaktadir. Tabloda dikkatleri ¢eken nokta yavas kent hareketinden
Amerika’nin da etkilenmis olmasidir. Kiiresellesmenin ve hizli yasamin merkezi olarak
goriillen Amerika’nin da iki sehirle yavas kent hareketine {iye olmasi bu hareketin

etkisini ve giliclinii gostermektedir.
2.4. Tiirkiye’deki Yavas Kentler

Cok farkli ve genis bir cografyaya sahip olan Tiirkiye’de yavas kent felsefesine uygun
yiizlerce kent bulunmaktadir. Bu yerlerin Yavas Kent olmasi, o yerlerin yemeklerinin,
kiiltlirlinlin, mimarisinin taninmasini ve bu degerlerin korunmasini saglayacaktir
(Sirrim, 2012: 126). Tirkiye’de yavas kent sertiveni 2009 yilinda Seferihisar’in yavas
kent birligine iiye olmasiyla baslamistir (www.seferihisar.bel.tr). 2019 yil1 itibariyle
Tiirkiye’de 17 tane yavas kent bulunmaktadir (www.cittaslowturkiye.org). Uyelik
tarihine gére bu kentler; Seferihisar (Izmir-2009), Yenipazar (Aydin-2011), Akyaka
(Mugla-2011), Gokgeada (Canakkale-2011), Tarakli (Sakarya-2011), Persembe (Ordu-
2012), Vize ( Edirne-2012), Yalvag (Isparta-2012), Halfeti (Urfa-2013), Savsat (Artvin-
2015), Uzundere (Erzurum-2016), Egirdir (Isparta-2017), Gerze (Sinop-2017), GOyniik
(Bolu-2017), Mudurnu (Bolu-2018), Koycegiz (Mugla-2019) ve Ahlat (Bitlis-
2019)’dur. (Zeynep ve Geng, 2018: 589).

Tiirkiye’deki Yavas Kentlerin hepsi ilge belediyesi olup 2016 yilindaki TUIK niifus
verilerine gore Tirkiye’deki yavas kentlerin merkez niifuslar1 10.000 civarindadir.
Tiirkiye’de yer alan yavas kentler birbirlerinden farkli bolgelerde farkli kimliklere
sahiptir. Bu kentlerin geleneksel 0Ozelliklerini kaybetmemis olduklar1 sdylenebilir
(Yavuzgehre ve Donat, 2017: 302). Bu yavas kentlerin her biri kendine has olan
ozellikleri su sekildedir:

> Seferihisar

Seferihisar, Tiirkiye’nin ilk yavas kentidir. Niifusunun %80°1 tarimla ge¢imini saglayan
Seferihisar’da bir diger is kolu da turizmdir. Ozdere, Urla, Cesme, Selguk ve Sirince

gibi turistik yerlere de yakin olan Seferihisar’da motorlu tasit kullanimi, otellerin yatak
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kullanim kapasitesi, endiistriyel iiretim belirlenen sayiy1 gegmemek zorundadir (Acar,

2018: 134).
» Yenipazar

Aydin’in Giineydogusunda yer alan Yenipazar, Biiyiik Menderes havzasinin ortasinda
bulunmaktadir. Tarihi kimligi ile dikkatleri lizerine ¢eken Yenipazar, organik tarim ve
pazari, geleneksel el sanatlar1 (Sapka yapimi) ve ¢esitli kuslarin yasadigi kus alanlar ile

de tamnmaktadir (Unal, 2016: 23).
» Akyaka

“Dogaya saygili, mimari yapisint koruyan, hizmet altyapisi giiclii, stirdiiriilebilir ve
alternatif turizme odakli, insanlarin birlik ve beraberlik icinde ortak hareket edebildigi
Akyaka” Akyaka vizyonudur. Akyaka dogal giizelligi ve essiz mimarisi ile yavas kent
hareketine iiye olmustur. Akyaka, bir kiy1 sehri olmasina ragmen birgok spora uygun
konumdadir. Akyaka’da riizgar sorfii, ugurtma sorfii, deniz kanosu, kaya tirmanisi ve
bisiklet turlar1 gibi doga sporlar1 yapilmaktadir (www.cittaslowturkiye.org). Akyaka’nin
yavas kent hareketine liye olmasinin sebebi; dogal kaynaklarin ve yerel kiiltiiriin
muhafaza edilerek gerceklestirildigi siirdiiriilebilir turizm olanaklarini arttirmaktir.
Akayaka’da yer alan iiriinler yoreye ait dogal tirlinler olup, bdlgede ¢evre ve ses kirliligi

bulunmamaktadir (Acuner, 2015: 70-71).
» Gokceada

Tirkiye’nin en batisinda yer alan ve en biiylik adasi olan Gdkgeada, dogal giizelligi,
nostaljik evleri, organik triinleri ve doga sporlar: ile insanlar1 etkilemektedir. 2002
yilinda basladig1 organik tarima, 6zellikle 2008 yilindan beri tarim turizm uygulamalari
ile gelenlere essiz deneyimler yaratmaktadir. Gokgeada, 2011 yilinda haziran ayinda

almis oldugu yavas kent unvam ile diinyanin ilk ve tek sakin adasi olmaya hak

kazanmustir (Acar, 2018: 135).
» Tarakh

Tarakli, Osmanli Devleti’nin ilk yerlesim yerlerinden biridir. Carsisi, tarihi evleri,
¢esme ve hamamlariyla Osmanli tarihi dokusunun ve mimari yapisinin korundugu

yerlerden biri de Tarakhidir (Atlas, 2015: 16). Tarakli’da yayla, termal ve magara
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turizmi de gelismistir. Ayn1 zamanda, bir alternatif spor olan yamag parasiitii yapmak
icin de elverisli dogas1 vardir. Tahtadan yapilan tarak, kasik Tarakli’ya 6zgii geleneksel

el sanatlar1 arasinda yer almaktadir (www.cittaslowturkiye.org).
» Persembe

Tahrip edilmemis dogal kaynaklar1 korumasi ve bu baglamda gerceklestirdigi projeler
Persembe kentini 2012 yilinda yavas kent {iyesi yapmistir. Kanalizasyon aritma tesisi,
refiijler ve sahildeki binalara konulmast i¢in sardunya dagitilmasi, 10 km bisiklet yolu
yapilmasi, Hoynat adasi kus cennetine gozlem evlerinin yapilmasi, Kral yolunun
yiiriiyiis yolu olarak diizenlenmesi, gerceklestirmis oldugu projelerdir (Acuner, 2015:

78).
> Vize

Vize, Kirklareli'nin dogusunda, Istanbul'a 140 km. mesafede, tarihi ve dogal
giizelliklere sahip bir ilgedir. Niifusu 10.000 civarinda olan Vize’nin, zengin bir tarihi
gecmisi vardir (www.vize.bel.tr). Verimli bir ovada yer alan Vize kenti, tarihi suyolu,
magaralari, manastirlari, selaleleri ve surlariyla tarihi dokusunu korumaktadir.
Kendisine ait kiiltlirel degerleri ve yasam tarzi ile 2012 yilinda yavas kent iiyeligine

kabul almistir (Unal, 2016: 24).
» Yalvag

Yalvag ilgesinin, Isparta’ya uzakligi 107 km’dir. Yalvag gelirlerinin biiyiik cogunlugunu
tarim, hayvancilik, su {iriinleri ve el sanatlarindan saglamaktadir. Pisidia Antiokheia
Antik Kenti, Men kutsal Alani, Limnea Adasi, Kaya Mezarlari, Hoyran Golii belli bagh
dogal kaynaklarindandir (www.ispartakulturturizm.gov.tr). Yalva¢ yavas kent birligine
iiye olduktan sonra geleneksel el sanatlarinin yasatilmasi adina kadin pazar1 kurmustur.
Ayni zamanda eski bir evi “ Kece Evi” olarak restore etmistir. Agaclandirma
calismalarina 6nem verilmis, kente onbes bin aga¢ dikilmistir. Kent ic¢inde spor
yapilacak alanlar ve yiirliylis yollar1 yaparak halkin rahat¢a spor yapmalarina imkan

taninmustir (Acuner, 2015: 77).
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> Halfeti

Birgok medeniyete ev sahipligi yapan Halfeti, tarihi degerlere sahip olan kiiciik sakin
bir ilgedir (www.cittaslowtiirkiye.org). Tarihi evleri, sular altinda kalan batik sehri,
tarthinde bir¢ok medeniyete ev sahipligi yapmis olan Halfeti’nin “ Sakli Kenti” olarak
goriilmektedir. Firat nehri lizerinde tekne turu, yiirliylis alanlari, dag bisiklet parkurlar
imkan1 da bulunmaktadir. Ayn1 zamanda kanyonlar, endemik bitkiler, kuslar da ilgi

cekmektedir (Unal, 2016: 25).
» Savsat

Savsat kelimesinin etimolojisi tam olarak bilinmemektedir. Ortagag doneminde Savseti
olarak bilinen bolge, Giircli dilinde “ Siyah Yer” olarak tanimlanmaktadir
(www.cittaslowtiirkiye.org). Savsat’in ekonomisinde tarim, hayvancilik ve aricilik
Oonemli bir yere sahiptir (www.savsat.bel.tr). Urartu, Kimer, Saka, Sasanilere ait tarihin
kiiltiirel izlerinin goriildiigii yerlesme, geleneksel evleri, yaylalari, golleri ile 6nemli bir

dogaya sahip olan Savsat turizm icin de dnemli bir konumdadir (Unal, 2016: 25).

> Uzundere

Erzurum’un Uzundere ilgesi, Italya’min Greve in Chianti kentinde diizenlenen yavas
kent Uluslararasi Koordinasyon Komitesi’nde yavas kent ilan edilmistir. Boylece
Uzundere Tiirkiye’nin 11. Yavas Kenti olmustur. Tiirkiye’nin en biiyiik selalesi olan
Tortum Selalesi, rafting, yelken, kano gibi su sporlarinin yapildigi Tortum golii, Osk
Manastir1 gibi degerlere sahiptir. Ayn1 zamanda diinyanin en zengin biyolojik
cesitliligine sahip olan Uzundere’de bir¢cok endemik bitki, memeli, kus ve kelebek

tiirlerinin yuvasi konumundadir ( www.cittaslowtiirkiye.org).
» Egirdir

Isparta ili sinirlart igerisinde yer alan Egirdir, her mevsim ve giiniin her saatinde renk
degistiren Egirdir Golii, Egirdir halki tarafindan tapusu Mustafa Kemal Atatiirk’e
verilen Can Adasi, Dag Komando Okulu, sigla agaglari, nadir bulunan Kasnak Mesesi,
elmas1 ve sadece Egirdir’de bulunan Apollon Kelebegi ile essiz bir dogaya ve tarihi

degerlere sahip bir il¢edir (Alagdz, 2018: 142).
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> Gerze

Gerze, temiz ve sessiz bir sahil kasabasi olarak dikkatleri ¢ekmektedir. Gerze, dogal
yasami, sosyal iligkileri ile Tiirkiye’nin en mutlu ilinin, en mutlu ilgesidir. Yoresel
yemekleri, organik iirlinlerinin satildig1r kadin pazari, ahsap oyuncak, gemi ve peskir
atolyeleriyle geleneksel degerlerine sahip ¢ikmaktadir. Gerze, sahip oldugu kimlige
sahip ¢ikmasi ve korumasiyla 2017 yilinda yavas kent birligi tiyeligi kabul edilmistir

(www.cittaslowtiirkiye.com).
» Goyniik

Bati Karadeniz Bolgesinde bulunan Bolu’nun ilgesi olan Goyniik, yiiksek tepeler
arasinda, akarsularin gectigi vadilerde, karsilikli yamaglarin tabanma kurulmus bir
Osmanl kasabasidir. Tarihi, kiiltiirel ve dogal giizelliklerini Osmanli’dan bu yana
korumay1 basaran Goyniik, 2017 yilinda yavas kent {iyesi olmustur. Goyniik’te
Anadolu’nun  eski yasam tarzimin  sirdirildigi  nadir ilgelerden  biridir

(www.cittaslowtiirkiye.com).
» Mudurnu

Bolu iline bagli Mudurnu ilgesi, 17 Mart 2018 tarihinde Bel¢ika'nin Maaseik kentinde
diizenlenecek torende Cittaslow sertifikasii teslim almistir (www.mudurnu.bel.tr).
Mudurnu’nun sahip oldugu tabiat, yasam tarzi, Osmanli donemini yansitan mimarisi ve
bu kiiltiirel, tarihi kimligi korumaya yonelik yapmis oldugu projelerle yavas kent

olmustur.
» Koycegiz

2019 yili mart ayinda yavas kent olan Kdycegiz’in tarihi M.O. 3400 yillarma kadar
uzanmaktadir. {lge niifusunun gegim kaynagi sirasiyla tarim, hayvancilik, ormancilik ve
turizmdir (www.koycegiz.bel.tr). Dogal yasam, gelenek ve goreneklerine baglilik, sahip
oldugu dogal giizellik gibi unsurlar, Koycegiz’i yavas kent birligine liye olmasin

saglamistir.

68


http://www.cittaslowtürkiye.com/
http://www.cittaslowtürkiye.com/
http://www.mudurnu.bel.tr/
http://www.koycegiz.bel.tr/

» Abhlat

Bitlis’in il¢esi olan Ahlat ¢cok eski zamanlardan giiniimiize kadar 6nemli bir yerlesim
yeridir. Ozellikle Ahlatsahlar ve Selcuklu Dénemlerinde bdlgenin kiiltiir, ticaret ve
sanat merkezi konumuna gelmistir. Ahlat’ta yasanan deprem ve isitila sonucu ciddi
yikimlar yasasa da hala zengin bir tarihi mirasa ve eserlere sahiptir. Bundan dolay:
Ahlat’in Harabegehir Mahallesi civar1 ve Kale Mahallesi’ndeki Osmanli Kalesi civari
koruma altina alinarak arkeolojik sit alani olarak tescillenmistir (www.ahlat.bel.tr).
Tarihi birikimi bitki ¢esitleri zenginligi ve mutfak kiiltiirliyle yavas kent birligine

iyeligi kabul edilmistir.
2.5. Yavas Kentlerde Markalasma Siireci

Kentlerin markalasma siirecinde etkili olan markalasma unsurlar1 ve markalasma
stratejileri yavas kentler i¢in de gegerlidir. Bu boliimde yavas kentlerin markalagma
sirecinde yapmis olduklar1 projeler ve markalagsma stratejileri hakkinda bilgi

verilecektir.
2.5.1. Yavas Kentlerde Markalasma Unsurlari

Kentlerin markalasma siirecinde fiziksel, tarihsel, yonetimsel, sosyo kiiltiirel ve islevsel
unsurlar 6nemli derecede etkilidir. Yavas kentler de tarihi, fiziksel ve sosyo kiiltiir
unsurlarin 6n plana ¢iktig1 kentlerdir. Bir kentin yavas kent hareketine iiye olabilmesi
icin yavas kent hareketinin zorunlu kildigi kriterleri yerine getirmek zorundadir.
Kriterlerin ulagmak istedigi amag, bir kentin tarihi, sosyo kiiltiirel ve fiziki unsurlarina

bilingli bir sekilde sahip ¢ikmasi ve bu baglamda projeler gelistirmesidir.

Yavas kent hareketinin olusturulma amaci havasi, suyu, topragi, organik iiriinleri,
karakteristik mimari tarzi, dogal kaynaklarin ve mimari eserlerin korunmus herkesin
birbiri ile dost oldugu kentlerin yaratilmasidir. Kiiresellesmenin tehdit ettigi kentlere,
yerel kiltiir ve degerleri korumalarin1 amaglayan yavas kent hareketinin en 6nemli
hedefi siirekli gelismek, yerel ekonomik hareketi desteklemek ve mimari ve kiiltiirel

degerleri korumaktir (Hekimcei, 2010: 37).

Tiirkiye’de ilk yavas kent hareketine liye olan Seferihisar’dir. Seferihisar Belediyesi
yavas kent iiyeliginden sonra Tiirkiye’deki diger kentlerin yavas kent iiyelik basgvuru

sirecine destek olmustur. Seferihisar’in yavas kent markalagsmasinda oOne ¢ikan
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unsurlar; dogal yasami ve yerel {riinlerin iiretimini desteklemesi ve sosyo kiiltiirel

yapinin korunmasidir. Seferihisar Belediyesi’nin yavas kent markalagmasi baglaminda

yapmis oldugu calismalar tablo 5’te gosterilmistir.

Tablo 5:

Seferihisar yavas kent projeleri

Cevre Politikalar:

Politika Gerceklestirilen Uygulamalar
“Anit Zeytin Agaclar | Asirhk  zeytin  agaglarindan  ¢ikarilan  kaliteli
Projesi” zeytinyaglarinin miizayede yoluyla satilarak gergek

degerinin ortaya cikarilmustir.

“Can Yicel Tohum Merkezi”

Can Yiicel Tohum Merkezi araciligiyla tiirleri

kaybolmaya yiliz tutmus tohumlara sahip c¢ikilarak
saklanmasi saglanmistir. Bu siiregte tohumlarin satist
yasaklanmig tohumlarin

olup hayata gecirilen

senliklerde takas edilmesine aracilik edilmistir.

“Tiirkiye ve Italya | Bu proje Avrupa Birligi tarafindan desteklenmektedir.

Ortakliginda  Siirdiiriilebilir | Projenin amaci1 Seferihisar’daki kiigiik balikg¢ilarin

Balik¢ilik Projesi” desteklenmesi ve Italya ortaklarmin deneyimlerinden
yararlanilmstir.

“Doga Okulu ve Seferihisar | Doga Dernegi’nin destegi ile kerpicin nasil

Doga Mirasi

Mahallesi)”

(Orhanl

hazirlandig1, zeytinyagli sabunun nasil iretildigini
ogreten Doga Okullar1 kurulmustur. Bu okullarda

unutulan kiiltiirel degerler giin yiiziine ¢ikartilmistir.

“Seferihisar Belediyesi Kapali

Pazar Yerinde Fotovoltaik

Gii¢ Santrali Kurulumu”

Seferihisar’da pazar yeri ¢atisina kurulan giines enerji
santrali ile belediyenin elektrik ihtiyaci karsilanmis

olup artan elektrigin de satis1 ger¢eklestirilmistir.
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“Teos Sulak Alan1 ve
Kumullarini Destekleme

Projesi”

Seferihisar’in Sigacik mahallesinde bulunan Teos antik
kentinde bulunan kumullar ve sulak alanlarin
desteklenerek Teos antik kentinin ¢evresini dogal park

haline doniistliriilmiistiir.

“Sigacitk  Peyzaj Tasarim

Projesi”

Seferihisar’in  goriinimiiniin  glizellestirilmesi adina

100 farkl tiirdeki agaclarin dikimi yapilmistir.

“Bereketli Sulama Projesi”

Beyler Baraji ana isale hatti onarilarak tarim

arazilerinin daha verimli sulanmasi saglanmustir.

Sosyal ve Kiiltiirel Politikalar

Politika Gerceklestirilen Uygulamalar
“Yasayan Kale” Sigacik Kale’sinde bulunan 300 konut, 2013 yilinda
baslatilan restorasyon faaliyetleriyle yenilenmistir.
“Cocuk Belediyesi” Seferihisar Belediyesi ¢cocuklarin egitim hayatin1 okul

disina tasiyarak, 2011 yilinda Belediye faaliyetlerinin
karar alict bir mekanizmasi olarak Cocuk Belediyesi
kurmustur. 60.000 TL biitceyi Cocuk Belediyesine
tahsil edilmis,2017 yili igerisinde de Cocukca
Arkeoloji, Bilim Gosterileri, Karagéz Hacivat
Gosterileri, Sahil Temizligi Kampanyasi, Geri
Doéntisiim Kampanyasi, Kitap Bagis Kampanyasi gibi

bircok kampanya diizenlenmistir.

“Seferihisar An1 Evi”

Seferihisar merkezde yer alan tarihi Zensiye Giiler
konag1  kiralanarak  kentin am1  evi  haline

dontistiiriilmiistiir.

“Mandalina Festivali”

20 Kasim 2017 tarihinde gerceklestirilen Mandalina
Festivali ile mandalinanin tanitimu ve farkli kentlerden

gelen  ziyaretgilerle de  Seferihisar’in  tanitim
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yapilmaktadir.

“Gen¢ Bank ve Geng¢ Bank

Festivali”

Seferihisar Belediyesi ve Toplum Goniillilleri Vakfi
isbirligi ile genclerin proje yapmalar1 desteklenmistir.

Bu kapsamda 10°dan fazla proje gerceklestirilmistir.

“Yaraticit Yazarlik Okulu”

Oxford Universitesi ve 19 Mayis Universitesi

destekleri ile Yaratict Yazarlik Okulu kurulmustur.

“Masal Evi Projesi”

Dezavantajli ¢ocuklarin topluma uyum saglamasi i¢in

Masal Evi agilmustir.

“TURMEPA Masmavi Deniz
Kamp”

Proje baglaminda yurt i¢i ve yurtdisindan 8-17 yas

grubunun deniz kampina katilmasi saglanmistir.

Ekonomi Politikalar:

Politika

Gerceklestirilen Uygulamalar

“Uretici Pazarlar”

2009 yilinda 45 tezgahla kurulan pazar 2017 yilinda

350 tezgaha ¢ikmustir. Kadinlarinda bu pazarda
urettiklerini  satmast  ev  ekonomilerine  katki
saglamistir.
“Doganbey Jeotermal Sera | Seferihisar’in mandalinasinin dilimlenerek
Isletmesi ve Meyve Kurutma | kurutulmasim1  saglayarak yilin 12 ay1 sofralarda
Tesisi” bulunmast bu tesislerle gerceklesmektedir.
“Mandalina Ureticiligi | Uretici ile tiiketici arasindaki aracilari kaldirarak
Birligi” mandalinanin degerini arttirmak amaciyla kurulmustur.
“Mandalina  ve Zeytinyag1 | Hem zeytin hem de mandalina iiretiminde iiretici ve

Ureticiligi Birligi Kurulumu”

tiketici arasindaki aracilar1 kaldirarak stirdirilebilir

olarak varliklarini devam ettirmeleri

gerceklestirilmistir.

“Hidirhik Tarmmsal Kalkinma

Seferihisar Belediyesi, Hidirlikk Tarimsal Kalkinma
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Kooperatifi ve Seferihisar’in

Kooperatifi, Yavas Yasami Destekleme Dernegi ve

Geleneksel Mutfagr” [zmir Ekonomi Universitesi isbirligi ¢ergevesinde
Seferihisar’in yoresel yemeklerinin tanitimi aracilifiyla
Seferihisar’in turizmine katkida bulunmak.
“Islenmis  Mandalina  ve | Izmir Kalkinma Ajans1 (IZKA) ‘‘Kirsalda Ekonomik
Enginar Uriinlerinin | Cesitlilik Mali Destek Programi’> ¢ergevesinde
Cesitliliginin Saglanarak | Mandalina  Regeli-Enginar  Konservesi  Tesisinin
Uriinlerin I¢ ve Dis Pazarda | Kurulmasi Projesi, Ulamis Kdyii Tarmmsal Kalkinma
Yer Almast - Mandalina | Kooperatifi destegi ile enginar ve mandalinada
Receli, Enginar Konservesi | ¢esitliligi arttirmak ve hem yurti¢i hem de yurtdisinda
Uretim Hatt1” pazara sunmak {izere faaliyete gecirilmistir.
“Zeytinyagi Dolum- | Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanliginin ¢ Kirsal
Paketleme Tesisinin | Kalkinma Yatirimlarinin Desteklenmesi Programi’
Kurulmasi Projesi” cercevesinde Zeytinyagt Dolum ve Paketleme
Tesisinin Kurulmasi Projesi ile iiretimi desteklemek,
yerel kalkinmayzi, istihdami arttirmak amaglanmustir.
“Turizmde Ekolojik | Izmir Kalkinma Ajansi destek programi gergevesinde

Markalagma”

Seferihisar Kaymakamlig: isbirligiyle ekolojiye dayali

ekonominin gelistirilmesi amaglanmustir.

“Hidirlik Tarmmsal Kalkinma
Kooperatifi Pekmez Uretim

Tesisi”

Hidirlik Tarimsal Kalkinma Kooperatifi’nin
“Seferihisar Yerel Uziimii Pekmez Uretimi ile Katma
Degerinin Arttirilmas1 Satis Pazarlama Olanaklarinin
Gelistirilmesi” projesi Izmir Kalkinma Ajansi’ndan
(IZKA) 478 Bin Tiirk Lirast yardim almustir. Proje
baglaminda Payamli’da 3 ton/giin kapasiteli pekmez

tiretim tesisi kurulmustur.
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“Beyler Zeytinyagi1 Fabrikas1” | Seferihisar Belediye’si yerel iirlinlerin {iretimin
desteklenmesi ve istihdamin arttirilmast adina 20 ton
kapasiteli zeytinyagi fabrikast kurmustur. Bu proje ile
zeytinyagmin i¢ ve dis pazarda satisinin yapilarak

markalagma ¢alismalar1 yapmaktadir.

“Seferihisar Samos Feribot | Seferihisar ile Yunanistan’in Samos adasi arasinda
Seferlerinin Diizenlenmesi” feribot seferleri baslatarak isbirligi

gergeklestirmislerdir.

“Kadin Emegi Evleri” Problem yasayan kadinlarin sorunlarina ¢6ziim bulmak

ve potansiyellerini arttirmak i¢in Kadin Emegi Evleri

kurulmustur.
Egitim Politikalar:
Politika Gerceklestirilen Uygulamalar
“Okul Tarlalar1” Ogrencilerin kiigiik yasta toprakla bulusmalar1 ve

farkindalik kazanmalar1 i¢in 8 farkli okulda tarla

kurulmustur.

Kaynak: Yavas Sehir Kriterleri Uzerinden Seferihisar Belediyesinin Faaliyetlerinden Vatandas
Memnuniyetinin Analizi (Akman ve digerleri, 2018: 72).

Seferihisar Belediyesi’nin yavas kent agina {iye olmak i¢in yapmis oldugu c¢alismalarda
yoreye ait Urilinlerin iiretimi, tanitimi, dogal c¢evrenin diizenlenmesi, sosyo kiiltiirel

degerlerin ve tarihi mirasin korunmasini amaclayan ¢alismalar gerceklestirilmistir.

Italya’min Orvieto kenti diinyada yavas kent agina iiye olmak isteyen kentlere énciiliik
etmistir. 100.000 kisilik niifusa sahip olan Orvieto’yu yavas kent Ornegi olarak
almmasinin sebebi yavas kent kurucu iiyelerinden biri olmasidir. Orvieto’'nun yavas
kent agina {liye olmasinin en énemli unsuru yoresel yemekleridir. Orvieto kentine yemek
turlar1 araciligr ile gelen ziyaretgiler zeytinyagi, peynir ve taze makarna {iriinlerinin

tireticileri ile bir araya gelmektedir (Keskin, 2010: 56).

Orvieto kenti yavas kent agina katildiktan sonra en énem verdigi konu ¢ocuklara lezzet

egitiminin verilmesidir. Cocuklara verilen lezzet egitimleriyle yiyecekler yoluyla
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yasadiklar1 ¢evre hakkinda bilgilenmeleri ve farkindalik kazanmalar1 saglanmistir. Bu
baglamdaki son calismalarindan biri de ¢ocuklarin yaz donemlerinde Lezzet Sarayi
tarafindan diizenlenen “Haydi lezzeti resmedelim” kampanyasiyla ¢ocuklara dogal
boyalarla resim yapma kursu verilmistir. Calismanin bir parcasi olarak da ¢ocuklarin
geleneksel ve yoresel yemekleri taniyarak bunlar1 nasil kullanacagi ve yasadigi ¢evreyle
nasil iliskilendirecegi  bilgisini duyusal laboratuarda (lezzet laboratuarlari)

deneyimlemislerdir (Miele, 2008: 143).
2.5.2. Yavas Kentlerde Markalasma Stratejileri

Yavas kentler bilinenin disinda farkli bir kent anlayisiyla ortaya ¢ikmuslardir. Giindelik
hayat1 etkileyen kiiresellesme, tek tiplestirme ve kurumsallagsmanin getirdigi olumsuz
etkilere cevap veren yavas kentlerde dogal ve mimari ¢evre, sosyo kiiltiirel degerler,
tarihi kimlik korunmasi gereken kavramlardir. Yavas kentlerin yerel kimligine sahip
cikarken kentlerin ekonomik ve sosyo kiiltiirel gelisimi de desteklenmelidir. Dolayisiyla
yavas kentlerin ekonomik olarak gelisebilmesi icin kentin turizm olanaklarindan
faydalanmasi1 kacinilmazdir. Bu baglamda yavas kentler kitle turizmine karsi olusan

alternatif turizmin yapildig1 mekanlar olarak konumlandirilmaya baslamistir.

Kentlesmenin ve hizli yasamanin bir sonucu olarak insanlar daha kirsal mekéanlara
kacmaktadir. Bu kirsal mekanlardan biri de yavas kentlerdir. Dolayisiyla buradaki
o6nemli nokta yavas kentlerin hedef kitlesinin kim olacagini belirlemek ve buna bagh
olarak tanitimimi yapmaktir. Bu baglamda yavas kentlerin de marka kimligi, marka
imaj1 ve marka konumlandirma calismalar1 yapmalar gerekmektedir. Genel olarak
yavas kent hareketi dogal olana sahip ¢ikma ve siirdiirme anlayisinda olsa da yavas
kentlerin markalasma siirecinde tanitim faaliyetlerinde bazi unsurlar daha fazla 6n plana
cikmaktadir. Ornegin bir yavas kent, tarihi kimligi, mimari ve kaplicalariyla tanmabilir.
Tanmtim faaliyetlerinde termal turizmine agirlik verilmesi s6z konusu yavas kente ait
mimari eserlerin ziyaret edilmesine engel teskil edecegi gibi ayni zamanda bu durum
kentin merkezinde yer alan otellerin ve iireticilerin ziyaret¢i hareketliliginden
faydalanamamalarina neden olacaktir. Dolayisiyla yavas kentin imajinin, kimliginin ve
konumlandirmasinin hangi unsurlar baz alinarak yapilacaginin netlestirilmesi yavas

kentler i¢in 6nemli bir olgudur.
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Kiiresellesmenin ortaya ¢ikardigi ayni standartta mekénlardan biri olmak istemeyen,
yerel kimligini korumak amaciyla kentlerin katildig1 bir birlik olan uluslararasi yavas
kentler agina katilmak igin birgok Kkriteri yerine getirmek zorunludur. Fakat kentin
tanitilma asamasinda bir¢ok kriterin anlatilmasi gereksiz ve bos bir c¢aba olacaktir.
Burada kriterlerin temel dayanaklarinin belirtilmesi yeterli olacaktir. Kentlerin yerel
ozelliklerini dogal yapilarim muhafaza etme, kendilerine ait eserlerine, sanatina ve
yoresel yemeklerine sahip ¢ikma, g¢evreye, gelenek ve goreneklerine duyarli, kent
halkinin hosgoriilii olduguna dair mesajlarinin verilmesi ve bunlarin bir taahhiit oldugu
vurgulanmalidir. Aym1 zamanda yavas kent kavrami sadece hedef kitlelere aktarilmasi
gereken bir kavram degildir. Ayn1 zamanda kent halki, kentteki isletme sahipleri yavas
kentlerin oncelikli hedef kitleleri arasinda yer almalidir. Ozellikle halkin yavas kent

cercevesinde egitimlerden gecirilmesi gerekmektedir (Sezgin ve Uniivar, 2012: 153).

Kentlerin markalagsmasinda kent halkinin yasadigi kente baglilik hissetmesi markalagsma
sirecini basariya tasimaktadir. Ayni durum yavas kentler i¢in de s6z konusudur. Yavas
kent agina yonelik verilecek egitimlerle biling ve farkindalik kazanan kent halki yavas
kentin 6nemini daha iyi anlayacaktir. Yavas kentin doguracagi olumlu ve olumsuz
yonlerin kent halki ile konusulup halkin kararlara dahil edilmesi yavas kentlerin

markalasma siirecini kolaylastiracaktir.

Yavas kentlerle ilgili yasanan temel problem yavas kent kavraminin yeterince
bilinmemesidir. Bu nedenle ilk once yavas kent kavraminin ilk Once anlatilmasi
gerekmektedir. Kiiresellesen diinyada genis hedef kitlelere ulasmak kitle iletisim
araclariyla daha kolay ger¢eklesmektedir. Yavas kent reklamlarinda 6zellikle televizyon
reklamlarin kullanilmasi yavas kentlerin tanitilmasinda biiyiik bir avantaj saglayacaktir.
Yavas kentlerin reklam mecrasi olarak dergileri de kullanmalar1 tamitima katk:
saglayacaktir. Ozellikle doga, gezi, kiiltiir ve sanat temali dergiler s6z konusu hedef

kitleye ulasmayi kolaylastiracaktir (Sezgin ve Uniivar, 2012: 164-165).

Glinitimiizde sosyal medyanin popiiler olmasi bircok kurumun sosyal medyada yer
almasin1 mesajlarini1 hedef kitlelerine iletmek i¢in sosyal medya kullanmaktadir. Yavas
kentlerin de sosyal medya hesaplarini kullanarak kentlerin imajlar1 kapsaminda yapmis

olduklari projeleri iletmesi yavas kentlerin tanitilmasina destek olacaktir.
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BOLUM 3: YAVAS KENT TARAKLI’NIN KENT MARKALASMASI BAZINDA
INCELENMESI

Bu boliimde yavas kent Tarakli kent markalagmasi baglaminda incelenmistir. Yerel
yonetim, Tarakli halki ve ziyaretcilerle yapilan goriismelerin verileri analiz edilmis ve
elde edilen bulgular 151831Inda yavas kent Tarakli'min markalasma cabalar1 ortaya

konulmustur.
3.1. Arastirmanin Amaci

Markalagsma c¢ercevesinde kentlerin markalagsma cabalar1 ele alindiginda, {iriin ve
hizmetlerin markalasmasindan daha detayli ve biitiinciill bir bakis acisiyla
degerlendirilmesi gerektigi ortaya ¢ikmaktadir. Kentlerin markalagmasinda tipki iiriin ve
hizmetlerde oldugu gibi imaj, kimlik, deger, konumlandirma, sadakat gibi marka
unsurlarinin etkileri s6z konusudur. Bu baglamda kentler s6z konusu unsurlarla uygun
amagclar dogrultusunda gelistirilen planh c¢alismalarla, kentlerin ayricaliklarii ortaya

koyarak, kaliteli ve taninir olmay1 istemektedirler.

Tim bu bilgiler 1s18inda bu ¢alismanin amaci 2011 yilinda yavas kent agina {iye olan
Tarakli’nin yavas kent markalagsma siirecini nasil sekillendirdigini incelemek, Tarakl
yavas kent markalagsmasi cabalar1 baglaminda yerel yonetimin, Tarakli halkinin ve
ziyaretcilerinin rollerinin incelenmesi amaglanmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda

asagidaki sorulara cevap aranmigtir:

*+ Tarakli’nin yavas kent markalasma siirecinde yerel yonetimin etkisi nedir?
+ Tarakli halki yavag kent markalasma siirecini nasil karsiliyor?

* Taraklr’ya gelen ziyaretciler Tarakli’nin imajin1 nasil algilaniyor?
3.2. Arastirmanin Onemi

Yavas kent aginin temelinde kentlerin yerel dokusuna zarar vermeden, ekonomik olarak
gelismesi yatmaktadir. Yavas kentlerin sahip olduklar1 degerleri korumasi ve gelecege
aktarmas1 yavas kent markalasma siirecinde ve sonrasinda yerine getirmesi gereken
zorunlu bir unsurdur. Fakat yavas kentlerin de ekonomik olarak canlanmaya, ziyaret
edilir kentler olmaya ihtiyact bulunmaktadir. Yavas kent hareketi, sadece kentin belli
ozellikleri tagimasi ve istenilen standardi yakalamas: degildir. Yavas kentlerde, yerel
yonetim, kent halki ve ziyaretgilerin yavas kent felsefesi etrafinda toplanmasi ve ayni
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bilinci tagimasi yavas kentlerin markalasma siirecini basarili bir sekilde yiirittiiglini

gostermektedir.

Tarihi mirasi, mimarisi, etnik ve kiiltiirel 6zellikleri, geleneklerini devam ettirmesi ve
yavag ve glivenli yasami ile yavas kent olan Tarakli'min yavas kent markalasma
calismalarini yliriitiirken hangi siireglerden gectigi ve hangi calismalari yaptiklari ortaya
konulacaktir. Bu arastirma Tarakli’nin yavas kent markalasma siirecinde yerel yonetim,
kent halki ve ziyaretcilerin yavas kent bilinci ve farkindaligiyla hareket edip
etmediklerinin arastirilmasi, Tarakli’nin yavas kent markalasmasi i¢in neler yapmasi
gerektigi, ilgili katilimcilardan edinilen bilgiler 1s1¢inda incelenmesi literatiir ve
yorumlar araciligr ile Tarakli’nin yavas kent markalagmasi c¢ergevesinde c¢esitli

onerilerde bulunulmasi bakimindan 6nem tasimaktadir.
3.3. Arastirmanin Yontemi

Tarakli yerel yonetim, Tarakli halki ve Tarakli ziyaretgilerinin yavas kent algilari
cercevesinde yavas kent markalagma siirecinin nasil yiiriitiildiiglinii ortaya ¢ikarmaya
yonelik bu arastirma, nitel bir arastirmadir. Nitel yontem ve teknikler arastirmanin
dogasina uygun goriildiigii i¢in tercih edilmistir. Nitel arastirma, gézlem, goériisme ve
dokiiman gibi nitel veri yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve mevcut durumun dogal
ortamda oldugu gibi ve biitiinciil bakis agistyla sunulmasina yonelik nitel bir siirecin

izlendigi arastirmadir (Yildirim ve Simsek, 2011: 39).

Arastirmanin deseni Ornek olay incelemesi (durum caligmasi) dir. Durum ¢alismasi tek
bir olayin ya da birka¢ olayin derinlemesine incelenmesidir. Durum calismasinda bir
veya daha fazla kisi, grup ya da kurumun belirli bir sistematikle arastirilmasi ve analiz
edilmesi siireglerini kapsar. Durum c¢alismasi bir metot olmaktan ziyade daha ¢ok bir
arastirma stratejisidir. Durum c¢alismasi daha cok nitel verilere dayanmaktadir. Veri

toplama yontemi olarak gozlem, gériisme ve anket kullanilir (Arikan, 2011: 26-27).

Nitel aragtirma kapsaminda ele alinan bu calismada arastirilacak durum yavas kent
Tarakli’dir. Bu arastirmada kolay ulasilabilir durum orneklemesi kullanilmistir. Bu
yontemin kullanilma nedeni arastirmacinin Tarakli’ya daha kolay ulasma olanaginin
olmasidir. Arastirmaya hiz ve pratiklik kazandirmasi amaciyla Tarakli ¢aligma alani
olarak belirlenmistir. Aragtirmanin evrenini ise Tarakli yerel yonetim, Tarakli halki ve

ziyaretcileri olusturmaktadir.
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3.3.1. Tarakli Hakkinda

Eski adi Dablar olan Tarakli’nin Helenistik donemde “Bytinia” adini1 alan bolgede yer
aldig1 bilinmektedir. Osmanlit Devleti’nin kurulusundan 6nce Ertugrul Gazi déneminde,
Osman Bey’in komutani1 olarak bilinen Samsa Cavus Sakarya Vadisinde yer alan
Sorkun, Yenice Tarak¢i (Tarakli)) ve GoOyniikk bolgelerine akin diizenleyerek
Hiristiyanlarin yasadig topraklari Bizanshilardan alarak Osmanli Beyligi’ne ge¢irmistir

(www.tarakli.bel.tr/tarihce.asp).

Evliya Celebinin Seyahatnamesi’nde belirtildigi lizere Tarakli ilgesi, halkinin biiyiik
cogunlugunun tarak ve kasik yapimiyla ilgilenmesinden dolay1r Tarakli adimi almistir.
Evliya Celebi bunu “..Hepsi kasik ve tarak yapimiyla ugrastiklarindan sehre Taraklu
derler. Daglar safi simgsir agact kapli oldugundan halkt bunlari isleyip Arap ve Acem’e
gonderirler...” diye anlatmaktadir. Tarakli, Sakarya ilinin en eski yerlesim
bolgelerinden biridir. Bagdat yolu lizerinde bulunmasi Tarakli’nin tarih boyunca énemli

bir yerlesim merkezi olmasini saglamistir (Eser, 2008: 18).

Osmanli Devleti zamamnda Istanbul-Uskiidar ile Bagdat’t birbirine baglayan yol,
Gebze, Izmit ve oradan da Adapazari-Geyve-Tarakli-Goyniik ilcelerinden gegmistir.
Cumhuriyet doneminde ise Beypazari’ndan Kayseri’ye kadar uzanan Ankara yolu,
bugiin de oldugu gibi bolgenin ticaretini canli tutmustur. Tarakli’da Cumhuriyet donemi
ile birlikte bolge halkinin ge¢im kaynagi 1950’lere kadar ipekbdcekgiligi, kdylerinde ise
hashas ekimi yaygindir. Yetistirilen ipek bocegi Tarakl tliccarlar tarafindan her hafta
Ipek Kozas1 Borsasi’nda agik arttirma ile satilmistir. 1950- 1965 yillar1 ise Tarakli’nin
ticaret agisindan en iyi ve gelismis oldugu donemlerdir. Tarakli- Nallihan arasindaki
koylerde f{iretilen iiriinler, basta ceviz olmak iizere tiiccarlar tarafindan Istanbul’a
pazarlanmgtir. Taraklimin ekonomik olarak gerilemesi 1965°ten sonra Istanbul- Ankara
yolunun Bolu Dag1 giizergahina alinmasiyla gergeklesmistir. 27 Haziran 1987 tarihine
kadar Geyve’nin kasabasi olan Tarakli, 27 Haziran 1987 tarihinde 3392 sayili kanun ile
ilge kabul edilmistir (Eser, 2008: 21-22).

Tarithi bozulmadan giiniimiize kadar gelen Tarakli, Osmanli Kasabasi izlerini hala
tastmaktadir. Ozellikle mimari acidan Tarakli evleri, uzun yillar ayakta kalmasiyla

dikkatleri iizerine ¢gekmektedir. Tarakli’daki bazi evlerin yasinin 3 asirdan fazla olmasi,
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evlerin Osmanli mimarisinin izlerini tasimasi Tarakli’y1 yasayan tarihi bir kent

goriiniimii kazandirmaktadir.
3.3.2. Veri Toplama Araci

Arastirmada nitel arastirma yoOntemlerinde agirlikli olarak tercih edilen yiiz yiize,
derinlemesine ve yar1 yapilandirilmis goriisme kullanilmistir. Biiylikoztiirk ve digerleri
(2012: 150)’ye gore goriisme en az iki kisi arasinda sozlii olarak yapilan iletisim
stirecidir. Gorlisme, arastirmada sorulari soran kisi araciligiyla ilgili kisilerden veri
toplamak amaciyla gergeklestirilmesi olarak ifade edilebilir. Goriisme belli bir arastirma
konusu ya da soru hakkinda derinlemesine bilgi edinmeye olanak saglar. Yar
yapilandirilmis goriisme teknigi hem sabit segenekli cevaplamayr hem de ilgili alanda
derinlemesine goriisme yapma olanagi tanir. Analizlerin kolayligi, goriisiilen kisiye
kendini ifade etme olanagi tanir. Ayni zamanda derinlemesine bilgi saglar (Biiyiikoztiirk

ve digerleri, 2012: 152).

30.03.2019 tarihinde Tarakli Belediye’si Yaz Isleri Miidiir Vekili Sahin Aki’ya e-posta
aracilig1 ile arastirma hakkinda bilgi verilmis ve randevu talep edilmistir. 01.04.2019
tarihinde verilen randevu sonucunda Tarakli Belediye Baskani Tacettin Ozkaraman ve
yavas kent liyelik calismasinda gorev alan Sahin Aki ile yiiz yiize derinlemesine
goriisme yapilmistir. Arastirma donemi 01.04.2019 ve 04.04.2019 tarihlerini
kapsamakta olup yeni Belediye Baskami Ibrahim Pilaver séz konusu tarihlerde
mazbatasini almadigi i¢in kendisinden goriisme talep edilmemistir. Tarakli halkindan 38
kisi ile Tarakli’ya gelen ziyaretcilerden de toplam 14 kisi ile yiiz ylize yan

yapilandirilmig goriisme yapilmistir.

Nitel arastirmalarda giivenirlik agisindan aragtirmacilar  yaptiklart  gozlemin
dogruluguna bakarlar. Bu sebeple, giivenilirlik ¢alisilan ortamda meydana gelen her seyi
veri olarak kaydetmektir. Nitel bir arastirmada detayli ses kaydinin alinmasi, dogru ve
kapsamli bir sekilde bilgi alinmasi ve alinan notlarin katilimcilar tarafindan
incelenmesi, goriintii kayitlarinin alinmasi, fotograflarin ¢ekilmesi, katilimcilardan
yapilan alintilarin  ekleme yapilmadan aktarilmasi arastirmanin = giivenirliligini
arttirmaktadir (Biiyiikoztirk ve digerleri, 2012: 245). Goriismeler herhangi bir veri
kaybina engel olmak i¢in ses kayit cihazina kaydedilmistir. Arastirmanin giivenirliligini

esas alarak ses kaydi i¢in katilimcilardan izin alinmastir.
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Arastirma sonucunda elde edilen veriler betimsel ve igerik analizi yontemi ile
diizenlenip yorumlanarak anlasilir duruma getirilmistir. Yildirim ve Simgek (2011:
224)’e gore betimsel analiz yontemi elde edilen veriler temalara gore Ozetlenir ve
yorumlanir. Veriler arastirma sorularina yonelik olusturulan temalara gore
diizenlenebilecegi gibi, gozlem ve goriisme siireglerinde kullanilan sorulara gore de
sunulabilir. Betimsel analizde, goriisiilen ya da gdzlenen kisilerin fikirlerini yansitmak
amaciyla dogrudan alinti yapilir. Betimsel analizde amacg, elde edilen bulgular
diizenlenmis ve yorumlanmus bir sekilde okuyucuya aktarmaktir. Bu amagla elde edilen
veriler once sistematik bir sekilde betimlenir ve bir sonraki adimda bu betimlemeler

yorumlanir, neden-sonug iligkisi ile ¢ikarimlarda bulunulur (Yildirim ve Simsek, 2011:

224),

Icerik analizi, insan davramislari ve dogasmni dogrudan olmayan yollarla calisamaya
olanak taniyan bir tekniktir. Ozellikle sosyal bilimlerde en ¢ok kullanilan yéntemlerden
biridir. Igerik analizi, belirli kurallara dayali kodlamalarla bir metnin baz1 sézciiklerinin
daha kiiglik icerik kategorileriyle Ozetlendigi sistematik, yinelenebilir bir tekniktir.
Icerik analizi metin icerisinden belli kelimelerin ya da kavramlarin varligini tespit etme
amactyla yapilir. Arastirmacilar bu kelime ve kavramlarin varligini, birbirleri ile olan
iliskisini belirler ve analizle metinlerdeki mesaja iliskin c¢ikarimlarda bulunurlar

(Bliytikoztiirk ve digerleri, 2012: 240).

Arastirmada yerel yonetim, Tarakli halki ve ziyaretgileri ile yapilan yart yapilandirilmig
goriismeler yaziya aktarilmistir. Ortaya ¢ikan transkriptin glivenilir bir kaynak olmasi

icin veriler birkag¢ kez okunarak gézden gecirilmistir. Transkript toplam 85 sayfadir.

Arastirma katilimcilarindan Tarakli halki ve ziyaretcilerine veriler Ozetlenip
yorumlanirken katilimcilarin kimliklerinin agiklanmayacagma dair bilgi verilmistir.

Tarakli halk1 H harfi ile kodlanirken Tarakli ziyaretgileri Z harfi ile kodlanmustir.
3.4. Arastirmanin Bulgular:

Bu boliimde Tarakli’nmin yavas kent markalagma siirecini degerlendirmek amaciyla
Tarakli Belediye Baskani, Yazi Isleri Miidiir Vekili, Tarakli halki ve ziyaretcilerle
yapilan goriismelerin verileri analiz edilmistir. Elde edilen bulgular katilimcilarin

goriisleri 15181nda sunulmustur.
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3.4.1. Tarakh Yerel Yonetimine iliskin Bulgular

Tarakli’min mevcut durumunu tespit etme ve bu durumun giiclii ve zayif taraflarini
ortaya koyma ve yavas kent iliyeligine olana yaklagimlarini ortaya koyma baglaminda
yerel yonetimden Belediye Baskani Tacettin Ozkaraman ve Yaz Isleri Miidiir Vekili

Sahin Ak ile gorlistilmiistiir.

Tablo 6:
Tarakh yoneticileri
Isim Gorev Goriisme
Siiresi
Tacettin Ozkaraman | Belediye Baskani (2004-2019) | 29 dk
Sahin Aki Yazi isleri Miidiir Vekili 46 dk

Bu goriismeler sonucunda elde edilen bulgular; Tarakli’nin Bir Kent Olarak Giiglii ve
Zayif Yonleri, Tarakli’nin Marka Kisiligi ve Marka Konumu, Tarakli’nin Yavas Kent
Agina Uye Olma Siireci, Tarakl'nin Yavas Kent Agina Uyeligini Gergeklestiren En
Giiclii Kriter, Tarakl’'nin Yavas Kent Olarak Tamtilmasi I¢in Yapilan Tanitim
Faaliyetleri, Yavas Kent Uyeliginin Tarakli’'ya Sagladigi Avantaj ve Dezavantajlar,
Tarakli Halkinin Yavas Kent Farkindaligi, Tarakli Halkinin Yavas Kent Kapsaminda
Gelistirilen Projelere Tepkisi, Yavas Kent Tarakli’'nin Ziyaret¢i Sayisindaki Degisim

basliklar1 altinda sunulmustur.
3.4.1.1. Tarakl’nin Bir Kent Olarak Giiclii ve Zayif Yonlerine iliskin Bulgular

Osmanli zamaninda Istanbul-Uskiidar ile Bagdat yolu Tarakli’dan geciyordu. Aym
sekilde Cumhuriyet Doneminde de Beypazari’ndan Kayseri’ye kadar uzanan Ankara
yolu sayesinde Tarakli bolgesinde ticaret canli kalmistir. Ayni1 zamanda bolge
ipekbocekgiligi ticareti konusunda da oldukga gelismisti. Tarakli bu donemlerde giicli
bir ekonomi sergilemektedir. 1965°li yillardan sonra Ankara yolunun Bolu Dagi
tarafindan gecirilmesi Tarakli’y1 ekonomik agidan zayiflatmistir (Eser, 2008: 21-22).
Tarakli’nin iklim degisikligi sonucu tarimdan ¢ok yararlanamiyor olusu, bir¢ok meslek
dalinin teknolojiye ayak uyduramamasi nedeniyle yapilmamasi ve biiyiik kentlere gd¢

vermesi Tarakli’nin ekonomik goriintiisiinii degistirmistir.

“Gelismis bir yol aksi iizerinde degil Tarakl. Ger¢i 1960°l yillara kadar

Istanbul- Ankara arasindaki gecis noktalarindan bir tanesi. Bu sayede
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ticaret, bu sayede kasik¢ilik, bu sayede meyvecilik Tarakli’da gelismis ve
buna yonelik istihdam da saglaniyormus. Fakat 60’1 yillardan sonra
Tarakli’'nin ben biraz da ona baglyorum yolun Bolu dagi tarafina

gecirilmesi Tarakli’'mn ticaret hayatimi bitirmis. Insanlar da bu sefer goc¢

etmeye baslamiglar” (S.A., 2019).

Degisen sartlara gore Tarakli’nin tekrar degerlendirilip sahip oldugu giiclii taraflarin
ortaya konulmasi gerekmektedir. Yol glizergdhinin degismesi Tarakli’y1 zayif diisiirse
de Tacettin Ozkaraman’m da ifade ettigi gibi Tarakli’nin bulundugu konum birgok

biiylik kente kisa mesafededir.

“Tarakli’'min en biiyiik avantaji ya da giiclii diyebilecegimiz seyler
Istanbul, Ankara, Bursa, Kocaeli, Eskisehir ve Sakarya gibi Tiirkiye nin
biiyiik illerine niifus yogunlugunun sanayinin fazla oldugu, dolayisiyla
insanlarin bunalip kisa tatillerde séyle bir dolasalim hava alyim, iste
degisik yerleri degisik mekanlari géreyim diye diistindiigii aradigi
yerlerden birisidir” (T.O., 2019).

Yavas kent hareketinin temel felsefesi kentleri turizme yonlendirmek olmasa da yavas
kent agina iiye olan kentlerin tarihi yapilarini, dogalarini ya da ydresel iriinlerini
korumaya yonelik caligmalar yapmalariyla onlar da bilinen, ziyaret edilen kentlere
doniismek istemektedirler. Ancak Tarakli heniiz turizm agisindan istenilen noktaya

ulagsmamuistir.

“Turizm Tarakl igin yeni bir olgu. Her ne kadar biz bir zihniyet degisimi
yapip insanlarin da turizmin énemli bir olgu olduguna kendileri a¢isindan
da gelir getirecegine inandirmak noktasinda bir mesafe aldik ama maalesef

tam istedigimiz noktada degiliz” (T.0.,2019).

Yine de bugiin Tarakli’nin bozulmamuis tarihi kimligi, yasanilir dogasi yavas kent agina
iiye olmasiyla daha ¢ok On plana g¢ikarilmis ve korunma altina alinmistir. Dolayisiyla

Tarakli’y1 zayif diisiiren olumsuz durum Tarakli’nin gii¢lii yonii durumuna gelmistir.

“Tarakli son yillarda diger sektorlere gore daha fazla gelisme gosterdigine
inandigim turizm sektériinde hem doga hem kiiltiir hem saghk turizmi

acisindan onemli bir merkez” (T.0.,2019).
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Kentler ¢ok eski medeniyetlere ev sahipligi yaparak tarihi bir kimlik kazanmustir.
Kentlerin markalasmasinda tarihi unsurlarin etkisi biiytiktiir. Bir kentte var olan mimari
eserler, anitlar, miizeler o kentin daha fazla ziyaret edilmesine olanak saglamaktadir.
Sahin Aki’nin da belirttigi tizere Tarakli’nin dogasi, mimarisi, tarihi konaklar1 ve termal
turizmi giliclii taraflaridir. Tarakli’nin yavas kent markalasma siirecinde bu unsurlar 6n

plana ¢ikarilmis bu dogrultuda projeler gelistirilmistir.

“ Tarih, mimari, yayla ve geleneksel yasam... Bunlar Tarakli’'nmin giicli
yonleri. Arti belki de tarihi Bizanslilara kadar giden kaplica termal sular
bunlar da Tarakli’yi 6n plana ¢ikaran konular. Yavas yavas bunlarla ilgili
calismalar yapilyor. Tesisler kuruluyor, insanlarmn Tarakli’yi daha iyi

ogrenmesi amaciyla ¢calismalar yapiliyor” (S.A., 2019).

Tarakli da yavas kent agina olan iiyeligi ve termal tesisle taninmak istemektedir.
Tacettin Ozkaraman’in da ifade ettigi gibi Tarakli’mn giiclii bir kent markas1 yaratmasi
turizme acilarak olabilecegi ve bu kapsamda da Tarakli halkinin bilinglendirilmesini
gerekli gormektedir. Sahin Aki da Tarakli’nmin en zayif tarafinin bilinirlik oraninin

diisiik olmasina baglamaktadir.

“Zayif yonlerimize gelecek olursak bilinmemezlik. En biiyiik problemimiz
bu.... Yatrim yapacak kurum ve kuruluslarin da Tarakli’yi ¢ok fazla

bilmemesi de bir engel” (S.A., 2019).

“Maalesef turizm noktasinda yatirim yapacak yatirimct noktasinda sitkintimiz
var. Vatandasg, sermaye birikimi agisindan Tarakli’dakiler yeterli degil. Tabi
disaridaki vatandas da bu konuda ¢ok biiyiik bir yatirim yapmus degil” (T.O.,
2019).

Genel olarak Taraklinin en biiyiik zayif yoni yol giizergahinin degismesi sonucu
ekonominin bozulmasi olarak goriilmektedir. Ancak konum olarak biiyiik kentlere yakin
olmasi ve tarihi dokusunu hala koruyor olmasi Tarakli’ya turizm agisindan bir kimlik
kazandirmistir. Bununla birlikte turizmle ilgili yatirnmin yetersizligi ve Tarakli halkinin
turizm noktasinda farkindaliginin eksikligi de Tarakl’’nin zayif yonleri olarak
goriilmektedir. Bu iki eksiklik giderildiginde Tarakl’'min zayif yonlerinin ortadan

kaldirilacag: diistiniilmektedir.
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3.4.1.2. Tarakh’mn Marka Kisiligine ve Marka Konumuna Iliskin Bulgular

Marka kisiligi, markalarin rakiplerinden ayrigmasini saglayan onemli bir kavramdir.
Markalarin da insanlar gibi kisilik 6zellikleri ve duygular1 vardir. Dolayisiyla markalar
demografik agidan degerlendirildigi gibi ayn1 zamanda sempatik, sicak, neseli gibi

kisilik 6zellikleri tizerinden de degerlendirilmektedir (Cakirer, 2013: 21).

“Sakin, mutedil, hosgoriilii, iyi niyetli, sevecen, herkesi kucaklayan, herkese
sevgi saygi gosteren. Herkesi kucaklayan gonliinde herkese yer veren biri

diyebilirim” (T.0., 2019).

Sahin Aki’nin da ifade ettigi lizere Tarakli ge¢misini ve sahip oldugu degerleri koruyan

ve bu birikimi gelecege aktarmak isteyen bir Tarakl kisiligi ortaya koymaktadir.

“Unutulmus, kendi halinde ama yasama gii¢lii tutunan bir insan ashnda
Tarakli. Yiizyillardwr burada bir¢ok evreden ge¢cmis kiiltiiriinii korumus en
azindan simdi o kiiltiiriinii koruyan Tarakli hem diinyaya hem Tiirkiyeye
hem gelecek nesillere bildigini aktarmak icin kendini kabugunu kiriyyor

(S.A., 2019).

Markalarin duygusal ve psikolojik Ozelliklerinin bir kimligi temsil edecek sekilde
tiketicinin zihninde belli bir imajla yer almasimi saglamak markanin konumunu
gostermektedir (Islamoglu ve Firat, 2016: 9). Aym sekilde kentler de markalasma
sirecinde hedef kitlenin zihnine nasil bir kimlik ve kisilikle seslenecegini

konumlandirma ile belirlemektedir (Borga, 2014: 65).

“Tarakli nasil bir marka olabilir,; sessizligini sakinligini koruyan, éziinde
temiz, yasanabilir, degerlerine sahip ¢ikan bir yer... Tarakli’ya gittigim
zaman temiz su i¢erim, bol oksijen alirim, yiyecegim seylerin temiz

oldugunu bilirim seklinde konumlandwilabilir” (S.A., 2019).

Aragtirmanin bulgulari, Tarakli 6ziinde sakin, yasanilir, geleneklerine bagli bir yer
olmakla beraber misafirperver ozellikleri ile insanlarin zihinlerinde yer etmek ve bu

sekilde taninmak istedigini ortaya koymaktadir.

“Disaridan gelen insanlar Tarakhda’ki vatandaslarin sicakligini ¢ok
begeniyorlar hoslarina gidiyor.... Mesela kadinlar evlerinin onlerinde sal¢a

kaynatiyorlar... Gelenlere illa yiyin filan diyorlar. Ticaret falan da yok
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ortada, bir kazang¢ falan, satmak ic¢in falan da degil.. Bu disaridan
gelenlerin ¢ok hosuna gidiyor. Bizim insanlarmmizin sicakkanliligini ve
misafirperverligini tabi evi ile konagi ile birlikte gosteriyor. O evlerin
nimarisi bile o sicakligi biitiinliigii gésteriyor... Mesela misafir odast vardwr
bizde o oda ancak misafir geldigi zaman kullanilir. Eve alinan ilk esyalar
once o odada kullanilir ve yeni bir ihtiya¢ hissedildiginde onlar diger aile
bireylerinin kullandigi odaya gider. Bu bile bizim kiiltiiriimiizde misafirin

yerini gostermek agisindan érnektir” (T.0., 2019).
3.4.1.3. Tarakl’nin Yavas Kent Agina Uye Olma Siirecine iliskin Bulgular

Yavas kentler, yerel yonetimin tarihi koruma bilinciyle yerel kaynaklar: siirdiirtilebilir

anlayisla kullanan yerler olarak tanimlanmaktadir (Mayer ve Knox, 2006: 321).

Sahin Aki Tarakli’nin yavas hareket agina girmesinde maddi menfaatleri olmadigi
geleneksel yasam tarzinin korunmasina aracilik eden bir olusum olarak gordiiklerini

ifade etmektedir.

“Tarakh yemek kiiltiirii de olarak giizel bir kent. Orta Asya’dan goglerle
birlikte gelen bir ugut tathmiz var. Bir keskegimiz var ne biliyim
boreklerimiz var. Bir mekanin, kentin marka olabilmesi i¢in ne yaparsaniz
yapin yeme i¢me kiiltiiriiniin olmasi1 gerekiyor. Bir kente gittiniz issiz bir
kent, diikkdan yok, yemek yeme mekdni yok ama her yer ¢ok giizel. Ne kadar
faydalanabilirsiniz ki yani aklinizda ne kalabilir. Diinyada insanlar genelde
su yemegi ¢ok sevdim bu tatlyt ¢ok sevdim, su icecek ¢ok giizeldi ilk defa
karsilastim demeleri aslinda bir turizme ivme kazandwiyor... Bunlart on
plana ¢ikararak ve geleneksel yontemlerle yonetmek... Aslinda genel olarak
fikir buradan ¢ikti. Bir, geleneksel yasam tarzimizi korumaliyiz. Cittaslow’a
tiye olmanin temelinde bu yatiyor. Cittaslow’un da maddi ¢ikar felsefesi

yok...” (S.A., 2019).

Yavas kentler gelenekleri korurken modern diinyanin getirdigi olanaklar1 da
kullanmaktadir. Tacettin Ozkaraman’a gore yavas kent hareketi Tarakli igin bir yol
haritast olarak kullanilmaktadir. Tarakli’nin basvuru yaptigi yillarda reklamlarda yer

almas1 Tarakli’y1 zaten taninir bir konuma getirdigini belirtmektedir. Tarakli’nin yavas
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kent hareketi agina katilimimi salt turizme girmek amaciyla yapilmis bir eylem

olmadigini belirtmektedir.

Bizim Tarakli’da bir arkadasimiz vardi mimar. Cittaslow’u ilk olarak o
duymustu. Iste biz onunla ilgili arastirma yaparken Seferihisar Tiirkiye de
ilk miiracaati yapti. Tabi daha sonra biz arastirmalarimizi degerlendirdik....
O swra TTNET in Miimkiin’lii reklamlar: ¢ekiliyordu, zaten biitiin televizyon
kanallarinda oynuyordu ve bu sayede hemen hemen her aksam Tiirkiye 'deki
herkes Tarakli’y1 goriiyordu. Bir de o zaman termal goriismeleri baslamist.
Istihdam agisindan  oniimiiziin - a¢ilacagmi  diisiiniiyorduk. Bizim iiye
olmamizdaki tek sebep Cittaslow’un kriterleri bizim igin hedef olsun, yol
haritasi olsun. O hedeflere uygun olarak hareket edelim diye iiye olduk.
Herhangi bir sey beklemedik (T.O.,2019).

Sahin Aki da benzer olarak Mimar Cetin Oztiirk’iin Izmir Seferihisar’in yavas kent
olmasinin ardindan bu 6neriyi getirdigini ve Tarakli’nin yavas kent hareketinin zorunlu

kriterlerini zaten halihazirda yerine getirmis oldugunu ifade etmektedir.

“Ashinda bunun baglangict Cetin Oztiirk abimiz var. 2004 yilinda
Taraklida’ki tarihi binalarin restorasyon ¢izimine onunla baslamistik. O da
Tarakli’ya merakli ve seven bir arkadasimiz. Izmir’deki Seferihisar’in
Cittaslow 1iiyesi oldugunu duyduktan sonra oneriyi ashinda o getirdi
baskanimiza, bize. Biz zaten haziriz, Tarakli Cittaslow’un tiim ozelliklerini
yerine getiriyor. Iste Seferihisar baskani ile bir gidelim gériiselim dend;.
Isin baslangici o ashinda” ...(S.A., 2019).

Sahin Aki, Tiirkiye’nin kendi iginden ¢ikan bir olusumla tarihi dokunun ve kimligin
neden korunamadigina iligkin goriis belirtmektedir. Aynm1 zamanda Tiirkiye’de de
kurumsal anlamda yavas kentler birliginin kurulmasi ve her yavas kentin yerel
yonetimden Ozerk bir yapida yonetilmesinin kentler i¢in daha uygun ve verimli

olacagini ifade etmektedir.

Insallah Tiirkiye kendi icinde de yavas kentler birligini kurabilir. Tamam,
uluslararasit anlamda bir birlige iiyeyiz ama. Mesela Tiirkiye Tarihi Kentler
Birligi var ama aynmi zamanda Avrupa Tarihi Kentler Birligi'ne de iiye. Su

anda Cittaslow’un Tiirkiye’'deki ayaginda bir eksiklik var. Bunu
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Bogazici’'nde hukuk profesorii olan Ilker hocamiz da séyliiyor. Yani biz
Cittaslow birligi diyoruz ama resmi olarak 6yle bir birligimiz yok. Kurumsal
bir kimlige biiriinemedik. Belediye yavas kent aginin bir yerinde olmali ama
fakat yavas kent hareketini daha 6zerk bir yapi yonetmelidir... Cittaslow
aslinda tarihi dokuyu korumak icin de bir firsat. Ama bir ayagimiz eksik

Kiiltiir Bakanlhiginin da destek vermesi gerekir... (S.A., 2019).

3.4.1.4. Tarakl’nin Yavas Kent Agina Uyeligini Gerc¢eklestiren En Giiclii Kritere
Iliskin Bulgular

Yavas kent agina iiye olmak igin cesitli kriterlerin saglanmasi adina projeler
gerceklestirilmesi gerekmektedir. Bu kriterlerden biri de “kentsel yasam politikasidir™.
Bu politikaya gore kenti giizellestirmek ve goriiniimiinii kriterlere uygun olarak
degistirme adina projeler gerceklestirilmesi talep edilmektedir. Ozellikle mimari alanda
tarihi dokunun korunmasi ve degistirilmeden restorasyon siirecinin yiiriitilmesi

gerekmektedir (www.cittaslow.com).

“Burada bizim en gii¢lii oldugumuz kriter mimariydi... Tarakli 1950- 1960
yil once yapilan yol giizergahinin disinda kalinca sanayilesmeden falan
uzak kalmis ve insanlar da digsariya go¢ etmis buradaki evler bos kalmaus,
rant olusmamis. Dolayisiyla buranin dokusu korunmus o Tarakli’min bir
sanst olarak kalmis. Biz de o zaman ilk basladigimizdan itibaren yeni
yapilart da miimkiin oldugu kadar yérenin mimarisine uygun olarak

yapmaya baslamistik” (T.O., 2019).

“Mimari dokunun korunmus olmasit bununla birlikte 2004 yiuinda baslayan
restorasyon stirecinin 2011°li yularda Tarakli’'nin daha fazla tanimir

olmasini sagladi” (S.A., 2019).

Aragtirma bulgularma gore Tarakli’nin yavas kent agina tiyeligini gergeklestiren
en gliclii kriterlerinden geleneksel yasam tliretim tarzinin da 6nemli derecede etkili

oldugu goriilmektedir.

“.. Bir de ozgiin iiretim sekilleri agisindan da ¢ok giigliiydiik. Ve mesela
Tarakli’da hala insanlar ¢ogu kendi ihtiyaci olan tarhanayi, sal¢ayi, regeli,

tursuyu kendileri yapar fabrikasyon degil o da ozgiin iiretim sekillerinin
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korunmasi, geleneksel el sanatlarin korunmasi gerek kasik yapimi gerekse

dokuma olarak o da iste giiclii oldugumuz yénlerden biriydi” (T.O., 2019).

“...En onemli konu mimari doku, restorasyonlar ve geleneksel yasam. Cok
fazla gog vermis olsak bile burada kalan insanlar komsularini bilir, evlerini
emanet ederler, evlerinin kapisi iizerinde anahtart durur, bu mahalle

kiiltiiriinden de gelen bir konu. Bunlar gercgekten gii¢li olan kriterlerin

basinda...” (S.A., 2019).

Arastirma bulgularina gore Tarakli’nin mimari yapist ve geleneksel yasam tarzi yavas
kent ag1 iiyeligini gerceklestirmistir. Bu kapsamda yapilan c¢alismalarin 2004 yilinda
yani yavas kent liyeliginden 7 yil 6ncesine dayandigini ifade eden Sahin Aki mimari
acidan yapilan caligsmalar Tarakli'nmin kabul edilme siirecini kolaylastirdigini ifade
etmektedir. Sahin Aki’ya gore iiyelik sart1 igin gerekli olan diger kriterler bakimindan
da Tarakli’nin eksikliklerini gidermeye ¢alistig1 ve bu alanda sahip oldugu kaynaklarin
kriterlere uygun bir sekilde kullanilmasi adina yeni projelerin olusturulmas: gerektigi

diistiniilmektedir.

3.4.1.5. Tarakl’min Yavas Kent Olarak Tamitilmasi icin Yapilan Tanitim
Faaliyetlerine Iliskin Bulgular

Aragtirma bulgularina gore Tarakli yavas kent agina iiyelik siirecinden giiniimiize kadar
ki zaman icerisinde altyap1 ¢caligsmalarin1 gergeklestiremedigi i¢in Tarakli’nin yavag kent

olarak tanitilma faaliyetlerinin yapilmamasi uygun goriilmiistiir.

“Cittaslow’dan sonra isin agik¢asi frene bastik tanitim noktasinda. Ciinkii
az once dedigimiz egitim, yatirim ve mekan noksanligi. Cok fazla sayida
insan geldigi an insanlarin memnuniyetsizlikle ayrilmasina sebep olup
ilerisi icin bizim adimiza olumsuz bir intiba birakilmasina vesile olabilirdi.
O eksiklikleri giderdikce reklami ve tanitimi yapmay: diisiiniiyoruz” (T.O.,
2019).

“Cok fazla tamitim igine girmedik. Ciinkii onun nedeni teknik alt yapuy
gerceklestirmememizdir. Ciinkii kanalizasyon, her yer kazilmis, bir tarafta
topraklar bir tarafta taslar, su igin keza dyle. Reklam kampanyasi yapsaniz,

medyada yer alsaniz burada bir Cittaslow Tarakli varmus, insanlar bu sefer
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gelip kentin icerisini késtebek yuvasi gibi kazilmig gérmiis olmasi bu sefer

de ¢ok yanlis bir alg1 yaratacakti insanlarda” (S.A., 2019).

Tarakli’'nin altyapr olarak hizli bir sekilde hazir hale getirilememesinde Tacettin
Ozkaraman’in ifadesine gore Sakarya Biiyiiksehir Belediyesi’nin mali agidan Tarakli’ya
destek olamamasidir. Bunun da nedenini Biiyiiksehir Belediyelerine verilen fonlarin

adaletsiz bir sekilde dagitilmasini gerekce gostermektedir.

“ Maalesef belediye gelirleri yani devlet kaynagindan aktarilan kaynaklar
direkt belediyenin niifusuna goére aktariiyor. Bir de bizim Sakarya’da
yiizolgiimii  olarak 7. belediyeyiz ama niifusumuz bize en yakin bir
belediyeden yaridan daha az. Dolayisiyla bu gelen para personel maagini
odemeye bile yetmiyor. Dolayisiyla siz ne kadar proje gelistirirseniz
gelistirin onlart uygulamaya yeterli gelemiyorsunuz. Sakarya Biiyiiksehir’in
de desteklemesi gerekiyor Cittaslow’u. Sakarya Biiyiiksehir de diger
biiyiiksehirlere gore maalesef ¢cok ¢ok kétii durumda” (T.O., 2019).

Sahin Aki Tarakli’da ¢ekilen dizilerin ve reklam filmlerinin Tarakli’nin taninirligini
arttirmada biiylik bir avantaj oldugunu ayn1 zamanda tanitim faaliyetlerinin bir an 6nce

baslamasi gerektigini belirtmektedir.

“Reklam kampanyast olarak zaten miimkiinlii reklamlari burada c¢ekildi. O
cok biiyiik bir etki yaratti. Gegcen sene de Yalaza diye bir dizi ¢ekildi.
Insanlar dizilerdeki ¢ekilen mekdanlart gérmek icin buralara geldiler. Cok
gilizeldi. Ablanin yerini gérecek, yorgancinin yerini gorecek, insanlar
giintibirlik gelip ordaki dizinin artistleri ile oturup konusabiliyorlardi, resim
cektirebiliyorlardi. Bu bile tanitim oldu. Onlar napiyorlardi paylasim
yapiyorlardi. Iste onun icin kente girerken bir cittaslow tabelasini
goremiyorsunuz. Veya diikkanlarda onu goéremiyorsunuz ama bu yildan

itibaren o baslayacak” (S.A., 2019).

3.4.1.6. Yavas Kent Uyeliginin Tarakl’ya Sagladigi Avantaj ve Dezavantajlara
fliskin Bulgular

Yavas kent ag1 kentlerin yerel kimliklerini korumalarini isteyen bu baglamda kentlerin

orgiitlenmelerini saglayan bir olusum olarak ortaya cikmistir. Kentlerin iiyelik
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bagvurusunun kabul edilmesini saglayacak kriterleri gerceklestirmesi kentlerin olumlu
yonde gelisimine destek olmaktadir. Fakat yavas kentlerin sakinligi, yerelligi, dogas1 ve
tarihi kimlikleri ile taninmasi ve cazibe merkezlerine doniisecegi yoniinde de elestiriler
bulunmaktadir. Knox (2005: 8)’e gore yavas kentlerin turizm merkezi olmasi ve
metropol kentlerdeki insanlarin arazi ya da ev satin almasi yavas kentlerin niifusunu
arttiracaktir. Bu goriis 1s181inda Sahin Aki’nin ifadesi degerlendirildiginde Tarakli i¢in
hava kirliligi ya da farkli sehirlerden insanlarin gelerek niifusunu arttiracagr yoniinde
endiseleri bulunmamaktadir. Tarakli yavas kent {iyesi olduktan sonra da ayn1 sakinligini
ve yasanabilirligini korudugunu belirtmektedir. Arastirma bulgularina gore yavas kent
iiyeliginden sonra Tarakli’nin akademik c¢evre tarafindan arastirma yapilan bir bolge
durumuna gelmesi avantaj olarak degerlendirilirken yavas kent iiyeliginin olumsuz

yOniiniin olmadig goriilmektedir.

“Simdi biz bunu ¢ok fazla kullanmadigimiz i¢in avantajlart igin ¢ok fazla bir
sey soylevemem. En ¢ok akademik a¢idan ¢alisilma imkani dogdu ve ¢ok
sayida bununla ilgili arastirmalar gelistirmeler var. Daha ¢ok
akademisyenlere yonelik oldu. Yavas kent aginin herhangi bir dezavantaji

da olmadi” (T.0., 2019).

“ Hi¢cbir dezavantaji olmadi. Daha ¢ok olumlu ve avantajli yonlerinden
bahsetmek lazim. Tabi hani bu reklam ve dizi ile birlikte insanlar Tarakli’y
daha iyi 6grenmeye ¢alistilar. Termal yatirim i¢in buralardan devre miilk
aldiklar1 icin Tarakli’yi yerinde gérdiiler. Veya artik mimari anlamda,
ogretim gorevlileri olsun, okullar olsun hatta ilkokuldan iiniversiteye kadar
farkly konularda insanlar gelip bizden bilgi aldilar halkla konusuyorlar.
Hep bunlar avantajli yonleri ne olursa olsun insanlarin aklinda Tarakl fikri
kaliyor. Cok bir dezavantaji olmadi. Su da var Cittaslow olunca trafik artti
mi? Haywr. Niifus arttt mi? Haywr. Giiriiltii arttt mi? Haywr, ashinda yine
sakinlikle yasamaya devam ediyor Tarakl. Tabi bu tanmitim faaliyetleri bir
poptilerlik de getiriyor” (S.4., 2019).

3.4.1.7. Tarakh Halkimin Yavas Kent Farkindahgina iliskin Bulgular

Yavas kent aginin kriterlerinden bir tanesi de “ Misafirperverlik, Farkindalik ve Egitim

icin Planlardir (www.cittaslow.com). Bu kriter, yavas kent halkinin disaridan gelen
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ziyaretcileri 1yi karsilamasi, kenti tamitmasi ve irilinlerin uygun fiyat politikasiyla
satilmasim gerceklestirmeyi amaglamaktadir. Tacetttin Ozkaraman, halkin bu konuda
egitilmesinin ¢ok hos karsilanmayacagini belirterek; aslinda bizim geleneklerimizde var
olan bir davranis sekli oldugunu ifade etmektedir. Ayn1 zamanda halkin zaten yavas

kent kriterlerine uygun olarak yasadigi ama bunun farkinda olmadigini belirtmektedir.

“Yok simdi su var Tarakli’daki halk Cittaslow’a uygun yasiyor zaten de.
Cittaslow’a uygun yasadigini bilmiyor. Tarakli halki da Cittaslow nedir ¢ok
fazla bilmiyor. Dedigimiz gibi biz vatandas bunu bilsin ya da iste disaridaki
vatandas bizim Cittaslow oldugumuzu bilsin onun igin gelsin diisiincesi yok.
Bizim Cittaslow olmaktaki tek amacimiz az once de dedigim gibi bizim igin
bir yol haritas1 yoksa vatandasin zaten tavri Cittaslow kriterlerine uygun

oldugu icin zaten kendiliginden yapiyor” (T.O., 2019).

Sahin Ak1 ise farkindalik konusuna egilerek, eski yasam tarzinin izlerinin hayatin iginde
olmasi gerektigini ifade etmektedir. Tarakli esnafinin gelen ziyaretcilere iiriin satist
esnasinda baski uygulamadan satis gerceklestirmesinde farkindalik ve biling kazanmasi

gerektigini belirtmektedir.

“Aslinda en onemli konulardan biri de farkindalik olusturmak. Neye
farkindalik olusturucaz, bakkalimizda 50-100 onceden kullanilan raflar
olsa ya da bir berberin kullandigi 50- 100 yil once kullandig: aletler olsa ne
biliyim gelse insanlar. Eski bir radyolu lamba olsa gelse insanlar,
otursunlar izlesinler. Ciinkii zaman ¢ok hizli akiyor.  Esnaflarimiz
kadinlarimiz daha yeni yeni bu iglere baslyyor. Ya gel benim malim daha iyi,
ondan alma benden alma gibi stkintilarla da ugrasiyoruz. Insanlar geldigi
zaman kim ne almak istiyorsa yodnlendirmeden bunun olmast lazim.
Misafirperverligi ve farkindaligi da kendi halkimiza da ogretmeye
calisiyoruz” (S.A., 2019).

3.4.1.8. Tarakh Halkinin Yavas Kent Kapsaminda Gelistirilen Projelere Tepkisine
Mliskin Bulgular

Arasgtirma bulgularina goére yavas kent {iyeliginin turizm araci ve maddi katki

saglamasina yonelik fikrin Tarakli halkinda olusmasinin istenmedigi goriilmektedir.
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Bununla birlikte Tarakli halkinin yavas kent {iyeligi ile ilgili beklentisinin olmadigi

goriisli de bulgularda yer almaktadir.

“...Onunla ilgili vatandasin da zaten ¢ok beklentisi yok. Hani biz sunu da
uygun gormiiyoruz. Cittaslow olduk siz ¢cok para kazanacaksiniz degil zaten
buradaki turizm olayimi biz tabi ticaret yani para kazandiran onemli
sektorlerinden birisi tabi ama vatandasin gelen kisiyi amiyane tabirle
yvolunacak kaz gibi miisteri gibi gérmesini istemiyoruz. Tarakli'nin misafiri
o ona hizmet edecek ve hizmetin karsiligini alacak sekilde goriiyoruz. O

yiizden biraz kapitalizmi  otelemeye, pek on planda tutmamaya

calisiyoruz”(T.O., 2019).

Sahin Ak1’ya gore yavas kent tiyeligi Tarakli halkina sahip oldugu yerel imkanlar
nasil kullanacagini gostermis olup direkt ekonomik katki saglayan bir turizm

hareketi olarak degerlendirilmemektedir.

“...Bunlara ashinda Cittaslow destek oluyor. Ama yavas yavas anlamaya
basladilar. Niye artik domatesi degerlenmeye bagsladi. Insanlar belki de
ileriye doniik sonbaharda sal¢a yaptirmaya baslayacaklar... Cittaslow
aslinda bir turizm hareketidir ama para kazandiracak bir turizm hareketi
degildir. Insanlarin kendi kentlerindeki imkanlar: nasil kullanabileceklerini

gosteren bir sistem ashnda”(S.0., 2019).
3.4.1.9. Yavas Kent Tarakh’nin Ziyaretci Sayisindaki Degisime iliskin Bulgular

Tacettin Ozkaraman Tarakli’min yavas kent iiyeliginden once de bir ziyaretgi kitlesine
sahip oldugu goriisiindedir. Bu ziyaret¢i kitlesinin olusumunda Tarakli’da c¢ekilen
reklam, film ve termalin biiylikk bir paymin oldugunu ifade etmektedir. Tacettin
Ozkaraman’a gére gelenlerin Tarakli’'mn altyapr olanaklarma uygun sayida oldugu ve
bundan dolay1 yavas kent iiyeligi Tarakli’nin tanittmi i¢in bir ara¢ olarak
kullanilmamaktadir. Cilinkii bu tutumu yavas kent hareketinin felsefesine aykiri

bulmaktadir.

“Cok farklh seyleri var. Birincisi kiiltiir turizmi i¢in gelen gruplar var. Doga
turizmi icin gelenler var. Iste Miimkiinlii reklamlarinda goriip gelenler,

daha sonra burada TRT-1"de cekilen Yalaza dizisini goriip gelenler var. Iste
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Tarakli’y1 herhangi bir sekilde duyup gelenler var. Termale konaklamaya
gelenler var, termalin miilk satmak igin getirdigi kisiler var. Dolayisiyla
gelenlerin seyi ¢ok cesitli... Dedigim gibi Cittaslow’u ¢ok kullanmak
istemedik igin agik¢asi. Ama dedigim gibi Tarakli’ya gelenler var ama su
anki kapasiteye gore gelenler orantili. Onun igin biz hi¢chir zaman

Cittaslow’u insanlar gelsinler gorsiinler diye ara¢ olarak kullanmadik”

(T.0., 2019).

Tacettin Ozkaraman, Tarakli’nin termal ile taninmast ve bu baglamda yapilacak
yatirimlarin Tarakli’ya sabit bir ziyaret¢i kitlesi kazandiracagini ifade etmektedir.
Yavas kent tliyeligi ¢ercevesinde yapilan bir tamitimin termal kadar ziyaretgi

canlilig1 yaratmayacagi goriisiindedir.

“Tabi bizim bu konuda en biiyiik timidimiz termallerdi. Mesela onlar belli
bir iki projeyle ozel sektoriin elinde tam bittiginde 10.000 yatak kapasitesi
olacak. Tarakli’'nin merkez niifusu 3000. Bu 10.000 yatagin yaklasik 7500-
8000°i Tarakly merkezin dibinde. Tarakli’ya 600 metre mesafede olacak. O
tesis bile su anda hemen hemen Y kapaite ¢alisiyor iste 1500-2000 kisi
filen var. Onlar bile her giin Tarakli’dalar. Cittaslow’u bilsinler ya da
bilmesinler zaten bu kisiler geliyorlar. Bir de Cittaslow’a iiye olanlarin en
biiyiik hedefi insanlar disaridan gelsin gezsin para harcasin iste konaklasin.
Ama bu Cittaslow’un felsefesine aykirt hem de sadece haftanin iki giinii bir

canlilik haftanin bes giinii atalet, kazancta istikrar: getirmiyor” (T.0.,2019).

Sahin Aki da yavas kent iiyeliginden sonra Tarakli’ya gelenlerin sayisinda bir artig
olmadig1 goriisiindedir. Turlarla ve termal araciligiyla diizenli gelen bir ziyaretgi

say1sinin oldugunu ifade etmektedir.

“Cok asir bir patlama yok. 2011 de belki bir iki tane lokanta vardi veya ii¢
tane vardr diyelim. Simdi talepler gelmeye basladik¢a yavas yavas daha
leziz ortamlar agilmaya baslandi. Mesela turlar 50- 100 kisilik taleplerde
bulunuyorlar. Veya bir doga ortaminda yemek yemek istiyorlar gibi. Cok
asirt bir patlama olmadi ashinda. 8 yil igerisinde Tarakli’ya gelen aylik
ziyaret¢i sayist 500-1000 kisi arasindadir. Ama dedigim gibi Tarakli’da iki

tane termal yatirnmimiz var. Termallere tamitim igin gelen gruplar
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Tarakli’yt da gezmis oluyor. Ama dedigim gibi aswr1 bir artis yok. Dedigimiz
gibi Cittaslow aslinda uygulanabilirse kriterleri kente fayda saglayacak bir
olusum” (S.A., 2019).

3.4.2. Tarakh Yerel Halkina iliskin Bulgular

Tarakli’nin yavas kent markalagma siirecinde Tarakli halkinin tepkisi ve farkindaligini
ortaya koyma baglamimda Tarakli halki ile gorlismeler yapilmistir. 38 kisi ile yapilan

goriismede katilimcilar rastgele 6rneklem se¢im teknigi ile secilmistir.

Tablo 7:
Tarakh yerel halla

Kod | Yas | Cinsiyet | Meslek Ikametgiah Yih | Goriisme Siiresi
H1 |36 | Kadin Temizlik Gorevlisi | 36 7 dk
H2 |36 | Kadn Temizlik Gorevlisi | 15 8 dk
H3 |55 | Erkek Isletmeci 20 12dk.
H4 |58 | Kadin Ev Hanimi 50 8dk.
H5 | 61 | Erkek Ciftci 61 4dk.
H6 |58 | Erkek Isletmeci 2 12dk.
H7 |29 | Erkek Isletmeci 2 9dk.
H8 |39 | Erkek Isletmeci 39 12dk.
H9 |79 | Erkek Isletmeci 79 12dk.
H10 | 74 | Erkek Isletmeci 74 7dk.
HI1 | 56 | Erkek Isletmeci 56 7dk.
H12 | 58 | Erkek Gazeteci 58 14dk.
H13 | 31 | Erkek Isletmeci 31 14dk.
H14 | 64 | Erkek Emekli 35 12dk.
HI5 | 55 | Kadin Ev Hanimi 40 5dk.
H16 | 27 | Erkek Isletmeci 27 7dk.
H17 | 31 | Erkek Isletmeci 28 10dk.
H18 | 37 | Kadin Terzi 5 7dk.
H19 | 28 | Erkek Isletmeci 10 7dk.
H20 | 46 | Kadin Isletmeci 5 7dk.
H21 | 42 | Kadin Ev Hanimi 42 11dk.
H22 | 20 | Kadin | Ogrenci 20 10dk.
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H23 | 21 | Kadin Hemysire 21 10dk.
H24 | 55 | Erkek Isletmeci 55 7dk.
H25 | 18 | Erkek Ogrenci 10 15dk.
H26 | 65 | Erkek Terzi 65 20dk.
H27 | 46 | Erkek Isletmeci 1 7dk.
H28 | 28 | Erkek Isletmeci 28 10dk.
H29 | 40 | Kadin Isletmeci 40 4dk.
H30 | 56 | Erkek Ciftci 56 14dk.
H31 | 40 | Kadin Ev Hanimi 20 10dk.
H32 | 52 | Kadin Satisct 52 5dk.
H33 | 51 | Erkek Isletmeci 51 8dk.
H34 | 50 | Kadin Satisc1 40 5dk.
H35 | 27 | Erkek Saglik Personeli 27 17dk.
H36 | 62 | Erkek Ciftci 62 9dk.
H37 | 28 | Erkek Pazarlama 28 12dk.
H38 | 37 | Erkek Isletmeci 10 26dk.

Bu goriismeler sonucunda elde edilen bulgular; Tarakli’nin Bir Kent Olarak Giiglii ve

Zayif Yonleri, Yavas Kent Bilinirligi, Tarakli Yavas Kent Uyeliginin Olumlu ve

Olumsuz Yonleri, Yavas Kent Kapsaminda Tarakli’da Yapilmas: Gereken Caligsmalar,

Tarakli’nin Ziyaretciler Tarafindan Tercih Edilme Nedeni, Tarakli Halkinin Tanitim

Faaliyetleri, Marka Kisiligi ve Kent Baglilig1 basliklar altinda sunulmustur.

3.4.2.1. Tarakl’nin Bir Kent Olarak Giiclii ve Zayif Yonlerine Iliskin Bulgular

Tablo 8:
Tarakl’min giiclii yonleri
Tema Kod F
Ekonomik acidan Termal 16
Turizm 13
Y oresel iirlinlerin tiretimi 5
Hayvancilik ve tarim 3
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Kentsel yasam acisindan Sakinlik 11

Giivenli 6
Dogal giizelligi 3
Biiyiik sehirlere yakin olmasi 3
Sosyo-Kkiiltiirel acidan Insan iliskileri 12
Mimari 10
Cittaslow (yavas kent ag1) 2
Geleneklere baglilik 2
Vatanseverlik 1
Toplam 88

Tarakl1 yerel halkina sorulan Tarakli’nin gii¢lii yonleri nelerdir? sorusuna ait en yiiksek
frekanslar “Termal”, “Turizm” ve “Insan iliskileri” ifadeleridir. En diisiik frekans ise

“Vatanseverlik” ifadesidir.

Aragtirma bulgularina gore Tarakli’nin en gii¢lii yOniiniin termal tesisler oldugu
goriilmektedir. Termal tesislerin faaliyete gectigi tarihten giiniimiize kadar olan

stirecte Tarakli’nin ekonomik yonden giiglendigi belirtilmektedir.

H17: “Insan iliskileri bakimindan gayet iyi durumda. Ufak yer olmasinin
avantaji diyelim. Herkes birbirini taniwr. Zaten adi iistiinde hi¢hir vukuat
yoktur. Zaten bir iki sene once buraya polis geldi. Onun haricinde son
yillarda turizm konusunda epey mesafe kat etti yani. Iki tane termal tesis
yapiliyor Taraklimiza. Termal olmadan burada gecim kaynagr olarak
sadece ciftcilik vardt... Bir alt sokak Yunus Pasa ¢arsisinda belki 10-12 tane
esnaf bu gsekilde termale gelenlerden hafta sonu giiniibirlik gezmeye

’

gelenlerden gelir elde ediyor, ekmek parasi kazaniyor yani”. (termal,

turizm, insan iliskileri, giivenli).

Arastirma bulgularina gbére Tarakli’nin yavas kent iiyeligi kentin canlanmasina
katkida bulunmustur. Tarakli’nin doga ve mimari gibi gii¢lii yonleri bulunmakla
birlikte Tarakli’nin tamitim faaliyetlerine verilen agirhk Tarakli’'nin giigli

unsurlarini ortaya ¢ikaracagi goriisii belirtilmektedir.
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H28: “Giiclii taraflar: soyle turizm alant oldugu icin suan Cittaslow sessiz
sehir olarak gegiyor. O biraz canlandirdi. Tarakli termal geldi mesela,
ilerde acgildigi zaman ¢ok biiyiik bir kuvvet dogacak. Her 15 giinde bir 4000
kisi devir daim yapacak. Bu da giictiir. Gii¢ para yani, is imkdni. Dogast,
mimarisi var. Ahsap alan. Tamtildik¢a gii¢lenecek diye diisiintiyorum.
Tanmitilmast lazim, reklam lazim biraz daha”. (termal, turizm, mimari,

cittaslow)

H29: “Baskamimiz Tacettin Ozkaraman ¢ok hizli ¢alisti. Bizi ilk once
Tiirkiye 'ye sonra yurtdisina tanitti. Tanitarak bu konaklar: yaptirdi, termali
getirdi. Bunlari yaparak Adapazari bizi tanmimaya bagsladi. Dis iilke
tamimaya basladi. Bu diikkdnlar eskiden kopek yuvasiydi. Bakin
goriiyorsunuz bayanlarumiz makarna, tarhana yapmaya basladi. Termalin
sayesinde satmaya bagsladik. Bu konaklari yapti. Her tarafta yemek
veniliyor. Cakirlar konagimiz var Yunus Pasa camimiz var, Mimar Sinan
onderliginde yapumis. Kiiltiir evimizi yapti, akarsuyumuz vardi oradan iki
yapay gol yapti. Hem hayvanlar sulaniyor, hem de bahg¢e sulaniyor. Simdi

herkes ekmek yiyor”. (termal, turizm, mimari, yoresel iiriinlerin tiretimi).

Aragtirma bulgularina gore Tarakli’min ekonomik acidan giliclii yonleri tarim
hayvancilik, termal tesisler ve buna bagli olarak gelisen turizm olanaklarmin
artmasina baglanmaktadir. Kent halkinin tirettikleri tirtinleri satma imkani1 bulmasi
Tarakli’nin ekonomik ag¢idan giiclenmesine destek olmaktadir. Kentsel yasam
acisindan Tarakli’'nin dogal ortami, sessiz ve sakinligi, biiyiik kentlere yakinligi
giiclii unsurlar olarak goriilmektedir. Sosyal acgidan ise yavas kent ag1 iiyeligi,

tarthi mimarisi, geleneklere bagli samimi insan iligkileri ise gii¢lii yonleri olarak

goriilmektedir.
Tablo 9:
Tarakl’nin zayif yonleri
Tema Kod F
Ekonomik a¢idan Is imkam 10
Tarim-hayvancilik 9
Uretim 4
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Kentsel yasam agisindan Sakarya’ya uzak olmasi 6
Saglik 4
Restorasyon 2
Konaklama 2
Cevre diizenlemesi 1

Sosyo-Kkiiltiirel acidan Sosyal etkinlik 13
Egitim 6
Gog¢ 6
Geng niifusun azalmasi 4
Insan iliskileri 1

Toplam 68

Tarakli’nin zayif yonleri nelerdir? Sorusuna katilimcilarin goriislerine iliskin en yiiksek
frekans “Sosyal etkinlik” ifadesidir. ikinci en yiiksek frekans ise “Is imkan1” ifadesine

aittir.

Arastirma bulgularina gore Tarakli’'nin en zayif oldugu alanlarin sosyal etkinlik, is
imkani, tarim-hayvancilik, egitim, saglik oldugu goriilmektedir. Ozellikle Tarakli’da
cocuklar, gencler ve kadinlar i¢in sosyal aktivite alanlarinin olmadigina iliskin ifadeler

bulunmaktadir.

H1: “Cok sosyal bir tarafi yok sosyal olanaklar: az. Ama sosyal etkinlikler
az. Sakarya’ya gitmemiz gerekiyor. Cocuklarumizla burada yapmamiz
gereken hi¢hbir sey yok. En basit ornekle sinema bile yok. Bir futbol sahast,
voleybol sahasi mesela yok. Egitim alaminda eksikliklerimiz var. Bizim
Sakarya’ya gitmemiz gerekiyor kiiciictik bir hastaligimizda. ”(sosyal etkinlik,
egitim, saglik).

Tarakli’nin Cumhuriyet dncesinde gii¢lii olan tarim ve hayvanciligin sartlarin degisimi

ile birlikte bu unsurlarin zayifladig: goriisii ifade edilmektedir.

HY9: “Evvelce burasi Osmanli doneminden son zamanlara kadar

ipekbocekgiligi vardi. Tarakli gecimini ondan saglardi. Ama 1920 °den

sonra burann seyi degisti. Sartlar degisti, ipekbocekgiligi biraz geriledi. Ne

biliyim naylon ¢ikti geriledi. Bir de meslekler degisti. Iklim 1995 senesine
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kadar devam etti. Ondan sonra iklimler 1sindi... Bunun kadrine ugradik biz
20 seneden beri. Eskiden 3 ay ipekbocekgiligi ile ugrasirdik senelik gelir
elde ederdik, bu bitti”. (tarim-hayvanculik).

Tarakli’da is imkanlarinin kisith olmasi gen¢ niifusun go¢ etmesine yol agtigi

belirtilmektedir.

H24: Ekonomik olarak zayif. Is sahasi olmadigi icin. Gengler gég ettigi icin

is sahast olarak kisith.

Arastirma bulgularma gore ekonomik acidan tarim-hayvanciligin degisen sartlar
yiiziinden olumsuz etkilenmesi, el sanatlarinin seri iiretime yenik diiserek iiretimin
zayiflamasi ve buna bagl olarak issizligin artmasi Tarakli’nin zayif unsurlar1 olarak
goriilmektedir. Kentsel yasam agisindan saglik olanaklarinin yetersiz olusu, restorasyon
siirecinin devam ettirilmemesi, ¢evre diizenlemelerinin beklentileri karsilamamasi ve
konaklama ihtiyacina cevap verebilecek altyapi olanaklarina sahip olmamasi Tarakli’nin
zaylf unsurlar1 olarak goriilmektedir. Sosyo-kiiltirel agidan ise sosyal etkinlik
alanlarinin azlig1, egitim olanaklarinin yeterli diizeyde olmamasi ve geng niifusun civar

kentlere olan go¢ii Tarakli’nin zay1f unsurlar olarak belirtilmektedir.

3.4.2.2. Tarakh Halkinin Yavas Kent Algisina Iliskin Bulgular

Tablo 10:
Yavas kent algisi
Tema Kod F
Ekonomik a¢idan Turizmin yapildig1 yer 6
Ekonominin zayif oldugu yer 4
Yerli liretimin yapildig: yer 3
Kentsel yasam acisindan Dogal yasam 15
Sessizligin ve yavasligin oldugu yer 15
Giivenli yer 11
Yasamak i¢in elverisli yer 3
Sosyo-Kkiiltiirel acidan Yerel kimligin, tarihin korundugu yer 12

Sicakkanli uyumlu insanlarin yasadig: bir yer 10

Kiiciik, niifusu az olan yerler 2
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Toplam 81

Tarakli’nin yerel halkina sorulan daha once yavas kentleri duydunuz mu? Nedir yavas
kent? Sorusuna iliskin en yiiksek frekanslar “Dogal yasam”, “Sessizligin ve yavasligin
oldugu yer” ifadeleridir. Ikinci olarak en yiiksek frekans ise “Yerel kimligin, tarihin

korundugu yer” ifadesidir.

Aragtirma bulgularina gore yavas kent, dogasina ve yerel kimligine siirdiiriilebilir

anlayisla sahip ¢ikan sakin tarihi yerler seklinde goriilmektedir.

H35: “Sakin sehir séyle, herhangi bir yipranma payr olmadi. Tamamen
dogalligini korudu. Ilerleme olmadi dolayisiyla sakin sehir olarak kald:.
Ama dogasini koruyup ilerleme yapabilirdi ama belki o zaman da sakin
sehirden c¢ikabilirdi. Dogasini bozmaya karsyiz. Bizim Cay Koyiiniin
arkaswinda bir parti iiyesi kireg¢ fabrikasi gibi bir yer kuracakti. Yani oray
yok edeceklerdi. Kéylii ayaklandi ve bunun i¢in de benim annem de var. Ben
o zaman Bursa’'daydim. Yaptirmadilar, ¢iinkii doganmin bozulmasini
istemediler. Biz kesinlikle suna ¢ok karsiyiz aile olarak agaglarin
kesilmesini, doganin bozulmasini istemiyoruz. Bunun ilceye degil de daha
uzak bir yere yapulabilir. Dogalligini koruyacak bir yandan da ekonomisini

gelistirecek. (dogal yasam, ekonominin zayif oldugu yer).

H32: “Hayat huzurlu sessiz, sakin bir yer olarak diistiniiriim. Bozulmamus,
eskisini koruyan bir yer”. (sessizligin ve yavashgin oldugu yer, yerel

kimligin tarihin korundugu yer).

H37: Tarakli olduktan sonra sakin sehir kavramini duyduk. Soyle
soyleyeyim 140 tane kriteri var galiba. Tarakl icin en giizeli eski gelenek ve
goreneklerine sahip ¢ikmasi, ikincisi bu eski kiiltiirel mimari ve dokusuna
sahip ¢ikmasi. En giizeli de fast food iiriin yok Tarakli’da. Zaten burasi sit
alamdir. Koylii pazart var orda her sey organiktir. Zaten o yiizden de
turistler hafta sonu Tarakli’yi tercih ediyor. Tarakl i¢in en giizel kriterleri
bunlar. Digerleri zaten niifusu 10.000 altinda digeri su¢ orani zaten ¢ok
diisiik. (verel kimligin tarihin korundugu yer, yerli iiretimin yapildigi yer,
giivenli yer).
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Arastirma bulgularina gore katilimcilarin yavas kentin ne oldugu hakkinda bilgileri
oldugu goriilmektedir. Tarakli’nin yavas kent oldugunun bilincinde olan Tarakli halki,
yavas kent modelinin kendi kentleri i¢in uygun oldugu goriisiindedir. Ayn1 zamanda
katilimcilarin ifadelerine gore yavas kent iiyeliginin Tarakli’ya turizm acisindan da

maddi katki saglamali goriisti yer almaktadir.

3.4.2.3. Tarakl’’nin Yavas Kent Olarak Olumlu ve Olumsuz Yonlerine Iliskin

Bulgular
Tablo 11:
Tarakl’’nin yavas kent olmasinin olumlu yonleri

Tema Kod F
Ekonomik ac¢idan Turizme katki sagladi 5

Maddi kazang sagladi 5
Kentsel yasam acisindan Restorasyon yapilmasi 2
Sosyo-Kkiiltiirel acidan Turist sayisi artti 15

Tarakli’nin bilinirligi artt1 12
Toplam 39

Tarakli’nin yavas kent olmasinin olumlu ydnleri sizce nelerdir? Sorusuna iligkin en

yiiksek frekanslar “Turist say1st artt1” ve  Tarakli’nin bilinirligi artt1” ifadeleridir.

Yavas kent hareketinin felsefesinde yavas kentleri turizmin olanaklarindan faydalanan
kentlere doniistiirme amaci bulunmamaktadir. Kentlerin bozulmayan ya da bozulmaya
yiiz tutmus degerlerin korunma altina alinmasi ilkesiyle hareket etmektedir. Yavas kent
hareketi ile kentte meydana gelen olumlu yondeki degisimler kentlerin cazibe

merkezine doniismesine ve ziyaretgilerin ilgi odagi olmasini saglamaktadir.

H23:” Yavas sehir olmasaydi ismi de bu kadar duyulmasaydi burasit kéy
olarak kalrd: yani. Cok gelismezdi. Diikkanlar olsun. Oyle turistler
gelmezdi yani, kendi kendimize dolasirdik. Koy gibi olurdu”.(Tarakli’'nin

bilinirligi artt1, turist sayisinda artis).

Tarakli’'nin daha Onceden Sakaryalilar tarafindan bile bilinmedigi

belirtilmektedir. Tarakli’nin yavas kent siireci ile taninirliginin arttigi daha
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cok turistin Tarakli’ya geldigi ve bu durumun kendilerine maddi kazang

olarak da dondiigii goriisii ifade edilmektedir.

HI16: “En biiyiik avantaji ismi duyuldu. Daha o6nce bilinmiyordu.
Adapazari’nda okudum liseyi. Tarakliliyim dedigim zaman orasi neresi diye
soruluyordu. Simdi sakin sehir olduktan sonra kim milyoner olmak isterde
soruluyor, bulmacalarda ¢ikiyor, KPSS’ de bile konu olarak islenebiliyor
Tiirkiye'deki sakin sehirler olarak. Boylece de ismi duyuldu. Dezavantaji

olarak pek bir dezavantaji yok.”. (tammirligi artti).

Yavas kentlerin fiziksel degisimleri kent halkim1 da etkilemektedir. Kent halki
gelen ziyaretcilere hem kentini, degerlerini paylasma hem de iirettigini satma
imkéani bulmaktadir. Bu baglamda katilimcilarin soruya iligskin goriislerine gore

yavas kent hareketinin Tarakli’ya olumlu yonde katkilar1 oldugu yoniindedir.

H11: “Cittaslow’un Tarakli’ya olumsuz tarafi hi¢ yok ama olumlu yénleri
¢ok. Sakin sehir olduktan sonra digaridan Tarakli’ya gelen turist ¢cok oluyor
mesela. Istanbul’dan olsun Bursa’dan olsun. Cumartesi pazar giinleri
burada ayri bir pazar kurulmaya baslandi. Buranin pazar: cumartesi giinii
mesela. Bu pazara katki yapti arti pazar giinleri de ayri bir pazar

kurulmaya bagslandi yani”. (turist sayisinda artis, maddi kazang saglamasi).

Arastirma bulgularina gore kentsel yasam agisindan da restorasyonlarin artmasi yavas

kent tiyeliginin olumlu sonuglarindan biri olarak gosterilmektedir.

Tablo 12:
Tarakl’nin yavas kent olmasinin olumsuz yonleri
Tema Kod F
Ekonomik agidan Maddi katkisinin olmamasi
Sosyal acidan Olumsuz yonii bulunmamaktadir 21
Turistlerin kente yerlesmesi 8
Kalabalik 5
Halkin uyum saglayamamasi |
Giivenlik 1
Toplam 38
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Tarakli’nin yavas kent olmasinin olumsuz yonleri sizce nelerdir? Sorusuna verilen en
99 ¢¢

yiiksek frekansli cevaplar “Olumsuz yonii bulunmamaktadir”,“turistlerin  kente

yerlesmesi” ve “kalabalik” ifadeleridir.

Turist sayisinin artmast ile birlikte kent niifus yogunlugunun yiikselmesi yavas kentlere
yapilan elestiriler arasinda bulunmaktadir. Yavas kentler 6ziinde sessizligi, sakinligi
temsil ediyor olsa da yavas kentler yogun turizm alanlarina déniismektedir. Olgun
(2016: 26)’ya gore insanlar i¢in g¢ekici bir yer konumuna gelen yavas kentlerde yesil

alanlarin tahrip edilerek yeni yerlesim alanlar1 olusturulmaktadir.

H2I: “Disaridan bir yerlesim olmasin istivorum. Ilk basta millet diikkanin:
evini vermeye bagsladi. Simdi simdi pisman olmaya basladilar. Onun fikirleri
baska, kani baska, uymuyor. Biz mesela koy ¢ocuguyuz mesela, onlar da
hi¢bir yerden gormeden gelmisler buraya sanki seni kiiciimsiiyor yani. Biz
Osmanl kadinlarvyiz diyelim onlarla hi¢ uymuyoruz. Yerlesim olarak burasi
¢ok kalabalik olsun istemiyorum. Gelsinler misafir edelim sonra evlerine

gitsinler bence.” (turistlerin kente yerlesmesi, kalabalik).

H28: “Disaridan yerlesim sikintili. Vatandas geliyor ama hiwrly hirsiz mi
bilinmiyor. Biz burada vatandas olarak evimizin kapisini kitlemeden c¢ikar
gideriz. Ama disaridan gelen adamin kim oldugunu bilemeyiz. Illaki bir

giivenlik sorunu yaratir bu.” (turistlerin kente yerlesmesi, giivenlik).

H4: “Yavas kent olmanin bize ne olumsuz tarafi olabilir ki. Ben gormedim
clinkii  bizden bekledikleri seyler gayet de sehrimizin gelismesini
destekleyecek gseyler. Dogami, evini, yesilligini, yerli iiretimini koru
muhafaza et diyor. Hem koru hem de paylas, gelecek nesillere de aktar bu
giizellikleri diyor. Simdi bunun ne zarari olabilir ki. Buralar kalabalik
olacak dediler olsun. Zaten bize de canlilik hareket oluyor. Senlik oluyor
buralar. Ben Tarakli’nin bugiinkii durumundan ¢ok memnunum.” (olumsuz

yonii bulunmamaktadir).

Aragtirma bulgularina gore katilimcilardan 21 kisi yavas kentin Tarakli i¢in herhangi bir
olumsuz yoniiniin bulunmadig1 goriisiindedir. Diger katilimcilar ise Tarakli’da yasanan
bu insan hareketliliginden memnun olduklarin1 fakat gelen kisilerin Tarakli’ya

yerlesmemesi gerektigini ifade etmektedir. Halkin birbirini tanidigi, bu durumun
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giivenli bir yasam alani olusturdugu ve yeni gelen insanlarla bu giivenli ortamin

stirdiiriilemeyecegi goriisii arastirma bulgularinda yer almaktadir.

3.4.2.4. Yavas Kent Kapsaminda Tarakli’da Yapilmasi Gereken Calismalara

Iliskin Bulgular
Tablo 13:
Yavas kent kapsaminda Tarakli’nin ihtiyaci olan calismalar
Tema Kod F
Altyapi acisindan Ulasim daha sik olmali 1
Kentsel yasam acisindan  Restorasyon ¢alismalarina devam edilmeli 16
Kent meydani eski yesil haline dondiiriilmeli 11
Konaklama kapasitesi arttirilmali 4
Kent mimarisine uygun binalar 4
Yeme i¢e mekanlari arttirilmali 3
Sokak hayvanlarina sahip ¢ikilmal 2
Kapali pazar alan1 kurulmali 1
Sosyal uyum agisindan Sosyal aktivite alanlar1 olusturulmali 5
Genglere Is imkam 4
Halk egitim kurslari ¢esitlendirilmeli 1
Farkindalik agisindan Dogal giizellikler tanitilmali 6
Reklam galigmalari yapilmali 5
Toplam 63

Yavas kent kapsaminda Tarakli’nin ihtiyact olan c¢alismalar nelerdir? Sorusuna ait en
yiiksek frekanslar “Restorasyon caligmalarina devam edilmeli” ve “Kent meydani eski

yesil haline dondiirtilmeli” ifadelerine aittir.

Yavas kentler yesile ve dogaya 6nem veren, mimarinin korundugu ve halkin refahini
diisiinen sosyal olanaklar bakimindan gelismis yerlerdir. Arastirma bulgularina gore
halkta kent meydanindaki parkin eski yesil haline dondiiriilmesi yoniinde beklentileri
bulunmaktadir. Tarakli halkinin ifadelerine gore yavas kentlerin yesile ve dogaya énem
vermeleri gerekirken; kent parkindaki agaglarin kesilip, yesilligin yok edilmesine anlam
verilememektedir. Ayni1 zamanda kentin gelen ziyaretcileri iyi agirlayabilmek igin
restoran sayisini ve niteliklerini arttirmalar1 yoniinde de goriislerini ortaya koymaktadir.
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H28: “Surada bir meydan var oraya 2 milyonun iistiinde para harcandi.
Buralar bir yerlerden c¢ekildi birileri tatmin oldu, sus payi verildi. Buralar
beton yigini. Bir bakimdan bakarsaniz burasi sakin sehir, beton atilmamasi
lazim. Betonlar: attilar, agaglarin hepsi kurudu. Bir eskiyi bir de yeniyi ¢ek
koy ortaya bak. Ortada bir havuzumuz vardi. Simdi hi¢bir sey yok sade.
Giinesten oturulmuyor yazin burada. Agaglarin gélgesi vardi simdi hepsi
kurudu. Yukarida kendi konagi var, konak ¢ok giizel ne biliyim kahvalti
verilebilir. Bunlart yapmiyorlar, isletmiyorlar. Kapali, kendi misafirlerini
sadece agirlyyor, sadece bu. Orada bir kahvalti verebilir gelen turlara. Ya
da 6gle yemegi verilebilir.” (kent meydani eski yesil haline dondiiriilmeli,

yeme ice mekanlar: arttiriimali).

H30: “Belediyenin énceden ¢ok giizel bir parki vardi, daha once ¢ayirlik
cimenlik, golgelikti. Vatandas orda kafasini dinliyor. Agaglar da kurudu.
Beton sikti bunlar: altina kok atamiyor. Yeniden yapsan zarar. Burada

birileri para kazandi.” (kent meydani eski yesil haline dondiiriilmeli).

Tarakli’nin yavas kent ag1 kapsaminda kentsel yasam kriterinde yer alan kentin
mimari yapisinin korunmasi ve tarihine uygun bir sekilde onarim ¢aligmalarinin
yapilmas: beklenmektedir. Arastirma bulgularina goére katilimcilar restorasyon

calismalarinin devam ettirilmesini istemektedir.

H37:"Tarakli’da yapilan c¢alismalar ashinma bakarsaniz beklentilerimi
karsilamadi. Mimariye bakacak olursak Tarakli bu konuda ¢ok eksik kald.
Tarakli’'nin dogasina baktigimizda biz daha fazla yatirim bekliyoruz. Su
anda bu konaklarin restorasyon asamasi devam ediyor. Biraz da yavas
gidiyor. 500 kigiyi misafir edebilir giiniibirlik. Ama konaklama agisindan
biraz zor. Mesela termal var. Termal de daha bitmedi. Disaridan gelen
turist ilk giin buradaki tarihi mimariyi degerlendirir. Ikinci giin ise Tarakl
zaten kiigtik bir yer 3-4 saatte bitirebilirsiniz.” (restorasyon ¢alismalarina

devam edilmeli, sosyal aktivite alanlari olusturulmalr).

Arastirma bulgularina gore sosyal uyum agisindan genglerin is imkanlarinin arttirilmast,

sosyal aktivite alanlarmin olusturulmasi yoniinde beklentiler bulunmaktadir. Yine
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katilimcilarin ifadelerine gore basibos sokak hayvanlarina sahip ¢ikilmasi ve kapali bir

pazar alani yapilmasi yoniinde de beklentiler bulunmaktadir.

3.4.2.5. Tarakl’nin Ziyaretciler Tarafindan Neden Tercih Edildigine iliskin

Bulgular
Tablo 14:
Ziyaretcilerin Tarakli’y1 tercih etme nedeni
Tema Kod F
Marka kent unsurlari acisindan  Yavas kent oldugu i¢in 17
Termalden dolay1 15
Destinasyon giizergahida olmasi 7
Filmlerin ¢ekildigi yerleri géormek i¢in 5
Dogasi igin 4
Eskiye 6zlem duyuldugu i¢in 2
Mimarisini goérmek i¢in 1
Toplam 51

Sizce Tarakli turistler tarafindan neden tercih ediliyor? sorusuna iliskin en yliksek

frekans “Yavas kent oldugu icin” ve “ Termalden dolay1” ifadeleridir.

Kentlerin sahip oldugu fiziksel 6zellikler, markalasmanin bir unsuru olarak ¢ikarilabilir
fakat burada onemli olan fiziksel unsurlarin cezp edici sekilde sunulmasidir (Zeren,
2014: 98). Yavas kentler de sahip oldugu fiziki unsurlarla ¢ekici, ziyaret edilebilir
kentlere doniismektedirler. Arastirma bulgularina gére Tarakli halki, Tarakli’nin ziyaret

edilebilir bir kente donlismesinde termal tesisin etkisi oldugunu belirtmektedir.

H20: “Termal’den sonra turistler geliyor ama ¢ok sikdyetciler. Onlar bile
aradiklarint ~ bulamiyorlar. Termalde  sikinti  yasiyorlar, termalde

aradiklarint Tarakli’da bulamiyorlar. Yani gelismemis.” (termal).

H26: “Termal olunca her 15 giinde 450 tane kapasitesi varmis. Her 15
giinde bir buraya 900 kisi geliyor yani. Hafta sonu buraya havuz keyfi
yapmak igin gelen oluyor tabi.” (termal).

Tarakli halki i¢in Tarakli’nin ziyaretgiler tarafindan tercih edilmesinin bir diger

nedeni ise Tarakli’nin yavags kent olmasi olarak gosterilmektedir.
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H34: “Biz sakin sehir oldugu i¢in buradayiz. Yoksa biz bu iirettiklerimizi
vermek icin insan ariyorduk, akrabalarimiza filan. Sal¢alarimizi,
tarhanalarimizi vermeye insan aryorduk fazla yaptigimiz icin. Simdi
yapmaya  yetisemiyorum  ger¢ekten. Ben  bir satictyim  yapmaya
yetisemiyorum... Burast termal olduktan sonra, sakin sehir olduktan sonra

ikisi de birbirine ¢ok bagl.” (termalden dolayi, yavas kent oldugu igin).

Arastirma bulgularina gore Tarakli’nin insanlar tarafindan tercih edilmesinin diger
sebepleri arasinda; biiyiik sehirlerin kesmekesi, insanlarin eskiye ve dogal olana 6zlemi,
GoOyniik, Mudurnu ile turizm destinasyonu olusturmasi katilimcilar tarafindan

gosterilmektedir.

3.4.2.6. Tarakl’nin Tamtim Faaliyetlerine iliskin Bulgular

Tablo 15:
Tarakl’nin tamtim faaliyetleri
Tema Kod F
Kent tanitim acgisindan Sosyal medyada paylastyorum 18
Tamidiklarima tavsiye ediyorum 15
Rehberlik yapryorum 5
Etkinliklerde gbrev aliyorum 1
Tarakli’nin tanitimin1 yapmiyorum 1
Toplam 40

Tarakli’nin tanittmina nasil katikida bulunuyorsunuz sorusu igin en yiiksek frekanslar

“Sosyal medyada paylasiyorum” ve “Tanmidiklarima tavsiye ediyorum” ifadeleridir.

Soruya iligskin Tarakli halkinin 6rnek goriisleri asagidadir:

H10: “Tarakli’'nmin tanitimint yaparim tamdiklarima. Havast giizel, 20km
ilerde yaylasi ve golii, ¢inart var. Halkla hagir nesir olsunlar. Aradiklar

organik her seyi bulabilirler.” (tanidiklarima tavsiye ediyorum).

HS5: “Tabi tanitimint yapiyorum. Sosyal medya az da olsa kullaniyyorum.

Yasim itibariyle de ¢ok kolay kavrayamiyorum. Ama ¢ok iyi kullansam en iyi
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sekilde yapardim. Tarakli igin deger ¢iinkii.” (sosyal medyada
paylasiyyorum).

H6: “Tarakli’'min tamitimini yapiyorum. Benim evim ¢inarin karsisinda ve
700 yullik c¢inar etiketi ile zaman zaman sosyal medyada paylasim
vaprorum. Tarakl arkeolojik olarak sit alant oralara bir sey yapmak oyle
kolay olmuyor. Belediye baskaninin proje yapmasi yeterli degil. Uzun
siireg.” (sosyal medyada paylasiyorum,).

Arastirma bulgularina gore katilimcilarin Tarakli’nin tanitilmasinda aktif olduklar
goriilmektedir. Tarakli ve Tarakli'min degerlerini tanidiklara anlatildigi ifade
edilmektedir. Sosyal medyay1 aktif olarak kullanan katilimcilar ise 6zellikle Tarakli’y1
paylasimlarinda etiketlediklerini belirtmektedir. Ayni1 zamanda katilimcilar etkinliklerde
tanitim faaliyetleri gergeklestirdigini, kente gelen ziyaretcilere kenti tanitmak igin

rehberlik yaptiklarini da ifade etmektedir.

3.4.2.7. Tarakh Marka Kisiligine iliskin Bulgular

Tablo 16:
Tarakh marka kisiligi

Tema Kod F

Kent Kkisilik 6zellikleri acisindan Ilgi ve bakim isteyen bir yaslh 12
Kendi halinde, sakin 6
Miitevazi 4
Gelisime acik 3
Saf 3
Sicakkanli 3
Comert 3
Olgun 2
Diirtist 1
Hosgoriilii 1
Kuralet 1
Y etenekli 1
Neseli 1

Toplam 41
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Tarakl bir insan olsaydi sizce nasil bir kisilikte olurdu? Sorusuna ait en yiiksek frekans

“Ilgi ve bakim isteyen bir yasli” ve “Kendi halinde, sakin” ifadeleridir.

Katilimeilarin 6rnek goriisleri asagida yer almaktadir:

H35: “Tarakl bir insan olsaydi yash bakimsiz bir insan olurdu. Bakim
dedigin insamin gorgiisiiyle, egitim seviyesi ve ekonomisiyle alakadardir.
Ekonomi yok, egitimi anlattim bozuk, gorsel olarak goriintiisiinde de agaci,

mimarisi var ama yeterli olmuyor.” (ilgi ve bakim isteyen bir yasi).

H3: “Tarakh yiizyillarca burasi ticaret merkeziydi. Benim ¢ocuklugumda
burada 4 tane 5 tane miiessese ¢alisir. Cevizi burada kirilir i¢leri ¢ikarilip
sandiklanwr. Yumurta buradan erigi buradan Istanbul’a. Yash bir insan,

bakima, sevgiye ihtiyaci var. ”(ilgi ve bakim isteyen bir yasi).

H4: “Canli olmasini isterdim tabi. Tarakl yash ama genglesmeye yénelik

bir kisilik. ” (ilgi ve bakim isteyen bir yash, gelisime ac¢ik).

Arastirma bulgularina goére Tarakli, geleneksel yani agir basan bir kisilik olarak

goriilmektedir. Katilimcilara gore Tarakli saygi ve ilgi gosterilmesi gereken hem de

eskiyen ve yenilenmesi gereken yash bir kisilik olarak goriilmektedir. Tarakli’nin

kisiligi yash olarak nitelendirilse de ayn1 zamanda Tarakli’y1 gelisime acik, canli, neseli,

yetenekli goren katilimer ifadeleri de bulunmaktadir.

3.4.2.8. Tarakh Baghihgina iliskin Bulgular

Tablo 17:
Tarakh baghhg:
Tema Kod F
Kent baghhg: agisindan  Kendimi buraya ait hissediyorum 14
Sartlar geregi burada yastyorum 7
Iliskiler ok samimi oldugu i¢in seviyorum 7
Tarakli’da biiyiidiiglim i¢in seviyorum 6
Giivenli ve kiiciik oldugu i¢in seviyorum 5
Dedikodu yiiziinden sevmiyorum 2
Ekonomik canliliktan sonra sevmeye basladim 1
Kendimi buraya ait hissetmiyorum 1
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Toplam 43

Katilimcilara sorulan Tarakli’ya olan bagliliginizi nasil ifade edersiniz? Sorusuna ait en
yiksek frekans  “Kendimi buraya ait hissetmiyorum”, “Sartlar geregi burada

yastyorum” ve “Iliskiler cok samimi oldugu i¢in seviyorum” ifadeleridir.

Kisilerin yasadiklar1 kentten sagladiklar1 tatmin o kente olan bagliliklarini olumlu ve
olumsuz yonde etkilemektedir. Kisinin yasadig1 yere kendini ait hissetmesi yonetimden
ve kentin sosyal olanaklarindan memnun oldugu anlamina gelse de her zaman ayni
iliski kurulmayabilir. Kisiler kentlerine olan baghliklarini sosyal ve ekonomik sartlara
baglamadan sadece dogup biiyiidiikleri, koklerinin bulundugu yer oldugu i¢in de

kentlerini sevmekte ve goniil baghiligi olusturabilmektedir.

H2: “Ben seviyorum Tarakli’yi. Buranin bir mahallesinde dogdum, Alistim
artik ya. Baska yerde yapabilir miyim yapamam herhalde bilmiyorum
biiyiiksehirde. Kiiciik ve sessiz oldugumuz i¢in biiyiik bir ortama
girdigimizde ne olur bilmiyorum. Bir kadinin gece dolasabilecegi bir yer
burasi. Su¢ oranmi sifir oldugu icin adliye bile yok yani.”(Tarakli’da

biiyiidiigiim icin seviyorum, giivenli ve kiiciik oldugu icin seviyorum).

H12: “Oz be 6z Tarakli’ya ait hissediyorum. Cok giiclii. Ben tarakli disina
ctktigim zaman, farkl sehirleri de gezerim ben yasl ile de ¢ocukla oturup
kalkan biriyim. Ama ilgemin disina ¢iktigimda buraya gelmek icin can

atarim.” (kendimi buraya ait hissediyorum).

HS8: “Kaderimiz bizi buraya siiriikledi. Cok bir baghihigim yok. Istanbul’da
hayat daha pahali.” (sartlar geregi burada yasiyorum).

Arastirma bulgularina gore Tarakli halkinin Tarakli’ya karsi olan baghliginin giiglii
oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin biiyiik bir oran1 kendilerini Tarakli’ya ait
hissettiklerini, yasadiklar1 yeri giivenli ve insanlarini sicak bulduklar i¢in Tarakli’ya
baglilik hissettiklerini belirtmektedir. Diger katilimcilarin ifadeleri ise Tarakli’nin
sartlar geregi yasanan ve kendilerini ait hissetmedikleri bir yer olarak gorildiigi

yoniindedir.
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3.4.3. Ziyaretcilere Iliskin Bulgular

Tarakli’nin yavas kent markalagma siirecinde Tarakl1 ziyaretcilerinin yavas kent Tarakli

algist ve bilinirligini ortaya koyma baglaminda Tarakli ziyaretcileri ile goriismeler

yapilmustir. 14 kisi ile yapilan goriismede katilimeilar, rastgele 6rneklem se¢im teknigi

ile se¢ilmistir.

Tablo 18:
Tarakh ziyaretcileri

Kod | Yas | Cinsiyet | Meslek Goriisme Siiresi
Z1 |27 |Kadn | Ogretmen | 4dk.
Z2 |35 | Erkek Ogretmen | 4dk.
Z3 |32 | Kadn | Ozel Sektor | 5dk.
Z4 | 33 | Erkek Miihendis | 4dk.
Z5 |62 | Kadin Emekli Sdk.
Z6 |62 | Kadin EvHanimi | 3dk.
Z7 |54 | Kadin Ev Hanim | 8dk.
Z8 | 60 | Kadin EvHanimi | 5dk.
79 |58 | Kadin Emekli 4dk.
Z10 | 48 | Kadin Ev Hanim | 5dk.
Z11 |51 | Kadmn Emekli 5dk.
Z12 | 59 | Erkek Isletmeci 10dk.
Z13 | 60 | Kadmn Emekli 8dk.
Z14 | 51 | Erkek Isletmeci 10dk.

Bu goriismeler sonucunda elde edilen bulgular; Tarakli'nin Ziyaret Edilis Amaci,

Tarakli’'nin Marka Iletisimi, Yavas Kent Algis1, Yavas Kent Tarakli Algisi, Tarakli’nin

Tamtim Faaliyetleri, Tarakli’nin Konukseverligi, Tarakli Marka imaji, Tarakli Marka

Kisiligi, Tarakli Marka Sadakati basliklar1 altinda sunulmustur.

3.4.3.1. Tarakl’nin Ziyaret Edilis Amacina iliskin Bulgular

Tablo 19:
Tarakl’nin ziyaret edilme amaci
Tema Kod F
Marka kent unsurlari agisindan Termal i¢in geldim 12
Mimarisini gormek i¢in geldim 2
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Toplam 14

Katilimcilara sorulan Tarakli’ya gelme amaciniz nedir? Sorusunun en yiiksek frekansi

“Termal i¢in geldim” ifadesidir.
Ziyaretgilerin ifadelerini iceren 6rnek goriisler asagida yer almaktadir:

Z3: “Reklamda gordiigiim sakin duruslu kenti merak ettim ve sonra
reklamda gériinen yerin gercek olup olmadigint arastirdim. Gergek oldugu
ve buranin Tarakli oldugu bilgisine ulaginca bir merak uyandi ve ziyaretimi
planladim. Ama buraya gelmemi saglayan sey termal oldu. Yakinimizin
termali burada ve kullanmadigi hakkini bana devretti. O yiizden buraya

geldim.” (termal icin geldim).

75: “Daha once yillar énce gelmistim ben Tarakli’yi duymustum. Tarihi
evleri gormek i¢in geldim. O zaman da ¢ok etkilenmistim Tarakli’dan. Hem
tarihi hem de tarihini yansitan evleri ¢ok giizel. O kadar sakin bir yer ki
insan burada her seyi unutuyor. Bu sefer de arkadasimin devre miilkii var
burada onun igin geldik.” (termal icin geldim, mimarisini gormek icin

geldim).

Z14: “llk geldigim zaman meraktan geldim. O zaman yavas kent oldugunu
biliyordum. Ikinci gelisimde de kaplica oldugunu Ogrendik. Burasi da
Zonguldak’a yakin o yiizden geldim. Bir de bozulmamus bir yer oldugu igin.
Tarihi eserlere de merakim var.” (termal icin geldim, mimarisini gormek

icin geldim).

Aragtirma bulgularina gore katilimcilar, Tarakli’ya gelme amaglarinin termal oldugunu
belirtmektedir. Sadece mimarisini ve tarithini gérmek ic¢in iki katilimciin geldigi
goriilmektedir. Termal i¢in gelen katilimcilar ayni zamanda Tarakli’min sakinligini,

dogalligini ve mimarisini begendiklerini ifade etmektedir.
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3.4.3.2. Tarakl’nin Marka lletisimine iliskin Bulgular

Tablo 20:
Tarakh marka iletisimi

Tema Kod

Marka iletisimi agisindan Tavsiye
Termal tanitimi

Miimkunli reklamindan

[NCTE \S IO e N L 5|

Sakaryali oldugum i¢in biliyorum

—

Sosyal medya

Televizyon 1

Toplam 15

Tarakli’y1 nereden duydunuz? sorusuna ait en yiiksek frekans “Tavsiye” ve “Termal

tanitim1” ifadeleridir.
Ziyaretcilerin soruya iligkin 6rnek gortisleri asagida yer almaktadir:

Z1: “Sakarya’da oturuyorum ama Tarakli’yi bilmiyordum. Zaten sosyal
medyada da karsima hi¢ c¢ikmadi. Dergi, televizyonda da gormedim.
Sakaryalilar da Tarakli'yi ¢ok da bilmezler. Benim tanidigim kisiler vardi
buraya gelen. Onlar tavsiye ettiler ben de marak edip geldim. Zaten ¢ok

yakin.” (tavsiye).

78: “Ben buraya arkadasimin tavsiyesi iizerine geldim. Arkadasimin
burada termali var beni de davet etti oyle geldim. Cok begendim buray:.
Daha énce boyle bir yerin varligindan haberim yoktu. Aslinda gezmeyi de

¢cok severim ama duymamisim gormemigim hicbir yerde.” (tavsiye).

Z5: “Ashinda ben Tarakli’y1 6nceden de biliyordum. Sakaryalim ¢iinkii. Ama
glintibirlik gelirdik. Simdi bu termal olduktan sonra yilda iki defa
geliyorum. Termalin olmasi ¢ok iyi oldu. Termal de sorunlar var ama yine

de geliyorum ben buraya. Cok seviyorum c¢iinkii burayi. Hatta o kadar
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seviyorum ki iki tane termal aldim ben buradan. Yilda iki defa

buradayim.”(Sakaryali oldugum igin biliyorum, termal tanitimi).

Kentlerin markalasma asamasinda sahip oldugu degerleri hedef kitlesiyle paylasmak
icin iletisim kanallarin1 kullanmaya ihtiyaci vardir. Bir kent, iletisim kanallarini ne
kadar etkin kullanirsa o kentin taninma ve ziyaret edilme orani da artacaktir. Arastirma
bulgularina gore katilimcilar Tarakli’y1r daha ¢ok tanidiklarin tavsiyeleri ve termal
tanitimi ile ziyaret ettikleri goriilmektedir. Geleneksel ve sosyal medya araciligi ile

ziyaret eden katilimcilarin oranlarinin diisiik oldugu goriilmektedir.

3.4.3.3. Yavas Kent Algisina iliskin Bulgular

Tablo 21:
Yavas kent algist
Tema Kod F
Yavas kent algisi Sessiz ve temiz yer 6
Tarihi kimligine sahip ¢ikan yer 4
Dogal yer 3
Giivenli bir yer 3
Daha 6nce hi¢ duymadim 3
Her seyin yavas oldugu yer 1
Kendini yenilemeyen 1
Gog alip gb¢ vermeyen yer 1
Organik iiretimin oldugu yer 1
Sicak insanlar 1
Toplam 24

“Yavas Kent “ hakkinda bilginiz var m1? Sizce nedir yavas kent? Sorusuna ait en

yiiksek frekans “Sessiz ve temiz yer” ve “Tarihi kimligine sahip ¢ikan yer” ifadeleridir.

Soruya iliskin katilimcilarin 6rnek goriisleri asagida yer almaktadir:

Z14: “Taraklhi’dan once de biliyordum yavas kentin ne oldugunu. Ama bu

bilgi Tarakli ile hizlandi.. Yavas kent bence nedir biliyor musun? Tarihini

va da c¢ok fazla degisiklige izin vermeyen, tarihini yasatmaya c¢alisan,

ge¢cmigse sahip ¢ikan bir sehir birligidir.” (tarihi kimligine sahip ¢ikan yer).
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Z7: “Sakin sehir kavramini duydum ama tam nereleri bilmiyorum. Bence
insanlarindan dolay1, havasi ¢ok giizel, iiretim giizel, dogallig1 ¢ok giizel.
Hic¢bir yerde ne polis gordiim ne kavga oldugunu gordiim. Hi¢bir sey
gormedim. Mesela devre miilklerde de ¢ok rahat kapilar: c¢ekiyoruz
gidiyoruz. Telefonlar: da ciizdanlart da bwrakiyoruz. Bugiine kadar hicbir
sey yasamadim. Bence bunlardan dolay1.” (dogal yer, giivenli bir yer, sicak

insanlar).

Z10: “Yavas kent kavramini da ilk defa sizden duyuyorum. Cok giizel bir
seymis bu. Burada da anlattiklarinizi gérdiim. Hem tarihi hem evleri giizel
bir de buranin kendi gidalarint da etrafta gormek ¢ok giizel, ya dediniz ya
bir Mcdonald’s giremez diye iste bu benim icin ¢ok orijinal bir sey.” (daha
once hi¢ duymadim).

Aragtirma bulgularina gore katilimcilarin genelinin yavas kent hakkinda bilgileri
bulunmaktadir. Katilimcilar, yavas kentin tarihine sahip ¢ikan, yerel iiretimin oldugu,
dogal, sessiz sakin, giivenli yerler oldugunu ifade etmektedir. Yavas kent hakkinda

bilgisi olmayan sadece 2 tane katilimci bulunmaktadir.

3.4.3.4. Yavas Kent Tarakh Algisina iliskin Bulgular

Tablo 22:
Yavas kent Tarakh algisi
Tema Kod F
Yavas kent uygunlugu acisindan  Tarihi kimligi 5
Stressiz yasanilacak bir yer olmast 4
Mimarisi 3
Samimi insan iliskileri 1
Gtivenli bir yer olmasi 1
Toplam 14

Tarakli’min yavas kentlerden biri oldugunu biliyor muydunuz? Sizce Tarakli’nin hangi
ozelligi yavas kent temasina uygun? Sorusuna ait en yliksek frekans “Tarihi kimligi” ve

“Stressiz yasanilacak bir yer olmas1” ifadeleridir.

Katilimcilara ait 6rnek goriisler asagidadir:
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Z6: “Burayi ¢ok begendim. Ciinkii Tarakli sakin sehirlerin basini ¢eker.
Her 10 dakikada bir araba geciyor. Istanbul’da bir an olsun zaman dursun
diye firsat kolluyoruz. Trafik yok, akis yok, evler iki ii¢ katl, fabrika yok,
asirt derecede kafeler, aligveris merkezleri yok. Insan giiriiltiisii yok.
Tarakly’'min sakin sehir oldugunu biliyordum zaten.’(stressiz yasanilacak

bir yer olmasi).

Z5: “Ben Italya’ya gittim sakin sehri orada gordiim. Tarihi dokuyu koruyup
orada yaswyorlar. Tamamen terk edilmis de degil ama eskiyle birlikte ¢ok
giizel yasiyorlardi. Italya’da ¢ok gordiik éyle. Sanki masal kasabasi gibi.
Oranin halki daha bilingli. Bizimkiler bilingli degil o sekilde. Biz de burada
o seyi gormek istiyoruz acgik¢asi. Bakim yapilsin ama degistirilmeden.
Ciinkii burasi da tarihi bir yer. Tarihi bir ge¢misi var. Tarakli’nin sakin

sehir oldugunu bilmiyordum ama sizden duydum.” (tarihi kimligi).

Z4: “Sehri iki kez ziyaret etme firsatim oldu. Ilk ziyaretim swasinda
Tarakly’'nminn yavas kent oldugunu 6grendim. Tarakl yavas kent temasina
uygun bence. Ciinkii yasadigim sehir olan Istanbul’un stresi, trafik
karmasasint ve mutsuzlugunu bu gsehirde gormedim. Hani pazarlarda
aradigimiz organik domates gibi bir yer.”(stressiz yasanilacak bir yer

olmasi).

Arastirma bulgularma gore 14 katilimcidan sadece 4 katilimer Tarakli’nin yavas kent
iiyesi oldugunu bilmektedir. Tarakli’'nin yavas kent iiyeligini arastirmacidan 6grenen
Tarakli ziyaretcileri Tarakli’nmin tarihi kimligi, stressiz yasanilacak bir yer olmasi,
mimarisi ve samimi insanlarin yasadig1 giivenli bir yasam alani olmasi sebebiyle yavas

kent temasina uygun oldugu yoniinde goriislerini belirtmektedir.

3.4.3.5. Tarakl’nin Tamtim Faaliyetlerine iliskin Bulgular

Tablo 23:
Tarakl’nin tanitim faaliyetleri
Tema Kod
Yavas kent bilinirligi acisindan Kent meydaninda daha fazla sembol olmali

Sosyal medyada yer almali

> b o=

Tanitim yapilmasin, bakir kalsin
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Reklam ¢alismas1 yapilmali 1

Toplam 15

Tarakli’nin yavas kentle ilgili tanitim faaliyetlerini degerlendirebilir misiniz? Sorusuna
ait en yliksek frekans “Kent meydaninda daha fazla tabela olmali” , “Sosyal medyada

yer almali” ve “Tanitim yapilmasin, bakir kalsin” ifadeleridir.
Katilimcilarin soruya iliskin 6rnek goriisleri asagidadir:

Z2: “Tarakli’y1 gezdik. Ama yavas kent olduguna dair hi¢chir sembol ile
karsilasmadim. Belki vardwr ama benim karsima c¢ikan, ilgimi ¢eken bir
tabela, sembol gormedim. Yavas kent oldugunu bilmeyen biri bence
anlayamaz. Sanwrim bu gsekilde taninma cabasi yok. Bence yavas kent

oldugunu gosteren daha fazla sembol olmali merkezde.” (kent meydaninda

daha fazla sembol olmali).

Z6: “Meydanda hig¢ reklam gérmedim. Kendilerine giivendikleri i¢in reklam
yapmiyorlar mi? Bence reklam yapmasinlar ya. Az az gelsinler, biraz
tesadiif olsun biraz kulaktan duyma olsun. Cok kesfedilmesin. Cok kisi
geldiginde buralarin degeri kalmaz diye diistiniiyorum. Bilmiyorum
bencillik mi yapryorum ama. En azindan degisikligin, sakinligin daha ¢ok

hissedilmesini isterim” (tanitim yapilmasin, bakir kalsin).

Z8:”Ben Tarakli'yi arkadasimdan duydum zaten. Daha once hi¢bir yerde
karsilasmadim. Béyle giizel bir yer oldugunu bilseydim daha once gelirdim
ki. Bu giizellikler paylasilsin, ama tiketilmeden paylasilsin. Daha fazla
tanitim reklam yapabilirler. Zaten herkes simdi sosyal medyada. Oralarda
paylasim yapilabilir. Hem buranin turizmine de katki olur. Ciinkii buranin
paraya da ihtiyact var. Buranin halki kazansin buralardan gog etmesinler,
buramin tarihine sahip c¢iksinlar.”(sosyal medyada yer almali, reklam

calismast yapilmal).

Arastirma bulgularina gore katilimecilar Tarakli’'nin meydaninda yavas kentle ilgili
herhangi sembol ya da tabela ile karsilasmadiklarini belirtmektedir. Tarakli’y1 daha

onceden duysaydim gelirdim diyen katilimci Tarakli’nin sosyal medyadan tanitiminin
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yapilmasi gerekir seklinde goriistinii belirtmektedir. Ayni zamanda Tarakli’nin tanitima
thtiyact yok diyen katilimci ise Tarakli’nin bakir kalmas: ve tesadiifi kesfedilerek ¢ok

kalabaliklasmamasi yoniinde diistincesini ortaya koymaktadir.

3.4.3.6. Tarakl’nin Konukseverligine iliskin Bulgular

Tablo 24:
Tarakl’min konukseverligi

Tema Kod F
Sosyal uyum ac¢isindan Insanlar ilgili ve sicak 12

Ziyaretgilere karst mesafeli durus 1

Konaklama imkani az 1

Oziinii unutmamis insanlar 1
Toplam 15

Tarakli’y1 konukseverlik agisindan nasil degerlendirirsiniz? Sorusuna ait en yliksek

frekans “Insanlar ilgili ve sicak” ifadesidir.

Soruya bagl olarak katilimecilarin 6rnek goriisleri asagida yer almaktadir:

Z77: “Gelip kendi yerlerimizde kaliyoruz ama gegen sene biz gidiyoruz boyle
teyze diyor ki gecip giderken koparp yiyin diyor. Buyurun gelin kahve
icelim diyorlar. Sicakkanl bir insanlar. Bu yodnlerini ¢ok sevdim. Tabi
termalde kaldigim i¢in ¢ok iliski kurmuyoruz ama esnaflari da oyle. Hepsi
cay ikram ediyor mesela bu bana ¢ok ilging geldi. Alisik olmadigimiz seyler

bunlar.” (insanlar ilgili ve sicak).

Z11:“Birebir gidip ev halki ile goriismedim tabi. Cok candanlar, ¢ok
sicakkanlilar. Somurtuk degiller yani. Giiler yiizlii olmalart ¢ok hosuma
gitti. Mesela bir diikkana giriyorsunuz bir sey almasaniz bile size ikram
ediyorlar. Biiyiik sehirlerde miimkiin degil ki boyle seyler. O yiizden ben ¢ok

memnun ayriliyorum buradan.” (insanlar ilgili ve sicak).

Z3: “Bolgenin iinlii bir yemegi olan keskeki yemek i¢cin ¢arsiya gittigimizde
her yerin kapali oldugunu gordiik. Bu bana bélgenin ¢ok ziyaret¢i sever

olmadigimi diigiindiirdii. Bana gore kig bile olsa ¢ok iinlii konaklar agik
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olabilirdi. Bdlgenin en meshur konaklar: bile kapaliydi ve kimisinin
kapisinda  biiyiik  kopekler  vardi,  ozgiirce igeri  giremedigimizi

hatirliyorum.” (ziyaretgilere karst mesafeli durus).

Aragtirma  bulgularina goére katilmecilarin  12°si  termalde konaklamaktadir.
Konukseverlik ac¢isindan esnafi ve Tarakli halkim1 degerlendiren katilimcilarin
goriislerine gore Tarakli halki ¢cok sicak ve samimi goriilmektedir. Katilimcilar Tarakl
halkinin ikram etmeyi sevdigini ve bu samimi davranislara biiyiik sehirlerde aliskin
olmadiklar i¢in sasirdiklarini belirtmektedirler. Ayn1 zamanda 1 katilimec1 da Tarakh
halkinin ziyaretgileri sevmedigi yoniinde goriis belirtmektedir. Restoranlarin erken
saatte kapal1 olmas1 ve konaklarin acik olmayis1 katilimcida Tarakli’nin konukseverligi

ile ilgili olumsuz bir izlenim olusturmaktadir.
3.4.3.7. Tarakl Marka imajina iliskin Bulgular

Tablo 25:
Tarakl marka imaji

Tema Kod

Kent imaj1 agisindan Dinlenmek i¢in ideal yer

Dogal, aslin1 bozmayan bir yer

W W |

Tarihin yasandig: yer
Sikici bir yer 1

Toplam 14

Tarakli sizde nasil bir imaj olusturdu? Sorusuna ait en yiiksek frekanslar “Dinlenmek

icin 1deal yer”, “Dogal, aslin1 bozmayan bir yer” ve “Tarihin yasandig1 yer” ifadeleridir.
Katilimcilara ait 6rnek goriisler asagida yer almaktadir:

Z8: “Cok biiyiileyici geldi bana. Gece geldik hi¢bir sey gérmedik. Sabah
oldu kalktim sandim ki sagir oldum. Hi¢ ¢it yok ondan sonra araba sesi
korna sesi yok. Cok giizel bir kus sesi var. Allahim dedim riiyada myym?
Yasanabilecek bir yer burasi. Tamamen stresten uzak. Istanbul’u resetledim
gibi bir sey oldu. Su an sadece ani yasiyorum, dinleniyorum.”(dinlenmek

icin ideal yer, dogal, aslini bozmayan bir yer).
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79: “Burasi ¢ok dogal temiz sessiz. Arada bir kafa dinlemeye gidilecek bir
yver olarak diyebilirim. Geleceksin kendini sifirlayip enerji toplayip
gideceksin. ”(dinlenmek icin ideal yer).

Z1: “Tarakli bana daha ¢ok masallardaki cinli perili yerleri animsatti. Cok
sessiz, aswrt sakin bir yer. Bir giinden daha fazla kalinacak bir kent degil

bana gére. Ciinkii yapilacak bir etkinlik yok.” (stkici bir yer).

Arastirma bulgularina gore Tarakli’'min kent imaji olarak katilimcilarin zihninde
dogalligin1 bozmayan dinlenilecek ideal bir mekan olarak yer almaktadir. 1 katilimer ise
Tarakli’y1 sikici bir yer olarak nitelendirerek Tarakli’da yapilacak bir etkinligin

olmadig1 yoniinde goriis ifade etmektedir.

3.4.3.8. Tarakh Marka Kisiligine iliskin Bulgular

Tablo 26:
Tarakh marka Kisiligi
Tema Kod F
Kent kisiligi acisindan Sakin, huzur verici 5
Sicakkanli, misafirperver 3
Orijinal 1
Ozgiivenli 1
Gtiven veren 1
Ilgiye acik, bakimsiz 1
Geng, canli 1
Comert, 6zverili 1
Gegmisine sahip ¢ikan 1
Sabirli, miitevazi 1
Toplam 16

Tarakli bir insan olsaydi nasil bir kisilige sahip olurdu? Sorusuna ait en yiiksek frekans

“Sakin, huzur verici” ve “ Sicakkanli, misafirperver” ifadeleridir.

Katilimcilarin sorulara iligskin 6rnek goriisleri asagidadir:

Z11: “Orta yas, sakin bir insan olurdu. Zaten ¢ok harekete ihtiyaci yok ki.

Hani bazi insanlar vardir ya sessizliginde de konustugunda da ruhunuzu
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dinlendirir. Tarakl da oyle. Cok dingin, sakin bir ruhu var. “(sakin, huzur

verici).

Z10: “Tarakl bir insan olsaydi bence misafiri seven sicakkanli samimi bir
insan olurdu. Sizce de oyle degil mi? En ¢ok bu ozellikleri yakigtirdim ben

Tarakli'ya.” (sicakkanli, misafirperver).

Z7: “Bence Tarakli canli bir kisilik olurdu. Senelerdir bu sicakligi
koruyabiliyorsa gen¢ ve canli dinamik olurdu. Ki daha bak daha da
genclesiyor. Termal yapildi. Onceden sadece turlar gelirdi buraya ama

simdi gel termale ne kadar ¢ok insan geliyor.” (geng, canl).

Aragtirma bulgularina gore Tarakl sakin huzur veren, sicakkanli ve misafirperver bir
kisilikte goriilmektedir. Katilimci goriislerinde Tarakli’nin geleneksel kisilik 6zellikleri
ortaya c¢ikarilmaktadir. Katilimcilardan 1 kisi ise Tarakli’'nin eski ve bakim isteyen

0zelliginin oldugunu ifade etmektedir.

3.4.3.9. Tarakh Marka Sadakatine Iliskin Bulgular

Tablo 27:
Tarakh marka sadakati
Tema Kod
Kent baghhg: acisindan Bu deneyimi tekrar yagamak icin gelirim 13
Sikici bir yer oldugu igin gelmem 1
Toplam 14

Tarakli’ya tekrar gelmeyi diisiiniir miisiiniiz? Neden?  Sorusuna ait iki frekans
bulunmaktadir. En yiiksek frekans “Bu deneyimi tekrar yasamak ic¢in gelirim”

ifadesidir.

Z3: “Evet diistiniiriim, keskek yiyemedim onu yemek icin, ayrica yiiriirken ayagimdan
¢tkan sesin farkindaligint yasayabilmek icin.” (bu deneyimi tekrar yasamak igin

gelirim).

Z4: “Tekrar ziyaret etmekten biiyiik bir mutluluk duyarim. Insanin kendini sifirlamasi

gerek c¢iinkii. Tarakli ve benzer yerler biiyiik sehirlerde yasayan insanlara hayati
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boyunca aradigr huzuru, dogalligi ve hayat nesesini sunuyor.” (bu deneyimi tekrar

yasamak i¢in gelirim).

Z1: “Tarakli’ya bir daha gelmeyi diisiinmiiyorum. Ciinkii bana gore sikict bir yer.
Yapilacak hi¢bir etkinlik yok. Dolayisiyla insan bir giinden fazla kalinca ne yapacagini
sasirryor. Giizel bir yer olabilir ama ben ¢ok sikildigim icin bir daha gelmem diye

diistintiyorum. " (stkici bir yer oldugu i¢in gelmem).

Bir kente bir¢cok kez ziyaretlerde bulunulmasi kentle ziyaret¢i arasinda bir bag
kurulduguna isaret etmektedir. Arastirma bulgularmma gore katilimcilarin Tarakli’yr
tekrar ziyaret etmek istedikleri goriilmektedir. Katilimcilardan sadece biri Tarakli’y1 ¢ok

sikict buldugu icin tekrar gelmek istemedigi yoniinde goriis belirtmektedir.

3.4.4. Tarakl’nmm Yavas Kent Markalasmasi Siirecine iliskin Genel

Degerlendirme

Kiiresel kentlerden ayrisarak farkliligini ve yerelligini ortaya koyan yavas kentler de s6z
konusu markalagma siirecinden ge¢mektedir. Bir kentin yavas kent olabilmesi i¢in
cesitli kriterlere uygun olmasi gerekmektedir. Ayni sekilde yavas kentlerin sahip oldugu
tarihi, mimari ve dogal yasam kimliginin tanitmin1 yapmak ve yavas kentin bir cazibe
merkezine doniismesini amaglamak markalagsma amaclar1 arasinda yer almaktadir.
Yavas kentlerde markalasma siireci kentin dogal yapisina zarar vermeden, kente yapilan

sosyal ve kiiltiirel yatirimlarla saglanmalidir.

Markalasma siireci bir seyin bilinme ve taninma siirecidir. Amag bu siirecte bilinirligi
saglamaktir. Bilinme asamasina gecenler aslinda markalagma siirecine adim atmaktadir.
Bu siire¢ kentlerin markalagsmasinda da gecerlidir. Kentlerin bu siirecteki ilk asamasi
kentlerin genel goriiniimiiniin diizenlenme, alt yapinin kullanima uygun bir duruma
getirme ve ortak hedefler dogrultusunda ulasilmak istenen vizyon icin projeler

olusturmaktir (iri ve vd., 2011: 84).

Kentlerin markalagmasi; marka konumlandirma, marka imaji, marka kisiligi, marka
sadakati kavramlart ile iliski icerisindedir. Kentlerin tek tiplesmeye Kkarsi
konumlandirma caligmalari yapmalar1 kentlerin farkliliklarin1 ortaya ¢ikarmaktadir.
Yavas kent iiyeligi de kentler icin bir konumlandirma faaliyeti olarak karsimiza

cikmaktadir. Subat 2011°de Cittaslow Uluslararast Koordinasyon Komitesine yaptiklar
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basvuru sonucunda Tarakli, Akyaka, Gokceada ve Yenipazar ile birlikte yavas kent
unvanini almistir. Yavas kent olmasindaki en biiyiik unsur Tarakli’nin eski donemlerden
giniimiize kadar korunmus Osmanli mimarisi, sakin yasami ve yerel kimligini

kaybetmemis olmasidir.

Taraklinin yavas kent markalasma siirecinde Tarakli yerel yonetim, Tarakli halki ve
ziyaretgilerin rollerinin incelenmesi amaciyla goriismeler yapilmistir. Bu baglamda
Tarakli yonetiminden; Tarakli eski belediye baskani1 Tacettin Ozkaraman ve Yaz Isleri
Midiir Vekili Sahin Ak1 ile goriismeler gergeklestirilmistir. Bu goriismelerle Taraklh
yerel yonetiminin Tarakli’nin yavas kent olma siirecini nasil baslattiklar1 ve Tarakli’nin
tanitim1 ve markalasmas siirecindeki yaklagimlari incelenmistir. Tarakli halkindan ise
38 kisi ile goriismeler yapilmis Tarakli halkinin yavas kent {iyeligine bakis acis1 ve
beklentilerinin yerel yonetim tarafindan karsilanip karsilanmadigi ortaya konulmustur.
Tarakli ziyaretcilerinden de 14 kisi ile yapilan goriismede Tarakli’nmin ziyaretgiler
tarafindan imajinin nasil algilandigi ve Tarakli’nin yavas kent olarak bilinirlik orani

hakkinda veriler elde edilmistir.

Tarakli Belediyesi’nin 2011 yilinda uluslararasi yavas kent ile igbirligi i¢cinde olmasimin
nedeni Tarakli’nin sahip oldugu degerleri giiniimiize kadar korumus ve bundan sonra da
koruyacag1 diisiincesidir. Yapmis oldugu basvuru ile hem yavas kent iiyesi olmak
isteyen kentlere ornek olmak hem de ilk yavas kent iiyesi Seferihisar ile igbirligi
icerisinde yavas kent agin1 genisletme amaci tasimaktadir. Tarakli’da yavas kent tiyelik
baglaminda yapilan calismalar, Tarakli Belediye’si Yavas Kent Kriter Raporundaki
bilgiler ve yapilan goriismeler sonucunda elde edilen veriler cercevesinde liyeligin

kriterlerini iceren alt basliklarda incelenmistir.
3.4.4.1.Cevresel Politikalar

Tarakli hava, su, toprak temizliginin saglanmasi agisindan sanshi bir konumdadir.
Tarakli’da sanayi olmadigi i¢in toprak, su, havanin kirliligi s6z konusu degildir. Her ne
kadar hava kirliligi olmasa da dlgiim cihazlar1 konularak kirlilik oranlar1 6l¢iilmiistiir.
Su kirliligi olmadigi icin sebeke suyu igme suyu olarak kullanilmaktadir. Bu siirecte
sebeke sistemi onarilmis yenilenmistir. Atiklarin ayristirilmas: konusunda gereken
onlemler alinmis olup, evsel atiklar i¢in yeterli donanimlar mevcuttur. Tarakli’da geri

doniisim fabrikasi bulunmamakta, toplanan atiklar Pamukova atik tesisine geri
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doniisim icin gonderilmektedir. Tarakli’daki biitlin meskenlerin bagli oldugu

kanalizasyon sistemi i¢in biyolojik aritma tesisleri kurulmustur.

Alternatif enerji Uiretimi i¢in de Tarakli 6nemli bir konumdadir. Su 1sitma, elektirik
iretim ve aydinlatma icin de kullanilan gilines enerjisi sistemleri kullanilmaktadir. Bu
sistemler giines panelleri seklinde evlerin catilarinda kullanilmaktadir. Tarakli, evlerde
enerji tasarruflu lambalar kullanmakta aym sekilde kent aydinlatmasinda da ayni
yontemi kullanmaktadir. Sahip oldugu sicak su kaynaklari ile jeotermal enerjiyi

kullanma imkanina sahiptir.

Tarakli’da Jeotermal enerji, kaplica hizmeti i¢in termal tesislerin kurulmasini
saglamistir. Termal tesisler Tarakli yerel yonetim i¢cin 6nemli bir ekonomik arag olarak
goriilmektedir. Tacettin Ozkaraman termalin Tarakli icin Onemini su sozlerle

belirtmektedir:

“...Siz diyelim ki burada yatirnm yapip bir restoran acacaksiniz iste
cumartesi 300-500 kisi pazar giinii de 300-500 kisi agwrlayacaksiniz onun
icin garson, asg¢i, temizlik¢i falan calistiracaksiniz. Haftanin bes giinii
onlarin hi¢hir igi olmayacak. Simdi bu sektorde 6yle bir sakatlik var ama biz
ozellikle termal yatirimin Tarakli’ya ¢ok yakin olmasini gergeklestirdik ki
termale gelen insanlar burada 15 giin kaliyor. Bir kisim vaktini termalde
geciriyor ama bir kismini da digsart ¢tkma ihtiyact hissediyor. Cok yakin iste
tarakli merkezi geziyorlar. Dolayisiyla biz bu hareketliligin haftada 2
giinden 7 giine ¢ikmasi noktasinda 6yle bir ¢caba gésterdik...”(T.0.,2019).

Elektrik tiretimi i¢cin Tarakli Mahdumlar kdyii Giirleyik ¢ayinda Hes kurma projesi 2014
yilinda baslatilmistir. Mahdumlar koyii halki yapilacak bu proje icin eylemlerde
bulunmus ve projenin iptali i¢in dava agmistir. Ag¢ilan dava sonucu Hes’e yliriitmeyi
durdurma karar1 alinmistir (www.birgun.net). Glirleyik Hes projesi yavas kent kriterleri
ile uyumlu bir ¢alisma degildir. Hes insaatinin Giirleyik Cay1’na ve kdylin i¢gme suyu

sebekesine verecegi zarar yoniinden bu ¢alisma tekrar incelenmelidir.

Tarakli halki da ¢evresel faktorlerin korunmasi yoniinde bilingli oldugu goriilmektedir.
Tarakli’nin ekonomik olarak gelismesi baglaminda gergeklestirilen yeniliklerin yavas

kent ag1 kapsamindaki ¢evresel kriterlerle uyum saglamasini beklenmektedir.
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H35: Bizim Cay koyiiniin arkasinda bir parti iiyesi kire¢ fabrikasi gibi bir
yer kuracakti. Yani orayi yok edeceklerdi. Koylii ayaklandi ve bunun igin de
benim annem de var. Ben o zaman Bursa’daydim. Yaptirmadilar, ¢iinkii
doganin bozulmasni istemediler. Biz kesinlikle suna ¢ok karsvyiz aile olarak
agaglarin kesilmesini, doganin bozulmasint istemiyoruz. Bunun il¢eye degil
de daha uzak bir yere yapilabilir. Dogalligini koruyacak bir yandan da

ekonomisini gelistirecek.

Tarakli’da reklam panolar1 yok denecek azdir. Goriintii kirliliginin 6niine ge¢gmek adina
reklam panolar1 kullanilmamaktadir. Kullanilan trafik isaretleri de goriinti kirliligine
yol ag¢mayacak sekilde yeterli diizeydedir. Tarakli’da endiistriyel 151k kirliligi

bulunmamakta ve geceleri ve aksamlar1 kentte dogal karanlik hakimdir.
3.4.4.2. Altyap: Politikalar1

Gtlivenli yolculuk ve trafik kapsami agisindan kent ¢ars1 icerisinde bazi sokaklar trafige
kapatilmistir. Tarakli’ya giris ve ¢ikislarda agir tonajli araglarin gereksiz yere kent
meydanina girmesi denetlenir duruma getirilmistir. Tarakli’da bisiklet kullanim1 ¢ok
yaygin olmamakla birlikte Tarakli’nin ¢evre diizenlemesi ve yollart bisiklet kullanimi

icin uygundur.

Tarakli'nin Geyve ve Sakarya’ya ulasimlari otobiislerle saglanmaktadir. Kent
meydaninda duraklardan her saat basi Sakarya’ya otobiis kalkmaktadir. Ayn1 zamanda
kent meydaninda 7/24 hizmet veren taksi duragt da bulunmaktadir. Tarakl
Belediyesi’nin engelliler i¢in yapmis oldugu bir ¢calisma bulunmamaktadir. Okullar igin

okul giris-cikis saatlerine gore diizenlenmis anlagmali otobiisler bulunmaktadir.

Tarakli’daki otobiis seferleri ile yapilan calismalarin Tarakli halki i¢in yeterli
olmadigina ve otobiis seferlerinin daha sik yapilmasina iliskin beklentilerin oldugu

goriilmektedir.

H1: Sakarya’ya gidip gelmek icin 4 saatlik yol gitmeniz gerekiyor. Bu dort
saatin igerisinde haliyle giiniimiiziin yarisi otobiis yolculugunda gegiyor.
Bununla ilgili gelismeler olursa ¢ok daha iyi olacagint diisiiniiyorum. Daha
kisa mesafede ulasim ya da otobiis saatlerinin daha sik saatlerde

yapilmasini istiyoruz.

127



Tarakli yerel yoOnetimin engellileri diisiinerek baslatmis oldugu projeleri
bulunmamaktadir. Cevre diizenlenmesi ve kanalizasyon caligsmalart bittikten sonra

engellilere 6zel yol ve kamu binalar1 igin gerekli diizenlemeler yapilacaktir.

Tarakli Belediyesi’nin aile yasami ve yerel aktivite programlari kapsaminda yapmis
oldugu calismalar bulunmaktadir. Kentte bir adet kapali ve acgik futbol sahasi
bulunmaktadir. Futbol turnuvalarina katilimi desteklemek adina Tarakli spor futbol

kuliibiine destek verilmektedir.

Tarakli Belediyesi’nin yavas kent ag1 kapsaminda aile yasami ve spor alaninda yapmis
oldugu caligmalara iliskin Tarakli halkinin memnuniyetsizligi ve bu konuda beklentil eri

bulunmaktadir.

H25: “Gengler igin bir sey yok, faaliyet yok. Yaslhilar malum kahvede orda
burada. Genglik i¢in faaliyet yok. Basketbol sahasi yok iki tane futbol sahasi
var. Fitness igin 30-40 km gitmek gerek. Ben futbol oynamam, basketbol
oynuyorum. Sahalari yiktilar yeniden yaptilar. Ama pota koymadilar. Imza

da toplandi yine koymadilar.”

Tarakli’da bir anaokulu, iki ilkégretim ve bir de lise bulunmaktadir. Aym zamanda
kentte yer alan halk egitim merkezinde geleneksel sanat dallarinda diizenlenen kurslarla
mesleki egitim verilmektedir. Tarakli’da bir saglik merkezi bulunmaktadir. Acil
durumlarda hastalarin hastanelere nakli i¢in ambulans hizmeti bulunmaktadir. Ozel bir
mobil ekip, yilda ii¢ kez araglarla gezerek chek — up hizmeti verir ve bu kontroller kent

sakinleri i¢in ticretsiz olarak yapilir.

Egitim ve saglik alaninda yapilan iyilestirme ve ¢alismalarin yeterli diizeyde olmadigi

ve bu alanda ¢aligsmalarin arttirilmasi yoniinde Tarakli halkinin talepleri bulunmaktadir.

HI1: “Egitim alaninda eksikliklerimiz var. Burada zaten bir lise var oglum
8. Swnifta ama buradaki liseye gitmek istemiyor. Belli bir yerlere gelmesi
icin Sakarya’ ya gitmesi gerekecek bu da evden aileden ayri olmasini
gerektirecek. Saglik da 6yle. Biz Sakarya’ya gitmemiz gerekiyor kiigiiciik bir

hastaligimizda.”

H2: “Cocuklar i¢in kurslar falan agilabilir. Halk egitim var ama daha fazla

cesitlendirilebilir kurslar.”
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3.4.4.3. Kentsel Yasam Kalitesi Politikas1

Tarakli, bircok tarihi unsuru barindiran bir kenttir. Yerel yOnetim tarihi yerlerin
korunmasi ve gelecege aktarilmasina biiylik dnem vermektedir. Tarakli Belediye’si
tarihi degerlerin ve kiiltiir bilincinin devam ettirilmesi ve korunmasi amaciyla Cekiil

Vakfi ve Tarihi Kent Birligine tiyelikleri bulunmaktadir.

Tarakli yerel yonetimin kentsel yasam politikast baglaminda kentin rant alanina
doniismemesi ve yeni yerlesim alanlarinin kurulmamasi i¢in dnlemler almaktadir. Bu

baglamda Sahin Aki1 su sozleri ifade etmektedir:

“Insanlar gelip yerlesmek istivorlar ya da arsa alabilir miyiz diyorlar. Bu
sefer arsa alyyorlar imar da yokmus biz buraya bir kontenyr koysak mi bu
sefer cok farkli sikintilara girmeye bashyoruz. Insanlar kacak binalar
yvapmaya baslyorlar ama bu kentin igerisinde zor. Ciinkii burada
Tarakli’'nin merkezinde koruma imar plani var. Koruma imardan izin

almadan bir¢ok seyi yapamazsiniz. ”(S.A.,2019).

Tarakli 1992 yilindan itibaren Koruma Amagli Imar Plam kapsaminda calismalar
yapmaktadir. Tarihi mimarinin bozulmadan yoresel dokuya sadik kalarak binalarin
yenileme c¢aligmalar1 yapilmaktadir. Tarakli’da 94 adet tescilli bina, 8 adet de dogal
kiiltiir varlig1 bulunmaktadir. Tarakli’da bulunan 45 adet binanin réleve ve restorasyonu
bakanlik ile ortak yiiriitilen proje ile gerceklestirilmistir. Bu binalardan 8 tanesinin
restorasyonu tamamlanmis olup biiylikk cogunlugu otel olarak hizmet vermektedir.
Restorasyonu tamamlanan binalarda ahsap karkas, kerpi¢ ve ¢amur siva gibi dogal
malzemeler kullanilmistir. Hanimeli Konagi, Kadirler Konagi, Cakirlar Konagi, Abdi
Ibrahim Konagi, Haci Rifatlar Konagi, Hisar Konag, Kiigiikkhan ve Haci Atuf Han

restorasyonu tamamlanan binalardir.
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Sekil 6:
Hanimeli Konagi’nin eski goriiniimii

Kaynak: Tarakli Belediyesi

Sekil 7:
Hamimeli Konagi’nin yeni goriiniimii

Kaynak: Tarakli Belediyesi

Yunuspasa Carsisinda bulunan Kiiciikhan’in yenilenmesi tamamlanmis olup; yoresel

tirlinlerin, yerel yemeklerin sunuldugu diikkan ve restoran olarak kullanilmaktadir.
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Sekil 8:
Kiigiikhan’in eski goriimii

Kaynak: Tarakli Belediyesi

Sekil 9:
Kii¢iikhan’in yeni goriiniimii

Kaynak: Tarakli Belediyesi

Yavas kent baglaminda yapilan restorasyon calismalarinin devam ettirilmemesi ve
restorasyonu yapilan konaklarin bazilarinin faaliyete agilmamasi Tarakli halkinda

elestiri konusu olmaktadir.
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H38: “Tarihi hamimiz var mesela. Su an Istanbul ile Ankara arasinda tek
ayakta kalan en biiyiik han. Ve su an halen restorasyonu bitmis degil ve
faaliyette de degil. Insanlar konak gezmek istivor. Bir kiiltiir gérmek
istivorlar. Fenerli evimiz var, ¢ok da giizel mimarisi var. Ustiinde
cihanniimast vardir. Mesela onu iki yil gecti restorasyon gegeli tizerinden.
Bir faaliyet gérmedi. Bombos duruyor éyle. Yanlarindan ¢ékmeye basladi
iki yilda.”

H3: “Mimarinin restorasyon kismi ve tanitimmnin yapilmast kisminda zayif
kaliyor. Veya bu evlerde konaklama seyi az, misafir agirlama olanaklari.
Simirlt sayida yetersiz. Su anda iki otobiis misafir gelse konaklarda
agwrlayamayiz. Modern bir binaya gonderdikten sonra misafirleri
Tarakli’ya gelmelerinin bir kiymeti yok. Adam kerpi¢ binada toprak evde,

ahsap evde yatmak istiyor.”

Bahge peyzaji igin c¢igek dikme ve mevcut ¢igekleri koruma amaciyla g¢alismalar
yapilmaktadir. Tarakli Belediyesi ¢evre diizenlenmesinde g¢igek kullanim alanlarini

arttiracaktir.

Tarakli belediyesi kentte ADSL ve WI-FI baglantilarina sahiptir. Baz1 kamusal alanlarda
ticretsiz WI-FI alanlar1 olusturulmustur. Tarakli belediyesinin Tarakli’y1 tanitan ve
yapilan proje ve etkinliklerin yer aldig1 kurumsal web sitesine sahiptir. Belediyenin

Tarakl halki i¢in bilgisayar egitimi vermek planlar1 arasinda yer almaktadir.

3.4.4.4. Tarimsal, Turistik, Esnaf ve Sanatkirlara Dair Politikalar

Tarakli’da unutulmaya yiiz tutulmus geleneksel el sanatlarindan olan bez dokuma ve
aga¢ kasik yapiminin unutulmamasi ve gelecek nesillere de aktarilmasi i¢in gerekli
calismalar yapilmustir. Kiiltiir Evi olarak kullanilan mekanda bu el sanatlarinin tekrar

hayata gegirilmesi saglanmustir.
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Sekil 10:
Tarakh Kiiltiir Ev’inde bez dokuma

Kaynak: Tarakli Belediyesi

Tarimda GDO kullanimi yasaklanmistir. Tarakli’daki tarimsal iirtinlerde GDO
kullanilmaz. Bu dogal {iriinlerin Tarakli’ya gelen ziyaretgilere sunulmasi haftada bir
kurulan pazarlarda gerceklesmektedir. Ayrica Tarakli halkinin el sanatlarini satabilmesi
amactyla tarihi carsidaki diikkanlar yenilenmistir. Saglikli ve yoresel iiretimin
desteklenmesi adina belediyenin kiiltiir merkezinde cesitli kurslar diizenlenmistir.
Gengler icin diizenlenen yiyecek dersleri ve okul bahgelerinin olusturulmasi gibi

projeler gergeklestirilmistir.

Tarakli’nin yerel triinler olarak sebzeler (domates, enginar, biber, salatalik, fasulye ve
cesitli otlar) meyveler (elma, armut, seftali, lizim, kayisi, c¢ilek, erik, dut)
yetistirilmektedir. Ayn1 zamanda Tarakli’da Mahdumlar koyilinde alabalik tesisleri de
bulunmaktadir.

Sekil 11:
Yunusp as
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Geleneksel triinlerin ve el yapimi liriinlerin korunmasi ve tanittminin yapilmasi Tarakli
Belediyesi tarafindan desteklenmektedir. Tarakli Belediyesi bu kapsamda baglattig
calismayla yiizden fazla yagh insanla goriismeler yapmis, gecmiste kullanilan esyalar,
oynadiklar1 oyunlar, tiikettikleri yiyecekler hakkinda bilgi toplamistir. Sakarya Kiiltiir
ve Turizm Midiirliigi ile isbirligi gerceklestirilerek Tarakli’daki hikayeler, oyunlar, el
sanatlari, mutfak kiiltiirii, gelenek ve goreneklerin arastirilmast hususunda caligmalarda

bulunulmustur.

Geleneksel {iriinlerin satildigi carsinin ve ¢arsi i¢indeki diikkanlarin yapilmasindan
memnun olan Tarakli halk1 ayn1 zamanda tiriinlerini satabilecegi kapali pazar alanlarinin

da yapilmasini istemektedir.

H26: “Tarakli’ya gelen insanlara giizel bir koylii pazari. Sagda solda
tezgahlarda satis yapiyorlar. Simdi yeni baskaninin planinda var. Saticilar

icin tistii kapall bir yer olmast lazim.”
3.4.4.5. Misafirperverlik, Farkindalik ve Egitim i¢in Planlar

Tarakli’da yesil alanlar, doga, geleneksel mimari evler bulunmaktadir. Bu durum turizm
acisindan da potansiyel olusturmaktadir. Tarakli’ya gelen turistler i¢in kent meydaninda
ve koylerde konaklama imkanlar1 bulunmaktadir. Tarakli’ya gelen turistler i¢in ulusal
isaretler bulunmaktadir. Turistik alanlara yonlendiren kahverengi iizerine beyaz yaziyla

yazilmis levhalar turistlere yol gostermektedir.

Kent meydaninda Tarakli’'nin yavas kent iiyesi oldugunu gosteren tek bir levha
bulunmaktadir. Bu da Tarakli’nin yavas kent olarak taninmasinda yetersiz kalmaktadir.
Bu durum hakkinda Tarakli ziyaretgileri Tarakli’nmin yavas kent olduguna dair kent

icerisinde pano, tabela gormediklerini belirtmektedirler.

ZI1: Tarakli’da gezerken Tarakli’'min yavas kent olduguna dair herhangi bir
tabelayla karsilasmadim. Daha once yavas kent oldugunu bilmeseydim

Tarakli’'nin yavas kent oldugunu anlayamazdim.

Tarakli’nin yavas kent iyeliginden sonra Tarakli halkina bu baglamda egitim
verilmesini uygun gormeyen yerel yonetim Tarakli halkinin zaten yavas kent ag
modeline uygun olarak yasadigi gériisiindedir. Bu durumu Tacettin Ozkaraman su

sekilde 6zetlemektedir:
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“...Zaten geleneksel olarak oyle annesinden babasindan éyle gordii. Bak biz
Cittaslow olduk bizim misafirperver olmamiz lazim ¢ok hos olmazdi. Bizim
kendi gelenegimizi siirdiirmemiz onemli biz de onu sagliyoruz. Mesela yine
mimari, biz Cittaslow olduk da evlerimizi boyle yapalim ya da biz Cittaslow
olduk da salcamizi kendimiz yapalim, eristemizi kendimiz, tarhanamizi

kendimiz yapalim degil. Zaten kendimiz yapiyoruz. ”(T.A.,2019).

Yavas kent iiyesi olduktan sonra Tarakli halkinda maddi beklenti olusmasini
istemeyen yerel yonetim yavas kent liyeligini turizm araci olarak gdérmedigini
belirtmektedir. Tarakli halki ise Tarakli’'nin yavas kent olarak tanitilmasi ve bu
kapsamda gerekli olan maddi manevi destekleri verecekleri yonde goriisleri

bulunmaktadir.

H35: Benim hitap edecegim belki 100-200 kisi ama bir belediyenin bunu
yapmast sosyal medyada, televizyon ortaminda bunu yayimlamasi demek
milyonlara hitap edecektir. Tanitimdan sonra altyapimiz kaldwracak kadar
yeterli degil ama belediyenin de insanlara bu giiveni saglamasi lazim.
Insanlar bunu goriip de yatirim yapar. Adam izin alir denetimle, vergilerle
evini pansiyona ¢evirir. Ama insanlar bunu gormeden evimi pansiyona

ceviriyim, tanitim yapiulacak nasil olsa binlerce insan gelecek demek var.

Tarakli yerel yonetim Tarakli’nin yavas kent olarak tanitiminin yapilmasi
noktasinda ¢ekinceleri bulunmaktadir. Tarakli’nmin altyapt olanaklarinin
Tarakl’'nmin  ziyaretgi sayisindaki artist  kaldiramayacagi ve  gelenlerin
memnuniyetsiz bir sekilde Tarakli’dan ayrilacaklar1 yoniinde endiseleri

bulunmaktadir.

“Hafta sonu bile su an ¢ok kalabalik. Bir siirii projemiz vardr onlar
ekonomik gartlardan dolayr uygulayamadik. Mesela insanlar geldigi zaman
bizim buradaki vatandaslarimizin egitim eksikliginden kaynaklanan iste bir
tavir oldugunda ve iste kendi bekledigi aradigi vasifta bir konaklama tesisi
veya restoran hizmeti veremediginde veya Tarakli adini ¢ok duyduk gittik
oyle bir yer falan olumsuz bir soylem kullanildiginda bizim ilerisi i¢in zarar

verecekti o yiizden biz tanitim noktasinda biraz frene bastik” (T.O., 2019).
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Tarakli’'nin yavas kent agina iiye olma siirecinde yavas kentin ne olduguna dair kent
halkina bilgi ve egitim verilmistir. Halkin yavas kent farkindaligi ve bilincinin
olusmasina katki saglayacak calismalar yapilmustir. Ozellikle yavas kent agina iiyelik
sirecinden sonra kente gelecek turistler i¢in Tarakli’nin altyapisina destek verecek

girisimciler i¢in toplantilar diizenlenmistir.

Tarakli halkinin yavas kent farkindalig: yiiksektir. Tarakli’ya gelen ziyaretcileri misafir

gibi goriip onlart memnun edecek sekilde davranmaktadirlar.

72: Tarakli’'min insanlari ¢ok sicak ve ilgililer. Gittigimiz her yerde ¢ok

ilgili davrandilar.

Tarakli ziyaretcileri genel olarak Tarakli ve halkindan memnun olduklar
goriinmektedir. Fakat aragtirmaya gelen katilimcilardan 12 kisinin Tarakli’ya gelis
amacmin termal tesislerdir. Dolayisiyla termal tesislerde yasanan sikintilardan
sikdyetleri olan ziyaretcilerin Tarakli ile ilgili diisiinceleri olumsuz ydnde

etkilenmektedir.

Z7: Tarakli’yi termal tesislerle tamidim. Fakat termal tesislerde yasadigim
sorunlar beni fazlaca yoruyor. Sozlerinde durmuyorlar. Tarakli’yt
seviyorum fakat gelismemis bir yer. Yemek yemeye gideceksiniz ¢ok erken

saatte her yer kapaniyor. Ya da temizlik noktasinda biiyiik eksikleri var.
3.4.4.6. Sosyal Uyum

Tarakli yerel yonetiminin bu alanda yapmis oldugu calismalar bulunmamaktadir. Yavas
kent tiyeligi kapsaminda Tarakli Belediye’sinin gengler i¢in sosyal aktivite olanaklar1 ve
farkli etnik gruplarin bir arada yasayabilecegi yoniinde yapmis oldugu calismalar
bulunmamaktadir. Tarakli kent halki genglerin istihdam edilerek farkli kentlere go¢

etmesine engel olacak ¢alismalar yapilmasini istemektedir.

H15: “Is sahamiz éyle fazla yok. Genglerimiz burada yasasa. Is bulmaya

gitmeseler.”

H16: (...Genglerin is icin go¢ etmesi, egitim olarak baya bir eksigi var.
Sosyal olarak eksigi var. Gengleri buraya baglayacak pek sosyal aktivite
yok yani.)
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3.4.4.7. Ortakhiklar

Bu kriter iizerinde yapilmis bir calisma bulunmamaktadir. Tarakli Belediyesi yavas kent
kapsaminda slow food birligi ile ortak c¢alismalar gergeklestirebilir. Tarakli’da
unutulmaya yiliz tutan yoresel yemeklerin canlandirilmasi ya da tiirii yok olmaya yiiz
tutan Uriinlerin yok olmamast adina caligsmalar baslatabilir. Ayn1 zamanda Tirkiye ve
Diinyadaki diger yavas kent iiyeleri ile isbirligi icinde festivaller diizenlemesi
Tarakli’nin tanitimi i¢in yardimer olacak hem de Tarakli’nmin canlanmasini saglayarak

gengler i¢in de sosyal ortamin olugmasini saglayacaktir.

Tarakli yerel yonetim Tarakli’'min yavas kent olarak tanimmasini ve bu kapsamda
konumlandirma c¢alismalarinin yapilmasini istememektedir. Tarakli’'nin tanitiminda
agirlikll olarak termal tesisler kullanilmaktadir. Tarakli’min ziyaretcilerdeki imajinin
sessiz sakin, dinlenebilecek bir yer olarak olusmasin istemektedir. Tarakli halki ise
Tarakli’nin yavas kent olarak tanitilmasi ve ziyaret¢i sayisinin artmasi yoniinde talepleri
bulunmaktadir. Tarakli halki altyapr eksikligi konusunda maddi olarak destek olmaya
acik olduklar1 yoniinde goriislerini belirtmektedir. Tarakli ziyaretcileri ise Tarakl ile
ilgili olumlu bir imaja sahip olmakla birlikte Tarakli’nin kimligini degistirmeden yenilik

ve tanitim ¢aligmalarint devam ettirmesi yoniinde goriisleri bulunmaktadir.
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SONUC ve DEGERLENDIRME

Kiiresellesme, modernlesmenin devami niteliginde goriilmekte olup 6zellikle kiiltiirii ve
toplumlarin yagsam tarzlarini etkilemektedir. Kiiresellesme toplumlarin birbirleri ile daha
kolay iletisime ge¢mesini ve bu dogrultuda da kiiltlir aligverisinin yapildigi sdylenebilir.
Fakat bu kiiltiirel aligveris, az gelismis tilkelerin gelismis iilkelerin kiiltiirlerini taklit
etme yoOniine dogru gitmektedir. Bu yiizden diinya iizerinde kiiltiirel benzesme ve
yozlagsma yasanmaktadir. Kiiresellesmeye ivme kazandiran unsurlari basinda internet
ve bilgisayar teknolojisi gelmektedir. Geleneksel ve sosyal medya araciligl ile bilgi
akis1 saglanarak, empoze edilmeye ¢alisilan fikirlerin, yasam tarzlarimin benimsetilmesi
kolaylasmustir. Ozellikle kisinin dogal yasam siirecinden ¢ikip adeta hiz tutkunu olarak
yasamasl, tliketim aligkanliklarinin degistirmesi giinlimiizde yaygin olarak goriilen
davranislardir. 1986 yilinda baslayan yavas hareketi yerel kiiltiirlerin yok olmasi ve
insanlarin mekaniklesmesine karst miicadelesini gerceklestiren bir akim olarak
dogmustur. Bu hareket yemek kiiltiiriinden seyahate, ekonomiden kent yasamina kadar
hayatin her alaninda yavashigl ve insanin tabiatina uygun olarak yasamasini
savunmaktadir. Yavas hareketi, kiiresellesmeye kars1 degildir fakat kiiresellesmenin yol

actig1 kiiltiirel yozlagmaya kars1 ¢ikmaktadir.

Yavas hareketinin etkili oldugu alanlardan biri de kenttir. Gliniimiizde kentler hizlh
yasamin, sanayinin, finansin, biiyiik binalarin yer aldigr mekanlardir. Kentler; giiriilti,
kirlilik, ¢arpik kentlesme gibi sorunlarla miicadele ederken sahip olduklar kiiltiirel ve
tarihi kimliklerine kars1 yabancilasmaktadir. Yavas kent hareketi kentlere kiiltiirel, tarihi
kimliklerini hatirlatirken ayn1 zamanda da bu degerlerin korunmasini saglama
noktasinda destek olmaktadir. Yavas kent hareketi, liye kentlerin yasam kalitesini
arttiracak projeler gerceklestirmesine Onciilik ederek bu kentler, dogal, etnik,
yasanabilir kentlere doniismektedir. Bu durum da kentlerin cazibe merkezine gelerek
daha ¢ok ziyaret edilmesini saglamaktadir. Birgok yavas kent hareketi {iyesi, yavas kent
olarak markalagsma yoluna gitmektedir. Bu kentler turizm agisindan pazarlanabilir

kentlere doniismektedir.

Kentler de iirlin ve hizmetler gibi bilinmeye, taninmaya ihtiya¢ duymaktadir.
Olusturduklar1 imaj ve kimlik ile markalasan kentler, rakiplerinden farklilasarak tercih
edilmek istemektedirler. Yerel kimlik, mimari, kiiltiir, beseri iligkiler ve toplumsal yap1,

kentlerin markalasmak i¢in kullandigi unsurlardir. Kentler markalagsma asamasinda
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giicli ve zayif unsurlar1 belirleyerek, konumlandirma yapmalar1 kentlerin imajini
olumlu yonde etkileyecektir. Kent markasi yaratmak hem iilke i¢cin hem de o kentte
yasayan insanlar ig¢in ekonomik ve sosyal acidan standartlarin yiikselmesini
saglayacaktir. Yavas kentler; ekonominin zayif, is giicli imkanin kisitli olmasi nedeniyle
diger kentlere goc¢ veren yerlerdir. Bu kentlerin kiiltiirel ve tarihi degerlerinin
yasatilabilmesi i¢in kent halkina ihtiya¢ vardir. Yavas kentlerin hem zorunlu kriterlerle
stirdiiriilebilir kent anlayisin1 saglamasi hem de ziyaret edilen kentlere doniigmesi

ekonomik ve sosyal goriiniimiinii olumlu yonde degistirmektedir.

Tarakli Cumhuriyetten 6nce hem ticaretin hem de tarimin yapildigr eski tarihi bir
Osmanl kentidir. Ozellikle el sanatlar1 konusunda gelismis olan Tarakli’nin bu 6zelligi
seri iiretime yenik diigmiistiir. iklimlerin degismesi Tarakli’da yapilan tarimi da
olumsuz etkilemistir. Bu nedenlerden dolay1 Tarakli ekonomik olarak zayiflamis ¢evre
kentlere go¢ veren bir konuma gelmistir. Fakat Tarakli’nin bu zayif yonleri bir yandan
da tarthi mirasinin korunmasina, kiiltiiriiniin degismeden devam etmesine olanak
saglamistir. Gilinlimiizde Tarakli mimarisi, dogal yasantis1 ve yerli iiretimi ile 6n plana

¢ikmakta ve taninmaktadir.

2011 yilinda yavas kent iiyesi olan Tarakl’'mn yavas kent olarak taninma orani
diisiiktlir. 14 ziyaretci ile gergeklestirilen goriismede katilimcilardan sadece 4 tanesi
Tarakli’nin yavas kent oldugunu bilmektedir. Tarakli yerel yonetimi, yavas kent agina
bagvuru amaciin taninma ya da turizm olanaklarindan faydalanmak i¢in olmadigini
belirtmektedir. YoOnetim, yavas kent iiyeligini sadece Tarakli’nin yerel kimligini
korumak i¢in bir yol haritasi olarak gormektedir. Fakat yonetim, turizme ve turizmin
getirdigi faydalara kapali bir politika izlememektedir. Ciinkii Tarakli’da termal
tesislerinin yapilmasina onciiliik etmistir. Yerel yonetim, Tarakli’nin sadece yavas kent
olarak konumlandirilmast ve bu kapsamda tanitim faaliyetlerinin yapilmasinin
Tarakli’ya maddi bir kazang saglamayacagi goriisiindedir. Termal tesislerin ise sabit bir

gelir getirecegi diisiincesi ile Tarakli termal turizmle tanitilmak istenmektedir.

Yerel yonetim, Tarakli’nin taninmasindaki en biiyiik faktorlerin, reklam, diziler ve
termal oldugu goriisiindedir. Yavas kent olmadan 6nce taninmaya basladiklarini belirten
yoneticiler yavas kent olmanin Tarakli’nin bilinirligine katkilar1 olmadigini ifade

etmektedir.
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Tarakli genel olarak konumlandirma sorunu yasamaktadir. Tarakli; mimari, dogallik,
yerel kiiltiir gibi markalasma unsurlarina sahip bir kenttir. Bu degerler talan edilmeden
sirdiiriilebilir bir anlayisla insanlarin ziyaretine acilabilir. Fakat Tarakli’'nin yerel
yonetim tarafindan daha ¢ok termal ile taninmasi ve 6zdeslesmesi istenmektedir. Tarakli
denilince akla ilk olarak termalin gelmesi Tarakli icin olumsuz sonuglar da dogurabilir.
Termal tesislerde yasanan problemler Tarakli’nin kent imajiny, itibarini zedeleyebilecegi
de g6z 6niinde bulundurulmalidir. Ayni zamanda beton binalar seklinde yapilan termal
tesis yavas kent kriterleri ¢ergevesinde degerlendirildiginde Tarakli’nin mimarisine de

uygun goriinmemektedir.

Tarakli’nin yavas kent olarak 6n plana ¢ikarilmasi ve bu baglamda tanitim faaliyetlerine
agirlik verilmesine yerel yonetim olumlu bakmamaktadir. Ciinkii Tarakli’'nin alt yap1
olanaklari, yogun bir ziyaret¢iyi kaldirabilecek uygunlukta degildir. Yonetim, reklam
calismasi ile kente gelecek ziyaretgilerin agirlanamayacagi ve bu da memnuniyetsizlige
neden olacagindan olumsuz imaj yaratmak istemediklerini ifade etmektedir. Tarakl
halki da bu durumun farkinda olup Tarakli’nin daha fazla tanitiminin yapilmasini
istemektedir. Halkta, ziyaret¢i yogunluguna kars1 gerekli yatirimlar yapacagy, gerekirse
evlerini pansiyona donistiirecekleri goriisii hakimdir. Yerel yonetim ile halk arasinda bu
konuda iletisim sorunu bulunmaktadir. Yonetim ve halkin bu baglamda birbirlerine

giiven vermeleri Tarakli’nin ekonomik ve sosyal acidan gelismesini saglayacaktir.

Tarakli halkimin yavas kent hakkinda bilgisi bulunmakta olup yavas kentlerin
Ozelliklerini sayabilecek durumdadir. Halkin en biiyiik problemi issizlik ve genglerin is
icin ¢evredeki kentlere go¢ etmesidir. Dolayisiyla halk yavas kent olarak da taninmay1
istemektedir. Yavas kent olmay1 turizm igin bir firsat olarak goren Tarakli halki bu
durumdan maddi kazang beklemektedir. Tarakli halki, yavas kent iiyeliginden sonra
ozellikle hafta sonu turlarla gelen ziyaretgi sayisinda artis oldugu yoniinde goriis

belirtmektedir.

Tarakli halki yavas kent olmanin getirdigi popiilerlige ve kalabaliklasmaya sicak
bakmaktadir. Genel olarak Tarakli halki sicak, misafirperver bir tutum sergilemektedir.
Gelen ziyaretgileri misafir gibi algilamalari, onlart memnun bir sekilde gdnderme
gayretleri yavas kentin misafirperverlik kriterine uygun sekilde davrandigini
gostermektedir. Yavas kent olmanin olumsuz bir tarafin1 gérmeyen Tarakli halki, sadece

gelen kisilerin Tarakli’da yerlesik hayata gegmesinden endise duymaktadir.
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Tarakli halk: yavas kent kapsaminda yapilan ¢alismalardan memnun fakat 8 yillik siireg
icerisinde daha iyi projeler yapilabilecegi goriisiindedir. Ozellikle restorasyon
caligmalarinin devam ettirilmesi, yeni binalarin mimariye uygun olarak yapilmasi ve
cevre diizenlemesinin yavas kente yakisacak sekilde yapilmasi talep edilmektedir. Kent
meydaninda bulunan yesil ve agacl alana beton dokiilmesine halk tepki gostermektedir.
Yesil dostu olan Tarakli halki bir agacin bile kesilmesine miisaade etmemektedir.
Yonetimin kent meydaninda yapmis oldugu beton alan yavas kent felsefesi ile

celismektedir.

Tarakli halkinin Tarakli’ya karsi bagliligi giiclii fakat is imkami olmadigi icin
Tarakli’dan ayrilanlar da olmaktadir. Kiiresel markalarin ve aligveris merkezlerinin
olmayist bu kentlerin sosyal olanaklarin kisith oldugu bir yer imaj1 ¢izse de halk ile
yapilan goriismelerin sonucuna gore oOzellikle genclerin ve kadinlarin beklentisinin
sadece spor alanlar1 ve cay igebilecekleri mekanlarin agilmasi yoniindedir. Yavas
kentler sosyal uyumun olmasi gerektigi yerler oldugu ig¢in halkin isteklerinin

karsilanmasi halkin Tarakli’ya olan baghligini arttiracaktir.

Halk Tarakli’y1 tamitmak i¢in goniillii ¢alismalar yapmakta olup gelen ziyaretgilere
Tarakl1’y1 anlatarak rehberlik yapmaktadir. Tarakli’y1 tanitan web siteleri, sosyal medya

hesaplar1 bulunan genclerin Tarakli’nin tanittminda aktif rol aldiklar1 goriilmektedir.

Gorlismelerin yapildig1 siireg icerisinde katilimcilardan 12 kisi termal i¢in gelmis olup
kent meydanindaki konaklarda kalan sadece 2 katilimci bulunmaktadir. Tarakli’nin
termal turizme agirlik vermesi, yavas kent olarak taninmayi tercih etmemesinin sonucu
olarak meydandaki konaklarm, otellerin bos oldugu goriilmektedir. Genel olarak
Tarakli’da bir giinden fazla konaklamak miimkiin goriinmemektedir. Ciinkii gelen
ziyaretcilerin dinlenecegi, oturacagi ya da aktivite yapacagi alanlar yetersiz kalmaktadir.

Bu durumdan 6zellikle butik oteller sikayet etmektedir.

Gelen ziyaretgilerin, Tarakli’ya tanidik tavsiyesi ile gelmeleri Tarakli’nin tanitim
noktasinda geleneksel ve sosyal medyayr kullanmadiklarini gostermektedir. Kent
meydaninda da yavas kent olduguna dair tabela ile karsilasmayan ziyaretgiler bu
durumu bir eksiklik olarak goérmektedir. Ziyaretcilerde Tarakli imaji sakin, sessiz,
dinlenmek i¢in ideal bir yer olarak olugsmustur. Tarakli’ya tekrar gelmek istediklerini

belirten katilimcilarda Tarakli’ya kars1 baglilik olustugu goriilmektedir.
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Sonug olarak Tarakli’nin yavas kent olarak taninmasi ve bu dogrultuda markalasmasi
Tarakli’nin ekonomik yapisinin giiglenmesini saglarken ayni zamanda sosyal, kiiltiirel

ve tarihi kimliginin korunarak gelistirilmesi amacina da ulasmasini saglayacaktir.
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