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OZET

MCKIE SAHIN, E. Jessica. Grafik Tasarim llkeleri Dogrultusunda Ankara Kenti igin Bir

Marka Kent Tasarimi Onerisi. Yiiksek Lisans Tezi, Ankara, 2017.

Tezin birinci boliminde marka kavrami ve ézellikleri ele alinacaktir. Markayi olusturan
Ogeler detaylandirilacaktir. Ayrica marka igin dnemli unsurlar olarak gorulen marka
kimligi ve marka imaji kavramlari aciklanacaktir. Markalagsma denildiginde kritik Sneme
sahip oldugu dusinulen marka konumlandirma kavrami da yine ayni baglik altinda
incelenecektir.

Grafik tasarim disiplini igerisinde inceleyecegimiz marka kent kavrami, tezin ikinci
bélimunde detaylandirilacaktir. Kent kimligi ve kent markalasmasi kavramlarinin ele
alinmasinin ardindan, kent markalagmasinin ve marka kentin drneklerle detayli olarak
incelenmesi amacglanmaktadir. Dinyadan farkl érneklerin incelenecedi marka kent

bdliminde, tlkemizdeki markalagsma c¢alismalarina da deginilecektir.

Tezin Gg¢lncu béliminde, uygulama galismasina konu olan Ankara kenti
incelenecektir. Hititlerden ginumuze, ¢ok genis bir tarihi olan Ankara kentinin tarihsel
sureci Ug bolumde ele alinacaktir. Grafik tasarim uygulama caligmasina yon vermesi
adina, tarihsel sirecin kent kimligi 6gelerini gdzeterek hazirlanmasi amacglanmaktadir.

ilgili bélimde kentin markalasma calismalari hakkinda da bilgi verilecektir.

Tezin son bdliminde, Ankara kenti icin bir marka kent tasarimi yapilmasi
hedeflenmektedir. Tasarlanmis olan kurumsal kimligin, geligtirilebilir ve gtinceli
yakalayabilen bir calisma olmasi dnemli gorulmektedir. Uygulama bélimunde kurumsal
kimlik tasariminin yani sira, marka kent ¢alismasina destek olacak cesitli grafik tasarim
Urdnleri de tasarlanmistir. Tezin ikinci bélimuinde incelenecek olan marka kent

¢alismalarinin, uygulama projesine érnek teskil etmesi beklenmektedir.

Anahtar Soézciikler : Grafik tasarim, marka, marka kent, kent kimligi, kurumsal kimlik
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ABSTRACT

MCKIE SAHIN, E. Jessica. A Brand City Design Suggestion For Ankara, In Line With
the Principles of Graphic Design, Master’s Thesis, Ankara, 2017.

In the first part of the thesis, “brand” as a concept, and its characteristics will be
examined. Components of the brand will be detailed. Besides, “brand identity”, and”
brand image, which are regarded as crucial elements of a brand, are to be explained.
Brand positioning which comes to the fore as a critical concept when branding is the

case, will be a subject of scrutiny under the same chapter.

Particulars of “brand city” concept, which is to be examined within the scope of
graphic design discipline, are presented in the second part of the thesis. Upon
touching on “city identity,” and “city branding,” it is intended to investigate city
branding, and brand city in detail, and through examples. This part on “brand city,”
which treats different cases around the world, will also investigate branding activities in

Turkey.

The third part of the thesis, focuses on the city of Ankara, which is subject to

application study. History of Ankara, which dates back to Hittites, will be divided into
three topics. It is intended to present course of history with consideration of historical
city identities, with the aim of providing guidance for graphic design application study.

This part sheds light on branding activities targeting Ankara.

The last part of the thesis aims at presenting a brand city design for Ankara. The fact
that the designed organizational identity is improvable, and upgradeable, is considered
as significant. In the part on application, various graphic design items, which can
support brand city study, have also been designed, apart from organizational identity
design. Brand city works, which are to be investigated in the second part of the thesis,

are expected to serve as model for the application project.

Keywords: Graphic design, brand, brand city, city identity, organizational identity.
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GIRIS

Marka kavrami sanayilesmeyle birlikte, gagdas anlamda 20. yuzyilda gelismig ve her
alanda etkili bir 6ge haline gelmistir. Yalnizca drtnlerle sinirli olmaktan ¢ikan marka

kavrami, kentleri ve hatta ulkeleri temsil etmektedir.

Kent, icerisinde yasayan toplumlarin kiltirlerinden etkilenirken, ayni zamanda o
toplumlarin yapilarini ve degerlerini de etkiler. Bu karsilikli etkilesim, beraberinde
iletisimi de getirmektedir. Kentlerin sosyolojik dneminin yani sira ekonomik énemi,
kentsel dlgekteki markalagma calismalarinda etkili oimaktadir. Ginimuz kiresel
rekabet ortaminda kent markalagmasi dnemli ve gerekli gérilmektedir. Kent
markalasmasi, kamu yénetiminden turizm alanina kadar bir ¢ok farkl disiplinde
incelenmektedir. Bu ¢calismada kent markalagsmasi kavrami, grafik tasarim disiplini

dogrultusunda incelenmisgtir.

Marka kent kavrami ve beraberinde getirdigi kuramsal, kavramsal ve uygulamali
¢alisma ortaminin énemi 20. ylzyildan gunimuize kadar artarak gelismistir. Kent
markalasmasi igin yapilan multidisipliner ¢alismalarin timdna igeren bir ¢ati kavram
olarak tanimlayabilecegimiz marka kent kavraminin kiltir ekonomisi ve kent kimligi
bakimindan verimliligi yerel yonetim birimleri tarafindan tecribe edilmis ve bu
bakimdan Akademi-devlet igbirliginin gérsel alanda farkli bir bolimini temsil eden

bir isbirligi noktasi haline gelmistir.

Ulkemizde marka kent galismalari Kalkinma Ajanslari tarafindan sirdiriilmektedir.
Kentlerin yani sira, tlke markalagmasi i¢in de son yillarda ¢alismalar yapiimistir ve
hazirlanan marka kampayasi uluslararasi bir tanitimla duyurulmustur. Yapilan
arastirmalarda, tGlke markalagmasi i¢in yapilan detayl ¢alismalarin, kent
markalasmasi igin yapiimadigi gértlmustir. Sosyolojik agidan da énemli olan marka
kent kavraminin, konuya hakim, uzman arastirmaci ve tasarimci bir ekiple ¢alisiimasi
gerekliligi ortaya ¢cikmistir. Bu eksiklikler sebebiyle, marka kent kavraminin grafik

tasarim 6geleri dogrultusunda incelenmesi gerekli gérilmagtir.

Ulkemizdeki marka kent galismalari incelendiginde Tiirkiye’nin baskenti olan
Ankara’nin, marka kent ¢alismalariyla ilgili tartisma ortamlarina, tasarimlara ve adli
davalara konu olmasindan dolayi belirsizlik icerisinde kaldigi ve bir kimlik boslugu
yasadigi gorulmustir. Ankara’nin gegmisten ginimuze bir marka kent logosuna

sahip olmadigi ve kentle ilgili glindeme gelen logolarin yalnizca belediye logolari



20

oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda, Tarkiye’'nin baskenti Ankara’nin, Ulke kimligine
katki saglayacak bir imgeye sahip olmasi 6énemli gérildiginden, bu konu uygulama

calismasi igin secilmistir.

Tez sUrecinde markalasmanin kilturel, politik ve ekonomik 6nemine dair gézlemlerde
bulunulmak Uzere c¢esitli Ulkeler ve sehirlerde gdzlemlerde bulunulmustur. Bu sayede
yapilan uygulama galismasi igin, genis bir pencereden bakan, farkli bir vizyon

gelistirilmistir.

Tez calismasinda marka, marka kent ve kent kimligi kavramlari érneklerle detayli
olarak incelenmistir. Yapilan incelemeler ve arastirma uygulama g¢alismasi igin yol
g6sterici rol oynamistir. Ornek incelemelerin tamami, grafik tasarim alaninda hedef
kitlesine ulagsan, misyonunu gergeklestiren, fikir barindiran, estetik ve gincel

yaklasimlar oldugundan, incelenmeleri 6nemli gorulmustur.

Uygulama oOnerisinin yapisal ve kultirel baglamlari, kenti yakin tarihini ele alan

siyasal, kultirel ve edebi bellekten esinlenerek tasarlanmistir.
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1. BOLUM: MARKA

1.1. MARKA KAVRAMI

Marka, italyanca marca (ma’rka mark-a) isaretlemek, belirginlestirmek igerigine
sahiptir. Mark, konulan isaret, imdir (Kaypak, 2013, s. 340). Turk Dil Kurumuna gore
marka; “Bir isletmenin yaptig1 mallari ya da Urettigi Grinleri, baskalarinin mallarindan
ayirmak amaciyla malin ya da ambalajin Gzerine konulan 6zel im”dir (www.tdk.gov.tr,
2016).

Elliot ve Percy’ye goére marka 19.yy.da hayvan sahiplerinin strilerini ayirt edebilmek
icin kullanmaya basladigi damgalama eyleminden gelmektedir. Kelime koku ise,
iskandinav dilinde “yanmak” anlamindaki “brandr” kelimesinden gelmektedir (Elliot &
Percy, 2007, s. 7). Amerikan Pazarlama Birligi markay!i, bir saticinin Grinainadn,
digerlerinden ayirt edici 6zellikte olan gdstergeler butinu olarak tanimlamigstir

(www.ama.org, 2016).

Marka kavrami zaman iginde gelismis ve bu gelismeye bagl olarak anlam
degistirmistir denilebilir. Ginimuzde marka, Uretici ve tuketici arasinda iletisimi
saglayan bir anlam barindirmaktadir. Marka kavrami igin sadece isim, sembol veya
gOstergeler bitiini demek yeterli gorilen bir anlayis degildir. Artik markalar,

sahiplerinden daha c¢ok tuketicileri icin anlam ifade etmektedirler (Tosun, 2014, s. 3).

Kavaratzis ve Asfworth, markanin bir Grintn adindan ziyade, ilgili Grine kattigi deger
oldugunu séylemistir (Gérkemli, 2012, s. 142). Onemli olan tiketicinin Griini/hizmeti
marka sayesinde daha degerli algilamasidir. Tuketici drind/hizmeti 6zgln olarak
algilamasi durumunda, markay tercih etme orani artacaktir. Boylece dogru orantili

olarak markanin degeri de artmig olacaktir (Raggio & Leone, 2007, s. 12).

Gorkemli’'nin aktarimiyla Simoes ve Dibb markayi, Urine addedilen fiziksel, sosyo-
psikolojik sifatlarin ve inancglarin timu olarak tanimlamistir (Gorkemli, 2012, s. 142).
Bu durum markanin kimligi ve imajiyla birlikte, markanin degerini de olugsturmaktadir.

Markanin ilgili alt baglklari asagida incelenecektir.

Kotler; marka sahibinin, tuketicilere vaadettigi yararlari surekli saglayacaginin
garantisini, marka olarak ifade etmistir (Kotler, 2000, s. 404). Ornegin bir marka
tlketiciye kalite ya da en uygun fiyat garantisini vaadediyor ve kendine pazarda bu
sekilde yer ediniyorsa, musteri ilgili rind marka kategorisine koyup guvenmek igin,

verilen vaadin surekililigini bekleyecek ve daha sonra markaya guvenecektir.
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Markanin tiketicilere verdigi s6zin tutulma gerekliligi, insanlarin hayatinda olumiu
farkhliklar yaratilmasina ve bunun rakiplerden farklilasarak yapilmasina olanak
saglar (Erdil & Uzun, 2010, s. 4).

Kotler markayi alti bélimde ele almistir. Bu bolimlere géz atacak olursak (Tosun,
2014, s. 4);

“Nitelik: Marka bir Giriiniin niteliklerini simgeler. Ornegin Volvo markasi; giiven,
sayginlik gibi nitelikleri hatirlatir.

Yararlar: Niteliklerin uzantisi genelde tiiketiciye saglanan yararlari kapsar. Ornegin,
Volvo’nun glvenlik nitelidi, kullanicinin kendisini bu arabada rahat hissetmesini saglar.

Degerler: Markanin tiiketiciye sunduklari genelde markaya ait olan degerlerdir. Ornegin,
itibar ve gliven verme Volvo markasinin sundugu degerlerdir.

Kdltur: Markanin benimsedigi degerler genelde ait oldugunu vurguladigi tlkenin
kaltdranin bir uzantisidir.

Kisilik: Marka, bir insan veya bir kavrama 6zgu olan gesitli kisilik 6zelliklerine sahip
olmalidir. Ornegin, geng, dinamik, neseli gibi.

Kullanici: Bir marka kendisinin kimler tarafindan kullanildigina dair ipuglarini
binyesinde barindirir. Ornegin, Porsche’nin yagli ve dar gelirli biri degil de, varlikh bir
ailenin geng oglu tarafindan kullaniliyor oldugunun diistinilmesi gibi.”

On dokuzuncu yuzyilda siru sahiplerinin, hayvanlarini ayirt edebilmek amaciyla
damgalamaya baglamasinin marka kullanimini yayginlastirdigindan bahsetmistik. ilk
marka kullanim érnekleri Eski Misira kadar dayanmaktadir. ilerleyen yiizyillarda
gelismis ve 19.ylzyila gelindiginde yasalarla korunur hale gelmistir. 20. Ylzyila
gelindiginde, markanin soyut bilesenlerinin, somut bilesenlerden daha énemli oldugu
anlasiimaya baslanmistir. Tosun, 1950’li yillarda Unique Selling Preposition (USP)
yani Benzersiz Satig Onermesi; kavramiyla markalamanin yapildigini belirtmektedir.
Benzersiz Satis Onermesi, “Urlinlin rakiplerde olmayan veya olmasina ragmen
onlarin sdylemedigi ayirici islevsel tek bir 6zelliginin 6n plana ¢ikarilmasi” demekti
(Tosun, 2014, s. 6). Teknolojik ilerlemeler, gelisen pazar ile birlikte artan Urln sayisi
gibi durumlar Granlerin birbirinden ayirt edilmesini ve benzer dzellikleri sebebiyle
marka algisinin olusmasini zorlastirmasi sebebiyle USP uygulamasi gecerliligini
kaybetmis ve yerini Emotional Selling Preposition (ESP) yani Duygusal Satis
Onermesi’'ne birakmistir. 1960’li yillarda Duygusal Satis Onermesine yonelen
markalar, rakiplerinin sahip olmadigi duygusal bir 6zelligi hedef kitlelerine iletmeyi
amaclamistir. Bu yaklagimla “yasam bicimi vaadleri’nin 6n plana ¢cikmaya basladigi
soylenebilir. Duygusal Satis Onermesi giinimizde de kullanilmaya devam
etmektedir (Tosun, 2014, s. 6).
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David Haigh & Muhterem ilgiiner, markanin yasal bir taniminin bulunmadigini fakat
“‘marka” denildiginde neyi anlamamiz gerektigi konusunda asagidaki seklin bizlere

yardimci olacagini 6ne siirmektedir (Haigh&ilgiiner, 2012, s. 22).

Kurumsal Marka: Kuruma ait ve tim markali faaliyetleri kapsayan marka.
Markali Faaliyet: Belli bir ticari Gnvan altinda yUrattlen faaliyet.

Marka: Ticari tnvan (logo, ayirt edici isaret gibi) ile birlikte fikri-sinai haklar (alan

adi, slogan gibi) (ilgiiner & Haigh, 2012, s. 23). (bknz: Gériintii 1).

Cokokrem

Gorintii 1: Marka Tanimina ait bir kesit (Haigh & ilgtiner, 2012, s. 23)

Marka olmak, kendine 6zgu farkindalik yaratmayi gerektirir. Farkindalik, markaya
dair fikirlerin olugsmasi i¢in 6n kosul sayilmaktadir. Marka farkindaligi, markanin
tlketici belleginde sahip oldugu izlerin glcu olarak temelde marka taninirligini igerir
(Kaypak, 2013, s. 341). Yapilan reklamlardan bagimsiz olarak, hedef kitlenin

deneyimleriyle elde ettigi bilgi, marka taninirliginin temelini olusturmaktadir.

Buraya kadar yapilan tanimlamalardan markanin bir Griinden daha fazlasi oldugu
sonucu ¢ikarilabilir. Erdil ve Uzun’un aktarimiyla, Dennis, markayi ve Grtnu
karsilastirmis ve Grindn rasyonel, sogukkanl, somut ve kullanisli niteliklerine karsin
marka, duygusal, irrasyonel, soyut ve sembolik niteliklidir demigstir (Erdil & Uzun,
2010, s. 11).
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1.2. MARKALASMA

Marka kavraminin ardindan markalasma kavramini tanimlayacak olursak; Kaypak,
markalasmanin bir tGrlinln, bir “sey”in taninma, isim yapma ve bilinme sireci

oldugunu aktarmistir (Kaypak, Kiiresellesme Sirecinde Kentlerin Markalagsmasi ve
"Marka Kentler", 2013, s. 340). Markalagsma surecinde bilinirligin artmasi hedeflenir

ve bu dogrultuda stratejiler uygulanir.

Baer markalasmayi, tuketicilerin drinundzle ilgili distnmelerini istedikleriniz ile,
onlarin Grinuntz hakkinda aslinda ne dustnduklerini siralama sanati olarak

tanimlamistir (heidicohen.com, 2016).

Eisenberg’e gére markalasma igin asagidaki kosullar saglanmalidir ve basarili bir
markalasma calismasi i¢in lvan Pavlov’un sarth refleks prensibini anlamamiz

gerekmektedir (Eisenberg, Eisenberg, & Davis, 2006, s. 8).

Bagdasma: Pavlov asla zili galmadan yemek sunmamistir ve asla yemek

sunmadan zili galmamistir.
Siklik: Zil her glin diizenli olarak, giinde birkag kez ¢almistir

Sabitlemek: Pavlov, denegi onunla ilgili duygusal olan bir seye baglamistir.
Bagdasma ve siklik, yalnizca mesaji duygusal bir dayanak noktasi ile

birlestiginde markalasmayi yaratabilir (heidicohen.com, 2016).

Eisenberg ve digerleri, “Kediniz Havlamak igin Mi Bekliyor?” isimli kitaplarinda, sartli
refleksin markalasmanin basit bir formu oldugunu sdylemistir. Pazarlama ve reklam
yonetimi alanlarinda Eisenberg’in bu stratejisi ile calismanin, hedef kitle tGzerinde
kararli bir marka imaji olusturarak, Grinin markalasmasini saglamasinin mimkin

oldugu sdylenebilir.
Randall'in aktarimiyla, Jeremy Bullmore marka icin sdyle demistir;

“Buitlin markalarin tek bir 6zelliginden séz edilebilirse, bu ancak bir ¢esit séhret

olabilir.”

Markalagsma sirecinde, siradan Urind/hizmeti ine kavusturmaya calisirken, farkl
marka modelleri tercih edilebilir. Yapilan arastirmalarda, tek, herkes tarafindan kabul
g6rmis ve dogrulugu ispatlanmis bir model bulunmadigi gérilmustir. Leo Burnett'in
marka boyutlari modeli, markalagsma sirecinde marka imaji olusturmak igin tercih

edilen bir modeldir. Marka boyut modelleri, markanin 6zinin ve ifade edilmesine
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hakim olundugu sUrece isin marka yaraticisinin kontrolinde olan bélimlerde
kullaniimakta ve bu kontrolli durumlarda ise yaramaktadir (Randall, 2000, s. 19) .
Marka kimliginin glcli olmasi icin, boyutlarin birbirlerini desteklemesi gerekmektedir.

Ancak bu sekilde tutarli mesajlar verilecek ve tiketiciye ulasiimis olacaktir.

Bir markanin hatirlanmasinin tek basina markalasmanin basaril bir sekilde
gerceklestiginin gostergesi oldugunu sdylemek yetersiz olabilir. Markalagsmada
Onemli gorulen diger iki 6zellik ise “derinlik” ve “genislik™tir (Cowley & Mtchell, 2003,
S. 443-454). Cowley ve Mtchell'in markalagsmada sart olarak gérdigu “derinlik” ve
“genislik” kavramlarini s6yle agiklayabiliriz; Derinlik, markayi olusturan isim ve diger
grafik 6gelerin hizli hatirlanmasi ve rahatga taninmasiyla ilgilidir. Geniglik ise, marka
Ozelliklerinin satis stratejileri baglaminda tiketicide yaptigi gagrigimla ilgilidir (Keller,
Aperia, & Georgson, 2008, s. 57-58).

Cowley ve Mtchell'in markalagsmada “derinlik” ve “geniglik” sartlarini Tosun’un icecek
markasi 6rnegi ile detayli olarak agiklayabiliriz. Coca-cola markasi igcecek sinifinda
olan ve asitli icecek tlriinde bir mesrubattir. Gazli mesrubat icmek isteyen tliketicinin,
ihtiyag duydugu anda Coca-cola’yl hatirlamasi ve ya ilgili markaya ait ¢esitli 6gelerle
karsilastiginda Coca-cola markasi ile birlikte aklina gazli mesrubat gelmesi,
markanin derinlik ve genislik 6zelliklerinin ylksek oldugunu ifade etmektedir (Tosun,
2014, s. 133). Bu hatirlama isleminin zamani da Uretici icin énemli oldugundan, farkli
konumlandirma stratejileri ile Grinun istenilen zamanda ve yerde ve hatta istenilen
siklikta hatirlanmasi saglanabilir diyebiliriz. Yukarida s6z edilmis olan Eisenberg’in

sartl refleks modeli de bu stratejilere dérnek olarak verilebilir.

1.2.1. Markayi Olusturan Ogeler

Yukarida tanimlarina degindigimiz marka kavramini olusturan gorsel 6geler, marka
imajinin hedef kitleye ulasirken, algilatiimaya c¢aligilan kalite ve sadakati
etkileyebilecek begeniyi olusturma guiciine sahip olduklarindan, markalasma igin
oldukga 6nemlidir (Tosun, 2014, s. 80). Markanin farklilagsma gerekliliginden
bahsetmistik; markayi olugturan marka adi, logo/sembol, slogan/séylem ve renk
6gelerinin, olusturulmak istenen farklilagsma strecindeki rollerinin énemi acgiktir.
Marka ydnetimi ve marka konumlandirma basliklari altinda deginilecegi tzere,

yapilacak olan kurum i¢i ve disi arastirmalar sonucunda belirlenecek olan stratejiler
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dogrultusunda kararlastirilan mesajin hedef kitleye ulasmasini saglayan araclar,

markay! olusturan goérsel 6gelerdir.

1.2.1.1. Marka Adi

Marka adi, urin hakkinda fikir olugturacak ve marka imajini destekleyecek sekilde
belirlenmelidir diyebiliriz. Segilecek olan isim Grtnln iglevsel 6zelliklerini yansittigi
gibi, islevden bagimsiz olarak yalnizca bir vaat de sunabilir. Marka adi, hedef kitle ile
-yazili ve s6zlU- ilk olarak bulugacak ve iletisime gegcmenizi saglayacak 6ge
oldugundan, kolay hatirlanabilir, akilda kalici ve farkl olma 6zelliklerini saglamasi,
markalagsma adiminda ilk ve 6nemli bir 6gedir denilebilir. Dogru secilmis bir marka
adinin, fark edilip, anlaminin hafizaya yerlestiriimesi sadece birka¢ saniyedir
(Frankel, 2004, s. 19).

Marka adi belirleme siirecinde, éncelikle bir kamuoyu aragtirmasi yapilabilir. isim
belirleme asamasinda, konuyla bagdasmayan, baska anlamlarda kullanilabilen,
akilda kalicihdi ve sdylenmesi zor olan, karmasik, farklilagsmayan, hukuki yonden
sorun tegkil edebilecek, gelecek vadetmeyen ve yeni konumlandiriimalara kapali
olan isimler tercih edilmemelidir (Tosun, 2014, s. 81). Bu dlgltler arasinda en ¢ok
dikkat edilmesi gerekenler, farkl ve kolay hatirlanabilir olmasidir denilebilir. Bunlarin
yani sira, anlamli bir marka adi tercih edilmesinin tuketicinin zihninde olusturulmak
istenen markaya anlam ylUklenmesi ve bdylece marka sadakati olusturulmasi
cabalarina katki saglayacagini sdylemek mumkundur. Keller ve digerleri, marka
adinin gercgek bir basariya ulasabilmesi igin, hafizadaki ada ait anlam ile markanin,
hedefledigi anlamla paralel olmasi gerektigini sdylemistir (Keller, Aperia, &
Georgson, 2008, s. 138).

1.2.1.2. Logo/Sembol

Logo bir markanin gérsel sunumudur denilebilir. Logo, bir organizasyonla
karsilasildiginda, hedef kitlenin zihninde ilgili organizasyonla alakali olusan alginin,
goruslerin ve izlenimin sekillenmesinde rol oynayan deneyim butlinliginin
gorselidir. Buelmann, marka olmak kavramini arastirirken, logodan bahsetmemek,
Fransa turu yapip Paris’e ugramamaya benzer demistir (Kevin Budelmann, 2010, s.

7). Logo icin marka kimliginin temel gerekliliklerinden biridir demek yanlis
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olmayacaktir. Karmasadan uzak amblem ve logotipler, marka kimligini gigclendirir ve
marka bilinirligine katkida bulunur diyebiliriz.

Tosun’a goére logo, marka adinin, marka mesajinin ve markanin islevinin, harf,
kelimeler ve/veya goruntu gibi gorsel 6geler kullanilarak sembolize edilmesidir
(Tosun, 2014, s. 87). Logolar, bir kavrami veya Urinu stilize ederek bir sembole
donustirme yoluyla tasarlanabilecedi gibi; yazi karakterleriyle marka adini
kullanarak, tipografik olarak da tasarlanabilir. Bir tG¢lincl segenek ise sembol ve

tipografiyi (logotip) birlikte kullanmaktir.

Goriintii 2: LG logosu, sembol ve logotype
http://www.cnbc.com/2015/05/01/13-famous-logos-that-require-a-double-take.html Erisim: 05.06.2016

&

Goriintii 3: Apple Mac Logosu, sembol
https://tr.pinterest.com/pin/100768110382538596/ Erisim: 06.09.2016

Gorintii 4: Flickr logosu, logotype
http://fontmeme.com/famous-logo-fonts/ Erisim: 05.06.2016



http://www.cnbc.com/2015/05/01/13-famous-logos-that-require-a-double-take.html
https://tr.pinterest.com/pin/100768110382538596/
http://fontmeme.com/famous-logo-fonts/
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Logo tasarimlari teknolojiyle paralel olarak gelismis ve c¢esitlenmistir. Baski
teknolojilerinin kisith olanaklar sagladigi dénemlerde logolar, ¢cogunlukla tek renkli
olarak tasarlanmaktayken, yakin ge¢gmiste ¢ok renkli tasarlanmaya basladigini
gbrmekteyiz. Yapilan arastirmalar dogrultusunda, hem baski teknolojilerinin hem de
bilgisayar programlarinin gelismesiyle birlikte, 3B logolarin da kullaniimaya
baslandigi goérilmektedir. Ginimizde artik yeni medya (new media) ve zengin
medya (rich media) gibi alanlar konusulmakta ve logo tasarimlari bu baglamda
kendilerini gesitlendirmektedir. Son yillarda logolarda surdurilebilirlik 6zelliginin 6n
plana ¢iktigini ve “dinamik logo” (Yurdakul, 2014, s. 7) kullaniminin tercih edilmeye
baslandigini sdyleyebiliriz. “Dinamik logo”, alisilagelmis olan logo kullanim
kurallarinin digina ¢cikmakta ve markaya, yenilenme, gelisme, cesitlenme ve

uygulamalarda 6zguin olma gibi bir cok olanak saglamaktadir.

ourSingapore

Goriintii 5: Singapore marka kent logosu, dinamik logo
(Estrada, 2015, s. 40)
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1.2.1.3. Slogan/Séylem

Slogan, marka mesajini hedef kitleye ileten s6zcik ya da kisa ciimledir diyebiliriz.
Slogan kelimesi, antik Gal dilinde “sluagh gairm” olarak gegen, dilimize “savas

¢ci1ghg1” olarak gevirebilecegimiz kullanimdan gelmektedir (Kocabas & Elden, 1997, s.

102). Bu baglamda slogani, markanin seslenisi olarak dusunebiliriz.

Slogan, hem gorsel hem de isitsel olarak kullanilarak hedef kitleye tekrar tekrar
ulagmaktadir. Bu sayede markay! tiketicinin zihninde tuttugunu ve marka algisi
olusturdugunu sdyleyebiliriz. Slogan, ilgili markanin konumunu belirleyen ve

cogunlukla acik bir vaat ortaya koyan yapidir (Bati, 2010, s. 49).

Tosun’a goére sloganlar, marka sloganlari ve reklam sloganlari olarak ikiye
ayrilmaktadir. Reklam sloganlari, reklam kampanyalari i¢in belirlenen mesajlari
iletmek ve kampanya temasini yansitmak icin, gecici sureyle kullaniimaktadir. Marka
sloganlari ise, reklam sloganlarindan farkli olarak kalici sloganlardir. Ornegin, bir
spor giyim markasi olan Nike firmasi, “Just Do It” cimlesini marka slogani olarak
kullanirken, reklam kampanyalarinda farkli reklam sloganlari kullanmis ve marka

sloganini bir Ust slogan olarak kullanmaya devam etmistir (Tosun, 2014, s. 93).

Vizyonunu uluslararasi pazara gore belirleyen ve uluslararasi hedef kitleye ulagsmayi
amagclayan markalarin slogan segiminde dikkatli olmasi gerekmektedir. Uluslararasi
bir mesrubat markasi olan Pepsi, 1950-1960 yillar1 arasinda, genis hedef kitlesine
ulagabilecek farkli marka sloganlari denemistir. ilk olarak “Pepsi Generation” (Pepsi
Kusagi) sloganini kullanmis ve gen¢ hedef kitleye ulagsmayi basarmisglardir. Daha
sonra “Now It's Pepsi for those who think young” (Simdi Pepsi tim geng hissedenler
icin) sloganiyla hedef kitlesinin kalan kismina ulasirken, gen¢ hedef kitleye yapilan
satislarin disttugu fark edilmistir. Bunun Gzerine, hem geng, hem de geng hisseden
tketicilerinde satin alma eylemi gerceklestirmek amaciyla, 1961-1963 yillari arasida,
“Come Alive! You're in the Pepsi generation” (Canlan! Pepsi kusadindasin) sloganini
kullanmaya baglamistir. Basarili olan bu slogan ile reklam kampanyalari da
hazirlanmis ve slogan “Come alive with Pepsi!” (Pepsi ile hayatini yasa) olarak
guincellenmistir. Amerika ve Avrupa’da satiglar olumlu yénde etkilenirken, Cin’'de
satislarin hizla dismesi Gzerine yapilan arastirmada, sloganin karsiliginin Cincede
“Atalarinizi mezardan getirir’ anlamina gelmesinin sebep oldugu anlasiimis ve

kampanya guincellemesi yapilmistir (Ricks, 1999, s. 83-84).
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1.2.1.4. Renk

Kurumsal kimlik tasarim surecinde; markanin soyut ve somut 6zellikleri, vizyonu ve
misyonu, hedef kitlesi, rakipleri gibi etkenler dikkate alinarak, markaya ait bir renk
paleti belirlenmesi, marka bilinirligini arttirmak ve taninirliigi kolaylastirmak adina

o6nemli gorulmektedir.

Renklerin anlamlari ve psikolojik etkileri g6z onunde bulundurularak segilen renkler,
gerek marka kimliginde gerek marka ile alakali basili-dijital medyada ve fiziksel
alanlarda kullaniimaktadir. Sloganlar gibi renklerin de, tiketici zihnine yerlestikleri ve
marka hakkinda ¢agrisim yaptiklari séylenebilir. Asagidaki goérselde, renklerine gore
ayrilmis bazi uluslararasi markalar yer almaktadir. Markalarin renk paletlerinin
rakiplerinden farkli olmasinin, genis pazarlara seslenen markalar i¢in avantaj

saglayacagdi sdylenebilmektedir.
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Goriinti 6: Marka renk 6rnekleri

https://www.brandwatch.com/blog/colors-tell-customers-brand/ Erisim: 14.09.2016



https://www.brandwatch.com/blog/colors-tell-customers-brand/

1.2.2. Marka Kimligi ve Marka imaj

Marka kimligi genel olarak, markanin gegmis ve gelecek faaliyetlerinin
yer aldigi ¢alismalar batinu araciligi ile olusturulur. Marka kimligi
yaklasimi, hedef markayi anlamli ve essiz kilan her seyi kapsamaktadir
(Tosun, 2014, s. 75).

Marka kimligi ile Marka imaji kavramlarini birbirleriyle karistirmamak
gerekir. Orneklendirecek olursak; Kimlik bir insanin adi, soyadi ve
fotografinin yer aldigi kimligi gibidir. Fakat imaj, o insanin nasil

algilandidi ve tanindidiyla ilgili bir durumdur.

Kimlik, genellikle logoyla yakin anlamlarda kullanilir. Fakat bir izlencenin
kimligi, logoyu ve ¢ok daha fazlasini kapsamaktadir. Mektup zarflarinin
rengi ya da musteri hizmetlerinde beklerken g¢alan mizikler gibi diger
tim 6geler kimligin parcalaridir (Kevin Budelmann, 2010, s. 7).
Markanin edinmek istedigi imaj, stratejik planlar dogrultusunda
tasarlanan ve uygulanan kimlik unsurlariyla olusturulur (Tosun, 2014, s.
75).

Kapferer, marka kimligi belirlenirken asagidaki sorularin cevaplari
dogrultusunda hareket edilmeli demistir (Kapferer, 2003, s. 121-133).

1- Markanin vizyonu ve hedefi nedir?

2- Markayi rakiplerinden farkli yapan nedir?

3- Marka memnuniyeti nasil saglanabilir?

4- Marka esdegeri ne olmalidir?

5- Markanin taninirigi, vaadi ve mesrulugu nelerdir?

6- Marka bilinirliginde hatirlatma unsuru olacak 6zellikler

nelerdir?

Kimlik, kontrol edilebilir elemanlardan olusur. Urin ve/veya hizmet
konumlandirmasi, marka adi, logosu ve mesaiji gibi unsurlar kimligi
olusturur. Kontrol edilebildigi igin, stratejik ve istege bagh olarak
degigtirilebilir (Erdil & Uzun, 2009, s. 109). Marka imajinin
yaratiimasinda goérsellik ve ilgili gorsellerin sunumu oldukga etkili ve
onemlidir. Gérsel sunum yoluyla markaya ait semboller hedef kitleye

ulastinlarak, tlketicinin hafizasinda kalici olmasi igin ¢aligsiimaktadir. Bu
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sayede tuketicinin zihninde olusturulan marka imaiji, isim ve Urun ile
iliskilendirilecektir (Girson, 2009, s. 1).

Marka imaji tliketiciye somut yarar saglamaz ve fakat tiiketicinin
urinle/hizmetle psikolojik bag kurmasini saglar. Urlinle/hizmetle
psikolojik bag kuran tiketici, markanin temsil ettigi imajla batlnlesir ve
verilen mesajlarin, tiketici zihninde ulasiimak istenen rol model ile
bagdastirilir (Bakar, 2011, s. 7). imaj, belirlenen hedefe gore, var olani
veya kurguyu temel alabilir. Bazi durumlarda marka imaiji ve kimligi ayni
cizgide olmayabilirler. Bdyle durumlarda gugli planlanmamis bir kimlik,
kendisinden farkl ¢izgide duran gugli gérinmeye caligan bir imajla
birlikte hedef kitlede istenilenin tam tersi bir algi olusmasina sebep
olacaktir. Temporal, imaj ve kimlik arasindaki farklilik durumlarini, algi
boslugu olarak tanimlar ki bundan mimkudn oldugunca kaginmak
gereklidir (Temporal, 2011, s. 60).

1.2.3. Marka Yoénetimi ve Marka Degeri Olusturma

Kotler ve Pfoertsch’in aktarimiyla; Scott Bedbury, A New Brand World isimli
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kitabinda, marka calismasinin yaygin ve basit bir seyi alarak, onu degerli ve anlamh

kilacak cesitli yollarla gelistirmek oldugunu sdylemistir (Kotler & Pfoertsch, B2B
Brand Management, 2006, s. 3). Bedbury’nin bahsettigi ilgili yollar marka olusum

sureci sirasinda marka yonetimi yapmaktir. Markalagsmak stratejik galisma gerektiren

bir ddnem oldugundan markanizin nasil yénetildigi, hedefe ulasmak icin gegen sireyi

dogrudan etkilemektedir.

Marka ydnetimi; belirlenen marka imajinin gerceklestiriimesi igin karar verilen marka

konumlandiriimasinin yapilmasi, ilgili alginin olugturulmasi igin kimlik tasarlanmasi,

bu tasarimin hedef kitleyle iletisimi saglayacak olan marka iletisimi galigsmalarinin

yapilmasi ve sonrasinda marka degerini arttiracak olan uygulamalarin

gerceklestiriimesi agsamalarini igerir (Tosun, 2014, s. 28).
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Ugur Bat’'nin “marka gurusu” olarak nitelendirdigi Jeremy Bullmore, marka degeri
yaratmanin dogal bir siire¢ oldugundan bahsetmistir.
“Kendi zihninde marka degerleri yaratmak ve olusturmak insanoglunun dogasinda vardir.
Bunu insanlar i¢in yapariz, hayvanlar i¢in yapariz ve elbette cansiz nesneler igin yapariz.
Marka ydnetme becerisi, her tiiketiciye markayi kendi kafasinda istedigi bicimde ingsa
etmesini saglayacak malzemenin verildiginden emin olmak demektir. Marka denen sey

nesnel bir olgu degildir, belki bir milyonun tzerinden nesnel ve 6znel degerlendirmeden
olusur; marka, 6znelliklerin bir uzlagisidir” (Aktaran Randall, 2000, s. 15).

Bullmore’un bu sdyleminden yola g¢ikarak, markanin bi Grtine farkl degerlerin
eklenmesiyle olugan bir butiin oldugunu sdyleyebiliriz. BatI'ya gére marka
konumlandirma, bir btlin olma sirecinin en 6nemli asamalarindandir (Bati, 2015, s.
54).

1.2.4. Marka Konumlandirma

Marka konumlandirma kavrami, isminden de anlasildi§i Uzere, “marka ve hedef
pazara uygun konumun saptanarak, hedef pazarin marka hakkinda istenilen sekilde

disiinmelerini saglamayi” igerir (Tosun, 2014, s. 42).

Marka konumlandirma kavramini 1972 yilinda yayinladiklari makaleler ile gindeme
getirip, 1981 yilinda ‘Konumlandirma: Akliniz igin Verilen Savas’ kitaplari ile kapsamli
olarak ilk tanimlayanlar olan Al Ries ve Jack Trout, konumlandirmanin tiketicinin
bilingaltinda markaya degerli bir yer edinme etkinligi oldugunu séylemektedirler. Ries
ve Trout'a gore, konumlandirma igin tiketicilerin bilingaltindaki kapali pencereyi
kesfetmek ve bu pencereyi hangi yolla, ne zaman ve nasil agacaginizi bilmek
gereklidir (Ries & Trout, 2001, s. 19).

Kotler'in aktarimiyla; Fred Crawford ve Ryan Mathews konumlandirma igin; trln,
fiyat, erisim kolayligi, katma degerli hizmet ve musteri deneyimi olmak Ulzere bes ana
baslik dnerisinde bulunmuslardir (Theodore Levitt, 1969, The Marketing Mode:
Pathways to Corporate Growth, New York, McGraw-Hill) Aktaran (Kotler, 2005, s.
70).
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‘T here’s no cola
ke The Uncola.

Goruntii 7: 7-Up, “Kola Degil” Reklam Kampanyasi

https://medium.com/@chanpory/product-101-how-to-write-a-positioning-statement-
c4belfad3f2e#.4nbwb362I Erisim tarihi: 12.08.2016

Kotler'e gore Uriiniintz/hizmetiniz benzersiz bir konumlandirmaya sahip degilse, isim
yapma yoluna basvurabilirler. Avis firmasinin “Biz iki numarayiz. Daha ¢ok
calisiyoruz” yada 7-Up icecek firmasinin “Cola degil” stratejileri 6rnek gdsterilebilir.
Uglinci bir yol olarak firma, liderlerin arasinda olma imajinin atmosferinden
faydalanmak igin, lider firmalar arasinda oldugunu iddia edebilir. Kotler, tim bunlara
ek olarak, hi¢cbir konumlandirma stratejisinin kalici olmayacagini ve stratejik olarak
markalarin yeniden konumlandirilmasi gerekebilecegini vurgulamaktadir (Kotler,
2005, s. 71).


https://medium.com/@chanpory/product-101-how-to-write-a-positioning-statement-c4be1fad3f2e#.4nbwb362l
https://medium.com/@chanpory/product-101-how-to-write-a-positioning-statement-c4be1fad3f2e#.4nbwb362l
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I
Avis is only No.2 in rent a cars
So we try harder.

th*:“ —

Goriintii 8: Avis, “Biz iki numarayiz. Daha ¢ok c¢aligiyoruz.” Reklam Kampanyasi
http://www.richandrose.com/category/love/ Erisim tarihi: 12.08.2016
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Gorunti 9: Avis, “Biz iki numarayiz. Daha ¢ok ¢alisiyoruz.” Reklam Kampanyasi
http://www.officialsamuel.com/blog/challenger-brand-positioning-strateqy/ Erisim tarihi: 12.08.2016



http://www.richandrose.com/category/love/
http://www.officialsamuel.com/blog/challenger-brand-positioning-strategy/
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2. BOLUM: MARKA KENT

2.1. KENT TANIMI

Tarih boyunca sehirler gelisim ve dénisim halinde olmuslardir. Sanayi devrimi
sonrasinda aldiklari géglerle birlikte strekli olarak fiziksel bir genisleme durumunda
olan kentin Turk Dil Kurumu Guncel Turkge Sozlukte yer alan tanimi; “NUfusunun
cogu ticaret, sanayi, hizmet veya ydnetimle ilgili islerle ugrasan, genellikle tarimsal
etkinliklerin olmadidi yerlesim alani”dir (www.tdk.gov.tr). Yerlesim alanlarinin tima
kendi iglerinde jeolojik, jeomorfolojik, atmosferik, cografik konum, topografik durum
ve tarihsel gelisme slrecinde yasadigi donlistime bagl olarak, kendine has
Ozelliklere sahiptir. Yerlesim alanlarinin bu farkliliklari; icerisinde yasayan insanlarin
sosyal, siyasal, ekonomik ve ahlaki yapilarinin kisaca sosyo-ekonomik yapinin
etkileri degisik alanlarda karsilik bulur (Col, 1998). Col'e gore, yerlesim alanlari bu
etkiler dogrultusunda gevresi igerisinde bir merkez, bir gekim yeri olarak gelisir ve
bdylece yerlesim yerinden bir kente dénisir (Col, 1998). Uygur ise, kentleri
medeniyetlerin ortaya ciktigi yerler olarak tanimlar. Uygur’a gore, kentler kultdr

mekanlaridir ve devletleri dogurmustur (Uygur, 1996, s. 20).

Kentler, sosyo-kulturel yapilarin anlasilmasina olanak saglayan ve toplumsal
etkilesimle olusmus 6zel varliklardir. Bu baglamda bir ¢ok disiplin tarafindan
incelenmis ve incelenmektedir. Kent degisik islevleri ve yapilari dogrultusunda,
ekonomistler, kent bilimciler ve toplumbilimciler tarafindan farkli tanimlanmistir.
Ornegin Sjoberg, sanayiyi kent taniminda merkeze almaktadir. Kentleri sanayi éncesi
ve sonrasi diye ayirarak inceler. Gérmez'in aktarimiyla Sjoberg, kentin ve toplumsal
yapinin gelisimini kargilastirmali olarak inceleyebilmek igin dnce-sonra karsithgini
koymaktadir (Gérmez, 1997, s. 9).

2.1.1. Kentlesme

Keles kentlesmeyi; Ekonomik gelisme ve sanayilesmeye parallel olarak, var olan
kentlerin bluylmesi/geniglemesi, kiiclik yerlesim alanlarinin da bu baglamda kent
olmasiyla kent sayisinin artmasi, bdylece toplum yapisinda érgitlesme, is boliumi ve
uzmanlasma yaratan, beseri davranis ve iligkilerde her kentin kendine 6zgu
farkhliklar géstermesine sebep olan nifus birikim sireci olarak tanimlamistir (Keles,
2002, s. 5).
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2.1.2. Kentlilesme

Kentte yasamakta olan ve kente kii¢lik sanayi bolgelerinden ve ya kirsal alanlardan
g6¢ etmis olan insanlarin, Keles’in yukaridaki kentlesme tanimina gérdagumuiiz gibi,
kente 6zgu toplumsal davranis bigimi gelistirmesi ve kentli gibi hareket etmesidir.
Yasadidi kentin sorunlarina ilgi duyan ve sdz sahibi olmak isteyen kisi, kentli kimse
sayllir (Keles, 1996, s. 10).

Baska bir tanim yapacak olursak, kentlilesme yasanilan kente uyum saglayarak,
onun bir pargasi olma durumudur diyebiliriz. Erkan bu durumu sdyle tanimlamistir;
Kentlilesme, toplumsal degisme, uyum ve bitlinlesme sonrasinda, kente go¢
edenlerin de yeni kosullara uygun davranis modeli ve iligki bigimi gelistirerek, kentin
bir 6gesi olma halidir (Erkan, 2002, s. 20).

2.2. KENT KIMLIGI

Kent kimligi kavrami o kentte ikamet edenlerin yasadiklari yere ylkledikleri
anlamlandirma ve deg@erler kiimesi olarak da nitelendirilebilir.
Kentin kimligi daha ¢ok bir idea olarak kurulmaktadir. Bir kentin ne oldugu, nasil
gorindugu onun kimligini yansitmaktadir. Bir kentin kimligini saptarken, gérgdl
saptamalardan yola ¢ikariz. Kentin kimligini, daha ¢ok onda dogrudan gozlenebilir

Ozellikler, yasayarak elde edilen deneylerden giderek ona yakistirilanlar olugturmaktadir
(Kaypak, 2010, s. 375).

Kent kimligi uzun surecler sonunda olusur denilebilir. Kent kimliginin olusturulmasi
asamasl yasanmakta olan donem, yer ve sosyal yapi ile dogrudan etkilesim
icerisindedir. Kenti diger kentlerden ayrigtiran buttuin 6zellikler kent kimligini olusturan
6gelerdir. Bu baglamda disindigumuizde; kentin tarihi, mimarisi, yasam alanlari ve
bulundugu cografi yapinin yani sira, igerisinde yasayan ve kentle etkilesime gegen

insanlar da kent kimliginin bir pargasidir denebilir.

Sahin’e gore kent kimliginin kent-kentli etkilesimi sebebiyle dinamik olan yapisi,
zamanla kent kimligini belirleyen 6gelerin de dedismesini saglayacaktir. Kentin
varligi, icerisinde yasayan insanlarin, tarihsel srecte gecirdikleri hayat deneyimleri
ve bu deneyimleri etkileyen siyasal, toplumsal, kultirel, iktisadi, etik ve hatta
ekonomik, teknolojik boyutlarla iligkilidir. Tdim bunlar tutarli ve istikrarli olarak
gelisiyor ve gelecege aktarilarak devamliligi saglaniyorsa kent kimligi olusumundan
s6z edilebilir (Sahin, 2006, s. 7). Sozedilen devamhhigin saglanmamasi durumunda

kenti tanimlamak i¢in kalici 6geler belirlenemeyecektir denilebilir.
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2.2.1. Kent Kimligini Olugturan Ogeler

Kent kimligini olusturan elemanlar mimarlik, sehir ve bélge planlamacihgi, turizm
isletmeciligi, reklamcilik gibi bircok farkli disiplinde incelenebilecek ¢esitlilige sahiptir.

Tez ¢alismasinda grafik tasarim alani igerisinde degerlendirilecektir.

2.2.1.1. Sembol Yaplilar

Bir Glkenin gegcirdigi tarihi dénemleri, yasayan halkin sosyo-ekonomik ve kultirel
seviyelerini, hayat tarzlarini anlayabilmemizi saglayan en dnemli kaynaklardan biri
sembol yapilardir (Madran, 2001, s. 155). Paris denildiginde akla ilk olarak Eiffel
Kulesi gelmesi ve/ve ya New York kentinin Ozgiirliik Heykeli ve sehrin genel siluetini

olusturan gokdelenler ile hatirlanmasi drnek olarak gdsterilebilir.

Kentle 6zdeslesmis olan sembol yapilar, ilgili kent hakkinda yapilacak bir grafik
Urtintnin tasarim sirecinde yonlendirici rol oynamaktadir. Asagida; Sirinler 1 ve 2
animasyon filmlerinin posterlerinde kullanilan sembol yapi gorsellerinin her hangi bir
aciklamaya gerek kalmadan, izleyene filmin nerede gegtigi sorusunun cevabini
verebildigini gormekteyiz (bkz: Goruntt 10, Goruntu 11). Posterlerden birinci filmin
New York, ikinci filmin ise Paris kentlerinde gegtigi, gokdelen silueti ve Eiffel Kulesi

sembol yapilari sayesinde agikga anlagiimaktadir.



Where the smurf are we?
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Goruntii 10:  Sirinler 1 animasyon filmi posteri

http://www.impawards.com/2011/posters/smurfs.jpg Erisim tarihi: 23.08.2016
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Goruntii 11:  Sirinler 2 animasyon filmi posteri

http://www.inndirmedenfilmizle.com/fiimafisleri/sirinler-2-smurfs_two _film-izle-afis-resim-
picture-movie-poster.jpg Erisim tarihi: 23.08.2016
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2.2.1.2. Etkinlikler ve Organizasyonlar

Kentin var olan imajina yeni 6zellikler eklemek ve/ve ya farkl bir imaj olusturmak icin
organizasyonlar dizenlemek siklikla bagvurulan bir uygulamadir. Bu uygulama
sayesinde, ziyaretgilerin kendi deneyimlerini yasayarak kente anlam ylklemeleri ve

bdylece kentin imajini olusturmalarina olanak saglanmis olur.

Birgok kentte, yasanilan olumsuz olaylardan sonra uluslararasi etkinlikler
dizenlenerek olumsuz imaj degistiriimeye c¢alisiimistir. Cin Tiananmen olaylarindan
sonra Asya Oyunlarina ev sahipligi yaraparak imaj yenileme g¢aligsmasi yapmistir
(Gorkemli, 2012, s. 144).

Etkinlik ve organizasyonlar kente yeni bir nitelik kazandirmak igin diizenlendiginde,
ilgili kentin ziyaretciler tarafindan olumsuz goérulen bir 6zelligini yeniden
konumlandirarak faydaya doniistirmek de yapilan uygulamalar arasindadir. Ornek
olarak, Erzurum kentinin asiri soguk imajinin, 2011 yilinda sportif ve kiltirel bir
etkinlik olan Dinya Universiteler Kis Oyunlar’'nin diizenlenmesi sayesinde olumlu bir
algiyla yer degistirdigini sdylemek mimkun olabilir. Gerceklestirilen bu etkinlik
sayesinde Erzurum, 2017 yilinda dizenlenecek olan Avrupa Genglik Kis

Olimpiyatlar’ni dizenlemeye hak kazanmistir.

25. DUNYA UNIiVERSITELER
KIS OYUNLARI

ERZURUM 2011

ANADOLU'NUN ZiRVESINDE BULUSALIM
27 OCAK - 6 SUBAT 201

ki

ERZURUM 2011
erunversiade

[ A e e il &

Gériinti1 12: 2011 Diinya Universiteler Kis Oyunlari

http://www.haberino.com/wp-content/uploads/2011/01/Erzurum-2011-olimpiyat.jpg Erisim
Tarihi. 24.08.2016



http://www.haberino.com/wp-content/uploads/2011/01/Erzurum-2011-olimpiyat.jpg
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2.2.1.2.1. Ornek inceleme: Rio 20416 Yaz Olimpiyatlari

Yaz Olimpiyatlari 2016 yilinda Brezilya’nin Rio de Janeiro kentinde
gerceklestiriimistir. Rio de Janeiro Brezilya’nin ikinci blyuk sehridir. Kentin
simgelerinden olan “Kurtarici isa Heykeli” turistik taninirhga sahiptir. Rio de Janerio
ayni zamanda her yil geleneksel olarak dizenlenen ve dinyanin en blyuk
festivallerinden olan Rio Karnavali’'na da ev sahipligi yapmaktadir.

5-21 Agustos 2016 tarihleri arasinda gergeklestirilen oyunlarin agilisi, kent

simgelerinden olan Maracana Stadyumu’nda yapilmistir. 2016 Yaz Olimpiyatlari,

Guney Amerika kitasinda gergeklestirilen ilk olimpiyat oyunu olma 6zelligi
tasimaktadir (NewYork Times, 2009).

Goriintii 13:  Rio2016 logo galismasi

https://adobe99u.files.wordpress.com/2016/03/rio-article-
1.jpg?w=820&h=610&crop=1&quality=100 Erigsim: 18.11.2016



https://adobe99u.files.wordpress.com/2016/03/rio-article-1.jpg?w=820&h=610&crop=1&quality=100
https://adobe99u.files.wordpress.com/2016/03/rio-article-1.jpg?w=820&h=610&crop=1&quality=100

42

(Riolo16
Q

Goriuntu 14:  Rio 2016 logosu
http://www.re-branding.ru/en/news/olympic-games-2016-rio Erisim: 18.11.2016

Brezilyali bir reklam ajansi olan Tétil Design tarafindan tasarlanan Rio 2016 logosu,
Rio de Janeiro’nun karakteristik yapidaki Kesmeseker Dagr'ndan esinlenerek
yapilmistir. Yaratici Yonetmen Frederico Gelli’'nin basinda bulundugu tasarim ekibi
yaratacaklari markayi bir kentin donisimunin ve ayni zamanda tim Ulkenin ifadesi
olarak dusinmuslerdir. Tasarim surecinde ekip, logonun birlik ve beraberlik ifade
ederken, esneklik ve iyimserlik uyandirma gerekliligini g6z énunde
bulundurmuslardir. Klise yaklasimlardan kagarak, Rio de Janeiro’'yu gezegendeki en
blylk spor organizasyonunun adresine gevirerek, kentin tamamini yerli-yabanci

turistler ve sporcularla doldurmayi hedeflemislerdir (Tatil Design, 2016).

Tatil Design, logo tasarim surecinde farkli tasarimcilardan da destek alarak is birligi
cercevesinde calismalar yapmistir. Sonug olarak izleyicileri, sporculari ve farkl
kiltdrleri temsil eden insan figurlerinin Kesmeseker Dagi’'ni ortaya ¢ikaran formuyla,

sonsuz, U¢ boyutlu, devinen bir bigim ortaya ¢ikmistir.

Rio2016 igin iki maskot tasarimi yapilmistir (bkz: Goérlnti 15). Maskotlardan biri
Brezilya'daki havyanlarin bir karisimi seklinde tasarlanmmis olan Vinicius (solda),
digeri ise Ulkenin dogal ¢cevresine gdnderme yapan ve ormanlari temsil eden Tom’dur

(sagda).


http://www.re-branding.ru/en/news/olympic-games-2016-rio
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Goruntii 15:  Maskot illistrasyonu Vinicius ve Tom

http://www.batesmeron.com/branding-the-rio-2016-olympics/ Erisim: 18.11.2016

Goriintii 16: Maskot kostiimi Viniciue ve Tom

https://zete.com/wp-content/uploads/2016/06/rio-olimpiyat-maskot.jpg Erisim: 18.11.2016



http://www.batesmeron.com/branding-the-rio-2016-olympics/
https://zete.com/wp-content/uploads/2016/06/rio-olimpiyat-maskot.jpg
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Goriintii 17:  Kesmeseker Dagi-Morro da Uca Teleferik

https://img.donanimhaber.com//images/haber/85259/Rio-olimpiyat-oyunlari-Gear-VR-
gozluklerde85259 0.jpg Erisim: 18.11.2016

Ri02016 organizasyonu sirasinda kentte bir cok ¢alisma yapilmistir. Tasarlanan
konsept dogrultusunda hazirlanan tanitim materyalleri kentin farkli yerlerine
konumlandirilmistir. Konumlandirilan grafik tasarim dGrinlerinin tamaminda dil birligi

gorulmektedir (bkz: Gorunta 18, Gorinta 19).

Goruntii 18:  Banner Bayraklar

http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/rio 2016 look banners volley.ipg
Erisim: 18.11.2016



https://img.donanimhaber.com/images/haber/85259/Rio-olimpiyat-oyunlari-Gear-VR-gozluklerde85259_0.jpg
https://img.donanimhaber.com/images/haber/85259/Rio-olimpiyat-oyunlari-Gear-VR-gozluklerde85259_0.jpg
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/rio_2016_look_banners_volley.jpg
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Goriintii 19:  Yonlendirme Elemanlari

http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/rio 2016 look picto stands.jpg
Erisim:18.11.2016

Yerlestirilen yonlendirme elemanlarinda, metin bagliklari icin tasarlanan Rio2016
fontunun kullanildigi gortlmektedir. Yonlendirme tasarimlari igin ekibin, yine logoda
izledikleri “kliseden kagma” prensibiyle hareket ederek, devinen sekillerden olusan

konsept renklerde, dikkat ¢ekici tasarimlar yaptiklari sdylenebilir.

(Ri02016
Rio Olimpiadas

smm omwm (CL02016.

Emmgm cowfagmte

Gorinti 20: Rio2016 font tasarimi

https://adobe99u.files.wordpress.com/2016/03/rio-article-
11.jpg?w=820&h=610&crop=1&quality=100 Erisim: 18.11.2016



http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/rio_2016_look_picto_stands.jpg
https://adobe99u.files.wordpress.com/2016/03/rio-article-11.jpg?w=820&h=610&crop=1&quality=100
https://adobe99u.files.wordpress.com/2016/03/rio-article-11.jpg?w=820&h=610&crop=1&quality=100
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Organizasyon suresince kent ulasim araglarinda kullaniimak Gzere, konsepte uygun
tasarlanmis biletler hazirlanmigtir. Biletlerin 6n yizinde olimpiyat maskotlari yer
alirken, arka yuzunde konsept renklerin kullanildigi ve diger grafik tasarim

elemanlarinda da kullanilan desenlerin uygulandigi gériimektedir (bkz: Goruntu 21).

Goruntii 21:  Sehirigi ulagim araci biletleri

https://assetrio2016.azureedge.net/news/c79-B01z.jpg Erisim: 18.11.2016

Her oyun igin ayri ayri hazirlanan organizasyon biletlerinin de logonun akiskan,
esnek ve renkli konsepti dogrultusunda ve diger grafik tasarim elemanlariyla dil birligi

icerisinde hazirlandigi gérilmektedir.

5 SNNORE. 16 SCSOSECIN 201
21 TinK0 § PERARGA XX assEnian AT 16
b i, et

Goruntii 22:  Oyun biletleri

http://www.batesmeron.com/branding-the-rio-2016-olympics/ Erigsim: 18.11.2016



https://assetrio2016.azureedge.net/news/c79-B01z.jpg
http://www.batesmeron.com/branding-the-rio-2016-olympics/
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Olimpiyat oyunlarinin simgesi olan Olimpiyat Mesalesi'nde ise kent kimligini
olusturan 6gelerin tasarima etkisi goriimektedir. Tasarimda logonun akigkan
hissinden yola c¢ikilmistir ve olimpiyat atesiyle Brezilyalilari bulusturma fikri

cercevesinde hazirlanmistir.

Olimpiyat Mesalesi tasarlanirken Rio de Janeiro kentini simgeleyen su dalgasi
seklindeki mozaiklerin, denizin ve ormanin renkleri baz alinarak, katmanlar
olusturacak sekilde Ust Uste koyulmustur. Olimpiyat atesiyle bulusacak olan en Ust

katman icinse gunesi simgeleyen turuncu rengin tercih edildigi gértlmektedir.

Goriintii 23:  Olimpiyat mesalesi galismasi

https://adremgroup.com/wp-content/uploads/2015/07/adrem-Olympic_torch 2016.jpg Erisim:
18.11.2016

Goriintii 24:  Olimpiyat Mesalesi

http://www.batesmeron.com/branding-the-rio-2016-olympics/ Erigsim: 18.11.2016



https://adremgroup.com/wp-content/uploads/2015/07/adrem-Olympic_torch_2016.jpg
http://www.batesmeron.com/branding-the-rio-2016-olympics/
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2.2.1.3. Grafik Tasarim Uriinleri

Logo bir kenti algilamada 6nemli bir etkiye sahiptir (Gorkemli, 2012, s. 144). Kent
logolarinin tasarim surecinde sembol yapilar kadar kentin markalagsma hedefleri de
etkili olmaktadir denilebilir. Logonun kentliye ve turiste hangi mesajlari ileteceqgi

stratejik olarak marka ekibi tarafindan belirlenebilmektedir.

Bu noktada Kanada’nin 6. Blyuk kenti Gnvanini tagsiyan geng ve hizla gelismekte
olan Mississauga kenti 6rnek verilebilir. “Bir Marka Kent Stratejisi Nasil Geligtirilir —
Mississauga Ornegi” baglikli incelemede, stratejist David Ferreira ile yapilan
roportajda, kentin markalagsma hedefleri dogrultusunda kent logosunu nasil
degistirdigini gérmekteyiz. Statejileri “Gelecege Odaklanmak” (Focus on the Future)
olan marka ekibi, logonun ve devaminda hazirlanacak olan grafik elemanlarin
tasariminin bu dogrultuda olmasi gerektigine karar vermislerdir. Ferreira ropotajinda,
kent konseyinin talebinin stratejik vizyonlari dogrultusunda gugli ve yeni bir kimlik
kazanmak oldugu ve bu sebeple 30 yillik gérsel kimlik izlencelerini yenilediklerini
ifade ediyor. Ferreira ve ekibi, belirledikleri maddelerin rehberliginde dort farkli marka
gelistirme calistay1 dizenleyerek etkilesmli bir marka gelistirme sireci yénetmiglerdir

(Observer, 2015).
Calistaylarina rehberlik eden maddeler asagidaki gibidir;

- Marka strateji geligtirmesinin neler icerdigini anlamak

- Gelecek akimlari ve Mississauga’nin degisen beklentilerinin neler olacagi
hakkinda distinmek

- Mississauga’nin bugune dair algisini ve gelecek icin umutlarini anlamak

- Kentin ve kent merkezinin tanitiminin yapilacagi gelecek hedef kitleyi
dikkate almak

- Kent vizyonunun fark edilmesi i¢in eylemleri dncelik sirasina koymak

- Marka vaadinin iletisime gecebilmesi igin anahtar mesajlar belirleme

- Mississauga’nin temel marka bilesenlerini, niteliklerini ve farkhlik

noktalarini kesfetmek



Goruntii 25:  Mississauga Kent Markalasmasi Calistayi'ndan kareler

http://placebrandobserver.com/how-to-develop-city-brand-strategy-example-mississauga/ Erigim tarihi:
22.08.2016

2014 yilinda yapilan marka c¢alismalari sonunda oncelikli olarak kentin yeni logosu
tasarlanmistir. Ferreira verdigi roportajda, halkin kentin yeni vizyonunu
algilayabilmesi icin, hedefleri yansitmayan eski logonun degistirildigini sdylemektedir.
Kurumsal olarak gérsel kimligin kentin buginuni ve gelecegini yansitabilmesi

gerektigini belirtmistir (Observer, 2015).

[™ MISSISSAUGA

=== Leading today for tomorrow

MISSISSAUGa

Mississauga eski ve yeni logo
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo _and _identity for_the city of mississ
auga_done_in-house.php Erisim: 23.08.2016



http://placebrandobserver.com/how-to-develop-city-brand-strategy-example-mississauga/
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_the_city_of_mississauga_done_in-house.php
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_the_city_of_mississauga_done_in-house.php
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MISSISSAUGa

Goruntii 26:  Mississauga Yeni Logosu

http://placebrandobserver.com/wp-content/uploads/Mississauga-city-Logo.jpg Erisim:
23.08.2016

Tasarlanan logonun ardindan her kurumsal galismada yapilmasinin faydali olacagi
gibi bir renk paleti belirlendigi ve bu cercevede diger grafik tasarim Urdnlerinin
hazirlandigi sOylenebilir. Mississauga kentinin kurumsal kartviziti agagida
goOrulmektedir. Kartvizitin arka ve 6n yuzunde logoyu olusturan ti¢genlerle dil birligi
icerisinde olan kurumsal renkler ve tG¢genlerden olusan bir fon kullanildigi
go6rilmektedir. Kartvizit, kent yoéneticileri (solda) ve ¢alisanlar (sagda) icin, belediye
logolu ve logosuz seklinde tasarlanmistir. Burada belediye logosu ve kent markasi

logosunun birbirinden ayri tutuldugu acgikga gérilmektedir.

x4

MISSISSauGa

Jane Doe
City Councillo

' er
905-615-3200 ext.3321 905-615-32 21
City of Mississauga City of Mississauga
c tment Corporate at
Cs Cor

MISSISSauGa

Gorintii 27:  Mississauga kartivizt tasarimi

http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new logo and identity for the city
of mississauga_done_in-house.php Erisim: 25.08.2016



http://placebrandobserver.com/wp-content/uploads/Mississauga-city-Logo.jpg
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_the_city_of_mississauga_done_in-house.php
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_the_city_of_mississauga_done_in-house.php
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Logo tasarimi ile basglayan kent kurumsal kimliginin donemsel uygulama ve

stratejilere gore farklilik gostermesi muhtemel olan ve onu hedef kitleyle bulusturan

grafik tasarim urlinlerine asagida yer verilmektedir.

a)
b)
c)
d)
e)
f)
9)

h)

)
K)

Kurumsal kimlik, antetli grubu

Promosyon Urinleri / ani objeleri

Basili tanitim materyalleri: Brosur,flyer,foy v.b.

Basili ydnlendirme materyalleri: Kent rehberi, harita, turist rehberi v.b.
Basili reklam materyalleri: Bilboard, afis, raket, megaboard v.b.
Web sitesi

Dijital/Hareketli yonlendirme materyalleri: Rehber ve harita
uygulamalari v.b.

Dijital/Hareketli reklam materyalleri: Kentvizyon, internet reklamlari
v.b.

Tanitim filmi

Etkinlik, organizasyon ve sponsorluklar

Kent mobilyalari / Kentsel donati elemanlari

Yukarida listelenmis olan grafik tasarim urtnleriyle siklikla karsilasiimakta ve

bilinmektedir. Listenin son maddesinde yer alan “Kent mobilyalari”, kentlilerin

dinlenme, yonelme, hareket, bekleme gibi gereksinimlerini gtivenli bir sekilde

karsilayabilmek icin kullanilir. Kent mobilyalari veya diger bir deyigle kentsel donati

elemanlari son yillarda farkh kullanimlarla karsimiza ¢gikmaktadir. Sokak sanatina

olan ilginin artmaya baglamasiyla birlikte, kent mobilyalarinda degisimler oldugunu

sOylemek mumkun olabilir. Kent kurumsallarinin kentsel donati elemanlariyla

kullanimi ve marka kent galismasiyla ilgili olarak sanat¢i Raubdruckerin’in yaptigi

baski ¢calismalarini érnek olarak verebiliriz. Caddelerdeki régar kapaklari ve

mazgallari kullanarak yaptigi tisért ve ¢canta baskilariyla, cogunlukla gézden kagirilan

ve dikkat edilmeyen kent elemanlarina daha farkli bakmamizi saglayan sanatci,

Amsterdam, Lizbon, Paris ve Berlin kentlerinin elemanlarini kullanmistir. Sanatg¢i yeni

kentlerle caligamalarina devam etmektedir (Raubdrucker, 2016).



e 8_ a‘ﬂi‘.
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Goriintii 28:  Raubdrucker tasarimi Berlin (solda) ve Lisbon (sagda) baskil tigortler

http://www.raubdruckerin.de/shop Erisim: 10.10.2016

Kentsel donati elemanlari baghgi altinda inceleyebilecegimiz yonlendirme levhalari

ya da yonlendirme dizgeleri de kent kimligine katkida bulunan elemanlardandir.
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Gereksinim duyulan yerlere konumlandirilan yonlendirme dizgeleri, bulunduklari yere

gore farklilik gésteren grafik 6gelerdir. Cevrelerinde yer alan diger gorsellere

bltlnlesik olarak tasarlanmalari gerekmektedir. Kent igerisinde yol izlemek, izlenen

yolu kolaylikla bulabilmek i¢in kullanilan yonlendirme dizgeleri, kent kimligine uygun

olacak sekilde tasarlanmalidir. Figenk’in aktarimiyla Baur, yerleskelerin kimlikleri,

yonlendirme elemanlarinin 6zellikleriyle ve kamusal alan kullanimiyla dogrudan

iliskilidir demistir (Fisenk, 2012, s. 3). Ydnlendirme grafikleri konusunda calisan

Berger, grafik tasarimin ¢evre uygulamalarinda kullaniimasinin; mimar, peyzaj

mimari, sehir planlamacisi, sehir yoneticileri ve grafik tasarimci gibi bir ¢ok farkli

disiplini biraraya getirdigini sdylemektedir. Berger'e gore;

Mimari ve grafik tasarim disiplinleri arasindaki sinirlar, 20. yuzyil ortalarinda, endustri

urdnleri tasarimi ve sehir planlama disiplinleri etkileri ile agikga sekillenmigtir. Bu

disiplinler arasi birlesme ve kaynasma sonucunda gevresel grafik tasarim kavrami ortaya

ctkmistir (Berger, 2005, s. 10).


http://www.raubdruckerin.de/shop
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Goriuntii 29:  Madrid yénlendirme dizgesi, sokak tabelasi
E. Jessica McKIE SAHIN kisisel arsivinden

ispanya’nin Madrid sehrinde yapilan alan arastirmasinda, sokak ve cadde isimlerinin
yer aldigi yonlendirme dizgelerinin kent kimligine katki saglamakla kalmayip, ayni
zamanda kent simgelerinden biri oldugu sdylenebilmektedir Yonlendirmelerde, ilgili
kamusal alanla ilgili illistrasyonlar kullaniimaktadir. Bu yénlendirme levhalarinin, ani

objelerinde kullanildi§i goralmustar.

Goruntii 30:  Madrid yonlendirme levhalari, ani objeleri

http://www.zazzle.com/s/madrid+street+sign Erisim: 25.10.2016



http://www.zazzle.com/s/madrid+street+sign
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2.3. KENT MARKALASMASI (CITY-BRANDING)

Marka olmasi hedeflenen her konu; érnegin siyasetgi, etkinlik, sehir ve ya llke
markalasabilir. Kotler, pazarin istek ve ihtiyaglarini karsilayan herseyin bir Grline
donusturilerek, marka olabilecedini sdylemektedir (Kotler, 2003, s. 407). Bir Grinin
markalasabilmesi igin gereken tim adimlar, hedef konu icin de gegerlidir (Erdil &
Uzun, 2010, s. 13).

Sehirlerin markalagmasi; bir Grlin icin pazar buyumesi, satis artisi, taninirlik gibi
anlamlara gelirken, marka kent ¢alismalarinda turizmin ve yatirrmcilarin artmasi ve
bunlara paralel olarak sehrin kalkinmasi anlamina geldigi sdylenebilir. Ayni zamanda
sehirlere veya Ulkelere yonelik olan algilari degistirmek, hatta kaliplasmis fikirleri
yikarak yepyeni bir vizyon yaratma glicine sahip olmak dlstncesine varilabilir.
Kavaratzis, “Marka yaratma sadece Urlnun farklilasmasi degil, tiketicinin de
farklilagsmasidir’ demistir (Gorkemli, 2012, s. 142). Markalasmis bir trln igin gegerli
olan durumlarin, markalasmasi hedeflenen her konu icin gecerli oldugunu yukarida
belirtmistik. Bu durumda tuketiciyi degistiren degisiklikler, yeni bir algi yaratma

politikasi ile kent markasi degistirilen kentlide de farkliliklara sebep olacaktir.

“Marka olmak” ve “marka kent olmak” kavramlarini inceledigimizde aslinda ayni seyi
ifade ettiklerini goruruz (Alas, 2009,sayfa 1). Bu noktada, markalasma surecinde
kentleri farkli kilan ve onlara ilgi duyulmasina sebep olan 6zelliklerin bulunmasi ve 6n

plana ¢ikarilmasi gerekmektedir.

Kentler ekonomilerini canlandirmak ve rekabet avantaji saglamak i¢cin marka olmak
isterler. Sosyal dislanmayi engellemek icin herkesin benimseyebilecedi bir yerel
kimlik olusturmak ve toplulugu kalkindirmak da markalasmanin amaglari icindedir
(Alas, 2009). Gunumuzde yatirimci bulabilmek ve kente yerli-yabanci turist
cekebilmek icin markalasmak gerekmektedir. Marka kentler gelecek vadettikleri igin
yatinnmcilarda glven duygusu olusturmaktadirlar. Kilturel agidan ise kent kimligi
oturmus ve ilgili kurumsal reklam-tanitim galismalari yapilmis olmasi sebebiyle
turistlerde gérmeye deger sehir izlenimi yarattiklarindan tercih sebebi olduklari

sOylenebilir.

Kendiliginden markalasmis kentlerin marka kent olma strecinde sorun yagsamadiklari
soylenebilir. Sorun, planlama yaparak markalagsmayi basarmak isteyenlerdedir -ki bu
ihtiyaci hisseden farkl kitalardaki ylzlerce kent birbiriyle rekabet halindedir. Kaypak;
eger kent; rekabet etme 6zelligini koruyamaz veya rekabet edebilecedi bir unsur

yakalayamazsa, bu kent igin gelecek adina olumlu seyler sdylenemez demistir
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(Kaypak, 2013,s. 348). Kentlerin sirketler gibi iflas etmeleri s6z konusu olmayabilir,
fakat gelismeden yoksun kalmis ve halkinin yasam standartlarinin disiik oldugu
sehirler olmalari muhtemel olacaktir. Zamanla islevleri yerine getirememeleri
sebebiyle kugtlmeleri 6n gorilmektedir. Saylan’a gére, ginimuz kentleri ya marka
kent olacaklardir ya da kent gérinimunde bir kdy olarak varliklarini strdureceklerdir
(Saylan, 2008). Marka kent uzmani Juan Carlos Bellosa, turistler ve yatirnmcilar
tarafindan yogun olarak tercih edilen Barselona kentinin de marka kent ¢alismalarina
devam etmesi ve dénemsel olarak konseyler tarafindan belirlenen hedeflere
ulasilabilmesi igin yenilenmesi, degistiriimesi gerekliligini belitmektedir. Uluslararasi
alanda rekabetin korunabilmesi icin marka kent ¢calismalarinin dnemli oldugunu

vurgulamaktadir (Editorial Team, 2015).

Kent markalagmasi 2000’li yillarda ¢ekicilik kazanmaya baglamistir. Bunun sebebini
yalnizca markalasan kentlerin ekonomik olarak canlanmasiyla agiklamak yetersiz
kalabilir. Mommass’a goére markalagma, kente sadece ekonomik deger katan basit
bir finansal etkinlikten 6tedir (Mommaas, 2002, s. 62). Kent markalasmasina ticari
acinin yani sira sosyo-kultirel agida yaklasan Mommaas, markanin kentliyi ve
yasananlari bir bitin haline getiren “etiket” oldugunu soylemistir. Marka, kentlinin
yasadigi kenti anlayabilmesine, Mommaas’in deyimiyle “okumasi”’na olanak
tanimaktadir (Mommaas, 2002, s. 63). Bu baglamda kent markalasmasinin kentlide
aidiyet duygusu yarattigi sdylenebilir. Bu durumda kentli, markasini gelistirmek ve

guglendirmek icin yonetimle birlikte hareket edecektir.
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2.3.1. Ornek inceleme: Barselona Kenti

ispanya Kralligr'nin Katalan bdlgesinin bagkenti olarak kabul edilen Barselona,

ispanya’nin ikinci biyiik sehridir (wikipedia, 2016).

Diktator Franco’nun yonetimi altinda gegcirdikleri 40 yildan “gri ddnem” olarak
bahseden bolge halki, Barselona marka ¢alismalari sirasinda yuksek farkindalik
go6stermislerdir. Sehir ve bolge ileri gelenleri ile sivil toplum bir araya gelerek sehrin
gelecegini yeniden sekillendirmigtir (Editorial Team, 2015). Surecin tetikleyicisi olan
1992 Yaz Olimpiyatlari ile baglayan donlisim, olimpiyatlardan sonra da uluslararasi
bir proje haline gelmistir. Kendini yenilemeye ve degistirmeye devam eden sehir ayni
zamanda birgok farkli girisime ve etkinlige ev sahipligi yapmaktadir. 1992 Yaz
Olimpiyatlari’nin ardindan gri dénemi geride birakan Barselona, modern, kozmopolit
ve turistik bir sehir haline gelmistir. Turistler, 6grenciler ve profesyoneller tarafindan

en ¢ok ziyaret edilmek istenen sehirler arasinda oldugu séylenebilir.

Goruntii 31: 1992 Yaz Olimpiyatlari sonrasi Barselona kentinden goérintiler

http://placebrandobserver.com/rebranding-barcelona-city-branding-case-study/ Erisim: 11.07.2016
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Marka kent uzmani Bellosa, 1992 Yaz Olimpiyatlarini “oyun degistiren” (game
changer) olarak adlandirmaktadir. The Place Brand Observers ekibi tarafindan
hazirlanan réportajinda organizasyonla ilgili deneyimlerini paylasan Bellosa,
uluslararasi pencereden bakildiginda ¢ok dnemli yere sahip olan oyunlarin,
Barselona’ya kendini yeniden tasarlanmis bir sehir olarak sunma firsatini verdigini
sdylemektedir. Kent kadar kentli de heyecanl ve tam kapasiteli olarak ¢alismis ve
dénusmus, etkinligin karmasik yapisina ragmen basariyla tstesinden gelinebilmigtir
(Editorial Team, 2015).

Barselona $Sehir Konseyinin 2020 yih i¢in hazirladiklari hedefler dogrultusunda
“Barcelona Global” (Kiresel Barselona) konseptini hazirladiklarini belirten Bellosa,
ayni zaman oldukg¢a gugli bir marka imajina sahip oldugunu séyledigi Barselona
kentinin, 2011 yilindan bu yana yeni bir marka konsepti Gzerinde ¢alismakta
oldugunu belirtmektedir (Editorial Team, 2015).

ano | English

BARCELONA
GLOBAL
for ceas 1 Modon Search Q|

Home Aboutus News Agenda Projects Why Barcelona Documents Partners International Council Contact

Committed to makmg Barcelona ?"
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Gorinti 32:  “Barcelona Global” konseptli tanitici web sayfasi
http://www.barcelonaglobal.com/ Erigim: 14.09.2016
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P Catala | Castellano | English |
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Goriintii 33:  “Barcelona Global” konseptli tanitici web sayfasi

http://www.barcelonaglobal.com/ Erigim: 14.09.2016

2011 yilindan bu yana galisilmakta olan Barselona’nin yeni marka kent sdylemi
“Barcelona Inspires” (Tlrkgeye Barselona ilham Verir/Uyandirir seklinde
cevirebiliriz.) olarak belirlenmistir. 2015 yilinda sehrin farkl noktalarina yerlestirilen
3B tasarimlarla kentli ve turist hedef kitlesiyle bulusan konseptte, izleyiciden 3B
tasarimlarla fotograf ¢ektirmeleri ve sosyal medya Uzerinde Barselona kentinin
onlarda uyandirdidi, hissettirdigi, yasattigi seyleri tanimlayip, etiket yaparak
paylagmalari istenmigtir (Ledo, 2015).

Gorintii 34:  “Barcelona Inspires” yerlestirme uygulamasi

http://eldigital.barcelona.cat/en/my-new-post-11213 159621.html Erigim: 15.10.2016
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2.3.2. Kent Markalagsmasinda Kent imajinin Yeri

Onceki bdliimlerde Erdil ve Uzun’un, tim markalasma adimlarinin marka kent olmak
icin de gerekli oldugunu soylediklerini belirtmistik. Bu baglamda, bir marka icin
oldukga 6nemli oldugu sdylenmis olan imaj 6gesinin, markalasma hedefi olan kent

icin de dnemli oldugu soylenebilir.

insanlar izledikleri filmler, haberler ve ¢evreden ve/ve ya kendi edindikleri
deneyimlerle kentle ilgili bir imaj olustururlar. Avraham’in aktarimiyla Kotler'e goére
kent imaiji; “olumlu” ve “cekici” olabilecegi gibi, “olumsuz” veya yeteri kadar
bilinmeyen kentler icin “zayif’, “olumlu ve olumsuz” 6zelliklerin bir arada bulundugu
‘karma” ya da kentli tarafindan olumlu fakat diger insanlar i¢in olumsuz olan “geliskili”
imaj da olabilir (Avraham, 2004, s. 472). Bazi kentler hem kentli nifusunun ¢ok
olmasi, hem de enduistriyel ve/veya turistik olarak etkin olmalari sebebiyle daha
zengin bir imaja sahip olabilirler. Eger bir kentle ilgili yeteri kadar deneyim yoksa

kentin imaji zayif kalacaktir denilebilir.

Kent imajini agik ve kapali olarak iki gruba ayirmamiz mumkuindur. Agik imajda
kentin imaji yenilenebilir ve gelistirilebilirken kapali imajda dedistiriimesi gl¢ olan
algilar s6z konusudur (Avraham, 2004, s. 473). Avraham kapali imaji Chicago 6rnegi
ile agikhyor; 20.yy. baslarinda sug orani yuksek olan ve silahli mafyalariyla taninan
kent, 2000’li yillardan itibaren ABD’nin diger dnemli kentlerinden daha az sug oranina

sahip olmasina karsin, eski imajini giincelleyemedigi disunulmektedir.

imaij, dzellikle siirekliligi olan bilgilendirme eyleminden sonra olusan algi/imge
(Aktuglu, 2004, s. 33) olduguna goére, bu baglamda marka imaji olusturmak
istedigimiz kentin hedef kitlede imgelenmesi icin tanitim yapiimasi 6nemli
gorulmektedir. Marka imaj calismalari sirasinda basili reklam mecralarinin yani sira,
televizyon haberleri, film ve dizi gibi televizyon ve sinema urlnlerinde mekan olarak
ilgili kentin kullaniimasi gibi dijital reklam mecralari da kullanilabilir. Bu durumda, ilgili
haberin igerigi veya filmin, dizinin konusu ve hedef kitlesi olumlu bir imaj yaratmak
istedigimiz kent igin oldukga 6nemlidir denilebilir. Ornegin Kolombiya’'nin, gegmiste
yasanmis olan uyusturucu kagakgiligiyla ilgili haberler ve ginimuizde gegmisle ilgili,
uyusturucu konulu produksiyon galismalari sebebiyle yeni bir Glke imaji yaratmasinin

zorlastigl sOylenebilir.
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Avraham, olumsuz kent imajlariyla yurutebilecegimiz stratejiler konusunda sunlari
onermektedir (Avraham, 2004, s. 474-479);

Kente ziyareti cazip hale getirip, dnyargilari gidermek icin konferans, sergi, tur
gibi etkinlikler dizenleyip, basin bildirileri yayinlamak: Olimpiyatlar, Worl Expo
fuarlari 6rnek olarak gosterilebilir. Basinin davet edilmesi 6zellikle ilgili kente
gelmemis olan hedef kitleye bilgi ulsamasi icin 6nemlidir.

Var olan olumsuz imaji kabul edip, bu dezavantaji avantaja ¢evirmek: Soguk
iklime ve sert kis sartlarina sahip kentlerde dizenlenen kis etkinlikleri
sayesinde artan ziyaretci sayisi érnek gosterilebilir.

Kentin adini ve marka ¢alismasini degistirmek: Logolar ve sloganlar kenti
algilamada oldukga etkilidir. israil’de bir bélge yiiksek teknoloji firmalarini
yatirinmci olarak ¢ekebilmek icin logosunu “@” semboli ekleyerek
glincellemistir.

Kentlinin kent algisini degistirerek, yasadigi yerle gurur duymasini saglamak:
Kentlinin marka kent slrecine katilmasi, logonun birlikte belirlenmesi gibi
kentlinin degisime ortak edilmesi olduk¢a dnemli gérilmektedir.

Negatif algiyi yaratan problemi ¢ézmek: Glvenli algilanmayan bir kent icin
sug oraninin dugurudlmesi ve bununla ilgili sorun giderme etkinlikleri,
tanitimlari yapilmasi 6rnek gosterilebilir.

Basmakalip goéruslere karsi mesaj olusturmak: Aslinda diger kentlerle ayni
su¢ oranina sahip bir kentin, sug islenme konusuyla ilgili daha fazla televizyon
haberi yapilmasi sebebiyle olusan olumsuz “glvenli degil” algisina kargi tam
tersi mesajlar veren haberler yayinlatmak ve ziyaretcilerden sézli ve yazil
olabilecek sekilde, ilgili kentin aslinda ne kadar glivenli olduguna dair
alinacak mesaijlar1 hedef kitleye iletmek érnek olarak gdsterilebilir.

Olumsuz ényargiyi reddetme: Ornegin Barselona yasan teror saldirisinin
ardindan yetkililer “Business as usual” (siradan bir sorun) seklinde bir tutum
sergilemiglerdir.

Var olan imaji kabut etme: Yetkililer tarafindan sorunlarin kabul edilmesi ve
bunlarin geride birakilmaya calisildiginin agiklanmasi hedef kitlede dirustlik
algisi yaratarak sempati duygusu uyandirabilir.

Kampanyalarda cografik butunlestirme veya ayrigtirma: Verilen mesajlarla
problemli alanlarla araya koyulacak olan uzaklik érnek gdsterilebilir. Sorunlari

olan bir kent, daha saygin bir kente yakinhgini vurgulayabilir. Ornegin israil’'in



61

bir sehri olan Eliat, doksanl yillarda “israil’de bir kent” algisindan siyrilabilmek

icin Ulke imajini geride birakarak “Kizildeniz kenti” olarak tanitiimistir.

Kentleri markalastirmak, hem yapi, hem hedef kitle, hem de ortakliklarin farklihigi ve
fazlali§i sebebiyle oldukga zordur (Gérkemli, 2012, s. 145). Uriin markalastirmasi
stratejilerle ileryen yaraticilik gerektiren bir strectir ve bahsi gegen kentleri
markalastirmak oldugunda durum dah karmasik bir hal alir (Kavaratzis & Ashworth,
2005, s. 509). Kentlerin girift yapilari goéz énuinde bulundurularak markalasma
calismasinin uygulanmasi gerektigi sdylenebilir. Bu durumun g6z ardi edilmesi
sonucu yapilacak olan ¢alismalarin bir kent icin yetersiz kalmasi s6z konusu olabilir.
Kentlerin “birlikte yasama ortami” oldugunu 6n plana ¢ikarip donistirmek; kentte

yasayanlara kent bilinci kazandirmak; yasatmak i¢in ise “katilmak” bilincini olugturmak
gerekir’ (Kaypak, 2013, s. 352).

2.4. TURKIYE’DE MARKA KENT GALISMALARI

2006 yihnda Kultar ve Turizm Bakanlhigi tarafindan, kentlerin planh bir sekilde
markalasabilmeleri igin “Turkiye Turizm Stratejisi Marka Eylem Plani” hazirlanmigtir.
Bu plan dogrultusunda istanbul, Ankara, izmir ve Antalya’da kent turizminin
arttirilmasi hedeflenmistir. Markalastiriimasi hedeflenen sehirlerde; kilttrel, tarihi ve
mimari yapilarin restore edilerek én plana ¢ikariimasi, ulagim dizenlemeleri, kongre
ve sempozyum gibi uluslararasi etkinlikler ile kent turizmin hareketlendiriimesi
planlanmistir. 2023 yilina kadar belirlenen 15 kentin “marka kent” olabilmesi igin 750
milyon Turk Lirasi Gzerinde yatirnm yapilmasi beklenmektedir. Yatirimcilar araciligi
ile kentlerdeki alt ve Ust yapi eksikliklerinin giderilmesi ve yeni duzenlemeler
gercgeklestiriimesi amaclanmistir. Bu dogrultuda hem kentlerin hem de ulusal

kalkinmanin arttirilmasi hedeflenmektedir (Marka kentler dernegi, 2007).

Kenti marka yapma kavrami, batili toplumlarca uzun yillar dncesinde farkina variimis
ve calisiimis olmasina karsin, tlkemizde halen Uzerinde durularak farkindalik
olusturulmaya calisiimaktadir. Bu noktada, farkindalik olusturmak énemlidir. Kent
ve/ve ya Ulke markasi, hepsini kapsayan bir ifadeyle destinasyon markasi yaratmak,
Urtiin/hizmet markalamasina benzemesine karsin daha karmasik bir yapiya sahip
oldugunu yukarida belirtmistik. Stratejik calismalara ve kararli, devamli olmaya
ihtiya¢c duymaktadir. Fakat bu kararhligin yani sira, toplumun etkin katihmina ihtiyag

duyar diyebiliriz.
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Bu durumda; destinasyon markasi yaratma sirecinde siyasi ve ekonomik politikalar,
toplumsal olaylar, sanat/spor/kultir etkinlikleri, turizm ve hatta issizlik oranlari, ihracat
rakamlari destinasyona ait gegmis ve gelecek, olumlu ve olumsuz tim faktorler

blylk 6nem tasir diyebiliriz.

Markalarin taninirliklarini korumasinda ve uzun slre revagta kalmasinda, en az
marka imaji kadar, kiresel pazardaki Glke imaji da oldukga 6nemlidir (Kim & Chung,
1997, s. 362). Bu baglamda ulkemizde de marka kent ¢alismalarinin yani sira tlke

markalasmasi galismalari da surdUuriimektedir.

Roberto Grandi, Bologna marka kent kimligi tasarimiyla ilgili olarak yaptigi TEDX
sunumunda, lale figurinin kullanildigi Tirkiye logosunu, benzerleriyle bilrikte 6rnek
olarak gostermis ve ilgili Glkelerin birbirinden farkli olmalarina ragmen, benzer logolar
kullanarak farklilagsamadigini ve hedef kitleye ayni goriineceklerini sdylemistir
(Grandi, 2014).
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Goriintii 35:  Roberto Grandi, TEDX sunumu
https://www.youtube.com/watch?v=Hh_u-c_d3g8 Erisim: 06.09.2016

Tarkiye’nin markalasma sireci aslinda cumhuriyetin ilani ile baslamistir diyebiliriz.
Batr’'nin aktarimiyla Wally Olins’in “Atatiirk diinyanin en énemli marka
devrimcilerindendir” ifadesi (Bati, 2015, s. 325) ve Yurdakul'un “Atatlrk Ulkeyi
yeniden konumlandirmistir” (Yurdakul, 2014, s. 3) ifadesi ile, Mustafa Kemal
Ataturk’un, Turkiye markasini yarattigini anlayabiliriz. Atatark’an yarattigi marka ve
marka imaji, devrimlerle desteklenmis ve buyilyen Ulke marka olma yolunda

ilerlemeye basglamistir demek mimkandur.


https://www.youtube.com/watch?v=Hh_u-c_d3g8
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Ulke markasi kimligi anlaminda ilk girisim “Made in Turkey” logosudur (Bati, 2015, s.
318). Uluslararasi marka danismanlik sirketinin 2014 yilinda istanbul’da diizenledigi
marka konferansinda gorusuilen “Made in Turkey” ifadesinin diinyaya verdigi mesaiji,
Saffron Turkiye Yoneticisi Turgay Adiyaman; “Made in China’ logosundan daha iyi

bir itibari vardi ve ‘Made in Germany’ logosundan daha uygun bir fiyat vaad ediyordu”
seklinde yorumlamistir.

2% o/"ki7e

Goriintii 36:  Turkiye Logosu (Eski)
http://www.grafikerler.net/turkiye-logosu-fontu-hangisi-t7756.html Erisim: 07.09.2016
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Goriintii 37:  Turkiye Logosu (Yeni)
http://www.turkeydiscoverthepotential.com/tr/Home/Downloads Erisim: 07.09.2016

Tarkiye’nin 2023 hedefleri dogrultusunda yenilenen Tirkiye Ulke markasi i¢in
“degisimin ustalari” fikrinden yola ¢ikarak, Saffron Marka Danigsmanligi tarafindan;
sinerji, inovasyon, birliktelik, blyime, uyum, bulusma, diinya, hem dogu hem bati
kavramlari segilerek simgelegtirildikleri gorulmektedir (bkz: Gorunta 37).


http://www.grafikerler.net/turkiye-logosu-fontu-hangisi-t7756.html
http://www.turkeydiscoverthepotential.com/tr/Home/Downloads
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Goriintii 38:  Turkiye yeni logosu kavramlar ve simgeler

http://www.turkeydiscoverthepotential.com/Content/Downloads/Guides/TIM _Guidelines _subat_v2.pdf
Erisim: 08.09.2016

Turkiye logosu ve kurumsallarinin kullanimi icin Museo Sans yazi karakteri
uygulanmistir. Birgok desenin bir araya gelmesinden olusan logonun, kiguk
boyutlarda kullaniimasi sonucu etkisini kaybetmesini ve okunurlugunun bozulmasini
onlemek igin, kurumsal kimlik kilavuzunda logonun ici dolu, diiz (solid) kullanimi

hazirlanmistir.

A
Tz

0 mm 15mm 30 mm (o]

Logonun iki versiyonu

Goriintii 39:  Turkiye yeni logosu, dlgeklendirme kurallari

http://www.turkeydiscoverthepotential.com/Content/Downloads/Guides/TIM Guidelines subat v2.pdf
Erisim: 08.09.2016



http://www.turkeydiscoverthepotential.com/Content/Downloads/Guides/TIM_Guidelines_subat_v2.pdf
http://www.turkeydiscoverthepotential.com/Content/Downloads/Guides/TIM_Guidelines_subat_v2.pdf
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Marka slogani olarak “Discover the Potential” (Glcu Kesfet) cimlesi segilmistir.
Vizyonun yatirimcilara ulasmak ve ekonomiyi glclendirmek oldugu gorilmektedir.
Logonun tanitim toplantisinda, Cumhurbagkani, Bakanlar, TIM Bagkani ve Saffron
temsilcileri tarafindan yapilan konusmalarin ortak noktasinin, markanin tanitim igin
kiresel bir kampanya baglattiklari ve 2023 yilinda diinyanin en bayudk 10 ekonomisi
icine girmeyi hedeflediklerini belirtmeleri olmustur. Bu baglamda, Glke markasi igin
yeni ve gugll bir logo arayigina girilmesi, marka kimliginin ve imajinin énemini

gOsterdigi sdylenebilir.

Hazirlanan logo tanitim gorsellerini inceledigimizde, belirlenen kurumsal renk
paletinin disina ¢ikilmadigi ve tanitim materyallerinde 6ncelikli olarak logoyla birlikte
simgeler kullanilarak, taninilirhk ve marka algisi olusturulmaya calisildigini

sdyleyebiliriz.
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Goruntii 40:  Turkiye yeni logosu, tanitim afisleri
http://www.turkeydiscoverthepotential.com/tr/Home/Brand Erisim: 09.09.2016



http://www.turkeydiscoverthepotential.com/tr/Home/Brand
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2.5. MARKA KENT CALISMALARINDAN ORNEKLER

2.5.1. Melbourne

Avusturalya’nin bagkenti olan Melbourne, tlkenin ikinci blyik sehridir. 2011 yilinda

The Economist dergisinin yaptigi “Dinyanin en yasanabilir kentleri” arastirmasinda
birinci olan kent, refah seviyesi ve yasam kalitesi yuksek ve sug orani disuk olarak

bilinmektedir (Economist, 2016).

1956 Olimpiyatlari kent igin oldukga énemli olmustur. ikinci Diinya Savagi sonrasi
uluslararasi bir etkinlik duzenlemek igin sehirde bir ¢ok tesis insa edilmistir. Kent
merkezine konumlandirilan Olimpik Park, glinimizde halen ziyaret edilen kent
simgelerinden biridir. Her yil dizenlenen ve énemli bir spor etkinligi olan Avusturalya
Acik Tenis Turnuvasinin yapildigi Rod Laver Arena da Olimpik Park icerisinde yer
almaktadir. Melbourne, Ulkenin sporla 6zdeslesmis kenti olmasinin yani sira bir cok
sirket ve yatirnmciy1 da merkezinde bulunduran Merkez Ticaret Bdlgesindedir (About
Melbourne, 2016).

city of
Melbour?

Goriintii 41:  Melbourne eski (solda) ve yeni (sagda) kent logolari

http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/pieces of melbourne.php# WDPyt7KLSM9
Erisim: 08.06.2016



http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/pieces_of_melbourne.php#.WDPyt7KLSM9
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Landor reklam ajansinin Sidney ofisi tarafindan tasarlanan Melbourne kent
logosunun tanitimi 2009 yilinda yapilmistir. Tasarim ekibinde Jason Little, Sam
Pemberton, Malin Holmstorm ve Ivana Martinovic bulunmaktadir. Eski logonun
aksine yeni logo, birlestirici, olumlu, gelecek odakli ve esnek olarak
tanimlanmaktadir. Poligonal parcalardan olusan “M” logosu, “Klresel Mlebourne igin

yeni simge” bashgiyla tanitiimistir (City of Melbourne, 2016).

Belediye Bagkani Lord Robert Doyle, kent markasinin tanitiminda yaptigi
konusmada olusturulan kent markalasmasi ¢alismalarinin uluslararasi platformda
dikkat ¢cekecegini sdylemis ve yeni logoyu farkh, strdurdlebilr, yenilikgi ve canli
olarak tanimlamigtir (City of Melbourne, 2016). Gunimuzde farkli tasarim 6gelerinde
siklikla kullanildigini gérdugumuz poligon tekniginden yapilmig logo ve kurumsallarin
2009 yilinda tasarlandig1 goz 6énune alindiginda, ¢alismanin yenilikci ve farkli oldugu
soylenebilir. Logonun ana hattini olusturan “M” harfinin ve icerisindeki ticgen
parcalarin farkh kullanimlariyla kurumsallarda, acik hava reklamlarinda ve belediye
raporlari dahil olmak Uzere Melbourne kenti ile ilgili tim basil ve dijital grafik tasarim
drtnlerinde yaratici ve konsepti tamalayici sekilde kullanildigi gértilmektedir. Marka
calismasinin 2009 yilindan igerisinde bulundugumuz 2016 yilina kadar konseptinin
disina ¢gikmadan ve glincel tasarim yonelimlerinden geride kalmadan basarili
kullanimina devam edilmesi sebebiyle, tasarimin surdurulebilir ve canli oldugunu

sOylemek mumkuanddar.

CITY OF 8 CITY OF MELBOURNE
MELBOURNE

CITY OF MELBOURNE

Goriintii 42:  Melbourne Logosu kullanim kurallari

http://www.jeftonsungkar.com/City-of-Melbourne Erisim: 09.06.2016



http://www.jeftonsungkar.com/City-of-Melbourne
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Logonun kent adiyla birlikte Gg farkh kullanimi mevcuttur. Bunlarin tGgiinde de “M”
simgesinin on plana ¢iktigini gormekteyiz. Genel kullanim igin Goériintli 42’de solda
yer alan, “M” simgesinin Ustte yer aldigi dikey kullanim 6nerilmektedir. Sayfa dizeni
ve yerlestirme sorunlarina karsi ise “M” simgesinin basta yer aldigi, yine Gorintu

42’'de ortada ve sagda yer alan yatay kullanimlar uygun gérdimustar.

Goriintii 43:  Melbourne logosu gorsel diizenleme gesitlemeleri

http://landor-
prod.imgix.net/app/uploads/2015/08/28210919/MelbourneWall.jpg?w=560&h=390&fit=crop&auto=forma

t
Erisim: 09.06.2016

Kurumsalinda poligonlardan olusan “M” simgesi olan logo i¢in, birbirinden farkh
gorsel dizenlemeler yapilmistir. Logoyu esnek, yasayan ve sirdurulebilir olarak
tanimlayan tasarim ekibi, bu gorsel dizenlemelerle hem logonun bu 6zelligini
vurgulamig, hem de kentin farkliliklardan olugan ve canli yapisina géndermeler
yapmigtir denilebilir. Tasarlandigi 2009 yili i¢in yenilikgi bir kullanim oldugu

sdylenebilir.


http://landor-prod.imgix.net/app/uploads/2015/08/28210919/MelbourneWall.jpg?w=560&h=390&fit=crop&auto=format
http://landor-prod.imgix.net/app/uploads/2015/08/28210919/MelbourneWall.jpg?w=560&h=390&fit=crop&auto=format
http://landor-prod.imgix.net/app/uploads/2015/08/28210919/MelbourneWall.jpg?w=560&h=390&fit=crop&auto=format

69

CITY OF MELBOURNE INFRINGEMENT NOTICE
AR AT 40 AVRRIBINTS OIS 4 PRCH D 1A B S AT o0
NOTIE NO. S12051644

CITY OF MELSOURNE

N O S

Goriintii 44:  Melbourne ceza makbuzu, logo kullanimi
http://www.jeftonsungkar.com/City-of-Melbourne Erisim: 09.06.2016

Goriintii 45:  Melbourne agik hava reklami érnegi

http://www.raubdruckerin.de/about Erigim: 05.07.2016

Yukarida kampanyanin agik hava reklamlarindan raket ¢calismasini gdrmekteyiz.
Gorselin arka planinda bulunan Sehir Konseyi binasi Gzerindeki t¢ggen formalarla,
marka kent ¢alismasinin da ayrica dil birligine sahip oldugu gortlmektedir. Bu
durumda marka kent calismasinin kent simgelerinden etkilendigi sdylenebilir. A¢ik
hava reklaminda logonun diz beyaz bir “M” lekesi seklinde kullanildigi gértlmektedir.

Kurumsal konseptin pargasi olan t¢gen formlar reklam alani iginde kullaniimistir.


http://www.jeftonsungkar.com/City-of-Melbourne
http://www.raubdruckerin.de/about

70

= S -
e

owanston Street - Flinders Street Statio

n - Federation Squa

MELBOURNE PERsp
OF THE YEAR ]

Vote for your Melboume person of the year by visting:
MELBOURNEPERSONOFTHEYEAR.COM.AU

Goriintii 46:  Melbourne bilboard 6rnegi
http://www.jeftonsungkar.com/City-of-Melbourne Erigim: 09.06.2016

Basili kurumsal materyallerde, markakent tanitiminin yapildigi 2009 yilindan
gunimuze gelen tasarimlarin yapildiklari yillarda degistirildigi ve tasarim egilimlerini
takip ettikleri gorilmektedir. Tasarimlar birbirinden farkli olmasina karsin, 2009

yilinda belirlenen konseptin disina ¢ikilmadigi gérilmektedir.

2,3-

Goriintii 47:  Melbourne 2009-2013 Knet Konseyi kurumsal tanitim brogtri

1-http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/city of melbourne print_00.jpg

2-http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/city of melbourne print_01.jpg

3-http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/city _of melbourne print_02.jpg
Erisim:10.06.2016



http://www.jeftonsungkar.com/City-of-Melbourne
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/city_of_melbourne_print_00.jpg
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/city_of_melbourne_print_01.jpg
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/city_of_melbourne_print_02.jpg
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Kent Konseyine ait diger tim basili kurumsal materyallerde de markakent konseptine
bagl kalindigi érneklerde gorulmektedir. Logoyu olugturan “M” simgesinin,
konumlandirilan servisin, hizmetin ve/veya alanin 6zelligine gére farkli renklerde
kullaniimistir. Eski kurumsal kimlik ile karsilastirildiginda yeni kimligin hedef
kitlesinin, tanitim sirasinda Konsey Baskaninin da dile getidigi gibi birlestirici, geng
ve gelecek odakli olmak konusunda daha basaril oldudu ve tasarimlarda bu egilimi

yakaladigi séylenebilir (bkz: Gorintu 48).

MELBOURNE
Corporate Plan 20052006 e eandE
‘Melbourne: Towards a thriving and sustainable city” COUNCIL PLAN
= ; ; 2013-17

CITY OF MELBOURNE

Goruntii 48:  Melbourne eski (solda) ve yeni (sagda) kent konseyi plani kapak érnekleri

http://www.melbourne.vic.gov.au/about-council/vision-goals/Pages/council-plan.aspx Erisim: 12.06.2016

Kentte dizenlenen etkinliklere goz attigimizda da markakent konseptinin etkilerini
gbrmekteyiz. Bahar Moda Haftasi ve Melbourne Mizik Haftasi gibi etkinliklerin relam
tasarimlari, markakent kimligini tasarlaya Landor reklam ajansinin yénetiminde The
Loop reklam ajansindan, Sarita Malsh tarafindan tasarlanmistir. Her yil diizenlenen

Moda haftasi etkinlik konseptinde gorseller degisse de, 2 adet kent logosunun “M”


http://www.melbourne.vic.gov.au/about-council/vision-goals/Pages/council-plan.aspx
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simgesinin gizgisel formundan olusan tasarimin degismedigi gérulmektedir. Basili ve
dijital tanitim materyallerinde kullanilan cizgisel “M” logosunun 3B konsturiksyonlari
hazirlanarak kentin farkh noktalarina ve etkinlik alanlarina yerlestirilmistir. Hazirlanan
¢alisma, logonun iki ¢izgisel “M” harfinden olusmasi sebebiyle optik bir algi
yaratmaktadir (bkz: Goértntli 49, Gérinta 50).

NELBOURNE
SPRING
FASHION
w5 NEEK

peLzauant

Goriintii 49:  Melbourne 2013 Bahar Moda Haftasi tanitim gorselleri

http://branding-journal.com/showcase/melbourne-spring-fashion-week/
http://fablesinfashion.com/wp-content/uploads/sites/5/2014/09/melbourne-spring-fashion-week-02.jpg
Erisim: 15.07.2016



http://branding-journal.com/showcase/melbourne-spring-fashion-week/
http://fablesinfashion.com/wp-content/uploads/sites/5/2014/09/melbourne-spring-fashion-week-02.jpg
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MELBOURNE

Goriintii 50:  Melbourne 2015 Bahar Moda Haftasi tanitim gérseli

http://3.bp.blogspot.com/-
BvSeylfa4Lg/VAdSEwNwgW4I/AAAAAAAAC38/GIJHT2Vcyul/s1600/Melbourne%2BSpring%2BFashion
%2BWeek.png Erisim: 15.07.2016

Melbourne Muzik Haftasi igin tasarlanan etkinlik tanitim elemanlarini inceledigimizde,
2 adet gizgisel kent logosundan olusan simgenin tasarimlarda temeli olusturdugunu
gérmekteyiz. Etkinligin kimyasina uygun olacak sekilde, farkli desen ve dokulardan
olusan hareketli bir tasarim yapildigr gorilmektedir. Tasarimlarin tamaminda marka
kent kurumsallarinin, belirlenen kurallar dogrultusunda kullaniimigtir. Yukarida
bahsettigimiz logo kullanim kurallarindan (bkz: Géruntu 42) dikey kullanimi,
asagidaki afiste (solda) gérmekteyiz. Daha kiguk alanlar i¢in énerilen yatay kullanimi

ise yine asagida yer alan el brosurinde (sagda) gérmekteyiz (bkz:Gorunti 51).

MELBOURNE
A MUSIC
WEEK 5%

Goruntii 51:  Melbourne 2015 Mizik Haftasi tanitim materyalleri
http://www.studiobinocular.com/2016/01/melbourne-music-week/ Erisim: 18.07.2016



http://3.bp.blogspot.com/-BvSeyLfa4Lg/VdSEwNwqW4I/AAAAAAAAC38/GlJHT2VcyuI/s1600/Melbourne%2BSpring%2BFashion%2BWeek.png
http://3.bp.blogspot.com/-BvSeyLfa4Lg/VdSEwNwqW4I/AAAAAAAAC38/GlJHT2VcyuI/s1600/Melbourne%2BSpring%2BFashion%2BWeek.png
http://3.bp.blogspot.com/-BvSeyLfa4Lg/VdSEwNwqW4I/AAAAAAAAC38/GlJHT2VcyuI/s1600/Melbourne%2BSpring%2BFashion%2BWeek.png
http://www.studiobinocular.com/2016/01/melbourne-music-week/
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MELBOURNE
- MUSIC

Goriintii 52:  Melbourne 2014 Mizik Haftasi tanitim materyalleri

http://www.studiobinocular.com/2016/01/melbourne-music-week/ Erigsim: 18.07.2016
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Goriintii 53:  Melbourne 2015 Mizik Haftasi stand tasarimi

http://boarch.com.au/portfolio_page/melbourne-music-week/ Erisim: 18.07.2016



http://www.studiobinocular.com/2016/01/melbourne-music-week/
http://boarch.com.au/portfolio_page/melbourne-music-week/
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2.5.2. Porto

Portekiz’in ikinci buylk sehri ve Glkenin dnemli endistri merkezlerin olan Porto igin,
kent konseyi tarafindan yeni bir marka kent ¢alismasi yaptirilmistir. Porto, Rio Duo
nehrinin agzina konumlanmig olan eski bir kenttir. Nehrin kuzeyinde yer alan sehir
merkezi, 1996 yilinda UNESCO Dinya Mirasi Listesine alinmigtir. Kentte romanesk,
gotik ve barok stillerde kiliseler, sur kalintilari ve 15. ylzyildan kalma evler
bulunmaktadir. Kent simge yapilarindan bir kismi 19.ve 20.ylzyilda neoklasizm ve
romantizm etkileri tagiyan ¢ini suslemeleri olan, ayrintili ve yaldizli dekore edilmis
yapilardir (UNESCO, 2016).

2014 yil haziran ayinda yerel bir reklam ajansi olan White Studio yaratici ekiplerinin
tasarimini yaptigi Porto marka kent projesinde, kenti butliinlyle yansitabilmeye 6zen

gosterilmistir.

Gorinti 54:  Porto yeni marka kent logosu

http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo and identity for porto by white stu
dio.php#.WDvVjWLKLSM8 Erisim: 05.07.2016



http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_porto_by_white_studio.php#.WDvjWLKLSM8
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_porto_by_white_studio.php#.WDvjWLKLSM8
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Porto.
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Camara Municipal

Goriintii 55:  Porto Belediye Meclisi eski (solda) ve yeni (sagda) kent logolari

http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new logo and identity for porto by white stu
dio.php# WDV|WLKLSM8 Erisim: 05.07.2016

Tasarim ekibine verilen briefte; dizenlenebilen, kentliyle kolayca iletisime gegebilen,
hiyerarsik yapiyi agik¢a tanimlayabilecek, kent ve kent konseyi biraraya getirecek bir
gorsel kimlik istendigi belirtiimistir. Tasarim ekibi; “Porto, kiresel kent, herkes igin
kent” ifadelerini anlatan bir marka kent kimligi ihtiyaci dogrultusunda calismistir.
Eduardo Aires’in sanat yonetmenligini yaptigi tasarimlarda, brief dogrultusunda
farkhliklari birlestirmek hedeflenmistir. Ekip, “Herkes i¢in kent” sloganindan yola
ciktiklarinda, Porto’nun kentteki herkes tarafindan farkli farkh tanimladigini gérmas
ve bu ifade gesitliligini kurumsal kimlik tasarimina tasimaya karar vermistir (Studio,
2014).

Goriintii 56:  Porto marka kent kurumsali, seramik

https://www.behance.net/whitestudiodesign Erisim: 05.07.2016



http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_porto_by_white_studio.php#.WDvjWLKLSM8
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_porto_by_white_studio.php#.WDvjWLKLSM8
https://www.behance.net/whitestudiodesign

77

Kurumsal kimlige farkli ifadeleri tagimak isteyen ekibin, tasarimlarda strdurulebilir ve
gelistirilebilir bir sekilde kullaniimak Gzere kent simgelerini ikonlara déonasturdukleri
gorilmektedir. Etrafinda konumlandirilacak olan ikonlar sebebiyle yasayan bir logo
olacak Porto i¢in, kenti agik¢a ifade etmenin kendi mesajini verecedini disinen
tasarimcilar, slogan kullanmamay: tercih etmislerdir. Slogan kullanmak yerini
“Porto”yu bir cimle gibi kullanip, sonuna nokta koyarak bitirmeyi tercih etmislerdir.
Kalin, tirnaksiz bir yazi karakteri tercih edilen “Porto.” logotype, tasarimin bir pargasi
olan ve bosluk yarataran kalin ¢izgili dikdértgen sekil sayesinde, etrafindaki ikonlarin

arasinda nefes almaktadir.

A

| Porto.

o

Goruntii 57:  Porto marka kent kimligi tanitim afisi
https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto Erigsim: 05.07.2016



https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto

78

ikonlari tasarlama asamasinda, kent simgelerinin incelendigi gérilmektedir. Clerigos
Kulesi, Konser Salonu, Serralves Cagdas Sanat Muzesi ve nehir gibi buyuk
simgelerin yani sira, Liman Sarap Mahzenleri, Sao Joao Festivali ve bunlara ek
olarak, gastronmik, eski ve/veya modern Porto kentiyle alakali diger simgeleri de
tasarimlarda ikonlastirtiklar sOylenebilir.
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Goriintii 58:
https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto Erigsim: 05.07.2016

Porto marka kent ikon tasarimlari

Goriinti 59:

Porto marka kent logotype 3B logo konumlandirma
E. Jessica McKIE SAHIN kisisel arsivinden


https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto
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Tasarlanan marka kent kimligi rengi igin, kentin bir cok yerinde goérebileceginiz
cinilerin mavisi segilmistir. Kentin tarihi mirasi seramikler, secilen mavi disinda gesitli
renklere sahip olmasina karsin, ¢ini mavisinin illistratif ve hikayeci bir tavirla
tasarlanmig olan kurumsallari daha iyi vurgulayacagi diisiinilmistir. ikon ve
logotype kompozisyonlarinda da yine ¢inilerden yola gikilmis ve tasarlanan marka
kent kimlikleri icin seramikler Uretilmigtir.

Goriintii 60:  Porto marka kent kimligi gini 6rnegi
https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto Erisim: 05.07.2016
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Gorintii 61:  Porto Kent Konseyi binasi, marka kent seramik uygulamasi

http://www.whitestudio.pt/portfolio/porto/#/page/1 Erigim: 06.07.2016
Marka kent kurumsali igin yetmisden fazla geometric ikon tasarlanmigtir. Tasarlanan

ikonlarin her birinin, birbirleriyle baglanti kuracak sekilde konumlandirilabildigi


https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto
http://www.whitestudio.pt/portfolio/porto/#/page/1

80

gorilmektedir. Belirli bir grid sistemine hazirlanan ikonlarla farkl hikayeler
olusturuldugu ve ilgili alanlarda kullanildigi goértlmektedir. Tasarlanan semboller
aginin kentin karmasik yapisiyla ortistigu séylenebilir. Aires, yaptiklari tasarimlari

kentin gorsel kodu olarak sunmaktadir.

Goriintli 62:  Porto marka kent, hikayelestirilen ikonlar
https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto Erigsim: 05.07.2016

w1 %D

Gorintii 63:  Porto marka kent raket tasarimi
https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto Erigsim: 05.06.2016



https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto
https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto
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Goriintii 64:  Porto marka kent raket tasarimi 2
https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto Erisim: 05.06.2016

Hazirlanan kurumsallarin medya uygulamalarinda ikonlarin farkli yogunluklarda
kullanildigi gorilmektedir (bkz: Goériintli 63-64). ikonlarin bilylik ya da kiigiik
kullanildigi uygulamalarin yani sira, sadece kurumsal renk olan gini mavisinin
kullanildigi medya tasarimlari da mevcuttur (bkz: Goriintli 65). ikonlarin kiiglik ve
yogun kullanildigi tasarimlarda, anlatiimak istenen hikayenin okunmadigini ya da
okunmasi igin hedef kitle tarafindan detayli incelenmesi gerektigini sdylemek

mumkdndur.

Goriintii 65:  Porto marka kent raket tasarimi 3

https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto Erigsim: 05.06.2016



https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto
https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto
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Tasarlanan marka kent kimliginin tanitimi sirasinda, ikonlarla olusturulan hikayelerin
kentin birgok noktasina yerlestirildi ve ulasim araglarini giydirme uygulamalarinin
yapildigi gorilmektedir. Basili medya ile yapilan bitlin grafik tasarim Grinlerinde,
yukarida s6z edilen iki farkl ikon kullanimi ve yalnizca renk kullanimi olmak Uzere,
uc farkh anlayigin kullanildigi goéralmektedir. Tasarimlarda hem logo hem motto
olarak tasarlanan “Porto.” diginda hig bir yazili ifade kullaniimadidi dikkat

cekmektedir.

Aires, romantic bir anlayigla, izlenceyle karsilasan tim kentlileri evinde hissetirmek
amaciyla yola ¢iktiklarini séylemistir. Ayrica, tasarladiklari gorsel kodun acik bir
system oldugunu ve halen hikayelere yeni ikonlar eklediklerini belirtmektedir (Studio,
2014).

Goriintii 66: Porto marka kent, silindir kule

E. Jessica McKie kisisel argivinden
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Goruntii 67:  Porto marka kent, banner bayrak

E. Jessica McKie kisisel arsivinden

Goriintii 68:  Porto marka kent, bayrak diregi raket

https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto Erisim: 07.06.2016



https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto
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Gorintii 69:  Porto marka kent, arag giydirme
https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto Erisim: 07.06.2016

Avisos e Concursos
Comunicados:
Felipe Ve Letizia iniciam primeira visita de
Estado a Portugal no Porto
cidade. camara. contactos. compraspblicas. visitasvirtuais. transparéncia. mapa do sitio.

Balcso Virtual

Porto.
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Teatro Municipal

do Porto

AVAVS

Gestao de Obras Poblicas

@ Copyright Cimara Municipal do Porto 2014 Todos os direitos reser

Gorintili 70:  Porto Kent Konseyi web sitesi
http://www.cm-porto.pt/ Erisim: 08.06.2016

Son olarak Kent Konseyi web sitesini inceledigimizde, acilis sayfasinin tamamen
kurumsal kimlik konseptinde tasarlandidi ve ikonlarla animasyon (canlandirma)
galismalari yapildigi goriilmektedir. ilgili internet sitesinin diger sayfalarinin ise,

kurumsal renk olan ¢ini mavisi ve beyaz kullanilarak, okunurluk 6n planda olacak

sekilde tasarlandi§i sylenebilir.


https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-the-city-of-Porto
http://www.cm-porto.pt/
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2.5.3. Bologna

italya’nin kuzeyinde yer alan kent, kirmizi tuglah binalari sebebiyle “Kizil Sehir”
anlamina gelen Bologna ismini almistir. Kentte ayni zamanda Orta Cag
mimarisinden ornekler gérmek miamkindir. Avrupa’nin en eski Universitesi olarak
bilinen 1088 tarihli Bologna Universitesi, bu kenttedir ve halen aktif olarak egitime

devam etmektedir.

italya’nin gecis ve demir yollarinin kesistigi bir noktada bulunmasinin avantajina
sahip olan kent, endustriyel anlamda Uretkendir ve Ulkenin yasam kalitesi yuksek

sehirlerindendir.

Kent markalagsmasinin yarattiyi rekabet ortaminda Bologna da markalasma yolunda
ilk adim olan logoya ihtiya¢ duymustur. Bologna marka kent logosu i¢in 2012 yilinda,
14.000 Avro degerinde 6dulli uluslararasi bir yarisma
dizenlenmistir(http://www.urbancenterbologna.it/en/bologna-city-branding-en). 2013
yilinda degerlendirmesi yapilan yarismayi, Matteo Bartoli ve Michele Pastore’un

sembollerden olusan alfabe tasarimi kazanmistir.

Goriintii 71:  Bologna Marka kent logosu

http://ebologna.it//img/logo-bologna.jpg Erisim: 08.08.2016



http://ebologna.it/img/logo-bologna.jpg

Projenin amaci, kentin daimi algisini gorsel bir ceviriye donustlirmek igin, soyut
sembollerden bir alfabe olusturmaktir. Bu soyut semboller, tarihi kent duvarlari,
hanedan armasindaki hag, Santo Stefano Bazilikasi’'nin mozaik sislemeleri ve
Rocchetta Mattei’nin dekorasyonundaki figlratif arketiplerden esinlenerek
tasarlanmistir (Bartoli & Pastore, 2013, s. 29). Yazilabilir hale getirilen ve kente
gbnderme yapan sembollerle, somut ya da soyut, genel ya da 6zel, anlatiimak

istenen hersey Bologna ile alakali hale gelmistir denilebilir.
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Goriintii 72:  Bologna marka kent, Sembol alfabe tasarimi

http://www.urbancenterbologna.it/images/Bolognacitybranding/2013 12 18 presentazione def.pdf
Erisim:08.08.2016



http://www.urbancenterbologna.it/images/Bolognacitybranding/2013_12_18_presentazione_def.pdf
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Goriintii 73:  Bologna marka kent, Sembol alfabe ile yazilmis kurum ve mekan isimleri

http://www.urbancenterbologna.it/en/bologna-city-branding-en Erisim: 08.08.2016

Olusturulan bu gorsel alfabeyle yazilan tim yazilar (kurum isimleri, mekan isimleri
vb), birbirinden farkl gériinimlere sahip olmalarina karsin, tam anlamiyla bir dil birligi
icerisindedir. Boylece gorsel bir gesitlilik olusturulurken, konseptin disina ¢ikilmadan,

kurumsal bir imaj yaratiimakta oldugu séylenebilir.

Tasarlanan Bologna marka kent kimligi sunumu klasik yéntemlerin yani sira, kentliyi,
kurumlari, turistleri ve ziyaretcileri aktif olarak stirece dahil etmek ve kendi
kelimelerini Bologna marka kent konsepti dogrultusunda tasarlayip paylasabilecekleri
bir acik platform olusturulmustur. Hazirlanan internet sitesine giris yaptiginiz ana
sayfada karsiniza ¢ikan alana herhangi bir s6zcuk yazildiginda, system yazilan

sdzcugun sembol alfabe karsiligini vermektedir.

What is
your symbol
of Bologna? i

A

. ‘ Hacettepe Universitesi Grafik Bolumu
is Bologna e Bologna e Bologna

Goruntii 74:  Bologna marka kent tanitimi, internet sitesi sembol alfabe uygulamasi

http://ebologna.it/ Erisim: 08.08.2016


http://www.urbancenterbologna.it/en/bologna-city-branding-en
http://ebologna.it/
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Gorsel bir alfabe sistemi seklinde tasarlanan marka kent kimliginde kullaniimak
tizere, Klim Type Foundry tarafindan tasarlanan Calibre fontu secilmistir. ilgili ismin
sembol olarak yazilmasinin ardindan, yazilacak olan kurum, kurulus ve/ve ya mekan
ismi Calibre fontunun ince karakteriyle, kent ismi ise ayni fontun kalin karakteriyle

yazilmaktadir.

Kent adinin tim kurumsallarda “é Bologna” [(it) is Bologna] seklinde slogan olarak
kullanildigi géraimektedir. Bdylece “is Bologna” yazisinin éniine gelen her isim kente
ait olurken, ayni zamanda kenti olusturan aktif bir elemana da dénismektedir. Kenti
olusturan 6gelerden tasarlanan sembol alfabeyle yazilan tim yazilar, “is Bologna”
seklinde tipografiyle tamamlandiginda hem gorsel, hem de sdzel olarak, tamamen

Bologna ile ilgili olmaktadir.

Basilica di San Petronio
Guglielmo Marconi ... ...
nopgrstuvwxyz

Michelangelo = o
Alma Mater =
Salaborsa
Exp02015 - -

nopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLM

NOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Gorintii 75: Bologna marka kent kimligi yazi karakteri

http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new logo and identity for city of bologna by
matteo bartoli_and michele pastore.php# WD1hEbKLSpo Erisim: 08.08.2016



http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_city_of_bologna_by_matteo_bartoli_and_michele_pastore.php#.WD1hEbKLSpo
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_city_of_bologna_by_matteo_bartoli_and_michele_pastore.php#.WD1hEbKLSpo
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Guida
ai musel, galerle,festival, appuntament

con Farte o la creativita contemporanea

Goriintii 76:  Bologna marka kent, turist renberi 6rnekleri

http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new logo and identity for city of bologna by
matteo bartoli_and michele pastore.php#. WD1hEbKLSpo Erisim: 08.08.2016

Grafik tasarim Urtnlerini inceledigimizde, tasarimlarda sembollerin 6n planda
oldugunu gdérmekteyiz. Turist rehberi érnegine baktigimizda, cagdas ve tarihi gibi
kategorilere ayrilarak dizenlendiklerini ve kapaklarinda igerikleriyle ilgili sembollerin
yer aldigini gérmekteyiz (bkz: Goruntd 77). Afis érneklerinde ise, sembollerin blylk
kullanimla 6n plana ¢ikarildigi ve izleyicinin tasarlanan alfabeyle daha fazla
karsilagsmasini saglayarak bilinirligi arttirmayi hedefledikleri sdylenebilir (bkz: Goruntl
78).

Partecipare & Bologna Salaborsa & Bologna Francesca & Bologna

L= =]

Goriintii 77:  Bologna marka kent tanim afigleri

http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity for_ city of bologna by
matteo bartoli_and michele pastore.php#.WD1hEbKLSpo Erisim: 08.08.2016



http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_city_of_bologna_by_matteo_bartoli_and_michele_pastore.php#.WD1hEbKLSpo
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_city_of_bologna_by_matteo_bartoli_and_michele_pastore.php#.WD1hEbKLSpo
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_city_of_bologna_by_matteo_bartoli_and_michele_pastore.php#.WD1hEbKLSpo
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_city_of_bologna_by_matteo_bartoli_and_michele_pastore.php#.WD1hEbKLSpo
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2.5.4. Covington

Goriinti1 78:  Covington eski logosu (sagda), Covington yeni marka kent logosu (solda)

http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new logo and identity for city of covington b
y_landor.php# . WE7817KLSM9 Erigim: 04.09.2016

Kentucky eyaletinde bulunan Covington, yaklasik 48.000 nifuslu bir Amerika Birlesik
Devletleri kentidir. 1815 yilinda kurulmus olan kentin, 2014 yilina kadar kurumsal bir
logosu olmamistir. Logo tanitim toplantisinda Kent Yéneticisi Klein; 200 yillik bir
sureci kendilerini ifade eden bir logolari olmadan gegirdiklerini, 1815’ten bu yana ¢ok
seyin degistigini ve artik 21. yluzyila kucak agmalari gerektigi ifadelerine yer vermistir
(Landor, 2014).

Landor reklam ajansi, Cincinnati ofisinin hazirladigi Covington marka kent kimligi,
kentin gunceli yakalamasini saglamistir diyebiliriz. Covington logosu, farkl, yaratici,
surdurdlebilir, gelistirilebilir olarak nitelenmektedir. “Convington’s Alive!” (Convington
hayatta!) sloganiyla yola ¢ikan tasarim ekibi, kent adinin bas harfi olan “C” harfini,
insan koluna benzeterek bir logo olusturmustur. Logo, gelistirilebilir bir sekilde
tasarlanmistir. Tasarimlarda, her bir kurum ve servis igin, elin farklilastigi

gorulmektedir (bkz; Gorunta 79).


http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_city_of_covington_by_landor.php#.WE7817KLSM9
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_city_of_covington_by_landor.php#.WE7817KLSM9

91

Goriintii 79:  Covington logosu, servislere gore gesitlemeler

http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new logo and identity for city of covington b
y_landor.php# WFJM57KLSM- Erisim: 05.10.2016

Pozitif ve insancil bir yaklasim sergiledigi sdylenebilecek olan Covington marka kent
calismasi i¢in hazirlanan tanitim filminde, “Hello neigbor! Welcome to the Covington”
(Merhaba Komsu, Covington’a hos geldin), “A city full of helping hands”
(Yardimsever ellerle dolu sehir), “Hi fives to all around” (Herkese gak bir beslik)
ifadelerine yer verilmektedir. Tanitim filminin, marka renklerine uygun olacak sekilde

siyah-beyaz hazirlandigi ve kurumsal mavi rengin 6n plana ¢ikarildigi gorulmektedir.

P »l o) 0517122

Covington's Alive! New Brand Launch Video

Goruntii 80:  Covington marka kent ¢alismasi, tanitim filmi
https://www.youtube.com/watch?v=ir3RgBeq1fQ Erisim: 05.10.2016



http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_city_of_covington_by_landor.php#.WFJM57KLSM-
http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_city_of_covington_by_landor.php#.WFJM57KLSM-
https://www.youtube.com/watch?v=ir3RqBeq1fQ
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Goriintii 81:  Covington marka kent galismasi, kartvizit

http://www.ci-portal.de/wp-
content/files_mf/cache/th 78d33a6311f860a47e69d6e256566c6d covington 1.jpg Erisim: 05.09.2016

Goriintii 82:  Covington marka kent calismasi, bilet 6rnegi

http://www.ci-portal.de/wp-
content/files_mf/cache/th 78d33a6311f860a47e69d6e256566c6d_covington 4.jpg Erisim: 05.09.2016



http://www.ci-portal.de/wp-content/files_mf/cache/th_78d33a6311f860a47e69d6e256566c6d_covington_1.jpg
http://www.ci-portal.de/wp-content/files_mf/cache/th_78d33a6311f860a47e69d6e256566c6d_covington_1.jpg
http://www.ci-portal.de/wp-content/files_mf/cache/th_78d33a6311f860a47e69d6e256566c6d_covington_4.jpg
http://www.ci-portal.de/wp-content/files_mf/cache/th_78d33a6311f860a47e69d6e256566c6d_covington_4.jpg
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Gorinti 83:  Covington marka kent, afis tasarimlari

https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/564x/67/48/0b/67480bcbacc1389d44c48a2503e69ela.ipg
Erisim: 05.09.2016

Grafik tasarim Urtnlerini inceledigimizde logonun 6n planda oldugunu gérmekteyiz.
Genel olarak, kiiglk boyutlu alanlarda, logonun siyah kullanildigi ve kurumsal mavi
renginin destekleyici tasarim elemanlarinda kullanildigi goérilirken; buylk boyutlu

alanlarda, logonun kurumsal mavi renkte kullanildigi gérilimektedir.

Kente ait internet sitesinin, marka kent konsepti dogrultusunda hazirlandigi ve
dizenlenen etkinliklere ait glincellemelerin de konsept icerisinde yapildigi

g6zlemlenmisgtir.

Goriintii 84:  Covington marka kent galismasi, yonlendirme dizgesi

https://i.ytimg.com/vi/ir3RgBeqlfQ/hqgdefault.jpg Erisim: 05.09.2016



https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/564x/67/48/0b/67480bcbacc1389d44c48a2503e69e1a.jpg
https://i.ytimg.com/vi/ir3RqBeq1fQ/hqdefault.jpg
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CITY OF
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Goriintii 85:  Covington kenti internet sitesi, ekran alintilari
http://www.covingtonky.gov/visitors Erisim: 05.09.2016

Covington marka kent calismasiyla ilgili yapilan incelemelerde, marka kimliginin,
kentli tarafindan benimsendigi ve desteklendigi séylenebilir. Uzerinde logo bulunan
cesitli tekstil ve promosyon Urlnlerinin belediye ¢alisanlarinin yani sira, kentli
tarafindan da kullanildidi fark edilmektedir. Marka kent ¢caligmalarinin basarili olmasi
icin, kent yoneticileri ve kentlinin birlikte calismasi gerekliliginden yukarida s6z
etmigtik. Covington marka kent calismasi 6rneginde ilgili durumu gérmekteyiz.
Kisaca, Landor tasarim ekibi tarafindan tasarlanan marka kent ¢calismasinin, kent
imajini yeniden konumlandirdigini, kentli tarafindan kabul gérmesi sayesinde,
hedeflenen marka imaji yenilemesine ulasilabilecegini ve amaglanan pozitif izlenimi
uyandirdigini sdylemek mimkindir. Logonun surdurtlebilir olmasi, kentin tim
alanlari igin konsept disina ¢ikmadan tasarimlari yenileme olnagi sunmaktadir

diyebiliriz.


http://www.covingtonky.gov/visitors
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3. BOLUM: ANKARA KENTI

3.1. ANKARA’NIN TARIHSEL SURECI

3.1.1. Erken D6nem

Bilinen tarihi en az 10.000 yil éncesine dayanan Ankara, birgok medeniyete ev
sahipligi yapmustir. Hititler, Frigyalilar, Lidyalilar, Persler, Galatlar, Romalilar,
Bizanslilar, Selguklular, Osmanlilar ve son olarak giinimuzde Turkiye Cumhuriyeti
sinirlar igerisinde yer almistir (Vikipedi, 2016). Eski Tas Cagi’na ulasan tarihi
sebebiyle buinyesinde arkelojik buluntular sergilenen muizeler, tarihi yapilar ve farkl

doénemlerden kalan mimari eserler gibi bir ¢ok turistik mekana sahiptir.

Ankara isminin ¢ikigi ile ilgili farkli efsaneler vardir. Bunlardan biri Bizansli tarihgi
Pausanius’un aktardigi, ismin Frigler'den geldigini 6ne suren efsanedir. Efsaneye
goére;

Frigya’nin dnld krali Gordios’un oglu Midas’a bir gece riiyasinda ilahi bir ses bir gemi

¢apasl aramasini ve buldugunda bir kent kurmasini emreder. Bu ¢gapa Ankara Kalesi’nin

oldugu tepelerde bulunur. Bunun Uzerine Midas buraya gemi ¢apasi anlamina gelen

“Anker” adini vererek kenti kurar. ...Kentte bulunan ¢apanin, biyiik tufanda Nuh’un
gemisinden dustugune dair anlatilar da vardir (Sargin, 2004, s. 6).

Misirli bilgin ve din adami Apollunius’un, Bizansli Byzantios’un cografya sézlligiinde
yer alan bilgilerine gére bir baska efsane anlatiimaktadir. Bu efsane, Galatlarin
bolgeye ilk geldiklerinde Pontus Krali ile birlik olusturup Misirlilar ile yaptigi savastan
bahsetmektedir. Galatlar, Misirlilari denize kadar surlp savasi kazanmiglar ve bunun
karsiliginda kent kurma hakkini elde etmislerdir. Kurulan kente, kazandiklari zaferin
sembolu olarak gemi ¢apasi anlamina gelen Yunanca Ankira, Latince Ancyra adi
verilmistir (Sargin, 2004, s. 6). Byzantios, Ankara’yl, hem Galatia hem de Phrygia
olarak kabul etmektedir (Aydin, Emiroglu, Tirkoglu, & Ozsoy, 2005, s. 33).
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Anadolu Medeniyetler Mlzesinde sergilenen, 2.ylzyildan kalma olan paralarin

bazilarinda ¢apa figlru vardir Akeolojik buluntularin tGzerindeki ¢capa figtrleri,

yukaridaki efsanelere génderme yapmaktadir.

Gorintii 86:  Antik sikke; Erken Roma dénemi, Capa tutan imparator betimlemeli sikkenin
on ve arka yizi

http://www.apm.org.tr/Logo.aspx Erisim: 05.05.2016

Roma imparatorlugu déneminde Ankara’ya énemli Ginvanlar verilmistir. Bu Gnvanlar
arasinda “metropolis”, imparatorluk sarayina ait olan heykellerin sergilenebildigi
“sebasteion” ve imparatorluk kultlerine izin verilen kentlerin alabildigi “neokoros” yer
almaktadir. Arkeolojik kazilarda bulunan, Ankara’ya gonderilmig Aurelius Zenan isimli
elcinin adina dikilmis yazitta “en sanli metropolis, Ankyra” sézleri yer almaktadir

(Aydin, Emiroglu, Turkoglu, & Ozsoy, 2005, s. 88-89).

Selguklular dénemine kadar, tim ticaret ve ibadet yollarinin ortasinda bulunmasi
sebebiyle Anadolu’'nun 6ne ¢ikan sehri olan Ankyra’ya; Selcuklu donemine
gelindiginde “Engurl” denmeye baslanmigstir. Evliya Celebi, seyahatnamesinde
kentin adinin halk arasinda Enguir olarak sdylendigini fakat padisah defterhanesinde
Ankara olarak yazildigini iletmistir (Vikipedi, 2016). Mogol istilasina kadar 6nemli ve
guvenli olma &zelligini koruyan sehir Osmanli dénemine kadar farkli yénetimler
altinda bulunmus ve metropolis olma 6zelligini kaybetse de, merkezi konumu

sebebiyle dnemini korumustur diyebiliriz.

Beki Bahar’'in kronolojik siralamayla yazdigina gore, son hali olan Ankara ismini

alana kadar kentin aldigi isimler sunlardir; Ankuva, Ankir, Ankira, Ankyra, Ankora,


http://www.apm.org.tr/Logo.aspx
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Tektasagon Neocoros Lamportante Metropolis Sebaste, D’antoniania Anjra,
Enguriye, Englril, Ankara, Aneras, Baldei-el Selasil, imariye, imadiye, Amudiye,
Kala-i Selasil (Bahar, 2003, s. 5).

3.1.1.1. Erken Dénem Kent Kimligi

Helenistik ddnemden sonra, Roma imparatorlugu déneminde Ankara, sik bir kent
dokusundan ziyade, cogunlukla Galatia eyaleti icin kent diyebilecegimiz, kirsal
arazinin bayUkliga nedeniyle birbirinden kopuk olan, dogal engellerle ayriimis ufak
sayida yerlesime sahip bir kent olarak anlatiimaktadir. Suna Giiven'’in “Tarih iginde
Ankara II” seminerinde yayinlanan bildirisine goére, Pausanias’in anitsal mimari
ogelerinin bulunmasini kent olma sarti olarak géren kisitl kent tanimina gére Ankara,
Roma déneminde kentlesmenin basladi§i Galatia kentlerindendir. Strabon, (i.S.21 ve
ya daha sonra) Ankara’yi “Kale” olarak adlandirmistir. Donem Ankara’si
incelendiginde, Romalilastirma politikasi ve toplumsal belek olusturma surecinde
mimarlik diline 6zen gosterildigi gorulmektedir. Arkeolojik kazilarda saptanan yazitlar
ve anitsal mimari yapilari, Ankara’nin antik dénemde kentlesme olgusunu yasadigini
ve kentin dokusunun yaninda ayni zamanda kentte yasayan insanlarin egitim ve
kaltar duzeylerin belirgin bir seviyede oldugunu gostermektedir (Glven, 1998, s. 109-
122). Ayrica Guven, “Roma donemi yazitlari, Ankyra’da yagayan birgok felsefeci, bir
filolog, Musa’lara adanmig bir lahitte yatacak denli kultirel degerlere sahip olan

kadinlara isaret ediyor” demistir (Glven, 1998, s. 114).
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Gorunti 87:  Tung Cagi, Hitit Kursu, Anadolu Medeniyetler Mizesi

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/8/8e/Hittite_Art_Previous Ankara Symbol.JPG/
657px-Hittite Art Previous Ankara Symbol.JPG Erisim: 02.12.2016

Yapilan arastirmalarda, Hititlerin Anadolu’ya gelis zamanlari hakkinda net bir bilgiye
ulagilamamistir. Orta ve Son Tung Cagr’nda, Ankara ve gevresi, Hititler igcin yasam
alani olmustur. Bu dénemler buylk oranda Hitit Uygarligi ile simgelenmektedir
(Aydin, Emiroglu, Tirkoglu, & Ozsoy, 2005, s. 48). Ankara arkeolojik buluntulari
icerisinde fazla sayidaki Hitit eserleri ve kalintilari, Anadolu Medeniyetler Miizesi’'nde

sergilenmektedir.

Goriintii 88:  Pitton De Tournet, Ankara Gravurt, 1717

http://ankaratarihi.blogspot.com.tr/2009 12 01 archive.html Erisim: 26.12.2016



https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/8/8e/Hittite_Art_Previous_Ankara_Symbol.JPG/657px-Hittite_Art_Previous_Ankara_Symbol.JPG
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/8/8e/Hittite_Art_Previous_Ankara_Symbol.JPG/657px-Hittite_Art_Previous_Ankara_Symbol.JPG
http://ankaratarihi.blogspot.com.tr/2009_12_01_archive.html
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Goriintii 89:  Ankara, 1700-1799, isimsiz, Yagli Boya, Rijkmuseum, Hollanda

https://www.rilkksmuseum.nl/en/collection/SK-A-2055 Erisim: 26.12.2015

1835-1837 yillari arasinda Ankara'ya ugrayip bir siire kalan ingiliz gezgini Hamilton,
kentte yaklasik 6.000 Masliman, 4.000 Katolik Ermeni, 300 Ortodoks Ermeni, 300
Rum ve 150 kadar Yahudi konutunun bulundugunu ve kent nifusunun 60.000 Kisi
civarinda olabilecegini yazmisti. Hamilton'un gérdigi Ankara, ¢ok kulturla kent
niteligiyle hayli canh bir ticaret merkezi gérinimuindeydi. Bunu saglayan etken ise
Msiiliman halk degil, istanbul’dan Ankara'ya gelen Katolik Ermeni gurubunun
olusturdugu yeni ticaret burjuvazisiydi (Aydin, Emiroglu, Turkoglu, & Ozsoy, 2005, s.
217-235). Bunun disinda, 1837 yilinda Poujoulat’in anlatimiyla Ankara’nin kent
olarak goéruntisu, o dénem icin Turk kentleri arasinda en bakimsiz olanidir (Aydin,
Emiroglu, Tirkoglu, & Ozsoy, 2005, s. 268). 1881 ve 1917 yillarinda yasanan biyik
yanginlarla, kent buyik dl¢cide hasar almis ve eski ekonomik glctnu ve kent

cazibesini yitirmistir diyebiliriz.

Ankara Kalesi, Agustus Tapinagi, Roma Hamami, Julyen Situnu, Cengel Han, Sulu
Han, Zagfiran Han, Akk&pru, Ahi Elvan Camii, Ahi Yakup Camii, Alaedidin Camii ve
Ankara evleri gibi tarihi yapilar, bu dénemden giunimize kalan yapilar arasindadir
(KdltGr veTurizm Bakanlhigi, 2016).


https://www.rijksmuseum.nl/en/collection/SK-A-2055
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3.1.2. Cumhuriyet Sonrasi D6nem

13 Ekim 1923'te, TBMM'de yapilan gérismede, “Turkiye Devletinin makarr-1 iradesi
Ankara sehridir” ifadesiyle Ankara baskent ilan edilmistir (Selen, 1991, s. 101).

Ankara, Ustlendigi baskent 6zelligi ile hizli bir déntisim yasamistir diyebiliriz.

LI

Goriintii 90:  Ankara’nin Baskent Olusu, 13 Ekim 1923

http://tarihtenanekdotlar.blogspot.com.tr/2013/10/413-ankaranin-tasina-bak.html Erigim: 24.12.2016

Ankara’nin baskent olmasi hem lilkede, hem de Avrupa’da beklenmeyen bir durum
olmustur. Avrupa tlkeleri, elgiliklerini istanbul’da konumlandirmak istemis olmalarina
karsin, hikimet tarafindan, kesinlikle Ankara’da olmalari yoninde tavir alinmasi
sonucu Ankara’ya tasinmislardir. Osmanlilik ve Turkllik ayrimi, ayni zamanda
Osmanli Devleti’'nin devami olmayan, bagimsiz bir Turk devletinin varlhiginin
taninmasi i¢in, Ankara’ya blyuk énem verilmig ve uluslararasi iligkilerde de bu
tutuma gore hareket edilmistir (Aydin, Emiroglu, Tirkoglu, & Ozsoy, 2005, s. 378-
382).

Kologlu’'nun aktarimiyla, altyapi ve gesitli sehircilik sorunlari olan Ankara’nin baskent

olmasi ile ilgili The Times, 28 Aralik 1923’te asagidaki ifadeleri kullanmistir:

“Ankara hesabina bagkent olarak bilingli sekilde alayci olmak salt bir bosa gayrettir. En
asirt milliyetci Turkler bile, sokak 1siklandirmasini sadece yarim diizine titrek elektrik
IsIginin sagladigi, evlerde akar suyun tamamen mechul oldugdu, bir esek ya da atin
duvarina bagli oldugu bir evi dis isleri bakanhgi olarak kullanan bir sehirde (...) yasamanin
zorluklarini kabul ediyorlar” (Kologlu, 2003, s. 18)


http://tarihtenanekdotlar.blogspot.com.tr/2013/10/413-ankaranin-tasina-bak.html
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Kentin yasadi§i sorunlara ¢ézim olarak, hem kentlinin itiyaglarini karsilayabilmek,
hem de tiim ulkeye 6rnek olabilecek bir kent kurmak icin, 16 Subat 1924°'te, 417
saylll kanunla Ankara Sehremaneti kurulmustur. Kurulan belediyenin ilk énerisi ise,
ihtiyaclari karsilayabilmek igin “yeni sehir” kurulmasi olmustur. Kabul edilen éneri
icin, farkli Ulkelerden getirilen uzmanlarla gesitli ingaat ve yesil alan ¢alismalari
yapilmistir (Aydin, Emiroglu, Tirkoglu, & Ozsoy, 2005, s. 383-385).

Sehremaneti imar islerine kiyasla, altyapi sorunlariyla ilgili galigsmayi tercih etmistir.
1925 tarihine kadar yapilan imar ¢alismalarinda “barakalasma” gibi olumsuz sonuglar
ortaya ¢cikmistir (Cengizkan, 2002, s. 48). Bu sebeple, 1927 yilinda kent i¢in bir imar
planlamasi yapiimasi hedeflenmistir. 1928 yilinda, Berlin Mihendislik YUksek Okulu
akademisyenleri J. Brix, H. Jansen ve Fransiz L. Jausseley’e ¢agrida bulunulmus ve
bir imar plani yarismasi aciimistir. Yarismanin sonucunda, Ankara Kalesi’'ni sehrin
merkezine alarak kultirel benlik olusturan, kente gelislerle ilk izlenime édnem vererek
dizenlemeler yapan ve kentli icin kamusal alan énermeleri yapan Jansen plani
secilmistir (Aydin, Emiroglu, Turkoglu, & Ozsoy, 2005, s. 390-391). Jansen’in
planinda, Kale “gelenk biciminde” yedi adet meydanla ¢gevrelenmistir ve bitin
yollardan Kale gériinmektedir. istasyon ve Kale arasindaki yol nispeten yesil alan
olarak birakilmigtir. Jansen, kontrolstiz nifus artisina dikkat cekmis ve konutlarin
kent disina konumlandiriimasi geregini vurgulamistir (Senyapili T. , 2004, s. 64).
Fakat s6z konusu durum kontrol altina alinamamis ve zamanla garpik kentlesmeye
sebep olmustur (Aydin, Emiroglu, Tirkoglu, & Ozsoy, 2005, s. 392). Secilen plan,
cesitli olanaksizlar ve deneyimsizlikler sebebiyle, Atatirk’iin ¢abalarina ragmen tam
olarak uygulanamamistir. Uygulanamama sebepleri, yasa/yonetmelik eksiklikleri,
teknik sorunlar, maddi sikintilar, uygulayicilarin iletisim sorunlari ve baski gruplari
seklinde basliklar altinda toplanabilir (Tankut, 1998, s. 10). Falih Rifki Atay, planinin
uygulanamamasinin sebebinin, “sark kafa ve mizacinin sonucu” ve ayni zamanda

“kilttr sorunu” olarak degerlendirmistir (Atay, 2008, s. 422-425).
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Gorintii 91:  Jansen Plani, 1932

http://www.goethe.de/ins/tr/ank/prj/urs/geb/sta/jan/trindex.htm Erigim: 26.03.2016

3.1.2.1. Cumbhuriyet Sonrasi Kent Kimligi
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Yukarida, kent kimligini o kentte yasayanlarin ylkledikleri anlamlar ile olustugundan

sz edilmistir. Ataturk; kurdugu ulkenin bagkentine yikledigi anlamlari ayni sekilde

baskent halkina da yuklemistir diyebiliriz. Atatirk, Ankara’yi olustururken, ayni

zamanda ‘ilk Turk’d, ‘Ankarali’'yl yaratma amaci edinmistir. Aydin ve digerlerinin

aktarimiyla, Burhan Asaf'in 1929 tarihli Hakimiyet-i Milliye’de yayimlanan “Ankarali”

baslikli yazisinda asagidaki ifadeleri kullanmistir;

“...Yeni Ankara kendi hususiyetleriyle techiz edecegi insani, binalarin harci kurumadan
clkaracaktir. Yeni caddelerin, yeni meydanlarin, yeni abidelerin arasinda, yakin bir giinde,
yeni insanin bir mal sahibi emniyetiyle dolastigini gérecegiz. Bu insan iste, medeniyet
camiasinin iginde yasayan medeni bir milletin medeni bir sehrinde —sehrin medeni
hayatini, yolda metebe giderken égrenecedi icin nefes alirken bile medeni bir insan
olacak ve bu insana Ankarali diyeceklerdir’ (Aydin, Emiroglu, Turkoglu, & Ozsoy, 2005, s.

407)


http://www.goethe.de/ins/tr/ank/prj/urs/geb/sta/jan/trindex.htm
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Goriintii 92:  Ankara Palas

http://ankarapalas.com.tr/hakkimizda/tarihce/ Erisim: 25.12.2016

Devlet ihtiyaclarini karsilamak igin meclis binalari, otel, Universite, tiyatro ve opera
binalari gibi gagdas bir Ulkenin sahip olmasi gereken yapilar, savastan yeni ¢cikmis
bir Ulkenin tUm imkansizliklarina ragmen, cumhuriyetin ilk yillarinda insaa edilmistir.
Ankara’nin ilk gagdas oteli olan ve ginimuzde Devlet Konukevi adiyla kullanilan
Ankara Palas, Mimar Vedat Tek tarafindan projelendiriimis ve Mimar Kemalettin Bey
tarafindan tamamlanmigtir. Dénemin ikinci Buyuk Millet Meclisi binasinin karsisina

insaa edilmistir (Senyapih O. , 2013, s. 57).

Etnografya Muzesi, Ziraat Bankasi, Osmanli Bankasi Ankara Subesi, Tlrk Ocaklari
Genel Merkezi (bugiin Devlet Resim Heykel Miizesi), Tekel Basmiidiirliik binasi ve Is
Bankasi Ankara Subesi, 1924-1930 tarih araliginda insa edilmis 6nemli devlet
binalari arasindadir. Birinci Ulusal Mimari akiminin en 6nemli érnekleri olarak
degerlendirilen bu binalar, ginimuzdeki yapilasma sebebiyle, tam olarak
izlenenememektedir. Yapilar, betonarme modern malzemenin, gelenkesel gérinimli
kullanimiyla, dénemin sentezci tarzinin birlestigi Grtnlerdir (Aydin, Emiroglu,
Tirkoglu, & Ozsoy, 2005, s. 402-403). Anadolu arkeolojisinin dnemli eserlerinin yer
aldig1 Etnografya muzesi, 1997 yilinda Avrupa’da “yilin mizesi” segilmistir (Sargin,
2004, s. 40).

Tepe Ustlne insa edilmis bir kale etrafinda daginik olarak kurulmus Eski Sehir ve

Jansen’in, planinin altindaki imzasini silmek istedigi (Aydin, Emiroglu, Turkoglu, &


http://ankarapalas.com.tr/hakkimizda/tarihce/
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Ozsoy, 2005, s. 393) Yenisehir ile bagkent zelligi kazanmaya calisan kent ile
birlikte, Ankaralilar'in da sosyal hayatlarinda degisiklikler oldugunu séylemek
mumkiinddr. ikinci Blylk Millet Meclisi’nin bahgesinde verilen klasik miizik konserleri
ve Ankara Palas’ta dizenlenen balo ve davetler ile kentli, gagdas etkinliklerde yer
almistir. Aktiire’ye gére, baskent Ankara, basta istanbullu aydinlar olmak (izere,
butin Anadolu’nun ¢cekim merkezi haline gelmistir (Akture, 1998, s. 568). Kentliler,
kislari kale iciinde/digsinda ve Yenisehirde gegirip, memur, milletvekili ve aydin
kesim, yaz aylarini Ankara’nin kuzey, giiney ve dogusunda bulunan ve dénem
Ankara’sinin kent kimliginin bir pargasini olusturan bag evlerinde gecirmislerdir.
Sosyal yasantisi fazla olmayan Ankaralilar igin, mizik dinlemek ve ata binmek

onemli aktiviteler arasindaydi (Karaosmanoglu, 1996, s. 27).

Genel olarak bakildiginda, ddnem Ankarasi’nin, Osmanli mimari anlayisinin eklektik
kaliplarini geride birakmayi amacladigi sdylenebilir. Fakat bu mimari yaklagimda
farklilagmak istenmesine ragmen, batiya éykinuimektedir. ikinci Milli Mimari
yaklasim ise dogu eklektizmi etkisinde kalmis ve istenilen sekilde “milli” olamamis,
kisaca Cumbhuriyetgi Tirk toplumunun beklentilerini kargilayamamistir. Ugtinci bir
grup ise, modernlesme prensiplerine uygun yeni bir ulusal mimariyi savunmuslardir.
Bu mimari akimi yerli mimarlarimiz degil, Alman, Avusturyali ve isvigreli mimarlar
gelistirmiglerdir (Tankut, 1998, s. 11-12).

Bu dénemde heykeller ve anitlar da yapilmaya baglanmistir. ilk olarak 1924 yilinda
Ataturk’ln siparisi ile Heinrich Krippel tarafindan Mehmetcik Aniti yaptiriimistir.
Ankara Glven Park’ta yer alan, ilk disunulen adiyla Zabita Abidesi, buglinki adiyla
Guven Aniti, ana fikir olarak Cumhuriyet’in hedefledigi toplumun temelini olusturan
aileyi, soyut figlrlerle “korunma “refleksini yansitmaktadir. 2 Eyll 1935'te, iller ve
Belediyeler dergisinin ikinci sayisinda “Ankara Guvenlik Aniti” bashdi ile yayinlanan
yazida, heykeldeki yasl ve genc figurlerin kendilerince yaptiklari savunmalarini, o
gunku olgun nesil ile geng nesilin yanyana durarak guvenligi sagladiklarini ve
bdylece yurdun ve ulusun sonsuzlugunu gosterdikleri anlatiimistir (Aydin, Emiroglu,
Tirkoglu, & Ozsoy, 2005, s. 411).

Kozanoglu’'nun aktarimiyla, yapilan heykellerin o donemde elestirildigi gérilmektedir.

1937 tarihli Ar dergisinin besinci sayisinda su ifadeler yer almistir;

“Munih estetidinin en hazin tecellilerinin topragimizda kéklesmesini, havamiza
karismasini, guya inkilabimizi terciime etmesini gonul hig de istemezdi. Cermen sanatini
her devirde karakterize etmis olan sahnevi etvar, plastige uymayan bir grandiloquence ile
meczedilmis tatlilik ve zarafet atmosferimize uymuyor. Bu teatral eser Ankara’nin ahenkli
ufuklarinda kétu bir nota gibi g6zlerimizi hirpaliyor” (Kozanoglu, 1995, s. 30-35).
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10 Kasim 1938 tarihinde kaybettigimiz Ulu Onder Mustafa Kemal Atatirk’an anit
mezari olan Anitkabir de, baskentin kent kimliginin 6nemli 6gelerinden biridir.
Anitkabir igin 1941 yilinda agilan proje yarismasini, Prof. Emin Onat ve Dog. Orhan
Arda tarafindan cizilen proje kazanmistir (Anitkabir, 2016). 750 bin metrekarelik
alana ingsaa edilmis olan Anitkabir, aslanli yol, meydan, mozole, on kuleden
olusmaktadir. Atatlrk’iin naasi ise, yekpare mermerden yapiimis sembolik lahtin
yaklagik 7 metre altindaki, Selguklu-Osmanli kimbet mimarisine gore yapilan,

sekizgen mezar odasinda bulunmaktadir (Senyapili O. , 2013, s. 32).

Goruntii 93:  Onat ve Arda’nin segcilen projesine ait gorsel
http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?p=129099086 Erisim: 24.11.2016

Goriintii 94:  Anitkabir

https://tr.wikipedia.org/wiki’/An%C4%B1tkabir Erisim: 26.12.2016

Ankaralinin, modernlesme konusunda her alanda egitiimeye calisildigini
sdyleyebiliriz. Tiyatro ve opera gibi kiiltlrel etkinliklerle, heykellerle, balolarda kadin
ve erkegin birarada dans ettikleri ortamlarla, Ankaral’nin hayatinin oldukca

degistigini séylemek mumkindir. Gazi Ciftligi'ndeki Karadeniz havuzu, Marmara


http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?p=129099086
https://tr.wikipedia.org/wiki/An%C4%B1tkabir
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Havuzu ve Cubuk Baraji ve Baraj Gazinosu da kentlinin eglenmek igin vakit gegirdigi
mekanlardandir. Mimar Théodore Leveau tarafindan yapilan Baraj Gazinosu
(Cantek, 2003, s. 243), modernizmin o donemden gliinimize kalan yasamsal izlerini

tasimasina, déneme taniklik etmesine karsin, 2016 yilinda yikilmigtir.

Goriintii 95:  Ankara Palas’ta dlizenlenen bir baloda Atatlirk dans ederken
http://ankarapalas.com.tr/hakkimizda/tarihce/ Erigsim: 25.12.2016

Dénemin ginimize kalan yapilari ve eserleri arasinda, Genglik Parki, Ulus Meydani,
Zafer Meydani, Zafer Aniti, Gazi Orman Ciftligi (1950’de Atatirk Orman Ciftligi adini
almigtir), Cubuk Baraji, gazinolar, Cihan Palas, Cumhurbagkanhgi Kosku (Cankaya
Koskii), Ankara Tren Garl, Birinci Meclis binasi (bugiin Kurtulus Miizesi), ikinci
Meclis Binasi (bugin Cumhuriyet Mizesi), Su Perileri Heykeli, Atatirk Aniti

sayllabilir.

1970’lere kadar hizla kentlesen Ankara’da bir ok kamu binasi, Universite, hastane
binasi ingaa edilmistir. 1978 yilinda Sihhiye Meydanr’na, Etnografya Mizesi’'nde
sergilenmekte olan Hitit GUnes Kursu’nun heykeli yaptirilmig ve bu heykel de kent

kimliginin dnemli 6gelerinden bir olmusgtur.


http://ankarapalas.com.tr/hakkimizda/tarihce/
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3.1.3. 1980 Sonrasi Ankara

1980 sonrasi kent kimligi 6gelerine baktigimizda; Kugulu Park ve Segmenler Parki
gibi kamusal alanlarin Ankaralinin hayatina dahil oldugunu gérmekteyiz. Bu
dénemde sehrin ¢esitli alanlarina yerlestirilen heykellerin de kent kimligine katki da
bulundugunu sdylemek mimkindur. Cezayirlioglu, 2010 yilinda yayinlanan
yazisinda yaklasik 260 heykel bulundugunu belirtmistir. Anit ve heykellerin biyuk
cogunlugu, kentlinin rahatlikla ulasabilecedi ve gundelik hayatinda sik¢a kullandigi
noktalarda bulunmaktadir (Cezayirlioglu, 2010, s. 64-67).

Kent kimliginin bir parcasi olmus baska bir yapit ise Kocatepe Camii'dir. Mimar Fatih
Uluengin ve Mimar Hisrev Taylan tarafindan projelendirilen camii, 1986 yilinda
ibadete agilmistir. Camii, klasik Osmanli mimarisinin izlerini tagimaktadir (Senyapih
0., 2013, s. 199).

Modernizmden postmodernizme gegen kentte, sosyal hayat yeni noktalara
tasinmistir. Kentli, Yenisehir ve Ulus meydanlarinin yerine Kizilay Meydani, Tunali
Hilmi caddesi gibi alanlari kullanmaya baslamistir. Bulvarlardaki magazalarin yani

sira, aligveris merkezleri ingaa edilmeye baslanmistir.

1989 yilinda, Ankara’'nin ilk aligsveris merkezi olan Atakule agilmigtir. Atakule’'nin
projesi Mimar Ragip Bulug tarafindan yapilmigtir (Senyapil O. , 2013, s. 76).
Gunumuzde aligveris merkezi bolimu yikilan binanin, Ankara kent kimliginin

simgelerinden olan kule bélimua durmaktadir.

Ankara egitim alaninda oldukga 6nemli kurumlara sahiptir. Yiiksek Ogretim
Kurumu’nun verilerine gore, 2016 yili itibariyle kentte 16 Universite bulunmaktadir
(YOK, 2016). Universiteler ve dgrenciler, Ankara’nin somut olmayan kent kimligi
degerleri arasinda sayilabilir. Ayni zamanda teknoloji tretimi konusunda birgok
Universite ve kurum Ankara’da dnemli calismalar yapmaktadir diyebiliriz. ODTU
Teknopark, Hacettepe Teknokent ve Bilkent Cyberpark, ulusal ve uluslararasi
alanlarda yer almaktadir (NTVMSNBC, 2008).



108

3.2. ANKARA’NIN MARKALASMA SURECI

Marka Kent calismalari kapsaminda kurulan Kalkinma Ajanslari, kentlerin
markalasma calismalariyla ilgili ¢esitli faaliyetler yurtitmektedir. Ankara Valisi ve
Ankara Kalkinma Ajansi Yonetim Kurulu Bagkani Aldaddin YUksel; Ankara Kalkinma
Ajansi bina acllisinda, Ankara’nin kent kimligini temellendiren tarihi dokusunun
onemini asagidaki cumlelerle ifade etmistir (AKA, 2012);
"Ankara'nin uzun zamandan beri tartisilmayan, Ankara'nin uzun zamandan beri
konusulmayan birgcok meselesini kalkinma ajansi vasitasiyla gindeme getirilecegini ve
insanlarin Ankara'yl konusacagina inaniyorum. Sizden istedigim sey sudur; dyle seyler
artik olusturalim ki Ankarali Ankara'yl konugsmaya baslasin. Bir sehir distnuniz ki o sehir
Hititleri konussun, Frigleri konussun, kazdi§iniz her yerden tarihi eserler ¢iksin, ardindan
Bizans'in kalintilarini orada gértin, ébir taraftan her késeden bir Selguklu eseri ortaya
¢tksin, Osmanli her sokaginda ruizgar gibi essin, gelin siz bunu, tarihinizi diinyayla
paylagsmayin, boyle bir sey olabilir mi? Bunu destekleyecek bir kiiltlir yapilanmaniz olsun,
sehirde 49 tane mizeniz olsun ve bunun 7 tanesi Avrupa'daki emsali mizelerden daha
kuvvetli olsun, 3 tane operaniz, 11 tane tiyatronuz olsun, 39 tane sinemaniz olsun ve

40'In Uzerinde kitiphaneniz olsun ve bunlarin iginde ¢ocuk kitiphaneleriniz olsun. Ama
bu sehirde kultlrle turizmi, turizmle kultirl yan yana getirip dunya ile bulusturmayin”

Cumhuriyetin ilk yillarinda yarisma ile segilen Jansen planinda kentin simgesi olarak
belirlenen Ankara Kalesi, 1973’te Vedat Dalokay’in uygulamasiyla yerini Hitit Glnes
Kursu’nun yer aldigi logoya birakmigtir (bkz: Gorintd 96). Dénemin siyasetcileri
tarafindan farkl tepki ve elestirilere maruz kalmig olan Hitit Glinesi logosu, 1995
yilinda yerini Atakule ve Kocatepe Camii kent simgelerinin yer aldigi logoya
birakmistir (bkz: Gorinti 97). Bu yildan itibaren, logonun iptaline iliskin acilan cesitli
davalar kazanilmis ve donem belediyesi surekli olarak logoyu degistirmek
durumunda kalmistir. Degistirilen logolarin davalik olmasi sebebiyle Turkiye’'nin

baskenti, oturmug bir marka kimligi kazanamamigtir diyebiliriz.
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Goruntii 96:  Vedat Dolokay tarafindan belirlenen ilk logo, 1973
http://www.hurriyet.com.tr/ankaranin-yeni-logosu-gulen-ankara-kedisi-15046708 Erisim: 26.12.2016
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ANKARA

Gorinti 97: I. Melih Gékgek tarafindan belirlenen ikinci logo, 1995
http://www.ankara.bel.tr/amblem-ve-logolar/ Erisim: 02.03.2016

Goriintii 98:  i. Melih Gékgek tarafindan belirlenen giincii logo, 2013
http://www.ankara.bel.tr/famblem-ve-logolar/ Erisim: 02.03.2016

Tarkiye Cumhuriyeti’'nin bagkenti olan Ankara’nin derin tarihine yukarida kisaca
deginilmigtir. Hem koklU bir tarihi olmasi, hem de Ulkeyi temsil eden bir bagkent
sifatina sahip olmasi nedeniyle, yapilacak arastirmalar sonucunda, Ankara igin bir

marka kent kurumsali dnerisi hazirlanmasi 6nemli goraimustir.


http://www.ankara.bel.tr/amblem-ve-logolar/
http://www.ankara.bel.tr/amblem-ve-logolar/
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4. BOLUM: ANKARA KENTI iCiN BIR MARKA KENT TASARIMI
ONERISi UYGULAMA GALISMASI

Yukarida yapilan arastirma ve incelemeler dogrultusunda, hazirlanacak olan marka
kent kimliginin surdtrUlebilir bir tasarim olmasi 6énemli gorilmustir. Tasarimin
surdurdlebilir olmasi, kimligin gtincel kalmasi ve markayla ilgili farkli etkinlik ve

organizasyonlara uygulama kolayli§i saglamasi agisindan énemlidir.

4.1. LOGO/AMBLEM

Logo tasarim slirecinde, kentin baskent olma 6zelligine 6énem verilerek taslak
calismalari hazirlanmistir. Tezin Ggtinct béliminde incelenen kent tarihinin
zenginligi, kent logosunun tek ya da bir ka¢ kent kimligi elemanina indirgenerek

tasarlanmasinin yetersiz olacagi fikrine varilmigtir (bkz: Gortinti 99).

Goruntii 99:  Logo taslak galismalari 1

Kent adinin bas harfi olan “A” harfi, alfabenin ilk harfi olmasi ve bagkent 6zelligini
vurgulamasi sebebiyle segilmistir. Bu dogrultuda taslaklar tipografik olarak
calisiimistir. Tasarim asamasinda, logonun surtdurdlebilir ve dinamik olmasina

6nem verilmistir.
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A A €

ANKARA Ankara Ankara

Goruntii 100: Logo taslak galismalari 2

Calisilan taslaklar arasindan, hem dinamik logo olmasi hem de farkl
organizasyonlara uygulanabilecek sekilde surdirilebilir olmasi sebebiyle Gorintil

99'da yer alan ikinci logo secilmigtir.

Ankara

Goruntii 101: Logo dnermesi

Tirnakli ve buyuk “A” harfi igerisindeki tirnaksiz kiiguk “a”, devlet kavramiyla
Ozdeslestigini sdyleyebilecegimiz Ankara’nin, gelismekte ve blylimekte olan
potasiyelini ve ayni zamanda kentin soyut degerlerinden olan Gniversiteleri ve

gengleri ifade etmektedir.
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Blyuk “A” harfi, devlet, blrokrasi, evrak, yazisma kavramlarindan yola ¢ikarak,

Times New Roman yazi tipinden secilmistir. Kliglk “a” harfi ise, tirnaksiz bir font olan
Insignia yazi tipinden secilmistir. K¢k harf, bliylk “A” harfinin karakteristik
bosluklarini olusturarak okunurlugu saglamaktadir. Kent ismi i¢in, kentin potansiyelini

[T 1]

vurgulayan kiguk “a@” harfi igin segilen Insignia yazi tipi kullaniimigtir.

Insignia

AaBbCcDdEe
0123456789

Goriintii 102: Logotip Fontu

Logo, yatay ve dikey olarak kullanilabilecek sekilde hazirlanmistir. “Ankara” yazisi 1
birim olarak temel alinmigtir. Dikey kullanimlarda, “A” simgesi 4.5 birimden
olusmaktadir ve simge ile logotip arasindaki bosluk 0.5 birimdir. Logonun yatay

kullaniimasi halinde, “A” simgesi 1.5 birimden daha kiguk kullanilamaz.

- A Ankara -

- Ankara

oX

Goriintii 103: Logo 6l¢u birimleri
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4.2. RENK

Logo rengi olarak, Turkiye Cumhuriyeti’'nin bayragina génderme yapan kirmizi renk
secilmistir. Kirmizi tonunun seg¢iminde, gelecek vaadetmesi ve rakiplerinden
ayrilmasi g6z énunde bulundurularak, tam bayrak kirmizi rengi yerine, Solid Coated
Pantone katalogundan, 1795C kodlu kirmizi tonu segilmistir. Logotip iginse, devlet
kavramina ve kurumsalliga génderme yapan lacivert renk segilmistir. Yine Solid

Coated Pantone katalogundan, 2955C kodlu mavi tonu secilmigtir.

Solid Coated
P 1795¢c

Solid Coated
P 20556

Goriintii 104: Logo renk degerleri

4.3. SLOGAN

Ankara stratejik konumu sebebiyle baskent olmus ve giinimuze kadar stratejik
konumunun yani sira bir¢gok 6zelligiyle dnemini korumustur. Slogan ¢alismasi igin
Cumbhuriyetin ilk yillari ve ginimiize kadar gegen dénemde, kentin 6nemini

vurgulayan kullanimlar arastirilmistir.

Tanpinar, Bes Sehir isimli kitabinda Ankara’dan, “...bitin Anadolu’ya i¢ kale vazifesi
goérmus eteklerinde daima tarihin blyuk dagumlerini ¢ozlp baglayan” kent olarak
bahsetmektedir (Tanpinar, 2004, s. 110).

Karaosmanoglu’nun 1934 tarihli Ankara romaninda ise, cumhuriyetin ilk yillarinda
kente gelen bir memur ailesinin hayati konu alinan hikayeyle, ddnem Ankarasinin
mimari yapilari ve sosyolojik durumuyla ilgili bilgiler edinmekteyiz. Kitabindan
baskarakterleri olan memur Ahmet Nazif Bey ve esi Selma Hanim'in, gittikleri
davetlerde gecen konusmalari arasinda, Ankara icin pek ¢cok kez “Turkiye’nin kalbi”

benzetmesi kullaniimaktadir (Karaosmanoglu Y. K., 2006).
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1921 yilinda Atatlrk’i ziyaret eden, Misir Sultani’nin kizi ve ayni zamanda donemin
kadin yazarlarindan olan Prenses Kadriye Hlseyin, Ankara’yla ilgili izlenimlerini ve
gozlemlerini, Mukaddes Ankara’dan Mektuplar adiyla bir eser haline getirmistir
(Karaca, 2016, s. 243). Huseyin, “Blyuk Devlet Reisi” diye bahsettigi Atatlrk’dn
konusmalarinda Umitten bahsettigini ifade ederken, Turk milletinin kalbinin yeniden
carpmaya bagladigini ve geleceg@e yeni bir gozle baktiklarini aktarmaktadir (Huseyin,
1987, s. 69-71).

Ankara

TUrkiyenin kalbi

Goruntii 105: Logo ve slogan

Yapilan arastirmalar dogrultusunda, “Tarkiye’nin Kalbi” slogani, hem kentin
konumunu ve 6nemini hatirlatmak, hem de baskent olmasini vurgulamak amaciyla
uygun gorulmustur. Slogan igin, tirnaksiz ve ince bir font olan LaneCondensed yazi

tipi secilmigtir.

Lane Condensed

AaBbCcDdEe
(0123456789

Goriintii 106: Slogan yazi tipi
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4.4, LOGONUN DINAMIK KULLANIMLARI

Surdurulebilir olarak tasarlanan logonun, iki farkli dinamik kullanim alternatifi

hazirlanmistir.

Birinci kullanimda, byuk “A” harfinin igindeki bosluk alaninda g¢esitli ikonlar
kullanilarak, ilgili organizasyon ya da hizmet ile ilgili anlatimlar olusturulmaktadir.
Olusturulan ifadeler, kent icerisinde yonlendirme, bilgilendirme, tanitim, duyuru gibi

cesitli amaclarla kullanim icin bir 6neri olarak tasarlanmistir.

Tarihi Park Ulasim  Bilgi

Ankara Kalesi Segmenler Park Otobls

Goriintii 107: Logonun dinamik kullanim 6rnegi — 1

ikinci dinamik kullanimda ise, kentte diizenlenecek farkli etkinlik ve organizasyonlara
kolaylikla uygulanabilecek olan, logo icerisinde goruntu kullanimi ile gesitli 6rnekler
hazirlanmistir. Hazirlanan 6rnek kullanimlarda, logo igerisindeki gorinti, disariya
dogru bir devinim ile tagsarak tasarima boyut kazandirirken, ayni zamanda kentin
enerjisini de yansitmaktadir. Hazirlanan ilgili dinamik kullanim kentte dizenlenecek
organizasyonlar i¢in kullanilabilecegi gibi, etkinlik rehberi, turist rehberi, kiltir-sanat
rehberi gibi basili materyaller i¢in de kullanilabilecek sekilde bir dneri olarak

tasarlanmistir.
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L .

THLLLLLLLL
L

11
L

Gorintii 108: Logonun dinamik kullanim drnegi — 2

4.5. UC BOYUTLU LOGO KONUMLANDIRMA

Tasarlanan logo, kentin turistik bélgelerinde konumlandiriimak tizere, 3 boyutlu
modellenmistir. Konumlandirma yalnizca logo ile yapilabilecegi gibi, logo tip ile de

yapilabilir. ilgili iki drnek de, alternatif dneri olarak hazirlanmistir.

Gorintii 109: 3B Logo konumlandirma énerisi - 1
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Goriuntii 110: 3B Logo konumlandirma énerisi - 2

4.6. KURUMSAL KIMLIK CALISMASI

Ankara

Ankara

Ankara

Goriinti 111:  Kurumsal Kimlik Calismasi
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Logonun kurumsal kimlik tasarimlari igin, Ankara’nin kent kimligini olusturan mimari
0gelerden, Ankara Kalesi, ikinci Meclis, Anitkabir, Zafer Aniti, Genglik Parki, Hitit
Gunesi Heykeli, Kocatepe Camii ve Atakule kullanilarak gizgisel illistrasyonlar
hazirlanmigtir. Bu illistrasyonlar, kartvizit, zarf, dosya ve ayni zamanda ¢esitli

kurumsal promosyon drtnlerinde kullaniimistir.

A

Ankara

Gériintii 112: illistrasyon kullanilan kurumsal dosya tasarimi

4.7. KURUMSAL KIMLIK KILAVUZU

Kurumsal kimlik tasarimlarinin ardindan, logo ve antetli grubuyla ilgili kullanim

kurallarinin yer aldigi kurumsal kimlik kilavuzu hazirlanmigtir.

Ankol'q

4 44,,,@0

S

Goriintii 113: Kurumsal Kimlik Kilavuzu, 6rnek sayfa 1
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Goriintii 114: Kurumsal Kimlik Kilavuzu, érnek sayfa 2

Insignia
AaBbCcDdEe

FIGgHhIIDIKKLIMMNNOoOS
PPRISsSsTtULUUXXVYYYZz

0123456789
LR(E)e”

Goriintii 115:  Kurumsal Kimlik Kilavuzu, 6rnek sayfa 3

4.8. IG VE DIS MEKAN REKLAMLARI

Marka kent tanitim gorselleri icin, illistrasyonlar icin belirlenen mimari 6geler, cut-out
kolaj teknigi kullanilarak tasarimlar yapilmistir. Ankara’nin tarihi dokusu gbéz éninde
bulundurularak hazirlanan tasarimlarda, kent kimligi 6n plana ¢ikarilmaktadir (bkz:
Gorlinta 116).
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7

- A Ankara

Tarkiyenin kalbi

Goriinti 116:  Afis tasarimi

ic ve dis mekan reklam alanlari igin tasarlanan kolaj ¢alismasi, yatay ve dikey alanlar
icin ayri ayri hazirlanmistir. Her iki kullanimda da, kentin en eski yapilarindan olan
Ankara Kalesi, kentin yiksek noktasinda bulunmaktadir. Kentin en dnemili
simgelerinden olan ve Anittepe’de yer alan Anitkabir de, ikincil olarak yuksek bir
noktada durmaktadir. Kolaj ¢alismasindaki kent kimligi 6geleri, tasarim alanlarina

gore farkllik gosterecek sekilde hazirlanmistir.
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AAnka ra

Tdrkiyenin kalbi

Rsa

Gorinti 117:  Billboard tasarimi

Goriintii 118: Banner Tasarimi
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4.9. TANITIM URUNLERI

Logonun dinamik kullanimlari ile ¢esitli tanitim Grtnleri énerileri tasarlanmistir.
Asagidaki gorsellerde logonun birinci dinamik kullanimi ile tasarlanmis tanitim
artinleri gértlmektedir. Turist rehberleri icin kullanilan gorseller sayisal ortamda
illistrasyon teknigi ile ¢calisiimistir (bkz: Gorinta 119).

o~

Goriintii 119: Dinamik kullanim drnegi, Turist rehberi
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Gériintii 120: Dinamik kullanim 6érnegi, icecek etiketi ve kutu

Goriintii 121: Dinamik kullanim drnegi, Turk kahvesi ambalaji
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Kentin tanitimina katki saglamak Gzere, hediyelik veya ticari amagla kullanilabilecek

olan drunler i¢in, kentin tarihi dokusunu yansitan kent kimligi 6gelerinden Ankara

\

-

\4

Evleri kullanilarak illistrasyon galismalari hazirlanmistir (bkz: Gérintd 120, Goruntu
\

121).
\
J
A
I . N ‘ 1

Gorintii 122: Dinamik kullanim érnegi, Yonlendirme dizgesi 6rnegi

-—

Logo, dinamik olma 6zelligi ile, kent icerisindeki yonlendirme dizgelerinde de
kullanilabilir. Kullanim alanine gére glincelenecek yonlendirmeler igin, havalimani

ornegdi hazirlanmistir (bkz: Goérunti 122).
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Goruntii 123: Dinamik kullanim 6rnegi, Etkinlik yaka kart

Logonun birinci dinamik kullanimiyla gérdugumuaz kent ici tanitim Urdnlerine bir
alternatif olarak, ikinci dinamik kullanim ile érnek bir etkinlik igin tanitim Grtnleri
tasarlanmistir. Logonun ikinci dinamik kullanimi ile marka kent kimligi, istenilen
etkinlik ve organizasyona uyum saglamaktadir. Yukarida érnek bir sanat festivali igin

tasarlanmis dinamik kullanim énerisi gérulmektedir (bkz. Gorunta 122).

4.10. TANITIM VIDEOSU

Marka kent tanitimi igin iki adet tanitim videosu hazirlanmistir. Hazirlanan birinci
tanitim videosunda, Ankara fotograflarina yer verilmistir. Video, kentin gegmisten
gunuimuize kadar degisen isimleriyle baslamaktadir. Ankara’nin tarihsel sireci ve
kent 6nemi hakkinda bilgi veren tanitim filminde, marka kent dis mekan reklamlarinin
uygulandigi alanlardan fotograflar da yer almaktadir. Birinci tanitim filminde kent
kimliginin 6n plana ¢ikarilmasi ve tasarlanan reklam uygulamalarinin kent igerisinde

uygulanmis olarak tanitiimasi hedeflenmistir (bkz. Gorinti 123).



126

Goriintii 124: Tanitim videosu 1

Hazirlanan ikinci videoda ise, logonun dinamik kullanimlari ile kent tanitimi
yapiimigtir. Video siresince, dinamik kullanimlari destekleyen gorseller kullaniimigtir.
Kullanilan gorseller, kentin 6nemini vurgulayan sifatlar ve sloganlar ile sézel olarak
guglendirilmigtir (bkz: Gorintla 124).

HITTILLROLN SLLCUKLUYA

I BLERCE YILLIK TARIH

Goriinti 125: Tanitim videosu 2
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SONUG

Kent markalagsmasi galismalari sirasinda, kentlerin uzun yillar boyunca elde ettikleri
kent kimligi 6gelerinin kullaniimasi, kentlerin farklilagsmasi ve marka 6zelligi tagiyan

yasayan kultirel bir kimlik kazanmasi agisindan faydali géralmusgtar.

Bir gorsel iletisim araci olan logo, markalasma kavraminin en énemli 6gelerinden
biridir. Tasarlanan logonun, akilda kalicilik ve anlagilabilirlik agisindan karmasik bir
yapida olmamasi gerekmektedir. Markanin, glnceli yakalayan ve akilda kalan bir
kimlige sahip olmasi, marka degerini arttiracak, marka imajini guclendirecek ve
bdylece pazarlama olanaklarini arttiracaktir. 21. yuzyildan itibaren kullaniimaya
baslanan dinamik logolar, markayla birlikte yagsayan bir varliga donugtukleri icin,

marka imajinin gli¢lenmesinde dnemli etkilere sahiptir.

Marka kent ¢alismalari igin yapilan tasarimlarin strddrtlebilir olmasi, kentlerin
rakipleriyle yarisacaklari uluslararasi arenada éne ¢ikmalarina olanak saglamaktadir.
Kent kimligi 6gelerinden yola cikilarak hazirlanan surdurulebilir 6zellikli logo ve
marka calismalarinin, kent kimliginin igerisinde olan kentli tarafindan benimsendigi,
incelenen drneklerde gorulmastir. Tez ¢calismasi i¢in yapilan alan arastirmasinda

ilgili durum ve marka kent calismasinin kentliye etkisi gbzlemlenmistir.

Dinamik logo tasarimlarinin, glinceli yakalayan ve gelecege yonelen 6zelligi
sebebiyle, Turkiye’nin kalbi Ankara igin, dinamik, yagsayan, esnek bir logo tasarimi
hazirlanmigtir. Hazirlanan dinamik kent logosu, Ankara’nin yer alacagi cesgitli
uluslararasi etkinliklerde rahatlikla kullanilabilecek ve giincel kalacak bir sekilde

tasarlanmistir. Logonun, Glke kimligine katki saglamasi hedeflenmistir.

Tez galismasinda, kilturel, tarihi ve politik bellekten yararlanarak, marka kent
¢alismalarinin, kentlesmenin farkl boyutlari ele alinarak galigiimasi yéninde eklektik
bir bakis a¢i sergilenmistir. Kentlerin yalnizca somut belleklerine éykinerek yapilan
marka kent ¢alismalarinin aksine multidisipliner ¢alismalarin artmasinin, tlkemizde
marka kent algisinin yagayan kultire daha fazla yaklagsmasini saglayacagi

disinUlmektedir.
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