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ONSOZ

lletisim, giiniimiizde Gnemli bir olgudur, hayatin her alaminda farkli sekillerde karsimiza
cikmaktadir. Iletisimin gergeklestigi en etkili arag olan televizyonun kisiler iizerinde biiyiikk
bir etkisi vardir. Bu etkiler kimi zaman olumlu kimi zaman olumsuz olarak karsimiza
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iletisimin araglarim egitim ortamlarinda olumlu bir bi¢imde kullanarak etkili ve kalica

Ogrenmeyi gerceklestirebilmektir.

Iletisimin etkin bir 6gesi olan reklamlar, iiretici ve tiiketici arasinda etkin bir bag
olusturmaktadir. Reklamlar; kisa, dikkat ¢ekici ve bilingaltina mesajlar gonderen bir iletisim
tiiriidiir. Bu tezde de reklamn hedef kitle iizerindeki bu iglevinden yararlanilarak ¢ocuklar icin
daha kolay ve eglenceli hale getirerek dil bilgisi 6gretimine katki saglamak istenmistir. Ciinkii
artik televizyon ve reklam gocuklarm hayatinda geri plana atilamayacak bir etki alanina

sahiptir. Bu durum egitimde mutlaka olumlu yonde kullanilmalidr.
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OZET

ILKOGRETIM ALTINCI SINIF TURKCE DERSINDE YAPIM EKLERi
OGRETIMINDE REKLAM FiLMLERININ KULLANIMI

Avci, Sevda
Yiiksek Lisans Tezi, Tiirk¢e Egitimi Ana Bilim Dali, Tiirk¢e Egitimi Bilim Dali
Danmigman: Prof. Dr. Engin YILMAZ

Nisan, 2012. XIIT+87 Sayfa.

Aragtirma, ilkogretim altinct smif 6grencilerinin yapim eklerini Ogrenmesinde reklam
filmlerinin etkililigini tespit etmek, yeni ve yaratici bir yaklagim olarak reklam filmlerinin de
Tirkge dersinde Ogretim teknigi olarak kullanilabilirligini 6lgmek amaciyla yapilmstir.
Uygulama igin Sakarya ili Hendek ilgesinde bir devlet ilkégretim okulu secilmis ve okulun
alinci smmif 6grencilerinden biri deney digeri kontrol grubu olmak iizere iki grup
olugturulmustur. Gruplar otuz 6grenciden olusmakta olup toplamda altmus kisi olan dgrenciler
orneklem grubumuzu olusturmaktadir. Deney ve kontrol gruplar1 random ( seckisiz 6rnekleme
) yontemiyle belirlenmistir.

Aragtirmada “6n test, son test kontrol gruplu deneme modeli” kullanilmustir. Sozciikte yapi
konusu, aragtirmaci tarafindan hazirlanan reklam filmleriyle deney grubunda iglenmis, kontrol
grubunda ise geleneksel yontem kullanilarak islenmistir. Aragtirmanin basinda ve sonunda
gruplara “Yapim Ekleri Bilgi Testi” ve “Tutum Olgegi” uygulanmustir.

Aragtirma sonucu elde edilen bulgular dogrultusunda, reklam filmleriyle dersin islendigi
deney grubu Ogrencileri ile geleneksel yontemin uygulandigi kontrol grubu 6grencilerinin
“Yapim Ekleri Bilgi Testi” son test puan ortalamalar arasinda deney grubunun lehine anlaml
fark oldugu goriilmiistiir. Ogrencilerin son test tutum puanlari dikkate alindiginda deney
grubu ve kontrol grubu 6grencilerinin son test tutum puanlarinda reklam filmleriyle dersin
islendigi deney grubunun lehine anlaml: fark oldugu ortaya cikmustir.



Arastirma sonunda reklam filmlerinin Tiirkge dersinde kullamilmasinin, ogrencilerin hem

akademik basarilarma hem de tutumlarma yonelik olarak etkili oldugu sonucu ortaya
cikarimigtir.

Anahtar Kelimeler: Tiirkce Egitimi, Dil Bilgisi Ogretimi, Reklam Filmleri, Yapim Ekleri.



ABSTRACT

THE USE OF ADVERTISING FILMS IN TEACHING DERIVATIONAL
AFFIX IN TURKISH STUDIES FOR ELEMENTARY 6TH GRADERS

SEVDA AVCI
Master’s Thesis, Department of Turkish Education, Turkish Science Education
Consultant; Prof. Dr. ENGIN YILMAZ

April, 2012. XTII+ 87 Pages.

The research was carrried out for primary 6th graders to determine the effectiveness of
commercial films in learning derivational affix, also as a new and innovative approach, to
measure the availability of commercial films in Turkish language lessons as a teaching
technique. For application, a public school district of the province of Sakarya ditch was
choosen and the school’s sixth grader students selected one or two groups, including the
experimental and control groups.Group consist of 30 students in total sample of students
who constituted our sample group of 60 people. Experimental and control groups was
determined randomly.

In this research, ' the experimental model as pre-test post-test control group ' was used. The
word structure was processed in the experinmental group using the advertising films prepared
by the researcher, but processed in control group using the traditional methods. At the

beginning and end of the research, groups were applied to have the ‘knowledge test about
affixes' and 'attitude scale’.

According to findings from the research, there were significant differences between the two
groups’ students’ final test scores about ‘Test of knowledge affixes’, in which the course was
committed for the experiment group using method of advertising films, and the control group
using traditional methods. Considering the post-test attitude scores of students, experimental
group and control group students’ post-test attitude scores proved that there was really
significant difference in favor of experimental group, in which the course was committed with
advertising films.

At the end of the research, using commercials in Turkish language course helped learners to
be effective in academic success as well as attitudes.

Key words: Turkish Education, Teaching Grammar, Advertising Films, Derivational Affix
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BOLUM 1
GIRIS

Bu bolimde arastirmanin problem durumu ortaya konarak problem ciimlesi
belirlenmisg; arastirmanin amaci, 6nemi, varsayimlar1 ve sirlidiklar1 belirtilerek
aragtirmada kullanilan baglica kavramlarin tanimlarina ve kisaltmalara yer

verilmigtir.
1.1. Problem Ciimlesi

Gelisen ve degisen ¢ag ile beraber egitim programlar1 da degismek ve yenilenmek
durumundadir. Ulkemizde de bu anlayis temele almnarak egitim programlar1 2005
yilinda degistirilmis ve “yapilandirmaci yaklasim” esas alinarak ders programlari
hazirlanmigtir. Ders programlar1 hazirlanirken 6grenci merkeze alinmig, 6gretmen ise
rehber konumunda yer almustir. Ogrencinin bilgiyi ezberlemesi degil, bilgiyi

iiretmesi ve derslerde aktif olarak rol almasi istenmistir.

Giiniimiizde 6grencilerin aldiklar1 uyaricilar farklilasmaktadir. Iletisim cagi olan
giinlimiizde iletisim unsurlar1 hayatimizin igerisinde etkin bir sekilde yer almaktadir.
lletisimde kullamlan o6geler, Tiirkce dersinde kazandirilmasi istenen beceriler
(okuma, konusma, yazma, dinleme ve dil bilgisi) ile paralellik gostermektedir.
Iletisim ve Tiirkge dersi i¢ igedir. Son zamanlarda programda se¢meli ders olarak
“medya okuryazarlig1” yer almakta ve Milli Egitim Bakanli§: tarafindan bu ders ¢ok
Onemsenmekte, hatta reklam filmleriyle televizyonlarda yaymnlamp halkin
bilin¢lendirilmesi amaclanmaktadir. Medyanin etkisinin ¢ok fazla olmasi ve
cocuklar1 bu konuda bilin¢lendirmek, onlara secicilik kazandirma agisindan iletigimi
derslerle i¢ ice bir hale getirmek 6nemlidir. Yapilandirmaci yaklasim da disiplinler
aras1 gecisi Onemsemekte ve programda buna yer vermektedir. Bu tezde de

yapilandirmaci yaklagim esas alinarak iletisim ve Tiirkge dersi arasinda disiplinler

1



arasi1 bir bakis agisiyla ¢alisma yapilmugtir. Tarafimizdan yapilan alanyazin taramasi
sonucunda bdyle bir konuda akademik/bilimsel bir ¢aligma yapilmadig: goriilmiis ve

bunun da dil bilgisi dgretiminde 6nemli bir eksiklik oldugu tespit edilmistir.

Bunlara bagl olarak tezin problem ciimlesi: “ [lkdgretim 6. siif Tiirkce dersinde
yapim eklerinin 6gretiminde reklam filmlerinin kullamlmasi1 geleneksel yonteme
gore Ogrencilerin akademik basarilar1 ve Tiirkge dersine karsi tutumlarina yonelik

anlaml bir fark ortaya ¢ikarmakta midir?”
1.2. Alt Problem
Yukaridaki problem kapsaminda agagidaki alt problem olusturulmustur:

1) Ilkgretim altinct simif Tiirkge derslerinde yapim eklerinin 6gretiminde reklam
filmlerinin kullamlmasi geleneksel yonteme oranla 6grencilerin Tiirkge dersine kars:

tutumlarim olumlu yonde etkilemekte midir?
1.3. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amaci, ilk6gretim 6. sinif Tiirkge derslerinde sozciikte yapi
ogretiminde reklam filmlerinin kullanilmasinin 6grencilerin dil bilgisi becerisine
etkisini tespit etmek; alternatif bir yaklasim olarak reklam filmlerinin Tiirkge
derslerinde kullanilabilirligini Olgmektir. Ayrica, arastirma ile reklam filmleri ile
islenen bir dersi, geleneksel yontemle islenen bir dersle kiyaslayarak Ogrencilerin

Tiirkce dersine yonelik olan tutumlarini kargilagtirmak amaglanmustir.

1.4. Aragtirmanin Onemi

Siirekli bir gelisim ve degisimin yasandig1 diinyada egitim sistemleri de degismekte
ve gelismektedir. Ulkemizde 2005 yilindan itibaren “ Yapilandirmaci Yaklagim”
benimsenmis ve ders programlar1 degistirilerek yeni yontem ve teknikler
kullanilmaya baslanmigtir. Yeni programla bilgiyi kendisi iireten, yapilandiran,
ezberden uzak, yaratici bireyler yetistirilmesi hedeflenmektedir.

“Onceki 6gretim uygulamalarinda gretmenin anlatmasi ve grencilerin dinlemesi ve
ezberlemesi benimsenirdi. Zamanla ders kitabi, 6gretim ¢aligmalarinin ana kaynagi
ve aym zamanda ana dayanagi durumuna geldi. Ders kitabindan sonra birtakim

kaynak ve bagvuru kitaplar1 da birer 6gretim araci olarak kullanilmaya baslandi.

2



Bugiin, sozli edilen basili egitim araglar1 6nemini korumakla birlikte bircok yeni ders
arag ve gereci ortaya ¢ikmis bulunmaktadir. Bunlar arasinda en ¢ok dikkati ¢cekenler
radyo, televizyon, teyp, film gibi gorsel ve isitsel araglardir. Bu yeni araglar,
ogretimde yontem ve tekniklerin kullamilisini bile etkilemektedir. Bir bagka deyisle,
yeni ders araglan ve gerecleri 6gretmen ve 6grencilerin derslikteki ¢aligmalarma yeni
bir yon verecek niteliktedir.” (Kavcar, Oguzkan ve Sever, 2002: 11-12)
“Piaget’e ait ¢calismalarin sonuglari {izerine kurulmus bir teori olan yapilandirmaci
yaklagim, bireyselligin bagimsizlif1 iizerine olusturulmus bilgiler olarak geleneksel
goriiniimden uzaklagir. Bu yaklasimda 6grenciler, yeni bilgileri aktif bir sekilde
olustururlar. Ogretmenler tarafindan da siiriikleyici ve basit fikirler 6grencilere
verilebilir. Daha once var olan bilgiler iizerine yeni bilgiler yapilandirilir. Bu
faaliyetler sonucunda ¢ocugun diinya goriisii degisir.” (Nuhoglu (edt.), Karakus ve
Tas 2007: 3)
“Yapilandirmaciligin genel Ozellikleri soyle siralanmistir (Nuhoglu (edt.), Karakus
ve Tag 2007: 3-4):

- Bilgileri 6gretmez sadece vurgular.

- Ogrenci insiyatifini kullanmay1 ve 6zerklik olusturmay: 6grenir, buna

cesaretlenir.

- Bir siire¢ gibi diistinmeyi 6grenirler.

- Ogrencileri arastirma yapmak icin cesaretlendirir.

- Ogrenmede deneyimin de yer aldigim belirtir.

- Ogrencilerin dogal ve merakli olmalarim saglar.

- Ogrencilerin mantiksal modelleri hesaba katilir.

- Ogrenme bigimlenirken; anlayis ve performans vurgulanr.

- Yaraticilik ve ¢dziimlemeyi esas alir.

- Ogrencilerin, 6gretmenlerle diyalog igerisinde bulunmalarini cesaretlendirir.

- Birlikte 6grenmeyi destekler.

- Ogrencinin ¢alismalarini ve diistincelerini hesaba katar.

- Ogrencilerin 6zgiin deneyimlerinin sonucu olarak yeni fikir ve anlayis

kazanmalarina olanak saglar.”

Yapilandirmac1  yaklagimda disiplinler arasi uygulamalara da ¢ok ©nem
verilmektedir. Bu ¢aligma ile “Tiirk¢e Dil Bilgisi” ve * Iletisim ” alanlarinda bilgi ve
birikim aktarimi yapilarak ogrencilerin yaraticiliklarini gelistirmelerine ve bilgiyi

yapilandirmalarina katkida bulunuldugu diisiiniilmektedir.
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1.5. Varsayimlar:

Aragtirmanin planlanip yiiriitiilmesinde, elde edilen bulgularin yorumlanmasinda ve

degerlendirilmesinde asagidaki varsayimlardan hareket edilmistir:

1. Orneklemin evreni temsil ettigi,

2. Kontrol ve deney gruplarina uygulanan on-test ve son-testlerin 6grencilerin
basarisini 6l¢gmede yeterli olduklar,

3. Hazirlanan reklamlarin amaca uygun oldugu,

4. Ogrencilerin testleri ciddiyet ve ictenlikle cevapladiklari,

5. Denetim altina alinamayan degiskenlerin deney ve kontrol gruplarini aym sekilde

etkiledigi varsayilmaktadir.
1.6. Simirhhklar:

Arastirma;

1. 2011-2012 egitim-6gretim y1l ile,

2. Sakarya ili Hendek ilgesindeki bir devlet ilk6gretim okulu (Noksel Ilkégretim
Okulu) 6. smnif dgrencilerinden olusturulan 6rneklem grubu ile,

3. Tiirkge dersi dil bilgisi yapim eklerini konusunu temsil eden reklam filmi olarak
cekilmis senaryolar ile,

4. Tirkge dersinin “dil bilgisi” beceri alan1 ve “yapim ekleri” konusu ile sinirlidir.

1.7. Tanimlar:

Ana Dili: Ana dili (Ing. native language, mother tongue; Alm. Muttersprache; Fr.
langue maternelle) Cocugun ilk 6grendigi dil. Dilbilimde, ¢ocugun ilk 6grendigi dilin
ana dili oldugu ve bu isin diger dilleri 6grenmeden farkh oldugunu anlatmak iizere de
ana dilinin 6grenilmedigi; fakat edinildigi veya kazamldig1 sGylenir. (Hengirmen,

1999: 25)

Yapilandirmac1 Ogretim Yaklagim: ilerlemecilik yaklagimina dayanir. Bilginin ne
oldugunu sorgulayan ve Ogrenmenin deneyime bagli anlam olusturma siireci

oldugunu savunan bir yaklagimdir. Yapilandirmaci yaklagima gére her bireyin farkli



yasantisit oldugundan bilgi bireyden bagimsiz degildir, birey tarafindan olusturulur ve
bu acidan 6zneldir. Bilginin tekrar1 degil, transferi ve yeniden yapilandiriimas: s6z
konusudur. (Yerlikaya vd., 2012: 509)

Reklam: Fransizca “Réclame” sozciigiinden Tiirkceye gecen reklam; bir iiriin veya
kurum mesajinin, bir goriis veya diislincenin kitlelere iletilebilmesi amaciyla, ¢esitli
duyurularin bir bedel karsiliginda, reklam verenin kimligi bilinerek, degisik

mecralarda yayimlanmasi seklinde tanimlanabilir. (Cetinkaya, 1993: 17)

1.8. Simgeler ve Kisaltmalar

Akt. : Aktaran

Alm. : Almanca

Bs. : Basim, Baski

C. : Cilt

Fr. : Fransizca

Ing. :Ingilizce

MEB : Mili Egitim Bakanhig1
Nu : Numara

S. : Sayfa

TDK : Tiirk Dil Kurumu
vb. : Ve benzeri

vd. : Ve digerleri

Yay. : Yaymcilik, yaymevi



BOLUM 2

ARASTIRMANIN KURAMSAL CERCEVESI

2.1. Ana Dili ve Ana Dili Egitimi

2.1.1. Ana Dili ve Ana Dili Egitiminin Tanim

“Anadili (Alm. Muttersprache; Fr. langue maternelle; Ing. mother language) Kisinin
once annesinden ve yakin gevresinden, sonra daha genis cevreden ve ulusal
olanaklardan yararlanarak 6grendigi dil.” (Kog, 1992: 28)

“Ana dili (Ing. native language, mother tongue; Alm. Muttersprache; Fr. langue
maternelle) Cocugun ilk 6grendigi dil. Dilbilimde, ¢ocugun ilk 6grendigi dilin ana
dili oldugu ve bu isin diger dilleri 6grenmeden farkli oldugunu anlatmak {izere de ana
dilinin 6grenilmedigi; fakat edinildigi veya kazanildig1 sdylenir.” (Hengirmen, 1999:
25)

“Birey, anadilini annesinden ve yakin cevresinden 6grenmekte ve konustugu dilin
tiim Ozelliklerini kazanmaktadir. Bu sekilde birey, annesinden ve aile ¢evresinden
ogrendigi anadilin tiim yasamu boyunca kullanmaktadir. Aile ve yakin g¢evrede
baslayan anadili 6grenme siireci gelisigiizel kiiltiirleme yoluyla olmakta; bunu
okullarda kasith kiiltiirleme yolu izlemektedir. Okullarda yer alan kasith kiiltiirleme
yoluyla anadili 6gretimi dilin kurallarin1 ve dogru kullanimini bireylere kazandirmay:
amaglamaktadir.” (Demirel, 2000: 6)

“Anadili Ogretimi, anlamaya (dinleme/izleme, okuma anlama) ve anlatmaya
(konugma: sozli anlatim; yazili anlatim) yonelik dort temel beceri iizerine

temellendirilmistir.” (Cotukséken, 2002: 9)



Giileryiiz (2006: 34) anadili 6gretim sistemini su sekilde aciklamigtir:

Girdiler ANADILI OGRETIMI Ciktilar

okuma Zihinsel Islemler < > konusma

dinleme +—> yazma
doniit

» <
» «

Sekil 1: Anadili Ogretimi

“Anadili, baglangicta anneden ve yakin aile c¢evresinden, daha sonra da iliskili
bulunulan ¢evrelerden 6grenilen, insamin bilingaltina inen ve bireylerin toplumla en
giiclii baglarim olusturan dildir.” (Aksan, 2007: 81)

“Anadili, ¢ocugun annesinden, babasindan yakin aile ve arkadas cevresinden

Ogrendigi dildir.” (Giileryliz, 2006: 10)

2.1.2. Ana Dili Egitiminin Onemi

“Anadili, yalmzca bireylerin anlagmasini saglayan bir bildirisim araci degildir; ulusal
biitlinliigii saglayan en giiclii bag ve ulusal killtiiriin aynasidir.” (Kog, 1992: 28)

“Son yillarda 6zellikle de Cumhuriyet doneminde anadili olarak Tiirkgcenin dgretimi
ve Ogrenimi Onem kazanmig ve anadili 6gretimin yenilestirilmesi goriisii agirhik
kazanmaya baglamistir. Bu nedenle Tiirkgenin anadili olarak Ogretimi oOncelikle
agirhik kazanmaya baslamistir.” (Demirel, 2000: 6)

“Ana dilimiz, duygularimizin, diislincelerimizin, kiiltiirimiizin, kisacasi
kisiligimizin aynasidir. Nefes alip vermekten sonra en c¢ok yaptigimiz is
konugmaktir. Gelismis iilkelerde ana dil 6gretimine ¢ok 6nem verilir. Ciinkii ana dili
ve kisilik gelisimi arasinda c¢ok biiylikk bir yakinlik vardir. Dil, diislinceden

soyutlanamadigi i¢in dil 6gretimi demek, diisiince 6gretimi demektir. Dil, bos bir bal



petegine, diisiince de bu petegin balina benzetilebilir. Diisiince yapimiz ve tarzimiz
da kisiligimizin temelini olusturur.” (Hengirmen, 2002: 37)

“Ana dili Ogretimi, Ogrencinin sozvarlifinin zenginlegsmesine katkida bulunur.
Gergekte anadili sevgisi ve bilinci edinmis olan bir insan, yasam boyunca sdz
varhifna yeni sozciikler katar; bunun temelleri de, hemen herkescge kabul edildigi
gibi anadili 6gretiminin ilk yillaridir.” (Cotuksoken, 2002: 12)

“Anadili 0gretimi 6grencilerin diisiinme dizgeleri iizerinde de biiyiik islev goriir.
Ogrenciler, elestirel diisinmeyi anadili o6gretimi siirecinde kazanabilir; iyi
diizenlenmis ¢agdas bir anadili 6gretimi programyla 6grenciler bilimsel diisiinmeye,
gevresine, olaylara elestirel agidan bakmaya, yorumlar getirmeye, yapici ve yaratici
olmaya yatkin duruma getirilebilir. Bu nitelikleri kazanmig 6grenciler yurt ve diinya
sorunlarina kars1 duyarli olurlar, bu sorunlara elestirel agidan yaklasirlar, bu sorunlar
lizerinde tutarli, cagdas diislinceler iiretirler.” (Cotuksoken, 2002: 13)

“Dil, bir beceri olarak insana hayatinin biitiin safthalarinda gerekli olan bir anlagma
aracidir. Bu yiizden onu bilmek degil aym1 zamanda basar1 ile kullanmak
gerekecektir. Dili bagan ile kullanabilmek i¢in yapilan egitimde uygulama ve temrin
Onemli yer tutmaktadir.” (Yalgin, 2002: 43)

“Ana dili 6gretimi 4 yasindan 15 yasinin sonuna kadar biitiin iilkelerde mecburidir.
Bu egitimin verilisinde ise ¢ocugun yas seviyesine gore bir yaklagma stratejisi takip
etmektedir.” (Yalgin, 2002: 43)

“Dil, diislinceyi yaratir. Anadil bilinci edinilmeden diisiince gelistirilemez ve
degistirilemez. Dolayisiyla insan etkileme s6z konusu olamaz.” (Kavcar vd., 2003:
2)

“Dil, diistinme ve iletisim aracidir. Diislinme, kavramlarla ya da kavramlann yerini
tutan kelimelerle gerceklestiginden dile dayanmayan bir diigiinmenin gergeklesmesi
imkansizdir. Bir kiginin iletisim yetenegini de dili kullanma becerisi belirler. Bireyin
saglikli iletisim kurabilmesi, biiyiik olgiide ana dilini etkili kullanmasina baglidir.”
(Unalan, 2006: 1)

“Anadili 6gretimi, 6zellikle ilkogretimde biitiin derslerin temelini olusturur. Ana
dilinde yetkinlige ulastik¢a diisiince yapisi, yorum giicii gelisen; duygu ve begeni
inceligi kazanan; milli ve evrensel kiiltiir birikimini algilamaya baslayarak kimligini
gelistiren bir 6grenci, ana dili dersi disindaki diger derslerde de biiyiik dl¢ciide basarili
olur. Bu nedenle, Tiitkge ve sinif 6gretmenlerine biiyiikk is diigmektedir. Tiirkce

Ogretimiyle, 6grencilere dil becerileri kazandirmamin yaninda, Milli Egitim Temel
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Kanunu’ndaki hiikiimler dogrultusunda milli ve evrensel degerlere sahip, hosgériilii;
bilimsel, yapici, yaratic1 ve elestirel diisiinebilen, 6z giiven sahibi bireyler yetistirmek
de amaglanmaktadir.” (Unalan, 2006: 1)

2.1.3. Ana Dili Ogretiminin Amaclan
Kavcar vd. (2002: 9) Tiirkce derslerinin islenisinde 6gretmenlere yapilmasinda fayda
gordiikleri ilkeleri soyle siralamislardir:

e Dil dogal bir ortam i¢inde 6gretilmelidir.

e Ogretimde ¢ocugun kendi dilinden hareket edilmelidir.

e Tiirkce 6gretiminde biitiin derslerden yararlamilmahidir.

e Degisik dil calismalar1 arasinda siki bir iligki kurulmalidir.

¢ Cesitli ders arag ve gereclerinden yararlanilmahidir.

“Ana dili olarak Tiirkce 6gretiminin amaci, Tiirk Milli Egitimin genel amaglar ve
temel ilkelerine uygun olarak dgrencilerin;
1. Dinleme, konusma, okuma, yazma, gorsel okuma ve gorsel sunu dil

becerilerini gelistirmek,
2. Tirkgeyi sevmelerini, dogru ve etkili kullanmalarim saglamak,

3. Zihinsel gelisimlerine uygun olarak anlama, siralama, siniflama, sorgulama,
iligki kurma, elestirme, tahmin etme, analiz-sentez yapma ve degerlendirme

gibi zihinsel becerileri gelistirmek,
4. Metinler arasi diiglinme becerilerini gelistirerek s6z varligini zenginlestirmek,

5. Bilimsel, yapici, elestirel ve yaratici diigiinme, kendini ifade etme, iletisim
kurma, is birligi yapma, problem ¢6zme ve girisimcilik gibi temel becerilerini

gelistirmek,

6. Bilgiyi arastirma, kesfetme, yorumlama ve zihninde yapilandirma becerilerini

gelistirmek,



7. Bilgiye ulagma, bilgiyi kullanma ve iiretme becerilerini gelistirmek,

8. Bilgi teknolojilerini kullanarak okuma, metinler arasi anlam kurma ve

Ogrenme becerilerini gelistirmek,
9. Kitle iletisim araglartyla verilen mesajlar: sorgulama becerilerini gelistirmek,

10. Kisisel, sosyal, Kkiiltiirel, ekonomik ve politik yonlerden gelismelerini

saglamak,

11. Milli, manevi, ahlaki, tarihi, kiiltiirel, sosyal, estetik ve sanatsal degerlere

Onem vermelerini saglamak; mill? duygu ve diisiincelerini gii¢clendirmek,
12. Yazih ve sozlii tiriinlerle Tiirk ve diinya kiiltiiriinii tamimalarini saglamak,

13.Okuma ve yazma sevgisi ile aligkanlifim kazanmalarim saglamaktir.”

(Unalan, 2006: 31)

2.2. Dil Bilgisi ve Dil Bilgisi Ogretimi
2.2.1. Dil Bilgisinin Tanimm
“Dil bilgisinin inceleme konular1 sunlardir:
e Sozciik yapisi, sozciiklerin birbiriyle iliskisi,
e Sozdizimi
e Ses yapisi,
e Anlam,
e SOzbilim - sdylem” (Kog, 1992: 80)

Kaynaklarda dil bilgisi ile ilgili baglica su tanimlar yapilmigtir:

“Dil bilgisi; dilin ses, anlam, dizim gibi yapilarimi etkilesim i¢inde kendine 6zgii
anlatim yollan kullanarak sunan diizenek, bu diizenege ait kurallar, diizenlemeler

biitiiniidiir.” (Hengirmen, 1999: 119)
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“Dillerin dogus, gelisme, yapilis 6zellikleri... gibi tiirli niteliklerini konu edinen;

dogru, diizgiin kullanig yollarin1 gosteren bilgilerin tiimiidiir.” (Gencan, 2001: 28)

“Eski Yunanhlar ve Eski Hintlilerden beri insanlar dogru yazip okuma amaciyla
dillerinin bagh oldugu kurallar tespit etmeye ¢aligmuglardir. Bu kurallarin meydana
getirdigi bilgi koluna gramer, dilbilgisi (grammaire) denmistir. Zamanla biitiin yaz1

dillerinin ve eski medeniyet dillerinin gramerleri yapilmistir.” (Banguoglu, 2007: 18)

“Dil bilgisi, bir dilin ses, bi¢cim ve ciimle yapisini inceleyip kurallarini tespit eden
bilim, gramerdir.” (http://tdkterim.gov.tr/bts/, et: 12.12.11, 21.24)

Giines (2007: 261) dil bilgisi, bir dilin ses, kelime ve kelimelerin ciimle icindeki
gorevlerini ayrintili olarak inceler ve dikkat edilmesi gereken kurallar ortaya koyar
demistir.

Vardar (2007: 73) dil bilgisini su sekilde tamimlamigtir: Bir dilin isleyisini ve
sundugu diizeni ortaya koyan, ozellikle de bicimbilimle sdzdizimi kapsayan
inceleme.

“Cesitli diizeydeki okullarda, Tiirk¢enin ses, sekil ve climle yapisi ile ciimlenin
Ogeleri arasindaki anlam iligkilerini greten bilgi dali; bu bilgileri veren dersin ve
kitaplarin ad1.” (Korkmaz, 2007: 68)

“Dil bilgisi, dilin ses, sozciik, ciimle ve anlam &zelliklerine iligkin kurallari igeren

bilgiler olarak tanimlanmaktadir.” (Kirkkili¢ vd., 2007: 281)

2.2.2. Bicim Bilgisi

“Sozciikleri, sozciik tiirlerini, kokler ve eklerle ilgili her tiirlii konuyu, yani dilin yap1
Ozelliklerini inceleyen dilbilgisi dalina bi¢imbilim denir. Bu tanimdan da anlagilacag:
gibi bicimbilim, dilbilgisinin en genis ve en onemli dalidir. Tiirkge, baglantili bir dil
oldugundan soézciik tiiretiminde ve c¢ekiminde kokler, ekler ve bunlarin birlesim
Ozellikleri diger dillere gore cok daha biiyiik 6nem tasir.” (Hengirmen, 2002: 111)
“Bicimbilgisi isim, sifat, fiil gibi cesitli sOylem ulamlarini, biikiimiin cesitli
bicimlerini (tekil/cogul, disi/erkek vb.) 6n ve soneklerle yapilan tliretme sorunlarini,
bu eklerin ¢esitli gorevlerini ve ¢cekim Ozelliklerini inceler.” (Kiran, 2002: 237)
“Bi¢imbilimin ana birimi sozciiktiir. Sozciiglin tanimi, siniflandiriimasi, ¢ekimi ve
tiireyisi bu alanin temel sorunlarini olusturuyor. S6zcligiin bir alt birimi olarak alinan

hece ile sdzciigiin baglantis1 da agiklanmaya caligilan konulardan biri. Ayrica ek-kok
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sorunlar1 da ¢ekim ve tiiretim gergevesi icinde {izerinde durulan 6nemli sorunlar.”
(Adal1, 2004: 11)

“Dili bir dizge olarak ele alan yapisal dil bilgisi ve ondan kalkarak gelisen
doniistimsel dil bilgisi ile tiretimsel dil bilgisi bigimbilimi, igerigi, sinirlari, birimleri
acisindan yeniden tanimlamak, agiklamak yoluna gitmistir.” (Adali, 2004: 11)

“XX. ylizyila degin dil bilgisi ¢aligmalar1 doguda ve batida ses bilgisi (phonetique),
bicim bilgisi (morphologie), stzdizimi (syntaxe) olarak ele alinip ylirlitilmiistiir.
Goriildiigi gibi bicimbilim, geleneksel dil bilgisi ¢aligmalarinin {i¢ ana alanindan biri
durumundadir.” (Adali, 2004: 10)

“Bicimbilim, hecelerin yapisi, sozciikler ve eklerle ilgilenir.” (Erkman Akerson,
2007: 133)

“Bicimbilim katmani sesbilimle yakindan ilintili oldugu gibi, sdzdizim ve anlam
katmanlan ile de i¢ icedir. Bicimbilim, dildeki tiim bigimsel &zellikleri inceler.
Bicimsel ozellikler de kendilerini sozciikler ve ekler iistinde gosterirler. Oyleyse
hem sozciikler, hem de ekler birer somut birimdir. Bunlara bicimbirim diyoruz. Bati
dillerinin dil bilgisi terminolojisinde bunlar morfem terimiyle karsilanmaktadir.
Morfoloji terimi de buradan gelir. Goriildiigii gibi, bu terim oldukca genis
kapsamlidir. Bir bi¢gimbirim bir s6zciik olabilecegi gibi, bir ek de olabilir. Sozciikler
sozlikksel anlam tasirlar, ekler ise dil bilgisel islevler yiiklenirler. Tek basina
sozlikksel ya da iglevsel anlam tasiyan her birim, bir bicimbirimdir (morfem).”
(Erkman Akerson, 2007: 133)

“Yeni sOzciik olusturma ve bunun bigcimi ve kazandigi olasi anlamlarinmi ele alip
incelemek  sOzciikbilimin  (fr.lexicologie)ya da  sozciiksel  bigcimbilimin
(fr.morphologie lexicale) inceleme alanini olusturur.” (Giinay, 2007: 221)

“Dil bilgisinin alt bdliimlerinden biri olan bi¢im bilgisi, 19.ylizyildan itibaren ses
baglantisiyla olusan sozciliklerin nasil  olustuklarini, i¢ yapisini, nasil
bigimlendiklerini, yani bigim yamini bagimsiz bir disiplin olarak inceler.” (Ustiinova,
2008: 5)

“Bigim bilgisi, bicim birimleri belirleyerek ise baslar. Bunlarin islevlerini, isleyis
bicimlerini saptar. Ardindan dil bilgisel bi¢im birimler aracilifiyla sozciiksel bigim
birimler arasinda kurulan baglan irdeleyerek adlandirir. Bir bagka deyisle dil bilgisel
bicim birimlerin dil bilgisel ulamlara (kisi, say1, durum, cati, olumsuzluk, zaman,
kip) iligkin verileri nasil tasidiklar1 agiklar. Bu yontemle climleyi olusturan dil

birimlerinin birbirine nasil, nigin baglandiklarin1 ortaya koyar.” (Ustiinova, 2008: 7)
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2.2.3. Dil Bilgisi Ogretiminin Amaclari

“Dil ogretimindeki cagdas gelismeler dogrultusunda dilbilgisi 6gretiminin amagclar
sOyle siralanmaktadir:

a. Ogrencilerin bilingalt1 yapilarin biling diizeyine ¢ikarma ve bunlari kullanim

alanina getirme,
b. Dilin isleyis diizenini 6grencilere kavratma,
c. Ogprencilerin bir iletisim araci olarak dili dogru ve etkili bir bigimde
kullanmalarini saglama olarak belirlenmistir.” (Demirel, 2000: 94)

“Dil bilgisi 6gretimi, sesleri, kelimeleri, ciimleleri kapsar, daha dogru ve kusursuz
diistinmemize yardimeci olur.” (Unalan, 2006: 119)
“Dil bilgisi kavramlari, 6grencilere kural ezberleterek degil, sezdirme ve uygulama
yoluyla verilmelidir.” (Unalan, 2006: 119)
“Dil bilgisi, bir climleyi, bir eylemi, bir sifat1 ya da bir metni anlamak i¢in gereklidir.
Bu nedenle okuma yazma Ogretiminden sonra dil bilgisi 6gretimine gegilmektedir.
Kelime tanimadan okuma yapilamamaktadir. Dil bilgisi, 6grencilerin kelime tanima
ve okuma becerilerine katki getirmektedir. Ayrica Ogrencilerin  zihnini
yapilandirmaktadir. Ornegin gegmis, gelecek ve simdiki zaman gibi kavramlar
Ogrenen 6grenci zaman kavramlarini yapilandirmis olmaktadir. Cocuk dilini on alt1
yasina kadar gelistirmektedir. Ancak bu siire dil bilgisi 6gretimi igin yeterli
olmamaktadir. Cogu zaman dil bilgisi kurallar1 ezberlenmektedir. Bu durum ¢ok
zaman almakta ve ezberlenenler kisa siirede unutulmaktadir.” (Giines, 2007: 263)
“Glinlimiizde yapilandiric1 yaklagimla birlikte dil bilgisi 6gretimi ayrintili olarak ele
alinmis ve dil bilgisi Ogretiminin amaglan ile siiregleri yeniden belirlenmigtir. Bu
anlayisa gore dil bilgisi Ogretimine gelisimsel ve etkilesimsel olarak
yaklasilmaktadir. Yani dil bilgisi 6gretimine okul dncesi donemden baslanmakta ve
iist diizeye kadar uzanan bir siire¢ olarak goriilmektedir. Bu genis slirecte cocugun
cesitli etkilesimlerle dil bilgisini 6grendigi ve gelistirdigi agiklanmaktadir.” (Glines,
2007: 262)
“Yeni Tiirkce Ogretim Programiyla birlikte ayri bir ders olarak ya da aym bir
Ogrenme alami olarak degil, Tiirkce dersinin diger 6grenme alanlariyla birlikte
Ogrenilmesi  Ongériilmiistir. Bu uygulama yapilandirici  yaklagimin  sarmal

anlayisindan kaynaklanmaktadir. Biitlin 6grenme alanlar1 6grencilere sarmal olarak
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verilmigtir. Dil bilgisi etkinlikleri ise Ogrencilere verilen dinleme veya okuma
metinlerinden segilmektedir. Bu durum O6grencilerin 6grendikleri metinlerle dil
bilgisi kurallarin1 birlestirmelerini gerektirmektedir. Metin digindan ve birbirinden
kopuk etkinlikler, 6grencilerin dil bilgisini zihinlerinde yapilandirmalarim
gliclestirmektedir. Boylece etkinliklerin de ogrencilere sarmal olarak sunulmasi
Ongoriilmiistiir.” (Glines, 2007: 262)
“Dil bilgisi 6gretiminin temel yaklagimlari sunlardir:
a. Dil bilgisi dersleri kural 6greten degil, dili kullandirarak kurallarini sezdiren,
kural1 ezberleten degil, Ogrencinin yasantisina sokan bir icerikte

tasarlanmalidir.

b. Dil bilgisi derslerinde 6grenme ortamlarinin beceri kazandiracak nitelikte

tasarlanmasi gerekir.

c. Dil bilgisi, 6gretilen degil, 6grenilen ve kazanima doniistiiriilen bir alan

olarak tasarlanmalidir.

d. Egitimde programlarinda ortaya ¢ikan son 6grenme yaklagimlarimn dil bilgisi

Ogretiminde de benimsenmesi gerekir.

e. Temelde anlam 6gesi olan dilin 6grenilmesinde ve Ogretilmesinde dildeki
birimlerin islevinin kazandirilmasi, dil bilgisi Ogretiminin temel ilkesi

olmalidur.
f. Dil caligmalan yapilirken dil bilimsel yaklagimlardan da yararlanmak gerekir.

g. Dil bilgisi 6gretimi bireylerin yazma ve konusma becerilerini destekleyecek

nitelikte olmalidir.

h. Dil bilgisi dersi etkinlikleri 6grencilerin konusma, yazma ve okumada

olusturduklar1 metinlere dayandirilmalidir.

i. Tirkce derslerinde metin incelemelerinde kullanilan dil malzemesinden dil
bilgisi konular islenirken de yararlanmak gerekir.” (Kirkkili¢ vd. , 2007:
288)

“IIkégretim ikinci kademede dil bilgisi su ifadelerle agiklanmaktadir:
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Dil bilgisi; bir dilin dinleme/izleme, konugma, okuma, yazma temel becerilerini
destekleyen kurallar biitiiniidiir. Ogrenci agisindan Tiirkgenin yapisii olusturan ve
isleyis kurallarin1 tanimlayan bilgilere sahip olmak oldukca 6nemlidir; ancak daha da
onemli olan bu kurallarin konusma, yazma, dinlemeyle ilgili dil etkinliklerinde
uygulanmasidir. Dolayisiyla dil bilgisi 6gretimi kuramsal bilgilere degil, uygulamaya
dayanmalidir. Bu amagla dil bilgilerinin o6gretiminde, kurallarin verilmesinin
yamnda, bu kurallarin kelime, ciimle ve metin diizeyindeki uygulamalar
amaclanmistir.” (Kirkkili¢ vd. , 2007: 297)

“Baz1 dil bilgisi kavramlarn ve kurallar1 soyuttur. Cocugun bunlar1 anlamasi ve
zihninde yapilandirmas: belli bir zamani gerektirmektedir. Bundan dolay: dil bilgisi
bgretiminin icerigi genis zamana yayimalidir. Ilkdgretimin baginda dil bilgisi
kurallar sezdirilmeli, tanimlara yer verilmemelidir. Dil bilgisi 6gretimi daha sonraki
yillarda asamali olarak artirilmalidir. Ogrencilere yalnizca kurallarin 6gretilmesi
yeterli degildir. Ogrencileri bu kurallari, Tiirkge dersinin diginda biitiin etkinliklerde
kullanmali ve bunu aliskanlik haline getirmelidirler. Kurallarin 6gretiminde 6rnekler
ve etkinlikler cok 6nemlidir. Ogretmen, gesitli 6rneklerle siireci zenginlestirmelidir.”
(Giines, 2007: 263)

“Anadilinin dilbilgisi 6gretiminde temel amag, 6grencilerin ana dillerinden etkili
iletisim kurmasidir. Ogrencilerin dinlediklerini, okuduklarini dogru anlamlari; duygu
ve diisiincelerini dogru, diizenli ve etkili bir sekilde anlatmalar1 Tiirk¢e 6gretiminin
temel amaglarindandir.” (Aydin, 2010: 137)

“Dil bilgisi ¢aligmalarinda temel anlayis, bilgiyi dgretmek, kural1 belletmek ya da
ezberletmek degil, gosterme ve uygulamalarla 6grencilere kurali sezdirmek, onlarm
kurala ulagmalar1 i¢in uygun egitim ortamim saglamak olmalidir. Dil bilgisi
ogretiminin bagat amaci, dgrencilerin anlama ve anlatma becerilerini geligtirmek
oldugu i¢in, Tiirkge derslerinin bazi saatlerinin “Dil bilgisi” bashg altinda, biitiinliik
ilkesine ters bir bigimde yiiriitiilmesi dogru degildir. Dil bilgisi ¢alismalarimin anlama
ve anlatma etkinlikleriyle birlikte yiiriitiilmesi gerekir.” (Sever, 2011: 26)

“Dil bilgisi, anlamay1 ve anlatmay: kolaylastirmaya yonelik bir yardimci ¢alisma
alanidir. Tiirkge dgretiminde belirlenen amaglara, anlama ve anlatma etkinlikleriyle
erisilmeye c¢aligilir; ancak bu etkinliklerin “yazim”, “noktalama”, “s6zciik bilgisi”,
“ciimle bilgisi” ve “dogru soyleyis” gibi bilgi ve beceri kazandirmaya yonelik

uygulamalarla desteklenmesi gerekir.” (Sever, 2011: 26)
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2.2.4. Dil Bilgisi Ogretim Yaklasimlar

1. Davramsq Dil Yaklagim

“Davranigg1 yaklasim, dil bilgisi Ogretimini davramiggr anlayisla ele almugtir.
Skinner’e gore dil bilgisi uyari-tepki seklinde cesitli davraniglarla 6gretilir. Bu
anlayista kat1 bir dil bilgisi verilmis ve dilin yapis:1 iizerinde ¢ok durulmustur. Dil
bilgisi 6gretimi i¢in uzun yillar dgrencilere cesitli aligtirmalar verilmis ve siirekli
tekrarlarla kurallar Ogretilmeye calisilmigtir. Cogu zaman dil bilgisi kurallan
ezberletilmistir. Bu gekilde yiiriitiilen geleneksel dil bilgisi 6gretimi, kullanilan ve
yasayan dilin bir kismin1 6gretmesi ve anlamay1 geri planda birakmasi yoniiyle ¢ok
elestirilmistir. Bu elestiriler daha ¢ok bilissel dil anlayisin temsilcilerinden gelmistir.
Biligselciler, davramiggilarin dil bilgisini iyi Ogrettiklerini iddia etmislerdir.
Geleneksel dil bilgisi kitaplarinda gordiikleri tutarsizliklar1 ormek olarak
gostermislerdir.” (Glines, 2007: 263)

2. Bilissel Dil Yaklasim

“Biligsel dil yaklasimi insan beynini bilgisayara benzetmekte ve 6grenme siirecini bu
cercevede aciklanmaktadir. Biligsel dil yaklasiminin en Gnemli temsilcisi Noam
Chomsky’dir. Chomsky’e gore dil edinilmektedir. Dil edinim siireci insanlarda
genetik bir donanimla gerceklesmektedir. Cocuklar 12 aylikken ilk kelimelerini
sOylemekte, 18 aylikken de ansizin dil bilgisi gelismektedir. Cocuklarda dil bilgisi
diger Ogrenme siireclerinden tamamen farkhidir. Bir bagka ifadeyle Chomsky,
cocuklarin dil edinmek icin (bilgisayar gibi) ozel olarak programlandigim
aciklamaktadir. Chomsky’e gore ¢ocuklarda dil edinim siireci zihinsel islemlerden
tamamen bagimsiz gelismektedir. Cocuklar dili bilingli olarak 6grenmemekte, sosyal

kosullar gercevesinde edinmektedirler.”(Mason: 2011, akt. Giines 2007: 264)

3. Yapilandirica Dil Yaklagim

“Yapilandiric: dil yaklagimi, dil 6grenme siirecine gelisimsel ve etkilesimsel olarak
yaklagmaktadir. Cocukta dil 6grenme siirecini bebeklikten baslayarak ele almakta ve

iist diizey Ogrenmeye kadar incelemektedir. Bu siirecte dilin etkilesimsel olarak
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Ogrenildigi vurgulanmaktadir. Ayrica dil becerileriyle zihinsel becerilerin iligkili
oldugu, birbirini gelistirdigi, cesitli zihinsel beceriler gelismeden bazi dil bilgisi
kurallarmin ~ 6gretilmemesi  gerektigi acik¢a belirtilmektedir. Dil bilgisinin

ogretiminde bu ilkelere dikkat edilmesi 6ngoriilmektedir.” (Glines, 2007: 266)

2.2.5. Bashca Dil Bilgisi Ogretimi Yontem ve Teknikleri

“Tirkge, Ogrencilere kuramsal bilgilerin kazandirilmasindan ¢ok dil becerilerinin
gelistirilmesine c¢aligilan bir derstir. Bu derste 6grencilerin; dinlediklerini ve
okuduklarim anlar, diislindiiklerini ve tasarladiklarini sz ya da yaziyla anlatir
duruma gelmelerini saglamak temel amagtir. Bu amaci gerceklestirebilmek,
Ogrencilerin yaparak yasayarak Ogrenmesine olanak veren Ogretim yontem ve
tekniklerin kullanilmasina baglidir.” (Asilioglu, 2010: 209)

Baslica dil bilgisi 6gretimi yontem ve teknikleri soyle siralanabilir:

1. Coziimleme ( Tiimden Gelim ) Yontemi

Genel kural ve bilgilerden hareketle, bir konunun ayrintilarina yonelmek gerektigi
zaman kullanilan bir yontemdir. Bir tammdan hareketle o konunun diger kollar
anlatilirken kullamlir. Mesela sifat anlatilirken genel bir yarg: olarak sifatin 6zellik
ve gorevi anlatilir. Orneklerden hareketle sifatlarin tiirlerine gegilir. Daha da Gtesi
kelime tiirlerinin 6zelliklerinden hareketle bu tiirler i¢inde sifatin yerinin ne olduguna
gecilmesi ¢ozlimlemedir. Ancak pargalarla biitiin iligkisi kesinlikle koparilmamalidir.
Dolayisiyla ¢oziimleme yontemi ayni zamanda birlesim yontemiyle birlikte
kullanilmalidir. Bilinenden bilinmeyene gitmek de bu kapsamda ele alinir.

2. Birlesim ( Tiime Varim ) Yontemi

Mantik olarak ¢dziimleme yonteminin gidis yoniiniin tersi gibi diisiiniilebilir. Once
ayrintilar verilir. Sonra bu ayrintilar belli bir diisiince ve bilgi ekseninde birlestirilir.
Coziimleme ve birlesim yontemi yararlari agisindan diigiiniildiigiinde ikisinin de
birlikte kullanilmasi gerekliligini diisiindiiriir. Bu yontemde verilen bilgilerden belirli
kuréllar ve ilkeler ¢ikartmak hedeflenmektedir.

3. Karma Yontem

Giiniimiiz c¢aginda c¢ocuklar okula gelitken belli bir birikimle gelmektedir.

Dolayisiyla bilgilendirme sifir noktasindan baglamamaktadir. Boyle aile ve ¢evreden
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bazi bilgileri almig 6grencilere bu yontem uygulanabilir. Dil unsurlarnin yani
hecenin, kelimenin ve climlenin kavratilmasina hemen baglanabilir.

4. Aciklama Yontemi

Verilecek bilgi veya kazanimin acitk ve net bicimde her seyiyle sunuldugu bir
yontemdir. Yapilacak agiklamalar, dgrencinin elinde bulunacak bir yardimecr ders
kitabiyla veya onceden hazirlanmis belli konular1 iceren notlarla desteklenirse daha
fazla yarar saglanir. Ogrenci yapilan agiklamalan evinde tekrar edebilir.

5. Yazdirma Yontemi

Adu lizerinde verilecek bilgi ve kazanimin bizzat yazdinlarak verildigi bir yontemdir.
Dikte calijmasindan farki yoktur. Tiirkce derslerinde bu yontem yazma alamiyla
birlikte kullanilabilir. Ogretmen, yapacag aciklamay: bazen yazmak ve yazdirmak
geregi duyar. Bu islem, yazmada dikte calisjmasina da yarayabilir. Bunun yaninda
Ogrencinin elinde bulunan ders kitabindan da agiklamalar icin faydalanabilir. Ancak
aciklama yaparken bazi 6grencilerin derse katilimini da saglamalidir.

6. Bulus ve Sezdirme Yontemi

Yaparak ve yagayarak 6grenme ilkesine uygun bir yontem olmakla beraber kontrol
edilemedigi ve iyi planlanamadigi durumlarda fazla zaman kaybina neden olan bir
yontemdir.

Bulus yoluyla 6gretim, gelenekli 6gretim yontemlerine ek olarak uygulanabilir; fakat
ana O0gretim yontemi olamaz. Bulus yoluyla 6grenmenin esas alindig1 6gretimde su
noktalara dikkat edilmelidir:

Ogrenci ufak yardim ve ipuglariyla yiireklendirilmeli.

Dersler eglenceli gecirilmeli, hatta oyunlagtirilmali.

Ogrencilerin dersteki her tiirlii merak: giderilmeli.

Bol ve ¢esitli 6rneklerle anlatim zenginlestirilmeli.

Farkl: ve etkileyici ara¢ ve gerecler kullanilmali.

AN O A

Ogrencilere farkli diisiinme imkan1 verilmeli ve onlarin her diisiincesine saygi

duyulmali.

7. Tartisma Yontemi

Tartigma, bir konunun daha iyi anlagilmasi icin farkli noktalardan ele alinarak

irdelenmesi demektir. Tartijmanin sonunda kazanan taraf yoktur. Kigiler sadece
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bildiklerini ortaya koyarlar. Ortaya konan bilgiler de kars: tarafta bulunana kismen
faydali olabilir. Tartismanin olumsuz yan tartiganlarin kendilerini ispat kaygisidir.
Bu yontemi kullanirken su noktalara dikkat edilmelidir:

1. Tartisilacak konu 6nceden belirlenmels,

2. Tartigmanin sinifca mu yoksa sinifta olusturulacak kiiciik gruplarla mi
yapilacag kararlastirilmali,

3. Tartisma yapilirken; tartismanin amaci, yamt aranacak sorular, hangi tiir
tartisma teknigine yer verilecegi (grupla, sinifla, panel, sempozyum, acik
oturum), tartismanin ne kadar siirede tamamlanmasi1 gerektigi gibi 6nemli
noktalar tahtaya yazilmali,

4. Ogrencilerin tamammnmn katilim1 saglanmali ve fikirlerini rahatca ifade
edecekleri alan hazirlanmali,

5. Tartismadan ¢ikan sonug kisaca 6zetlenmelidir.

Tartigmalar1 bazen smmif ortasinda gruplara ayirarak da, kisiler arasinda da
yapabiliriz. Ancak yapilacak tartisma ve bu tartismanin konusu 6nceden belirlenmeli,
ogrencilerin hazirlanmalar icin belli bir siire verilmeli. Ogrencilerin s6yleyeceklerini
rahatlikla sdylemeleri igin gerekli ortam yaratilmali. Ogretmen ya da segilen istekli
bir 6grenci yapilan tartigmanin sonunda konusulanlar ve ortaya ¢ikan yeni bilgileri
toparlayip 6z bicimde sunmalidir.

8. Ornek Olay Yontemi ( Benzetim )

Omek olay incelemesi, yasamda karsilasilmis sorun niteligindeki olaylara
katilimcilarin Onerileri ile ¢6ziim yollari bulma temeline dayanir. Katilimcilarin
konuyla ilgili olarak ogrendikleri bilgileri uygulamada kullanabilme yeterliligi
gelistirmelerini saglar; elestirel diisiinme, problem ¢6zme ve karar verme becerilerini
gelistirir.

Siifin tiimiiyle 6rnek olaya katilimi saglanabilecegi gibi simfin kiigiik gruplarla
Ornek olaya katilimi da saglanabilir. Kiigiik gruplarla yapilirsa her gruba aym ya da
farkl1 ornek olaylar verilebilir. Sonra Onerilen ¢6ziim yollar1 sinifa sunulur ve
tartisalir.

9. Rol Yapma

Ogrencilere hazir bir iliskiler ag1 verilir. Yasanmis varsayilan bir hayat parcasi

sunulur. Buradan hareketle 6gretmen 6grencileri bu hayatin icine sokar. Ogretmen
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sinifta bilhassa Tiirkce dersinde tam bir tiyatrocu gibi rahatlikla konusmali,
konusurken yerine gore dersi sikiciliktan kurtarmak igin seviyeli espriler de
yapmalidir. Hatta bazen bir dgrenciyle birebir de diyalog kurup siufin ilgisini
toplay1p dikkatini ¢cekebilmelidir.

10. Oyunlastirma

Drama teknigiyle ogrenciler hangi durumlarda nasil davranmalari gerektigini
yasayarak Ogrenirler. Problem ¢ozme ve iletisim kurma yetenegini geligtirir. Bu
teknik bilinen en eski ogretme tekniklerinden birisidir. Cok kullamsli ve yararl
oldugu icin giiniimiizde okullarda yaygin olarak kullanilir.

Oyunlagtirma, 6grencinin konugmasini, kendine giivenini, etkili dinlemesini ve
izlemesini, anlatilan1 dogru anlamasini, yenilikler bulmasini, dili ve dil bilgisini etkili
kullanabilmesini saglar.

11. Gosterip Yaptirma

Bu yontemin dil bilgisi dersinde kullamm da Sgretilen kuralin biraz farkl bir ya da
birkag 6rneginin dgrencilerce ¢oziimlenmesidir. Coziilen drnekler de segkin metin ve
yazarlardan olmalidir.

12. Soru — Cevap Yontemi

Sinif icinde 6fretmen ve Ogrencilerin ve bazen de Ogrencilerin kendi aralarinda
kullandiklar1 bir yontemdir.

Sorularin 6grenciler tarafindan cevaplanmasinda dikkat edilmesi gereken hususlari
Demirel (1996b: 92) soyle siralammsgtir:

a. Soruyu sorduktan sonra diiglinmek i¢in zaman birakimz.

b. Oprencilerin soruya kendi kelimelerini kullanarak cevap vermelerini
saglaymiz.

c. Konusma giicliigii olan égrencileri sabirla dinleyiniz ve diger 6grencilerin de
sabirla dinlemesini saglayimz.

d. Yanls cevap veren ya da cevap vermede giiclik c¢eken Ogrenci ile alay
etmekten, onu azarlamaktan ya da kiigiik diisiiriicii davramsta bulunmaktan
ka¢inimz.

e. Cevap vermek isteyen dgrencilere adlarim soyleyerek soz veriniz. Boyle bir

yaklasimla soru-cevap teknigi sinif iginde basariyla uygulanabilir.
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13. Anlatma ( Takrir ) Yontemi

Ogretmen merkezli olmas: yoniiyle elestirilen ancak onun yerini de higbir yontemin

dolduramadig1 bir yontemdir. Az zamanda ¢ok konuyu anlatmak imkam verilse de

pek de faydali sonuglar alinamaz. Ciinkii insan duydugunu beyninde ¢ok daha az siire

icinde unutabilir. Bu yontem kullanilirken lafi uzatmamali, konuyla ilgili terimler

secilmeli, ses dikkatli kullanilmali, dikkatin dagildig1 noktalarda espri yapabilmeli ve

siiriikleyici bir anlatim kullanilmalidir. Iletisimi 6gretmen &grenci tarzindan gikarip

bazen 0grenci ile 6grenciyi de konusturmalidir. (Yildiz vd.; 2010: 292-296)

2.2.6.

ilk6gretim Altinc1 Simfta Ogretilecek Dil Bilgisi Konular

MEB yaymlan ilkdgretim 6. simf Ogretmen Kilavuz Kitabi’nda (2006), 6.

smiflarda 6gretilmesi gereken konularin kazanimlan su sekilde verilmistir:

1.

Tiirkcenin ses 6zellikleriyle ilgili bilgi ve kurallar1 uygulama

1.Tiirk¢cedeki hece tiirlerinden hareketle kelimeleri dogru heceler.

2.

W oR oW

Kelimelere ek getirirken kalinlik incelik uyumun uygular.

. Yazarken ve konusurken “iinsiiz uyumu (benzesmesi)” kurallarin1 uygular.

3
4.
5

Yazarken ve konusurken “{insiiz yumusamasi1” kuralim vurgular.

. “Unlii diismesi” nin oldugu durumlar1 fark eder ve bununla ilgili kurallar

uygular.

“Unlii daralmasr” min oldugu durumlan fark eder ve bununla ilgili kurallar:
uygular.

“Yardimc iinsiizler” ile “yardimc iinliiler” in iglevlerini kavrar ve bunlari
dogru kullanir.

Konusurken / okurken uygun yerlerde “ulama” yapar.

Kelimelerin ve kelime gruplarinin anlam ozellikleriyle ilgili bilgi ve

kurallar uygulama

. Kelimelerin temel, yan, mecaz ve terim anlamlariyla kullanimlarim kavrar.

Atasozii, deyim, Ozdeyisler ile mecazli ifadelerin anlatimlarda kazandig:
anlam 6zelliklerini kavrar, bunlar1 uygun durumlarda kullanir.

Kelimeleri anlam bakimindan iligkilendirme

Kelimeler arasindaki es anlamlilik iligkisini kavrar.

Kelimeler arasindaki zitlik iligkisi kurar.

Tiirkcede olumsuz anlam ile zit anlam arasindaki farki kavrar.
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9.

Tiirkce kelimeler arasindaki es seslilik iliskilerini kavrar ve es sesli kelimeleri
farkl1 anlamlariyla kullanir.

Kelimeler arasindaki yakin anlamlilik iligkisini fark eder / uygular.

Kelime tiirleriyle ilgili bilgi ve kurallar1 kavrama / uygulama

Isim ve isimle ilgili bilgileri (6zel isim, cins ismi, topluluk ismi, isimlerde
cokluk vb.) kavrar / uygular.

Isimlere getirilen hal (durum) eklerinin islevlerini kavrar.

Iyelik eklerinin islevlerini kavrar.

Iyelik ekleriyle hal eklerini ayirt eder.

Isim tamlamasinin unsurlar1 (tamlayan / tamlanan) ve tiirleriyle (belirtili,
belirtisiz, zincirleme) ilgili bilgileri uygular.

Zamirlerin ciimledeki islevlerini fark eder, zamir iglevlerine uygun olarak
kullanur.

Sifatlarin climledeki islevlerini fark eder, sifatlar1 islevlerine uygun olarak
kullanir.

Sifatlarin pekistirilmesi ve kiiciiltiilmesiyle ilgili yontemleri kavrar, bunlara
gore sifatlar pekistirir, kiigtiltiir.

Sifat tamlamasi ile isim tamlamasinin farklarim kavrar.

10. Sik kullamlan edat ve baglaglarla (ve, ama, ancak, gibi, kadar, beri, igin,

hakkinda, gore, ya da, ayrica, ¢linkii vb.) iglevlerine uygun ciimleler kurar.

11. Kelimeleri climlede farkli gérevlerde (isim, sifat, zarf vb.) kullanir.

12. Sahis eklerini, iyelik eklerinden ayirt eder ve dogru kullanur.

5.

A o e

Kelimenin yap1 ozellikleriyle ilgili bilgi ve kurallar1 kavrama ve
uygulama

Kok ve eki kavrar.

[sim kokii ile fiil kokiinii ayirt eder.

Yapim eki ile ¢ekim ekini ayirt eder.

Govdeyi kavrar.

Yapim eklerinin islevlerini ve kelimeye kazandirdifi anlam 6zelliklerini
kavrar.

Birlesik kelimeyi kavrar.

Basit, tiiremis ve birlesik kelimeleri ayirt eder.
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2.2.7. Ekler (Bicimbirimler)

Son dénemdeki baslica dil bilgisi kaynaklarinda ek kavram i¢in bigimbirim terimi de
kullanilmakta, hatta bu terim gittikce yayginlasmaktadir.

“Tiirk¢enin ekleri, kokleri gibi, genellikle, tek hecelidir. Ekler, beli bir siraya gore,
ancak kokten sonra getirilebilir. Bu bakimdan, Tiirkcede her ek, sonektir.”
(Hatiboglu, 1974: 7)

“Bigimbilgisinde temel birim, bi¢imbirimdir. Bigim birim, bir anlatimdaki soze
doniigmiis, bireysellesmis en kiiglik anlamli birim tasiyicisidir.” (Eker, 2002: 249)
“Bi¢im birimler iligkileri bakimindan, bagimli (ekler) ve bagimsiz (sdzciik); anlamsal
(sozliiksel) ve gorevsel olmak iizere iki ana kategoride degerlendirilebilir.” (Eker,
2002: 249)

“Kendisine 6zgii anlami olan her birim, ister (O) gibi bir tek sesten olugsun, isterse
(Olabilecek) gibi bir tiimceden olugsun, gene de bir tek “bigim” sayilir.” (Bagkan,
2003: 117)

“Yapisal dilbilgisinde bi¢imbirim bir deyis ya da anlatimdaki soze doniismiis,
bireysellesmis en kiigiik anlamii birimin tagiyicisidir. En kiiglik birim olusu daha gok
boliinemeyecegini belirtir. Bolinme siirdiiriilirse sesbilimsel diizlemin en kiigiik
birimine ulasilacaktir. Demek ki bi¢cimbirim dil dizgesinin birinci eklemine 6zgii en
kiigiik birimdir. Bu durumda ikinci eklemin en kiiciik birimine (sesbirime) kargattir.”
(Adali, 2004: 13)

“Bigim bilgisinin temel kavrami bi¢im birimdir. Bi¢im birim; gosteren ve gosterilen
bigiminde iki yiizii olan en kiigiik dilsel gostergedir; dildeki en kiigiik anlamli birimin
tasiyicisidir.” (Ustiinova, 2008: 6)

“Baz1 dillerde birkag¢ sozciikle, hatta uzunca bir tiimce ile anlatilan kavramlar,
Tiirkcede bir tek koke getirilen ve arka arkaya siralanan eklerle saglanir. Bu
bakimdan, Tiirk¢e icin, eklerle isleyen, bitisken (agglutinant) bir dildir, denir.
Gereginde bir koke getirilebilen eklerin sayisi on bire, hatta on yediye ulagabilir.”
(Hatiboglu, 1974: 7)

“Ek kelime biinyesinde goriilen, tek bagina méanas1 olmayan ve kullamilmayan, ancak
koklerle birlesmek suretiyle kullanilan ve ména ile ilgili bir vazife goren sekillere
denir.” (Ergin, 2002: 114)

Adal1 (2004: 17) kdk ve eklere farkli bir bakig agisiyla yaklasmistir: Eklenmeyle elde

edilen birimlerin kurulusunda bigimbirimlerin bir boligii ©n (birinci) sirada
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bulunurken, geriye kalan 6teki boligii de art (ikinci ve daha sonraki) sirada yer alir.
Ilk obekteki bigimbirimlere onciil bicimbirimler, ikinci obektekilere ardil
bigimbirimler diyebiliriz. Onciilliik-ardillik karsithig1 Tiirkge bicimbirimler arasinda
kesin, zorunlu bir aykiriliktir. S6zgelimi gézliik kurulusundaki iki bigimlikten [g6z]
onciil, [lik] ardil bir bigimliktir. Onciiller ardillarin, ardillar da onciillerin yerine
kullanilamaz.

“Tiirkgenin en dnemli dilbilgisel ve bigimsel ozelliklerinden biri eklerdir. Tiirkgenin
bitisgken bir yapis1 oldugunu biliyoruz. Bu, dilbilgisel pek ¢ok islevin ekler
araciligiyla saglanmasi, demektir.” (Erkman Akerson, 2007: 137)

“Tiirkgede ekler, temelde iki biiyiik sinifa ayrilir: Cekim ve yapim ekleri. Dilbilgisel
iglev tasiyan, sozciikleri birbirine baglamaya yarayan, sdzciik tiirii degisiklige yol
agmayan ekler, c¢ekim ekleridir. Bunlar ad, adil ve fiillere getirilir.” (Erkman
Akerson, 2007: 137)

“Yeni sozciik tiiretmeye yarayan ekler ise yapim ekleridir. Bunlar, ya anlami ya da
sozcik tiirlinii degistirir. Bazi1 durumlarda, sozciik tiirii degismez, ama anlam
degisir.” (Erkman Akerson, 2007: 138) Akerson, bu agiklamasinda yapim eklerine
terimi yerine, tiiretim ekleri teriminin de kullanilabilecegini belirtmistir.

“Tek bagina anlam1 olmayan ve kullanilamayan, sozciiklerin kdk veya gévdelerine
getirilerek, sozciiklere yeni bir anlam ya da yeni bir gorev yiikleyen ses birlikleridir.
Ekler islevlerine gore ikiye ayrilir: yapim ekleri ve ¢ekim ekleri.” (Akbayir, 2007:
34)

“Ekler, tlimce iginde tek basina kullanilmaz, her zaman bir sozliikkbirimden sonra
gelir (Sondan baglantili bir dil olan Tiirkgede 6nek ve igek olmadigindan “sonra
gelir” dedik. Onek, sonek ya da icek alan dillerde sozciigiin basina, ortasina ya da
sonuna gelebilir. Hint-Avrupa dillerinde 6rnek bulunabiliyor, Latincede igek
bulunabiliyor. Biikiinlii denilen Ural-Altay dil ailesinde yalmzca sonekin oldugu
kabul edilir).” (Giinay, 2007: 25)

“Tlirkge sondan eklemeli bir dildir. Gerek yeni kavramlara karsilik yaparken, gerek
sozciikleri bagka sozciiklere baglamak amaciyla ileriye dogru tasirken eklerden
yararlaniniz. Dilimiz, ekler bakimindan oldukg¢a zengindir. Bigimleri ayni, islevleri
farkli ekler vardir ve her biri birden fazla isleve sahiptir. Eklerin dizge icindeki

kullanimlan kurallarla belirlenmistir.” (Ustiinova, 2010: 25)
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“Tiirkgenin eklemeli yapisi, eklerin degerini arttirmakta, dil Ogretiminde dikkati
iizerlerine ¢ekmektedir. Oyleyse eklerin 6gretimi Snemsenmelidir.” (Ustiinova, 2010:
25)

2.2.7.1. Yapim Ekleri

“Sozciik kok ya da govdesine getirilerek sOzciiglin yeni bir kavram kazanmasini
saglayan ve sayilari ¢ok olan eklere “yapim ekleri” denir.” (Hatiboglu, 1974: 11)
“Yapim ekleri ulandiklar1 kok ya da tabana sozliiksel anlam yiikleyen eklerdir.”
(Demircan, 1977: 95)
“Sozciigiin anlamim degistiren, yani bir sozciik tiiretmeye yarayan ek.” (Kog, 1992:
303)
“Tiirk¢e yapim ekleri bakimindan ¢ok zengindir. Bu ekler, hemen her tiir sézciigiin
sonuna gelerek tiiremis ad, adil, 6nad, belirteg, eylem yapar. Ayrica baz1 yapim ekleri
ortag ve ulag adi verilen eylemsiler kurar.” (Kog, 1992: 303)
“Sozciiklerin kok ya da govdelerine gelerek sozciige yeni bir anlam kazandiran ek.”
(Hengirmen, 1999: 415)
“Yapim eklerinin bazilar1i cok islektir. Bazilan ise fazla kullamlmadigi i¢in
korelmigtir. Tiirkgenin gercek zenginliginin ortaya cikarilmasi ve yabanci dillerin
boyundurugundan kurtulabilmesi i¢in bu eklerin hepsinin  kullanilmasi
gerekmektedir.” (Hengirmen, 1999: 415)
Ergin (2002: 12) yapim eklerini dorde ayirmastir:
1. Isimden isim yapma ekleri: Bu ekler isim kok ve govdelerinden bagka isimler
yapmak icin kullanilan eklerdir: tag-lik > taglik misalindeki —lik eki gibi.
2. Isimden fiil yapma ekleri: Bu ekler isim kok ve gdvdelerinden fiil yapmak
icin kullanilan eklerdir: bas-la > basla- misalindeki —la eki gibi.
3. Fiilden isim yapma ekleri: Bu ekler fiil kok ve govdelerinden isim yapmak
icin kullanilan eklerdir: al-1-m > alim misalindeki —m eki gibi.
4. Fiilden fiil yapma ekleri: Bu ekler fiil kok ve govdelerinden fiil yapmak i¢in

kullanilan eklerdir: gez-i-n-> gezin- misalindeki —n eki gibi.
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“Sozciiklerin kok ya da govdelerine gelerek sozclige yeni bir anlam kazandiran
eklere yapim ekleri denir. Yapim ekleri hem adlara, hem eylemlere gelerek yeni
sozciikler yapar.” (Hengirmen, 2002: 287)

“Tiirk¢e yapim ekleri bakimindan ¢ok zengin bir dildir. Ad ve eylemlere gelen
eklerle binlerce yeni sozciik tiiretmek miimkiindiir. 1986’da Babil dil yarismasinda
diinya birincisi olan ve otuz iki dil bilen Johan Vandewalle, Ankara Universitesi
TOMER Dil Ogretim Merkezinde Tiirkge yapmm ekleri konusunda ¢ok ilging bir
gosteri yapmugtir. Johan Vandewalle bu gosteride, Tiirkge konusunda yaptigi bir
bilgisayar programini sunmus ve bir eylem kokiine gelen eklerin bu eyleme yiiz bin
civarinda anlam yiikledigini kanitlamigtir. Sadece bir eylem kokiine gelen eklerin bu
kadar anlam tiiretebilmesi, Tiirk¢enin inanilmaz derecede zengin bir dil oldugunu
gostermektedir.” (Hengirmen, 2002: 287)

“Yapim ekleri eklendikleri kok ve govdelerin ménalarinda degisiklik yaparlar.
Yapim eki ile meydana getirilen bir kelime govdesi, kendisinden tiiredigi kok veya
govde ile uzak yakm bir ilgisi olmakla beraber ondan ayri ve yeni bir mani tagir.
Cekim eklerinin ise boyle bir mana degistirme fonksiyonu yoktur.” (Ergin, 2002:
123)

“Yapim ekleri “tiiretim ardillar1” olarak da bazi kaynaklarda gegmektedir. Tiiretim,
yani, par¢asindan bagka sdzciiklerin olustugu biitiiniin icerdigi islem.” (Uzun, 2004:
61)

“Tiiretim ardillar1 birka¢ 6megin disinda, genellikle sozlikksel onciillerden yeni
anlaml birimler iireten ardillardir. Tiirk¢ede bagimh [-M] (eylem) ya da 6zgiir [M]
(eylem digindaki) oOnciillere eklenebilen ardillar degisiktir. Eylem digindaki
birimlerin tiimiinii “ad” terimiyle karsilarsak tiiretim ardillarinin ad ya da eylemden
yeni anlamda ad ya da eylemler tiirettigini sdyleyebiliriz. Ancak, eylem ya da ada
eklenebilen tiiretim ardillarinin bu niteligi isletim ardillarininki kadar kesin degildir.
Ay ardil hem ada hem de eyleme eklenebilir.” (Adali, 2004: 83)

“Tiiretim ardillarimin bir boliigi, onciilin bagimli ya da o6zgiir olma niteligini
degistirir. Yani, ad1 eyle, ya da eylemi ad yapar. Bir boliigii ise onciiliin tek bir nitelik
kesitinde ¢esitlenmesini saglar. Addan yeni anlamda adlar, eylemden yeni anlamda
eylemler yapmak gibi. Bir onciil nitelik degistirmeden o nitelik kesitindeki ardillarla
kullanilmaz. Isletim ardillarindan kimileri de tiiretim gorevini yiiklenebilir.” (Adal,
2004: 83)
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Banguoglu (2004: 155) yapim ekleri icin “iiretim ekleri” terimini kullanmis ve
kelime {iretimini su sekilde tanimlamistir: “Uretim yoluyla kelime yapmak demek,
bir taban ile bir iiretim ekini belli sartlar icinde bir kavrami karsilamak lizere
bitistirmek demektir.”

“Bir sozciiglin sozdizimsel veya kokten anlamini degistiren morfemler, tiiretme
morfemleridir.” (Balci, 2006: 65)

“Sozciiglin anlam ve gesit bakimindan ayri bir nitelik kazanmasini saglayan yeni
Ogeler olusturmaya yarayan ek.” (Vardar, 2007: 218)

“Koklerden, onlarla ilgili nesne veya hareketleri karsilamak icin kelime govdeleri
tiiretmeye yarayan eklere denir. Getirildikleri kelimenin isim veya fiil olusuna, isim
ya da fiil tiiretiglerine gore de dort ceside ayrilirlar.” (Giines, 2009: 121)

“Tiiretme edimi Tiirk¢enin zenginlesmesinde belirleyici bir islev iistlenir. Tiiretme,
aym kokten bir¢ok sOzciik yaratmanin en giivenli yoludur. Pek ¢ok sdzciik ayni
kokten tiireyince anlamlar1 daha kolay kavranmir. Dolayisiyla dilimiz zenginlesir ve
dilimizin anlasilmasi kolaylasir.” (Akbayir, 2007: 40)

“Tiirkge, tiiretme morfemleri bakimindan zengin bir dildir.” (Kornfilt, 2010: 445)

2.2.7.2. Cekim Ekleri
“Sozciiklerin kok ve govdelerine gelerek durum, kisi, zaman, soru, cogul,

olumsuzluk kavrami veren ekler. Cekim eklerini {i¢ kiimede toplayabiliriz:

1. Adin sonuna gelen ¢ekim ekleri:

a. Ad durumu ekleri,

b. Iyelik ekleri,

c. llgi eki,

d. -la(-le) eki

2. Eylemin sonuna gelen ¢ekim ekleri:

Kip kavrami veren ¢ekim ekleri,

IS

Kisi kavrami veren ¢cekim ekleri,

Olumsuzluk eki.

w o

Hem adin, hem eylemin sonuna gelen ¢ekim ekleri:
Cogul eki,
Soru eki.” (Kog, 1992: 62)

=

S
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“Eylemlerin, adlarin kok ya da govdelerine gelerek kisi, zaman, soru, g¢ogul,
olumluluk ve olumsuzluk gibi kavramlar veren ekler. Cekim ekleri adlara ve
eylemlere geldiklerinde sozciiklerin k6k anlamlarni degistirmezler.” (Hengirmen,
1999: 97)

“Cekim eki (Alm. Endung, Flexionsendung, Fr. desinence, terminaison, Ing.
ending, termination). Cesitli dillerde, sdzciigiin degismeyen boliimiine (kok ya da
govdeye) eklenerek bir ad ya da eylemin baglandig: diziye 6zelligi veren 63e.
Cekim eki, ad dizisinde durum, cins, say1 vb.; eylem dizisindeyse kisi, ¢ati, say1 vb.
belirtebilir.” (Vardar, 2002: 59)

“Cekim eki (Alm. Flexionsendung, Flexionssufix; Fr. desinence; Ing. ending,
termination; Osm. tasrif ldhikas1) ad veya fiil soylu kelimeler {izerine gelerek, bagh
olduklar1 kelime gruplarina goére, kelimeler arasinda durum, iyelik, ¢okluk, kip,
zaman, sahis, say1 vb. iliskiler kuran ek: ev+ler, oda+da, kapi+si+n1, ¢alig-1yor-um,

gel-me-di, oku-u-acak-m1?, bekliyor-lar-mis vb.” (Korkmaz, 2007: 58)

2.2.8. Yapmm Ekleri ve Cekim Ekleri Arasindaki Farklar

Tiiretim ve ¢ekim arasindaki farklari Uzun (2004: 57) soyle siralamaktadir:

1. “Cekim, agik kategorilerle ilgiliyken tiiretim kapali kategoriler olusturur’
Cekim, herhangi bir kategorinin iiyesine gelebiliyorsa, biitiin iiyelerine de
tipik olarak gelir. Omegin, Tiirkge araba-ya’daki yonelme bigimbirimi —(y)a,
bir ad kategorisinin iiyesine (araba) gelmistir ve bu dilde gelemeyecegi
herhangi bir ad yoktur. Oysa karmas-‘taki —mas, ancak bir de sarmas-‘ta

goriinebilmektedir; drnegin yarmas- gibi bir sozciik dilde bulunmamaktadir.

2. “Cekimde sozlikkbirim ile sozciikbigimleri arasindaki iliski diizenli bir
anlambilimsel tabana oturur ama tiiretimde bu diizenlilik bulunmayabilir’:
evim, evde, eve, evdeyken, evdi 6rneklerindeki ¢ekimsel bicimlerin govde ile
aralarindaki iligki diizenliyken, yani bunlarda ortak bir “ev”” kavramindan s6z
edilebilirken evli, evci ve evcil gibi tiiretimler arasinda ortak bir
anlambilimsel yon bulundugunu sylemek zordur. Evli evi olana, evci ev ile

ilgili olana, evcil de mutlak olarak eve gonderimde bulunmaz.

3. “Cekim ile tiiretim arasinda bir ardisiklik iligkisi vardir; ilki, diizenli olarak

ikincisinden sonra gelir.” Bu agidan kapi-m’daki ¢ekimsel par¢a -m,
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sozliikbirim bir tiiretim siireci ile degistiginde bile ilgili tiiretimsel parcay:

izlemektedir: kapi-m-ct degil kapi-ci-m.

2.3. Reklam
2.3.1. Reklam Tanimlan

“Fransizca “Réclame” sozciligiinden Tiirk¢ceye gecen reklam; bir iiriin veya kurum
mesajinin, bir goriiy veya diislincenin kitlelere iletilebilmesi amaciyla, cesitli
duyurularin bir bedel karsilifinda, reklam verenin kimligi bilinerek, degisik
mecralarda yayimlanmasi seklinde tanimlanabilir.” (Cetinkaya, 1993: 17)
“Tiiketiciye iiretilen mal ve hizmetler hakkinda yeterli ve dogru bilgiyi cesitli iletisim
araclar1 yardimu ile iletmektir.” (Tenekecioglu, 1988: 17)

“Bir seyi halka tamitmak, begendirmek ve boylelikle siiriimiinii saglamak igin

denenen her tiirlii yol.” ( www.tdk.gov.tr, E.-T.:13.11.11,22:30)

Reklama ait 6zellikleri s6yle siralayabiliriz: (Kocabag ve Elden, 2001: 16)
1. Reklam pazarlama iletigimi icerisinde yer alan bir elemandir.
. Reklam belirli bir iicret karsilig1 yapalir.

. Reklam, reklam verenden tiiketiciye dogru akan bir iletiler biitlintidiir.

2

3

4. Reklam, bir kitle iletigimidir.

5. Reklam yapan kisi, kurum, kurulus bellidir.

6. Reklam ile tiiketici bilgilendirilmeye ve ikna edilmeye caligilir.

7. Reklam mesajlarinda mallar, hizmetler vaatler, odiiller, sorunlara ¢6ziimler
vardir.

8. Reklam, diger pazarlama iletisimi elemanlar: ile isletmenin belirledigi
pazarlama stratejisi dogrultusunda saptanan pazarlama hedeflerine ulagmak

icin koordineli bir sekilde caligir.

“Reklam bugiin yasamimiz: sekillendiren ve yansitan en 6nemli kiiltiirel fakt6rlerden
biridir. Her yerde hazir ve nazir, herkesin yasaminin kagmilmaz bir pargasidirlar:
Gazete okumasamiz ve televizyon izlemeseniz bile, kentsel ortamimiza egemen

kilinan imgelerden kagmnamazsimz. Biitiin medyay:r kaplayan ve higbir sinir
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bulunmayan reklamcilik, acikca 6zerk bir varolusa ve muazzam bir etkileme giiciine

sahip genis bir listyapiy: olusturur.” (Williamson, 2001: 11)

‘ Reklam, tiiketimi bir yasam tarziymis gibi yansitarak insanlarin davramisina yon
veren Onemli bir arag olarak kendini gostermektedir.” (Simsek, 2006: 19)

“Reklam, tiiketicilerin iirin ve hizmetlerden haberdar olmalarini saglar. Reklam,
iletisim en goriilebilir olan bicimidir. Reklamin yaygin ve pazarlama iletisimi
metotlarindan biri olarak kullanimi 6nemini daha da arttirmigtir. Reklam tiikketim
mallar1 i¢in iletisim karmasmnin en 6nemli kismini olusturur. Reklam sayesinde kitle
iletisim araclarinin ulasabildigi en kiiciik tliketici grubuna bile ulasilabilinir.” (Tayfur
2008: 4)

“Reklam, hem tiiketiciye bilgi aktarir hem de tiiketiciyi iirline ya da hizmeti
kullanmaya, satin almaya yonlendirir. Bir baska deyisle, tiiketiciyi {iriinii ya da
hizmeti kullanmaya ikna eder.” (Kiiciikerdogan, 2009: 7)

“Reklam/cilik; tarafsiz bir iletisim degil, aksine iiretici tarafindan bilingli olarak
hedef kitlede yeni bir tutum gelistirmek, mevcut tutumun siddetini artirmak veya var
olan tutumu degistirmek amaciyla kurulan bir etkilesim siirecidir. Reklam
metinlerinde bireyin ve kitlenin bilin¢ altina yonelik mesajlar hakimdir.” (Yilmaz,
2009: 195)

“Reklam, dikkati bir seye ¢cekmek veya birisini bir seyden haberdar etmektir.” (Dyer,
2010: 3)

“Reklam, pazarlama iletisimi aygitlarindan birisidir.” (Ertike ve Yilmaz, 2011: 6)

2.3.2. Diinyada ve Tiirkiye’de Reklamcihgin Kisa Tarihi
2.3.2.1. Diinyada Reklamcihigin Tarihi Gelisimi

“Reklamecilik ticaret kadar eskidir. Reklam anlayis1 insanlik tarihinde ilk alim-satim
ya da degis-tokus faaliyetlerinin baslamasiyla dogmustur. Daha ilk ¢aglarda insanlar
ticari bakimdan satisa c¢ikardiklar1 mallarin  gilizelliklerini, niteliklerini ve
iistlinliikklerini kendileri bizzat anlatmak suretiyle, o ticari esyanin veya tiiketim
maddesinin satigim1 saglamaya ve satis miktarini arttirmaya calisirlardi.” (Tayfur,
2008: 5)
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“Magara devrinden sonraki g¢aglarda ise, ticaret gelismeye baslayinca tiiccarlar,
tacirler sokak sokak gezerek, komsu kdyleri de dolasip, mallarin tamitilmasii yani
reklamini yapmaya baslamislardir.” (Tayfur, 2008: 5)

“Ortagag’da reklamin ilk 6rneklerine rastlamak miimkiindiir. Bu dénemde, 6zellikle
Eski Roma, Yunan ve Ibrani uygarliklarinda gerek tellallarin halka yonelik toplumsal
icerikli duyurular (gladyatr yarislari, yeni toplumsal ve yasal diizenlemeler vb. ile
ilgili) ve gerekse gezici saticilarin mallarmi satmak igin mallari hakkinda bagirarak
yaptiklar1 tanitimlar, ilk ticari reklam 6rnekleri olarak da nitelendirilebilir.” (Avsar
ve Elden, 2004: 11)

“1444’de Alman Jean Gutenberg’in matbaayi icadiyla, reklamcilikta bir ¢igir agilmus,
giiniimiiz reklamciliginin temelleri atilmustir. Bu bulustan sonra reklamlar, el ilanlari
ve gazetelerle yapilmaya baglanmustir. Matbaanmn icadindan sonra okuma yazma
hizla artmus iiretimde yeni teknikler kullamlmaya baglanmistir. O doneme kadar
kiiciik zanaatkarlarin elinde bulunan ve yogun bir sermayeye sahip olmayan sanayi
yavas yavas yogun sermayeden olusan bir sanayi bigimine déniismeye baglamstir.”
(Tayfur, 2008: 6)

“Reklam, ayaklanip kosmaya sanayi devrimiyle beraber basladi. Gazetenin kitle
iletisim araci olarak yiikselisi, reklam: destekleyen unsur oldu. Teknolojideki
ilerlemeler, tiiketici iiriinlerinin daha énce hayal edilemez boyutlarda iiretilmesine ve
ambalajlanmasina olanak tamdi. Gida, giyim, sabun vs. bollugu, kapilarimn
onlerinde faaliyet gostermis iireticileri uzaklardaki pazarlara gitmek konusunda
cesaretlendirdi. Bazi iireticiler, perakende magazalar zincirleri kurdu. Bir kism
mallarini toptancilar ve araci perakendeciler ile dagitma yoluna gitti. Uriinlerini
adlarin1 ve yararlarim tiiketicilerin belleklerine yazmak igin iiriinlerine marka koyup
reklamini yapmaya bagladilar.” (Tungate, 2007: 21)

“Ekonomik alanda reklam, yasanan yogun sanayilesme hareketi ile birlikte
gelismeye baslamigtir. Buna bagli olarak reklami ortaya ¢ikaran makinelesme
hareketi ve bunun dogal sonucu olarak da kitlesel iiretim kavramidir. Ancak bu
dénemde yapilan reklamlar gerek teknik agidan, gerek mesaj ve stratejik ¢aligmalar
yoniinden detayli ve profesyonelce hazirlanmadiklari igin yeterince etkili degillerdi.”
(Avsar ve Elden, 2004: 12)

“Teknolojinin gelismesi sonucunda reklam medyasimn da farklilagarak ¢ogalmasi,
reklam sektoriinii olumlu yonde etkilemis ve gelistirmistir. 1907°de Marconi’nin ilk

radyo yayminda basarili olmasi reklamcilik sektorii agisindan degisik bir reklam
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medyasinin dogmasma neden olmustur. Isitsel bir kitle iletisim medyas1 olarak
radyo, genel kitleye hitap eden s6z ve miizik yayinlari yapmasi nedeniyle, 1920’lerde
giiclii bir reklam medyas: olarak kullamimaya baglanmistir.” (Tayfur, 2008: 6)
“Yirminci yiizyilin sonlarina dogru geligen uydu yaymcihigi ve internet ozellikle
uluslar aras alanda faaliyet gosteren isletmelerin reklam faaliyetlerine 6nemli bir yer
tutmaya baglamigtir.” (Tayfur, 2008: 6)

“1920’1i yillar, reklamciligin bilyiik bir hizla gelisme gosterdigi yillar oldu. Bu
yillarda pazarlama sadece malin iiretimi ile simrli kalmamaktaydi. Pazarlama,
kitlesel boyutlarda iiretim yapan ireticiler igin, irettikleri ¢ok sayida Urini
tiiketicileri ile bulusturabilmek icin etkin satig faaliyetlerini ve reklami da
kapsamaktaydi. Bu donemde reklam faaliyetleri iireticilerin géziinde ¢ok onemli bir
pazarlama etkinligi olarak on plana ¢ikmus, imalat kadar onem kazanmustir,
Reklamda slogan kullaniminin ortaya ¢ikmasi da yine 1920°li yillara rastlar. 1920°li
yillarin reklamcilik agismdan belki de en énemli olay1 ise, radyonun da bir reklam
mecrasi olarak reklamverenler ve reklamcilar igin onem kazanmaya baslamasi
olmustur.” (Avsar ve Elden, 2004: 13)

“Ancak 1930’lu yillar, diinyay: etkisi altina alacak biiyiik bir ekonomik bunalimin
yasandig1 yillar olmustur. Bu olumsuz kosullar ve Ikinci Diinya Savasi déneminde
ekonomik ve toplumsal anlamda yasanan olumsuzlukliara ragmen, 1940-1950’lerde
reklamcilik biiyiik bir hizla gelismistir. Burada ozellikle, 1940’1 yillarda hem gorsel,
hem isitsel Ozellige sahip bir ara¢ olarak reklam diinyasimn hizmetine giren
televizyonun biiyiik etkisi olmugtur. Oyle ki, bu dénemlerde isletmelerin reklama
ayrdiklan biitgeler biiyiimiig, reklam alaninda faaliyet gosterecek sirketler reklam
sektdriiniin temellerini atmaya baslamislardir. Giiniimiizde, 6zellikle diinyanin tek bir
pazar haline gelmesi, ¢ok uluslu sirketlerin uluslar arasi arenada faaliyet
gostermeleri, ¢ok uluslu reklam ajanslarnin da uluslar aras: sirketlerle birlikte yeni

pazarlara girmelerine yol agmistir.” (Avsar ve Elden, 2004: 13)

2.3.2.2. Tiirkiye’de Reklamcih@in Tarihi Gelisimi

“Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de reklamciigin gelisimini, kitle iletigim
araglarinin gelisim siiregleriyle birlikte incelemek gerekir. Ulkemizde reklamciligin

ilk 6rnekleri sozlii reklamlardir. Tellallar, ¢igirtkanlar, isportacilar ve tezgahtarlar
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bunlarin en giizel 6rneklerini olugturur. Bu reklamlara sesli reklamclik denir.”
(Tayfur, 2008: 7)

“16. yiizyllda Almanya ve 17. Yiizyilda Ingiltere’de baslayan basin reklamlarimnin,
tilkemizde 19.yiizyilin ortalarinda giindeme geldigini gérmekteyiz.” (Avsar ve Elden,
2004: 13)

“Osmanli déneminde ilk gazete 1860’da Agah Efendi tarafindan ¢ikarilan Teciiman-1
Ahval olmugtur. Bundan bir yil sonra, Sinasi’nin ¢ikardii Tasvir-i Efkir gazetesi
yaymn hayatina baglamugtir. Ancak, okuryazar sayisinin ¢ok az olmasi, gazetelerde
kullanilan dilin agir ve agdali olmasi gibi sebeplerle, tirajlar beklendigi gibi
olmamigtir. Bu donemde gazetelere verilen ilan ve reklamlar da kayda degmeyecek
kadar azdir. Gazetelerimizde ilk rastlanan ilanlar satilik ev, arsa, ¢ok nadiren kitap ve

bir iki de resmi ilandir.” (Avsar ve Elden, 2004: 14)

“Ulkemizde 1951 yilinda yapilan kanuni bir diizenlemeden sonra reklam ortami
olarak hizmet vermeye baslayan radyoda ise, ilk reklamlar1 bankalar, resmi ya da
yar1 resmi kuruluslar ile biiylik firmalarin verdigini goriiyoruz.” (Avsar ve Elden,
2004: 16)

“1972 yiinda TRT’de ticari yaymnlara baglanmasi ve ardindan da renkli yaymna
gecigle birlikte reklamcilikta Onemli gelismeler saglanmistir. Daha sonraki
doénemlerde 6zel tv ve radyo kanallarinin yayin hayatina ge¢gmesi, yani sira kablolu
tv, teletex gibi hizmetlerin de gelismesiyle, iilkemizde de reklamecilik sektorii
diinyadaki Ornekleri gibi tiim c¢agdas reklam ortamlarindan yararlanmaya
baglamistir.” (Avsar ve Elden, 2004: 16)

2.3.3. Reklam Amaclan

“Reklamin hedef aldig: tiiketici kitlesine ulagmasi, mesajlarrm  bu  kitleye
verebilmesi, gerekmektedir bu da reklamin Oncelikle iletisimin amacimi yerine
getirmesiyle miimkiin olabilir.” ( Kocabas ve Elden, 2001: 22 )

“Bir iletisim siireci olarak da degerlendirebilecegimiz reklam, siirecin tiim 6gelerini
biinyesinde toplamaktadir. Kaynak; reklam veren kisi, kurum ya da kurulustur. Mesaj
ise, insan ve insan topluluklarinin ortak anlam ¢ikarabilecegi ses, sekil gibi 6gelerden
olusur. Belirli anlamlarin her zaman aym seslerle ifade edilmesi konusmayi, gorsel

olarak her zaman ayn1 sembollerin kullanilmas: ise yaziyi olusturur. Bundan bagka
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reklamda iletisim amacim gergeklestirmek i¢in kullanilan mesajlari olustururken
konusma ve yazinin yani sira bunlari destekleyen miizik, 151k, grafik vb. hareketli ya
da hareketsiz gesitli gorsel unsurlar kullanilir. Mesaj olusturma asamasinda reklamin
hedef aldig: tiiketici kitlesinin dogru bi¢imde tanimlanmasi, reklamin yaraticilifina
ait caligmalarin yeterli diizeyde, titizlikle ve olabildigince Ozgiin bigimde
tasarlanmasi gerekmektedir. Mesajin iletilebilmesi i¢in en uygun kitle iletisim
araclarinin secilmesi, bu araglar icerisinde yine en uygun siire ve yerin belirlenmesi
de 6nemli sorunlardan bazilaridir.” (Kocabas ve Elden, 2001: 22)
“Reklamin iletisim amaci, bilindigi gibi tarafsiz bir iletisim degil, tam tersine iretici
tarafindan bilingli olarak yonlendirilmis, bilinglendirilmis bir iletisimdir. Reklamdan
beklenen, gerceklestirilmesi istenen baslica amag; iireticinin pazara sundugu Uriiniin
satilmasim saglamak ya da satigi devam eden bir iiriiniin pazar tarafindan var olan
talebini arttirmaktir.” (Kocabas ve Elden, 2001: 23)
“Reklamin satis amaci, kisa vadede ve uzun vadede olmak tizere iki bicimde goriiliir.
Kisa vadede reklam, tiiketicileri motive ederek kiiciik bir zaman dilimi igerisinde o
mal ya da hizmeti satin almaya ikna etmeye ¢aligir. Uzun vadede ise firmalar reklam
sayesinde iirettikleri mal ya da hizmeti tanitarak, tiiketiciye getirecegi avantajlar ile
yararlar1 gostererek o mal ya da iiriine kars: talep yaratmay: amaglar. Reklam, ister
uzun vadede isterse kisa vadede satis amacini tagisin, her iki durumda da ortak
noktalar bulmak miimkiindiir:

1. Tiiketici ya da araciya bilgi vermek,
Mal ve hizmetlerin tiiketimini kisa ya da uzun donemde arttirmak,
Toptan ve perakendeci saticiya yardimci olmak,

Mal ya da hizmete kars1 talep yaratmak,

w»ok »N

Talebin yaratacag: fiyat esnekligini en aza indirmek.” (Kocabas ve Elden,
2001: 24)

Bat1 (2010: 11); reklam ekonomik bir arag olarak, marka olusumunu saglamayi, iiriin
veya hizmeti piyasada tutundurmayi, onu satmayr ya da talebi artirmay:
amaclamaktadir. Bir iiriin ya da hizmetin satigini artirmak temel hedefken, bir yandan
da ekonomik haberlesme islevi goriir.

“Reklamda bireylerin {iriiniin satin almasi yoniinde tutum ve davramglarim
degistirmeleri ya da satin almaya ikna edilmeleri sz konusudur. Bu baglamda,

reklam iletisi olusturulurken bagvurulan strateji (gengiidiim), yontem aracilifiyla
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reklamumn tiirii de farklilagmaktadir. Ornegin 1950’lerde ortaya cikan davramisg
yontemleri ve siirecleri benimseyen davramigg1 (mécaniste) reklam, gereksinimleri
g0z ardi ederek yalmzca iiriiniin satin alinmasina odaklidir. 1960’larda ortaya ¢ikan
kuramlar dogrultusunda, {iriiniin simgesel oOzellikleri ve deferi iizerine
yogunlasilmistir. Bdylelikle psikanalitik incelemelerden yararlanan, istek
uyandirmak {izerine yapilan aragtirmalar1 destek alan, “cekici (suggestive) reklam”
tirii belirmistir. Daha sonraki yillarda, toplumsal yararlari ve bireyin kendini
gergeklestirmesine odakli, satin almay: ikinci plana iten “Toplumla biitiinlestirici
(projective) reklamla karsilagiriz. 1970’ler reklamin bi¢im degistirerek, mizaha,
gostergelere yoneldigi yillardir. Boylelikle iletiler daha dinamik bir gériiniim almigtir

ve “oyunsal / eglendirici reklam” ortaya ¢ikmustir.” (Kiigiikerdogan, 2009: 11)

“Reklam iletisinin akilda kalici, ikna etmeye yonelik olmasi ve bilgi verici niteliginin
bulunmas: reklam amaglar ile 6rtiigmektedir. Bu ii¢ 6ge reklamin ii¢ temel 6zelligi

ve islevidir” (Kiiglikerdogan, 2009: 15) :

Bilgi verici iglev: Yeni bir lirlin ya da hizmet {izerine tamitici bilgi, tiriiniin kullamim
olanaklarn ve pazardaki diger benzer iirlinlerle fiyat ve nitelik agisindan
kargilagtirilmasi ile ilgili bilgiler aktarir reklam.

Ikna edici islev: Hedef kitlede marka bagimhilig yaratma, hedef kitlenin alistig1 iiriin
ya da hizmete yoneltme, {iriiniin niteliklerini belli teknikler ve yontemler kullanarak
sunmak ve boylece hedef kitlenin algilamasim degistirme islevi iistlenir reklam.
Akilda kalicilik iglevi: Uriin ya da hizmetin reklam iletisi araciligiyla hedef kitle
tarafindan -animsanmasim saglama ve iirlin ya da hizmet adim, marka imajim
yaratma iglevi goriir reklam.

Reklami genel olarak degerlendirdigimizde, ii¢ baslik altinda toplayabilecegimiz
birtakim amaglarla, iretici ya da araci isletmeler tarafindan hedef kitle olarak
tammmlanan ve ¢esitli kriterlere gore ayrimlanmug olan insan gruplarina
yonlendirilmekte oldugunu gérmekteyiz. Bu amaglar: iletisim amaci, satig amaci ve

0zel amaglar olarak siralanabilir. (Avsar ve Elden, 2004: 19)
Tayfur (2008: 13) reklamin yapilis amaglarina su sekilde yer vermislerdir:

- Uriin Hakkinda Bilgi Vermek: isletmeler iirettikleri iiriinler hakkinda hedef

tiiketici grubunu; iirtiniin 6zellikleri, kullamm yerleri, kullamm amaglari,
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fiyat, garanti, kalite gibi konularda bilgilendirirler. Bu tiir reklamlar dzellikle

piyasaya yeni giren tirinler i¢in yapilmaktadir.

Pazann Belirli Bir Boliimiin Uriiniin Farkinda Olmasini Saglamak: Her
isletmenin tekel olmadiktan sonra pazarn tamamina hakim olmasi
beklenemez. Her isletme {iiretim kapasitesine, Uriiniin Ozelligine, rakip
sayisina, iiriine olan ihtiyaca ve pazardaki tanmnmigligina gére kendisine bir
pazar payr belirler. Bu nedenle pazarin tiimii isletmenin hedef kitlesini
olusturmaz. Belirlenen pazar payim olusturan kitlenin iirtiniin varhgindan

haberdar edilmesi amaclanir.

Reklanu Yapilan Uriinde Deneme Arzusu Yaratmak: Isletmeler Pazar
paylarm belirlerken, Pazar pay: olarak segilen kitlenin tamaminin nihai alict
olmasim bekleyemez. Ciinkii tiiketicilerin marka aligkanliklar, firma
tercihleri ve diger aliskanliklari yeni bir iriinii benimsemelerine engeldir.
Yapilacak olan islem miimkiin oldugunca deneme oranmi arttirmak ve
deneyenlerin biiyiik bir béliimiinii nihai tiiketici haline getirmektir. Denemeyi
saglamak icin de rakip iiriinlerde olmayip kendi iiriiniinde mevcut olan farkli

ve art1 6zellikler reklamda 6n plana ¢ikarilmalidir.

Uriiniin  Tiiketici Gruba Olan Uygunlugunu Gdistermek: Uriinler
tiikketicilerin istek, arzu ve ihtiyaglarina cevap verdikleri siirece alici
bulabilirler. Bunun igin iriinlerin ihtiyaglari giderebilme kabiliyetleri ve
tatmin dereceleri iizerinde durulur. Reklamda degisik sunum teknikleri
kullamlarak, ihtiya¢ olmayan iiriinler bile ihtiya¢ haline getirilebilir. Bunun
icin de reklamcilar duygusal satin alma motiflerini kullanarak tiiketicileri

savunmasiz bir duruma getirirler.

Uriinde Yapilan Degisiklikleri Gostermek: Ozellikle iiriiniin  hayat
egrisindeki olgunluk ve diigiis donemlerinde {irlin iizerinde degisiklik
yapilarak piyasada tutunmasi amaglamir. Bu degisiklikler; ambalaj, fiyat,
kalite gibi 6geleri kapsar. Yapilan bu degisiklikleri tiiketici gruba duyurmak

icin reklam yapilir.

Marka Imaji Olusturmak: Pazarda aym Ozellige sahip ¢ok sayida liriin

oldugundan, bunlan birbirinden ayiran isimler kullanilir. Bu isimlere ise
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marka denilmektedir. Urlinler markalariyla amlirlar. Omegin elbise alan kisi,
elbiseyi aldig1 yeri degil de elbisenin markasimi sdyler. Marka olusturulursa,

lirliniin piyasadaki yasam egrisi daha uzun olur.

2.3.4. Reklamlarin Siniflandirilmasi

“Gilinlimiize kadar yapilan reklam simiflandirmalari, reklam tiirleri ile ilgili

calismalarin irdelenmesi sonucunda 6 ana Olgiit cercevesinde belirlenebilir”

(Kiigiikerdogan, 2009: 13):

Reklam yapian bolgeye gore reklam tiirleri: Tim iilke genelinde
gerceklestirilen “ulusal reklamlar”, belli bolgelerde tiiketiciye ulasmayi
amaclayan “bolgesel reklamlar” ve perakende satiglara yonelik, bdolge
temsilcilerine yapilan “yerel reklamlar” bu gurupta sayilabilir.

Hedef pazara yonelik reklam tiirleri: iriinu tiikketecek kisileri, guruplari,
kurumlari hedef alan “tiiketici reklamlar1”; dagitim kanalina yonelik, {iretici
firmanin malim1 satmak amaciyla yapilan “tecimsel reklamlar” ve iiretici
firmanin hammadde iiriin alan sanayicileri ikna etmeyi amagladig: genellikle
lirlin iizerine bilgi iceren “endiistriyel reklamlar” bu guruptadir.

Kullanilan kitle iletisim aracina gore reklam tiirleri: Reklamm yayinlandig:
kitle iletisim aracina gore gerceklestirilen reklamlar. Ornegin gazete
reklamlari, dergi reklamlari, radyo ve televizyon reklamlari, sinemada
yaymlanan reklamlar.

Yaratdan iletiye uygun reklam tiirleri: Uriin ya da hizmet niteliklerini ve
yararlarin1 aktaran “iriin reklam1” ve bir kurumun sayginlhigini, seckinligini
vurgulayan, olumlu imaj yaratan “kurumsal reklamlar” bu tiire girer.

Anlatum bicimi ya da igerigfine gore reklam tiirleri: Uriiniin hemen tiiketici
tarafindan satin alinmasma yonelik “sert anlatim bigimli” ya da “dogrudan
reklam” olarak adlandirilan reklamlar ve tiiketicinin tutum ve diisiincelerinde
iiriin yoniinde degisim yaratmayr amagclayan “ikan edici siireci tasiyan”
reklamlar bir bagka deyisle “yumusak anlatim bi¢iminin benimsendigi

“dolayly” reklamlar bu siniflandirma i¢indedir.

Tayfur (2008: 35) reklami su sekilde simiflandirmugtar:

Reklam Yapanlar Acisindan
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Uretici Reklam

Aract Reklam

Hizmet Isletmeleri Reklami
Hedef Pazar Acisindan Reklam
Tiiketici Reklamlar

Ticari Reklamlar
Endiistriyel Reklamlar
Talep Acisindan Reklam
Birincil Talep Reklami
Secici Talep Reklami
Konu Agisindan Reklam
Dogrudan Reklam

Dolayli Reklam

Mesaj Agisindan Reklam
Kurumsal Reklam

Uriin Reklami

Oncii Reklamlar

Rekabet Reklamlari
Karsilagtirmali Reklam
Hatirlatic1 Reklam

Odeme Acisindan Reklam
Bireysel Reklam

Ortak Reklam

Cografi Agdan Reklam
Ulusal Reklam

Bolgesel Reklam

Yerel Reklamlar

Uluslar aras1 Reklamlar
Sosyal Amach Reklam
fletisim Araclarina Gore Reklam
Uygulanan Stratejiye Gore Reklam
[tme Stratejisi

Cekme Stratejisi

Birlesik Strateji
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Avsar ve Elden (2004: 41-46) ise reklamlarin tiirlerine su sekilde yer vermislerdir:
- Reklami Yapanlar Yo6niinden Reklamlar
- Hedef Pazar A¢isindan Reklamlar
- Uygulanmak Istenen Stratejiye Gore Reklamlar
- Talep Yaratma Acisindan Reklamlar
- Genel Amaglar A¢gisindan Reklamlar
- Agik Yapilip Yapilmamas: Yoniinden (Uriin Yerlestirme) Reklamlar
- Karsilagtirmali Reklamlar
- Reklam Metninde Referans/Tanik Kullammina Gore Reklamlar
- Tasidig1 Mesaj Agisindan Reklamlar
- Kullanilan Mesajin Dayanagi Yoniinden Reklamlar
- Zaman Kriterine Gore Reklamlar
- Odeme Agisindan Reklamlar
- Cografi Kritere Gore Reklamlar

2.4. Cocuk ve lletisim
2.4.1. Cocuk Kavram

“Cocuk, kiiciik yastaki oglan veya kiz. Bebeklik ile erginlik arasindaki gelime
doneminde bulunan oglan veya kiz, ugak.” ( www.tdk.gov.tr, E.T.: 17.11.11, 11:33 )

“Cocuk haklarina dair sézlesmenin 1.maddesi, sézlesme amaglar1 agisindan ¢ocugu,
18 yasindan kiigiik insan olarak tanimlamaktadir.” (Cocuk Haklarina Dair Sozlesme
Uygulama El Kitabt, 1998: 1)

“Bebek, 0-2 yas arasimndaki meme, siit veya kucak gocugu; ergen, gelisim agisindan,
ergenlik ¢agina gelmis, 15-16 yas sonrasindaki erkek veya kizlara verilen ad. O halde
cocuk, 2-16 yas arasindaki kiz ya da erkeklere verilen ortak ad olarak agiklanabilir.”
(Giileryiiz, 2006: 5)

““Cocuk”; olgunluga eriginceye dek, her yastaki erkek ve kizlar igin yapilan bir
nitelendirmedir. Cocuk edebiyati kapsamu igindeki “gocuk™ ise bebeklik ¢agmin
bitimiyle ergenlik ¢agi arasindaki gelisme doneminde bulunan kisidir.” (Kibris,
2006: 3)
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2.4.2. Cocuk ve Televizyon

“Televizyonun g¢ocuk ile iligki kurabilmesi yayginlasmas: ile ¢ok yakindan ilgilidir.
Baslangicta televizyonun, hem elektronik hem de pahali bir ev esyasi gibi goriilmesi,
cocuklarm en azindan fiziksel olarak televizyondan uzak tutulmalarina neden
olmustur denilebilir. Daha sonralari ise hem ailelerin daha kolay televizyon
alabilmeleri hem de yaygmlasan gocuk ve egitim programlar1 nedeniyle g¢ocuk ve
televizyon arasindan neredeyse kopmaz bir bagin olustugu sdylenebilir. Sinemanin
ailece gidilecek bir eglence ortami olmaktan ¢ikmasi, teknolojinin ilerlemesi, her
ailenin bir televizyon alabilecek ekonomik giice kavugmasi ile gocuklarin sinema ile

olan iletisimlerinin yerini televizyonun aldig: sdylenebilir.” (Ocel, 2002: 267)

“Egitimciler ve aragtirmacilar, televizyonun bilgi kaynag: olarak gocuk agisindan son
derece 6nemli bir etken oldugu konusunda uzlagmaktadirlar. Televizyonun egitsel
katki unsuru olarak kullammi g6z oniinde bulunduruldugunda, televizyonun
egitimdeki bir katkismin beraberinde getirdigi uyarici zenginligidir. Televizyon,
hareket, renk ve sesi birlestirerek ilgi ¢ekmekte, birden fazla duyuya yoneldigi i¢in
etkisi artmaktadir. Uyaricilarm sunulmasi yaninda bu uyaricilarin organize edilmesi
etkin bir bicimde kullanilmas1 da biiyiik 6nem tagimaktadir. Bir program dncesinde,
izleme sirasinda ya da izleme sonrasinda olusturulacak etkinlikler ile gocuklarin
izleme eylemini edilgenlikten ¢ikarip etkin bir sekilde gergeklestirmeleri saglanabilir.
Bu bir anlamda bagimsiz 6grenmeyi de pekistirecektir.” (Ocel, 2002: 268)

“Televizyon, dogasi geregi hem goze, hem kulaga hitap etmektedir. Ozellikle
Tiirkiye’de aileler, televizyon sadece eglenme maksad: ile degil, aym zamanda bir
bilgilenme ve eglenme araci olarak degerlendirmektedirler, yani televizyon,
Tiirkiye’de pek ¢ok islevi yerine getiren bir aragtir. Televizyon, gok uzun saatler,
Tiirk ailesinin giindeminde olan bir kitle iletisim aracidir da aym zamanda. Bunun
dogal sonucu olarak, bu durum, aile igerisinde yer alan en kiigiik ferdimiz olan
cocuklarimizi da etkiliyor. Televizyon oyle giiglii bir arag ki, ayni anda goriintii var,
ses var, her sey var; degisik kurgularla onun ilgisini ¢ekmek var; sevdigi seyleri
gercekmis gibi onun goziiniin Oniine getirmek var; istedigi yerde oldugunu ona
gostermek var. Biitiin bu var olan olgularla, gocugun pek gok duygusuna akilci,

rasyonel birtakim veriler ile seslenebiliriz. Bu anlamda, televizyon ¢ok giicli bir
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ara¢. Televizyon reklamlar1 da televizyon programlari gibi aym giice sahiptir.”

(Elden, 2004: 73-74)

2.4.3. Cocuk ve Reklam

“I¢inde yasadigimiz ¢aga “iletisim ¢agr” denmesinden de bellidir ki, kitle iletigim
araglari giindelik hayatimizda en 6nemli yerlerden birini iggal etmektedir. Cocuklar
icin ogretici ve egitici nitelikte olan programlar ve filmler onlarin kendilerini
tantyabilme, kisilik gelisimlerine hizmet edeceginden, izlenmeleri tesvik edilmelidir.
Ancak bu olumlu etkisinin yam sira ¢ocugun, oyun ve aile ici iletisimler yerine,
zamaninin biylik kismmm televizyon karsisinda gegirmesinin, televizyonun esiri
olmasinin 6niine gegilmelidir.” (Goka, 1992: 39)
“Tum kitle iletisim araglan igerisinde, televizyonun gocuklar tarafindan en cok
kullanilan ara¢ oldugunu gérmekteyiz. Cocuklar, diger birgok televizyon programi
ile oldugu gibi, televizyon reklamlar ile de ¢ok yakindan ilgilenmekte ve televizyon
reklamlarina sik¢a maruz kalmaktalar.” ( Elden, 2004: 59)
“Cocuklarin reklami anlama diizeyleri iizerine yapilan bir aragtirmanin ortaya
koydugu birkag sonucu gdyle siralayabiliriz” (Elden, 2004: 71):
® 5 yagindaki ¢ocuklarn ¢ogunlugu, reklamlarin iglevi iizerinde hicbir
diisiinceye sahip degil; yiizde 68’1 reklami yalnizca bigimsel &zellikleriyle
tanimlamakta; yiizde 26’s1 onun bilgi verme islevini 6ne ¢ikarmakta; sadece

ylizde 6’s1 inandirma amacindan haberdardir.

¢ 8 yasinda, reklamimn yalmzca bi¢im yoniinden farkliliklarimi gérenler, grubun
yiizde 18’inden fazla degil; ylizde 57si ona bilgilendirme islevi yiikliiyor;

ancak geri kalan yiizde 25’lik kesim inandirma amacim gérebiliyor.

¢ 11 yasinda, grubun yiizde 57’si reklamlar: bilgilendirme isleviyle tanimliyor;

ylizde 41°i inandirma amacim anliyor.

“Giiniimiiz iletigim ortamlar i¢inde ¢ocuklarin en ¢ok kargilastiklar: iletisim
metinleri arasinda reklamlarin yer aldigi sdylenebilir. Bunun temel nedeni,

giiniimiizde ¢ocuk niifusunun kazanmakta oldugu 6nemdir.” (Ocel, 2002: 329)
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“Bugiin hangi toplumda olursa olsun, yetiskin merkezli bir ¢ocuk reklamindan sz
edilebilmektedir. Kimi toplumlarda ortiik olarak iglevlerini yerine getiren reklamlar,
kimi toplumlarda daha agik ve goriilebilir bir bi¢imde dogrudan c¢ocuklari
hedeflemektedir.” (Ocel, 2002: 330)

“Reklamcilar agisindan ¢ocuk ¢ok degisik anlamlar tagiyabilmektedir.

a) Cocuk yetiskinlere yonelik tiiketimleri daha sevimli kilabilen bir varliktir ve
yetiskinlere ulagmak icin bir koprii olarak goriilmektedir.

b) Cocuk yetiskinlerin c¢ocuklara yonelik tiiketimlerini yonlendirebilen bir
varliktir ve sonugta yetigkin harcamalarinin ¢ocuk merkezli olmasina neden
olmaktadir.

¢) Cocuk, cocuklara yonelik tiiketimleri yonlendiren bir konumdadir.

d) Cocuk, cocuklara ve yetiskinlere yonelik tiiketimleri yonlendirebilen, bireysel
harcama yetkisi olan gelecekteki iiretin ve tiikketim bi¢imlerini yonlendirecek

bir varlik olarak goriilmektedir.” (Ocel, 2002: 331)

“Cocugun tiiketici kimliginin farkina varilmasi ile g¢ocugun Kkendisi igin ve
yetigkinlerin ¢ocuklari i¢in harcamalarinin 6nemi ve boyutu ortaya cikarilmstir.
Bunun da &tesinde, tiim iletisim metinlerinde ¢ocuklara yonelik iletilerin oram ve
etkinligi artmig, cocuk, iletisim metinlerinin vazgecilmez parcasi ve hedefi haline
gelmistir. Cocuk ve reklam iligkisinin dogrudan kurulabildigi ortamlar ¢ok kisitlidur.
Bu nedenle, reklamlar iletisim ortamlarini olabildigince karli bir bigimde kullanmaya
caligmaktadirlar. lletigimin her boyutunda reklam iliskisini gormek olasidir.
“Televizyon-reklam iliskisi”, “Video-reklam iligkisi”, “Sinema-reklam iligkisi”,
“Bilgisayar-reklam iligkisi”, “Gazete-dergi ve reklam iligkisi” bigiminde ¢ocugun
karsisina aslinda alilmamak ve yasamina konumlandirmak igin hicbir gérsel ve
kavramsal altyapiya kavugmadifi donemlerden baslayarak ¢ikan reklamlar,
toplumsal iletigime baglar baglamaz ¢ocugu kusatmaya baslamaktadir.” (Ocel, 2002:
332)

“Reklamlarin énemli bir yoni, toplumsal iletisim metinlerinde ve ortamlarinda
siirekli devinen bir yapida olmalandir. Ancak, ¢ocuk bu dongiiden uzak durdugunda,
reklamin devinimi ne denli etkili ve yogun olursa olsun, ¢ocugu igine almayacaktir.”
(Ocel, 2002: 332)

Cocuklarin iletisim metinlerinde alicy, tiiketici, izleyici rollerini dort grupta toplamak
olasidir (Ocel, 2002: 142):
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a. Rastlantisal Tiiketicii Bu durum, genellikle cocugun iletinin asil hedefi
olmamasi durumunda s6z konusudur. Omegin, cocuk, televizyon izlerken
reklamlarda otomobil lastigi reklamim goriir. Bu reklamin asil hedef kitlesi
icinde yer almadigi halde, bu reklam izlemesi, onun rastlantisalligindan
kaynaklanmaktadir. Bu tiir tiiketimde iletilerin gocuga ulasmasi, onun alic1 ya
da tiiketici konumda bulunmas! tiimiiyle rastlantisaldir. Iletisim ortamlarmnin
kisitl oldugu gevrelerde rastlantisal tiiketici modeli siirekli kullanimdadir. Bu
durumda ortamin ya da aracin ¢ocufun yasma ve durumuna uygun olup
olmadig1 g6z Oniinde bulundurulmaz. Ormnegin, kasabadaki tek sinemaya
gelen filmler, ¢ocuklara uygun olsun ya da olmasin, sinemaya giden cocuklar

tarafindan izlenir.

b. Bilingli Tiiketici: Cocuk, neyi istedigini, nigin istedigini kesinlikle
bilmektedir. Kendisi iletinin asil hedefidir, ya da hedef durumuna gelmeyi
arzulamaktadir. Her iki durumda da iletisim olayina belli bir bilingle yaklagim
s6z konusudur. Omegin cocuk okuldan déndiigiinde yorgun oldugunu
soyleyip biraz dinlenmek igin televizyon izlediginde, karsisinda ¢ikan onca
kanal icinde kendisini biraz oyalayacak, dinlendirecek, eglendirecek olam
secer. Omegin cam biskiivi isteyen bir ¢ocuk, markete gidip onca iriin
arasindan yalmzca bir paket biskiivi alip ¢ikabilir. Bu onun, olaya kararli ve
bilingli bir sekilde yaklagngim gostermektedir. Bir miktar medyanin bir
miktar da sosyal grubun etkisi ile bilinglenen gocuk artik neyi istedigine karar

verebilmekte ve bu konudaki tercihini dile getirebilmektedir.

c. Secici Tiiketici: Gocuk, iletilerde bir segicilik igindedir. Kendine
yonlendirilen iletisim metinlerinden se¢meler yapar. Burada bilingli bir
degerlendirme ve yorumlama soz konusudur. Omegin ¢ocuklarin yalnizca
belli markalardaki yiyecekleri tercih etmeleri, belli oyun yerlerine ya da
lokantalar1 ve yiyecek tiirlerini tercih etmeleri, onlarm bu segici tiiketici

roliinden kaynaklanmaktadir.

d. Yonetici Tiiketici: Yonetici tiiketici, ne tiiketecegini, ne istedigini tam olarak
bilen, bunu elde etmek icin de kargisindakine gerekli uyar1 ve baskilar1 yapan
bir tiiketici tiirii olarak simflanabilir. Yonetici olmasi, tiikketimin yOniinii ve

yogunlugunu degistirmesinden kaynaklanmaktadir. Omegin, ¢ocuklarmn ¢izgi
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filme ve bilim kurgu filme olan dugskiinliikleri, yapimi digerlerine gore
olduk¢a zor ve masrafli olmasma karsin, konulu ¢izgi film iiretimini
arttirmakta, bilim kurgu filmlerinde ¢ocuk karakterlerin 6nemli roller

istlenmesine sebep olmaktadir.

“Bu dort farkli tipteki alici, tiiketici iretimin “niteligini”, “siklifim” ve
“yogunlugunu” belirler konumdadir. Cocuklarin her birinin, yagamlarimn ilk
yillarinda rastlantisal tiiketici oldugu kabul edilebilir. Daha sonra, iginde
bulundugu aile ve c¢evre diizenine, iletisim sistemine ve kendi bireysel
yaraticilik diizeyine gdre ¢ocuk, zaman icinde diger tiiketici rollerini almaya
baglar.” (Ocel, 2002: 144)

Cocuklarla ilgili reklamlar diizenlenirken, genelde 4 farkli noktaya
bakilmaktadir (Sonmez, 2004: 83) :
1. Dogrudan cocuklara yonelik olarak yapilan reklamlar,

2. Iginde gocuk unsuru kullanilan ve yetiskinlere yonelik olarak yapilan

reklamlar,

3. Iginde ¢ocuk unsuru kullanilan ve ¢ocuklara yénelik olarak yapilan

reklamlar,

4. Dogrudan yetiskinlere yonelik olarak yapilan, ancak ¢ocuklarin yayinlari
izledigi saatlerde yayinlanmas: halinde, bunlara zarar verebilecegi

diisliniilen reklamlar.
2.5. Ilgili Arastirmalar

2.5.1. Reklamlarin Cocuklar Uzerindeki Etkisine iliskin Aragtirmalar

Yiiksek Lisans Cahismalan

Funda Teker’in 2004 yilinda yaymnladigi yiiksek lisans ¢alismasinda su sonuglara
ulagilmigtir: “Arastirmaya katilan 6grencilerin evinde en az 1 tane televizyon
bulunmaktadir. Devlet okuluna giden 6grenciler hafta sonlar1 genellikle 3-4 saat
televizyon izlerken, 6zel okula giden 6grenciler 1-2 saat televizyon izlemektedirler.
Televizyon 6grencilerin igindeki arzu ve beklentilerin zevk ve eglence, haber alma,

merak ve rahatlama duygularina cevap vermektedir. Ozel okula giden 6grenciler,
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devlet okuluna giden o6grencilerden reklami daha ¢ok sevmektedir (p<0.05).
Ogrenciler tanitim yapilan iiriine giivenmemekte ya da bazen glivenmektedir. Devlet
okuluna giden &grenciler, 6zel okula giden 6grencilerden daha ¢ok reklami yapilan
iiriinlerden satin almaktadir (p<0.05). Genelde yiyecek, giyim ve icecek

reklamlarindan etkilenerek bu tiriinleri satin almaktadirlar.

Oguz Budak’m 2006 yilinda yaymladig: yiiksek lisans ¢alismasinda su sonuglara
ulasilmagtir: “Televizyon ile ¢ocuklar arasinda giiclii bir bag bulunmaktadir. Giinliik
ortalama iki saat televizyon izleyen g¢ocuklar, binlerce reklamla karsi karsiya
kalmaktadirlar. Cocuklar reklamcilar i¢in, bugiiniin ve gelecegin Onemli miisteri
kitlesini olusturmaktadirlar. Televizyon reklamlarinin ¢ocuklar iizerinde olumlu ve
olumsuz bir takim etkileri bulunmaktadir. Televizyon reklamlarinda goérdiikleri her
{irinii satin almak isteyen c¢ocuklar, yanlig tiiketim aligkanliklan kazanmakta,
neticede tiikettikce mutlu olan nesiller ortaya ¢tkmaktadir. Televizyon reklamlarinin
olumlu yonii olarak ise, cocuklar dig diinya hakkinda bilgi sahibi olmakta, cinsiyet
rollerini 6grenebilmektedirler. Yine televizyon reklamlar1 bir iiriiniin ne zaman,
nerede ve nasil kullamlacagi hakkinda g¢ocuklara ogretici bilgiler vermektedirler.
Arastirma sonucuna gore; ¢ocuklar reklam araglan icinde en ¢ok televizyonu (%45)
sevmektedir. Cocuklar, reklam filmlerinin en ¢ok miiziginden (%30.6), sonra reklam
filminden, rol alan kisilerden ve iiriiniin kendisinden hoglanmaktadirlar. En begenilen
iirlin reklami sirasiyla otomobil (%31), giyim, icecek-yiyecek, oyuncak, gazete,
beyaz esya, banka ve temizlik iriinleri seklindedir. Cocuklar harcama yaparken
televizyonda reklamim gordiikleri iiriinlerin bazen (%62.3) etkisinde kalmaktadirlar.
Ailelerini de bazen (%48) bu konuda etkilemektedirler. Televizyon reklamlarinda
cocuklarin yer almasmn reklamin basarisim  olumlu  yonde etkiledigi
distiniilmektedir. ”

Doktora Calismalar

Nurhan Zeynep Tosun’un 1991 yilinda yaymladigi doktora ¢aligmasinda su
sonuglara ulagilmustir: “Ug farkli gelir diizeyinde bulunan 1500 anneye uygulanan
ankette ¢ocuklarin en ¢ok begendigi televizyon programinin “reklamlar” oldugu
belirlenmistir. Cocuklarm reklamlar1 begenip ilging bulduklarini sdyleyen anneler,
bu begenilerinin ana nedeninin reklamlardaki tipler ve bu tiplerin davramslar
oldugunu belirtmektedirler. Reklamlardaki iirtinlerin sunulug sekillerinin ve reklam

miiziklerinin ¢ocuklarin reklamlari ilging bulmalarinin diger nedenleri arasindadir.”
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Makaleler

Miige Elden ve Ozkan Ulukoék’iin 2006 yilinda yayinladiklar1 makalede reklamlarin
cocuklara gore olup olmadigim incelemisler ve su sonuglara ulasmiglardir: “
Ulkemize baktigimizda reklam kurulu, radyo televizyon iist kurulu ve reklam
Ozdenetim kurulu koyduklar1 kanun ve denetlemelerle ¢ocuklar: reklamin olumsuz
etkilerinden korumaya c¢aligmaktadir. Cocuklara yonelik reklamlarda etik ve
denetimsel calismalarin reklamlar1 hazirlayan kesim (gerek reklam veren, gerekse
reklam ajanslari), ilgili kanunlar1 koyan ve bunlar1 denetleyen kurumlar ve elbette
ebeveynler tarafindan yiiriitiilebilecegini unutmamamiz gerekmektedir. Ancak bu
noktada reklami hazirlayanlara diger kisilere oranla daha fazla gorev diismektedir.
Zira ¢ocuklarin daha savunmasiz ve etkilenmeye acik olmasi nedeniyle reklamlar
hazirlayan ve bunlar yayinlayan kuruluslarin ¢ok daha dikkatli olmasi ve daha
ileride ¢ocuklar iizerinde ortaya cikabilecek psikolojik sorunlar1 goz Oniinde

bulundurarak reklam mesajlarin1 buna gore hazirlamalar: gerekmektedir.”

2.5.2. Yapim Ekleri Ogretiminde Yeni Yaklasimlar

Yiiksek Lisans Cahsmalar:

Erhan Yesilyurt’un 2011°de yaymnladig: yiiksek lisans tez ¢aliymasinda yapim ekleri
Ogretiminde yaratici drama uygulamalar1 kullanilmig ve su sonuglara ulagilmigtir: “
Yaratic1 drama yontemi, dgrencilerin yapim eklerini dgrenmesinde olumlu etkiye
sahiptir. Elde edilen veriler ¢ercevesinde, yaratici drama yonteminin geleneksel
yonteme gore yapim eklerinin 6grenilmesinde daha biiyiik ve olumlu bir etkiye sahip

oldugu goriilmektedir.”

Zeynep Aydin Yilmaz’in 2001°de yaymnladig: yiiksek lisans tez ¢aligmasinda yapim
eklerinin Ogretimi igin bol resimli ve aligtirmali materyaller kullanilmig, deney ve
kontrol gruplar iizerinde bu teknikler kullamilmig ve su sonuglara ulagilmigtir:
“Yapilan uygulama sonrasinda son test sonuglarina bakildifinda deneme grubunun
ortalama puanlar: ile kontrol grubunun ortalama puanlar arasinda anlamli bir fark
oldugu goriilmiistiir. Ayrica yapilan izleme testi sonuglarinda deneme grubunda
bilgilerin daha kalici oldugu ortaya c¢ikmistir. Biitiin bu sonuglar, yeni Ogretim

yontemi ve materyallerinin etkililigini gostermektedir.”
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Murat Dingay’n 2008’de yayinladig yiiksek lisans tez ¢aligmasinda yapim ekleri ve
¢ekim ekleri arasindaki farklar ogretmen igin deney ve kontrol grubu olusturulmus
ve deney grubunda gorsel dgeler kullanilmig, kontrol grubunda geleneksel yontem
kullanilmugtir ve su sonuglara ulagilmigtir: “Yapilan son testte ¢ikan sonuca goére her
ne sekilde olursa olsun yapim ve ¢ekim eklerinin arasindaki farkin dgretiminde
gorsel 6gelerin kullammi 6grencilerin bagar1 diizeyini olumlu yénde etkilemektedir.
Uygulama esnasinda gorsel 6gelerle anlatilan derste 6grenci katthminmin diger gruba

gore daha yiiksek oldugu goriilmiistiir.
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BOLUM 3
YONTEM

Bu bolimde; arastirmanin modeli, evren ve orneklemi, veri toplama araglar

belirtilerek verilerin toplanmas1 ve analizi ile ilgili agiklamalara yer verilmigtir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Arastirma, ilkogretim altnci simf Tiirkge dersinde reklam filmlerinin yapim
eklerinin dgretimine etkisini belirlemek amaciyla yapilmistir. Aragtrmanin modelini
“&n test-son test kontrol gruplu deneme modeli” olugturmaktadir. “Ontest — sontest
kontrol gruplu modelde, yansiz atama ile olusturulmus iki grup bulunur. Bunlardan
biri deney, oteki kontrol grubu olarak kullanilir. Her iki grupta da deney oncesi ve
sonras1 Slgmeler yapilir. (Karasar, 2009: 97)”. Yansiz atama ile olusturulmus
gruplarda yapim ekleri konusu arastirmaci tarafindan senaryolan yazilmis ve
cekilmis olan reklam filmleri ile islenirken, kontrol grubunda geleneksel egitim

ortaminda islenmigtir.

Aragtirmada nicel veriler "Kisisel Bilgi Formu", "Yapim Ekleri Bilgi Testi" ,

~ %9

“Tiirk¢e Dersine Iligkin Tutum Olgegi” ile elde edilmistir.

3.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin  evrenini, 2011-2012 egitim-6gretim yilinda, Sakarya ili Hendek
ilgesindeki Noksel Ilkégretim Okulu 6. smif 6grencileri olusturmaktadir.

Omeklemi ise, 2011-2012 egitim-6gretim yilinda, Sakarya ili Hendek ilgesindeki
Noksel ilkogretim Okulu 6.siuf dgrencilerinden yansiz bir sekilde olusturulmus ve
yirmi beser kisilik iki gruba ayrilms, toplam 50 dgrenci olusturmaktadur. Tesadiifl

olarak bu gruplardan biri deney grubu, digeri de kontrol grubu olarak belirlenmistir.
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3.3. Veri Toplama Araclari

Aragtirmada veriler her iki gruba uygulanan "Kisisel Bilgi Formu", "Yapim Ekleri

w299

Bilgi Testi" , “Tiirkce Dersine Iliskin Tutum Olgegi” aracihifiyla toplanmustir.

3.3.1. Kisisel Bilgi Formu:

Ogrencilerin kisisel bilgileri ile tutumlar1 ve Tiirkce yapim ekleri bilgi testi bagarilari
arasindaki iligkiyi gozlemleyebilmek ic¢in uygulama Oncesinde deney grubu ve
kontrol grubuna “Kisisel Bilgi Formu” uygulanmigtir. (EK 1) Form uzman goriisii
alinarak hazirlanmigtir. Cinsiyet ve yas durumlan ile 6grenci tutum ve basarisi
arasindaki iligki istatistiksel olarak degerlendirilmistir.

3.3.2.Yapim EKkleri Bilgi Testi:

Uygulama Oncesi ve sonrasinda deney grubu ve kontrol grubu 6grencilerine cesitli
soru bankalar1 ve deneme sinavlarinin taranmasi sonucunda yapim ekleri konusu ile
ilgili sorular arastirmaci tarafindan hazirlanarak yirmi soruluk “Yapim Ekleri Bilgi
Testi” olusturulmugtur. (EK 2) Test sorular1 dort sikli olup Tiirk¢e Dersi Programi’na
uygun olarak hazirlanmigtir.

Yapim Ekleri Bilgi Testi sorulan Tiirk¢e egitimi alaninda uzman 2 dgretim iiyesi, 2
Tiirkce Ogretmeni (en az 5 yil deneyimli) ve 1 psikolojik damigma ve rehberlik
uzmani tarafindan kapsam gecerliligi bakimindan incelenmis ve uygun bulunmugtur.
3.3.3. Tiirkce Dersine iliskin Tutum Olcegi:

Ogrencilerin Tiirkce dersine iliskin tutumlarim belirlemeye yonelik deney grubuna
bilgisayar destekli 6gretim uygulamasinin ncesi ve sonrasinda; kontrol grubuna da
geleneksel egitim oncesi ve sonrasinda Ozcan Demirel (2011b: 180-181)’in
gelistirdigi “Tiirkce Dersine Iliskin Tutum Olgegi” uygulanmustir. (EK 3)

Tiirkge Dersine iliskin Tutum Olgegi kesinlikle katilmiyorum (1) , katilmiyorum (2) ,
kararsizim (3) , katiliyorum (4) , kesinlikle katiliyorum (5) biciminde 5°li likert
modelinde gelistirilmistir. Tutum 6l¢egi on dort olumsuz, on sekiz olumlu maddeden
olugsmaktadir. Ters maddeler SPSS 13.0 paket programinda diizenlenerek yeniden

kodlanmustir.
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3.4. Verilerin Toplanmasi
Aragtirmanin  amacimi  test etmek amaciyla sirasiyla asagidaki  islemler

gerceklestirilmigtir:

2011-2012 egitim-6gretim yili eyliil- kasim aylan arasinda aragtirmanin amacini test
edecek olan reklam filmleri hazirlanmistir. Arastirmaci tarafindan hazirlanan reklam
filmleri uygulama oncesinde konu alam uzmanina gosterilerek onlarin goriisleri

alinmus ve reklam filmlerine son sekli verilmistir.

Aragtirmanimn uygulamasi igin, Sakarya ili Hendek ilgesindeki bir devlet ilkogretim
okulu olan Noksel Ilkogretim Okulu belirlenmistir. Arastirmamin uygulama izni ( EK
7) alindiktan sonra tesadiifi Srneklem yoluyla bu okulun altincr simf ogrencilerinden

yirmi beser kisilik deney ve kontrol grubu olusturulmustur.

Uygulama, okulda deney ve kontrol gruplarinda Tiirkge Ogretmeni (arastirmacimin

kendisi) tarafindan yiiriitilmiigtiir.

Uygulama 6ncesinde iki gruba da "Kisisel Bilgi Formu", "Yapim Ekleri Bilgi Testi",
“Tiirkge Dersine Iligkin Tutum Olgegi” uygulanmistir. Arastirmada yapim ekleri
konusu, kontrol grubunda geleneksel dgretim yontemiyle; deney grubunda reklam
filmleri ile islenmistir. Uygulamanin ardindan her iki gruba son test olarak "Yapim
Ekleri Bilgi Testi" ve “Tiirkge Dersine Iliskin Tutum Olgegi” uygulanmgtir. Boylece

on-test ve son-testleri birbirleriyle karsilastirma imk&m bulunmustur.

Uygulama, toplam dort haftalik (1 hafta 6n test uygulamalari, 2 hafta konuyla ilgili

ders islenisleri, 1 hafta son test uygulamalar1) bir siiregte gerceklestirilmigtir.

Elde edilen veriler arastirmaci tarafindan analiz edilerek degerlendirilmistir.

3.5. Verilerin Analizi

Verilerin ¢oziimlenmesinde hem nicel hem de nitel ¢oziimleme teknikleri
kullamlmustir. “Cesitli veri toplama araglar1 ya da teknikler kullamlarak toplanan
verilerin analizinde pek cok istatistiksel paket program kullanilmaktadir. Sosyal
bilim arastirmacilar tarafindan yaygin olarak kullanilan program, SPSS (Statistical
Package for Social Sciences) paket programudir.” (Biylikoztiirk, 2008: 9) Nicel

verilerin ¢dziimlenmesinde SPSS 13.0 paket programi kullamlmustir. Kisisel
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bilgilerle ilgili capraz tablo (Crosstab) analizi yapilmis, frekans (n) ve ylizde (%)
degerleri verilmistir.

Bu calismada elde edilen verilere hangi testlerin uygulanacagim belirlemek icin
degiskenlerin dagiliminin normalligi incelenmistir. Bu dagilimlar icin Shapiro Wilk
Testi uygulanmis, bu testin sonucunda tiim degiskenlerin (p< .01) normal dagilim
gostermedigi bulunmug ve bu nedenle bu ¢alismada nonparametrik testler
(parametrik olmayan) kullamlmistir. Ayrica uygulama yapilan gruplardaki 6grenci
say1simn otuzun altinda olmasi, nonparametrik testler kullanmayi gerektirmistir.
Deney grubu ve kontrol grubunun “Yapim Ekleri Bilgi Testi” 6n testleri arasindaki
iliski ve son testleri arasindaki iliski Mann Whitney U testi ile analiz edilmistir.
Deney grubunun “Yapim Ekleri Bilgi Testi” on-testi ve son-testi arasindaki iligki ile
kontrol grubunun “Yapim Ekleri Bilgi Testi” on-testi ve son-testi arasindaki iligki de
Wilcoxon testiyle analiz edilmistir.

Deney ve kontrol gruplarmnin Tiirkge dersine iliskin on tutumlar arasindaki iliski ve
son tutumlar1 arasindaki iliski Mann Whitney U testi ile analiz edilmigtir. Deney
grubu ve kontrol grubunun Tiirkge dersine iliskin 6n tutumlariyla son tutumlar
arasmdaki iliski Wilcoxon testi ile analiz edilmistir.

Cinsiyet, calisma odasinin bulunup bulunmamasi, 6zel dershaneye gidip-gitmeme,
evde bilgisayar bulunup bulunmamasi degigkenlerinin Tiirkge Anlama Testi On test
ve son testiyle iliskisi Mann Whitney U testi ile analiz edilmistir. Yag, kardes say1si,
giinlik bilgisayar kullanma siiresi deigkenlerinin on test ve son testle iliskisi

Kruskal Wallis testi ile analiz edilmigtir.
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BOLUM 4
BULGULAR VE YORUM

4.1 Ogrencilerin Kisisel Bilgilerine iliskin Bulgular

Tablo 4.1.1: Deney ve Kontrol Grubu Ogrencilerinin Frekans ve Yiizde

Dagihimlan
GRUPLAR Frekans (n) Yiizde (%)
DENEY GRUBU 30 50
KONTROL GRUBU 30 50
TOPLAM 60 100,00

Tablo 4.1.1’e gore aragtirmaya toplam 60 dgrenci katilmustir. Ogrencilerin %50’ si

(30 kisi) deney grubunda; %50’si (30 kisi) kontrol grubunda yer almaktadir.

Tablo 4.1.2: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Okul Durumlari

OKULLAR Frekans (n) Yiizde (%)

DEVLET OKULU 60 100,00

Tablo 4.1.2’ye gbre arastirmaya katilan 6grencilerin %1004 (60 kisi) devlet

okulundadir.
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Tablo 4.1.3: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gore

Frekans ve Yiizde Dagihmlan

CINSIYET
GRUP
Kiz Erkek Toplam
N 13 17 30
Deney Grubu %

433 56,7 100,0

Kontrol Grubu N 15 15 30
%0 50 50 100,0

Toplam N 28 32 60
% 46.67 53.33 100,0

Tablo 4.1.3’e gore arastirmaya katilan 6grencilerin deney grubunda %43.3’1 (13
kisi) kiz, %56.7°si (17 kisi) erkektir. Kontrol grubunun ise %50’si (15 kisi) kiz,
%50’si (15 kisi) erkektir.

Tablo 4.1.4: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Yaslarina Gore

Frekans ve Yiizde Dagihmlan

YAS
GRUP
11 12
Toplam
yag yas
Deney Grubu N 15 15 30
% 50 50 100,0
Kontrol Grubu N 7 23 30
% 233 76.7 100,0
N 22 38 60
Toplam
% 46.7 53.3 100,0

Tablo 4.1.4°e gore aragtirmaya katilan 6grencilerin %46.7’si (22 kisi) 11 yasinda;
%53.3’1 (38 kisi) 12 yasindadir.
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Tablo 4.1.5: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Okul Oncesi Egitim Alp

Almamalarina Gore Frekans ve Yiizde Dagihmlan

GRUP Okul Oncesi Egitim
Evet Hayir Toplam

Deney Grubu N 21 9 30
% 70 30 100,0

Kontrol Grubu N 12 18 30
% 40 60 100,0

Toplam N 33 27 60
% 55 45 100,0

Tablo 4.1.5°e gore arastirmaya katilan Ogrencilerin %55°i (33 kisi) okul oncesi

egitimi almis iken %45°i (27 kisi) okul 6ncesi egitimi almamugtir,

Tablo 4.1.6: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Kardes Sayilarina Gore

Frekans ve Yiizde Dagilimlan

KARDES SAYISI
Dort
GRUP
. .. ve
Yok 1ki Ug Toplam
fazla
s1
Deney Grubu N 5 13 11 1 30
% 1677 433 367 33 100,0
Kontrol Grubu N 1 12 11 6 30
% 33 40 367 20 100,0
N 6 25 22 7 60
Toplam
% 10 417 36.7 11.6 100,0

Tablo 4.1.6’ya gore arastirmaya katilan 6grencilerin %10’unun (6 kisi) hi¢ kardesi
yok iken, %41.7’si (25 kisi) iki kardese, %36.7’si (22 kisi) li¢ kardese, % 11.6’s1 (7
kisi) dort ve daha fazla kardese sahiptir.
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Tablo 4.1.7: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Cahsma Odasi Bulunup

Bulunmamasina Gore Frekans ve Yiizde Dagihimlar

CALISMA ODASI
GRUP
Var Yok Toplam

Deney Grubu N 24 6 30
% 80 20 100,0

Kontrol Grubu N 19 11 30
% 63.3 36.7 100,0

Toplam N 43 17 60
% 71.7 28.3 100,0

Tablo 4.1.7’ye gore arastirmaya katilan 6grencilerin %71’inin (43 kisi) ¢aliyma odasi

bulunmakta; %?28.3’iiniin (17 kisi) ise ¢caligma odas1 bulunmamaktadir.

Tablo 4.1.8: Aragtirmaya Katilan Ogrencilerin Kendilerini ifade Etmelerine

Gore Frekans ve Yiizde Dagilimlan

Anlatim Bicimi

GRUPLAR
Sozli Yazh  Toplam
Deney Grubu N 18 12 30
% 60 40 100,0
Kontrol Grubu N 14 16 30
% 46.7 533 100,0
Toplam N 32 28 60

% 533 46.7 100,0

Tablo 4.1.8’e gore aragtirmaya katilan 6grencilerin %53.3’1i (32 kisi) kendini sozlii

olarak ifade etmekte; %46.7’si (28 kisi) ise kendini yazili olarak ifade etmektedir.
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4.2. Deney ve Kontrol Gruplarimmn Verilerine Ait Normallik Testi Analiz

Sonuclan

4.2.1: Degiskenlerin Dagilim Normalligini inceleyen Shapiro-Wilk Testi

Degerleri
Shapiro-Wilk Testi sd P
Yay 421 60 ,000
Cinsiyet ,302 60 ,000
Kardes sayisi 329 60 ,000
Okul dncesi egitim ahp almama ,345 60 ,000
Cahsma odasinin varh@ ,264 60 ,000
Yasadig: Yer ,346 60 ,000
Baba Meslegi ,467 60 ,000

Bu calismada elde edilen verilere hangi testlerin uygulanacagimi belirlemek igin
degiskenlerin dagiliminin normalligi incelenmistir. Bu dagilimlar icin Shapiro Wilk
Testi uygulanmis, bu testin sonucunda tiim degigkenlerin (p< .01) normal dagilim
gostermedigi bulunmus ve bu nedenle bu calismada nonparametrik testler

(parametrik olmayan) kullanilmagtir.

4.2.2: Deney Grubu ile Kontrol Grubunun Yapim Ekleri Bilgi Testi On Test
Puanlan Arasindaki Farka Iliskin Mann Whitney U Testi Degerleri

_ Sira
Gruplar N X Sira Toplamm Z U p
Ortalamasi
Deney Grubu 30 14,70 18,67 478,00
Kontrol Grubu 30 8,73 13,29 258,00 -,066 130,00 ,868

Toplam 60

Tablo 4.2.2’ye gore deney ve kontrol gruplarina ait On test puanlarinin sira
ortalamasinda anlamli bir fark yoktur: Deney grubu 6grencilerinin sira ortalamasi

18,67; kontrol grubu 6grencilerinin sira ortalamasi 13,29’ dur (U=130,00; p> 0.5).
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Deney ve kontrol grubu 6grencilerinin 6n test puanlar1 arasinda anlamh bir fark
olmamasi, uygulama oncesinde gruplarin 6n bilgilerinin aymi diizeyde oldugunu ve

dagilimin homojen bir nitelik tasidigini gosterir.

4.2.3: Deney Grubu ile Kontrol Grubunun Yapim Ekleri Bilgi Testi Son Test
Puanlani Arasindaki Farka liskin Mann Whitney U Testi Degerleri

_ Sira
Gruplar N X Sira Toplamm Z U p
Ortalamasi
Deney Grubu 30 14,28 21,43 482,50
Kontrol Grubu 30 11,73 16,64 353,00 -1,845 25,500 ,008

Toplam 60

Tablo 4.2.3° goére deney ve kontrol gruplarma ait son test puanlarmmn sira
ortalamasinda deney grubu lehine anlamli bir fark vardir: Deney grubundaki
Ogrencilerin son test puanlarinin sira ortalamasi (21,43), kontrol grubu 6grencilerinin
sira ortalamasindan (16,64) yiiksektir (U= 25,500; p<.01).

Reklam filmleriyle dersin islendigi deney grubunun son test puan ortalamasinin
geleneksel yontemin kullanildigi kontrol grubuna gore yiiksek olmasi, reklam
filmlerinin yapim eklerini Ogrenmede etkili oldugunu, basariyr arttirdigin

gostermektedir.

Tablo 4.2.4: Deney Grubunun Yapim Ekleri Bilgi Testi On Test Puanlari ile Son
Test Puanlan Arasindaki Farka iliskin Wilcoxon Testi Degerleri
Son Test-On

N  Sira Ortalamasi1 Sira Toplami Z P
Test
Negatif Sira 1 3,00 3,00
Pozitif Sira 29 9,80 263,00
-2,722 ,002
Egsit 0 - -
Toplam 30

Reklam filmlerinin deney grubu dgrencilerinin uygulama oncesi ve sonrasi yapim
eklerini dgrenmeleri iizerindeki etkisinin anlamli bir farkhilik gosterip

gostermedigine iliskin Wilcoxon testi sonuglari tablo 4.2.4’te verilmistir. Analiz
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sonugclari, aragtirmaya katilan ogrencilerin on test ve son test puanlar arasinda
anlamli bir farkin oldugunu géstermektedir (Z= -2,722; p<.05).

Fark puanlarinin sira toplamlan dikkate alindiginda gozlenen bu farkin pozitif siralar
yani son test lehine oldugu goriilmektedir.

Bu sonuglara gore reklam filmlerinin, yapim ekleri konusunu dgretmede onemli

derecede etkili oldugu soylenebilir.

4.2.5: Kontrol Grubunun Yapim Ekleri Bilgi Testi On Test Puanlar ile Son
Test Puanlar Arasindaki Farka Ilisgkin Wilcoxon Testi Degerleri

Son Test-On

N  Sira Ortalamas1 Sira Toplam V/ p
Test
Negatif Sira 3 4,50 59,50
Pozitif Sira 21 7,56 60,50

-1,929 217

Esit 6 - -
Toplam 30

Kontrol grubu 6grencilerinin uygulama 6ncesi ve sonrasi yapim ekleri konusunu
ogrenmelerinde geleneksel yontemin etkisinin anlamhi bir fark gdsterip
gostermedigini belirlemek amaciyla Wilcoxon testi uygulanmugtir. Analiz sonuglari,
aragtirmaya katilan 6grencilerin on test ve son test puanlan arasinda anlamli bir
farklilik olmadidimi gostermektedir (Z= -1,929; p> .05).

Bu sonug, geleneksel yontemle islenen derslerin 6grencilerin yapim ekleri konusunu
ogrenmelerindeki bagarilarimi istatistiksel olarak anlamli diizeyde artirmadigim

gostermektedir.
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4.2.6: Deney Grubu ile Kontrol Grubunun Tiirkce Dersine iliskin Tutum Olcegi
On Test Puanlar1 Arasindaki Farka Iliskin Mann Whitney U Testi Degerleri

_ Sira
Gruplar N Sira Toplailmm Z U |
Ortalamasi
Deney Grubu 30 19,63 18,23 328,50
Kontrol Grubu 30 12,50 13,77 236,50  -3,189 108,500 ,345

Toplam 60

Tablo 4.2.6’ya gore deney ve kontrol gruplarina ait 6n test puanlarimin sira
ortalamasinda anlamli bir fark yoktur: Deney grubu 6grencilerinin 6n test puanlarinin
sira ortalamasi 18,23; kontrol grubu 6grencilerinin 6n test puanlarinin sira ortalamasi
13,77 dir (U= 108,500; p>.05).

Deney ve kontrol grubu dgrencilerinin 6n test puanlari arasinda anlamli bir fark
olmamasi, uygulama oncesinde gruplarin Tiirk¢e dersine iliskin tutumlarinin ayni

diizeyde oldugunu ve dagilimin homojen bir nitelik tasidigim géstermektedir.

4.2.7: Deney Grubu ile Kontrol Grubunun Tiirkce Dersine iligkin Tutum Olcegi
Son Test Puanlan Arasindaki Farka iliskin Mann Whitney U Testi Degerleri

Sira

Gruplar N ¥ Sira Toplam Z U P
Ortalamasi

Deney Grubu 30 11,10 18,43 331,50

Kontrol Grubu 30 6,50 11,57 233,50 -2,053 111,500 ,000

Toplam 60

Tablo 4.2.7°ye gore deney ve kontrol gruplarina ait son test puanlarinin sira
ortalamasinda deney grubu lehine anlamli bir fark vardir: Deney grubundaki
dgrencilerin son test puanlarinin sira ortalamasi (18,43), kontrol grubu dgrencilerinin
son test puanlarinin sira ortalamasindan (11,57) yiiksektir (U=111,500; p< .01).

Reklam filmleriyle dersin islendigi deney grubunun son test puan ortalamasinin
geleneksel yontemin kullanildigi kontrol grubuna gore yiiksek olmasi, reklam

filmlerinin 6grencilerin Tiirkce dersine iligkin tutumlarim artirdigini gostermektedir.
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4.2.8: Deney Grubunun Tiirkce Dersine iligkin Tutum Olgegi On Test Puanlan
ile Son Test Puanlar1 Arasindaki Farka Iliskin Wilcoxon Testi Degerleri

Son Test-

w N  Sira Ortalamas1 Sira Toplam V/ p
On Test
Negatif Sira 1 26,00 26,00
Pozitif Sira 25 13,00 325,00

-3,958 ,000
Esit 4 - -
Toplam 30

Reklam filmlerinin deney grubu dgrencilerinin uygulama oncesi ve sonrasi Tiirkge
dersine iliskin tutumlan iizerindeki etkisinin anlamli bir fark gosterip gostermedigine
iliskin Wilcoxon testi sonuglari tablo 4.2.8’de verilmistir. Analiz sonuglari,
arastirmaya katilan dgrencilerin 6n test ve son test puanlar arasinda anlamli bir fark
oldugunu goéstermektedir (Z= -3,958; p<.05). Fark puanlarinin sira toplamlar: dikkate
alindiginda gozlenen bu farkin pozitif siralar yani son test lehine oldugu
goriilmektedir.
Bu sonuglara gore reklam filmlerinin dgrencilerin Tiirkge dersine iliskin tutumlar
iizerinde onemli bir etkisi oldugu ve ogrencilerin Tiirk¢ceye yonelik tutumlarmi

artirdigi sdylenebilir.

4.2.9: Kontrol Grubunun Tiirkce Dersine iliskin Tutum Olgegi On Test
Puanlari ile Son Test Puanlar1 Arasindaki Farka Iliskin Wilcoxon Testi

Degerleri

Son Test-On

N  Sira Ortalamas1 Sira Toplam Z P
Test
Negatif Sira 1 2,50 2,50
Pozitif Sira 23 10,92 207,50
-3,890 123
Esit 6 - -
Toplam 30
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Kontrol grubu ogrencilerinin uygulama 6ncesi ve sonrasi Tiirkge dersine iligkin
tutumlar1 iizerinde geleneksel yontemin etkisinin anlamli bir farklihk gosterip
gostermedigine iligkin Wilcoxon testi sonuglari tablo 4.2.9°da verilmistir. Analiz
sonuglar1, aragtirmaya katilan Ogrencilerin 6n test ve son test puanlari arasinda
anlaml: bir farklilik olmadigim gostermektedir (Z= -3,890; p>.05).

Bu sonug, geleneksel yontemle islenen derslerin 6grencilerin Tiirkge dersine iliskin

tutumlarim istatistiksel olarak anlamli diizeyde artirmadigin gostermektedir.

4.2.10: Deney Grubunun Yapim Ekleri Bilgi Testi On Test Puanlan ile Son Test

Puanlar Arasindaki Farka iliskin Wilcoxon Testi Degerleri

Son Test-On

N  Sira Ortalamasi1 Sira Toplam Z P
Test
Negatif Sira 2 5,50 21,00
Pozitif Sira 20 10,21 185,00

-2,502 ,012

Esit 8 - -
Toplam 30

Deney grubu Ogrencilerinin uygulama oncesi ve sonrasi yapim eklerini
ogrenmelerinde reklam filmlerinin etkili olup olmadigim Ogrenmek amaciyla
Wilcoxon testi yapilmis ve anlamli fark olup olmadigina dair bulgular tablo
4.2.10’da verilmistir. Analiz sonuglari, arastirmaya katilan 6grencilerin 6n test ve son
test puanlar arasinda anlamli bir fark oldugunu gostermektedir (Z= -2,502; p< .05).
Bu sonuglar, reklam filmlerinin 6grencilerin yapim eklerini 6grenmede anlamli bir

fark yarattiginy, etkili oldugunu gostermektedir.
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4.3. Cinsiyet Faktoriiniin Etkisiyle Ilgili Bulgular
Tablo 4.3.1:Orneklem Grubundaki Ogrencilerin Yapim Ekleri On Test
Puanlarinin Cinsiyete Gore Farkhlagip Farkhlasmadigina Iliskin Mann
Whitney U Testi Degerleri

_ Sira
Cinsiyet N X Sira Toplamm Z U p
Ortalamasi
Erkek 32 12,50 28,73 619,50
Kiz 28 10,07 32,52 610,50 -,894 391,500 ,071

Toplam 60

Tablo 4.3.1’¢ gore Orneklem grubundaki Ogrencilerin 6n test puanlarinin sira
ortalamasinda cinsiyet degiskenine gore anlamli bir fark yoktur: Erkek 6grencilerin
On test puanlarinin sira ortalamasi 28,73; kiz Ogrencilerin 6n test puanlarinin sira
ortalamasi 32,52’ dir (U=391,500; p> .05).

Tablo 4.3.2: Orneklem Grubundaki Ogrencilerin Yapim Ekleri Son Test
Puanlarinin Cinsiyete Gore Farkhlagip Farkhlasmadigina iliskin Mann

Whitney U Testi Degerleri

- Sira
Cinsiyet N X Sira Toplamm Z U P
Ortalamasi
Erkek 32 11,72 29,94 958,00
Kiz 28 13,47 31,14 872,00 -,275 430,000 ,783

Toplam 60

Tablo 4.3.2’ye gore orneklem grubundaki Ogrencilerin son test puanlarinin sira
ortalamasinda cinsiyet degiskenine gore anlamli bir fark yoktur: Erkek Ogrencilerin
son test puanlarinin sira ortalamasi 29,94; kiz 6grencilerin son test puanlarinin sira
ortalamasi 31,14 tiir (U=430,000; p> .05).

Yukaridaki bulgulara dayanarak cinsiyetin yapim eklerini 6grenmedeki basarisi

izerinde etkisi olmadig1 sonucuna ulasilabilir.
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4.4. Yas Faktoriiniin Etkisiyle flgili Bulgular

Tablo 4.4.1: Orneklem Grubundaki Ogrencilerin Yapim Ekleri On Test
Puanlarmin Yasa Gore Farklilasip Farkhlasmadigma Iliskin Kruskal Wallis

Testi Degerleri

Yas N Sira Ortalamas1 sd 2 p Anlamh Fark
11 Yas 22 28,52

12 Yay 38 31,64 1 ,508 ,476 —
Toplam 60

Tablo 4.4.1’¢ gore Orneklem grubundaki ogrencilerin 6n test puanlarmin sira

ortalamasinda yas degiskenine gére anlaml bir fark yoktur [x2 (2) =,508; p> .05].

Tablo 4.4.2: Orneklem Grubundaki Ogrencilerin Yapim Ekleri Son Test
Puanlarinin Yasa Gore Farkhlagip Farkhlasmadigina iliskin Kruskal Wallis

Testi Degerleri

Yas N Sira Ortalamas1  sd x p Anlamh Fark
11 Yas 22 33,43

12 Yas 38 28,80 1 1,062 ,303 —
Toplam 60

Tablo 4.4.2’ye gore orneklem grubundaki Ogrencilerin son test puanlarinin sira

ortalamasinda yas degiskenine gore anlamli bir fark yoktur [* (2) =1,062; p> .05].

Yukaridaki bulgulara dayanarak yagin yapim eklerini 6grenmedeki basarisi iizerinde

etkisi olmadig1 sonucuna ulasilabilir.
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BOLUM 5
SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu boliimde “Bulgular ve Yorum” béliimiinde elde edilen sonuglara ve bu sonuglara
yonelik getirilecek Onerilere yer verilmistir. Sonu¢ kisminda elde edilen verilerin
yorumlanmasi, dneriler kisminda ise aragtirma sonucuna dayali onerilere ve ileride

yapilacak olan arastirmalar i¢in temel teskil edecek Onerilere yer verilmistir.
5.1. Sonug ve Tartisma

Arastirma sonucunda elde edilen yargilar sdyledir:

Uygulama 6ncesinde ve sonrasinda her iki gruba da “Yapim Ekleri Bilgi Testi”
uygulanmustir. Yapilan analizlerde deney ve kontrol grubu 6grencilerinin “Yapim
Ekleri Bilgi Testi” on test puanlar1 arasinda anlamh bir fark olmamasi, uygulama
oncesinde gruplarin 6n bilgilerinin ayni1 diizeyde oldugunu ve dagilimin homojen bir
nitelik tagidigim gostermigtir. Aragtirmaci tarafindan deney grubunda reklam filmleri
ile kontrol grubunda ise geleneksel yontemle iglenen derslerden sonra iki gruba da
“Yapim Ekleri Bilgi Testi” son test olarak yeniden uygulanmigtir. Reklam filmleriyle
Ogrenim goéren deney grubunun son test puan ortalamasimn geleneksel yontemin
kullanildig1 kontrol grubuna gore yiiksek olmasi, reklam filmlerinin dil bilgisi
ogretiminde etkili oldugunu 6grencilerin basarisim artirdiini géstermektedir. Bu
sonug tezin temel problem durumunu ¢6ziime kavusturmaktadir.

Reklam filmlerinin Tiirk¢e dersine yonelik tutumlara etkisini belirlemek amaciyla
uygulama oncesinde ve sonrasinda her iki gruba da “Tiirk¢e Dersine iliskin Tutum
Olgegi” uygulanmistir. Deney ve kontrol grubu 6grencilerinin 6n test puanlari
arasinda anlamh bir fark olmamasi, uygulama 6ncesinde gruplarin Tiirkce dersine
iligkin tutumlarinin ayni1 diizeyde oldugunu ve dagilimin homojen bir nitelik
tagidigin1 gostermigtir. Reklam filmleriyle 6grenim goren deney grubunun son test
puan ortalamasinin geleneksel yontemin kullanildigi kontrol grubuna gore yiiksek
olmasi, reklam filmleri kullaniminin 6grencilerin Tiirk¢e dersine iliskin tutumlarin

olumlu yonde etkiledigini gostermektedir.
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Aragtirma sonucunda yapilan analizler; cinsiyet, yas ve okul tiirii degiskenlerinin dil
bilgisi becerisi lizerinde anlamli bir fark yaratmadidim ortaya ¢ikarmustir.

Reklam filmleriyle ders islenirken 6grenciler hem eglenmis hem de yapilandirmaci
yaklagimla benimsenen bilgiyi iiretme, yeniden yapilandirma gibi becerileri de
kazandiklar1 goriilmiistiir. Bilgiyi kesfetmelerine yonelik kisa, dikkat cekici ve
bilingalt1 mesaj gonderen reklamlar hem Tiirk¢e dersine karsi tutumlar1 olumlu
yonde etkilemis hem de 6grencilerin akademik basarisim artirmastir.

Tezde; disiplinleraras1 anlayis temele alinarak Tiirkge dersinde farkli bir uygulama
gergeklestirilmis ve alanda yapilmamus bir ¢alisma ile éncii olunmak istenmistir.
Sonug olarak da disiplinlerarasi ¢aliymanin 6grenciler iizerinde olumlu etkiler yaptig

ortaya cikarilmigtir.

5.2. Oneriler

5.2.1. Arastirma Sonuclarina Dayah Oneriler
Yapilan aragtirmaya dayal: olarak ¢ikarilabilecek sonuglar soyledir:

¢ Arastirmada 6grencilerin reklamlara oldukga ilgi duyduklar1 goriilmiistiir. Bu
durum egitim ortaminda degerlendirilebilir ve reklamlar ticari amacimn
disinda bir dgretim araci olarak kullamlabilir.

¢ Bu aragtirmada kullanilan yontem, farkli disiplinlerde de o6gretimi zor
konularin aktarilmasinda tercih edilebilir.

¢ Bu aragirma sirh bir konuda yapildigi igin reklam filmleri Tiirkce
dersindeki diger konularin 6gretimi igin de uygulanabilir.

¢ Bu aragtirma ilkogretim seviyesindeki diger simf diizeylerine de
uygulanabilir.

¢ Egitim fakiiltelerinde Tiirkge Ogretmenlerine yonelik reklam senaryosu
yazma, yaraticl yazma egitimleri verilebilir.

* Arastirmaci tarafindan diger alan uzmanlanyla birlikte gelistirilebilecek bir
projeyle konularin anlatildigi reklam filmlerinden olusan CD &grencilere
dagitilabilir. BOylece, ogrenciler birden ¢ok ogretim uyaramiyla konuyu
Ogrenirken desteklenmis olur ve etkili-kalic1 6grenme saglanabilir.

¢ Reklam diginda iletisimin diger 63eleri de (radyo, gazete, dergi vb.) Tiirkge

Ogretiminde kullanilabilir.
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5.2.2. leride Yapilabilecek Arastirmalara Yonelik Oneriler

e Tiirkce dersinde farkli beceri alanlarinin 6gretiminde ve ilk6gretimin farkl
smif diizeylerinde reklam filmlerinin kullammina dayali caligmalar
yapilabilir.

e Reklam filmlerinin diger derslerdeki etkililigi aragtirilabilir.

e Ogrencilerin Tiirkge dersine iliskin tutumlarim olumlu yénde etkileyecek
farkl: yontemler aragtirilabilir.

e Tiirkce 6gretiminde iletisim unsurlarina daha ¢ok yer verilebilir.
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EKLER

EK 1. KiSISEL BILGI FORMU

KiSIiSEL BiLGI FORMU

Sevgili 6grenciler,

Bu form, sizleri daha iyi tamyabilmek i¢in hazirlanmistir. Sizden alman
kisisel bilgiler, bu aragtrmanin diginda kullamlmayacaktir. Sorulara igtenlikle
vereceginiz yamtlar, ¢aligmamizin giivenilirlifine ve tarafsizhgma biiyiik katki
saglayacaktir. Katk: ve yardimlariniz icin tesekkiir ederim.

Sorular1 yamtlarken, 6nce liitfen dikkatlice okuyunuz. Sonra, size en uygun
gelen secenege, (X) imini koyunuz.

) Sevda AVCI
Sakarya Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Tiirk¢e Egitimi Anabilim Dali
Yiiksek Lisans Ogrencisi
1. Okul tiiriiniizii belirtiniz:
Devlet ()  Ozel ()
2. Cinsiyetiniz:
Erkek () Kiz ()
3. Yasmz:
4. Okuloncesi (anaokulu) egitimi aldimiz mi1?
Evet () Hayir ()
5. Yasadigimz yer:
Koy () Iige OO 10 ()
6. Babamizin 6grenim durumu nedir?
Hig okula gitmemis () [tkokul mezunu ()
Ortaokul mezunu O) Lise ve dengi okul mezunu ()

Universite mezunu () Daha yiiksek (Yiiksek Lisans-Doktora) O)
7. Annenizin 63renim durumu nedir?
Hic okula gitmemis ()  Ilkokul mezunu ()

Ortaokul mezunu O Lise ve dengi okul mezunu «( )

Universite mezunu () Daha yiiksek (Yiiksek Lisans-Doktora) )
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8. Babamzin meslegi nedir?
Isci () Memur O Esnaf @) Ciftci ()

Serbest meslek O) Emekli O) Yok )
Diger (belirtiniz) (@ TP

9. Annenizin meslegi nedir?
Isci () Memur ()  Esnaf () Ciftci ( )

Serbest meslek @) Emekli O) Ev hanim O)
Diger (belirtiniz) (O I

10. Ailenizin aylik geliri ne kadardir?
0-630 TL O) 631-1200 TL ) 1201-2000 TL ()
2001-3000 TL () 3001 TL ve yukarist ()

11. Kendinizle birlikte ka¢ kardegsiniz?

Kardesim yok () 2 O) 3 O 4 ve yukaris1 ()
12. Evinizde kendinize ait caliyma odaniz var mi?
Evet () Hayir 0)
13. Evinizde sana veya aile bireylerine ait kitaphk var m?
Evet () Hayir O)
14. Kitap okuma sikhgin nedir (Ne siklikla okudugun Kitabi bitirirsin)?
Haftada bir O) Haftada birkag O) Ayda bir (
)
Ayda birkag O) Yilda bir )
Yilda birkag O) Hi¢ okumuyorum O)

15. Simdiye kadar okudugunuz Kkitap sayisi kactir? (Tahminde
bulunabilirsiniz.)

100°den fazla @) 74-99 aras1 () 50-74 arasi O
25-49 arasi ) 25’ten az 0) Hi¢ okumadim O)
SORULAR BITTi!

YARDIMLARINIZ iCIN TESEKKUR EDERIM...
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EK 2. YAPIM EKLERI BiLGi TESTi

YAPIM EKLERI BiLGI TESTi

1. Asagdaki sozciiklerden hangisi yapim eki almamstir?

A) Sevgi
B) Satulik
C) Satir
D) Gozliikk

2. Asagidaki eklerin hangisi yapim eki degildir?

A) —lik
B) —«ci
C) —ler
D) —gi

3. Asagdaki sozciiklerden hangisi farkh bir yapim eki almigtir?
A) Sesli
B) Sargi
C) Bilge
D) Cizgi

4. Asagdaki alti cizili sézciiklerden hangisi birden fazla yapim eki
almgtir?

A)Daha giizel bir sey yok bu diinyada
Senin sevginden annecigim inan bana
B) Bana bir ses versen sevgili
Yiiziimde giiliiciikler acar hemen inan ki
C) Giindiiziimde gecemdesin, ¢alinmasin sdylenmesin

Sen hep benim garkilarimdasin
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D) Goziimde tiiter buram buram

Vatanimdan ayr kaldigim her an

5. Asa@daki ciimlelerde bulunan alt: ¢izili sozciiklerden hangisi yapa
bakimindan tiirememistir?

A)Bolgedeki kazi caligmalari siiriiyor.
B) Yazi yazmayi ¢ok seviyorum.
C) Bir dizi boncuk var daha oniimde.

D)Sazi1 nereye koymustun?

6. Asagidaki sozciiklerden hangisinin yapis: digerlerinden farkhdir?
A)Soz

B) Sozcii

C) Sozliik

D) Sozel

7. Asagidaki tiiremis sozciiklerden hangisi fiilden tiiremis bir isimdir?
A)Sozlikk

B) Sirdag

C) Sevgi

D)Giiglii

8. Asagidaki ciimlelerin hangisinde birden fazla tiiremis sozciik vardir?
A)Keske odamda bir ayakkabilik olsa...

B) Bu hafta mobilyacidan kitaplik alacagiz.

C) Ogretmen derste ¢ok giizel bir hikaye okudu.

D) Yatagimi toplamadigim i¢in annem ¢ok kizdi.
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9. Hangi secenekteki sozciikler, yapilar1 bakimindan digerlerinden
farkhidir?

A) Sirdas, giigliiliik, giiclii
B) Sevgi, ayirttirmak, kitaplik
C) Gozler, dillerinde, kalabalik

D) Bilgi, yazi, sessizlik

10. Asagidaki sozciiklerden hangisinde birden fazla isimden isim yapan
yapim eki vardir?

A) Susuzluk

B) Saygisiz

C)Miijdelemek

D)Gerginlesmek

11. “-hk, -lik” eki, asagidaki ciimlelerin hangisinde soyut anlamh bir sozciik
tiiretmistir?

A)Yiiz bin kitaptan olusan bir kitaplik kurdu.

B) Insanlik biraz daha yardimsever olmali.

C) Ayakkabilik almaya ihtiyacim var.

D) Giineslik sararmis yikamamiz lazim.

12. “ Sirrima sirdas, benim giiclii olmam saglayan biri 0.”

Yukaridaki ciimlede yapim eki almg kag sozciik vardir?

A)1 B)2 C)3 D)4
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13. Asagidaki ciimlelerin hangisinde birden fazla yapim eki alms sozciik
vardir?

A) Bir arabada aradigim en 6nemli 6zellik, gligliiliiktiir.
B) Sevgi, kotiiliiklerin ilacidir.
C) Gece giindiiz ders calistyorum.

D) Havalar ¢ok sogudu, canim bir sey yapmak istemiyor.

14. “ Yatak odasindaki askihig1 getirir misin?” ciimlesinde ka¢ tane yapim
eki almg sozciik vardir?

Ayl B)2 C3 D)4

15. Asagidaki sozciiklerden hangisi yapim eki almistir?
A) Saatci

B) Saatler

C) Saatte

D) Saatlerin

16. Asagidaki sozciiklerden hangisi yapim eki almamistir?
A)Sevgili

B) Sessiz

C) Satilik

D)Satir

17. Asagidaki sozciiklerden hangisine getirilen ek o sozciigiin anlamim
degistirmemistir?

A)Tuzsuz
B) Kitabim
C) Simitgi

D)Kalemlik
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18. Asagidaki sozciiklerden hangisi yapis1 bakimindan digerlerinden
farkhdir?

A)Ayna
B) Boyaci
C) Gozliikgii

D)Silgi

19. Asagidaki sozciiklerden hangisi yapim eki alarak tiiremistir?
A)Umutsuz

B) Sany1

C) Bisikletler

D) Cebimde

20. “ Siyah giines gozliiklerin ¢ok giizel.” Ciimlesinde hangi sozciik yapim
eki almistir?

A)Siyah
B) Giines
C) Gozliikk

D) Cok
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EK-3 TURKCE DERSINE iLiSKIiN TUTUM OLCEGI

TURKCE DERSINE iLiSKiN TUTUM OLCEGi

Sevgili Ogrenciler,

Asagidaki tutum olgegini okuyup size en uygun gelen secenegi (x) isareti koyarak

isaretleyiniz.
Tamamen |(Katihyorum |Kararsizim |Katilmiyorum|Kesinlikle
OLCUTLER katiliyorum katilmiyoru
m

1. Tiirk¢e ¢ok sevdigim
dersler arasindadar.

2. Tiirkce dersine
calismak beni
dinlendirir.

3. Tiirkge derslerindeki
konularin
azaltilmasindan mutlu
olurum.

4. Tiirkge dersine
calisirken camim sikilir.

5. Tiirkge dersi ile
ugrasmak beni
eglendirir.

6. Bos zamanlarimda
Tiirk¢e caligmaktan
zevk alinm.
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7. Tiirkce dersinden
korkarim.

8. lleride Tiirkce ile
yakindan ilgili bir
meslek secmeyi
isterim.

9. Tiirkge dersinden hi¢
hoslanmam.

10. Programda Tiirkce
ders saatlerinin sayisi
azaltilsa mutlu olurum.
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OLCUTLER

Tamamen |Katiliyorum

katiliyorum

Kararsizim |Katilmiyor |Kesinlikle
um katilmiyorum

11. leride Tiirkge ile
iligkisi en az olan bir
meslek segmeyi
isterim.

12. Tiirkge dersiyle
ilgili her sey ilgimi

ceker.
13. Dersler arasinda en
cok Tiirkge dersinden
hoslanirim.

14. Tiirkge dersiyle
ilgili oyunlardan
hoslanmam.

15. Miimkiin olsa
Tiirkge yerine baska bir
ders alirim.

16. Tiirkce dersi
odevlerini stkilmadan
zevkle yaparim.

17. Tiirkce dersine
mecbur oldugum i¢in
caligiyorum.

18. Bos zamanlarimda
Tiirkge dersi ile ilgili
caligmalar yapmaktan
hoslanirim.

kendimi rahat
hissederim.

19. Tiirk¢e dersinde

en ¢ekici derstir.

20. Bana gore Tiirkge

21. Tiirkce dersi

sevinirim.

konulan azaltilirsa

¢ekinirim.

22. Tiirkce dersinden

23. Tiirkce dersine

icin ¢aligirim.

sadece sinift gegmek

24. Tiirkce ders

konular degildir.

konular ilgi duydugum
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OLCUTLER

Tamamen
katiliyorum

Katiliyorum |Kararsizim |Katilmiyorum |Kesinlikle

katilmiyorum

25. Kitap okumak en
¢abuk yoruldugum
islerdendir.

26. Giiniin belirli
zamanlarini serbest
okuma i¢in ayirmaktan
hoslanirim.

27. Gozlerimi bozar
diye kitap okumaktan
kaginirim.

28. Daha giizel
konusmak i¢in kitap
okurum.

29. Insanin en temel
ihtiyaclarindan birinin
okumak olduguna
inaniyorum.

30. Ders kitaplar1
diginda kitaplar
okumaktan hoslanmam.

31. Tatilde yapmaktan
en ¢cok hoslandigim sey
kitap okumaktir.

32. lyi diistinmek i¢in
cok kitap okumak
gerektigine inaniyorum.
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EK 4. REKLAM SENARYOLARI

URUN: Kokten Degisim A.S.

UZUNLUK: 2°26”

GORUNTU SES
Miizik: Dj Tiesto - Adagio for

IK1 SEVGILI PARKTA strings
OTURMAKTA VE KAVGA
ETMEKTEDIRLER. K1Z BIR TURLU | Kiz: Seni
COCUGA SEVDIGINI Sev...Sev...Immmmm...Sev...
SOYLEYEMEZ, KELIME
TURETMEKTE ZORLUK Erkek: Ne diyorsun anlamiyorum.

CEKMEKTEDIR VE AYRILIRLAR.
K1Z COK UZGUNDUR, EVDE
BILGISAYARDAN BiR ¢OZUM
ARASTIRIRKEN “KOKTEN
DEGISIM A.S.”YI KESFEDER.
HEYECANLA ORAYA GIDER VE
DOKTOR TEDAVIYE BASLAR.
KIZ, YENI KELIMELER
TURETMEYE BASLAR VE COK
MUTLU OLUR. ERKEK
ARKADASIYLA GORUSUR VE
BARISIRLAR, YENI KELIMELERLE
MUTLU BiR BASLANGIC
YAPARLAR.

Istemiyorum anliyor musun?
Is-te-mi-yo-rum!
(Erkek gider, kiz eve gider ve
bilgisayarda aragtirma yapar.)

Kiz: Kokten Degisim...
(Kiz “Kokten Degisim A.S.”ye gider.)

Kiz: Yeni kelimeler tiiretmek
istiyorum.

(Kiz tedavi olur.)

Kiz: Ayri...
Ayir.. Ayirtmak. . . Ayirttirmak. ..
(Kaz ile erkek bulusus ve barisirlar.)

Kiz-Erkek: Sev...Sev-gi-li (El ele
tutusarak soylerler.)
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URUN:  Yapim Mobilyalan UZUNLUK: 1’'13”

GORUNTU SES

OTURMAKTADIR. COCUK HAYAL .
KURARKEN GORUNTU BASLAR VE | Su bos ev bir dolsa...
HAYALINDEKI ODA

GORUNTULERINE GECER. Kitaplarim koymak i¢in kitaphk
COCUGUN ELINI SAKLATMASIYLA S
URUNUN ADI GOZUKUR VE Ayakkabilarim i¢in bir ayakkabilik
REKLAM BITER. L

Yatmak icin bir yatak

Aradigimiz her sey i¢in YAPIM
MOBILYALARI...
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URUN:  Kelime Tiiret Oyunu

UZUNLUK: 1’51”

GORUNTU

SES

IKI ADAM KARSILIKLI SOZ
DUELLOSU YAPMAKTADIRLAR.
ONLERINDE “KELIME TURET
OYUNU” VARDIR. OYUN
MAKINESININ TUSUNA BASARLAR
VE EKRANA GELEN KELIME
KOKUNDEN YENI KELIMELER
TURETMEYE CALISIRLAR. OYUNU
EN COK KELIME TURETEN
KAZANIR.

Miizik: The Doors - The End

1.Erkek (makineye basar ve 2.erkege
sozciigii soyler): Sat

2.Erkek: Satihik
Satig
Satir

1.Erkek: Olmadi. (“Satir” kelimesinin
sat- kokiiyle anlam baglantisi
olmadigindan kabul etmez.)

2.Erkek (makineye basar ve 1.erkege
sozciigii soyler): S6z

1.Erkek: Sozcii
Sozliikk
Sozliik¢li
Sozli
Sozel

“Kelime tiiretmek hi¢ bu kadar
cekigmeli olmamsti...”
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URUN: 506 X Tiiremis (Araba)

UZUNLUK: 1°29”

GORUNTU

SES

ARABA OYUNU OYNAYAN BIR
GENCIN GORUNTUSUYLE BASLAR.
BU ARADA YENI ARABANIN
REKLAMI ARAYA GIRER. GENCIN
VE ARABANIN GORUNTULERI
PARCA HALINDE VERILIR.
ARABANIN OZELLIKLERI EKRANA
YANSIR. SONUNDA ARABANIN
MARKASI EKRANAN YANSIR VE
REKLAM BITER.

Miizik: The Doors - Riders On The
Storm A Psycedelic Experience (mix)

GiZden gelen
GIZEMLI bir giig
SIRriniza

SIRDAS

ISIGna hayran birakan
ISILTI

GUCiiniize gii¢ katan
GUCLULUK

506 X TUREMIS
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EK 5. UYGULAMA iZNi

T.C.
SAKARYA VALILIGI
il Milli Egitim Miidiirligii

Say :B.08.4.MEM.0.54.05.02-605990000- 4+ §
Konu :Arastirma lzinleri

VALILIK MAKAMINA
SAKARYA

Sakarya Universitesi, Egitim Bilimleii Enstitiiséi, Tirkge Egitimi Bilim Dali Yiksek Lisans
ogrencisi Sevda AVCI; * 1lkdgretim 6.simif Tiirkge Dersinde Sozciikte Yapinin Ogretiminde Reklam
Filmlerinin Etkililigi” konulu anket uygulamasimi, ilimiz Hendek Ilgesi noksel Itkdgretim Okulu 6.simif
ogrencilerine uygulamak istediklerini, Sakarya Universitesi Rektorliigiiniin 29.02.2012 tarih ve 461
sayih yazilar ile ile bildirilmistir.

* ilkogretim 6.smf Tirkge Dersinde Sozciikte Yapimin Ogretiminde Reklam Filmlerinin
Etkililigi™ konulu anket uygulamasim, [limiz Hendek Ilgesi noksel Ilkégretim Okulu 6.simif
oprencilerine uygulanmasi, yasal gerekliligin ilgili Okul Midirliiklerince yerinf getirilmesi kaydiyla
Midiirligiimiizce uygun miitalaa edilmektedir.

Makaminizca da uygun goriildigii takdirde olurlarimzi arz ederim.

Selim Yavyz SANI)I!%TI
Milli Egifim Mudiird

OLUR.
0.6/ 03/2012

e

——— -
Faruk BEKARLAR
Vali a.

Vali Yardimcisy

86



OZ GECMIS

Sevda AVCI, 1987 yilinda Goélciik’te dogdu. Ilkdgretimi Piri Reis ko gretim
Okulu’nda tamamladiktan sonra 2005 yilinda Sakarya Anadolu Lisesi’ni bitirdi.
Aym yil Sakarya Universitesi Tiirkge Ogretmenligi Boliimii’nii kazand1. 2009 yilinda
bu boliimii bitirdi. Ogrenimine devam ederken (3.siumf 1.dénem) Erasmus Degisim
Programi’yla bir dénem Portekiz’de Enstituo Politecnico de Coimbra’da §grenim
gordii. Aym yil Sakarya Universitesi Tiirkge Egitimi Ana Bilim Dalr’'nda yiiksek
lisansa bagladi. 2009 yilinda Sakarya’da bir etiit merkezinde, 2010 yilinda bir devlet
ilkogretim okulunda iicretli Tiirkge ogretmenligi yapti. Aym yil Pamukova Halk
Egitim Merkezi’'nde tiyatro kursu verdi. 2011 yilinda goreve basladigi Sakarya Doga
Koleji’nde Tiirkge 6gretmeni olarak ¢alismaya devam etmektedir.

Tletisim Bilgisi

El — mek: sevdahoca@hotmail.com
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