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OZET

ORTAOKUL OGRENCILERININ SOSYAL MEDYAYI
KULLANIM AMACLARI VE SOSYAL MEDYA
KULLANIMLARINA ILISKIN TUTUMLARI

Tuglu, Burcu
Yiiksek Lisans Tezi, Egitim Bilimleri Anabilim Dals,
Egitim Programlar1 ve Ogretimi Bilim Dali
Danisman: Dog. Dr. Ahmet ESKICUMALI
Subat, 2017. xiii + 87 Sayfa

Bu arastirma, ortaokul 6grencilerinin sosyal medyay1 kullanim amaglarini belirlemek
ve sosyal medyaya iliskin tutumlarinin cinsiyet, yas, siif diizeyi ve okul tiiri
degiskenleri gbéz Oniinde bulundurularak anlamli farkliliklar olup olmadigim
belirlemek amaciyla  yapilmustir.  Arastirmanin ~ &rneklemini  Istanbul  ili
Kiigiikgekmece ilgesindeki devlet okullarinda ve 6zel okullarda 6grenim gormekte
olan 500 6grenci olusturmaktadir. Arastirmada nicel arastirma ydntemleri tercih
edilmistir ve betimsel tarama modelinden yararlanilmigtir. Verilerin toplanmasinda
kisisel bilgi formu ve sosyal medya tutum 6l¢egini igeren bir anket kullanilmistir.
Verilerin analizinde SPSS 21.0 istatistik programi kullanilmigtir. Arastirmadan elde
edilen bulgulara gore Ogrenciler sosyal medyayr en ¢ok arkadaslariyla iletisim
amaciyla kullanmaktadir ve Ogrencilerin sosyal medya kullanimlarina iligkin
tutumlarinda cinsiyet, yas, sinif diizeyi ve okul tiirii degiskenlerine iliskin anlaml

farkliliklar bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Ortaokul Ogrencileri ve Sosyal Medya, Sosyal Medya

Kullanim Amaci, Tutum



ABSTRACT

THE AIMS OF SOCIAL MEDIA USE OF SECONDARY SCHOOL
STUDENTS’ AND ATTITUDES TOWARDS SOCIAL MEDIA
USE

Tuglu, Burcu
Master's Thesis, Department of Educational Sciences,
Science of Educational Curriculum and Instruction
Supervisor: Assoc. Prof. Ahmet ESKICUMALI
February, 2017. xiii + 87 Pages

This study was carried out to determine the aims of the social media use and the
attitudes of secondary school students’ towards social media use whether there are
meaningful differences with regard to their gender, age, class level and school type.
The sample of research is 500 students who are studying in state and private
secondary schools in Kiiciikcekmece province of Istanbul. Quantitative research
methods were preferred and a descriptive model was utilized for this study. A
questionnaire which included in personal information form and social media attitude
scale were used to collect data. In data analysis, SPSS 21.0 statistical program was
used. According to the findings of the study, students use social media more to
communicate with their friends and the attitudes of the students’ towards social

media use were found meaningful regarding gender, age, class level and school type.

Key words: Secondary School Students And Social Media, The Aim Of Social
Media Use, Attitude
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BOLUM I

GIRIS

Bir dagdan baska bir dag doruguna dumanla ulastirilan mesajlardan, gokyiiziinde
riizgarlara direnen giivercinlerin ayagina ilistirilen postalardan, denizde dalgalarla
bogusan siselerin igine yerlestirilen haberlerden, devlet yikip devlet kuracak
bilgilerin at sirtinda dort nala bir 6liimliiniin canina emanet edildigi donemlerden,
haberlerin limanlara, kervansaraylara belki haftalar belki aylar sonra ulasmasi
tesadiiflere bagli oldugu giinlerden gegerek su an geldigimiz nokta, bireyler arasi
iletisim aglarinin ulastigi boyut hayret vericidir. Radyo dalgalarimi1 kavramaya
azmetmis zihinler, televizyon ekraninda sese eslik eden goriintii karsisinda nasil bir
saskinlik yasamissa, iletisim ve etkilesim konusunda da su an geldigimiz nokta ve

gitmekte oldugumuz yer diisiincenin siirlarini zorlamaktadir.

Yiiksek bir yere ¢ikip sesimizi bir¢ok kisiye ulastirma gayretinin {izerinden heniiz
cok bir zaman ge¢memisken, evimizin penceresini dahi agmadan sesimizi milyonlara
duyurabildigimiz bir zaman ic¢inde yasadigimiz! Turunun seksen gilinde
tamamlanmas1 romanlara konu olmaya deger bulunan diinyamiz, internet aglar
sayesinde anlik iletilerle ¢epegevre sarmalanmis durumdadir. Sosyal medya, adim
adim kat edilen bu yollarin varip varabilecegi son nokta gibi goriinmektedir. Bu
platformlar sayesinde bireyler, iletisim, etkilesim ve haberlesmeyi en ug¢ sinirlarda,
hatta zaman zaman smirlart zorlayarak kullanmaktadir. Fikirlerini rahatca
paylasabilen bireyler, biiyiik kitlelere kolayca ulasabilmekte, onlar1 harekete
gecirebilmekte ve yiizlerini dahi gormedigi milyonlar: istedigi sekilde yon verecek
biiyiik bir giice doniisebilmektedirler. Olumlu veya olumsuz tim ydnleriyle sosyal
medya, giiniimiizde pek ¢ok ortamda kendine yer bulan bir konudur. Oniimiizdeki on
yillar1 kestirebilmek giic olmakla birlikte her zaman agirligini hissettirecek bir olgu

olarak karsimiza c¢ikacagi aciktir. Boyutlart insan zihninin sinirlarini zorlayan



iletisim teknolojileri artik hayatimizin vazgecilmez O6nemli gerceklerinden biridir.

lletisimimizi yiiz yiize veya sanal olarak siirdiirmek ise tamamen bizlerin tercihidir.

1.1 PROBLEM

Ortaokul ogrencilerinin sosyal medyayr kullanim amaclart ve sosyal medya

kullanimlarina iligskin tutumlar1 nelerdir?

1.2 ALT PROBLEMLER

1. Ortaokulda 6grenim gormekte olan dgrencilerin internet kullanim sikliklarina
iliskin cinsiyet, yas, okul tlrii ve sinif diizeyi degiskenlerine gore anlaml
farkliliklar var midir?

2. Ortaokulda o6grenim gormekte olan Ogrencilerin sosyal medya kullanim
sikliklarina iligkin cinsiyet, yas, okul tiirii ve sinif diizeyi degiskenlerine gore
anlaml farkliliklar var midir?

3. Ortaokulda 6grenim gormekte olan Ogrencilerin sosyal medyayr kullanim
amaci nedir?

4. Ortaokulda 6grenim gormekte olan 6grencilerin cinsiyet degiskenine gore
sosyal medya kullanimlarina iligkin tutumlart arasinda farklilik var midir?

5. Ortaokulda 6grenim goérmekte olan Ogrencilerin yasa gore sosyal medya
kullanimlarina iliskin tutumlar1 arasinda farklilik var midir?

6. Ortaokulda 6grenim gdrmekte olan 6grencilerin sinif diizeyine gore sosyal
medya kullanimlarina iliskin tutumlari arasinda farklilik var midir?

7. Ortaokulda 6grenim gormekte olan Ogrencilerin okul tiirline gore sosyal

medya kullanimlarina iligkin tutumlar: arasinda farklilik var midir?



1.3 ARASTIRMANIN ONEMi

Bireylerin kendilerini 6zgiirce ifade edebildikleri sosyal ortamlar1 yaratan sosyal
medya platformlari, glinlimiizde hemen her yastan insani hizli bir sekilde etkisi altina
almis ve almaya devam etmektedir. Sosyal medya, gilindelik yasamla i¢ ice
olmasindan dolay1 giiniimiiz yasantisinin vazge¢ilmez bir unsuru haline gelmistir ve
bu nedenle bu konu tizerinde farkli bilim dallar1 tarafindan daha c¢ok arastirma
yapilmasini gerekli kilmistir.

Sosyal medya uygulamalarina en diisiik iye olma yast 13 olmasina ragmen 13 yas
alt1 pek ¢ok cocugun —ki bu arastirmaya konu olan 6grencilerin yarisindan fazlasi 13
yas altindadir- bu platformlarda iiyeligi bulunmaktadir. Ayrica TUIK tarafindan
yapilan 06-15 Yas Grubu Cocuklarda Bilisim Teknolojileri Kullanimi ve Medya
arastirmasindan elde edilen verilere gore internet kullanimina baglama yasi1 ortalama
9’dur (TUIK, 2013). Bu durum da bize cocuklarin maruz kalabilecekleri
olumsuzluklarin kiiciik yaslardan itibaren goriilme ihtimalinin yiiksek oldugunu ve
olabilecek olumsuzluklara karsi 6nlem alinmasi gerektigini agikca gostermektedir.
fgili literatiir incelendiginde kiiciik yas grubu cocuklarla yapilan arastirmalarin da

sayica az olmasi bu yas grubu ¢ocuklarla ¢alismamizi tesvik edici olmustur.

Gelismis sosyal iliskiler kuran bireyler, toplum i¢in ortak heves ve heyecanlarin
paylasildigr saglikli bir ortamin olusturulmasinda onciiliik ederler. Kendini gelistirme
imkan1 saglamanin yaninda toplum icinde kendini ifade edebilecegi ortamlar
yaratmada, etkili iletisimin saglanmasinda ve bireylerin sosyallesmesinde sosyal
medya biiylik 6nem tasimaktadir. Bu ¢aligma, mevcut sosyal medya kullanim
amacinin ve sosyal medyaya iliskin tutumlarin degerlendirilip gelecek nesillerin
etkili ve verimli internet kullanicilar1 olabilmeleri i¢in gerekli ¢ergevenin
olusturulmasi ve olumsuzluklarin giderilip genglerin gelisimine pozitif yonde etKi

edecek bilgileri saptamasi agisindan 6nem tagimaktadir.



1.4  SAYILTI

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin sorulara dogru ve igtenlikle yanit verdikleri

varsayilmaktadir.

1.5  SINIRLILIKLAR

Arastirma, Istanbul ili Kiiciikgekmece ilgesine bagl 6’s1 6zel okul 10’u devlet okulu
olmak {iizere toplam 16 ortaokulun 2016-2017 egitim Ogretim yilinda O6grenim

gormekte olan 6grencileri ile sinirlidir.

Arastirma, sosyal medya kullanim amaclar1 ve sosyal medya kullanimina iliskin
tutum oOlgegi uygulanan 500 ortaokul ogrencisi ve bu ogrencilerin olgeklere

verdikleri cevaplar ile sinirhdir.

16 KISALTMALAR

oDTU Ortadogu Teknik Universitesi

SPSS Statistical Package for Social Sciences
SMTO Sosyal Medya Tutum Olgegi
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TiB Telekomiinikasyon Iletisim Baskanlig
TUIK Tiirkiye Istatistik Kurumu
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ed. Editor
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BOLUM 11

ARASTIRMANIN KURAMSAL CERCEVESI VE ILGILI ARASTIRMALAR

2.1 SOSYAL MEDYA iLE DEGISEN DUNYA

Iletisim, farkli yontemler kullamilarak karsilanan zorunlu bir ihtiyactir. Giiniimiizde
teknolojinin hizl ilerlemesi ile koklii degisim iginde olan iletisim, eski caglarda
insanlarin magara duvarlarina yaptig1 resimlere dayanmaktadir (Yengin, 2015).
Televizyon, 1950°1i yillarda nasil medya ve reklamcilik sektoriinii bicimlendirdiyse,

giiniimiizde de internet iletisim sektoriinii tiimiiyle etkilemektedir (Tayfur, 2006).

Bireylerin sosyallesmesine zemin hazirlayan sosyal medya, yeni kisilerle tanigsmak,
herhangi bir konuda bilgi almak, yorum yapmak, yeni yerler kesfetmek, son ¢ikan
miizik ve videolara erisim saglamak ve bunlar1 paylasmak acisindan giinlimiizde
cokca basvurdugumuz bir iletisim ortamudir (Ozkan, 2013). Sosyal medya,
kullanicilarin kendi profillerini yaratip, mevcut iliskilerinden olusturduklart kisi
gruplariyla paylasim i¢inde olduklar1 ve diger kullanicilarin profillerini de
izleyebildikleri sanal platformlardir (Boyd ve Ellison, 2004). Bir baska tanima gore
ise; sosyal medya, kullanicilarin kendi igeriklerini olusturup paylasmasina imkan
saglayan, Web 2.0 alt yapisim1 kullanan internet tabanli uygulamalarin tiimiidiir
(Kaplan ve Haenlein, 2010). Hemen her yas grubu tarafindan kullanilan sosyal
medya, tiim dijital platformlar1 kapsayan bir tanim olarak kullanildig1 kadar belirli
sosyal ag siteleri i¢cin de kullanilmaktadir. Coklu iletisimi miimkiin kilan sosyal
medya, teknoloji ile desteklenen belli bir ag baglantisin1 kullanan kullanicilara igerik
paylagma imkan1 yaratan bir platformdur (Merig, 2015). Sosyal medya, kullanicilarin
birbirlerini kolay bir sekilde etki altinda biraktigi iletisim teknolojileridir. Katilim,
aciklik, karsilikli konusma, topluluk ve baglanmislik sosyal medyanin dayanak
noktasini olusturmaktadir (Akar, 2010).



World Wide Web (www)’in ortaya cikmasiyla birlikte bilgi, her yerde karsilikli
etkilesim dahilinde zaman kavrami olmaksizin kullanilabilir hale gelmistir
(Aydogan, 2010). Tim Berners-Lee tarafindan WWW (World Wide Web)
uygulamasimin gelistirilmesi sosyal medyanin yayginlasmasinda onemli olmustur.
Web 1.0 (Read Only Web) uygulamasi ile tek tarafli bir iletisim siireci ortaya
cikmistir. Bu uygulamanin kullaniciya sadece igerik sunmasi ve kullanicinin sunulan
bu icerige miidahale edememesi zamanla beklentiyi karsilayamamis ve Web 2.0
(Read-Write-Execute) uygulamasimi gerekli kilmistir. Bugiinkii sosyal medyanin
zeminini olusturan Web 2.0’ en 6nemli 6zelligi kullanicilarin karsilikli etkilesimine
olanak saglamasidir. Bir bilgi sistemi olan WWW, internet ag1 kullanilarak birbiriyle
iligkili hipermetin belgelerin kars1 tarafa iletilmesini kolaylagtirmaktadir (WEBL,
2016). Sosyal medya ortamlarinin en belirgin 6zelliklerinden olan hipermetinsellik,
metinlerin farkli dijital yap1 i¢inde birlikte kullanilabilmesini, paylasilmasini ve takip
edilmesini saglamaktadir (Yengin, 2014). Web 3.0 teknolojisi ile bilgisayarlarin
gelen  bilgileri  anlamlandirarak  kullanicilara  kesin  sonuglar ~ sunmasi
hedeflenmektedir. Mevcut teknoloji insanlarin anlamlandirabilecegi sekilde
diizenlenmis olup, Web 3.0 teknolojisi ile bilgisayarlar wverileri yorumlayip
anlamlandirabilecektir (Demirli ve Kiitiik, 2010).

Baban’a gore kitle iletisim araglarindaki hizli gelisim ve degisim, kimlik gelistirme
olgusunu da kitle iletisim araglar1 sayesinde ortaya ¢ikan mesajlara bagl bir hale
getirmistir. Bu araglar sayesinde bireyler, bulundugu ortamdan uzaktaki bireylerin
yasamlariin tanig1 olmaya baglamistir. Bu taniklik siirecini yasarken de cinsiyeti,
ismi, toplum i¢indeki statiisii gibi kimligini olusturan bilgileri gizleyen bireyler,
iletisimi kurguladiklari yeni kimlikleriyle devam ettirmektedirler (Baban, 2012).
Sosyal aglar ile kullanicilar, kendilerine ait dogum tarihi, cinsiyet, inang, dogum yeri,
iliski durumu, politik goriis, okudugu kitaplar, izledigi filmler gibi kisisel bilgilerini
paylasarak kendilerine ait sanal bir kimlik olusturmaktadirlar (Kara, 2012). Ak¢a’ya
gore postmodern diinyada kimlik kavramu ise, kitle iletisim araglarinin da vasitasiyla
kolay degisebilir ve yeniden olusturulabilir bir yapiya biirlinmiistiir. Artik bireyler
iginde bulundugu toplulugun iiyesi olmaktan ziyade o toplulugu etkileyebilen “’ben’’
kimligine sahiptir (Akca, 2005).

Sosyal medya bireylerin yasamlarinda ¢okca yararlandiklar1 ve giinlik rutin
davraniglar1 haline getirdikleri bir uygulamadir. Sosyal medyanin vazgegilmez bir

0ge olmasinda bireylerin sosyal c¢evresini genisletme iste§i ve bagkalarmin
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yasaminda ne olduguna dair merak duygusu onemli bir rol oynamaktadir (Kara,
2013). Bireylerin ¢evrelerinde meydana gelen olaylar1 6grenmeye duyduklart merak,
onlar1 kitle iletisim araglarina basvurmaya sevk etmektedir. internet araciligryla kimi
zaman tanidiklar1 kimi zaman da tanimadiklar1 kisilerle oyun oynayarak, miizik
paylasimi yaparak, mesajlasarak iletisim ihtiyaci giderilmektedir (Gilingdr, 2011).
Farkli kiiltiirlere sahip bireyler, sosyal aglar1 kullanarak bir araya gelmekte ve
toplumsal agidan gerekli olan iletisim ihtiyaglarini bu yolla karsilamaktadirlar
(Demir, 2015). Farkli amaglarla sosyal aglar1 kullanan bireylerin sosyal medyada
bulunmasindaki nihai amag, sesini duyurmak ve ben de burada varim imaj1 yaratmak
istemesidir (Kusay, 2010). Bireyler i¢inde bulunduklart psikolojik durumun etkisi ile
de sosyal medya araclarina yonelmektedirler. Sosyal aglar araciligiyla olusturulan
gruplarda bireyler, problemlerini rahat bir sekilde ifade edebilmekte ve yalnizlik
hissetmemektedirler (Giizel, 2006). Sosyal medyanin bir baska kullanilma amaci ise
psikolojik olarak kendini tatmin etmektir. Bireyler, gercek karakterlerini gizleyerek
yarattigl sanal kimligin karakterine biirlinlip arkadasliklar kurmaktadirlar. Bu yolla
gercek hayattaki iligkilerinden doyum alamayan bireyler, kendilerini tatmin

edebilecekleri platformlar yaratmis olmaktadirlar (Goffman, 2009).

Sosyal medya araclar bireylerin, ekonomik, siyasi ve kiiltiirel yasantilar1 {izerinde
etkili olmaktadir. Giin i¢inde giyilen kiyafetlerden, gidilecek mekanlarin se¢imine
kadar pek cok sey, sosyal medya araciligiyla takip edilmektedir. Hizla ilerleyen
iletisim teknolojileri bireylerin toplumsal yasantisini da hizla yonlendirmektedir
(Toruk, 2008). Yeni iletisim platformlari, 6dev yapma aligkanliklarimizdan kitap
okuma aligkanliklarimiza, bos zaman degerlendirme aliskanliklarimizdan
arkadaslarla olan iletisimimize kadar giindelik yagsantimiza ait ne varsa onu degisime
ve doniislime ugratmistir (Dilmen, 2012). Kitle iletisim araclarinin kullaniminin
toplum ic¢inde hizli bir sekilde yayilarak diinyanin kiiresel bir kdye doniisecegini
savunan Mc Luhan, ‘’Araclarimiza bi¢im veririz, ardindan araclarimiz bize bigim
verir’’ diyerek bireylerin giiniimiizde olusturdugu sosyal medya sisteminin yine
bireylerin yasamina ne sekilde etki ettigini agiklar niteliktedir (Chatfield, 2013).
Glinlimiizde birbirine internet aracilifiyla bagli olan bireyler, ulasilabilirligi,
ekonomikligi, kullanim kolaylig1 ve zaman kavraminin olmamas1 gibi nedenlerden
dolay1 hem sosyal medya araclarina yon veren hem de bu araglardan etkilenen

konumdadir (Uzunoglu, Onat, Alikili¢c ve Cakir, 2009).



Pek cok kisi i¢cin zamanla bir gereklilik ve ihtiyac hissi yaratan sosyal medya ile
bireyler giin i¢cinde karsilastiklar1 olaylart anlik olarak paylasmakta ve bir ¢ok konuda
fikir ileri stirmektedirler (Aytekin, Demir ve Mutlu, 2015). Sosyal medya araglari,
pek cok kurum ve sivil toplum kuruluslari tarafindan da ulusal basinda yeterince yer
almayan giindeme iliskin konularin goz Oniinde tutulmasi amaciyla da etkili bir
sekilde kullanilmaktadir (Akyazi, 2015). Olusturulan igeriklerin, hedef kitleye
ulastirilmasinda dogru gorsel ve isitsel 6gelerin kullanilmas1 ve hangi platformlar

araciligiyla yayilacaginin iyi tespit edilmesi gerekmektedir (Bulunmaz, 2015).

Sosyal medya, dijital platforma aktarilan verileri tiimiiyle depolayan ve ¢ok gelismis
montaj ozelligine sahip bir sistemin pargasidir. Diinyanin neresinde olursa olsun
birbirini tanimayan kisiler, milyonlara fazla bir maliyet gerektirmeden sesini
duyurabilmekte ve hatta {inlii olabilmektedirler (Peltekoglu, 2012). Bireyler, sosyal
aglar1 kullanarak fikirlerini gercekte oldugundan daha Ozgiir bir sekilde dile
getirebilmektedir (Zeybek, 2015). Internetle biiyiiyen yeni nesil, sosyal medyanin
sagladig1 igerik iiretebilme ve bunu kitlelere yayma olanagi sayesinde kendilerini
daha ozgiir hissetmekte ve mevcut olaylara karsi tutumlarini Ozgilirce ifade
edebilmektedirler (Polat, 2011). Mitra’ya gore yeni medyanin sagladig1 ozgiirliik,
Gliney Asya’da sessiz kalan kadinlarin sesini duyurabilmelerine imkan tanimasi

acisindan 6nemlidir (Mitra, 2004).

Dellaloglu ise; sosyal medyanin, bireylerin birbirleri ile olan iletisimini tekrar gézden
gecirip bu iliskilerin yeni kavramlarla agiklanmasini gerektirecek kadar 6nemli
olduguna vurgu yapmaktadir. ‘Mesafeli yakinlik’ olarak nitelendirdigi sosyal
medyada artik uzaktakiler bize ¢ok yakin, yakinimizdakiler ise bir o kadar
uzaktadirlar. Cevremizdeki insanlara esit uzaklikta kalma segenegimizi kullanarak

her yerde birden bulunabilmekteyiz (Dellaloglu, 2015).



2.2 ESKIDEN YENIYE ‘MEDYA’

Bireylerin giindelik yasamlarina iliskin ihtiyaglar1 degisim halinde oldukga iletisim
amacli kullandiklar1 araglarin da ihtiyaca doniik bir sekilde degisim gosterdigi
aciktir. Gegmisten giiniimiize kadar kullanilagelen tiim iletisim araglart iginde

yasanilan donemin bir kiiltlir haritasini ¢ikarmaktadir (Babacan, 2015).

Yeni medya, temelinde eski teknolojilerin oldugu, mevcut teknolojik imkanlar
kullanilarak ilgi ve ihtiyaglar dogrultusunda ilerleyen ve kendine has kiiltiirtinii
beraberinde getiren bir yapidadir. Mobil iletisim, sosyal aglar ve internet tabanli
platformlar yeni medya araclaridir (Oztung, 2015). Yeni medya araglari, geleneksel
medyanin biinyesinde bulunan tiim oOzellikleri bir araya getiren bir yapidadir.
Boylelikle geleneksel medyanin iletisim smnirliligr ortadan kalkmis, internet
sayesinde muazzam bir bilgi akis1 saglanmistir (Baser, 2010). Yeni medya ile dijital
ortam her seyin sayisal verilerle ifade edilmesine olanak tanidigindan dolay: veriler

hizla kars1 tarafa iletilebilmektedir (Binark ve Loker, 2011).

Geleneksel medyadan farkli olarak metin, ses, video ve resimlerin es zamanl
paylasimina olanak saglayan yeni medya, yasantimizin her aninda ¢evrimigci
olmamiza ve olusturulan sanal gruplar igerisinde kendimize yer bulmamiza imkan
tanimaktadir (Koseoglu, 2012). Eski iletisim teknolojileri ile bireylerin ilgi ve
ithtiyaclart azinlik olarak nitelendirilebilecek kisiler tarafindan belirlenmekte olup
yeni iletisim teknolojileri sayesinde artik ¢ogunluk kendi ilgi ve ihtiyaglar

dogrultusunda bilgiye ulasabilmektedir (Timisi, 2003).

Sosyal medya ortami, herhangi bir sansiir uygulamadan her bir kullanicinin gazeteci
kimligiyle kendi haberini yaptig1 devrim yaratan bir sistemdir. Bilginin kitlelere
ulastirllmasinda 6nemli bir yeri olan sosyal medya, ortak amaclar1 dogrultusunda
milyonlarca insani bir araya getirmekte ve yapmak istedikleri aktivitelerde onlara hiz
kazandiran yeni medya araglarindandir. Internet ortaminda hizla yayilan haberler,
geleneksel medya araglari ile ancak birkag giin sonra yaymlanmaktadir. Yeni
medyanin, hizli ve geleneksel medyadan daha fazla ses getiren bir yapida oldugu
aciktir (Engin, 2011). Sundugu genis imkanlar dolayisiyla olusturulan igeriklerin

mevcut teknolojik imkanlara sahip bireyler tarafindan erisilebilirligi sosyal medyay1



yaygin kilmaktadir. Sosyal medya, geleneksel medyaya nazaran 6zgiir ve kontroliin

miimkiin olmadig bir platformdur (Ozgen, 2012).

Internet, bilgiyi kamuya acik hale getiren ve bireylerin istedikleri sekilde bu bilgiden
yararlanmasini saglayan etkili bir aragtir. Son yillarda yasanan 2009 yili Iran devlet
baskalig1 secimleri, 2010 yili Wikileaks, 2011 yili Arap Bahari olaylarinda da
goriildiigii lizere artan sosyal medya kullanicilarinin sayesinde bilgi kamuoyuna
sunulmustur (Dirini, 2011). ‘Sosyal Medya Devrimi’ olarak nitelendirilen Arap
Bahar1 olaylari, sosyal medyanin bireylere sagladigi 6zgilir ortamdan
kaynaklanmamis, toplumsal yapinin disavurumunda bir araci rolii iistlenerek kitlelere
ulasilmasini saglamistir (Babacan, Haglak ve Hira, 2011). Yeni medya, milyonlarca
bilginin es zamanli olarak paylasildigi, sinir kavraminin ortadan kalktigi, kullanimi
kolay, ucuz -altyapr olusumu agisindan dolayr maliyetli olsa da kullanicilarin bu
durumdan etkilenmedigi-, Misir Hiikiimeti’nin 27 Ocak 2011°de tiim iletisim agini
engelleme calismalarina ragmen Misir halkinin gayri resmi aglar kurarak bu
engellemeyi asmasindan da goriilecegi tizere denetimin kullanicida oldugu bir
etkilesim ortami yaratmaktadir (Uckan, 2011). Sosyal medyada problemler kamuya
yansitilarak ¢6ziim bulunmaya ¢alisilir hale gelmistir. Demokratik bir ortamda
bulunan kullanicilar, konuyla ilgili fikirlerini beyan ederek diisiincelerini toplumun
pek ¢ok kesimine ulagtirmaktadirlar (Bezci, 2015). Yeni medya araglari sayesinde
arttk bilgi demokratiklesmistir (Diivenci, Aytekin ve Yal¢in, 2008). Okuyan
kullanicidan olusturan ve yayan kullaniciya doniisen bireyler, yeni iletisim araglar

sayesinde bilgiyi demokratiklestirmistir (Bekaroglu, 2011).

23 TUTUM

2.3.1 Tutum Tanim ve Tutumu Olusturan Ogeler

Tutum, sevgi, saygi, ilgi, hosgorii, yapict olma, sorumluluk sahibi olma gibi duygu
ve davranig egilimleri duyugsal alan oOzelliklerindendir. Egitimde duyussal alan
ozelliklerinin gelistirilmesi biligsel alan 6zelliklerinin gelistirilmesi kadar 6nem arz
etmektedir (Senemoglu,2013). 1739 sayili Milli Egitim Temel Kanunu’nda Tiirk
Milli Egitiminin genel amaglarinin belirtildigi 1I. maddesinde de duyussal alan
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Ozelliklerinin bireylere kazandirilmasinin gerekliligi agik¢a belirtilmistir (WEB2,
2016).

Duyussal alan 6zelliklerinden olan tutum TDK giincel sozliigiinde ‘tutulan yol, tavir’
olarak nitelendirilmektedir (WEB11, 2016). Latince ‘harekete hazir’ anlamina gelen
tutum davraniglarimizin olusumundan 6nce mevcut olan ve bizi davranigi gostermeye

yonelten dogrudan gozlemlenemeyen itici bir giigtiir (Arkonag, 2005).

Tutum; bireylerin, ¢cevresinde olan herkese ya da her seye yonelik sergiledigi tavirdir.
Sergilenen bu tavir ile yasanilan ¢evre, bilgi birikimi, tecriibe ve kisilik 6zellikleri
arasinda Onemli bir iligki vardir. Bireylerin bilissel, duyussal ve davranigsal olarak
sergiledigi tavirlar onlarin tutumlarini belirler. Bir tutumun olusmasinda bilissel,
duyussal ve davraniglar 6gelerin birbiri ile uyum icinde olmasi gerekir. Tutumu
olusturan biligsel 6geler, bireylerin mevcut bilgilerinin yonlendirmesi ile olumlu,
olumsuz ya da nétr olarak nasil bir duyguyla hareket edecegini belirler. Ornegin; bir
kisiyi gordiigiimiizde ona sevindigimizi gostermemiz, o kisiye karsi bu duyguyu
ortaya cikaracak On yasantilara sahip oldugumuz icindir. Zihinsel 6geler, tutumu
olusturan bir diger 68e olan duyussal 6gelerin ortaya ¢ikmasinda 6nemli bir etkendir.
Diger bir deyisle, duyussal 6geler bireylerin dnceki tecriibelerinden bagimsiz olamaz.
Duyussal 6gelerin olusumunda bireylerin degerler sistemi de olduk¢a Onemlidir.
Ortaya cikacak tutumlarin islevsel olabilmesi i¢in bilissel ve duyussal 6gelerin dogru
orantili olmasi1 gerekir (Inceoglu, 2011). Aronson, Wilson ve Akert (2012)’e gdre
duyussal kaynakli 6gelerin olusumu klasik kosullanma veya edimsel kosullanma
yoluyla gerceklesir. Klasik kosullanmada ortaya ¢ikan duygusal tepkinin nétr bir
uyarict ile eslik etmesinden sonra ndtr uyaricinin ayni sekilde bir duygusal tepkiye
sebep olmas1 belirtilirken; edimsel kosullanmada ise bilingli olarak yapilan bir
davranigin sonucunda 6diil veya cezanin verilmesi davranistaki artis ve azalist
belirlemektedir. Tutumlar tizerinde klasik ve edimsel kosullanmanin etkisi Sekil 1’de

gosterilmistir.
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Klasik Kosullanma

(A) 1.Uyarict 2.Uyarici Hos duygular
(kurabiyeler) < ™ (bityiikanneyi B
ziyaretler)

(1.ve 2. Uyarilarin stirekli olarak birlikte tekrarlanmast sonucunda)

1.Uyarict Hos duygular

A
v

(kurabiyeler)

Edimsel Kosullanma

(B) Tutum  nesnesine Olumlu pekistirme Tutum
yonelik davranig ya da ceza (Olumlu nesnesine
(6rnegin, baska < » pekistirme=anne < » yonelik olumlu
irktan bir cocukla babanin onayt, ya da olumsuz
oynamak) ceza=anne babanin tutumlar
onaylamamasi)

Sekil 1. Tutumlarda Klasik ve Edimsel Kosullanma (Kaynak: Aronson vd., 2012:361)

Tutumu olusturan davranigsal 6geler ise tutumun gozlemlenebilir hale getirilmesi
acisindan Onemlidir. Eger bir birey mevcut diisiincelerini davranislariyla
yansitamiyorsa bu tutum g¢evresindekiler tarafindan anlasilamaz. Bu nedenle
duyussal dgeler ve davramissal 6geler sebep sonug iliskisini yansitirlar (Inceoglu,
2011). Aronson vd. (2012)’ne gore bireyler bir seye karsi zayif bir tutuma sahip
oldugu ya da gosterdigi davramisin sebeplerini agiklayamadigi durumlarda
tutumlarini davranisa doniistirme egilimindedirler. Bireyler tutumlar: iki sekilde

sergilemektedirler:

1. Acik tutumlar: Bireylerin olaylar karsisinda kendini rahatca ifade edebildigi
tutum seklidir. Bireylerin kendi istekleri dogrultusunda gerceklesirler ve
kontrol edilebilirler. Yakin zaman diliminde yasanilan tecriibelere dayanir.

2. Ortiik (kapali) tutumlar: Bireylerin istegi disginda gerceklesen, kontrol
edilemeyen tutum seklidir. Daha ¢ok ¢ocukluk doénemi yasantilarindan

kaynaklanmaktadir (Aronson vd. , 2012).
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Bireylerin cevresindeki kisilere ya da nesnelere yonelik gelistirdigi tutumlar gozle
goriilemez; ancak davranislari izlenerek ne sekilde bir tutuma sahip oldugu fikrine
ulagilabilir. Bir seyin tutum olarak nitelendirilebilmesi o davranisin uzun siire
gosterilmesine baglidir. Tutumlar davraniglarin sergilenmeden 6nceki 6n hazirlik
asamasidir ve onceki yasantilar yoluyla edinilirler. Basit bir tutum-davranis iliskisi

Sekil 2’de verilmistir.

Tutum Sebep > Davranis (Gozlem)

Auf

Sekil 2. Basit Tutum-Davrans iliskisi (Kaynak: Kagitgibasi ve Cemalcilar, 2016;130)

Edinilen tutumlar bireylerin cevresiyle tutarli ve uyumlu iligkiler gelistirmesini
saglarlar. Tutumlar araciligiyla herhangi bir seye olumlu, olumsuz ya da nétr
davraniglar sergilenebilir. Tutumlarin olumlu, olumsuz ya da nétr olmasim

karsilastirilabilir 6gelerin varligi belirler (Tavsancil, 2014).

2.3.2 Tutumlarim Olusumu

Kagiteibasi ve Cemalcilar (2016)’a gore tutumlar yasantilar yoluyla sonradan
ogrenilmektedir. Erken yaslarda edinilen tutumlar, tutumlarin  yOniini
degistirebilecek ¢ok biiylik olaylara tanik olunmadigi siirece degisime direng
gostermektedir. Tutumlarin edinilmesini; bireylerin deneyimleri, c¢evre ve Kkitle

iletisim araglar etkilemektedir.

a) Deneyim: Belli bir kisi, nesne ya da diistince ile ilgili tutum edinilmesinin en
acik yolu, bireylerin konuyla ilgili tecriibeleridir.

b) Cevre: Bireylerin tutumlarinin olusmasinda ilk kaynak ebeveynlerdir.
Ebeveynler disinda bireylerin zamanla etkilesim i¢inde olduklar1 arkadas

cevresi de tutumlarin olusmasinda etkili rol oynar.
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C) Kitle iletisim ara¢lari: Tutumlarin olusumuna etki ettigi kadar var olan

tutumlarin da giiclenmesine sebep olmaktadirlar (Kagitgibast ve Cemalcilar,

2016).

2.3.3 Tutum-Davrams Iliskisini Etkileyen Faktorler

Tutumlarin davranis olarak belirlenmesinde ¢esitli faktorler rol oynayabilir.

Kagit¢ibasi ve Cemalcilar (2016)’a gore tutum-davranis iligkisini etkileyen bes faktor

bulunmaktadir.

a)

b)

d)

Tutum ve davranislarin ol¢iilmesindeki uyumsuziuk: Genel tutumlardan yola
cikarak belirli bir davranig 6ngoriilmeye ¢alisilmistir. Bu konu ile ilgili kabul
gbrmiis ilk calisma La Piere tarafindan 1934 yilinda gerceklestirilmistir. Bu
arastirmada goriiniis acisindan gayet hos, iyi derecede Ingilizce konusan Cinli
bir ¢iftin yanlarinda bir Amerikali ile ¢cok sayida otel ve restauranta gidip
kabul gordiikleri gézlemlenmistir. Ancak aynit mekanlara Cinli miisterilerin
kabul edilip edilmedigine iliskin mektupla rezervasyon yapilmak
istenildiginde ise bu mekanlarin %92’sinden red cevabi alinmistir. Bu 6rnekte
goriildiigi lizere yiiz yiize iletisimin miimkiin oldugu durumlarda gosterilen
tutumlar benzer bir olay i¢in iletisimin yiiz yiize olmadigi durumlarda
farklilik gosterebilmektedir.

Zaman: Olgiilmesi beklenen tutum ve davranis arasinda ¢ok uzun siire
bulunmamalidir. Ciinkii tutum-davranis iliskisinin yoniinii degistirebilecek,
tutarli  sonuglara  ulagilmasim1  engelleyebilecek  faktorler  ortaya
cikabilmektedir.

Tutumun giicii: Tutumu olusturan biligsel, duyussal ve davranigsal 6gelerin
giicii tutumun giiclinii etkilemektedir. Davranigsal olarak giiclii bir tutum
sergilenmesi duyugsal olarak ayni giigte bir tutuma sahip olacagi anlamina
gelmemektedir. Biligsel 6geler ve bireylerin konuyla ilgili yakindan ilgili
olmas1 tutumlarin daha gii¢lii olmasina sebep olmaktadir.

Tutumun ulasilabilirligi: Bireylerin zihninde yer alan bazi tutumlar bellekten
cagrilarak davranisi daha etkili hale getirebilir. Bir bilgi ne kadar ¢abuk akla
geliyorsa o kadar davranis lizerinde etkili olmaktadir.

Farkinda olma: Kendi tutum ve davramiglarmin farkinda olan bireylerin

tutum-davranis iliskisi giicliidiir. Farkinda olma, bireylerin kolay bir sekilde
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tutumlara ulasmasini saglayarak davranisin kolayca gdosterilmesine etki
etmektedir. Ayrica karar verme siirecinde bireylerin harekete gegmeden once
kendilerini dinleyip inandiklar1 sekilde davranis sergilemeleri de farkindaligin
tutum-davranis tizerindeki etkisini gostermektedir (Kagit¢ibasi ve Cemalcilar,

2016).

2.3.4 Tutumlar Neden Degisir?

Bireyler dogas1 geregi kars1 karsiya kaldiklar seylere yonelik zamanla olumlu ya da
olumsuz duygular gelistirebilirler (Aronson vd., 2012). Tutumlarin neden degisiklik
gosterdigine yonelik etmenleri Baysal ve Tekarslan bes grupta incelemislerdir
(Baysal ve Tekarslan, 1996,akt. Kirel, 2011).

1. Ogrenme kuramlari: Bu kuramlar, kosullandirma yoluyla tutumlarda
degisiklik olusturulabilecegini savunurlar. Bir davranisin sergilenmesinden
sonra alinan iyi veya kotli sonuca gore tutumlar sekillenmektedir. Belli bir
davranig sergilendikten sonra verilen dOdiiller, oOvgililer de tutumlarin
kazanilmasinda etkili olmaktadir.

2. Islevsel kuramlar: Bu kuramlara gore tutumlar amaca giden yolda arag
niteligi tasimaktadir. Bu kuramin savunuculari, tutumlarin islevlerini aragsal
islevler, benlik koruyucu islevler, deger ifade edici islevler ve bilgi islevi
olarak dort gruba ayirmiglardir.

a) Aragsal islev: Bir davranisin sonucunda bireyleri odiile gétiiren konulara
yonelik olumlu, cezaya gotiiren konulara yonelik de olumsuz tutum
gelismektedir.

b) Benlik koruyucu islev: Birey istemedigi bir durum s6z konusu oldugunda
kendi 0z-saygisini zedelememek i¢in yapabildigi en iyi seye kendini
vererek olumsuz tutumlardan kurtulmaktadir.

C) Deger ifade edici islev: Cevreyle etkilesim sonucunda olusturulan
degerler, zamanla bireylerin diisiincelerini yansitmadigi durumlarda
tutumlarda degisiklik meydana gelir.

d) Bilgi islevi: Edinilen bilgiler arttikga bireylerin tutumlarinda da
degismeler meydana gelir (Kirel, 2011).

3. Biligsel tutarlilik kurami: Bireyler birbiri ile tutarli olmayan tutumlarini

yasami boyunca tutarli hale doniistirmeye ¢alismaktadirlar. Ciinkii tutumlar,
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tutarliliga yonelim gosterirler. Sevdigimiz kisilere yonelik iyi diisiincelere
sahip oldugumuzdan sdylenen kotii seylere yonelik direng gosterir, kabul
etmeyiz (Kagit¢ibasi ve Cemalcilar, 2016).

4. Algisal yaklagimlar: Bu yaklasimin savunuculari, tutumlardaki degisimlerin
nedeninin inan¢ ya da kanilardaki degisimlerde olmadigini algilardaki
degisimlerde oldugunu savunmaktadirlar.

5. Ikna edici iletisim: Yiiz yiize gerceklestirilen iletisim, yiiksek inandiriciliga
sahip kisiler, icinde bulunulan gruplar ve gercek bilgiler tutumlarin

degismesinde 6nemli bir rol oynamaktadirlar.

2.4 TUTUMLARIN OLCULMESI

Bireylerin gosterdigi davraniglarin anlagilabilmesi i¢in tutumlarinin giivenilir bir
sekilde Olclilmesi gerekmektedir. Tutumlarin 6lgiilmesi bireylerin  gdstermis
olduklar1 davramislarin olas1 nedenlerinin belirlenmesine ve denetim altina

aliabilmesinde 6nemli bir rol oynayacaktir.

Tutumlarin 6l¢lilmesinde Bogardus toplumsal uzaklik oOlgegi, Thurstone Olgegi,
Likert tipi tutum 6l¢egi, Guttman birikimli-yigisimli 6lgekleme teknigi ve Osgood
duygusal anlam 6l¢egi kullanilmaktadir (Tavsancil, 2014).

a) Bogardus Toplumsal Uzaklik Olgegi: 1925 yilinda Bogardus tarafindan
bireylerin farkli toplumlardaki diger bireylere karsi olan etnik tutumlarinin
karsilastirilmas1 amaciyla gelistirilmis bir dlgektir. Ik tutum &lgme teknigi
olarak bilinmektedir.

b) Thurstone Olgegi: Sosyal tutumlarin dlgiilebilecegini ilk kez ortaya koyan
L.L. Thurstone tarafindan gelistirilmistir. Ciftli karsilagtirmalar tekniginde
bireyler bu Olgekteki ifadelere katilip katilmadiklarini belirtirler ve verilen
olumlu cevaplarin ortancas1 alinarak 6lgek puani hesaplanmaktadir. Esit
goriinen araliklar tekniginde ise sirali bir degerlendirme yapilabilmekte ve
Ol¢timler arasinda yargiya varilabilmektedir.

¢) Likert Tipi Tutum Olcegi: 1932 yilinda Lensis Likert tarafindan
gelistirilmistir. En kullanigh tutum 6lg¢eklerinden biridir. Bireylerden tek bir

seye iliskin tutumlarinin olumlu ya da olumsuz olarak hazirlanmis ifadelere
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‘kesinlikle katiliyorum’dan ‘kesinlikle katilmiyorum’ seklinde onaylama
derecesini gosteren cevaplar vermesi istenmektedir. 5°1i likert tipi olgek
pratik olmasi bakimindan en c¢ok kullanilanmidir (Koklid, 1995). Tutum
Ol¢timlerinde ¢ogunlukla likert tipi 6lgeklerin tercih edilmesinin sebebi diger
Olgeklere nazaran hazirlanmasinin kolay, kullanigh ve tutumlarin hem
yoniiniin hem de derecesinin hesaplanabilirligidir. Likert tipi oOlcekler,
maddelerin ayn1 tutumu o6lgtiigli temel varsayimina dayanir. Bu tiir 6lgeklerin
gilivenirliginin hesaplanmasinda Cronbach Alpha (a) katsayisina bakilir.
Cronbach Alpha katsayis1 ylikseldikce maddelerin tutarliligi ve ayni 6zelligi
Olcme derecesi artmaktadir (Tavsancil, 2014).

d) Guttman Birikimli-Yigisimli  Olgekleme Teknigi: 1942-1943  yillarinda
askerlerin iistlerine yonelik tutumlarimin belirlenmesi amaciyla Guttman ve
arkadaslar1 tarafindan gelistirilmistir. Eren(2001) bu dlgegin bireylerin cevap
verdikleri yargidan diger yargilar hakkinda yorum yapmaya olanak
tanmimasinin  en belirgin  6zelligi oldugunu belirtmektedir (Eren,2001;
akt.Tavsancil, 2014).

e) Osgood Duygusal Anlam Olcegi: 1957 yilinda Osgood ve arkadaslari
tarafindan  gelistirilmistir.  Farklt  tutumlarin  aym1  O6lgme aracinda
Ol¢iilebilmesini saglamasi agisindan Thurstone ve Likert tipi Olgeklerden
farklilik gostermektedir. Olgiilmek istenen seyin birey igin ne anlam ifade

ettigini 6lgmek amacli gelistirilmistir.

2.5 DIJITAL DUNYA

Global alanda faaliyet gosteren dijital pazarlama sirketi We Are Social tarafindan
hazirlanan 2015 yilimin istatistikleri, 27 Ocak 2016 tarihinde yayimlanmistir.
Yayinlanan rapora ait istatistikler infografikler seklinde agiklanmaya ¢alisilmistir.
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Infografik 1. Global Dijital Veriler (WEB3, 2016)

Infografik 1’e gore, 7 milyar 395 milyonluk diinya niifusunun, 3 milyar 419 milyonu
internet kullanicisidir ve bu diinya niifusunun %46’sima denk gelmektedir. Diinya
niifusunun %31°lik kismina denk gelen 2 milyar 307 milyon insan aktif olarak sosyal
medyayr kullanmaktadir. Mobil cihaz kullanim orani ise toplam niifusun %51 ini
gostermekte olup 3 milyar 790 milyon kisiyi kapsamaktadir. Mobil cihazlar
tizerinden sosyal aglarin kullanimi ise %27°lik oranla 1 milyar 968 milyon kisiyi
icine almaktadir. Ayni sirket tarafindan 21 Ocak 2015 tarthinde yaynlanan 2014
yilinin istatistiklerine gore 7 milyar 210 milyon olan diinya niifusunun, %42’lik
orantyla 3 milyar 10 milyonu aktif internet kullanicisidir (WEB10, 2015). Toplam
nifusun %29’luk orani; yani 2 milyar 78 milyon insanin aktif sosyal medya hesab1
bulunmaktadir. Mobil cihaz kullanim orani ise toplam niifusun %51°1 olup 3 milyar
649 milyondur. Mobil cihazlar iizerinden sosyal aglarin kullanimi ise %23 liik oranla
1 milyar 685 milyondur. Oranlara bakildiginda diinya iizerindeki internet kullanici
sayist 409 milyon yeni kullaniciya ulasarak yaklasik %14°lik bir artis gostermistir.
Bir 6nceki seneye kiyasla sosyal medyay1 kullanan kisi sayis1 da yaklasik %10°luk
bir artis gostererek 229 milyon yeni kullanictya ulagmistir. Mobil cihazlarin
kullanim1 ise yaklasik %4’liik bir oranla 141 milyon kisi artmistir. Mobil cihaz
izerinden sosyal aglara baglanan kisi sayist %17°lik bir artis gostererek 283 milyon

yeni kullaniciya ulasilmistir.
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Infografik 2. Ulkelerin Internet Kullanimi1 (WEB3, 2016)

Giiniimiizde iletisimimizi gogunlukla internet aracihifiyla karsilamaktayiz. Infografik
2’ye gore, We Are Social tarafindan yaymlanan iilkelere gore internet kullanim
oranlar incelendiginde %98’lik bir oranla Birlesik Arap Emirlikleri ilk sirada yer
almaktadir. Birlesik Arap Emirlikleri’ni, sirasiyla %92’lik oranla Birlesik Krallik,
%091°1ik oranla Kanada takip etmektedir. Diinya ortalamasinin %46 oldugu internet
kullaniminda Tiirkiye, %58 ile 19.siradadir. Onceki yilin istatistikleri ile
karsilastirlldiginda %93’liikk oranla Kanada birinci, %92’lik oranla Birlesik Arap
Emirlikleri ikinci ve %90’lik bir oranla Giiney Kore ii¢lincii sirada yer almaktadir.
Diinya ortalamasinin %42 oldugu internet kullaniminda Tiirkiye, %49 ile

21.siradadir (WEB10, 2015).
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Infografik 3. Internette Gegirilen Siire (WEB3, 2016)

Infografik 3’e gore, We Are Social sirketinin internette gegirilen siire kapsamindaki
istatistiklerine gore Brezilya, laptop veya masaiistii bilgisayarlar kullanarak 5.2 saat,
mobil cihazlar kullanarak 3.9 saat ile birinci sirada; Filipinler, laptop veya masaiistii
bilgisayarlar kullanarak 5.2 saat, mobil cihazlar kullanarak 3.2 saat ile ikinci sirada;
Giliney Afrika laptop veya masaiistii bilgisayarlar kullanarak 4.9 saat, mobil cihazlar
kullanarak 3.0 saat ile iigiincii swrada gelmektedir. Internette gecirilen siire
kapsaminda Tiirkiye ise laptop veya masaiistii bilgisayarlar kullanarak 4.2 saat,
mobil cihazlar kullanarak 2.6 saat ile 16.siradadir. Onceki yilin istatistiklerine gore
ise; Filipinler, laptop veya masaiistii bilgisayarlar kullanarak 6.3 saat, mobil cihazlar
kullanarak 3.3 saat ile birinci sirada; Tayland, laptop veya masaiistii bilgisayarlar
kullanarak 5.5 saat, mobil cihazlar kullanarak 4.1 saat ile ikinci sirada; Brezilya,
laptop veya masaiistii bilgisayarlar kullanarak 5.4 saat, mobil cihazlar kullanarak 3.8
saat ile Uclincii sirada gelmektedir. Tiirkiye ise; laptop veya masaiistli bilgisayarlar
kullanarak 4.6 saat, mobil cihazlar kullanarak 2.9 saat ile 16.siradadir (WEBI10,
2015).

20



TOTALNUMBER AC SOCIALUSERS TOTALNUMBER ACTIVE MOBILE S 1A
OF ACTIVE SOClAL AS ERCENTAGE OF OF SOC IALUQEPS USERSASAPERC G
MEDIA USERS TAL POPULATION ACCESSINGVIAMOBILE OF THE TOTALPOPULATION

.

31% 1.97B

Infografik 4. Sosyal Medya Kullanimi1 (WEB3, 2016)

Infografik 4’te diinyada sosyal medya kullanimi ele alinnmistir. Buna gére; aktif
olarak sosyal medya kullanict sayist 2 milyar 31 milyondur. Bu, diinya niifusunun
%?31’ine denk gelmektedir. Mobil cihazlar iizerinden sosyal aglari kullanan kullanict
sayist 1 milyar 97 milyondur. Bu, toplam diinya niifusunun %27’sini
olusturmaktadir. Ayn1 sirket tarafindan 21 Ocak 2015 tarihinde yayimnlanan 2014
yilinin istatistiklerine gore ise aktif sosyal medya kullanicilari toplam niifusun
%29’unu olusturarak 2 milyar 8 milyon kullanici anlamina gelmektedir. Mobil
cihazlar ilizerinden sosyal medya kullanim orani ise toplam niifusun %23 {inii

olusturarak 1 milyar 69 milyon kullaniciy1 igermektedir (WEB10, 2015).

iii |

Infograﬁk 5 Ulkelerm Sosyal Medya Kullammlarl (WEBS3, 2016)

21



Infografik 5°e gore,We Are Social sirketinin iilkelere gore sosyal medya kullanimina
iliskin raporda diinya ortalamasi %31°dir. ilk sirada %76’lik oranla Giiney Kore,
ikinci sirada %68’lik oranla Birlesik Arap Emirlikleri ve iiglincii sirada %6611k
oranla Hong Kong gelmektedir. Rapora gore Tiirkiye ise sosyal medya kullaniminda
%53liik bir oranla 12.sirada bulunmaktadir. Onceki yila iliskin raporda ise diinya
ortalamast %29°dur. Ilk sirada %66’lik oranla Singapur, ikinci sirada %64’liik oranla
Hong Kong ve iiglincii sirada %60’lik oranla Arjantin bulunmaktadir. Bu rapora gore

Tiirkiye ise %52’lik bir oranla 10.sirada yer almaktadir (WEB10, 2015).

TIME SPENT ON SOCIAL MEDIA

AVERAGE NUME ER O DSCIAL SAEDIA SPEND USING SOC MEDIAEACHDAY

iiiiiiiiiii |
i g : 3 g g ¢ ‘
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Infografik 6. Sosyal Medyada Gegirilen Siire (WEB3, 2016)

Infografik 6’ya gore, sosyal medyada gegirilen siire degerlendirildiginde, Filipinler
3.7 saatle ilk sirada yer almaktadir. Filipinleri sirasiyla, 3.3 saatle Brezilya ve 3.2
saatle Meksika takip etmektedir. Ayni rapora gore, Tiirkiye’deki sosyal medya
kullanicilar1 ortalama 2.5 saat sosyal medya sitelerini kullanarak 11.sirada
bulunmaktadir. Onceki yila iliskin raporda ise, ortalama 4.3 saatlik kullanimla
Arjantin ve Filipinler birinci, 3.9 saatle Meksika ikinci ve 3.8 saatle Brezilya tigiincii
siradadir. Bu rapora gore ise Tiirkiye, 2.9 saatle 11.sirada bulunmaktadir (WEB10,
2015).
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infografik 7. Mobil Cihazlarla Sosyal Medya Kullanimi (WEB3, 2016)

Infografik 7°ye gdremobil cihazlar araciligiyla sosyal medyay: kullananlarin diinya
ortalamasi1 %27°dir. %76 ile Gliney Kore ilk sirada yer alirken, %61 ile Birlesik Arap
Emirlikleri ikinci ve %59 ile Hong Kong ise iiciincii sirada yer almaktadir. Bir
onceki yilin raporuna gore ise diinya ortalamasi %23’tiir. %59’luk oranla Singapur
ilk sirada bulunurken, %58’lik oranla Hong Kong ikinci ve %S51°lik oranla

Avustralya tigilincii sirada bulunmaktadir (WEB10, 2015).

ACTIVE USERS BY SOCIAL PLATFORM

u

Infografik 8’e gore, diinya capinda en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu

Imilyar 590 milyon kullanici ile Facebook tur. Ikinci sirada, 900 milyon kullanicr ile
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Whatsapp ve tigiincii sirada 860 milyon kullanici ile en ¢ok Cin’de kullanilan QQ
Chat bulunmaktadir. Digital in 2015 raporuna gore ise, ilk sirada 1 milyar 366
milyon kullanic1 ile Facebook, ikinci sirada 829 milyon kullanict ile QQ Chat ve
tclincii sirada 629 milyon kullanici ile en ¢ok Cin’de kullanilan Qzone
bulunmaktadir. Whatsapp uygulamasi 2015 raporunda siralamada yer almazken hizl
bir ilerleme gostermis ve 2016 raporunda biiylik bir kullanict kitlesine ulagsmayi

basarmistir (WEB10, 2015).

2.6 DIJITAL DUNYADA ‘TURKIYE’
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Infografik 9. Tiirkiye’deki Dijital Mevcut Durum (WEB3, 2016)

Infografik 9’a gore, 27 Ocak 2016 tarihinde We Are Social tarafindan yayinlanan
Tiirkiye raporuna ait degerlendirmelere bakildiginda toplam niifus 79.14 milyon
kisidir. Ulkemizde toplam niifusun %58’lik oranina denk gelen 46.28 milyon aktif
internet kullanicist bulunmaktadir. Aktif bir sekilde sosyal medyayi kullananlarin
orani ise %53’k oranla 42 milyon kisidir. 71.03 milyon kisiyle niifusun %9011
olusturan kesim ise mobil cihazlar kullanarak internete erisim saglamaktadirlar.
Mobil cihazlar {izerinden sosyal aglar1 kullanan 36 milyon kisi toplam niifusun
%45’1ni olusturmaktadir. Ayni sirket tarafindan 21 Ocak 2015 tarihinde yayinlanan
2014 yilinin istatistiklerine gore Tirkiye niifusu 76.7 milyondur. Aktif internet
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kullanicist 37.7 milyon kisi niifusun %49 unu olusturmaktadir. %52’lik oranla 40
milyon kisi aktif olarak sosyal medyada bulunmaktadir. Niifusun %91’ini olusturan
69.6 milyon kisi mobil cihazlar kullanarak internete baglanmaktadir. Mobil cihazlar
lizerinden sosyal aglara baglanan kisi sayist %42’lik oranla 32 milyon kisidir.
Istatistiklere gore; Tiirkiye’deki aktif internet kullanici oran1 %10, aktif sosyal medya
kullanict oran1 %5, mobil cihazlarin kullanim orani %2 ve mobil cihazlardan sosyal
aglara baglanma orani ise %13 artis gostermistir. Tiirkiye’deki aktif sosyal medya
kullanicilari, bilgisayar ve tabletlerini kullanarak ortalama 4.14 saat, cep telefonlarini

kullanarak ise 2.35 saat sosyal medyada zaman harcamaktadirlar (WEB10, 2015).

C~+

TOTAL NUMBER INTERNET USERS AS A TOTAL NUMBER MOBILE INTERNET USERS AS
OF ACTIVE PERCENTAGE OF THE OF ACTIVE MOBILE A PERCENTAGE OF THE
INTERNET USERS TOTAL POPULATION INTERNET USERS TOTAL POPULATION

Infografik 10’a gore, Tiirkiye’nin internet kullanimi gz 6niinde bulunduruldugunda,
toplam niifusun %58’1, yani 46.3 milyon kisi aktif olarak internet kullanmaktadir.
Toplam niifusun %351°1, yani 40,5 milyon kisi ise mobil cihazlarindan internete
baglanmaktadir. Bir onceki yilin raporuna gore ise aktif internet kullanicilar1 37,7
milyon kisiyle toplam niifusun %49’unu olusturmaktadir. 31.7 milyon kullaniciyla
toplam niifusun %41’ini olusturan kisi ise interneti mobil cihazlarindan

kullanmaktadir (WEB10, 2015).
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i Internet Kullanim Siklig1 (WEB3, 2016)

’dek

Infografik 11. Tiirkiye

Infografik 11°e gore, internet kullanicilarinin %77°si her giin, %16’s1 haftada en az
bir kere, %4’i ayda en az bir kere ve %3’li ise ayda bir kereden az interneti

kullanmislardir.

E TA E U A PE RCEN E
THE TOTAL POPULATION ACC / OF THE TOTAL POPULATION

L2.0M 53% 45%

wearesocialsg « 4S8

Medya Kullanim1 (WEB3, 2016)

Infografik 12. Tiirkiye’deki Sosyal

Infografik 12’ye gore, Tiirkiye’deki sosyal medya kullanimi gdz oniinde
bulunduruldugunda, 42 milyon kisi, toplam niifusun %53’i, aktif olarak sosyal

medyay1 kullanmaktadir. 36 milyon kisi ise sosyal medyayr mobil cihazlar
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araciligryla kullanmakta olup toplam niifusun %45’ini olusturmaktadir. Onceki
yilailigkin raporda ise, 40 milyon kisinin, toplam niifusun %52’si, aktif olarak sosyal
medyay1 kullandig1 goriilmektedir. Aktif olarak sosyal medyay1 mobil cihazlarindan

kullanan 32 milyon kisi ise, toplam niifusun %42’sini olusturmaktadir .

TOP ACTIVE SOCIAL PLATFORMS (&

FACEDOOX

WHATEAY

FACLEDOOK
MESSENGIER

wirmre

INSTACHAM

Infografik 13. Tiirkiye’de En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar
(WEBS3, 2016)

Infografik 13’e gore, Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu %32’lik
oranla Facebook’tur. Facebook’u sirasiyla; %24 ile Whatsapp, %20 ile Facebook
Messenger, %17 ile Twitter, %16 ile Instagram, %15 ile Google+, %13 ile Skype,
%09 ile LinkedIn, %8 ile Viber ve %7 ile Vine takip etmektedir. Digital in 2015
raporuna gore, ilk sirada %26 ile Facebook bulunmaktadir. Facebook’u sirasiyla;
%23 ile Whatsapp, %21 ile Facebook Messenger, %17 ile Twitter, %14 ile Google+,
%13 ile Skype, %12 ile Instagram, %8 ile LinkedIn, %7 ile Pinterest ve %6 ile Viber
takip etmektedir (WEB10, 2015).
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Infografik 14. Tiirkiye’deki Facebook Kullanic1 Profili (WEB3, 2016)

Infografik 14’e gdre %32’lik bir oranla Tiirkiye’de en cok tercih edilen sosyal medya
platformu olan Facebook kullanicilarinin yas grubuna iligskin veriler incelendiginde,
toplam 42 milyon kullanicinin %37’°si kadin %63’ erkektir. Rapora gore,
Tiirkiye’deki Facebook kullanicilarinin cinsiyet agisindan anlamli bir fark yarattig
aciktir. Facebook’u en ¢ok kullanan yas grubu %36’lik oranla 20-29 yas araligindaki
kullanicilardir. Bu yas grubunu sirasiyla; %23 ile 30-39 yas arasi, %19 ile 13-19 yas
arasi, %12 ile 40-49 yas arasi, %5 ile 50-59 yas arasi ve %3 ile 60 yas ve lizeri

kullanicilar takip etmektedir.

2.7 KONUYLA ILGILi YAPILAN ARASTIRMALAR

Bilgi edinme, eglenme, arkadaslik kurma, reklam, pazarlama, gibi tiim iletisim
ithtiyaglarinin sosyal medya araciligiyla gergeklestirilmesi bu alanda yapilan
calismalar1 da artirmaktadir. Yeni bir calisma alani olan sosyal medya, 2010 yilina
kadar akademik olarak ulusal baglamda sadece halkla iliskiler ve gazetecilik
alanlarinda, uluslararas1 baglamda ise psikoloji ve sosyoloji bilimleri agisindan

arastirilan bir konu olarak ortaya ¢ikmaktadir (Eraslan, 2016).
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Livingstone’un nitelendirdigi sekilde ‘’yatak odasi kiiltiirii’ 'nii olusturan, yani hemen
her evin yasam alanmnin bir parcasi haline gelen internetin, hangi amaglar
dogrultusunda, ne siklikla kullanildig1 ¢ok¢a merak edilen ve arastirilan bir konudur

(Livingstone,2002; akt. Ulger, 2012:296).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan yapilan 2016 yili Hanehalk: Bilisim
Teknolojileri  Kullamim ArastirmaSinin  agiklanan verilerine gore 2016 yili
Tirkiye’deki internet abone sayisi 55.305.748’dir. 2015 yilinda ise abone sayisi
48.617.291 idi. Elde edilen verilere gore, 2016 yil1 internet aboneligi oran1 bir dnceki
yila oranla %13,75 artig gostermistir. %76,3 oranla her on kisiden sekizi internet
erisimine sahiptir. Internet kullanan bireylerin orani ise % 61°dir. Aktif olarak
internet kullanan Dbireyler %82,4 oraniyla en ¢ok sosyal medyaya erisimi
amaclamiglardir. Bunu sirasiyla; %74,5 ile video izlemek, %69,5 ile haber, gazete ya
da dergi okumak, %65,9 ile saglikla ilgili bilgi edinmek, %65,5 ile mal ve hizmetler
hakkinda bilgi edinmek ve %63,7 ile miizik dinlemek takip etmektedir (WEB4,
2016).

Statista.com’un Subat 2016 yilinda Amerikan gengleri iizerinde yaptigi aragtirmanin
sonuglarina gore; 12-24 yaslar arasindaki genglerin en ¢ok kullandigi sosyal ag %74
oranla Facebook’tur. Facebook’u sirasiyla; %59 oranla Instagram, %357 oranla
Snapchat takip etmektedir. 16 yas ve lizeri genglerin ise Facebook’tan ziyade Twitter
ve Instagram’i daha ¢ok kullandig1r sonucuna ulasilmistir. Aragtirmaya katilanlarin
glinliik ortalama 200 dakikalarini mobil cihazlarda c¢evrimici olarak gegirdikleri

goriilmiistir (WEBS, 2016).

Internet World Stats’in Haziran 2016 istatistiklerine gore; Kuzey Amerika’nin
%89’u, Avrupa’nin %73,9’u, Avustralya ve Okyanusya’nin %73,3’{, Latin Amerika
ve Karayipler’in %61,5’1, Orta Dogu’nun %57,4’1, Asya’nin %45,6’s1 ve Afrika’nin
%28,7’s1 internet kullanmaktadir. Diinya ortalamasi ise %50,1°dir. Rapora gore
Tiirkiye’deki internet kullanict sayisi ise %57,5 oranla 46.196.720 kisidir (WEBSG,
2016).

Pew Internet tarafindan yapilan 13-17 yaslari arast 1060 gencin katildigi Teens,
Social Media & Technology Overview 2015 arastirmasinin sonuglarina goére; 13-17
yas arast Amerikan genglerinin %92’si aktif olarak her giin internet kullanmaktadir.

Arastirmaya katilan genclerin %56’s1 giinde birkag kez, %12’si giinde bir kere, %6°s1
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haftada birkac kez ve %2’si nadiren internete girmektedir. Genglerin %71°1 birden
fazla sosyal ag kullanicist olduklarini belirtmislerdir. En ¢ok tercih edilen sosyal ag
ise %71 oranla Facebook’tur. Facebook’u, %52 oranla Instagram, %41 oranla
Snapchat ve %33 oranla Twitter takip etmektedir. Facebook’u sik kullananlarin
%45°1 erkek, %36°s1 kizdir. Sosyo-ekonomik bakimdan diigiik gelire sahip genclerin
en c¢ok Facebook’u, yiliksek gelire sahip genglerin ise c¢ogunlukla Snapchat’i
kullandig1 tespit edilmistir (\WEB?7, 2015).

2013 yilinda Genglik ve Spor Bakanligi tarafindan Tiirkiye’deki genglerin sosyal
medyay1 kullanim amaglar1 ve tutumlarini belirlemeye yonelik 15-29 yas araligindaki
2057 kisinin ¢evrimigi olarak katildigi bir arastirma yapilmistir. Genglik ve Sosyal
Medyaaragtirma raporunun sonuglarina gore; arasgtirmaya katilanlarin %96’s1 sosyal
medyay1 aktif olarak kullanmaktadir. %86’s1 her giin en az bir kere, %72’s1 ise her
giin birka¢ kere sosyal medyaya erisim saglamaktadir. Her {i¢ kisiden biri en az {i¢
saatini sosyal medyada gecirmektedir. Arastirmaya katilan genglerin en ¢ok tercih
ettikleri sosyal aglar ise sirasiyla Facebook, Youtube ve Instagram’dir. Sosyal
medyay1 eglenme amaciyla kullananlarin orani %60, bilgi edinme amaciyla
kullananlarin orani ise %59’dur. Sosyal medyada en 6nemli konunun %37 oranla

Ozgiirliik oldugu sonucuna ulasilmistir (WEBS, 2013).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan 22 Agustos 2013 yilinda yayinlanan
06-15 Yas Grubu Cocuklarda Bilisim Teknolojileri Kullammi ve Medya
arastirmasindan elde edilen verilere gore; internet kullanimina baglama yas1 ortalama
9’dur. Arastirmaya katilan c¢ocuklarin %24,4’linlin kendine ait bilgisayari,
%13,1’inin kendine ait cep telefonu ve %2,9’unun oyun konsolu bulunmaktadir.
Cocuklarin internet kullanim orani ise %50,8 dir. Hemen her giin internete baglanan
cocuklarin orani ise %45,6’dir. Cocuklar, interneti en ¢ok %84,8 ile 6dev yapmak
icin kullanirken; %79,5’1 oyun oynama, %56,7’si bilgi edinme, %53,5°1 ise sosyal
medyaya erisim amacli kullanmaktadir (WEB9, 2013).

Bostanci’nin Sosyal Medyanin Gelisimi ve Iletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal
Medya Kullamim Alskanliklarmi tespit etmeye yonelik arastirmasina Istanbul
Universitesi, Gazi Universitesi ve Erciyes Universitesi iletisim Fakiilteleri’nde
O0grenim gormekte olan 164’1 kadin, 216’s1 erkek toplam 380 kisi katilmistir.
Arastirmaya katilanlarin %55,5’1 her giin, %19,5’1 haftada bir-iki giin, %18,7’si
haftada ti¢-bes giin, %4,7’si ayda bir-iki giin ve %]1,6’s1 ayda lig-bes giin interneti
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kullanmaktadir. Interneti kullanim amaglar1 géz ©Oniinde bulunduruldugunda,
ogrencilerin en ¢ok %?22,2 oranla sosyal medyaya erisim amacgli kullandiklar
goriilmektedir. ikinci sirada, %20,5 oranla arastirma yapmak, iiciincii sirada ise
iletisim  gelmektedir. Sosyal medyayr kullanim amagclari g6z Onilinde
bulunduruldugunda ise ilk sirada 4,19 ortalama ile arkadaslariyla iletisim kurmak,
ikinci sirada 4,04 ortalama ile bilgiye erisim saglamak ve igilincli sirada 3,87
ortalama ile akademik bilgi paylasimi yapmak gelmektedir. Alisveris tercihlerinin
belirlenmesi amaciyla sosyal medyanin kullanimi ise en diisiik ortalamaya sahip
kullanim amac1 olarak bulunmustur. En ¢ok kullanilan sosyal medya platformlar ise

sirastyla Facebook, Youtube ve Eksisozliik’tiir (Bostanci, 2010).

Otrar ve Argin (2014) tarafindan Ogrencilerin Sosyal Medyaya Iliskin Tutumlarinin
Kullamm Aliskanliklart Baglaminda Incelenmesine yonelik yaptiklari arastirmaya
toplam 735 ortaokul ve lise 6grencisi katilmistir. Arastirmadan elde edilen bulgulara
gore; 0grencilerin sosyal medya kullanimina iliskin tutumlari ile herhangi bir sosyal
medya platformuna {iye olma durumu, sosyal medya araglarin1 kullanma siiresi ve
siklig1, sosyal medyada gecirilen siire ortalama siire ve en fazla tercih edilen sosyal

medya platformu degiskenleri arasinda anlamli farkliliklar bulunmustur.

Ortadogu Teknik Universitesi ve Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu
Telekomiinikasyon Iletisim Baskanligi’nin destekleriyle Ulastirma Bakanlig1 Internet
Kurulu tarafindan Subat 2011 tarihinde yayinlanan 9-16 yas grubu 524 g¢ocugun
katilm sagladig1 Cocuklarin Sosyal Paylasim Sitelerini Kullanim Aliskanliklar
arastirma raporunun sonuglaria gore; giinde en az bir kere interneti kullananlarin
oran1 %70, giinde en az bir kere sosyal aglar1 kullananlarin oranmi ise %66 olarak
bulunmustur. Sosyal aglarda ortalama 72 dakika zaman harcayan ¢ocuklarin en ¢ok
tercih ettikleri sosyal ag %99 oraninda Facebook’tur. Tanimadiklar1 kisilerle
arkadaslik kuranlarin oram1 %65, mevcut arkadaslariyla iletisim kurmak i¢in sosyal
medyay1 kullananlarin oram1 %83,6’dir. Sosyal medya uygulamalarinda gegirilen
zamanin kendisine olumsuz etkileri olmadigin1 belirtenlerin oran1 %62, olumsuz
etkileri oldugunu diistinenlerin orani ise %36’dir. Olumsuz etkiledigini diigiinenlerin
%60,3’1 derslerine yeterince zaman ayiramadigini, %?21,2°si ailesine yeterince
zaman ayiramadigini, %16,9’u yasma uygun olmayan igeriklerle karsilastigini ve
%10,1°i sosyal etkinliklere yeterince zaman ayrramadigini belirtmistir (ODTU ve

TIB, 2011).
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Li (2007)’nin How Consumers Use Social Networks adli ¢aligmasinin sonuglarina
gore 12-17 yas grubu genglerin yaklagik %60’1 sosyal medya platformlarini
kullanmaktadir. Genglerin %60°1, geng yetiskinlerin ise %67’si her giin sosyal medya
platformlarini ziyaret etmektedir. Sosyal medya uygulamalarin1 kullanmalarinin en
biiyiik sebebi ise arkadaglar1 ve aileleriyle iletisim kurmak istemeleridir. Aragtirmaya
katilanlarin en ¢ok tercih ettigi sosyal medya uygulamas1 Myspace’dir. Ikinci en ¢ok
tercih edilen uygulama Facebook, li¢iincii en cok tercih edilen uygulama ise
Friendster’dir. Aragtirmaya katilanlar sosyal medyaya en son baglandiklarinda ne
yaptiklar1 sorusuna yaklasik %85 oranlaprofiline bakmak, yaklasik %65 oranla
profilini giincellemek ve paylasim yapmak, yaklasik %55°1 ise birini arastirmak

Cevabini vermislerdir.

Tosun (2016)‘nun meslek lisesi 6grencilerinin sosyal aglar1 kullanma aligkanliklarini
belirlemek ve giinliik yasamda ve egitimde sosyal aglarin kullanimia yonelik
goriislerin hangi dogrultuda oldugunu tespit etmek amaciyla yaptigi Meslek Lisesi
Ogrencilerinin Sosyal Ag Kullanma Aliskanliklar: ve Sosyal Ag Kullammna Iliskin
Goriigleri adli ¢aligmasinin sonuglarina gore en ¢ok tercih edilen sosyal aglar
sirastyla Facebook, Twitter ve Whatsapp’tir. Gengler sosyal aglart en ¢ok %75,24
orantyla fotograf paylasmak, %73,79 oraniyla eski arkadaglarini bulmak ve %61,17

orantyla yeni arkadaslar edinmek amaciyla kullanmaktadirlar.

Hazar (2011), Sosyal Medya Bagimhiligi-Bir Alan Calismas: adli aragtirmasinda
tiniversite Ogrencilerinin sosyal medya bagimlilik profillerini cinsiyet ve siif
degiskenleri iizerinden aciklamaya caligmaktadir. Arastirmaya katilanlarin %50,4’1
sosyal medyada giinliik ortalama 2-4 saat arasinda vakit gecirmektedirler. En ¢ok
tercih edilen sosyal medya uygulamasi %76,2 ile Facebook’tur. %47,2’si sosyal
medyay1 bilgi edinmek amaciyla kullandigini belirtirken, %23t haberlesmek,
%10,1’1 eglenmek, %10,1’1 fotograf, video ve miizik paylasmak, %2,8’1 oyun
oynamak, %2,4’i para kazanmak, %0,8’1 bloglara katilmak olarak belirtmistir.
Sosyal medyada iletisim kurmak i¢in %54,4’ii benzer ilgi alanlari, %12,5’1 siyasi
gorlis, %12,1’1 meslek, %6’s1 cinsiyet, %3,2°si yas, %3,2°si yasanilan yer
Ozelliklerini dikkate aldiklarimi vurgulamislardir. %56,1°1 aligveris kararlarinda
sosyal medyanin etkili olmadigim1 belirtmistir. %76,2’si sosyal medyanin kisisel

iligkilerini olumlu yonde etkiledigini diisiinmektedir. %47,2°si sosyal medyada ¢ok
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fazla zaman gecirdigini diisiiniip pisman olmaktadir. %74,6’s1 sosyal medyanin

insanlarin davranislarina etki ettigini diistinmektedir.

Vidal, Martinez, Furtuno ve Cervera (2011)’nin University Students’ Attitudes
Towards and Expectations of the Educational Use of Social Networks (Universite
Ogrencilerinin Sosyal Aglar1 Egitsel Amagli Kullanimina Yonelik Tutum ve
Beklentileri) adli ¢alismalarinda katilimcilarin sosyal ag kullanicist olarak olumlu
tutuma sahip olduklar1 ve akademik anlamda da sosyal aglardan yararlanilabilecegi

sonucuna ulagilmistir.

Ozding (2014)’in Okul Oncesi Egitimde Aile Katiliminda Sosyal Medya Kullanimi:
Bir Durum Caligmas: adli yliksek lisans tezinde sosyal medya araciligiyla ailelerin
egitime dahil edilmesi uygulamasinin arastiritlmasi amaglanmigtir. Arastirma
sonucunda sosyal medya ile ailelerin egitime katilimlarin da olumlu etkilerin oldugu,
cocuklarmin okulda yaptiklarina sosyal medya araciligiyla erisen velilerin bu
durumdan memnun oldugu, okulda gergeklesen 6grenmeler sayesinde ev iginde ortak
sohbet konusu olusturuldugu ve paralel etkinlikler yoluyla 06grenilenlerin
pekistirildigi gérilmiistiir.

Uysal (2013)’in Meslek Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Amacglart ile
Egitsel Sosyal Medya Kullamimlarinin Degerlendirilmesi adli arastirmasina 344
Ogrenci katilmistir. Ogrencilerin %74,8’1 her giin sosyal medya hesabini
kullanmaktadir. Ogrencilerin bulunduklari smif diizeylerinin sosyal medyanin egitsel
kullanim1 ve sosyal medyanin kullanim amaglart {lizerinde etkisi oldugu tespit
edilmistir. Istatistiksel olarak bu sonug, 2.smf grencilerine gore 3.simf
ogrencilerinin lehine gergeklesmistir. Ogrenciler sosyal medyayr en ¢ok sinif
arkadaslari ile iletisim kurmak amaciyla tercih etmektedir. Ogrenciler farkli bilgilere
ulagsmak, yeni diislince tarzlar1 konusunda bilgilenmek amaciyla da sosyal medyay1

yiiksek oranda tercih etmektedirler.

Atalay (2014)'mn Lise Ogrencilerinin Sosyal Medyaya Iliskin Tutumlar: Ile
Algiladiklar: Sosyal Destek Diizeyleri Arasindaki Iliski adl yiiksek lisans tezine gore
lise Ogrencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlar1 cinsiyet degiskenine gore
farklilik gdstermemektedir. Sosyal medya tutum 6lgeginin sosyal izolasyon, sosyal
yetkinlik ve ogretmenlerle iliski alt boyutlarinda erkek Ogrenciler lehine anlamli

farkliliklar ortaya konulmustur. Meslek lisesi 6grencilerinin sosyal medyaya yonelik
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tutumlart Anadolu lisesi ve genel lise 6grencilerine gore daha yiiksek bulunmustur. 9.
siif 0grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlar1 11. ve 12. Smif 6grencilerine

gore daha yiiksektir.

Argin  (2013)’m, Ortaokul ve Lise Ogrencilerinin Sosyal Medyaya Iliskin
Tutumlarinin Incelenmesi adli yiiksek lisans tez calismasina katilan grencilerin
sosyal medyaya iligkin tutumlarinin yiiksek diizeyde oldugu goriilmektedir. Cinsiyet
degiskenine gore sosyal medyaya iliskin anlamli bir farklilik bulunmamistir. Okul
tiiri degiskenine gore sosyal medyaya iliskin tutumlarinda anlamli farkliliga
ulasilmistir. Farklilik ortaokul &grencilerinin lehine gergeklesmistir. Okul tiirii
degiskenine gore sosyal medyaya iliskin tutumlarinda anlamli farkliliklara
rastlanmistir. Bu farklilik ortaokulda ve ticaret meslek liselerinde 6grenim gdrenlerin
lehine gerceklesmistir. Sinif diizeyr deg@iskenine gore sosyal medyaya iliskin
tutumlarinda anlamli farkliliklar elde edilmistir. Sinif diizeyi arttik¢a sosyal medyaya

iligkin tutumlarinin azaldig1 goriilmektedir.

Ok (2013)’iin Ortadgretim Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Alhskanhklar ve
Motivasyonlarini Belirlemeye Yonelik Alan Arastirmasi adli tezinin bulgularina gore
en ¢ok kullanilan sosyal ag %90,4 ile Facebook’tur. Facebook’u sirasiyla Youtube ve
Twitter takip etmektedir. Arastirmaya katilan 6grencilerin %39,6’s1 her giin sosyal
aglan kullanmaktadir. Sosyal aglarda en az 3 en fazla 750 dakika gecirmektedirler.
Okul tiirti ile sosyal aglar1 kullanim stireleri arasinda anlamli farklilik bulunmusgtur.
S6z konusu farklilik meslek lisesi ve genel liselerde 6grenim gorenler lehine
gerceklesmistir. Erkekler sosyal aglarda kizlara oranla daha fazla zaman

gecirmektedirler.

Sarag (2014)’1n 8.Swnif Ogrencilerinin Benlik Saygilart Ile Sosyal Medyaya Iliskin
Tutumlart Arasindaki Iliski (Beykoz Ilgesi Ornegi) adl tezinin bulgularina goére
arastirmaya katilanlarin %83’ evlerinden internete baglanmaktadirlar. %41,4’i
masaiistii bilgisayardan, %28,2’si diziistii bilgisayardan, %24,6’s1 mobil cihazlardan
sosyal medyaya erisim saglamaktadir. Aragtirmaya katilanlarin %63,8’1 Facebook’u,
%18,4’1i Youtube’u ve %12’si ise Twitter’t kullanmaktadir. Sosyal Medya Tutum
Olgegi’nden elde edilen sonuglara gore cinsiyet degiskeni ile sosyal yetkinlik, sosyal
izolasyon ve ogretmenlerle iligki alt boyutlarinda anlaml farkliliklar bulunmustur.

S6z konusu farkliliklar kiz 6grenciler lehine gergeklesmistir.
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Kaya (2014)’nin Mesleki ve Teknik Egitim Ogrencilerinin Internet ve Sosyal Medya
Kullanim Aligkanliklarimin Degerlendirilmesi adli ¢alismasina katilan 6grencilerin
%74,6’s1 interneti her glin kullanmaktadir. Cinsiyet ve yas degiskeni géz Oniine
alindiginda ise internet kullanim sikliklar1 arasinda anlamli farklili§a rastlanmamustir.
%82,5’1 interneti en ¢ok eglence amacl kullanmaktadir. %74,6’s1 arastirma ve ddev
amagli kullanirken, %74,3’li sosyal medyaya erisim amagli kullanmaktadir. Sosyal
medya kullanim amaglarma iliskin bulgularda ise %65,8 ile sohbet etmek igin

kullanildig1 goriilmektedir.

Uksel (2015)’in Kullamimlar ve Doyumlar Kurami Cergevesinde Sosyal Medya
Kullamimi:  Sakarya Universitesi  Ogrencileri  Uzerine Bir Arastrma adli
calismasinda katilimeilarin %78,5°1 interneti her giin diizenli olarak kullanmaktadir.
%66’s1 ise her giin diizenli olarak sosyal medyayr kullanmaktadir. 993,31l
Youtube'u,  %87,5’i Facebook’u, %65,3’ii Twitter’t ve %64’ii Instagram’
kullanmaktadir. Sosyal medyada gegirilen zaman ile yas ve cinsiyet degiskenleri
tizerinde anlamli farkliliga rastlanmamistir; ancak egitim diizeyi ile iliskisinde
anlamli farklilik saptanmistir. Universite dgrencilerinin %70,9’u sosyal medyaya en
cok cep telefonlarindan erisim saglamaktadir. Katilimcilarin sadece %12,5’1 sosyal
medya platformlarinin yiiksek diizeyde gilivenilir oldugunu belirtmistir. Bulundugu
sehirde, ililkede veya diinyada neler oldugunu 6grenme 6grencilerin sosyal medyay1
kullannom motivasyonu agisindan en yiiksek ortalamaya sahip ifade olarak

belirtilmistir.

Dagitmag (2015a)’in Sosyal Medya Tercihlerinde Kullaniciyr Etkileyen Faktorler
adli doktora tezinin bulgularma gore kullanic1 kolayliginin sosyal medya
tercihlerinde kullaniciy1 etkileyen en 6nemli etken olarak gdsterilmektedir. Sosyal ag
bagimhiligmin yiiksek diizeyde olmasi ve egitim diizeyi arttikca bagimliligin
azalmasi aragtirmadan elde edilen bir baska sonugtur. Sorumluluk alma ve sosyal
medya platformlar1 arasindaki iliski géz oniinde bulunduruldugunda ise Facebook

kullananlarin sorumluluk alma oraninin %93,7 oldugu goriilmektedir.

Saricam (2015) Ogrencilerin Okul Disi Sosyal Medya Kullanim Amaglarinin
Osrencilerin Ders Basarilarina Etkisi adli yiiksek lisans tezinde ortaokul 5. ve 6.
sinif dgrencilerinin okul disinda sosyal medya kullanimlarinin ders basarilarina ne

derece etki ettigini arastirmaktadir. Ogrencilerin okul disinda kullandiklar1 bazi
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uygulamalarin Matematik, Tiirk¢e ve Yabanct Dil ders basarisint olumsuz etkiledigi

goriilmektedir.

Bedir (2016)’in Sosyal Medya Kullamminmin Universite Ogrencilerinin Akademik
Bagsarilarina ve Tutumlarina Etkisi adli ¢alismasinda 6grencilerin %96,65 oranla en
cok giindemi takip etmek i¢in sosyal medyayr kullandiklar1 goriilmektedir. Sosyal
medya hesab1 bulunmayan 6grencilerin akademik basarilarinin sosyal medya hesabi
bulunanlara gore daha olumlu oldugu tespit edilmistir. Internette gegirilen zaman
arttikca dgrencilerin basarisinin diistiigii belirlenmistir. Ogrencilerin sosyal medyaya
yonelik tutumlar ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli farklilik bulunmamaistir.
Lisans 6grencilerinin 6n lisans 6grencilerine gore sosyal medyaya iliskin tutumlari

daha olumludur.

Yanar (2015)’1n Ergenlerin Sosyal Medya Tutumlarimin Kisisel Gelisimleri Uzerine
Etkileri adli ¢alismasinda ergenlerin %59,4’1 kisisel kararlarinda sosyal medyanin
etkisi oldugunu belirtmislerdir. Arastirmaya katilan ergenlerin sosyal medyaya iligkin

tutumlarinin yiiksek oldugu saptanmistir.

Feyzioglu (2016)’nun Egitimde Sosyal Medyamin Kullanimina Iliskin  Okul
Yéneticileri ve Ogretmenlerin Goriisleri adli calismasinda sosyal medyanin egitimde
kullanilmast konusunda cinsiyet degiskeni acisindan kadin 6gretmenlerin lehine
anlamli farklilik tespit edilmistir. Okul yoneticileri ve Ogretmenlerin biiyiik
cogunlugu egitimde sosyal medyanin kullanilmasi konusunda olumlu goriis
belirtmislerdir. Okul yoneticileri ve 6gretmenler, sosyal medyanin kullanimi ile ders
ortaminin zenginlesecegini, sinif iginde ve disinda dersle ilgili materyallere kolay
ulagilabilecegini ve egitim kalitesini arttiracagi yoniinde olumlu diigiincelere sahip

olduklar1 goriilmektedir.

Akca, Saymmer ve Ergiil (2015)’iin Ortaokul Ogrencilerinin Sosyal Medya
Kullanmimlar: ve Siber Zorbalik Deneyimleri: Ankara Ornegi adli calismalarinda artan
sosyal medya kullaniminin olumlu etkilerinin yani1 sira olumsuz etkilerinin de oldugu
konusuna vurgu yapmaktadirlar. Aragtirmaya katilan 7. ve 8. siif &grencilerinin
cogunun gilinde en az bir kere sosyal medyaya erisim sagladigi ve en c¢ok tercih
ettikleri sosyal medya platformunun Facebook oldugu goriilmektedir. Siber zorbalik

deneyimleme konusunda erkeklerin lehine anlamli farklilik bulunmustur. Ogrenciler
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internet aracilifiyla arkadaslariyla siirekli iletisim kurabildiklerini ve bilgiye

erismede kolaylik sagladig1 yoniinde goriislerini belirtmislerdir.

Uger (2016) Kullammlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda Genglerin Sosyal
Medya Kullanimina Yénelik Niteliksel Bir Arastirma adli ¢alismasinda {iniversite
Ogrencileri sosyal medya araciligiyla kendilerini olmak istedikleri sekilde
yansittiklar belirtmislerdir. Ogrencilerin biiyiik ¢ogunlugu her giin sosyal medya
hesaplarina erisim sagladigimi ifade etmislerdir. Facebook’un 6grenciler arasinda
popiilerligini yitirmeye basladigini, Twitter ve Instagram’in daha popiiler olmaya

basladig1 tespit edilmistir.
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BOLUM 11

MATERYAL VE YONTEM

Bu boliimde aragtirmanin modeli, evren ve 6rneklemi, veri toplama araglari, verilerin

toplanmas: ve verilerin analizine iliskin bilgilere yer verilmistir.

3.1 ARASTIRMANIN MODELI

Bu arastirmada ortaokul 6grencilerinin hangi amaglar dogrultusunda sosyal medyay1
kullandiklarinin ve sosyal medya kullanimina yonelik tutumlarinin ne sekilde
oldugunun tespit edilmesi hedeflendiginden betimsel tarama modelinden
yararlanilmistir. *’Tarama modelleri, gegmiste ya da halen var olan bir durumu var oldugu
sekilde betimlemeyi amaglayan arastirma yaklasimlaridir. Aragtirmaya konu olan olay, birey
ya da nesne, kendi kosullar1 i¢inde ve oldugu gibi tanimlanmaya calisilir. Onlari herhangi bir

sekilde degistirme, etkileme gabasi1 gosterilmez’” (Karasar, 2015: 77).

3.2 EVREN VE ORNEKLEM

Arastirma evrenini 2016-2017 egitim 6gretim yilinda Istanbul ili Kiigiikkgekmece
ilcesinde Ogrenim gormekte olan ortaokul Ogrencileri, drneklem grubunu ise
Kiiciikcekmece ilgesine bagli 6°s1 6zel okul 10°u devlet okulu olmak tizere toplam 16
ortaokulda 6grenim goéren 251’1 kiz 284’1 erkek toplam 535 6grenci olusturmaktadir.
Aragtirmaya katilan 535 6grenciden 35’inin verdigi cevaplarin eksik veya hatali
olmasindan dolayr gecersiz sayillmis olup 500 kisinin verileri degerlendirmeye
alinmistir. Arastirmay1 yapan kisinin Kiigilkgekmece ilgesine bagl bir okulda gorev

yaptyor olmasinin arastirmanin daha verimli ve ekonomik yiiriitiilmesi agisindan
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etkili olacagi disiiniildiigiinden bu bolge secilmistir. Ayrica arastirma yapilan
bolgede Bulgaristan, Suriye, Dogu Tiirkistan ve Rusya gibi {lilkelerden cesitli
sebeplerle buraya go¢ etmis farkli kiiltiirlerin bir arada yasamasi arastirmanin

kapsamini genisletmektedir.

3.3 VERI TOPLAMA ARACLARI

Arastirmada veri toplama araci olarak Ogrencilerin demografik bilgileri ve sosyal
medya kullanim amaglarimi belirlemek amaciyla kisisel bilgi formu ve sosyal
medyaya yonelik tutumlarii belirlemek amaciyla ise Sosyal Medya Tutum Olgegi

kullanilmastir.

3.3.1 Kisisel Bilgi Formu:

Arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyet, yas, sinif diizeyi, okul tiirii, internete girme
siklig1, sosyal medyay1 kullanma siklig1, en ¢ok tercih edilen sosyal medya platformu
ve sosyal medya kullanim amacini belirlemeye yonelik gelistirilmis bir formdur.
Sosyal medya kullanim amaglarini belirlemek i¢in olusturulan maddeler konusunda

Bostanc1(2010)’nin arastirmasindan yararlanilmistir.

3.3.2 Sosyal Medya Tutum Ol¢egi:

Otrar ve Argm tarafindan 2013 yilinda gelistirilmis olan ‘Sosyal Medya Tutum
Olgegi (SMTO) kullanilmustir. Ogrencilerin paylasim ihtiyaci, sosyal yetkinligi,
sosyalizolasyonu ve Ogretmenlerle iliski olmak {izere dort faktorii kapsayan olgek
besli likert tipinde 6’s1 olumsuz 17°si olumlu olmak iizere 23 maddeden
olusmaktadir. Sosyal Medya Tutum Olgegi’ne ait 23 maddenin toplam giivenirligi

hesaplanarak giivenirlik analizi Tablo 1’de verilmistir.
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Tablo 1. Guvenirlik Analizi

Olgekler N Madde Alpha
Sayisi
Sosyal Medya Tutum Olgegi 500 23 .86

Olgegin biitiinii igin yapilan giivenirlik analizi sonrast Sosyal Medya Tutum
Olgegi’nin Cronbach’s Alpha degerinin . 86 (0=.86) oldugu goriilmiistiir. Bu deger,
maddelerin tek bir boyut (6l¢ek) olarak da kullanilabilecegini, maddeleri arasinda
yiiksek derecede gilivenirliginin oldugunu gostermektedir. Cronbach Alpha katsayisi
yiikseldikge maddelerin tutarliligt ve ayni 6zelligi 6lgme derecesi artmaktadir
(Tavsancil, 2014).

Sosyal Medya Tutum Olgegi’nin faktdr yapisii incelemek igin agimlayici faktor
analizi yapilmistir. A¢imlayic1 faktor analizi, dlgme aracinda bulunan degiskenlerin
alt faktorlerini belirlemek ve ne tiir bir iligkinin mevcut oldugunu tespit etmek icin

kullanilmaktadir. (S6onmez ve Alacapinar, 2016).

Tablo 2. Sosyal Medya Tutum Olgegi’nin Faktdr Analizi

Faktor Yiklerinin

Agiklanan  Toplam Dondiiriilmiis Toplamlar

Varyans Varyans

Alt Boyutlar Oz Oz  Varyans Toplam
Deger Yiizdesi Yiizdesi Deger Yiizdesi Varyans

Yiizdesi

1. Faktor 6,153 26,754 26,754 3,576 15549 15549

2 Faktor 3,330 14,477 41,231 3,397 14,769 30,318

3. Faktér 1,701 7,394 48,625 3312 14,402 44,720
4. Faktdr 1,256 5,463 54,088 2,155 9,368 54,088
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Tablo 2 incelendiginde Sosyal Medya Tutum Olgegi’nin faktdr yapisini incelemek
i¢in yapilan agimlayici faktor analizinin sonuglar1 gériilmektedir. Toplanan verilerin
Kaiser Meyer Olkin=.88 ve Bartlet (p<.01) test analizleri sonuglari ile faktor
analizinin yapilabilecegi goriilmiistiir. Arastirmada faktor yapisi incelenirken dlgegin
cok faktorlii bir yapiya sahip oldugu diisliniilerek Varimax dik eksen dondiirme
teknigi tercih edilmistir. Faktor analizi sonucunda dlgegin 6z degeri 1°den biiyiik dort

alt 6lgekten olustugu goriilmiustiir.

Varimax Dik Eksen Dondiirme Teknigi sonucunda o6lgegin 1. boyutu toplam
varyansin %26,75’ini, 2. boyut ise 14,47’sini, 3. boyut ise 7,394 {inili ve 4. boyut ise
5,463’linii agiklamaktadir. Olgek maddelerinin Varimax Dik Déndiirme Teknigi
sonucunda 6z degeri 1’den biiyiik 4 faktorde toplandigi, tiim maddelerin girdikleri
faktorde kabul edilebilir yiik degerlerine sahip oldugu goriilmiistir. Maddelerin
faktdr yiiklerinin ,876 ile ,471 arasinda degistigi goriilmektedir. Olgegin alt
boyutlarma iliskin maddelerin dagilimi Tablo 3’te sunulmustur. Olgegin birinci alt
boyutu paylasim ihtiyaci, ikinci alt boyutu sosyalyetkinlik, ti¢iincii alt boyutu sosyal

izolasyon ve dordiincii alt boyut ise 6gretmenlerle iligki olarak isimlendirilmektedir.

Tablo 3. Sosyal Medya Tutum Olgeginin Madde Yiik Degerleri

21- Arkadaglarimin  paylagimlarim hakkinda yorum ,671
yapmalari beni mutlu ediyor.

12- Paylagimlarimin arkadaslarim tarafindan 664
begenilmesinden hoslaniyorum.

5- Sosyal medya sitelerindeki icerikler hakkinda yorum ,659
yapmak hosuma gidiyor.

6- Sosyal medya sitelerinde yazi, video, miizik vb. ,655
paylasimlarda bulunmaktan hoslaniyorum.

4- Sosyal medya sitelerinde gordiiglim paylasimlart 644
arkadaslarimla sohbet konusu yapmak hosuma gidiyor.
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15-  Sosyal medya sitelerinde zaman gegirmekten mutlu
oluyorum.

17- Sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen
etkinliklerden haberim olmast hosuma gidiyor.

18-  Sosyal medya siteleri sayesinde daha fazla
arkadasimin olacagini diisiiniiyorum.

2- Sosyal medya siteleri sayesinde yeni bir kisilik
kazandigimi hissediyorum.

20-  Sosyal medya siteleri sayesinde sayginlik ihtiyacimin
karsilandigini diisiiniiyorum.

1- Sosyal medya siteleri sayesinde arkadaslarimin beni
fark etmesini isterim.

8- Sosyal medya siteleri sayesinde yalnizliktan
kurtuldugumu diisiiniiyorum.

16-  Ozel ilgi duydugum arkadasima sosyal medya siteleri
araciliryla duygularimi daha rahat ifade edebiliyorum.

13- Sosyal medya siteleri sayesinde ortak ilgi ve amaglara
sahip oldugum kisilere ulagabilecegimi diisiiniiyorum.

11- Sosyal medya siteleri yiiziinden aileme yeterince vakit
aylramiyorum.

23-  Sosyal medya siteleri yiiziinden arkadaslarima
yeterince vakit ayirramiyorum.

22- Sosyal medya siteleri yiiziinden derslerime yeterli
Ozeni gosteremiyorum

14-  Sosyal medya siteleri yiiziinden diger sosyal
aktivitelere yeterince vakit ayiramiyorum.

7- Sosyal medya sitelerinin beni ailemden kopardigini
diistinliyorum.
3- Sosyal medya sitelerinin beni arkadaslarimdan

uzaklastirdigini diisliniiyorum.

963

471

,708

,701

,693

,647

,633

,612

,562

,803

, 785

(73

,760

,697

,965
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10- Ogretmenlerimin yazdiklarimi takip etmesi hosuma 876
gidiyor.

9- Sosyal medya sitelerinde 6gretmenlerimi takip etmeyi ,839
seviyorum
19- Ogretmenlerimin sosyal medya sitelerinde beni takip ,657

etmesi kendimi degerli hissetmemi sagliyor.

Birinci faktor olan paylasim ihtiyacina ait en yiiksek faktor yiikiiniin ,671 ile
“’arkadaslarimin paylasimlarim hakkinda yorum yapmalar1 beni mutlu ediyor’
ifadesinde; en diigiik faktor yiikiiniin ise ,471 ile “’sosyal medya siteleri sayesinde
diizenlenen etkinliklerden haberim olmasi hosuma gidiyor’” ifadesinde oldugu
goriilmektedir. Dolayisiyla paylasim ihtiyaci faktoriinti en iyi temsil eden ifadenin
‘arkadaslarimin paylasimlarim hakkinda yorum yapmalari beni mutlu ediyor’ oldugu
sOylenebilir. Her birey dogas1 geregi yaptiklar1 davraniglarin takdir gormesini bekler.
Arastirmamiza katilan bireylerin ergenlik doneminde olduklar1 g6z Oniinde
bulundurulursa onlarin takdir, begeni, onaylanma isteklerinin karsilanmasi
konusunda hassasiyetlerinin bu duruma etki ettigini sdyleyebiliriz.

Ikinci faktor olan sosyal yetkinlige ait en yiiksek faktor yiikiiniin ,708 ile >’sosyal
medya siteleri sayesinde daha fazla arkadasimin olacagim diistinliyorum’’ ifadesinde;
en diistik faktor yiikiiniin ise ,562 ile ‘’sosyal medya siteleri sayesinde ortak ilgi ve
amaglara sahip oldugum Kkisilere ulasabilecegimi diigiiniiyorum’’ ifadesinde oldugu
goriilmektedir. Dolayisiyla sosyal yetkinlik faktoriinii en iyi temsil eden ifadenin
’sosyal medya siteleri sayesinde daha fazla arkadagimin olacagimi diisiiniiyorum”’
oldugu sdylenebilir. Bulundugu ortamlarda arkadashk iligkilerini  c¢abuk
olusturamayan bireylerin arkadashik iliskilerini gelistirmesinde ve devamliligim
saglamasinda sosyal medya platformlar1 etkili olmaktadir. Bireyler bu platformlar
araciligiyla arkadas c¢evresinden kopmamakta aksine sosyal yasantisinm

zenginlestirmektedirler.

Ugiincii faktdr olan sosyal izolasyona ait en yiiksek faktdr yiikiiniin ,803 ile “’sosyal
medya siteleri yiizinden aileme yeterince vakit ayiramiyorum’’ ifadesinde; en diisiik
faktor yiikiinlin ise ,565 ile ‘“’sosyal medya sitelerinin beni arkadaslarimdan
uzaklastirdigini diisiiniiyorum’’ ifadesinde oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla sosyal

izolasyon faktoriinii en iyi temsil eden ifadenin ’sosyal medya siteleri yiiziinden
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aileme yeterince vakit ayirramiyorum’’ oldugu sdylenebilir. Ergenlik doneminde
cocuklar, anne babalarindan ¢ok akranlartyla birlikte zaman gecirmeye baslarlar. Bu
yiizden sevilen ve kolay iliski kurulan kisiler bu yaslarda bireylerin zaman gegirmeyi
tercih ettikleri kisiler olmaktadir (Morgan,2015). Arastirmamiza katilan 6grencilerin
ergenlik doneminde olmalari, tutumlan {izerinde arkadas c¢evresinin etkisine daha
acik olduklar1 ve ebeveynlerin etkisinin azalmaya basladig1 seklinde yorumlanabilir.
Dordiincii faktor olan ogretmenlerle iligkiye ait en yliksek faktor yiikiiniin ,876 ile
“’dgretmenlerimin yazdiklarimi takip etmesi hosuma gidiyor’ ifadesinde; en diislik
faktor yilikiinlin ise ,657 ile “’6gretmenlerimin sosyal medya sitelerinde beni takip
etmesi kendimi degerli hissetmemi sagliyor’’ ifadesinde oldugu goriilmektedir.
Dolayisiyla ogretmenlerle iliski faktoriini en 1iyi temsil eden ifadenin
‘0gretmenlerimin yazdiklarimi takip etmesi hosuma gidiyor’ oldugu sdylenebilir.
Ogretmenlerin dgrenciler iizerindeki etkisi bilinen bir ger¢ektir. Zamaninin ¢ogunu
okullarda geciren Ogrencilerin hem arkadaslart hem de Ogretmenleri ile olan
iligkilerinin okul disinda da sosyal medya platformlar1 araciligiyla devam
etmesininiki grup arasindaki iletisimi giiclendirici rol oynayacagi soylenebilir.
Ogretmeni ile iyi iletisim kurabilen o6grencilerin beklenen o6rnek davranislari
kazandiklar1 gozlemlenmektedir. Giiniimiiz iletisiminin vazge¢ilmez ve Oonemli bir
parcas1 olan sosyal medya, 6gretmen-6grenci iletisimini iist diizeye ¢ikararak egitim-

ogretim kalitesini artirici rol oynayabilir.

3.4 VERILERIN TOPLANMASI

Verilerin elde edilmesi i¢in hazirlanan kisisel bilgi formu ve sosyal medya tutum
oleegi, 2016-2017 egitim-0gretim yilinin  Ekim aymda aragtirmaya katilan
ogrencilere kurs merkezleri, proje calismalar1 ve sosyal medya platformlar
araciligiyla ulasilarak uygulanmistir. Veriler arastirmaci tarafindan sosyal medya

platformlar aracilifiyla ya da karsilikli olarak bizzat toplanmistir.
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3.5 VERILERIN ANALIiZi

Aragtirmadan elde edilen veriler Excel 2010 programinda kodlanarak, SPSS
(Statistical Package for Social Sciences) 21.0 programinda analiz edilmistir. Elde
edilen verilerin analizinde tanimlayici istatistiksel yontemlerinden sayi, yiizde,
frekans ve ortalama kullamlmistir. Iki bagimsiz grup arasindaki verilerin
karsilastirilmasinda bagimsiz 6rneklem (independent samples) t-testi, ikiden fazla
grup arasindaki verilerin karsilastirilmasinda Tek Yonlii Varyans Analizi (One Way
ANOVA) kullanilmistir. Tek Yonlii Varyans Analizi sonrasinda elde edilen
verilerdeki farkliligin kaynagini belirlemek amaciyla tamamlayict Post-Hoc analizi

olarak Scheffe testi kullanilmistir.
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BOLUM 1V

BULGULAR

Bu boéliimde, aragtirma kapsaminda toplanan verilerin analizi sonucunda elde edilen
bulgular yer almaktadir. Bulgular, arastirmanin alt amaglarina uygun sekilde tablolar

kullanilarak agiklanmustir.

4.1 ARASTIRMAYA KATILAN OGRENCILERLE iLGILi TANIMLAYICI
BULGULAR

Tablo 4. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Cinsiyete Gére Dagilimlari

Degiskenler Frekans Yiizde
Kiz 235 47,00
Cinsiyet
Erkek 265 53,00
Toplam 500 100

Arastirmaya, 235’1 (% 47,00) kiz, 265’1 (% 53,00) erkek olmak iizere toplam 500
ogrenci katilmistir. Aragtirmaya katilan 6grencilerin ¢ogunlugu erkektir. Arastirmaya
katilan ogrencilerin sayisinin cinsiyet ac¢isindan birbirine yakin oldugu

goriilmektedir.
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Tablo 5. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Yasa Gore Dagilimlar:

Degiskenler Frekans Yiizde
10 Yas 12 2,4
11 Yas 112 22,4
Yas 12 Yas 142 28,4
13 Yas 70 14,0
14 Yas 151 30,2
15 Yas 13 2,6
Toplam 500 100

Tablo 5 incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin 12’sinin (%2,4) on yasinda,

112’sinin (%22,4) on bir yasinda, 142’sinin (%28,4) on iki yasinda, 70’inin (%14,0)

on ii¢ yasinda, 151’inin (%30,2) on dort yasinda, 13’iiniin (%2,6) on bes yasinda

oldugu goriilmektedir.

Tablo 6. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sinif Diizeyine Gore Dagilimlar

Degigkenler Frekans Yiizde
5. Smif 110 220
6. Smif 145 29,0
Sinif Diizeyi
7. Smmif 88 17,6
8. Sinif 157 31,4
Toplam 500 100

Tablo 6 incelendiginde, arastirmaya katilan dgrencilerin 110’u (%22) 5.sinif, 145’1
(%29) 6.s1if, 88’1 (%17,6) 7.smif ve 157°s1 (31,4) 8. simif 6grencisidir.
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Tablo 7. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Okul Tiiriine Gére Dagilimlar

Degiskenler Frekans Yiizde
Okul Basaris1 Yiiksek Okullar 237 47,4
Tiird Basarisi Diisiik Okullar 263 52,6
Toplam 500 100

Tablo 7 incelendiginde, arastirmaya katilan 6grencilerin 237’°si (%47,4) basarisi

yiiksek okullarda, 263’1 (%52,6) basaris1 diisiik okullarda 6grenim gérmektedir.

4.2 ARASTIRMAYA KATILAN OGRENCILERIN iNTERNET
KULLANIMLARINA iLISKIN BULGULAR

Tablo 8. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Internet Kullanim Sikliklarma iliskin

Dagilim
Degiskenler Frekans Yiizde
Hergiin 204 40,8
internet Haftada 1-2 gﬁl’l 122 24.4
Kullanma Haftada 3-5 giin 70 14.0
Slkhgl Ayda 1-2 glin 49 98
Ayda 3-5 gun 55 11,0
Toplam 500 100

Tablo 8 incelendiginde her giin interneti kullanan &grenci sayist 204 (%40,8)’tiir.
Haftada 1-2 giin interneti kullananlar 122 (%24.,4), haftada 3-5 giin interneti
kullananlar 70 (%14), ayda 1-2 giin interneti kullananlar 49 (%9,8) ve ayda 3-5 giin

interneti kullananlar ise 55 (%11) kisidir.
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Tablo 9. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Cinsiyete Gére Internet Kullanim

Sikliklar
Gruplar N X SD df T P
Kiz 235 2,12 1,285 498 2,147 ,03
Erkek 265 2,38 1,426

Tablo 9 incelendiginde cinsiyet degiskenine gore Ogrencilerin internet kullanim
sikliklarinin anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini tespit etmek icin bagimsiz
orneklem t-test yapilmis olup, cinsiyete gore Ogrencilerin internet kullanim
sikliklarmin anlamli bir fark gosterdigi tespit edilmistir. Yapilan t-test sonucunda,
erkek Ogrencilerin ortalamalarinin kiz 6grencilerin ortalamalarindan daha ytiksek
oldugu goriilmektedir. Baska bir ifadeyle erkek ogrenciler kiz 6grencilere oranla
interneti daha sik kullanmaktadirlar Bu sonug¢ dahilinde erkeklerin interneti farkli
amaglar dogrultusunda kizlara oranla daha fazla kullandig1 ve daha fazla dolasim
halinde olmalarinin internette ¢ok zaman gegirmelerine sebep olmaktadir seklinde

yorumlanabilir.

Tablo 10. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Okul Tiiriine Gore Internet Kullanim
Sikliklart

Gruplar N X SD df T P

Basaris1 Yiiksek Okullar 237 1,66 ,960 498 4764 00

Basaris1 Diigiik Okullar 263 1,90 1,046

Tablo 10 incelendiginde okul tirii degiskenine gore 6grencilerin internet kullanim
sikliginin anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini tespit etmek icin bagimsiz
orneklem t-test yapilmis olup, okul tliriine gore 6grencilerin internet kullanim
sikliginin anlamli bir fark gosterdigi tespit edilmistir. Yapilan t-test sonucunda,
basaris1 yiiksek okullarda &grenim goren Ogrencilerin ortalamalarinin basarilar
diisiik okullarda 6grenim goren Ogrencilerin ortalamalarindan daha diisiik oldugu
goriilmistiir. Bagka bir ifadeyle basarisi yiiksek okullarda 6grenim goren 6grenciler
basaris1 diisiik okullarda 6grenim goren dgrencilere oranla internette daha az zaman

gecirmektedirler. Basaris1 yiiksek okullarda 6grenim goren Ogrencilerin ders
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yogunluklar1 ve okul sonrasi katildiklari ders destek kurslari internet kullanim

sikliklarinin daha az olmasinda etkili olabilir.

Tablo 11. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Siif Diizeyine Gére Internet Kullanim

Sikliklar
Is)lirjléiyi N X SD F p
5.Smf 110 2,50 1,413
6.Smnif 145 2,61 1411 9290 ,00
7.Smf 88 2,03 1,343
8.Smf 157 1,89 1,191

Tablo 11 incelendiginde simif diizeyi degiskenine gore 6grencilerin internet kullanim
sikliginin anlaml bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek i¢in yapilan Tek
Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) ve Tamamlayic1 Post-Hoc testi olarak Scheffe
testi sonucunda Ogrencilerin siif diizeylerine gore internet kullanim sikliginda

anlaml bir farklilik gosterdigi belirlenmistir.

Tablo 12. Arastirmaya Katilan Ogrer_lcilerin Smif Diizeyine Gore Internet Kullanim
Sikliklarina Iliskin Scheffe Tablosu

Sinif Diizeyi Ortalama Farki P

8.Smf 5.Smif ,608 ,00
8.Suuf 6.Smif 715 ,00
7.Smf 6.Smif 573 ,01

Tablo 12 incelendiginde Scheffe testi sonucunda 8. sinif Ggrencilerinin internet
kullanim sikligi 5. siif ve 6. smif Ogrencilerine oranla, 7. smif 6grencilerinin

internet kullanim sikligr ise 6. smf Ogrencilerine oranla daha diisik oldugu
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goriilmektedir. Diger sinif diizeylerinde ise anlamli bir farklilik goériilmemistir.
Ortaokullarda 6grenim goéren ogrencilerin sinif diizeyi yiikseldikg¢e internet kullanim
sikliklarinin diismesindeki en temel sebebin Ogrencilerin hedefledikleri liselere
gidebilmek icin 6n kosul olan TEOG smavina yonelik caligmalarinda ki artig

gosterilebilir.

Tablo 13. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Yasa Gore Internet Kullanim Sikliklari

Yas Diizeyi N X SD F P
11 Yas 112 2,66 1,379
12 Yas 142 2,53 1,447
6,555 ,00
13 Yas 70 2,01 1,378
14 Yas 151 1,87 1,181

Tablo 13 incelendiginde yas degiskenine gore Ogrencilerin internet kullanim
sikliginin anlaml bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek icin yapilan Tek
Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) ve Tamamlayic1 Post-Hoc testi olarak Scheffe
testi sonucunda dgrencilerin yaslarina gore interneti kullanim sikliklarinin anlamli bir

farklilik gosterdigi belirlenmistir.

Tablo 14. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Yasa Gore Internet Kullanim
Sikliklarma Iliskin Scheffe Tablosu

Yas Diizeyi X Ortalama P
Fark:
11 Yas 2,66 793 00
14 Yas 12 Yas 2,53 661 00

Tablo 14 incelendiginde Scheffe testi sonucunda 14 yasindaki 6grencilerin 11-12
yasindaki Ogrencilerin ortalamalarindan anlamli bir sekilde daha diisiik oldugu
goriilmektedir. Diger bir ifadeyle 14 yas grubu oOgrenciler 11-12 yas grubu

ogrencilere oranla internette daha az zaman gecirmektedirler.
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4.3 ARASTIRMAYA KATILAN OGRENCILERIN SOSYAL MEDYA
KULLANIM SIKLIKLARINA ILISKIN BULGULAR

Tablo 15. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyal Medyay1 Kullanma Sikliklarina

Iliskin Dagilimi
Degiskenler Frekans Yiizde
Her giin bir kereden fazla 265 53,0
S I
ooya Her giin bir kere 118 23,6
Medyay1 ]
Haftada bir kereden fazla 88 17,6
Kullanma
. Haftada bir kere 16 3,2
Siklig1
Ayda birkag kere 13 2,6
Toplam 500 100

Tablo 15 incelendiginde Ggrencilerin sosyal medyayr her giin bir kereden fazla
kullananlar aragtirmaya katilanlarin  %353’linli, her giin bir kere kullananlar
%23,6’sin1, haftada bir kereden fazla kullananlar %17,6’smi1, haftada bir kere
kullananlar %3,2’sini ve ayda birkag¢ kere kullananlar ise %2,6’sin1 olusturmaktadir.
Bilgisayarlara alternatif olarak, akilli telefonlarin ve tabletlerin kullaniminin
yayginlagsmasi sosyal medya platformlarina baglanmay1 kolay bir hale getirmektedir.
Bu durum, sosyal medya platformlarina istenilen her yerde giiniin herhangi bir
zaman diliminde erisilmesine olanak saglamaktadir. Arastirmamiz sonucunda %76,6
oraninda katilime1 her giin sosyal medyaya en az bir ya da bir kereden fazla erisim
saglamaktadir. Bireylerin giin icinde yasadigi sevingli veya Uziintili pek cok
davraniginin sosyal medya platformlarinda giin gectikge daha fazla paylasilir olmasi
cevresindekiler tarafindan merak duygusu olusturmaktadir. Bu merak duygusunun
giderilmesi amaciyla gelismelerin yakindan takibi i¢in sosyal medyaya erisim

saglamak bireylerin giinliik rutin davranislarina dontigmektedir.
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Tablo 16. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Cinsiyete Gére Sosyal Medyay1
Kullanma Sikliklar1

Gruplar N X SD df t P
Kiz 235 1,74 1,027 498 ,901 ,36
Erkek 265 1,83 1,000

Tablo 16 incelendiginde cinsiyet degiskenine gore Ogrencilerin sosyal medyayi
kullanma sikliklarinin farklilik gosterip gostermedigini tespit etmek i¢in bagimsiz
orneklem t-test yapilmis olup, cinsiyet degiskenine gére 6grencilerin sosyal medya
kullanim siklik diizeylerinin “’p < 0,05’ anlamlilik derecesinden dolayr bu iki
grubun anlamli bir fark géstermedigi tespit edilmistir. Tablo 9’da internet kullanim
sikliklarinda farklilik goriilen bu iki grubun sosyal medya kullanim sikliklarinda
farka rastlanmamis olmasi erkeklerin interneti ¢esitli amagclarla kullandigin1 gosterir

niteliktedir.

Tablo 17. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Okul Tiiriine Gore Sosyal Medyay1
Kullanma Sikliklar

Gruplar N X SD df T P

Basaris1 Yiiksek Okullar 237 1,96 1,262 498 2,738 00

Basaris1 Diisiik Okullar 263 2,53 1,403

Tablo 17 incelendiginde 6grencilerin 6grenim gordiikleri okul tiirli degiskenine gore
sosyal medyay1 kullanim sikliklarinin anlaml farklilik gosterip gostermedigini tespit
etmek icin bagimsiz orneklem t-test yapilmis olup, okul tiiriine gére Ogrencilerin
sosyal medyay1 kullanma sikliklarinin anlamli bir fark gosterdigi tespit edilmistir.
Yapilan t-test sonucunda, basarisi yiiksek okullarda 6grenim goren Ogrencilerin
ortalamalarinin ~ bagaris1  diislik  okullarda  6grenim  géren  Ogrencilerin
ortalamalarindan daha diisiik oldugu goriilmiistiir. Baska bir ifadeyle basarisi diisiik
okullarda 6grenim goren Ogrenciler basaris1 yiiksek okullarda 6grenim goren
ogrencilere oranla sosyal medyay1 daha sik kullanmaktadirlar. Tablo 10’da internet
kullanim sikliginin okul tiirii degiskenine gore karsilastirilmasinda da goriildiigii

tizere basarisi yiiksek okullardaki 6grencilerin hem internet kullanim sikliklart hem
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de sosyal medyayr kullanim sikliklari paralellik gostermektedir. Basarisi yiiksek
okullarda 6grenim goéren 6grencilerin ders ¢alisma motivasyonlarinin ve ¢evresindeki
arkadaslarinin ders ¢alisma performanslarinin da yiiksek oldugu gézlemlenmektedir.
Zamanlarinin ¢ogunu yogun bir sekilde ders c¢alisarak gecirmeleri bu 6grencilerin

internet ve sosyal medyaya erigiminin daha kisitli olmasina sebep olabilir.

Tablo 18. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Simif Diizeyine Gore Sosyal Medyay1

Kullanim Siklig1
Simif _
Diizeyi N X SD f P
5.Smif 110 1,95 1,003
6.Sinif 145 1,96 1,047 ,00
5,866
7.Smif 88 1,77 ,991
8.Smnif 157 1,53 ,951

Tablo 18 incelendiginde sinif diizeyi degiskenine gore dgrencilerin sosyal medyay1
kullanma sikliklarinin anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek igin
yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) ve Tamamlayici Post-Hoc testi olarak
Scheffe testi sonucunda 6grencilerin sinif diizeylerine gore internete girme sikliklari

anlamli bir farklilik gosterdigi belirlenmistir.

Tablo 19. Arastirmaya Katilan Ogrenci!erin Sinif Diizeyine Gore Sosyal Medyay1
Kullanim Sikligina Iligkin Scheffe Tablosu

Siif Diizeyi Ortalama Farki P
5.Smif 417 ,01
8.Smif 6.Smnif 430 00

Tablo 19 incelendiginde Scheffe testi sonucunda 8. sinif Ggrencilerinin sosyal
medyay1 kullanma sikliklarinin 5. sinif ve 6. siif 6grencilerine oranla daha diisiik

oldugu goriilmektedir. Diger smif diizeylerinde ise anlamhi bir farklilik
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gorliilmemistir. TEOG smavlarina hazirlanma  siirecinde  olmalart  8.sinif
Ogrencilerinin 5.ve 6. siniflara nazaran sosyal medyayr kullanim sikliklarindaki
azalma nedeni olarak gosterilebilir. 5. ve 6. smf Ogrencilerinin sosyal medya
platformlarinda 8.siniflara gore daha az tecriibeye sahip olmalar1 onlar1 daha ¢ok

sosyal medya kullanimina yoneltmekte olabilir.

Tablo 20. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Yasa Gore Sosyal Medyayr Kullanim

Siklig1
Yas Diizeyi N X SD F P
11 Yas 112 2,00 1,022
12 Yas 142 1,93 1,049
3,623 .00
13 Yas 70 1,73 ,992
14 Yas 151 1,54 ,994

Tablo 20 incelendiginde yas degiskenine gore dgrencilerin sosyal medyay1 kullanma
sikliklarmin anlaml bir farklilik gosterip géstermedigini belirlemek i¢in yapilan Tek
Yonli Varyans Analizi (ANOVA) ve Tamamlayici Post-Hoc testi olarak Scheffe
testi sonucunda Ogrencilerin yaslarina gore internete girme sikliklar1 anlamli bir

farklilik gosterdigi belirlenmistir.

Tablo 21. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Yasa Gore Sosyal Medyayr Kullanma
Sikligina Iliskin Scheffe Tablosu

Yas Diizeyi X Ortalama P
Farki
11 Yas 2,00 ,464 ,05
14 Yas 12 Yas 1,93 393 00

Tablo 21 incelendiginde Scheffe testi sonucunda 14 yasindaki 6grencilerin 11-12
yasindaki Ogrencilerin ortalamalarindan anlamli bir sekilde daha diisiik oldugu
goriilmektedir. Diger bir ifadeyle 14 yas grubu oOgrenciler 11-12 yas grubu

ogrencilere oranla sosyal medyaya daha az girmektedirler. Bunun nedeni olarak 14

55



yas grubu 6grencilerinin TEOG sinavlarina hazirlik siirecinde olmalarindan dolayi

ders caligmalarinda goriilen yogunluk gdsterilebilir.

4.4 ARASTIRMAYA KATILAN OGRENCILERIN EN COK TERCiH
ETTIKLERi SOSYAL MEDYA PLATFORMLARINA ILISKIN BULGULAR

Tablo 22. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin En Cok Tercih Ettigi Sosyal Medya

Platformlarina iliskin Dagilimi

Degiskenler Frekans Yiizde
Facebook 181 36.2
Youtube 133 26.6
En Cok Tercih Instagram 65 13,0
Edilen Sosyal  \Whatsapp 78 15.6
Medya Diger (Twitter, Tumblr, 43 8.6

Platformlart  Skype, Odnoklassniki,
MySpace, Snapchat
Wikipedia)
Toplam 500 100

Tablo 22 incelendiginde arastirmaya katilan &grencilerin en ¢ok %36,2 oraninda
Facebook’u tercih ettigi goriilmiistlir. Facebook’u sirastyla %26,6 oraniyla Youtube,
%15,6 orantyla Whatsapp, %13 oraniyla Instagram ve %38,6 oraniyla diger sosyal
medya platformlari takip etmektedir. Diinya ¢apinda en ¢ok kullaniciya sahip sosyal
medya platformu olmasindan dolay1r Facebook’un, arastirmamiz sonucunda da ilk
sirada tercih edilmesi beklenen bir bulgudur. Facebook’un en ¢ok tercih edilen sosyal
medya platformu olmasinda anlik durum bildirimlerinde Twitter’da oldugu gibi
herhangi bir karakter kisitlamasinin olmamasi, ihtiyact karsilamaya yonelik
giincellemelerin sik yapiliyor olmasi ve Facebook’un pek ¢ok diger sosyal medya

platformlarina yonlendirilebilir olmas1 etken olabilir.
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4.5 ARASTIRMAYA KATILAN OGRENCILERIN SOSYAL MEDYA

KULLANIM AMACLARINA iLISKiN BULGULAR

Tablo 23. Sosyal Medya Kullanim Amaglar1 Ortalamalari

N X
2-Sosyal Medya’y1 arkadaslarimla iletisim kurmak amacryla kullanirim. 500 4,10
12-Sosyal Medya'y1 bilgiye erisim amaciyla kullanirim. 500 3,94
3-Sosyal Medya'y1 akademik bilgi paylasimi (6dev, proje vb.) amaciyla 500 3,68
kullanirim.
8-Sosyal Medya'y1 ilgi duydugum konularda fikir alisverisi amaciyla 500 3,39
kullanirim.
4-Sosyal Medya'y1 fotograf paylasimi amacryla kullanirim. 500 3,23
14-Sosyal Medya'y1 taraftar1 oldugum kisi ve organizasyonlar: takip etmek 500 3,16
amactyla kullanirim.
16- Sosyal Medya'y1r mutsuz oldugumda beni mutsuz eden etkenlerden 500 2,99
uzaklagsmak amaciyla kullanirim.
13-Sosyal Medya’y1 kisisel gelisimime katk: saglamak amaciyla kullanirim. 500 2,95
7-Sosyal Medya'y1 anlik durum paylasimi amactyla kullanirim. 500 2,77
11-Sosyal Medya’y1 kendimi ifade etmek amaciyla kullanirim. 500 2,74
5-Sosyal Medya'y1 video paylasimi amaciyla kullanirim. 500 2,66
6-Sosyal Medya’'y1 miizik paylasimi amaciyla kullanirim. 500 2,66
10-Sosyal Medya'y1 giindelik problemlerime ¢6ziim bulmak amaciyla 500 2,64
kullanirim.
15- Sosyal Medya'y1 arkadaslarima yiiz yiize sOyleyemedigim seyleri 500 2,62
sOylemek amaciyla kullanirim.
1-Sosyal Medya’y1 yeni arkadas edinmek amaciyla kullanirim. 500 2,35
9-Sosyal Medya'y1 aligveris tercihlerimi belirlemek amaciyla kullanirim. 500 2,23

Tablo 23 incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin sosyal medyay1 en ¢ok 4,10

ortalama ile arkadaslariyla iletisim kurmak amaciyla kullandigi goriilmektedir.

Mevcut sosyal iliskilerin devamlilig1 ve bu iligkilerin gliglenmesi agisindan sosyal

medya platformlari ¢agimiza damgasini vurmustur. Giiniimiiz teknolojisinin etkisiyle

arkadaglik 1iliskilerinin boyutu geleneksel arkadas iliskilerinden farklilagmistir.

Geleneksel arkadas iliskilerinin aksine artik bireyler zamanla edindikleri arkadaslik

57



iliskilerini sosyal medya platformlar1 araciligiyla uzun siire devam ettirebilmekte ve

baglarini gliclendirmektedirler.

Aragtirmaya katilan ogrencilerin sosyal medyayr kullanim amaci olarak 3,94
ortalama ile ikinci sirada bilgiye erisimi segtikleri goriilmektedir. Varolusundan bu
yana bireyler i¢in ¢ok biiylik bir anlami olan bilginin mevcut teknolojik gelismelerle
onemi de artmaktadir. Siirekli degisim icinde olan teknoloji sayesinde bilgi de
degisime ugramaktadir. Giindemin 1yi bir takipgisi olan ve ¢aginin 6énemini kavrayan
bireyler bilginin daima pesindedirler. Arastirmamiza katilan 6grencilerin bilgiye
ulagsma konusunda gosterdikleri tutum ¢aginin gereksinimlerinin farkinda olduklarini

gosterir niteliktedir diyebiliriz.

Arastirmaya katilan Ogrencilerin sosyal medyayr kullanim amaci olarak 3,68
ortalama ile {igiincii sirada akademik bilgi paylasimini(édev, proje vb.) sectikleri
goriilmektedir. Bilgiye ulasilabilmesi i¢in bilginin paylasilmasi onemlidir. Bilgi
paylasimi sayesinde bireyler kendini gelistirme firsati bulurlar. Arastirmamiza
katilan Ogrencilerin  bilginin paylasimimma ©6nem verdiklerini, sosyal medya
platformlarini kullanarak arkadaslariyla 6dev ve proje gibi sorumluluklarini yerine
getirdiklerini sdyleyebiliriz. Orneklem grubunun ogrencilerden olusmasi bilgiye
erisim ve akademik amacl kullanimin iist siralarda yer almasina etki etmis olabilir.
Paylagim ihtiyaci temelli olan sosyal medya platformlar: bilginin hizli bir sekilde
bireylere aktarilmasinda Onemli rol oynamaktadir. Ortalama 3,50 iizerinde olan
ifadelere katilimcilarin egilim gosterdikleri ve sosyal medyayr kullanma amaci

konusunda motivasyonlarini artirici rol oynadigi sdylenebilir.

Arastirmaya katilan Ogrencilerin verdikleri cevaplar dogrultusunda aligveris

tercihlerinin belirlenmesi amaciyla sosyal medyanin kullanimi en diisiik ortalamaya

( X =2,23) sahip kullanim amac1 olarak bulunmustur.
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4.6 ARASTIRMAYA KATILAN OGRENCILERIN SOSYAL MEDYAYA
YONELIK TUTUMLARINA ILISKIN BULGULAR

Tablo 24. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Cinsiyete Gére SMTO’den Aldiklar

Puanlarin Dagilimi

Gruplar N X SD df t P
Kiz 235 74,05 14,604 498 2,863 ,00
Erkek 265 70,05 16,382

Tablo 24 incelendiginde cinsiyet degiskenine goére Ogrencilerin sosyal medyaya
iliskin tutum diizeylerinin farklilik gosterip gostermedigini tespit etmek icin bagimsiz
orneklem t-test yapilmis olup, cinsiyete gore ogrencilerin sosyal medya tutum
diizeylerinin anlamli bir fark gosterdigi tespit edilmistir. Yapilan t-test sonucunda,
kiz Ogrencilerin ortalamalarinin erkek Ogrencilerin ortalamalarindan daha olumlu
oldugu goriilmektedir. Kizlarin erkeklere nazaran cevresiyle daha fazla etkilesim ve
paylasim icinde olma istekleri bu platformlara iliskin diisiincelerinin etkililigini
artirmis; dolayisiyla tutumlarinin daha olumlu olmasinda rol oynamis olabilir. Tablo
16’da verilen sosyal medya kullanim sikliklar1 analizine bakildiginda bu iki grup
arasinda sosyal medyayr kullanma sikliklar1 acisindan anlamli bir fark tespit
edilmemistir. Bu bulguya gore sosyal medya platformlarinda yaklasik olarak aym
siklikta zaman geciren iki grubun gecirdikleri siire boyunca yaptiklar1 seye iliskin

gosterdikleri deger sosyal medya kullanimina iliskin tutumlarina yansimais olabilir.
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Tablo 25. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Yasa Gore SMTO’den Aldiklari
Puanlara fliskin ANOVA Tablosu

Yas Diizeyi N X SD F p
11 Yas 112 69,5357 14,70057
12 Yas 142 71,3380 17,66147
3,340 .00
13 Yas 70 69,7571 15,58189
14 Yas 151 76,0066 14,16733

Tablo 25 incelendiginde dgrencilerin sosyal medya tutum 6lgeginden almis olduklari
puanlarin &grencilerin yasina goére anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek i¢in yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) ve Tamamlayici Post-
Hoc testi olarak Scheffe testi sonucunda 6grencilerin yaslarina gore sosyal medya

tutum 6lceginden aldiklari puanlarin anlaml bir farklilik gosterdigi belirlenmistir.

Tablo 26. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Yasa Gére SMTO’den Aldiklar
Puanlara Iliskin Scheffe Tablosu

Yas Diizeyi X Ortalama P
Farki
11 Yas 14 Yas 69,5357 6,47091 ,04

Tablo 26 incelendiginde Scheffe testi sonucunda 11 yasindaki &grencilerin sosyal
medyaya iliskin tutumlar1 14 yasindaki 6grencilerin ortalamalarindan anlamli bir
sekilde daha diisiik oldugu goriilmektedir. Sosyal medyanin yeni kullanicilari olarak
tabir edebilecegimiz 11 yas grubunun sosyal medya kullanim sikliklar1 ve internet
kullanim sikliklar1 14 yas Ogrencilerine gore daha fazla olsa da sosyal medya
kullanimina iligkin tecriibelerinin az olmasi ve heniiz kesif asamasinda olmalari
sosyal medyaya yonelik yiiksek bir tutum olusturamamalarinda etkili olmus olabilir.
Kagitcibast ve Cemalcilar (2016)’a gore tutumlar bireylerin yasantilart yoluyla
edinilir ve uzun siire devamlilik gosterirler, gecici degildirler. Tavsancil (2014)’a
gore ise bir seyin tutum olarak nitelendirilebilmesi o davranisin uzun siire

gosterilmesine baghdir.
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Tablo 27. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Smif Diizeyine Gére SMTO’den
Aldiklar1 Puanlara Iliskin ANOVA Tablosu

Sinif Diizeyi N X SD f P
5.Smif 110 69,6000 14,50226

6.Simif 145 69,8828 18,1716 4870 ,00
7.Simf 88 71,4318  14,84541

8.Simif 157 75,7452 13,95915

Tablo 27 incelendiginde Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin
ogrencilerin siniflarina gére anlamli bir farklilik gbsterip gostermedigini belirlemek
icin yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) ve Tamamlayici Post-Hoc testi
olarak Scheffe testi sonucunda &grencilerin smif diizeylerine gore sosyal medya

tutumlarinin anlamli bir farklilik gosterdigi belirlenmistir.
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Tablo 28. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Smif Diizeyine Gére SMTO’den
Aldiklar1 Puanlara iliskin Scheffe Tablosu

Sinif Diizeyi Ortalama Fark1 P
5. Smf 6,14522 ,01
8.Smuf 6. Smif 5,86246 01

Tablo 28 incelendiginde Scheffe testi sonucunda 8. smif Ggrencilerin tutum
Olgeginden almis oldugu puanlarin 5. simif ve 6. simif 6grencilerin almis oldugu
puanlardan daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Diger sinif diizeylerinde ise anlamli
bir farkhilik goériilmemistir. Ogrencilerin siif diizeyi yiikseldikce sosyal medyaya
iliskin tutumlarinin da yiikseldigi goriilmektedir. Interneti ve sosyal medyay
8.siniflara gore daha sik kullanan 5. ve 6. siif 6grencilerinin sosyal medyaya yonelik
tutumlarinin  diistik kalmasit onlarin bu platformlar1 heniiz kesif asamasinda
olmalarindan kaynaklanabilir. 8. smif dgrencilerin ise TEOG smavlarina hazirlik
doneminde olmalari internet ve sosyal medya kullanim sikligini etkilemis olsa da bu
zamana kadar sosyal medyaya yonelik edindikleri bilgi ve tecriibelerin sosyal

medyaya iligkin tutumlarinin yiiksek seviyede olmasina etki etmis olabilir.

Tablo 29. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Okul Tiiriine Gore SMTO’den Aldiklar

Puanlarin Dagilimi

Gruplar N X SD df t P

Basarisi Yiiksek Okullar 237 65,2996 13,93230 498 9,796 ,00

Basaris1 Diigiik Okullar 263 77,9125 14,76418

Tablo 29 incelendiginde okul tiirii degiskenine gore dgrencilerin sosyal medya tutum
diizeylerinin farklilik gosterip gostermedigini tespit etmek i¢in bagimsiz érneklem t-
test yapilmis olup, okul tiirline gére 6grencilerin sosyal medya tutum diizeylerinin
anlamli bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Yapilan t-test sonucunda, basarisi
diisiik okullarda egitim goren &grencilerin ortalamalarinin basarist yiiksek okullarda

Ogrenim goren Ogrencilerin ortalamalarindan daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
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Basarisi yiiksek okullarda 6grenim gorenlerin mevcut ders yogunluklarinin hem okul
icinde hem de okul diginda fazla olmasi sosyal medyaya iligkin tutumlarinin basarisi
diisiik okullarda 6grenim goren Ogrencilere goére daha diisiik diizeyde kalmasina

sebep gosterilebilir.
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BOLUM V

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu bolimde sosyal medya konusuna iliskin ortaokul Ogrencilerinin kullanim
amaglarinin ve tutumlarinin belirlenmesi amaciyla yapilan arastirmadan elde edilen

bulgulara gdre sonuglar, tartigma ve dneriler sunulmustur.

5.1 SONUC VE TARTISMA

Internetin yayginlasmas: iletisim diinyasinin 6nemli gelismelerindendir. letisim,
bireyler icin vazgecilmez bir unsurdur. Iletisim kurabilen bireyler gereksinimlerini
yeterince karsilayabilecekleri ortamlara sahip olurlar. Bu ortamlar, bireylerin iletisim
kurabilmelerine olanak saglayacak sekilde degisim ve gelisim igindedir (Yengin ve
Kinay, 2015).

Giintimiize gelene dek bulunulan ortam ve imkanlar dahilinde bireyler arasi iletigim
hayret verici bir sekilde degisim goOstermistir ve yine teknolojik gelismelerin
sayesinde yeni firsatlarla karsi karsiya kalacagimiz agik goriinmektedir. Mevcut
sartlarda bireyler higbir smirlama olmaksizin bir tus uzaklifinda sayisini bile
ongoremedigi kitlelere fikirlerini ulastirmakta ve Onemli bir giicii elinde

bulundurmaktadir.

Toplumlar {izerindeki etkisinin yadsinamayacak kadar biiylik olmasi, sosyal
medyanin ne amagla kullanildiginin ve konuya iliskin tutumlarin ne sekilde
oldugunun ele alinip toplumlarin faydasina olacak sekilde yonlendirilmesini gerekli
kilmaktadir. Morgan’a goére 12 ile 30 yas aras1 tutumlarin olugmasi agisindan kritik
donemdir. Bu dénem boyunca kisinin arkadagslari, kitle iletisim araclar1 ve bilgi ve
tecriibelerin kazanilabilecegi diger kaynaklar bireylerin tutumlariin olusmasinda

etkili rol oynamaktadir (Morgan, 2015).
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Bu nedenle bu arastirmada, tutumlarin olugmasinda kritik donem olarak goriilen 12
ile 30 yas grubunun ilk dénemlerini kapsayan 6rneklemin sosyal medyay1 kullanim

amagclari ve sosyal medya kullanimina iliskin tutumlari incelenmistir.

Arastirmaya katilan 500 Ogrencinin %53°i erkek, %47’si kiz 6grencilerden
olusmaktadir. Ogrencilerin %2,4°ii on, %22,4’ii on bir, %28,4’ii on iki, %14’ii on iic,
%30,2°si on dort ve %2,6’s1 on bes yasindadir. Aragtirmaya katilan 6grencilerin
%22’s1 S.smifta, %29’u 6.smifta, %17,6’s1 7.smifta ve %31,4’i 8.smifta 6grenim
gormektedir. Bu Ogrencilerin %47,4’linlin basaris1 yiiksek okullarda, %52,6’sinin
basaris1 diisiik okullarda 6grenim gordiikleri tespit edilmistir. Bulgaristan, Suriye,
Dogu Tiirkistan ve Rusya gibi iilkelerden ¢esitli sebeplerle go¢ etmis ailelerin
cocuklarmin da c¢alismamizin iginde bulunmasi arastirmanin  kapsamini

genisletmistir.

Internet kullanimi gerek diinyada gerekse iilkemizde artik vazgecilmez giinliik rutin
aligkanliklarimizdan biridir. Digital in 2016 raporuna gore iilkemiz niifusunun %58’
aktif olarak internet kullanmaktadir. Internet kullanicilarinin %77’si her giin internet
erisimi saglamaktadir. Teknolojik sartlarin daha iyilestirilmesiyle bu oranlarin artis
gosterecegi sOylenebilir. Arastirmamiza katilan ortaokul 6grencilerinin ise %40,8’i
her giin , %24,4’1 haftada 1-2 giin, %14°0 haftada 3-4 giin, %9,8’1 ayda 1-2 giin ve
%11°1 ayda 3-5 giin internete baglanmaktadir. Elde edilen bulgulara gore
ogrencilerin internet kullanimlarinin ytliksek oldugu goriilmektedir. Arastirmaya
katilan Ogrencilerin internet kullanim sikliklarinin cinsiyet degiskenine gore
farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda erkek
ogrencilerin ortalamalarmin ( X =2.38) kiz 6grencilerin ortalamalarindan ( X =2,12)
yiiksek oldugu bulunmustur. “p < 0,05 anlamlilik derecesi g6z Oniinde
bulunduruldugunda bulunan p=0,03 degeri iki grup arasindaki farkin anlaml
oldugunu gostermektedir. Erkek 6grencilerin kizlara oranla internette ¢esitli amaclar
dogrultusunda daha fazla zaman harcadiklar1 agiktir. Bu bulgu dikkate alindiginda
erkek Ogrencilerin internette gecirdikleri slirenin zamanla onlarin dezavantajlarina
olmayacak sekilde kontroliinlin saglanmasi 6grenciler agisindan olumlu olacaktir.
Tanriverdi (2012)’nin arastirmasma gore de erkek Ogrencilerin internet kullanim
diizeyi kiz 6grencilere gore yiiksek orandadir. Batigiin ve Kili¢ (2011)’1n tiniversite
Ogrencileri lizerine yaptiklar1 caligmalarinda da erkek Ogrencilerin internet

kullaniminin kiz 6grencilere kiyasla daha yogun oldugu goriilmektedir. Dagitmag
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(2015b)’1in aragtirmasina gore de erkekler bayanlara nazaran internette daha fazla
hareket halindeyken, bayanlar ¢ogunlukla sosyal medyay: takip amagli internette
zaman gecirmektedirler.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin internet kullanim sikliklarinin okul tiirii degiskenine

gore farklilagma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda basarisi
yiiksek okullarda &grenim goren Ogrencilerin ortalamalarinin ( X =1,66) basarisi

diisiik okullarda 6grenim goren ogrencilerin ortalamalarindan ( X =1,90) diisiik
oldugu bulunmustur. “’p < 0,05”” anlamlilik derecesi goz 6nilinde bulunduruldugunda
bulunan p=0,00 degeri iki grup arasindaki farkin anlamli oldugunu gostermektedir.
Bunun sebebi olarak basarisi yiiksek okullarda 6grenim goren 6grencilerin gerek aile
gerekse arkadas ve okul gevresinin bu 6grenciler lizerindeki gii¢lii etkisi internette
daha kisith zaman gecirmelerine sebep olabilir. Yine bu 6grencilerin okul disinda
katildiklart ders destek kurslar1 ya da bulunduklar1 sosyal ortamlar internette
gecirilen zamanin diger okullarda 6grenim gorenlere gore daha kisith olmasinda
etkili olmus olabilir. Arastirmaya katilan 6grencilerin internet kullanim sikliklarinin
smif diizeyi degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan
analiz sonucunda “’p < 0,05’ anlamlilik derecesi géz Oniinde bulunduruldugunda
bulunan p=0,00 degeri siniflar arasindaki farkin anlamli oldugunu gostermektedir.
Elde edilen verilerdeki farkliliklari belirlemek amaciyla tamamlayici Post-Hoc
analizi olarak Scheffe testi sonucunda 8.smif Ogrencilerinin internet kullanim
sikliklarinin 5.ve 6. siniflara, 7. simif 6grencilerinin de 6. smif 6grencilerine oranla
disik oldugu bulunmustur. Diger siuf diizeylerinde ise anlamli farkliliga
rastlanmamigtir. Ogrencilerin 6grenim gordiikleri sinif diizeyleri arttikga internet
kullanim sikliginin diismesi konuyla ilgili bilgi ve tecriibenin artmasiyla ve
dolayisiyla merakin azalmasiyla paralellik gostermis olabilir. Ayrica istenilen liselere
gidebilmek icin 6n kosul olan TEOG smmavinin da hazirlanma silirecinin yogunluk
gostermeye basglamasi bir diger etken olarak ele alinabilir. Arastirmaya katilan
ogrencilerin internet kullanim sikliklarinin yas degiskenine gore farklilagsma
durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda “’p < 0,05’ anlamlilik
derecesi g6z oOniinde bulunduruldugunda bulunan p=0,00 degeri yas degiskeni
acisindan farkin anlamli oldugunu gostermektedir. Elde edilen verilerdeki
farkliliklar1 belirlemek amaciyla tamamlayict Post-Hoc analizi olarak Scheffe testi

sonucunda 14 yasindaki 6grencilerin 11-12 yasindaki dgrencilerin ortalamalarindan
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anlaml bir sekilde daha diisiik oldugu bulunmustur. Hem yas hem de sinif diizeyi
degiskenine iliskin bulgularin paralellik gostermesi elde edilen bulgularin tutarl

oldugunu gostermektedir.

Ulkemizde 1990 yilindan itibaren giindelik yasantimiza girmeye baslayan internet,
Web 2.0 teknolojisi ile birlikte sosyal medya kavramini ortaya ¢ikarmistir. Her
yastan insan1 hizli bir sekilde kapsama alania dahil eden sosyal medya giiniimiiz
iletisim aliskanliklarin1 degisime ugratmistir. Digital in 2016 raporuna gore diinya
sosyal medya kullanim oran1 %31, lilkemizin sosyal medya kullanim orani ise
%53’tiir. Ulkemizin sosyal medya kullanim oraninin diinya sosyal medya kullanim
oraninin ¢ok Ustlinde oldugu agikca ortadadir. Arastirmaya katilan 6grencilerin
sosyal medyayr kullanma sikliklara iliskin dagilimina bakildiginda 6grencilerin
%353’1 her gilin bir kereden fazla %23’iiniin ise her giin bir kere sosyal medyay1
kullandig1 goriilmektedir. Bu bulguya gore 6grencilerin %76’s1 her giin en az bir kere
sosyal medya ile erisim saglamaktadir. Arastirmaya katilanlarin %17,6’sinin haftada
bir kereden fazla, %3,2’sinin haftada bir kere ve %2,6’sinin ayda birkag kere sosyal
medyay1 kullandigi goriilmektedir. Elde edilen bulgulara gore 6grencilerin sosyal
medya kullanimlarinin yiiksek oldugu belirlenmistir. Yigit (2011)’in c¢alismasina
katilanlarin da bliylik cogunlugunun sosyal medya platformlarina her giin
baglandiklar1 belirlenmistir. Sara¢ (2014)’in caligmasina katilan ogrencilerin de

biiyiik kism1 sosyal medya platformlarini her giin kullanmaktadirlar.

Arastirmaya katilan Ogrencilerin sosyal medyayr kullanma sikliklarinin cinsiyet
degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz
sonucunda “’p < 0,05’ anlamlilik derecesi g6z oniinde bulunduruldugunda bulunan
p=0,36 degeri iki grup arasindaki farkin anlamli olmadigini gostermektedir. Bagka
bir ifadeyle kiz ve erkek Ogrenciler arasinda sosyal medyayr kullanma sikliina
iliskin anlaml farkliliga rastlanmamustir. Internet kullanim sikliklarmin cinsiyet
degiskeninde goriilen farkliliga burada rastlanilmamis olmasi erkeklerin farkl
amagclar dogrultusunda internette dolasim halinde oldugunu gostermektedir. Erkek
ogrencilerin internet kullanmaya yonelik davraniglarimin kiz 6grencilere kiyasla
yiiksek oldugu ancak bu farkliligin sosyal medya kullanimindan kaynaklanmadig:
sOylenebilir. Aragtirmaya katilan 6grencilerin sosyal medyay1 kullanma sikliklarinin
okul tiirii degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz

sonucunda ‘basaris1 yiiksek okullarda 6grenim goéren Ggrencilerin ortalamalarinin
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( X =1,96) basaris1 diisiik okullarda 6grenim goren ogrencilerin ortalamalarindan
( X =2,53) diisiik oldugu bulunmustur. p < 0,05’ anlamlilik derecesi gdz Oniinde
bulunduruldugunda bulunan p=0,00 degeri iki grup arasindaki farkin anlamli
oldugunu gdstermektedir. Internet kullanim sikligmin okul tiirii degiskenine gore
analizinde rastlanan farklilik sosyal medya kullanim sikliklarinda da goriilmektedir.
Basaris1 yiiksek okullarda 6grenim goéren 6grencilerin gesitli sebeplerden dolayi
internet basinda gecirdikleri zamanin kisitli olmasi sosyal medya kullanimlarinda da
paralellik gostermektedir. Arastirmaya katilan 6grencilerin sosyal medyay1 kullanma
sikliklarinin  sinif diizeyi degiskenine gore farklilagma durumunu belirlemek
amaciyla yapilan analiz sonucunda “’p < 0,05 anlamlilik derecesi goz Oniinde
bulunduruldugunda bulunan p=0,00 degeri siniflar arasindaki farkin anlamh
oldugunu gostermektedir. Elde edilen verilerdeki farkliliklarin kaynagini belirlemek
amaciyla tamamlayici Post-Hoc analizi olarak Scheffe testi sonucunda 8. sinif
Ogrencilerinin sosyal medyayr kullanma sikliklarinin 5. ve 6.siniflara oranla daha
diisiik oldugu tespit edilmistir. 8. siniflarin TEOG simavina yonelik calismalar1 bu
farkin temel sebebi olarak diisiiniilebilir. Anketin 6rneklem grubuna I.donem yapilan
TEOG smavlarindan bir ay 6nce uygulanmasi da bu sonuca etki etmis olabilir.
Ayrica sosyal medyanin yeni kullanicilar1 olarak nitelendirebilecegimiz 5.ve 6.simif
ogrencilerinin konuyla ilgili deneyimlerinin az olmasi onlarin daha fazla sosyal
medyada zaman gecirmesine etki etmis olabilir. Arastirmaya katilan ogrencilerin
sosyal medyayr kullanma sikliklarinin yas degiskenine gore farklilasma durumunu
belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda “’p < 0,05 anlamlilik derecesi g6z
oniinde bulunduruldugunda bulunan p=0,00 degeri yas degiskenine gore farkin
anlamli oldugunu gostermektedir.Elde edilen verilerdeki farkliligin kaynagini
belirlemek amaciyla tamamlayict Post-Hoc analizi olarak Scheffe testi sonucunda 14
yasindaki Ogrencilerin 11 ve 12 yas Ogrencilerin ortalamalarindan diisiik oldugu
tespit edilmistir. Stmif diizeyi degiskeni ile yas degiskeni sonuclarinin paralellik
gdstermesi verilerin tutarli oldugunu gostermektedir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin en ¢ok tercih ettigi sosyal medya platformlarina
iliskin analiz sonucuna gore %36,2 oranla Facebook ilk sirada gelmektedir. Diinyada
en c¢ok kullaniciya sahip Facebook’un arastirmamiza katilan 6grenciler tarafindan da
ilk sirada tercih edilmesi beklenen bir sonuctur. %26,6 oranla Youtube ikinci, %13

oranla Instagram ti¢ilincii, %15,6 oranla Whatsapp dordiincii sirada tercih edilmistir.
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%8,6 oranla diger segenegini belirten Ogrenciler ise Twitter, Tumblr, Skype,
Odnoklassniki, Myspace, Snapchat ve Wikipedia’y1 tercih etmislerdir. Bayraktar
(2013), Dikme (2013) ve Ok (2013)’iin arastirmalarinda da Facebook en ¢ok tercih
edilen sosyal medya platformudur. Facebook’un bu kadar ¢ok kisi tarafindan tercih
edilmesi egitimde firsatlar yaratabilir. Karademir ve Alper (2011)’in Ogrenme
Ortami Olarak Sosyal Aglarda Bulunmasi Gereken Standartlar adli ¢alismalarinda
o0gretmenlerin Facebook’ta egitim amagli web sitelerin adreslerini, videolari, ders ile
ilgili materyalleri paylasabileceklerini ve konularla ilgili olarak etkinlikler
olusturulabileceklerini vurgulamaktadir. Yildirrm ve Ozmen (2011) ise Video
Paylasim Sitelerinin Egitsel Ama¢lh Kullanimi adli ¢alismalarinda 6gretmenlerin
Youtube araciligiyla konularla ilgili 3D  gbrsel materyal ihtiyacinin

karsilanabilecegini belirtmislerdir.

Arastirmadan elde edilen bir baska sonuca gore 6grencilerin x=4,10 ortalama ile
sosyal medyay1 arkadaslariyla iletisim kurmak amaciyla kullandiklar1 goriilmektedir.
Internetin yayginlasmas: ile sosyal medya platformlarinin artmasi geleneksel iletigim
seklini degistirmistir. internetin ve sosyal medyanin bireyleri sosyallestirdigi ya da
yalnizlagtirdig1 konusunda fikir birligi olmasa da arastirmamiza katilan 6grencilerin
meveut arkadaghik iligkilerini  sosyal medya platformlarinda  siirdiirerek
sosyallesmelerine katki sagladiklar1 sodylenebilir. Yigit (2011)’in arastirmasina
katilanlarin biiyiik ¢ogunlugunun da sosyal aglari arkadaslariyla iletisim kurmak igin
kullandigr goriilmektedir. Yapilan diger calismalardan da gorildigi {izere
arastirmaya katilanlar i¢in mevcut g¢evreleriyle iletisim i¢inde olmayir siirdiirmek

sosyal medya kullanim motivasyonlarini 6ncelikli olarak etkilemektedir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin sosyal medyay1 kullanim amaglar1 arasinda sosyal
medyay1 bilgiye erisim amacli kullanma ( X =3,94) ve akademik bilgi paylasimi
(6dev, proje vb.) amaciyla kullanma ( X =3,68) 3,50 iizerinde ortalamaya sahiptir.
Elde edilen bu ortalamalar ogrencilerin bu amacglar dogrultusunda egilim
gosterdiklerini aciklar niteliktedir. Hazar (2011)’1n arastirmasinda da 6grencilerin
cogunlugunun bilgi edinmek amaciyla sosyal medyay1 kullandiklar1 goriilmektedir.
Eren (2014)’in arastirmasinda da ortaokul 6grencilerinin ders hazirlig1 amacl sosyal
medya platformlarini kullandiklar1 goriilmektedir. Buna sebep olarak ortaokul
ogrencilerinin performans 0Odevlerini hazirlamalar1 gosterilmistir. Bu  yiizden

Facebook gibi &grencilerin  ¢ogunluklu olarak tercih ettikleri platformlarin
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Ogretmenler tarafindan iyi bir 6grenme ortami saglanacak sekilde diizenlenmesi
egitim ve ogretime olumlu katkilari olacaktir. Baris ve Tosun (2013), Isman ve
Albayrak (2014), Yiiksel ve Olpak (2014) ve Mazman (2009) calismalarinda
Facebook’un egitim amacli kullanilmasinin  olumlu sonuglarinin  oldugunu
vurgulamistir. Bostanct (2010)’nin arastirmasina gore sosyal medyayr kullanim
amaglart goz oniinde bulunduruldugunda ilk sirada 4,19 ortalama ile arkadaslariyla
iletisim kurmak, ikinci sirada 4,04 ortalama ile bilgiye erisim saglamak ve {i¢lincli
sirada 3,87 ortalama ile akademik bilgi paylasimi yapmak gelmektedir. Aligveris
tercihlerinin belirlenmesi amaciyla sosyal medyanin kullanimi ise en disiik
ortalamaya sahip kullanim amaci olarak bulunmustur. Bu c¢alismanin bulgular1 da

arastirmamizin bulgulariyla paralellik gostermektedir.

Ogrencilerin Sosyal Medya Tutum Olgegi’ne verdikleri cevaplara iliskin analizler
sonucunda cinsiyet degiskenine gére SMTO’den aldiklar1 puanlar karsilastirildiginda
kizlarin ortalamalarmin (x=74,05) erkeklerin ortalamalarindan (x=70,05) yiiksek
oldugu goriilmektedir. “p < 0,05 anlamlilik derecesi g6z Oniinde
bulunduruldugunda bulunan p=0,00 degeri iki grup arasindaki farkin anlamh
oldugunu gostermektedir. Sosyal medya kullanim sikliklarinda anlamli fark
goriilmemesine ragmen sosyal medya kullanimma iliskin tutumlarinin anlamh
farklilik gostermesi dikkat cekicidir. Kizlarin erkeklere kiyasla sosyal medya
platformlarina yiikledikleri anlam bu farkliligin sebebi olabilir. Arastirmaya katilan
ogrencilerin yas degiskenine gore SMTO’den aldiklar1 puanlar karsilastirildiginda
”’p < 0,05 anlamlilik derecesi gbz oOniinde bulunduruldugunda bulunan p=0,00
degeri iki grup arasindaki farkin anlamli oldugunu gostermektedir. Elde edilen
verilerdeki farkliligin kaynagini belirlemek amaciyla tamamlayict Post-Hoc analizi
olarak Scheffe testi sonucunda 11 yasindaki 6grencilerin ortalamalarinin (x=69,5357)
14 yasindaki Ogrencilerin ortalamalarindan ( X =76,0066) diisiik oldugu tespit
edilmistir. Aragtirmaya katilan 6grencilerin simf diizeyi degiskenine gére SMTO’den
aldiklar1 puanlar karsilastirldiginda “’p < 0,05’ anlamlilik derecesi goz Oniinde
bulunduruldugunda bulunan p=0,00 degeri iki grup arasindaki farkin anlamli
oldugunu gostermektedir. Elde edilen verilerdeki farkliliklar1 belirlemek amaciyla
tamamlayict Post-Hoc analizi olarak Scheffe testi sonucunda 5. sinif 6grencilerinin
ortalamalarinin ( X =69,60000) 8. sinif Ogrencilerinin ortalamalarindan ( X =

75,7452) diisiik oldugu tespit edilmistir. Bu iki degisken arasindaki bulgularin tutarl
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oldugunu gostermektedir. Internet ve sosyal medyanmn yeni Kkasifleri olan 11
yaglarindaki 5. smif 6grencilerinin internette ve sosyal medyada 14 yaglarindaki 8.
siif Ogrencilerine kiyasla daha fazla zaman gecirmelerine ragmen heniiz
yasantilarinin yeterli olmayis1 konuyla ilgili tutumlarinin diisiik diizeyde kalmasini
etkilemis olabilir. Diger bir ifadeyle yas ve siif diizeyi arttik¢a tutumlarin da yiiksek
diizeyde olmasi yasantilarin tutumlar {izerindeki Onemini vurgulamakta olabilir.
Davidoff’a gore tutumlar yeni bilgi ve deneyimlere bagli olarak yavas bir sekilde
degisim gosterirler. Bir bagka deyisle, tutumlar degisime direng gosterir bir yapidadir
(akt.Tavsancil, 2014). Arastirmaya katilan 6grencilerin okul tiirii degiskenine gore
SMTO’den aldiklar1 puanlar karsilastirildiginda basaris1 diisiik okullarda egitim
gbren dgrencilerin ortalamalarmin ( X =77,9125) basaris1 yiiksek okullarda dgrenim
goren ogrencilerin  ortalamalarindan ( X = 65,2996) daha yiiksek oldugu
goriilmektedir. “’p < 0,05 anlamlilik derecesi goz onitinde bulunduruldugunda
bulunan p=0,00 degeri iki grup arasindaki farkin anlamli oldugunu gostermektedir.
Basaris1 yiiksek okullarda 6grenim goren 6grencilerin motivasyonlarinin akademik
basariya basaris1 diisiik okullarda Ogrenim goren Ogrencilerden daha fazla
odaklanmis olmasi sosyal medya kullanimina iliskin tutumlarindaki farkliliga etki
etmis olabilir. Atalay (2014)’in tezine gore meslek lisesi Ggrencilerinin sosyal
medyaya yonelik tutumlart Anadolu lisesi ve genel lise Ogrencilerine gore daha
yiiksek bulunmustur. Argin (2013)’mn tezinin bulgularina gore ortaokullarda ve
ticaret meslek liselerinde Ogrenim gorenlerin sosyal medyaya iliskin tutumlari

Anadolu liselerinde 6grenim gorenlere nazaran yiiksektir.

5.2 ONERILER

5.2.1 Arastirma Sonuclarina Dayah Oneriler

Aragtirma sonuglarina gore Ogrencilerin sosyal medyayr en c¢ok arkadaslari ile
iletisim kurmak amach kullandiklar1  goriilmektedir. iletisim  konusunda
farkindaliklarmin yiiksek oldugu goriilen 6grencilerin bilgiye ulagma ve akademik
bilgi paylasimi konusunda da sosyal medyadan yararlanma motivasyonlar1 yiiksek
bulunmustur. Ogrencilerin sosyal medyada dgretmenleri ile olan iletisim konusunda

da olumlu tutum gostermeleri hem basarili bir iletisimin hem de basarili bir
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akademik ortamin olusmasini destekleyici nitelikte rol oynayabilir. 1739 sayili Milli
Egitim Temel Kanunu Tirk Milli Egitimi’nin genel amaclarmin belirtildigi II.
maddesine gore bireylerin duyussal 6zelliklerinin gelistirilmesinde 6gretmenler hem
ornek hem de yol gosterici olmalidirlar (WEB2, 2016). Ogrenci-6gretmen, dgrenci-
ogrenci iligkilerinin gelistirilmesi ve ilerletilmesinde sosyal medyanin zamanla daha
onemli bir yerinin olacag agiktir. Bu yiizden sosyal medyanin akademik basariy1
distiriici etkisi olur diisiincesinin aksine akademik basariya olumlu etkilerinin

olacag1 ve ayn1 zamanda iletisimi de gii¢lendirebilecegi ortamlar yaratilmalidir.

Arastirmadan elde edilen bir bagka sonuca goére Ogrencilerin her giin yiliksek bir
oranla internet ve sosyal medya platformlarina baglandiklar1 goriilmektedir. internet
kullanim sikligt  konusunda cinsiyet degiskenine iliskin anlamli farklilik
bulunmustur. Bu farklilik erkeklerin lehine gergeklesmistir. S6z konusu farkliliga
sosyal medya kullanim sikliginda rastlanmamis olmasi erkek Ogrencilerin kizlara
kiyasla internette farkli uygulamalar1 da tercih ettiklerini ortaya koymaktadir. Bu
durum Ogrencilerin zamanla bazi olumsuz durumlara maruz kalmalarina olanak
yaratabilir. Bu yiizden okullarda sosyal medya platformlarinin kullanimina iligkin
seminerler  diizenlenip  Ogrencilere, karsilasabilecekleri riskler konusunda
bilgilendirme ve bilinglendirme ¢alismalar1 yapilmalidir. Ayni sekilde seminerlerden
ailelerin de yararlanmasi saglanmalidir. Unutulmamalidir ki, c¢ocuklar etkilesim
icinde oldugu bireyleri model olarak almakta ve onlar gibi olmak istemektedirler.
Farkinda olmadan c¢ocuklarin gelisimine olumsuz etki etmemek i¢in giliniimiiz
ihtiyaglarina yonelik bilgilendirme c¢aligmalarmin siklikla yapilmasi gerekmektedir.
Milli Egitim Bakanligi genglerin internet ve sosyal medya platformlarinda gegirdigi
zaman1 g6z Oniinde bulundurarak sosyal medya platformlarinin yararli bir egitim
Ogretim araci olarak programlara dahil edilmesi yoniinde ¢alismalar yapabilir. Sosyal
medya okuryazarligi derslerinin konu alaniyla ilgili uzmanlar esliginde daha etkili

hale getirilmesi saglanabilir.

Arastirmadan elde edilen baska bir sonuca gore Ogrencilerin sosyal medya
platformlarinda gecirdikleri zamandan dolay1 ailelerine yeteri kadar zaman
ayiramadiklar1 goriilmektedir. Cocuklarin ailesinden ya da yakin c¢evresinden
uzaklagmasi istenmeyen bir durumdur; bu yiizden aileler ¢ocuklarinin ilgilerine
yonelik birlikte zaman gegirebilecekleri etkinlikler diizenlemeli ve aile iginde

olusabilecek uzaklagmalara kars1 baskici bir tutum sergilemeden 6nlem almalidirlar.
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5.2.2 Gelecek Arastirmalara Yonelik Oneriler

Ogrencilerin sosyal medya kullanim amaglar1 ve sosyal medyaya iliskin tutumlarini
belirlemek amaciyla yapilan bu ¢alisma nicel bir ¢alismadir. Nicel verilere ek olarak

nitel verilerden de yararlanilabilir.

Bu arastirma sadece ortaokul dgrencilerini kapsamaktadir. TUIK (2013) verilerine
gore internete baslama yasmin ortalama 9 oldugu kabul edilirse ilkokul 3.ve 4.
siniflardan itibaren bu konuda arastirmalar yapilabilir. Konu itibariyle siirekli gelisen
ve degisen teknolojik imkanlardan etkilenen bir durum s6z konusu oldugu igin
diizenli araliklarla bu tiir aragtirmalar yapilarak degisen kullanim amaclarina ve

tutumlara yonelik davranislarin denetim altina alinmasi saglanabilir.

Ogrencilerin 6gretmenlerle iliski boyutunda yiiksek bir tutum ortaya koyduklari

sonucundan hareketle benzer bir ¢alisma 6gretmenler ile de yapilabilir.

Bu aragtirma sonucuna gore 6grenciler sosyal medyayi arkadaslariyla iletisim kurma
amacinin disinda bilgiye ulagsma ve akademik bilgi paylasimi kapsaminda da yiiksek
bir ortalamayla kullandiklar1 gériilmektedir. Ogrencilerin sosyal medya kullanimlar

ve tutumlariin akademik basariya etkisinin karsilastirildigi calismalar yapilabilir.

Bu arastirma sadece Istanbul ili Kiiciikgekmece ilcesini kapsamaktadir. Benzer bir
aragtirma Istanbul’daki diger ilgelerde veya diger illerde de yapilarak karsilastirma

olanag1 saglanabilir.

Bu arastirmada Otrar ve Argin (2013) tarafindan gelistirilen Sosyal Medya Tutum
Olgegi kullamlmustir. Farkli boyutlart 6lgen Olgekler gelistirilerek arastirmanin
icerigi genigletilebilir.

Bu arastirmada cinsiyet, yas, smif diizeyi ve okul tirii degiskenlerinden

yararlanilmistir. Farkli degiskenler dahil edilerek benzer ¢aligmalar yapilabilir.

Sosyal medyanin egitim amagh kullanilmasinin ortaya ¢ikaracagi sonuglar
konusunda okul yoneticileri ve 6gretmenlerin goriislerinden yararlanilan bir ¢alisma

yapilabilir.
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EKLER
EK 1. KISISEL BiLGI FORMU

Ortaokul Ogrencilerinin Sosyal Medyay1 Kullanim Amaglari ve
Sosyal Medyaya Iliskin Tutumlar:

Sevgili 6grenciler;

Bu olgek; sizlerin sosyal medya kullanimina iliskin amagclarinizi ve tutumlarinizi
6lgmek amaciyla hazirlanmistir. Asagida sosyal medya kullanim amaglarinizi ve
tutumlarinizi belirlemeye yonelik ifadeler bulunmaktadir. Her bir ifadeyi okuduktan
sonra, ifadeye ne derecede katildiginizi ya da katilmadiginizi liste iizerindeki uygun
boliime isaretleyiniz. Arastirmanin kesin ve dogru sonuglar verebilmesi icin liitfen
6l¢ek maddelerine samimi yanitlar veriniz. Vereceginiz bilgiler yalnizca bilimsel

arastirma amaciyla kullanilacagindan adinizi yazmaniza gerek yoktur.
Katkilarinizdan dolay: tesekkiir ederim.

Burcu TUGLU

1. Cinsiyetiniz: a( ) Kiz b() Erkek

2. Yasiniz: ........cceeuenennn.

4. Simif Diizeyiniz :

a( ) S.smf b () 6.smif c( ) 7.smf d( ) 8.smf

5. Okulunuzun adi:
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6. Internete ne siklikla girersiniz?

a () Her giin

b ( ) Haftada 1-2 giin

¢ ( ) Haftada 3-5 giin

d ( )Ayda 1-2 giin

e ( ) Ayda 3-5 giin

7. Sosyal medya sitelerini kullanim sikliginiz nedir?

a () Her giin bir kereden fazla
b () Her giin bir kere
¢ ( ) Haftada bir kereden fazla
d( ) Haftada bir kere
e ( ) Ayda birkag kere
8. En cok hangi sosyal medya sitesini kullantyorsunuz? (Sadece bir madde
isaretleyiniz.)
a () Facebook
b () Youtube
¢ () Instagram

d( ) Whatsapp

e () Diger (Liitfen belirtiniz.)............coooeiiiiiiiiiiiii i,

84



9. Sosyal Medya’y1 kullanim amacinizi belirtiniz. Liitfen her bir climle icin bir

secenek isaretleyiniz

£ =

Asandaki  ifadelerin her birini dikkattice | 2 2 | £ | £ | & | o &
okuduktan sonra, size uygun kutucugun i¢ini X | = % % = g’ = é’
seklinde isaretleyiniz. 3 % % § ?ﬁ % '%
MMM M M|

1-Sosyal Medya’yr yeni arkadas edinmek
amaciyla kullanirim.

2-Sosyal Medya’yt arkadaglarimla iletisim
kurmak amaciyla kullanirim.

3-Sosyal Medya’y1r akademik bilgi paylasimi
(6dev, proje vb.) amaciyla kullanirim.

4-Sosyal Medya’y1 fotograf paylagimi amaciyla

kullanirim.
5-Sosyal Medya’yt video paylasimi amaciyla
kullanirim.
6-Sosyal Medya’yt miizik paylasimi amaciyla
kullanirim.

7-Sosyal Medya’yr anlik durum paylasimi
amaciyla kullanirim.

8-Sosyal Medya’y1 ilgi duydugum konularda fikir
aligverisi amaciyla kullanirim.

9-Sosyal Medya’yr  aligveris  tercihlerimi
belirlemek amaciyla kullanirim.

10-Sosyal Medya’y1r giindelik problemlerime
¢oziim bulmak amaciyla kullanirim.

11-Sosyal Medya’yr kendimi ifade etmek
amaciyla kullanirim.

12-Sosyal Medya’y1 bilgiye erisim amaciyla
kullanirim.

13-Sosyal Medya’yr kisisel gelisimime katki
saglamak amaciyla kullanirim.

14-Sosyal Medya’yr taraftar1 oldugum kisi ve
organizasyonlari takip etmek amaciyla kullanirim.

15- Sosyal Medya’y1r arkadaslarima yiiz yiize
sOyleyemedigim seyleri sdylemek amaciyla
kullanirim.

16- Sosyal Medya’yt mutsuz oldugumda beni
mutsuz eden etkenlerden uzaklasmak amaciyla
kullanirim.

17-Diger(litfen belirtiniz): .......................
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EK 2. SOSYAL MEDYA TUTUM OLCEGI

Asagidaki ifadelerin her birini dikkatlice okuduktan sonra, 2 E E g ;E.‘ ~ g
size uygun kutucugun igini X seklinde isaretleyiniz. % E i 3 2. = S
VA 5 G = =
M i e A ,’2
1-  Sosyal medya siteleri sayesinde arkadaslarimin beni
fark etmesini isterim.
2- Sosyal medya siteleri sayesinde yeni bir kisilik
kazandigimi hissediyorum.
3- Sosyal medya sitelerinin  beni  arkadaslarimdan
uzaklastirdigini diigtiniiyorum.
4- Sosyal medya sitelerinde gordiigiim  paylasimlar
arkadaglarimla sohbet konusu yapmak hosuma gidiyor.
5- Sosyal medya sitelerindeki igerikler hakkinda yorum
yapmak hosuma gidiyor.
6- Sosyal medya sitelerinde yazi, video, miizik vb.
paylasimlarda bulunmaktan hoslaniyorum.
7- Sosyal medya sitelerinin beni ailemden kopardigini
diisiiniiyorum.
8- Sosyal medya siteleri sayesinde yalnizliktan kurtuldugumu
diisiiniiyorum.
9- Sosyal medya sitelerinde o6gretmenlerimi takip etmeyi
seviyorum
10- Ogretmenlerimin  yazdiklarimi takip etmesi hosuma
gidiyor.
11- Sosyal medya siteleri yiiziinden aileme yeterince vakit
aylramiyorum.
12- Paylasimlarimin arkadaglarim tarafindan begenilmesinden
hoslaniyorum.
13- Sosyal medya siteleri sayesinde ortak ilgi ve amaglara
sahip oldugum kisilere ulagabilecegimi diisiiniiyorum.
14- Sosyal medya siteleri yiiziinden diger sosyal aktivitelere
yeterince vakit ayiramiyorum.
15- Sosyal medya sitelerinde zaman gegirmekten mutlu
oluyorum.
16- Ozel ilgi duydugum arkadasima sosyal medya siteleri
araciligryla duygularimi daha rahat ifade edebiliyorum.
17- Sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen etkinliklerden
haberim olmasi hosuma gidiyor.
18- Sosyal medya siteleri sayesinde daha fazla arkadagimin
olacagimi diisiiniiyorum.
19- Ogretmenlerimin sosyal medya sitelerinde beni takip
etmesi kendimi degerli hissetmemi sagliyor.
20- Sosyal medya siteleri sayesinde saygimlik ihtiyacimin
kargilandigini diisiiniiyorum.
21- Arkadaslarimin paylasimlarim hakkinda yorum yapmalari
beni mutlu ediyor.
22- Sosyal medya siteleri yiiziinden derslerime yeterli dzeni
gdsteremiyorum
23- Sosyal medya siteleri yiiziinden arkadaglarima yeterince

vakit ayiramiyorum.
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