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ON SOZ

Tarih, insanin gegmiste yaptig1 dnemli her tiirlii faaliyet hakkinda biitiin insanlarin tirettigi
bilgilerdir. Tarih kavrami insanligin tarihi kadar eskidir. Tarih insanla baglamistir ve
insana 6zgiidiir. Insanlarin yasantisin1 somut olarak degistiren internet ve buna paralel
olarak gelisen ¢evrimi¢i agda olma durumu 20. yiizyilin sonunda ortaya c¢ikmustir.
Internet; herkese, kamusal alana ulasarak bir yandan her bir kullanicinin kendi varligimi
ortaya koydugu bir ortam sunarken, diger taraftan da cesitli bilgilere, resimlere ya da
multimedyaya ulasma olanagi saglamaktadir. Tarihle ilgili konular, gérseller, bulgular bu

ortamdan nasibini alan paylagimlar arasinda yer alir.

Her gecen giin tarihle ilgili bilgi, icerik ve gorseller sosyal medya ortaminda gogalarak
yayilmaktadir. Ancak s6z konusu paylasimlarin dogrulugu ve giivenirligi siiphelidir.
Kullanicilarin bu paylasimlari ne siklikla takip ettigi ve ne derece dikkate aldig1 da merak
konusudur. Bu sebeple paylasimlar, tarih bilgisine sahip ve ayn1 zamanda sosyal medya
kullanicis1  Sosyal Bilgiler o6gretmen ve Ogretmen adaylarinin  gorisleriyle
degerlendirilmek istenmistir. Bu diisiinceden hareketle arastirmanin amaci Sosyal
Bilgiler 6gretmen ve Ogretmen adaylarinin sosyal medyada yer alan tarihle ilgili

paylasimlara iliskin goriislerini karsilastiritlmali olarak almaktir.

Arastirmamin her adiminda yanimda olan, tez danismanligimi yapan ve kendisinden her
zaman sonsuz anlayis, incelik ve sabir gordiigiim kiymetli hocam Dr. Ogr. Uyesi Hiilya
CELIK e tesekkiirlerimi sunarim. Farkinda olmadan arastirma konumun belirlenmesinde
tutum ve degerleriyle bana ilham kaynagi olan canim babam Recep ELBASAN’a,
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aragtirmamin yazimi esnasinda aylarca bana destek olan, umutsuzluk anlarinda
cesaretlendiren can dostum Aysel KIZILDAG ve Figen ERSOYa, ihtiyacim oldugunda
yardimimi esirgemeyen degerli arkadasim ve meslektasim Yasin AYDIN’a tesekkiir

ediyorum.
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OZET

SOSYAL BILGILER OGRETMEN VE OGRETMEN
ADAYLARININ SOSYAL MEDYADAKI TARIHLE iLGILI
PAYLASIMLARA ILiSKIN GORUSLERI

Elbasan, Derya

Yiiksek Lisans Tezi, Tiirk¢e ve Sosyal Bilimler Egitimi Anabilim Dali, Sosyal Bilgiler
Egitimi Bilim Dali
Danigman: Dr. Ogr. Uyesi Hiilya CELIK
Mayis, 2019. xiv+ 90 sayfa.

Sosyal medya, sosyal iletisimin kelimeler, gorseller, ses dosyalar1 yolu ile saglandig: bir
yapiya sahiptir. Tarihle ilgili gorseller ve diisiinceler, sosyal medyada sik¢a yer almakta
ve ¢ok sayida insana ulagmaktadir. Giinimiizde sosyal medyadaki tarihle ilgili bilgiler,
gorseller olduk¢a dikkat ¢ekmektedir. Bu paylagimlarin merak uyandirip bilingli bir
sekilde arastirillarak mi, yoksa dogrudan inanilip bilingsizce mi yapildigi tartisma
konusudur. Bu diisiinceden hareketle aragtirmada sosyal medyadaki tarih ile ilgili
paylasimlara iliskin Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve d6gretmen adaylarinin goriislerini
tespit etmek amaglanmistir. Sosyal Bilgiler Ogretmenligi egitiminde tarih derslerinin
olmasi ve ortaokul Sosyal Bilgiler 6gretim programinda tarih konularinin yer almasi

Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylarinin tercih edilme sebebidir.

Arastirma, nitel arastirma yontemlerinden fenomenoloji yani olgu bilim desenine uygun
olarak yiiriitiilmiistiir. Aragtirmanin ¢alisma grubunu; amacl 6rnekleme yontemlerinden
maksimum 6rnekleme yontemiyle segilen Sakarya ilinde gérev yapan 15 Sosyal Bilgiler
ogretmeni ve Sakarya Universitesi Egitim Fakiiltesi’nde 6grenim goren 15 Sosyal Bilgiler
ogretmen adayi olusturmustur. Arastirmaci tarafindan gelistirilen yar1 yapilandirilmig
goriisme formu s6z konusu aragtirmanin veri toplama aracidir. Veriler betimsel analize

tabi tutulmustur.
Arastirmada;

1. Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylarinin sosyal medya araglarindan en fazla

Instagram’1 kullandig,
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2. Kullanilan sosyal aglar igerisinde Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylarinin

takip ettigi en az bir tane tarihle alakali sayfa oldugu,

3. Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin tarihle ilgili bilgilerin sosyal medyada yer almamasi,

Ogretmen adaylarinin ise yer almasi taraftar1 oldugu,

4. Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylart tarafindan tarihle ilgili paylasimlarin

en ¢ok gorsellik yoniiyle dikkat ¢ektigi,

5. Sosyal medyada tarihle ilgili konularin ele alinmasinin Sosyal Bilgiler 6gretmenlerince

bilgi kirliligi; 6gretmen adaylarinca bilgilendirici, ilgi ¢ekici olarak goriildigi,

6. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri sosyal medyada yer alan tarihle ilgili bilgileri kaynak ve
kaynakea belirtmesi durumunda dogru ve giivenilir buldugu, 6gretmen adaylarinin dogru

ve glivenilir bulmadigi,

7. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylarinin sayfalarinda gordiikleri tarihle

ilgili paylasimlar1 genelde kendi sayfalarinda veya aile / arkadas ortaminda paylastigi,

8. Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylarinin tarihle ilgili dogru ve giivenilir olan

sosyal medya paylasimlarini sosyal bilgiler derslerinde materyal olarak kullanilabilecegi,

9. Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve dgretmen adaylari tarafindan sosyal medya ortaminda
tarih alaninda farkli uzmanlarin takip edildigi; ancak en fazla takip edilenin Ilber Ortayl

oldugu, takip edilmelerinde uzmanlarin paylasimlarinin ya da sdzlerinin etkili oldugu,

10. Sosyal Bilgiler 6gretmen ve dgretmen adaylarinin sosyal medyada yer alan tarihle
ilgili bilgiler i¢in farkli benzetmelerde bulundugu, ¢ogunlukla dgretmenler tarafindan
‘bilgi kirliligi’ ve ‘kurmaca’, 6gretmen adaylarinca ‘ge¢cmise yeniden yorum’ benzetmesi

yapildig1 sonuclarina ulagilmistir.

Anahtar kelimeler: Sosyal Bilgiler Ogretmeni, Sosyal Bilgiler 6gretmen aday1, Sosyal
Medya, Tarih, Nitel Arastirma
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ABSTRACT

THE VIEWS OF SOCIAL STUDIES TEACHERS AND TEACHER
CANDIDATES RELATED TO THE SHARINGS ON SOCIAL MEDIA ABOUT
HISTORY

Elbasan, Derya
Master Thesis, Turkish and Social Studies Education, Department of Social Studies
Supervisor: Dr. Hiilya CELIK
May, 2019. xiv + 90 Pages

Social media has a structure that is provided by words of social communication, images,
and audio files. Images and thoughts about history often take place in social media and
reach many people. Today, information about history and visuals on social media draw
attention. It is a debate whether these sharings are searched consciously by making a
decision or they are done subconsciously by believing directly. From this point of view,
it is aimed to determine the opinions of social studies teachers and teacher candidates
relating to the sharings about the history on social media.The fact that there exists history
classes in social studies teaching curriculum and history subjects in secondary social
studies teaching is the reason why social studies teachers and teacher candidates are

preferred.

The research was carried out in accordance with phenemenology, ie phenomenon pattern,
of qualitative research methods. Fifteen social studies teachers working in Sakarya and
fifteen teacher candidates studying in Faculty of Education of Sakarya University who
were chosen by maximum sampling method from the purposeful sampling methods
formed the study group of the research. The semi- structured interview form developed
by the researcher is the data collection tool of the research in question. The data were
subjected to descriptive analysis.

In research;

1.Social studies teachers and teacher candidates use the instagram most of all social media

tools.

2.There is at least one page relating to the history followed by social studies teachers and

teacher candidates in social networks used.



3. Information about history shouldn’t appear on social media according to social studies

teachers; teacher candidates are supporters to appearing it on social media.

4. The sharings about history shared by social studies teachers and teacher candidates

draw attention mostly in that of visuality.

5. Dealing with the history-related issues is information pollution according to social
studies teacher, however it is informotive, interesting and lead the public to wonder to

teacher candidates.

6. Social studies teachers find the information about history on social media to be correct
and reliable in case of stating source and bibliography; teacher candidates do not find
them correct and reliable.

7. Social studies teachers and teacher candidates generally post the sharings that they have

seen on their pages at their own pages or family-friend environment.

8. According to Social Studies teachers and teacher candidates the accurate and reliable

sharings can be used as material in the course,

9. Different kinds of experts in the field history are followed by Social Studies teachers
and teacher candidates but the most followed is ilber Ortayli and the sharings or the
statements of experts are effective,

10.Social studies teachers draw different kinds of analogy about history related
information on social media like ‘information pollution’ and ‘fiction’; that it is called as

‘reinterpretation of the past’” has been reached as results.

Keywords: Social Studies Teachers, Social Studies Teacher Candidate, Social Media,
History, Qualitative Research
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GIRIS

Bu béliimde problem durumu, aragtirmanin amaci, arastirmanin énemi ve sinirliliklar ele

alinmustir.

1.1 PROBLEM DURUMU

Internetin insanlar1 birbirine baglamasinin yaninda yaptig1 en iyi sey her tiirlii bilgiyi
ulagilabilir kilmasidir. Bilim, arastirma, ticaret, egitim, toplum, hiikiimet, oyun ve daha
birgogu gibi bilginin kapladigi alan ve derinlik binlerce alandaki arastirmalarla
desteklenebilir veya internet tiizerinde rastgele dolagsmanizi saglayabilir (Barron,
Ellsworth ve Savetz,1997:6).

Yeni iletisim ortamlarinin gelismesi, her kesimden bilgi iletisim teknolojilerine olan
ilginin artmasi, sosyal medyanin giiciinii arttirmis, sosyallesme kavramina da yeni bir
boyut getirmistir. Sosyal medya, kullanicilarin igerigini kendilerinin olusturdugu,
yayinlayarak paylastigi her tiirlii ¢evrimigi ortama denir. Sosyal medya kullanicilar

arasinda etkilesimin, paylagsmanin ve tartismanin olusabildigi bir mecradir.

Sosyal medya, igerigin kullanicilar tarafindan olusturuldugu miizik, resim, animasyon ve
videolarin web araciligiyla sunuldugu, etkilesimli medya olarak da tanimlanir. Interaktif
yapisi sebebiyle insanlarin sanal ortamda birbirleriyle ¢evrimici olarak iletisim kurdugu,

diislinciilerini paylastigi bir yapidir (Bedir, 2016).

Siirekli yenilenebilmesi, ¢oklu kullanima agik olmasi, sanal paylasima imkan tanimasi
agisindan sosyal medya ideal bir iletisim araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Insanlar
sosyal medyada anlik olarak fikirlerini yazmakta, bu fikirler lizerine tartisabilmekte ve

yeni diisiinceler ortaya koyabilmektedir (ili, 2013).



Gelisen teknoloji ve internet erisiminin kolaylagsmasiyla beraber diinyada internet ve
sosyal medya kullanim1 giderek artmaktadir. Diinya niifusunun yiizde 53’ olan 4 milyar
200 bin kisi internet kullanmaktadir. Sosyal medyanin ise yiizde 42 ile 3 milyar 190 bin
kullanicisi mevcuttur ve Tirkiye niifusunun toplam 81 milyon 330 bindir oldugu
distintildiigiinde niifusun yiizde 67’si (54 milyon 330) internet kullanmaktadir; ayni
zamanda aktif sosyal medya kullanicisi toplam niifusun yiizde 63’t yani 51 milyondur
(WEBL).

Gerek diinyada gerekse iilkemizde kullanimi bu denli yayginlasan sosyal medya ile
giinliik yasamdaki bilgi, haber, goriintii ve ses iletimi de gelismistir. Takipgiler
gereksinim duydugu her ¢esit bilgiye aninda ulagabilmekte, bdylece gelismelerden
haberdar olmakta ve takip ettikleri grup ya da platformlar sayesinde farkli alanlarda bilgi

sahibi olmaktadir.

Farkli amag¢ ve uygulamalar igeren, yapi ve islevlerine gore ayrilan birden fazla sosyal
medya ¢esidi bulunmaktadir. Bunlardan bazilar1 diinya ¢apinda biiyiik bir sosyal aga
dontigiirken bazilar1 daha bolgesel kalmistir. Bloglar, mikroblogging, wikiler, sosyal
isaretleme, sosyal paylasim siteleri, sosyal ag siteleri ve sanal diinyalar sosyal medya

tirleri arasinda yer almaktadir (Kilig, 2016).

Insanlar yasadiklar1 toplum igerisinde nasil yeni insanlarla, arkadaslarla, ilgi veya bilgileri
paylasiyorsa bunu internet vasitasiyla yapabiliyor. insanlarin interneti kullanarak yeni
arkadaslarla tanigmak, bir konu hakkinda tartismak, ortak ilgi gruplar ile iletisime
gecmek, bir ideoloji etrafinda teskilatlanmak, bilgilenmek gibi amaglar i¢in kullanilan

platformlar sosyal ag olarak adlandirilmaktadir (Cebeci ve Tasc1, 2012).

Kullanicilarin arkadaslariyla siirekli iletisim halinde kalmasina ve metin, fotograf, video
gibi igeriklerini paylagmalarina izin veren bu sosyal aglar genglerin en Onemli

sosyallesme araglarindan biridir (Kahraman, 2013).

Twitter, Instagram ve Facebook gibi sosyal ag siteleri, insanlarin birbiriyle rahatlikla
iletisim kurmasina, ilgi alanindaki bilgi ya da 6grenmeleri bu aglar iizerinden yapmasina
olanak saglamaktadir. Giiniimiizlin sanal ortam kullanicilar tarafindan bir aliskanliga
dontisen sosyal medya kullanimi, her kiiltirden ve her kesimden insanin ilgisini
cekmektedir. Facebook, Twitter, Youtube, Foursquare, Instagram popiilerligini koruyan
sosyal medya siteleri arasinda yer almaktadir. 2018 yil1 itibariyle Tiirkiye’de en ¢ok tercih

edilen sosyal medya platformlar1 basta Youtube olmak iizere, Facebook, Instagram ve



Twitter’dir. Tiirkiye’de niifusun yilizde 55°i (44 731 500 ) Youtube, yiizde 53’1 (41 478
300) Facebook, yiizde 46°s1 (37 411 800) Instagram, yiizde 36’s1 (29 278 800) ise Twitter
kullanmaktadir (WEBL).

Facebook kullaniminin yayginlasmaya basladigi 2007 yilindan 2012 yilina kadar gegen
5 yil igerisinde Tiirkiye’de otuz milyonu askin Facebook kullanicisina ulasilmistir.
Buradan hareketle kullanicilarin, vakitlerinin ciddi bir boliimiinii Facebook’ta gecirdigi
sOylenebilir (Irak ve Yazicioglu, 2012). Bu noktada Facebook sosyallesme iizerinden
cazibe yaratarak kullanicilar1 kendine ¢ekmekte sik sik giincellenen haber akisiyla dikkat

¢cekmekte ve paylasilmasini saglamaktadir.

Sosyal medya, giincelligi, anindaligi ve hiz1 vurgulamasi dolayisiyla i¢inde yasanilan
hakim gorme bicimini yeniden iireten bir mantiga dayanmaktadir. Ge¢misten kopus
diisiincesi bir yandan da bir gecmis saplantisinin gelismesine yol agmistir ancak
kaydetmede artis baglaminda goriilebilecek olan bu gegmis saplantisi, gegmisin bir veriye
gore veya metaya donlismesine yol agarak hatirlamadan ziyade unutmaya hizmet
etmektedir. Bilgi tekelleri, kendi giiglerini sosyal medya yoluyla bireylerin iradelerini
boyunduruk altina alma, yasamlarinin anlamimi belirleme, ne olmasi gerektigini yeri

geldiginde agikc¢a dikte ettirme yoluna gitmektedirler (Oguzhan, 2015: 96).

Sosyal medyada yer alan tarihle ilgili konular simdi tanik olunan bir duruma doniismiis
ve gegmis Onemini yitirmistir. Clinkii sosyal medya kullanicilari, duydugu veya gordiigii
tarihle ilgili bir bilgiyi, kendi bakis agisiyla degerlendirip gegmis zaman kosullarini géz
ard1 ederek gilinlimiiz sartlariyla degerlendirerek yorumlamakta, bu da tarihin tanimina
ters digsmektedir. Oysa tarih, ge¢miste yasamis insanlari ve bu insanlarin biitiin
faaliyetlerini mekan ve zaman gostererek, neden-sonug iliskisi kurarak, belge ve bulgular

15181nda inceleyen bilim dalidir.

Sosyal medyada tarihin simdinin igerisine hapsolmasi, gegmisin sadece simdiye hizmet
ettigi oranda varlik alam1 bulmasina yol agmakta ve bireyi ge¢misi sorgulama
gerekliliginden uzaklastirmaktadir. Ciinkii bireyler tarihselliginden koparilmis olaylar
bollugu ile kars1 karsiya kalmaktadir. Bu yeni mecrada tarih, 6zne yanilsamasi nedeniyle
kendi tarihsel pozisyonu hakkinda degerlendirmede bulunma giiciinden mahrum kalarak
kullanicilarin elinde ironik bi¢imde binlerce kez yeniden paylasilan yiiksiiz, etkisiz,
homojen imgelere doniismektedir (Oguzhan, 2015: 96). Yasandig1 donemdeki duygudan

uzaklasan, glinimiiz medya araglarinda tekdiize bir sekilde ele alinan tarih; sosyal



medyada yeniden yorumlanmasiyla bir¢ok kullaniciya ulasmakta ve onlari ister istemez

etkisi altina almaktadir.

Sosyal medyada yer alan tarihle ilgili paylasimlardan etkilenen gruplardan biri de tarihle
ilgili konular1 6greten Sosyal Bilgiler 6gretmenleridir. Bu 6gretmenler televizyon dizileri
ve sosyal medya paylasimlariyla bireyin kendi bakis agisi cercevesinde yeniden
yorumlanan tarihle karsi karsiya kalmaktadir. Ozellikle sosyal medya kullanma yasinin
diistligii giinlimiizde Sosyal Bilgiler dersi igerisinde yer alan tarihle ilgili konular, sosyal
medyada yer alan tarihle ilgili paylagimlarla karsilastirilmakta ve dogrulugu tartisma
konusu olabilmektedir. S6z konusu tartigmalar gerek aile ortami, gerek arkadas cevresi,
gerekse sinif ortaminda giindeme gelmektedir. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ise giindem
olan tarihle ilgili gelebilecek yorumlara karsi, yanlis veya eksik olan bilgiyi diizeltmek
adina sosyal medyada yer alan tarihle ilgi paylasimlar1 takip etme sorumlulugunu

kendilerinde hissetmektedir.

Alan bazinda yapilan ¢alismalar incelenmis ancak sosyal medya alaninda ¢aligmalar
olmasina ragmen sosyal medyada tarih konularinin ele alinmasi konusunda eksiklik
saptanmugtir. Yapilan arastirmalar incelendiginde bu konuda alan yazininda eksiklikler

tespit edilmis ve giderilmesinin alan yazinina katkilar saglayacagi diistiniilmiistiir.

Alana katki saglayacagi diisiincesinden hareketle aragtirmanin ana problemi “Sosyal
Bilgiler 6gretmen ve 6gretmen adaylar1 sosyal medyada yer alan tarihle ilgili paylagimlari
nasil degerlendirmektedir?” seklinde belirlenmistir. Ana problem ile baglantili olarak

arastirmada sorgulanan alt problemler “arastirmanin amaci1” baghiginda verilmistir.

1.2 ARASTIRMANIN AMACI

Bu arastirmada Sosyal Bilgiler 6gretmen ve dgretmen adaylarinin sosyal medyada yer
alan tarihle ilgili paylasimlara iliskin goriislerinin karsilastirilmali olarak alinmasi
amaglanmistir. Bu amagla “Sosyal Bilgiler 6gretmen ve 6gretmen adaylarinin sosyal
medyada tarihle ilgili paylasimlar konusundaki goriisleri nedir?” ana probleminden

hareketle su alt problemlere cevap aranmigstir:

1. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylart hangi sosyal medya araclarinm

kullanmaktadirlar?



2. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylart sosyal medyada tarihle ilgili hangi
sayfalari takip ediyorlar? Bu gruplar takip etme nedenleri nedir?

3. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve Ogretmen adaylar1 tarihin sosyal medyada ele
alinmasini nasil degerlendiriyorlar?

4. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylari sosyal medyadaki tarihle ilgili
paylasimlar hangi agidan dikkat ¢ekici bulmaktadirlar?

5. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 0gretmen adaylari sosyal medyadaki tarihle ilgili
paylasimlarin etki durumunu nasil degerlendiriyorlar?

6. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylarinin sosyal medyadaki tarihle ilgili
paylasimlarin dogrulugu ve giivenirligi hakkinda diisiinceleri nedir?

7. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylarinin sosyal medyadaki tarihle ilgili
paylasimlar1 okuduktan sonra kendi sayfasinda paylasma ya da konu hakkinda sohbet
etme durumlari nedir?

8. Sosyal Bilgiler dgretmenleri ve 6gretmen adaylar1 sosyal medyadaki tarihle ilgili
paylasimlarin materyal olarak derste kullanilmasini nasil degerlendiriyorlar?

9. Sosyal Bilgiler Ogretmenleri ve Ogretmen adaylarinin tarih alaninda uzman
diyebilecegi isimler kimlerdir? Tarihle ilgili uzman kisilerin bir paylasim hakkindaki
goriis ve diistincelerinin Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylari tizerinizdeki
etkisi nedir?

10. Sosyal Bilgiler d6gretmenleri ve 6gretmen adaylar1 sosyal medyada yer alan tarihle

ilgili paylagimlar igin nasil bir benzetme kullanirlar?

1.3 ARASTIRMANIN ONEMI

Diinya iizerinde bilgiye ulasmak her gecen giin kolaylasmaktadir. Internet ve sosyal
medya {lizerinden ulasilan bilgi, kullanicilar tarafindan hem zamandan tasarruf edilerek,
hem de mekandan bagimsiz olarak ulasilabilmektedir. Bireyler arasindaki iletisimi ve
etkilesimi de artiran internet ve sosyal medya mecralarinda bireyler diisiincelerinin yani
sira bircok multimedya tiiriinde igerik de paylagsmaktadir. Ozellikle Web 2.0
teknolojilerinin kullanilmasiyla gliniimiiz bilisim ve internet teknolojisindeki gelismeler
ile insanlarin bilgiye ulagsma sekilleri degisime ugramakla birlikte bu degisim bilginin
tiretimi ve dolagimi konusunda insanlar1 pasif olmaktan ¢ikarmis ve igerik tireticisi haline

getirmistir.



Web 2.0 teknolojilerinden biri olan sosyal medya araglari interneti sosyal bir alan ve
egitsel bir ortama doniismiistiir. Sosyal medya ortamlarinda her tiirden igerigin yer
almasinin yaninda tarih ile ilgili bilgi, gérsel, video, yorum ve begenilerinde olmasi tarihe
olan ilgiyi agik¢a gostermektedir. Televizyon ve sinema gibi gorsel medyada yer alan
tarih ile ilgili dizi ve filmlerin de sosyal medya igeriginin olugsmasinda etkili oldugu
kesindir. Bu durumda s6z konusu ortamlarda karsilagilan tarihle ilgili bilgilerin ve
yorumlarin ne kadar dogru ne kadar giivenilir oldugu tartisma konusudur. Bu tiir i¢erikleri
giinliik hayatimizda ne derece kullanildigi, ¢evremizdekilerle ve yine sosyal medya

ortaminda ne derece paylasildigi merak konusudur.

Nitel olarak uygulayicilarin goriislerine iliskin yapilan bu ¢alisma, alanda olan yani
egitimin uygulayicilarindan alinan veriler 1s181nda sosyal medya ve tarih bilgisi analizi
i¢in cok 6nemlidir. Insanlarin zamaninin biiyiik béliimii medya araclariyla 6zellikle de
sosyal medya ortaminda gegirdigi ve kitap okuma oraninin az oldugu bilindigine gore
tarihle ilgili bilgilerin sosyal medya ortaminda kisa, 6z ve dikkat cekici bir sekilde

sunuldugu diisiiniildiigiinde arastirmanin énemi daha iyi anlasilacaktir.
Bu arastirma;

Sosyal medyada yer alan tarih ilgili paylasimlar1 Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen

adaylarinin bakis acilarina gore karsilastirdigi ig¢in 6zgiin;

Sosyal medyanin giinlimiizde giderek artan etkisiyle beraber bir¢ok alanda oldugu gibi
tarih alaninda da etkili olmasi, 6gretmen ve kullanici boyutunda degerlendirdigi igin

giincel;
Karsilagtirmali bir ¢alisma olup kendi eksik ya da farkli yonlerimizi tespit etme imkan
sagladig1 icin gerekli;

Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylarinin goriislerinden yola ¢ikarak sosyal
medyada tarihle ilgili paylasimlarin durumunu, sorunlarini ve ¢dziim yollarin1 ortaya

koymas1 ve tiim bunlarin derinlemesine analiz edilmesi bakimindan islevseldir.



1.4 ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Bu arastirma bulgulari;

1. Bilgi toplamaya yonelik olarak, arastirmaci tarafindan gelistirilen yar1 yapilandirilmis

goriigme formunu olusturan arastirma sorularindan elde edilen verilerle,

2. 2018-2019 egitim dgretim yili giiz yarryilinda, Sakarya ilI’in gorev yapan 15 Sosyal
Bilgiler gretmeni ve Sakarya Universitesi Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Ogretmenligi

lisans programinda 6grenim gérmekte olan 15 6gretmen adayi ile sinirlidir.

1.5 KISALTMALAR

Akt. : Aktaran

WWW (WEB) : World Wide Web ( Diinya Capinda Ag)

SMS : Short Message Service (Kisa Mesaj Hizmeti)
TV : Televizyon

KPSS : Kamu Personeli Se¢gme Sinavi

YOK : Yiiksekogretim Kurulu



BOLUM II

ARASTIRMANIN KURAMSAL CERCEVESI VE ILGILI
ARASTIRMALAR

Bu boliimde kuramsal olarak sirastyla, “Tiirkiye’de Sosyal Bilgiler Egitimi ve Tarih”
“Sosyal Medya”, “Sosyal Medya Araglar1” ve “Sosyal Medyanin Etkileri” konular

sunulmustur.

2.1 TURKIYE’DE SOSYAL BILGILER EGIiTiMi VE TARIH

Sosyal Bilgiler kavraminin kisa ve herkes tarafindan kabul edilebilir bir tanimini yapmak
oldukga zordur. Bunun en 6nemli sebebi, Sosyal Bilgilerin, Sosyal Bilimlerin icerisinde
yer alan farkli tanimlara sahip birden fazla disiplinden olusmasidir (Oztiirk, Keskin ve
Otluoglu, 2014).

Oncelikle iyi vatandas yetistirmeye doniik misyonu ve vizyonuyla iilkemizin ve
milletimizin gelecegine bir yatirim olan Sosyal Bilgiler, iceriginde yer alan konular
kapsamindaki kavram, deger ve becerilerin O6grenciler tarafindan igsellestirilmesiyle
onlarin yurt, millet, bayrak gibi maddi ve manevi konularda bilinglenmesine katki

saglayarak iilke ve millet adina giivence olusturmaktadir (Ozmen, 2015).

Sosyal Bilgiler egitiminin ne zaman ve nerede basladigi kesin olarak bilinmemektedir.
Ancak ilk¢aglardan beri Antik Yunan, Roma, Misir, Cin, Anadolu, Mezopotamya ve
Hindistan gibi medeniyetlerde bu dersin konularinin islendigi bilinmektedir. Kisaca
insanoglunun var oldugu zamandan beri Sosyal Bilgiler egitiminin basladig1 s6ylenebilir.
Ciinkii dogal ve sosyal bir ortamda yasayan insanin yemek, icmek, giyinmek, giivende
olmak gibi bazi ihtiyaglarini karsilayabilmek igin bazi bilgi ve becerilere ihtiyaci vardir.
Bu bilgi ve beceriler Sosyal Bilgiler vasitasiyla edinilebilir ( Kurtulmus, 2014:9)



Tiirk toplumunda Sosyal Bilgiler egitiminin temelini, giinlimiiz mantiginda bir okul
araciligiyla olmasa bile, tarih sahnesine ¢iktiklar1 giine kadar gotiirmek olasidir. Ciinkii
Tirk toresi yazisiz bir anayasa Ozelligi tasimakta ve insanlarin toplum i¢inde nasil
davranmasi gerektigini, devlete ve topluma kars1 gorevlerini, hitkkiimdarin devlet islerini
yiritiirken nelere dikkat edecegini ve topluma karsi gorevlerini térede ifade etmistir
(Ozmen, 2015). Yazisiz hukuk kurallar1 olarak nitelendirilen tore, icerdigi ozellikler
bakimindan tarih biliminin misyonunu gelistirmekte ve Sosyal Bilgileri icerisinde tarihle

ilgili konularin 6nemini artirmaktadir

Sosyal Bilgiler egitiminde genel olarak Tarih, Cografya ve Yurttaslik Bilgisi konularinin
okutuldugu bir program olmasi nedeniyle, tarih 6gretiminin yapilmasi misyonunu da
iistlenmistir. Bu nedenle boliimde tarih derslerinin ¢esitliligi fazla ve okutulan tarih
derslerinin konular1 daha ayrimntili yer almistir (Decker, 2014: 36). Cumhuriyet doneminde
bu dersin amag¢ ve iceriginde bazi diizenlemeler yapilmigsa da, tarih ve cografya

konularinin program icerisindeki dnemi biiyiik oranda korunmustur (Ozav, 1998: 169).

Sosyal Bilgilerin igerisinde yer alan konu, kavram, deger ve becerilerin dgrenciler
tarafindan igsellestirilmesi Sosyal Bilgilerin iyi 6grenilmesini/6gretilmesini zorunlu hale
getirir. Bu noktada ozellikle Ogretmenlerin &grencilere iyi rehberlik edebilmeleri

onemlidir (Ozmen, 2015).

Tarih en basit sekilde “Gegmisin Bilimi” olarak bilinmekte; ancak bu ifadenin eksik
olmasi sebebiyle Fransiz Annales Okulu kurucularindan Marc Bloch, bu ifadeyi “Zaman
iginde insanlarin bilimi” sekline getirmistir. Amerikali tarihgi Turner tarihi “Geg¢misten
bize ulasan, giiniimiizde ortaya ¢ikan elestirici ve yorumcu bir anlayisla incelenen
kalintilardir”, Ariel ve Will Durant, “ge¢miste olan olaylar hakkindaki belgelerin verileri”
seklinde tanimlar (Kiitiikoglu, 2014).

Gegmis sozcligli, genellikle tarih kavramiyla karistirilir. Tarih gegmiste olanla ilgilenir.
Ama gegmis olmus bitmis tanimi, tarihten ¢ok daha fazlasini kapsar. Biz insanlar sinirlari
belirsiz bir gegmis boyutuna ilgi duyariz. Bu ilgimizi biraz daha belirginlestirmek i¢in
geecmisi zamansal olarak sinirlariz. Sonrasinda ise bu ge¢mis i¢inden bizim i¢in 6nemli,
anlamli olanlar1 segerek, yasadigimiz zamanda bunlar1 tekrardan insa etmeye calisiriz

(Simsek ve Yali, 2019: 18).

Tarih, ge¢misten bugiine insanoglunun Oykiisiinii bilimsel bir bakis agisiyla inceleyen

sosyal bilimlerin temel disiplinlerinden biridir. Tarih biliminin ge¢misi ¢ok eskilere



dayanmasina ragmen, 19. yiizyil tarihin modern bir bilim dali olarak ortaya ciktig:
yiizyildir. Ozellikle Fransiz ihtilali ve Sanayi devrimini takiben tarih ilgi odag1 olmustur.
Bu siiregte tarihin 6nem kazanmasinin arkasindaki temel neden, sanayi devrimiyle olusan
yenidiinyay1 anlama ve yonetme endisesidir. Buna ek olarak Fransiz devrimi sonrasinda
ulus devletlerin insa siirecinde tarih bilimi daha da énemli hale gelmistir ( Demircioglu,

2013:1176).

Sosyal Bilgiler igerisindeki tarih konularinin (vatan, millet, bayrak, devlet, yonetme
bi¢imi, hak ve sorumluluklar gibi unsurlarin) 6gretilmesi ile 6grencilerin vatandaslik
bilinci gelistirilir. ~ Tarih 6gretimi, degerlerin Ogretilmesi ve yeni degerlerin
yaratilmasinda onemli bir etkiye sahiptir. Mevcut degerleri kabullenir. Baz1 degerleri
degistirir ya da tamamen reddeder. Bunlarin yerine kendi degerlerini olustururlar.
Boylelikle tarihle hem mevcut degerlerin aktarimi gergeklesir hem de dgrencilere kendi
degerlerini olusturmalar1 yoniinde 6nemli imkanlar verilmig olur. Tarih Ogretimi,
Ogrencilerin analitik, elestirel ve demokratik diisiinme becerileri gibi zihinsel becerilerini

de gelistirir (Demircioglu ve Tokdemir,2008: 69)..

Tarihini kaybeden milletler hafizasin1 kaybetmis sayilir. Tarih canli bir olgudur. insani
anlamak icin tarihi bilmek gerekir. Insanlarin tarihe olan meraki insanhigin tarihi kadar
eskidir. Her ne kadar tarihini saptamak muhtemel olmasa da insanlarin ilgilendigi ilk
tarih, masal ve efsanelerden meydana geliyordu. insan, kendisinin bilincine vardi; insanin

tarih bilinci zamanla yavas yavas giin 1s18ina ¢ikt1 ( Biger, 2008).

Gegmisi inceleyen tarih ele alindig1 her donemde zamanin bilme olanaklar1 ¢ergevesinde
sekillenmistir. Tarih yazilmaya baglandigi antik donemlerden Ortacaga birikimsel olarak,
19. yiizyildaki milliyet¢ilikten gilinlimiize ise hem birikimsel olarak hem de yonetimsel
olarak farklilagmigtir. Bu farklilasma temelde biri zamanin siyasi yapilarindaki
farklilagma, digeri bununla dolayli olarak iligkili olan zihniyetin modernizm olgusunu
temel alacak sekilde tekrar insa ihtiyaci olmak {izere iki faktorde gerceklesmistir (Simsek

ve Yali, 2019: 16).

Tarih diislincesi, insanin kendisi hakkinda diisiinmeye basladigi zamandan bu yana, onun
hayatinda 6nemli bir yer tutmustur. Tarih, insanin vazgecilmez degeri olarak yerini
almistir. Insanm hayatinda, bdylesine énemli bir yeri olan konu, tarih boyunca cesitli

sekillerde ele alinip incelenmistir (Bigak, 1999).
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Tarihin konusu olaylardir. Ancak gecmiste cereyan eden ve insanlikla ilgili olan
olaylardir. Bu olaylar, insanin biyolojik ve fizyolojik hareketleri disinda, ortak olan
faaliyetlerdir. Gegmiste, zaman ve mekan i¢inde cereyan eden ve insan ruhunun ¢esitli
etkiler altindaki tepkilerinden dogan bu ortak olaylar, tarihin konusunu teskil eder

(Memis, 2005:6).

Tarih biliminin amaci yasanan tarih hakkinda dogru bilgi vermektir. Sosyal bir bilim olan
tarihin kendine 6zgili arastirma yontemi vardir. Bu yontemle bilgi, belge ve kaynaklar
aranir bulunur. Bu kaynaklar siniflandirilir, tahlil edilir, elestirilir ve sentez yapilarak
sonuca varilir. Giiniimiiz tarih¢iliginin en onemli 6zelligi, bilimsel tarafsizligt amag

edinmesidir. Tarihgi de bu yilizden belgelere dayanarak hareket eder (Biger, 2008: 33).

Gilinlimiiz bilisim teknolojilerinin gelisimi ve sosyal medyanin her alanda etkin olmast;
her tiirlii bilginin yaninda tarihinde bu mecrada yer almasi yeni bir kavram olan “Resmi
Tarih™ 1 karsimiza ¢ikarmaktadir. Resmi tarih, genellikle “milli bilinci” gii¢clendirmek,
gerektiginde yurdu i¢in kendini feda etmek, vatanseverligi kuvvetlendirmek ve milletin
varolusunun tarihsel koklerini stirdiirmek amaciyla kullanilir (Simsek ve Yali, 2019: 83).
Tarih 6grenmenin bu amaca hizmet etmesi tarihi 6grenmenin dnemine vurgu yapmaktadir

ki bunun disinda tarih 6grenmenin diger faydalarina deginmek gerekir.
Biger (2008: 44)’e gore tarih 6grenmenin yarart;

- Insan kendisini ancak gegmisiyle anlayabilir. Bellegimiz, nasil bireysel diizeyde gegmis
tecriibelerimizi tagiylp hayatimizin siirdiiriilmesine katkida bulunuyorsa, tarihimiz de
toplum ve kiiltiirle var olma cabamizda ge¢misimizi bize hatirlatir. Tarih ge¢misten
hareketle bizim dini bilgiler 6grenmemize destek verir, giiniimiizle baglant1 kurdurur ve

yasadigimiz ¢agi anlamamizi saglar. Tarih biitlin ¢aglar ve iilkeleri bize agar.

- Tarih bizi yalniz bagka zamanlarin olumsuz etkisinden degil kendi zamanimizin
olumsuz etkisinden, ¢evrenin karanligindan ve nefes aldigimiz havanin basicindan da

kurtarandir.

- Insan1 anlamanin ve insan olabilmenin yolu tarihten geger. Insan hakkinda yapilan her
konusma ve insanin iirettigi her sey tarihte bire bir iligki i¢cindedir; ¢iinkii insan1 insan

yapan onun kendi ge¢misidir.

-Tarih, tarihin insan hayatinda nasil yer aldigi tespit edildiginde tarih bilincinin

temellendirilmesini kolaylastirir. Sonug olarak tarih olaylardan ders ¢ikarmamizi saglar.
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-Tarihten ders almak bugiinii ge¢misin 1s1¢inda anlamaktir. Tarih bir olayr dnceden

gérmeyi miimkiin hale getirerek olaylarin akisina miidahale etme imkan1 sunar.

Insanin tarihe ilgi duymasinda degisik etkenler séz konusu olmustur. Bazilar1 bos zamani
degerlendirmek, bazilar1 hatiralardan zevk almak i¢in tarih okur. Kimileri merak
duygusunu tatmin etmek, bazilar1 siyasi diigiincelere tarihsel temel bulmak ig¢in, hatta
kimileri i¢in ge¢mis hikayeleri masallar1 okumak vazgecilmez bir tutkudur (Biger, 2008:

41).

Memis (2005)’e gore ise maziden bihaber olan, kisaca kendini bilmeyen, tanimayan bir
toplum, hafizasin1 kaybetmis, akintiya kapilmis gibidir. Biitiin insanlarin gegmisteki
olaylardan cesaret almaya, gecmisteki olaylari Ogrenmeye ve boylece deneyim
kazanmaya ihtiyaci vardir. Her millet, atalarinin gegmisteki basarilariyla 6viintir. Gerek

fertlerin, gerekse toplumlarin ne olduklarini ve nereden geldiklerini bilmeleri gerekir.

2.2 MEDYA VE TARIiH OKURYAZARLIGI

Medya, biiyiik iletisim ve yayin organlarinin biitiinii ve iletisim ortamu, iletisim araglart,
kitle iletisim araglariin tiimiidiir. Diger bir deyisle medya, iletisimin yer aldig1 her ¢esit
ortami ve iletisim esnasinda kullanilan her tiirlii araci igine almaktadir (Esenay ve Conk,

2006).

Okuryazarlik kavrami yaygin olarak bilinen temel anlaminin diginda son zamanlarda, bir
alana ait farkl tiirdeki yazili kaynaklari, kayitlar 1s181nda tanimlama, anlama, yorumlama,
bir araya getirme, iletisim kurma ve hesap yapma becerisi anlaminda kullanilmaktadir
(Deniz ve Kiipeli, 2015). Medya okuryazarligi ise medyanin diliyle okuyup yazabilme
becerisi, bireyin gereksinim duydugu bilgiye Kitap, gazete, radyo, televizyon, internet gibi
farkli medyalardan ulasabilmesi; elde ettigi bu bilgileri gercekler, goriisler, degerler,
bakis agilari, 6n yargilar ve kalip yargilar gibi faktorleri dikkate alarak ¢oziimlemesi; yine
elde ettigi bilginin uygunlugu, dogrulugu ve giivenirligi gibi konularda bir karara
varabilmek i¢in kendince degerlendirmede bulunmasi olarak tanimlanabilir (Sirin, 2013:
13).

Universitelerin Egitim Fakiiltesi boliimlerinde medya okuryazarlig: dersi 6nceki yillarda
secmeli iken 2019 yilinda zorunlu dersler arasina girmistir (YOK,2). Bu ders temelde

medyay1 bilingli kullanma konusunda gerekli bilgi, beceri ve degerlerin kazandirilmasini
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amaglamaktadir. Ayn1 zamanda 6gretmen adaylarinin sosyal medyada, sinemada ve
televizyonda yer alan tarihle ilgili dizi, film ve belgesellerin ne kadarinin kurgu, ne
kadarinin ger¢ek oldugu konusunda sorgulayici ve elestirel bir anlayisa sahip olmalari

amac1 tasimaktadir.

Bilgisayarlar, cep telefonlari, tabletler ve akilli tahtalar ile internetin Sosyal Bilgiler
ogretiminde kullanimi; bilisim teknolojilerine dayanarak hazirlanan  6gretim
etkinliklerinden faydalanilmasi; sosyal medya araglarinin  Ggretim  programlari
kazanimlarina uygun olarak kullanilmasi, O6gretmen adaylarmin alanlarina uygun

yazilimlar1 kullaniminin artirilmasini hedefleyen uygulamalardir (YOK,1).

Ozellikle {iniversite egitimi siiresinde arastirma yapma, bilgi edinme, begenme-
paylagma- yorum yapma, sosyal ve kiiltiirel aktiviteleri takip etme, aligveris yapma, ¢esitli
platformlara katilma veya takibe ekleme gibi amaglarla sosyal medyanin yogun olarak
kullanildig1 diisiiniildiigiinde medyanin bilingli kullaniminin hayatin her déneminde

oldugu iizere iiniversite hayatinda da olduk¢a 6nemli oldugu daha iyi anlagilabilecektir.

Medya okuryazarligi dersi Ortaokul 6-7 ve 8. sinifta segmeli ders durumundadir. Bazi
okullarda bu nedenle segilmemektedir. Ortaokul ¢agindaki Ogrencilerin yas araligi
distintildiigiinde kurguyla gergcegi ayirt edebilmelerinin zor olacagi sdylenebilir.
Ozellikle bu ¢agdaki 6grencilerin sosyal aglara yasini biiyiiterek iiye oldugu, televizyonda
gordiigli karaktere benzemeye calistigi, izledigi bolimiin etkisinde kaldig1 goz oniinde
bulunduruldugunda medya okuryazarligi dersinin bu kademede ne kadar 6nemli oldugu

acikca goriilmektedir.

Bilim ve teknolojide yasanan hizli degisim, 6grenme ve Ogretme yaklagimlarindaki
yenilik ve gelismeler, bireyin ve toplumun degisen gereksinimleri, bireylerden beklenen
rolleri dogrudan dogruya etkilemistir. Bu degisim; bilgiyi iireten, yasamda islevsel olarak
kullanabilen, problem ¢dzebilen, elestirel diisiinen, girisimei, kararli, iletisim becerilerine
sahip, empati yapabilen, topluma ve kiiltiire katkida bulunan 6zelliklerdeki bir bireyi
tanimlamaktadir (MEB, 2018). Bu niteliklere sahip bireylerin olmasi en basta
Ogretmenlere baghdir ki ilk 6nce 6gretmenler s6z konusu 6zellikler konusunda beceri
kazanmig olmalidir. Gilinlimiiz medya ¢aginda her tiirlii imkanin ¢esitli medya araglariyla
elimizin altinda oldugu disiiniildiigiinde, medyay1 iyi tanimaya ve dogru anlamaya
ihtiyag vardir. Bu sebeple medya okuryazarligi dersi hem fakiiltelere hem de

ortaokullarda zorun olmasi gerekmektedir.
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Sosyal Bilgiler egitimi kapsaminda hem egitim fakiiltelerinde hem de ortaokul
miifredatinda medya okuryazarlig1 dersinin islenmesinin getirisi ilk bakista aktif vatandas
olma, elestirel diistinebilme ve etkili iletisim kurabilme olacaktir. Bunlara ek olarak iyi

bir medya okuryazarinin asagidaki ¢iktilara sahip olmasi gerekir (Aydeniz, 2012a:8):
-Medya okuryazar1 medya araglarini tanir.

-Medya okuryazar1 medya araglarina ulasir.

-Medya okuryazar1 medya mesajlarini anlar.

-Medya okuryazar1 medya mesajini degerlendirir ve ¢oziimler.

-Medya okuryazari iletisim kurar.

Sosyal medyada yer alan bir¢ok konu ve bransta oldugu gibi tarih konusunda da deyim
yerindeyse olumlu veya olumsuz anlamda bilgi havuzu kapsaminda farkli yorumlarla ve
paylasimlarla karsilasilmaktadir. Dolayisiyla bu tiir iceriklerin anlam ve netlik kazanmasi

tarihsel diistinmeye sahip olmakla iliskilidir.

Tarihsel diisiinmenin 6ziinde kronoloji, analiz, sentez, degerlendirme, problem ¢ézme,
karar verme ve sorgulama becerilerinin bulundugu soylenebilir. Bu anlamda
sorgulanmadan, arastirilmadan dogmatik ve ezberci bir zihniyetle tarihe yorum
getirmekten ziyade farkli kaynaklardan arastirmalar yapilarak tarihsel olaylarin
tartisitlmasi, yorumlanmasi ve degerlendirilmesi siireglerine énem verildigi soylenebilir
(Kege, 2015).

Tarihsel diislinme sartsiz inanma, 6l¢iisiiz karar alma, kavram ¢agristirma, tahmin ya da
tercih etme gibi kavramlarin disindadir. Bu diisiinme tarzi; varsayma, mantiksal olarak
anlama, simiflandirma, ilkeleri kavrama, degerlendirme, farkli kisiler arasindaki iliskileri
fark etme, kanita dayali ifadeleri ve kararlar1 alma gibi kavramlari igine almaktadir

(Lipman, 1998, akt. Simsek ve Yali, 2019:158).

Tarihsel diisiinme becerilerini olusturan 5 farkl alt boyut mevcuttur (Kege, 2015):
-Kronolojik diisiinme becerisi

-Tarihsel kavrama becerisi

-Tarihsel analiz ve yorum becerisi

-Tarihsel sorun analizi ve karar verme becerisi

-Tarihsel sorgulamaya dayal1 arastirma becerisi
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Icinde bulundugumuz siireg, bilgi teknolojileri ve gorsel medya yoluyla, genelde
ogrenmeye; Ozelde ise tarihsel bilginin 6grenilmesine katki saglar. Tarihi filmler ve
romanlar, Twitter ve Facebook, 6zel bloklar, forum siteleri gibi fenomenler yeni 6zneyi
etkileyen baglica kaynaklardir. Bu yeni fenomenler, tarihsel olaylara c¢agdas
yorumlamalarla yaklagmakta, farkli segenekte senaryolar sunmakta, tarihi yeniden
kesfetmeye yoneltmektedir. Bu durum, 6grenme-6gretme siirecini de etkilemekle birlikte

tekei, tek yorumcu tarih imgesine meydan okuyan bir hal almaktadir (Simsek ve Yali,
2019: 29).

Bir sosyal bilimler disiplini olan tarih konularinin ilk ve orta 6gretim diizeyinde 6gretmen
merkezli bir anlayisla soyut olarak oOgretilmeye c¢alisilmasi, bu alanda sorunlarin
yasanmasina sebep olmaktadir. Ogrencilere yasadiklari zaman diliminden ¢ok once
yasanmis olaylarin soyut olarak anlatilmasi, bu derse karsi istenen ilginin olusmamasina
ve istenen davranis degisikliklerinin ortaya ¢cikmamasina sebep olmaktadir (Demircioglu,
2007: 77). Bu durumun ortaya g¢ikmasindaki bir diger etken ise medya ortaminda
kurgunun yogunlukta oldugu ve dogrulugunun siipheli oldugu bilgilerin artarak
cogalmast ve bu tiir paylasimlara ilginin artmasidir. Boylesine artarak devam eden
O0grenme istegi ve merak duygusu yanlis ve hatali bilgininde artarak yayilmasina sebep

olmaktadir.

Sosyal medyada gergekle kurgu birbirine karigmakta ve tarihi olgular, hakikatler
tizerinden degil inanglar ve kanaatler {lizerinden sekillenip topluma sunulmaktadir
(Simsek ve Yali, 2019:142). Gergekle kurgunun birbirine girdigi, hakli ile haksizin
belirsizligi, dogru ve yanlisin anlagilmazligi sosyal medya ortaminda karsilagilan bilginin
de ne kadar gergek oldugu merakini ortaya ¢ikarmaktadir. Hal boyle olunca tarihgi
olmayan ama tarihle ilgilenenler, gergege ulasabilme ve dogru bilgi edinebilme kaygisi

yasayabilmektedir.

Tarih¢i olmamasina ragmen tarihe ilgi duyan bireylerin “gercekte nasilsa 6yle” algisina
uygun arayigina yol gosterecek diistinme big¢imi tarih okuryazarligidir. Bu yeterlilik alan,
giiniimiizde teknolojiye bagl olarak kitlesel ya da bireysel anlamda artan haberlesme
imkanlar1 karsisinda, “hangisinin gercekten oldugu” konusunda kafasi karisan bireye

¢ikis yolu sunacaktir (Simsek ve Yali, 2019:174).
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Medya okuryazarligi alanlardan biri olan tarih okuryazarligi, elde edilen tarihsel bilgilerin
bilgi basamaginda ifade edilmesi disinda eldeki verileri analiz etme, degerlendirme ve

aciklama siireglerini i¢ine alir (Deniz ve Kiipeli, 2015).
Tarih okuryazarlig1 becerisini olusturan 12 alt boyut vardir (Kege, 2015):
-Tarihsel olaylar bilgisi

-Kronolojik diisiinme becerisi

-Neden-sonug iliskisi kurabilme becerisi

-Tarihsel dili anlama becerisi

-Tarihsel arastirma becerisi

-Bilgi iletisim teknolojilerini kullanma becerisi
-Tarihsel empati becerisi

-Tarihsel olaylar1 anlat1 seklinde ifade etme becerisi
-Gegmisle gliniimiizii iligskilendirme becerisi

-Celigkili yorumlari ayirt edebilme becerisi
-Anlatimsal ifade becerisi

-Ahlaki muhakeme becerisi

Tarihsel empati ve benzetimler, ge¢mis ve gilincel karsilastirmasi g¢ergevesinde
kullanilacak yontem-tekniklerle degisim ve siirekliligi neden-sonug iliskisi igerisinde {ist
diizey diisiinme becerilerini gelistirir. Gilinlimiizde modern diinyada tarih, analitik ve
bilimsel diisiinme becerilerini kazandirmanin yaninda, vatandaslik becerileri ve kiiltiir

aktarimi acisindan 6nemli goriilmektedir (Demircioglu ve Tokdemir, 2008: 83).

Tarih okuryazar: olmak tarihsel olaylari yorumlamanin ve analiz etmenin 6tesinde tarihe
ilgi duymayi gerektiren, bu ilgi sonucunda tarihsel olaylarin islendigi sinema, belgesel ve
dizi filmleri izleyen, tarihle ilgili roman ve hikayeler okuyan, tarihsel olaylar konulu

gorsellere karsi merak duygusunu pekistiren bireylere odaklanmaktadir (Kege, 2015).

2.3 SOSYAL MEDYA

16



Genel olarak her tiirlii bilgiyi bireye ve topluluklara ileten; eglendirme, bilgilendirme ve
egitme gibi sorumluluklara sahip gorsel, isitsel ve hem gorsel hem de isitsel araglarin
timii medya olarak tanimlanabilir. Medya her ¢esit s6zlii, yazili, basili, goérsel metin ve
imgeleri iceren genis iletisim araglarini kapsar. Gazeteler, dergiler, kitaplar, brostirler gibi
basili medya; televizyon, sinema gibi hem gorsel hem isitsel medya ve radyo gibi isitsel
medya tiirleri kitle iletisim araglaridir. Glinlimiizde artik bu kavrama internet de eklenmis
ve internet digerlerine gore en ozgiirii, en hizlis1 ve en popiileri olmustur. Medyanin

giinlimiizde en ¢arpici 6rnegi internettir (Kog ve Kaynak, 2009:138).

Teknolojinin gelismesiyle birlikte toplumlarda iletisim de dogru orantili olarak gelisim
gdstermektedir. Iletisim teknolojisinin son gelismelerle insan yasamini ele gegirmesiyle,
bilisim teknolojileri zaman ve mekan kavramlarini ortadan kaldirmakta; ¢aligsma, ticaret

ve egitim gibi alanlarda degisime neden olmaktadir (Kalender, 2016).

Internet muhabbet etmek, oyun oynamak, miizik dinlemek, arastirma yapmak gibi
isteklerle yaygin olarak tercih edilen teknolojidir. Internet, dogrudan bir bilgisayardan
erisebileceginiz ¢ok miktarda veri bulunduran diinya ¢apinda bir bilgisayar agidir. Giris
agina erisim, servis saglayicilar olarak bilinen ticari kuruluslar tarafindan saglanan

yiiksek hizli baglantilar iizerinden yonlendirilir (Lyford, 1997:8).

Internette diinya genelinde {iniversiteler, arastirma kurumlari, kamu ve devlet kuruluslari,
kar amac1 giitmeyen kuruluslar, bilgisayar isletmeleri, kar amaci giiden diger ticari
internet baglanti ve altyap1 hizmeti veren isletmeler gibi meslek kuruluslari, sivil toplum
orgiitleri, bireyler, 6zel ilgi gruplar1 yani akla gelebilecek her kiiltiirden kullanicis1 vardir
(Ozkul,2011). Internet tiim meslek ve bilim dallar1 tarafindan tercih edilerek
kullanilmaktadir. Bunun nedeni giivenilir ve hizli olmasi1 bagkalarimin deneyimlerini

bilgilerini kesin ve kolay erigilmesidir (Erdem, 1998: 41).

Bilginin kuruluslar ya da genel alanlar diginda farkli iilkeler arasinda paylasimiyla, dogru
ve giincel bilgiye ulasimi saglayan internet, bilginin taginmasi i¢in giiniimiizde en 6nemli
altyapiy1 olusturmustur (Cagiltay, 1997:3). Bu teknoloji sayesinde birgok alandaki
bilgiye insanlar kolay, ucuz, ¢abuk ve giivenli bir sekilde ulasabilmektedir. Internet, bu

Ozelligine gore bilgi denizine veya biiyiik bir kiitiiphaneye benzetilebilir (Erbaslar, 2013).

Bircok bilgisayar sisteminin birbirine bagli oldugu, diinya capinda yaygin olan ve siirekli
biiyliyen bir iletisim ag1 olan internet, insanlarin her gecen giin artan “briit iretilen bilgiyi

saklama/ paylagma ve kolayca ulasma” istekleri sonrasinda ortaya ¢ikmig bir teknolojidir
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(Erbaslar,2013). Internet, haberlesmenin 6niindeki zaman ve mekan kavramini ortadan

kaldirmakla kalmamus, iletisime de kalite getirmistir (Ozbay ve Yetisenler, 2000: 11).

Bilginin tiretilmesi kadar paylasilmasi ve kullanilmasi1 da 6nem arz etmektedir. Bu yilizden
tiretilen bilginin genis kitlelerce paylasimi ve kullanimi i¢in zaman ve masraftan tasarrufu
saglayan bilgi yayma sistemlerini gereksinim vardir Bu gereksinim internet ile

karsilanabilir.

Glunumizde internet farkli kesimden insanlarca kullanilmaktadir. Ancak interneti
kullanan herkesin egitim i¢in kullanildigin1 iddia etmek miimkiin degildir. Hatta egitim

disinda kullaniminin daha fazla oldugu sdylenebilir (Tarcan, 2005: 91).

Internet gibi yiizlerce ag1 bir araya getiren bir agda ¢ikis yolu bulmak bazi ara¢ ve
yontemler kullanilmadan neredeyse olanaksizdir. Cilinkii her an degisen ve gelisen bir
yapida neyin nerede oldugunu bilmek miimkiin degildir. Bu amagcla baz1 internet araglari
kullanicilara yardimcir olmaktadir. Bu noktada karsimiza “World Wide Web” (WWW)
uygulamasi ¢ikmaktadir (Geray, 2003).

WWW ya da WEB adiyla bilinen World Wide Web ( Diinya Capinda Ag) muhtemelen
internetin en ¢arpict kismidir. Sanat galerileri, dergiler, gazeteler, sarkilar, sporlar,
oyunlar, egitsel malzemeler, diziler ve filmlerden parcalar. Hepsi www tizerinde
bulunabilir sadece ilging degil ayn1 zamanda kullanimi kolay bir aragtir (Wingate, 2000:
15). Bilgi yayinlama ve alma imkanlari tagidigi ve ¢ok kolay bir kullanima sahip oldugu
icin www, internet iizerindeki servisler i¢inde en hizli gelisenidir (Cagiltay, 1997:106).
WWW servisinde Web 1.0 ile tek tarafli olan iletisim Web 2.0 ile karsilikli ve etkili hale

gelmistir.

Web 2.0 ile gelen en biiyiik yenilik sosyal medya kavramidir. Sosyal medya; Web 2.0’
kullanic1 hizmetine girmesiyle, tek tarafli bilgi paylasimindan, ¢ift yonlii ve anlik bilgi
paylasimina ulagilmasima olanak taniyan medya sistemidir (Ok, 2013). Sosyal medya
icinde birden fazla ve birbirinden farkli uygulamalar bulunmaktadir. En ¢ok kullanilan
uygulamalara Facebook, Youtube, Twitter, Google uygulamalari, Wikipedia ve Blog
sayfalar1 ornek verilebilir (Ozel, 2012).

Internet kullanic1 sayisindaki artisla birlikle internetin etkiledigi ¢evrelerde ¢ok yonlii
degisimler olmustur. Bununla birlikte insanlar interneti daha etkin bir gsekilde

kullanabilecekleri yeni arayiglara girmislerdir (Dogruluk, 2017).
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Sosyal medya veya yeni medya; gelisen bilgisayar, internet ve mobil teknolojisi ile ortaya
cikan, kullanicilarin zamandan ve mekandan bagimsiz olarak etkilesimde bulunduklari
sanal medya ortamidir (Sanlav, 2014: 29). Internet tabanl etkilesimin bir sonucu olan
sosyal aglar bireylere hiirriyet, 6zerklik, icerigini olusturabilme olanagi sunmaktadir

(Akgay, 2011).

Zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin paylagimin, tartismanin esas alindigi bir insani
iletisim hali olan sosyal medya platformlari, sosyal iletisimin kelimeler, gorseller, ses
dosyalar1 yolu ile gerceklestirildigi bir yapiya sahiptir. Insanlarin hikayelerini ve

tecriibelerini paylastigi bir ¢ergeveye de sahiptir (Polat, 2016).

Facebook ve Youtube ile baslayan sosyal medya kullanim aliskanligi bugiin, Twitter ve
Google ve digerleri gibi sosyal aglarin kullanima agilmasi ile giderek biiylimiis ve dogal

olarak biiyiiyen tiim olgular gibi denetimi de giderek zorlasmistir (Erbaslar, 2013).

Sosyal medya uygulamalar1 basit bir iletisim diizenine sahiptirler. Ornegin bir kisi sosyal
medya uygulamalarini kullanirken bir yandan bir bilgi arastirabilir ve ayn1 zamanda farkl
bir birey ile iletisim kurabilir. Bu da sosyal medya uygulamalarinin kullaniminin ne kadar
basit oldugunu ve agin ne kadar gelismis oldugunu géstermektedir (Bedir, 2016).
Insanlarin sosyallesme, kag1s, bilgilenme, eglenme, iletisim, vakit gecirme gibi arzularma
etkilesim boyutuyla cevap veren sosyal medya, giinimiizde insanlar1 en hizli ve en fazla

cevreleyen, kisisellesebildigi oranda da gelecek vadeden bir arag haline gelmistir (Hazar,
2011).

Tekin (2016)’e gore sosyal medya yeni bir iletisim tiirtidiir ve asagida yer alan unsurlari
igerir:
« Katilimcilar: Sosyal medya kullanicilarini cesaretlendirir ve ilgili olan her bir

kullanicidan doniit alir.

* Aciklik: Sosyal medya servisleri doniitlere ve kullanicilara agiktir. Bu servisler oylama,

yorum ve bilgi paylasimi gibi konularda cesaretlendirir.

» Konusma: Geleneksel medya yayina yonelikken, sosyal medya ¢ift yonlii konugmaya

agiktir.

* Topluluk: Sosyal medya topluluklara hizli ve etkili olusum i¢in miisaade verir.
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* Baglantililik: Sosyal medyanin birgok ¢esidi, birbiriyle baglantili isler gerceklestirir;
diger siteler, aragtirmalar ve insanlarin ilgili olduklar1 herhangi bir konuda baglanti

paylasilmasini saglar.

2.3.1 Sosyal Medya Tarihgesi

Sosyal medya; internetin kullanilmaya baglandigi donem ve sonrasinda web sisteminin
asamal1 olarak gelismesiyle kendini gostermistir ve web 2.0 teknolojisiyle hayatimiza
girmistir. Bu baglamda sosyal medya kavramina interneti agiklamakla baslamakta fayda

vardir.

Internet aglar arasi iletisim anlamimdadir ve “internetworking” kelimesinden ortaya
cikmistir. Tiirk Dil Kurumu, internet kelimesini “Genel Ag” olarak belirtmistir.
Diinyadaki biitiin bilgisayarlarin etkilesim halinde olmasina firsat veren bu agdir (
Saricam, 2015) . Internet bilgisayar aglar1 aras1 anlamina gelmektedir. World Wide Web
(Diinya Capinda Kiitiiphane) protokol, internet iizerinden ¢ok sayida dokiimana ve

bilgiye ulasmak i¢in kullanilan internet hizmetidir (Uludogan, 2002: 202).

Internetin ortaya c¢ikip gelismesinde &nemli kilometre tasi diye nitelendirilebilecek
gelismeler yer almaktadir. 1969°da Amerika Birlesik Devletleri ordusunun ihtiyacini
karsilamak amaciyla bilgisayarlar birbirine baglanmis ve ARPANET (Gelismis
Arastirma Projeleri Dairesi Ag1) adinda bir ag kurulmustur. {lk basta askeri ihtiyaci
karsilamaya doniik olarak kurulan bu ag, sonralar1 farkli alanlarda da ihtiyag
duyulmasiyla 1980°1li yillarin sonlarina dogru diger alanlarda da kendini gostermeye
baglamistir (Bal, 2001:408).

1989 yilina kadar metin tabanli olarak kullanilan ve 1989 yilinda ise, Barners- Lee isimli
bir bilim insan1 tarafindan hipermetin tabanli bir bilgi sistemi projesi olarak onerilen
internet, bu proje dahilinde tiim diinyadaki bilim insanlarinin birbiriyle koordineli
caligmalarina olanak tanimmistir. Kabul goren bu proje, hizli bir sekilde gelismeye
baslamis ve 1990 yilinda, ilk salt-metin inceleyiciler gelistirilmistir. HTML dilini diger
merkezlere aktarabilmek igin gelistirilen anlasmada, HTTP (HyperText Transfer

Protokol) olarak tanimlanmistir (Bostanci, 2010).

Tiirkiye, internete 1993 Nisan ayindan beri baghdir. Ilk baglanti Orta Dogu Teknik
Universitesi’nden olmustur. 64 kbit / saniye hizinda olan bu hat, cok uzun bir siire, tiim

tilkenin tek ¢ikist olmus ve internetin tiim Tiirkiye’de (6ncelikle akademik ortamlarda)
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yayginlastirilmasina ¢alisilmistir (Bostanc1,2010). Ege Universitesi (1994), Bilkent
Universitesi (1995), Bogazici Universitesi (1995), Istanbul Teknik Universitesi (1996)
internet ile ilgili ¢alismalar yaparken, Turnet 1996’da bu ¢alismalara baslamis, 1999°da
TTNET ile yer degisimi yapmistir. Akademik kurumlar ise ULAKNET ile isbirligi
yaparak interneti kullanmaya baglamistir (Selvi, 2009).

1990'lh yillarda kamusal alanda kullanilmaya baglanan internet, yeni bir iletisim
teknolojisi olmakla kalmamis, akademik ve popiiler anlamda da ilgi gérmeye baslamistir.
Akademik bilgi anlaminda ilk 6nce miihendislik ve iletisim konularinda yogunlasilmis,
sonra da siyaset, psikoloji, sosyoloji gibi bir¢ok bilim dalinin ¢aligma alanina girmistir.
Internet kullaniminin yayginlasmasi ona olan ilgiyi artirmakla birlikte, kullanicilarin

ihtiyaglarina cevap veren bir iletisim ortami1 haline doniismiistiir (Timisi, 2003:121).

Web 1.0 dénemi internetin insan yasamini etkilemeye basladigi 1993- 2003 arasi on yillik
donemdir. Web 1.0 olarak isimlendirilen internet teknolojileri web 2.0’den o6nce
kullanilan teknolojilerdir (Goksu, 2016:12). Yeprem (2017), bu degisimi “Web 1.0
aslinda televizyon hikayesine benziyor. Tek tarafliydi, yapabildiginiz tek sey belli
haberleri ve konular: se¢menizdi. Sunum tarzini se¢iyorsunuz ve bu secim iizerinden
insanlarin ne diistinecegini belirleyemiyoruz; ama ne tartisacak onu belirliyorsunuz.
Boylelikle ¢ok rahat tek tarafli bir kamuoyu olusturabiliyorsunuz.” seklinde ifade
etmigtir. Web 2.0 insanlar tarafindan Web 1.0 mantigiyla iliskilendirilen internet
uygulamalarinin degistirilebildigi, kontroliin insan elinde olmaya bagladig1 bir diinya

olmustur (Gokgearslan, 2011).

O'Reilly, Media tarafindan 2004'de kullanilan bir kavram olan Web 2.0 ikinci nesil
internet hizmetlerini - toplumsal iletisim sitelerini, vikileri, iletisim araglarini, internet
kullanicilarinin ortaklasa ve paylasarak kurdugu sistemi tanimlar (Oztiirk, 2014). Web
2.0 kavramu; ikinci nesil internet tabanli web servislerinden toplumsal ag sitelerini, web
tabanli 0zgiir ansiklopedileri, forumlari, podcastleri ve diger c¢evrimigi birliktelik ve
paylasima olanak saglayan ortamlar1 ifade etmektedir (O’Reilly, 2005). Insanlarin sadece
indirme yoluyla bilgiyi tiiketmedigi, bununla birlikte anlik olarak ona katkida bulundugu,
yeni bir icerik lrettigi ve interneti katilici bir platform haline getiren bir teknolojidir
(Goksu, 2016: 14). Web 2.0 ile baslayan ve kullanicilarin birbiriyle ve i¢inde bulunulan
ag ile iletisim kurmasina imkan taniyan gelisme, internet diinyasini degistirdigi gibi bu
diinyanin kullanim alanlarimi tahmin edilemeyecek bir sekilde c¢esitlendirmistir

(Biiytiksener, 2009).
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Kullanicilarin internet sitelerindeki igerigi yeniden olusturdugu; bilgi ve verileri
kendilerinin iiretebildigi veya degistirebildigi Web 2.0, internet sitelerinde igerik sunucu
olarak kabul edilmektedir. Bu tiir internet siteleri kullanicilarina sitedeki igerigi tiretme
veya degistirme olanagi sunarak bilgi ve veri saglar. Anilan bu bilgi ve veriler site
kullanicilar tarafindan iiretilebilir ve degistirilebilir ki, boyle olsa bile verilerin iiretilerek
ya da degistirilerek internet ortamui lizerinden diger kullanicilara sunulmasini saglayan bir

igerik saglayicidir (Kog ve Kaynak, 2009:139).

Internetin igerigi yeniden iiretme imkan1 sunan teknolojisi Web 2.0, beraberinde sosyal
medya kavramini getirmistir. Kullanicilar sosyal medya araciligiyla cesitli konularda
bilgi sahibi olabilmekte, igerik paylasarak yorum yapabilmekte, giincel gelismelerden

aninda haberdar olabilmekte ve arkadaslarina ulasarak sohbet edebilmektedir.

Gilintimiizde bu denli yogun igerige sahip olan sosyal medyanin ortaya ¢ikist 1971 yilina
dayanmaktadir. 1971 yilinda ilk e-postanin gonderilmesi sosyal medyanin otaya ¢ikisi
olarak kabul edilir. Internetin dogusuyla; bilgi aligverisi, paylasim ve iletisim gibi
gereksinimler dogmus, bu gereksinimleri karsilamak i¢in giiniin teknolojik gelismelerine
paralel olarak sosyal medya alanlari ortaya ¢ikmustir. Farkli ilgi ve ihtiyaglara yansiyan
bu alanlar kisilerin teknolojiye ve bilgiye duydugu merak ile gelistirilmis, yeni olusumlar
olarak yansimistir. 2004 yilinda; Facebook ve MySpace, Harvard Universitesi
ogrencilerine tanitilmis ve kisa siirede bir milyon kullaniciya yaklasmistir. 2006°da;
Twitter, tanmitilmis ve 140 karakter limiti hayatimiza girmistir. 2010°da; Instagram,

fotograt ve kisa video paylagsmaya olanak taniyan bir uygulama olarak tanitilmistir
(Inaldz, 2016).

2.3.2 Sosyal Medya Araclar:

Internet tabanli teknolojilerin alt yapilar1 igin web 2.0 teknolojisiyle ortaya ¢ikan sosyal
medya platformlar1 kullanmilmaktadir. internet teknolojisiyle ortaya ¢ikan sosyal medya
araclarinda etkilesim sosyal medya araglarimin igerigini genisletmekte ve ¢ok farkl
araglar ortaya ¢ikmaktadir (Kalender,2016). Sosyal medyanin bigimleri bloglar, sosyal
aglar, mikro bloglar, sosyal imlemeler, podcastler, wikiler ve forumlar olarak
belirtilmektedir (Mayfield, 2008).

Sosyal medya araglar1 genis bir alan i¢inde kendine yer bulmaktadir. Bunlar asagida

belirtilmistir (Hazar, 2011: 154) :
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* Facebook, MySpace, Linkedln, Friendster, Hi5, Friendfeed, Formspringa, Xing gibi

sosyal aglar.

« Sirket bloglar1, Cnet, The Huffington Post, Boing Boing, Techcrunch, Kottke gibi
bloglar.

* Youtube, Dailymotion, Google Videos, Yahoo Video It’s on gibi video paylasim aglari.

* Flickr, Deviantart, photosig, Fotocommunity, Photo, Photodom gibi fotograf paylagim

aglari.
» Wikipedia, Intelipedia gibi wiki tarzi bilgi paylasim aglar1.

* Twitter gibi mikroblogging paylasim aglari.

2.3.2.1 Sosyal Aglar

Sosyal aglar internet kullanicilarinin birbirleri ile irtibat kurmasi, igerik paylasilabilmesi,
tartisma ortam1 olusturmasi ve ortak ilgi alanlarindaki kisilerin bir araya gelebilecegi
platformlar kurmasi1 amaciyla olusturulan internet siteleridir (Keskin, 2014). internetin

icat edilmesiyle birlikte insanlar biiylik mesafeleri asmak i¢in sosyal aglar1 yaratmistir.

Tiim diinyada es zamanl olarak iletisim kurma yetenegi, daha dnce hi¢ olmayan yeni
sosyal aglar tesvik etmektedir. Grup dinamiklerine gore sosyal aglarda hizmet tiirleri
ortaya cikmaktadir. En Onemlisi de sosyal aglarim arkadaslik iliskilerini
belirleyebilmesidir. Bazi sosyal aglar 6zel bilgi paylasimi, bazilar1 da karmasik sorunlari

¢ozmek i¢in tasarlanmistir (Kilig, 2016).

Web 2.0 teknolojisi ile insan hayatina giren, sosyal medyayi ortaya ¢ikaran en 6nemli
ortamlar sosyal aglardir. Sosyal aglar, kisilerin toplum i¢inde kendilerini tanimlayarak,
rahatlikla anlasabilecegi, paylasim saglayabilecegi, aym kiiltiirel seviyede insanlarla
iletisime ge¢mesini saglamaktadir. Giinliik hayatta yapilan cesitli jest ve mimikleri temsil
eden sembolik hareketleri gostererek bu hareketleri yansitan imoji olarak adlandirilan

figiirler ile kullanicilarin durumlarini daha kolay ifade etmelerine yardimec1 olmaktadir

(Bedir, 2016).

Sosyal medya yapisi geregi ¢ok fazla sosyal agdan olugmaktadir. Ancak {iye olma durumu
gerektirmesi, belli sayfalar1 takip edebilme ve belli gruplara katilma kolaylig1 sunmasi,

en fazla kullanilma oranlarina sahip olmasi ve son olarak bu arastirmanin galisma
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grubunu olusturan Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylar1 tarafindan da en
fazla tercih edilenler arasinda yer almasi sebebiyle Facebook, Twitter ve Instagram’a

deginilmistir.

2.3.2.1.1 Facebook

Insanlarin arkadaslarin1 bulmasini, arkadaslariyla iletisim kurmasini ve bilgi aligverisinde
bulunmasini hedefleyen bir sosyal web sitesidir. Facebook, 4 Subat 2004 tarihinde
Harvard Universitesi 6grencisi Mark Zuckerberg tarafindan kurulan &ncelikle Harvard
ogrencilerinin amaciyla kurulmus bir sosyal medya platformudur. Daha sonra Boston
civarindaki okullar1 ve LVY Ligi okullarin1 da kapsamistir. Bir sene igerisinde de
Amerika Birlesik Devletleri'ndeki tiim okullar Facebook'da mevcut hale gelmis, daha
sonrasinda da ag icine liseler ve bazi biiyiik sirketler de katilmistir. 11 Eyliil 2006
tarihinde ise Facebook’ta tiim e-mail adreslerine, bazi yas sinirlandirmalari getirilmistir.
Kullanicilarin diledikleri aglara; liseleri, calisma yerleri ya da yasadigi yerler itibariyle

katilabilmeleri esas1 belirlenmistir (Bostanci, 2010).

Facebook diinya geneline kisa zamanda yayilarak popiilerligini arttirmistir. Bunda
diinyanin pek ¢ok yerinde etkin bir sekilde kullanilan bu sosyal agin kullaniciya sunmus
oldugu olanaklarin etkisi vardir. Bu sosyal medya platformunun kullaniciya sunmus
oldugu en temel imkanlardan biri kullanicinin kendine 6zgii bir profil olusturabilmesidir.
Olusturulan bu profil tizerinden kullanici resim, video, haber ve bilgi paylasiminda
bulunabilmekte ve bulundugu konumu aninda paylasabilmektedir. Ik olarak 2006’da
kullaniciya fotograf, video ve haber paylasma olanagi taniyan platform, ayni yilda yine
kullanicilarina arkadaglarini siteye davet etme olanagi sunmus, kullanici sayisini
arttirmay1 hedeflemistir. 2007 yili siiresince yeni eklenen 6zellikler ile kullanicilarin
birbirleriyle etkilesime girmeleri saglanmistir ve fotograf ve video ylikleme, sohbet
etmenin yani sira gruplarin da yer aldig1 bir “platform” oldugunu kamuoyuna ilan etmistir
( Balc1, 2018).

Bu sosyal medya platformu, eglence, iletisim, egitim, ticaret gibi alanlarda farkli
ihtiyaclara hitap etmektedir. Yurt diginda yapilan ¢aligmalara gore soz konusu sitenin
kullanicilart arasinda yaygin kullanim sekilleri; halihazirda olan iliskileri korumak, yeni
kisilerle tanismak, vakit gecirmek, kendini ifade edebilmek ve 6gretimde kullanmaktir

(Akyol, Unal, Aydim, Debbag, Oztiirk, Karademir ve Kemeriz, 2012, s. 5).
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Facebook, giiniimiizde kullanicilarina iyi hizmet verebilmek i¢in daima gilincellemeler
yapmaktadir. Bu sebepten kullanicilarin hayatinin vazgecilmez bir pargast olmustur.
Karmagik bir yapiya sahip olsa da kullanicilar buna gitgide alismislardir. Alexa
istatistiklerine gore Facebook 10 Aralik 2014 tarihi itibariyle diinyada en ¢ok ziyaret
edilen siteler siralamasinda ikinci, en ¢ok ziyaret edilen sosyal aglar siralamasinda ise
birinci sirada yer almistir (Sarigam, 2015). 2019 verilerine gore giiniimiizde Tiirkiye’deki

Facebook kullanici sayisi 3 kat artis gostererek 42 milyona ulagsmistir (WEB3).

2.3.2.1.2 Twitter

Evan Williams, Jack Dorsey ve Biz Stone tarafindan 2006 yilinda internette SMS
uygulamasi olarak gelistirilen Twitter ilk olarak 140 karakter ile sinirlandirilmistir. 140
karakter sadece mesaj sinirini degil; ayn1 zamanda giindelik hayatin giderek kisa, hizli ve

anlik durumlardan olustugunu ifade etmektedir (O’Reilly ve Milstein, 2009).

Twitter kullanicilar bagkalarini takip ediyor veya takip ediliyor. Facebook gibi ¢evrimigi
sosyal paylasim siteleri aksine takip etme ve takip edilme iligkisi karsiliklilik gerektirmez.
Bir kullanici bagka bir kullaniciy1 takip edebilir; karsi tarafin takip etmesine gerek yoktur.
Twitter'da takipgisi olmak demek kullanicinin, diger kullanicidan gelen tiim mesajlari alip
izlemesidir. Retweet mekanizmasi sayesinde kullanicilara segtikleri bilgileri yayma
yetkisi verir. Orijinal tweet’in takipgilerine ulagsmasini saglar (Kwak, Lee, Park ve Moon,
2010).

Bu platformda sosyal medya iiyeleri i¢erik bakimindan da miimkiin olan en az kelimeyle
iletisim saglamaya tesvik edilmektedir. Bu konuda basariyla 6ne ¢ikan kisiler daha ¢ok
begeni elde etmekte, bunun sonucunda bu egilimi siklastirma baglamaktadir. Bu siirecin
en biiylik 6rnegi twitter uygulamasidir. Bu platformda insanlar kendi tanidiklar1 ¢evrenin
disina da ¢ikarak sevdikleri politikacilari, sanatcilari, edebiyatgilar takip ederek onlarla
direkt olarak iletisime gegebilir, herhangi bir meselede herkese agik fikirlerini
sunabilirler. Bu baglamda twitter’in daha kamusal oldugu sdylenebilir (Korkut, 2016).
Bir¢cok alanda oldugu gibi tarih alaninda uzman kisilerin de twitter hesab1 oldugu
bilinmekte, tarihe ilgi duyan ve merak edenler de bu sosyal ag kullanicisi olan tarih
alanindaki uzmanlar1 takip etmekte ve gerekli durumlarda iletisime gecebilmektedir.
Ancak bu hesaplarin gerg¢ek kullanicisinin s6z konusu kisiler olup olmadigi tartisma

konusudur.

25



Cografi konumdan bagimsiz olarak giinliik hayata diinya ¢apinda aktif olarak kullanilan
Twitter’t tahmini 554,7 milyon kisiye sorarsak her giin 58 milyon kolektif tweet
gonderiliyor; belki de giinliik olarak aga katilan 135.000 yeni kullanic1 bagka birini
sorguluyor (Walck, 2013).

2.3.2.1.3 Instagram

Instagram nispeten yeni bir iletisim seklidir. Kullanicilar fotograflarini ¢ekerek ve
filtreleri kullanarak giincellemelerini paylasabilir. Instagram 2010 yilinda piyasaya
stiriildii ve bir fotograf versiyonu gibi islev gormektedir. Kisinin Instagram'a olan ilgisi

ve etkinligi arttik¢a, yalnizliginin azaldigi bulunmustur. (Pittman and Reich,2016:157)

Instagram, son yillarda mobil fotograf (ve video) yakalama-paylasma ve hizli bir sekilde
yayma hizmeti veren yeni bir ara¢ olarak ortaya c¢ikti. Kullanicilarin hayatlarindaki
anlarin1 yakalamak ve arkadaglariyla paylasmak i¢in bir dizi (filtre manipiile edilmis)
resim ve video ile kullanicilara anlik bir yol saglar (Hu, Manikonda ve

Kambhampati,2014:595)

Giderek biiyliyen gorsel bilgi akisindaki gizli sosyokiiltiirel 6zellikleri ve egilimleri
gorsellestirmek, analiz etmek ve kesfetmenin saglandigi Instagram araciligiyla sayisiz
fotograf ¢ceken sosyal medya kullanicilarinin hayal edilebilecegi her sey, aninda internet
tizerinden paylasiliyor. Mobil fotograf paylasim uygulamalarinda son moda olan
Instagram, tam olarak sunu sagliyor: fotograf ¢cekmenin bir yolu, ince ayar goriiniimleri
ve ¢esitli sosyal aglarda arkadaslarinizla, ailenizle ve yabancilarla paylasilmasi. Sadece
Ekim 2010°da piyasaya striildii, 15 milyon kullanicist diinyanin her yerinden 400
milyondan fazla fotograf ¢ekildi (Hochman ve Schwartz,2012:6).

Instagram bugiin ¢ok sayida iyeligi bulunan en popiiler sosyal aglardan birisi
durumundadir. Kuruldugu tarihten bu yana gelistirdigi 6zellikler ile kullanict sayisi
biiyiilk oranda artis gostermistir. Baslangicinda fotograf paylasma temelli kurulan
Instagram kullanicilara fotograflarin1 sundugu filtreler ile dikkat g¢ekici hale getirerek
kullaniciy1 bu anlamda g¢esitli yeniliklerle bulusturmaktadir. 2018 yili itibariyle 800
milyonu geckin aktif kullanicistyla diinyanin ikinci biiylik sosyal paylagim agi haline

gelmistir ve glinde 300 milyondan fazla paylasim gergeklestirilmektedir (Balci, 2018).
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2.3.3 Tiirkiye'de Sosyal Medya Kullanimi

Tiirkiye’de sosyal medya kavramu ile tanisali uzun zaman olmamistir. Fakat kisa zamanda
alman yol sunu gosteriyor ki sosyal medya araglari, televizyon, radyo, dergi gibi
geleneksel medya araglarinin kullanimini ciddi bir sekilde diisiirmektedir (Erbaslar,
2013).

We Are Social ve HootSuite tarafindan her yil yayimlanan Kiiresel Dijital Raporu’nun
2019 verilerine gore; Diinya niifusunun yaklagsik yaris1 aktif sosyal medya kullanicis1 (3.5
milyar) durumundadir. Toplam niifusun % 42’si sosyal medyayr mobil {izerinden
kullanmay1 tercih ederken internet kullanimi, % 57 ile sosyal medya kullaniminin istiinde
yer almaktadir. S6z konusu rapora gore Tirkiye’deki kullanicilarin %84°i interneti her
giin kullanirken, aktif sosyal medya kullanicisi sayis1 52 milyon olarak belirtilmektedir.
Bu kullanicilar arasinda en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlar1 % 84 ile Instagram,
% 82 ile Facebook ve %58 ile Twitter’dir (WEB?2).

2.3.4 Sosyal Medyanin Etkileri

Sosyal medyanin insanlara, zamana, mekana, konuya ve diger bir¢ok unsura gore degisen
etkileri mevcuttur. Sosyal medya kullanimi da ayni internette oldugu gibi sosyal
etkilesimi gii¢lendirici, zayiflatict ve tamamlayici etkilerde bulunmaktadir. Insanlarla
etkilesim icin ucuz ve basit bir yol sunmasi, vakit ve yer kisitlamasi tanimamasi
giiclendirici etkiler i¢inde sayilabilir. Diger yandan insanlarin ailesi ve arkadaglariyla yiiz
yiize iliski kurmasini engellemesi, bolgesel iletisimi azaltmasi konularinda zayiflatici

etkiye sahiptir (Hazar, 2011:158).

Sanal iletisimin en ¢arpic1 6zelliklerinden birisi de sosyal medya araglar1 ve onlar araciligi
ile tanidiklarimiz ve hatta tanimadiklarimizla bile her an iletisime gegebilme 6zelligidir.
Sosyal medya araciligiyla insanlar sadece yakin c¢evresinde olup bitenlerle degil tiim
diinyadaki gelismelere taniklik edebilmekte ve hatta yorumlariyla ve gorisleri ile
siireclere katilabilmektedirler. Sosyal meydanin bu 6zelligi insanlarin ¢evresinde olup
bitenlere karsi ¢ok daha fazla duyarli olmasini ve g¢evresindekileri de bu yone sevk

etmesini saglamaktadir (Erdal, 2012: 58).

Sosyal medya bu tir Sosyal aktivitelere katilim icin gerekli olan yiiz yiizeligin
zorunlulugunu ortadan kaldirmistir. Sanal ortamda faaliyet gosteren sosyal medya

araglarinda ayn1 anda farkli mekanlarda farkli kisilerle sanal bir arada olabilme 6zelligi
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sosyal medyaya yeni bir kamusal alan rolii de yiiklemistir. Yiiz yilize iletisim sanal
ortamda ekrandan ekrana iletisim formu kazanmis bireylerin sanal da olsa etrafinda olup
bitenlere ¢ok daha fazla katilimci olmalarini saglamistir. Bu sayede iilkeler arasindaki
siirlar daha da goriinmez olmakta ve bu iletisim alanlarinin kullanicilar1 diinya vatandasi

olma 6zelligine ¢ok daha fazla yaklagsmaktadirlar (Erdal, 2012: 58).

Sosyal medya, ozellikle son yillarda tlilkemizde ¢ok fazla yayginlasmasi ile beraber
neredeyse deyim gibi kullanilir hale gelmistir. Insanlar, diinyadan ve iilkelerinden
haberleri, televizyonda her giin yayimlanan ana haber biiltenlerini ya da gazeteleri
beklemeden anlik olarak dijital diinyadan takip edebilmektedirler ( Keskin, 2014).

Toplum agisindan incelendiginde, giiniimiizde sosyal medyanin kamuoyu ve siyasi
etkileri gozlenmektedir. Ozellikle, siyasi bir olay karsisinda vatandaslarin sosyal medyay1
kullanarak protesto ¢alismalarinda bulundugu, hatta bu ortamlar1 birlik olusturmak ve
isteklerini dile getirmek i¢in kullandigi goriilmektedir. Diger taraftan, hiikiimet
adamlarinin veya yoneticilerin, vatandaglara/calisanlara tatil duyurusunu da hizli bir

sekilde yine bu ortamlardan paylastigi goriilmektedir (Unal, 2015).

Sosyal medya ayn1 zamanda popiiler kiiltiiriin ortaya ¢ikmasini ve ¢ok hizli yayilmasini
saglamaktadir. Takipgiler izledigi ya da gordiigii kisiye benzeme, onun gibi olma, onun
yaptigin1 yapma, giydigini giyme gibi davraniglarda bulunarak popiiler kiiltiiriin
yayilmasina katki saglamaktadir. Diger yandan sosyal medya ortaminda reklam ve
tanitimlarla karsilagilmakta; bir iirlin, bir tatil firsati, saglik alaninda bir haber, giizellik
ve estetik gibi alanlarda bilgi sahibi olabilmektedir. E-ticaret, e-aligverisin zaman, mekan
tanimaksizin diinyanin her yerinden yapilmasina imkéan vermekte ve kullanicilarin daha

fazla ¢esit, daha az zaman ¢ercevesinde isini kolaylastirmaktadir.

Sinirsiz bilgi icerigi sunmasit sosyal medyanin gii¢lii oldugu yonlerden biridir.
Kullanicilar kisa ve 0z igeriklerle karsilasmakta ve bu igerikler dikkat c¢ekici
olabilmektedir. Giliniimiizde bir ¢esit vakit gegirme ve eglenme amagli kullanilan bu
ortamlarda rastgele karsilasilan bilgilerin, bir sohbet ortaminda ya da sanal ortamda
yorum yapabilme konusunda yardimci olabilecegi ve Kitap okuma gibi giinlerce siirecek

bir hobinin aksine kisa zamanda bilgilenme saglayacagi diistiniilmektedir.

Sosyal medya konusunda kitle iletisim araglarinin bilgilendirici fonksiyonun devreye
girmesi, sosyal medyayr kullananlar ve kullanmayanlar agisindan bir fark

yaratabilmektedir (Hazar, 2011:160). Sosyal medya kullanicilar1 giin igerisinde farkli
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alanlarda farkli igeriklerle karsilagsmakta ve karsilagilan bilgiler araciligiyla ekstra zaman
harcamadan bir konu hakkinda fikir sahibi olabilmektedir. Hal boyle olunca sosyal medya

ortaminda farkli ilgi alanlar ortaya ¢ikmaktadir.

Giliniimiizde sosyal medya ortamindaki ilgi alanlarindan birisi tarihle ilgili konulardir.
Son yillarda tarih alaninin olaganiistii alaka gordiigiinii soylemek miimkiindiir. Bu alaka
sanki tarih¢iligin kendi igerisinde gelistirdigi konu ve yontemlerde islenmis alan
olmaktan Oteye gitmistir. Tarih, siyasi sOylemlerde fazlasiyla yer almis; medya
diinyasinda cesurca yonlendirilmis; yaygin tarihgiligi de asan yayin ve sdylemlerle
basitge kullanilabilir ve istismar edilir bir hale getirilmis ve miisterisi artmistir (Ozbaran,
2015).

Gorsel medyada baslayan diziler ve filmlerin ardindan sosyal medya {izerindeki
yorumlar, paylasimlar toplumsal ¢ergevede tarihe olan meraki artirmistir. Yorumlarin ne
kadar tarafsiz, paylasimlarin ne kadar dogru oldugu tartigilir; ancak Tirkiye’ de tarihe
karsi ilginin arttign goriilmektedir. Ozellikle izleyiciler ve takipgiler gorsel medyada
izledigi bir dizi ya da film veya karsilastig1i bir paylasim sonrasi yine ayni sekilde
internette arama yapmakta, sosyal medyada yorum yaparak paylasimda

bulunmaktadirlar.

Medya araglarinda tarihle ilgili dizi ve filmlerin yaninda sosyal medyada da ayni sekilde
yogunlagan paylasimlar, yorumlar ve begeniler olduk¢a dikkat g¢ekici bir seviyeye
ulagsmistir. Herkesin tarihle ilgili her konuda fikir sahibi olmasimin kaynaginda medya
yatmakta, kaynakga olarak sosyal medyada yer alan paylasimlar gosterilmektedir. S6zde
tarihle ilgili bilgiler iceren bu paylasimlarin dogruluk ve giivenirlik sorgulamasi
yapilmadan herkesin goriip hosuna gitmesi gerekgesiyle paylasilmasi hatali bilgilerin

yayilmasina sebep olmakta, boylece bilgi kirliligi denilen olgu orta ¢gikmaktadir.

2.4 ILGILI ARASTIRMALAR

Sosyal medya alaninda halkla iliskiler, bireylerarasi iligkiler, egitim, iletisim, ekonomi,
ticaret, toplumsal iligkiler, sosyal yasam, turizm, sinema, siyaset, saglik, pazarlama gibi
bircok alanda ¢alisma yapilmistir. Sosyal medyanin s6z konusu alanlarla iliskisi ve sosyal
medyanin bu alanlara etkisi bir¢ok teze konu olmustur. Ancak sosyal medyada tarihle

ilgili bir ¢aligmaya rastlanmamigtir. Alan yazinda sosyal medya ve tarih konusunda
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calisma olmamasi ve bu eksikligin giderilmesi amaciyla ‘Sosyal Bilgiler Ogretmen ve
Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medyadaki Tarihle ilgili Paylasimlara iliskin Goriisleri’

tez konusu olarak belirlenmistir.

Bartlett ve Miller (2011), “Truth, Lies And The Internet a Report Into Young People’s
Digital Fluency” adli ¢alismalarinda bir¢ok geng¢ insanin, internet kullanicilarinin
dikkatini ¢eken konularda dikkatli olmadiklarini, aradiklar bilgileri bulamadiklarini veya

yaptiklari ilk seye glivenmedikleri tespit edilmistir.

Castillo, Mendoza ve Poblete (2011), “Information Credibility on Twitter” adli
aragtirmalarinda Twitter tlizerinden popiiler bir mikroblog hizmeti olarak yayilan
haberlerin gilivenilirligi analiz etmisler Twitter’da yaymlanan mesajlarin yanlis

bilgilendirme ve yanlis sdylentilerin yayilmasina yol agtigini tespit etmislerdir.

Dikme (2013), “Universite Ogrencilerinin iletisimde ve giinliik hayatta Sosyal Medya
Kullanim Aligkanliklar:” adli ¢alismasinda katilimcilarin cogunlugunun sosyal medya ile
yogun ilgili ve aktif kullanan kisiler oldugu ve ¢ogunlugunun Facebook’u diger sosyal

aglara gore fazla takip ettigi saptanmustir.

Ili (2013), “Sosyal Medya Ortam ve Araglarinin Ogrenci Davramglarina Etkisi” adl
calismasinda sosyal medyanin kisiliklere, zamana, mekana, igerige gore degisen
etkilerinin oldugu, sosyal medya kullaniminin sosyal etkilesimi gii¢lendirici, zayiflatici
ve tamamlayici etkisi bulundugu, insanlarla etkilesim i¢in ucuz ve kolay bir yol sunmasi,
zaman ve yer kisitlamasi tanimamasi yoniiyle giiglendirici etkiler olusturdugu, insanlarin
ailesi ve arkadaslariyla yiiz yiize iligki kurmasini engellemesi, iletisimi azaltmasi

yoniinden ise olumsuz etkiler olusturdugu belirlenmistir.

Paulsen ve Takke (2013), “Social Media And Teaching”
adli calismada Facebook gibi sosyal aglarin, egitim konulariyla ¢ok ilgili oldugu ve sosyal

medyanin egitim alaninda biiyiik bir potansiyeli oldugunu ortaya koymaktadir.

Mentese (2013), “Sosyal Medya Ortam ve Araclarimin Egitimde Kullanimina Iiskin Okul
Yoneticilerinin ve Ogretmenlerin Goriisleri” adl calismasinda 6gretmen ve yoneticilerin
gorevlerine, yaslarina, kidemlerine ve branglarina gore sosyal medya ortam ve araclariin

egitimde kullanilmasina iligkin goriisleri arasinda farkliliklar bulunmustur.

Oztiirk (2014), “Kullammlar ve Doyumlar Yaklasimi Kapsaminda Sosyal Medya

(Facebook Ornegi)” adli calismasinda sosyal medya kullannmindan elde edilen
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doyumlarn; yas, cinsiyet, egitim, yasanilan sehir, meslek ve gelir durumuna gore farklilik

gosterebildigi tespit edilmistir.

Sarigam (2015), “Ogrencilerin Okul Disi Sosyal Medya Kullamm Amagclarinin
Ogrencilerin Ders Basarina Etkisi” adl1 arastirmas1 sonucunda dgrencilerin okul disinda
kullanmig olduklari sosyal medyanin, Tiirk¢e, Matematik ve Yabanci Dil ders basarilarina
az da olsa olumsuz yonde etki ettigi, Fen Bilimleri, Sosyal Bilgiler, Bilisim Teknolojileri

ve Yazilim ders basarilarinda bir etkisinin olmadigi sonucuna ulasilmistir.

Henninger ve Scifleet (2016), “How Are The New Documents Of Social Networks
Shaping Our Cultural Memory ” adli galigsmalari sosyal paylasim sitelerinin sosyal bellege

katki yaptigin1 gostermektedir.

Bedir (2016), “Sosyal Medya Kullamminin Universite Ogrencilerinin Akademik
Basarilarina ve Tutumlarina Etkisi” adli ¢alismasinda O6grencilerin sosyal medyaya
iligkin tutumlarmin simf diizeyi, okul tiirli, sosyal medya uygulamalarina iiye olup
olmama, sosyal medyay: kullanma siiresi, sosyal medyayr kullanma sikligina gore

anlamli farklilik gosterdigi belirlenmistir.

Katamba (2018), “Social Media And Interpersonal Relationsa Case Of Facebook And
Instagram ”. Baslikli ¢alismasinda geng yetiskinler tarafindan en ¢ok kullanilan sosyal

medya sitesinin Instagram oldugu belirlenmistir.

Cataldas (2018), “Sosyal Medyamin Bilgi Kirliligi Kapsaminda Degerlendirilmesi: 15
Temmuz Ornegi” adl ¢aligmasinda 15 Temmuz darbe girisimiyle ilgili sosyal medyada
hem ulusal hem de uluslararas1 6lgekte bilgi kirliligine neden olan bir¢ok haber ve

paylasimlarin var oldugu sonucuna ulagilmistir.

Simsek ve Yali (2019), “Gergekte(n) Oyle mi Olmus?” adl ¢alismada yeni medyada
tiretilen tarihsel bilginin gercekliginin denetlenmemesiyle ortaya ¢ikan ve toplumsal

kutuplagsmalara yol acan bilgi kirliligine yer verilmistir.
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BOLUM I
YONTEM

3.1 ARASTIRMA MODELI

Sosyal Bilgiler dgretmenleri ve dgretmen adaylarinin sosyal medyada yer alan tarihle
ilgili paylasimlara iliskin goriiglerinin belirlenmesi amaciyla yiiriitiilen bu ¢alisma nitel
arastirma yontemlerinden fenomolojik deseni kullanilarak — gergeklestirilmistir.
Fenomonolojik desen farkinda oldugumuz ancak derinlemesine ve ayrintili bir anlayisa
sahip olamadigimiz olgulara odaklanmaktadir (Yildinrm ve Simsek, 2008).
Fenomonoloji, 6zlii goriiniir kilan bilincin arastirilmasini savunur, ¢ilinkii sorular ve
sorunlar 6zlerin betimlenmesiyle ilgilidir. Bu, bir bakima algilamanin incelenmesidir

(Sonmez ve Alacapinar, 2017).

3.2 CALISMA GRUBU

2018-2019 6gretim yilinda Sakarya ilinde gorev yapan 15 Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve
Sakarya Universitesi Egitim Fakiiltesi'nde 6grenim goren 15 Sosyal Bilgiler gretmen
aday1 aragtirmanin ¢alisma grubunu olusturmaktadir. Katilimeilarin 15°1 kadmn, 15’1

erkektir.

Katilimcilar goniilliiliik esasina dayali olarak secilmistir. Goriismeler katilimcilarin kendi
belirledikleri zaman dilimlerinde gerceklestirilmistir. Gorlismelerden saglanan verilerin
ne amagclarla ve nerelerde kullanilacagi katilimcilara izah edilmis, izinleri alinmig, talep
ettikleri takdirde gériisme sonuglarmn onlarla paylasilabilecegi vurgulanmistir. Ogretmen
ve 0gretmen adaylarinin isimleri etik geregince kullanilmamais ve kod isimlerle caligmada
gecirilmislerdir. Sosyal Bilgiler 6gretmeni kadin katilimcilar O K, erkek katilimcilar O.E;

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylar1 kadm katilimcilar O.A K, Sosyal Bilgiler 6gretmen
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adaylar1 erkek katilimcilar O.A.E rumuzuyla kodlanarak numaralandirilmistir.

Katilimcilara ait bilgiler Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Katilimcilara Ait Bilgiler

Rumuz Hizmet y1li Rumuz Simif
OKl1 1-5 Y1l 0.AK1 4
OK2 6-10 Y1l O.AK2 4
0K3 6-10 Y1l 0.AK3 4
O.K4 11-15 Y1l O.AK4 4
0K5 1-5 Y1l 0.AK5 4
O.E1 1-5 Y1l 0.AK6 4
0.E2 16-20 Y1l 0.AK7 4
O.E3 1-5 Y1l O.AKS8 4
O.E4 16-20 Y1l 0.AK9 4
O.E5 16-20 Y1l O.AK10 4
0O.E6 16-10 Y1ilt O.AE1L 4
0O.E7 11-15 Y1l O.AE2 4
O.E8 16-20 Y1l O.AE3 4
0.E9 10-15 Y1l O.AE4 4
0O.E10 6-10 Y1l O.AE5 4

3.3 VERI TOPLAMA ARACI

Calismada nitel yonteme uygun olarak arastirmaci tarafindan olusturulan ve acik uglu
sorulart igeren “Yari Yapilandirilmis Gorisme Formu” kullanilmistir. Goriisme
forumunun igerdigi sorular arastirmanin amacina hizmet edecek sekilde ve o6zelden
genele dogru bir anlam dizgisi i¢inde diizenlenmistir. Goriisme sorular ilgili literatiir goz
Online alinarak hazirlanmistir. Gorlismelerin 6ncesinde gerceklestirilmis olan pilot

uygulamadan hareket edilerek goriisme sorulari iyilestirilmistir.

3.4 VERILERIN TOPLANMASI

Aragtirma verileri aragtirmaci tarafinda gelistirilen agik ug¢lu sorulardan olusan yari
yapilandirilmig goriisme formu ile yiiz yilize yapilan goriismeler sonrasinda elde
edilmistir. Goriismeler katilimc1  dgretmenlerin  ve Ogretmen adaylarinin  kendi
belirledikleri zaman araliklarinda, goriismenin saglikli ilerleyebilecegi ortamlarda

gerceklestirilmistir. Gortisme sirasinda dis etkenlerin en aza indirilmesine 6zen
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gosterilmistir. Daha sonra, ses kayit cihazi yardimiyla kaydedilen veriler aslina uygun

olarak Microsoft Word programi araciligi ile yaziya gegirilmistir.

3.5 VERILERIN ANALIZi

Aragtirmact tarafindan tim goriisme metinleri betimsel analizine tabi tutulmustur.
Arastirma siirecinde her bir soru gerek Sosyal Bilgiler d6gretmenlerinin ve 6gretmen
adaylarmin ifadelerindeki kavramlar, gerekse verdikleri orneklere iliskin sOylemek
istedikleri, 6rneklerle ifade edebildikleri durumlar arastirmaci tarafindan analiz edilmis
olup teker teker ele alinarak verilerden kodlara ulagilmistir. Farkli arastirma sorularindan
elde edilen ayni kodlar arastirma siirecinin bir diger basamaginin geregi olarak ayni tema

altinda toplanmustir.

Goriisme siirecinde elde edilen bulgular tablolar araciligi ile gorsellestirilmistir. Sosyal
Bilgiler 6gretmen ve 6gretmen aday1 katilimcilardan saglanan veriler ayni tablo tizerinden
okunabilecek sekilde organize edilmistir. Kodlara iligskin katilimcilarin 6rnek sdylemleri
tablolarin devaminda verilmistir. Bu sekilde nitel verilerin nicellestirilmesi

gerceklestirilmistir.

Verilen 6rnek katilimer soylemleri, katilimcilarin isimleri kullanilmadan, kendilerine
verilmis kod numaralar: ile belirtilmistir. Ornegin O.K2 kodu, katilimcinin kadin
ogretmen oldugunu, O.A.E4 ise katilimcinin erkek oOgretmen adayr oldugunu

gostermektedir.

3.6 ARASTIRMANIN GECERLIK VE GUVENIRLIiGi

Nitel aragtirmalarda gecerlik, 6l¢gme aracinin bireyin 6l¢iilmek istenen 6zelligini diger
ozelliklerini katmadan, ne derece 6lgebildigine gore belirlenir. Bagka bir deyisle gecerlik,
amaclanan 6lgmenin gergeklestirilebilme derecesidir (Yildirirm ve Simsek, 2016:269).
Diger yandan arastirmanin bulgularinin da gergek diinya ile olan gerceklik bagi ic

gecerlik saglamasinda bir kriterdir (Merriam, 2013:203).

Bu calismada i¢ gecerligin saglanabilmesi i¢in goriismelerden elde edilen verilerin
analizinde ve kodlanmasinda uzman goriisiine basvurulmustur. Ayrica bir katilimer ile

pilot uygulama yapilmig bunun neticesinde gorlisme sorularmin verimliligi goézden
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gecirilmistir. Aragtirmanin aktarilabilirliginin (dis gecerlik) saglanabilmesi i¢in de amagh
orneklem yontemlerinden maksimum orneklem yontemi secilmistir. Bu amagla Sosyal
Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylari segilerek ¢alisma grubu olusturulup, sonuglarin

genellenmesine hizmet edilmeye ¢alisiimistir.

Nitel aragtirmalarda giivenirlik; herhangi bir veri toplama aracinin &zelliginin, her
uygulandiginda ayni sonucu verebilmesi ile belirlenmektedir (Kincal, 2013: 74). Diger
bir deyisle elde edilen kod ve verilerin farkli kisilerce ayn1 sekilde anlamlandirmasiyla
ilgilidir.

Bu calismada tutarlilik (i¢ glivenirlik) veri analizlerinin ve kodlamalarinin iki ayr kisi
tarafindan yapilmasiyla saglanmustir. Iki farkli uzmanin yaptig1 analizlerden elde edilen
verilerle temalar olusturulmus, devaminda ise alt temalar ortaya ¢ikarilmistir. Verilerin

analizi, tema ve alt tema kontrolleri tekrar yapilmis, ilk ve son analizler karsilastirilmistir.
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BOLUM IV

BULGULAR VE YORUMLAR

Aragtirmada katilimci1 Ogretmenler ve Ogretmen adaylarindan elde edilen veriler

neticesinde on iki tema olusturulmustur. Bu temalar su sekildedir:
1) Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarmin Kullandig1 Sosyal Medya Araglari

2) Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medyada Tarihle ilgili
Takip Ettikleri Sayfalar

3) Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medyadaki Tarihle Ilgili
Sayfalar1 Takip Etme Nedenleri

4) Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarinm Tarihin Sosyal Medyada Yer

Almasini Degerlendirme Durumu

5) Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medyadaki Tarihle Tlgili

Paylasimlarla Ilgilenme Kriterleri

6) Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medyadaki Tarihle Tlgili
Paylagimlara iliskin Algilar:

7) Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarmnin Sosyal Medyadaki Tarihle Tlgili

Paylagimlarin Dogrulugu ve Giivenirligine Iligkin Diisiinceleri

8) Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medyadaki Tarihle Tlgili
Paylasimlar1 Kendi Sayfasinda Paylagsma ya da Konu Hakkinda Sohbet Etme Durumu

9) Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyadaki Tarihle Tlgili

Paylagimlarin Materyal Olarak Derste Kullanilmas1 Durumu

10) Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyada Tarih Alaninda

Uzman Isimleri Takip Etme Durumu
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11) Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyadaki Tarihle Tlgili

Bir Uzman Paylasiminin Sosyal Bilgiler Ogretmen Ve Ogretmen Adaylarinin Etkilenme

Durumu

12) Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyadaki Tarihle ilgili

Paylasimlara iliskin Metaforlar

4.1 “SOSYAL BILGILER OGRETMENI VE OGRETMEN ADAYLARININ
KULLANDIGI SOSYAL MEDYA ARACLARI NELERDIR?” ALT

PROBLEMINE iLISKiN BULGULAR

Tablo 2. Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarmin Kullandig1 Sosyal Medya

Araclari
Tema Alt tema Katihmcilar f
% Instagram 0.K1-0.K2-0.K3-0.K4-0.K5-0.E4-O.E5- 8
= 0.E10
4
2 Facebook 0.K4-0.E2-0.E8-0.E9- O.E10 5
)
I~ ) A i
8 Twitter 0.K5-0.E1-0.E3-0.E6 4
Youtube 0.E7 1
18
. Instagram 0.AK1-0.AK2-0.AK3-0.A.K4-O.A K5-
Etﬁ 0.AK6- 0.AK7-0.A.K8-0.AK9-O.AKI10-
i 0.A.E1-0.A.E2-0.A.E3-0.A E4-0.A.E5 15
A Twitter 0.A.K1-0.A.K6-0.A.K8-O.A.K10-O.A.E2-
> O.AE 6
|84
E Facebook 0.AK4-0.AEl 2
)
=4 .
38 Youtube 0.AK4 1
24

Tablo 2°de goriildiigii gibi Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylarinin kullandig

sosyal medya araglar1 ‘Instagram, Twitter, Facebook, Youtube’ dur. Ogretmenlerde en

fazla kullanlan sosyal medya araci Instagram iken sonrasinda Facebook, Twitter ve

youtube gelmektedir. Katilimcilardan O.E4, “Benim tercihim genelde Instagram oluyor.

Genclerin ilgisi daha cok \nstagram'a, orta yas ve iistii daha cok Facebook’a.”; O.E6,

“Twitter, ¢tinkii her seyden aninda haberdar oluyorum, ani takip etmek a¢isindan daha
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giincel oldugunu diisiiniiyorum”, O.K1, “Instagram, ciinkii kisiler daha cok kendi
diigiincelerini paylasmayt tercih ediyor, ama digerlerinde baskasinin diisiincesini alip
kendi diisiincesi olarak aksettirebilivor.”; O.E8, “Facebook var. Yasim itibariyle
obiirlerini kullanamiyorum. Alismadigim igin digerleri olmuyor.” seklinde kullanma

gerekcesini belirtmistir.

Ogretmen adaylarinda en fazla kullanlan sosyal medya platformu Instagram’ken onu
Twitter, Facebook ve Youtube takip etmektedir. Katilimcilardan O.A.E2, “Instagram'da
sayfa akis1 daha kolay oluyor ve kendi kendini yenilemesi daha iyi ve digerlerine gére
daha  kullamgsli”; O.AK1, “Instagram'da aradigim  bilgileri daha kolay
bulabiliyorum, ¢ok fazla izlemek zorunda kalmiyorum. Genelde tarihle ilgilendigim igin
net, kisa, 6z bilgiler ve fotograf, gorsel ¢ok fazla oldugu icin kullantyorum.”; O.A.K6,
“Instagram ve Twitter, ¢iinkii bizim kusak genelde onu kullaniyor.”; 0O.A K6, “Youtube;
clinkii kendi alanima baktigimda Sosyal Bilgiler tarih ve cografyamn etkili oldugu bir
ders. Tarih ve Cografya konular: videolastirarak, sade bir anlatimla, eglenceli ve keyifli

halde sunuluyor, daha akilda kalict oluyor.” seklinde gerekgelendirmislerdir.
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4.2 “SOSYAL BILGILER OGRETMENI VE OGRETMEN ADAYLARININ
SOSYAL MEDYADA TARIHLE iLGIiLI TAKIiP ETTiKLERI SAYFALAR
HANGILERIDIiR?” ALT PROBLEMINE ILISKIN BULGULAR

Tablo 3. Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyada Tarihle
llgili Takip Ettikleri Sayfalar

Tema Alt tema Katilimcilar f
Arkadas paylasimlar 0.K3-0.K5-0.E2-0.E4-0.E5-0.E8-
0.E9-O.E10
: Sosyal Bilgiler ziimresi ~ 0.K4-O.E2- O.E5-O.E8

TAKIP ETTiGi
SAYFALAR

OGRETMENLERIN

Alan uzmani
Tarihi kadim
Elestirel tarih
Tarihte bugiin
Tiirk tarih dergisi
Tarih tarih

Gergek tarih

Tarih arsivi
Tarihte soru diyart
Tarih 365

0.K1-0K3--0.E6
O.E1

OK2

OK2

O.E6

O.E10

O.E10

0O.E3

OxK2

OxK2

Tarih arsivi

0.A.K5-0.A.K6-0.A.K8-0.A.K10-

NRPFRrRPRRPRRPRRPRERPREPPEPWOWNO®

% 0.AEl 5
= KPSS tarih hocam 0.AK5- 0.AK9- O.AE4 3
= Tarih s6zliigii 0.AK1-0.AK3-0.AK7 3
5) Derin tarih O.AKI- O.AK8 2
e Alan uzmani 0.A.K10-O.A.E5 2
= Tarihte soru diyart O0.A.K1-O.AK6 2
S Tarih 365 Q.A.Kl -O.A.E2 2
o Tarihist O.AEl 1
I~ TRT arsiv O.A.E1 1
S Tarih bilgisi O.A.E2 1
Z Tarih severler 0.A.E2 1
Z Tarih cemiyeti 0.AK2 1
% Kag y1l oldu 0.AK2 1
— Tarih giinligii 0.AK3 1
z Tarihe ait gergekler O0.A K4 1
% Tarih kurdu O.A.K6 1
Z Tarihten tozlu sayfalar O.A.K6 1
= Tarih otag: 0.AK6 1
E Yalan yazan tarih utansin ~ 0.A.K8 1
= Tarihi anlar 0.AX10 1
38 Arkadas paylagimlari O.AE3 1

w
w

Tablo 3’te goriildiigii gibi Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyada tarihle ilgili
takip ettikleri sayfa sayisi on iki iken; 6gretmen adaylarinin takip ettigi sayfa sayis1 22’dir.
Ogretmenlerden herhangi bir gruba katilmaksizin arkadas paylasimlarini takip eden kisi
sayist ise 8°dir. Katilimcilardan O.E8, “Grup takip etmiyorum. Ciinkii yazilan tarihe

inanmiyorum.”; O.K3, “Nesnelligi ve dogrulugu arastirilmadan paylasildigi icin
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giivenilir bulmuyorum. Giivenilir bulmadigim icin tarihle ilgili gruplari takip etmiyorum,
ama arkadaslarimin ve mezun ettigim ogrencilerimin tarihle ilgili paylasimlarin
goriivorum”; O.K5, “A¢tkcasi tarihle ilgili bir grup takip etmiyorum. Ogrencilerde ekli
oldugu icin hangi goriiste oldugumu, tarihle ilgili neyin pesinden gittigimizi bilmelerini
istemiyorum. Bu konuda seffaf davraniyorum. Daha ¢ok gizli olmasini istiyorum.
Ozellikle égrencilerimin benden etkilenmeden yeni bir yol ¢izmesini istedigim igin
paylasmryorum. Tasvip etmiyorum agitkcasi.” seklinde ifade etmistir. Sosyal Bilgiler
ziimresini takip ettigini belirten O.ES5, “Sosyal Bilgiler ziimresi grubunda paylasimlar var
ve paylasimlarina dikkat ediyorlar. Tarih agisindan uygun olmayan paylagimlar editor
arkadasa bildiriliyor; ayrica bu ortamda kendi aramizda da bilgi paylasimi oluyor”
seklinde aciklamistir. Katilimeilardan O.K1, alan uzmani takip etme sebebini “Ozellikle
takip ettigim bir tarih ogretmeni var. Genellikle siyasetten ziyade gergekten tarih
ogrenmek isteyenlere ulasiyor; ama diger gruplarda oyle seyler gormedim.” olarak

belirtmisgtir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyada tarihle ilgili takip ettikleri sayfa
sayist 22°dir (Tablo 3). Aranilan bilgilere daha kolay ulasilabilmesi, zamandan tasarruf
saglamasi; net, kisa, 6z bilgiler vermesi ve gorselligin ¢okga yer almas1 Sosyal Bilgiler
ogretmenler adaylarinin isini kolaylastirmakta ve sosyal medyada takip edilen sayfa
sayisini1 arttirmaktadir. Katilimeilardan O.A.E3, sadece arkadas paylasimlarmi takip etme
gerekcesini soyle ifade etmistir: “Bir grup takip etmiyorum arkadaglarimin tarihle ilgili
paylasimlarini gériiyorum. Arkadasim, ozellikle Osmanl ile ilgili paylasimlar yapiyor ve
dikkatimi ¢ekiyor, gayet hosuma gidiyor. Tarihle ilgili paylasimlar: haber sitelerinden
de takip ederim. Internet sitelerinden de aklima takilan konular: takip ederim, ama sosyal
medyada bir gruba katilip takip etme ihtiyact duymadim. Bu konusmamizdan sonra bu

sorulart daha iyi anlamak igin takip edebilirim.”
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4.2.1 “Sosyal Bilgiler Ogretmeni Ve Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyadaki
Tarihle ilgili Sayfalar1 Takip Etme Nedenleri Nelerdir?” Alt Problemine iliskin

Bulgular

Tablo 4. Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyadaki Tarihle
Ilgili Sayfalari Takip Etme Nedenleri

Tema Alt tema Katilimeilar f
Sosyal Neden Farkli Bakis Agist 0.K5-0.E4-0.E6- 4
F Giindem 0.E10 3
E‘ Sohbet ) i i 1
m 0.K1-0.K3-0.K4
Z 0K1- 0.K3-
=, Kisisel Neden OK4
QD Brans (Bolim) 5
© ilgi gekici (Hobi) O.E7 4
Aligkanlik 1
0.E2-0.E3-0.E5-0.E9-0.E10
0.K2-0.E1- O.E2-O.E8
0.E9
18
Sosyal Neden KPSS 0.AK5-0.AK6-0.AK7-
0.AK9--0.A.E4 5
_ Farkli Bakis Agist 0.AK1-0.AE3-0.AE5 3
% Giindem 0.AK2 1
_1
>~
< ..
) Kisisel Neden
s flgi gekici (Hob)) ~ O.AK2-0.AK3- 0.AKS-
=) 0.A.K6-0.A.K7-O.A.K8-
= O.AK10- O.AE1-0.A E2 9
i
6 Brans (Bolim) 0.A.K4-0.A K7-0.A K8-
© 0.AK10 4
21

Tablo 4’te goriildiigii gibi Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylarinin sosyal
medyadaki tarihle ilgili sayfalar1 takip etme nedenleri sosyal ve kisisel neden temasi
altinda toplanmigtir. Ogretmenlerden sosyal neden icinde farkli bakis agisi belirten
katilmcilardan O.E6, “Tarihe nasil bakiyorlar? Bunu merak ediyorum. Farkli bakis
acilart ile karsilastirmak, fikir sahibi olmak icin takip ediyorum.”; O.X5, “Insanlarin
fikirlerini merak ediyorum” seklinde agiklamada bulunmustur. Giindem temasini belirten
katithimer O.K1, “Sosyal bilimler nankérdiir, tekrar etmezsek unutulur; ben buna

gergekten katiltyyorum,; ama bilgileri giincel tutmak i¢in sosyal medyay: takip ediyorum.’

olarak agiklamistir. Kisisel neden i¢inde brans ve ilgi c¢ekici olarak belirten
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katilimeilardan O.E2, “ Alanim geregi tarihe ekstra bir ilgim var. Ikinci olarak iilkemizde
tarih bilen, bilmeyen herkes konusuyor. Bunu cesitli nedenlerle bilin¢li olarak
yapanlarda var, bilingsizce kullananlarda var.”; O.E9 ise “Sosyal Bilgiler ile ilgili
gruplart derslerim ile ilgili oldugu i¢in, farkl etkinlikler gorebildigim i¢in ve fikir sahibi

olabilmek igin takip ediyorum.” seklinde belirtmistir.

Ogretmen adaylarindan sosyal neden icinde KPSS olarak belirten katilimcilardan
O.A.E4, “dmacim dogrultusunda hedefime ulasmak icin ve KPSS’ye yénelik takip
ediyorum.”, farkl1 bakis acisini savunan katilimcilardan O.A K1, “Mantikli- tutarl seyler
vazildigindan degil, tarih nasil saptirilabiliyor, ne kadar ileriye gidilebiliyor, elestirel
bakabilmek i¢in takip ediyorum.”; giindem olarak takip etme sebebi belirten katilimci
0.A K2, “Merak ettigim icin. Giindemle baglantili oldugunu diisiindiigiimden giindemi
takip etme amacindayim. Kimin ne paylastigini, kimin ne diistindiigiinii ogrenmis
oluyorum.” seklinde belirtmistir. Kisisel neden temasinda ilgi ¢ekici alt tema katilimcilar
tarafindan daha fazla ifade edilmistir. Katilimeilardan O.A.E1, “Kiigiikliigiimden beri
tarihe bir ilgim var. Hem merakimin atmasini saglayan etkenlerden biri hem de takip
ettigim bu sayfalar, tarihle ilgili paylagimlar ilgimi ¢ekiyor. Kisacasi merak, ilgi ve genel
kiiltiir takip etme sebeplerim.” olarak agiklamislardir.
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4.3 “SOSYAL BILGILER OGRETMENI VE OGRETMEN ADAYLARININ
TARIHIN SOSYAL MEDYADA YER ALMASINI DEGERLENDIRME
DURUMU NEDIR?” ALT PROBLEMINE ILiSKIN BULGULAR

Tablo 5. Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarinin Tarihin Sosyal Medyada
Yer Almasin1 Degerlendirme Durumu

Tema Alt tema Katilimcilar f
Sosyal medyada 0K.1-0.K3-0K5- O.E5-OE.7-O.E8-
% olmamali 0.E.9- O.E10 8
3
&
=
=
iy
&
Q Sosyal medyada olmali  0.K.2-0.E.2- O.E3- O.E4- O.E.6 5
13
= Sosyal medyada olmali  0.AK.1- 0.AK.2- 0.AK.3- 0.AK.5-
5 0.AK5-0.AK.7-0.AK 8- O0.AK.9-
: 0.AK.10-O.E.1-O.E2- O.E3-O.E4 13
(=)
<
Z
= Sosyal medyada O0.AKA4--OES5 2
= olmamali
m
=4
Q
o)
15

Tablo 5’te goriildiigli gibi Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylarinin tarihin
sosyal medyada yer almasini degerlendirme durumu ‘tarih sosyal medyada olmali’ ve
‘sosyal medyada olmamal1’ seklinde kodlanmistir. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri cogunluk
olarak ‘Tarih sosyal medyada o/mamali’, Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylar1 ‘Tarih sosyal

medyada o/mali’ goriisiinii dile getirmislerdir.

Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinden tarih sosyal medyada olmamali diyen katilimcilardan
O.K3, “Dogru bulmuyorum; tamamiyla bilgi kirliligi. Tarih konusunda da ¢ok var
mesela; ge¢misle hesaplagma var. Toplum olarak ¢ok okuma meraklisi degiliz. Bir resmin
altina birileri bir seyler doseyip paylasiyor, o ondan paylasiyor, o ondan paylasiyor,
derken yalan haber her yere yayuiyor. Tarihle ilgili konularin tartisilmasini,

paylasilmasint dogru bulmuyorum. Hatta bir yasak bile getirilmesi gerekli. 2018
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sartlaryla, kafasiyla Osmanli ve Cumhuriyet donemi degerlendiriliyor, zitlasma
kutuplasma oluyor, siyaset araya giriyor.”; O.K5, “Acik¢asi sosyal medyada boyle
seylerin paylasiimasini ¢ok dogru bulmuyorum. Onayladigim bir sey degil. Insanlarin
bilip bilmeden bir seyleri paylasmalari, bilmedikleri halde yanlis yonlendirmeleri bence
bir delinin kuyuya tas atip, digerlerinin pesinden gitmesine benziyor. Koyun olayr gibi.
Bilmedikleri seyi savunuyorlar. Algi degistirme olayt var.”; O.E7, “Insanlar haberlerin
cogunu sosyal medyadan ogreniyor ve yayiyor. Bu haberlerin bir¢ogu temelsiz ¢ikiyor.
Teknoloji kullanimi niyete gére degisebiliyor; kasith yapiuliyor bazen bazi seyler.
Paylasim yapanlarin ogretmen olup olmadigi, alaninin ne oldugu mechul oldugundan
itibar zedeliyor bu tiir paylasimlar. Paylasim yapilacaksa sosyal medya degil egitim
portalinda yapilabilir. En azindan kaynak ve referans gosterecegi icin daha faydali olur.
Gergekte kim oldugu bilinebilir. Sosyal medyada biitiin paylasimlarin yapilmast, yani
temelsizligi agisindan bence mantikli degil. Toplumsal a¢idan tarihe bakis acimiz yanlis.
Tarihle insamn yiizlesmesi gerekir, biz yiizlesmek yerine yargilamaya basliyoruz. Sosyal
medyadaki paylasimlar yargilamay: da arttiriyor. Olaylarn, kisileri yargilamaya
basvuruyoruz, hdalbuki olmus bitmis. Tarihin amaci nedir? Hatalardan ders alip tekrar
yapmamak. Sosyal medyada fikirlerimizi paylasmakta simir tanmimiyoruz , ¢iinkii
denetleme yok. Bilingsizce hareket ettiklerini goriiyorum.”; O.ES8, “Tiirkiye'de de bilimin
degeri yok. Kimse gercgekleri gormiiyor, objektif tarih yazan da yok. Tarih, sosyal
medyada ¢ikar amacwyla kullaniliyor.”; O.E10, “Denetleyici bir kurum olmadigi igin
herkes oniine geleni ya da gordiigii her seyi paylasabiliyor. Bazilarinin bunu bilingli
yaptigini diisiiniiyorum. Iftira, yalan yanlhs ve tarihle ilgisi olmayan uydurma seyler
paylasiliyor ve bunun takibi yapilacaksa bile bu paylasimlarin denetlenmesi ve
cezalandirilmasi gerektigini diigiiniiyorum. Ciinkii ¢ok safsata seyler var.” olarak

belirtmistir.

Tarih sosyal medyada olmali diyen Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinden O.E3, “Olumsuz
bakmiyorum bu konuya. Olumsuz baktigim nokta alaninda uzman olmayan kisilerin, bu
konu hakkinda yorum yapmasi; ama alaninda uzmanlasmus kisilerin ¢alismalarim takip
etmek gayet olumlu. Mesela 18 Martla ilgili bilinen yanlislar: anlatan bir paylagim vardi,
ben de takip edip takipgilerimle paylasmistim.”; O.E4, * Lyi kullanildiginda miithis bir
sey, inanitlmaz bir giic.  Bazen bakiyorum da paylasimlarin zirveye ¢iktigi, en ¢ok
paylasilanin, en ¢ok sesi ¢citkanin kazantyormus gibi bir goriintiisii var. Size gore 6nemsiz

bir konu, bir kisi tarafindan giindeme getirildiginde ve fazlaca irdelendiginde, haksiz
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olamin sesi ¢iktiginda, haksiz hakli ¢ikabiliyor. Kiigiik kiiciik ve planli verildiginde

2

topluma, toplum bunu anlayacaktir.” agiklamasinda bulunmuslardir.

Tarih, sosyal medyada olmali diyen Sosyal Bilgiler 6gretmeni adaylardan O.A.E3, “Tarih
hayatimizin her yerinde. O yiizden sosyal medyada olmasi gereken bir sey”; O.A.K3,
“ Gayet mantikli bir sey. Ciinkii giintimiizde artik ¢cogu sey internet tizerinden yaptiliyor.
Sosyal medya hesaplart da ¢ogu yetiskin, hatta ¢ocuklar tarafindan bile kullaniimakta.
Boyle kapsamli bir iletisim aracini egitim agisindan kullanmamak sagmalik olurdu.
Tarihin de sosyal medya iizerinden insana aktariimasi gayet makul.”; O.A E4, “Giizel bir
sey. Teknoloji ilerledi ve sosyal medya her alanda boy gosteriyor. Bilgiye ulasabilirlik
acisindan egitici goriiyorum. Ilgi uyandird diisiincesindeyim.”; O0.A.K7, “Bence kitaptan
ziyade giizel. Kitap okumayt sevmeyenler icin ya da sosyal medyada zaman gecirenler
icin faydali gériiyorum, farkindalik yaratyor.”; O.AK10, “Bu zaman igin giizel bir
platform. Herkes sosyal medyada takildigi icin ister istemez orada ilgi ¢ekebiliyor. Kitap
okuyorum. Ama sosyal medyada yer alanlar: daha ilgi ¢ekici buluyorum ve daha akilda
kalvyor. Twitlerde olunca okuyorum,; ama bir kitaptan acip da o konuyu okumazdim. Kisa
ve 6z oldugunu diisiiniiyorum.” seklinde agiklamada bulunurken, sosyal medyada yer alan

tarihle ilgili bilgileri kolaylik olarak gormekte ve ilgi ¢ekici bulduklarini belirtmektedir.

Sosyal medyada olmamali diyen &gretmen adayr katihmcilardan O.A.K4, “Cok
carpitiliyor. Kulaktan dolma bilgiler, oradan buradan gelme bilgiler ¢ok fazla var ve
yetiskinlerin hatta kii¢iik ¢ocuklarin bile aklini karistiriyor. Kutuplasmalar goriiniiyor.
Bunu da desteklemiyorum.”; O.A.ES, “Kesinlikle yer almamali. Ciinkii insanlar bir
baskasimin paylasimint kendi paylasimi gibi gosteriyor, dogruluguna yanhslhgina
bakmadan bilgi sahibi olmadig1 halde mis gibi paylasiyor. Dogrulugu hakkinda da hi¢bir
bilgisi yok. Bu sekilde de bilgiyi yayilabilivor. Okumamis bir toplumun géstergesi
agikgasi. Tiirkiye'de 80 milyon tarih¢i var ve bunlar belli sebeplerle diplomal: tarihgileri
ezebiliyor. Yavuz hirsiz ev sahibini bastirir hesabu bilgili insanlar sindiriliyor.” seklinde

goris bildirmislerdir.

4.4 “SOSYAL BILGILER OGRETMENi VE OGRETMEN ADAYLARININ
SOSYAL MEDYADAKI TARIHLE iLGILi PAYLASIMLARLA iLGILENME
KRITERLERI NELERDIR” ALT PROBLEMINE ILiSKiN BULGULAR
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Tablo 6. Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmeni Adaylarinin Sosyal Medyadaki

Tarihle ilgili Paylasimlarla ilgilenme Kriterleri

Tema Alt tema Katihimeilar f
Paylasima bagh Gorsel 0.E1-0.E2-0.E3- 4
Begeni sayis1 ve 0.E10
~ yorum 3
E Baslik 3
4 Giincellik 0.E4-0.E6-0.E8 2
= 0.K1-0.E5-O.E10
5 0.K4-0.E3
5 Sohbet 2
O Kisiye bagl Alan uzmani 1
Tarih sevgisi 0K5-0.E7 1
0.K3
0.K2
16
Paylasima bagh Gorsel 0.AK2-0.AK3-0.AK5-
0.AK9-0.AK10- O.A.El 6
) Kisa/6z bilgi 0.AK7-0.AK9-0.AK10 3
j Begeni ve yorum )
> say1st 0.A.K4 1
= KPSS soru 0.AK7 1
< Baglik 0.AK2 1
&
= Kisiye bagli
= Tarih sevgisi 0.A.K8-0.A.E2-0.A.E4 3
& Konu 0.AK6-0.AK9-0.A E3 3
© Alan uzmani 0.AK1 1
19

Tablo 6’ya goriildiigii gibi Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylarinin sosyal
medyadaki tarihle ilgili paylasimlarla ilgilenme kriterleri paylagima bagli ve kisiye baglh
temasi altinda kodlanmustir. Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinde paylagima bagli temanin alt
temas1 olan gorsellik tercih sayisi olarak fazladir. Bu konuda Katilimcilardan O.El,
“Gorsel olursa ayri bir dikkat ¢ekiyorum. M. Kemal’in Trablusgarp 'ta bir fotografin
paylasiyor, daha once gormemis olabiliyorum. Uzun yazilart ¢ok fazla okuyamiyorum,
genelde 3-5 satir bakiyorum, kaynak gostermemis oluyor kapatiyorum. Bu nedenle
fotograflar daha net ve ilgi ¢ekici oluyor.”; O.E2, “Géze hitap etmeli. Abarti olmamalr”
seklinde ifade etmistir. Begeni sayis1 ve yorumu kriter olarak tercih eden katilimcilardan
O.E4, “Her verilen mesaj bizim iizerimizde farkinda olmadan bizi bir sekilde etkiliyor.
Suriyeliler bize geldi ama bizim gidecek highbir yerimiz yok, biz bu topraklarda éliiriiz
diyen égrencilerim var. Her durumda mesaj iyidir ve bir sekilde yerine ulasir.”; O.ES,
“Paylagimlarin begeni oramina bakiyorum. Bu beni mutlu ediyor. Tarih konusulmast,
begenilmesi beni mutlu ediyor. Dogru ya da yanlis olmasi degil konusuluyor olmasi
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onemli.” ifadesinde bulunmustur. Baglik alt temasini 6nemseyen katilimcilardan OKl1,
“Carpict bir baslik, renk veya yazi tercih edildiyse dikkatimi ¢eker. Zaten giindemle de
alakaliysa merak eder bakarim.” demistir. Giincellik alt temasin1 belirten katilimc1 0O.E3,
“Giincel olmast oncelikle ilgimi c¢ekiyor; ornegin giiniimiizde andimiz tartisiliyor,
andimizin arka planina bakmak benim icin onemli.”; Kisiye bagli nedenlerin alt temasi
olan sohbeti belirten katilimcilardan O.E7, aktif sosyal medya kullanicis1 olamamakla
birlikte sohbet konusu olmasi durumunda merak edip bakma durumunu soyle ifade
etmistir: “Ortamda sohbet konusu olduysa merak eder bakarim, ama tereddiitlii bakarim.

Sosyal medyadaki haberler balon haber.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinda paylasima bagli temanin alt temasi olan gorsellik
tercih sayis1 olarak fazladir (Tablo 6). Gérselligi katilimeilardan O.A.El, “Gorsellik
benim igin énemlidir; ¢iinkii bir sey gordiin mii birinci agizdan duymus gibi oluyorsun.
Ama yazili bir sey olsa, kendi yorumunu katmis olsa benim icin o kadar onemli olmaz. O
doneme ait alinmis bir belge, kendimin onaylayabilecegi bir bilgi olmas: gerekir. O
viizden gorsellik olmasi benim igin onemli.” seklinde ifade etmistir. Hem gorsellik hem
de dikkat gekici bir baslk alt temasina vurgu yapan O.A K2, “Resim olmali. Gérsel
hafizam oldugu igin gorsellik mutlaka olmali. Yazinin biiyiikliigii ya da baslhiginin dikkat
cekici biiyiikliikte olmast aywrt edici oluyor.”; Katihmcilardan O.A.K7, alt temalardan
KPSS ve kisa / 6z bilgiye vurgu yaparak su sekilde agiklama yapmigtir: “KPSS 'ye
hazirlandigimiz igin uzun bilgileri takip edecek ya da okuyacak pek vaktim olmasa da
sorulart illaki durup okuyorum. Kisa bilgiler, oz ciimleler olursa daha ilgi ¢ekici oluyor.”
Gorsellik ve kisa/0z bilgiyi tercih eden O.A.K10, “Uzun yazilarla yapilan paylasimlar
okumuyorum. Gérsel ve kisa bilgi olursa merak ederim. Uzun olunca merak uyanmiyor.
Sosyal medyada yer alan paylasimlar: daha ilgi ¢ekici buluyorum ve daha akilda kalwyor.
Twitlerde olunca okuyorum,; ama bir kitaptan acp o konuyu okumazdim. Kisa ve oz
oldugunu diisiiniiyorum” seklinde agiklamistir. Kisiye bagli nedenlerden tarihi sevgisi alt
temasin belirten O.A.K8-O.A.E2-O.A E4 paylasimlarin tarihle ilgili olmasmnn yeterli
oldugunu ve tarihe kars1 farkli bir ilgilerinin oldugunu belirtmistir. Konu alt temasini
secen katilimcilardan O.A K9, “KPSSye yonelik olan paylasimlar, Osmanl: ile ilgili
fotograf gordiigiimde ilgimi ¢eker. Instagram'daki renkliligi ve gorselligi seviyorum.”
ifadesinde bulunarak KPSS, konu ve gorsellik alt temasima dikkat ¢ekmistir. O.A.E3,
konu temasma “Osmanlt Tarihi olmast bakmam icin bir sebep” seklinde agiklamada

bulunustur.
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45" SOSYAL BILGILER OGRETMENi VE OGRETMEN ADAYLARININ
SOSYAL MEDYADAKI TARIHLE ILGILI PAYLASIMLARA ILISKIN
ALGILARI NEDIiR?” ALT PROBLEMINE ILiSKiIN BULGULAR

Tablo 7. Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medyadaki Tarihle
Ilgili Paylasimlara Iliskin Algilart

Tema Alt tema Katilimeilar f
Olumlu alg: Farkindalik 0.E3-0.E4-0.E6 3
flgi uyandirici 0.K2-0.E6-0.E9 3
~ Giindemle baglantili 0.K1-0.E9 2
E Medya etkilesimi 0.E9 1
Z
E Olumsuz alg1
e Siipheli 0.K2-0.K4-0K5-O.El-
5 0.E2-0.E7- O.E8 7
S Bilgi kirliligi 0.K3-0.K5-0.E1-0.E5- 6
Siyasi 0.E7-0.E8 0.K4-O.E8 2
Begeni amaglt 0.K1-0.E2 2
Kiskirtici 0.K3-0.E10 2
Yalan yanlis 0.E10 1
29
Olumlu alg: Farkindalik 0.A.K5-0.A.K9-O.AEl 3
Bilgilendirici 0.A.K2-0.A.E2-O.A E4 3
=~ Hayatin pargasi 0.A.K3-0.A.K6-O.A.E3 3
ﬁ Kolaylik 0.A.K7-0.AK10 2
> Karsilastirma/etkilesim  O0.A.K2-O.AEl 2
< lgi uyandirict O.AKS-0.AKI10 2
<
E Olumsuz alg1
= Bilgi kirliligi 0.A.E1- 0.AKI1- O.A.ES 3
5 Siipheli O.AES 1
,g Kiskartici (:).A.Kl 1
Q Kutuplastirict 0.AK4 1
Kopyalama O.AES 1
21

Tablo 7°de goriildiigii gibi Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve dgretmen adaylarinin sosyal
medyadaki tarihle ilgili paylasimlara iliskin algilar1 olumlu ve olumsuz alg1 basliklar1
altinda toplanmistir. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri sosyal medyada yer alan tarihle ilgili
bilgilerin ¢ogunlukla olumsuz algi olusturdugunu diisiindiikleri, buradaki paylasimlari
stipheli, bilgi kirliligi, siyasi, begeni amagli, kiskirtici, yalan/yanlis alt temasiyla
belirttikleri goriilmektedir. Katilimcilardan O.K3, “Tarih konusunda bilgi kirliligi cok
var, gecmisle hesaplasma var. Toplum olarak ¢ok okuma merakiis1 degiliz. Bir resmin

altina birileri bir seyler doseyip paylasiyor, o ondan paylasiyor, 0 ondan paylasiyor,
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derken yalan haber her yere yayiliyor. Tarihle ilgili konularin tartisiimasini,
paylasilmasini dogru bulmuyorum. Hatta bir yasak bile getirilmesi gerekli. 2018
sartlaryla, kafasiyla, Osmanli zamam, Cumhuriyet zamanlari degerlendiriliyor,
kiskirtiyor, kutuplasma oluyor, siyaset araya giriyor.” ifadesinde bulunarak bilgi kirliligi,
yalan olabilmesi ve kigkirtic alt temalarma vurgu yapmistir. O.E10 ise “Denetleyici bir
kurum olmadigi icin herkes oniine geleni ya da gordiigii her seyi paylasabiliyor.
Bazilarimin bunu bilingli yaptigim diisiiniiyorum. Iftira, yalan yanhs ve tarihle ilgisi
olmayan uydurma seyler paylasilyyor ve bunun takibi yapilacaksa bile bu paylasimlarin
denetlenmesi ve cezalandirilmas: gerektigini diistiniiyorum; c¢iinkii ¢ok safsata seyler
var.” diyerek paylasimlarin dogru olmadigina deginmistir. Katilimeilardan O.K4, “Farkl:
niyetlerle paylasiyorlar. Genelde gordiigiim seylere inanmiyorum. Ciinkii kanit ya da bir
belgeye dayamp dayanmadigini  bilemiyorum ve siirekli yalan yanls seylerin
paylasildigint goriiyorum. Daha ¢ok, paylasimlarin siyasi ya da ideolojik ama¢li olarak
vapildigini diistiniiyorum.” seklinde paylasimlari yanlis buldugunu ve siyasi amag
icerdigini belirtmistir.

Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinde sosyal medyadaki tarihle ilgili bilgilerin olumlu alg
olusturdugunu belirten katilimcilarin goriisleri farkindalik, ilgi uyandirici, glindemle
baglantili, medya etkilesimi alt temalarin1 olusturmustur. Katihmcilardan O.E9, “Biz,
¢ogu tarihten ziyade popiiler kiiltiire doniik olmaya bagsladik. Tabii bunda da
televizyonun, sinemanin, farkli alanlarin etkisi var. Bazen sasiriyoruz, tarih boyle mi ki
diye. Televizyon ve sinema sayesinde milletimizin tarihe meraki oldu ve béylece tarih
Qiindemle baglantili olarak paylasimlara yansidi. Bu da beraberinde tarihe ilgi
uyandirdi. Ashinda ¢ogu kisi karsilastigi tarihle ilgili paylasimlari veya bilgileri
arastirmadan tartisiyor. Aslinda tarih sosyal medyada ele alinabilir, tartisilabilir, ama
arastirma, sorgulama ve konuyu bilmek dnemli. Bu ozelliklere sahip kisiler ele almalr”
sekline ifade ederek olumlu alg: alt temalarina agiklik getirmistir. Katilimeilardan O.E6,
“Ilgi ve merak uyandirtyor. Yasam sartlar, kiyafetin oldugu gorselleri faydali
buluyorum, alaminda uzman kisilerin sozleri olduguna eminsem katki sagladigim

diigtiniiyorum.” demistir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylar1 ise Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin aksine sosyal
medyada yer alan tarihle ilgili bilgilerin c¢ogunlukla olumlu algi olusturdugunu
diisiniirken buradaki paylasimlan ‘farkindalik, bilgilendirici, hayatin pargasi, kolaylik,

karsilagtirma / etkilesim, ilgi uyandiric1’ olarak belirtmislerdir (Tablo 7). Katilimcilardan
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O.A.E2, “Insanlarin bilinclendirilmesi bakimindan giizel olabilir ama bilinglendirirken
de dogru bir sekilde bilinglendirmesi lazim. Yalan yanls ibarelerle insanlar
yanmiltmamasi lazim”; O.A.K3, “Gayet mantikli bir sey; ciinkii giiniimiizde artik ¢cogu sey
internet tizerinden yapilyyor. Sosyal medya hesaplari da ¢ogu yetiskin, hatta ¢ocuklar
tarafindan bile kullaniimakta. Béyle kapsamli bir iletisim aracini egitim ag¢isindan
kullanmamak sagmalik olurdu. Tarihin de sosyal medya iizerinden insana aktariimasi
gayet makul ve ilgi uyandirdigi diisiincesindeyim.”; O.A.E1, “Sosyal medyada tarihle
ilgili ¢cok fazla sayida sayfa takip ettigim icin ayni konu hakkinda farkh fikirler gormek
vararli oluyor; hani bazen giindemde bir sey olur, ayni anda farkli sayfalarin ne yaptigini
gormek gibi. Kendi goriisiine yakin olani da karsi olani da gérmekte fayda var.”; O.A E4,
“Giizel bir sey. Teknoloji ilerledi ve sosyal medya her alanda boy gésteriyor. Bilgiye
ulasabilirlik acisindan egitici goriiyorum. Ilgi uyandirdig1 diisiincesindeyim.”; O.AKS,
“Farkinda olmadan ogrenmeyi sagladigr icin faydali buluyorum. Tarihi bilmeyen,
ilgilenmeyen birilerinin bile dikkatini cekebilecek giicte.” ; O.A.K7, “Bence kitaptan
ziyade giizel. Kitap okumay: sevmeyenler icin ya da sosyal medyada zaman gecirenler
icin faydali goriiyorum, farkindalik yaratiyor.”; O.AK10, “Bu zaman igin giizel bir
platform. Herkes sosyal medyada takildigi i¢in ister istemez orada ilgi ¢cekebiliyor. Kitap
okuyorum. Ama sosyal medyada yer alanlar: daha ilgi ¢ekici buluyorum ve daha akilda
kalvyor. Twitlerde olunca okuyorum,; ama bir kitaptan acip da o konuyu okumazdim. Kisa

Ve 0z oldugunu diisiiniiyorum.” seklinde agiklamada bulunmuslardir.

Sosyal Bilgiler dgretmen adaylari tarafindan sosyal medyada yer alan tarihle ilgili
bilgilerin ¢ogunlukla olumsuz algi olusturdugu belirtilmistir. Buradaki paylagimlarla
ilgili sdylemleri siipheli, bilgi kirliligi, kigkirtic1, kutuplastirici, kopyalama alt temasiyla
kodlanmistir. O.A.E1, “Insanlar bir baskasimn paylasimm kendi paylasimi gibi
gosteriyor, dogruluguna yanlishigina bakmadan bilgi sahibi olmadigi halde bilgi
sahibiymis gibi paylastyor. Dogrulugu hakkinda da hi¢bir bilgisi yok, bu sekilde de bilgi
vayilabiliyor. Okumamus bir toplumun gostergesi agikgasi. Tiirkiye'de 80 milyon tarihgi
var ve bunlar belli sebeplerle diplomali tarihgileri ezebiliyor. Yavuz hirsiz ev sahibini
bastirir hesabi bilgili insanlar sindiriliyor.”; O.A.K10, “Cok carpitiliyor. Kulaktan
dolma bilgiler, oradan buradan gelme bilgiler ¢ok fazla var ve yetiskinlerin hatta kiiciik

cocuklarin aklint karigtiriyor, kutuplagmalar goriiniiyor.” ifadesinde bulunmuslardir.
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4.6 “SOSYAL BILGILER OGRETMENi VE OGRETMEN ADAYLARININ
SOSYAL MEDYADAKI TARIHLE iLGIiLi PAYLASIMLARIN DOGRULUGU
VE GUVENIRLIGINE iLiSKiN DUSUNCELERi NELERDIR?” ALT
PROBLEMINE ILiSKiN BULGULAR

Tablo 8. Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyadaki Tarihle
I1gili Paylasimlarin Dogrulugu ve Giivenirligine Iliskin Diistinceleri

Tema Alt tema Katilimetlar f
m Dogru / giivenilir Kaynagina bagl 0.K2-0.E1-0.E3-0.E4-
=g olabilir Kaynakgcasina baglh 0O.E5 5
=g Siteye baglt O.K1-0.E2-0.E7-O0.E9 4
5z 0.E6 1
QO

Dogru / giivenilir Kurgusal

degil 0.K3-0.K4-0.K5-O.E8- 5
O.E10
15
— Dogru / giivenilir Siteye bagl 0.AK3-0.AK4- 0.AK7 3
ﬂt‘ olabilir Kaynagima bagli 0.AK8-0.AE2 2
S
<
2
z Dogru / giivenilir Tartigmalt 0.AK1-0.A K2-0.A K5-
E degil 0.A.K9- 0.AK10- O.AE3-
= O.AE4 7
>, Kurgusal O.AE5 1
38 Abarti 0.AE1 1
' Tarafl 0.AK6 1
15

Tablo 8’de goriildiigii gibi Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve dgretmen adaylarinin sosyal
medyadaki tarihle ilgili paylasimlarin dogrulugu ve giivenirligine iliskin diisiinceleri
dogru / giivenilir olabilir ve dogru / giivenilir degil seklindedir. Sosyal Bilgiler
ogretmenleri c¢ogunluk olarak dogru ve giivenilir olabilir derken kaynagina (kim
tarafindan sdylenmis), kaynakca gostermesine ve takip edilen siteye bagl alt temalariyla
degerlendirmede bulunmustur. Bu konuda katilimcilardan O.E3, “Paylasimlar: énce
alaminda uzman kisiler mi yapiyor, yoksa herhangi bir sayfa, anonim bir hesabt bulunan
kisiler mi paylasiliyor? O hesap sahte bir hesap mi, ardindan kitaplardan ya da
dipnotlarda alint1 sekilde mi paylagmislar ona bakarim, zaten gruplardan ziyade kisileri
takip ediyorum. Birinci ve Ikinci Diinya Savasi'ni arastiran bir yazar var; hem kitaplarini
alip okurum hem de twitlerde alani ile ilgili ¢calismalar yapiyor ki bunlart takip ederim.
Alanminda uzman kisiler disindaki bilgilerden siiphe ediyor ve ayni konu tizerinde kimin

ne demis olduguna bakiyorum. Ancak tarih¢i oldugunu iddia eden bazi sahislar var ki,
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bu tarihgilerin soyledikleri seyler benim igin on planda olmuyor, ama séyledikleri konu
kapsaminda tartisma yapilyyor ve konuda kim neler soylemis, o kisilere de bakiyorum.
Tek kisinin soyledigi benim icin her zaman gegerli olmuyor.”; O.E1, “Tabi ki hepsi
yvanlistir diyemem, ama biiyiik bir kismi yanlig. Bilginin kaynagindan bile alinmuis olsa bir
iki kelimesini degistirdiginde anlam farklilasabiliyor. Ben bunu Ismet Inonii hatiralar:
konusunda yasadim. Yavuz Sultan Selim’le, Fatih Sultan Mehmet’le alakali da
karsilastim. Giivenirlik anlaminda da biiyiik sikintilar var. Kisilerin birebir kendi
hesaplarindan yaptigi paylasimlar dogru kabul edilir. Ornegin Twitter 'da Ilber
Ortayli'yi takip ediyorum. Kaynagin ve kisinin muamma oldugu paylasimlar siipheli.”;
O.E4, “Alaminda uzman olmadig siirece dogru ve giivenilir bulmuyorum. Arkadasim dahi
paylassa objektifligini sorgularim.”; O.E7, “Biitiin bilimlerin temelinde su vardir ki
deney gozleme agik midir, hangi kaynaktan elde edilmig, belgelere dayanir mi? Bunlar
bilmek gerekir, kamitlanabilirlik onemli. Bunlar olmadiginda bilginin giivenilirligi de

zedeleniyor.” seklinde ifadelerde bulunmuslardr.

Dogru ve giivenilir olmadigin1 kurgusal alt temasinda belirten katilimcilardan O.K3,
“Higcbirine giivenmiyorum. Giivenilir degil. Kimlik, kisilik, uzmanlik, egitim belli degil
Dolayisiyla giivenirliligi de belli degil. Insanlarin sosyal medyada uzun uzun paylasim
hazirlayacak vakti yok. Bu yiizden hazir bilgiyi kopyala yapistir seklinde veriyor.
Paylasimlar kulaktan kulaga oyunu gibi.”: O.K4, “Genel olarak dogrulugundan her
zaman icin siiphe duyarim. Iyi bir medya kullanicisi medyaya elestirel bakmalidir. Genel
olarak her seyin kurgusal oldugunun farkinda olmalidir. Medyada gordiigiim hi¢bir seye
hemen inanmam. Sadece tarihle alakali degil bu. Ciinkii suiistimale ¢ok a¢ik bir alan.
Insanlarda yanhs algilar yaratabiliyor.”; O.KS, “Kesinlikle dogru ve giivenilir degil.
Kaynak¢a yoksunu. Kaynakca taramas: yapip makale tez yaziyorsun, on kisi ancak
okuyor, Ama sosyal medya paylasimin: milyonlarca kisi okuyor.”; O.E10, “Son bes alt:
yvildir paylasimlarin sistematik acidan belirli ¢evreler tarafindan yanls yapildigin
diistintiyorum. Okuma yazma seviyesi diisiik olan ya da egitim seviyesi diisiik olan ve
sosyal medya kullanicisi olup belli bir yasin iizerindeki insanlart yonlendirmeye, yanlis
bir algt olusturmaya ¢calisildigini diigiiniiyorum. Bilingli olarak ge¢mise karsi ve tarihe
karst ya da tarihi karakterlere karsi karalama kampanyalar: yapildigini diigiiniiyorum.”

ifadesinde bulunmuslardir.

Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylari ¢cogunluk olarak dogru ve giivenilir degil derken

‘tartigmali, kurgusal, abarti, tarafli’ alt temalariyla degerlendirme yapmislardir.
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Katilimcilardan O.A.E3, “Pek fazla dogru oldugunu diisiinmiiyorum, paylasim yapanlar
da tarih profesdrii degil sonucta. Bu yiizden de ilgilenmiyorum. Sosyal medyada her
kafadan ses ¢ikiyor. Gruplara tiye olmamamdaki sebep bu zaten. Herkes kendi dogrusunu
soyleyince bir siirii yanhs ¢ikiyor ortaya.”; O.A.ES, “Paylasimlarin dogrulugu ve
giivenirligi, yani bence altina bir cakmak c¢akabilirsin. Insanlar kendi diigiincesini
yazmiyor, baskasun afili bir yazisint paylasiyor. Ciinkii herkes sosyal medyada onemli
bir yazar. Tarih konusunda kimsenin kendi diisiincesi yok.”; O.A.K1, “Dogru bilgilere
sosyal medyadan tam olarak ulasamayiz. Kimin ne diisiindiigiinii ve nasil farkl
diisiincelerin  oldugunu géosteriyor.”;, O.AXKS5, “Dogrulugunu mutlaka arastirir
sorgularim. Bilgisine giivendigim biriyse ne demis diye bakarim.”; O.A.K6, “Ideoloji
yansitma, taraf tutma hissediliyor paylasimlarda. Sosyal medyadaki tarihte bence tam
anlamiyla bir objektiflik yok.”; O.A.E1, “Tarihi abartabilirler de. Bizim hosumuza giden
her tarih ile ilgili bilgi de dogru degildir. Dogrulugunu onaylamamiz lazim. Peki, nereden
onaylayabiliriz? Universitedeki hocalarimiza sorabiliriz. Birka¢ kere sorup ogrendigim
de oldu mesela. Devlet sitelerinde tarihe ilgili kaynaklardan, arsivierden bakabiliriz.
lllaki  dogrulugunu sorgulamamiz gerekiyor. Sosyal medyadaki tarihi her yone

¢ekebilirsiniz.” seklinde degerlendirmede bulunmustur.

Dogru ve giivenilir olabilecegini kaynagina ve siteye baglayan katilimcilardan O.A.K3,
diisiincelerini “Dogru oldugunu diistiniiyorum. Ciinkii takip ettigim sayfalarin takipg¢i
sayilart oldukca c¢ok. Takip¢i sayisi oylesine ¢ok olan bir sayfamin da yalan yanls
paylasimlar yapacagin diisiinmiiyorum. O yiizden giiveniyorum.”; O.A.K4, “Kisiden,
sayfadan, vizyonundan, paylasimlar kendini belli ediyor. Kutuplasma yaratmak isteyip
istemedigi bakinca belli oluyor. Kullanilan ciimleler, kelimeler, sayfa, ele veriyor zaten.
Kisacast dogru ve giivenilir buldugum sayfalar: takip eder, digerlerini sorgularim.”,
O.A K8 “Kaynak belirttiyse tabii giivenilir ve dogrudur. Temeli olmayan bilgiler iceren

sayfalar: zaten takip etmiyorum.” seklinde agiklamistir.

4.7 " SOSYAL BIiLGILER OGRETMENIi VE OGRETMEN ADAYLARININ
SOSYAL MEDYADAKI TARIHLE iLGILi PAYLASIMLARI KENDI
SAYFASINDA PAYLASMA YA DA KONU HAKKINDA SOHBET ETME
DURUMU NEDIR?" ALT PROBLEMINE iLISKiN BULGULAR
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Tablo 9. Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyadaki Tarihle
Ilgili Paylagimlar1 Kendi Sayfasinda Paylagma ya da Konu Hakkinda Sohbet Etme

Durumu
Tema Alt tema Katilimcilar f
Paylagirim Sosyal Medya 0.K2- 0.E2-0.E3-0.E5-0.E9-
% Ortaminda O.E10 6
)
Z
m . . . . .
= Arkadas / aile 0.K4-0.E2- 0.E4-0.E5-0.E9-
= ortaminda 0.E10 6
L©)
QO
Paylasmam 0.K1- 0.K3- O.El- 3
15
. Paylasirim Sosyal Medya 0.AK1-0.AK2-0.A K4-
2:4 Ortaminda 0.AK10 O.A.E1- O.A.E2 5
q
>
<
2
- Arkadas / aile 0.A K3- 0.AK6-0.AK7-
E ortaminda 0.A.K8-O.A.K9 5
H
=
Q Paylasmam 0.AKS5 - 0.A.E3- O.A.E4-
© O.AE5 5
21

Tablo 9°da Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylarinin sosyal medyadaki tarihle
ilgili paylagimlar1 kendi sayfasinda paylasma ya da konu hakkinda sohbet etme durumu
goriilmektedir. Buna gore katilimci 6gretmenler ve 6gretmen adaylarinin goriisleri

‘paylasirim’ ve ‘paylasmam’ seklinde ortaya ¢ikmistir.

Sosyal medya ortaminda paylasirim diyen Sosyal bilgiler dgretmenlerinden O.K2,
“Instagram’da genelde fotograf paylasirim. Facebook'ta paylasirim ama sohbet konusu
olmaz. Keske yapabilsem, ama maalesef arkadas ortaminda sohbet konusu olmuyor;
clinkii bizim iilkemizde sohbet konusu demek tartisma, kavga, siyasete doniisen bir
duruma geliyor. O yiizden sohbet konusu olmasini istemem. Daha ¢ok okumak ve
gezinmek amacli kullantyorum.”;, O.E5, “Sohbet konusu yapilan seyler genelde giindemde
olan seyler. Medyada da ¢itkmissa insanlar o zaman tarihi degerli buluyorilar. Bir yerde
varsa herhangi bir lider, bir iilke ile problem yasanirsa o zaman arastirmaya deger
bulunuyor. Paylasacaksam ardinin dolulugunu merak ediyorum. Birinin paylasimi ise
arastirtyorum, sorguluyorum samimi ve farkindalik olusturuyorsa paylasirim. Tarihin

ideolojik bir noktadan ¢ekilmesi gerektigi kanisindayim, her ne yasandiysa onun nesnel
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bir sekilde arastirilmast ortaya konulmast taraftartyim. O yiizden baskalarinin
paylasimini paylasmayr tercih etmiyorum. Bazen kendi arastirmalarim sonucu yazilar
yazip bunlart paylasmayr tercih ediyorum.”; O.E10, “Dogruluguna giiveniyorsam
cogunlukla paylasirim. Sohbet konusu olur. Ozellikle bugiinlerde ¢ok fazla oluyor. Yanlis
diizeltme konusunda sorumlu hissederim, hatta yorum yazarim.”, O.E4, “Meslegim
geregi sohbet konusu kesinlikle olur, sosyal medyada da paylasyyorum.” diyerek sosyal

medyada paylasirim alt temasini agiklamiglardir.

Sosyal medyada yer alan tarihle ilgili paylasimlar1 paylasmam diyen katilimcilardan
sirastyla O.K1, O.K3 soyle ifade etmislerdir: O.K1, “ Ben sadece giindemden uzak
kalmamak icin takip ediyorum, prensip olarak paylasmiyorum. Insanlar tarihle ilgili dizi
ve filmler yiiziinden tarihi konulart merak edip karsilastiklar: bilgileri sorgusuz
paylasiyorlar.”’; 0.K3, “Genelde eglenmek amaciyla kullandigim i¢in kendimde paylasim
yapmiyorum. Insanlar bilgilenmek icin okumuyor. Kendi diinya goriisiine uygun mu diye
bakiyor. Sosyal medyada tarih taraftar toplama haline geldi. Ge¢misi, insanlarin ne

karigtirdigini merak ettikleri icin kurcaliyorlar.”

Ogretmen adaylarinda sosyal medya ortaminda paylasirim diyen katilimcilardan O.A K1,
“Paylasim ¢ok fazla yapryorum. Bilgi siizgecinden gegirip emin olunca paylasiyorum.
Herkesin gormesini, bilgilenmesini istedigim icin yapiyorum. Insanlar: diisiinmeye sevk
edecegini diisiiniiyorum.”; O.A.K10, “Mutlaka paylasirim. Hatta mesaj yoluyla bile
paylasirim. Paylasmay: seviyorum.”; O.A.E2, “Eger ¢ok ilging bir seyse paylagirim. En
kotii grubumuza atarim, onlarin da bilin¢lenmesini saglarim. Genelde arada derede
kalmis ¢ok bilinmeyen konular bilinmeyenden ziyade tam boyle ikilemde kalinmis
konulart birbirimize tartisabiliyoruz.” seklinde agiklama yapmislardir. Arkadas ve aile
ortaminda paylasirim diyen katilimcilardan O.A.K6, “Sadece bakarim, paylasmam. Ama
begenirim, arkadaglarimla paylasirim.” diye ifade ederken, O.A.K7-O.A.K8-0.A K9

kodlu katilimcilar arkadas ortaminda tartistiklarini belirtmislerdir.

Ogretmen adaylarindan paylasmam diyen katilimcilardan O.A.E3, “Paylasmam, daha
¢ok okumakla gegiririm. Bu paylagimlar sohbete konu olmaz, ama normal hayattaki
tarihsel konular illaki olur. Hosgoriiniin olmadigi ve ¢atismanin yasandigi bir ortama
doniisiiyor.”; O.A.E4, “Bana cok sagma geliyor paylasmak. Sunu paylasayim diye hi¢
diistinmedim simdiye kadar. Ama takip ettigim gruplar: tavsiye ederim. Ev arkadasimla
tartisiriz Onun bu konudaki gériislerine onem veririm.”; O.A.E5, “Tarihle ilgili bir sey

paylasmak ince bir ¢izgi. Birilerini incitebilir, birilerinin kuyruguna basabilirsiniz.
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Piyasada vatan kurtaran ¢ok kisi oldugu igin tarih konusunda diisiincelerinizi sdylemek
cok tehlikeli sulardir. Ornegin bir kisi bir paylasim yapmis ve altina bilen bir kiginin
yorum yapmasiyla bilene karalama kampanyast baslyor. Adami artik bezdiriyorlar.
Giinliik hayatta da boyle; aksini séyledigimde Facebook'taki paylasimi kanit diye
gosteriyor ve korii koriine inaniyor. Bir de paylasimlardaki yorumlara bakildiginda

kiifiirler inanilmaz, adam bu sefer diizeltme yaptigina pisman oluyor.” demislerdir.
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4.8 " SOSYAL BIiLGILER OGRETMENi VE OGRETMEN ADAYLARININ
SOSYAL MEDYADAKI TARIHLE ILGILI PAYLASIMLARIN MATERYAL
OLARAK DERSTE KULLANILMASINA ILISKIN GORUSLERI NELERDIiR?"
ALT PROBLEMINE iLiSKiN BULGULAR

Tablo 10. Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarmmn Sosyal Medyadaki
Tarihle Ilgili Paylagimlarin Materyal Olarak Derste Kullanilmasina Iliskin Goriisleri

Tema Alt tema Katilimeilar f
F Kullanilabilir 0.K1-0.K2--0.K4 -0.E1-0.E2- O.E3- O.E4-
g O.E5- O.E6 - O.E9- O.E10 11
=
H
=
’8 Kullanilmamali OK3-OK5- OE7-OE8 4
15
Z
_1 Kullanilabilir 0.AK2-0.AK3- O0.AK4-0.A K5- O.AK6-
: 0.AK7-0.A.K8-0.AK9-0.AK10- O.AEl-
Et 0.A.E2- O.AE5 12
z
[aa)]
=
H
E Kullanilmamali O AXKI1- O A E3-O A.E4 3
o)
15

Tablo 10°da goriildiigii gibi Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve d6gretmen adaylarinin sosyal
medyadaki tarihle ilgili paylasimlarin materyal olarak derste kullanilmasia iliskin
gorlslert ‘kullanilabilir’ ve ‘kullanilmamalr’ alt temalarinda toplanmistir. Kullanilabilir
diyen 6gretmen katilimcilardan O.K4, “Materyal olarak kullanilabilir. Hatta bununla
ilgili ¢cok giizel tasarlanmis resimler, yazilar oluyor; ama bunu yapan giivenilir kisilerse
tabi.”;  O.E3, “Bence kullanilabilir, hatta kullanmilabilirligi olmali. Facebook 'ta
gordiigiim tarihten kesit programindan T.G 'nin on dakikalik bir kesit videosu vardi. Bunu
cocuklara izlettim, gayet de hoslarina gitti. Pedagojik olmak sartiyla, dogru bilgi ise
kullanilabilir.””; O.E6, “Kullanilmali. Cocuklara sosyal medyay: dogru etkin kullanmay:
ogretirsek kendileri de fikir alma amaciyla bilgi edinme yoluna gidecektir. Sosyal
medyanin online kullamilmasi taraftaryyum.”, O.E10, “Bir kaynaga dayandirilmis ve
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objektif olanlar cok sik olmamakla birlikte kullanilabilir. Ogrencilerden yogun bir soru
trafigine maruz kalryorum. Genelde bu tiir bilgilerle Facebook'ta karsilasiyorlar. Ben de

onlara Facebook tarihgisi diyorum.” agiklamasinda bulunmustur.

Sosyal medyadaki paylasimlar materyal olarak kullanilmamali diyen 6gretmenlerden
O.K3, “Ben kullanmadim, sosyal medyada da giivenilir bilgi olmadigi icin bu gibi
paylasimlarin materyal olarak kullanilmasini dogru bulmuyorum.”; O.E7, “Ogrenci
agisindan ¢ok cazip. Benim disimda, yogun ilgi olacagi icin sinif yonetimi agisindan
sorun olabilecegi konusunda tereddiitliiyiim. Egitimde esas ogretmendir Ve ogrenciye 0
hissi gecirebilmek, ogrenciye dokunabilmek ancak ogretmen tarafindan yapulabilir.”;
O.ES8, “Miifredata uygun degil. O yiizden de kullanabilecegini diisiinmiiyorum.” seklinde

gortslerini ifade etmislerdir.

Kullanilabilir diyen katilimci 6gretmen adaylarindan O.A.K3, “O bilgi dogruysa ve
dgrenci seviyesine uygunsa neden kullanilmasin. Dikkat ¢ekici olabilir. Universite
derslerinde de kullanilmast iiniversite ogrencilerinin sosyal medya kullandigini
diigtiniince iyi sonuglar verebilir. Arkadaglar arasi paylasimlardan faydalanma ya da
tavsiye etme amaciyla iiniversitede de kullanilacagini diisiiniiyorum. ”’; O.A.K6, “Objektif
diyebilecegimiz seyler kullanilmali. Aksi takdirde bir kaosa sebep olabilir. Zihinlerini
berraklastirabilecegim, ilgilerini ¢ekebilecek giivendigim ve dogrulugundan emin
oldugum paylasimlart kullanabilirim.”;  O.AKS8, “Kullamimali. Ciinkii ilgi ¢ekme
yoniinde gii¢lii bir materyal olabilir.”; O.AK9, “Paylasilabilir. Sosyal medya da
hayatimizin merkezinde oldugu icin egitime de yansitilmali.”’; O.A.E1, “Kismetse olur da
ogretmenlik yaparsam kullanmak istiyorum. Tarihle ilgili paylasimlardan kastim
videolart da bunun i¢ine aliyorum. Tarihle ilgili dizilerin Instagram, Facebook
sayfalarini takip ediyorum. Mesela “Vatanim Sensin” deki bazi sahneler 8. sinif Inkilap
Tarihi dersine hitap ediyor. Hatta bu sahneleri kullanmistim, hocam da kullanmisti. Cok
farkli oluyor. Ogrenciler o doneme ait bir seyler goriince daha iyi, daha net anlams
oluyorlar. Mesela o doneme ait belgeler; Misak-1 Milli kararlarinin o zamanki orijinal
metni gibi. Bu da tarihle ilgili bir paylasim, bunlari égrencilerde kullanmanin faydali
oldugunu diistintiyorum. Ciinkii ogrenciye Misak-1 Milli sudur deyip gegersen
anlamayabilir. Ama tarihle ilgili bir belge ve tarihle ilgili bir paylasimla anlatirsan
kalicihigr artar diye diisiintiyorum. Dogrulugu ve giivenirliligine kesin olarak dikkat
edilmeli tabi.”; O.A.E5, “Toplumdaki yanmilgiyr 6grencilere gostermek igin kullanirim.

Tarihi ogrenmek icin baktiklarinda tuzaga diismemeleri gerektigini gostermek icin
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gosteririm. Boyle paylasimlarin olabilecegini, ama dogrusunu ne olduguna bakilmasi
gerektigini soylemek icin paylasirim. Sosyal medyada gordiigiin her bilgi dogru degil,

fikir olusturmak i¢in gosterilmeli.” ifadesinde bulunmuslardir.

Ogretmen adaylarindan kullanilmamali diyen O.AK1, “dshnda materyal olarak
kullamilabilir, ama ¢ok da dagilabilir. Cok siyasi olduklart ve objektif olmadigt icin
kullanilmasini pek de dogru bulmuyorum”; O.A.E3, “Cok yanlis buluyorum materyal
olarak kullaniimasin”; O.A.E4, “Bir yandan olumlu bir yandan olumsuz. Ogrenci
diizeyine uygun olmayabiliyor. Soyut kaliyor. Dikkat c¢ekici giidiileyici olursa
kullanilabilir.” seklinde goriis bildirmiglerdir.
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4.9 “SOSYAL BILGILER OGRETMENI VE OGRETMEN ADAYLARININ
SOSYAL MEDYADA TARIH ALANINDA UZMAN iSIMLERIi TAKiP ETME
DURUMU NEDIR? " ALT PROBLEMINE ILiSKiIN BULGULAR

Tablo 11. Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyada Tarih
Alaninda Uzman Isimleri Takip Etme Durumu

Tema Alt tema Katilimeilar f

0.K1-0.K2-0.K3-0.K4-0.K5-0.E5-0O.E6-

ilber ORTAYLI O.F10
= _ = 2
% Halil INALCIK 0K2-0K3
Z . ~ . 2
2 Murat BARDAKCI OEeas°r1
= = 1
& Selcuk UYGUR O.E10
0] . 1
© Erhan AFYONCU O.E5
Sevket Siireyya )
AYDEMIR 0.K2 1
Universite Hocalar O.E8 1
Cansu CANAN 0O.E5 1
17
ilber ORTAYLI 0.AKI1-0.AK2-0.AK3-0.A K4-0.A K5-
0.AK7-0.AK8 O.AK10-0.A.E1-O.A.E2-
g 0.AE5 11
> Halil INALCIK
g 0.AK1-0.A.K2-0.AK3--0.AK8- 0.AK10-
< 0.A.E1-0.A.E2 7
zZ
E vavuz 0.AK10- 0.A.E3 2
= BAHADIROGLU o o
[8a)]
o .. . A e
38 Universite Hocalar1 0.A.K4-0.AK6 2
Tufan GUNDUZ 0.AK1 1
Ahmet TASAGIL 0.AK1 1
24
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Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylarinin sosyal medyada tarih alaninda uzman
isimleri takip etme durumu Tablo 11°de gosterilmistir. Buna gore katilimcilarin sosyal
medyada en fazla takip ettikleri uzman tarihgilerin sirasiyla ilber ORTAYLI ve Halil
INALCIK oldugu belirlenmistir. Bu konuda Katilimeilardan O.K2, “Tarih sonucta sozel
bir sey, herkesin farkli yorumlari oluyor. Degisik yorumlart da okumayi seviyorum.
Sevket Siireyya Aydemir var mesela. Bugiin hayatta olmayan, onun kitaplarini okuyorum.
‘Enver Pasa’ serisini okudum. ‘[lber Ortayli’ gen¢ler tarafindan taninan biri oldugu igin
de bunun iizerinde durulabilir. Tarihi sevdiren, dikkat ¢ektiren bir kisidir. Giiniimiizde
Halil Inalcik var mesela. Duayen ve illaki etkilerine giriyorum.”; O.K3, “Canli kanit
olabilecek kisiler var. Halil Inalcik vefat etti. Yurt disi egitimi almis olmalar: benim igin
onemli bir kriterdir. Ilber Ortayli mesela. Bilgili olduklar: belli. Akademik olarak bos
degil, bir donem tamkligi var. Ilber hocamin Atatiirk'iin Samsun'a ¢ikist ile ilgili
‘Abdiilhamit’ ile ilgili aciklamalarina denk geliyorum, ogreniyorum okulda ogrenmedik
agtk¢a soyleyeyim. Bakis agim degigiyor, Yeni bilgiler ogreniyorum, o soylerse alti bos
degildir diye diigiiniiyorum.”; O.K4, « Ilber Ortayli’yr takip ediyorum, kitaplarini da
okuyorum. Murat Bardak¢i’'nmin kése yazilarmmi okuyorum; mesela Lozan'in gizli
maddeleri konulu yazilarini okudum. Atatiirk’le ilgili yalan yanlis seyler oluyor bu
konuda. flber hocamin bilgisini énemserim.”; O.K5, “Ilber Ortayli, genel olarak
seviyorum ama...”’; O.E5, “Erhan Afyoncu, Ilber Ortayli gibi tarihgiler yamnda bilim
insani olmayan, ama farkli goriislerine deger verdigim bir takim kisileri takip ediyorum.
Cansu Canan adl kisiyi takip ediyorum. Farkli goriisteki kisileri elestirel yaklasmak
adina takip ediyorum.” seklinde goriis bildirmislerdir.

Ogretmen adaylarindan Ilber ORTAYLI diyen katilimcilardan O.A.K1, goriislerini
“Halil Inalcik en degerlisiydi. Ilber Ortayl var. Bir de Balkan tarihi ile ilgilenen Tufan
Giindiiz var. Ahmet Tasagil var, onu da takip ederim. Kitaplarini da okurum. Donaniml
kisiler. Bunlar objektifler ve okuyup yazmislar, arastirmislar.”; O.A. K4, “ IIber Hoca ile
aydinlanma yasiyorum. Universite egitiminde almadigim, duymadigim seyleri onun TV
programlarinda, sosyal mecralarda gériiyorum ve konu konu da takip ediyorum. Cok
yonlii bir insan. Onun disinda da var ama aklima bir anda gelecek kadar yer edinmemis
galiba.”; O.A K8, “Sag kendine ceker sol kendine ceker. Herkes kendine gére yorumlar
ama bana gore Ilber Ortayli'min goriisleri benim icin énemli. Objektif olarak tarih
bilincini yansittigim diisiiniiyorum. Popiiler olma ozelligi kigileri takip etmemde etkili
olabilir. Halil Inalcik da var tabi.” seklinde ifade ederken, O.A.E3, “Mesela Yavuz
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Bahadiroglu. Ilber Ortayli’yr pek takip etmiyorum. Sosyal medyada patlayan bir sozii
“Cok cahilsin keske 6lsen” beni soguttu. Samimi bulmuyorum, ¢ok medyatik. Halil
Inalcik takip ediyordum”; O.A X4, “Universitede takip ettigim hocalarim var. Tarih

herkesten 6grenilmez.” ifadesine yer vermistir.

4.9.1 " Sosyal Medyadaki Tarihle flgili Bir Uzman Paylasiminin Sosyal Bilgiler
Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarim Etkileme Durumu Nedir?"" Alt Problemine

Iliskin Bulgular

Tablo 12. Sosyal Medyadaki Tarihle Ilgili Bir Uzman Paylasiminin Sosyal Bilgiler
Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarm Etkileme Durumu

Tema Alt tema Katilimeilar f
~ 3 0.K1-0.K2-0.K3-0.K4- O.E1- O.E2-0.E3-
= Evet / Etkili O.E4- O.E5- O.E6 - O.E7- O.E10 12
[aa)]
=
H
0
5
; Hayir / Etkili degil . .
© BV U O.K5- O.F8- O.E9 .
15
O.AKI-0.AK2-0.AK3-0.AK4-0.AK5-
N O0.AK6-0.AK80.AK9-O.AKI0- O.AEI-
Z Evet / Etkili O.A.E2-0.A.E3-0.A.E4-0.A.ES 14
z 3
Dz
=~ L
)8 <DE Hay1r / Etkili degil O.AKT 1
15

Tablo 12’de goriildiigii gibi sosyal medyadaki tarihle ilgili bir uzman paylasiminin Sosyal
Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylarini etkileme durumu ‘evet / etkili’ ve ‘hayur [ etkili
degil’ alt temasiyla belirtilmistir. Ogretmenlerden evet / etkili diyen katilimcilardan
O.K1, “Ilber Ortayli gibi alaminda uzman biriyse tabi ki etkisi olur ve derslerimde de
atifta bulunurum.”; O.E1,  Acikcast bu konuda biraz etkilendigimi diisiiniiyorum. Murat

Bardak¢i mesela. O demigse dogrudur diyorum. Kitaplarini da okudugum kisiler oldugu
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icin etkiliyor.” ifadesinde bulunurken, etkili degil diyen katimci O.KS5, “...sosyal
medyanin yanls kullanilmasi ve geyik tarzi sohbetlerle anilmast ‘¢ok cahilsin keske
olsen’ gibi beni uzaklastirtyor. Sosyal medya insanlarin kalitesini de etkiliyor.
Ulasilabilir olmak insanlarin kalitesini diigiiriiyor bence. Seviyeyi korumak énemli. Al¢cak
goniillii olunmali; ama insanlarin agzina sakiz olunacak duruma da gelinmemeli”’; O.XK9,
“Uzmanlar, daha dogrusu uzman tarihgiler siirekli géz oniinde olduklart igin bu
tarihgilerin medyatik oldugunu diisiiniiyorum. Bu nedenle bu kisiler beni etkilemiyor.”;
O.E8, “Kiiltiir Universitesi nde arkadaslarim var. Onlarla sohbet ederiz. Tarihle alakali
kiitiiphanem yok ve bunun sebebi tarih alamindaki yazarlar yaranma ve maddi kazang
amagl kitaplar yaziyor diye diisiiniiyorum. Tarihin siyaset ile baglantili oldugunu

diigtiniiyorum ve tarafsiz olduguna inanmiyorum.” goriisiinii savunmuslardir.

Ogretmenler adaylarindan evet / etkiliyor diyen katilimcilardan O.A K2, “Ger¢ekten
etkilivorlar. Ilber Ortayli ve Halil Inalcik. Hepsi kendi alaminda uzman ve onlarin
goriislerini derslerde veya sohbetlerde kullanirim.”; O.AXK3, “Dogrulugunu kabul
ederim. Soylediklerinin dogrulugu ve giivenirliligini kendi mantik siizgecimden geciririm.
Ona gore kendi degerlendirmemi yaparim. Halil Inalcik’in diisiincesi 6nemlidir.
Kitaplarin takip ederim. Ders kitaplarini da takip eder onlarin yararlarina bakarim.
IIber Ortayli'min sézlerini goriir paylasuim ve okurum.”; O.A.K10, “Acaba objektif mi
diye diigiinmiiyor degilim. Herkes kendi tarafina mutlaka yansitiyor;, ama tarih
konusunda yer edinmis, isim yapms kisiler beni etkiliyor.”; O.A.E2, “Aklima direkt Ilber
Ortayli geliyor. Kendisi zaten akademik birikimi olan birisi. Bu da onu takip etmemizi
saglayan bir unsur aslinda. Kafasina fes gecirip tarih¢iyim diyenleri saymiyorum. Halil
Inalcik, [lber Ortayli etkisi ka¢inilmaz.”, O.A.ES5, “ Unlii kisilerin, -Ornegin Iiber Ortayli
gibi- soyledikleri topluma 151k tutacagindan beni de etkiliyor. O yiizden takip etmeye
calistyorum. ” ifadesinde bulunurken, hayir / etkili degil diyen O.A.K7, “Ilber Ortayli 'y
biraz seviyorum. Adamin anlatmast bilgisi hosuma gidiyor; ama sonug¢ta medya ortami
oldugu icin kugkulu bakiyorum ki sahte hesaplarda olabilir. O soyliiyor diye hemen

kabullenmiyorum tabii.” demistir.
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4.10 " SOSYAL BILGILER OGRETMENIi VE OGRETMEN ADAYLARININ
SOSYAL MEDYADAKI TARIHLE ILGILI PAYLASIMLARA ILISKIN
METAFORLARI NELERDIR?" ALT PROBLEMINE iLISKIN BULGULAR

Tablo 13. Sosyal Bilgiler Ogretmeni ve Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medyadaki
Tarihle ilgili Paylasimlara iliskin Metaforlari

Tema Alt tema Katilimcilar f
= Bilgi kirliligi 0.K3-0.K5-0.E1-0.E5-0.E7-0.E8 6
E Kurmaca O K3-0.K4-0.K5-0.E8-0.E10 5
) Handikap O.ES 1
E Kulaktan kulaga oyunu 0K3 1
E Safsata O.E10 1
D Delinin kuyuya tag atmast ~ O.KS5 1
© Siirii psikolojisi OK5 1

Merdiven alt1 tarihgiligi 0.K3 1
1
18
> Gegmise yorum 0.AK3,0.AK9, 0.AK10 3
5 Her kafadan bir ses 0.A.E2, 0.A.E3 3
: 80 milyon tarihgi 0.AK4,0.AE5 2
= Halat 0.AK6, O.AEl 2
< Renkli sayfalar 0.AK7,0.AKS8 2
4 Provokasyon (Kiskirtma) — O.AK1 1
E Ideolojik 0.AK5 1
) Popiiler giindem 0.AK2 1
6‘ Yavuz hirsiz 0.AE5 1
© O.AE4
16

Tablo 13’te katilimci Sosyal Bilgiler 6gretmen ve 6gretmen adaylarinin sosyal medyadaki
tarihle ilgili paylasimlara iliskin metaforlari  goriilmektedir. Sosyal Bilgiler
ogretmenlerinden olusan katilimcilarin ¢ogunlugu sosyal medyadaki tarihle ilgili
paylasimlari bilgi kirliligi ve kurmaca olarak tanimlamaktadir. Bu konuda katilimeilardan
O.E5, “dlti dolu olmayan seylerden dolayi Facebook’ta ‘bilgi kirliligi’ oldugunu
diistintiyorum. Tabii bir belge niteligi tasimadan paylasilyyor olmast bir ‘handikap’
yakistirmast yapmama neden oluyor. Facebook 'u, Facebook'taki paylagimlar: nesnelligi,
dogrulugu arastirlmadan paylasildigi icin  giivenilir bulmuyorum.”; 0.X3, “Bilgi
kirliligi, tarih konusunda ¢ok var. Gegmigle hesaplasma var. Toplum olarak ¢cok okuma

meraklisi degilim. Bir resmin altina birileri bir seyler doseyip paylasiyor;, o ondan
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paylasiyor, o ondan paylasiyor, derken yalan haber her yere yayilyyor. Tarihle ilgili
konularin tartisilmasini, paylasiimasint dogru bulmuyorum. Hatta bir yasak bile
getirilmesi gerekli. 2018 sartlariyla, kafasiyla Osmanli zamani, Cumhuriyet zamanlart
degerlen. ‘Merdiven alt1 tarih¢iligi’ diyorum ben buna. Bilsen de konusuyorsun bilmesen
de konusuyorsun.”; O.E10, “Denetleyici bir kurum olmadig icin herkes oniine geleni ya
da gordiigii her seyi paylasabiliyor. Bazilarummin bunu bilingli yaptigin diigtintiyorum.
Iftira, yalan yanls ve tarihle ilgisi olmayan uydurma seyler paylasiliyor ve bunun takibi
vapilacaksa bile bu paylasimlarin denetlenmesi ve cezalandirilmasi gerektigini
diistiniiyorum. Ciinkii cok safsata seyler var.”; OKS, “Insanlarin bilip bilmeden bir seyleri
paylasmalari, bilmedikleri halde yanlhs yonlendirmeleri bence ‘bir delinin kuyuya tas
atip’ digerlerinin pesinden gitmesine benziyor. ‘Koyun olayi” gibi. Bilmedikleri seyi

savunuyorlar. Algt degistirme olay1 var.” olarak aciklamada bulunmuslardir.

Sosyal Bilgiler 06gretmen adaylarindan olusan katilimeilarin  g¢ogunlukla sosyal
medyadaki tarihle ilgileri paylasimlari ‘ge¢mise yorum, her kafadan bir ses, 80 milyon
tarihgi, halat, renkli sayfalar’ olarak tanimlamaktadir. Bu konuda katilimcilardan O.A.E3,
“Sosyal medyada her kafadan ses ¢ikiyor. Herkes kendi dogrusunu séyleyince bir siirti
yanlis ¢ikiyor ortaya.”; O.A.E5, “Insanlar bir baskasinin paylasimini kendi paylasimi
gibi gosteriyor, dogruluguna yanlhshgina bakmadan bilgi sahibi olmadigi halde mig gibi
paylasiyor. Dogrulugu hakkinda da hi¢bir bilgisi yok. Bu sekilde de yanlis bilgi
vayilabiliyor. Okumamug bir toplumun géstergesi agik¢asi. Tiirkiye'de 80 milyon tarihgi
var ve bunlar belli sebeplerle diplomal: tarih¢ileri ezebiliyor. Yavuz hirsiz ev sahibini
bastirir hesabi bilgili insanlar sindirilivor.”; O.A K1, “Dogru bilgilere sosyal medyadan
tam olarak ulasamayiz. Bilgi kirliligi ¢ok fazla var. Kimin ne diistindiigiinii ve nasil farkh
diisiincelerin  oldugunu gdsteriyor. Nerede yanls yapiliyor? Bunun analizini
yapabiliyorum. Karsilastirma yapmama katki sagliyor. Bu durum bir yandan giizel ama
bir yandan da biiyiik bir malzemedir. Bunu da daha ¢ok kigkirtma amacli yapryorlar.
Genelde siyasi yapilanmalar da kendilerine sempati duygusu sahsiyetleri dnder yapryor.”

seklinde agiklama yapmuslardir.
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BOLUM V
SONUC, TARTISMA VE ONERILER

5.1 SONUC VE TARTISMA

Arastirmanin bu boliimiinde her bir aragtirma sorusuna dair elde edilen bulgulardan
hareket edilerek ulasilan sonuglara yer verilmistir. Aynt zamanda sonugclar konu ile ilgili

daha onceden yapilmis ¢alismalarin sonuglarindan faydalanilarak tartisilmistir.

1. Katilime1 Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylarinin en fazla kullandiklar

sosyal medya platformunun Instagram oldugu belirlenmistir.

Bunda Instagramin digerlerine gore daha yeni, daha giincel olmasi ve ayni zamanda yeni
nesil tarafindan 6zellikle fotograf paylasiminda birinci derecede tercih ediliyor olmasinin
etken oldugu soylenebilir. Yazici ve Karli (2016)° ya gore 21. yiizyil ile birlikte,
medyanin insanlar tizerindeki etkisi teknolojinin gelismesi ile birlikte daha da artmistir.
Onceleri gazeteler, dergiler, telgraf, telefon, radyo, televizyon insan yasamini daha fazla
etkilerken, giiniimiizde internet ve sosyal medya platformlart bu medya araglarinin yerini
almis durumdadir. Ozellikle internet insan hayatini, aliskanliklarini ve yasam bigimlerini
degistirmistir. Bartlett ve Miller (2011)’ a gore internet diinyada neler olup bittigini
okumak, merakini1 gidermek konusunda danigsmak, tartigmak ve isbirligi yapmak, kimin
icin oy kullanacagma ve kiminle ¢ikacagma karar vermek i¢in kullanilmaktadir.
Dagitmag (2015:132)’1n aragtirmasina gore sosyal medya kullanicilari, interneti en gok
sosyal aglara baglanmak amaciyla kullanmaktadirlar. Yine ayni arastirmada sosyal
medya platformlarindan Instagram’in ¢ogunlukla fotograf paylagimi yapmak maksadiyla

kullanildig: belirlenmistir.

2. Katilimcr Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve dgretmen adaylarinin tarihle ilgili takip
ettikleri en az bir sosyal medya platformu oldugu goriilmiistiir. Bu tiir platformlar takip
etme sebeplerinin giincellik ve gerekli durumlarda 6n bilgiye sahip olunmasi ihtiyaci

olarak belirtildigi sonucuna ulagilmistir.
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Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylarinin sosyal medyadaki grup / sayfalari
en fazla kisisel nedenlerle takip etikleri tespit edilmistir. Ogretmenler mezun olduklar
boliimii takip etmeyi, 6gretmen adaylari ise tarihe karsi ilgili olmalarin1 gerekge olarak

ortaya koymuslardir.

Atalay (2014)’a gore sosyal medya kullanicilarinin en ¢ok tercih ettikleri gruplara iiye
olmaktir. Bu durum sosyal medyada iiye olunan grup sayisi arttik¢a sosyal medyaya
iliskin tutumlarin yilikseldigini ortaya koymaktadir. Ciinkii liye olunan grup arttikca
bireyin aslinda sosyal medyayla daha ¢ok hasir nesir oldugu, ilgilendigi diisiiniilebilir.
Uye olunan grup sayisi arttikca paylasim ihtiyacinin, sosyal yetkinligin artmasi normal
olarak degerlendirilmektedir. Ciinkii birey bu gruplarda zaman gegirdikce kendisini ifade

etmek icin ortam yaratmis olacaktir.

Dagitmag (2015:135)’1n arastirmasinda da giindemi takip etme ve fikir paylasmanin
sosyal medya kullanma amaglar i¢cinde 6nde geldigi, Twitter’in tercih edilmesinde en
etkili olan unsurun giindemi takip etme oldugu belirlenmistir. Bu sonuglar ¢alismanin

sonucunu destekler niteliktedir.

3. Katilimer Sosyal Bilgiler 6gretmenleri sosyal medyada tarihin ele alinmasini olumsuz,
ogretmen adaylar1 olumlu olarak degerlendirmektedir. Ogretmenler sosyal medyayi
aligkanlik, Ogretmen adaylari hayatin bir pargast olarak goérmektedir. Katilimci
Ogretmenler tarihi, ge¢misi aragtiran bir bilim olarak degerlendirirmislerdir. Tarih
konularinin sosyal medyada kaynakgadan yoksun bir sekilde yer almasini bilgi Kirliligi

olarak yorumlamiglardir.

Herman (2004)’a gére medya, toplum gercegi yerine kendi gergegini yansitarak haber
carpitma Ve haber gizleme sorunlarima yol agmaktadir. Sorun basit bir bilgilenme
sorununun Otesindedir. Ciinkii bilgi sahibi olmadan diisiince sahibi olunmakta, yanlis
bilgi ile yanhs diistince sahibi olmak politik, ideolojik ve kiiltiirel sorunlara da yol

agmaktadir.

Kose (2010:122)’ye gore medyada yer alan sdylemler bireylerde gercek diinya ile gokta
ilgisi olmayan durum ve fikirleri olusturur. Aslinda ¢oktan gergek diizlemde aginmis olan
iliskiler ve bireyler arasi kolektif baglar teknolojinin aract oldugu bir big¢imde
biitiinlenmeye ¢alisilir; gercekte hicbir ortak noktasi olmayan da birbirinden ¢ok farkli

kokensel 6zelliklere sahip olan kisileri, ‘kiiltiirel bir orta’ da birlestirir. Béylece giderek
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dagilmis kisi, medyanin yabancilastirict etkisiyle daha da parcalanmis olurken, kendisi

icin hazirlanan sanal bir grubun tiyesi olmaya ¢agrilir.

Coban (2009: 29)’a gére medya glinimiiziin vakaniivisi olarak is gérmektedir. Bu
nedenle tarihin incelenmesi temel olarak gazetelerin ve diger yazili, sesli ve gorsel
medyanin ana belirleyici oldugu bir durumu da beraberinde getirmektedir. Medya
giintimiizii kayda gecirirken tarihin metnini de yaratmaktadir. Bu anlamda medyanin
ideolojisi tarihin ideolojisinin de yansiticisidir. Resmi tarih giiniimiizde medya tarafindan

iretilmektedir. Medyada resmi tarihi yeniden tiretmektedir.

Katilimer 6gretmen adaylari tarihin sosyal medyada olmasint olagan karsilamiglardir.
Ortayli (2017: 10)’nin insan mazisini bilen, merak eden, yanlislikla da olsa bilmeye
caligsan, gelecek kaygisi olan, gelecege doniik tahminler yapan tek varliktir. Bu bakimdan

insan tarih bilgisinden ve bilincinden ayr1 tutulamaz.

4. Katilimer Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylarinin sosyal medyadaki tarihle
ilgili paylagimlarla paylasima ve gorsellige gore ilgilendikleri sonucuna ulasilmistir.
Sosyal medyada ilgi ¢ekici bir gorselle sunulan kisa ve net bilgi (igerik) dgretmen ve

Ogretmen adaylari tarafindan tercih edilme oranini artirmaktadir.

Kurt ve Karaduman (2010)'in galismasinda da benzer sekilde sosyal medyanin kullanim
amagclarinin ilk sirasinda icerik paylagimi oldugu tespit edilmistir. Deniz (2012),
tarafindan yapilan aragtirmada kisilerin sosyal medyada hoslarina giden video / resim

paylasimlarin1 yogun olarak kullandiklar belirlenmistir.

Balaman ve Karatas (2012)’1n arastirmasina gore sosyal paylasim sitelerinin kullanim
amagclariin génderilere yorum yapma, yazili, gorsel, miizik bilgilerini paylagma, en fazla
paylasimin sirastyla resim, video ve miizik iletileri oldugu belirlenmistir. Ozellikle
gorseller, renk, bigim ve doku olarak ¢ok fazla ¢esidi olmasi nedeniyle kullanicilarin
dikkatini ¢ekmekte cok etkilidir. Diislinceler ve mesajlar bir resimde kullanicilara ¢ok

daha kolay aktarilabilmektedir (Wroblewsk1,2002; akt. Dagitmag, 2015: 98).

5. Sosyal medyada tarihle ilgili paylasimlarin 6gretmenlerde daha gok olumsuz, 6gretmen
adaylarinda ise olumlu algi olusturdugu goriilmiistiir. Katilime1 dgretmenler buradaki
tarihle ilgili paylasimlari siipheli bulup bilgi kirliligi olarak degerlendirmislerdir.
Ogretmen adaylari ise bu tiir paylasimlarin farkindalik yaratarak bilgilendirici bir rolii

oldugunu savunmuslardir.
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Sanlav (2014)’a gore sosyal medyada ¢ogu zaman rastlanabilen bilgi kirliligi ve yanilma
riski algisi, sosyal medyanin en biiyiik engeli ve dezavantajidir. Bilindigi iizere sosyal
medya iizerinden yapilan paylasimlarda bilgiler ¢ogunlukla degisime ugramakta veya
carpitilmaktadir. Tarihsel kisiler, kimlikler, bilgi ve belgeler de bunlardan paymi
almaktadir. Bunlarda bazilar1 toplumda birlestirici etkiye, bazilar1 da kutuplagsmalara yil
acmaktadir (Simsek ve Yali, 2019:111).

Yengin (2012:129)’e gore yeni medya ile birlikte kiiresellesen bilgi akisi kitlelere kolay
bir sekilde ulasabilmekte ve etkileme diizeyi daha giiclii olmaktadir. Yeni teknolojiler;
bakis acilarini, diisiinceleri yonlendirme ve degistirme etkisine sahiptir. insan bilgi
¢oklugu i¢inde kimi zaman bogulmakta, kimi zaman ise onlardan etkilenmektedir.
Bartlett ve Miller (2011)’a gore internete girip tiiketilen bilgiler, tutumlari, inanglart,

cevredeki diinyaya dair goriisleri ve iginde bulunulan kimligi sekillendirmektedir.

6. Katilimc1 Sosyal Bilgiler 6gretmenleri sosyal medyadaki tarihle ilgili paylasimlar
‘kaynaginin belirtilmesi’ ve ‘kaynak¢a eklenmesi’ sarti ile dogru ve giivenilir olabilir

seklinde degerlendirmislerdir.

Oysa Altay (2018)’a gore bir Kitaba atif yapilmasi, tarih veya sayfa numarasina yer
verilmesi her paylasimin dogru oldugu anlamina gelmez. Arastirmaya katilan 6gretmen
adaylar1 sosyal medyadaki tarihle ilgili paylasimlari dogru ve giivenilir bulmadiklarin
belirtmisler ve ‘dogru ve giivenirligi tartisilir’ olarak degerlendirmislerdir. Bu sonug,
Bartlett ve Miller (2011), Aydeniz (2012b), Simsek ve Yali (2019), Timugin (2000),
Cizmeci (2003), ince (2010), Altun (2005: 63) ve Giiltekin, Akpmar, Nohutcu,
Ozerdogan ve Aygiin (2018)’iin ¢alismalarinda ortaya koyulan sonug ve diisiincelerle

ortiismektedir.

Bartlett ve Miller (2011)’ a gore her ne kadar her zamankinden daha fazla e-Kitap, gazete,
uzmanliklar, gesitli bilgiler ve rakamlar insanlarin parmak uglarinda olsa da, her
zamankinden daha fazla ve benzeri goriilmemis miktarda hata, yar1 gergek, propaganda,
yanlig bilgi, yanlhs bilgilendirme ile karsi karsiya bulunulmaktadir. Tiim bunlarin
bilinmesi; iyi, giivenilir ve faydali bilgilerin kétiilerden ve yanlislardan ayirt edilebilmesi

acisindan ¢ok biiylik 6nem tagimaktadir.

Aydeniz (2012b: 21)’e gore sunulan bilginin eksik, hatali, degistirilmis vb. olup olmadigi
ana kaynakla karsilastirilmalidir, bilgilerin herhangi bir kisinin diisiince ve goriislerini

mi, olgusal gercekleri mi yansittig1 incelenmelidir. Cizmeci (2003: 53)’ye gore tarih
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capraz okuyarak ogrenilmeli, karsit kaynaklar tarafsizlik iligkisini bozmadan okumali,
ondan sonra yine de bir agik kap1 birakarak hiikkme varmalidir. Simsek ve Yali (2019:
54)’ya gore medyada propaganda amaciyla ge¢mis carpitilmakta, “biz” ve “onlar”
ayrimciligini meydana getirecek bigimde asiriya kagan goriis ile gegmis yansitilmakta;
gerceklerin saptirilmasi veya yanlis delil, diizeltilmis istatistiki belge, sahte goriintiiler
ortaya cikarilmakta; bir olayr hakli ¢ikarmak amaciyla demogoji yapilmakta; tarihsel

kayitlarin kotiiye kullanimi, reddedilmesi ya da yok edilmesi ile karsilasilmaktadir.

Timugin (2000: 29)’ e gore insan zihnine birden dogmus olan dogrulari, suradan buradan
calinmig olan dogrulari, irdelenmemis, kimin ya da neyin iiriinii oldugu bilinmeyen
dogrulari bir ¢irpida yasalagtirmak dogru degildir, boyle bir tutum tarihe yonelisi de baska
alanlara yénelisi de tehlikeye diisiiriir. ince (2010: 14)’ye gdre uzun zaman dnce yasanan
olaylar, sosyal aktorlere dolayli bilgi vasitasiyla erismekte, olay1 yasamamas kisiler, yazili
ve gorsel kaynaklardan, gegmis bilgisinin kendisine olmasa da kurgusal olarak tekrardan
yaratilmig olana ulasmaya ¢alismaktadir. Bireyler olaylari dogrudan animsamamakta,
olaylar okuma, dinleme, anma etkinlikleri gibi insanlarin bir araya geldigi ortamlarda

hatirlanmaktadir.

Timugin (2000: 28)’e gore gercek bilgi, isitilmis ya da goriilmiis olan sey degil, bilincine
varilmis olandir. Altun (2005: 63)’ a gore siiphesiz elektronik ortamda hizla artan bilgi
miktar1 ve gesitliligi ister istemez ‘Her elektronik veri giivenilir midir?” sorusuna cevap
aramay1 da gerektirmektedir. Bilginin kaynaginin énemli oldugu bu siire¢ igerisinde bir
takim farkli kabullenmelerin dile getirildigi sdylenebilir. Kagit tizerinde olmayan higbir
bilgi kalici olamaz. O yiizden elektronik ortamda verilen bilgiler ‘ucuz’ ve ‘gabuk
tikketilir’ seklinde bilgilerdir. Giiltekin ve digerleri (2018: 132)’ne gore bilgiye ulasmanin
kolaylagmas1 ayn1 zamanda bilgi giivenligi riskini arttirmistir. Genel ag kullaniminin
yayginlagsmasiyla her tiirden bilgi internet ortaminda mevcut duruma gelmistir. Simsek
ve Yali (2019: 13)’ya gore Facebook gibi platformlar {izerinden paylasilan bilgiler
genellikle degistirilmekte veya saptirilmaktadir. Gegmiste yasamis kisiler, kanatlar,
bilgiler de bu olanlardan nasibini almaktadir. Bunlarin bazilar1 toplumu birlestirici,

bazilar ayristirict etki yapmaktadir.

7. Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylariin sosyal medyadaki tarihle ilgili
paylagimlari okuduktan sonra ¢ogunluk olarak paylasimda bulunduklari, bu paylagimi

yine sosyal medya ortaminda ya da aile / arkadas ortaminda yaptiklar1 ve sosyal medyada
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paylagim yaptiklarinda dogru ve giivenilir olmasi kriterine dikkat ettikleri sonucuna

ulasilmistir.

Altay (2018)’a gore yalan veya hatal1 bir haberle etkilesim halinde olan kullanicilarin %
86 ile %91'i begenerek ya da paylasimda bulunarak bu haberleri yaymaktadir. Altun
(2005: 78)’a gore teknoloji ayn1 zamanda bilgiye erisim olanaklar1 da sunmaktadir.
Ozellikle kimsenin sahip olamadig1 internet iizerinde yazmak artik bircok kisi igin
kolaylasmistir. Boylesi bir siber ortamda hazirlanan bilgiler gesitli medya araglar ile
diger kullanicilarla paylasilmaktadir. Bu durumda igerigin dogrulugu ve giincelligi

sorgulanmaya baslanan diger bir konudur.

Biiytiiksener (2009: 39)’e gore sosyal aglar vesilesiyle paylasiimak istenen diisiinceler ya
da igerik zamana ve ortama bagli kalmadan, internetin oldugu her zaman
paylasilabilmektedir. Akyol ve digerleri (2012:5)’ne goére internetin hizla yayilmasi ile
bireyler, paylasimlarini sosyal aglar ve sanal ortamlarda gerceklestirmeye baslamislardir.
Erbaglar (2013)’a gore Sosyal medyanin ne kadar sosyal igerikli oldugu, kullanicilarinin
bu ortamda ne derece aktif olduguna ve yaptiklar1 paylasimlarin toplumu ve sosyal
katmanlar1 ne kadar ilgilendirdigine baglidir. Yapilan paylasimlarin kalitesi, icerigi,
konusu, giincelligi ve ulasilabilirligi gibi faktorler, sosyal medyanin ne kadar sosyal

icerikli oldugunu belirler.

Biiyiiksener (2009: 41)’e gore Wikipedia, Myspace, Facebook, Friendster, Twitter,
Friendfeed, Youtube gibi siteler, kullanicinin o anda ne yaptiklarini, fikirlerini,
fotograflar1 ve videolarini paylasabildikleri ortamlardir. Artik kullanicilar geleneksel
medyanin kendilerine sunduklari ile yetinmemekte, igeriklerini kendileri olusturmaktadir.

Ilgi ¢eken igerik kullanicilarca paylasilarak begeni yagmuruna tutulmaktadir,

Dagitmag (2015: 157)’a gore insanlar ¢evresindeki gelismelerden uzak kalma endisesi ve
merak duygusuyla mutlaka giindemi ve gevresini takip etmek veya kendi fikrini,
bulundugu ortami, mutlulugunu cevresindekilere duyurmak istemektedirler. Ogel (2012:
29)’a gore internet yasal olmayan birgok fikir ve ideolojik goriisiin yayilmasi ve taraftar
toplamasi i¢in ¢ok uygun bir mecra olusturabilmektedir. Televizyon ve radyonun aksine

kontrol edilmesi, denetlenmesi zor olan bir iletisim aracidir.

Simsek ve Yali (2019:149)’ya gore insanlar her giin internette onlarca arsiv belgesi,
makale, arastirma sonucu, ¢esitli sunum, grafikler, fotograf ve videolar ile kars1 karsiya

kalmaktadir. Bunlar, hangisi dogru, hangisi yanlis diye diisinmeden kullanilan sosyal
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medya hesaplarinda paylasilmakta, hatta paylagimla kalinmayip inan¢ ve diislincelere
gore paylasim ekine bir imoji ekleme de unutulmamaktadir. Gritzalis, Kandias, Stavrou
ve Mitrou (2014)’ya gore kullanicilar sosyal medyada diger insanlarla etkilesime
girebilmekte, bilgi ve goriisler yaratabilmekte, yeniden dagitabilmekte veya degis tokus
edip ve kendilerini sanal topluluklarda ifade edebilmektedir.

8. Katilimer Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylar1 sosyal medyadaki tarihle
ilgili paylagimlarin dogru ve giivenilir olmasi sartiyla sosyal bilgiler derslerinde materyal
olarak kullanilabilecegini belirtmislerdir. Ayrica sosyal medyada yer alan tarihle ilgili bir
paylasimin emin olunmadan sinif ortamina getirilmesi ve yanlis bilginin yayilmasinin

ders 6gretmeninin sorumlulugunda oldugu goriisiinii ortaya koymuslardir.

Tarcan (2005: 93)’ a gore internet, etkilesim ozelligi sayesinde Ogrenmeye katki
saglamakta ve dogrudan derslerde kullanilacak hemen her konuya yonelik kaynak ve
materyaller sunmaktadir. Dagitmag (2015:203)” a gore genglere daha iyi egitim vermek
isteyen O0gretmenler ve egitim kurumlar i¢in 6grencinin okul igerisinde gegirdigi vakit
kadar okul diginda ve artik sosyal medyada gegirdigi vakit de dnemlidir. Egitim kurumlari
ogrenciye verilen projeleri sosyal medya {izerinden yonlendirebilir. Ancak 6grenciler
sosyal medya ile bas basa birakildig: takdirde 6grenci dogru yanlist bilmeden hareket
edecektir. Bu nedenle egitim kurumlari, sosyal medyanin faydalari ve zararlarini

Ogrencilere anlatmak durumundadir.

Simgek ve Yali (2019: 92)’ya gore giiniimiizde internet araciligiyla saglanan bilgi akisi
ve haberlesme, tarihin hicbir doneminde goriilmemis bir seviyededir. Sosyal medya
platformlarina iiyelikten, okullardaki ders isleme ve 6dev yapma bi¢imlerine kadar hayata

niifuz etmis durumdadir.

9. Katilime1 Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve 6gretmen adaylarinin sosyal medyada en
fazla takip ettikleri uzman tarihgilerin Ilber Ortayli ve Halil inalcik oldugu goriilmiistiir.
[lber Ortayli’nin medya ortaminda ¢ok¢a yer almasi ve kendisinin de sosyal medya
kullanicis1 olmasi tercih sebebidir. Ancak en fazla tercih edilen tarih¢ilerin kendi sosyal
medya hesabinin olmadig1 bilinmekte ve paylasimlari onlarin adina kimin yaptig1 merak
edilmektedir. Diger yandan Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ve Ogretmen adaylarinin
gazeteci ve yazarlari da uzman tarihgi olarak gordiigii dikkat ¢cekmektedir. S6z konusu
uzmanlarin tarih alanindaki soézleri takipgileri etkilemekte ve sozleri giivenilir kabul

edilmektedir.
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Ozbaran (2015: 19)° a gore her hafta hatta her giin beyin yikayan, televizyondan
televizyona c¢ikip aklina geleni oldugu gibi sdyleyen, tarih¢i / gazeteci rolleriyle
burunlarindan kil aldirmayan; giiya halkin tarih acligina ilag olan tellallarin, béyle nazik
bir bilim ve sanat dalina, piyasa zihniyetiyle kotiiliikk yaptiklar1 bir gercektir. Vassaf
(2010: 20)’a gore gegmisi ancak kendilerine ulasabilen malzeme ile degerlendirebilecek
olan tarihgilerin bir sorunu, 6zellikle kirilma noktalarinda toplumlarin tarihi sil bastan

yapma arzusudur.

10. Katilimc1 Sosyal Bilgiler 6gretmenleri sosyal medyadaki tarihi en fazla “bilgi kirliligi’
ve ‘kurmaca’, Ogretmen adaylar1 ise ‘gecmise yorum’ metaforlari ile

degerlendirmislerdir.

Karakulakoglu ve Ugurlu (2015:153)’ya gore sosyal medya aracilig ile bilgi kirliligi ve
bilgi ¢arpitma yayininin arttigi son yillarda sosyal medyanin bir dedikodu merkezi gibi
algilanmasina neden olmaktadir. insanlarin kendi gibi birine giivenme ihtiyac, kendi gibi
birilerini yanina ¢ekmek isteyen ideoloji ve diisiinceler sebebiyle sosyal medya bu
anlamda manipiile edilebilmektedir. Dagitmag¢ (2015: 18)’a gore sosyal medya
denetlenemeyen bir ortam olmasi nedeniyle su¢ sebekeleri ve art niyetli insanlarin kol
gezdigi bir ortam haline gelmeye baglamistir. Simsek ve Yali (2019: 12)’ya gore sosyal
medya ile iletisim ve bilgilendirme kanallari1 artmis olsa da biiyiik bir bilgi kirliligi ile

kars1 karsiya kalindigi da bir gergektir.

Cataldag (2018:2)’a gore internet kullanicilari bilgi kirliligi ile farkli sekillerde
karsilasabilmektedir. Internette arama motorlarinda herhangi bir konuyla ilgili anahtar
kelimeler kullanilarak arama yapildigina birgok arama sonucuyla karsilasabilmektedir.
Bu durumun en 6nemli sebebi internet ortamina yiiklenen veri miktarindaki artigin
stirekliligidir. Ancak, bu artig 6te yandan dogru ve giivenilir bilgiye erisebilmeyi gittikge
zorlagtirmaktadir. Cataldas (2018: 34)’a gore bilgi kirliligi ile bazen belli bir konuyla
ilgili farkli goriislerin sonucu olarak, bazen de bir konuyla ilgili olarak insanlarin asiri
bilgiye maruz kalmasi bi¢iminde karsilasilmaktadir. Ozellikle internet kullanicilarinin
yogun olarak bilgiye maruz kaldig1 giinlimiizde insanlar aramadiklari igeriklerle bile tiirlii
sebeplerle kars1 karsiya kalmaktadir. Insanlar ¢evrimigi olarak her an binlerce fotograf
paylasmakta, blog olusturmaktadir. Giinlimiizde insanlarin internet ortaminda var olan
iceriklerin hepsini okumasi, izlemesi veya kendi hafizalarinda tutmast miimkiin degildir.

Bu agidan bakildiginda aranan bilgi, metaforik anlatiyla biiytik bir ¢opliigiin icinde ve zor
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bir ¢aba sonucu bulunmay1 beklemektedir. Kisaca, bilgi ¢agindaki sorun, bilgisizlik degil;

asirilagsmis veri yigimdir.

5.2 ONERILER

Aragtirmanin bu boliimiinde sonuglardan hareketle “Sosyal Medya Kullanimima Dair
Oneriler” ve “Sosyal Medya Uzerine Calismak Isteyen Arastirmacilara Oneriler”

basliklar1 altinda onerilere yer verilmistir.

5.2.1 Sosyal Medyada Kullanimina Dair Oneriler

1. Sosyal medya kullaniminin olumsuz yanlarina karsi nasil bir tutum takinilacagina dair

konferanslar diizenlenmelidir.

2. Sosyal Bilgiler 6gretimi kapsaminda, sosyal medyadaki tarihle ilgili paylagimlar,

ziimrelerde baslik olarak ele alinip 6rneklerle tartisilmalidir.

3. Sosyal Bilgiler egitiminin ilgili kazaniminda, sosyal medya kullanimina ve

paylasimlara yonelik bilgilendirme yapilmalidir.

4. Sosyal medyadaki tarihle ilgili paylasimlar sinifa getirilerek dogrusu ve yanlisiyla

0grenme ortaminda tartisilmalidir.

5.2.2 Sosyal Medyaya Uzerine Cahsmak Isteyen Arastirmacilara Oneriler

1. Bu ¢alismada Sosyal Bilgiler 6gretmeni ve 6gretmen adaylari ile gériismeler yapilarak
sosyal medyadaki tarihle ilgili paylasimlar hakkindaki goriisleri ortaya koyulmaya
calistlmigtir. Tarih Ogretmenlerinin de sosyal medyadaki tarihle ilgili paylagimlar

hakkinda goriislerinin tespit edilecegi bir arastirma yapilabilir.

2. Tarih 6gretmenleri ve Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyadaki tarihle ilgili

paylasimlar hakkinda goriislerinin tespit edilecegi karsilastirmali bir arastirma yapilabilir.

3. Sosyal medyada yer alan paylasimlarin farkli derslerde materyal olarak kullanilmasi

durumuna yonelik bir arastirma yapilabilir.
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EKLER
EK-1. GORUSME FORMU

1. BOLUM: KISISEL BILGILER
1.Cinsiyetiniz nedir?

() Kadin
( ) Erkek

2 Kag yildir 6gretmenlik yapmaktasiniz?

() 15yl

() 6-10 y1l

() 11-15 y1l

() 16-20 y1l

() 21 y1l ve tizeri

3. Herhangi bir sosyal medya platformunda iiyeliginiz var mi?
() Evet
() Hayir
4-Ne kadar zamandir sosyal medya kullaniyorsunuz?
() 1 yildan az
() 12yl
()34l
() 4 y1ldan fazla
5-Sosyal medya platformlarini kullanim sikliginiz nedir?
() Her giin bir kereden fazla
() Her giin bir kere
() Haftada birkag¢ kereden fazla
() Haftada bir kere

() Ayda birkag kere
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6-Sosyal medya sitelerine girdiginizde ne kadar zaman geciriyorsunuz?
() 5-10 dakika
(1) 11-30 dakika
(1) 31-60 dakika
() 61-120 dakika

() 120 dakikadan fazla

2. BOLUM
1.Sosyal medya araglarindan daha ¢ok hangisini / hangilerini tercih ediyorsunuz?

2.Sosyal medyada tarihle ilgili hangi sayfalar takip ediyorsunuz? Bu gruplan takip

etme nedeniniz nedir?
3.Tarihin sosyal medyada ele alinmasini nasil degerlendiriyorsunuz?
4.Sosyal medyada tarihle ilgili paylasimlar hangi a¢idan dikkatinizi ¢cekmektedir?

5.Sosyal medyadaki tarihle ilgili paylasimlarin = etki durumunu nasil

degerlendiriyorsunuz?
6.Paylagimlarin dogrulugu ve giivenirligi hakkinda diisiinceniz nedir?

7.Paylagimlar1 okuduktan sonra kendi sayfanizda paylasma ya da konu hakkinda

sohbet etme durumunuz nedir?
8.Materyal olarak derste kullanilmasini nasil degerlendiriyorsunuz?

9.Tarih alaninda uzman diyebileceginiz isimler kimlerdir? Tarihle ilgili bir paylasim

hakkindaki goriis ve diisiincelerinin sizin tizerinizdeki etkisi nedir?

10.Sosyal medyada yer alan tarihle ilgili paylasimlar i¢in nasil bir benzetme

kullanirsiniz?
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EK-2. SOZLESME
Tarih:
Sayin Meslektasim,

Oncelikle arastirmama gdsterdiginiz ilgi ve bana ayirdiginiz zaman igin size

tesekkiir ederim.

Ben Sakarya Universitesi, Egitim Fakiiltesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii,
Sosyal Bilgiler Egitimi Anabilim Dali’nda yiiksek lisans 6grencisiyim. Yiiksek lisans

tezimi yazmaktayim.

Bu aragtirmada siz degerli 6gretmenlerin Sosyal medyada yer alan tarihle
ilgili paylasimlar hakkindaki gorlislerini, Oneri ve beklentilerini belirlemeyi
amaglanmaktadir. Bu goriislere ise sizlerle gerceklestirecegim goériisme sonucu ulagsmak
istiyorum. Arastirma verilerimin gegerliligi, giivenirligi ve goriisme sirasinda olabilecek
kesintileri 6nleyebilmek amaciyla ses kaydi yapmak niyetindeyim. Ses kaydindaki goriis
ve Onerileriniz arastirmamda sadece bilimsel veri olarak kullanilacaktir. Ayrica

arastirmamda gergek isimleriniz kullanilmayacaktir.

Sizin isteginiz dogrultusunda ses kayitlar1 grup verisine donustiiriildiikten

sona silinebilecektir.

Sonug olarak, bu sézlesmeyi okudugunuz ve arastirmama goniillii olarak
katildigimiz i¢in tesekkiir ederim. Arastirmam hakkinda baska sorunuz olursa benimle

iletisime gegebilirsiniz.

Arastirmama goniillii olarak katildiginiza ve talebiniz dogrultusuna size

verdigim s0zi tutacagima iliskin bu sozlesmeyi imzalamamizi uygun buluyorum.

Gortisiilen Saygilarimla

....................... Derya ELBASAN
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Eposta: derya.elbasan@ogr.sakarya.edu.tr

88



