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ONSOz

Bu calismayl yapmaktaki baglica amacim bir kent Universitesi olan
Kocaeli Universitesi'nin Kocaeli kentine hem bilimsel hem de kiltirel katki
yapabilmesine ve Kocaeli Universitesi'nin yagsadigi kentin bu tip aragtirma ve
projelerle gelistirmesine ve ilerlemesine buyiik etkisi olacagini digtiniiyorum.
Bu nedenle, Yiksek Lisans tezimin konusunu danismanim Prof. Dr. Sermin
Tekinalp ile birlikte “Kocaeli'deki Yerel Televizyonlarin Sorunlar” olarak
belirledik.

kanallarinin “poptler kiiltiir’e yonelik yaptigi yayinlarla sekillenmekte. Bunun
sonucunda da bagsta TRT olmak Gzere tim televizyon kuruluglar yayin
standartlarini asadi ¢ekerek “izlenme kaygilarini” ortaya koymaktalar. Clinka,
televizyon yayincihidi ekonomi icinde bir sektér haline gelmis ve televizyon
kanallar ayakta kalabilmek, mali agidan saglam olmak ve reklam gelirlerini
arttirmak icin sorumlu kamu hizmeti yayinciligi anlayiglarini bir kenara itmis

ve cesitli tavizler vermistir.

Bu agidan bakildiginda buzdaginin yiizeyde gériinen kismi olan ulusal
televizyon kanallarinin yayinlarinin yaninda buzdadinin daha biyik ve daha
derindeki kismi olan yerel televizyon kanallarinin yayiniarinin incelenmesi bu
buzdaginin niteligi ve anlagilmasi konusunda bizlere yardimci olacaktir. Iste
tum bu disincelerle, Kocaeli'deki yerel televizyon kanallarinin, bu kanallari
seyreden izleyicilerin ve bu kanallarda c¢alisan personelin profilinin yerel
televizyon yayinciliginin niteliginin anlagiimasinda énemli bir paya sahip
olabilecegini du§0nd[]m. Bu ¢alismanin ulastigi sonuglarin Kocaeli’'deki yerel
televizyon kuruluslarina ulastinimast  ve bir yayinla kamuoyuna
duyurulmasinin sonrasinda 10 yilhilk dénem iginde bu arastirmanin
yinelenmesi ve her iki arastirmanin sonuclarinin  karsilastiriimasi
arastirmanin sonuglarinin hem izleyiciler hem de televizyon kuruluslar
acisindan bir degisim getirip getirmedigini kontrol etmek acgisindan yararli

olacaktir.



Butiin bu distincelerle akademik yasami segmemde bana 6rnek ve

destek olmus basta annem ve babam olmak tizere tim buyuklerime;

Hem okul icinde hem okul disinda bazen saatler suren tartigmalarla,
birlikte ufuk turuna giktigim sevgili mesai arkadaglarim ihsan KARLI, Sedat
OZEL ve Yusuf BUDAKa;

Alan aragtirmasi sirasinda benimle birlikte sahaya inen Gokhan
AKCA, Giilsim DOGAN, Tugba CETIN, Metehan OZDIL ve Ozge ULUGa;

Kocaeli'deki yerel televizyonlar konusunda c¢alismami éneren ve bu
konudaki destegdini higbhir zaman esirgemeyen danigman hocam Prof. Dr.

Sermin TEKINALPe,

Tesekkuri bir borg bilirim.
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KOCAELV'DE YEREL TELEVIZYONLAR, SORUNLARI VE ¢OZUM
ONERILERI

OZET

Turkiye'de yerel medya ihmal edilegelmis bir caligma alanidir.
Kuresellesmenin etkisiyle 1990°i yillarin ikinci yarisindan itibaren iilkemizde
de yerellik kavrami tartigiimaya baglanmigtir. Bu ¢alismanin konusunu yerei

televrzyonlarln sorunlan olusturmaktadqor. 7T

Kocaeli'deki yerel televizyonlarin basiica sorunlan arasinda ekonomik
sorunlar; ¢alisan personelin mesleki egitim sorunu; teknik sorunlar ve hukuki
sorunlar bulunmaktadir. Bu sorunlar kaynak tarama yonteminin yani sira
yerel televizyon kuruluslarinin yonetici ve galisanlariyla gérisulerek ve yerel
televizyon izleyicilerine anket uygulamasi yapilarak tespit edilmistir.

Aragtirmanin sonucunda, pek ¢ok sorunu oldugu halde Kocaeli'deki
yerel televizyon kanallarinin kent halkinin biyuk c¢ogunlugu tarafindan
izlenmekte oldugu, yerel televizyon calisanlarinin da yapilan yaviniarin
kalitesi ve dlizeyinden memnun oldugu sonucu ¢ikariimistir.



LOCAL TELEVISIONS IN KOCAELI, PROBLEMS AND SOLUTION
PROPOSALS

ABSTRACT

Local media is a neglected field of study in Turkey. Since the mid-
1990’s with the influence of globalism the concept of “locality” began to be
discussed in Turkey. The problems of local televisions constitutes the subject
matter of this study.

Economic problems, proffesional training of the employees, technical
problems and legal problems are among the main problems of local
televisions in Kocaeli. These problems are determined by searching the
literature, interviewing with the employees and the directors of the local
stations and by making a survey with the local television audience.

At the end of the study, despite their problems, the following
conclusion is drawn: local television stations in Kocaeli are viewed by the
majority of the city population; the employees of the these stations are
pleased with the quality and the level of their broadcasts.



KISALTMALAR

RTUK : Radyo Televizyon Ust Kurulu
TT  : Tirk Telekom
TV  : Televizyon
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l. GIRIS

“.. televizyon, sirf diinyevi, insani ve sanatsal olaylarin yansiticisi
olarak degil, diger tim ‘kitle iletisim araglar’'ndan farkli bir sey olarak
gordlmelidir. Hatta, televizyon c¢alismalari literatirinin blydk bir kismi
televizyonun &zelliklerini, siklikla, bir taraftan radyo (yayin, canlilik ve halka
dénlklik) diger bir taraftan sinema (hareketli gériintiler ve fantezi) ile
kargilastirma yaparak ve televizyon metinleri ile televizyon izleyicisinin dogasi

hakkinda tartisarak formiile etmeye calismigtir.”’

Yukaridaki alintida da belirttigi gibi televizyon alaninda yapilan
calismalar, televizyonun dogasi hakkinda bir takim bilgiler elde edilmesini
saglar. Bu g¢alismada Kocaeli ilindeki vyerel televizyon kanallarinin
sorunlarinin tanimlanmasi, yerel televizyon kanallarinin izleyicilerinin ve
calisanlannin profilinin ¢ikartiimasi ve bu bilgiler 1s1ginda yerel televizyonlarin

sorunlarina bir takim ¢6zim 6nerileri getirilmesi amacglanmistir.

Yerel medyanin gigli bir yapida oldugu iddia edilen Kocaeli'de Ug¢
adet yerel televizyon kanali bulunmaktadir. Bunlar; TV 41, Kocaeli TV ve
Selam TV'dir. Radyo Televizyon Ust Kurulu’ndan elde edilen rakamlara gére
Turkiye genelinde yayin yapan ve “ulusal kanal” olarak adlandirilan kurulus
sayisi 16'dir. Bolgesel yayin yapan kurulus sayisi 15°'tir. Bunun yaninda yerel
dizeyde bir il ya da ilge merkezinde yayin yapan ve daha kiglk bir kitleye

hitap eden kurulus sayisi ise 232'dir.

Turkiye gibi fakir sayilabilecek bir Ulkede il bagina yaklasik olarak 2.8
yerel televizyon digmektedir. 1990’1arin basina kadar yalnizca iki kanalli
devlet televizyonuna sahip bir Glkede televizyon yayinciiginin gesitli sorunlari
olabilecegi izlenimini uyandirmaktadir, ki bu sorunlarda bu arastirmanin

konusunu Kocaeli ili baglaminda olusturmaktadir.

' Charlotte Brunsdon, “Television Studies”, http://www.museum.tv/archives/etv/index.html

T.8. YOKSEKOGHETiM KUKULU
DOESNANTASYON MERKEZ!



1.1. SORUN

Tirkiye'nin en biyilk sanayi kenti olan Kocaeli'de? yayin yapan yerel
televizyonlarin, kent halki, kentte bulunan kurumlar ve sivil toplum érgutleriyle
bitlinlesememeleri, bu kanallarin yaptiklari yerel yayincilik konusunda
supheler uyandirmaktadir. Kocaeli’'ndeki yerel televizyonlarda da Turkiye'deki
tim ozel ve yerel televizyonlarla benzer sorunlarin bulundugu ve bu
sorunlarin kesin cizgileriyle belirlenmesi i¢in hem izleyici bazinda hem de
yerel televizyon calisanlan bazinda bire bir gérisme ydntemiyle anketler

yapilarak yerinde gézlem olanagdi saglanmistir.
1.2. AMAG

Kocaeli'nde yayin yapan yerel televizyonlarin sorunlarinin varhd tim
kentliler tarafindan bilinmesine ragmen, bu sorunlarin televizyonlari izleyenler
ve yerel televizyon calisanlan tarafindan nasil tanimlandiginin arastiriimasi.
Bilinen sorunlara getirilebilecek ¢6zim 6&nerilerini profesyonel yaklagim
yaninda her turld kimlikten aninmis “sade izleyici” niteligiyle degerlendirmek.
Kocaeli'ndeki yerel televizyonlarin mevcut izlenme oranlarini arttirmaya
dénik gdzimlemeler yapmak. Yerel televizyonlarin izleyiciler géziinde imajini
saptayarak bu kitlelerde nasil bir kimlikle tanindigini tespit etmek. Ayni
zamanda, bu g¢alismanin kapsaminda izleyicileri “medya okur-yazan”
durumuna getirmek. Yerel televizyonlarin hangisinin daha ¢ok begenildigini,
basarili bulundugunu ve televizyonlarin taminirlik oranlarini saptamak. izleyici
gézunde televizyonlarin yayin stratejilerini belirlemek. Yukarida siralanan tim
bu amaclarin yani sira izleyicilerin yas, egitim diizeyi, cinsiyet, meslek gibi

demografik 6zellikler bakimindan da profilinin gikartmak.

% Sanayi'nin en 6nemli sektor oldugu ekonomik yapilanmada kisi bagina 7501 $ milli gelir ile
Kocaeli, Tiirkiye'nin birinci sirasindadir. Kaynak: http://www.kosano.org/index2.htm



1.3. VARSAYIMLAR

o Sanayilesmis bir kent olmasina karsin Kocaeli'nde yerel televizyonlar
kent halkiyla ve kent kiltiru ile butinlesememekte ve bir entegrasyon

sorunu yasamaktadir.

e Yayinlar belirli siyasal goruslere agirlik veren kurumlar ve / veya kigiler

tarafindan yapilmakta / yénlendirilmektedir.

e Yayinlarin belirli kurum / kisiler tarafindan yénlendiriimesi sorumiu
yayincihk ve kamu hizmeti yayinciid konusunda sipheler

uyandirmaktadir.

e Yerel televizyonlar kamu alaninda hizmet veriyor olmalarina ragmen

yayinlarini kamu hizmeti yayinciligi anlayisi icinde yapmamaktadirlar.

1.4. YONTEM

Yukaridaki amaglar dogrultusunda bu arastirma tzerinde calisilan
6rneklem, érneklemin sec¢imi, kullanilan soru formu, anketin uygulanmasi ile
veri tabaninin degerlendiriimesinde hangi istatistiki yéntemlerin uygulanacag:

asagida yer almaktadir.

1.4.1. Evren ve Orneklem

Arastirma yalnizca Kocaeli ilinde merkez ilcede (izmit) yapilacaktir.
Aragtirmanin amaci Kocaeli'de yayin yapan yerel televizyonlarin sorunlarinin
yerel televizyon izleyicileri ve yerel televizyon g¢alisanlari tarafindan nasil
tanimlandiginin  ve “sade izleyici” go6ziyle nasil degerlendirildiginin

Slglimlenmesidir.

Bunun yaninda, Kocaeli'deki yerel televizyonlarin mevcut izlenme

oranlanni arttirmaya doénuk ¢6zimlemeler yapmaktir. Yerel televizyonlarin



izleyiciler gbézinde imajim1 saptayarak bu Kkitlelerde nasil bir kimlikle
tanindigini tespit etmektir. Ayni zamanda, bu ¢alismanin kapsaminda, bu
caligmadan elde edilecek sonuglarin yayinlanip kamuoyuna duyurulmasiyla,
izleyicileri “medya okur-yazan” durumuna getirmektir. Yerel televizyonlarin
hangisinin daha ¢ok begdenildigini, basarili bulundugunu ve televizyonlarin
taninirik  oranlarini  saptamaktir. izleyici géziinde televizyonlarin yayin

stratejilerini belirlemektir.

Yukarida siralanan tum bu amagclarin yani sira izleyicilerin ve yerel
televizyon calisanlarinin yas, egitim dizeyi, cinsiyet, meslek gibi demografik
ozellikler bakimindan da profilleri ¢ikartilacaktir.  incelenmekte olan
televizyonlarin yerel olduklan géz 6nine alinirsa, diger ilgelere teknik
yetersizlik ve cografi elverigsizlik nedeniyle yayin yapamadikliarn da
unutulmazsa Kocaeli icinde ilgeler veya semtlere gére herhangi bir dagilim
yapillmayacaktir. Bu dogrultuda Kocaeli ilini, ilge, mahalle ve semtlere béimek

gerekmemektedir.

Orneklem vyerel televizyon izleyicileri olarak 204 kisiden olugmakla
beraber bu 204 kisinin Kocaeli’'nde oturuyor olmasi gerekmektedir. Kocaeli
ilinde 1.206.085 kisi yasamaktadir.®> Orneklemin olusturuimasinda Devlet
istatistik Enstitiisi’'nden alinan veriler 1s1§inda Kocaeli ili nifus profiline

(cinsiyet, yas ve egitim durumu) uygun hareket edilmistir.

Kocaeli'deki televizyon yoneticileri ve ¢ahisanlan ile farkli zamanlarda
yapilan gériismeler sirasinda farkh caligan sayilari elde edilmistir. Ilk
gorusmelerde TV 471’in blnyesinde 50 kisi, Kocaeli TV bunyesinde 35 kisi,
Selam TV'de ise 6 Kkisi. Yerel televizyon ¢aligsanlariyla yapilan anket
uygulamasi sirasinda ¢ yerel televizyon kanalinda yaklagik 60 kisi
calismaktaydi. Yerel televizyon calisanlari anketindeki 6rneklem ise 28

kisiden olusmaktadir.

® http://www.kocaeli.gov.triil-hakkinda.html



Aragtirmaya katilan kigiler basit tesadufi 6rnekleme yoGntemiyle

secilerek temin edilmigtir.
1.4.2. Arastirmanin Teknigi

Yerel televizyon izleyicilerine ve calisanlarina  uygulanan
arastirmalarda niceliksel (kantitatif) arastirma tekniklerinden ylz ylize anket
teknigi kullanilmisgtir. Bu anket teknigi agik alanlarda uygulanmistir.
Televizyon galisanlarina uygulanan anketler ise, bizzat televizyon kanallarina
gidilerek yapiimistir. Halkin daha yogun bulundugu merkezlere gidilerek
anketler ylz ylze goérusilmek suretiyle yapiimigtir. Anket sorular EK-2 ve
EK-3 icinde bulunmaktadir. Anket formlarindaki sorular; kapali, yari-agik, agik
uclu sorular ve yerel televizyonlarin program tird, ¢esidi, icerigi ve gorsellik
acisindan degerlendirimesinde kullanilan aralikh (interval) olgekli tarl de

iceren 31 sorudan olugmustur.

Sorular hazirlandiktan sonra anlasilabilirlik agisindan 20 kigiye
uygulanmistir. Bu yirmi kisinin 10’u yerel televizyon izleyen, diger 10 Kisi ise
izlemeyen kisilerden segilmistir. Uygulama sonucunda, sorularin higbir

degisiklik yapiimaksizin uygulanmasina karar verilmigtir.

Anketin uygulamasi sirasinda 6rnege segilen kisilerin hepsinin cevap
vermemesi (goriismeyi reddetmesi) ya da tutarsiz cevaplar vermesi s6z
konusu olabilmektedir. Bu gibi durumlari en aza indirgemek igin sorulan
anketorlerin bizzat kendilerinin sormasi ve isaretlemesi; anketérlerden

gozledikleri durumiari, calismada aksayan yonleri rapor etmeleri istenmistir.
1.4.3. Arastirmada Kullanilan Testler

Bu calismada, cinsiyet, yas, egitim ve zaman (yerel televizyonlar
izlieme sikhdi, yerel televizyon yayinlarini kag yildir takip ettikleri) gibi gesitli
degiskenler kullanilmigtir. Bu degiskenler ile anketlerin sonucunda

gozlemlenen olaylar arasinda bir iliski olup olmadidini saptamak ve iligki



katsayilarini bulmak amaciyla gapraz tablolar (x*) olusturulmus ve gapraz
tablolara ki-kare testi (chi-square test) uygulanarak bu degiskenler arasindaki
anlamliik dizeyleri Olgulmustir. Elde edilen bulgular; tablolarda ve
grafiklerde sayisal ve ylzdesel (%) verilerle birlikte degerlendiriimig, tablo,

pasta grafik ve sutun grafik halinde sunulmustur.
1.5. TANIMLAR

Asagida galisma boyunca gecen cesitli kavramlarnn tanimlarina yer
verilmistir. Bu tanimlar Radyo Televizyon Ust Kurulu* tarafindan kullanildig

sekliyle bu galismada kullaniimistir.

Ulusal Yayin: Bittn dlkenin yerlesik alaninin %70’den az olmamak

lizere yapilan radyo, televizyon ve veri yayinidir.

Bolgesel Yayin: Birbirine komsu en az ¢ il veya en gok bir cografi

boélge alaninin asgari % 70’ine yapilan radyo, televizyon ve veri yayinidir.

Yerel Yayin: Milki taksimat itibariyla en az bir ilge (merkez ilge dahil)
veya bir ilin alaninin en az % 70’ine yapilan radyo, televizyon ve veri

yayinidir.

Televizyon Yayini: Elektromanyetik dalgalar, veri sebekeleri ve diger
yollaria halkin dogrudan almasi maksadiyla yapilan hareketli ve sabit

resimlerin (go6riintl) sesli veya sessiz kalici olmayan yayinlardir.

TV Kanali: Televizyon ve veri yayini yapmak Uzere bir televizyon

vericisinden yayilan elektromanyetik dalgalarin isgal edecegi frekans alanidir.

Ozel Yayincilik: Ozel televizyon kuruluglari tarafindan yapilan ticari

nitelikli yayin.

* http://www.rtuk.org.tr



Kamu Hizmeti Yayinciligi: Oncelikle kamu yararini géz 6niinde

bulunduran ve ¢ogunlukla devlet eliyle yuritilen yayin.

8. TUKSEKOGRETIM hubuis
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2. YEREL TELEVIZYONLAR
2.1. YEREL VE YERELLIK KAVRAMI

Yerel ve yerelik kavramlarini anlatabilmek icin &6ncelikle bu
kavramlarin gelisme slrecini ortaya koymak gerekmektedir. Radyo
Televizyon Ust Kurulu tarafindan hazirlanan “Radyo ve Televizyon
Yayinlarinin Esas ve Usulleri Hakkindaki Yénetmelik’e bakildiginda
yonetmeligin 6ncelikle bazi kavramlar tanimladigi gériliyor. Bu kavramlar
arasinda ulusal, bolgesel ve yerel yayin tanimlan da bulunmaktadir. Ulusal
yayin, bitin dlkenin yerlesik alaninin %70’den az olmamak Uzere yapilan
radyo, televizyon ve veri yayini; Bolgesel yayin, birbirine komsu en az Gg il
veya en ¢ok bir cografi bélge alaninin asgari % 70’ine yapilan radyo,
televizyon ve veri yayini; Yerel yayin ise, mulki taksimat itibariyla en az bir
ilce (merkez ilge dahil) veya bir ilin alaninin en az % 70'ine yapilan radyo,
televizyon ve veri yay|n|d|r.1 Televizyon yayinlar resmi olarak bu sekilde

tanimlanmisgtir.

Tark Dil Kurumu sézluginde yerel sézciiga, belirli bir yer ile ilgili olan,
mahalli, mevzii, lokal olarak tanimlanmis.®? Demek ki, yerel ve yerellik
kavrami Oncelikle bir mekan sorunudur. Bu mekan, fiziki sinirlari olan,
insanin havasini, suyunu, tasini, topragini bildidi memleketinden (bu; koy,
kasaba olabilecegi gibi blyuk bir kent ya da bir Glke de olabilir) sinirlar

olmayan hayali bir cemaate kadar her yer olabilmektedir.
2.1.1. Mekan ve Aidiyet Sorunu

Mekéan sorunu ve buna bagli olan aidiyet sorunu, insanin gégebeligi
birakip yerlesik diizene gegmesi ve kendisine yasam alanlari kurmasiyla
baslamistir. Mekanlarin sinirlan ¢izilmis; bu mekanlara “hane, ev, kdy, kent,

eyalet, devlet” gibi c¢esitli adlar verilmigtir. Daha sonra bu mekanlarin

! http:/iwww.rtuk.org.tr
2 Tiirkge So6zliik, Ankara: Turk Dil Kurumu, 1992, s. 1012.



korunmasi igin micadelelere ve savaslara girigsilmis; yeniden sinirlar
gizilmistir. Ancak bu kez sinirlar antlagsmalarla ya da yasalarla belirlenmistir:
“..egemenlik, ulus-devlet sisteminin gelisiminin baslarinda ‘cepheler’in yerini
‘sinirlar’in almasiyla bagintilidir: Devletin kendi topraklari icindeki 6zerklik
savi, simirlarinin diger devietler tarafindan taninmasiyla onaylan/r”3. Bu

déngu giniimize kadar bu sekilde sire gelmistir.
2.1.2. Modernizmden Postmodernizme Yerellik

Toplumsal yapilar sirekli dénismektedir. Bazi toplumbilimciler ve
tarihgiler tarafindan Sanayi Devrimi'yle basladigi éne sirilen modern ¢cagda
dretim araglarinin ve Uretim iligkilerinin; 6zel milkiyetin ve sinif aynmlarinin
bagkalagmasi; toplumsal yapilarda bazi degisimler ve dénisumler meydana
getirmigtir. Tarim toplumundan sanayi topluma gegilmis, dolayisiyla is
bolimiu ¢esitlenmis ve salt Uretim gudisi yerini tiketime terk etmeye
baslamigtir: “Kapitalist ve sanayi toplumunun toplumsal yapisi, bliytik élgiide,
6zel miilkiyet ekseninde orglitlenirken, post-endstriyel toplum ‘teorik bilgi’

ekseninde dtizenleniyordu.™

Modern toplumun toplumsal yaptsinin degismesiyle de “postmodern”
cag basladi. Jurgen Habermas, postmodernizmi, ‘“tarihsel agidan, sanayi
tretimi, sinifsal yapt ile gikarlarin gerilemesi, bunun karsiliginda tiketimcilik,
teknolojik iletisim tarzlari ve farklilasmis statli yapisini vurgulayan post-

endiistriyel toplum tezi” ile iliskilendirmektedir®.

1970’lerde ortaya konan ‘postmodernizm” fikrine gore, kisilerin ya da
topluluklarin  “yasam diinyalari gogullasir®. Bu da ayrica, “kiltiirlerin,

komdtinal geleneklerin, ideolojilerin 'yasam bigimleri’nin ya da ‘dil oyunlari’nin

% Anthony Giddens, Modernligin Sonuglari, gev.Ersin Kusdil, istanbul: Ayrinti Yayiniar,
1998, s. 74

* Alan Swingewood, Sosyolojik Diisiincenin Kisa Tarihi, cev. Osman Akinhay, istanbul:
Bilim Sanat Yayinlari, 1998, s. 371

® Alan Swingewood, a.g.e., s.376

® Gordon Marshall, Sosyoloji Sézliigii, gev. Osman Akinhay, istanbul: Bilim Sanat
Yayinlari, 1999, s.593



strekli ve indirgenemez gogulcu/ugudur’”. Postmodernizm nasil edebiyat ve
sanatta blylk anlatilardan kaginiyorsa ayni sekilde diger sosyal bilim
alanlarinda ve incelemelerinde de biiyik ve genis olan evrensel ya da
ulusaldan yerele dogru kaymistir. igerdigi bu cogulculuk ‘yasam bigimleri'ne
olan meraki arttirmig; inceleme alanini daraltarak “yerel” olani incelemeye
baslamig ve yerellikler, yerel kimlikler, kentler ve cemaatler Gnem

kazanmstir.

Bununla birlikte, postmodernizm, hangi kiliga burinirse burinsin,
modernist sembolik diizenlerin ¢éziilmesini beraberinde getirmektedir. Bu
modernist sembolik diizenler lizerinde baslatilan tartigmalarla “6zne, topluluk,
devlet, kullamim degeri, toplumsal sinif’ gibi kavramlar sorgulanmakta ve

nihayetinde bu kavramlar inkar edilmektedir.®

Bu ¢6zllme postmodernizme 6zgi bir sey degildir. Bu ayni zamanda,
modernist sirecin beraberinde getirdigi kentlesme sirecinin dodurdugu
sorunlardan birini de olusturur. Bu sorun, “cemaatin gériniir bigimde
dagiimasi ve toplumsal denetimin gevsemesi”dir’. Bu da kent yagamini
inceleyen  sosyologlarin  “dedisen  endistriyel konum  modellerinin
aciklanmasinda yerel degisiklikler gésteren ekonomik ve siyasal yapilarin

6nemini vurgulayan” yerellikleri incelemelerine olanak tanimistir.
2.1.3. Kiiresellesme ve Yerellik

Bu ¢oziilmenin, dagiimanin ve gevsemenin baglica sebeplerinden biri
de diinya capinda insanlarin Gretim ve tiketim ahgkanhklarini degistiren ve
donustiren “kiresellesme” adi verilen yeni bir diinya dizenidir. En 6zli
tanimiyla kiresellesme “cografyanin toplumsal ve kiresel diizenlemelere
dayatti§i kisittamalarin azaldigi, insanlarin bu azalmayi giderek daha ¢ok fark

etmeye basladiklari bir toplumsal stireg™tir'®.

7 Gordon Marshall, a.g.e., s. 593
® Gordon Marshall, a.g.e., s. 593
® Gordon Marshall, a.g.e., s. 397.
'° Gordon Marshall, a.g.e., s. 449
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Emperyalizm ve kapitalizm, Sanayi Devrimi ile birlikte bagladigi kabul
edilen modern ¢adin sundugu iki temel kavramdir. Irfan Erdogan
modernlesmenin, “‘kapitalizm ve emperyalizm igin ideolojik bir kilif olarak
hizmet ettigini” belirtiyor''. O halde, postmodernizmin de kiresellesme igin

ideolojik bir kilif oldugunu séylemekte bir sakinca bulunmamaktadir.

Cagdas kiresellesme kuramina gore, “kiiresellesme blitiintiyle geligkili
iki stire¢ olan tirdeslesme ve farklilagmadan olugur. Yerellesme ve
kiiresellesme arasinda karmasik bir etkilesim s6z konusu oldugu gibi,

kilresellesme siireglerine karsi ¢ikan gligli direnis hareketleri de vardir 2.
2.2. YEREL KIiMLIKLER

irfan Erdogan, kimligin 6n plana g¢iktigini ve insanlarin kendilerini
tanimlamaya ¢alismalarinin énemli bir sorun olduduna dikkat g¢ekiyor:
“nostmodern olarak nitelenen diinyada, kisinin kendisinin kim ve ne oldugunu
bilmesi gittikge ¢ok daha dnem kazanmaktadir” diyor ve ekliyor; “kimligimizi
6rgatlti yagamin iginde (Uretim araglarina olan iliskimizden ve bu iligkide
konumlandirildigimiz 6rgiitlii yer ve zamana olan bagimizin karakterinden

baslayarak anlamaya galismaliyiz™>.

Yerel televizyonlar, kiresellesmenin dayattigi (bir tir) asimilasyona
direng/direnis noktasi 6zelligini tasimaktadir. Clnki, ulus-devlet yapisinin

parcalandi§i giniimizde “kimlikler” hala énemli bir yapi olugturuyor.

Uluslararasi ve ulus-asirn girket oligopolleri cografi ve fiziki sinirlar
asarak yayin yapmakta ve kendi ait bulunduklan dlkeler digindaki

cografyalari deyim yerindeyse yer ile yeksan etmekteler.

" jrfan Erdogan, “Evrim, Devrim, Toplum ve Degigim”,
http://media.ankara.edu.tr/~erdogan/makaleler.htm

'2 Gordon Marshall, a.g.e., s. 449

'3 irfan Erdogan, a.g.e.
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Buna karsin yerel televizyonlar, Robins ve Morley'in belirttigi gibi,
direnis ve yeniden varolusu simgeler: “sinirlari olmayan bir Avrupa fikri ve
sinirlari asan medya akiglari, rahatsizlik ve kdltirel bir yon kaybi duygusu
yaratabilir. Bu kargagaliklara verilen bir yanit, daha yerel kimlik ve yer
hislerine siginmak olmustur; nitekim, kdltirel bélgeciligin - ve kdgik
milliyetgiliklerin dogusunu gérmekteyiz (Basklar, Iskoglar, Bretonlar ve

digerleri).”*

2.2.1. Yerel Kiireseller

Yayin tekelini elinde tutan/bulunduran A.B.D. menseli uluslararasi
sirketler genel yayin tekellerine de sahip olabilmekteler. Bu A.B.D. igin béyle,
Avrupa’da vyerel yayincihk dendiginde hem bélgesel hem de c¢esitli
cemaatlere yonelik yayin yapan kuruluglar akla gelmektedir“’. Dolayisiyla da
bu yerel medya kuruluslari i¢in bir yayin tekelinden séz etmek olasi degildir.
Oysa ki, A.B.D.’de ulusal hatta uluslararasi ¢capta yayin yapan yerel gazeteler
ve televizyonlar bulunmaktadir. Ornegin: Yerel gazeteler olan Washington
Post ve New York Times'in ortak cikarttiklari International Herald Tribune
gazetesi; Atlanta'da kablolu sebeke Uzerinden yayin yapan CNN
Televizyonu'nun CNN International olarak uluslararasi ¢apta yayin yapmasi

ornek gosterilebilir."®

CNN (Cable News Networks) A.B.D.’nin Georgia eyaletine bagh
Atlanta kentinden yayin yapan bir televizyon kurulusudur. Ve kurulugundan
kisa bir zaman sonra yayin alanini genisleterek diinya ¢apinda bir marka
haline gelmistir'’. Hatta dyle bir marka haline gelmistir ki, Anthony Giddens
Sosyoloji isimli kapsamh galismasinda, biraz da ironik bir sekilde, “iletisim
araclan ¢aginda Korfez Savasgi’m 6teki izleyicilerle birlikte, George Bush ile

" David Morley ve Kevin Robins, Kimlik Mekanlari, gev. Emrehan Zeybekoglu, Istanbul:
Ayrinti Yayinlar, 1995, s. 20.

> Niltifer Timisi, “Diinyada Yerel Medya Ornekleri”, http://www.bianet.org/index_root.htm
'® Sevda Alankus, “Alternatif Olarak Yerel Medya ve BIA”,
http://www.bianet.org/index_root.htm

'” Sevda Alankus, a.g.e.
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Saddam Huseyin'in de ‘gercekte neler oldugunu’ gorebilmek igin CNN’i

izledigi bir televizyon olay!” olarak gérmektedir. '®
2.3. KURESEL DUNYADA TELEVIZYONUN YERI

Modernlik kulttrel alani toplumsal alandan ayirdigi ve kitle kilturi ile
elestirel, “yuksek” kultar arasinda temel bir aynliga yol acgtigi halde,
postmodernlik, populer/kitlesel “meta” kilturini modernist  estetigin
bicimleriyle birlestirmektedir.”® Meta kiltiri ise tiuketimin artmasi ve
asirilasmasi anlamina gelmektedir. Televizyon da bu meta kultiri iginde

yerini almaktadir.

Televizyon ¢agimizin en biyik tiketim cilginliklarindan biri; ayni
zamanda bir Gretim c¢ilginid@ da. Modern c¢agin en biyuk eglence
amaglarindan biri, hatta Neil Postman’a atif yapacak olursak, en “dldrici”

olani.

Yeni iletigim teknolojilerinin gelismesi ve artmasiyla birlikte sinir
tanimayan yeni tiketim tarzi olan kiiresellesmenin gerektirdigi bir ihtiyag
haline gelerek 1970’lerden 1980Q’lerin sonuna kadar tek tabanca olan Turk
televizyonculugunu 1990’ yillarin baslarinda ¢ok kanalli bir cephanelik
haline getirdi. Bu durum, hem teknoloji ireten Ulkelerin bu teknolojiyi dogal
olarak pazarlamasi hem de Tirkiye'nin en biyik sikintisi olan Gretmeden
tuketmeyi daha da pompalayacak bir gelismeydi. Tirkiye'de televizyon
devletin elindeydi ve daha ¢ok iktidardakiler tarafindan propaganda amagli
olarak kullanthiyordu. ?° Hatta, televizyonun haber biiltenleri neredeyse devlet

protokoltiniin gegit térenine sahne oluyordu.?’

'8 Anthony Giddens, Sosyoloji, cev.Hiiseyin Ozel, Cemal Giizel, Ankara: Ayrag Yayinlar,
2000, s. 403.

'® Swingewood, a.g.e., s. 376.

2 Nuri Colakoglu, “TV’nin Gelmisi, Gegmisi, Gelecegi”, 2000'li Yillara Dogru TV, Altin
Yayinevi: istanbul, 1996, s. 92.

2" Faruk Bayhan, “Turk TV Yayinciligi Uzerine Gériisler”, 2000'li Yillara Dogru TV, Altin
Yayinevi: istanbul, 1996, s. 136.
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Kaltdr emperyalizmi ile, Turk toplumu kapitalist dinya sistemi igine
cekilmektedir. Bu gekme, llkelerin egemen tabakalarin cazibeyle, zorla ve
bazen rugvetle, kendi ulkelerinin sosyal kurumlarini egemen sisteme
(6zellikle Amerikan ticari sistemine) uygun bir sekilde bigimlendiriimesi ve
hatta sistemin egemen merkezinin degerleri ve yapilarinin tesvik etmesiyle

olmaktadir. Televizyon bu tesvikte en etken rol oynayan bir yapiya sahiptir®.

Medyanin yapisinin yeniden bigimlenisinin toplumsal ve kiiltirel
anlamlanyla ilgili tarigsmalar, demokrasi, kamusal alanlara erisim ve yeni

kamusal alanlarin yaratilmasi gibi konularda odaklanmaktadir®.
2.4. Yerel Televizyonlar

Kiresellegen dinya ve yayincilik faaliyetlerinin olusmasi kiresellesme
icindeki turdeslesme sirecinin bir sonucudur. Tirdeslesen (kartellerin ve
oligopollerin olugsmasiyla tektiplesen) yayincilik faaliyetlerini asabilmek igin
alternatif araclar, mekanlar ve mecralar gerekmektedir. iste bu noktada yerel
medya kuruluglan ve ozellikle de yerel televizyonlartirdeslesen kiresel
yayincilik faaliyetlerine karsi bir direng noktasi ve bir alternatif olabilmektedir.
Kisacasl, kiresellegmenin dayattigl turdeslesmeye farklilasma ile karsihk

verilebilir.

Benzer bir sekilde, Turkiye'deki yerel televizyon kanallan da Tirk
televizyonculugundaki tirdeslesmenin yani sira Turkiye'deki azinliklarin
(etnik ya da degil) ve sessiz gogunlugun kendilesini ifade edebilecedi bir
platform aradigi da g6z 6niinde bulunduruldugunda yeni ve alternatif bir
sOylem getirmek i¢in en uygun mecra olarak gorilmektedir. Bu mecra da bir

kamusal alan yaratmakla mimk{ndur.

Kamu alani, herkesin ilgilendidi konularin tartigilabildigi ve

dusincelerin olusturuldugu bir kamusal tartisma alanidir. Kamu alani —en

?2 Irfan Erdogan, “Televizyonda Diga Bagimhilik ve Alternatif Olasiliklar”,
http://media.ankara.edu.tr/~erdogan/televizyon.html
2 Marshall, a.g.e., s. 486
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azindan ilke olarak- bireylerin kamusal bir tartisma igin bir forumda yer alan
esitler olarak biraraya gelmeleriyle ortaya cikmaktadir. Kitle iletisim ve
e@lence araglarinin gelisimi, kamusal alanin buyik 6l¢ide bir aldatmacaya
donliismesine yol agmistir. Ticari ¢ikarlar kamu ¢ikarlarinin éniine gegerken
politika, parlamento ve iletisim araclarinda sahnelenen bir oyuna
doénismustir. “Kamuoyu” artik, agik, akilci tartismalar yoluyla degil -6rnegin,

reklamda oldugu gibi- yénlendirme ve denetleme yoluyla olugsmaktadir.
2.4.1. Yerel Televizyonlar ve Kamu Hizmeti Yayincihgi

Kuresellesmenin iki oncelinden biri olan kapitalizm, Immanuel
Wallerstein'in saviyla, “baslangictan beri ulus-devletlerle degil, dinya
ekonomisiyle ilgili bir seydi. Sermaye, 6zlemlerinin ulusal sinirlar tarafindan

belirlenmesine hicbir zaman izin vermemistir.”**

Durum boyle olunca da kamu hizmeti yayincihgr ya da kamu
yayinciligi 6nem kazanmaktadir. Clnku, kiresellegsen diinya icinde insanlara
yalnizca “tuketim” duygusuyla gudileniyorlar ve televizyonlarda yayinlanan

ALY

programlarin nitelikleri de bdylece yalniz “k&r” gudisiuni pompaliyor. Kamu
hizmeti yayincih@ salt kan degil, insanlarin egitilmesi, bilgilendiriimesi ve

bazi konulara duyarlilik saglamak adina yapilan bir yayincilik taradr.

Yerel televizyon yayinciigin niteligi de 6nem tasimaktadir. Yerel
televizyonlar kamusal yayincilk mi yapmalilar ya da ticari yayincilik mi
yapmalilar? Yeni ve alternatif bir séyleme sahip olmak &6ncelikle kamunun
ilgisini  gekecektir, belki kisa vadede ticari anlamda pek bir katki
sa@lamayacaktir ancak uzun vadede elde edilebilecek olan k&r hem maddi

hem de manevi olarak tatmin edici olacaktir.

“Kanalizasyon borusunun patlamasi ve o kanalizasyon borusu
patladi§i icin orada yasayan bes tane c¢ocudun hastalanmasi, bdyle bir

tehlikenin yayginlasmaya baslama ihtimalinin olmasi ve bu konuda

24 akt. Giddens, a.g.e., 5.70
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belediyenin uyarimasi, insanlarin harekete ge¢mesi, o semtte yasgayan
adamin hayatinin birinci gindemi olmasi gerekiyor” diyen Mutlu bu tir bir
yayincilik anlayiginin kamu hizmeti yayincih@: ve yerel yayinciligin standardi

olmasi gerektigini séyliyor.?

Bu noktadan hareketle Kocaeli'ndeki yerel televizyonlan incelemekte

yarar var.

25 Erol Mutlu, “Yerel Basin ve Demokrasi”, http:/byegm.gov.tr
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. sOGLUM
KOCAELI’'DE YEREL TELEViIZYONLAR VE SORUNLARI

Yerel ya da eskiden kullanilan adiyla “mahalli basin” Turkiye’de hep
ihmal edilegelen bir konu olmustur. Bunun nedeni, 6ncelikle, yerel basinin
Turkiye’'nin gayni-resmi bagkenti olan Istanbul'dan uzak olusudur. Oysa ki,
Turkiye’nin kalbi, gazeteci Umit Otan’in deyimiyle “Babitelli Medyasi’nin
sandig gibi Istanbul degildir, Anadolu’dur. Anadolu, Osmanli imparatorlugu
déneminden beri hep ihmal edilmistir; benzer bir ydnetim geleneginin
temsilcisi olan Turkiye Cumhuriyeti de aymi sekilde Anadolu’yu pek
6nemsememistir., Anadolu insani ve Anadolu basim yalnizca segim
zamanlarinda hatirlanan birer ziyaret merkezi haline getirilmistir. Buradaki
yargilarin ¢ok sert oldugu sdéylenebilir. Bunun yaninda yére halkinin bile
cogunlukla sahip ¢ikmadigi, niceliksel okuma-yazma oraninin ¢ok ancak
niteliksel oranin az oldugu Ulkemizde basinin, &zellikle de yerel basinin

gldik kaldigi s6ylenebilir.

3.1. KENT OLARAK KOCAELIi PROFILI

Kocaeli ilinin kent profilinin  ¢ikartilmasinda  AnaBritannica
Ansiklopedisi, Meydan Larousse Biiyik Ligat ve Ansiklopedi, Turkiye 1923-
1973 Ansiklopedisi, Kocaeli Valiligi ile izmit Bilyilk Sehir Belediyesi'nin 'nin

internet sayfalari kullaniimistir.

3.1.1. Kocaeli’nin Cografi Konumu

Kocaeli, Marmara Bélgesi'nin dogusunda yer almaktadir. il merkezi
izmit'tir. Yuzolgimil 3.505 km? olan Kocaeli, dogusunda Sakarya, batisinda
istanbul, giineyinde Bursa illeriyle komsudur. Kocaeli ili; iki denize (Karadeniz
ve Marmara) kiyisi olan illerimiz arasindadir. Kocaeli-istanbul siniri,
Kemiklidere Suyu’nun dogusundan; Bursa sinin, Samanli Daglar’nin
tepesinden; Sakarya siniri, Eskimese'nin dogusu ile Magukiye'nin

dogusundan ge¢mektedir.



Kocaeli ilinin dogal bitki ortisiinde Karadeniz ve Akdeniz Dbitki
topluluklarinin i¢ ice gectigi gérilmektedir. Izmit Kérfezi kiydarinda kisin
yapraklarini dskmeyen makiler ve zeytin agaci ve kizil gam gibi Akdeniz'e
6zgl bitkiler gorilurken, Kocaeli Yarimadasinin kuzey kesimlerinde ve
Samanh Daglar’nin yuksek kesimlerinde Karadeniz kiyilarinda rastlanan bitki

topluluklari (kayin agaci, kéknar gibi) yer almaktadir.

Kocaeli'nin Karadeniz'e acgik kesimlerinde kiglar daha soguk
gecmektedir. Ancak, izmit Korfezi kiyilarini kuzeyden sinirlayan daglarin

korudugu kiy1 kesiminde, daha yumusak bir iklim géralmektedir.
3.1.2. Kocaeli’de Ekonomi

il ekonomisinde sanayinin agirhd hissedilmektedir. Kocaeli,
istanbul’dan sonra, Tiirkiye'nin ikinci bilytik sanayi merkezidir. Sanayisinin bu
dizeyde gelismesini saglayan baslica etken; eskiden beri limanlar
kurulmasina elverisli olan derin bir kérfezin kiyisinda bulunmasi ve istanbul'u
Anadolu’ya baglayan kara ve demir yollarn Gzerinde yer almig olmasidir.
Kurulusu c¢ok eskiye dayanan izmit'teki tersane, gevredeki ormanlardan
dolayi zengin bir kereste kaynagina dayandigindan gemi yapiminda oldukga

geligmistir.

istanbul sanayi sermayesi, 1960’'larda ulagim ve altyapinin gelismisligi,
arsa fiyatlarinin ucuzlugu gibi nedenlerle g¢ekici bir konum kazanan
Kocaeli'ne yénelmeye baglamistir. 1960’larin sonunda tesvik tedbirlerinin de
uygulanmasiyla ilde dev sanayi tesisleri kurulmaya baslamigtir. Kamu ve 6zel

kesimin yani sira yabanci sermaye yatirimlart da yogunlagmistir.

Kocaeli'de ticaret yeterince gelisememis olup, istanbulun mutlak
baskisi altinda bulunmaktadir. Sanayideki gelismisligine karsin ticarette geri
planda kalmasi, ilde faaliyet gosteren sanayi kuruluslarinin merkezlerinin
istanbul'da olusuna ve (retim pazarlarinin bu ilde yapiimasina dogrudan

baghdir. Gunimiizde Kocaeli ili Gayri Safi Yurt i¢i Hasila'nin sektorler

1.8, YUKSEAL:L1 iie  AunULS
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itibariyle dagihmina bakildiginda % 75'lik pay ile sanayi sektéri hakim sektor

konumundadir.

Genig alanlara yayilan fabrikalar ve yerlesim yerleri tarim alanlarinin
daralmasina ve tarimin gerilemesine yol agmistir. Yine cayir ve meralarin
daralmasi sonucu hayvancilik, sigir besiciligi ve tavukgulukla sinirli kalmistir.
Tarim sektériintin ise il Gayri Safi Yurt ici Hasila icindeki pay1 % 2 civarinda

olup, agirhgi her gegen yil azalmaktadir.

Kocaeli ili, ayni zamanda bir fuar kentidir. Her yil 28 Haziran'da
kapilarini agan ve 15 Temmuz'a kadar faaliyet gésteren Kocaeli Fuari’nda
yaklagik 650 firma drinlerini sergilemektedir. Bu da Kocaeli'ne ayri bir

canlilik kazandirmaktadir.

Kocaeli'de hizmet sektorii ise % 22'lik pay ile ikinci sirada yer almakta

ve agirligl her gecen yil artmaktadir.

Yogun sanayilesme ve hizli nifus artisi kentte konut ve altyapi
eksikligi ile gevre Kirliligi gibi sorunlara yol agmistir. Konut agigi kentte hizh
bir gecekondulagsma sirecini baslatmis, fabrikalarin ¢evresinde ve kentin
kuzeyinde yerlesmeye elverigsiz egimli alanlardaki hazine arazilerinde pek
cok gecekondu mahallesi olusmustur. Sanayilesme ve yerlesmenin ulastig
boyutlar eskiden de yeterli olmayan altyapi hizmetlerinin maliyetini arttirmig
sanayi ve kent atiklarinin akitildigi Kérfez'in son bélimi yosundan baska

canhnin yagsamasina el vermeyen duruma gelmistir.
Kocaeli ili, varolan bltun sorunlarina ragmen gelismis bir il olarak

kabul edilmekte ve iller itibariyle gelismislik sirasinda altinci sirada yer

almaktadir.
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3.1.3. Kocaeli ve Deprem

17 Agustos 1999 tarihinde yasanan deprem felaketinde 23 Mayis 2000
tarihi itibariyle tespiti yapilabilen 9.477 vatandas hayatini kaybetmisg, 9.881’i

ise yaralanmisgtir.

il digindan asin gé¢ alan Kocaeli ili, 17 Agustos 1999 tarihinde

meydana gelen deprem sonrasi il digsina gé¢ vermeye basglamistir.

Deprem sonrasi, 4.719 aile nakliye yardim almak suretiyle kesin
doniis yapmis, 2.127 aile tatil beldelerinde gegici iskana tabi tutulmus ve
toplam 5.773 aile de gecici iskdn amaciyla tren ve otobdislerle il disina

gonderilmistir.

Depremin ardindan meydana gelen maddi zarar 1.500.000.000 USD"
bulurken, toplam dretim kaybit 2.000.000.000 USD, toplam zarar ise
3.500.000.000 USD’a ¢ikmistir.

Depremde zarar géren toplam konut sayisi 345’tir. Bunun 338'i 6zel

milkiyet, 6’si kamu, 1’i ise mahalli idarelere aittir.

3.1.4. Kocaeli’nin Niifus Ozellikleri

Kocaeli nlfus blylUkligi agisindan Ulkemizin gére énemli illerinden
biridir. 2000 Yih Nufus Sayimi’'nin kesin olmayan sonuglarina gére ilin nifusu
1.206.085, nifus yogunlugu 344’dur. Kocaeli'nin yilik nifus artigl ise binde
27,04'dir. .

Toplam nifusunun 722.905'ini (%59,46) ilce ve il merkezlerinde
yasayanlar, 483.180'ini ise (%22.18) kdy nufusu olusturmaktadir. Bu
rakamiara bakildiginda kent nifusunun yaridan fazlasinin sehirde yasadigi

g6riimektedir.
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Kocaeli'nin izmit, Derince, Gebze, Gélcilk, Kandira, Karamiirsel ve
Kérfez olmak Uzere 7 ilgesi bulunmaktadir. Bu ilgelerin igerisinde nufus
bakimindan en kalabalik olani Gebze'dir. Onu 373.034 kisilik nifusu ile izmit
takip etmektedir.

Kocaeli bir sanayi kenti olmasi nedeniyle yurdun her yerinden go¢ alan

bir bélge konumunda bulunmaktadr.

3.1.5. Kocaeli’de Egitim

2002-2003 egitim 6gretim yilinda Kocaeli'deki toplam égdrenci sayisi
244.713, okul sayisi ise 396°dir.

iIkdgretim cagindaki 6grenci sayisi 190.212'dir. Buna karsilik 6.138
6gretmen bulunmaktadir. Lise dizeyinde normal ve mesleki egitim alan
6grenci sayisi ise 54.167°dir. Orta 6grenimde gbrev yapan 6gretmen sayisi
da 2.707'dir. Kocaeli yliiksek 6gretim veren 2 ayr kuruma sahiptir. Bunlardan
biri Kocaeli Universitesi dijeri de Gebze Yuksek Teknoloji Enstittist’dir. Bu
kurumlardaki toplam 6drenci sayisi toplam 5855'tir; 6gretim elemani sayisi
da 1.894’tur.

Ayrica, Gebze'de bulunan Turkiye Bilimsel ve Teknik Arastirma
Kurumu, Marmara Arastirma Merkezi (TUBITAK-MAM), aragtirma ve egitim
agisindan, tGlkemize oldugu kadar, Kocaeli'ne de 6nemli katki saglamaktadir.

3.2. KOCAELI’DE YEREL BASIN

Yerel basin geleneginin eski, kékli ve glgli oldugu kabul edilen
Kocaeli'de 7 tane yerel gazete, 3 tane yerel televizyon ve 29 tane yerel radyo

bulunmaktadir.

Kocaeli’'deki su anda yayim yapan gazeteler: (Bizim Kocaeli, Ozgr

Kocaeli, Kocaeli Gazetesi, Yeni Gebze, Demokrat Gebze, Gdélcik Gazetesi,
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Gebze Gazetesi'dir. Kocaeli'de yayin yapan yerel televizyonlarda sunlardir:
Kocaeli TV, TV 41, Selam TV. Kocaeli’de yayin yapan yerel radyolar da
sunlardir: (Kocaeli FM, Nur FM, Radyo Gil, izmit FM, Suiper 41 FM, Radyo
Aktif, Sampiyon FM, Radyo Sistem, Anadolu FM, Geng¢ Radyo, Umut Radyo,
Mesaj FM, Radyo Mavi, Kandira Bati FM, Marmara FM, Radyo KYOD,
Radyo Galaksi, Mega FM, Tempo FM, Radyo Nikomedya, Radyo Giines,
Piramit FM, Radyo Gold, Radyo Karamiirsel, Radyo Armoni, Radyo Ses,
Sirin FM, Yavuz Radyo, Radyo $Sahin)

Kocaeli'deki yerel basin ile bilgiler Kocaeli Valiligi tarafindan gesitli

tarihlerde yayimlanmis olan Kocaeli Yilliklar’ndan derlenmistir.’

Kocaeli'deki ilk matbaa 1860 yillarinda Akmese’de Akmeseli Mavyan
tarafindan kurulmustur. Akmese’deki manastirin ihtiyaci olan kitaplarn basan
bu matbaadan sonra izmitte kurulan ilk matbaa Birinci Dinya Savasi
yillarinda tehcir edilen bir Ermeni’nin mallarindan olan ve Mutasarrifligin eline
ulasan tas baski yapan matbaadir. 1915-1916 yillarina kadar izmit'te Turk
matbaasi bulunmamaktaydi. Bu tas baski makinede (g kisi ile Kocaeli’deki ilk
gazete olan Kocaeli basnlmlg,tlr.2 Yunan isgali sirasinda yayinlarina ara veren
Kocaeli Gazetesi, Kurtulus Savasrndan sonra haftalik olarak Kocaeli’nin

resmi gazetesi olarak 1933 yilina kadar yayinini stirddrmustar.

Daha sonraki yillarda sirasiyla; 1921 yilinda Turkyolu gazetesi,
1923'de Hurfikir, 1938’de izmit'te dizgi makinesiyle basilan ilk gazete olan
Korfez Gazetesi, Geng Duslinceler Gazetesi, 1939'da Marmara Gazetesi,
1943'te Yesil izmit, 1948’de Hirs6z Gazetesi, 1950 ve 1951'de gikan lhsan
Yazman tarafindan ¢ikartilan Yavuz izmit ve Yaman izmit Gazeteleri,
1951’de Bizimsehir Gazetesi, 1960'da 27 Mayis Gazetesi ve Zafer Gazetesi,
1950'de Demokrat Kocaeli, yine 1950’lerde Biiyiik Dava Gazetesi, 1950°de
Azim, 1961'de Istikial, 1970'de Kocaeli Adalet, 1962'de Hedef Gazetesi,
1954'te Seka Postasi, 1960'da Dogus, 1960’larda kesin yayim tarihi

' Kocaeli Yillik 1973:139-141.
2 Kocaeli Yillik 1973:139
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bilinmemekle birlikte Korfez Gazetesi, 1967°de Sesim Dergisi, Isik Gazetesi,
Yeni Yarimca, Karamirsel Postasi ve Ticaret ve Sanayi Odasi Gazetesi
isimli gazeteler yayimlanmistir. Bu rakamiar 1973 yilina kadar yayimlanmis
olan gazeteleri gostermektedir. 1973-2002 arasindaki yayinlanan gazeteler

icin elimizde belge bulunmamaktadir.

Yukarida da goérulduga uzere Kocaeli ili yerel gazete bakimindan
gecmisi hayli zengin ve eski bir kenttir. Yukarida yayinlanan gazeteler
disinda Haldun Simavi'nin sahibi oldugu Veb Ofset sirketi modern gazetecilik
anlayis ve uygulamalarnin Anadolu'nun gesitli illerine géturmustar. Bu iller
icinde Kocaeli de vardir. Nuri inugurun Tirk Basin Tarih® isimli kitabinda
verdigi bilgilere gére, Veb Ofset 1976 yilinda Izmitte Kocaeli Gazetesi
cikartmistir ve yayinlari Gebze, Hereke, Tutungiftlik, Yarimca, Derince,
Kandira, Golciik, Degirmendere, Eregli, Karamirsel ve Adapazari'na

ulagmaktadir.
3.3. KOCAELI’'DE YAYIN YAPAN YEREL TELEVIZYONLAR

Edinilen bilgilere gére, Tirkiye Radyo Televizyon Ust Kurulu’ndan
Kocaeli'de yayin yapmak igin ruhsat almis toplam bes adet televizyon
kurulusu bulunmaktadir. Ancak bunlardan vyalnizca ¢ tanesi yayin
yapmaktadir diger iki televizyon kanalinin prodiksiyon sirketleri oldugunu

6grenilmistir.
3.3.1. Kocaeli TV

1995 yilinda kurulan Kocaeli TV, Kocaeli ilinde Kandira ve Karamirsel
digindaki tim yerlesim birimlerinden izlenmektedir. Kandira ve Karamirsel'de
izlenememe nedeni olarak, codrafi kosullar ve cografi kosullar asip yayini
ulastiracak link cihazlarinin maliyetli olmasini 6ne surulmistir. Kanalin

yonetim kurulu baskani Arslan Koyuncu, kendisi ile yaptigimiz

3 Nuri inugur, Tiirk Basin Tarihi, istanbul: Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Yayinlan, 1992, s.
467.
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gorusmelerden birinde Kandira Kaymakami, Kandira Belediye Baskani,
Kandira’'daki Garnizon Komutani ve Boélge Savcisrnin Kocaeli TV'nin
yayinlarinin Kandira’ya ulasamamasindan sikayet ettiklerini ve kendilerine
ellerindeki tum imkanlari seferber ederek yardimci olabileceklerini

belirttiklerini anlatti.

Kocaeli Tv'nin biri ifraziye’de digeri Gebze'de olmak (izere iki adet
vericisi bulunmaktadir. ifraziye’deki vericinin rakimi 150 metredir. Yayinlari
UHF bandi 23. kanaldan 1000 Watt ¢ikisinda yapan vericinin kule ylksekligi
25 metredir. Bu vericiden izmit Merkez, Derince, Kérfez ve Gélcik’e

ulagilabilmektedir.

Gebze'de bulunan dider verici ise, Gaziler Dagi'nda yer almakta ve
UHF bandi 48. kanaldan yayin yapmaktadir. 200 Watt yayin ¢ikigi olan

vericinin 18 metre yiksekliginde kulesi bulunmaktadir.

Kocaeli TV'nin biri 90 m?, digeri 250 m? olan iki ¢ekim stidyosu
bulunmaktadir. 4’4 Haber Merkezi'nde, 1'i Spor Bélumi’'nde, 1'i Programlar
Dairesi'nde, 3'l stiidyolarda bulunan analog kameralarinin yani sira, bir de,

ozellikle, dis cekimlerde kullandiklan dijital “handycam” bulunmaktadir.

Programlar ve ¢ekimleri kurguladiklar iki ayn sistem bulunmaktadir;
bunlardan bir tanesi kaset sistemi ile ¢alisan “cut” kurgu Unitesi, digeri de
“post” montaj initesidir. Ayrica, daha énceki yonetim déneminde alinmig olan
ve su an kullanmadiklari, ancak kendi ifadeleriyle daha yetenekli olduklarini

soOyledikleri bir de Casablanca marka bir kurgu setleri bulunmaktadir.

VHS teknolojisiyle yayin vyaptiklarini  beliten kanalin  Genel
Koordinatorii Selguk Sevim, stiidyonun 8 kanal ¢ikisina sahip oldugunu, 3
adet kameranin ana kumandaya bagl oldugunu, bunun yaninda 32 kanal da
ses ¢ikist bulundugunu belirtti. Sevim, ayrica ellerindeki teknoloji ile senaryo
ve gekim dahil tim altyapisi kanal tarafindan hazirlanan reklam kugaklarinin

hazirlandigini kaydetti. Ginde yaklasik olarak 12 reklam kusaklarinin
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bulundugunu, bu reklam kusaklarinin iginde de yaklasik 20’ser adet reklam

klibinin déndigunu ifade etti.

Kocaeli TV'nin, reklam departmaninda 5 kisi galismaktadir ve bu
calisanlarin timd erkektir. Reklam vermek isteyen musterilerle 6nceden
randevu alarak goérisilmekte; sartlarda anlasildiyi takdirde de reklam
cekimlerine baslanmaktadir. Kocaeli Tv, yayinladiklari programlara daha yeni
yeni sponsor almaya baglamis. Kocaeli TV Genel Yayin Koordinatdéri Sevim,
bu konuda sugun sponsor olan firmalar kadar, belki de daha c¢ok,
kendilerinde oldugunu, gegmis dénemlerde heniiz higbir yayini olmayan bir
kanal adina reklam toplandigini ve o kanal hi¢bir zaman yayina ¢ikamadigi
icin de reklam verenin yalnizca verdigi parayla kaldigini ve boylece
reklamverenlerin yerel televizyon kanallarina olan givenlerini yitirdiklerini
belirtti.

Kanalin tim gelirlerini reklam olusturmaktadir. Kocaeli TV, bunun
yaninda gelir getirmesi amaciyla disariya iki proje hazirlamigtir: bunlardan
biri 444 Motor Yaglari, digeri de ismini vermedikleri bir sanatciya ¢ektikleri

Klip.

Edinilen bilgiye gore, Kocaeli TV ulusal televizyon kanallarinin haber
temsilciligini yapmaktadir. Dolayisiyla yayinladiklari haberlerin bazilan ulusal
kanallarda da yer bulmaktadir. Ancak, yapilan arastirma sonucunda ulusal
kanallarda yer alan en biyik haberleri kendileriyle ilgili olan haberler oldugu
tespit edilmistir. Ornegin adini ilk kez 2001 yilimin Mart ayinda vericilerine
haciz konuldugunda yaptiklarn eylemle duyurmustur. Daha sonra, Il. Korfez
Savasi’nin hemen &6ncesinde ¢alisanlarin kendilerini stidyoya kapatarak
savasin durdurulmasini talep etmeleri ve bariga kadar televizyon binasini
terk etmeyeceklerini séyleyerek yaptiklari eylem de ulusal medyada bir hayli

ses getirmistir.*

* http://www.zaman.com.tr/ 2003/02/18/marmara/h7.htm.
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Kanal yetkilileri, haftalik yayin programinin Hedef kitle gézetilerek
yapildigini belirttiler; ancak, hedef kitleyi belirlemede kullandiklarn yéntem
hakkinda higbir bilgi vermediler. Kocaeli TV'nin glnluk yayinlarnn sabah
8:59'da istiklal Marsi ile baslayip 00:00'da yayinlanan gece haber bilteni ile
sona ermektedir. 00:00 ile 08:59 arasinda da teletekst yayini yapiimaktadir.
Sabah 08:59'dan birka¢ program eklenip c¢ikartiimasiyla ayni sekilde

strdurulmektedir.

izlenme kaygilarinin olmadigini ve en kisa siiren programlarinin 1 yil
oldugunu belirten yetkililer, izlenme kaygilari olmadigi halde neden fal

programi yayinladiklarina dair sordugumuz soruyu yanitlamaktan kagindilar.

Gulne Merhaba: Hafta ici her giin canli yayinlanmaktadir. Sabah 09:00

ile 10:00 arasinda.

Kocaeli Klip: Hafta ici her giin canh olarak, sabah 10:30 ile 12:00 arasi

yayinlanmaktadir.

Haberler: Hafta igcinde gunin ilk haberleri saat 12:00'de
yayinlanmaktadir. Saat 17:00’ye kadar her saat bagi 15’er dakikalik haber
bulteni yayinlanmaktadir. Saat 11:30’da 1 saatlik Ana Haber Bilteni yayina
girmektedir. Glinlik program akisi igerisinde 00:00’da baglayan Gece Haber

Biilteni de yer almaktadir.

Sar Sayfalar/Text: Hafta i¢i ve hafta sonunda her giin saat 12:15 ile
14:00 arasinda Sali ve Cuma ginleri 13:15'de yayinlanmaktadir. Is ilanlar,
gerekli telefon numaralari, tren saatleri, ilan ve reklamlarla desteklenen bir

dolgu niteligi tagiyan bir programdir.

Hanimeller (Fal Programi): Hafta i¢i her giin 14:15 ile 16:00 saatleri

arasinda yayinlanmaktadir.
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Cizgi Film: Hafta ici her giin 16:15'te yayina giren ¢izgi film kusagi
Haber 17:00’ye kadar devam etmektedir.

Sinema: Cuma hari¢ hafta i¢i her giin aksam saat 17:15'te sinema
kusagi yayinlanmaktadir; ayrica hafta ici her giin saat 23:00’te de bir sinema

kusagi bulunmaktadir.

Belgesel kusaklan; hafta i¢i her giin (Carsamba harig; ¢linkd, tek
kusak) 2 kusak halinde yayinlanmaktadir. 1’inci kusak 18:30'da 45 dakika

striyor. 2'inci kusak 20:30’da bagliyor ve yarim saat sirmektedir.

Kocaeli TV, hafta i¢ci her aksam 21:00'de canli programlar
yayinlamaktadir. Bunlar sirasiyla: Pazartesi giini Spor Gecesi; Sali gini
Gercekler; Carsamba gin0 Bitkilerin Dilinden; Pergsembe guni Turki Soyler

Turklerimiz; Cuma gini de Gindem’dir.

Pazartesi gunleri yanim saat stren bir Taniim ve Reklamlar kugagi
yayina sunulmaktadir. Sal gunleri 12:15’te Saghk Olsun; Persembe gunleri
saat 10:00’da Pazar Ola; Cuma giinleri saat 12:15'te Marmara’'da Saglik ve

17:15’te Amatoriin Sesi isimli programlar yayinlanmaktadir.

Kocaeli TV'nin hafta sonu yayin akisi ise hafta icinde oldugu gibi yine
08:59'da Istiklal Marsi ile baslayip saat 00:00'daki Gece Haber Blilteni ile son

bulmaktadir.

Hafta sonundaki yayin akisi, hafta ici programlariyla benzerlik
gostermektedir. Sabit programlar arasinda, kusaklar olan c¢izgi film, sinema,
sarl sayfalar, klip saati ve haber bilteni diginda, Cumartesi gunleri saat
10:00’'da Saglhk Olsun programi canli yayinlanmaktadir. Hafta sonlarinda
gindn ilk haberleri saat 13:00'te yayina girmektedir. Daha sonra saat
17:00'ye kadar 2 saatte bir yayinlanmaktadir. Cumartesi gunleri saat
18:00’de Okullarimiz, saat 21:00’de Orda Bir K&y Var isimli program ekrana
gelmektedir.
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Pazar glnleri Cumartesi guniinden farkh olarak saat 16:00’da Usta
Eller, saat 21:00’de ikinci Bahar ve saat 22:00'de de 112 Acil Paket isimli

kusaklar yayinlanmaktadir.

Saat 00:00 ile 08:59 arasinda yayinlanan haftada toplam 105 saat
yayin yapan Kocaeli TV'nin kendi kaynaklariyla hazirladi§i 12 program canli
olarak yayinlanmaktadir. Geriye kalan programlarini paket olarak yayinlayan
Kocaeli TV haber yayinlariyla kendine yer edinmeyi hedeflemektedir.

3.3.2.TVA1

1994 yilinda kurulan TV 41, ayni yil deneme yayinina baglamigtir.

1995 yilinda da frekans tahsisiyle birlikte resmi programli yayina gecmistir.

Kandira disindaki tim ilgelere yayin yapmaktadir. Ayrica Izmit'te
kablolu yayinda olduklarindan daha c¢ok izleyiciye ulagsma sanslar
bulunmaktadir. Keltepe Mevkii'ndeki 93 metrelik verici kulesinden 1kWatt’lik
gi¢ ile UHF 25 ve VHF 24 bandindan yayini sirdirmektedir. Bu verici ile
birlikte Kocaeli'nin yani sira Sakarya, Yalova ve Istanbul’'un da bazi yerlesim

birimlerinden izlenebilmektedir.

Kocaeli'deki, ve hatta kendi iddialarina gére Turkiye'deki, ilk yerel TV
olan TV 41 Indnii Caddesi, Kertil Tekke Sokak, No:7’deki binalarinda hizmet
vermektedir. Televizyon ‘binasmm giris kati haber merkezi, program
koordinatérliikleri ve ydnetime ayrilmigken binanin bodrum kati timuyle
stidyo ve ana kumanda masasindan olusmaktadir. Tek stlidyoya sahip olan
TV 41, tim canh programiarini bu stiidyoda gerceklestirmektedir. Farkh
program formatlari igin kendi gelistirdikleri rayll pano dekor sistemi ile dekor

degisikligi yapiimaktadir.

TV 471’in biinyesinde 50 kisi calismaktadir, bunun yani sira televizyona

yapimci/programci olarak disaridan destek veren 20-25 kisi bulunmaktadir.
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Ancak 10 Haziran 2003 tarihinde anket uygulamasi i¢in yapilan son
goérismede TV 41 Genel Mudur Bedri Délkeleg, ekonomik sikintilardan dolayi
kanaldan 30’a yakin c¢alisanin isine son verdiklerini belirtti. Délkeleg'ten
edinilen bilgilere gtre; kurum biinyesinde c¢alisan personelin %90"1 sigortali
olarak galismaktadir. Bu personel ile gunde yaklasik 16,5 ile 17 saat yayin
yapan kurulus ayda 32 canh yayin ile Tarkiye’de bir ilki gergeklestirmektedir.
Kanalin Genel Mudir( Bedri Dolkeles, “Ulusal televizyon kanallarinda bile
zor gerceklestirilen bir is yapiyoruz” diyor ve ekliyor “canli yayin en duguk

maliyetli olan yayindir.”

400 filmlik arsivleri ise Warner Bros. tarafindan 1999’daki deprem
sonrasinda o dénem ABD’de égrenci olan ve depremin hemen sonrasinda
ailesinin yanina gelen su anki Genel Sanat Yo&netmeni Burak Acer’in
girisimleri sonucunda rehabilitasyon amaciyla hibe edilmis. Bu arsiv 2,5 yil
kadar kullanilmis, sonrasinda yayinlarin istanbul’dan da izlenmesi sebebiyle

Warner Bros. yetkilileri bu duruma madahale etmis.

TV 47in gelirlerinin blylk bir b&lumini reklamlar olusturmaktadir.
Denk bitge mantigiyla isleri yuruttiklerini belirten yetkililer, kablolu TV'den de
yayin yaptiklari icin TT'ye her ay yaklasik olarak 1.500.000.000 TL abonelik
tcreti 6dediklerini belirttiler. Yetkililer, kabloludan yayin yapmanin baydk bir
kitleye ulagsmanin yani sira ayni oranda buylk bir maddi yiuk de getirdigini

ifade ettiler.

Reklamlarin agirlikh olarak ulusal kanallarda yayinlanmasi dolayisiyla
kendilerine ulusal ¢caph reklamlar alamadikiarini belirten yetkililer, bu sorunu
asmak icin Turkiye'de farkli illerde yayin yapan 20 yerel televizyon kanali ile
birlikte kurduklan Medas Medya ve Tanitim Hizmetleri A.$. ile reklam

pastasindan pay almayi hedeflemekteler.
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3.3.3. Selam TV

1992 yilinda ¢alismalarina vakif olarak baslayan bu kurulug, edinilen
bilgilere goére, bir siire sonra devlet tarafindan kapatiimig. Bunun Uzerine
1994 yilinin Mayis ayinda Selam TV Radyo Yapim Yayin Anonim Sirketi
olarak faaliyete gegmis. Vakif olarak kuruldugu giinden bu yana sahibi ilyas
Kaya'dir. Genel Midir Abdullah Kaya, Genel Mudir Yardimeisi Uzeyir Kaya,

Haber Mudiri de Muhammed Emin Mina’dir.

Selam TV, hem RTUK Kkayitlarina gére hem de yoneticilerinin
ifadelerine gére “Bolgesel” olarak yayin yapan bir televizyon kanalidir. Yayin
vericileri Kocaeli Ifraziye’de, Sakarya Esentepe’de, Gebze'de (bir yansitici da
Yalova Emir Sultan Tepesi'nde) ve istanbul Camlica’da bulunmaktadir. Bu
vericilerden istanbul Camlica’da olan 17 Agustos 1999'daki depremden
sonra hasar gérmis ve devre disi kalmistir. ifraziye'deki verici 1000 Watt
gictinde ve UHF 31. kanaldan yayin yapmaktadir. Sakarya vericisi 300 Watt
ve UHF 25. kanaldan yayin yapmaktadir. Gebze ve yansitici ile Yalova'ya
uzayan yayinlar UHF bandi 57. kanaldan 150 Watt giicinde gikmaktadir. Su
an kullanilmayan istanbul’daki verici de 1000 Watt giciinde ve UHF 30.
kanaldan yayin yapmaktadir.

17 Agustos’taki depremde mal varliklarinin bir bélimini yitiren bu
kurulugsun o tarihte 20 calisani varmig, ancak deprem sonrasinda maddi
acidan yetersizlikler bas gosterince 6 kisi ile yayinlanni sirdirmeye

baglamigiar.

5 kamera ile VHS sistemiyle yayin hayatini sirdiren Selam TV
yayinlarini daha da gelistirmek igin sayisal (dijital) yayin teknolojisine
gegmeyi planlamaktadir. 17 Agustos Depremi’nin kendilerini hayli yiprattigini
. sOyleyen Genel Mudir Abdullah Kaya, o ddénemde ellerinde bulunan
teknolojinin yalmizca ATV ve TGRT'de varoldugunu belirterek, 2004 yilinda
yeni yapilanmalarini tamamlayip daha nitelikli bir yayin yapacaklarini
s6zlerine ekledi. Ellerinde belli miktarda malzeme bulundudunu (1000 Watthik
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vericinin yaninda her tlrld ariza durumuna karsi bir de 250 Watthk bir verici
daha almiglar) ve bunu gelecek yil icinde kullanmaya baslayacaklarini

acikladi.

Yayin politikasi olarak “milli’ ve “ahlaki” yayin anlayisini
benimsediklerini belirten yetkililer, milli ve ahlaki yayinin Turk ulusunun sahip
oldugu gelenekleri ve gérenekleri yasattigini ifade ederek, “merhamet” ve
“adalet” duygularint goézeten bir yayin politikasi izlediklerini belirttiler.
Televizyonun asli gorevinin “egitmek” oldugunu belirten kanal yetkilileri
yaptiklar yayinlarin etkili ve egitici oldugunu belirtiyorlar. Kocaeli'deki sug
oraninin dustkligund yaptiklan yayina baglayan Genel Mudir Yardimcisi
Uzeyir Kaya, “televizyon kanallaninin gérevinin sugu igletmemeyi saglamak”

oldugunu sdyledi.

Bolgesel TV yayini i¢in en az 1 trilyon liralk bir yatirrm yapilmasi
gerektigini belirten yetkililer, tek gelir kaynaklarinin reklam gelirleri oldugunu
soOylediler. Yayinladiklari reklamlarin ¢ogunu Sakarya’dan sagladiklarini
anlatan yetkililer, elde ettikleri reklam gelirlerinin kendilerini ayakta tuttugunu

ifade ettiler.

3.4. KOCAELI’'DE YAYIN YAPAN YEREL TELEVIZYONLARIN
SORUNLARI

Toplumdaki sivil toplum anlayisinin  gelismesi, demokrasinin
kurumsallasip koklesmesi icin yerel televizyonlarin islevlerini tam olarak
yerine getirmelerinin gereklil oldugu bu g¢alismanin énceki bdlimlerinde
anlatiimaya calisilmisti. Demokratik bir ortamda, yonetenlerle yonetilenler
arasinda iyi bir diyalogun gelismesi icin, yerel televizyonlarin iginde
bulunduklari sorunlann ¢odzilmesi gerekmektedir. Kocaeli’'deki yerel
televizyonlarin  sorunlarinin  su dért ana baslk altinda toplanmasi
mumkindiar: ekonomik sorunlar, egitim (ya da yetismis is giict) sorunu,

teknik sorunlar, hukuki sorunlar.
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3.4.1. Ekonomik Sorunlar

Yerel televizyonlarin sorunlarinin en basinda ekonomik yetersizlikler
bulunmaktadir. Bu yetersizlikler de daha o&nce de belirtildigi gibi
televizyonculuga hazirliksiz yakalanmaktan kaynaklaniyor. Televizyonculuga
hazirliksiz yakalaninca da altyap: sorunlari (hem maddi hem de teknik
olarak) hemen boy goéstermektedir. Clnku televizyonculuk éncelikle iyi bir
kaynak yatiriimasi gereken bir aractir. Bu kaynak, 6yle bir kaynak olmali ki,
televizyon kurulusu ne devlete ne bir 6zel sirkete ne de bir sermaye sahibine
muhtag¢ olmamalidir. Clnk{, eder bir mali glice muhtag kalirsa, yayinlarinin
silah gibi kullaniima olasilig: artar ki, bu da tarafsizigi ve nesnelligi gblgede

birakmaya yetmektedir.

Mali yetersizlik sonucunda yerel televizyon caliganlar kabul etmek
gerekiyor ki, distk tcretlerle calismaktadir. Yerel televizyon kanallari, yogun
mesaiye sahip olmalarina ragmen, bu yogunluga denk gelecek maddi
olanaklardan heniiz yoksundur. Ustelik yerel televizyon kanallarinin gelirleri
kisith oldugu icin de yerel televizyon c¢alisanlari ¢oguniukla maaslarini

zamaninda alamamaktadirlar.

Mali yetersizlikler, yayinlara ve yayin kalitelerine de yansimaktadir.
Yerel televizyon kanallari maddi agidan en disuk maliyetli olan canli
yayinlara yénelmekte sonug olarak yerel televizyon ekranlar konuklu-sohbet
programlarindan gecilmemektedir. TV41 yetkilileri haftada 32 canli yayinla
Turkiye'de bir ilki gergeklestirdiklerini sdylemekteler. Dolgu programlar 6n
plana g¢ikmaktadir, 6érnegin Kocaeli TV &gle saatlerinde (12:00 ile 14:00
arasinda) Sari Sayfalar adiyla mizik esliginde gesitli yazili reklamlar, toplu

tasima araclarinin tarifelerini, énemli telefon numaralarini déndirmektedir.

Ekonomik yetersizlikler, yerel televizyonlarin teknik agidan da geri
kalmalarina yol agmis. Yayin ve kurgu sistemi olarak hala s-VHS ya da VHS
kullanmaktalar. Clnki bu sistemin kullandid1 kameralar nispeten ¢ok daha

ucuz. Bunun yaninda, gelisen teknolojinin olanaklari (bilgisayar ortaminda
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kurgu ve montaj, tstelik bu is icin gereken bilgisayarin ortalamanin biraz Ustl
oimasi yeterli) neticesinde kurgu sistemlerini ve yayin masalanni kendi
kurduklan sistemle yenilemis TV41. Bir bilgisayar ag: Gzerinde Kurgu-montaj
odasinda hazirlanan gériintiler ya da haberler aninda kumanda masasinin
bilgisayarina aktarilip yayina veriliyor. Daha sonra da bu envanteri CD’ye

(Compact Disc) basip saklayabiliyorlar.

Spikerlerin ve sunucularin yayinda kullanilan metinleri kagitlara
bakmadan okumalarina yarayan ve “prompter” adi verilen techizata sahip
degiller, onun yerine TV41 haber yayinlarinda metinleri kagida yazip
kameranin altina tutturma yoluna gitmis, Kocaeli TV'nin ise bir bilgisayar
monitdriini ters gevirip altina ayna koymak suretiyle kendi olanaklariyla bir

prompter yaptiklarn yéniinde duyumlar aldik.

Yukaridaki orneklerin de yardimiyla yerel televizyonlarin maddi
yetersizliklerinin bu kanallarin yaraticiliklarini gelistirdigi s6ylenebilir. Yine
TV41'den bir 6rnek vermek gerekirse, tek bir stidyodan yayin yapan TV41
farkh programlar icin farkh fon renkleri kullanmakta, bunu da yayin yaptiklari
stiidyonun duvarina monte ettirdikleri bir ray sistemi ile gergeklestirmekteler.
Raylarda asili duran gesitli renklerdeki kontrplaklar raylar vasitasiyla her
program icin kisa surede ve kolayca degistiriimektedir. Béylece yayinlarin tek

bir stiidyoda yapilmadigi izlenimi uyanmaktadir.

Maddi acgidan yetersizlikler yagsayan yerel televizyon kanallarinin
devietten sikayetci oldugu bazi noktalar var: érnegin, Radyo Televizyon Ust
Kurulu'nun (RTUK) mali kaynaklarindan birini olusturan ve 3984 sayili Radyo
Televizyonlarin Kurulug ve Yayinlan Hakkindaki Kanun'da belirtilen “6zel
radyo ve televizyon kuruluslarinin yillik brit reklam gelirlerinden % 5
oraninda ayrilacak paylar” yerel televizyonlarin, deyim yerindeyse, belini
bukmektedir. Clnki bu pay hem ulusal dlgekte yayin yapan kanallar hem de
yerel televizyon kanallari igin ayni orandadir. Bu da reklam bazinda gelir
duzeyleri esit olmayan kanallar arasinda buyuk bir ugurum yaratmaktadir ve

yerel televizyon kanallarini gok buyiik bir maddi kayba ugratmaktadir.
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3.4.2. Egitim Sorunlar::

1990’larin basinda 06zel televizyon yayinlarinin baglamasiyla birlikte
ulusal dizeyde yayin 6zel kanallar gok biyik paralar vererek TRT'den
yetismig eleman transfer etmeye basladilar. Bunlar arasinda programcilar,
spikerler, teknik elemanlar ve ydnetmenler vardi. Ancak yerel televizyon
kanallari béyle bir sansa sahip olamadilar. Gunkd, éncelikle maddi olanaklar

elverigli degildi.

Yerel televizyon kanallari yayin yapmak icgin deneyimli deneyimsiz
adam istihdam etmeye basladilar. Isin bazi kisimlarint anlayan bir kisi, diger
kisimlarda da kullanilir oldu. Sonugta bir muhabir-kameraman kavrami ortaya
cikti. Oysa ki, televizyon haberciliginde muhabirin ve kameramanin ayri ayri
gérevleri vardir. Muhabir-kameramanlar, bir taraftan ellerinde mikrofon soru
sorarken diger taraftan ¢ekim yapiyor, daha sonra biroya geri dénduginde
oturup cektigi goruntulerin  kurgusunu, montajint  ve seslendirmesini
yapiyordu. Bir branglasmadan s6z etmek mimkiin degildi. Oysa gunimiizde,
Kocaeli'deki yerel televizyon c¢alisanlanina yaptigimiz anketlerden de
goéruldugu Gzere, calisanlar arasinda artik bir branglasmadan s6z etmek
mimkin olmaya baglamistir (Grafik 3). Bu da yerel televizyonculuk adina gok
sevindirici bir gelismedir. Bu ylizden yerel televizyon galisanlariyla ilgili olarak

yaptigimiz anketin sonucunu énemlidir.

Yerel televizyon cgalisanlanyla yaptigimiz anketin bir diger sonucu da
calisanlar arasinda lletisim Fakiltesi mezunu sayisinin gok az olmasiydi.
Yerel televizyon calisanlarn gok bilylk bir oranda lise mezunlarindan olusuyor
(%53,6). Anketimize katillan &rneklem iginde Universite mezunlarini 6 Kisi
temsil ediyor. Bunun orani ise %21,4. Universite mezunlar arasinda letisim
Fakiltesi mezunu olan 3 kisi bulunmakta; bunlar Radyo Televizyon, Radyo
Televizyon Sinema ve Basin Yayin Yiksek Okulu mezunu. Digerleri ise,
Isletme ve Iktisat mezunlari. Meslek Yiiksek Okulu mezunlari ise, érneklem

icinde 4 kisi ile temsil ediliyor, bu da oransal olarak %14,3’e denk dusuyor.
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Meslek Yuksek Okulu mezunlari icinde Elektronik Haberlegsme Bo6lumu
mezunlan 6nemli bir bdlumi olusturuyorlar. Elektronik Haberlesme Bolumu
mezunlan yerel televizyonlarin teknik ve kumanda masalarinda kendilerine ig
imkani bulabilmisler. Ankete katilan diger Meslek Yiksek Okulu mezunu
calisan ise, Sinema Televizyon Bo&lumu c¢ikigh. Yukaridaki tabloda da
goruldugl tzere, yerel televizyon c¢alisanlarinin buyik bélimi lise mezunu
ve televizyonculuk ya da iletisim konusunda mesleki bilgi birikimine sahip
degiller. Buna ek olarak ¢alisanlarla yapilan anketin bir diger sorusu olan
“calistiginiz alanla ilgili yayinlanan kitaplarn, sektdrel dergileri takip ediyor
musunuz?” sorusuna verilen olumlu yanitlar (¢alisanlarin %67,9'u ¢alistiklar
alanla ilgili yazil materyalleri takip ettiklerini belirttiler), calisanlarin her ne
kadar mesleki bilgi birikimine sahip olamasalar da kendilerini yetigtirmek ve
sektor hakkinda bilgi sahibi olmak icin 6nemli bir caba gdsterdiklerini igaret

ediyor.

3.4.3. Teknik Sorunlar

Yerel televizyon kanallarinin en biiylk soruniarindan bir tanesi de
yayin ve gorinth kalitesinin disik olusudur. Bu sorunun temelinde yukarida
da deginilmis olan ekonomik guclikler yatmaktadir. Kocaeli'de yayin yapan
yerel televizyonlarin hemen hemen hepsi Avrupa’nin yaklasik 20 yil 6nceyi
kullanmayi biraktigi VHS veya s-VHS sistemi kullanmaktalar. Bu da Yerel
Televizyonlar Birligi Baskan Yardimcisi Sinan Burhan'in  degisiyle
“dugunlerde kullanilan kameralar ve evlerimizde kullandigimiz videolar’dan
olusan bir sistem®. Bu da demek oluyor ki, yerel televizyon kanallar amatér
arag-gereclerle yayinlarini strdirmekteler. Kullandiklart kurgu ve montaj
setlerinin blylk bir bélimiu demode ve artik kullaniimayan cihazlardan
olusmustur (bu cihazlarn isimleri ve modelleri bir 6nceki boélimde
aktanimigtir). Dolayisiyla da vericilerden linklere veri aktanmi sirasindaki

kayip neticesinde gorintilerdeki deformasyon orani olmasi gereken diizeyin

® Sinan Burhan, “Yerel Televizyonlar ve Demokrasi”, http://www.jurnal.net
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cok Ustiindedir. Bu duruma bir de Kocaeli’'nin cografyasinin elverigsizligi ve
ylzey sekillerinin teskil ettiji engeller eklendiginde, cam gibi saydam bir
gorintti elde etmek pek mimkiin gibi gézikmiyor. Ancak, érnegin TV41
varolan yayin sistemini bilgisayar sistemine aktarmaya baglamis, arsivlerini
elektronik ortama (CD’lere) kaydetmekte, kurgu ve montaj islerini bilgisayar
Ustinden yaparak en azindan goérunth kalitesini en az kayipla aktarmaya
caligmaya baslamistir. Bunda da TV41’in kablolu televizyon yayiniarina dahil

olmasinin pay! ¢ok buyuktar.

3.4.3. Hukuki Sorunlar

Turkiye'deki yerel televizyonlarin en blylk sorunlarindan bir tanesi,
belki de, en biyligid hukuki sorunlardir. 1993’te Turkiye Cumbhuriyeti
Anayasasi'nin 133. maddesinde yapilan degisiklikle Turkiye’de radyo ve
televizyon yayinlar konusunda devlet tekeli kalkmig, 6zel girisime olanak
taninmugtir. Tabii ki, bu durum fiili olarak 1990’larin bagindan beri yapilmakta
olan 6zel televizyon yayinciligini yasal bir dayanaga oturtmak i¢in yapiimis
bir dizenlemeydi. Anayasa’nin degistirilen 133. maddesine istinaden 3984
saylll “Radyo Televizyon Kuruluslari ve Yayinlari Hakkinda Kanun” yirtrlige
kondu. 3984 sayili yasa, 2954 sayih yasada bulunan Radyo Televizyon
Yitksek Kurulu'nu kaldiryor yerine Radyo Televizyon Ust Kurulu olarak

bilenen R.T.0.K.'i koyuyordu.

Radyo Televizyon Ust Kurulu ilk ¢alismaya basladigi andan itibaren
yeni yasanin cergevesini ¢izdigi ilkelere gbre yayin yapmayan televizyonlara
surekli ceza veren bir kurum olarak gdsterilmistir. Ancak yasayi hazirlayanlar,
yasa hazirlanirken medya sektérinden Kigilere, konuyla ilgili makam ve
kuruluslaria akademisyenlere bagvurmadiklar igin sirekli olarak boy hedefi
olarak go6sterilmistir. Ancak zamanla yasa koyucular, 3984 sayili kanun
Uzerinde sirekli olarak tadilat yaparak yasayl ¢ok daha diizgiin bir zemine
oturtmaya basladilar. Bunun sonucu olarak da, en son 15 Mayis 2002
tarihinde yapilan degisikliklerle kabul edilen 4756 sayili yasa c¢ok daha
¢agdas bir yayincilik anlayigi getirmesine ragmen, érnegin hala R.T.U.K."tn
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yerel televizyon ve radyo kanallarindan aldigi reklam payinin %5 olarak

kalmasi gibi bazi plruzleri de icermekte.

En son 15 Temmuz 2003 tarihinde Avrupa Birligi normlari géz éniinde
tutularak yeni bir diizenleme yapildi ve Turk halkinin “(kamu ve ézel radyo,
televizyon kuruluslari) gunlik yasamlarinda geleneksel olarak kullandiklari

farklh dil ve lehcelerde de yayin yapilabilir®

hikmi getirilerek bagta Kurtge
olmak uzere diger lehge ve adizlarda da devlet denetiminde ve belirli bir siire

yayin yapabilecekleri bir hiikkme baglandi.

Yerel yayincilk konusundaki en biyuk engel Tirkiye’de hald daha
frekans planlanmasinin yapilamamis olmasidir. 4756 sayili kanunla frekans
planlamasini  yapmak eski adi Telsiz Genel Mudurligud olan
Telekomtinikasyon Kurulu’na birakilmigtir. Ancak 3984 sayili yasanin
yururlige girdigi 13 Nisan 1994 tarihinden itibaren bu yénde herhangi bir
adim atiimamistir. Bu da gesitli karmasalara yol agmaktadir: “(yayin) izni
veya (frekans) tahsisi yapilmalidir ki, 6rnegin, yayin ilkelerinin ihlali halinde,
izin belgesinin veya tahsisin iptali gibi bazi mueyyideler de ydrarlige

”7

girebilsin”’. Dolayisiyla da 1990’larin basindaki yasal olmayan fiili durum (de

facto) devam etmektedir.

Yerel medya ve basin konusunda Turkiye’deki en yetkili adiz olarak
nitelendirebilecek olan Av. Fikret ilkiz'in yeni yasal dizenlemeler ve yerel
televizyon yayincihginin hukuki boyutuyla ilgili géruglerine yer vermekte yarar
var: ”"Yayinciik kamu hizmetidir, kamu hizmeti anlayisiyla yapilmasi
zorunludur. Yerel yayincilik alternatif yayinciliktir. Size bu badlamda gok
6nemli gorevler dusliyor. Yerel yayincilar, toplumun yerel diizeyde
egitilmesi, belli prensiplerin kabul ettirilmesi, demokrasinin gelistirilebilmesi
icin cok 6nemli gorevler Ustlenmis vaziyettedir... Siz yayin ilkelerine bagl
oldugunuz sirece, kisilik haklarina dikkat ettiginiz surece, herhangi bir yasa

ihlali yapmadidiniz siirece niye haberi yayinlamayasiniz. Kendi oto

® hitp://www.rtuk.org.tr
" http://www.byegm.gov.tr
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kontroliinlizli  kurduktan sonra niye haber yayinlamayasimz? Bu sizin
goreviniz. Butin yerel kuruluglarin gérevi bu. Yerel medyadan amag¢ muzik
kutulari olusturmak degil ki, o insanlara belli bir norm kazandirmak. Daha
once de ifade ettim, bir kez daha séyliyorum, Ust Kurul, bu tir normal

yayinciigin daima arkasinda, daima koruyor, kolluyor”®.

¥ http://www.byegm.gov.tr
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IV. BOLUM
KOCAELI YEREL TELEVIZYONLARI OLGEGINDE iZLEYICILERE
YONELIK UYGULAMADAN ELDE EDILEN BULGULAR VE YORUMLAR

Anketimize katilan 204 kisinin cinsiyet profili asagidaki grafikte

(Grafik 1) sunulmustur.

Grafik 1. Orneklemin Cinsiyet Profili

Anketimize katilan izleyicilerinin yas dagilimi asagidaki pasta
grafikte goériimektedir. Elde edilen bilgiler 1siginda 6rneklemin Kocaeli

evrenini ¢ok buyuk bir oranda yansittig: goérilmektedir. (Grafik 2)

Grafik 2. Yas
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Orneklemin meslek gruplarina gére dagihmi da asagidaki grafikte

sunulmaktadir (Grafik 3).

Grafik 3. Orneklemin Meslek Gruplar
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Orneklemimiz Kocaeli nufusuna benzer sekilde agirlikli olarak
Universite (%33) ve lise (%30) egitim dizeyindeki kisilerden olugmaktadir

(Grafik 4).

Grafik 4. Orneklemin Egitim Durumu
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Orneklemin %70,6’s! diizenli televizyon izleyicisi oldugunu belirtirken
%29,4't ise kendilerini dlzenli televizyon izleyicisi olarak gdérmedi.
Cinsiyete goére dizenli televizyon izleyicilerini inceledigimizde ankete katilar
erkeklerin yaklasik ¥4'inin diizenli olarak televizyon izlemedigi ortaya ¢ikti.

Kadinlarda ise bu oran ¥ dolayinda. (Tablo 1)

Tablo 1. Diizenli TV izleme * Cinsiyet iliski Tablosu

e

CINSIYET
Kadin Erkek TOPLAM
SAYI 49 95 144
DUZENLI EVET pUZENLi v
OLARAK IZLEME iginde % %34,0 %66,0 %100,0
TELEVIZYON CINSIYET i¢inde % %63,6 %74,8 %70,6
iZLIYOR Toplamda % %24,0 %46,6 %70,6
MUSUNUZ? SAYI 28 32 60
DUZENLI TV
HAYIR [ZLEME icinde % %46,7 %53,3 %100,0
CINSIYET iginde % %36,4 %25,2 %29,4
Toplamda % %13,7 %15,7 %29,4
TOPLAM SAYI 77 127 204
DUZENLI TV IZLEME
icinde % %37,7 %62,3 %100,0
CINSIYET iginde % %100,0 %100,0 %100,0
Toplamda % %37,7 %62,3 %100,0

e

Gunlik hayatimizin vazgecilmezlerinden olan televizyonu giinde
ortalama 2-4 saat arasinda seyreden Kkisilerin g¢ogunlukta oldugu
gozlenirken, 1 saatten az ve 6 saatten fazla izlenme oranlarinin ise gok
dustik oldugu goéze garpiyor (Tablo 2).

Tablo 2. TV izleme Siiresi

SAYl YUZDE (%)

! . 1 saatten az 12 %5,9
BIR GUNDE TV
IZLEMEYE 1-2 saat 50 %24,5
ORTALAMA KAG
SAAT ~ 0
AYIRIYORSUNUZ? 274 saat 81 %39,7
4-6 saat 49 %24,0
6 saatten fazla 12 %5,9
TOPLAM 204 %100,0

41



En sik izlenen televizyon kanali egitim dizeyleri géz 6nine alinarak

incelendiginde tipki

cinsiyete goére tercih edilen televizyon kanali

siralamasinda (Grafik 6) oldugu gibi yine ATV ilk sirada yer ahyor. Egitim

duzeyi yuksek (Universite ve Universite Ustl derecesi olan) Kisilerin
izledikleri kanallar su sekilde siralaniyor: ATV, NTV, Kanal D, CNN Tark ve

TRT) (Tablo 3)

Tablo 3. En Sik izlenen TV Kanali * Egitim iligki Tablosu

EGITIM

okuryazar ilkokul ortaokul lise Universite + TOPLAM
SAYI 13 12 27 17 69
ATV  EGITIM iginde % %41,9 %286 %435 %25,0 %33,8
EN SIK Toplamda % %6,4 %59 %13,2 %8,3 %33,8
iZLEDIGINIZ SAYI 3 5 ) 8 25
TELEVIZYON Kanal D EGITIM iginde % %9,7 %119 %145 %11,8 %12,3
KANALINI Toplamda % %1,5 %2,5 %4,4 %3,9 %12,3
SOYLER SAYI 3 3 3 9
MiSiNIZ? Star  EGITIM iginde % %9,75  %7,1 %4,4 %4,4
Toplamda % %1,5 %1,5 %1,5 %4,4
SAYI 4 2 4 3 13
Show TV EGITIM iginde % %12,9 %4,8 %6,5 %4,4 %6,4
Toplamda % %2,0 %1,0 %2,0 %1,5 %6,4
SAYI 1 4 4 7 16
CNN Tiirk EGITIM iginde % %3,2 %9,5 %6,5 %10,3 %7,8
Toplamda % %0,5 %2,0 %2,0 %3,4 %,8
SAYI 3 5 3 12 23
NTV  EGITIM iginde % %0,7 %119 %4,8 %17,6 %11,3
Toplamda % %1,5 %2,5 %1,5 %5,9 %11,3
SAYI 1 3 6 5 6 21
TRT1 EGITIMigcinde % %100,0 %9,7  %14,3 %8,1 %8,8 %10,3
Toplamda % %0,5 %1,5 %2,9 %2,5 %2,9 %10,3
SAYI 2 5 7
CNBC-e EGITIM iginde % %3,2 %7.,4 %3,4
Toplamda % %1,0 %2,5 %3,4
SAYI 1 1
TRT2 EGITIM iginde % %1,5 %0,5
Toplamda % %0,5 %0,5
SAYI 1 2 4 1 8
Kanal 7 EGITIM iginde % %3,2 %4,8 %6,5 %1,5 %3,9
Toplamda % %0,5 %1,0 %20 %0,5 %3,9
SAYI 1 1 2
Kral TV EGITIM iginde % %2,4 %1,5 %1,0
Toplamda % %0,5 %0,5 %1,0
SAYI 1 2 3
STV EGITIM icinde % %1,6 %2,9 %1,5
Toplamda % %0,5 %1,0 %1,5
SAYI 1 1
Meltem TV EGITIM iginde % %1,6 %0,5
Toplamda % %0,5 %0,5
SAYI 1 1
Istkk TV EGITIM iginde % %1,5 %0,5
Toplamda % %0,5 %0,5
National SAYI 1 1
Geograp EGITIM icinde % %1,5 %0,5
hic Toplamda % %0,5 %0,5
SAYI 1 1
Kanal 6 EGITIM icinde % %2,4 %0,5
Toplamda % %0,5 %0,5
Fark Etmez SAYI 1 2 3
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EGITIM iginde % %2,4 %3,2 %1,5

Toplamda % %0,5 %1,0 %1,5
TOPLAM SAYI 1 31 42 62 68 204
EGITIM iginde % %1000 %1000 %100,0 %100,0 %100,0 %100,0
Toplamda % %05 %152 %206 %304 %33,3 %100,0

Grafik 5'de ise cinsiyete gbre en sik izlenen 5 ulusal televizyon

kanali siralanmaktadir.

Grafik 5. En Sik izlenen Ulusal TV Kanallar * Cinsiyet iligki Grafigi

5 Ulusal Kanal (%)

Anketimize yanit veren televizyon izleyicilerinin ulusal televizyon
kanallari arasinda en ¢ok ATV’ yi izledikleri, ATV'nin izlenme oranin da
yliksek olusunda kadinlarin payinin hayli fazla oldugu gézlerden kagmiyor,
program tirlerinde izlenme oranlarina bakildiginda dizilerin en gok tercih
edilen tor oldugu goruliyor. Bu noktada da ATV’nin program igerigine
bakildiginda dizilerin gesitliligi 6n plana ¢ikiyor ve bu da ATV’nin daha ¢ok
izleniyor olusunu dogrular nitelik tagiyor. Bu da ATV’nin gésterime koydugu
dizilerin (Asmal Konak, Zerda vs.) ve kadinlara yonelik yaptigi yayinlarin

nitelikli olmasindan kaynaklanmaktadir (Tablo 4)
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Tablo 4. En Sik izlenen Ulusal TV Kanallar * Cinsiyet iligki Tablosu

CINSIYET

Kadin Erkek TOPLAM
SAYI 40 29 69
ATV CINSIYET iginde % %51,9 %22,8 %33,8
Toplamda % %19,6 %14,2 %33,8
ENSIK SAY! 11 14 25
iZLEDIGINIZ ~ KanalD  cINSIYET iginde % %14.3 %110 %123
;’EESGEYON Toplamda % %>5,4 %6,9 %12,3
KANALINI star oAV N 2 4 9
SOYLER CINSIYET iginde % %2.,6 %5,5 %4,4
MiSiNiz? Toplamda % %1,0 %3,4 %4,4
SAYI 4 9 13
Show TV ¢ \NSIVET iginde % %5,2 %7,1 %6,4
Toplamda % %2,0 %4,4 %6,4
 SAYI 2 14 16
CNNTUrk o \NSIVET iginde % %26  %11,0 %7.8
Toplamda % %1,0 %6,9 %7,8
NTv  SAYI 4 19 23
CINSIYET iginde % %5,2 %15,0 %11,3
Toplamda % %2,0 %9,3 %11,3
SAYI 7 14 21
TRT1  CINSIYET iginde % %9,1 %11,0 %10,3
Toplamda % %3,4 %6,9 %10,3
SAYI 4 3 7
CNBC-e CINSIYET iginde % %5,2 %2,4 %3,4
Toplamda % %2,0 %1,5 %3,4
SAYI 1 1
TRT2  CINSIYET iginde % %0,8 %0,5
Toplamda % %0,5 %0,5
SAYI 1 7 8
Kanal 7  CINSIYET icinde % %1,3 %5,5 %3,9
Toplamda % %0,5 %3,4 %3,9
SAYI 1 1 2
Kral TV CINSIYET iginde % %1,3 %0,8 %1,0
Toplamda % %0,5 %0,5 %1,0
SAYI 3 3
STV CINSIYET iginde % %2,4 %1,5
Toplamda % %1,5 %1,5
SAYI 1 1
Meltem TV CINSIYET iginde % %0,8 %0,5
Toplamda % %0,5 %0,5
SAYI 1 1
15k TV CINSIVET icinde % %0,8 %0,5
Toplamda % %0,5 %0,5
) SAYI 1 1
G::;g:)?\lic CINSIYET iginde % %1,3 %0,5
Toplamda % %0,5 %0,5
SAYI 1 1
Kanal 6  CINSIYET iginde % %0,8 %0.,5
Toplamda % %0,5 %0,5
SAYI 3 3
Fark Etmez CINSIYET iginde % %2,4 %1.,5
Toplamda % %1,5 %1,5
TOPLAM SAYI 77 127 204
CINSIYET iginde % %100,0 %1000 %1000
Toplamda % %377 %62,3  %100,0

S —

Program turleri cinsiyete gére ele alindijinda televizyonda tercih
edilen program tirlerinin basinda diziler geliyor. Diziler kadin ve erkekler

icin televizyonlarin vazgecilmezi. Erkeklerin ilk siradaki program tercihi
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haberlerdir. Bunlar diginda kadinlarin spor ve ekonomi programlariyla hi¢
ilgilenmedikleri; erkeklerinse, miizik programlanni hi¢ takip etmedikleri
gozlenmistir. Erkeklerin siyasal icerikli ve ekonomi programlarina sinema
kadar ilgi géstermedikleri de bir diger ilging sonug. Hem kadin hem erkek

izleyiciler belgesel turl programlan ¢ok ilgi ¢ekici bulmamaktalar. (Tablo 5)

Tablo 5. Tercih Edilen Program Tiirleri * Cinsiyet iligki Tablosu

CiNSIiYET

Kadin Erkek TOPLAM
SAYI 52 43 95
IZLEM_EYi Dizi PROGRAMLAR icinde % %54,7 %45,3 %100,0
TERCIH | CINSIYET icinde % %67.,5 %33,9 %46,6
ETTIGINIZ Toplam %25,5 %21,1 %46,6
PROGRAM SAYI 10 53 63
TURLER'_ Haber PROGRAMLAR iginde % %15,9 %84,1 %100,0
NELERDIR? CINSIYET iginde % %13,0 %41,7 %30,9
Toplam %4,9 %26,0 %30,9
SAYI 4 7 11
Yangma PROGRAMLAR iginde % %36,4 %63,6 %100,0
CINSIYET iginde % %5,2 %5.,5 %5,4
Toplam %2,0 %3,4 %5,4
SAYI 3 9 12
Sinema PROGRAMLAR icinde % %25,0 %75,0 %100,0
CINSIYET iginde % %3,9 %7,1 %5,9
Toplam %1,5 %4,4 %5,9
SAYI 4 4
Spor PROGRAMLAR icinde % %100,0 %100,0
CINSIYET iginde % %3,1 %2,0
Toplam %2,0 %2,0
SAYI 4 6 10
Tartisma PROGRAMLAR i¢inde % %40,0 %60,0 %100,0
CINSIYET iginde % %5,2 %4,7 %4.,9
Toplam %2,0 %2,9 %4,9
SAYI 1 1 2
Siyasal PROGRAMLAR iginde % %50,0 %50,0 %100,0
Igerikli CINSIYET iginde % %1,3 %0,8 %1,0
Toplam %0,5 %0,5 %1,0
SAYI 1 1
Miizik PROGRAMLAR icinde % %100,0 %100.,0
CINSIYET iginde % %1,3 %0,5
Toplam %0,5 %0,5
SAYI 1 1 2
Belgesel PROGRAMLAR iginde % %50,0 %50,0 %100,0
CINSIYET iginde % %1,3 %0,8 %1,0
Toplam %0,5 %0,5 %1,0
SAYI 1 1
. PROGRAMLAR iginde % %100,0 %100,0
Ekonomi (N SIVET iginde % %0.,8 %0.5
Toplam %0,5 %0,5
SAYI 1 2 3
Hepsi PROGRAMLAR iginde % %33,3 %66,7 %100,0
CINSIYET iginde % %1,3 %1,6 %1,5
Toplam %0,5 %1,0 %1,5
TOPLAM SAYI 77 127 204
PROGRAMLAR icinde % %37,7 %62,3 %100,0
CINSIYET iginde % %100,0 %100,0 %100,0
Toplam %37,7 %62,3 %100,0

Egitim durumu ne olursa olsun insanlar televizyonu o6ncelikle dizi

seyretmek ve daha sonra da haber almak igin kullaniyorlar. Cinsiyete gére
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tercin edilen oncelikli

program siralamasinda da cinsiyetler

arasi

farklilagsma olmaksizin diziler yine ilk sirada yer aliyordu (Tablo 6).

Tablo 6. Egitime Gore TV’de izlenen Program Tiirleri iligki Tablosu

EGITIM DURUMU

Okur : . Universite /
yazar llkokul Ortaokul Lise Oniversite + TOPLAM
SAYI 1 %15 %16 25 38 95
TVDE Dizi  PROG. TURU iginde % %11 %158 %168 %263 %40,0 %100,0
IZLEMEYI EGITIM iginde % %100,0 %484 %381  %40,3 %55,9  %46,6
TER%IEH Toplamda % %05 %74  %7,.8 %123 %18,6  %46,6
ETTIGINIZ SAYI 12 17 20 14 63
PROGRAM Haber PROG. TURU iginde % %19,0 %270 %317 %22,2 %100,0
TURLERI EGITIM icinde % %38,7 %40,5 %323 %206  %30,9
NELERDIR? Toplamda % %59 %83 %98 %6,9  %30,9
SAYI 3 6 2 11
Yansma PROG. TURU iginde % %273  %54,5 %18,2 %100,0
programi  EGITIM iginde % %7.1 %9,7 %2,9 %5,4
Toplamda % %15 %29 %1,0 %54
SAYI 1 2 5 4 12
- PROG. TURU iginde % %83 %167 %417 %33,3  %100,0
Sinema
EGITIM iginde % %3,2 %48 %81 %59 %59
Toplamda % %05 %10 %25 %2,0 %59
SAYI 2 2 4
spor  PROG. TURU iginde % %50,0 %50,0 %100,0
EGITIM icinde % %48 %32 %2,0
Toplamda % %10 %10 %2,0
SAYI 2 2 2 4 10
T;:,;i’:f PROG. TURU iginde % %20,0 %200 %20,0 %40,0 %100,0
Programiars EGITIM icinde % %65 %48 %32 %59 %49
Toplamda % %10 %10 %10 %2,0 %49
SAYI 1 1 2
Siyasal PROG. TURU iginde % %50,0 %50,0 %100,0
igerikli  EGITIM iginde % %3,2 %15 %10
Toplamda % %0,5 %0,5  %1,0
SAYI 1 1
Mizik PROG. TURU iginde % %100,0 %100,0
EGITIM iginde % %15  %0,5
Toplamda % %0,5  %0,5
SAYI 2 2
PROG. TURU icinde % %100,0 %100,0
Belgesel £ iTiM icinde % %29 %10
Toplamda % %10 %10
SAYI 1 1
. PROG. TURU icinde % %100,0 %100,0
Ekonomi & <iTiM icinde % %15  %0,5
Toplamda % %0,5  %0,5
SAYI 2 1 3
Hepsi ! Fark PROG. TURU icinde % %66.,7 %33,3 %100,0
Etmez  EGITIM icinde % %3,2 %1,5 %15
Toplamda % %1,0 %0,5 %1,5
TOPLAM SAYI 1 31 42 62 68 204
PROG. TURU iginde % %0,5 %152 %206 %304 %333 %100,0
EGITIM iginde % %100,0 %100,0 %100,0 %100,0  %100,0 %100,0
Toplamda % %0,5 %152 %206 %304 %33,3  %7100,0

Kocaeli’nde oturan insanlar televizyon yayinlarina ¢ok buyuk bir

oranda (%62,25) ortak anten olarak genelledigimiz balkon ya da ¢ati anteni



ile ulagiyor, ortak anteni kablo televizyon yayinlar (%23,53) ve en sonda
da uydu/ganak anten (%14,22) takip ediyor (Grafik 6).

Grafik 6. Televizyon Yayinlarina Ulagma $ekli

anten
{ Ortak Anten

. [l Kablolu TV \
Uydu/Ganak Anten }

Pies show counts

62,25%

Anketimize katilan izleyicilerin buyik bir cogunlugu (%82,4) yerel
televizyon izlediklerini belirtmisler. Yerel televizyonlari daha ¢ok erkek

izleyicilerin takip ettikleri agikga goéruluyor. (Grafik 7).

Grafik 7. Orneklemin Cinsiyete Gore Diizenli Yerel TV izleme Oranlari

Orani (%)

Kocaeli gibi egitim dizeyi yiksek bir ilde yerel televizyonlan takip
eden izleyicilerin egitim diUzeylerinin nispeten daha yuksek olmasi
beklenmelidir, nitekim anket sonuglari da bu durumu dogrulamaktadir.
(Tablo 7)
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Tablo 7. Yerel Televizyon izleme * Egitim iligki Tablosu

" 0}

EGITIM
OKur — jokul Ortaokul Lise  Universite/+ TOPLAM
~yazar

SAYI 1 26 37 e 57 168

YEREL TVIiZLEME . . \ .
VEREL EVET e %6 %155 %220 %280 %339  %100,0
TELEVIZYON EGITIM iginde % %1000 %839 %881 %758 %838 %824
iZLIYOR Toplamda % %05 %127 %181 %230 %27.9 %824
MUSUNUZ? SAYI 5 5 15 11 36
HAYlRESEL%TV IZLEME %139 %139 %417 %306  %100,0
EGITIM iginde % %161 %119 %242 %162 %176
Toplamda % %2,5 %2.,5 %7 4 %5,4 %17,6
TOPLAM SAYI 1 31 22 &2 68 204
:;51'255/:\’ IZLEME 905 %152 %206 %304 %333 %100,0
EGTMicinde %  %100,0 %100,0 %100,0 %100,0 %1000  %100,0
Toplamda % %05 %152 %206 %304 %333 %100.0

Ankete katilanlara ydnelttigimiz ‘Kocael’nde kag¢ tane vyerel
televizyon var?’" sorusuna ¢ok cesitli cevaplar geldi. Bu rakamlarin
Kocaeli'nde yayin yapan yerel televizyonlarin varlhigi hakkinda yurttaslarin
fikir sahibi olup olmadiklan yolunda bir kanaat olusturduguna hukim
veremeyiz, c¢linkl, anketin ilerleyen sorularinda yerel televizyonlarin
isimleri soruldugunda soyledikleri sayi ile verdikleri isim arasinda bir
ortuisme s6z konusu olmamistir. Hatta bélgesel yayin yapan bazi
televizyon kanallarinin da Kocaeli'ne ait yerel televizyonlar olduklarini
sOylediler. (Tablo 8).

Tablo 8. Kocaeli’nde Yerel TV Kanal Sayisi

SAYl YUZDE (%)

. 1 13 %6,4
KOCAELI'NDE KAG
TANE YEREL TV 2 97 %47,5
VAR?
3 83 %40,7
4 3 %1,5
5 1 %0,5
Bilmiyorum 7 %3,4
TOPLAM 204 %100,0

Kocaeli'ndeki yayin yapan yerel televizyonlarin bilinirlik orani

asagidaki tabloda ¢ok agik bir sekilde dékulmustir. TV41 ve Kocaeli TV
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Kocaeli halki tarafindan en bilinen televizyon kanallari olma &zelligini
tagimaktalar. (Grafik 8)

Grafik 8. Kocaeli’nde Yayin Yapan Yerel TV Kanallarinin Bilinirlik

Orani
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Yerel televizyon izleyen kisilerin yaklasik %50,6's1 her gin yerel
televizyon izledigini belirtirken, %49,4'G her gin vyerel televizyon

izleyemedigini belirtiyor. (Tablo 9)

Tablo 9. Yerel TV izleyenler iginde Her Giin Yerel TV izleyenlerin Orani

HER G_UN YEREL TV
1ZLEME
Evet Hayir TOPLAM
YEREL TV iZLEYENLER %50,6 %49,4 %100,0
TOPLAM %43,1 %56,9 %100,0

- _____________]

Her giin yerel televizyon izleyen %50,6’ik oranin g¢ogunlukla 1
saatten az yerel televizyon izledikleri saptanmistir. 2-4, 4-6 saat arasi yerel
televizyon izleyenlerin sayisi oldukga disiikken, giinde 6 saatten fazla

yerel televizyon izleyen kimse yoktur (Tablo 10).
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Tablo 10. Giinde Yerel TV izleme Siiresi

SAYl YUZDE (%)
. 1 saatten az 58 %28,4
GUNDE KAC SAAT 1.2 saat 29 %14,2
;{zﬁ% TSV Uz, | 2hsaat 3 %1,5
RSUNUZ? I saat 2 %1,0
Total 92 %45,1
Duzenli izlemedigi icin 112 %54.9

cevap veremeyenler
TOPLAM 204 %100,0

Kocaeli’nde yasayan vatandaslarin yasadiklari kentte gerceklesen

olaylarla ilgili bilgiyi ©&ncelikle yerel televizyonlardan aldiklarini, bunu

gazetelerin izledigini daha sonra da radyolardan bilgi aldiklari ortaya ¢ikti.

Lise egitim dizeyinde g¢ok kiglik bir oran farkiyla yerel televizyonlarin,

Universite seviyesinde ise yerel gazetelerin daha o6ncelikli tercih edildigi

ortaya ¢ikiyor (Tablo 11).

Tablo 11. Egitim Durumu * Kocaeli’ndeki Olaylarla igili Bilgi

Saglamada Tercih Edilen Kitle iletisim Araci iliski Tablosu

EGITIM DURUMU

Okur ; Universite /
yazar Ilkokul Ortackul Lise Gniversite + TOPLAM
_ SAYI 6 16 16 16 54
KOCAELI'DE Yerel  BILGI SAGLAMA %111 %296 %296 %296 %100,0
GERCEKLESEN radyolardan iginde %
OLAYLARLA EGITIM iginde % %194 %381 %25,8 %235  %26,5
ILGILI Toplamda % %29 %7.8 %78 %78 %26,5
SIIIE-SIE\[()IEN SAYI 16 19 20 23 78
BILGI SAGLAMA
SAGLIYOR- Yersl TV iginde % %20,5 %244 %256 %29,5 %100,0
SUNUZ? EGITIM iginde % %516 %452 %32,3 %33,8  %38,2
Toplamda % %7.8 %93 %98 %11,3  %38,2
SAYI < 1 7 5 19 24 56
BILGI SAGLAMA
Yerel gazete ginde % %1,8 %125 %89 %339 %42,9  %100,0
EGITIM icinde %  %100,0 %226 %119 %306 %353  %27.5
Toplamda % %05 %34 %25 %93 %11,8  %27.5
— SAYI 1 1
Yerel icerikli " . <
internet  BILCI SAGLAMA %100,0 %100,0
siteleri  1§inde %
portallar  ECITIM isinde % %1,6 %0,5
Toplamda % %0,5 %0,5
SAYI 1 1 2
Ulusal gazete BI-G! SAGLAMA %50,0 %500 %100,0
Ulusal TV iginde %
EGITIM iginde % %1,6 %15  %1,0
Toplamda % %0,5 %0,5 %1,0
Cevreden SAYI 1 2 3 3 9
BILGI SAGLAMA %111 %222 %333 %333 %1000

icinde %
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EGITIM iginde % %32 %48 %48 %44 %hd
Toplamda % %0,5 %10 %15 %1,5 %4,4
SAYI 1 1 2
ihtiyac _B'_'-dG| f/AG'-AMA %50,0 %50,0 %100,0
duymuyorum '¢N%€ %
EGITIM icinde % %1,6 %15 %10
Toplamda % %0.5 %05  %1.0
SAYI 1 1 2
Takip  BILCI SAGLAMA %50,0 %50,0 %100,0
etmiyorum iginde %
EGITIM iginde % %3,2 %1,6 %1,0
Toplamda % %0,5 %0,5 %1,0
TOPLAM SAYI 7 31 42 62 68 204
Ii'"';dGé f/DAGLAMA %05 %152 %206 %304 %333  %100,0
EGITIM
DURUMU iginde ~ %100,0 %100,0 %100,0 %100,0  %100,0 %100,0
%
Toplamda % %05 %152 %206 %304 %333 %100,0

Bu tablodaki en dikkat ¢ceken husus, izleyicilerin kent ile ilgili bilgi

almakta kullandidi kitle iletisim araci olarak televizyonu tercih etmelerine

ragmen (Tablo 11), televizyonlarda yayin igerigi acisindan istedigini

bulamayan izleyicilerin yerel gazeteleri daha c¢ok takip ettikleri ortaya

cikmigtir. Yayin igerigi agisindan Universite ve Universite Ustl egitim

seviyesindekiler cok bilyilk oranda yerel gazeteleri tercih ediyorlar. ilkokul

ve lise seviyesindeki izleyicilerin ise, televizyon ve gazete arasinda yayin

icerigi agisindan belirgin bir tercihleri yoktur. (Tablo 12).

Tablo 12. Egitim Durumu * Yayin igerigi Acisindan Tercih Edilen Kitle

lletisim Araci iligki Tablosu

EGITIM
Okur . UOniversite /

Yazar llkokul Ortackul Lise  Universite TOPLAM

ustu
SAYI 3 8 10 7 28
YAYIN iGERIGi Yerel  KiA'lar iginde % %10,7 %28,6 %357 %250 %100,0
ACISINDAN Radyo EGITIM icinde % %9,7 %19,0 %164 %10,3 %138
HANGi YER_E_L Toplamda % %1,5 %3,9  %4,9 %34 %138
KITLE ILETISIM SAY! 13 13 22 15 63
ARACINI TAKIP verel Tv KIAlar iginde % %20,6 %20,6 %34,9 %23,8 %100,0
ETMEYI TERCIH EGITIM iginde % %41,9  %31,0 %36,1 %224  %31,0
EDIYORSUNUZ? Toplamda % %6,4 %64 %108 %74 %310
SAYI 1 13 21 24 41 100
Yerel  KiA'lariginde % %10 %13,0 %210 %24,0 %41,0 %100,0
Gazete EGITiMicinde % %100,0 %419 %50,0 %39,3 %60,3  %49,3
Toplamda % %0,5 %64 %10,3 %11,8 %20,2  %49,3
Yerel  SAYI 1 1
Igerikli KiA'lar iginde % %100,0 %100,0
internet EGITIM iginde % %1,5 %0,5

Siteleri / Toplamda % o
Portallar %0,5 %0,5
SAYI| 1 3 3 7
Higbiri KiA'Ia_r icinde % %14,3 %42,9 %42,9 %100,0
EGITIM icinde % %3,2 %4,9 %44 %3,4
Toplamda % %0,5 %1,5 %1,5 %3,4

Fark Etmez SAY|
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KiAlar iginde % %100,0 %100,0

EGITIM iginde % %1,6 %0,5

Toplamda % %0,5 %0,5

e SAVI 1 1 1 3
Dl':;tr?l’j;for KiA'ar iginde % %33,3 %333 %333 %100,0
ImYOT EGITIM iginde % %3,2 %1,6 %15 %15
Toplamda % %0.5 %0,5 %05 %15

TOPLAM SAYI T 31 a2 61 68 203
KiAlariginde % %05 %153 %207 %300 %335 %1000

EGITIM icinde % %100,0 %100,0 %100,0 %1000  %100,0 %1000

Toplamda % %05 %153 %207 %300 %335 %100,0

Kocaeli'nde tim egitim diizeylerinde en ¢ok izlenen yerel televizyon

kanalinin TV41 oldugu gorilmektedir. Ardindan Kocaeli TV ve son olarak

da Selam TV siralanmaktadir. Ancak Universite ve Universite Ustu egitim

dizeyinde TV41’in diger yerel televizyon kanallarina oranla ¢ok daha fazla

tercih edildigi géze carpmaktadir. (Tablo 13)

Tablo 13. En Sik izlenen Yerel Kanal * Egitim iligki Tablosu

| T —— e m— eSS

EGITIM
owarlikokul  Ortaokul  Lise i ecrot®,  TOPLAM
SAYI 19 31 35 51 136
EN SIK iZLENEN
DUZENLI Tvaq YEREL KANAL %140 %228 %257 %37,5  %100,0
OLARAK icinde %
ENSIK EGITIM iginde % %613 %738 %565 %75,0 %66,7
iZLEDIGINIZ Toplamda % %93 %152  %17,2 %25,0 %66,7
¥EI§§\I/-12YON 2l ! ® 2 ’
EN SIK iZLENEN
KANALI Selam YEREL KANAL %11,1 %66,7 %222  %100,0
HANGISIDIR? TV cinde %
EGITIM iginde % %3,2 %9,7 %2,9 %4,4
Toplamda % %0,5 %2,9 %1,0 %4,4
SAYI 1 11 11 21 15 59
EN SIK [ZLENEN
Kocaeli YEREL KANAL %17 %186 %186 %356 %254  %100,0
Tv icinde %
EGITIMiginde % %100,0 %355 %262 %33,9 %221 %28,9
Toplamda % %05 %54 %54 %103 %7.4 %28,9
TOPLAM SAYI 1 31 42 62 68 204
EN SIK iZLENEN
YEREL KANAL %05 %152 %206 %304 %333  %100,0
cinde %
EGITIM icinde %  %100,0 %100,0 %100,0 %1000 %1000  %100,0
Toplamda % %0,5 %152 %206 %304 %333 %100,0

Kocaeli'nin en sik izlenen televizyon kanali olan TV41’in kendisini en

az iki yidir takip eden kemiklesmis bir izleyici kitlesi bulunmaktadir.

Toplamda izleyicilerin %46,1 gibi blylk bir orani TV41'i 2 yildan fazla

suredir takip ederken diger kanallarda bu oran ¢ok daha dusulktir. (Tablo

14)
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Tablo 14. Sik izlenilen Yerel Televizyon Kanallar * Takip Ettikleri

siire/Y1l iligki Tablosu

[ZLENILEN YEREL TV'Yi TAKIP

SURELERI/YIL
son 6 2 yildan
aydir 6ay-1yll 1-2yil fazla TOPLAM
SAYI 11 7 24 94 136
V41 EN SIK izlenen Yerel TV iginde % %8,1 %5,1 %17,6 %691 %100,0
EN SIK YEREL TV izleme siresi iginde % %50,0 %50,0 %511 %77,7 %66,7
IZLENEN Toplamda % %5,4 %34  %11,8 %461 %66,7
YEREL Selam SAY! . 1 3 5 9
KANAL Tv  ENSIKzlenen Yerel TV iginde % %11,1  %33,3 %556 %100,0
YEREL TV izleme suresi icinde % %71 %6,4 %4,1 %4,4
Toplamda % %,5 %1,5 %2,5 %4,4
SAYI 11 6 20 22 59
. EN SIK Izlenen Yerel TV iginde % %186  %10,2 %339 %373 %100,0
K°_|‘_=3e" YEREL TV izleme siiresi icinde % %50,0 %429 %426 %182 %28,9
Toplamda %
%54 %29 %98 %108 %28,9
TOPLAM SAYI 22 14 47 121 204
EN SIK Izlenen Yerel TV igcinde % %10,8 %6,9 %230 %593 %100,0
YEREL TV izleme siresiiginde %  %100,0 %100,0 %1000 %100,0 %100,0
Toplamda % %10,8 %6,9 %230 %593 %100,0

Erkekler de kadinlar da yerel televizyon kanallarinda ilk tercihleri

arasinda oncelikli olarak haber izlemekteler. Yine oransal olarak tartigma

programlari her iki cinsiyet icin de ikinci segenegi olusturuyor. Ugiinci

tercih sirasinda kadinlar sinema

programlarini tercih etmekteler. (Tablo 15 a)

izlemeyi yedglerken,

erkekler spor

Tablo 15 a. Yerel TV’lerde izlemeyi Tercih Ettikleri Programlar *

Cinsiyet iligki Tablosu

CINSIYET
Kadin Erkek TOPLAM
iz SAYI 2 2 5
YEREL TV CINSIYET icinde % %26 %31 %2,9
KANALLARINDA ™ = SAYI 46 74 120
IZLEMEYI CINSIYET icinde % %59,7  %58,3 %58,8
TERCIH Exonomi  SAYI 1 3 4
E;ggg%l CINSIYETicinde % %13 %24 %2,0
TURLERI Sinema  SAY! 6 3 9
NELERDIR? CINSIYET icinde %  %7,8 %24 %4,4
' Cocuk  SAYI 7 1
CINSIYET icinde % %1,3 %05
SAYI 2 2
Kadin — C\INSIVETicinde % %26 %1,0
SAYI 13 13
SPOr  CINSIYET icinde % %10,2 %6,4
Tartigma SAYI . 9 15 24
CINSIYET icinde % %117 %118 %11,8
——— ——SAYI 7 4 5
Siyasallgerikli o\ S\VET icinde % %13 %31 %2,5
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SAYI — 2 2 3

Mizik  CNSIVETiginde % %26 %16 %2,0
o SAYI 2 2 4
Yorellgerikli CINSIVET iginde % %2,6 %16 %2,0
SAY] 3 3 6

Belgesel  CINSIVETicinde% %39 %24 %2,9
- SAYI 1 1
EOM  CINSIVET iginde % %0.8 %0.5
= SAYI 1 1
Diniloertkll  CiNSIVET iginde % %0.8 %0,5
SAY] 1 1

Reklam  CINSIYETicinde %  %1,3 %0,5
Yok SAYI 1 2 3
CINSIYET icinde % __ %1,3 %16 %1,5

TOPLAM SAY] 77 127 204

CINSIYET iginde% %100,0 %100,0 %100,0

Yerel televizyon izleyicilerinin ikinci tercihleri soruldugunda kadinlar
tartisma programlarini izlemeyi tercih ederken, erkekler spor programlarini
yeglediler.(Tablo 15 b).

Tablo 15 b. Yerel TV’lerde ikinci Derecede izlemeyi Tercih Ettikleri
Programlar * Cinsiyet lligki Tablosu

CINSIYET
Kadn __ Erkek  TOPLAM

SAYI 1 1

YEREL TV Haber  CINSIVET iginde % %1,4 %1,1

KANALLARINDA — SAYI 3 3

IZLEMEYI Ekonomi -, SIVET icinde % %4,3 %3,3

TERCIH . SAYI 3 3

ETTIGINIZ Sinema o |\SIVET icinde % %4,3 %3,3

PROGRAM ] = =
TURLERI Kadin -

R T CINSIYET icinde % %26,1 %6,5

‘ spor _ SAVI 2 22 24

CINSIYET icinde % %8,7 %319 %26, 1

SAYI 11 18 29

Tartisma o\ SIVET icinde % %478 %26,1 %31,5

———————SAYI 7 12 13

Siyasal lgerikli -\S\VET icinde % %43 %17,4 %14,1

— SAYI 7 5 7

MUz CINSIVET iginde % %4,3 %87 %7,6

T SAYI 4 2

Yerel lgerikli o)\ SIVET icinde % %5,8 %4,3

SAYI 1 1

Belgesel  CINSIVET icinde % %4,3 %1,1

o SAY! 1 1

Is flant o\ NSIVET icinde % %4,3 %1,1

TOPLAM SAYI 23 69 9

CINSIYET iEinde % %100,0 %100,0 %100,0

Uglincu tercih olarak, erkekler siyasal igerikli programlar tercih
ederken, kadinlarin ¢ok biyik bir bélimi Gglncu bir tercih belirtmediler;
ancak verilen yanitlar arasinda (siyasal igerikli, muzik, egitim) esit bir
dagihm (%33,3) olustu (Tablo 15 c).
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Tablo 15 c. Yerel TV’lerde Ugiincii Derecede izlemeyi Tercih Ettikleri

Programlar * Cinsiyet iligki Tablosu

CINSIYET
Kadin Erkek TOPLAM
, SAYI 7 1
YEREL TV Sinema - \SIVET icinde % %5,6 %4,8
KANALLARINDA Spor SAYI 3 3
!I_Zé_gcl\:/I.EYl P CINSIYET icinde % %167 %143
H SAYI 3 3
ETTIGINIZ Tartisma  o\\SIVET icinde % %167 %143
PROGRAM - T - 5 5
F el loorin
TURLER  _Swasalleerl cinsivETiginde % %333 %444 %429
‘ ik SAV! 7 1
CINSIYET icinde % %33,3 %4,8
SAYI 2 2
Belgesel o \\SIVET icinde % %11,1 %9,5
— SAYI 7 1
EGIM  C\NSIVET iinde % 33,3 %4.8
N SAYI 7 1
Saghk  CINSIVET icinde % %5,6 %4,8
TOPLAM SAY! 3 18 21

CINSIYETiEinde% %100,0 %100,0 %100,0

Kocaeli'ndeki yerel televizyonlari takip eden ve ulusal televizyon
kanallarindan farkh programlar izleyenlerin izledikleri éncelikli olarak takip
ettikleri program iginde haberler ilk sirayi aliyor hem kadinlar igin hem de
erkekler icin (Tablo 16 a).

Tablo 16 a. Yerel Televizyon Kanallarinda Ulusal Kanallardan Farkh

izlenen Programlar * Cinsiyet iligki Tablosu

CINSIYET

Kadin Erkek TOPLAM
Dz SAYI 2 2
YEREL TV CINSIYET icinde % %2,6 %1,0
KANALLARINDA Haber SAY! 37 65 102
ULUSAL CINSIYET icinde % %48, 1 %512  %50,0
FARKLI HANGI onoml ~\NSIYET icinde % %0,8 %0,5
PROGRAMLARI - N7 - > =
IZLIYORSUNUZ?  Sinema -\ o\vET icinde % %5,2 %1,6 %2,9
SAYI 1 1
Gocuk  INSIYET icinde % %1,3 %0,5
SAYI 5 6
Kadin  CINSIYET icinde % %7,8 %2,9
SAYI 12 12
SPOr CINSIYET icinde % %9,4 %5,9
SAYI 1 15 26
Tartisma |\ SIVET icinde % %14,3 %118 %127
Siyasal  SAY! 3 3
icerikli  CINSIYET icinde % %2,4 %1,5
. SAY) 2 2
Mazik  CINSIVET icinde % %1,6 %1,0
SAYI 3 7 10
Yerel lgerikli | NSIVET icinde % %3,9 %5,5 %4,9
SAYI 5 5
Belgesel | NSIVET icinde % %3.9 %2,5
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SAYI 1 1

EQIiM  CINSIVET iginde % %0.8 %0.5
SAYI 1 !

Saglk  CINSIVET iginde % %08 %05
—  SAYI ! !
Dini lgerikli cINSIVET iginde % %0,8 %0.5
SAYI 1 !

Reklam  CINSIVET iginde % %13 %0.5
— SAYI 1 ] 2
sl CINSIYET iginde % %1,3 %0.,8 %1.0
Farkii_ SAYI 10 1 21
Program Yok CINSIVET iginde % %13,0 %8,7 %10,3
SAYI 1 !

Teletekst  CINSIVET iginde % %1,3 %0.5
TOPLAM SAYI 77 127 204

CINSIYET iginde % %100,0 %100,0 %100,0

Ulusal televizyon kanallarindan farkh olarak yerel televizyonlarda
izlenen programlar iginde ikincil &6neme sahip olan programlar erkekler igin
spor ve tartisma programlan (her ikisi de %31,7 oranina sahip); kadinlarin
ikincil tercihleri de tartisma programlar ve kadin programlarn (%26,7 ile)
(Tablo 16 b).

Tablo 16 b. Yerel Televizyon Kanallarinda Ulusal Kanallardan Farkh

ikinci Derecede izlenen Programlar * Cinsiyet iliski Tablosu

CINSIYET
Kadin Erkek TOPLAM
— SAYI 1 1
YEREL TV Ekonomi -\ SIVET icinde % %2,4 %1,8
KANALLARINDA  ~ SAYI 7 1
ULUSAL INeMa ¢ |NSIYET icinde % %2,4 %1,8
KANALLARDAN SAYT . .
i Cocuk .

FARKLI HANGI CINSIYET icinde % %2,4 %1,8
PROGRAMLARI NG - Z
IZLIYORSUNUZ?  Kadin - o\ o\veT icinde % %26,7 %71
spor  SAMI 2 13 15
CINSIYET iginde % %133 %31,7 %26,8
SAYI 4 13 17
Tartisma o\ SIYETicinde % %267 %31,7 %30,4
Siyasal SAY 3 9 12
icerikli CINSIYET iginde %  %20,0 %22,0 %21,4
— SAYI 1 2 3
MOzIK  oINSIVET icinde % %6,7  %4,9 %5,4
Yerel SAYI 1 1 2
igerikli _ CINSIYET icinde % %67 %24 %3,6
TOPLAM SAYI 15 41 56
%100,0 %100,0 %100,0

CINSIYET iginde %
s —
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Uciinci derece olarak erkekler tartisma ve siyasal igerikli
programlari tercih ederken, tek bir kadin izleyici Ggunci derece tercih
olarak muizik programini izledigini belirtmis (Tablo 16 c).

Tablo 16 c. Yerel Televizyon Kanallarinda Ulusal Kanallardan Farkli
Ugiincii Derecede izlenen Programlar * Cinsiyet iligki Tablosu

CINSIYET

Kadin Erkek TOPLAM

Soor  SAYI 1 1

ﬁﬁitL-rAYRINDA P CINSIYET iginde % %14,3 %12,5
ULUSAL Tartisma SAYI . 3 3
KANALLARDAN CINSIYET icinde % %42,9 %37,5
FARKLI HANGI Siyasal SAYl 3 3
PROGRAMLARI igerikli  CINSIYET icinde % %42,9 %37.,5
iZLIYORSUNUZ? Mizik SAYL 1 1
CINSIYET icinde %  %100,0 %12,5

TOPLAM SAYI 1 7 8

CINSIYET iginde % %100,0 %100,0 %100,0

izleyicilerden Kocaelinde yayin yapan (¢ yerel televizyonun
program cesidi, program igerigi ve goérsellik kriterleriyle “zayif, orta, iyi, gok
iyi ve fikrim yok” seklinde degerlendirme yapmalan istendi. Kocaeli TV
program tur/cesidi acgisindan izleyenler tarafindan agirlikh olarak %30,4
orta diizeyde kabul ediliyor. TV41 program tur/cesidi olarak %36,3'lik bir
oranda iyi bulunurken, Selam TV’nin program tir/cesidi olarak dagihmina
bakildiginda fikri olmayan izleyiciler hayli agirlhkli. Yine bu U¢ kanala
program icerigi agisindan bakildiginda Kocaeli TV %28,9 ile orta diizeyde,
TV41 ise %38,2 ile iyi diizeyde yer almakta. izleyenlerin %52,5'lik bir orani
Selam TV'nin program igerigi hakkinda herhangi bir fikre sahip degil.
izleyicilerin yerel televizyonlari gorsellik (gériinti  kalitesi, ses. 1sik)
acisindan degerlendirmeleri istendiginde ise Kocaeli TV'nin goérsellik
acisindan zayif oldugu, TV471in iyi oldugu, Selam TV'nin gorsellidi

acisindan izleyicilerin bir fikre sahip olmadigi sonucuna ulasildi (Tablo 17).

57



Tablo 17. Yerel Televizyon Kanallarinin Verilen Olgiitlere Gére

incelenmesi

YEREL TE!_EViZYON KANALLARIN} VERILEN OLCUTLERE GORE
INCELEDIGINIZDE NASIL BULUYORSUNUZ?
- . Fikrim
Zayif Orta Iyi Cok lyi Yok TOPLAM

—  SAYI 44 62 47 4 28 204
Program TUrll/ o o iNDE ORANI %216 %304 %230  %1,5 %235 %100,0

Cesidi
KOCAELI . SAYI 43 59 52 4 46 204
v Program Igerigi % iCINDE ORANI %21,1 %289 %255 %2,0 %225 %100,0
Gorsellik  SAYI 72 59 43 3 27 204
(goriintii kalitesi, % ICINDE ORANI %353 %289 %211 %15 %13,2 %100,0
ses, 1S1k)

SAYI| 32 66 74 7 25 204

Program Tarii/ o lioinDE ORANI %157 %324 %363 %34 %123 %100,0

Cesidi
. SAYI 36 63 78 4 23 204
V41 Program Igeridi % ICINDE ORANI %176  %30,9 %38,2 %2,0 %11,3 %100,0
Gorsellik  SAYI 52 45 79 11 17 204
(goriintl kalitesi, % ICINDE ORANI %25,5 %22,1 %387 %5,4 %8,3 %100,0
ses, 151k)
SAYI 31 31 29 6 107 204

Program Tirii | o ioiNoF ORANI %152 %152 %142 %29  %52,5 %100,0

Cesidi
. SAYi 32 33 26 6 107 204
SELAM TV Program igerigi % iCINDE ORANI %157 %162 %127 %29 %525 %100,0
Gorsellik  SAYI 51 34 25 5 89 204
(g6rinti kalitesi, % ICINDE ORANI %250 %167 %123 %2,5 %436 %100,0
ses, 151k)

Hemsehrilik bagdlarina vurgu yapmayan yerel televizyonlarin kent
kiltlrt tzerindeki etkilerini gésteren tabloda lise ve lzerinde egitime sahip
olan kisilerin ezici bir gogunlukla yerel televizyonlarin kent kilturi Gzerinde

etkisi oldugu yéniinde bir kanaate sahipler (Grafik 9).

Grafik 9. Yerel Televizyonlarin Kent Kiiltiirii Uzerinde Etkisi * Egitim
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Kadin ve erkek izleyicilerin yerel televizyonlarda gérmek istedikleri
ancak yayinlanmayan programlarin ilk sirasinda yarigma programiari
geliyor. Erkekler “yeni ve alternatif mekan tanitimi yapan” programiari
gérmek isterken, kadin izleyiciler saglik programi izlemek istediklerini
belirttiler. (Tablo 18 a)

Tablo 18 a. Yerel Tv Kanallarinda Gormek istediginiz Program Tiirleri *
Cinsiyet lligkisi

CINSIYET
Kadin Erkek TOPLAM
SAYI 14 24 38
YEREL TV Yansma - CiNSIVET icinde % %182 %189 %186
KANALLARINDA — SAYI 8 8 16
GORMEK CINSIYET icinde % %10,4 %6,3 %78
ANCAK uxu CINSIYET icinde % %7,8 %55  %B,4
YAYINLANMAYAN - G 5 5 =
R R s AR Saghk  CiNSIYETiginde% %117 %47 %74
' Kitap Tamitim 521 6 6 12
CINSIVET icinde % %7,8 %47 %59
Bilgisayar/  SAYIl 2 7 9
Teknoloji  CINSIYET icinde % %2,6 %55  %d.4
Yeni ve Alternatif SAYI 8 13 21
Mekan Tanitimi  CINSIYET icinde % %10,4 %10,2 %10,3
SAYI 5 3 8
Gocuk CINSIYET icinde % %6,5 %24 %39
SAYI 1 3 2
Belglsel  -iNSIVET icinde % %1,3 %24 %20
T SAVYI ) 2
Dinilgerikli &N SIVET icinde % %31 %2,0
SAY! y 3
Tartigma / Sohbet i\ givET icinde % %31 %20
, SAYI 3 7 9
Gindem  ~iNSIVET icinde % %26 %55 %44
T SAYI 7 1 12
Yerellgerkli  -iNSIVET icinde % %1,3 %87 %59
o SAYI 8 8
Egitim CINSIYET icinde % %6,3 %39
SAY! 1 1
Reklam  iNSIVET icinde % %1,3 %0,5
— SAYI 1 2 3
Ekonomi  i\SIYET icinde % %1,3 %16 %15
SAYI 3 2
Kadin CINSIYET icinde % %2.,6 %1,0
— SAYI 1 2 5
Kiiltir Sanat o\ SivET icinde % %1,3 %31 %25
Dizi SAYL 1 1
CINSIYET icinde % %0,8  %0,5
— SAYI 70 9 19
Fikrim Yok i SIVET icinde % %13,0 %71 %93
TOPLAM SAYI 77 127 204

CINSIYET iEinde % %100,0 %100,0 %100,0

Hem kadin hem erkek izleyicilerin ikinci derecede yerel televizyon
kanallarinda gérmek istedikleri program tiri ayni: saghk programlar
(Tablo 18 b).
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Tablo 18 b. Yerel TV Kanallarinda ikinci Derecede Gérmek istediginiz
Program Tiirleri * Cinsiyet lligkisi

CINSIYET

Kadin Erkek TOPLAM
- SAYI 3 3
YEREL TV Miizik CINSIYET icinde % %9,1 %4,9
KANALLARINDA koK SAY! 2 2 4
GORMEK CINSIYET icinde % %7 %61 %6,6
ISTEDIGINIZ ANCAK — SAY! 5 Z 3
YAYINLANMAYAN agh CINSIYET icinde % %214 %212 %213
NELERDIR? Kitap Tanimi i\ oivET icinde % %143 %61 %98
Bilgisayar/  SAYI 4 4 8

Teknoloji  CINSIYET icinde % %143 %121 %131
Yeni ve Alternatif SAYI_ 3 6 9
Mekan Tanitimt  CINSIYET icinde % %10,7 %18,2 %14,8
SAYI 3 1 3
Gocuk CINSIYET icinde % %71 %30 %4,9
, SAYI 1 1 2
Sinema i\ SIVET icinde % %36  %3,0 %3,3

— SAY 1 1
Dintlgerikli i\ SIVET icinde % %30 %16

———SAYI 1 1
Yerel lgerikli o\ SIVET icinde % %36 %1,6
— SAYI 3 3
Egitim  CINSIVET iginde % %9,1 %4,9
SAY! 2 2
Kadin CINSIYET icinde % %14,3 %6,6
— SAYI 7 3 4
Kiiltdr Sanat ) SiveT icinde % %36 %91 %66

TOPLAM SAYI 28 33 61

CINSIYET iginde % %100,0 %100,0  %100,0

Hem kadin hem erkek izleyicilerin i¢giincli derecede yerel televizyon
kanallarinda gérmek istedikleri program tur tercihleri ortak: yeni ve

alternatif mekan tanitan programilar. (Tablo 18 c).

Tablo 18 c. Yerel Tv Kanallarinda Ugﬂpcﬁ Derecede Gérmek
Istediginiz Program Tiirleri * Cinsiyet lligkisi

CINSIYET
Kadin Erkek TOPLAM

Sagik SAYI 1 1 2

YEREL TV CINSIYET icinde % %111 %9,1 %10,0

KANALLARINDA . SAYI 1 2 3

GORMEK Kitap Tanitimi o\ SivET iginde % %111 %182 %15,0

ISTEDIGINIZ Bilgisayar/  SAYI 1 1 2

wsﬁ:"EANMAYAN Teknoloji  CINSIYET icinde % %111 %9.1 %10,0

PROGRAM Yeni ve Alternatif SAYI 5 3 8

TORLERI Mekan Tanitimi  CINSIYET icinde % %55,6 %273 %40,0

" SAYI 1 1 2
NELERDIR?

Cocuk CINSIYET icinde % %111 %9,1 %10,0

SAYI 2 2

Belgesel  SNSIVET icinde % %182 %10,

" SAYI 1 1

Gundem  CINSIVET icinde % %9,1 %5,0

TOPLAM SAYI 9 11 20

CINSIYET icinde % %100,0 %100,0  %100,0
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Kocael’nde yasayan halk icin éncelikli sorun igsizlik, igsizligi daha
sonra altyapi, cevre, kentin plansizigi ve egitim izlemektedir. Ankette
segenek olarak sunulan basliklarin hepsinin Kocaeli’'nin birinci derecede
onemli sorun oldugunu sdéyleyenler ise halkin %6,9'unu olusturuyor. Kadin
ve erkekler ¢cok blyik bir oranda issizligin kentin en 6nemli sorunu

oldugunu disiinmekteler (Tablo 19 a).

Tablo 19 a. Kocaeli’nin Sorunlar * Cinsiyet

CINSIYET

Kadin Erkek TOPLAM
. lssizlik | SAY 33 61 94
sizCE CINSIYET icinde % %42,9 %48,0 %46, 1
KOCAELI'NIN Altyapi SAYI B 20 22 42
SORUNLARI CINSIYET icinde % %26,0 %17,3 %20,6
NELERDIR? — SAYI 5 > 5
OMM — CINSIYET icinde % %7,8 %1,6 %3,9
SAYI ) 13 17
Gevre  CINSIYET icinde % %85,2 %10,2 %8,3
Saghk SAYI 2 2
CINSIYET icinde % %1,6 %1,0
Kentin __ SAYI 3 7 10
PlanSIzllgl CINSIYET icinde % %3,9 %5,5 %4,9
Ulasim SAYI 2 4 6
CINSIYET icinde % %2,6 %3,1 %2,9
— SAYI 4 10 12
Hepsi  CINSIVET icinde % %5,2 %7.,9 %6,9
AVl 3 3
Insan lliskileri i\ SIVET icinde % %2,4 %1,5
— SAVI 1 1
Ekonomi  ~INSIVET icinde % %1,3 %0,5
- SAYI 1 1
Trafik — CINSIYET icinde % %0,8 %0,5
Tyi SAYI 1 1
Yonetilmemek CINSIYET icinde % %1,3 %0,5
. SAYI 1 1
Kocaelispor i\ SIVET icinde % %1,3 %0,5
" SAYI 7 1 2
Fikrim Yok i\ SIVET icinde % %1,3 %0,8 %1,0
Sosyal Faaliyet SAYI 1 1 2
Azlig CINSIYET icinde % %1,3 %0,8 %1,0
TOPLAM SAYI 77 127 204

CINSIYET iginde % %100,0 %100,0 %100,0

Kocaeli'nde yasayan insanlarin ikinci derecede 6nemli bulduklari
sorun ise, gevre. Cevreyi sirasiyla altyapi, egitim, kentin plansizligi, ulagim,
insan iligkileri, Kocaelispor ve trafik sorunlar takip ediyor. Buradaki en
ilging nokta Kocaelisporun kentin en &nemli ikinci derece sorunlari

arasinda yer almasi (Tablo 19 b).
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Tablo 19 b. Kocaeli’nin ikinci Derecede Sorunlan * Cinsiyet

CINSIYET

Kadin Erkek TOPLAM
) Atyapr | SAYL 9 76 25
sizce CINSIYET iginde % %200 %213 %208
KOCAELININ Eaitim SAVI 4 14 18
SORUNLARI 9 CINSIYET icinde % %8,9 %187 %150
NELERDIR? cowe SAYI %0 T3 T
CINSIYET icinde % %444 %200 %292
N SAYI 4 2 8
Saghk  CiNSIYET icinde % %8,9 %5,3 %B,7
Kentin__ SAYI 2 12 14
Plansizhg _ CINSIYET icinde % %44 %160 %117
SAYI 5 ) 13
ulasim  CINSIVET icinde % %11,1 %10,7 %10,8
— A 1 3 4
Insan fliskileri - i\ SiveT icinde % %2,2 %4,0 %3,3
SAYI 7 1
Trafik  CINSIYET icinde % %1,3 %,8
- SAYI 2 2
Kocaelispor - -iNSIVET icinde % %2.,7 %1,7
TOPLAM SAYI 45 75 120
CINSIYET icinde % %100,0 %1000  %100,0

Kentin (gilincii derecedeki sorunlari arasinda ilk sirayr kentin
plansizhdi ahyor. Ulasim, ¢evre, saglik, egitim, ekonomi ve trafik sirasiyla
kentin plansizh@ini takip etmektedir (Tablo 19 c).

Tablo 19 c. Kocaeli’nin Ugiincii Derecede Sorunlan * Cinsiyet

CINSIYET
Kadin Erkek TOPLAM
— SAYI 2 3 5
SiZCE QMM CiNSIVET iginde % %9, 1 %71 %7,8
KOCAELI'NIN Cevre SAYI 1 11 12
SORUNLARI CINSIYET icinde % %45 %262 %188
NELERDIR? Soa SAVI yy 3 =
agh CINSIYET icinde % %182 %7,1 %10,9
Kentin __ SAYI 10 T 21
Plansizid  CINSIYET icinde % %455 %262 %328
SAYI 5 T 16
Ulasim  CINSIVET icinde % %227 %262 %250
 SAYI 2 2
Ekonomi  CiNSIVET icinde % %4,8 %3,1
: SAYI 1 1
fik .
Trafl CINSIYET icinde % %2,4 %1,6
TOPLAM SAYI 22 22 64
CINSIYET iginde % %100,0  %100,0 %1000

Anketimize katilan yerel televizyon izleyicileri, yerel televizyon kanallarinin
programlarinin ve iceriklerinin éncelikle Kocaelispor Uzerinde etkili oldugu

gorusundeler. Daha sonra, guncel konular tzerinde etkili oldugu iddia
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ediyorlar.Ancak, %64,2 ile yerel televizyon kanallarinin izleyici egitimi
Gzerinde hicbir etkiye sahip olmadi§i konusunda birlesiyorlar. Yerel
televizyonlarin bir diger etkisiz g6ziuktigh konu da sanayinin gevreye
verdigi zararlar (%52) (Tablo 20).

Tablo 20. Yerel Televizyon Kanallarinin Veriler Uzerindeki Etkisi

Evet Hayir Fikrim Yok TOPLAM
vt SAYI 106 84 14 204
. JZLEYICl o iCINDE ORANI %520 %412 %6,9  %100,0
YONLENDIRMEDE # I¢ ; : , :
SEHIR SAYI 109 73 22 304
VONGTICILER] % IGINDEORANI %534 %358 %108  %100,0
. SEHRIN __ SAYI 9% o1 18 204
;gg‘éﬂfﬂ'ﬁgﬁg” EKONOMIK % ICINDE ORANI  %46,6 %446 %8,8  %100,0
DGRAMLARIN YAPISI
VR e CaaeIND SEFRIN KULTUR SAYI 18 68 18 204
LT oL DUSUND VE SANAT % ICINDE ORANI  %57,8 %333 %88  %100,0
DUSUNUYOR — SAYI 98 82 24 204
MUSUNUZ? ' i
SiYE:EI-IT%i":.ERi % ICINDE ORANI %480 %402 %118 %100,0
. SAYI 142 41 21 204
SEEEI'::"_S:&R % ICINDE ORANI %696 %21,  %10,3 %100,0
SERRIN __ SAY 133 51 10 204
SORUNLARI % IGINDE ORANI %652 %29.9 %4,9  %100,0
5 SAYI 130 55 79 204
K%UNNU(ﬁ"R % ICINDE ORANI ~ %63.7 %27.0 %93  %100.0
) SAYT 97 o1 16 204
SEHRIN TANITIMI % ICINDE ORANI ~ %47.5 %44,6 %7,8  %100,0
o rviciaia SAYI 57 131 16 204
'Z‘;Eg'ﬁm'" % ICINDE ORANI  %27,9 %64,2 %7,8  %100,0
SANAYININ _ SAYI 78 106 20 204
VERDIGI % ICINDE ORANI %382 %52,0 %9.8  %100,0
ZARARLAR

Yerel televizyon izleyicilerinin yerel televizyonlarin yaptiklar yayinlara
duyduklan gltven ile guvensizlik birbirlerine yakin oranlarda (%53,9
gliveniyor; %46,1 givenmiyor). Bununla birlikte, kadinlar her ne kadar
daha az yerel televizyon seyretseler de yerel televizyonlarnn yaptikiar
yayinlara erkeklerden daha ¢ok glveniyorlar. Yapilan anketi kadinlar ve
erkekler icinde ayr ayrn de@erlendirdigimizde kadinlar erkeklere oranla
yerel televizyon yayinlarina daha fazla guveniyorlar (77 kadin izleyici icinde
%67,5; 117 erkek izleyici icinde %45,7’si yerel televizyon yayinlarina giuven
duymaktadir) (Tablo 21).
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Tablo 21. Yerel TV'lere Giiven * Cinsiyet lliski Tablosu

CINSIYET

Kadin Erkek TOPLAM
SAYI 52 58 110
YEREL EVET YEREL TV'LERE GUVEN iginde % %47,3  %52,7 %100,0
TV'LERIN CINSIYET iginde % %67,5 %457 %53,9
YAYINLARINA Toplamda % %25,5  %28,4 %53,9
GUVEN HAYIR SAYI 13 46 59
DUYUYOR Yayinlar Nesnel Degil / YEREL TV'LERE GUVEN icinde % %22,0 %78,0 %100,0
MUSUNUZ?  Tarafli Yayin Yapiyor  CINSIYET iginde % %16,9  %36,2 %28,9
Toplamda % %6,4  %22,5 %28,9
HAYIR SAYI| 4 8 12
Yerel TV Olarak Yerel YEREL TV'LERE GUVEN iginde % %33,3  %66,7 %100,0
Konu ve Sorunlarda  CINSIYET iginde % %5,2 %6,3 %5,9
Islevsel Degil Toplamda % %2,0 %3,9 %5,9
HAYIR SAYI 5 6 11
Yaynlari inandirci YEREL TV'LERE GUVEN iginde % %455  %54,5 %100,0
Degil CINSIYET iginde % %6,5 %4,7 %5,4
Toplamda % %2,5 %2,9 %5,4
HAYIR SAYI 2 3 5
Profesyonel Yayincilik YEREL TV'LERE GUVEN iginde % %40,0  %60,0 %100,0
Yapmiyorlar CINSIYET iginde % %2,6 %2,4 %2,5
Toplamda % %1,0 %1,5 %2,5
HAYIR SAYI 1 1
Sehir Yoneticileri Yerel GUVEN iginde % %100,0 %100,0
TV'leri Etkilemeli CINSIYET iginde % %0,8 %0,5
Toplamda % %0,5 %0,5
HAYIR SAYI 1 5 6
Cevapsiz YEREL TV'LERE GUVEN iginde % %16,7  %83,3 %100,0
Bilmiyorum CINSIYET iginde % %1,3 %3,9 %2,9
Toplamda % %0,5 %2,5 %2,9
TOPLAM SAYIL 77 127 204
YEREL TV'LERE GUVEN iginde % %37,7  %62,3 %100,0
CINSIYET iginde % %100,0 %100,0 %100,0
Toplamda % %37,7  %62,3 %100,0

Universite egitimi almis olan yerel televizyon izleyenlerinin yerel
televizyonlara daha az glvendikleri ortaya konmustur. Bunun sebebi
olarak da en ¢ok tarafli ya da yanh yayin yaptiklan ileri sGralmustir. Lise
diizeyi egitime sahip kisilerde ise yerel televizyon yayinlarina giiven orani
glivenmeyenlere goére oldukca ylksek. Lise dizeyinde yerel televizyon
yayinlarina giiven duymayanlar da sebep olarak yine televizyonlarn tarafl

ya da yanl yayin yaptiklarini gésteriyorlar (Tablo 22).
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Tablo 22. Yerel Televizyonlara Giiven * Egitim iliski Tablosu

EGITIM
?a kZL;rr iikokul Ortaokul Lise U%?\’/‘é‘:;ﬁ TOPLAM
SAYI 1 19 19 40 31 110
EVET G@VEN icinde % %0,9  %17,3 %17,3 %36,4 %28,2 %100,0
EGITIMigcinde % %100,0 %61,3 %452 %64,5 %45,6 %53,9
YEREL Toplamda % %0,5 %9,3 %9,3  %19,6 %15,2 %53,9
TV'LERIN HAYIR SAYI 8 14 12 25 59
YAYINLARINAYayinlar Nesnel ~ GUVEN iginde % %13,6 %23,7 %20,3 %424  %100,0
GUVEN Degil/Tarafli Yayin EGITIM iginde % %258 %333 %194 %36,8  %28,9
DUYUYOR  vapiyor Toplamda % %39 %69 %59 %12,3 %289
MUSUNUZ? HAYIR SAYI 1 3 1 7 12
YTV Olarak Yerel GUVEN icinde % %8,3 %250 %83 %58,3 %100,0
Konu / Sorunlarda EGITIM iginde % %3,2 %7,1 %1,6 %10,3 %5,9
Islevsel Degil Toplamda % %0,5 %1,5  %0,5 %3,4 %5,9
HAYIR SAYI 5 4 2 11
Yayinlan inandinci GUVEN iginde % %45,5 %36,4 %18,2 %100,0
Degil EGITIM iginde % %11,9  %6,5 %2,9 %5,4
Toplamda % %2,5  %2,0 %1,0 %5,4
HAYIR SAYI 1 2 2 5
Profesyonel GUVEN iginde % %20,0 %40,0 %40,0  %100,0
Yayincilik EGITIM iginde % %2,4 %32 %2,9 %2,5
Yapmiyorlar Toplamda % %0,5  %1,0 %1,0 %2,5
HAYIR SAYI 1 1
Sehir Yoneticileri GUVEN iginde % %100,0 %100,0
YTV'leri Etkilemeli EGITIM iginde % %1,6 %0,5
Toplamda % %0,5 %0,5
SAYI 3 2 1 6
HAYIR GUVEN iginde % %50,0 %33,3 %16,7 %100,0
g.?"‘?‘ps'z EGITIM iginde % %9,7 %3,2 %1,5 %2,9
fmiyorum Toplamda % %1,5 %1,0 %05 %29
TOPLAM SAYI 1 31 42 62 68 204
GUVEN iginde % %0,5 %152 %206 %304 %33,3  %100,0
EGITIMiginde %  %100,0 %100,0 %100,0 %100,0 %100,0 %100,0
Toplamda % %05 %152 %206 %304 %33,3  %100,0

Anketimizin bu sorusuna gegmeden 6nce katiimcilara aslen nereli

olduklari soruldu. Ankete katilan 204 kisinin 117’sine (%57,4) gbre yerel

televizyonlarin yayinlariyla hemsehrilik baglari

Uzerinde etkili oldugu

gorust ortaya cikiyor. Ancak 22 izleyici (%10,8) bu konuda fikrini dile

getiremiyor (Tablo 23).

Tablo 23. Hemsehrilik Baglar

SAYI YUZDE (%)
YEREL TV EVET 117 %57.,4
KANALLARININ
YAYINLARIYLA KENT
KULTURU UZERINDE HAYIR 65 %31,9
ETKILl OLDUGUNU
DUSUNUYOR
MUSUNUZ? Ft(oR}I(M 22 %10,8
TOPLAM 204 %100,0
KURULS
ST



Kocaeli'ndeki yerel televizyonlarin dncelikli yayin sebebi “Kocaeli’ne
ve Kocaeli halkina hizmet etmek” (bu ayni zamanda kadinlarin yerel
televizyon kanallarinin yayin nedeni olarak gésterdidi ilk tercih) olarak
gbzikuyor; ancak bu durumu cinsiyete gbre ele alirsak erkekler igin

oncelikli sebep “Kendilerine Niifuz ve Menfaat Saglamak” (Tablo 24 a).

Tablo 24 a. Yerel Televizyon Kanallarinin Yayin Sebebi * Cinsiyet
lligkisi

CINSIYET
Kadin Erkek TOPLAM
Kocaeli'ne ve  SAYi 30 35 65
YEREL TV Kocaeli Halkina CINSIYET iginde %
KANALLARI  Hizmet icin %390 %276 %319

SIZCENE  “Topluma Yararli SAYI 10 6 16
ICIN YAYIN Olmak Icin  CINSIYET icinde % %13,0 %4,7 %7,8
YAPIYOR?  ricantan Cesith SAYI 10 5 15
Konularda Daha CINSIYET iginde %
Duyarli Hale %13,0 %3,9 %7.,4
Getirmek lcin
Haber/Bilgi  SAYI 9 24 33
Vermek Icin  CINSIYET icinde % %11,7 %18,9 %162
Kendilerine  SAYI 10 36 46

Nufuz/Menfaat CINSIYET iginde %

Saglamak Icin %13,0 %28,3 %22,5

Para Kazanmak SAYI 5 14 19

icin CINSIYET icinde % %86,5 %11,0 %9,3

: SAYI 2 3 5

Hepsi CINSIYET icinde % %2.6 %2,4 %2,5

Kendilerini SAYI 1 1

Eglendirmek Igin CINSIYET icinde % %0,8 %0,5

Kocaeli'de Yerel SAYI 1 1
A . o

TeIevuzg_on Olsun CINSIYET iginde % %0 8 %0.5

iye

s SAYI 1 2 3

Fikim Yok - & \NSIVET icinde % %1,3 %1,6 %1,5

TOPLAM SAY! 77 127 204

CINSIYET iginde % %100,0 %100,0  %100,0

Yerel televizyon kanallarinin yayinlarini ikinci éncelikli nedeni hem
kadinlar icin hem de erkekler icin “para kazanmak”. Bu nedeni daha sonra

“haber ve bilgi vermek” se¢enegi izliyor (Tablo 24 b).
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Tablo 24 b. Yerel Televizyon Kanallarinin Ikinci Dereceli Yayin Sebebi
* Cinsiyet lligkisi

CINSIYET
Kadin Erkek TOPLAM
Topluma Yararli SAYI 4 5 9
YEREL TV Olmak Igin  CINSIYET icinde % %10,8 %7.,6 %8,7
KANALLARI  jnsanlar Cesitli SAY! 7 3 10
SIZCENE  Konularda Daha CINSIYET iginde %
ICIN YAYIN Duyarl Hale %18,9 %4,5 %9,7
YAPIYOR? Getirmek icin ,
Haber/Bilgi ~ SAYI 9 11 20
Vermek Icin  CINSIYET icinde % %24,3 %16,7 %19,4
Kendilerine ~ SAYI 3 8 11
Nu[uz/Menfa_at CINSIYET i¢inde % %8.1 %12.1 %10,7
Saglamak I¢in
Para Kazanmak SAY| 12 32 44
Icin CINSIYET iginde % %32,4 %48,5 %42,7
insanlan  SAYI 1 2 3
Eglendirmek Igin CINSIYET icinde % %2,7 %3,0 %2,9
Siysal SAYI 1 2 3
Propaganda Icin CINSIYET icinde % %2,7 %3,0 %2,9
$ehrin SAYI 1 1
'I"a‘nltlnvunl/GeI_@!m CINSIYET iginde % %1.5 %10
ini Saglamak Igin
Bazi Kisileri ~ SAYI 1 1
Koruyup Bazn_la.nmCINSIYET icinde % %1.5 %1.0
Karalamak i¢in
Yerel SAYI 1 1
H_TeIeVIzyonIar CINSIYET iginde % %15 %1.0
izmet Yapmiyor
TOPLAM SAYI 37 66 103

CINSIYET iginde % %100,0 %100,0 %100,0

Erkekler ve kadinlarin Uzerinde durdugu 3. derecede 6nemli sebep

de “para kazanmak igin” olarak ¢ikti (Tablo 24 c).

Tablo 24 c. Yerel Televizyon Kanallarinin Uciincii Dereceli Yayin
Sebebi * Cinsiyet lligkisi

CINSIYET
Kadin Erkek TOPLAM

insanlan Cesitli SAYI 1 2 3

YEREL TV Konularda Daha Duyarlt CINSIYET iginde % o o o
KANALLARI Hale Getirmek icin %8,3 %10,0 %94
SIZCE NE o i o SAYI 5 2 7
ICIN YAy Haber/Bilgi Vermek Igin &, \o\vE T icinde % %41,7 %10,0 %21,9
YAPIYOR? Kendilerine Nufuz/  SAYI 2 2
Menfaat Saglamak icin CINSIYET icinde % %10,0 %6,3
i SAYI 5 8 13
Para Kazanmak I¢in &\ \SIVET icinde % %41,7 %40,0 %40,6
i o : i i SAYI 4 4
Insanlan Eglendirmek lglnCINSIYET icinde % %20.0 %12.5
. is SAY! 1 1
Siysal Propaganda Igin - o\ v eT icinde % %5,0 %3,1
Sehrin SAYI 1 1
Tanltlrj1|n|/Ge[|§|m|n| CINSIYET iginde % %5.0 %31

Saglamak Icin

Kendilerini Eglendirmek SAYI 1 1
igin CINSIYET iginde % %8,3 %3,1
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TOPLAM

SAYI

12 20 32

CINSIYET iginde % %100,0 %100,0 %100,0

Tim  egitim

duzeylerinde yerel televizyon kanallarindaki

programlarin icerik ve tur agisindan beklentileri kargilama durumu

incelendiginde yerel

televizyon kanallarindaki yayinlann izleyicilerin

beklentilerini kar§|layamadlg| gorultyor (Tablo 25 a). %22,5'le yerel

televizyonlarin program icerik ve tirlerinin zayif olusu en belirgin sebep

olarak ortaya c¢ikiyor (Tablo 25 b). Ayni sonug cinsiyete gore beklentileri

kargilamama durumunun da sebebi olarak kargimiza ¢ikiyor (Tablo 26).

Tablo 25 a. Beklentileri Kargilama * Egitim iligki Tablosu

YEREL TV'LER TUR VE

ICERIK ACISINDAN

BEKLENTI KARSILIYOR

MuU?
Evet Hayir TOPLAM

L Okuryazar %100,0 %100,0
EGITIM

DURUMU likokul %32,3 %67,7 %100,0

Ortaokul %26,2 %73,8 %100,0

Lise %21,0 %79,0 %100,0

Universite / + %25,0 %75,0 %100,0

TOPLAM %25,0 %75,0 %100,0

Tablo 25 b. Bekientileri Kargilama * Egitim iliski Tablosu

EGITIM
Okur ; . Universite TOPLAM
Yazar llkokul Ortaokul Lise Universite +
SAYI 10 12 13 17 52
gveT  BEKLENTIicinde % %19,2 %231 %250 %32,7 %100,0
YEREL TV EGITIM iginde % %32,3 %286 %210 %250  %25,5
KANALLAR- Toplamda % %49 %59 %64 %8,3  %25,5
INDAKI HAYIR  SAYI 2 2 2 7 13
PROGRAMLAR  Nitelikli BEKLENTI iginde % %154 %154 %154 %53,8 %100,0
IQEglK VE TUR Eleman EGITIM iginde % %6,5 %48 %32 %10,3 %6,4
0,
A Batumindan  Toplamda % %10 %10 %10 %34 %64
RINIzI SAYI 1 1 9 70 21
KARSILIYOR HAYIR  BEKLENTI iginde % %48 %48 %429 %47,6 %100,0
mu? Profesyonel  EGITIM iginde % %32 %24 %145 %147  %10,3
Degiller Toplamda % %0,5 %0,5 %4.,4 %4,9  %10,3
HAYIR  SAYI 1 4 1 6
Yanly/ Tarafi BEKLENTI iginde % %16,7  %66,7 %16,7 %100,0
Yayin EGITIM iginde % %2,4 %6,5 %1,5 %2,9
Yapiliyor Toplamda % %0,5 %2,0 %0,5 %2,9
HAYIR  SAYI 1 6 14 12 13 46
Program BEKLENTI iginde % %2,2  %13,0 %304 %261 %28,3 %100,0
igerikleri/ EGITIM i¢inde % %100,0 %194 %333 %194 %191 %225
Turleri Zayf  Toplamda % %0,5 %2,9 %6,9 %35,9 %6,4  %22,5
HAYIR  SAYI 3 1 5 3 12
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Ekonomik BEKLENTI iginde % %25,0 %8,3  %41,7 %25,0 %100,0
Yetersizlikler EGITIM icinde % %9,7 %2,4 %8,1 %4,4 %5,9
Yayinlara  Toplamda % %15 %05 %25 %15 %59
Yansiyor
HAYIR  SAYI 1 4 7 12 24
Yerel BEKLENTI iginde % %42  %16,7 %292 %50,0 %100,0
Televizyon EGITIM icinde % %3,2 %9,5 %11,3 %176  %11,8
Olarak Toplamda %
Slevierin! %05 %20 %34 %59 %118
erine
Getiremiyor
SAYI 4 1 5 3 13
HAYIR  BEKLENTI iginde % %30,8 %7,7  %38,5 %23,1 %100,0
Cevapsiz EGITIM icinde % %12,9 %2,4 %8,1 %4,4 %6,4
Toplamda % %2,0 %0,5 %2,5 %1,5 %6,4
HAYIR  SAYI 4 6 5 2 17
Televizyondan BEKLENTI iginde % %23,5 %353 %294 %11,8 %100,0
Beklentilerimi  EGITIM icinde % %12,9 %143 %38,1 %2,9 %8,3
Karsilaya- Toplamda % o o 0 o o
miyor %2,0 %2,9 %2,5 %1,0 %8,3
TOPLAM SAYI 1 31 42 62 68 204
BEKLENTI iginde % %5 %152 %206 %304 %33,3 %100,0
EGITIM icinde % %100,0 %100,0 %100,0 %100,0 %100,0 %100,0
Toelamda % %0,5 %15,2 %20,6 %30,4 %33,3 %100,0

Kocaeli'ndeki yerel televizyon kanallarinin sanildiginin aksine

beklentileri kargilayamadigi ¢ok agik bir bigimde ortaya ¢ikmistir (Tablo

25). izleyiciler en gok yerel televizyon kanallarinda yayinlanan programlarin

icerik ve turlerinin zayif olusundan ve yerel yayin yapan kuruluglar olarak

islevlerini yerine getiremediklerinden dolayi beklentilerinin karsilanmadigini

disunuyorlar. Tablo 26 bu olumsuz durumu izleyicilerin beklentileri ile

birlikte ortaya koyuyor.

Tablo 26. Beklentileri Kargilama * Cinsiyet iligki Tablosu

. ___ _____— ]

CINSIYET
Kadin Erkek  TOPLAM
Sayi 24 28 52
YEREL TV _ BEKLENTI
KANALLARINDAKI EVET KARSILAMA iginde % %46,2 %53,8  %100,0
PROGARAMLAR CINSIYET iginde % %31,2 %02,0 %25,5
ICERIK VE TUR Toplamda % %11,8 %13,7 %25,5
ACISINDAN Savl 7 6 13
BEKLENTILERINiZi HAYIR BE)II(LENTi
KARSILIYOR MU? ’;'at:::ﬁ'l'n%':;“a” KARSILAMA iginde % %53,8 %462  %100,0
Votora CINSIYET iginde % %9,1 %4,7 %6,4
stersiz Toplamda % %3,4 %2,9 %6,4
Sayi
olemonel BN e
Degiller A NG o %28,6 %71,4  %100,0
CINSIYET icinde % %78 %118 %103
Toplamda % o o e
%2,9 %74 %10,3
Sayi 1 5 6
HAYIR BEKLENTI o
Yanl/Tarafi ~ KARSILAMA iginde % %16,7  %83,3  %100,0
Yayin Yapiliyor CINSIYETolg:mde % %1,3 %3,9 %2,9
Toplamda % %,5 %2,5 %2,9
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Say 20 26 46
HAYIR BEKLENTI
hoionve  KARSILAMAiginded %435 %565 %1000
Tarleri Zayif CINSIYET iginde % %26,0 %20,5 %22,5
Y Toplamda % %98 %127 %225
HAYIR Say! 2 10 12
Ekonomik BEKLENTI
Yetersiziikler KARSILAMA iginde % %16,7 %83,3 %100,0
Yayinlara CINSIYET iginde % %2.,6 %7.,9 %5,9
Yansiyor Toplamda % %1,0 %4,9 %5,9
HAYIR Sayi
Yerel BEKLENTI 7 17 24
Televizyon KARSILAMA icinde %
Olarak CINSIYET iginde % %29,2 %70,8  %100,0
Islevierini Toplamda % %9,1 %13,4 %11,8
Yerine %3,4 %8,3 %11,8
Getiremiyor
Sayi 4 9 13
HAYIR BEKLENTI
Cevapsiz KARSILAMA icinde % %30,8 %69,2 %100,0
CINSIYET i¢inde % %5,2 %71 %6,4
Toplamda % %2,0 %4,4 %6,4
HAYIR Sayi 6 11 17
TV'den BEKLENTI
Beklentilerimi KARSILAMA icinde % %35,3 %64,7  %100,0
Kargilayamiyor CINSIYET iginde % %7,8 %8,7 %8,3
Toplamda % %2,9 %5,4 %8,3
TOPLAM Sayi ) 77 127 204
BEKLENTI
KARSILAMA icinde % %37,7 %62,3  %100,0
CINSIYET iginde % %100,0 %100,0 %100,0
Toplamda % %62,3  %100,0
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V. BOLUM
KOCAELI YEREL TELEViZYONLARI OLCEGINDE YEREL TELEVIZYON
CALISANLARINA YONELIK UYGULAMADAN ELDE EDILEN BULGULAR
VE YORUMLAR

Kocaeli'ndeki yerel televizyonlarda galisaniarin yas ortalamasi agirlikli
olarak 18-29 yas arasinda dagilmis. Dolayisiyla da yerel televizyon

calisanlarinin geng bir kitle oldugunu séyleyebiliriz. (Grafik 1).

Grafik 1. Yerel Televizyon Galiganlarinin Yas Profili

Yerel televizyonlarda calisanlarin ¢ok biyk bir blumiin (%53,6) lise
mezunlari olusturuyor. Bunu Universite (%21,4) ve meslek yuksekokulu

(14,3) mezunlan takip ediyor. (Grafik 2 ve Tablo 1).

Grafik 2. Yerel Televizyon Galisanlarinin Egitim Durumian

Ortaokulﬂ
@ Lise
O Meslek

Yuksek Okulu
| o Universite




Tablo 1. Yerel Televizyon Galisanlarinin Egitim Durumu

|

SAYI YUZDE (%)

E&ITIM ikokul - -
DURUMU Ortaokul 3 %10,7

Lise 15 %53,6

Meslek Yiksek

Okulu 4 %14,3

Universite 6 %21,4
TOPLAM I 28 %100,0

S ——

Yerel televizyon kanallarinda galigan érneklemin ¢ok biyik bir kismi

tecriibeli olarak adlandinlabilecek bir stredir bu sektérde caligmaktadirlar.

(Tablo 2).

Tablo 2. Yerel Televizyondaki Galigma Siiresi

Daha o6nce medya sektdriinde deneyimi

SAYl  YUZDE (%)

NE KADAR 6 ay-1 yil 3 %10,7
ZAMANDIR BU TV
KAN//-\\II:II?IDA 1-3 yil 8 %28,6
CALISIYORSUNUZ?
3-5yl 10 %35,7
Syl + 7 %25,0
TOPLAM 28 %100,0

e —

olan yerel

televizyon

calisanlariyla deneyimi olmayan yerel televizyon ¢aliganlarinin orani birbirine
hayli yakindir. (Tablo 3)
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Tablo 3. Calisanlarin Sektoérel Deneyimleri

— ]
SAYl  YUZDE (%)

DAHA ONCE BU EVET 15 %536
SEKTORDE IS
DENEYIMINIZ VAR MI?

HAYIR 13 %464
TOPLAM 28 %100,0

- ]

Daha ©6nce medya sektdrinde c¢alismis olan yerel televizyon

cahsanlan

icinde televizyonda c¢alismis olanlarin orani

carpmaktadir. (Tablo 4)

Tablo 4. Daha Onceki Sektdrel Deneyimin Yagandigi Yer

Yerel

televizyon calisanlan

———— |
SAYl  YUZDE (%)

NEREDE Televizyon 10 %35,7
GALISTINIZ? Gazete 1 %3,6
Radyo 1 %71
Diger 2 %7,1
TOPLAM 15 %53,6

- ___________]

arasinda

hemen gb6ze

isbolimu/is paylagimi  ve

uzmanlik alani gézle goéralebilir bir hale gelmistir. Birden fazla departmanda

calisan eleman sayisi %28 olarak belirlenmistir. (Grafik 3).

Grafik 3. Yerel Televizyon Galisanlarinin Departman Paylagimi

PERSONELIN GALISMA ALANLARI

# 1 Departmanda
cahsan kisi

@ 2 Departmanda
calisan kisi
3 Departmanda
calisan kisi
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Yerel televizyon g¢alisanlarinin %53,6’s1 yaptiklan isten ve calisma
dizenlerinden memnunlar; yaptiklan isten ve ¢alisma dizenlerinden
memnun olmayanlarin ¢gogunlukla manevi tatminsizlik yasadiklar, ortamin
amatér olmasindan sikayet ettikleri goruliyor. Bu durumu esit oranlarda
maddi agidan tatminsizlik, mesai yodunlugu ve teknik imkansizliklar takip
ediyor. (Tablo 5)

Tablo 5. Yapilan isten Elde Edilen Tatmin

—_—________________J

SAYl YUZDE (%)

YAPTIGINIZ IS VE EVET 15 %53,6
GALISMA DUZENINIZ
Sizi TATMIN EDIYOR
Mu? HAYIR
Maddi acidan 2 %71
tatmin edmiyor

HAYIR

Cok yogun o
mesaiyle 2 %71
calisiliyor

HAYIR
Teknik 2 %7,1
imkansizhiklar var

HAYIR
Manevi
tatminsizlik
yasiyorum
HAYIR
Amatér bir

calisma dizeni
var

TOPLAM 28 %100,0

4 %14,3

3 %10,7

Yerel televizyon c¢alisanlarinin ¢ok buylk bir kismi  cahstiklar
kanallarin izledikleri yayin politikasindan memnun (%85,7). Kanallarinin
yayin politikasindan memnun olmayanlarin memnuniyetsizligi ise, yayin
anlayiglaninin asin yerel kalisi ve program cesitliliginin bulunmayigi olarak

siralaniyor. (Tablo 6)
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Tablo 6. Kanalinizin Yayin Politikasi

S —

SAYl  YUZDE (%)

EVET 24 %53,6
KANALINIZIN
iZLEDIGI YAYIN
POLITIKASINDAN  HAYIR
MEMNUN Yayin anlayisl 2 %7,1
MUSUNUZ? fazla yerel
HAYIR
Program 2 %7,1
cesitliligi yok
TOPLAM 28 %100,0

Yerel televizyon galisanlarinin biyuk bir gogunlugu calistiklari alanla
ilgili yayinlanan materyallerui takip ettiklerini séyluyorlar; takip etmeyenler ise
gerekge olarak, oOncelikle, okumaya vakit bulamadiklanm ve okuma

aliskanhklarinin olmayisini gésteriyor. (Tablo 7).

Tablo 7. Sektdrel Yayin Takibi

[ e ————— e _aa—______e———

SAYl  YUZDE (%)

CALISTIGINIZ EVET 19 %67,9
ALANLA ILGIL}

YAYINLANAN

KITAPLARI, HAYIR

SEKTOREL Vakit 6 %21.4

DERGILERI TAKip ~ Bulamadigim
EDIYOR MUSUNUZ? l¢in

HAYIR

Okuma o

Algkanhgim 2 %71

Olmadigi igin

HAYIR

Cevap Yok 1 %3.6
TOPLAM 28 %100,0

- ____ ]

Kisilerin yalnizca bir televizyon kanalini izlemeye bagl kalmadiklar
dusiincesinden yola gikarak sordugumuz “en ¢ok hangi televizyon kanalini
izliyorsunuz sorusuna yanit olarak yerel televizyon caliganlarindan sirayla
tercih ettikleri ilk 3 (Ug) televizyon kanalini belirtmeleri istendi. Buna bagh
olarak ilk tercihlerinde %32,1 ile NTV ilk sirada yer alirken, ATV ikinci sirada
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yer aliyor. Yerel televizyon galisanlarinin yalnizca %14,3't ilk tercih olarak

kendi galistiklan televizyon kanallarini izlediklerini belirtmisler. (Tablo 8 a)

Tablo 8 a. En Cok izlenen Televizyon Kanali

— ]
SAYl  YUZDE (%)

ENCOKHANGI TV NTV 9 %321

izLEMEYI TERCIH ATV 7 %250

EDIYORSUNUZ?

(. TERCIH) MTV 2 %71
STAR , -
KOCAELI TV ) p—
KANAL 7 p %36
CNN TOR K ] %3.6
TRT , "7 1
V41 ; %30
SELAM TV ’ s

TOPLAM 28 %1000

S

Yerel televizyon g¢aliganlar ikinci tercih olarak en ¢cok CNN Turk'd
izlemekteler. (Tablo 8 b).

Tablo 8 b. En Gok izlenen ikinci Derece Televizyonlar

e —————————— ]
SAYl  YUZDE (%)

EN GOk HANGI Tv  CNN TURK 6 %214

:(ZQE:\ALELG?EE@H KANAL D 5 %179

EDIYORSUNUZ?

(Il. TERCIH) NTV 4 %14,3
CNBC-E 3 %107
TV 41 , ey
TRT ; %36
OLAY TV 4 %36
KRAL TV ) %36
CEVAP YOK 5 %179

TOPLAM 28 %1000

- ]
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Yerel televizyon caliganlari iglincii tercih olarak en ¢ok Show TV'yi

izlemekteler. (Tablo 8 c)

Tablo 8 c. En Cok izlenen Ugiincii Derece Televizyonlar

SAYl  YUZDE (%)

EN COKHANGI TV SHOWTV 5  %I79

[P EMEYI TERCIH  TRT 3 %107

EDIYORSUNUZ?

(. TERCIH) NTV 2 %7,1
CNN TURK 2 %71
ATV 1 %7,1
CNBC-E 1 %36
KANAL 7 1 %36
TV 41 1 %3,6
DISCOVERY 1 %36
KANAL D 1 %36
CEVAP YOK 9 %321

TOPLAM 28 %1000

Yerel televizyon calisanlari ¢ok buyik bir coguniukia (%96,4)
calistiklari televizyon kanalinin kent kultar Gzerinde etkili oldugunu belirttiler.
(Tablo 9)

Tablo 9. Yerel Televizyonlarin Kent Kiiltiirii Uzerindeki Etkisi

SAYl  YUZDE (%)

SiZCE KANALINIZ
KENT KULTURU EVET 27 %96,4
UZERINDE ETKILI Mi?

HAYIR 1 %3,6

TOPLAM 28 %100,0

Yerel televizyon calisanlar, kamuoyu Uzerinde en gok etkiye sahip

olan Kkitle iletisim aracinin televizyon oldugu konusunda fikir birlidi icindeler
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(%78,6). Kamuoyunu en ¢ok etkileyen diger kitle iletisim aracininsa gazete
oldugu ortaya ¢ikti. (Tablo 10).

Tablo 10. Kamuoyu Uzerindeki En Etkili Kitle iletisim Araci

SAYl  YUZDE (%)

sizcE kamuoyy ~ Gazete 5 %179
UZERINDE EN Sore
FAZLA ETKIYE ergi - -
SAHIP OLAN KITLE
ILETISIM ARACI Radyo - .
HANGISIDIR?

Televizyon 22 %78,6

Internet 1 %3,6

Diger - _
TOPLAM 28 %100,0

Yerel televizyon cgalisanlarina gére, yerel televizyonlarin en 6nemli

islevleri halki

bilinglendirmek/bilgilendirmek ve yerel

yansitmak. (Tablo 11).

Tablo 11. Yerel Televizyonlarin iglevleri

SAYl YUZDE (%)
BIR YEREL Halki
TELEVIZYON b!llqglenfhrmek / 1" %39,3
CALISANI OLARAK bilgilendirmek
SIZCE YEREL
TELEVIZYONUN Yerel de@erleri
ISLEVI NEDIR? 6n plana 2 %7,1
¢ikartmak
Halkla igige
olmak 3 %107
Ulusal kanallara o
temel olugturmak 2 %71
Yerel gtindemi
halka yansitmak 10 %35,7
TOPLAM 28 %100,0

e —

gindemi

Kanallarinin yukarida tanimlamaya/anlatmaya g¢aligtiklan

halka

islevleri

yerine getirdigini savunan yerel televizyon calisanlar ¢ogunluktadir (%85,7).

(Tablo 12).
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Tablo 12. Yerel Televizyonlar iglevleri Yerine Getiriyorlar mi?

SAYl  YUZDE (%)

KANALINIZIN BU

ISLEVI YERINE EVET 24 %857
GETIREBILDIGINE
iNANIYOR MUSUNUZ?

HAYIR 4 %73
TOPLAM 28 %100,0

- _____________________________________

Yerel televizyon calisanlan yaptiklan isin onlari maddi yénden tatmin
etmedigi goristinde (%85,7). (Tablo 13).

Tablo 13. Calisanlarin Maddi Agidan Tatmini

SAYl  YUZDE (%)

YAPTIGINIZ IS SIZI
MADDI AGIDAN EVET 4 %14,3
TATMIN EDIYOR MU?

HAYIR 24 %85,7

Vol 28 %100,0

Anketimize katillan tim yerel televizyon galisanlari, yerel televizyon
kanallarinin programlarinin ve igeriklerinin dncelikle sehrin sorunlan Gzerinde
etkili oldugu gértsindeler. Daha sonra, izleyici ydnlendirmede ve gehrin spor
takimlar tGzeri etkili oldugu iddia ediliyor. Bir alt kademede ise, sehrin
yOneticileri, sehrin kiltir ve sanat yasami, sehrin siyasetgileri izerinde etkili
oldugu 6ne siraliyor. Gincel konular ve sanayinin c¢evreye verdigi zarar
Uzerinde etkili oldugu yolundaki goéris ankete katilan calisanlarin %75’
tarafindan dile getirilmis. Yerel televizyonlarin sirasiyla izleyicinin egitimi,
sehrin tanitimi ve sehrin ekonomik yapisi Uzerinde etkili oldugu da daha
diistik oranlarla ortaya konmustur.

Onemli bir nokta da, bazi yerel televizyon calisanlarinin galistiklari
kanallarin hangi konularda etkisi olup olmadigina y&nelik bir fikri bile yok.
(Tablo 14)
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Tablo 14. Yerel Televizyonlarin Program ve igeriklerinin Etkisi

Fikrim
Evet Hayir Yok TOPLAM
. iZLEYiCi SAY! 26 2 28
YEREL TELEVIZYON y&n1 ENDIRMEDE % IGINDE ORANI %92,9 %71 %100,0
PROGRAMLARININ
VE ICERIKLERININ SEHIR SAYI 22 6 28
VERILER UZERINDE & e epi % ICINDEORANI %786 %214 %100,0
ETKILi OLDUGUNU
DUSUNUYOR SEHRIN _ SAVI 8 18 2 28
MUSUNUZ? EKONOMIK % ICINDE ORANI %286 %643 %71 %100,
YAPISI
SEHRIN KULTUR SAY! 22 6 28
VE SANAT % ICINDE ORANI %786 %214 %100,0
YASAMI
: SAYI 22 6 28
SFY'-II\F;'E‘T(;iLERi % ICINDE ORANI %786 %214 %100,0
: SAYI 26 1 1 28
?Esz_ :’,:,‘)R % ICINDE ORANI %929 %36 %36 %1000
: SAYI 28 28
gg‘;ﬁ',ﬂ',_ AR % IGINDE ORANI  %100,0 %100,0
" SAYI 21 6 1 28
Egnﬁﬂ'\R % ICINDE ORANI %750 %214  %3,6 %100,0
] SAY! 16 12 28
SEHRIN TANITIMI % ICINDE ORANI %571 %429 %100,0
o TviciN SAYI 18 8 2 28
'Ezéﬁ}{,:n?'N'N % ICINDE ORANI %643 %286  %7,1 %100,0
SANAYININ SAYI 21 7 28
VERDIGI % ICINDE ORANI  %75,00  %25,0 %100,0
ZARARLAR

KGR < W ARt S
s mswum“ SEBIER
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VI. BOLUM
GENEL DEGERLENDIRME VE SONUGC

izleyiciler izerinde ardindan da yerel televizyon calisanlari Gizerinde
yapllan anketlerde her iki gruba da bazi ortak sorular sorulmustur. Bu
sorularla amagclanan televizyon izleyicilerinin yerel televizyonlar hakkindaki
gorugsleriyle yerel televizyon kanallarinda c¢alisanlarin géruslerinin 6rttstp
ortismedigini gdrmektir. Televizyon kanallan kendilerini ne kadar ifade
edebiliyorlar, izleyiciler televizyon kanallarinin politikalarini ne kadar
anlayabiliyorlar? Yerel televizyon ¢aliganlarinin problem ve beklentileri neler,
izleyicilerin beklentileri neler? Yerel televizyonlar kendilerince iglevlerini ne
kadar yerine getirebiliyorlar, izleyiciler yerel televizyonlarin iglevlerini nasil
tanimliyorlar? Kisacasi yayin yaparken izleyicinin bekientilerinden ne kadar
haberdarlar, ne kadar bu beklentileri yerine getirebiliyorlar?

Yerel televizyon izleyicileri ve calisanlarinin en c¢ok tercih ettikleri
ulusal kanallar siralamasinda ATV ve NTV ilk iki sirada yer almaktadir. Ulusal
kanallar yéninde hem izleyicilerin hem de calisanlarin begenileri ayni

yéndedir.

ikinci bir ortak soru da, yerel televizyonlarin iglevlerinin ne oldugu
yénindeydi. Yerel televizyon calisanlari bu konuda halki
bilinglendirmek/bilgilendirmek derken, yerel televizyon izleyicileri Kocaeli'ne
ve Kocaeli halkina hizmet icin yayin yaptiklari yéniinde géris bildirmislerdir.
Izleyiciler ikinci sirada yerel televizyonlarin, yerel televizyon sahiplerinin
kendilerine menfaat ve nifuz sagladiklarini dugstinmektedirler. Calisanlar ise,
yerel gindemi halka yansitmanin yerel televizyonun ikinci énemli islevi
oldugu yéniinde fikir beyan etmisler. Yerel televizyonun ¢alisaniar tarafindan
asil iglevi olarak gorilen “haber ve bilgi vermek secenegdi’ izleyiciler

tarafindan tg¢iinct 6neme sahip konu olarak gériimektedir.

Yerel televizyonlarin izleyicileri de calisanlari da yerel yayinlarin kent

kaltard Gzerinde etkili oldugu konusunda gok b'L'lyuk bir gbgunlukla hemfikirler.



izleyiciler yayin igerigi agisindan tercih ettikleri kitle iletisim aracini
yiksek oranda gazete olarak belirlerken; ¢alisanlar, televizyonun kamuoyu

Uzerinde ¢ok buiylik bir neme sahip oldugunu savunmaktadirlar.

Her iki gruba da ayni verileri iceren “yerel televizyonun etkileri” tizerine
11 soru sorulmustur. Bu sorulara “evet, hayir ya da fikrim yok® diye yanit
vermeleri istenmistir. Her iki grup icin de yerel televizyon programlarinin ve
iceriklerinin sehrin spor takimlari ve sehrin sorunlan Uzerinde etkisi buyuk.
izleyiciler icin giincel konularda vyerel televizyonun etkisi g6z ardi
edilemezken calisanlar bu konuda c¢ok da etkili olduklarini disinmiyorlar.
Calisaniar  izleyicileri  yonlendirebildiklerini  dusliniirken,  izleyiciler
televizyonlarin bu konuda etkisiz kaldigint savunuyorlar. $ehrin kiltir ve
sanat yasami ile sehir yasami Uzerindeki etkileri konusunda ise, yerel
televizyonlarin ayni oranda bir etkiye sahip oldugunu soéylemek mumkin.
Sehrin ekonomik yapisi, sehrin tanitimi, izleyicinin egitimi ve sanayinin
cevreye verdigi zararlar (izerinde yerel televizyonlarin izleyiciler ve galisanlar
gozinde etkisi az olmakla birlikte bu veriler igin degerlendirmeleri

birbirlerinden ¢ok farkli degildir.

Calismamizin karsilastinlan noktalarinda izleyici beklentileri ve
distnceleriyle, calisanlanin disiince ve beklentilerinin birbirleriyle yeterince
ortismektedir, ancak bu noktada unutulmamasi gereken 6nemli bir konu
vardir ki, bu da yerel televizyon calisanlarinin sahip olduklari nitelikler
bakimindan sektériin egitimli ve profesyonel kesiminden degil, su anda
hizmet verdikleri halkin iginden geldikleridir. Sunu da belitmekte yarar var ki,
halkin icinden gelmeleri nedeniyle yalnizca halkin beklentilerini kargilayacak
kadar yayin yapiyorlar, dolayisiyla da halka dizeyli ve kaliteli bir yayincilik
anlayistyla hizmet etmiyorlar. Yerel televizyonlarin kanimizca en biyik
sorunu olan yetigsmis is glici gereksinimi kargilayabilmek igin yerel televizyon
kanallarinda istihdam edilmis olan personele Kocaeli Universitesi lletigsim
Faklltesi tarafindan oncelikli olarak fakiltenin tim boélimierine ait ders

programlarinin yerel televizyon kanallarina dagitiimasi isteyen personelin
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uygun saatlerdeki derslere katiiminin saglanmasi gerekmektedir. Daha
sonra eger ihtiyac duyuluyorsa Kocaeli Universitesi iletisim Fakultesi 6gretim
elemanlari tarafindan yerel televizyon kanallarinda bizzat yerinde ya da
lletisim Fakuiltesi stidyosu ya da laboratuarlarinda uygulamali seminer ve
kurslar verilmesi. Cunkii yerel televizyon kanallarinda g¢aligan personelin
yerel televizyon calisanlariyla yapilan ankette ¢ikan sonuglara gére blyik bir
bélimi hem iletisim Fakiltesi mezunu degil hem de bu sektérdeki is
deneyimlerini yalnizca calistiklan televizyon kanallarinda gérdukleri ve
edindikleri agisindan bilebiliyorlar. Dolayisiyla da yukarida adi gegen ders
katihiminin saglanmasi hem sektérdeki insanlarla televizyonculuk ya da
iletisim sektoriiniin birer neferi olacak olan 6grencilerin kaynagsmasi, hem de
Universite-sektér ve sanayi arasindaki bagin giglenmesine katki

saglayacaktir.

Bir baska ¢6ziim onerisi yerel televizyon kanallarinin paket program
sorunu bu sorun igin de Universite ve sektdr isbirligine gidilmesi
gerekmektedir. Kocaeli Universitesi iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon
Sinema Bolum{ 6grencilerinin ¢ektigi belgesel filmler ya da kisa deneysel
filmler kusaklar yerel televizyon kanallarinda yayinlanabilir ve izleyici kitlesine
sunulmus olur. Bu da hem vyerel televizyon kanallarinin paket program
sikintisini ¢ozer hem biylk bir izleyici kitlesine ulasamayan 6grenci
calismalarinin  sergilenmesine ve onlan yireklendirip motivasyon
kazanmalarina yardimci olur. Hem maddi agidan yerel televizyon kanallarini
rahatlatacaktir hem de manevi agidan 6grenciler Uizerinde tegvik edici bir

etkisi bulunacaktir.

Mali ya da ekonomik agidan bir ¢éziim &nerim bulunmamakla birlikte
yerel televizyon kanallari kendilerine gereken maddi kaynaklari bulmak
konusunda iyi yolda olduklari gézlenmistir. Daha &éncede belirtildigi Uzere,
TV 41, Turkiye'nin gesitli illerinde yayin yapan 23 yerel televizyon kanaliyla
birlikte Medas isimli bir sirket kurup reklam pastasindan pay kazanmaya
calismaktadir. Keza, Kocaeli TV yeni yeni bagladiklarini séyledikleri reklam
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filmi cekimleri sayesinde diizenli bir maddi gelire sahip konuma gelmistir.

Selam TV yetkilileri ise mali kaynaklar konusunda fazla bir bigi vermediler.
Yerel televizyon kanallan, bu reklam ¢ekimleri ve barter anlagmalar

sayesinde teknolojilerini yenileme firsati bulup daha teknik agidan daha
kaliteli bir yayina kavusabilirler.
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EKLER

EK-1 (izleyici Anket Formu)

BOLUM 1

1- Kag yasindasiniz?

2- Mesleginiz ?
a) Isci
b) Memur
c) Esnaf/Zanaatkar
d) Ev Kadini
e) Emekli
f) Ogretmen / Ogretim Gorevlisi
g) Ogrenci
h) issiz
i) Serbest Meslek (Doktor, Avukat, Mimar, Mihendis, Miteahhit vs.)

3- Egitim durumunuz?
a) Okuryazar degil
b) Okuryazar
c) ilkokul
d) Ortaokul
e) Lise

f) Universite/ Gniversite +..............

4- Hangi sehirde oturuyorsunuz?

a) Kocaeli



BOLUM 2

5- Duzenli olarak televizyon izliyor musunuz?
a) Evet
b) Hayir

6- Bir glinde televizyon izlemeye ortalama kag saat ayiriyorsunuz?
a) 1 saatten az
b) 1-2 saat
C) 2-4 saat
d) 4-6 saat
e) 6 saatten fazla

7- Hangi ulusal televizyon kanallarini seyrediyorsunuz?
a) ATV
b) Kanal D
c) Star
d) Show TV
e) CNN Turk
fyNTV
g) TRT 1
h) CNBC-e

9- Televizyonda izlemeyi tercih ettiginiz program turleri nelerdir?
a) Dizi
b) Haber
c¢) Yarigma Programlar
d) Sinema
e) Cocuk Programlar/Cizgi film
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f) Kadin Programlari
g) Spor Programiari
h) Tartisma/Sohbet Programlari

i) Siyasal igerikli Programlar

10- Televizyon yayinlar size hangi yolla ulagiyor?
a) Ortak anten
b) Kablolu Televizyon
c) Digittirk
d) Uydu/Canak anten

BOLUM 3

11- Yerel televizyon izliyor musunuz?
a) Evet
b) Hayir

12- Kocaeli'nde kag yerel televizyon var?

14- Her giin yerel televizyon izliyor musunuz?
a) Evet
b) Hayir (ANKETOR DIKKAT! Soru 16'dan devam et)

15- Ginde ne kadar yerel televizyon izliyorsunuz?
a) 1 saatten az
b) 1-2 saat
C) 2-4 saat
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d) 4-6 saat

e) 6 saatten fazla

16- Kocaeli'nde gergeklesen olaylaria ilgili bilgiyi nereden sagliyorsunuz?
(ANKETOR DIKKAT! Ug (3) Sik isaretlenecek)

a) Yerel radyolardan

b) Yerel televizyonlardan

c) Yerel gazetelerden

d) Yerel dergilerden

e) Yerel icerikli internet sitelerinden/portailardan

f) Ulusal gazete ve ulusal televizyonlardan

17- Yayin icerigi acisindan hangi yerel kitle iletisim aracini takip etme-yi
tercih ediyorsunuz?

a) Yerel radyolardan

b) Yerel televizyonlardan

c) Yerel gazetelerden

d) Yerel dergilerden

e) Yerel igerikli internet sitelerinden/portallardan

18- Duzenli olarak en sik izlediginiz yerel televizyon kanallar hangileridir?
a) TV 41
b) Selam TV
c) Kocaeli TV

19- Duizenli olarak en sik izlediginiz yerel televizyon kanalini ne kadar siredir
takip ediyorsunuz?

a) Son 6 aydir

b) 6 ay-1 yil
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c) 1-2 yil
d) 2 yildan fazla

20- Yerel televizyon kanallarinda izlemeyi tercih ettiginiz program tirleri
nelerdir?

a) Dizi

b) Haber

¢) Ekonomi Programlari

d) Sinema

e) Cocuk Programlari/Cizgi film

f) Kadin Programlari

g) Spor Programlari

h) Tartisma/Sohbet Programlari

i) Siyasal icerikli Programlar

21- Yerel televizyon kanallarinda ulusal kanallardan farkli hangi programlari
izliyorsunuz?

a) Dizi

b) Haber

c) Ekonomi Programlar

d) Sinema

e) Cocuk Programlari/Cizgi film

f) Kadin Programlari

g) Spor Programlart

h) Tartisma/Sohbet Programlari

i) Siyasal igerikli Programlar
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22- Yerel televizyon kanallarini verilen Slgutlere gére incelediginizde nasil

buluyorsunuz?

22 a) Kocaeli TV

Olgut/Deger Zayif

Orta

Cok lyi

Fikrim Yok

Program turi/cesidi

Program icerigi

Gorsellik (goruntu, ses
kalitesi, 151k, kostiim, dekor vs.)

22 b) TV 41

Olcut/Deger Zayif

Orta

Iyi

Cok lyi

Fikrim Yok

Program tiirii/cesidi

Program icerigi

Gorsellik (gorinti, ses
kalitesi, 151k, kostim, dekor vs.)

22 c) Selam TV

Olgut/Deger Zayif

Orta

Cok lyi

Fikrim Yok

Program tiiri/gesidi

Program icerigi

Gorsellik (goruntd, ses
kalitesi, 1s1k, kostim, dekor vs.)

23. Yerel televizyon kanallarinin yayinlanyla kent kiiltiri Gzerinde etkili

oldugunu diisiinilyor musunuz?
a) Evet b) Hayir

c¢) Fikrim yok

24. Yerel televizyon kanallarinda gérmek istediginiz ancak yayinlanmayan

programlar nelerdir?
a) Yarigma programiari
b) Mizik programlari
¢) Hukuk programlari
d) Saglik programlari
e) Kitap tanitim programlari

f) Bilgisayar / teknoloji programlari
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g) Yeni ve alternatif mekanlar tanitan programlar
h) Cocuk

25. Sizce Kocaeli’nin sorunlari nelerdir?
a) Issizlik

b) Altyapi (yol, su, elektirk, kanalizasyon)
c¢) Egitim

d) Cevre sorunlari, belediye hizmetleri

e) Saglik

f) Kentin plansizhigi

g) Ulagim

26. Yerel televizyonlarin programlarinin ve igeriklerinin agagidaki veriler

Gzerinde etkili oldugunu diistinilyor musunuz?

Veriler Evet Hayir Fikrim Yok

izleyici Yonlendirmede

Sehir Yéneticileri Uzerinde

Sehrin ekonomik yasami izerinde

Sehrin kiltiir ve sanat yagami (izerinde

Sehrin siyasetgileri Uzerinde

Sehrin spor takimlar Gzerinde

Sehrin sorunlari Gzerinde

Gluncel konular Gzerinde

Sehrin tanitimi (turizm vs.)

izleyicinin egitiminde

Sanayinin ¢evreye verdigi zararlar Gzerinde

27. Yerel televizyon kanallarinin yayinlarina giiven duyuyor musunuz?
a) Evet
b) Hayir / NEDEN? ...

28. Aslen nerelisiniz? (Sivas, Urfa, Giresun, vs.)
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29. Yerel televizyon kanallarinin “KOCAELILIK” ya da hemsehrilik baglarini
vurguladigini distniiyor musunuz?
a) Evet b) Hayir c¢) Fikrim yok

30. Yerel televizyon kanallari sizce ne igin yayin yapiyor?
a) Kocaeli’'ne ve Kocaeli halkina hizmet igin

b) Topluma yararl olmak igin

c) insanlan cesitli konularda daha duyarl hale getirmek icin
d) Haber / bilgi vermek icin

e) Kendilerine niifuz / menfaat saglamak igin

f) Para kazanmak igin

g) Insanlan eglendirmek igin

31. Yerel televizyon kanallardaki programlar igerik ve tur agisindan sizi tatmin
ediyor mu, beklentinizi kargiliyor mu?
a) Evet b) Hayir /NEDEN? ..o

ANKETIMIZ BITTI. iiginiz i¢in Tegekkir Ederiz.
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EK-2 Calisan Anket Formu

1- Kag yasindasiniz?

2- Egitim durumunuz?
a) ilkokul
b) Ortaokul
c) Lise (Meslek Lisesi ise belirtiniz)................cooeeiiiiiiieiciies
d) Meslek Yuksel Okulu (Brang belirtiniz)...........cccccccevnneinnen.n.

e) Universite (Brang belirtiniz)............cc.coveveeeeeecieeeceeeeeeenne

3- Ne kadar siredir bu televizyon kanalinda ¢alisiyorsunuz?
a) 6 ay-1yil
b) 1-3 yil
c) 3-5yil
d) Syil+

4- Daha 6nce bu sektérde is deneyiminiz var mi?
a) Evet
b) Hayir

(DIKKAT! Cevap “evet” ise 4a ve 4b sorulacak)

4a- Nerede calistiniz?



5- Su anda hangi departmanda c¢alistyorsunuz?

6- Yaptiginiz is ve ¢alisma sisteminiz sizi tatmin ediyor mu?
a) Evet
b) Hayir / NEDEN?.........ovviiiiieeiiiiiies

7- Kanalinizin izledigi yayin politikasindan memnun musunuz?
a) Evet
b) Hayir / NEDEN?.........oooiiiiieeeeeeee e

8- Calistiginiz alanla ilgili yayinlanan kitaplari, sektérel dergileri takip ediyor
musunuz?
a) Evet
b) Hayir / NEDEN?.........oooieiiieeeeeeieeee e

9- En ¢ok hangi televizyon kanallarini takip ediyorsunuz? (En ¢ok 3 adet)

10- Sizce kanaliniz kent kilttird Gzerinde etkili mi?
a) Evet
b) Hayir / NEDEN?..........oovviieiiieieieee

94



11- Sizce kamuoyu Uzerinde en fazla etkiye sahip olan kitle iletisim araci
asagidakilerden hangisi?

a) Gazete

b) Dergi

c) Radyo

d) Televizyon

e) internet

13- Kanalinizin bu islevi yerine getirebildigine inaniyor musunuz?
a) Evet
b) Hayir

14- Yaptiginiz is sizi maddi agidan tatmin ediyor mu?
a) Evet
b) Hayir

15- Yerel televizyonlarin programlarinin ve iceriklerinin asagidaki veriler

Gzerinde etkili oldugunu diguniyor musunuz?

Veriler Evet Hayir Fikrim Yok

izleyici Yénlendirmede

Sehir Yoneticileri Uzerinde

Sehrin ekonomik yasami izerinde

Sehrin kiiltir ve sanat yasami Gzerinde

Sehrin siyasetcileri Gizerinde

Sehrin spor takimlar izerinde

Sehrin sorunlar Gzerinde

Giincel konular Gzerinde

Sehrin tanitimi (turizm vs.)
izleyicinin egitiminde

Sanayinin cevreye verdigi zararlar Gzerinde

Anketimize katildiginiz igin tesekkir ederiz.

YUKSERY
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