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ONSOZ

Tez konusunun segilmesi ve konunun g¢ergevelendirilmesi asamalarinda bilgi
ve destegini esirgemeyen, ayni zamanda egitim siirecimde de desteklerini gordiigiim
degerli danisman hocam Dr. Ogretim Uyesi Mehmet Emin Yardimer’ya ve egitim
siirecimde her zaman destegini ve ilgisini gérdiigiim degerli hocam Dr. Ogretim
Uyesi Sema Yilmaz Geng’e tesekkiirii borg bilirim ve saygilarimi sunarim. Yiiksek
lisans yapmam konusunda yolumu agan, desteklerini esirgemeyen ve tezin okunma
siireglerinde yanimda olan ablam Ogretim Goérevlisi Vicdan Oztiirk’e ne kadar
tesekkiir etsem az gelecektir. Ogrenim siirecimde maddi ve manevi desteklerini
gordiigiim enistem Ozkan Oztirk’e de her zaman yanimda olduklar igin ¢ok
tesekklir ediyorum. Osmanlica reklam metinlerinin segilmesi ve metinlerin
cevrilmesi hususunda ¢ok biiyiik destegini gordiigiim Ogretim Gérevlisi Emin Caycr’
ya yardimlarindan dolayr her zaman minnettar kalacagim. Tez yazim siirecinde
manevi desteklerini gérdiigiim, hocam Dr. Ogretim Gérevlisi Esra Sazyek’e ve
arkadasim Cigdem Topcu’ya yanimda olduklar i¢in ¢ok tesekkiir ediyorum. Son
olarak ve belki de tesekkiiriin en biiyligii ¢ok kiymetli annem ve babam i¢in. Maddi
ve manevi her tirli imkanlarmi seferber eden ve ayni zamanda sevgilerini
esirgemeyen anneme ve babama, beni her kosulda destekledikleri igin siikranlarimi

sunarim.
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19. YUZYIL OSMANLI GAZETE REKLAMLARININ iKTiSADI

ARKA PLANI VE GELISIM SEYRI

OZET

Sanayi Devrimi ve beraberinde olusan meta fazlasi, bu tliretimi gergeklestiren tilkeleri
ulusal pazarlarinin disinda yeni pazarlar aramaya ve artan iiretim diizeyi nedeniyle
yeni hammadde kaynaklar1 yaratma yoluna sevk etmistir. Osmanli Devleti ise
geleneksel iktisadi diinya goriisii ve siyasi kosullarmin etkisi ile ulusal pazarlarini
koruma altina alamamis, Balta Limani Ticaret Antlagsmasi ve beraberindeki ticaret
anlagmalarmin etkileri ile Avrupa’nin agik pazart konumuna gelmistir. Demiryollari,
buharli gemiler ve modernizmin etkisinde gelisen tiikketim olgusu bu etkilesimin
artmasina sebep olmustur. Ticari antlagmalar ve ulasim alanindaki gelismeler
Osmanli Devleti’nde ithal mallarin artmasiin temel sebebidir. Uriinlerin tanitimi1 ve
tutundurulmasi, tanitimin saglanacagi farkli mecralar olmamasi nedeni ile gazete
reklamlar1 ile gergeklestirilmistir. Bu calismada Osmanli gazete reklamlarinin
gelisimi ve donisimii 19. yiizyll iktisadi ve sosyal gelismeleri temelinde
degerlendirilmis, donem gazetelerinde uygulandig1 diisiiniilen pazarlama anlayislar

ortaya konulmaya ¢alisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Osmanli gazeteleri, ticari serbestlesme, tiiketim,

demiryollar1, buharli gemiler.



ECONOMIC BACKGROUND AND DEVELOPMENT
PROCESS OF OTTOMAN JOURNAL ADVERTISEMENT AT
19™ CENTURY

ABSTRACT

Industrial Revolution and accompanying commodity surplus have led countries
performed this production to seek for new markets out of national markets and create
new raw material resources because of the increased production level. As for
Ottoman Empire, it couldn’t put its national markets under control with its traditional
economic philosophy and effect of the political conditions and it became an open
market for Europe by the effects of Balta Limani Treaty of Commerce and the
following treaties of commerce. Consumption phenomenon developed with the effect
of railways, steamboats and modernism caused an increase in this interaction.
Commercial treaties and developments in the field of transportation are the main
reasons of the increase in imported goods in Ottoman Empire. Publicity and
promotional activity for the products were carried out through journal advertisements
because of lack of different channels. In this study, development and transformation
of Ottoman journal advertisements have been evaluated within the economic and
social developments at 19" century and it has been tried to demonstrate senses of

marketing supposed to be used in journals of that time.

Key words: Advertisement, Ottoman Journal, commercial liberalization,

consumption, railways, steamboats.
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GIRIS

Reklamlar, toplumun halihazirdaki konumunun ya da Oncesinin adeta bir
aynasi ve toplumdaki degisimlerin 6nemli bir gostergesidir. Smirli diizeylerde de
olsa incelenen donemin ufku, ilgi alanmi, felsefesi, hayata bakisi, yasam tarzi
reklamlarda gozlemlenebilir. Bir anlamda giindelik hayatin ve belli donemsel
kaliplarin ipuglart ve ipuglarinin Gtesinde bulgularinin da yer alabildigi reklam
ornekleri, donem ekonomisinin, ekonomik siirecin toplumdaki yansimasinin,
tilkketim-harcama aliskanliklar1 ve diizeyinin ya da mal ve hizmet cesitlerinin
boyutlar1 hakkinda da bilgi alabilecegimiz ekonomik ve tarihsel bir gostergedir
(Organ, 2014: 91). Tez ¢alismamizda, toplumumuz i¢in ilk kez Osmanli doneminde
baglayan ve giiniimiizde de yogun bir pazari bulunan reklamlar, bu izlerin etkileri
1s1¢inda ekonomik ve tarihsel boyutu ile ele alinmak amaciyla yola c¢ikilmistir. Bu
baglamda tez calismamizin ana amaci, 19. ylizyil Osmanli gazete reklamlarinin
gelisim seyri ve doniisiimlerini 19. yilizyil sosyo-iktisadi kosullart ve teknolojik

gelismeleri temelinde degerlendirebilmektir.

19. yiizyll Osmanli gazete reklamlarinin ele alinmasi siirecinde 6nemli bir
ayrim olan ilan ve reklam kavraminin agiklanmasi kanimizca 6nem arz etmektedir.
flan kavrami, resmi bildirilerin halka duyurulmasi siirecidir. Reklam ise, ticari
nitelikli duyurularin topluma agiklanmasidir. Ancak Kologlu, ilan kelimesini resmi
bir bildiri olarak tanimlamamak gerektigini belirtmektedir. Ciinkii ilan kelimesi
resmi ve Ozel ayrimi olmaksizin donem boyunca hem ilan, hem de reklam
kavramlarin1 karsilayacak bigimde kullanilmistir. (Kologlu, 2010(a): 102-103). Bu
sebeple tez caligmamizda gazete reklamlari i¢in hem ilan, hem de reklam

kavramlarin1 ayn1 anlami tagiyacak bigimde ele aldigimizi belirtmeliyiz.

Tez siirecinde konunun sinirlandirilmasi geregi dikkate alinarak, belli bash
cerceveler belirlenmistir. Ilk reklamlarm gelisimi ile baslayan siire¢, 19. yiizyil
sinirlandiriciligr ile degerlendirmistir. Bu sebeple reklam sektdriinii bigimlendiren
iilkeler olan Ingiltere ve Amerika’daki gazete reklamlarmin ilk gelisimlerine ana
hatlar1 ile deginilmistir. Duvar ilanciligi ya da bu ilk donemde uygulanan tabela
ilanciliginin da deginmedigimiz bir diger gelisim alam1 oldugunu sdylemeliyiz.
Calismamizda kullanilan yontem, Orneklemedir. Ornekleme, segilen ornek kitle

tizerinde yapilan degerlendirmeler 1518inda genel bir degerlendirme yapabilmeye



imkan saglamaktadir. Gazete reklam Ornekleri iizerindeki degerlendirmelerimiz bu

sekilde gergeklestirilmistir.

Tez caligmasi i¢in bazi eserler referans kaynak olarak degerlendirilmistir. Basin
ve Osmanli donemi gazete reklamlar1 alaninda calisan Orhan Kologlu’nun
Reklamciligimizin 11k Yiizyil calismasi ve diger yayinlari, Hamza Cakir’in Osmanl
Basiminda Reklam calismasi, ITO yaymi Ilan-1  Ticaret: Resimli lanlar
Perspektifinde Osmanli’dan Cumhuriyet’e Istanbul Ticaret Hayati1 ve R. Deniz
Ozbay ve Arzu Varli’nin Istanbul’da Perakende Ticareti: Tiiketim Mal veHizmetleri
Piyasas: (1840-1909) calismalari ve Giilten Kazgan’in Tanzimat’tan 21. Yiizyila
Tiirkiye Ekonomisi ¢aligsmasi tezin ¢ergevesinin olusturulmasinda degerlendirilen ana
kaynaklar olmalar1 bakimindan énemlidir. Bu calismalardan alinan referansla yola

ciktigimizi hususiyetle belirtmek yerinde olur.

19. ylizy1l iktisadi gelismelerini demiryollar1 ve buharli gemilerin faaliyetlerini
belirtmeden tetkik etmenin yanlis olacagi kanisi ise, M. Murat Baskici’nin, 1800-
1914 Yillarinda iktisadi Degisim eserini inceledigimizde ortaya cikmistir. Eric
Hobsbawm’da, Imparatorluk Cagi 1875-1914 eserinde bu duruma isaret edecek
bicimde, 19. yiizyil i¢in temel bulusun buhar ve demir alanindaki denenmis
teknolojik gelismeler olduguna vurgu yapmaktadir (2010: 63). Reklamlarin geligimi
ve ticaret hacmindeki gelisimlerin sadece Osmanli Imparatorlugu’nun imzalamis
oldugu ticaret antlagmalar: ile sinirli kalamayacagi ve ulasim alanindaki gelismeler
ve tiiketim olgusunun gelisiminin de belirtilmesinin gerekliligi, bu degerlendirmeler
neticesinde olugmustur. Bu kapsamda Osmanli gazete reklamlarinin gelisim seyri,
sadece Balta Liman1 Ticaret Antlagmasi ve basin alanindaki gelismelerle degil, 19.
yiizy1l sosyo-iktisadi kosullari, diger {ilkelerle imzalanan ticaret antlagmalari, ulagim
alanindaki alt yap1 gelismelerinin Osmanli piyasalarindaki mal ve hizmet cesitliligi
tizerindeki etkileri ve tliketim olgusun yerlesmesi faktorlerinin etkilesimleri ile

degerlendirilmistir.

[k boliimde, reklam kavrami, reklamin amaclari ve islevi anlatilarak, reklam
kavraminin tarihsel siire¢ icerisindeki gelisimi genel hatlar ile degerlendirilmistir.
Ardindan reklamin ya da ilan kavraminin Osmanli Devleti’ndeki gelisimi, yabanci
dilde basilan gazetelerdeki reklamlar ve 6zellikle ilk Tiirkce gazetelerdeki reklamlar

Ozelinde ele alinmistir. Ancak ele alinan donenim olduk¢a uzun bir siire¢ olmasi ve



bu donemde ¢ok fazla sayida yayin olmasi nedeniyle ilan ya da reklam 6rneklerinin
siklikla yer aldigi ve ayni zamanda uzun bir siire yayin faaliyeti devam eden
gazeteler tercih edilmistir. Bu kapsamda, tez konumuzun ana temasini olusturan 19.
yiizyil gazetelerinden Vekayi-i Misriye, Vekayi-i Giridiye, Takvim-i Vekayi, Ceride-
i Havadis, Terciiman-1 Ahval, Tasvir-i Efkar, Basiret, Vakit, Terciiman-1 Hakikat,
Sabah ve Ikdam gazeteleri incelenmistir. Ik boliimiin ikinci kisminda ise, reklam
kavraminin toplumumuzdaki ge¢ gelisim seyri, Osmanli Devleti’nin sosyo-iktisadi

kosullarinin olusturmus oldugu nedenler ile agiklanmistir.

Reklam kavraminin toplumumuzdaki gelisim seyri Sanayi devrimi ve ardindan
olusan meta fazlasina pazar bulunmasi temelinde gelisim saglanmistir. ithal mallarin
pazarlanmasi siireci, bu {riinlerin reklamlarinin yer alabilecegi baska mecra
olmamasi nedeniyle gazete reklamlar1 aracilifinda gergeklestirilmistir. Ithal mallarin
Osmanli pazarlarina intikal ettirilebilmesinin Oniinde yer alan engeller ise, ticaret
antlagsmalart ve ticari serbestlesmeye hukuki teminat olusturan Tanzimat ve Islahat
Fermanlar1 araciligi ile bertaraf edilmistir. Bu dénemde ulasim alaninda gelisen
teknolojik atilimlar olan demiryollar1 ve buharli gemiler, ithal iiriinlerin daha genis
alanlara sevk edilebilmesine imkan saglarken, modernizm alaninda yasanan

gelismeler Osmanli toplumunda tiikketim kavraminin gelisimine ortam hazirlamistir.

Ikinci boliimde bu etkilesimler dikkate almmis ve 19. yiizyillda yasanan
degisim ve dOniisiimlerin reklam kavraminin  gelisimine olan etkileri
degerlendirilmeye calisilmustir. Ilk olarak Sanayi Devrimi ve Osmanli ekonomisine
olan etkileri, ticari serbestlesmenin iktisadi teminatlar1 olan ticaret antlagmalar1 ve
ticari serbestlesmenin hukuki teminatlar1 olan Tanzimat ve Islahat Fermanlar1 ele
alinmigtir. Ticaret antlagmalar1 sonucu yerli iretim alanindaki degisim ve
doniistimler ile yeni gelisen meslek ve faaliyet alanlarina ise, ithal mallarin
yayilimini gosterebilmek amaciyla deginilmistir. Ardindan, Osmanli piyasalarindaki
ithal mallarin artmasi ve bu yolla gazetelerde yer alan reklamlarin da ¢esit ve igerik
olarak artmasina sebep oldugunu diisiindiigiimiiz ulasim alanindaki teknolojik
atihmlar, modernizm ile sekillenen tiiketim olgusu ve tiiketim gruplar

degerlendirilmistir.



Son boliimde ise, dncelikle 19. yiizyil gazete reklamlarinda kullanilan reklam
dili ve doniisiimii incelenmis, yeni moda hizmet ve esya reklam ornekleri ile bu ilk
donemde gazetelerde uygulanan ve tiikketim olgusunu yansittigini diistindiigiimiiz
bazi pazarlama ve satis yontemleri maddeler halinde belirtilmistir. Ardindan 19.
yiizyill gazetelerinde siklikla kullanilan reklam Ornekleri, sektdrel bir cerceve ve
tarihsel siire¢ icerisinde, Sosyo-iktisadi degisim ve doniisiimler ile agiklanmistir. Son
olarak Sabah, Ikdam, Ceride-i Havadis ve Terciiman-1 Hakikat gazetelerinden
sectigimiz 14 adet gazete reklami Tzerinde, 19. yilizyilda uygulandigim
diistindiigiimiiz pazarlama anlayiglart temelinde bir degerlendirme yapilarak

calismamiz nihayetlendirilmistir.



BIiRINCi BOLUM
REKLAMIN TARIHI VE OSMANLI DEVLETI’NDEKI GELISiMi
1.1. REKLAM KAVRAMI

Reklam terimi Latince kokenli bir kelimedir ve ‘‘cagirmak’ anlamina gelen
““clamere’” kelimesinden tiiretilmistir (Babacan, 2008: 21). Reklam kavraminin
Tiirkgeye gecisi ise Fransizca duyuru ve ilan kelimelerinin karsiligi olan ‘reclame’’
kelimesi ile baglamistir (Gillilii, 1997: 23). Reklam kavraminin pek c¢ok farkli
tanim1 bulunmaktadir. Reklam, tiiketicileri bir mal veya hizmete, marka ya da bir
kurulusa bagimli hale getirmek amaclariyla goze ve kulaga hitap eden mesajlarin bir
takim araglarla tcretli bigimde yayimlanmasi siireci olarak tanimlanmaktadir
(Akbulat ve Balkas, 2006: 13). Babacan ise reklami, ‘‘pazarlamaya konu olabilen her
O0genin sec¢ilmis amaclar dogrultusunda ikna edici kitlesel iletisim ara¢ ve
yontemleriyle ve bedeli Odenerek yapilan benimsetilme c¢alismalari.”’(Babacan,

2008: 23) seklinde tanimlamaktadir.

Reklam kavramu, iktisadi bir kavram olarak satislarin arttirilmasi amacini temel
alan pazarlama araclarinin en mithimlerinden birisi olarak, ticretli ya da parali bir
haber bi¢iminde de tanimlanmaktadir (Cakir, 1997: 1). Reklamu tiiketiciler goziinden
ele alan bir diger tanimda ise reklamlar, ‘‘Tiiketiciye iretilen mal ve hizmetler
hakkinda yeterli ve dogru bilgiyi ¢esitli iletisim araglari ile iletmek.”’(Bir, 1988: 18)
seklinde tanimlanmaktadir. Reklam ayni zamanda tiiketiciler lizerinde talep yaratma
ve tiiketicileri ikna etme stirecinin de bas aktorii konumunda yer almaktadir (Kocabasg
ve Elden, 2008: 14). Reklam, ikna etme Ozelligi ile tiiketicilerin belli bir davranisi
gostermesi i¢in sartlandirict unsur gorevini de iistlenmektedir (Bir, 1988: 18). Bu
sebeple reklamlarin bir {iriin, hizmet, kurulus vb. konularda biling olusturabilmek ve
hedef kitlelere ulasabilmek i¢in en etkili mecra oldugu diistiniilmektedir (Akbulat ve

Balkas, 2006: 14).

Reklam anlayisinin gelisimi ile reklam ve reklamcilik faaliyeti pek g¢ok
disiplinin bir arada g¢alistig1 ve farkli etmenlerin ¢ok fonksiyonlu olarak ele alindigi

bir sektor haline gelmistir (Babacan, 2008: 17). Bu baglamda reklamlar, bireyleri



ekonomik, toplumsal, kiiltiirel, sosyal ve davranissal agidan etkileyen ¢ok giiglii bir
olgu konumunda yer almaktadir. Reklam araciligiyla bireyler iizerinde yeni ihtiyaglar
olusturulmakta ve bireylere yeni yasam tarzlari sunulmaktadir. Bu sekilde bireyler
tilketime yoneltilmekte ve tiikketim siireci bilingli olarak yaratilmaktadir (Akyol,
2009: 2). Reklamcilik etkinlikleri gerek kullanilan bigim ve igerikler, gerek ulasilan
kitlesellik ile bireylerin yasamlarini dogrudan etkileyen bir mecra olmasinin yaninda,
her biri farkli bir tiiketim kiiltiiriniin 6znesi olan topluluklar i¢in de sistematik bir
onem tasimaktadir (Bati, 2016: 5). Giinlimiizde ise tiiketim kiiltiirii ve reklamlarin
ana 0znesi olan bu bireyler hem reklami yapilan tiiketim nesnelerinin sahibi, hem de

bu iiriinlerin teshirini saglayan aktorler olarak gorev almaktadir (Dagtas, 2009: 11).
1.2. REKLAMIN AMACI VE iSLEVLERI

Sanayilesme ile birlikte {retilen iriinler artik ortak pazarlarda islem
gormektedir. Bu sebeple tiiketiciler satin aldiklar1 malin {ireticisini sahsen
tantyamamakta ve kigisel iliski kuramamaktadirlar. Bdyle bir ortamda iiretici ve
tilketici arasindaki iletisim boslugunu dolduracak ve iireticilerin hedef kitlelere
ulagsmasini saglayacak yeni bir mecraya ihtiya¢ duyulmustur, bu da reklamdir (Avsar
ve Elden, 2005: 31-33). Alic1 ve saticilarin birbirlerini tanimadigi bu yeni olusumda
rekabet edebilmenin temel aktorii konumuna gelen reklamlar, tiiketicilere aktif
bicimde miidahale ederek, tiiketici tutumlar iizerinde etkilesimde bulunmay1 temel
strateji haline getirmistir (Bati, 2016: 24). Bu sebeple reklamlar, tiiketicinin goziinde
bir markanmn imajim degistirmek ve giiclendirmek, bu markanin bilinilirligini
arttirmak veya yeni bir marka adina olumlu bir tutum olusturabilmek tizerinde

yogunlagmaktadir (Avsar ve Elden, 2005: 31-33).

Reklamin temel amaci, treticiler igin kar ya da satis olanagi yaratarak,
tiriinlerin duyurulmasi ve satislarin kolaylastirilmasi siirecinin yaratilmasidir (Cakar,
1997: 31). Reklamcilar, iirinlerin satisinin arttirtlmasindaki 6n kosulun miimkiin
olan en fazla tiiketiciye ulagilmasi amaci dogrultusunda, reklam iletisimini en etkili
bi¢imde kurmak ile miikelleftir. Bu sebeple tiiketicileri cezbedecek en dogru ve en
etkili mesaji meydana getirmek, reklamcilar i¢in vazgegilmez bir temel amagtir. Bu
amaglar reklami yapilan kurum veya markanin itibarin1 yiikseltmek ya da markaya
olan talebi arttirmak, dagittm  kanallarim1  desteklemek  vb.  sekilde

nitelendirilebilmektedir (Bati, 2016: 6-10). Ancak bir reklamin asil amaci tiiketicileri



fazla diisiindiirmeden bir iiriin ya da hizmeti kabul ettirmeye ve para harcamaya
dogru daha istekli bir hale getirmek ve iriinlerin satigini saglamaktir (Cakir, 1997:

31).

Giliniimiizde ise bu etkinlikler sadece bireylerin nesneler ile olan iligkisi ya da
sadece ihtiyaclarin karsilanmasi ile cergevelenemeyecek Olclide karmasik olgular
haline gelmis durumdadir. Ancak bu sektér tamama ile bilinmezliklerin hakim oldugu
mitsel bir alan olmaktan ziyade, pek ¢ok farkli disiplinden araglarin kullanildig:
stratejik bir iletisim bi¢cimi olarak degerlendirilebilir. Sektor, gelistirilen yeni
metotlar, medya planlama teknikleri, pazar aragtirmalari, yeni tanitim kanallari,
psikografik testler, konumlama stratejileri, etki arastirmalart vb. yOntemlerle
ulagilmasi gereken en st etkiye her gegen diin daha ¢ok yaklagmaktadir. S6z konusu
bu etkinin basarilmasindaki kritik siire¢ ise, sozel ve gorsel dil kullanimi ile 6zel

tasarimlarin birlikteliginden ileri gelmektedir (Bati, 2016: XVI-iI).

Reklamin 4 temel islevi bulunmaktadir. Bu 4 temel islev: bilgi vermek, ikna
etmek, hatirlatmak ve deger katmaktir. Reklam, ilk olarak {irtinle ilgili bilgi vermeli
ve iriini tanitmalidir. Reklamlar, {irlinlerin satin alinmasini saglayacak sekilde ikna
edici, tiiketiciler igin akilda kalici ve aynm1i zamanda marka degerini temsil eden
nitelikler de tagimalidir (Babacan, 2008: 27-28). Reklamin en temel islevi ise,
insanlara i¢inde bulunduklar1 kosullarin hosnutsuzlugu duygusunu asilamaya
calismak ve bu hosnutsuzluk ile insanlar1 yeni iiriinler satin almaya yoneltmektir
(Akbulat ve Balkas, 2006: 1). Ancak reklamin temel iglevleri olarak degerlendirilen
bilgi vermek ya da yeni iirlin ve hizmet tanitimlar1 yapmak gibi mekanizmalar zaman
siirecinde geri plana diismiis durumdadir. Son dénem reklamlarinda 6ne c¢ikan
uygulamalar ise imajlar, goOstergeler, ¢esitli yasam tarzi sunumlar1 vb. olarak

belirtilebilir (Dagtas, 2009: 11).
1.3. REKLAMIN TARIHI

Reklamciligin baslangic tarihi ¢ok eski yillara, M.O. 3000°’li yillara dek
uzanmaktadir. Ilk reklamlar genellikle ¢igirtkanlar ya da tellallar kullanilarak yapilan
sesli reklamlardir (Akbulat ve Balkas, 2006: 20). ingiltere’de, British Museum’da
sergilenen ve M.O. 3000’li yillara dayandig1 varsayilan, Shen adli bir kdlenin kagmis
oldugu ve koleyi bulan kisiye altin verilecegini belirten ilan, yazili ilan tiirtiniin ilk

ornegi olarak kabul edilmektedir (Babacan, 2008: 15). Eski Misir’da, kagan esirini
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bulmak amaciyla ve esiri getirene verilecek iicreti vaat eden papiriislere ve esirlerin
fiyatlarinin kazinmis oldugu duvar orneklerine de rastlanmistir. Bu ilk ilanlarla
birlikte Roma ve eski Yunan’da bulunan gladyator yarismasi ve sirk ilanlari, ilk ilan

orneklerini olusturmaktadir (Unsal, 1984: 20).

Roma ve Kartaca’da ¢igirtkanlarin, Eski Yunan’da ise sokak saticilarinin
tirlinlerini satabilmek icin reklam &zelligi tasiyan bir takim sarkilar soyledikleri de
bilinmektedir. Yine ayni donemde Misir’da aymi yol {iizerindeki, pesi sira
yerlestirilmis taslarin tlizerine ayni reklam Orneginin yerlestirilmesi ile reklam
yapildig1 bilinmektedir. Bu yontem onemli bir reklam stratejisi olan tekrar ve
hatirlatma yolu ile ikna etme siirecinin o donemde de uygulandigini gostermesi
bakimindan dikkat geken bir &rnektir. Ik ve Ortagagda yapilan reklamlarda ise sozlii
kiiltiirlin hakim oldugu, hitabet ve espri yetenegi olan bireylerin 6n plana ¢iktigi
anlagilmaktadir (Giillilii, 1997: 26). Babylon’lu tiiccarlarin satis yapabilmek
amaciyla ¢igirtkanlar1 kullanarak diikkanlarmin oniine koyduklari tabelalarin ise
reklamciligin Diinya’daki ilk 6rnegi oldugu diisiiniilmektedir (Akbulat ve Balkas,
2006: 20).

Reklam amacl olarak tabelalarin kullanilmaya baslanmasi, isaretle anlatim
stirecinin yaratildigi bir donemi baglatmistir. Bu donemde okuma yazma bilen kisi
sayisinin oldukca az olmasi nedeni ile diikkanlara ait tabelalarda, diikkanin faaliyet
kolunun anlasilmasina olanak taniyacak simgelerin kullanimi gergeklestirilmistir.
Terzilik faaliyeti i¢in dikis diken bir kadin, kuyumculuk faaliyeti icin ¢eki¢ tutan bir
kol isareti tabelalarda faaliyet alanini gosteren tanitimlar olarak kullanilmistir.
Ortacagin sonlar1 ile okuma yazma bilen kitlenin olusumu ve iktisadi hayatta
loncalarin etkinlik saglamaya baslamasi, reklamlarin bicim degistirmesi siirecini de
yaratmistir. Bu donem ile ¢igirtkanlar ya da tabelalar aracilifiyla yapilan reklamlar
yerini belli bir sanatkar ya da is kolunun simgesi olarak on plana ¢ikan ‘‘markalar’’
donemine birakmis, tliketiciler i¢in markalarin takip edilmesi siireci baslamistir

(Giilliili, 1997: 27).

Glinimiiz anlayis1 ile sekillenen ve gelisen reklamcilik, asil kimligini ise
Gutenberg’in 1450 yilinda matbaayi icat etmesi ile bulmustur (Dilber vd., 2012: 7).
15. yiizyil ortalar1 ile baslayan ve yayginlasan matbaacilik, toplumun Ortagag

diisiincesinden siyrilarak gelismesine zemin hazirlamis, ayn1 zamanda Ronesans ve



Reform ¢aligmalarina da onciilik etmistir (Kologlu, 2010(a): 1). Gutenberg’in
matbaa makinesini icadir ile reklamcilik ¢aligmalart i¢in yeni bir ¢igir acilmis, bu
sayede basilan el ilanlar1 araciligiyla daha genis halk kitlelerine etkin bir sekilde
ulasilabilmistir (Unsal, 1984: 21). Ilk deneme Ingiltere’de, 1480 yilinda, William
Caxton isimli matbaaci tarafindan uygulanmistir. W. Caxton tarafindan kullanilan bu
yazili ilan basimlari, reklamcilik tarihinin ilk basili reklam 6rnegi olarak kabul

edilmektedir (Akbulat ve Balkas, 2006: 20-21).

Matbaanin icadindan sonra ise seri basimdan faydalanmak sureti ile basim
sanayisindeki temel ekonomik siire¢ degismistir (Cakir, 1997: 8). Zamanla sozlii
bildiriler ve el ilanlarmin yerine gazete ilanlar1 tercih edilmeye baslanmistir. Bu
tercihteki ana nedenler ise sozlii bildiriler ya da el ilanlarinin yaninda gazetelerde yer
alan ilanlarin hem daha kalict bir nitelik tasimasi, hem de unutulma ya da yanlis
anlasilmalara kars1 yazili bir kanit olusturmasindan ileri gelmistir (Kologlu, 1999: 6).
Boylece tellallar vasitasi ile yapilan ilan ve reklamlar artik donemin kitle iletisim
araci olan gazeteler araciligiyla yapilmaya baslanmistir. Bu gelismeler 1s181inda yeni
pazarlara acilma, tiiketici ve liretici ayrimlar1 reklamcilik kavraminin gelisimi igin en
onemli unsurlari olugturmus, matbaanin icad1 ve gazetelerin gelisimi ise reklamciliga
ivme kazandirmustir (Yerlikaya, 1994(a): 204). Bu sebeple gazetelerin gelisim siireci

reklamciligin gelisimi i¢in de kritik 6nem arz etmektedir.

Gazete ile ilgili pek ¢ok tanimlama bulunmaktadir ancak genel bir tanimlama
olmasi agisindan gazete: ‘‘memleket ve diinya olaylarini genis bir okuyucu kitlesine
bildirmek, onlarin siyasi, fikri, sosyal ve ekonomik sahalarda ilerlemesini saglamak
amaciyla giinliik olarak yaymmlanan bir arac.”” (C.Ozbay, 2014: 154) seklinde
tanimlanmaktadir. Sapolyo ise gazeteyi, cemiyetlerin gozii, kulagi olmasmin
yaninda, yasanilan donemin de bir aynasi olarak tanimlamaktadir (Sapolyo, 1969: 5).
Gazetelerin 6nciisii konumunda yer alan Haber Yapraklari, Avrupa’da 1450°1i yillar
da belirmeye baslamistir (Kologlu, 2006: 11). Avrupa’daki gazetecilik faaliyetleri
ise, 1600°’li yillarin baslarinda goriilmeye baslanmigtir. Bu donemde diizenli
araliklarla basilan (on bes giinde bir) ilk yayn, 1609 yilinda Strassburg’da Almanca
hazirlanan Avisa Relation oder Zeitung’dur (Nalcioglu, 2013: 17). Bu gazeteyi, 14
Mayis 1622°de Londra’da yayimlanan The Weekly News From Italy and Germany
gazetesi takip etmistir (C.Ozbay, 2014: 37). Ilk giinliik gazete ise Leipzig’de, 1 Ocak



1660°da yayimlanan Einlaufende Nachricht von Kriegs- und Welthandeln adli
Almanca yaymdir (Nalcioglu, 2013: 17).

1612 yilinda Paris’te ve 1650 yilinda Ingiltere’de yayimlanan gazeteler
araciligiyla gazete reklamciligi gelismeye baglamistir (Akbulat ve Balkas, 2006: 20-
21). 1650 yilinda Ingiltere’ de Parliament Gazetesi’nde yayimlanan ve ¢alinmis olan
on iki atin geri getirilmesi halinde &diil verilecegini vaat eden ilan, Ingiltere’de
yayimmlanan ilk ilandir (Babacan, 2008:4). Ingiltere’de ilk haftalik gazetelerin
yayimlanmaya baslamasi ile bu gazetelerde yeni tiiketim iirlinlerine iligkin iirlinlere
ait reklamlar yer almaya baslamistir. 1652°de kahve reklami, 1657°de g¢ikolata
reklami, 1658’de ¢ay reklamlarina yer verilmesi bu anlamda dikkat c¢ekici drnekler
olarak siralanabilir. Gazeteler igerisinde 6zel reklam eki yayimlanmasi gelenegi de
yine Ingiltere’de 1666 yilinda London Gazette tarafindan gergeklestirilmistir
(Kologlu, 1999: 6).

Ingiltere ticari kapasitesi ve Sanayi Devrimi alanindaki onciiliigiinii ilan ve
reklam alaninda da siirdiirmiistiir. Fransa, Hollanda ve Orta Avrupa Prenslikleri basin
ve ilanciligin gelistigi diger Avrupa iilkeleri olarak sayilabilir. ABD ise Ingiltere
Ornegini izleyerek basli basia gelisim saglayan bir baska onemli tilkedir (Kologlu,
1999: 3). 17. yiizyilda ilan niteligindeki haberler vasitasiyla reklama dogru bir
yonelme meydana gelmistir (Kologlu, 1999: 6). Ingiltere’de basilan ve gazete ilanlar:
ile ilgili ilk ciddi yaymn olan ‘‘Puplic Adviser’’, 26 Mayis 1657 tarihinde, haftalik
bigimde, 16 sayfa olarak hazirlanmis ve bir peniye satilmistir (C.Ozbay, 2014: 58).
Gazetelere ilanlarin konulmasi ile gazetecilige ve reklamlara olan bakis degismis,
ilanciligin sadece gazetelerin yayimlanmasi i¢in degil, ekonominin gelismesinin de

baslica amaglarindan biri oldugu goériilmistiir (Kologlu, 2010(a): 117).

18. ylizyilda reklam konusunda onemli gelismeler yasanmuis, reklam sayisi ve
cesitliliginin  artmas1 ile gazetelerdeki reklam Orneklerinin ayr1  sekilde
konumlandirilmasi i¢in adim atilmasina karar verilmistir. 3 Subat 1730 tarihinde ilk
giinliik reklam gazetesi olan Daily Advertiser’in yayimlanmast bu kararm bir
yansimasi niteligindedir. 1740’lar ise sabah gazetelerinin neredeyse tamaminin ticari
bilgi ve reklamlara yer vermeye basladig1 ve kamuoyu olusturma anlaminda oldukc¢a
giiclendigi bir dénem olmustur. Gazetelerin bu gelisimi Ingiliz hiikiimetini de

harekete gegirmis, her gazeteden ve her ilandan belli bir miktar vergi alinmasi yollar1
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aranmistir. Ancak bu politikalar pek fazla basar1 elde edememistir (Kologlu, 1999: 7-
8). 18. yiizyilin sonlarinda Ingiltere’de promosyon olarak adlandirilan satis arttirma
taktikleri de uygulanmaya baslanmistir. Uriin ya da hizmet tanmitim ilanlarinda
misterileri etkilemeye yonelik olarak hiikiimete ait piyango biletlerinin de

misterilere verilecegi bilgisinin yer almasi bu anlamda bir ilktir (Kologlu, 1999: 8).

Gazetelerin gelisimindeki seyir satis oranlarinin da artmasini saglamistir. 1753
tarihinde Ingiltere’deki yillik toplam gazete satis1 7,4 milyon (giinde 20 bin) olarak
gerceklesirken, 1792°de satis miktar1 yillik toplam 15 milyona (giinde 41 bin)
ulagsmistir. Gazete satiglarindaki bu artiglar ayni sekilde reklam sayilarinin da artmasi
stirecini olugturmustur. Gazetelerin yayin siireci ve baski sayilari i¢in 6nemli bir
gosterge olan bu rakamlar, ayni zamanda gazetecilik ve ilanciligin da gelisimini goz
onine sermektedir. Bu alanda bir donum noktast ise, 1785°de kurularak 1788’de
adint The Times’a donistiren Londra gazetesinin faaliyete baslamasi ile
gerceklesmistir. Haber verme alaninda gergek bir otorite olan gazete, ayni zamanda
ilk sayfasim1 sadece ilan ve reklamlara ayiran ilk gazete olmasi ile de 6n plana

¢ikmaktadir (Kologlu, 1999: 9).

Gliniimiizde modern reklamciligin anavatani olarak kabul géren Amerika’da
ise ilk ilan, 1704 yilinda The Boston News Letter gazetesinde yayimlanmustir.
1820’11 yillara gelindiginde ise Amerika’da 532 adet gazetenin faaliyette olmasi
basinin ve reklameciligin gelisimi agisindan dikkat ¢ekicidir (Babacan, 2008: 5). Bu
artisin en temel nedeni gazetelerin bir peni gibi olduk¢a ucuz bir fiyatla
satilmasindan kaynaklanmistir (Nalcioglu, 2013: 38). Gazete ve reklam siire¢leri
konusunda Ingiltere’den alman referanslarla énemli bir atilim gergeklestirilmistir.
ABD’de gergeklestirilen gazete ve reklam faaliyetlerini gostermesi bakimindan,
1829°da Ingiliz adalar1 igerisinde her 36 kisiye haftada bir gazete denk diiserken bu
oran ABD, Pennsylvania’da her 4 kisiye bir gazete diisecek sekilde gelisim
gbstermistir. Bu artista gazete basim faaliyetinin ve reklam {icretlerinin Ingiltere’ye

gore daha ucuz olmasinin da 6nemli bir etken oldugu belirtilmelidir (Kologlu, 1999:
10).

Manlar ile ilgili bir uygulama olan miiltezim ydntemi de farkli bir uygulama
olmas1 agisindan dikkat g¢ekicidir. Bu uygulamaya gore, ilancilik acentesi se¢mis

oldugu bir gazetenin tiim ilan siitunlarini yillik veya anlagmaya bagli olarak belli bir
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stire kapatarak, ticreti pesin olarak gazeteye ddemistir. Burada ilancilik acentesinin
O0demis oldugu ticretin iizerinde saglanan ilan geliri acenteye kaliyor veya gazete ile
anlasilan oranlarin {stiinde bir gelir elde edilmesi durumunda, acente gelirin bu
boliimiinii gazeteye birakiyordu. Uygulama sayesinde, tekelci bir satis karakteri
temelinde gazetenin bagka bir ilancilik firmasi ile olan iligkisi de bertaraf edilmis
oluyordu. ilan acentesi faaliyetinin en basarili girisimcisi Avrupa’da Fransiz Havas
Haber Ajansi’dir. 1832’de kurularak, ekonomik ve ticari haberleri bildirmekte 6ncii
olan ajans, diinyanin ilk haber ajansi olmasi sebebi ile de 6nemli bir konumdadir

(Kologlu, 1999: 107-108).

19. yiizyil igerisinde 6ne c¢ikan bir diger haber ajansi Reuter’s’dir. Haber
ajanslari ilan faaliyetlerinin yayilimi konusunda 6nemli gorevler tistlenmekle birlikte,
tireticilerin tiiketicilere ulagimini saglamis ve kendileri i¢in 6nemli bir gelir kaynagi
da olusturmustur (Kologlu, 1999: 108). Gazetelerin, haber ajanslarinin ve reklamcilik
faaliyetlerinin gelisimi, bu siireci yonetecek profesyonel ajanslarin dogmasina sebep
olmustur. Bu gelisme ile reklamcilik, Avrupa’da biiyiikk harcamalarin yapildigs,
hususi ticaret ve sanat bicimine doniisen bir sektdr haline gelmistir (Cakir,1997: 9).
Ik reklam acentesi 1812 yilinda Londra’da kurulmustur (Babacan, 2008: 5). ilk
Amerikan reklam acentesi ise 1841 yilinda Philadelphia’da, Volney Palmer
tarafindan kurulmustur (Babacan, 2008: 5). Ancak Amerika’da bulunan reklam
ajanslariin profesyonellik stireci 1920-1930 donemi ile baslamistir (Cakir, 1997:
13).

Gazetelerin ve bu duruma kosut reklamlarin gelisimi asamasinda énemli olan
bir diger konu, haber ya da basin fotograf¢ciliginin baslamasidir. 1839’da Daguerre
adli kisinin resimleri hassas cam ya da plaklar iizerine saptamay1 basarmasi1 Fransiz
Akademisi tarafindan ilan edilmis, bulus hizli bir sekilde yayilhim gostermistir. Bu
gelisme ile duragan nesnelerin resimlerinin g¢ekilmesinden, hareketli nesnelerin
resimlerinin ¢ekilmesine gegis yapilmistir. Ancak gercek basin fotografciligi, Roger
Fenton tarafindan 1855°de baslatilmistir. Kirim Savasi’nda ingiliz, Tiirk, Fransiz ve
Rus ordularma dair yiizlerce fotograf ceken Fenton, haber fotograf¢iliginin
gelismesini saglamigtir. James Robertson’da basin fotografciliginin bir diger onciisii

olarak belirtilebilir (Kologlu, 1992: 5).
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19. ylizy1l sonunda bir Alman tarafindan kesfedilen Litografi (Tas Basmasi)
yontemi ise resimlerin dergi ve gazetelere yerlestirilmesi bakimindan yeni bir teknik
olarak on plana ¢ikmistir. Bu alandaki gercek gelisme ise madeni veya ¢inko
kaliplarin  kimyasal etkilesim ile islenmesi neticesinde elde edilen kliselerin
kullanimi1 ile meydana gelmistir. Bulunan yeni yontem diger teknige gore oldukca
hizli olmus ve resimlerin glinli giiniine gazetelerde yer alabilmesinin 6nii agilmistir
(Kologlu, 1992: 6). Gazetelerde haber resimlerinin yer almaya baglamasi siiphesiz ki
gazetelere olan ilgiyi arttiran bir olgudur. Bu baglamda gazetelere olan ilgi artiginin

gazete reklamlari iizerinde de olumlu etkiler olusturdugunu diisiinmek olasidir.

1907 tarihinde radyo vericisinin icat edilmesi reklamcilik igin yeni bir ¢igir
acmis, 1920 tarihi ile radyolar reklam mecralar1 arasinda en gii¢lii alan konumuna
gelmistir. 1929°a gelindiginde ise Diinya Iktisadi Buhrani ile tiim diinya iizerinde
reklam ve reklamciliga karsi gelismeler yaganmistir. Bu donemde 6zellikle ABD’de
reklamcilik alaninda yasal diizenleme ve sinirlamalar gergeklestirilmistir (Gullili,
1997: 29). 1920°’li yillarda reklamcilik faaliyetleri iireticiler agisindan oldukca
Oonemli bir pazarlama faaliyeti olarak benimsenmeye baslanmis, imalat Olciisiinde
deger kazanmistir. Ilk reklam sloganlari da bu donem ile birlikte kullamlmaya
baglanmistir (Avsar ve Elden, 2005: 25). Il. Diinya Savasi reklamcilik i¢in durgunluk
donemi yaratmig, bu donemde hizmet ve savas temali kamu reklamlar1 6n plana
cikmistir. Savas sonrast donemde televizyonun reklam yapabilmek i¢in kullanilmaya

baslanmasi, reklamcilik alanindaki gercek gelisimi yaratmistir (Giilliilii, 1997: 29).

Reklamcilik tarihi incelendiginde ilk reklam oOrneklerinin bir reklam gorevi
tagimaktan ziyade daha ¢ok ilan formunda oldugu gozlemlenir (Kocabas ve Elden,
2008: 17). 1k dénem reklamlar1 bu sebeple tanitimi gergeklestirilen iiriiniin
avantajlarin1 ve rekabetci yonlerini tiiketicilere kanitlamaya ¢aligmigtir. Reklameilik
alaninda olusan yeni pazarlar ve gelisen teknolojiler ile satisa konu olan mallarin
fiziksel niteliklerinin siire¢ igerisinde birbirine benzemesi, hatta zamanla fiziksel
benzerliklerin homojen nitelikler icerecek agamaya gelmesi, reklam alaninda yeni bir
boyut agilmasi ile sonuglanmistir. Olusan yeni boyutta tiiketici ve markalar arasinda
duygusal bag kurmak iiriinlerin satis1 igin ¢ok 6nemli hale gelmistir (Bati, 2016: 12).

Fakat tiim bu degisim ve gelisim siireci reklam unsurunun tliketicileri etkileme
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hususunda gerekli ve etkili bir mecra olusu gercegini degistirememistir (Yilmaz,

2001: 355).

14. OSMANLI DEVLETI’NDEN GUNUMUZE REKLAMIN TARIHSEL
GELISiMi

Osmanli Devleti’nde reklamcilik faaliyetlerinin baglamasi Diinya’da oldugu
gibi ekonomik ve ticari gelismelerin 151¢1inda gelisim gdstermistir. i1k reklamlarimiz
cigirtkanlar ve tellallar tarafindan uygulanan satis yontemleridir (Akbulat ve Balkas,
2006: 24). Cars1, acgik pazar ve kiilliye gibi ticaretin yogunlastigi yerlerde hem resmi
duyurular yapilmis, hem de esnaf duyurular gergeklestirilmistir (Oztiirk, 2012: 18).
Bu siirecte tellallar ve ¢gigirtkanlar Osmanli Devleti igerisindeki varligini uzunca siire
korumus, zamanla bazi duyuru ve tanitim islemleri el ilanlari ile yapilmistir. Basin,
pazarlama ve ilan konularinda Bati’daki pek ¢ok gelismeye nazaran 19. yiizyila
kadar Osmanli Devleti’nde basin-yayin faaliyetleri gelisememistir (Avsar ve Elden,
2005: 25). Bu baglamda Bati’daki gelisime paralel olarak gazetelerin Onciisii
konumumda yer alan haber yapraklar1 da toplumumuzda gelisim imkani
bulamamistir (Kologlu, 2006: 11). Basin konusundaki ilk ¢alismalar, Imparatorluk

icerisinde yagayan yabanci unsurlar tarafindan gerceklestirilmistir.

[lan olarak degerlendirilebilecek ilk drnek ise Edhem Eldem’in arastirmalari ile
literatiire kazandirilan, “‘En Ala Altunbas Tiryak’ ismindeki lizerinde tarih olmayan,
ancak 17. yiizyil sonu ile 18. ylizy1l baslarina ait oldugu diisiiniilen ve Venedik’te,
Osmanlica olarak basilmig el ilan1 seklindeki belgedir. Osmanli topraklarinda
rastlanilan ticari igerikli bu ilan, ilk ilan 6rnegimiz olarak kabul edilmektedir
(Aktaran: Kologlu, 2010(a): 102). El ilan1 seklindeki belgenin Venedik’te basilarak
cadde ve pazarlarda dagitilmis oldugu hatta {irlin icerigi konusundaki detayli
tanimlama nedeniyle prospektiis vazifesi gormek sureti ile ambalaja dahil edilebilir
bir nitelik tasidig1 diisiiniilmektedir (Cakir, 1997: 19). Uriiniin bas agrisindan vebaya
kadar ¢ok ¢esitli hastaliklara ¢6zlim oldugu ileri stiriilmektedir (Kologlu, 1999: 22).

Tiryak reklaminda dikkat ¢eken 6nemli unsur ise, ilanda kullanilan pazarlama,
marka ve giivenilir gida kavramlarini daha ilk reklam denemesinde 6n plana ¢ikaran
ticari yaklasimlardir. Uretici firma {iriinii ‘‘alamet-i farika’’ ibaresi ile piyasaya
siirmiig, tiretim yeri, kalite ve giivenin simgesi olarak ve hatta marka statiisiinde

sayilabilecek Venedik simgesi San Marco aslani kullanilmis, liretimi gerceklestiren
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Venedikli eczacinin adresi iirliniin giivenli bir ilag oldugunu kanitlayacak bigimde
ilanda detayli olarak belirtilmistir (Cakir, 1997: 20). Osmanli Devleti’nde Bati1’daki
gibi tirlinlerin tanmitimin1 gergeklestirecek yazili bir mecra olmamasi nedeniyle, yeni
tirlinlerin tanitilmasinda el ilanlar1 kullanilmistir. Ancak bu tiir el ilanlarinin
kaliciliginin sinirli olmasi sebebiyle, bu faaliyetin biiyiikliigii hakkinda bilgi vermek

miimkiin degildir (Kologlu, 1999: 22).

Dogu ve bilhassa Islam toplumlarinda serbest piyasa kosullarmnin gelisimindeki
gecikmeler, ilan ve reklam alanindaki ¢alismalarin gecikmesine sebep olmustur. Bu
sebeple ilan ve reklam kavraminin toplumumuzdaki gelisimi de ancak 19. yiizyilda
gelisim  saglayabilmistir. Bati’da  kendi gelisim seyri igerisinde zamanla
belirginleserek gelisen ilan ve reklam kavrami, bizim gibi toplumlarda daha c¢ok
hazir Orneklerin tatbiki seklinde ilerleme saglamistir. Bu sebeple reklamcilik
tarihimizin gelisim asamasi hazir O6rneklerin etkisi ile Bati’ya kiyasla daha kisa
stirecte, ancak kendi toplumsal gelisim siireglerimize Ozdes bigimde meydana
gelmistir (Kologlu, 1999: 2).

Hazir 6rneklerin tatbiki seklindeki gelisime bir 6rnek olmasi bakimindan, 1799
yilinda Misir’t fetheden Fransizlarin yerel unsurlari etkileyebilmek amaciyla
hazirladiklar1 el ilanlarina karsi, Osmanli Devleti tarafindan karsi propaganda
amaciyla hazirlanan Tiirkge, Arapga ve Fransizca el ilanlar1 belirtilebilir. Propaganda
amactyla hazirlatilan bu el ilanlari, reklamecilik tarihimizdeki ilk siyasi reklam 6rnegi
olarak da degerlendirilmektedir (Avsar ve Elden, 2005: 26). Bu doneme degin
tizerinde Arap harfi bulunan her tiirlii yazili kdgidin kutsal kabul edilmesi ve igerigi
dikkate alinmaksizin bastan yukarida tasinmasi gelene§i hakim olmustur. Siyasi
amagch hazirlanan el ilanlarinda ise saygi anlayisinin disinda kalacak bir taginma ve
dagitilma siireci uygulanmistir. El ilanlari iizerindeki bu uygulama, Osmanli toplumu

i¢in 6nemli bir doniim noktasidir (Kologlu, 1999: 23).

El ilaninda dikkat ¢eken bir diger unsur da normal sartlar altinda sultan iradesi
ve fetvalarda yogun bi¢cimde yer verilen hadis veya sure kullanimimin propaganda
amacli olarak hazirlanan el ilanlarinda kullanilmamis olmasidir. Isgal altindaki
bolgede dagitilan el ilanlarina halk nezdinde tepki gosterilmemis, tersi yonde el
ilanlar1 halkin direnisine bir dl¢iide katkida bulunmustur. Bu durumda el ilancilig

yonteminin bir basarisi, Osmanli toplumunun bakis acis1 icin 6nemli bir gelisme ve
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ilancilik alaninda yeni bir asama olarak kabul edilebilir (Kologlu, 1999: 23).
[lancihigin gelisimi asamasinda hazir drneklerin tatbiki konusu bir diger taraftan ilan
edilen iiriinlerde de benzerliklere rastlanmasima sebebiyet vermis olabilir. Ingiltere
ilanciliginda oldugu gibi bizde de ilan edilen ilk iirlinler genel olarak ilag, kitap vb.
ilanlardan olusmustur (Kologlu, 1999: 7). Siiphesiz donem {iriinlerinin benzerliginin

de bu rastlantiya sebebiyet verdigi diisiiniilebilir.

1850-1860 donemi ile gazetelerde siis esyalari, piyangolar, meslekler,
fabrikalar, ressamlar gibi tiirlii basliklara yer verilmeye baslanmistir (Oztiirk, 2012:
21). Ayn1 donemde Balta Limani1 Ticaret Antlagsmasi’nin etkileri ile artan Avrupa
tiretimi ithal mallar ve 1853-56 doneminde Kirim Savasi’nin etkileri, ilancilik
alanindaki gelisme ve ¢esitlenmeler igin 6n ayak olmustur. 1850-60 donemi ilanlar
incelendiginde yerli ilanlarin Gzelliklerinde pek fazla degisim olmadigi ancak
yabanci triinlere iligskin ilanlarda g¢esitlenme ve artma oldugu anlasilmaktadir. Ev
esyalar1 i¢inde ayna, avize, duvar saati, mobilya, mefrusat ve duvar kagidi
reklamlarinin yer almaya basladigi goriilmektedir. Reklami yapilan iriinlerden de
takip edilecegi lizere bu durum Osmanli toplumu igin degisimin ve alafranga

anlayigin bagladiginin bir gostergesi durumundadir (Kologlu, 1999: 52-53).

1860-1880 doénemi, iginde bulunulan konjonktiiriin de etkisiyle tiikketim
egilimlerinde Avrupa mallarinin 6n plana ¢iktigr bir donem olarak Gnem arz
etmektedir. Bu donem Avrupa iiretimi mallarin biiyiik oranda ithalat yoluyla Osmanli
pazarlarima akin ettigi, yerli girisimlerin de bu ithal egilimlerin araci olmaya
basladig1 bir siireci yaratmasi sebebi ile Onemlidir. Piyasalarda yasanan bu
dinamikler ¢cok gegmeden basin alanina da yansimistir. Avrupa tiikketim kaliplarinin
ya da anlayislarinin ortaya ¢iktigi donem, Osmanl gazeteciligi i¢in bir diger taraftan
siyasi egilimlerin de 6n plana ¢iktign bir dénemi yaratmugstir. Ozgiirliik, siyasi
gelismeler, insan haklar1 gibi kavramlarin dillendirilmeye baslandigi bu dénem,
Terciiman-1 Ahval ve Tasvir-i Efkar gazetelerinin onciiliigiinde gelisim saglamistir

(Kologlu, 1999: 90).

Osmanlt Devleti’'nde |. Mesrutiyet'in ilanindan sonra mevcut ortamdaki
kosullarin etkisi ile gazetelerin tutumlari daha ¢ok resmi bir nitelik tasimis ve bu
resmiyet gazete ilanlarina da sirayet etmistir (Oztiirk, 2012: 21). Bu ddénemde

gerceklesen bir bagka yenilik de 1866 yili itibariyle yurt genelinde agilan
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kiraathanelerdir. Tiim iilkede yayimlanan gazete ve dergilerin bir arada bulunabildigi
kiraathaneler, okur sayisinin artmasi ve gazete kiiltiiriiniin gelismesinde Onemli
gorevler iistlenmistir (Kologlu, 1985: 87). Onemle deginilmesi gereken bir diger
husus ise ilanlarin niteliginden ziyade toplumdaki okur-yazar kitlenin miktar1 ve
diizeyinin ne oldugudur. ilan ve reklam kavraminin gelistirilmeye calisildigr ilk
donemlerde, toplumun bu kavramlara oldukca yabanci olmasi ve iktisadi seviyesinin
yeterli diizeyde bulunmamasi gibi nedenler reklamlarin gelisimini aksatmistir

(Kologlu, 1999: 69).

Reklamcilik alaninda gercek anlamda ilerleme ise 1876-1909 yillar1 arasinda
hiikkiim stiren II. Abdiilhamit donemi ile baglamaktadir. 1880 yil1 ile hiz kazanan
reklamlar, II. Abdiilhamit doneminde Avrupa’ya entegre nitelikler tasir hale gelmis,
ilan-reklam farki anlasilmaya baslanmis, gazete ilanlarinda fotograflar, elbiseli ve
bast agik kadin ¢izimleri yer almistir. Bu donem igin bir diger 6zellik ise, Amerikan
reklamlar1 usuliinde tanikliklar yerine dviicti kelimelerin tercih edilmesidir (Babacan,
2008: 6). Gazetelerde yer alan yerli ilanlarin yabanci kokenli ilanlara nazaran
sayilarinin artmaya basladigi donem de bu siireg itibariyle baslamistir. Yerli ilanlar
ile yabanci ilanlar arasindaki dagilimin beste tige karsilik, beste ikilik bir seyir
izlemeye basladigi sdylenebilir. Sirket-i Hayriye, Sehremaneti veya devlet ihaleleri
gibi resmi ilanlarin bu artista 6nemli bir payr oldugu da belirtilmelidir (Kologlu,
1999: 130).

II. Abdiilhamid doneminde meydana gelen bir baska yenilik de hem Tiirkce
hem Avrupa dilinde yayin yapan gazetelerin kii¢iik boyutlu basimdan biiyiik boyutlu
basima ge¢meleridir. Bu gelisme gazeteler icerisinde ilanlara ayrilan boliimlerin dort
kat artmasini da beraberinde getirmistir. Ayn1 zamanda biiyiik boy gazetelerde
kullanilan resimli ve biiyiik punto baslik iceren ilanlarin Tiirkce gazetelerde yer
almasinin 6nli agilmistir. Basin alanindaki gelismelerin bir digeri de modern
okullarin ag¢ilmasi sonucu olusan okur-yazar kitlenin gazetelerin tirajlarina olan
etkileridir. Tirajlarin artmas1 gazetelerin haftalik basim adetlerinin artmasini da
saglamistir (Kologlu, 1999: 118). Basin faaliyetleri alaninda 1880 donemi sonrasinda
olusan bu olumlu gelismelerin ilan ve reklam i¢in ¢ok biiyiik gelismelere sebebiyet

verdigi stiphesizdir.
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[lan Acenteligi faaliyeti de yine bir gazete onciiliigiinde baslanmustir. Ilanat
Acentesi adi1 altinda olmadan, gazetede verilecek ilanlara aracilik edecegini bildiren
Ceride-i Havadis gazetesi, bu alandaki ilk ¢alismalar1 yiirlitmesi bakimindan 6nem
arz etmektedir. Gazetenin 3. sayisinda ilan edilecek mallar i¢in aracilik
faaliyetlerinin de yiiriitiilecegi okuyuculara duyurulmustur. Bu duyuru sahibinin adi
belli olmayan ancak ‘‘Nemce Kar1: Avusturya Yapist’’ bir faytonun satisina aracilik
edilecegi hakkindadir. Reklam ve ilan ile satisa agsina olmayan Osmanli toplumu i¢in
oldukga 6nemli bir yenilik olan bu uygulama ilan verenler i¢in 6nemli bir satis ve
duyuru kolayligi olmasinin yaninda, alicilar iginde giiven saglama niteligindedir.
Gazetenin sonraki sayilarinda da farkli driinler igin aracilik faaliyetlerinin devam

ettigi anlagilmaktadir (Kologlu, 1999: 33-34).

Ik ilan ve reklam kurumumuz olan Ilanat Acentesi ise 1909 yilinda
kurulmustur (Yerlikaya, 1996: 48). Osmanli Devleti’ne Avrupa reklamciliginin
profesyonel anlamdaki girisi gazetelerde oldugu gibi yine Avrupalilar tarafindan
gerceklestirilmistir. Ilancilik calismalari Istanbul'da David Samanon tarafindan
baslatiimistir. Hoffer Samanon ve Hulli ilanat Acentesi Avrupa reklamcilik usulii ve
calisma sisteminin Osmanl topraklarinda bilinmeye baslamasina onciiliik etmistir.
Bu gelismeler ile ilan-satis, rezervasyon, telefonla ilanat verme ve ilk defa gazetelere
santim-stitun gibi belli 6lgiitlere gore fiyatlandirilmis olan ilanlarin verilmeye
baslandig1 bir siire¢ baslatilmistir (Oztiirk, 2012: 20). Ancak Balkan ve 1. Diinya
Savaglarinin ekonomik gelismeler iizerinde meydana getirdigi olumsuzluklar
neticesinde reklamcilik faaliyetleri azalmis, bu olumsuz tablo Cumhuriyetin ilanina
kadar devam etmistir (Yerlikaya, 1996: 48).

Osmanli Devleti’nin son dénemlerinde gazetelerde yayimlanan reklamlari
glinimiiz iletisim usulleri ve pazarlama anlayis1 ile kiyaslamak imkanli degildir.
Ancak daha oOnce belirttigimiz iizere kendi anlayisimiz ile modern Avrupa
reklamcilig: takip edilerek reklam alaninda 6nemli bir gelisim saglandigini séylemek
yerinde olur (Oztiirk, 2012: 20). Bu dénemde Radyo, TV gibi iceriklerin
bulunmadig: ve ilan ya da reklamlarin yayimlanacaklar -el ilanlari, duvar ve panolar
hari¢c- bagka bir mecra olmamasi gazeteleri 6n plana c¢ikartmistir. Bu sebeple

gazetelerin gelisim stireci reklamlarin gelisimi i¢in 6n kosul olusturmustur.
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Tez konumuzun gazete reklamlarin 19. yiizyildaki gelisimlerini temel almasi
ve bu donemde yayin siireci baslatilan pek ¢ok gazete olmasi, konunun belli
gazeteler ile sinirlandirilmasimi  gerekli  kilmustir. Diger gazetelere nazaran
Oomiirlerinin daha uzun olmasi, etki alanlari, ilan-reklam ¢esitliliginin gérece fazlaligi
ve ilan-reklam alaninda ilkleri barindirmalart nedeniyle belli bash ilk gazetelerdeki
gelismeleri aktarmayr uygun bulduk. Bu gazetelerin yaninda irili ufakli pek cok
farkli gazetede, degindigimiz gazeteler kadar olmasa da belli bir siire yayimlanma
imkan elde etmistir. Diger gazetelerde de ilan edilen {irtinlerin benzerlik gosterdigi,
imkanlar Ol¢iisiince resim ve baslik 6gelerinin Ornek alinarak uygulanmaya
baslandig1 goriilmektedir. Reklamlarin gelisimi konusundaki bir diger 6nemli asama
ise her yeni c¢ikan gazetede reklam yayinlama tarifelerine yer verilmeye
baslanmasidir (Kologlu, 1999: 95).

1.4.1. Yabanci Dilde Basilan ilk Gazetelerde Reklam

Gazetelerin varligmi ve Tstlendikleri rolii ilk fark edenler Avrupa’ya
gonderilen elgilerdir (Barouh, 2010). Devlet yapilanmasi igerisinde yurt i¢i, yurt dist
kamuoyu olusturma ve halkin olup bitenler konusunda bilgilendirilmesi hususunun
onemini ilk fark eden ise Sultan II. Mahmud olmustur (Er, 2003: 23). Buna nazaran
Osmanli Devleti’'nde ilk gazeteler azinliklar ve yabanci devlet sefaretleri tarafindan
cikarilmistir (Cakir, 1997: 35). Bu gazeteler Fransiz Inkilabi’nin amaglar ve yeni
kurulan diizen ile olusan degisimleri Osmanli Devleti biinyesinde yasayan
Fransizlara ve diger unsurlara anlatmak ve destek saglamak amaglari ile
yayimlanmistir (Topuz, 1973: 28). Cakir ise bu gazetelerin en temel islevinin, ticari
iliskilerin gelisimi i¢in ortam hazirlamak ve her gecen giin zayiflamakta olan
Osmanli topraklar1 {izerinde egemenlik kurmaya ¢alismak olduguna vurgu

yapmaktadir (Cakir, 1997: 35).

Osmanli toplumunda ilk gazete, 1795 yilinda Fransizlar tarafindan ¢ikarilmis
olan Bulletin de Nouvelles’dir. Ayda iki kez, 6-8 sayfa olarak basilan, reklam
icermeyen ve yalnizca Avrupa ve Fransa’daki gelismeleri bildiren gazete kisa 6miirlii
olmustur ve giiniimiizde bir kopyas: bulunmamaktadir (Topuz, 1973: 30; Oztiirk,
2012: 19). 1796’ da Fransiz biiyiikelgiligi tarafindan cikarilan ikinci gazete, Gazette
Francoise de Constantinople’dir. Bundan baska, Izmir’ de ¢ikarilan Le Spectateur
Oriental (1821), Le Smyrneen (1824) ve Le Courrier de Smyrne (1828) gazeteleri
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yabancilar tarafindan topraklarimizda cikarilan, hem ticari ilanlarin hem de siyasi
propagandalarin yapildigi gazetelerdir. Spectateur Oriental disindaki bu gazeteler
hiikiimet aleyhinde yapmis olduklari haberler ve Yunan propagandalari nedeni ile bir

siire sonra kapatilmistir (Oztiirk, 2012: 19; Kabacali, 2000: 47).

1821 yilinda Izmir’e yerlesen ve Levanten ticaret kesimine mensup oldugu
bilinen Alexandre Blacque tarafindan ¢ikarilan, Bati ve Ege ticaretinin tanitiminin
yapildig1 Spectateur Oriental (Dogu Goézlemcisi) gazetesi, Osmanli topraklarinda
basilmis reklam igeren ilk gazete olmasi agisindan 6nem arz etmektedir (Yavuz,
2007: 187). Gazetede yer verilen ilk ilan metni Didier isminde bir kisinin sigorta
sirketi temsilciligine atandigmi haber vermektedir. izmir bélgesinde yer alan
gazetelerde bu doénemde onemli bir konu olmasi ve yerel halki da yakindan
ilgilendirmesi sebebi ile Yunan sorunlari uzunca bir siire yer almis, yerel haber ve
ilanlar disinda pek fazla reklama rastlanmamistir. 1830°da Avrupa’nin etkisi ile
yapilan barig ertesinde ticari ilanlarin sayilarinda da artislar meydana gelmistir

(Kologlu, 1999: 23).

Yerel basindaki bazi reklam ornekleri donem itibariyle nelere ilgi duyuldugu
ve hangi {iriin ve hizmetlerin tanitiminin yapildigini1 géstermesi bakimindan énem arz
etmektedir. Buna gore 25 Nisan 1830 tarihli Courrier de Smyrne’de yer alan bazi
reklamlar: Paris’te haftalik yayimlanan bir derginin artik haftada 2 kez
yayimlanacagi bilgisi, Latin yazarlara ait toplu eserler, bir doktor ilani,
Yunanistan’da yeni agilan bir sigorta sirketinin bilgisi, ormancilik konusunda
““Budayicinin El Kitab1’’ adli bir tanitim, tahtakurulari igin etkili bir ilag vb.
seklindedir. Bir baska Izmir gazetesi olan Journal de Smyrne’nin 1836 tarihli 2
sayisindaki reklamlar ise, bir Ingiliz tarafindan verilen piyano dersi, bir pasta
fabrikas1 ilani, piyango diizenlendigini haber veren iki ilan, Fransa’dan geldigi
bildirilen ¢icek tohumlari, bir Fransiz pastane ve firininin tanitimi, satilik ve kiralik

evler, ilag tanitimlar1 vb. seklindedir (Kologlu, 1999: 23-24).

18. yiizyilin sonlarinda Ingiltere’de uygulanan piyango bileti dagitmak usulii
ile satig arttirma taktiklerine Izmir’de bulunan dénem gazetelerinde de yer verildigi
reklamlardan takip edilebilmektedir. Journal de Smyrne’nin 1836 tarihli bir
orneginde tanesi 30 kurustan satilan, 1500 adet biletli ve deniz kenarinda bahgeli bir

ev 0Odiilli vadeden piyango bileti reklami, piyango uygulamasinin bir kaniti
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niteligindedir. Yine ayni gazetede piyango diizenlendigini bildiren baska bir ilanda,
Alberti’nin kahvesinde yapilacak g¢ekilis ile altin saat verilecegi haber verilmektedir
(Kologlu, 1999: 24). Bu durum Imparatorluk igerisinde yabanci dilde yayimlanan
gazetelerin Avrupa’daki yenilikleri yakinen takip ettikleri ve Osmanlica gazetelerden
olduk¢a Onde olduklari yorumuna ulasmamiza imkan saglar. Zira Osmanlica
gazetelerin yayimlanmaya baslamasi ve gazetelerde bu uygulamalara yer verilmesi

yabanc1 gazetelere nazaran oldukca geg¢ gelismistir.

Amaltia, Patris, Taros, Minimosini gibi Rumca yayin gergeklestiren
gazetelerde de reklam orneklerine rastlanmaktadir. Bu gazeteler ile birlikte ilandan
gelir elde etme donemi de baslamistir. Ancak bu gazeteler de yapmis olduklari
Yunan propagandalar1 nedeniyle zaman igerisinde kapanmustir (Oztiirk, 2012: 19).
Amaltia gazetesi ozellikle parali reklam uygulamasini sistemli hale getirmesi ile
onemli bir noktada yer almaktadir. Italyan bir eczacinin gelistirmis oldugu naneli hap
reklam1 bu anlamda Ornek teskil etmektedir. Eczaci iirliniine iliskin reklamin her
sayida yapilmasina yonelik olarak gazeteye bir miktar 6deme yapmustir. Ancak
reklama her sayida yer verilmemesi lizerine sikayetini bildirmis ve reklamin her
sayida yer alabilmesi icin ek &deme yapmasi gerektigini &grenmistir. Izmir’de
yayimlanan gazeteler bu sekilde reklamlardan gelir elde etmis ancak yine de reklam

gelirleri gazeteleri ayakta tutacak seviyeye ulasamamistir (Kologlu, 1999: 24).

1860’lar itibariyle yabanci gazetelerde yer alan ¢izim ve anlatim usullerinin
gelistigi anlagilmaktadir. 1866’da yaymn hayatina baslayan La Turguie gazetesinde
21.12.1866 tarihinde yer alan, iran Sahi’nin hokkabazbasist Muhammed Ismail’in
resmi ile temsil edildigi ilan 6rnegi, bir Miisliiman’in resmi ile temsil edilmesi
bakimindan 6nem arz etmektedir. Yine ayni donemler itibari ile Avrupa’daki
gazeteler tarafindan siklikla kullanilan ve bir tutundurma yontemi olan hanedan
tiyelerine hizmet verildiginin belirtildigi ilanlar, yabanci unsurlar tarafindan
yayimlanan gazetelerde yer almaya baslamistir (Kologlu, 1999: 79). Buradan
tiiketiciler lizerinde giiven yaratmak amacina doniik olarak yapilan bir tutundurma
faaliyetinden Osmanli’daki yabanci unsurlarin da etkilendigi ve yurt disindaki

gazetelerin yerli gazetelere pek ¢ok anlamda 6rnek teskil ettigi yorumuna ulasilabilir.
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1838 Balta Limani Ticaret Antlagmas1 ve diger ticaret antlagmalarinin yabanci
dilde yayin yapan yerel gazeteleri de etkiledigi anlasiimaktadir. Bu donem ile
serbestiyet ortamindan ve bir takim imtiyazlardan yararlanan yabanci tiiccar sayisi ve
bu tiiccarlarin faaliyetlerine aracilik eden yerli unsurlarin artmasinin, gazetelere de
sirayet ettigi, liberal ticareti savunan gazeteler aracilifinda takip edilebilmektedir.
Ozellikle Fransizca yayin yapan gazetelerin bu faaliyeti iistlendikleri gdriilmektedir.
Gazete reklamlariin ticarete aracilik etmesi, rekabet siirecinde abartili veya hatali
ifadeler igceren ya da rakipleri kotileyen reklamlarin yayimlanmasma ortam

hazirlamistir (Kologlu, 1985: 74).

1856-1914 tarihleri arasinda faaliyette bulunan Levant Herald gazetesi de
yabanci unsurlarin c¢ikarmis oldugu onemli bir gazetedir. Yar1 Ingilizce yar
Fransizca olan gazete Ingiliz siyaseti ve ticaretini yogun bicimde savunmus, bu
sebeple hiikiimet tarafindan pek ¢ok kez kapatilmigtir. Reklamcilik agisindan 6nemi
ise, Ingiliz reklamcilik esaslarinin  benimsenmesi ve punto boyutlarindaki
ayarlamalar nedeni ile ¢ok sayida reklam Ornegine ilgi cekici sekilde yer
vermesinden ileri gelmektedir. Gazete ile ilgili dikkat ¢eken bir diger unsur da
Fransizca yayimlanan gazetelerin aksine, tim reklamlari yayimlamaktan ziyade,
daha ¢ok Ingiliz reklamlarina yer verilmesidir. Yabanci unsurlara ait gazetelerde yer
alan bir bagka yenilik de ilk donemlerde son sayfalarda yer alan reklamlarin Times
gazetesinden ornek alinarak ilk sayfalara taginmaya baglanmasidir. The Levant
Times, L’impartial gazeteleri de uzun siire faaliyet gosteren ve reklam orneklerinin

yer aldig1 diger gazeteler olarak belirtilebilir (Kologlu, 1999: 79-81).

19. yiizyilin ilk yarisinda Osmanli Devleti igerisinde, yerel diller ve Bati
Avrupa dillerinde pek ¢ok gazete yaymmlanmustir. 1850°de sadece Istanbul’da bu
durumda olan 11 gazetenin faaliyet gostermesi yabanci yayinlarin sayisi i¢in 6nemli
bir veridir (Zheltiakov, 1979: 47). Kologlu ise, 1850°de bu sayinin 2 Tiirk gazetesine
karsilik, 16 adet Tiirk¢e olmayan gazete seklinde oldugunu belirtmektedir (Kologlu,
1985: 75). Kologlu, bu saymnin Ubicini ve Courteille tarafindan verilen rakamlara
dayanarak 1870 tarihi itibari ile Istanbul’da 13 adet Tiirkge, 9’ar adet Rumca ve
Ermenice, 7 adet Fransizca, 3 adet Bulgarca, 2’ser adet Ingilizce ve Yahudice, 1’er
adet Almanca ve Arapca olmak {izere toplam 47 gazete oldugunu belirtmektedir

(Kologlu, 2010(a): 177). Benzer sekilde Nalcioglu’da Tanzimat ile baglayarak devam
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eden, biiyiik boliimii istanbul’da faaliyette bulunan 20 ayri dil ve lehgede gazete ve
dergi bulundugunu belirtmektedir (Nalcioglu, 2013: 14).

1.4.2. 11k Tiirkce Gazetelerde Reklam

Cok yakin bir gelecege kadar gazetecilik tarihimizde ilk Tiirk¢e gazetenin 1831
yilinda yayimmlanmis olan Takvim-i Vekayi gazetesi oldugu kabul edilmekteydi.
Ancak Orhan Kologlu, Osmanli topraklari i¢indeki ilk Tiirk¢e gazetenin Takvim-i
Vekayi’den once, 1828 yilinda Misir’da Mehmet Ali Pagsa tarafindan yayimlanma
siireci baglatilan Vekayi-i Misriye gazetesi oldugunu kanitlamistir. Kavalali Mehmet
Ali Paga ayn1 zamanda basin tarihimizde ikinci gazete olan Vekayi-i Giridiye’yi de
yayimlatmistir (Topuz, 2011: 13). Vekayi-i Misriye ve Vekayi-i Giridiye siyasi
amagl olarak yayimlanan gazetelerdir. Bu iki gazete, Tiirkiye topraklari disinda
basilan ilk Tiirk¢e gazeteler olarak diger gazetelerden ayrilmaktadir (Cakir, 1997:
40).

Yabanci iilkelerde yaklasik 200 yil dnce baslayan gazetecilik akimi ve o
siralarda izmir’de yayimlanan Fransizca gazetelerin yogun ilgi uyandirmasi dénemin
padisah1 II. Mahmud’un dikkatini ¢ekmistir. Hilkiimetin gazete ¢ikarilmasi
hususundaki tasarisini olumlu karsilayan II. Mahmud, Mukaddeme-i Takvim-i
Vekayi ismini vermis oldugu ilk resmi gazeteyi yayin hayatina kazandirabilmek igin
gerekli calismalar1 baslatmistir. (Topuz, 2011: 15). Tirk gazetecilik tarihinin ilk
adimlarmi atan II. Mahmud, bu sebeple Tiirk gazeteciginin piri olma serefine nail
olmustur (Sapolyo, 1969: 99). Gazetecilik tarihimizdeki ilk 6zel gazeteler ise, 1
Agustos 1840°da kurulan yar1 6zel Ceride-1 Havadis ve 21 Ekim 1860 yilinda yayim
siireci baslatilan tam 6zel gazete Terciiman-1 Ahval’dir (Oztiirk, 2012: 20). Bu ilk
gazeteleri 1862°de Tasvir-i Efkar, 1878’de Terciiman-1 Hakikat ve 1896°da ¢ikarilan
Ikdam gazeteleri takip etmistir (Arpa, 2011: 28).

Vekayi-i Misriye’de Reklam: Avrupa’daki yenilikleri yakindan takip eden
donemin Misir valisi Kavalali Mehmet Ali Pasa, bir matbaa kurabilmek amaciyla
yeni basim tekniklerini ve dokiim harfleri 6grenmeleri ve uygulayabilmeleri igin
Italya’ya 6grenciler gondermistir. Bu sayede 1822°de Bulak Matbaasi’nin kurulmasi
saglanmigtir (Kologlu, 2010(b): 5; Ortayli(b), 2007: 38). Reformist kimligi ile
taninan Mehmet Ali Pasa, matbaanin kurulmasi sonrasinda Arapca yayimlanan

gazetelerin Tiirkceye cevrilmesi ve bu sayede elde edilen dis basin bilgilerinin

23



degerlendirilebilmesi amaciyla ‘‘Curnal Divani’’ isminde bir kurul olusturulmasina
onciiliik etmistir. Curnal Divani tarafindan degerlendirilen dis basin bilgileri biilten
seklinde hazirlanarak, 100 say1 basilmis ve bu biiltenler yonetici ve yetkili kisilere
dagitilmistir (Topuz, 2011: 13). Bu siirecte tiim memurlar gazetenin zorunlu abonesi

haline getirilmistir (Cakir, 1997: 44).

Zamanla ‘‘Curnal el Hidivi’’ adin1 alan biiltenler Mehmet Ali Paga tarafindan
yetersiz goriilmiis, yerine yar1 Tiirk¢e yar1 Arapga olan ve haftalik yayimlanan bir
gazete ¢ikarilmasina karar verilmistir (Topuz, 2011: 13). Bu karar ile 20 Kasim 1828
tarihinde c¢ikarilan Vekayi-i Misriye, ilk sayilarinda Tiirkge ve Arapga olarak
hazirlanmis ancak 21 Ocak 1847 tarihinde tamamen Tiirk¢e yayimlanmaya
baglamigtir (Cakir, 1997: 42). Vekayi-i Misriye tamamen siyasi nitelikli bir yayin
olmasinin yaninda baski ve dagitim anlaminda oldukg¢a smirli bir gazete olarak
faaliyet gostermistir. Yalnizca devlet memurlarina gonderilen gazetede, donem
donem haber niteligindeki ilanlara da yer verilmistir. Gerek 6zel bilgiler, gerekse
resmi bildiriler “‘ilan ediyoruz’’ ibaresi ile sunulmustur. Az sayida olmakla birlikte
gazetede yer verilen ilan ve haberlerin Avrupa’dan gelmis oldugu bildirilen doktor ve

ilaglar ile ilgili oldugu goriilmektedir (Kologlu, 1999: 25).

Tiirkce basin igerisinde 6zel reklamciliga iliskin ilk 6rneklere yine Vekayi-i
Misriye’de yer verilmistir. Reklam ornekleri tirlin tanittmindan ziyade haber niteligi
tagimaktadir. Bu reklamlarin bir tanesi dis agrilarini gideren bir {irlin, digeri ise
saclar1 giiclendiren bir iirline ait reklamlardir. Yurt digindan Misir’a getirilen iki
lirlinlin tanitim1 niteliginde olan bu reklamlarda kullanilan dilin olduk¢a sade olmasi
dikkat ¢ekmektedir. Diger gazetelerin ilanlar1 sunus uygulamalar1 6rnek alinarak 2
May1s 1846 tarihi itibariyle ‘‘ilanat’’ baslikli bir boliime yer verilmeye baglanmistir.
Gazetede daha ¢ok gayrimenkul satislari ile ilgili reklamlar verilmekle beraber,
kiiciik oranlarda resmi kanalla verilmis ticari reklam 6rneklerine ve 6zel tesebbiis

araciligiyla verilmis kitap reklamlarina yer verilmistir (Cakir, 1997: 47-50).

Mehmet Ali Pasa’nin yapmis oldugu pek cok girisim ve basin faaliyetlerinin
ardindaki asil ama¢ Misir’t bagimsizlagtirarak, Osmanli Devleti’nden ayirmak
olmustur. Bu sebeple Misir’da kokli gelisimlere on ayak olmus, dis ticareti
devletlestirmis, dis ticaret ve tarimsal uygulamalardan saglanan kaynaklar ile sanayi

tesisleri kurulmasi i¢in ¢aligmalarda bulunmustur. Bina yapimi, yatirimlar, dis ticaret,
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mamul mallarin satislar1 gibi gelir getiren faaliyetler de Mehmet Ali Pasa tarafindan
tistlenilmistir (Okguoglu, 1996: 529). Misir’daki tiim tiretim ve ticari potansiyelin M.
Ali Pasa’nin elinde bulunmasi sebebiyle reklam verilebilmesi igin gereken rekabet
ortami olusmamis Ve reklam ihtiyaci da dogmamustir. Bu baglamda gazete
situnlarinda sadece resmi ilanlar ile iktidarin izin verdigi ilan-haberlere yer

verilmistir (Kologlu, 1999: 25; Cakir, 1997: 46).

Vekayi-i Misriye’nin yayimlanma amacinin temelinde ise, Mehmet Ali
Pasa’nin bu dénemde yapmis oldugu faaliyetler ile bir Osmanli valisi olmasina
ragmen reformist kimligini agiga ¢ikaracak yeniliklerini anlatarak, kendi kurdugu
diizenin propagandasini yapmaya doniik girisimlerinin oldugu da belirtilmektedir. Bu
baglamda Vekayi-i Misriye ige doniik bir gazete olarak kullanilmis, gazetenin islevi
i¢c ve dis bilgileri haber vermekten ziyade, Misir’daki gelisimin propagandasini
yapmak seklinde gelisim saglamustir (Cakir, 1997: 44). Mehmet Ali Pasa ilerleyen
donemlerde gazetenin yonetimini oglu Ibrahim Pasa’ya devretmesine ragmen gazete
ile olan alakas1 devamlilik arz etmistir. Hatta dilbilgisi ve dizgi yanligliklarin1 bizzat
kontrol ettigi ve anlatimda sade bir dil kullanimina 6nem verilmesini sagladigi

bilinmektedir (Topuz, 2011: 14).

Vekayi-i Giridiye’de Reklam: 1830 yili sonlarinda Girit’te ¢ikan isyanin
bastirilamamas1 ve durumun tehlike arz etmesi lizerine Misir valiligine ek Girit
valiligi de kendisine birakilan Kavalali Mehmet Ali Pasa, nihai amaglarini
gerceklestirebilmek amaciyla zaman kaybetmeden gazete ¢ikarma girisimlerine
baglamistir. Bu girisimler ile Girit’te Vekayi-i Giridiye isminde yar1 Tiirk¢e yari
Rumca olan ikinci gazete yayimlatilmistir. Gazetenin ilk sayisinin Aralik 1830 sonu
veya Ocak 1831°de yayimlatilmis oldugu tahmin edilmektedir (Aktaran: Cakir, 1997:
51). Vekayi-i Misriye ve Vekayi-i Giridiye gazeteleri bigim ve kullanilan dil sayisi
yoniinden benzerdir. Ancak Vekayi-i Misriye’nin yayimlatilmasi siirecindeki 6zen
Vekayi-i Giridiye’nin ¢ikarilmasi asamasinda gosterilmemistir. 4 sayfa olarak,
yaklasik 9-10 giinde bir ¢ikarilan gazete, kiigiik bir adada Tiirkler ile Rumlar arasinda
olusan gerginlikleri bertaraf etmek amaciyla gegici bir arag¢ olarak kullanilmistir.

Gazetede ticari reklam 6rnegine yer verilmemistir (Cakir, 1997: 51-52).
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Takvim-i Vekayi’de Reklam: Tirk basin tarihinin zaferi olarak kabul goren
Takvim-i Vekayi gazetesi 1 Kasim 1831 tarihinde ¢ikarilmistir (Sapolyo, 1969:102).
Ilk basimlarinda Tiirkge yayimlanan gazete sonraki aylarda Arapca, Rumca, Farsca,
Fransizca, Ermenice ve Bulgarca olarak da yayimlanmistir. Bu durum zamanin
yoneticilerinin i¢ ve dis bilgilendirmeler konusuna verdikleri 6nemin bir gostergesi
olarak kabul edilmektedir (Er, 2003: 23). Bu anlayisin bir diger sebebi, padisahin
tiim yoneticilerin devlet politikalar1 hakkinda ana hatlar ile fikir sahibi olmasini
istemesidir (Kologlu, 1985: 70). Osmanli Devleti’nin resmi yaymn organi
statiisiindeki Takvim-i Vekayi, haftada bes giin yayimlanmistir. Gazetenin ilk
yillarinda resmi devlet haberleri ile i¢ ve dis diinya gelismelerine yer verilmistir.
Ancak Sultan Il. Mahmut’un 6liimii ile bu usul terk edilmis, sadece resmi tebligler ve

hiikiimete iligskin haberler yapilmistir (Cakir, 1997: 37).

Gazetenin ilk yillarinda devletin resmi gazetesi olmasi sifati ile kamu ilanlar
disinda, ticari nitelikli reklamlara pek fazla rastlanmamaktadir (Oztiirk, 2012: 19). ilk
ilan 6rnegi 11. sayida yer almistir (Topuz, 1973: 8). Siire¢ igerisinde ilanlarin say1 ve
nitelikleri artis gostermistir. Kitap reklamlarinin Takvimhane Matbaasi araciliginda
devlet ya da esnaf tarafindan bastirilmis olan dini, tasavvufi, ahlaki ve edebi eserlere
ait olduklar1 goriilmektedir. Az olmakla birlikte tip, miihendislik, matematik ve
cografya alanlarma ait kitap reklamlar1 da mevcuttur. 1862 tarihinden itibaren
“Fiinun”’ bagligi altinda toplanan reklamlarda kullanilan dilin Arapga ve Farsga
tamlamalar ile yiiklii, sadelikten uzak bir dil oldugu dikkat cekmektedir (Cakir, 1997:
58-59). Reklamlarin 6zel girisimlere ait iiriinlerden ziyade devletin kiiltiir politikasi
cergevesinde segilen eserler oldugu da belirtilmelidir (Kologlu, 1999: 25). Gazete
“Fiinun’’ baghgm 16 Eyliil 1862 itibari ile ‘“Mevadd-1 Ilaniye” olarak degistirmistir
(Cakir, 1997: 64).

24 Temmuz 1836’da Takvim-i Vekayi gazetesinde, bir devlet kurulusu olan
Feshane’nin yayimlatmis oldugu reklam, Tiirk¢e bir gazetede yayimlanan ilk ciddi
ticari reklam denemesi olarak kabul edilmektedir (Cakir, 1997: 61). Reklam igerigi
ile 6n plana ¢ikmaktadir. Reklam metninin devlet kurulusu olan Feshane’ye ait bir
tanitim igermesi, Sultan/Halife’nin kisilik ve icraatlarinin 6viilmesi, Feshane’den
aliacak triinlerin devlete sadakat 6rnegi olacagi algisinin yaratilmaya c¢alisilmasi ve

tirtinlerin kalitelerinden ziyade devlet tarafindan {iretilmelerinin 6nemine yapilan
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vurgular nedeni ile resmi bir reklam-ilan niteliginde oldugu anlasilmaktadir
(Kologlu, 1999: 26). Takvim-i Vekayi’de reklam konusuna ek olarak Islam
toplumlar1 igerisinde ilk kez bir gazete, kamuoyu karsisinda Ozelestiri
gerceklestirerek yenilgileri tartismistir. Bir diger yenilik ise, islam ve Osmanli
tarihleri igerisinde ilk kez Miisliimanlar arasinda (Vekayi-i Misriye ile) basin temali

bir s6z dalasi stirecine girilmesidir (Kologlu, 1985: 70).

Diger gazetelere nazaran vermis oldugu resmi bilgilendirmeler nedeni ile kuru
bir gazete olarak tanimlanan Takvim-i Vekayi, gazeteyi okumak isteyenlerin bir
yillik abone olmalar1t ve abonelik iicretinin pesin yatirilmasi mecburiyetinin
getirilmis olmasi nedenleri ile gazete okuma siirecini zorlagtirmistir (Cakir, 1997:
75). Bu sorunlara ek olarak 1860°dan sonra birtakim baskilarla karsilasan gazete, ilk
kez 1879 yilinda bir dizgi yanlisi sebep gosterilerek kapatilmistir (Topuz, 1973: 8).
Dokuz yil kapali kalan gazetenin faaliyetleri 1888°de yeniden baslatilmigtir (Cakir,
1997: 57). Gazetenin yayin hayati 4 Kasim 1922 tarihi itibari ile sonlandirilmigtir
(Gliz, 2000: 45).

Ceride-i Havadis’de Reklam: Ceride-i Havadis 1 Agustos 1840 tarihinde
Tiirkiye’de yayimlanan yari1 resmi karakterli, ikinci Tiirk¢e gazetedir (Topuz, 2011:
17). Ik baslarda beklenen ilgiyi yaratamayan ve tirajlari diisiik kalan Ceride-i
Havadis, Ingiliz William Churchill tarafindan c¢ikarilmistir (Cakir, 1997: 38). Yayin
siirecinde hiikiimet destegi alinmasi ve donem donem resmi nitelikli yazilara yer
verilmesi nedenleri ile gazete ilerleyen donemde yari-resmi hiiviyet kazanmigtir
(Oztiirk, 2012: 20). Churchill, ticari islerle olan miinasebeti ve Ingiliz kdkeni ile
Osmanli yoneticilerinden farkli olarak gazetecilife is adami zihniyeti ile
yaklasmistir. Gazetede yer alan siyasi haberler ise genel olarak resmi gazete olan
Takvim-i Vekayi’den aktarilarak veya Babiali Terclime Biirosu memurlarinca

kaleme alinan haberlerden olusturulmustur (Kologlu, 1999: 33).

Gazete, kurulus doneminden 26 Eyliil 1864 tarihine degin on giinde bir
yayimlatilmig, 139. say1 sonrasinda ise haftalik olarak yayimlanmaya baglanmistir.
Ancak bu siire¢ aksamalar ile devam etmis, diizenli bir basim seyri olusmamustir.
Gazete, genel olarak 4 sayfa olarak hazirlanmis, yazi ve haberler ii¢ bolim ve
Havadisat-1 Dahiliye, Havadisat-1 Hariciye ve ilanat olmak iizere {i¢ baslik halinde

sunulmustur (Cakir, 1997: 65-68). Ceride-i Havadis, halkin gerekli ilgiyi
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gostermemesi ve devletten aldigi ekonomik destegin kesilmesi lizerine 13 Mayis
1843 tarihinde bir siire kapanmistir. Gazetenin yeniden ¢ikarilmasi i¢in devletten
yardim isteyen Churchill, Meclis-i Mahsus’ta alinan karar neticesinde kendisine
baglanan aylik 2500 kurus ile 12 Ekim 1843 tarihinde Ceride-i Havadis’i yeniden
yayimlamaya baglamistir (Cakir, 1997: 68-70).

Ceride-i Havadis’in gergekten farklilik yarattigi alan ve gazetecilikteki en
onemli etkisi, Churchill’in kendi kontrolii altina aldigi ‘ilanat’ bolimii olmustur
(Kologlu, 1999: 33). ilk sayidan itibaren ‘‘satilik hanesi, diikkdm, ati, arabasi olan
va da kiraya vermek isteyenlerin ilanlarini yayinlayacagi’’ bildirilerek Osmanli
basininda reklamciliga uzanan yolun ilk adimi atilmistir. Gazete serbest piyasa
ekonomisi usullerine alisik olmayan Osmanli toplumunda ilancilikta bir adim daha
atarak ‘‘ilan ettigi mallar igin aracilik yapacagini’’ da dile getirmistir (Kologlu,
2010(a): 104). ilan kiiltiiriiniin Osmanli toplumunda oturmasi siirecindeki etkisi
olduk¢a onemli olan Ceride-i Havadis, pazarlama tarihimiz agisindan da 6nem arz
etmektedir. ilk yerli ilanlarin yayimlandig: sayfalara *‘ilanat siitunu’’ ad1 verilmis ve
bu uygulama daha sonra diger gazeteler iginde drnek teskil etmistir (Oztiirk, 2012:
20).

Ceride-i Havadis’te yayimlanan reklamlar satilik ve kiralik evler gibi giinlikk
hayat1 ilgilendiren ve temel olarak satis1 arttirmak i¢in kullanilan reklamlardir
(Oztiirk, 2012: 20). ilkleri barindirmasi bakimindan 6nemli olan gazetede, 20
Agustos 1840 tarihinde yayimlanan ve Fransa’dan ithal edilerek, Galata’da satildig1
bildirilen duvar kagidi reklami, Tiirk¢e gazetelerde yer alan ilk ticari reklam 6rnegi
olmasit nedeni ile 6nem arz etmektedir (Cakir, 1997: 84). Reklamlarda gorsel
unsurlarin  kullanilmaya baslanmasi da Ceride-i Havadis gazetesi Onciiliigiinde
baglamistir. 24 Temmuz 1842 tarihli Ceride-i Havadis’te yayimlanan ve ayak
rahatsizliklarmin giderilmesinde kullanilan ilag reklami, Osmanli basininda yer alan
ilk resimli reklam 6rnegidir (Kologlu, 1999: 47). Ilk reklam bashig1 uygulamas: da
yine Ceride-i Havadis Onciiliigiinde gergeklesmis, gazetenin 36. sayisindaki bir ilag

reklaminda ilk kez reklam basligi yer almistir (Kologlu, 1999: 35).

[k reklam &rneklerinden sonra, gazetenin ‘ilanat’ basligmin yazi karakterinin
bliyiitiilmesi ve reklami yapilan iirlinlerin ¢esitlendirilmesi de dikkate deger bir diger

ayrintidir (Cakir, 1997: 84). Reklam konusunda oncii olan Ceride-i Havadis,
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Avrupa’daki gazetelerin tesiri ile ilk 6lim ilanlarmi da gazetede yayimlamaya
baglamistir (Topuz, 1973: 10). Gazetenin bazen yarisinin, bazen de dortte birinin
balon, gaz, cografya vb. bilimsel konularin tartisilmasina ayrilmasi nedeniyle basin
tarihimizde ayr1 bir yeri oldugu da belirtilmelidir (Kologlu, 2010(b): 171).
Uygulanan bir diger yenilik de sanat kosesi olusturularak Victor Hugo’nun Sefiller
eserinin tercime edilmesi ve bu uygulama ile okurlarin ilgisinin ¢ekilmeye
calisilmasidir. Uygulama Osmanli gazeteciligi i¢in tam anlamiyla bir yeniliktir. Yine
yaz1 kurulunda gorev alan Hafiz Miisfik ve Ali Ali gibi {iyeler, genis ¢apli okuyucu
kitlelerine hitabet konusunda basarili addedilen ilk kisiler olarak siralanmaktadir

(Mardin, 2004: 168).

Gazete, satilik konak, bahge, gemi vb. i¢cin ac¢ik adres ve resim bilgilerine yer
verecegini, bu sebeple bu iirlinleri satin almak isteyen kimselerin baska bir
yonlendirmeye ihtiyag duymayacaklarmi da haber vermekte idi. Benzer sekilde
misterilerine gemilerin hangi iskeleden, ne zaman kalkacagimi ya da kervanlarin ne
zaman ve nereden hareket edeceklerinin ilan edilmesi durumunda duyuracagini haber
vermistir. Dil 6grenmek isteyenler i¢in aract olacagin1 duyuran gazete, talep olmasi
durumunda Ceridehane icinde tahsis olunan bdliimde uygun fiyatla yabanci dil dersi
verilecegini de duyurmustur (Kologlu, 1999: 32-34). Mevcut donem sartlart goz
Oonline alindiginda oOnemli bir ihtiyag olarak degerlendirebilecegimiz bu
bilgilendirmeler, Ceride-i Havadis’in toplumsal ihtiyaglara cevap olma ve yeni

uygulamalar1 deneme hususlarindaki dnciiliigiinii géstermesi bakimindan anlamlidir.

Ceride-i Havadis’te yer alan iktisadi, politik ve dis haberlere nazaran, gazete
arzu edilen kamuoyunu olusturma konusunda basarisiz olmustur. 1853’de Kirim
Savasi sirasinda cepheye giderek buradaki gelismelerin gazetede yayimlanmasina da
aract olan Churchill, savag haberlerinin yayimlanmasi ile gazetenin canlanmasina
etki etmistir (Sapolyo, 1969: 111; Kabacali, 1990: 14). Bu girisimlerin bir digeri de
Ruzname adinda gazeteye ek bir yayin daha ¢ikarilmasi olmustur (Cakir, 1997: 77).
Ancak bu cabalar da sonugsuz kalmis, gazete beklenen ilgiyi gérmemistir. Bu
durumun sebepleri arasinda okuma-yazma bilenlerin azligi, gazete fiyatlarinin
yiiksekligi, gazete tirajlarmin diisiikliigii ve serbest rekabet ortaminin olmamasi
belirtilebilir (Yerlikaya, 1996: 48). Ancak Cakir, o donem igin gegerli olan gazete

fiyatt ve maaglar {izerinden c¢ikarimda bulunarak, bu durumun asil sebebinin
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toplumun baslangi¢c asamasinda gazete okuma kiiltiirline olan yabanciligi oldugunu
belirtmektedir (Cakir, 1997: 75).

Ilerleyen donemde gazetenin yonetimi ogul Alfred Churchill tarafindan
yapilmaya baslanmistir. Terctiman-1 Ahval’in yayimlanmasi ve ilgi gérmesi tizerine
bir atilm yapmaya karar veren gazete, adini Ruzname-i Ceride-i Havadis olarak
degistirmis ve haftada 5 giin yayimlanmaya baslanmistir. Ancak bu sekilde de
beklenen ilgi olusmamustir (Topuz, 1973: 9). Ceride-i Havadis, bilingli ve Osmanli
toplumunun 6zelliklerine hitap eden reklamciligi baslatmasi bakimindan 6nem arz
etmektedir. Reklamlarin anlatiminda, reklam dilinden ziyade haber anlatim1 ya da bir
tirtin-hizmetin haberinin verilmesini andiran bir iislup benimsenmistir. Kologlu, bu
durumda haberleri ve reklamlar1 kaleme alan kigilerin ayni kisiler olmasinin etkisi
olabilecegini belirtmektedir (Kologlu, 1999: 41). Giiniimiiz modern reklam
anlayisina pek uygun olmasa da donem sartlarinda bicim ve igerik unsurlari
bakimindan reklam olgusu belirli bir asamaya tasinabilmistir (Cakir, 2004: 28).
Ancak gazete, 27 Eyliil 1864’de yayimlanan 1212 say1 itibari ile kapanmistir
(C.Ozbay, 2014: 148).

Terciiman-1 Ahval’de Reklam: Basin tarihimizin ilk tam 6zerk Tiirk gazetesi
Tercliman-1 Ahval, 21 Ekim 1860 tarihinde yayimlanmaya baglamistir. Terciiman-1
Ahval, ilk kez bir Tiirk tarafindan yayimlanan ve ilk 6zel Tiirk¢e gazete olmasi
acisindan 6nem arz etmektedir (Cakir, 1997:141). Sinasi ve Agah Efendiler
tarafindan kurulan gazetenin ilk sayisinda Terciiman-1 Ahval’in bir dvgii gazetesi
olmadig1 agiklanmis, gazetenin amacinin bir diisiince ve tartisma gazetesi yaratmak
oldugu belirtilmistir. Bu sdylem ile gazetecilik tarihimizde ilk kez fikir
gazeteciliginin temeli atilmistir (Cakir, 1997: 141-142, Kologlu, 2006: 44).
Tercliman-1 Ahval dnceleri haftada iki giin yayimlanmak iizere tasarlanmis ancak, 0
giine kadar yayimlanan Tiirk¢e gazeteler ve diger gazetelerden daha yogun bir ilgi
gormesi nedeniyle haftada bes giin yayimlanir hale gelmistir (Topuz, 1973: 11).
Terciiman-1 Ahval’in bir bagka 6nemli 6zelligi, Tiirk¢e bir basinda ilk kez gazete

fiyatinin gazetenin birinci sayfasinda yayimlatilmasidir (Cakir, 1997: 146).

Gazetenin kurucularindan olan Sinasi, Terciiman-1 Ahval’in biinyesinde kisa
bir stire ¢aligmus, bir siire sonra Agih Efendi ile olan ortakligindan ayrilarak yeniden

kamu hizmetine donmiistiir. Daha sonra kendi basma Tasvir-i Efkar’1 yayimlamaya
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baglamistir (Mardin, 2004: 169-170). Bir diger kurucu olan Agah Efendi, basin
tarithimiz i¢in 6nemli bir yerde durmaktadir. Agah Efendi, devlet yardimi almadan
basin tarihimizdeki ilk 06zel gazetenin ¢ikarilmasindaki gayretlerinin yaninda,
Terciiman-1 Ahval’deki basyazarlik gorevi, gazetenin basliklari, sayfa ve igerik
diizenlemeleri gibi siiregclerde de aktif olarak yer almistir. Ancak Agéh Efendi
birtakim baskilar ile karsilagsmasi iizerine 1867°de Avrupa’ya kagmak zorunda
kalmistir (Topuz, 1973: 13). Bu siireg¢te Hiirriyet ve Muhbir gazetelerinin
yayimlanmasinda gorev almis, daha sonra yurda donerek resmi faaliyetlerde

bulunmus ve gazetecilik yapmamistir (Kologlu, 1985: 77).

Gazetede devletin hantal yapisi, fikri tartismalar, egitim sistemindeki
bozukluklar ve iilkenin mali sikintilar1 gibi daha dnceden deginilmeyen konular ele
alinmaya baglanmistir. Bilimsel tartismalara, piyasa ve borsa haberlerine, i¢ ve dis
haberlerin yan1 sira anlagsma ve tiiziikler de diger deginilen konular arasinda yer
almistir (Cakir, 1997: 142). Resmi konular disindaki giindelik olaylara, ansiklopedik
bilgilere ve okuyucu mektuplarina yer verilmesi ilgiyi arttiran diger sebepler arasinda
sayllmaktadir (Topuz, 1973: 11). Gazetenin ¢ikis amaci i¢ ve dis olaylar hakkinda
halki bilgilendirmek, egitici yazilar yazmak ve halkin kolayca anlayabilecegi bir
gazete ¢ikarmak olarak belirtildigi i¢in reklamcilik faaliyetleri Tercliman-1 Ahval’in

Onem siralamasinda ikinci hatta ticlincii siralarda yer almistir (Kologlu, 1999: 91).

Terciiman-1 Ahval’in basin ve reklam tarihi i¢in 6nemli 6zelligi, 21.10.1860
tarihli ilk sayisinda baslhiginda ilan fiyatlarin1 yayimlayan ilk gazete olmasindan
kaynaklanmaktadir. ilk sayisinda bashiginin altina gazetenin bir niishasinin fiyatinin
iic kurus oldugu ve ilanatlarm da satirmin ii¢ kurus oldugu belirtilmistir. Ilancilik
alaninda 6nemli bir atilim olan bir diger uygulama da hemen vurgulanarak, ‘‘ilanatin
tekrarinda fiyatin indirilecegi’’ belirtilmis ve gazetenin ilan konusuna vermis oldugu
oneme dikkat cekilmistir. Ancak bu uygulama siyasi konularin dnemine verilen
degerin Oniine hi¢bir zaman gegmemis, baslikta yer alan bu agiklamalar zamanla

atilmistir (Kologlu, 1999: 91).

Tercliman-1 Ahval’de yaymmlatilan reklamlar, Ceride-i Havadis’tekiler
Olclistince uzun anlatimlar icermemesi ile de 6nem arz etmektedir. Bu anlayis
gazetenin reklamlar i¢in smirli bir siitun sayist ayirmasindan ileri gelmekle beraber,

Terciiman-1 Ahval’in ¢ikisina kadar gecen 20 yillik donemde, Ceride-i Havadis’in
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tiriinleri yeterince tanittig1 seklinde de yorumlanabilir. Reklam anlayisinin gelisimi
ve reklam metinlerinin kisalmasindaki siiregte, Terciiman-1 Ahval tarafindan
uygulanan siitun kisitlamasinin 6nemli bir etkisi oldugu belirtilmelidir (Cakir, 19997:
169). Terctiman-1 Ahval’de yer alan reklamlarin 6nemli 6zelligi yerli reklamlarin
sayisindaki ¢esitlenme ve artistan kaynaklanmistir. Feshane’de iiretilen fanila, yerli
bir ayakkabici tarafindan tiretilen dayanikli modeller, yerli pire ve tahtakurusu ilaci,
Avrupa mallarina esit oldugu bildirilen zeytinyagi, Fabrika-i Hiimayun’da iiretilen
mumlarin piyasadakilerden lstiin oldugunun belirtildigi reklam ornekleri bu savi

destekler niteliktedir (Kologlu, 1999: 91).

Yerli reklamlarin yaninda yabanci reklamlar da bulunmakla beraber, bu
reklamlar genellikle diger gazetelerde de yer verilen ilag, ziraat makineleri, kanepe,
sandalye, gazyagi, sigorta sirketi vb. den olusmustur. Miisliiman bir gazetede yilbasi
kutlamasina doniik olarak hediyelik esya reklami yapilmasi da yilbasi kutlamasi
gelenegi olmayan Miisliiman bir toplumdaki bir diger 6nemli reklam 6rnegi olmasi
acisindan 6n plana c¢ikmaktadir (Kologlu, 1999: 92). Terciiman-1 Ahval tim bu
yeniliklere ve halkin bilgilendirilmesi hususundaki anlayisina nazaran bes buguk yil
faaliyette kalabilmistir. Gazeteye ait son say1 11 Mart 1866’da basilmistir (792. say1)
(Topuz, 1973: 12).

Tasvir-i Efkar’da Reklam: Ibrahim Sinasi tarafindan 1862°de kurulan ancak
sonradan Namik Kemal ve Yeni Osmanlilar tarafindan devralinan Tasvir-i Efkar
gazetesi, siyasi bilincin Osmanli aydinlar1 arasindaki yayiliminda birinci derecede
gorev almistir (Mardin, 2004: 14). Sinasi’nin kaleminden ¢ikan 6zgiirlik temali
yazilar basin tarihi i¢in 6nemli bir yenilik olmus, bu yazilar yazildiklari donem i¢inde
en kiiltiirlii yazilar olmalari sebebi ile 6n plana ¢ikmistir (Yanardag, 2011: 6). Gazete
parlamenter sistemi desteklemesi ile de one ¢ikmis, halki bilinglendirmek ve konuyu
aydinlatabilmek i¢cin Avrupa basinindan g¢eviriler yayimlanmistir. Bir diger yenilik
ise Padisahlarin tahta c¢ikis torenleri veya dogum giinlerinin abartili ifadelerle

gazetede yer almasi geleneginin reddedilmesi olmustur (Kologlu, 1985: 77).

Sinasi’nin en biiyiik katkist ya da devrim niteligindeki adimi ise, Tasvir-i
Efkar’m ilk sayisindaki sunusta belirtildigi lizere siyasi ve sosyal olaylar ele almasi
ve dildeki sade iislubudur (Mardin, 2004: 169-170). Bu donemde dildeki yabanci

sOzciiklerin fazlalig1 ve halk kademesinde bu sozciiklere olan asinaligin oldukga az
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olmasi, 6nemli bir iletisim eksikligi olmasini da beraberinde getirmistir (Mardin,
2004:152). Bu sebeple Tasvir-i Efkar gazetesi Osmanli gazeteciliginde dildeki
sadelesme ve halkin anlayabilecegi bicimde siyasi ve sosyal olaylardan haberler
verme baglaminda 6nemli gorevler iistlenmistir. Sinasi’ye gore gazetenin en 6nemli
islevlerinden birisi egitim ve bilimin gelistirilmesidir. Bu amagla gazetede yer alan
yazilarin halkin anlayabilecegi bir dil ile ifade edilmesi kritik bir 6neme sahiptir

(Yanardag, 2011: 6).

Mardin, Tasvir-i Efkar’in Osmanli toplumunda olusturmus oldugu biiyiik etkiyi
“Tasvir-i Efkar’in okunabilmesindeki kolaylik ve revactaki ilgilerinin tasidigi
ozellikler bir hayli basariya sebep oldu. Fakat daha Onemlisi, sahneye Sinasi’nin
cikmasiyla birlikte, o giine kadar sadece resmi iletisimden olusmus olan ya da
miinevverlerin secilmis kesimleriyle sinirlanmis olan iletisim siireci, birdenbire
Sinasi’nin kendisinin hitabettigi ‘‘millet’’e agildi. Boylece de tamamen farkli bir
diinyaya -i¢inde Sinasi tarafindan biiyiitillen ideolog gazetecilerin epey bir gii¢
kullanmaya kalktiklar1 bir diinyaya- gegisi gosteren bir akicilik ve bir evrensellik
kazanild1.”” bi¢iminde tarif etmektedir (Mardin, 2004: 171). Siire¢ igerisinde
gazeteye yogun bir ilgi oldugu ve diger gazetelerin bu siirecten etkilendigi de
belirtilmelidir (Kologlu, 1985: 77).

Tasvir-i Efkar bir kiiltiir ve siyaset gazetesi olarak 6ne ¢ikmis, reklamlara diger
gazeteler Olclislince deger vermemistir. Gazetenin ilk 50 sayisinin 22 adedinde ilana
hi¢ yer verilmemesi, bu 50 say1 icerisinde ilanlarin gazetenin tiim alaninin sadece
%35’inde yer almasi bu anlayisin bir gostergesi olmasi bakimindan anlamlidir.
Gazetede yer alan az sayidaki ilanin 6zel ilanlardan ziyade Harbiye Nezareti, Evkaf
Hazinesi, Emlak-1 Himayun gibi devlet dairesi ilanlarindan olustugu goriilmektedir.
Kiiltiir ve siyasetin 6n plana alinmasindan otiirii gazetenin ©zel ilanlara onem
vermedigi sonucuna ulasabilece§i gibi 0zel sektoriinde ilanlarin daha etkili
kullanildig1 diger gazeteleri tercih etmis olabilecegi yorumuna ulasmak da olasidir
(Kologlu, 1999: 92-93). Gazetede yer alacak ilanlara uygulanacak iicretlendirmede
ise, pazarlik usuliiniin tercih edildigi anlagilmaktadir. Reklam veya ilan yayimlatmak
isteyenlerin idarehaneye miiracaat etmeleri ve tarifenin idare memuru ile

belirlenecegi bildirilmistir (Kologlu, 1999: 171).

33



Aydimn ve okumus tabakanin hedef kitle olmasi itibari ile gazetede yer verilen
reklam ve ilanlar biiyiik oranda egitim konulu ya da halkin yararina doniik olan
reklam ve ilanlardan olusmustur. En ¢ok kullanilan ilanlar; ev, at, araba, yali, konak,
buluntu ve kayip esyalar, iflas ilanlari, arazi alim-satim ilanlar1 ve resmi ilanlardan
olugsmaktadir (Cakir, 1997: 177-178). Gazetenin ilancilik alanindaki 6nemli politikasi
ise egitim ve yayin ile ilgili ilanlar1 ticretsiz yayimlamasidir (Yanardag, 2011: 6). Bu
anlamda Tiirk¢e basin igerisinde ilan ve reklamlardan {icret alinmama uygulamasi ilk
kez Tasvir-i Efkar tarafindan uygulanmistir. Gazete, kitap ve kiraathane reklamlarini
da ticret almadan yayimlamistir. Diger gazetelerde olmayan bir baska yenilik de
resmi nitelikli ilan metinlerinin basina konulan ‘‘Resmi’’ ifadesidir (Cakir, 1997:
178).

Tasvir-i Efkar benimsedigi bakis agis1 ve yaym politikasi ile kamuoyunun
sOzciisii olmasinin 6tesinde, kamuoyunu yonlendirmeye doniik bir fikir gazetesi olma
kimligini de tagimaktadir. Bu sebeple Sinasi, tiim yetenek ve bilgisini Tasvir-i
Efkar’im Osmanli toplumu i¢in manevi bir hoca olmasi amacina seferber etmistir
(Zheltiakov, 1979: 54). Ayrica gazetede yer alan siyasi elestiriler nedeniyle Tasvir-i
Efkar, ayn1 zamanda bir muhalefet gazetesi olma islevini de istlenmistir. Gazete
iktidar karsisindaki elestirel yazilari nedeni ile basin tarihinde 6nemli bir yerde
bulunmaktadir. Tasvir-i Efkar, siyasi elestiriler nedeni ile pek ¢ok kez kapatilmis, bir
miiddet sonra farkli isimlerle yeniden yayin hayatina baglamistir (Yanardag, 2011: 6-
7). 1868-69 tarihli 830. say1 ile gazete tamamen kapatilmistir (Kabacali, 2000: 67,
C.Ozbay, 2014: 149).

Basiret’de Reklam: Basiret gazetesi 1869 yilinda Ali Bey tarafindan
c¢ikarilmaya baslanmistir. Ali Bey, Basiret’in yayimlatilmasi asamasinda hiikiimetten
300 altinlik bir yardim almis ve gazetenin kurulusu bu yardim ile gerceklestirilmistir.
Gazete ufak boyda tasarlanarak, 4 sayfa olacak bicimde hazirlanmis ve haftada 5 giin
yayimlatilmistir. Gazetenin tirajinin 1871 tarithinde 10000 dolayinda oldugu tahmin
edilmektedir (Topuz, 1973: 24-25). Gazetede yer alan reklam 6rnekleri baslangigtan
kapanig donemine kadar son sayfada yer almistir. Ancak gazetenin kapanmasina
yakin donemde reklamlarin arttig1 ve son sayfa haricinde de reklam orneklerine yer
verildigi goriilmektedir. ik reklam ornegi 2. Subat 1870 tarihli 8. sayisinda yer
almigtir (Yerlikaya, 1994(b): 127).
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Ik reklam &rnekleri daha ¢ok diiz yazi seklinde olmasina nazaran 405. sayi
itibari ile reklam Orneklerinin gesitlendigi, resim ve g¢erceve Ogelerinin kullanildig,
reklamlarin ~ basina yildiz konulmasi vb. uygulamalar gergeklestirildigi
goriilmektedir. lerleyen donemde kisa reklam bashg kullanimi ve reklam
metinlerinin tek siitun yerine yanlara dogru genisletilerek temsil edildigi uygulamalar
baglamistir (Yerlikaya, 1994(b): 128). Gazetenin ilancilik tarihi agisindan 6nemi ise,
ilanlarin altina ilanlarin ka¢ defa yayimlanacaklarina iliskin olarak numaralandirma
yapilmast uygulamasidir. Gazete, ilanlara numara verecegini ve bu numaranin
azalarak sona erecegini duyurmustur. Bu uygulama gazete ilanlar1 i¢in daha once
denenmemis bir yenilik olmasi agisindan &nem arz etmektedir. Ik kez 1.4.1870
tarihli 43 sayili gazetede uygulanan yontem ile ilanlarin alt koselerine ilanlarin kag
defa yayimlanacaklarini belirten sayilar yerlestirilmistir. Gazete, 1878 tarihine kadar
faaliyet gosterebilmistir (Kologlu, 1999: 94).

Vakit’de Reklam: Vakit Gazetesi, 26 Mayis 1875 tarihinde Filip Efendi
tarafindan yayimlatilmaya baglanmistir ve bagyazari da Sait Bey’dir. Siyasi, edebi ve
egitim ile ilgili makalelerin yer aldig1 gazete, donem igerisinde en ¢ok ragbet géren
gazeteler arasindadir (C.Ozbay, 2014: 149). Vakit gazetesi, haber sayfalar1 icerisinde
reklam yayimlanmasit uygulamasini gergeklestirmesi bakimindan Onem arz
etmektedir. Gazete ilk sayisinda, 1, 2 ve 3. sayfalarda, haberlerin arasinda yer alan
reklamlar i¢in 10 kurus, 4. sayfa olan ilan sayfasinda yer alan reklamlar i¢in 3 kurus
ticret alinacagini belirtmistir. Gazetede farkli {iriin guruplarina ait ¢ok sayida reklam
ornegine yer verilmistir. Reklam Ornekleri genel olarak diiz yaz1 seklinde
hazirlanmis, ilerleyen donemlerde bigim unsurlarinda Latin harfi ve ¢ergeve
kullanimi ya da siitunlarin tagirilmast vb. bir takim degisiklikler yapildigi

gortilmistir (Yerlikaya, 1994(b): 201-207).

Vakit gazetesinde yer alan ilk sayilardaki reklam oOrnekleri incelendiginde,
Osmanli Rus Savasi’na kadar 6zel ilan ve reklamlarin yogun oldugu, 100. sayidan
itibaren yabanci iirlinlere ait reklamlarin da gazetede yer aldigi dikkat ¢ekmektedir.
Savasin bitmesi ve ekonomik darbogazlarin olugmasi sonrasinda devlete ait arazi ve
gayrimenkullere iliskin satig ilanlar1 da gazetede yer almistir. Gazete, bir siire sonra
sirket, banka ve sarrafiye reklamlar1 i¢in ayr1 bir reklam tarifesi uygulayacagini

bildirmesi bakimindan da farklilik arz etmistir (Yerlikaya, 1996: 50-51). Vakit’de yer
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alan bir diger yenilik, reklamlarin tekraren yayimlatilmasi durumunda indirim
yapilacagmin  belirtilmesidir. Gazetenin faaliyeti 1884 tarihi itibari ile
sonlandirilmistir (Yerlikaya, 1994(b): 201-207). Ancak daha sonraki dénemlerde
farkli sahipler araciliginda yeniden ¢ikarilmistir (C.Ozbay, 2014: 149).

Terciiman-1 Hakikat’te Reklam: Terciman-1 Hakikat, 27 Haziran 1878’de
Ahmed Midhat Efendi tarafindan kurulmustur (Kologlu, 2010(b): 111). Terciman-1
Hakikat ilk yayimlandigi donemde orta boyda, dort sayfa olarak, ilerleyen
donemlerde ise sekiz sayfa olarak hazirlanmistir (C.Ozbay, 2014: 151). 1902-1908
doneminde gazete tekrardan dort sayfa yayimlanmis, 1912°de Ahmet Midhat
Efendi’nin 6liimiinden sonra, sayfa sayilar1 da diizensizlesmistir (Giilmez, 2013: 26).
Gazetenin anlatiminda halkin anlayabilecegi sade bir iislup tercih edilmis, siyasi
haberlerin yaninda tarih tefrikalar1 ve romanlarin bulundugu béliimler yer almistir
(C.Ozbay, 2014: 151). Gazete, ansiklopedik bilgilerin halka anlatilmasi konusunda
olduke¢a basarili olmustur. Sapolyo’da bu duruma isaret edecek bigimde Terclimani-1
Hakikat’in halka okuma zevki veren gazetelerin basinda geldigini belirtmektedir
(Sapolyo, 1969: 146). Ogretici vasiflari ile 6n plana ¢ikan gazete, halkin egitilmesi
islevini tstlenmesinin yaninda, kurucusu olan Ahmed Midhat Efendi’nin etkisi ile
diger gazete ve gazetecilere ornek olmustur (Kologlu, 2006: 64). Tercliman-1i
Hakikat’te, nokta, virgiil, soru isareti, li¢ nokta, tirnak isareti vb. noktalama isaretleri
kullanilmis, paragraf baslarina dikkat edilmistir. Yabanci kokenli yer ve kisi adlar

parantez i¢ine alinarak yazilmistir (Giilmez, 2013: 28).

Ahmed Midhat Efendi, gazeteci, romanct ve halkin seviyesine hitap eden
anlatilari ile yazili basin i¢in dnemli bir figiirdiir. Istanbullu yoksul bir ailenin ¢ocugu
olmasina nazaran, agabeyinin devlet memuru olmasi sebebiyle egitim alma imkéni
elde etmistir. Nis’te riistiye egitimi almasinin ertesinde, memuriyete girmis ve
Hiristiyan bir meslektaginin yardimlar1 ile Fransizca Ogrenmistir. Bu da Ahmed
Mithat Efendi’nin Bati’ya dair bilgisini arttirmistir. 1871°de memuriyetten ayrilarak
basin faaliyetlerinde bulunmaya karar veren Ahmed Midhat Efendi, 1872’de Rodos’a
siiriilmiis ancak 1876°da Sultan Abdiilaziz’in tahtan indirilmesi ile tekrar Istanbul’a
donerek basin faaliyetlerine devam etmistir. Bu donemde ihtiyatlh tavirlariyla sultan

II. Abdiilhamid’in iltifatina mazhar olan Ahmed Midhat Efendi, resmi gazete ve
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devlet matbaasinin basina gegirilmistir. Daha sonra kiigiik bir grupla Tercliman-1

Hakikat’i yayimlamistir (Lewis, 2009: 256-258).

Gazete, kurucusu Ahmed Midhat Efendi’nin goriisleri ¢ercevesinde, cagdas
uygarliga kapilar1 kapatmayan ancak Islamci ozellikler tasiyan politikalarin en
onemli destekgisi olmustur (Kologlu, 2010(b): 111). Bu anlamda Ahmed Midhat
Efendi, Sultan II. Abdiilhamid’in adeta sozciiliigiinii tistlenmis, Tanzimat’a karsi bir
tutumdan ziyade, 6zgiirliikklerin yonetime kars1 kullanilmamasini temel alan bir goriis
savunulmustur (Kologlu, 2006: 64-65). Gazete uzunca bir siire faaliyetlerine devam
etmis, hikaye, makale, terciime, dizi yazis1 ve Onemli oranda kitap yayimlamistir
(Lewis, 2009: 258). Gazetenin bir baska vasfi, kurulusundan itibaren ¢ok sayida
resimli ve diiz yaz1 halinde hazirlanmig reklam Orne8ine yer vermesidir. Reklam
metinlerinin kurulmasinda uzun iiriin tanitimlar1 igeren anlatim usullerinin devam
ettigi ve reklamlarin gorsellik 6geleri ile desteklendigi goriilmektedir. Gazete, reklam
yayimlama siirecinin pazarlik usulii ile belirlenecegini, ‘‘Ilanati ticariye icin Babiali
Caddesi’nde Kahramanzade haninda iki numarada ilanati Umumiye Acentesine
miracaat edilmedilir.”” seklinde bildirmistir (Kologlu, 1999: 171). Gazetenin
faaliyetleri Cumhuriyet doneminin ilk yillarina kadar siirdirmiistiir (Topuz, 1996:
45-46).

Sabah: Sabah gazetesi ilk kez 1875°de yayimlanmis ancak ilk girisim basarisizlikla
sonuglanmistir (Kologlu, 2006: 65). Gazetenin ilk sahibi, Papadopulos isimli bir
Rum vatandasidir. Gazete sonradan Mihran Efendi tarafindan satin alinmistir (Topuz,
1996: 48). 1882’de tekrar yayim siireci baglatilan Sabah, Mihran Efendi’nin idari
yonetimi ve Semsettin Sami’nin basyazarliginda donemin etkin bir gazetesi haline
gelmistir (Kologlu, 2006: 65). Gazete, biiyiik boyda, dort sayfa olarak hazirlanmistir.
Gazetenin ilk sayfasiin sag iist boliimiinde gazete numarasi, Hicri ve Rumi takvim
ile yaymlandig1 giin bilgilerine yer verilmis, gazete bashiginin sol kisminda ise

abonelik sartlar1 belirtilmistir (Giilmez, 2013: 38-39).

Gazete, Paris Borsasi baglig1 altinda Paris borsasindan bilgiler vermis,
ekonomik haberler konusunda okuyucular bilgilendirilmistir. Sabah’in Tefrikasi
baslig1 altinda hikdye ve roman tefrikalar1 yayimlanmistir. Sabah’ta, nokta, virgiil,
soru isareti kisa ve uzun ¢izgi, tirnak isareti vb. noktalama isaretleri kullanilmistir.

Ayn1 zamanda dipnot kullamimi da gergeklestirilmistir (Giilmez, 2013: 40-41).
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Ahmet Rasim, Hiiseyin Cahit Yal¢in, Adnan Adivar gibi dnemli kalemler, gazetenin
yazar kadrosunda yer almistir. Sabah gazetesi Ali Kemal’in yonetimi doneminde
Peyam-1 Sabah adinm1 almistir (Kologlu, 2006: 65). Sabah, 19. yiizy1l son doneminde
¢ok sayida reklam yayimlayan ve halkin genis ilgisine sahip olan bir gazete olmasi
ile 6n plana ¢ikmistir. Gazetede ilan tarifesi, ‘‘Her satir igin ilanati adiyeden {i¢ ve
banka ve sirket ve umuru sarrafiye ilanlarindan bes, havadis sirasinda yazilacak

mutena ilanattan 15 kurus alinir.”” seklinde agiklanmistir (Kologlu, 1999: 171).

Ik kez Vakit gazetesi tarafindan uygulanan haberler arasina reklam yerlestirme
uygulamasinin Sabah gazetesi tarafindan da benimsendigi anlasilmaktadir. Bu
uygulamayla, gazete haberleri arasinda yer alan reklamlarin daha ¢ok dikkat ¢ektigi
ve son sayfada yer alan reklamlara bakmay1 tercih etmeyen okurlar igin bir ¢6ziim
retildigi belirtilebilir. Gazetede farkli {riin gruplarina ait ¢ok sayida reklam
ornegine yer verildigi goriilmektedir. Reklam metinlerindeki genel inceleme
sonucunda gorsellik kullanimin 6n plana alindig1, genis iiriin ve hizmet tanimlarinin
diger gazetelere benzer bigimde uygulandigi anlasilmaktadir. Bazi reklamlarin ise
kisa ve net reklam metinleri ile olusturuldugu goriilmektedir. Bknz. Ek. 2,7,11,13,14.
Gazetenin faaliyetleri milli miicadele donemine kadar devam etmistir. Gazete, milli

miicadele karsit1 tutumlar1 nedeniyle 1922°de kapatilmistir (Kologlu, 2006: 65).

Ikdam’da Reklam: Tkdam gazetesi, 5 Temmuz 1894’de Ahmet Cevdet Bey
tarafindan cikarilmaya baslanmistir (Topuz, 1996: 47). ikdam, sekil bakimindan her
sayfanin bes siituna ayrilarak, siitunlarin dikey ¢izgiler ile belirginlestirildigi bir yap1
arz etmektedir. 4 sayfa seklinde hazirlanmistir. Kullanilan kagit ise, ince ve parlak
ozelliktedir. Tlk sayfanin sag iist kisminda Miladi ve Rumi takvim, gazetenin fiyati ve
numarasi vb. bilgilendirmelere yer verilmistir (Buttanri, 2003: 84). Gazete,
baslhiginda ‘Tiirk Gazetesi’’ ibaresini kullanan ilk gazete olmasi nedeniyle 6nem arz
etmektedir (Kologlu, 2006: 65). Mili miicadele doneminde Ankara’ya giden ilk
muhabir Ikdam gazetesi tarafindan gonderilmistir. Bu baglamda gazete milli
miicadeleyi desteklemis ve Kuvayr Milliye nin tesekkiiliinde rol oynamustir. Ikdam,
1928°de harf devrimine hizli sekilde adapte olmus, halkin ve memleketin faydasini
her seyin lstiinde goren, ciddi ve sagduyulu tutumuyla 31 Mart 1961°e kadar yaymn
hayatina devam etmistir (Buttanri, 2003: 82).
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Ikdam, Sabah gazetesine rakip olmak amaciyla cikarilmis bir gazetedir
(Kologlu, 2006: 65). Ancak halk nezdinde ¢ok biiyiik bir begeni kazanarak, donemim
onemli bir gazetesi haline gelmistir. Gazetenin kirk bin dolayinda baski sayis1 elde
etmesi, bu ilginin bir yansimas1 olarak degerlendirilebilir (C.Ozbay, 2014: 149-150).
Yazar kadrosunda Hiiseyin Rahmi Giirpinar, Ahmet Rasim, Teodor Kasap, Falih
Rufki, Yakup Kadri gibi 6nemli kisiler yer almistir. Haberlerin toplatilmasi faaliyeti
ve sehir haberlerinin 10-15 muhabir esliginde izlenmesi yontemlerinin uygulanmast,
gazetenin One ¢ikmasini saglamistir. Ayni zamanda basin tarihi i¢in bir diger yenilik
olan rotatif baski teknigi, Tiirkiye’de ilk kez Ikdam gazetesi tarafindan uygulanmistir
(C.Ozbay, 2014: 149-150). ikdam, donem gazeteleri icerisinde en genis icerik
cesitliligi iceren gazeteler arasinda yer almistir. Okuyucular i¢in i¢ ve dis haberlerin,
devlet memurlarina verilen nisan vb. bilgilendirmelerin yaninda Paris Borsasi ve
Galata Borsast bagliklari altinda ekonomi haberleri, tren ve vapur kalkis saatlerini
gosteren ¢izelgeler yayimlanmig, Sezerat bashigi altinda bilimsel gelismelere yer

verilmistir (Giilmez, 2013: 44-45).

Gazete aym zamanda “Ilan-1 Resmi” bash@n esliginde resmi duyuru ve
haberlere yer vermistir (Buttanri, 2003: 94). Gazetenin ilk sayfasinda, basligin sag
tarafinda ‘“ticret-i ilanat esham-1 miiracaat ile ayrica tayin edilir’’ yazilarak, gazetede
yer alacak reklamlarin miiracaat sonucu olusturulacagi haberi verilmis, ancak iicret
bilgisi paylasilmamistir (Buttanri, 2003: 84-93). Gazetede, ‘‘reklam’’ kelimesi higbir
niishada geg¢irilmemis, bunun yerine ‘‘ilan’’ kelimesinin kullanimi tercih edilmistir
Gazetenin bir diger 6zelligi tefrika boliimii olusturarak kitap boliimleri yayimlamasi
ve tefrikasi biterek Ikdam matbaasinda basilan kitap reklamlarini gazetenin ilk
sayfasinda yayimlamasidir. Diger reklam ornekleri ise gazetenin son sayfasinda yer
almistir. Dikkat c¢eken bir diger yaklasim, Tirklere ait mamul mal ve magaza
reklamlarinda Osmanli ve Tirk kelimelerinin yogun olarak kullanilmasidir. Benzer
bicimde yabanci iirlin reklamlar1 i¢in de yildiz kelimesi kullanilmistir (Buttanr,

2003: 94).

Gazete, yayimlanmaya basladig ilk donemden itibaren reklama yogun olarak
yer vermis, bazi giinler 30-40 adet reklam yayimlanmistir. Gazetede yer alan reklam
ornekleri ise su sekilde gruplandirilabilir: Tip reklamlari; gazete, kitap, takvim ve

harita reklamlari; egitim reklamlari; teknoloji reklamlari; temizlik malzemesi ve
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kozmetik reklamlari; ev esyasi reklamlari; gida reklamlari; giyim esyasi reklamlari;
mesleki reklamlar; kurum ve sirket reklamlari; bisiklet, araba, fayton vb. ulagim araci
reklamlar1; emlak reklamlari; pazar ve magaza reklamlari; otel, lokanta, kahvehane,
cay bahgesi reklamlari; eglence reklamlari; emlak reklamlari; kitap, esya vb.
miizayede reklamlari; fabrika reklamlari; sigara ve igki reklamlari, indirim reklamlar

vb. (Buttanri, 2003: 94).
1.4.3. Cumhuriyet Donemi Sonrasinda Reklam

Cumhuriyetin ilam1 ertesinde gazete ve reklam olgularn gelisimlerini
stirdlirmiigtiir. 1928 tarihinde gerceklestirilen ve donem icin oldukca keskin bir
degisim olan harf devrimi siirecinde gazete ve reklamlarin gelisimi i¢in bir
duraklama olmus ancak gelisim devam etmistir (Gilliilii, 1997: 28; Cakir, 1996:
253). Dénemin en {inlii grafik sanatgis1 olan Thap Hulusi Gérey’in ¢alismalar1 da
ilanciligin reklamciliga doniisiimii konusunda ¢ok onemli bir unsurdur (Avsar ve
Elden, 2005: 27). Bir diger duraklama siireci ise II. Diinya Savasi doneminde
yasanmig, sonraki donemde reklam ajanslart kurulmustur. Bu doénemden sonra
bankacilik sektorii ve yerli mallarin, ithal mallar ile girmis oldugu rekabet siireci
reklamciligin gelismesi i¢in ortam hazirlamistir. 1949 yilindan itibaren sinema
reklamciligi, 1951°de radyo reklamciligt ve nihayet 1971 yilinda televizyon
reklamcilig baglamistir (Giilliili, 1997: 28).

Ulkemizde reklamcilik alanindaki gergek gelisme ise televizyonun yepyeni ve
giiclii bir mecra olarak yayin hayatina baglamasi ile gergeklesmistir (Babacan, 2008:
10). 1972 yilinda resmi devlet televizyonu olan TRT’ de baslayan ticari yayinlar ve
ardindan gelen renkli yayin siireci, reklamcilik alaninda yeni bir siireci baslatmistir.
llerleyen dénemde 6zel radyo ve televizyonlarin agilmasi, teletex, kablolu TV gibi
imkanlarin dogmasi, modern diinya reklamciligina yaklasilmasini saglayan diger
gelismelerdir (Avsar ve Elden, 2005: 28). 1980 doneminde gelisen serbest piyasa
ekonomisi ile rekabet siireci artmis, tiiketim toplumu olusumu konusunda 6nemli
gelismeler yasanmistir. Bu silirecte azimsanmayacak oranda c¢ok-uluslu reklam
firmas1 Tiirkiye piyasasina dahil olmus, 1980 donemine degin reklamlara kusku ile
yaklasan Tiirk toplumu, bu dénem ile reklamlari, modernlige katilimin bir pargasi
niteliginde yorumlamaya baslamistir. 1990 donemi ise 6zel televizyon faaliyetlerinin

baslamasi ile tiiketim olgusunun daha da hizlandigi bir siire¢ olusturmus, reklami
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gerceklestirilen {iriin sayisinda da ciddi artislar meydana gelmistir (Cakir, 1996:
255).

1.5. OSMANLI EKONOMIK YAPISI ICERISINDE REKLAMIN
GELISEMEMESININ NEDENLERI

Osmanli Devleti’nde pek ¢ok farkli sebebin etkisi ile gazete gelisim seyrinin
yavas olmasi, gazetelerin islevsellik kazanamamasina etki etmistir. Gazetelerin
Osmanli toplumuna girisleri ve bu duruma kosut reklamlarin gelisimi de bu
nedenlerle aksamistir. Nalcioglu bu nedenleri: Tirkce basim gergeklestiren
matbaanin ge¢ kurulmasi, kitap kiiltiiriine ve basili eserlere yeterli ilginin olmamasi,
egitim sistemindeki aksakliklar ve siyasi, sosyo-ekonomik yapiin uygunsuzlugu
olarak ifade etmektedir (Nalcioglu, 2013: 69-71). Kologlu’da, bu nedenlere ek olarak
Islam inanci temelinde resim ve fotografin yasaklanmis olmasinin basin ve reklam
kavramlarinin geg gelisimi siirecinde onemli bir etkisinin oldugunu vurgulamaktadir

(Kologlu, 1992: 11).

1.5.1. islami Kural ve Yasaklamalarin Osmanh Toplumsal Gelisimindeki
Etkileri

Reklamim Osmanli toplumundaki ge¢ gelisiminin belki de en 6nemli sebebi,
Islam inancina sahip toplumumuzda, sirk niteligi tasimas1 nedeni ile resim yapmak
ve resimli esya kullaniminin yasaklanmig olmasidir (Kologlu, 1992: 11). Reklam
kavraminin ge¢ gelisiminin nedenlerinden biri olarak degerlendirebilecegimiz
Arapca yazili ve resimli metinlerin Osmanli toplumundaki kullaniminin bir takim
sebepler ile aksamasi, dini anlayistan ya da resimli-yazili esya kullaniminin
yasaklanmis olmasindan kaynaklanmaktadir. Toplum nezdinde 6nemli bir kabul
durumunda yer alan bu geleneksel yaklagim, basili-yazili eserlerin ve reklam

kavraminin gelisimine engel teskil etmistir.
1.5.1.1. Resim ve Fotograf Kullaniminin Gelisim Siireci

I[slam anlayist ve dini temeli geregi Kur’an’da putu ya da putu andiran
sekillerin ¢izimi; Peygamber siinneti nedeni ile de resim yapmak ve resimli esya
kullanmak kesin bigcimde yasaklanmistir. Resim sanati ve resimli esyalarin
kullanimimin Osmanli toplumundaki yayilist bu sebeple siire¢ igerisinde gelisim

saglamustir. Klasik Islam déneminde ulema, saygi ifadelerinde bulunmayan manzara
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ve hayvan resimlerinin kullanimini serbest birakmustir. Zamanla Tiirkler ve Iranlilar
tarafindan gelistirilen minyatiir sanatinda ise bol miktarda insan figiirii kullanildig1
gorilmektedir. Osmanli sultanlarinin da belli 6l¢iilerde bu sanata ilgili olduklar
anlasilmaktadir. Ilk kez Fatih Sultan Mehmet tarafindan baslatilan portre yaptirma
gelenegi Osmanli sultanlari arasinda sinirli bicimde devam etmistir (Kologlu, 1993:

71-72, Kologlu, 2010(a): 76).

Kanuni Sultan Siileyman da yaglilik donemi ile seriata uygun yasama konusunu
her seyden iistiin gérmesine nazaran askeri zaferlerini kalici kilabilmek amaciyla
sarayda gergeklesen kabul torenlerinin resmedildigi minyatiirler yaptirtmigtir. 17.
yiizy1l tasvir sanatinin etkilerinin azaldigi bir donem olmakla beraber Lale Devri
(1718-1730) ve devam eden donemde saray icin calisan iki minyatiir ustasinin
bulunmasi -Levni ve Abdullah Buhari- resim ve minyatiir alanindaki gelismeyi
gostermesi bakimindan Onemlidir. Minyatiirler haricinde Levni ve arkadaglari
tarafindan yapilmis olan hamam sahnelerinin resmedildigi albiim yapraklar1 da
resmedildikleri donem ig¢in ilging 6rneklerdir. Halk tabakasinin ise senlikler ve bazi
6zel durumlar haricinde resim ve minyatiir sanatindan uzak kaldigi anlasilmaktadir.
Minyatiirleri 1smarlayanlar genellikle saray ¢evresinden olan kiigiik bir tabakadir.
Ancak bu sanat formlar1 donem ve anlayis nedeniyle sakli kalmaya mahkiim

olmustur (Aktaran: Faroghi, 2002: 305).

Resimli egyalarin kullanimi ve daha ziyade resmin Osmanli toplumundaki
yayilist Sultan II. Mahmud’un reformlart ile ivme kazanmistir. II. Mahmud
tarafindan uygulamaya gecirilen ve daha once sadece Miisliimanlarca icra edilen
Cebniye (Binalar) nakkashginin gayrimiislimlere de taninmasi ile Istanbul
Avrupa’dan gelen portre ressamlart ile dolmustur. II. Mahmud resim ve fotograf
alaninda olduk¢a 6nemli bir adim atarak g¢ocuklarinin ve kendisinin portrelerini
yaptirtmis, kendi resimlerini sevdiklerine ve yabancilara hediye etmis, Osmanl
toplumunda resim ve fotografin gelisiminde Oncii olmustur. Devlet daireleri ve
kislalara sultan resimlerinin asilmasi gelenegi de ilk kez II. Mahmud tarafindan
uygulanmistir (Kologlu, 1992: 11). Tutucu kesimin ‘‘Gavur Padisah’’ nidalar ile
yogun bir elestirisine maruz kalan II. Mahmud, ayaklanmalar1 siddetli sekilde
bastirmis ve yenilikcilere cesaret kazandirarak kararindan vazge¢meyecegini

kanitlamigtir (Kologlu, 2010(a): 77).
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Fotograf ve resmin Osmanli toplumsal yapilanmasma girisi agsamasinda
hiikkiimdarin, biirokratik yapiya ve halka tanitilmasina doniik islevi de goz ardi
edilmemesi gereken onemli bir hususu olusturmaktadir (Aktaran: Faroghi, 2002:
305-306). Donem padisahlarina ait olan ve 19. yiizyil ortalarindan itibaren makam
odalarina giren portreler bu anlamda dnemli bir gostergedir. Portre resimler, toplum
icin yeni olan bir anlayigin kullanim1 ve insan figiirii igeren resimlerin mesrulagmaya
basladiginin da bir gostergesi olmasi agisindan anlamlidir. Sultan portreleri nedeniyle
ilk dénemlerde padisaha 6zgili olan bu sanat dali ilerleyen siireg ile bir tiir otorite ve
egemenlik simgesi olmaktan ¢ikmistir (Aktaran: Faroghi, 2002: 305-306). Resim ve
fotograf, Tanzimat’in diger reformlar: gibi siire¢ icerisinde yukaridan asagiya dogru
sirayet eden bir uygulama halini almistir (Kologlu, 1992: 12).

II. Mahmud ve devaminda tahta ¢ikan Sultanlar Abdiilmecit, Abdiilaziz ve II.
Abdiilhamid fotograf konusuna destek vermisler ve fotografin toplum nezdinde kabul
gormesine destekte bulunmuslardir. Her sultanin birka¢ fotografciyr saray
fotografcist ilan etmesi, tabularin yikilmasi siirecinde etkili olmustur (Kologlu,
2010(a): 80). Sultan Abdiilaziz’in portre fotograflarina olan 6zel ilgisi diger hanedan
tiyelerinin de portre fotograflarinin g¢ekilebilmesine olanak tanimistir. Fotografci
Abdullah Biraderler ve Vasilaki Kargopulo tarafindan ¢ekilen fotograflarin i¢erisinde
sehzadeler ve hanim sultanlara ait fotograflarinda yer almasi dikkate degerdir. Heniiz
1860’11 yillarda Sultan Abdiilmecid’in kizlar1 Refia ve Fatma Sultanlara ait bas1 agik
fotograflar ise donem itibari ile ilgi ¢ekicidir (Oztuncay, 2015: 93-95).

1870’11 yillar itibari ile hanedan {yelerinin Abdullah Biraderlerce ¢ekilen,
basin agik oldugu ve tamamiyla Bati’li giyim usullerindeki pozlarina nazaran
Miisliman halk diizeyinde geleneksel yapi korunmustur. Bu doénemde g¢ekilen,
Hiristiyan kadin modellerin kullanildig1 kiyafet fotograflarimin Tiirk Kadini olarak
adlandirilmasi, Islam gelenegi ve genel adaba aykiri olmalari nitelendirmeleri ile
negatifleri ile toplatilmistir. Hatta ortamin yatistirilmasi sebebi ile ele gecirilen
resimlerden bir tanesi Servet-i Fiinun dergisinde yayimlatilmis ve resmin altina bu
resmin bir Miisliman hanima degil, Ermeni bir hanima ait oldugunun yazilmasi
emredilmistir (Oztuncay, 2015: 98). Yasanan bu hadise Islami usul ve anlayisin

toplumdaki hakimiyeti ile Batililasma ya da modernlesme c¢abalarina nazaran
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toplumsal ve ahlaki yapidaki geleneksel anlayisin boyutlarini géstermesi bakimindan

Onemlidir.

Fotograf alanindaki gelismelerin en biiyiik destekcisi ve takipgisi olan Sultan
Il. Abdiilhamid ise kendisini fotograf¢ilarin hamisi ilan etmistir. Sultanin fotograf
alanindaki yenilik ve gelisimleri yogun big¢imde takip etti§i ve bu sanata 6zel bir
ilgisi oldugu bilinmektedir. Hatta Sultanin fotograf alanindaki geligsmeleri otoritesini
tesis etmek ve giivenlik amacgli olarak kullandigi da anlasilmaktadir. Fotograflar
araciligiyla tasradaki makam sahiplerini, insaat projelerinin aslina uygun yapilip
yaptlmadigini denetleme imkanina erismesi bu kontrollerin uzaktan dahi
yapilabilmesine imkan saglamistir. Ayrica Sultan, hazirlatmig oldugu biiyiik fotograf
albiimleri ile Osmanli’da gerceklesen yenilikleri aktarma ve iilkeyi Avrupali

devletlere tanitma imkanina da erismistir (Aktaran: Faroghi, 2002: 278).

Sultan’in bu alandaki ilgisi biiyiik fotograf koleksiyonlarina ve sarayda kendisi
icin kiicik bir fotograf atdlyesi kurdurtmasina kadar varmustir. Ancak kendi
fotografinin ¢ekilmesi veya yaymlanmasi konusunda oldukc¢a sert bir tutum
sergilemis, uzun hiikiimdarlik doneminde Avrupa’da yayinlanan fotograflari
igerisinde sadece sehzadelik donemine ait fotograflar yer alabilmistir (Kologlu, 1992:
30-31). Kendisinin, hanedanin ve dini meselelerin resimlenmesini engelleyen Sultan
II. Abdiilhamid, diger tiim resimlerin iilkede yayginlastirilmas1 konusunda 6nemli
cabalarda bulunmus, bu donem resim ve fotograf {izerindeki tiim tabularin kalkmasi
siirecinde 6nemli bir asama olmustur.' Resim ve fotograf alanindaki tam 6zgiirliik ise

II. Mesrutiyet’in ilani ile baglamistir (Kologlu, 1992: 48).
1.5.1.2. islami Usul ve Yasaklamalarin Yansimalari

Gazete reklamlarmin Osmanli toplumundaki ge¢ gelisimi sadece resim ve
fotograf kullaniminin yasaklanmis olmasindan ileri gelmemektedir. Ge¢ gelisimin
dini ve ahlaki temelinde ise, toplumu olusturan bireylerin geleneksel anlayiglar
onemli bir konumda yer almaktadir. Osmanli Devlet yapilanmast dinin egemen
oldugu teokratik bir temel ilizerine insa edilmistir (Sander, 2015: 167). Sadece bir

ibadet tiirii ve dini bir anlayis olmayan Islamiyet, ayn1 zamanda biitiinsel bir hayat

! Sultan II. Abdiilhamid, fotograf alanindaki gelisimi destekleyen tutumunu diger yenilik ve
modernlesme enstriimanlari i¢in kullanmamistir. Sultan, Islami anlayis ve esaslara ters diistiigii iddiasi
ile pek ¢ok yenilik ve modernlesme ¢abalarina tepki gostermistir (Karpat, 2014: 103).
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tarzi ile diinya goriisii ve hukuksal temel olma islevlerini de bir araya getirmistir
(Davison: 2005: 15). Bu anlayis temelinde bireylere cevrelerinde olup bitenlerin
farkina varmalar1 ve her alanda etkin olunan bir yasam siirdiirme idealinden ¢ok,

bireylerin i¢ diinyalarinin gelisiminin daha énemli oldugu telkin edilmistir (Sander,

2015: 167).

Toplumun biiyiikk boliimii icin gegerli olan Islami anlayis, yiizyillardir
uygulanan teamiillerin etkisi ile sekillenmis ve Osmanli toplumu igerisindeki
Miisliiman {iretici ve tiiketici tabaka bu etkiler temelinde var olmuslardir. Islami
geleneklerin etkisi ile gelisen ticari anlayislar da, Islami cercevede gelisim
saglamustir. Islam inancindaki helal ve haram kavramlari bir baska kimsenin hakkini
yememeyi, gosteristen uzak olmayi ve israftan kaginmayi temel almaktadir (Oztiirk,
2012: 18). ilave olarak bir sey ile dviinmek veya bir sekilde ilan etmek de muteber
bir davranis olarak kabul géormemektedir (Kologlu, 1999: 75). Bu anlayis toplumun
biiyiik boliimiiniin tevekkiil ile sinirli kalmasina, azinlik olarak nitelendirilebilecek

sinirli bir boliimiin ise tliketimi gerceklestirmesine sebep olmustur (Yavuz, 2007:

186).

Geleneksel anlayiglarin yiizyillardir toplumu bigimlendirmis olmasi, basin ve
reklam gibi degisim ve doniisiimlere karsi toplumun hizli adapte olmasinin dniine
gecen sebepler olmustur. Tasavvuf kanali ile degismenin frenlenmesi ve kanaatkarlik
geleneginin pekistirilmesinin 6n plana ¢ikarildigina dikkat ceken Ulgener’de bu
duruma isaret edecek bi¢imde, ‘‘Biitiin bu etki ve izleri yillar boyu siiriip gidecek
olan s6z ve ifade kaliplari ile zihinleri isleyip per¢inlemede en miihim rolii tasavvuf
ve tarikat ahlakinin oynadigina siiphe yoktur.”” demektedir (Ulgener, 1981: 65). Bu
sebeple Osmanli toplumunda sermayeyi elinde bulunduran grup buna uygun bi¢imde
hareket etmis, gelirin arttirllmasindan ziyade paylagim usulii tercih edilmigtir

(Oztiirk, 2012: 18). Bu sebeple ilan ve reklam yapilmasina da ihtiya¢ duyulmamistr.

Kologlu'na gore reklam kavramimin gelismemesinde Arapganin tabu haline
getirilip kutsallagtirilmasi da ayrica etkili olmustur. Kologlu bu durumu, ‘‘Arapcanin
edebi dil olarak standardizasyonu 9. ve 10. yiizyillarda yani Islam’in ¢ikisindan en az
300 y1l sonra tamamlanmustir. Dil bilgisi, s6z dizimi, kaliplar vb. anlamlarda uzun
siiren sistemli arastirmalar sonucunda kesin olarak sekillere baglanmistir. Bu da

Arapcanin da her dil gibi tarihsel bir siirecin iirlinii oldugunu, insanlar tarafindan
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zaman igerisinde olustugunu kanitlar. Oysa Arap din alimleri, Allah kelam1 olarak
Kur’an’in kutsalligini Arapca’ya da yayarak onun da degismezligi dogmasini
yerlestirdiler. Her Miisliiman’in Arapga bilmesi istegine ek olarak igerigi ne olursa
olsun her Arapg¢a yazimmin kutsalligi gelenegini olusturdular.”” bigiminde

aciklamaktadir (Kologlu, 1993: 31).

Kologlu, bu duruma iliskin bir baska degerlendirmesinde, Bati’da
ibadethanesinde, sokaginda insan heykeli ve resimleri gormeye aliskin olan bireyler
ile bu olgular1 putperestlige donme korkusu ile yasaklayan bireylerin tepkilerinin
benzerlik gostermemesinin dogal sonuglar olduguna vurgu yapmaktadir (Kologlu,
1992: 4). Nitekim geleneksel teamiiller ile sekillenen anlayislarin degistirilmesi
kolay olmamis, resim ve fotograf kullantminin Osmanli Devleti igerisindeki
mesrulugu uzun bir dénemi kapsayan gelismeler sonucunda saglanabilmistir. ilave
olarak Islami anlayis geregi tevekkiil ve agirbashlik takdir edildigi icin teshir olarak
algilanan ilan ya da reklamlara hos bakilmamis ve giiven duyulmamistir (Yavuz,
2007: 186). Bu sebeple ilancilik kavraminin gelisimi ig¢in 19. yilizyilin sonlarinin
beklenmesi gerekmistir (Kologlu, 1999: 75).

1.5.2. Tiirk¢ce Basim Gerg¢eklestiren Matbaanin Ge¢ Gelisimi

I[slami anlayisin yaninda giiclii bir diger nedende matbaanin Osmanl
toplumuna Bat1’ya nazaran ¢ok daha gecikmeli olarak girmis olmasidir (Ivrendi, vd.,
2005: 240). Basimcilik faaliyetinin gelisimi ile ilgili gorisler celisen ifadeler
icermekle beraber bu alandaki ilk girisimlerin 8. yiizyilda, Asya’da basladig1 kabul
edilmektedir. Basim faaliyetlerinin gelisimi asamasindaki en onemli ilerleme olan
dizgi asamasinda yer degistiren harflerin kullanilmas: ise, 11. yiizyilda
gerceklestirilmistir  (Kabacali, 2000: 3). 1450°li yillardan sonra matbaacilik
faaliyetleri Avrupa’da ve diger bolgelerde hizli bir yayilim gostermistir. Bu gelisme
devresinde oOzellikle Italya’da 6nemli bir atilim gerceklestirilmis, ayn1 dénemde
faaliyette olan 72 adet matbaa ile Italya, matbaaciligin en gelismis oldugu iilke

konumuna gelmistir (Kabacali, 2000: 3-4).

Osmanli Imparatorlugu’nda ilk matbaa, Ispanya’dan kagarak Osmanl
Devletine siginan Yahudiler tarafindan 1493°de kurulmus, tarihsel siire¢ igerisinde
ise Ermeni ve Rum matbaalar1 faaliyet gostermistir. Matbaa alanindaki gergek atilim

ise Ill. Ahmed’in saltanati doneminde (1703-1730) ger¢eklesmistir (Kologlu,
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2010(a): 6-7). Tirkge kitaplarin basilabilecegi ilk matbaanin kurulabilmesi igin
gerekli olan ruhsat ise ancak 1726 yilinda alinabilmistir. Bu matbaay1 da sonradan
Miisliiman olan Macar asill1 ibrahim Miiteferrika kurmustur (Davison, 2005: 22-23).
Lale Devri olarak adlandirilan dénemde Ibrahim Miiteferrika’nin katkilarr ve 1727
yilinda ulemanin da onayi ile matbaa resmen uygulanir hale gelmistir (Kologlu,

2010(a): 6-7).

[Ik Tiirk matbaasmin kurulmasi asamasinda Ibrahim Miiteferrika’nin c¢abalari
bir Tiirkge-Arapga sozliige yogun bir ihtiyag bulundugunu dile getirmesi ve bu
sozliigiin Imparatorluk biinyesindeki egitimi canlandiracagi iddialar ile baslamis,
sOzIligiin basimi bu vesile ile kabul edilmis ve basim islemi gergeklestirilmistir. 2 yil
siiren hazirliklar neticesinde Ibrahim Miiteferrika matbaasinin ilk kitabi olan
Vankulu Liigati’nin ilk cildi, 31 Ocak 1729°da yayimlanmustir (Kabacali, 2000: 20-
21). El yazimi niishas1 350 kurus olan sozligiin matbaa basimi ile 35 kurusa mal
edilmesi matbaanin egitimdeki darbogazlarin 6niine gegmesi bakimindan énemli bir
gostergedir. Ancak Osmanli toplumunda matbaanin agilmasi pek ¢ok sebeple hos
karsilanmamustir (Aktaran: Mardin, 2004: 152-154).

Matbaanin ve dolayisiyla basili eserlerin hos karsilanmamasi matbaacilik
faaliyetlerinin onitindeki en 6nemli engeli olusturmus, 1729 tarihinde kurulan ilk
Osmanli matbaas1 sonrasinda kurulan ikinci matbaa ancak 1795 yilinda agilabilmistir
(Akbayar, 1985: 1682-1683). Bu baglamda Osmanli Devleti, 18. yiizyilda matbaacilik
faaliyetleri i¢in basarili bir sinav verememis, basili eserler oldukca diisiik bir oranda
kalmis ve okuyan kesimin hayatina matbaa dahil edilememistir (Ortayli(b), 2007:
37). Tepkiler kiiltiirel, politik ve dini etkilerin yaninda ekonomik gerekgeler de
icermistir. Matbaanin gelmesinden O6nce binlerce kisinin gegimlerini el yazmasi
eserlerle siirdiirmesi matbaanin yayginlagsmasinin 6niindeki 6nemli bir engel olarak

yer almistir (Zheltiakov, 1979: 21).

Matbaanin acilmasinin oldukc¢a maliyetli bir siireci icermesi de matbaanin
Osmanli Devleti’ndeki ge¢ gelisiminin bir diger nedenidir. Matbaada c¢alisacak
kimselerin nitelikli olmalar1 geregi ve kullanilacak ilk araglarin Avrupa’dan ithal
edilmesinin zorunlulugu bu maliyeti arttiran nedenlerdir. Nitekim bu zorluklar ile
Miiteferrika’nin matbaasi zaman zaman faaliyetlerine ara vermis, 6liimiinden sonrada

mali sikintilar nedeniyle kapanmak zorunda kalmistir. Bu sebeplerle matbaacilik
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faaliyetlerinin gelisimi siirekli olarak aksamis ve diizenli siire¢ ancak 19. yiizyil

baslari ile Istanbul’da baslayabilmistir (Aktaran: Faroghi, 2002: 110).

Miiteferrika Matbaasi haricinde Osmanli Devleti’nde faaliyette bulunan ilk
basimevleri: 1796°da III. Selim’in emri ile kurulan Miithendishane Basimevi, 1802°de
kurulan Uskiidar Basimevi, 1822°de Misir’da Kavalali Mehmet Ali Pasa tarafindan
kurulan Bulak Basimevi ve II. Mahmud tarafindan kurulan Takvimhane-i Amire’dir
(C.Ozbay, 2014: 168-169). Matbaanin gelisimindeki asil siire¢ basinin faaliyete
gecmesi ile gerceklesmistir. 1860 donemi sonrasinda matbaacilik alaninda basim
teknikleri ve sayisal yonden hizli bir gelisim siirecine girilmistir. Basin faaliyetlerinin
artmas1 hem iilke ¢apindaki matbaa sayisinin artmasini saglamis, hem de okuyucu bir
kitlenin olusumuna 6n ayak olmustur. Gazetelerde yer alan kitap ekleri ve kitap

reklamlart da yayinciligin ve bu baglamda matbaaciligin gelisimine katki saglamistir

(Akbayar, 1985: 1682-1683).
1.5.3. Basili Eserlere Yeterli flgi Bulunmamasi

Gelenek ve goreneklerin giicii kitaplarin Osmanli toplumu igerisindeki
gelisiminin  Oniindeki Onemli bir engel konumunda yer almustir. Toplumsal
yapilanma igerisinde ise egitim alma imkanina sahip olan tabaka bu zamana dek el
yazmasi eserleri kullanmis olmanin verdigi aliskanligin tesiri altinda kalmistir. El
yazmast eserlerde bulunan minyatiir siislemeler de el yazmasi eserlerin tercih
edilmesindeki bir diger nedeni olusturmustur. Bu sebeple basili eserler, el yazmasi
eserlere nazaran niteliksiz olarak degerlendirilmistir. Bir diger taraftan yiizyillardir
gelenek haline gelen ve hayir sayilan bir uygulama olarak, yazma eserlerden olusan
bir kiitiiphane olusturmak ve bu kiitiiphaneleri vakif olarak vasiyet etme gelenegi de

aligilagelmis bir uygulama olarak yer almistir (Zheltiakov, 1979: 21).

Geleneksel anlayislarin yani sira el yazmasi kitaplarin ¢ok pahali olmasi da
basili eserlere ilginin azalmasina sebebiyet veren baska bir neden olarak yer almistir
(Nalcioglu, 2013: 79). Bir diger sebep ise, kitap basimi ve dolayisiyla bilgi
dolagiminin halk nezdinde olusturacag etkilere ulemanin vermis oldugu tepkilerden
ileri gelmistir. Osmanli toplumu icerisindeki entelektiiel yasami ve egitimi tamamen
denetim altina alan din adamlari, kitaplarin basilmasi1 ve yayimlanmasina kars1 kesin
bir tutum iginde yer almislar, otoritelerini sarsabilecek her tiirlii yenilige karsi

cikmiglardir (Zheltiakov, 1979: 21). Cok fazla kitap okunmasi ve halkin bilgi
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diizeyinin artmasi bu sebeple hos karsilanmayan bir durum olarak nitelendirilmistir.
Buradan hareketle basili eserlere olan tepkinin yegane sebebinin matbaanin
kullannmindan kaynaklanan bir hosnutsuzluk olmadigi, tepkilerin toplumun

bilinglenmesinin istenmemesinden kaynaklandigi agiktir (Faroghi, 2002: 109-110).

Kologlu ise, bu sebeplerin yaninda Osmanli toplumu i¢in basimevi ve basinin
gelisiminin birlikteliginden kaynaklanan bir gecikme olustuguna vurgu yapmaktadir.
Bu baglamda Bati’daki gibi basimevi faaliyetinin gelisimi ile olusan kitap okuma
kiltliriiniin, Osmanli Devleti’ndeki geg¢ gelisim siireci nedeniyle ayni sekilde cereyan
etmedigi belirtilmektedir. Bu gecikme nedeniyle, Bati’da yasanan basimevi ve
okuma kiiltiiriiniin eklemlesmesi ve ardindan gelisen basin olgusu, Osmanli Devleti
icin 400 yillik bir gecikme ile baslamis ve kitap ya da basili eser kiiltiirii yeterince

sindirilmeden gazeteye gecilmistir (Kologlu, 2006: 24).
1.5.4. Osmanh Egitim Sistemindeki Aksakhklar

Osmanli Devleti 19. yiizyila degin halkin egitimi, refah, saglik vb. pek ¢ok
alanda dogrudan hizmet saglamamis, bu faaliyetler vakiflar araciligiyla
yuritiilmiistir. Vakiflar halkin ihtiyaglarinin karsilanmasi igin ¢alisarak cami,
medrese gibi dini kurumlart desteklemislerdir (Karpat, 2014: 30). Toplumsal
ihtiyaglarin karsilanmasi ve egitim konularinda hayati bir 6neme sahip olan
vakiflarin tek baghlik icermemesi, her vakfin farkli uygulama ve anlayislara haiz
olmasi, bunun yani sira vakiflar biinyesinde egitim siirecini yiiriiten kimselerin
nitelikleri halkin egitim diizeyi lizerinde kritik 6nem tasimistir. Bu sebeple halkin
tiimi i¢in gegerli olan standart bir egitim diizeyinden ve uygulamasindan s6z etmek

pek miimkiin degildir.

Devlet tarafindan pek fazla miidahale edilmeyen ve daha ¢ok hayir ve dini
amaglar ile kurulan vakiflarin sorumluluk ve denetimi altindaki egitim kurumlari,
vakiflarin etki alanlarinin ve amaglarinin bozulmasina paralel olarak islevlerini
kaybetmeye baslamistir. Bu durum da imparatorluk igerisinde halihazirda sikintili
olan egitim alma siireclerini daha da zora sokmustur. 17. ve 18. ylizyillarda girisilen
1slahat hareketleri daha ¢ok askeri nitelikler icermekte olup, egitim alanindaki
yenilesmeler arka planda kalmistir. Bu sebeplere ek maddi imkanlarin da yetersizligi
gerekli egitim ortaminin olugsmasinin 6niindeki en temel nedenleri olusturmustur. Bir

diger sebep medrese ve miderrislerin zamanla etkinliklerini kaybederek
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yozlagmalarina nazaran toplum nezdinde etki alanlarini yitirmemis olmalaridir. Bu
ziimre, egitim alaninda gerceklestirilmek istenen yenilik ve diizenlemeler icin de

engel teskil etmistir (Kodaman ve Saydam, 1992: 475-476).

Karpat’da, Osmanl egitim sisteminin modernlesme ¢agindaki seviyesini bir
felaket olarak nitelendirmektedir. Bu durumun asil sebebinin ise devletin halka olan
hizmetlerini yerine getirmekteki basarisizligi ile iligskilendirmektedir (Karpat, 2014:
107). Bu yapilanma igerisinde temel Orgiin egitim kurumlari, vakiflar araciliginda
kurulan sibyan mektepleri ve sivil okullar olan medreseler ile devletin bir takim
askeri ve idari ihtiyaglarinin karsilanmasina doniik olan resmi okullardan olusmustur.
Ik tahsil diizeyi olan sibyan mektepleri, ihtiyag ve giderleri vakiflar tarafindan
karsilanan ve yine bu kurucu vakfin belirlemis oldugu amag¢ ve igeriklerle egitim
faaliyeti gerceklestiren yapilanmalardir. Bu egitim Kur’an’1 okumay1 6grenmek, dua
etmeyi ve namaz kilmay1 6grenmek ile az miktarda yazi yazabilmek olarak {i¢ temel

siirecte gergeklestirilmistir (Ozkan, 2015: 57).

Osmanli egitim sistemindeki bozulmalarin gostergesi olmasi agisindan
Sander’in, Tarih¢i Enver Ziya Karal’dan aktardig: {izere ‘‘Islam egitimi tabiat ve
cemiyet olaylarin1 ¢6zmeyi hedef tutmaktan ¢ok kisinin i¢ dlemini din ve edebiyat
bilgileri ile silislemekteydi... (Avrupa insant 18. y.y’da doganin yasalarini bulup,
bunlar1 uygulamaya baslarken) medreselerde yetisen ve ulema adini tasityan Osmanl
bilginleri, Aristo devrini bir saman ¢opii gegmemis durumda idiler.”” (Sander, 2015:
168). Medreselerde verilen egitim her tiirlii tartisma ve deneye kapali, ayet ve
hadisler temelinde sekillenen ve daha cok sozlii anlatilara dayanan skolastik bir
metot ile gergeklestirilmistir. Cagin gereklerinden ve pozitif bilimlerden oldukga
uzak olan bu egitim siireci nedeniyle Osmanli toplumu igerisinde gerekli okuma-
yazma diizeyi ve okuma bilinci gelismemis ve yerlestirilememistir (Aktaran:

Nalcioglu, 2013: 81-87).

Egitim imkanlarinin ve toplumdaki okuma yazma oraninin bir gdstergesi
olmast bakimindan Davison’a gore, Ziya Pasa 1868’de Miisliiman niifus igerisinde
okuma-yazma bilme oraninin yaklasik olarak %2 seviyelerinde oldugu yoniinde
goriis bildirmistir. Namik Kemal ise, Osmanli toplumunda okuma-yazma bilmeme
oraninin %90-95 diizeyinde oldugunu ifade etmistir. 1868 yillar1 itibari ile goriilen

bu diisiik okuma yazma oranlari ve bu itibarla olusan bilgisizlik diizeylerine ek

50



olarak diisiik egitim olanaklari, Imparatorlugun genisligi, Islam inancinin geleneksel
yapist ve toplumsal yapidaki bir takim koklesmeler geleneksel sistemden ¢ikarak
modern anlamda bir egitim sistemi ve anlayisi olusamamasinin en temel nedenleri

olarak belirtilebilir (Davison, 2005: 71).

Egitim alanindaki geri kalislar Tanzimat donemi ile fark edilmis ve bu donem
ile egitim alaninda pek ¢ok atilim yapilmigtir. Miihendislik, tip, miilkiye, 6gretmenlik
ve askeri egitim veren mesleki temelli, cagdas egitim kurumlarnt bu donemde
acilmistir. 1858°de kiz riistiyeleri, 1862 tarihi itibari ile de sibyan mektepleri yerine
yeni usulde egitim gerceklestiren iptidai mektepler agilmistir. 1868’de Osmanli
Devleti igerisinde ilk kez tam bir orta egitim tahsili gergeklestiren Mekteb-i Sultani
(Galatasaray Lisesi) agilmig ve 1869°da halkin tamamu igin ilkdgretimin zorunlu hale
getirilebilmesi amaciyla bir beyanname hazirlatilmistir. Ayni yil ilmi ve idari namlar
ile egitim veren Dariilfiiniin ve 1870’de kiz 6gretmen okulu olan Dar-iil-muallimat
acilmistir. Ancak egitim alanindaki bu gelismelerin toplumun biitiiniine
yayilamamas1 ve muhafazakar kesimin tepkisiyle karsilasilmasi nedenleriyle egitim

alaninda topyekiin bir gelisme saglanamamistir (Aktaran: Nalcioglu, 2013: 81-87).

Osmanli egitim sistemindeki bu kotli vaziyete nazaran 19. yiizyilda
gayrimiislim tebaa ciddi bir atilm gergeklestirmis, bu atilimi ticaret ile birlikte
aydinlanmanin ve ayn1 zamanda ulusal uyanisin da bir geregi olarak algilamislardir.
Bu donemde yurt disinda egitim alarak doktor, dgretmen, dis hekimi, avukat vb.
meslekleri icra eden gayrimiislim tebaanin yiiksek toplumsal mevkilerde yer alir
konuma gelmesi de hem mesleki faaliyetleri, hem de egitim diizeyleri bakimindan
dikkat ¢ekicidir (Karpat, 2014: 108). Reformlarin etkisi ile Bat1 tarz1 egitim ve hukuk
diizenindeki degismelere gayrimiislim tebaa daha ¢abuk adapte olmus, birey olma
yolunda adimlar atilmistir. Miisliiman unsurlar i¢in ise Osmanli geleneksel hukuki
yapilanmasina gore sekillenmis ve yillardir alisilagelmis olan toplumsal yapinin
aligkanliklarimi degistirmesi olduk¢a zor olmustur (Baskici, 2005: 226). Egitim
imkanlarinin smirli olmasi sebebi ile okuma-yazma oraninin diisilk olmasi ve
toplumsal yapidaki koklesmeler basin faaliyetleri ve bu duruma kosut olarak

reklamlarin gelisiminin de Oniinii kesmistir.
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1.5.5. Siyasi ve Sosyo-Ekonomik Yapinin Konumu

Osmanli toplum yapist yoneten kesim ve reaya (halk) olmak iizere temelde iki
tabakadan olusmaktadir. Ik grupta yer alan tebaa yonetimin otoritesini temsil
etmektedir. Bu tabaka iiretim ile ilgilenmeyerek, vergi ddememektedir. Ikinci grup
olan reaya tabakasi ise, iiretimi gergeklestiren ve vergi 6deyen kesimdir. Osmanl
devleti tarihsel siire¢ icerisinde siyasi-sosyal diizenin tahsisi ve uyum geregi
temeldeki bu iki tabakanin kendi icerisinde sabit kalmasina 6ncelik veren bir politika
iistlenmistir. Ureten kesim igerisinde topragi isleyen ve sanat erbabi kimseler
tiiccarlardan farkli bir nizamnameye tabi tutulmuslardir. Osmanli toplumsal
yapilanmasinda iiretim siirecini iistlenen ve temel ihtiyaglarin karsilanmasindan

sorumlu olan kesim siki devlet kontrollerine maruz kalmistir (Inalcik, 2015: 92).

Karpat’a gore, devletin ahlaki ve dini konulardaki bu yiiksek dereceli
denetleme anlayis1 temelde iki sorunu da beraberinde getirmistir. ilk olarak devlet,
hem biiyiik pazarlari, hem de kiigiik kasabalar1 kapsayacak bicimde genis tuttugu
denetleme faaliyetleri ile tiiccar, iiretici, tliketici hatta ithalat ve ihracat diizeylerini de
tesir altinda birakmistir. Bu siirecte yasal diizenlemelerin en fazla etkili oldugu yerler
ise biiyiik sehirler olmustur. Ikinci olarak, yiiksek dereceli denetleme kurumlari
Osmanli Devleti’nin denetim ve gozetim arzusunu pekistirmistir. Bu anlayis ile
girisimcilerin onii biiyiik oranda kesilmis, devlet tarafindan uygulanan yogun ticari
ve ahlaki baskilar neticesinde piyasada az bulunan veya yasakli olan mallara ilgi
artmig; giicin kullanimi, haksiz kazang ve vurgunculuk gibi faaliyetler ortaya
cikmistir (Karpat, 2014: 57). Bu sebeple tekel konumunda yer alan devlet Avrupa
mallart ile miicadele etme gorevini kendisi listlenmek zorunda kalmistir (Cakar,

1997: 29).

Bireysel faaliyetlerin gelisememesinin bir diger nedeni, devletin mutlak
otoritesini saglamaya doniik olan politikalardan kaynaklanmistir. Islam inanci
temelinde ticaret yiiceltilerek tesvik edilmektedir. Bu baglamda Osmanli yonetim
sisteminde de ticaret desteklenip tesvik edilmistir. Ancak Osmanli sosyo-politik
sisteminde tliccarlarin konum ve etkileri egitimli tabaka ile karsilastirilabilecek
diizeyde yer almamustir. Devlet karhi ticaret iliskileri cercevesinde elde edilecek
zenginliklerin politik giice donlismemesi i¢in bir takim tedbirler almis, tiiccarlik

faaliyetlerine ihtiya¢ duyulmasma ragmen bu kisileri niifuz ve iktidar sahasindan
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uzak tutmaya calismistir (Karpat, 2014: 34). Bu sebeple Osmanli toplum yapisi
icerisinde siyasi ve iktisadi yonden o©ne ¢ikan Batili anlamda bir burjuvazi

olusmamustir.

Mardin, Osmanli toplumsal yapilanmasinda bireysel girisim ve birey
kiiltiiriiniin ya da anlayismin gelis-e-memesini, imparatorluk biinyesinde bulunan
politik yapinin ikiye bdliinmiisliigiine dayandirmaktadir. Mardin, bu ikili yapiy1, bir
tarafta kuvvet, statii ve yonetmeye deger veren bir yonetici tabaka vardir, diger
tarafta ise yoOnetilen bir tabaka bulunmaktadir. Dolayisiyla pazar kuvvetleri higbir
surette Bati Avrupa’daki sekilde bir kuvvet temeli, 6zerklik ve mesrutiyete sahip
olamamistir bigimde agiklamaktadir (Mardin, 2004: 42). M. Geng’ ise, bu durumun
en Onemli sebebinin Osmanli devlet sisteminin son doneme kadar servet
farklilasmasina miisaade etmeyen yapilanmasi oldugunu belirtmektedir. Osmanl
devlet yapilanmasi, sinif farkliliklarinin olusumunu uygun goérmemis, aksine siniflar
aras1 denge korunmaya ¢alisilmistir. Bu politika, Osmanl kapital birikiminin 6niinde

onemli bir engel olusturmustur (M.Geng, 2000: 341-342).

Osmanli toplumsal yapilanmas: igerisinde hakim olan kulluk anlayis1 bireysel
faaliyetlerin gelisiminin oniindeki bir diger engeli olusturmustur. Allah’in
kanunlarmin fakire, kéleye, zengine ve Emire aynen uygulanmasi baglaminda adalet
anlayis1 Islami bir temele dayanmaktadir. Bu anlayis da Islami adalet ile smifsiz
toplum anlayisint meydana getirir (Kologlu, 1993: 19). Ancak Osmanli devlet ve
toplum yapilanmas igerisinde (Allah’a kulluk disinda) kulluk inanci hakim olmusgtur.
Oysa Kur’an’da Allah’tan baskasina kulluk kabul edilmemektedir. Ancak siire¢
igerisinde emir ve hiikiimdarlarin buyruklarina karsi itaat dogmasinin etkisi artmis ve
bireyler yoneticilere kul sayilmaya baslanmistir. Bu anlayis temelinde bir hiikiimdar
kilig yoluyla iktidar1 elde etse dahi hiikiimdarin islam’a bagliligi mevcut ise ona itaat
sart kabul edilmistir. Ilave olarak bu itaatin temeli siyasi degil, dini bir yapilanmaya

haizdir. Bu sebeple hiikiimdara itaatsizlik giinah sayilmistir (Kologlu, 1993: 27).

Miisliman hiikiimdarlarin varligi, toplumda yasamin seriata uygun olmasi ile
aksi bir durumun ise toplumun giinah igerisinde yasamasi ile es tutulmustur. Emir ve
hiikiimranlara olan itaat ulema, din diisiiniirii ve velilerin katkis1 ile geliserek
toplumsal bazda yerlesmistir. Bu baglamda Peygamber doneminde mevcut olmayan

mutlak yetki sahibi hiikiimranlarin verasete dayanan hanedan usulii hakim kilinmigstir
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(Kologlu, 1993: 28-29). Miisliiman tebaada hakim olan kulluk psikolojisi ve sosyo-
ekonomik koklesmeler temelinde Osmanli toplumu igerisinde sorgulama, arastirma,
elestirme, siyasi ve ekonomik gelismelerden haberdar olma gereksinimi ve kisisel
gelisim kaygis1 olusmamustir (Nalcioglu, 2013: 80-83). Bu sebeple toplum nezdinde
okuma, bilgi sahibi olma ihtiyaci gelismemis, basin ve buna kosut reklamin gelisimi

de aksamustir.
1.5.5.1. Ticari Orgiitlenme Anlayisinin Etkileri

Osmanli ekonomik yapisi igerisinde gelencksel piyasa sistemi olan loncalar da
bireysel iretim ve serbest girisimlerin Oniiniin Kesilmesinde bir diger siireci
olusturmustur (Yavuz, 2007: 186). Uretim faaliyetleri ve imalat siireci loncalar
etrafinda orgiitlenen kiigiik tireticiler tarafindan gerceklestirilmistir. Loncalar kendi
iclerinde 6zerk bir yapiya haizdiler ve kendi ydnetmeliklerini diizenlemekte idiler. Is
yerlerinin agilmasi, c¢alisacak iscilerin sayilari, tiretimleri gergeklestirilecek mal
miktarlart gibi tiretimle ilgili kritik siirecler loncalar biinyesinde siki kural ve
denetimler ile yapilmistir (Baskici, 2005: 160). Lonca sistemi igerisinde haksizlik,
vurgunculuk ve sahtekarliga karsi olusturulan dini yasaklamalara uyulmasi i¢in
ihtisab adi verilen mesleki ahlak kurallar1 temelinde hareket edilmistir. Ticaret ve
imalat faaliyetlerini diizenleyen ihtisab kurallart muhtesib ? adi verilen devlet

gorevlileri tarafindan yiritilmistiir (Karpat, 2014: 55-56).

Osmanli toplumsal hayatinda sehirlerdeki yasayisi saglam bir temelde tutmak,
ictimai diizeni koruyabilmek vb. konularin yaninda, zorunlu olan ihtiyag iriinlerinin
halk tarafindan kolayca temin edilmesi ve ticari faaliyetlerin denetim altinda
tutulmasi, Ozellikle 6nem verilen konular1 olusturmustur. Mevcut diizenin tesis
edilmesi nedeniyle Osmanli Devleti, tiiccar ve esnaflar1 her zaman siki kontrol
altinda tutmak zorunda kalmustir’. Uygulanan siki kontrollerin birincil sebebi, halkin

menfaatinin gozetilmesidir. Ancak rekabet ortaminin olugsmasina miisaade edilmek

2 Osmanl iktisadi ve ictimai yapist igerisinde kritik gorevler iistlenen muhtesibin gorevleri: Esnaflarin
kontrolii, is yeri agma ruhsatlarinin denetimi, vergi toplama, ihtisab gelirlerinin dagitilmasi, miihiir
tezkirelerinin verilmesi, kiyafetler ve diger vazifeler olarak siralanmaktadir (Kazici, 1987: 73).

*Osmanli iktisadi diinya goriisiiniin bir geregi niteligindeki iase (provizyonizm) ilkesi, iiretilen mal ve
hizmetlerin olabildigince kaliteli, bol ve ucuz olmasi, bu baglamda piyasadaki mal arzinin her daim en
yiiksek seviyede bulundurulmasim esas almaktadir. Iase ilkesi, Osmanli iktisat politikas1 igerisindeki
en Onemli ilke olarak yer almig, mevcut mal arzinin bollastirilmasi, fiyatlarin kontrolii ve {iriinlerin
kalitelerinin belli bir seviyede tutulabilmesi icin ticaret ve {retim diizeyi Ttizerinde devlet
miidahaleciligi benimsenmistir (M. Geng, 2000: 48). Bknz. 2. Boliim.
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istenmemesi de bu suretge etkili olmustur. Rekabet, nefs ve ruha tesir ederek zarar
veren bir unsur olarak goriilmiis, bu sebeple esnaf ve tiiccarlarin ticari faaliyetlerinde
dikkate sevk edilebilmeleri igin siirekli olarak kontrol altinda tutulmalari uygun
bulunmustur (Kazici, 1987: 84-85). Uretim siireglerinde uygulanan genis kontroller
nedeni ile yeni bir is yeri agmak neredeyse imkansiz olarak yer almis, loncalar
disinda gergeklestirilecek liretim faaliyetlerinin onii kesilmistir (Baskici, 2005: 160).
1838 Balta Limani Ticaret Antlasmasi’na kadar siiren bu ekonomik yapi rekabeti
engellemesi ve bireysel girisimlerin oniiniin kesilmesi nedeni ile reklam olgusunun

gelismesini de engellemistir (Yavuz, 2007: 186).
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IKiNCi BOLUM

OSMANLI DEVLETI’NDE TiCARI SERBESTLESMENIN TESISi VE
REKLAM KAVRAMININ GELISIMINE ETKi EDEN SURECLER

Sanayi Devrimi ve beraberinde olugsan meta fazlasi, bu iiretimi gerceklestiren
tilkeleri ulusal pazarlarinin diginda yeni pazarlar aramaya ve artan lretim diizeyi
nedeniyle yeni hammadde kaynaklar1 yaratma yoluna sevk etmistir. Olusan siireci
erken fark eden pek cok iilke genis kontroller ve giris engelleri ile ulusal pazarlarin
koruma altina alirken, Osmanli Devleti geleneksel iktisadi diinya goriisii ve siyasi
kosullarmin da etkisi ile ulusal pazarlarini koruma altina alamamistir. Osmanli
Devleti’nin uygulamis oldugu i¢ pazarlarin korunmasina doniik politikalar,
imzalanan ticaret anlagsmalar1 ile bertaraf edilmis, dis ekonomiler tarafindan
olusturulan meta fazlasi yogun sekilde Osmanli pazarlarina intikal ettirilmistir. Bu

stirecte yerli tiretim de 6nemli degisim ve doniisiimler yasamuistir.

Mallarin Osmanli pazarlarina sevk edilmesi ertesinde, daha 6nemli olan bir
diger konu, bu mallarin Osmanl pazarlarinda nasil tanitilacagi ve daha genis alanlara
nasil pazarlanacagi olmustur. Osmanli Devleti’nde tellallar, duvar ilanlar1 vb. den
bagka iiriin tanittm mecras1 olmamasi nedeniyle, basin ve gazetecilik faaliyetlerinin
baglamas1 ve ozellikle gazete reklamlarinin kullanimi bu sebeplerle donemin en
temel satis ve pazarlama mecrast haline gelmistir. Mallarin tanitilmas: siirecini
istlenen gazetelerin yaninda, onceki donemde kanaatkar bir yapiya sahip olan ve
ithtiyaci dl¢iisiinde tiiketim gerceklestiren ya da kendi tirettiklerini kullanan toplumsal
yapinin doniistiiriilmesi ve ithal mallarin tiiketicisi haline getirilmesi ilk agamadaki
gelisim i¢in elzem hale gelmistir. Ardindan, bu mallarin daha genis pazarlara intikal
ettirilmesi ve elde edilen kazang diizeyinin arttirilmasi siireci ulagim alaninda
gerceklestirilen artan alt yap1 faaliyetleri ile olusturulmustur. Bu baglamda biiyiik
cogunlugu dis ekonomilerin finansmani ile gergeklestirilen altyapr faaliyetleri,
slirecin tamamlanmasini olusturan son halka goérevini lstlenmistir. 2. boliimde,

reklamlarin gelismesinde etkisi olan ticari serbestlesme ortamu, ticari serbestlesmenin
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hukuki temini, modernlesme, toplumsal yapida tiikketim olgusunun gelisimi ve altyapi

yatirimlari bu gelisimler temelinde ele alinmaya caligilacaktir.

2.1. SANAYi DEVRIMiIi VE OSMANLI EKONOMiIiSi UZERINDEKI
ETKILERI

Sanayi Devrimi olarak adlandirilan teknik sigrama ve Kapitalist gelisme siireci,
16. yiizyilda Ingiltere’de ortaya ¢ikan tarimsal iiretimin pazar igin yayginlasmasi ve
verimlilik diizeyindeki artislar ile baslamustir. Ingiltere’de tarimsal iiretimin artmasi
ile Kapitalist liretim bi¢imi hakim olmus, yasanan bu gelismeyle pek cok kisi
kentlere go¢ etmis ya da topraklarini birakarak iicret karsiliginda ¢alismak zorunda
kalmistir. Tiim bu siire¢ sonunda Kapitalist {iretim siirecinin en basat kosulu olan
miilksiizlesmis emekgiler yaratilmistir. Diger bir taraftan geleneksel teknolojiyle,
basit el aletleri kullanarak mamul mal {retimi gerceklestiren ve imalathaneler
cevresinde Orgiitlenen bir kesim de kirsal bolgelerde yayilmistir. Mamul mal
tiretimindeki gelismeler, sermaye birikim diizeylerini de arttirmistir. Tarimsal ve
mamul mal iiretim diizeyindeki bu artiglar, ulastirma alanindaki gelismelerle
birleserek ic ticaretin gelisimini ve Ingiltere’de ulusal bir pazar ve ekonomi

yaratilmasinin adimlarini olusturmustur (Pamuk, 1994: 2).

Sanayi Devrimi, ylinlii tekstil, demir-¢elik ve komiir iiretimi gibi dallarin nem
kazanmas1 slirecini yaratsa da, her seyden oOnce pamuklu tekstil iiretiminin
yayginlagmasi ile ozdeslesmistir.* 1760°dan sonra olusan bir dizi teknik gelisme
sonucunda basit el tezgahlarinda {iretilen pamuklu tekstil dali, yerini buharli
makinelere ve {icretli emek kullanilan bir fabrika sistemine devretmistir. Buhar giicii
ve makinelesme ile emek verimliligi diizeyinde ¢ok biiyiik artislar saglanmais, iiretim
maliyetleri de azaltilmaya baglanmistir. Bu gelismeler ile Sanayi Devrimi siireci
oncelikle Ingiltere olmak iizere, diger Bati Avrupa ekonomilerini, mamul mal
iretiminin ucuz yapilabildigi kitlesel tireticiler boyutuna tasimistir (Pamuk, 1994: 2-
3).

*Sanayi Devrimi’nin en yogun olarak yasandigi sektér pamuklu dokuma endiistrisidir. Bu dénemde
Ingiliz pamuklu iiriinleri rakiplerine oranla daha ucuz, hafif ve parlak renklere sahip olmalar1 ile 6n
plana ¢ikmus, Ingiltere’nin ticari yayiliminda temel aktdr olma gorevi iistlenmistir (Baskici, 2000: 40).
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Bat1 Avrupa ekonomilerinin ucuz ve kitlesel mamul mal {iretim diizeylerine
ulagsmasi, bu mallarin satilabilecegi pazarlarin aranmaya baslanmasi ve iiretimi
gergeklestirebilmek amaciyla ucuz ve bol hammadde kaynaklariin temin edilmesi
siireci, es zamanli olarak meydana gelmistir (Pamuk, 1994: 3). Dis ticaret
kosullariin gelistirilmesini gerektiren siire¢ sonucunda, Bat1 Avrupa iilkeleri hem
siyasi girigimlere Oncelik vermis, hem de geleneksel sanayi kesimlerini giimriik
duvarlar ile koruma altina almistir (Sahin, 2009: 2). Bu gelismeler 1s18inda 19.
yiizyilin basindan itibaren Almanya, Fransa, Belgika gibi Bati ekonomileri, yerel

pazarlarini Ingiliz mallarinin rekabetinden koruyabilmek amaci ile pek ¢ok tedbir
almistir (Cem, 1975: 238).

Bu tedbirlerin onciiliigiinii Fransa iistlenmis ve bu kapsamda bez dokuma ve
pamuk ipligi ithallerine yasaklar konulmustur. Ardindan benzer tedbirler Alman
devletleri tarafindan da uygulanmaya baslanmis, koruma oOnlemlerinin kapasitesi
olduk¢a genis tutulmustur. Avusturya ayni donemlerde benzer koruma Onlemlerini
uygulayan devletler arasinda yer almistir. Avusturya, 1833 tarifesiyle 69 esyanin
iilkeye girisini yasaklamis, 1600 iriin tlizerine de yiiksek giimriik vergileri
uygulanarak tiiketim ve ithalat egilimleri sinirlandirilmaya c¢alisilmistir. Rusya’da
ulusal pazarlarin1 korumak i¢in bir takim tedbirler alma yoluna gitmistir. Bu
kapsamda, 1833 yil1 igerisinde 300°den fazla {iriin, yasak mal olarak kabul edilmistir
(Aktaran Kiitiikoglu, 2013: 99).

Koruma o6nlemleri ve kisitlamalar kapsaminda, Avrupa’nmin Ingiltere’den
gerceklestirilen pamuklu triinler ihracat diizeyindeki payr 1814-1816 doneminde
%60 iken, 1854-1856 doneminde bu oran %29,1’¢ dismiistiir. Kuzey Amerika ve
Avrupa disindaki yerlerde de olusan benzer politikalar, Ingiliz ihrag¢ diizeylerinde
azaliglara ve biiyiik c¢apta lretilen sanayi mallarina olan talebin azalmasma yol
agmustir. Ingiltere, olusan yeni konjonktiir sonucu iiretim fazlas1 bunalimi yasayarak,
yeni pazarlar bulmak veya mevcut pazarlarini derinlestirmek zorunda kalmistir
(Kasaba, 1993: 38). Bu sebeple, iiriin fazlasinin pazarlanabilmesi amaciyla uzak
mintikalarda yeni pazarlar aramak Ingiltere igin elzem hale gelmis ve Osmanl

Devleti ile miinasebetleri yogunlagsmistir (Kiitiikoglu, 2013: 99).5

®Sadece mamul mallarin pazarlanmasi i¢in degil hammadde konusunda yeni kaynaklara ihtiyag
duyulmas ingiltere nin odak alanini degistirmistir (Kiitiikkoglu, 2013: 7).
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Osmanli ticaret politikasi, hususiyetle sehirlerde yasayan halkin ve sanat
erbaplarmin kithk ve hammadde sikintis1 gekmemesi iizerine insa edilmistir. ithalat
her daim makbul karsilanarak desteklenmis, ihracatin ise 6nii kesilmeye calisilmistir.
Bugday, deri, pamuk gibi mallara ihracat yasaklari uygulanmasi, buna nazaran
giimiis ve altin ithalatinin ise tesvik edilerek giimriik vergisinden muaf tutulmasi,
uygulanan ticaret politikasinin anlasilabilmesi icin dikkat cekicidir. Uretim siireleri
acisindan Osmanli Devleti lonca sistemini benimserken, Avrupalilar sermayenin
sahibi olma yolunun mamul mal ihra¢ etmekten gectiginin farkina varmistir. Bu
baglamda ticaretlerini daha c¢ok mali, daha ¢ok pazara ulastirma felsefesi ile

sekillendirmislerdir (inalcik, 2015: 96).

Ticari kosullarin kontrol altina alinabilmesi, her seyden dnce bagimsiz bir dig
politikanin tesis edilmesi ile saglanabilmektedir. Ulkenin kendi menfaatleri
bakimindan en uygun iktisadi Onlemleri uygulayabilmesi ise, siyasi ve askeri
otoriteye sahip olmasina baglhidir. Osmanli Devleti, 18. yiizyilin sonlarinda ve 19.
yiizy1l boyunca, kendi iradesi ile iktisadi bir siyaset izleyebilme yetisinden siirekli
olarak uzaklasmis, bu siire¢ birbiriyle baglantili olan ¢esitli siyasi ve sosyal

gelismeler araciliginda gergeklesmistir (Karpat, 2006: 464).

2.2. TICARI SERBESTLESMENIN IiKTiSADIi TEMINATI: TiCARET
ANTLASMALARI VE OSMANLI EKONOMIiSi UZERINDEKI ETKILERI

Osmanli Devleti, kurulusundan itibaren ticareti gelistirmeye ve ticari
faaliyetleri desteklemeye her zaman goniillii olmustur. Tarihsel siiregte imzalanmis
olan antlasmalarla bazi devletlerin tliccarlarina ticari serbestlik ve birtakim ticari
imtiyazlar saglanmistir. Osmanli Sultanlar1 tarafindan yabanci unsurlara taninan
ticari imtiyazlarin en Onemli sebebi, ticareti tesvik edebilmek amacina doniiktiir.
Inalcik, bu duruma isaret edecek bigimde, devletin merkezi otoriteyi sarsmayacak
bi¢cimde ticareti gelistirmeye ve tiiccar tebaanin belli ¢ikarlarint muhafaza etmeye ilgi
gosterdigini belirtmektedir. Bu anlayis temelinde Fransizlara 1569°da, Ingilizlere
1580°de, Hollandalilara ise 1612°de baz ticari imtiyazlar taninmistir (Inalcik, 2015:
93-95).

Osmanli Devleti, siyasi ve iktisadi olarak gii¢lii oldugu dénemlerde ticari
imtiyazlarin yaratmis oldugu rekabetten yararlanmistir. Devletin ve ekonominin

giiclii oldugu donemlerde dis ekonomilere taninan imtiyazlarin olumsuz etkileri
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goriilmemis ve ticaretteki gelismeler yoluyla belli menfaatler elde edilmistir. Ancak
Sanayi Devrimi’nin etkileri ile siire¢ tersi yonde isler hale gelmistir (Bagis, 1998:
114). Bu dénem ayn1 zamanda Avrupa’daki dengelerin Osmanli zararina olacak
bigimde bozuldugu bir siireci olusturmustur. 19. ylizyilda Osmanli Devleti’nin siyasi
ve askeri alanlardaki zayifligi ve Imparatorlugun Avrupali devletlerin etkilerine agik
hale gelmesi, ticari imtiyazlarin biiyiikk bir sorun haline gelmesine neden olmustur
(Altun, 2007: 63).

2.2.1. Osmanh Geleneksel Iktisadi Diinya Goriisiiniin Ticari Serbestlesme

Uzerindeki Etkileri

16. yiizyilda bir Diinya Imparatorlugu olarak pek ¢ok farkli bolgede hakimiyet
kuran Osmanli Devleti, dis diinya ile olan miinasebetlerinde Ol¢iilii oranda mal
degisimi gerceklestiren ve daha ziyade kendi kendine yeten bir ekonomi olma
ozelligi tasimistir (Keyder vd, 1994: 128). M. Geng, Osmanli Devleti’nin 1500-1800
yillar1 arasinda uygulamis oldugu bu iktisadi diinya goriisiiniin ilkelerini: iage
(provizyonizm), gelenekgilik ve fiskalizm olarak agiklamaktadir (M.Geng, 2000: 47).
Iktisadi miinasebetler icerisinde iiretici kesim malin yeteri kadar kaliteli ya da ucuz
olmasindan ziyade, elde edecegi kar giidiisii ile hareket etmektedir. Buna nazaran
tiikketici kesim, satin alacag: iiriinlerin kaliteli ve ucuz olmasi arzusundadir. Iase

ilkesi, ticari miinasebetlere tiiketici agisindan bakan goriisiin dayanagidir.

Iktisadi faaliyetlerin temel amaci tiiketicilerin ihtiyac¢larmimn karsilanmasidir.
Uretimi gerceklesen mal ve hizmetlerin kaliteli, bol ve ucuz olmasi, kisaca mal
arzinin en yiiksek seviyede yer almasi, Osmanli iktisat politikasinin en temel hedefini
olusturmustur. Bu baglamda ihracat her daim kontrol altina alinmis ancak ithalat
serbest birakilmistir. Ithalat, yurt iginde ihtiya¢ duyulup {iretim siireci
gerceklestirilemeyen ya da liretim seviyesi sinirli diizeyde kalan mallarin temini,
dolayisiyla halkin ihtiyaglarinin karsilanmas1 ile es deger bir mahiyette
degerlendirilmistir. Gelenekgilik ilkesi ise, iktisadi ve sosyal miinasebetlerde zaman
siirecinde olusan dengeleri ve egilimleri mimkiin oldugunca koruma, degisme
egilimlerini bertaraf etme ya da olusan degisimleri ortadan kaldirarak tekrar eski
sisteme donme iradesinin hakim kilinmasi bigiminde agiklanabilmektedir. Son olarak

fiskalizm ilkesi, devlet hazinesine ait olan gelirlerin en {ist seviyeye ¢ikarilmasi i¢in
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gayret edilmesi ve bu yiiksek seviyenin korunmasini saglamak olarak tanimlanabilir

(M.Geng, 2000: 47-52).

Uglii bir yapl6 seklindeki bu sistem, devletin toprak, emek, sermaye gibi temel
tiretim faktorleri lizerindeki genis denetim siirecini olusturmustur (M. Geng, 2000:
69). Ancak bu yap1 ve genis denetim silsilesi, siyasi ve iktisadi bir takim gelismeler
ile etki alani1 giderek kaybetmistir. 1800°1ii yillarda imparatorlugun sahip oldugu
gii¢ uzun bir siiredir yok olmus, kendine yetme politikasi ise hafizalardan silinmeye
baslamistir. Bu baglamda 19. yiizy1l Osmanli Devleti’nin son siyasal ve iktisadi
doniistimiiniin arifesi olmustur (Keyder vd. 1994: 128). Osmanli Devleti, geleneksel
iktisadi anlayis1 geregi, Avrupa ekonomileri tarafindan baslatilan ve merkantilist

politikalarin uygulandig1 donemden giiniimiize degin degisen sekil ve uygulamalarla

devam eden korumaci politikalarin tam tersi bir iktisat politikas1 benimsemistir.

Osmanli Devleti, geleneksel iktisadi diinya gorlisii temelinde, ticari
cevrelesmeleri’ fark ederek ithalati kismak, ihracati arttirmak, giimriik duvarlar
uygulamak vb. konularda pek cok dnlem alan Batili ekonomilerin aksine, zit yonde
bir politika izlemistir® (M. Geng, 2000: 56). Siyasi ve askeri zayiflik ile percinlenen
bu politika, zamanla Ingiltere, Fransa, Rusya gibi devletlerin istekleri ve bir Osmanli
valisi olmasina nazaran ciddi bir tehdit olusturan Mehmet Ali Pasa’nin baskilari ile
sekillendirilmistir. Gelinen noktada, mamul mallarin Osmanli pazarlarina sokulmasi
ve hammadde kaynaklarina daha rahat bi¢cimde el konulabilmesi, Osmanl

Devleti’nde ticari serbestlesmenin tesis edilmesi ile gerceklestirilmistir. Bu donem

M. Geng, iase, gelenekeilik ve fiskalizm’den olusan 3°lii Osmanli iktisadi diinya goriisiiniin zamana,
sektorlere ve bolgelere gore degisen oranlarda birlesimini temsil eden bu yapiyr matematiksel bir ifade
ile @iclii bir koordinat sistemi olarak ac¢iklamaktadir. Ug temel ilkenin zaman ve bdlgelere gore degisen
oranlarda kullanimi, iagse geleneginin agir basti§i donemlerde ihracatin engellenerek ithalatin
kolaylagtirilmasi, fiskalizmin agir bastigt donemlerde ise ihracatin tam tersi bir politika ile
uygulanmasi seklinde gerceklestirilmistir (M.Geng, 2000: 68-69).

"Cevrelesme kelimesi Kapitalist sisteme uyum saglama veya mevcut iktisadi sistemin doniisme
siireclerinin ifadesinde kullanilmaktadir.

8M.Geng, Osmanli Devleti’nin koruma tedbirleri uygulamadigi ve bu tiir uygulamalari tanimadig
seklindeki yorumun yanlis bir yargi olacagini, bu yorumun Osmanl iktisadi diinya goriisii temelinde
farkli bigimde degerlendirilmesi gerektigini belirtmektedir. Geng’e gére, Osmanli Devleti tuz, sap vb.
irtinlerdeki ithalat yasaklari, esnaf orgiitlenmesi {izerindeki denetimli yapi, enfiye gibi ilk defa
iiretilecek bazi {iretim alanlarmim himaye edilmesi vb. uygulamalar ile kendi ¢apinda koruma
tedbirleri almustir. Ancak bu tedbirler Osmanli Devleti’nin 3’1 iktisadi diinya goriisii —iase,
gelenekgilik, fiskalizm- temelinde gerceklestirilmis olmalar1 nedeniyle, Batili ekonomilerden farklilik
arz etmektedir (Geng, 2000: 57-58).
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ile Osmanli ekonomisinin yeni liberal ekonomi siyaseti, ‘birakiniz yapsinlar’’

yonelimi gostermeye baslamistir (Keyder, vd. 1994: 129).

17. ve 18. yiizyillar toprak kayiplar1 ve imzalanan pek ¢ok antlasma esliginde
siyasi zayifligin basladig1 siiregleri olusturmus, dis ekonomilerin Osmanl
Devleti’nde ihdas etmeye g¢alistiklart ticari serbestligin adimlari bu siirecte atilmaya
baslanmigtir. Avusturya ile 1699°da ve 1718’de imzalanan Karlof¢a ve Pasarofca
antlagmalari, ilerleyen donemde pek cok farkli antlasmanin yapilmasi siirecini
baglatmistir (Karpat, 2014: 69-70). 1744’de Rusya ile imzalanan Kiigiik Kaynarca
Antlagmasi, siyasi ve iktisadi sonuglart ve ayni zamanda Rusya’nin serbest ticaret
yapma hakkini elde etmesi nedeniyle 6nem arz etmektedir. Antlasma sonucunda
Osmanli Devleti, Karadeniz’deki gemicilik ve ticaret tekelinden vazge¢mis,
Rusya’nin  Osmanli uyrugunda yer alan Ortodoks unsurlarin haklarini
savunabilecegini kabul etmistir (Pamuk, 2015: 88). Antlagma, ticari kayiplara sebep
olmasinin yaninda, Rusya’nin Osmanli i¢ islerine karigsmasimna imkan saglamistir

(Ahmad, 2008: 27).

1829 tarihinde imzalanan Edirne Antlagmasi’nda ise, Eflak ve Bogdan’in
Osmanli sehirlerine sabit fiyatla mal temin etme zorunlulugu kaldirilmistir. Anlagma,
15. yiizyildan beri Osmanli Devleti i¢in hiikiimet desteginde sabit fiyatlarla gida
toplatilmasi ve dagitilmasi faaliyetinin bitmesine sebep olmus, Osmanli Devleti’nin
Karadeniz ticareti iizerindeki tekel konumuna son verilmistir. Antlasma sonucunda
Osmanli gemilerinin Karadeniz limanlarindaki faaliyetleri, Rusya ve diger devlet
gemilerine birakilmistir (Karpat, 2006: 465). Osmanli Devleti’nin siyasi zayifliginin
giderek artmasi, devletin gelir kaynaklarinin da biiyiik oranda elden ¢ikmasina zemin
hazirlamig, imzalanan her antlasma iktisadi ve siyasi kayiplar1t beraberinde
getirmistir. Avrupali devletlerin siyasi baskilarinin artmasi, yerel unsurlarin
bagimsizlik taleplerine ve merkezi devletin giderek etkisini kaybetmesine ortam

hazirlamistir.

Mehmet Ali Pasa’nin Misir valiligine ek olarak Suriye valiligini istemesi,
valilik gdrevinin babadan ogula gecirilmesi talebi, Misir’1 bitigik bdlgelerdeki en
giiclii devlet haline doniistiirmek istemesi ve nihayet Suriye, Anadolu ve hatta imkan
olursa Osmanli Devleti’'ni ele gecirmek sureti ile yeni bir hanedanlik kurma

yoniindeki talepleri, Mehmet Ali Pasa’nin biiylik idealleri arasinda yer almistir.
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Mehmet Ali Pasa, bu idealler pesinde bir dizi askeri, ekonomik ve idari reform
gerceklestirmis ve giiclii bir konuma ulagsmistir. Reform siirecinin ardindan Misir’da
bulunan tiim topraklar devletlestirilmis ve yeni endistriler kurulmustur. Nil
deltasinda pamuk iiretimi gergeklestirilerek, zeytin, seker pancar1 gibi endiistriyel
tiriinler ekilmeye baglanmistir (Sander, 2015: 190). Mehmet Ali Pasa’nin Misir’daki
giicii ve otoritesi dis ticaretteki devlet tekeli ile Ingiltere’yi etkilerken, askeri giicii ise

Osmanli Devleti’ni tehdit etmeye baglamistir (Pamuk, 1994: 20-21).

Merkezi bir devlet kurma idealindeki Mehmet Ali Pasa, iktisadi ve askeri
olarak giderek giiclenen konumunun etkisiyle Osmanli Devleti’ne savas a¢cmustir.
1832°de Osmanli Devleti ve Mehmet Ali Pasa arasinda ¢ikan savasta agir kayiplar
veren Osmanli Devleti, careyi Rusya’nin desteginde bulmustur. Rusya, 1833’°de
yardim karsiliginda Istanbul’a donanma ve bes bin asker géndermistir. Bu durum
Ingiltere ve Fransa’y1 da harekete gecirmis, iki devletin baskilari neticesinde 1833’de
Kiitahya Antlagmasi imzalanmistir. Anlagsma neticesinde Mehmet Ali Paga, Misir ve
Girit valiligine ek Suriye valiligini de elde etmis, oglu Ibrahim Pasa’ya ise Cidde
valiligi ile Adana’nin vergi toplama hakki birakilmistir. Kiitahya Antlasmasini
takiben Rusya ile de 8 Temmuz 1833’de Hiinkar Iskelesi Antlasmas1 imzalanmistir
(Sander, 2015: 192). Bu antlasma ile Osmanli Devleti, Mehmet Ali Paga’nin
Anadolu’nun i¢ine olan ilerleyisini durdurabilmek karsiliginda Rus ordularinin

Bogazi¢i kiyilarina inmesine miisaade etmistir (Karpat, 2014: 81).

2.2.2. 1838 Balta Limam Ticaret Antlagsmasi

Gelisim agamasindaki Avrupa iilkeleri icin, diger Avrupa iilkelerinin aksine
hi¢bir himaye sistemi ve giimriik duvar1 uygulamayan, sanayinin yok denecek kadar
az ve hedef kitlenin yogun oldugu Osmanli Devleti, Bati’li ekonomilerce bulunmaz
bir nimet haline gelmis ve Osmanli ekonomisi bu dénemde liberal politikalarin en
sadik destekleyicisi olmustur (Cem, 1975: 238). 16 Agustos 1838 tarihinde Osmanli
Devleti’ni temsilen Mustafa Resit Pasa ve Ingiliz devletini temsilen Biiyiik Elci
Ponsonby tarafindan imzalanan Balta Limani Ticaret Antlasmasi ile Osmanli
Devleti’nde dis ticaret konusunda serbestiyet ilkesinin gegerli oldugu bir ticaret

rejimi uygulanmaya baglanmistir (H.Kazgan, 1999: 45).
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2.2.2.1. Balta Limam Ticaret Antlasmasi’nin Iktisadi Altyapisi

Osmanli Devleti, iktisadi politika anlayis1 olan iase ilkesi geregi liretim
diizeylerinde genis kontroller saglamistir. Bu kapsamda iiretim siireci sonrasinda,
Imparatorlugun kademeli olan tiim ihtiyaglarinin karsilanmasindan sonra kalan
miktarin ihra¢ edilmesine izin verilmis, ihracat diizeyleri iiretim siirecinin bir
faaliyeti konumunda yer almamustir. Imparatorluk biinyesinde gerceklestirilen ihracat
faaliyetlerinin aslina uygun olarak yapilmasi i¢in en siki kontroller bu alanda
gergeklestirilmistir. Hangi iirliniin ne miktarda ihrag¢ edilecegi konusu, her seferinde
0zel bir izin alinmasi sureti ile saglanmis, ilave olarak yiliksek bir giimriik vergisi
almmustir (M.Geng, 2000: 49). Yeni pazarlar arayan Ingiltere, Osmanli Devleti
tarafindan uygulanan tekeller ve kisitlamalarin kaldirilmasi ve dis ticareti belirleyen

yeni yasal diizenlemelerin olusturulmasi i¢in firsat kollamigtir (Pamuk, 1994: 19).

Osmanli Devleti’nin uygulamis oldugu i¢ giimriikler, yedd-i vahit, ruhsat vb.
uygulamalar, ticari gelisimin kontrol altinda tutulmasinin ve hazine igin gelir elde
edilmesinin kaynaklar1 olarak yer almistir. Osmanli Devleti’nin ortak pazar olarak
acilmasinin 6niinde yer alan bu tiir engellerin kaldirilmasi1 ve hammadde gereksinimi
duyan Bati ekonomileri i¢in hammadde temin etme silirecinin olusturulabilmesi,
birtakim diizenlemeleri gerekli kilmistir. Bu kapsamda, Avrupali devletlerin Osmanli
Devleti ile ticari miinasebetleri hususunda bertaraf etmek istedikleri baz1 kisitlamalar

su sekilde siralanabilir: (Okguoglu, 1996: 530-531).

i. Yedd-i Vahit Usuliiniin Kaldirdmasi: Yabancilarin yapmis olduklari meta
alim satimlart i¢in belli bir tekel fiyati uygulanmaktaydi. Bu uygulamanin
degistirilmek istenmesinin altinda yatan temel sebep ise, yabanci mallarin ve
ozellikle Ingiliz mallarinin serbest pazarlanmas1 asamasindaki engelleri ortadan
kaldirmaya doniiktiir.

ii. Tezkere (Ruhsat) Usuliiniin Kaldirilmasi: Tezkere (ruhsat) usuliinde, yerli
uriinlerin pazarlanmasi sadece gerekli ruhsatlari olanlarin yapabildigi bir
faaliyet konumunda yer almistir. Uriinlerin  pazarlara  serbestge
ulastirilabilmesinin Oniindeki engel olan ruhsatlar bu sebeple kaldirilmak
istenmistir.

iii. Yiiksek Giimriik Resimleri: Thrag mallar1 arasinda yer alan bazi iiriinler yiiksek

giimriik resimlerine tabi tutulmaktaydi. Ornegin yiin ve Bursa ipligi icin %20,

64



Vi.

Vil.

zeytinyag1 i¢in ise %33 gimriik resmi talep edilmekte idi. Hammadde temin
etme ve daha otesinde ucuz hammadde temin ederek maliyetlerini diisiirmek ve
daha ¢ok kazang¢ elde etmek arzusunda olan Avrupali ekonomiler bu sebeple
ithra¢ mallarina konulmus olan giimriik resimlerinin kaldirilmasini talep
etmistir.

Ortak Girisimde Bulunma Meselesi: Bir diger engel, yabanci tliccarlarin
Osmanli pazarlarinda gerceklestirecekleri ticari faaliyetlerde Osmanl
uyrugundaki kimseler ile hareket etmek zorunda birakilmalaridir. Yabanci
girisimcilerin serbest bir sekilde hareket edememesi nedeni ile bu uygulamanin
da kaldirilmasi talep edilmistir.

Tekel Uygulamalarinin Kaldirilmasi: Kahve, afyon gibi bazi ticari tirlinler igin
Osmanli devleti bir takim tekeller uygulamakta 1di.

Himayeci Giimriik Politikalari: Ankara, Istanbul gibi baz1 yorelerde yiinlii
dokuma imalathanelerini korumak ve desteklemeye doniik olarak bazi giimrik
politikalar1 uygulanmakta idi. Glimriik korumalari, serbest ticari miinasebetler
icin engel teskil etmeleri sebebiyle kaldirilmak istenmistir.

Ihra¢ Yasaklarimin Kaldirilmasi: Bakir madeni ve tahillar gibi bazi {iriinlerin
ihracat1 yasaklanmis durumda idi. fhrac yasaklar1 dis ekonomilerin hammadde
temini konusunda engel teskil etmistir. Bu sebeple Osmanli Devleti’nin bazi

tirtinler i¢in uygulamis oldugu ihra¢ yasaklarinin kaldirilmasi talep edilmistir.

2.2.2.2. Balta Limam Ticaret Antlasmamin Maddeleri ve Kapsamm

‘‘Balta Limanm1 Antlagsmasi’na yonelik bazi 6nemli anlagsma maddeleri ise

sOyledir:

1. Anlasma, Osmanli Imparatorlugu’nun biitiiniinde uygulanacaktir.

2. ““Ilelebet Mer-i Muteber’> oldugu belirtilen bu anlagma hiikiimlerinden 6teki biitiin

devletler yararlanabilecektir.

3. Kapitiilasyonlar devam edecek, anlasmayla tanmman yeni imtiyazlar eskilere

eklenecektir.

4. Ingiliz tiiccarlarinin ortaklar1 ve adamlari igin de Ingiliz tiiccarlarina tanman biitiin

haklar taninacaktir.

5. Gerek i¢, gerek dis ticaret amaciyla Ingiliz tiiccarlar, ortaklar1 ve adamlar

memleketin her tarafinda her ¢esit emtiay1 ‘bilaistisna’ alip satabileceklerdir.
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6. Yedd-i Vahit usulii ‘bikiilliye terk ve iptal olunacaktir.

7. Emtia alim ve nakil icin tezkere istenmeyecektir. Tezkere isteyen vezirler ve
memurlar devletce ‘siddetle takip olunacak’lar ve Ingiliz tiiccarlarinin bu yiizden
ugrayacaklari zararlar 6denecektir.

8. Ingiliz tiiccarlar1, ortaklar1 ve adamlar i¢ ticarette en imtiyazli yerli tiiccardan
fazla vergi 6demeyecektir.

9. Thra¢ mallarindan, ticaretin yapilacag: iskeleye kadar hicbir vergi almmmayacak,
iskelede % 9 vergi alinacaktir.

10. Ithalatta yalmz %3 ithal resmi &denecektir. Ayrica %2 oraninda ek vergi
alinacaktir. Bunun diginda ithal mallart memleketin her tarafina vergisiz gidecek, bir
taraftan Oblir yere tekrar tekrar gotiiriiliip getirilirse dahi vergi 6denmeyecektir.

11. Bu anlasmanin Ingiliz mallarina ve tebaasina tamdig1 imtiyaz ihlal olmadik¢a
Osmanli Devleti, i¢ islerinin yiriitilmesinde ‘‘iz’a¢’’ edilmeyecektir.

12. Ingiliz tebaas1 ve adamlar1 yalmz Ingiliz mallarm degil, dis iilkelerden gelmis
her tiirlii emtiayr lilkenin her yerinde serbestce alip satabilecektir. Bunlar icin
yalnizca %3 ithal resmi ve %2 ek vergi 6denecektir.

13. Yabanci emtia bogazlardan serbestge gececek, Osmanli limanlarinda bir gemiden
otekine aktarma edebilecek, transit serbest olacak, bu muamelelerden ayrica higbir

resim alinmayacaktir.”’(Aktaran Okguoglu, 1996: 532-533).

Antlasmanin getirmis oldugu en Onemli diizenleme, giimriik vergilerinin
oranlarina iligkindir. 1838 yili dncesinde ihracat ve ithalat iizerinden %3 glimriik
vergisi almmyordu. Ilave olarak yerli ve yabanci tiiccarlar Imparatorluk icerisinde
gerceklestirdikleri i¢ ticaret kapsaminda mallarin nakli sirasinda %8 oraninda bir i¢
giimriik vergisi daha 6demekteydi. Balta Limani Antlasmasi ile ithalattan alinan
vergi %3, ihracattan alinan vergi diizeyi ise %12 olarak belirlenmistir. ihracat ve
ithalat oranlarindaki bu degisime ilave olarak daha onceki donemde yerli ve yabanci
tiiccarlarin 6demis oldugu %8’lik ek i¢ vergi orani antlasma sonrasinda yabanci
tiiccarlar agisindan devre dis1 birakilmistir. Boylece yerli tiiccarlar yabanci tiiccarlara
nazaran ¢ok daha fazla vergi ddemeye baslamiglar ve yabanci tiiccarlar Osmanl

ticareti igerisinde onemli avantajlar elde etmislerdir (Pamuk, 1994: 18).
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Balta Limam Antlasmasi ile Ingiltere’ye, onemli avantajlar saglandig1 aciktir.
Antlasmanin 8 ve 10. maddeleri ise i¢ piyasada olusturulmak istenen etkiyi goz
oniine sermektedir. Buna gore, Ingiliz tiiccarlar1 en imtiyazli yerli tiiccar ile esit
konuma getirilmis ve ithal mallar1 memleketin her kosesine vergisiz olarak transfer
etme hakki elde etmistir. Bunun yan1 sira, 12. madde geregince elde etmis olduklari
ticari imtiyazlar1 sadece kendi mallar1 i¢in degil, baska iilkelerin mallarin1 satmalari
durumunda da kullanabilecekleri garanti edilmistir. 2. madde ise antlasmanin oteki
devletler icinde ilelebet gegerli olmasini saglamistir. Karpat, Roger Owen’in
hesaplamalarindan hareketle, 1814 yilinda Ingiltere’den Anadolu’ya yapilan ihracat
tutarmin 153.903 sterlin oldugunu bu tutarin 1840-1844 yillar1 arasinda ise yillik
1.564.477 sterlin olarak gergeklestigini belirtmektedir.

Bu rakamlar imzalanan ticaret antlasmasinin etkilerinin biiyiikliigiinii gozler
oniine sermektedir. Ilave olarak bu dénemde ingiltere, Suriye-Filistin ve Misir
bolgesine de 237.344 sterlin ihracat gerceklestirmistir. Ihracat rakamlarmimn
biiyiikliigii ve Osmanli ekonomisine olan etkileri dikkat ¢ekicidir. Ingiltere tarafindan
gerceklestirilen ihracat rakamlar1 1850 yilma gelindiginde daha da artmis, Ingiltere
Tiirkiye’ye 2.515.821 sterlin, Suriye-Filistin bolgesine 303.254 sterlin ve Misir
bolgesine 648.801 sterlin mal ihraci gergeklestirmistir (Karpat, 2014: 94). Bu duruma
isaret edecek bicimde Sahin, Balta Limani1 Ticaret Antlasmasi’ni, Osmanli Devleti
igerisindeki faaliyetlerinin boyutu agisindan Ingiltere nin elde etmis oldugu ‘‘nemli

bir kopriibast’’ olarak tanimlamaktadir (Sahin, 2009: 2).

Pamuk’a gore, Balta Liman1 Antlasmas: ile belirlenen kosullar icerisinde kisa
vadeli sonuglar itibari ile dis ticaret tekelleri ve diger sinirlamalar1 ortadan kaldiran
uygulamalar, vergiler tizerindeki degisimden daha etkili sonuglara neden olmuslardir
(Pamuk, 1994: 18). Bu duruma oOrnek olmasi agisindan devlet tekellerinin
kaldirilmasi ile 6nemli bir gelir kaynagi kaybedilmistir. Oysa ticaret anlagsmalarinin
hiikiimet gelirlerini arttirmasi umut edilmistir. Ilerleyen dénemde sadece ticari alanda
uygulanmasina karar verilen hiikkiimler etki alanini genisletmeye baslamistir (Kasaba,
1993: 51). Anlagmanin uzun vadeli sonucglarinda ise giimriik vergilerindeki
degisimler etkili olmustur. Boylece Osmanli Devleti bagimsiz bir dis ticaret
politikas1 uygulama hakkindan vazgeg¢mis, kendi giimriik vergilerini Avrupali

devletler araciligryla belirlemeyi ilke olarak kabul etmistir (Pamuk, 1994: 18).
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2.2.3. Diger Ulkelerle Imzalanan Ticaret Antlasmalar

1 Mart 1839 tarihi itibariyle uygulanmaya baslanan Balta Limani Ticaret
Antlagmasi’nin benzeri ve devami niteligindeki antlasmalar diger devletler ile de
imza edilmistir. Bu kapsamda 25 Kasim 1838’de Fransa, 18 Mayis 1839°da Hanse
sehirleri Hamburg, Bremen ve Liibeck, 2 Eyliil 1839°da Sardenya, 31 Ocak 1840°da
Norveg ve Isveg, 2 Mart 1840°da Ispanya, 14 Mart 1840°da Flemenk, 22 Kasim
1840°da Prusya, 1 Mayis 1841°de Danimarka, 7 Haziran 1841°de Toskanya ve 27
Subat 1841 tarihinde ise Belgika ile benzer ticaret antlagsmalari imzalanmistir
(Okguoglu, 1996: 534). imzalanan ticaret antlasmalari, Balta Limani1 Antlasmasi’nin
acmis oldugu yolu goéstermesi bakimindan onemlidir. Antlagma imzalanan devlet
sayisinin fazlaligi, Osmanli Devleti’nin zayiflifinin bir gostergesi olmasinin yaninda,
i¢ ticaretin etkilenme potansiyelini agiga ¢ikarmasi bakimindan da kritiktir (Kasaba,
1993: 51).°

2.2.4. 1861 Ticaret Sozlesmesi

Balta Liman1 Antlagsmasinin iktisaden meydana getirdigi olumsuzluklarin en
basinda devletin sahip oldugu hammadde kaynaklarinin dis ticarete konu olmasi,
sinirlandirmalarin kaldirilmast ve mali bunalim donemlerinde uygulanan vergiler
aracilifinda elde edilen ek gelir kaynagimin kaybedilmesi gelmektedir. Bu karar
neticesinde daha sonra Kirim Savasi doneminde c¢ok fazla ihtiya¢ olmasina nazaran
ek gelir elde edilememis ve Imparatorlugun bor¢lanmasinin énii agilmistir (Pamuk,
1994: 18). Osmanli Devleti Kirim Savasi ertesinde diizenlenen 1856 Paris Barig
Kongresinde yenik devlet sayilmistir. 1861 Ticaret Sozlesmesi’nin imzalandigi
doneme kadar ticari miinasebetlerin tekrar diizenlenmesi icin birtakim girisimlerde
bulunulmus, Avrupali devletlerin talebi 1838 Balta Liman1 Antlagsmasi’nin temel
almarak yeni bir diizenleme yapilmasi yoniinde olmustur. Bu talepteki niyet
gerceklestirilmis ve 1861 Ticaret Sozlesmesi’nin karakteri, 1838 Ticaret
Antlagmasinin bir onay1 olmasinin haricinde, antlasmay1 tamamlayan yeni maddeleri
de biinyesine almistir. Sozlesmenin maddeleri ise sOyledir (Aktaran: Okguoglu,

1996: 534).

% Kasaba, diger iilkelerin ticaret antlagmalarina dahil edilmesinin Osmanli ticaretinin *‘diinyanin en
liberal ticareti’’ haline gelmesine sebebiyet verdigini belirtmektedir (Kasaba, 1993: 51).
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I. Halihazirda uygulanmakta olan ihra¢ resimlerinin orani %12°den, %8’e
indirilecektir. Ilave olarak bu oran her yil olmak sureti ile %1 diizeyinde
azaltilacak ve 7 yil sonunda %1 olarak sabit tutulacaktir.

ii. Ithalat vergileri %5 diizeyinden, %8’e ¢ikartilacaktir.

iii. Transit nakliye islerinde tiitiin, tuz, top, silah, tiifek ve diger savas arag
gerecleri gibi bazt maddelerin ithal edilebilmesine sinirlama getirilecektir.

iv. Fransiz ticaret gemileri esliginde bogazlar iizerinden gecen emtiada giimriik
resmi alinmayacaktir.

V. Transit resmi %2 olarak belirlenen oranindan, 8 yillik bir siiregte %1 diizeyinde

sabit olacak sekilde degistirilecektir.

Balta Liman1 Antlagmasi’nda oldugu iizere 1861 Ticaret Soézlesmesi'ni de
diger sozlesmeler izlemistir. Bu kapsamda 1861°de Fransa, ardindan Belgika, Italya,
Ingiltere, 1862°de Rusya, ABD, Isve¢, Danimarka, Ispanya, Avusturya, Hollanda ve
Prusya, 1866’da Meksika ve 1868’de Portekiz ile benzer kosullar tagiyan ticaret
antlagsmalar1 imzalanmistir. Ticaret antlagmalar1 vasitasiyla etki alani genisletilen
ticari serbestiyet, Osmanli Devleti’nin sosyal ve iktisadi kosullarinin dis tilkelerin

cikarlar1 c¢ergevesinde sekillendirilmesinin ilk adimint olusturmustur (Okguoglu,
1996: 534-535).

2.2.5. Ticaret Antlasmalarimin Osmanh Ekonomisindeki Etkileri

1838 ticaret anlasmasinin etkisi ile ithalat tizerindeki vergilerin ¢ok diistik bir
diizeyde yer almasi, Osmanl pazarlarindaki Avrupa mallarin artmasindaki en temel
sebeplerden biridir. Ayn1 zamanda yerli iireticilerin 6demis olduklar: yiiksek oranli i¢
vergiler yabancilar ile rekabet edebilmeyi olduk¢a zorlastirmistir. Bu etkiler ile yerli
tiretim mallar i¢ vergilerin de etkisi ile yabanci liriinlere nazaran pahali hale gelmis,
alim giigleri olduk¢a az olan halk yerli iiretimden daha kaliteli ve ucuz olan ithal

mallara yonelmistir (Baskici, 2005: 167).

Balta Limani Ticaret Antlasmasi ve bu antlasmanin Osmanli ekonomisi
tizerindeki etkileri hususunda 1853°de bir tetkik hazirlayan ve antlasmanin ilk 15
yilinin Osmanlt ekonomisi igerisindeki etkilerini degerlendiren E. Michelson’in
tespitleri, antlasmanin boyutlarinin goézler Oniine serilmesi bakimindan 6nemlidir.
““Eskiden Tirkiye’de yetisen ve yabanci memleketlerde biiyiik {inii olan Tiirk

endiistrisinin bir¢ok kollar1 simdi tamamiyla yok olmustur. Bunlar arasinda pamuklu
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endiistri gelir ki, bugiin tamanmiyla Ingiliz endiistrisi tarafindan saglanmaktadir.
Sam’m ¢elik bigaklar1, Kibris’m seker endiistrisi, Iznik’in ¢ini endiistrisi, Tesalya’nin
Tirk kizili iplik boya endiistrisi hep yok olmustur. Biitiin bu endiistri kollarmin Tiirk

topraklarinda artik izi bile kalmamustir.”” (Berkes, 1970: 371-372).

Osmanli imparatorlugu’ndaki iktisadi ¢okiisiin en temel gostergesi, Avrupa
{iretimi mallarin artarak ithal edilmesidir. Ithal iiriinlerle etkilesimin baslamasi ile
Londra g¢uhasi, Frengi kadifesi gibi ithal iirlinler giderek Osmanli pazarlarinda yer
bulmaya baslamistir. Osmanli pazarlarindaki ithal {iriin furyas: Bati’daki {iretimin el
tezgahi asamasindan manifaktiir asamasina geldikce etkisini giderek arttirmistir. Ithal
mallardaki bu yogunluk zaman icerisinde yerli sermayenin etkisini yitirerek
erimesine neden olmustur (Cavdar, 2015: 46). ithal mallarin Osmanli pazarlarina
giriginin olumsuz etkilerini anlatan ‘Liitfi Tarihi’ yazari ise, antlasmanin yikici
etkilerine deginmektedir. ‘O muahede ile tekel usulii kalkti ise de yerine yabanci
tekeli geldi. Memalik-i Mahrusada yabanci eller hirdavatgiliga kadar girdiler. Yiiksek
devletin tebaasmin esnaflig1 ve ticaretini yabancilar ellerinden adim adim aldilar. I¢
endiistri biittin biitiin mahvoldu. Avrupa emtias1 reva¢ bularak kalan paramiz da

Avrupa’ya ¢ekilip gitti.”’(Berkes, 1970: 372).

2.2.5.1. Ticaret Antlasmasimin Yerli Uretime Olan Etkileri

1838 Balta Liman1 Ticaret Antlasmasi ve devamindaki ticaret antlagmalari ile
her gecen yil etki ve miktarini arttiran Avrupa iiretimi mamul mallarinin Osmanli
pazarlarina biiyiik oranda egemen olmasi siirecini yaratmistir (Boratav, 2012: 20).
Ticaret antlagmalart1 sonucunda Osmanli’daki ticaret kapilart Avrupa’daki
fabrikasyon iiretim i¢in agilmig ve bu mallar pek ¢ok 6nemli merkeze yayilmistir.
Yerli iiretim bu rekabet karsisinda giderek zayiflamis ve ¢dkmeye yiliz tutmustur.
Fabrikasyon {iiretimin Osmanli topraklarindaki varliginin baglamasi en ¢ok tekstil
alaninda etkili olmustur (Aktaran M. Organ, 2014: 73). Ticaret antlasmasinin uzun ve
kisa vadeli etkileri ile Anadolu, Balkanlar, Suriye ve siirli bicimde Misir’da yer alan
tekstil endiistrisi biiyiik bir darbe almis ve zamanla faaliyetleri bitme noktasina
gelmistir. Bu bozulma silirecinden loncalarda olumsuz olarak etkilenmisler ve
Osmanli sehirlerinde hizli bir bozulma ve kitlesel issizlikler yasanmistir (Karpat,
2014: 90). Tekstil alanindaki bozulmanin bir gostergesi olarak, 1812°de III. Selim

tarafindan kurulan 600 adet dokuma tezgahinin faaliyet gosterdigi basma pamuk
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fabrikasi, 1841°de sadece 41 dokuma tezgahi ile faaliyet gostermeye baslamigtir
(Karpat, 2006: 484).

Bat1’l1 iiretimin Osmanli {iretimine gore ¢ok daha modern ve seri olmasi yerli
iretimin rekabet sansini azaltan en biiyiik faktordiir. Tekstil alanindaki onemli
merkezler, yiiksek oranlardaki ithalattan bliylik Olciide etkilenmislerdir. Tekstil
alanindaki etkilenmenin bir diger gostergesi olmasi bakimindan Bursa’da 1848’de
yaklasik 1000 adet olan ipek tezgahi ilerleyen donemde 75 adet diizeyine
gerilemistir. Yine Tinnova’da 1812°de 2000 adet olan mensucat tezgahi 1830’da 100
dolayina inmistir. istanbul’da ise, 1830°da 3160 adet olan imalathane say1s1, 1866°da
37 imalathane kalacak bicimde azalmistir. Yillik oranla bu disiis tezgdh sayisi
bakimindan %1333,3 olarak gergeklesmis, ipek tiretimi bakimindan ise %625’lik bir
diisiis yasanmistir (Okguoglu, 1996: 584). Rakamlar yerli liretimdeki gii¢ kaybini

gostermesi bakimindan dikkat ¢ekicidir.

Merkez iilkelerin ucuz mal iiretimi ve uzmanlasma seviyesindeki artig
beraberinde gittikce ucuzlayan mamul tiretimler ¢evre iilkelerde bulunan zanaatlarin
yikim siirecini de hizlandirmistir (Pamuk, 1994: 4). Avrupa tiretimi mallarin etkisi ile
¢ok sayida dokuyucu, egirici ve boyaci gibi ig sahipleri islerini birakmak zorunda
kalmislardir (Baskici, 2005: 169). Faaliyet alanlarindaki daralmay1 ve yerli tiretimin
etkilenmesinin boyutunu gosteren bir drnek Istanbul’a aittir. 1830’larda 3160 adet
olan tezgah sayis1 1866’da 37 adede gerilemistir. Faaliyetleri sonlanan bu tezgahlarin
2750 adedi kumasci, 350 adedi kemhaci (bir tiir ipek kumas1 tezgahi), 60 adedi ise
catma yastik¢i tezgahindan olugsmaktaydi. 1866 tarihi ile 2750 kumas tezgahindan 25
adedi, 350 kemhaci tezgdhindan 4 adedi, 60 yastik¢1 tezgahindan 8 adedi ayakta
kalabilmistir (Aktaran Okc¢uoglu, 1996: 584).

1870°de Erzurum’da faaliyet gosteren 11.700 el tezgdhinda, 6000 adet is¢inin
calistig1 bilgisi el dokuma endiistrisi alanindaki faaliyetlerin boyutlarin1 gostermesi
bakimindan dikkat ¢ekicidir. Ancak ithal tirtinlerin Osmanl pazarlarindaki etkilerinin
yaninda yerli sektorler de devlet tarafindan yeterli oranda desteklenmemis ve
kalkinma adimi1 olarak tesvik edilmemistir. El tezgahlarinin tesvik edilmesinin bir
devlet politikas1 haline gelememesinde ve bu sektorlere yeterli desteklerin
saglanamamasinda loncalarin dnderlik faaliyetlerini kisitlayan biirokrasinin 6nemli

bir rolii bulunmaktadir (Karpat, 2014: 99). Tiim bu siire¢lerin yaninda gazeteler ve
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devaminda reklamlarin da Osmanli toplumunda bilinir hale gelmesi ile birlikte kiigiik
Olgekli tarim isletmeleri ve geleneksel dokumacilik faaliyetlerindeki isletmeler,
reklam kampanyalar1 vasitasi ile ciddi bir ivme kazanan Bat1’l1 tiiccarlar ile miicadele
edemez duruma gelmistir (Cakir, 1997: 29). Son olarak yeni ve modern fikirler ile
giyim ve aligkanliklar da Avrupa mallarinin yerli {iriinlere nazaran tercih edilmesi
siirecini  baslatmistir (Baskici, 2005: 167). Bu duruma isaret eden Ornekleri
modernlesme boliimiinde ele aldik. Bknz. Tablo: Sark Ticaret Yilliklarinda iktisadi
Faaliyetler, Meslekler ve Orgiitlesmeler: 1868-1921

2.2.5.2. Ticaret Antlasmalari Sonucu Yerli Uretimdeki Doniisiim

Antlagsmalar neticesinde yerli imalat sanayi 6nemli bir darbe almis ancak
direnmeyi siirdiirmiistiir. Antlasmalarin etkisi ile 6nemli bir diizeyde yer alan iplik
egirmeciligi alanindaki faaliyetler son bulmus ancak yerli kumas iiretimi devam
etmistir. Bu donemde ucuz ve daha kaliteli olan ithal iplikleri ile Ingiliz sanayisince
tiretilemeyen kumaglarin iiretimine yonelinmis ve bu kumaslara talep yaratilmaya
calisilmigtir (Pamuk, 1994: 21). Baz1 imalat sektorleri Avrupa mallan ile rekabet
edebilmek amaciyla yapisal olarak doniisiime ugramistir. Bu degisim ve doniisiim ile
daha onceden ipekli iirlin imalatinda faaliyet gosterenler ham ipek ihracatgisi
olurken, yiin dokumacilig: faaliyeti yiiriiten bir dizi imalat¢1 da ham yiin ihracatgisi
konumuna gelmistir. Bu etkiler ile Imparatorluk ipek, pamuk vb. hammaddeleri ihrag
eden ve bu iirlinlerin islenmis halini geri alan bir ekonomi halini almistir (Baskici,

2005: 169).

Rekabet ortami bir kesimin islerini kaybetme noktasma getirirken, diger
taraftan yeni is imkanlar1 da yaratmistir. Kirsal alanlar ve evlerde el tezgahlarn ile
dokumacilik faaliyetlerine devam edildigi belirtilmelidir (Baskici, 2005: 182).
Putting-out veya verlag sistemi olarak adlandirilan ev i¢i liretim sistemi, kiiciik
tireticilerin ticaret sermayesinin hakimiyeti altinda ¢alistig1 bir sistemdir. Bu sistem
Imparatorluk igerisinde pamuklu- yiinlii ve ipekli iretimi alaninda oldukga yaygin bir
sekilde kullanilmistir. Sistem, ticari sermaye sahibinin ev i¢i lretim gergeklestiren
kiigiik {ireticilere siparis vermesi, daha sonra bu drilinlerin toplanmasi ve
pazarlanmas1 faaliyetlerinin sermaye sahipleri tarafindan {stlenilmesi seklinde

islemistir (Okcuoglu, 1996: 672).
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Ilave olarak dokumacilik alaninda, yerel begenilere hitap eden yerli dokuma
irtinlerinin Avrupali imalat¢ilar tarafindan birebir taklit edilememesi nedeni ile
devam ettigi goriilmistiir (Baskici, 2005: 182). Benzer bigimde sinirhi bir diizeyde
olmak {izere gelisen faaliyetlere 6rnek olmasi bakimindan, 19. ylizyil boyunca
yasanan yogun rekabet nedeni ile sehirlerde yer alan iiretim faaliyetlerinin uzun
siireli durgunlugu bazi donemlerde birtakim faaliyetlerin gelisimini saglamistir.
Ordunun ve uzak pazarlarin ihtiyaglarmi karsilayabilmek amaciyla Filibe’de aba
iiretimi ve Ambelika’da pamuklu kumas dokuma alanlarinda gelismeler yasanmustir.
Bu donemde yasanan durgunluklar ihtiyaglarin farkli alanlardaki iiretimler ile ikame
edilmesi siirecini dogurmustur. Ancak elde edilen basarilar nadirdir ve belirli 6zel

durumlarda ortaya ¢ikabilmistir (Kasaba, 1993: 27).

Doniistimlerin devam ettigi bir bagka bolge Anadolu’dur. Anadolu’da kiigiik
imalat diizeyinde, daha ¢ok el tezgahlarina dayanan ev ic¢i iiretimler devam etmistir.
Baz1 sehir ve kasabalarda ise atdlye lretimleri ve az sayida olmakla beraber
fabrikalar olusturulmustur (Baskici, 2005: 171). Antlagmalar sonucunda direng ya da
dontisiim gdsteren bir diger sektor devlet tarafindan acilan fabrikalar yoluyla
saglanmaya calisilmistir. Tanzimat doneminde agilan devlet fabrikalari ilkenin
zenginlesmesine katkida bulunma ve iktisadi gelisimi saglama amaglarina doniik
olarak acilmistir. Fabrikalarin kurulmasi siireci biiyiik oranda Padisaha ait gelir ve
giderlerin yiiriitilmesinden sorumlu kurum olan Hazine-i Hassa tarafindan
yiriitiilmiistiir. Devletin kurmus oldugu ve 6zellikle sinai gelismeye doniik olan bu
fabrikalar: Zeytinburnu Demir Fabrikasi (50.722,833 gurus), izmit Cuka Fabrikasi
(29.356,955 gurus), Hercke Kumas Fabrikas1 (5.751,869), Veliefendi Basma
Fabrikas1 (4.815,353 gurus), Mihali¢ Devlet Ciftligi (3.411,608 gurus), Biiyiikkada
Demir Madeni (1.273,375 gurus), Ziraat Talimhanesi (3.333, 810) olarak yer

almaktadir.

Devlet fabrikalarinin  olusturulmasindaki en Onemli amaglar, askeri
harcamalarin devlet eliyle yapilmasi ve bu amagla tasarruf ederek paranin yurt i¢inde
kalmasmin -akgenin dahil-i memalikde kalmasi- saglanmasidir. Giiniimiizde ithal
ikameci politikalar olarak isimlendirilen bu anlayis, dis ticaret dengesinin
saglanmasinda da Onemli gorevler dstlenmektedir (Giiran, 2014: 367-370).

Fabrikalarin agilmasindaki bir diger 6nemli amag, fabrikalarin Osmanli Devleti’'nde
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sanayilesme alaninda olusturacagi iyilesmeler olarak belirtilebilir. Fabrikalarin
acilmasinin nihai amaci ise, karli girisimler haline gelerek devlete gelir saglanmasi

siirecinin yaratilmasidir (Giiran, 2014: 371).
2.2.5.3. Ticari Gelismeler Isiginda Gelisen Sektor ve Faaliyetler

19. yilizyilin ikinci yarisindan sonra ticari gelismeler ile beraber sektor ve
faaliyetler arasinda, bazi yabanci uyruklu is adamlar1 tarafindan yerel isgiicii
kullanimi ile gerceklestirilen iiretim faaliyetleri bulunmaktadir (Karpat, 2014: 94).
Bu faaliyet alanlarindan biri ihracata doniik hali dokumaciliginda meydana gelmistir
(Pamuk, 2015: 139). Halicilik alaninda 1860’11 yillarin ilk ddnemleri Bati
Anadolu’da faaliyette bulunan birka¢ Tiirk tiiccarin tekeli durumunda idi. Tiiccarlar
koyliilere malzeme temini saglayarak siparis usulii ile hali iiretimi gerceklestirmekte
ve faaliyet alan1 olarak oldukca genis bir alana yayilmig durumdaydilar. Bu tiiccarlar
arasinda bulunan Haci Ali’nin yaklasik 3 bin eve siparis verebildigi ve yilda 84.000
m? hali dokuttugu bilinmektedir. Ancak 1864’ler ile faaliyete gecen Ingilizler 1880°li
yillarda Anadolu’da haliciligi biiyiik oranda ellerine geg¢irmislerdir. Hali iiretim
stirecini iplik egirmeden, halinin ihracina kadar ¢ok iyi bir sekilde planlayan
Ingilizler, bu planlama ile 1884’de 155.000 m? olan iiretimi 1893’de 367.876 m? ye
cikartmistir (Okguoglu, 1996: 587-588).

Ticari serbestlesme ve degisen iktisadi siiregler sonucunda gelisen sektorler
arasinda dikkat ¢eken bir diger alan diislik yatirim oranlarina nazaran biiylik basari
elde edilen tarim sektoriidiir. Tarimsal tiretim alanindaki gelisme ile tiitiin, hashas,
kuru meyve vb. iiretimlerden ciddi ihrag¢ gelirleri elde edilmistir. Tarimsal gelisim,
yiizyilin ikinci yarisindan sonra gelisen demiryollari, artan ticaret imkanlar ile
desteklenmis ve tarimsal uzmanlasma seviyesinde artislar meydana gelmistir.
Tarimsal kalkinma ve gelisim diizeyleri 19. yiizyil sonuna kadar devam etmis,
tarimsal tiretim gergeklestiren kesimin gelir diizeylerinde artiglar saglanmigtir. Ancak
tarim arazilerinin biiyiikliik bakimindan yetersizligi tarim sektoriinde biiytik 6lgekli

bir proleterlesme olugsmasini engellemistir (Karpat, 2014: 97).10

10 1856-1874 doneminde yasanan biiyiik oranli tarimsal gelismelerin arkasnda Amerikan ig
Savasi’nin Osmanli tarimsal iiriinlerine olan ilgiyi arttirmasi ve Osmanli’nin Avrupa’nin uluslar arasi
ticaret ve hukuk sistemine dahil edilmesi ile gerceklesen ticari biiyiimede yer almaktadir (Karpat,
2014:102).
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2.3. TICARI SERBESTLESMENIN HUKUKI TEMINATI: TANZIMAT VE
ISLAHAT FERMANLARI

Imzalan ticaret antlasmalarinin etkisiyle Batili ekonomiler Osmanl
Devleti’nin zayifligindan istifade ederek nihai amaglarina ulasip, ulusal ¢ikarlarinm
muhafaza eden taleplerini siralamislar ve kendi tebaalari i¢in uygulanmasini
istedikleri ayricaliklar1 bildirmekte gecikmemislerdir (Karpat, 2014: 81). Osmanl
Devleti’nin 19. yiizyilda kars1 karsiya kaldigi iktisadi sorunlarin disinda toplumsal
siiregleri etkileyen en temel sorun, Imparatorluk icerisindeki farkli uyruklarm ayn
topraga baglanabilmesi olmustur (Karpat, 2009: 20). Iktisaden ve siyaseten var olma
miicadelesi icerisinde olan Imparatorluk, Osmanli tebaasindaki yabanci uyruklara bir
takim hukuki teminatlar sunma yoluna gitmistir. Bu sebeple temel ilkeleri merkezi
yapinin tesis edilmesi ve Batililagma olan yogun bir siyasi reform siireci baslatilmas,
yiizy1l igerisinde izlenecek olan reform giindemi belirlenmistir (Keyder vd, 1994:
128-129).

Ticari serbestlesmenin hukuki bakimdan tesis edilmesi siireci, Tanzimat ve
Islahat Fermanlan ile gerceklestirilmistir. 1slahat ¢abalarmin amaclari arasinda
oncelikli hedef, modern bir ordunun kurulmasi ve merkezi idarenin tasra iizerindeki
denetiminin yeniden tesis edilmesi olarak belirlenmistir. Bu amagla ilk olarak etki
alanimi yitirmis Yeniceri ordusu 1826°da, Sultan II Mahmud tarafindan feshedilerek,
yerine Asakir-i Mansurei-i Muhammediyye ordusu kurulmustur (Lewis, 2009: 111).
Ardindan Imparatorluk biinyesindeki yabanci uyruklara genis hukuki haklar taniyan
Tanzimat ve Islahat Fermanlari imzalanmistir. Islahat caligmalar1 kapsaminda
Osmanli biinyesindeki tiim uyruklara esit haklar verilerek, bu haklarin devlet

tarafindan garanti altina alinmasi saglanmistir (Hourani, 2015: 123).

2.3.1. Tanzimat Fermani

Tanzimat; siyasi, sosyal, iktisadi, adli ve kiiltiirel diizenlemelerin tiimiinii
iceren bir kavramdir. Kelime anlami olarak diizenleme anlamina gelmektedir.
Tanzimat Fermani, 3 Kasim 1839°da Hatt-1 Hiimayun’un okunmasi ile ilan

edilmistir. (Koray, 1991: 4). Tanzimat, III. Selim tarafindan baslatilan ve II. Mahmud

" Karpat, 1839 Tazimat Fermam ve ozellikle 1856 Islahat Fermanlarmmn etkileri ile Osmanli
toplumundaki Hiristiyan tebaa igerisinde, kapitalist ekonomi iligkilerinin hiir yasalarina tabii olan ayri
toplumsal gruplar olustuguna vurgu yapmaktadir (Kaprat, 2014: 93).
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tarafindan gelistirilen reform siirecinde yeni bir asamayi yansitmaktadir (Pamuk,
2015: 90). Tanzimat Fermaniyla, ‘‘tebaanin hayat, namus ve miilkiyet haklarinin
giivence altina alinmasi, iltizam ve iltizama bagl her tlir sémiiriiniin kaldirilmasi,
diizenli ve kuralina uygun bi¢imde orduya asker alinmasi, sanik sandalyesine
oturanlarin kamuya acik bigimde adil olarak yargilanmasi ve bu kanunlarin
uygulanmasi sirasinda mensubu olduklart dine bakilmaksizin kisilerin esitligi gibi

ilkeler resmen kabul ve ilan edilmis oldu.”’(Lewis, 2009: 149-150).

Tanzimat Devri olarak adlandirilan hizli1 degisim siireci, 1slahatc1 padisahlar ve
direkt Avrupa bilgisine haiz yiiksek dereceli memurlar tarafindan yliriitilmiistiir
(Hourani, 2015: 123). Tanzimat Fermanimin yaratmis oldugu iktisadi siire¢ ise,
sanayilesme girisimleri araciliginda olusmustur. iktisadi reformlar temelinde pek ¢ok
fabrikanin ve is kolunun ag¢ilmasina onciiliikk edilmis, fabrikalarin alt yap1 siireglerine
destek olmak amaciyla Avrupa’dan ¢ok sayida miihendis, teknisyen ve isci
getirtilmigtir. Ancak bu ¢abalar basarisizlikla sonu¢lanmistir (Pamuk, 2015: 93).
Tanzimat reformlar1 ile uygulanan ekonomik onlemlerin amaci, Avrupa ile ticari
miinasebetler gerceklestirmek iizerine kurulmustur. Bu 6nlemler i¢ ve dis ticaretteki
serbestlesmeyi saglayan antlasmalarin devami niteligindedir. Osmanli Devleti, ticari
serbestlesmeyi tamamlayan hukuki siirecler sonucunda endiistrilesme siirecini

gerceklestiren tilkelerin ortak pazari haline gelmistir (Karpat, 2014: 93).

Tanzimat Fermani, Osmanli toplumu i¢in de 6nemli gelismeler barindirmistir.
Bu baglamda Osmanli Devleti’'nde toplumsal degigsme siirecini baslatan ilk ve en
onemli gelisme Tanzimat Fermani’nin ilan edilmesi ile saglanmistir. Tanzimat
Fermani asil olarak {iist kademenin belirlemis oldugu yenilik ve anlayislar1 igermekle
beraber, pek c¢ok alanda adeta toplum miihendisligi gorevi {istlenmis, diger pek ¢ok
alanda da 6nemli etkiler meydana getirmistir (Kirkpinar, 2001: 22-23). Yeni diizen
sonrast olusan okullar, gazeteler, geviri eserlerin yayimlanmasi vb. yenilikler okuma
ve haberdar olma siireclerinin gelisimi, entelektiiel bir gelisime ortam hazirlamis,
egitimli tabaka diizeyinde baslayan toplumun 6rgiitlenme bicimi ile ilgili tartigmalar

hiz kazanmistir (Hourani, 2015: 125).
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2.3.2. Islahat Fermam

1854 yili ve Kirim Harbi, Osmanli Devleti i¢in yeni bir donemin baglangici
niteligindedir. Yeni ve modern yontemler kullanilarak olusturulan ordunun Ruslar
karsisindaki basarisizligl, reform cabalarinin igerik bakimindan ne derece zayif
oldugunu gozler dniine sermistir. Iktisadi ve siyasi gelismeler, Osmanli Devleti’nin
yenilikleri uygulamak konusundaki iyi niyet ve ictenliginin bir kez daha Avrupa’ya
gosterilmesini gerekli kilmistir. Osmanli Devleti, Ingiliz, Avusturya ve Fransiz
elgilerinin yogun baskilar1 altinda Islahat Fermanini ilan ederek, gayrimiislim

unsurlar i¢in daha fazla ayricalik tanimak zorunda kalmistir (Lewis, 2009: 162).

Islahat Fermani 1856’da ilan edilmistir (G.Kazgan, 2009: 23). Ferman,
Tanzimat Fermani’nda belirtilen ilkelerin teyidi niteligindedir. Ancak Tanzimat
Fermani’na gore daha net ve kesin ifadeler kullanilarak din ve dil farki
gozetilmeksizin tiim Osmanli unsurlarinin esitligi saglanmistir (Lewis, 2009: 162).
Bu baglamda Islahat Fermani, Avrupali devletlerin Osmanli topraklar1 {izerindeki
niifuzlarina hukuki temel saglamistir. Islahat Fermani’nin Osmanli ekonomisi
tizerindeki en Onemli etkisi ise, ticaret antlagsmalarinin saglamis oldugu iktisadi
serbestlesmenin  Oniindeki hukuki engellerin kaldirilarak, somiirii diizeninin

cergevesinin olusturulmasidir (G.Kazgan, 2009: 23).

Imparatorlugun toprak biitiinliigiiniin saglanmas1 ve merkezi devletin
giiclendirilmesi i¢in gerceklestirilen reform cabalari, bir diger taraftan geliskileri de
beraberinde barindirmistir. Reform ¢alismalarinin olusumunda iktisadi, siyasi vb. pek
cok agidan zayifliklart bulunan Osmanli Devleti, Avrupali devletlerin destegini
almak zorunda kalmistir. Avrupali devletler, reform siireclerine saglamis olduklar
siyasi, mali ve askeri destekler karsiliginda, Osmanli ekonomisinin daha fazla disa
acilmasini talep etmisler ve bir takim baskilar kurmuslardir. Osmanli Devleti
tarafindan uygulanan reform ¢aligmalari, Batili ekonomilere ve dzellikle Ingiltere’ye
daha fazla ticari imtiyaz taninmasina ve ekonominin yabanci girisimlere agik hale
getirilmesine sebep olmustur. Bu sebeple merkezi devleti giiclendirmek hedefi ile
yola c¢ikilan reform siireci, ¢eliskili sonuglar icererek ekonomi iizerindeki denetimin

kaybedilmesine sebep olmustur (Pamuk, 2015: 95-96).
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2.4. REKLAMIN GELiSiIMi VE DONUSUMUNDE ETKiSIi OLAN
SURECLER

Dissal ekonomiler, ithal irtinlerini daha genis pazarlara, daha fazla miktarlarda
ulagtirabilmek amaciyla Osmanli toplumunun {ist yapisi tlizerinde bir takim
Batililasma veya modernlesme caligsmalarinda bulunmuslardir. Bu sayede degisip,
doniisen toplumun Bati’l1 {iriin ve hizmetlere daha agik olacag: kanisi ile sekillenen
anlayis 1839°da Tanzimat Fermani, 1854 dis bor¢lanmasi, 1856 Islahat Fermani ve
toprak lzerinde Ozel miilkiyeti yasal hale getiren 1858 Arazi Kanunnamesi ile
gerceklestirilmistir. Ust yapida olusturulmaya c¢alisilan yapmin yani sira bu siirece
eslik edecek ve pazarlama siirecini kolaylastirip, gelistirecek alt yapi1 yatirimlart da
digsal ekonomilerce ihmal edilmemistir. Yabanci sermayenin ulastirma alaninda
girmis oldugu faaliyetler bu amaca hizmet etmistir. Yabanci sermayenin Anadolu’ya
oncelikle demiryolu désemek i¢in faaliyette bulunmasi, bir taraftan uzun donemli
politik yayilmanin hedeflenmesi, diger taraftan da kapali bir ekonomik yapisi
bulunan Osmanli Devleti’nin dis pazarlara agilmasi amagclarinin bir sonucudur

(Gevgilili, 1989: 31-32).

2.4.1. Modernizm Akimimmin Etkileri ve Osmanh Toplumunda Tiiketim

Olgusunun Gelisimi

Osmanl toplumsal yapilanmasi igerisinde geleneksel anlayis ve tutumlar 19.
ylizyilla kadar biiyiik oranda degisim goOstermemis, temelde dini teamiillerin
bulundugu, tek diize ve birey faaliyetlerinin bulunmadig1 bir yap1 siirdiiriilmeye
devam etmistir. Gilindelik hayat bi¢imleri veya giindelik yasamdaki kurallar da bu
geleneksel anlayislarin iz diisiimiinde, temelinde dini yapilanmalarin oldugu bir
anlayis ile sekillenerek bireylerin sosyal ve 6zel hayatlarinda baglayici nitelikler
icermistir. Ancak 19. ylizyill son ¢eyregi Orf, adet ve gelenekler cergevesinde
sekillenmis bu geleneksel yapimin degisikliklerden etkilenmeye bagladigi bir donem
olmustur (Merig, 2007: 5).

Modernlesme kavramimin Osmanli toplumsal hayatinda sekillenmeye
baslamasi, geleneksel donemdeki zihniyet ve tutumlarin degigmesi siirecini
olusturmustur. Modernlesme ile toplum hayatin1 belirleyen bir takim sosyo-kiiltiirel
ve siyasi yapilar geleneksel donemden farklilasmaya baslamistir. Geleneksel

donemde bireylerin davraniglarinin temelinde yer alan dini bakis agisinin etkileri
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azalmistir (Merig, 2007: 7). Modernlesme ¢abalari, Batili degerler ile Dogulu
degerlerin bir arada yasandigi bir yapilanma olusmasma ortam saglamis, Batili
degerler ile Dogulu degerlerin bir arada yasanmasi siireci pek ¢ok alanda ikiliklerin
olusmasina da sebep olmustur. Bu anlayis bi¢cimi toplumdaki her kademeye sirayet
etmis, eski ahlak-yeni ahlak; eski zihniyet-yeni zihniyet; eski aile-yeni aile gibi
ikilikler olusmustur (Demir ve Yigit, 2013: 466).

Toplumsal teamiillerin gegirmeye basladigi degisimler bu durumun bir kaniti
olarak yorumlanabilir Ornegin giyim-kusam usullerindeki farklilasma, yeme-igme
adetlerinde ya da kadinlarin toplum igerisinde daha fazla goriiniir hale gelmeleri,
toplum nezdinde yasanan degisim ve doniisiimlerin birer gostergesi olarak
degerlendirilebilir. Ayn1 zamanda modern usul ve eski usul gibi bir siniflandirma,
toplumsal iliskiler, egitim, giyim-kusam, mimari ve dekorasyon, kullanilan ev
esyalar1 ve alet edevat gibi pek cok farkli alanda yeni bir ikilik anlayisi olarak hakim
kilinmaya baslanmistir. Bu degisim ve doniigiimler, Osmanli toplumsal yapilanmasi
icerisinde onceki donemde var olmayan bir tiiketim profili olusturulmasinin oniinii
acmustir. Olusan tiiketici tabaka ise, gazete reklamlarinin hem hedef kitlesi olmus

hem de reklamlarin gelisip doniismesinde rol oynamuistir.
2.4.1.1. Tiketim Olgusunun Yerlesmesi

Osmanli toplumsal hayatinda tiikketim genellikle kisitli olarak gerceklesmis,
tilkketim olgusu daha c¢ok kendi iirettigini kendi tiiketen bir kitle vasitasiyla
olugmustur. Tiiketim kavraminin Osmanli toplumundaki gelisimi, ithal mallarin artis1
ve degisen algilardan oldukca etkilenmistir. Klasik donemde de bazi iiriinlere olan
talep -Rumeli dokumalari Izmir ve Selanik’te, Halep kumasi1 Tokat’ta- dénem ya da
iirlin temelinde fazlalik icermistir ancak gercek anlamda tiiketim olusumu 19. yiizyil
ile gelisim saglamistir (Ortayli(a), 2007: 106). Osmanli toplumunda tiiketim
olgusunun ger¢ek anlamda yerlesimi ise, tiiketimi gerceklestiren gesitli tabakalarin
gelisimi ile meydana gelmistir. Orcan, Osmanli doéneminde tiiketim kavraminm
gelistirerek, tiiketim kavraminin Osmanli’daki egilim ve karakterini belirleyen oncii
tabakay1, saraylilar ve Pasalar; diplomat, biirokrat ve st kademeli memurlar;
tiiccarlar, azmliklar ve burjuva ozentileri; O6grenciler ve aydinlar ve son olarak

mirasyedi tayfas1 olmak iizere 5 gruba ayirmaktadir (Orcan, 2014: 82-90).

79



Saraylilar ve Pagalar: Osmanli’da tiiketimi gelistiren Oncii gruplardan olan
saraylilar ve pasalar hem siyasi ve sosyal niifuzlari, hem de iist diizey gelir ve alim
giicleri ile tiiketim kaliplarinin olusmasinda 6nemli derecede etkili olmustur (Mardin,
2004: 47-48). 1lk dis borcun alinmasi siirecinde déniim noktasi olan Kirim Savast
(1854), tiikketim aligkanliklarinin degisen yonii bakimindan da tesirde bulunmustur.
Kirim Savasi’na kadar azinliklar ve Miisliiman tebaa miitevazi bir tiikketim olgusu
temelinde hareket etmistir. Savas siirecinde Istanbul’un Ingiliz ve Fransiz ordusuna
mensup askerler tarafindan iist olarak kullanilmasi, bu asker ve subaylarin yasam
tarzlarmin Istanbul’da yasayan kesim tarafindan goriilmesine sebep olmustur. Gerek
tiiketim mallarinda, gerekse mobilya vb. iiriinlerde yeni tiikketim kaliplari olusmus,
““Tanzimat Eliti’’ olarak isimlendirilen ¢evrenin yasam bicimi kokten degismistir.
Bu dénemde burjuvazi egilimler, 6zenti ve liikks tiiketim egilimleri saray esrafina da
yansimustir (Cavdar, 2015: 77). Ozellikle Misir’dan gelen Pasalar ve hanimlarinin
Batili ve liiks tiiketime olan ilgileri ile Osmanl tiikketim kiiltiiriine olan etkileri
onemlidir. Misirli Pasalarin tiiketim egilimleri Istanbul’da yer alan Tiirklerden
farklilik arz etmistir. Geleneksel anlayisin kanaatkar yapisinin aksine liiks yasami
dogal haklarinin bir geregi olarak algilayan bu kesim, tiiketim aligkanliklarinin

degigsmesinde 6nemli bir rol iistlenmistir (Mardin, 2004: 47-48).

Diplomat, Biirokrat ve Ust Kademeli Memurlar: Avrupai giyim-aliskanliklar:
denemek ve yaymak hususlarinda 6nemli gorevler iistlenen bir diger grup, diplomat,
biirokrat ve iist kademeli memurlar olarak belirtilebilir. Batililagma, yenilesme, yeni
ticari iligkilerin kurulmasi ve ‘‘alafranga’ olarak tanimlanan tiiketim bi¢iminin
yayginlagsmasinda diplomatlar onemli gorevler iistlenmistir (Organ, 2014: 84).
Biirokrasi tabakasi ise, 19. ylizyilda konumlarinin iyilestirilmesi ve artan alim giicleri
sayesinde sorgulanmayan ve elestirilmeyen bir efendiler sinifi olarak belirmis ve
zamanla modernlesmenin sosyal simgeleri halini almistir (Karpat, 2006: 480).12 Bu
donemde Osmanli icerisinde gittikge genisleyen biirokrasi smifi ve diizenli
O0denmeye baglanan memur maaslari, baskent ve tasradaki merkezlerde tiiketim
bicimlerinin degigmesine ve perakende ticaretin gelisimine ortam hazirlamistir

(Karpat, 2014: 95). 1850’den itibaren tiim Osmanli tebaasindan toplanan gelirlerin

'2 Tanzimat Fermani sonrasinda iist kademelerde yer alan memur maaglarma 20 ile 50 kat arasinda
zam yapilmis ve maaglarin diizenli bir sekilde 6denmesi karari alinmigtir. Memur maaslari {izerindeki
yiiksek oranli artis, iist kademedeki memurlarin alim giiclerini 6nemli oranda etkilemistir (Karpat,
2014: 95).
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ciddi bir béliimii biirokrasi i¢in yapilan harcamalara ayrilmis, 6zellikle Istanbul’da
yerlesik olan biirokratlar pesin satin almalar yaparak énemli bir tiikketim grubu haline

gelmistir (Karpat, 2006: 480-483).

Tiiccarlar, Azinliklar ve Burjuva Ozentileri: Tiiccarlar, azmliklar ve burjuva
Ozentilerinden olusan tebaa, -burjuvazi gibi yasamaya ¢alisan unsurlar da denilebilir-
zengin Osmanl tliccarlar1 ve azinliklari tarafindan olusmustur. Bu tabakanin en
onemli gorevi, kapitalist 6zellikler gostermeye baslayan diinya ile iletisim kurmalari
ve degisime uyum saglama Ozelligi tasimalaridir (Organ, 2014: 84-85). Tanzimat
donemi boyunca azinlik tebaa iktisaden zenginlesmis, Miisliiman tiiccarlar aleyhine
olacak bi¢gimde imtiyazlar kazanmistir (Gogek, 1999: 83). Tanzimat Fermani’ndan
sonra ekonomik anlamda daha fazla gelisme imkani1 yakalayan azinliklar, yabanci
sermayeli mallarin hem tanitimini yapmiglar, hem de bu mallarin Osmanli ig¢
pazarlara ulagtirilmasi konusunda 6nemli gorevler iistlenmislerdir (Organ, 2014:

84-85),

Avrupa burjuvazisine uyum saglamaya calisan Miisliiman tebaadaki elitler ise,
benzer bir doniisiim gecirmeye baslamistir. Bu donemde konaklardaki yasam kalitesi,
Avrupa tipi ev dekorasyonlari, mobilya c¢esitleri, yemek ve sofra adabinin degigsimi
gibi pek c¢ok donilisim Avrupa’ya benzemek iizerine arastirilir ve uygulanir hale
gelmistir. Kabuk degisimi seklinde tanimlanan bu degisim-donilisiim 6nce toplumun
belli bir kesimini etkilemis, daha sonra yayilim gostermeye baglamistir.
Evrimlesmeler Istanbul, Selanik, Izmir, Beyrut gibi kiy1 kentlerinde hizli bir yayilim
gosterirken, Anadolu ise aynt donemde yoksunluklar icerisinde kalmistir (Cavdar,

2015: 81).

Istanbul’da gelisen burjuvazi zentisi unsurlar, toplumsal yasamin doniisiimii
anlaminda yeni bir iligki tilirlinlin de gelismesine neden olmustur. Bu yeni iliski tiirti
vasitasityla insanlarin yeme-igme, giyinme ve davranis bigimlerinde degisimler
meydana gelmistir. Olusan yeni anlayis ve kimlik gelisimi ile smifa gore giyinme,
yeme, i¢gme; sinifa gore davranma ve iligki gelistirme gibi egilimler baglamstir.
Bugiine kadar Islami normlar ile sinifsiz-esit bir yapilanma igeren toplumsal yapinin,
tasavvuf anlayis1 ile gelisen esitlik-birlik temasmin disinda, yeni bir iliski modeli
olusturmas1 bakimindan bu yeni kimlik ve iliski bi¢cimi ya da hayat tarzi, toplumsal

yapilanma igerisinde onemli bir kabuk degisimi olmasi bakimindan Onemlidir
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(Organ, 2014: 86). Gazete reklamlar1 da donem itibari ile bu etkilenme ve yayilimin

izlenebildigi en 6nemli mecralar arasinda yer almaktadir.

Ogrenciler ve Aydinlar: Tiiketim kavrammn gelisimindeki bir diger grup,
ogrenciler ve aydinlar olarak belirtilebilir. Ozellikle 1860’11 yillarin ortalar1 ile Yeni
Osmanlilar veya Geng Tiirkler olarak isimlendirilen bu grup, genellikle Avrupa’da
egitim alan ve Avrupa’daki reform, ozgiirlik gibi kavramlarin bilinci ile hareket
eden genglerden olusmustur. Ogrenci ve aydin kesimin katkisi, iiriinlerin tanitilmasi
ya da getirilmesi siirecinden ziyade, tiiketimin tanitilmasi ve Batili kiiltiirel hayatin
anlatimi ile gerceklesmistir. Bu grubun yeni kiiltiir hakkinda bilgiye sahip olmasinin
en temel sebebi ise, iletisim kanallarin1 kolaylikla kullanabilmelerinden
kaynaklanmustir. Etkilesim alani olusturan iletisim kanallar1 arasinda yazili basin ve

yayinlar ilk sirada yer almigtir (Organ, 2014: 86-88).

Mirasyediler: Mirasyediler, tiiketimi olusturan gruplar icerisinde en ilging
kesimi olusturmalar1 ve donem romanlarinda siklikla yer almalart bakimindan dikkat
cekmektedir. Mirasyediler, aileden kalma varliklar1 ile ¢alismadan liiks bir hayat
stiren, sorumluluk bilincinden uzak, Avrupai dil, giyim ve aliskanliklara merakli,
bilmedigi ancak biliyormus gibi davrandigi Avrupai kiiltiir ile 6n plana ¢ikmaya
calisan bir grup olarak tanimlanabilir. Donem romanlarinda siklikla 6zellikleri
zikredilen mirasyediler, Osmanh kiltirii ve geleneksel yapist igerisinde
yetismelerinden miitevellit ne tam Osmanli, ne de tam Avrupai olamayan bir kitle
olarak da anilmaktadir (Organ, 2014: 88).

19. yiizyll Tirk modernlesmesinin izlerinin bulundugu bir kaynak olmasi
bakimindan dénem romanlar1 6nem arz etmektedir. Bu donemde yazilmis bir¢ok
romanda Osmanli aydinlarinin sosyal degisime bakis acilari, istanbul’daki seckin
tabakanin durumu ile siyasi ve toplumsal degisimin izleri gézler 6niine serilmektedir
(Mardin, 2004: 30-31)."* Bu duruma isaret edecek bicimde dénem romanlarinda en
cok irdelenen iki konu, iist sinif erkeklerinin Batililasmasi ve kadinin toplum
nezdindeki yeri lizerinedir. Romanlarda kiiltiirel ikilik, alafranga yasam, kadinin

konumu vb. konular haricinde 6zellikle gosterisci tiiketim ekonomisi ve likks esya

B Ortayli’ da romanlarin dénem kiiltiir ve yasayisini gostermesi bakimindan ¢ok énemli bir kaynak
olduguna vurgu yaparak, romanlar1 ‘‘her seyden evvel yasadigimiz ¢evrenin bir muhasebesi’’ seklinde
tanimlamaktadir (Ortayli(a), 2007: 99).
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diigkiinliigii ele alinmis, eski kiiltliriin terk edildigi ve yeni materyalist anlayis
bicimlerinin 6nem kazandig1 vurgulanmistir (Tirkdogan, 2002: 627). Donem
romanlarinda izleri bulunan bu tabaka, Ozellikle liiks Avrupai {riin kullanimi

konusunda 6ncii olmus ve gazete reklamlariin yogun hedef kitlesi haline gelmistir.
2.4.1.2. Yeni Meslek ve Faaliyet Alanlarinin Gelisimi

19. yiizyllda modernlesme ve Batili anlayislar ile tanisan Osmanli tebaasi
igcerisinde tiiketimi gergeklestiren tabakalarin olusmasi, toplumda yeni hizmet ve
faaliyet alanlarma olan ilgiyi de arttirmistir. Bu anlamda Istanbul, imparatorluk
bilinyesinde gerceklesen degisim ve doniisiimleri yansitmak i¢in 6rnek bir kenttir.
Osmanli vilayetlerinden gelen gelirin énemli kismmin Istanbul’da tiiketilmesi,
tilketim aligkanliklarinda degisimine sebep olmasinin yaninda, her cesit giyim ve
gida esyast ile hizmet sektoriiniin gelisimine ortam hazirlamistir. Bu etki 1850’den
sonra gelisim saglamisg, sivil ve askeri personel sayisindaki artis, para akisindaki
stireklilik, maaslarin diizenli surette 6denmesi vb. unsurlar, ticari faaliyet alanlarinin
gelismesini desteklemistir. Ozellikle 6nemli bir ticaret merkezi olan Istanbul’daki
ekonomik gelismeler, hizmet ve ticarete bagli faaliyetlerin etkisi ile gelisim
saglamistir. Bu gelisim, lretimden ziyade tiiketim merkezli bir yap1 arz etmistir

(Karpat, 2006: 483-484).

Avrupa kiiltiirii ile olan baglantilar, Avrupa lretimi esyalar ile daha fazla
alakadar olunan bir siirecin yaratilmasina imkan saglamistir. Avrupa tarzi eglence
anlayislar1 ve Avrupa tarzi diikkanlarin yayilimi da bu gelismeler ile olusmus,
Istanbul, Selanik, izmir ve Beyrut ihra¢ ve alisveris merkezleri olarak énemli yerler
haline gelmistir (Karpat, 2006: 485-486). Istanbul, bu déniisiimlerin olustugu ve
etkilesimlerin izlerinin takip edilebildigi bir kent olmustur. 19. yilizyilin ilk
doneminde Istanbul’da pazar ve bedestenler etrafinda sekillenen ticari hayat,
ilerleyen donemde pazarlarin digina tasinmis, Pera ve Galata dnemli bir ticari merkez
haline gelmistir. 1850°den sonra istanbul’da merkez pazar igerisinde 1000 dolayinda
diikkan acilmis, Tirk girisimciler kiirk, deri, parfiim, kitap vb. {irlinlerde
uzmanlagsmislardir. Ayn1 bdlgede Ermeniler saat, miicevherat ve islemecilikte;
Rumlar terzilik, dericilik ve pamuklu maddelerin satisinda; Yahudiler ise diger

islerde ticari faaliyet gostermislerdir (Karpat, 2006: 486).
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Etki alani artan iktisadi faaliyetler ile Avrupa’dan ithal edilmis olan liiks
tilkketim {riinlerinin satisin1 gergeklestiren diikkanlarin sayisi, lokantalar, barlar ve
tiyatrolar gibi yeni kamu alanlar1 Istanbul’un belli bolgelerinde gelisim saglamistir.
Yeni hayat tarzi olusumlar1 ve aligkanliklar1 meydana getiren bu etkilesim siireci,
Istanbul’da bulunan merkezi is alanlarinin dokusunun degismesine sebep olurken, bir
diger taraftan geleneksel esnaf ve zanaatkar da faaliyetlerine devam etmistir. Iki
yonlii bu doniisiim stireci, iki merkezin bir arada yasadig ikili bir yap1 olusmasina da
sebebiyet vermistir (Aktar, 1998: 117-118). 19. yiizy1l son déneminde Istanbul’da
gelisim saglayan faaliyet ve mesleklerin 1868-1921 donemindeki gelisimleri Tablo

1’de gosterilmektedir.

Tablo 1: Sark Ticaret Yilliklarinda iktisadi Faaliyetler, Meslekler ve Orgiitlesmeler:
1868-1921

Meslekler ve iktisadi Faaliyetler 1868 | 1883 | 1893 | 1909 | 1921
Ureticiler ve Aracilar (Tarimsal Mallar) 17 177 381 538 468
Bankerler ve Finans Kurumlari 52 155 196 | 323 234
1hracat(;11ar (Hammadde ve Madencilik) - 11 32 18 12
Ithalatgilar ve Simsarlar (Tiiketim

Mallari) 142 587 1233 | 1833 | 2195
Ithalatcilar ve Simsarlar (Yatirim

Mallar1) 14 73 75 121 194
Yeni Hayat Tarzi ile Ilgili Hizmetler 120 438 486 | 774 834
Yeni Girisimciler 283 927 600 | 1729 | 1947
Yeni Orgiitler ve Dernekler 8 161 159 | 273 132
Yeni Profesyoneller ve Uzmanlar 152 591 949 | 1047 | 1390
Yeni Kamu Hizmetleri 44 184 315 | 543 603
Yeni Isler ve Zanaatlar 57 255 602 | 834 863
Geleneksel Esnaf 85 328 680 | 789 | 1008
Geleneksel Zanaatkarlar 164 557 1298 | 1658 | 1747
Diger Meslekler ve Faaliyetler - 8 31 42 6
TOPLAM 1138 | 4452 | 7037 | 10522 | 11633

Kaynak: (Aktar, 1998: 124).

Tablo 1°de 1868-1921 doneminde Istanbul’da bulunan 14 farkli is kolundaki
gelisimler gosterilmektedir. Tiiketim mali ithalati gerceklestiren grubun faaliyet
alanlarindaki artis dikkat g¢ekicidir. 1868’de 142 adet olan girisim sayisi, 1883°de
587, 1893’de 1233, 1909°da 1833 olarak gergeklesmistir. Bu artis artan ithal mallarin
boyutlarini da géz oniine sermektedir. Bir bagka acidan ithal mallarin, yeni bir is kolu

olusturdugu seklinde bir yoruma da ulasilabilir. Modernizmin etkisi ve Osmanl
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toplumundaki degisim ve donilisiimleri gostermesi bakimindan yeni hayat tarzi ile
ilgili hizmetler de 6nem arz etmektedir. Bu faaliyet alanindaki gelisim 1868’de 120
adet, 1883’de 438’adet, 1909’da ise 774 adet olarak ger¢eklesmis ve zaman
siirecinde devamli olarak artis saglamistir. Bir diger gelisim alan1 yeni girisimciler
sektorli ile yeni isler ve zanaatlar alaninda gerceklesmis goriinmektedir. Tablo’dan
ulasilabilecek bir diger degerlendirme de Istanbul 6rnek kitle olmak {izere geleneksel

zanaat ve girisimlerin devam eden faaliyetleridir (Aktar, 1998: 125-133).
2.4.2. Ulasim Alanindaki Gelismeler

Buhar teknolojisi ile ilgili caligmalar 17. yiizyll ikinci yarisi ile ivme
kazanmigtir. Pek ¢ok c¢alisma ve denemenin ardindan James Watt 1763 yilinda
patentini almayir basardigt buhar makinesini 1769 yilinda uygulamaya
gecirebilmistir. 1781 yila gelindiginde ise Watt’in buhar makinesi tim sanayi
kollarinda kullanilir hale gelmistir. Buhar makineleri bir¢ok alanda devrim yaratacak
gelismelerin de fitilini ateslemesi bakimindan kritik bir 6neme haizdir (Aktaran
Kiitiikoglu, 2013: 6-7). Buhar makinesinin patentinin alinmasi ile (1769) baslayan
siirecte makineler, tretimin daha kisa siirede ve daha fazla c¢ikti elde edilerek
yapilmasini saglamig, bu donem ulusal pazar i¢in liretim yapan bir kesimin dogusunu

hazirlamistir (Tellan, 2009: 19).

Sanayi Devrimi ve 18. ylizyil siirecinde buhar makinelerinde gerceklestirilen
bir dizi iyilestirme ile buhar giicli 6nce pamuklu iiretim alanina yénelmis ardindan bu
yenilik ile buhar makineleri gemicilik, demiryollar1 ve madencilik faaliyetlerine
uygulanmustir (Baskici, 2005: 54-57). Buhar teknolojisinin ulasim alanindaki gelisim
seyri ise ilk olarak denizlerde baglamistir (Ekinci, 2006: 38). 19. yiizy1l Avrupa’sinda
yasanan bu gelismeler, artan pazar ihtiyaglarina paralel olarak gelisen tren aglar1 ve
daha onceden ulasilamayan yeni yollarin agilmasi, ulagim ve iletisim teknolojisi
alanlarinda c¢cok Onemli gelismeler yasanmasina sebebiyet vermistir. Bu sekilde
iiretim slireci tamamlanan mamul mallar daha 6nceden ulasim imkanlarinin kisith
oldugu kirsal bolgelere kadar ulastirilmais, tistelik teknik imkanlarin da etkisi ile siireg
daha hizli isler hale getirilmistir (Orcan, 2014: 21). Bu duruma kanitlar sunacak
bicimde Osmanli Devleti’nde demiryolu ve denizyollar1 alaninda gerceklestirilen
altyapt yatirimlari, iletisim kanallarin1 genisleterek Imparatorluk biinyesindeki

degisim-doniisiimlere yeni bir hiz ve boyut kazandirmistir (Karpat, 2006: 455).
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2.4.2.1. Karayollan

19. ylzyilda Anadolu’daki karayollar1 mevcut doneme uygun nitelikte
bulunmamakla beraber, iktisadi gelisim ve degisimleri yavaslatacak nitelikler arz
etmekteydi. Mevcut karayollart hem c¢abuk bozulma-eskime anlaminda niteliksiz
hem de kapasite olarak yetersizdi (Baskici, 2005: 4). Bu sebeple karayollarinin
durumu Imparatorluk biinyesinde yiik ve yolcu tasima kapasitesinin oldukga altinda
bir durumda yer aliyordu. Kurulus déneminden Tanzimat’in ilanina degin umumi
yollarin insasi devlet tarafindan yaptirilmis, hususi yollarin insasi ve bakimi ise
timar, zeamet ve hayir sahibi kisiler tarafindan iistlenilmistir. Ancak yollarin insasi
ve bakimi1 konusunda pek ¢ok 6nlem alinmasina ve yeni usuller denenmesine nazaran

devlet gelirlerinin de azlig1 nedeni ile bu politikalardan basar1 elde edilememistir

(Eldem, 1970: 155).

Karayolu ulagimindaki bu olumsuz seyir nedeni ile 1865 yilinda yol
miikellefiyeti i¢cin bir kanun diizenlenmesine karar verilmistir. Bu kapsamda bir
takim istisnalar olmakla beraber 15-65 yas aras1 niifusun y1l igerisinde 4 giin yollarda
calistirillmas1 ya da bu calisma bedeli olan nakdi tutar1 bizzat 6demesi seklinde
kararlastirilan bir miikellefiyet uygulanmistir (Eldem, 1970: 155). Gergeklestirilen
calismalar ile 1858’de 6500 kilometre olan karayolu agi, 1895°te 14.395 kilometreye
ulasmistir (Karpat, 2006: 455). Yollar ile ilgili kanun 1909 senesinde etki alam
genisletilerek, muaf tutulan belli kesimlere de uygulanmasi yoniinde karara
baglanmistir. 1910 senesinde ise bedeni ¢alisma ile O6denen miikellefiyetin

kaldirilmasi ve yol bedelinin nakit 6denmesi karar1 alinmistir (Eldem, 1970: 155).

Ancak hiikiimetlerin tiim 1yilestirme uygulamalarina nazaran uygun kosullar
olugsmamig ve bu konu yiizyil icerisinde ¢éziimlenemeyen 6nemli bir mesele olarak
mevcudiyetini siirdiirmistiir (Baskici, 2005: 6). Bu sebeple demiryollar1 ve deniz
ulagimi1 mallarin ulasimi anlaminda daha fazla 6nem arz eden bir konumda yer
almistir (Okguoglu, 1996: 683-684). Karayolu ulasimindaki bu olumsuz seyir ve asil
olarak buhar teknolojisi temelinde gelisen ulasimi ele almamiz nedeniyle, karayolu

alanindaki etkilesimleri etraflica degerlendirmedigimizi belirtmeliyiz.
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2.4.2.2. Deniz Yollari: Buharh Gemiler

Buhar makinelerinin icat edilmesine degin gecen siirede, mallarin bir yerden
bir yere toptan bir sekilde nakledilebilmesindeki tek gergekg¢i yol, mallarin su yolu ile
tasinmasi ile saglanmaktaydi. Bu siire¢ Akdeniz diinyasinda 18. yiizyil baslar ile
yelkenli gemiler tarafindan devralinmistir. Yelkenli gemiler, karayolu ulagimina gore
daha ucuz ve hizli olmalariin yani sira en kiiciik teknelerle bile karayoluna nazaran
¢ok daha fazla yiik tasinabilmesi gibi nedenler ile 6n plana ¢ikmistir (Quataert, 2005:
180-181). Bununla birlikte kara ulasiminin gergeklestirilmesi sirasinda hayvanlarin
yemlerinin de tasman yiike ek bir agirlik getirmesi, karayolu ulasimimin daha da
pahali hale gelmesine ve tercih edilmemesine sebebiyet veren bir diger etken olarak
yer almistir. Ancak tiim bu avantajlarina nazaran deniz yolu tasimaciligi da riizgarlar,

akintilar gibi degisen iklim kosullar1 nedeni ile belirsizlikleri beraberinde tagimistir.

Buharli makinelerin kullanilmaya baglanmasi, gemileri riizgarlar, akintilar vb.
dis faktorlerden koruyarak yeni bir devrin ac¢ilmasini saglamis, su yolu ile saglanan
tasimacilik kokli bir dontisim gecirmistir (Quataert, 2005: 180-181). Buharh
gemiler ile uzun mesafelerdeki yerlere deniz ulasiminin saglanmasi ile ticari
faaliyetlerde artis ve ticaret kentlerinde iyilesmeler saglamistir (Baskici, 2005: 54-
57). Buharli gemilerin hem daha hizli olmalari, hem de yelkenli gemilerde oldugu
gibi uygun riizgarlarin olusumunun beklenmemesi, bu gemilere olan ilgiyi kisa
siirede arttirmigtir. Bu sebeple yelkenli gemilere nazaran pek ¢ok avantaji olan
buharlt gemiler, yelkenli gemilerin yerini almaya ve daha c¢ok tercih edilmeye
baslamistir. Ancak buharli gemilerdeki yakit ve suya ihtiyacin yelkenli gemilere
nazaran daha yiiksek olmasi, buharli gemiler i¢cin mahzurlu bir 6zellik olarak yer
almistir. Buharli gemilerde, kisith alanda yakiti depolayabilmek i¢in daha fazla yer
ayrilmas1 gerekmekteydi. Bu durum tasiman yiiklerin azalmasi ve karin diigmesine
sebep olmustur (Kiitiikoglu, 2013: 100). Buharli gemilerin kullaniminin artis1 zaman
slirecine yayilarak gelismistir. Tablo 2°de 19. yiizyil ilk yarisinda buharli gemilerin

Ingiltere, Fransa ve Rusya’daki gelisim seyri takip edilebilmektedir.
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Tablo 2: Ingiltere, Fransa ve Rusya’nin Sahip Oldugu Buharli Gemi Sayis1

1835 | 1840 | 1845 | 1850 | 1855 | 1860
ingiltere | 10 27 78 127 296 616
Fransa 9 23 82 105 191 353
Rusya 1 6 18 19 36 116

Kaynak: (Aktaran: Diizcii, 2012: 27).

Ingiltere Sanayi Devrimindeki onciiliigiinii buharli gemi teknolojisinde de
muhafaza etmistir. Buharli gemilerin faaliyete gecirildigi ilk donemden itibaren
Ingiltere, yakin rakipleri olan Fransa ve Rusya’min oniinde yer almis, 1860
doneminde ise yaklasik Fransa’nin iki kati, Rusya’nin da 6 kat1 buharli gemiye sahip
olmustur. Bu iistiinliik siiphesiz ki Ingiltere’ye askeri ve siyasi alanlarda da biiyiik
avantaj saglamustir. flave olarak buharli gemilerin artan faaliyeti, yeni somiirgeler
elde etme ve mevcut somiirgeleri muhafaza etme alanlarinda da 6nemli kazanimlara
sebebiyet vermistir (Diizcii, 2012: 27). Tabloda da goriilecegi lizere diinya 6l¢eginde
buharli gemilerin artan faaliyetleri, ticari kapasitenin artmasi ve fabrikasyon
tiretimlerin dis ekonomilere taginmasi siirecinde de kritik rol oynamis ve 19. yiizyilin

ikinci yarisi itibari ile bu siire¢ hizlanarak devam etmistir.

Osmanli Devleti’nin buhar makineleri ile tamigsmasi daha ziyade buharl
gemiler araciliiyla olmustur. Buharli gemi bilgisine ilk kez Misir Valisi Mehmet Ali
Pasa’nin Sadaret’e gondermis oldugu bir belgede rastlanmaktadir. Navarin deniz
seferi oncesindeki savas hazirliklarinin anlatildigi belgede, Mehmet Ali Pasa, oglu
Muharrem Bey’in hazirlamisg oldugu donanma igerisinde iki adet “bugu” adli gemi
bulundugunu belirtmektedir. Bu anlamda bugu kelimesi Osmanli Devleti’nde buharli
gemiye verilen ilk isim olarak kabul edilebilir. Ancak Osmanlilar ilk buharli gemiden

itibaren buharli gemiler i¢in ‘“vapur’’ terimini kullanmistir (Diizcii, 2012: 154-155).

Osmanli Devleti’ne ilk buharli geminin gelisi ise, Amerika’daki denemelerden
yirmi bir yil, Ingiltere’deki denemelerden ise dokuz yil sonra gerceklesmistir.
1827°de Izmirli bir tiiccar olan Bulak Bey’in girisimleri ile Swift isimli buharli gemi,
Izmirli bir baska tiiccara satilmak iizere getirilmis, bu olay gemicilik alaninda yeni
bir dénemin baglamasinin habercisi olmustur. Yelken donanimina ek, yan tarafinda
biiyiik bir ¢ark olan ve buhar giicii ile hareket eden geminin Istanbul limanma gelisi,

hava sartlarinin olduk¢a kotii oldugu bir glinde gerceklesmis ve geminin halk
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nezdinde biiyiik bir ilgi gormesine neden olmustur. Gemi ilerleyen déonemde bir grup
tiiccar tarafindan 350 bin kurusa satin alinmis ve Sultan II. Mahmud’a hediye
edilmistir. Ik buharli gemi olan Swift, resmi ad olarak Siirat adm1 almistir (Aktaran:

E.S.Geng, 2010: 143).

Ikinci buharli gemi Ingiltere’den 1829 tarihinde satin alinmustir. Diger taraftan
1820-1830 doneminde Tiirk-Amerikan iligkilerinin baglamasiyla, Amerika’nin gemi
yapimi alanindaki teknolojisi ve gelisimlerinden faydalanma politikast olusmus,
1831-1839 doneminde Tiirk tersaneleri biinyesinde, Amerikali miihendisler
araciliginda buharli gemi yapim faaliyetleri baslatilmistir. Tanzimat Fermani’nin
ilan1 ertesinde iilke capinda gergeklestirilen reformlarin suur kazanmasi ile denizcilik
alaninda da Onemli atilimlar gerceklestirilmistir. 1845°de tersane ve donanma
faaliyetlerindeki reformlar1 iistlenen Bahriye Meclisi kurulmustur. Ayn1 donemde
sayilar1 artan buharli gemilerin sevk ve idaresinden sorumlu olacak kurumun
adimlar1 Tersane-i Amire tarafindan atilmis, Karadeniz, Ege ve Marmara’daki
gemilerin seferlerinin daha diizenli yapilmasini saglamak amaciyla Fevaid-i
Osmaniye, birkag¢ yil sonra da ilk 6zel kumpanya olan Sirket-i Hayriye (1851)
kurulmustur (Gencer, 1986: 15-17).

Buharli gemicilik faaliyetlerinin artisindaki bir diger gelisme de buhar
teknolojisinin  kullanilmaya baglanmast1 ile ©Onemi azalan yelkenli gemilere
makinelerin takilmasi ile meydana gelmistir. Yelkenli gemilere takilan ve buhar
teknolojisinin uygulanmasii1 imkanli kilan teghizatlar ile yelkenli gemilerin
dontstiirilmeleri saglanmis ve bu gelismeler sonrasinda yelkenli gemiler uzun
stiredir direndikleri buharli gemiler karsisinda yenilgiyi kabul etmistir (Diizcii, 2012:
120). Osmanli Devleti’nde mevcut yelkenli gemilere makine monte edilmesi
isleminin giindeme gelmesi ise, 1852 yilinin Agustos ay1 ile gerceklesmistir.
Padisahin yelkenli gemilere makine konulmasina miisaade ettigi tarih olan 22 Eyliil
1852 tarihi, yelkenli gemi devrinin tam olarak bitirilmemesine nazaran buharli
gemilerin istiinliigiiniin de kabulii anlamina gelmektedir (Diizcii, 2012: 123-125).
Ancak yelkenlilerden buharli gemilere gegilmesi siireci, maddi kosullar ve teknik
yetersizlikler gibi sebepler ile zaman igerisinde gerceklesme ortami bulmustur. Bu
durumu gosteren bir degerlendirme, 1879-1914 doneminde Osmanli Devleti’nin

ticaret filosunun gelisimini gdsteren tablodan takip edilebilmektedir.
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Tablo 3: 1879-1914 Osmanli Devleti Ticaret Filosu Geligimi

Buharh Yelkenli Buharh Yelkenli

Yillar | Gemiler (1000 | Gemiler (1000 | Toplam | Gemilerin | Gemilerin

Gros Ton) Gros Ton) Pay1 % Pay1 %
1879 18 164 182 9,8 90,2
1895 38 152 190 20 80
1898 46 179 225 20,5 79,5
1901 59 188 247 23,9 76,1
1905 63 201 264 23,9 76,1
1911 67 206 273 24,6 75,4
1914 112 202 314 35,3 64,7

Kaynak: (Eldem, 1970: 168),(Okguoglu, 1996: 686).

Tabloda her seyden dnce buharli gemilerin artisi gézler oniine serilmektedir.
Buharli gemilerin oran1 1879 tarihi itibari ile her yil diizenli olarak artmis ve 1914
yilinda bu diizey 1879 yilina gore oOnemli derecede yiikselmistir. Yelkenli
gemilerdeki artig, buharli gemilere nazaran diisiiktiir. Ancak yelkenli gemilerin
faaliyetleri de uzunca bir siire daha devam etmistir. Toplam gemi sayis1 1879’dan
1914’e degin diizenli bicimde artis saglamistir. Tabloda buharli gemilerin payimnin
stire¢ icerisinde giderek artti§i ve bu duruma paralel yelkenli gemilerin sayisinin
azaldig1 da takip edilebilmektedir (Okcuoglu, 1996: 686). Buharli gemilerin artan

faaliyetleri, ayn1 zamanda ithal mallarin artis1 olarak yorumlanabilir.

Osmanli’daki gelisime benzer bigimde 1880°de Ingiltere’de de buharli gemiler,
yelkenli gemilerden daha az tasima kapasitesine sahiplerdi. Ancak bu durum
1880’lerden itibaren kisa bir slirede ve carpici sekilde buharli gemiler lehine degisim
gostermistir (Hobsbawm, 2010: 37). Buharli gemiler ve buharli gemilerin artan
faaliyetleri, 19. yiizyilda ticaret alaninda gerceklesen biiyiik artiglarin hem nedeni
hem de sonucu olma o6zelligi tagimaktadir. Quataert’de bu durumu destekleyecek
bicimde ulasim alaninda bdyle bir devrim gergeklesmemis olsa ve olusan bu devrim
ticaret hacmindeki artiglart biiyiik oranda kolaylagtirmamis olsa, bu denli bir artigin
meydana gelemeyecegini vurgulamaktadir (Quataert, 2005: 182). Avrupa’nin, diinya
ve Osmanli’daki iktisadi yayilimi tabii surette bu siirecten etkilenmistir (Ekinci,
2006: 39). Denizyolu tagimaciliginda buhar teknolojisinin kullanilmasinin en temel
faydasi, gemilerin tagimis oldugu yiiklerin tonaj olarak artmasmin saglanmasidir.

(Quataert, 2006: 921). Buharli gemilerin artan faaliyetlerinin Osmanli Devleti’nin
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Izmir gibi stratejik limanlarindan tasinan tonajlari da 6nemli derecede etkiledigi

Tablo 4’ den takip edilebilmektedir.

Tablo 4: Baslica Osmanli Limanlarina Giren Tonaj 1830-1913 (Bin Ton)

Liman 1830 1860 1890 1913
Basra 10 - 100 400
Beyrut 40 400 600 1700
Istanbul - - 800 4000
Izmir 100 600 1600 2200
Trabzon 15 120 500 -

Kaynak: (Aktaran Quataert, 2006: 922).

5 liman kentinde de 1830-1913 donemleri arasinda gemiler araciligi ile taginan
yiilk miktarlarmin 6nemli oranda artis gosterdigi goriilmektedir. ** 1830-1913
doneminde Basra limanina gelen tonaj, 10°dan, 400’e; Beyrut limani1 40’dan 1700’¢;
Istanbul limam tonaji 1890°da 800 iken, 1913’de 4000’e; Izmir limani 100’den
2200’e; Trabzon limam ise 15’den 500’e yiikselmistir. Liman faaliyetleri i¢in en
kritik gelisme ise, 1914’de deniz trafiginin %90 oraninda Avrupa kumpanyalari

tarafindan gergeklestirilmeye baglanmasi olmustur (Quataert, 2006: 921).

Denizagir1 topraklardan ve somiirgelerden getirilen hammaddeler ve devam
eden siirecte olusan mamul mallarin ilk olarak liman kentlerine oradan da i¢
bolgelere dogru nakledilmesi, satis potansiyelini arttiran bir siirecin olusmasina
sebebiyet vermistir (Tellan, 2009: 25). Buharli gemiler giiven, hiz ve uzak mesafeleri
yakin eden ozellikleri ile oncelikle yerel ticari ag ve usulleri degistirmis, ardindan bu
bolgelerin Avrupa’nin iktisadi yayilimimin bir pargasit olmasi siirecini yaratmistir.
Buharli gemilerin iistlenmis oldugu bu rol, Osmanli Devleti icerisindeki en uzak
yerlerin bile zaman igerisinde Avrupa ekonomisinin bir kolu olmasin1 saglamis, ic
ticareti baglamanin 6tesinde yabancilasmanin bir araci olarak, sahillerin Avrupa’nin

Oonemli limanlari ile olan etkilesimlerini arttirmistir (Ekinci, 2006: 40).

 Avrupa vilayetleri igerisinde yer alan 6nemli limanlar, ticaret alaninda oldukga gelismis olmalarina
nazaran biiyiik toprak kayiplar1 nedeni ile kaybedilmistir. Tabloda yer almamasina nazaran Selanik de
onemli bir liman kenti olarak faaliyette bulunmustur. 1912’de Selanik’in ticaret hacmi, -gemi tonajlari
1880’lerde bir milyon ton, 1912°de iki milyon ton- Samsun ve Trabzon limanlarinin toplamindan
fazla, Beyrut limaninin ise 2 kati olarak gergeklesmistir (Keyder vd, 1994: 131-132).
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Bu etkilerin ve ticaret antlagsmalar1 ertesinde limanlardaki faaliyetlerin ilk
gelisimlerinin incelendigi bir degerlendirmede ‘‘Puryear, J.V., Ingiltere’nin Osmanl
Devleti’ne olan ihracatinin artisni Osmanli limanlarma ugrayan Ingiliz ticaret
gemilerindeki artisa bakarak gostermeye calisir. Buna gore, 1837°de 86.253 tonaja
varan 432 Ingiliz ticaret gemisi Osmanli limanlarina gelirken, gemi sayis1 1848’de
1.397°ye, 1856’da 2.560’a, tonajda ayni yillar i¢in 358. 422’den 898.753°e
cikmistr.”” (Okguoglu, 1996: 536). Osmanli sularina gelen Ingiliz gemilerine ait tonaj
ve gemi sayist miktari, ticaret antlasmalarinin imzalanmaya bagladig1 ilk donemde
gemi ticareti ile pazarlara sokulmaya calisilan mallarin boyutlarin1 gostermesi

bakimindan 6nemli bir gostergedir.

19. yilizyilin ikinci yarisindan itibaren Osmanli Devleti, mamul mallar ve
sOmiirge mallarin1 yogun bicimde satin almaya baslamistir. Bu mallar igerisinde
somiirge mallar1 daha agirlikli bir mahiyette yer almigtir. Yogun ithalat siirecinin
yaninda Osmanli ekonomisinin ihracati ise tarimsal maddeler ve madenler iizerinde
yogunlagmis, az bir oranda mamul maldan olusmustur (Keyder vd., 1994: 133). Bu
degerlendirme buhar teknoloji ile beraber gelisen alt yapr yatirimlarinin, Osmanh
Devleti’nin mamul mal ithalat¢isi, hammadde ve tarimsal iiriin ihracatcist yapisini

pekistirdigi seklinde bir degerlendirmeye ulasmay1 imkanli kilmaktadir.

Tablo 5: Bazi Onemli Limanlarin Ticaret Hacmindeki Degismeler

Ticaret Hacmi

Ihracat(Bin Sterlin) ithalat (Bin Sterlin) (Bin Sterlin)
Liman | 1834 | 1860 | 1880 | 1910 | 1834 | 1860 | 1880 | 1910 | 1834 | 1860 | 1880 | 1910
izmir 1473 | 1846 | 3852 | 4500 | 602 | 2387 | 3980 | 4061 | 2075 | 4233 | 7832 | 8561
Trabzon | 245 | 1590 | 516 | 606 | 615 | 3417 | 1328 | 1491 | 860 | 5007 | 1844 2(%9)7
Samsun lé)l 510 | 401 | 1980 | 133 | 452 | 485 | 1124 | 254 | 962 | 886 | 3104
Mersin (gb(; . 562|820 | 64 | - |426|612| 154 | - | o988 |1441
iskenderun | - ‘tﬁ)s 836 | 1301| - 1(2C2)9 1278 [ 1309 | - 1?07)4 2114 | 2700

Kaynak:(Baskici, 2002: 4). a: 1841 b: 1836 c: 1867 d:1909

1834-1910 donemini kapsayan ve ticari gelisimleri gosteren bir bagka
degerlendirme ise, uzun bir donemi temel almasi ve farkli liman sehirlerindeki

hareketliligi gdstermesi bakimindan 6nemlidir. Tablo 5’den takip edilecegi iizere
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ticaret hacimleri Samsun’da %12,22, Mersin’de %9,35, Trabzon’da %2,43, Izmir’de
ise %4,12 kat artis gostermistir (Baskici, 2002: 4).

Ticaret antlasmalar1 ile saglanan serbestiyet ve Tiirk tiiccarlarin denizcilik
alanindaki gelisimlerinin eksikligi, kapitiilasyon ve kabotaj haklarindan yararlanan
ecnebi kumpanyalarinin sayisinin giderek artmasina sebebiyet vermistir. Devlete ait
olan ticaret filosunun ¢ekirdegini olusturan Fevaid-i Osmaniye Kumpanyasi
kurulusundan bir siire sonra bir Fransiz acentesinin eline gegmis ve bu gelisme yeni
olusturulmaya calisilan Osmanli ticari filosu i¢in biiylik bir engel olusturmustur.
Faaliyette bulunan kumpanyalar arasinda Ingiltere, Fransa, Rusya, Avusturya yer
almustir. {lerleyen dénemde Yunan, Misir ve Belgika kumpanyalar1 da Osmanl deniz
ticaretine dahil olmustur™ (Gencer, 1986: 18). Deniz tasimaciligi alanindaki bir
baska degerlendirmeye ait Tablo 6’da ise, siire¢ igerisinde yabanci gemilerin

faaliyetlerinin daha da arttig1 sonucuna ulagilmaktadir.

Tablo 6: Osmanli Devleti’nde 1911-12 Deniz Tasimaciligt

Gemi Sayisi (1000) Tonilato (Milyon)
Tiirk Gemileri 44,70 4,42
Yabanci Gemiler 31,00 37,41
TOPLAM 75,70 41,83

Kaynak: (Eldem, 1970: 165).

Tabloya gore, Osmanli imparatorlugu igerisinde yabanci gemilere nazaran yerli
gemilerin sayica fazla olmalarimin yaninda faaliyetlerinin daha az oldugu sonucuna
ulasilmaktadir. Tablodan takip edilecegi iizere yerli gemiler sayica fazladir ancak
tonilato bakimindan yabanci gemiler daha iistiin durumdadir. Bu degerlendirmeden
yerli gemilerin sayica ¢ok olmalarmin yaninda ufak tefek olduklar1 ve yiik tasimaya
uygun olmadiklar1 yorumuna ulagmak imkanhdir (Eldem, 1970: 165). Yerli
gemilerin sayica %59’luk bir oran ve %10,5’1ik bir yiik tasima potansiyeli ile faaliyet
gosterdikleri goriilmektedir. Bu da olduk¢a smirli bir faaliyettir. Yabanci gemilerin
ise sayica %41°lik bir oran ve %89,5’lik bir ylik tasima kapasitesi ile faaliyet
gosterdikleri anlagilmaktadir (Okguoglu, 1996: 684).

1> Ekinci, Osmanli biirokrasisinin merkezi yénetimi elde etme gabalarmin bir geregi olarak, yabanci
kumpanyalarin artan faaliyetlerine goz yumuldugu, kumpanyalarin yerlesimlerinin kolaylastirildig: ve
etki alanlarinin da bu sebeple genisletildigine vurgu yapmaktadir (Ekinci, 2006: 44).
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1914 tarihinde Dogu Akdeniz ve Osmanli ticaretinin olduk¢a Onemli bir
boliimii Ingiltere, Almanya, Fransa, Avusturya, Italya ve Macaristan iizerinde
yogunlasmistir. Bu gelisime paralel bi¢imde ticaretin yogunlastig1 devlet temsilcileri,
Osmanli Devleti’nde iktisadi siirecler kadar siyasi siireglerde de etkin roller
oynamaya baglamistir (Keyder vd., 1994: 131). 1914°’de Osmanl1 sularinda faaliyette
bulunan ticaret gemilerinin neredeyse %90 oraninda Avrupalilara ait olmasi da ithal
mallarin yayilimini gostermesi bakimindan olduk¢a 6nemli bir degerlendirmedir
(Quataert, 2005: 183). Ticaret antlasmalar1 ve buharli gemicilik alanindaki
faaliyetlerin gelisimi ile Osmanli limanlarinda da ticaret hacimleri 6nemli oranda
artis saglamistir. Buharli gemicilik faaliyetlerinin artmasi ile taginan yiikk miktarlar
yelkenli gemilere nazaran biiyiik oranda artmistir. Ticaret antlagmalarinin sagladig
genis olanaklar da Osmanli pazarlarinin yogun bi¢imde ithal mallarin etkisi altinda

kalmasi siirecini hazirlamis olmasi nedeni ile 6nem arz etmektedir.

Tiirk limanlarinda buharli gemilerin faaliyete ge¢cmesinin sebep oldugu bir takim

gelismeler ise su sekilde siralanabilir (Baskici, 2005: 59-62).

i. 1850 donemine kadar daha c¢ok posta, yolcu ve degerli mallarin transferi
siirecinde yararlanilan buharli gemiler, ilerleyen siire¢ ile her neviden malin
tasinmasina aracilik etmeye baglamistir. 19. yiizyil sonlarina dogru Osmanl
Devleti’nde gemicilik faaliyetleri ¢ok biiylik oranda buharli gemiler ile yapilir
hale gelmis ve yabanci gemiciligin artmasina sebep olmustur. Bu sebeple kiy1
ticareti biiyiik oranda Avrupali sirketlerin eline ge¢mistir (Baskici, 2005: 59).

ii.  Ticaret antlasmalarinin kolaylastirici etkisi ve buharli gemicilik faaliyetlerinin
gelisimindeki siire¢ birlesince, Osmanli limanlarinda gemicilik faaliyetleri ve
gemi trafigi Onemli derecede artmis ve liman kentlerinin gelisimleri
saglanmistir. Adana, Halep, Trabzon, Samsun, Ordu, Inebolu gibi daha
onceden oOnemli faaliyet alanm1 bulunmayan Ilimanlarda da gelismeler
yasanmustir. Onceki donemde sadece yerel gemilerin trafi§ine haiz olan
Karadeniz limanlar1 da bu donemde 6nem kazanan diger limanlar arasinda yer
alirken, Ayvalik, Antalya gibi biiyiikk limanlarin yaninda Cesme, Kusadasi,
Enez gibi limanlar da 6nem kazanmistir. Bu hareketlilik yoluyla glimriiklerin

gelirleri ve idareleri de 6nemli hale gelmistir (Baskici, 2005: 59).
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lii. Zaman igerisinde yol ve yik tasimaciliginin gelisimi ile yerli limanlarin
eksiklikleri 6n plana ¢ikmistir. Gemilerin yiikleri ile uzun siire agikta
beklemeleri, gece seyir izni verilmemesi, giin batimi sonrasi yiikleme ya da
bosaltma yapma yasagi gibi uygulamalar deniz tasimaciliginda bir takim
olumsuz etkilere sebep olmustur. Limanlarin uluslararasi anlamda onem
kazanmas1 ve Avrupa ile etkilesim kurulmasi, yerel kosullarin iyilestirilmesini
saglamistir. Ayn1 zamanda 6nemli liman merkezlerinde (Trabzon, Samsun,
Izmit. Mersin gibi) tetkiklere baslanarak Fransiz, Ingiliz ve Alman
sermayedarlara bir takim imtiyazlar verilmistir (Baskici, 2005: 60-61).

Iv. Artan deniz trafigi bircok deniz fenerinin insasi siirecini baslatmigtir. 1838’ler
ile Karadeniz ve Bogazi¢i’nde ilk fenerler yapilmistir. Ayni zamanda modern
deniz fenerlerinin insasi siirecini yiiriitecek olan Memalik-i Mahrusa Fenerler
Idaresi kurulmustur (Baskici, 2005: 61).

v. Limancilik faaliyetlerinin gelismesinin bir diger etkisi de karantina

istasyonlarinin kurulmasi olarak gerceklesmistir (Baskici, 2005: 62).

Son tahlilde gemi ticareti vasitasi ile Osmanli pazarlarina giren mal adedi ve
cesitliliginde artis meydana geldigi goriilmektedir. Siire¢ igerisinde buharli gemilerin
artan faaliyetleri ile mal adedi ve ¢esitliligi de artmistir. Limanlarin bu gelismelerden
etkilenmesi ve dnceki donemlerde faaliyet alanlar1 sinirli olan limanlarin gelismesi,
pek cok malin farkli noktalara kadar ulastirilabilmesine imkan saglamistir. Bu
baglamda deniz ticaretinin ve buharli gemilerin artan faaliyetlerinin ticarete konu
olan ithal tirtinleri gesitlendirdigi ve bu gelisimin iiriinlerin tanitilmasi i¢in bir mecra
olan gazete reklamlarina etki etmis olabilece8i ya da gemi ticareti vasitasi ile gelen

mallarin tanitim siireglerinin gazete reklamlari ile yapildigini diistinmek olasidir.

2.4.2.3. Demiryollar:

Demiryollarmin gelisimi, fabrikalardaki {iretim siireclerinde enerji kaynagi
olarak kullanilan komdiiriin, ocaklardan ¢ikarilarak tiiketim alanlarina tasimasimin
olduk¢a maliyetli olmas1 ve tasinma maliyetlerinin iiretim maliyetlerinin artmasina
sebebiyet vermesi ile baglamistir. Thtiyaglara cevap olan adim Stephenson isimli bir
miihendis tarafindan 1825°de atilmis, Stockton limani ve Darlington maden ocagini
birbirine baglayan demiryolu hatt1 gerceklestirilmistir. Bu atilim Stockton’da komiir

fiyatlarinin yar1 yariya ucuzlamasini saglamis ve 1829°da yine Stephenson tarafindan
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gelistirilen lokomotif araciligi ile demiryolu ¢agina adim atilmistir. Ilk modern
demiryolu hatt1 ise, 15 Eylil 1830 tarihinde Manchester ve Liverpool arasinda
faaliyete baslamistir. Bu tarih itibariyle demiryolu alanindaki gelisim artarak devam
etmistirls. 1832’de Fransa’da, 1835’de Almanya’da, 1836’da Belgika’da ilk tren
seferleri baslamus, kisa bir siire sonra Hollanda, Rusya, Italya seferleri de baslanmustir

(Ozyiiksel, 2000: 2). 1’

Demiryollari, fabrikalarin ardindan Sanayi Devrimi’nin en onemli gostergesi
olarak yer almistir (Baskici, 2005: 8; Quataert, 1985: 1630). Demiryollar1 araciligi ile
bir taraftan kirsal bolgeler meta iiretim siirecine girerken, diger taraftan sanayinin
ihtiya¢ duydugu hammadde, isgiicli ve pazar yaratilmasi siireglerine biiyiik katkilar
saglanmistir. Buharli makineler araciliginda iiretilen mamul mallar, bir bagka buhar
teknolojisi olan lokomotifler vasitasi ile hizli bir sekilde uzak pazarlara génderilmis,
hammaddeler de tersi yonde sanayi kuruluslarma ulastirilabilmistir (Ozyiiksel, 2000:
1). Bir diger taraftan Ozellikle metaliifji ve komiir iretimine olan katkilar ile
demiryollari, diinya ekonomisinin merkezi olan yerlerde kapitalist siireclerin

giiclendirilmesini de desteklemistir (Kasaba, 1993: 41).

Osmanli Devleti’nde demiryollari, diinyanin diger bolgelerindeki gelisimlere
nazaran gecikmeli olarak baslamistir (Quataert, 2006: 925). Demiryollar1 gelisiminin
diinya c¢apindaki artan faaliyetleri yaninda, Osmanli Devleti’ndeki yapim siireglerinin
basladigi dénemler ge¢ ve yavas bir seyir izlemistir (Ozyiiksel, 2000: 2). 1830’Iu
yillarda demiryollarinin yapim siiregleri projelendirilmis, ancak gerekli ¢alismalar
1850 donemi sonrasinda baslatilabilmistir (Quataert, 1985: 1630). Bu sebeple
Osmanli Devleti’nde demiryolu ingaatlarinin basladigt donem Avrupa ve
Amerika’nin gerisinde kalmig, demiryollarinin yapim siireci 19. yiizy1l ikinci yaris1

ile ivme kazanmistir (Baskici, 2005: 8).

Tablo 7°de Osmanli demiryollarinin gelisim seyri diinya devletleri ile
karsilastirilmali olarak gosterilmistir. Osmanli Devleti i¢in Kirim Savasi sonrasi

baslayan demiryolu insasi siireci, medeni diinya ekonomilerinde oldukca gelismis

1 Ingiltere, Sanayi Devrimi siirecinde oldugu iizere demiryollarmim gelisiminde de 6ncii olmustur.
Demiryolu atilimmin gergeklestigi 1830°dan, 1852°li yillara gelindiginde Ingiltere’de demiryolu
ulasmayan kent sayis1 sadece 3 olarak gergeklesmistir (Ozyiiksel, 2000: 2).

" Avrupa’da demiryolu teknolojisinin asil atilim 1880-1913 dénemleri arasinda gergeklesmistir. Bu
donem ile Almanya, Fransa, Hollanda, isvec ve Isvigre demiryolu kapasiteleri yaklasik olarak 2 misli
arttirmigtir (Hobsbawm, 2010: 63).
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durumda yer almistir. Bu dénemde Ingiltere’de 16 bin, Amerika’da 49 bin, Fransa’da
9 bin, Almanya’da ise 11 bin kilometrelik hatlar halihazirda mevcuttur (Eldem, 1970:
156).

Tablo 7: Baz1 Dogu ve Bati Avrupa Ulkelerinde ve Osmanli imparatorlugu’nda
Demiryollar1 Yogunluklari

Demiryolu Uzunlugu | Demiryolu Uzunlugu 1896-97
. 1850 (km) (km)
Ulkeler |\ 1er 100 Bin | Her100 | Her 100 Bin | Her 100 Bin
Niifusa  |BinKm?ye| Niifusa Km? ye
Ingiltere 39,3 3,4 86 10,8
Fransa 8,5 0,6 106 76
Rusya 0 0 33,3 0,8
Romanya 0 0 46,3 2,2
Bulgaristan 0 0 25 1,2
) Osmanh
Imparatorlugu
Rumeli 0 0 24,4 0,6
Anadolu 0 0 22,5 0,3

Kaynak: (Aktaran: Giiran, 2014: 82).

Bati ile karsilastirilacak olursa, Imparatorluk diizeyindeki demiryollari,
kilometre bakimindan Bati’da 19. yiizy1l ortasinda erisilen diizeye yiizyil sonunda
dahi ulasamamugtir (Giiran, 2014: 82). Demiryollarinin siire¢ igerisindeki gelisimi,
merkez ekonomiler ile karsilastirilacak olursa diisiik seviyede bulunabilir. Buna
nazaran, 19. yiizyil son ¢eyreginde demiryolu siyaseti ile olduk¢a 6nemli bir gelisim
kaydedildigi de acgiktir. Zira demiryollart i¢in gergek atilim 1850 sonrasinda
baslatilmistir. 1914 tarihine gelindiginde, Imparatorluk biinyesindeki tiim
demiryollarinin uzunlugu 8500 kilometreyi ge¢cmistir (Baskici, 2005: 8). Tablo 8’de
ise, Osmanli Devleti icerisindeki demiryollarinin gelisimi 1870-1910 donemi

itibariyle gosterilmektedir.
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Tablo 8: Osmanli Imparatorlugu’nda Demiryollarinin Gelisimi (1870-1910)

YILLAR | ANADOLU (km) | RUMELI (km) | TOPLAM (km)
1870 174,5 ~ 1745
1875 176,8 1132,5 1309,3
1880 178,3 1309,6 1487,9
1885 282,5 1309,6 1592,1
1890 609 1440,5 2049,5
1895 15194 1785,1 3304,5
1900 2171,9 2553 4724.9
1905 2370,8 2553 49238
1910 2370,8 2553 49238

Kaynak: (Aktaran: Giiran, 2014: 82).

Demiryollarinin Rumeli kesiminde Anadolu’ya nazaran daha hizli bir gelisim
sagladigr goriilmektedir. 1875°de Avrupa kesiminde 1300 kilometreyi bulan
demiryollar1 uzunlugu, ayn1 donemde Anadolu’da yaklasik 180 kilometre diizeyinde
kalmistir. Asya boliimiinde ise, gelisim ancak 19. yiizyil sonlarina dogru ivme
kazanabilmistir (Gliran, 2014: 82). 19. yiizy1l icilincii ¢eyregi ile demiryollarinin
gelisimi 6nemli bir atilim gerceklestirmistir. Onemli bir liman olan izmir, bu donem
ile dogu Akdeniz’deki en gelismis demiryolu sistemine sahip olmustur. Selanik’e ilk
demiryolu 1870’ler ile wulagmis, yiizyilin sonunda ise Onemli bir gelisme
kaydedilmistir. Beyrut ve Sam arasindaki demiryolu hatti 1890’larin ortalar1 ile
saglanmis, Izmir ve Selanik’te demiryolu hatlari limanlara kadar uzatilmistir (Keyder

vd., 1994: 132).

Imzalanan Ticaret Antlagsmalari sonrasinda, dis ekonomilerin Osmanl
pazarlarindaki faaliyetleri i¢in hukuki bir engel kalmamis, ancak mallarin pazarlara
ulastirilmast hususu ¢6ziilmesi gereken onemli bir konu olarak giindeme gelmistir.
Ulasim konusu kritik bir 6nem tasirken, demiryollarinin insa ettirilmesi siireci de 6n
plana ¢ikan diger bir giindem halini almistir. Imparatorluk icerisinde demiryolu
yatirnmlarini finanse edecek ve ulasim sorununu bertaraf edecek diizeyde sermaye
olmamasiin yaninda, yatirimlarin teknik siireclerinde ve insasinda ¢alisacak
personel bulunmamasi nedeniyle de demiryollarinin yapim siireci yabanci sirketler
aracilifiyla gerceklestirilmek zorunda kalinmistir. Bu yatirim i¢in 6ncii olan kesim

bolgenin hem hammadde potansiyelini, hem de Avrupa mallarina pazar olma
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siirecini degerlendirmek isteyen Ingiliz sermayesi olmustur. ilk demiryolu imtiyazat:
bu emeller ile Izmir-Aydin hatti icin Ingilizlere verilmistir. Izmir-Aydin Hatti
imtiyazatt 1856 yilinda verilmis olup 130 km. olan hat 1867’de acilmistir
Demiryolunun etkisi ile bolgede Ingiliz niifuzu ve Ingilizlere ait madencilik, altyapi

hizmetleri vb. girisimciliklerde artis meydana gelmistir (Baskici, 2005: 8-9).

Demiryolu teknolojisindeki gelismeler ile 1880’lerden sonra Avrupa mali
cevreleri Osmanli Imparatorlugu igerisinde demiryolu yatirimlar1 gerceklestirebilmek
i¢in faaliyetlere baslamistir. Diiyun-u Umumiye Idaresi’nin elde edilen gelitlerden
kilometre garantisi oraninda 6deme gerceklestirmesi ise bu alandaki yatirimlarin
teminati niteliginde yer almis, Deutsche Bank oOnciiliglindeki Alman yatirimlari
Osmanli demiryollar1 tizerine damgasini vurmustur (Baskici, 2005: 9-10). Yabanci
yatirimeilar onciiliiglinde gelisen demiryollarinin insasi, Osmanli Devleti lizerinde
derin askeri, iktisadi ve toplumsal etkiler yaratilmasina sebep olmustur (Quataert,

1985: 1631).

Bu durumun bir kanit1 niteliginde 1 Kasim 1889 tarihinde Kayzer I1. Wilhelm
esi ile birlikte ilk kez Osmanli topraklarina ziyarette bulunmustur. Ziyaret, bu tarihe
kadar Osmanli iktisadiyatinda pek fazla payr olmayan Almanya’nin ticari yayilmasi
icin firsat olmustur. Bu ziyaret ayni zamanda Almanya’nin gercekte hedeflemis
oldugu Yakin Dogu Plant’nin, ‘‘demiryolu politikasinin®> gelistirilmesindeki amaca
hizmet etmistir. Bu dénemde Haydarpasa- Bagdat demiryolunun yapimi Alman
Anadolu Demiryolu sirketine verilmistir. Boylece 1888 yilinda Anadolu demiryollar1
icin yabanci uyruklara taninmis olan tiim haklar Alman sirketine devredilmistir

(Sander, 2015: 260-264).

Demiryollarmin gelisimi 6ncesinde Osmanli Devleti igerisindeki ticari yapi
genel mahiyette hareketsiz bir sekle sahip olmustur. Ticari faaliyetler Istanbul,
Selanik, Izmir, Beyrut gibi belirli merkezlerde inhisar etmekte olup, belirli limanlara
gelen iirlinlerin ancak bir boliimii memleketin diger bolgelerine ulastirilabilmistir.
Demiryolu siyaseti, bu olumsuz durumun mabhiyetlerini ortadan kaldirmay1
hedefleyerek, mevcut ekonomik durumu iyilestirme amaci ile faaliyete gegirilmistir.
Kilometre teminati ile yapilan demiryolu siyaseti de bu amacin bir gdstergesi

konumundadir (Eldem, 1970: 151-152).
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Tablo 9: Yillara Goére Demiryollarinin Yolcu ve Yiik Tagimaciliginin Gelisimi

Yillar Yolcu (1000 Kisi) Yiik (1000 Ton)
1891 6455 965
1896 7593 1307
1901 8925 1588
1906 11251 2082
1909 15105 2419
1911 16815 2589
1913 14122 2153

Kaynak: (Eldem, 1970: 164, Okguoglu, 1996: 687)

Tablo 9°da 1891 yili temel y1l (100) alinmak kaydi ile yillar siirecinde 1913
yili hari¢ tutulmak iizere yolcu ve yiik tagimaciliginda gergeklesen miktarlarin
diizenli olarak arttig1 goriilmektedir. Diizenli bir seyir izleyen bu artiglar
Imparatorluk biinyesinde yiikk ve yolcu tagimaciiginin arttigini, tasman yiik
miktarindaki artiglarin iiriin nakliyatlarini arttirdigin1 ve i¢ pazarlart destekledigine
bir igarettir (Okguoglu, 1996: 687). Tablo demiryollarindaki gelisimin ayn1 zamanda
tiriin tagimaciligini destekledigine dair 6nemli bir kanittir. Taginan bu yiiklerin tersi
istikamette ornegin Istanbul’un bugday ve tahil ihtiyacimin karsilanmast,
Imparatorluk biinyesinde toplanan vergi miktarmin artmasi ya da hammadde
kaynaklarinin ihraci gibi etkileri barindirdigi agik olmakla beraber, yabanci iiretim
triinlerin pek c¢ok i¢c merkeze tasinmasi ve pazarlanmasi siirecini yarattigi da
siiphesizdir. Bu baglamda ithal mallarin tasinmasi siirecindeki bu gelismeler, gazete
reklamlarin1 da etkilemis veya desteklemis olabilir yoniindeki savimizi destekler
mabhiyette degerlendirilebilir. Aynm1 sekilde gazete reklamlarinin mal cesitliligindeki
artis1 destekledigi, Uriinlerin tanitilmasi ve pazarlanmasi siirecinde satis ofisi gorevi

tistlenmis oldugu diisiiniilebilir.

Demiryollarinin gelisimi ile ylik ve yolcu kapasitelerindeki artisin yaninda
aym donemler igerisinde Imparatorluk icerisindeki dis ticaret hacminin benzer
bicimde arttigin1 gosteren Tablo 10, ulagim alanindaki gelismeler ve dis ticaret
hacmindeki artiglarin paralellik gosterdigini kanitlar niteliktedir. Tablodan takip

edilecegi lizere ihracat ve ithalat hacminde donemsel boyutta bir artig s6z konusudur.
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Tablo 10: Osmanli Devleti Dig Ticaret Hacmindeki Gelismeler (1889-1914)

Yillar Ihracat+ithalat
1889-1890 3705
1899-1900 4164
1909-1910 5611
1913-1914 6609

Kaynak: (Okguoglu, 1996: 690). (Diiyun-u Umumiye’ye ait tiitiin, tuz vb.

maddelerin satislar1 da dahil edilmistir.)

Quataert’da bu duruma isaret edecek bicimde, demiryollarinin Ankara ve
Konya gibi sehirlere ulasimi ile Avrupa sanayisi tarafindan {iretilen ¢ok cesitli
mamul mallarin i¢ pazarlara hizlica niifuz etmesi sonucu, i¢ bdlgelerde yer alan
pazarlarin yogun bir rekabet siirecine girdigini belirtmektedir. Olusan bu rekabetin de
esnaf ve sanatkarlarin 6nce miisterilerini, sonraki asamada ise islerini kaybetmelerine
sebep oldugunu ve en genel sekilde demiryolu siyasetinin Osmanli ekonomik
yapilanmasin1 Avrupa ekonomisine ¢ok daha siki sekilde bagimlilastirdigina vurgu

yapmaktadir (Quataert, 1985: 1633).

Ulagim alanindaki gelismeler ile birlikte degerlendirdigimizde ihracat ve ithalat
hacmindeki artiglarin bu siirecten etkilenmis oldugu ve ulasim alanindaki siirekli
gelisimlerin bu kapasiteyi arttirmis oldugu agiktir. Quataert burada Onemli bir
noktaya deginerek demiryollarinin gelisiminin toplumsal bazda da etkiler yarattigina
isaret etmektedir. Demiryollarinin gelisimi ile Osmanli iktisadi yapilanmasindaki
siire¢ giderek Osmanli Imparatorlugu’nun ve siyasi liderlerin disindaki ekonomik
gelisim ve egilimlerden etkilenmeye baslamistir. Tarimsal faaliyette bulunan kesim
bu etkilesimler nedeniyle giinden giine dis piyasalara iiretim gerceklestirmeye
baslamis ve buradan gelecek belirsizliklere bagimli hale getirilmistir. Ayn1 zamanda
bu kesimin tarim iirlinleri satarak elde ettikleri kazanglarini, artan sekilde Avrupa
tiretimi giyim-kusam ve gidasina harcamalari 6nemli toplumsal doniigiimlere de

sebebiyet vermistir (Quataert, 1985: 1633).

Bu etkilerin yani sira, 6nceki donemde var olmayan ve dis ekonomik sahanin
giindelik yasam igerisinde daha fazla etkin olmasinin vermis oldugu bir takim
huzursuzluklar da meydana gelmistir. Bu siiregcte sabah isten eve giden ve aksam

isten eve donen yeni bir alt kiiltiir yaratilmis, yeni yasam isluplar ve tiiketim
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egilimleri ile hareket eden bir tabaka olusmustur (Quataert, 1985: 1634). Bu
baglamda demiryollar1 kapitalist yasam tarzinin yerlesmesi i¢in onemli katkilar
saglamistir (Ozyiiksel, 2000: 3). Demiryollar1 ayni zamanda yolcu tasinmasi
stirecinde de kritik bir gorev alarak, kii¢iik kdyler ya da ulasimin kisithi oldugu, dis
diinyadan tecrit edilmis alanlarda yasayanlarin merkez ile olan etkilesimlerinin
artmasina imkan tanmmistir (Quataert, 1985: 1634). Demiryollar1 araciliginda
gerceklesen bu etkilesim, kirsal alanlarda yasayanlarin da yeni iiriin ve hizmetleri

tanimasini saglamistir.

Avrupa mallarinin i¢ pazara tasinma siirecinde O6nemli bir gorev iistlenen
demiryollari, olumsuz etkilerinin yan1 sira bir takim olumlu etkiler de yaratmistir.
Baz1 uzak eyaletlere kolay ulasim ile merkezi denetimde giliclenme olmus, tarim
sektoriinde olusan kolay ve ucuz tasimacilik ile Ankara ve Konya gibi i¢ bolgelerde
tahil tretimi artmistir. Anadolu demiryolu ile tasinan tahil miktar1 ilk donemde 50
bin ton iken, 1902°de bu oran 400 bin tona ulagsmistir (Quataert, 1985: 1631; Baskici,
2005: 11). Bu artis ve nakil imkanlariin gelisimi ile tahil fiyatlarinda ucuzlama
olmus ve 1901 tarihi itibariyle Istanbul’daki bugday tiiketiminin iicte ikilik kismi
kargilanacak asamaya gelinmistir (Aktaran Okguoglu, 1996: 621). 1889-1911
doneminde iilke genelinde tarimsal iiretim diizeyi artis1 %63 olarak gerceklesirken,
bu oran demiryollarinin gegtigi alanlarda %114 olarak kaydedilmistir (Baskici, 2005:
12).

Ulagim alanindaki gelismelerle daha genis alanlara erisilebilmesi, Onceki
siiregte ulasim alanindaki kisitlar sebebiyle zorlukla ulasilan bolgelerden toplanan
asar vergisi miktarlarim1  da arttirmistir  (Aktaran: Okguoglu, 1996: 621).
Demiryollarinin gectigi alanlarda yerlesik olarak faaliyette bulunan ¢ift¢i sayisinda
artis meydana gelmistir. Bu olumlu siireci degerlendiren hiikiimet, Balkan
bolgelerinden goc ile gelen Miisliiman niifusu demiryollarinin gectigi alanlara
yerlestirmis ve bu sekilde 30 bini agkin kisinin tarim alanlarinda iskan ettirilmesi
saglanmistir. Demiryollar1 hatlarinin gectigi alanlarda ortaya c¢ikan ekonomik
iyilesmeler, demiryolu araciliginda gelisen ucuz tasimacilik ve gogler vasitasi ile
gelen ek insan giicii ile yaratilmistir. Bu sekilde Anadolu demiryolunun gegtigi
bolgelerden toplanan vergi diizeyi %174 oraninda artis saglamistir (Quataert, 1985:
1631).
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Demiryollar1 araciliginda saglanan baska yararlarda mevcuttur. Ornegin
Anadolu ve Rumeli’de insa edilen demiryollari, Istanbul’'un Romanya, Rusya ve
Bulgaristan bugdayina olan bagimlili§in azalmasina etki etmistir. Demiryollarinin
sagladig1 tasima kolayligi, ihracat diizeyi lizerinde de bir takim iyilesmelere sebep
olarak O0demeler dengesindeki agiklarin azaltilmasi siirecine de katki saglamustir.
flave olarak binlerce kisi i¢in is imkan1 ve ekonomik getiri yaratma baglaminda da
olumlu etkiler olugsmustur. Demiryollar1, pek ¢ok vatandasin istasyon sefi, makasgi,
gise memuru vb. olarak istthdam edilmesi siirecini yaratmasinin yaninda, iiriinlerin
tarlalardan istasyonlara taginmasi gibi yeni bir is kolunun da gelisimini Saglamistir
(Quataert, 1985: 1631; Baskici, 2005: 12).

Son tahlilde, Anadolu boéliimiinde orta ve dogu bolgelere ulasan bir demiryolu
hatt1 olmamas1 ve yerli halkin alim giiciindeki kitliklar nedeni ile yerli imalatin
Avrupa mallarina olan rekabet de Onemli avantajlar sagladigi da belirtilmelidir
(Baskici, 2005: 13). Bu durumda demiryollariin ithal mallarin iletimi hususundaki
kritik roliinii belirtmek agisindan 6nemli bir gostergedir. Ancak tiim bu gelismelerin
yaninda ulasim alanindaki yabanci sermaye yatirimlarinin nihai hedefinde
hammaddenin taginmasi ve fabrikasyon iiriinlere yeni pazarlar yaratilmasi oldugu
aciktir. Okguoglu’da bu savi destekleyecek nitelikte, ulasim alanindaki gelismelerin
yabanci sermayeye ait fabrikasyon {iriinlerin pazarlanmasi ve genis alanlarda satigini

desteklemek amaglarina doniik olduguna vurgu yapmaktadir (Okguoglu, 1996: 560).
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UCUNCU BOLUM

19. YUZYIL GAZETE REKLAMLARININ TURKCE YAZILI BASINDAKI
GENEL CERCEVESI

Reklamlar tizerinde sekil bakimindan bir degerlendirme yapilacak olursa,
reklamlarda zaman igerisinde belli bash degisim ve gelisimlerin meydana geldigi
anlasilmaktadir. Ilk ilan-reklamlarin gelisimi ile reklamlarin gazetelerde yer aldig
konumlar1 ve ayirici nitelikteki ifadelerde bir takim degisiklikler yoluna gidildigi
goriilmektedir. Gazetede yayimlanan reklamlara dikkat ¢ekmeye doniik olarak,
reklamlarin uzun ¢izgiler veya sinir ¢izgileri vasitasi ile birbirlerinden ayrilmalari,
degisik yazi karakterlerinin kullanilmasi, hattat isi kliselerin kullanimi, ilan
basliklarinin  kullaniminin  gelismesi ve baglhiklarin metnin i¢ine gomiilerek

resmedilmesi belli bash yenilikler olarak siralanabilir (Kologlu, 1999: 99-101).

Gazetelerde yer alan reklam oOrneklerinin igerik ve nitelik bakimindan
gelisimleri siirecinde 6zelikle 1880 sonrasi donemin Onemli oldugunu belirtmek
gerekmektedir (Oztiirk, 2012: 22). Bu dénem ile reklam metinlerinin kisalmas,
irline uygun tanitici resimler ve ¢erceve kullanimi, noktalama isaretlerinin kullanima,
reklamlarin gazetelere yan konulmasi gibi pek ¢ok farkli uygulamanin da
kullanilmaya  baglanmast  yontem  farkliliklarinin ~ olusmaya  basladigim
gostermektedir. Reklamlardaki sekil farkliliklarinin yaninda, reklam metinlerinin
kurulmasinda da bir takim degisim ve gelisimler yasandigr goriilmektedir. Bu
uygulamalar, yerli taniklar ile reklam yapilmasi ve reklam metinlerinin hatirlatmay1
kolaylastiracak bi¢imde aymi icerik ve bi¢imle birka¢ kez yayimlatilmasi olarak

gergeklestirilmistir (Kologlu, 1999: 148-149).

1880 sonras1 donem ile ithal {irlinlerin artig1 ve bu iiriinlere ait reklamlarin yerli
gazetelerde yayimlatilmasi, reklam anlayisinin gelisimi ve doniisiimii i¢in ¢ok biiyiik
katkilar saglamistir. Ithal iiriinlere iliskin reklam &rnekleri, Avrupa satis-pazarlama
anlayisinin goriilmesi bakimidan da drnek teskil etmistir. ilk dénemlerde duyuru

niteligi tasiyan, detayl iirlin tanitimlar ile yetinen reklam anlayisi, bu siireg itibari ile
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Avrupa ilanlar 6rneginde gelismeye ve cesitlenmeye baslamistir. Sekil bakimindan
olusan yeniliklerin yaninda igerik, yaraticilik ve mesaj kalitesi gibi Ogelerde de
onemli oranda gelisim saglanmistir. 1900’1l yillarda bu etkilesim daha da artmus,
ithalatin artarak ¢esitlenmesi ile perakende tiiketim mallarina ait reklam 6rneklerinin

etkisinde hizl1 bir artis kaydedilmistir (Oztiirk, 2012: 22).

Bu donem icin bir bagka gelisim alani, iriinlerin ithal olmasi, mensei gibi
bilgilendirmeler ve iirlinlerin kalitelerinin yaninda markalarina yapilan vurgular ile
ilk kez tamitilacak iiriinler i¢in tutundurma faaliyetlerine doniik konumlandirmalar
olarak dikkat ¢ekmektedir (Oztiirk, 2012: 22). Reklam metinlerinin tam sayfa olarak
basilmast ise, 1900°1i yillar ile baslamis ve ilerleyen donem ile beraber yogun olarak
kullanilmistir (Kologlu, 1999: 150). Son béliimde bu etkileri irdelemeye calistik.
Reklam metinlerinin ve dilinin kullanimi ve doniisiimleri ile reklam orneklerinde
uygulanan bazi pazarlama yontemleri ele alindiktan sonra, gazetelerde yer alan

reklamlari sektor ve tanitim yaklasimlari bakimindan degerlendirmeye ¢alisacagiz.

3.1.19. YUZYIL REKLAMLARININ DiL. VE ANLATIMI

Reklamcilik temel olarak dil ve imajlar arasindaki iliskilerden meydana
gelmektedir. Bu sebeple reklamcilar, tanitim1 yapilacak iiriine uygun olan metin
stratejisini  kurabilmek ve beraberinde uygulanacak sozel ve gorsel iletisim
materyallerini belirleyebilmek icin biiylik bir 6zen gostermektedirler (Bati, 2016:
16). Reklamciligimizin ilk dénemi olmasi bakimindan 19. yiizyil, profesyonel
yontemlerin heniiz giin yliziine ¢ikmadigr bir siire¢ olarak tanimlanabilir. M. Levi
reklamcilifimizin ilk 6rneklerini, ‘‘Renklerin cazibesi sayfalara heniliz yansimamus.
Siyahla beyazin, daha dogru bir deyisle de sadece ak iizerine karanin biiyiisiine
dayali beraberligin hepten terk edilmesine heniiz ¢ok var. Ama hayatin renkleri tiim
canliliklari ile hissediliyor. Biraz yaklastiginizda batili degerlere enikonu agik, ancak
ne yaparsa yapsin, dogululugundan vazgegemeyen, vazge¢cmek de istemeyen bir
ortamda buluyorsunuz kendinizi.”’(Levi, 2012: 14) seklinde anlatmaktadir.

Gergekten de ilk reklamlar siyah ve beyaz birlikteliginin uzun bir siire devam
ettigi bir gelisim seyri izlemistir. Reklam kavraminin ilk gelisimi asamasinda
kullanilan sozlii dil, basmakalip ifadeler lizerine kurulmus bir yapida, amacin salt

duyurum oldugu tanimli metin yapilarindan olusmustur. Ancak reklamlarin ve
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diinyanin gelisip doniismesi ile gelinen asamada kullanilan reklam dili, reklamlarin
basladig1 ilk donemden oldukca uzak bir nitelik tagimaya baslamistir (Bati, 2016:
42). Zamanla renkler ve ¢izimler de reklamlara dahil edilmistir. Gazetelerde yer alan
ilk reklamlarin genel bigimde aymi 6zellik ve egilimleri dikkate aldigi, reklamin
verildigi sektoriin Ozelliklerine bagli olarak farkli uygulamalarin da yapilabildigi

dikkat cekmektedir (ivrendi, vd., 2005:253).

3.1.1. Reklam Dilinin Kullanimi ve Doniisiimii

Gazetede kullanilan dilin halkin anlayabilecegi sekilde sade olmasi, -yazili
dilin konusulan dile yaklastirilmasi egilimi- gazetelerin yayimlanmaya basladig: ilk
donem itibari ile glindem maddesi haline gelmistir. Sultan II. Mahmud’un bu ¢abalar:
onemli Olglide destekledigi, halkin anlayabilecegi bir dil kullanilmamas: sebebi ile
Takvim-i Vekayi nazirini uyardigi bilinmektedir. Ceride-i Havadis’in 5. sayisinda da
bu duruma isaret edecek bicimde Avrupa’da yazi dili ve konugma dilinin ayn1 olmasi
sebebiyle, okuma-yazma siirecinin Tiirkgeye nazaran kolay olduguna vurgu yapan
bir yaz1 yer almistir. Dil konusunda yapilan tartismalarin devam etmesi tizerine 1851
yilinda Enciimen-i Danis kurulmustur. Béylece sadece Arapgada degil, imparatorluk
bilinyesindeki tim dillerde sade bir dil kullanimina yonelme egilimi ve dilbilgisi
arastirmalart baglamistir (Kologlu, 1985: 72-73). Bu anlamda Tiirk gazeteciliginin
dogusu, Tiirk dilindeki sadelesme icin 6nemli bir gelismedir (Mardin, 2004: 169-
170).

Dil, reklamin yaratilmasindaki ana 6gedir (Williamson, 2001: 87). Bu anlamda
reklam dilinin kullanimi, reklamlarin basar1 elde edebilmesi i¢in 6n kosul durumunda
yer almaktadir. Ceride-i Havadis ve ardindan ¢ikarilan Ruzname-i Ceride-i Havadis
reklamlarin gelisimine olan katkilarimin yaninda, reklam dilinin gelisimi icin de
onemli adimlar atmigtir. Reklamlara gazetedeki haberler kadar 6nem verildigi,
gazetenin en onemli boliimleri olan i¢ ve dis haberler ile reklam 6rneklerinin gazete
icerisinde ayni boyutta yer almasindan anlasilabilmektedir. Sektore drnek olmasi ile
on plana c¢ikan Ceride-i Havadis biinyesinde kullanilan reklam dili, baslangi¢
doneminde olduk¢a kuru olmasina nazaran ilerleyen dénemde c¢ekicilik kazanmaya
baslamistir. Gazetenin {islubu uzun siire diger gazetelere de 6rnek olmustur. Bu
sebeple reklam kavraminin gelisimi ve reklam dilinin olusumu asamasinda Ceride-i

Havadis gazetesinin katkilar1 6nemlidir (Kologlu, 1999: 69).
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Terciiman-1 Ahval gazetesinin reklamlar i¢in uygulamis oldugu siitun
smirlamasi da, reklam dilinin gelisimi icin bir diger énemli gelisimi yaratmistir. ilk
donem reklamlarimiz tiriinlerin tanitilmasi gayreti ile ¢ok uzun anlatim metinlerinden
olusmustur. Bu yaklasim nedeni ile ilk reklam 6rnekleri, kisa metinler ile carpici
mesajlar verme yetilerinden oldukca uzakta yer almaktadir. Terciiman-1 Ahval’in
reklam metinleri i¢in siitun sinirlamasi getirmesi ve reklam metinlerinde sade bir dil
tercih edilmesi, reklam metinlerinin kisalmasina ve gereksiz soz obekleri igerisinde
kaybolan reklam mesajlarinin netlesmesine imkan saglamistir. Bu anlayis diger
gazeteler i¢in de Ornek teskil etmis ve reklam anlayisinin gelisimi igin bir diger

onemli asama kaydedilmistir (Cakir, 1997: 169).

Reklamlarin gelisimi ile uzmanlasma ve {iriin farklilagmalarin1 vurgulama
kaygisi, reklam metinlerinin gelisimi i¢in bir diger asamay1 olusturmustur. Bu
degisim siirecinde tiiketicilere hitap eden metinlerde daha samimi ve duygusal
mesajlar verilmeye baslanmigtir. Bu anlayis ile de tiiketicilere direkt olarak seslenen
bir dil olusturulmus ve tiiketicileri onore edecek ifadeler kullanilmasi yoluna
gidilmistir. Reklam dilinin doniisiimii konusunda dikkat ¢eken reklam Ornekleri,
bankacilik sektorii igin verilen reklamlarda takip edilebilmektedir. Bu reklamlarda
duygusal beklentiler iceren bagliklar ile reklama girildigi, risk ve yatirnm 6geleri ile
duygular ve i¢ goriilere doniik ifadeler kullanildig1 goriilmektedir. Kadin tiiketicilere
yonelik iiriin reklamlarinda ise tiiketicilere daha naif bir dille seslenilmesi, reklam
dilinin etkisinin anlasilmaya baslandig1 seklinde yorumlanabilir (Oztiirk, 2012: 22-
23).

3.2. 19. YUOZYIL GAZETE REKLAMLARINDA KULLANILAN ORNEK
PAZARLAMA YONTEM VE ANLAYISLARI

Ceride-i Havadis, reklam diline olan katkilarinin yaninda reklamlara baslik
koyma ve reklamlar1 resim Ogeleri ile zenginlestirme alaninda yapmis oldugu ilkler
nedeni ile pazarlama usul ve anlayisindaki gelisimin ilk aktorii konumunda yer
almistir. Ancak bu anlayislarin gazete biinyesinde kokli bir aligkanlik haline
gelmedigi de belirtilmelidir. Siireci sadece baslangi¢c asamasinda énemli bir degisim
olusturmasi bakimindan ele almak daha dogru bir nitelendirme olabilir (Kologlu,
1999: 69). Gazetelerde yer alan reklam metinlerinde bir takim pazarlama yontem ve

anlayislariin kullamildig1 goriilmektedir. Donem itibari ile 6nemli sayilabilecek bazi
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yontem ve yaklagimlar {irlin ve hizmetlerin satis ve tanitimlarinin saglanmasi

amacina doniik olarak degerlendirilebilir.
3.2.1. Adres, Uretici Adresi ve Kimlik Bilgilerinin Yer Almasi

Bu donem reklamlarinda satisi gerceklestiren veya aracilik eden kisi ve
firmalarin ya da satis magazalarinin adres bilgilendirmeleri tiiketiciler iizerinde
giiven yaratma ve yer temini hususunda kolaylik saglama amaglar1 ile reklam
metinlerinde siklikla yer almustir (Cakir, 1997: 122). Adres bilgilendirmelerinin
verilmesi konusunda iki yaklagimin tercih edildigi anlasilmaktadir. Reklam verenler,
ya reklam metni igerisinde detayli adres bilgilendirmesi yapmislar ya da herkes
tarafindan bilinen cami, ¢esme, medrese vb. yerlerin karsisinda, yaninda gibi ifadeler

ile adres bilgilendirmesi yapmayi tercih etmislerdir.

3.2.2. Uriin ve Hizmetlerin Detayh Bilgilendirmeler Esliginde Tanitimi

Gazetelerde reklamlarin yer almaya basladigi ilk donemde reklam metinleri
uzun metinlerden olusmustur. ilk dénem reklamlarimi uzun metinlerden olusmasinin
en O6nemli Sebebi, Osmanli toplumu i¢in yeni olan diirbiin, fotograf makinesi,
mikroskop, piyano, ilag gibi tiirlii gesit iiriiniin tamtilmasi gayretidir. Uriin ve
hizmetlere ait reklamlarin zaman igerisinde kisaldig1 ve hedef kitleyi etkileyecek kisa
mesajlar icermeye basladigi goriilmektedir. Buna nazaran toplumun asina oldugu
giyim kusam reklamlar1 gibi bilinen {iriin reklam metinlerinin ise ilk bastan itibaren
kisa tutuldugu anlagilmaktadir (Cakir, 1997: 137). Bu durum, ilk doénem
reklamlarinin {irlinlin pazarlanmas: siirecinden ziyade, {riinleri tanitma gayretini 6n

plana aldig: seklinde bir yorumu da imkanl kilmaktadir.

20 Agustos 1840 tarihli Ceride-i Havadis’te yayimlanan Fransa’dan ithal
edilerek Beyoglu'nda satildig: bildirilen duvar kagidi reklami, Tiirk¢e gazetelerdeki
ilk ticari reklam 6rnegi olmasinin yani sira, hazirlanis ve sunus bigimi nedeniyle de
onem arz etmektedir. Reklam 6rnegi tek bir reklam {izerinde pek cok tutundurma
faaliyetinin birlikte yer almasi ile de 6n plana ¢ikmaktadir. Reklam metninde yer alan
“altin ve giimiis dalli ¢icekler’” ve ‘‘bir takim tuhaf ve nadide kagitlar’ ibareleri ile
tiiketici profili izerinde yenilik ve ¢esitlilik, bir takim tuhaf ve nadide kagitlar ibaresi
ile merak Ogeleri canlandirilmaya calisildigi anlagilmaktadir. Reklamda adres

bilgisinin acik sekilde anlatilarak tiiketicilere kolaylik saglandigi, iiriinlerin uygun
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fiyat ile satildig1 belirtilerek ise tiiketicide giiven duygusu yaratilmaya calisildig:
goriilmektedir (Cakir, 1997: 122-123).

Uriinlerin detayli bilgilendirmeler esligindeki tanitimi igin bir diger Ornek,
Ceride-i Havadis’te, 12 Ocak 1855’de yayimlanan g¢ikolata reklamidir. Reklam,
taniim metninin kurulmasindaki uzunluk ve yogun tamlamalar ile yiiklii anlatimi
bakimindan dikkat ¢ekicidir. Cikolata reklaminda, ithal ¢ikolata {irtinii tiiketicilere
tanitilmis, kullanim alanlari, faydalar1 ve {iriinlin nerede bulunabilecegi gibi
Ozellikler reklam metninde siralanmistir. Reklamda bir parga ¢ikolatanin bir tabak
kebap ile ayni vitamine sahip oldugu abartili ifadeler esliginde anlatilmaktadir.
Tiiketicilerin farkli yerlerde yemis olduklart yemeklerin yaninda daha temiz ve
saglikli oldugu belirtilen ¢ikolatanin, nazik ve zayif yapili insanlar ile bebeklere
sthhat i¢in kullanilabilecegi de belirtilmektedir (Cakir, 1997: 95-96). Reklamda
pazarlama usuliiniin asiriligr ve ustaligi, {irline yaklasim ve detayli tanitim usulii
konusundaki biling dikkat ¢eken diger ayrintilar olarak belirtilebilir (Dilber, vd.,
2012: 12-18).

Uriinlerin tanitilmas: gayreti igerisinde 20 Ocak 1851 tarihli, 515 sayil1 Ceride-
i Havadis’te yer alan ve dis, bas ve kulak agrilarinin giderilmesinde kullanilan
miknatis karisimli kiipe reklami, tanitim alaninda bir ilki olusturmasi bakimindan
onem arz etmektedir. Uriin, satisa sunuldugu kutular icerisine yerlestirilen prospektiis
ile tanitim asamasinda 6nemli bir atilim1 gergeklestirmistir. Bu reklam 6rnegi Tiirkce
basimlar igerisinde ilk prospektiis uygulamasmin yapildigi reklam Ornegi olma
ozelligi tasimaktadir (Cakir, 1997: 90-91). Miknatis karisimli kiipe reklamu, tirtinlerin
reklamlar araciliginda tanitilmasi siirecinde gelisim saglandigr ve {riin tanitim

yontemlerinin profesyonel asamaya taginmaya baslandig: seklinde de yorumlanabilir.

Osmanli pazari i¢in uygulanan ve tiiketiciler tarafindan bilinmeyen {irlinlerin,
gazetelerde yer alan detayli anlatimlar ile pazarlanmasi usulii, 16 Haziran 1857 ve 12
Nisan 1857 tarihli Ceride-i Havadis’lerde yer alan piyano reklamlarinda da
goriilmektedir. Reklam veren firmanin reklam metninde piyanoyu tanitmak igin
piyano isimli bir saz ifadesini kullandig1 dikkat ¢ekmektedir. Reklam ornegindeki
tutundurma ifadeleri arasinda, piyano 6grenmenin bir ilim bilme ile esdeger oldugu
yer almaktadir. Piyano tanitim reklamlarinin yapilmasinin ardindan yayimlatilan

piyano satis reklamlart da bu anlamda 6nemlidir. Piyanolar dncelikle tiiketicilere
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tanitilarak {iriin i¢in altyapi olusturulmus, ardindan reklamlar ile satig isleminin
gerceklestirilmesi saglanmigtir. Bu donem ic¢in Avrupali olma algisi ile es deger olan
piyano sahibi olmanin, tanitict reklamlarm katkisi ile beslendigi, Istanbul
Sakizagaci’nda kurulan piyano liretim fabrikasindan da anlasilmaktadir (Cakir, 1997:

110-111).

3.2.3. Kadin Cahsan Bilgisi Yer Almasi

Agirlikli olarak kumaslarin yer aldigi giyim magazasi reklamlarinda hazir
elbise gorselleri ile birlikte magazada kadin ¢alisan ve kadin terzi bulunduguna dair
yapilan bilgilendirmeler tutundurma faaliyetleri bakimindan dikkat ¢ekicidir. Kadin
terzi calistirlldiginin reklam metninde belirtilmesi, satis magazalarinin  hem
toplumsal algilara 6nem vererek miisteri beklentilerini karsilamaya calistigi, hem de
magazalarin sadece satis yapmaktan ziyade miisterilere hizmet sunmayr da
Oonemsedigi biciminde yorumlanabilir. Dikkat ¢eken bir diger ayrinti, hedef kitleyi
cesitlendirmeye yonelik olarak reklamlarda yalnizca yetiskin kadinlar i¢in degil, ayni
zamanda kiiglik kiz ¢ocuklar1 i¢in de satis yapildiginin bildirilmesidir (Varli ve

Ozbay, 2011: 2420).

Yiiz yiize iletisim kurulmasi ve satisin gerceklestirilmesi, tiiketicilerin ikna
edilmesi stireci icerisinde Onemli bir satis stratejisidir (Cakir, 1997: 86). Kadin
calisan bilgisinin yer aldig1 reklam ornekleri, yliz yilize iletisim ve tliketicilerin ikna
edilmesi siirecini yaratmasi bakimindan da degerlendirilebilir. Bu uygulamaya bagka
bir ornek, Paris vb. yerlerden gelerek faaliyette bulunan terzilerin reklamlarinda
hususi olarak belirttikleri, terzihanelerinde ¢ok iyi derecede Tiirk¢e konusuldugunu
bildiren tanitim ifadeleridir (Dilber vd., 2012: 10). Bu ifadeler, iletisim konusunun
sorun olmayacagi ve miisteriler icin her tiirlii detayin diisiiniilerek, miisterilere en iyi
hizmetin verilmeye calisildig1 seklinde yorumlanabilir. Yaratilmaya calisilan algi,
oldukca basarili bir tanitim usuliidiir ve satis yapabilmenin yaninda, giiniimiiz
misteri hizmetleri anlayiglarinin o donemde de uygulanmaya calisildigim

gostermektedir.

3.2.4. Resim ve Fotograf Kullanimi: Gorsellik

Gazetelerde yer alan ilk donem reklamlar1 daha ¢ok uzun ve detayh

aciklamalar iceren metinlerden olusmaktadir. Gorsellik ve ¢izim 6geleri ilk donem
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reklamlarinda oldukg¢a nadirdir. Giiniimiiz anlayigina yakin bigimde gorsel 6gelerin
kullanimu ise siireg icerisinde gelisim gostermistir (Ivrendi vd., 2005: 253). ‘Reklam
mecralariin pek ¢ogunda farkli yaratict kullanimlara olanak taniyan gorsel unsurlar,
bir mesaj araci olarak reklamin vazgecilmez bilesenleridir. Reklamda gorsel 6geler,
farkli bilesenlerle bir biitiiniin parcasi olarak hedef kitleye sunulur.”’(Bati, 2016: 32).
Gorsellik unsurunun tiriinlerin tanitim ve satig1 asamasinda tistlenmis oldugu 6énem,
reklamlarin gelisimi asamasinda zamanla fark edilebilmistir. Bu gecikmede Osmanli

toplumunun geleneksel yapilanmasindan kaynaklanan aksamalar oldugu siiphesizdir.

Tezimizin ilk bolimiinde degindigimiz lizere resim iceren 6geler ve fotografin
kullanim1 Osmanli toplumu igerisinde siire¢ igerisinde gelisim saglamis, 19. yiizyilin
ikinci yarist itibari ile bu alanda 6nemli faaliyetler gerceklestirilmistir. Reklam
metinlerine ¢izim 6geleri ve resimlerin eklenmesi gazetelerin ve toplum algisinin
gelisimi siirecinde olusmustur. Reklam faaliyetleri gelistikce ¢izimler ve resimler
reklamlar ile beraber gazetelerde yer almaya baslamistir. Basimimizdaki ilk resimli
reklam Ornegi, 24 Temmuz 1842 tarihli, Ceride-i Havadis’te yayimlanan nasir ilaci
reklamidir. Bu reklamda hedef kitleyi etkilemeye yonelik olarak resim kullaniminin
yaninda, Rodico isimli cerrahin iiretmis oldugu bu ilacin iki dakikalik cerrahi
miidahalenin ardindan hastalar1 ayaga kaldirdigi ve yiiriittiigii seklindeki sozlii

tutundurma ifadeleri de kullanilmistir (Cakir, 1997: 99-100).

Gorsellik 6gesinin  kullanimi ithal {iriinler i¢in 6nemli bir gelisim alani
olmustur. Osmanli toplumu tarafindan bilinmeyen yeni ithal iirlinlerin temsili
resimler ile aciklanmasi, hem {irlinlerin tanitilmasi i¢in kolaylik saglamis, hem de
onemli bir satis imkani olusturmustur. Zamanla reklamlara illiistrasyonun yani sira
gercek fotograflarin  konulmasi reklamcilik i¢in bir diger ©Onemli asamay1
olusturmustur. Ozellikle kadin giizelliginin 6n plana cikarildigi, gergek resimler
iceren kozmetik iirtin reklamlari, bu yeni anlayisin uygulandigr ve ilgi gordiigi

reklam 6rneklerini olusturmustur (Oztiirk, 2012: 23).

Reklam1 yapilan iriinlere ait resimlerin, reklam metinlerine ek olarak
uygulanmaya baglanmasi, {irlinlere olan merak duygusunun artmasi ve iriinlerin
hatirlanmasi siirecine 6nemli bir katki saglamistir. Gorselligin desteklenmesi ve
tirlinlerin tiiketicilerin beyinlerinde yer edebilmesi ic¢in reklamlarin stirekli olarak

tekrar edilmesi, glinlimiiz i¢in de dnemli bir reklam stratejidir. Reklam verenlerin bu
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stratejiyi de uyguladiklar1 ve gorsellik destegi ile reklamlar1 ¢ok sayida yayimlatarak
tilkketicilere firmalarin1 ve Triinlerini hatirlattiklar1 anlagilmaktadir. Terciiman-1
Ahval’de yayimlanan, 7 Haziran 1864 tarihli kasa reklaminin 18 defa yayimlatilmasi,
tiriinlere iliskin reklamlarin siirekli olarak yayimlatilarak hatirlatilmasi uygulamasina

ornek teskil etmektedir (Cakir, 1997: 165-166).

3.2.5. Reklam Bashgi1 Uygulamasi

Reklam bagligi bir reklamin ana unsurlarindan biri olmakla beraber, yazili
metinleri tiikketici ile bir araya getirdigi varsayillan birincil unsur olarak da
tanimlanmaktadir. Reklam metinlerinde baslik kullanilmasinin ger¢ek amacr ise,
hedef kitlenin dikkatini reklamin iizerine yogunlastirmak olarak kabul edilmektedir.
Reklam etkililik aragtirmalarina gore, reklam basliklar1 reklam metinlerinden bes kat
daha fazla okunur durumda yer almaktadir. Bu veri, reklam bagliginin ne denli
onemli oldugunun kanitlanmasi bakimindan 6nemli bir gdstergedir (Bati, 2016: 55).
Profesyonel anlamda kullanilan reklam basliklarinin dikkat c¢ekme Olgiisiiniin
yaninda tiiketiciler acisindan fayda saglamasi, reklamin mesajimni 6zetlemesi, reklami
yapilan {iriin ya da hizmetle ilgili bilgi vermesi, satig vaadi yaratmasi gibi pek ¢ok

islevi bir arada barindirmasi beklenmektedir (Bat1, 2016: 54-56).

Reklamlarin dikkat ¢ekme kapasitesinin artmasindaki en temel unsur olan
reklam basligt uygulamasi, ilk donem reklamlarinda bulunmamaktadir. Ancak
zamanla reklam baglig1 uygulamasiin éneminin fark edilmesi ile reklamlarda hedef
kitlenin dikkatini cekmeye yonelik bagliklarin kullanimi yayginlasmistir. Reklamlara
baslik konulmasi uygulamasi ilk kez Ceride-i Havadis tarafindan gergeklestirilmistir.
Gazetenin 36. sayisinda uzunca bir metin halinde yazilan, Frengi ve cilt hastaliklari
konusundaki reklam 6rnegi, Tiirk¢e gazetelerde ilk kez reklam baslhigi uygulamasinin
yapilmas1 bakimindan onem arz etmektedir. Reklam metni bir satirin 2/3’iinii
kapsayacak sekilde hazirlanmis, reklam baslhigina ise bir buguk satirlik alanda yer

verilmistir (Cakir, 1997: 99-100).

Baglik uygulamalar1 siire¢ icinde gelisim saglayarak bi¢im degisikligi
uygulamalarina da ornek teskil etmistir. Baz1 6rneklerde basliklar daha fazla dikkat
cekmeye doniik olarak salt baslik olarak degil, metnin igine ya da yan siitunlara
gomiilen temsiller esliginde kullanilmistir. Bir diger fakli bashk kullanim yontemi

ise, reklam bagliklarinin punto biiytikliigii tizerinde yapilan degisiklikler ve hattat isi
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baslik yazimlan ile saglanmistir (Kologlu, 1999: 95). Giizellik iirlinleri, kuafor
hizmetleri ve kozmetik iiriin reklamlar1 gibi kadinlarin hedef kitle oldugu reklam
orneklerinde, kadin tiiketicileri cezbetmeye yonelik olarak reklam basliklarinin iltifat
ile baslamasi, baslik kullaniminin 6neminin fark edilmeye baslandiginin bir

gdstergesi olmasi bakimimdan dikkat ¢eken bir diger rnektir (Oztiirk, 2012: 23).

Terciiman-1 Ahval’de yer alan nadir baslikli reklamlardan bir tanesi baglik
uygulamalarina 6rnektir. Reklam baghgl olarak ‘‘Bahgekapisi’ndaki meshur
lokantact Vasilaki’nin ilamidir”> ibaresi kullamilmistir. Ilanda Vasilaki’nin
miisterilerini memnun etme ya da miisteri kazanma amacina doniik olarak
degerlendirilebilecek mevcut yerini daha genis bir yere tasidigt ve yemeklerin
lezzetlerindeki artisa nazaran fiyatlarin disiirildiigli haberi verilmektedir.
Ziyafetlerde miikemmel giimiis sofra takimlarinin kullanildigi belirtilen reklam
metninde, bir diger miisteri kazanma yontemi olarak lokantada Miisliiman asgilarin

calistirildig bilgisi de eklenmistir (Kologlu, 1999: 91).

[lan hem baslik kullanimi hem de ¢esitli tanitim ve tutundurma ciimleleri ile 6n
plana ¢ikmaktadir. Ilgi cekme dgeleri ilana baslik konularak uygulanmaya baslanmus,
verilen hizmetin boyutlarinin detay1 anlatilarak ilgi canli tutulmaya g¢aligilmistir.
Lezzetli ama ucuz yiyecekler sunulmasinin yani sira miisterilerin kendilerini 6zel
hissetmelerini saglayacak giimiis sofra takimlar1 kullanildiginin bildirilmesi énemli
bir satig taktigi olarak degerlendirilebilir. Osmanli toplumunda helal ve haram
yiyecek anlayisinin ne denli 6nemli oldugu da dikkate alinacak olursa Miisliiman
as¢ilarin  calistirlldigr  bilgisinin ~ verilmesi, hedef kitlenin bilingli olarak
cesitlendirildigi ve Miisliiman kesimi etkilemeye doniik onemli bir tutundurma

climlesi olarak yorumlanabilir.

3.2.6. Meslek Bilgisinin On Plana Cikarildigi Uygulamalar

Bir iirlin ve hizmetin tanitilmasi sirasinda bu hizmeti lireten veya o hizmeti
sunan kisinin alaninda uzman oldugunu ve meslegini bu sekilde icra ettigini belirten
tanitimlar, meslek temali reklamlarda siklikla kullanilan bir yontem olmustur. Bu
uygulamanin tiiketiciler {izerinde giliven yaratmaya doniik bir tanmitim uygulamasi
olarak kullamldig1 soylenebilir. Ozellikle doktor, disgi, eczaci ilanlarinda meslek
vurgusundan oldukca faydalanildig1 goriilmektedir. Sektor analizinde inceledigimiz

saglik ve ila¢g reklamlar1 da bu tanmitim ve tutundurma faaliyetleri i¢in Onemli
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ornekleri icermektedir. Gida, kozmetik ve berber reklamlarinda da benzer

uygulamalar dikkat cekmektedir.

Meslek temali reklam ornekleri i¢in dikkat ¢eken bir diger detay, reklami
yapilan kisinin Avrupa’da egitim almis olduguna yapilan vurgulardir. Dénem
reklamlar icinde c¢ok sik rastlanan ve Bati’dan gelen her seyin yiiceltildigi bu
anlayis, reklam Orneklerine de siklikla sirayet etmis durumdadir (Cakir, 1997: 22).
Meslek temali, doktorluk reklamlari i¢in kullanilan bir baska pazarlama anlayisi ise,
licretsiz muayene ya da iicretsiz ilag verilmesi uygulamasidir. Avrupa’dan ve
ozellikle Fransa ve Ingiltere’den gelerek dahiliye, cildiye, dis hastaliklari gibi
uzmanlik alanlarinda faaliyet gosteren doktorlar tarafindan yayimlatilan reklamlarda

bu tanitimlara rastlanmaktadir (Cakir, 1997: 106).

Meslek bilgisinin 6n plana ¢ikarildigi uygulamalar igerisinde kadin fotograf
ustalariin reklamlari hem ticarilesmenin boyutu, hem de Osmanli toplumu igin
onemli bir gelisme ve mesleki faaliyeti gozler dniline sermesi bakimindan 6nemlidir.
Osmanli toplumu gibi kadinlarin mahrem sayildigi bir toplum i¢in 6nemli bir
doniisiim olarak degerlendirebilecegimiz bu faaliyet alani, pazarlama anlayisi ile de
On plana ¢ikmaktadir. Kadin fotograf sanatcilart hususi olarak evlere gitmisler veya
cekilen fotograflara ait camlar miisteriler iizerinde gliven yaratma gayesi ile resim

sahipleri yaninda kirillarak imha edilmistir (Kologlu, 1992: 9).

3.2.7. Hanedana Hizmet Verildigi Bilgisinin On Plana Cikarildig

Uygulamalar

Saray ve hanedan {iyelerine hizmet verildiginin belirtilmesi 06zellikle
Avrupa’da oldukca fazla kullanilan bir uygulama olarak 6n plana ¢ikmistir. Osmanl
Devleti i¢in uygulamanin ilk 6rnekleri, yabanci unsurlar tarafindan ¢ikarilan yerli
gazetelerde yer almistir. Ozellikle Avrupali tiiccarlar tarafindan padisah tugrasinin
yer aldigr ilanlar verildigi gortilmektedir (Kologlu, 1999: 113). Tiirkce yerli basinda
ise siire¢ icerisinde gelisim saglanmigtir. 1880 sonrasi donemde padisaha ve
hanedana hizmet verdiklerini belirterek, ilanlarinda padisah tugrasi kullanan ya da
vermis olduklar1 hizmetler karsiliginda padisahtan almis olduklar1 bir takim nisanlari
sergileyen dis¢i, ortopedist, matbaaci, kumasci, sekerci gibi esnaf reklamlar1 oldukga
fazladir (Dilber vd.,2012: 12). Uygulamanin II. Abdiilhamit déneminde arttig1

anlagilmaktadir. Bu grupta yer alan 6rnekler i¢in dikkate deger bir diger ayrinti,

114



Tiirkce gazetelerde Sultan Tugrasi yerine Osmanlt Armasi ya da ay-yildiz temsilinin

de kullanilmig bulunmasidir (Kologlu, 1999: 132-135).

Hanedana hizmet verildiginin belirtilmesi, giinlimiiz i¢inde olduk¢a 6nemli bir
yontem olan, reklamlarda tnlii kisilerin kullanilmasi ve yaratilan algi ile satiglarin
desteklenmesi prensibine dayanmaktadir (Cakir, 1996: 252). Bu yontem tiiketiciler
tizerinde Oncelikle giiven yaratmaya odaklanmaktadir. Reklamin alt metninde ise
baska mesajlar oldugu siiphesizdir. Hanedan iiyelerine hizmet vermek, yapilan
faaliyet alaninda en iyi olundugunu gostermeye doniik bir uygulamadir. Bu sebeple
tilkketicilerin almig olduklar1 {iriin ya da hizmet ile ilgili en ufak bir siipheye
diismemeleri istenmektedir. Ozel olarak kalite ve giivene vurgu yapilmaktadir. Bir
diger taraftan da reklami yapilan {iriin ya da hizmetin kullanimi1 ile hanedan
tiyelerinin  ayricalikli  konumuna ulasilacagi tiiketicilere hissettirilmektedir.
Giliniimiizde ¢ok sik kullanilan, tiiketicilerin kendilerini 6zel hissetmelerini
saglayacak bir takim pazarlama yontemleri ile ikna edilmeleri siirecinin, donem

reklamlarinda bu sekilde uygulandigi goriilmektedir.
3.2.8. Promosyon Uygulamalarinin On Plana Cikarildigi Uygulamalar

Promosyon uygulamasi ile iiriinii destekleyerek {irlinlerin satigini arttirma
stratejisinin donem reklamlarinda da uygulandigi goriilmektedir (D. Ozbay, 2012:
28). Fotograf stiidyosu tanitim reklamlart bu uygulamaya Ornektir. Fotografei
reklamlari, pazarlama usuliinde bir adim daha atarak miisterileri stiidyolarina
cekebilmek icin promosyon uygulamasi gerceklestirmiglerdir. 29 Haziran 1857
tarinli olarak, Ceride-i Havadis’te yayimlatilan reklamda, fotograf stiidyosu
tarafindan 150 resimlik bir sergi diizenlendigi, stiidyoya gelen kadinlarin 10 kurus,
erkeklerin 20 kurus vermeleri durumunda bu sergiyi gezebilecekleri belirtilmistir.
Kadinlar i¢in yapilan indirimin yaninda ilave bir promosyon olarak stiidyoyu ziyaret
edenlerin fotograf cektirmeleri karsiliginda bu icretleri 6demeyecekleri reklam
metninde belirtilmistir (Cakir, 1997: 114). Reklam metninde miisteriler i¢in ek
hizmetlerin sunuldugu ve miisterilerin bu sekilde stiidyolara ¢ekilmeye calisildig

gortilmektedir.
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Satis ve tutundurma kavramlarinin 6neminin ve reklamlarin bu siirece olan
desteginin anlasilmasi ile promosyon igeren reklam cesitlerinin de arttigi
sOylenebilir. Promosyon uygulamalarina 6rnek olan baska uygulamalarda, araba
tamir ve bakimlarmin iicretsiz yapilmasi ya da deniz ve demir yolu ile turistik geziye
katilan miisterilere, gezilen sehirlerdeki ulagim bedellerinin yansitilmamasi gibi
secenekler sunuldugu gorilmektedir (Cakir, 1997: 116-118). Mobilya satislart ile
ilgili Ceride-i Havadis’te yer alan, 19 Haziran 1858 tarihli reklam 6rneginde ise,
iriinlerin satis ve pazarlama islevini arttirmak amaci ile dekorasyon hizmeti de
verildigi haber verilmektedir (Cakir, 1997: 122). Bu reklam 6rnegi de Osmanl
toplumu icin yayimlandigi donem temel alinirsa oldukca dikkat ¢eken bir pazarlama

uygulamasi olarak degerlendirilebilir.

3.2.9. Uriinlerin Test Edilmesi Yoénteminin On Plana Cikarildig

Uygulamalar

Bu donemde uygulanan baska bir tutundurma yontemi test etmek usulii ile
tiriinlerin tanittminin saglanmasi seklinde gergeklestirilmistir. Ceride-i Havadis’te
yayimlanmis, 23 Temmuz 1857 tarihli reklam metninde degerli esyalar1 saklamak
i¢in Uretilmis olan demir bir kasanin, yangin olmast durumunda da saglam kalacagi,
bunun halkin da eslik ettigi bir denemeye tabi tutularak, bu denemeden basarili sonug
alinmasi halinde satisa sunulacag: anlatilmaktadir. Uretici Mdsyd Wertheim, tanitimi
gerceklestirebilmek amaciyla denemeyi bizzat yapmistir. Reklami yapilan kasa,
sabaha kadar atesin icinde birakilmasina ragmen igindeki malzemenin zarar
gormedigi halka gosterilerek onaylatilmis ve {irlin bu deneme sonrasinda satisa
sunulmugtur. Mosyd Wertheim, denemenin basari ile neticelendigini ve iriiniin
satigina baslanacagini haber veren bagka bir reklam daha yayimlatmistir (Cakar,
1997: 132-133; Kologlu, 1999: 53). Reklam orneginde, tiiketicilere kesin kanitlar
sunarak Uriin hakkinda giiven olusturuldugu ve bu yontem ile iriin satist

gerceklestirilmeye calisildigr goriilmektedir.

3.2.10. Yerli ve Yabanci Tamklarin On Plana Cikarildigi Uygulamalar

Reklamlarin ilk gelisimi agsamasinda Avrupa’dan alinan 6rneklerin yonlendirici
bir gorev iistlenmesi ve Avrupali ya da Bati kaynakli her seyin yliceltilmesi

anlayisinin hakim olmasi nedeni ile ilk donemlerde reklam metinlerinde yabanci
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tanikliklar ile anlatim gerceklestirilmistir. 1880 donemi sonrasinda ise yerli taniklik
ifadelerinin artti1, onceki siiregte bir iirlin ya da hizmetin begenildiginin kaniti
niteliginde kullanilan Avrupali taniklarin agiklamalar1 ya da mektuplarinin yerini
yerli tanikliklarin almaya basladigi reklam metinlerinde takip edilebilmektedir
(Kologlu, 1999: 149). Yerli tanikliklarin 1900°li yillarda daha ¢ok arttigi
belirtilmelidir. Bu gelisme ilk doneme nazaran pazarlama anlayiglarinin degistigi ve
donem sartlarinin etkisinin gazete reklamlar1 ve pazarlama usullerinde de etkili

oldugunu géstermektedir.

3.3. REKLAMLARIN SEKTOREL BiR DEGERLENDIRMESI

3.3.1. Kitap Reklamlari

Osmanli topraklarinda matbaanin yayginlasmasi neticesinde kitap basimlarinda
kayda deger artislar meydana gelmistir. Basimi gergeklestirilen kitaplarin
duyurulariin yapilmasi siireci gazetelere verilen reklamlar araciligiyla saglanmaya
calisilmistir. Kitaplarla ilgili ilk reklamlara Takvim-i Vekayi gazetesinde yogun
olarak rastlanmaktadir. Bu reklamlarin resmi devlet matbaasi olan Matbaa-i
Amire’de basimi gergeklesen eserlerin tanitimina yonelik oldugu goézlenmektedir.
[lave olarak Kur’an tefsir ilanlarmin yogunlugu ve bu reklamlarda tefsirlere ait kiinye
bilgilerinin detayli bicimde agiklanarak fiyatlarinin belirtilmesi dikkat ¢eken diger
unsurlardir (Arpa, 2011: 28). Ik basilan eserler dini, bilimsel ve tarihi eserler ile
sozliiklerden olusmustur (Davison, 2005: 24).

Ceride-i Havadis ve Terciiman-1 Ahval gazetelerinde de ilk sayilardan itibaren
en ¢ok reklami yapilan fUriinler arasinda kitap reklamlar1 yer almaktadir. Bu
reklamlarda Takvim-i Vekayi gazetesine nazaran daha kisa metinler ve daha sade bir
dil kullanildig1 goriilmektedir (Cakir, 1997: 107). 15.08.1841 tarihli Ceride-i
Havadis’te duyurusu yapilan ilk fotograf¢ilik kitabi reklami bu alan i¢in 6nemli bir
ornek olarak belirtilebilir (Kologlu, 1992: 7). Kitap reklamlarindaki stire¢ takip
edildiginde ilk donemlerde daha ziyade basliklar verilmekle yetinildigi dikkat
cekmektedir. 1880-1908 doneminde ise yerli reklamlarin artmasi ile kitaplarin
icerigini de anlatan reklam Orneklerinin verilmeye baglandigi goriilmektedir. Bu
donemde edebi firetim alaninda Ahmet Mithat’in etkileri ile dizi yaym
gerceklestiren yayinevlerinin sayica artmasi, kitap reklamlarinin da artmasi siirecine

katkida bulunmustur (Kologlu, 1999: 131).
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Sabah gazetesinde yer alan 22 Subat 1897 tarihli sozliikk tanitim1 reklamu, kitap
tanitimlariin yapildigi diger reklam oOrnekleri ile benzer niteliktedir. Reklamda
gorsellik kullanilmamis ancak yogun tanitim ciimleleri ile iiriin desteklenmistir.
Fiyat, abonelik ticretleri vb. konularda detayli bilgilendirme yapildig1 ve {riinlerin
detayli bilgilendirmeler esliginde tanitilmast uygulamasinin  ger¢eklestirildigi
goriilmektedir. Bu anlamda reklam o6rnegi daha c¢ok ilan karakteri sergilemektedir.
Yerli taniklarin 6n plana ¢ikarilmasi uygulamasi, ‘‘Matbaa-i Amire Miidiirii izzetlii
Selahattin Beyefendinin tahrir ettigi isbu liigat kitabinin kism-1 evveli hitam-pezir
oldu” tamitim ciimlesi ile saglanmistir. Uriin satisim desteklemek amaciyla
promosyon uygulamasinin kullanimi, ““Dort yiiz sahifeyi miitecaviz olacak beher
kistm icin evvelki gibi on kurus bedel-i istirak tayin edilmistir. Yalniz ikinci ve
iciincii ciltlere abone kaydolunursa onardan yirmi kurus alinwr. Ikinci kisimdan
dordiincii kisma kadar yani ii¢ cilde abone kayd: edilirse yirmi bes kurus alinarak
bes kurus ve tenzil ve terk olunur’® seklinde gergeklestirilmistir. Reklamin son
boliimiinde adres bilgilendirmesi 6gesi kullanilmis, ‘‘Mahal-i idari ve tevzii Bab-i Ali
Caddesinde 26 numarali nota muallimi Haci Emin Beyin kiitiiphanesindedir.”

seklinde detayli adres paylasilarak reklam sonlandirilmistir. Bknz. Ek 1.
3.3.2. Gida Reklamlari

Gidalar ile ilgili ilk reklamlar arasinda Fransiz tiiccar Sal Alaman’in Istanbul’a
geldigini ve iriinlerini Beyoglu'nda satacagini duyurdugu ilan, zeytinyag ile ilgili
olarak gazeteye verilen ilk reklamdir. Bu reklam 6rneginde hedef kitlenin dikkatini
cekmek ve tiiketici {lizerinde triin ile ilgili yenilik yapildigini hissettirmek amagli
zeytinyag {iretiminin yeni bir yontem ile yapildig1 belirtilmektedir. Ilave olarak bu
yeni yontemi uygulayanin, iirliniin bizzat icatcist oldugu belirtilmis ve tiiketiciler
tizerinde giiven duygusu yaratilmaya ¢alisilmistir. Ceride-i Havadis’te karsilasilan ve
yerli zeytinyag: ireticileri tarafindan verilen bir diger zeytinyag:i reklaminda ise,
Ayvacik kazasinin Papasli koylinde iiretilen zeytinyaginin, Avrupa’dan getirilen
yaglara nazaran daha kaliteli olduguna yapilan vurgu ‘‘bundan béyle daha a’la
yapilacagi’’ ibaresi ile saglanmustir. Ilk cikolata, mesrubat ve dondurma reklamlari
da Ceride-i Havadis’in 18 Eyliil 1849 tarihli sayisinda yer almistir(Cakir, 1997: 94-
96).
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19. ylizyill sonlarma dogru mallarin ¢esitliliginde ve yasam seviyelerinde
nispeten iyilesmeler olmustur. Ornegin 1872°de Mersin’e ilk kez makarna ithal
edilmistir. Niifusun Avrupalilagsmasi 6l¢iisiince bu iirlinden yiiksek miktarl talepler
almacagimin muhtemel olduguna dikkat ¢ekilmistir. Sivas, Amasya, Tokat,
Sebinkarahisar gibi i¢ bolgelerde konyak, bira gibi alkollil tiriinler, biskiivi, makarna
vb. lirlin ¢esitleri ithal edilen mallar arasinda yer almaya baslamistir (Baskici, 2005:
230). 19. yiizyill ile yeme-igme aliskanliklarinda da pek ¢ok degisim goze
carpmaktadir. Ornegin yemek kitaplarinin yayilmasi ile degisen yeme kiiltiirii,
domates ve patatesin Tiirk mutfagina girmesi; Istanbul, Izmir, Selanik gibi kiy1
bolgelerde catal, bigcak, sandalyenin kullanima girmesi vb. gelismeler bu anlamda

o6nemlidir (Organ, 2014: 90).

Sabah gazetesinde yer alan 25 Ocak 1894 tarihli balik yag: reklaminda, tiriiniin
tanitilmas1 ve reklama dikkat c¢ekilmesi igin gorsellik 6gesinin  kullanildigi
goriilmektedir. Reklam 6rneginde, balik resmi iizerine ““Halis Morina Yagi’’ ifadesi
yazilmistir. Reklam bagligi uygulamasi, ilgi ¢cekmeye doniik bir ifade kalibi ile
“Balik Yagwna Ihtiyact Olanlara Miihim Bir Ilan>> seklinde belirtilmistir. Detayl
irlin tanitim1  uygulamasma oOrnek niteliginde reklam metninde, balik yaginin
benzerlerinden kiymetli ve iistiin oldugu aym1 zamanda 6zel olarak Norveg’ten
getirtildigi vurgusu ‘‘Nefaset ve nafiasi emsaline faik surette meshur olan
Norvegyadan suret-i mahsusada celb eyledigim® seklinde gergeklestirilmistir.
Reklam metninde {irliniin gesitleri ve fiyatlar1 belirtilmis ancak iirlinlerin nereden

temin edilecegini bildiren herhangi bir adres bilgilendirmesi yapilmamistir. Bknz. Ek
2.

Ikdam gazetesinde yer alan 19 Nisan 1895 tarihli ¢ay reklaminda, iiriiniin
tamtim1 kadin figiirii esligindeki gorsel kullanimlar ile desteklenmistir. Uriiniin
tanittm1 “‘Zamamimizda en ziyade mazhar-1 takdir olan ¢ay’> ve ‘‘bu leziz ¢ay
tefevwuk etmekte oldugundan tevecciih-i umumiyeye mazhar olmugtur.”’ seklinde
iriiniin  ozelligine ve genel bir begeni kazandigina yapilan vurgular ile
gerceklestirilmistir. Reklamin devaminda ‘“Cay bahgelerinden suret-i mahsusada
toplanan Chicago-: meshur umumiyesinin Ingiliz subesinde en biiyiik miikafata nail
olan ve kiirre-i arzda nevs ii nema bulan ¢aylarin en alasidir’’ seklinde {liriin tanitimi

devam ettirilmektedir. Ancak tanitim islemi ‘‘Chicago-1 meshur umumiyesinin Ingiliz
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subesinde en biiyiik miikafata nail olan’ seklinde yabanci taniklar esliginde
gerceklestirilmistir. Reklamin son boliimiinde adres bilgilendirmesi uygulamasi,
“Memalik-i Mahruse icin yegane acentesi Mumhanede Numiko Haninda 12

numarada.’’ seklinde yapilarak reklam sonlandirilmistir. Bknz. Ek 3.

Alkollii Icecek Reklamlari: Toplumsal yasamda ickinin yasak oldugu Osmanli
toplumunda, Tanzimat doneminden baslayarak icki konusunda alinan sert 6nlemler
kaldirilmaya baglanmis, 22 Ocak 1858 tarihi itibari ile gazetelerde icki reklamlari
verilmeye baglanmistir (Cakir, 1997: 98). Avrupalilarin {irtin ve reklamlaria
alisildiginin, Osmanli toplumu i¢in bazi tabularin ve geleneklerin yikilmaya
basladiginin en biiyiikk kanit1 ise, ilk kez Ceride-i Havadis gazetesinin 870 ve 871.
sayilarinda yayimlanan i¢ki reklamlaridir. Miisliimanlar tarafindan yayimlanan bir
gazetede yer alan ilk acik igki ilan1 olmast bakimindan 6nemli olan reklam metninde,
trtiniin  Fransa’dan getirtildigi ve nereden temin edilebilecegi bilgilerine yer

verilmistir (Kologlu, 1999: 54).

1880 sonrasi yerli reklam artisinin yerli alkollii icecek iirlinlerinde de artig
meydana getirdigi anlasilmaktadir. Reklamlardan bu faaliyetin yerli gayrimiislim
tebaa tarafindan dstlenildigi, piyasadaki Avrupa diretimi ickilerin yogunlugu
karsisinda yerel {reticiler olan Rumlarin da bu alanda faaliyete gectikleri
anlasilmaktadir. Nikolaki Mihyoti tarafindan verilen reklam bu anlamda 6nemli bir
gostergedir. Reklam metninde yerli tretim alkollii igeceklerin Yunanistan’dan
getirtilmeye gerek olmayacak bigimde iyi olduguna vurgu yapilmaktadir. Vasil
Alofiyanis tarafindan verilen tiirlii ¢esit mesrubat fabrikasi reklamlari, Umurca
Ciftligi Konyagi, Kapidag: Rakisi, Erdek Konyak ve Rakisi, Vasil Dimitri’nin duz ve
mastikalari, Kotronis Arteki’nin konyagi bu alandaki benzer reklam oOrnekleri

arasinda yer almaktadir (Kologlu, 1999: 131-132).

Ikdam gazetesinde yer alan 20 Mayis 1895 tarihli reklam &rneginde konyak
iriinii uzun tanitim ciimleleri esliginde anlatilmaktadir. Konyak reklam 6rnegi metin
agirhiklidir ve marka statiisiinde sayilabilecek bir amblem haricinde gorsellik 0gesi
ve reklam basligi kullanilmamistir. Meslek ve uzmanlik alanina yapilan vurgu,
“Konyak i¢mek isterseniz Polanakinin Misir konyagindan alimiz.”> seklinde
gerceklestirilmistir. Yerli ve yabanci tanik kullanimi uygulamasi, iirliniin kalite ve

giivenini  simgelemek amaciyla “‘Sehrimiz  etibba-i meshuresi tarafindan
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isti’'malitavsiye kilinan mezkur konyaktan icenler baska ickiye liizum gérmeyecekleri

tabiidir.”” seklinde yapilmistir.

Reklam metninin kurulmasinda * Tiirkiye 'nin safi beyaz iiziim sarabindan imal
olunan bu konyak Mosyd Pastor’iin taht-1 riyasetinde Paris Belediye Tahlilhanesi
Miidiirii Mosyo Jerar tarafindan tahlil edilip sayan-1 takdir goriilmiis ve Londra’nin
miiskirat mezat satisi cetvelinde birinci sinif konyaklar meyanina vaz’ edilmis ve
Miswr  ekspozisyonunda altin madalya miikafatina nail olmugstur. Bulgaristan
emaretiyle Romanya’da giinden giine sarfiyati tezayid etmekte oldugundan nefaset ve
ehveniyetiyle memalik-i ecnebiyede iktisab-1 sohret etmis olan mezkur konyak™
denilerek oldukga detayli bir tiriin tanitimi ile yabanci tanikliklar kullanilarak tiriiniin
tanitim1 uygulamasi yapilmistir. Reklamin son béliimiinde konyak {iriiniiniin satildig1
adresler ‘‘Beyoglu ve Galata miiskirat magazalarinda firuht olundugu gibi Mosyo
Polanaki’nin vekil-i mahsuslart Mosyo Milkro Vukoi’nin Galata’da Tulumba
Sokaginda 6 ve 7 numarali deposunda kilitli bulunur.”’ seklinde belirtilerek adres

kullanim1 uygulamasi gerceklestirilmis ve reklam sonlandirilmistir. Bknz. Ek 4.

3.3.3. Ev Esyas1 Reklamlari

Mobilya Reklamlari: Osmanli evleri genel olarak temel mekan, bahce ve
avludan meydana gelen ticlii bir yapidan olusmustur. Genel mahiyette evler bir ya da
birka¢ odalidir ve ¢ok amagh kullanim goren odalardan olusmaktadir (Tabakoglu,
1992: 94). Osmanli’da evlerin genellikle oldukga ufak olduklart bilinmekle beraber
odalar Avrupa evlerinde oldugu iizere i¢ i¢e gegen yapilar seklinde degildir. Odalarin
daha ziyade bir sofanin c¢evresinde dizili halde bulundugu bir yapt mevcuttur
(Faroghi, 2002: 170). Ancak tiim evlerin aym 6zellikler icermedigi ve ekonomik
duruma gére evlerin ve i¢ dosemelerin farklilik arz ettigi de belirtilmelidir. Ozellikle
ataerkil yapmnin yansimalar1 olarak pek cok ailenin bir arada yasadigi biiyiik

konaklarda bu donemde mevcuttur (Davis, 2006: 228).

Ancak geleneksel ev diizeni igerisinde odalar ¢ok islevli olarak kullanilmais,
geceleri agilan yataklar giindiizleri yiikliiklere kaldirilarak mekanlar ¢oklu olarak
degerlendirilmis ve boylelikle odalarin mekansal olarak islevleri arttirilmastir.
(Faroghi, 2002: 170). Bu yasayis bicimi Osmanli evlerinde yatma ve oturma
mekanlarinin  ayr1 olmamasi: anlayisindan ileri gelmektedir. Tabii ki bu

degerlendirmede donemin maddi imkanlarimin uygunsuzlugu ve kislart 1sinma
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faktorlinlin etkisinin oldugu g6z ardi edilmemelidir. Ev dekorasyonlar1 da oturma-

yatma diizeninin doniisiimli siirdiiriilen yapisi ¢ercevesinde sekillendirilmistir.

Mobilyalarin yayginlagsmaya baslamasindan 6nce odalar fazla esyanin olmadigi
bir diizendedir ve genel olarak minderler ile dosenmistir. Camlarin 6niinde yer alan
sedirler ile beraber odalarda bulunan yastiklarin fazlaligi zenginlik emaresi olarak
degerlendirilmistir. Halilar, kiiltiirel miras olmasinin yaninda geleneksel kullanim
olarak evlerde duvarlara ve yerlere dosenmis olarak kullanilmistir (Faroghi, 2002:
171). Sandiklar ve gomme dolaplar ile ¢ekmece ve raflar neredeyse her evde
bulunmakla beraber ¢esitli esyalar ve giyim esyalarinin muhafazasi i¢in kullanilan ev
gerecleri arasinda yer almistir (Faroghi, 2002: 176). Ancak 19. yiizyil ile olusan
yenilesme ve doniisiimler geleneksel kiiltiirdeki ev yasami {izerinde de Onemli
degisimlerin olusmasi siirecini yaratmistir. Bu doniisiimde gazete reklamlari, Avrupa
usuli mobilyalarin  tamitimmin yapildigit mecralar olarak Onemli gorevler

tistlenmislerdir.

Ev diizeni ve yasami icin en carpict degisimler evlerin i¢cindeki déseme ve
mobilyalarda meydana gelmistir (Ortayli(a), 2007: 106). Avrupa usulii yaklasimlarin
Osmanli toplumsal yapisina sirayet etmeye baslamasi ile oturma ve yatak odalar
ayrilmig, her oda kendi diizeni igerisinde mobilyalar ile dekore edilmeye
baslanmistir. Vitrin, koltuk, yemek ve yatak odasi takimlari yavas yavas moda
olmaya baglayarak evlerde kullanilir hale gelmistir. Batili usul mobilyalar olan
sandalye, masa, siis esyast vb. mobilyalar moda akimimndan ve modernlesme
egilimlerinden etkilenerek 19. ylizyil ile kullanilmaya baslanmistir (Davis, 2006:
227). Ayn siirecte gazete reklamlarinda mobilyalara, yeni usul masa ve koltuk gibi
esyalara ait reklamlara siklikla rastlanmasi ev igindeki degismeler geregi makul bir

durum olarak yorumlanabilir.

Ev diizeni ile ilgili reklamlarda detayl iiriin tanitimlari, tiriinlerin Avrupa’dan
ithal edildigi ve kaliteli olduklar1 seklindeki vurgular dikkat c¢ekici ayrintilar olarak
belirtilebilir. Uriinlerin ucuzluguna yapilan vurgular da diger satis yontemleri
arasinda yer almaktadir. Ev diizeni ile ilgili diger bir detay bazi ilanlarda miisteriden
gelecek talepler ilizerine de siparis alinabilece8i seklinde bilgi verilmesidir. Ev

esyalar ile ilgili reklam veren firmalara ait diikkanlarin Sirkeci, Vezneciler, Galata
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ve Bahgekapi’da bulunduklari reklam metinlerindeki adres bildirimlerinden takip

edilebilmektedir (Varli ve Ozbay, 2011: 2420).

Terciman-1 Hakikat gazetesinde yer alan 20 Kasim 1896 tarihli mobilya
magazasi reklaminda, magaza ismi ‘‘Jorj Pesalti ve Kumpanyasinin Muvakkat Moble

b

Magazast” seklinde uzun bir reklam bashigi uygulamasi ile gergeklestirilmistir.
Reklamda 6ne cikan yaklasim, gorsellik kullanimi olarak belirtilebilir. Reklamda,
koltuk, sandalye, perde, ayna vb. ev esyalarinin modern usulde temsil edildigi
gorilmektedir. Reklam metninde, adres bilgilendirmesi uygulamasi1 ‘‘Beyoglu’nda
Biiyiik Caddede Camasirlik civarinda ve Tutunya nam Alman Kuliibiiniin yaninda
Tekke Sokaginda 593 numara,”’ seklinde gergeklestirilmistir. Reklam metninde,
mobilya magazasinin sahibi olan Mésyé Jorj Pesalti’nin daha biiyiikk bir binada
faaliyetlerini birlestirinceye kadar -gegici bir siire- reklamda belirtilen adreste hizmet

verecegi belirtilmistir.

Miisteri memnuniyetine atfedilen 6nem, ‘‘evvelki gibi muamelata devam
ederek hiisn-i tabiat ve kemal-i dikkatle muhterem miisterilerinin iglerini gérecegini
ilan eder ** seklinde belirtilerek, miisteriler ile olan miinasebetlerde eskiden oldugu
gibi son derece dikkatli olunacagi vurgulanmaktadir. Bu bildirim, miisteriler i¢in bir
vaat ya da ilginin canli tutulmaya ¢alisilmasi seklinde yorumlanabilir. Detayli {iriin
ve hizmet tamtimi *‘Mezkur magazada herkesle rekabet edecek surette ehven fiyatla
her tirlii esya bulunur’, ‘° fiyatlar gayet ehvendir’’ seklinde magazanin iiriin
cesitliligine ve ucuzluguna yapilan vurgular ile saglanmistir. Hizmet tanitimi niteligi
ise, ‘‘moble ve hali isleri ile mesgul olan destegahlar: miisterilerinin arzusuna gore
is ¢ikarir.”’ seklinde belirtilmis, magazada miisterilerle hususi olarak ilgilenebilecek

calisanlarin yer aldig: bilgisi paylasilmistir. Bknz. Ek 5.

3.3.4. Makine, Araba, Bisiklet ve Tarim Araci Reklamlan

Dikis Makinesi Reklamlari: Ceride-i Havadis’te 22 Agustos 1860 tarihinde
yayimlanan dikis makinesi reklami, ilk dikis makinesi reklami olmasi agisindan
onemlidir (Cakir, 1997:118). Dikis makinelerinin yayginlasmasi1 asamasindaki ilk
adimlar ise, Amerikan Singer sirketi onciiligiinde gerceklestirilmistir. 19. ylizyillin
ortalar ile faaliyet alanin1 6nemli Slgiide arttirmaya ¢alisan sirket, Orta Dogu icin
yeni bir satis hamlesi baslatmis ve Osmanli Devleti de bu politikadan etkilenmistir.

Sirket oncelikle pedalla calistirilan dikis makinelerini piyasadaki rakiplerinin yari
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fiyat1 oraninda ucuz satmaya baglamistir. Bunun yani sira el ile isletilen ve is
yerlerinden ziyade evlerde kullanilmaya uygun olan dikis makineleri de firma
tarafindan satis1 gergeklesen {liritinler arasinda yer almistir. Ancak sirket tarafindan
uygulanan en Onemli pazarlama stratejisi, Uriinlerin satisinda tliketicilere taksit
imkan1 saglamak ve tiiketiciler i¢in tamir ve yedek parca imkani sunmak olmustur.
Bu uygulamalar ile biiyiik oranda dikis makinesi satilmistir (Baskici, 2009: 45).
Dikis makinesi reklamlarindaki kullanilan ana tema ise kadin ya da dikis makinesi

resmidir.

Dikis makineleri ile ilgili reklamlar bu yayilimin bir gostergesi olmasi
bakimindan anlamli 6rnekler olarak yer almaktadir. Dikis makinelerinin yayilimi ile
ilanlarin ve pazarlama yontemlerinin bir basaris1 olmasi yaninda, 19. yiizyilda hizmet
sektorii igerisinde degerlendirebilecegimiz sahipleri ve calisanlari azinlik hanimlar
tarafindan olusan terzi atolyeleri de agilmigtir. Sektor igin Onciiliik eden hanimlar:
Istanbul’da yer alan Rum Kalivrusi, Yahudi Saki ve Fegara kardesler, Fransiz
Demilville kardesler olarak belirtilebilir. Bu donem terzilerin saray hanimlari i¢in
resimler temin ettigi ve provalar i¢in saraya girip ¢ikmaya bagladiklar1 bir donem
olmus ve Paris modasi taklit edilmistir. Atdlyelerin yayilmasi ile saray disindaki
hanimlar da hususi provalar amaciyla terzi atdlyelerini ziyaret etmeye baslamiglardir

(Davis, 2006: 211).

Sabah gazetesinin 13 Ocak 1893 tarihli dikis makinesi reklaminda Vertaym
Fabrikasinin firma tanitimi, meslek ve uzmanlik alanina yapilan vurgular esliginde
“Familyalara ve terzilere mahsus meshur (Vertaym) fabrikasimin dikis makineleri”’
seklinde gergeklestirilmistir. Reklamda, dikis makinesi resmi ile gorsellik 6gesi
kullanilmistir. Reklam metninde detayl {irlin tanitim1 uygulamasi, ‘‘Bir miiddetten
beri kesh-i sohret etmis olan (Vertaym ) fabrikasinin imal etmekte bulundugu dikis
makinelerinin nefaset ve metaneti her taraftan medh ii sena olunmaktadir’’ seklinde,
Vertaym dikis makinelerinin saglamlilig1 ve kiymeti ile bir siiredir sohret kazandig
anlatilarak gercgeklestirilmistir. Bu yaklasim, meslek ve uzmanlik vurgusu niteliginde
de yorumlanabilir zira firmanin sohretinin her yerde duyuldugu bilgisi verilerek,

iiretimde uzmanlasma saglandigi algis1 yaratilmaya calistigi goriilmektedir.
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Reklam metninin devaminda iiretici Vertaym firmasinin, tiiketiciler tizerinde
giiven yaratmak ve iirlin satigin1 desteklemek i¢in iiriiniin on bes yirmi sene diizenli
kullanilabilecegini garanti ettigi ‘‘Mezkiir makinelerin asla bozulmayarak ve en ufak
bir tamire ihtiya¢ bile gostermeyerek on bes yirmi sene muntazam kullanilacagini
mezkiir  fabrika  taahhiit  eyler.””  ifadesinden  anlasilmaktadir.  Adres
bilgilendirmesinin, ‘‘Bu makinalarin depozitosu yalniz Dersaadet Bahgekapisinda
Omer Efendi Haninda Mésyo Oroz Dibak Kumpanyasimn ticaretgahidir” seklinde
gergeklestirildigi goriilmektedir. Reklamin son boliimiinde ise, “‘Fiyatlar: ehvendir.
Uzerinde (Vertaym) ismi olmayan makinalar ise taklittir.’” denilerek, iiretimin
kiymeti ve kalitesine nazaran fiyatlarin pek ucuz oldugu belirtilmis ve tiiketiciler

taklit tirtinleri satin almamalar1 konusunda uyarilmistir. Bknz. Ek 6.

Araba Reklamlari: Osmanli toplumunda arabalarin taninmaya baglamasinin
ardindan 6zellikle kadinlar i¢in araba sahibi olmak gorece yiiksek bir statiiye sahip
olundugunun en Onemli gostergesi olarak algilanmaya baslanmistir. Hatta araba
icerisinde bulunan kadinlarin hi¢ gériinmemesine nazaran, bir grup kadini tasidig
anlagilan siislii arabalar, Avrupali fotografcilar ve bu fotograflara ragbet eden
miisterilerin en ¢ok ilgi gosterdigi resimler arasinda yer almistir. Eski Istanbul’un dar
sokaklarinin genisletilerek baskentin yeni bir c¢ehre kazanmasi, gelisim ve
modernlesmenin disavurumun bir gostergesi olmasinin yaninda, yangin vb. zorunlu

durumlar ve yeni moda olmaya baslayan arabalarin bir sonucu olarak yorumlanabilir

(Faroghi, 2002: 273-274).

Donem gazeteleri incelendiginde araba reklamlarimin basladigi ve toplumda
arabanin tanitiminin bu yolla saglanmaya calisildigi goriilmektedir. Arabalar ile ilgili
ilk reklam, 15 Eyliil 1851 tarihli Ceride-i Havadis gazetesinde Macar asilli Winter
Stein tarafindan yayimlatilmistir. Reklam metninde Istanbul Bahgekapi’da bir araba
fabrikas1 a¢ildigi ve {riin satisinin yaninda, tamir ve bakim faaliyetlerinin de
yuritildigi belirtilmistir (Cakir, 1997: 115-116). Araba reklamlarinda ithal bir {iriin
olmanin da etkisi ile Avrupa ve ABD tiiketim kabulleri ¢ercevesinde reklamlar
yapildig1 gozlenmektedir. Bu reklam metinlerinde Avrupai beklentiler ve yasam
tarzlarina gondermelerde bulunan ifadeler tercih edilmistir. Bu anlayigla reklam
metinlerinde kalite, ekonomi, konfor vurgularinin yaninda araba sahibi olmanin

olusturacag1 toplumsal statiiye ve gosterise yapilan vurgular ile duygusal mesajlar
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tercih edildigi anlasilmaktadir. Araba reklamlarindaki bir bagka detay ise rakipleri

kiiciimseyen ve kétiileyen tanitim ifadelerine yer verilmis olunmasidir (Oztiirk, 2012:

23).

Ikinci boliimde de irdelendigi iizere Osmanli Devleti’nin ulasim kosullar1 genel
olarak kotlii durumdadir. Karayolu ulasimi, demiryolu ulasgimina nazaran yatirim
yapilmayan bir alan olmasi mabhiyeti ile daha islevsiz bir konumda yer almistir.
Imparatorluk icerisindeki karayollarinin olumsuz seyri ve motorlu arag trafigine
uygun olmamasina nazaran 1908’de Edirne ve Trabzon’a araba ithali
gerceklestirilmistir. Trabzon’a getirilen Fransiz mali otomobil ise 682 sterlinlik
(yaklasik 85.250 kurus) fiyati ile 1907 tarihi i¢in hesaplanan yaklasik 765 kurusluk
kisi basina gelir tutarinin 111,5 katina denk fiyat1 ile dikkat ¢ekmektedir. Bu sebeple
arabalar donem i¢in olduk¢a lilks bir {iriin olarak yer almistir. 1914’de tiim
Imparatorluk igerisinde 187 adet, Istanbul’da 110, izmir’de ise 22 adet araba oldugu
belirtilmektedir (Baskici, 2005: 232). Karayollarinin olumsuz seyrinin yaninda
Sultan II. Abdiilhamid doneminde uygulanmis olan ithalat yasaklar1 da motorlu
araglarin sayica kisith kalmasindaki bir diger onemli sebep olarak belirtilebilir

(Baskici, 2005: 6).

Bisiklet Reklamlari: Yollarmin bisiklet ithalatina uygun olmamasina ragmen,
1890’lar itibariyle Izmir’de bisiklet ithalat1 dnemli bir gelisim saglamistir. 1899 tarihi
itibariyle Amerikan Diamond, Lovel, Mona, Eclipse, Columbia; Ingiliz Psycho,
Humber, Rover, Swift; Fransiz Peugeot ve Freres ile Alman Condor markali

bisikletler ithal edilmeye baslanmistir. (Baskici, 2005: 232).

Tarum Aract Reklamlari: Demiryollarinin gelisimi ile tarimsal iiretimlerin
artis1 ve pazarlama imkanlarmin yaratilmasi, gazetelerde yer alan pek c¢ok tarim arag
ve gereci reklamindan izlenebilir. Bu donemde gelisen yeni makineler, gazeteler
araciligiyla ilan edilmis ve tanitimlari saglanmistir. Sabah gazetesinde yer alan 13
Temmuz 1893 tarihli bigerdover reklaminda, ‘Loton ve Siirekas:” ifadesi ile reklam
baslhigt kullanimi gerceklestirilmistir. Reklam metninde, gorsellik 6gesinin
kullanildig1r goriilmektedir. Detayli adres bilgisi uygulamasi ‘‘Lofon ve Siirekasi,
Alat- ziraiye depozitosu Deraliye’de Galata’da Persembe Pazarinda numara 25.’
seklinde gerceklestirilmistir. Tiiketicilerin reklami yapilan firmay1 kolayca

bulabilmelerine yardimei olacak ve tiiketiciler i¢in giiven tesis edecek mahiyetteki
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adres bilgilendirmesi, doénem reklam anlayiglarinin  uygulandiginin = kaniti
niteligindedir. Reklamin hazirlanmasinda kisa climlelerin kullanilmasi1 dikkat
¢ekicidir. Reklamda meslek ve uzmanlik alanina yapilan vurgular, ‘Meshur (Walter
A. Wood) tirpan ve oraklarimin acentesi. Ayastefanosta dort doniim bugday tarlasi
bir ¢ift beygir ile bir saat zarfinda bicilmistir’> seklinde belirtilmistir. Uriiniin
kalitesine kanit sunmak amaciyla yapilan vurgunun, hiz unsuru ile birlikte

degerlendirildigi anlagilmaktadir. Bknz. Ek 7.
3.3.5. Saghk ve ila¢c Reklamlari

Gazetelerin ilk sayilarindan itibaren doktor, ila¢ ve protez reklam duyurulari en
cok reklam verilen ve yinelenen konular arasinda yer almistir (Barouh, 2010).
Ozellikle doktorluk ilanlar1 yogun bir sekilde tanitimi yapilan konular arasinda yer
almaktadir. Doktorluk temali reklam metinlerinde Padisahin hususi gbz doktoru,
padisahin hususi dis doktoru seklindeki ibareler dikkat ¢cekmektedir (Dilber vd.,2012:
12). Doktorluk meslegi ile ilgili verilen ilk reklamlarin biiyilk oranda Avrupa’da
egitim alarak, Istanbul’da muayenehane acan doktorlar tarafindan verildigi
anlasilmaktadir (Cakir, 1997: 106). Saglik ve ila¢ reklamlarinda yer alan genel
tutum, fiyat vb. unsurlar yerine asil olarak tiriin ve hizmet tanitimina 6ncelik veren

yaklasimlardir (Ivrendi vd., 2005: 249).

Doktorluk ilanlar1 i¢in bir bagska 6nemli ayrint1 da 19. yiizyilin son donemleri
ile yerli doktor ilanlarinda da artig olmasidir. Bu donem ile bireysel olarak reklam
yayinlatan doktorlarin yaninda klinik diizeni igerisinde toplu hizmette bulunan yerli
unsur doktorlarm reklamlarina da siklikla rastlanmaktadir. Ilag reklamlari icerisinde
de benzer bicimde yerli ilag reklami sayilarinin zaman igerisinde arttig
goriilmektedir. Bu durumun bir gostergesi olarak Edhem Pertev Dis Macunu,
Kansizliga Kars1 Nuri Sarabi, Eczahanei Niizhet Sihhat Surubu, Iksiri Serya Kuvvet
Surubu gibi yerli ila¢ reklamlarina rastlamak miimkiindiir. Tanitim usullerinde de
yerli ilaglarin kalite ve glivenine vurgu yapmaya doniik olarak referans belirten
ifadelere yer verildigi de bir bagka dikkat ¢eken ayrint1 olarak belirtilebilir (Kologlu,
1999: 131).

Sabah gazetesinde yer alan 13 Temmuz 1893 tarihli dis tabibi reklami, hem
tanittm hem de reklam baslig1 sayilabilecek *“Dis Tabibi Abdiilaziz Bey’’ ifadesi ile

baslamaktadir. Baglik uygulamasi, hedef kitlenin dikkatinin reklama c¢ekilmesi
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gayretinin bir sonucu olarak yorumlanabilir. Reklam bagliginin, reklam metnine gore
stsli yazildig1 goriilmektedir. Reklam metninde ‘‘meshur dis tabibi Abdiilaziz Bey’’
ifadesi ile meslek vurgusunun yapildig:r goriilmektedir. Reklam metninde ayirict bir
nitelik olarak ‘‘Amerika’da ve Londra’da heniiz kesfolunan’’ yeni bir teknolojinin
reklam veren dis tabibi tarafindan en iyi sekilde kullanildiginin belirtilmesi, meslek
temali reklamlarda siklikla kullanilan uzmanlik ifadelerinin benzeridir. Reklamda

dis, alet ve el figiirleri kullanilarak, gorsellik 6gelerine de yer verilmistir. Bknz. Ek 8.

Ceride-i Havadis gazetesinde yer alan 29 Eyliil 1884 tarihli Reynold ilag
Reklami, ““Nikris hastaligina karst Reynold ilaci’’ reklam basligi ile hazirlanmistir.
Reklam orneginde dikkat ¢eken detaylar, oldukca profesyonel bir sekilde hazirlanan
gorsellik ve Latin harfi kullanimlaridir. Uriine ait bilgilendirmeler hem Latin harfleri,
hem de Osmanlica olarak yazilmistir. Bu uygulama bazi reklam 6rneklerinde hedef
kitlenin genisletilmesi i¢in kullanilirken, bazi reklam 6rneklerinde ise {iriiniin orijinal
reklamimin kullanilmas: ve agiklama bdliimlerinin Osmanlica yazilmasi seklinde
gerceklestirilmistir. Reklam metninin kurgusunda, “‘ilacin gerek mucidin viicudunda
ve gerek yiizden miitecaviz diger kimesnelerde tecarib-i kesire ile faidesiisbat
olunmustur’’ ifadesi ile ilacin mucidi ve ilaci kullanan diger kisilerin ilagtan fayda
gordiiklerinin ispat edildigi bildirilerek, tiriinlerin test edilmesi yonteminin 6n plana
cikarildig1 anlasilmaktadir. Donem ilag reklamlarinda siklikla kullanilan bir diger
anlayis, ilaglarin ¢ok fonksiyonlu olduklarina yapilan vurgulardir. Reklam metninde,
“baska saframin ziyadesini def ederek istihayr agip hazmi giizel icra ve basdaki olan
agirligi def eder ve isbu ilacin iskorbiite karsi kullamldigini umuma arz eyler’

denilerek reklami yapilan ilacin ¢ok fonksiyonlu bir iiriin oldugu vurgulanmistir.
Bknz. Ek 9.

3.3.6. Giizellik, Bakim ve Kozmetik Temalh Reklamlar

Osmanli toplumsal yapilanmasinda evlerde su tesisatt bulunmasi oldukca az
rastlanan bir durum olarak yer almistir. Bu sebeple evlerde su bulunmasi genel olarak
iist tabakaya ait bir Ozelliktir. Hatta bazi durumlarda bu imkéana sahip olmanin
padisah iradesi gerektirecek olgiide zor oldugu da belirtilmektedir. Temizlik ihtiyaci
genel olarak mahallelerde ya da civarda bulunan hamamlar vasitasi ile giderilmistir

(Ortayli(a), 2007: 106). Suya erisimin oldukga kisitli olmasina nazaran temizlik
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kiiltiirii Islam inanci geregi her zaman 6n planda olmus, temizlik iiriinlerine ait

reklamlar gazetelerde yogun olarak yer almistir.

Giizellik ve Bakim Temali Reklamlar: 1880’lerden sonra gazetelerin son
sayfalarinda daha fazla reklam verilmeye baslanmis ve o6zelikle giizellik ve bakim
tiriinlerinde artis meydana gelmistir. Bu donemde sampuan, pudra vb. kisisel
kullanim iiriin reklamlarinda hizli bir artis oldugu goézlenmektedir (Dilber vd., 2012:
11). Kadinlar etkilemeye doniik olarak krem, pudra, sa¢ boyasi, parfiim vb. iiriinler
kozmetik reklamlar1 arasinda 6zellikle 6n plana ¢ikmaktadir. Giiniimiiz tutundurma
ifadelerine benzer bicimde pudra reklamlarinda iriinlerin fark edilmezlik ve
dogalligi, parfiimlerde iirliniin yogun etki ve kalicilig1 6n planda tutulmustur (Varl
ve Ozbay: 2011: 2421).

Kozmetik ve bakim reklamlart icin de 1880 sonrast dénem yerli ilanlarin
gazetelerde yer almaya basladigi donem olarak belirtilebilir. Sefa Kolonyasi, Mekkei
Miikerreme Kinasi, Karabet Boyacioglu tarafindan tretilen sa¢ ve sakal boyasi vb.
ilanlar bu gruba o6rnek verilebilir. Ahmet Faruki Itriyat (Hos Koku) ve Sabun
Fabrikas: ilan1 da sabun ve pudra gibi iirlin cesitliligi ile 6n plana ¢ikmaktadir
(Kologlu, 1999: 131). Reklam metinlerinde glinimiize benzer pazarlama
anlayislariin secilmesi dikkat ¢ekmektedir. Giizellik, bakim ve kozmetik temali
reklamlarda hedef kitleyi etkilemeye doniik olarak daha naif s6zciiklerin kullanilmasi
pazarlama anlayisinin gelisimi ve hedef kitlenin ayrim1 agisindan da dikkat ¢ekici bir

diger ayrint1 olarak belirtilebilir (Oztiirk, 2012: 23).

Ikdam gazetesinde yer alan 24 Aralik 1894 tarihli kozmetik reklammnin, iiriiniin
tanittmina yonelik oldukca kisa bir ifade tercih edilerek ‘‘Fazla Killar reklam
bashigr ile hazirlandig1 goriilmektedir. Reklam bagligin reklam metninin yazi
karakterinden olduk¢a biiylik hazirlanmasi, reklama daha fazla dikkat cekilmeye
calisildigr seklinde yorumlanabilir. Reklamdaki en dikkat ¢ekici 6zellik, kozmetik
reklamlarinda siklikla rastlanan gorsellik unsuru ve kadin figiirii kullanimidir. Kadin
figliri, kozmetik reklamlarinda siklikla kullanilan bigimde Avrupai nitelikler
tagimaktadir. Reklam metninde {irliniin tanitimina yonelik “‘teni asla yakmayarak,
viicuttaki fazla killart bir anda kékiinden mahvedip diigiiriir’’, ‘‘tene asla tesiri

3

olmayp beyaz kokusuz bir mai’dir ¢ gibi ifadelerin yaninda, iirliniin {icreti de yer

almaktadir. Reklam metninin kurulusunda adres bilgilendirmesi uygulamasinin da
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yapildig1 gériilmektedir. Uriiniin bulunabilecegi subeler, satis1 arttirmak ya da iiriiniin

bulunmasini kolaylastirmak amaglariyla detayli olarak belirtilmistir. Bknz. Ek 10.

Sabah gazetesinde yer alan, 13 Ocak 1894 tarihli kolonya reklaminda ise,
dikkat ceken ilk unsur gérsellik kullanimidir. Uriine ait marka bilgilendirmesinin,
tirtiniin resmedildigi cam sise figiiriiniin lizerine Latin harfleri ile yazilmas1 dikkat
cekicidir. Latin harfi kullanimi, {riiniin orijinal formunun reklam metninde
degistirilmeden resmedildigi seklinde de yorumlanabilir. Reklam metni icin dikkate
deger bir diger ayrinti, doneme ait diger reklam orneklerine gore oldukga kisa
metinlerden olusmasidir. Reklam metninde {iriiniin, odalarin serin tutulmasina ve
havasinin tazelenmesine faydali oldugu belirtilmektedir. Uriiniin kalitesi, yabanci bir
tanik referans gosterilerek ‘‘Ferinand Mulhans fabrikasi en ala marka oldu tasdik
olunmustur.”’ seklinde saglanmaktadir. Reklam metnine iliskin bir diger ayrinti,
iriiniin taninmasin1 kolaylastiracak ve belki de iirlinlin orijinalli§inin garantisi
““Etiketi Mavi Altuni’’ ifadesidir. Bu ayrint1 iriinii taklitlerinden ayirmasinin
yaninda, tiliketiciler iizerinde giliven yaratilmaya cahisildigi seklinde de
yorumlanabilir. Son boéliimde {irliniin glizel koku satan tiim satis yerlerinde

bulunabilecegi belirtilmektedir. Bknz. EK 11.

Saglik temal1 reklamlar icerisinde degerlendirdigimiz ancak kisisel bakim
iriinii olmasi nedent ile ayn1 zamanda kozmetik {iriin kategorisi icerisinde de yer alan
agiz bakim {irlinleri, 6zellikle ilk donemlerde en ¢ok reklami yapilan kozmetik
tirtinleri arasinda sayilabilir. Bu reklamlar agiz ve dis bakimi hususunda kullanilan
malzemelerin degismeye basladigi, toplumun yavas yavas bu degisimleri takip
ederek, yeni f{iriinleri 6grenmeye ve kullanmaya agik hale geldigi seklinde
yorumlanabilir. Reklam oOrneklerinde dis temizligi ve giizellik algisinin birlikte
yaratildig1 ve tiiketicilerin bu algi ile etki altina alinmaya c¢alisildig1 goriilmektedir.
Bu degerlendirmenin yaninda agiz bakim triinleri hem erkek hem kadin tiiketicileri
hedef alan iriin grubu olarak da degerlendirilebilir. Erkek berberi ilanlari da
kozmetik temali ilanlarda sadece kadinlarin hedeflenmedigini géstermesi bakimindan

anlamlidir (Varli ve Ozbay, 2011: 2421).
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3.3.7. Giyim-Kusam Temal Reklamlar

Tiirk toplumunda modernlesme, genellikle Batili gibi olma, Batili toplumlar
gibi hareket etme olarak yorumlandig igin, dis giyimle ilgili anlayislar da Bati’nin
taklit edilmesiyle gergeklestirilmistir. (Demir ve Yigit, 2013: 465). Bu sebeple 19.
yizyill ile birlikte orduda baslayarak sosyal yapiya sirayet eden modernlesme
cabalar1, Avrupa kiiltiirii ve tiiketim aligkanliklarinin Osmanli toplumunda yayilmasi
siirecini yaratmistir. Modernlesme ¢abalar1 toplumun bir boliimii i¢in yagayis bigimi
anlaminda da degisim ve doniisiimlere sebep olmus, yeni gereksinimlerin oniini
acmustir (Baskici, 2005: 168). Tanzimat’in ilanmi ile baglayan degisim, Batililasma
egilimleri, Batili giyim kusam wusullerinin taninmaya baglanmast ve tiikketim
aligkanliklarindaki dontistimler nedeni ile erkek ve kadin giyiminde belli bash
dontigimler yasanmistir. Giyim-kusam usullerinde meydana gelen degisimlerin,
toplumsal yapida meydana gelen degisimlere kosut olarak gergeklestigi
goriilmektedir (Demir ve Yigit, 2013: 465). Bu nedenle modern giyim kusam

tiriinlerinin tanitildig1 reklamlar siklikla gazetelerde yer almistir.

Erkek Giyim-Kusami: Alanindaki Reklamlar: 19. yiizyil ile geleneksel erkek
giyim- kusamini olusturan ciibbe, sarik, terlik, vb. yerine pantolon, pelerin, redingot
ve siyah derili ayakkabilar tercih edilmeye baslanmistir. Aynt donemde giyim-kusam
alanindaki bir diger degisim ise sivil ve askerler icin fes giyilmesinin zorunlu hale
getirilmesidir (Baskici, 2005: 168). Sultan II. Mahmud Fas kokenli, kirmizi bir baglik
tirii olan fesin ulema siifi haricindeki tim memurlarca giyilmesini zorunlu hale
getirmistir. Ayn1 sekilde Osmanli biirokrasisini tek elden hale getirebilmek amaciyla
Istanbulin ad1 verilen siyah redingot giyme zorunlulugu getirilmistir (Davison, 2005:

28).

Fes Reklamlari: Yenigeri Ocagi’nin kaldirilmas: ile yeni kurulan ordunun
giymesi kararlastirilan yeni ve resmi bir baglik tiirii olan fes, hem ordudaki kullanima,
hem de halk arasindaki kullanimi nedeni ile biiyiik bir ihtiya¢ yaratmistir (Giran,
2014: 373). Kullaniminin zorunlu hale getirildigi ilk donemde biiyiik tepkilere sebep
olan fes, zamanla toplum nezdinde biiyiik oranda benimsenmis, toplumsal bir kabul
ve kimlik halini almistir. Bu kabullenis ile biiyiik sehir merkezlerinde erkeklerin ve

10 yas iizerindeki erkek cocuklarin fes kullanmadan sosyal yasamda bulunmalari
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uygun karsilanmamaya baslanmis, hatta fes kullanmadan fotograf ¢ektirmek bile

ay1p ve giinah sayilir hale gelmistir (H.Kazgan, 1999:146).

Fese olan yogun ilgi ve pazar payiin fazlaligi rekabet ortaminmi arttiran bir
diger etkiye sebep olmustur. Olusan rekabetin engellenmesi ve yeniden Feshane
tiretimi olan feslere ilgi yaratilabilmesi i¢in piiskiillerde degisime gitme ve devlete
satilan fesler hari¢ fiyat avantaji yaratma gibi pazarlama onlemleri alinmasi yoluna
gidilmistir. Bir bagka 6nlem de Avrupa iiretimi feslerin taksitli olarak satilmalarina
rekabet edebilmek amaciyla alinmis ve fesgi esnaflarin fesleri taksitli olarak
satmalarina izin verilerek, feslerin satilacagi zincir magazalarin olusturulmasina
karar verilmistir (Giiran, 2014: 377-380). Yerli ve ithal iiretim fesler arasindaki bu
rekabet donem gazete ilanlarindan da takip edilebilmektedir. Bu durum feslerin
kullanimi, yayginlasmasi ve pazar payimin biyiikliginiin gostergesi olmasi

bakimindan anlamlidir.

Tercliman-1 Hakikat gazetesinde yer alan 5 Mart 1897 tarihli fes reklamu,
reklam bashig1 veya tanitim ifadesi olarak da degerlendirilebilecek “‘Fes ve Kalipgt
Mustafa Efendi’’ seklinde baslamaktadir. Reklamin hazirlanisinda metinsel bir
agirlik bulunmaktadir. Ancak fes c¢izimine gorselligi destekleyecek ve ayirt ediciligi
saglayacak bigimde yer verilmistir. Reklam metni, donem reklamlarinda adet oldugu
tizere adres bilgilendirmesi yapilarak baslamaktadir. *‘Diikkdnda, Fiiriivet Lepni
fabrikasinin envai gesit, renkli ve has feslerinin yaninda, miilkiye ve askeriye igin her
mevsime uygun fes ve piiskiil ¢esitlerinin satildigi bildirilmektedir.”” denilerek, her
zevk ve bedene uygun feslerin miisterileri memnun edeceginin teminatinin verildigi
ve hedef kitlenin ¢esitlendirildigi goriilmektedir. Feslerin fiyatlar1 reklam O6rneginde
detayli bi¢cimde paylasilmakta, aym1 zamanda 0Ozel siparigler alinabilecegi
bildirilmektedir. Bu uygulama, misterilerin hem fiyat konusundaki agik
bilgilendirme ile hem de 6zel hizmet sunumu ile cezbedilmeye calisildigr seklinde
yorumlanabilir. Reklamin son boliimiinde ise, tiiketiciler lizerinde gliven yaratma
amagh olarak ‘‘fesrife ragbet buyuracak zevat-1 kiramin her halde memnun
kalacaklarint temin ederim.’’ denilerek lriiniin kalitesi i¢in teminat sunulmaktadir.

Bknz. Ek 12.
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Kadin  Giyim Kusami Alanindaki Reklamlar: Kadmlar ile ilgili
degerlendirmeleri iist diizey hanimlar yani sehirlerde yasayarak, belli oranda egitim
alma sans1 yakalamis ve gorece maddi imkanlar1 bulunanlar ile kirsal kesimde
yasayarak tarim ve hayvancilik ile ugrasan hanimlar seklinde gerceklestirmenin daha
dogru bir yaklasim olacagi kuskusuzdur. Zira modernlesmenin ve yeni akimlarin
etkileri gehirlerde daha fazla goriilmiis ve etkilesim alani bulabilmistir. Kirsal
bolgelerde yasayan hanimlar daha ¢ok geleneksel yapilarint muhafaza etmisler ve
sehirli hanimlara nazaran bu etkilesimlerden uzak kalmislardir (Kirkpinar, 2001).
Kadin giyimi hususunda eldeki bilgiler daha c¢ok {iist tabakanin giyim aligkanliklari
tizerinde sekillenmekle birlikte, kadinlarin giyim hususunu birbirlerinin gdéziinden
siklik, zenginlik ve iffetlilik baglaminda degerlendirdikleri sdylenebilir (Faroghi,
2002: 125).

Osmanli-Tiirk kiiltiiriinde kadinlarin iffeti ve konumlar1 her zaman birincil
oncelik arz eden bir konu olmustur. Bu bakis agis1 ile kadinlarin toplumsal hayattaki
rolleri belli kaliplar ¢er¢evesinde kalmistir (Turan, 1992: 88). Bu sebeple kadin
giyimi hususu her zaman en ¢ok tartisilan konular arasinda yer almistir. Yeni giyim
usullerinin Osmanli toplumu i¢indeki gelisimi asamasinda da bazi tepkiler olugmus,
bu tepkiler bazen sertlige varan Onlemlerin alinmasina sebebiyet vermistir. Bu
onlemler arasinda carsaf nizamnamesi de yer almistir (Ortayli(a), 2007: 105).
Osmanli toplumsal yapilanmasi igerisinde zaman siirecinde olusan bir takim degisim
ve doniisiimlere nazaran kadin giyim kusami konusunda olusan tepkiler toplumun 16.
yiizyildaki yapisinit korumaya devam ettigi seklinde de yorumlanabilir (Turan, 1992:
88).

Geleneksel yapilanma igerisinde Osmanli kadinlarinin giyim aliskanliklar ipek
ya da pamuktan bol bicilmis ince bir gomlek ve bir kusak ile bagl yine bol bi¢ilmis
bir salvardan olugmakta, bu kiyafetin lizerine entari giyilmesi sureti ile de giyim
tamamlanmaktaydi. Entariler maddi gelire gore ipek ya da kadifeden veya diger
kumaslara nazaran ucuz olan beledi kumastan yapilirdi. Bas giyiminde ise hotoz
kullanim1 yaygm bir aligkanlik durumunda idi. Hotoz, basa fes veya tepelik
konularak bu aksesuarin kumas ya da tiiller ile siislenerek, miicevherli bir igne ile
tutturulmast sonucu hazirlanan bir bas giyimidir. Yine dolama adi verilen bir tiir

yelek de entarilerin iizerine giyilmekte tercih edilen baska bir aksesuardi. Sokak
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giyiminde ise bol mantolar1 andiran feraceler giyilerek sadece gozlerin agikta
birakildig1 bir ortiinme bigimi ile giyim tamamlanmaktayd: (Faroghi, 2002: 125).
Osmanli kadin giyim usuliinde statiiyii gosteren en 6nemli gosterge ise, kiyafetin

stisii ve islemesiydi (Demir ve Yigit, 2013: 465).

Osmanli toplumu i¢in Batili giyim aligkanliklari ve modern etkilerinin gelisimi
19. ylizy1l ikinci yarisi itibari ile belirginlesmeye baslamistir. Toplumsal yapida ve
tiikketim kiiltiirtinde dinsel inang ve geleneklere bagli yasam tarzinin etkileri ile Batili
anlamdaki bu yeni giyim-kusam sekli toplumun ancak belli bir kesiminde ilgi
gdrmiistiir. Ilerleyen donemlerde daha ¢ok ilgi ¢ekerek yayilim gostermeye baslayan
bu yeni giyim-kusam sekli oncelikle memur ve sehirli kesim olmak {izere yavas
yavas diger halk kitleleri tarafindan da takip edilir/uygulanir hale gelmistir (Organ,
2014: 106). Atay ise, reklamlarda resmedilen modern dis kiyafetler ve sokak
aksesuarlarina nazaran giinliikk kiyafetlerdeki giyim seklinin eller, yiiz, kollarin tam
bir kapalilik arz edecek bicimde oldugu, kozmetik reklamlarinin bolluguna nazaran
pecelerin siis degil tam bir Ortii gorevinde kullanildigini belirtmektedir. Ancak
Beyoglu gibi bazi semtlerde bu kurallarin yumusadigr ve diger semtlere nazaran

farklilastig1 goriilmustiir (Atay, 2008: 474).

Batili kiyafetlerin hanimlar arasinda kullanimi agisindan dikkat ¢eken bir
ayrintt Bati’l1 kiyafetlerin ¢arsafin altina giyilmesi hadisesidir. Osmanli kadinlarinin
kamusal alanlardaki goriiniir olma problemi ve geleneksel teamiiller, modernlesme
alanindaki gelisimlerin ve giyim-kusam alanindaki degisimlerin yalniz 6zel alanlarda
olusmasina sebebiyet vermistir. Bu durum geleneksel yapilanma siireci icerisinde
Bati’li giysilerin disarida giyilemese de bir sekilde takip edildiginin gostergesidir.
Ayn1 zamanda tiiketim siirecinin yayilimi hususunda dikkat ¢eken bir detay olmasi
bakimindan dikkate degerdir (Merig, 2007: 44). Kadin ve erkek giyim
aligkanliklarinin Bati’li anlamdaki degisiminde dikkat ¢eken diger bir husus, daha
onceki giyim aligkanliklar1 geregi daha ¢ok saklanmasi uygun goriilen ve hatlarin
belirginsizligi 6n planda olan kiyafetlerin yerine yeni bir algi ile bedenlerin daha ¢ok
one ¢ikarildig1 dar kiyafetlerin 6nem kazanmaya baglamis olmasidir (Organ, 2014:

108).
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Bijuteri Reklamlari: Bu donemde reklami yapilan iriinler arasinda bijuteri
reklamlar1 da onemli bir yer kaplamaktadir. Elmas gerdanlik, altin ya da giimiis
bilezik ve kolyeler, altin saatler, sirmali para cilizdanlari, yakut ve ziimriit yiiziikler
gazetelerde reklami verilen iiriinler arasinda yer almistir. Hedef kitlenin yine kadinlar
oldugu bu reklamlarda az olmakla beraber erkeklerin kullanimina yo6nelik altindan
yapilmis yass1 ve camli saatler, Avrupa yapimi giimiis ve ii¢ yaldizli zarflar, yine
altindan yapilmis kronometre saatler dikkat ¢ekmektedir (Cakir, 1997: 89-90).
Bijuteri reklamlarinin yogunlugu ve reklami yapilan iiriinlerin nitelikleri incelenecek
oOlursa, bu firtinlerin genel olarak liikks tiiketim {riinleri oldugu goriilmektedir. Bu
durum toplumdaki degisen algiy1 ve tiikketim kiiltiirii emarelerini barindirmasi ile 6n
plana ¢ikmaktadir. Zira Islam inanc1 geregi israfa varan tiiketim egilimleri ve gdsteris

uygun bulunmayan davraniglardir.

Sabah gazetesinde yer alan 25 Ocak 1894 tarihli saat reklami, ilgi ¢ekmeye
doniik bir kullanim ve reklam baslig1 niteliginde degerlendirilebilecek ‘‘Saate
ihtiyaciniz var mi?’’ climlesi ile baglamaktadir. Reklam metninin oldukg¢a kisa ve net
climleler esliginde hazirlandig1 goriilmektedir. Reklamda gorsellik 6gelerinin
kullanimi, saat ve g¢ocuk figlirii ile saglanmistir. Cocuk gorseli, hedef
¢esitlendirmesinin saglanmasi ve saat magazasinda ‘‘her neviden saat’’ bulundugu
ifadesinin resimli kaniti niteliginde degerlendirilebilir. Tiiketiciler {izerinde etki
yaratabilmek ve {irlin tanittimin1 desteklemek amaciyla saatlerin fiyatlarinin sasirtici
degerlerde bulundugu, ‘‘taacciibe-i sayan” ifadesiyle saglanmistir. Reklam metninde
detayli adres bilgisi paylasilmamis, iiriinii temin etmek isteyenlerin ‘‘Salavagyan

Magazasina’ miiracaat etmeleri istenmistir. Bknz. Ek 13.

3.3.8. Hizmet Sektoriit Reklamlari

Sans Magazast Reklamlari: Giiniimiizde de satis yeri-alani olarak tabir edilen
magaza zincirlerinin ilk 6rnekleri 1860°da Fransa’da acgilan Bon Marche ve Louvre
magazalaridir. Bu magazalarin  Istanbul, Londra, Paris, Sam, Beyrut gibi
merkezlerden Adana, Tarsus, Mersin, Izmir, Samsun gibi cevre merkezlere kadar
yayilim gosterdikleri bilinmektedir (Organ, 2014: 101). Osmanli gazetelerinde
magaza reklamlarinin yer almaya baslamasi hem satis yerlerinin arttigi, hem de
ekonomik olarak bu alanda gelisimler yasandiginin gostergesi olmasi agisindan

onemlidir. 1900’1l yillarin baglarinda magazalarin gazetelerde tam sayfa reklamlara
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yer vermeleri, ayn1 zamanda yeni bir donemin basladiginin da kanit1 niteligindedir.
Psalti Mefrusat, Kundura Magazasi, Kamelya magazasi, Dosemeci ve Sagake1 Vitali,
Askeri Elbise Magazasi bu alandaki bazi reklam ornekleri olarak sayilabilir

(Kologlu, 1999: 132).

Magaza reklamlarinda dikkat ¢eken egilimler: Kadin ve erkekler i¢cin kumas,
Fransiz ylini, i¢ ¢camasiri, beyaz Frenk gomlegi ve ev tekstiline kadar farkli iiriin
c¢esitlerinin bir arada bulundugunun belirtilmesi ile tliriinlerin ithal ve 6zellikle Fransa
{iretimi olduguna yapilan vurgulardir (Varl ve Ozbay: 2011: 2420). Cesitli iiriinlerin
bir arada bulunabildigi biiyiik bir satis magazasi olan Kani Ipekci’nin Intihab
Magazas1 bu donemde sik¢a reklami verilen magazalar arasinda yer almaktadir. I¢
camasirindan saate, sofra takimlarindan samdanlara degin genis bir {iriin yelpazesi ile
hizmet verildigi belirtilen reklamda, magazadaki {iriinlerin kaliteli ve ucuz olduklar
da vurgulanmaktadir. Dikkat ¢ceken diger bir ayrinti, marka adinin yabanci terimler
ile ifade edilmesidir. Bu yaklagim Miisliiman kesimin yaninda yabanci unsurlarin da

cezbedilmeye calisildigin1 gdstermektedir (Kologlu, 1999: 133).

Sabah gazetesinin 25 Ocak 1894 tarihli giyim magazasi reklaminda, tanitici
bashik olan “‘Istayn Magazas:>’ ifadesinin, reklam metnindeki yazi karakterinden
daha biiyiik yazilarak hazirlandigt ve dikkat c¢ekici baglhik kullaniminin
gerceklestirildigi goriilmektedir. Ancak reklam basligi, reklamin gorsel 6gelerinin
zenginligi yaninda oldukca soniik kalmaktadir. Gorsellik kullanimi birbirlerine dogru
bakan, modern kiyafetler esliginde resmedilmis, bir kadin ve bir erkek figiirii ile
saglanmistir. Gorsellik 6gelerine yapilan vurgularin, sapkadan ayakkabiya kadar tim
giyim detaylarinin temsili ile saglandig1 goriilmektedir. Reklam 6rneginde gorsellik
on plana alinmis, {lirlin tanitim1 kisa ve net ciimleler esliginde gerceklestirilmistir.
Reklamda, ““En son bicim her nevi elbise, Erkekler Kadinlar ve Cocuklar Icin’’
denilerek hedef ¢esitlendirmesinin bagarili bir 6rnegi sunulmakta, giyim magazasinda
erkek, kadin ve cocuklar i¢in en son moda ve her tiirden elbisenin bulundugu haber
verilmektedir. Reklama dikkat cekebilmek amacina doniikk olarak, magazada
uygulanan fiyatlarin rekabeti imkansiz kilacak bi¢imde ucuz oldugu, ‘‘Fiyatlar
rekabet-i gayr-i kabil derecede ehven’ seklinde belirtilmektedir. Magazalarin
bulunmasini kolaylastiracak adres bilgilendirmesi 6gesinin de kullanilmasi ile reklam

metni sonlandirilmaktadir. Bknz. Ek 14.
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Otel, Gezi vb. Hizmet Alani Reklamlari: 1860’larda donem igin liiks
sayilabilecek bir alan olan turistik gezi reklamlarinin bagladigi anlasilmaktadir
(Cakar, 1997: 118). Bu reklamlar gezi faaliyetini iistlenen ve gecimlerini bu yolla
kazanan kimselerin varhigim1 gdstermesi bakimindan Onemlidir. Avrupa’ya
gerceklestirilen turistik gezi reklamlari, tiikketici kesim igin belli algilarin olustugu ve
Avrupai egilimlerin Osmanli tebaasina igten ige sirayet ettigi biciminde de
yorumlanabilir. Sehirlesme ve liikks yasam kavramlarmin gelisimi ile 6zel olarak
liman kentleri ve biiyiik kentlerde eglence ve hizmet sektorii olusmustur.
Imparatorluk icerisinde 1894 tarihinde 5.875 otel, lokanta ve magaza katibi, 28.700
otel ve lokanta isgisi, 3100 aktris ve aktor, 950 fotograf¢i, 2200 bilardo salonu
isleticisi bulunmasi da dikkate degerdir (Baskici, 2005: 233). Bu sebeple gazetelerde
hizmet sektorli icerisinde degerlendirilebilecek pek ¢ok reklam Ornegine

rastlanmaktadir.

Lokanta, Pastane vb. Reklamlari: Modernlesmenin Osmanli toplumunda
yayillimi ve yeni aliskanliklarin takip edilmeye baslanmasi ile kadinlar kamusal
alanlarda daha fazla yer almaya baslamisglardir. Pastane, cafe, restoran, tiyatro, okul
vb. bigimde agilan dinlence ve eglence mekanlarinin sehir merkezlerinde daha fazla
yer almasi ile Osmanli kadini toplum igerisinde daha fazla goriiniir hale gelmistir
(Organ, 2014: 112). Ancak bu bahis Osmanli toplum yapisinin 19. yiizyi1l son
ceyregine iliskin bir degerlendirmedir. Ayrica Istanbul, Izmir, Selanik gibi gérece

daha gelismis merkezlerin belli bolgeleri i¢in gegerlidir.

Miitercimlik, Ogretmenlik ve Kursiyerlik Reklamlari: Hizmet sektorii
icerisinde degerlendirdigimiz miitercimlik, 6gretmenlik ve kursiyerlik reklamlar1 da
donem gazetelerinde sik¢a yer bulan reklam Ornekleri arasinda yer almaktadir. Bu
reklam Ornekleri arasinda miitercimlik hizmeti, yabanci dil 6gretimi, dans ve piyano

kurslar gibi reklamlar 6n plana ¢ikmaktadir (Aktaran: Varli ve Ozbay: 2011, 2422).

Fotografcihk Hizmeti Reklamlari: Fotograf alaninda onde gelen pek cok
sanatgr fotografin icadi sonrasi, 1840°l1 yillarin basindan itibaren Osmanh
Devleti’nin arkeolojik eserleri, mimari yapisi ve giindelik hayatin1 gozler Oniine
seren ¢ekimler yapmuslar ve dnemli eserler meydana getirmislerdir. (Oztuncay, 2015:
67). 17 Temmuz 1842 tarihli Ceride-i Havadis’te yer alan reklam metninden,

fotograf sanat1 ile ilgili ilk gosterimli tanmitimin yapildigi haber verilmektedir (Cakaur,
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1997: 111). Fotograf, ozellikle gayrimiislim azinliklar ve Istanbul’da yasayan
Avrupalilarin ilgisini ¢ekmistir. Fotografciligin Miisliimanlar arasindaki yayilimi ise
askerler arasinda gerceklesmis, boylelikle Onceki donemlerde sadece manzara
resimlerinde yansitilan askeri binalar kagida aktarilabilmistir (Faroghi, 2002: 277-
278).

Avrupa’da 1860’lar itibari ile ortada bulunan bir koltuga oturan baba figiiri
etrafinda ¢evrelenmis es ve ¢ocuklar temasi ile fotograf ¢ektirmek toplumda bir yere
sahip olmak ve modern olmanin bir isareti olarak algilanmaya baslanmistir (Kologlu,
1992: 5). Pek ¢ok konuda oldugu gibi bu konuda da Bati’y1 takip eden Osmanh
seckinleri bu sebeple resim ve fotografi daha c¢ok kullanir ve merak eder hale
gelmiglerdir. Ayn1 zamanda {ist tabakaya ait olan bu sanat alt kademelere dogru da
yayllmaya baslamistir. Asker ve Pasalar en ince detayma de§in 6zen gdsterilen
tiniformalar1 ve riitbeleri ile yer aldiklar1 fotograflarda goriinmeye baglamislardir.
Fotograflar ayn1 zamanda ¢ok hizli bir bigimde Osmanli yiliksek tabakasi tarafindan
da sahiplenilmistir. 20. yiizy1l baslarinda Osmanli elitleri ¢ok uzun zamandir
fotograflar1 kartvizit ve bir tiir aile hatirasi nitelikleri ile kullanir hale gelmistir
(Aktaran: Faroghi, 2002: 306). 1870’lerde ticari fotograf stiidyoculugu tam manasi
ile bir meslek kolu haline gelmistir (Kologlu, 1992: 8).

Piyango Reklamlari: Satis arttirma temali olarak kullanilan piyango reklamlari
ilk kez 18. yiizyilda Ingiltere de kullanilmaya baslanmis, Osmanli Devleti iginde ise
ilk kez yabanci unsurlar tarafindan ¢ikarilan gazetelerde yer almistir (Kologlu, 1999:
8). Ilan ve reklam konusunda biiyiik oranda drnek aldigimiz Ingiltere’de 18. yiizyilin
sonlarinda, Izmir’de yaym yapan gazetelerde ise 1836 yilinda basladigi anlagilan
piyango diizenleme veya piyangolar1 bildirme adetinin Tiirk¢e yaymlarda 1847°de
bagladigr anlagilmaktadir. 1847 tarihli Ceride-i Havadis’in 361. sayisinda ilk
piyangonun diizenlendigi bilgisi yer almaktadir (Kologlu, 1999: 48).
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SONUC

Literatlir incelendiginde Osmanli Devleti’'nde reklam kavraminin gelisimi
genel olarak Balta Limani Ticaret Antlasmasi ve beraberinde olusan a¢ik pazar olma
siireci ile iliskilendirilmektedir. Reklam kavraminin gelisemeyisi ise, matbaanin
Osmanl toplumuna geg girisi ve Islami anlayislarin etkisi ile ele alinmaktadir. Oysa
bu etkilesimlerde pek ¢ok farkli degiskenin daha etkisi bulunmaktadir. Reklam
kavramimin gelisimi, basinin gelismesi ile olusmustur. Bu duruma kosut Osmanli
Devleti’'nde basmin gecikmesine sebep olan etkenler, reklam kavraminin da
gelismeyisine sebep olmustur. Osmanli toplumunda basinin ve bu duruma kosut
reklam kavrammin gelisememesinin nedenleri: Islami kural ve yasaklamalarin
etkisinde olusan yasaklar ve birtakim toplumsal teamiiller; matbaanin ge¢ gelisimi;
egitim sistemindeki aksakliklar; okuma siirecindeki kisitlar nedeni ile basili eserlere
yeterli ilgi olmamasi; siyasi ve sosyo-ekonomik kosullarin etkisi ile bireysel

girigimlerin gelismeyisidir.

Reklam kavraminin ilk gelisim siireci ise, daha cok Bati ve yabanci dilde yayin
yapan yabanci dildeki gazetelerin takip edilmesi ile gelisim saglamistir. Ciinkii basin
alanindaki gelismeler Bati’da oldugu gibi siire¢ igerisinde gergeklesmemis, hizli bir
gelisim seyri izlemistir. Osmanli Devleti’nde ilk gazeteler yabanci unsurlar
tarafindan ¢ikarilmistir. Bu gazeteler, ilk Tirkce gazetelerin ve reklam kavraminin
gelisimi asamasinda 6rnek teskil etmistir. Osmanli Devleti’ndeki ilk Tiirk¢e gazeteler
ise, Kavalali Mehmet Ali Pasa tarafindan ¢ikarilan Vekayi-i Misriye ve Vekayi-i
Giridiye’dir. Bu ilk gazeteleri resmi devlet gazetesi olan Takvim-i Vekayi, yari resmi
Ceride-i Havadis, ilk 6zel gazeteler olan Terciimani-1 Ahval ve Tasvir-i Efkar
gazeteleri takip etmistir. Bu gazeteler ayn1 zamanda ilan ve reklam 6rneklerinin yer
aldig1 ilk gazetelerdir. Tez ¢aligmamizda bu gazetelerin haricinde Basiret, Vakit,

Terciiman-1 Hakikat, Sabah ve Ikdam gazetelerindeki gelisim seyri incelenmistir.

Reklam kavraminin gelisimi siire¢ igerisinde gelisim saglamigtir. 1850-1860
doneminde gazete reklamlarinda alafranga olarak tabir edilen liiks tiiketim
tirtinlerinin reklamlarinda artis meydana geldigi gortiilmektedir. Reklam ornekleri
arasinda siis esyalari, avizeler, mobilyalar vb. iirlin reklamlarinin yer aldigi ve
iirlinlerin genel olarak ithal {iriinlere ait {iriinlerin reklamlar1 oldugu anlasilmaktadir.

Bu etkilesimler Osmanli toplumundaki etkilesimlerin yavas bir seyir icererek
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basladig1 seklinde yorumlanabilir. Dolayisiyla toplum nezdinde gergeklesen iktisadi
ve sosyal degisim ve donilisimlerin gazete reklamlarina da sirayet ettigi
gorilmektedir. 1860-1875 doneminde ise, ulasim alanindaki gelismeler ile ithal
mallarin daha ¢ok arttif1 ve gazete reklamlarinda daha ¢ok ithal {iriiniin yer aldigi
goriilmektedir. Buna nazaran yerli iirlin reklamlar1 da azimsanmayacak olgiidedir.

Reklam alanindaki asil ilerleme ise, 1876-1909 doneminde ger¢eklesmistir.

Reklam kavraminin iilkemizdeki gelisim seyrini sadece Balta Limani1 Ticaret
Antlagsmasmin etkileri ile agiklamak kanimizca eksiktir. Reklamlarin gelisimi
asamasinda, ticaret antlasmalarinin Osmanli Devleti’nin ortak pazar olma siirecini
yarattig1 kesindir. Ancak bu bir siiregtir. Balta Limani Ticaret Antlagmasi bu
etkilesimlerin olusabilmesi i¢in gerekli resmi kosullarin adimlarmin atildigr ilk
asamadir. Balta Limani1 Ticaret Antlagsmasi, ardindan imzalanacak ve benzer kosullar
iceren pek cok ticaret antlasmasinin Oniinii agmustir. Bu kapsamda 1838-41
doneminde 13 iilke ile daha antlasma imzalanmis, ardindan 1861 Ticaret Sozlesmesi
gelmis ve bu sézlesmeyi de benzer ticaret antlasmalari izlemistir. Yapisal kosullari
nedeni ile Sanayi Devrimi anlaminda bir devrim gegir-e-meyen Osmanli Devleti,
teknolojik anlamda yasanan demiryolu, buharli gemiler gibi doniisiimleri de daha
ziyade tretilen mamul mallarin pazarlanabilmesi i¢in ara¢ olmasi bakimindan ihrag
etmis bir konumda yer almaktadir. Bu baglamda i¢ ticaret ve Osmanli mallarinin
ithraci siireclerinde de gorev alan demiryollar1 ve buharli gemiler, dis ekonomilerce
tiretilen mamul mallarin, i¢ pazarlara ulastirilmasinin bir pargast konumunda yer

almistir.

Tim bu etkilesimler 15181inda, ulasim alaninda yasanan teknolojik gelismeler
olan demiryollar1 ve buharli gemilerin gelisimi ile ithal mallarin ulagimi-
pazarlanmas1 asamasinda kritik bir ortaklik oldugu goriilmektedir. Demiryolu
alaninda meydana gelen ilerlemeler, ithal mallarin Osmanli pazarlarina daha fazla
sirayet etmesine ve ithal mallarin i¢ pazarlara kadar ulastirilmasina imkan
saglamistir. Buharli gemilerin gelisimi ise, daha Once ulagimi miimkiin olmayan
alanlara daha fazla miktarda ve daha kisa siirede nakliyat yapilmasinin Oniini
agmistir. Toplumun modernize edilmesi alanindaki cabalar ise esasen Tanzimat
doneminde baslamak ile beraber 1850°den sonra yogunlagmis, 19. ylizyill son

ceyreginde ise etkisini iyice arttirmistir.
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Osmanli Devleti’nde demiryollar1 ve buharli gemilerin faaliyet alaninin
genisledigi ve tiikketim olgusunun geliserek toplumu etkilemeye basladigi donemler
olan 19. yiizyil son ¢eyreginde, ayn1 zamanda gazete reklamlarinin g¢esitlendigi ve
gelisim sagladig goriilmektedir. 19. yiizyilda ortaya c¢ikan ulasim teknolojileri ve
modernizmin etkisinde gelisen tiiketim egilimlerinin, ithal mallarin Osmanl
pazarlarma girisini arttirdign  ve gesitlendirdigi siiphesizdir. Ikinci béliimde
degerlendirdigimiz ¢okiis yasayan, doniisen ve yeni gelisen sektorler, genelde ticaret
antlagsmalarinin 6zelde ise ithal mallarin boyutlarim1 gostermektedir. Bu kisimda asil
Oonemli gostergemiz, yeni is kollar1 ve faaliyet alanlarindaki mesleklerin artigidir. Bu
faaliyetler, artan oranda gazete reklamlarinin konusu olmus olabilir. Zira bu faaliyet
alanlarinda gelisim gosteren kuaforliik, lilks esya magazalari, lokantalar vb. mal ve
hizmet reklamlarinin siklikla gazetelerde yer aldigi goriilmektedir. Bu baglamda,
ithal mallarin say1 ve ¢esitlerindeki artis ve bu mallarin satis ve tanitimlarina aracilik
eden gazete reklamlarinin gelisimi arasinda bir iliski oldugu veya bu etkilesimlerin

birbirini etkiledikleri goriilmektedir.

Ik donem reklamlari, dil ve sekil acisindan benzer ozellikler icermistir. flk
donem ilan-reklamlarinin en temel 6zelligi ise, ithal mallarin Osmanli toplumuna
tanitilmast  geregi ilan-reklamlarin genel olarak uzun {riin tanitimlarindan
olusmasidir. Gorsellik 6gesi ise kullanilmamistir. Zamanla reklamlar kullanilan
reklam dilinden, kurgusuna, basligindan, gorselligine ve tutundurma anlayislarina
kadar pek c¢ok agidan gelisim saglamustir. Bu gelisimin ilk aktorii ise Ceride-i
Havadis’tir. Diger gazeteler bu etkilesimleri izleyerek reklam konusunda gelisim
saglamistir. 19. yiizyil Osmanli gazetelerinde kullanilan pazarlama yontem ve
anlayislar ise su sekildedir: Adres ve kimlik bilgilerinin yer almasi, detayli {iriin ve
hizmet tanitimlari, kadin ¢alisan bilgisi, iiriin tamitim1 amagli gorsellik kullanima,
dikkat cekici reklam basligi, meslek ve uzmanlik vurgusu, hanedana hizmet verildigi
vurgusu, promosyon uygulamalari, tiriinlerin test edilmesi ve yerli- yabanci taniklar

ile irini destekleme.

Son boliimde degerlendirilen Sabah, Ikdam, Terciiman-1 Hakikat ve Ceride-i
Havadis gazetelerinde yer alan 14 adet gazete reklaminin, 19. yiizy1l pazarlama
yontem ve anlayislar1 olarak belirlenen 6zellikleri tasidigi goriilmektedir. Incelenen

reklam Orneklerinde detayli {irlin ve hizmet tanitimlarinin yapildig, tiiketicilerin
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reklam1 yapilan {irlinleri kolaylikla bulmasii saglayacak adres bilgilendirmeleri,
iriinii ve hizmeti destekleyecek gorsellik kullanimi, meslek ve uzmanlik vurgulart ve
dikkat ¢ekici basliklar kullanildigi tespit edilmistir. Ayn1 sekilde iiriiniin saglamlig
ve kalitesine yapilan vurgular yerli ve yabanci taniklarin kefilligi ile sunulmakta ve
promosyon uygulamalarinin da gerceklestirildigi goriilmektedir. Test etmek sureti ile
tanitim saglama ve kadin c¢alisan ya da hususi terzi bulundurma vb. bilgilendirmeler
esliginde gergeklestirilen pazarlama anlayislari ise {igiincii boliimde ele alinan diger
reklam Srneklerinden takip edilebilmektedir. Ornek reklamlar iizerinden yapilan bu
degerlendirmeler, pazarlama yontem ve anlayislarinin farkliliklar icermekle birlikte

diger gazetelerde de kullanildigi sonucunu imkanl kilmaktadir.

Sonu¢ olarak reklam kavraminin gelisiminin sadece Balta Limani ticaret
Antlagmasi sonrasinda olusan agik pazar olma siireci ile gerceklestigi konusundaki
yorum, eksik bir degerlendirmedir. Balta Limani Ticaret Antlasmasi, ticari
serbestlesmenin saglanabilmesindeki ilk ciddi girisim olmustur. Balta Limani
Antlagsmas1 ertesinde imzalanan ve benzer kosullar igeren diger ticaret antlagmalar
ise Osmanli Devleti igerisinde olusturulmaya ¢alisilan ticari serbestlesmenin iktisadi
teminatlarint igermistir. Ardindan ticari serbestlesmenin hukuki teminatlar1 olan
Tanzimat ve Islahat Fermanlari imzalanmig, yabancit unsurlara taninan genis
imtiyazlar ile ticari serbestlesmenin Onii tamamen agilmistir. 19. yiizyilda
demiryollar1 ve buharli gemilerin devrim yaratan gelisimi ile ticari serbestlesme
ortaminin sagladigl imkanlar, Osmanli pazarlarindaki ithal mallarin artmasina sebep
olmustur. Modernizm alaninda yasanan degisim ve doniisiimlerin olusturdugu
tiketim algis1 ise, bu etkilesimlerin bir diger halkasidir. Bu sebeple, ticaret
antlagmalari, demiryollar1 ve buharli gemiler alanindaki gelismeler ve tiiketim
olgusunun yerlesmesi, gazete reklamlarinin gelismesine ve doniismesine etki eden
faktorlerdir. Bir diger taraftan, sayilar1 kit olmakla birlikte diikkanlar, satis ofisleri
vb. gibi lrlinlerin tanitimi1 ve pazarlanmas siirecini saglayabilecek alt yapinin ele
aldigimiz donem i¢in oldukga sinirlt olmasi dikkate alinarak, gazete reklamlarinin bu
stireci istlenmis olduklar1 disiiniilebilir. Zira Osmanli toplumunda taninmayan
mallarin1 pazarlama gayesi icerisindeki yabanci sermayenin reklamlarda kullandigi
genis Urlin tanitimlari, ticret bilgilendirmeleri ve satis ofislerinin bulundugu yerler

hakkinda yapilan detayli bilgilendirmeler bizi bu konuda destekler niteliktedir.
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EKLER

EK 1: Sabah, 9 Subat 1312/ 22 Subat 1897 No: 2599
Kamus-i Osmani

Tiirk¢ede kullanilan Arabi, Farisi, Ecnebi kaffe-i lugat1 havidir.

Matbaa-i Amire Miidiirii izzetlii Selahattin Beyefendinin tahrir ettigi isbu liigat
kitabinin kism-1 evveli hitam-pezir oldu. Bu kisim i¢in artik abone kabul
olunmadigindan evvelce ilan olundugu vecihle bundan sonra bir mecidiye bedel vaz’
olunmustur. Kism-1 mezkur dort bin alti yiiz ligatt ve on bin kadar emsale-i
edebiyyeyi havidir. Bu defa isbu kitab-1 miistetabin ikinci, tigiincii, dordiincii ciltleri
icin dahi abone kaydedilmeye baslanmistir. Dort yiiz sahifeyi miitecaviz olacak beher
kisim igin evvelki gibi on kurus bedel-i istirak tayin edilmistir. Yalniz ikinci ve
liciincii ciltlere abone kaydolunursa onardan yirmi kurus almir. Ikinci kistmdan
dordiincii kisma kadar yani {i¢ cilde abone kaydi edilirse yirmi beg kurus alinarak bes
kurus ve tenzil ve terk olunur. Her hafta on alti sahifeden miirekkeb bir forma
nesrolunacak ve beher formasi elden otuz paraya satilacaktir. Tagsradan abone olacak
kitap bedelinden maada beher cilt i¢in taahhiitlii olarak gonderilmek {izere sahil
olursa bes bucuk ve dahil olursa alti buguk kurus ayrica ticreti gondermeleri lazim
gelir. Mahal-i idari ve tevzii Bab-1 Ali Caddesinde 26 numarali nota muallimi Hact
Emin Beyin kiitiiphanesindedir.
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Ek 2: Sabah 13 Kanun-i Sani 1309/ 25 Ocak 1894 No: 159
Baligin Uzerinde: Halis Morina Balig1 Yagi
Balik Yagma Ihtiyaci Olanlara Miihim Bir Ilan

Nefaset ve nafiast emsaline faik surette meshur olan Norvegyadan suret-i
mahsusada celb eyledigim balik yaglarinin iginde sarisinin kiyyesi 16 ve kirmizist 15
ve miihiirlii olarak yassi siseler 5 kurus fi maktu ile firuht olunmaktadir.

Ek 3: Ikdam 7 Nisan 1311/19 Nisan 1895 No: 261
Zamanimizda en ziyade mazhar-1 takdir olan ¢ay

Lipton magazasinda satilmakta olan bu leziz ¢ay tefevvuk etmekte oldugundan
tevecciih-i umumiyeye mazhar olmustur. Cay bahgelerinden suret-i mahsusada
toplanan Chicago-1 meshur umumiyesinin Ingiliz subesinde en biiyiik miikafata nail
olan ve kiirre-i arzda nevs ii nema bulan ¢aylarin en alasidir. Memalik-i Mahruse i¢in
yegane acentesi Mumhanede Numiko Haninda 12 numarada.
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Ek 4: ikdam 8 Mayis 1311/ 20 Mayis 1895 No: 292

Konyak igmek isterseniz Polanakinin Misir konyagindan aliniz. Sehrimiz
etibba-i meshuresi tarafindan isti’mali tavsiye kilinan mezkur konyaktan igenler
baska ickiye llizum gérmeyecekleri tabiidir. Tiirkiye’nin safi beyaz iiziim sarabindan
imal olunan bu konyak MoGsy0 Pastor’iin taht-1 riyasetinde Paris Belediye
Tahlilhanesi Miidiirii Mosyo6 Jerar tarafindan tahlil edilip sayan-1 takdir goriilmiis ve
Londra’nin miiskirat mezat satis1 cetvelinde birinci sinif konyaklar meyanina vaz’
edilmis ve Misir ekspozisyonunda altin madalya miikafatina nail olmustur.
Bulgaristan emaretiyle Romanya’da gilinden giline sarfiyati tezayid etmekte
oldugundan nefaset ve ehveniyetiyle memalik-i ecnebiyede iktisab-1 sohret etmis
olan mezkur konyak Beyoglu ve Galata miiskirat magazalarinda firuht olundugu gibi
Mosyo Polanaki’nin vekil-i mahsuslart Mosyd Milkro Vukoi’nin Galata’da Tulumba
Sokaginda 6 ve 7 numarali deposunda kilitli bulunur.
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Ek 5:Terciiman-1 Hakikat, 8 Tesrin-i Sani 1312/ 20 Kasim 1896 No: 382
Jorj Pesalti ve Kumpanyasinin Muvakkat Moble Magazasi

Beyoglu'nda Biiyiik Caddede Camasirlik civarinda ve Tutunya nam Alman
Kuliibiiniin yaninda Tekke Sokaginda 593 numara

Mosyo Jorj Pesalti biliyiik bir binada magazasini miinasip bir surette
birlestirmeceye kadar balada beyan olunan mahalde evvelki gibi muamelata devam
ederek hiisn-i tabiat ve kemal-i dikkatle muhterem miisterilerinin islerini gérecegini
ilan eder. Mezkur magazada herkesle rekabet edecek surette ehven fiyatla her tiirlii
esya bulunur moble ve hali isleri ile mesgul olan destegahlar miisterilerinin arzusuna
gore is ¢ikarir. Fiyatlar gayet ehvendir.
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Ek 6: Sabah 1 Kanun-i Sani 1309/ 13 Ocak 1893 No: 1587

Familyalara ve terzilere mahsus meshur (Vertaym) fabrikasinin dikis
makinalari

Bir miiddetten beri kesb-i sohret etmis olan (Vertaym ) fabrikasinin imal
etmekte bulundugu dikis makinalarinin nefaset ve metaneti her taraftan medh i sena
olunmaktadir. Mezkur makinalarin asla bozulmayarak ve en ufak bir tamire ihtiyag
bile gdstermeyerek on bes yirmi sene muntazam kullanilacagini mezkur fabrika
taahhiit eyler. Bu makinalarin depozitosu yalmz Dersaadet Bahgekapisinda Omer
Efendi Haninda Mosyd Oroz Dibak Kumpanyasinin ticaretgahidir. Fiyatlar
ehvendir. Uzerinde (Vertaym) ismi olmayan makinalar ise taklittir.
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EK 7: Sabah 13 Temmuz 1893 No: 1403
Loton ve Siirekasi

Alat- ziraiye depozitosu Deraliye’de Galata’da Persembe Pazarinda numara 25.
Meshur (Walter A. Wood) tirpan ve oraklarinin acentesi.

Ayastefanosta dort doniim bugday tarlasi bir ¢ift beygir ile bir saat zarfinda
bigilmistir.

EK 8: Sabah 1 Temmuz 1309/ 13 Temmuz 1893 No: 1403
Dis Tabibi Abdiilaziz Bey

Amerika’da ve Londra’da heniiz kesfolunan ve mualecat-1 miitenevva ve ba-
husus elektrik makineleri celb ederek terakkiyat-1 ahire ile her an kesb-i miinasebet
eden meshur dis tabibi Abdiilaziz Bey bu kere suret-i mahsusada elektrik vasitasiyla
asla belli olmaksizin her nevi dis kokleri ¢ikarmakta ve ekser disgilerin devasaz
olamayarak bilasebep ¢ikarmakta oldugu disleri dahi edviye-i mahsusa ile etmekte ve
ciiriik disleri hifz-1 sihha kaidesine tatbikan ve maadin-i Saireye tercihen beyaz ve
sar1 altin altinla doldurmakta ve dis koklerini ¢ikarmaksizin iizerine yeni usulde
damaksiz metin ve zarif ariyyet disler imal etmektedir.

154



EK 9: Ceride-i Havadis 29 Eyliil 1884 Reynold ila¢ Reklamm
Nikris hastaligina kars1 Reynold ilaci

Isbu ilacin mucidi viicud-1 insanin ne kadar kiymetli oldugunu
hisseylediginden ve azasinin dahi serbest hareket ettirilmesinde olan keyfi pekala
ogrendiginden ilacin gerek mucidin viicudunda ve gerek yiizden miitecaviz diger
kimesnelerde tecarib-i kesire ile faidesi isbat olunmustur daima evlki miisahede
olunan isbu tertip Nikris yani iltihab-1 mufassali sifayab ettiginden baska safranin
ziyadesini def ederek istihay1 agip hazmu giizel icra ve basdaki olan agirligi def eder
ve igbu ilacin iskorbiite kars1 kullanildigini umuma arz eyler.
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EK 10: ikdam 12 Kanun-i Evvel 1320/ 24 Aralik 1894 No: 145
Fazla Killar

K1l diistirmek i¢in sithhat-i miicerrebnevicad mai’

“RusmaQanibal” nam nevicad taharet suyu teni asla yakmayarak ve istthmama
hacet birakmayarak viicuttaki fazla killar1 bir anda kokiinden mahvedip diisiiriir.
Sisesi 15 kurusa satilir. Beyoglunda Galata Sarayi karsinda “Pikmalyon” ve yine
Dogru Yolda 433 “Izodor” magazalarinda Galata’da Merteba Sokaginda 16 numarali
“Simonof” magazalarinda Bahgekapisinda Kemrek karsisinda numara 41 ingiliz
Magazasinda. Sultan Mahmut Tiirbesi karsisinda (Emirzeyan) Eczanesinde
Sehzadebasi Direkler Arasi numara 76 (Sinmiyan) Eczanesinde Besiktasta tramvay
mevkii karsisinda (Uncuyan) Eczanesinde Uskiidar’da Iskelebasi’nda (Eczane-i

Osmanide). Hakiki RusmaQanibal tene asla tesiri olmayip beyaz kokusuz bir
mai’dir.
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EK 11: Sabah 1 Kanun-i Sani 1309/ 13 Ocak 1894 No: 1587
Numara 4711

En hos ve en saglam muacele,

Odalarin serinligi ve tecdidi ve tasviye-i havasi i¢in

Kolonya Suyu
(Etiketi Mavi Altuni)

Kolonyada Ferinand Mulhans fabrikasi en ala marka oldu tasdik olunmustur.
Itriyat magazalarinin muntazamlarinda firuht olunur.
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EK 12: Terciiman-1 Hakikat, 21 Subat 1312/5 Mart 1897 No: 5693
Fes ve Kalipg1 Mustafa Efendi

Sehzadebasinda Ibrahim Pasa Hamanu karibinde otuz yedi numarali diikkan
aciz bende. Boyalar1 has ve envai renkli olarak (Fiiriivet Lepni) fabrikalarinin her
nevi feslerinden askeriye ve miilkiye i¢in her mevsime gore fes ve piiskiil ve ahali-i
kiramin aldanmamalari i¢in (Permil) fes ma-piiskiil dokuz kurusa (Birinci fiiret) fes
ma-piiskiil on bir kurusa oldugu gibi sair feslerin dahi numara ve cinslerini mubin
listesinde gosterilen fiyatlarla maktuan firuht olunmakta oldugundan tesrife ragbet
buyuracak zevat-1 kiramin her halde memnun kalacaklarini temin ederim.
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EK 13: Sabah 13 Kanun-i Sani 1309/ 25 Ocak 1894 No: 1599

Saate ihtiyaciniz var m1?

Miiraacat ediniz Salavagyan Magazasina zira mezkur magazada her nevi saat
taacclibe-1 sayan fiyatlar ile firuht olunmaktadir.
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EK 14: Sabah 14 Kanun-i Sani 1309/ 25 Ocak 1894 No: 1599

Istayn Magazas

En son bi¢im her nevi elbise

Erkekler Kadinlar ve Cocuklar Igin

Fiyatlar rekabet-i gayr-i kabil derecede ehven
Magazalar

Galata’da Karakdoy Caddesinde Komisyon Han’i haricinde numara 20
Galata’da Yeni Cami Caddesinde Tiinel ittisalinde Numara 8
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