T.C.

KOCAELI UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
GAZETECILIK ANABILIM DALI

GAZETECILIK BILIM DALI

BiR YURTTAS GAZETECILIGI ORNEGI OLARAK BLOG
HABERCILIGI

YUKSEK LISANS TEZi

ALI ELDIVEN

KOCAELI 2018



T.C.

KOCAELI UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
GAZETECILIK ANABILIM DALI

GAZETECILIK BILIM DALI

BiR YURTTAS GAZETECILIGI ORNEGI OLARAK BLOG
HABERCILIGI

YUKSEK LISANS TEZi

ALI ELDIVEN

DR. OGR. UYESI EBRU TURANLI

KOCAELI 2018



T.C.

KOCAELI UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
GAZETECILIK ANABILIM DALI

GAZETECILIK BILIM DALI

BIR YURTTAS GAZETECILiGi ORNEGI OLARAK BLOG
HABERCILIGI

YUKSEK LISANS TEZi

Tezi Hazirlayan: Ali ELDIVEN

Tezin Kabul Edildigi Enstitii Yonetim Kurulu Karar ve No:.’Z.?:.-.Qé.QQIS‘( [+

Jiiri Baskani:  Dr. Ebeu “Turanll @

Jiiri Uyesi: (¢ Q. e~ e ;—;>\~_:\
Jiiri Uyesi: DN |

[P | P ‘ M

KOCAELI, 2018



ONSOZ
Bu calismanin gergeklestirilmesinde, degerli bilgilerini benimle paylasan,
kendisine ne zaman danigsam bana kiymetli zamanini ayirip sabirla ve biiylik bir
ilgiyle bana faydali olabilmek i¢in elinden gelenden fazlasini yapan Tez danismanim

Dr. Ogr. Uyesi Ebru Turanli’ya tesekkiirii bir borg bilir ve siikranlarimi sunarim.

Bilgi ve tecriibelerinden her daim faydalandigim Tiirk Alman Universitesi
Kiiltiir ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi Dekan1 Prof. Dr. Fisun Alver’e sonsuz saygi
tesekkiirlerimi sunarim. Lisans egitimimin basindan yiiksel lisans egitimimin sonuna
kadar higbir zaman ellerini {izerimden ¢ekmeyen Dr. Ogr. Uyesi Betiil Pazarbasi'na,
Dog. Dr. Selma Kog¢ Akgiil'e destek ve yardimlarindan dolay: tesekkiir ve saygilarimi

sunarim.

Tanistigimiz ilk giinden beri giiler yiiziinii benden esirgemeyen, bilgi ve
yardimlarina her zaman deger verdigim degerli esim Funda Eldiven’e sonsuz
tesekkiirler. Son olarak maddi manevi desteklerini esirgemeyen aileme ve

arkadaslarima tesekkiir ederim.



ICINDEKILER

(074 TR iv
ABSTRACT ..ottt sttt en et n s v
KISALTMALAR ...coooieeeeeeeeeeeves s es e sesas sttt nas s s ssnsnsenenes vi
SEKIL, TABLO, GRAFIK, RESIM .......cccoviiieiiieieiereieee e vii
(€31 238 13O 1
1231280 0270 516 AT 3
1.YENI MEDYANIN GELISIMI VE ONEMI ......cooovvoiiieieeeeeeeee s 3
1.1. YENI MEDYA KAVRAMI.......covvirnreiieeniniessiesessesissssssssses s sensssssssessenens 3
1.2.TARIHSEL SURECTE YENI MEDY A ......ccovoiieieieceeeeeeeeseee s s 4
1.3. YENI MEDYA PRATIKLERI .....cooviviiiiceeieiecscccee et 6
1.4. GELENEKSEL BASINDAN YENI MEDYAYA GECIS .....ccoooveeveveeeeiae. 8
1.4.1. Yeni Medyay1 Geleneksel Medyadan Ayiran Ozellikler.......................... 11

1.5. YENI MEDYA ILE GELISEN GAZETECILIGIN HABER DEGERLERINE
ETKIST ...t ciiesrne e ssibeess s ssisesnssesesessosana i s sssas s sesssnas s sessstos 17
1.5.1. Sosyal Aglar Ve Haber Platformlart...........cccoooviviiiiiiniciiiicee, 18
1.6. YENI MEDYA VE ETIK ...cocoiviiiiieeeececee ettt en s, 21
13 0[] 05276 ) 5161 OO 24
2. YURTTAS GAZETECILIGI ORNEGI OLARAK BLOG ............. HABERCILIGI

24

2.1. YURTTAS ( VATANDAS ) GAZETECILIGT ....coovovvvceeeceeceeeceee 24
2.2. KAVRAM VE ICERIK OLARAK BLOG ........coovsvieriireseersereesenseseneens 27
2.2.1. Diinyada Yeni Medya Ve Bloglar ...........ccccooviiiiiinii e 28
2.2.2. Turkiye’de Yeni Medya Ve Bloglar ..........cccooviiiiiiinii e 31
2.3. BLOG TURLERI ....ccviviiitieeeccee et 32
2.4. BLOG ILE WEB SITEST ARASINDA FARKLILIK ......ccccccoovvivernrrerirrnnne. 34
2.5. BIR HABERCILIK TURU OLARAK BLOG HABERCILIGI ..................... 36
2.5. 1. Haber Bloglarinin Geligimi........cccooueriiiiiiieiiiiiiiciiseecssesee s 36
2.5. 2. Gazetecilik Agisindan Blog Haberciligi ..........ccovvviiiiiiiciiiiiciic 37
L[@10).\ (@105 216 510, (R 41
3. ARASTIRMANIN ANALIZI....cooiiiecceeeeeeece e 41
3.1.ARASTIRMANIN AMACH .....oiiiiieiieeeeeeeseee e eseree s sens s eses s 41
3.2. ARASTIRMANIN YONTEMI ....cocoviiiicccecee e, 41



3.3.ARASTIRMANIN KAPSAM VE SINIRLILIKLARI ..o, 42

3.4. VARSAYIMLAR ....cocoiiiereeeeeeteeesee e ses s ssses st 43
3.5. ELDE EDILEN BULGULAR ........coceveiiistetseeieeessee e esissesissee s 44
3.6. ELDE EDILEN BULGULARIN DEGERLENDIRILMESI ...........cccovuuee.. 57
SONUC ..ottt ettt sttt n et e et es s et en st et enentansnensenenes 59
KAYNAKCA ..ottt tes st en s tes st es et en st s st en st enss s nsssense e snen s 61
(07€) 10).Y 1 15 R 64



OZET
Bilisim teknolojilerinin  giiniimiizde biiyilkk bir ilerleme kaydetmesi

beraberinde yagamin biitiin alanlarinda da degisimleri getirmistir. Bu degisimden hig
stiphesiz en fazla gazetecilik meslegi etkilenmistir. Medya araciligiyla topluma
ulagsan enformasyonda cesitlilik yasanmasinin yani sira bu c¢esitliligin ortami da
degismistir. Geleneksel medyanin yerini yeni medyaya birakmasi, yeni medyanin da
kendi i¢inde olanaklar1 dogrultusunda degigmesi gliniimiiz internet mecrasinin en

gozde platformlarindan olan bloglarin ortaya ¢ikmasini saglamaistir.

Yerli ve yabanci haber bloglarinin analiz edildigi bu ¢alismada web tabanl
bilgi paylasim ag1 olan bloglarin nasil bir haber paylasim sitesi haline geldigi ve bu

sekli ile diger medya organlarindan ayrildigina ortaya konulmaya calisiimistir.

Bloglar ilk ortaya ¢iktig1 1991 yilinda ¢ok fazla tanmnmamis olsa da weblog
adiyla 1997 yilindan itibaren taninmaya baslanmis ve her gecen giin popiilerligini
arttirmistir. Bloglar normal internet sitesinden farkli olarak yazarinin ismini tagiyan
ve bireysel ozelliklerinin 6n planda oldugu bir platformdur. Giinlimiizde hem medya
profesyonelleri hem de siradan kullanicilarin ¢ok ilgi gdsterdigi ve okuyucu sayilari
her gecen giin artan bloglar, kisa siirede internet haber siteleri kadar okuyucuya ulasir

hale gelmistir.

Kisisel haber bloglar1 gerek haber profesyonellerin yapmis oldugu gerekse
haber yayini yapan kuruluglardan aldigi haberler (kaynak gostererek) ile hedef
kitlesini ve igerik cesitliligini arttirmistir. Bloglarla birlikte internet haber sitelerinde
yer almayan ve sesini duyurmaya firsat bulamayan siradan vatandaslar da haber
iiretimi konusunda etkili hale gelmis ve igerik iireterek sesini duyurmaya baglamistir.
Bloglarin islevsel bir ara¢ haline gelmesi yurttas gazeteciliginin de bir bagka
platformda daha adin1 duyurmasini saglamistir. Caligmada yerli ve yabanci olmak
lizere toplam on tane blog incelenmis ve bu bloglarin son iic aylik periyotta
yayinladiklar1 haberler analize tabi tutulmustur. Bloglarin yarisinin yerli yarisinin
yabanci olmasi1 yabanci bloggerlarin haber yayinlama oranimin oldukg¢a fazla olmasi

calismanin {i¢ ay ile sinirl tutulmasinda etkili olmustur.

Anahtar Kelime: Yurttas Gazeteciligi, Bloglar, Habercilik, Yeni Medya,
Haber Bloglari



ABSTRACT
Today a major advance in information technology has brought with it changes

in all areas of life. No doubt influenced by this change is the greatest profession of
journalism. The living environment of diversity in the information society through
the media, as well as reaching this diversity has also changed. Leaving the place of
traditional media to the new media, new media has provided in their facilities in line
with the change in today's Internet media emergence of one of the most popular blog

platforms.

Domestic and foreign news are analyzed blogs in this study how one of the
blogs that sharing network web-based information news-sharing site has become and

has tried to reveal that differ from other media with this shape.

Blogs first appeared as much in 1991 began to be recognized even though the
weblog name recognition since 1997 and has increased its popularity with each
passing day. Blogs named after the writer as different from a normal web site and is a
platform that is at the forefront of individual properties. Today both media
professionals as well as ordinary users and readers showed much interest in
increasing the number of blogs every day, it has become in a short time until the

reader reaches the internet news sites.

Personal news blog news that should be done by professionals as well as
news reports received from broadcasting organizations (showing sources) and
increased the target audience and content diversity. Unable to find opportunities to
make a sound to take place in the internet news sites and blogs with ordinary citizens
have become effective in producing news content and began producing a voice. To
become an operational tool of citizen journalism blogs also have provided another
platform to announce more names. The study examined a total of ten blocks,
including foreign and domestic news and blogs they publish the last three-month
period were subjected to analysis. The foreign prescriptions of the domestic half of
the half of the blog is pretty much the ratio of foreign bloggers post news has been

effective in keeping the work is limited to three months.

Keywords: Citizen Journalism, Blogs, Journalism, New Media, News Blogs
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GIRI

SGl'inl'iml'izde teknolojik gelismelerin iletisim sektoriiyle birlesmesi sonucu
yeni bir iletisim ve habercilik mecrasi ortaya ¢ikmistir. Cagimizda iletisim ve medya
sektoriine etki eden bilgisayar ve ag teknolojileri geleneksel ( klasik) medyanin tek
yonlii enformasyon akigina karsin, okuyucunun aktif oldugu etkilesimli bir ortami

beraberinde getirmistir.

Internetin son yillarda teknolojik gelismelerle birlikte hizli bir sekilde
gelismesi, habere erismede kullanicilar1 farkli boyutlara ulastirmis, okuyucular

habere erisme konusunda daha hizli ve kolay bir ortamla tanigsmislardir.

Online Haber Siteleri ve bloglarda yer alan haberlerin basili gazetelerde
sunulan haberlerden igeriksel olarak ¢ok farklilik gostermese de sekil ve ortam
acisindan farkliliga neden olmustur. Online Haber Sitelerinde habere erismek
okuyucular i¢in daha hizli kolay ve maliyetsiz bir yol olmustur. internetin yaymncilik
alanina sagladig1 yenilik gazeteler tarafindan ¢abuk kabul edilip uygulanabilir bir
sistem olmustur ki bugilin hemen hemen her gazetenin online haber sitesi bulunmakta

hatta bazi gazeteler sadece internet lizerinden yayin yapmaktadir.

Bundan geyrek asir 6nce Gezgin' in ifade ettigi (2002:34) "Her ne kadar
iilkemizde internete ¢ok biiyiik bir ilginin oldugu goriilse de, bu biiylik teknolojinin
topluma tam anlamiyla mal olmadig1 ortadadir. internetin getirdigi yenilikler, heniiz
toplumun biiyiik bir kesiminde kullanilmamaktadir. Tiirkiye'nin bugiinkii sartlarinda
her aileye internete baglanabilecek bir bilgisayarin girebilecegini diisiinmek insana
hayal gibi geliyor." climleleri giinlimiizde internetin bilgisayarlar1 da asip akilh
telefonlar araciligiyla evlere hatta insanlarin cebine kadar girmis olmasi Gezgin' in

kisa bir siire Once ifade ettigi bu hayalin gerceklestigini gézler oniine sermektedir.

Giliniimiizde gerek yerel gerek ulusal alanda yayin yapan gazetelerin
tamaminin internet haber portallar1 var ve bu sayede yaymn kuruluslar1 daha fazla
okuyucuya ulasiyor. Bu yayin kuruluslarinin yaninda hem profesyonel gazetecilerin
hem de amatdr gazetecilerin igeriklerine kendilerinin hakim oldugu, haber yaymini
gerceklestirdikleri bloglar her gegen giin sayisimi arttirmakta. Bu gibi bloglarin

okuyucu sayist da her gegen giin artmaktadir.



Bloglar yazarlar1 her ne kadar kendi igerigini tiretmeye caligsalar da,
gazeteciligin, medya gruplarinin ekonomik gerekliliklerine goére bigimlenmesinin
yarattig1 sorunlar1 asmak {izere ortaya c¢ikan ve yeni bir gazetecilik anlayisi olan
yurttas gazeteciligi yapan vatandaslardan gelen haberleri de bloglarinda

yayinlamaktadirlar.



BIiRINCi BOLUM

1.YENI MEDYANIN GELISIMi VE ONEMI
1.1. YENI MEDYA KAVRAMI

Yeni medyanin geleneksel medyadan farkli bir ortamda gelismesi, g¢esitli
icerikleri olmasi yeni medyayr giinlimiiz kosullarinda vazgecilmez bir konuma
getirmistir. Teknolojik degisimler, hiz kavraminin rekabetin temel Ogesi haline
gelmesi ve belki debunlarin hepsinin 6tesinde zaman ve mekan kavramlarindan
bagimsiz bir sekilde “her zaman ve heryerde” sloganinin hayatin ig¢ine oturmasini
saglayan en temel bulus ya da son yiizyilin en Onemliolay1 olarak interneti
gosterebiliriz. Yeni medya denince ise ¢ogunlukla diisiiniilen tanim; internet, internet
teknolojisiyle beraber gelen bilgiye erismede kolaylik ve hiz, farkl iletisim yollar1 ve
sosyal paylagim aglarinin hayatimizda edindigi yerdir. Ama yeni medyanin bu tanimi
da icererek daha genis bir agiklamasi olmalidir. Yeni medyayla ilgili ilk agiklama
daha cok bilginin dagitilmasiyla ilgili ama yeni medyanin i¢inde kullanict da aktif
olabiliyor. Bir tanim yapmak gerekirse yeni medya, yeni ¢ikan teknolojiler ve
bunlarin kullanimi ve aym1 zamanda eski teknolojiler icin gelistirilen yeni

yontemlerdir (Bulunmaz, 2014: 24-25).

Yeni Medya kavrami 1970'lerde, bilgi ve iletisim tabanli arastirmalarda,
sosyal,psikolojik, ekonomik, politik ve kiiltiirel ¢alismalar yapan arastirmacilar
tarafindan ortaya atilmis bir kavramdir. Ancak 70'lerde deginilen anlam, 90'larda
miithis bir ivme kazanan bilgisayar ve internet teknolojisi ile birlikte genislemis ve
farkli boyutlara ulagmistir.(Thompson, 1995, Akt. Bilen, 2007: 114).

Teknolojinin gelisimi ve degisimi ile birlikte her gegen giin yogun olarak
kullanilan ve artan yeni iletisim ortamlari yeni medya olarak adlandirilmaktadir.
Yeni medyanin gelisimin giiniimiizde yeni iletisim teknolojileri ve internet ile dogru
orantili olmasi, bu platformdaki kullanicilarin birbirinden bagimsiz iletisim
saglamalar1 yeni medyayr sanal medya tanimlamasiyla karsi karsiya birakmistir.

Yeni medya es zamanli bir ortam olmasi ve sayisallagsma ile 6n plana ¢ikmaktadir.

Yeni medyanin en biiyiik 6zelligi ve avantaj1 kullanicilarin iletileri sadece tek
yonlii alan, bu iletilere maruz kalan sadece tiiketici olmasi konumundan ¢ikmasi,

hem tiiketici hem iiretici olabildikleri etkilesimli bir alan sunmasidir. Yeni medya

3



ortaminin karsilikli bir iletigim ortami olmasi kullanicilara 6zgiir igerikler iiretme,

tiikettikleri verileri yorumlama ve yeniden tiretme imkani sunmustur

Geleneksel medyanin iletisim araclari olan, Radyo, Televizyon, Gazete ve
derginin yerini medyada iletisim araglari olan internet, bloglar, sosyal medya
ortamlar1 almigtir. Geleneksel medya ve yeni medya iletisim siralamasi olarak art
arda olsa da aralarinda bir rekabet s6z konusu olmakta, avantajlar1 ve dezavantajlar
sosyal bilimler basat olmak {izere c¢esitli iletisim bilimciler tarafindan
tartisilmaktadir. Geleneksel medyanin duragan halini yeni medyanin hizi ile
karsilastirmak elbette s6z konusu bile olamamaktadir. Yeni medyada iletilerin
karsilikli olmasi, birden fazla iletinin barindirilmast ve sunulmasi, herhangi bir hata
ve degisiklik durumunda siirekli giincellenmeye elverisli bir ortaminin olmasi yeni
medyay1 geleneksel medyaya oranla her daim dinamik tutmustur. Yeni medyanin
geleneksel medyadan daha hizli ve ozgilirliikk¢li olmasi beraberinde geleneksel

medyanin denetimini ve kurallarin1 da ortadan kaldirmaktadir.

Kisacasi yeni medya kaybolan siirlar yok olan kurallar gergevesinde dijital

kodlama tabanli ve teknoloji ile her gegen giin gelisen bir iletisim ortamidir.

1.2.TARIHSEL SURECTE YENI MEDYA
Internet, teknik olarak, birgok bilgisayarin ve bilgisayar sisteminin birbiriyle

baglantisidir. Diger bir anlamda, stirekli olarak biiyliyen bir iletisim ag1 da
denilebilir. Internet, ilk kez 1965 yilinda, Amerika’da kullanilmaya baglamistir. 1969
yilina ise, Amerika’nin cesitli Universitelerinde bulunan; bir ana bilgisayar ve 4
merkez arasindaki ilk baglanti saglanmis ve boylece “Internet” sisteminin ilk
temelleri atilmigtir. Amerikan Savunma Bakanligi bilinyesinde kurulan bu
sisteme; “ARPANET” adi verilmistir. 1972 yilinda ARPANET iginde, ilk e-mail
iletisimi gerceklesmis. 1983 yilima gelindiginde ise: internet agmin ana halkasi,
ARPANET i¢inde kullanilmaya baglamistir. 1995 yilinda sistem, 6zel sirketlerin
ortak isletmesine gecer. Takip eden yillarda internet, bircok iilkede, binlerce

bilgisayar ag1 arasinda, milyonlarca kullanici tarafindan kullanilmaya baglanmistir.

Internet, pek cok alanda yeni tartismalar1 giindeme getiren yani bir teknoloji,
Ekonomiden siyasete, egitimden sagliga, toplumsal yagamin tiim alanlarinda ciddi

degisimler yaratmaya aday (Kara, 2002;37). Internetin bulunmasi ile iletisim



kaliplarinda, tiirlerinde pek ¢ok gelisme oldugu ve kisinin haber alma kaynagini bu
yeni teknik gelismeye dondiirdiigli bilinmektedir. Bu gelismelerden yola ¢ikarak yeni
bir gazetecilik tiiriiniin internet yoluyla dogmasidir. Yani internet gazeteciligidir

(Aziz, 2008;74).

Internet gazeteciligi, “geleneksel gazetenin haber toplama ve yazili icerigini
olusturma siirecinden yararlanan; ancak basim islemi yerine, olusturulan yazili
icerigin internet araciligtyla yayimlanmasi siireci” (Glircan, 1999: 68) anlamina
gelmektedir. Gazetecilik mesleginin, internet ortaminda ve bu teknolojinin ¢izdigi

cerceve dogrultusunda ifa edilmesi olarak ta tanimlanabilir (Bekiroglu ve Bal,

2006:73).

Internet gazeteciligini en gelismis sekilde kullanan Amerika Birlesik
Devletleri, ayn1 zamanda bu teknolojinin yaraticis1 konumundadir. Ornegin; New
York Times, Washinton Post. Bunun yani sira bugiin diinyanin biiyiik bir
cogunluguna haber saglayan belli basli ajanslarda internet gazeteciligini
kullanmaktadir. Gazetelere haber saglayan AssociatedPress (AP) ile Reuters gibi

biiyiik haber ajanslari da internet gazeteciligini siirdiirmektedir.

[lk internet gazetesi Ocak-1994’te (Palo Alto WeeklyCaliforniya)
Kaliforniya/Amerika’da yayimmlanmistir. Daha sonra 1995 yilinda Fransa’da Le
Monde gazetesi, 1996 yilinda New York Times gazetesi kendi websitelerinde
gazetelerini  yaymlamislardir  (GreerandMensing'denakt. OEDS, 2010: 27).
Tiirkiye'de ise, ilk olarak internete giren gazete 2 Aralik 1995 tarihinde Zaman
gazetesidir (Glircan, 1999: 45). 27 Kasim 1997 yilindan itibaren ise Milliyet gazetesi

ve Ocak 1997'de ise, Hiirriyet ve Sabah gazeteleri internet yayinina baslamistir.

Internet gazeteciligi Onceleri haberlerin depolanmasi, arsivlenmesi, bu
arsivleme olanagindan yararlanilarak tekrar kullanima sokulabilmesi; haber toplama,
gonderme, sayfa diizenleme ve benzeri gibi haber isleme siireci asamalarinin
hizlandirilmasi, en son gelismelere iligkin haberlerin okura iletilebilmesi, gazetenin
tim {retim asamalarinda yeni medya teknolojilerinin etkinlik ve verimliligini
artirarak, isletme girdilerinde ve c¢alistirilan personel sayisinda tasarruf saglanmasi
gibi hedeflerle, geleneksel gazetelerin elektronik hale doniistiiriilmesi ve internette

yayinlanmasi olarak baglamis (Torenli, 2005: 206).



Internetin yeni bir enformasyon mecrasi olarak dagiticihig: iistlendigi agiktir.
Bu yonden, internet gazetecili§ine soyunan bazi gazeteler web sayfasina koyduklar
i¢in para karsilig1 abone olmay1 kosul olarak éne siirmektedir. Ornegin; Wall Street
Journal. Yalniz internette o kadar bol iicretsiz enformasyon sunulmaktadir ki,
markal1 bir enformasyon kaynagina abone olmanin ¢ekiciligi tartisilir durumdadir (
Tokgdz, 2008: 109). Bugiin piyasa da bulunan tiim gazetelerin ayn1 zamanda internet
yayini bulunmaktadir. Gazetelerin takibini, gazetelerin internet sitesinin olup

olmamasinin yani sira marka degeri ve okuyucunun kendi ideolojisi belirlemektedir.

1.3. YENI MEDYA PRATIKLERI
Teknoloji ile yasamimizda biiyiik bir yer edinen yeni medya, diger geleneksel

medyalarin yerini ¢oktan almaya basladi. ilk c¢iktig1 yillarda tek yonlii bir bilgi
paylasimi sunan internet, web 2.0 teknolojisi ile birlikte artik ¢ift zamanli ve

etkilesimli bir ortamla kullanicilarin karsina ¢ikti.

Yeni medya anlayis1 karakteristik anlamda yeni bir medyay1 degil, teknolojik
anlamda yeni bir medyay1 ifade eder. Bu teknoloji bize dijital anlamda akliniza
gelebilecek her seyi sunmaktadir. Ses, grafik, video, yazilim, bilisim, otomasyon v.b.
tutun sosyal medya (twitter, facebook, youtube, snapchat, Instagram, tumblr,
linkedIn, Pinterest, Meetup), blog, mail, aligveris sitelerine kadar her seye internet

aracilig ile ulasilabilmektedir.

Yeni medya ile herkesin hayatina giren ve en ¢ok bilgi paylasiminin yapildig:
ve geri doniisiin saglandig1 platformlarin basinda WeareSocial ve Hootsuite’in Ocak
ayinda yayimladigi rapordan derlenen bilgilere gore Facebook, en ¢ok kullanilan
sosyal medya platformu olma 06zelligini siirdiiriiyor. Diinya niifusunun ylizde
28,5’inin aktif olarak kullandig1 Facebook’un toplam kullanici sayis1 2 milyar 167

milyon. (www.sosyalmedyahaber.com)

Rapora gore en ¢ok kullanilan diger sosyal medya platformlar1 ve kullanici
sayilar1 ise su sekilde: YouTubel.5 milyar, Instagram 800 milyon, Tumblr 794
milyon, Twitter 330 milyon. 2017 istatistiklerine bakildiginda, Twitter kullanici
sayis1 328 milyon, Tumblr ise 357 milyondu(www.sosyalmedyahaber.com).

Tiirkiye’de ise niifusun yiizde 67’si olan 54 milyon 330 bin kisi internet

kullaniyor. Aktif sosyal medya kullanicisi ise 51 milyon, yani toplam niifusun yiizde
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63’ sosyal medya kullaniyor. Tiirkiye’de en c¢ok kullanilan sosyal medya
platformlart basta YouTube olmak iizere, Facebook, Instagram ve Twitter. Niifusun
yiizde 55’1 olan 44 milyon 731 bin 500 kisi YouTube, ylizde 53’ii olan 41 milyon
478 bin 300 kisi Facebook, yiizde 46’s1 olan 37 milyon 411 bin 800 kisi Instagram,
yiizde 36’st olan 29 milyon 278 bin 800 kisi ise Twitter kullaniyor
(www.sosyalmedyahaber.com).

WeAreSocial’in 2017 arastirmasina gore;

e Tiirkiye niifusunun 48 milyonu internet kullaniyor ve niifusun 70.91 milyonu
mobil hat kullanici.

e Internet kullanici sayis1 onceki yila gore %4 artarak 2 milyon kisi daha
eklenmis.

e Internet erisiminin %75 akilli telefonlar, %51 bilgisayarlar, %17 tabletler,
%S5 internet baglantis1 olan TV’ler, %5 giyilebilir teknolojiler ve son olarak
%1 e-kitap okuyuculari.

e Internette harcanan zaman; Bilgisayar ve tabletlerde 6 saat 46 dk, mobil
telefonlarda 2 saat 59 dk, internet baglantisi olan TV ler de 2 saat 14 dk

e Internet kullanicilarinin %551 her giin, %24’i{i her hafta, %12’si her ay video
izliyor.

e Tiirkiye'nin giinliikk sosyal medya ortalamasi 3 saat 1 dk.

e En ¢ok kullanilan sosyal medya siteleri youtube, facebook, instagram, twitter,
linkedin

e En c¢ok kullanilan mesajlasma uygulamalar1 WhatsApp, FB Messenger,
Skype

e Akilli cthazlarimiza en ¢ok WhatsApp, Facebook, FB Messenger, Instagram
ve Snapchat uygulamalarini indiriliyor (Sensor Tower Arastirmas).

e En cok ziyaret edilen 5 haber sitesi ise Sabah, Ensonhaber, Haber7, Hiirriyet
ve Milliyet

e En ¢ok aligveris yapilan 5 e-ticaret sitesi ise Hepsiburada, Gittigidiyor, N11,

Sahibinden ve Yemeksepeti



1.4. GELENEKSEL BASINDAN YENIi MEDYAYA GECIS
Teknolojinin gelismesi toplumun her alaninda oldugu gibi basinda da kendini

hissettirmeyi basarmistir. Belki de teknolojinin her gegen gilin hizla gelisimi ve
degisimi en fazla medyay1 etkilemektedir. Basin tarihine bakildiginda gelisim her
daim imkanlar ile dogru orantili olmustur. Aylik, haftalik yayinlanan gazete ve
dergiler glinlik yaymlanmaya baslamis, internetin gelisimi haberlerin platformunu
basili ortamdan sanal ortama tasimistir. iletisim teknolojileri basmin mecrasi basta

olmak {izere bir¢ok alanina etki etmektedir.

Giliniimiizde c¢ok sayida iletisim bilimci ile toplumbilimci tarafindan

'

'Enformasyon Cagi' nda yasadigimiz ve bir Enformasyon Devrimi’nin
gerceklestirildigi ileri siiriilmektedir. insanlik tarihinin 6nemli bir doniim noktas
olan ‘Sanayi Devrimi’ ¢agi, yerini enformasyon c¢agina, sanayi toplumu da

‘Enformasyon Toplumu’na birakmis durumdadir (Gezgin, 2002:29).

On sekizinci yiizyilh mekanik iiretimin sirrinin ¢oziildiigi yiizyil olarak
degerlendirebilirsek, on dokuzuncu yiizyil1 da iletisimin sirrinin ¢6ziildiigii ya da bu
yonde temel adimlarin atildig1 yiizyil olarak degerlendirebiliriz. Bu baglamda basim
(dizgi-baski-sayfa diizeni), goriintii-fotograf ve ses(telgraf) alaninda makinelesmis
(analog) iletisimden elektronik (sayisal) iletisime gecis silirecinde yasanan temel
gelisme telsiz, telefon ve radyonun ardindan da gorme-goriintii aktarma
gereksinimine yanit verme, tutku uyandiran sicak mesajlarin tasiyicist olma
anlaminda goriintiiyli devreye sokma amaciyla gelistirilen televizyonun ‘kanaat
olusturucu’ bir iletisim araci olarak devreye girmesidir. Iletisimde elektronik
uygulamalar olarak adlandirabilecegimiz bu siire¢, II. Diinya Savasi sonrasinda
bilgisayarlarla ve yeni medyayla farkli bir boyut kazanarak devam etmistir (Torenli,
2005: 68) Bugiin nasil internet ve beraberinde getirdigi teknoloji, yeni medya olarak
adlandirilsa da bundan 50 y1l 6ncesinde de radyo ve televizyon, gazeteye oranla yeni

medya olarak kabul edilmektedir.

Internet, yaygm olarak kullanilmaya baslandigi andan itibaren geleneksel
medya kuruluglarinin haber merkezleri ve bu kuruluslarda gorev yapan gazetecilerin
calisma sekilleri iizerinde etkili olmaktadir. Gazetecilerin biiylik ¢cogunlugu, giinliik

calisma rutinleri igerisine artik internet kullaninmimi da dahil etmekte, internet



tizerindeki veri tabanlarindan, arama yapilabilir arsivlerden ve diger c¢evrimici

belgelerden enformasyon kaynagi olarak yararlanmaktadirlar (Cevikel, 2010:33).

Geleneksel basin da internet nedeniyle biiyiik bir degisim gegiriyor.
Giliniimiizde diinyada yazili basin olarak faaliyet gosteren tiim gazeteler igeriklerini
internet ortamina tasimakta ve kendi okur kitlesine her mecrada ulagsmaya
calismaktadir. Gergcekten de internet bilgiye ulasmanm en kisa yoludur. internet
diinyanin her yerinde basilan gazeteleri, web sayfalari iizerinden 24 saat yayin
yaparak istendigi anda kisinin evine getirmekte ve bu gazeteler haberi aninda
okuyucularina ulastirmaktadir. Normalde biitiin bu gazeteleri diinyanin dort bir
yanindan, yayimladiklar1 giin edinmek imkéansiz olup bunun maliyeti de c¢ok
yiiksektir. Ama internet sayesinde higbir iicret ddemeden bu gazeteleri giinliik olarak
takip etmek miimkiindiir( Gezgin, 2002:31). Internet, gazetecilere mekandan
bagimsiz olarak da calisabilme imkani sunmaktadir. Gazetecinin fiilen haber
merkezinde bulunma zorunlulugu ortadan kalkmakta, gazeteci meslegini bir
bilgisayar ve internet baglantisinin bulundugu her yerden siirdiirebilmektedir. Ayrica
internetle birlikte gazetecilerin habere ulagsma, haber iiretme, yazma ve okuyucularla
iletisim i¢in kullandiklar1 dijital araglar giderek ucuzlamakta, daha islevsel hale
gelmekte ve tasimabilir olmaktadir. Diziistii bilgisayarlar, dijital fotograf makineleri,
dijital ses kayit cihazlari, kablosuz internet baglantis1 vs.“nin giderek yayginlastigi ve
ucuzladig diisiiniiliirse, gazetecilik mesleginin artik daha pratik kosullar altinda icra
edilecegi ve haberlerin ¢ok daha hizli bir sekilde iiretilecegi ve yayilacag
ongoriilebilir(Cevikel, 2010:34). Ciinkii artik gazeteler okurlarina sabah saatlerinde
ulasirken internetin evlere kadar uzanmasi internet gazeteciliginin ne kadar onemli
oldugunu da agik¢a ortaya koymaktadir. Okuyucu haberi internetten okuduktan sonra
haberi tiim yonleriyle gormek ve okumak icin geleneksel mecraya bagvurmayi
siirdiirmektedir. Internetin kolay ulagilabilen ve az maliyetli yapis1 da geleneksel
yayin yapan kuruluslari cezp etmekte, giinliik ¢ikardiklar1 gazeteye ek olarak internet
mecrasinda da haberleri yayinlamaktadir. Geleneksel yayin yapan kuruluslarin basim
asamasinda harcadiklar1 maddi kayip da bu duruma biiyilik 6lciide etki etmektedir.
Belki gelecekte biitiin gazeteler internet ortaminda daha etkin rol oynayacaklar ama

geleneksel gazetecilikten vazgegmek uzun vadede bir adim olacaktir.



Glinlimiizde cogu evde internet var yoksa da akilli telefonlar ve GSM
sirketleri sayesinde her eve girmis bulunuyor. Geleneksel gazetecilikte tiiketici
konumundaki okuyucu gazeteye ulastiginda onu okur ve baska bir sey yapmazken
internet gazetesinde okuyucu, gazeteyi okur, yorum yapar, baskalarinin yorumlarini
okur, okudugu haberle ilgili haberleri okuyabilir. bu durum yeni medyanin
etkilesimlilik 6zelligiyle saglanmaktadir. Okur, bu siirecte her ne kadar olumlu
enformasyon alsalar da zaman zaman olumsuz enformasyona da maruz kalabilirler.
Yeni medya hizmet olarak kullanilan ve aslinda birer iletisim hizmeti olan bu yollar

insanlar1 yonlendirmede etkili bir hal almigtir.

Gazeteler okurlariyla biiylimekte, gelismektedir. Teknik yonden gelisen
gazeteler simdi igeriklerini gelistirmeye calismaktadir (Demirkent, 2003: 16).
Dolayisiyla gazeteler geleneksel kaliplarini yirtarak yeni bir gelecege yiizlerini
cevirmektedir. Internetin artik herkesin evine girmesi bunda onemli bir rol
oynamaktadir. Glinlimiizde teknolojinin katkilarindan bir tanesi olarak herkesin
cebinde biiyiik bir ansiklopedi, bir bilgisayar, bir eglence aleti olarak cep telefonu
bulunmakta ve istedigi her icerige buradan erisim saglamaktadir. Buna gazeteler de
dahil. Internet gazeteciligi, geleneksel gazetecilige oranla tiim teknolojik gelismesini
ortaya koymakta, haberi aninda okuyucusuna ulastirmanin yani sira okuyucuyu
multimedya destegiyle olayin yasandigi ana gotiirmektedir. Bununla birlikte internet
okuyucusunun kontrolii giicii elinde tutanlarin elinde olacaktir ve okuyucu klavyenin

basinda sadece bir tiiketici konumunda kalacaktir.

lleride tamamiyla internet gazeteciligine gecildiginde kagit ve baski
masraflar1 olmayacak, matbaa makineleri ortadan kalkacaktir. Istenilen yaymm
yapilabilecek, cilinkii burada sansiir yok, hicbir kontrol yok. Kisacasi, alabildigine
ozgiir bir ortamdir. Ayrica internet gazeteciligi sayesinde Istanbul Basmimin maddi
olanaklariyla yarisamayan ve neredeyse bitme noktasina gelen yerel gazeteciligin
yeniden canlanmasi da miimkiin olabilecektir. Eger iyi donanimli bir bilgisayariniz
varsa, isi bilen ii¢ bes kisinin bir araya gelmesiyle gazete ¢ikarmak miimkiindiir. Ne
baski masrafi ne kagit masrafi ne de makine gerektirir bu faaliyet. Boylelikle
kuzeydeki, dogudaki insanlar da bu yerel internet gazeteleri sayesinde her giin

Istanbul’u okumaktan kurtulmus olacaklar (Gezgin 2002: 32 ).
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1.4.1. Yeni Medyay1 Geleneksel Medyadan Ayiran Ozellikler
Cagimiz toplumlarinda internet, her evde kullanilmaktadir. internetin gelisimi

ve her eve girmesiyle birlikte ¢ogunlukla tiiketici konumunda olan insanlar, ayni
zamanda igerik tiretir konuma gelmislerdir. Yeni medya ortamlarinda yayimlanan
igeriklerin  ¢ogunlugunu profesyonel kisiler Tlretse de amatér yaymlarda
azimsanmayacak derecede fazladir. Internetle birlikte biiyiik bir avantaj saglayan
haber yayim organlari kitle alanlarin1 daha da genisletmis ve hem cepte hem ofiste
hem de evde insanlarin ulastigi bir ortam saglamistir. Yani teknoloji interneti
insanlarin  masalarinin  istiinden alip ceplerine kadar sokmayr basarmis

bulunmaktadir.

Haber yapan yayin organlari, basta gazete ve televizyon olmak iizere diger
Kitle iletisim araglar1 da teknoloji ile yeni bir goriiniim almis, temel olarak ayni islevi
gorseler de degisen ortamlarryla toplumun tiim kesimlerine ulagmislardir. Internetin
ceplerimize girmesiyle birlikte haberler artik sanal ortamda okunur olsa geleneksel

yayin yapan bir¢ok gazete giiniimiizde hala basili olarak okurlarina sunulmaktadir.

Yeni medyayla birlikte, hiz1 ve kapsama alani geleneksel medyanin 6niine
gecen; diizeyi ve etkinligi sozli iletisimdeki kadar olmasa bile, bilginin istenildigi
anda secilebildigi, adreslenebildigi, paylasilabildigi ve geri bildiriminin aninda
yapilabildigi bir “sanal” etkilesim g¢ergevesi sunan; bilginin kolayca depolanabildigi
cok biiyiik miktarlarda bir bellege sahip yeni bir iletisim bi¢imi ortaya ¢ikmistir. Bu
iletisim bigiminin 6zellikleri ¢oklu ortam (multimedia), etkilesimlilik (interactivity),
yayilim, sanallik (virtuality), kitlesizlestirme, asenkron olabilme onu geleneksel
medyadan ayiran ve onun “yeni” olarak tanimlanmasini da saglayan ozelliklerdir

(http://dijitalkulturgra331.blogspot.com).

Yeni medyanim siirekli yenilik dngdren bir diizen goriilmektedir. iletisim
teknolojilerindeki bir yenilik yeni medya platformlarinda goériilmekte, paylasilmakta
ve yaymlagmaktadir. Bugiin YouTube, Facebook, Twitter, Vine,Periscope, Instagram
ve Snapchat gibi platform ve uygulamalar siirekli olarak yeniliklerle karsimiza
cikmakta, bu yenilikler habercilik baglaminda da tartisilmaktadir. Ornegin; Vine’in
kisa siireli video ¢ekme imkani vermesini, Periscope ve YouNow’un canli yayma
imkan taniyan 6zelligi izledi. Instagram’in fotograf/video paylasimi ve canli yayin

imkanini, Whatsapp’in gorsel ve video paylasim yenilikleri takip etti. Tiirkiye’deki
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Show Tv vb. ulusal kanallar “Whatsapp ihbar hatlar1” ile yurttas haberciligini
devreye soktu. Benzer sekilde YouTube, “YouTube TV” adli hizmeti ile ABD’deki
baz1 televizyon kanallarinin (ABC, CBS, FOX, NBC, ESPN’ye ek olarak bolgesel
haber, spor ve kablolu televizyon kanal1) canli yayinlamaya baslayacagini duyurdu

(Hiirriyet,2017. Akt.Giiz, Yegen ve Yanik, 2017: 1408 ).

Etkilesim, interneti tanimlarken ilk akla gelen ve en sik bagvurulan
Ozelliklerden bir tanesidir. Geleneksel iletisim ortamlarinda bireyler, ¢ogunlukla
yalnizca mesaj alicist konumundadir ya da iletisim siirecine ancak sinirh
miidahalelerde bulunabilmektedirler. Internet ise bireylere, iletisim siirecine aktif
birer 6zne olarak katilmalarim1 saglayacak pek ¢ok olanak sunmaktadir (Cevikel,

2010:23). Bu iki ortam arasindaki farklar1 géz 6niine koymaya calisirsak;

Internete gazeteciligi ile birlikte okuyucu habere aninda ulasabilmektedir.
Haber sitesinin kendi muhabirlerinin disinda okuyucularin da gordiikleri duyduklari
olaylar1 arastirip haber sitelerine gondermesi bunu video ile desteklemesi internet

haberciliginin 6nemli bir gelisme kat ettigini gozler oniine sermektedir.

Yapilan haberlerin ¢ok sayida video, grafik, fotograf, resim v.b. Ogelerle

siislenmesi okur i¢in ¢ok biiyiik bir avantaj saglamaktadir.

Gazetede okuyucu, tek tarafli bir enformasyona tabi tutulurken, internetle
birlikte okur da okudugu habere yorum yapabilmekte, katki saglayabilmekte,
elestirebilmektedir. Bu sayede haberlerin dogrulugunun kanitlanmasinin yani sira
bilerek ya da bilmeyerek yanlis bilgiler sunan metinlerin diizeltilmesi

kolaylagmaktadir.

Personel sayis1 nedeniyle her yere yetisemeyen basin kuruluslari,
okuyucularinda gonderdigi haberler sayesinde her yerde kendine muhabir

saglamistir.

21.y.y’da hiz 6nemli bir ivme kazandi. Artik hizli arabalar, hizli ugaklar, hizli
trenler anilir oldu. Hatta hizli olmasi1 giivenli olmasinin 6niine gegti. Bu durum
internette birlikte haber servisi yapan basmn kuruluslarina yansidi. Artik haberin
dogrulugunu kimse umursamaz oldu. Ciinkii haberler yanlis dahi olsa internet

ortaminda degistirilip diizenlenmesine sadece 10 saniye yetmektedir.
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Aninda iletim s6z konusu oldugunda internet ile giinliik gazeteler
kiyaslanamaz bile en son haberler, Televizyon biiltenlerinden bile énce Internet
gazetelerinde yer aliyor. Bir kongrede bir miting de hatta yabanci bir iilkede
gergeklesen olaylar bile bir tikla hemen telefonunuza, tabletinize ya da
bilgisayarmiza geliyor. Giinliik gazeteler ise bu haberleri ancak ertesi giinkii baskida

verebilmektedir.

Internet iizerinden yayin yapan haber siteleri, bloglar, sosyal paylasim siteleri
okuyuculara bir ¢cok kolaylik saglar. Belki de en 6nemlisi okuyucularin bu hizmetleri

alirken higbir iicret alinmiyor olmasidir.

Internet haberciligi ile birlikte okurlar okumak istemedigi haberlerle de
zaman kaybetmiyor, artik arama motorlariyla arama yaptiginizda, kullanicinin daha
once yapmis oldugu aramalar1 g6z onilinde bulundurarak kullaniciya en yakin verileri

saglamaktadir.

Internet haberciliginin en zor yam ise haberin ayrintisina fazla girmeden
servis ediliyor olusudur. Bunun sebeplerinden biri aninda ileti paylasimi yapilmasi
yani hizli bir sekilde okura ulasmasinin saglamak digeri ise okurlarin fazla uzun

haberleri okuyup zaman kaybetme istememesidir.

Diger yandan iletileri olusturanlarin ve okuyucularin hemen hemen hepsi

internetin 0zgiir ve sansiirsiiz bir ortam oldugunu diisiiniiyor olmasidir.

1.4.1.1. Web 2.0 Teknolojisi Ile Tek Yonliiliikten Etkilesimlilige
Ik ¢iktigi 2004 yili itibar1 ile web sitelerinde ziyaret¢i konumunda olan

internet kullanicilarinin pasif durumdan aktif hale gelmesidir. Tamamen hyperlinkler
vasitasiyla baglanan web sayfalarindan olusan World Wide Web’in ilk agamasi olan
Web 1.0’ kullanildigr donem, Netscape’in hiikiim siirdiigli, genelde HTML tabanh
sitelerden olusan, firma tabanli, okuma odakli, kablolu internet yapisinin ve Dial-up
alt yapisi ile desteklenen internet hizmetlerinin yaygin oldugu bir sistemden Web 2.0
teknolojisi ile tek yonlii isleyen Internet ortaminin bicim degistirmesi ve tiim
istemcilerin ayni1 zamanda icerik saglayici olabilmesi imkaninin saglanmasidir. Web
2.0, kavramu ikinci nesil Internet hizmetlerini - toplumsal iletisim sitelerini,wikileri,

iletisim araclarmi- bir baska ifade ile Internet kullanicilarinin ortaklasave paylasarak
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yarattigl sistemi tanimlar (O'Reilly 2005. Akt. Altunay, 2015: 422).Kimileri bu

durumu yeni bir teknoloji olarak gorse de aslinda olan bir devrim, bir ¢ag atlamadir.

Resim 1: Web 1.0 ile Web 2.0 Arasindaki Farklar

Web 1.0 — Web 2.0
Statik bannerlar _ Sitedeki icerige gbre reklim gdsteren Google
AdSense
ofoto.com gibi fotograflan sadece kendi - Milyonlara paylasabileceginiz Flickr veya Facebook
kullamminiz icin saklayacadimz ortamlar
mp3 indirmek icin listeleri gezeceginiz bir - Sarkr adim yazip arama yaptiqimiz ve P2P
mp3.com sayfasi indirebilme imkam veren, Kazaa
Ansiklopedik bilgivi arayacadimiz yer - Ansiklopedik bilginin agamall bir gekilde birgok yazar
Britannica Online tarafindan olusturuldugu, Wikipedia
Kisisel web siteleri — | Bloglar
Domain name igin akilda kalici tammlamalar Akilda kalmak ya da dne ¢ikmak icin arama motorlan
secmek - optimizasyonlan gelistimelk
Sayfa gorintilenmesi — | Tiklamalann dederlendidi dénem
Igerik yonetim sistemleri —s | Herkesin bir seyler sayleyebildigi Wikipedia
Klasdr yapilan {taxonomy) — | Tag yapilan (tagging, "folksonomy™)

Kaynak:http://www.bilimcag.com/nedir/web-1-0-2-0-3-0-nedirfarklari-nelerdir/

Bilgisayar sistemlerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, “bir bilgisayar programi
ile bir insan arasinda olusan diyaloga” etkilesim denmistir. Ancak tanim yeni iletisim
teknolojileri ve yeni medyanin ortaya cikisi ile biraz gelistirilmistir: “Iletisim
stirecine etkilesim amaciyla katilmig, teknik diizenlemeler vasitasiyla izleyici ve
alicinin kaynak olabilmesi veya program igerigi lizerinde kontroliinii arttirmasidir.”

(http://dijitalkulturgra331.blogspot.com) . Iletiyi alan ve génderen arasindaki anlik

ileti gonderimi ve geri beslemesi bu sayede tasarlanmis olur. Bu sayede hem
gonderen hem de alici1 aralarindaki bu etkilesimli ortamda gonderdikleri iletilere
aninda  cevap  verebilmekte, denetimini  saglamakta, bilgi  kaynagini

goriintiileyebilmektedir.
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Resim 2: Web 2.0 ile Giinliik Yasama Entegre Olan Platformlar

Kaynak:http://www.bilimcag.com/nedir/web-1-0-2-0-3-0-nedirfarklari-nelerdir/

Tasgt (2010. Akt. Altunay, 2015: 422), sosyal aglart veya Web 2.0’in

kapsadigi tiim alt kiimeleri asagidaki sekilde siralamamistir:

- Bloglar

- Mikrobloglar

- Sosyal aglar

- Acik kaynak ansiklopediler
- Sosyal bookmarking

- Sosyal haber

- Fotograf paylagimi

- Video paylasimi

- Ses ve miizik paylasimi

- Anlik mesajlasma uygulamalari
- Forumlar

- Sanal oyunlar

- Sanal cemaatler
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Resim 3: Aralarindaki Farklar

Web 1.0 Web 2.0 Web 3.0

100,000 websites 100,000,000 websites 1,000,000,000 websites
(read-only Web) (read-write Web) (read-write Web)

3 s 4
published N
content & publishe d user published & fo
& content generated content g e
content conten

TR teeeekbrerreee | PEPPRRRRERRERRERRDD
Tie rERRRRERERIEIET | PREERROOPEOEEOODOOD
soo0000users | WRRRRREFREFEEET | RRRRRROPEPODEEEEETD
teeeeteeerrree | PEPPPRETEREEEREEEED

1,000,000,000 users 2,500,000,000 users

Kaynak:http://www.bilimcag.com/nedir/web-1-0-2-0-3-0-nedirfarklari-nelerdir/

Web 3.0 ise igerik kontroliiniin yazilimlarin eline gegtigi bir diinya olarak
adlandirilabilir. Birbiriyle iletisim halinde olan veritabani sistemleri sayesinde
nelerden hoslandigimizi anlayabilen ve buna gore bizlere ¢6ziim sunan bir Web
sistemidir. Web 3.0, eski hali Web 2.0’1n sanal diinyaya aktardiklarin1 anlamlandiran

bir “Yapay Zeka’ olarak adlandirilir hale geldi.

Etkilesim, bilgisayarin agilmasindan klavye girisine verilerin yazilmasina
gondermesine, metinlerin yazili dokiimlerinin alinmasina video ve gorsellerin

izlenmesine kadar bu yol iizerindeki yapilan tiim eylemleri kapsamaktadir.

Etkilesim en genis anlamiyla katilimecinin  iletisim  ortaminda
iletisiminbi¢imini ve icerigini degistirmesi ve etkilemesi olarak tanimlanabilir. Bu
anlamiylaetkilesim, iletisim arastirmacilarinin {izerinde durduklar1 geribesleme, tepki

ya daaktiflik tanimlarindan ayrilir(Timisi, 2003:133. Akt. Akbayir, 2008: 9)

Kisacas1 sayisal medyanin amaglan c¢ergevesinde bakildiginda, etkilesim

asagidaki li¢ 6zellikle tanimlanabilir (http://dijitalkulturgra331.blogspot.com) ;
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1. E-postalarin, c¢evrim i¢i (online) la flamalarin ve konusma gruplarinin
olus-turdugu, basit bir internet agiyla ve bilgisayar yazilimi araciligiyla
insanin siirekli ve etkilesimli iletisim igerisinde oldugu bir diyalog.

2. Cevap verme siiresinin birka¢ saniyeden daha uzun olmadig1 es zamanh bir
diyalog.

3. lzleyicinin ya da alicinin, izledigi medya igerigi iizerinde kontroliiniin

oldu-gu bir iletisim ortami.

1.5. YENi MEDYA iLE GELiSEN GAZETECILiGiN HABER
DEGERLERINE ETKISI
Gelisen teknoloji ile birlikte birgok alanda koklii degisikler oldugunu herkes

kabul etmis durumdadir. Bu degisim sosyal ve ekonomik alanda olmanin yani sira
medya sektdriinde de olmustur. iletisim araglarindaki, dijitallesme, kazanilan hiz,
veri depolamada ki artig, goriintii-ses-metin bir arada sunulmasi hem medya
calisanlar1 hem de okurlar {izerinde biiyiik bir etki birakmistir. Bu gelismeler 1s181inda

haber olusumunda ve yayilmasinda da kaginilmaz bir degisiklik s6z konusudur.

Internet giindelik yasam gibi haber iiretimi ve tilketimini de etkilemistir.
Demokrasilerde dordiincli giic olan medya, yeni medya kuruluslariyla birlikte
giiclinii daha da artirmistir. Yeni medyanin geleneksel medyay1 zayiflattigi veya
aksine faydalanacak yeni bir alan buldugu konusu tartigsmalidir. Aslinda her ikisinin
de dogru oldugu aciktir. Ciinkii yeni medya geleneksel medyayayeni ortam, kanal ve
kaynaklar sunmustur. Yeni medya, geleneksel kitle iletisim araglarim
gliclendirebilir(Newman vd. 2012, Akt. Giiz, Yegen ve Yanik, 2017: 1408). Buna
karsin meslek profesyonellerine duyulan ihtiyaci azaltmistir.Ciinkii yeni medyaya,
aslinda biinyesinde biiyilk 6nem atfettigi yurttas gazeteciligine gore,bir olaya sahit
olan igerik tretebilen herkes potansiyel gazetecidir (Giiz, Yegen ve Yanik, 2017:
1408)

Radyo, televizyon, sinema ve gazete Onceden farkli kulvarlarda seyreden
birbirine bagli ayn1 zamanda bagimsiz hareket eden sektorlerken teknolojideki
degisimle birlikte global system for mobil communications (gsm)operatorlerinden,
telefon sirketlerine, bilgisayar firmalarina kadar tiim sektorleri bir araya getiren

internet dijitallesmenin giiciinii gdzler &niine sermektedir. Internet gazeteciligi
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gelencksel gazeteciligin temel Ozelliklerini ve degerlerini yeniden yorumlayarak
milenyumun hemen Oncesinde biliylimeye baslar. 2000 sonrasi siirecte ise bu yeni
gazetecilik tiirli teknolojik gelismeler ve okur egilimleri ile kendi 6zelliklerine sahip
yeni bir gazeteciligin ortaya ¢ikmasina neden olur. Internet gazeteciligi kisa siire
icerisinde kendi gazetecilik kodlarmi olusturur. Internet haberciligi bu siireg
icerisinde geleneksel haber tiiketimini tamamlayan veya yerini alan noktaya giderken
kagit basinin durumu tartisilir hale gelmistir. Bu durum tam olarak kanitlanmasa bile
kagit lizerinden gazete okumanin genelde diisiis egiliminde oldugu goriilmektedir

(Duman, 2017: 96)

Bu etkilesimle birlikte ses, goriintii ve metin sayisal kodlarla ayn1 platformda
tizerinde biitiinlesebilmektedir. Yeni medya ile de bu ses, goriintii ve metinler islenip
tiretimi ve dagitiminin yapilmasi saglanmaktadir. Enformasyonun ¢ok yonli bir
bicimde iiretilmesi ve dagitilmasi ses, video, grafik, animasyon, fotograf v ve benzeri

Ogelerin ulusal ya da uluslararast dagilimi daha kolay ve hizl bir almistir.

Internet ve yeni medya uygulamalari haber iiretim siireci ve dagitimi hatta
dagitimdan sonraki geri doniisler icin tartigmasiz bu gelismenin Onemini goézler

Ontine sermektedir.

1.5.1. Sosyal Aglar Ve Haber Platformlar:
Iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte sayilar1 her gecen giin artan

sosyal aglar gerek kisisel paylasim gerekse bilgi icerikli sayfalarla kullanici sayilarini
da artirmaktadir. Sosyal aglar denilince akla ilk gelen Facebook ve Twitter olsa da

sayilar1 her gecen giin artmaktadir.

Sosyal paylagim siteleri giindelik yasamin adeta bastan insa edilmesine zemin
yaratmistir. Facebook, Twitter, Weblog ve benzer diger platformlar bireylerin iletisim
kurmalar1 ve c¢esitli konularda tartisma igine girmesine firsat yaratirken toplumsal
tartigmalar baglaminda geleneksel medyanin uzaginda olan yeni bir ortam
olusturdular. Etkilesimin esas oldugu bu ortamda, ayn1 ya da farkli goriisteki bir¢ok
birey giindelik yasama dair sorunlar1 tartisarak ve birbirlerini etkileyerek bu yeni
iletisim formuna dahil olmaya bagladi. Baz1 sosyal medya yaraticilar1 ve destekgileri
Facebook ve Twitter gibi sosyal medya platformlarinin, farkli goériiste olanlarin

fikirlerini ifade etmede kendilerini daha &zgiir hissedecekleri bir ortam oldugunu
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diisinmektedir. Onlara gore, bu suretle kamu sdylemi genisleyecek, giinliik siyasi
tartigmalara yeni bakis acilar1 eklenebilecek ve farklitartisma ortamlari

tiretilebilecektir (Hamptonvd, 2014, Akt. Giiz, Yegen ve Yanik, 2017: 1407)

Etkilesimli siirecler sosyal medyanin ¢ekim giiciinii de artirmaktadir.Alexa.com
2011 Nisan verilerine gore, diinyada en ¢ok ziyaret edilen 10 sitenin yaris1 sosyal
medya siteleridir. Bunlar ziyaret sayisina gore Facebook.com, YouTube.com,
Blogger.com,Wikipedia.com, Twitter.com olarak siralanmaktadir(Alexa.com, 2011.
Akt. Koseoglu, 2012: 60) Coklu dil destegi bulunan sosyal aglardan bazilari ise su
sekilde;

1. Bloglar

Google’in sahibi oldugu ve WordPress ile her zaman kiyaslanan Blogger,
kullaniciya birden fazla blog sitesini tek hesap tlizerinden ydnetme imkani
sunmaktadir. Bir¢ok iilkede en ¢ok kullanilan blog servisi olmay1 basaran Blogger

WordPress ile kiyaslandiginda daha diisiik bir erisilebilirlige sahiptir.
2. Youtube

Her giin 70 bine yakin videonun eklendigi ve 100 milyondan fazla videonun
goriintiilendigi Youtube, siiphe gotiirmez bir bigimde dijital diinyanin en popiiler
isimlerinden biri ve belki de en popiileri... Listedeki pek ¢ok marka gibi Google’in
sahibi oldugu Youtube’da 1 milyondan fazla Reklam Ortakligi Programi iiyesi
bulunuyor. Genis kitlelere ulagsmanin en etkili yolu, ge¢miste oldugu gibi hala

Youtube tizerinden video paylagimi yapmaktir.
3. My Yahoo

Yahoo kullanicilarinin tek bir sayfa lizerinden sosyal paylasimda bulunmasina
imkan saglayan My Yahoo, fotograf ve videodan hava durumu ve giinliik burg
yorumlarma kadar oldukca genis bir paylasim imkani sunmakta. 80’nin iizerinde
servisten yararlanma imkani sunan My Yahoo, aylik 1 milyara yakin sayfa

gosterimiyle tahmin edilenden de daha fazla trafik vaat etmektedir.
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4. Facebook

Mark ZUCKERBERG tarafindan 2004 yilinda kurulan facebook ilk olarak
Harvardli 6grencilerin bilgilerini ve resimlerini i¢eren ilk sosyal ag icerikli sitesidir.
Kullanicilariin fotograflarinin da bulundugu ve kisisel meraklarinin yer aldigi bir
profil olusturabilecekleri, 6zel veya herkese acik mesajlarin1 paylasarak degisik
arkadas gruplarma katilabilecekleri, profil verilerinin goriintiilenmesini ayni grup

veya onaylanmis arkadaslarla sinirlayabilecekleri bir sosyal ag icerikli bir sitedir.
5. Twitter

Her saniye 6 binden fazla tweetin atildigi Twitter’da, glinde 500 milyonun
tizerinde tweet girigi yapiliyor. Twitter kullanicilarinin neredeyse %75°1 hesaplarina
mobil cihazlar lizerinden erisim saglarken, aktif hesaplarin yaklasik olarak %35’inin
“spammer” oldugu tahmin ediliyor. Ancak yine de Tiirkiye’de de goriildiigii iizere
Twitter, sosyal olaylarda ¢ok hizli veri akis1 sagladigi icin kiiresel boyutta yaygin bir
sekilde kullanilmaktadir.

6. WordPress

Her giin 500 bin yeni yazinin yayimlandigi, diinya {izerindeki tiim web sitelerinin
%22’sini ifade eden, 25 binden fazla plug-in ile WordPress kendi basina bir internet
fenomeni. Hayat hakkinda “bir seylerden” bahsetmek ve genis kitlelere ulasmak icin
tipki gegmiste oldugu gibi bugiiniin dijital diinyasinda da WordPress, acik ara 6nde

oldugu goriilmektedir.
7. Google Plus

Google’in giicli sayesinde kisa bir zaman zarfinda popiiler siteleri geride
birakarak diinyanin en biiyiikk sosyal aglarindan biri olmayr basaran Google Plus,
artik hafta 2 milyara yakin fotografin yiiklendigi dev bir sosyal medya araci haline
gelmis durumda. Dogrudan link verme imkéani1 bulundugu ve bizzat Google ismini

tasidig1 icin gdz ard1 edilemeyecek kadar biiyiik bir dneme sahiptir.
8. Instagram

Glinliik mobil kullanict erisiminde Twitter ile basa bas miicadele eden Instagram,

her giin 55 milyon fotograf paylasimi ile bu alanda trendi belirlemeyi siirdiiriiyor.
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Kullanicilarinin %57’sinin hesabina her giin giris yapmasi ve bu kullanicilarin
yaklagik %40’ min 18-29 yas arasinda olmasi, Instagram’1 geng niifusa ulagmak i¢in

tercih edilebilecek en etkin sosyal medya araci haline doniistiirmektedir.

Tim bu sosyal aglarin kullanicilar1 genel olarak kisisel hesaplarini yonetse de bu
hesaplardan haber akis1 saglayan kisisel sayfalar ¢ok fazla. Bu sayede yaygin
medyada yer bulamayan insanlar bu gibi sitelerle seslerini duyurmaya ¢aligmaktadir.
Ayni zamanda takipg¢i sayilart ne kadar fazla olursa enformasyonun paylasimi ve

biiyiik bir kitleye hizli bir sekilde ulagmasi ¢ok ¢cabuk saglanmaktadir.

1.6. YENI MEDYA VE ETiK
Ayn1 anda birden fazla igerigi ve gorseli sunma 6zelligi bulunan ve neredeyse

dakikalar araligiyla cesitli icerikler sunma imkan1 saglayan internet ortaminda yayin
yapan gazetelerin haberleri kendi muhabir kadrosu ile toplamalar1 ve liretmeleri
imkansizdir. Bu sebeple internet ortaminda yayimn yapan gazeteler habere ¢ogunlukla
haber toplayan ajanslar {izerinden abonelik sistemiyle ulasir. Haber ajanslarindan
alinan haberlerin biiyiik bir ¢ogunlugu, fotografli belgeli kanitlanabilir nitelikte olur.
Diger yandan bireysel olarak kendi sitelerinde haber servisi saglayan ya da
profesyonel sekilde yaym yapan internet haber sitelerinin, internette dolasan ve
kaynag1 belirtilmemis ya da dogrulu ispatlanmamis haberlerin haber sunanlarla
iletisime gecip bilginin gercekligi teyit etmek zorundadir. Ciinkii internette dolasan
haberlerin  tamaminin  dogrulugu kanitlanmamig ve gercekten saptirilmig
olabilmektedir. Haber yazilirken kimin ya da hangi kurulusun olduguna dikkat
edilmelidir. Alman haberin sitesinin dahi haberin ger¢ekligini, dogrulugunu, etki

alanini artirmasi 6nemlidir.

Internetin belki de en biiyiikk eksisini giiven sorunu olusturmaktadir.
Paylagilan bilgilerin dogrulugunun ispatlanmasi konusudur. Ornegin; paylasim
yapilan metin altina ses ya da video ile destekleyip bunu ispatiyla birlikte
sunabilmektedir. Internetteki haberler genelde kisinin kendi ideolojisi cercevesinde
yayin yaptig1 ic¢in olaylarin gergeklik boyutu askida kalmis oluyor bu durumda
insanlar1 yonlendirme ve birini suglu gosterme gibi durumlarda oldukca etkili
olmaktadir. Bu ylizden haber, gerek geleneksel ortamlarla gerekse yeni medyanin
sagladig1 olanaklarla iiretilsin bazi temel kurallara bagl kanilarak olusturulmalidir.

Bunlardan bazilart;
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Nesnellik; haber gercege sadik olmalidir. Gergegin yazilmas: ve aktarilan
olay dokusu dogru olmalidir. Okuyucuyu ilgilendiren habercinin kisisel goriisii degil
durumun kendisidir (Aslan, 2002; 64)

Dogruluk; gercekligi ispatlanmamis bilgilere haberde yer verilmemelidir.
Haberi tireten kisinin temel amaci okuyucuya dogru bilgi sunmaktir. Bu nedenle

gercegi arastirirken ortaya ¢ikardigi bilginin dogru olup olmadigini arastirmalidir.

Gercgeklik;verilen habere konu olan igerigin haberin verildigi sirada olayla
ilgili duruma uygun olmasi1 gerekmektedir. Haberi iiretirken sadece kaynak gdsterip

bir kisinin ve kurumun beyanindan ziyade olayin gercekligi aciga ¢ikarilmalidir.

Anlamhhik;haber metinleri islenirken agik bir sekilde anlatilmalidir. Yazilan
climleler tam olarak verilmek istenen yargiyla ortlismeli, yanlis anlasilmaya olanak
vermemelidir. Metinlerin kolay anlagilabilir olmas1 gerekmektedir. Oyle ki haberi

okuyan her kisinin rahatlikla anlayabilecegi bir sadelikte olmalidir.

Kesinlik;haberde yer alan bilgilerin dogrulugun higbir yanlis anlagilmaya yer

vermemesi dogrulugunun tartigmasiz gercekleri yansitiyor olmasi gerekmektedir.

Hizhihk;haber niteligi tasiyan herhangi bir bilgi edinildiginde birinci vazifesi
kamuoyunu bilgilendirmek olan gazetecilerin, haberin dogrulugunu sagladiktan

sonra hizli bir sekilde paylagilmalidir.

Tutarhlik;haberi olusturan bilgilerin baslangicindan sonuna kadar mantikli
bir biitiinliikk i¢inde olmasi ¢ok oOnemlidir. Olusturulan ctimleler ve kullanilan

sozciikler anlatilmak istenileni diizgiin bir sekilde vermelidir.

Inamilirhk;haberin inandiriciligini kaynak saglamaktadir. Bu nedenle kaynak
olarak gosterilen kisinin alaninda uzman olmasi gerekmedir. Ayni zamanda
kullanilan bu kaynagin bir kisinin ya da kurumun c¢ikarlarim1 korumadan bir

ideolojiyi destek vermeden olay1 anlatacagini inanilan giivenilir birisi olmalidir.

Gerek geleneksel yayin yapan kuruluslar gerekse internet ortamindan yayin

yapan kuruluglar bu belirtilen unsurlara uyma yetisini kendisinde bulmalidir.
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Haber iiretilirken yukarida belirtilen unsurlar géz 6niinde bulundurulmalidir.
Bu nitelikler haberin olmazsa olmazlaridir. Aslan’nin da dedigi gibi (2002;61)

“haberin ruhu, haberin anayasasidir”.
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IKiNCi BOLUM

2. YURTTAS GAZETECILiGi ORNEGi OLARAK BLOG HABERCILIiGi
2.1. YURTTAS ( VATANDAS ) GAZETECILIiGI

Vatandag  gazeteciligi, (citizenjournalism),  katilimc1  gazetecilik
(participatoryjournalism), gorgii taniklig1 gazeteciligi (eyewitnessjournalism) ya da
kullanicinin {irettigi igerik (usergeneratedcontent) gibi kavramlarlaifade edilebilen
yurttas gazeteciligine iliskin, T{izerinde konsensiis saglanmis bir tanimlama

bulunmamaktadir (Karaman ve Onder, 2017: 165).

Haber ve bilgi tiretim odaklart son yillarda gelisen teknolojiye bagli olarak
farkli goriintimlere biirlinmektedir. Esasinda kitlesel dolayimin 6znelligi goz ardi
edilirse yurttag gazeteciligi haber iiretiminde yeni bir kavram degildir. 1963 yilinda
ABD Basgkan1 John F.Kennedy’ye suikast anini goriintiileyen A. Zapruder’in amator
filmi gibi ornekler gazeteciligin kitabinda amator habercilik, kisisel gazetecilik gibi
farkli kavramlar altinda bir yurttas gazeteciligi pratigi olarak anilmaktadir
(Hajek&Stefanikova, 2015, Akt: Devran ve Ozcan. 2017:153)

Son ¢eyrek asirdir siirekli bir gelisim icerinde olan iletisim araglar
beraberinde yeni terimlerin tiiremesine sebep oldu. Bunlardan belki de en dnemlisi
ve bu asra damgasini vuracak bir kavram olan Yurttas Gazeteciligidir. Yurttas
Gazeteciligi, profesyonel gazetecilerin yami sira, profesyonel meslegi gazetecilik
olmayan bireylerin de dijital araglar kullanarak bir gazeteci gibi haber firetip,
paylasmasi anlamina gelmektedir. Kavram olarak ise yurttas gazeteciligi, ‘halk
gazeteciligi’, ‘katilimc1 gazetecilik’, ‘demokratik gazetecilik® ya da ‘sokak
gazeteciligi’ olarak da adlandirilmaktadir. Yurttas gazeteciligi, farkli bir gazetecilik
alan1 degil, sessiz kalanlarin sesini duyurabilecegi, seslerini birilerine ulastirabilecegi
bir ortamdir. Arik’in (2013. Akt. Karaman ve Ozcan, 2017:165) da ifade ettigi gibi,
bu gazetecilik uygulamasinin dayandigi temel felsefe, gazeteci kavraminin
genislemesi ve profesyonel gazeteci olmayan siradan insanlarin da haber lreterek
genel iletisim ortamina dahil olmalar ve vatandaglik haklarinin savunusu amaciyla
gazetecilik yapmalaridir. Normal bir gazeteden ya da gazete haberinden farksiz,

cogunlugu icine alan bir yap1 gibi diisiiniilebilir.
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Ozellikle yerel medya acisindan &nemli potansiyeller barindiran yurttas
gazeteciligi, gazetecilik anlayis1 ve pratikleri ile ana akim medyanin gazeteciliginden
farklilagsmakla birlikte egemen gazetecilik anlayisini ve medyanin durumunu kokten
doniistime ugratacak bir proje olarak da degerlendirilmemelidir. Buna kosul olarak
yurttas gazeteciligi, medyanin mevcut yapisina bir refleks olarak gelisen, iyi niyetli
ve reformcu nitelikleri tasiyan bir gazetecilik tiirii olarak irdelenebilmektedir
(Duran2003. Akt. Kutlu ve Bekiroglu, 2010: 255).Sayilar1 her gegen giin artmakta
olan mobil cihazlara artik herkes ulasabilmektedir. Bunun yani sira yeni medyanin
getirmis oldugu kimi yenilikle de yurttag gazeteciligi diinya c¢apinda bir {iine

kavusmustur.

Aslinda her sey bir anda oldu 11 Eyliil Katrina, Cin ve Iran'daki deprem,
Mumbaiv.s. derken bir de goriildii ki herkes gazeteci olmus. Cep telefonlarinda
fotograflar ¢ekilmisg,bloglarda yazi kayniyor. Irak Savasi'nda Amerikan askerlerinin
yaptig1 iskence goriintiileri internette dolasiyor. Haberi bulan yaziyor, yorumluyor ve
dagitiyor. GOz agip kapayincaya kadar haberin iiretim, tiikketim, dagitim ve paylasim
sekli degisti. Sosyal ve politik hareketlilik internet hizina ayarlandi artik. Diinyanin
her kdsesini birbirine baglayan yeni iletisim ortaminin kendi medyasini yaratmasi
dogal degil mi? lste siirekli iletisim halinde olma ve genis kitlelere bilgiyi paylasma
ihtiyact bloglarinda dogmasina zemin hazirladi. Bloglar bu siirecin ilk iriinleriydi.
Bloglardan sonra Facebook ve Twitter’la da pekisen bu siirekli iletisim ve paylasim
halini bazi internet ¢evreleri‘hepimiz gazeteciyiz’ diye tanimladilar (Atikkan, Tung,
2011: 63).

Baz1 gazeteci ve akademisyenler ise yurttas gazeteciligi fikrini benimserken
profesyonel gazetecilerin de aralarinda yer aldig1 bazi gruplar, yurttas gazeteciliginin
belirli kurallardan yoksun, fazla subjektif, amatér ruhlu ve kalite ve kapsam
bakimindan gelisigiizel oldugunu iddia etmektedir. Buna karsin, Yurttag gazeteciligi
ise bu noktada haberin tarifini genisletmek i¢in ¢abalamakta ve okuyuculari daha
fazla ilgili kilmak i¢in haber yapma cercevesini yeniden diizenlemektedir.Buna
paralel bicimde yurttag gazeteciligi,haberde dengenin yeniden tanimlanmasi i¢in de
caligmaktadir. Yurttas gazeteciligi, haber {iretim siirecine okuyucular1 dahil etmek

i¢in girig noktalar1 vermekte ve ipuglar1 saglamaktadir.Boylelikle yurttas gazeteciligi,
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gazeteciler ile vatandaglar arasinda etkilesimlerin gergeklesmesi yoniinde tesvikte

bulunmaktadir (Shaffer, 2004. Akt. Kutlu ve Bekiroglu, 2010: 255).

Higbir sosyal olay tek bir nedene bagl olarak ortaya ¢ikmamakta, her sosyal
olay birbirinden farkli dinamikler tarafindan beslenmektedir. Gazetecilik alaninda
yeni sOylemlerle ortaya ¢ikan yurttag gazeteciligi de, tek bir nedenle degil birbirinden
farkli kaynaklar tarafindan beslenen siire¢ler sonucunda ortaya ¢ikmistir. Bu noktada
yurttag gazeteciligini ortaya ¢ikaran nedenlerin agiklanmasinda iki farkli yaklagimin
oldugu soylenebilir. Bunlardan ilki, geleneksel medyanin kitle okuyucu/izleyici
kaybina ¢6ziim arayislarini &n plana ¢ikaran ekonomik yaklasimdir. ikinci yaklasim
ise siyasal ve sosyal etkenleri 6n plana gikarir (Uzun, 2006. Akt. Karaman ve Onder,

2017: 167).

Yurttas gazeteciligi kavrami 2004 Aralik’inda Giliney Asya kiyilarina vuran
Tsunami felaketinin ardindan 2005 yilinin Temmuz ayinda Londra'da patlayan
bombalar ve birkag ay sonrasinda da Katrina kasirgasi sonrasindaki amator
tanikliklar ve cep telefonlarindan akan goriintiiler ana akim medya kuruluslar
tarafindan bag taci edildi. CNN ve BBC gibi dev haber kuruluslar bile titrek ve
amatorce ¢ekilmis ama son derece sarsici goriintiileri ekranlarina ve sitelerine
tasidilar.Bu goriintiilerinin - gergekligine giivenmek zorundaydilar. Bu felaket
doénemlerinde ilk elden izlenim ve haber ileten bloglar patladi (Atikkan, Tung, 2011:
64). Bugiin teknoloji ile birlikte yurttas gazeteciligi siradan insanlarin hem sesini

duyurabildikleri bir ortam hem de bulduklar1 haberleri paylastiklar1 bir alan olmustur.

“Insana ait” gazetecilik de, yeni yeni ortaya c¢ikmakta olan internet ve
bloklar, sohbet odalari, mesaj kanallar1 ve mobil programlama gibi ag iletisimi
teknolojileri sayesinde es zamanli olarak gelismeye basladi. Digerlerine nazaran daha
yeni denebilecek gelisme, editoryal ve fikirlerin diizenlenmesi ve oylanmasina firsat
veren, konverjan yoklamalarin kullanimidir. Bu yoklamalar zaman igerisinde en
yaygin kabul gormiis editoryaller ve fikirler iizerine odaklanmaktadir. Giliney
Kore’nin OhmyNews’i “Her Yurttas bir Habercidir” sloganiyla popiiler ve ticari
yonden basarili olmustur. Oh Yeon-ho’ca22 Subat 2000’de kurulmus Gazete, kalani
genelde siradan yurttaglarin oldugu diger serbest yazarlarca olusturulan igerigin
yaklasik %20’sini gorev edinmis 40 yasmin iizerinde birka¢ geleneksel haberci ve
editore sahiptir. OhmyNews’in simdilerde sayist 500.000 oldugu tahmin edilen katki
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saglayicist bulunmakta ve gazete Giiney Kore’nin tutucu politik kesimini

doniistiirmesiyle taninmislik kazanmistir (Www.dagmedya.net).

2.2. KAVRAM VE iCERIK OLARAK BLOG
Blog ya da weblog, teknik bilgi gerektirmeden, yazarinin (bloger) kendi

istedikleri seyleri yazdigi, icerigini genelde kendi iireten ve video, ses, metin v.b.
ogeleri paylastig1 giinliige benzeyen web siteleridir. Bu isle ugrasan kisilere blogger
ya da blogcu, metin yazip gonderme islemi ise bloglama ya da blogging olarak

adlandirilmaktadir.

Blogcular genelde bilgi aktarmak, yorum yapmak ve internet ortaminda
goriislerini paylasmak isteyen bir grup. Aralarinda tipik ev kadinlar1 da var, 6gretim
tiyeleri de. Her sosyal siniftan ve meslekten insana rastlamak miimkiin. Sayilari ise
milyonlarla ifade ediliyor. Blogcularin yiizde 52’si bloglar1 kendileri igin
yazdiklarimi soyliiyor yiizde 32 ise belli bir kitleye blog actigini ifade ediyor.
Bunlarin  arasinda, “gazetelere okur mektubu yollayinca  yayimlayip
yayimlanmayacagini bilmiyorum. Goriislerimi yazip kor kuyuya atmaktansa kendi
blogumu agarim, diislincelerimi baskalariyla paylasirim™ diyenlerin sayis1 hi¢ de az

degil (Atikkan, Tung, 2011: 24).

Bloglarin stii oldugu genellikle keskin, kisa ve vurucu.Yani soziini
esirgemeyen tiirden, biraz irticalen konusmaya benziyor.Bloglar sansasyonel ve
abartili bagliklarla okurum dikkatini ¢gekme ¢abasindalar, yani gazetelerin sansasyon
teknikleri bloglart da kullaniliyor.Ancak bloglarin birinci ligindekiler gérece daha
agir bagh bir isluba sahipler. Halim selim bloglarin iislubu sohbet ile yazi arasinda
bir kivamda seyrediyor (Atikkan, Tung, 2011: 26).

Bloglart genelde genclerin prenslikleri denebilir. Ne de olsa blogcu
niifusunun biiylik ¢ogunlugu 30 yasinda altindakilerden olusuyor. Biiylik medyanin
asagilayarak ‘tifil,bacaksiz, zirzop’ diye nitelendirdigi kusak bu. Ortalama blogcu
birkag yil internetle hasir nesir olduktan sonra blogculuga soyunuyor. Aslinda
iletisim teknolojisi o kadar hizli gelisiyor ki dijital diinyada bir blog kapip yan gelip
yatmak miimkiin degil. Popiiler olan politik bloglar ya bilgi ya da analiz agisindan
onlart digerlerinden farkli kilan bir 6zellige sahiptirler.Mayasi tutan bir blog hizla

popiilerligini artirabiliyor. Yani gazete mantig1 ile yaklasildiginda basarili bir blogun
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tiraj1 geometrik bi¢imde artiyor ¢iinkii binlerce insanin bloglara ulasma, bloglar
birbirine tavsiye etme imkant mevcut. Bdylece, popiiler bloglarin A listesi
kendiliginden ortaya ¢ikiyor. Yakin zamana kadar blog yazan, modern ¢aga adim
atmis sayilirdi Bugilin ise, cag1 yakalamak Twittercilikla tanimlaniyor artik.Hatta
Twitter yani mikroblogculuk ¢ikinca blogculuk hiz kesti denilebilirdi. Bloglar bugiin
Friendfeed, Facebook Twitter ve Tumblr gibi sosyal aglara biitiinlesiyor ve ortaya

melez yapilar ¢ikiyor (Atikkan, Tung, 2011: 27).

Teknolojideki gelismeler 1s181nda ise giiniimiizde blog agmak ¢ok kolay. Blog
acmak igin en ¢ok tercih edilen 3 ydntem mevcut. Blogger, wordpress.com ve
wordpress.org. Blogger ve wordpress.com ile ticretsiz bir sekilde blog acarken
wordpress.org biraz maliyet gerektirmektedir. Ucretsiz yontemler dururken iicretli
acilan bloglarin sayilar1 hayli fazla. Bunun sebebi ise uzun vadede iicretli agilan
bloglarin basar1 sans1 digerlerine gore yiiksek. Teknik bir bilgi gerektirmeden acilan
bloglar hazir tasarim halinde olan binlerce blog sayfasindan bir tanesini se¢mek
yeterli oluyor. Agan kisinin eger kod bilgisi varsa digerlerinden biraz daha avantajl
olarak kendine 6zel bir sayfa olusturmasi ¢cok daha kolay. Aslinda bloglarin en biiyiik

sorunu basariy1 yakalayip yakalayamamalari.

Bloglar yazarmin kendi bagina var olma miicadelesinin bir 6rnegi aslinda.
Icerigin tamami kendine ait bu da bloglarin belli bir dmriiniin oldugunu gésteriyor.
Yazar1 herhangi bir nedenden dolay1 igerik saglamazsa giincelligini hemen yitirip

yok olma siirecine girmesi ¢ok hizli gergeklesmektedir.

2.2.1. Diinyada Yeni Medya Ve Bloglar
Bilgisayar ve medya teknolojilerindeki gelismelerin sonucunda internet,

sosyal aglar, yeni medya gibi bircok kavram hayatimiza girdi. Bu kavramlar kiiltiirel,
sosyolojik ve ekonomik degisimleri beraberinde getirdi. Bilgisayarlar baslangigta
hesap makineleri olarak diisliniilmiisler ancak gerek soguk savas doneminin getirmis
oldugu teknolojideki aglik gerekse iireticilerin silirekli gelisime acik olmasi askeri

amaglida olsa bilgisayarin prototiplerine dnciiliik etmistir.

Bilgisayar konusundaki gelismeler devam ederken bir yandan da
bilgisayarlarin iletisim kurabilmesini saglayan internetin olusumu konusunda da

gelismeler yasanmistir.1969°da askeri amaglar dogrultusunda kullanilmak iizere
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olusturulan ARPANET internetin ilk atasidir. 1970’lerin ortalarinda agin iletisim
alanma dogru genisletilebilmesi icin ag kullanimini diizenleyen TCP/IP protokolleri
olusturulmustur. 1980’lerde ise ABD Ulusal Bilim Vakfi (NSF), stratejik dneme
sahip bu teknolojinin kullanim alanmi {iniversiteleri de dahil edecek sekilde
genisletmigstir. Boylece veri trafigi giderek artarken, agin askeri payr azalmis ve

NSFNET adinda agin yeni ve sivil bir benzeri gelistirilmeye baglanmistir.

28 Subat 1990 Itibariyle ARPANET donamimi kaldirilirken, Internet;
kullanima hazir ve nazirdi.1991 yilinda "World Wide Web" protokolii
olusturuldu.1998 yilinda internet, masaiistii kisisel bilgisayarlara entegre
edildi.Internetin 20001i yillarinda, hayata adaptasyonu o kadar hizli gelismisti Ki

fiziki ortam yer alan hemen her sey internet ortamina taginmistir.

Blog'lama teknolojisinin ilk o6rneklerinden olan Blogger 1999'da kurulmus
olmasia ragmen ondan once de insanlar blog tutuyordu. Ilk blog'lar manuel olarak
elle giincellenen web siteleri veya web sitelerinin pargalariydi. Ancak Blogger gibi
otomatik bloglama araglarinin gelismesiyle birlikte bloglama isi teknik bilgi birikimi
gereksinimini daha aza indirmis ve boylece bloglama teknolojisi daha genis kitlelere

ulasabilmistir (https://www.chip.com.tr).

Kurulan ilk Web siteleri de bloglara benzer bir anlayis sergilemektedirler.
Fakat bu sitelerde, bloglardaki gibi ¢ift yonlii bir iletisim s6z konusu degildir. Yine
de ilk Web sitelerinin bloglarin atasi oldugu sdylenebilir. 1994’te Swarthmore Koleji
ogrencisi JustinHill’in video oyunlar1 ve oyun toplantilar1 hakkinda yazmis oldugu
giinliikler, ilk Web giinliigii olarak tarihe ge¢mistir. HTML {izerinden sik
giincellenen bir Web sitesinden baska bir sey olmayan bu site, yogun teknik bilgi

gerektiren bir altyapiya sahiptir (http://www.omerertas.com).

Diinyanin dort bir kdsesinden internete baglanilsa da her toplumun bloglari ve
diger sosyal medya kullanma bigimi birbirinden farkli.Bu farkliligi, teknolojiye
asinalik, ekonomik gelismislik, gelenekler, egitim seviyesi, demokrasi karnesi,
politik ve kiiltiirel 6zellikler belirliyor (Atikkan, Tung, 2011: 67).

1999 yilinda LiveJournal ve Blogger Web sitelerinin ac¢ilmasi ile blog yazma
is1 popiiler hale gelmeye baslamistir. 2004 yilina kadar tiim diinyada 5 milyon

kullanicist ile blogging; spesifik bir internet aktivitesi olarak goze carpmaktadir.
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2004’te 15 milyon kisi blog yazmaya baslarken, 2005 yilinda bu say1 50 milyona
cikmigtir. 2008 sonuna kadar 346 milyon blog okuyucusu ve 184 milyon blog
kaydedilmistir. BlogPulse Web sitesine gére 170 milyonun iistiinde blog vardir ve
her 24 saatte ortalama 100 bin yeni blog, blogosferdeki yerini almaktadir

(http://www.omerertas.com).

Bazi iilkelerde bloglar patliyor.Her toplum Twitter'in cazibesinden ama baski
rejimlerinde Twitter eylemcilere ve muhaliflere miithis bir olanak sunuyor.Kimi
toplum Facebook ¢ilgmligr iginde. Kisacasi her toplumun dijital devrimi kendi
sosyo-kiiltiirel 6zellikleri ile yasiyor. Bir de Avrupa Birligi bloglari gibi bir tema
cercevesinde fokurdayan bloglar var. Geleneksel medya Briiksel biirokrasisine
endeksli haber yaparken, Avrupa gencliginin diisiincelerini ve yarina bakiglarini
bloglardaki satirlarda yakalamak miimkiin. Bu bloglar, genisleme, Tiirkiye'nin
AB’ye tiyeligi, Balkanlar gibi geleneksel medyanin bir dizi sikint1 ile yaklastigi (ya
da yaklagamadigi) konularda ¢ok daha atak ve tazeler. Buradaki mesajlar satir
aralarinda saklanmiyor, belli dengeler de goézetilmiyor. AB, bloglarina Yurttas
Avrupa'sinin sekillendirdigi platformda denilebilir. Kisaca Avrupa gengliginin nabzi
bloglarda atiyor. Avrupa iilkelerinin dijital seriivenine gelince... Ornegin, Avrupa'da
blogculaga ¢ok cabuk uyum saglayan iilkelerden biri Fransa oldu. Fransiz blogcular,
Fransiz usulii blog yaziyorlar yani buradaki yazilar uzun, birinci tekil sahis vurgulu
ve kapilar elestiriye kapali. Amerikan politik bloglarindaki yazilar ise daha kisa, daha
etkilesimli ve tartismaya daha agik. Tiirkler gibi Italyanlarda Facebook'un
cazibesindeler. Bir Italyan gazetecinin dedigi gibi “biz ¢ok deli dedikoducu yiiz
kimin nerede ve ne yaptigin1 merak eden italyanlar Facebook'u ¢ok sevdiler”. Italyan
bloglarinin 6nemli bir 6zelligi her firsatta merkez medyaya satasiyorlar; bunda

Berlusconi basinina olan tepkinin pay1 da ¢ok biiyiik.(Atikkan, Tung, 2011: 68).

18. yilizyildan itibaren basin {izerindeki baskilara kars1 yazarlart ve
gazetecileri miicadele verdigi, koklii yazili basin gelenegine sahip Ingiltere'de The
Guardian gibi yiiksek profilli kurumlar dijital devrimin kapiya dayandigin1 anlamakta
gecikmedi. Guardian.co.uk. okurdan gelen yorumlara platform saglarken bloglara da
ev sahipligi yapt1. The Guardian her yil verdigi basarili politik blog ddiiliiyle ingiliz
blog aleminin hamiligine soyundu. Siiphesiz ki Avrupa'da yeni medyanin model

arayiglarinda The guardian Medya Grubu ayricalikli konumda.Bu gazetenin internet
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sitesinde ayda 32-33 milyon kisi ziyaret ediyor. Avrupa'nin en etkili ve dinamik
politik blog tecriibesine sahip olan Ingiltere'de Parlamento iiyelerine yakin takibi
olan Bloklar1 arastirmaci gazeteciligin ¢arpict orneklerini sergiliyor. Son dénemde
yazili basin sik sik politik bloglarin belirledigi giindemi pesine takilir oldu. Bu
bakimdan Ingiliz siyaset sahnesindeki gelismeleri izlemek igin lainDale,
GuidoFawkes ve TomCoatesgibi yazarlarin bir bloglarini takip etmek sart. Ingiliz
blogesferinde g¢esitli adaciklar mevcut. Bunlar biiyiik ilgiyle izlenen siyasi dedikodu
bloglarindan kapsamli yorum-analiz bloglarina ve mizah yazilar1 igeren bloglara

kadar uzanan genis bir yelpazeyi igeriyor (Atikkan, Tung, 2011: 68).

Internetteki bu gelismeye ek paralel bir gelisim de bilgisayar endiistrisinde
yasandi. Artik bilgisayar {ireticileri artmaya basladi. Aralarindaki rekabet,
bilgisayarlarin hizli bir sekilde evrimlesmesine sebep oldu. Internetin artan hizi ve
kullanim alanlarin yayginlasmasi askeri, siyasi, ekonomik, kiiltiirel bir¢ok alana
yayildi. Giiniimiizde en ufak isletmecinin kisisel web sayfalarina kadar tiim insanlar

sanal alemde iz birakiyor.

Internet giiniimiizde insanlar igin tanisma, sohbet etme, alisveris yapma, film
seyretme, bilgi aramak gibi ¢ok ¢esitli amaglara hizmet etmekte. Bunlardan belki de
en O6nemlisi medyanin interneti yogun ve hizli bir sekilde kullaniyor olmasi artik
internet gazetesinden, yeni medyadan, sosyal aglardan, forumlar ve bloglardan
konusuluyor. Kisisel ilk web sayfalarindan biri olan bloglar ise giiciinii her gecen giin

kanitlamaktadir.

2.2.2. Tirkiye’de Yeni Medya Ve Bloglar
Internetin hizla yayginlasmasi ve teknolojideki gelismelerden Tiirkiye’de

hakkina diisen payr almis, internet artik her alanda kullanilmaya baslanmistir.
Internet bugiin aligveris, reklam, pazarlama, tanitim v.b. bir¢ok alanda yogun bir
sekilde kullaniliyor. Medya ise bunu aktif bir sekilde en ¢ok kullanan mecralardan
biridir.

Internet gazeteciligi lic dénemden geg¢mistir. Birinci dénem, gazetecilerin
haber igerigini internet gazeteciligi icin tretmedikleri, kendi geleneksel gazeteleri
igin iirettikleri haber icerigini internet sayfalarina aktardiklari donebilir. Ikinci

donemde, gazeteciler internet i¢in Ozgiin haber igerikleri iiretmislerdir. Ugiincii
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donem ise internet gazeteciligi i¢in diisliniilen haber yapma ve kullanici igerigi
denetleme olanagi veren, tek yonli iletisim yerine interaktif iletisimin saglandigi

donemdir (Tokgoz, 2000;69).

Glinimiizde Tirkiye’de wulusal ve yerel gazetelerin birgogu internet
haberciligi ile var olabilmektedir. Artik tiim gazetelerin kendi web siteleri mevcuttur.
Bu durum okuyuculara ulasmanin en kolay yolu. Artik her evde internet her bireyde

internet erigimi olan bir cihaz mevcuttur.

Grafik 1: TUIK Verilerine Gore Tiirkiye’de Bilgisayar Kullanimi, internet

Erisimi Ve internet Kullanim

4

100

90 -

80 - internet erisim imkani olan
70 - haneler

60 -

50 - M 16 - 74 yas grubu bireylerde
40 - bilgisayar kullanimi
30 -
20 - 16 - 74 yas grubu bireylerde
internet kullanimi
10 -
O - . — — — — — — e

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

18 Agustos 2017 Tiirkiye Istatistik Kurumu Verileri

Internet haberciligi hizla gelisirken ayn1 zamanda kisisel internet sayfalar1 da
sayilarini arttirmaktadir. Haber bloglar1 ise bunlarin en iyi ornekleri arasinda yer
aliyor. TUIK verilerine gore bilgisayar ve internet kullanimi 2017 yilinda 16-74 yas
grubundaki bireylerde sirasiyla %56,6 ve %66,8 oldu. Bu oranlar 2016 yilinda
strastyla %54,9 ve %61,2 idi.Hane halki bilisim teknolojileri kullanim arastirmasi
sonuglarina gdre 2017 yili Nisan ayinda hanelerin %80,7’si evden Internete erisim

imkanina sahip oldu. Bu oran 2016 yilinin ayn1 ayinda %76,3 idi.

2.3. BLOG TURLERI
Bloglar, ilk ortaya ¢iktig1 1991 yilinda fazla ilgi gérmese de 1997 yilindan

itibaren taninmaya baslanmis ve popiilerligini her gegen giin arttirmaya baglamistir.
1999 yil1 itibart ile yayginlasmaya baslayan bloglar, kisa siirede iicretsiz hale gelmis,
2003 yilinda Google’in satin almasiyla adres ¢ubugundan direk sayfa adresine
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girmeye yarayan ‘blogthis’ butonu yerlesmistir. Daha ¢ok amatér kullanicilar
tarafindan tercih edilse de giiniimiizde profesyonel bloggerlarin sayilar1 giderek

artmaktadir.
Blog Tiirleri

Bloglar1 kullanim alanlarina gore ¢esitlilik gostermektedir. Bunlar1 su sekilde

siralayabiliriz; kisisel bloglar, temasalbloglar, topluluk bloglari, sirket bloglari.
Kisisel Bloglar

Internet iizerinde kisisel olarak olusturulan, genel veya belli bir odak noktas1
olan blog ¢esididir. Biiyiik oranda blog yazarinin ismini veya takma adini alirlar.
Yazarin bireysel giinliigii olmak disinda giindemi kendi kalemi ile yansittig
ortamdir. Bu tiir bloglar ¢ok fazla deneyimi olmayan kisilerin bile kullanabilecegi ve
sayfalarin1 diizenleyebilecegi yapidadir ve daha ¢ok giinliik olarak kullanilirlar.
Kisilerin giinliilk yasamda yasadiklar1 olaylari, karsilastiklart durumlar okurlariyla
paylagmasini saglar. Bloglarda en fazla rastlanan tiirdiir

(http://halitersancetin.blogcu.com).
Temasal Bloglar

Sadece belirli bir alanda yazilan gonderilerin yer aldigi, belirli bir konuda
uzman kisilerin yazdigi ve diizenledigi bloglardir. Politika, pazarlama, yemek,
internet, ekonomi, tasarim, fotograf, programlama dilleri, blogger temalar1 ve benzeri
konularda odaklanmis bloglar bulunmaktadir. Tiirk¢e olarak yayinlanan bloglarda en
fazla ilgiyi yemek ve blogger eklentileri konulu bloglar ¢ekmekte, say1 olarak ise
bilgisayar bloglar1 goze ¢arpmaktadir (http://halitersancetin.blogcu.com)

Topluluk Bloglar

Uyelik sistemine sahip olan ve bu iiyelerin yazdiklar1 génderilerden meydana
gelen bloglardir. Komiinite olarak da adlandirilan bu tiirdeki bloglarin ¢ogu kendi
sunucularindaki blog yazilimim kullanmaktadir. Tarihsel olarak ise, LiveJournal'da

olusan bir kiiltiir mirasin1 devam ettirmektedirler(http://halitersancetin.blogcu.com)
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Kurumsal Bloglar

Sirketlerin kendileri ile ilgili haber ve duyurularini daha samimi bir sekilde
halka actiklar1 bloglar diinyada ve is hayatinda giderek 6nem kazanmaktadir.
Tirkiye'de az sayida olsa da bazi sirketler sirket bloglarin1i hizmete sunmaya
baslamistir. Aslinda yeryliziindeki akim, sirketin dogrudan degil, samimi
karakterdeki bazi ¢alisanlarin desteklenmesi yoluyla bloglamaktir. Hatta en {inlii
sirket bloglarini tutan Microsoft ¢alisanlari, samimiyetlerine inandirmak i¢in arasira
rakip firmalarin iriinlerini de ovmekte, reklamini

yapmaktadir.(http://halitersancetin.blogcu.com)

2.4.BLOG ILE WEB SITESI ARASINDA FARKLILIK
Blog ve web sitesi arasindaki farki daha iyi tanimlamak icin 6ncelikle ikisini

de tanimlamak daha dogru olacaktir. Blog, bir duyguyu, diisiinceyi, kisinin
deneyimlerini, baskalariyla paylastigi, herkesin rahat¢a higbir iicret ddemeden erigim
sagladigi bir internet platformudur. Her ne kadar internet ortamindaki giinliik olarak
tanimlansa da biraz farklilik gostermektedir. Cilinkii giinliik yazari onu kendi i¢in
yazar ama blogda paylasim s6z konusudur. Web sitesi ise internet ortaminda yer alan
sayfalar, metinler ve gorsel materyallerin tiimiinii bir internet ziyaretcisine aktarmaya
yardimci olan, dokiimanlarin yer aldigi sayfalardir. Web sitelerinin tiimii bir HTTP

veya HTTPS protokoliinii kullanarak ziyaretciye ulagmaktadirlar.
Blog ve web sitesi arasindaki temel farklar ise sdyledir;

1. Web siteleri duragandir. Sitenin ¢ogu bolimii degismez, ayn1 kalir. Oysaki
bloglar dinamiktir ve haftada bir kag kez yenilenir.

2. Web sitelerini yaymlamak igin teknik bilgi veya bu isten sorumlu bir
webmaster gerekir. Dolayisiyla web sitesi yayinlarken zamaninizin bir
boliimiinii teknik ugrasilara ayirmaniz gerekebilir. Oysaki blog yayinlamak
icin teknik bilgi gerekmez. Birgok blog araci sifir teknik bilgi ile yaym
imkan1 sunar. Bundan dolayr biitiin zamanmizi igerik olusturmaya
yoneltebilirsiniz.

3. Web siteleri duragan bagliklar ile boliiniir. Fakat bloglar tarihler ile boliiniir.

Bir gazete gibi en son haber en {iiste gelecek sekilde bigimlenir.
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10.

Web siteleri giincellendigi zaman okuyuculara haber verilmez. Fakat bloglar
giincellendiginde RSS ile okuyuculara bildirim yapilir. Boylece daha énceden
gelen okuyucu tekrar sitenize gelir ve baglilik saglanir.

Arama motoru Oriimceklerinin web sitelerini tarama sikliklar1 uzundur.
Halbuki bloglar ¢esitli ping servisleri sayesinde arama motorlari tarafindan
cok sik taranir. Bloga eklediginiz bir yaziyr dakikalar icinde arama
motorlarinda gorebilirsiniz.

Duragan web sitelerinde webmaster ile okuyucular arasinda iletisim kurmaz.
Fakat bloglar yorumlar, geri izlemeler, linkler ile okuyucular ile siki bir
iletisim igindedirler.

Web sitelerinin  boliimleri birbirinden farkli tasarimi olan sayfalardan
olusabilir. Fakat bloglardaki sayfalar genellikle tek bir tasarimdan olusur.
Web siteleri degistiginde eski icerik yayindan kaldirilabilir. Halbuki blog
mantiginda hig¢ bir yazi silinmez, istenildiginde arsivden ulasilabilir.

Web sitelerindeki igerigin kimin tarafindan olusturuldugu her zaman agik
degildir. Halbuki bloglarda igerigi olusturan kisi agik¢a ortadadir. Siz bir
pazarlama uzmani, sirket yetkilisi veya bir webmaster ile degil bir insanla
muhatap oldugunuzu bilirsiniz.

Sonug olarak web siteleri ile bloglar arasindaki farki gazete ve kdse yazar
arasindaki farka benzetebiliriz. Gazete haber verir, bilgilendirir. Kdse yazari
ise yorumlar, olaylarin farkli yonlerini gosterir, uyandirir!Google devaml
giincellenen internet sitelerine oncelik verdiginden diizenli giincellenen bir
blog sitesi sabit igerikli bir web sitesinden ¢ok daha avantajhidir.

(www.chip.com.tr)

Diinya’daki en popiiler sitelerin %60’1n1 blog siteleri olusturmaktadir.Kisisel

veya Kurumsal blog tutabileceginiz iicretsiz bloglar mevcut olup bunlarin en tinliileri

sOyledir;

Google Blogger
WordPress
Blogcu
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Ucretsiz blog olusturabileceginiz gibi kendi alan admizi tescil ettirip iicretsiz
scriptlerilede  kendi blogunuzu olusturabilirsiniz, tcretsiz kullanabileceginiz

yazilimlar sunlardir;(www.arasindakifark.net)

e WordPress

e Joomla
e Drupal
e Umbraco

e DotNetNuke

2.5. BIR HABERCILIK TURU OLARAK BLOG HABERCILIGI
Genelde, kisilerden, gruplardan, politik olusumlardan, sermayeden veya bir

medya kurumundan bagimsiz habercilik yapan gazeteciler tarafindan kullaniliyor.
Boylece cesaretle pek c¢ok farkli haber yurttaglar tarafindan bloglarinda
paylasilmaktadir. Aslinda bloglarin haber paylasimi olarak kullanilmasi bir ihtiyagtan
bir alternatif arayistan gelmektedir. Toplum yarar1 gozeten blog haberciligi,
toplumun sesini duyurmak i¢in haber kaynagi olarak halktan gelen habere de yer
vermektedir. Yaygin basinin hem geleneksel cephesinde hem de internet cephesinde

sesini duyuramayanlarin sesi olmay1 da amaglamaktadir.

2.5. 1. Haber Bloglarinin Gelisimi
2000’11 yillardan itibaren teknoloji o denli hizli gelisti ki yeni medya artik

interneti kullanan her kisinin bir sekilde kullandigi bir ortam oldu. Artik bireyler
kitap okumak ya da gazete okumak gibi eylemleri bir kenara birakarak sanal alemde
var olma ¢abasina girdi. Giiniimiizde bir¢ok insanin youtube kanali, facebook
sayfas1, twitter ya da instagram hesab1 veya blogu bulunuyor. Insanlarn ¢ogu bu
sayfalar1 bilgi edinmek veya zaman gecirmek icin kullansa da bir¢ok insanin bunlari

kullanim amaglar ¢esitlik gostermektedir.

Sosyal aglarin ¢ogunun kullanim amaci sanal alemde var olma ¢abasi
icerisinde ancak bilgi vermeyi, deneyimlerini paylasmay ticaret yapmay1 diigiinen
insanlarin sayist da fazla. Bu baglamda o6zellikle bloglara her gegen giin ilgi

artmakta, kullanici sayis1 diizenli olarak artmaktadir.

Diger yandan internet kullanicilarinin giinlimiizde birgok kisiye yeni is

kapilarmi araladi ortadadir. Internet ortaminda kimi fenomen olup marka ve iiriin
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reklam1 yaparak para kazaniyor. Kimi gazetede kose yazari oldu, kimisi ise TV
programcist milyarlarca kiginin kullandigi bu aglar bir kisiyi bu konularda cezp

etmektedir.

Tiirkiye'de haber blog olusumu ¢ok yaygin degil. Haber blogu olarak yayin
yapanlar ise her tiirlii igerigi bu sayfalarda paylasmaya calisiyor. Cogu kendi
icerigini liretmek yerine kaynak gosterip igerik saglamaktadir. Bu sayede sayfa
tiklanma sayisini arttirarak reklam ve ziyaretgi pastasindan paylarini almak

istemektedirler.

Blogculuk genelde Adsense'den para kazanma mantigr ile yiiridiigi icin
profesyonel igeriklere sahip haber, yorum, analiz iireten bloglar ile karsilagmak ¢ok
zor. Kopya igerikler, spam igerikler, reklam kaygis1 ile olusturulmus kalitesiz

igerikler bloglarin etkili olmasinin 6niine gegmektedir.

Haber bloglarinda igerik on planda oldugundan kullanicilar genel olarak sade
ve okuyucuyu sikmayacak nitelikte bir ortam se¢gmeye ¢aligmaktadir. Ancak igerikler
profesyonellikten uzak, haber-yorum ayrimi yapilmamis sadece yorumla analiz iiretir

hale gelmis durumdadir.

Haber bloglar1 genel olarak internet gazetesi gibi bir goriiniime sahip sekilsel
olarak ve konu basliklarma gore ayrismis olarak sergileniyor. Ornegin; Siyaset,
Ekonomi, Magazin, Kiiltiir-Sanat, Egitim, Spor. Ancak etkili bir blog konusunu net

olarak ayristiran bloglar arasindan ¢ikmaktadir.

Haber bloglarida ayni internet haber saglayicilar gibi reklam almaktadir.
Bunlarin disinda haber yazim kurallari, imla kurallari, etkili gorsel kullanimi, telif
haklarina, gizlilik, veri giivenligi gibi temel habercilik kurallarina ise pek dikkat
edilmemektedir.

2.5. 2. Gazetecilik Acisindan Blog Haberciligi
Yurttas gazeteciligi ve yurttas gazeteci kavramlar1 arasinda bir ayrim yapma

ithtiyact lizerine tartigmalardan hareketle iki farkli pratigi tanimlamak miimkiin
goziikmektedir. Zira yurttag gazetecilifi bir pratik olarak kriz anlarinda orada
bulunmanin verdigi avantajla bir gazeteci refleksi gostererek olaylar1 kayit altina

alma ve ilk agizdan aktarma eylemini ifade etmektedir. Geleneksel gazeteciligin
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haber yapma asamalarina meydan okuyan bu tiirden pratikler olay anina taniklik,
mobil cihazlar veya dijital kameralarla sesli ve goriintiilii kayit alma gibi yontemlerle
elde edilen bilgilerin ¢evrimigi ortamlar yoluyla kitlesel dolasima sokulmasi olarak
tanimlanabilir. Yurttas gazeteci olmak ise benzer saiklerle olay anmi tamikligiyla
baslayan ve olay siiresince ve hatta daha sonrasinda bulunulan bolge/sehirle veya
olayin kategorik konusuyla ilgili diizenli bir sekilde haber iiretme eylemini

tanimlamaktadir (Allan, 2013. Akt: Devran, Ozcan. 2017:155).

Temel ilkeleri degerlendirildiginde yurttas gazeteciligi; Oncelikle haber
iiretim siirecinde konuyla ilgili mimkiin oldugu kadar c¢ok haber kaynagina
ulagilmasini ve tiim bu kaynaklarin goriislerine basvurulmasini esas almaktadir. Bu
yapilirken ise rutin resmi bakis agisinin aktarilmasi yerine yurttaslarin, okurlarin ve
dolayisiyla toplumun bakis acgisinin yansitilmasinin gerekliligi vurgulanmaktadir.
Ikinci 6nemli noktada, devamlilik niteligi tastyan uzun vadeli bir habercilik anlayist
cergevesinde haberin olusum siireci 6n plana ¢ikartilmaktadir. Bu dogrultuda,
yurttaglarin yapilan haberleri kendi haberleri olarak hissetmelerini saglamak
amaciyla vatandaslar haberin olusum siirecine dahil edilmekte, haberle ilgili
vatandaslarla sik sik temasa gecilmekte ve bdoylelikle vatandaslar hem yapilan
haberleri kendilerine ait olarak algilamakta hem de haberin olusturulmasi siirecinde
aktif bir rol almaktadirlar. Bir diger temel ilke kapsaminda ise yapilan haber ile tayin
edilen hedefe ulasmak ic¢in haberin takibi ve yaymlanmasina siirekli olarak devam
edilmektedir.Yurttas gazeteciligi, bu noktada kamu cikar1 gerceklesinceye kadar
faaliyetlerini siirdiirmekte ve “yurttas taleplerinin sozctliiginii” istlenmektedir

(Duran 2003. Akt. Kutlu ve Bekiroglu, 2010: 256).

Blogger'larin bir¢ogu gazeteci olmadigindan, gazetecilerle ayni etik kurallara
uymalar1 beklenmemektedir, ancak sorumluluk sahibi blogger'lar,kamuya sozlerini
sunduklarini/yaymnladiklarini ve bu yiizden okuyucularina,haklarinda yazdiklar
insanlara ve genel anlamda topluma karsi belirli etik yiikiimliilikler altinda
olduklarinmi fark etmek zorundadirlar. Internet gazetelerinin etik gergevesini ¢izen ve
CyberJournalist.net tarafindan olusturulan etik kurallar bu alanda yeni bir girisim
olarak go6ze carpmaktadir. "Society of ProfessionalJournalistsCode of Ethics"
metninden esinlenilerek olusturulan "Bloggers' Codeof Ethics" ile tiim blog'lar bir

etik kurallar modeli gevresinde birlestirilmek istenmektedir. Blogger etik kurallarini
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esas olarak ii¢ ana baglikta toplamak miimkiindiir. Blog habercileri diiriist ve samimi

olmali, zarar1 en aza indirmeli ve sorumluluk sahibi olmalidir. Bu ii¢ ana bashigi

acmak gerekirse, birincisi i¢in, bloggerlar bilgiyi toplarken, diizenlerken ve

yayinlarken diiriist ve samimi olmalidirlar denebilir(K6roglu, 2005. Akt. Dilmen,
2009; 12). Blogger’lar:

Asla, kaynak gostermeden alint1 yapmamalidirlar,

Sartlar uygun oldugunda kaynaklarin1 tanimlamali ve link vermelidir. Kamu,
kaynaklarin giivenilirligi konusunda miimkiin olan en fazla bilgiye sahip
olma hakkina sahiptirler,

Fotograflarin igerigini, neyin degistirildigi konusunda gerekli agiklamay1
yapmadan degistirmemeli/bozmamalidir. Resimlerin kalitesinin artirilmasi
teknik mecburiyetler yiiziinden kabul edilebilir. Bu teknik zorunluluklar
arasinda etiketleme (site ad1 gibi) ve illiistrasyonlarin hazirlanmasi sayilabilir.
Dogru olmadigi bilinen igerigi yaymlamamalidirlar. Sorgulanabilecek
bilgilerin yaymlanmasi gerekiyorsa bunlarin siipheli unsurlar igerdigi
aciklanmalidir. Etik degerleri olan blogger'lar kaynaklara ve 6znelere saygi
duyulmas1 gereken bireyler olarak yaklasirlar.

Blog iceriginden olumsuz etkilenebileceklere sevecenlikle yaklagmalidirlar.
Cocuklarla, tecriibesiz kaynak veya Oznelerle ©zel bir hassasiyetle
ilgilenmelidirler.

Bir felaket veya iiziicii bir olaya maruz kalmis kisilerle goriisiirken ve onlarla
yapilan miilakatlar1 veya c¢ekilen fotograflar1 kullanirken hassas olmalidirlar.
Bilgi toplama ya da roportaj yapmanin bazi insanlarin rahatini
kacirabileceginin ya da onlara zarar verebileceginin farkinda olmalidirlar.
Kaliteli tirtinler sunmalidirlar. Olmadik konularda, gereksiz meraklarla igerik
hazirlanmamalidirlar.

Kiiclik yastaki suglular, cinsel taciz vb. sucglarin kurbanlarini ve zanlilari
resmi olarak su¢lu olduklar1 agiklanmadan oOnce tanimlarken dikkatli

olmalidirlar.

Bloggerlar sorumluluk sahibi olmalidirlar;

Hatalarini kabul etmeli ve derhal diizeltmelidirler.
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e Blog'un misyonunu agiklamali ve kamuyu igerik ve “blogger davranislar1”
konusunda diyaloga davet etmelidirler.

e (ikar catigmalarimi, is iliskilerini, aktivitelerini ve kisisel giindemini
aciklamalidirlar.

e Reklamcilar ve 6zel ilgi gruplarn lehine hareket etmeyi reddetmeli, igerigi
etkileme konusundaki baskilarina direnmelidirler. Istisnai durum sz konusu

oldugunda bu, okurlara tamamen agiklanmalidir.

Blazier ve Lemert (2000 Akt. Kutlu ve Bekiroglu, 2010: 256) de ayni
zamanda yurttag gazeteciliginin karakteristikleri olan ve bu gazetecilik formu
icerisinde olmasi beklenen bazi egilimlere isaret etmektedir.Buna gore; gazetenin
kendi personeli tarafindan yazilan ve yerel halki ya da kamuoyunu ilgilendiren
konular1 kapsayan haber metinleri,yurttas gazeteciliginin/kamusal gazeteciligin
yikiimliiliikleri igerisinde yer almaktadir. Bu gazetecilik anlayisinda haber
kaynaklari, agirlikli olarak yurttas organizasyonlar1 ya da bagimsiz bireylerden
olusmalidir. Bir bagka anlatimla bu durum, daha sik ya da daha belirgin bir
bicimde gerceklesmelidir. Yurttas gazeteciliginde haber icerisinde olaylarin nasil
ve nedeni hakkindaki tematik bilgiler, sorunlari anlamak i¢in baglamsal bir
cergeve saglayacak nitelikte yapilandirilmalidir. Ciinkii bunlar,vatandaglarin s6z
konusu olay ya da sorun ile daha genis bir baglamda baglanti kurmasina yardime1
olmaktadir. Buna kosut olarak, habere konu olan olay veya sorunun tarihgesi de
tarihsel baglama isaret etmekte ve ekonomik, politik,sosyal ve kiiltiirel arka
planlara gonderimde bulunmaktadir. Yurttas gazeteciligin/kamusal gazeteciligin
bir diger onemli gerekliligi, haberin kapsaminin ¢oziimler hakkinda bilgi
icermesi ve boylelikle yurttaslara sorunlar1 kontrol altina alabilmek i¢in olanak
tanimasidir. Katilimc1 ve miizakereci siirecleri kolaylastirici bir gazetecilik
anlayis1 olarak yurttas gazeteciligi,mobilize edici bilgiyi i¢ermelidir. Yurttas
gazeteciligi baglaminda bir baska Onemli nokta ise se¢im kampanyalar
haberlerinde, at yaris1 gazeteciligi bi¢iminde habercilik anlayis1 ve adayin

karakterine odaklanmak yerine soruna ve adaya vurgu yapilmasidir.
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UCUNCU BOLUM

3. ARASTIRMANIN ANALIZi
Son yillarda internet ve teknoloji alanindaki gelismeler medya alaninda da

bliytik bir etki yaratmistir. Hem profesyonel gazeteciler hem de amator gazetecilerin
yani sira bu meslegi icra etmeyen insanlar da ¢esitli araglar kullanarak haber ve
icerik iiretmeye baslamiglardir. Kisisel blog sayfalarindan giinliikk bilgi akisi
saglayarak yurttag gazeteciligi ornegi sergileyen blog sayfalarinin siteleri her gecen

giin artmaktadir.

3.1, ARASTIRMANIN AMACI
Aragtirmanin  amaci, ilk ortaya c¢iktiginda internet ortaminda faaliyet

gosterip,glinliitk gibi kullanilan bloglarin, gelisen teknoloji ile birlikte habercilik
alaninda da kullanilmasin1 incelemektir. Profesyonel olarak gazetecilik meslegini
icra etmeyen bloggerlar, bireysel ya da birkag kisiyle bir araya gelerek medya

tiretmek ve modern teknoloji ile birlikte haber akisi saglamaktadir.

Ifade ozgiirliigiiniin olmadigi, toplumun baski altinda oldugu iilkelerde
"Yurttas Gazetecileri', geleneksel medyanin yapamadigi sekilde, baskic1 yonetimlere
meydan okuyor, sessiz kalanlarin sesini duyurmaya ¢alisiyor. Tiirkiye’de Gezi Parki
olaylarinda da yurttaglarin haberlerinin 6nemi bir kez daha anlasilmistir. Higbir
yayin kurulusu dogru ve gercgek bilgiler vermezken 6zellikle Twitter ve Facebook
aracilif1 ile olaylarin yasandig1 yerden anlik gelismeleri aktaranlar yurttaslarin yani

sira olusturduklari bloglar ile de giincel igerik akisi saglayanlar bulunmaktadir.

Bu ¢alismada yer alan bloglar incelenerek bloglarin haber iiretiminde nasil bir
yol izledikleri yerli ve yabanci bloglar incelenerek ortaya konulmak istenmistir. Bir
Yurttas gazeteciligi Ornegi olarak kabul ettigimiz bloglarin, hangi konulara
degindigini, yaygin basina bir alternatif olusturabilecek nitelikte igerikler iiretip

tiretmedigi sorunsali lizerine durmaktadir.

3.2.ARASTIRMANIN YONTEMIi
Iletisim araglarinda mesajin incelenmesine yénelik literatiire bakildiginda

yontem olarak en ¢ok ¢dziimlemenin kullanildig1 goriilmektedir. Bu ¢alismada Icerik
Analizi yontemi kullanilarak, Kantatif (Nicel) ve Kalitalif (Nitel) analiz olarak iki

gruba ayrilmistir.
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Iletisim iceriklerinin sistematik ve objektif betimlenmesini amaglayan ampirik bir
yontem oOzelligi gosteren igerik analizi, zaman i¢inde metodolojinin gelismesiyle
sosyal bilimsel verilerin analizini ger¢eklestirme amaciyla kullanilmaya baglanmistir.
Iletisim biliminde igerik analizi oncelikle haber aktorlerinin iletilerinin, medya
iceriklerinin incelenmesinde ve iletisim arastirmalarinin  gergeklestirilmesinde
kullanilmaktadir. igerik analizi, varsayimlarin formiile edilmesi ve buradan hareketle
olusturulan degiskenlerin kategori sisteminde somutlastirilmasina dayanan bir

arastirma yontemidir (Alver, 2003, s.241).
Arastirmada Yerli bloglar olarak :

e http://okanyuksel.com/

e http://www.acarunlu.com/

e https://beyn.org/

e http://eyuperoglu.com.tr/

e http://biltek.info/index.php

Yabanci bloglar :

e https://www.huffingtonpost.com/

e https://www.thedailybeast.com/

e https://mashable.com/

e https://www.buzzfeed.com/

e http://www.businessinsider.com/

igerik analizine tabi tutulmustur.

3.3.ARASTIRMANIN KAPSAM VE SINIRLILIKLARI
Arastirma kapsaminda, Google arama motorunda blog haberciligi alaninda

faaliyet gosteren bloglarin son ii¢ aylik periyotlar1 baz alinarak, arama sonuglarindaki
siralamaya gore en ¢ok tiklanan besi yerli ve besi yabanci olmak iizere toplam on

adet kisisel blogile sinirlandirilmistir.

Arastirmadaki hata payini en azina indirmek i¢in yandex, bing, yahoo arama

motorlarindan s6z konusu bloglar kontrol edilmistir. Arastirilan bloglarin yayimn
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faaliyetlerine baglama tarihi birbirinden farklilik olsa da, incelemeye tabii tutulan

diger kriterler aynidir.

3.4. VARSAYIMLAR

Tiirkiye’de Yayimlanan Bloglar I¢in One Siiriilen Varsayimlar;

Tiirkiye’de yayinlanan bloglarda link, video ve fotograf paylasiminin yabanci
tilkelerde yaymlanan bloglara oranla daha az oldugu varsayilmaktadir.
Tiirkiye’de yayinlanan bloglarda olii link ve ulasilamayan video oraninin
fazla oldugu, iceriklerin sik giincellenmedigi varsayilmaktadir.

Tiirkiye’de yayimlanan bloglarda {iretilen iceriklerde haber kaynagi
gosteriminin fazla olmadig1 varsayillmaktadir.

Tiirkiye’de yayinlanan bloglarda daha ¢ok egitim igerikli iletilerin
kamuoyuna iletildigi varsayilmaktadir.

Tiirkiye’de yayinlan bloglarin ana sayfasina giris hizinin diisiik olmasinin

bloglara erisimi ve kullanimi zorlastirdig1 varsayilmaktadir.

Yabanci Ulkelerde Yaymnlanan Bloglar icin One Siiriilen Varsayimlar;

Yabanc iilkelerde yayimlanan bloglarda kamuoyu ile etkilesimin daha fazla
oranda oldugu varsayilmaktadir.

Yabanci iilkelerde yaymlanan bloglarda iiretilen iceriklerin Tiirkiye’de
yayinlanan bloglardaki igeriklerden daha fazla oldugu varsayilmaktadir.
Yabanci iilkelerde yayinlanan bloglarda daha c¢ok siyasi igerikli iletilerin
kamuoyuna iletildigi varsayilmaktadir.

Yabanci lilkelerde yayinlanan bloglarda haber kaynagi kullaniminin fazla
oldugu ve kaynak olarak politikacilara daha fazla yer verildigi
varsayilmaktadir.

Yabanci llkelerde yayinlanan bloglarda ana sayfaya giris hizinin yiiksek
olmasinin bloglara kolay erisebilirlik sagladigi varsayilmaktadir.

Yabanci tllkelerde yayinlanan bloglarda, grafik, ses, video, vs. dosyasi

kullaniminin fazla oldugu varsayilmaktadir.
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e Haber degeri igerigi olarak yabanci bloglarda 6nemlilik ve giincellik
kriterinin diger kriterlere oranla fazla oldugu ve igeriklerin bu kriteri

barindirdig1 varsayilmaktadir.

3.5. ELDE EDILEN BULGULAR
Kullanilan bloglarin  linkleri

¢ok uzun

olusturulurken asagidaki sekilde kodlanmistir.

oldugundan,

bloglar

tablo

YERLi BLOGLAR

e http://okanyuksel.com/

e http://www.acarunlu.com/

e https://beyn.org/

e http://eyuperoglu.com.tr/

e http://biltek.info/index.php

ol B W N

YABANCI BLOGLAR

e https://www.huffingtonpost.com/

e https://www.thedailybeast.com/

e https://mashable.com/

e https://www.buzzfeed.com/

Ol 0| N O

e http://www.businessinsider.com/
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Tablo 1: Bloglarda haber I¢erik Sayilar

Bloglarda 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

ek~ — TS5 TS Tols [ols [o[s Jols Jols [o]s [o]s |Jols Jo
Sayilar

Haber 63 | 3 18 1 12 11 26 | 2 15 |1 654 | 37 | 339 | 19 | 229 | 13 | 162 | 9 246 | 14
Sayilan

Toplam
Haber

Sayist 1764

Bloglarda haber igerik sayilarmin incelendigi tabloda elde edilen bulgulara
gore; yabanci bloglardaki haber sayilarinin yerli bloglardaki haber sayilarindan fazla
oldugu goriilmektedir. Incelenen bloglarda en fazla haber sayisi ve oranma olan

blogun https://www.huffingtonpost.com/  oldugu goriiliirken az az haber icerigine

sahip olan blogun https://beyn.org/ oldugu gorilmistiir. Analiz edilen yerli haber

bloglarinda en fazla haber sayisina sahip blog http://okanyuksel.com/ blogdur. Yerli

haber bloglarindan en az haber sayisina sahip blog ise https://beyn.org/ dir. Yabanci

bloglardan en fazla haber oranina sahip blog https://www.huffingtonpost.com/

olurken en az haber oranina sahip olan blog https://www.buzzfeed.com/ blogu

oldugu goriilmektedir.

Tablo 2: Ana Sayfa Yiiklenme Hiz1

Ana Sayfa Yiiklenme Hiz1 Sayfa Boyutu
Yiiklenme Hizi

1 0.26sn 67.56kb
2 3.36sn 24.41kb
3 0.62 Sn 0.893 Kb
4 0.55sn 38.96kb
5 0.28sn 0.485kb
6 0.41sn 0.328kb
7 0.19sn 0.277kb
8 0.25sn 0.164kb
9 0.35Sn 0.529 Kb
10 0.40sn 79.84kb

Ana sayfanin yiliklenme hiz1 ve sayfa boyutunun incelendigi tabloda, elde
edilen bulgular gosteriyor ki ; yiiklenme hizi ve sayfa boyutu agisindan higbir blog
erisilemeyecek kadar uzun silirede yiiklenir nitelikte degildir. Yiiklenme stireleri
karsilastirildiginda  yabanci  bloglarin yerli bloglara oranla daha hizli siirede
yiiklendigi goriilmektedir. Sayfa boyutu olarak karsilastirildiginda oran olarak yerli
bloglarin sayfa boyutlarinin daha fazla oldugu goriilmektedir.
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Tablo 3: Bloglarin Kullanim Kolayhgi Ve Etkilesimlik

Bloglarin 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Kullamim
Kolayhg:
Ve
Etkilesimlik

Kullanim v v v v v v v
Kolay

Kullanim v v v
Kolay Degil

Etkilesimli | v/ v v v v v v v

Etkilesimsiz v v

Bloglarin kullanim kolaylig1 igerik 6zellikleri ; kullanimi kolay, kullanimi
kolay degil, etkilesimli, etkilesimsiz degiskenleri iizerinden incelenmistir. Elde
edilen bulgura gore; yabanci bloglarin kullanim kolaylig1 ve etkilesimliligi, yerli
bloglara oranla daha fazladir. Yerli bloglardan kullanimi kolay olan iki blog

http://www.acarunlu.com/ ve https://beyn.org/ bloglaridir.  Yabanci bloglarin

hepsinin kullaninmmin  kolay  oldugu goriilmektedir.  Etkilesimlilik
karsilagtirildiginda yabanci bloglarin hepsi etkilesimli iken yerli bloglardan sadece

http://okanyuksel.com/ ve http://www.acarunlu.com/ etkilesimli bloglar arasinda yer

almaktadir. Yerli ve yabanci olarak kiyaslandiginda yabanci bloglarin etkilesimlilik

ve kullanim kolaylig1 oraninin yerli bloglardan fazla oldugu gortilmektedir.

Tablo 4: Link Ve Video Paylasimi

Link Ve Video | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Paylasim S O S| O S O S (0] S|O S O S O S (0] S|O S O
Link Kullanim1 | 46 | 73 | - - 2 17 | 2 8 - - 15 3 9 3 27 12 | - - 4 2
Toplam 63 | % | - % | 12 | % | 26 | % | - % | 654 % | 339 | % | 229 | % | - % | 246 | %
Video - - - - 1 8 - - - - 513 79 | - - 50 22

Kullanimi

Toplam - % | - % [ 12 | % | - % | - % | 654 % | - % [ 229 | % | - % | - %

Link ve video kullanimi igerik Ozellikleri; link kullanilmig, link
kullanilmamis, video kullanilmis, video kullanilmamis degiskenlerine gore analize
tabi tutulmustur. Analiz sonucu elde edilen bulgular degerlendirildiginde; yabanci
bloglarda yerli bloglardan daha fazla video kullaniminin oldugu goriilmektedir.
http://okanyuksel.com/ kisisel blogu analiz edilen yerli ve yabanci bloglar i¢inde en
fazla link paylasimi olan blogdur. En fazla video kullanimmin ise,

https://www.huffingtonpost.com/  blogunda oldugu goriilmektedir.  Yabanci
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bloglardan en fazla video paylasimi da bu bloga aittir. En az link ve video paylasan
yabanci blog ise; http://www.businessinsider.com/ kisisel blogudur. Video kullanimi
genel olarak yerli ve yabanci bloglarda azdir. Yerli bloglarda https://beyn.org/
disinda video kullanan bloga rastlanmamistir.  Yabanci bloglarda ise sadece,
https://www.huffingtonpost.com/ ve  https://mashable.com/ bloglarinda  video

kullanildig1 goriilmektedir.

Tablo 5: Olii Link ve Ulasgilamayan Video

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Ss|O|S|O|[S|O|S|[O|S|O]|Ss O|s|O|S|O|s|O]|s|O

Ulasilamayan Link

Ulagilamayan Video - - - - - - - - - - 27 5

Toplam - - - - - & r - - o 654 | %

Olii link ve ulasilamayan video tablosunda yapilan analizin degisenleri olii
link kullanim1 var ve ulagilamayan video seklindedir. Bu degiskenlere gore yapilan
analizin sonucu elde edilen bulgulara gore; yerli bloglarinda 6lii link ve 6lii video
bulunmadigi goriilmektedir. https://www.huffingtonpost.com blogu ulasilamayan
video igeriginin en fazla oranda oldugu yabanci haber blogu olurken, higbir yabanci

blogda 6lii link kullaniminin olmadigi goriilmiistiir.

Tablo 6: Haber Organizasyonu

Haber 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Organizasyonu S [¢] S O S O S O S o] S (o] S o S (o] S (o] S o
Kendi 56 | 89 | 14 | 77 | 12 | 100 | 18 | 69 | 15 [ 100 | 630 | 96 | 326 | 96 | 212 | 92 | 147 | 90 | 158 | 64
Disaridan 7 11 4 23 - % 5 19 - - 24 4 13 4 17 8 7 5 85 35
Belirsiz - - - - - - 2 12 - - - - - - - - 8 5 3 1
Toplam 63 | % [ 18 | % | 12 | % 26 | - 15 654 | % | 339 | % 229 | % | 162 | % | 246 | %

Haber organizasyonu igerik 6zellikleri kendi, disaridan belirsiz degiskenleri
tizerinden analiz edilmistir.  Yerli ve yabanci bloglarin analizi sonucu elde edilen
bulgulara gore; yerli ve yabanci bloglar karsilastirildiginda yerli- yabanci biitiin
bloglarin haberlerini biiyiik oranla kendilerinin yaptig1 goriilmektedir. Yerli bloglar
incelendiginde; . https://beyn.org/ ve http://biltek.info/index.php kisisel bloglarinin

incelenen biitiin haberlerini kendinin yaptig1 haber organizasyonu olarak yiizde yiiz
oranin da kendinin ¢iktig1 goriillmektedir. Yabanci bloggerlardan kendi haberlerini
yayinlamayip disaridan haber oraninin en fazla oranin

http://www.businessinsider.com/ bloguna ait oldugu goriilmektedir.
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Tablo 7: Haberde Yer Alan Dis Baglantilar

Haberde Yer Alan | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Dis Baglantilar S (0] S (0] S O S O S O S O S O S (6] S (o] S (o]
Sosyal Medya 14 30 1 25 6 40 | 6 66 | 11 | 40 1 25
Web Siteleri 28 60 | O 1 25 7 50 | 3 34 16 | 60 2 50
Kendi Sitesi 4 10 | O 0 2 10 1 25
Diger - - 0 0 2 50

Toplam 46 0 4 15 9 27 - 4

Haberde yer alan dis baglanti igerikleri, web sitesi, yurttas iletileri, medya
kuruluglar1, birkag1 bir arada ve diger degiskenleri lizerinden analiz edilmistir.
Incelenen bloglar icinde dis baglantilarin genel olarak en fazla oldugu bloglarin
yabanci bloglar oldugu goriilmektedir. Dig baglanti olarak sosyal medyanin en fazla
yer aldig1 yerli blog http://okanyuksel.com/ iken, yabanci blog https://mashable.com/
olmustur. Web sitesinin en fazla kullanildig1 ve kendi sitesini dig baglant1 olarak en
fazla oranda kullanan yerli blog http://okanyuksel.com/blogudur.
https://www.buzzfeed.com/ en fazla web sitesi kullanan yabanci blogdur. Kendi
sitesini en fazla kullanan yabanci blog  http://www.businessinsider.com/'dur.
http://eyuperoglu.com.tr/ en fazla oranda diger secenegi bulunan blog olurken,

yabanci bloglarin higbirinde diger segenegi iceriginin olmadig goriilmiistiir.

Tablo 8: iletilerin Haber Degeri Kriteri

iletilerin 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Haber

Degeri S O |S O |S O |S O |S O |s O |S O | S O |S O |S (0]
egeri

Kriteri

Onemlilik 3 |5 [4 |22 [16]5 [29[- [- [109|217]11 [3 [3 1 - - |1 1

Giincellik 35 |5 |9 5 | 6 50 | 12 | 46 | 10 | 76 | 405 | 62 | 228 | 67 | 156 | 68 | 141 | 87 | 189 | 76

Cografi 5 8 1 6 - - 5 19 | 2 11 | 27 4 - - 5 2 - - 2 1

Yakinlik

figinglik 6 9 - - 4 34 | - - - - 32 5 8 2 2 1 - - 3 1

Birkag1 Bir 14 |1 22 | 4 22 | - - 4 16 | 3 13 | 81 12 | 91 28 | 63 28 | 21 13 | 51 21

Arada

Toplam 63| % [ 18| % [12|% [ 26| % |15 [ % [654 | % [ 339 | % [229 | % [ 162 | % | 246 | %

Haberde yer alan iletilerin haber degeri kriteri 6nemlilik, giincellik, cografi
yakinlik, ilginglik, birkaci bir arada ve diger degiskenleri lizerinden analiz edilmistir.
Yerli bloglardan 6nemlilik kriterinin oran olarak en fazla oldugu blog 2 numarali
blog iken 5 numarali blogda 6nemlilik degiskeninin olmadig1 goriilmiistiir. Yabanci
bloglarda onemlilik en fazla oranla 6 numarali blog olurken 9 numarali blog

onemlilik icerigine yer vermeyen blogdur. Giincellik orani yerli bloglarda en fazla 5
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numarada, yabanci bloglarda ise 9 numaradadir. Cografi yakinlik degiskeni
incelendiginde en fazla oran yerli bloglarda 4 numarada iken yabanci bloglarda 6
numarali blogdadir. Ilginglik en fazla oranla yerli bloglarda 3 numarada iken
yabanci bloglarda 6 numaradadir. Birkagi degiskeni orani yerlide en fazla 1 ve 2

numarali blog iken, yabancida 7 ve 8 numaradadir.

Tablo 9: Haberin Konu I¢cerigi

Haberin 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Konu S O S (e] S O S O S O S O S O S (6] S (6] S (6]
icerigi

Giincel 6 10 |1 6 1 4 - - 306 | 46 | 109 | 32 | 28 12 | 59 36 | 50 20
Politik 3 5 4 22 |7 58 | 3 10 | - - 281 | 43 | 93 27 | 34 15 | 42 26 | 143 | 58
Egitim 2513 |1 |6 2 |8 6 1 |1 1

Ekonomi 4 6 0 2 8 - - 14 2 4 1 34 1519 6 7 3
Sosyo/ 11 (18 | 11 | 60 | 5 42 | 15 | 58 | 4 27 | 21 3 83 25 | 43 19 | 19 12 | 21 9
Kiiltiirel/Din

Saglik - 1 6 - S 1 4 1 7 11 2 20 6 16 7 22 14 | 17 7
Teknoloji 12 [ 19 ] - S o - - = 8 53 | 5 1 21 6 71 31| 6 3 3 1
Birkag1 Bir 2 3 - - - - 2 8 2 13

Arada

Diger -1 1-1-1-1-1-1-1- w0 [2]s 2 |3 1 |5 3 |5 2
Toplam 63 | % | 18 | % | 12 [ % | 26 | % | 15 | % | 654 [ % | 339 | % | 229 | % | 162 | % | 246 | %

Haberin konu igerigi iletileri giincel, politik, egitim, ekonomi, sosyo- kiiltiirel-
din, saglik, teknoloji, diger ve birka¢1 degiskenleri tizerinden analize tabi
tutulmustur. Yerli bloglarda giincellik en fazla oranla 1 numarada, politik 3, egitim
1 numarada, ekonomi 1, sosyo-kiiltiirel/din 4 numarada, saglik 2-4-5 numaralarda
ayni oranda, teknoloji 1 numaradadir.  Yabanci bloglar incelendiginde en fazla
giincel, politik ve egitim oranina sahip blog 6 numarali blog, ekonomi ve saglik
oraninin en fazla oldugu blog 8 numarali blog, sosyo kiiltiirel ve din oraninin en

fazla oldugu blog 7 numaral1 blog olarak belirlenmistir.
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Tablo 9.1: Haberin Konu I¢erigi: Politik

Haberin 1 2 3 4 5 6 8 9 10
Konu icerigi

S (¢] S |O|S (e} S (¢] S (¢] S (0] S (¢] S O |S O |S o
iktidar - - - - - - 1 33 - - 19 7 11 | 12 3 9 4 10 | 20 14
Olumlu
iktidar - - - - - - - - - - 63 22 22 | 24 9 26 | 2 5 17 12
Olumsuz
Muhalefet - - 3 75
Olumlu
Muhalefet
Olumsuz
TersrSéylemi | = |- |- |- |2 [28 |- |- |- |- [1#® |6 |4 |4 |- |- |- |- |12 1
Siyasal 2 66 - - 3 44 2 66 - - 81 29 18 | 19 6 18 | 9 21 | 31 22
Soylem
Uluslararasi 1 33 1 25 | - - - - - - 31 11 29 | 31 11 | 32 | 12 | 29 | 48 34
Tigki
Birkag1 Bir - - - - 2 28 | - - - - 33 12 | 7 6 5, 9 13 | 31| 19 13
Arada
Diger - - - - - - - - - - 38 14 | 2 2 - - 2 5 7 5
Toplam 3 [% [4[% [7 [% [3 |2 % | 281 [ % [93 [ % [34|% [42]% [143 ]| %

Haberin politik iceriginin degiskenlerinin incelendigi tabloda elde edilen
bulgura gore yerli bloglarda iktidar olumlu orani en fazla 4 numarada iken diger
bloglarda bulunmamaktadir. Yabanci bloglarda iktidar olumlu oran1 en fazla 10
numarali blog iken en az 8 numarali blog olarak belirlenmistir. iktidar olumsuz orani
yerli de yok iken yabanci blogda en fazla 9, en az 9 numaradadir. Muhalefet olumsuz
degiskeni higbir blogta yer almamaktadir. Muhalefet olumlu yerli bloglarda en fazla
2 numarada iken yabanci bloglarda bulunmamaktadir. Ter6r sdylemi yerli bloglarda
en fazla 3 numarada, yabanci bloglarda en fazla 6 numaradadir. Siyasal sdylem yerli
bloglarda en fazla 1 ve 4 numarada en az 2 ve 5 numaradadir. Yabanci bloglarda
siyasal sdylem oraninin en fazla oldugu blog 6 en az oldugu blog 8 numarali
bloglardir. Uluslararasi iliskiler oraninin yerli bloglarda en fazla 1 numarada oldugu

goriiliirken yabanci bloglarda 9 numarada oldugu belirlenmistir.
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Tablo 9.2: Haberin Konu I¢erigi: Giincel

Haberin 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Konu gerigi S (0] S |O S (0] S o S o S o S o S O S O | S O
Sug - - - - - - - - 43 14 | 8 7 7 25 | 13|22 | 16 | 32
Eglence - - - - - - - - 121 | 39 | 54 50 17 | 61 | 27 | 46 | 4 8
Irk¢1 Séylem - N N N - - N N 26 9 N N N N 1 2 1 2
Siddet - - - - - - - - - - 42 14 | 3 3 - - 2 4 1 2
Hayvan - - - - - - - - - - 12 4 2 2 - - 5 8

Haklar1

Giindelik 2 33 |1 100 | - - - - - - 41 13 | 39 - 3 11 | 11 | 19 | 25 | 50
Yasam

Birkag1 Bir 4 66 | - - - - - - - - 12 4

Arada

Diger - - - 9 3 3 3 1 4 3 6
Toplam 6 % 1 % - % - % % % 306 | % 109 | % 28 | % 59 | % 50 | %

Haberin konu igerigi giincel basgligi: sug, eglence, k¢t sdylem, siddet,
hayvan haklari,  gilindelik yasam, diger ve birka¢1 degiskenleri {iizerinden
incelenmistir. Elde edilen bulgulara gore yerli bloglarda sug, eglence, irk¢i sdylem
ve hayvan haklar ile ilgili igeriklerin olmadigi goriilmiistir. Yerli bloglardan 2
numarali blog igerik olarak yiizde yiiz glindelik yasam oranina sahip iken 1 numarali
blogda da giindelik yasam ve birkag1 degiskenine rastlanmistir. Yabanci bloglardan
su. Oraninin en fazla oldugu blog 10 numara, en az oldugu blog 8 numaradir.
Eglence orani ise en fazla 8 numarada en az 10 numaradadir. Irk¢i sdylem ve siddet
oraninin en fazla oldugu blog 6 iken en az oldugu 7-8 numarali bloglarda irke1
sOylem olmadig1 goriilmiistiir. Hayvan haklar1 orani en fazla 9 numarada iken, 8 ve
10 numarada yer verilmemistir. Giindelik yagam orani en fazla 10 numarada en az 3
numaradadir. Birkag1 igerigi yabanci bloglarda sadece 6 numarada var iken diger
orani en fazla 10 numarali blog olarak goriilmektedir. Diger secenegine 9 numarali

blog yer vermemistir.

Tablo 9.3: Haberin Konu I¢erigi: Egitim

Haberin Konu 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
fgerigi S o S |0 |S (0] S o S o} S O |s O Ss|Of|s|O|S |O
Ogrenci ve 3 12 |- |- - -

Ogretmen

Ogretici 17 68 - - - - 2 100

Bilgiler

EgitimSistemi | 1[4 |- |- |- |-

Birkag1 Bir 4 16 | - - - -

Arada

Toplam 25 | % |- | % |- | % |2 [% |- |% |- |[% [- |% |- |[% |- |% |- |%
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Haberin konu igerigi olarak egitimin incelendigi tabloda, 6grenci — 6gretmen,
Ogretici bilgiler- egitim sistemi, diger ve birkag¢i bir arada degiskenleri {izerinden
inceleme yapilmistir.  Ogrenci — 6gretmen oraninin en fazla oldugu yerli blog 1
numarali blog iken diger yerli bloglarda yer verilmedigi goriilmiistiir. Ogretici
bilgiler yerli bloglarda en fazla oranla 4 numarali blog iken, 2-3-5 numaral1 bloglarda
Ogretici bilgilere yer verilmemistir. Haberin konu igeriginin egitim bashgiyla
incelendigi tabloda yabanci bloglarin egitim degiskenlerinin hicbirine yer vermedigi

goriilmiistiir.

Tablo 9.4: Haberin Konu I¢erigi: Ekonomi

Haberin Konu 1 2 3 4 5

icerigi S O |s|O s O | S O |S (o}

Vergi 2 [1 |25

Gelir Esitsizligi

N | W » o

Ekonomi - - - - - - 2
Olumlu

15 | - - 17 | 50 | 4 45 | 1 14

Ekonomi 3 7% | - - - - -- - - - 2 15 | 2 50 5 14 |1 1 | 2 28
Olumsuz

Sanayilesme 1 25 | - |- - - - - = - - B _ _ _ B, 3 | 33

Ekonomi - - - - - - - E 3 - 1 8 = _ 3 9
Beklenti

Kamu - - - - - - - - - - - - 1 25
Harcamalari

Issizlik

Enflasyon - N - - N N N - - N - - - 2 6

Birkag1 Bir - - - - - - - - - - 5 36 | - - - - 1 11 | 3 44
Arada

Diger - - 1= 1 T-1-1-1T-1-T-71T72a|-1- 111

% | - | % | - % | 2 % B % 14 | % | 4 % 34 [ % |9 | % |7 | %

Toplam 4

Haberin konu igeriginin ekonomi baghig: ile incelendigi iletiler: vergi, gelir
esitsizligi, ekonomi olumlu, ekonomi olumsuz, sanayilesme, ekonomik beklenti,
kamu harcamalari, issizlik, enflasyon, birkaci bir arada ve diger degiskenlerine gore
incelenmistir. Elde edilen bulgulara gore; yerli bloglarda sadece ekonomi olumlu,
ekonomi olumsuz ve sanayilesme ile ilgili i¢erik bulunmaktadir. Ekonomi olumsuz
ve sanayi icerikleri 1 numarali blogda yer alirken, ekonomi olumlu igerigi 4 numarali

blogdadir.
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Tablo 9.5: Haberin Konu i¢erigi: Sosyo- Kiiltiirel/Din

Haberin Konu | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
icerigi S (¢] S O |S (e} S (@] S (0] S O S (0] S O |S O | S o
Sehirlesme 3 20

Cevre 1 9 2 10 | - - 14 | 67 | 9 11 9 21 | 4 21 | 12 | 57
Dini S6ylem 1 9 2 10 | - N 2 10

Gorsel- Isitsel 1 5 44 | 53 [ 21|48 |5 26

Yayinlar

Sanat 4 36 | 4 36 | 2 40 | 2 10 | 2 50 | 2 10 | 19 | 23 3 4 3 16
Gogmenlik 1 5 7 33
Seyahat 2 18 | - - 1 20 | 2 10 | - - 1 5 6 7 8 10 | 6 31| 2 10
Birkag1 Bir 3 27 | 5 45 | 2 40 | 2 10 |1 25

Arada

Diger - - 2 19 | - - - - 1 25 | 2 10 | 5 6 2 3 1 5

Toplam 11 | » 11 | % | 5 % 15 | % 4 % 21 | % 83 | % 43 | % 19 | % |21 | %

Haberin konu igeriginin Sosyo-kiiltiirel/din bashigi1 ile incelendigi tabloda;
sehirlesme oraninin en fazla oldugu yerli blog 4 numara iken yerli ve yabanci diger
bloglarda sehirlesmeye yer verilmedigi goriilmiistiir. Cevre degiskeninin oraninin
en fazla oldugu yerli blog 4 numara iken, 2-3-4 numaralarda ¢evre degiskenine yer
verilmedigi goriilmiistiir. Yabanci bloglarda ¢evre oranmin en fazla oldugu blog 6
numarali blog en az oldugu blog 7 numarali blogdur. Dini séylem oraninin en fazla
oldugu yerli blog 1 numara yabanci blog ise 6 numaradir. Gorsel isitsel yayin
oraninin en fazla oldugu yerli blog 1 numara, yabanci blog 7 numaradir. Sanat oranm
yerli bloglarda en fazla 5 numarada yabanci bloglarda 7 numaradadir. Go¢menlik
degiskenine yerlide sadece 4 numara yabanci blogda da sadece 10 numara yer
vermigstir. Birkagi bir arada ve diger oraninin en fazla oldugu blog biitiin bloglar

icinden 3 numaradir.
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Tablo 9.6: Haberin Konu I¢erigi: Teknoloji

Haberin Konu | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
icerigi S (0] S O |S (0] S (0] S (0] S O S O S O |S O S o
Yeni Cikan 2 16 | - - - - - 4 50 | 2 40 | - - 29 | 41

Uriinler

Oyunlar - - -

Teknolojik 5 42 | - - - - - 4 50 |1 20 | 2 11 14 |1 20 | 4 66 | 2 66
Gelisme

Siber Sug - " - " " - " " N " " 6 33 4 6

Uriin - - - - - - - - - 2 40 | 4 22 9 13

Gelistirme

Teknolojik 4 33 | - - - - - - - - - 3 18 7 1 | 2 33 |1 33
Basari -

Basarisizlik

Birkag1 Bir - - - - - -

Arada

Diger 1 9 - - - - - - - - - 6 33 8 12

Toplam 12 % - % - % - % 8 % 5 % 18 | % 71| % 6 % 3 %

Haberin konu igerigi olarak teknolojinin incelendigi tabloda verilere gore;
yeni ¢ikan {iriin oraninin en fazla oldugu blog 5 numaral blog iken, onu sirasiyla 8-
6-1 numarali bloglar takip etmekte ve diger bloglarda yeni iiriin igerigine yer
verilmemektedir. Oyunlar ve birkag1 degiskeni yerli yabanci hi¢bir blogda yer
bulmamistir. Teknolojik gelisme orani en fazla 10 numarada iken 2-3-4 numarali
bloglarda bulunmamaktadir. Siber sug igerigine sadece 7 ve 8 numarali bloglarda
yer verilmistir.  Uriin gelistirmesi teknolojik basar1 ve basarisizlik ve diger

secenegine yabanci bloglar yer verirken yerli bloglarin yer vermedigi goriilmektedir.

Tablo 9.7: Haberin Konu Icerigi: Saghk

Haberin 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Konu icerigi | S of[s]|o s |o|s |oO s |o|s |o S |0 |[S O[S O[S [¢)
Halk Saghgi - - - - - - 1 100 | - - 11 | 100 | 11 | 50 4 24 | 9 40 | 12 70
Devlet - - - - - - - - R R R N 4 20

Destegi

Saglikl - - - - - - - - - - - - - - 9 53 | 12 55 | 4 24
Yasam

Saglikta - - - - - - - - - - _ _ 3 20

ilerleme

Birkag1 Bir - - 1 100 | - -

Arada

Diger - - - - - - - - - - - - 2 10 | 3 23 |1 5 1 6
Toplam % 1% |- [ % |1 |% |- |% [11]% |20 % |17 | % |22 | % |17 | %

Haberin konu igeriginde saglik bashignin incelendigi tabloda iletiler: halk
sagligl, devlet destegi, saglikli yasam, Saglikta ilerleme, diger ve birkag1

degiskenlerine gore incelenmistir. Halk sagligi oraninin en fazla oldugu blog 10
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numarali blogdur. Devlet destegi, saglikli yasam ve saglikta ilerleme igeriklerine

yerli bloglar yer vermezken yabanci bloglarda sadece 7 numarali blog yer vermistir.

Diger oraninin en fazla oldugu yabanci blog 7 numaradir.

Tablo 10: Haber Kaynagi Kullanimi

Haber 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Kaynag S O S O S (0] S O S O S (0] S (0] S (0] S (0] S (0]
Kullanim

Medya - - - - 1 5 1 5 2 13 | 27 4 6 2 15 7 6 4 3 1
Kuruluslar

Web Sitesi 12 1 19 | - - 1 5 1 5 7 47

Yazar - - 1 6 2 20 | - - - - 8 1 4 1 4 2

Unlii - - - - - - - - - - 109 | 17 | 57 17 | 22 10 | 15 9 13 5
Halk 7 11 | 6 32 | - - 3 10 | - - 79 12 | 23 7 26 16 | 48 20
Hukukeu - - - - - - - - - - 12 2 33 8 4 1
Politikact b = 7 39 | 2 20 | - = - - 163 | 25 | 93 27 | 37 16 | 47 29 | 104 | 42
Egitimci " c o " " 3 F " " " 5 1 3 1 F

Alaninda 10 | 16 | - - - - - - - - 162 | 25 | 92 27 | 82 36 | 50 31 | 55 22
Uzman Kisi

Kolluk o - - = = - - = - = 34 5 1 1 7 3 2 1 3 1
Kuvvetleri

Haber 30 | 47 | - = 6 50 | 21 | 80 | - = 23 3 12 3 39 17 | 5 3 1 1
Kaynagi

Yok

Birkag1 Bir 4 6 3 16 | - - - - 3 20 | - - - - 8 3

Arada

Diger P S 1 6 - - 5 - 3 20 | 32 4 15 4 19 8 7 4 15 6
Toplam 63 | % 18 | % 12 | % 26 | » 15 | » 654 | % 339 | % 229 | % 162 | % 246 | %

Haber kaynagi kullanimin incelendigi tabloda degiskenler:

medya kuruluslari

web sitesi yazar Unlii halk hukukcu politikact egitimci alaninda uzman kisi kolluk

kuvvetleri haber kaynagi yok birkaci bir arada diger degiskenleridir. Medya

kuruluglarina en fazla yer veren haber blogu 6 numarali blog olmustur. Web

sitelerine en fazla yer veren blog 1 numarali blog olmustur.

Yabanct bloglarin

hicbiri web sitesine yer vermemistir. Haber kaynagi olarak Yazar sayisinin en fazla

oldugu blog 6 numaradir. Unlii, hukukeu, egitimci ve kolluk kuvvetlerine haber

kaynag1 sayisi olarak yerli bloglar yer vermezken yabanci bloglardan en fazla yer

veren blog 6 numarali blog olmustur.
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Tablo 11: iletilerde Gorsel Kullanimi

Gorsel 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Kullanim S o |s (0] S (0] S (0] S o S O |s O |[s o |s o |s [¢)
Kullamlmis 49 7 18 100 12 100 26 100 15 100 570 336 99 212 93 159 98 246 100
Kullamlmamig | 14 | 23 | - - - - - - - 84 3 1 17 7 3 2

Toplam 63 | % | 18 | % 12 | % 26 | % 15 | % 654 | % | 339 | % | 229 [ % | 162 | % | 246 | %

Haberde gorsel kullanimi kullanilmis ve kullanilmamis olmak iizere iki
degisken iizerinden incelenmistir. Yerli bloglarda yiizde yiiz oranla kullanan bloglar
2-3-4-5 numaral1 bloglardir. Yabanci bloglar da ise gorsel kullanim oraninin en

yiiksek oldugu blog 10 numarali blog olmustur.

Tablo 12: iletilerdeki Gorsellerin I¢erigi

Gorsellerin | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

icerik S (e} S (e} S (0] S (e} S (e} S (0] S (0] S o S o S o
Ozelligi

Resim, 42 | 85 | - - 2 16 | 10 | 38 | 15 | 100 | 124 | 22 | 73 22 | 85 40 | 45 28 | 65 26
Grafik,

Logo Vb.

Yazar - [- 116 [2 1.2 [8 |- |- 2 |2 |- - |9 4 |4 3

Unlid 12 |- |- A |- Sl 84 [ 15|55 [16]11 [5 |13 |8 |7 3
Alaninda 4 8 - - 2 16 | 3 12 | - - 107 | 19 | 45 19 | 47 22 | 32 19 | 22 9
Uzman

Kigsiler

Politikact - |- Juler|4 [32]3 [12]- |- 146 | 26 | 111 [ 33 | 46 |4 |40 | 24 | 98 | 39
Kolluk - - - - - - - - - - 15 3 2 1 - - 2 1 2 1
Kuvvetleri

Halk 3 6 2 11 | 2 16 | 5 19 | - - 54 9 37 11 | 14 6 21 13 | 47 19
Birkag1 Bir - - 3 16 | - - 2 8 - - - - 15 4 - - - - 3 1
Arada

Diger -l le [ - -T2 14 - 7- 28 |5 |- - |- - |5 4 |5 2
Toplam 49 [% [18 % [12 % [ 26 | % [ 15| % | 570 | % | 338 | % |212 | % | 162 | % | 249 | %

Iletilerdeki gorsel 6ge kullamminin incelendigi tabloda degiskenler: resim-
grafik- logo vb. yazar, inlii, alaninda uzman Kkisiler, politikaci, kolluk kuvvetleri,
halk, birkaci bir arada, diger degiskenleridir. Resim- grafik —logo gibi gorsel
Ogelere en fazla yer veren blog 10 numarali yabanci blog olmustur. Bu igeriklere 2
numarali yerli blog yer vermemistir. Yazara 1-5 ve 10 numara yer vermezken en
fazla yer veren 6 numarali yabanci blog olmustur. Unlii kullanimina 2-4-5 yer
vermezken en fazla yer veren 6 numara olmustur. Alaninda uzman Kkisilere 2 ile 5
yer vermezken en fazla 6 numara politikacilara lile 5 numara yer vermezken en fazla

6 numara, kolluk kuvvetlerine yerli bloglar yer vermezken yabanci bloglardan en

56




fazla 6 numara, halk haber kaynagina 5 numara yer vermezken yabanci bloglardan 6

ile 10 numara en fazla yer veren bloglar olmustur.

3.6. ELDE EDIiLEN BULGULARIN DEGERLENDIRILMESI
Bir yurttag gazeteciligi 6rnegi olarak blog haberciligi konusunda yapilan

caligmada One siiriilen varsayimlar biiyiik oranda dogrulanmustir.

Tiirkiye’de yayinlanan bloglarda link, video ve fotograf paylasiminin yabanci
iilkelerde yayinlanan bloglara oranla daha az oldugu varsayimi  tablolarda elde

edilen bulgular ile dogrulanmaistir.

Tiirkiye’de yayinlanan bloglarda 6li link ve ulagilamayan video oraninin
fazla oldugu, iceriklerin sik gilincellenmedigi varsayimi yapilan analizde, yabanci
bloglarda olii link ve video kullanimmin fazla oldugunun belirlenmesiyle

dogrulanamamis bulunmaktadir.

Tiirkiye’de yayinlanan bloglarda iiretilen igeriklerde haber kaynagi

gosteriminin fazla olmadig1 varsayimi elde edilen bulgularla dogrulanmastir.

Tiirkiye’de yayinlanan bloglarda daha ¢ok egitim igerikli iletilerin
kamuoyuna iletildigi varsayimi elde edilen egitim ile ilgili bulgularla dogrulanmis

bulunmaktadir.

Tiirkiye’de yayimnlan bloglarin ana sayfasina giris hizinin diisiik olmasinin
bloglara erisimi ve kullanim1 zorlastirdig1 varsayimi, yabanci bloglara erisimin daha

hizl1 olmasi sebebiyle dogrulanmustir.

Yabanci iilkelerde yayinlanan bloglarda kamuoyu ile etkilesimin daha fazla
oranda oldugu varsayimimiz, kullanim kolaylig1 ve etkilesimlilik ile ilgili yapilan

tabloda elde edilen bulgularla dogrulanmistir.

Yabanci iilkelerde yayinlanan bloglarda {iretilen igeriklerin Tiirkiye’de
yayinlanan bloglardaki igeriklerden daha fazla oldugu varsayimi ¢alismada yapilan

biitiin analizler ile dogrulanmstir.

Yabanci iilkelerde yayinlanan bloglarda daha ¢ok politik igerikli iletilerin

kamuoyuna sunuldugu varsayimi dogrulanmistir.
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Yabanci iilkelerde yayinlanan bloglarda haber kaynagi kullaniminin fazla
oldugu ve bu kaynagin genellikle politikacilar oldugu varsayimi tablolarda elde

edilen verilerle dogrulanmistir.

Yabanci iilkelerde yayinlanan bloglarda ana sayfaya giris hizinin yiliksek

olmasinin bloglara kolay erisebilirlik sagladig1 varsayimi dogrulanmastir.

Haber degeri icerigi olarak yabanci bloglarda 6nemlilik ve gilincellik
kriterinin diger kriterlere oranla fazla oldugu ve igeriklerin bu kriteri barindirdigi

varsayimi elde edilen bulgularla dogrulanmistir.

Yabanci iilkelerde yayinlanan bloglarda, grafik, ses, video, vs. dosyasi

kullaniminin fazla oldugu varsayimi kismen dogrulanmaistir.
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SONUC
Insanlik, varolusundan bu yana merak duygusu igindedir, cevresinde olup

bitenlerden haberdar olmak ister, bu istek ve merak duygusu haber kavraminin
Onemini her gecen giin daha da arttirirken haberin ulasim mecrasinda da degisiklikler
ve yenilikler yasanmasina sebep olmustur. Tarihten bu yana iletisim araci olarak
kullanilan ortamlar haber alma ortamlar1 olarak da kullanilmistir. Ik olarak haber
mektuplar ile baglayan gazetecilik olayi, daha sonra tek sayfa gazeteler ¢ikmasiyla
devam etmistir. Teknolojinin beraberinde getirdigi olanaklar gazeteleri bugiinkii

konumuna tagimustir.

Bilisim teknolojisinin doruk noktalara ulastig giiniimiiz toplumlarinda, diinya
niifusunun %53’{i internet aktif kullaniyor. Internet yasamin her alaninda kendine
biiyiikk bir yer bulmus durumdadir. Diinya niifusunun yarisindan fazlasinin aktif
bicimde kullandig1 internet gogunlukla sosyal medya platformlarinda yer almak igin
kullanilmaktadir. Internet kullanimimin alani ne olursa olsun oraninda azalma
olmayacagi hatta gelecek on yil i¢inde diinya niifusunun %75’inin interneti etkin
kullandigina sahitlik edecegiz. Bilisim teknolojisinin gelisimi insanlara biiyiik
kolayliklar saglamaktadir. Teknolojik cihazlarin elverisliligi internetin kullanim
alanlar1 da arttirmakta hemen hemen herkes artik internet ve cebindeki bilgisayar
araciligiyla okuma yapmaktan aragtirma yapmakta hatta artik sanal ortam tizerinden
icerik Uretmekte. Basta medya kuruluslart ve diger kuruluslarla baslayan igerigin
ortam degistirmesi artik siradan bireyler i¢in de dogal olmus, internet ve teknolojinin

getirisi yeni meslek dallari ortaya ¢ikarmustir.

Analiz edilen kisisel haber bloglarinda igerik iiretimlerinin geleneksel
medya ya da geleneksel gazeteciligin mecrasinin degistigi internet portallarindan
farkli oldugu goriilmektedir. Kisisel haber blogu yazara istedigi konudan istedigi
kadar yazma sansi bulurken belli bir kurum kurulus ile kisisel, sosyo- politik,
ekonomik bagliligi olmadig: i¢in haberlerin igeriklerinde bir kisitlama s6z konusu

olmamaktadir.

Alternatif habercilik tlirli olarak kabul edilen vatandas gazeteciliginin en
yaygin drnegi olan kisisel haber bloglari, uzmanlik alan1 da igermektedir. Ornegin
gazeteler, internet siteleri diger basin kuruluslan ile rekabet i¢inde oldugu i¢in her

alandan haber vermek ve giindemi takip etmek zorundadir. Kisisel haber bloglarinda
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blog yazari uzmanlik olan ya da ilgi duydugu bir konuda sinirsiz igerik tiretebilmekte
ve sunabilmektedir. Bu iceriklere ulasabilmek i¢in kullanicilardan herhangi bir

maliyet talep edilmemesi de kisisel bloglarin takip edilme oranlari arttirmistir.

Analiz edilen haber bloglarindan elde edilen bulgulara gére Tirkiye’de blog
yazarlari yapan kullanicilarin yabanci blog yazarlarina oranla oldukca az igerik
tirettigi ortaya ¢ikmistir. Yabanci blog yazarlarinin yerli blog yazarlara oranla siyasi
konularda haber yapma oraninin olduk¢a fazla oldugu, yasadiklari toplumda olup
biten olaylarla ilgili igerikler iirettikleri anlagilmistir. Her ne kadar yabanci bloglarin
yerli bloglara gore haber sayis1 fazla olsa da yabanci bloglarin igerik iiretiminde
calisan kisileri yerli bloglara gére daha profesyonel niceliksel olarak fazla olmasi

yabanci bloglara olanak avantaj saglamaktadir.

Yeni medya teknolojilerinin gelismesi ve kullanicilara cesitli imkanlar
saglamasi her ne kadar 0zgiir bir toplum i¢in olduk¢a énemli bir adim olarak goriilse
de, internet kullaniminin tam anlamiyla bilinmemesi ya da dogru tabirle yeni medya
imkanlarin dogru kullanilmamas1 bu adim1 o kadar da etkili yapmayacaktir. Internet
kullanim1 egitimi medya okuryazarligt ve dogru bilgiyi dogru kanaldan elde

edebilmek i¢in olduk¢a 6nemli bir kriterdir.
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