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OZET

Giiniimiizde futbol taraftarhigi birgok faktérin etkili oldugu toplumsal bir
olgudur. Cesitli tilkelerdeki taraftarhik tutumlarina bakildiginda genellikle bireylerin,
yasadifii sehirdeki futbol takimlarimi destekledigi goriilmektedir. Fakat Tirkiye'de
taraftarlik anlayiss, diger iilkelerdeki taraftarlik anlayisindan farkli olarak biiyiik
dletde ii¢ Istanbul kuliibiinii (Besiktas, Fenerbahge, Galatasaray) destekleme yoniinde
gelismistir. Bu bilgiden hareketle futbol sehri olarak kabul edilen Bursa'da futbol
taraftarlarinin “taraftar profilleri” ortaya koyulmus ve bu gergevede “Bursaspor
kuliibiinii  destekleme motivasyonlar’” ile “ii¢ Istanbul kuliibiind (Besiktas,
Fenerbahce, Galatasaray) destekleme motivasyonlar1” ortaya ¢ikarilmigtir. Bu
motivasyonlarla birlikte Bursa’da yasayan futbol taraftarlarmm destekledikleri
kuliipler ile 6zdeslesmesi, psikolojik baglilig1 ve davramigsal sadakati incelenmistir.
Arastirmanimn 8rneklemini, on sekiz yas tizeri 1074 taraftar olusturmaktadir. Aragtirma,
Bursa’nin merkez ilgeleri olan Osmangazi, Yildirim ve Niliifer’de gergeklestirilmistir.
Aragtirmanin, bir Anadolu sehrinde, iig Istanbul kuliibii ile bir Anadolu kuliibiinii
karsilastiran ilk ¢alisma olmasi galigmanin &zglin degerini ortaya koymaktadir.
Arastirma sonucunda taraftarlarin dnemli bir baliimii, ii¢ Istanbul takimim destekleme
motivasyonunu “basari duygusu” olarak ifade etmistir. Ayrica desteklenen takimlar ve
taraftar smiflandirmasi arasinda degigkenlere gore anlamli etki ve farklar tespit

edilmigtir.

Bir futbol kuliibiiniin faaliyetlerinin devam etmesinde en 6nemli unsurlardan biri
olan taraftarlik olgusu dogru yonetildiginde, futbol kuliibii yoneticilerine biiylik
katkilar saglamaktadir. Calisma sonucunda; taraftarlarin takim tutma motivasyonlari,
dzdeslesmeleri, psikolojik baghliklar1 ve davranigsal sadakatleri tespit edilmis olup
uygulayieilarin  iletigimsel faaliyetlerde kullanilabilecekleri &nemli  ¢iktilara
ulasilmistir. Ayrica arastirmanin modeli ile fi¢ Istanbul kuliibii ve Bursaspor
taraftarlarinin karsilastirmali olarak incelenmesi, gelecek galigmalara yol gosterici

nitelikte olacaktir,

Anahtar Kelimeler: Ozdeslesme, Psikolojik Baglilik, Davranigsal Sadakat, Taraftar

Motivasyonu



ABSTRACT

Today, football fandom is a social phenomenon in which many factors are
effective. When we look at the supporter attitudes in various countries, it is generally
seen that individuals support the football teams in the city where they live. However,
the understanding of football fandom in Turkey, unlike the understanding of football
fandom in other countries has largely advanced to support the major three Istanbul
clubs (Besiktas, Fenerbahce, Galatasaray). Based on this information, the “fan
profiles’ of football fans in Bursa, which is accepted as a football city, have been put
forward and in this context, motivation to support Bursaspor and motivation to support
three Istanbul clubs (Besiktas, Fenerbahge, Galatasaray) were revealed. With these
motivations, the identification of the football fans living in Bursa with the clubs they
supported, their psychological commitment and behavioural loyalty were examined.
The sample of the study consists of 1074 supporters over the age of eighteen. The
research was conducted in the central districts of Bursa, which are Osmangazi,
Yildirum and Niliifer. It is the first study comparing three Istanbul clubs and one
Anatolian club. So, it reveals the original value of the study. As a result of the research,
a significant number of the fans expressed their motivation to support the three Istanbul
teams as “a sense of success”. In addition, significant impacts and differences were
found between the supported teams and the fan classification according to the

variables.

When the phenomenon of football fandom that is one of the most important
factors in the continuation of the activities of a football club, is managed correctly, it
also makes a great contribution to the managers of the football club. In the result of
study; the motivation, identification, psychological commitment and behavioural
loyalty of the fans were determined, and important outcomes were obtained that the
practitioners could use in communicative activities. In addition, a comparative analysis
of the research model and the three Istanbul clubs and Bursaspor fans will guide future

studies.

Key Words: Identification, Psychological Commitment, Behavioural Loyalty, Fan

Motivation
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SIMGE ve KISALTMALAR
ABD: Amerika Birlesik Devletleri.
BBB: Bursa Biiyiiksehir Belediyesi.
BBC: Britanya Yaym Kurulugu.
F: Frekans.
FA: Ingiltere Futbol Federasyonu.
FIFA: Uluslararas: Futbol Federasyonlari Birligi.
ITV: Bagimsiz Televizyon Idaresi.
IFB: istanbul Futbol Birligi.
KMO: Kaiser-Mayer-Olkin Measure of Sampling Adequacy.
P: Anlamlilik Diizeyi.
t: t degeri.
TFF: Turkiye Futbol Federasyonu.
TiCl: Tiirkiye idman Cemiyetleri ttifaki.
UEFA: Avrupa Futbol Federasyonlar1 Birligi.
VIF: Variance Inflation Factor.

VIP: Cok Onemli Kisi.
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GIRIS

Tarihin ilk doénemlerinden itibaren insanlar cesitli oyunlar oynamuglardir.
ilerleyen yillarda bu oyunlar arasinda en ¢ok ilgiyi goren futbol olmustur. Futbol,
insanlarm uzun yillardir ilgi ile takip ettigi ve eglenerek oynadigi bir oyundur. Fakat
futbol giiniimiizde basit bir oyun olmaktan ¢ilap, kitlelerin organize oldugu, iilkelerin
giindemini belirledigi, biiyik maddi anlagmalarin yapildigi bir endiistri haline
gelmistir. Futbolun en dnemli unsurlarindan biri de taraftarlik kavramudir. Taraftarhk
tilkeden iilkeye sehirden sehire farklilik gésteren bir olgudur. Tiirkiye’deki taraftarlik
anlayis1, diinyadaki taraftarlik anlayisdan farkli olarak ii¢ Istanbul kuliibii 6zelinde
yogunlasmistir. Ozellikle “futbol sehri” olarak bilinen kentlerde dahi ii¢ Istanbul
kuliibii taraftarmin fazla oldugu goriilmektedir. Buradan hareketle arastirmanin
konusunu futbol sehri olarak nitelendirilen Bursa’da yasayan kisilerin taraftar
profilleri olusturmaktadir. Bu kapsamda Bursa sehrindeki futbol taraftarlarmin
“taraftar profilleri” incelenmis olup, bu ¢ergevede “Bursaspor kuliibiinii destekleme
motivasyonlar1” ve “li¢ Istanbul kuliibiinii (Besiktas, Fenerbahge, Galatasaray)

destekleme motivasyonlar1™ ortaya ¢ikarilmistir.

Arastirmanin konusu ile ilgili literatiir incelendiginde 6zdeslesme, psikolojik
baghlik, davramsgsal sadakat ve taraftar olma motivasyonlar: ile ilgili ¢alismalar
bulunmaktadir. Taraftar ve takim o6zdeslemesi iizerine yapilmis yaymnlar
incelendiginde galigmalarm énemli bir kismi futbol takimi taraftarligi (Bas, 2008;
Aydan vd., 2009; Enginkaya, 2014; Giray, 2008; Torlak vd., 2014;) tizerine iken bazi
calismalar ise diger spor brang taraftarlarina (Sutton vd., 1997; Wann ve Pierce, 2003;
Riihl, 2010; Tiifekci ve Bagis, 2016; Wann ve Branscombe, 1990 Demirel vd. 2007;
Giinay ve Tiryaki, 2003; Wann ve Branscombe, 1993; Fisher ve Wakefield, 1998;
Harrolle vd., 2010) yoneliktir.

Taraftarlarin takimlarma olan psikolojik bagliliklarini (Eskiler vd., 2011;
Mahony vd., 2000; Churchill, 1979; Pritchard vd., 1999; Trail ve James, 2001; Giray
ve Salman, 2008; Kwon ve Trail, 2003; Yikilmaz, 2017; Bee ve Havitz, 2010; Tachis
ve Tzetzis, 2015; Ha, 2005) ve takim tutma motivasyonlarini (Neale ve Funk, 2006;
Giray, 2008; Giray ve Girigken, 2015) inceleyen cesitli ¢alismalar bulunmaktadir.
Davranigsal sadakat kavranmu da spor pazarlamacilarmin ¢aligmalarima konu olmus ve

bircok arastirmaci tarafindan incelenmistir (Giray ve Girisken, 2015; Kwon vd., 2005;



Bee ve Havitz, 2010; Giray, 2008; Salman, 2005; Mcdonald ve Milne, 1997; Salman
ve Giray, 2010; Kunkel vd. 2013; Backman ve Crompton, 1991; Neale ve Funk,
2006;).

Literatiir incelendiginde yapilan aragtirmanim bir Anadolu sehrinde, tig Istanbul
kuliibii ile bir Anadolu kuliibiinii karsilastiran ilk ¢aligma olmasi arastirmanin dzgiin
degerini ortaya koymaktadir. Bununla birlikte taraftar olma motivasyonun &zdeglesme
ve takima psikolojik baghilik ile iligkisi, taraftarlarin futbol takimina yonelik
6zdeglesme ve psikolojik baghiginin davramssal sadakat ile iligkisi, ti¢ Istanbul
kuliibiinii ve Bursaspor’u kargilastirmaya olanak verecek bir ¢aligma olmasimnin
sosyolojik ve sosyal psikolojik a¢idan farklar: gbrmek adina alana katk: saglayacag
diistiniilmektedir. Ayrica tim bu analizlerin taraftar smiflandirmasina gore de
yapilmasi, taraftarlar arasindaki tutum ve davramigsal farki anlagilir bir bigimde ortaya
koymustur. Ayni zamanda c¢aligma kapsaminda kurulan modelin gelecekteki

calismalara yol gosterici olacagi diigiiniilmektedir.

Arastirmanin  birinci béliimiinde futbol kavramu, diinyada ve Tiirkiye’de
futbolun tarihsel geligimi, futbolun toplumsal iliskisi, endiistriyel futbol ve televizyon
birlikteligi gibi bashklar detayli olarak incelenmistir. Ikinci bsliimde taraftarlik, takim
tutma motivasyonu, futbolda taraftar kimligi, ©zdeslesme, psikolojik baglilik,
davramssal sadakat, futbolda tiiketici ve taraftarhk davranisi gibi kavramlar
incelenmis ve bu kavramlar ile ilgili yapilmis arastirmalara yer verilmigtir.
Aragtirmanin {iciincii béliimiinde ise aragtirma yapilan sehir ve takimlar hakkinda bilgi
verilip, arastirmanin bulgulart ayrintilar olarak degerlendirilmistir. Arastirmanin son

boliimiinii ise sonug ve tartigma baliimii olusturmaktadir.

Bir futbol kuliibiiniin faaliyetlerinin devam etmesinde en 6nemli unsurlardan biri
olan taraftarlik olgusu dogru yonetildiginde, futbol kuliibli yoneticilerine biiyiik
katkilar saglamaktadir. Arastirma sonucunda; taraftarlarin  takim  tutma
motivasyonlari, takim ile kendilerini 6zdeslestirmeleri, psikolojik bagliliklari ve
davranigsal sadakatleri tespit edilerek uygulayicilarin halkla iligkiler faaliyetlerinde
kullanilabilecekleri Snemli ¢iktilara ulagilmigtir. Ayni zamanda sehir takimlar ve ti¢
Istanbul kuliibiinii karsilastiran ilk ¢aligma olmasi, yapilmasi planlanan galigmalara yol

g0sterici nitelikte olacaktir.



BIRINCI BOLUM
1.BiR SPOR DALI OLARAK FUTBOLUN GELISIMI
Calismanin  birinci bdliimiinti olusturan “Bir Spor Dali Olarak Futbolun
Geligimi” baghgi altinda, futbol kavrami, futbolun tarihsel gelisimi, sosyolojik boyutu

ve endiistrilesme siirecinden bahsedilmistir.

1.1.Ayak Topu/Top Oyunu Kavrami

Stemmler, top ve top oyunu kavramun su sekilde agiklamaktadir; “yildizlarin
giiciine, dzellikle de giinesin hayat veren kuvvetine tapan, diinyanin dért bir yanina
dagimusg yerlerde top oynanmaktadir. Belki de en eski oyun gereci olan top, kusursuz
bir geometriye sahip kiirenin taklit edilmis halinden baska bir sey degildir. Genellikle

yuvarlak, bazen uzunca, hatta ovaldir” (2000:10).

Top oyunlari, en eski ¢aglardan itibaren Kolomb 6ncesi Orta Amerika’dan Eski
Cin’e, firavunlarin Misir’indan Eskimolara kadar diinyanin hemen hemen her kdgesine
yayilmistir. Bu top oyunlart arasinda tarihsel bir bag bulunmamaktadir, her biri
digerinden bagimsiz bir sekilde gelisme gdstermistir. Insan bu oyunlari oynayarak ayni
anda birden fazla ihtiyacini giderme firsat: elde etmistir (Stemmler,2000:10). Ornegin
insanlar top oyununu; askeri yeteneklerini gelistirmek, sosyallesmek, eglenmek,
kutlama yapmak, dini ritiiellerini gergeklestirmek gibi ¢esitli ihtiya¢larin karsilanmasi

amaciyla oynamiglardir.

Insanlar top oyunlariyla yildizlarin giiciinii sihir yoluyla emniyet altina almak
istemektedirler. Bu sebeple de top oyunlarimi yildizlarin, 6zellikle de glinesin seyrine
gore oynamaktadirlar. Fakat her top oyunu kiilt kokenli degildir. Cogu zaman
toplumdaki gruplagmalart oyuncu bir bigimdedir. Omegin eskiden Point-Hope
Eskimolarinda mag yapacak takimlar, kdyiin birbiriyle stirekli kavgali olan iki grubu
karacilar ve denizcilerden olugmaktadir. Avrupa’da orta ¢agda, hatta yeni ¢agin
baslarinda bile komsu mahalle ya da kdy takimlari da yine top oyunu miicadelesinde

karsi karsiya gelmektedirler (Stemmler, 2000:10).

Galeano’ya gore; ayak topu diger dallarin timiinde oldugu gibi Cinlilerin
dnciiliik yaptigi bir spor dalidir. Bes bin yil 6nce Cinli hokkabazlar topu, ayaklartyla
dans ettiriyorlardi ve daha sonra ilk oyunlar da yine Cin’de diizenlenmistir. Sahanin

ortasinda bir ¢it bulunmakta ve iki taraftaki oyuncular ellerini kullanmadan topun yere



degmesini engellemeye g¢aligmaktadirlar. Bu gelenck hanedandan hanedana
aktarilarak siirmiistiir. Milattan 8nce yapilmis bazi anitlardaki rélyeflerde ve milattan
sonra yapilmig bazi kabartmalarda Ming Hanedani’na mensup Cinlilerin bugiin

oynanan toplara benzeyen toplarla oynadiklarinin izleri bulunmaktadir (2015:52)

Orta Cag’da, “top” (bu genellikle ¢cok gesitli malzeme kullanilarak hazirlanmig
bir kiire idi) pesinde kosma veya onu elde etmek i¢in miicadele etme oyunu, 6ncelikle
Ingiltere ve Fransa’da goriildiigii ifade edilmektedir. Italyan Rénesans’mdan kalan bir
“top oynama kitabi”na gére Floransa’da gesitli topluluklarin katildig1 futbol benzeri
oyunlar oynanmaktadir. O yillarda bile, sahaya iki takim ¢ikmaktaydi ve bu takimlarin
hiicum oyunculari, agiklar ve savunma oyunculari vardi. Hatta topa eliyle degebilen
tek oyuncu olarak kaleci, digerlerinden ayirt edilerek anmlmaktadir (Elsner, 2012:27-
28). Buradaki top oyunu ile ilgili agiklanan bilgilerin giiniimiiz modern futboluyla
birgok benzerlik gosterdigi goriilmektedir.

Bir baska oynanan top oyunu ise Orta Cag’da, Romali askerler ve Fransizlar
tarafindan oynanan “La Soule” ’dir. Bu oyun Romali askerler tarafindan Galya’ya
gétiiriilmiis ve oradan yayilmistir. Oyun iginde her tiirlii sertlik serbesttir; oyun alani
kimi zaman kilometrelerce uzaga dikilmis kaziklarla smirlandirlmistir. Fransizlar,
futbolun Normanlar tarafindan Ingiltere’ye gotiiriilen “La Soule”dan tiiredigini,

Italyanlar ise kendi iilkelerinden ¢iktigimi ileri siirmektedirler (Sert, 2000:54).

Orta Amerika, Cin ve Japonya’daki kiilt kokenli eski top oyunlarindan tamamen
bagimsiz olarak Avrupa’da da benzer top oyunlari ortaya g¢ikmigtir. Omegin
Yunanlilarda gesitli top oyunlar1 sevilmekte ve yaygin olarak oynanmaktadir. Top
oyunu Yunanhlarda ilk etapta estetik ve zarif bir beden etkinligi olarak gdriilmiistiir.
Romalilar, Yunanlilarin top oyunlarini devralmis ve bunlarm saghga yararh ynlerini

fazlastyla takdir etmiglerdir (Stemmler, 2000:19).

Amerika kitasinda Aztek medeniyetinde de futbol oyununa milattan Once
1500’1 yillarda rastlanmaktadir. Meksika’da ise futbol kutsal oyun olarak
nitelenmektedir. Oyun hem izleyici futbolu hem astrolojik inceleme hem de siyasal
girisim olarak betimlenmektedir. Bu ¢aglarda futbol soylular tarafindan oynanan
krallarin yaris ve rekabet oyunu olarak ifade edilmektedir. Oynayanlar ve seyirciler

icin laik ve dinsel anlami bulunmaktadir (Erdogan, 2008:13).



Cesitli kaynaklarda goriildiigli tizere top oyununun pek ¢ok farkli cografyada
oynandi31 gériilmektedir. Top oyunlarinda en fazla adi gegen cografi bolgelerden biri
olan Cin’de bu oyun genellikle askeri becerilerin gelistirilmesi amaciyla
oynanmaktadir. Bunun yanmda kutlamalarda ve eglencelerde de top oyunun
oynandig1 gériilmektedir. Genellikle top oyunlarinin yuvarlak bir nesne ile, iki takim
halinde ve kaleler ile oynandigi goriilmektedir. Bu da o yillarda oynanan top

oyunlarinin giintimiiz futboluna olduke¢a benzediginin bir isaretidir.

1.2.Futbolun Tarihsel Gelisimi

Futbolun ilk nerede basladigi sorusuyla baglayan aragtirma kagmilmaz olarak
kronolojik tarih temelinden hareket edecektir. Futbolla ilgili literatiirde futbol milattan
oénce 5000-2500 arasinda Cin’de ve benzer tarihlerde Misi’da basladigim
belirtmektedir. Ayakla vurarak Cin’de oynanan bu oyuna Tsu Chu denmektedir. Tsu
“ayakla vurma™ anlammadir. Chu ise “igerisi (tily veya hayvan kiliyla) doldurulmus
deri top” demektir. Oyunda amag ayakla topu 30- 40 cm ¢apindaki agla &riilii bir delige
sokmaktir. Futbol anlamina gelen Tsu Chu oyununu i¢in gereksinimin ne oldugu, nasil
ve neden ortaya ¢iktigi tam olarak belli degildir. Anlatilara gore, o donemdeki
imparatorun dogum giiniinii kutlamak amaciyla oynanmigtir. Dolayisiyla, egemen
giiciin bir kutlama gereksinimini gideren bir oyun 6zellii tagimaktaydi (Erdogan,

2008 :11).

Maya, Aztek ve diger Orta Amerika kavimlerinin Kolomb &ncesi doneme ait top
oyunlartyla giiniimiiz futbolu arasinda ¢ok az sayida benzerlikler olmasina karsin, eski
Cinlilerin “ts’u kii” adli oyunu giiniimiiz futboluna sasurtict derecede benzemektedir.
Bu da futbolu Cinlilerin icat etmis olabilecegi ihtimalini gliclendirmektedir. Belki de
futbolu, efsanelerinde iddia edildigi gibi, milattan dnce {i¢lincli bin yilda, bu oyunun
Cin kokenli oldugundan bihaber Avrupalilarin futbolu yiiksek orta c¢agda

kesfetmelerinden iki veya ii¢ bin yil énce icat ettiler (Stemmler, 2000:13).

Yine bir bagka kaynakta da futbol oyununun kékeni Isa’dan nce ikinci binyila
kadar uzanmaktadir. Bu oyunun icadi, efsanelerde sar1 kral adiyla anlatilan Huang
Di’ye atfedilmektedir. O yillarda bu oyunun “Zu-Qiu” ismi verilmis. Zu (ayakla
vurmak) ile Qiu (top) kelimelerinin birlesiminden olusmaktadir. Zu-Qiu top oyununun
giiniimiiz futbolunun nciilii oldugu ifade edilmektedir. Isa’dan 6nce 621 ile Isa’dan

sonra 618 yillart arasinda bu oyun Cin’de gok sevilmis ama ondan sonra tamamen
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unutulmustur. Topa vurarak oynanan benzeri oyun bigimlerinin Antik Yunanistan’da,
Romalilarda ve Japonlarda da olduguna dair tasvirler bulunmaktadir. Giiney
Amerika’da, Mayalarda ve Azteklerde top oyunu bir kiilt olayiydi; ama oyun kurallart
bugiine intikal etmemistir (Elsner, 2012:27).

Stemmler, futbolun Cin kékenli oldugunu ayrintili olarak su sekilde
actklamaktadir; Cin kaynaklarina gore, futbol milattan Snce 2697 civarinda, efsanevi
bes imparatordan biri olan “Huang-ti” zamaninda oynanmaya baslanmistir. Amag,
okculuk ve kilig egitimlerinde oldugu gibi imparatorluk askerlerinin savunma
becerisini giiclendirmektir. Cinlilerin bu oyuna ts’u kil ismini vermekte hakl olduklart
soylenebilir. Ciinkii “kii” kelimesi “topu”, “ts’u” kelimesi ise “ayakla oynamak”
anlamina gelmektedir. Cinlilerin oynadifi tsu kil oyununda yaklasik onar kisiden
olusan iki takim dért kidseli bir oyun sahasinda- baslangicta igi tity dolu- masif bir topu,
bambu direklerinden yapilmis ve fileyle oOriilmils olan yaklasik bes metre
yiiksekligindeki bir kaleye sokmaya ¢alisirlardl. Kisa zaman igerisinde popiiler hale
gelen bu oyun sadece askerlerin oynadigi bir oyun olmaktan ¢ikip, rahipler ve
imparatorlarinda ilgi gdsterdigi bir oyun haline gelmistir. Yillar gectikce oyunun
kurallar1 da sabit bir hale gelmistir. 618- 906 yillart arasinda, T’ang hanedanligi
zamaninda, Avrupa’da heniiz futbol dogmadan énce “T*u Shu Tsi Ch’eng isimli bir
ansiklopedi de oyunun kurallar1 toplanmustir. Aslinda bu ansiklopedi de yalnizca oyun
kurallar1 degil, sahada oyuncu diizenine iliskin taktik bilgiler ve tiiyolarda yer
almaktadir. Takim kaptani ile kalecinin gorevleri ayrintilariyla anlatilir, en az yetmis

sut tiirli ve on bir adet kural ihlali de bu ansiklopedide siralanir (2000:13-14).

Bir baska goriise gore futbolun kesin olarak baglangig dénemi ve cografik
bolgesi hakkinda kesin bir bilgi bulunmamaktadir. Olimpiyat oyunlarmin ortaya ¢ikisi
hakkinda nasil pek ¢ok efsane ve rivayet varsa, top oyunlarindan olan futbol oyunu da
birgok millet tarafindan sahiplenilmektedir. Diinyanin pek gok iilkesinde futbolun ilk
baslangicr olarak gesitli top oyunlarmdan bahsedilmektedir. Ancak, bu belirtilen top
oyunlar1 gerek oyunun kurallar1 gerekse oynatilan alan ve malzeme bakimindan da

farkliliklar gostermektedir (Ozbay, 1999:96).

Avrupa’da futbol orta ¢agda, Cinlilerin bu icatta bulunmalarindan birkag bin yil
sonra, yeniden icat edilmistir. Futbol antik ¢agda oynanmamustir bu sebeple futbolun

kokenleri antik ¢aga dayanmamaktadir. Yunan ve Roma caglarinda ¢esithi top
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oyunlarinin ¢ok popiiler olmustur. Bu oyunlarin ¢ogu, iki veya daha fazla kisi ile
oynanan farkli bir top oyunu oldugu sdylenilebilir. Yiizyildan itibaren Avrupa’nin bazi
lilkelerinde, kurallari tarihin karanhginda kaybolmus olan ilkel bir futbol oynantyordu.
Tlk futbol Kuzey Fransa ve Ingiltere’de yaygin olarak goriilmektedir. Buna kargin diger
Avrupa tilkelerinde bu oyunun izine rastlanimamaktadir. Boylelikle Avrupa futbol
orneklerinin Fransa ve Ingiltere’de ortaya g¢iktigini sdylemek miimkiindiir. Bu
tahminin dogrulugu, futbolun kalintilarina yakin ¢ag déneminde bile rastlanmasindan

belli oldugu sdylenebilir (Stemmler, 2000:23-24).

[k futbolu énce Ingilizlerin mi yoksa Fransizlarm mi oynadigim sdyleyebilmek
giigtiir. Tarih kaynaklar futbolun daha c¢ok Fransiz kokenli oldugunu ifade
etmektedirler. Fakat futbolun modern bigiminin Ingiltere tarafindan gelistirilmis
oldugunu séylemek miimkiindiir (Stemmler, 2000:25). Bir bagka yorum ise; modern
futbolun kékeni ise Isa’nin dogusundan sonra Elenler’in “Episkyres™ adli oyunundan
esinlenerek Roma’da askerler arasinda oynanan Harpastum’a dayanmaktadir. Ayakla
oldugu gibi, el ile de oynanabilen Harpastum oyununda amag; 6ncelikle topu kapmak
ve ardindan el ve ayak vuruslarn ile rakip savunma alanina gotlirmektedir.
Harpastum’da ilerideki ti¢ oyuncu, topu rakip c¢izginin Gtesine tagimakla gorevli
hiicum hattint olustururken, hemen geride kalabalik bir destek birligi ve en geri ise
kale cizgisini koruyacak savunmacilar yer almaktadir (Aksar ve Merih, 2006).
Harpastum oyundaki kurallarin modern futbol kurallar1 arasinda az sayida benzerlik

tagidigy goriilebilir.

Fransizca kaynaklarda ilk futbol, kdkeni tartismali olan bir sézciikle kullanilan
Fransiz lehgesine gore- “soule” ya da “choule” diye adlandirmaktadir. Bu ismin fiili
Fransizcada “souler” ya da “chouler” olarak ifade edilir ve anlami sarhos etmelk,
bilyiilemek anlamina gelir. Bu ilk futbol oyununda topu elle ellemek ve tasimak
serbesttir (Stemmler, 2000, s. 25-26). Italya’da oynanan Calcio adli oyunda da futbolu
andiran 6zellikler goriilmektedir. Calcio oyununun benzerlerinden fark: ise soylular

tarafindan oynanmig olmasidir (Stemmler, 2000:47).

Gokagti’ya gore su anki bilinen haliyle futbol, ilk kez 1855 yilinda Ingiltere’de
oynanmustir. O tarihten 6nce de futbol benzeri oyunlarin Ingiltelre ve diinyanin farkh
yerlerinde oynanmakta oldugu ifade edilmektedir. Ancak futbol 1855 yilindan itibaren
belirli kurallara baglanarak oynanmaya baslamistir (2008:21).
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Bir bagka goriise gore futbol, ingiltere topraklarinda endiistrilesmeye paralel
olarak ortaya g¢ikan bir spor dali olarak goriilmektedir. Bu baglamda futbolun
endiistrilesmesinin de kagmilmaz oldugu ifade edilmektedir. Sanayi devrimi ile
gliclenen is¢i sinifi futbol ile bedensel enerjisini yonetmekte ve ayni zamanda kitlelere
de seyir zevki vermektedir. Bir bakima devlete toplumun enerjisini ve dikkatini farkls
bir yere ¢ekme imként veriyordu. Ingilizler futbolun toplumu yénlendirmede oldukga
etkin bir arac oldugunu erken donemde kesfetmislerdir. isgal altinda olmaya ve
somiiriiye karsi tepki gosterebilecek halkin dikkatini farkli bir yone ¢ekmek ve onlar
bir sekilde oyalamak amaciyla futbol iilke genglerine dzendirildi. Ingilizler, isgal
ettikleri iilkelerde futbol turnuvalari diizenledi. Bu turnuvalarda yerel takimlarin
Ingiliz takimlarini yenmeleri biiyiik bir askeri zafer gibi algilanird: ve bdylece toplum
yasadig1 aci savas gerceklerinden bu sekilde uzaklastirilmaya calisildi (Tokalak,
2015:19).

19. yiizyihin sona ermesiyle futbolun kiiresellesme stireci de hiz kazanmaya
baslamistir. Bu kiiresellesme bazen sOmiirgeci gligler bazen de dinyanin gesitli
bolgelerine seyahat eden tliccarlar araciliiyla gergeklesmistir. Futbolun tiim diinya
tilkelerine yayilimi béylelikle hiz kazanmistir. Futbolun tinii de futbolcularin ve futbol
meraklilarinin diinyanin farkli yerlerini ziyaret etmeleri ve oralarda yasamalari
sayesinde yaygmlasmistir, Bu dogrultuda, futbol Cambridge’den Londra’ya,
Londra’dan ingiltere’nin Kuzeyine, Galler’e, Iskogya’ya, Irlanda’ya, sonrasmda

Avrupa’ya ve diinyanin diger {lilkelerine aktarimigtir.

Higbir grup, dinsel, ahlaki ve politik bir gérev olarak herhangi bir gruba kars:
futbol oynamaya zorlanmamustir. Ingiltere’de en &nemli bagimsizlik &rnegi
Iskogyalilar ve Ingiltere’nin kuzey tarafindaki toplumsal kesimler tarafindan
verilmistir. Asla Ingilizlere boyun egmeyi istememis olan Iskog halki, futbolu kolay
bir sekilde benimsemislerdir. Futbol, takim olma ihtiyacin1 gidermesi ve merak
uyandirma giidiistinii harekete gecirmesi agisindan, topluluklarin bityiik bir balimi

tarafindan kolaylikla kabul edilmistir (Pickford, 1940:129).

Futbolun yayginlagmasi, karsilagmalart ¢esitlendirme olanaklarma ve
dolayisiyla 20. yiizyildaki ulagim olanaklarinin gelisimine de ¢ok sey borglu oldugu
soylenilebilir. 1920°lerin sonlarmdan itibaren futbolun cografyasi demiryolu ag ile

Ortiismektedir. Bir gar ve bir futbol sahasi o yillarindan kurallarindan biri haline
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gelmistir. Oyun, bu demiryolu giizergahlarmnmn disinda bulunan kirsal bdlgelere ancak

sehirler arasi otobiis yolculugunun gelismesiyle birlikte ulasmustir (Wahl, 2005:55).

Giin gegtikge popiilerlesen futbol 1914 yilinda 1. Diinya Savag’min baslamasiyla
durgunluk dénemine girmistir. Avrupa haritasini degistiren savasta cepheye giden
geng niifusun geri donememesi futbolu derinden etkilemigtir. Kimi zaman orduya
destek olacak fiziki giicii olan genglerin belirlenmesinde kimi zaman da cepheye
yardim toplamak amaciyla bazi futbol kargilagmalar diizenlenmigtir. Hatta bu
miisabakalarda fabrikalarda calisan kadin is¢ilerin kurdugu takimlar da bulunmaktadir.
Futbol durgunluk déneminde olmasina ragmen savasasin ilk Noel’inde diigman Alman
ve Ingiliz askerleri ateskes ilan ederek bir futbol ma¢1 yapmislardir. Futboldan,
insanlik tarihinin tecriibe ettifi en ké&ti anlardan biri olan savasta dahi
vazgecilememesi oyunun gelecekte ne denli onemli bir spor dali olacagmin da

isaretlerinden biri olarak degerlendirilebilir (Dikici, 2015:8-9).

Futbol halkin oyunu olarak ortaya ¢ikt1 ve gegmisteki kraliyet yasaklaria, diistik
katilim oranlarma, kotii planlanmig kurallara, degisen topluma ve savasa ragmen
ayakta kalmistir. Her tiirlii etkinligin bir servete mal olabilecegi bir ¢agda futbol basit
bir oyun olarak kalmaya devam etmistir. Gereken seyler sadece kale diregi olarak
kullanilabilecek tuglalar ve top olarak kullanilacak yuvarlak bir nesnedir (McGill,
2006).

Futbolun ilk kurumsallagma &rneklerinden biri  Uluslararast  Futbol
Federasyonlart Birligi'nin (FIFA) kurulmasidir. Uluslararasi Futbol Federasyonu
1904°te Hollandali Hirschmann ve ilk baskan olan Fransiz Robert Guerin tarafindan
kurulmustur. FIFA her iilkeden tek bir federasyonu tanima karari almistir. Bu durum
birbirine bagl federasyonlarin kendi iilkelerinde tekeli saglamalart i¢in bir firsat
saglanustir. Boylelikle FIFA’ya bagli olmayan yabanci kuliipler ile futbol maglari
diizenlemek olanaksiz hale gelmistir (Wahl, 2005, s. 59-60). Futbol, 1904 yilinda
“Uluslararast Futbol Federasyonlari Birligi’nin (FIFA)” kurulmasi, 1908 yilinda
Londra olimpiyatlarinda ilk kez yer almas1 ve 1955 yilinda Avrupa’da Avrupa Futbol
Birligi (UEFA)’nin kurulmasiyla kurumsallagma stirecini tamamlayarak giiniimiize

kadar ulastig1 goriillmektedir (Devecioglu vd. 2014:38).



1.2.1. ingiltere’de Futbolun Gelisimi

Ronesans déneminde genel olarak spor, oyun ve beden egitimi ile ilgili yapilan
yorumlar dzellikle de futbol igin gegerlidir. Rénesans donemiyle birlikte futbola
Svgiiler dizilmeye baslannugtir. Ingiltere ve Iskogya’da futbol tutkusu giderek
artmaktadir. Buralarda toplumun her kesimi her yerde futbola kucak agmistir. Futbolu
oynayan ve futbol taraftari olan kisiler arasinda egitimli sayisi artmaktadir. Lise ve
tiniversite 6grencileri, avukatlar, rahipler, akademisyenler ve hukukeular futbol
oynamaktadir. Ronesans doneminde Oxford ve Cambridge iniversitelerinin
dgrencilerinin yani sira Grammer School grencileri de devamli mag yapmaktadirlar.
Futbolu engelleyemeyen iiniversite yoneticileri maglar esnasinda ¢ikan tartismalari ve

kavgalari bastirma telasi igindedirler (Stemmler, 2000:40-42).

Futbol oynayan kisi sayisinin artig gdstermesiyle birlikte, futbol Rénesans
ddnemi ve sonrasinda Ingiltere ve civarinda siirekli tartigilan bir konu haline gelmistir.
Futbol, askeri becerileri azalttifi, insanlarin zamanlarini gereksiz yere harcadig,
ozellikle pazar giinleri oynanan futbolun dini torenleri aksattig1 gibi sebeplerle birgok

kez yasaklanmustir (Stemmler, 2000).

Orta Cag’da futbolun yasaklanmasmin altindaki diisiince, salt ortaya ¢ikan
kargasa degildir; halkin futbol oynamay: bahane edip toplanarak isyan ¢ikartma
olasilif1, krallarin en biiyiik korkularindan biri olarak ifade edilmektedir. Krallarin
istegi; halkin bu diizen bozucu oyunlarla ilgilenmek yerine askerd silahlarla ilgilenip,
kendini savas i¢in vetistirmesiydi (Elias’tan aktaran Sert 2000:55). Yiiriirliige konulan
yasaklar, Ingiltere’de halki fazla etkilememis, tersine futbol giderek artan bir tutkuyla,
biiyiik kitlelerin ilgi odagi olmugtur. Bu bilyiik ilgi kargisinda, futbolu yasaklayan
fermanlar kaldirilmak zorunda kalmistir (Sert, 2000:54-55).

Yasaklarmn kalkmasina ragmen futbol, 18. yiizyilin ikinci yarisindan 19. ytizyilin
ilk yillarina kadar {iniversitelerde, tasrada ve kentlerde ilgi gbrmemeye baglamustir,
hatta futbolun artik bitecegine dair séylemler artig gdstermistir. Fakat, bu kritik evre
Ingilizlere 6zgii bir ortamda, 6zel okullarda atlatilmistir. Bununla birlikte futbol
toplumdan kopuk olan bu ozel okullari terk etmemis olup, yepyeni bir yasama
gbzlerini agmis ve bugiin bilinen modern futbolun temelleri bu segkin okullarda
atilmistir. Futbolun hayatta kalmasmi ve yeniden canlanmasimi, futbolu Steden beri

avama &6zgii diye reddeden soylularm ve miilk sahibi burjuvalarm evlatlarmna borg¢lu
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oldugu ifade edilebilir (Stemmler, 2000:77). Kisacasi, modern futbolun geligimi,
Ingiltere'de dzerk bir sekilde gergeklesen bir siire¢ olarak gériilmektedir (Dunning,

1999:90).

Sendikalarda ve sosyalist yapilarda &rgiitlenen Ingiliz is¢i hareketi 19. yiizyilin
ikinci yarisindan itibaren galisma kogsullarn ile ilgili kazammlar elde etmeye
baglamistir. 1858’de Londra Insaat Sendikalarn tarafindan baslatilan Dokuz Saat
Hareketi’yle beraber miicadelenin yonii daha insanca mesai saatlerine odaklanmigtir.
Bunun sonucunda, 1872- 75 yillari arasinda mesailer haftalik 54 saate indirilmis ve
cumartesileri kisa ¢alisma giinii hiline gelmistir (Blyton’dan aktaran Irak, 2013:18).
Bu diizenlemeler ile birlikte, &zellikle kisa cumartesi uygulamasi, ig¢ilerin bog zaman
gecirme bicimlerinde ciddi bir degisime yol agmustir. Artike is¢i smifinm futbol gibi
sportif faaliyetler icin hem zamani hem de enerjisi bulunmaktadir. Ancak oyunun da
degismesi gerektigi diistiniilmektedir. Zira 54 saatlik mesai eskisine gére daha kisa
olsa da hali futbol i¢in ¢ok az zaman kaldigi diistiniilmektedir (Tranter, 1998:19).
Ayrica maglara ev sahipligi yapan fabrika avlular: da kirsaldaki tarlalarin aksine kisith
bir alana sahiptir. Bu durum oyuna zaman ve mekén kisitlamasi getirilmesini zorunlu
kilmaktadir. Diger taraftan futbol ve benzeri oyunlari kurumsallastiran iist-orta
siniflarin gittigi dzel okullarda da benzer ihtiyaglar s6z konusudur. Okul bahgeleri ve
teneffiis saatleri, tipki fabrika avlulari ve paydos saatleri gibi zaman ve mekéin
bakimindan gesitli sinirhliklart bulunuyordu (Irak, 2013:19). Bu istekler kaginilmaz
olarak futbola birtakim kurallarin getirilmesi gerektigini ifade ediyordu. Fakat
Stemmler’in (2000) dile getirdigi gibi, futbolun kurallar1 konusunda gesitli zel okullar
goriis ayriligina diigmekteydi. Bazi okullar futbolun daha yumusak oynanmasi
gerektigini savunurken, kargit gorlis ise oyundaki sertlifin devam etmesini
savunuyordu. Kurallar ile ilgili ¢ikan bu tartigmalar ilerleyen senelerde hem

{iniversitelere hem de 1855°den sonra kurulmaya baglayan futbol kuliiplerine yansidi.

19. yiizyihn ortalarinda 10.000 kilometreyi agan demiryolu afi sayesinde
futbolun gelisimi ivime kazanmusg fakat hem futbol hem de kurallari konusunda yasanan
kaos tiim Ingiltere’ye hakim olmugtu. Futbolun kurallarin belirlenmesi konusunda
Cambridge Universitesi biiyilk ugraglar vermektedir. Cambridge Universitesi’nin
belirlemis oldugu futbol kurallar1 “Cambridge Rules™ ad1 altinda iniversite diginda da

yaygimhk kazanmigtir. 1862 yilinda Cambridge’de 6grenciler arasinda diizenlenen bir
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futbol maginda belirlenen bu kurallara gore oynanir. Bu kurallar glintimiizde de kismen
gecerlidir (Stemmler, 2000:85). Ornegin; santra vurusu ve faul atisina sebep olacak

kurallarinin bir kismu giiniimiizde gegerliligini stirdiirmektedir.

Soylularin devam ettigi kolejler ise futbol kuliiplerine nciiliik etmigtir. Eaton,
Harrow, Westminster gibi kolejler futbolu kendi belirledikleri kurallarla
oynanuslardir. 1841'de, rugby (ragbi) ile futbolun kesinlikle birbirinden ayrilmast i¢in
yapilan g¢aligmalar sonunda futbol topunun tam bir kiire bigimini almasi kabul
edilmistir. 1848'de ise "Cambridge Kurallari" ad1 altinda belirlenen kurallar, anlayis
ve uygulama farkliliklarini ortadan kaldirmustir. Bu kurallarin uygulanmaya baglamast
futbolun yayginlasmasmi saglamistie. Futbol, bugiinkii sekline, on iki Ingiliz
Kuliibiiniin 1863 yilinda Londra'daki Free Mason'un meyhanesinde imzaladiklar ve
bugiin de uygulanan futbol kurallar iizerinde kesin anlasmaya varip, "Football
Association"/"Ingiliz Futbol Federasyonu'"nu kurmalartyla ulagmustir (Galeano, 2015).
1850 ve 1860 tarihleri arasinda ise Sheffield'deki futbol kiiltiirii, su anda “futbol”
olarak adlandirdifimiz oyunun kurallarimi olusturmus ve Cambridge kurallarinin da

belirlenmesine 6nciilikk etmistir (Harvey, 2001).

Modern futbolun temeli, 8 Aralik 1863 tarihinde Londra’daki bir meyhanede
atilmustir. Londra’da kurulmus olan Futbol Federasyonu (Football Association-FA)
oyun kurallarmi karara baglamig ve giintimiiziin oyun kurallarini olusturmusgtur.
Federasyonun sayginlifi her gecen yil artmig ve getirdigi oyun kurallar1 daha fazla
kabul gérmeye baglamistir. Bu ilerleme 1870°1i yillardan sonra iyice ivme kazanan tiye
ve seyirci sayismin yam sira elde edilen hasilattan da anlagilabilir. 1871 yilinda
federasyona liye kuliip sayis1 50 iken, bu rakam 1888’de 1000’e, 1905°de ise 10 bine
ulasmustir. O yillarda hem tiye kuliiplerin hem de kuliip tiyelerinin toplumsal bilegimi
degisime ugranustir. Birgok futbol takimmin kurulusunda &zel okul mezunlari
olmasma ragmen, 6zel okullar ve dgrencileri bir siire sonra arka planda kalmaya
baslamustir. Ingiltere’nin kuzeyindeki sanayi bélgelerinde agilan yeni kuliipler, eskisi
gibi varlikli burjuvalara ve toprak soylularmi yonelik degildir. Bu kuliipler artik
zanaatkarlar, isciler ve memurlara yéneliktir. Is¢ilere daha fazla bog zaman taniyan
“Fabrika Yasalar1” nin bu stirece hiz kazandirdigini séylemek miimkiindiir (Stemmler,

2000:91). Boniface’nin dile getirdigi gibi; “futbol glizel bir yolculuk yapmistir;
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‘Ingiliz kolejlerinde ve tiniversitelerinde icat edilip drgiitlenmis ve sonra da okula

adimmi1 atmamis insanlarin hayatlarma keyif katmigtir” (2007:134)

Britanya’da profesyonel futbolculara yapilan ilk &deme 1876 tarihinde
gerceklesmistir ve profesyonel oyuncular futbol otoritelerince kisa bir siire sonra, 1885
yilinda resmen taninmigtir (Neatrour ve Williams, 2002:2). Bir siire sonra futbolda
profesyonellik pazar kurallarina boyun egmis ve transferler yazili kurallar olmasina
ragmen sinirlart agnustir. 1907 yilinda bile en yiiksek ticretin 350 sterlini agmama
kuralina ragmen, 1905 yilimda Alf Common Sunderland’dan Middlesborough®a 1000
sterline transfer olmustur. Profesyonel kuliipler bundan sonra birer girisimciye
doniistip, ekonomik diizenin kurallarma boyun egerler (Wahl, 2005:27). Giintimiizde
de transfer rakamlarma bakildiginda aslinda geemis yillardan pek farks yoktur.
Kuliipler yine transfer kurallarina dikkate almayarak oyuncu transfer etmekte ve gesitli
cezalar ile karsi karsiya gelmektedirler. Bu baglamda 1900°lii yillarda baglayan

futbolun endiistriyellesme siireci giiniimiizde de hizla devam etmektedir.

Futbol, sermayedarlar i¢in yeni ekonomik kazanimlar yaratmanmn yollarini
acmustir. Fabrika takimlari arasinda karsilasmalarm biiyiik ilgi gdrmesi yeni bir
sektoriin olusmasina neden olmug ve futbol beraberinde futbol endiistrisini de
yaratmistir. Futbola olan ilginin artmasi dzellikle iki kesimin dikkatini bu oyun tizerine
yogunlastirmalarina neden olmugtur; sermayedarlar ve Kkiliseler. Ligde oynanan
takimlarin dortte biri, is¢i sinifi mahallerinde etkin olmak arzusu i¢indeki kiliseler
tarafindan kurulmustur: Aston Villa, yalnizea erkeklerin katildigi bir Incil sinifinin
katilimeilari arasinda kurulurken; Birmingham City Kutsal Trinity Kilisesi’nin, Bolton
fsa Kilisesi’nin; Everton ise St. Domingos Congregational Kilisesi’nin Pazar
okullarina gidenlerce olusturulmugtur. Sanayiciler de sporun avantajlarini gdrmekte
gecikmemislerdir. Arsenal’de (Kraliyet silah ve cephane fabrikasi) c¢aligan isgiler
arasinda kuruldu. Is yeri kokenli diger takimlar arasinda West Ham United (Thames
demir isletmeleri), Blackpool (kdmiir is¢ileri), Manchester United (Lancashire ve
Yorkshire demiryollar1), Arsenal (cephane fabrikasi) ve Southampton (Woolston
tersanesi) bulunuyor. Sheffield Cutlers/ Bigak Ureticileri takimi ise Sheffield United
adint aldi (Wahl, 2005; Talimciler, 2015:98; Dikici, 2015;7; Slack ve Shrives,
2008:18; Demir ve Talimeciler, 2015:20). Is¢i niifusunu siirekli ve tam olarak

kusattiklarindan kusku duyan bu patronlar, yanlarinda calistirdiklan ficretlilerine,
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hastanelerin ve okullarm disinda, stadyumlari ve diger sportif yapilar1 da kisa siirede
sundular. Patronlarin adini tagtyan stadyum sayismm giintimiizde hala taniklik ettigi
gibi, 6zel sermaye patronlarinin denetiminde ve yardimlarryla ¢ok sayida spor birligi,
kuliibii kurulmustur (Bourdieu, 1997:171). Neatrour ve Williams’in (2002) da dile
getirdigi gibi; “bir¢ok Ingiliz futbol kuliibiiniin kokenleri yerel komsuluk iligkilerine,

kiliselere veya dini hareketlere ya da &zel sanayi geleneklerine dayanmaktadir”.

1871 yilinda “Ingiltere Kupast™ maglart gelenegi baslatildifinda genellikle
kupay1 6zel okullarin etkisindeki giineyli kuliipler kazanmaktaydi. Fakat 1882°de isler
degismistir. Giineyin segkin erkek kultiplerinden biri kuzeyli bir is¢i takimina kargi
oynadig1 final magini son kez kazanmugtir. Bunu izleyen yillarda “Blackburn Rovers”
takimi galip gelmistir. “Blackburn” takimini olugturan oyuncularm tamami is¢i sinifa
mensup kisilerdir (Stemmler, 2000:99). Bu yillardan sonra kuliiplere para yardimlari
artmistir. Demir gelik isi yapan Sydney Yates kendi kuliibii olan West Ham’a 100
sterlin destek vermistir. Biitgeler artiga gegmistir; giselerdeki gelir 1630 sterlinken
Bolton Wanderers’in biit¢esi 1949 sterlindir. Aradaki bogluk hamilik ve piyangolar ile
doldurulmaktadir. Bazi kuliipler hisse senedi satiglariyla profesyonellige adim
atmuslardir. 1891°de Arsenal sekiz yiiz altmis hissedar igin 10 ve 20 sterlinlik hisseler
hazirlamistir. 1888°de 12 kuliip, FA’nin otoritesine karsi gikmaksizin ulusal bir
sampiyona diizenleyen Football League’i kurmustur. Futbol yillar igerisinde
tartigmasiz en popiiler gdsteri haline gelmistir. Ilk “FA Cup” finalini iki bin kisi
izlemistir. Bu say1 1888°de on yedi bine, 1893"de kirk bes bine 1901 yilinda da yiiz on
bine ulasmistir. (Wahl, 2005:25-27).

Onceleri okul takimlar1 seklinde piyasaya ¢ikan futbol kuliipleri, bir siire sonra
oyunun dogasindaki miicadeleci ve rekabetgi 6zelliklerden dolayr diger toplumsal
kesimler arasinda da kabul gordiiler; bu kuliipler 6zdeslesme kurulan, kimlik
kazandiricr yapilara déniismiislerdir. Ozellikle sanayinin yogun olarak gergeklestigi
kentlerde ve ticretlerin gérece iyi oldugu yerlerde, futbol takimlart isgilerin sesi olarak
ortaya gikmaya baglamigtir. 1879-1880 sezonuna gelindiginde Ingiltere’deki tescil
edilmis futbol takimlarinin sayismimn 811°¢ ulagtig1 goriilmektedir (Mason, 2014).

1970°1i yillara kadar Ingiltere futbolu kiigiik bocalama dénemleri haricinde
futbolun giderek yayginlastigi, yeni kuliiplerin ortaya ¢iktidi ve yeni organizasyonlarm

diizenlendigi bir donem ge¢irmistir.
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1970°1i yillarla birlikte Ingiltere futbolu bocalama ddnemine girmistir. Bu
yillarda futbolun sermaye birikimine agik hale gelmesiyle birlikte, kuliipler biiyik is
projeleri haline gelmis ve taraftari “miisteri” olarak algilamaya baslamislardi.
Taraftarlar ile kuliip arasindaki bu yeni iligki bi¢imi taraftarlik alaninda biiyik bir
sosyal bosluk yaratiyordu. Ayrica Ingiltere futbolu 1982’de Heysel ve 1989°da
Hillsborough adma iki facia yasamustir. 1982 yilinda yasanan Heysel faciasinda
Liverpool-Juventus maginda taraftarlar arasinda baglayan kavga sonucunda gikan
arbedede 39 kisi hayatin1 kaybetmis, 600 civarinda insan da yaralanmigtir. Bagbakan
Margaret Thatcher bu olaya tepkisi ¢ok biiyiik olmustur. Heysel faciasi ayni zamanda
taraftar kart: uygulamasini ve stadyumlarin kapalh devre kamera ile izleme sistemini
devreye sokmustur. 1989 yilinda ise Nottingham Forest ve Liverpool magi
oynanmadan énce tribiinlere giriste ¢ikan izdihamda 96 taraftar hayatini kaybetmistir.
Bu olay Ingiltere’de ¢ok uzun yillar tartisilmustir. ingiltere hiikiimeti bu olayda taraftart
suglayarak Futbol Taraftarlari Yasasi'm ytirtirliige koymustur (Irak, 2013).

Yasganan tiim bu olumsuzluklara ragmen Ingiltere’de futbola olan ilgi giderek
artmistir ve en ¢ok takip edilen ve sevilen spor organizasyonu halini almigtir.
Giintimiizde de Ingiltere futbolu ve ligi en yiiksek transfer biitgelerine sahip, en ¢ok
izlenen ve takip edilen takimlarin oldugu bir konumda bulunmaktadir. Ingiltere
futbolu, pek ¢ok kisi tarafindan da ifade edildigi gibi modern futbolun doZusuna ve

yiikselisine ev sahipligi yapmistir.

Sahip oldugu futbol ekonomisi, markalagmus futbol takimlari, rekabetleri ve
diinyanin her noktasinda ulagabildikleri genis kitlelerle Ingiltere, futbolun en saglam
ve her daim kadroda bulunan oyuncularindan biri olarak nitelendirilebilir. Modern
futbolun her anlamda baslama vurusunu yapan iilke de Ingiltere olmugtur. Futbolun
icine dahil olan biitiin kurallarda, gelencklerde, futbol terimlerinde Ingiliz imzasinin
oldugu goriilmektedir. Ofsayt, atak, gol, defans, faul, penalts, sut, vole gibi baz1 futbol
terimleri yerlesik dile uyarlanmistir. Bunun nedeni Ingilizeenin kiiresel bir dil
olmasmndan ziyade futbolun ve kurallarinin ingiltere’den diinyaya yayilmasidir

(Dikici, 2015:72).

1.2.2. Almanya, Fransa, italya ve Diger Ulkelerde Futbolun Gelisimi
Stemmler’e gore Ingiltere, Fransa ve Ingiltere’nin aksine Almanya’da futbol

oynanmiyordu. Almanya’da futboldan séz edilen ilk kaynagm tarihi 1865°dir.
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Almanya’nin futbolla tanismasi ise 1870°1i yillara dayanmaktadir. Futbol Almanya’ya
is adamlari, tiniversite ve lise dgrencileri ile tasmmigtir. Almanlar yabanci olduklar
futbola karsi farkli tepkiler gostermiglerdir. Futbolu saldirgan bir vatanseverlik

tavriyla reddedenler oldugu gibi futbola hayran kalanlar da olmustur (2000:103-104).

Almanya’nin futbol ile tamigmasinda bagrolii, Braunschweig Lisesi’nde profesdr
olan Konrad Koch isimli akademisyen oynamustir. Koch, 6grencilerine gergek bir
Ingiliz futbol topu hediye etmis, onlara futbolu sevdirmis ve bir yil sonra da ilk futbol
kuliibiinii (okul kuliibii) kurmugtur. Koch *un ilk futbol takimini kurmasmim ardindan
Bremen, Arschlingen ve Hannover futbol takimlani da kurulmustur (Stemmler,

2000:104, Wahl, 2005:33).

19. yiizyilin sonlarina dogru futbol kendini Almanya’da kabul ettirmistir. Buna
ragmen Ingiltere’deki oyuncu ve seyirci sayisi ile kiyaslanabilmesi miimkiin degildir.
Ornegin; Berlin’deki ilk gayri resmi milli maga 1500 seyirci gelmistir. 1903 yilinda
diizenlenen ilk Alman sampiyonasinin final magint yaklagik 2000 kisi seyretmistir.
Ayni yillarda Ingiltere’de diizenlenen Ingiliz Kupast finaline yaklagik olarak 110 bin
seyirei gelmistir (Stemmler, 2000:105).

Ingiliz futbolundan farkli olarak Alman futbolu yalmizea nicel olarak degil,
sosyolojik olarak da farkl bir seyir izlemistir. Ingiltere’de 1880°li yillardan sonra
yiiksek okul ve tiniversite 6grencilerinin yerini, en 6nemli oyuncu grubu olarak iggiler
alirken, Alman futbolunda isgiler baglangigta Onemli bir rol oynamamigtir.
Fisenberg’in dedigi gibi, futbol oynayan &grencilere 1890°l1 yillarda daha gok
memurlar katilmustir. Isciler ise futbolda 1914 yilindan sonra boy g@stermeye
baslamistirlar. Modern futbolun Almanya’da ancak yirmi otuz yil sonra genel kabul
gdrmesinin bazi sebepleri bulunmaktadir. Bu sebeplerden biri, 1871 yilinda kurulan

Alman Reich’in!

temel prensibi olan “Alman olmayan” her seyi uzak tutmak
diistincesidir (Stemmler, 2000:108). Buna ragmen Almanya, futbolun biiyiik bir
olctide sembolik nitelikler kazanmay: basardigi Avrupa’daki tek iilkedir. Bunun
nedeni, Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra bir yikim durumunda olan Almanya, futbolu

bu boslugun doldurabilecegi bir sembol olarak gérmesidir (Pyta, 2006:2).

1 Alman Imparatorlugu.
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Modern futbolun Almanya’da ge¢ kabul goriiliip yayginlasmasma ragmen
giiniimiizde Alman futbolu adindan ¢okea séz ettirmektedir. Alman futbolu, 6zellikle
seyirci sayilari ve altyapr sistemleri ile futbol otoriteleri tarafindan &rnek olarak

gosterilmektedir.

Fransa ise top oyunlarinda ‘La Soule” ad1 verilmistir. 19. yiizyila kadar Bretagne
ve Picardie bélgelerinde siklikla oynanan bu halk oyunu kirsal ve geleneksel toplumun
geleneklerine dayanmaktadir. Ayrica oyunun dine ve kiliseye dayali bir niteligini de
bulundugu ifade edilmektedir. “La Soule™ adli oyun, iki komsu kdyiin genclerini ya da
ayni cemaatin yeni evlileri ile bekarlarm kars1 karstya getirmektedir. Soylularinda ara
sira bu oyuna dahil oldugu goriilmiistiir. Taraflar igine talas, ot doldurulmus ya da
sorgun agacmdan yapilmis bir top olan ‘soule’i rakip takima karsi yonlendirmeye
caligirlar. Oyunun  kesin  kurallar1  bulunmamaktadir. Esnek, yazili kurallara
dayanmayan ve yalnizca gelenegin mesru kildigt bu uygulamalar son derece yavasg bir
gelisim gdstermistir. Katilimeilarm sayisi, oyunun siiresi hatta oyun sahasinin simirlars

bile kesin olarak belirlenmemistir (Wahl, 2005:12).

La Soule oyununda, oyuncular tiim fiziksel gii¢lerini kullanarak soule diye
adlandirilan topun istiine gitmekte ve topla birlikte ilerlemek amaciyla ayaklari ve
elleriyle hedefe yonelmektedirler. Oyuncularn oyun esnasinda farkli gorevleri
bulunmamakta, yalmzea hiz ve giic hesaba katilmaktadir. Oyun, taraflardan birinin
topu dnceden belirlenmis olan alana getirmesiyle sona ermektedir. Oyuncularm bazi
zamanlarda sakatlanarak oyundan ayrildiklari hatta kimi zaman da bu oyunlarin
slimle sonuglandigi goriilmiistiir. Oyundaki bu sertlik zaman zaman yetkililerin
oyunu yasaklamasina neden olmugtur (Galeano, 2015:13). La Soule oyunundan
bagimsiz olarak Fransa’da futbol Kuzey’i de kapsayan rugby egemenligi sirasinda
1888’de Paris’teki Monge okulunda ortaya ¢ikmustir. 1890 yilindan itibaren, futbol
Kuzey’de Normandiya’da ve Paris’teki ¢esitli ortadgretim kurumlarinda ve ticari

okullarda oynandidi gériilmiistiir (Wahl, 2005:34-35).

Galeano, Rénesans Italya’sinda oynanan futbol benzeri oyunu su sekilde ifade
etmektedir; “Bolonya ve Floransa’da, topun ayakla hareket ettirildigi “quice del
calcio” adli kentli bir oyun oynamyordu. Paskalya ya da karnavallarin sonunda
oynanan calcio’nun oyun alani kesin ¢izgilerle belirlenmis ve kii¢iiltiilmiis alanlardan

olusmaktadir. Sahanin iki ucundaki ¢izgi hedef nokta olarak belirlenmisti. Oyuncular
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topu ellerinde tagtyabiliyorlardi. Gérev dagilimlart ve kolektif oyunun ilk belirtileri
gelisigiizel de olsa ortaya ¢ikmaya baglamistir. Calcio oyunu modern futbolun ilk
isaretlerini . veriyordu” (2015:14). Bu oyun glinlimiizde de Siena’nin tarihi tas
meydanlarinda o devrin giysilerine biiriinmiis gengler arasinda yilda bir kez

oynanmaktadir (Aripmar, 1992:9).

isvicre’de futbol, Tsvigre 6zel okullarindaki geng ingiliz 8grencilerin sayisinmn
istisnai bir bicimde yiiksek olmasi sebebiyle iilkedeki futbol gegmisi eskilere
dayanmaktadir. Modern futbolun fiilen ortaya ¢ikigindan once, daha 1855°lerden
itibaren, Cenevre’de Lancy satosu enstitiistinde futbol oynanmaktadir. Ingilizlerin
Danimarka ile olan ticari baglarm sikhigi ve cografi yakinlik, futbolun bu iilkeye ¢ok
erken girmesine neden olmusgtur. 1876 yilinda ilk kuliip Kopenhag’da kurulmustur ve
1878’den itibaren yerli oyuncular oyunu &3renip oynamaya baglamistir. Avusturya’da
futbol, 1892’ye dogru Jesuitenwiese’de Viyana Kriket Kuliibii ve First Vienna
F.C.’deki Rothschild’in bah¢ivanlar: olan Ingilizler tarafindan oynanirken, gevredeki
gencler tarafindan benimsenmistir. Rusya St. Petersburg’da 1888’de futbol, yerel halk:
dahil etmeksizin yalnizea ingilizler ve Almanlar tarafindan oynanmaktadir. Ruslar
arasindaki ilk mag Semyonovo hipodromundaki bir bisiklet yarismasi sirasinda 1892
yilinda gergeklesmistir. Futbol topunu Lizbon’a bir telgraf sirketinin, Porto’ya da
sarap evlerinin isgileri getirmistir. Oyun Ispanya’da énceleri yalnizca birkag Ingiliz
kolonisinde oynanmistir. Buna ragmen 1894°te Bilbao’da yerel oyunculardan kurulu
bir kuliip kurulmustur. Latin Amerika’daki Ingiliz kolonilerine ¢ok erken gelen futbol
yerel halka gecikmeli olarak yansimmstir.1870 yilindan itibaren Arjantin'de Buenos
Aires Kriket Kuliibii’'nde futbol oynanmaya baglanmig ve daha sonra yeniden 1890
yilina dogru Ingiliz kolejlerinde canlilik kazannustir. Tiim karsilasmalar sadece Ingiliz
kuliiplerini icermektedir. Brezilya’da da ingilizler arasindaki kargilagmalar siirerken
yerel derneklerin kurulugunu gérmek i¢in 1900 yilim1 beklemek gerekecektir (Wahl,
2005).

1.3. Tiirkiye’de ve Tiirkler *de Futbolun Tarihsel Gelisimi

Tiirklerin ayak topu ve futbol oyununu, ne zaman ve hangi cografyada
oynadigina iliskin ¢esitli kaynaklarda farkli goriisler yer almaktadir. Bu goriislerden
biri su sekilde aktarmaktadir; Orta Asya Tiirkleri ile ilgili “La Tartarie” adli Fransizca

eserde, Tsang kentinde, kiz ve erkeklerden kurulu karma takimlarm ayak topu
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oynadiklari; bu merakli ve heyecanli oyunu izleyen Hiuan adli bir Cinlinin sunlari
anlattign yazilidu: “Biiyilk mabetlerde sik sik ayak topu miisabakalar1 yapilir. Bu
oyunda topa elle dokunulmaz. Ayakla ya da kafa ile vurulur ve boylece topu rakip
kaleden igeri sokmak i¢in ugrag verilir. Aripinar; Kaggarli Mahmud’un Divan-1 Liigat-
it Tiirk eserinde Orta Asya Tiirklerinin “tepiik” (tepmek, tekmelemek anlaminda
kullanilan bir sézciik) adi verilen bir oyunu oynadiklarini aktarmaktadir. “Ayasofya
kiitliphanesinde 3029 numarada kayith “Tarih-i Timur” adli eserde ise Timur
déneminde Tiirklerin, i¢i havayla doldurulmus kuzu postundan yapilma toplarla
oynadiklari; bu oyunda topa elle dokunmanm ve ¢izgiden ¢ikarmanin yasak oldugu
yazilidir ve Timur'un bu oyunu askerlerine ceviklik talimi icin yaptirdi

kaydedilmektedir” ifadesi bulunmaktadir (Aripinar, 1992:8; Giiven, 1992:37).

Bir baska kaynaga gore Tiirkleri modern futbol ile ilk kez tamstiranlar Ingiliz
pamuk ve tiitlin tliccarlari olmustur. Modern futbol Gncesine bakildiginda ise,
Tiirklerin futbol benzeri oyunlar1 oynamasinin baglangicini Orta Asya’da kurulan ilk

Tiirk Devletleri’ne kadar gétiiren goriisler de bulunmaktadir. Tiirklerin Islamiyet’i

- kabuliinden, Osmanli Imparatorlugu dénemini i¢ine alan genis zaman diliminde

futbol, gerek giinah olduguna dair kimi dinsel inanglar gerekse siyasi ve sosyal yapidan
kaynaklanan etkilerden dolay: dikkat g¢ekmemis; 6zellikle yonetimin merkeziyetci
yapisinin  baskici dénemlerinde insanlarin grup olusturacak sekilde bir araya
gelmelerinin yasak olmasi sebebiyle de ilerleme kaydedemistir. Bu sebeple, futbolu,
Osmanl Imparatorlugu biinyesindeki ilk sahiplenenler de gayrimiislimler olmus ve ilk

futbol miisabakalarinda da bu kisiler rol oynamistir (Dikici, 2014:10).

Futbolun, Osmanli Imparatorlugu’na [zmir’de yasayan Ingiliz aileler ile birlikte
geldigi ifade edilmektedir (Demir ve Talimciler, 2015:22). Tayga’ya gore, ilk futbol
miicadelesi Osmanli Tmparatorlugu zamaninda 1895 yilinda ticaret ile ugrasan Ingiliz
gencler tarafindan [zmir- Bornava’da oynanmisgtir. Ayrica Tayga, ilk futbol oynayan
kisileri La Fontaine Giraud ve Whittall, Charnand aileleri olarak belirtmistir (1990).
Tiirkiye’ye gelis amaci tiitiin ve pamuk ticareti olan bu ailelerin Tstanbul ve Izmir’e
yerlesmeye baslamalar1 19. yiizyil sonlarinda olmustur. Ticaretle ugragan Ingilizler
icin ticaretin yonii Izmir’den tiitiin ve pamugun satin alinmasi ve Istanbul’daki diger
Ingiliz tiiccarlara gondererek ambalajlanmasinin  saglanmast ve Ingiltere’ye

gonderilmesi seklinde gergeklesmektedir (Ongan ve Demirdz, 2010).
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Osmanli Imparatorlugu icerisinde Selanik, [zmir ve Istanbul liman kentleri
olmalarinin ayricahmi, tim diinyay: etkisi altina alan futbolla erken bir dénemde
tamisarak yasayacaklardir. Imparatorluk biinyesi iginde dnce Selanik ardindan da
fzmir, Levanten® aileler vasitasiyla futbolla tamigacak ve futbol kisa siire icerisinde
kent yasaminda &nemli bir spor haline gelecektir. Futbolun imparatorluk biinyesi
icinde Selanik kentinden sonra 1890 yilinda ikinci kez oynanmasinda Izmir kentinin
onde gelen Lafontaine, Giraud, Whittall ve Charnaud ailelerinin katkis1 olmustur,
futbol yine bu aileler aracihigiyla istanbul’la tamstirilacaktir (Demir ve Talimciler,
2015:52-53; Figsek, 1985:47). Bu liman sehirlerinde futbolla tanisanlar genellikle
Britanyalilarla iliskileri olan kigilerdir. Dahasi bu insanlar istibdat kogullarinda
hafiyelerin takibinden kurtulabilecek kadar niifuzlu kisilerdir. Ancak bu kisiler bile
uzun Omiirlii bir futbol kuliibii kurmak i¢in Megrutiyet’i beklemek zorunda
kalmislardir. Bu baglamda toplumun alt kesimindeli kigilerin futbolla tanigmasi ancak
yillar sonra gergeklesmistir. Tiirk futbolu Ingiltere’dekinden farkli olarak Tiirkiye’de
milliyetei ve elit bir baglamda dogmus ve gelismisgtir. (Irak, 2013)

Bu dénemde futbolun oynanmasimi engelleme gorevi mevcut literatiirden
anlasildig iizere zaptiyelere verilmektedir. Bu kisilerin gérevi agik alanlarda futbol
oynanmasini engellemektir. Bir tiir hafiyelik gorevini yapmaktadirlar (Zelyurt,
2017:13). Higyilmaz (1989), bu konuda gorevlendirilmis birisi olan “Zaptiye Celal’in
tutumunu; ‘Ingiliz denizcileri ile Kadikdy Rumlarina karsi diyecegi tek laf yok. Ama
Sultanili gengleri gordii mii, ¢atar da ¢atar kaslarmi® ifadesiyle degerlendirmekte;
yabancilarin imtiyazli durumuna ise, “Yabancilar kendi aralarinda oynarken, biz
seyirci bile olmak hakkina sahip degildik. Bizim topraklarimizda yabancilar spor
yapabiliyor, biz ise bakamiyorduk bile’ seklinde ifade etmektedir”.

Ik spor ve futbol kuliipleri levanten ve gayrimiislim vatandaslar tarafindan
kurulmuslardir. [zmir’de futbol oynayan aile mensuplarinun bir araya gelmeleri ile
1894 yilinda “Football Club Smyrna™ (Izmir Futbol Kuliibii) kurulmustur, bu kuliip
Tiirkiye’de resmi futbol nizamnamesi ve tiiztigii ile olusmus olan ilk futbol takimi
olma &zelligine de sahiptir. 1890’11 yillardan itibaren Istanbul’da da futbolun

oynanmaya baslanmasiyla birlikte ilki 1897 yilinda olmak lizere sehirleraras: futbol

2 Avrupali bir aileden gelerek, bir Dogu Akdeniz iilkesi olan Tiirkiye’de [zmir’e-Istanbul’a
yerlegenleri ifade etmektedir.
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miisabakalar1 gerceklestirilmistir. Izmir ve Istanbul karma takimlari arasinda oynanan
bu ilk kargilasmayi 2-1 Izmir karmasi kazanmigtir. 1897 yilindan 1904 yilina kadar
araliklarla ger¢eklesen ve tamamimi Izmir karmasinin kazandigi kargilagmalar, Tiirk
futbol tarihi agisindan bir déniim noktasidir (Talimciler, 2015:116). Izmir karmast;
modern olimpiyat oyunlarmm onuncu yildénimi dolayisiyla 1906  yilinda
Yunanistan’da diizenlenen “Ara Olimpiyat” oyunlarinda ikinci olarak glimiis madalya

almaya hak kazanmistir (Aripinar, 1992:12).

Tiirkiye’de ilk kez bir futbol ligi organizasyonu 1904-1905 sezonunda baslayan
Istanbul Futbol Ligidir. Ingiliz elgilik gemisi Imogene, Ingiliz takimi Moda Futbol
Kuliibii, Ingiliz ve Rumlardan kurulu Kadikdy Futbol Kuliibti ve Rumlardan olusan
Elpis takimmin katilimlar1 ile Istanbul Futbol ligi oynanmaya baglanmigtir. Bu lig
organizasyonu i¢in Ingiltere’den Tstanbul Futbol Ligi adiu tasiyan bir silt
getirtilmistir. Kargilagmalar Kadikdy Union Club’un sahasinda bugiin Fenerbahge
Kuliibiiniin stadyumu olan Siikrli Saragoglu’nun oldugu yerde, eski ismi ile Papazin
Caymrin da oynanirdi. Istanbul’da bir futbol liginin kurulmasiyla “futbol” tam
anlamuyla Tiirkiye’ye gelmistir ve yerlesmistir (Talimeiler, 2015:116). istanbul Futbol
Birliginin ana sozlesmesindeki kurulug amaglari su unsurlart igermektedir:
“Istanbul’da kurulmus bulunan futbol kuliiplerinin Srgiitsiiz bir bigimde ve diizensiz
araliklarla kendi aralarinda yapmakta olduklart 6zel karsilagmalanin izleyenlere
yeterince doyum vermemesi ve futbola karsi kitlesel ilgi olusturmakta yetersiz kalmasi
gtz dniinde tutulmustur. Anilan futbol kuliiplerini tek bir ‘Lig’ iginde toplamak, futbol
mevsiminin baslangic ve bitig tarihleriyle lig karsilasmalarinin giin, saat ve
hakemlerini saptamak, taraflara ve ilgi duyanlara, futbol mevsimi baglamadan 6nce
karsilasmalarin programinin kosullar elverdigince bir aksaklik olmadan duyurulmasi
ve uygulanmasini saglamak, gerek ligin ve futbol karsilasmalarmin yOnetiminde,
gerekse belirebilecek anlagmazliklarin ¢éziimiinde esas alinmig bulunan Ingiliz Futbol
Birligi kurallarini uygulamaktir” (Fisek, 1983) Ilk lig sampiyonlugu Imogene takimi
kazanmig ve bu ligde ilk Tiirk futbolcusu olan Fuat Hiisnii Kayacan, Kadikdy
Kuliibii'nde Boby takma ad1 ile futbol oynamugtir. Futbolla ilgilenen Tiirk gengleri 1.
Abdiilhamit déneminin yasaklamalar1 nedeniyle resmen kuliip kuramadiklar i¢in
isimlerini degigtirerek futbol oynamak zorunda kalmislardir (Demir ve Talimciler,

2015:54).
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II. Abdiilhamid ydnetimindeyken futbola pek yanasamayip sadece izleyici olan
Tiirkler, TI. Mesrutiyet’in getirdigi 6zglirliik ortamiyla yavag yavas hem oyuncu olarak

yesil sahalara inmeye bagladilar, hem de kuliip kurdular (Giines, 2005:73).

Istanbul’un Anadolu yakasi Kadikdy, Moda Elpis, Stroggles, Imojen gibi
yabancilara ait futbol takimi maglarma sahne olmaktadir. {lk Tiirk futbol takimi ise
yine Istibdat dsneminde Black Stocking (1899) (siyah gorapllar) adiyla Fuat Hiisnii
Bey (Boby takma adiyla) tarafindan kurulmustur. Fuat Hiisnii Bey ‘Boby’ takma

ismini almasi, takima hafiyelik kurumuna yonelik ¢ekincelerinden “Black Stocking”

gibi bir yabanci isim verilmesi; Osmanli genglerinin kendi topraklarimda oynanan bir
spor faaliyetinden uzak kaldigini gdstermektedir (Meydan, 2006). Atabeyoglu'nun
dile getirdigi gibi; futbolla ilgili yasak anlayisi ve hafiyelerin kovusturmalar1 Syle bir
hal almugtir ki; Black Stocking adh ‘takimi kurucularindan olan, Mekteb-i Bahriye
(Deniz Harb Okulu) dgrencilerinden Fuad Hiisnii (Kayacan) Bey’in magi izlemeye
gelen babasi Amiral Hiiseyin Hiisnii Paga’nin baskina ugrayan Papazin Cayiri’ndan
kagmasina ragmen kimligi tespit edildiginden Kasimpaga®daki Bahriye Divan-1 Harbi

(Deniz Harp Divani)’nde yargilandigi ileri stirtilmektedir (2001:7-8).

[k Tiirk futbolcusu ve Tiirk futbol kuliibiiniin kurucularindan olan Fuat Hiisnii
Kayacan, o yillarda yagadiklarmni, kendisi ile yapilan bir sdyleside soyle anlatmaktadir:
“1895 yilinda Istanbul'da Moda adwla ilk Ingiliz futbol kulitbii kuruldu. Sonra éteki
kuliipler acildi. O kuliiplerin maglarim seyreder, antrenmanlarina Boby takma adt ile
katlrdim. Oyunumu begenmiglerdi. 1900 yilinda Kadikéy kuliibiine ¢cagirdilar, orada
da bir yil Boby adwla oynadim. Fuat Hiisnii admi kullanmazdim. Ciinkii hep bahriye
zabitiydim, hem de Tiirklerin futbol oynamast yasakti. Kadikoy takinuindaki tek Tiirk
bendim. Ik Tiirk spor kuliibii “Black Stockings (Sivah Coraplar)” takimiydi. Bu
kuliibiin kuruculart arasinda Resat Danyal Bey, Kemani Nuri Bey, Mahzar Bey ve ben
vardim. Lokalimiz Papazin Caywi'min  karsisinda Hurgit Aga’nin kahvesiydi
(Higyilmaz, 1980; Kozanoglu, 1990:138). Black Stocking, yasaklara ragmen kurulan
ilk kuliip olmasi disinda bazi diger ydnleriyle de dnemli oldugu ifade edilebilir. Futbol
takimmnimn kurulusuna 6nciiliik edenlerin swadan insanlar olmamalari hem kisisel
kariyerleri hem de ailelerinin sahip oldugu niifuz sayesinde sokaktaki herhangi

birinden farkli bir konuma sahip olduklar: dikkat cekici noktalar olarak siralanabilir.
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Ayrica bu insanlarin bir futbol takimi kurmayi, futbol sevgisi kadar “yabancilara karsi

galip gelmek” i¢in de istiyor olmalar dikkat ¢ekicidir (Gokagti, 2008:29).

Siyah Coraplar (Black Stocking) takimmin kurulmasinin ardindan Tiirk gengleri
yeni bir takim kurma telas: i¢ine girmiglerdir. 1905 yilinda Mektebi Sultani *de okuyan
gengler bir araya gelerek Galatasaray’t kurmuslardir. Galatasaray’in amacini gu
sekilde agiklamuslardir; “Ingilizler gibi toplu halde top oynamak, bir isme ve bir renge
sahip olup, Tiirk olmayan takimlart yenmek” (Atabeyoglu, 1991). Bununla birlikte Ali
Sami Yen ve arkadaslari takimm rengini Sart ve Kirmuzi belirlemisti. Renkler
soylenceye gore I1. Bayezid’e lisenin oldugu yere bir sultan mektebi lkurmasini neren
Giil Baba’nin yetistirdigi benzersiz giizellikteki sar1 ve kirmiz1 giillerden gelmektedir.
Takimin ismi ise kendilerini seyretmeye gelen seyirciler tarafindan dogal bir sekilde
“Galatasaray Efendileri” olarak belirlenmistir. O giine kadar futbolu sadece sahada
oynayan Ingiliz oyuncular: taklit ederek 8grenmeye ¢alisan Galatasaraylilar, Kadiksy
futbol takiminin kaptani Ingiliz Horace Armitage’nin takima katilmasiyla, bu isi yetkin
birisinden dgrenme firsati yakalamiglardir. Galatasaraylilar bir sonraki asamada
fstanbul Ligi'ne katiimak igin basvuruda bulunmuslardir. Istanbul Ligi’nin
yoneticileri, bu basvuruyu iktidarm hos karsilamayacagi diistincesiyle kuskuyla
karsilasalar da sonunda kabul etmiglerdir (Gokacti, 2008:33-34). Galatasaray 1905-
1906 sezonunda iiciinciisii yapilan “Istanbul Futbol Ligine” katilan ilk Tiirk takimi
olmustur. Galatasaray ilk kez katildig1 ligde Kadikdy, Moda ve Imogene takimlarinin
arkasindan dérdiincii olurken Rumlarin Elpis takimini geride birakmigtir. 1906-1907
sezonunda kadrosunu biraz daha giiglendiren ve forma renklerini de sar1 kumiziya
doniistiirmiis bulunan Galatasaray bu ligde biraz daha toparlanmigstir.1906-1907
Istanbul Ligi Sampiyonlugu’nu Moda takimi kazanirken Kadikdy ikinci, bu takimla
1-1 berabere kalan Galatasaray ise li¢iincii swrada yer alnustir (Aripinar, 1992:15;
Talimeiler, 2015:117; Kozanoglu, 1990:138). Galatasaray Istanbul Ligi’nde 1908
yilinda sampiyon olarak, tarihe sampiyon olan ilk Tiirk takimi olarak gegecektir
(Gokagti, 2008:36). 1910 yilinda "Istanbul Futbol Kuliipleri Ligi" adryla kurulan ligin,
tabanin1 daha da yerlilestirip genisleterek yeniden orgiitlenerek "Cuma Ligi" ve "Pazar

Ligi" diye béliinerek Cumhuriyet'e ulastigi goriilmektedir (Fisek, 1985).

Ulkenin Miisliiman Tiirklerden olusan ilk spor kuliibii olan Begiktag Jimnastik

Kuliibti (BJK), 1903 yilinda ¢ogunlugunu Saray mensuplarinm olugturdugu kisiler
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tarafindan kurulmustur. Kuliip ilk yillarmda futbol gibi kitle sporlar1 yerine jimnastik,
halter, giires ve eskrim gibi branglarda kendini gdstermistir. Mesrutiyet sonrasinda
birbiri ardina kurulan futbol kuliipleri Besiktagl gengleri etkisi altina almis ve Besiktas
kuliibii de 1911 yilindan sonra futbolla tanigmistir (Gokagti, 2008).

1907 yilinda Kadikdy’de oturan bir avug gencin girigimiyle Fenerbahge adinda
yeni bir Tiirk kuliibii kurulmustur. Sari-lacivert renklere sahip olan Fenerbahge takimi
kurulusunun ikinei yilinda Istanbul Futbol Ligine dahil olmustur (Aripinar, 1992:15).
Fenerbahge kuliibii kuruldugu ilk yillarda bazi finansal sikintilar yagamigtir. Bu
finansalar sikintilar asilmasida Elkatipzade Mustafa Bey 6nemli rol oynamistir.
Elkatipzade, bir potansiyel gordiigli Fenerbah¢e Kuliibii'ne gelirken, beraberinde
bagkani oldugu Kusdili Kuliibii’'niin en iyi oyuncularini da getirmistir. Bunun yani sira
Saint-Joseph ile Kadikéy Numune Mektebi'ndeki yetenekli gengleri kuliibe
kazandirmistir. Bir kismi cebinden olmak tizere sagladigt maddi destek ile
Fenerbah¢e’nin i¢inde bulundugu finansal sikintilari agsmasina yardimer olmugtur

(Gokagt1, 2008:46).

Istanbul Futbol Liginde ise Galatasaray 1908-1909, 1909-1910 ve 1910-1911
sezonlarini lider kapatarak sampiyon olmus ve biiylik bir basari kazanmustir.
Galatasaray’m ardindan 1909-1910 sezonunda ikinci Tiirk takimi olarak miicadele
eden Fenerbahge, bu ligde 1911-1912 sezonunu sampiyon olarak bitirmistir. Istanbul
Futbol Ligi, Balkan Savagi sebebiyle 1912-1913 sezonunda oynanmamistir.
Istanbul’da kuliip sayisimin artmasi ile birlikte liglerin diizenlenmesi konusunda
anlasmazliklar yasanmaya baglanmis ve bunun tizerine de Galatarasay’in baginda yer
aldig1 bes kuliip Istanbul Futbol Birligi Liginde, Fenerbahge’nin lidetligindeki bes
kuliipte Istanbul Sampiyonlugu Liginde miicadele etmistir (Talimeiler, 2015:117).

Giiniimiizde de hala yogun bir sekilde devam eden Galatasaray-Fenerbahge
rekabetinin bu yillarda bagladigi stylenebilir. Her iki ligin sampiyonlarinin
miicadelesinde (Galatasaray-Fenerbahge) Fenerbahge, Istanbul sampiyonluguna
ulasmugtir. Galatasaray ve Fenerbah¢e’nin “ilk Tiirk kuliipleri” olarak bulunduklari,
istanbul Futbol Birliginin (IFB) olusturdugu 1908 yilinda imzalanan s6zlesme son
derece dnemlidir. Ciinkii, bugiinkii spor teskilatini kuran kimselerin ¢gogu o zamanin
Mekteb-i Sultani talebeleri yani Galatasaray kuliibiiniin kurucu, istanbul Futbol

Birliginin yeni sdzlesmesinin hazirlayict iiyeleridir; bu sebeple, 1908 sézlesmesinin
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kuruluglu ilk bi¢imsel spor yonetimi Tiirkiye idman Cemiyetleri Ittifaki’nin da kurum,
kavram ve karsihikli dneellerini olusturmaktadir (Fisek, 1983). IFB i¢inde yer alan ilk
Tiirk yonetici, Galatasaray kuliibii kurucusu ve oyuncusu olan Ali Sami Yen’dir. Ali
Sami Yen ve o donemdeki diger yénetici tipi, diinyadaki kuliip yoneticisi modeline
benzemektedir. Aktif sporculukla ugrasan kisiler aym zamanda kuliiplerin
yoneticiligini de yiirtitmektedirler. IFB az sayida kuliibiin bir araya gelip olusturdugu
bir yap1 oldugu igin, lige alinacak yeni takimlarin belirlenmesindeki kara merci yine

bu kuliiplerdir (Talimeiler, 2015:118).

1908 yili ile birlikte futbol kuliiplerinin tescil edilmeye baglanmasi ve
mesrutiyetin ilani ile birlikte Istanbul’da ¢ok sayida kuliip kurulmustur. Bu kultipler
IFB’nin organize ettigi ligde miicadele etmek istemektedirler fakat bir tekeli andiran
yapist ile IFB, bu takimlarm birgogunu lige kabul etmemektedir. Kararlarin
alinmasinda o an giiglii durumda bulunan kulfiplerin veya kisilerin istekleri agir
basmaktaydi. Bu igleyis bigimi daha sonra Galatasaray-Fenerbahge rekabetinin siirekli
degisen dengesinin etkisi altina girmistir. IFB’nin 1909-1910 mevsimi lig maglarina
Galatasaray’n iki takimla katilmasini kararlagtirmasini, “tekelci” bir zihniyet ile Vefa,
Beykoz, Siileymaniye, Anadolu, Tiirk Idman Ocapi, Hilal, Nisantagi, Tiirk Giicti,
Anadolu Hisar1, Progres, Telefoncular ve Ramblers kuliiplerinin tiyelik bagvurularimi
reddetmesini bu ortam sartlarinda dogal karsilamak gerektigi diistiniilmektedir. 1910
yilt lig maglari baglarken Fenerbahge diizenleme komitesi g¢ogunlufun ellerinde
bulunmasindan yararlanarak yeni bir statii hazirlamig ve bazi kararlar almigtir. Biitiin
cabalara ragmen bu kararlar degismeyince Galatasaray kuliibii 1910-1911 mevsim lig
maclarina katilmama karari almustir. IFB’nin kati tutumu ve kigilere dayali yonetim

bigimi, bu olugumun sonunu hizlandirmistir (Figek, 1985).

Talimeiler’in dile getirdigi gibi, Tiirkiye’de Cumhuriyet dncesinde sporun
gelismesinde oncti rol oynayan futbol ve Istanbul kuliipleri iilkenin ilk spor
dreiitlenmesi olacak olan Tiirkiye Idman Cemiyetleri Ittifakinin (TICI) 1922 yilinda
kurulmasinda da séz sahibi olmuglardir. Avrupa’daki federatif spor birliklerinin bir
benzeri olarak kurulan Tiirkiye Idman Cemiyetleri Ittifakinin sahip oldugu ideolojiyi
kurucularindan Burhan Felek sdyle Ozetlemektedir; “Spor sahsin ve hususi

tegebbiislerin mal, fakat hitkiimetin ve milletin himayesinde olmalidir™ (2015:119).
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Futbol, giires ve diger atletik sporlar1 biinyesine alarak kurulmus olan kurumun
ilk baskani Ali Sami Yen’dir. Tiirkiye Idman Cemiyetleri Ittifaki sonrasinda spor
federasyonlarmin kurulma siireci baglamugtir. 13 Nisan 1923 tarihinde “Tiirkiye Futbol
Heyeti Miittehidesi” (Tiirkiye Futbol Federasyonu) resmen kurulmug ve bagkanhgina
Yusuf Ziya Onis secilmistir. Uluslararasi Futbol Federasyonu’na (FIFA) yapilan
basvuru 21 Mayis 1923 tarihinde kabul edilmis ve boyle Tiirk futbolu igin uluslararasi
karsilagmalar yapabilmenin ve turnuvalara katilabilmenin &nii agilmistir. Bu baglamda
Tiirk milli takiminin ilk milli mag¢t 26 Ekim 1923 tarihinde Romanya milli takimi ile
oynanmistir (Talimciler, 2015:119). Romanya ile oynanan bu miicadele Taksim
Stadi’nda oynanmig ve mag 2-2’°1ik skorla berabere tamamlanmistir. Tiirk Milli Takim
ilk galibiyetini ise 17 Haziran 1924 tarihinde Finlandiya karsisinda, Fenerbahgeli
futbolcu Zeki Riza Sporel’in attign dort gol ile almistir (Dikici, 2014:13).

Tiirk sporunun ilk kurumu olan TICI tarafindan organize edilen amatér ligler
1923-1924 sezonundan itibaren, Istanbul-Ankara-Tzmir-Eskisehir-Adana ve
Trabzon’da oynanmaya baslanmigtir. Lig yapisinin Srgiitlii bir hal almasi ve diizenli
bir bi¢imde kurgulanmasi ile Tiirkiye’de futbola olan ilgi giderek artmistir. 1923-1937
yillari arasinda adi gegen iller de oynanan futbol kargilagmalarmun yani sira Tiirk milli
takim ve Fenerbahge-Galatasaray-Besiktas gibi kullip takimlari, zel maglar yapmak
suretiyle Turkiye’de futbola duyulan ilginin canli kalmasina katkida bulunmuglardir
(Talimciler, 2015:119-120). Bir baska gelismede 1954'de kurulan UEFA (Avrupa
Futbol Federasyonlart Birligi), 1962 yilinda Tirkiye'yi bir Avrupa iilkesi olarak
tiyelige kabul etmistir ve 1952 yilinda profesyonelligin kabul edilmesiyle futbolun bir

meslek dalina déntismesi ve gelismesi hizlanmigtir (Aripinar 1992:18).

Futbolun Istanbul’da 8nce azinlik ve gayrimiislimler arasinda, daha sonra da
Tiirk ve Miisliimanlar arasinda yaygmlagmasinda, olusturulan lig sisteminin énemli
bir etkisi olmustur. Futbolun mahalli bir sliregten gectigi bu asama igerisinde,
azinliklarin kurmus oldugu takimlarin kendi aralarma Tirk takimlarini almak
istememeleri ve onlar1 yok saymalari gibi milliyetci bir donemde yaganmistir. Azmlik
takimlarinin segtikleri adlardan forma renklerine kadar uzanan bu milliyetgi tezahiire
duyulan tepki gelmekte gecikmeyecektir. Futbola olan ilgi isgal ordularma kars: elde
edilen basarih sonuglar ile daha da artmistir. Ozellikle Fenerbahge'nin isgal

kuvvetleriyle oynadifi karsilasmalarda elde ettigi basarili sonug¢lar, isgal altindaki
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Istanbul’da oldugu kadar cephede de biiyiik ilgi ve takdirle karsilanmugtir. Fenerbahge
kuliibii, isgal kuvvetlerine kargi oynadigi 50 magin 41°ini galibiyet ile kapatmis olup,
bu maglarda 193 gol atip kalesinde sadece 47 gol yiyerek biiyiik bir basari elde
etmigtir. Ayrica, Fenerbahge iggal ordular1 komutani adina diizenlenen “General
Harrington Kupas1” karsilagmasini da 2-1 kazanarak sadece iilke i¢ine degil Lozan’da
siiren gdriismelere de mesaj gondermistir. Lozan’daki heyetin bagkani Ismet Inénil,
kazanilan zaferin ardindan Fenerbahge’ye su mesaji gdndermistir: “Heyetimiz adina

meserretle gézlerinden dperim” (Dogan, 1989)

Tiirkiye’de futbolun gelisim siirecini dzetleyecek olursak, karsimiza dért Snemli

dénem ¢ikmaktadir:

a) Kurulus Donemi: Galatasaray’in kurulmas: ve Istanbul Ligi’nde yer almast
ile baglayan bu siireg, Cumhuriyet dncesinde isgal ordulari ve azinliklara karsi yapilan
futbol karsilasmalari ile iyice hiz kazanmig ve daha sonra 1951 yilina kadar tilke i¢inde
ic bliyik ilde oynanan Milli kime maglart ile devam etmistir. Bu dénemin
baslangicinda gerek azmliklar i¢in gerekse de Tiirkler agisindan futbolun, milliyetgi
duygulara hitap eden bir spor dali oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kurtulus savasi ile
birlikte futbol, yeni rejimin kitlelerle bulusturulmasinda ve milli miicadele siirecinde

araci bir rol iistlenmistir (Demir ve Talimciler, 2015:58-59).

b) 1951-1980 Dénemi: 1951 Tiirk futbolu i¢in bir dontim noktas: anlamina
gelmektedir. Ciinkii bu y1l profesyonellik kabul edilmis ve artik iilke iginde Amerika
etkisi ile baglayan kapitalistlesme (kdyden kente g¢ ve bu kitlelerin kimlik arayislarr)
futbolda da kendisini hissettirmeye baglamistir. Bu stireg 1959 yilinda baglayacak olan
Tiirkiye Birinci Liginin kurulmasin kaginilmaz kilmistir. Gelisen Anadolu sermayesi
ile birlikte 1965 sonrasinda bircok sehirde futbol takimlari kurulacak ve ardindan
kurulan ikinci futbol ligi ile de Tirk futbolunun iilke igindeki yayilma siireci
hizlanacaktir (Talimciler, 2015:126). 1970°lerin futbol ortaminin gegmise gore daha
dengeli, daha ademi merkeziyet¢i ve daha rekabet¢i oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Anadolu’da kurulan futbol takimlari lig sampiyonlugunu kazanamasa da zirve
yarisinda yer edinmeye baglamiglardir. 1969-1970 sezonunda lig siralamasinda ilk
beste sampiyon Fenerbahge disinda baska bir Istanbul takumi bulunmamaktadir.
Mersin Idman Yurdu, Boluspor ve Bursaspor da 1970’lerin ilk yarist boyunca

sampiyonluk vyarisinin iginde yer almislardir. Ancak “Anadolu Devrimi”nin
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tamamlanmasi 1975-1976 sezonunda Trabzonspor'un sampiyonlugu, Istanbul’dan

disar1 ¢ikarmasina kadar tamamlanamamigtir (Irak, 2013:122-123).

€)1980-1990 Dénemi: 1980 sonrasi siyasi ve toplumsal hayatimizda yasanan
degisiklikler futbolun depolitizasyon siirecinde &n plana g¢ikarilmasini saglamigtir.
Hiikiimet politikalarinda futbola atfedilen degerin yiikselmesinin ardindan &zellikle
altyapiya yonelik gelismeler kaydedilmigtir. Klientelist politikalarin futbol sahalarinda
da kendisini hissettirdigi uygulamalarin sonucunda 3.lig yeniden tesis edilmis ve oy
toplama ugruna ilge ve il yapilan yerlerin takimlan “politik lig” olarak
adlandirabilecegimiz 3. lige almmuglardir. Futbol bu donemde kimlik edinmenin yeni

bir bigimi olarak algilanmaya baslanmistir (Demir ve Talimciler, 2015:59).

4)1990 ve Sonrasi: Bu dénemde §zel televizyonlarmn yaym hayatina baslamasi
ile tilketimin nesnesi olarak futbolun yeni déneme Ozgii yeri ve Gnemi artmaya
baslamistir. Futbol-televizyon birlikteliginin gelismesinin yani sira orta suuf sporu
olmaya dogru kayan futbol ile futbol taraftarliginda tekini yok etmeye ydnelik siddet
anlayist stadyumlara yayilmistir. Futbolda artan para miktart ve yarattifi etki
sonrasinda sike ile mag satin alinmasi, bahis oyunlaruun ayarlanmasi gibi yasadisi
uygulamalara daha sik rastlanmaya baglannmus ve mafya mensuplan ile futbolun bir
araya gelmesi yine bu dénemde artmustir (Talimciler, 2015:126-127). Buna ragmen
Tiirk futbolunda olumlu gelismelerde yaganmustir. Bu gelismelerden biri Tiirkiye
Futbol Federasyonu’nun profesyonel futbol liglerinde “Fair Play” uygulamasim
baslatmasidir. Ayni zaman bu yillarda kuliip Tiirk kuliiplerinin Avrupa Kupalari’ndaki
basarilart da devam etmistir. 2000 yilinda Galatasaray’in UEFA ve UEFA Siiper
Kupa’sini kazanmasi ve 2002 yilinda A Milli Futbol takiminin Diinya Kupasi’ndaki
fictinciiliigiiniin ardindan son olarak 2008 Avrupa Sampiyonast’nda yar finale kadar
gelmesi bu bagarilarin, en giizel drneklerindendir. Futboldaki bu bagarilar, bir yandan
sporcularin ve futbol kuliiplerinin uluslararasi platformlarda tanmirligmm arttirirken bir

yandan da iilke tanitumina ve spor turizmine katki saglamistir (Dikici, 2009:18).

Son olarak Trak, Tiirkiye ile Britanya futbolu arasindaki temel farklari su sekilde
dzetlemistir; Britanya’da futbol asagidan yukari, Turkiye’de ise yukaridan asagi
seklinde popiilerlesmistir. Britanya’da (&zellikle de Ingiltere’de) futbol toplumun alt
kesimlerinde dogmus, daha sonra orta ve tist sinif tarafindan kurumsallagtirilmis ve

kurallara baglanmis, ancak profesyonellesmeyle beraber is¢i siufi futbolun sahipligine

28



tekrar ortak olmustur. Tiirkiye’de ise futbol iist-orta smnif tarafindan ithal edilmis ve alt
smiflarin ilgisiyle kitlesellesmesine ragmen ydnetim bazinda hep elitlerin kalmaya

devam etmistir (2013:27).

1.4. Futbolun Sosyolojisi

Futbol, modern anlamda ilk kez Ingiltere’de ortaya ¢ikmasina ragmen diinyanin
hemen hemen her iilkesinde ulusal bir spor dali olarak goriilmektedir. Futbolun
yaklasik yiiz elli yil igerisinde tiim diinyada kat ettidi bu asamayi baska higbir
toplumsal etkinlik basaramamustir. Futbol iginde bulundugu iilkelerin toplumsal
yapisinda kendisine yer edinmis ve kisa bir siire i¢erisinde o kiiltiirel yapinin 6nemli
bir pargasi haline gelmistir. Futbolu iilkelerin iginden gegtigi toplumsal, siyasal ve
ekonomik bir déniisiimden soyutlayarak ele almak ve anlamlandirmak aragtirmacilari
vanlis yonlere sevk edecektir. Bugiin futbol, i¢inden bakilarak farkli toplumlar ve
toplumsal yapilarin gozlemlenebilecegi onemli bir gosterge haline gelmigtir
(Talimciler, 2015:102). Aydin’da benzer bir sekilde futbolun toplumsal boyutunu su
sekilde aciklamustir; “Futbolun farkli diinya 6rneklerinden ortaya g¢ikan en Gnemli
ozelliklerinden birisi, etki alaninin sporcular, antrendrler veya spor kuliibii

yoneticilerinin ¢ok daha Gtesine gegen genis kitle baglaridir (2018:2)”.

Dogan, futbol ve toplum iligkisini su sekilde dile getirmektedir; “Cagdas insan
futbolda kendi 6ziinii bulmustur. Kolay ve zorun, iyi ile kétiiniin, giizel ile ¢irkinin
insana 6zgii karsitliklarii (alternatiflerini) sunan futbol, bu zengin agilimi ile ¢ok
farklt gereksinim ve dzlemlere cevap vermektedir. Bu yiizden futbol, diinyada genis
kitlelerin bir kacis alani ve sigmagi da olmugtur. Himayeci (baskicr) kiiltiirlin egemen
oldugu toplumlarda taraftar gruplarmin futbola yiikledikleri anlam ile futboldan
beklentileri mensubiyetlerin 8ngérdiigii ufuk ile smirl kalmaktadir. Bu yiizden
denilebilir ki diinyevi olana kargi futbol bu diinyada uhrevi bir kagis, huzur ve stikiinet

barmagi olmaktadir” (Dogan, 1999:84-85).

Futbol, tiim diinyada biiyiik etkiler uyandiran ve genis Kkitleleri pesinden
stiriklemeye devam eden bir spor dali konumundadir. Futbolun, hayat ile kurmus
oldugu baglanti, onun toplumsal yasam igerisinde daha fazla yer almasi ile
sonuclanmustir. Sportif etkinliklerde yer alan bireyler sadece kendi kimliklerinin
olusumuna katkida bulunmazlar ayni zamanda rakiplerinin/Gtekilerin kimliklerinin de

olusumuna ve karsilikli iletigimde bulunulmasina da katkida bulunmaktadirlar. Futbol,
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insanoglunun olugturdugu kiiltiiriin bir trlintidiir ve yalmizca bir eglence, vakit

gecirme, rahatlama, zinde kalma aract degildir (Talimciler, 2015:105).

Kuper ise futbolun insanlar i¢in &nemini su sekilde ifade etmistir; “futbol bir¢ok
insan igin, ruhlarinda diiriist duygular ve insani iliskilerden olusan kiiciikte olsa bir

adacik olusturmak igin tek, hatta bazen ise en son sans olabilit™ (2017:101)

Futbolun kolaylikla her ortamda oynanabilir bir oyun olmasi ve i¢inde tagidig:
gostergelerin toplumsal hayat i¢inde tagidigi anlamlarim ¢oklugu, futbolun evrensel bir
referans haline gelmesini saglamustir. Futbol tek bir ¢ergevede degerlendirilemeyecek
kadar kapsamli bir spor dalidir. Futbol olgusu oynanan magm Otesinde ¢ok farkls

anlamlar1 biinyesinde barindirmaktadir (Talimeiler, 2015:102).

Sinir tammaz etkilesimiyle iilke ekonomileri, dostluk ve diigmanliklarmni bir
miisabakada olusturabilen, geng, yasli, kadin, erkek, din, dil, ik ayrimi yapmayan
futbol, ritmin, modanm, ahengin zengin bir renkliligin yasandifi triblinlerde

milyonlarin hem stresi hem de desarj mecrasidir (Tiirkmen’den Aktaran: Bag, 2008:9).

Futbol, bireylerin toplumsal hayat iginde edindigi aliskanhiklarin ve
davramslarin ag¢ifa vuruldugu ve insanoglunun toplumsallagma stireci icerisinde hem
kendisini hem de gevresindekileri tanima firsat1 buldugu alanlardan bir tanesidir. Bu
dylesine genis bir kitleyi igermektedir ki atilan her adimda futbolla ilgili bir seylere
rastlamak miimkiindiir. Unlii Ingiliz futbol adanu Bill Sahnla ‘futbol her sey degildir,
ondan da onemli bir seydir’ sozleri ile diinyadaki futbol ¢ilgmhigimi Szetlemistir.
Futbol, tiim diinyada sosyolojik bir hareket olarak ortaya ¢ikmug ve kitlelerin dili haline
gelmistir (Talimeiler, 2015:102).

Bromberger’e gore (2014), futbol oyunu, insanlara kolay bir sekilde grup olma
ve karsit yaratma imkéani sunmaktadir. Bu durum birgok Grnekte insanlarin
kimliklerinin sembollerini kolayca sunma imkém verir. Elbette bu durum, sadece
bireysel deneyimler diizeyinde degil, isin belki de en 6nemli noktas1 futbol taraftarligs
cercevesinde kimligin kolaylikla ifade edilebilmesi firsatinin ayni zamanda gliglii bir

sosyallik tarafindan da desteklenmesi durumudur.

Futbol gibi kitlesel ilgi kazanmis, her boyutuyla ticarilesen ve degisim degeri
yiksek bir faaliyete siyasilerin de kayitsiz kalmadigi gériilmektedir. Ozellikle

diktatérlerin ve siyasilerin futbolla olan iligkisi bu ilgiyi dogrulamaktadir. Portekiz
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Diktatdrii Salazar, Italya Ulusal Fasist Parti Lideri Mussolini, Arjantinli diktator
Videla, Silili Pinochet’te bu ilgi agik bir sekilde gériilmektedir. Oyle ki; 36 yil
iktidarda kalan diktat6r Salazar’mn klasiklesmis; “Portekiz’i yillarca 3F (Fado-Fiesta-
Futbol) ile ydnettim” sozii, anti demokratik ve diktator yonetimlerin bunu kullanig
amacglarm ¢ok net agiklamaktadir. Futbolun bu kitleleri etkileme ve kamuoyu
olusturma giiciinii fark eden siyasiler de futbolu kontrol altina alarak; bu kadar alicis
ve tutkuyla seveni olan bir toplumsal iiriinii, devlet ya da parti politikalarinda giindeme
almiglardir. Sermaye gruplar da gerek halkla iliskiler gerek hedef kitlesini arttirma
hususunda olumlu getirileri olacagi diisiincesiyle spor kuliipleri kurmaktadir (Zelyurt,
2017:15-16). Talimciler’de giicii elinde bulunduranlarin futbola nasil ve neden
yogunlastigini su sekilde agiklamaktadir; futbol ve futbol iktidari, halk: etkilemekte,
zaman zaman sorunlarin oOtesine tagiyabilecek dinamiklere sahip olabilmektedir.
Futbol, Roma déneminin ‘gladyator déviiglerini’ andiran ve iktidarin, halkin tepki ve
beklentilerini farkli yonlere kanalize ettigi etkinliklere, futbol magini izleyen
taraftarlarm kilik kiyafetleri, mag esnasinda yiiz ifadeleri de gladyatér doviislerini
izleyen seyircilere benzemektedir. Futbolun sadece igeriye degil disariya doniik bir
etkinlik de oldugunun farkinda olan iktidarlar i¢in, 6zellikle uluslararas: karsilagsmalar
da elde edilen basarilar, kendi iktidarlarmin basarilar: gibi gdsterilebilmekte, futbol

{izerinden megruluk girisimleri de olabilmektedir (2015:105-106).

Futbolun diinyanin pek ¢ok bolgesinde sadece iktidarm degil muhalif
orgiitlenmelerinin de adresi olmustur. Diinyada en ¢ok tannan ve takip edilen
takimlardan biri. olan Barcelona’nin Real Madrid ile oynadift maclar mubhalif
orgiitlenmelerinin en belirgin 6rnegidir. Talimeiler bu rekabeti su sekilde agiklamigtir:
“Ispanya’da Katalanlarin temsilcisi olan Barcelona ile lraln takumi olan Real
Madrid arasindaki miisabakalar, sadece lig sampiyonu olmak, ya da yenmek yenilmek
anlamina gelmemektedir. Bu miisabakalar Ispanyol tarihi icerisindeki miicadeleleri
de kapsamaktadr.” Bununla birlikte milli takimlarin kazanms oldugu zaferlerde
birgok mesaj igermektedir. Tiirk milli takimimimn, Yunanistan milli takimi ile ya da
Ingiltere milli takimi ile oynadign karsilagmalar sadece bir milli ma¢ havasinda
oynanmamaktadir. Bu kargilagmalarda tarihi Ogelere gondermeler yapilmakta,
gecmisten bugiine aktarilan bir takim deZer yargilari tekrar canlanmaktadir. Ayni
sekilde 1998 Diinya Kupasinda Amerika Birlesik Devletleri ile Iran arasmmda oynanan
ve [ran’n 2-1 galibiyeti ile sonuglanan miisabaka, fran’da ‘bilyiik seytan Amerika’ya
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dersini vermek bi¢ciminde yorumlanmis ve iilkede kutlamalar diizenlenmistir

(Talimciler, 2015:106).

Futbol ve siyaset iliskisini 6zetleyecek olursak, tipki Erdogan’in dedigi gibi;
futbol ve siyaset olusumlarindan beri birbiriyle i¢ igedir. Futbolun otorite, istisna,
kaynak, kolaylik, kayirma ve imtiyaz i¢in siyasal destege ihtiyaci vardir. Bu nedenle,

politikacilarla, ekonomik ve diger ¢ikar gruplariyla daima iligkidedirler (2008:36).

Talimeiler, futbola olan bakis a¢isinin éneminden su sekilde bahsetmektedir;
“Gegtigimiz yiizyila damgasini vuran ve bu yiizyil da etkilemesi kaginilmaz gibi
gbziiken, bu biiyiili oyuna bir top ve onun pesinde kosan yirmi iki adam ve onlar
izleyen milyonlarca insan olarak bakildiginda hayata dair pek ¢ok seyi gdzlemleme
imkanmdan mahrum kalinabilir. Qysa farkli bir bakis agis1 ile futbol izerinden kurulan
anlamlar diinyasini, farkh toplumsal dinamikleri, rekabeti, hirsi, kimlik edinmeyi,
milliyetciligi, dzdeslesmeyi, bagliligi, ekonomiyi, is bolimiinii, siddeti, estetigi,
sevinei ve iiziintiiyli paylagmayi, takim olmayi, bu oyun tizerinden yaratilan giizellikler
ve ¢irkinlikleri de yakalamak miimkiindiir. Tipkt Nelson Rodrigues’in oldukga anlamh
soziinde oldugu gibi; “tek gordiigliniiz topsa hi¢bir sey gdrmiiyorsunuz demektir”
(2015:102). Bu ifadelere bakildiginda, futbolun sadece bir top oyunu olarak degil
sosyolojik olarak da dikkatle incelenmesi gereken bir olgu oldugu agik¢a

vurgulamaktadir.

Futbol toplumlar igin neredeyse hayatin degismez bir pargasi haline gelmistir.
Futbol sohbetlerinin, bireyler ve gruplar arasi giinliik konusmalara ekonomi, siyaset,
edebiyat gibi toplumsal faaliyetlerden daha ¢ok yansidigi gériilmektedir. Cuma giinii
baslayan ve pazartesi giiniine kadar devam eden lig maglarmmn gériintiileri; futbol
programlarinda defalarca gosterilirken diger yandan futbolseverlerden olusan
kamuoyu kendi tartigmalarim aile i¢inde, arkadas g¢evresinde, kahvelerde, toplumsal
mekanlarda insa etmektedir. (Zelyurt, 2017:16).  Giinimiizde futbolla ilgili
olusturulan kamuoyu sadece arkadas cevresinde ya toplumsal mekanlarla smurh
kalmamustir. Son yillarda toplumlarin kamuoyu olusturmada en biiyiik giicii haline
gelen yeni medya araglari da futbolun en g¢ok konusuldugu mecralarin baginda
gelmektedir. Ozellikle mag giinleri ve transfer dénemlerinde Twitter, Facebook,
Instagram ve internet sozliikleri gibi mecralarda, en ¢ok ilgi goren bagliklarin futbol

ile ilgili oldugu agikga goriilmektedir.
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1980 sonrasinda tiim diinyada yasanan liberal ve bireyci siireg birey kavramma
vurgu yapmasina kargin bireysel kimlik sembollerinin grup, cemaat kimligi etrafinda
yorumlanmasi devam etmistir. Siyasetin etkisinin azaldig1 ve bireyselligin yiikseldigi
bu yeni dénemde, futbol ve futbol taraftarhigi bir kimlik edinme alani olugturmasi
acisindan biiyiik bir 6neme sahiptir. Futbol sahalary, kitlelerin tepkilerini ve isteklerini
yiiksek sesle dile getirdikleri mekanlar haline déniismiistiir (Talimciler, 2015:104).
Kisinin hayatinda takimmin yaratmig oldugu anlamin artmasi taraftarligin
yogunludunu arttirir.  Taraftarhk  bugliniin  diinyasmda ortalama  insanin
doyurulamayan tamamen mesru bir arzusudur. Takim taraftarhgr bugiinkii toplum
diizeninde bu arzunun tatmini agisindan hem en kolay hem de bu kadar etkin ait
olunabilen grubun biiytkligi ve etkinlii dikkate alindifinda neredeyse biricik

yoludur (Kivang, 1993).

Toplumsal bir payda olarak futbol, yaratmis oldugu genis katilim olanaklar: ile
toplumsal birlikteligin gerceklesmesine katkida bulunmaktadir. Daha &ncede
bahsedildigi gibi &6zellikle uluslararast karsilasmalarda elde edilen bagarilarin
ardindan, ulusal kimlige yapilan vurgu artmaktadir. Futbol yasanilan problemlerin
unutulmasini saglamasinin yam sira, kigilere bir kitleye ait oldugu hissini de uyandiran
bir spor dalidir. Futbol, kisilerin diinyada kaybettigini dislindiigii cesitli duygulari
yeniden yakalama imkani sunabilen ender olgulardan bir tanesidir. Milli kimligi
pekistirmesi nedeni ile vatanseverlik duygular: futbol araciligryla canli tutulmaktadir.
Elde edilen uluslararasi bagarilarla sadece digariya degil igeriye de mesajlar
verilmektedir. Kiiresellesme siireci ulus-devletleri zayiflaticken, milli maglar

milliyetgiligi ve ulus-devlet baglarimi giiglendirmektedir (Talimciler, 2015:104-105).

Ayni renklere géniil vermis binlerce insanin bulundugu futbol tribiinlerinde
toplumsal agidan cesitli gostergelere sahiptir. Broomgerger futbol tribiinlerini;
“toplumsal iliskilerin normal hayatin diginda var olan ifadelerle siislenmis birgok ritiiel

ile tiyatrollastirilan yerler olarak ifade etmektedir (Bromberger, 2014:42).

Futbol, igerisinde barindirdig1 gostergeler ile bir dilin olusturulmasinda ve bu
dilin, bu etkinlikler i¢erisinde yer alan tiim bireyler tarafindan anlagilabilir kilinmasina
da olanak saglamaktadir. Futbol oyununun kurallart 1900°lerin baginda kesin seklini
almis ve bugiinkii oynanan oyun ile bir asir dncesi oynanan oyun kurallart arasinda

biiyiik bir farklilik bulunmamaktadir. FIFA’nin son yillarda endiistriyel futbol anlayis
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cercevesinde getirdigi birtakim diizenlemeler harig, futbolda bir asirdir aym kurallar
gegerli durumdadir. Diinyanin neresine gidilirse gidilsin bu kurallar degismemekte ve
farkli dinden, dilden ya da etnik kdkenden insanlar bu kurallara gére futbolu
oynamaktadirlar. Iste bu gostergeler ve dil, futbolun yaygmlasmasinda ve genis

kitleleri kendisinde hayran birakmasinda etkili olmustur (Talimciler, 2015:105).

Giintimiizde halk oyunu olarak futbol, popiiler &zelliklerin karmasik, i¢ ice
gecmis ve gelisik bir halde kuruldugu, ifade edildigi ve maddilestiZi bir oyun
konumundadir. Popiiler kiiltiiriin igerisindeki dinamikler ayn1 zamanda ondaki ¢atisma
unsurunu yani smifsal, milli, etnik, dinsel, ataerkil gibi kimliklere eklenen “dtekilik”

formlarmin iiretilmesine de katki saglamaktadir (Erdogan, 1993).

Futbol toplumsal yasam ile kurmus oldugu baglant1 6zellikle 1980 sonrasi tiim
diinyada geligen kiiresellesme siireci ile daha farkli bir olusuma zemin hazirlamgtir.
Futbolun 1980°li yillarda n plana ¢ikmasinda diinyada yasanan ekonomik gelismeler
bu gelismeleri saglayan ideolojik yapt ile futbol arasindaki birlikteligin etkili oldugu
s6ylenebilir. Bu siirete tiim diinyada yasanan liberal dalga, futbolu da etkilemis ve
futbolun metalagma siireci hiz kazannustir. Kiiltiirel olanin ekonomik olandan ayri
tutulamadig1 bu yeni dénemde kiiltiir sanayileri (kitle iletisgim araglari, turizm, bos
zaman faaliyetleri, spor) ekonomi agisindan vazgegilmez faaliyetler haline

déniismiiglerdir (Talimeiler, 2015:106-107).

1.5.Futbolun Endiistrilesmesi

Futbolu anlamli kilan unsur taraftarlarin varhigidir. Takimlar ve taraftarlar
arasinda karsilikhi bir iliski sz konusudur, yani her iki kesim de bu iligkiden
kendilerince yararlanmaktadir. Bir oyun olarak futbolun anlam kazanabilmesi i¢in
taraftarlara ihtiyaci bulunmaktadir. Taraftar ise, tuttugu takim araciligy ile belirli bir
gruba ait olma ve kimlik edinme gereksinimini tatmin etmis olur. Futbolun geligim
siireci icerisinde bu iligkinin boyutlar1 da degisiklige ugramistir. Onceleri taraftarlarin
lehine isleyen siireg, endiistrilesme sonrasinda taraftarlarin aleyhine islemeye baglamis
ve taraftarlik giderek izleyici/miigteriye dogru doniigen bir hale biiriinmiistiir

(Talimciler, 2014:381).

Futbolun endiistrilesme siirecinde ii¢ alanda koklii degisiklikler yasandif:

soylenebilir. Bu alanlar; seyirci profili, gelir kaynaklarinin yapisi ve tiiketici davranig
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kaliplaridir. Finansal analiz sonuglarmi yansitan raporlarda, bir futbol kuliibii artik
sadece renkleri, tarihsel basarilar1 ya da efsanelesmis oyuncular ile degerlendirilir
olmaktan ¢ikmugtir. Degerlendirme artik o takimin marka degeri ile olgiiliir hale
gelmigtir. Marka degeri de gelir, karlilik, takimin popiilerligi ve taraftar kitlesi ile
takimin kendi pazarinda rakiplerine oranla sahip oldufu risk katsayisina gore
belirlenmeye baglanmistir. Markalagsmak aym1 zamanda endiistriyel futbolda

“uluslararasilasma” anlamina gelmektedir (Aksar, 2005:5-6).

Yeni futbol ekonomisi olarak adlandirilan futbolun endiistrilesme siireci, yeni
tilketim kaliplar1 ve mali degerleriyle birlikte taraftarn miigteriye déntismesinin
yolunu agmustir. Taraflarla birlikte futbol kuliipleri de bu yeni stirecin kagimilmaz bir
sonucu olarak degisime ugramuslardir. Futbol kuliipleri sirketlere déntisecek, borsaya
kote olacak, sermayelerinin en azindan bir kismunt halkla agarak yapisal bir
dbniistimiin i¢ine gireceklerdir. Bununla birlikte kuliipler, popiilerliklerine ve elde
ettikleri basarmin maddi ve manevi getirisine gore birer marka haline déniismeye
baglayacaklardir (Gokagti, 2008:302). Futbolun endiistrilesme siirecinde ve bunun
sonucunda da futbol takimlarinin birer marka haline déniismesinde televizyonun rolii

¢ok énemlidir.

Gegmiste temel {iriin, stat igindeki spor gésterisiydi; bunun i¢in en 6nemli gelir
statlarda elde edilmekteydi. Statlarin igine giren kameralar, buradan ekran basinda
tilketilen ve zaman iginde globallesen, bir yan iirlin -televizyon spor gosterisi ortaya
cikmigtir. Bu yan iiriin zaman igerisinde dyle bir deger kazanmustir ki temel tiriiniin
oniine gegmistir. Giiniimiizde pek ¢ok spor federasyonu ve spor kuliibii i¢in, ekran
basinda tiiketilen televizyon spor gdsterisi, en Snemli gelir kalemini olusturmaktadir.
Oysaki hem federasyonlar hem de kuliipler, 30 yil 6nce maglarinmi televizyondan
yayinlanmasina kargiydilar. Ciinkii yaymlarm statlar1 bosaltacagi ve bununda
kuliiplerin o zamanlar bir numarali gelir kalemi olan stat hasilatina yansiyacagi

diigiiniilmekteydi (Andreff,2012:115"den aktaran Cetin, 2015:76).

Futbolun endiistriyellesme siirecinin kitle iletisim araglari ile olan iliskisini
Dikici sdyle ifade etmektedir; Arsenal ve Sheffield United magmm 1927 yilinda
radyodan canli anlatimi sporun iletisim teknolojileri ile uzun yillar siirecek olan
birlikteliginin ilk isaretleri olarak ifade edilmektedir. Ug yil sonra diizenlenen Diinya

Kupasi ise futbolun sinirlar Stesi ticari ve kiiltiirel iliski boyutunu hizlandirmistir.
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Futbol, yeni haberlesme imkanlar1 ve sinirlari asan popiilerligi ile giin gegtik¢e daha
cok kisiye ulagmaya baglanustir. 1938°de Wembley’deki Ingiltere-Iskogya magi canli
yayinlanan ilk uluslararasi miisabaka olmustur. Bu yildan sonra televizyon ve futbol

iliskisi farkli boyuta gegmenin hazirlig iginde olmustur (Dikici, 2015:10).

[letisim siirecinde yasanan gelismelerin bir sonucu olarak, artik, spor
organizasyonlari, diinyanin neresinde yapilisa  yapilsin,  televizyonlardan
yayinlanmakta ve milyon hatta bazen milyarlarca kisi tarafindan izlenmektedir. Artik
her evin birer tribiin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu tribiin bireylere her tiirlii
konforu sunmaktadir ve herhangi bir seyirci sinirlamasina tabi degildir. 2002 Diinya
Futbol Sampiyonasi sirasinda ekran bagindaki global kiimiilatif izleyici sayis1 30
milyar civarindadir (Cetin,2015:77). Son yapilan diinya kupasinda ise tekil izleyici
sayisinin 3 milyar 572 milyonu buldugu, bu saymnin 4 yas ve iizeri popiilasyon dikkate
alindiginda diinya niifusunun yaklagik olarak yiizde ellisini i¢ine aldig1 goriilmektedir.
Buradan hareketle Cetin, televizyonun modern sporun globallesmesini, tiiketimin
yayginlagmasini ve gelirlerin artmasm sagladigim ifade etmektedir (2015:77).
Futbolun endiistrilesme siirecinin temellerini atan televizyon ve futbol iliskisi bir

sonraki baslikta ayrmtili olarak incelenecektir.

Televizyonun futbol icerisinde daha fazla yer almasiyla birlikte biiyiik sermaye
sahipleri de ilgi gdstermeye baglamustir. Bu siiregte milat olarak ise Bosman
Kurallar’’nin uygulanmaya basladigi 1995 yili almabilir. Bu tarihi karara giden yol
Belgikali futbolcu Jean-Marc Bosman’m 1990 yilinda kulibii FC Liege’den
Fransa’nin Dunquerque takumna transfer olmak istemesi ama kuliibiin yiiksek
bonservis licreti talep etmesi sonrasinda bu transferin ¢ikmaza girerek, sorunun
Bosman tarafindan Liiksemburg Yiiksek Mahkemesi’ne gétliriilmesiyle acilmistir.
Mahkemenin 1995 yilinda kuliibii ile szlesmesi biten futbolcunun istedigi kuliiplere
ozglirce sdzlesme yapabilecegi kararini vermesi, futboldaki liberal devrimin de
baslangicini olugturmaktadir. Kiiresellesen futbol endiistrisi, futbol is giicliniin serbest
dolagimmin dniindeki en dnemli engellerden birini ortadan kaldirmistir. Sermayenin
serbest dolasimi ve kar transferi, bu kararin neticesinde artik futbol piyasasi i¢in de
gecerlilik kazanmistir. Bosman karari ilk bakista futbolcularin hakkini aramasi
niteliginde goziikse de o giine oldukga esitlik¢i olan futbol diinyasinda “biiyiikler” diye
tabir edilen kuliiplerin &niiniin a¢ilmast saglanmistir (Gékagt1, 2008:302-303). Zelyurt
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futboldaki bu gelismelerin yansimalarini su gekilde degerlendirmistir; futbol
diinyasimin serbest piyasa kurallarina gore islemesi ve kiiresellesme siireci futbol
takimlarmm kimliklerini de doniisiime ugratmustir. Futbolcular serbest dolagim
hakkiyla, yiiksek iicretlerle Avrupa’nmin ve diinyanin ¢esitli takimlarma transfer
olmaktadirlar. Profesyonel futbolda siirekli artan yabanci kontenjanlari, kuliiplerle
dzdeslestirilen yerel, ulusal, bélgesel aidiyet kimliklerini de déniistiirmektedir. Bu
siire¢ futbolun amatér ve romantik ydnlerini yok etmekte, futbol kultipleri giderek

kiiresel sirketlere benzemektedir (2017:18,19).

Futbolda profesyonellesmenin kikenleri ile seyirciligin olusumu arasinda ciddi
bir iliski bulunmaktadir. Kitleler artik, oyunun modern bigiminde sahada degil, saha
kenarmdaki tribiinlerde yerlerini alirlar. Tribiinler ve saha arasinda zaman zaman
siddetlenen, gerilimli bir iliski geligmistir. Sahada oyuncu olarak, oyunun &znesi olma
ihtimali kalmanustir. Sahadaki oyuncular artik dudak ucuklatan paralar karsilig
yetenegini satan “zel” kigilerdir. Sahada oynanan oyun ise, TV yaymlarinin gézdesi
haline gelmis pazarlanmaya hazir bir meta konumundadir. Bu, endustriyel futbolun
dykiistidiir, endiistriyel futbol ile futbol oyununun kendisi, kapitalist diinyanin nesnesi
haline gelmistir. Bunun yaninda siire¢ igerinde profesyonellesme ve ticarilesmenin
yogunlagmasi ile beraber, ‘seyircilik’ konumunun kendisinde kuliiple kurulan kimi
‘dzel’ baglar da para merkezli anlayisin degerleri karsisinda silinmeye yiiz tutar

(Aydin vd. 2008:294).

Futbolun 1990’11 yillarda hizli kapitalistlesme siireciyle birlikte manevi duygu
ve goniil bagiyla takimiyla 6zdeglesen taraftar kavrami da dontisime ugrayacaktir.
Biiyiik kuliipler artik 6zel miigterilere ayrilan localardan olusan modern stadyumlarda
yiiksek iicretlerle yapilan kombine satiglariyla, hedef taraftar kitlesinde bir doniigtimii
baslatmiglardir. Bu tutum taraftarliktan piyasact anlayigla inga edilen miisteri
mantigina gecigin bir yansimasidir. Gergek futbol taraftarlarini “ezilen smif” olarak
konumlandiran yorumlarda bu endustriyellesme siireci; “taraftarlarin  futboldan
dislanmasi” olarak dile getirilmektedir. Bu siireg, bir nevi gergek futbol taraftarlar
olarak degerlendirilen toplumsal kesimlerin futbola “yabancilasma™ siireci olarak
degerlendirilmektedir. Bu durumda taraftar ve miigteri seyirci ayrimi giindeme
gelmektedir (Zelyurt, 2017:19). Oysa taraftar pasif bir izleyici olmanin Stesinde

kendisini oyunun aktif bir unsuru olarak ifade etmektedir. Caligan siniflar icin, tribiin
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ve taraftarlik igyeri diginda bir sosyallesme alani, “karsiliksiz sevgilerini” ifade
ettikleri bir alan olarak kullanilmaktadir. Ancak endiistriyel futbolda “karsiliksiz”
higbir sey s6z konusu degildir. Ingiltere’den baglayarak pek g¢ok iilkede ¢ikartilan
sporda siddeti 8nleme yasalart “holiganizm™i dnlemeye kars: yapilan ¢aligmalar adi
altinda olusturulmak istenen yeni miisteri-seyirci tipinin alt yapisint hazirlamak i¢in

kullanilmaktadir (Aktiitiin, 2010:24).

Endiistrivel ~futbol, stadyumlardan spor giyim sektdrline, televizyon
vayincilifindan eglence sektériine kadar her seyi déntistirmektedir, Bunun sonucunda
da futbolun kullanim alani ¢ogalmakta, ekonomik degeri ylikselmektedir. Bununla
birlikte eskilerin, seven, goniilden bagli taraftar tipi yerine, locadan ya da evinde
ficretli yaymeilardan mag izleyen, bir yandan da televizyondan bu maglart izlerken
reklama maruz kalan miisteri-izleyici tipi taraftar almaktadir. Bu déniigiim bir bakima
neoliberal politikalarin temel belirleyici oldugu tarihsel dénemin futboldaki

yansimalari olmaktadir (Zelyurt, 2017:19).

Futboldaki bu endiistriyel dontisiim, futbol kuliiplerinin taraftara olan
yaklagiminda degisiklige yol agmustir. Kuliipler artik taraftarlari bir miisteri olarak
gormektedir ve bu baglamda iletisimsel faaliyetlerini siirdiirmektedir. Ozellikle
giiniimiizde sosyal medyanin geligimi ile birlikte kuliipler Twitter, Instagram,
Facebook ve Youtube gibi sosyal medya mecralarini kullanarak cesitli pazarlama,
halkla iligkiler ve tanitim g¢aligmalart yapmaktadirlar. Bu calismalar(paylagimlar)
taraftarin satin alma davramgimi etkilemeye ydnelik oldugu gibi takima olan baghligini

arttirmaya yonelikte yapilmaktadir.

Dikici, futbolun endiistriyellesme siirecinde FIFA'nm etkilerinden su gekilde
bahsetmektedir; FIFA’nin endistriyel futbolun baslangic noktasit olan Avrupa
cografyasindaki roliiniin 6nemi biiyiiktiir. Oyun kurallarmnin netlesmesi, uluslararas
diizeydeki yapilandirmalar, kuliiplerin kurumsallasmasi1 ve sirketlesmesinde her
zaman en iist diizeydeki merci FIFA olmustur. Futbolun sinirlarmi kaldirip biiyiik bir
alana yayilmasim sagladigi gibi kontrol etmek i¢in de alti farklt cografi bolgedeki
konfederasyonlar1 kullanmaktadir. Futbol piyasasinin en 6nemli unsurlaridan biri
olan televizyon, bununla birlikte reklam, sponsorluk ve yeni marka ortakhklarin
sistemsel hala getiren organizasyon FIFA olmustur. Futbol ile medyanin glicliniin

kesistigi en dnemli platform da FIFA’nin konfederasyonlarindan biri olan UEFA’nin
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organize ettigi, diinyanin popiilerligi en yiiksek ve en fazla gelir getiren organizasyonu
Sampiyonlar Ligi’dir. Sampiyonlar Ligi, olusturdugu parasal deger ve diger liglerin
ulagamayacagi potansiyel ile kuliiplerin dncelikli hedefi konumundadir. Bu ligde
miicadele etmek kuliiplere marka degeri kazandirmakta ve kendi liglerinde elde

edemeyecekleri finansal bir gelir imkan1 olugturmaktadir (2015:12,13).

Endiistriyel futbolun giiniimiizdeki doniigtimiiniin dnemli gostergeleri olarak
gosterilesme ve profesyonellesme dikkat gekmektedir. Iki ana damar halinde,
profesyonellik ve gosteri egilimleri olarak gelisen defisimin toplami bugiin
endiistriyel futbol olarak adlandirilabilir. Profesyonellik ve gdsterilesme tarihi de
‘modern futbolun® tarihiyle neredeyse paraleldir (Aydm vd. 2008:295).

1.5.1. Yaym Gelirleri ve Televizyon-Futbol Birlikteliginin Futbolun
Endiistriyellesmesine Etkisi

Televizyon, futbolun yayginlagmasi ve popiiler olmasinda en dnemli araglardan
biri olmustur. Televizyon olmasaydi, endiistriyel futboldan da s6z etmek zor olurdu.
Televizyon, endiistrilesme siirecinde futbolu sekillendirmis ve y6nlendirmistir.
Televizyonla futbolun arasinda iglevsel bir faaliyet baglantisi bulunmaktadir. Sosyal
anlamda, futbolun bir tiiketim kalibi olusturmasinda, temel arag televizyon olmustur.
Ekonomik anlamda ise televizyon, yeni futbol ekonomisinin kendisini yeniden
iiretiminde en Onemli {iretim faktorii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Televizyonun
modern futbolun gelisiminde oynadigi role karsilik, futbol da televizyonun nitelik
olarak gelisimine katki saglamistir. Hatta daha daileriye gidersek, ihtiyaglarin icatlarin
anasi oldugundan hareketle; futbol is kolu, televizyon tiretimini dogrudan etkileyerek,

{iretimin artmasina neden olmustur (Aksar, 2005: 22).

iki biiyiik savagin ardindan teknolojinin olusturdugu ortamda daha da geligen
futbol-televizyon is birligi, daha &ncede Aksar’n ifade ettigi gibi futbolun
globallesmesi ve endiistriyellesmesi adma bir donitim noktasidir. Kazan-kazan
mantigryla isleyen bu ideal ortaklik, oyunu eglence ve dinlenme sektdriiniin bir dali
olarak piyasaya sunulmustur. 1960’1 yillarda televizyon yaymciligimin goriintiiyti
durdurma ve tekrar izleme teknigini kesfetmesiyle dev bir seyirlik etkinlige ddniisen
futbolun arttk her am pazarlanabilir bir nitelik kazanmaya baglanustir. 1967°de
ftalya’daki “90 Minute” ve Ingiltere’deki “Match of the day” programlart futbolun
tncesi ve sonrastyla konusuldugu ilk 6rneklerdendir. (Yeldan, 2010). Ayni yil BBC,
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futbol maclarini yaymlamak i¢in Ingiliz kuliiplerine bir milyon sterlin teklif etmistir.
Kuliipler o giiniin sartlarinda, taraftarlarin maga gelmelerine engel olabilecegini
diisiinerek bu teklifi kabul etmemigtir. Tarihsel kazanumlara bakildiginda 1950’Ierde
futbolun televizyonun yayilmasindaki &ncii rolii dikkat g¢ekmektedir. Ardindan
baslayan uzun siire¢ her iki unsurun da kazandig bir gili¢ ortakhigina doniigmiistiir.
Ustelik bu ticari iliski insanlara futbolun televizyon olmadan var olamayacagini
dayatmistir. Televizyon ile futbol arasindaki olusturulan bu organik baga zamanla

cklenen yeni aktérler oyuna endiistriyel bir nitelik kazandirmigtir (Dikici, 2015:12).

Giiniimiiz televizyon spor yaymcilifi, 50 yil 6nceki durumdan ¢ok farkl bir
durumdadir. Ozellikle futbol olmak iizerek kitlelerin yogun ilgi gdsterdigi spor
organizasyonlari, televizyon ekranlarindan kendilerine yer bulurlarken, stat ya da
salonlar1 dolduran seyirci sayisi birgok ligde artig gostermektedir. Ciinkii televizyon
yayinlari, giintimiizde spor karstlagmalarini ekranlara tasimak yoluyla, ayni zamanda,
etkili bir sekilde pazarlamasint da yapmaktadirlar. Televizyonun pazarlama giicii
sayesinde, spor dallari eskisinden daha degerli bir konuma gelmistir. Televizyonun
giictinden yararlanan bazi spor dallarmin yasadigni bu hizhi deger artigi, spor

endiistrisini de biiyiiten bir gelisme olarak degerlendirilebilir (Cetin, 2014:79).

Giintimiiz futbolu, bilylik dl¢ilide bu kurallar ve kararlar tizerine inga edilmistir.
Diinyanin degisen ekonomik, sosyal ve siyasal yapisina gore, futbolun gerek oyun
kurallar: gerekse orgiitsel yapisi, “kiiresellesme politikalar’” kapsamimnda kimi
degisikliklere ugramistir. Ornegin daha ok gol olmasim saglamak icin, ofsayt, faul
gibi oyun kurallarinda degisiklikler yapilnug, “Sampiyonlar Ligi” gibi yeni
organizasyonlarla “ulus” kimligi heyecan: canli tutulmustur. Bu ve buna benzer
degisiklikler, gelismis iletisim ¢aginda futbolu bir anlamda “televizyon sporu”
konumuna getirmis; bu baglamda futbolun izler kitlesi, TV yoluyla reklam ve moda
sektorleri basta olmak {izere tiim tiiketim sektorlerinin hedefi konumuna gelmistir

(Sert, 2000:58).

Futbolun mutlak liberalizme dogru yiiriiyiisiiniin belki de en 6nemli noktas: da
yayin gelirlerinin pazarlanmasidir. Televizyonun bagimlilk olusturan bir unsur
oldugunu varsayimindan yola ¢ikarsak, futbol maglarmni seyretmek igin de insanlarin
para demekten kaginmamasini yadirgamamak gerekmektedir. Medya patronlari ise

televizyona ve futbola olan ilginin farkindadirlar. Bu baglamda medya patronlari yaym
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ihalelerinde sinir tanimamakta ve yayimn haklari da kuliiplerin en 6nemli gelir kalemi
haline gelmektedir. Elde edilen bu yayin gelirleri kulliplerin taraftarlari ile olan
iligkilerinin de yeniden diizenlenmesini gerekliligini beraberinde getirmistir (Dikici,
2015:15). Giiniimiizde, ticretsiz kanallardan mag izlemek neredeyse olanaksiz hale
gelmistir. Yillar gectikge lig ve kupa miisabakalarinin yayin haklari acik kanallardan
iicretli kanallara gegmistir. Bu kuliiplerin ve yaymct kuruluglarin daha fazla maddi

kazang elde etmesi, taraftarin ise daha ¢ok harcama yapmasi anlamina gelmektedir.

Yayin haklarinin pazarlanmast Avrupa’da ilk olarak Ingiltere’de baglamistir.
1983 yilinda Ingiliz kanallar1 ITV ve BBC Ingiliz liglerinin iki yillik naklen yayini igin
5,2 milyon pound &demis; 1992 yilina gelindiginde, Avustralyali medya patronu
Rupert Murdoch’in pazara hizli girigiyle bu rakamlar bes yillik siire i¢in 191,4 milyon
pounda kadar yiikselmigtir. Dokuz yil igerisinde ligin sezonluk yayin gelirleri on bes
kat yiikselmistir. Yayin gelirlerindeki bu sigrama Ingiliz liglerinin degeri ve sportif
basarist ile de yakinda ilgili oldugu ifade edilebilir. ingiliz futbolunun yaymn gelirleri
konusunda sistematik bir yapilandirmaya gitmesi 1992 yilinda Premier League’nin
kurulmasiyla baglamistir. Premier League, bugiin diinyanin en fazla izlenen,
dolayisiyla en fazla yaymn geliri elde eden ligi konumunda bulunmaktadir (Dikici,
2015:15-16).

Ingiltere Premier Lig'in 2019-2022 sezonlar arasidaki yayin haklarinin dnemli
bir kismi, toplam 4,464 milyar sterlin (23,5 milyar lira) karsihginda iki kanala
satilmistir. Premier Lig'den yapilan agiklamada, 2019-2022 sezonlar1 arasinda 7 pakete
béliinen lig maglarinin yaymn haklarinin agik artirmaya ¢ikarildig ve 5 paketin satts

isleminin gerceklestigi belirtilmistir. (www.goal.com).

Avrupa’nin finansal anlamda diger zengin liglerindeki yayin gelirleri Premier
Lig’in daha gerisindedir. Sezonluk yaym gelirleri, italya Serie A’da 829 milyon Euro,
Almanya Bundesliga’da 628 milyon Euro, Fransa Ligue 1’de 590 milyon Euro
tutarindadir (Dikici, 2015:17).

Tiirkiye’de futbol maglarinin yayin haklari ise, 1996’dan bu yana havuz sistemi
lizerinden pazarlanmaktadir. Yayin gelirleri anlaminda Tiirk futbolunun kirilma
noktast TRT ve Galatasaray gerginligi olmustur. 1988’de Neuchatel Xamax ile

oynanacak Avrupa Kupast magi i¢cin TRT nin dnerdigi parayr reddeden Galatasaray
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macin naklen yaymlanmasina engel olmustur. Ilerleyen yillarda Szel ve sifreli
kanallarm a¢ilmasi Tiirk futbolunu da yakindan etkilemistir. 1996 yilinda Cine 5’in, 3
yillik sézlesmesiyle Tiirk futbolunun yayincilik hayatinda yeni bir stire¢ baglamigtir.
Ligin 1996-1997, 1997-1998 ve 1998-1999 sezonu maglar1 i¢in ihaleye giren tek
kurulus olan Cine 5, ilk sezon i¢in 40, ikinci sezon i¢in 45 ve tigiincli sezon igin de 55
milyon dolar teklif vermis ve ii¢ sezon boyunca yayin haklarinin sahibi olmustur.
1999-2000 futbol sezonu &ncesindeki ihalede 120 milyon 500 bin dolar teklifle yayin
haklari, 2 sezon boyunca Teleon’un olmustur. Uzan grubunun sézlesmedeki deme
yiikiimliiliiklerini yerine getirememesi i{izerine 2000-2001 sezonunun devre arasinda
feshedilen stézlesme, yeni yapilan ihale ile Digitiirk’e gegmistir (Dikici, 2015:18-19).
Yaklagik 18 yildir tek yaymn organi olan Digitiirk, 2017-2018'den itibaren 5 sezonluk
Siiper Lig ve TFF 1. Lig miisabakalar1 yaymm haklar1 ihalesini de yillik 500 milyon
dolar karsiliginda satin almugtir. Ayrica Digitiirk girketinin %100’1, 2016 yihinda
Katarli ig adami Nasser Al-Khelaifi'nin girketi BeIN Sports’a satilmigtir.

1.5.2. Futbolun Endiistrilesmesinde Sponsorlugun Etkisi

Sponsorluk ile ilgili g;ahsrhalan bulunan Rowley ve Williams, Sponsorluk
kavramini genel olarak soyle tanimlamaktadirlar; “Belli bir etkinlikle iliskili
kullanilabilir ticari yone erigmek i¢in, o etkinlige yapilan nakdi ya da ayni yatiromdir.*
Rowley ve Williams’a gdre kurumlar sponsorluk sayesinde kurumsal ¢ikarlarini ve
kurum markasini, kendisi i¢in bir gsekilde anlam tagiyan bir organizasyon, etkinlik ya
da amacla iliskilendirerek gelistirmeyi amag¢lamaktadirlar (Rowley ve Williams,

2008:782).

Sponsorluk, aktivite ya da olaya direkt olarak kurum tarafindan kaynaklarin
tahsisi (para, insan, ekipman) ve bu sekilde olay ya da etkinliklerde kurumun direkt
olarak iligkilendirilmesi olarak tanimlanabilir, Kurum daha sonra bu direkt ilgiyi ya
kurumsal ve pazarlama amaglart ya da medya amaglarini kazanmak icin

kullanmaktadir (Sandler ve Shani, 1989:10).

Giiniimiiziin yogun rekabet ortaminda isletmeler hedef kitle {izerinde olumlu
kurumsal imaj olusturmak, var olan olumlu kurumsal imajt siirdiirebilmek, marka
farkindaligi olugturmak, marka baglihigin gelistirebilmek ve marka aidiyeti

saglayabilmek gibi nedenlerle sponsorluk faaliyetlerine 6nem vermeye baglamiglardir.
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Bunun sonucunda sponsorluk 6nemi artan bir iletisim araci halini  almigtir

(Meenaghan, 2001).

Sponsorluk tiirleri icerisinde en ¢ok uygulanan sponsorluklardan biri de spor
sponsorlugu olarak karsmmiza ¢ikmaktadir. Spor sponsorluklarindan ise futbol
sponsorlugu diinyada ve Tiirkiye’de en ¢ok ilgi ¢eken sponsorluklardan biridir. Futbol
kuliiplerinin sponsorluklardan elde ettikleri kazanglar gelirlerinin 6nemli bir

b&liimiinii kargilamaktadir.

Sadece spor oyunu olmaktan ¢ikip bir sov haline doniisen futbol
organizasyonlarinda artik takimlarla birlikte sponsor markalar da birbirleriyle rekabet
etmekte, uzun vadede tiiketici tercihlerini etkilemek igi futbola milyon dolarlik

yatirimlar yapmaktadirlar (Dikici, 2014:39).

Futbolun endiistri ile i¢ ige gecmesinde kilit rol oynayan faktdrlerin baginda
sponsorluk faaliyeti gelmektedir. Futbol piyasasmin giderek daha da biiylimesine
olanak saglayan bu yeni kurumlagma, ayn1 zamanda endiistrinin kendisini de yeniden
{iretmesine imkén saglamaktadir. Bir yandan bir futbol kuliibiine formasindan
baslamak iizere sportif ve mali olarak, her alanda ayni ve maddi destek saglayan bu
kurumlar, diger yandan da kendi markalarinin reklamim ve promosyonunu yaparak,
futbol kuliipleri sayesinde milyarlarca kisiye ulagmig olmaktadirlar. Yani bugiin futbol
kuliipleri birer pazarlama/satis noktast durumundadirlar. Gergekten de endiistriyel
futbolun en ayirt edici yonii, sponsorluk kurumunun olusumudur. Klasik futbol kuliip
gelirlerinin disinda bir gelir kalemi olan sponsorluk gelirleri, futhbolun gelisimine ciddi
katkt saglamigtir. Bu gelisimin sponsor kurum tarafindaki yansimasi ise milyarlarca
futbolsevere, kendi {iirliniinii, kendi markasmi ulagtirabilmesi seklinde olmustur

(Aksar, 2005:7-8).

Tiirkiye Stiper Ligi ile ilgili The Brand Age Dergisi tarafindan hazirlanan haber
arastirma dosyasinda, futbol kuliiplerinin markalarla olan iliskisini ortaya
koymaktadir; “2017-2018 sezonunda Stiper Lig’e sponsor olan marka sayis1 189°dur.
En ¢ok sponsorluga sahip takim Sivasspor (33). Sivasspor’u sirasiyla Antalyaspor
(26), Besiktag (22), Galatasaray (21) ve Fenerbahge (16) takip etmektedir. En gok
sponsor olan marka Spor Toto, en ¢ok gelir elde eden takimlara bakildiginda ise

Besiktas 17,5 milyon dolarla ilk sirada yer almaktadir.” Gorsel 1 ve Gorsel 2’de
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Besiktas, Galatasaray, Fenerbahge ve Bursaspor’a sponsor olan markalar ve 6dedikleri

ficretler yer almaktadir

Gorsel 1. 2017-2018 BJK-GS-FB Siiper Lig Sponsorluklar
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Kaynak: The Brand Age-Ekim 2017
Giorsel 2. 2017-2018 Bursaspor Siiper Lig Sponsorluklar:
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Kaynak: blog.anasponsor.com/
2018-2019 sezonunda Galatasaray, Fenerbahge, Besiktas ve Bursaspor futbol
takimlarin forma iizeri sponsorluklarina bakildiginda, Galatasaray’a; Turkish Airlines,

Nef, ikinciyeni.com, bilyoner.com, Fluo ve Jeunesse, Fenerbahge’ye; Avis, Halley,

Besiktas’a; Vodafone, Beko ve Kalde, Bursaspor’a ise Budo, Uludag Limonata, Erikli,

Atis Yapi ve Aroma marklarinin sponsor oldugu goriilmektedir.
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Girsel 3. 201 8-2019 Galatasaray, Fenerbahge, Besiktas ve Bursaspor Futbol
Takimlarin Forma Uzeri Sponsorluklar:

{Avupa) § (T
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Kaynak: blog.anasponsor.com
Avrupa’nin en biyik 5 futbol liginde 2018-2019 sezonundaki forma
sponsorluklarina bakildiginda astronomik ticretlerin s6z konusu oldugu gériilmektedir.
Forma sponsorlugundan en ¢ok gelir elde eden kuliiblin 155 milyon Euro ile
[spanya’nin en nemli futbol kuliiplerinden biri olan Barcelona oldugu gériilmektedir.

Tkinci olarak ise Ingiltere futbolunun kéklii takimlarindan olan Manchester United
gelmektedir.

Girsel 4. Avrupa’nin En Pahali Forma Sponsorluklart

AVRUBA'NIN EN PAHALI FORMA SPONSORLUK ANLASHMALAR
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Kaynak: www.trtspor.com.tr

1.5.3. Futbolun Endiistrilesmesinin Taraftarhk Kavramma Etkisi

Spor yapmay1 kolektif olarak taninan deger pratik ile tiiketim arasindaki ayrimi
ve ayni zamanda basit pasif tiiketimin iglevlerini maskelemeye katkida bulunmuyorsa

seyirlik-spor, ¢ok agik olarak kitleye yOnelik bir meta ve sportif etkinliklerin
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diizenlenmesi de “show business'in”® kollarindan biri olarak ortaya g¢ikmaktadir
(Bourdien, 1997:168). Ozellikle 1990’larla birlikte endiistrilesme siireci hizlanan
futbol kitlelerin biiyiik ilgi ile izledigi “Show-business”a doniismektedir. Bu siiregte
eski donemlerin klasik taraftar tipi de yerini “Taraftar Tiiketici” kavramina
birakmaktadir. Burada taraftarlarin sadakat baglihk duygusu ekonomik baglamda
talebi dogrudan yonlendiren bir etkiye sahiptir. Taraftarin ayni zamanda tiiketiciye
doniigmesinin mikro iktisadin temel unsurlarindan biri olan rasyonellik kavramim
ortadan kaldirdif1, onun yerine rasyonel olmayan bir davranis tarzini, yeni bir kategori
olan “Taraftar Tiiketici” kavrammin ortaya ¢iktig1 ifade edilmektedir (Aksar, 2005).
Bu baglamda taraftar tiiketici, takiminin bir lisansh {iriiniine diiginmeden yliksek
miktarlar harcamakta ve takimina destek oldugunu diisiinmektedir. Ayn1 zamanda
yapmig oldugu harcama ile kendini takima daha fazla ait hissetmektedir. Zaman zaman
cesitli forum sayfalarinda ve internet sdzlilklerinde taraftarlarin orgtitlenerek lisansli

tirlin satin almak igin birbirini tegvik ettigi gbzlemlenmektedir.

Gokagti’da futboldaki taraftarh@in ddntisiimiini su sekilde agiklamustir; artik
futbol seyircisi taraftarlik konumundan ¢ikarak miisteri olmaya dogru gitmektedir.
Clinkii taraftardan artik, sadece mag¢ giinti kuyruklara girerek bilet almas1 ve magi
izleyip takimini desteklemesinden §te seyler beklenmektedir. Kuliiplerin taraftardan
bekledikleri seyler; yillik kombine bileti almasi, borsada hisse senetlerine para
yatirmasi, takimimin deplasman maglarini seyredebilmek icin ficretli yaymlara iiye
olmasi, kuliibiin logosunu tagiyan lisansh iiriinleri satin almasi, dergisine abone
olmasidir. Kisacasi taraftardan, destekledigi takum ile yaygin bir harcama agi tizerinde
iliski kurmasi istenmektedir (2008:312). Hatta zaman zaman kullipler iginde
bulunduklari olumsuz finansal kosullar asabilmek adina gesitli yardim kampanyalar1

diizenleyerek taraftarlarindan maddi destek istemektedirler.

Giintimiizde futbolu konusmak ayni zamanda futbolun olugturdugu iktidar
iliskilerini ve paranin egemen oldugu degerleri konugmak anlamma da gelmektedir.
Futbolun metalasma siirecinin hizlanmasi tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de
hissedilmistir. Futbola yiiklenen anlam ve degerlerin degisime ugratilmasinin
arkasindaki gii¢ ise medyanin varlift oldugu sdylenebilir. Futbolun televizyon ile
kurmug oldugu yeni birliktelik ger¢evesinde, futbol maclart adeta bir televizyon

prodilksiyonuna doniistiiriilmiis, yapilan canli yaymlar ve baglantilar ile sahada
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oynanan futbol, ekran bagindakilere yeniden yapilandirilmak sureti ile aktarilmistir.
Futbolun metalasmasi beraberinde futbol seyircisinin bir miisteri gibi algilanmasini ve
miigteriye yonelik bir takun tiiketim konseptlerini olusturulmasina yol agmuistir.
Taraftarlara yonelik markali iriinlerin pazarlanma siireci hizlanmasiyla birlikte
kuliipler de kendi resmi logolu tiriinlerini satacak zincir marketler kurma yoluna
gitmislerdir. Futbolda yaganan tiiketimin boyutlari sadece markaln {irlinlerle sirh
kalmamugtir ayni zamanda stadyumlarda yeni tiiketim araglari olarak ‘birer yasam
alani' geklinde yeniden inga edilmislerdir. Stadyumlar ya da yeni adlariyla arenalar gok
islevli mekanlar olarak tasarlanmuglardir, Stadyumlarda bilet fiyatlarinin artigiyla
birlikte tiiketiciye saglanacak konfor oram da yiikseltilmig, adeta evinde televizyondan
mag seyrediyormus duygusunu saglayacak bir ortam olusturulmustur. Bunun igin
stadyumlara dev ekranlar yerlestirilmis ve televizyon futbolu anlayisinin etkisi

stadyumlara kadar uzatilmistir (Talimciler vd. 2011:64-65).

Bu siireg iginde 70°1i ve 80°li yillarin ortalama seyirei profili yerine artik, -daha
dncede bahsedildigi gibi- yillik gelirinin belirli bir kismini “Taraftar Ttiketici” olarak,
“Baglihk Kérlugi (6zverili ama rasyonel olmayan tiiketici davranisi)” temelinde,
kuliibe harcayan, gelir diizeyi daha yiiksek, konforlu localarinda ve yillik ciddi
miktarlarda harcamayla kombine sahibi olan orta ve Uist gelir grubu seyirci almugtir.
Bu baglamda seyirci, miisteriye déniisiirken; kuliibiin arz ettigi her tiirlii mal ve/veya
hizmete yonelik talepte de karakteristik bir degisiklik yasamlarak klasik tiiketici
profilinin yerini “Taraftar Tiiketici” almistir (Aksar, 2005; Aksar, 2010:103).

Futbolun endiistriyel orgiitlenme hizinin artmastyla, taraftarlik olgusunun
doniisiime ugrama siirecine elestiri getirilmektedir. Elestiri, endistrilesmenin salt
siddete yonelik ¢oztimleri degil, bunun &tesinde taraftar siddetinin oldugundan fazla
gosterilmesi tutumunu yansitigma yoneliktir. Ileri siirlilen gdrilglere gére bu yapilan
diizenlemeler, giddeti Onleme bahanesiyle “futbolun burjuvalasmasi®na ve kar
marjlarinin artmasina katkida bulunmak amaciyla yapilmaktadir. Bu siiregteyse
stadyumlarin elektronik uygulama ve gbzetim sistemleriyle giivenli hale getirilmesi
sz konusu olmaktadir. Authier, bu gelismeleri soyle agiklamaktadir; “Giivenlige
yonelik goriisler ve taraftarlarin holiganlarla bir tutulmasi, mesin yuvarlag: liberal

kiiresellesmenin bulanik sularma daha iyi gdmmek amaciyla, kamuoyunu mesgul
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etmeye yonelik sdylemlerdir sadece. Giizel duygulardan olusan bir kasik serbetle act

ila¢ daha kolay yutturulmaktadir” (Authier, 2002).

Futbolun art1 deger kazandiran unsurlarinin ¢egitlenmesi, kullanim bigimlerinin
her tiirlii goriinglisiiniin metalagtirilip alinir satilir hale getirilmesi, futbolun tarihsel
acidan kendisine atfedilen smifsal kdklerinden ayrilmaya bagladigini gostermektedir.
Bunun hissedildigi alanlarsa basta stadyumlardir. “Stadyumlarin yeniden ingasi
sonrasinda oturma diizeni de degismis ve giivenlik gerekee gosterilmek suretiyle
ayakta mag seyretmek isteyenler, yiiksek bilet fiyatlart ile birlikte stadyumun digina
yonlendirilmislerdir. Is¢i sinifinin sporu olarak baslayan futbol, endiistriyellesme
stireci ile birlikte giderek orta ve tist siniflarm sporu olmaya dogru yonlendirilmektedir
(Talimciler, 2015:111-112). Futbolun asir1 ticarilesmesine yonelik elestirilerin temel
noktasi spordaki amatdr ruhun asindirilmasi, takimma duygusal baglanimla goniil
veren, bu yolla girece sevgi ve ait olma ihtiyacin gideren, kimlik edinen taraftarlarin
futbol stadyumlarindan gittik¢e diglanacak olmasinda diiglimlenmektedir. Bu siireg
“Futbolun Burjuvalasmasi”, salt piyasaci ekonomi politikalarina entegre edilmesi
siirecidir, En kotii hava sartlarinda da olsa maglara gidip takimint destekleyen, avazi
ciktidi kadar bagiran, sinirlenen, aglayan, duygusal inigler ve ¢ikiglar yasayan,
takimina sitem eden, ezeli rakiplerden haz etmeyen, deplasmanlara giden, tabiri caizse
mag bilet parasi biriktirip maga giden taraftarlarin futbolun kapitalistlesme stirecinde
sistematik olarak stadyumlardan dislanma stirecidir. Futbol statlari artik “Halk™ diye
tabir edilen kesimlerle, stadyumlardaki yeni statii simgesi olan loca sahiplerinin yer

degistirmesine sahne olmaktadir-(Zelyurt, 2017:34).

Endiistriyellesme stirecinde taraftar profili degisime ugramakta, istenen yeni
taraftar tipiyse kuliibii her gartta destekleyip duygusal enerjisini bu yonde harcayan
tribiin taraftarlarinin yerini almaya baglayan parali seyircidir. “Gergekten de artik ideal
seyirci, sarkilar sdyleyip ¢upman proleterler degil, stadyum localarinda kurulan
VIP’lerdir. Sponsorlarin, firmalarm veya sahis ortaklarmm yillik olarak kiraladigt bu
genis ve konforlu bélmeler, kullip agisindan &nemli bir gelir kaynagidir ve ikinci
ligdeki bazi kuliiplerin bile statlarinda loca bulunmaktadir. Bir diizine davetli alabilen
localar, hostesleri, kanepe veya gastronomik yemek servisleri, sampanya ve televizyon
ckranlarryla birlikte kiralanmakta, magtaki &nemli hareketler ekranlardan da

seyredilebilmekte veya tekrar gosterimlerde izlenebilmektedir. Mesin yuvarlagin yeni
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yatirimeilarinin istedigi ve diisledigi seyirci budur iste: Ileri gelenler, hissedarlar, giizel
insanlar, akillr uslu, iyi yetistirilmis insanlar” (Authier, 2002). Modern futbolun ilk
zamanlarinda biletsiz bir sekilde ya da kiigiik ticretlerle toplumun her kesiminden
insanlarin rahatlikla izledigi futbol miisabakalari, artik gliniimiizde sosyo-ekonomik
seviyesi daha yiiksek seviyede olanlarmn tribiinleri ya da localari doldurdugu

miisabakalar haline gelmigtir.

Zelyurt ise taraftar ve futbol takimlarmin iliskisini su sekilde &zetlemistir;
giiniimiizde futbol en Snemli satig ve pazarlama iriinlerinden biridir. Bu {irliniin
birincil tiiketicileri olan futbol taraftarlart; takiminin maglarini televizyon basinda ya
da stadyumlarda para karsilii seyrederek, takaimmmn formasini, kagkoliind,
parflimiinii, rozetini, esofmanini ve sayisiz birgok {riinfinii satin alarak, gifreli
kanallara yiiksek iicretler 8deyip yine takiminin maglarin izleme imkanima kavusarak
¢ok yonlii bir mal hizmet karmasi ¢esitliligine ve tiiketimine maruz kalmaktadiar.
Seyirciler veya taraftarlar kuliibiiyle ilgili bu tiiketim eylemlerini gergeklestirirken,
kendisini kuliibiine daha fazla ait hissedebilme, kuliibiiniin daha canli bir par¢asi olma,
kuliip sembollerinin yer aldigt giysileri bedeninde tagiyarak kuliibe iligkin “biz”
duygusunu daha yogun bir sekilde yasayabilme olanaklarina sahip olmaktadir. Hatta
son zamanlarda biiyiik kuliiplerin bankalarla anlasarak kendi adlarina gikarttigi kredi
kartlarma sahip olarak giindelik hayatin ekonomisiyle kullip ekonomisini Oznel
algisinda birbirine eklemleyebilmektedir. Bunu yapan taraftarm bu kredi kartindan
hicbir gikar olmamasima kargin, bu kartla kuliip ekonomisine destek oldugu hissine
sahip olmasi, kendisini camianin aktif bir unsuru oldugu diisiincesini yine kendi
goziinde mesrulastirmaktadir (Zelyurt, 2014). Ozetle taraftarlarm bu davramslari
gerceklestirmesindeki baghca nedenler; takimlarma finansal agidan destek olabilmek
ve kendini takima daha fazla ait hissetmek seklinde ifade edilebilir. Bu baglamda genel
olarak literatiir incelendiginde ortaya ¢ikan yeni taraftar tipinin “taraftar-tiketici,

miisteri-taraftar” gibi kavramlar ile amldigimi séylemek miimkiindiir.

Bugiin modern futbolun serbest piyasa ekonomisiyle isleyen liberal diinyasinda
her tiirlii taraftar profiline ihtiyag bulunmaktadir. Kuliipler ve markalar igin sadik
miisterilerin, kiiresellesen rekabet igin taraftarlarm, yaymer kuruluglar igin reyting
arttirict unsur olan fanatiklerin olmas: sarttir. Iste bu yiizden BBC reytinglerin diistiigii

dénemlerde hemen bir holiganizm belgeseli ya da filmi yaymlamaktadir. Rekabetin
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getirdigi ticari hareketlilikten yararlanmak isteyen kuliipler ara ara sattiklar1 forma ya
da kombine adetlerini bu yiizden kamuoyuna agiklamaktadirlar. Rekabetin canli
tutulmasi futboldaki gelir saglayic1 biitlin aktdrlerin bir bakima en dnemli ortak

gorevidir (Dikici, 2015:65).

Ozetle taraftarlik artik en kisa yoldan sadece bir takima yiirekten baglanmaktan
dteye bir anlama biiriindiirilmektedir. Futbol hayatin tam i¢inde yer almaktadir,
tribiinler arasinda sinif fark: vardir ama her tribiin kendi i¢inde sinifsizdir. Endistriyel
futbolun getirdigi yeni taraftarlik ise giderek tribiinlerin belirli siniflara ayrilmasina
buna karsin geri kalan genis kitlelerin on ikinci adamlik {izerinden ekranlar araciligt
ile var kilimmalarimin dniinii agmustir. Asgari ticret sahibi bir babanin Tirkiye’de
cocugunu tuttugu takimin ezeli rakibi ile oynadigi bir kargilagmaya gotiirmesinin
Oniinii acabilmek igin taraftar gruplarmin ¢ok daha fazla seslerini yiikseltmeleri ve
oyuna sahip ¢ikmalan gerekmektedir. Aksi takdirde futbolun en 6nemli akt&rlerinden
birisi olan taraftarlarn bilyiik bir boliimii i¢in futbol sadece uzaktan seyredilen bir

oyun olacaktir (Talimciler, 2014:386).
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IKiNCi BOLUM
2FUTBOLDA TARAFTAR DAVRANISI: KIiMLIK, OZDESLESME,
PSIKOLOJIK BAGLILIK VE DAVRANISSAL SADAKAT
Calismanin bu béliimiinde, takim tutma kavrami ve motivasyonu, taraftarlik
kavrami, 6zdeglesme, psikolojik baglilik ve davramigsal sadakat gibi ¢alismanin

literatiiriine katki saglayacak konulara yer verilmigtir.

2.1.Takim Tutma Kavram ve Motivasyonu

Insanin diinyada/hayatta dzgiir se¢im yapmast miimkiin miidiir temel felsefi
sorusu, futbol takim taraftarhiginda da gegerlidir. Bir futbol takimini tutmak, secilmis
bir durus mudur, yoksa takim tutma olgusunda zorunluluklar m1 belirleyici olmustur
sorularinin cevaplar1 hep merak edilmistir. Takim tutma kavrami insamin kendi
segmedi@i kosullara, i¢ine dogdugu ya da geldigi ¢evreye bagl, birgok etkilenmelere,
tesadiiflere bagli, akli secislerle agiklanmast zor bir baglanma stirecidir (Bora, 2006).
Bu konuda dogdugu cevrenin &zellikle ailenin etkisinden bahsetmek miimkiinddir.
Aileye yeni katilan en kiiciik bireye babasinin destekledigi takimi tutmasi i¢in, takimin

logosunu tagiyan kiyafetler, aksesuarlar ve bebek esyalar1 alinmaktadir.

Sahin (2003:104) takim tutmanm, iki dnemli fonksiyonu yerine getirdigini
belirtmekte ve bu fonksiyonlart da vekéleten bir tiir sayginlik, gurur duygusu veren bir
toplulukla beraber olmak ve bagarisizliktan, giinliik yasamin monotonlugundan kagis

olarak ifade etmektedir.

Takim tutma davramsi pek ¢ok faktdriin etkili oldugu bir segim siireci olarak
ifade edilebilir. Neden takim tutulur sorusuna verilebilecek cevaplardan biri ise kimlik
edinme duygusudur. Taraftar, tuttugu takim ile bir anda yeni bir alt kimlige sahip
olabilmektedirler (Dever, 2013).Kozanoglu takim tutma olgusunu su sekilde
actklamaktadir; birey, bu kimlik edinme duygusu ile tek bir kararla, birkag saniye
icinde ugrasmadan, yorulmadan, kolaylikla yepyeni bir kimlik kazanmaktadir.
Galatasaray takimini tutma kararmi veren Erzurumlu bakkal Recep, Erzurumlu bakkal
Cim Bomlu Recep olur. Milyonlarca kisilik bir “biz” ordusunun pargas haline gelir.
Taraftarlik tercihini gii¢lii bir takimdan yana kullanmak, gii¢lii bir kimlik edinmenin
avantajin1 da haliyle birlikte getirmektedir (Kozanoglu, 1990:80). Sandvoss’un
Chelsea taraftarlariyla ve neden bu kuliibii destekledikleri hakkinda yaptigi kapsamlt

calisma, kisisel tercihlerin nemini net bir sekilde ortaya koyuyor. Sandvoss’un
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taraftarla yaptigi anketlerde, bazi taraftarlar kultibii basarili oldugu i¢in tuttugunu
sdylerken, digerleri bunun miimkiin olmadiim ¢iinkii Chelsea’nin yakinda zamana
kadar basarili bir kuliip olmadiini 6ne siirmektedir. Taraftarlarin kendi kimliklerini
kuliipleriyle dzdeslestirme bicimleri de bu noktada kilit rol oynamaktadir. Pek gok
Chelsea taraftart kuliibii farkli milliyetlerden oyuncu oynattig1 i¢in ve kozmopolit bir
kuliip oldugu i¢in tuttugunu sdylerken, bir taraftar da Londra’da tamami beyazlardan
olusan bir takimla sahaya g¢ikan son takim oldugu i¢in tuttuunu sdylemektedir
(Sandvoss, 2003). Diinyanin hemen hemen her yerinde, taraftarlik tercihlerini
belirleyen ana etken bdlgecilik olmasina ragmen Tiirkiye’de farkli bir takim tutma
davrams1 goriilmektedir. Begiktas, Fenerbah¢e ve Galatasaray’in kupalara, giindeme
ve gli¢ imajina diinyada az goriilen bir bicimde neredeyse tamamen el koymalari,
Tiirkiye nin taraftar dagilimini nemli bir dlgtide etkilemistir (Kozanoglu, 1990:80).
Tiirkiye’de Besiktag, Fenerbah¢e ve Galatasaray taraftarinin sayica ¢ok olmasi
Anadolu kuliiplerinde yerel taraftarh@ da etkilemektedir. Anadolu kultiplerinin
birgogunun stadyumlardaki seyirci sayisi, Besiktag, Fenerbahge ve Galatasaray’in

seyirci sayilarina gore oldukea azdir.

Wann 1995 yilinda yapmis oldugu ¢alismada spor taraftar: olma motivasyonlarin
grup iliskileri, ekonomi, estetik, eglence, kags, aile, olumlu gerilim ve 6zsayg: seklinde
smiflandirmistir (Wann, 1995). Milne ve McDonald, spor tiiketimi motivasyonlarini, risk
alma, stres azaltma, saldirganhk, bagli olma, 6z degerlilik, sosyallesmenin
kolaylastirilmasi, rekabet, basari, beceri hakimiyeti, estetik, defer gelisimi ve oz
gerceklestirme olarak belirlemigtir (1999). Trail ve James (2001) ise bu motivasyonlari
su sekilde belirtmistir; basari, bilgi, estetik, dram, kagis, aile, fiziksel ¢ekicilik, fiziksel

beceri ve sosyallesme.

“Tiim endiistrilerdeki tiiketicilerin davranmslarmin ve tutumlarinin nedenlerini
anlamakta en biiyilk yardimer motivasyon olgusudur” (Salman ve Giray, 2010).
“Motivasyon kavrami davranigin nedeni olarak ifade edilebilir” (Hawkins vd. 2004).
Takim tutma motivasyonunda ailenin futbolla iliskisi, bir sosyallesme araci olmasi, bir
gruba aidiyet, gerilim ihtiyaci, basar, eglence, sorunlardan kagis gibi birgok faktdriin
etkili oldugu stylenebilir. Baz1 goriiglere gore, taraftarlikta dnemli motivasyonlardan
birisi de eski kuliiplerin yeni nesillere aktarilmis bir sadakat kiiltiirliniin taraftarin

olusumunda &nemli katkisi oldugu yoniindedir (Dobson ve Goddard, 1995). Bu
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baglamda eski kuliiplerin taraftar destegi anlaminda avantajli bir konumda oldugunu

sdylemek miimkiindiir.

Sporla ilgili olan kigilerde sosyallesmenin bir taraftar olmak igin yeterli
olmadigini, taraftar olmak icin motivasyon fakttrlerinin de geregini savunmaktadir.
Zira siklikla futbolun tartisildig1, seyredildigi, takip edildigi ve miisabakalara gidildigi
bir aile ortaminda ya da yine bu faaliyetleri siirdiiren bir arkadag ortaminda
sosyallesme siirecini yagayan iki kardesin, futbol taraftar: rolline biirtinmesi bilytik bir
ihtimal olmakla beraber, bu ihtimal kesin degildir. Zira iki kardegten biri futbola biiyiik
ilgi gosterirken digeri ayni ilgiye sahip olmayabilir. Bu nedenle, sosyallesme siireci
benzer olan ¢ocuklarin, siire¢ sonunda ayni sonuglara sahip olmasmi sdylemek
miimkiin degildir. S6z konusu énerme, erken sosyallesme siirecinin, futbol taraftari
olma konusundaki karar iizerinde 6nemli bir ilk adim olmasina ragmen, bagka énemli

etkenlerin de bulundugunu belirtmektedir (Wann 1997°den aktaran Giray 2008:81).

2.2. Taraftarhk Kavrami

Taraftar sozcligi Turk Dil Kurumu sodzliigline gére; “Sporcunun veya
sporcularin temsil ettikleri renklere, kuliibe veya bayraga bagli kimse™ anlamina
gelmektedir (www.tdk.gov.tr). Hatipoglu ve Aydin, takim tutmada sosyal ¢evre, dil,
din, etnisite®, sinifsal koken, meslek, mahalle, kent, siyasi goriis gibi unsurlarin etkili
oldugunu ileri stirmekte, kentten kente ve tilkeden tilkeye degisik gdriiniimler almakla

birlikte taraftarlar arasindaki ortak noktanin “tutku” oldugunu vurgulamaktadirlar

(2007:143).

Unsal, futbol taraftarbginun net bir tanimini yapmanin zorluklarindan
bahsetmekte ve futbol taraftarligini su sekilde ifade etmektedir; “Omriinde tuttugu
kuliibiin hi¢bir magina gitmemis biri de kendini taraftar olarak gorebilir, hi¢hir magimi
kagirmayan fanatik de” (2005:197).

Kivang ise taraftarlik kavramim su gekilde agiklamigtir; yagamint bir takima
baglhilign ve bu takima bagli bulunan ¢teki insanlarin varlhiy ile birlikte takimin
macerasi ve basarisi ile anlamlandiran kisilerdir. “Taraftarlik ¢ogu zaman biitiin bir

omiir boyunca insanin kisisel macerasma eslik eden, ilgi ve hareket alani, duygu

3 Cegsitli degerleri (kiiltiir, deger, din vs.) paylasan insan grubudur.
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alemini bazen dogrudan sekillendiren bazen kiyisindan egip biiken bir toplumsallik

tarz1 olarak ifade edilebilir” (Kivang, 2001)

Hunt, Bristol ve Bashaw (1999) ise, spor taraftarligm; spor ile ilgili bazt &zel
titketilebilir nesnelere (sporcu, takim, lig veya spor dali) hayranlik diizeyinde baghlik

olarak tanimlamaktadir.

Ozakine1 (2004:3) ise taraftarlik kavrammi, takimma goniilden baglanip her
zaman yiirekten destekleyen, onun pesinden kosan, {imitlenen, hayaller kuran,
stadyumlarin sesi ve nesesi olan insanlar seklinde tammlamaktadir. (Ozkazanci, 2004)

Endiistriyel anlamda ise taraftar; kuliibiintin logolu lirlinlerini satin alan, maglara
giderek 6nemli tutarda kuliibline mag giinti gelir destegi veren, evlerine aldift
paketlerle takimina naklen yaymn geliri saglayan, ilgisi ve heyecan: kuliipge paraya

cevrilen bir gelir kaynagi olarak ifade edilebilir (Aksar ve Merih, 2008:99).

Sahin, futbol taraftarligini kuliiplerinin faaliyetlerini maddi-manevi bir gekilde
stirekli olarak destek olan, kuliibiin gerceklestirecegi faaliyetler igin belli bir miktarda
para harcayan, takimmna destek olmak icin yurt igi, yurt disi deplasman maglarma

stirekli olarak giden bir toplutuk olarak tammlamaktadir (2003:50).

Genel bir ifade ile futbol taraftarlifi, destek oldugu takima yonelik tutku,
baglilik, hayranlik, aidiyet, 8zdeslesme gibi duygular barindiran, bu duygular ile
birlikte kazanmanin mutlulugunu ya da yenilginin tiziintiisiin{i yagayan kisilerin i¢inde

bulundugu bir kavram olarak ifade edilebilir.

Futbolu anlamli kilan unsur taraftarlarin varligidir. Takimlar ve taraftarlar
arasinda karsilikl bir iliski stz konusudur, yani her iki kesim de bu iliskiden
kendilerince faydalanmaktadirlar. Bir oyun olarak futbolun anlam kazanabilmesi igin
taraftarlara ihtiyaci bulunmaktadir. Taraftar ise, tuttugu takim aracihigr ile belirli bir
gruba ait olma ve kimlik edinme gereksinimini tatmin etmis olur (Talimciler vd.

2011:23).

Futbol takimlar arasindaki rekabetlerde, iki takimin taraftarlari arasinda tarihsel
rekabetler gelistigi goriilebilmektedir. Bu durum Glasgow-Celtic, Roma-Lazio,
Barcelona-Real Madrid, Boca Juniors-River Plate, Galatasaray-Fenerbahge,
Sakaryaspor-Kocaelispor bu tip rekabetlere drnek olarak verilebilir. Mutlak ve ezeli

rakibin varhg, rakibin her davranis1 arkasinda kotii niyet arama fanatik taraftarlarda
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goriilebilen bir tutum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Daima, ezeli rakipten veya diger
rakiplerden gelecek bir dig tehdide inanilmasi, ilgili takimin taraftarlarinin grup
kimligini ya da “biz duygusunu” gii¢lendirmektedir (Zelyurt, 2017:22). Spor ya da
futbol taraftarliginin en ¢ok bahsedilen faydalari duygularm dostlugu ve dayanisma
olarak ifade edilebilir. Spor ya da futbol taraftarlar aileleriyle, akrabalariyla ya da
arkadaslariyla bir araya gelerek kazanmanin heyecanini, mutlulugunu ya da yenilginin
{izlintiisiinii yasarlar. Ayrica taraftarlik kavraminin, arkadaslik ve aile baglarini da

giiclendirdigi sdylenebilir (Branscombe ve Wann, 1992).

Futbol taraftarligindaki duygu durumlari ve disa vuran davramslar kolektif bir
kendinden gegis siirecine benzetilmektedir (Zelyurt, 2017:22). Atabek’e gore (2006)
bu faaliyetler; “Bizim de katildigimiz, istedigimizi yapabildigimiz, istedigimiz gibi
alkislayip, istedigimiz gibi yuhaladigumiz, highir yerde edemedigimiz kiifiirleri
edebildigimiz, kimseye soyleyemeyecegimiz seyleri soyleyebildigimiz bir psikoterapi
seans1 gibi gegen doksan dakikadir. Biitin bilingdigimiz orada; Ofkemiz, sevincimiz,
kederimiz, acmiz, umudumuz, umutsuzlugumuz her seyimiz ortada ve hep birlikte
yapiyoruz bunu. Kolektif bir psikoterapi seansi. Kolektif; on binlerce, yirmi binlerce,
elli binlerce kisinin bir arada oldugu biiyiik bir sey. Ben bunu bir ayin olarak
degerlendiriyorum. Bu bir mag degildir, ayindir. Bu eski ¢aglarin din ayini gibi bir
ayindir. Dionisos ayinleri gibi bir ayindir, kendimizden gectigimiz, serotininin tavana
vurdugu, dopomonin firladigi, adrenalinin yiikseldigi, biitiin hormonlarimizin ortada
oldugu ve her seyin dzgiir oldugu bir ayin. Bir Dionisos ayini, hep birlikte yasadigimiz

biiyiik bir seving, hep birlikie yasadigimiz bilyiik bir ac” (Atabek, 2006:161).

Insanoglunun en biiyiik gereksinimlerinden bir tanesi ait olmak ve doyum
saglama arzusudur; futbol taraftarligi ve futbol tutkusu ise bu haz yOniiniin

doyurulmasini saglamaktadir (Talimciler vd. 2011:23).

Tiirkiye’deki taraftarlik kavramindan bahsetmek gerekirse, Tiirkiye’de futbol
taraftarhg yalmizea o takumi desteklemek {izerine kurulmustur. Taraftarlif
saglamlastiran baska giiglii bir kimligin (din, sumuf, Orgiit gibi) olmamasi,
milliyetciligin bu alanda kendini daha rahat gdstermesini saglamustir. Bu milliyeteilik,
yiiz binlerce taraftara sahip kuliipler i¢inde kendine has bir mikro Kkuliip

milliyet¢iligine doniisebildigi gibi, Avrupa kupast maglarinda rakip takimi yabanci

55



takima karst desteklemek gibi daha dogrudan bir sekilde de kendini gdstermektedir
(Trak, 2013:26).

Tinkiye’de futbol taraftarligmm yerellikten ziyade tig-dort biiyitk kuliip
etrafinda merkezilesmesi, taraflarin kuliiplerin yonetim ve karar alma siireglerine
katiliminin olmamasina da neden olur (Trak, 2013:28). Britanya’da ise kuliipler yerel
sosyallesme alanlari olarak ortaya ¢ikarken, katilim, baghlik ve yerellik gibi temel

prensipler olusmugtur (Nash, 2000:469).

2.3.Taraftar Smiflandirmalar ve Tiirkiye’de Taraftarhk

Hunt, Bristol ve Bashaw (1999) tarafindan olusturulan taraftar smiflamasi ise
spor literatiir igerisindeki en ayrmtili smiflamalardan biri olarak dikkat ¢ekmektedir.
Bu smiflama spor taraftarini gegici, yerel, sadik, fanatik ve sert taraftar olmak {izere

bes farkli kategori i¢erisinde degerlendirmektedir: (Hunt vd. 1999)

o Gecici Taraftar: Bir spor 6gesine yonelik olusan taraftarlik “zaman” ile smnirls
ise gegici taraftarlik séz konusudur. Taraftarliga konu olan unsura yonelik ilgi
bittikten sonra, taraftarin spor dgesi ile ilgili davranisi sona erebilir ve belirli
bir siire sonra destekleme egilimi ortadan kalkabilir. Bu taraftarhik tiirli igin -
algilanan basari ya da bagarisizlik son derece dnemlidir.

o Yerel Taraftar: Gegici taraftarlar igin zaman kisitlamalar s6z konusu iken,
yerel taraftarlar i¢in cografik kisitlamalar bulunur. Bu taraftar tiirii cografilk
olarak dogup biiyiidiikleri ya da ikamet ettikleri takimi destekleme egilimine
sahiptir. Gegici taraftar gibi yerel taraftar da bir kisit altinda hareket eder. Eger
birey taraftart oldugu takimm bulundugu cografik bolgeden uzaklagirsa
baglilik ve 6zdeslesme diizeyinde bir azalma meydana gelebilir. Diger taraftan,
eger yerel bir taraftarin baglilik duydugu &ge bir sporcu ise, bu sporcunun
baska bir takima transfer olmasi ya da taraftarin cografik bolgeden uzaklagmasi
durumunda sporcuya duyulan baghlik ortadan kalkabilir. Baska bir sekilde
ifade etmek gerekirse; yerel taraftar, taraftar olmayr sadece kimliginin
kenarindaki (peripheral) bir dge olarak kullanir. Sadik, fanatik ve koti
fonksiyonlu (sert) taraftarlar ise tiiketilebilir spor 6gesini (spor, lig, takim ya
da sporcu) kimliklerinin daha merkezinde goriirler.

o Sadik Tarafiar: Gegici taraftar icin zaman, yerel taraftar igin cografik

smirlamalar s6z konusu iken sadik taraftar i¢in bir sinirlama bulunmamaktadir.
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Baslangicta sadik taraftarin taraftarh@ muhtemelen gegici ya da yerel
taraftarhk olarak baglamigtir. Sadik taraftarin tiiketilecek olguya (sporcu
kisiligi, takim, lig ya da spor) yonelik ilgisi ve motivasyonu zaman ve yer
sinirint ortadan kaldirmaktadir. Bu nedenle; sadik taraftarlar, basarisizligin
ardindan ya da cografik alandan ayrilma durumunda bile sadakatlerini korurlar.
Sadik taraftar i¢in taraftarh@in yoneldigi spor gesi bir referans noktasi olarak
ele alinabilir. Sadik taraftar bir sporcuyu, takimi ya da spor bransini
destekleyerek kendini ifade etmeye ¢alismaktadir.

Fanatik Tarafiar: Fanatik (fanatic) kavram gercekte taraftar anlamina gelen
“fan” ifadesinin agilimt olarak kullanilir. Bununla birlikte, bu kategori i¢in
fanatik ifadesi, taraftarh@in derecesini vurgulamak i¢in kullamilmaktadir.
Fanatik taraftarlar sadik taraftarlar gibi yer (yerel taraftarlar) ve zaman (gegici
taraftarlar) bakimindan sinirlandirilmaz ve kendilerini tiiketilebilir spor
nesnesine (sporcu, takim, lig, spor gibi) baglanma sayesinde tanimlarlar. Bu
taraftar tipi “taraftar olmay1” kimliklerinin Snemli bir pargast olarak kullanma
egilimindedir ve hatta “taraftar olmak” yasamlarinin diger OGnemli
boliimlerinden (aile, i, din, vs.) biri olarak kabul edilir. Sadik taraftar ile
fanatik taraftar arasindaki temel farl, spor nesnesine (sporcu, takim, lig, spor)
yonelik davraniglardadir. Sadik taraftar maglara gidebilir. Ancak fanatik
taraftarlarin maglara gitme olasiliklart ¢ok yiiksektir. Fanatik taraftarlar
viicudunu, kiyafetlerini boyatmak gibi sadik taraftarlardan farkli davranislar
sergileyebilir. Bunun yani sira fanatik taraftarlar takim, lig ya da oyuncu ile
dzdeslesen ogeleri kendi &zel yasamimda da kullanabilir. Ornegin, fanatik
taraftarlar kendi odalarini takimlarmm bayraklar: ile siisleyebilir, yildiz
sporcularin resimlerini biriktirebilir.

Kétit Fonksiyonlu (Sert) Taraftar: Kotii fonksiyonlu taraftar kendi kimliginin
temel dgesi olarak taraftarligt kullanir. Kot fonksiyonlu taraftar ile fanatik
taraftar arasindaki énemli fark bireyin kendi kimliginin bir parcasi olarak
taraftarlig1 kullanma bigimidir. Fanatik taraftar taraftarhigs kendi kimliginin
dnemli bir pargasi olarak goriirken, kotii fonksiyonlu taraftar taraftarligi kendi
kimliginin temel pargasi olarak goriir. Fanatik taraftar ile kotii fonksiyonlu
taraftar arasindaki takim ya da sporcuya baglanma farkliifi, sadece taraftarlik

davranmiginin derecesi ile degil; ayn1 zamanda bu davranisin anti-sosyal olusu,
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rahatsiz edici olusu veya sapkin olusu ile de ilgilidir. Bu tiir taraftarlar takimi
destekleme davranisindan ¢ok spor olayinin kendisini ya da cevresindeki
sosyal degismeleri rahatsiz eden davranislarla ilgilenirler. Kotii fonksiyonlu
taraftarlar ¢esitli bahanelerle diger insanlari rahatsiz eden davraniglar ve siddet
gosterirler. Bu taraftarlik davranisi ile ilgili klasik 6rnek “holiganlik™ olarak
tanimlanan davramig bicimidir. Anthony King ’de holigan gruplarimnin ortak
hafiza olusturmasmin Sneminden bahsetmektedir. Bu ortak hafiza ya da
kolektif hafiza olusturulurken siddetin etkisinin dikkate deger bir kavram
oldugunu ifade etmektedir (King, 2001). Duning’e gére, futbol fani olmay:
belirleyen eksen takima duyulan sevgi ve baghlik iken, holigani belirleyen
temel eksen siddettir‘(Dunning, 2002). Sahin (2003:50) holiganlik kavramini,
taraftarlifin siddet boyutuna vardirilmasi, yikici ve azginca davraniglarda
bulunulmasi durumu seklinde tanimlamaktadir. Aragtirmacilarm futbol
taraftarlar1 igin endigesi 1960’larin ortalarmda futbol holiganligmin ortaya
¢ikmastyla artig gdstermistir. Ingiltere hem futbolun hem de holiganlarin besigi
olarak ifade edilmektedir. Holiganizm daha sonra once Italya ve Hollanda,

sonrasmda ise diger Avrupa iilkelerine yayllmistir (Bjelajac, 2005).

Arslanoglu taraftarlik konusunda su sekilde bir ayrim yapmuistir; “Spor izleyicisi,
sportif olaylar1 dogrudan ya da medya araciliiyla izleyen kisidir. Buna spor tiiketicisi
de denir. Spor taraftar1 ise bir (veya birkag) spor takimiyla ya da belli sporcularla
ozellikle ilgilenen, onlara olumlu duygular besleyen ve onlar1 destekleyen kisidir. Spor
izleyicilerinin ¢ogu, taraftar olsalar bile hepsi taraftar degildir. Bagka deyisle, belli bir
takimun taraftari olmadan da sportif olaylari izleyen kiigiimsenemeyecek oranda insan
vardir. Ya da kisi bir takimm taraftaridir, ama yalnizea kendi talkiminin maglarim
izlemez; baska karsilagsmalari izlediginde yalnizca bir spor izleyicisidir” (Arslanoglu,

2005).

Acet, calismasinda futbol seyircileri hakkinda, davranigsal tarzlarma ve

duygusal tepkilerinin igeriklerine gére smiflandirmaya gitmistir (Acet, 2006):

e Fanatikler: Korii koriine takimima baglanan kisileri ifade etmektedir.
e Mekancilar: Her karsilasmada ayni yerde oturmak isteyen kisilerdir.
e Doyumsuzlar: Takimlarinin higbir bagarisindan memnun olmayip, stirekli

elestirenler bu smifa girmektedir.
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e Sabirsizlar: Her seyin bir an once olup bitmesini isteyen kisileri ifade
etmektedir.

e Deplasmancilar: Maddi yonden sikigik olsa bile, kollarindaki saatleri satip yine
deplasmana giden kisilerdir.

e Takimla sahlananlar: Takimlar: sahaya ¢ikinca cogan kisileri ifade etmektedir.

e Ugura inananlar: Her simgede ve her olugta, takimlar1 lehine veya aleyhine
oldugu diisiincesine kapilip, bununla ilgili ipuglari arayan kigilerdir.

e Bilmisler: Kendilerini teknik direktor gibi gérmektedirler. Takimin kurulusu
hakkinda siirekli ¢evresindekilere teknik yorumlar yapip; kendilerinin istedigi
takim kurulursa galibiyet gelecegini dile getirmektedirler.

e Rasyonel (Akiler) Seyirciler: Miisabakalar tarafsiz bir gézle degerlendirip
duygusal bir tepkide bulunmazlar. Siddet olaymna karigmayan, sporun
giizelliklerinin ve degerlerinin farkindaligina sahip, futbol maglari hakkinda
olumlu veya olumsuzluklar tespit etmek igin analizleri yapabilecek giice sahip

bireylerdir.

Genel olarak futbolsever ve seyircileri bir smiflandirma yoluna gidildiginde
tutulan takima duyulan ‘.s:einpati, takima bagh-hk diizeyi, maca gidip gitmerhe, maga
gidiliyorsa sikhik orani, seyir amaglari, takimla ilgili iiriinlere ydnelik ilgi vb.
degiskenlere dayali olarak “Medya seyirciligi”, “Seyirci”, “Taraftarlar” olmak iizere
{i¢ ana smnifta gruplandirilmaktadir. “Medya seyirciligi” daha ¢ok endiistriyel futbolun
etki alanindaki kesimdir. Bu kesim daha ¢ok “miisteri” sifatina uygun diismektedir.
“Seyirci”ler taraftara oranla kuliip temelli iligkilerin, Srgiitlii bir durumun gdrece
disindadir. Siki futbol meraklilari, ¢ekirdek arkadas gevresiyle mag izleyenler, iki
takima sempati duyanlar, yagi ilerlemis eski taraftarlar bu gruba dahil
olabilmektedirler. “Taraftarlar” ise sosyal iligki aglar1 igerisinde olmay1
gerektirmektedir. Tribiiniin miidavimleri olup, dénem dénem iligkileri zayiflasa da
iliskiyi kaybetmeyenlerdir. Futbolu takip etmenin sadece “topgu hayranligi” degil,
ortak bir seyler olusturarak siirece katilmayir g¢abalamak oldugunu diisiinendir

(Hatipoglu ve Aydin, 2007:176-179).

Hatipoglu ve Aydin (2007), Tirkiye’deki futbol tribiinlerini yedi kategoride

siniflandirmaktadir. Bu smiflandirmayi yaparken, bir olumsuzluk veya stlinliik
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kistasinin olmadigi, sadece anlama tanimlama amaciyla triblinleri yedi ana kategoriye

ayirdiklarini ifade etmislerdir.

Uc Egemen Istanbul Kuliibii Tribiinleri: Taraftart olunan bu kuliiplerin temsil
ettikleri kent digina yayilmig yaygimn sempatizan Kitlesi bulunmaktadir. Futbolun

endiistriyellegme siirecinde olugan yeni seyirci tipolojisini yansitmaktadir.

Kimlik ve Inat Tribiinleri: Klasik temsilcileri olarak, Ankaragiicii, Goztepe,
Karsiyaka ve Adana Demirspor’u 8rnek gosterebilecegimiz bu kategorideki kuliiplerin
taraftarlarinm ortak 6zelligi, bulunduklar kente seyirci yogunlugu bakimindan hatir:
sayilir bir kitlesellige sahip olmakla beraber, kendi sahalarindaki Istanbul takimi

hayranh@ina karg: fiili ve yogun bir miicadele siirdlirmek durumunda olmalaridir.

Futbol Kentleri Tribiinleri: Klasik temsilcileri Bursaspor ve Eskisehirspor’dur.
Stk1 orgiitlil taraftarin seyirei iizerinde etkili bir hegemonyasi vardir. Sakaryaspor ve

Kocaelispor’da bu gruba en yakin &zelliklere sahip kuliiplerdir.

Tasra Kentleri Tribinleri: Izmir, Ankara ve Adana’dan farkli taraftar
gruplarinin sehirde tribiin kiiltiirtinti olusturmaya yonelik ciddi ¢abalarr vardir. Bu
gruba en uygun Srnek olarak Kayserispor verilebilir. Tribiinleri dolmasina ragmen
taraftar gruplarmin seyirci iizerine etkisi gérece smuth olup, “seyirci tipolojisi”nin

hegemonyasi daha giicliidiir.

Trabzonspor Tribiinleri: Taraftar, medya seyirciligi ve seyirci kavramlarim
gbzden gegirmeye sebep verebilecek ozellikleri vardir. Besiktas, Fenerbahge ve
Galatasaray’a karsi miicadelesi, gegmiste kazandig1 sampiyonluklar ve bunun yani sira
Karadeniz Bolgesi’ni temsil eden bir kimligi yansitmasi sebebiyle temsil ettigi kent
disinda da taraftar kitlesi bulunmaktadir. Bunun yaninda Trabzonspor tribiinleri, tagra
takimlarma genel olarak benzerken, ortalama seyircinin dahi tagkinlig: ile de dikkat

¢ekmektedir.

Kitlesiz Kuliiplerin Tribiinleri: Bu kuliiplerin gesitli nedenlerden dolay: tribiin
kiiltiiri ve yaygin destegi olusmamustir. Genelerbirligi, Ankara Belediyespor,
Basaksehir gibi kuliiplerin tribiinleri bu gruba 6rmek verilebilir. Kurum takimi olma

veya kentle biitiinlesememe sorunlari ciddi olarak goziikiir.
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Biiyiik Kentlerin Diger Mahalle Tribiinleri: Bu gruptaki kuliiplerin tribiinlerinde
neredeyse yeni seyirci tipine rastlanmamaktadir. Tribiinlerde o6rtiik ya da agik olarak
iic egemen Istanbul kuliibiin hegemonyasi goriilmektedir. Ayni zamanda ii¢ Istanbul
takimina altyapr olma iglevi goriirler. Karagiimriikliiler, Kartalsporlular Istanbul
kuliipleriyle anilirlar, ii¢ biiyiik kuliibiin pankartlarini triblinlere astiklari da

goriilmektedir.

Tiirkiye’deki taraftarlik olgusunda, Avrupa futbolunda goriilen kent kuliiplerine
dayali kentsel taraftarhktan ziyade iilke biiylik bir bdliimiine yayilmis Besiktas,
Fenerbahce ve Galatasaray taraftarhgi goze carpmaktadir. Batida sanayi devrimi
sonrast sehir kuliiplerinin gelismesi ve takimlar arasi asir1 bagari farklar olmamasi
nedeniyle yerel kuliip taraftarligi gelismisken Tiirkiye'nin hemen her sehrinde iig
biiyiik kuliip taraftarhigi yaygindir. Bu noktada gii¢lii takimlarin taraftarliginm yaygin
hale gelmesi, kisilerin giiclii olma tutkusuyla ve rasyonel bir tercih olarak

aciklanmaktadir (Maga, 2006).

Tiirkiye’de sporun ve futbolun gelismesinde, tiim iilkeye yayilmasinda Besiktag
Galatasaray ve Fenerbahge kuliiplerinin bityiik etkisi olmugtur. Bu kuliipler, ilk 6nce
Tiirk genglerinin kendi iilkelerinde yasadiklar sikintilar: goglislemelerinde yardimci
olmuslar daha sonra da isgal yillarinda, isgal kuvvetlerinin takimlarina kars1 almig
olduklar1 basarili sonuglar ile hem Istanbul’da yasayan Tiirk ve Miisliimanlara, hem
de cephe boylarindakilere moral asilamuslardir. Ayrica bu kuliipler araciligi ile
[stanbul’dan, Anadolu’ya cephane sevkiyati da gergeklestirilmigtir. Her birisi birer
asirlik ¢inar olan ve Tiirkive’nin yasadiklarinin tarihi taniklart olan bu kultipler, tim
iilkenin paylastidi ‘degerler’ haline gelmisler ve gegen yiizyilin dnemli toplumsal
gerceklikleri olmayr da basarmiglardir. Bu ylizdende, diinyadaki taraftar dagiliminn
aksine Tiirkiye’deki taraftar dagiluni bolgesel-lokal-yerel olmaktan ziyade bu takimlar
icin iilke ¢apmda yayginlik gosterecektir. Besiktag-Galatasaray ve Fenerbahce
kuliipleri, Tiirkiye nin hangi sehrine giderlerse gitsinler deplasman zorlugu ve seyirci
sikintis1 ¢ekmezler. Hatta pek gok sehirde taraftar dagilimi agisindan deplasmanda

degil kendi sahasinda oynuyormus gibi bir durumla karg: karsiya kalirlar (Talimeiler
vd. 2011:47-48).

Fisek, ii¢ Istanbul kuliibiiniin taraftar algilarindaki farklilagmay: vurgulayarak

farklt bir simgesel taraftarhk kategorizasyonu ifade etmisti. Oyle ki bu
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kategorizasyonda Fenerbahge burjuvazisi, Galatasaray aristokrasisi, Besiktas ise
isgiler ve daha yoksul toplumsal tabakalarin temsilcileri olarak simgesel deger
kazanmaktadir. Diger bir deyisle ii¢ Istanbul kuliibiine kurgusal bir toplumsal sinif
kimligi bi¢ilmektedir. “Fenerbahgelilik bir 6zlemdir. Bir imrenme duygusudur. Tek
liraymis gibi milyonlart dagitmig, dagitan, daha da dagitacak olan bir kuliiple ya bu
parayi dagitir ya da ondan paymi alir duruma gelme 6zlemidir. Zenginlik ufuklary
maastyla, iicretiyle, hargligryla siirli bir seyirci kitlesinin edinemeyecegi milyonlara
imrenmesi, onunla kendini &zdeslestirmesi, ondan &viing payr ¢ikarmasidir,
Galatasaraylilik genel seyirciden soyutlanmigliktir. Bu takimin seyircisi tribtindeki
agiz dalasina, kavgaya ender dalagmaktadir. Osmanli’ya onca vezir, sefir, seyhiilislam,
kaptan-1 derya, Cumhuriyet'e hariciyeci ve yiiksek biirokrat vermis, yani devlet
yOnetmis bir okuldan ¢ikip da olgunlagma siirecini onun ¢evresinde tamamlayan bir
kuliibiin yoneticisiyle, yandasiyla genel kitleye tepeden bakisidir. Besiktaghlik
giigsiiziin giiclenme, bir biiyiik ¢at1 altinda gliven edinme arayisidir. Ak-kara formanmn
ardinda, is¢inin, igsizin, kiigiik memurun, Begiktag iskelesi ve pazar insaninin, birey
olmanin veremedidi giic duygusunu bir biiyiik cati altinda, bir topluluk i¢inde

aradiini, buldugunu goriir gibi olursunuz (Fisek, 2003:36).

“Tiirk futbolunun gegmisten bugiine kadar izledigi yol, Avrupa'daki
rneklerinden belirli noktalarda farklilasmaktadir. Oncelikle Avrupa cografyasinda
futbolun kendi kiiltiirlinii olagan bir siirecte ve en Onemlisi kendi kendine
olusturdugunu séyleyebiliriz. Ulkemizde ise modern anlamda futbol kiiltiirii, bizzat
devlet eliyle olusturulmaya ¢alisilmuistir. Avrupa'da is¢i simufinin sporu olarak, kendi
ic dinamikleriyle olugtugu bir gergektir. Ulkemizde ise futbolu ilk kez oynayanlar, ilk
futbol kuliiplerini kuranlar ve himaye edenler agilikla se¢kin ailelere mensup ya da
asker ve biirokrat kkenli kimselerdi. Diger bir deyisle futbol kiiltiirii Avrupa'daki
olusumun tam tersi bir gelisim seyri gostermistir” (Dikici, 2009:41). Spor yapmanin
Tiirk ve Miisliiman genglere yasaklandig1 bir dénemde Besiktag'n kurulmasina ‘6zel
fermanla’ izin verilmis, Galatasaray’in, yabancilarin kurdugu Istanbul Ligi' maglarina
katilmasma gdz yumulmustur. Fisek'e gére bu ayrimcr davrams, Tirkiye’deki
kuliipiiliigiin diinyadaki benzerlerinden ayrildifi temel nokta buradadir: “Dogus
yillarmin ilk sporculart diinyanin her yerinde devletin ‘giivenilir’ siniflarindan

geldikleri igin goniillii spor birliklerine devletge genis Orgiitlenme Szglirligil
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tanmnirken, Tiirkiye’de kuliipler, spor yasamina devlet glidimiinde girmislerdir”

(Fisek, 1983).

Kuper ve Szymanski ise taraftarlan ii¢ boliime ayirmaktadir, Onlara gore ilk
taraftar cesidi, maglara yeni yeni gelmeye baglayan “yeni” taraftarlardir. Yeni
taraftarlar, talkimlarmin basarisi veya bir davet iizerine futbol maglarina gelmeye
baslamislardir. Ikinci taraftar tiirii ise “sadik™ taraftarlardir. Bu kisiler, en az bir
sezondan beri takimlarmin maglarina gitmektedirler. Son taraftar tiirli ise kayp
taraftarlardir. Bu taraftarlar, takimlarinin elde ettigi basarisizliklar veya Glgiilemeyen
nedenlerden dolay1 (iligskisel nedenler, bagka islere ya da hobilere ydnelme, vb.)

maglara katilmayan taraftarlardir (2011:280).

Futbol seyirciliginin Tiirkiye genelinde kurumsallasma siirecinin, Istanbul
kuliipleri lehine bir goriniim sergiledigi bilinen bir olgudur. Oyle ki Galatasaray
kuliibii baskaninin yirmi bes milyon Galatasaray taraftar1 oldugunu sdylemesi,
Fenerbahge kuliibii eski bagkaninin ise buna bir cevap olarak otuz bes milyon
Fenerbahge taraftar1 oldugunu dillendirmesi, bu kuliiplerin Tiirkiye geneline yayilan
taraftar kitlelerinin varligindan kaynaklanmaktadir. Yapilan taraftar aragtirmalart da
Tiirkiye genelindeki futbol taraftarligiin daha gok ti¢ Istanbul kuliibii taraftarlis
{istiine insa edildigini gostermektedir. Bu durumun en 6nemli bagimsiz degiskenleri
arasinda bu kuliiplerin Tiirk sporunda kurucu rol istlenmeleri, sermayenin merkezi
Istanbul’da konuslanmalari, siyasal iktidarla her dénemde kolaylikla karsilikls iligkiye
girebilmeleri, Tiirk sporunda olugturduklar: siyasi ve ekonomik gii¢ tekeliyle Tiirkiye
gencline yansiyan avantajlar elde etmeleri ve Istanbul merkezli medyayla olan

karsilikli avantaja dayanan iliskileri siralanabilir (Zelyurt, 2014:219).

Dikici, futbolu takip eden kitleleri; holiganlik, futbol taraftarligi, futbol
fanatikligi, seyirci ve miisteri olarak gruplara ayirmakta ve bu kavramlari su sekilde
aciklamaktadir: Holigan, futbol agkinin en ug¢ noktasi, magin 6ncesi ve sonrasiyla
birlikte her aninda kontrolden ¢ikabilme potansiyeli olan, gogu zaman fiziki egemenlik
gilicli gdsteren marjinal taraftarlardir. Fanatik, takimma adete ilahi bir inani
derecesinde bagh kigilerdir. Kaybetmeye tahammiilii olmadigi gibi, galibiyeti de tipki
bir savasin kazanilmasi gibi gérmektedir. Fanatik i¢in desteklenen kuliip, stadyum,
formalar, takim renkleri ve sembolleri adeta baska bir kutsalliktadir. O ylizden bu

sembolleri her daim tizerinde tasir ve herkese gururla gdstermekten ¢ekinmez. Futbol
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taraftari, futbol fanatiklerine gére daha duyarli ve bilinglidir. Takimlari ceza alacak,
tribiinleri ya da stadyumlan kapanacak diye endise ederler. Sahaya yabanci madde
atant uyarirlar. Taraftar, yeni sezona umutlarla baslar, takimlari hakkinda elestirel
yaklagimlarda bulunabilirler. Taraftar miisteri olmayr ¢ogu zaman kabullenmistir.
Endiistriyel futbolun ger¢eklerine de rasyonel bir bigimde yaklasabilir. Seyirci ise
ilgisini sadece mag zamanlari diginda gosterir. Magini seyreder ve unutur. Seyirci igin
futbol miisabakalar1 seyirlik bir spor aktivitesi, bir televizyon aligkanhigidr.
Endiistriyel futbol tiim futbol kitleleri tek tip profil altinda toplamak ister yani taraftar-
miisteri profili olusturmak istemektedir (Dikici, 2015:56-60).

Taraftarlarm davrams bigimlerine gore cesitli sekillerde smiflandirildig
goriilmektedir. Wann ve Branscombe 'ye gore; taraftarlar, “takimlarina &lesiye baglh
(die-hard)” taraftarlar ve “havaya gore degisen (fair-weather)” taraftarlar olarak iki
arupta degerlendirilmektedir. Birinei gruptakiler, takima duygusal anlamda daha fazla
yatirtm yapmakta ve takimla daha fazla ilgilenmektedirler. Segtikleri takima, ne olursa
olsun, hatta yillar siiren basarisizlik durumunda bile sadik kalmaya devam
etmektedirler (Wann ve Branscombe, 1990). Wann ve Branscombe (1990), takimin
kotii giden “performans: karsisinda, ¢ok yiiksek diizeyde &zdeslesen (die-hard)
taraftarlarin 1limh ya da az 6zdeslesmis taraftarlara gore takimla iliskisini kesme ve
takima olan bagliligini azaltma ihtimalinin daha diisiik oldugunu, onlarin takimin
performansi ile ilgili yanlart ve gelecek i¢in 6n goriilerinin daha pozitif olduunu
bulmustur. Ikinci gruptaki (fair-weather) taraftarlar ise; takimlari bagarili iken takima
yaklasip, takimmn bagarisinin avantajini yasamak isteyen, basarisizlik durumlarinda ise

takimdan uzaklagan taraftarlar olarak degerlendirmigtir.

Sutton vd. ise; Taraftarlari takimlariyla Ozdeslesme diizeylerine gore
derecelendirerek diisiik, orta ve yiiksek diizeyde olarak ti¢ kisimda incelemistir. Diisiik
diizeyde 6zdeslesen taraftarlarin bir magtan daha fazla zevk aldigim ve onlar i¢in
macin eglence ve stres giderici yoniiniin agir bastigim bulmustur. Diisiik diizeyde
vzdeslesen taraftarlarda spor etkinliginin sonucu 6nemli degildir. Sutton, diigiik
diizeyde oOzdeslesen taraftarlara sosyal taraftar adim1 vermistir. Orta diizeyde
dzdeslesmis taraftarlar (odaklanmug taraftar) ise, takimmin amblemini ya da rengini
tasiyan kiyafetleri giyme egilimi gostermektedir ve takimlarmda bagari unsurunu

aradigini ifade etmektedirler, yiiksek diizeyde 6zdeslesen taraftarlar (yerlesik taraftar)
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takimlarmma en giiclii ve en sadik taraftarlardir (1997). Giiglii bir taraftar kimligine
sahip oldugunu ifade eden bireyler, genellikle kendilerini takimlarina adarlar ve giiniin
onemli bir boliimiinii takimlarini takip etmekle gegirmektedirler (Pooley, 1978).
Madrigal (2001) taraftar kimligini spor takimi ile bir olma durumu olarak

tanimlamustir.

Bir bagka kapsamli taraftar smiflandirmasi ise “Giulianotti” tarafindan
yapimigtir. Taraftarlart simiflandirmak igin ele alman temel kriteri taraftarlarin
kuliiplere olan kimlik tanimlamalart olarak belirlemistir. Giulianotti gore taraftarlar,
sadik (sicak, destekleyiciler) taraftar, takipgiler (sogukkanl seyirciler), hayranlar

- (tiiketici seyirci) ve gezgin taraftarlar olarak dorde ayrilmaktadir (2002).

Guttmann’a gdre, spor seyircisi, bir spor olayini yerinde (canli) ya da film veya
televizyon gibi gorsel medya yoluyla izleyen herhangi bir kigidir. Guttmann, sosyal
rolleri agisindan, sporu gazeteler, dergiler ya da radyodan izleyen kisilerle, sahadan ya
da televizyon izleyen kisilerin kesinlikle benzer oldugunu, fakat bir spor olaymna tam
olarak deneyimleyenler ile kismi olarak deneyimleyenler arasinda bir yere kavramsal
bir ¢izgi ¢ekilmesi gerektigini ileri stirmektedir. Guttmann, bu ¢izgiyi, eylemi yerinde
gorenle gérmeyen arasina ¢ekmeyi dnermektedir. “Fan”, duygusal olarak spor olayini
baglanmig bir “tliketicidir”. Goriildiigii gibi, seyirci ve fan kavramlari birbiri ile

iliskilidir. Pratik olarak bakildiginda, seyircilerin ¢ogu fandir, fanlarm ¢ogu da

seyircidir ancak mantiksal olarak bakildiginda fan olup seyirci olmamak ve seyirci

olup fan olmamak da miimkiindiir (1986:5-6).

Zani ve Kirchler’e gore; ortalama taraftar ile fanatik taraftar arasindaki
farklardan birisi, ilk grubun smirlarmin daha belirsiz ve esnek olmasi, buna karsilik
fanatik taraftarlarin siirlarmin agik ve belirginliinin yani sira fanatik taraftarlarin
siklikla bayrak, rozet, 6zel semboller, sapka gibi sembolleri kullanmalaridir. Ayni
zamanda fanatik taraftarlar takimlarinin tiim maglarin stadyumdan izleme egilimi

gosterirler. Bu durum, fanatik taraftarlarin takimlarina daha giiclii baglarla bagli

olmalarinin bir iirlinii olarak degerlendirebilir (1991:7).
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2.4.0zdeslesme Kavrami

Cheney ve Tompkins, dzdeslesme kavramini bireyler ya da gruplar tarafindan
“kimligi benimseme” (1987) olarak ifade etmistir. Pratt, 6zdeslesmenin” kisinin
kurumla ilgili inanglarimin kendi kimligi ile biitiinlesmesi sonucu ortaya ciktigini
savunmaktadir (1998:172). Aronson’ a gore Gzdeslesme, bireyin etkilendidi seye
benzeme arzusundaki “sosyal etki” olarak tanimlamistir (1992). Ozdeslesme, kisi
olarak biitiinsel anlamda bireyin kavrayigini, duygularini ve davransslarini etkilemesi
ile ilgili goriilebilir. Erkal vd. tanimina gore G&zdeslesme, ¢ocuklugun erken
ddénemlerinde ailede gevreyi algilama ve aile tiyelerini taklitle baglayan, daha ileri
yaglarda sistemleserek kisilik olusumunda yer alan Snemli bir siirectir. Ozdeslesme,
kisinin bir bagkasinin davranig sistemini igten bir sekilde benimseyip kendisine mal
etmenin yan sira, dziimsedigi bir Srnege gore, kendi ruh, diistince ve davranig yapisint
yeniden organize etmesidir (Erkal, vd. 1998). Ozdeslesmenin biitiinsel bir kavram
olarak ele alinmasi sosyal kimlik teorisinin gelisiminden ileri gelmektedir (Bag, 2008).
Tajfel, sosyal kimligi “kisinin bilgisinden ya da sosyal bir gruba ya da gruplara
tiyeliginden ve bu tiyelige duygusal ve degersel olarak bagliligindan tiireyen kisinin
sosyal baglaminin bir pargasi olarak tanimlamistir (1978). Tajfel'e gore, sosyal kimlik,
"bireyin benlik algisinin, bir sosyal gruba ya da gruplara iiyeligine iliskin bilgisinden
ve bu iiyelige yiikledigi degerden ve duygusal anlamliliktan kaynaklanan pargasidir
(1982:2). Jones (2000) ise sosyal kimlik ve taraftarlik iliskisini su sekilde
agtklamaktadir; bireylerin diger taraftarla dogrudan bir etkilesimi olmamasina ragmen
bir taraftar olarak, kendini o grubunun bir tiyesi olarak konumlandirmaktadir ve

baylece bir sosyal kimlik sahibi olmaktadir.

2.4.1.Futbol ve Futbol Taraftarhgimda Ozdeslesme

Ozdeslesme siirecini degisik ¢evrelerde olumlu bigimde tamamlayamayan kisi,
dzellikle geng veya taraftar olarak bu siireci yeniden yasamaktadir. Kisi, destekledigi
kuliip, taktig1 rozet, tagidig1 renkler, forma, arma, milli mars, bayrak, ulusal basari
fikri, attigi sloganlar, sarkilar ve sdzlerle bir gruba bagli olmanin glivenini
duymaktadir. O grubu benimseyerek kisiligini “hi¢” olmaktan kurtarir. Kendisini
grubun bir iiyesi olarak goriip toplumda roli ve yeri olduguna inanmaktadir.
Destekledigi takimlarin  kiiltirel ve sportif imgeleriyle biitiinlesmekte ve

bzdeglesmektedir (Kdknel, 1986:428). Bu insanlarin genelde giiclii bir takimin
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taraftar1 olmalar, gii¢lii bir kimlik edinme ¢abasindandir (Erkal vd. 1998:154). Bu
insanlar genellikle daha ¢ok sampiyon olan ve daha fazla galip gelen takimlarin
taraftar1 olma egilimindedir. Boylece taraftarlar gli¢lii bir kimlige sahip oldugunu

diigiinmektedir.

Wann ve Branscombe taraftar-takim dzdeslesmesini, birinin belirli bir spor
takimina baglanma veya endise etme diizeyi olarak tanimlamustir (1993). Sutton vd.,
taraftar zdeslesmesini "miisterilerin bir spor organizasyonu ile olan kisisel baghligt
ve duygusal katilmi" olarak ifade etmektedir (1997). Kisiler 6zdeslestikleri ve aidiyet
hissettikleri gruplarin bagarilariyla oldugu kadar yenilgileri ve sorunlariyla da kigisel
sorunlartymis gibi ilgilenirler. Kisisel yeterlilik duygularmi ve degerlerini zdeslestigi
gruba asir1 diizeyde baglayan kisiler, 6zdeslestigi aidiyet unsurunun ya da grubun diis
kiriklig1 yaratmasi durumunda kendisine olan saygisin da kolayca yitirebilmektedir
(Gegtan, 2010). Takimin oyunculart gibi magm sonucuna etki edebilme davranigini
sergileyememekle birlikte, taraftarlar psikolojik agidan kendilerini takimlarina yakin
hissederler. Takimlari kazaninca mutlu olan taraftarlar, yenilgi sonrasi d&fke,
depresyon, tiziintil, umutsuzluk, kafa karigiklig: gibi olumsuz duygular yasarlar. Oyle
ki taraftarlar yenilginin Uziintiisi galibiyet duygusuna nazaran daha derinden
hissetmektedir (Forsyth, 2010:80). Taraftarlar, nemli maglarda alinan maglubiyetin
ardindan gdzyaslarma bogulmakta hatta yenilginin vermis oldugu iiziintii ve

kizgmhkla gevreye zarar verebilmektedir.

Takimlariyla yitksek diizeyde 6zdeslesmeye sahip taraftarlarin  yenilgi
durumlarmda diis kuriklidi yasadiklar, stadyumlarda koltuklar: kirip sahaya yabanci
maddeler attiklar1 siklikla karsilagan olaylardir. Bu durum agir1 ve patolojik diizeyde
bir 6zdeslesme belirtisine isaret etmektedir. Bu kisiler, her taraftarm az ya da ¢ok
deneyimledigi kolektif benlik duygusunu agirilik diizeyinde inga ederler. Futbola bu
tip fanatizm ve holiganlagma egiliminin artmasi futbol taraftarlarinin spor olaylarmi
yorumlama baglammda tarafsiz hareket edebilmesini ve muhakeme giiciinii

kullanabilmesini de zorlastirmaktadir (Zelyurt, 2017:24).

Avusturalya A ligi takimlarindan Wellington Phoenix’in futbol taraftariyla ilgili
yapilan bir ¢alismada erkek taraftarlarin kadin taraftarlardan daha yiiksek 6zdeglesme
hissine sahip oldugu, bu tip taraftarlarin mag1 bizzat stadyumlara giderek izledigi,

oyunda ve oyunun diginda takimunin {irtinlerini satin aldiklari, bashca Gzdeslesme
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Ogelerininse “takima baglilik, eglence, heyecan, ait olma duygusu, takimin ait oldugu
sehir, atmosfer” oldugunu tespit etmigtir (Riihl, 2010). Romanya’nin FC Politehnica
Timisoara’yi destekleyen Ultras taraftar gruplarina yonelik bir ¢aligmada taraftar olma
nedenleri arasinda baglica &genin “Grup Uyeligi” oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu
taraftarlar stadyumlardaki catisma ve siddet olaylarina, diger taraftarlardan g¢ok daha
fazla katilmaktadir. Cogunlugu 15-30 yas grubundan olusan taraftarlara tuttuklari
takimin anlam soruldugunda, taraftarlarin bu soruya verdigi cevap “her sey”

sozetgiidiir (Tonescu vd. 2010).

Taraftarlarin, kuliibimiin onlara ait oldufu yolundaki inanglari, ekonomik
gercekligi ¢arpitma olarak goriinmektedir. Ama zaten kuliibiin sahibi olduklari iddiasi,
ekonomik gerceklere dayanan bir iddia olarak anlagilmamali, fakat takimlar i¢in
besledikleri baglihigin ve hislerin yogunlugu, kuliibiin gergekten de onlarin bir pargast

oldugu inancinin bir disavurumu olarak gériilmelidir (Finn, 2005:98).

Futbolun bir takim oyunu olarak savasgt oyun taktigine sahip olmasi goriiliiyor
ki seyirci tizerinde biiyiik bir etki olusturmaktadir. Savagmak ve rakibi algaltmak
taraftarlara yogun bir cemaat duygusu temin etmektedir. Taraftar bu sayede kendini
belli bir kitle ile &zdeslestirebilmektedir. Aslinda burada ¢ifte 6zdeslesme vuku
bulmaktadir. {lki takimla, ikincisi ise ayni takim taraftarlari ile olan 6zdeslesmedir

(Girtler, 2005:108).

Murrel ve Dietz (1992) iniversitelerinin basketbol ve futbol takimlarimin
taraftart olan 120 6grenci ile yaptiklar1 ¢alismada, takuma verilen destekte, kazanma-
kaybetme gibi yapisal faktorlerden bagimsiz 6nemli bir belirleyici olarak, takimla
dzdeslesmenin etkisine odaklanmislardir. Takimla 6zdeglesmenin, kolektif benlik-
saygist ve grup farklilastirma diizeyiyle lgiildiigii caligmada, taraftar destegi maglara
gitme ve ii¢ maddelik bir tutumsal destek 6lgegi ile ssnanmigtir. Arastirma sonucunda,
grup kimliginin ya da diger bir deyisle takimla dzdeglesme diizeyinin, deneklerin hem
magca gitme diizeyini hem de takimlarina yonelik tutumsal destegi anlamli bir sekilde

destekledigi bulunmusgtur.

Gergek taraftar kendisini takumi ile Szdeglestirmekte ve kendisi ile diger

taraftarlar arasinda bir cemaat bag: olugturmaktadir. Kendisini takimiyla 6zdeslestiren
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kisi cemaatten saygi beklemekte ve bu saygiy1 da gérmektedir. Byle bir taraftar igin

kuliip yuva demektir (Girtler, 2005:117).

Taraftar gruplari takimlarinim biiyiik bir takim oldugunu ve mazide sanli zaferler
elde ettigini Svgiiyle anlatirlar ve o zaferleri sanki kendileri elde etmis gibi takimla
dzdeslesirler. Anlatilanlara bakildiginda kuliibiin sanli mazisinden ve zaferlerinden
bahseden taraftarm sanki o takimda oynamis oldufunu zannetmek miimldindiir.

(Girtler, 2005:110).

2.5.Kimlik Kavrami ve Futbol ’da Taraftar KimliZi
Ashforth kimlik kavramim, “sosyal olarak inga edilmis bu benlik duygusunu,

toplumda oynadigi farkli rollere siki sikiya bagli olmak™ olarak ifade etmektedir.
(2001:26).

Bir futbol kimligi, ger¢ek ya da deneysel bir kimlik degil, takim tutma ve taraftar
destedi sunma amaciyla normalligin etik ve ahlaki baglarimn askiya alindigt futbolun
kiiltiirel karnavali icindeki kargit futbol kimlikleri arasinda etkin bir ayristirma yapma
bigimi olarak ifade edilmektedir. Taraftarligin disavurumundaki rekabet s6z konusu
oldugunda, hakaretler, fiziksel meydan okumalar, gorsel provokasyonlar, géndermeler
gibi durumlarla karsilasmak miimkiindiir (Trifonas, 2004:21). Iki ezeli rakip
arasindaki rekabetin siddeti, kimliklerin arasindaki sinirlarin ¢izilmesine dayanak olan
unsurlardan biridir. Birbirine kargit futbol taraftarlari, futbolseverlik fanatizme kaydig:
oranda, futbola dair anlam diinyasini “biz” ve “onlar” bi¢iminde bir kategorizasyonla
yorumlamaktadir. Bunun bir toplumsal mensubiyetin ve kimligin digerlerini
“Stekilestirme™ iglemi oldugu goriilmektedir. Rekabetin diizeyinin artmasi ya da
otekini diismanlastirma iglemi “biz”e dair kimliklerin garantilenmesi igin imkan

sunmaktadir (Zelyurt, 2017:25).

[nsanoglunun en biiyiik gercksinmelerinden bir tanesi ait olmak ve doyum
saglama arzusudur; futbol taraftarligi ve futbol tutkusu bu hedonistik yOniin
doyurulmasint saglamaktadir. Insanlar neden taraftar olurlar sorusunun cevabi biraz
da bir topluluga ait olabilme giiduisiiniin doyurulmasinda yatmaktadir. Diger spor
dallarinda ya da yasamin diger alanlarinda ‘kaderi’ ¢cogunlukla dnceden belirlenen
‘kiiciikler’ futbol sahasinda umut bulmaktadirlar (Talimciler, 2014:381). Bu sayede

insanlar giinliik hayatlarinda yasadiklari sikintilardan uzaklagsma imkan: bulmaktadir.
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Taraftarlarin kazanilan bir magtan ya da kupadan sonra takimin basarisini kendi kisisel

basarisiymig gibi ifade edip mutlu olmaktadirlar.

Ortak kimlik arayisi insanoglunun vazgecilmez gereksinimlerinden birisidir,
toplumsal bir varlik olarak insanin toplumsallagma siireci kolektif kimlik gergevesinde
olugmakta ve bireyi etkilemektedir. Futbol, biz ve onlar duygusunun olusturulup
yerlestirilmesinde son derece etkili olmaktadir. Sportif etkinliklerin bilinyesindeki
yarisma, yenme ve yenilme anlayist kolektif kimligin kurulmasinda biz ve onlarin

olusturulmasini saglamaktadir (Talimciler vd. 2011:24).

Taraftarligim toplumdaki kimlik ifadelerinden biri olmasi iistiinde durulmasi
gereken bir durumdur. Futbolla ilgilenen bir kisi i¢in taraftarlik anlayisi, sadece futbola
yonelik seyre dayali hazlardan ya da is dis1 zamanlarindaki rekreaktif* bir ugrastan
ibaret olmamaktadir (Zelyurt, 2017:25). “Insanin hayatta en son kaybetmek istedigi
sey kimligidir. Taraftarlik bir davranistan gok bir kimlige déntismiisse ve kisi kendini
onunla var etmisse aslinda bu yok olmamaya karsi bir direng bir refleks olarak ifade
edilebilir. Cilinkii o insanlarin belki de hayatta tutunduklar: tek dal destekledikleri
takimlarin taraftar kimligidir” (Bicer, 2006).

Cialdini ve arkadaglarinin Universite 6grencilere ile yaptifi bir calismada,
ogrencilerin {iniversite futbol takimimin galip geldigi magtan sonraki giin, maglup
oldugu durumdakine gore, okullarint simgeleyen nesneleri daha ¢ok giydikleri ve
“biz” ifadesini daha ¢ok kullandiklart bulunmustur. Cialdini ve arkadaslari, bunu
“basking in reflected glory” siireci olarak adlandirmuglardir. Bu siirec taraftarlarin
destekleri takimlarinin galip geldikten sonraki hissettikleri basari, giic ve aidiyet
duygusunu ifade etmektedir (1976). Tirkiye’de de bu durumu gézlemlemek
miimkiindiir, 6zellikle kazanilan derbi maglardan sonra taraftarlar is yerlerine, okullara
vb. gibi yerlere destekledikleri takimlarin amblemini ya da renklerini tagiyan kiyafetler
giyerek gitmektedirler. Boylelikle “biz” galip geldik “biz” basariliy1z duygusunu rakip

taraftarlara gosterirler.

* Halkin eglence ve dinlenme gereksinimlerini karsilamaya doniik, agik olarak diizenlenen oturma ve
yemek yerleri, yemek pigirme yerleri, gegmeler, oyun ve agik spor alanlari, agik gdsteri alanlart ve
yegil bitki drtiisti bulunan alanlardir (www.idarehukuku.net).
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Sosyal kimlik kuramina gére, bir grupla 6zdeslesmenin, bireyin benlik saygist
agisindan dnemli sonuglari vardir. Bu durum spor baglaminda uygulandiginda, takim
tutmanin birey icin ddiillendirici oldugu kadar bedele de mal olabilecegi agikc¢a
gbriilebilir. Bireyin sosyal kimliginin bir par¢asi olarak destekledigi takimin galibiyeti,
bireyin benlik degerine olumlu bir katk: yaparken, yenilgisi benlik degerine bir tehdit
olarak algilanacaktir. Ancak, tuttugu takimin galibiyetinden ve maglubiyetinden nasil
etkilenecegini de kisinin takimiyla kurdugu 6zdeslesme derecesinin aract oldugu ileri
stiriilebilir (Kayaoglu, 2000:65). Kayaoglu'nun da ifade ettii gibi taraftarlar
destekledikleri kuliipler ile ayn1 8zdeslesme diizeylerini sahip degildir. Bazi taraftarlar
kuliiplerine yiiksek 6zdeglesme ile bagliyken bazilari ise diisiik 6zdeslesmeye sahiptir.
Bu baglamda yiiksek diizeyde dzdeslesmeye sahip kisilerin daha gii¢lii bir taraftar

kimligine sahip oldugunu sdylemek miimlkiindiir.

Yonetsel korelasyonlar, takimin &zellikleri, orgiitsel ozellikler, baghlik
dzellikleri ve fan katilimi diizeyine dogrudan katkida bulunan aktivite 6zellikleri gibi
seylerdir. Takim 6zellikleri, en 6nemlisi takimin basarisini igerir. Tipik olarak, takim
ne kadar basarili olursa, fan tanimlamasi o kadar yiiksek olur, ¢link{i insanlar
kendilerini bir kazanan (BIRGing) ile iliskilendirmek isterler. Bununla birlikte, bazi
taraftarlar takumin sadakatinin takimin basarisindan daha onemli olduunu ifade
etmektedir. Ornegin, Chicago Cubs, yirminci ylizyilin baslarindan beri Diinya Serisini
kazanamadigi halde, taraftarlar takumlarina karsi yilksek seviyede baglilik

hissetmektedir (Shank ve Lyberger, 2015:201).

Futbolun bir kimlik edinme ve kisinin kendisini var etme c¢abasi oldugu
goriilmektedir. Taraftarlarin  sosyal medya hesaplarinda kuliiplerin - armasini
kullanmasi, bayraiyla fotograf g¢ekinmesi, kuliibe ait mekanlarda yer bildirimi
yapmast, maglart stattan takip etmesi ve bunu sosyal medya aracilifiyla an be an
duyurmasi, futbolun kimlik edinme yOniinden taraftarlarca kullanildigini

gostermektedir (Yildirim, 2018:18).

Kimlik kurma, insanin i¢inde yasadigi diinyanin saldirilarma karg: gelistirmis
oldugu bir tiir korunma mekanizmasidir. Bu korunma mekanizmasini bir toplulukla
gergeklestirmek, bireysel olarak gergeklestirmekten daha ¢ok kazang saglayacaktir.
Birey ortak paydalar etrafinda ayni dili konugabildigi insanlarla bir araya geldiginde

kendisini giivenli bir ortamda hissedecek ve dig diinyanin olumsuz etkilerine karsi bir
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grubun destegi ile karsi ¢ikabilecektir. Taraftarlik bu anlamda bir kimlik olusturma
olgusudur ve bu kimligi olusturmak i¢in yogun gabalar sarf etmeniz gerekmez. Bir
kuliibiin taraftari takiminda kendisi igin anlamh bir yan bulur ve takimina kendisinden

bir seyler verir (Talimeiler, 2015:103-104).

Yonetimsel iligkiler, takimin dzellikleri, drgiitsel ve baglilik 6zellikleri taraftar
kimligine dogrudan katkida bulunan unsurlardir. Takim 6zellikleri, takimin bagarisini
icermektedir. Tipik olarak, takim ne kadar bagarili olursa, taraftar kimligi de o kadar
yiiksek olmaktadir. Ciinkii insanlar kendilerini, bir kazanan ile iligkilendirmek isterler.
Bunula birlikte, baz1 taraftarlar takimin sadakatinin takimin basarisindan daha énemli

oldugunu sdylemektedirler (Shank ve Lyberger, 2015).

Umberto Eco’ya gore bir futbol kimligi, “gercek™ ya da ampirik bir kimlik degil,
takim tutma ve taraftar destegi sunma amaciyla normalligin etik ve ahlaki baglarinin
askiya alindign futbolun kiiltiirel karnavali i¢indeki karsit futbol kimlikleri arasinda
etkin bir ayristirma yapma big¢imidir (Trifonas, 2004:21).

Spor taraftarhiginin, futbol taraftarlifinin insan ihtiyaglarindan kaynaklandigini
da sdylemek miimkiindiir. $oyle ki; Maslow’un insan ihtiyaglar1 hiyerarsisinde yer
alan ait olma basamaginda spor/futbol taraftarligini degerlendirebiliriz. Bu ihtiyaca
gore insanlar bir gruba ait olmak isterler, aidiyet hissetmek amacgli eylemlerde
bulunurlar. Bu noktada spor ya da futbol taraftarhidini bu amach eylemlerden biri
olarak gérmek miimkiindiir (Eskiler vd. 2011:1430).

2.6.Psikolojik Baghlik Kavrami ve Taraftarhk

Tiiketici baghligi, mal/hizmet saglayici ve miisteri arasmmda uzun dénemli
iliskiler gelistirebilmede dnemli bir role sahiptir (Morgan ve Hunt, 1994; Bowen ve
Shoemaker, 1998). Baglilik kavramu, taraflar arasindaki iligkinin &rtiilii veya agik bir
sekilde devamlilifini ifade etmektedir. Baglilik asamasinin temel bir ayrimu, taraflarin
iliskiyi stirdiirmek i¢in kaynaklara (olanaklara, firsatlara) bilingli olarak katilmalaridir
(Dwyer vd. 1987:19). Psikolojik baglilik ise, duygusal veya psikolojik bir tutumdur.

Bu tutumun daha sonra davranisa doniismesi beklenir (Fishbein ve Ajzen, 1973).

Genelde pazarlama, dzelde ise spor pazarlamasi alaninda en ¢ok arastirilan

konulardan biri olan baglilik, “bir isletmenin hizmetlerinden yararlanma derecesi,
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miisterinin tercih ve niyetindeki egilime ve/veya marka baghligma sebep olan

psikolojik bir siire¢” (Sudhahar vd. 2006:1814).

Ayrica giiglii bir tutumun sonucunda olugan “degisime kars1 direng” eylemi de
Crosby ve Taylor tarafindan bizzat psikolojik baghhigmn tanimmda vurgu yapilan bir
noktadir (1983). Psikolojik baghiligin &nemli bir sonucu olan degisime kars: direnc,
bireyin bir tiriin ya da faaliyet hakkindaki inanglarina ve iligkilerine yonelik tercihlerini

degistirmek konusundaki isteksizligi olarak tarif edilebilir (Iwasaki ve Havitz, 2004).

Baglilik ile sadakat arasindaki yakn iligki, iki kavramin net olarak tanimlanmasi
ve Olciilmesinde ortak bir anlayis eksikligi goze ¢arpmaktadir (Pritchard vd. 1992;
Pritchard vd. 1999). Baz1 arastirmacilar baglilik ile sadakatin ayni anlama geldigini
varsayarak, bu kavramlart birbirlerinin yerine kullanirken bazilart da baglilig
sadakatin bir par¢asi olarak gormiiglerdir (Warnick, 1983; Buchanan, 1985; Assael,
1987; Bowen ve Shoemaker, 1998). Selin vd. (1998) baglhligin, sadakatin tutumsal
bilesenini olusturdugunu belirtmislerdir. Yine bazi arastirmacilar ise, baghligm,
sadakatin oOnciilii oldugunu ve sadakatin de tutumunun habercisi oldugunu
belirtmislerdir (Dick ve Basu, 1994). Baska bir goriise goreyse baglilik, sadakat
davranislarmi da kapsayan birgok yararli davramiglar1 ortaya ¢ikartan bir tutumdur ki
baglilik sadakate yol acarken, sadakat ise bagliligin bir sonucu olarak ortaya ¢ikar

(Beatty, Kahle ve Homer, 1988; Bettencourt, 1997; Jacoby ve Chesnut, 1978).

Tutumsal bir boyut oldugu diigiiniilen bagliligm, davranigsal olarak &lgiimlenmesi
yoniinde genel bir egilim bulunan sadakati ifade eden davranislardan énce gergeklestigini
diisinmeyi saglayan mantig1, Fishbein ile Ajzen’in (1973;1975) ve Ajzen ile Fishbein
(1977)’den aktaran Giray (2008), bilis (cognition)-duygulanim (affect) -davranig
modelinden ¢ikarmak da miimkiindiir. Fishbein ile Ajzen’e (1973;1975) gore, tutumlar
davranislarin belirleyicisi durumundadir. Bu siirecte, tiiketiciler, biligsel 6grenme yoluyla
iiriinlerin 6zelliklerine iliskin inanclarini yapilandirdiktan sonra, duygusal tepkilerini ve
{iriine iliskin begenilerini ya da sikayetlerini olugtururlar. En sonunda ise, dnceki tutumlar
satmn alma davranigi niyetine ve satin alma davranmisma 6nderlik eder (Fishbein ve Ajzen,

1973,.19735).

Taraftarlarm, spor olayina tekrar katilmalari her ne kadar bagliligin 6nemli bir
gostergesi olsa da bazi taraftarlarin zaman i¢inde spor olayina katilimlarini etkileyen

psikolojik siiregler dikkate alinmalidir. Mahony ve arkadaslari ayrica taraftarlarin
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psikolojik baghlik diizeylerini “yiiksek, gizli, sahte ve diisiik baglilik” olmak iizere
dorde aywmuslardir. (Mahony vd. 2000). Spor taraftarlarim konu edinen bir bagka
arastirmada, takimlarma diger taraftara nazaran daha yiiksek baglhilik gGsteren
taraftarlarin, taraftar1 olduklari spor takiminin yer aldigi spor olaylarina katilmakta ve
bu olaylart izlemekte daha biiyiik bir egilim i¢inde olduklari sonucunu elde etmislerdir

(Smith vd. 1981°den aktaran Mahony vd. 2000).

Arastirmada ele alinan psikolojik baglilik ve davranigsal sadakat degiskeninin
farkini Giray sdyle agiklamustir; baglilk degiskeni taraftarlarin takimlariyla olan tutumsal
bagini, sadakat degigkeni ise, takimla olan davranigsal iligkisini temsil ettigi
diisiiniilmektedir (Giray, 2008:93). O'Reilly ve Chatman (1986) ise psikolojik bagliligmin

temelini olusturan olgulardan birini 6zdeslesme olarak ifade etmistir.
2.7.Toplumsal Grup Kavrami ve Taraftarhk

Giinliik konusmada kullanilan “grup™ sézctigli en genel anlamda “gogul olmay1”
ifade eder. Sosyal psikolojide ve sosyolojide ise grup kavramu gesitli sekillerde
tamimlanmustir. Bu tamimlara gére, bir kalabalifin “grup” olabilmesi i¢in ortak
amaglar, ortak normlar, kendilerini bir grup olarak hissetmeleri gibi kosullar &ne
stiriilmiistiir (Kagitgibast ve Cemalcilar, 2016:271). Toplumsal grubun bir bagka
tanimina baktigimizda, lyeleri arasmnda belirli iliskiler bulunan ve her iiyenin,
kiimenin varligini bilingli olarak ayirt ettigi, iki ya da daha ¢ok iiyeden olusan ve géreli
bir siirekliligi bulunan insan toplulugu seklinde tanimlanmaktadir (Gliven, 1999:152).
Insanlar yagsam boyu aile, oyun grubu, meslek grubu, dernekler, sirketler gibi resmi ya
da resmi olmayan birgok farkli toplumsal grubun {iyesi olmaktadir. Toplumsal grup,
en genel anlamda, kiiglik Slgekli toplumsal iligkiler biitlinii olarak tanimlanabilir
(Turhanoglu, 2013:3). Toplumsal birliktelikler, her zaman, toplumsal bir grup olarak
nitelendirilmezler. Toplumsal grup, kalabalik insan topluluklarindan ayirt edici bazi
dzellikler tasimaktadir. Bir toplulugun grup olabilmesi i¢in gereken en temel kosul,
grup liyeleri arasinda etkilesimin olmasidir. Bununla birlikte, grup iiyelerinin
etkilesimi gercevesinde bazi degerlerin ve normlarin bulunmasi gerekmektedir. Grup,
bu normlara uyan, ortak amag¢ ve ¢ikarlara sahip bireylerden olugmaktadir (Tolan,

1983:420).

Grup normlart dedigimizde Sherif’in yaptif1” Grup normunun Olugmasi”

deneyinin sonucu &zetlenecek olursak; kendi baglarina birer yargi standardi geligtirmis
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olan bireyler, grup halindeyken, ortak bir standarda dogru yonelmekte ve bireysel
olarak gelistirdikleri siibjektif gercegin yerini grubun gelistirdigi sosyal gergek
almaktadir (Kagit¢ibagi ve Cemaleilar, 2016:70).

Doénmezer’e gore, bir sosyal grup, ortak amaglarm izlenmesi hususunda, sosyal
normlara, yararlara ve degerlere uygun olarak, karsiliklt rolleri yerine getiren
kisilerden olugmus, bir yapiya sahip ve benzerlerinden ayrilip biitiinlegebilen bir
topluluktur (Dénmezer, 1984:187). Sanay’a (1991) gbre ise grup, bir araya gelmis olan
insanlarin karsilikli iligkilerle, sosyokiiltiirel gevrenin normlarina uymalari olayidir.
Ortak bir amag, ortak bir ihtiyag, ortak bir inan¢ ve diislince etrafinda iki veya daha

¢ok kiginin kargilikli iligki igine girmeleri bir sosyal grubun olusmasina zemin hazirlar

Insanlarin grup i¢inde bulunmalari, insanin toplumsal bir varhk olmasinin
kaginilmaz sonucudur (Yetim, 2000). Genel olarak grup, vapt ve biyiiklik
bakimindan, sayica ¢ok veya az insandan meydana gelmis bir birliktir. Degigik
sekillerine ragmen, gruba bir¢ok insan dahildir ve tiyeleri arasinda az ya da g¢ok
dayamigma vardir. Nitekim “gruplagsmak™ kelimesi, ayrt bulunduklari zaman
kendilerini zayd hisseden kimselerin bir araya gelerek karsilikli birbirlerini
gliclendirmek niyet ve kastim1 da ifade etmektedir. Bu bakimdan kisi sosyal bir statii
veya prestij kazanmak veya yalnizliktan kurtulmak amaciyla bir gruba tiye olabilir.
Mesela, bir miizik kuliibiine veya bir futbol kuliibiine tiye olmak gibi (Sanay, 1991).

Biz suuru spor taraftarlar: arasinda da zaman zaman goriilmektedir. Taraftarlar
kendi takumi digindakileri “bagkasi” ya da “diger takim™ olarak gérerek bir tiir ayrim
yapmaktadir (Erkal vd. 1998). Biz suuru ile tuttugu takimin taraftar grubu i¢ine giren
geng, grup dinamigi ve iletisimiyle kendisinde olmayan deger yargilarini, davranig
kaliplarini, tutumlart taklit eder, benimser. Gruptan ayrilmamak, kopmamak,
uzaklasmamak, kendini “hi¢” olarak gérmemek igin bunlara boyun eger ve uyar
(Koknel, 2005). Milli Takim karsilagsmalarinda farkli takimlarin taraftan olan gruplar,
biz duygusunu farkli bir sekilde yasayarak ulusla 6zdeslesirler. Farkli taraftarlarin

“biz” lerden yeni bir “biz” olusturulmasi s6z konusudur (Erkal vd. 1998).

Gruplarin en etkileyici yonlerinden biri de insanlarmm bazen tek basina
yapmayacaklar seyleri birlikte iken yapmalaridir. Eylem, ahlak, din ve siddete dayali

davraniglar igerdiginde, bu kontrolsiiz bir hale dontigebilmektedir. ABD’nin
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giineyindeki ling olaylar1, Giiney Amerika’da futbol hakemlerinin ldiiriilmesi, kentsel
ayaklanmalar ve benzerleri gibi ayaklanmalara karigan bazi insanlarla yapilan
goriismelerden, tek bagmayken siddet eylemlerinde bulunmayr hicbir zaman
diisiinmediklerini ve ayaklanma sona erdiginde, yaptiklari seye inanamadiklari

anlagilmaktadir (Freedman vd. 2003).

2.8.Futbol Endiistrisinde Pazarlama ve Davranissal Sadakat Kavrami

Giiniimiiz diinyasmda spor pazari milyar dolarlar ile ifade edilen bir biitgeye
ulagmistir. Pazar i¢inde yer alan girketler de hem ulusal hem de uluslararasi pazarlarda
daha biiyiik pay alabilmek igin yeni stratejiler gelistirmektedirler. Artik spor pazari
kavrami, diger pazarlama alanlarindan ayrilarak kendine 6zgli yapisi ve politikasi ile
pazarlama diinyasinda 6nemli bir yer edinmeye baslamistir (Terekli vd. 2000:410). Bu
baglamda akademisyenler spor pazarlamasi konusunda g¢esitli arastirmalar yapmakta,
spor kultipleri de bu pazardan pay alabilmek igin gesitli pazarlama stratejileri

gelistirmektedir.

Son 30 yil i¢cinde spor endiistrisi tiim diinyada biiyiik bir geligsim g@stermistir.
Endistri icinde yer alan spor ile ilgili isletmeler, sportif esya {ireten firmalar, kitle
iletisim araclar, spor alanlari, stadyumlar, ticari egya Ureten igletmeler, oyuncular,
spor takimlart ve profesyonel ligler sektdriin bilylimesini ve birgok sektdrden daha

fazla pay elde etmesini saglamigtir (Terekli vd. 2000:411).

Spor pazarlamasi, “pazarlama prensiplerinin ve siire¢lerinin spor iiriinlerine ve
sporla baglantili olmayan spor firiinlerinin pazarlamasma 0Ozel bir gekilde
uygulanmasidir.” Spor endiistrisi biiyilk bir biiylime yasamakta ve bu dinamik

endiistride spor pazarlamasi Gnemli bir rol oynamaktadir (Shank ve Lyberger, 2015:5).

Spor pazarlamasi, bir spor igletmesinin en énemli fonksiyonu haline gelmistir.
Bunun sebebi spor endiistrisinin stirekli bir gelisim gdstermesidir. Spor endustrisinin
geligmesi, spor isletmeleri ve {rlinlerinin sayisint artirmustir. Her bir spor isletmesi
veya {lrlinii rekabet anlamuna gelmektedir. Rekabet kavrami, bir spor isletmesinin
tilketiciyi kazanmak i¢in diger isletmeler ile bir dizi faaliyet icerisine girmesi anlamini

tagir (Argan ve Katirci, 2015:20).

Aksar ve Merih gore, Avrupa’daki futbol pastasmin 2006 yilindaki degeri 10,5

milyar Euro’dur. Ozellikle Tngiltere, Ispanya ve italya’da futbol endiistrisi, spor
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icerisinde biiyiik bir paya sahiptir. Bunun bir gdstergesi olmast baglaminda, 2003-
2004 sezonunda Manchester United 259 milyon Euro, Real Madrid 236 milyon Euro
AC Milan 223,3 milyon Euro yillik gelir elde etmiglerdir (2006:399). Deloitte’nin
2018 Futbol Finans1 Yillik Raporuna gére ise Avrupa futbol pazar bitylikliigiiniin 25,5
milyar Euro’ya ¢iktigi gériilmektedir. Bu pazar paymn 14,7 milyar Euro’sunu
Avrupa’min  beg bityilk ligi (Ingiltere, Almanya, Ispanya, Fransa, Italya)
olusturmaktadir. Bu liglerdeki pazar payin biiyiik bir boliimiinii ise yayin gelirleri
olusturmaktadir. Tiirkiye Siiper Liginin ise pazardaki payt 734 milyon Euro olarak
belirtilmistir. Bu paym 352 milyon Euro’sunu yayin gelirleri olugturmaktadir

(www2.deloitte.com).

Bugiin yerel alanda bu gelirleri elde eden kuliiplerin gozleri, diinya futbol
pastasindan elde edecekleri paylara dikilmis durumdadir. Bu kuliipler simdi
merchandising’i (kuliip atkilarmn, formalarmm ve diger logolu esyalarm satigi)

kiiresellestirebilmenin yollarini aramaktadirlar (Aksar, 2005:340).

Giintimiizde ki kuliipler arasi agir rekabet kosullari, degisen tiiketici 6zellikleri,
tireticileri kiiresellesebilmek adma gliglii bir marka yaratmaya ve sahip olmaya
itmektedir. Tiiketicilerde giiglii bir marka sadakati yaratmak ve mevcut iligkileri
korumak; isletmelerin dolayisiyla, pazarlama iletisiminin temel sorunudur.
Farklilagan, ulasilmasi, etkilenmesi gii¢ tiiketicilerde bir marka bilinci yaratmak,
tiriinleri degil de markalari kullanmalarini, satin almalarini saglamak igletmelerin

temel hedefi haline gelmistir (Uztug, 2003:20).

Artik hedef, acik tribiinlerde sarkilar séyleyen on binlerin génliinii kazanmaktan
daha ¢ok gercek pazar olan Japonya’da, Cin’de, Ispanya’da ya da diinyanin diger agik
pazarlarinda, kendi markal: veya yan tirlinlerini, en ¢ok sayida satabilmektir. Bu
nedenle endiistriyellesebilmis yiiksek seviyedeki futbol kuliiplerinin kadrolarinda
bircok milletten futbolcu bulunmaktadir. Amag, tiim diinyanin seyircilerini etkileyerck
bu pastadan pay almaya ¢aligmaktir (Aksar, 2005:340). Bu pastadan pay alabilmek
adina uygulayicilar giiglii bir marka kimligi olusturmak zorundadir. Giiglii bir marka
yaratma, dogru ve etkin bir marka kimligi tasarimi ve yiiriitiilmesi ile ilgilidir. Kuliipler
giiniimiiz pazar yapilarinin degigken ve dinamik kosullarinda zorlu bir rekabet
yasamaktadir. Kuliipler de bu kosullara uyum saglamak i¢in dogru ve etkili eksenlere

sahip markalar yaratmaya c¢alismak durumundadir (Uztug, 2003: s. 43).
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Futbolun ekonomik bir iskolu haline gelmesine karsin; sektdrde serbest rekabet
kosullarinin gecerliliginden tam olarak s6z edebilmek her zaman miimkiin degildir.
Oncelikle sektdre mikro ve makro agidan bakildiginda; diger sektdrlerin aksine yeni
futbol ekonomisinde “tiiketici davraniglarinda rasyonellik” bulunmamaktadir. Serbest
rekabetin asli unsurlarindan olan sunulan tiim mal ve hizmetlerin kalite ve fiyatlarina
karsi, tiiketicinin talebi esnek degildir. Bu ciimlenin anlami: normal kosullar altinda
rasyonel bir tilketici davranigi, bir mal ve hizmete talep gosterirken, o mal veya
hizmetin fiyati ve kalitesine gdre o mal veya hizmeti alir ya da almaz. Bu rasyonelligi
saglayan temek nokta; gelirin smurliligy ilkesidir. Ciinkd gelir smurliyken, ihtiyaglarin
sinirsiz olmas, tiiketiciyi rasyonel olmaya iter. Oysa taraftar tiiketicinin karakteristik
davrams 6zelliginde, o mal ve/veya hizmetin kalite ve/veya fiyat1 talebi etkilemez.
Burada &nemli olan baghilik/sadakat duygusunun, talebi dogrudan yonlendiren bir
ozellife sahip olmasidir. Bu durum, mikro iktisatin temel kavramlarindan olan
“tiiketici davramslarindaki rasyonelligi” ortadan kaldirirken onun yerine rasyonel
olmayan bir davranis tarzini da hemen ikame eder. Bunun pratife yansimast ise,
tliketicinin yerini, taraftar tiiketicinin almast seklinde olur (Aksar, 2005:4). Baghlik
ve sadakatin satin alma davranisa yonelik c¢esitli arastirmalar yapilmigtir. Bu
arastirmalarin sonucunda baglilik ve sadakat diizeyi yiiksek taraftarlarin kuliiplerine
ekonomik anlamda daha fazla katk: sagladig tespit edilmistir (Giray, 2008; Giray ve
Girisken, 2015, Funk vd. 2004).

Yeni futbol ekonomisi siire¢sel gelisiminde 6nce taraftarin profilini, sonra baglilik
korliigli (6zverili ama rasyonel olmayan tiiketici.davranisi) temelinde titketici davranig
kaliplarint ve bunlara bagh olarak da gelir kaynaklarinin yapisini degistiriyor. Bu ii¢
dnemli ve temel olguyu bir arada tutan yegane unsur ise, ancak sportif bagari temelinde
yiikselen ve yayginlagabilen —markalasma olmaktadir. Futbol A.$.’nin
endiistrilesebilme siireci iginde gecirdigi evrimsel degisiklerin tamamJanabilmesi igin
iistlenmek durumunda kaldig1 en dnemli misyonu, markayi pazarlayabilme gorevidir.
Bu anlamda, zamanla gerekli degisikliklerin tamamlanmasindan sonra, belirli bir satig
stratejisi dogrultusunda, bir futbol kuliibiiyle cisimlesmis somut bir iiriin olan
markanin, yani logonun evrensel pazarlanabilmesi, Futbol A.$.’nin bugiin &niinde
duran en bilyiik gorevdir. Yeni futbol ekonomisinde, endiistriyel bir {iriin olarak

marka: o futbol takiminin yillar i¢inde sahip oldugu olumlu popiilaritenin, logolu
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tirlinler bazinda futbol piyasasinda paraya cevirebildigi maddi bir degeri ifade

etmektedir (Aksar, 2005:6).

Davramssal Sadakat
Keller, davranissal sadakati tekrarlanan satin alma ve markanin ilgili kategorideki
pay1 ya da miktari ile degerlendirmistir. Davranigsal olarak sadik tiiketicilerin yagam

boyu degeri, markalar i¢in gok bilyiik olabilir (2013:92).

Sporda ise marka sadakati, tilketicileri cekebilme ve elde tutabilme becerisi olarak
nitelendirilirken, bunlar1 saglamanin sporun tutarsiz ve soyut §zelliklerinden dolay
olduk¢a zor oldugu belirtilmektedir. Takimlarin, marka odakli bir yaklagimin
benimsenmesi onemlidir ¢linkii bir takimin rekabette basarili olmadigi zamanlarda

“marka” olabilmek bir koruma saglamaktadir (Gladden ve Funk, 2001:74).

Bir futbol markasinin degerini arttiran en temel unsur sadik bir taraftar kitlesidir.
Sadik taraftar kitlesine sahip bir takimin gelirlerinin artmasi ¢ok daha kolaydur.
Diinyanin en degerli spor markasi olan New York Yankees, en fazla taraftari olan
beyzbol takimidir. Bir takimin sportif bagarist markalagma stirecinde ¢ok énemlidir.
“Ancak marka giiclenip yerlestikten sonra sportif basarisizliklar bile markanin degerini
diistirmez. Ciinkii gli¢lii markalar, marka sadakati olusturmus olanlardir. Avrupa’nin
en degerli dordiincii spor markasi olan Ferrari, 1979°dan 2000 yilina kadar F1'de
sampiyon olamamasina ragmen degerinden bir sey kaybetmemistir (Aksar, 2005:7).
Ornegin Tiirkiye Liglerinde Galatasaray Futbol takimi da 13 sene (1973-74/ 1985-86)
boyunca sampiyonluga ulasamamistir. Ama o senelerde bile taraftar destegi stirmiistiir

ve degerinden bir sey kaybetmemistir.

Sporda yapilan bazi arastirmalara bakildiinda Backman ve Crompton’un
(1991) golf ve tenis katilimeilarini béliimlendirmede tutumsal ve davranigsal skorlar
kullandig gériilmektedir. Backman ve Crompton dort sadakat seviyesi belirlemis ve
katilimeilar zayif veya gii¢lii tutuma sahip ve yiiksek veya diisiik davranigsal tutarlilia
sahip kisiler olarak gruplandirilmistir. Hem yiiksek seviyede psikolojik baglilig: yani
yiiksek tutumsal sadakati olan ve hem de aktif katilimer yani yiiksek davranigsal
sadakati olanlar yiiksek (gergek) sadakate sahip grup olarak nitelendirilmistir. Sahte
sadakate sahip bulunanlar ise, yiiksek davranigsal sadakate sahip, ancak diisiik

tutumsal sadakate sahip olan gruptur ve spor tiiketicilerine yonelik aragtirmalarda
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rastlanilan en yiiksek yiizdeli gruptur. Diger taraftan gizli sadiklar ise katilim igin
giiclii istek gdsteren ancak devamli bir faaliyette bulunamayan gruptur ki, bunlar da
kuvvetli baghlik gosterirken diigiik katilima sahiptir. Son olarak da diisiik sadakatli
katilimeilarin bulundugu grubun hem davranigsal hem de tutumsal sadakatte diisiik

seviyelerde gezindikleri belirlenmistir.

Bir spor tiiketicisinin ilgili spor markasina yonelik psikolojik baghilig: sadakatin
tutumsal boyutu olarak, markayla ilgili tekrarlanan davramslart ise sadakatin
davranigsal boyutu olarak diisiiniilmektedir. Giray davranigsal sadakati ii¢ farkli boyut
halinde incelemistir. Bu boyutlar, “kuliip tiriinlerine ydnelik davranigsal sadakat”,
“medya yoluyla kuliibe yonelik davranigsal sadakat” ve “kuliibiin diger spor
branglarina yénelik davranigsal sadakat” olarak belitlenmistir (Giray, 2008:100-101);

Kuliip Uriinlerine Yonelik Davranigsal Sadakat: Desteklenen kuliip tarafindan

iiretilen mal ve hizmetlere yonelik ilginin davranissal boyuttaki ifadesidir.

Medya Yoluyla Kuliibe Yonelik Davramssal Sadakat: Medya araglarini
kullanarak Desteklenen kuliibii takip ederek, kullibe yonelik ilgi ve baghiligin

davramssal boyutta ortaya konmasi olarak ifade edilebilir. -

Kuliibiin Diger Spor Branslarina Yonelik Davranigsal Sadakat: Desteklenen
spor kuliibiine yonelik sadakatin, kuliiblin biinyesinde barindirdigr spor dallarindan
sadece biri veya birkagi tizerinden ortaya konmasi yerine, kuliiblin yer aldig1 her spor

branst igin davranigsal boyutta beliren ifadesidir.

Futbol kuliiplerinin basarili pazarlama uygulamalarini hayata gegirebilmeleri
icin gerekli olan en énemli sartlardan bir tanesi tiiketici davraniglarini anlamaktir.
Tiiketicilerin karar alma siirecinin dncesi ve sonrasinda, satin alma yoniinde harekete
gegmesi sirasinda, iiriin veya hizmeti kullanma agsamasinda ve tabi ki, satin alma
faaliyeti sonrasindaki tiim tutum ve davraniglarmi ifade eden verileri, futbol kuliibii
tarafindan anlamlandirilabilecek bir bilgi haline getirebilmek, gelecekteki strateji ve

politikalarin verimlilik ve etkinligini arttiracaktir (Giray, 2008:59).

2.9. Futbolda Tiiketici ve Taraftarlik Davranisi
Tiiketici davranisi zihinsel, duygusal ve fiziksel niteliklerde olabilir. Tiiketici
davranis, tiiketicilerin zaman, enerji ve para gibi kisitl kaynaklarint tiiketime ydnelik

olarak nasil kullandigini incelemeye ¢alisir (Odabast ve Barig, 2017:29).
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Tiiketim siireci icerisinde alicilarla saticilarin serbest bir bigimde karsilastiklari,
kir amagh ya da kdr amagsiz her tiirlii mal ve hizmetin alic1 ve saticilar arasinda
degistirildigi ya da degisim fiyatinin olugtugu yer ya da kosullar dizisi pazari olusturur.
Pazarlar belli kategorilerdeki tiriinleri satin alma giiciine ve istekliligine sahip gercek
ve tiizel kisilerden olugsmaktadir. Bir pazar igerisinde alicilarm ya da bir bagka ifade
ile tiiketicilerin davranig bigimleri pazarin yapisini etkileyecektir. Bu anlamda; spor
pazart igerisinde spor tiiketicilerinin davranig bicimlerinin analiz edilmesi ve
anlasilmasi spor yoneticileri icin hayati dneme sahiptir (Katirct, 2013:35). Spor
yoneticileri hedef kitlesindeki taraftarlari dogru analiz etmeli, pazarlama ve iletisim

stratejilerini bu taraftarlara gore planlamalidir.

Sporda taraftar olgusu ise spor tiilketiminin merkezinde bulunan kitleyi anlamak
acisindan olduk¢a onemlidir. Spor taraftar, sporun temel miisterisi olarak spor
tilketiminin merkezinde yer almakla birlikte klasik miisteri anlayisina gére farkhilik
gosterir. Bu yiizden “Taraftar-Miisteri” ikilisi spor diinyasmda ve &zellikle spor
pazarlamasi alaninda stirekli tartisilan konular igerisinde yer almaktadir (Katirci,
2013:35). Spor organizasyonlarmm bir maddi tutar karsili1 seyredildigi zamandan bu
yana aslinda tiim taraftarlar miisteri pozisyonundadir. Fakat taraftar-miisteri kavrami
sporun endiistriyel bir hal almasindan sonra daha ¢ok tartigilan bir olgu haline

gelmigtir.

Sporun bir endiistri bigimine dontismesi ile birlikte spor tiiketiminin hem boyutu
hem niteligi yeni bir gériintim kazanmustir. Birgok yeni spor mal ve hizmeti spor pazari
igerisine girmis ve bu olugum hem tiiketicinin ilgisini arttumug ve spor titketiminin
boyutlarini genisletmistir (Katirci, 2013:35). Artik kultipler taraftarlara sadece bilet ya
da lisansh iiriin satarak varliklarini stirdiirmenin zorlugunun farkindadir. Kuliip
yoneticileri, taraftarlarin takimlarina olan baghlik ve 6zdeslesmeyi arttirmanin
yollarmi aramaktadir. Béylece kullip yoneticileri, yiiksek baglilik ve 6zdeslesme
diizeyine sahip taraftara uygulayacaklari pazarlama faaliyetleri ile daha fazla maddi

gelir elde etmeyi amaglamaktadir.

Spor tiiketicisi spor ile iligkili mal ve hizmetleri tiiketen bireyler olarak ele
almabilir. Sporda tiiketiciler; uygulayicilar (aktif katilimei) ve seyirciler (pasif
katilimci) olarak iki ana grup altinda simiflandirilabilir. (Brooks, 1994’ten aktaran

Katirer 2013). Spor yapmak iizere, amator, profesyonel ya da hobi amagl spor
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faaliyetlerine katilan kisiler uygulayici ve/ ya da aktif katilimer olarak degerlendirilir.
Seyirci ve/ya da pasif katilimer ise spor faaliyetlerine izleyici ya da taraftar olarak
katilan bireyleri tanimlamaktadir. Sporda pasif katilimer bir spor olayini olustugu
yerde (stadyum, salon, kort, vs.) tiiketebilecegi gibi kitle iletisim araglar1 araciliZiyla
da (televizyon, gazete, radyo, Internet vs.) tiiketebilir (Katirc, 2013:36). Ozellikle son
yillarda popiiler hale gelen sosyal medya aglarim kuliipler siklikla kullanmaya
baslamustir. 2019 yilinin bagindan itibaren Fenerbahge ve Galatasaray Spor Kuliipleri
“Youtube™ kanallarindan cesitli yayinlar yaparak taraftarlar: bu platforma ¢ekmeye

caligmustir. Bdylece buradan ek gelir elde imkani saglamigtir.

Sporda tilketici davramisi, spor tiiketicisinin spor ile iligkili mal ve hizmetleri
satin alma ve kullanmadaki kararlari, bunlarla ilgili etkinlikleri ve bu etkinlikleri
belirleyen karar siireglerini incelemektedir. Spor tiiketicisinin satin alma davranigini
cesitli siiregler ve kosutlar altinda inceleyerek bu davranisin nedenlerini arastirmak
sporda tiiketici davramigt ile ilgili konular arasinda degerlendirilebilir (Katirei,

2013:37).

Sporun en ilging yonlerinden biri sonucun ne olacagmn bilinmemesidir. Spor
olaylarindaki degiskenlik nedeniyle izleyici sonucun ne olacagm kestiremez. Bu
yalnizca seyircinin ilgisini ¢ekmekle kalmaz, onu glinlik monoton yasamdan
uzaklastirir. Bu belirsizlik spor tiiketicisi icin sporu miithis diizeyde ilgi ¢ekici hale
getirir; bu ugurda tiiketici sporun izleyicisi olmak igin parasmni, zamanini ve enerjisini

harcamaktan kaginmaz (Rein vd. 2007; Cetin, 2014)

2.10. Futbol Kuliiplerin Taraftar Cekme Stratejileri

Spor endiistrisinin adindan sz ettirdigi glintimiiz diinyasinda spor markalarinin
yasamlarimi devam ettirebilmeleri, nitelikli ve stirdiiriilebilir taraftar tabam
olusturmaktan gegmektedir. Taraftarm spor unsurlar ile devam eden iligkisi taraftar
memnuniyeti kavramiyla yakin iligki i¢erisindedir. Taraftar memnuniyetini etkileyen
etkenler kisiden kisiye deZismekte; itibar, basari, marka mirasi, ulagilabilirlik, spor
dgesi ile kurulan iletisimin niteligi, giivenlik ve fiziksel varliklar (spor alanlari) gibi

cesitli unsurlar memnuniyet diizeyini etkilemektedir (Katirer, 2013:49).

Birgok faktdriin taraftar memnuniyetini etkiledigi bir ortamda spor markasi

yasamim siirdiiriirken farkli engeller ile kars: karsiya gelmektedir. Bu engelleri asmak

82



i¢in cesitli stratejik kurallar uygulamak gerekmektedir. Bu evrensel kurallar agagidaki
bigimle ele alinabilir (Rein vd. 2007:49):

Endiistri béliimlendik¢e ve rekabet arttikga spor markasinin taraftara
olan baglilig1 da artmalktadir.

Spor markalar: ana pazarlara dncelik vermeli ve onlarla olan iliskilerini
strdiirmelidir.

Spor markalarinin taraftarin beklentilerini anlamasi ve karsilamasi
gerekmektedir.

Spor markalarinin ana degerlerini koruyarak ve degisim siirecini
denetleyerek “spor yapist” i¢inde kalmasi gerekmektedir.

Spor markalarmnin stirekli olarak degisen pazar dinamiklerini kavramasi
ve yeni baglantilar kurarken proaktif bir anlayisa sahip olmasi
gerekmektedir.

Spor markalart en iyi performanslariyla yeni iligkiler ve kavramlar

olusturmada bir denge olusturmalidir.

Taraftar tabaniyla iligkileri canli tutmada olay yaratma, yildiz sporculardan

faydalanma, yabanci pazarlara girme, yeni pazar boliimleriyle baglant: kurma, nostalji

uyandirma, rekabet yaratma ve sinetjik deneyimler gerceklestirme gibi birtakim farkls

stratejiler uygulanabilir (Rein vd. 2007:50);

Olay Yaratma: Spor markasinmn bilinirligini arttirmak ve taraftar
pazarmi canlt tutabilmek i¢in sampiyonalar ve All-Star oyunlar1 gibi
etkinlikler ile olaylar olugturulabilir. Siradan olaylarin ¢ok ilgi ¢ekici
olaylar héline doniigtiiriilmesi ve taraftarlarin seyretmeleri igin yeni
olanaklarin olusturulmasi cok etkilidir (Rein vd. 2007:50). Ozellikle
futbol kuliipleri yaz dénemlerinde ¢esitli tilkelerde futbol turnuvalari
diizenleyerek hem gelir elde etmekte hem de taninurligini ve bilinirligini
arttirmaktadir. Ornegin; Avrupa’nin &nde gelen kuliipleri Cin, Amerika
ve Japonya gibi Avrupa futboluna daha uzak iilkelerde turnuvalar
diizenleyerek oradaki taraftar kitlesiyle bulugsmakta ve hedef kitlesini
genisletmektedir.
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Yildiz Sporculardan Faydalanma: Yidiz sporcu giicli tek bagma bir
spor markasini yasatmay basarabilir. Insanlar y1ldiz sporcu ile 5zdeslesir
ve onu kendileriyle bir tutar. Spor tiiketicisi dzellikle kitle iletisim
araglariyla yidiz sporcular ile sik sik karsilagmaktadir. (Rein vd.
2007:50). Bu futbol kuliiplerin siklikla kullandigr bir stratejidir. Futbol
kuliipleri y1ldiz oyuncu transferi ile ilgiyi tizerine ¢ekmekte ve bu yolla
kuliibiin birer marka haline gelmesini saglamaktadir.

Yabancr Pazarlara Girme: Yurt iginde taraftar desteine sahip bir
markanin dig pazarlara agilimi son derece karli ve uzun stireli bir yatirim
olabilir (Rein vd. 2007:50). Yabanci pazarlara girme stratejisi, olay
yaratma stratejindeki 6mekler ile kullanilabilecek bir strateji olarak &n
plana gikmaktadir. Ornegin, 2017 yilinda Besiktas Futbol takim1 yabanci
pazarla girebilmek adina Cin’de kamp yapmis ve burada 6zel bir maga
cikarak Cinli taraftarlarin ve futbol yatirimeilarinin ilgisini gekmeye
calismistir. Ayrica yabanci pazara girebilmek adina hedeflenen iilkenin
sevilen futbolcusu transfer edilebilir. Bu transferlere 6rmek olarak,
Besiktag’in Kagawa’y1, Galatasaray’in ise Nagatome’yu transfer etmesi
verilebilir. Bu transferler Japon kamuoyunda ilgi ¢ekmis, birgok Japon
Passolig satin almig hatta Japonya Futbol Federasyonu Galatasaray-
Besiktas arasindaki derbi karsilasmasinin giindiiz saatine oynanmasina
yonelik talepte bulunmustur.

Yeni Pazar boliimleri ile Baglanti Kurma: Belirli bir pazar bolimiinde
diigiis meydana geldiginde spor markast i¢in bolimleme stratejisini
yeniden ele alma ve diger pazarlarla yeni baglantilar kurma zamani
gelmigtir. Bir markanin diger pazar bdliimlerine ¢ekici gelecek tarzda
yeniden konumlandirilmast o markanin démriinli uzatir ve daha &nce
girilmemis pazarlar1 kendisine agar.

Nostalji Uyandirma: Gecmise Ozlem, giiclii diirtiilerden biri olarak
degerlendirilmektedir. Spor markalari taraftarda bu diirtliyli harekete
gecirmek amaciyla nostaljik ogeleri kullanarak rekabet dstiinligi
saglayabilir (Rein vd. 2007:50). Zaman zaman kuliipler bu stratejiyi
taraftar ile olan baglanm arttirmak ve gelir elde etmek igin

kullanmaktadirlar. Ornegin, gegmis yillarda basarilarla akilda kalan

84



futbolcularin formalarini tekrar satisa siirerek gelir elde etme imkam
bulmakta ve eskiye ozlem uyandirarak taraftar ile arasindaki bag:
giiclendirmektedir.

Rekabet Yaratmak: Rekabet bir markanin taninmasi igin en giiglii
yollardan biridir. Insanlarin gatigmalara kars1 olan dogal ilgisi rekabeti
taraftar ilgisini stirdiirmede bir ara¢ haline getirmistir.

Sinerjik Deneyimlerin Geligtirilmesi: Pazar sinerjileri ¢ok sayida tiriinii

bir araya getirir ve cesitli taraftarlar igin bir alisverig ortami olusturur.
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UCUNCU BOLUM

3. BURSA’DAKI FUTBOL TARAFTARLARININ, BURSASPOR, BESIKTAS,
FENERBAHCE ve GALATASARAY KULUBUNU DESTEKLEME
MOTIVASYONLARI: OZDESLESME ve PSIKOLOJIK BAGLILIK
DUZEYLERININ DAVRANISSAL SADAKATE ETKISI

Calismanm bu bdlimiinde aragtirmaya konu olan Bursa sehri ve doit takim
hakkinda genel bilgiler verilmis olup, devamunda arastirmanin konusu, amaci,
yontemi, modeli, Srneklemi ve bulgulara yer verilmistir. Bu boliimiin son kisminda ise

arastirmaya iliskin sonug, tartisma ve Oneriler yazilmugtir.

3.1. Bursa Sehri

Bursa, Anadolu yarimadasinin kuzeybatisinda, Marmara denizi kiyisindan
Uludag eteklerine kadar uzanan zengin cografyasiyla tarih dncesi ¢aglardan giintimiize
kadar 6nemini korumus sehirlerden biridir. Roma Déneminde Prusa ad Olympum
olarak isimlendirilen kent, Snemini bu ¢agm sonuna kadar devam ettirmistir. Bursa
ve gevresi Osmanlilar tarafindan fethedilinceye kadar Dogu Roma hikimiyetinde
kalmis, ancak ydre 1081 yilinda Anadolu Selguklularmm egemenligine gegmistir.
1081-1097 yillart arasinda Bursa’nin kuzey boliimii kisa bir siire Selguklulara
baskentlik yapm1§, 1097 yilinda hagh seferleri ile Anadolu Selguklu hakimiyeti sona
ermistir. 1204-1261 yillar1 arasinda Nikaia’ya bagh soniik bir tekfurluk olarak
yasamini siirdiiren Bursa Hisar’dan ibaret bir kent iken Osmanlinin hékimiyeti ile
birlikte dzellikle ilk 200 yilhik dénemde diger kentlere goére bilylik degisimler
gostermis sehir Hisarin diginda bati ve doguya dogru genislemis ve birgok mimari yap:
ile siislenmistir. Bursa 1335- 1363 yillart arasinda Osmanli Devleti’nin ilk bagkenti

olmustur (bursamuzesi.gov.tr).

Uzun yillar Osmanli Devleti’nin énemli sehirlerinden biri olmaya devam eden
Bursa Kurtulug savasi yillarinda 8 Temmuz 1920 tarihinde Yunanhlar tarafindan iggal
edilmis ve iki y1l Yunanlilarin isgalinde kalmustir. 11 Eyliil 1922 tarihinde biiyik
miicadeleler sonucunda isgalden kurtarilan Bursa bagimsizlik yolunda atilmis en
onemli adin olan Mudanya Miitarckesine ev sahipligi yapmustir. Cumhuriyet
déneminde kendini yeniden yapilandirmig, miibadeleler ile biiyiik bir niifus
hareketliligi yasamustir. Osmanli déneminde tarim ve ticaret merkezi olma 6zelligini
Cumhuriyetin  ilk yillarmda yapilan sanayi kuruluglann ile  gelistirmistir

(bursakulturturizm.gov.tr).
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Bursa tarih boyunca hem siyasi hem ekonomik agidan Snemli bir konumda
bulunmaktadir. Bunun sonucu olarak Bursa’ya Osmanli déneminde Kafkaslardan ve
Balkanlardan, Cumhuriyet déneminde ise Balkanlar basta olmak tizere Tiirkiye nin
birgok yerinden go¢ almustir. TUIK 2018 yili verilerine gére ise Bursa’nm niifusu
2.994.521 kisidir(tuik.gov.tr).

3.2. Bursaspor Kuliibii Tarihi

Bursa, cumhuriyetin ilanindan sonraki silirecte oldukg¢a giiglii amator futbol
geleneginin yaninda, sporun diger branglarmin da ilgi gbrdiigii bir sehir
konumundadir. Bursa’da amatdr futbolun filizlenmesi ise milli miicadelenin verilip,
tilkenin bagimsizligini kazanmasinin ardindan, cumhuriyetin ilant ile baglamistir.
1940’11 ve 1950°1i yillar Bursa’da amattr futbolun zirveye ¢iktigi dénemler olarak
kabul edilmektedir. Ozellikle 1950 i yillarda amatdr takimlar arasinda yasanan giiglii
rekabet, Bursa’da profesyonel bir takim kurulmasinin altyapisini hazirlamigtir. 1950°li
yillarda amatdr diizeyde yasanan iki Tirkiye sampiyonlugu, bir Tirkiye ikinciligi ve
Tiirkiye tiglinciiliikleri Bursa futbolunun, Tirk futbolu igerisindeki yerini ve énemini
yansitmasi agisindan 6nemli gostergeler olarak degerlendirilebilir. 1950°1i yillarin
ikinci yarisi, Tiirk futbolunda profesyonel lige gecis hazirliklarmnm yapildig: yillardir.
1959 yilinda Istanbul, Ankara, izmir takimlarindan olusturulan profesyonel Tiirkiye
Birinci Futbol Lig’i kurulmustur. Dért y1l sonra ise Federasyon, Profesyonel Ikinei Lig
uygulamasina gegmeyi kararlastirir. Bu kararin alinmasinda {stanbul, Ankara ve Izmir
sehirlerindeki bir¢ok takimin profesyonel ligde temsil edilememesi, ayrica bu ii¢ sehir
dismda da ¢ok giiclii bir futbol geleneginin bulunmasi1 énemli rol oynamustir. Tkinci
Lig, Bursa disinda Istanbul, Ankara, Izmir, Adana ve Mersin’den takimlarin
katilimiyla olusturulmustur (Zencirkiran, 2011:31-32).

Orhan Seref Apak, tncelikle Bursa ve Mersin kentine giderek amatér spor kuliip
bagkanlari ve kenttin 6nde gelenleri ile gorlismiistiir. Bursa’da ilk dneriyi Merinos’a
gotiiren, buna kargin ret cevabi alan Apak’in temaslari olumlu gecerken, maddi giicliik
i¢indeki amator kuliiplerin birlesmesi fikri ortaya atilmig ve birlesme i¢in ilk Sneri
Acar [dmanyurdu Kuliibii’ne yapilmistir. Kokii 1924°lere dayanan siyah beyaz renkli,
Tiirkiye Sampiyonu iinvanli, tiim kesimlerin ve &zellikle Kapalicarst esnafinin
desteini arkasinda bulan Acar idmanyurdu, bir dénem devletin temsilcisi kabul edilen

sart kirmizili Akinspor, Muradiye semtinde yerlesmis miibadele gd¢menlerinin
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sahiplendigi kirmiz1 lacivert renklere sahip Celikspor, Pinarbasi semtinin yesil beyaz
formali takimi Pinarspor ve genelde Bulgaristan gd¢menlerinin destegini bulan
Ahmetpasa mahallesinin  futbol takimi olan sart siyahli Istiklalspor ydnetimleri,
birlesmeye imza atmig ve Bursaspor Kuliibii 1 Haziran 1963 tarihinde resmen
kurulmustur. Anlagsmanm ardindan yapilan toplantida Bursaspor’un rengi, ovanin
yesili ve Uludag’m beyazi olarak karara baglanmistir. Kuliibiin renkleri
kararlastirildiktan sonra armanin ne olacagy ile ilgili goriismeler yapilmugtir. Yapilan
toplantilarin arindan alt kisimda kuliibiin isminin yazildigs, Uludag’in resmedildigi
orta kismin hemen altinda kurulus yili olan 1963 rakami ve en iist béliimde de birlesen
kuliiplerin renkleri ile 5 adet yildizdan olusan bir arma ortaya ¢ikmustir. Logoda yer
alan yildizlar soldan, saga su sekilde siralanmustir; siyah: Acar Idman Yurdu, sari:
Istiklal, yesil: Pmarspor, lacivert: Celikspor, kirmizi: Akimspor. Bursaspor kuliibiiniin
ilk baskani kurucu iiyelerin oylariyla Celikspor’un da son bagkant olan Salih

Kiracibasi olmustur (www.bursaspor.org.tr).

Bursaspor’un tarihindeki dnemli iki kupa bulunmaktadir. Bu kupalardan biri
1985-1986 sezonundaki Tiirkiye Kupasi, digeri ise 2009-2010 sezonunda kazanmis
oldugu Tiirkiye Siiper Lig’i sampiyonluk kupasidir.

3.3. Besiktas Jimnastik Kuliibii Tarihi

1902 yilinin sonbahar aylarinda Besiktas Serencebey Mahallesi'nde, zamanin
Medine Muhafizi olan Osman Pasa'nin konaginin bahgesinde, 22 kisilik geng grup,
haftanm bazi giinlerinde toplanip jimnastik hareketleri yapmaktadir. Bagta Osman
Pasa'nin ogullari Mehmet Samil ve Hiiseyin Bereket ile mahallenin genglerinden
Ahmet Fetgeri, Mehmet Ali Fetgeri, Nazimnazif, Cemil Feti ve $evket Beyler ’in
aralarinda bulundugu genglerin ilk ilgilendikleri spor branslari, ozellikle barfiks,
paralel, giires, halter, aletli ve aletsiz jimnastiktir. O siralarda siyasi hareketler
dolaysiyla her tiirlii toplanmanin yasak olmasmdan dolay: hafiyeler dolastiran 2.
Abdiilhamit'in adamlar1 Serencebey'deki bu toplanmalart haber alinca, spor yapan
gengler bir baskinla karakola gotiiriilmiistiir (bjk.com.tr). Bu sporcu genglerin bir
kisminin saray erkanina yakin olmasi, ayrica o donemlerde kétii gozle bakilan futbol
oynamadiklari ve sadece beden hareketleri yaptiklarini belirtmeleriyle gergin durum
yumusanmugtir (bjk.com.tr) (Atabeyoglu, 1985:1476). Bununla birlikte 1903 yilinin

mart ayinda ozel bir fermanla Bereket Jimnastik Kuliibii kurulmustur. 1908'de
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Megrutiyet'in ilamyla sportif hareketler biraz daha serbestlik kazanmistir. 13 Nisan
1909'daki (31 Mart 1325) siyasi olaylardan sonra Edirne'de bulunan Fuat Balkan ve
Mazhar Kazanci, Hareket Ordusu ile Istanbul'a gelmistir. Fuat Balkan, Thlamur'daki
evinin altindaki yeri, kullip merkezi yapmis ve Bereket Jimnastik Kuliibii'niin adi
Besiktas Osmanli Jimnastik Kuliibii olarak degistirilmistir. Boylece jimnastik, giires,
boks, eskrim ve atletizmin &n planda tutuldugu giiglii bir spor kuliibli meydana
gelmigtir. Bu arada Beyoglu Mutasarrifi Muhittin Bey'in tesvikiyle Besiktag Osmanl
Jimnastik Kuliibii, 26 Ocak 1911 tarihinde tescil edilen ilk Tiirk spor kuliibii olmustur.
Yapilan toplantilar ile Begiktag kuliibliniin renkleri siyah-beyaz olarak belirlenmistir
(bjk.com.tr).

Besiktas’in tarihindeki &nemli kupa basarilart ise sdyledir; 15 Tirkiye Ligi
Sampiyonlugu, 9 Tiirkiye Kupasi, 8 Tiirkiye Stiper Kupast.

3.4.Fenerbahce Spor Kuliibii Tarihi

1890’11 yillarin sonlari, IT Abdiilhamit’in yasaklamalarinin yavag yavag etkisini
kaybettigi dénemde, Istanbul’'un Anadolu yakasinda Kadikdy’iin yesil ¢ayirlarinda
Ingilizler ve Rum gengleri futbol miisabakalari diizenlerdi. Tiirk gengleri de yavas
yavag futbola ilgi duymaya baslar ve eski ismiyle “Papazin Cayi1” olarak anilan,
simdiki Fenerbah¢e Siikrii Saragoglu Stadyumu’nun yer aldigi Kadikdy’tin bu
cayirlarinda futbol oynamaya baslamiglardir (Dikici, 2014:193; Meydan, 2006:51)

(https://www.fenerbahce.org).

Cogunlugunu Saint-Joseph Liseli genglerin olusturdugu bir grup gen¢ “neden
bizim de bir takimimiz olmasin?” diisincesinden hareketle Bahriyeli Necip Bey’in
evinde bir araya gelmislerdir. Aralarinda Necip Bey’in (Okaner) yam sira Ziya
(Songtilen) ve Ayetullah Bey’in yer aldifi grup, bir kuliip olusturmaya karar
vermistirler. {1k etapta Fenerbahg¢e’nin gayirlarindaki papatyalardan sari beyaz renkleri
benimseyen kuliip, isim olarak kuruldugu semtin adi olan Fenerbah¢e’yi segmistir.
Amblemini ise Fenerbah¢e Burnu’ndaki isik sagan fenerden almustir (Atabeyoglu,
1991:52) (https://www.fenerbahce.org). Fenerbahce 1909 yilinda renklerini sari-
lacivert olarak degistirmistir. Fenerbahge'nin sportif basarlarmmn Milli miicadele
déneminde ayr1 bir yeri bulunmaktadur. Istanbul’daki isgal kuvvetlerine karst Besiktas
yedi, Galatasaray yirmi {i¢ ma¢ yapmuisken, ii¢ yillik zaman diliminde ise Fenerbahge
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toplam elli mag¢ yapmus ve bunlardan kirk bir tanesini de kazanmistir (Gokagti, 2008:

78).

Fenerbahge nin tarihindeki nemli kupa bagarilari ise séyledir; 19 Tiirkiye Ligi

Sampiyonlugu, 6 Tiirkiye Kupasi, 9 Tiirkiye Siiper Kupasi.

3.5.Galatasaray Spor Kuliibii Tarihi

1902 yilinda Galatasaray Sultanisi ’ne giren Ali Sami Yen, modern sporun
temeli olan jimnastik ile ilk kez bu okulda tanigmigtir. Spor yapmanin belirli bir
disiplini, diizenli ¢alismay1 ve zorluklara karsi durmayr gerektirdigini de yine bu
okulda grenmistir. Okulun verdigi egitim ve dgrencilere kazandirdify felsefe Ali
Sami’de de “yeni” olana kargi merak ve ilgi de nyandirnustir (Gokagti, 2008:30). O
dénemde bugiinkii Fenerbahge Siikrii Saragoglu Stadi'nin yerinde bulunan "Union
Club-Ittihat Spor" sahasinda yabanci takimlar diizenli futbol kargilagmalari yapmaya
baslamiglardir. Ali Sami Yen ve arkadaglart Tiirk olmayan ekiplerin gerceklestirdikleri
bu ilk futbo! karsilagsmalari, izlemis ve bu durumdan tiziintii duymuglardir. Artik
onlarin amaci, kendi futbol kuliiplerini kurmak, &lesiye sevdikleri bu oyunun
kurallarini "hatmetmek" ve yabancilarla boy dletismektir. Boylece Ali Sami Yen ve

arkadaglar1 Galatasaray’1 kurmaya karar vermistir.

Galatasaray Spor Kuliibii'ntin kurucusu Ali Sami Yen, "Ellinci Yil" kitabmda
kurulug Sykiisiinii gdyle anlatmustir: "20 Ekim 1905'te mektebin besinci sinifinda
edebiyat muallimimiz merhum Mehmet Ata beyin dersi esnasinda birkag arkadas bag
basa vererek Galatasaray'da bir futbol kuliibii kurmaya karar verdik”. Kuliibiin adinin
Gloria (Zafer) ya da Audace (Cesaret) konulmasi yolunda goriisler ortaya atilmigsa da
sonugta Galatasaray olmasinda konusunda anlagimistic (www.galatasaray.org)
(Higyilmaz, 2019:30). Galatasaray Spor Kuliibii'niin ilk renkleri kirmizi-beyaz’dir.
Galatasaray takimin rengini degistirme tartigmalart siirerken sari-lacivert renkler
giindeme gelmis ama bunlar da kalicr olmamug ve Galatasaray bugiinkil sari-kirmizi
renklerine kavusmustur. Galatasaray’in logosu ise harf devrimi dncesinde kullanilan
alfabenin G ve S’ye karsibk gelen Zaym ve sin harfleri olusturmaktadir

(www.galatasaray.org).

Galatasaray’mn Onemli kupa bagarilarina bakildignda; 22 Tirkiye Ligi
Sampiyonlugu, 18 Tirkiye Kupasi $ampiyonlugu, 15 Tiirkiye Siiper Kupa
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Sampiyonlugu, 1 UEFA Kupa Sampiyonlugu ve 1 UEFA Siiper Kupa Sampiyonlugu

bulunmaktadir.

3.6. Arastirmanin Konusu ve Sorulari

Arastirmanin konusunu futbol sehri olarak nitelendirilen Bursa’da yagayan
kisilerin taraftar profilleri olusturmaktadir. Bu kapsamda Bursa sehrindeki futbol
taraftarlarinm “taraftar profilleri” incelenmis olup, bu ¢ergevede “Bursaspor kuliibiinii
destekleme motivasyonlari” ve “li¢ Istanbul kuliibiinii (Besiktas, Fenerbahge,
Galatasaray) destekleme motivasyonlar1™ ortaya ¢ikarilmistir. Bursa sehrinde yasayan
futbol taraftarlarinin, taraftar1 olduklari takim ile 6zdeslesmesi ve psikolojik
bagliliklari, taraftar olma motivasyonlar: (ii¢ Istanbul takimi ve Bursaspor) ve bu

unsurlarin davranigsal sadakate etkisi de arastirmanin konusu igerisindedir.
Ayrica aragtirmanin cevap aradig sorular asagida verilmistir:

o Bursa’da yasayan taraftarlarin ii¢ Istanbul kuliibiinii destekleme
nedenleri nelerdir?

o Bursa’da yasayan taraftarlarin Bursaspor kuliibiinii destekleme nedenleri
nelerdir?

e Bursa futbol sehri olarak nitelendirilebilir mi?

e Bireylerin futbol taraftar1 olma siire¢lerinde hangi motivasyonlar
etkilidir?

e Bireylerin destekledikleri takimlara yonelik ozdeglesme, psikolojik
baglilik ve davranigsal sadakat diizeyleri ne seviyededir?

e Bursa’ya duyulan aidiyet takim tutma kararmnda etkili midir?

e Bursa’da yagayan taraftarlarm takimlarini destekleme kararinda bagari
duygusu etkili midir?

e Bireylerin, futbol takimi destekleme motivasyonlari, 6zdeslesme,
psikolojik baglilik ve davranigsal sadakatleri arasinda nasil bir iligki
vardir?

e Taraftar siniflandirmasina gore taraftarlar arasinda farklilik bulunmakta

midir?
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3.7. Arastirmanin Amaci

Bu ¢alismanin amaci, Bursa’da yagayan Bursaspor, Besiktas, Fenerbahge ve
Galatasaray taraftarlarinin taraftar profilini, Bursa’da yasayan bireylerin ii¢ Istanbul
futbol kuliiblini ve Bursaspor’u destekleme motivasyonlarini, Bursa’da yerel
taraftarligin 6n plana ¢ikmamasinin nedenlerini, aragtirmaya katilan kisilerin taraftar
olduklart kuliipler ile &zdeslesme diizeyleri, psikolojik bagliliklari ve bunlarin
davranigsal sadakat iizerine etkilerini ortaya ¢ikarmaktir. Ayrica ¢alismadan elde
edilecek demografik veriler ile taraftarlarin takim tutma motivasyonlari,
dzdeslesmeleri, psikolojik bagliliklari ve davranigsal sadakatlerini karsilastirmak,
katilimcilarin ankete vermis olduklar1 yanitlara gére ortaya ¢ikan taraftar tipleri
arasinda anlamh bir fark olup olmadiini ortaya koymak ve sosyal ¢evrenin takim

tutma motivasyonuna olan etkisini ortaya ¢ikarmak amaglanmuistir.

3.8. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Arastirmanin amaci dogrultusunda olusturulan arastrma modeli Sekil 1°de

gosterilmigtir.

Sekil 1. Arastirmanin Modeli

| Besikias | Bursaspor | Fenerbahce | Galatasaray
Birveylerin Futbol
Takmmlarmi
]?est_e?de\.:ne 6zdeslegme Davramssal sadakat
Afotivasvoniary A
; . N\
1.Schir b ./'{ \"\\ | 1XKulap Uriinterine
// \\ Yonelik
2 Talom Kimligt F N 2 Medya Yoluyla
o G o g & Rulithe Yonelik

T Psikolojik Baghhk ’ _
lia A L) 3 Kulabin Diger Spor

*n\ | 1.Taksma Duvulan w f Branglarina Yonelik
4};3&;5 \\ Sadazkat

\ 2 Takim Degiziklifine
3 Bagan-Giig - Direng
| 3 Sadakati Sorzulama |-

Aragtirmanin amaci ve modeli dogrultusunda belirlenen hipotezler su sekildedir:

HI: Davramssal Sadakat degiskeni cinsiyete gore farklzla;maktadzr.
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Hla: Kuliip tiriinlerine yénelik davramssal sadakat boyutu cinsiyete gore

SJarklilagmakiadr.

H1b: Medya yoluyla kuliibe yonelik davranigsal sadakat boyutu cinsiyete gore
Sarklilagmakiadir.

Hle: Kulithiin diger spor branslarma yonelik davramgsal sadakat boyutu

cinsiyete gore farklilasmaktadir.

H2: Ozdeslesme cinsiyete gore farkllasmaktadir.

H3: Takima Psikolojik Bagliik cinsiyete gire farklilagmaktadir.
H3a: Takima duyulan sadakat boyutu cinsiyete gore farkllasmaktadur.
H3b: Takim degisikligine direng boyutu cinsiyete gore farklilagsmaktadir.
H3c: Sadakati sorgulama boyutu cinsiyete gore farklilasmaktadyr.

H4: Bireylerin Futbol Takimlarim Destekleme Motivasyonu cinsivete gore

Sfarklilasmaktadir.

HA4a: Bireylerin futbol takim taraftart olma motivasyonu “sehir boyutu”

cinsiyete gore farkiilasmaktadr.

H4b: Bireylerin futbol takim taraftart olma motivasyonu “basari-gii¢ boyutu”

cinsiyete gore farkhlasmaktadur.

HA4c: Bireylerin futbol takim taraftart olma motivasyonu “takim kimligi boyutu”

cinsiyete gore farklilasmaktadr.

H4d: Bireylerin futbol takim taraftart olma motivasyonu “kacis boyutu”

cinsiyete gore favklilasmaktadir.

H{e: Bireylerin futbol takim taraftart olma motivasyonu “sosyallesme boyutu”

cinsivete gore farklilagmaktadir.
H5: Davramssal Sadakat degiskeni medeni duruma gove farklilasmaktadir.

H5a: Kuliip diriinlerine yonelik davranigsal sadakat boyutu medeni duruma gore

Sfarklilagmaktadr.
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H5b: Medya yoluyla kuliibe yonelik davramssal sadakat boyutu medeni duruma
gore farkhilagmaktadir.

H5c: Kuliibiin diger spor bramslarina yéonelik davranigsal sadakat boyritu

medeni duruma gore farklilagmaktadr.

H6: Ozdeslesme medeni duruma gore farklilasmaktadir.

H7: Takima Psikolojik Baglilik medeni duruma gore farklilasmaktadur.
H7a: Takima duyulan sadakat boyutu medeni duruma gore farklilasmaktadir.
H7b: Takim degisikligine direng boyutu medeni duruma gore farklilasmaktadur.
H7c: Sadakati sorgulama boyutu medeni duruma gore farklilasmaktadr.

HS8: Bireylerin Futbol Takimlarim Destekleme Motivasyonu medeni duruma gore

Jarkhilasmaktadir.

H8a: Bireylerin futbol takim tarafiart olma motivasyonu “sehir boyutu™ medeni

duruma gére farklilagmaktadir.

H8b: Bireylerin futbol takim tarafiar: olma motivasyonu “basari-giic boyutu™

medeni duruma gore farklilagmaktadir.

L]

H8c: Bireylerin futbol takim tarafiar: olma motivasyonu “takim kimligi boyutu’

medeni duruma gore farklilasmaltadur,

H8d: Bireylerin futbol takim tarafiar: olma motivasyonu “kagig boyutu’ medeni

duruma gore farklilagmaktadir.,

H8e: Bireylerin futbol takum taraftart olma motivasyonu “sosyallesme boyutu™

medeni duruma gore farklilagmaktadur.

HY: Bursaspor, Besiktas, Fenerbah¢e ve Galatasaray taraftarmm davramssal

sadakatleri arasinda anlami bir fark vardir.

H9a: Bursaspor, Besiktas, Fenerbahg¢e ve Galatasaray taraftarimin kuliip

tiriinlerine yonelik davramssal sadakat boyutu arasimda anlamli bir fark vardr.

H9b: Bursaspor, Begsikias, Fenerbahge ve Galatasaray tarafiarimin medya

yoluyla kuliibe yonelik davramssal sadakat boyutu arasimda anlamly bir fark vardur.
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H9c: Bursaspor, Begiktas, Fenerbah¢e ve Galatasaray tarafiarinin kuliibiin
diger spor branslarina yonelik davranigsal sadakat boyutu arasinda anlamli bir fark

vardr.

H10: Bursaspor, Besiktas, Fenerbahce ve Galatasaray tarafiarmmin ézdeslesme

diizeyleri arasmda anlaml bir fark vardir.

H11: Bursaspor, Begiktas, Fenerbahge ve Galatasaray tavafiarimin psikolojik baglilik

diizeyleri arasinda anlamh bir fark vardur.

Hlla: Bursaspor, Besiktas, Fenerbahge ve Galalasaray taraftarmm takima

duyulan sadakat boyutu arasmda anlaml bir fark vardur.

HI1b: Bursaspor, Begiktas, Fenerbahce ve Galatasaray tarafiarimin takim

degisikligine direng boyutu arasmda anlamly bir fark vardur.

H1lc: Bursaspor, Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray tarafiarimn sadakati

sorgulama boyutu arasinda anlaml bir fark vardr.

HI2: Bursaspor, Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray tarafiarmm, takim tutma

motivasyonlart arasinda anlamli bir fark vardur.

Hl12a: Bursaspor, Besiktas, Fenerbahgce ve Galatasaray laraftarinm sehir

boyutu arasmda anlamh bir fark vardur.

HI2b: Bursaspor, Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray laraftarinmn takim

kimligi boyutu arasinda anlamh bir fark vardr.

H12c: Bursaspor, Besiktas, Fenerbah¢e ve Galatasaray tarafiarinin

sosyallesme-ait olma boyutu arasmda anlamly bir fark vardir.

HI12d: Bursaspor, Begiktas, Fenerbahce ve Galatasaray tarafiarimin kagis

boyutu arasimda anlami1 bir fark vardr.

HI12e. Bursaspor, Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray tarafiarmin basar: giic

boyutu arasinda anlamli bir fark vardr.

H13: Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert tarafiarlarm davranmgsal sadakatleri

arasmda anlaml bir favk vardir.
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H13a: Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert taraftarlarm kuliip iiriinlerine

yonelik davranissal sadakat boyutu arasinda anlamli bir fark vardur.

H13b: Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert taraftarlarin medya yoluyla kuliibe

yénelik davranissal sadakat boyutu arasinda anlamii bir fark vardir.

H13c: Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert tarafiarlarin kuliibiin diger spor

branglarma yéonelik davramgsal sadakat boyutu arasimda anlamly bir fark vardir.

HI4: Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert taraftariarm dzdeslesme diizeyleri arasinda

anlaml bir fark vardir.

HI5: Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert tarafiarlarm psikolojik baglik diizeyleri

arasinda anlaml bir fark vardrr.

Hl5a: Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert tarafiarlarin takima duyulan sadakat

boyutu arasinda anlaml1 bir fark vardir.

HI15b: Gecici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert taraftarlarin takim degisikligine

diren¢ boyutu arasinda anlamh bir fark vardr.

Hl15c: Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert taraftarlarin sadakati sorgulama

boyutu arasinda anlamli bir fark vardur.

HI16: Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert tavafiarlarin takim tutma motivasyonlar:

arasinda anlamli fark vardir.

Hi6a: Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert taraftarlarm sehir boyutu arasinda

anlamli bir fark vardir.

HI16b: Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert taraftariarm takim kimligi boyutu

arasmda anlamli bir fark vardmr.

Hl6¢c: Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert taraftarlarin sosyallesme-ait olma

boyutu arasinda anlamii bir fark vardir.

HI16d: Gecici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert tarafiarlarin kagig boyutu arasinda

anlamli bir fark vardir.

Hl6e. Gegici, Yerel, Sadik, Fanatik ve Sert taraftarlarm basart gii¢ boyutu

arasinda anlaml bir fark vardrr.
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HI7: Bireylerin futbol takim tarafiar: olma motivasyonu dzdeslesme iizerinde anlami

ve pozitif etkiye sahiptir.

Hl17a: Bireylerin futbol takim tarafiart olma motivasyonu sehir boyutu

ozdeslesme iizerinde anlamli ve pozitif etkiye sahiptir.

HI7b: Bireylerin futbol takim tarafiar: olma motivasyonu basari-gii¢ boyuiu

dzdeslesme iizerinde anlamlt ve pozitif etkiye sahiptir.

H17¢: Bireylerin futbol takim tarafiar: olma motivasyonu takim kimligi boyutu

ozdeslesme iizerinde anlamli ve pozitif etkiye sahiptir.

HI7d: Bireylerin futbol takim taraftar1 olma motivasyonu kacis boyutu

dzdeglesme iizerinde anlamli ve pozitif etkiye sahiptir.

Hl7e: Bireylerin futbol takim taraftar: olma motivasyonu sosyallesme boyutu

Ozdeslesme iizerinde anlaml ve pozitif etkiye sahiptir.

HI8: Bireylerin futbol takim taraftar: olma motivasyonu, psikolojik baghlik iizerinde

anlamlz ve pozitif etkiye sahiptir.

Hl18a: Bireylerin futbol takim taraftar: olma motivasyonunun “‘sehir” boyutu,
psikolojik baghligin “takima duyulan sadakat” boyutunu anlamly ve pozitif sekilde
etkiler.

H18b: Bireylerin futbol takim tarafiari olma motivasyonunun “bagari-giic”
boyutu, psikolojik baglhihigin “takima duyulan sadakat” boyutunu anlaml ve pozitif
sekilde etkiler.

HI8c¢: Bireylerin futbol takim taraftar: olma motivasyonumm “‘takim kimligi”
boyutu, psikolojik bagliigin “takima duyulan sadakat” boyutunu anlamlr ve pozitif
sekilde etkiler.

HI8d: Bireylerin futbol takim taraftari olma motivasyonunun “kagis” boyutu,
psikolofik baghhigm “takima duyulan sadakat” boyutunu anlamli ve pozitif sekilde
etkiler.

H18e: Bireylerin futbol takim tarafiart olma motivasyonunun “sosyallesme”
boyutu, psikolojik baghhigim “takima duyulan sadakat™ boyutunu anlamir ve pozitif
sekilde etkiler.
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HI18f: Bireylerin futbol takim taraftar: olma motivasyonunun “sehir” boyutu,
psikolojik baghligin “takim degisikligine diren¢” boyutunu anlamli ve pozitif sekilde
etkiler.

HI8g: Bireylerin futhol takim tarafiart olma motivasyonunun “basari-gii¢”
boyutu, psikolojik baghhigin “takim degisikligine diren¢” boyutunu anlaml ve pozitif
sekilde etkiler.

H18h: Bireylerin futbol takim tarafiar: olma motivasyonunun “takim kimligi”
boyutu, psikolojik bagliligm “takim degisikligine diveng” boyutunu anlamii ve pozitif
sekilde etkiler.

HI8i: Bireylerin futbol takim taraftar: olma motivasyonunun “kacis” boyutu,
psikolojik baglhligin “talum degisikligine direng” boyutunu anlamly ve pozitif sekilde
etkiler.

HI18j: Bireylerin futbol takim taraftart olma motivasyonunun “sosyallesme”
boyutu, psikolojik baglhihgin “takim degisikligine diven¢” boyutunu anlamli ve pozitif
sekilde etkiler.

HI8k: Bireylerin futbol takim taraftar: olma motivasyonunun “sehir” boyutu,

psikolojik baghligm “sadakati sorgulama” boyutunu anlamlii ve pozitif sekilde etkiler.

HIS8I: Bireylerin futbol takum taraftart olma motivasyonunun “basart-giic”
boyutu, psikolojik baghhigm “sadakati sorgulama” boyutunu anlamli ve pozitif sekilde
etkiler.

HI18m: Bireylerin futbol takuim taraftar: olma motivasyonunun “takim kimligi”
boyutu, psikolojik baghhign “sadakati sorgulama’ boyutunu anlamir ve pozitif sekilde

etkiler.

HI8n: Bireylerin futbol takim taraftart olma motivasyonunun “kagis” boyutu,
psikolojik baghligin “‘sadakati sorgulama” boyutunu anlaml ve pozitif sekilde etkiler.

H180: Bireylerin futbol takim tarafiart olma motivasyonunun “sosyallesme”
boyutu, psikolojik baglhligin “sadakati sovgulama” boyutunu anlamli ve pozitif sekilde
etkiler.

H19: Ozdeslesmenin davranissal sadakat iizerinde anlaml ve pozitif etkisi vardir.
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Hi9a: Ozdeslesmenin kuliip iiriinlerine yonelik davramssal sadakat boyutu

|
iizerinde anlaml ve pozitif etkisi vardir. |
|
|
|

H19b: Ozdeslesmenin medya yoluyla kulitbe yonelik davramssal sadakat boyutu

iizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardrr. |

HI19¢: Ozdeslesmenin kuliibiin diger spor branslarma yonelik davramssal

sadakat boyutu tizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardrr.

H20: Takima psikolojik baghligin davramssal sadakat iizerinde anlamh ve pozitif

etkisi vardm.

H20a: Takima duyulan sadakat boyutunun kultip tiriinlerine yonelik davramssal

sadakat iizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir.

|
|

: H20b: Takim degisikligine direng boyvutunun kuliip iiriinlerine yonelik
‘ davramgsal sadakat tizerinde anlamiy ve pozitif etkisi vardir.

|

H20c: Sadakati sorgulama boyutunun kuliip tiriinlerine yonelik davranissal

sadakat tizerinde anlamly ve pozitif etkisi vardir.

H20d: Takima duyulan sadakat boyutunun medya yoluyla kuliibe yonelik

davramgsal sadakat tizerinde anlamlt ve pozitif etkisi vardir.

H20e: Takim degisikligine direng¢ boyutunun medya yoluyla kuliibe yonelik

davramgsal sadakat tizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir.

H20f: Sadakati sorgulama boyutunun medya yoluyla kuliibe yénelik davranigsal

sadakat tizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir.

H20g: Takima duyulan sadakat boyutunun kuliibim diger spor branglarina

yonelik davramgsal sadakat tizerinde anlami ve pozitif etkisi vardr.

H20h: Takim degisikligine direng boyutunun kuliibiin diger spor branglarina

vonelik davramssal sadakat tizerinde anlami ve pozitif etkisi vardir.

H20i: Sadakati sorgulama boyutunun kuliibiin diger spor branslarma yonelik

davramissal sadakat tizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardr.
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3.9.Arastirma Metodu ve Orneklem Secimi

Turkiye Stiper Ligi'nde yer alan on sekiz futbol kuliibliniin taraftarlari,
¢alismanin evrenini olugturmaktadir. Bu evren i¢inden kolayda érnekleme yéntemi ile
Tirkiye Stiper Ligi'nde sampiyon olmus iki Anadolu kuliibii (Trabzonspor ve
Bursaspor) c¢alismaya dahil edilmistir. Fakat bu kuliiplerden Trabzonspor kuliib,
sehirdeki Trabzonspor taraftarinin {i¢ Istanbul kuliibii taraftarindan fazla olmasindan
dolayr ve aragtirmacinin Bursa’ya erisim kolaylifi nedeniyle &rneklem disi
birakilmistir. Trabzonspor’un &rneklem disi birakilmast ve Bursa sehrinde,
Galatasaray ve Fenerbahge taraftarinin, Bursaspor taraftarindan fazla olmasi sebebiyle
sadece Bursa sehrinde yasayan taraftarlar 6rmeklem olarak tercih edilmigtir. Tercih
edilen taraftarlarin on sekiz yasg ve lizeri bireylerden olusturulmast amaglanmistir.
Bunun sebebi ise, Tirkiye'de resit olma yasinin on sekiz olmasi ve Birlesmis
Milletlere gore de on sekiz yasina kadar herkesin ¢ocuk sayilmast ile psikolojik agidan,
diinyay1 ve ¢evresindeki olaylar1 gézlemleme siirecinin daha gercekei olmasi, hayata
bakisi, degerleri, inanclar netlik kazanmaya baglamasi, diisiinme stratejisi olarak
yetiskinlige yakin diiglincelerin olusmasi i¢in on sekiz yasin dneminin belirtilmesidir

(Derman,2008:21).

Yiiksek Se¢im Kurulu’ndan (YSK) alinan 2017 yerel se¢im verilerine gore
Bursa’da yasayan 2.901.000 kisiden 2.107.944 kisi, 18 vasm {izerindedir
(www.ysk.gov.tr). Bu sayisal veri géz Oniine alindifinda &rneklem, %99 giivenirlik
diizeyi ve %4 kabul edilebilir hata payi ile en az 1040 kisi/taraftar olarak belirlenmistir.
Arastirmada nicel aragtirma yontemlerinden anket teknigi uygulanmustir. [slamoglu ve
Almiagik’a gdre “Anket, birincil kaynaklardan bilgi toplamak i¢in uygulanan bir
tekniktir. Anket teknifinin amaci, arastrmanin problemini ¢ézecek ve ele alinan
hipotezleri test edecek bilgileri sistematik bir bigimde toplamak ve saklamaktadir
(2016:136). Arastirmada, taraftar sayismn fazla olmasi sebebiyle hedef kitleye
ulasmadaki en uygun yol anket teknigi olarak belirlenmistir.1 Ocak-31 Mart 2019
tarihleri arasinda Bursa’nin merkez ilceleri olan Osmangazi, Niliifer ve Yildirim’da
yiiz ylize gorligiilerek anketler yapilmigtir. Anketler, ti¢ ilgenin merkezinde Bursaspor,
Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray kuliiplerini destekleyen taraftarlar goniilliik

esasina gore yapilmigtir.
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3.10.Anketin Olusturulmasi, Olceklerin Belirlenmesi ve Pilot Calisma

Bu agamada ankette yer alacak soru gruplar belirlenmigtir. Bu soru gruplari,
demografik, Bursaspor ve {i¢ Istanbul kuliibiinii desteklemeye yonelik, taraftar
profillerine belirlemeye yonelik ve olgekler ile ilgili sorulardan olusmaktadir.
Uygulanan anketin ilk 6lgegi “Bireylerin Futbol Takimlarini Destekleme Motivasyonu
Olgegi”dir (Giray, 2008; Trak, 2013; Talimciler, 2014; Trail ve James, 2001; Wann,
1995; Milne ve McDonald,1999). Bu &le¢ek literatiir arastirmasindan elde edilen

bilgiler ve uzman goriisiine alinarak hazirlanmistir.

Ankette kullanilan ikinci dlgek ise, Wann ve Branscombe (1993) tarafindan
gelistirilmis ve Glinay ve Tiryaki (2003) tarafindan da gegerlik ve glivenirlik analizleri

yapilarak Tiirkge ‘ye uyarlanan 7 maddelik “Spor Taraftart Ozdeslesme Olgegi dir.

Ankette kullanilan tiglincii 6l¢ek ise, Churchill'in (1979) ¢alismasi ile Pritchard
ve arkadaglarinin (1999) 6lgek gelistirme ¢alismalart temel alinarak, Mahony ve
arkadaslar1 (2000) tarafindan olusturulan Eskiler, Sar1 ve Soyer (2011) tarafindan
Tiirkce *ye uyarlanan 14 maddelik “Takima Psikolojik Baglihk Olcegi”dir.

Ankette kullanilan son dlgek ise, Giray (2008)’in, Salman (2005) ile Mcdonald ve
Milne’nin (1997) calismalarindan uyarladifi 15 maddelik “Davranigsal Sadakat
Olgegidir.

Nihai anket formunda 77 soru yer bulunmaktadir. Anket uygulamasi
yapilmadan o6nce 30 kisi fizerinde bir 6n ¢aligma yapilmig olup, hatali veya

anlagilamayan sorular iizerinde gerekli diizenlemeler yapilmistir.

3.11.Verilerin Analizi ve Raporlanmasi

Elde edilen verilerle ilk olarak, katilimeilara iliskin tanimlayici istatistikler
raporlanmustir. Olgeklerin gegerlilik ve giivenilirliklerinin tespiti igin kesifsel faktor
analizi yapilmis olup cronbach alfa katsayilar1 hesaplanmistir. Bu asamadan sonra
degiskenler arasinda anlamli bir fark olup olmadigini dlgmek igin t testi ve tek yonlii
anova testi uygulanmustir. Etki analizleri igin basit ve g¢oklu regresyon analizleri
yapilmigtir. Verilerin analizinde SPSS 22 paket programlarmdan yararlamlmigtir.

Yapilan analizler sonucunda elde edilen bulgular raporlanarak yorumlanmustir.
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3.12.Arastirmanin Bulgular

Arastirmanm verileri Bursa’nin merkez ilgeleri olan Osmangazi, Yildirim ve
Niliifer’de yiiz yilize anket teknigi uygulanarak toplanmistir. Toplam 1074 taraftar ile
anket yapilmis ve bu veriler {izerinden degerlendirme ve yorumlama yapilmigtir.
Aragtirmanin bulgulari basliginda 6ncelikli olarak demografik verilere yer verilmistir.
Sonrasinda ankete katilan taraftarlarin profillerini ve diigiincelerini ortaya koyan
tablolar bulunmaktadir. Devaminda ise kesifsel faktdr analizi, t testi, anova ve etki

analizlerine y&nelik tablolar sunulmustur.

3.12.1.Ankete Katilan Taraftarlarin Demografik Bilgileri ve Taraftar Profilleri
Ankete katilan taraftarlarin %747i erkek, %26°s1 ise kadindir. Medeni durum
bakimindan, taraftarlarin  %69,8’inin  bekar, %30,2°sinin ise evli oldugu
goriilmektedir. Ankete katilan taraftarlarin yas dagilimina bakildiginda, %56,6’sinin
18-25, %19,6’simin 26-35, %13,9unun 36-45, %6,5%inin 46-55, %3,4°11 56 ve iizeri
yas aralifinda oldugu belirlenmigtir. Taraftarlarin %50sinin lise, %28,8’nin lisans,
%8.7’sinin &n lisans, %5,3 tinlin ortackul, %2,9nun ilkokul, %2.,8’nin yliksek lisans,
%1,1’inin doktora mezun oldugu goriilmektedir. Taraftarlarin meslek dagilimmna
bakildiginda ise, %52,7sinin &grenci, %14.5’inin isci, %13,3’liniin kamu ¢alisani,
%9.4’tinlin serbest meslek sahibi, %6,9’unun ¢alismadigi, %3,2’sinin emekli oldugu
belirlenmigtir. Taraftarlarin gelir durumuna bakildifinda ise, %56,7 sinin 0-2000,
%17,4’1iniin 2001-3000, %12,8’nin 3001-4000, %8,6”sinin 4001-5000, %2,1°nin 7000
ve tizeri, %1,5’inin 5001-6000 son olarak %0,9’unun 6001-7000 gelire sahip oldugu
goriillmektedir. Ankete Kkatilan taraftarlarin %39,5°i Osmangazi, %23,3’li Niliifer,
%15,9’u Yildirm ilgesinde yasamaktadirlar. Diger ilgelerde yasayanlarin orani ise
%21,3’tiir. Ilgelere gére niifus dagilimma bakildiginda, niifus yogunlugu olan
ilgelerdeki ankete katilan taraftarlarm oranmin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
Taraftarlarin dogum yerlerine bakildiginda ise, %57.,4°t Bursa, %16,9’u diger yurt i¢i
sehirler, %11,7’si Yunanistan, %8,6°s1 Istanbul, %3,4°{i Bulgaristan, %2’si diger yurt
dig1 gehirler yanitimm vermistir. Ankete katilan taraftarlarin Bursa’daki ikamet
stirelerine bakildiginda, %36.4’tinlin 16-20, %31,1°inin 21 ve {izeri, %10,2’sinin 11-
15, %10,1’inin 6-10, %9,3’tniin 2-5, %2,9’unun ise 0-1 sene yanitin1 verdikleri

gOriilmiistiir.
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Aragtirmaya katilan taraftarlarin demografik &zellikleri incelendiginde %744
erkek, %26°s1 ise kadindir. Yapilan arasgtirmalarda da genellikle erkeklerin futbola
daha ¢ok ilgili duydugu goriilmektedir. Bununla birlikte ankete katilanlarin nemli bir
boliimiinti geng taraftar kitlesi olusturmaktadir. Ankete katilan taraftarlarm yaklagik
%78,7’sinin Osmangazi, Nilifer ve Yildirim merkez ilgelerinde yasadiklar
goriilmektedir. ilgelere gére niifus dagilimina bakildiginda, niifus yogunlugu olan
merkez ilgelerde ankete katilan taraftarlarinda yliksek olmasi taraftar cesitliligine
ulasilmasi a¢isindan dnemlidir. Taraftarlarin yaklasik olarak %58’ nini Bursa dogumlu
oldugu %42’sinin ise Bursa diginda dogdugu goriilmektedir. Bu oranlar Bursa’nin
ciddi bir oranda gé¢ aldigini gbstermektedir. Ankete katilanlarin Bursa’da yasadiklari

yillara bakildiginda énemli bir boliimii 16 yildan fazla yagadigmni ifade etmistir.
Grafik 1. Taraftarlarin Destekledikleri Futbol Takimlarmin Dagilim

Gal Bursaspor |
%266

anerbahge | "o

. %248 e S

Bursaspor M Besiktas Fenerbahce & Galatasaray

Ankete katilan taraftarlarin destekledikleri futbol takimlarina bakildiginda,
%26,6’smm  Bursaspor’u(n=286), %25’inin Galatasaray’(n=269), %?24,8’inin
Fenerbah¢e’vi  (n=266), 9%23,6’simin  ise Besiktag’t (n=253) destekledigi

goriilmektedir.
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Grafik 2. Taraftarlarm Destekledikleri Takimi Se¢mede Etkili Olan Kisilerin
Dagilim

B Babam B Amecam/dayim
D Abim B ilkokul-Lise arkadaslarim
Mahatle arkadaslanm B Diger

Ankete katilan taraftarlarin, “takumimzi desteklemede en ¢ok kimin etkisi oldu?”
sorusuna verilen yamtlara bakildifinda, %32,6 oraninda baba, %15,1 mahalle
arkadaslari, %12,3 abi, %11,5 amca-day1, %S5,5 ilkokul-lise arkadaslar1 yanitlarini
verdikleri gdriilmiigtiir. Diger siklani igaretleyen taraftarlarin cevaplarina bakildiginda
ise takimim desteklemede etkili olan kigileri su sekilde belirtmislerdir; enistem,
kuzenim, sevgilim, annem, oglum, kizim, komsum, okul miidiiriim. Diger cevaplar
arasinda kimseden etkilenmeyip takim tutma konusundaki kararum tamamen kendisine
ait oldugunu belirten taraftarlarda bulunmaktadir. Diger cevaplara bakildigimda nemli

bir oranda yakin akrabalarin etkisinin oldugu goértilmektedir.

Arastirma Katilan taraftarlarm futbol taraftar1 olmasinda en etkili kisinin “baba”
oldugu goriilmektedir. Mutlu ve Sahin’in 2014 yilinda Diizce Universitesi
dgrencilerine yaptigi arastrmada, Melnick ve Wann’in 2004 yilinda Norvecli
dgrencilere yonelik yaptig1 aragtirmada, Jones’in 1998 yilinda Luton sehrinde yaptigi
arastirmada ve Giray 2008’in Fenerbahge taraftarlarina yonelik yaptifs aragtirmada da
taraftar olma kararinda en etkili kisinin “baba™ oldugu sonucuna ulasilmistir. Aileye
veni katilan bireyin, dogdugu giinden itibaren babasinin destekledigi takim tutmasi
icin takimin logosunun yer aldigi kiyafetler ve aksesuarlar alinmakta, fotograflari
sosyal medya ortamlarinda paylasilmaktadir. Amca-dayi, abi, kuzen, anne gibi diger
aile bireyleri de takim tutma karar1 konusunda etkili kisiler olarak goriilmektedir.
Desteklenen takima karar vermede diger etkili kisilerin ise “mahalle arkadaslari”

oldugu goriilmektedir. Ozellikle erkek gocuklar oyun oynamaya sokakta baslar ve bu
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oyun genellikle futbol olur, destekledikleri takimlara g&re ayrilarak, sevdikleri
futboleularin isimlerini kullanarak futbol magi yaparlar. Burada mahalle arkadaslari
tarafindan en cok desteklenen takim dnemlidir, kisi kendini yalmiz hissetmemek igin
cogunlupun destekledigi takima egilim gosterebilir. Ilgili soruya diger secenegini
isaretleyenlerin yaklagik olarak %5’lik bir boliimii takim tutma kararmi verirken
kimseden etkilenmedigini, kendi kararlari oldugunu ifade etmistir. Buradan yola

cikarak takim tutma kararinda Szellikle ailenin ¢ok etkili oldugu gériilmektedir.

Tablo 1. Desteklenen Talkimlara Gore Taraftar Siniflandirmasi

Bursaspor | Besiktas Fenerbahce Galatasaray | BJK FB
ve GS
Ort.
F | % F Yo F % F % %
Gegici 24 | 84 | 33 | 13,0 52 19,5 42 15,6 %16
Yerel 59 12061 19 7.5 7 2,6 8 3,0 %4,3
Sadik 115 | 402 | 115 | 45,5 118 44,4 142 | 52,8 | %475
Fanatik 53 | 18,5 | 67 | 26,5 73 274 72 26,8 | %269
Sert/Holigan | 35 | 12,2 | 19 1.5 16 6,0 5 1,9 %35,1

Ankete katilan taraftarlarin  destekledikleri takimlara gore taraftar
siniflandirmasma bakildiginda, en yiiksek oranda gegici taraftara sahip kuliibiin
Fenerbahce (%19,5) oldugu gériilmektedir. En yiiksek oranda yerel taraftara sahip
kuliibiin ise Bursaspor (%20,6) oldugu belirlenmistir. Kuliiplere gore sadik ve fanatik
dagilimina bakildiginda dort kuliibiinde oranlarmin birbirine ¢ok yakm oldugu
gdriilmektedir. Sert/holigan taraftar dagihiminda ise Bursaspor taraftarinin oraninin
(%12,2) diger takim taraftarlarina gore daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Tablo 2. Bursa’da yasayan Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray Taraftarlarmin
Bursaspor’u Desteklememe Nedenleri

Besiktas | Fenerbahcge | Galatasaray BJK, FB
% o % ve GS
Ort. %
Bursaspor taraftarina sempati
Wy 48,2 46,2 442 46,2
duymadigim igin.
Bursa sehrine aidiyet duymadigim
5. 40,3 35,7 34,2 36,7
i¢in.
Ailem Bursasporlu olmadigs igin. 39,5 37,2 32,7 36,4
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Bursaspor’u bagarisiz, gili¢siiz bir
futbol kuliibli olarak gérdiigiim 35,9 34,5 30,8 33,7

igin.

Bursaspor’u destekledigimde

bagarili olma duygusuna sahip 24,5 16 33,4 31,3
olamayacagini diistindtigiim igin.
Bursa sehrinde dogmadigim icin. o 25.9 24.5 24,7
Bursaspor™un renklerini

. 25,2 214 15,2 20,6
sevmedigim i¢in.
Bursaspor’u destekledigimde
kendimi gii¢lii hissetmeyecegim 15,4 71 17,4 17,9
igin,
Arkadaglarim Bursasporlu

o 8,6 16,1 17,8 14,1
olmadigi i¢in.
Bursaspor taraftarinin az sayida

11,4 13,5 10 11,6

oldugunu diisiindiigtim i¢in.

*Bu soruda taraftarlar bir ya da birden fazla secenek isaretlemistir,

Bursa’da yagayan Begsiktas, Fenerbahce ve Galatasaray taraftarina Bursaspor’u
desteklememe nedenleri soruldugunda ankete katilan ti¢ Istanbul kuliibli taraftarinin
yaklagik olarak yarisi1 “Bursaspor taraftarma sempati duymadifim igin” yanitim
vermigtir. Bununla birlikte taraftarlar Bursaspor’u desteklemerme kararlarindaki diger
onemli nedenleri su sekilde belirtmislerdir; “sehre aidiyet duymama”, “Bursaspor
futbol takimini gii¢siiz ve basarisiz gérme” “Bursaspor’u desteklerinde basarili olma
duygusuna sahip olmayacaklarmi diisiinmeleri” ve “ailenin Bursasporlu olmamas1”
bulunmaktadir. Ayrica ankete katilan ti¢ Istanbul kuliibii taraftarlarinin yaklasik %25°1
Bursaspor’u desteklememe sebepleri arasmda “dogum yerinin Bursa olmamasi”

ifadesini gostermislerdir.

Buradaki 6nemli noktalardan biri Bursa gehrine aidiyet duymuyorum cevabimi
veren taraftarlarin %46,7°sinin Bursa dogumlu oldugudur. Bu noktadan hareketle
aragtirmaya katilan taraftarlarin sehre aidiyet duymada problemlerinin oldugu ve

yasadif1 gehre yabancilagtii s6ylenebilir.

Bursa’da yasayan Besiktag, Fenerbah¢e ve Galatasaray taraftarlarinin

Bursaspor’u desteklememe nedenlerinin ilk sirasinda, “Bursaspor taraftarina sempati
p p
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duymama” ifadesi vardir. Bu durum uzun yillardir siire gelen iig Istanbul takimi ve
Bursaspor cekismesini dogrular niteliktedir. Bursaspor taraftari uzun yillardir iic
Istanbul kuliibiinii destekleyen taraftarlart “bizanslilar” olarak nitelemektedir.
Bursaspor taraftari, Bursa sehrinde yasayanlarin destekledigi ii¢ Istanbul takimina
kars1 cesitli tepkiler vermektedir. Hatta Bursaspor’un iinlii tribiin grubu Teksas,
manifestosunda, {i¢ ayricalikli istanbul kuliibiine karsi olduklarini, basartya odakly
taraftar olmadiklarini ve bazi Anadolu sehirlerinde olan birinci takim, ikinci takim
anlayigina karsi olduklarini agike¢a ifade etmistir. Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray
taraftarinin da Bursaspor kuliibiine ve taraftarina yénelik tepkileri vardir. OQzellikle
2018-2019 sezonu sonunda Bursaspor kuliibiiniin kiime diismesinden sonra, {i¢
Istanbul kuliibii taraftarlari sosyal medya, internet forum ve sozliikleri tizerinden

Bursaspor kuliibii ve taraftarina yonelik nefret s6ylemi igeren ifadelerde bulunmustur®.

Bursaspor’un desteklenmeme nedenlerinin ikinci sirasinda “Bursa sehrine
aidiyet duymadigim” icin yamiti bulunmaktadir. Ozellikle bu yamti verenlerin
%46,7’sinin Bursa dogumlu olmasi toplumsal acidan Snemli ve ayrintili olarak
incelenmesi gereken bir bulgudur. Buradan hareketle bu kisilerin yasadiklar: sehre
yabancilastiklar, aidiyet duygusunun olmadigi sonucu cikarilabilir. Sehre aidiyet
duymayan kisilerin o sehrin takimini desteklemesinin glic oldugunu sdylemek

miimkiindiir.

Bursaspor’un desteklenmeme nedenlerinin tiglincii sirasinda “ailem Bursasporhu
olmadig1 i¢in” yanit1 bulunmaktadir. Arastirmanin sorulari arasinda da yer alan “takim
tutmanizda en ¢ok kim etkili oldu” sorusuyla iliskilendirilebilecek bir yanit oldugu
dustiniilmektedir. Takim tutma karar1 genellikle ¢ocuk yasta verilmektedir, bu karar
verme siirecinde en etkili olan motivasyonlardan biri de ailedir. Kuliip yoneticileri,
uygulamayi planladiklar: taraftar ¢ekme stratejilerini, ailenin bu konudaki etkisini

diklate alarak hazirlamalidir.

Bursaspor’un desteklenmeme nedenlerinin dordiincli ve besinci sirasinda
basariya odakli yanitlarin geldigi goriilmektedir. Arastirmaya katilan taraftarlarin
yaklasik %35°’i Bursaspor’u glicsiiz ve basarisiz bir kullip olarak gdrmektedir.

Bursaspor’u destekledikleri takdirde bagari duygusundan mahrum kalacaklarimi ifade

* https://eksisozluk.com/bursaspor--643797p=332
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etmiglerdir. Burada literatirde de deginilen “giicli kimlik vaadi” &nemli rol
oynamaktadir. Taraftarlar, giinliik yasamlarindaki sorunlarindan ve sikintilarindan
uzaklagmak, kendilerini giiglii hissetmek i¢in, daha fazla taraftara ve sampiyonluga

sahip olan ve daha fazla galibiyet alan takimi desteklemek isterler.

Bursaspor’un desteklenmeme nedenleri sorusunda verilen yanitlara bakildiginda
dikkat ¢eken dnemli bir nokta, Besiktas taraftari oraninin, Galatasaray ve Fenerbahge
taraftarindan fazla olmasidir. Bursaspor taraftarina sempati duymama, Bursa sehrine
aidiyet duymama, ailenin Bursasporlu olmamasi, Bursaspor’u gii¢siiz bir takim olarak
grme seceneklerinde en yiiksek orana sahip takim taraftarmin Besiktas oldugu
goriilmektedir. Bu durumun sebeplerinden biri yillardiw devam eden Besiktas ve
Bursaspor gerginligidir. 2003-2004 sezonu sonunda, Besiktag’n kiime diigme
hattindaki Akgaabat Sebatspor’a ve Caykur Rizespor’a yenilmesinin ardindan olusan
puan durumunda Bursaspor kiime diigmiistiir. Bursasporlu taraftarlar, takimlarmin
kiime diismesinden Besiktag’t sorumlu tutmustur ve bu yildan itibaren Besiktag ve
Bursaspor arasinda oynanan maglar ¢ok gergin gegmistir. Hatta iki kuliibiin aralarinda
oynadiZ1 maglara deplasman tribiinii yasag: gelmistir.

Tablo 3. Bursaspor Taraftarina Goére Bursa’da Besiktas, Fenerbahge ve
Galatasaray’in Desteklenme Nedenleri

Bursaspor %

Basari duygusu i¢in (Daha ¢ok galibiyet, sampiyonluk). 75.8
Ekonomik giicii elinde bulundurduklari igin. 60,8
Daha g:ol.c taraftart oldugu i(,:il} (I'(end%mi daha gij.glﬂ hissedi},io?um. 50.0
Biiytik bir grubun parcasi gibi hissediyorum). Biz duygusu i¢in. ’

Medyanin Istanbul merkezli olmasindan dolayi. 42,3
Tiirk sporunda kurucu rolil istlenmelerinden dolay1. 39,1
Avrupa’da bizi temsil ettiklerinden dolay1. 37,7
Bursaspor’un {i¢ Istanbul kuliibii siirekli rekabet edememesinden dolay: 2438
Sermaye merkezinin Istanbul’da yer almasindan dolayz. 21,6
Gergek hayattaki sikintilardan, problemlerden uzaklagmak i¢in. i22
Siyasal iktidar ile kolaylikla yakin iligki i¢ine girebildikleri i¢in. 8.3

*Bu soruda taraftarlar bir ya da birden fazla segenek igaretlemigtir.

Bursaspor taraftarinin “Bursa’da yasayan biri neden Bursaspor’u degil de

Begiktag/Fenerbah¢e/Galatasaray’t  destekler”  sorusuna  verdikleri  yanitlara
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bakildiginda anketi cevaplayan Bursaspor taraftarinin %75,8°1 “basar1 duygusu igin”
yanitini vermiglerdir. Tkinci en yiiksek oran ise %60,8 ile “ekonomik giicii elinde
bulundurduklart i¢in” ifadesidir. Uglincii en yiiksek orana bakildiginda, ankete katilan
Bursaspor taraftarmin yarisi Bursa’da yasayip {i¢ Istanbul kuliibiinii destekleyenlerin
“biiyiik bir gruba ait olma, gii¢lii olma hissi” i¢in desteklediklerini ifade etmistir. Diger
ifadelerin oranlart ise su sekildedir; %42,3 medyanin istanbul merkezli olmasindan
dolayi, %39,1 Tiirk sporunda kurucu rolii tistlenmelerinden dolay1, %37,7 Avrupa’da
Tiirkiye’yi temsil ettiklerinden dolay1, %24,8 Bursaspor’un iig istanbul kuliibii ile
siirekli rekabet edememesinden dolayi, %21,6 sermaye merkezinin Istanbul’da yer
almasindan dolayi, %12.2 gercek hayattaki sikintilardan, problemlerden uzaklagmak

igin, %8.3 siyasal iktidar ile kolaylikla yakin iligki i¢ine girebildikleri i¢in.

Bursaspor taraftar: ti¢ Istanbul takiminin en 8nemli desteklenme nedeni olarak,
kisilerin basar1 duygusu ihtiyaci oldugunu ifade etmigtir. Buna gére takimlar, taraftar
sayisini arttirmak istiyorsa basarih olmak zorundadir. Ozellikle Anadolu-sehir
takimlarmm taraftarlarimin kazanilan basarilar ile taraftar sayisinin dogru bir orantida
oldugu stylenebilir. Bursaspor'un sampiyonlugundan sonra Bursaspor’a duyulan

ilginin ve taraftar sayisinin artmasi “basar1” ile iliskilendirebilir.

Ikinei en yiiksek orana sahip ekonomik gii¢ secenegi aslinda dogrudan basari ile
baglantihdir. Clinkii takimlarin sampiyon ve galibiyet sayist ile elde ettikleri gelir
dogru orantilidir. Takimlarin sampiyonluk sayilar1 ve galibiyet sayilar: arttikca elde
ettikleri gelir de artmaktadir. Bu baglamda bagarinin hem ekonomik kazanci hem de
taraftar sayisim etkiledigini sdylemek miimkiindiir. 2018-2019 sezonunu sonunda,
sampiyon Galatasaray 212,6 milyon lira, Besiktas 174 milyon lira, Fenerbahge 153,8
milyon lira, Bursaspor ise 87,8 milyon lira yayin geliri elde etmistir.

Ugiineii olarak, arastirmaya katilan Bursaspor taraftarinin yarisi, {i¢ Istanbul
kuliibiinii destekleme nedenini “biiyiik bir grubun parcasi olmak, gli¢li hissetmek”
seklinde belirtmistir. Burada ifade edilmesi gereken, kisilerin daha biiyiik gruba
girerek kendini oraya ait hissetmesi, biz duygusuna sahip olmasidir. Bunun sonucunda
gii¢lii bir kimlige sahip oldugunu diisiiniirler. Cevresinde Galatasarayli, Fenerbahgeli,

Begiktagl olarak taninmak onlar i¢in bir gurur sebebidir.
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Dérdiincii olarak, aragtirmaya katilan Bursaspor taraftarinin %42,31 ii¢ Istanbul
takiminin taraftar sayisinin fazla olmasinin nedenini “medyanin Istanbul merkezli bir
yapida olmas1” olarak ifade etmistir. Televizyonlardaki spor programi ve haberlerinin
bitylik bir boliimiiniin Besiktas, Fenerbah¢e ve Galatasaray agirlikli olmasi, spor
gazetelerinin neredeyse tiim sayfalarinin ii¢ Istanbul kuliibiine ayrilmasi bu ifadeyi
dogrular niteliktedir. Fakat burada karsilikli bir iliski s6z konusudur, taraftar sayist,
basar1 ve ekonomik gii¢ ne kadar fazla ise spor kuliibliniin medyada yer alma sansi da

o kadar ytiksektir.

Aragtirmaya katilan Bursaspor taraftari, ti¢ Istanbul kuliibii taraftarmmn fazla
olmasi konusunda ifade ettigi diger énemli iki neden ise soyledir; Tiirk sporunda
kurucu rolti tistlenmeleri ve Avrupa’da Tirkiye'yi temsil etmeleridir. Begiktas,
Fenerbahg¢e ve Galatasaray kultipleri yliz yili agkin tarihleri ile Tiirk sporunda énemli
bir yere sahiptir. Ayn1 zamanda Avrupa’da Tiirkiye’yi en gok temsil eden kuliipler
olarak yer almalari da taraftar sayisinin fazla olmasinda etkili olan unsurlar olarak géze

carpmaktadir.

Tablo 4. Taraftarlarin Destekledikleri Takimlari Degistirme Durumlar

Bursaspor Besiktas | Fenerbahce | Galatasaray | BJK, FB ve
GS Ort.
F % F % F % F Yo Yo
Evet 71 24.8 32 | 12,6 50 | 188 | 42 15,6 15,6
Hay1r 215 75,2 221 | 87.4 | 216 | 81,2 | 227 | 844 84,4

Arastirmaya katilan taraftarlara bugiine kadar destekledikleri takimlar1 degistirip
degistirmedikleri soruldugunda, Begiktas taraftarinin  %87,41i; Galatasaray
taraftarinin %84,4°1i; Fenerbah¢e taraftarmin %81,2°si; Bursaspor taraftarinin ise

%75,2’si destekledikleri futbol takimlarini degistirmediklerini belirtmislerdir.

Tablo 5. Bursaspor taraftarmin ii¢ Istanbul Kuliibiinii Destekleme Durumlar

Bursaspor
F %o
Evet 99 34,6
Hayr 187 65,4
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Aragtirmaya katilan Bursaspor taraftarina ti¢ Istanbul kuliibiinii destekleme
durumlan soruldufunda, taraftarlarin %65,4'1i desteklemediklerini, %34,6’s1 ise

desteklediklerini ifade etmistir.

Tablo 6. Besiktas, Fenerbahce ve Galatasaray Kuliiplerinin Desteklenme
Nedenleri

Besiktas | Fenerbahge | Galatasaray BOK, UD
o o, o, ve GS
Ort.

Daha fazla sampiyon olduklari igin. 62.8 65,7 63,5 64
Avrupa’da Tirkiye'yi temsil ettigi
. . 56,5 65 66,9 62,8
icin.
Tirk futbolunda kurucu rolii
tistlendikleri i¢in. 44,2 51,4 42 21,3
Ulke niifusunun énemli bir kismi
Istanbul’da yasadig1 igin. 35,9 3.8 283 323
Insanlarin basartya, giice, mutluluga
ihtiyag duymasindan dolay:. e b2 246 452
Istanbul’un ¢ok ihtisamli bir sehir
olarak goriilmesinden dolay. 16,6 13,1 1.1 13.6

*Bu soruda taraftarlar bir ya da birden fazla se¢enck isaretlemistir.

Besiktas, Fenerbahce ve Galatasaray taraftarma ii¢ Istanbul kuliibiiniin
taraftarmin diger takim taraftarlarindan daha fazla olmasi hakkindaki diistinceleri
soruldugunda en yiiksek orandaki yanitin “daha fazla sampiyon olduklari i¢in” ifadesi
gelmektedir. Bu ifade gosteriyor ki “basart duygusu” Tiirkiye’de takim tutma
motivasyonlarinin en baginda gelen olgulardan birisidir. Oysa Avrupa’da ve diinyanin
bir¢ok yerinde takim tutma nedenlerinin baginda yerellik gelmektedir. Jones’in 1998
yilinda Londra’nmm yakimmdaki Luton gehrinde yaptigt arastirmada “Luton Town
Futbol Kuliibiiniin™ desteklenme oranin %96,8 oldugu sonucuna ulasiimistir. Ayrica
burada deginilmesi gereken énemli bir nokta Luton Town futbol takiminm Ingiltere 3.
Liginde miicadele ediyor olmasidir. Bununla birlikte, Luton sehrinde yasayan
taraftarlar Luton Town FK takimmimn desteklenme nedenlerini su sekilde belirtmistir;
“yerel takim olmasi, dogdugum sehir olmasi ve aile etkisi”. Tiirkiye’ye bakildiginda

ise birgok yerel takimmin taraftar sayisinin ¢ok az oldugu, hatta Tiirkiye Siiper

111



Ligi’nde miicadele eden yerel takimlarin bile stadyumlarda ortalama 5000 seyirciye

oynadig1 goriilmektedir.

Destekleme motivasyonlariim ikinei sirasinda ise “Avrupa’da Tiirkiye’yi temsil
ettikleri” ifadesi bulunmaktadir. Bununla birlikte Begiktas, Fenerbahce ve Galatasaray
taraftarinin yaklagik olarak yaris1 “Ttrk futbolunda kurucu rolii tistlendikleri i¢in® iig
Istanbul kuliibii taraftarmin daha fazla oldugunu ifade etmistir. Sorudaki diger
ifadelerin oranlari ise su gekildedir; “iilke niifusunun dnemli bir kismi Istanbul’da
yasadigl icin (BJK: %35,9 FB: %31,9 GS: %29,3)”, “insanlarin basariya, giice,
nmutluluga ihtiya¢ duymasmdan dolayt (BJK: %272 FB: %31,9 GS: %?28,6)”,
“Istanbul’un ¢ok ihtisamli bir sehir olarak goriilmesinden dolayr (BJK: %16,6 FB:
%13,1 GS: %11,1)".

Tablo 7. Taraftarlarn En Cok Satin Aldiklari Lisansh Uriinler

Bursaspor Besiktas Fenerbahce | Galatasaray
F Y% F Yo F % F Yo
Forma 111 | 38,8 | 116 53,2 125 | 58,7 | 112 53,1
Atki, sapka 39 | 13,6 24 11 23 10,8 23 10,9
Aksesuar 30 10,5 17 7.8 16 7.5 19 9
Ev ve ofis malzemeleri - - 11 5 8 3.8 3 1,4
Tisort Sweatshirt 88 [ 30,8 36 16,5 29 13,6 | 43 20,4
Diger 7 2.4 14 6.4 12 5.6 11 5.2

Ankete katilan taraftarlarin en gok satin almig oldugunuz lisansli iiriin nedir
sorusuna verilen yanitlar degerlendirildiginde, lisansh formanin dort takim taraftar:
agisindan da (BS: %38,8 BJK: %53,2 FB: %58,7 GS: %53,1) en gok talep géren iiriin
oldugu goriilmektedir. [kinci olarak en gok satin alinan iriiniin yine dort takim taraftari
agisindan da (BS: %30,8 BIK: %16,5 FB: %13,6 GS: %20,4) tistrt-sweatshirt oldugu
gozlemlenmigtir. Diger satin alinan lisanslt tirlinler ise atki, sapka, aksesuar, ev ve ofis

malzemeleridir.
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Tablo 8. Taraftarlarin Lisansh Uriinlere Harcadiklari Miktarlar (Yillik)

Bursaspor | Besiktas | Fenerbahge | Galatasaray

F Yo F % F Yo F %
0-100 TL 74 1259 78 [30,8]| 95 | 357 | 96 | 35,7
101-200 TL 94 1329 | 51 [20,2| 45 | 169 | 50 | 18,6
201-300 TL 27 |1 94 | 41 | 162 | 38 | 143 | 30 | 11.2
301-400 TL 21 73 | 23 | 9,1 15 5,6 15 5,6
401 TL ve {izeri 27 | 94 | 25 | 99 | 20 7,5 20 74
Lisansli {irtin satin almiyorum. 43 | 150 35 | 13,8 | 53 19,9 58 21,6

Ankete katilan taraftarlarin lisansh triinlerine harcamig olduklari yillik miktara
bakildiginda, {i¢ Istanbul takiminin yogun olarak 0-100 TL (BJK: %30,8, FB ve GS:
%35,7) araliginda harcama yaptig1 goriilmektedir. Bursaspor taraftarinim ise daha gok
101-200 TL (%32,9) araliginda harcama yaptig1 tespit edilmistir. Lisansl iirlin satin
almayan taraftarlarin oranina bakildiginda ise en yiiksek oramin Galatasaray

taraftarinda (%21,6) oldugu goriilmektedir.

Taraftarlarin en ¢ok satin aldigi lisansl firtinlere ve bu iirtinlere harcadig yillik
miktarlara bakildiginda ise, en ¢ok satin alinan {iriiniin forma, harcanan yillik miktarm
ise 0-200 TL arasinda degistigi goriilmektedir. Rakamlara bakildiginda yillik harcanan
ficretin takimlara gére ¢ok diigiik diizeyde oldugu soylenebilir. Kultipler gelirlerini
arttirmak i¢in taraftarlara yonelik pazarlama kampanyalari ve iletisimsel faaliyetler

yiiriitmesi gerektigi goriilmektedir.

Tablo 9.Taraftarlarin Destekledikleri Takimlar1 Medyadan Takip Etme

Durumlari

Bursaspor Besiktas Fenerbahce | Galatasaray

F Yo F %o F Yo F Yo

Sadece yerel spor gazeteleri
ve spor programlarini takip 65 9.6 46 8.1 48 8.2 70 12,2

ederim.

Hem ulusal hem yerel spor
gazeteleri ve programlarint 132 19,5 88 15,5 96 16,5 86 15,0

takip ederim.
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Sadece ulusal spor
programlarm ve gazeteleri 36 5,3 43 7.5 46 7.9 43 7.5

takip ederim,

Destekledigim takimun
televizyon kanalni takip 133 19,6 | 138 24.3 147 | 25,3 120 20,9

ederim.

Destekledigim takimim
56 82 57 10,0 | 45 7.7 36 6,2
dergisini takip ederim.

Destekledigim takimm sosyal
medya hesaplarini takip 188 | 27,8 | 157 | 27,6 | 145 | 24,9 160 | 27,9

ederim.

Spor programi ve gazetesi
66 9,7 38 6,7 54 9,2 57 9.9

takip etmem.

Diger - - - - 1 0,01 1 0,01

Aragtirmaya katilan taraftarlara destekledikleri futbol takimlarini takip ettikleri
medya araglart soruldugunda taraftarlarin Onemli bir bolimi “sosyal medya
hesaplarini takip ederim” yanitin1 vermiglerdir. Ayrica taraftarlarin destekledikleri
futbol takimlarini televizyondan, ulusal ve yerel spor gazetesi ve programlarindan da
takip ettikleri goriilmektedir. Bununla birlikte desteklenen futbol takimlarmin
dergiden ve sadece ulusal spor gazete ve programindan takip etme oranlarmin da diisiik

oldugu ifade edilebilir.

Taraftarlarin destekledikleri takimlari takip etme durumlarmna bakildiginda,
arastirma katilan taraftarlarin dnemli bir b&limii “sosyal medyadan takip ederim”
yanitini vermistir. Taraftarlarin diger takip ettifi mecralar ise, kullibiin televizyon
kanali, ulusal gazete ve spor programlaridir. Kuliiplerin dergileri, yerel spor gazeteleri
ve yerel spor programlar takip edilme orani yaklasik olarak %10’dur. Yerel bir takim
olan Bursaspor 6zelinde Bursaspor taraftarinin yerel medyayi takip etme orani da ¢ok
diisiik diizeydedir. Bursaspor taraftar1 ve yerel medya arasinda iletisim problemi
oldugu dogrular niteliktedir. Bursaspor Taraftarlar Birligi kuliibiin sorunlarina yonelik

yaptig1 agiklamada® “basin ile yasanan™ problemlerden de bahsetmistir. Bu bulgular

© https://www.bursasporluyuz.org/bursaspor-taraftarlar-birliginden-aciklama-geldi/
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1is13inda, Bursaspor’un problemlerini ¢dzmede yardimer olmasi igin Bursa’daki giiglii

olan yerel medya agini mutlaka kullanmasi gerekmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin hizla gelismesiyle birlikte geleneksel medya
araclarinin tilketimi azalmis, sosyal medya araglarmin ise tiiketimi artmistir.
Kuliiplerde, taraftarlar arasinda iletisimi arttrmak admna sosyal medya aglarina
yonelmistir. Kuliipler bu sosyal aglar araciligryla taraftarlarina yonelik bilgi paylagimi

yapmakta ve zaman zamanda karsilikhi iletisim kurmaktadar.

Tablo 10. Taraftarlarm Stadyumdan Mag izleme Durumlar:

Bursaspor Begiktag Fenerbah¢e | Galatasaray

F %o F % F % F Y%

Kombine alip her i¢
L 78 273 18 7,1 9 3.4 11 4,1
saha magma giderim.

Bilet alip her i¢ saha
36 12,6 11 43 11 4.1 14 52

£l

magina giderim.

Kombine alip sadece
BIK, FB ve GS’nin

_ 5 1,7 22 8,7 30 11,3 28 10,4
Bursa’ya geldigi

maclara giderim.

Bilet alip sadece BJK,
FB ve GS’nin Bursa’ya 19 6.6 19 7.5 4 53 20 7.4

geldigi maglara giderim.

Destekledigim takimin
tiim i¢ ve dig sahalardaki | 17 5,9 6 2,4 6 2,3 2 0,7

magina giderim.

Maglara gitmemi miisait
76 26,6 | 101 | 39,9 98 36,8 | 95 35,3
olma durumum belirler.

Mag izlemeye stadyuma
55 19,2 76 30,0 98 36,8 | 99 36,8
gitmem.

Yeni acillan “BBB Stadyumu” mag izleme aliskanhgimzi

degistirdi mi?

Evet | Hayir | Eve | Hayir | Evet | Hayn | Evet | Hayir

% Yo t % Yo Yo I Y %
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Yo

Yeni agilan “BBB
Stadyumu” mag izleme 30,8 | 692 | 146 | 854 18,4 | 81,6 | 17,8 | 17.8
aliskanligimi degistirdi.

“Desteklediginiz takimin maglarm stadyumdan izleme sikhiginizi belirtiniz”
sorusuna verilen yanitlar incelendiginde, aragtirmaya katilan Bursaspor taraftarinin
9426,6’s1, Besiktas taraftarinin %39,9’u, Fenerbahge taraftarinin %36,8°1, Galatasaray
taraftarmm %35,3’0 miisait olma durumlarina gére maglart stadyumdan izledigini
ifade etmiglerdir. Mag izlemeye stadyuma gitmeyenlerin orani ise Bursaspor
taraftarinda %19,2; Besiktas taraftarinda %30; Fenerbahge taraftarinda %36,8’1,
Galatasaray taraftarinda %36,8’dir. Kombine alip her i¢ saha magina gidenlerin orani
ise Bursaspor taraftarinda %27,3; Besiktas taraftarinda %7,1; Fenerbahge taraftarmda
%3.,4; Galatasaray taraftarinda %4,1dir.

Yeni agilan Bursa Biiyiiksehir Belediye stadyumunun ma¢ izleme
aliskanliklarmm degistirip degigtirmedigi sorusuna verilen yanitlara bakildiginda,
yiiksek oranda bir degisiklige yol agmadig1 goriilmektedir. Bu soruya “evet” yanitini
verenlerin agiklamalarma bakildiginda ise genelde stadyumdan mag¢ izleme
aliskanliklarmin olumsuz yonde degistigini goriilmektedir. Taraftarlar bu durumun
sebeplerini gevre diizenlemesinin hentiz bitmemesi, ulagim sorunun olmasi ve sehir

merkezinden uzak olmasi olarak belirtmislerdir.

Tablo 11. Taraftarlarin Futbol Magclarii izleme Durumlar:

Bursaspor | Besiktas | Fenerbahc¢e | Galatasaray

F % F % F %o F %o

Digitiirk beIN Sports lyeligim
62 | 21,7 | 69 | 27,3 | 75 | 28,2 65 24,2
ile maglari izliyorum.

beIN CONNECT tiyeligim ile
o 17 | 59 | 43 {17,0] 30 | 113 25 9,3
maglar1 izliyorum.

Digitirk Play Siiper Lig
paketim ile maglar internetten | 5 L7 | 18 | 7,1 | 16 6,0 19 Tl

izliyorum.
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Kahvehanede ya da kafede
o 79 | 27,6 | 46 | 182 | 59 | 222 67 24,9
maglari izliyorum.

Internetten  yasal olmayan
L 51| 17,8 | 36 [ 14,2] 39 14,7 32 11,9
yollar ile maglart izliyorum.

Destekledigim takimmn futbol
72 | 252 | 37 | 14,6 46 | 173 53 19,7
maglarint izlemiyorum.

Diger - - 4 1,6 1 0,4 8 3.0

“Desteklediginiz takimmn maglarm izleme durumunu belirtiniz” sorusuna
verilen yamitlara bakildiginda Bursaspor taraftarimin %27,6’s1 kahvehanede ya da
kafede izledigini, %25,2’si maglari izlemedigini, %21,7"si Digitiirk beIN Sports iiyeligi
ile izledigini, %17,8’1 internetten yasal olmayan yollarla izledigini, %5,9’u beIN Connect
tiyeligi ile izledigini ve %1,7’si ise Digitirk Play Stiper Lig paketi ile maglar izledigini
belirtmistir. Besiktas taraftarinin ise %27,3’1i Digitirk beIN Sports tiyeligi ile izledigini,
%18,2’si kahvehanede ya da kafede izledigini, %17’si beIN Connect tiyeligi ile izledigini,
%14,6’s1 maglar izlemediZini, %14,2°1 internetten yasal olmayan yollarla izledigini ve
%7.1°i Digitirk Play Stiper Lig paketi ile maglari izledigini belirtmistir. Fenerbahge
taraftarina bakildiginda, %28,2’si Digitiirk beIN Sports tiyeligi ile izledigini, %22,2"si
kahvehanede ya da kafede izledigini, %17,3’ti maclar izlemedigini, %14,7'si
internetten yasal olmayan yollarla izledigini, %11,3’ beIN Connect tiyeligi ile izledigini ve
%6’s1 Digitiick Play Siiper Lig paketi ile maglart izledigini belirtmistir. Galatasaray
taraftarmm mag izleme durumlari degerlendirildiginde, %24,9°u kahvehanede ya da
kafede izledigini, %24,2’si Digitiirk beIN Sports iiyeligi ile izledigini, %19,7°si maglar
izlemedigini, %11,9’u internetten yasal olmayan yollarla izledigini, %9,3’ @i beIN Connect
tiyeligi ile izledigini ve %7,1°i ise Digitiirk Play Stiper Lig paketi ile maglar1 izledigini
belirtmigtir.

Burada dikkat edilmesi gereken noktalardan biri de yasal olmayan yollarla
maglart izleyenlerin oraninin %15 civarinda olmasidir. Taraftar kKitlesinin dnemli bir
bsliimiiniin 6grenci oldugu diisiintildiiglinde, taraftarlarin yasal olmayan yollara

bagvurmamasi i¢in, yaymnei kurulusun yiiksek fiyat politikasi konusunda diizenlemeye

gitmesi gereckmektedir.
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3.12.2.Kegifsel Faktér Analizleri

Aragtirmada kullanilan her bir dlgek igin IBM SPSS Statistics 22 programi
yardimyla kesifsel faktor analizleri uygulanmigtir. Kesifsel faktor analizi uygulanmasi
asamasinda &rnekleme yeterliligini 6lgmek i¢in “Kaiser-Mayer-Olkin Measure of

Sampling Adequacy (KMO)” ve “Bartlett’s Test of Sphericity” testleri yapilmustir.

Tablo 12. Olceklerin KMO ve Barlett Test Sonuclar:

Olgek Ismi KMO Test Degerleri | Barlett Test Degerleri
Taraftar Motivasyon Olcegi 0,817 0,001
Ozdeslesme Olgesi 0,852 0,001
Psikolojik Baghlik Olgegi 0,852 0,001
Davranigsal Sadakat Olgegi 0,877 0,001

“Kaiser-Mayer-Olkin Measure of Sampling Adequacy” testinin gecerli olmasi
icin KMO degerinin 0,6’dan bilyiik olmasi, “Bartlett’s Test of Sphericity” testinin
sonucunun ise anlamli (p<0,05) ¢ikmasi gerekmektedir. KMO degerinin 0,5’den
kiigiik olmas1 durumunda faktdr analizi uygulanamaz; deger 0,6-0,7 arasindaysa kabul
edilebilir; 0,7-0,8 arasindaysa iyi, 0,8-0,9 arasindaysa ¢ok iyi, 0,9-1,0 arasindaysa
miikemmel olarak degerlendirilir (Islamoglu ve Almagik, 2016: 416; Field, 2005: 640)
Yapilan testler sonucunda 6lgeklerin, KMO i¢in gerekli olan 0,6”dan biiyiik olma ve

Bartlett Test’i i¢in ise 0,05°den kiiglik olma sartlarinin saglandigi gériillmektedir.

Olceklere ait kesifsel faktor yapisim belirlerken veri déndiirme segeneklerinden
“varimax” yontemi kullanilmistir. Faktor yiikleri belirlenirken 0,40 ve daha yiiksek
olan faktdr yiikiine sahip degiskenler dikkate alinmistir. Ayrica, 6zdegeri 1°den yiiksek
ifadeler bir fakttr olarak kabul edilmistir. Cronbach’s Alpha degerinin ise 0,6’dan
yiiksek olan &lgekler giivenilir kabul edilmistir (Islamoglu ve Almacgik, 2016: 416;
Field, 2005: 640).
3.12.2.1.Bireylerin Futbol Takim Destekleme Motivasyonuna Yonelik (")l(;egin
Kesifsel Faktor Analizleri

“Bireylerin Futbol Takimi Destekleme Motivasyonu” &dlgegine ait faktdr yapisi

ile ilgili bilgiler Tablo 13’te ayrmtili olarak verilmistir.
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Tablo 13. Bireylerin Futbol Takim Destekleme Motivasyonu Olgegi Faktor
Analizi

Faktorler
Sehir Basari- Takim Kacgis | Sosyallesme
Gii¢ Kimligi -ait olma
ml 0,946
m?2 0,932
m3 0,913
ml7 0,703
mloé 0,664
ml2 0,646
ml8 0,635
ml9 0,571
ml5 0,544
ml3 0,525
m4 0,911
m3 0,903
mé 0,409
mll 0,796
ml0 0,758
ml4 0,652
m7 0,701
m& 0,625
m9 0,465
Aciklanan
26,567 14,968 8,209 7,268 5,974
varyans
(“)zdeger 5,048 2,844 1,560 1,381 1,35
Cronbach Alfa 0,953 0,775 0,740 0,648 0.533
Genel Cronbach
Alfa 0,756
Ekstraksiyon Yontemi: Temel Bilesen Analizi
Rotasyon Yontemi: Kaiser Normalizasyonlu Varimax
Aciklanan Toplam Varyans: 62,986

Tablo i¢inde kodlanmig olarak yer alan maddelerin agiklamalari, ekte bulunan ankette verilmistir.

“Bireylerin Futbol Takimi Destekleme Motivasyonu” dl¢egine ait faktor yapist
incelendiginde, bes boyutlu bir faktsr yapisi tespit edilmistir. Olgekteki m1, m2 ve m3
kodlu ifadeler birinci boyut olarak kabul edilmig ve “sehir ile ilgili motivasyonlar” adi
verilmistir. Olgekteki m12, m13, m15, m16, m17, m18 ve m19 kodlu ifadeler ikinci
boyut olarak kabul edilmis ve “basari-gii¢ motivasyonu” ad1 verilmistir. Olgekteki m4,
m35 ve m6 ifadeler tiglincli boyut kabul edilmis ve “takim kimligi” adi verilmistir.
Olgekteki m10, m11 ve m14 ifadeler dérdiincii boyut olarak kabul edilmis ve “kacis”
ad1 verilmistir. Olgekteki m7, m8 ve m9 ifadeler ise besinei boyut olarak belirlenmis

ve “sosyallesme-ait olma” adi verilmigtir. Boyutlarin 6zdegerlerine bakildiginda, sehir
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ile iligkili motivasyon boyutunun 5,048; basari-giic boyutunun 2,844; takim kimligi
boyutunun 1,560; kacis boyutunun 1,381; sosyallegsme-ait olma boyutunun ise 1,35
oldugu goriilmektedir. Aciklanan toplam varyansin %62,986; cronbach alfa
degerlerinin sirasiyla 0,953; 0,775; 0,740; 0,648; 0,533, genel cronbach’s alpha

degerinin ise 0,756 oldugu belirlenmistir.

3.12.2.2.0zdeslesme Olcegine Ait Kesifsel Faktior Analizleri

“Ozdeslesme” dlgegine ait faktér yapist ile ilgili bilgiler Tablo 14’te ayrintil
olarak verilmistir.

Tablo 14. Ozdeslesme Olgegi Faktor Analizi

Faktor
Ozdeslesme
65 0,821
04 0,813
63 0,803
87 0,771
62 0,764
66 0,597
Aciklanan varyans 58,565
Ozdeger 3,514
Cronbach Alfa 0,850
Genel Cronbach Alfa 0,850
Ekstraksiyon Yontemi: Temel Bilegsen Analizi
Rotasyon Yontemi: Kaiser Normalizasyonlu Varimax
Aciklanan Toplam Varyans: 58,565

Tablo iginde kodlanmg olarak yer alan maddelerin a¢iklamalari, ekte bulunan ankette verilmigtir.

Ozdeslesme dlgegine ait faktor yapisi incelendiginde, tek boyutlu bir yapi tespit
edilmistir. Ozdeslesme 6lgegini taraftarlar toplam yedi madde iizerinden
cevaplamugtir. Fakat “tuttugum takimin kazanmasi benim i¢in énemlidir” maddesi
faktsr yapistmt  bozdugundan analiz dist brrakilmistir.  Ozdeslesme 6lgeginin
dzdegerine bakildiginda 3,514 oldugu gériilmektedir. Agiklanan toplam varyansin

%58,565; cronbach’s alpha degerinin ise 0,850 oldugu belirlenmistir.

3.12.2.3.Takima Psikolojik Baghhk Ol¢egine Ait Kesifsel Faktor Analizleri
“Talkima Psikolojik Baglilik” Gl¢egine ait faktr yapisi ile ilgili bilgiler Tablo 15°te

ayrintili olarak verilmistir.
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Tablo 15. Takima Psikolojik Baghhk Ol¢egi Faktor Analizi

Faktorler
Takima Takim Sadakati
duyulan |degisikligine| sorgulama
sadakat direng
b6 0,853
b4 0,841
b5 0,751
b9 0,673
b2 0,644
bll 0,842
bl0 0,797
bl2 0,682
b3 0,837
bl 0,825
bl4 0,672
Aciklanan varyans 40,462 15,337 10,739
Ozdeger 4,451 1,687 1,181
Cronbach Alfa 0,845 0,798 0,711
Genel Cronbach Alfa 0,699
Ekstraksiyon Yontemi: Temel Bilegen Analizi
Rotasyon Yontemi: Kaiser Normalizasyonlu Varimax
Agiklanan toplam varyans: 66,538

Tablo iginde kodlannus olarak yer alan maddelerin agildamalar:, ekte bulunan ankette verilmistir.

Takima Psikolojik Baglilik élgegine ait faktdr yapisi incelendiginde, iig¢ boyutlu
bir faktor yapisi tespit edilmistir. Takima Psikolojik Baglilik dl¢egini taraftarlar
toplam on dort madde lizerinden cevaplamigtir. Fakat “Ydnetimin hi¢ begenmedigim
bir teknik direktori takimin bagina getirmesi takimima olan sadakatimi etkilemez”,
“Tuttugum takum degistirmek igin kolay ikna ediliim” ve “Iyi performans
sergilemeyen bir takimi desteklemeye devam eden kisinin bu davranigi, birgok sey

anlatir” ifadeleri faktor yapisint bozdugundan analiz digt brrakilmustir.

Takima Psikolojik Baglilik dlgeginin b2, b4, b5, b6 ve b9 kodlu ifadeler bir
boyut kabul edilmis olup “takima duyulan sadakat boyutu™ ismi verilmistir. “Takim
degisikligine diren¢” boyutu bl0, bll ve bl2 kodlu ifadelerden olusmaktadir.
“Sadakati sorgulama” boyutunu ise b1, b3 ve b14 kodlu ifadeler olusturmaktadir.

Boyutlarin 6zdegerlerine bakildiginda, takima duyulan sadakat boyutunun
4,451; takim degisikligine diren¢ boyutunun 1,687; sadakati sorgulama boyutunun
1,181 oldugu goriilmektedir. Agiklanan toplam varyansin %66,538; sirasiyla
boyutlarin cronbach alfa degerleri 0,845; 0,798; 0,711; genel cronbach alfa degeri ise
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0,699 oldugu tespit edilmistir. Sonug olarak faktdr analizi ve cronbach alfa degerlerine

bakildiginda dleegin gegerlilik ve glivenirlilik sartlarint sagladigi gériilmektedir.

3.12.2.4.Davramssal Sadakat Olcegine Ait Kesifsel Faktor Analizleri
“Davranigsal sadakat” 6l¢egine ait faktdr yapisi ile ilgili bilgiler Tablo 16°da ayrintili

olarak verilmigtir.

Tablo 16. Davramissal Sadakat ﬁlqegi Faktor Analizi

Faktorler
KUYDS MYKYDS KDSBYDS
s12 0,906
sl 0,874
s13 0,865
sl4 0,812
sl7 0,518
s24 0,875
s23 0,873
s25 0,686
s19 0,829
s21 0,762
520 0,692
s22 0,484
Aciklanan varyans 48,669 13,907 9,685
Ozdeger 5,840 1,669 1,162
Cronbach Alfa (0,905 0,871 0,759
Genel Cronbach 0,876
Alfa
Ekstraksiyon Yontemi: Temel Bilesen Analizi
Rotasyon Yontemi: Kaiser Normalizasyonlu Varimax
Agiklanarr Toplam Varyans 72,260

Tablo icinde kodlanmg olarak yer alan maddelerin agiklamalari, ekte bulunan ankette verilmistir.
KUYDS: Kuliip Uriinlerine Y&nelik Davranigsal Sadakat; MYKYDS: Medya Yoluyla Kuliibe
Yonelik Davranigsal Sadakat; KDSBYDS: Kuliibiin Diger Spor Branslarina Yénelik Davranigsal
Sadakat

Davranigsal sadakat Slgegine ait faktdr yapist incelendiginde, {i¢ boyutlu bir
faktor yapist tespit edilmistit. Bu baglamda &lglilmesi hedeflenen taraftarlarin
davranigsal sadakatinin, “kuliip tirlinlerine yonelik davranigsal sadakat (s11, s12, s13,
s 14, s17)”, medya yoluyla kuliibe yonelik davranigsal sadakat (s23, s 24, s25)” ve
“kuliibiin diger spor branglarina yonelik davranigsal sadakat (s19, s 20, s21, s22)” adi
altinda ti¢ boyuta ayrilmistir. Bununla birlikte “Kuliibiimiin dergisini alirim”,
“Takimimla ilgili dergileri okurum” ve “Kuliibiimiin televizyon kanalim seyrederim”

ifadeleri faktor yapisim bozdugundan analiz dig1 birakilmistir.
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Boyutlarin dzdederlerine bakildiginda, kuliip firtinlerine ydnelik davranigsal
sadakat boyutunun 5,840; medya yoluyla kulibe yonelik davranigsal sadakat
boyutunun 1,669; kuliibiin diger spor branglarina yonelik davramigsal sadakat
boyutunun 1,162 oldugu goriilmektedir. Agiklanan toplam varyansin %72,260;
sirasiyla boyutlarin cronbach alfa degerleri 0,905; 0,871;0,759, genel cronbach alfa
degeri ise 0,876 oldugu tespit edilmistir. Sonug olarak faktor analizi ve cronbach alfa
degerlerine bakildiginda &lgegin gecerlilik ve glivenirlilik sartlarmi sagladig
gorillmektedir.
3.12.3.Futbol Takimlarmi Destekleme Motivasyonu, Ozdeslesme, Takima

Psikolojik Baghlik ve Davramigsal Sadakat Olgeklerinin Cinsiyete ve Medeni
Duruma Gére Farkhhk Analizleri (T Testi)

T testi, iki ortalamanin karsilagtirilmast ve aradaki farkin anlamhi olup
olmadiginin test edilmesi i¢in kullanilan parametrik bir test olarak tanimlanmaktadur
(Islamoglu ve Alniagik, 2016, s. 303). Calismanin bu kismuinda ankette kullanilan

lgeklerin, cinsiyet ve medeni duruma gore kargilagtirmasi yapilnustir.

Tablo 17. Ankette Kullanmilan Olceklerin Cinsiyete Gire T Testi Analizi

Varyanslarin T testi
Esitligi i¢cin Levene
Degiskenler Test
F Anlamhhk t Serbestlik | Anlamhhik | Kadin | Erkek
Derecesi
Kuliip Uriinlerine Yonelik 6,247 0,013 4,575 1072 0,001
3,209 | 3,579
Davramssal Sadakat 4,432 460,077 0,001
Medya Yoluyla Kuliibe Yonelik | 0,005 0,943 1,545 1072 0,123
2,890 | 3,029
Davranigsal Sadakat 1,544 486,118 0,123
Kuliibiin Diger Spor 14,482 0,001 6,318 1072 0,001
Branslarina Yinelik 2,968 | 3,408
5,885 431,590 0,001
Davranigsal Sadakat
5 . 4,629 0,032 4,746 1072 0,001
Ozdesleme Olgegi 3,311 | 3,641
4528 | 448,352 0,001
0,001 0,989 4,030 1072 0,001
Takima duyulan sadakat 3,520 | 3,808
4,018 483,857 0,001
1,601 0,206 4,303 1072 0,001
Talam degisikligine direng 3,705 | 4,020
4,227 471,169 0,001
0,689 0,407 -1,910 1072 0,056
Sadakati sorgulama 2,250 | 2,117
-1,947 504,260 0,052
Sehir 14,950 0,001 2,128 1072 0,034 2,085 [ 2,312
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2,203 519,055 0,028
2,056 0,152 0.810 1072 0,418

Bagari-Giig Motivasyonu 2,708 | 2,761
0,838 518,628 0.402
2,543 0,111 -1,051 1072 0,293

Takim Kimligi 2,977 | 2,888
-1,080 511,491 0,281
7,146 0,008 -1,530 1072 0,126

Kagig 1.834 | 1,745
-1,421 429,623 0,156
6,370 0,012 -2,681 1072 0,007

Sosyallesme-Ait Olma 2,708 | 2,514
2,817 | 534,905 0,005

Davranigsal sadakat dl¢e8inin cinsiyete gore farklilagip farklilasmadign t testi
uygulanarak incelendiginde kuliip irlinlerine yonelik davranigsal sadakat boyutunda
(t=4,746; P=0,01), erkek (3,579) ve kadm (3,209) taraftarlar arasinda istatiksel a¢idan
anlamli bir farklilik oldugu gériilmektedir. Kuliibiin diger spor branglarina yonelik
davranigsal sadakat boyutunda da (t=6,318; P=0,01), erkek (3,408) ve kadin (2,968)
taraftarlar arasinda istatiksel ac¢idan anlamli bir farklhilik oldugu goriilmektedir.

Olgegin diger boyutunda ise anlaml bir farklilik tespit edilmemistir.

Ozdeslesme 6lceginin cinsiyete gore farklilagip farklilagmadigi t testi ile analiz
edildiginde (t=4,746; P=0,01), erkek (3,641) ve kadin (3,311) taraftarlar arasinda
anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir. Buna gore erkek taraftarlari zdeslesme

diizeyinin kadin taraftarlara gére daha yiiksek oldugu gériilmektedir.

Takima psikolojik baglilik dl¢eginin cinsiyete gore farklilagip farklilagsmadigr t
testi uygulanarak incelendiginde, takima duyulan sadakat boyutunda (t=4,030;
P=0,01), erkek (3,808) ve kadin (3,520) taraftarlar arasinda istatiksel a¢idan anlamlt
bir farklilik tespit edilmistir. Takim degisikligine diren¢ boyutunda da (t=4,746;
P=0,01), erkek (3,209) ve kadin (3,579) taraftarlar arasinda istatistiksel olarak anlamli
farklilik goriilmistir. Olgegin diger boyutunda ise anlamli bir farkllik tespit

edilmemistir.

Bireylerin futbol takimlarini destekleme motivasyonu 6lgeginin cinsiyete gére
farklilagip farklilasmadigi t testi uygulanarak analiz edildiginde, sehir boyutunda
(t=4,030; P=0,01), erkek (3,808) ve kadn (3,520) taraftarlar arasinda istatiksel olarak
anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte sosyallegsme-ait olma

boyutunda da (t=4,030; P=0,01), erkek (3,808) ve kadin (3,520) taraftarlar arasinda
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istatistiksel olarak anlamli farklilk goriilmistiir. Olgegin diger boyutlarinda ise

anlaml bir farklilik tespit edilmemistir.

Analiz sonuglarina goére Hla, Hlc, H2, H3a, H3b, H4a ve H4e hipotezleri
desteklenirken, H1b, H3c, H4b, H4¢ ve H4d hipotezleri desteklenmemistir.

Erkek ve kadmn taraftarlarn degiskenler arasindaki tutumlarmi karsilastirmak
icin yapilan t testi sonuglarina ayrintili olarak incelendiginde; erkek taraftarlarm kuliip
trtinlerine yonelik tliketiminin kadin taraftarlara gore daha yiiksek oldugu
belirlenmistir. Buna gére erkeklerin kadinlara gére daha fazla lisansh {irlin satin aldigz,
kuliiblin magazalarmi daha ¢ok ziyaret ettigi soylenebilir. Ayni zamanda erkek
taraftarlarin kuliibtin diger spor branslarina yonelik ilgisinin kadin taraftarlara oranla
daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bu sonuca giére erkekler, destekledikleri
kuliiplerin basketbol, voleybol gibi futbol digindaki miisabakalar: kadinlara gére daha
cok izlemekte ve takip etmektedir. Medya yoluyla kuliibe yonelik davranigsal sadakat
boyutunda ise erkek ve kadmn taraftarlara gére anlamli bir fark tespit edilmemistir.
Erkek ve kadin taraftarlarin destekledikleri takimlar ile Ozdeslesme diizeylerine
bakildifinda ise erkek taraftarlarin daha yiiksek Ozdeslesmeye sahip oldugu
gorilmektedir. Fakat genel olarak 6zdeslesme diizeylerine bakildiginda erkek ve kadin
taraftarlarin takimlart ile olan &zdeslesme diizeyinin yilksek oldugunu sdylemek
muimkiindiir. Giillii ve Giiglii 2006 yilinda, Giinay ve Tiryaki’nin 2003 yilinda, Gengay
ve Karakiigilk 2016 yilinda yapmis oldugu ¢alismalarda, kiz &grencilerin, erkek
dgrencilere gore 6zdeslesme diizeylerinin daha diigiik oldugu tespit edilmigtir. Wann ve
Branscombe ise 1993 yilinda yapmig oldugu ¢alismada erkek ve kadin taraftarlar arasinda

anlamli bir fark bulmamigtir.

Takima duyulan sadakat diizeyinin erkek taraftarlarda daha yiiksek oldugu
belirlenmistir. Destekledigi futbol takimimi degistirme konusunda kadin taraftarlarin
erkek taraftarla gbre daha esnek oldugu, ayrica takimlarina olan baghilik ve inang

diizeylerinin da daha diisiik oldugu tespit edilmistir.

Erkek taraftarlarin  futbol takimlarini desteklemede sehir ile ilgili
motivasyonlarinin kadin taraftarlara gore daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Kadin
taraftarlarin futbol takiminm destekleme karar1 almasinda arkadaglarinin, biiyiik giiclii
bir gruba ait olma isteginin ve dtekilestirme korkusunun erkek taraftarlara oranla daha

etkili oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu baglamda sosyallesme-ait olma degiskeni,
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kadin taraftarlarin destekleyecekleri futbol takimlarini belirleme siirecinde daha
etkilidir. Thibiti’nin 2004 wyilinda yapmis oldugu ¢aligmada da sosyallesme

motivasyonun kadinlar iizerinde daha etkili oldugu sonucuna ulagilmigtir.

Tablo 18. Ankette Kullanilan Olceklerin Medeni Duruma Gére T Testi Analizi

Varyanslarm Esitligi T testi
Degiskenler fcin Levene Test
F Anlam. t Sd. Anlam. Evli Bekar
Kuliip Uriinlerine 0,531 0,466 -1,966 1072 0,050 3,373 3,524 !
Yionelik Davramssal -1,945 597,987 0,052
Sadakat
Medya Yoluyla 2,760 0,097 -1,234 1072 0,217 2,919 3,024
Kuliibe Yénelik -1,254 635,466 0,210 _
Davramgssal Sadakat |
Kuliibiin Diger Spor 1,985 0,159 2,094 1072 0,036 3,393 3,251 i
Branslarina Yonelik 2,155 | 655245 0,032 |
Davranigsal Sadakat
. . 0,073 0,787 -0,911 1072 0,362 3,353 3,574
Ozdegleme Olgegi
-0,917 621,752 0,360
Takima duyulan 15,964 0,000 0,973 1072 0,331 3,780 3,713
sadakat
1,046 728,316 0,296
Takim degisikligine 2,911 0,088 0,153 1072 0,878 3,946 3.935
direng
0,157 648,412 0,875
1,474 0,225 1,858 1072 0,063 2,238 2,115
Sadakati sorgulama
1,900 645,789 0,058
3,147 0,076 2,863 1072 0,004 2,456 2,165
Schir
2,820 592,563 0,005
Bagari-Giig 0,266 0,606 0,763 1072 0,446 2,780 2,733
Motivasyonu 0,754 597,426 0,451
1,554 0.213 0,770 1072 0,442 2,955 2,892
Takim Kimligi
0,780 631,552 0,436
0,573 0,449 1,975 1072 0,048 1,845 1,735
Kacg
2,012 640,090 0,045
Sosyallesme-Ait 0,179 0,672 2,428 1072 0,015 2,682 2,514
Olma 2,417 606,765 0,016

Davranigsal sadakat dlgeginin medeni duruma gére farklilagip farklilagmadign t

testi uygulanarak analiz edildiginde kuliip tirlinlerine yonelik davramgsal sadakat
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boyutunda (t=-1,966; P=0,050), evli (3,373) ve bekar (3,524) taraftarlar arasinda
istatiksel agidan anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir. Kuliibiin diger spor
branglarina yonelik davranigsal sadakat boyutunda da (t=2,094; P=0,036), evli (3,393)
ve bekar (3,251) taraftarlar arasinda istatiksel agidan anlamli bir farklilik oldugu
gdriilmektedir. Olgegin diger boyutunda ise anlamli bir farklilik tespit edilmemistir.

Bireylerin futbol takimlarini destekleme motivasyonu &lgeginin medeni duruma
gore farklilagip farklilagsmadigi t testi uygulanarak analiz edildiginde, sehir boyutunda
(t=2,863; P=0,004), evli (2,456) ve bekar (2,165) taraftarlar arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir farkhilik oldugu tespit edilmistir. Olgegin kagis boyutunda da
(t=1,975; P=0,048), evli (1,845) ve bekar (1,735) taraftarlar arasinda istatistiksel
olarak anlamli farklihik gériilmiigtiir. Bununla birlikte sosyallesme-ait olma boyutunda
da (t=2.,428; P=0,015), evli (2,682) ve bekar (2,514) taraftarlar arasinda istatistiksel
olarak anlamli farklilik goriilmiistiir. Olgegin diger boyutlarinda ise anlamli bir
farklilik tespit edilmemistir.

Ozdeslesme ve takima psikolojik bagllik dlceklerinde ise medeni duruma gore
istatistiki agidan anlamlt bir farklilik tespit edilememigtir.

Analiz sonuglarma gire Hla, Hlc, H4a ve H4e hipotezleri desteklenirken, Hlb, .
H2, H3a, H3b, H3¢, H4b, H4c¢ ve H4d hipotezleri desteklenmemistir.

Evli ve bekar taraftarlarin degiskenler arasindaki tutumlarim kargilagtirmak icin
yapilan t testi sonuglar1 yorumlandiginda; bekar taraftarlarin kuliip tirlinlerine y&nelik
titketiminin evli taraftarlara gre daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Buna gore bekar
taraftarlarin evli taraftarlara gére daha fazla lisansh iiriin satin aldigi, kuliibiin
magazalarini daha ¢ok ziyaret ettigi sOylenebilir. Bu durum, evli taraftarlarin
sorumluluklarinin arttidi, harcamalarim ailelerine ydnelik yaptigy ile agiklanabilir.
Bununla birlikte evli taraftarlarin kuliibiin diger spor branslarina yonelik ilgisinin
bekar taraftarlara oranla daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bu sonuca gore evli
taraftarlar, destekledikleri kuliiplerin basketbol, voleybol gibi futbol digmndaki
miisabakalari bekar taraftarlara gére daha ¢ok izlemekte ve takip etmektedir. Bu
durum, evli taraftarlar i¢in, kiifriin ve siddetin daha az oldugu ve ailecek gitmenin daha
rahat olduu miisabakalar olmasindan kaynaklanmaktadir. Ayni zamanda kadin
basketbol ve voleybol takimlarmin bulunmasi da bu durumda etkili olan unsurlardan

biridir.
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3.12.4.Varyans (ANOVA) Analizi

Varyans analizi (Analysis of Variance-ANOVA) ikiden fazla &rnek ortalamas
arasindaki farkin anlamli olup olmadifmu test etmek i¢in kullanilan bir analiz
yontemidir. Bir baska anlatimla varyans analizi, li¢ veya daha fazla grup ortalamasimin
en az birinin digerlerinden anlamli bir gekilde farkli olup olmadigim test etmek i¢in
kullanilmaktadir (Islamoglu ve Alniagik, 2016, s. 316). Bu baglamda ankete katilan
taraftarlara ait ¢esitli dzellikler yoniinden olugturulan gruplar ve bu gruplar arasindaki
farklart test etmek icin ANOVA analizi uygulanmistir. Bu béliimde Bursaspor,
Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray taraftar1 ve arastirmada kullanilan Slgekler
arasinda farkliliklar, taraftar stuflandirmalart ve yine galismada kullanilan 6lgekler

arasindaki farkhiliklar analiz edilip tablolagtirilmistir.

3.12.4.1.Davramssal Sadakat Olceginin Desteklenen Takimlara Gore
ANOVA Analizleri )
Bu baslik altinda “Davranissal Sadakat Olgegi” alt boyutlarinin desteklenen

takimlara gére ANOVA analizleri tablolagtirilip yorumlanmugtir.

Tablo 19. Kuliip Uriinlerine Yénelik Davranigsal Sadakat Boyutunun
Desteklenen Takima Gore ANOVA Analizi

Tukey Post-Hoe Testi
ANOVA
Degiskenler Takimlara
Takim Takun gbre ortalama |Ortalama Anlam. I | Anlam,
fark
Fenerbahge 0,18614 3,3917 0,251
Besiktas Galatasaray 0,299206" 3,2788 0,016
Bursaspor -0,07948 3.6573 0,853
Begiktag -0,18614 3,5779 0,251
. Fenerbahce | Galatasaray 0,11292 3,2788 0,665
[Kuliip Uriinlerine .
Bursaspor -0,26561 3,6573 0,033
Yinelik Davranigsal 6,190 | 0,001
Besiktas -0,29906" 3,5771% 0,016
Sadakat
Galatasaray | Fenerbahce -0,11292 3,3917 0,665
Bursaspor -0,37853" 3,6573 0,001
Besiktag 0,07948 3,57719 0,853
Bursaspor Fenerbahce 0,26561" 3,3917 0,033
Galatasaray 0,37853" 3,2788 0,001
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Varyans analizinde, 6ncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarma bakilmustir.
Kuliip iirlinlerine ydnelik davranigsal sadakat boyutu igin kulliplere gore anlamli bir
fark oldugu tespit edilmistir (F= 6,190; P=0,01). Bundan sonraki asamada hangi
kuliipler arasinda farklilik oldugu gdérmek igin Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarina
bakilmistir. Bu test sonucunda, Bursa’da yasayan Besiktas (3,57)-Galatasaray (3,27),
Fenerbahge (3,39)-Bursaspor (3,65), Galatasaray (3,27)-Bursaspor (3,65) taraftarlari
arasinda kuliip {irlinlerine ydnelik davranigsal sadakat agisindan farkh davrandig
tespit edilmigtir. Bu sonuca gére de H9a hipotezi desteklenmistir. Sonug olarak;
takimlar genelinde kuliip tirlinlerine yonelik davranigsal sadakate bakildiginda, yiiksek

diizeyde bir sadakatin oldugu goriillmektedir.

Tablo 20. Kuliibiin Diger Spor Branglarima Yonelik Davramigsal Sadakat
2 Boyutunun Desteklenen Takima Gore ANOVA Analizi

Tukey Post-Hoe Testi
ANOVA
Degiskenler ] i
Takim Takim Tdlanlara e Ortalama| Anlam. ¥ Anlam.
ortalama fark
Fenerbahee -,19939 3,0940 0,291
Begiktag Galatasaray -,00007 2,8947 1,000
Bursaspor -, 18232 3,0769 0,356
Besiktas ,19939 2,8946 0,291
Kuliibiin Diger
Fenerbahce | Galatasaray ,19931 2,8947 0,278
Spor Branglarina
Bursaspor ,01706 3,0769 0,999
Yonelik 1,968 | 0,117
Begiktas ,00007 2,8946 1,000
Davranissal
Galatasaray | Fenerbahge -, 19931 3,0940 0,278
Sadakat
Bursaspor -, 18225 3,0769 0,342
Besiktas ,18232 2,8946 0.356
Bursaspor | Fenerbahge -, 01706 3.0940 0,999
Galatasaray ,18225 2,8947 0,342

Varyans analizinde, dncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmistir.
Kuliibiin diger spor branglarina ydnelik davranigsal sadakat boyutu i¢in kuliiplere gore

anlamli bir fark olmadig: tespit edilmistir (F= 1,968; P=0,117). Bu sonuca gére H9¢

hipotezi desteklenmemistir.
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Tablo 21. Medya Yoluyla Kuliibe Yo6nelik Davramssal Sadakat Boyutunun
Desteklenen Takima Gore ANOVA Analizi

Tukey Post-IToc Testi
ANOVA
Degiskenler i
Takim Talam Talkmlara gore Ort. Anlam. F Anlam,
ortalama fark
Fenerbahce 0,04273 3,2162 0,964
Begiktas Galatasaray 0,03399 3,2249 [ 0,981
Bursaspor -0,20265 3.,4615 0,096
Besiktas -0,04273 3,2589 | 0,964
Fenerbahg¢e | Galatasaray -0,00874 3,2249 1,000
Medya Yoluyla
Bursaspor -0,24537" 3,4615 0,024
Kuliibe Yonelik 3,628 | 0,013
Begiktas -0,03399 3,2589 | 0,981
Davramigsal Sadakat
Galatasaray | Fenerbahge 0,00874 3,2162 1,000
Bursaspor -0,23663" 3,4615 0,031
Besiktas 0,20265 3,2589 0,096
Bursaspor Fenerbahee 0,24537" 3,2162 | 0,024
Galatasaray 0,23663" 3,2249 0,031

Varyans analizinde, 6ncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmstir.
Medya yoluyla kuliibe yonelik davranigsal sadakat boyutu i¢in kuliiplere gére anlamli
bir fark oldugu tespit edilmistir (F= 3,628; P=0,013). Bundan sonraki asamada hangi
kultipler afasmda farklilik oldugu gérmek i¢in Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarma
bakilmistir. Bu test sonucunda, Bursa’da yagayan Fenerbahge (3,21)-Bursaspor (3,46),
Galatasaray (3,22)-Bursaspor (3,46) taraftarlari arasinda, medya yoluyla kuliibe
yonelik davranigsal sadakat boyutu agisindan anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu
sonuca gore de h9b hipotezi desteklenmistir.

Genel olarak aragtirmaya konu alan taraftarlarin davranissal sadakatlerinin
yilksek oldugu ifade edilebilir. Yildiz’in 2010 yilinda Begiktas, Fenerbah¢e ve
Galatasaray kuliibi taraftarlarina yénelik yaptigi c¢alismada da benzer bir sonuca
ulasilmustir.

3.12.4.2.0zdeslesme  Olcepinin Desteklenen Takimlara Gére ANOVA

Analizi
Bu baghk altnda “Ozdeslesme Olgegi*nin ANOVA analizleri tablolagtirilip

yorumlanmisgtir.
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Tablo 22. Ozdeslesme Olceginin Desteklenen Takima Gére ANOVA Analizi

Tukey Post-Hoc Testi
ANOVA
Degiskenler
Takim Takim Talamlaragiire Ortalama| Anlam. F Anlam.
ortalama fark

Fenerbahce 0,17208 3.,4386 0,206

Besiktag Galatasaray 0,18564 3,4250 0,149

Bursaspor -0,12767 3,7383 0,452

Begiktas -0,17208 3,6107 | 0,206

Fenerbahge Galatasaray 0,01357 3.4250 0,999

. Bursaspor -0,29975" 3,7383 0,003
Ozdesleme 6,156 | 0,001

Begiktag -0,18564 3.6107 0,149

Galatasaray Fenerbahge -0,01357 3,4386 0,999

Bursaspor -0,31331" 3,7383 0,001

Besiktag 0,12767 3,6107 0,452

Bursaspor Fenerbahce 0,29975" 3,4386 0,003

Galatasaray 0,31331° 3,4250 0,001

Varyans analizinde, &ncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmistir.
Ozdeslesme &lgedi icin kuliiplere gore anlamli bir fark oldugu tespit edilmistir (F=
6,156; P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi kuliipler arasinda farklilik oldugu
gormek icin Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarina bakilmustir. Bu test sonucunda,
Bursa’da yasayan Fenerbahge (3,43)-Bursaspor (3,73), Galatasaray (3,42)-Bursaspor
(3,73) taraftarlari arasinda, 6zdeslesme diizeyleri agisindan anlamli bir farklilik tespit
edilmistir. Bu sonuca gre de H10 hipotezi desteklenmistir.

Bursa’da yasayan Bursaspor, Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray taraftarlarinin
takimlarina yonelik 6zdeslesme diizeyine ANOVA analizi ile bakildiginda, en yiiksek
tzdeslesme diizeyine sahip taraftarlarin  Bursaspor taraftarni (3,73) oldugu
goriilmektedir. Arastirmaya katilan Bursaspor taraftarinin yasadiklar sehrin takimi
olan Bursaspor’u yiiksek diizeyde 6zdeslesme ile sosyal kimliklerinin bir pargasi
haline getirdigi goriilmektedir. Yine Bursaspor ve Besiktas taraftarinm (3,61)
Ozdeslesme diizeyinin yiiksek oldugu goriilmektedir. Fenerbahce (3,43) ve
Galatasaray (3.42) taraﬁarmm ozdeslesme diizeylerinin de yiiksek oldugu séylenebilir.
Jones’in 1998 yilinda Luton kasabasinda yaptigi arastirmada, yerel bir futbol takimi
olan Luton futbol kuliibiiniin %96,8 oraninda desteklendigi ve taraftarlarm kuliiple

yiiksek diizeyde 6zdeslesme gosterdigi belirlenmistir. Bag 2008 yilinda Trabzonspor

131



taraftarlarina yonelik yaptigi arastirmada da taraftarlarim takimlarina y&nelik
Ozdeslesme diizeylerinin yiiksek oldugu sonucuna ulagmistir.
3.12.4.3.Takima Psikolojik Baglihk Ol¢eginin Desteklenen Takima Gore

ANOVA Analizleri
Bu baslk altinda “Takima Psikolojik Baglilik Olgegi” alt boyutlarmin

desteklenen takima gére ANOVA analizleri tablolagtirilip yorumlanmistir.

Tablo 23. Takima Duyulan Sadakat Boyutunun Desteklenen Takima Goére
ANOVA Analizi

Tukey Post-Hoe Testi
ANOVA
Degiskenler
Talam Talam Txlamlaca gore Ortalama| Anlam. r Anlam:
ortalama fark
Fenerbahce 0,11578 3,5917 0,575
Begiktag Galatasaray -0,00624 3.7138 1,000
Bursaspor -0,19948 3,9070 0,112
Besiktas -0,11578 3,7075 0,575
Fenerbahce | Galatasaray -0,12203 3,7138 0,518
Taluma duyulan Bursaspor -0,31526" 3,9070 0,002
sadakat Besiktas 0,00624 3,7075 | 1,000 A8 004
Galatasaray Fenerbahge 0,12203 3,5917 0,518
Bursaspor -0,19324 3.9070 0,121
Begiktag 0,19948 3.7075 0,112
Bursaspor Fenerbahge 0,31526" 3,5917 0,002
Galatasaray 0,19324 3,7138 0,121

Varyans analizinde, oncelikli olarak, ANOVA analizi sonuclarma bakilmistir.
Takima duyulan sadakat boyutu igin kuliiplere gore anlamlt bir fark oldugu tespit
edilmistir (F= 4,480; P=0,004). Bundan sonraki asamada hangi kuliipler arasinda
farklilik oldugu gérmek i¢in Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarma bakilmistir. Bu test
sonucunda, Bursa’da yasayan Fenerbahge (3,59)-Bursaspor (3,90) taraftarlari arasinda
takima duyulan sadakat boyutu agisindan anlamli bir farklilik tespit edilmigtir. Bu
sonuca gore de H11a hipotezi desteklenmigtir.

Takima duyulan sadakat boyutunun desteklenen takimlara gére ANOVA analizi
sonuglarina bakildiginda, en yilksek ortalamanin Bursaspor taraftarina (3,90) ait
oldugu goriilmektedir. Bursaspor taraftar1 6zdeslesmede oldugu gibi takima duyulan
sadakat ve baglilik konusunda da 6n plana ¢ikmaktadir. Aragtirmaya katilan Bursaspor
taraftarlart yasadiklari sehrin takima yiiksek diizeyde sadakat duymaktadirlar.
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Destekledigi takima yonelik ikinci en yiiksek sadakate sahip taraftar grubunun
Galatasaray taraftari (3,71) oldugu goriilmektedir. Galatasaray taraftarmi yakin bir
sadakat diizeyi ile Besiktas taraftar1 (3,70) izlemektedir. Son olarak en diisiik sadakat
diizeyine sahip taraftarlar ise Fenerbahge taraftaridir (3,59).

Tablo 24. Takim Degisikligine Diren¢ Boyutunun Desteklenen Talkima Gére
ANOVA Analizi

Tukey Post-Hoc Testi
ANOVA
Degiskenler B
Talam Talam Talomlaracpore Ortalama| Anlam. ¥ Anlam.
ortalama fark
Fenerbahce 0,16573 3,7895 0.275
Begiktag Galatasaray 0,14232 3.8129 0,409
Bursaspor -(0,22312 4,1783 0,066
Besiktas -(,16573 3.9552 0,275
Fenerbahce | Galatasaray -0,02341 3.8129 0,994
Talkim .
Bursaspor -0,38885 4,1783 0,000
degisikliZine 8,070 0,001
Besiktas -0,14232 3,9552 0,409
direng
Galatasaray |TFenerbahce 0,02341 3,7895 0,994
Bursaspor -0,36543" 4,1783 0,000
Besiklas 0.,22312 3,9552 0,066
Bursaspor | Fenerbahee 0,38885" 3,7895 0,000
Galatasaray 0,36543" 3,8129 0,000

Varyans analizinde, 6ncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmistir.
Takim degisikligine direng boyutu igin kuliiplere gore anlaml bir fark oldugu tespit
edilmistir (F= 8,070; P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi kuliipler arasinda
farklilik oldugu gérmek i¢in Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarina bakilmigtir. Bu test
sonucunda, Bursa’da yasayan Fenerbahge (3,78)-Bursaspor (4,17), Galatasaray (3,81)-
Bursaspor (4,17) taraftarlart arasinda takim degisikligine diren¢ boyutu agisindan
anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gore de H11b hipotezi desteklenmistir.

Aragtirmaya katilan dort takimin taraftarlarina bakildifinda, giiglii bir takim
degisikligine diren¢ durumunun oldugu gorilmektedir. Taraftarlarin takimlari

hakkinda diisiincelerini, inanglarini degistirmek zordur.
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Tablo 25. Sadakati Sorgulama Boyutunun Desteklenen Takima Gére ANOVA
Analizi

Tuley Post-Hoc Testi ANOVA
Degiskenler ]
Talam Talam Talmbragoe | yninon, Ortalama F Anlam.
ortalama fark
Fenerbahce -0,19811 0,103 2,2982
Besiktag Galatasaray -0,15637 0,271 2,2563
Bursaspor 0,13743 0.373 1,9627
Besiktag 0,19811 0,103 2,1001
Fencerbahge | Galatasaray 0,04174 0,962 2,2565
Sadakati Bursaspor 0,33554" 0,000 1,9627
6,664 0,001
Sorgulama Begiktas 0,15637 0,271 2,1001
Galatasaray | Fenerbahge -0,04174 0,962 2.2982
Bursaspor 0,29380" 0,003 1,9627
Besiktasg -0,13743 0,373 2,1001
Bursaspor | Fencrbahce -0,33554" 0,000 2.2982
Galatasaray -0,29380" 0,003 2,2565

Varyans analizinde, 6ncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmigtir.
Sadakati sorgulama boyutu i¢in kultiplere gére anlaml bir fark oldugu tespit edilmigtir
(F=6,664; P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi kuliipler arasinda farklilik oldugu
gormek i¢in Post-Hoe (Tukey) Test sonuglarmna bakilnugtir. Bu test sonucunda,
Bursa’da yasayan Fenerbahge (2,29)-Bursaspor (1,96) ve Galatasaray (2,25)-
Bursaspor (1,96) taraftarlarinin sadakati sorgulama boyutu agisindan anlamli bir
farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gére de H11c hipotezi desteklenmistir.

Sadakati sorgulama boyutu desteklenen takimlara gére degerlendirildiginde, en
diisiik ortalamanin Bursaspor taraftarina (1,96) ait oldugu gorilmektedir. Begiktas
taraftarmin  2,10; Galatasaray taraftarinin  2,25; Fenerbah¢e taraftariin 2,29
ortalamaya sahip oldugu belirlenmigtir. Bu veriler degerlendirildiginde, Bursa’da
yagayan dort takim taraftarinin da destekledikleri takima olan sadakatin biiyiik &l¢iide
bagariya ya da takimuin iyi oyuncularma bagli olmadig sdylenebilir. Bu baglamda ¢ok
tartigilan konulardan biri olan “skor” odakli taraftarlik anlayigimin distik diizeyde

oldugu soylenebilir.
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3.12.4.4. Bireylerin Futbol Takimlarim Destekleme Motivasyonu Olceginin
Desteklenen Takimlara Gore ANOVA Analizleri
Bu baglik altinda “Bireylerin Futbol Takimlarint Destekleme Motivasyonu Olgegi” alt
boyutlarinin  desteklenen takimlara gére ANOVA analizleri tablolastirilip

yorumlanmustir.

Tablo 26. Sehir Boyutunun Desteklenen Takima Gire ANOVA Analizi

Tukey Post-IToc Testi ANOVA
Degiskenler
Talamlara gire
Talam Talam Anlam. | Ortalama F Anlam.
ortalama fark
Fenerbahce 0,09857 0,590 1,4311
Besiktas Galatasaray -0,01558 0,997 1,5452
Bursaspor -2,79203" 0,000 4,3217
Besiktas -0,09857 0,590 1,5296
Fenerbahge | Galatasaray -0,11415 0.451 1.5452
Bursaspor -2,89060" 0,000 4,3217
Sehir 698,837 | 0,001
Begiktas 0,01558 0,997 1,5296
Galatasaray | Fenerbahce 0,11415 0,451 1,4311
Bursaspor -2,77645" 0,000 4,3217
Besiktas 2,79203" 0,000 1,5296
Bursaspor | Fenerbahge 2,89060" 0,000 1,4311
Galatasaray 2,77645" 0,000 1,5452

Varyans analizinde, 6ncelikli olarak, ANOVA analizi sonug¢larina bakilmistir,
“Sehir boyutu” i¢in kuliiplere gtre anlamli bir fark oldugu tespit edilmistir (F=
698,837; P=0,001). Bundan sonraki agamada hangi kuliipler arasinda farklilik oldugu
gormek i¢in Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarma bakilmistir. Bu test sonucunda,
Bursa’da yasayan Fenerbahge (1,43)-Bursaspor (4,32), Galatasaray (1,54)-Bursaspor
(4,32) ve Besiktas (1,52)-Bursaspor (4,32) taraftarlarinin “sehir boyutu™ agisindan
anlaml bir farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gére de H12a hipotezi desteklenmistir.
Arastirmaya katilan Bursaspor taraftarlarinda, Bursa’da yasamalari, dogdugu sehrin
Bursa olmasi ve sehre aidiyet hissetmesi Bursaspor’u desteklemede etkili olmustur.

King (2000), Manchester United ve Manchester gehri ile ilgili yapmis oldugu
calismada, Manchester United’in uluslararast diizeyde rekabet edebilmek igin
Oncelikle olarak yerel ve kentsel diizeyde baglihigin artmasi gerektigini, bu artisin

sonrasinda ulusdtesi baglamda etkilerinin olacagini ifade etmigtir. Bu baglamda
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Tirkiye’deki futbol kuliipleri de yerel ve kentsel kimliklerini 6n plana ¢ikartacak

¢aligmalar yapmalidir.

Tablo 27. Basari-Giic Boyutunun Desteklenen Takima Gére ANOVA Analizi

Tukey Post-Hoc Testi ANOVA
Degiskenler
Talam Takim Talumlara gore Anlam. | Ortalama F Anlam.
ortalama fark
Fenerbahge -0,01903 0,995 2.9264
Begiktag Galatasaray -0,09154 0,639 2,9989
Bursaspor 0,70610" 0,000 2,2013
Begiktag 0,01903 0,995 2,9074
Fenerbah¢e | Galatasaray -0,07251 0,779 2,9989
Bursaspor 0,72512" 0,000 2,2013
Basan-Giig 49,978 0,001
Begiktag 0,09154 0,639 2,9074
Galatasaray | Fenerbahge 0,07251 0,779 2,9264
Bursaspor 0,79764" 0,000 2,2013
Besiktas -0,70610" 0,000 2,9074
Bursaspor | Fenerbahge -0,72512" 0,000 2,9264
Galatasaray -0,79764" 0,000 2,9989

Varyans analizinde, oncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmistir.
“Basari-giic boyutu” i¢in kuliiplere gére anlamli bir fark oldugu tespit edilmistir (F=
49,978, P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi kuliipler arasinda farklilik oldugu
gormek igin Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarma bakilmistir. Bu test sonucunda,
Bursa’da yasayan Fenerbahge (2,92)-Bursaspor (2,20), Galatasaray (2,99)-Bursaspor
(2,20) ve Begiktas (2,90)-Bursaspor (2,20) taraftarlarinin “basari-giic boyutu”
agisindan anlaml bir farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gire de H12b hipotezi
desteklenmistir.

Bireylerin futbol takimlarmi destekleme motivasyonlarindan olan “basari-gi¢”
motivasyonu desteklenen takimlara gore degerlendirildiginde, en yiiksek ortalamanin
Galatasaray taraftarma (2,99) ait oldugu goriilmektedir. Bu durum Galatasaray
taraftarinin takimlarini desteklemede, Tiirkiye ve Avrupa Ligi’nde en basarili Tiirk
takimlardan biri olmasi, ekonomik giicii elinde bulundurmasi ve medyada ¢ok fazla
yer almasi gibi nedenlerin etkili oldugu sdylenebilir. Ikinci en yiiksek ortalamaya
sahip Fenerbahge taraftar1 (2,92) ve tgtincii en yiiksek ortalamaya sahip Besiktas

taraftarinin da (2,90) takimlarini desteklemede benzer nedenlerin etkili oldugu
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sOylenebilir. Bursaspor taraftarmm ortalamasmin ise 2,20 olmasi, Bursaspor
taraftarinin takimlarimi desteklemede, kupa basarisi, medya, ekonomik gii¢ gibi
nedenlerin daha az etkili oldugu soylenebilir. Bu sonuglardan hareketle, kuliip
yoneticileri taraftar sayisini arttirmak istiyorsa basarili olmak zorundadur, taraftar olma
stirecinde 6zellikle basar1 motivasyonun ii¢ Istanbul kuliibiinde etkili oldugu

sOylenebilir.

Tablo 28. Takim Kimligi Boyutunun Desteklenen Takima Giére ANOVA Analizi

Tukey Post-Hoc Testi ANOVA
Degiskenler
- Talkimlara gore
Talam Takim Anlam. | Optalama F Anlam.
ortalama fark

Fenerbahee 0,30058" 0,025 2,9010
Besiktas Galatasaray 0,24867 0.088 2,9529
Bursaspor 0,57804" 0,000 2,6235
Besiktag -0,30058" 0,025 3,2016
Fenerbahee | Galatasaray -0,05191 0,960 2,9529
Bursaspor 0,27746" 0,036 2,6235

Talam Kimligi 10,357 0,001
Besiktas -0,24867 0,088 3,2016
Galatasaray | Fenerbahge 0,05191 0,960 2.9010
Bursaspor 0,32937" 0,008 2,6235
Besiktas -0,57804" 0,000 3,2016
Bursaspor | Fenerbahge -0,27746" 0,036 2,9010
Galatasaray -0,32937" 0,008 2,9529

Varyans analizinde, oncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmistir.
“Takim kimligi boyutu” i¢in kultiplere gore anlamli bir fark oldugu. tespit edilmistir
(F= 10,357; P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi kuliipler arasmda farklilik
oldugu gérmek igin Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarina bakilmistir. Bu test sonucunda,
Bursa’da yasayan Besiktas (3,20)-Fenerbahce (2,90), Fenerbahce (2,90)-Bursaspor
(2,62), Galatasaray (2,95)-Bursaspor (2,62) ve Begiktas (3,20)-Bursaspor (2,62)
taraftarlarinin “takim kimligi boyutu” agisindan anlaml bir farklilik tespit edilmistir.

Bu sonuca gore de H12¢ hipotezi desteklenmistir.

Tablo 29. Kacis Boyutunun Desteklenen Takima Gére ANOVA Analizi

Tulkey Post-Hoc Testi ANOVA

Degiskenler
Takimlara gore

Talkam Talam Anlam. | grtalama F Anlam.

ortalama fark
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Fenerbahce 0,02810 0.980 1.8546
Besiktas Galatasaray 0,09835 0,526 1,7844
Bursaspor 0,31164" 0,000 1,5711
Besiktas -0,02810 0,980 | 18827
Fenerbah¢e | Galatasaray 0,07025 0,760 1,7844
Bursaspor 0,28354" 0,000 1,5711
Rt Besildas -0,09835 0,526 | 1,8827 50331000
Galatasaray | Fenerbahce -0,07025 0,760 1,8546
Bursaspor 0,21329" 0,013 1,5711
Besiltas -0,31164" 0,000 1,8827
Bursaspor | Fenerbahge -0,28354" 0,000 1,8546
Galatasaray -0,21329" 0,013 1,7844

Varyans analizinde, 6ncelikli olarak, ANOVA analizi sonug¢larina bakilnugtir.

“Kagis boyutu” i¢in kuliiplere gére anlamli bir fark oldugu tespit edilmigtir (F= 8,033;

P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi kuliipler arasinda farklihk oldugu gérmek

i¢in Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarma bakilmigtir. Bu test sonucunda, Bursa’da

yasayan, Fenerbahge (1,85)-Bursaspor (1,57), Galatasaray (1,78)-Bursaspor (1,57) ve

Begsiktas (1,88)-Bursaspor (1,57) taraftarlarinin “kacis boyutu” agisindan anlaml bir

farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gére de H12d hipotezi desteklenmistir.

Tablo 30. Sosyallesme-Ait Olma Boyutunun Desteklenen Takima Gére ANOVA

Analizi
Tukey Post-Iloc Testi ANOVA
Degiskenler
Takim- Talam | TRRMIAR2 850 | g, Ortalama| T | Anlam.
ortalama fark

Fenerbahce 0,15464 0,302 2,7018

Begiktag Galatasaray 0,24672" 0,028 2,6097

Bursaspor 0,72003* 0,000 2,1364

Besiktag -0,15464 0,302 2,8564

Fenerbahc¢e | Galatasaray 0,09209 0,718 2,6097

Sosyallesme- Bursaspor 0,56539" 0,000 2,1364
Ait olma Besiktas -0,24672" 0,028 | 28564 st | L

Galatasaray | Fenerbahce -0,09209 0,718 2,7018

Bursaspor 0,47330" 0,000 2,1364

Begiktag -0,72003" 0,000 2,8564

Bursaspor | Fenerbahee -0,56539" 0,000 2,7018

Galatasaray -0,47330" 0,000 2,6097
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Varyans analizinde, oncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmistir.
“Sosyallesme-ait olma boyutu” i¢in kuliiplere gore anlamli bir fark oldugu tespit
edilmistir (F= 25,957; P=0,01). Bundan sonraki asamada hangi kuliipler arasinda
farklilik oldugu gdrmek igin Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarina bakilmistir. Bu test
sonucunda, Bursa’da yasayan, Besiktas (2,85)-Galatasaray (2,60), Fenerbahge (2,70)-
Bursaspor (2,13) Galatasaray (2,60) -Bursaspor (2,13) ve Besiktas (2,85)-Bursaspor
(2,13) taraftarlarinin “sosyallesme-ait olma boyutu™ agisindan anlamli bir farklilik
tespit edilmistir. Bu sonuca gore de H12e hipotezi desteklenmistir.

Ankete katilan taraftarlar “sosyallesme-ait olma® boyutunda destekledikleri
takima karar verme siirecinde, ailenin, arkadaslarin ve biiyiik gii¢lii bir gruba ait olma
isteginin etkili oldugunu ifade etmistir. Bu boyut Begiktas taraftarinda en etkiliyken,
Bursaspor taraftarinda ise etkisi en azdir. Buradan hareketle yerel kultiplerinin taraftar
sayisinin az olmasinda ailenin ve ¢evrenin etkisinin oldugu ifade edilebilir. Daha
dncede ifade edildigi gibi futbol takimini destekleme siireci ailede ya da yakin ¢evrede
baslamaktadir, Buna gére kuliip yoneticilerini taraftar sayisin1 arttumak icin
uygulayacaklari stratejilere aile ve yakin gevreden baslamalidir. Wann 1997 yilinda
yapmuis oldugu ¢alismada, sosyallesme siirecinin futbol taraftar1 olma konusunda ilk

adimlardan biri oldugunu ifade etmistir (Wann 1997"den aktaran Giray 2008:81).

3.12.4.5. Davramssal Sadakat Olceginin Taraftar Simiflandirmasina Gore
ANOVA Analizleri )
Bu baglik altinda “Davranigsal Sadakat Olgegi” alt boyutlarimin taraftar

siniflandirmasma gére ANOVA analizleri tablolagtirilip yorumlanmistir.

Tablo 31. Kuliip Uriinlerine Yonelik Davramissal Sadakat Boyutunun Takim
Smiflandirmasima Goére Anova Analizi

Bagimh Taraftar Taraftar Ortalama | Anlam. | Ortalama ANOVA

Degigkenler | Smiflandirmasi | Siniflandirmasi Fark. F Anlam,
Yerel -0,78928" 0,001 3,1548
Sadik -1,14056" 0,001 3,5061

Kuliip . . .

. Gegici Fanatik -1,68878 0,001 4,0543

Uriinlerine
Sert Taraftar/ . 3.8947

Yonelik -1,53310 0,001 70,503 | 0,001
Holigan

Davramssal
Gegici 0,78928" 0,001 2,3656

Sadakat

Yerel Sadik -0,35128" 0,022 3,5061

Fanatik -0,89950" 0,001 4,0543
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Sert Taraftar/ ¥ 3,8947
-0,74383 0,001
Holigan
Gegici 1,14056" 0,001 2,3656
Yerel 0,35128" 0,022 3,1548
Sadik Fanatik -0,54822" 0,001 4,0543
Sert Taraftar/ 3,8947
-0,39254" 0,018
Holigan
Gegici 1,68878" 0,001 2,3656
Yerel 0,89950" 0,001 3,1548
Fanatik Sadik 0,54822" 0,001  3,5061
Sert Tarafiar/ 3,8947
0,15567 0,776
Holigan
Gegici 1,53310" 0,001 2,3656
Sert Taraftar/ Yerel 0,74383" 0,001 3,1548
Holigan Sadik 0,39254" 0,018 3,5061
Fanatik -0,15567 0,776 4,0543

Varyans analizinde, ¢ncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmistir.
Kuliip iiriinlerine yonelik davranigsal sadakat boyutu i¢in taraftar siniflandirmasina
gbre anlamli bir fark oldugu ftespit edilmigtir (F= 70,503; P=0,001). Bundan sonraki
asamada hangi taraftar simiflandirmasi arasinda farklhilik oldugu gérmek iéin Post-Hoc
(Tukey) Test sonuglarina bakilmigtir. Bu test sonucunda, Bursa’da yasayan sert
taraftar/holigan-fanatik taraftar hari¢ olmak iizere diger taraftar siniflandirmalar
arasinda kuliip tirtinlerine yonelik davranigsal sadakat acisindan anlamh bir farklilik
tespit edilmigtir. Bu sonuca gore de H13a hipotezi desteklenmisgtir.

Bu sonuglara gore fanatik taraftarlar basta olmak tizere sert, sadik ve yerel
taraftarlarin kultip tirtinlerine yonelik davranigsal sadakatleri yiiksektir. Bu taraftarlar
destekledikleri takimin lisanshi tirtinlerini satin alip, logolu tiriinlerini kullanmaktadir.
Ancak, futbol takimima ilgim azaldiginda desteklememe egilimim de son bulabilir
diyen gecici taraftarlarm, kuliip tirtinlerine yonelik davramigsal sadakatleri diistiktiir.
Bu taraftarlarin destekledikleri takimlarin lisansli tirtinlerini satin almadigi, logolu

irlinlerini kullanmadig séylenebilir.

140



Tablo 32. Kuliibiin Diger Spor Branslarima Yonelik Davramigsal Sadakat
Boyutunun Taraftar Smiflandirmasina Gore ANOVA Analizi

Bagimh Taraftar Taraftar Ortalama | Anlam. | Ortalama ANOVA
Degigkenler | Stmflandirmasi Simiflandirmas Fark. F Anlam.
Yerel -0,42591" | 0,049 2,5054
Sadik -0,85318" | 0,001 2,9327
Gegici Fanatik -1,44506" | 0,001 3,5245
Sert .
-1,86720° | 0,001 | 3,9467
Taraftar/Holigan
Gegici 0,42591° | 0,049 2,0795
Sadik -0,42728° | 0,012 2,9327
Yerel Fanatik -1,01915% | 0,001 3,5245
Sert
-1,44129° | 0,001 3,9467
Kuliibiin Taraftar/Holigan
Diger Spor Gecici 0,85318" | 0,001 2,0795
Branslarima Yerel 0,42728" | 0,012 2,5054 52,589 | 0,0001
Yinelik Sadik Fanatik -0,59188" | 0,001 3,5245
Davramgsal Sert
-1,01401" | 0,001 3,9467
Sadakat Taraftar/Holigan
Gegici 1,44506" 0,001 2,0795
Yerel 1,01915" | 0,001 2,5054
Fanatik Sadik 0,59188" | 0,001 2,9327
Sert
-0,42214" | 0,050 3,9467
Taraftar/Holigan
Gegici 1,86720" [ 0,001 2,0795
Sert Yerel 1,44129" | 0,001 2,5054
Taraftar/Holigan | Sadik 1,01401° | 0,001 2,9327
Fanatik 0,42214° | 0,050 3,5245

Varyans analizinde, oncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmigtir.

Kuliibiin diger spor branglarina yonelik davranigsal sadakat boyutu igin taraftar

siniflandirmasina gore anlamli bir fark oldugu tespit edilmistir (F= 52,589; P=0,001).

Bundan sonraki asamada hangi taraftar siniflandirmasi arasinda farklilik oldugu

gormek i¢in Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarina bakilmistir. Bu test sonucunda, tlim

taraftar siiflandirmalari arasinda kuliibtin diger spor branglarma yonelik davranigsal

sadakat boyutu agisindan anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gére de H13¢c

hipotezi desteklenmistir.

Bu sonuglara gore; en ¢ok sert taraftarlarm destekledikleri takimlarmm basketbol,

voleybol gibi diger branglar1 takip ettigi, miisabakalarina gittigi sonucuna ulagilmustur.
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Fanatik, sadik ve yerel taraftarlarinda kuliiblin diger spor branslarina yonelik ilgisinin

oldugu sdylenebilir. Fakat gecici taraftarlarin, kuliiblin diger spor branglarmin

maglarina gitmedigi, miisabakalarimi izlemedigi sonucuna varilmistir.

Tablo 33. Medya Yoluyla Kuliibe Yonelik Davramissal Sadakat Boyutunun

Taraftar Smiflandirmasina Gore ANOVA Analizi

Bagimh Taraftar Taraftar Ortalama | Anlam. | Ortalama ANOVA
Degiskenler |Smiflandirmasi | Smiflandirmasi Fark. F Anlam.
Yerel -0,99005" | 0,001 3,2715
Sadik -1,01803"° | 0,001 3,2995
Gegici Fanatik -1,43835" | 0,001 3,7198
Sert
-1,53521° | 0,001 3,8167
Taraftar/Holigan
Gegici 0,99005° | 0,001 2,2815
Sadik -0,02798 0,999 3,2095
Yerel Fanatik -0,44831" | 0,001 3,7198
Sert
-0,54516" | 0,001 3,8167
Medya Taraftar/Holigan
Yoluyla Gegici 1,01803° | 0,001 2,2815
Kuliibe Yerel 0,02798 0,999 3.2715
66,905 | 0,001
Yinelik Sadik Fanatik -0,42032" | 0,001 3,7198
Davramssal Sert
-0,51718" | 0,001 3,8167
Sadakat Taraftar/Holigan
Gegici 1,43835"° | 0,001 2,2815
Yerel 0,44831" 0,001 3,2715
Fanatik Sadik 0,42032" 0,001 3,2995
Sert
-0,09686 | 0,927 3,8167
Taraftar/Holigan
Gegici 1,53521° | 0,001 2,2815
Sert Yerel 0,54516" 0,001 3,2715
Taraftar/Holigan Sadik 0,51718" 0,001 3,2995
Fanatik 0,09686 0,927 3,7198

Varyans analizinde, dncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmistir.

Medya yoluyla

kuliibe

yonelik davranigsal

sadakat boyutu

icin taraftar

siiflandirmasina gore anlamli bir fark oldugu tespit edilmistir (F= 66,905; P=0,001).

Bundan sonraki asamada hangi taraftar siniflandirmasi arasmda farklilik oldugu

gormek igin Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarina bakilmistir. Bu test sonucunda,

Bursa’da yasayan sert-fanatik taraftarlar ve yerel-sadik taraftarlar hari¢ olmak tizere
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diger taraftar siniflandirmalari arasinda medya yoluyla kuliibe yonelik davranissal
sadakat agisindan anlamh bir farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gére de HI13b
hipotezi desteklenmistir.

Bu verilere gore, en ¢ok sert taraftarlarin kuliiplerini medyadan takip ettigi
sonucuna ulasilabilir. Fanatik, sadik ve yerel taraftarlarinda medva yoluyla kuliibe
yonelik davranigsal sadakatleri yiiksektir. Ancak gecici taraftarlarin, destekledikleri
kuliibli medyadan takip etme davranislari gok diisiiktir.

3.12.4.6 Ozdeslesme Ol¢eginin Taraftar Simflandirmasima Gore ANOVA
Analizi

Bu baglik altinda “Ozdeslesme Olgegi” alt boyutlarmin taraftar smiflandirmasina

gre ANOVA analizleri tablolagtirilip yorumlanmisgtir.

Tablo 34. Ozdeslesme (")lg:eginin Taraftar Smiflandirmasina Gére ANOVA

Analizi
Bagumh Taraftar Taraftar Ortalama | Anlam. | Ortalama ANOVA
Degiskenler | Smiflandirmas: Smiflandirmasi Fark. F Anlam.,
Yerel -0,57913* | 0,001 | 3,2491
Sadik -0,79567" | 0,001 3,4656
Gegici Fanatil -1,45644" | 0,001 4,1264
Sert .
-1,61891 0,001 4,2889
Taraftar/Holigan
Gegici 0,57913° | 0,001 2,6700
Sadik -0,21654 | 0,194 3.4656
Yerel Fanatik -0,87731* | 0,001 41204
Sert
-1,03978" | 0,001 4,2889
Taraftar/Holigan
. Gegici 0,79567° | 0,001 2,6700 | 82,482 | 0,001
Ozdesleme
Yerel 0,21654 0,194 3,2491
Sadik Fanatik -0,66077° | 0,001 4,1264
Sert
-0,82324* | 0,001 | 4,2889
Taraftar/Holigan
Gegici 1,45644" | 0,001 2,6700
Yerel 0,87731° | 0,001 3,2491
Fanatik Sadik 0,66077° | 0,001 3.4656
Sert
-0,16247 | 0,624 4,2889
Taraftar/Holigan
Sert Gegici 1,61891° | 0,001 2,6700
Taraftar/Holigan Yerel 1,03978" 0,001 3,2491
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Sadik 0,82324° | 0,001 | 3,4656
Fanatik 0,16247 | 0,624 | 41264

Varyans analizinde, ¢ncelikli olarak, ANOVA analizi sonug¢larina bakilmistir.
Ozdeslesme lgedi igin taraftar siniflandirmasina gdre anlamli bir fark oldugu tespit
edilmistir (F'=82,482; P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi taraftar
siniflandirmas1 arasinda farklilik oldugu gtrmek icin Post-Hoc (Tukey) Test
sonuglarina bakilmigtir. Bu test sonucunda, Bursa’da yasayan sert-fanatik taraftarlar
ve yerel-sadik taraftarlar hari¢ olmak lizere diger taraftar siiflandirmalari arasinda
ozdeslesme Slgedi agisindan anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gére de
H14 hipotezi desteklenmistir.

Bu sonuglara gore, sert taraftarlarin destekledikleri takimlara yonelik
dzdeslesme diizeylerinin ¢ok yiiksek oldugu, takimlarini kendi sosyal kimlerinin bir
pargasi haline getirdigi yorumu yapilabilir. Yine fanatik, sadik ve yerel taraftarlarin da
dzdeslesme diizeylerinin yiliksek oldugu, destekledikleri takimlarm kimliklerinin bir
parcast oldugu sonucuna ulagilabilir. Gegici taraftarlarin ise destekledikleri kuliipler
ile ortalama diizeyde &zdeslestigi goriilebilir. Bu durum, gecici taraftarlarin
takimlarina olan ilginin her an azabilecesi hatta son bulabilecegi ile agiklanabilir.

3.12.4.7 Talkuma Psikolojik Baghhk Olgeginin Taraftar Simflandirmasina
Gore ANOVA Analizleri )
Bu baglik altinda “Takima Psikolojik Baghlik Olgegi” alt boyutlarinin taraftar

siniflandirmasina gére ANOVA analizleri tablolastirilip yorumlanmugtur.

Tablo 35. Takima Duyulan Sadakat Boyutunun Taraftar Siniflandirmasina Gore
ANOVA Analizi

Bagimh Taraftar Taraftar Ortalama | Anlam. | Ortalama ANOVA
Degigskenler | Simiflandirmasi Smiflandirmasi Fark. F Anlam.
Yerel -0,55790" | 0,001 3,2559
Sadik -1,05056" | 0,001 3,7486
Gegici Fanatik -1,61444" | 0,001 4,3125
Sert 4,2667
-1,56865" | 0,001
Talkima Taraftar/Holigan
. 91,843 | 0,001
Duyulan Gegici 0,55790 0,001 2,6980
Sadakat Sadik -49266° | 0,001 3,7486
Yerel Fanatik -1,05654" | 0,001 4,3125
Sert 4,2667
-1,01075* | 0,001
Taraftar/Holigan
Sadik Gegici 1,05056" | 0,001 2,6980
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Yerel 0,49266" | 0,001 | 3,2559
Fanatik -0,56388" 0,001 4,3125
Sert 4,2667
-0,51810° | 0,001
Taraftar/Holigan
Gecici 1,61444" 0,001 2,6980
Yerel 1,05654" | 0,001 3,2559
Fanatilc Sadik 0,56388" | 0,001 3,7486
Sert 4,2667
0,04579 0,995
Taraftar/Holigan
Gegici 1,56865" | 0,001 2,6980
Sert Yerel 1,01075" 0,001 3,2559
Taraftar/Holigan Sadik 0,51810" 0,001 3,7486
Fanatik -0,04579 | 0,995 4,3125

Varyans analizinde, 6ncelikli olarak, ANOVA analizi sonug¢larina bakilmistir.
Takima duyulan sadakat boyutu igin taraftar siniflandirmasina gére anlamli bir fark
oldugu tespit edilmistir (F=91,843; P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi taraftar
smiflandirmasi1 arasinda farklilik oldugu goérmek icin Post-Hoe (Tukey) Test
sonuglarma bakilmigtir. Bu test sonucunda, Bursa’da yasayan sert-fanatik taraftarlar
hari¢ olmak tizere diger taraftar simiflandumalar1 arasinda takima duyulan sadakat
boyutu ag¢isindan anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gére de Hl5a
hipotezi desteklenmistir.

Bu sonuglara gore fanatik, sert, sadik ve yerel taraftarlarin destekledikleri
takimlara yonelik sadakatinin yiiksek oldugu ve sadakatlerinin azalmasinmn zor oldugu
sOylenebilir. Gegici taraftarlarm ise destekledikleri takimlara yonelik sadakatlerinin
ortalama diizeyde oldugu gériilmektedir.

Tablo 36. Takim Degisikligine Diren¢ Boyutunun Taraftar Smiflandirmasima
Gire ANOVA Analizi

Bagimh Taraftar Taraftar Ortalama | Anlam. | Ortalama ANOVA
Degiskenler | Simiflandirmas: Smiflandirmasi Fark. F Kiiliiii.
Yerel -0,87792" | 0,001 | 4,1362
Sadik -0,70431" | 0,001 | 3,9626
Gegici Fanatik -0,87002° | 0,001 | 41283
Talam
Degisikligine ert -0,96839" | 0,001 | 42267 A0
: Taraftar/Holigan
pirens Gegici 0.87792* | 0,001 | 3,2583
Yerel Sadik 0,17362 | 0,561 | 3,9626
Fanatik 0,00790 | 1,000 | 41283
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Taraﬂ:rj;oligan “0.05047 1 0,979 Land

Gegici 0,70431° 0,001 3,2583

Yerel -0,17362 | 0561 | 41362

Sadik Fanatik 0.16572 | 0209 | 41283
Tawﬁ;jgo]igm -0.26408 | 0227 | 42267

Gegici 0,87002" | 0001 | 32583

Yerel -0,00790 | 1,000 | 41362

Fanatik Sadik 0.16572 0,209 3,9626
Taraﬁaitf':lr-;o]igan 09836 | 0,948 a7

Gecici 0,96839" | 0,001 3,2583

Sert ' Yerel 0,00047 | 0979 | 41362
Taraftar/Holigan Sadik 0,26408 | 0227 | 3.9626
Fanatik 0,00836 | 0948 | 41283

Varyans analizinde, ncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilnusgtir.
Takim degisikligine direng boyutu i¢in taraftar simiflandirmasina gore anlamli bir fark
oldugu tespit edilmistir (F=21,450; P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi taraftar
siniflandirmas1 arasmda farklilik oldugu gormek i¢in Post-Hoc (Tukey) Test
sonuglarina bakilmustir. Bu test sonucunda, Bursa’da yagayan gegici taraftar ile yerel,
sadik, fanatik ve holigan taraftarlar arasinda takim degisikligine direng boyutu
acisindan anlamh bir farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gére de HI5b hipotezi
desteklenmistir.

Bu sonuglara sert, yerel, fanatik ve sadik taraftarlarin takimlari hakkindaki
inanclarin, diisiincelerini ve baghliklarimi degistirmek ¢ok zordur. Gegici taraftarlar
ise destekledikleri takimlara yonelik inanglarini degistirme konusunda daha ilimhdir.
Burada dikkat ¢ekilmesi gereken bagka bir nokta ise, yerel taraftarlarin takim
degisikligine diren¢ boyutundaki yiiksek oranidir, bu durum Bursaspor taraftarinin

takimlarina olan bagliliklart ile agiklanabilir.
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Table 37. Sadakati Sorgulama Boyutunun Taraftar Simiflandirmasima Gore

ANOVA Analizi
Bagimh Taraftar Taraftar Ortalama | Anlam. | Ortalama ANOVA
Degiskenler | Simflandirmasi Smuflandirmas: Fark. F Anlam.
Yerel 0,54537° | 0,001 | 2,1434
Sadik 0,58398° | 0,001 | 2,1048
Gegici Fanatik 0,71893" | 0,001 | 19698
Taraﬂi:;:IOIigan 0,65763 | 0001 B
Gegici -0,54537" | 0,001 | 2,6887
Sadik 0,03861 | 00997 | 21048
Yerel Fanatik 0,17356 | 0576 | 19698
Sert 011226 | 0946 | 20311
Taraftar/Holigan
Gegiei -0,58398° | 0,001 | 206887
Sadakati Yerel -0,03861 | 0,997 | 21434 | 14394 | 0,001
Sorgulama Sadik Fanatik 0,13495 0,363 1,9698
Tara&izohgan 0,07365 | 0,973 | 20311
Gecici 0,71893" | 0,001 | 2,6887
Yerel 20,17356 | 0,576 | 2.1434
Fanatile Sadik -0,13495 | 0363 | 21048
Taraﬂasjjgoligan Ayflaia: | 988 o
Gecici -0,65763" | 0,001 2,6887
Sert Yerel 0,11226 | 0,946 | 21434
Taraftar/Holigan Sadik -0,07365 | 0,973 | 21048
Fanatik 006130 | 0,989 | 1,9698

Varyans analizinde, 8ncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarma bakilmastir.

Sadakati sorgulama boyutu i¢in taraftar siniflandirmasina gore anlamli bir fark oldugu

tespit edilmistir (F=14,394; P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi taraftar

siniflandirmas: arasinda farklibk oldugu goérmek ig¢in Post-Hoc (Tukey) Test

sonuglarina bakilmigtir. Bu test sonucunda, Bursa’da yasayan gegici taraftar ile yerel,

sadik, fanatik ve holigan taraftarlar arasinda takim degisikligine direng boyutu

acisindan anlamh bir farklihk tespit edilmistir. Bu sonuca gore de Hl5¢ hipotezi

desteklenmistir.

Bu verilere gore, fanatik, sert, sadik ve yerel taraftarlarn destekledikleri

takimlara yonelik sadakatlerini, “kdtii performans, takimin en iyi oyuncusunun
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satilmasr” gibi nedenler etkilememektedir. Takima yonelik sadakati sorgulama

konusunda gegici taraftarlar daha ilimhdir.

3.12.4.8 Bireylerin Futbol Takimlarmi Destekleme Motivasyonu Olceginin
Taraftar Smiflandirmasina Gére ANOVA Analizleri

Bu baslik altinda “Bireylerin Futbol Takimlarini Destekleme Motivasyonu

Olgegi alt boyutlarinin taraftar siuflandirmasma  gére  ANOVA analizleri

tablolastirilip yorumlanmustir.

Tablo 38. Sehir Boyutunun Taraftar Smiflandirmasina Gére ANOVA Analizi

Bagmmh Taraftar Taraftar Ortalama | Anlam. | Ortalama ANOVA

Degiskenler | Siniflandirmasi Siiflandirmasi Fark. T Anlam.
Yerel -1,94175* | 0,001 | 3.6989
Sadik -0,32854 | 0,105 | 2.0857
Gegici Fanatik -0.36987 | 0,089 | 21270
Taraft:::[nligan i cnidll R Al
Gecici 1,94175" 0,001 1,7572
Sadik 1,61321° | 0,001 | 20857
Yerel Fanatik 1,57188" | 0,001 2,1270
Taraft::;tloligan DAL 0,014 zol
Gegici 0,32854 | 0,105 | 17572

. Yerel 1,61321° | 0001 | L7S72 | 34746 | 0,001
pebir Sadik Fanatik -0,04133 | 0996 | 21270
Taraft::.:loligan sl B 29t
Gegici 036987 | 0,089 | L7572
Yerel -1,57188* | 0,001 | 1,7572
Fanatik Sadik 0.04133 | 0996 | 2.0857
Taraft::.’r;nligan -0,86407" | 0,001 L
Gegici 1,23394* | 0,001 1,7572
Sert Yerel -0,70781* | 0,04 | L7572
Taraftar/Holigan Sadik 0,90540" | 0,001 | 20857
Fanatik 0,86407° | 0,001 | 21270

Varyans analizinde, oncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmistir.

Sehir boyutu i¢in taraftar smiflandirmasina gére anlamli bir fark oldugu tespit

edilmistir

(F=34,746;

P=0,001).
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smiflandirmas: arasinda farklilik oldugu gormek igin Post-Hoc (Tukey) Test
sonuglarina bakilmigtir. Bu test sonucunda, Bursa’da yasayan gegici taraftar ile sadik,
fanatik taraftarlar, sadik taraftarlar ile de fanatik taraftarlar arasinda sehir boyutu
acisindan anlamli bir farkhlik tespit edilmemistir. Diger taraftar smiflandirmalart
arasinda sehir boyutu ag¢isindan anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gore
de H16a hipotezi desteklenmistir.

Bu verilere gire sehir motivasyonun en etkili yerel taraftarlarda olmasi
Bursaspor taraftart ile agiklanabilir. Ciinkii aragtirmaya katilan Bursaspor taraftarinin
yaklasik olarak %65°i kendilerini yerel taraftar olarak nitelemis ve schir
motivasyonunda takim tutma kararlarinda etkili oldugunu ifade etmistir.

Tablo 39. Basan-Gii¢ Boyutunun Taraftar Smiflandirmasina Gére ANOVA
Analizi

Bagimh Taraftar Taraftar Ortalama | Anlam. | Ortalama ANOVA
Degiskenler | Simflandirmasi Smiflandirmasi Fark. F Anlan
Yerel 0,24426 | 0264 | 23518
Sadik -0,22788 | 0,062 | 2.8239
Gegici Fanatik -0,34575" | 0,002 | 29418
Tmﬂizoligan 0,24555 | 0,328 | 23505
Gegici -0,24426 | 0264 | 25960
Sadik -0,47214* | 0,001 | 2.8239
Yerel Fanatilc -0,59001* | 0,001 | 2,9418
Sert

0,00129 1,000 2,3505
Taraftar/Holigan

Gecici 0,22788 | 0,062 | 25960
. Yerel 0,47214" | o001 | 23518 | 12519 | 0,001
Basan-Gig Sadik Fanatik -0,11787 | 0451 | 29418
Taraft::/;tluligan L e 250
Gegici 0,34575* | 0,002 | 25960
Yerel 0,59001* | 0,001 2,3518
Fanatik Sadik 0,11787 | 0451 | 2,8239
Sert

0,59130° | 0,001 | 2.3505
Taraftar/Holigan

Gegici -0,24555 | 0,328 | 2.3960

Sert Yerel -0,00129 | 1,000 | 23518
Taraftar/Holigan Sadik -0,47343" | 0,001 | 28239
Fanatik 0,59130° | 0,001 | 29418
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Varyans analizinde, 6ncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmigtir.
Basari-gii¢ boyutu i¢in taraftar siniflandirmasma gore anlamli bir fark oldugu tespit
edilmistir (F=12,519; P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi taraftar
sintflandirmast arasinda farklilik oldugu gérmek igin Post-Hoc (Tukey) Test
sonuglarina bakilmistir. Bu test sonucunda, Bursa’da yasayan gegici taraftar ile fanatik
taraftarlar, yerel taraftarlar ile sadik taraftarlar, fanatik taraftarlar ile yerel taraftarlar,
holigan taraftarlar ile sadik ve fanatik taraftarlar arasinda basari-gii¢ boyutu agisindan
anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gére de H16b hipotezi desteklenmistir.

Tablo 40. Takim Kimligi Boyutunun Taraftar Siniflandirmasina Géore ANOVA
Analizi

Bagimh Taraftar Taraftar Ortalama | Anlam. | Ortalama ANOVA
Degigkenler | Smiflandirmasy Smiflandirmasi Fark. F Anlam.,
Yerel -0,08277 0,986 2.6810
Sadik 0,30517 | 0,055 | 29034
Gegici Fanatik -0,50491* | 0,001 | 31031
Taraft::;:l oligan il R %6
Gegici 0.08277 | 0,986 | 25982
Sadik 022240 | 0485 | 29034
Yerel Fanatik 0,42214" | 0,033 | 31031
'l‘a:aﬁasrjlr-;o]igan 031455 ,050 L
Gegici 030517 | 0,055 | 25982
Talam Yerel 0,22240 0,485 2,6810 6,030 0,001
Kimligi Sadik Fanatik -0,19974 | 0,197 | 3,1031
Sert

029215 | 0297 | 3.1936
Taraftar/Holigan

Gegici 0,50491° | 0,001 | 2,5982

Yerel 0,42214* | 0,033 | 26810

Fanatik Sadik 0,19974 | 0,197 | 29034
Tmaﬁasrjfloligau i 0.8 1936

Gegici 0,59732" | 0,005 | 2,982

Sert Yerel 051455 | 0,050 | 2:6810
Taraftar/Holigan Sadik 0,29215 0,297 2,9034
Fanatik 0.09241 | 0978 | 31031

Varyans analizinde, &ncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmisgtir.

Takim kimligi boyutu i¢in taraftar siniflandirmasina gére anlaml bir fark oldugu tespit
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edilmistir (F=6,030; P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi taraftar siniflandirmasi

arasinda farklilik oldugu gérmek igin Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarina bakilmistir.

Bu test sonucunda, Bursa’da yasayan gegici taraftarlar ile fanatik taraftarlar, yerel

taraftarlar ile fanatik taraftarlar, sert/holigan taraftarlar ile gegici taraftarlar arasinda

takim kimligi boyutu agisindan anlaml bir farklilik tespit edilmigtir. Bu sonuca gore

de H16¢ hipotezi desteklenmistir.

Tablo 41. Kacis Boyutunun Taraftar Simiflandirmasma Gore ANOVA Analizi

Bagimh Taraftar Taraftar Ortalama | Anlam. | Ortalama ANOVA
Degiskenler | Smiflandirmas: Smiflandirmasi Fark. F Anlidit
Yerel 0,09188 | 0919 | 1,6631
Sadik 0,05633 | 0950 | 1,6986
Gegici Fanatik -0,16705 0,281 1,9220
'l"araﬁ::;o]igan il e a6
Gegici -0,09188 | 0,919 | 17550
Sadik -0,03556 | 0.996 | 1.6986
Yerel Fanatik -0,25893 | 0,074 | 19220
faraﬂaij[r;oligan i | e hEaR
Gegici -0,05633 | 0,950 | L7550
Yerel 0,03556 | 0,996 | L6631 | 3631 | 0,006
fhaew Sadik Fanatik 0,22337° | 0,004 | 1,9220
Taraftjrjlr-;oligan 013652 S L8336
Gegici 016705 | 0,281 | 17330
Yerel 0,25803 | 0,074 | 1.6631
Fanatik Sadik 0,22337° | 0,004 | 16986
Taraﬁasrjgoligm bt 0,932 s
Gegici 0,08059 | 00959 | L7550
Sert Yerel 017247 | 0,668 | 1,6631
Taraftar/Holigan Sadik 0,13692 0,673 1,6986
Fanatik -0,08646 | 0,932 | 19220

Varyans analizinde, oncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmstir.

Kacis boyutu icin taraftar simiflandirmasma gore anlamli bir fark oldugu tespit

edilmistir (F=3,631; P=0,001). Bundan sonraki agamada hangi taraftar smiflandirmasi

arasinda farklilik oldugu gérmek i¢in Post-Hoc (Tukey) Test sonuglarina bakilmistir.
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Bu test sonucunda, sadece sadik taraftarlar ile fanatik taraftarlar arasinda kagis boyutu

acisindan anlaml bir farklilik tespit edilmistir. Diger taraftar siniflandirmalari arasinda

anlamli bir fark tespit edilmemigtir. Bu sonuca gore de H16d hipotezi desteklenmistir.

Tablo 42. Sosyallesme-Ait Olma Boyutunun Taraftar Simiflandirmasma Gore

ANOVA Analizi
Bagmh Taraftar Taraftar Ortalama | Anlam. | Ortalama ANOVA
Degiskenler | Simflandirmasi Siiflandirmasi Fark. in Anlat.
Yerel 0,52057° | 0,001 | 2,1792
Sadik 0,16304 | 0442 | 25367
Gegici Fanatik 0,03060 | 0998 | 2,6692
Taraﬂasrilr;oligan 011756 0,330 AR
Gegici -0,52057" | 0,001 2,6998
Sadik -0,35752" | 0,020 | 25367
Yerel Fanatik -0,48997* [ 0,001 2,6692
Taraﬁasrjlrioligan AAREL | 2822
Gegici -0,16304 | 0,442 | 2.6998
Sosyallegme- Yerel 0,35752° | 0,020 | 21792 | 4608 | 0,001
Ait olma Sadik Fanatik -0,13245 | 0451 2,6692
Taraﬂasrj;;()[igan HEE 0,591 AR
Gegici -0,03060 | 0,998 | 26998
Yerel 0,48997° | 0,001 | 21792
Fanatik Sadik 0,13245 | 0451 | 25367
Taraftas.;zoligan (L0BERE 0.368 L
Gegici -0,11756 | 0930 | 26998
Sert Yerel 040301 | 0,091 | 21792
Taraftar/Holigan Sadik 0,04549 | 0997 | 25367
Fanatik -0,08696 | 0968 | 2,6692

Varyans analizinde, 6ncelikli olarak, ANOVA analizi sonuglarina bakilmisgtir.

Sosyallesme-ait olma boyutu i¢in taraftar siniflandirmasina gore anlamli bir fark

oldugu tespit edilmigtir (F=6,030; P=0,001). Bundan sonraki asamada hangi taraftar

smiflandirmast arasinda farklilk oldugu gérmek i¢in Post-Hoc (Tukey) Test

sonuglarina bakilmistir. Bu test sonucunda, Bursa’da yasayan yerel taraftarlar ile

152



gecici, sadik ve fanatik taraftarlar arasinda sosyallesme-ait olma boyutu agisindan

anlaml bir farklilik tespit edilmistir. Bu sonuca gére de H16e hipotezi desteklenmistir.

3.12.5. Etki Analizleri

Etki hipotezlerini test etmek i¢in basit ve ¢coklu dogrusal regresyon analizi SPSS
programi kullanilarak yapilmustir.  Analiz  sonucunda elde edilen tablolarda,
standardize beta, t degerleri, anlamlilik diizeyleri ve esdogrusallik problemine iliskin
bilgiler sunulmugtur. Her bir bagimsiz degiskenin bagimli degisken tizerindeki etkisini
gdrmek icin beta katsayisi, t degeri ve anlamlilik diizeyleri tablolarda yer almaktadir.
Tablonun en sagindaki R? degeri modelin agiklama giiciinti anlatmaktadir. F degeri
kurulan regresyon modelinin bagimli degiskeni tahmin etmedeki katkisiin model
yardimiyla dogru tahmin edilemeyen gozlemlere orami olarak ifade edilmektedir. P
degeri ise anlamlilig1 ifade etmektedir, bu deger 0,005’ten daha diisiik oldugunda,
regresyon modelinin bagimh degiskeni tahmin etmede anlamli bir katkisinin oldugu
séylenebilir (Islamoglu ve Alniagik, 2016).

Tablonun sag siitununda esdogrusallik ile ilgili istatistiki veriler yer almaktadir.
Tolerans degeri, ilgili bagimsiz degiskendeki varyansin, diger bagimsiz degiskenler
tarafindan agiklanamayan kismmm oranidir. Bu nedenle, diisik tolerans degerleri, o
degiskendeki varyansm %70-%90 kadarmmn modeldeki diger bagimsiz degiskenler
tarafindan agiklandigi seklinde yorumlanmaktadir. Tolerans degeri sifira ne kadar
yakinsa, ¢oklu esdogrusallik miktart o derece yiiksektir ve regresyon katsayisimin
standart hatas1 artacaktir. Variance Inflation Factor (VIF) degerinin 2°den biiyik
olmast genellikle problematik bir durum oldugunu gdstermektedir (Islamoglu ve
Alniagik, 2016).

3.12.5.1 Bireylerin Futbol Takimlarmm Destekleme Motivasyonu
Boyutlarimin Ozdeslesme Uzerine Etkisi

“Bireylerin Futbol Takimlarmi Destekleme Motivasyonu” dlgeginin daha dnce
yapilan kesifsel faktSr analizi sonucunda bes boyutlu oldugu tespit edilmistir. Kurulan
regresyon modelinde bireylerin futbol takumlarini destekleme motivasyonu bagimsiz
degisken, 6zdeslesme ise bagimli degisken olarak modele dahil edilmistir. Oncelikle
olarak arastirma kapsamindaki dért futbol takimi taraftarlarinin bu degiskenlere iligkin

genel degerlendirmesinden hareketle regresyon analizi yapilmistir. Bununla birlikte
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aragtirmaya konu olan dort takim taraftar1 Ozelinde de regresyon analizi

gerceklestirilmistir. Analiz sonuglari agagidaki tablolarda sunulmustur.

Tablo 43. Bireylerin Futbol Takimlarim Destekleme Motivasyonu Boyutlarinm

Ozdeslesme Uzerine Etkisi

Bagimsiz Standardize t Anlam. Esdogrusallik Model

Takimlar degiskenler beta degerleri degerleri
katsayilar Tolerance | VIF
Sehir 0,208 6,865 | 0,001 0,900 1,111

Basar-Giig 0,225 6,323 | 0,001 0,652 1,534 | R*=0,121

Genel | Talam Kimligi 0,184 5,646 | 0,001 0,777 | 1,287 | F=29,522

Kacis -0,004 -0,110 | 0912 0,803 1,245 | P=0,001
Sosyallesme -0,029 -0,891 0,373 0,756 1,323

*Bagimh Degisken: Ozdeslesme

Kurulan regresyon modeline iliskin genel degerlendirme icin model degerleri
incelenmelidir. R? degeri bagimsiz degisken/degiskenlerin bagimli degiskeni aciklama
gliclinii gostermektedir. Bu analiz sonucunda bagimsiz degiskenler (sehir, basari-giic,
talum kimligi, kacis, sosyallesme) bagimli degiskenin yaklasik %12,1%ini
agiklamaktadir. Kurulan regresyon modelinin 0,01 diizeyinde anlamli oldugu Tablo
43’ten anlasilmaktadir.

Tablo 43 incelendiginde motivasyon alt boyutlarindan sehir (8=0,208; P=0,01),
basari-giic (#=0,225; P=0,01) ve takim kimliginin (3=0,184; P=0,01) 6zdeslesme
tizerinde etkili oldugu anlasilmaktadir. Kagis ve sosyallesme boyutlarmin ise
ozdeslesme tizerinde etkili olmadig1 analizler sonucunda anlasilmistir. Bu sonuclardan
hareketle H17a, H17b ve H17c¢ hipotezleri desteklenirken, H17d ve H17e hipotezleri
reddedilmigtir.

Bagimsiz degiskenler arasinda yiiksek diizeyde korelasyon (esdogrusallik) olup
olmadigr gérmek igin tolerans ve VIF degerleri hesaplanmistir. Tablo 43
incelendifinde, tolerans degerlerinin sifirdan uzaklagip bire yaklastigi ve VIF
degerlerinin 2’nin altinda oldufu gériilmiis ve esdogrusallik probleminin olmadig
sonucuna ulagilmistir,

“Bireylerin futbol takimlarini destekleme motivasyonu boyutlarinin 6zdeslesme
tizerine etkisi” isimli tablo genel olarak degerlendirildiginde; en fazla etkili olan
degiskenin sehir motivasyonu oldugu gériilmiistiir. Sehir motivasyonu, taraftarlarin

dogdugu, yasadigi sehrin takimimi desteklemeyi, bulundugu sehre aidiyet hissetmeyi
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ifade eden bir kavramdir. Ozdeslesme tizerinde etkisi olan diger motivasyon ise basari-

giic motivasyonudur. Bu motivasyon futbol kuliiplerinin basarisi, ekonomik giicii

elinde bulundurmasi, taraftar kitlesinin ¢ok olmasi gibi unsurlari igine alan bir

kavramdir. Ozdeslesme {izerinde etkisi olan son motivasyon ise takim kimligi

motivasyonudur. Bu motivasyon ise takimin renkleri, simgesi ve takimda forma giyen

oyuncular ile ilgilidir. Kacis ve sosyallesme motivasyonlarinin ise Ozdeslesme

tizerinde anlamli bir etkisi yoktur.

Bu asamalardan sonra kurulan regresyon modeli arastirmada ele alinan dort

takima goére ayr ayri incelenmis ve analiz sonuglari asagidaki tabloda sunulmustur.

Tablo-44. Bireylerin Futbol Takimlarim Destekleme Motivasyonu Boyutlarinin

Ozdeslesme Uzerine Etkisi (Desteklenen Takmnlara Gore)

Bagimsiz Standardize t Anlam. | Esdogrusalik Model
Takimlar degiskenler beta degerleri degerleri
katsayilari Tolerans | VIF
Sehir -0,146 2,435 0,016 0,930 1,075
Basari-Gii¢ 0,250 3,714 | 0,001 0,740 1,351 =0,175
Besiktas | Talam Kimligi 0,158 | 2,499 | 0013 | 0833 | 1.201 | F=10,449
Kagis 0,001 0,010 | 0,992 0,893 1,120 | P=0,001
Sosyallesme 0,091 1,435 | 0,153 0,825 1,212
Sehir -0,067 -1,126 [ 0,261 0,875 1,143
Basari-Gii¢ 0,323 4,792 | 0,001 0,676 1,479 | R*=0,199
Fenerbahce | Talam Kimligi 0,174 2,707 | 0,007 0,742 1,347 | F=12,955
Kagis 0,061 0,922 | 0,357 0,707 1,415 | P=0,001
Sosyallesme -0,041 -0,664 | 0,507 0,804 1,244
Sehir 0,056 0,927 | 0,355 0,942 1,061
Basan-Giig 0,315 4,473 | 0,001 0,688 1,454 | R*=0,105
Galatasaray | Takin Kimligi 0,030 0,446 | 0,656 0,775 | 1,291 | F=6,188
Kagig 0,045 0,672 [ 0,502 0,748 1,337 | P=0,001
Sosyallesme -0,163 -2,501 | 0,013 0,803 1,245
Sehir 0,331 5914 | 0,001 0917 1,090
Basari-Giic 0,060 0,976 | 0,330 0,763 1,311 | R*=0,195
Bursaspor | Takim Kimligi 0,213 3,180 | 0,002 0,640 1,564 | F=13,524
Kagis 0,027 0,447 | 0,656 0,766 1,305 | P=0,001
Sosyallesme -0,027 -0,404 | 0,686 0,635 1,575

*Bagiml Degisken: Ozdeslesme
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Tiim takimlar i¢in kurulan regresyon modellerinin anlamli oldugu model
degerlerinden  anlagilmaktadir. Bagimsiz degiskenler arasimda egdogrusallik
probleminin olmadig1 Tablo 44’te goriilmektedir.

Bursa’da yasayan Begiktas JK taraftarlari i¢in basari-giic ve takum kimligi
motivasyon boyutlari dzdeglesme ilizerinde pozitif etkiliyken, sehir boyutu negatif
etkili ¢cikmustir.

Bursa’da yasayan Fenerbahge Spor Kuliibii taraftarlar i¢in basari-gii¢ ve takim
kimligi motivasyon boyutlarinin  Szdeslesme {izerinde pozitif etkili oldugu
goriilmektedir.

Bursa’da yasayan Galatasaray Spor Kuliibii taraftarlarm igin basari-gii
motivasyon boyutu 6zdeslesme tizerinde pozitif etkiliyken, sosyallesme boyutu negatif
etkili ¢ikamustir.

Bursa’da yasayan Bursaspor taraftarlari ig¢in ise gehir ve takim kimligi

motivasyon boyutlarinin 6zdeglesme tizerinde pozitif etkili oldugu gériilmektedir.

3.12.5.2.Bireylerin ~ Futbol Takimlarim  Destekleme Motivasyonu
Boyutlarinin Takima Psikolojik Baghhk Uzerine Etkisi

“Bireylerin Futbol Takimlarini Destekleme Motivasyonu™ &lgeginin daha énce
yapilan kesifsel faktor analizi sonucunda bes boyutlu, “Takima Psikolojik Baglilik™
Olgeginin ise ii¢ boyutlu oldugu tespit edilmistir. Kurulan regresyon modelinde
bireylerin futbol takimlarmi destekleme motivasyonu bagimsiz degisken, takima
psikolojik baglilik alt boyutlar1 ise bagiml degisken olarak modele dahil edilmistir.
Oncelikle olarak arastirma kapsamindaki dort futbol takimi taraftarlarinm bu
degiskenlere iligkin genel degerlendirmesinden harcketle regresyon analizi
yaptlmugtir. Bununla birlikte aragtirmaya konu olan dort takim taraftart 6zelinde de
regresyon analizi gerceklestirilmistir. Analiz sonuglar1 asagidaki tablolarda

sunulmustur.
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Tablo 45. Bireylerin Futbol Takimlarimi Destekleme Motivasyonu Boyutlarinin

- Takima Duyulan Psikolojik Sadakat Uzerine Etkisi

Bagimsiz Standardize t Anlam. Esdogrusallik Model

Takimlar deZiskenler beta degerleri deBerleri
katsayilar Tolerance | VIF
Sehir 0,168 5,407 | 0,001 0,900 1,111

Basari-Giig 0,152 4,145 | 0,001 0,652 1,534 | R?>=0,070

Genel Takum Kimligi 0,172 5,146 | 0,001 0,777 1,287 | F=15,992

Kags -0,083 -2,517 | 0,012 0,803 1,245 | P=0,001
Sosyallesme -0,043 -1,265 | 0,206 0,756 1,323

*Bagimli Degisken: Takima Duyulan Psikolojik Sadakat

Kurulan regresyon modeline iliskin genel degerlendirme i¢in model degerleri
incelenmelidir. R? deferi bagimsiz degisken/degiskenlerin bagimh degiskeni agiklama
gliciinii gdstermektedir. Bu analiz sonucunda bagimsiz degiskenler (sehir, basari-giic,
takam  kimligi, kagis, sosyallesme) bagmli defiskenin yaklasik %7’sini
agiklamaktadir. Kurulan regresyon modelinin 0,01 diizeyinde anlamli oldugu Tablo
45’ten anlasilmaktadir.

Tablo 45 incelendiginde motivasyon alt boyutlarindan sehir (3=0,168; P=0,01),

“basari-gii¢ (3=0,152; P=0,01)ve takim kimliginin (8=0,172; P=0,01) takima duyulan
psikolojik sadakat boyutu tizerinde pozitif etkiliyken kacis boyutunun (3=-0,083;
P=0,01) ise negatif etkili oldugu anlasilmaktadir. Sosyallesme boyutunun ise takima
duyulan psikolojik sadakat boyutu lizerinde etkili olmadig1 analizler sonucunda ortaya
cikmistir. Bu sonuglardan harcketle H18a, H18b, HI18c ve HI18d hipotezleri
desteklenirken, H18e hipotezi ise reddedilmistir.

Bagimsiz degiskenler arasinda yiiksek diizeyde korelasyon (esdogrusallik) olup
olmadifi gtrmek igin tolerans ve VIF degerleri hesaplanmistir. Tablo 45
incelendiginde, tolerans degerlerinin sifirdan uzaklagip bire yaklastidi ve VIF
degerlerinin 2’nin altinda oldugu goriilmiis ve esdogrusallik probleminin olmadig
sonucuna ulagilmgtir.

“Bireylerin futbol takimlarini destekleme motivasyonu boyutlarimm takima
psikolojik baglilik tizerine etkisi” isimli tablo genel olarak degerlendirildiginde;
takima psikolojik baghlik Sl¢egi boyutlarindan “takima duyulan sadakat” {izerinde
pozitif olarak en etkili olan degisken sehir motivasyonudur. Futbol takimlarini
destekleme kararinda sehir motivasyonun etkili oldugu taraftarlarin ayni zamanda

takimlarma yonelik psikolojik sadakatleri de yiiksektir. Takima duyulan sadakati
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basari-gii¢ ve takim kimligi motivasyonu da pozitif etkilerken, ka¢is motivasyonu ise

negatif etkilemektedir. Bu baglamda, futbol takimlarini desteklemede kagis

motivasyonu etkili olan taraftarlarin takima duyulan sadakatlerinin diisiik oldugu

sonucuna ulagilmistir. Sosyallesme motivasyonunun ise takima duyulan psikolojik

sadakat lizerinde anlaml bir etkisi yoktur.

Bu asamalardan sonra kurulan regresyon modeli aragtirmada ele alman dort

takima gore ayr1 ayri incelenmis ve analiz sonuglari agagidaki tabloda sunulmustur.

Tablo 46. Bireylerin Futbol Takimlarin1 Destekleme Motivasyonu Boyutlarinin

Takima Duyulan Psikolojik Sadakat Uzerine Etkisi (Desteklenen Takimlara

Gore)
Bagimsiz Standardize t Anlam. | Egsdogrusallik Model
Talamlar degiskenler beta degerleri degerleri
katsayilar Tolerans | VIF
Sehir -0,036 -0,576 | 0,565 0,930 | 1,075
Bagari-Giig 0,100 1,421 | 0,157 0,740 ] 1,351 | R?>=0,103
Besiktag Talam Kimligi 0,244 3,692 | 0,001 | 0833 | 1.201 | F=5,674
Kacgs -0,165 -2,583 | 0,010 0,893 1,120 | P=0,001
- — | Sosyallesme -0,037 0,561 | 0,575 | 0825 | 1212
Sehir -0,020 -0,325 0,745 0,875 1,143
Basari-Giic 0,293 4,156 0,001 0,676 1,479 | R?*=0,126
Fenerbahce Takim Kimligi 0,149 2,209 0,028 0,742 1,347 | F=7,468
Kacis -0,087 -1,260 | 0,209 0,707 1,415 | P=0,001
Sosyallegme -0,042 0,646 | 0,519 0,804 1,244
Sehir 0,002 0,029 | 0976 0,942 | 1,061
Basari-Giig 0,219 3,032 0,003 0,688 1,454 [ R?>=0,053
Galatasaray | Takim Kimligi 0,026 0,386 0,700 0,775 1,291 | F=2,952
Kacis 0,005 0,068 0,946 0,748 1,337 | P=0,013
Sosyallesme -0,161 -2,408 | 0,017 0,803 1,245
Sehir 0,277 4,763 0,001 0,917 1,090
Basari-Giig 0,008 0,122 0,903 0,763 1,311 | R*=0,113
Bursaspor Takim Kimligi 0,095 1,363 | 0,174 0,640 | 1,564 | F=8,298
Kagis 0,047 0,732 | 0,465 0,766 | 1,305 | P=0,001
Sosyallesme 0,073 1,041 0,299 0,635 1,575

*Bagunli Degisken: Takima Duyulan Psikolojik Sadakat

Tim takimlar i¢in kurulan regresyon modellerinin anlamh oldugu model

degerlerinden

anlagilmaktadir.

probleminin olmadig1 Tablo 46°da gériilmektedir.
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Bursa’da yasayan Besiktas JK taraftarlari i¢in takim kimligi motivasyon boyutu
takima duyulan psikolojik sadakat iizerinde pozitif etkiliyken, kagis boyutu negatif
etkili cikmustir.

Bursa’da yasayan Fenerbah¢e Spor Kuliibii taraftarlari igin basari-giig ve takim
kimligi motivasyon boyutlarinin takima duyulan psikolojik sadakat {izerinde pozitif
etkili oldugu goriilmektedir.

Bursa’da yagsayan Galatasaray Spor Kuliibii taraftarlari i¢in bagari-giig
motivasyon boyutu takima duyulan psikolojik sadakat iizerinde pozitif etkiliyken,
sosyallesme boyutunun ise negatif etkili oldugu goriilmektedir.

Bursa’da yasayan Bursaspor taraftarlar icin ise sehir motivasyon boyutunun
takima duyulan psikolojik sadakat tizerinde pozitif etkili oldugu goriilmektedir.
Tablo 47. Bireylerin Futbol Takimlarmmi Destekleme Motivasyonu Boyutlarinin

Takim Degisikligine Diren¢ Uzerine Etkisi

Bagimsiz Standardize t Anlam. Esdogrusalhik Model
Takimlar degiskenler beta degerleri degerleri
katsayilari Tolerans | VIF
Sehir 0,151 4,921 0,001 0,200 1,111
Basan-Gii¢ 0,176 4,872 | 0,001 0,652 1,534 | R?=0,095
Genel | Takym Kimligi 0,064 1,926 | 0,054 0,777 | 1,287 | F=22,455
Kaqs -0,285 -8,775 | 0,001 0,803 1,245 | P=0,001

Sosyallesme -0,073 -2,180 0,029 0,756 1,323
*Bagimli Degisken: Talkim Degisikligine Direng :

Kurulan regresyon modeline iliskin genel degerlendirme igin model degerleri
incelenmelidir. R* degeri bagimsiz degisken/degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama
giiciinii gbstermektedir. Bu analiz sonucunda bagimsiz degiskenler (sehir, basari-giic,
takim  kimligi, kacis, sosyallesme) bagimlh degiskenin yaklasik %9,5°ini
agiklamaktadir. Kurulan regresyon modelinin 0,01 diizeyinde anlamli oldugu Tablo
47 den anlasilmaktadir,

Tablo 47 incelendiginde motivasyon alt boyutlarindan sehir (3=0,151; P=0,01)
ve bagari-glig (3=0,176; P=0,01) takim degisikligine direng boyutu iizerinde pozitif
etkiliyken, kacig (3=-0,285; P=0,01) ve sosyallesme (3=-0,073; P=0,029) boyutlarmnin
ise negatif etkili oldugu anlagilmaktadir. Takim kimligi boyutunun ise takim
degisikligine diren¢ boyutu iizerinde etkili olmadifi analizler sonucunda ortaya
¢ikmigtir. Bu sonuglardan hareketle HI18f, H18g, HI18i ve HIS8j hipotezleri
desteklenirken, H18h hipotezi ise reddedilmistir.
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Bagimsiz degiskenler arasinda yiiksek diizeyde korelasyon (esdogrusallik) olup
olmadigi gdérmek igin tolerans ve VIF degerleri hesaplanmustir. Tablo 47
incelendiginde, tolerans degerlerinin sifirdan uzaklagip bire yaklastigi ve VIF
degerlerinin 2’nin altinda oldugu gériilmiis ve esdogrusallik probleminin olmadigi
sonucuna ulagilmustir.

Tablo 47°deki veriler genel olarak degerlendirildiginde; takima psikolojik
baglilik dlgegi “takim degisikligine direng” boyutu iizerinde pozitif olarak en etkili
olan degisken sehir motivasyonudur. Futbol takimlarini destekleme kararinda sehir
motivasyonun etkili oldugu taraftarlarin ayn1 zamanda destekledikleri takimlara
yonelik inanglarinin  degismesinin zor oldugu sonucuna ulagilmistir. Takim
degisikligine diren¢ konusunda pozitif etkili olan diger motivasyon ise basari-giic
motivasyonu iken, kagig ve sosyallesme-ait olma motivasyonlart negatif etkilidir.
Buna gore futbol takimlarim desteklemede siirecinde kagis ve sosyallesme-ait olma
motivasyonlarinin etkili oldugu taraftarlarda, talkum degisikligine direncin diisiik
oldugu soylenebilir. Takim kimligi motivasyonunun ise takim degisikligine direng

tizerinde anlamli bir etkisi yoktur.

Bu agamalardan sonra kurulan regresyon modeli arastirmada ele alinan dort

takima gdre ayr1 ayri incelenmis ve analiz sonuglari asagidaki tabloda sunulmustur,

Tablo 48. Bireylerin Futbol Takimlarini Destekleme Motivasyonu Boyutlarimin

Takim Degisikligine Diren¢ Uzerine Etkisi (Desteklenen Takimlara Gore)

Bagimsiz Standardize t Anlam. Esdogrusallik Model
Takumlar degiskenler beta deZerleri degerleri
katsayilan Tolerance | VIF
Sehir 0,010 0,161 0,873 0,930 1,075
Basar-Giic 0,155 2,256 0,025 0,740 1,351 [R?=0,134
Begiktas Takim Kimligi 0,053 ,824 0,411 0,833 1,201 | F=7,637
Kaqis -0,348 -5,558 | 0,001 0,893 1,120 | P=0,001
Sosyallesme -0,098 -1,511 0,132 0,825 1,212
Sehir -0,028 -0,447 | 0,655 0,875 1,143
Basan-Giig 0,239 3,339 | 0,001 0,676 1,479 | R*=0,103
Fenerbah¢e | Talkum Kimligi 0,093 1,368 0,172 0,742 1,347 | F=5,942
Kaqs -0,263 -3,761 | 0,001 0,707 1,415 | P=0,001
Sosyallesme -0,004 -,066 0,947 0,804 1,244
Galatasaray | Sehir 0,092 1,634 | 0,103 0,942 1,061 | R*=0,217
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Basan-Giig 0,391 5,937 | 0,001 0,688 1,454 |F=14,602
Takim Kimligi -0,075 -1,211 | 0,227 0,775 1,291 | P=0,001
Kacs -0,411 -6,518 | 0,001 0,748 1,337
Sosyallesme -0,163 -2,672 | 0,008 0,803 1,245
Sehir 0,107 1,738 | 0,083 0,917 1,090 | R*=0,027
Bagari-Giig -0,075 -1,105 | 0,270 0,763 1,311 | F=1,559
Bursaspor Takim Kimligi 0,082 1,116 | 0,265 0,640 1,564 | P=0,172
Kagis -0,060 -0,889 | 0,375 0,766 1,305
Sosyallegme -0,020 -0,277 | 0,782 0,635 1,575

*Bagimli Degisken: Takim Degisiklizine Direnc

Tim takimlar i¢in kurulan regresyon modellerinin anlamli oldugu model
degerlerinden anlagilmaktadir. Bagimsiz degiskenler arasinda esdogrusallik
probleminin olmadig Tablo 48’de goriilmektedir.

Bursa’da yasayan Besiktas JK ve Fenerbah¢e Spor Kuliibii taraftarlar: igin
bagari-glic motivasyon boyutu takim degisikligine direng lizerinde pozitif etkiliyken,
kacis boyutu negatif etkili ¢rkmustir.

Bursa’da yasayan Galatasaray Spor Kuliibli taraftarlari i¢in basari-giig
motivasyon boyutu takim degisikligine direng tizerinde pozitif etkiliyken, kagis ve
sosyallesme boyutlari negatif etkili ¢cikmmigtir.

Bursaspor taraftarinin, bireylerin futbol takimlarmi destekleme motivasyonu
boyutlarinin takim degisikligine direng tizerine anlamli bir etkisi olmadig1 sonucuna
ulagiimigtir.

Tablo 49. Bireylerin Futbol Takimlarim Destekleme Motivasyonu Boyutlarinin

Psikolojik Sadakati Sorgulama Uzerine Etkisi

Bagimsiz Standardize t Anlam. Esdogrusallik Model

Takimlar deg@iskenler beta degerleri degerleri
katsayilan Tolerance | VIF
Schir -0,001 -0,025 | 0,980 0,900 1,111

Basari-Giig 0,093 2,604 | 0,009 0,652 1,534 | R*=0,117

Genel Takim Kimligi 0,040 1,231 0,219 0,777 1,287 | F=28404

Kags 0,224 6,974 | 0,001 0,803 | 1,245 | P=0,001
Sosyallesme 0,096 2,893 0,004 0,756 1,323

*Bagiml Degisken: Psikolojik Sadakati Sorgulama

Kurulan regresyon modeline iliskin genel degerlendirme i¢in model degerleri
incelenmelidir. R? degeri bagimsiz degisken/degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama
gliciinii gdstermektedir. Bu analiz sonucunda bagimsiz degiskenler (sehir, basari-giic,

takim kimligi, kagis, sosyallesme) bagimli dediskenin yaklasik %I11,7 sini
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aciklamaktadir. Kurulan regresyon modelinin 0,01 diizeyinde anlamli oldugu Tablo
49’dan anlagilmaktadir.

Tablo 49 incelendiginde motivasyon alt boyutlarindan bagari-gii¢ ($=0,093;
P=0,009), kagig ($=0,224; P=0,01) ve sosyallesme (B= 0,096; P=0,01) sadakati
sorgulama boyutu {izerinde pozitif bir etkiye sahiptir. Sehir ve takim kimligi
boyutlarinin ise sadakati sorgulama boyutu tizerinde etkili olmadii analizler
sonucunda ortaya ¢tkmistir. Bu sonuglardan hareketle H181, H18n ve H180 hipotezleri
desteklenirken, H18k ve H18m hipotezleri reddedilmistir,

Bagimsiz degiskenler arasinda yiiksek diizeyde korelasyon (esdogrusallik) olup
olmadigi gbrmek igin tolerans ve VIF degerleri hesaplanmigtir. Tablo 49
incelendiginde, tolerans degerlerinin sifirdan uzaklasip bire yaklastigi ve VIF
degerlerinin 2'nin altinda oldugu goriilmis ve esdogrusallik probleminin olmadig:
sonucuna ulagilmistir,

Tablo 49’daki veriler genel olarak degerlendirildiginde; takima psikolojik
baglilik 6l¢egi “psikolojik sadakati sorgulama™ boyutu iizerinde pozitif olarak en etkili
olan degisken kagis motivasyonudur. Futbol takimlarini destekleme kararinda kagis
motivasyonun etkili oldugu taraftarlar ayn1 zamanda psikolojik olarak takimlarina
yonelik sadakatlerini sorgulama egilimindedir. Ciinkii bu taraftarlar, sorunlarmndan
uzaklagmak, &tekilestirilmemek, diglanmamak i¢in takim tutma kararini vermislerdir.
Bu baglamda destekledikleri takimlarin basarisizliginda, kotii performansinda
sadakatlerini sorgulama egilimine gitmektedir. Sadakati sorgulama konusunda diger
etkili motivasyonlar bagari-gii¢ ve sosyallesme motivasyonudur. Buradan hareketle
takimlarint desteklemede bagari-glic ve sosyallesmenin etkili olduu taraftarlar,
takimlarmm yasadigi bir basarisizlikta sadakatlerini sorgulamaktadirlar. Takim
kimligi ve sehir motivasyonlarinin ise, sadakati sorgulama boyutu iizerinde anlamli bir

etkisi yoktur.

Bu agamalardan sonra kurulan regresyon modeli arastirmada ele alinan doért

takima gore ayr1 ayr1 incelenmis ve analiz sonuglari asagidaki tabloda sunulmustur.
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Tablo 50. Bireylerin Futbol Takimlarin1 Destekleme Motivasyonu Boyutlarinin

Psikolojik Sadakati Sorgulama Uzerine Etkisi (Desteklenen Takimlara Gire)

Standardize Esdogrusallik
Takumlar Bagumstz beta t |Anlam.|  degerleri Model

degiskenler degerleri

katsayilari Tolerance | VIF

Sehir 0,780 0,436 | 0,930 1,075 0,780
Bagari-Giig 2,433 0.016 0,740 1,351 2.433 | R?>=0,123
Begiktas Takim Kimligi -0,218 0,828 | 0.833 1,201 -0218 | F=6,955
Kagts 2,891 0.004 | 0.893 1,120 2.891 | P=0,001

Sosyallesme 1,927 0,055 0,825 1,212 1,927

Sehir 0,038 0,635 | 0,526 0,875 1,143
Basari-Giig 0,041 0,612 0,541 0,676 1,479 | R*=0,194
Fenerbahce Takim Kimligi 0,032 0.494 0,622 0,742 1,347 | F=12,497
Kagis 0,403 6,091 | 0,001 0,707 1,415 | P=0,001

Sosyallesme -0,014 -0,228 0,820 0,804 1,244

Sehir 0,085 1,527 | 0,128 0,942 1,061
Bagari-Giig 0,034 0,520 0,604 0,688 1,454 | R>=0,233
Galatasaray | Takum Kimligi 0,117 1,907 | 0,058 0,775 1,291 | F=16,008
Kaqis 0,293 4,698 0,001 0,748 1,337 | P=0,001

Sosyallesme 0,170 2,815 0,005 0,803 1,245

Sehir -0,088 1430 | 0154 | 0917 | 1,090
Basar1-Gilg 0,059 0,877 | 0,381 0,763 1,311 | R*=0,033
Bursaspor | Takim Kimligi 0,090 1,225 0,222 0,640 1,564 | F=1,908
Kags -0,038 0-,562 | 0,574 0,766 1,305 | P=0,093

Sosyallesme 0,089 1,213 0,226 0,635 1,575

*Bagimh Degisken: Psikolojik Sadakati Sorgulama

Tim takimlar i¢in kurulan regresyon modellerinin anlamli olduu model
degerlerinden anlasilmaktadir. BaZimsiz degiskenler arasmda esdogrusallik
probleminin olmadigi Tablo 50°de gériilmektedir.

Bursa’da yasayan Fenerbahce Spor Kuliibii taraftarlari igin kagis motivasyon
boyutu sadakati sorgulama tizerinde pozitif etkili ¢gitkmistir, Galatasaray Spor Kuliibii
taraftarlarinda ise hem kagis hem de sosyallesme boyutu sadakati sorgulama lizerinde
pozitif etkilidir.

3.12.5.3.0zdeslesmenin Davranissal Sadakat Uzerine Etkisi

“Ozdeslesme” Slgeginin daha dnce yapilan kesifsel faktdr analizi sonucunda tek
boyutlu, “Davranigsal sadakat” &lgeginin ise ii¢ boyutlu oldugu tespit edilmistir.
Kurulan regresyon modelinde 6zdeslesme bagimsiz degisken, davranigsal sadakat alt

boyutlarr ise bagimli degisken olarak modele dahil edilmigtir. Oncelikle olarak
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aragtirma kapsamindaki dért futbol takimi taraftarlarinin bu degiskenlere iligkin genel
degerlendirmesinden hareketle regresyon analizi yapilmistir. Bununla birlikte
aragtirmaya konu olan dort takim taraftar1 Gzelinde de regresyon analizi

gerceklestirilmistir. Analiz sonuclar agagidaki tablolarda sunulmustur.

Tablo 51. Ozdeslesmenin Kuliip Uriinlerine Yonelik Davramssal Sadakat

Uzerine Etkisi

Standardize
Bagimsiz .
Talkamlar . beta t Anlam. [ Model degerleri
degiskenler
katsayilari
R*=0,512
Genel - Ozdeslesme 0,715 33,530 | 0,001 F=1124,276
P=0,001

*Bagimli Degisken: Kuliip Urlinlerine Yénelik Davranissal Sadakat

* Tolerans ve VIF degerleri birden ¢ok bagimsiz deZisken olmadigi igin bu tabloda yer
almamalktadir,

Kurulan regresyon modeline iliskin genel degerlendirme i¢in model degerleri
incelenmelidir. R* degeri bagimsiz degisken/degiskenlerin bagiml degiskeni agiklama
gliciinii gostermektedir. Bu analiz sonucunda bagimsiz degisken (6zdeslesme) bagimhi
degiskenin yaklasik %51,2’sini agiklamaktadir. Kurulan regresyon modelinin 0,01
diizeyinde anlamli oldugu Tablo 51°den anlagilmaktadir,

Tablo 51 incelendiginde 6zdeslesmenin (3=0,715; P=0,01) kuliip {irlinlerine
yonelik davranissal sadakat boyutu tizerinde pozitif etkili oldugu anlasilmaktadir. Bu
sonugtan hareketle H19a hipotezi desteklenmektedir.

Bu agamadan sonra kurulan regresyon modeli aragtirmada ele alinan dort takima

gore ayri ayr1 incelenmis ve analiz sonuglar1 agagidaki tabloda sunulmustur.

Tablo 52. Ozdeslesmenin Kuliip Uriinlerine Yonelik Davranissal Sadakat
Uzerine Etkisi (Desteklenen Takimlara Gire)

Standardize
Bafimsiz
Takimlar . beta t Anlam. | Model degerleri
deZiskenler
Katsayilar
R%=0,434
Begiktas Ozdeslesme 0,659 13,880 | 0,001 F=192,651
P=0,001
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2=0,462
Fenerbahge Ozdeglesme 0,680 15,049 0,001 F=226,464
P=0,001
=0,526
Galatasaray Ozdeslesme 0,725 17,218 | 0,001 F=296,456
P=0,001
R2=0,597
Bursaspor Ozdeslesme 0,773 20,501 | 0,001 F=420,291
P=0,001

*Bagimli Degisken: Kuliip Uriinlerine Yénelik Davranissal Sadakat

Tim takimlar i¢in kurulan regresyon modellerinin anlamli oldugu model
degerlerinden  anlagilmaktadir. BaZimsiz  degiskenler arasinda esdogrusallik
probleminin olmadig1 Tablo 52°de gériilmektedir.

Bursa’da yasayan Besiktas JK, Fenerbahge Spor Kuliibii, Galatasaray Spor
Kuliibii ve Bursaspor taraftarlart igin Gzdeslesmenin, kullip iriinlerine yonelik
davranigsal sadakat boyutu iizerinde pozitif etkili oldugu gériilmektedir. Bu sonuglara
gore, taraftarlarin 6zdeslesme diizeyleri yiikseldiginde, kuliip iiriinlerine yonelik
ilginin, satin alma davraniginin ve logolu iiriin kullaniminin da dogru orantida arttigs
goriilmektedir. Taraftarlar, 6zdeslesme ile destekledikleri takimlar: kendi kimliginin
bir pargasi olarak gorerek kuliiplerine yonelik davranigsal sadakat egilimine

girmektedir.

Tablo 53. Ozdeslesmenin Medya Yoluyla Kuliibe Yonelik Davranissal Sadakat

Uzerine Etkisi

Standardize
Bagunsiz .
Talkimlar beta t Anlam. | Model degerleri
degiskenler
katsayilar
R>=0,324
Genel Ozdeslesme 0,569 22,676 | 0,001 F=514,189
P=0,001

*Bagimli Degisken: Medya Yoluyla Kuliibe Yénelik Davranigsal Sadakat

Kurulan regresyon modeline iliskin genel degerlendirme i¢in model degerleri
incelenmelidir. R? degeri bagimsiz degisken/degiskenlerin bagimli degiskeni aciklama

giictinii gostermektedir. Bu analiz sonucunda bagimsiz degisken (6zdeslesme) bagiml
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degiskenin yaklagik %32,4’tni agiklamaktadir. Kurulan regresyon modelinin 0,01
diizeyinde anlamli oldugu Tablo 53’ten anlagilmaktadir.

Tablo 53 incelendiginde dzdeslesmenin (3=0,569; P=0,01) medya yoluyla kuliip
iiriinlerine yonelik davranigsal sadakat boyutu tzerinde pozitif etkili oldugu
anlagilmaktadir. Bu sonugtan hareketle H19b hipotezi desteklenmektedir.

Bu asamadan sonra kurulan regresyon modeli arastirmada ele alinan dort takima

gdre ayri ayri incelenmis ve analiz sonuglar agagidaki tabloda sunulmustur.

Tablo 54. Ozdeslesmenin Medya Yoluyla Kuliibe Yonelik Davranigsal Sadakat

Uzerine Etkisi (Desteklenen Takimlara Gére)

—— Bafimsiz Standardize beta . p— Model
degiskenler katsayilar degerleri
R?=0,271
Begiktas Ozdeslesme 0,520 9,652 | 0,001 F=93,167
P=0,001
R*=0,312
Fenerbahce (")zdeslesme 0,559 10,949 0,001 F=119,870
P=0,001
- R=0,296
Galatasaray Ozdeslesme 0,544 10,603 | 0,001 | F=112421
P=0,001
2=0,402
Bursaspor Ozdeslesme 0,634 13,821 0,001 F=191,022
P=0,001

*Bagunh Degisken: Medya Yoluyla Kuliibe Yonelik Davramgsal Sadakat

Tim takimlar i¢in kurulan regresyon modellerinin anlamli oldugu model
degerlerinden anlagilmaktadir. Bagimsiz degigkenler arasinda esdogrusallik
probleminin olmadig1 Tablo 54’te goriilmektedir.

Bursa’da yasayan Besiktas JK, Fenerbahg¢e Spor Kuliibli, Galatasaray Spor
Kuliibii ve Bursaspor taraftarlar: igin dzdeslesmenin, medya yoluyla kuliibe yonelik
davranigsal sadakat boyutu tizerinde pozitif etkili oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu
verilere gore, taraftarlarm Ozdeslesme diizeyleri yiikseldik¢e, destekledikleri

takimlarin maglarini, haberlerini medyadan takip etme egilimleri de yiikselmektedir.
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Tablo 55. Ozdeslesmenin Kuliibiin Diger Spor Branslarina Yonelik Davranigsal
Sadakat Uzerine Etkisi

Standardize
Bagimsiz
Talkumlar beta t Anlam. | Model degerleri
degiskenler
katsayilar
R*>=0,274
Genel Ozdeslesme 0,523 20,108 | 0,001 F=404,318
P=0,001

*Bagiml Degisken: Kuliibiin Diger Spor Branglarina Yonelik Davranigsal Sadalat

Kurulan regresyon modeline iligkin genel degerlendirme i¢in model degerleri
incelenmelidir. R? degeri bagimsiz degisken/degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama
giiciinii gstermektedir. Bu analiz sonucunda bagimsiz degisken (6zdeslegsme) bagimli
degiskenin yaklasik %27,4°tinli agiklamaktadir. Kurulan regresyon modelinin 0,01
diizeyinde anlamli oldugu Tablo 55’ten anlagiimaktadir.

Tablo 55 incelendiginde dzdeslesmenin ($=0,523; P=0,01) kuliibin diger spor
branglarmna yonelik davranigsal sadakat boyutu iizerinde pozitif etkili oldugu
goriilmektedir. Bu sonugtan hareketle H19¢ hipotezi desteklenmektedir.

Bu agamadan sonra kurulan regresyon modeli aragtirmada ele alian dért takima

gbre ayri ayr1 incelenmis ve analiz sonuglar agagidaki tabloda sunulmustur.

Tablo 56. Ozdeslesmenin Kuliibiin Diger Spor Branslarina Yénelik Davramssal

Sadakat Uzerine Etkisi (Desteklenen Takimlara Gore)

Bagimsiz Standardize Model
Takimlar t Anlam.

degiskenler beta katsayilan degerleri
R*=0,195
Begiktas Ozdeglesme 0,441 7,791 0,001 F=60,704
P=0,001
R2=0,350
Fenerbahce Ozdeslesme 0,594 11,999 0,001 F=143,975
P=0,001
R?=0,192
Galatasaray Ozdeslesme 0,442 8,041 0,001 F=64,658
P=0,001
2=(0,369
Bursaspor Ozdeslesme 0,609 12,941 0,001 F=167,480
P=0,001

*Bagimh Degigken: Kuliibiin Diger Spor Branslarina Y&nelik Davramgsal Sadakat
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Tiim takimlar igin kurulan regresyon modellerinin anlamli oldugu model
degerlerinden anlasilmaktadir. Bagimsiz degiskenler arasinda esdogrusallik
probleminin olmadigi Tablo 56’da goriilmektedir.

Bursa’da yasayan Besiktas JK, Fenerbah¢e Spor Kuliibii, Galatasaray Spor
Kuliibii ve Bursaspor taraftarlar: i¢in 6zdeglesmenin, kuliibiin diger spor branslarina
yonelik davranigsal sadakat boyutu {izerinde pozitif etkili oldugu sonucuna
ulasilmugtir. Bu verilere gére 6zdeslesme diizeyi arttikea, kuliibiin voleybol, basketbol
gibi diger spor branslarina yonelik ilgide artmaktadir. Bu durum, medyadan kuliibiin
diger spor branglarinin maglarini izleme, medyadan takip etme, miisabakalar1 yerinden
izleme gibi davraniglara déniismektedir.

Ozdeslesme degiskenin genel olarak davramssal sadakate etkisine bakildiginda,
dzdeslesme diizeyi yiiksek taraftarlarin, davranigsal sadakatlerinin de yiiksek oldugu
sonucuna ulasilmistir. Giray ve Girigken’in 2015 yilinda yapmuis oldugu ¢alismada
Gzdeglesme degigkeninin taraftarlarin kuliibii medya yoluyla takip etmesi ve kuliip
trtinlerini satin alma davranislarini pozitif olarak etkiledigi sonucuna ulasmistir.
Bununla birlikte, Harolle ve arkadaglar1 2010 yilinda yaptig1 ¢alismada, taraftarlarm
dzdeslesme diizeylerinin, destekledikleri takimlarin iiriinlerini satin  alma,
miisabakalarma katilma gibi davranigsal egilimleri anlamli bir sekilde etkiledigini

belirlemistir.

3.12.5.4.Takima Psikolojik Baglhihgmn Davramssal Sadakat Uzerine Etkileri

“Takima Psikolojik Baglilik” ve “Davramsgsal Sadakat” 6lgeginin daha Snce
yapilan kesifsel faktor analizleri sonucunda {i¢ boyutlu olduklar tespit edilmistir.
Kurulan regresyon modelinde takima psikolojik baglilik bagmsiz degisken,
davramissal sadakat alt boyutlar1 ise bagimlt degisken olarak modele dahil edilmistir.
Oncelikle olarak arastirma kapsamindaki dért futbol takumi taraftarlarinin bu
degiskenlere iligkin genel degerlendirmesinden hareketle regresyon analizi
yapilmistir. Bununla birlikte aragtirmaya konu olan dort takim taraftar 6zelinde de
regresyon analizi gergeklestirilmistir. Analiz sonuglari asagidaki tablolarda

sunulmustur.
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Tablo 57. Takima Psikolojik Baghhk Boyutlarmm Kuliip Uriinlerine Yonelik
Davramssal Sadakat Uzerine Etkisi

Standardize Coklu dogrusallik
Bagimsiz . . Model
Takimlar beta t Anlam, degerleri
degiskenler degerleri
katsayilar Tolerance | VIF
TDS 0,550 20,466 | 0,001 0,694 1,441 | R*=0,464
Genel TDD 0,202 7,347 | 0,001 0.666 1,502 | F=308,260
SS 0,002 0,092 | 0927 0,886 1,129 | P=0,001

*Bagimh Degisken: Kuliip Uriinlerine Y&nelik Davranigsal Sadakat
TDS: Takima Duyulan Sadakat TDD: Takim Degisikligine Direnc SS: Sadakati Sorgulama

Kurulan regresyon modeline iliskin genel degerlendirme i¢in model degerleri
incelenmelidir. R? degeri bagimsiz degisken/degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama
giiciinii gostermektedir. Bu analiz sonucunda bagimsiz degiskenler (takima duyulan
sadakat, TDD: takim degisikligine direng, SS: sadakati sorgulama) bagimli degiskenin
yaklagik %46,4°linli agiklamaktadir. Kurulan regresyon modelinin 0,01 diizeyinde
anlamli oldugu Tablo 57°den anlagilmaktadir.

Tablo 57 incelendiginde takima psikolojik baglilik alt boyutlarindan takima
duyulan sadakat (3=0,550; P=0,01) ve takim degisikligine direng (8=0,202; P=0,01)
kuliip triinlerine yonelik davranigsal sadakat boyutu iizerinde pozitif bir etkiye
sahiptir. Sadakati sorgulama boyutunun ise kuliip iirlinlerine yonelik davranigsal
sadakat boyutu tizerinde etkili olmadigi analizler sonucunda ortaya ¢ikmistir. Bu
sonuglardan hareketle H20a ve H20b hipotezleri desteklenirken, H20c hipotezi
reddedilmistir.

Bagimsiz degiskenler arasinda yiiksek diizeyde korelasyon (esdogrusallik) olup
olmadigi gérmek igin tolerans ve VIF degerleri hesaplanmistir. Tablo 57
incelendifinde, tolerans degerlerinin sifirdan uzaklagip bire yaklasugi ve VIF
degerlerinin 2’nin altinda oldugu goriilmiis ve esdogrusallik probleminin olmadig:
sonucuna ulasilmistir.

Bu asamalardan sonra kurulan regresyon modeli arastirmada ele alinan dort

takima gore ayri ayri incelenmis ve analiz sonuglari asagidaki tabloda sunulmustur.
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Tablo 58. Takima Psikolojik Baglihk Boyutlarimin Kuliip Uriinlerine Yonelik

Davranissal Sadakat Uzerine Etkisi (Desteklenen Takimlara Gore)

Standardize Coldu dogrusallik
Takimlar Bagumstz beta t Anlam. degerleri Hodel
degiskenler degerleri
katsayilari Tolerance | VIF
TDS 0,487 8,610 | 0,001 0,841 | 1,188 | R?=0,330
Besiktas TDD 0,182 2,992 | 0,003 0,726 | 1,378 | F=40,793
SS 0,029 0,497 | 0,620 | 0,808 | 1,237 | P=0,001
TDS 0,452 7,411 | 0,001 | 0,549 | 1,823 | R>=0,464
Fenerbahge TDD 0,295 4,824 | 0,001 0,548 1,824 | F=75,648
SS 0,013 0.286 | 0775 | 0,922 | 1,084 | P=0,001
DS 0,563 10,944 | 0,001 | 0,742 | 1,348 | R>=0,479
Galatasaray TDD 0,161 2,919 | 0,004 | 0,649 | 1,541 | F=81,300
SS 0,091 -1,867 | 0,063 0,826 | 1,211 | P=0,001
DS 0,702 14,920 | 0,001 | 0,649 | 1,541 | R>=0,595
Bursaspor TDD 0,138 2,998 | 0,003 | 0,676 | 1,479 | F=138,328
S8 0,077 1,967 | 0,050 | 0,930 | 1,075 | P=0,001

*Bagiml1 Degisken: Kuliip Uriinlerine Yonelik Davramsgsal Sadakat

Ttim takimlar i¢in kurulan regresyon modellerinin anlamli oldugu model
_ deferlerinden  anlagilmaktadir. Bafimsiz defigkenler arasinda esdogrusallik
probleminin olmadig1 Tablo 58°de goriilmektedir.

Bursa’da yasayan Besiktag JK, Fenerbah¢e Spor Kuliibii ve Galatasaray Spor
Kuliibii taraftarlart i¢in takima duyulan sadakat ve takim degisikligine direng
boyutlarmimn, kuliip triinlerine yonelik davranigsal sadakat fizerinde pozitif etkili
oldugu sonucuna ulagilmistir.

Bursa’da yasayan Bursaspor taraftari i¢in takima psikolojik baglilik dl¢eginin tig
boyutu da kuliip iiriinlerine yonelik davranigsal sadakat {izerinde pozitif bir etkiye

sahiptir.

Tablo 59. Takima Psikolojik Baghhk Boyutlarimin Medya Yoluyla Kuliibe

Yinelik Davramigsal Sadakat Uzerine Etkisi

Standardize Coklu dogrusallik
Bagimsiz \ Model
Takimlar . beta t Anlam. deZerleri
degiskenler degerleri
katsayilan Tolerance | VIF
TDS 0,539 18,009 | 0,001 0,694 1,441 | R*=0,335
Genel TDD 0,096 3,152 [ 0,002 0,666 1,502 | F=179,890
N 0,082 3,080 [ 0,002 0,886 1,129 | P=0,001

*Bagunh Degisken: Medya Yoluyla Kuliibe Yonelik Davranigsal Sadakat
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Kurulan regresyon modeline iliskin genel degerlendirme i¢in model degerleri
incelenmelidir. R? degeri bagimsiz degisken/degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama
glictinii gostermektedir. Bu analiz sonucunda bagimsiz degiskenler (takima duyulan
sadakat, TDD: takim degisikligine direng, SS: sadakati sorgulama) bagimh degiskenin
yaklagik %33,5%ini agiklamaktadir. Kurulan regresyon modelinin 0,01 diizeyinde
anlamli oldugu Tablo 59’den anlasilmaktadir.

Tablo 59 incelendiginde talkima psikolojik baglilik alt boyutlarindan takima
duyulan sadakat (3=0,539; P=0,01), takim degisikligine diren¢ ($=0,096; P=0,02) ve
sadakati sorgulama (3=0,082; P=0,02) medya yoluyla kuliibe y&nelik davranigsal
sadakat boyutu tizerinde pozitif bir etkiye sahiptir. Bu sonuglardan hareketle H20d,
H20e ve H20f hipotezleri desteklenmistir.

Bagimsiz degiskenler arasinda yliksek diizeyde korelasyon (esdogrusallik) olup
olmadigi g6rmek igin tolerans ve VIF degerleri hesaplanmistir. Tablo 59
incelendiginde, tolerans degerlerinin sifirdan uzaklasip bire yaklastizi ve VIF
degerlerinin 2’nin altinda oldugu gérilmiis ve esdogrusallik probleminin olmadig
sonucuna ulagilmigtir.

Bu agamalardan sonra kurulan regresyon modeli aragtirmada ele alinan dort

takima gore ayr1 ayr1 incelenmis ve analiz sonuglari asagidaki tabloda sunulmustur.

Tablo 60. Takima Psikolojik Baghlik Boyutlarinin Medya Yoluyla Kuliibe

Yonelik Davramigsal Sadakat Uzerine Etkisi (Desteklenen Takimlara Gore)

Standardize Coklu dogrusallik
Takimlar Haguie beta t Anlam, degerleri M=
degiskenler degerleri
katsayilar Tolerance | VIF
TDS 0,409 6,645 | 0,001 0,841 1,188 | R*=0,207
Begsiktas TDD 0,107 1,614 | 0,108 | 0,726 | 1,378 | F=21,645
SS 0,022 ,356 0,722 0,808 1,237 | P=0,001
TDS 0.508 7,577 | 0,001 0,549 1,823 | R*=0,354
Fenerbahce TDD 0,136 2,025 0,044 0,548 1,824 | F=47,786
S8 0,055 1,054 | 0,293 0,922 1,084 | P=0,001
TDS 0,582 9,945 | 0,001 0,742 1,348 | R*=0,327
Galatasaray TDD -0,009 -148 | 0,883 | 0,649 | 1,541 | F=42,974
SS 0.024 424 0,672 0,826 1,211 | P=0,001
TDS 0.660 12,199 | 0,001 0,649 1,541 | R?=0,465
Bursaspor TDD 0,077 1,453 | 0,147 0,676 1,479 | F=81,598
S8 0,203 4,486 | 0,001 0,930 1,075 | P=0,001

171



*Bagimli Degisken: Medya Yoluyla Kuliibe Yénelik Davranigsal Sadakat

Tiim takimlar igin kurulan regresyon modellerinin anlamli oldufu model
degerlerinden anlasilmaktadir. Bagimsiz degiskenler arasinda esdogrusallik
probleminin olmadig1 Tablo 60’ta griilmektedir.

Bursa’da yasayan Besiktas JK ve Galatasaray Spor Kuliibii taraftarlari igin
takima duyulan sadakat boyutunun, medya yoluyla kuliibe yonelik davranigsal sadakat
fizerinde pozitif etkili oldugu sonucuna ulagiimistir.

Bursa’da yasayan Fenerbah¢e Spor Kuliibii taraftarlari igin takima duyulan
sadakat ve takim degisikliine diren¢ boyutlarinin, medya yoluyla kuliibe yonelik
davranigsal sadakat {izerinde pozitif bir etkiye sahip oldugu tespit edilmistir.

Bursa’da yasayan Bursaspor taraftarlari i¢in takima duyulan sadakat ve sadakati
sorgulama boyutlarinin, medya yoluyla kuliibe yonelik davramigsal sadakat iizerinde

pozitif bir etkiye sahip oldugu belirlenmistir.

Tablo 61. Takima Psikolojik Baghhk Boyutlarinin Kuliibiin Diger Spor

Branglarma Yoénelik Davranigsal Sadakat Uzerine Etkisi

Standardize Coklu dogrusalhk
_Bagimsiz . . ) Model
Takumlar beta ot Anlam. degerleri
degiskenler degerleri
katsayilari Tolerance | VIF
TDS 0,526 16,486 | 0,001 0,694 1,441 | R*=0,245
Genel TDD -0,036 -1,108 | 0,268 0,666 1,502 | F=115,715
SS 0,066 2,333 0,020 0,886 1,129 | P=0,001

*Bagimli Degisken: Kuliibiin Diger Spor Branglarma Yo6nelik Davranigsal Sadakat

Kurulan regresyon modeline iliskin genel degerlendirme i¢in model degerleri
incelenmelidir. R? degeri bagimsiz degisken/degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama
giiciinii gdstermektedir. Bu analiz sonucunda bagimsiz degiskenler (takima duyulan
sadakat, TDD: takim degisikligine direng, SS: sadakati sorgulama) bagimli degiskenin
yaklasik %24,5%ini agiklamaktadir. Kurulan regresyon modelinin 0,01 diizeyinde
anlamli oldugu Tablo 61°den anlagilmaktadir.

Tablo 61 incelendiginde takima psikolojik baglilik alt boyutlarindan takima
duyulan sadakat (8=0,526; P=0,01) ve sadakati sorgulama (=0,066; P=0,02) kuliibiin
diger spor branglarmna yonelik davranigsal sadakat boyutu tizerinde pozitif bir etkiye
sahiptir. Bu sonuglardan hareketle H20g ve H20i hipotezleri desteklenirken, H20h
hipotezi reddedilmistir.
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Bagimsiz degiskenler arasinda yiiksek diizeyde korelasyon (esdogrusallik) olup
olmadigi gormek i¢in tolerans ve VIF degerleri hesaplanmustir. Tablo 61
incelendiginde, tolerans degerlerinin sifirdan uzaklagip bire yaklastidi ve VIF
degerlerinin 2’nin altinda oldugu goriilmiis ve esdogrusallik probleminin olmadig:
sonucuna ulasilmusgtir.

Bu agsamalardan sonra kurulan regresyon modeli arastirmada ele alinan dort

takima gore ayr1 ayr1 incelenmig ve analiz sonuglart agagidaki tabloda sunulmustur.,

Tablo 62. Takima Psikolojik Baghlik Boyutlarmm Kuliibiin Diger Spor

Branslarina Yénelik Davranigsal Sadakat Uzerine Etkisi (Desteklenen Takimlara

Gore)

Standardize Coklu dogrusalhik
Talamlar Bagimsiz beta t Anlam. degerleri Model
degiskenler degerleri
katsayilar Tolerance | VIF
TDS 0,430 6,782 | 0,001 0,841 1,188 | R3=0,157
Besiktas TDD 0,118 -1,732 | 0,085 | 0,726 | 1,378 | P=15,427
SS 0,053 0,825 | 0410 0,808 1,237 | P=0,001
TDS . | 0,485 6,843 | 0,001 0,549 1,823 | R*=0,279
Fenerbahge TDD 0,076 1,068 | 0,286 0,548 1,824 | F=33,791
SS 0,043 0,793 | 0,428 0,922 1,084 | P=0,001
TDS 0,563 9,057 | 0,001 0,742 1,348 | R?=0,240
Galatasaray TDD 0,205 -3,083 | 0,002 | 0,649 | 1,541 | F=27916
SS 0,026 ,448 0,654 0,826 1,211 P=0,001
TDS 0,555 9,317 | 0,001 0,649 1,541 | R?=0,350
Bursaspor TDD 0,082 1,398 | 0,163 0,676 1,479 | F=50,670
SS 0,064 1,278 | 0,202 0,930 1,075 | P=0,001

*Bagimli Degisken: Kultibiin Diger Spor Branglarma Yonelik Davranigsal Sadakat

Tim takimlar igin kurulan regresyon modellerinin anlamli oldugu model
degerlerinden anlasilmaktadir. Bagimsiz degiskenler arasinda esdogrusallik
probleminin olmadig1 Tablo 62°de goriilmektedir.

Bursa’da yasayan Besiktas JK, Fenerbah¢e Spor Kuliibii ve Bursaspor
taraftarlar1 i¢in takima duyulan sadakat boyutunun, kuliibtin diger spor branglarina
yonelik davranigsal sadakat tizerinde pozitif etkili oldugu sonucuna ulagilmistir,

Bursa’da yagayan Galatasaray Spor Kullibii taraftarlari igin takima duyulan
sadakat boyutu, kuliibiin diger spor branslarina yonelik davranigsal sadakat {izerinde

pozitif etkiliyken, takim degisikligine diren¢ boyutu ise negatif etkilidir.
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Bee ve Havitz’in 2010 yilinda tenis taraftari tizerine, Tachis ve Tzetzis'in ise
2015 yilinda Yunan futbol taraftarlar tizerine yaptig1 caligmalarda benzer sonuglara
ulagilarak, psikolojik baglilifin, davranigsal sadakat tizerinde pozitif bir etkiye sahip
oldugu belirlenmistir. Backman ve Crompton 1991 yilinda yapmig oldugu
calismasinda taraftarlarin psikolojik baghliklariin yiikselmesinin onlarin kuliiplerine
olan sadakatlerini arttiracagi sonucuna ulagmistir. Ayrica, Wakefield ve Sloan’ da
(1995) takima olan baghhgmm, spor olaylarina katilim ve takimin maglarini canl

izleme gibi davranigsal sadakat unsurlarini etkiledigini ifade etmistir.

174



SONUC, TARTISMA ve ONERILER
Bu arastirma Bursa’da yasayan kisilerin taraftar profilini/taraftar kimliklerini
ortaya ¢ikarmak amaciyla yapilmigtir. Ayrica takim tutma davramigim etkileyen
sosyolojik ve sosyal psikolojik motivasyonlar tespit edilip, 6zdeslesme, psikolojik
baglilik ve davranigsal sadakatin taraftarlik kavramina olan etkileri tespit edilmigtir.
Insanlar igin futbolun, sadece top oyunundan ibaret olmadig ve cesitli toplumsal ve

psikolojik boyutlarinin oldugu belirlenmisgtir.

Aragtirmanin sonuglart genel olarak degerlendirildiginde, Bursa’da yasayan
Bursaspor taraftarinin takimlarina yonelik 6zdeglesme, psikolojik baglilik ve
davramgsal sadakat diizeyleri yiiksektir. Bursaspor taraftarinin takimlarini
desteklemelerinde en etkili motivasyonlarin baginda Bursa’da dogmus ya da yasiyor

olmalar1 ve kendilerine sehre ait hissediyor olmalar1 gelmektedir.

2018-2019 sezonunda hem yonetimsel hem de sportif bagar1 anlaminda kétii bir
sezon geciren Bursaspor taraftarmin, takimlarina olan destei {izerinde durulmasi
gereken bir noktadir. Bununla birlikte Passolig 2019 verilerine’ ve seyirci
ortalamalarina bakildiginda® Bursaspor’un Tiirkiye’de besinci sirada olmast, taraftarin
takimlarina dnemli olgiide destek verdigi dogrular niteliktedir, Bu baglamda yeni
acilan modern Bursa BB Stadyumu, taraftarlarin takimlarina yonelik yogun destegi,
seyirci ve Passolig ortalamalar1 Bursa’nin bir futbol sehri olarak kabul edilebilecegini
gostermektedir. Buna ek olarak, Bursaspor kuliibiiniin son alti1 senede dort baskan
degistirip istikrarsiz bir yonetim sergilemesi, sampiyonluk sonrasi siirecin iyi
yonetilememesi, yeni stadyumunun ¢evre diizenlemesi ve ulagim probleminin olmasi
gibi birtakim sorunlar Bursaspor taraftar profilini olumsuz etkilemektedir. Ayrica bu
sorunlar, Bursaspor’un uygulayacagi taraftar ¢ekme stratejilerini ve taraftarlarin

kuliibe duydugu aidiyet duygusunu da olumsuz yénde etkilemektedir.

Ozellikle arastirmanin genelinden ¢ikan sonuglara bakildiginda basari odakli bir
taraftarlik anlayisinin oldugu goriilmektedir. Kuliiplerin yasadiklari sportif ve

yonetimsel basarisizliklarin - §zellikle aragtimanin %56’k  kismini  olusturan

"Passolig 2019 verilerine gore Bursaspor Tiirkiye’de en gok Passolig karta (144.107) sahip besinci
takimdir. https://www.passolig.com.tr/taraftar-ligi.

#2018-2019 sezonunda Bursa Biiyiiksehir Belediye Stadyumu seyirci ortalamasi 21.358°dir.
https://www.transfermarkt.com.tr/super-lig/besucherzahlen/wettbewerb/TR1/saison_id/2018
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genglerin’ aidiyet duygularima ve taraftar olma konusundaki kararlarina olumsuz etki

yapmaktadir.

Bursa’da yasayan (¢ Istanbul takmu taraftarlarma bakildiginda ise, taraftar
olmalarindaki en etkili motivasyonun basart duygusu oldugu belirlenmistir. Bu
baglamda daha fazla galibiyet, sampiyonluk ve kupa ti¢ Istanbul takimi taraftars
olmada en Onemli motivasyonlardir. Bununla birlikte taraftar olmada en etkili
motivasyonlardan biri de ailenin ya da yakin ¢evrenin desteklemis oldugu takimdir.
Buradan hareketle taraftar sayisini arttirmak isteyen kuliip yéneticileri, uygulamak
istedikleri taraftar ¢ekme stratejilerine aileden ve yakin ¢evreden baglamahdir. Son
olarak, sehir kuliipleri taraftar sayisini arttirmak istiyorsa sportif basariy1 yakalamak

zorundadir.

Aragtirmada Szdeslesmenin ve psikolojik bagliligin davranigsal sadakate pozitif
bir etkisinin oldugu sonucuna ulagilmigtir. Taraftarlarm &zdeslesme diizeyleri ve
psikolojik baghlklart yiikseldikge, kuliiplerine yonelik davranigsal sadakatleri de
artmaktadir. Burada kuliip yoneticilerinin en 6nemli gérevi, taraftarlarin kuliiplerine
yonelik hissettikleri &zdeslesme ve psikolojik baghliklarmi sosyal sorumluluk,
sponsorluk, imza gilinleri gibi ¢esitli halkla iligkiler faaliyetleri ile yiikseltmektir.
Bununla birlikte sosyal medya gibi karsilikli ve etkili iletisime olanak saglayan bir
mecray! kullanarak da taraftarlarin ozdeslesme ve psikolojik baghilik diizeyleri
arttirilabilir. Kuliip yoneticileri, 6zellikle son yillarda popiiler hale gelen ve genellikle
genglerin vakit gecirdigi Youtube’u kullanarak taraftarlarin takimlarina yonelik
psikolojik baglilik ve 6zdeslesmelerini arttirabilir. Ornegin, Fenerbahge Spor Kuliibii
Baskani Ali Kog Tiirkiye’nin en taninmig ve en ¢ok takipg¢iye sahip Youtuberlarindan
Enes Batur ile bir araya gelip, forma hediye etmis ve bu anlari sosyal medya

hesaplarindan paylasarak giindem olmustur.

Kuliip yoneticileri, futbol taraftar1 olma motivasyonlari, 6zdeslesme, psikolojik

baglilik ve davranigsal sadakat arasinda kurulan modeli, futbol taraftarlarinin

? Passolig Kart sahiplerinin yas aralifi dagilimina bakildiginda en biiyiik kesimi, seyircilerin
varisindan fazlasina karsilik gelen (yiizde 53,3) 19-35 yas aralidi olusturuyor.
https://www.aktifbank.com.tr/tr/aktifbank-hakkinda/BasinOdasi/bizden-haberler/Sayfalar/passolig-
kartli-taraftar-sayisi-2-milyonu-asti.aspx
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davramslarini anlamak ve sadik bir taraftar kitlesi olugturmak i¢in ¢ok iyi anlamalidir.

Ayrica, gergeklestirecekleri pazarlama stratejilerinde bu modelden yararlanabilir.

Aragtirmada kullanilan taraftar siniflandirmasina gére ile taraftarhik davranisinin
farklilik gosterdigi goriilmiigtiir. Kuliip yoneticileri, uygulayacaklar: halkla iliskiler
faaliyetlerini taraftar siniflandirmalarina gére cesitlendirebilir, bylece hedef kitleyi
daha iyi taniyip, etkili bir iletisim gerceklestirebilir. Ornegin, gecici taraftarlarin
kultibe olan ilgisini arttirmak, sadik bir taraftar yapmak i¢in, hedef kitleye &zel halkla
iligkiler faaliyetleri planlayabilir.

Akademik agidan, benzer bir caligmanin farkli sehirlerdeki taraftarlara ysnelik
yapilmasi alana katki saglayabilir. Bununla birlikte yapilan arastirma toplumsal,
psikolojik ve kiiltiirel agidan taraftarligin yorumlanmasimi katki saglamigtir. Diinyadan
farkli bir taraftarlik anlayisina sahip Tiirkiye’de, Tirkiye’ye Gzgii futbol takimlarini

destekleme motivasyonu dlgegi gelistirilmesi akademik agidan faydali olabilir.
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Bursa ( ) Istanbul ( ) Bulgaristan ( ) Yunanistan ( ) Diger Sehirler ( ) Diger
Yurtdigt sehirleri ( )

9)Kag senedir Bursa’da yasiyorsunuz?
0-1C ) 2-5() 6-10( ) 11-15(C ) 16-20( ) 21 veiizeri( )

10)Bursaspor’u desteklemenizde en ¢ok kim etkili oldu?

( ) Baba ( ) Amca/Day1 () Abi/Abla (erkek/kiz kardes)

( ) Tlkokul/lise arkadaglar1 ( ) Mahalle arkadaslari ()

11) Bursaspor taraftari: olma sebebiniz nedir? Asagidaki maddelere size
uygunluk derecesine gire isaretleyiniz. “Liitfen desteklediginiz takimi

diisiinerek degerlendirme yapiniz”

. . g 5 = § = E
Bireylerin Futbol Takimlarin Destekleme 515 N £ 8 5
e =i o | B o g 2
Motivasyonlar (m1-m2{) z Z E = | B g =
— [l e [} =t
=18 S | 5 S 8
fﬁ, A el A
1. Yasadigim gehrin talami oldugu igin takimimi
destekliyorum. e @G- O
2. Yasadigim sehre aidiyet hissettigim icin
destekliyorum, M@ @ ®
3. Dogdugum sehrin takim oldugu i¢in takimimi | -
destekliyorum. M- LEEEQ@ O
4. Renklerinden dolayi takimimi destekliyorum, (H DI G W B
5. Simgesinden dolay1 takimimi destekliyorum. M TG B (5
6. Futbol talaminda forma giyen
oyuncu/oyunculardan dolay1 takimmmi | (1) [ 2) i 3P @ 1 (5
destekliyorum.
7. Ailemin destekledigi takim oldugu igin
destekliyorum, (1 @) 1B & (_5)
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8. Arkadaslarimin destekledifi takim oldugu i¢in
destokliyorum. = HE O ol e e
9. Biyiik, gliclil bir gruba ait olmak icin takimimi
diseilivorn. g @6 e 6
10. Cevremde diglanmaktan, &tekilestirilmekten
korktugum icin takimimi destekliyorum, MA@ 6
11. Sehre daha kolay uyum saglayabilmek ig¢in
takimimu destekliyorum, 1@ 1) P
12. Basart  duygusu  igin  destekliyorum.
(Galibiyetler, sampiyonluklar, kualibin | (1) { 2) 1 3y ! 4 | (5)
basarilar1)
13. Bursaspor taraftarindan etkilendigim igin
Bursaspor’u desteklemeye karar verdim. () @10 1 @) (5)‘
14. Gergek hayattaki sikintilarimdan,
problemlerinden wuzaklasmak igin takimimi; (1) | 2) | 3) | B | (5)
destekliyorum. o o .
15. Tiirk sporunda kurucu rolii iistlenmelerinden
dolayi1 destekliyorum. h 1@Ja @1 0
16. Ekonomik giicii elinde bulundurdugu igin
destekliyoml%l. = M 1A @) 06
17. Tirkiye’deki taraftar kitlesinin ¢ok fazla
olmasindan dolayi destekliyorum. (D1 @ L8 @)
18. Medyada c¢ok fazla er aldigr igin
destgkliyorugl. ’ © ’ MA@ 6
19. Avrupa’da Turkiye'yi temsil ettigi igin T
desteEIiyorum. 2 T LAE W ()
12) SPOR TARAFTARI OZDESLESME OLCEGI
) ) S E 85|58
Spor Taraftar1 Ozdeslesme Olcegi (61-67) w2 2 % i g i
mEE |E|E |53
1. Tuttufum takimin kazanmasi benim igin
s 9 URRCREORNCORNC!
2. Kendimi tuttugum takimin gii¢lii bir taraftart
olarak gﬁrﬁrﬁfm = Bia @ @6
3. Arkadaglarmm beni tuttugum takimin gliclii bir
taraftari olarak goriir. W e O W )
4. Sezon boyunca tuttufum takinu, maca giderek ya
da televizyondan, radyodan, televizyon
haberlerinden ya da gazeteden herhangi biri L@ 8 E e
araciligiyla izlerim.
5. Tuttufum takimin taraftari olmak benim igi
milem%ilé?rl. 1n tar olmak benim igin mloleolel e
6. Tuttugum taki li rakiplerind fret
e;er‘j]ngfm min ezeli rakiplerinden nefre mlolele!l e
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7. Tuttugum takimin adini ya da armasim isyerimde, |
yasadigim yerde ya da kiyafetlerimde tagirim. e e )
13)TAKIMA PSIKOLOJIK BAGLILIK OLCEGI

(B1-B14) g E g g 5 g

oz 2 | 8 5| B8

& EFl s | E|E5
1. Tutmakta oldugum takimin devamli diisiik performans : 2
gostermesi, takimima olan sadakatimi tekrar diigtinmeme | (1) | @) | B3) | 4 | (5)
sebep olabilir.
2. Tutmakta oldugum takim ulusal futbol liginden hangi . y " g .
takim ile oynarsa oynasin o magi izlerim. D@ D6
3. Tuttugum takimin en iyi oyuncusunun ydnetim tarafindan :
safilmasi, takimima olan sadakatimi tekrar diistinmeme | (1) | @) | 3) | @) | (5)
neden olur.
4. Tuttugum takimin hayram olmak benim igin ¢ok
onemlidir. ORROREOREOIEG)
5. Tuttugum takima olan sadakatimi hi¢bir sey degistireméz.

M@ G @ 6
6. Tuttugilr{{ talama kendini adams bir izleyiciyim

DI & @6
7. Ydnetimin hi¢ begenmediZim bir teknik direktirii takimin { 5 5 1 2
basina getirmesi takimima olan sadakatimi etkilemez. W@ D 15
8. Tuttugum takimu degistirmek i¢in kolay ikna edilirim.

MO @G>
9. Profesyonel futbolu izlemeye basladigimdan beri gu anda i 5 % it
taraftari oldugum takimi tutmaktayum. DLW L0
10. Yakimn arkadaglarim bagka bir takumi destekleseler bile, " y ’ i
talamima olan baglihfim asla degismez. 1@ &G
11. Taraftar1 oldugum takim disinda bagka bir takimi tutma 1 5 1
olasiligim ¢ok azdir. DO IBHG
12. Tuttugum takim hakkindaki inanglarim degistirmek
zordur. OREERECERCERE)
13. lyi performans sergilemeyen bir takimi desteklemeye : 5
devam eden kisinin bu davranigi, birgok sey anlatir DO D - (3
14. Tuttugum takim kotl performans gosteriyorsa ve bu
olumsuz gidisatin degisme ihtimali az ise takimma olan | (1) | @) | 3) | @ | 5)
bagliligim diiser
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14)DAVRANISSAL SADAKAT OLCEGI

Davramssal Sadakat Ile Ilgili Sorular

E

=

SIE|E|2|E]
1-Kuliip Uriinlerine Yénelik Davranigsal Sadakat (s11-s18)
1. Kulibldmiin magazalarindan aligveris yaparim. ' OREORECOREORES)
2. Kullbimin magazalarina giderim. OREORECREC) }Ej’”
3. Kultibimin logosu olan lisansli olan Grinleri kullanirim. (ORNVERCORRCRNE)
4. Takimimin amblemi olan esyalari kullaninm. W @ie : 't4) )
5. Kuliibiim{n dergisini alinm. MG @G
6. Takimimla ilgili dergileri okurum. M@ 3 @6
7. Kullibimin internet sitesini ziyaret ederim ORNVERORRCIRNE)
8. Kullbimin televizyon kanalini seyrederim. M @I @G
2- Medya Yoluyla Kullibe Yonelik Davranissal Sadakat (s19-s22)
1. Futbol yorum programlarini izlerim. MDA @G
2. Televizyonda maglari izlerim. ORECRRORECREG)
3. Gazetelerden haberlerini takip ederim. M@ DG
4. Maglarn radyodan dinlerim. WD QDI DG
3- Kultbiin Diger Spor Branglarina Yonelik Davranigsal Sadakat 3
(s23-525)
1. Kulibtmiin diger spor branslarinin maglarina giderim. MiE B @G
2. Kultibtimiin diger spor branslarinin misabakalarini izlerim. Di@IiG @6
3. Kultibdmun diger spor branslarini medyadan takip ederim. | (1) | @) | 3) | 4) | (5)

15)Asagidaki ifadelerden hangisi sizin i¢in-uygundur? (Liitfen TEK bir secenek

Takimim ailem, isim, vb. kadar 6nemlidir. ( )
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isaretleyiniz) S151

° Futbola, takimima olan ilgim azaldiginda ya da bittiginde takimimi
desteklememe egilimim son bulabilir. ( )

° Cografi olarak dogup biiyidigim ya da ikamet ettigim yerin takimim
desteklerim. ( )

° Destekledigim takim basarisizlifinda ya da destekledigim takimin bulundugu
cografyadan ayrildigimda bile takimimi desteklemeye devam ederim. ( )

o Destekledigim takimin taraftar1 olmak benim kimligimin énemli bir pargasidir.



o Destekledigim takim kimligimin temel par¢asidir. Zaman zaman diger insanlart

rahats1z edecek davranislar veya siddet egiliminde bulunurum. ( )

16)Size gore Bursa’da yasayam biri neden Bursaspor’u degil de
Besiktas/Fenerbahce/Galatasaray’1 destekler? (Asagidaki segceneklerden en fazla

bes tanesini seciniz).

1. Tirk sporunda kurucu rolii tistlenmelerinden dolay1. ( ) S161

Sermaye merkezinin Istanbul’da yer almasindan dolay1. ( ) S162

Siyasal iktidar ile kolaylikla yakin iligki i¢ine girebildikleri igin. ( ) S163
Medyanin Istanbul merkezli olmasindan dolayt. ( ) S164

Ekonomik giicti elinde bulundurduklari igin. ( ) S165

Basar1 duygusu igin (Daha ¢ok galibiyet, sampiyonluk). ( ) S166

N Sw v g B B

Dabha ¢ok taraftar1 oldugu icin (Kendimi daha gii¢lii hissediyorum. Biiyiik bir
| grubun pargasi gibi hissediyorum). Biz duygusu igin. ( ) S167
8. Avrupa’da bizi temsil ettiklerinden dolayi. ( ) S168
9. Gergek hayattaki sikintilardan, problemlerden vzaklasmak i¢in. ( ) S169
10. Bursaspor’un {i¢ Istanbul kuliibii ile siirekli rekabet edememesinden dolayi.
) S1610
1L DEBSIG o s cosanomummsmmss pamse s s san ogs s s s Sau R A ¥ ( )Sie611

17)Hayatimzda hig ii¢ istanbul takimim desteklediniz mi?
Evet( ) Hayir( )

18)Hayatiniz boyunca desteklediginiz takim degistirdiniz mi?
Evet ( ) Hayir ()

19)Spor program, spor gazetesi, sosyal medya takip durumunu belirtiniz.

(Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz)

1. Sadece yerel gazete ve yerel spor programlarini takip ederim. ( ) S191

2. Hem ulusal hem yerel spor gazeteleri ve programlarin takip ederim, ( )
S192

3. Sadece ulusal spor programlarini ve gazeteleri takip ederim. ( ) S193

4. Bursaspor Televizyonunu takip ederim. ( ) S194

5. Bursaspor dergisini takip ederim. ( ) S195
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6. Bursaspor’un sosyal medya hesaplarini takip ederim. ( ) S196
7. Spor program ve gazete takip etmem. ( ) S197

20)Stadyuma gitme sikhginizi belirtiniz (Liitfen TEK bir secenek isaretleyiniz)
S201

v
v
v

v
v

Kombine alip her i¢ saha magma giderim. ( )

Bilet alip her i¢ saha magina giderim. ()

Kombine alip sadece iig Istanbul takiminin (BJK, FB, GS) Bursa’ya geldigi maglara
giderim. ( )

Bilet alip sadece ii¢ Istanbul takiminin (BJK, FB, GS) Bursa’ya geldigi magclara
giderim.( )

Takimmimin biitiin i¢ ve dig sahalardaki her magina giderim ( )

Maglara gitmemi miisait olma durumum belirler. ( )

Mag izlemeye stadyuma gitmem. ( )

21)Yeni acilan Bursa Biiyiiksehir Belediyesi Stadyumu maclara gitme

aliskanh@inizi degistirdi mi? Nedenlerini belirtiniz. S211

22)Bursaspor’un lisansh iiriinlerini satin alir mismmiz? En cok satin alm
p ¢ §

oldugunuz iiriin nedir? S221

Forma ( ) Atka, sapka () Aksesuar ()

Ev ve ofis malzemeleri ( ) Tshirt, Sweatshirt, mont () Diger ( )

23) Eger satin aliyorsaniz lisansh iiriinlere yillik ne kadar para harciyorsunuz?

S231

Yillik 0-100 TL aras1 harciyorum. ( )

Yullik 101-200 TL arast hareryorum. ()

Yillik 201-300 TL aras1 harciyorum. ()

Yillik 301-400 TL arast harctyorum. ()

Yillik 401 TL ve tizeri harciyorum. ()
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Lisansli tirlin satin almiyorum. ( )

24) Takiminizin futbol mag¢larini izleme durumunuz nedir? (Liitfen TEK bir

secenek isaretleyiniz) s241
Digitiirk Bein Sports Uyeligim var maglari evden izliyorum. ( )
beIN CONNECT ile maglart izliyorum. ()
Digitirk Play Stiper Lig paketim var maglari internetten izliyorum. ( )
Kahvehanede ya da kafede maglar1 izliyorum. ( )
Internetten yasal olmayan yollar ile maglari izliyorum. ( )

Takimimin futbol maglarini izlemiyorum. ()

25) Asagidaki secenegi anketor isaretleyecektir. S251

Gegici( ) VYerel () Sadik( ) Fanatik( ) Sert Taraftar/Holigan ( )
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Ek 3. U¢ Istanbul Takim Taraftarina Uygulanan Anket
ANKET FORMU
Sevgili taraftarlar,

Bu dlgekten elde edilecek veriler “Bursa’daki Futbol Taraftarlarinin, Bursaspor ve Ug
Istanbul (Besiktas, Fenerbahge, Galatasaray) Kuliibiinii Destekleme Motivasyonlar:
Ozdeslesme ve Psikolojik Baglilik Diizeylerinin Davranigsal Sadakate Etkisi* baglikly
Doktora Tezinde kullanilacaktir. Verecediniz cevaplar arastirmanin amact diginda
kullanilmayacaktir. Yamtlayacaginiz ankete isim-soy isim yazmaniza gerek yoktur.
Olcekteki sorular dikkatle okuyarak, size uygun segenegi, yanindaki bosluga (X)
isareti koyarak belirtiniz. Vereceginiz samimi cevaplar i¢in simdiden tesekkiir ederim.

Arg. Gor. Yusuf Bahadir Dogru
Kocaeli Universitesi [letisim Fakiiltesi
Halkla [liskiler ve Tanitim B&limi

1)Cinsiyetiniz?

Erkek () Kadmn ()

2)Yasmiz?

18-25 () 26-35() 36-45 () 46-55 () 56 ve tizeri ()

3)Medeni Durumunuz?

Evli ( ) Bekar ()

4)Egitim durumunuz?
flkokul ( ) Ortaokul ( ) Lise( ) Onlisans( ) Lisans( ) Yiiksek
Lisans ( ) Doktora( ) Herhangi bir okul egitimim yok ( )

5)Mesleginiz?
Serbest Meslek () Kamu Calisami () Isci ( ) Ogrenci () Emekli ( )
Calismiyorum ()

6)Gelir diizeyiniz?

0-2000 ( ) 2001-3000 () 3001-4000( ) 4001-5000( ) 5001-6000 ( ) 6001-7000 ( )
7001 ve iisti ()
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7)ikamet ettiginiz ilce neresidir?

Osmangazi ( ) Niliifer () Biiyiikorhan () Yildirim () Gemlik () Giirsu ()
Harmancik () Inegél () Iznik () Karacabey () Keles () Kestel () Mudanya ()
Mustafakemalpasa ( ) Orhaneli () Orhangazi () Yenigehir ()

8)Dogum yeriniz?

Bursa ( ) Istanbul ( ) Bulgaristan ( ) Yunanistan ( ) Diger Sehirler ( ) Diger
Yurtdis1 gehirleri ()

9)Kag senedir Bursa’da yasiyorsunuz?

0-1C ) 2-5() 6-10( ) 11-15( ) 16-20( ) 21 veiizeri( )
10) Hangi Takim Taraftarisiniz?

Begiktas ( )

Fenerbahge ( )

Galatasaray ()

11)Takimizi desteklemenizde en ¢ok kim etkili oldu?
( ) Baba ( ) Amca/Day1 () Abi/Abla (erkek/kiz kardes)

( ) Tlkokul/lise arkadaslar: ( ) Mabhalle arkadaslar ()

12) Besiktas/Fenerbahge/ Galatasaray taraftar: olma sebebiniz nedir? Asagidaki
maddelere size uygunluk derecesine gore isaretleyiniz. “Liitfen desteklediginiz

takum diisiinerek degerlendirme yapiniz”

Bireylerin Futbol Talamlarim Destekleme Motivasyonlar: (m1-m20)

Hig
Katilmiyorum
Katilmiyorum

Kararsizim
Katiliyorum
Tamamen
Katiliyorum

1. Yasadigm schrin  takum  oldugu igin  takimimi

S
—

n
—

M6 @

destekliyorum.
2. Yagadigum sehre aidiyet hissettifim icin destekliyorum. @ 2) 1 3 1@ (5
3. Dogdugum sehrin  takum  oldugu ig¢in  takiminu

destekliyorum. i@ i@
4.  Renklerinden dolayi takiminu destekliyorum. (1) (2) [OEECORNGS]
5. Simgesinden dolay: takiminu destekliyorum. RN ENCOENCOENG)
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6. Futbol takimmnda forma giyen oyuncu/oyunculardan dolayi
talamimi destekliyorum. M (2) } il R R
7.  Ailemin destekledigi takim oldugu icin destekliyorum. (1) 2 3D >
8. Arkadaglarimin  destekledigi talam  oldugu  igin
destekliyorum. M il Rl s S
9. Biyitk, gtigli bir gruba ait olmak ig¢in takimumi
destekliyorum. @ @ B 1O
10. Cevremde diglanmaktan, Gtekilestirilmekien korktugum
iein takumimi destekliyorum. MO @] 06
11. Sehre daha kolay uyum saglayabilmek igin takimimi
destekliyorum. =1 @ @ () | & (_5)
12. Basart duygusu ig¢in desteklivorum, (Galibiyetler,
sampiyonluklar, kuliibiin basarilar) ] @ ) (2)_ i @ @G |
13. Taraftarndan etkilendigim icin takimm desteklemeye
S vl Q6 @G
14. Gergek Thayattaki sikintilarimdan,  problemlerinden
uzaklagmak icin takumimi destekliyorum. (1) @1 @06
15. Tirk sporunda kurucu rolii iistlenmelerinden dolay:
desteklivorum. @ ) B 1@ G
16. Ekonomik giicii elinde bulundurdugu icin destekliyorum. 1) (2) B) i@t 3
17. Tiirkiye’deki taraftar kitlesinin ¢ok fazla olmasindan dolay1
destekliyorum. M ) 3166
18. Medyada ¢ok fazla yer aldii icin destekliyorum. 1) 2) | &1 @Di®
19. Avrupa’da Tiirkiye’yi temsil ettigi icin destekliyorum. (1) (2) B D>
13)SPOR TARAFTARI OZDESLESME OLCEGI
. . S5 |8 g8
Spor Taraftar1 Ozdeslesme Olgegi (61-67) =5 5 g i g ’i
=g E o = g =
=i s |58 | &&=
33 |2 ]2 |3
1. Tuttugum takimin kazanmasi benim igin
o CRNORRORRORNG)!
2. Kendimi tuttuum takimin gil¢lii bir taraftar
olarak goriiriim. DA ]@] 6
3. Arkadaslarim beni tuttugum takimin giiglii bir |
taraftart olarak g8rilr. ORRGOENCORRCONNC)
4. Sezon boyunca tuttuZum takimi, maga
giderek ya da televizyondan, radyodan,
televizyon haberlerinden ya da gazeteden ORROREORRCOE NS
herhangi biri araciliftyla izlerim.
5. Tuttugum takimin taraftart olmak benim igin
o ORRORRORNCRNG!
6. Tuttugum takimin ezeli rakiplerinden nefret
sy OURNORRORNORNC!
7. Tuttugum takimim adimi ya da armasini
isyerimde, yagsadifim yerde ya da M@ &G 6
kiyafetlerimde tasirm.
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14)TAKIMA PSIKOLOJIK BAGLILIK OLCEGI

B1-B14 g
BIBLD HERE
w2 2 _| & | 5] E§
£ 8 £ | 2|22
cEREREIEE
2 E e | 2P
1. Tutmakta oldugum takimin devamh diigiik performans i
gostermesi, takimima olan sadakatimi tekrar diisinmeme | (1) | @) | 3) @) | (5)
sebep olabilir. =
2. Tutmakta oldugum takim ulusal futbol liginden hangi takim
ile. St setad M@ G @G
yrarsa oynasin o magi izlerim.
3. Tuttugum takimin en iyi oyuncusunun ydnetim tarafindan -
satilmasi, takimima olan sadakatimi tekrar dilsiinmeme neden | (1) | @) | 3) | (@) (5)
olur.
4. Tuttugum takimin hayrant olmak benim ig¢in ¢ok énemlidir.
M@ 6 @G
5. Tuttugum takima olan sadakatimi hi¢bir sey degistiremez.
M@ G @H G
6. Tuttugum takima kendini adamis bir izleyiciyim
RN EEOREOINC)
7. Yonetimin hi¢ begenmedigim bir teknik direktorii takimim . z - 4
basina getirmesi takimima olan sadakatimi etkilemez. WA G 6
8. Tuttugum takimi degistirmek icin kolay ikna edilirim.
M@ 6 @G
9. Profesyonel futbolu izlemeye basladiZimdan beri su anda ' 5 e
taraftar1 oldugum takimi tutmaktayim. Wf B () LW (8)
10. Yakin arkadaglarim bagka bir takumi destekleseler bile, " 5 " 4 .
takimima olan baglilifim asla degismez. DO &6
11. Taraftarr oldugum takim disinda baska bir takimi tutma : 5 5 o e
olasiligim ¢ok azdir. _ @ E L6 G
12. Tuttugum talkam hakkindaki inanglarum degistirmek
zordur. M@ @06
13. Iyi perfmmahs Sérgilemeyen bir takumi desteklemeye
P : @ @6 @ o
devam eden kisinin bu davranigi, bir¢cok sey anlatr
14. Tuttugum takim koti performans gdsteriyorsa ve bu
olumsuz gidisatin degisme ihtimali az ise takimima olan{ (1) | @) | 3) | @) | (35
baghiligim diiser
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15)DAVRANISSAL SADAKAT OLCEGI

ederim.

Davramssal Sadakat Ile ilgili Sorular E Elegl|le| .8

S$11-825 o :i E N E 2 E
= = s = &
3 |8 |% |2 |74

1-Kuliip Uriinlerine Yonelik Davramssal Sadakat

(s11-518)

1. Kuliibim{in magazalarindan aligveris yaparim. )] 2): (3 @D ®B

2. Kuliibiim{in magazalarina giderim., (1) 2 3 D>

3. Kuliiblimiin logosu olan lisanslt olan iiriinleri

i — (0 @16 @6

4. Takimimin amblemi olan egyalar1 kullamrim. €)) EEOREORNCON

5. Kuliibiimiin dergisini alirim. (1) 23 DG

6. Takaimimla ilgili dergileri okurum. (1) @QDi® @D >O

7. Kuliiblimiin internet sitesini ziyaret ederim 1) @2 3 @i ®

8. Kuliiblimiin televizyon kanalim seyrederim. 1) 2@ G

2- Medya Yoluyla Kuliibe Yonelik Davramgsal

Sadakat (s19-s22)

1. Futbol yorum programlarini izlerim. 1 2 A iDHi>G

2. Televizyonda maglari izlerim. 1 2 3@ ®

3. Gazetelerden haberlerini takip ederim. (1) 2 A D! B

4. Maclar1 radyodan dinlerim., (€] Q AHiD!i G

3- Kauliibiin Diger Spor Branglarina Ydnelik

Davramssal Sadakat (s23-s25)

1. Kuliiblimtin diger spor branslarinin maglarina giderim. 1) QD@D >

i2Z.II:rIiJI1r1]1bumun diger spor branslarinin miisabakalarmt ) 2le @ 6

3. Kuliiblimiin diger spor branslarini medyadan takip ) ol el @l e

16) Asagidaki ifadelerden hangisi sizin icin uygundur? (Liitfen TEK bir secenek

isaretleyiniz) S161

o Futbola, takimimma olan ilgim azaldifinda ya da bittiginde takimimi

desteklememe egilimim son bulabilir. ( )

o Cografi olarak dogup biyiidiiglim ya da ikamet ettigim yerin takimin

desteklerim. ( )

o Destekledigim takim bagarisizliginda ya da destekledigim takimin bulundugu

cografyadan ayrildifimda bile takiminn desteklemeye devam ederim. ( )

o Destekledigim takimin taraftar olmak benim kimligimin Snemli bir parcasidir.

Takimim ailem, igim, vb. kadar énemlidir. ( )
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Destekledigim takim kimligimin temel par¢asidir. Zaman zaman diger insanlar

rahatsiz edecek davraniglar veya siddet egiliminde bulunurum. ( )

17)Size gore DBursa’da yasayan biri neden Bursaspor’u degil de

Besiktas/Fenerbahce/Galatasaray’y destekler? (Asagidaki se¢eneklerden en fazla

bes tanesini seciniz).

1.

LS O

Bursa sehrine aidiyet duymadigim i¢in. ( ) s171

. Bursaspor’u basarisiz, gligstiz bir futbol kulibii olarak gérdtigiim igin. ( ) s172

2
3.
4

Bursaspor taraftarina sempati duymadigim icin. () s173

. Bursaspor’u destekledifimde basarili olma duygusuna sahip olamayacagimi

diisiindigtim i¢in ( ) s174

Bursaspor’un renklerini sevmedigim i¢in. ( ) s175

Bursaspor taraftarinin az sayida oldugunu diistindigtim igin. ( ) s176
Ailem Bursasporlu olmadigi i¢in. () s177

Arkadaglarim Bursasporlu olmadigi i¢in. () s178

Bursa sehrinde dogmadigum igin. { ) s179

10. Bursaspor’u destekledigimde kendimi gii¢lii hissetmeyecegim igin ( ) s1710

18) Besiktas, Fenerbahce ve Galatasaray takimlarinin taraftarmin diger takim

taraftarlarindan daha fazla olmasi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? (Liitfen en

fazla ii¢ secenek isaretleyiniz)

L I - o B

Ulke niifusunun énemli bir kismi Istanbul’da yasadig icin. () s181
Istanbul’un gok ihtisamli bir sehir olarak gériilmesinden dolay1 () s182
Avrupa’da Tiirkiye’yi temsil ettigi igin. ( ) s183

Daha fazla sampiyon olduklari igin. () s184

Insanlarin basariya, giice, mutluluga ihtiyag duymasindan dolayr. ( ) s185
Tiirk futbolunda kurucu rolii Gstlendikleri i¢in () s186

L T . 5187

19)Hayatiniz boyunca desteklediginiz takim degistirdiniz mi?

Evet ( ) Hayir ()
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20) Spor programil, spor gazetesi, sosyal medya takip durumunu belirtiniz.

(Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz)

1. Sadece yerel gazete ve yerel spor programlarini takip ederim. ( ) s201

Hem ulusal hem yerel spor gazeteleri ve programlarini takip ederim. () s202
Sadece ulusal spor programlarint ve gazeteleri takip ederim. () s203
Takimimin Televizyonunu takip ederim. ( ) s204

Takimimin dergisini takip ederim. () s205

Takimimin sosyal medya hesaplarini takip ederim. ( ) s206

Spor programi ve gazete takip etmem. () s207

el - -

21)Stadyuma gitme sikh@mizi belirtiniz (Liitfen TEK bir secenek isaretleyiniz)
s211

v
v
v

v
v

Kombine alip her i¢c saha macina giderim. ( )

Bilet alip her i¢ saha magma giderim. ( )

Kombine alip sadece ti¢ Istanbul takiminin (BJK, FB, GS) Bursa’ya geldigi maglara
giderim. ()

Bilet alip sadece ii¢ Istanbul takimmm (BJK, FB, GS) Bursa’ya geldigi maclara
giderim.( )

Takimumin biitiin i¢ ve dis sahalardaki her magma giderim ( )

Maglara gitmemi miisait olma durumum belirler. ( )

Mag izlemeye stadyuma gitmem. ( )

22)Yeni acilan Bursa Bilyiiksehir Belediyesi Stadyumu macglara gitme

alhiskanhgmz degistirdi mi? Nedenlerini belirtiniz. S221

23)Takimmmzm lisansh iiriinlerini satin ahr misimz? En c¢ok satin almis

oldugunuz iiriin nedir? S231

Forma ( ) Atka, sapka () Aksesuar ()
Ev ve ofis malzemeleri ( ) Tshirt, Sweatshirt, mont ( ) Diger ( )
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24) Eger satin ahyorsamz lisansh iiriinlere yillik ne kadar para harciyorsunuz?

S241

Yillik 0-100 TL arasi harciyorum. ( )
Yillik 101-200 TL arasi harcryorum. ()
Yillik 201-300 TL arast harcryorum. ()
Yillik 301-400 TL aras1 harciyorum. ()
Yillik 401 TL ve tizeri harcryorum. ( )
Lisansli {irlin satin almiyorum. ( )

25) Takimmnizin futbol maclarim izleme durumunuz nedir? (Liitfen TEK bir

| secenek isaretleyiniz) s251

} Digitiirk BeIN Sports Uyeligim var maglari evden izliyorum. ( )

beIN CONNECT ile maglari izliyorum. ( )

Digitiirk Play Siiper Lig paketim var maglar1 internetten izliyorum. ( )
Kahvehanede ya da kafede maglar izliyorum. { )

internetten yasal olmayan yollar ile maglari izliyorum. ( )

Takimumm futbol maglarin izlemiyorum. ( )

26) Asagidaki segenegi anketor isaretleyecektir. S261

Gegici( ) Yerel( ) Sadik( ) Fanatik () Sert Taraftar/Holigan ( )
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1990, Bursa dogumludur. Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Halkla liskiler ve
Tanitim Boliimii’nde lisans egitimini tamamlayan (2012) Dogru, 2012 yilinda ayni
tiniversitenin Sosyal Bilimler Enstitiisti, Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim Dali’nda
yiksek lisans egitimine baglamis olup, 2015 yilinda yiiksek lisans egitimini
tamamlamigtir. 2015 yihinda Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla
[ligkiler ve Tamtim Anabilim Dal’nda doktora egitimine baslamustir. 2014 yilindan
bu yana Kocaeli Universitesi [letisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tanitim Béliimiinde

Aragtirma Gorevlisi olarak gorev yapmaktadir.
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