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G R

  
Bas n n; haber vermek, bilgilendirmek, e itmek, denetlemek, ele tirmek, 

e lendirmek ve ayr ca kamuoyunun olu mas na katk da bulunmak, olu an bu 

kamuoyunu yans tmak gibi çe itli görev ve sorumluluklar bulunmaktad r. Bas n n 

kamu alg lamas n belirleme gücü, belirli motivasyonlar yaratmas , tutum ve kanaatleri 

de i tirme, peki tirme konusundaki yetene i, onu kamuoyu olu umunda etken bir güç 

haline getirmektedir. 

Bu tez çal mas n n amac n ; farkl görü leri temsil eden gazetelerin, kamuoyunu 

nas l olu turdu unu, kamuoyu olu tururken hangi söylemsel stratejileri kulland n , 

kullan lan bu stratejilerin bas n eti ine uygunlu unu ve Türkiye nin Avrupa Birli ine 

giri süreci ile ilgili tutumlar n incelemek olu turmaktad r. 

Kamuoyu; ileti im, siyaset, sosyoloji, sosyal psikoloji vb. gibi de i ik bilim 

dallar n n inceleme konusu oldu undan her disiplin, kavram n tan mlanmas nda kendi 

ilgi alan na giren unsurlar ön plana ç karmaktad r. Bu alandaki literatür incelendi inde 

birbirinden farkl çok say da tan ma rastlan lmaktad r. Bu nedenle üzerinde birle ilen bir 

kamuoyu tan m vermek oldukça güçle mektedir.  

Kamuoyu kavram , dilimizde ilk zamanlar efkar umumiye, umumi efkar, amme 

efkar gibi de i ik terimlerle ifade edilirken, Türk dilindeki sadele me ak m ndan sonra 

kamu ve oy sözcüklerinin birle iminden olu an kamuoyu kelimesi kullan lmaya 

ba lanm t r. Kamuoyu, geni anlamda; halk ilgilendiren bir mesele hakk nda, belirli 

bir zamandaki genel yarg yahut ortak kanaat iken; dar anlamda kamuoyu bas n, radyo, 

televizyon gibi kitle haberle me araçlar yla, veya konu arak, f s lt ile aç klanan ve çok 

defa baz sosyal gruplar n (sendika, dernek  vb. sivil toplum örgütleri) ve seslerini 

duyurabilen ki ilerin, siyasal otoritelere (hükümete, parlamentoya vb.) yönelttikleri 

fikirlerin bir ortalamas olarak tan mlanabilmektedir. 

Endüstri devrimiyle beraber üretimin artmas , ula m ve haberle menin 

teknolojik geli melere paralel olarak h zlanmas , geli mi ve geli mekte olan ülkelerin 

e itime verdikleri önemin artmas , kamu yönetimini ilgilendiren birçok karar ve 

projenin gerçekle tirilmesinin belirli ölçüde ilgili grup veya gruplardan al nacak deste e 

ba l hale gelmesi ve belki de en önemlisi ça da demokrasilerin geli me ihtiyac , 

kamuoyu kavram ve kamuoyunun olu mas nda, yans t lmas nda üzerine büyük 
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görevler dü en bas n n bu süreçteki i levlerinin incelenmesini önemli hale 

getirmektedir. 

Medya ara t rmalar içerisinde, neyin haber olaca veya neyin haber olarak 

de erlendirilemeyece i, haber kavram n n tan m n n nas l yap laca konular , önemli 

bir sorunsal olu turmaktad r. Günümüzde medya ile ilgili olarak yap lan ara t rmalar n 

büyük ço unlu unun dayand kuramsal temeller, yaz l bas n n geli imiyle ilintili 

bulunmaktad r. Yaz l bas n ve geli imi, bas n özgürlü ünün aç mlanmas nda önemli bir 

noktada bulunmaktad r. Bas n n 19.yüzy l boyunca giderek kapitalistle mesi, haberin 

pazara sunulan bir meta haline gelmesine neden olmakta ve liberal bas n anlay n n 

temelinde yer alan talebin arz belirledi i dü üncesi sonucunda, talebin sunumunda halk 

belirleyen konumuna gelmektedir. Bu geli melerden sonra, tarihsel süreç içinde 

gazetecili in ve dolay s yla haberin toplumdaki yeri, i levleri, dili ve format , 

endüstrile mi bat ülkelerinde de i iklik göstermektedir. 

Haber, toplum yap s içinde siyasal, ekonomik ve ideolojik güç halinde olan 

me rula t ran ve onu yeniden üreten bir i leve sahip bulunmaktad r. Bir anlat olarak 

haber, güç/iktidar sahibi olan ki i ve kurumlar n söylemleriyle kurulmaktad r. Ayn 

zamanda haber, medyada yer alan türlerin içinde özel bir konuma sahip olup medyan n 

üretti i di er metinlerden ve edebi metinlerden farkl bir nitelik göstermektedir. 

Gazetecikte, bir çe it hikaye anlatma biçimi olan haber metinleri, gazetecilik 

bildirilerini, yerle mi kodlar ve kurallara göre sunmaktad r. Hikayeleri belirli bir 

söylem biçiminde anlatma, gazeteciler taraf ndan yaz larak gerçekle tirilirken, okuyucu 

da hikayeyi okuyan olarak belirlenmektedir. Haber çal anlar haberi seçmenin yan nda 

anlat y yap land rmakta ve anlam olu turmaktad r. Gazetecinin hem anlat m biçimi, 

hem de profesyonel kurallar yaz ya yerle tirmesi, çe itli yeni ileti im stratejilerini 

ortaya ç karmaktad r. Bu stratejiler, gazetenin yap s n ve sunum biçimini etkilerken, 

formal görüntüleri -yani retori i- de belirlemekte ve bunun sonucunda okuyucuyu 

seçilen bak aç s na göre odaklayabilmedir. 

Kitle ileti im ara t rmalar na liberal bak aç s yla yakla an ara t rmac lar, 

haberin nesnel ve tarafs z oldu u varsay m ndan hareket etmekte ve içerik analizi 

yöntemi kullanmaktad rlar. Pratikte ise; bas n n, kamuoyu olu turma i levini yerine 

getirirken, haber metinlerinin in a edilme sürecinde, bas n meslek ilkelerini gözard 

etmekte ve sosyal sorumluluk anlay n n d na ç karak, nesnel ve tarafs z 
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davranmad görülmektedir. Bu çal mada, ulusal bas nda yer alan haberler; güvenirlik, 

nesnellik ve etik aç dan sorgulanacak ve ele tirel söylem analizi yöntemiyle 

çözümlenecektir. 

Tezin kuramsal k sm nda; kitle ileti im araçlar ve kamuoyu ili kisi ile ilgili 

kuramlardan gündem koyma ve saptama kuram , etik kuramlar (görev ahlak , 

faydac l k) ve söylem kuramlar tart lmaktad r. 

Gündem koyma ve saptama yakla m basit olarak öyle ifade edilmektedir; kitle 

ileti im araçlar baz haber konular n seçer ve bu konulara yer verirken, izleyicilerin bu 

konular ne derece önemseyeceklerini de belirlemektedir. Di er bir deyi le, kitle 

ileti im araçlar nca konulara verilen önem derecesi ile ayn konulara kamunun verdi i 

önem derecesi aras nda nedensel bir ba oldu u varsay lmaktad r. Baz konular 

önemseyip baz lar n önemsemeyerek, kitle ileti im araçlar kamunun tart aca 

konular gündeme getirmi olmaktad r. Kurama göre, kitle ileti im araçlar nda en çok 

ilgi gören konu, kamu taraf ndan da en önemli konu olarak alg lanmaktad r. Bu nedenle 

farkl kitle ileti im araçlar ilgisine ba l olarak, konular hakk nda kamuda olu an 

alg lamalar da farkl olmaktad r.  

Bas nda ya anan etik sorunlar ile ilgili birçok etik kuramdan yararlanmak 

mümkündür. Ancak, yap lacak çal mada di er etik kuramlar na göre daha faydal 

olaca dü ünülen ve gazetecilik meslek eti iyle birebir ili kilendirilebilecek teorilerin 

görevci etik anlay

 

ve yararc etik anlay

 

oldu u görülmektedir. 

Görevci etik anlay Alman filozof Immanuel Kant a dayand r lmaktad r. 

Kant a göre, ahlak n kayna n tanr de il; özgür insan olu turmakta ve insan insan 

yapan ak l oldu undan, ahlaki de erlerin kayna n insan akl ya da ak ll insan 

meydana getirmektedir (Arslan, 1998:147). Herhangi bir eylemin ahlaki de eri söz 

konusu oldu unda, ki isel e ilimin önemi bulunmamaktad r. E ilimlerle görev aras nda 

bir tercih hakk bulunmaktad r. Kant, eylemlerin; e ilimlerin göz ard edilip yaln zca 

görev duygusuna boyun e ilerek, yap ld nda daha de erli olduklar n iddia etmektedir. 

Bu etik anlay , gazetecilik mesle ine uyguland nda, hiçbir ko ulda ihlal edilmemesi 

gereken ilkelere sahip olunmas gerekti i görülmektedir. Örne in, do rular yazmak bir 

erdem ise ve bu, gazetecilerin evrensel bir ilkesi haline gelecek ise, gazetelerin her 

ko ulda do ruyu yazmas gerekmektedir. 
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ngiliz filozoflar Jeremia Bentham ve John Stuart Mill e dayand r lmakta olan 

faydac etik anlay ; önceden belirlenmi kurallar ve ilkelerden çok, sonuçlarla 

ilgilenmektedir. Bu etik anlay a göre, do ru ya da yanl belirleyen ey, amaçlardan 

çok sonuçlarda bulunmaktad r. Faydac l k kuram na göre; bir eyin faydas onun 

pratikteki yararl l n olu turmaktad r (Soygüder, 2003:173). Günümüz gazetecilik 

prati i aç s ndan daha kolay uygulanabilir görünen bu etik anlay , kat kurallar n 

kenara at larak, her olay n kendi ko ullar içinde de erlendirilmesini, olas sonuçlar n n 

önceden dü ünülmesini ve karar n bu çerçevede verilmesini gerektirmektedir ( rvan, 

2003:53). Örne in sakl kalmas ko uluyla verilen bilgiler, kamu yarar ciddi biçimde 

gerektirmedikçe yay nlanamaz eklinde formülle tirilen Bas n Konseyi ilkesi ele 

al nd nda; bu ilkeye göre, e er kamu yarar büyükse, kaynaklar n aktard her tür 

bilgi, kayna n r zas d nda yay mlanabilmektedir. Yani; kayna n haklar , kamunun 

haklar na göre daha ikincil konumda yer almaktad r. 

Haber söylemi içinde var olan ancak gizli kalm kodlar ya da daha geni 

çerçevede söylemleri ortaya ç karabilmek için metinlerin çözümlenmesinde; retorik 

analiz, hermenötik analiz ve olumsall k analizleri gibi pek çok çözümleme metodu 

kullan labilmektedir. Ancak, haberi bir söylem olarak gören ve de erlendiren van 

Dijk n haber söylem analizi modeli, uygulamada pratiklik sa lamas nedeniyle di er 

ara t rmac lar taraf ndan da haber analizlerinde tercih edilmekte ve kullan lmaktad r. 

Uygulamada da belirli bir ablon çerçevesinde çözümleme yapmaya imkan vermesi 

nedeniyle, çal maya kolayl k sa layaca dü ünüldü ünden, bu ara t rma için en uygun 

analiz tekni i olarak görülmektedir. 

Van Dijk n söylem çözümlemesi modeli Makro yap ve mikro yap olmak 

üzere iki bölümden olu maktad r: Makro yap analizi; tematik yap ve ematik yap 

olmak üzere kendi içinde ikiye ayr lmaktad r. Tematik yap kapsam nda üst ba l k, 

ba l k, alt ba l k, spot ve haber giri leri ile foto raflar incelenirken, ematik yap 

kapsam nda; ana olay ve sunu biçimi, sonuçlar, arkaplan bilgileri, ba lama ili kin 

bilgiler, aktörlere ve kaynaklara ili kin bilgiler de erlendirilmektedir. Mikro yap 

analizinde ise; haberin sentaktik (sözdizimsel), sözcük seçimleri ve retorik incelemeleri 

yap lmaktad r.  

Yap lan literatür taramas nda, niteliksel bir analiz tekni i olan van Djik n 

ele tirel söylem analizi yönteminin kullan ld ikisi doktora ve yedisi yüksek lisans tezi 
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olmak üzere dokuz tez çal mas na rastlan lmaktad r. Daha çok, edebiyat fakültelerinin 

dilbilimi, özelliklede bat dilleri bölümlerinde ve edebi metinler üzerinde kullan lan bu 

tekni in, ileti im fakültelerinde yap lan haber analizi çal malar nda yeni yeni 

yayg nla maya ba land tespit edilmektedir. Alana katk sa layaca dü üncesinden 

hareketle, bu çal mada incelenecek gazetelerin haber metinlerine van Dijk n ele tirel 

söylem analizi yöntemi uygulanacakt r. 

Ara t rman n evrenini, 31 Temmuz 1959 da ba layan ve günümüze kadar devam 

eden süre içinde, kitle ileti im araçlar nda yer alan Türkiye nin Avrupa Birli i ne giri 

süreci ile ilgili her tür haber olu turmaktad r. Ara t rma için bu süreçte önemli bir yere 

sahip 17 Aral k 2004 ve 3 Ekim 2005 tarihlerinde gerçekle tirilen tam üyelik 

müzakereleri ile ilgili haberler, örnek olay olarak seçilmi tir. Ara t rman n örneklemini 

ise; 17 Aral k ve 3 Ekim tarihlerini ortaya getirecek ekilde üçer gün öncesi ve 

sonras nda, AB ye giri konusunun man etlere ta nd birer hafta içinde; sa , sol ve 

liberal bas n temsil etti i dü ünülen Zaman, Cumhuriyet ve Hürriyet gazeteleri 

olu turmaktad r. 

Örneklem olu turulurken, Hürriyet gazetesinin örneklemde yer alma nedeni; 

Hürriyet, Milliyet ve Sabah gazeteleri ayn görü do rultusunda yay n yapmalar na 

ra men, Hürriyet gazetesinin sözkonusu di er gazeteler içinde en fazla tiraja sahip 

olmas d r. Do an Yay nc l k taraf ndan, Cumhuriyet gazetesinin okuyucu kitlesine 

yönelik alternatif bir gazete olarak yay nlanan Radikal gazetesi, bu yay n grubunun 

Hürriyet ve Milliyet gazetelerinin de sahibi olmas ve Cumhuriyet gazetesinin tiraj n 

yakalayamamas nedeniyle tercih edilmemi tir. Zaman ve Türkiye gazeteleri de ayn 

çizgide yay n yapmalar na ra men Zaman gazetesinin ula t kitle yani tiraj bu 

gazetenin tercih edilmesine sebep olmu tur. Di er taraftan Akit, Özgür Gündem gibi 

gazetelerin hem okuyucu kitlelerinin azl hem de a r uçlarda yer alarak yay n 

yapmalar , bu ve buna benzer gazetelerin ara t rma kapsam d nda b rak lmalar n n 

nedenini olu turmu tur. 

Ara t rma için, incelenmek üzere seçilen 14 güne (iki hafta) ait üçer gazete ele 

al nd nda, Avrupa Birli ine giri süreci ile ilgili pek çok verinin, haberin ve kö e 

yaz s n n bulundu u görülmektedir. Ara t rmaya kolayl k sa lamak için verileri 

s n rland rmak amac yla, gazetelerin vitrini olarak da nitelendirilen ilk sayfalar ndaki 

haberlerin çözümlenmesi uygun görülmü tür. 
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Ara t rma için örnek olay olarak seçilen AB ye giri sürecindeki tam üyelik 

müzakereleri konusunda, gazeteler, kamuoyu olu tururken, sahip olduklar görü ler ve 

yay n politikalar do rultusunda, çe itli söylemsel stratejiler kullanmaktad r. Dolay s yla 

Farkl görü leri temsil eden gazetelerin, Türkiye nin Avrupa Birli i ne giri süreci ile 

ilgili, kamuoyu olu turma sürecinde kulland klar farkl söylemsel stratejiler 

bulunmaktad r

 

önermesi, ara t rman n hipotezini olu turmaktad r.  

Bu hipotezi s namak amac yla yap lacak tez çal mas , üç bölümden 

olu maktad r. lk bölümde; kamuoyu kavram üzerinde durularak, literatürde yer alan 

belli ba l kamuoyu tan mlar verilmekte, daha sonrada kamuoyunun olu um süreci 

incelenmektedir. Bir kitle ileti im arac olarak bas n n sorumluluklar ve i levlerine 

de inildikten sonra kamuoyu olu um sürecinde bas n n yerini aç klayan kuramlara yer 

verilmektedir. 

kinci bölümde ise; etik kavram , etik kuramlar ve etik-ahlak kavramlar 

aras ndaki fark belirtildikten sonra bas n eti i ve bas nda ya anan etik sorunlara 

de inilmektedir. Haber kavram , önemi ve özellikleri kapsam nda; haber, haber de eri, 

haberin ta mas gereken unsurlar ve haber metnin yap land r lmas konular ele 

al nmaktad r. kinci bölümde son olarak, söylem kavram ve söylem analizi konular 

i lenmektedir. 

Çal man n üçüncü ve son bölümünde, ara t rman n genel çerçevesi çizilerek, 

ara t rman n amac , hipotezi, evreni, örneklemi, metodolojisi, yöntemi ve s n rl l klar 

hakk nda bilgiler verilmektedir. Çal ma, Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinin 

analizinden sonra ara t rman n de erlendirilmesi ile bitirilmektedir.       
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B R NC BÖLÜM 

K TLE LET M ARAÇLARI, KAMUOYU OLU UM SÜREC VE 

KONU LE LG L KURAMLAR 

1. KAMUOYU KAVRAMI VE OLU UM SÜREC

 

Kamuoyu kavram , kinci Dünya Sava ndan beri kitle ileti im ara t rmalar n n 

dikkatini çeken bir alan olarak ortaya ç kmaktad r. Bas n n haber verme i levinin 

yan s ra kamuoyunu ayd nlatma ve olu turma i levi, demokrasinin geli mesine katk da 

bulunmakta ve en önemli sorumlulu unu olu turmaktad r. Kamuoyu olu um sürecinde 

bas n n d nda, siyasi partiler, sivil toplum örgütleri ve çe itli bask gruplar da bilgi 

verme ve ayd nlatma, kanaat ve tutum olu turma gibi önemli görevleri üstlenmektedir. 

Kamuoyu olu um sürecini aç klayabilmek için, öncelikle kamuoyu kavram n 

tan mlamak, tarihçesinden ve öneminden bahsetmek gerekmektedir. 

1.1. Kamuoyu Kavram n n Tan m

 

Kamuoyu kavram n tan mlamadan önce konunun anla l rl n 

kolayla t rabilmek için kavram olu turan kamu ve oy unsurlar ndan ve bu unsurlar n 

olu tu u süreçten bahsetmek gerekmektedir. 

1.1.1. Kamu Unsuru 

Kamu kavram genellikle siyaset ve sosyoloji bilim dallar n n ara t rma alanlar 

içinde yer almaktad r. Konuya ili kin tüm tan mlamalar ve incelemeler de ayn bilim 

dallar n n literatüründe yer almaktad r. Bu nedenle kamuoyu kavram bir bütün olarak 

ele al nd nda, bunun unsurlar ndan biri olan kamu kavram n n, genellikle grup 

kavram etraf nda tan mland görülmektedir. 

Bu çerçeveden bak ld nda kamunun, belli bir sorunla kar la m ve bu sorun 

etraf nda toplanm bireylerden olu an bir grup oldu u görülmektedir. Grup içindeki 

bireyler, sorunun çözümü hakk nda çe itli görü lere sahip olup soruna rasyonel bir 

çözüm yolu bulmak için birbirleriyle ileti ime ve etkile ime girmektedirler (Sezer, 

1972:3). Toplum ya ant s ile ilgili sorunlar ne kadar çe itli ise, onlara tepki olarak 

olu an kamular da o kadar çe itli olmaktad r. 
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Kamu kelimesi sözlük anlam olarak umumi; herkese ait yani hususi olmayan 

aleni; halk, amme sözcüklerinin her üçünü de kapsamaktad r. Kamu sözcü ü, ilk 

zamanlar ngilizce de toplumun ortak ç kar ile bir kullan lmaktad r. Benzer bir ekilde, 

Frans zca da da public sözcü ünün anlam ayn d r. Rönesans döneminde ortaya ç kan le 

public, politik toplulu u ifade etmi ve giderek sosyalli in özel bir bölgesi haline 

dönü mü tür (Sennett, 1996:31-32). Kamu en genel haliyle tart mal bir sorun etraf nda 

olu an gruptur. 

Kamu kavram ile ilgili alarak Abadan Unat mesafeli-temasl grup deyimini 

kullanmakta ve. bu deyimle belli bir toplumda yer alan ortak menfaat ya da ilgileri 

bulunan, bu menfaat ya da ilgileri nedeniyle temas halinde bulunan bireylerin 

olu umundan söz etmektedir. Abadan Unat a göre bu olu umun yayg nl klar , 

da n kl klar , fiziki ayr l klar sebebiyle aralar nda bir mesafenin bulundu u sosyal ve 

ekonomik bir i bölümü ile kitle haberle me araçlar na sahip, ki isel özgürlü e yüksek 

de er veren, laik bir toplum alabilece i belirtilmektedir (Aslanel, 1993:6). 

Toplum hayat ile ilgili olarak ortaya ç kan çe itli sorunlar hakk nda bütün 

vatanda lar n ilgili ve bilgi sahibi olmalar na imkan bulunmamaktad r. Ço u zaman 

halk kitlelerinin büyük bir kesimi, bu sorunun fark nda bile de ildir. Bu bak mdan 

toplum sorunlar n n çe itlili i ölçüsünde, onlar kar s nda de i ik ve çe itli kamulardan 

(gruplardan) söz edilebilmektedir (Kapani, 1998:147). Grubun büyüklü ü, tart lan 

konunun önemi toplum için ta d önem derecesine göre de i mektedir. 

Kamu kavram ve e anlamda ele al nan grup kavram ndaki bilinç, do al olarak 

toplum içindeki üyelerde kendili inden olu an bir bütünle me de ildir. Bu bilincin ve 

bütünle menin olu abilmesi için, bu kitlenin kimi mesajlar almas ve bilgilenmesi 

gerekmektedir. Bireylerin ç karlar n ilgilendiren mesaj ak ve bilgi donan m n 

edindikten sonra, etkilendikleri konuda aynen kendileri gibi etkilenmi ba kalar n da 

bulabilmeleri ve söz konusu grubu olu turmalar gerekmektedir. Bundan da önce 

kendileri gibi olan di er bireylerin varl ndan haberdar olmalar gerekmektedir. Burada 

kitle ileti im araçlar bir ihtiyaç olarak otaya ç kmaktad r. Kamu için, bir kitle ileti im 

arac ndan gönderilen mesajlar n yarataca etki, gücü ve sürecide ba lay c olmaktad r. 
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1.1.2. Oy Unsuru 

Kamuoyu kavram n n ikinci unsuru olan oy kelimesi kanaati ifade etmektedir. 

Di er bir deyi le oy, duygu veya izlenimden daha kuvvetli, kan tlanmas daha kolay 

fakat tam olarak kan tlanabilen ya da pozitif olan bilgiden daha az geçerli ve kuvvetli 

kanaatlerdir (Sezer, 1972:5). Türk Dil Kurumu nun haz rlad sözlükte oy kelimesi iki 

farkl anlamda aç klanmaktad r: lk anlam yla Oy siyasal ya da toplumsal bir süreç 

içerisinde ki inin tercihini belirten bir eylem olarak ifade edilirken, ikinci anlam yla 

Dü ünce ve kanaat olarak aç klanmaktad r. 

Kanaatler her zaman belirli, s n rl sorunlar ile ilgilidir. Kanaatin anlaml bir 

a rl k ta mas için spesifik bir mesele ile ilgili olmas gerekmektedir. Dolay s yla, oy, 

belli bir sorun hakk ndaki davran lar n aç klanmas eklinde anla l rsa bu sorun 

kar s nda ilgili grup içerisinde farkl kanaatlerin ortaya ç kmas do ald r. Ba ka bir 

deyi le, grup içinde ayn sorun hakk nda birbirine muhalif kanaatlerin bulunmas söz 

konusu olmaktad r. Oy u belli bir sorun kar s nda grubun ço unlu u taraf ndan 

desteklenen, benimsenen kanaat olarak anlamak ve tan mlamak mümkündür. 

Anla laca üzere tart mal bir sorun kar s nda grup içerisinde de i ik kanaatler 

(oylar) ortaya ç kmaktad r. 

Gruplar n çe itlili inin yan s ra oylar n çe itlili inden söz edilebilmektedir. 

Grup içerisinde tart ma ilerledikçe ve konu hakk nda ortaya yeni bilgiler ç kt kça 

kanaatler de yön de i tirebilmektedir. 

Oy kavram ndan ki i ya da daha çok tan mlardaki kullan m biçimiyle bir gruba 

hakim olan e ilim ve kanaat anla lmaktaysa, bu kanaatin olu mas için de baz ortam 

ve araçlar n olmas gerekmektedir. Bas n, bu kanaatleri olu turmakta, etkilemekte, 

yönlendirmekte ve saptamaktad r. 

1.1.3. Kamuoyunun Tan m

 

Kamuoyu ileti im, siyaset, sosyoloji, sosyal psikoloji vb. gibi de i ik bilim 

dallar n n inceleme konusu olmaktad r ve bu nedenle her disiplin, kavram n 

tan mlanmas nda kendi ilgi alan na giren unsurlar ön plana ç karmaktad r. Alan ile 

ilgili literatür incelendi inde birbirinden farkl çok say da tan ma rastlan lmaktad r. Bu 

sebeple üzerinde birle ilen bir kamuoyu tan m vermek oldukça güçle mektedir.  



 
15

 
Kamuoyu, dilimizde ilk zamanlar efkar umumiye, umumi efkar, amme efkar 

gibi de i ik terimler olarak kullan lmakta iken, Türk dilindeki sadele me ak m ndan 

sonra kamu ve oy sözcüklerinin birle imiyle kamuoyu olarak kullan lmaya ba lam t r. 

Kamu ve oy unsurlar dikkate al nd nda, kamuoyu; kamu ya ant s ile ilgili bir sorun 

kar s nda, bu sorunla ilgilenen ki iler grubunun veya gruplar n n ta d klar kanaatlerin 

anlat mlar olarak tan mlanabilmekte (Sezer, 1972:5) ve bu anlat mlar hem ço unluk, 

hem de az nl k kanaatlerini içine almaktad r. 

Kamuoyunun olu umunda ço unluk unsuru önem ta maktad r. Ancak baz 

hallerde yo unluk ya da etkinlik unsuru ço unluktan a r basabilmektedir. Bu alanda 

yap lan ara t rmalar u gerçe i ortaya koymaktad r; kesin veya köklü olarak 

benimsenen ve aç klanan bir görü , az nl n görü ü de olsa, ço unluk taraf ndan 

gev ek ve köksüz olarak payla lan kar görü e eninde sonunda üstün gelmektedir 

(Kapani, 1998:147-148). Özellikle demokrasiyle yönetilen toplumlarda bütün görü ler 

serbestçe ifade olana bulurken kamuoyu, kar l kl etkile im sonucunda sa l kl bir 

ekilde olu abilmektedir. 

Türk Dil Kurumu sözlü ünde kamuoyu bir sorun üzerinde halk n dü üncesi, 

kan s olarak tan mlan rken, Büyük Lauroussa da Bir toplumdaki yayg n dü ünce 

biçimi; toplumun büyük kesimince benimsenmi dü ünce (Büyük Larausse Sözlük 

ve Ansiklopedisi, 1986) olarak tan mlanmaktad r. 

Mutlu (1998:194) kamuoyunu; Halk n kamusal ilgi konular na ili kin 

kan lar n n toplam . Genel kamunun üyelerinin siyasal konular ya da güncel olaylar 

hakk ndaki tutumlar n n anlat mlar diyerek tan mlamaktad r. Kamuoyu denildi inde; 

toplumu olu turan insanlar n, inan lar , kanaatleri, çe itli toplumsal olay ve konularla 

ilgili, dü ünceleri, bu dü ünce ve kanaatlerle toplum içinde yaratt klar , etkin bir 

yapt r m gücü anla lmaktad r. 

Kamuoyu; Geni anlamda; halk ilgilendiren bir mesele hakk nda, belirli bir 

zamandaki genel yarg yahut ortak kanaat iken dar anlamda kamuoyu bas n, radyo, 

televizyon gibi kitle haberle me araçlar yla, veya konu arak, f s lt ile aç klanan ve çok 

defa baz sosyal gruplar n (sendika,dernek vb.) ve seslerini duyuran ki ilerin, siyasal 

otoritelere (hükümete, parlamentoya vb.) yönelttikleri fikirlerin bir ortalamas (Daver, 

1973:223) olarak görülmektedir. 
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Meray a göre (1954:263) kamuoyu, genellikle toplumu ilgilendiren ve etkileyen 

meselelerde, fertlerin sahip olduklar görü ve kanaatlerin genel görü ünü içermektedir. 

Kamuoyu önce, her tür z t fikir, inan , teamül, kararlar ve arzular içermektedir. Bu 

kar kl k içinde, her sorunda vatanda lar taraf ndan aç kça benimsenen ve müdafaa 

edilen belirli görü olu uncaya kadar, bir araya gelme ve ayd nlanma i lemi 

gerçekle mektedir. te halk n ço unlu u taraf ndan kabul edilecek, tutulacak olan 

görü , kamuoyunu olu turmaktad r. Kamuoyu, özünde demokrasi ile birlikte var olan 

bir kavram olarak, demokrasinin sa lad ortamdan beslenmektedir. Bu anlamda 

kamuoyunun serbestçe olu abilmesi için; demokrasinin her alan nda kurumla abildi i 

ve örgütlenebildi i ileri ülkelerin ve bilinçli toplumlar n olmas gerekmektedir. 

1.2.Kamuoyunun Tarihçesi 

Kamuoyu, insan n ilk toplumsal ya ama girmesiyle ortaya ç km t r. Ama 

ki inin, kamuoyundaki toplumsal rolünün bilincine varmas , uzun bir süreçten sonra 

gerçekle mi tir. Kamuoyu kavram n n kökenleri eski M s r, Antik-Yunan ve Roma 

dönemlerine kadar uzanmaktad r. O dönemin dü ünürleri tam günümüzdeki anlam n 

kar lamasa da kamuoyu kavram n aç klamak için benzer ifadeler kullanm lard r. 

Kamuoyu kavram , genellikle kitle kanaati olarak adland r lmaktad r. 

Eski Yunan uygarl n n ortaya ç k na kadar devlet i lerinin yürütülmesine 

kapal siyaset esas hakim olmu tur. Bu nedenle M s r, Babil, Asur, Hitit devletlerinde 

siyasi iktidar ilahi vahiy yoluyla sadece yar tanr la t r lm ki ilere intikal etmekte, 

dolay s yla siyasi iktidar mutlak bir tekele tabi tutulmaktad r. Geni halk y nlar na 

itaatkar, pasif bir tutum tak nmaktan ba ka hiçbir pay dü memektedir (Abadan Unat, 

1972-73:27). Bu nedenle ilkça devletlerinde gerçek anlamda bir kamuoyunun 

varl ndan söz etmek mümkün görünmemektedir. 

Antik-Yunan site devletleriyle birlikte fertler, kamusal alanda daha aktif bir rol 

üstlenmekte ve bu sayede dinamik bir kamuoyunun do u una olanak sa lamaktad r. 

Antik Yunan sitelerinde kamusal ya am dinsel, siyasal ve tecimsel ya am gibi agorada 

olu makta, bununla birlikte kamu sorunlar n n tart lmas na ancak belirli bir serveti 

olan varl kl vatanda lar kat labilmektedir. Antik Yunan n kamu ya am nda derin izler 

b rakan temaa a sanatlar da kamuoyunun geli mesine, daha do rusu kökle mesine 

hizmet etmektedir (Sezer, 1972:15). Roma da ise forum, Antik Yunandaki agora gibi 

kamusal ya am n sürdü ü bir alan olarak görülmektedir. Büyük bir imparatorlu un 
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merkezi olarak Roma, kuvvetli bir haberle me ve ula t rma ebekesi kurarak, çe itli 

dinlere, kültürlere, siyasal sistemlere ula p onlardan haber alabilmektedir. Di er 

taraftan Senato görü melerinin tutanaklar da halka bu forumlarda aç klanmaktad r. 

Güzel söz söyleme sanat (hitabet) da kamuoyunun olu turulmas nda önemli bir araç 

halini almaktad r (Sezer, 1972:16). 

Kamuoyunun anlam n çok canl , kolay ve anla l r ekilde yans tan ünlü Latin 

atasözü Vox populi, vox dei (Halk n sesi, Hakk n sesidir) Ortaça n ba lang c ndaki 

birçok eserde ele al n[maktad r] (Onaran, 1984:12). Roma mparatorlu u kendine ba l 

halklara iradesini zorla kabul ettirebilen ve merkezden yönetilen güçlü bir devlet olarak 

görünmektedir. Roma mparatorlu u nun .S. 476 da y k l n n ard ndan kurulan feodal 

krall klar ayn derecede güçlü merkezi yönetimler kuramam lard r. Derebeyleri ve 

imtiyazl ehirler kendi ba lar na buyruk olmu lard r. Böylece ortaya ç kan feodalizm 

döneminde siyasal otorite bo lu u ya anm ve ayakta kalan tek kurum olarak 

H ristiyan Kilisesi temsil etti i ruhani otoriteyle bu bo lu u doldurmu tur (Alanku , 

1995:19). Roma mparatorlu u nun çökü ü ile birlikte tüm Avrupa y kaplayan 

feodalizm, siyasal ya amda kamuoyunun etkinli ini yitirmesine yol açm t r. Kilise 

krallarla i birli i halinde skolastik dogmalar halka empoze etmeye çal rken, ortaya 

ç kan Reform ve Rönesans hareketleri, kilisenin fertlerin ya am n yönlendirmesine son 

vererek yeniden kamuoyunun etkinli inin artmas na olanak sa lam t r. 

Avrupa da matbaan n icad yla beraber dü üncenin geni kesimlere yay lma 

imkan bulmas , ayr ca reform hareketleri sonucunda kilisenin etkisinin giderek 

zay flamas , sanat n ve bilimin öneminin artmas , kamuoyunun olu umunda etkili 

olmu tur. 

Rönesans ve Reform hareketleri kilisenin insanlar n tutum ve davran lar n 

etkilemesinin kald r lmas nda önemli rol oynayarak, kamuoyu olgusunun ortaya 

ç kmas na da zemin haz rlam t r. Bu nedenle kamuoyu kavram daha çok Ayd nlanma 

döneminin bir ürünü olarak kabul edilmektedir (Atabek ve Da ta , 1998:149). 

Ayd nlanma hareketi ile birlikte sorgulay c bak aç s n n geli mesinin ve özgürlük 

bilincinin önem kazanmas n n da kamuoyunun olu umuna katk sa lad 

dü ünülmektedir. Özellikle bu önemde, kamuoyunun kurumsalla mas nda etkili olan 

faktörleri; medeni haklar ve özgürlükleri koruyan anayasalar, seçimler ve sivil toplum 

kurumlar olu turmaktad r. 
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On yedinci yüzy l n sonlar ile on sekizinci yüzy l n ba lar nda Fransa da 

salonlar, ngiltere de kahvehaneler ortaya ç kmaya ba lam t r. Her iki ba kentte de bu 

mekanlar, insanlar için ba l ca bilgilenme ve haberdar olma yerleri olarak bilinmektedir. 

nsanlar n bir araya geldi i bu yerlerde, gazeteler okunmakta, edebi eserler ve di er 

sanatsal etkinlik tart lmaktad r (Sennet, 1996:111). On yedinci ve on sekizinci 

yüzy l n toplumsal, siyasal ve entelektüel güçler hiyerar isi, hareketsizli i, az çok 

mutlak olan dinsel, siyasal, ekonomik gelenekleri ve otoriteleri ile kapal olan feodal 

toplumu çatlatmaya ve de i tirmeye ba lam , kamuoyunu özgürle tirmi ve siyasal 

kuram ile siyasal sava m içinde yeni bir ö e haline getirmi tir (Bekta , 1996:17). Bu 

döneme hakim olan hümanizm ve demokratik ideoloji bu geli mede etkili önemli rol 

oynam t r. 

Frans z dü ünürü Jean Jacques Rosseau 1750 de sanat ve bilim hakk nda yapt 

bir konu mada kamuoyundan ilk kez söz etmektedir. Bu nedenle Frans z Devrimi 

öncesi kamuoyundan ilk kez söz eden bir dü ünür olarak Rousseau, literatüre geçmi tir. 

Rousseau, kamuoyunu o güne kadar yap lan de erlendirmelere göre çok farkl bir 

biçimde ele alm t r. (Aslan, 1962:67). Ona göre, en genel, en do ru ve en adil olan 

iradeyi kamuoyu olu turmaktad r. 

Frans z Devriminden hemen önce Maliye Bakan olan Jacques Necker devlet 

yönetiminde kamuoyunun rolünü tan yan ve ifade eden ilk devlet yöneticisi olarak 

bilinmektedir. Necker e göre: Toplumsal ya ama egemen olan zihniyet, sayg nl k ve 

övülmeye kar gösterilen ra bet, Fransa da kalburüstü ki ilerin, huzuruna ç kmakla 

mükellef olduklar bir mahkemeyi ihdas etm[ektedir] (Onaran, 1984:15) Bu 

mahkemeye Necker kamuoyu ad n vermektedir. 

On sekizinci yüzy la dek kamuoyunun tan mlanmas na tam anlam yla aç kl k 

getirilememektedir. Bir yandan kitlelerin fikirleri dikkate al nmadan 

yönetilemeyecekleri üzerinde durulmakta, öte yandan bu fikirleri ancak ayd nlar n 

ekillendirebilece i ileri sürülmektedir. Ba ka bir ifade ile kamuoyu kamusal

 

olmayan bir oy (kanaat) biçiminde tan mlanmaktad r (Bekta 1996:21). Örne in 

Hobbes, Leviahtan adl eserinde yönetimlerin kanaat ve inançlar nda özgür ama 

hükümdar n da mutlak egemenlik sahibi oldu u bir devlet tasarlamaktad r. Bu tasar m 

içinde halk (teba), devlet ayg t nda nesnelle tirilmi olan kamusall n d nda 
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b rak lmaktad r (Habermas, 1997:183). Dolay s yla kamuoyu veya kanaat (oy), bir 

insanl n (hükümdar n) hüküm ve kanaatinde biçimlenmektedir. 

On dokuzuncu yüzy la dek, daha çok bireysel bir güç olarak dü ünülen 

kamuoyu, bu dönemlerden itibaren, kamu ya am na giren güçlü bir ö e olarak 

görülmeye ba lamaktad r. On dokuzuncu yüzy lda Bat daki toplumsal de i im, eski 

yap lar n y k l , nüfusun kentlerde yo unla mas , ileti im araçlar n n geli mesi, 

endüstriyel ko ullar n güvensizli i, bunal m ve sava tehlikeleri, yeni ya am 

ko ullar n n ki iyi tek biçime sokma etkenleri sonucu birle erek kolayl kla etkilenen, 

ortak ve sert tepkiler gösterebilen, bilgilenmeye susam kitleler yaratmaktad r. 

Demokrasi ve özellikle halk egemenli i kavramlar n n geli mesiyle birlikte kamuoyu 

kavram da uygulamada, halk egemenli inin bir unsuru olarak görülmektedir 

(Domenach, 1995:20-21). Siyasal yönetimin faaliyetlerinin denetlenmesi de 

kamuoyunun i levleri olarak de erlendirilmeye ba lanmaktad r. 

On dokuzuncu yüzy l boyunca kamuoyu konusunda farkl görü ler egemen 

olmu utur. ngiliz dü ünür Bentham, kamuoyunu otoriter yönetimlere ve despotizme 

kar en güvenilir teminat olarak görmektedir. Yazar kamuoyuna büyük önem 

atfetmekte ve kamuoyunu bir çe it toplumsal kontrol arac olarak nitelendirmektedir 

(Qualter, 1983:1). 

Ancak halk egemenli ini geni çapta kuvvetlendiren bu ak m n, yerine göre 

sak ncalar do uraca na ili kin görü ler de bulunmaktad r. Bu görü ün 

savunucular ndan olan Toqueville ye göre, toplumsal ko ullar e it oldu unda, genel 

kanaatler bireylerin zihninde büyük bir bask kurmakta, onu çepeçevre sarmakta, 

yönetmekte ve ezmektedir. Bunun nedenini devlet yasalar de il, toplumun yap s 

olu turmaktad r. nsanlar birbirlerine ne kadar çok benzerlerse, kendilerini ba kalar 

kar s nda o kadar zay f hissetmektedirler. nsan, kendisini ba kalar ndan üstün k lan ve 

yücelten de erleri korumad için, di erleri onu kar lar na ald nda her geçen gün 

biraz daha güvensizle mektedir. Yaln zca kendi gücünden üphe etmekle kalmamakta 

haklar ndan da üphe etmeye ba lamaktad r. Ço unluk onu suçlu buldu unda hatas n 

neredeyse hemencecik itiraf etmeye haz r bulunmaktad r (Noelle-Neumann, 1998:113). 

Bu görü e göre ço unlu un benimsemi oldu u bir fikir kar s nda birey, kendi 

dü üncesini arka plana iterek, yaln z kalmamak için egemen görü ü benimseme e ilimi 

gösterebilmektedir. 
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Benzer görü ü payla an bir ba ka dü ünür de Mill dir. Mill, Özgürlük 

Hakk nda adl eserinde bireysel özgürlük üzerinde a r bask yapan iki kuvvetten 

bahsetmektedir. Bunlardan biri devlet kudreti, di eri bir çe it sosyal bask say lan 

kamuoyudur. Mill, ço unlu u temsil eden fikirlerin egemenli inde -hele bu görü ler 

hatal ve yanl oldu u takdirde- korkunç bir tehlike sezmektedir. Mill e göre 

kamuoyunun dolayl olarak yapm oldu u ahlaki bask , ancak ba kalar n herhangi bir 

zarardan korumak için caiz ve me ru say labilmektedir (Abadan Unat, 1972-73:14). 

Yazar, belirli ko ullar d nda bireysel hak ve özgürlükleri zedeleyecek her türlü 

s n rlamalara kar ç kmaktad r. 

Yirminci yüzy l n ba nda kamuoyu, toplumsal düzeyde üretilen ve kamunun 

tümüne ait bir olgu olarak kabul edilmektedir. Toplumda farkl konulara yada gruplara 

ait kamuoyu görü lerinin olabilece i dü ünülmemektedir. Bunun bir nedeninin, o 

dönemde pek çok bilim adam n n kolektif davran n bir ifadesi say lan kitlesel 

gösterileri, isyanlar ve grevleri dikkate almalar oldu u ileri sürülmektedir. Bir ba ka 

neden olarak da, o dönemde geni toplumsal kesimlere ula acak biçimde yayg nla an 

gazetelerin kitle psikolojisini yönlendirip, biçimlendirece i yolundaki inanç 

olu turmaktad r (Girgin, 2003:114). Ancak günümüzde kamuoyunun homojen bir 

bütünlük ta mad bilinmektedir. Toplumun de i ik kesimleri herhangi bir konu 

hakk nda farkl de er yarg lar na sahip olabilmekte ve kamuoyu bu çat an görü ler 

sonucu ortaya ç kmaktad r. 

1.3. Kamuoyunun Önemi 

Kamuoyunun yerine getirdi i i levler, kavrama atfedilen önemin giderek 

artmas na neden olmaktad r. Noulle-Neumann kamuoyunun i levlerini aç k ve örtük 

olmak üzere ikiye ay rmaktad r. Kanaat olu umunu sa lamak, kamuoyunun aç k i levini 

olu tururken; toplumsal denetimi sa lamak örtük i levini olu turmaktad r. Kamuoyu 

özellikle demokrasilerde siyasetle ili ki kurmakta, yöneticilerin siyasal konulara ili kin, 

kanaat olu umu ve uygulamalar n etkilemektedir. 

Abadan Unat (1972-73) kamuoyu kavram na verilen önemin artmas n u 

ekilde aç klamaktad r. 

Ça da demokrasilerin geli mesi: Halk n kendini yönetecekleri seçmesi ve 

dolay s yla halk n tutum ve davran lar n n önemli hale gelmesi anlam n ta maktad r. 
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Geli mi ve geli mekte olan ülkelerin e itime verdikleri önemin artmas : E itim 

seviyesi yüksek insan, olaylar daha iyi tahlil etmekte ve daha bilinçli hareket 

etmektedir. Kendine güvenmekte ve geli en olaylarla ilgili kanaatlerini ve görü lerini 

aç a vurma konusunda daha istekli davranmaktad r. 

Ula m ve haberle menin teknolojik geli melere ko ut olarak geli mesi: Kitle 

ileti im araçlar , daha önce mümkün olmayan say da insana çok say da haber 

aktarmaktad r. Bu nedenle bu araçlar denetleyenlerin otoritesi artarken, yay nlar na 

muhatap olanlar, a r derecede pasif duruma dü ürülmektedir. Bununla beraber 

durmadan haber ve mal tüketimini te vik eden kitle ileti im araçlar , izleyici kitlenin 

inanç ve tutumlar n etkilemekte ve dolay s yla kamuoyunu biçimlendirmektedir. 

Endüstri devrimiyle beraber üretimin artmas : Endüstri devrimiyle beraber artan 

üretim, beraberinde üretilen mal ve hizmetlerin sat lmas n zorunlu hale getirmi tir. 

Bununla beraber, birbirine benzer mal ve hizmetler aras nda rekabet ortam da 

olu maktad r. letmeler devaml l klar n sa layabilmek amac yla, olu an rekabet 

ortam nda, kendi ürünlerini satmak istemektedirler. Bu amaçla potansiyel mü terilerin 

ikna edilmesi ve sat n alma davran göstermelerinin sa lanmas gerekmektedir. 

Kamu yönetimini ilgilendiren bir çok karar ve projenin gerçekle tirilmesinin 

belirli ölçüde ilgili grup veya gruplardan al nacak deste e ba l hale gelmesi: Örne in 

ça da demokrasilerde siyasi partilerin yönetime gelmeleri yap lacak seçimde halktan 

alacaklar deste e ba l bulunmaktad r. 

1.4.Kamuoyunun Olu mas

 

Kamuoyunun olu umuyla ile ilgili olarak, uzunca bir süre u görü yayg n 

ol[maktad r]: belli sorunlarla kar la an ki iler, bu sorunla ilgili verileri tart [makta ve] 

bilinçli, ak lc sonuçlara var[maktad rlar]; böylece olu an kanaatler de kamuoyunu 

meydana getir[mektedir]. Ancak, daha sonra yap lan ara t rmalar, bu teorik görü ün 

dayand varsay m n geçerli olamayaca n , kamuoyunun kayna nda, ço u zaman bu 

nitelikte ak lc -bilinçli bir de erlendirmenin bulunmad n ve somut sorular kar s nda 

beliren fikir ve tutumlar , genellikle önceden biçimlenmi kanaatlerin etkiledi i ortaya 

konul[maktad r] (Kapani, 1998:148). Buna göre kamuoyu, toplumsal bir olgudur ve 

çe itli a malardan geçerek biçimlenmektedir. Kamuoyunun bu biçimlenme süreci 5 

a amada incelenmektedir (Önür, 1996). 



 
22

 
1.4.1. Sorun A amas

 
Öncelikle, toplumda birden çok ki iyi, ya da menfaat gruplar n ilgilendirecek 

tart mal bir sorunun varl gerekmektedir. Daha sonra sorunla ilgilenen bireyler, bir 

araya gelerek ortak bir çözüm bulmaya çal maktad rlar. Bu etkile im a amas nda 

kamuoyu gruplar n n olu umu ile sorunun biçimlenmesi e zamanl olarak ortaya 

ç kmaktad r. Bireyler bir yandan grup içi ve kar l kl etkile im yoluyla sorun hakk nda 

bilgi edinmeye çal makta, di er yandan da ortaya ç kan sorunu tan tmaya ve bu 

sorunun etkili oldu u toplumsal kesimleri belirleyerek kat lan gruplar n sesini 

duyurmaya çal maktad rlar. 

1.4.2. Öneriler A amas

 

Bu a amada, sorunun nas l çözülece i hakk nda öneriler geli tirilmeye 

çal lmaktad r. Kitle ileti im araçlar devreye girmekte ve ak lc tart malarla sorunun 

çözümlenebilmesi için, ortaya somut öneriler at lmaktad r. Bu durumda kamuoyu 

olu umunu etkileyen farkl görü ve önerilerin ortaya ç kmas , tart lmas gerekti i göz 

önüne al n rsa, bu a ama kamuoyunun biçimlenmesi aç s ndan önemli görülmektedir. 

1.4.3. Politikalar n Belirlenmesi A amas

 

Bu a amada bireyler, alternatif çözümlerden ve planlardan birini tercih 

etmektedirler. Kar t kanaatler, kendilerine daha fazla taraf bulabilmek için, birtak m 

söylemlere, alternatif önerilere, sloganlara, stereotiplere, ba vurmaktad r. Buna ba l 

olarak bu a amada, rasyonel davran lar ya da tercihlerin yan nda irrasyonel (mant ks z, 

ideolojik) tercihlerin de olabilece i göz ard edilmemelidir. 

1.4.4. Hareket Program A amas

 

Tart ma süreci hemen hemen tamamland için, sorunun çözümüne yönelik 

kanaatler do rultusunda ortaya grupla malar ç kmaktad r. Ço u zaman Kamuoyu 

gruplar aras nda ortak bir hareket program üzerinde uzla ma, kamuoyu içinde herkesin 

tam bir görü birli ine varmas anlam na gelmektedir. Bu a amada kanaatler, 

ço unluktan çok; yo unluk ve etkinlik yönünde de erlendirilmektedir. Di er bir 

deyi le, kamuoyu grubu içinde etkili bir ekilde kendini do urup, yo un bir ekilde 

kendini kabul ettiren kanaatler yönünde politikalar belirlenmektedir. 
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1.4.5. De erlendirme A amas

 
Olu an kamuoyu gruplar ndan her birisi, elde edilen sonuçlar savundu u 

kanaatler yönünden de erlendirerek, sonucun kendileri için beklenir olup olmad n 

gözden geçirmektedirler. Var lan sonuç kamuoyu grubu için tatmin edici de ilse, bu 

a amadan sonra tekrar kanaat ve toplu davran olu turma döngüsü i lemektedir. 

1.5. Kamuoyunun Olu mas na Etki Eden Unsurlar 

Kanaatler, bireylerin zihinsel faaliyetleri sonucu ortaya ç kt ndan; kamuoyu; 

bireysel ve toplumsal olmak üzere iki a ama ve boyutta incelenmektedir. Bireyin oy 

verme davran n n nedenlerini ortaya ç karmay amaçlayan çe itli yakla mlar, bu 

konuyu, farkl biçimlerde aç klamaya çal maktad rlar.  

Kamuoyunu olu umunda etkili bir çok unsur bulunmaktad r. Bu unsurlar 

kamuoyu olu umuna yapt klar etkileri bak m ndan dolayl ve do rudan etkileyici 

unsurlar olarak iki ana ba l k alt nda incelemek mümkündür. 

1.5.1. Dolayl Unsurlar 

Kamuoyunun olu umunda dolayl etkisi olan araçlar, kamuoyunun do rudan 

içeri i üzerinde etkili olmaktad r (psikolojik, sosyolojik ve di er unsurlar). Davran ç 

yakla m kamuoyunun olu umu ile ilgili olarak; kanaatlerin olu umunda psikolojik ve 

sosyolojik etkenlerin birlikte hareket etti ini belirtmektedir. Buna kar n kanaatlerin, 

rasyonel dü ünce çerçevesinde olu tu u fikrinde birle enler; kamuoyunun, tüm 

toplumun ya da kamuoyu grubuna ait bireylerin payla t klar ortak görü ün sonucu 

olarak olu tu unu ileri sürmektedirler. Bu nedenle ayn siyasal e ilimleri ve benzer 

dünya görü lerini payla an ki ilerin, benzer biçimdeki çözüm yollar n deneyecek 

potansiyel e ilimlere sahip olduklar dü ünülmektedir.  

Kanaat olu umunun bireysel düzeyde ortaya ç kmas , do rudan kendisi ile ilgili 

oldu u için, rasyonellikten çok irrasyonellik, yönlendirici olmaktad r. Bu nedenle 

bireysel düzeyde kanaat olu umu psikolojik ve sosyolojik olmak üzere iki boyutta ele 

al nmaktad r. 

Psikolojik etkenler, Freud un ortaya koydu u bireyin güdüleri, bilinçalt 

e ilimleri, çocukluk dönemindeki yeti tirilme etkenleri gibi içsel etkenlerden 
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olu maktad r. Her insan n kanaatlerini biçimlendiren bireysel dü ünce mekanizmas , bu 

tür faktörlerin etkisi alt nda bulunmaktad r. 

Sosyolojik etkenler olarak daha çok, çevresel etkenler göz önüne al nmaktad r. 

Bireyin çevresinde ya am boyunca ili kiye girdi i çe itli sosyal gruplar (aile, okul, i 

yeri, siyasal parti, vb) onun kanaatlerini yönlendirmektedir (Önür, 1996.). Kamuoyu 

olu umuna dolayl etki eden unsurlar genel olarak; tutum, motivasyon, alg lama, sosyal 

gruplar, e itim, din vb. çe itli psikolojik, kültürel ve sosyolojik unsurlar 

olu turmaktad r. 

Psikolojik ve sosyolojik etkenlerin yan s ra; propaganda, yüzyüze olan 

etkile im ve kanaat önderleri, var olan hukuki ve siyasal ortam, kamuoyunun 

olu umunda di er önemli etkenler olarak görülmektedir. 

Sosyal psikoloji ve ikna yöntemlerinden yararlanarak; i birli i, panik, davran 

de i ikli i yaratma, boyun e dirme, mevcut durumdan ho nutsuzluk duygusu yaratma 

ya da peki tirme vb. amaçlar güden propaganda (Özerken Alt nal ve nceo lu, 

1997:44), kamuoyu olu umu s ras nda özellikle karars z kesimler üzerinde etkili 

olmaktad r. Propaganda en aç k ve etkin biçimde siyasal alanda yap lmaktad r. 

Propagandan n en önemli muhatab kamuoyu olunca, propaganda faaliyetlerini sevk ve 

idare etmek isteyen çevrelerin ba nda da öncelikle politikac lar gelmektedir (Özsoy, 

1998:240). Bu nedenle politikac lar propaganda faaliyetlerine büyük önem atfetmekte 

ve amaçlar na ula ma do rultusunda propaganday bir araç olarak kullanmaktad r. 

Yaz l bas n yoluyla yap lan propaganda, kamuoyunu etkilemede oldukça 

önemli rol oynamaktad r. Gazetelerde yay nlanan ilan ve reklamlar, makaleler, kö e 

yaz lar bu amaç için yararlan lan yöntemleri olu turmaktad r (Öksüz, 2001:46). Baz 

siyasi partilerin kendi yay n organlar bulunurken, siyasi partiye ba l olmaks z n, belirli 

menfaatler kar l nda o siyasi partiyi destekleyen bas n yay n kurulu lar n n oldu u da 

bilinmektedir. 

Kamuoyunun olu umunda önemli di er bir etken olarak, yüzyüze olan etkile im 

ve kanaat önderleri görülmektedir. Özellikle küçük topluluklarda ve yüzyüze gelinen 

gruplarda dedikodu, söylenti, kanaat de i tirmenin ya da fikir ve kanaat olu turman n 

ba l ca unsuru olarak görülmektedir (Onaran, 1984:42). Kanaat önderleri bir grupta 

ileti im araçlar ndan gelen mesajlar al p kendi süzgecinden geçirerek grup üyelerine 

aktaran ki ileri ifade etmektedir (Bilgin, 2003:185). Kanaat önderleri ileti im 
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araçlar na k yasla kendi gruplar üzerinde daha etkili olmaktad r. Çünkü bireyler 

medyayla do rudan temaslar nda ald klar mesajlar kabul veya redde haz r ve savunma 

durumundayken, onunla ayn grubun üyesi olan kanaat önderleriyle kar la mas nda 

günlük ya am n ak içindedirler ve savunma sistemleri i ler halde de ildir; bu nedenle 

iknaya daha aç k durumda bulunmaktad rlar. 

Bireylerin ve gruplar n kanaatlerini ifade etmelerini ve tart maya giri melerini 

hukuki ve siyasal ortam n varl olanakl k lmaktad r. Hukuki ortam anayasa ve di er 

yasalar, siyasal ortam da yönetimi elinde tutan siyasal organ n kararlar ve 

uygulamalar sa lamaktad r (Sezer, 1972:33-34). Kamuoyunun olu umunda hukuki 

kurumlar iki ekilde rol oynamaktad rlar: Haberle me araçlar ndan edinilen bilgilere 

dayanarak fikir ve kanaatlerin meydana geli inde etkin olmakta ve de kamuoyunun 

tepkilerini aç a vurma usul ve tarzlar n belirlemektedir (Abadan Unat, 1972-73:175). 

Dönmezer (1968:169), ifade özgürlü ünü k s tlayan bask lar dört ba l k alt nda 

toplamaktad r: Yasalar n uygulamas ndan do an bask lar, ekonomik bask lar, siyasal 

bask lar, ve yönetimsel bask lar. Hukuki düzenlemelere ra men dü ünce özgürlü ünün 

bas n gibi araçlar yoluyla kullan lmas nda siyasal iktidar n tutumu ve uygulamas te vik 

edici veya engelleyici yönde önemli bir rol oynayabilmektedir. 

Dü ünce ve ifade özgürlü ü olmadan haberle me özgürlü ünden 

bahsedilememektedir. Bu yüzden ça da demokrasilerde devletin, her iki özgürlü ü de 

koruyucu önlemleri alma zorunlulu u bulunmaktad r. Çünkü bunlar demokratik 

ya am n vazgeçilmez unsurlar n olu turmaktad r. 

1.5.2. Do rudan Unsurlar 

Kamuoyu olu umu, toplumsal katmanlar göz önünde bulundurularak, genellikle 

üç tabakal bir piramite benzetilmektedir. Piramitin taban n meydana getiren alt ve en 

geni tabakada halk y nlar yer almaktad r. Bu kesimin kamu sorunlar kar s nda, ilgi 

ve bilgi derecelerinin dü ük olmas , kamuoyunun olu umu bak m ndan pasif bir özelli e 

sahip olmalar na neden olmaktad r.        

Kamuoyu Yarat c lar        

lgililer/ lgili Az nl k             

Geni Halk Y nlar
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Piramidin orta tabakas n , ilgililer ya da ilgili az nl k denen aktif ki iler 

olu turmaktad r. Bu grupta yer alan bireyler, ülkenin iç ve d sorunlar na kar ilgi 

duymaktad rlar. 

Piramidin tepesinde ise; kamuoyu yarat c lar denilen bireyler ve gruplar yer 

almaktad r. Kamuoyu yarat c lar , toplum içinde çok küçük bir grup durumunda 

bulunmalar na ra men, kamuoyunun olu turulmas nda çok önemli rol oynamaktad rlar 

(Girgin, 2003:121-122). Siyasal partiler, bask gruplar ve kitle ileti im araçlar , olarak 

bilinen kamuoyu yarat c lar , kamuoyunu sürekli kendi ç karlar do rultusunda 

olu turma ve yönlendirme çabas içinde yer almaktad rlar. 

Siyasal partilerin en belirgin özelliklerini ortak amaçlar olu turmaktad r. Her 

siyasal parti iktidara gelmek ve orada kalmak amac n ta maktad r (Çam, 2000:416). 

Siyasal partilerin iktidar ele geçirmek ve onu kullanmak için halk deste ine ihtiyaçlar 

bulunmaktad r. Bunun içinde, kamuoyunun deste ini arkalar na almalar ve 

kamuoyunun isteklerini kar lamalar gerekmektedir. Siyasal partinin iktidar ele 

geçirmesi yetmemekte, bunu sürdürebilmesi de gerekmektedir. Bunun için de siyasal 

partin kamuoyunun isteklerini sürekli dikkate almas gerekmektedir. ster iktidar, isterse 

muhalefet olusun, siyasal partilerin hepsinin kamuoyunun isteklerine duyars z 

kalmamalar gerekmektedir. 

Demokrasinin vazgeçilemeyecek ö elerinden biri olan bask gruplar ortak 

ç karlar etraf nda birle en ve bunlar gerçekle tirmek için siyasal otoriteler üzerinde etki 

yapmaya çal an örgütlenmi gruplar (Akçal , 1995:93) olarak tan mlanmaktad r. Ç kar 

gruplar , hem kamuoyunu temsil etmekte hem de yasa koyucu üzerinde menfaatleri 

do rultusunda bir kamuoyu olu turmak amac yla, sürekli ve srarl bir bask 

yapmaktad rlar. Ç kar gruplar n n bu faaliyetleri sistemli, planl ve örgütsel etkinlikler 

halinde propaganda faaliyetlerine dönü ürse, söz konusu ç kar gruplar da birer bask 

grubuna dönü ebilmektedir (Budak, 1995:200-201). Yaln zca ç karlar na uygun 

yasalar n haz rlanmas , kabul edilmesi ya da de i tirilmesi konusunda faaliyet gösterin 

bask gruplar da Lobi ad n almaktad r (Dinçer, 1998:45). Bask gruplar n n amaçlar na 

ula mak ve kamuoyu olu turmak için ba vurduklar gösteri yürüyü leri, protesto 

mitingleri, paneller gibi çe itli yöntemler bulunmaktad r.  

Kitle ileti im araçlar , olaylar ve yorumlar çok k sa bir sürede, çok büyük 

kitlelere yayabilmeleri ve kitlelerin kanaatlerine yön verebilmeleri nedeniyle, kamuoyu 
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olu um sürecinde en önemli unsur olarak kabul edilmektedir. Bireylerin adeta mesaj 

bombard man na tutuldu u günümüzde kitle ileti im araçlar n n psikolojik (alg lama, 

motivasyon) ve sosyolojik (aile, e itim, grup kanaatleri vb.) unsurlar üzerindeki 

do rudan etkileri, kamuoyu olu um sürecinin en önemli unsuru olarak 

de erlendirilmektedir. Kitle ileti im araçlar n n kamu alg lamas n belirleme gücü, 

belirli motivasyonlar yaratmas , tutum ve kanaatleri de i tirme ve peki tirme 

konusundaki yetene i, psikolojik faktörler üzerinde belirli ölçüde de olsa yönlendirme 

gücünün oldu unu göstermektedir.  

2. K TLE LET M ARACI OLARAK BASIN, 

SORUMLULUKLARI VE LEVLER

  

Günümüzde bas n, kamuoyunun olu umunda etkisi, gücü ve belirleyici 

özellikleriyle en ciddi kurum olarak görülmektedir. Ancak bas n, kamuoyunu yans tt 

kadar, onu biçimlendirme e ilimi de ta maktad r. Bas n n kamu görevi, haber vermek, 

bilgilendirmek, e itmek, denetlemek, ele tirmek, e lendirmek böylece kamuoyunun 

olu mas na katk da bulunmak ve olu an bu kamuoyunu aç klamak olarak 

tan mlanmaktad r. Bu çerçevede bas n, bir yandan yazarlar n ve yazarlar n ba l 

bulunduklar , resmi ya da resmi olmayan gruplar n ve örgütlerin kanaatlerini yönetime 

duyuran, bir yandan da hedef kitlesinde, kanaatlerin olu turulmas sürecinde görev alan 

bir araç olarak görülmektedir. 

2.1. Kitle leti im Araçlar

 

Kitle ileti im araçlar kavram n tan mlamadan önce kitle kavram na de inmek 

gerekmektedir. Kitle kelimesi günümüzde çok tart lan kavramlardan biridir. Kavram 

genel olarak incelendi inde, kavrama olumlu ve olumsuz anlamlar yüklendi i 

görülmektedir. Bu da kavram karma kla t rmakta ve anla lmas n güçle tirmektedir. 

Kitle kavram olumsuz anlamda çokluk ya da kalabal k kelimelerine kar l k olarak 

kullan lmaktad r (Mc. Quail, 1994:32). Nuri Bilgin (2003:203) ise kitle kavram n ; 

Genel olarak kitle (mass), aralar nda bir ba , dayan ma ve organizasyon olmayan ve 

birbirinden farkl la t r lmam büyük sosyal kümeler ya da topluluklar[d r] eklinde 

tan mlamaktad r. 
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Kitle toplumunun en önemli özellikleri unlardan olu maktad r (Tutar ve 

Y lmaz, 2003:255-256): 

 
Kitle toplumlar nda i hayat rutinle tirici ve yabanc la t r c d r. 

 
Normatif de erlerin düzenleyici vasf zay ft r. 

 
Bireyler aras ili kiler zay f ve ikincildir. 

 

Kitleler yönlendirmez; yönlendirilir. 

 

Kitleler etkilemez; etkilenir 

 

Kitlenin özel ve kendine has gündemi yoktur. Kitlenin gündemi ba kalar 
taraf ndan olu turulur. 

 

Kitle siyasal aç dan co kusuz ve tepkisizdir. 

 

Kitle yönetilmez, yönlendirilir. 

 

Toplumlar n çözülüp kitleye (olumsuz anlamda) y na dönü mesinde, 
modernli in dönü türücü ve buyurucu ya am tarz n n etkisi vard r. 

Kentle me ve sanayile menin getirdi i toplumsal ko ullar, kitle ileti iminin 

ortaya ç kmas n zorunlu k lm t r. Kitle ileti imi temelinde ileti im kavram yer 

almaktad r. Yirminci yüzy l teknolojisindeki büyük geli meler, ileti im araçlar n da 

etkilemi ve kitle ileti im olgusu giderek önem kazanm t r. Kitle ileti imi (mass 

communicatin), ileti imden farkl l klar gösteren bir kavramd r. Bunun nedeni kulland 

teknik araçlarda, iletti i haberin içeri inde ve seslendi i ki iler yönünden irdelemek 

mümkündür. Buradan hareketle kitle ileti imini k saca enformasyon, dü ünce ve 

tutumlar n geni bir kitleye teknik ayg tlarla iletilmesi süreci (Yumlu, 1994:16) olarak 

tan mlamak mümkündür. Bir di er tan mlama da; Kitle ileti imi, çe itli türdeki 

mesajlar n, büyük ve da n k bir kitleye bu amaç için geli tirilmi araçlar kullan larak 

iletilmesidir. Kitle ileti iminde gönderici, mesaj n mekanik araçlar yard m yla k sa 

zamanda h zl ve sürekli bir biçimde al c ya iletebil[mektedir] (I k, 2000:32) eklinde 

yap lmaktad r. 

Kitle ileti im araçlar n n (mass media) geli mesi ile birlikte ileti im iki ki i 

aras ndaki yüzyüze ileti im olmaktan ç karak daha karma k bir yap kazanmakta ve 

daha geni bir çerçeve içinde yorumlanmas gerekmektedir. Günlük ya ant m z n 

neredeyse ayr lmaz bir parças haline gelen bu kavram ülkemizde giderek daha yayg n 

bir ekilde kullan lmaktad r. Medya kelimesinin popülerlik kazanmas yla birlikte kitle 

ileti im araçlar kavram daha çok bilimsel çal malarda kullan lan bir terim haline 

gelmektedir.  
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Kitle ileti im araçlar denilince akla ilk olarak gazete, dergi, radyo ve televizyon 

gelmektedir. Kitle ileti im araçlar n de i ik ekillerde s n flamak mümkündür (Sal , 

14.05.2005): 

1- Duyu organlar na göre; 

 
Göze hitap eden görsel araçlar: Gazete, dergi 

 

Kula a hitap eden i itsel araçlar: Radyo 

 

Hem göze hem kula a hitap eden görsel-i itsel araçlar: Televizyon 

2- Mesaj sunum biçimine göre; 

 

Yaz l araçlar: Gazete dergi 

 

Sözlü araçlar: Radyo 

 

Hem yaz l hem sözlü araçlar: Televizyon 

Bu s n flamadan ba ka mekanik olanlar (radyo, televizyon) ve mekanik 

olmayanlar (gazete, dergi) eklinde yap labilmektedir . 

Kitle ileti iminin en önemli araçlar ndan biri de posterlerdir. Posterler, 

hedeflenen kitlenin toplumun yayg n bir kesimini kapsayan geni kitleler olarak tespit 

edilmesi durumunda oldukça etkili birer araçt r. Herkesin görebilece i kamusal 

alanlarda uzun bir zaman diliminde süreklilik gösteren mesajlar, etkin bir duyuru ve 

tan t m i levini yerine getirmektedirler (Tutar ve Y lmaz, 2003:266). Bu ekilde kitle 

ileti im araçlar n n tasnifi yap lmaktad r. 

2.2. Kitle leti im Arac Olarak Bas n 

nsanlararas ileti imin ba lang c ndan bu güne, kullan lan ileti im araçlar n n 

büyük bir geli im kaydetti i gözlenmektedir. Eski ça larda ilkel yöntemlerle, insanlar 

aras nda gerçekle tirilmeye çal lan enformasyon al veri i, bu gün büyük kitlelere 

ula abilen ve teknolojinin sa lad imkanlarla modernle en, kullan m kolay, görsel, 

i itsel ve di er elektronik araçlara yerini b rakm t r. Kitle ileti im araçlar bu gün 

dünyan n hemen her yerinde cereyan eden olaylar en k sa sürede ileten ça da ve etkin 

bir organizasyondur. Teknolojinin h zl devinimi kitle ileti im araçlar n n bireyler, 

kurumlar, toplum ve kültür üzerindeki etkilerini önemli ölçüde artt rmaktad r. Bir ba ka 

deyi le, kitle ileti im araçlar , günümüz toplum ve bireylerin ya amlar nda vazgeçilmez 

bir konuma gelerek, gündelik ya am içinde belirleyici bir güce sahip hale gelmektedir. 
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Özellikle içinde bulundu umuz son yüzy lda, bilim ve teknoloji alan nda ortaya 

ç kan geli meler, insanlar ve toplumlar aras ndaki mesafeleri ortadan kald rarak, onlar 

birbirine yakla t rmakta ve her an birbirlerinden haberdar olmalar n sa lamaktad r. te, 

bu nedenledir ki, ileti imin ba döndürücü bir h za eri ti i bu döneme; bili im ve 

ileti im yüzy l denilmektedir. 

Dünya ülkelerinin hemen hemen bütün sektörleri ile e zamanl olarak girdi i bu 

yeni dönem, de i en ileti im altyap s n n üzerinde ortaya ç kmakta ve geli imini 

sürdürmektedir (Önür, 2002:5). Modernle me çizgisinde ve tüm dünyan n içinde yer 

ald bu de i im sürecine en büyük katk y , yay nlanmaya ba lad ilk günlerden 

gönümüze kadar ki dönemde kitle ileti im araçlar n n öncüsü olarak kabul gören 

bas n n; yani gazetelerin sa lad dü ünülmektedir. 

Bireyler, di er bireylerle ileti im kurabilmek ve ya amlar n devam ettirebilmek 

için; içinde ya ad klar toplum ve kültürel de erleri anlamland rmak zorundad rlar. 

nsano lunun, etraftan haber alma gereksinimi ve iste i, hiç ku ku yok ki gazetenin 

do mas na sebep olmaktad r. Modernizm ve sanayile menin ortaya ç kard bilgi 

birikimi ve teknolojik geli meler; bas m ve da t m kolayla an gazeteleri, insan 

ya am n n vazgeçilmez bir unsuru haline getirmektedir.  

Günümüze de in gazetenin ne oldu una yönelik çe itli tan mlamalar yap lm t r. 

Türk Dil Kurumuna ait Türkçe Sözlükte gazete, öyle tan mlanmaktad r: Gazete, 

politika, ekonomi, kültür ve daha ba ka konularda haber ve bilgi vermek için, yorumlu 

ya da yorumsuz, her gün ya da belirli zaman arakl klar yla ç kar lan yay nd r. (Türkçe 

Sözlük, 1998). Di er bir tan mlamada ise; Gazete siyasal ekonomik, toplumsal vb. 

haberlere ili kin bilgiler veren ya da görü belirten günlük yay nd r. (Büyük Larausse 

Sözlük ve Ansiklopedisi, 1986) eklinde tan mlanmaktad r. 

Avrupa da ekonomik ya amdaki canlanma, ticaretin geli mesi ve sermaye 

birikimi ça da anlamda gazetenin, kapitalist üretim biçimi ve piyasa ekonomisi 

içinde, toplumsal bir kurum ve ticari i letme olarak var olabil[mesini] (Tokgöz, 

2000:83) sa lam ve gazetenin bu k tada do mas nda önemli bir rol oymam t r. 

Özgürlükçü sistemlerde kitlelerin en önemli ya amsal araçlar ndan biri bas nd r. 

Hemen hemen tüm insanl n ya am nda oldukça büyük yer kaplayan, birey ve 

toplumlar n ya amlar n düzenleyen, onlar yönlendiren ve onlar n fikirlerinin aç a 

ç kmas n sa layan (Vural, 1999:23) bas n, insanlar n haber alma, okuma ve ö renme 
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ihtiyaçlar n tatmin eden ve bu arada onlar n siyasal, sosyal, ekonomik ihtiyaçlar na 

katk da bulunarak onlara etkide bulunan bir kurumdur.  

Bas n tarihçileri, haber ve bilgilerin pazarlanmaya ba lamas n , modern bas n n 

ba lang c saymaktad rlar. lk kez Avrupa da ba layan gazetecilik u ra daha sonra 

dünyan n di er ülkelerinde de yayg nla m t r. (Bülbül, 2001/b:27). Özellikle, 

Almanya ve talya daki büyük i merkezlerinden, ekonomik ve politik durum hakk nda 

özetlenmi bilgiler, elle yaz l p (elle yaz lm haber mektuplar : nouvelles a la main) 

ço alt larak da t lm t r. Bu mektuplar, 15. yüzy lda Venedik te avvasi , daha 

sonradan Hollandal lar taraf ndan da zeytungen olarak adland r lmaktad r (Girgin, 

2003:65). Bask makinesinin (matbaa) 15. yüzy lda Gutenberg taraf ndan icad ; gazete 

ve dergilerin h zla geli mesine yol açm t r. 

17. yüzy l gerçek anlamda süreli yay nlar n do du u dönem olarak 

bilinmektedir. 1605 de Hollanda da Nieuwe Tydingen adl düzenli bir gazete 

yay nlanmaya ba lam t r. 1609 da Augsbourg da Der Aviso , ayn y l Strasbourg da 

yay nlanan Die Stasbourger Relation gazeteleri ( çel, 1990:88) düzenli gazetecili in 

öncülerinden say lmaktad rlar. 

19. yüzy ldaki endüstri ve enformasyon devrimleri gazetelerin içeriklerinde 

önemli de i ikliklere neden olmu tur. Bu dönemdeki ula m ve ileti im alanlar ndaki 

de i iklikler zaman ve yer konular n öne ç karmakta haber toplama, yazma ve da tma 

tekniklerinin de geli mesine katk da bulunmu tur. 19. yüzy l gazete ve gazetecili in 

geli mesi bak m ndan bir kilometre ta olm[aktad r] (Bülbül, age:27). Bu yüzy lda 

gazetecilik alan nda ortaya ç kan en önemli de i ikliklerden birinin de insan ilgisini 

çekme ilkesinin benimsenmesi oldu u dü ünülmektedir. 

20. yüzy l n ilk yar s nda ya anan iki büyük dünya sava ve akabinde geli en 

olaylar, gazetecilik anlay nda yeniden de i melere neden olmu tur. Haberi verme 

ekline ilginçlik, heyecan kat lmakta ve bas lan gazete çe itlerinde büyük art 

gözlenmektedir. Yirminci yüzy l n ikinci yar s ndaki h zl teknolojik de i meler; 

bilgisayar n gazetecilik alan na girmesi, yeniden teknik ve içerik de i ikli ine 

gidilmesini zorunlu k lm t r. 

Yüzy l n son döneminde, gazetecilik mesle inde bilgisayar ve uydu 

teknolojilerinin birlikte kullan lmas , zaman ve mekan kavram n n a larak yeni bir 

gazetecilik anlay n n yerle mesine sebep olmu tur. Bunun en güzel örne ine de; 1990 
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y l nda patlak veren Körfez Krizi ve bu krizin 1991 de sava a dönü mesinde ve bu 

krizin devam olarak süregelen Irak Sava nda rastlan lmaktad r. 

2.3. Dördüncü Kuvvet (Güç) Olarak Bas n 

Amerika da ilk gazete ç kt nda (ve sonras nda) gazete nedir sorusuna cevap 

verilirken, gazete halk n savunucusu, sivil özgürlüklerimizin güvenli inin sa lay c s ve 

dördüncü güç olarak nitelendirilmektedir. Di er üç güç; siyasal gücün nas l 

tan mland na ve tan mlamay yapan gücün ideolojik anlay na ba l d r. Örne in 17. 

yüzy lda bu üç güç monar iyi olu turan krallar, lordlar (aristokratlar) ve halktan 

olu maktad r. Gerçekte bu üç güç dikey yap daki ili kiler düzenini anlatmaktad r.  

Dünyay dinle aç klayan egemenlikte ya da görü te, birinci güç tanr n n 

temsilcisi kilise iken, ikinci ve üçüncü kral ya da ba kan n ba nda yer ald siyasal 

güçtür. Yani güç olu umuna örgütlü din de kat l nca, halk tabakas denen 

güçsüzle tirilmi kitleden ba lay p yukar do ru, siyasal yap da lordlardan, krallardan 

ve kiliseden geçerek tanr ya uzanan bir s n fla ma görülmektedir. 

18. yüzy lda bir ara ordu dördüncü güç olarak nitelenmeye ba lanm t r. 19. 

yüzy lda ise baz dü ünürler ngiliz Parlamentosu nda; ruhani asiller, dünyevi asiller ve 

halk olarak üç güç bulundu unu, süreç içinde gazetecilerin oturduklar bölümün 

dördüncü güç alan oldu unu belirtmmi lerdir. Kapitalist siyasal sistemle birlikte, üç 

güç; yasama gücü, yürütme gücü, yarg (judicial) güç biçimine dönü mektedir. Bu üç 

güç kapitalist demokrasinin bir gere idir. Bas n dördüncü güç olarak bu gücün 

geli tirici ve halk için gözetleyicisi anlam nda kullan lmaktad r (Erdo an, 14.05.2005). 

Bugün demokratik devlet düzenlerinde klasik ayr m, art k yaln zca arzulanan 

kuvvetler dengesini ifade etmeye yaramaktad r. Günümüzde, iktidar n çe itli 

fonksiyonlar aras nda tam bir ayr l k de il, aksine birbirini tamamlama ve bütünleme 

dikkati çekmektedir (Sa nak, 1996:46). Bu durum, ça da demokratik düzenlerde, öteki 

üç güçten tamamen ba ms z dördüncü bir güce gereksinim duyulmas sonucunu ortaya 

ç karmaktad r. Denetleme gücü ad verilen bu gücün görevinin, devlet mekanizmas n n 

i leyi ini denetleme ve ele tiri yolu la sapmalar önleme oldu u kabul edilmektedir. 

Geli en dünyan n en büyük ileti im arac olan bas n, gücünü yüzy llara, 

ülkelerin toplum ve yönetim biçimlerinin çe itlili ine kar n korumay sürdürmektedir. 

leti im ça n n ya and u dönemde bas n, s n r tan mayan olanaklar ile anlat m 
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özgürlü ünün de en kuvvetli arac konumundad r. Öte yandan bu araç demokrasiyi 

benimseyen toplumlarda yasama, yürütme ve yarg güçlerinden sonra dördüncü s rada 

yer alan bir güç, toplumsal bir kurum özelli i ta maktad r (Vural, 1999:32-33). 

Demokrasiyi yönetim ve ya am biçimi olarak kabul eden toplumlarda bas n, göz ard 

edilemeyecek kadar bir yönlendiricili e sahiptir. Teknoloji ile birlikte bas n n h z, 

yayg nl k, kolay ve ucuz ula labilme olanaklar n n geli mesi, toplumlar üzerindeki 

etkisinin de artmas na neden olmaktad r. 

Kamusal sorumlulu u nedeniyle yasama, yürütme ve yarg dan sonra dördüncü 

güç olarak an lan bas n, Türkiye de 1970 li y llar n sonlar ndan itibaren, büyük oranda, 

sektör d ki ilerin eline geçmi tir. Böylece bas n patronlar , politik ya ama, 

politikac lara ve siyasal partilere d ar dan müdahale etme avantaj na sahip olmu lard r. 

Dünyan n her taraf ndan insanlar n, kendi aralar ndaki özel tart malar n konular ndan, 

üst düzey yöneticilerin ve hatta siyasi karar mercilerinin faaliyetlerine kadar, bir çok 

olay, bas n taraf ndan etkilenmekte, hatta belirlenmektedir (Girgin, 2003:184). Bu 

yüzden bir çok ülkede bas n n, haber bültenlerinin seçiminde ve de i ik bak aç lar na 

dayanan düzenlemesinde, tek ba na büyük bir güce sahip oldu u bilinmektedir. 

2.4. Bas n n Sorumluluklar

 

Bas n n öncelikle haberlerini yans tt topluma ve resmi kamu organlar na kar 

yasalarla belirlenmi sorumluluklar bulunmaktad r. Kimi toplumlarda bas n, Sovyet 

Totaliterizminde oldu u gibi devletin bir dal say ld ndan, sorumluluklar n n hemen 

hemen hapsi devlet taraf ndan saptanarak belirlenmektedir. 

Kat l mc ve ço ulcu demokrasilerin egemen oldu u ça da toplumlarda ise 

devlet bas na kendi kendini denetleme sorumlulu unu da yüklemi tir. Bu ba lamda 

özdenetim (autocontrol) mekanizmalar n n en iyi i ledi i ülke olarak Amerika Birle ik 

Devletleri görülmektedir. Amerika bas n karar vermede ve hareketlerinde tam 

anlam yla özgür say lmakta ve kar s nda hiçbir engel bulunmamaktad r. Bas n n 

sorumluluklar ilkesi üç ana ba l k alt nda toplanmaktad r (Bülbül, 2001/b:63-64). 

2.4.1. Hiyerar ik Sorumluluk: 

Sorumluluk bilinci gazetecinin önce kendisinden ba lamaktad r. Bu nedenle 

çal aca bas n yay n kurulu uyla da etik ilkelerine ba l ve sad k kalaca konusunda 
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anla maktad r. Konuya daha geni aç dan bak l rsa bas n n birincil sorumlulu unu 

hiyerar ik düzen olu turmaktad r. 

2.4.2. Topluma Kar Sorumluluk: 

Bas n n toplumun beklentilerine kar sorumluluklar bulunmaktad r. nsanlar n 

haber alma, okuma, ö renme ihtiyaçlar n tatmin eden ve bu arada onlar n siyasal, 

sosyal, ekonomik inançlar na katk da ve etkide bulunan bir yay n organ olan bas n n bir 

kurum olarak vazgeçilmezli i onun toplumsal i levlerinden kaynaklanmaktad r 

(Bardakç , 1968:15). Gazeteci hedef kitlelerin gereksinmelerine özen göstermek ve 

onlara kar duyarl olmak zorundad r. Bu zorunlulu un içeri inde ayn zamanda görev 

anlay da yer almaktad r. K saca toplumsal sorumluluk olarak de erlendirilebilecek bu 

olgu, ayn zamanda gazetecili in temel ilkelerinden birini de yans tmaktad r. 

2.4.3. Bireysel Sorumluluk: 

Bireysel sorumlulu un özünde, gazetecinin kendi kendine onaylad , 

benimsedi i ve özümsedi i sorumluluk ilkeleri bulunmaktad r. Bireysel sorumluluk 

art k kap s n kendi kendine denetim olgusuna açmaktad r. 

Bas n n sorumluluklar ku kusuz bu üç ana ilke ile s n rland r lmamaktad r. Bu 

maddeler ço alt labilmektedir. Konuya aç kl k getirebilmek için, önemli di er baz 

sorumluluklar öyle özetlenebilmektedir. 

1. Halk ayd nlatmak; bu ba lamda halk n gören gözü, konu an dili ve duyan 

kula olmak. 

2. Haberlerinde ve di er yaz nsal türlerinde dürüst olmak, do ruluk ilkesinden 

ayr lmamak. 

3. Kimseyi kötülememek, bireysel k rg nl klar n , h nçlar n ve 

olumsuzluklar n haber ve yaz lar na yans tmamak, her mekan ve konumda objektiflik 

kriterlerinden ayr lmamak. 

4. Haber kaynaklar na kar duyarl ve özenli olmak, istismar etmemek, onlarda 

kesintisiz özgüven uyand rmak. 

5. Devleti ve içinde bulundu u toplumu desteklemek ve onun yan nda yer 

almak, y k c l a, anar iye ve kaosa prim vermemek. 
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Türkiye gibi h zl geli en toplumlarda bas n n tarihsel bir i lev daha yüklendi i 

görülmektedir. Bu, sosyal yap n n de i imine kat lma i levidir. 

Toplumlarda üretim ili kileri ile teknoloji ve ekonomideki s çramalar, giderek kültürel 
ve sosyal yap da da kendi kar l klar n olu turan yap sal dönü ümleri gerektirirler. 
Asl nda, toplumlarda var olan yasalar, de erler, gelenek ve törelerle içinde bulunulan 
maddi yap aras nda somut ili kiler vard r. Kalk nmak ya da ilerlemek, uygulamada, 
yeni teknikler ve i biçimleri ile toplumun inanç sistemi ve kültürel de erleri aras nda 
bir bütünlük kurmak, bunu gerçekle tirecek yeni toplumsal örgütleni e eri mek 
demektir. Toplum bilimci Max F. Millikan n da dedi i gibi, modernle me ve kalk nma 
yolunda topluma yeni de er yarg lar getirme görevi önemli ölçüde y nsal ileti im 
araçlar na dü mektedir. Böylece hem daha dinamik bir kalk nma için gerekli kültürel 
ortam yarat lm , hem de geni halk y nlar na bu ortama kat lmas gerçekle tirilmi 
olacakt r. Bas na yeni kültürün yarat lmas nda dü en görev san ld ndan da büyüktür

 

(Gevgilili, 1988:129). 

Burada da görüldü ü gibi, bas n n toplumlar kalk nd rma, modernle tirme, 

kültür yaratma gibi çok önemli misyon ve sorumluluklar bulunmaktad r. Bunlara ek 

olarak bas n n yerine getirdi i i levleri de bulunmaktad r. 

2.5. Bas n n levleri 

Ço ulcu ve kat l mc demokrasilerde, özgür bas n n çok yönlü ve boyutlu 

i levleri bulunmaktad r. Bas n, dengeleri olu turmas bak m ndan önemli bir i levi 

yerine getirmekte, toplumun bir bak ma sözcülü ünü üstlenerek, ça da la ma ya da geri 

kalm l kta da etkili roller oynamaktad r. 

Toplumda habercilikten e lenceye, kamuoyu olu turmadan kültürel de erleri 

etkileme ve toplumun e itimine kadar uzanan yelpaze içinde bir çok i levi yerine 

getiren bas n, genel ya da yerel düzeyde de i meyen bu özellikleriyle kamusal göreve 

sahip toplumsal bir ileti im kurumu olarak nitelendirilmektedir. Bu toplumsal ileti im 

kurumu, bir yandan bireylerin haber edinme, okuma ö renme, kanaat geli tirme, tercih 

belirleme gibi konulara ili kin ihtiyaçlar n kar lamaya yönelik bir etkinlik içinde 

bulunurken öte yandan, bireylerin sosyalle mesindeki ve dolay s yla sosyal yap n n 

de i mesindeki en etkili araçlardan biri özelli ine de sahip bulunmaktad r (Vural, 

2000:117-118). Buna göre bas n dört temel i levi (görevi) bulunmaktad r. 

2.5.1. Haber ve Bilgi Verme 

Gazetelerin ba l ca görevleri; çevrede (ülke içinde ve dünyada) ya anan olaylar 

ve geli meler ile ilgili haber vermek, bilgi aktarmak, verdi i bu haberlere yönelik 
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gündem olu turmak, gündem ile ilgili kamuoyu olu turmak, kamuda olu an görü leri 

yans tmak, hakemlik yapmak, e lendirmek ve okuyucular n e itmektir. 

Haber verme i levi gazetecili in en temel görev ve i levidir. Gazetenin 

do u unda hiç ku kusuz, insano lunun haber alma gereksinimi büyük etkisi ve katk s 

bulunmaktad r. Belki de insano lu kendine göre haber ararken, etraf na ne haber? diye 

sormas , insan n içinde ya ad ortam bak m ndan ilgi ve merak n n göstergesidir 

(Tokgöz, 2000:84). Haber vermek, bas n n ayn zamanda hem kamusal hem de sosyal 

görevidir. Araçlar n do as gere i en eski i levi olan haber verme i levi, haber 

niteli indeki ulusal ve uluslararas veri, bilgi ve olgularla ilgili mesajlar n toplanmas ve 

aktar lmas d r (Aziz, 1994:25). Sözkonusu göreviyle bas n, belirli görü lerin 

savunuculu unu yapmakta, toplumu yönlendirmekte, yeni tutumlar n yerle mesine katk 

sa lamakta, siyasal kararlar n al nmas nda zaman zaman iknaya ba vurarak baz 

fikirlerin de i tirilmesinde ve biçimlendirilmesinde etken olmaktad r. 

Bilgilenme, ço ulculu u, bireyin tercihlerinin sa l kl olmas n , toplumda 

uzla may , demokratik denetimi sa layan ve ça m zda tüm insan haklar n kapsayan 

temel hak durumundad r. Bu nedenle bilgilenme, ça m zda do rudan demokrasinin bir 

türü olarak görülmektedir. Gerek bireysel gerekse kitlesel üretim süreci sonucunda 

yarat lan ürün bilgilenmedir, bilgilenmi insand r (Özek, 1996:58). Bilgilenmi olma, 

do ru, sapt r lmam , yasaklanmam dü ünce ve bilgileri ö renmekle 

gerçekle ebilmektedir. 

Toplumun gereksindi i bilgilenmeyi doyurmay amaçlayan bir ileti imde, var 

olan talebi kar layabilmek, gereksinim duyulan alanda ya da dalda yo unla may 

gerektirmektedir ( enyap l , 1981:115). Bu nedenle bas n, toplumun genelini 

ilgilendiren konularda (yap lan zamlar, maa art lar , vb. konularda) gerekli bilgiyi 

sa layarak toplumun bu konulardaki eksikliklerini gidermektedir. Kamunun bilme 

hakk , siyasal yap lar n sürdürülmesi, korunmas

 

ve geli tirilmesi içinin temel ko ul 

olarak alg lanmaktad r (Çapl , 2002:21). Bilginin serbestçe dola m n savunan bu 

yakla m, insanlar n mutlu ve özgürce ya ayabilmeleri için gerekli temel haklar n 

korunmas ve geli tirilmesinin olmazsa olmaz ko ulunu olu turmaktad r. 
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2.5.2. Denetim ve Ele tiride Bulunma 

Demokratik sistemlerde yasama, yürütme ve yarg dan sonra bir denetim ve 

ele tiri mekanizmas olarak kabul edilen bas na dördüncü güç nitelendirilmesi 

yap lmaktad r. Bas n toplumun seçim yoluyla görevlendirdi i kurumlar n çal malar n 

denetlemek için vard r (Bozda , 1992:270). Bas n n kurulu amac yönetimi 

denetleyerek, yönetilenlerin hak ve yükümlülüklerini savunmakt r. 

Günümüz demokrasilerinde hükümet faaliyetleri, parlamento, idare ve yarg 

taraf ndan denetlenmektedir. Ancak bu kurumlar n ayn devletin kurumlar oldu u göz 

önüne al nd nda iktidar partisinin bu kurumlar belirli ölçüde çe itli yollarla bask ve 

etki alt na alabilece i endi esini de beraberinde getirmektedir. Dolay s yla modern 

hukuk devletlerinde en önemli ve en etkili denetim organ n n özgür ve ba ms z bir 

bas n oldu u ilkesi ( çel, 1990:92) kabul edilmektedir. Bas n, bir toplumda söz sahibi 

olan ki ilerin yaln zca tercümanl n yapma arac de il; ayn zamanda onlar n 

ele tirisine yarayan bir araçt r. Bas n, ele tiriye konu olan ki i, kurum ve eylemlerin 

yan s ra, yap lan ele tirileri de denetleme olana sa lamaktad r. 

Ku kusuz bas n, an lan denetim, ele tiri, alternatif yorum ve de erlendirmeler 

yapma görevini yerine getirirken, yaln zca toplumsal hayattaki eksik ve kusurlu yanlar 

bulup ç karmakla kalmamaktad r. Bas n kurumunda görev alan konu uzmanlar 

arac l yla, devlet mekanizmas n n üstünde ve ekonomik hayat n de i ik alanlar nda 

bir tür bilirki ilik yapmaktad r (Yüksel ve Demiray,1988:56 ). Bu i levi yerine 

getirirken bas n n sorumluluk bilinci içerisinde hareket ederek topluma yol göstermesi 

gerekmektedir. 

2.5.3. E itme ve E lendirme 

Devlet, biçimsel ve sistematik e itim için okullar, kütüphaneler ve di er 

kurumlar n

 

olu turarak do al görevlerini yerine getirmektedir. nsan n e itiminin 

sadece programl e itim kurumlar olan okullarla s n rl olmad n da unutmamak 

gerekmektedir. nsanlar n çal t klar kurumlar, bas n, di er kitle ileti im araçlar , 

çevresi vb. hep bir anlamda insanlar n toplumsalla mas n sa layan e itim birimleridir. 

Bas n kurulu lar vermi olduklar haber ve bilgilerle ayn zamanda e itime de katk 

sa lamaktad r (Öksüz, 2001:70) Dolay s yla toplumu demokratik a amaya getirmek, 
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özgürlü ü oturtmak, ça da la may , ileri toplum olmay kolayla t rmak bas n n 

görevleri aras nda yer almaktad r. 

Bas n n toplumsal boyutta sahip oldu u çok önemli misyon ve i levlere ili kin 

olarak Öktem (1986:242) bas n n bir e itim mekanizmas oldu unu ve toplumu 

yönlendirerek belli tercihlere götürdü ünü belirtmektedir. Kitle ileti imi bilgi verme 

i levine paralel olarak, bireylerin entelektüel yönden, bilgi, beceri ve yeteneklerinin 

geli mesini de sa lamaktad r. Bunlara ek olarak bas n, sosyal alanda haber verme, 

denetim ve e itme görevlerinin yan s ra e lendirme, dinlendirme ve vakit geçirme 

görevlerini de yerine getirerek ya am içinde kar la lan günlük s k nt ve sorunlar 

a ma ve giderme i levini, bo zamanlar de erlendirme, günlük ya am n gerçeklerinden 

kaçma, duygusal bo alma, cinsel canland rma, vb. (Gökçe, 2003:177) ile insanlar n 

günlük sorunlardan uzakla arak ho ça vakit geçirmelerini ve e lenmelerini 

sa lamaktad r. 

2.5.4. Kamuoyunu Olu turma ve Yans tma 

Kamuoyu ancak özgürlükçü demokratik sistemlerde olu abilmekte ve bir güç 

olarak kendini hissettirebilmektedir. Güçlü bir kamuoyunun olu abilmesi için özgür bir 

ileti im ortam na ve bu ba lamda da toplumsal bir ileti im kurumu olan bas na 

gereksinim duyulmaktad r (Vural, 2000:120). Bas n n toplumsal yap lanmaya ve 

demokrasinin geli mesine katk da bulunma sorumlulu u ve görevi aç s ndan 

bilgilendirme ve haber verme kadar önemli bir di er görevini kamuoyunu olu turma ve 

yans tma olu turmaktad r. 

Özgürlükçü demokrasilerde bas n, kamuoyunun sadece sesi de il, ayn

 

zamanda 

motoru olarak görülmektedir. Yani bas n kamuoyunun olu mas na yard m etti i gibi 

kamuoyunun da yönlendirilmesine katk sa lamaktad r. Burada dikkat edilmesi gereken 

nokta, kamuoyu olu umunun halktan devlet organlar na do ru gidi sürecini 

izlemesidir. Siyasal iktidar, kamuoyunu olu turmaktan ve etkilemekten çok, onun 

kendili inden olu mas n beklemek zorundad r ( çel, 1990:94-95). Dolay s yla bas n 

kamuoyunun olu mas na yard mc oldu u kadar, kamuoyunun sesinin duyurulmas 

i levi ile de yükümlü tutulmaktad r. 

Ülkeyi yönetenler bas n n arac l ile kamuoyundan gelen tepkiler, talepler, 

e ilimler ve uygulad klar politikalarda, ald klar kararlarda, de i ikliklere ve yeni 



 
39

 
düzenlemelere gidebilmektedirler. Kamuoyunun ve bas n n i levselli i birbirini 

tamamlayan iki ö e haline tam olarak geldi inde, ülkede yanl ve keyfi kararlar n, 

toplumun yap s na uymayan politikalar n ortaya konmas güçle mekte, hem toplum hem 

de toplumu yönetenler, do ru kararlar alarak daha rahat bir ya am ortam 

olu turmaktad rlar (Vural, 1999:62). Tüm bunlar n gerçekle ebilmesi için de 

demokratik ve özgürlükçü bir ortam n olmas gerekmektedir.  

3. KAMUOYU OLU UM SÜREC NDE BASIN VE BU SÜREÇTE 

BASININ YER N AÇIKLAYAN KURAMLAR 

Bas n n yönlendirme, etkileme ve özgürce olu mas na katk da bulunma 

amac nda oldu u kamuoyu; sosyal yap n n farkl renkleri ve bu renklerin farkl tonlar n 

bir araya getirebilme ve seslerini yükseltebilmelerine olanak sa lamaktad r. Bas na bu 

renklilik içinde farkl kültürlerden sentezlemeler yaparak yeni kültürler ortaya ç kartma 

sorumlulu u yüklenmektedir (Vural, 2000:118). Kitleler üzerinde sahip oldu u maniple 

etme ve harekete geçirme özellikleri bas n , ara t rmac lar n ilgi merkezine 

yerle tirmekte ve bu konuda çe itli ara t rmalar yap lmas na neden olmaktad r. Bu 

nedenle bas n n kamuoyu olu turma ili kisini aç klamak için yap lan ara t rmalarda; 

gündem koyma ve saptama kuram , suskunluk sarmal kuram , bilgi aç /gedi i kuram 

ve ba ml l k kuram (Fejes, 1999:317) olmak üzere dört kuramdan yararlan lmaktad r. 

3.1. Gündem Koyma ve Saptama Kuram

 

Bas n n kamusal görevlerinin yan s ra, hareket alan içindeki kitleye yönelik 

gündem olu turmas , sahip oldu u i levsel yap n n bir gere i olarak görülmektedir. Bir 

anlamda kamusal görevlerin aç l m , bas n n gündem olu turma i levinden geçmektedir. 

Dolay s yla gündem olu turma, bas n n kamuoyunu ayd nlatma ve olu turma i levinin 

bir parças olarak görülmektedir. 

Kitle ileti im araçlar n n gündem koyma ve saptama i levi ilk kez Kurt Lang ve 

Gladys E. Lang taraf ndan ortaya at lmaktad r. Gladys ve Lang, bir konunun kitle 

ileti im arac gündeminde yer almas ile bu konunun kamunun gündeminde yer almas 

aras ndaki zaman sürecini incelemektedirler. Daha sonraki dönemde Cohen yapt 

çal mas nda kitle ileti im araçlar halka ne dü üneceklerini söylemede ço u kez 
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ba ar l olamayabil[mekte], fakat izleyicilere ne hakk nda dü üneceklerini anlatmada 

çok ba ar l d r (Erdo an ve Alemdar, 1990:146) demektedir. 

Kitle ileti im araçlar n n gündem koyma ve saptama i levi McCombs ve Shaw 

taraf ndan u varsay m ile formüle edilmektedir: Kitle ileti im araçlar siyasal 

kampanyalarda gündem olu turmakta ve böylelikle siyasal konularda insanlar n hangi 

konulara önem verece ine ili kin tutumlar na etkide bulunmaktad r. 1968 y l nda 

yap lan ba kanl k seçim kampanyas süresince McCombs ve Shaw bu varsay mdan yola 

ç karak kitle ileti im arac içeri i ile Chapel Hill deki (ABD) seçmenlerin, seçim 

kampanyas n n anahtar konular nelerdir sorusuna verdikleri yan tlar 

kar la t rmaktad rlar. Ara t rma sonucunda, kitle ileti im araçlar n n gündem koyma ve 

saptama i levini do rulayacak veriler elde etmektedirler. Örne in dönemin üç ba kan 

aday da farkl konular üzerinde durduklar halde, seçmenlerin kararlar kitle ileti im 

araçlar nca iletilen görü lerin bütününü yans tmaktad r (Yumlu, 1994:96-97). 

Seçmenler, kitle ileti im arac n n önemli gördü ü görü ü payla makta ve bu görü ü 

yans tmaktad rlar. 

Gündem koyma ve saptama yakla m basit olarak öyle ifade edilmektedir; kitle 

ileti im araçlar baz haber konular n seçer ve bu konulara yer verirken, izleyicilerin bu 

konular ne derece önemseyeceklerini de belirlemektedir. Di er bir deyi le, kitle 

ileti im araçlar nca konulara verilen önem derecesi ile ayn konulara kamunun verdi i 

önem derecesi aras nda nedensel bir ba oldu u varsay lmaktad r. Baz konular 

önemseyip baz lar n önemsemeyerek, kitle ileti im araçlar kamunun tart aca 

konular gündeme getirmi olmaktad r (Yumlu, age:93). Bu durum ekil 1 de 

gösterilmektedir. 

 

ekil 1: Gündem Koyma ve Saptama Modeli 
(Mc Quail ve Windal, 1997:123) 
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Modele göre, kitle ileti im araçlar nda en çok ilgi gören konu, kamu taraf ndan 

da en önemli konu olarak alg lanmaktad r. Bu nedenle farkl kitle ileti im araçlar 

ilgisine ba l olarak, konular hakk nda kamuda olu an alg lamalar da farkl olmaktad r. 

leti im araçlar içeri inin, ne dü ünece ine de il, ne hakk nda dü ünece ine etkisi 

oldu u ileri sürülmektedir. Böylece ileti im arac içeri i ile kamu bilinci aras ndaki 

ili ki aç klanmaya çal lmaktad r. Kitle ileti im arac nda önemle belirtilen konular 

(kitle ileti im arac gündemi) ile bu konular n kamu bilincinde kazand önem (kamu 

gündemi) ili kisi ara t r lmaktad r. 

Rogers ve Dearing, ara t rma bulgular n n detayl olarak taranmas sonucu: Kitle 

ileti im araçlar n n, önceli i olan konu ve olaylar yans tt kitle ileti im araçlar 

gündemi, kamuoyu ve bilgisindeki konulara verilen farkl önem demek olan kamu 

gündemi, politikac lar n konu ve siyasa tekliflerini tan mlayan siyasa gündemi olmak 

üzere üç farl gündemi ay rt etmektedirler (McQuail ve Windahl, 1997:126). Di er 

tarftan Mannheim söz konusu gündemlerin, gündem olu turma süreçlerinin 

anla lmas na yard m eden ve gündemleri kavramsal hale getiren bir tak m çal malar 

yapmaktad r. Manheim, gündemin, medya gündemi, kamu gündemi ve politika 

gündemi olarak adland r lan bu üç gündemin kar l kl etkile imini içerdi ini ve 

bunlar n her birinin üç önemli boyutu içerecek biçimde kavramsalla t r ld klar n ileri 

sürmektedir (Severin ve Tankard, 1994:397-398). 

1) Medya gündemi için bu boyutlar; görünürlük (konuya verilen kapsam n 

büyklü ü), izleyici önemlili i

 

(haber kapsam n izleyici gereksinimleriyle olan ilgisi) ve 

de erlik

 

(konu lehine veya aleyhine ayr lan medya kapsam ). 

2) Kamu gündemi için bu boyutlar; bilinirlik (konudan kamunun haberdar olma 

düzeyi), ki isel önemlilik

 

(ki inin kendisinde gördü ü konuya ili kin ilgi), lehtelik (konu 

üzerinde lehte ve alehte yarg lar). 

3) Politika gündemi için bu boyutlar; destek (konuya verilen az ya da çok 

lehinde eylem), eylemin olma olas l

 

(bir resmi kurulu un konu için eyleme geçme 

olas l ), eylem özgürlü ü

 

(olas hükümet eyleminin boyutu) . 

Yap lan ara t rmalar, söz konusu gündemlerle ilgili ba l ca etkile im veya etki 

çe itlerinin a a daki gibi oldu unu göstermektedir (McQuail ve Windahl, age:126) 

1) Kitle ileti im araçlar kamu gündemini, çekti i dikkat ve kitle ileti im 

otoritesi ile do rudan etkile[mektedir]. 
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2) Kamu gündemi (kamuoyu), politikac lar seçmenlerin ne isteyebilece ine 

cevap arad kça, siyasa gündemini [etkilemektedir]. 

3) Kitle ileti im araçlar gündeminin ayr ca siyasa gündeminde ba ms z, 

do rudan etkisi [bulunmaktad r], çünkü politikac lar taraf ndan kamuoyuna rehber 

olacak ekilde kullan l[maktad r]. 

4) Baz konularda siyasa gündeminin kitle ileti im araçlar gündemi üzerinde 

dolays z ve kuvvetli etkisi [bulunmaktad r]. 

5) Kitle ileti im gündemi, bir çok kaynak ve gerçek dünya olaylar taraf ndan 

kitle ileti im araçlar n n ilgisini çeken sürecin, daha önceki ele al n biçimlerinde 

genelde dahil edilmeyen bir etmen olarak dolays z olarak etkilen[mektedir] . 

Tüm bunlar n yan s ra bu üç gündemin olu mas na etki eden faktörler de 

bulunmaktad r. Gündem koyma ve saptama i levine etki eden faktörleri Yumlu 

(1994:94); ki ilerin e itim düzeyi, toplumsal, siyasal ve ekonomik olaylara duyarl k 

düzeyi, kitle ileti im arac n izleme düzeyi ve ileti im araçlar d ndaki di er 

enformasyon kaynaklar (örne in, bireyin önceden edindi i ki isel deneyim), psikolojik 

bir kavram olan yönelim gereksinimi (need orientation) kavram olarak s ralamaktad r. 

Bu de i kenler bir araya gelerek izleyici tepkisini olu turmakta ve kitle ileti im 

araçlar n n gündem koyma ve saptama etkisinde önemli rol oynamaktad r. Ancak bu 

farkl de i kenler gündem koyma ve saptama etkisinin olu umunda da farkl l klar 

göstermektedir. Örne in, yüksek ö renim görmü ki ilerde, gündem koyma ve saptama 

etkisi, siyasal bilinçlerinin yüksek olmas nedeniyle az iken; ö renim düzeyi dü ük, 

siyasal bilinci az ki ilerde etkisi daha fazla olmaktad r. 

Kitle ileti im ara t rmalar ndaki gündem koyma ve saptama gelene i ya da 

yakla m , bir çok toplumsal bilimci taraf ndan kitle ileti im araçlar etkileri gelene i ile 

kullan m ve doyum gelene i aras nda bir ara dönem veya bir köprü olarak 

görülmektedir. Gündem koyma ve saptama yakla m n kitle ileti im araçlar etkileri 

yakla m ndan farkl k lan en önemli unsur, bu yakla mda kitle ileti im araçlar n n 

izleyen bireylere ne gibi etkileri oldu unun de il, ileti im araçlar n n izleyiciye ne gibi 

i levler sundu unun sorgulanmas ve bunun öneminin vurgulanmas olu turmaktad r 

(Yumlu, age:96). 

Kitle ileti im araçlar n n yeryüzünde olup biten her eyi yans tmalar gerek 

zaman, gerekse kapasite aç s ndan mümkün olmamaktad r. Dolay s yla kitle ileti im 
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araçlar önemli gördükleri konular seçerek i lemektedir. Bu seçim i leminde konular n 

toplumsal önem derecesi ve kitle ileti im araçlar n n ilgisi etkili olmaktad r. 

Gökçe gündem koyma ve saptama biçiminde ifade edilen yakla m n özünü; 

zaman k s tl oldu u için, farkl la m sistemler, kendilerini ilgilendiren konular 

alg lama ve i leme için, belli yol ve yöntemler geli tirmektedirler. Kendilerini 

ilgilendiren konular, mümkün olan nesneler toplam ndan seçilmekte ve i lenmektedir 

(Gökçe, 2003:210) biçiminde nitelendirmektedir. Gökçe, günümüz toplumlar nda kitle 

ileti im araçlar n n üstlendi i i levleri göz önüne alarak, bu yakla mda; kitle ileti im 

araçlar n n etkilerinin kanaat ve tutumlar güçlendirme veya de i tirme olarak de il, 

özellikle konu tespiti ya da k saca kamuoyu gündemini olu turma ile ilgili oldu unu 

belirtmektedir. 

Gündem koyma ve saptama yakla m n n odak noktas n Tokgöz, fikir 

olu turmaktan çok, kamusal alandaki sorunlar hakk nda belirli kavramlar n 

geli tirilmesinde kitle haberle me araçlar n n rolünü belirleme olarak göstermektedir. 

Tokgöz, gündem koyma ve saptamay bir varsay m olarak ele almaktad r. Bu süreci, 

kitle haberle me araçlar n n kamuoyunu me gul eden sorular ortaya koyma i levi 

olarak ya da bu araçlar n, söz konusu sorunlar

 

sundu u toplumun tart mas ve eyleme 

geçmesi için bir faaliyeti ve bu faaliyeti i aret eden bir yakla m olarak görmektedir. 

Bununla birlikte kitle haberle me araçlar n n sunacaklar mesajlar önce kendilerinin 

de erlendirdi ini, daha sonra seçip haz rlad klar n ve sunduklar n belirtmektedir 

(Tokgöz, 1978:79-92). Haberin verili tarz , izleyicilerin konunun önemini 

alg lamas nda etkili olmaktad r. Örne in yaz l bas nda yer alan bir haberin uzunlu u, 

ön sayfada yer al p almamas , ba l n büyüklü ü, foto raf ve di er malzemelerin 

kullan m haberin öneminin alg lanmas nda önemli olmaktad r. Buna göre Tokgöz 

gündem koyma ve saptama yakla m n , kamuoyunun olu umunda, tart ma ortam 

zeminini haz rlayarak kanaatlerin olu mas nda bir araç olarak görmektedir. 

Tezin temel önermesini; Medya olaylar n baz lar n ihmal ederek, baz lar n 

vurgulayarak kamuoyunun olu mas n ciddi biçimde etkilemektedir (Tutar ve Y lmaz, 

2003:153) olu turmaktad r. Medya konular s ralay p, olaylar n çizelgesini ç karmakta 

ve bunlar n aras ndan bir seçim yapmaktad r. Bu model ile kamuoyu alg s n n, 

medyan n olaylar düzenleme biçimine göre belirlendi i sonucuna var lmaktad r. 
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3.2. Suskunluk Sarmal Kuram

 
Elisabeth Noelle Neumann taraf ndan, 1974 y l nda ileri sürülen suskunluk 

sarmal kuram , gündem koyma ve saptama ara t rmalar n n sonucu olarak ortaya 

ç kmaktad r. Bu kuram genel olarak dört ö e aras ndaki etkile imle ilgilen[mektedir]. 

Bu ö eler: kitle ileti imi, ki iler aras ileti im ve toplumsal ili kiler, dü üncenin bireysel 

olarak aç klanmas , bireylerin toplumsal çevrelerinde onlar çevreleyen dü ünce ortam 

hakk nda sahip olduklar alg lamalar dan olu maktad r (McQuail ve Windahl, 

1997:135). 

Bu kurama göre, insanlar do al olarak toplumsal yaln zl k korkusuna sahip 

bulunmaktad rlar. Fikirlerinin az nl k içinde yer ald n alg layan ki iler, toplumun 

ço unlu u taraf ndan d lanmak korkusuyla, aç kça davran ta bulunamayarak, 

dü üncelerini ifade ederken ço unlu un görü ünü, oybirli ini kabul etmektedirler 

(Yumlu, 1994:103). Kuram n temelini, sosyo-psikolojik bir dü ünce olan ki isel 

dü üncenin ba kalar n n ne dü ündü üne ba l oldu u dü üncesi olu turmaktad r. 

Suskunluk sarmal kuram na göre, bireylerin toplumdan yal t lma korkusu, 

insan n do as gere i toplumsal varl k olmas ndan kaynaklanmaktad r. Bu korkuyla 

insanlar, toplumda hangi kan lar n yayg nla t n , hangilerinin gözden dü tü ünü 

saptamak için çevrelerini sürekli denetlemektedirler. Kendi görü leri yayg nla t kça 

bunlar aç kça dile getirmekte, buna kar l k görü leri desteklemedikleri sürece 

kan lar n gizlemektedirler (Mutlu, 1998:321). 

Yumlu (age:103), suskunluk sarmal kuram nda iki kavramdan söz 

edilebilece ini belirtmektedir: 

1) Toplumsal yaln zl k korkusu 

2) Yar istatistiksel duyu 

Bu kavramlardan yar istatistiksel duyu gündem koyma ve saptama 

yakla m nda kullan lan yönelim gereksinimi kavram ile benzerlik ve farkl l klar 

göstermektedir. Asl nda bu kavramlar n her ikisi de tüm bireylerde var oldu u say lan 

psikolojik niteliklerdir. Ancak yar istatistiksel duyu kavram , bireylerin siyasi ve 

kamusal konulardaki konumlar için, toplumsal destek düzeylerine duyarl olduklar n 

ileri sürerken; yönelim gereksinimi kavram , bireylerin kendi çevrelerini (özellikle yeni 

ve bilinmeyen konularda) olu turmaya çal acaklar n ileri sürmektedir. Bu durumda 
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yönelim gereksiniminin kendisi itici bir de i ken iken; Noelle-Neumann yar 

istatistiksel duyuyu itici bir de i ken olan yaln zl k korkusuna ba lamaktad r. 

 

ekil 2: Suskunluk Sarmal Modeli 
(Severin ve Tankard, 1994:445) 

Tart mal bir sorunla ilgili olarak insanlar, zihinlerinde kamuoyunun 

da l m yla ilgili izlenimler ekillendirmektedirler. nsanlar öncelikle ço unlukta olup 

olmad klar n n karar n vermeye ve sonrada kamuoyunun kendileriyle ayn fikirde 

olacak ekilde de i ip de i meyece ine karar vermeye çal maktad rlar. nsanlar e er 

az nl kta olduklar n hissederlerse, konu hakk nda sessiz kalmay tercih etmekte, e er 

kamuoyunun kendilerinden farkl yönde de i ti ini hissederlerse, yine sorun hakk nda 

sessiz kalmaktad rlar. Onlar daha çok sessiz kald kça di er insanlar belirli bir görü ün 

temsil edilmedi ini daha çok hissetmektedirler (Severin ve Tankard, 1994:444). 

Böylece, ekil 2 de görüldü ü gibi kitle ileti im araçlar n n bask n dü ünceyi ifade 

etmesi, kar t görü içindeki ki iler aras ndaki deste in k s tl l ile birle mekte ve 

bask n dü ünceyi ifade eden ya da kar t olan ifade edemeyen ki ilerin ço alan say s 

ile suskunluk sarmal olu makta ve sarmallanarak büyümektedir.  

Bir görü biçiminin egemenli i alg lan rken, ço u kez gerçekte halk 

ço unlu unun böyle bir görü e sahip olmad veya çok az ili kisinin oldu u 

gözlemlenmektedir. Alg lanm ço unluk fikirleri, sadece bir az nl k taraf ndan 

olu turulmakta ve dolay s yla Neumann taraf ndan geli tirilen bu model, bir bak ma 

gündem haz rlama modelinin negatif ayna imaj olmaktad r (Erdo an ve Alemdar, 

1990:152). Toplumsal çerçevede, egemen olan e ilimler, ki ilerin kanaatini, oy verme 

davran n etkilemektedir.  
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Noelle-Neumann, kitle ileti im araçlar n n kamuoyu üzerinde güçlü etkileri 

oldu unu fakat bu etkilerin, ara t rma k s tlamalar yüzünden geçmi te kestirilemedi ini 

ve sezilemedi ini tart maktad r. Noelle-Neumann, kitle ileti iminin üç özelli inin 

birikimlili i, her yerde haz r olmas ve uyumu

 
kamuoyu üzerinde güçlü etkiler 

olu turmada birle ti ini ileri sürmektedir. Uyumun etkisi; insanlar herhangi bir di er 

iletiyi seçemedi inden, seçici maruz kalman n üstesinden gelmek ve pek çok insan n bu 

soruna kitle ileti im araçlar n n sundu u ekilde bakt izlenimini sunmak anlam na 

gelmektedir (Severin ve Tankard, 1994:443). Buna göre kitle ileti im araçlar nca etrafa 

aktar lan dü ünceler ne kadar ba at ise, bireysel görü ler de o kadar sessiz kalmaktad r. 

Dolay s yla kitle ileti im araçlar n n etkisi daha da artmaktad r. 

Mutlu (1998:3221) suskunluk sarmal n n u varsay mlar üzerine kuruldu unu 

belirtmektedir: 

1) nsanlar kan lar n n payla ld n dü ünüyorlarsa ba ka insanlarla kan lar 
hakk nda konu [maktad rlar]. ayet belli bir görü ü benimsemede tek ba lar na 
olduklar n dü ünüyorlarsa bu görü ü aç k olarak dile getirme[mektedirler]. 
2) Bir birey belli bir kan n n ne kadar geçerli oldu unu saptamada kitle ileti im 
araçlar n bir ölçüt olarak kullanabil[mektedir]. ayet bu kan ileti im araçlar nda dile 
getirilmiyorsa, birey bu kan n n ortak kabul görmedi i sonucunu ç kar[maktad r]. 
3) Tüm ileti im araçlar az ya da çok tekilci bir ekilde ayn kan lar dile getirme 
e iliminde olup insanlar toplumdaki kan ikilemine ili kin ço u kez yanl bir 
görüntüyle ba ba a b rakmaktad r. 
4) Dolay s yla belli bir görü ü olan bir çok insan yal t lma, toplumdan uzak tutulma 
korkusuyla kendi görü ünü savunma[maktad r]. nsanlar daha fazla suskun 
kald klar nda görü leri oldu undan daha az yayg n ve geçerli görün[mektedir]. Bu 
durum bir suskunluk sarmal n n olu mas na neden ol[maktad r]. Genel geçer 
görü lerden farkl görü leri olan insanlar giderek seslerini duyurmada daha az istekli 
ol[maktad r] ve ileti im araçlar n n görü ü giderek bask n ve do ru görü olarak 
alg lan[maktad r] . 

Gündem koyma ve saptama modelinde oldu u gibi suskunluk sarmal modeli de, 

medyan n içeri ini anlamak konusunda ortaya ç kan karma kl klara duyars z 

kalmaktad r. Medyan n anlamland rma ve temsil etme boyutlar n kaba bir tarzda ele 

almaktad r. Model bu anlamda kusurlu görülmektedir (Fejes, 1999:320-321). Bu model 

yinede gündem koyma ve saptama modeliyle birlikte, medya etkileri hakk nda 

dü ünmek konusunda ele tirel ara t rmac lara yararl bir yol sa lamaktad r. 

3.3. Bilgi Aç /Gedi i Kuram

 

Geli en teknoloji ile birlikte bilgi, ya am n vazgeçilmezi haline gelmektedir. 

Bilgi bir kaynakt r, bir de eri vard r ve insanlar n ba ka ekilde yapamayacaklar eyleri 

yapabilmelerini sa lamaktad r (Severin ve Tankard, age:406). Art k bilginin güç olarak 
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kabul edildi i dünyada, bilgi insanlar n istedikleri eyleri yapabilmelerini ve f rsatlardan 

yararlanabilmelerini sa lamaktad r.  

Bu alana ilk katk y Tichenor, Donohue, Oliven in 1970 y l nda yay nlanan 

makaleleri sa lamaktad r. Bilgi gedi i modeli, ba ka bir medya etkisi al n üzerine 

e ilmektedir. Bir toplumsal sistem perspektifinden yararlanan bu model, medya 

enformasyonunun çe itli toplumsal s n flar aras nda da t lmas baz nda medya etkisi ve 

toplumsal iktidar aras ndaki ili kileri incelemektedir (Fejes, 1999:321).  

Kitle ileti im araçlar insanlara gereksinim duydu u bilgileri sa lamalar 

aç s ndan, toplum için önemli bir rol üstelenmektedir. Ancak kitle ileti iminin 

özelliklerinden dolay , kitle ileti im araçlar n n farkl toplumsal kesimler aras nda bilgi 

aç n artt r c etkileri olabilmektedir (Öksüz, 2001: 74). Çünkü kitle ileti im 

araçlar ndan yay lan enformasyon bir toplumsal sistem içinde yerle iklik kazand kça, bu 

enformasyonu nüfusun daha yüksek sosyo-ekonomik statüde bulunan dilimleri, daha 

dü ük sosyo-ekonomik statüde bulunanlardan daha fazla bir oranda edinme e ilimine 

girmektedir ve böylece toplumsal katmanlar aras ndaki bilgi gedi i küçülmekten ziyade 

büyümektedir (Fejes, age:321) Yüksek sosyo-ekonomik güce sahip gruplar do al olarak 

imkanlar nispetinde daha iyi e itim imkanlar na sahip olmaktad rlar. Söz konusu gruba 

mensup ki iler, yine ayn ekilde sosyo-ekonomik gücü az olan gruplardan daha fazla 

medya kaynaklar na ula abilmektedirler. Dolay s yla, zaten e itimli ve bilgi sahibi olan 

bu kesim, kitle ileti im kaynaklar ndan yay lan bilgilere daha fazla ula arak daha çok 

e itilmektedirler. Böylece toplumdaki kesimler aras nda e itim seviyesi azalaca yerde 

artmaktad r. 

 

ekil 3: Bilgi Aç Hipotezi  
(Severin ve Tankard,1994:409) 
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ekil 3 te bilgi aç hipotezinin genel görünü ü verilmektedir. ekilde de 

görüldü ü gibi, yatay düzlemde verilen do ru, geçen zaman gösterirken, dü ey 

düzlemde verilen do ru verilen ek bilgiyi göstermektedir. Hipotez her iki sosyo 

ekonomik düzeyde bulunan insanlar n ek bilgi nedeniyle bilgi edinece ini fakat yüksek 

sosyo-ekonomik düzeyde bulunan insanlar n daha fazla bilgi edineceklerini 

öngörmektedir. Bu da; ekonomik ve kültürel aç dan toplumsal yap n n üst 

katmanlar nda yer alanlarla, ekonomik ve kültürel aç dan toplumsal yap n n alt 

katmanlar nda yer alanlar aras ndaki göreli bilgi aç n n artabilece i anlam na 

gelmektedir 

 

ekil 4: Bilgi Aç n n Kapanmas

 

(McQuail ve Windahl, 1997:145) 

Ço u zaman gediklerin artma e ilimi gösterdi i iddia edilmektedir. Bu, baz 

durumlarda do ru olabilmektedir. Fakat Thunberg ve di erleri ekil 4 te de görüldü ü 

gibi, gruplar aras ndaki bilgi aç n n ço u kez kapand n dü ünmektedirler. ekildeki 

kesik çizgiler toplumda ayr cal kl olarak tabir edilen (yüksek ileti im potansiyeli olan) 

gruplar n geli imini temsil ederken, düz çizgi daha az ayr cal kl gruplar n geli imini 

temsil etmektedir. Ba lang çta aral k artarken, daha sonraki ilerleyen zaman diliminde 

fark n kapand görülmektedir. 

Baz ara t rmac lar iki e rinin yakla p birle mesi olgusunu, tavan etkileri olarak 

adland rmaktad rlar. Böylesi tavanlara, ele al nan konu hakk nda potansiyel 

enformasyonun s n rl oldu u durumlarda ula labilmektedir. Enformasyonu emme 

kapasitesi fazla olanlar n, bir süre sonra belli bir konu hakk nda enformasyon ak ndan 

toplayacaklar bir ey kalmayacakt r. Bu gerçek, az ayr cal kl lar n öndekilere 

yeti melerini sa lamaktad r Ayr cal kl grup belli bir durumda daha fazla enformasyon 
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arama için art k bir dürtü hissetmezken, az ayr cal kl grup hala dürtü sahibiyse, bu grup 

uzun dönemde e it derecede enforme edilmekte ve böylece tavana eri ilmektedir 

(McQuail ve Windahl, 1997:145).  

 

ekil 5 Kapanmayan Bilgi Aç

 

(McQuail ve Windahl, 1997:146) 

Dinamik bir toplumda, türlü konular n ba l k olma ve ilgi çekme güçleri art p 

azald kça ekil 5 te görüldü ü gibi yeni enformasyon gedikleri devaml olarak ortaya 

ç kmaktad r. Her gedi e uygun olan veya olmayan durumlar, konunun içeri ine veya 

karma kl na ba l olarak de i mektedir. 

Tichoner, Donohue ve Olien bilgi aç n n olas nedenlerini öyle s ralamaktad r 

(Severin ve Tankard, 1994:410-411): 

1) Sosyo-ekonomik statüsü yüksek ve alçak olanlar aras nda bir ileti im becerisi 
farkl l bulunmaktad r. Genel olarak e itim fark bulunmakta ve e itim ki iyi 
okuma, kavrama ve an msama gibi temel bilgi i leme görevlerine haz rlamaktad r. 
2) Depolanm bilgi miktar nda ya da daha önceden haz rlanm temel bilgide fark 
bulunmaktad r. Yüksek sosyo-ekonomik statüde olanlar, e itim yoluyla bir konuyu 
önceden biliyor olabilmekte ya da konu hakk nda geçmi te medyayla olan 
etkile imleri nedeniyle daha fazla bilgi sahibi olabilmektedirler. 
3) Yüksek sosyo-ekonomik s n f n insanlar daha uygun sosyal ili kilere sahip 
olabilmektedir. Yani kamusal i lere ve bilime ait haberlere maruz kalm insanlarla 
arkada l k edebilmekte ve onlarla böyle konular n tart malar na girebilmektedirler. 
4) Seçici maruz kalma, kabul ve al koyma mekanizmalar i liyor olabilmektedir. 
Dü ük sosyo-ekonomik statüdeki insanlar, kamusal i lerle ve bilimsel haberlerle ilgili 
bilgiyi kendi de er ve tutumlar yla uyumlu bulamayabilmekteler ya da k saca böyle 
bir bilgiyle ilgilenmeyebilmektedirler. 
5) Kitlesel medya sisteminin do as yüksek sosyo-ekonomik s n f n ki ilerine 
yöneliktir. Bas l

 

medyada ç kan kamusal i ler ve bilimsel haberlerin ço unlu u 
yüksek statü ki ilerinin zevkine, ilgilerine uyarlanmaktad r. 

Bilgi aç hipotezine birçok ele tiri yöneltilmektedir. Ele tirilerden biri 

uçuruma neden olan bilginin mahiyetine dayand r lmaktad r. Bu yakla mda belli 

gruplar ya da insan kategorileri için onlar ilgilendiren ve kendilerine yararl bilgiyi 
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tan mlamak yerine salt bilgi uçurumlar konusunu dert etmenin anlaml olup olmad 

sorulmaktad r. nsanlar için kendilerini do rudan ilgilendirmeyen konularda bilgi sahibi 

olmamalar önemli görülmemektedir. (Mutlu, 1998:63) Ele tirilerden bir di eri ise, 

modelin al c yönelimli olmas d r. Standart olarak mutlak ve nesnel bir bilgi kavram na 

dayanan bu model insanlar n kendi anlamlar n ve bilgilerini yaratmas n göz ard 

etmektedir. 

Bilgi aç hipotezi, ortaya ç k ndan günümüze kadar geni letilerek 

ekillendirilmi tir. lk olarak, bilginin bazen aç yaratt , bazen de kapatt 

saptanmaktad r. Bu a amadaki önemli de i kenlerden birisi, çe itli çal malarda 

belirtildi i gibi, ilgi ya da güdülenmedir. E er ortada yeterli bir ilgi varsa ve özellikle 

bu ilgi toplum için e it olarak da l yorsa, bilgi bu aç kapatmaya hizmet etmektedir. 

kinci olarak, aç klar ileti imin bilgiyle s n rl olmamas nedeniyle olu abilmektedir. 

Aç klar tutum ve davran larla da ilgili olabilmektedir. Bu nedenle bir ara t rmac olan 

Rogers, olgunun bir bilgi aç ndan daha öte bir ileti im etkileri aç olarak yeniden 

kavramla t r lmas n önermektedir. Sonuç olarak bilgi aç yaln zca yüksek ve dü ük 

sosyo-ekonomik statüdeki insanlarla (genellikle e itime göre ölçülmektedir) s n rl 

olmamakta; önemli ç karlar, politikayla az ya da çok ilgili olanlarla, genç ve ya l 

olanlar aras nda da olu maktad r (Severin ve Tankard, 1994:428). Medya belirli 

durumlarda aç kapat yor diye medyan n aç k yaratt durumlar görmezden 

gelinmemelidir. Bilgi aç n azaltmaya yönelik çe itli çal malar, güdülenmenin önemli 

bir de i ken oldu unu göstermektedir. Fakat bu bilgiyi aramak için güdülenmek yeterli 

olmamaktad r. Bilginin mutlaka ula labilir olmas gerekmektedir. 

3.4. Ba ml l k Kuram

 

Ball-Rokeach ve DeFleur taraf ndan formülle tirilmi olan ba ml l k modeli, 

izleyici etkilerini, medya ve izleyicilerin var olduklar daha kapsaml toplumsal yap 

ba lam nda ele almaktad r. Bu model; izleyici, medya sistemleri ve daha geni 

toplumsal sistem aras ndaki etkile imi aç klamaya çal maktad r. Toplumlar giderek 

daha karma k hale geldikçe, bireyler de toplumsal dünya hakk nda daha kapsaml 

enformasyon edinebilmek için medyaya daha çok ba ml hale gelmektedirler (Fejes, 

1999:322). Ba ml l n türü ve derecesi büyük ölçüde toplumun yap sal ko ullar na ve 

toplumun bir de i im, çat ma ya da istikrars zl k ko ullar nda bulunma derecesine göre 

de i mektedir. 
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Bu kurama göre, özellikle modern kentli-endüstriyel bir toplumda, izlerkümeler 

kitle ileti im araçlar ndaki enformasyona yüksek düzeyde ba ml kalmaktad rlar. 

Modern geli mi bir toplumda, gündelik ya am n ve ticaretin i leyi i giderek daha fazla 

güvenilir ve güncel bilgiyi gerektirmektedir. Bu toplumlarda kitle ileti im araçlar na 

maruz kalan bireyler, içinde ya ad klar toplumda olan bitenle ilgili olarak bilgi sahibi 

olabilmeleri ve buna göre kendi duygusal ve dü ünsel yap lar n yönlendirebilmeleri 

için bu araçlara ba ml hale gelmektedirler (Mutlu, 1998:51). Bu ba ml l n ölçüsü, 

üç de i kenin etkile imiyle ortaya ç kmaktad r. Bu de i kenler; izleyicilerin bizzat 

kendileri, ileti im araçlar sistemi ve toplumsal sistemdir. 

Ba ml l k modeli, ekil 6 da görüldü ü gibi, bu üç ö enin (de i kenin) 

birbiriyle ili kili oldu unu göstermektedir. McQuail ve Windahl (1997:131-132), bu 

de i kenler ile ilgili unlar söylemektedirler: 

Toplumsal sistem istikrar derecesine göre de i mektedir. Toplumsal sistem geçici 
dönemsel kar kl klara ve iç krizlere kar sa lam bir ekilde kurulmu olabilmekte 
veya zay f ve sürekli de i im ve belirsizlik (baz geli mekte olan ülkelerde oldu u 
gibi) içinde, hatta y k lma (sava , devrim veya ekonomik y k nt ) durumunda bile 
olabilmektedir. De i im, kriz ve belirsizlik artt kça, enformasyon verme ve alma 
i lemini harekete geçiren enformasyon, yönelim, tan mlamalar, de er yarg lar n n 
yeniden ileri sürülmesi veya yeni de er yarg ifadelerine gereksinim artmaktad r. 
Böylesi durumlarda izleyiciler mevcut enformasyon sistemlerine daha ba ml hale 
gelmektedirler. 
Kitle ileti im araçlar sistemi

 

az çok geli mi , çe itli ve toplumsal sistem ile 
izleyicinin gereksinimlerine cevap verecek yetenekte olabilmektedir. Bu niteliklere 
daha fazla sahip oldukça toplumda daha merkezi bir duruma gelmesi ve izleyicinin 
bu araçlara daha çok ba ml olmas olas l ortaya ç kmaktad r. Ancak, resmi 
olmayan ve uzmanla m ebekeler, hatta toplum d ndan ileti imin sa land 
alternatif kaynaklar olabilmektedir. Bu durumda izleyici ba ml l daha dü ük 
düzeyde olmaktad r. 
zleyici, kitle ileti im araçlar na ba ml l na göre kendi içinde de i mektedir. Elit 

toplumsal gruplar n baz elit olmayan az nl klar n da sahip olabilece i gibi alternatif 
kanallara sahip olma olas l bulunmaktad r. Toplumun yap ve de i imi ile ili kili 
olarak toplumsal birle iminde de farkl l klar olmaktad r.  

Ba ml l k modeli kuram n n temelinde, geli mi toplumlardaki medyan n her 

olay n ba nda haz r olu u bulunmaktad r. Bu toplumlarda bireylerin, yönelimleri, 

tatmin olma anlay lar , medyay bilgi kayna olarak kullanmalar gibi farkl 

düzeylerde ba ml l klar bulunmaktad r. Bireyler aç s ndan her bilgi ayn düzeyde 

de erli olmamaktad r. Medya ba ml l toplumsal de i im ve çat maya göre önem 

kazanmaktad r (Tutar ve Y lmaz, 2003:154).   
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ekil 6: Ba ml l k Modeli 
(Severin ve Tankard, 1994, 462) 

Pek çok ara t rmac kitle ileti imi üzerine ara t rmalar yürütürken ba ml l k 

modelini kullanmaktad r. Bu model baz kavramlar n anla lmas n kolayla maktad r. 

Örne in Gerbner taraf ndan tan mlanan kültürlemenin nas l ç kt n n kavranmas n ve 

gündem olu turman n anla lmas n sa lamaktad r. Ayr ca bilgi aç konusunda yap lan 

ara t rmalarda da uygulanmaktad r. Bunlara ek olarak baz ara t rmac lar da kitle 

ileti imi üzerine ilave ara t rmalar yürütmek için ba ml l k kuram ndan yola 

ç kmaktad rlar (Severin ve Tankard, 1994:464-465). Nigg, Becker ve Whitney, Miller 

ve Reese, ba ml l k kuram n kullanan ara t rmac lara örnek te kil etmektedir. 

Örne in, Miller ve Reese, yapt klar ara t rmada ba ml l k kuram ndan faydalanarak, 

ki inin belli bir medyaya ba ml l artt kça o medyadaki mesaj n istenen etkiyi 

yaratmadaki ba ar s n n artaca n bulmu lard r. 

McQuail ve Windahl (1997:134) modelin zay fl n ; farkl ö elerin özellikle de 

kitle ileti im sisteminin toplumsal sistemden gerçek anlamda ba ms z oldu unu iddia 

etmesi olarak belirtmektedirler. Modelde kitle ileti im sistemi, ortaya ç kabilecek 

herhangi bir gereksinimi kar lamak üzere var olan tarafs z politika d bir kaynak 

olarak gösterilmektedir. Buna kar n kitle ileti im araçlar sisteminin, toplumun egemen 

kurumlar yla çok yak ndan ili kili, hatta bütünle mi olmas dü üncesi daha olas 

görünmektedir.  
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K NC BÖLÜM 

BASIN ET VE HABER MET NLER N N SÖYLEMSEL 

YAPISININ OLU TURULMASI  

1. ET K KAVRAMI VE BASIN ET

 

Bas n, kamu hizmeti gören, sosyal sorumluluk anlay yla i lemesi beklenen, 

sahip oldu u nitelikleriyle hukuki ba lay c l klar olan, ancak bundan daha da önemlisi 

her etkinli i, her i levi etik de erlerle donanm , profesyonel bir meslek alan olarak 

görülmektedir. Bas n, en etkin gücünü haber verme i levinden almaktad r. Bu nedenle 

haberin; do ru, çarp t lmadan, kamu yarar çerçevesinde, sosyal sorumluluk bilinciyle 

özel ya ma sayg l , ki ilik hak ve özgürlüklerini gözeterek üretilmesi beklenmektedir. 

Bu ba lamda, etik kavram n n bas n için önemli bir kavram oldu u dü ünülmektedir. 

1.1. Etik Kavram

 

leti im bilimi; sosyoloji, psikoloji, hukuk, siyaset, estetik, sanat  vb. pek çok 

disiplin dal yla iç içe ve yan yana geli mekte, onlardan etkilenmekte ve ayn zamanda 

onlar etkilemektedir. leti imin etkile ime girdi i önemli alanlardan birini de, 

felsefenin bir dal olan etik olu turmaktad r. Etik, son zamanlarda, gündelik hayatta, s k 

s k ve her yerde kullan lan bir kavram olarak ortaya ç kmaktad r. 

Yunanca ethike sözcü ünden, o da ethikos s fat ndan ve ethos s fat kökünden, 

türetilmi bir kavram olan etik (Girgin, 2003:145), göreceli bir kavram oldu undan, 

anlam ki iden ki iye ve toplumdan topluma de i mektedir. Kavram n genel tan m n 

Özgen (1994:44); Etik insan n kendi ahs na ve di er insanlar n ki iliklerine kar iyi 

davranmas , genel bir anlat mla iyili e var lmas için kendini uymaya zorunlu hissetti i 

manevi ve ruhsal görevler ve bunlara ili kin kurallar olarak yaparken; Bilgin 

(2003:111) kavram , yi ve kötüyü tan mlayan moral sistemleri ve de erler bütünü ya 

da bunun incelenmesini konu alan felsefe dal olarak tan mlamaktad r. 

Etik kavram , Felsefe Sözlü ü nde (Ula , 2002:500-501) En genel anlam yla 

yinin, iyi olan n, iyi davran lar n do as n , özünü ve kaynaklar n ara t ran; nsan için 

iyi bir ya am ne tür bir ya amd r?, Nas l bir ya am ya maya de erdir?, Do ru bir ya am 

sürmek için hangi seçimlerin yap lmas gereklidir? türünden birbirini bütünleyen sorular 

e li inde nas l ya amal sorusuna yan t arayan geleneksel felsefe dal olarak ifade 



 
54

 
edilmektedir. Genel olarak bak ld nda, etik kavram yla; törebilim/ahlakbilim 

kastedilerek, ahlaki aç dan kabul edilebilir bireysel, kurumsal ve toplumsal de erlerin 

tan mlanmas ve bu de erlerin insan davran n de erlendirmenin temel ölçütü olarak 

kullan lmas i aret edilmektedir.  

1.2. Etik Kuramlar

 

yi olan ya da iyi sonuç do uran eylemler, toplum taraf ndan ilkeler haline 

getirilmektedir. Etik, insanlararas ili kilerde eylemin ne oldu unu incelemekte ve 

ortaya bilgi koymaktad r. Eti in ortaya koymu oldu u bu bilgiler ise, insanca 

ya aman n ko ullar n  (Kuçuradi, 1994:34) olu turmaktad r. Ahlak felsefesi, 

yüzy llard r iyi ve kötü nedir? sorusunu sorarak buna cevap aramaktad r. Baz görü ler 

topluma, ça a ve bulunulan ortama göre de i meyen standart bir iyi-kötü ayr m n öne 

sürmektedir. Ortaya konmu bir çok etik teoriden mutluluk ahlak (eudaimonism), görev 

ahlak (deontoloji), faydac l k (utilitarianism/teleoloji), varolu çuluk (existentialism) ve 

din teorileri ba l calar n olu turmaktad r (Soygüder, 2003:169-170). Sokrates, 

insanlar n daima iyi olan eyi yapmaya çal t klar n savunmaktad r. Ona göre, insan n 

iyiyi yapmamas bilgisizlikten kaynaklanmakta ve kimse kötü olan eyi isteyerek 

yapmamaktad r. nsanlar her zaman iyiyi istemekte, ama iyi sand eyler bazen kötü 

sonuçlar verebilmektedir. 

Aristotales in etik anlay na getirdi i en önemli boyutu; özgürlük 

olu turmaktad r. nsanlar, ancak özgürce yapt klar eylemlerden sorumlu 

tutulmaktad rlar. Sadece özgürce yap lan eylemlerin etik eylem olup olmad 

tart labilmektedir. 

Ondokuzuncu yüzy la girildi inde Alman filozof Immanuel Kant (1724-1804) 

mutlulukçu (eudaimonist) bir ahlak felsefesini kabul etmemektedir. Çünkü Kant a göre 

bu yakla mda mutluluk de i ken bir kavram olarak görülmektedir. Mutlulu un 

kayna n kimi için erdem, kimi için iyi, kimi için bilgi, kimi için do aya uygun ya am 

olu turmaktad r (Soygüder, age:170). Mutluluk teorisinde eylemlerin ahlaki olmas ya 

da olmamas herkese göre de i mektedir. Kant, ahlak bu durumdan kurtarmak ve onu 

herkes için ayn k lan, de i meyen bir noktada temelle tirmeye ve evrenselle tirmeye 

çabalamaktad r. 
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Etik tarihçileri, Kant n o güne kadar egemen olan mutlulukçu etiklere son 

vererek yeni bir dönem ba latt n ve bu nedenle onun etikte bir dönüm noktas 

olu turdu unu söylemektedirler. Kant n ahlak teorisi, insan n özgür oldu una ve ahlaki 

kararlar n d güçlerin etkisinde de il, iç yarg lama gücüyle vermesine dayanmaktad r. 

1.2.1. Mutluluk Ahlak (Eudaimonism) 

Eudaimonia sözcü ü mutluluk anlam na gelmektedir. Mutluluk, ya am n erek 

ve de erinin insan ruhunda oldu unu dile getiren bir kavram. Antik ça n mutluluk 

anlay bireyci bir özyap ya sahip Yani tek tek ki ilerin mutlulu a nas l 

eri ebileceklerini ara t rmaktad r (Arat, 1996:18). Ahlak üzerine yap lan felsefi 

tart malar n Antik Yunan ça na kadar uzand görülmektedir. Bu dönemin ahlak 

anlay bireyci bir yap ya sahip bulunmaktad r. Eudaimonist anlay a göre, bireysel 

eylemlerin ere ini mutluluk olu turmaktad r. 

1.2.2. Görev Ahlak (Deontoloji) 

Deontoloji terimi meslek ahlak anlam na gelmektedir. Kant n görev ahlak 

teorisinden türeyen deontoloji (deon:ödev, loji:bilim, ödevbilim), bir meslek 

toplulu una ait insanlar n uymas gereken kurallar ara t ran bilgi alan n ifade 

etmektedir. Kant a göre herhangi bir eylemin ahlaki de eri söz konusu oldu unda, 

ki isel e ilimin önemi bulunmamaktad r. E ilimlerle görev aras nda bir tercih hakk 

bulunmaktad r. Kant, eylemlerin; e ilimlerin göz ard edilip yaln zca görev duygusuna 

boyun e ilerek yap ld nda daha de erli olduklar n iddia etmektedir (Billington, 

1997:170). Ahlak, s navda kopya çekmemek, h rs zl k yapmamak, insanlara iftira 

atmamak gerekti ini söylemektedir. Hangi davran n do ru oldu u ko ulsuz 

buyruklara uyularak bulunabilmektedir. 

Kant, görevlerin çat mas ile kar la l rsa, yaln zca ko ulsuz buyruklar n 

izlenilerek önceliklerin bulunabilece ini iddia etmektedir. Örne in; bir bas n mensubu, 

kamunun önemli sayd bir ki iye yöneltilmi bir silah gördü ünde bunun foto raf n 

m çekece ine, yoksa bu ki iyi uyar p onu ölümden kurtarmaya m çal aca na karar 

vermek durumundad r. E er önceli i kamuoyunu yaratmak ise o foto raf çekmesi; 

önceli i insan hayat ise foto raf makinesini bir kenara b rak p o ki iye yard m etmesi 

gerekmektedir. 



 
56

 
1.2.3. Faydac l k (Utilitarianism/teleoloji) 

Faydac l k, eylemlerin temelinde ki inin ya da toplumun yarar na yönelik 

e ilimleri bulunan bir ö retiyi ifade etmektedir. ngiliz filozoflar Jeremia Bantham ve 

John Stuart Mill taraf ndan desteklenen bu kuram, ahlak anlay n n temelinde haz 

ilkelerinin bulundu unu belirtmektedir. Mill in en büyük amac , toplum ya am n etik 

normlara uygun bir ekilde biçimlendirmektir. Mill, toplumsal bir etik geli tirerek, bu 

konuyla ilgili olarak; Felsefenin do u undan beri dü ünürler en üstün iyinin ne 

oldu unu aram lard r  en üstün iyi yarard r. yiyi kötüden ay racak ölçü nedir? Ne 

ak lc lar, ne ruhçular bu ölçüyü verememi lerdir. te biz Bentham la ölçüyü veriyoruz: 

yiyi kötüden ay racak ölçü, yarar ölçüsüdür (Özgen, 1998:36) demektedir. Faydac l k 

kuram , davran ve tutumlar n sonucunda yatmaktad r. Di er bir deyi le, ahlaki 

bak mdan iyi olan ey, davran ya da tutumun kendisine de il; sonucuna ba l 

bulunmaktad r. Ortaya iyi bir sonuç ç kar ise, o eylem iyi bir eylem olarak 

nitelendirilmektedir. 

1.2.4. Varolu çuluk (Existentialism) 

Kierkegaard, Nietzsche, Heidegger ve Sartre varolu çuluk teorisini savunan belli 

ba l dü ünürler aras nda yer almaktad rlar. Kierkegaard, insan n mekanik bir evrenin 

kölesi olmad n , verdi i kararlarla gelece ini tayin edebilece ini belirtmektedir. nsan, 

özgür iradeli oldu undan, mutlaka özgürlü ünün pe inde ko up onu yakalamas 

gerekmektedir. Bireyin ahlaki eylemde bulunabilmesi için, her eyden önce özgürlük 

kavram n etik bir norm olarak kabul etmesi gerekmektedir (Pieper, 1999:19). 

Varolu çuluk özgürlükçü bir felsefeye dayand için, anahtar kelimesini seçmek 

olu turmaktad r. Varolu çu etikte bireyin uymas gereken hiçbir davran kodu 

bulunmamaktad r. Ya am kurallar insan n kendisi için kararla t rd kurallardan 

olu maktad r. 

1.2.5. Din 

Etik teorilerin en önemlilerinden birisini de din olu turmaktad r. Çünkü; 

insano lu var oldu undan beri bir eylere inanma ihtiyac duymaktad r. Dünya 

görü lerini olu turan unsurlar n hemen hepsinde din egemen hale gelmektedir. Bilim, 

felsefe ve sosyal teoriler, dini dogmalarla iç içe geçmi durumdad r. nsan 

davran lar n , iyi ya da kötü nitelikleri aç s ndan inceleyen etik ve bu davran lar n belli 

yasalara ba lanmas konusu, tek tanr l dinlerin bel kemi ini olu turmaktad r. Ahlak 

içermeyen bir din hemen hemen bulunmamaktad r. Ancak modern ça da bilimin 
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geli mesi, toplumsal yap lar n, dolay s yla ahlak anlay n n da de i mesine neden 

olmaktad r (Ceylan, 1999:101). Din, ahlak n varl n kabul ederek, insanlar n 

kalplerine do al bir yasa koymakta ve insanlar da bu yasaya uymaya çal maktad r. 

Bütün bu teorilerden de anla laca gibi, tarih boyunca filozoflar, insan için iyi 

hayat n ne oldu u ve insan n nas l ya amas gerekti i gibi sorulara cevap 

aramaktad rlar. Kimine göre zevkli hayat, kimine göre mutlu hayat, kimine göre 

bilimsel hayat, kimine göre de tanr n n emirlerine uymaya dayanan hayat iyi görülmekte 

ve bu iyilere göre insan n ya amas önerilmektedir. Eti in (ahlak felsefesi) görevi, etik 

kuramlarla ortaya ç kan önemli kavramlar n ve önermelerin analiz edilmesini ve 

ayd nl a kavu turulmas n sa lamakt r. 

Ahlak felsefesi anlam na gelen etik kavram , günlük kullan m dilinde s kl kla 

ahlak kavram yla kar t r lmakta ve ço u zaman bu iki kavram birbirlerinin yerine 

kullan lmaktad r. Oysa ki; bu iki kavram aras nda anlam farkl l klar bulunmaktad r. 

1.3. Etik ve Ahlak Kavramlar Aras ndaki Ayr m 

nsanlar, kendilerini birtak m görevlere ba l sayarak, davran lar n n iyi veya 

kötü oldu u konusunda belirli inan lar geli tirmekte ve kendi nefsine, vicdan na kar 

olan bu görevlerini ahlak ile aç klamaktad rlar. Tarih boyunca filozoflar, ahlaki olaylar 

de erlendirerek; durmadan iyiyi ve kötüyü belirleyen prensipler ortaya koymaya ve 

herkes için geçerli olan ahlak ilkelerini saptamaya çal maktad rlar. yi-kötü, do ru-

yanl çerçevesinde de erlendirme yapan etik ve ahlak kavramlar aras ndaki ayr m 

ortaya koyabilmek için ahlak kavram n n da nas l tan mland na bakmak 

gerekmektedir. 

Ahlak kavram Felsefe Sözlü ü nde (Ula , 2002:24-25) nsanlar n gerek ya am 

ilgileri, gerek metafizik ba lan mlar , gerekse de er yönelimleri bak m ndan kendisine 

göre ya amakla yükümlü olduklar n duyumsad klar temelli dünya görü ü;  iyi 

oldu u dü ünülen bir ya am görü ünde yap lan p yerle iklik kazanan, gelenekler ile 

görenekler yoluyla ta nan, yaz l ya da yaz l olmayan davran kurallar ;  belli bir 

toplum içinde ya ayan insanlar n kendileriyle, birbirleriyle, kurumlarla ili kilerini 

düzenleyen ilkeler, de erler, kurallar, töreler bütünü olarak tan mlanmaktad r. 
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rvan (2003:51) ahlak kavram n , nsan n iyi veya kötü olarak 

nitelendirilmesine yol açan manevi özellikleri, huylar ve bunlar n etkisiyle ortaya 

koydu u iradeli davran lar bütünü olarak ifade etmektedir. 

Ahlak, ki ileraras ili kilerde davran lara ili kin geçerli (bir grupta, belirli bir 

zamanda, genel olarak geçerli olan, geçerli olmas istenen) çe itli de er yarg lar 

sisteminden olu maktad r. Bu de er yarg lar , toplumdan topluma ve ayn toplum içinde 

zamandan zamana de i ebilmektedir (Soygüder, 2003:165). Bir toplumun iyi kabul 

etti i bir davran , ba ka bir toplum ya da ayn toplum ba ka bir zamanda, iyi bir 

davran olarak kabul etmeyebilmektedir.  

Ahlak kurallar n n zaman içinde ve var olduklar toplumlara göre de i ebilir 

olmas , onlar n göreceli ini de beraberinde getirmektedir. Ancak ahlakta de i meyen 

bir ana ö e bulunmaktad r o da; ahlaki eylemlerin iyi eylemeyi hedef alarak iyiye 

yönelmeleri özelli idir. Ancak her ahlaki anlay ta iyinin ba l oldu u de er/de erler 

de i iklik gösterebilmektedir. Bu durumda ortaya ç kan olgu ahlak n görecelili ini ifade 

etmektedir (Özgen; 2002). Buna göre etik ve ahlak kavramlar aras ndaki farklar u 

ekilde s ralanabilmektedir (Ula , 2002:25-27; Billington, 1997:45; Soygüder, age:165; 

Arslan 1998:119; Nuttal, 1997:15): 

 

Türkçe de ahlak felsefesi olarak kar l k bulan etik kavram karakter anlam na 

gelen Yunanca ethos sözcü ünden gelirken; Ahlak sözcü ü ise, kökünde huy , do a , 

yarat l tan olan , haslet anlamlar ta yan Arapça daki hulk kökünden 

gelmektedir. 

 

Ahlak ilk elden inançlar m z ile eylemlerimizi yönlendiren iyi ile kötü 

tasar mlar yla ilgiliyken, buna kar etik ahlakl olan n üstünde yükselerek iyi ya da 

kötü, do ru ya da yanl , ahlaksal ya da ahlaksal olmayan niteleyicileriyle betimlenen 

inançlar m z n, eylemlerimizin, deneyimlerimizin de erlerinin felsefi bir gözle 

soru turulmas na kar l k gelmektedir. 

 

Etik, yerle ik ahlak anlay lar na bir seçenek olu turmas nedeniyle, daha çok 

ele tirel bir ahlak aray na kar l k gelmektedir. Buna göre etik dü ünce, ahlak n tarih 

boyunca nerede ba lay p nerede bitti i sorusuna yan tlar aramaktad r. 

 

Etik, do ru ve yanl davran n teorisini olu turmakta iken; ahlak eti in 

prati ini olu turmaktad r. 
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Etik bir ki inin belli bir durumda ifade etmek istedi i de erlerle ilgili iken; ahlak 

bunu hayata geçirme tarz n olu turmaktad r. 

 
Ahlak, genellikle insanlar n kendisine göre ya ad klar bir ilkeler toplulu u, bir 

kurallar toplam anlam na gelmektedir. Böylece bir meslek ahlak ndan, bir siyasal 

ahlaktan, hatta bir evlilik ahlak ndan söz etmek mümkün olmaktad r. Meslek ahlak , bir 

mesle i icra eden ki ilerin, örne in; ö retmenlerin ö rencilerine, velilere ve kendi 

meslekta lar na kar davran lar n düzenleyen ve onlara k lavuzluk eden ilke ve 

kurallar bütününü olu turmaktad r. Etik (ahlak felsefesi) ise; ahlaktan farkl olarak bu 

tür davran lar felsefi olarak inceleyen ve aç klamaya çal an felsefenin dal olarak 

tan mlanmaktad r. 

 

Ahlak; yanl ve do ru, iyi ve kötü, erdem ve kusur ile yap lanlar n ve 

yap lamayanlar n sonuçlar n de erlendirme ile ilgili iken; etik ahlak konu edinen 

felsefe dal d r. Etik, Kullan lan ahlak terimlerinin ve ahlaki yarg lar n statüsünü analiz 

etmekte ve tak n lan ahlaki tutumlar n ard nda yatan yarg lar ele almaktad r. 

Etik, insan davran lar n n ilkelerini belirlemekte ve konusunu da ahlak 

olu turmaktad r. Ahlak aç klamaya, buna ba l olarak da, ilkeler tespit etmeye 

çal maktad r. Etik, belli bir disiplinin; yani felsefenin alt nda çözümleme yapmakta ve 

bu çözümleme sonucunda elde edilen verilerle ahlaki bir disiplin ortaya ç karmaktad r. 

Örne in; mesleki kimlik olu turulurken etikten yararlan lmakta, söz konusu mesle in 

tarihsel ve toplumsal önemine uygun olarak meslek ahlak geli tirilmektedir (Soygüder, 

2003:166). Gazetecinin ahlak denildi inde; mesleki etik ilkelerinin o ki ilerce 

uygulanma biçimleri alg lanmaktad r. Dolay s yla, gazetecilik eti inden bahsedilirken 

mesle e ait eti in; bir gazetecinin ahlak ndan söz edilirken de ki inin sahip oldu u 

ahlak n anla lmas gerekmektedir. 

1.4. Bas n Eti i 

Bas n eti i de felsefenin bir alt kategorisinde yer almakta ve temel ilgi alan n 

bas n sektöründe çal an gazetecilerin mesleklerini icra ederken uymak zorunda 

olduklar kurallar ve ilkeler olu turmaktad r. Buna göre; etik ya da etik d olarak 

niteleme, bas n organ n n kendisine de il; bu bas n organ n n çal anlar na 

yap lmaktad r. 
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Etik sorunlar n en önemli özelli ini, ki inin o davran özgürce seçmesi 

olu turmaktad r. Alman filozof Kant gereklilik imkan içerir (Billington, 1997:47) 

diyerek seçim ans n n olmad yerde etikten söz etmenin mümkün olmad na i aret 

etmektedir. Çünkü özgür olmayan insan seçim yapamamakta, fakat; ayn zamanda 

seçim yapabilen ki ide yapt seçimin sorumlulu unu üzerine almaktad r. Ancak özgür 

ya ayan ve özgür dü ünen insandan etik davran lar beklenebilmektedir. Muhabir, 

editör, haber müdürü, genel yay n yönetmeni, yaz i leri müdürü, ileti im sürecinde i in 

mutfa nda yer al rken, medya organizasyonu içerisinde iletileri seçen, de i tiren, 

reddeden ve bu yolla da bir al c ya da al c lar grubuna enformasyon ak n engelleyen 

kanal tutucu rolünü de üstlenmektedirler (Sözen, 1997:38-40). Dolay s yla, gazetecilik 

mesle i profesyonellerinin yapt seçimler, eti in en önemli sorununu olu turmaktad r. 

Editoryal ba ms zl n gerçekle mesinde, editoryal kararlara kat l m kanallar n 

yaratmak ve bu amaçla demokrasinin özlenen ko ullar nda gazetecilik mesle inin temel 

özgürlükleri sa lamak gerekmektedir (K l ç, 2005:137). Editörel ba ms zl n olmad 

bir bas n kurulu unda çal an gazeteciden özgür seçimler yapmas beklenememekte ve 

özgürce seçilemeyen, de erlendirilemeyen haber ve foto raflar zaman zaman 

gazetecilik meslek eti ine ayk r l klar olu turmaktad r. Bunun en büyük sebebini; 

gazetecilerin, haber foto rafç lar n n, editörlerin ve foto raf editörlerinin, gazete 

sahibinin ideolojisine uygun i görme çabalar olu turmaktad r. 

Çe itli etik teoriler bas nda ya anan etik sorunlar tart mak için elveri li 

zeminler sunmaktad r. Ancak; bunlar tek tek incelendi inde gazetecilik meslek eti iyle 

birebir ili kilendirilebilecek teorilerin görevci etik anlay

 

ve yararc etik anlay

 

oldu u görülmektedir. 

1.4.1 Görevci Etik Anlay

 

Alman filozof Immanuel Kant a dayand r lmakta olan görevci etik anlay , 

önceden belirlenmi kurallarla ve ilkelerle ilgilenmektedir. Kant n ko ulsuz buyruk 

olarak ifade etti i bu anlay a göre, bir ki inin eyleminin ahlaki olarak 

nitelenebilmesinin ko ulu, ayn eylemin, davran n evrensel bir ilke haline 

gelebilmesinde yatmaktad r. Kant, bu durumu Öyle davran ki, kendi eyleminin 

herhangi bir zamanda ve yerde herhangi bir kimse için de evrensel bir yasa düzeyine 

ç kar lmas n isteyebilesin (Ula 2002:519) olarak formüle etmektedir. 
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Kant a göre, ahlak n kayna n tanr de il; özgür insan olu turmaktad r. Yine 

Kant a göre; insan insan yapan ak l oldu undan, ahlaki de erlerin kayna n insan akl 

yada ak ll insan olu turmaktad r. Ayr ca, Kant, bu akl n ahlaki olarak insanda vicdan 

eklinde ortaya ç kt n ifade etmektedir (Arslan, 1998:147). Kant a göre; herhangi bir 

eylemin ahlaki de eri söz konusu oldu unda, ki isel e ilimin önemi bulunmamaktad r. 

E ilimlerle görev aras nda bir tercih hakk bulunmaktad r. Kant, eylemlerin; e ilimlerin 

göz ard edilip yaln zca görev duygusuna boyun e ilerek, yap ld nda daha de erli 

olduklar n iddia etmektedir. 

Kant ahlaksal davran larda eudaimonismi benimseyen yakla m biçimini 

onaylamamaktad r. Bu yakla m biçiminde, mutlulu u hedefleyen eylemlerde, bir haz 

nesnesi, ki iye erek olarak gösterilmektedir. Oysa Kant, ahlaksal olanda belirleyicinin 

ak l ve onun yasalar oldu unu savunmaktad r (Özgen; 2002:33). Bu ba lamda Kant, 

bireyin salt ak l yoluyla kendine iyiyi hedeflemesi ve bu do rultuda davranmas 

durumunda ahlaksal bir varl k olaca sonucuna varmaktad r. 

Kant ayr ca, hiçbir kimsenin amaca giden yolda bir araç olarak 

kullan lamayaca n belirtmektedir. Yani; hiçbir ko ulda amaç arac 

hakl la t ramamaktad r ( rvan, 2003:52). Kant herhangi bir ç kar ahlak na kar 

ç kmakta ve iyi denen davran , insan n do al isteklerinin, e ilimlerinin doyurulmas 

olarak aç klayan tüm ahlak kuramlar n kararl bir biçimde reddetmektedir. 

Bu etik anlay , gazetecilik mesle ine uyguland nda, hiçbir ko ulda ihlal 

edilmemesi gereken ilkelere sahip olunmas gerekti i görülmektedir. Örne in, do rular 

yazmak bir erdem ise ve bu, gazetecilerin evrensel bir ilkesi haline gelecek ise, 

gazetelerin her ko ulda do ruyu yazmas gerekmektedir. 

1.4.2. Faydac (Yararc ) Etik Anlay

 

ngiliz filozoflar Jeremia Bentham ve John Stuart Mill e dayand r lmakta olan 

faydac etik anlay ; önceden belirlenmi kurallar ve ilkelerden çok, sonuçlarla 

ilgilenmektedir. Bu etik anlay a göre, do ru ya da yanl belirleyen ey, amaçlardan 

çok sonuçlarda bulunmaktad r. Kurama göre; ahlak anlay n n temelinde haz ilkeleri 

bulunmaktad r. Bentham, ki inin eyleminde, olabildi ince çok say da insan n, 

olabildi ince çok mutlulu unu sa layabildi i ko ulda, mutlu olabilece ini 

savunmaktad r. Ba ka bir deyi le ahlakl ki inin mutlulu u, di er insanlar n 

mutlulu una ba l bulunmaktad r (Soygüder, 2003:173). Bir eylem, yöneldi i kimselere 
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en büyük yarar sa lad nda ve o eylemin sonuçlar en çok hazz ve mutlulu u 

yaratt nda ahlaki olmaktad r. 

Faydac l k kuram na göre; bir eyin faydas onun pratikteki yararl l n 

olu turmaktad r. Kuram n temel ilkesini, en fazla say da ki inin en büyük mutlulu u 

olu turdu undan, ki inin kalk aca eylemin sonucunu önceden hesaplayabilmesi 

gerekmektedir. Bu eylemin sonucunda sevinç yaratacak de erler, üzüntü yaratacak 

de erlerden çoksa, yap lan eylemin iyi oldu u dü ünülmekte, ayn zamanda ahlaki bir 

eylem oldu u varsay lmaktad r (Soygüder, age:174). Ahlaki davran fikrinin kökünde, 

faydac l n temel ilkesi, mutlulu u yakalamak yatmaktad r. Stuart Mill, eylemleri 

beraberinde mutluluk getiriyorsa do ru, mutsuzluk getiriyorsa yanl olarak kabul 

etmektedir.  

Günümüz gazetecilik prati i aç s ndan daha kolay uygulanabilir görünen bu etik 

anlay , kat kurallar n kenara at larak, her olay n kendi ko ullar içinde 

de erlendirilmesini, olas sonuçlar n n önceden dü ünülmesini ve karar n bu çerçevede 

verilmesini gerektirmektedir ( rvan, 2003:53). Örne in sakl kalmas ko uluyla verilen 

bilgiler, kamu yarar ciddi biçimde gerektirmedikçe yay nlanamaz eklinde 

formülle tirilen Bas n Konseyi ilkesi ele al nd nda; bu ilkeye göre, e er kamu yarar 

büyükse, kaynaklar n aktard her tür bilgi, kayna n r zas d nda 

yay mlanabilmektedir. Yani; kayna n haklar , kamunun haklar na göre daha ikincil 

konumda yer almaktad r. 

Faydac l n srarl oldu u bir ba ka konuyu da tarafs zl k ilkesi 

olu turmaktad r. Halk ilgilendiren meseleler söz konusu oldu u sürece her insan n e it 

mutluluk isteme hakk bulunmakta ve bu durum övgüye de er bir amac 

gerçekle tirmektedir. dealde bu ekilde yer alan tarafs zl k ilkesi, gazetecilik eti inde 

de vazgeçilmez bir ilke olarak yer almaktad r. 

1.5. Bas n da Ya anan Etik Sorunlar 

Bas n n hammaddesi olan haber, insan üzerinden olu turulmaktad r. Haber 

verme, bilgilendirme, kamuoyu olu turma i levlerini yerine getiren bas n n, insan 

malzemesini nas l kulland , kullanmas gerekti i uygulamada önemli bir etik sorun 

olarak ortaya ç kmaktad r (Aziz, 1992:52-549). Bu yüzden bas n özgürlü ü ile insan 

özgürlü ü kar la t r l rken iki özgürlük aras ndaki s n r n nerede ba lay p nerede bitti i 
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önem kazanmaktad r. Bas nda ya anan etik sorunlar genel olarak u ba l klar alt nda 

s ralanabilmektedir. 

1.5.1. Haber ve Do ruluk Sorunu 

Bas n n, do ru bilgiyi sa lama yükümlülü ü, gazetecilikle ilgili bütün 

anlat lanlar n de i mez bir temas haline gelmektedir. Neredeyse tüm gazetecilik etik 

kodlar , gazetecinin her ko ulda do ruyu söylemesi gerekti ini srarla vurgulamaktad r. 

Do ruluk kavram , gazetecilik aç s ndan ele al nd nda; haberde akt r lan bilgilerin 

gerçekle uyu mas n , gerçe i yans tmas n anlatmaktad r ( rvan, 2003:59). Haberin alt 

yap s n olu turan olay, olgu, fikir ve sorunlar n mutlaka gerçek olmas gerekmektedir. 

Haberin bir bak ma olmazsa olmaz n gerçeklik olu turmaktad r. 

Bas n ile toplum aras nda var oldu u dü ünülen sözle me, bas na belirli 

yükümlülükler getirmektedir. Bu nedenle, bas n n etik aç dan uygun faaliyet 

gösterebilmesinin temel ko ulunu; insanlar n ya am n ilgilendiren önemli konular 

do ru ve eksiksiz bir biçimde haber yapmas olu turmaktad r. Bas n n uymakla 

yükümlü oldu u dü ünülen en alt düzeydeki etik s n rlamalar, sadece haberin do ru 

verilmesi, gerçe e uygunlu u ve nesnelli i gibi konular kapsamamakta, haberin 

gerçekle ti i ba lam n da do ru ve eksiksiz bir biçimde aktar lmas gereklili ini de 

içermektedir (Çapl , 2002:88). Bir ba ka deyi le, gazetecilerin etik yükümlülü ünü, 

olaylar gerçekle ti i ekilde aktarmak ve sunmak olu turmaktad r. 

Haberde do ruluk kavram n n bas n özgürlü ü kavram yla da çok yak n ili kisi 

bulunmaktad r. Çünkü; gerçek sadece özgür bas n taraf ndan ortaya ç kar labilecektir. 

Ekonomik, siyasal, ideolojik nedenlerle haberleri çarp tan, haberle yorumu 

kar t ran, do rular , tüm do rular , sadece ve sadece do rular söylemek gibi bir 

misyon üstlenmedi i için özgürlük mücadelesinde yaln z kalmakta, güvenilirlik 

basama nda en altta kalmaktad r ( rvan 2003:60). Gazetecinin görevi, gerçekleri 

do rulayarak haber yapmakt r. Bir haber do rulanmad kça, ya da olaylara 

dayand r lmad kça gerçeklik, ilgi ve önem de erlerini ta yamaz (Bülbül, 2001/b:139). 

Olmam olaylar olmu , uydurmalar gerçek gibi göstermek, öncelikle bas n eti iyle, 

sonra da gazetecilik anlay yla çeli mektedir. 

1.5.2. Haber ve Yorum Ayr m n n Yap lmamas

 

Haberde nesnel ölçülere özen göstermek, bas n eti iyle do rudan ba lant 

olu turmaktad r. Gazetecinin haberi bireysel etkilerden uzak, do ru, yans z bir 
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düzenleme ile yorum katmadan ve gerçeklerden ayr lmadan oldu u gibi vermesi 

gerekmektedir. Di er taraftan Türk bas n n son y llarda giderek ve artan oranda haberi 

yorumla t rd görülmektedir. Haber ve yorum aras nda kesin bir ayr m konulmamas 

bas nda haberlerin yanl haz rland ele tirilerine zemin haz rlamaktad r. 

Nesnellik ölçütlerini zedeleyen haberdeki yorumlar ayn zamanda bas n eti ine 

de zarar vermektedir. Nesnellik ölçütlerinden en önemlisi, gazeteci haberin içinde yer 

almamal , içeri ini de i tirmemelidir. Ba ka bir anlat mla haberin bir parças olmamal ; 

ki isel, siyasal, ideolojik görü lerinden soyutlanarak olaylara yakla mal ; dramatik 

geli melerinde etkisinde kalmamal d r (Bülbül, 2001/a:71). Bas nda yer alan haberlere 

bak ld nda, kö e yaz lar d ar da b rak ld nda bile, haber metinlerinin yorum ve 

de erlendirmelerle dolu oldu u görülmektedir. Ba ms zl k, tarafs zl k ve yans zl k 

kavramlar n n görecelilikleri, de er yarg lar ndan ar nm habercili in gerçekle mesini 

zorla t rmaktad r. 

1.5.3. Haber ve Reklam Ayr m

 

Bas n kurulu lar n n önemli k sm n n reklam deste i ile ayakta kalmas , bu 

kurulu lar haber-reklam ayr m konusunda etik sorunlar ile kar kar ya getirmektedir. 

Reklam gelirlerine olan ba ml l k haberlerin, reklam verenlerin ç karlar do rultusunda 

haz rlanmas na neden olmakta ve okurlar n do ru haber alma hakk n yok eden bir 

uygulama ortaya ç karmaktad r. 

Bas n konseyi taraf ndan benimsenen Bas n Meslek lkeleri nin 14. maddesi 

ilan ve reklam niteli indeki yay nlar n bu nitelikleri tereddüde yer b rakmayacak 

biçimde belirtilir demektedir. Türkiye Gazeteciler Cemiyeti etik ilkesi de Haber-ilan-

reklam ba l alt nda Haber ve yorum metinleri veya görüntüleri ile ilan-reklam 

amaçl metinlerin ayr m hiçbir kar l a yer b rakmayacak ölçüde yap lmal d r ( rvan 

2003:64) diyerek haber-reklam ayr m n n kesin çizgilerle ayr lmas gerekti ini 

belirtmektedir. 

1.5.4. Özel Ya am ve Mahremiyet 

Bas n eti inin en çok tart lan konular n ba nda, gazetecilerin s k s k ki ilerin 

özel ya am alanlar na ve mahremiyetlerine müdahale etmeleri gelmektedir. Gazeteciler 

ço u zaman kamunun bilme hakk ad na ki ilerin özel ya amlar n n gizlili i ilkesini 

ihlal etmektedirler. 
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Teknolojinin de geli mesiyle ki ilerin özel hayatlar sürekli tehdit alt nda 

bulunmaktad r. Bu tehdidi Soygüder (2003:187). Gazeteciler, paparazziler, gece gören 

enfraruj dürbün ve kameralarla, toplui ne ba büyüklü ündeki mercek ve 

mikrofonlarla, teleobjektiflerle, gizli kameralarla ünlülerin mahremiyetine ve özel 

hayat na müdahale etmektedirler eklinde ifade etmektedir. Bas n tüm bunlar kamu 

ilgisi kriterini göz önünde bulundurarak yapmaktad r. Kamu ilgisi kriteri, kamu 

yarar n n az ya da tart mal olmas durumlar nda yay nc lara aç k kap b rakmaktad r.  

Kamu ilgisi ancak, kamu yarar varsa kullan labilmektedir. Kamu yarar yoksa 

tek ba na kamunun ilgisi var diye bir ki inin özel hayat n yay na konu etmek pek de 

do ru görülmemektedir. Özel hayat n aç klanabilmesi için kamu yarar , sadece bir 

görevin yap l yla ilgisinin olmas , ki inin r zas n n olmas ya da hukukça ayk r bir 

davran n kamuoyuna duyurulmas ile s n rl bulunmaktad r (Öngören; 1998:65-86). 

Oysa ki magazin gazetecilerinin kamu yarar ndan çok, kamu ilgisi kriterini göz önünde 

bulundurarak haber yapt klar görülmektedir. 

1.5.5. Di er Olumsuz Durumlar 

Bas nda ya anan etik sorunlar sadece bas nda çal anlar n ilke ve kural d 

hareketleri olu turmamaktad r. Zaman içerisinde de i en baz olu umlarda bas n eti i 

ile çeli ebilmektedir. Örne in sat artt rma, okunma alan n geni letmek için 

ba vurulan promosyon ve lotarya gibi yöntemler, tekelle me, vb. etik ilke ve 

kurallar na ayk r l klar olu turmaktad r. ( rvan, 2003:59-79; Bülbül, 2001/a:46-58): 

 

Haber kaynaklar yla ili kiler ve haber kayna n n gizlili i;

 

ço u etik ilkeler 

aras nda, gazetecilerin bilgi ald haber kaynaklar yla nas l bir ili ki yürütmesi 

gerekti i oldukça net bir biçimde belirtilmemektedir. Bu ilkeler özünde gazetecili in bir 

temas ve mesafe mesle i oldu unun alt n çizmektedir. 

 

Çocuklara ili kin haberler; Çocuklar konu alan haberlerde etik sorunlar 

genellikle çocuklar n haberin bir parças haline geldikleri tecavüz, h rs zl k, uyu turucu, 

tiner kullanma, intihar, yaralama, öldürme, vb. olumsuz olaylarda ortaya ç kmaktad r.  

 

Ç kar çat malar ;

 

günümüz medya patronlar , medya d sektörlerde önemli 

ç karlar bulunan i adamlar ndan olu maktad r. Bunlar sahip olduklar bas n 

kurulu lar n , ba ka alanlardaki özel ç karlar n korumak ve geli tirmek amac yla bir 

silah olarak kullanabilmektedirler. Di er etik sorunlarda oldu u gibi, ç kar 
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çat malar nda da aslolan kamu ç karlar olu turmaktad r. Kamu ç kar n n ikinci plana 

at ld hiçbir uygulama gazetecilik eti ine uygun bulunmamaktad r. 

 
Trajik olaylar; Bas nda cinayet, intihar gibi trajik olaylar ço u kez etik ilkeler 

hiçe say larak haberle tirilmektedir. Bu konuda TGC nin geli tirdi i yolgösterici 

ilkelere kar n, Türkiye de, özellikle intihar olaylar haber çerçevesini a an, okuru ve 

izleyiciyi etki alt nda b rakan bir üslupla haberle tirilmektedir. 

 

Arma anlar ve bedava geziler;

 

Özel ve tüzel kurulu lar bas n n kendileriyle 

ilgili haber yapan muhabirlerine s k s k arma anlar vermekte ve bu muhabirleri bedava 

gezilere davet etmektedirler. Ancak bu tür uygulamalar etik bir sorun olu turmaktad r.  

 

Tekelle me;

 

20. yüzy l ile birlikte gazeteler teknolojik ve içerik aç s ndan bir 

dizi at l ma girerek hedef kitlelerini geni letmi ler ve milyonlara hitap etmeye 

ba lam lard r. Bu geli im, gazetelerin büyük ekonomik i letmeler konumuna 

gelmelerine olanak sa lamaktad r. Sonras nda büyük yat r mlar öngören kurulu lar 

haline gelen bas n kurulu lar , büyük sermayelerin eline geçerek etik anlamda büyük bir 

sorun olan tekelle me dönemini ba latmaktad r. 

 

Lotarya ve promosyon; talyanca kökenli ve sözlük anlam ad ya da numara 

çekilerek oynanan ans oyunu olan lotarya ve bas n yay n organlar n n rating ve tiraj 

u runa para dahil çe itli arma anlar da tmalar anlam na gelen promosyon, bas n 

eti ini önemli ölçüde etkileyen olgular aras nda yer almaktad r. Özellikle Türkiye de bir 

hastal k haline dönü en bu iki olgu sadece bas n eti ini de il ayn zamanda genel 

eti ide zedelemektedir. 

 

Genel yay n politikalar ; Etik ve kurallar n uygulanabilirli inde, genel yay n 

politikalar n n önemli rolleri bulunmaktad r. Kimi i verenlerin yaz i leri çal anlar na 

müdahalede bulunduklar bilinmektedir. Yay na müdahale etik ilke ve kurallar na ayr ca 

bas n özgürlü üne de ters dü mektedir. Bas n kurulu unun deolojik yanl l da tam 

tarafs zl k ve dürüstlük ilkesini zedelemektedir.  

 

Bas n kurulu u sahiplerinin durumu;

 

Maddi getiriden ayr , ba ka nedenlerle 

gazete sahipli ini üstlenenler, bunu siyasal ve ticari ç karlar do rultusunda 

yönlendirmekte ve bas n bir bask arac olarak kullanmaktad r. deolojik yanl l k 

d nda siyasal ve ekonomik ç karlar da nesnellik ölçütünü zedeleyerek etikle çeli en 

geli meler meydana getirmektedir. 
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Gazetecilik, kamuoyunu do ru, çok boyutlu, h zl , inan l r ve güvenilir bir 

ekilde bilgilendirme mesle i olarak görülmektedir. Demokratik toplumlarda bas n n 

asli görevi, mevcut siyasal/ekonomik iktidar ve güç merkezleri kar s nda kamuoyunun 

yan nda bir kar iktidar olu turmakt r. Do runun ve adaletin pe inde olmak, bas n 

ço u zaman hegemonik güç/iktidar merkezleri ile kar kar ya getirmektedir. Bas n, bu 

iktidar merkezlerinin ç karlar gere i kamuoyundan saklanmaya, üzeri örtülmeye 

çal lan bilgileri ortaya ç karmaktad r. Gazeteci bir olay habere dönü türürken; 

olaylar n özünü yakalamaya çal [makta], aktar mlar n köküne in[mekte], var olan 

detaylardan hiçbirini yok say[mamakta], hiçbir bilgiden kendince sonuçlar 

ç kar[mamakta], insanlar ve olaylar tek tiple tir[memekte], yarg la[mamakta] ve 

d la[mamaktad r] (Arsan, 2003:136). Tüm bunlar gerçekle tirilirken, hammaddesi 

haber olan bas nda zaman zaman baz etik sorunlarla kar la lmaktad r. Görüldü ü 

gibi, bas n n i ini habercilik olu maktad r.  

2. HABER KAVRAMI, ÖNEM VE ÖZELL KLER

 

Bireyler, di er bireylerle ileti im kurabilmek ve ya amlar n devam ettirebilmek 

için; içinde ya ad klar toplum ve kültürel de erleri anlamland rmak zorundad rlar. 

nsano lunun, etraftan haber alma gereksinimi ve iste i, hiç ku ku yok ki gazetenin 

do mas na sebep olmu tur. Modernizm ve sanayile menin ortaya ç kard bilgi 

birikimi ve teknolojik geli meler; bas m ve da t m kolayla an gazeteleri, insan 

ya am n n vazgeçilmez bir unsuru haline getirmektedir. 

Gazetenin hammaddesini olu turan haber, 1440 larda Gutenberg in matbaay 

icat etmesiyle birlikte al n p sat labilen bir mal haline gelmi tir. Böylece haber, taze ve 

yeni olan, halk n para verip elde edebilece i her türlü bilgiden olu maktad r. 

Matbaac l ktaki geli melerden hemen sonra, Avrupa da haberin al n p sat labilen bir 

mal olmas kavram ile haberin insanl n yarar na kullan labilecek bir bilgi türü olmas 

kavramlar aras ndaki çat man n ya da bir ba ka deyi le uyu mazl n gündeme geldi i 

görülmektedir (Çapl , 2002:67). Bu mücadele günümüzde, neyi sat n almak istiyorlarsa 

onu verelim yakla m ile sosyal düzenin iyile tirilmesi iste i aras ndaki çat maya 

dönü mektedir. 
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2.1. Haber Kavram

 
Haber kavram aç klan rken, haber nedir? sorusuna somut bir yan t vermek 

mümkün görülmemektedir. Haber, sosyal bir olgu oldu undan, bütün sosyal olgularda 

oldu u gibi, haberle ilgili herkesin ve her kesimin onaylayabilece i kesin bir tan mlama 

yap lamamaktad r. Literatürde haberin, uygulamac lar ve akademisyenler taraf ndan 

farkl özellikleri dikkate al narak yap lm pek çok tan mlamas yla kar la lmaktad r. 

Her kuram ve yakla m n göz önünde bulundurdu u haber de eri kriterleri farkl l klar 

içermekte ve bu durum haberin anlam n tan mlama eklini de i tirmektedir.  

Haber üzerine yap lan ara t rma ve çal malara bak ld nda, akademisyenlerin 

konuyu liberal ve ele tirel perspektiften aç klamaya çal t klar görülmektedir. Liberal 

perspektiften bakan akademisyenler, gazetecili i gerçe i arayan profesyonel bir meslek 

olarak görmekte; gazeteci ile haberin objektif ve tarafs z olmas n n mümkün 

olabilece ini savunmaktad rlar. Di er taraftan ele tirel anlay benimseyen 

akademisyenlere göre, ileti im araçlar seçkinlerin elinde bulunmakta ve az nl k 

toplumun ço unlu unu kontrol alt nda tutmaya çal maktad r. Bu nedenle haberin 

objektif ve tarafs z oldu u iddias kabul edilmemektedir ( nal, 1994:156-158). Bu 

anlamda, yap lan her tan mlama farkl görü ler taraf ndan ele tirilebilmektedir. 

Haber kavram n n pek çok tan mlamas bulunmaktad r, bunlardan birkaç 

a a daki gibidir: 

 

Gazetecili i meslek edinmi ki ilerin, haber konusu olarak seçtikleri 

konularda toplad klar ve kural na göre formatlad klar , yine gazetecili i meslek 

edinmi kitle ileti im araçlar sorumlular taraf ndan seçilerek, yaz l , sesli ya da 

görüntülü mesajlar eklinde, okur, dinleyici ya da izleyiciye ula t r lan bilgilerdir 

(Zeytinli, 1996:1101-1111). 

 

Haberin amac , gerçekle en herhangi bir olay n kitlelere aktar lmas d r. O 

halde haber olayd r (Girgin, 1998:13). 

 

Van Dijk a göre haber, bir tür de il, bir söylemdir. Haberin söylemi toplumda 

var olan söylemlerin bir ürünüdür. Stuart Hall e göre ise; egemen söylemler haber metni 

içinde yeniden kurulmaktad r (Bülbül, 2001/b:77). 

Haber, bilginin enformasyona dönü türüldü ü bir metinden olu maktad r. 

Haberde yer alan bilgi, çe itli kaynaklardan (resmi, özel vb) sa lanm bilgilerden 
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olu maktad r. Haber metninin özellikleri dolay s yla, kaynaktan al nan bilgi, haber 

üretim sürecinde enformasyona dönü türülmektedir. Haberde aktar lan bilgi 

dönü türülmü , i lenmi bilgiden olu maktad r (Aslan, 2002:123). Bu durumda bilgi ve 

enformasyon ayr m n netle tirmek gerekmektedir. 

Öncelikle haberde yer alan bilginin gündelik ve kullan ml k bilgi oldu u 

gerçe ini vurgulanmak gerekmektedir. Enformasyon ise, ileti im teknolojisi ile da t m 

kitleselle tirilen, kolay al mlanabilir hale getirilen bilgi olarak nitelendirilmektedir. Bir 

iletinin enformasyon olabilmesi için yeni bilgiler içermesi gerekmektedir. Bilgi 

ay rd nda olma edimini yaratmakta, süreci vermekte, dü ünce üretmekte, tekrar 

etmemekte, nedenini, niçinini sorgulamaktad r ve bilgi edinmek için ara t rma yapmak 

gerekmektedir. Enformasyon ise; karma a yaratmakta, sonucu aktarmakta, hükmü 

bildirmekte, a r tekrarlar yapmakta, kime ve neyi sorular n yan tlamakta ve ihtiyaç 

olmadan gelmektedir (Rigel, 2000:63-64). Haber, bilimsel bilgi gibi geçerlili i ba ka 

verilerle yanl lanana kadar do ru kabul edilen sistematik bir bilgiden olu mamaktad r. 

Haber, zamanl bir bilgiden olu makta ve çok çabuk bayatlay p eskimektedir. 

Haber, genellikle bir fikre, soruna ve olaya dayanmakta ve bu fikir, sorun ve 

olaylar haberin hammaddesini olu turmaktad r. Haberi olu turan hammaddelerin dikkat 

çekebilmesi için zamana uygun olmalar gerekmektedir. Bu hammaddeler sanki u anda 

oluyormu gibi haberde yer almaktad r. Bir ba ka deyi le, haber imdidir, imdiki 

zamandan biraz geçmi e bakmaktad r ama; genelde gelece e dönük durumda yer 

almaktad r. Haber yaz m nda dakikalar, saatler söz konusu oldu undan, haber çabuk 

bozulabilen bir fikir ürünü olarak ortaya ç kmaktad r. 

Olaylar, fikirler, sorunlar ya hikaye edilerek ya da özetlenerek haber 

yap lmaktad r. Özetleme veya hikaye etme i lemi, günümüz gazetecili inde, sözlü, 

yaz l , resimli olarak yap lmaktad r. Bu i lem s ras nda üzerinde önemle durulmas 

gereken en önemli noktay , haber yap l rken olay n, sorunun, fikrin esas çerçevesi içine 

oturtulup kurgulanmas olu turmaktad r. Kurgulanma s ras nda ise, olgular aras nda 

ba lant kurulurken, haber ile gerçek aras ndaki ili kinin de de erlendirilmesi 

gerekmektedir (Tokgöz, 2000:167). Böyle bir ba lant n n kurulmas haberi izleyenler 

yönünden anlaml l k ta maktad r. 

Dünyada her an binlerce, onbinlerce olay meydana gelmektedir. Acaba insanlar 

bunlar n hepsini ö renmek durumundalar m d r? Ya da hangilerini ö renmek 
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durumundad rlar? Gazeteciler bu a amada devreye girerek, okurlar, dinleyiciler, 

izleyiciler için neyin haber oldu una karar vermektedirler. Bu seçimin sonucunda 

çal t klar kitle ileti im arac nda hangi olaylara yer vereceklerini belirleyerek, konu ile 

ilgili kamuoyu olu turmaktad rlar. 

Her muhabirin, her editörün dünya görü ünden, ki isel arka plan ndan (e itim, 

toplumsal cinsiyet, s n f vb.) ve geçmi ya ant lar ndan getirdi i birikimlerinden 

kaynaklanan de erlendirmeleri bulunmaktad r. Ancak, bütün dünyada geçerli olan ne 

haberdir? sorusuna karar verilmesini sa layan ölçütler de bulunmaktad r. (Ery lmaz; 

2003:178). yi bir muhabir haberi kovalarken, iyi bir editör sayfalar na ya da bültenine 

al rken, haber de er ölçütleri denilen bir tak m de erlendirmelere ba vurmaktad r.  

2.2. Haber De erleri 

Herhangi bir eylemin ya da söylemin hedef kitlelere ula t r lmas için içermesi 

gereken özelliklere haber de eri

 

denilmektedir. Bir çok söylem ya da eylemin haber 

de eri bulunmad gerekçesiyle hedef kitlelere ula malar engellenmekte ya da 

ertelenmektedir (Postman ve Power, 1996:28). Bu erteleme ve engellemelerin ki isel 

ölçütler ta mamas için, muhabirden genel yay n yönetmenine kadar, üretimde bulunan 

gazetecilere yard mc olmas amac yla, elde edilen enformasyonlardan hangisinin haber 

yap laca konusunda haber de eri ölçütleri kullan lmaktad r. 

Birçok haberci için haber de eri, tan mlayamayacaklar , ancak bir olayla 

kar la t klar zaman, haber de eri ta y p ta mad n anlayacaklar , soyut bir kavram 

olarak görülmektedir. Çe itli olay ve olgular n haber haline getirilmesinde, baz temel 

de erlerin yer almas gerekmektedir. Bunlara genelde haber de eri ad verilmektedir. 

Haber de erlerinin tümünün birden veya k smen haber yap l rken kullan m , 

habercili in temel ilkelerine uyulup uyulmad n göstermektedir (Tokgöz, 2000:175-

176). Haber de erleri, gazetecilik yapan kitle ileti im araçlar ndaki yetkililerin, eylem 

ya da söylemlerin seçimi, biçimlendirilmesi ve yay nlanmas s ras nda kulland klar 

profesyonel kodlardan olu maktad r. 

Arsan (2003:137-137) bir olay n habere dönü ecek kadar önemli olabilmesi için; 

 

ok edici bir nitelik ta yor olmas (ba bakan n ölümü/sava ç kmas ) 

 

Ola an d bir nitelik ta yor olmas (iki ba l bir bebe in do umu) 
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Yak nda meydana gelecek olmas (ay tutulmas , nüfus say m n n yap lacak 

olmas ) 

 
Belirli bir co rafi yak nl kta meydana gelmi olmas (ki inin oturdu u 

kentinde meydana gelen bir cinayet, yurdunun öteki ucunda meydana gelen cinayetten 

daha çok haber de eri ta yacakt r) 

 

Duygularla ilgili bir yan ta mas (yeni do mu bir bebe in cami avlusuna 

b rak lmas ) 

 

S kl k ta mas /tekrar göstermesi (Ki inin ya ad kentte kapkaç olaylar n n 

s kla mas ) 

 

Bir ihtilafl konunun varl (kente yap lacak yeni bir kültür merkezinin yeri 

üzerine farkl görü lerin varl ) 

 

E itici bir nitelik ta mas (televizyondaki baz programlar n çocuklarda 

olumsuz etkileri üzerine bir ara t rma yap lm olmas ) 

 

Kamuyu ilgilendiren bir konuda uyar c nitelik ta mas (kentin içme sular n n 

kirlenmi olmas , f rt nan n bekleniyor olmas ) 

 

Çok say da ki iyi ilgilendirmesi (seçim sonuçlar , okullar n tatil edilmesi) 

 

Birincilik ve ilklik ta mas , az tekrarlan rl k göstermesi (kentin en ya l insan , 

y l n ilk bebe i, ilk kad n yönetici olmak) 

 

Me hur biriyle ilgili olmas (bir star n tatilini kentte geçiriyor olmas ) 

 

Merak uyand rmas (yeninden deprem olur mu, deprem olursa, kentteki 

binalar n dayan kl l nas l?) gerekti ini belirtmektedir. 

Haberin içindeki temel ö eler olan haber de erlerini dikkate alan bu yakla m, 

haberi tan mlamadan çok, haber kavram n aç klama çabas nda bulunmaktad r. Bütün 

bu çabalar genelde, yine haberi do rudan ya da dolayl olarak tan mlamaya 

yönelmektedir. Özellikle 5N ve 1K kural , haber de erleriyle, haberin 

olu turulmas nda ne gibi sorulara yan t arand n gösteren kurallardan olu maktad r. 

Amaç; haberde neler bulundu unu, bulunabilece ini ortaya koymakt r. Genelde haberde 

bulunmas gerekli ö eler olan, haber yap l rken habercili in temel ilkelerini olu turan 

haber de erleri be ana ba l k alt nda toplanabilmektedir (Tokgöz, 2000:176). Bunlar; 

zamanl l k, yak nl k, önemlilik, ilgi çekme ve sonuç. Bazen bu de erlere; ilginçlik, 

gerçeklik, anla mazl k, ku ku, duygulara yönelme, yenilik, imdi olmas (tazelik), 

orijinallik gibi de erler de eklenebilmektedir. 
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2.2.1. Zamanl l k 

Haber içeri inde ne zaman? sorusuna verilecek yan t, zamanl l k de erini 

göstermektedir. Zamanl l k haber kavram n n içinde yer almakla beraber, haberin di er 

tür enformasyondan ay rt edilebilmesi için, ö renildi i anda gösterilmesi, belirtilmesi 

gerekmektedir. Bu nedenle En çabuk bayatlayan bilgiyi haber [olu turmaktad r]. zler 

kitleye ula t andan itibaren önemini kaybetmeye ba la[makta], de er 

kaybet[mektedir] (Aslan, 2002:33). zler kitle daha sonra ne oldu unu (süreklilik 

halinde bir olay ise) merak etmekte, olaya ili kin tepkileri ve kar görü te olanlar n 

tutum ve tav rlar n ö renmek istemektedir. E er ayn haberle ilgili farkl bir geli me 

oldu u halde bu yeni durum iletilemiyorsa, iletilen haber bu anlamda bayatlamaktad r, 

bayatlam olmaktad r.  

Haberde zaman ö esini belirleyen veya gösteren dört ana bile ke bulunmaktad r. 

(Tokgöz, 2000:177-179; Aslan, age:34-38); 

Yenilik ya da en son olarak olay n olu mas , haberi olu turan olay n yeni olarak 

olu mas na de il, yeni olarak bildirilmesine i aret etmektedir. Unutulmu , ihmal 

görmü bir enformasyonu gün na ç karmak, ona yenilik kazand rmakt r. 

Anilik, o anda ve kendili inden olu an bir olay , süreci ifade etmektedir. Olay 

habercili inde belirleyici unsuru anilik olu turmaktad r. Örne in ba bakan n planl bir 

gezisinin ülkeye ani olarak gelen bir resmi konuk ya da sa l k durumu nedenleriyle 

ertelenmesi ani bir geli meyi ifade etmektedir. 

Geçerlilik, olay ya da duruma ait bilginin belirli bir zaman dilimini kapsamas n 

ifade etmektedir. Bir ba ka olay ya da geli me, o ana kadarki bilgiyi etkisiz k larak 

bayatlamas na neden olabilmektedir. 

Güncellik, zamansal yak nl k olarak da nitelenmekte ve imdiki zamanda süren, 

üzerinde durulan olay, durum ya da konuya i aret etmektedir. 

Bu bile kelerin tümü habere zamanl l k de erini kazand rmaktad r.  

2.2.2. Yak nl k 

Yak nl k, muhabirin olay n neresinde oldu unu göstermektedir. Muhabir, olay n 

içinde ya da ne kadar çok yak n nda olursa, inand r c l k ve do ruluk ö eleri o derece 

güç kazanmaktad r. Habere yak n olmay yaln z mesafe kavram biçiminde alg lamak 

do ru görülmemektedir. Muhabir olay yerine uzak kalsa bile, yapaca her türlü 
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ara t rma, soru turma, kaynak taramas ve bilgilerle yak nla ma imkan na sahip 

bulunmaktad r (Bülbül, 2001/b:136). Kitle ileti im araçlar n n h z , yak nl k kavram n 

farkl de erlendirme içinde ele almay gerektirmektedir. Yerel-bölgesel, ulusal-

uluslararas , s n fsal ve kültürel anlamda da yak nl n de erlendirmesi yap lmaktad r. 

Haberde yak nl k de eri nerede? sorusuna verilecek yan tla elde edilmektedir. 

2.2.3. Önemlilik 

Önemlilik, olay n ya da durumun ortaya ç kard sonucun nicelik ve nitelik 

aç s ndan irdelenmesiyle anla lmaktad r. Haberi önemli k lan n ortaya ç kar lmas n 

ifade etmektedir. Nas l ve neden? sorular na yan t bulma çabalar , bir yandan habere 

önemlilik de erini kazand r rken; bir yandan da günümüzde yayg n olarak kullan lan 

aç klay c ve yorumlay c haber yazman n temelini olu turmaktad r. Bu anlamda iki 

unsura bak lmaktad r;  

Toplumun büyük bölümünü etkiliyor mu?

 

Bu etkilemenin sonucu ne olacak?

 

Herhangi bir do a olay , örne in bir kas rga, toplumsal ya am nas l etkileyece i 

bilindi i için uydularla izlenmekte ve önceden kamuoyuna duyurulmaktad r. Böylece 

baz yerle im merkezlerinin bo alt lmas sa lanarak can ve mal kayb en aza 

indirilmeye çal lmaktad r (Aslan, 2002:38-39). K saca önemlilik ilkesi; herhangi bir 

olay n, durumun kimleri nas l etkiledi i ve sonucunun ne olaca , oldu u konusunu 

içermektedir. Önemlilik ayn zamanda habere yakla m ve de erlendirmeyi de 

etkilemektedir. Örne in gazetelerde haberler önemlerine göre sürman et, man et veya 

normal ba l k olarak verilebilmektedir. Gazetenin birinci sayfas na genellikle önemli 

haberler yerle tirilmektedir. 

2.2.4. lgi Çekme 

lgi çekme, haber de erlendirme ölçütleri içinde en tart mal ilkeyi 

olu turmaktad r. nsan n ilgisini çekme ad na karar verenler bu ilkeyi içgüdüsel düzeyde 

tutarak asl nda yeni tart ma alan da yaratmaktad rlar. Yapt klar haber prati ini bu 

ilkeye dayand ranlar ama halk bunu istiyor

 

diyerek, kendilerini 

me rula t rmaktad rlar (Aslan, 2002:39-40). lgi çekmek genelde, toplumsal ya da 

bireysel gereksinmeleri yan tlamak amac n gütmektedir. Ki i daha çok kendini 

ilgilendiren konu ve alanlara kar duyarl oldu undan, böylesi olaylara yak nl k ve ilgi 

duymaktad r. Bu tür yakla mlar ayn zamanda içgüdüsel bir tepki de say lmaktad r. 
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Ya ad klar na, dü ündüklerine ve ürettiklerine kar olan bu ilgililik, haberin 

olu umunda da ön plana ç kmaktad r. Günümüzde insanlar n ilgisi; duygu, romantizm, 

gerilim, heyecan, bilim, s ra d ç k lar, çat ma, geli me, macera, riziko, drama, 

çeli ki, ya , hayvanlar dünyas , do al afetler, seks, a k, sava lar, kar kl klar, terör, 

çe itli eylemler gibi alanlarda yo unla maktad r (Bülbül, 2001/b:138). Bu nedenle de 

haber de erleri içinde ilgi çekmenin önemi ortaya ç kmaktad r.  

2.2.5. Sonuç 

Her haberin mutlaka bir sonucu bulunmaktad r. Haber konusu olay, ba lamakta, 

geli mekte ve nihayetinde sonuçlanmaktad r. Sonuç haber içeri inde zaman ö esi kadar 

önem arz etmektedir. Zamanl l k ve yak nl k, haberin temel de erleri olmakla beraber, 

haberi haber yapan as l sonucudur (Tokgöz, 2000:180). Haberin etkilili i sonuçla 

ba lant l bulunmaktad r. Haber içeri inde ne? ya da kim? sorusunun yan t sonuç 

de erini vermektedir. 

Sonucun haber de eri ta mas , çat ma, geli me veya kazalardan ileri 

gelmektedir. Çat mal , karma k olaylar ve sorunlardan ortaya ç kanlar de erlendirme, 

sonucun önemini ve büyüklü ünü belirlemektedir. Bu nedenle, bu nitelikler haberin 

yaz lmas yönünden de dikkate al narak, böyle bir habere ne kadar yer ve zaman 

ayr laca kararla t r lmaktad r. Bir ba ka deyi le, gazetecinin sonuç ö esini iyi 

de erlendirmesi haberin önemini, büyüklü ünü belirledi i gibi, haber üzerinde yerinde 

ve do ru hüküm verilmesinde ba ar l olmas na da yol açmaktad r. 

2.3. Haberin Unsurlar

 

Haberin içeri inde olmas gereken, hatta olmazsa olmaz olarak kabul edilen 

veriler, haberin unsurlar olarak de erlendirilmektedir. Haberde yer almas zorunlu olan 

bu veriler, bir taraftan haberin içeri ini belirlerken, di er taraftan da içeri in tam ve 

eksiksiz olmas n sa lamaktad r. Haberde hangi verilerin olmas gerekti i 5N 1K 

kural na göre belirlenmektedir. 

Haber yazman n temel kural n olu turan 5N 1K kural n n kökeni iki bin y l 

öncesine, Romal lar dönemine kadar uzanmaktad r. Eski Romal lar, bir mesaj n hedef 

kitlelere ula t r lmas için, söz konusu alt sorunun yan t n n içerikte yer almas 

gerekti ini saptam lard r. Kural Quintilien taraf ndan olu turuldu undan ad na da 

Quintilien Kural

 

denilmektedir (Bülbül, 2001/b:201). ngilizce Who?, What?, Where?, 
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Why?, When? ve How? olan kural n aç l m ; Kim?, Ne?, Nerede?, Neden?, Ne Zaman? 

ve Nas l? eklindedir.  

 
Kim? sorusu, habere konu olan kayna ortaya ç karmay amaçlamaktad r. 

Eylemin niteli ine göre Kim dedi?, kim öldü? vb. sorular sorulmaktad r. K saca olay n 

içinde yer alanlar (haberin kayna n ya da habere konu olan ki ileri, kurumlar ) 

kapsamaktad r. Kim sorusunun yan t toplant habercili inde konu mac lar (kim dedi?) 

ortaya ç kar rken, olay habercili inde olay n aktörlerini (olaydan etkilenen, olay 

etkileyen, tan k, de erlendiren  vb.) ortaya ç karmaktad r.  

Kim sorusu tüzel ki ileri de (siyasi partiler, ara t rma kurulu lar , vak flar, 

dernekler, resmi kurulu lar  vb.) kapsamaktad r (Aslan, 2002:60). Baz haberlerde 

Kim? sorusunun yerine cans z varl klara i aret eden Ne? sorusunun yan t 

bulunmaktad r. 

 

Ne? sorusuna verilen yan t, olay n kendisiden olu makta ve habere konu olan 

durumu, olay nitelemektedir. Ne sorusunun cevaplanmaya çal lmas , olay haberinde 

(patlama, sel, yang n  vb.) ne oldu u yan t n n aranmas anlam na gelmektedir. 

Olays z haber olamayaca ndan Ne? ö esi bulunmayan bilgi de haber niteli i 

ta mayacakt r. Olay haberlerinde Ne oldu? sorusuyla, olay aç a ç kar lmaya 

çal lmakta ve böylece bir sürecin ba lang c , geli imi ve sonucu da verilmektedir. 

Toplant haberlerinde ise; toplant y belirleyen dü ünce, görü , e ilim ortaya 

ç kar lmakta ve varsa farkl l klar ya da kar tl klar belirtilmektedir. 

 

Nerede? soruyla olay yeri, mekan ö renilmektedir. Haber konusu 

olay/olgu/fikir/sorun bir yerlerde gerçekle mektedir. Habere konu olan ki i ya da 

kurumlar n nerede olduklar n n bilgisini bu soru içermektedir. Nerede sorusunun cevab , 

olay haberlerinde olaya konu olan ki ilerin, olay an veya olay sonras nda bulunduklar 

yeri gösterirken, toplant haberlerinde ise; kayna n mesaj n nerede (otel, sokak, kent 

kasaba, köy) iletti ini aç a ç karmaktad r. 

 

Neden? sorusu olay n meydana geli indeki etmenleri irdelemekte ve ortaya 

ç karmaktad r. Bu soruyla ki i, ki iler ya da kurumalar n yol açt ba ka bir durum ya 

da olay aç a ç kar lmaktad r. (Aslan, age:60-61). Dünyada hiçbir olay, kendi kendine 

olu mamakta, mutlaka bir nedeni bulunmaktad r. Bu soru, olaya ya da duruma yol açan 

etmenleri belirlemeyi amaçlamaktad r. 
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Ne zaman? sorusu haber içeri inde olay n ne zaman olu tu unu 

göstermektedir. Haber de erlerinin ba nda zaman gelmektedir, zamans z haber 

olamayaca ndan olay n olu umu mutlaka bir zaman dilimi içerisinde 

gerçekle mektedir. Ço u haber kurgular nda zaman de eri aç kça belirtilirken, kimi 

haberlerde aç kça belirtilmemekte ancak bu de er içerikte gizlenmektedir. Bu soru, 

olay n olu an n , geli me a amalar n ve de sonuç a amas n da kapsamaktad r. 

 

Nas l? sorusuyla olay n meydana geli biçimini ortaya ç kartmak 

amaçlanmaktad r. Bu sorunun cevab aran rken, bir kimse, bir kurum ya da bir olay ne 

durumdad r?, niteli i nedir?, nas l oldu? sorular n n yan tlar aranmaktad r (Bülbül, 

2001/b:201-203). Bu soru da ne zaman sorusunda oldu u gibi, olay n olu an n , 

geli me a amalar n ve de sonuç a amalar n içermekte ancak; zaman kavram ndan 

farkl olarak bu süreçlerde de i imlerin nas l oldu unu aç klama amaçlan lmaktad r. 

Her haberde bu alt unsurun bulunmas gerekmektedir. Kimi zaman bu 

unsurlardan biri ötekilerden daha önemli olabilmektedir; ancak bu önemsiz olan 

unsurun haberde belirtilmemesini gerektirmemektedir. Olaylar, durumlar ve 

aç klamalar n ne oldu u, kim taraf ndan yap ld , ne zaman oldu u, nas l meydana 

geldi i gibi ayr nt lar haberde yer alm yorsa, haber eksik kalmakta, dolay s yla okur ya 

da izleyici gerekti i kadar aç k ve öz ayd nlat lmam

 

olmaktad r. 

Gazeteci tarihe tan kl k etmektedir. Tarihçi gibi olaylar derinlemesine 

ara t rmasa da, yaz lan haberler ya anan günün tarihe b rakt klar izleri olu turmaktad r. 

Bu nedenle, haberin unsurlar n n eksiksiz olmas ve üstünkörü bilgilerle kafa 

kar t rmamas gerekmektedir. 5N 1K unsurlar n n eksik olmas , okuyucu ya da 

izleyicinin kafas nda soru i areti do urmakta ve gazeteciye olan güveni de sarsmaktad r. 

(Arsan, 2003:138-139). Eksik haber, yeterince ara t r lmam haber oldu undan, 

do rulu undan üphe edilmesine neden olunmaktad r. 

2.4. Haberin Ta mas Gereken Özellikler 

Neyin haber olup, neyin haber olmad na karar verme s ras nda, haber de erleri 

kriterlerine (zamanl l k, yak nl k, önemlilik, ilgi çekme ve sonuç) ba vurulurken, daha 

sonraki haber üretim a amas nda ise; bir bak ma haberin üzerine in a edildi i temel 

ta lar olu turan, haberin ta mas gereken özelliklere, kriterlere ba vurulmaktad r. 
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Haberin ta mas gereken özellikler; do ruluk ve gerçeklik, nesnellik, anlaml l k, 

tutarl k ve inan rl k olmak üzere be ana ba l k alt nda toplanmaktad r.  

2.4.1. Do ruluk ve Gerçeklik 

Haberin do ru olmas , genellikle gazetecilerin sorumlu olarak görevlerini 

yapt klar n n kan t n olu turmaktad r. Asl nda, haberin do ru olmas , aç k, sade ve 

kesin bir dille kaleme al nmas , habercili in temel gereklili ini olu turmaktad r. Çe itli 

ülkelerin bas n ahlak yasalar nda, ya da bas n konseyleri taraf ndan olu turulan bas n 

meslek ilkelerinde, bu konuda; olaylar n gerçekli inden emin olmak, olaylar hakk nda 

gerekli ara t rma ve soru turmalar yapmak, kesin bilgilere sahip olmadan iddialarda 

bulunmamak, olaylar tahrif etmemek, üpheli bilgileri yay nlamaktan kaç nmak gibi 

temel ilkeler üzerinde durulmaktad r (Girgin, 1998:80).  

Haberi kaynaktan ilk önce almak kadar, do ru almakta da habercilikte önemli 

bir yer i gal ederken, bu iki ilke birbiriyle ço u kez çat maktad r. ilk önce haber 

vermek ad na do ruluktan vazgeçilmesi, etik sorunlar n yan s ra izleyiciyi yanl 

bilgilendirmeye de yol açmaktad r. Bir anlamda, halk n do ru bilgilenme hakk , 

engellemi olmaktad r. Bu nedenle, habercinin temel amac n , haberde do ru ve gerçek 

bilgileri vermek olu turmaktad r. Gerçek ara t r l rken ortaya ç kar lan bilginin do ru 

olup olmad ara t r lmal , kayna belli olmayan bilgi aktar lmamal d r. 

Haberin do ru olmas , haberde verilen bilgilerin do ru olmas anlam na 

gelmektedir. Hem haberi yazan, hem de yay nlayan kurum aç s ndan yalan ve yanl 

bilginin haberde yer almamas gerekmektedir (Aslan, 2002:61-62). Gerçeklikle örtü me 

olarak tan mlanan do rulu un haberde yer almamas , varolan n d nda farkl anlamlara 

yol açmaktad r.  

2.4.2. Nesnellik 

Bas n özgürlü ü ile birlikte ba layan, haberde nesnellik tart malar , günümüzde 

de devam etmektedir. Nesnellik; zaman, mekan ve ki iye göre de i ti inden göreceli bir 

kavram olarak görülmektedir. 19. yüzy lda haberin önemi ve de erinin anla lmas yla 

birlikte, gazetecilik mesle inde de bir dizi de i iklikler olu makta ve öznel 

habercilikten nesnel habercili e geçilmektedir. E anlaml s objektiflik olan nesnellik, 

haber konusu olay bireysel etkilerden uzak, do ru, yans z bir düzenleme ile oldu u 

gibi vermek ve gerçeklerden ayr lmamak (Bülbül, 2001/b:267) olarak ifade 
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edilmektedir. Nesnelli in temelini do ru haber vermek, do ru habere yakla man n 

ko ulunu da dürüstlük olu turmaktad r. 

Habercili in örgütlenme biçimi, profesyonel gazetecilik normlar n n dolay m 

ile gerçekle mektedir. Ba n nesnellik ilkesinin çekti i bu kurallar, haberin tarafs z ve 

dengeli olmas gerekti ini vurgulamaktad r. Dengelilik, nesnel ve tarafs z habercili in 

bir garantör ilkesini olu turmaktad r (Hackett, 1998:33). Tarafs zl k ve nesnellik, bir 

paran n iki yüzü gibi birbirinden ayr lmaz iki ilke iken, dengeli habercilik, hakkaniyet 

anlay n beraberinde getirmektedir. Nesnellik ilkesi, tarafs zl k ve dengelilik anlay , 

haberin yorumdan ayr lmas gere i üzerine yap lan vurgu, haberin yans z olmas 

gerekti i konusundaki yayg n kabul, yaz l bas n habercili inin oldu u kadar, radyo ve 

televizyon gazetecili inin de temel do rular n olu turmaktad r ( nal, 1996:17-21). Bu 

nedenle, haberin, gerçe e sad k kalarak olay, durum ve ki ilerin aktard klar n n 

çerçevesini ortaya koymas gerekmektedir. 

Haberde nesnellik, önce yaz m nda, sonra yay n nda olmak üzere iki a amada 

de erlendirilmektedir. Yaz mla ilgili ilkeler; habere muhabirin öznel görü ünün 

girmemesi, metnin olay n bütün yönlerini anlatmas , kaleme al n biçiminde tarafs zl k, 

haberin önyarg ta mamas , eksik yön bulunmamas gibi kurallardan olu maktad r. 

Haberin yay nland kitle ileti im arac nda nas l konumland r ld , ne uzunlukta 

verildi i, ilk cümle ve paragrafta ne söylendi i gibi hususlar ise haberin yay n s ras nda 

nesnel davran l p davran lmad n ölçmekte kullan lacak kriterleri göstermektedir 

(Güz, 1997:50-51). Habercinin politik, etnik, dinsel, rksal, cinsiyet ayr mc l vb 

konulardaki önyarg lar , ac ma, öfke ve sevinç sonras nda olu an duygusal 

de erlendirmeleri, duygular , dü ünceleri ve sezgilerine dayanarak katt öznelli i ve 

de er yarg lar nesnelli i zedelemektedir. Ayr ca, bas n kurulu u sahiplerinin medya 

d alanlarda ekonomik faaliyetlerde bulunmas da günümüzde nesnelli i tart mal 

hale getirmektedir. 

2.4.3. Anlaml l k 

leti imin temelini, anlamlar n iletilmesi ve bu iletilenlerin do ru olarak 

anlamland r lmas olu turmaktad r. Bunun için de konunun izleyici aç s ndan anlaml 

bulunmas gerekmektedir. Bu nedenle, haber konusunun izleyiciyle kurdu u ili kideki 

örne in; kültürel yak nl k, haberin seçilmesinde ölçütlerden biri say labilirken, baz 

konular n ta d önem bu ölçütü a abilecek düzeyde olabilmektedir (Ergül, 2000:88). 
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Gazetecilik mesle inde ya amsal önem ta yan do ruluk ilkesi, ancak iletilerin aç k, 

sade ve anla l r bir biçimde olu turulmas ile anlaml hale gelmektedir. 

Aç kl k, haber metninde belirli bir olay , konuyu, fikri, dü ünceyi anla l r 

duruma getirme çabalar n ifade etmektedir. Haberde akt r lanlar n anlam belirsizli i 

ta mamas için kullan lan ifadelerin kesin ve net olmas , ku kuya yer b rakmamas , 

gerekmektedir. Haberde aç kl n sa lanabilmesi için; do ru ve çapra k olmayan 

sözcüklerin seçilmesi, uzun paragraflar yerine k sa cümlelerden olu an paragraflar n 

tercih edilmesi, ço u kimsenin anlayamayaca deyimlerin kullan lmamas , sözcüklerin 

ve cümlelerde yer alan ö elerin yerinde kullan lmas , gereksiz sözcüklere yer 

verilmemesi ve noktalama i aretlerinin yerinde kullan lmas gerekmektedir (Aslan, 

2002:68-69). Gazeteler sadece belirli kesimlere de il; toplumun geneline hitap etmeye 

çal maktad r, dolay s yla gazetecili in hem az hem de çok e itimlilere yöneldi i 

dü ünülürse, aç kl k ilkesinin önemi daha iyi ortaya ç k[maktad r] (Tokgöz, 2000:101). 

Bu nedenle, yaz lan cümlelerin çe itli anlamlara yol açmamas , kapal olmamas ve 

anla l r olmas gerekmektedir. 

Sadelik, haberde anlat lmak istenilenin süslü, gösteri li olmayan bir tarzda tek 

fikir içeren, basit ve yal n eylemlerden kurulu cümlelerle yaz lmas n ifade etmektedir. 

Haber metinlerinin, zor konular bile basitle tiren, halk n anlayabilece i ekle sokan 

metinler olmas beklenmektedir. Uzun cümleler, bitmek bilmeyen tan mlamalar, habere 

olan ilgiyi azaltaca ndan, k sa ve özlü cümleler haberin esas n olu turmaktad r. 

Yap lan ara t rmalar, anla l r haberlerin yüzde 75 inin 20 kelimeyle, yüzde 17 sinin de 

40 kelimeyle anlat lan haberler oldu unu ortaya koymaktad r (Arsan, 2003:144). 

Anlat lmak istenen ne? Do ru anlat lm m ? Anlam n bozuyor mu? vb. sorulara 

verilecek yan tlar, sadeli in sa lanmas aç s ndan önemli görülmektedir. 

Anla l rl k, haber metnin hedef kitlesince kolayl kla anla lmas , kavranmas 

anlam na gelmektedir. Kamuoyunu ayd nlatma, bilgilendirme ve uyarma görevini 

yerine getiren gazetecilerin, mümkün oldu unca çok say da okura ula abilmeleri, 

yazd klar haberlerde aç k ve sade bir dil kullanmalar ve k sa anlat m tekniklerini 

seçmeleri ile mümkün olmaktad r. Yaz lan haberin anla l r olmas için, haber metninin 

karma k cümlelerden, uzun paragraflardan olu mamas ve cümlelerde halk n fazlaca 

kullanmad sözcüklerin bulunmamas gerekmektedir.  
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Aç k, sade ve anla l r olarak yaz lm haberler beraberinde anlaml l 

getirmekte, böylelikle haber eti inin gerektirdiklerine de uyularak, kamuoyunun 

olu mas na katk da bulunulmaktad r. 

2.4.4. Tutarl l k  

Haber metinlerinde, do ruluk, gerçeklik ve nesnellik ne kadar önemli ise; metni 

olu turan verilerin, bilgilerin çeli kiye yer b rakmayacak ekilde, mant kl bir bütün 

olu turmas da o kadar önemli görülmektedir. Haber metnindeki cümleler ile bu 

cümleleri olu turan sözcüklerin birbirinden kopuk olmamas , dilbilgisi kurallar na 

uygun olmas ve haber metinlerinin karma k de il, aç k ve seçik olmas gerekmektedir. 

Tutars z bir haber öncelikle güven unsurunu zedelemekte ve haberde yaz lan konular n 

inan rl n azaltmaktad r. Tutars z ve güvenilmeyecek ekilde haberlerin yaz lmas , 

kamuoyunun yanl yönlendirilmesi ile birilikte, gazetecilik eti ini de zedeleyen bir 

davran olu turmaktad r. 

2.4.5. nan rl l k 

Haberde inan rl kaynak sa lamaktad r. Kayna n statüsü, titri, vb. inan rl 

desteklemektedir. Uzmanl k ve güvenilirlik, inan rl sa layan unsurlar 

olu turmaktad r. Uzmanl k, kayna n haber içeri i, konu, olay ya da durum hakk ndaki 

yetkinli i, bilgisi ve bu bilgileri aktarma gücüne sahip olup olmad n içermektedir. 

Güvenilirlik ise, kayna n iletti i mesaja hedef kitlenin itimat etmesi olarak 

tan mlanmaktad r. Kaynak ki i, konusunda uzman ve güvenilir ise, aktar lan bilgi, hedef 

kitle taraf ndan daha kolay kabul edilebilmektedir. 

2.5. Haber Metninin Yap land r lmas

 

Medya ara t rmalar içerisinde, neyin haber olaca veya neyin haber olarak 

de erlendirilemeyece i, haber kavram n n tan m n n nas l yap laca konular , önemli 

bir sorunsal olu turmaktad r. Günümüzde medya ile ilgili olarak yap lan ara t rmalar n 

büyük ço unlu unun dayand kuramsal temeller, yaz l bas n n geli imiyle ilintili 

bulunmaktad r. Yaz l bas n ve geli imi, bas n özgürlü ünün aç mlanmas nda önemli bir 

noktada bulunmaktad r. Bas n n 19.yüzy l boyunca giderek kapitalistle mesi, haberin 

pazara sunulan bir meta haline gelmesine neden olmakta ve liberal bas n anlay n n 

temelinde yer alan talebin arz belirledi i dü üncesi sonucunda, talebin sunumunda halk 

belirleyen konumuna gelmektedir. (Ya l , 2003:19). Bu geli melerden sonra, tarihsel 
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süreç içinde gazetecili in ve dolay s yla haberin toplumdaki yeri, i levleri, dili ve 

format , endüstrile mi bat ülkelerinde de i iklik göstermektedir.  

Habercili in dilinde ve format nda ya anan de i im, temelde gazetecilik 

normlar n n korunmas ile olu an bir dönü ümdür. Kapitalist pazar i leyi i ile birlikte 

geli en kitle ileti im araçlar n n ürünü olan haberin toplumsal olarak da i levi, olay n 

geçti i mekanda bulunmayanlar için gerçe in yeniden kurulmas ve sunulmas na do ru 

evrilmi tir (Çapl , 2002:79). Haber, toplum yap s içinde siyasal, ekonomik ve 

ideolojik güç halinde olan , me rula t ran ve onu yeniden üreten bir i leve sahip 

bulunmaktad r. Bir anlat olarak haber, güç/iktidar sahibi olan ki i ve kurumlar n 

söylemleriyle kurulmaktad r. Ayn zamanda haber, medyada yer alan türlerin içinde 

özel bir konuma sahip olup medyan n üretti i di er metinlerden ve edebi metinlerden 

farkl bir nitelik göstermektedir. Ancak, ileti ime dair farkl ortamlar n hepsinin içinde 

yer alan ve onlar n ortak paydas durumundaki haberin, ki isel yorumu içermemesi 

gerekmektedir. Birinci tekil ah s dilinin kullan lamad haber içinde, habere konusuyla 

ilgisi olan kaynaklar n görü leri verilerek, mümkün oldu unca haberi yazan n tarafs z 

olmas amaçlanmaktad r. (Ya l , 2003:24). Bu niteliklerinden dolay kendine özgü 

özellikleri olan haber, di er medya metinlerinde olmayan baz özellikleri ta maktad r.  

Gazetecikte, bir çe it hikaye anlatma biçimi olan haber metinleri, gazetecilik 

bildirilerini, yerle mi kodlar ve kurallara göre sunmaktad r. Hikayeleri belirli bir 

söylem biçiminde (söylenme biçiminde) anlatma, gazeteciler taraf ndan yaz larak 

gerçekle tirilirken, okuyucu da hikayeyi okuyan olarak belirlenmektedir. Haber 

çal anlar haberi seçmenin yan nda anlat y yap land rmakta ve anlam 

olu turmaktad r. (Karabay, 2000:35). Gazetecinin hem anlat m biçimi, hem de 

profesyonel kurallar yaz ya yerle tirmesi, çe itli yeni ileti im stratejilerini ortaya 

ç karmaktad r. Bu stratejiler, gazetenin yap s n ve sunum biçimini etkilerken, formel 

görüntüleri -yani retori i- de belirlemekte ve bunun sonucunda okuyucuyu seçilen bak 

aç s na göre odaklayabilmedir (Küçükkalaylar, 2002:89). Profesyonel gazetecilik 

normlar ile üretilen haber metinlerini olaylar n özeti olarak ele alan geleneksel kuram n 

yan nda, ikna edici do as üzerinde duran ve haberi retorik anlat m olarak de erlendiren 

akademik çal malar h z kazanarak haberin temel karakteristiklerinin tarihsel, kültürel, 

sosyo-ekonomik ba lamda kararla t r lan bir hikaye oldu u yönündeki görü ler gittikçe 

yayg nla maktad r. 
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Globalle en metin olarak haber; dilinde ve söyleminde profesyonel ilkelere 

dayanmay gerektiren bir yap dan olu maktad r. Haberin sahip oldu u niteliklerden biri 

olan nesnellik, hem kendi de er yarg lar ndan soyutlanm bir gazeteci metaforunu 

ortaya ç karmakta, hem de haberi yazan n metinde kendi görü lerini belirtmemesine 

dayal bir tarafs zl ta maktad r. Haberde, gazetecinin farkl görü lere yer vermesinin 

garantisini dengelilik olu turmaktad r. Bu durum, ayn zamanda tarafs z ve nesnel 

olman n da bir ko ulunu yerine getirmektedir. 

1970 sonras haberin metinsel karakteristiklerine yönelen Elliot, Murdock ve 

Halloran' n öncülü ündeki ara t rmalar, metin yap s n n karakteristiklerinin üretim 

pratiklerinin gerçekle ti i ba lam içinde dü ünülmesi gerekti ini dile getirmektedir. 

Ça da okul çal malar n n benimsedi i haberin hikaye yap s na ele tirel bak , 

onlardan hayli etkilenerek kazan lmakta ve mesaj üretim ve okuma sürecinden 

ay rmadan, metinsel yap lar de erlendirerek incelemek gerekti i inanc kök 

salmaktad r. (Küçükkalaylar, 2002:90). Bu a amadan sonra, haber metinlerinin gerçek 

de il, ancak kendi kurallar ve düzeni olan ikna edici bir söylem biçimi oldu u geni 

kabul görmektedir. 

Gazetenin hedef ald kitleye günün olaylar n sa l kl olarak duyurma çaba ve 

u ra s n n ürünleri ve göstergeleri eklinde tarif edilen yaz türleri aras nda bulunan 

haberin, di er yaz türlerinden özellikle yorumdan soyutlanm olmas gerekmektedir. 

Ancak, haberin üreticisi olarak kitle ileti im araçlar , gerçekli in alg lanmas ve 

anlamland r lmas nda arac bir konuma sahip durumdad r. Dolay s yla, tekrarlanmas 

mümkün olmayan toplumsal gerçekli in tespit edilerek aktar lmas ya da 

yans t lmas nda medyan n kendine özgü teknikleri bulunmaktad r. Medya, verdi i 

enformasyonu büyük ölçüde kendi biçimlemektedir (Topçuo lu, 1996:19-20). Bu 

nedenle, haberin, yorum içerdi i dü ünülmektedir. Haberde kullan lan dil, sözcük ve 

i aretlerin çok vurgulu bir karakter ta malar , gazetecilerin tarafs z olmay 

ba aramamalar n n yan s ra, dil, sözcük ve i aretin özellikleri, haberde tarafs zl 

zorla t rmaktad r. 

Haberi, sosyal ba lam içinde de erlendiren ça da haber ara t rmalar , haberin 

kendine özgü bir söylem biçimi oldu unu, dolay s yla farkl okunabilece ini 

belirtmekte, ayn zamanda, kaynaklar n söyleminin de haber metinlerinin içinde tekrar 

kurgulanarak, egemen söylemin yeniden üretildi ini ileri sürmektedir.  
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Haber bir söylem, ama edebiyattan, sinemadan, TV dizilerinden farkl özelikleri olan 

bir söylemdir. Gazetecinin bireysel tarz n getirmesine pek de izin vermeyen bir 
uzla ma dayanan, profesyonel etik kurallar içinde yap lanm bir söylem. Haber 
metinlerinde kapanmay da ortaya ç karan haberin dayand profesyonel etik kod, 
haberlerin söylemsel yap s içinde iktidar/güç sahibi ki i ve kurumlar n olaylara 
getirdikleri aç klamalar n inan rl n kurmas n sa layan, nesnellik, tarafs zl k ve 
dengelilik gibi sunuma ili kin haber de erleri bu nosyonlar n dolay m yla belli 
görü lerin haber olan olaylar n çerçevelenmesinde egemen bir konuma yerle mesine 
arac olmaktad r ( nal, 1995:8).  

Sözmerkezli bir kültürün öyküleme biçimi olan haber metninin içinde 

profesyonel kurallar n bulunmas , haberi klasik öyküden farkl la makta, kitle ileti im 

arac n n yap s na göre biçimlendirmektedir. Ancak metinlerin, konu mac lar n 

al nt lar ndan olu mas ortak özelli ini olu turmaktad r. Bu özellik, haberi egemen 

söylemlerin yeniden kuruldu u bir metin haline getirmektedir. 

Ele tirel haber çal malar , geleneksel ço ulcu yakla mlar n öngördü ünün 

aksine, haberin demokratik i levinin gerçekle medi ini; kamuoyunu do ru, çok 

boyutlu, yans z, dengeli, h zl ve yeterli biçimde bilgilendirme yerine iktisadi, siyasi ve 

ideolojik olarak güçlülerin iktidar n peki tirici biçimde haber olu turuldu u görü ünü 

savunmaktad r. Bu nedenle, nesnellik, yans zl k, sorumluluk, haberin yorumdan 

ayr lmas gibi soyut ilkelerle profesyonelle tirilen gazetecilerin, haberde herkesin sesini 

duyurabilmesinin mümkün olmad ve ben ifadesinden kurtulmak ve yans zl 

sa lamak ad na akredite kaynaklar n ifadelerinin me rula t r ld belirtilmektedir.  

3. SÖYLEM KAVRAMI VE HABER SÖYLEM N N ANAL Z

 

Gündelik hayat n en s radan ili kilerinden en karma k bireysel metinlerin 

çözümlenmesine; felsefi metinlerden televizyon komedilerinin anla lmas na kadar 

farkl türler, disiplinler ve etkile imler, bir anlama, kavrama ve yorumlama süreci 

gerektirmektedir. Anlambilim üzerine yap lan çal malar, anlam ve edim olgular n n 

birlikte dü ünülmesi gerekti ini göstermektedir. Bir ba ka deyi le van Dijk (1999:331-

336), anlam n saydam bir biçimde do al dilin içinde olu mad n , tersine içinde 

olu tu u ba lama ve bu ba lam niteleyen edimlerin özelli ine göre biçimlendi ini 

belirtmektedir.  

Medya metinlerinin yorumlanmas , basitçe bu iletilerin üretildi i anlamlar 

bulmaktan ibaret olmay p anlam üretiminin temel toplumsal süreçlerle nas l ba lant l 

oldu unu göstermeyi hedeflemektedir. Anlam, zaman ve mekan içinde toplumsal olarak 
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in a edilen ve do al dilin kendisinden çok içindeki kodlar ve yananlamlar ile dola ma 

giren, k r lgan ve dolay ml bir süreçten olu maktad r. Dil ve dünya aras ndaki ili ki 

aç s ndan, toplumsal s n flar n, gruplar n, farkl cinslerin üzerinde uzla abilecekleri 

genel, saydam ve nesnel içerikleri (kodlar, simgeler, temsili pratikler) bulunmamaktad r. 

Her anlaml birim, ancak aktif olarak kullan ld ba lama ba l olarak in a edilerek 

olu turulmaktad r. Dolay s yla anlam, do al dilin içinde ussal bireyler taraf ndan aç a 

ç kar lmay bekleyen bir potansiyel de il, tersine içinde kuruldu u, kullan ld kurgusal 

(pragmatik) ba lam n içinde olu an bir temsiliyet sürecini ifade etmektedir (Laclau ve 

Mouffe, 1994:90-100). Bu bilgi kuram anlam ve temsiliyet aras ndaki ili kinin 

niteli ini incelemesi bak m ndan, söylem çözümlemesi tekni ini mümkün k lmaktad r. 

3.1. Söylem Kavram

 

Söylem kavram n felsefede ilk kez Aquinal Thomas saf sezgiye kar zihni 

ç kar m anlam nda kullanmaktad r. Ortaça Latincesinde discursus: hararetli tart ma, 

bir yörünge etraf nda dönen, kar l kl ileti im ve görü me anlam na gelmektedir 

(Barhes, 1993:9, Wodak, 1996:36). Söylem genel anlam yla; kar s nda duran 

söyle iye, konu maya, dinlemeye ça ran, her türden yaz l metne ya da konu maya 

gönderme yapmaktad r. Daha yerle ik anlamlar yla: Tek bir tümceden daha ço unu 

içeren yaz l ya da sözlü dilsel metin. , Kendi içinde düzenli, belli bir tutarl l 

bulunan dü ünce, bu dü üncenin dile getirilerek sunumu. , Dil ile gerçeklik aras ndaki 

etkile im sonucu dünyan n ya da dünyadaki eylerin anla ld klar biçimleriyle 

deneyimlenmesinin d a vurumu (Ula , 2002:1337) olarak tan mlanmaktad r  

Yap salc dilbilimin öncüsü Ferdinand de Saussure un dil (langue) ve söz 

(parole) ayr m n ortaya atmas , kendisinden sonraki tart malar n vurgular n da 

etkilemektedir. Saussure e göre dil, bir ileti im formundan olu maktad r. Saussure ün 

söylemin kurulu unda anahtar olan gösterge (sign) kavram na ili kin de erlendirmeleri 

ve dilsel sistem (langue) ile bireysel sözedimi (parole) aras nda yapt ayr mda dilsel 

sisteme öncelik vermesi, yap salc çal malar çerçevesinde dilin statik bir sistem olarak 

ele al nmas yla sonuçlanmaktad r (Dursun, 2001:49). Daha sonra Saussure ün yeniden 

okunmas yla birlikte; anlamland rman n süreç içerisinde kurulmas n n statik olmay p 

anlamland rma zinciri taraf ndan yeni gösterilenlerin sürekli olarak eklemlenmesi süreci 

oldu u anla lmaktad r. Söylem ara t rmalar , dilin bir ileti im formu oldu u 

dü üncesinden yola ç karak, sadece dilbilim sahas ndaki yap salc l kla de il, yap salc 
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antropolog ve semiyologlar n insanlar aras ileti im konusuna yönelmeleriyle geli me 

kaydetmektedir. 

Antropolog Levi-Strauss ve ilk çal malar nda Levi-Strauss u kullanan kültürel 

semiyolog Roland Barthes, Saussure ün dilbilim anlay na ba l olarak, söylemin 

kendine özgü kurallar , dilbilgisi ve birimleri oldu unu belirtirken söylemi cümlenin 

ötesinde bir ey olarak tan mlamaktad rlar. Saussure ün yap salc dilbilimi, Levi-

Strauss un akrabal k sistemleri üzerine incelemesi, Barthes n mit (söylen) aç klamalar 

ve Lacan n öznenin yap lanmas olarak söylemi ele al yla söylem bir inceleme 

nesnesi haline gelmektedir (Sözen, 1999:43-47).  

Felsefe ve gündelik hayat yak nla t ran, bat l bir felsefenin ürünü olarak 

söylem, basit olarak; kullan lan dil prati ini ifade etmektedir. Söylem düzeyinde dil, 

sadece tasvir edici bir ey olarak dü ünülmemekte, ayn zamanda eylemlerin çe itlili ini 

de göstermektedir (Jensen, 1995:133). Dolay s yla dil kullan m , sadece dilbilimin 

geleneksel ö eleri (cümle, paragraf, metin, vs) ile s n rl bulunmamaktad r. Söylem, 

sosyal, siyasi, kültürel, ekonomik alanlar gibi sosyal hayat n di er yönleriyle de ili kili 

bulunmaktad r. Söylem kavram , dille in a edilen sözlü (konu ma), yaz l (kitap, 

makale, vb) ve sözsüz (mimari yap lar gibi) metinlere kar l k gelecek ekilde 

kullan lmaktad r (Sözen, age:20). Bir süreç olarak söylem, anlat m ve konu ma 

eylemlerinin içsel kurallar yla düzenlenmektedir. Söylemin kendi içsel kurallar , söylem 

düzenlerini olu turmakta ya da söylem, düzenlenmi söylemlerden olu maktad r. 

Söylem konusunda teorik yakla mlar, söylemi bir metin gibi, pratik yakla mlar ise, 

insanlar n kar l kl konu malar nda ortaya ç kan anlam mübadeleleri olarak 

görmektedirler.  

Wodak (1997:5) söylem kavram n ; davran sal boyutta, gündelik dil 

davran n n bir parças olarak görmekte ve belli bir sosyal durumda ileti im olay n 

mümkün k lan bir spesifik dil kullan m ve spesifik sosyal etkile im olarak tarif 

etmektedir. Wodak, söylemin; konu ma eylemleri, dil oyunlar ve gündelik dil 

kullan m ndan farkl olarak, kendi kendine yeten bir ileti im formu oldu unu öne 

sürmektedir. 

Söylem kavram ile birlikte toplumsal dil çözümlemelerinin oda , dilsel 

ö elerde cümleden sözce (konu an öznenin etkinli i/dilin bireysel kullan m edimi ve 

öznenin etkinli i) ve metne; göstergelerin incelenmesinde, gösterenin yap sal 
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özelliklerinden, gösterilenlerin de i kenli ine, yani anlam n sabitli inden, de i menin 

dinamiklerine ve yorumun yap s na kaymaktad r. Buna göre söylem, en basit ifade ile 

anlam n dil içinde hareket etmesi ile ortaya ç kan ey olarak tan mlanabilmekte (Ü ür, 

1997:89), bu da söylem incelemesinin, sözcelemin (belli bir durum ve ba lam içinde 

sözce üretimi) incelenmesine yönelmesi; dilin yap s yerine, sözün bildiri im özelli ine, 

yani konu man n yap ld yer, zaman ve artlar n n belirleyici oldu u, ba lam ve 

anlam aras ndaki ili kiye yönelmesi anlam na gelmektedir. 

3.2. Söylem Analizi 

Günümüzde, pozitivizmin etkisiyle geli en ve niceliksel olarak aç klanabilen, 

tan mlanabilen yorumlama biçimleri yerini, niteliksel çal malara b rakmaktad r. 

Niteliksel çal malar dil e dönü ü gerektirmektedir. Çünkü varolan sosyal temsillerin 

anla lmas ; ancak dilin mant ksal dizgelerinin ve kavramlar n n sosyal dünyadaki 

öznelerin ve ili ki süreçlerinin biçimlendirilmesi, hiyerar ilendirilmesi sürecinin 

kavranmas yla mümkün olmaktad r.  

1990 lardan bu yana toplumbilimsel yakla mlarda meydana gelen iki önemli 

de i iklikten söz edilebilmektedir. Birincisini dilbilimsel birim olarak tümce düzeyinde 

yürütülen çal malardan ba lam içinde metin, yani söylem kavram na geçi ve buna 

ba l olarak söylem çözümlemesi alan nda kullan lan yöntembilimsel yakla mlar n 

toplumbilim alan ndaki çal malarla örtü mesi olu turmaktad r. kincisini ise, ba lam n, 

yani ister sözlü ve ister yaz l olsun her dilsel olay n bir tekillik olarak ortaya ç kt 

tarihsel an n incelenmesine gösterilen ve giderek artan ilgi olu turmaktad r (Ya c o lu; 

2002:3). Bu de i imin sonunda disiplinler aras bir u ra alan olarak söylem analizi 

çal malar h z kazanmaktad r. 

Söylem analizi sosyal ara t rmalar içinde bir yöntem olup mevcut söylemleri 

yeniden üretme, de i tirme, dönü türme ya da mevcut söylemlerin özelliklerini aç a 

ç karma özelli ine sahip bulunmaktad r (Fairclough, 1998:225). Dili bir pratik olarak 

gören ve inceleyen söylem analizi, bilgi, sosyal ili kiler ve kimliklere ili kin özelliklerle 

bunlar n mübadelesini ortaya ç karmada oldukça etkin rol oynayan bir analiz çe idi 

olarak görülmektedir (Sözen, 1999:82). Söylem analizi, bir pratik olarak dili inceleme 

ve farkl anlamlarda üretilen bilgi ve bilgi/güç moduna ili kin yap lar , onlar n de i im 

ve dönü ümlerini aç a ç karmaya hedeflemektedir. 
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Söylemler çok anlaml d rlar ancak; anlat mlar hiçbir zaman effaf olmad ndan 

söylemler bir eyi basitçe göstermemekte ya da kastetmemektedir. Bu yüzden söylem 

analizinin amac , bir etkile im ve ileti im ba lam nda, anlam mübadelelerini ortaya 

ç karmakt r. Söylem analizi ifade ve beyanlara yönelerek, dilin fonksiyonelli ini, 

yap s n tasvir etmekte ve bir araç alan sa lamaktad r. Böylece izole edilmi kelimeler 

de il, ba lam içindeki kelimeler dikkate al nmaktad r (Mills, 1997:135). 

Söylem analizi bir ileti im ve etkile im ortam nda, bireylerin eylemlerinin bir 

linguistik yap lanmas ve bir sosyal pratik olarak dili merkeze almaktad r. Eylem ve 

pratiklerin de i me ve dönü ümlerini incelemekte, ele tirel yönü itibariyle de di er 

söylemlerle ba kurmaktad r. Söylem analizi, bir konu mada ya da yaz l bir metinde 

diyalo un daha üst seviyelerindeki organizasyonel özelliklerine odaklanmaktad r. 

Cümle ya da daha küçük dilbilgisel biçimlerle de il, fakat daha üst düzeydeki yap larla 

ilgilenmektedir (Sözen, 1999:85). Söylem analizi, güç/bilgi ve politik ili kilere 

yönelerek, bu ili kilerin belli bir söylem etraf nda nas l de i im ve dönü üme u rad n 

göstermektedir. 

Söylem analizi, farkl konu ma yollar yla yap lan farkl gerçeklikler, söylem 

etkileri, politik ili kiler, güç ili kileri, bilgi ve ideoloji formlar , kuramsal ba lant lar ve 

söylemleri kullananlar n olu turdu u düzenliliklerle ya da düzensizliklerle 

ilgilenmektedir. Söylem konusundaki en önemli argüman , dilin kendi içinde bir anlam 

olmad , anlamlar n sosyal ve kurumsal pratiklerin somut formlar nda bulunaca 

olu turmaktad r. Farkl söylemler farkl sistemleri biçimlendirmektedir. Kad nlar n 

konu malar ile erkeklerin konu malar aras nda ne gibi önemli farklar oldu u, yarg ç 

ve avukatlar n mahkemede nas l savunma yapt klar , meclis müzakereleri, televizyon 

programlar ndaki medyatik olaylar, gazete haberleri, vb söylem analizi için birer 

inceleme konusu olabilmektedir. 

3.3. Haber Söylemi 

Söylem, gerçekli i belirli bir ekilde in a ederek, kamusal bilginin s n rlar n ve 

içeri ini belirlemekte, olaylar hakk nda ne söylenece ine ve nas l söylenece ine dair 

çerçeveyi çizmekte, olaylar tiple tirmekte yani benzerlik üzerinden aktard ndan 

ba lam ndan koparmakta ve ortak duyuya ait yorum çerçeveleri içinde yeniden 

ba lamsalla t rmaktad r. Bunun sonucu olarak olaylar her türlü ayr nt n n, ili kiselli in 

ve farkl l n içinde eridi i kat kutuplara sokmakta ve böylece bir olay n geçmi ini ve 
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gelece ini de tektiple tirerek kapal bir anlat olu turmaktad r (Arslan, 2002:80). 

Dolay s yla, söylemde temel olarak, farkl anlamlara meydan b rakmayacak ekilde 

anlam n kapat lmas amaçlanmaktad r. 

Dil üzerinden bilgi üretimine day l olan söylem, bir özne konumu da 

içermektedir. Söylemin sundu u konum, öznenin konu abilmesi için gereken 

mekansalla may , hayali bütünlü ü sa lamaktad r (Hall, 1997; Coward ve Ellis, 1985). 

Haberin söylemi üzerine yap lan çal malar, haber metninde egemen toplumsal 

anlamlar n nas l kuruldu unu, nas l bir bilgi üretildi ini ve bu bilginin özne konumunu 

aç a ç karmay amaçlamaktad r. Bu nedenle haberde kullan lan ba l klar, sözcük 

seçimleri, sentaks, cümlelerin ard ard na gelmesiyle olu an tutarl k ve nedensellik 

ili kisi, temalar n ard ard na gelmesiyle olu an tematik yap , görsel materyaller ve 

bunlar n dil yoluyla anlamland r lmas (van Dijk, 1988/a:12) hepsi birden çözümlemeye 

tabi tutulmaktad r. 

Van Dijk, haberi bir söylem olarak ele almaktad r. Çünkü haberin içinde yeniden 

üretildi i toplumsal formasyon ve söylemsel formasyonun sorgulanmas gerekmektedir. 

Söylem analizi, içerik analizi gibi incelenen metni toplumsal ba lamdan 

yal tmamaktad r. Haberi söylem olarak ele almak ve çözümlemek, haberi haz rland 

süreçlerden ve toplumsal yap içinde olu an güç/iktidar ili kilerinden koparmadan 

incelemek (Kula, 2002:191) anlam na gelmektedir. Söylem analizi ba lama ili kin bir 

analiz oldu undan, var olan güç/iktidar ili kilerinin söylem içinde nas l kuruldu unu 

aç klamaya yönelmektedir.  

Profesyonel gazetecilikte gerçe e ula labilece i iddias bulunmaktad r. Bu 

anlamda, metnin gerçeklik kurgusu, bilimsel bir tutumla ili kilendirilmektedir. Haber, 

görsel metne dayanarak gerçekli ini kurarken, izleyiciye gördü üne ve duydu una inan 

demektedir. Bu üst söylemin önünde ise anlat c n n sözündeki belli do rulara dikkat 

edilmesi gerekti i vurgulanmaktad r ( nal, 1996:107). 

Haberin kendine özgü bir söyleminin olmas , üzerinde önemle durulmas 

gereken bir noktay olu turmaktad r. Liberal ço ulcu anlay ta medya dördüncü güç 

olarak toplumun aynas , haber, olay n özeti ve hikayesi olarak kabul edilmektedir. Oysa 

tarafs zl k, nesnellik, dengelilik gibi unsurlar n gerekleri haber üretimi ve yaz m 

s ras nda tümüyle yerine getirilememekte; yerine getirilse bile, haberde egemen 

söylemin yeniden üretilmesi engellenememektedir (Özer, 1999:124).  



 
89

 
Profesyonel ilkeler, haberin gerçekli in aynas olmas gerekti i varsay m ndan 

hareket ederek, kaynaklar n durum tan mlar n n haberde yer almas n ve bu tan mlar n 

haber dolay m yla halk n tan mlar na dönü mesi gerekti ini vurgulamaktad r ( nal, 

1995:114). Dolay s yla profesyonel bak , dünyan n belirli bir ekilde 

anlamland r lmas yla, belirli bir dolay mlama tarz yla sa lanan toplumsal hayata dair 

mevcut bilgiyi içererek hem mevcut tan mlar n ba at hale gelmesine katk yapmakta 

hem de bu mevcut bilgiyi içermesi nedeniyle, profesyonel ilkelerin sa lanm gibi 

görünmesine neden olmaktad r. Bu durum ise haber üretiminin yanl l ktan kaçarken 

yanl l a tutulmas na sebep olmaktad r (Hackett, 1998:38). Buna göre profesyonel 

bak , haber üretim sürecinde oldu u gibi, haber çal anlar n n olgular olaya 

dönü türürken, rutin bir bilgiye dayanmalar na neden olmaktad r. 

Ortaya ç kan rutin pratikler, zamansal olarak yeni olsalar da olaylar , do al 

veriler olarak kabul edilen, gerçekli in bir tür in as içine s k t rmaktad r. Bu nedenle 

de toplumsal bir in a olan olaylar anlamlar n , hep belirli biçimlerde ve belirli bir bak 

aç s içinden kazanmaktad r (Arslan, 2002:74). Hangi olaylar n haber olaca n n 

seçilmesini sa layan bu rutin pratikler, egemen bir haber anlay n n olu mas n 

sa larken, neyin haber de eri oldu unu da belirlemektedir. Risto Kunelius (1994:251), 

habercili i temsilin bir söylemi olarak ve söylemlerin temsil edildi i bir alan olarak ele 

almaktad r. Bu ba lamda van Dijk (1988a:75-76), haber söylemini ki isel olmayan 

kurumla m yap lar n (medya kurulu lar ) bir söylemi olarak ele al rken, haber 

söyleminin muhtemel haber konular na göre belirlendi ini söylemektedir. 

Haber gerçeklik de il, olas di er gerçekliklerin yerine geçen, dolay s yla in a 

edilmi bir gerçeklik olarak ifade edilmektedir. Her olay anlam n , içine yerle ti i 

ba lamdan almaktad r. Herhangi bir olu umun habere dönü mesi, ayn zamanda olaya 

dair bir geçmi ve bir gelecek kurgusunu da beraberinde getirmekte, yani olay n nas l 

anlamland r laca bu ba lam bilgisiyle mümkün olmaktad r. Rutin olaylar, mevcut güç 

ili kilerinin sürdürülmesine katk yapmaktad r (Arslan, age:75). Çünkü bu olaylar, var 

olan kabullerin rutin olarak i ledi i bir haber üretim sürecinin sonucunu 

olu turmaktad r. 

Haber üretimi, olaylar n yanl ya da yans z do rudan bir sonucu de il, söylem 

sürecinin bir formundan olu maktad r. Muhabirler olaylara nadiren tan kl k etmekte ve 

genelde haberlerini görgü tan klar n n ifadelerinden, bas n toplant lar ndan, akredite 



 
90

 
kaynak ifadelerinden, söyle ilerden, dokümanlardan, di er medya kurulu lar ve 

ajanslardan gelen bilgilerle olu turmaktad rlar. Dolay s yla haberin yap lanmas , 

ço unlukla mevcut söylemlerin yeniden üretilmesini içermektedir (van Dijk, 1983:28). 

Yani haberin kendine özgü bir söylemi bulunmakta ve bu söylem de toplumdaki di er 

söylemlerle ili ki içinde yer almaktad r. 

Bir söylem olarak haber metinlerinin olu mas n nal (1996:95-96) dört temel 

etmene dayand rmaktad r: 

 

Haberin söylemi, gazetecilerin günlük pratikleri içinde olu ur. Di er bir deyi le 
habercilik zamansal, mekansal ve mali s n rl l klar a maya yönelik bir i olarak 
örgütlenmi tir. 

 

Haberin söylemi gazetecilerin profesyonel ideolojileri içinde olu ur. Di er bir deyi le 
bas n n ticari bir i letmeye dönü ümü ve daha sonda olu an yatay ve dikey 
tekelle me olgusu ile birlikte geli en gazetecilik normlar , söylemi biçimlendirir. 

 

Haberin söylemi haber metinlerinin üretildi i somut tarihsel ko ullar ve üretim an ile 
belirlenir. Toplumsal formasyon içinde kesitsel olarak olu an siyasal, ekonomik 
güç/iktidar ili kileri metinlere yans r. 

 

Haberin söylemi medyan n ekonomi politikas içinde yap lan r. Di er bir deyi le 
karl l k kayg s , daha fazla ki iye yönelik içeriklerin haz rlanmas n gerektirir. Bu da 
çe itlili i s n rlarken, benze meye yol açan ve daha çok satan konular n seçilmesine 
neden olur. 

Haber metinlerinin dilinin yan s ra, tüm bir gazetenin dilinin bulunmas , haber 

söylemine ili kin vurgulanmas gereken bir di er noktay olu turmaktad r. Çünkü anlam 

sayfan n tümü taraf ndan belirlenmektedir. Haber metninin hangi sayfada yer ald , 

foto rafl ya da foto rafs z olu u ve geni li i haberin söylemi ba lam nda  gazetenin 

dilinin de dikkate al nmas gerekti ini göstermektedir (Palac , 1998:48). 

Haber söyleminde toplumsal güç/iktidar n n nas l me rula t r ld n n bir 

göstergesi olarak van Dijk (1999:303) az nl klar, göçmenler, ev i galcileri ve üçüncü 

dünya ülkeleri insanlar n n haber raporlar nda nas l temsil edildi ine dair yapt 

çal mada, güçlü gruplar n ve uluslar n tasvir edilme tarz n n tersi yönde temsil 

edildiklerini kaydetmektedir. Bu çal malarda, söz konusu gruplar n, kitle ileti im 

araçlar nda daha az yerald klar n , itibarl kaynak olarak kullan lmad klar n , geri ve 

yetersiz biçimde temsil edildiklerini ve bat l kültüre ve topluma bir tehdit 

olu turduklar biçiminde ele al nd klar n n alt n çizmektedir. Bu analizler, bat l ülke 

norm ve örgüt iktidarlar n n haber söyleminde yeniden üretildi ini aç k olarak 

göstermektedir. 

Ayn ekilde nal (1992:99), Türk bas n nda kimlerin ve hangi olaylar n haber 

oldu u konusunda yapt çal mada, incelenen gazetelerde, iç politik haberlerin gerek 
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say , gerek birinci sayfada yer almalar ve geni likleri bak m ndan ilk s ray almalar na 

dikkat çekmektedir. Siyasal aktör ve kurumlar n, hükümet ve tek tek siyasal partilerin 

büyük oranda haber olmas na kar n, sivil toplum örgütlerinin çok s n rl olarak yer 

almas , bu gruplar n durum tan mlar n n ve iktidar n me rula t r ld n n göstergesi 

olarak önemli oldu unu ifade etmektedir. Sonuç olarak, haber söylemlerinde yer alan 

kamuoyu olu turma sürecinde toplumda güç/iktidar sahibi ki ilerin görü leri önemli bir 

yer i gal etmektedir. Ayr ca haber söylemleri, var olan n yeniden kurgulanarak 

üretilmesini sa lamaktad r. 

3.4. Haber Söylemlerinin Analizi 

Kitle ileti im araçlar n n toplumsal gerçekli i yans tan aynalar olarak 

nitelendirildi i ço ulcu yakla mda; olgu/yorum ayr m ile birlikte tarafs zl k ve 

dengelilik ilkelerine uygun biçimde haz rlanan haberlerin, gerçe e denk oldu u kabul 

edilmektedir. Ço ulcu yakla mda ayr ca, ileti im alan n n düzenlenmesinde, serbest 

rekabet ilkesi ile haber üreten kurulu lar n, her türlü müdahaleden korunmalar 

sayesinde, özgür haber ak n n sa lanaca na duyulan inanç, daha önce belirtilen 

gazetecilik normlar n n benimsenmesi ile haberin gerçe e denk olaca 

varsay lmaktad r. 

Ço ulcu yakla mda haber metinleri içerik çözümlemesi yöntemi ile 

incelenmektedir. çerik analizi, ço ulcu anlay n temel öncülleriyle ve pozitivist 

epistemolojik anlay n benimsenmesiyle ortaya konmu ve uzun süre kullan lm bir 

teknik olarak bilinmektedir. çerik analizi, ileti im sürecini do rusal ve tek yönlü olarak 

kavramsalla t rarak haberleri toplumsal ba lam ve üretim pratiklerinden ayr olarak ele 

almakta ve nicel biçimde analiz etmektedir. Niceliksel çal malarda ço unlukla bir 

kelimenin kaç kere geçti i say larak frekans analizi yap lmakta veya cm/sütun hesab ile 

haberin gazetede kaplad alan ölçülmekte ancak; bu alanda ne söylendi i ve nas l 

söylendi i önemsenmemektedir. Bu durum, haber çal malar n n toplumsal yap dan ayr 

çözümleme biçimleriyle analiz edilmesine ve dolay s yla ele tirilmesine neden 

olmaktad r.  

Haber metinlerine yönelik içerik analizi biçimine kar ç k ve nitel metin 

çözümlemelerini kullanan ele tirel ara t rmalar n yükseli i 1970 lerden sonra gündeme 

gelmektedir (Hall, 1999:77). Ele tirel çal malar içinde pek çok ara t rmac , haber 

metinlerini daha bütünlüklü bir perspektiften incelemektedirler. Bu analizler, haberi bir 
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söylem olarak kabul etmekte ve haberi üretim süreci ve bir toplumsal yap ba lam nda 

ele almaktad rlar. Ele tirel yakla m, haberi, toplumda güç/iktidar sahibi ki i ve 

kurumlar n durum tan mlar n n yeniden üretildi i yap la m söylemler olarak 

de erlendirmektedir (Palac , 1998:4). Böylelikle haber söylemleri, toplumsal 

güç/iktidar n yeniden üretimini yaparak onu me rula t rmaktad r. 

Haberin gerçe i yans tabilece i yönündeki ço ulcu anlay n kar s nda haberi 

yap lanm bir ürün ve bir söylem biçiminde gören ele tirel yakla m, uygulad 

söylem analiz teknikleri ile haberi üretimden, al mlanmas ndan ay rmadan; üretildikleri 

tüm bir toplumsal, siyasal ve ekonomik yap dan yal tmadan, bütüncül bir biçimde 

incelemektedir. Haberin egemen söylemlerin yeniden in a edildi i bir söylem olarak ele 

al nmas nda; egemen söylemlerin yeniden üretimi ve böylelikle de toplumda mevcut 

güç/iktidar yap s n n me rula t r lmas süreci özet aç klamalar n ötesinde 

de erlendirilmektedir. 

3.5. Teun van Dijk n Söylem Analizi Modeli 

Dil kullan m n ele tirel olarak inceleme nesnesi yapan söylem analizi, her 

eyden önce sosyo-politik bir pratik olarak ortaya ç kmaktad r. Bu pratik, ça da 

toplumlarda ekonomik, kültürel ve siyasal kaynaklar n e it biçimde payla lmad 

saptamas ndan yola ç k larak, bu da l m n daha adaletli bir hale gelmesine katk da 

bulunmak olarak özetlenebilmektedir. Seçkinler, kurumlar ve özneler taraf ndan gücün, 

toplumsal e itsizlik üretecek biçimde kullan lmas , siyasal, kültürel, s n fsal, etnik, rk 

ve cinsiyet ayr mc l olarak ortaya ç kabilmektedir. Amaç, bu a r toplumsal 

adaletsizli in ve güçler aras ndaki dengesizli in me rula t r ld , yeniden üretildi i ve 

do alla t r ld kültürel ürünler olan metinleri ele tirel bir yakla mla inceleyerek, 

me rula t rma mekanizmalar n sergilemek ve if a etmektir (Kress, 1996:15-32). Bu 

amaçla ortaya ç kan dile ele tirel yakla mlar, hem ele tirel dilbilim, hem de ele tirel 

söylem çözümlemesi, kaç n lmaz olarak etik bir boyut kazanmakta ve bu nitelikleriyle 

geleneksel dilbilim ara t rmalar ndan farkl la maktad r. 

Van Dijk n çal malar n n ço u, 1980 ler Avrupas nda haberlerle üretilen 

rkç l k ve etnik önyarg konular na odaklanmaktad r. Örne in; bas n n gündelik 

hayatta, az nl klara, Türklere, siyahlara, mültecilere kar planl bir ekilde önyarg l 

ifadeler kulland n , ama bunlar asla aç kça yapmad n belirtmektedir. Nitelik ve 

nicelik analizlerini birle tirerek Alman ve ngiliz bas n nda yer alan yüzlerce haberi 
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inceleyen van Dijk, gündelik konu mada aç klanan etnik önyarg lar n yan nda, 

entelektüellerin de rkç l üretmede önemli rol oynad klar n ortaya koymaktad r. 

Ele tirel dilbilim ve ele tirel söylem analizinde, kognisyonlara (bilme/kavrama) önem 

veren van Dijk, söylem yap lar n etkileyen toplumsal yap lar da gösterme konusunda 

ba ar l olmaktad r (Fairclough and Wodak, 1997:265, 266). Van Dijk, haber 

söylemlerini veya haber metinlerini, haber metin analizi, metin anlambilim, yerel ve 

küresel bütünlük, etkiler, üst yap lar: haber emalar , üslup ve retorik, sosyal kognisyon 

ve sosyokültürel ba lamlar inceleyerek ke fetmektedir (Sözen, 1999:125) 

Van Dijk, gazete haberlerini incelemek amac yla geli tirdi i modelinde haberi 

bir söylem olarak kabul etmekte ve analize tabi tutmaktad r. Haberin anlat m na 

dilbilimsel düzeyde; sentaks (sözdizimi) ve semantik (anlam) aç s ndan 

yakla lmaktad r. Haberin sentaks nda, cümlelerin gramatik yap s ve ekli (basit ya da 

karma k cümle olup olmad klar , pasif ya da aktif olup olmad klar , vb) incelenirken; 

semantik k sm nda ise; kelimelerin anlam ve haberin bir bütün olarak söylemine 

(Gürda , 1994:42)) bak lmaktad r. 

Van Dijk haberin söylemini incelerken, mikro ve makro yap lar aras nda bir 

ayr m n yarar na de inmektedir. Haber söyleminde makro yap lar olarak; foto raflar, 

ba l klar, altba l klar ile ayn puntolarla bas lan spotlar ve haber giri leri ele 

al nmaktad r. Haberlerin belli temalar izlemesiyle olu an tematik yap ve bu temalar n 

içine yerle ti i semantik yap haberin makro yap lar n olu turmaktad r. Haber 

söyleminin mikro yap lar n ise; sözcük seçimleri ve cümle yap lar (sentaks) ve ard 

ard na s ralanan cümlelerin aras nda kurulan ili kiler ile haberin ikna yollar yani retorik 

olu turmaktad r ( nal, 1995:111-134). Haberde tüm bu yap lar etkile erek haberin 

yap s n ve anlam n te kil etmektedir. 

Haberin ematik yap s ; arkaplan bilgileri, ba lama ili kin bilgiler, aktörlere 

ili kin bilgiler ile ana olay, sonuçlar ve yorumlar haberin makro yap s içinde 

incelenmektedir. Ardalan bilgisi, olaylar n sosyal ve politik yönünü olu tururken 

ba lamdan farkl olarak gerçek olaylar n ve onlar n ba lamlar n da içerebilmektedir 

(Palac , 1998:53). Haber metinlerinde baz bilgilerin okuyucu taraf ndan bilindi i 

varsay lmakta ve bunlar metinde yer almamaktad r. Bu verilmeyen bilgiler, metin 

önermeleri ve kavramlar aras nda kaybolan halkalar olu turmaktad r. Halkalar metnin 

bütünlü üne, dünya hakk ndaki bilgi, inanç, görü ve sübjektif unsurlar n kat l m n 

sa lamaktad r. Haber ba l klar , metni özetlemekte ve habere ili kin en önemli 
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aç klamay /bilgiyi vermektedir (Sözen; 1999:126). Teorik ifadeyle ba l klar, anlama 

dayal makro-önermeler eklinde; metin içinde ard k önermeler tarz nda tasvir 

edilmektedir. 

Haberin mikro yap s içinde yer alan sözcük seçimleri, toplumda yer alan 

güç/iktidar ili kilerinin konumland en dikkat çekici yerde bulunmaktad r. Bu konuda 

verilen en tipik örne i özgürlük sava ç s ya da terörist benzetmesi olu turmaktad r. 

Farkl bak aç lar na göre ki inin niteli i de i ebilmektedir (Özer, 1999:127). Bir 

gazete ayn ki iyi verdi i haberde özgürlük sava ç s olarak gösterirken, di er bir gazete 

bu ki iyi terörist olarak niteleyebilmektedir. 

Haber söylem analizinin en güçlü anlam kavramlar ndan birini ima 

olu turmaktad r. Kelimeler, cümleler ve di er metinsel aç klamalar, bilginin haberdeki 

temellerini gösteren kavramlar veya önermeleri ima etmektedir (van Dijk, 1991:114). 

Bazen bir haberde aç kça belirtmek yerine ima edilme yoluyla sezdirilen unsurlar (örtük 

anlat mlar) daha fazla önem kazanmaktad r. Yani söylenmi olandan çok, söylenmemi 

olan ön plan ç kmaktad r. Bu nedenle ima edi , söylem analizinde önemli bir yer i gal 

etmektedir.  

Haberin retori i olarak; olaya ili kin istatistikler, say lar, tablolar ve yüzdeleri 

ele al nmaktad r. Bu yolla haber metninde kaynaklar n söylemlerinin inan rl 

peki tirilmektedir ( nal 1995:111-134). Cümle ve cümlecikler aras nda kurulan ili ki 

ise; haberin geleneksel öyküleme biçiminden farkl l üzerine kurulmaktad r. Bundan 

dolay aç k nedensel sözcükler (bu nedenle, çünkü vb) bulunmasa da haber metninde 

nedensel ili kiler örtük biçimde varl klar n sürdürmektedirler. Haber metninde nedensel 

ili kilerin gizlili inin boyutu artt kça, okuyucular taraf ndan, arkada yatan oyda maya 

dayal siyasal ve kültürel yap , ortak referans çerçevesi olarak al n p yeniden 

kurulmaktad r. 

Van Dijk n söylem analizinin di er söylem analizlerinden fark , onun söylemi 

sosyo-kognitif bir yakla mla aç klamas ndan gelmektedir. Bu nedenle de çe itli 

düzeylerde incelenen haber metni ya da söylemi, nihai olarak kognitif ya da zihinsel 

emalanmaya benzer bir özellikle de erlendirilmektedir. van Dijk n haber emalar (üst 

yap lar) dedi i ey, haber ba l klar n n fonksiyonlar d r (Sözen; 1999:126). Üst ema 

denilen bu tarzdan yap lanma, hikaye etmeye; yani olay anlatma ve haber raporlar ndan 

olu an hiyerar ik bir ema izlemeye dayanmaktad r. ema ana ba l k, üst ba l k, ana 

olaylar, ba lam, tarih, sözlü tepki ve yorumlardan olu maktad r. 
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Van Dijk n gazete haberlerini incelemek için geli tirdi i söylem analizi 

modelini a a daki ekilde tablola t rmak mümkün görülmektedir. 

1. Makro Yap

 
a) Tematik analiz: Üst ba l k, ba l k, altba l k, spot ve haber giri leri ile 

foto raflar incelenmektedir. 

b) ematik analiz:

 

Arkaplan bilgileri, ba lama ili kin bilgiler, aktörlere ili kin 

bilgiler ile ana olay, sonuçlar ve yorumlar yer almaktad r 

2. Mikro Yap

 

a) Sentaktik (sözdizimsel) analiz: Cümlelerin k s /uzun, basit/karma k ve 

atif/pasif durumlar na bak lmaktad r. 

b) Sözcük seçimleri: Kelimeler, cümleler ve di er metinsel aç klamalar, bilginin 

haberdeki temellerini göstermektedir. 

c) Haberin retori i:

 

Olaya ili kin istatistikler, say lar, tablolar ve yüzdelere ve 

kaynak al nt lar na bak lmaktad r. 

Tez çal mas nda, Türkiye nin Avrupa Birli i ne giri sürecinde önemli bir yere 

sahip olan 17 Aral k 2004 ve 3 Ekim 2005 tarihlerini içeren birer haftal k Zaman, 

Cumhuriyet ve Hürriyet gazeteleri, van Dijk n yukar da yer alan söylem analizi modeli 

çerçevesinde incelenecektir.          
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ÜÇÜNCÜ BÖLÜM 

AB YE G R SÜREC NDE HABER SÖYLEMLER YOLUYLA 

KAMUOYUNUN OLU TURULMASI 

1. ARA TIRMANIN GENEL ÇERÇEVES

 

Kamuoyunun olu turulmas nda ve yans t lmas nda önemli bir yere sahip olan 

kitle ileti im araçlar , özellikle de gazeteler, gündemi belirleme, yönlendirme ve kurma 

gücüne sahip bulunmaktad r. Bunu, bazen sahte (kurmaca) gündemler yaratarak, bazen 

de kamuya sundu u eksik ya da yanl bilgilerle yapmaktad r. Tarihsel süreçte 

liberalizmin etkisiyle özgürlükçü ve profesyonel gazetecilik normlar n n geli imi, 

haberin ticari bir meta haline gelmesi, gazete sahiplerinin farkl ticari faaliyet alanlar na 

girmesi ve etik normlar n göz ard edilmesiyle, gazetecili in ve dolay s yla haberin 

toplumdaki yeri, i levleri, dili ve format nda birçok de i iklik meydana gelmi tir.  

Günümüzde gazeteci, kulland farkl la m dil ve kodlar n ta d çok 

anlaml l k yoluyla mesaj n olu turmakta, bu nedenle de dengelilik ve olaysal olma 

kayg s ile haber kaynaklar n n söylemlerinin yeniden üreticisi konumuna gelmektedir. 

Haber dili, içeri inde tarafs z olamad için, yans z olamamakta, bu nedenle haber 

dilinin karma k bir olgu oldu u varsay lmaktad r. Dil kullan c lar , yani gazeteciler, 

çal t klar gazetenin yay n politikas do rultusunda okuyuculara ço u zaman söylemek 

istediklerini aç kça ifade edememekte ya da etmemektedirler. Bas nda üretilen haber 

söylemi, neyin söylenmek istendi ini ima edici özellikler ta makta ve ima edilen bu 

dü üncelerin okuyucu taraf ndan anla lmas beklenmektedir.  

Günümüzde dil ve anlamland rma konusunda yap lan ileti im ara t rmalar nda, 

ço ulculu un araçsalc ve anlamlar n önceden verili oldu u, dilin bu anlamlar effaf bir 

biçimde aktard anlay yetersiz kalmaktad r. Ça da söylem analizlerinde, toplumsal 

güç/iktidar n haberlerde kurulmas n analiz etmek için, dile ve ara t r lan konunun 

toplumsal ba lam na duyarl bir anlay n geli tirilmesi gerekmektedir. Sözcüklere, 

cümle yap lar na ve cümlelerin toplumsal ba lam na de inen çal malar içinde haberi 

bir söylem olarak ele alan van Dijk n geli tirdi i söylem analizi modeli, haber 

söyleminin içinde egemen söylemlerin nas l yeniden in a edildi ini ortaya ç karmas 

bak m ndan önemli görülmektedir. 
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Tez çal mas nda örnek olay olarak seçilen Avrupa birli i ne giri süreci 

konusunda farkl gazetelerin kamuoyu olu tururken farkl söylemler kulland 

dü ünülmektedir. Bu sorunsal çerçevesinde çal mada; gazetelerin, kamuoyu olu turma 

sürecinde farkl söylemleri nas l olu turdu u, gündemi ne ekilde kurdu u, sat r 

aralar nda kalm gizli mesajlar n neler oldu u, hangi bak aç s yla haber üretildi i, 

haberlerin yaz lmas nda etik de erlere ba l kal n p kal nmad ara t r lacakt r. 

1.1. Ara t rman n Amac  

Tez çal mas , haberleri öncelikle bir söylem olarak ele almakta ve Avrupa 

Birli ine giri sürecinde gazetelerin kamuoyu olu turmakta kulland klar söylem 

stratejilerini ortaya ç karmay hedeflemektedir. Bu do rultuda farkl görü leri temsil 

eden gazetelerin kamuoyu olu tururken hangi söylemsel stratejileri kulland n 

belirlemeyi, kullan lan bu stratejilerin bas n eti ine uygunlu unu ve örnek olay 

kar s ndaki bas n n tutumunu incelemek amaçlanmaktad r. 

1.2. Ara t rman n Hipotezi 

Gazeteler, belirli bir konu ile ilgili kamuoyu olu tururken, sahip olduklar 

görü ler ve yay n politikalar do rultusunda, çe itli söylemsel stratejiler kullanmaktad r. 

Dolay s yla Farkl görü leri temsil eden gazetelerin, Türkiye nin Avrupa Birli i ne 

giri süreci ile ilgili, kamuoyu olu turma sürecinde kulland klar farkl söylemsel 

stratejiler bulunmaktad r önermesi, ara t rman n hipotezini olu turmaktad r. Çal ma 

s ras nda bu önermenin geçerlili i s nanacakt r. 

1.3. Ara t rman n Evreni ve Örneklemi 

Ara t rman n evrenini, 31 Temmuz 1959 da ba layan ve günümüze kadar devam 

eden süre içinde, kitle ileti im araçlar nda yer alan Türkiye nin, o zamanki ad yla 

Avrupa Ekonomik Toplulu u na (AET) imdiki ad yla Avrupa Birli i ne giri süreci ile 

ilgili her tür haber olu turmaktad r.  

Ara t rma için bu süreçte önemli bir yere sahip 17 Aral k 2004 ve 3 Ekim 2005 

tarihlerinde gerçekle tirilen tam üyelik müzakereleri ile ilgili haberler örnek olay olarak 

seçilmi tir. Ara t rman n örneklemini ise; 17 Aral k ve 3 Ekim tarihlerini ortaya 

getirecek ekilde üçer gün öncesi ve sonras nda, AB ye giri konusunun man etlere 

ta nd birer hafta içinde; sa , sol ve liberal bas n temsil etti i dü ünülen Zaman, 
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Cumhuriyet ve Hürriyet gazeteleri olu turmaktad r. Ba ka bir ifade ile, 14 Aral k-20 

Aral k 2004 ve 30 Eylül-6 Ekim 2005 tarihleri aras ndaki birer haftal k sürede her gün 

üçer gazete toplamda 42 gazete incelenmek üzere elde edilmi tir. 21 Aral k 2004 ve 7 

Ekim 2005 tarihlerinde ise AB ye giri süreci ile ilgili konunun man etten dü tü ü 

ve/veya üç gazetenin de man etinde yer almad görülmektedir. 

1.4. Ara t rman n Metodolojisi 

Tezin kuramsal k sm nda; kitle ileti im araçlar ve kamuoyu ili kisi ile ilgili 

kuramlardan gündem koyma ve saptama kuram , etik kuramlar (görev ahlak , 

faydac l k) ve söylem kuramlar tart lmaktad r. 

Gündem koyma ve saptama yakla m nda, kitle ileti im araçlar baz haber 

konular n seçerek, bu konulara yer verirken, izleyicilerin bu konular ne derece 

önemseyeceklerini de belirlemektedir. Kitle ileti im araçlar n n gündemini belirleyenler, 

baz konular önemseyip baz lar n önemsemeyerek, kamunun tart aca konular 

gündeme getirmi olmaktad rlar. Kurama göre, kitle ileti im araçlar nda en çok ilgi 

gören konu, kamu taraf ndan da en önemli konu olarak alg lanmaktad r. Gündem koyma 

ve saptama kuram , siyasa gündemi, kitle ileti im araçlar gündemi ve kamu gündemi 

olmak üzere üç gündem belirlemektedir. Çal mada, kitle ileti im araçlar nca 

okuyuculara iletilen mesajlara yönelik bir analiz yap laca ndan, daha çok kitle ileti im 

araçlar gündemi üzerinde durulmaktad r.  

Çe itli etik teoriler, bas nda ya anan etik sorunlar tart mak için elveri li 

zeminler sunmaktad r. Ancak; bunlar tek tek incelendi inde gazetecilik meslek eti iyle 

birebir ili kilendirilebilecek teorilerin görevci etik anlay

 

ve yararc etik anlay

 

oldu u görülmektedir. Bu nedenle; çal man n kuramsal temeli olu turulurken, 

sözkonusu iki etik teoriden  faydalan lmaktad r.  

Bas n n kamu görevi; haber vermek, bilgilendirmek, e itmek, denetlemek, 

ele tirmek, e lendirmek, ayr ca kamuoyunun olu mas na katk da bulunmak ve olu an 

bu kamuoyunu aç klamak olarak tan mlanmaktad r. Kitle ileti im ara t rmalar nda 

genellikle, ara t rmac lar, haberin nesnel ve tarafs z oldu u varsay m ndan hareket 

etmektedirler. Oysaki bas n, ço unlukla kamuoyu olu turma i levini yerine getirirken, 

bas n meslek ilkelerini gözard etmekte ve sosyal sorumluluk anlay n n d na ç karak, 

nesnel ve tarafs z davranmamaktad r. Bu nedenle yap lacak çal mada ulusal bas nda 
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yer alan haberler; güvenirlik, nesnellik ve etik aç dan da sorgulanacakt r. Bu sorgulama 

esnas nda haberler söylem olarak ele al narak, haberlerin yap s , retori i, haber 

kaynaklar , sözcük seçimleri, temalar , sentaks söylemsel aç dan çözümlenecektir. 

1.5. Ara t rman n Yöntemi 

Kitle ileti im ara t rmalar na liberal bak aç s yla yakla an ara t rmac lar, 

haberin nesnel ve tarafs z oldu u varsay m ndan hareket etmekte ve içerik analizi 

yöntemi kullanmaktad rlar. Pratikte ise; yukar da da ifade edildi i gibi, bas n n, 

kamuoyu olu turma i levini yerine getirirken, haber metinlerinin in a edilme sürecinde, 

nesnel ve tarafs z davranmad görülmektedir. Çal mada, ulusal bas nda yer alan 

haberler; güvenirlik, nesnellik ve etik aç dan sorgulanaca ndan niteliksel bir 

çal man n yap lmas uygun görülmektedir. 

Niteliksel çal malarla birlikte, farkl okumalar n olabilece i, çoklu okuma 

yap labilece i ortaya konmaktad r. Avrupa Birli ine giri sürecinde gazetelerin 

kamuoyu olu turmakta kulland klar söylem stratejilerini ortaya ç karmay hedefleyen 

bu çal man n amac na uygun olan çözümleme yöntemi olarak ele tirel çal malar 

uygun görülmektedir. Ele tirel çal malar, hiçbir eyin ba lamdan yal t l p tek ba na 

incelenemeyece ini belirtmektedir. Ba lam incelenirken anlamlar n, simgelerin ve 

görüntülerin içinde üretildi i toplumun tarihsel, sosyolojik ve kültürel ba lam na ve 

yeniden-üretilen de erlerin ardalan na yönelik çözümlemeler yapmak gerekmektedir.  

Haber anlat mlar nda neyin kastedildi inin anla lmas , varolan siyasal 

söylemlerin içine yerle tirilen sözcüklerin çözümlenmesi ile mümkün olmaktad r. Bu 

yap ld nda kimi zaman, ayn sözcüklerin farkl söylemlerde farkl vurgular ta d klar 

görülmektedir. Haber bir söylem olarak ele al nd zaman, bu söylemin ne oldu unun 

ortaya ç kar lmas nda, sadece haber metinlerinin yap sal özelliklerinin sistematik 

çözümlenmesi yeterli olmamaktad r. Haberin söylemi, ancak içinde olu tu u ba lamla 

ili kilendirildi inde anla lmaktad r. Sözcüklerin belirli kullan mlar kamuoyunda bir 

uzla ma yaratmakta, sözcükler de ildi inde farkl siyasal söylemler içinde çe itli 

anlamland rmalar ortaya ç kmaktad r. Bu anlamland rmalar, gazeteci, kaynak ki i ve 

kurulu ili kilerinin nas l yap land ve habere nas l yans d n ortaya koymaktad r 

( nal, 1995:1159). Haber söylemi içinde konunun çerçevelenmesi, bu süreç içinde 

egemen söylemlerin inan l r duruma geçmesi, sözcüklere ili kin seçimlerle anla lacak 
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bir süreç olmamakta, anlam ayn zamanda dilin cümle yap lar (sentaks) içinde 

olu makta ve belli vurgular yap lmaktad r.  

Türkiye nin Avrupa Birli i ne giri sürecinde gazetelerin kamuoyu olu turma 

i levinin haber söylemlerine yans mas çal mas nda, haber söylemi içinde var olan 

ancak gizli kalm kodlar ya da daha geni çerçevede söylemleri ortaya ç karabilmek 

için; metinlerin çözümlenmesinde; retorik analiz, hermenötik analiz ve olumsall k 

analizleri gibi pek çok çözümleme metodu kullan labilmektedir. Ancak, haberi bir 

söylem olarak gören ve de erlendiren van Dijk n haber söylem analizi modeli, 

uygulamada pratiklik sa lamas nedeniyle di er ara t rmac lar taraf ndan da haber 

analizlerinde tercih edilmekte ve kullan lmaktad r. Uygulamada da belirli bir ablon 

çerçevesinde çözümleme yapmaya imkan vermesi nedeniyle çal maya kolayl k 

sa layaca dü ünüldü ünden, bu ara t rma için en uygun analiz tekni i olarak 

görülmektedir.  

Van Dijk n söylem analizi modeli makro yap

 

ve mikro yap olmak üzere iki 

bölümden olu maktad r. Makro yap iki ba l k alt nda incelenmektedir; tematik analiz 

ve ematik analiz. Tematik analizde üst ba l k, ba l k, alt ba l k, spot ve haber giri leri 

ile foto raflar incelenecek, ematik analizde ise; ana olay ve sunu biçimi, sonuçlar, 

arkaplan bilgileri, ba lama ili kin bilgiler, aktörlere ve kaynaklara ili kin bilgiler 

de erlendirilecektir. 

Haberler, hikayeler ya da argümanlar gibi, bir hiyerar ik s ray takip etmektedir. 

Yeti mi insan gücü ile profesyonel rutinler olarak hergün binlerce defa tekrar eden 

haber üretimi, bir ema taraf ndan organize edilmektedir (van Dijk, 1988/b:15). Bu 

ema içerisinde ba l k, haber giri i ile birlikte özetleme yapmaktad r. Bunlar ayn 

zamanda bütünüyle metnin makro yap s n n anlam n ifade etmek zorunda olan 

özetlemenin yan nda, metne giri görevini de yerine getirmektedir. Çünkü ana olay, 

kat l mlar, yerle tirmeler ve zaman, giri te yer almakta ve özetleme ile giri birlikte 

eman n daha üst seviyesini göstermektedir. Ba l klar incelenirken; birbiriyle 

ili kilerine, ba l k metin ili kisine, uzunluk ve k sal na spot ve haber giri lerinde özel 

bir bilginin verilip verilmedi ine, bir hiyerar i içinde genelden özele gidilip 

gidilmedi ine bak lacakt r. 

ematik analiz, durum ve yorum bölümlerinden olu maktad r. Durum 

bölümünde; arkaplan bilgileri, ba lama ili kin bilgiler; hikaye örgüsü içinde ana olay ve 
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sonuçlar incelenecektir. Ardalan bilgisi, olaylar n sosyal ve politik yönünü 

olu turmaktad r. Ba lamdan farkl olarak gerçek olaylar n tarihini ve onlar n 

ba lamalar n da içerebilmektedir. Olay öncesi geli meler olay anla l r k labildi inden 

önemli olabilmektedir. Ancak ayr m yapmak bazen güç olabilmektedir. Sonuç 

bölümünde; ana olay n sonuçlar na bak lacakt r. Haber de erlili i bir ölçüde sözkonusu 

olay n sonuçlar yla de erlendirildi inden sonuçlar önemli görülmektedir. Yorum 

k sm nda da; haber kaynaklar ve habere konu olmu olay taraflar n n sözlü tepkileri 

incelenecektir. 

Mikroyap analizinde; haberin sentaktik (sözdizimsel), sözcük seçimleri ve 

retorik incelemeleri yap lacakt r. Sentaktik analizde cümlelerin uzun/k sa, 

basit/karma k, aktif/pasif durumlar na bak l rken, sözcük seçimleri analizin en önemli 

bölümlerinden birini olu turmaktad r. Dünya görü ü ile ilgili yap lanma burada 

olu abilmektedir. Ayn ki inin terörist ya da özgürlük sava ç s olarak tan mlanmas , 

muhabirin ya da gazetenin dünya görü ünü yans tmaktad r. Haberin retori inde; 

rakamlar kullan larak haberin inand r c l sa lanmaya çal lmaktad r. Haberin ikna 

edici, inand r c olmas için olay n taraf ve tan klar ndan al nt yap lmaktad r. T rnak 

içinde yap lan al nt lar arac yla muhabir kendi yorumunu yapmaks z n olay yorumlam 

olmaktad r. Retorik analizinden sonra verilerin genel bir de erlendirme ile ara t rma 

sonland r lacakt r. 

1.6. Ara t rman n S n rl l klar

 

Ara t rma evrenin büyüklü ü ve zaman n k s tl l ara t rman n 

s n rland r lmas n zorunlu hale getirmektedir. Ara t rma için, Avrupa Birli i ne giri 

sürecinde önemli bir yere sahip 17 Aral k 2004 ve 3 Ekim 2005 tarihlerinde 

gerçekle tirilen tam üyelik müzakereleri ile ilgili haberler örnek olay olarak seçilmi tir. 

Ara t rman n örneklemi ise; 17 Aral k ve 3 Ekim tarihlerinde AB ye giri konusunun 

man etlere ta nd birer hafta içinde; sa , sol ve liberal bas n temsil etti i dü ünülen 

Zaman, Cumhuriyet ve Hürriyet gazeteleri ile s n rland r lmaktad r.  

Örneklem olu turulurken, Hürriyet gazetesinin örneklemde yer alma nedeni; 

Hürriyet, Milliyet ve Sabah gazeteleri ayn görü do rultusunda yay n yapmalar na 

ra men, Hürriyet gazetesinin sözkonusu di er gazeteler içinde en fazla tiraja sahip 

olmas d r. Cumhuriyet gazetesinin okuyucu kitlesine yönelik alternatif bir gazete olarak 

Do an Yay nc l k taraf ndan yay nlanan Radikal gazetesi, bu yay n grubunun Hürriyet 
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ve Milliyet gazetelerinin de sahibi olmas ve Cumhuriyet gazetesinin tiraj n 

yakalayamamas nedeniyle tercih edilmemi tir. Zaman ve Türkiye gazeteleri de ayn 

çizgide yay n yapmalar na ra men Zaman gazetesinin ula t kitle yani tiraj bu 

gazetenin tercih edilmesine sebep olmaktad r. Di er taraftan Akit, Özgür Gündem gibi 

gazetelerin hem okuyucu kitlelerinin azl hem de a r uçlarda yer alarak yay n 

yapmalar , bu ve buna benzer gazetelerin ara t rma kapsam d nda b rak lmalar n n 

nedenini olu turmaktad r. 

Ara t rma için, incelenmek üzere seçilen 14 güne (iki hafta) ait üçer gazete ele 

al nd nda, Avrupa Birli ine giri süreci ile ilgili pek çok verinin, haberin ve kö e 

yaz s n n bulundu u görülmektedir. Ara t rmaya kolayl k sa lamak için verileri 

s n rland rmak amac yla, gazetelerin vitrini olarak da nitelendirilen ilk sayfalar ndaki 

haberlerin çözümlenmesi uygun görülmektedir.  

2. HÜRR YET, ZAMAN VE CUMHUR YET GAZETELER N N 

ANAL Z

 

Ara t rma kapsam nda daha sa l kl bir analize ula abilmek için nitel çal malar 

destekleyece i ve konunun anla labilirli ini kolayla t raca dü üncesiyle nicel veriler 

de d lanmamakta ve yap lan analize dahil edilmektedir. Dolay s yla ara t rma; nicel 

veriler, makro yap ve mikro yap olmak üzere üç ana ba l kta toplanmaktad r. 

2.1. Nicel Verilerin Analizi 

Gazetelerin kamuoyu olu turma i levinin haber söylemlerine yans mas 

çal mas nda, örnek olay olarak seçilen Türkiye nin Avrupa Birli i ne giri sürecinde 

17 Kas m 2004 ve 3 Ekim 2005 tarihlerindeki tam üyelik müzakerelerine ili kin 

haberlerin ara t rma bulgular ortaya konmaya çal lacakt r. Yap lan çal mada, ele 

al nan üç gazetenin, Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet, bu tarihlerdeki tak nd klar tavr n 

ortaya konmas ile ilgili, yay nlanan haberlere ili kin say sal verilerin saptanmas 

önemli görülmektedir. Bu amaçla örnek olaya ili kin de erlendirmeye al nan sözkonusu 

üç gazetenin, toplamda 42 gazetenin, birinci sayfas nda yer alan haberler 

incelenmektedir. 
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2.1.1. Gazetelerin lk Sayfalar nda Yer Alan Konu ile lgili Haber Say lar

 
Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinin 17 Aral k 2004 ve 3 Ekim 2005 

tarihlerinde gerçekle tirilen tam üyelik müzakerelerine ili kin birer haftal k sürelerde ilk 

sayfada ç kan haberler ile ilgili nicel veriler, a a daki ekilde görüldü ü gibi 

olu maktad r. 

TAR HLER HÜRR YET ZAMAN CUMHUR YET 

14 ARALIK 2004 2 2 2 

15 ARALIK 2004 4 1 10 

16 ARALIK 2004 5 4 6 

17 ARALIK 2004 5 6 12 

18 ARALIK 2004 5 6 12 

19 ARALIK 2004 2 5 3 

20 ARALIK 2004 1 1 3 

TOPLAM 97 HABER

 

24 25 48 
Tablo 1: 14-20 Aral k 2004 Tarihleri Aras nda Hürriyet, Zaman ve  
Cumhuriyet Gazetelerinin lk Sayfalar nda Ç kan Haber Say lar

  

Tablo 1 de görüldü ü gibi 14-20 Aral k 2004 tarihleri aras nda sözkonusu üç 

gazetenin birinci sayfalar nda ç kan toplam haber say s 97 iken, konu ili ilgili en az 

haberi yapan gazete olarak Hürriyet gazetesi görülmektedir. Zaman gazetesi Hürriyet 

gazetesine yak n bir haber say s ile (25 haber), ikinci en az haber yay nlayan gazete 

olarak belirlenmektedir. Üç gazetenden sözkonusu günler içinde en fazla haberi yapan 

gazetenin ise 48 haberle Cumhuriyet gazetesinin oldu u tespit edilmektedir.  

TAR HLER HÜRR YET ZAMAN CUMHUR YET 

30 EYLÜL 2005 3 4 4 

1 EK M 2005 3 3 6 

2 EK M 2005 3 4 4 

3 EK M 2005 4 2 3 

4 EK M 2005 6 8 6 

5 EK M 2005 5 5 8 

6 EK M 2005 2 3 4 

TOPLAM 90 HABER

 

26 29 35 
Tablo 2: 30 Eylül-6 Ekim 2005 Tarihleri Aras nda Hürriyet, Zaman ve  
Cumhuriyet Gazetelerinin lk Sayfalar nda Ç kan Haber Say lar
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Tablo 2 ye bak ld nda 30 Eylül-6 Ekim 2005 tarihleri aras nda incelenen üç 

gazetede ç kan toplam haber say s n n, önceki tarihlerde ç kan toplam haber say s na 

göre azald gözlemlenmektedir. Önceki tarihlerde birinci sayfada ç kan toplam haber 

say s 97 iken ele al nan tarihlerde birinci sayfadan ç kan toplam haber say s n n 90 

oldu u görülmektedir. 

Tablo 2 ye göre, haber say s ndaki azalmaya ra men, toplam 35 haberle yine 

Cumhuriyet gazetesinin birinci sayfadan en fazla haber veren gazete olarak yer ald 

tespit edilmi tir. En fazla haber veren ikinci gazete olarak bir önceki tabloda oldu u gibi 

s ralama de i memektedir. Zaman gazetesinin haber say s n artt rarak 25 ten 29 a 

ç kard ve ikinci s ras n korudu u gözlemlenirken; Hürriyet gazetesinin de haber 

say s n artt rarak 24 ten 26 ya ç kard , ancak; birinci sayfada yer alan haber 

s ralamas nda yine sonuncu s rada yer ald tespit edilmi tir. 

Her iki tabloda da, 17 Aral k 2004 ve 3 Ekim 2005 tarihlerinin bir gün öncesi ile 

bir gün sonras nda ç kan haber say lar nda art lar gözlemlenmektedir. Bunun nedenin; 

sözkonusu tarihlerin, Türkiye Cumhuriyeti nin kuruldu u tarihten itibaren modernle me 

anlam nda yüzünü bat ya çevirerek, yönünü tayin etmesi ve ula lmas hedeflenen 

bat l la ma hareketleri içinde en önemli yere sahip tarihler oldu u dü ünülmektedir. Söz 

konusu tarihlerde her üç gazetenin birinci sayfadan verdikleri haber say lar n artt rmas , 

bir taraftan konuya ili kin gösterdikleri duyarl l ifade ederken, di er taraftan; kendi 

görü leri do rultusunda kamuoyunu olu turmak, etkilemek ve yönlendirmek için büyük 

çaba sarfettiklerini de ifade etmektedir. 

2.1.2 Gazetelerin lk Sayfalar nda Yer Alan Konu ile lgili Ba l klar n n 

Durumu 

Her üç gazetenin birinci sayfadan verdikleri haberlerde, biçimsel sunum ve 

genel özellikler aç s ndan farkl l klar bulundu u görülmektedir.  

GAZETELER SÜRMAN ET MAN ET 

HÜRR YET 3 4 

ZAMAN - 7 

CUMHUR YET

 

- 7 

Tablo 3: 14-20 Aral k 2004 Tarihleri Aras nda  
Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet Gazetelerinde  
AB le lgili Haber Ba l klar n n Durumu 
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Tablo 3 de görüldü ü gibi 14-20 Aral k 2004 tarihleri aras ndaki 7 günlük süre 

içerisinde çal maya konu olu turan Türkiye ve AB aras ndaki müzakereler ile ilgili 

haberlerin tamam , Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinde man ete ta n rken; sadece 

Hürriyet gazetesi 14, 15 ve 20 Aral k 2004 tarihlerinde üç gün süreyle sözkonusu olayla 

ilgili haberlerini sürman etten, di er 4 günde ise man etten vermektedir. 

GAZETELER SÜRMAN ET MAN ET 

HÜRR YET 2 6 

ZAMAN - 7 

CUMHUR YET

 

- 6 

Tablo 4: 30 Eylül-6 Ekim 2005 Tarihleri Aras nda  
Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet Gazetelerinde 
AB le lgili Haber Ba l klar n n Durumu 

Tablo 4 te ise farkl bir durum göze çapmaktad r. 30 Eylül-6 Ekim 2005 tarihleri 

aras ndaki 7 günlük süre içerisinde Hürriyet gazetesi söz konusu haberleri 30 Eylül 

2005 tarihinde sürman etten geçmi , 4 Ekim tarihinde ise hem sürman et hem de 

man et kullanarak vermi tir. Di er günlerde ise sadece man et kullan lm t r. Zaman 

gazetesi bu 7 günlük süre içerisinde haberlerin tamam n man etten geçmi tir. 

Cumhuriyet gazetesi ise; 6 gün boyunca man etten haber vermi , 1 Ekim 2005 tarihinde 

ülkenin bir ba ka gündemi olan hükümet ve YÖK aras ndaki tart may man ete 

ta m , AB ye giri süreci ile ilgili konuyu ise yine ilk sayfa haberi olarak sunmu tur. 

Her iki tablo incelendi inde, konuya verilen önem derecesi göze çarpmaktad r. 

ncelenen gazetelerin hemen hemen hepsinin, bu iki tarihte devlet ve millet olarak 

hayati önem ta yan üyelik müzakerelerini ve sürecini dikkate alarak bir hafta süreyle 

man etlerine ta d klar görülmekte, bu da incelenen gazetelerin konuya verdikleri 

önemi göstermektedir. Görülen farkl l klar n gazetelerin yay n politikalar ve 

uygulad klar mizanpaj teknikleri ile ba lant l oldu u dü ünülmektedir. 

2.1.3 ncelenen Gazetelerde Yer Alan Man etlerinin Genel Yap s

 

Gazetelerin vitrini olarak da kabul gören man etler, gazetelerin dünya görü leri 

do rultusunda en önemli sayd klar konularda; dikkat çekmek, okuyucular etkilemek 

ve gazete sat n gerçekle tirmek/art rmak amac yla olu turulmaktad r. Man etler ile 

ilgili yukar da belirtilenlerden ba ka göze çarpan di er noktay ise üç gazetenin 

kulland klar man etlerin yap lar olu turmaktad r. 
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ncelenen gazetelerden Hürriyet gazetesinin, genellikle gazetecilik dilinde 

sütüna man et

 
diye bilinen ve 8 sütunu da kaplayacak ekilde ve büyük puntolu 

man etleri tercih etti i görülmektedir. ç sayfalarda geni yer verdi i kimi haberlerin 

anonsunu logo hizas nda veya yak n nda kutu içinde verdi i ve gazetecilik prati i 

içerisinde uydu haber olarak nitelenen, ço u zaman man eti ya da alt nda yer ald 

haberi tamamlayan haber metinlerini çokça tercih etti i tespit edilmektedir. Hürriyet 

gazetesinin man etlerine genellikle 2 ile 4 aras nda de i en uydu haber e lik etmekte ve 

bu uydu haberlerin önemli bir bölümü di i ba l k

 

da denilen renkli ya da siyah kutular 

içine yaz lan ba l klarla sunuldu u görülmektedir. Hürriyet gazetesinin zaman zaman 

alg lamay kolayla t rmak ve dikkat çekmek için görsel efektler kulland tespit 

edilmektedir. Örne in, 17 Aral k 2004 tarihli Yeni hayat man etinin ve 3 Ekim 2005 

tarihli Bugün milat man etinin alt nda büyük y ld z efektleri, 4 Ekim 2005 tarihli 

Viyana dü tü man etinin hemen üstünde de patlangaç efekti kulland dikkat 

çekmektedir. Hürriyet gazetesinin bu efektleri 17 Aral k 2004 ve 3 Ekim 2005 

tarihlerinin ne kadar çok önemli tarihler oldu unu ve zafer sonras bir kutlamaya 

herkesi davet etti ini göstermek amac yla kulland dü ünülmektedir. Dolay s yla 

ba ka bir alt okumayla da; Hürriyet gazetesinin co kuyla kutlamalara kat lmas ve 

kamuyu da bu kutlamalara davet etmesi; yürütmenin ba ndaki hükümetin icralar ndan 

memnun ve destekler nitelikte alg lanabilmektedir. Bir ba ka ifade ile, Hürriyet 

gazetesinin egemen dü ünceyi ve söylemi yeniden üretti inin ya da var olan 

sürdürmeye çal t n n bir göstergesi oldu u da söylenebilmektedir. 

Zaman gazetesinin incelenen 14 gün boyunca, Hürriyet gazetesinden farkl 

olarak 8 sütuna man eti daha az kulland (17, 18, 19 Aral k 2004 ve 4 Ekim 2005 teki 

man etlerinde) daha çok 6 sütuna küçük puntolu man eti tercih etti i görülmektedir. 

Farkl bir mizanpaj tekni i kullanan Zaman gazetesinin, uydu haber vermeye çokça 

ra bet etmedi i, ancak verdi i zaman da bunlar n man etin hemen alt nda yer almas na 

özen gösterdi i tespit edilmi tir. Ayr ca Zaman gazetesinin görsel efektlere hiç yer 

vermedi i tespitler aras nda bulunmaktad r. 

Cumhuriyet gazetesinin kulland man etlerin Hürriyet ve Zaman gazetelerine 

göre farkl l klar gösterdi i görülmektedir. Örne in, 15, 17, 18, 20 Aral k 2004 ve 4 

Ekim 2005 tarihlerinde 8 sütuna man et kullan rken, 16 Aral k 2004 tarihinde 3 sütuna 

man et kulland ve incelenen di er tarihlerde de 6 sütuna man etleri küçük puntolarla 
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vermeyi tercih etti i tespit edilmi tir. Cumhuriyet gazetesinin de Hürriyet gazetesi gibi 

uydu haber vermeyi fazlaca tercih etti i ve bu haberleri man etin hemen alt nda veya 

yan nda verdi i görülmektedir. Man etlerinde görsel efektleri dikkate almad tespit 

edilmi tir. 

Hürriyet gazetesi, Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinden man etler ve uygulad 

mizanpaj teknikleriyle ayr larak, farkl l klar göstermektedir. Hürriyet gazetesi, popüler 

bir gazete olarak her türlü e itim seviyesindeki ki ilere, daha büyük kitlelere, 

ula abilme kayg s yla man etlerinde di er iki gazeteden farkl olarak daha büyük 

puntolar ve göze hitap eden görsel efektler kullanmaktad r. Bu sebeplerden dolay , 

Hürriyet gazetesi yurtd nda oldu u gibi Türkiye de de bulvar gazetesi olarak 

tan mlanmaktad r. Fikir gazetesi olarak bilinen Zaman ve Cumhuriyet gazeteleri ise; 

belirli kitlelere seslendiklerinden çizgilerlinin d na ç kmayarak man etlerini daha 

küçük puntolarla ve görsel efektler kullanmadan vermektedirler. Daha önceki y llarda 

Zaman gazetesinin uygulad sayfa düzeniyle uluslararas alanda ödül kazand 

dü ünüldü ünde, en iyi mizanpaj teknikleri kullanan gazete oldu u söylenebilmektedir. 

2.1.4 Gazetelerin lk Sayfalar nda Yer Alan Konu ile lgili Foto raflar  

GAZETELER FOTO RAF 
SAYILARI 

HÜRR YET 30 

ZAMAN 39 

CUMHUR YET 13 

Tablo:5 ncelenen Gazetelerde Yer Alan 
Toplam Foto raf Say s

  

Tablo 5, inceleme kapsam nda 14-20 Aral k 2004 ve 30 Eylül-6 Ekim2005 

tarihleri aras nda sözkonusu üç gazetenin AB müzakereleri konusunda yay nlad klar 

toplam haber foto raflar n n say s n göstermektedir. Tabloya göre 39 foto rafla 

haberlerle ilgili en fazla foto raf veren gazete olarak Zaman gazetesi görünse de; bu 

foto raflar n ço unlu unu gazetecilik dilinde kelle foto raf diye bilinen küçük 

foto raflar n olu turdu u tespit edilmektedir. Di er taraftan Hürriyet gazetesinin, 

gazetede daha çok, büyük ve yer kaplayan, enstantane foto raflar tercih etti i ve bu 

foto raflar n üzerine efektler, grafikler, bazen de karikatürler yerle tirdi i 

görülmektedir. Cumhuriyet gazetesi ise; di er iki gazeteye göre ilk sayfas nda konuyla 

ili kili foto raflara en az yer veren gazete oldu u tespit edilmektedir. Bu durumun 
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Cumhuriyet gazetesinin uygulad mizanpaj tekniklerinden ve kendisini fikir gazetesi 

olarak lanse etmesinden kaynakland dü ünülmektedir. 

Gazetelerde yay nlanan foto raflar ile ilgili dikkat çekici di er bir unsuru; 16 

Aral k 2004 tarihinde her üç gazetenin birden ayn enstantane foto raf kullanmas 

olu turmaktad r. Çünkü foto raf, Avrupal parlamenterlerin Türkiye ile ilgili raporu 

kabul ederken kulland klar , Türk bayrakl ve EVET yaz l oylar n göstermektedir. 

42 y ll k Avrupa maceras nda Türkiye Cumhuriyeti için en öneli anlardan birini 

olu turan bu durum, tarihi bir olay olmas n n yan s ra, Avrupa Birli ine giri için ilk 

ad m n at ld n gösteren bir belge niteli i de ta maktad r. 

2.2. Makro Yap ya Yönelik Analiz 

Van Dijk a göre, habere ili kin bir çerçevenin kurulmas nda neyin önemli 

oldu u ve olay n hangi çerçeveden ele al nmas gerekti i, üst ba l klar, ba l klar, alt 

ba l klar, spotlar ve haber giri leri ile okuyucuya gösterilmektedir. Bu strateji ile, 

okuyucunun en önemli bilgiye en önce ula mas hedeflenmektedir. 

Örnek olay ile ilgili olarak incelemek üzere seçilen Hürriyet, Zaman ve 

Cumhuriyet gazeteleri, van Dijk n geli tirdi i modelde yer alan makro yap analiz 

tekni ine göre incelenecektir. Makro yap analizi daha öncede belirtildi i gibi; tematik 

yap ve ematik yap olarak iki bölüme ayr lmaktad r. Bu nedenle, sözkonusu üç 

gazetenin konuyla ilgili ilk sayfalar nda yer alan haberler, öncelikle tematik yap 

çerçevesinde; ba l klar (üst ba l k, ba l k ve alt ba l k olmak üzere), spotlar ve haber 

giri leri ile foto raflar örnekler kapsam nda analiz edilecektir. Daha sonra da haberler 

ematik analize tabi tutularak, sözkonusu haber örneklerinin hikaye örgülerine 

bak lacakt r. Toplam 14 güne ait 42 gazetenin tek tek analizi sayfalar alaca ndan analiz 

a amalar , genellikle birer örnek üzerinden aç klanacakt r. 

2.2.1. Tematik Analiz 

Van Dijk, haber anlat lar n n makro önermelerden olu tu unu ve bu 

önermelerinde ço unlukla temalardan meydana geldi ini belirtmektedir. Ayr ca bir 

söylemin birden fazla temadan olu abildi ini ve temalar n söylemler içinde 

yap land r ld n ifade etmektedir. Haberin makro yap sal incelemesinde üst ba l k, 

ba l k, alt ba l k, spot ve haber giri leri öncelikle bir özetleme yapmakta ve okuyucuya 
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konuyla ilgili ön bilgiler vermektedir. Böylece, konu hakk nda bilgilendirilmenin yan 

s ra okuyucunun ilgisi de habere çekilmi olmaktad r. 

2.2.1.1. Ba l klar 

Haber ba l klar n n biçimsel özelliklerine nicel verilerin analizi bölümde 

de inildi inden, bu tür özellikler tekrar edilmeyecektir. Ancak, haberlerin tematik 

analizinde, makroyap sal ö elerle temalar n ba lant s ara t r laca ndan haber 

ba l klar n n tekrar ele al nmas gerekmektedir Bu bölümde, Hürriyet, Zaman ve 

Cumhuriyet gazetelerinin haber ba l klar kar la t r larak tematik analize tabi tutulacak 

ve bunun yan s ra, haber ba l klar n n bu üç gazeteye göre farkl sunumlar da ortaya 

konmaya çal lacakt r.  

Hürriyet gazetesinin, genellikle 2 ile 5 parçadan olu an büyük puntolu ba l klar , 

Zaman gazetesinin en az 3 en fazla 10 parçadan olu an küçük puntolu ba l klar , 

Cumhuriyet gazetesinin ise 2 ile 4 parçadan olu an küçük puntolu ba l klar tercih 

ettikleri ve bu ba l klarla okuyucuya çok genel çerçeveden konu ile ilgili bilgiler 

sunmaya çal t klar görülmektedir. Daha önce de belirtildi i gibi ba l klar, ana olay 

duyurmakta ve ana olay n temas n vermektedir. Ancak, ba l klarda yer alan eksiltili 

bilgi, ne söylendi inin, neyin haber verildi inin anla lmas n zorla t rmakta bu nedenle 

de okurlar, üst ve alt ba l klar ile spotlar n okunmas konusunda yönlendirilmektedir. 

Ana teman n ortaya ç kar lmas nda alt ve üst ba l klar önemli bir yer i gal etmektedir 

Örne in; 

Man et: 
Bekleme odas nda son 2 gün

 

Alt Ba l k: 
Türkiye nin 40 y ll k Avrupa Birli i maceras nda son noktan n konulaca tarihi 17 

Aral k Brüksel Zirvesi ne iki gün kala, ba kentlerdeki trafik yo unla t .  (Hürriyet, 15 
Aral k 2004). 

Man et: 
Lüksemburg da gergin gece Ankara bugün karar verecek

 

Spot: 
Türkiye nin Müzakere Çerçeve Belgesi nin görü üldü ü AB toplant s gergin geçti. 
ngiltere, imtiyazl ortakl kta srar eden Avusturya y iknaya çal rken, Ankara, 

Lüksemburg a gidip gitmeme karar n bugün verecek. (Zaman, 3 Ekim 2005). 

Man et: 
Zorlu y llar ba l yor

 

Üst Ba l k: 
Müzakere sürecinde Türkiye, 35 ba l k alt nda, AB ile her konuda uyum yakalamaya 

çal acak (Cumhuriyet, 5 Ekim 2005). 
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Hürriyet gazetesinin 15 Aral k 2004 tarihli man etine bak ld nda, bekleme 

odas nda neyin beklenildi i anla lmamaktad r. Okuyucu ancak alt ba l inceledi inde 

neyin beklenildi ini ortaya ç karabilmektedir. Ayr ca okuyucu, ba l kta neyin 

beklenildi inin yan s ra neden beklenildi ini de anlayamamakta, bu durum ancak haber 

içeri i okundu unda anla lmaktad r. Yukar daki di er ba l klarda da görüldü ü gibi, 

gazeteler, merak duygusunu uyand racak ekilde ve belirli bir hiyerar i içerisinde 

ba l klar n yap land rmaktad r. Bilgi en genelden verilmeye ba lanmakta ve giderek 

spotlarda, haber giri lerinde ve haber içeri inde konu hakk nda daha geni bilgilere 

ula lmaktad r. ncelenen her üç gazetede de bu özelliklere rastlan lmaktad r. Bunun 

nedeninin de i en profesyonel gazetecilik normlar ndan kaynakland 

dü ünülmektedir. 

Ba l klarda s kça sansasyonel ve duygusal ifadelere yer verilmektedir. Bu 

ifadelerle okuyucunun habere çekilmesi amaçlanmaktad r.  

Yeni Hayat (Hürriyet, 17 Aral k 2004). 
Ba ard k (Hürriyet, 18 Aral k 2004). 
Viyana ku atmas (Hürriyet 1 Ekim 2004). 
Kritik yeme e Türk mönüsü (Hürriyet 2 Ekim 2005). 
Bu gün milat (Hürriyet 3 Ekim 2005). 
Viyana dü tü (Hürriyet 4 Ekim 2005). 

Tarihi karar için nefesler tutuldu gözler Fransa da (Zaman, 16 Aral k 2004). 
mtiyazl ortakl k kabul edilemez (Zaman, 1 Ekim 2005). 

Ya K br s ya tarih (Cumhuriyet, 14 Aral k 2004). 
Büyük aldatmaca (Cumhuriyet, 19 Aral k 2004). 

Örneklerde de görüldü ü gibi, her üç gazetede de bu tür ifadeler 

kullan lmaktad r. Ancak; Hürriyet gazetesi, popüler gazete olmas nedeniyle, yay n 

politikas do rultusunda, duygusal ve sansasyonel ba l klara daha fazla yer vermektedir. 

Özellikle önemli tarihler olan 17 Aral k 2004 ve 3 Ekim 2005 tarihleri yakla rken ve 

ertesinde verdi i man etlerde, durum daha da abart larak man etlerin yanlar na y ld z 

efektleri ve patlangaçlar yerle tirilmektedir. Hürriyet gazetesi, durumu öylesine 

içselle tirmektedir ki; her iki tarih de bir bayram havas nda kutlan lmakta, sonuçta var 

olan söylemler yeniden üretilerek, sistemin devaml l na katk da bulunulmaktad r. 

Gazetelerin kamuoyu olu turma ve yönlendirme i levleri çerçevesinden 

bak ld nda, ba l klar n sansasyonel bir ekilde verilmesi ve yorum içermesi, 

gazetecilik etik normlar ndan uzakla lmas na, ayr ca tarafs z ve nesnel habercili inde 

zedelenmesine neden olmaktad r. Gazeteler, kendi duygusal durumlar n ve öznel 
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fikirlerini beyan ederek; nesnel, tarafs z davranmamakta ve haberin ta mas gereken 

özelliklerden olan; do ruluk ve nesnellik kriterlerini katt klar yorumlarla zedeleyerek, 

habere olan güvenirli i azaltmakta ya da yok etmektedir. 

Ba l klar, ayn zamanda; gazetelerin olaya hangi aç dan bakt klar n n, nas l bir 

politik tav r içinde yer ald klar n n birer göstergesi olarak kabul görmektedir. Örne in; 

17 Aral k 2004 tarihli Yeni hayat man etinde Hürriyet gazetesi olaya yumu ak ve 

olumlu bir havada bakt n gösterirken ayn tarihli AB ko ullar a r man etiyle 

Cumhuriyet gazetesi olaya daha temkinli ve daha karamsar yakla t n göstermektedir.   

Üst Ba l k: 
Müzakere Ba l yor

 

Man et: 
Ba ard k  

Alt Ba l k: 
Türkiye, AB ile müzakere tarihini ald . K ran k rana pazarl kta istedi imiz her eyi 

alamad k ama istedikleri her eyi de vermedik. Sonucu Ba bakan özetledi: Ba ard k. 
(Hürriyet, 18 Aral k 2004). 

Üst Ba l k: 
AB kap s araland

 

Man et: 
Türkiye istedi ini ald (Zaman, 18 Aral k 2004). 

Üst Ba l k: 
Brüksel, doru unu tan ma pazarl na odakland ran AB, Ankara ya kat ko ullar n 

kabul ettirdi.

 

Man et: 
K br s a kar l k tarih (Cumhuriyet, 18 Aral k 2004). 

17 Aral k 2004 tarihinde Türkiye ile Avrupa birli i aras nda yap lan zirve 

sonunda, 3 Kas m 2005 tarihinde Avrupa Birli i ile müzakerelerin ba layaca na dair 

onay al nmaktad r. Ancak bu durum, yukar daki örneklerde de görüldü ü gibi, 

incelenen üç gazetenin ba l klar nda farkl söylemlerle ifade bulmaktad r. Hürriyet 

gazetesi ile Zaman gazetesi olay bir ba ar olarak nitelendirip Ba ard k , 

Müzakereler ba l yor , AB kap s araland , Türkiye istedi ini ald eklinde 

özetlerken, Cumhuriyet gazetesi, ba l nda bu durumu ba ar de il, tam tersine bir 

ba ar s zl k olarak nitelendirmektedir. Cumhuriyete gazetesi, Türkiye nin müzakerelerin 

ba lamas için tarih al nacak diye devlet politikas olan K br s konusunda tavizler 

verildi ini ve bu verilen tavizlerin do ru olmad n , ayr ca AB nin görü meler 

s ras nda kendi ko ullar n hükümete, dolay s yla Türkiye ye dayatarak kabul ettirdi ini 

öne sürmektedir. Oysaki Hürriyet ve Zaman gazeteleri AB den al nan müzakere 

tarihinin bir ba ar oldu unu, Türkiye nin istedi inin oldu unu belirtmektedir. 
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Hürriyet gazetesi, kulland söylemi güçlendirmek, inand r c l n artt rmak ve 

hükümetin yapt klar n onaylad n göstertmek için kulland ba l kta, kaynak olarak 

Ba bakan Erdo an n sözlerini kullanmaktad r. Hürriyet gazetesi söylemini ba bakana 

dayand rarak olu turmakta ve böylece onun a z ndan kendi öznel söylemini de 

me rula t rmaktad r. Görüldü ü gibi, hem Hürriyet gazetesi hem de Zaman gazetesi var 

olan egemen söylemleri tekrar üretmektedir. 

Man et: 
Ertesi gün

 

Alt Ba l k: 
AB ye tam üyelik için çok önemli bir ad m atan Türkiye, 17 Aral k n ertesi günü 

dünya bas n n man etlerindeydi.

 

marmad k marmayaca z (Hürriyet, 19 Aral k 2004). 

Man et: 
Dünya, Avrupal Türkiye yi konu uyor (Zaman. 19 Aral k 2004). 

Üst Ba l k: 
Diplomasi kurmaylar Brüksel de imtiyazl ortakl n kap s n n araland n vurgulad

 

Man et: 
Büyük aldatmaca (Cumhuriyet, 19 Aral k 2004). 

19 Aral k 2004 tarihli her üç gazetenin ba l klar incelendi inde ayn durumla 

kar la lmaktad r. Hürriyet ve Zaman gazetelerinin yine ayn tavr tak nd klar ve 

hemen hemen benzer söylemleri kulland klar görülmektedir. Her iki gazete de benzer 

söylemlerle, durumu ba ar olarak nitelendirmekte ve bu ba ar n n dünya bas n nda 

yank buldu unu ifade etmektedirler. Hürriyet gazetesi bir gün öncesinde oldu u gibi 

kendi söylemini ba bakan n a z ndan ileterek hükümetin icraatlar n onaylamaktad r. 

Cumhuriyet gazetesi de bir gün önceki söyleminde oldu u gibi, bu durumun, Hürriyet 

ve Zaman gazetelerinin söylediklerinin tam tersi oldu unu; Büyük aldatmaca 

ba l yla belirtmektedir. Bu ba l ktan yola ç k larak, Cumhuriyet gazetesinin, 

hükümetin söyleminin kar s nda bir söylem olu turdu unu görülmektedir. Di er 

ba l klarda da benzer durumlarla kar la lmaktad r. 

Ço u zaman gazete ba l klardaki temalar, örneklerde de görüldü ü gibi; 

farkl l klar göstermektedir. Ancak bazen ortak temalara da rastlan labilmektedir. ki 

gazete aras nda ortak temalar oldu u gibi, her üç gazetede birden ortak temalar 

bulunabilmektedir. ki gazete aras ndaki ortak temalar n daha çok Hürriyet ve Zaman 

gazeteleri aras nda oldu u tespit edilmi tir. Örne in;  
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Türkiye nin Avrupa birli ine mesajlar (Hürriyet, Zaman, 16 Aral k 

2004). 

AB den al nan müzakere tarihinin ba ar l bulunmas  
(Hürriyet, Zaman, 18 Aral k 2004). 

Müzakere tarihinin al nmas ndan sonra Türkiye nin dünya bas n nda yer almas 
(Hürriyet, Zaman, 19 Aral k 2004). 

Müzakerelerin resmen ba lat lmas ndan sonra Borsan n k rd tarihi rekor (Hürriyet, 
Zaman, 4 Ekim 2005). 

Bazen ayn tema iki gazetede birden bulunmakta ancak gazetelerin bu temalar 

verme ekilleri farkl l klar göstermektedir. Örne in, Zaman ve Cumhuriyet 

gazetelerinin 30 Eylül 2005 tarihinde, Türkiye nin önüne ç kar lan veya ç kar labilecek 

engeller temas sözkonusu iki gazete taraf ndan farkl i lenmektedir. Zaman gazetesi 

zorluklar ciddi zorluklar olarak nitelendirirken, bu zorluklar n neler oldu unu 

belirtmemektedir. Di er taraftan Cumhuriyet gazetesi ise bu zorluklar ; özel 

düzenlemeler kal c önlemler, ki ilerin dola m , yap sal politikalar ve tar m konular 

diye maddeler halinde ayr nt land rarak belirtmektedir. 

2 Ekim 2005 tarihli Hürriyet ve Cumhuriyet gazeteleri haberlerinde Türk-

Yunan ili kisi temas na birlikte de inmekte ancak bu temay farkl ekillerde 

i lemektedirler. Hürriyet gazetesi, Türk-Yunan ili kilerinin popüler kültür boyutuyla 

ilgilenirken, Türklerin ve Yunanl lar n benzer özellikler ta d klar n belirtmekte ve 

olaya optimist (iyimser) bir bak aç s yla bakmaktad r. Di er taraftan Cumhuriyet 

gazetesi ise, Yunanistan ve dolay s yla Rumlar Türkiye için bir tehdit olarak 

gördü ünü Güney K br s Rum lideri Papadopulos un Türkiye ile ilgili olumsuz 

görü lerine yer vererek göstermektedir. Cumhuriyet gazetesi olaya uluslararas ili ki 

boyutuyla yakla makta ve daha pesimist (kötümser) bir bak ac s yla bakmaktad r. 

Her üç gazetede birden rastlanan ortak temalar ise a a daki ekilde ortaya 

ç kmaktad r. 

Fransa n n soyk r m konusundaki srar (Hürriyet, Zaman, Cumhuriyet, 14 Aral k 
2004). 

K br s sorunu (Hürriyet, Zaman, Cumhuriyet, 14 Aral k 2004). 

Avrupa Parlamentosu nun Türkiye ile müzakerelerin ba lat lmas na evet demesi 
(Hürriyet, Zaman, Cumhuriyet, 16 Aral k 2004). 

AB nin öne sürdü ü ko ullar ve özelliklede K br s sorunu (Hürriyet, Zaman, 
Cumhuriyet, 17 Aral k 2004). 

AB den müzakereler için tarih al nmas (Hürriyet, Zaman, Cumhuriyet, 18 Aral k 
2004). 



 
114

 
Türkiye nin dünya bas n na konu olmas (Hürriyet, Zaman, Cumhuriyet, 18 Aral k 

2004) 

Borsada rekor k r lmas (Hürriyet, Zaman, Cumhuriyet, 18 Aral k 2004). 

Müzakere çerçeve belgesinin belirsizli i, son dakikaya kalmas ve bu belgenin 
görülmeden Fransa ya gidilmeyece i (Hürriyet, Zaman, Cumhuriyet, 30 Eylül 2005). 

Türkiye nin AB den d lanamayaca (Hürriyet, Zaman, Cumhuriyet, 2 Ekim 2005). 

AB nin Türkiye ye ko ul dayatmas n n kabul edilemeyece i (Hürriyet, Zaman, 
Cumhuriyet, 2 Ekim 2005). 

Avusturya n n inad n n k r lamamas (Hürriyet, Zaman, Cumhuriyet, 3 Ekim 2005). 

slam-H ristiyan çat mas (Hürriyet, Zaman, Cumhuriyet, 3 Ekim 2005). 

Avusturya n n iknas , krizin bitmesi ve müzakerelerin ba lamas

 

(Hürriyet, Zaman, Cumhuriyet, 4 Ekim 2005) 

Krizin a lmas nda ABD nin müdahalesi ve Türkiye ye olan deste i

 

(Hürriyet, Zaman, Cumhuriyet, 4 Ekim 2005). 

Yukar daki örnek ba l klarda da görüldü ü gibi haberler, hiyerar ik bir 

düzenleme ile özetlenmekte, haberin ana fikri verilmekte ve haber ba l klar nda verilen 

temalar n genel çerçevesi çizilmektedir. Haberlerin temalar gazetecilik pratikleri 

içinde; varsa üst ba l k, ba l k ve yine varsa alt ba l kta hiyerar ik bir düzende 

özetlenerek verilmektedir. Ayr ca örneklerden bas n n, olaylar haber formu içinde 

sunarken bir tiple tirmeye gitti i tespit edilmektedir. Örneklerden de anla laca üzere, 

kamuoyu olu turmak amac nda olan gazeteler, okurlar n n ilgisini çekmek amac yla 

haber ba l klar n sansasyonel bir ekilde olu turulmaktad r. Ayr ca ba l klarda 

gazetecinin veya haberi olu turan editörün öznel görü lerinin ve yorumlar n n dikkat 

çekici boyutlarda yer ald görülmektedir. Bu durumun, gazetecilik etik normlar n 

zedeledi i ve haberin güvenirli ini azaltt dü ünülmektedir 

2.2.1.2. Spotlar ve Haber Giri leri 

Haberin tematik analizinde, giri ler de ba l klar gibi, habere ili kin çerçevenin 

olu turulabilmesi ve olaya ili kin neyin önemli oldu unun ortaya konulabilmesinde, 

haber anlat s n n önemli bir parças n olu turmaktad r. Bu çal mada haber giri i olarak; 

geni haberlerde yer alan spotlar ve k sa haberlerde haberin ilk cümlesi ile ilk paragraf 

ele al nmaktad r. Haber giri leri, okuyucunun ilgisini çekebilmek amac yla, alt ve üst 

ba l klardan küçük; fakat haber metinlerinden büyük, farkl puntolarla verilmektedir. 

Spotlar ise, yine haber giri leri gibi farkl puntolarla verilmekte, ba l klar n hemen 

alt nda ve haber metinlerinin üstünde yer almaktad r. 
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lk cümle ya da paragraf ana olay özetlerken, ayn zamanda haberin ana fikrini 

de okuyucuya sunmaktad r. Haber giri leri ve spotlar, ba l klar ile birlikte profesyonel 

haber pratikleri içinde haberin formunu ( emas n ) olu turmakta ve bir bütünlük arz 

etmektedir. Bu nedenle; temalar n ortaya konmas nda haber giri leri de ba l klar gibi ele 

al narak de erlendirilmektedir.  

Ara t rma kapsam nda ele al nan üç gazetenin de haber giri lerinde spotlar 

çokça tercih etti i ve sözkonusu gazetelerin bazen de ana haberlerini destekleyen küçük 

haberleri, gazetecilik dilinde spot haber diye nitelendirilen haber format nda verdikleri 

görülmektedir. Dolay s yla incelenen her üç gazetenin de, haberlerinde spotlara yer 

verdikleri tespit edilirken, Cumhuriyet gazetesinin di er gazetelere göre haberlerinde 

daha çok say da ve daha uzun spotlar kulland görülmektedir. Örne in; 

Sürman et: 
Merhaba Avrupa

 

Alt Ba l k: 
Türkiye nin 42 y ll k AB rüyas gerçekle iyor

 

Man et: 
Viyana dü tü

 

Alt Ba l k: 
Türkiye, tarihte 2 defa Viyana kap lar ndan döndü ü Avrupa ya, imdi bar ve 

birle me yoluyla giriyor.

 

Spotlar: 
Sonunda Viyana ikna oldu. Türkiye, en kritik günlerinden birini dün ya ad . Avusturya 
tam üyelik yerine imtiyazl ortakl kabul ettirmek için son dakikaya kadar 

direndi. Ancak Türkiye bunu kabul etmeyince, Viyana geri ad m att .

 

Kap lar müzakereyle açt k. Belgeye hedef tam üyeliktir ifadesi kondu. Böylece 
Türkiye, 1529 ve 1683 te kap lar n açamad Viyana y , bu defa bar yoluyla açt . 
Viyana yönetimi srar b rak nca, AB ile tam üyelik müzakereleri dün geceden itibaren 
fiilen ba lad .

 

200 y ll k yolun sonu. Bu kararla Türkiye, 200 y ld r sürdürdü ü ça da uygarl k 
hedeflerine ula mada en öneli ad m n att . Türkiye nin AB üyeli i, slam dünyas n n 
modernle me hareketlerini de h zland racak. Medeniyetler çat mas tehlikesi de 
ortadan kalkacak. (Hürriyet, 4 Ekim 2005), 

Hürriyet gazetesi 4 Ekim 2005 tarihinde, Türkiye nin modernle me ve ileri 

medeniyetler seviyesine ula mada en büyük hedefi olan Avrupa Birli ine giri 

sürecinde müzakerelerin ba lad n , hem sürman et hem de man et kullanarak 

vermektedir. Gazetede kullan lan; sürman et, man et, alt ba l k ve spotlar 

incelendi inde; bunlar n hepsinin birden bir bütünlük olu turdu u, en önemli bilgileri 

vererek haberin genel bir çerçevesini, özetini sundu u ve ana olay i leyerek metnin ana 

temas n yans tt ortaya ç kar lmaktad r. 

Hürriyet gazetesinden yukar da örnek olarak verilen haberin söylemi 

incelendi inde, egemen söylemi destekleyen nitelikler ta d görülmektedir. Örne in; 
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egemen söylemin Avrupal olma iste i gazete taraf ndan; Türkiye nin 42 y ll k AB 

rüyas gerçekle iyor eklinde nitelendirilmekte ve bu durum tarihsel ba lamla 

kurgulanmaya çal lmaktad r. Viyana dü tü man etiyle Türkiye nin tarih içerisinde 

daha önce iki defa Viyana ya kadar geldi i ancak o zaman sava la gelinen noktada 

ba ar l olunamad , imdi ise daha medeni bir yolla bu f rsat n yakaland 

vurgulanmaktad r. Haber ba l klar nda çarp c ekilde ve k saca verilen bu durum, 

genelden özele do ru haberin emas içinde spotlarda daha ayr nt l olarak 

aç klanmaktad r. Spotlarda kurulan tarihsel ba lamda 1529 ve 1683 te Türklerin 

Avrupa kap lar na dayand ancak o dönemde Avrupa ya giri izni vermeyen 

Viyana n n olu turulan metinleraras l k kapsam nda imdiki Viyana ile ayn oldu u ve o 

dönemde giri için nas l izin vermediyse imdide anla mazl klar ç kararak Avrupa ya 

girilmemesi yönünde sorunlar olu turdu u ifade edilmektedir. Ancak spotlarda 

Türkiye nin direnmesi sonucu Viyana n n geri ad m atmak zorunda kald ifade 

edilirken Kap lar müzakereyle açt k spotunda kulland biz söylemiyle durumu 

içselle tiren Hürriyet gazetesi, olay çok büyük bir ba ar olarak nitelendirmekte ve 

Merhaba Avrupa , Viyana dü tü eklinde adeta egemen söylemin ükrünü 

göstermektedir. 

Hürriyet gazetesinin ayr ca, günümüzde ya anan H ristiyan- slam çat mas n 

ikinci bir ba lam olarak i in içine katt görülmektedir. Bu ba lamda ise; Türkiye nin 

AB ye üyeli inin slam dünyas n n modernle me hareketlerini h zland raca n ve 

medeniyetler çat mas tehlikesinin ortadan kalkaca n iddia etmektedir. Bu söylemin 

de egemen söylemi tekrarlar nitelikte oldu u dü ünülmektedir. 

Üst Ba l k: 
Türkiye, Avrupa Birli i yolunda

 

Man et: 
kriz bitti, müzakere ba l yor

 

Spot: 
Avusturya n n imtiyazl ortakl k inad dün a ld . Müzakere Çerçeve Belgesi 

konusunda mutabakata vard k. Diyen D i leri Bakan Abdullah Gül, ak am 
saatlerinde tören için Lüksemburg a gitti. (Zaman, 4 Ekim 2005). 

Ayn tarihli Zaman gazetesinin haber ba l klar ve spotu incelendi inde; Zaman 

gazetesinin de haberlerini Hürriyet gazetesiyle hemen hemen benzer söylemler 

çerçevesinde kurgulad görülmektedir. Zaman gazetesi de Avrupa Birli i ne giri 

sürecinde Avusturya n n özellikle imtiyazl ortakl k konusunda olu turdu u sorunlar ile 

ilgili direni inin k r ld n n ve böylece AB ye giri sürecinde yol haritas niteli indeki 

çerçeve belge konusunda mutabakata var ld n belirtmektedir. Zaman gazetesi biz 
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söylemiyle egemen söylemi içselle tirdi ini göstermekte, fakat, Hürriyet gazetesinden 

farkl olarak, söylemini D i leri Bakan Abdullah Gül ün kelimelerini kullanarak 

olu turmaktad r.  

Üst Ba l k: 
Avrupa Birli i, yo un pazarl klar ve Avusturya takti iyle Ankara ya ko ullar n kabul 

ettirdi

 

Man et: 
Müzakereler ba lad

 

Spotlar: 
Veto paragraf kalkt . AB d i leri bakanlar iki gün süren yo un görü melerinin 

ard ndan, Türkiye nin müzakere çerçeve belgesini onaylad . Di er adaylara göre daha 
kat bir çerçeve belgesi haz rlayan AB, Avusturya n n iste iyle, önceki metinde 7. 
paragrafta bulunan hazmetme kapasitesine yönelik ifadeleri 1. paragrafa çekti. Belgede 
Rum Kesimi nin itirazlar sonucu 5. paragrafta yer alan Türkiye nin Güney K br s n 
uluslar aras kurulu lar ve düzenlemeler kat lmas na yönelik engel olmamas gerekti i 
ifadeleri ç kar lmad . Ankara n n endi esi 25 ülkenin imzalad mektupla giderildi.

 

Sezer ve Baykal a bilgi verildi. Çetin pazarl k dün ak am saatlerine kadar sürdü. AB 
taraf ndan Türkiye ye iletilen ilk 4 taslak Ankara taraf ndan reddedilirken, ngiltere nin 
Ankara Büyükelçisi Westmacott un Erdo an ve Gül ile görü mesinin ard ndan sorun 
çözüldü. Gül, saat 21.00 de AKP Genel Merkezi nden Esenbo a Havaalan na hareket 
etti. Gül, Esenbo a Havaalan nda yapt aç klamada geli meler hakk nda 
Cumhurba kan Sezer ile CHP lideri Baykal a bilgi verildi ini söyledi. Gül, 
Cumhurba kan Sezer i Ba bakan Erdo an n, Baykal da kendisinin arad n dile 
getirdi. Gül, Lüksemburg a ba m z dik olarak gidiyoruz dedi. (Cumhuriyet, 4 Ekim 
2005). 

Ayn tarihli (4 Ekim 2005) Cumhuriyet gazetesinin; ayn olay , i leyi tarz ve 

söyleminin, Hürriyet ve Zaman gazetelerine göre farkl oldu u görülmektedir. 

Cumhuriyet gazetesi, Hürriyet ve Zaman gazetelerinin aksine, var olan egemen 

söylemin kar s nda bir söylemle haberinin genel çerçevesini kurmakta, att man ette 

AB ile müzakerelerin ba lad n belirtirken, AB nin Türkiye ye kar kendi isteklerini 

kabul ettirebilmek için, Avusturya y bir taktik gere i kulland n , dolay s yla, tüm bu 

olaylar n AB nin Türkiye yi aldatma yönünde bir kurmacas oldu unu söylemektedir. 

Haberin ematik yap s n n devam nda üst ba l k ve man ette belirtilenlere aç kl k 

getirilmektedir. AB nin haz rlayarak, dolambaçl yollarla, Türkiye ye onaylatt 

çerçeve belgesinin, di er adaylara uygulanan çerçeve belgelere göre, daha kat oldu u 

ve dolay s yla, Türkiye ye büyük bir haks zl k yap ld na i aret edilmektedir. 

Cumhuriyet gazetesi de Zaman gazetesi gibi D i leri Bakan Abdullah Gül ün 

söylediklerine yer vermekte, ancak; bunu egemen söylemi içselle tirmi bir söylemle 

de il, kar söylem üreterek yapmaktad r. Çünkü D i leri Bakan Gül ün söyledi i 

Lüksemburg a ba m z dik olarak gidiyoruz söyleminin do ru olmad , en ba ta, üst 

ba l kta; Avrupa Birli i Avusturya takti iyle Ankara ya ko ullar n kabul ettirdi 

ifadesi ile verilmektedir. Dolay s yla, D i leri Bakan n n söylediklerinin bir aldatmaca 



 
118

 
oldu u ifade edilmektedir. Bu ifadeyi desteklemek amac yla, daha önce haz rlanan, 

ancak, Türkiye nin reddetti i belgelerin metinlerinde yer alan; AB nin Türkiye yi 

hazmetme kapasitesine ve Türkiye nin Güney K br s n uluslararas kurulu lara ve 

düzenlemelere kat lmas na engel olmamas gerekti ine yönelik ifadelerinin kabul edilen 

metinden ç kar lmamas n örnek olarak göstermektedir.  

Di er spotlar ve haber giri lerinin de a a daki örneklerde görülece i üzere 

benzer söylemler etraf nda kurguland tespit edilmektedir.  

Man et: 
Yeni Hayat

 

Alt Ba l k: 
Tarihi karar aç klan yor. Türkiye, bu karardan sonra ya AB üyeli i için müzakereye 

ba layacak ya da Ankara kriterleri ile yoluna devam edecek.

 

Spotlar: 
K br s tan y n 3 Ekim 200 te müzakere ba la n.

 

Brüksel de dün toplanan AB 
liderleri, Türkiye ile müzakereleri ba latacak karara son eklini verdiler. AB liderleri, 
Türkiye ile AB aras nda müzakerelerin 3 Ekim 2005 tarihinde ba lamas n önerdiler.

 

Son dakikaya kalan artlar.

 

Müzakereler tam üyelik hedefi ile ba layacakt r. Bunun 
sonucunda tam üyelik garanti de ildir.

 

Müzakerenin ucu aç kt r. Ancak ba ar s z olsa bile Türkiye Avrupa ya ba l 
kalmal d r.

 

Türklerin Avrupa da serbest dola m na sürekli olacak s n rland rmalar getirilebilir.

 

Müzakereler ba lamadan önce Türkiye nin, K br s Rum Kesimi ni fiilen tan mas 
gerekir.

 

K br s konusunda görü me t kand . Ancak bu ko ullardan K br s konusunda Türk 
taraf geri ad m atmay nca, görü meler dün gece yar s kesildi. Buna ba l olarak 
liderler görü mesi de ertelendi ve konuyu diplomatlar müzakere etmeye ba lad .

 

Ve Türkiye den yan t beklendi. Geceyar s , ya anan bu t kanma üzerine Fransa, 
Türkiye ye K br s ile ilgili yeni bir teklif gönderildi ini ve gelecek yan ta göre 
görü melere devam edilece ini aç klad . (Hürriyet, 17 Kas m 2004). 

Man et: 
3 konuda k ran k rana pazarl k

 

Spotlar: 
1 mtiyazl ortakl k. Tam üyelikten dü ük ama ortakl ktan fazla bir ili ki türü olarak 
nitelendiriliyor. Fransa n n önerdi i teklifi Ankara reddediyor.

 

2 Daimi k s tlamalar. Serbest dola m n k s tlanmas n n ikinci s n f üyelik anlam na 
gelece i yorumlar yap l yor. Son taslaklarda k s tlaman n kapsam geni letiliyor.

 

3 K br s sorunu. Rum daresi nin veto tehdidine kar AB üyeleri Türkiye den 
tan ma bekliyor. Ankara ise önce müzakere tarihi srar n sürdürüyor. (Zaman, 17 

Kas m 2004). 

Üst Ba l k: 
Tarih için 3 Ekim i öneren AB nin K br s, kal c önlemler ve 3. yol istemleri doru u 

dü ümledi

 

Man et: 
AB ko ullar a r

 

Spotlar: 
Müzakerelerin ucu aç k. Doru un ilk gününde ak am yeme inde bir araya gelen AB 

liderleri, Türkiye ile müzakerelerin 3 Ekim de ba lat lmas na karar verdi. 
Müzakerelerin ucunun aç k olaca ve amac n n tam üyelik oldu u belirtildi. 
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Müzakerelerin ba ar s z sonuçlanmas durumunda Türkiye nin AB den kopmamas için 
formül bulunmas benimsendi. K br s tart malar n n ya and dorukta Türkiye den 
müzakereler ba lamadan Rum Kesimi ni tan mas istendi.

 
Önce ulusal ç karlar m z. Ba bakan Erdo an, AB liderleriyle yapt görü melerde 

K br s konusunda bekledi i deste i bulamad . Liderlere gazeteciler arac l yla mesaj 
gönderen Erdo an, K br s Cumhuriyeti ni tan ma istemi için Milli ç karlar m z n 
müsaade etmedi i hiçbir ad m asla atmay z. Ne ald m z tarih terbiyesi ne de 
yüklendi imiz sorumluluk böyle bir ad m atmam za müsaade eder. AB nin karar nda 
kullan lacak kelimelerin kilosu çok farkl de erlendirmesini yapt . (Cumhuriyet, 17 
Kas m 2004). 

Yukar daki örneklerde de görüldü ü gibi, incelenen her üç gazetede de haber 

ba l klar n n hemen alt nda spotlara yer verilmekte ve van Dijk n belirtti i ekliyle 

haberin genel emas na uyulmaktad r. Yani öncelikle ba l k, sonra alt ba l k ve bundan 

sonrada spotlar ve haber giri leri gelmektedir. Gazetecilik pratikleri içinde kullan lan bu 

emaya göre; üst ba l k ve alt ba l klarda olu turulan tema, spotlarda ve haber 

giri lerinde biraz daha geni letilerek iletilmektedir. Genellikle haber metinlerinde daha 

uzun olarak verilen bilgilerin, spotlar ve haber giri lerinde özet olarak verildi i, haberin 

ana temas nda, büyük ölçüde ana olay n ba lam ve ilgililerine yönelik bilgilerin yer 

ald tespit edilmektedir. Dolay s yla, üst ba l k, alt ba l k ve ba l kta yer alan 

bilgilerin spotlar ve haber giri lerinde tekrar edilerek vurguland saptanmaktad r. Bu 

durumun okuyucular s kaca dü ünülse de, zaman darl konusunda s k nt çeken 

okuyucular için, spotlar ve haber giri lerinde haberin genel çerçevesinin özetlenmesi, 

haberin temas nda neler oldu unun ilk bak t görülmesini sa lamaktad r. Böylece 

haberin devam n okumak istemeyen okuyucular için de bir kolayl k olu turulmaktad r. 

ncelenen üç gazetenin de belirtilen emaya uyduklar görülürken temalar kendi 

söylemleriyle farkl ekillerde kurgulayarak verdikleri ve aralar ndaki fark n 

kulland klar söylemlerden kaynakland tespit edilmektedir. Buna göre, Hürriyet ve 

Zaman gazetelerinin birbirine benzer yap larda haberlerini kurgulad klar ve egemen 

söylemi destekler nitelikte söylemler olu turduklar gözlemlenirken; Cumhuriyet 

gazetesinin di er iki gazeteden farkl bir kurgulama ile egemen söyleme kar t bir 

söylem geli tirerek haberlerini olu turdu u tespit edilmektedir. 

2.2.1.3. Foto raflar 

Haberin bir parças durumunda olan foto raf, habere konu olan olay n 

ya anm l na dair bir kan t olu turmakta, haberi desteklemekte ve ona görsel bir boyut 

kazand rmaktad r. Foto raf kullan m , bir taraftan haberde gerçekli in olu turulmas , 

inand r c l n ve güvenilirli in sa lamas çerçevesinde önemli bir i levi yerine 
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getirirken, di er taraftan da haberin görselli inin bir unsuru olarak, tan kl k etme 

i levini de yerine getirmektedir. Ancak foto raf, foto raf çekenin yorumunu 

ta yaca ndan gerçekli in de bu yorum içerisinde de erlendirilmesi gerekmektedir. 

Dolay s yla haber metninin yaz m nda sözcük seçimlerinin önemi kadar, foto raf 

çekenin bak aç s da önemli olmaktad r. 

John Berger, foto raf n okunmas na ili kin olarak; görüntülerin çevresinde 

bulunan yaz lar n etkili oldu unu belirtmektedir. Berger, sözün görüntüyü nas l 

de i tirdi ini aç klaman n zor oldu unu, ancak foto rafa eklenen sözün, bir biçimde 

foto raf de i tirdi ini ifade etmektedir. Berger e göre görüntü/foto raf, bazen eklenen 

sözü ayd nlat rken, baz durumlarda da foto rafa eklenen söz, okuyucunun o foto raf 

üzerinde nas l dü ünmesi gerekti ini gösterici bir i levi yerine getirmektedir (Berger, 

2002:10). 

Ara t rma kapsam nda incelenen üç gazetedeki foto raf unsurunun kullan m na 

bak ld nda farkl l klar göze çarpmaktad r.  

Hürriyet gazetesinin, 14-20 Aral k 2004 ve 30 Eylül 6 Ekim 2005 tarihleri 

aras nda di er üç gazeteye göre daha büyük boyda ve hareket içeren foto raflara a rl k 

verdi i görülürken, Zaman gazetesinin de mizanpaj nda büyük boy ancak, dura an 

karelere yer verdi i tespit edilmektedir. Cumhuriyet gazetesinin ise iki gazeteden de 

farkl olarak, küçük boy foto raflar daha çok tercih etti i, büyük boy foto raflara ise az 

say da yer verdi i görülmektedir. 

ncelenen tarihler aras nda Hürriyet ve Zaman gazetelerinin her gün konu ile 

ilgili en az bir foto rafa yer verdikleri tespit edilirken, Cumhuriyet gazetesinin 30 Eylül, 

1 Ekim, 5 Ekim ve 6 Ekim 2005 tarihlerinde 4 günlük sürede konuyla ilgili haberlerinde 

hiç foto raf kullanmad görülmektedir. 
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Foto raf 1: Hürriyet Gazetesi, 19 Aral k 2004 

Hürriyet gazetesinin 19 Aral k 2004 tarihli Ertesi gün man etinin alt ndaki 

foto raf incelendi inde, kutlamalar n yer ald oldukça hareketli bir enstantane 

görülmektedir. Hürriyet gazetesinin, genelde örnek foto rafta da görüldü ü gibi, büyük 

karelerden olu an foto raflar tercih etti i ve bu foto raflarda hareket unsurunun yer 

almas na dikkat etti i tespit edilmektedir. Foto raf, adeta kazan lm bir zafer sonras 

kutlamalar ça r t rmaktad r. Foto rafta Türk bayra ve onun hemen yan nda Avrupa 

Birli inin bayra yer al rken, enstantanede bir kamyonetin içine binmi Ba bakan 

Erdo an ve D i leri Bakan Gül, etrafta korumalar e li inde yol kenar nda birikmi 

halk selamlarken görülmektedir. Foto raf n hemen alt nda da marmad k 

marmayaca z ba l kl ba ka bir haberin yer ald tespit edilmektedir. Ba l klar ve 

foto raf görüldü ü gibi bir bütünlük olu turmaktad r. Kullan lan foto raf, Türkiye nin 

42 y l boyunca AB ye girmek için gösterdi i çabalar n kar l n n al nd ifade 

etmektedir.  

Haberin söylemi, egemen söylemi destekler nitelikte ve kullan lan foto raf ile 

ba l klar nda bu söylemin yeniden üretilmesi için bir çaba içinde oldu unu 

dü ündürmektedir. Bir alt okumayla, Hürriyet gazetesinin kulland biz söyleminin; 
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egemen söylemle bütünle ti ini göstermekte ve hükümetin yapt klar n bir ba ar olarak 

alg lad n ifade etmektedir. Ayr ca hükümetin yapt klar ndan ho nut oldu unu ve 

destekledi ini de göstermektedir.   

Foto raf 2: Zaman Gazesi 19 Aral k 2004 

Zaman gazetesinin de ayn tarihte ilk sayfas nda yer verdi i foto rafta, Hürriyet 

gazetesinin benzeri görüntülere rastlan lmaktad r. Avrupa Birli i nden müzakere 

tarihinin al nmas ülkede bir bayram havas yaratm ve Ba bakan ile D i leri Bakan 

halk ile bütünle mi , el ele bayram kutlar gibi gösterilmektedir. Foto raf karesinde yer 

alan herkesin, mutluluklar yüzlerinden okunmaktad r. Gazete sayfas nda üç foto raf 

karesinden birinde yer alan küçük k z çocu u görüntüsü, elindeki Türk ve Avrupa 

Birli i bayraklar yla, Türkiye nin umutlu gelece ini ifade etmektedir. 

Foto raf n alt nda yer alan altyaz da görüntüyü destekler nitelik ta maktad r. 

Foto rafta Türk gençli i ve dolay s yla Türkiye nin umutlu gelece ini gösteren küçük 

k z n görüntüsü, alt yaz da görüntüye inand r c l k katmas

 

için demokrasi güç 

kazanacak, özgürlükler artacak eklinde ifade edilmektedir. Çok umut dolu olan bu 
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foto raf, ba l klar, spotlar ve giri ler gazetenin söylemi ile ilgili ipuçlar n da 

vermektedir. Zaman gazetesinin de, Hürriyet gazetesi gibi, egemen söylemi destekledi i 

ve yeniden üretti i, bu ip uçlar ndan yola ç k larak görülmektedir. 

Foto raf 3: Cumhuriyet Gazetesi, 19 Aral k 2004 

Cumhuriyet gazetesinin, ayn günde Hürriyet ve Zaman gazetelerinin 

yay nlad klar foto rafa benzer bir foto raf kulland ancak, kullan lan bu foto raf n, 

di er iki gazeteye göre çok daha küçük boyutlarda oldu u görülmektedir. Foto raf n 

küçük olmas n n sadece gazetenin kar t söylemi ile ili kilendirilmesinin do ru 

olmad dü ünülmektedir. Çünkü Cumhuriyet gazetesinin sayfa düzenlemesinde 

genellikle küçük foto raflar kulland , görsellikten çok haber içeri ine önem verdi i 

bilinmektedir. Foto rafta Ba bakan Erdo an ve D i leri Bakan Gül, yüzlerinde mutlu 

bir ifadeyle etraf selamlamaktad r. Cumhuriyet gazetesi bu durumu Hürriyet ve Zaman 

gazetelerinden farkl bir ekilde yorumlamakta ve görüntü foto raf alt yaz da 

Ankara da AB ovu diye nitelendirilmektedir. Cumhuriyet gazetesi haberini, 

muhalefet partili iki milletvekilinin söyledikleri üzerinden kurgulamaktad r. CHP 

milletvekilleri ükrü Elekda ve D i leri eski bürokratlar ndan nal Batu, durumun bir 

aldatmaca oldu unu, AB den müzakerelere ba lanabilmesi için tarih almak ad na 

Türkiye nin hükümet taraf ndan zorlu ko ullara sürüklendi ini söylemektedirler.  

Cumhuriyet gazetesi, hükümetin yapt icraatlar onaylamad n gösteren 

söylemini desteklemek için iki milletvekilinin sözlerini kullanmaktad r. Ayr ca 

söylemin inand r c l n güçlendirebilmek için de daha önce D i leri Bakanl 

bünyesinde önemli görevlerde bulunmu ve Türk d politikas konusunda uzman biri 
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oldu u dü ünülen eski büyükelçi nal Batu nun görü lerine yer vermektedir. Gazete, üst 

ba l nda ve man etinde de bu görüntüyü Büyük aldatmaca olarak nitelemektedir.  

Her üç gazetenin de foto raflar

 
incelendi inde kullan lan foto raflar n ba l klar 

(alt, üst ve ba l k), spotlar ve haber giri lerini tamamlay c nitelikteki karelerden 

seçildi i, ba l k, spot ve haber giri lerini bütünledi i görülmektedir. Foto raflar n 

alt nda yer alan alt yaz lar n da gösterilen kareleri aç klar nitelikte oldu u tespit 

edilmektedir. Ayr ca gazetelerin, kulland klar foto raflar temsil ettikleri görü 

çerçevesinde kurgulad klar ve haber söylemlerine uygun karelerlerden seçtikleri 

görülmektedir. 

Yap lan analizde görülmektedir ki; her üç gazete de ayn konularda ve olaylarda 

birbirine benzer görüntülerin yer ald kareleri kullanarak, haber yapsalar da farkl 

söylemsel stratejileri kullanarak haber metinlerini olu turmaktad r. Gazetenin politik 

görü ü, iktidar onaylamas veya onun kar s nda yer almas söylemin in a edilme 

yönünü belirlemektedir. Hürriyet ve Zaman gazetelerinin birbirlerine yak n ve egemen 

söylemi destekler nitelikteki söylemleri kulland tespit edilirken, Cumhuriyet 

gazetesinin her iki gazeteden farkl bir duru sergileyerek, egemen söylemin kar s nda 

yer ald ve kar t söylemsel stratejilerle haberlerini olu turdu u görülmektedir. 

2.2.2 ematik Analiz 

Van Dijk n haber analizine yönelik geli tirdi i modele göre, haberler 

metinlerinin emalar ; durum ve yorum olmak üzere iki bölümde incelenmektedir. 

Durum bölümünde; hikaye örgüsü içinde ana olay ve sunu biçimi, sonuçlar, arkaplan 

bilgileri, ba lama ili kin bilgiler incelenmektedir. Yorum bölümünde ise; haber 

kaynaklar ve habere konu olmu olay taraflar n n sözlü tepkileri gelecekle ilgili 

beklenti ve yorumlar incelenmektedir. 

ncelenen haberlerde, k sa ve uzun haberlerin ematik yap lar nda farkl l klar 

gözlenmektedir. K sa haberlerde uzun haberlere göre, ana olay verilirken, sözlü tepkiler, 

ardalan ve ba lam bilgisi, sonuçlara yönelik veriler, gelecekle ilgili beklentilere çok 

fazla yer verilmemektedir. Bu nedenle bu tür bir sunu eklinin haberi tiple tirdi i 

dü ünülmektedir. 
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2.2.2.1. Ana Olay ve Sunu Biçimi 

nceleme kapsam nda ele al nan Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinin 

14-20 Aral k 2004 tarihleri aras ndaki haberlerinde yer alan ana olay; Türkiye nin AB ye 

girebilmek için müzakere tarihinin al nmas na yönelik beklentiler ve o dönemde cereyan 

eden geli melerden olu turmaktad r. Ana olay ayn olmas na kar n her üç gazetenin de 

ana olay sunu biçimleri farkl l klar göstermektedir. Örne in; 

Man et: 
Yeni Hayat

 

Alt Ba l k: 
Tarihi karar aç klan yor. Türkiye, bu karardan sonra ya AB üyeli i için müzakereye 

ba layacak ya da Ankara kriterleri ile yoluna devam edecek. (Hürriyet, 17 Aral k 
2004) 

Üst Ba l k: 
Müzakere Ba l yor

 

Man et: 
Ba ard k

 

Alt Ba l k: 
Türkiye, AB ile müzakere tarihini ald . K ran k rana pazarl kta istedi imiz her eyi 

alamad k ama istedikleri her eyi de vermedik. Sonucu Ba bakan özetledi: Ba ard k. 
(Hürriyet, 18 Aral k 2004) 

Yukar daki 17 ve 18 Aral k 2004 tarihli örneklerde de görüldü ü gibi, Hürriyet 

gazetesi ba l klar nda ve haber giri lerinde; Yeni hayat , Tarihi karar 

aç klan yor , Müzakere ba l yor ve Türkiye, AB ile müzakere tarihini ald gibi 

verdi i bilgilerle ana olay aktarmaktad r. Ancak, daha sonras nda beklentilerin ve 

geli en olaylar n aktar lmas nda hissi davrand , ba l klarda ve haber giri lerinde 

sansasyonel ifadelere yer vererek yorumlar yapt görülmektedir.  

Hürriyet gazetesi, kendi söylemek istediklerini Ba bakan Erdo an n kulland 

kelimeler üzerinden olu turmaktad r. Adeta ba bakan ile özde le mekte ve 

okuyucusunu da heyecanland rarak, bu özde le meye ortak etmek için biz ifadesini 

kullanmaktad r. Örne in, Ba ard k ; K ran k rana pazarl kta istedi imiz her eyi 

alamad k ama istedikleri her eyi de vermedik ; burada ba aran, k ran k rana pazarl k 

yapan, istenilen her eyi alamayan ama istedikleri her eyi de vermeyen biziz ; yani 

ba bakan ve onunla özde le en Hürriyete gazetesi, dolay s yla onu okuyan okuyucu ve 

en nihayetinde ba bakan n temsil etti i Türk Milleti. Hürriyet gazetesinin hissi 

davranarak spotlar nda ve haber giri lerinde bu tür ifadelere yer vererek yorumlar 

yapmas , gazetecilik meslek ahlak (deontoloji) aç s ndan olumsuzluklar yaratmaktad r. 

Haberin nesnelli ini zedeleyen bu durum, ayn zamanda güvenirli ini de azaltmaktad r. 



 
126

 
Üst Ba l k: 
AB kap s araland

 
Man et: 
Türkiye istedi ini ald  

Spotlar: 
Üyelik müzakereleri 3 Ekim de. Hedefi tam üyelik olan müzakereler 3 Ekim 2005 te 

ba layacak. Sürecin ucu aç k olacak. Müzakerelerin bitece i ve üyeli in gerçekle ece i 
zaman için herhangi bir tarih öngörülmüyor.

 

K br s ta Rumlar tan ma yok. Ankara Antla mas AB nin yeni 10 üyesini 
kapsayacak ekilde geni letilecek. K br s la ilgili protokolü Türkiye 3 Ekim e kadar 
imzalayacak. Ancak bu, Rumlar n tan nmas anlam na gelmeyecek. (Zaman, 18 Aral k 
2004). 

Man et: 
Kal c çözüm olmadan Güney K br s Rum Kesimi ni tan may z

 

Spot: 
Brüksel deki zirvenin ard ndan K br s tart malar yeniden ba lad . D i leri Bakan 

Gül, adada kal c çözüm bulunmad kça Rum Kesimi ni tan mayacaklar n yineledi. 
BM nin davetiyle K br s ta may sta yeni bir çözüm sürecinin ba layaca öne sürüldü. 
(Zaman, 20 Aral k 2004). 

Zaman gazetesinin de ana olay ve ana olay n sunumunda Hürriyet gazetesine 

benzer bir sunum tercih etti i gözlemlenmektedir. Haber ba l klar nda ve giri lerinde 

ana olay özetlemekte ve Hürriyet gazetesi gibi man etinde biz ifadesine yer 

vermektedir. Ayr ca Zaman gazetesinin man etinde ve haber giri lerinde verdi i 

bilgilerin yan lt c , eksik ve birbiriyle çeli en nitelikte bilgiler oldu u tespit 

edilmektedir. Örne in, 18 Ekim 2005 tarihli man etinde kulland Türkiye istedi ini 

ald ifadesinden Türkiye nin AB ye istediklerini yapt rarak karl ç kt anlam 

ç karken, haberin devam nda yer alan spotunda; Türkiye nin, AB den müzakerelerin 

ba layaca tarihi (3 Ekim 2005) ald , ancak sürecin ucunun aç k oldu u ve üyeli in 

gerçekle ece i zaman için herhangi bir tarihin öngörülmedi i belirtilmektedir. Spotta 

verilen bu bilgi Türkiye nin hiç arzu etmedi i sak ncal bir durumu ifade etmektedir. 

Dolay s yla man et ve spotlarda yer alan bilgiler birbirleriyle çeli mektedir. Belirtilen 

bu durum, ayn ekilde kamuoyu olu um sürecinde haberin do rulu unu zedelemekte 

ve dolay s yla güvenirli ini de azaltmaktad r. 

Üst Ba l k: 
Brüksel, doru unu tan ma pazarl na odakland ran AB, Ankara ya kat ko ullar n 

kabul ettirdi.

 

Man et: 
K br s a kar l k tarih (Cumhuriyet, 18 Aral k 2004). 

Üst Ba l k: 
Diplomasi kurmaylar Brüksel de imtiyazl ortakl n kap s n n 

araland n vurgulad

 

Man et: 
Büyük aldatmaca (Cumhuriyet, 19 Aral k 2004). 
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Cumhuriyet gazetesinin örnek olarak al nan 18 ve 19 Aral k 2004 tarihli ba l k 

ve spotlar nda, Hürriyet ve Zaman gazetelerinde oldu u gibi, ana olay ve onun 

çerçevesinde geli en olaylar özetlenmektedir. Ancak Cumhuriyet gazetesinin, Hürriyet 

ve Zaman gazetelerinden farkl bir sunumla hükümete ele tiriler getirdi i 

görülmektedir. Gazetede, hükümetin AB ile olan ili kilerde hata yapt na ve özellikle 

de devlet politikas haline gelmi olan K br s konusunda müzakere tarihi alma ad na 

büyük tavizler verildi ine i aret edilmektedir. 

Cumhuriyet gazetesinin AB den müzakere tarihinin al nmas konusunu 

ba l nda; Büyük aldatmaca diyerek nitelendirdi i ve di er iki gazeteden farkl bir 

duru sergiledi i görülmektedir. Gazetenin bu sunumunu destekleyebilmek amac yla, 

d ili kiler konusunda uzman kabul edilen D i leri Bakanl eski bürokratlar ve konu 

ile ilgili akdemiysen ki ilerin görü lerine yer verdi i tespit edilmektedir. Cumhuriyet 

gazetesinin bu kar duru u var olan egemen söylemi/söylemleri desteklemedi ini 

göstermektedir. 

30 Eylül-6 Ekim 2005 tarihlerindeki sözkonusu üç gazetenin ba l klar ve haber 

giri leri incelendi inde, yukar da yap lan analiz sonuçlar na benzer verilere 

ula lmaktad r. Her üç gazetede ana olay , ba l k ve haber giri lerinde özetleyerek 

verirken, aralar ndaki farkl l k ana olay n sunumunda ortaya ç kmaktad r. Hürriyet ve 

Zaman gazeteleri, yine birbirlerine yak n bir duru la; hükümeti desteklediklerini 

gösteren ifadeler kullanarak, ana olay sunarken, Cumhuriyet gazetesi di er iki 

gazeteden farkl olarak, hükümeti ve yapt icraatlar desteklemedi ini gösteren 

ifadeler kullanarak ana olay sunmaktad r. Gazetelerin, kendi görü lerini kaynak 

ki ilerin a z ndan sözcükler ile aktarmalar ve bu aktar lan görü lerin o ki ilerin 

görü leriymi gibi al nt land rarak yap lmas gazetelerin kendi dünya görü lerini 

gizlemek anlam nda kolayl k sa larken kamuya yanl bilgiler vermeleri, meslek ahlak n 

hiçe sayd klar n göstermektedir. Ayr ca her üç gazetenin de hem ba l klar nda hem de 

haber giri lerinde ve spotlar nda yorum içeren ifadelere çokça yer vermesi, do ruluk ve 

nesnellik ilkelerini zedeleyerek, kamuoyu olu um sürecinde inan rl k ve güvenirli i 

azaltmaktad r.  

2.2.2.2. Sonuçlar 

Sonuç bölümünde ana olay n sonuçlar na bak lmaktad r. Çünkü daha önce ikinci 

bölümde de de inildi i gibi haberin de eri olay n sonuçlar yla de erlendirilmektedir, bu 
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yüzden de ana olay n sonuçlar önemli görülmektedir. 14-20 Aral k 2004 tarihleri 

aras nda incelenen ana olay n en önemli sonuçlar ndan bir tanesini; Türkiye nin AB ye 

girebilmek için 40 y l boyunca verdi i u ra n sonunda müzakerelere ba layabilmek 

için tarih almas olu turmaktad r. Bu sonuç önemli görülmektedir, çünkü 85 y ll k 

Türkiye Cumhuriyeti, yakla k bu sürenin yar s nda ileri medeniyetler seviyesine 

ula abilmek için kurucusu Ulu Önder Atatürk ün i aret etti i yolda büyük çaba 

sarfetmektedir. Sonunda da istedi ini elde edebilmek için sarfetti i çabalar n 

sonuçlar n almaya ba lamakta ve yeni bir ba lang c n e i ine gelmektedir. 

nceleme sonucunda sözkonusu tarihler aras nda elde edilen ikinci önemli sonuç 

olarak, büyük zahmetlerle al nan bu tarih ile acaba Türkiye Cumhuriyeti yarar m 

sa lamaktad r, yoksa verilen tavizlerle zarara m girmektedir. Olaya farkl aç lardan 

yakla an Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazeteleri sonuçlar da farkl 

de erlendirmektedir. 

Üst Ba l k: 
Müzakere Ba l yor

 

Man et: 
Ba ard k (Hürriyet, 18 Aral k 2004). 

Üst Ba l k: 
AB kap s araland

 

Man et: 
Türkiye istedi ini ald (Zaman, 18 Aral k 2004). 

Üst Ba l k: 
Brüksel, doru unu tan ma pazarl na odakland ran AB, Ankara ya kat ko ullar n 

kabul ettirdi.

 

Man et: 
K br s a kar l k tarih (Cumhuriyet, 18 Aral k 2004). 

Yukar daki örneklerde de görüldü ü gibi, müzakere tarihinin al nd günün 

ertesinde Hürriyet ve Zaman gazeteleri, var lan sonucu tatmin edici bulurlarken, 

Cumhuriyet gazetesinin verilen tavizleri ho kar lamad ve müzakere tarihi alma 

ad na ülkenin büyük zarara u rat ld n savundu u tespit edilmektedir. Bu yüzden 

icraat n ba nda bulunan hükümeti onaylamad n gösteren ifadelere yer verdi i 

görülmektedir. 

30 Eylül-6 Ekim 2005 tarihleri aras nda incelenen her üç gazetenin de ana olay 

ile ilgili vard klar sonuçlar n yakla k ayn oldu u görülmektedir;     
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Sürman et: 
Merhaba Avrupa

 
Alt Ba l k: 
Türkiye nin 42 y ll k AB rüyas gerçekle iyor

 
Man et: 
Viyana dü tü (Hürriyet, 4 Ekim 2005. 

Üst Ba l k: 
Türkiye, Avrupa Birli i yolunda

 

Man et: 
kriz bitti, müzakere ba l yor (Zaman, 4 Ekim 2005). 

Üst Ba l k: 
Avrupa Birli i, yo un pazarl klar ve Avusturya takti iyle Ankara ya ko ullar n kabul 

ettirdi

 

Man et: 
Müzakereler ba lad (Cumhuriyet, 4 Ekim 2005). 

Sözkonusu tarihler aras nda ana olay ile ilgili en önemli sonucu; 42 y ll k 

mücadele sonunda, art k müzakerelerin resmen ba lam olmas olu turmaktad r. AB ye 

girme yolunda en önemli engel te kil eden ve uzun bir süreci kapsayan ilk basamak olan 

müzakereler ba lamaktad r. Her üç gazete birden bu önemli sonucu ba l klar nda 

duyurmaktad r. Hürriyet gazetesi bu sonucu yine co ku ile kar larken, Zaman gazetesi 

biraz daha l ml yakla makta, Cumhuriyet gazetesinin ise sonuca temkinli yakla t , 

hatta durumu ele tirdi i görülmektedir. 

2.2.2.3. Ardalan ve Ba lam Bilgisi 

Ardalan bilgisi, ele al nan olaylar n sosyal ve politik yönünü olu turmakta ve 

ba lamdan farkl olarak gerçek olaylar n tarihini ve onlar n ba lamlar n da 

içerebilmektedir. Olay öncesi geli meler, olay daha anla l r k labildi inden önemli 

görülmektedir. 14-20 Aral k 2004 ve 30 Eylül-6 Ekim 2005 tarihleri aras nda nceleme 

kapsam nda de erlendirilen Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinin ilk 

sayfalar nda yer alan haberlerde, ardalan bilgisinin yeterli olmad ya da hiç 

bulunmad tespit edilmektedir. Özellikle 1960 lardan günümüze kadar devam eden 

yakla k 42 y ll k süreçte Türkiye nin Avrupa Birli ine girebilmek için ne tür 

mücadeleler verdi i ve bu süreçte ya ananlar ile ilgili ba lam olu turacak ardalan 

bilgilerine rastlan lmamaktad r. Örne in; 

Nato da birlikte sava t k birlikte ya ayal m.

 

Bizim evlatlar m z NATO da, özgürlük ve 
demokrasi ilkeleri için sizin evlatlar n zla omuz omuza sava lara gitti. Bugün ayn 
özgürlük ve demokrasi de erleri için sizinle ayn çat alt nda birlikte ya amak 
istiyoruz. (Hürriyet, 16 Aral k 2004). 
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Hürriyet gazetesinin 16 Aral k 2004 tarihli Dostlar m za aç k mektup 

man etinin alt nda yer alan spotlar incelendi inde, Ba bakan Erdo an n Avrupa Birli i 

Parlamenterlerine dolay s yla onlar n nezdinde Avrupa halklar na sesleni inde, Türk 

Milleti ile Avrupal lar n daha öncede müttefik olarak bir araya geldikleri ve baz 

de erler için birlikte sava t klar hat rlat lmaktad r. Ancak dikkat edilirse geçmi te 

NATO çat s alt nda özgürlük ve demokrasi ilkeleri için sava an ülkelerin bu 

mücadeleyi ne zaman, nerede, kime kar ve neden verdikleri belirtilmemektedir. 

Avrupa Parlamentosu Genel Kurulu, Türkiye raporunu 262 ye kar l k 407 oyla kabul 
ederken, özel statü gibi önergeler reddedildi. (Hürriyet, 16 Aral k 2004). 

Yine ayn haberin devam nda yer alan di er bir spotta, Avrupa Parlamentosu 

Genel Kurulu nun Türkiye nin sundu u raporu oy çoklu uyla kabul etti i ve özel statü 

gibi önergelerinin reddedildi i belirtilmektedir. Fakat Türkiye raporunun ne oldu u, 

neler içerdi i, özel statünün ne oldu u, neden reddedildi i ve böyle bir önergenin ne 

zaman ortaya ç kt , içeri inin ne oldu u hakk nda bilgiler eksik b rak lmaktad r. Her 

iki örnekte de görüldü ü gibi, meydana gelen olay n/olaylar n ardalan ile ilgili 

bilgilerin eksik bulundu u ve ba lamdan kopuk oldu u tespit edilmektedir. 

Alt Ba l k: 
Türkiye, tarihte 2 defa Viyana kap lar ndan döndü ü Avrupa ya, imdi bar ve 

birle me yoluyla giriyor.

 

Spotlar: 
Sonunda Viyana ikna oldu. Türkiye, en kritik günlerinden birini dün ya ad . Avusturya 
tam üyelik yerine imtiyazl ortakl kabul ettirmek için son dakikaya kadar 

direndi. Ancak Türkiye bunu kabul etmeyince, Viyana geri ad m att .

 

Kap lar müzakereyle açt k. Belgeye hedef tam üyeliktir ifadesi kondu. Böylece 
Türkiye, 1529 ve 1683 te kap lar n açamad Viyana y , bu defa bar yoluyla açt . 
Viyana yönetimi srar b rak nca, AB ile tam üyelik müzakereleri dün geceden itibaren 
fiilen ba lad . (Hürriyet, 4 Ekim 2005). 

Hürriyet gazetesinin 4 Ekim 2005 tarihli Viyana dü tü man etinde günümüzle 

tarihsel bir ba lant kurulmaktad r. Alt ba l nda ve takip eden iki spotta durum ile 

ilgili biraz daha detayl bilgi aktar lmaktad r. Ancak görüldü ü gibi, yine ardalan ile 

ilgili bilgiler eksik verilmektedir. Türklerin Viyana kap lar na daha önce ne zaman 

(1529 ve 1983) ve neden (sava ) dayand belirtilirken, o dönemlerde neler oldu u, 

Viyana kap lar ndan neden dönüldü üne de inilmemektedir. Ayr ca ayn spotlarda 

Viyana n n tam üyelik yerine neden imtiyazl ortakl k konusunda srarc oldu u, daha 

sora bu srar ndan onu kimin vazgeçirdi i bilinmemektedir. Kurulan tarihsel ba lant ile 

ba lam güçlendirilmeye çal lmakta ancak, olay öncesinde neler ya and ve bu 

duruma nas l gelindi i ile ilgili bilgilerin eksik kald görülmektedir. 
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Man et: 
Krizi 17 Aral k n mimarlar çözdü

 
Spotlar: 
Viyana hükümetiyle temasa geçen Berlusconi, ilerleyen saatlerde Erdo an a garanti 

verdi: Avusturya direni ten vazgeçti. Müzakereler tam üyelik hedefiyle sonuçlanacak.

 
Erdo an la görü en Blair, Rumlar n NATO üyeli i konusunda Türkiye nin itiraz n 

hakl buldu. Görü meden yar m saat sonra çözüm metni Ankara ya ula t . (Zaman, 5 
Ekim 2005). 

Zaman gazetesinin 5 Ekim 2005 tarihli Krizi 17 Aral k n mimarlar çözdü 

man etinde, 5 Ekim 2005 tarihinde ya anan kiriz ile ilgili olarak daha önce 17 Aral k 

2004 te ya anan kriz aras nda bir ba lant kurulmakta ve o krizi çözenlerin devreye 

girerek yeni bir krizi önlemeye çal t belirtilmektedir. Fakat, ardalan ile ilgili olarak 

verilen bu ba lant da bir sene önce ne tür s k nt lar ya and , bu s k nt lar ortaya 

ç karanlar n kim oldu u ve s k nt n n nas l a ld konusunda her hangi bir aç klamaya 

yer verilmemektedir. Dolay s yla, kurulan ba lant n n yeterli olmad ve ba lam ile 

tam bir bütünlük olu turamad görülmektedir. Ayr ca man eti takip eden spotlar 

incelendi inde, Türkiye nin Rumlar ile ilgili NATO ya neden itirazda bulundu u, 

ngiltere Ba bakan Blair n Türkiye yi neden hakl buldu u ve nas l bir çözüm 

bulmaya çal t konusunda da herhangi bir bilgiye rastlan lmamaktad r. Zaman 

gazetesinin örnek olarak al n n tarihteki haberi incelendi inde, ardalan ile ilgili 

bilgilerin verildi i ancak, verilen bilgilerin eksik oldu u, bu nedenle de ba lam tam 

olarak desteklemedi i tespit edilmektedir. 

Sezer ve Baykal a bilgi verildi. Çetin pazarl k dün ak am saatlerine kadar sürdü. AB 
taraf ndan Türkiye ye iletilen ilk 4 taslak Ankara taraf ndan reddedilirken, ngiltere nin 
Ankara Büyükelçisi Westmacott un Erdo an ve Gül ile görü mesinin ard ndan sorun 
çözüldü. Gül, saat 21.00 de AKP Genel Merkezi nden Esenbo a Havaalan na hareket 
etti. Gül, Esenbo a Havaalan nda yapt aç klamada geli meler hakk nda 
Cumhurba kan Sezer ile CHP lideri Baykal a bilgi verildi ini söyledi. Gül, 
Cumhurba kan Sezer i Ba bakan Erdo an n, Baykal da kendisinin arad n dile 
getirdi. Gül, Lüksemburg a ba m z dik olarak gidiyoruz dedi. (Cumhuriyet, 4 Ekim 
2005). 

Cumhuriyet gazetesinin 4 Ekim 2005 tarihli Müzakereler ba lad man etiyle 

verilen haberin spotu incelendi inde, AB taraf ndan daha önce Türkiye ye iletilen 4 

taslaktan bahsedilirken içeriklerinde nelerin yer ald , Türkiye nin bu taslaklar neden 

reddetti i ve en son taslakta hangi konular üzerinde uzla ld belirtilmemektedir. 

D i leri Bak n Gül taraf ndan yap lan aç klamada Cumhurba kan Sezer ve 

Anamuhalefet Partisi Lideri Baykal n geli meler ile ilgili bilgilendirildikleri 

belirtilirken; sözkonusu ki ilerin hangi konularda bilgilendirildiklerine yer 

verilmemektedir. Ayr ca D i leri Bakan Gül ün Lüksemburg a ba m z dik olarak 
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gidiyoruz demesine spotta herhangi bir aç kl k getirilmemektedir. Cumhuriyet 

gazetesinin de di er iki gazetede oldu u gibi olay n ardalan ile ilgili bilgilere ya hiç yer 

vermedi i ya da çok k sa olarak de indi i tespit edilmektedir.  

nceleme kapsam nda, her üç gazetenin farkl tarihlerdeki haberlerine 

bak ld nda, olay ile ilgili ardalana ait bilgilerin eksik oldu u ya da hiç yer almad 

görülmektedir. Bu durum, gazetelerin haberlerinin ba lamdan kopuk oldu unu ifade 

etmektedir. Olaylar n verili biçimi incelendi inde her üç gazetenin de yorumlara çokça 

yer verdi i ve tarafl haber sunduklar gözlemlenmektedir. Haberlerin, ba lamdan 

kopar larak verilmesi ve içeriklerinde yorum bar nd rmas ; nesnellik, güvenirlik ve 

do ruluk ilkeleriyle çat maktad r. Dolay s yla incelenen gazetelerin meslek ahlak yla 

çeli tikleri görülmektedir. 

2.2.2.4. Haber Kaynaklar

 

Avrupa Birli ine giri sürecinde gazetelerin kamuoyu olu turmakta kulland klar 

söylem stratejilerinin ortaya ç kar lmas n hedefleyen çal mada seçilen üç gazetenin de 

benzer ekilde çok geni haber kaynaklar na yer verdikleri tespit edilmektedir. Bu 

kaynaklar aras nda Türkiye Cumhuriyeti Cumhurba kan , Ba bakan, D i leri Bak n , 

AB üyesi devletlerin ba kanlar , d i leri bakanlar , siyasi partilerin milletvekilleri, 

konunun uzman akademisyenler, farkl ülkelerin bas n , sermaye sahipleri vb. olmak 

üzere çok geni yelpazedeki kaynaklara at flarda bulunulmaktad r.  

Fransa Cumhurba kan Chirac (Hürriyet, 14 Aral k 2004). 
Almanya Ba bakan Schröder (Hürriyet, 14 Arl k 2004). 
Ba bakan Erdo an (Hürriyet, 16 Aral k 2004). 
AB liderleri (Hürriyet, 17 Aral k 2004). 
ngiltere Ba bakan Blair (Hürriyet, 30 Eylül 2005). 

Avusturya Bas n (Hürriyet, 1 Ekim 2005). 
Yunan Bas n (Hürriyet, 5 Ekim 2005). 
ngiliz diplomatlar (Hürriyet, 6 Ekim 2005). 

Fileftheros gazetesi (Hürriyet 6 Ekim 2005). 

Avrupa Parlamentosu (Zaman, 16 Aral k 2004). 
D i leri Bak n Gül (Zaman, 19 Aral k 2004). 

adamlar  Hamdi Ak n ve Abdullah K l , TOOB Ba kan Hisarc kl o lu (Zaman, 
30 Eylül 2005) 
TÜS AD (Zaman, 1 Ekim 2005). 
Cezayir La Tribune Genel Yay n Yönetmeni Ghezali, M s r El Vatan Genel Yay n 

Yönetmeni Vecdi, Belçika Gent Üniversitesi ö retim üyesi Prof. Coolsaet, AB 
Komisyonu eski D li kiler sorumlusu Patent (Zaman, 2 Ekim 2005). 

talya Ba bakan Berlusconi ve ngiltere Ba bakan Blair (Zaman, 5 Ekim 2005). 
ngiliz dü ünce kurulu u Chatham House dan Fadi Hakura, Brükseldeki Avrupa Siyasi 

Çal malar Merkezi nden Daniel Gros ve ngiltere deki Avrupa Reform Merkezi nden 
Katina Barysch (Zaman, 6 Ekim 2005). 
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AB yetkilileri, AB Dönem Ba kan Hollanda D i leri Bak n Bot, Fransa 

D i leri Bak n Barnierve Fransa Cumhurba kan Chirac (Cumhuriyet, 
14 Aral k 2004). 
Avrupa Parlamentosu (Cumhuriyet, 16 Aral k 2004). 
Ba bakan Erdo an (Cumhuriyet, 17 Aral k 2004). 
Diplomatik kaynaklar (Cumhuriyet, 18 Aral k 2004). 
Diplomasi kurmaylar , CHP li milletvekilleri ükrü Elekda ve nal 

Batu, stanbul Üniversitesi Ö retim Üyesi Doç. Dr. Ya ar Hac saliho lu 
(Cumhuriyet, 19 Aral k 2004). 
Cumhurba kan Sezer ve DYP lideri A ar (20 Aral k 2004). 
Ba bakan Erdo an, D i leri Bakan Gül, üst düzey bir AB yetkilisi 

(Cumhuriyet, 30 Eylül 2005). 
AB dönem ba kan ngiltere (Cumhuriyet, 1 Ekim 2005). 

Her üç gazetenin de kulland klar kaynaklar ile ilgi en dikkat çekici noktay 

kaynaklar n tamam n n toplumda güç/iktidar sahibi ki i ve kurumlardan olu an akredite 

kaynaklar olmas olu turmaktad r. Bu durum, incelenen gazetelerin akredite kaynaklar n 

söylemini yayan ikincil tan mlay c lar oldu unu göstermektedir. Gazetelerin 

kulland klar kaynaklar ile ilgili di er dikkat çekici noktay da sözkonusu gazetelerin 

kaynaklar n yay n politikalar do rultusunda seçtikleri ve haber sunumlar nda 

kaynaklar n kendi söylemlerini destekleyecek nitelikteki sözlerine yer verdikleri tespit 

edilmektedir. 

Hürriyet ve Zaman gazetesinin haberlerini daha çok hükümeti ve icraatlar n 

destekler nitelikte kurgulamakta oldu u ve dolay s yla söylediklerini destekleyecek ki i 

veya kurumlar n sözlerine yer verdi i gözlemlenmektedir. Cumhuriyet gazetesi ise 

haber kurgusunu hükümetin kar s nda olu turmakta ve kaynak olarak da hükümetin 

yapt klar n ele tiren ki i ve kurumlara yer vermektedir. Örne in, muhalefet partisi olan 

CHP milletvekilleri ükrü Elekda ve nal Batu, DYP ba kan A ar, stanbul 

Üniversitesi Ö retim Üyesi Doç. Dr. Ya ar Hac saliho lu, vb.  

Üç gazetenin de incelenen haberlerinde haber kaynaklar n toplumda güç/iktidar 

sahibi ki i ve kurumlar olarak birincil tan mlay c lar olan akredite kaynaklardan 

olu turmas , kaynak söylemlerinin, dolay s yla egemen söylemlerin yeniden üretildi ini 

ve birincil tan mlay c lar n söylemlerinin ikincil tan mlay c konumundaki bas n 

taraf ndan yay ld n göstermektedir. Ayr ca her üç gazetenin de kaynak olarak birincil 

tan mlay c lara ba l kald ve bu nedenle de gazete söylemlerinin kulland klar 

kaynaklar n söylemleri etraf nda kapand tespit edilmektedir. 



 
134

 
2.3. Mikro Yap ya Yönelik Analiz 

Makro yap analiziyle haberler tematik ve emaktik analize tabi tutularak; 

ba l klar, spotlar ve haber giri leri, ana olay n nas l sunuldu u, ana olayla ilgili nas l 

sonuçlar n ortaya ç kt , ardalan ve ba lam bilgisinin olup olmad , haber 

kaynaklar n n neler oldu u ortaya konmaya çal lm t r. Bu bölümde ise mikro yap ya 

yönelik analiz kapsam nda; Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinin ilk 

sayfalar nda yer alan haberlerin, sentaktik (sözdizimsel) yap s , sözcük seçimleri ve 

retori i incelenecektir. 

2.3.1. Sentaktik Analiz 

Haberlerin sentaktik analizinde cümlelerin uzunluk ve k sal klar na, basit ya da 

karma k olu lar na ve etken ya da edilgen durumlar na bak lmaktad r. Bu ekilde, olay 

ya da aktörlerin farkl yönleri ortaya konabilmekte ve gazetelerin bu olay ve aktörler ile 

ilgili tutumlar gözlemlenebilmektedir. 

Türkiye, AB ile müzakere tarihini ald . K ran k rana pazarl kta istedi imiz her eyi 
alamad k ama istedikleri her eyi de vermedik. Sonucu Ba bakan özetledi: Ba ard k. 
(Hürriyet, 18 Aral k 2004). 

Hürriyet gazetesinin örnek olarak al nan 18 Aral k 2004 tarihli haber spotunda 

yer alan olay, basit ve k sa cümleler ile ifade edilmektedir. Kullan lan cümleciklerin 

anlam ana olay n etraf nda olu makta ve ana olay desteklemektedir. Haberdeki ana 

olay; Türkiye nin AB den müzakere tarihi almas d r. Bu durum haberin giri inde k sa 

bir cümle ile etken bir yap da verilmektedir. Giri cümlesi olarak ana olay takip eden 

di er cümleciklerinde etken ve k sa, yap larda oldu u görülmektedir. Cümlelerin etken 

yap da olmas yap lan/ortaya ç kan olay/durum ile ilgili hakl l destekler nitelikte 

anlam olu turmakta ve kar la lan bütün zorluklar n üstesinden gelinerek hak edilen 

zaferin kazan ld dü üncesini desteklemektedir. 

Özne olarak Türkiye nin edilgen de il etken olu u, i i gerçekle tiren ve 

zorluklar n üstesinden gelen, hakk verilen de il hakk n alan, güçlü ülke konumunda 

görünmesini sa lamaktad r. Ayr ca ikinci cümlede kullan lan biz ifadesiyle de Tüm 

Türk Milleti bu etken konuma dahil edilmekte ve yap lan k ran k rana pazarl klarda 

aktif konumda olan Türkiye, dolay s yla Türk Milleti, AB den istenilen her eyi alamasa 

da onlar ile e it güçte görünmekte ve istedikleri her eyi vermemektedir. Son cümlede 

ise, tüm Türk Milleti ni temsil eden ve olay n ba aktörü olarak gösterilen Ba bakan da 
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biz içine dahil edilmekte ve birincil tan mlay c olarak sözleri, ikincil tan mlay c 

konumundaki Hürriyet gazetesi taraf ndan aktarmaktad r. Böylece haberde kullan lan 

etken yap yla, y llard r sürdürülen hakl mücadele sonucunda Türkiye güçlü bir ülke 

olarak AB ile e it statüye yerle tirilmekte ve dolay s yla okuyucunun gözünde, 

Türkiye nin hakk n tüm zorluklara ra men alan ki i olarak ba bakan yüceltilmekte ve 

kahramanla t r lmaktad r. Sonucu Ba bakan özetledi: Ba ard k. fadesiyle de Türkiye 

ile onu temsil eden Ba bakan ve Türk Milleti özde le tirilmektedir. 

Avrupa Türkiye ye kilitlendi

 

17 Aral k a üç gün kala d i leri bakanlar ve Avrupa Parlamentosu, Türkiye yi 
konu tu. Balkenende ve Schröder üç mesaj verdi: Tarih verilecek. Müzakerelerin ucu 
aç k olacak. Hedef tam üyelik... (Zaman, 14 Aral k 2004). 

Zaman gazetesinin 14 Aral k 2004 tarihli örnek olarak al nan haberinde 

cümlelerin, k sa, basit ve etken yap da oldu u görülmektedir. Yukar daki Hürriyet 

gazetesi örne inde, etken olan özne güçlü olarak konumland r l rken; Zaman 

gazetesinin Avrupa Türkiye ye kilitlendi man etinde, özne konumunda olan Avrupa, 

eylemi gerçekle tiren taraf olarak etken konumda olmas na ra men, kullan lan fiil 

yard m yla pasifle tirilmekte ve edilgen konuma sokulmaktad r. Eylemi gerçekle tiren, 

kilitleme i ini yapan taraf Türkiye dir, eyleme tabi olan, kilitlenen ise Avrupa d r. 

Böylece okuyucu gözünde Avrupa güçsüzle tirilirken, Türkiye güçlü konuma 

getirilmekte ve okuyucuya, inisiyatifin Türkiye nin elinde oldu u izleniminin verilmeye 

çal ld tespit edilmektedir. 

Man eti izleyen spotun yukar da aç klanmaya çal lan durumu destekler 

nitelikte oldu u görülmektedir. Avrupa kar s nda güçlü konuma yerle tirilen Türkiye, 

Avrupa D i leri Bakanlar taraf ndan Avrupa Parlamentosu nda konu ulmaktad r. 

Türkiye için istenmeyen bir durumu ifade eden ve müzakerelerin ucunun aç k olaca n 

belirten üçüncü cümlenin, Türkiye nin istedi i sonuçlar ifade eden kinci cümle olan 

Tarih verilecek ile dördüncü cümle olan Hedef tam üyelik cümlelerinin aras na 

yerle tirildi i ve etkisinin yumu at lmaya çal ld görülmektedir. 

Ba bakan Çankaya Doru u ndan ç kan Tam üyelik hedefli ko ulsuz müzakere 
karar na uymad .

 

Erdo an boyun e di (Cumhuriyet, 20 Aral k 2004). 

Cumhuriyet gazetesi nin, 20 Aral k 2004 tarihli örnek olarak seçilen haberinde, 

Hürriyet ve Zaman gazetelerinde oldu u gibi k sa, basit ve etken cümleleri tercih etti i 
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görülmektedir. Gazete üst ba l nda, Türkiye Cumhuriyeti Devleti ni en üst düzeyde 

temsil eden ki i olarak Cumhurba kan n n yerine Çankaya metaforunu 

(benzetmesini) kullanmaktad r. Daha önce yap lan analizlerde de ortaya konuldu u gibi 

Cumhuriyet gazetesi, Ba bakan ve onun nezdinde yap lan icraatlar desteklemedi ini 

örnek cümlede de hissettirmektedir. Üst ba l k okundu unda, Cumhurba kan ile 

hükümet aras nda daha önce bir toplant yap ld ve o toplant da Türkiye nin tam 

üyelik amac nda oldu u ve müzakereler ile ilgili olarak hiçbir ekilde ko ul kabul 

etmeyece i konusunda karar al nd anla lmaktad r. Ancak ba bakan n al nan bu 

karara uymayarak tam tersi yönde uygulamaya gitti i belirtilmektedir. 

Cümle içinde etken özne konumundaki Ba bakan güçlü olmas gerekirken, 

devletin en tepesinde yer alan Cumhurba kan ile al nan ortak karara uymayarak 

Türkiye Cumhuriyeti ni zor duruma soktu u için güçsüzle tirilmekte ve 

haks zla t r lmaktad r. Nitekim man ette de etken özne konumundaki Ba bakan 

Avrupa n n istediklerine boyun e mesi gerekçesiyle okuyucu gözünde pasifle tirilmekte 

ve edilgen konuma getirilmektedir. 

Yukar daki örnek olarak seçilen cümlelerde de görüldü ü gibi, her üç gazete de 

haberlerini olu tururken, k sa, basit ve etken cümleleri kullanmaktad r. Basit ve k sa 

cümleler okuyucuya anlama kolayl sa lamaktad r. Gazeteler yay n politikalar 

do rultusunda etken cümleleri farkl amaçlarda kullanmaktad rlar. Kimi zaman eylemi 

gerçekle tiren etken özne, güçlü konumda gösterilip yüceltilirken, kimi zamanda 

güçsüzle tirilip pasifle tirilmektedir. 

2.3.2. Sözcük Seçimleri 

Söylem analizinin en önemli bölümlerinden birini sözcük seçimleri 

olu turmaktad r. Sözcük tercihleri muhabirin ya da gazetenin dünya görü ünü 

yans t rken, haber söyleminin olu mas na katk da bulunmaktad r. Bazen ayn ki i farkl 

gazetelerde terörist ya da özgürlük sava ç s olarak tan mlanabilmektedir. Dil bir 

semboller bütünü olarak dü ünüldü ünde, anlam, anlat m ile okuyucu aras ndaki 

müzakereci bir süreç olarak ortaya ç kmaktad r. Dolay s yla, sözcükler anlam n 

olu mas nda bir gösterge konumuna gelmektedir. Haber metninin olu umunda 

kullan lacak sözcükler zaman içinde meslek pratikleriyle olu makta ve ço u zaman 

okuyucu aç s ndan yönlendirici özelli e de sahip olmaktad r. 
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bekleme odas (Hürriyet, 15 Aral k 2004). 
Beden gücüyle de il beyin gücüyle gelece iz (Hürriyet, 16 Aral k 2004). 
Yeni hayat (Hürriyet, 17 Aral k 2004). 
k ran k rana pazarl k (Hürriyet, 18 Aral k 2004). 
3 Ekim treni (Hürriyet, 30 Eylül 2005). 
Kritik yeme e Türk mönüsü (Hürriyet, 2 Ekim 2005). 
Bu gün milat (Hürriyet, 3 Ekim 2005). 
Viyana dü tü (Hürriyet, 4 Ekim 2005). 

Avrupa Türkiye ye kilitlendi (Zaman, 14 Aral k 2004). 
AB kap s araland (Zaman, 18 Aral k 2004). 
Do u ile Bat n n kayg s (Zaman, 2 Ekim 2005). 
Kriz bitti (Zaman, 4 Ekim 2005). 
17 Aral k n mimarlar (Zaman, 5 Ekim 2005). 

Ya K br s ya tarih (Cumhuriyet, 14 Aral k 2004). 
Pazarl kta 8 kilit ta (Cumhuriyet, 15 Aral k 2004). 
diplomasi kurmaylar (Cumhuriyet, 19 Aral k 2004). 
Erdo an boyun e di (Cumhuriyet, 20 Aral k 2004). 
Avusturya takti i (Cumhuriyet, 4 Ekim 2005). 
Zorlu y llar ba l yor (Cumhuriyet, 5 Ekim 2005). 
Tar mda zor s nav (Cumhuriyet, 6 Ekim 2005). 

Yukar da her üç gazeteden al nan örneklerden görülece i üzere, kelime 

seçimleri, muhabirin ya da çal t gazetenin dünya görü ü ve beklentileri ile ilgili 

ipuçlar vermektedir. 

Hürriyet gazetesinin okuyucular na; bekleme odas tamlamas ve haberin daha 

sonras nda aktard bilgilerle, art k uzun süredir beklenen an n geldi i, olumlu anlamda 

karar n verilece i ve Türkiye nin yarar na de i ikliklerin ba layaca n n müjdesi 

verilmektedir. Örne in, Yeni hayat , Bu gün milat ve Viyana dü tü gibi 

sözcüklerden olu an eksiltili yap daki cümlelerle, tarihsel olaylar aras nda ba lant 

kurulmakta, okuyucuyu heyecanland rmakta ve güzel eylerin olaca na dair 

üzerlerinde olumlu bir hava yarat lmaya çal lmaktad r. Ayr ca Kritik yeme e Türk 

mönüsü ifadesiyle, önemli bir noktaya gelindi ine dikkat çekilerek, tarihi karar n 

verilece i ak am n öncesinde Avrupal bakanlar n bir araya gelecekleri ve Türkiye ile 

ilgili karar n verilece i yemekte, tart ma konusunun Türkiye olaca hat rlat lmaktad r. 

Hürriyet gazetesi, bu noktada okurlar na bask n/güçlü olan ve bu nedenle tedirgin 

olmamas gereken taraf n Türkiye oldu u izlenimi olu turabilmek için man etin 

devam nda, Avrupa Birli i ne girildi inde Türkiye nin bu birli e ne tür olumlu katk lar 

sa layaca konusunda bilgi aktarmakta ve verdi i bu bilgileri Avrupal bakanlar n 

yiyece i yeme in güzel mönüsü olarak sunmaya çal maktad r. Böylece Avrupal 

bakanlar Türkiye nin haz rlad mecazi anlamdaki mönüden memnun kalarak, 

beklenen olumlu karar verecekler ve müzakereler ba layarak Türk milleti dolay s yla 

ba bakan ödüllendirilecektir. 
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Zaman gazetesi de seçilen örneklerde görüldü ü üzere, okurlar na Hürriyet 

gazetesi gibi hükümeti destekledi ini hissettirmektedir. Beklentisinin müzakerelerin 

ba layaca na yönelik oldu unu, Avrupa Türkiye ye kilitlendi ve AB kap s 

araland ba l klar n olu turan sözcüklerle göstermektedir. Kriz bitti ba l yla, 

ya anan sorunlar n halledildi i ve Türkiye nin emin ad mlarla yolunda ilerledi i 

belirtilmektedir. Haberin devam nda, ya anan krizi çözenlerin yine bir y l önce 17 

Aral k ile ilgili ya anm krizi çözen ki iler olan talya Ba bakan Berilisconi ve 

ngiltere Ba bakan Blair n oldu u gösterilmektedir. Ba bakan Erdo an n yak n 

arkada lar olarak bilinen bu iki ki i, böylece okurlar n gözünde yüceltilerek 

desteklenmekte ve Ba bakan Erdo an n bu ki ilerin muhatab olarak, dolayl yoldan 

krizleri çözen kahraman oldu u gösterilmeye çal lmaktad r. 

Cumhuriyet gazetesinin, Pazarl kta 8 kilit ta , Erdo an boyun e di , Zorlu 

y llar ba l yor ve Tar mda zor s nav ba l klar nda da görüldü ü gibi Hürriyet ve 

Zaman gazetelerinden farkl bir tav r sergilemektedir. Cumhuriyet gazetesinin 

haberlerini olu tururken seçti i kelimeler, onun dünya görü ü ve politik tavr yla ilgili 

ipuçlar vermektedir. AB nin Avusturya takti i ile ba bakan Erdo an zor duruma 

soktu u, AB nin isteklerine boyun e di i bu nedenle ülke için zor y llar n ba lad 

belirtilmektedir. Cumhuriyet gazetesi böylece, Ba bakan Erdo an okurlar gözünde 

hata yapan ve ülkeyi zora sokan biri olarak güçsüzle tirmektedir. 

Hürriyet ve Zaman gazeteleri haberlerinde yer verdikleri sözcüklerle aç kça 

olmasa da örtük olarak Ba bakan ve hükümetin icraatlar n desteklediklerini 

gösterirlerken, Cumhuriyet gazetesi, yap lan icraatlardan memnun olmad n ve bu 

icraatlar yüzünden ülkenin zarara u rat ld n belirterek, hükümeti ve icraatlar n 

desteklemedi ini göstermektedir. Yukar da yer alan örneklerde görüldü ü gibi, 

gazetelerin haberlerini kurgularken seçtikleri sözcükler, bir taraftan gazetelerin politik 

tav rlar ve dünya görü leri hakk nda ipuçlar verirken, di er taraftan da gazetelerin 

haber söylemlerini nas l olu turduklar n göstermektedir. Bu yüzden sözcük seçimleri 

haberlerin söylem analizinde önemli bir yer i gal etmektedir. 

2.3.3. Haberlerin Retori i 

Haber metinleri olu turulurken, temel kayg lar n ba nda, metnin ikna edicili i 

gelmektedir. Haberin retori i ile, bir eylerin nas l söylendi i kastedilmektedir. Metnin 

içindeki retorik, neyin anlat lmak istendi i ve okuyucunun neye yönlendirilmeye 
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çal ld n göstermektedir. Haber söylemleri aç s ndan inand r c l n sa lanmas için 

bir tak m stratejilere ba vurulmaktad r. Bunlar n en çok kullan lanlar ; devam eden 

olaylar n do rudan tan mlar , yak n görgü tan klar n n haberin tan olarak 

kullan lmas , di er güvenilir kaynaklar n kan t olarak kullan lmas , say lar, zaman, 

olaylar vb.dir. Ayr ca do ruluk ve kesinli i gösteren i aretler, do rudan al nt lar 

kullanma, olaylar yeni olduklar nda bile tan d k k lan, iyi bilinen durum modelleri içine 

koyma, vb. teknikler haberin inand r c l n sa lamakta veya güçlendirmektedir. 

Ekonomi haberleri olmamalar na ra men, analiz konusu ile ilgili incelenen üç 

gazetenin de haberlerinde, retoriksel stratejilerden biri olan rakam kullan m n n oldukça 

fazla oldu u görülmektedir. Örne in: 

17 Aral k zirvesinin (Hürriyet, 14 Aral k 2004) 
Bekleme odas nda son 2 gün,  40 y ll k Avrupa Birli i maceras nda 17 Aral k 

Brüksel Zirvesi nde 25 üye yerine sadeci (Hürriyet, 15 Aral k 2004). 
sadece bugünü de il, 10-20 y l, hatta Türkiye raporunu 262 ye kar l k 407 

oyla (Hürriyet, 16 Aral k 2004). 
tan y n 3 Ekim 2005 te müzakere ba las n. (Hürriyet, 17 Aral k 2004). 
müzakerelerin 2005 y l n n tarihi 3 Ekim e att lar. Rum Kesimi ni 3 Ekim den 

önce (Hürriyet, 18 Aral k 2004). 
17 Aral k n ertesi günü (Hürriyet, 19 Aral k 2004). 
333 devir de bilgi ve belge bekliyor. Türkiye deki 161 cemaat vakf ndan 118 i bin 

252 ta nmaz 296 ta nmaz n 333 ü eksik belge 906 ba vuru ise Türkiye de 
75 i Rumlar n, 58 i Ermenilerin 161 cemaat vakf var. (Hürriyet, 20 Aral k 2004). 
Türkiye nin 42 y ll k bu gece sonunda 24 ülkenin (Hürriyet, 3 Ekim 2005). 
Türkiye nin 42 y ll k AB rüyas tarihte 2 defa Viyana kap lar ndan Türkiye 1529 

ve 1683 te kap lar n 200 y ll k yolun sonu. 200 y ld r sürdürdü ü (Hürriyet 4 
Ekim 2005). 
1 K br s sorunu 2 Türk askeri 3 Tarihi sorumluluk 4 KKTC nin tan nmas 

(Hürriyet, 6 Ekim 2005). 

17 Aral k a üç gün kala 1 Net, somut 2 Müzakerelerin nihai 3 En ufak bir 4 
Terazi adaletle (Zaman, 14 Aral k 2004). 
3 konuda k ran k rana pazarl k. 1 mtiyazl ortakl k. 2 Daimi k s tlamalar. 3 K br s 

sorunu. (Zaman, 17 Aral k 2004). 
1 Üyelik müzakereleri 3 Ekim de. 2 K br s ta Rumlar AB nin yeni 10 üyesini 3 

K s tlamalar gerekirse (Zaman, 18 Aral k 2004).  
önümüzdeki 10 y l ndan Yat r mc lar 3 Ekim i dü ünerek (Zaman, 30 Eylül 

2005) 
Krizi 17 Aral k n mimarlar çözdü. (Zaman, 5 Ekim 2005). 

16 Aral k a ili kin tarih 17 Aral k ta resmen aç klanacak. (Cumhuriyet, 14 Aral k 
2004). 
17 Aral k zirvesi öncesinde Türkiye 17 Aral k ta kesin Müzakerelerin 2005 

y l n n sonbahar nda en geç 2005 y l n n nisan ay nda (Cumhuriyet, 15 Aral k 
2005). 
407 kabul 207 ret. 262 ye kar 407 oyla kabul etti. (Cumhuriyet, 16 Aral k 2004). 
Tarih için 3 Ekim i öneren ve 3. yol istemleri (Cumhuriyet 17 Aral k 2004). 

sonucu 3 Ekim 2005 e kadar (Cumhuriyet, 18 Aral k 2004). 
1 Aral k ta televizyon AB nin 3 Ekim 2005 tarihinde 2 y l süresince adeta 

(Cumhuriyet, 20 Aral k 2004). 
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müzakerelerin 3 Ekimde ba lamama 3 Ekim de bir uzla olup (Cumhuriyet, 

30 Eylül 2005). 
ngiltere 2 Ekim i resmile tirdi. 3 Ekim sabah 2 Ekim günü resmi 

(Cumhuriyet, 1 Ekim 2005). 
AB nin 3 Ekim sözüne kar n (Cumhuriyet, 3 Ekim 2005). 

önceki metinte 7. paragrafta 5. paragrafta yer alan 25 ülkenin imzalad ilk 4 
taslak Gül, saat 21.00 de AKP Genel Merkezi den (Cumhuriyet, 4 Ekim 2005). 
Türkiye 35 ba l k alt nda ortalama 10 y l sürecek. (Cumhuriyet, 5 

Ekim 2005). 
5 Aral k tan itibaren Ard ndan da 2006 ocak ay ndan AB nin 45 y ll k 

birikimiyle (Cumhuriyet, 6 Ekim 2005). 

Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazeteleri aras nda; yap lan haberin 

inand r c l n n sa lan labilmesi için retorik tekniklerinden olan rakamlar n 

kullan lmas ile ilgili belirgin bir fark n olmad tespit edilmektedir. Say sal verilerin 

kullan m sunulan haberin inand r c l aç s ndan önem ta maktad r. Ancak haberin 

inand r c l için sadece say sal verilerin kullan lmas yeterli olmamaktad r. Özellikle 

kaynak ki ilerden aktar lan al nt lar, inand r c l n olu turulmas na katk da 

bulunmaktad r. Haber metinlerinde t rnak içinde yap lan al nt lar do rudan al nt y 

olu tururken, t rnak i areti kullan lmadan yap lan al nt lar dolayl al nt , al nt lar n 

metnin kendi sesine dönü mesi ise örtük al nt olarak adland r lmaktad r. 

Do rudan al nt örnekleri; 

Ba bakan Erdo an, K z lay Meydan n dolduran büyük kalabal a hitap ederken 
sözlerine Bayram n z kutlu olsun. Gelece imiz ayd nl k olsun, her ey Türkiye için 
diye ba lad . (Hürriyet, 19 Aral k 2004). 
Avusturya n n imtiyazl ortakl k inad dün a ld . Müzakere Çerçeve Belgesi 

konusunda mutabakata vard k. Diyen D i leri Bakan Abdullah Gül, ak am 
saatlerinde tören için Lüksemburg a gitti.

 

Türkiye, AB ye üye olmaya karl d r ve bu süreci ulusal ç karlar n ve ulusal onurunu 
koruyarak tamamlayacakt r diyen Sezer, bu a aman n geciktirilmesinin Türkiye den 
çok Avrupa n n kayb olaca n vurgulad . (Cumhuriyet, 2 Ekim 2005). 

Dolayl al nt örnekleri; 
Ne kazand k. Serbest dola m konusu. Almanya ve baz ülkeler, Türk i çisinin serbest 

dola m na, tar m ve altyap fonu kullan m na kal c yasak koymak istedi. Türkiye itiraz 
etti ve kal c k s tlama ifadesi yumu at larak gerekli olmas halinde denildi. 
(Hürriyet, 18 Aral k 2004). 
Do u ile Bat n n kayg s ortak: Türkiye yi d lamak hata olur (Zaman 2 Ekim 2005). 
Fransa Cumhurba kan Chirac n da müzakerelerin olumlu sonuçlanmas n n 

garantisinin bulunmad ve üyeli e alternatif çözümlerin aç kça karara yans t lmas n 
isteyece i belirtildi. (Cumhuriyet, 14 Aral k 2004). 

Örtük al nt örnekleri; 
Ve Türkiye den yan t beklendi. Geceyar s , ya anan bu t kanma üzerine Fransa, 

Türkiye ye K br s ile ilgili yeni bir teklif gönderildi ini ve gelecek yan ta göre 
görü melere devam edilece ini aç klad . (Hürriyet, 17 Aral k 2004). 
17 Aral k a üç gün kala d i leri bakanlar ve Avrupa Parlamentosu, Türkiye yi 

konu tu. Balkenende ve Schröder üç mesaj verdi: Tarih verilecek. Müzakerelerin ucu 
aç k olacak. Hedef tam üyelik. Türkiye den ise Rumlarla uyum protokolü için taahhüt 
istendi. (Zaman, 14 Aral k 2004). 
AB ye göre Erdo an, 16 Aral k ta tan maya ili kin protokole imza garantisi vermezse 

büyük sorun ya anacak. (Cumhuriyet, 14 Aral k 2004). 
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Bir metnin inand r c l n sa layabilmek için sadece metni yazan öznenin 

varl ve tutarl l yeterli gelmemektedir. Haber metinleri belli bir retorik çerçevesinde 

olu turulurken haber kaynaklar ndan yap lan al nt lar retorik için önemli bir destek 

olmakla birlikte belli bir seçimi gerektirmektedir. Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet 

gazetelerinin farkl tarihlerdeki örnek olarak al nan haberleri incelendi inde, 

inand r c l sa layabilmek/artt rmak için rakamlar haricinde retorik olarak al nt lar 

kulland klar görülmektedir. 

Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinin incelenen haberlerinde, al nt lara 

farkl oranlarda yer verdikleri tespit edilmektedir. Üç gazeteden haberlerinde do rudan 

al nt ya en çok yer verenin Hürriyet gazetesi oldu u, onu Zaman gazetesinin ve 

Cumhuriyet gazetesinin takip etti i saptanmaktad r. Hürriyet ve Zaman gazetelerinin 

birbirlerine yak n oranlarda haberlerinde dolayl al nt lara yer verdikleri görülürken, 

haberlerinde örtülü al nt ya en çok yer veren gazetenin Cumhuriyet gazetesi oldu u 

tespit edilmektedir. Hürriyet gazetesinin, popüler gazete olmas nedeniyle, her kültür 

seviyesinden insana ula abilme kayg s yla, verdi i mesajlar n kolay alg lanabilmesi 

için, t rnak içinde yap lan do rudan al nt lara di er gazetelere oranla daha fazla yer 

verdi i görülmektedir. Cumhuriyet gazetesinin ise, fikir gazetesi olmas nedeniyle, 

haberlerini olu tururken, metnin kendi sesine dönü en örtük al nt lar daha fazla 

kulland görülmektedir. Ancak bu durum gazetenin haber kayna n belirtmeden 

yorum içeren haberlere yer vermesine neden olmaktad r. Haberin yorum içermesi ise, 

gazetecilik meslek eti i bak m ndan olumsuz bir durum olu turmaktad r. 

Akredite ya da akredite olmayan kaynaklardan yap lan al nt lar n, gazetelerin 

makro ölçekte olu turdu u söylemi do rulayacak ifadelerden seçildi i tespit 

edilmektedir. Gazetelerin inand r c l sa layabilmek için yapt klar al nt larda, genelde 

do rudan al nt lar tercih ettikleri ve böylece kendi argümanlar n destekleyebilecek 

imalarla metnin alternatif okuyu lara kapanmas n sa lad klar , baz durumlarda da 

örtük al nt ve dolayl al nt yöntemlerinin de kullan ld görülmektedir.    
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SONUÇ  

Bireyler, di er bireylerle ileti im kurabilmek ve ya amlar n devam ettirebilmek 

için; içinde ya ad klar toplum ve kültürel de erleri anlamland rmak zorundad rlar. 

nsano lunun, etraftan haber alma gereksinimi ve iste i, hiç ku ku yok ki kitle ileti im 

araçlar ndan biri olan gazetenin do mas na sebep olmaktad r. Modernizm ve 

sanayile menin ortaya ç kard bilgi birikimi ve teknolojik geli meler; bas m ve 

da t m kolayla an gazeteleri, insan ya am n n vazgeçilmez bir unsuru haline 

getirmektedir.  

Geli en dünyan n en büyük ileti im arac olan bas n, gücünü, yüzy llara, 

ülkelerin toplum ve yönetim biçimlerinin çe itlili ine kar n korumay sürdürmektedir. 

leti im ça n n ya and u dönemde bas n, s n r tan mayan olanaklar ile anlat m 

özgürlü ünün de en kuvvetli arac konumundad r. Öte yandan; bu araç, demokrasiyi 

benimseyen toplumlarda yasama, yürütme ve yarg güçlerinden sonra dördüncü s rada 

yer alan bir güç olarak, toplumsal bir kurum özelli i ta maktad r. 

Günümüzde bas n, kamuoyunun olu umunda etkisi, gücü ve belirleyici 

özellikleriyle en ciddi kurum olarak görülmektedir. Ancak bas n, kamuoyunu yans tt 

kadar, onu biçimlendirme e ilimi de ta maktad r. Bas n n kamu görevi; haber vermek, 

bilgilendirmek, e itmek, denetlemek, ele tirmek, e lendirmek, ayr ca kamuoyunun 

olu mas na katk da bulunmak ve olu an bu kamuoyunu aç klamak olarak 

tan mlanmaktad r. 

Bireylerin adeta mesaj bombard man na tutuldu u günümüzde bir kitle ileti im 

arac olarak bas n n, psikolojik (alg lama, motivasyon) ve sosyolojik (aile, e itim, grup 

kanaatleri vb.) unsurlar üzerindeki do rudan etkileri, kamuoyu olu um sürecinin en 

önemli unsuru olarak de erlendirilmektedir. Bas n n kamu alg lamas n belirleme gücü, 

belirli motivasyonlar yaratmas , tutum ve kanaatleri de i tirme, peki tirme konusundaki 

yetene i, psikolojik faktörler üzerinde de yönlendirme gücünün oldu unu 

göstermektedir. 

Bas n n yönlendirme, etkileme ve özgürce olu mas na katk da bulunma 

amac nda oldu u kamuoyu; sosyal yap n n farkl renkleri ve bu renklerin farkl tonlar n 

bir araya getirebilme ve seslerini yükseltebilmelerine olanak sa lamaktad r. Bas na bu 
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renklilik içinde farkl kültürlerden sentezlemeler yaparak yeni kültürler ortaya ç kartma 

sorumlulu u yüklenmektedir. Kitleler üzerinde sahip oldu u maniple etme ve harekete 

geçirme özellikleri bas n , ara t rmac lar n ilgi merkezine yerle tirmekte ve bu konuda 

çe itli ara t rmalar yap lmas na neden olmaktad r. Bu nedenle, bas n n kamuoyu 

olu turma ili kisini aç klamak için yap lan ara t rmalarda; gündem koyma ve saptama 

kuram n n kitle ileti im araçlar n n suskunluk sarmal kuram , bilgi aç /gedi i kuram 

ve ba ml l k kuram olmak üzere belli ba l dört kuramdan yararlan lmaktad r. 

Bas n, kamu hizmeti gören, sosyal sorumluluk anlay yla i lemesi beklenen, 

sahip oldu u nitelikleriyle hukuki ba lay c l klar olan, ancak bundan daha da önemlisi 

her etkinli i, her i levi etik de erlerle donanm , profesyonel bir meslek alan olarak 

görülmektedir. Bas n, en etkin gücünü haber verme i levinden almaktad r. Bu nedenle 

haberin; do ru, çarp t lmadan, kamu yarar çerçevesinde, sosyal sorumluluk bilinciyle 

özel ya ma sayg l , ki ilik hak ve özgürlüklerini gözeterek üretilmesi beklenmektedir. 

Bu ba lamda, etik kavram n n bas n için önemli bir kavram oldu u dü ünülmektedir. 

Bas n eti i; bas n sektöründe çal an gazetecilerin mesleklerini icra ederken 

uymak zorunda olduklar kurallar ve ilkelerden olu maktad r. Felsefenin bir alt dal olan 

meslek eti inin temel sorunsal n , ki inin davran n özgürce seçip seçmemesi 

olu turmakta ve seçim ans n n olmad yerde meslek eti inden söz etmek mümkün 

görülmemektedir. Çünkü özgür olmayan insan seçim yapamamakta; seçim yapabilen 

ki inin de yapt seçimin sorumlulu unu üzerine almas gerekmektedir. Ancak özgür 

ya ayan ve özgür dü ünen insandan etik davran lar beklenebilmektedir. Bu anlamda 

kamuoyunu do ru, çok boyutlu, h zl , inan l r ve güvenilir bir ekilde bilgilendirme 

amac nda olan bas n kurulu lar nda görev yapan ki ilerin, özgür davranmalar 

gerekmektedir. 

Muhabir, editör, haber müdürü, genel yay n yönetmeni, yaz i leri müdürü, 

ileti im sürecinde i in mutfa nda yer al rken, medya organizasyonu içerisinde iletileri 

seçen, de i tiren, reddeden ve bu yolla da bir al c ya da al c lar grubuna enformasyon 

ak n engelleyen kanal tutucu rolünü de üstlenmektedirler. Dolay s yla, gazetecilik 

mesle i profesyonellerinin yapt seçimler, gazetecilik meslek eti in en önemli 

sorununu olu turmaktad r. 

Çe itli etik teoriler, bas nda ya anan etik sorunlar tart mak için elveri li 

zeminler sunmaktad r. Ancak; bunlar tek tek incelendi inde gazetecilik meslek eti iyle 
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birebir ili kilendirilebilecek teorilerin görevci etik anlay

 
ve yararc etik anlay

 
oldu u görülmektedir. Bu nedenle; çal man n kuramsal temeli olu turulurken, 

sözkonusu iki etik teoriden de faydalan lm t r. 

Bas n, hammaddesi olan haberi kullanarak kamuoyu olu turma i levlerini yerine 

getirirken, bas n özgürlü ü ile bireylerin haber alma özgürlü ü kar t r lmakta ve iki 

özgürlük aras ndaki s n r n nerede ba lay p nerede bitti i önemli bir etik sorun olarak 

ortaya ç kmaktad r. Bas nda ya anan etik sorunlar genel olarak; haber, do ruluk, 

yorum ve reklam ayr m n n yap lmamas , özel ya am ve mahremiyetin dokunulmazl , 

haber kaynaklar yla olan ili kiler ve haber kayna n n gizlili i, çocuklara ili kin 

haberler, ç kar çat malar , trajik olaylar n sunumu, arma anlar ve bedava geziler, 

tekelle me, lotarya ve promosyon, bas n kurulu u sahiplerinin durumu ve genel yay n 

politikalar ba l klar alt nda s ralanabilmektedir. Yap lan çal mada üzerinde en çok 

durulan etik sorunlar ise; habere yorum kar t r lmas , eksiltili bilgiler ile haberin 

çarp t lmas ve kamuoyunun bas n kurulu u ç karlar do rultusunda yönlendirilmesi 

olu turmaktad r.  

Medya ara t rmalar içerisinde, neyin haber olaca veya neyin haber olarak 

de erlendirilemeyece i konular , önemli bir sorunsal olu turmaktad r. Muhabirden 

genel yay n yönetmenine kadar, üretimde bulunan gazeteciler, elde edilen 

enformasyonlardan hangisinin haber yap laca konusunda bir tak m ölçütler 

kullanmaktad rlar. Haber de erleri diye bilinen bu ölçütler, gazetecilik yapan kitle 

ileti im araçlar ndaki yetkililerin; eylem ya da söylemlerin seçimi, biçimlendirilmesi ve 

yay nlanmas s ras nda kulland klar profesyonel kodlardan olu maktad r. 

Haber de erleri; zamanl l k, yak nl k, önemlilik, ilgi çekme ve sonuç olmak üzere 

be ana ba l k alt nda toplanabilmektedir. Bazen bu de erlere; ilginçlik, gerçeklik, 

anla mazl k, ku ku, duygulara yönelme, yenilik, imdi olmas (tazelik), orijinallik gibi 

de erler de eklenebilmektedir. Haberin içeri inde olmas gereken, hatta olmazsa olmaz 

olarak kabul edilen veriler, haberin unsurlar olarak de erlendirilmektedir. Haberde yer 

almas zorunlu olan bu veriler, bir taraftan haberin içeri ini belirlerken, di er taraftan da 

içeri in tam ve eksiksiz olmas n sa lamaktad r. Haberde hangi verilerin olmas 

gerekti i 5N 1K (Kim, Ne, Nerede, Neden, Ne zaman, Nas l ?) kural na göre 

belirlenmektedir. 
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Neyin haber olup, neyin haber olmad na karar verme s ras nda, haber de erleri 

kriterlerine ba vurulurken, daha sonraki haber üretim a amas nda ise; bir bak ma 

haberin üzerine in a edildi i temel ta lar olu turan, haberin ta mas gereken 

özelliklere, kriterlere ba vurulmaktad r. Haberin ta mas gereken özellikler; do ruluk 

ve gerçeklik, nesnellik, anlaml l k, tutarl k ve inan rl k olmak üzere be ana ba l k 

alt nda toplanmaktad r. 

Liberal ço ulcu anlay ta medya dördüncü güç olarak toplumun aynas , haber, 

olay n özeti ve hikayesi olarak kabul edilmekte ve metnin gerçeklik kurgusu, bilimsel 

bir tutumla ili kilendirilmektedir. Bu anlay a göre haberin, demokratik i levini 

gerçekle tirerek, kamuoyunu do ru, çok boyutlu, yans z, dengeli, h zl ve yeterli 

biçimde bilgilendirdi i belirtilmektedir. Haberin sosyal ba lam içinde de erlendirildi i 

ça da haber ara t rmalar nda ise; haber, kendine özgü bir söylem biçimi olarak ele 

al nmakta, dolay s yla farkl okunabilece i ileri sürülmektedir. Bu nedenle, haberde 

herkesin sesini duyurabilmesinin mümkün olmad , yans zl sa lamak ad na akredite 

kaynaklar n ifadelerinin me rula t r ld , tarafs zl k, nesnellik, dengelilik gibi 

unsurlar n gereklerinin haber üretimi ve yaz m s ras nda tümüyle yerine getirilemedi i, 

yerine getirilse bile, haberde egemen söylemin yeniden üretilmesinin engellenemedi i 

ileri sürülmektedir.  

Haberin söylemi üzerine yap lan çal malar, haber metninde egemen toplumsal 

anlamlar n nas l kuruldu unu, nas l bilgi üretildi ini ve bu bilginin özne konumunu 

aç a ç karmay amaçlamaktad r. Haberi söylem olarak ele almak ve çözümlemek, 

haberi haz rland süreçlerden ve toplumsal yap içinde olu an güç/iktidar ili kilerinden 

koparmadan incelemek anlam na gelmektedir. Söylem analizi ba lama ili kin bir analiz 

oldu undan, var olan güç/iktidar ili kilerinin söylem içinde nas l kuruldu unu 

aç klamaya yönelmektedir. Bu nedenle haberde kullan lan ba l klar, sözcük seçimleri, 

sentaks, cümlelerin ard ard na gelmesiyle olu an tutarl k ve nedensellik ili kisi, 

temalar n ard ard na gelmesiyle olu an tematik yap , görsel materyaller çözümlemeye 

tabi tutulmaktad r.  

Ara t rman n hipotezini olu turan; Farkl görü leri temsil eden gazetelerin, 

Türkiye nin Avrupa Birli i ne giri süreci ile ilgili, kamuoyu olu turma sürecinde 

kulland klar farkl söylemsel stratejiler bulunmaktad r

 

önermesi, yap lan ara t rma 

neticesinde do rulanm t r. Hipotezin s nanabilmesi amac yla 17 Aral k 2004 ve 3 Ekim 
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2005 tarihlerinde gerçekle tirilen tam üyelik müzakereleri ile ilgili haberler örnek olay 

olarak seçilmi tir. Ara t rman n örneklemi ise; bu tarihleri ortaya getirecek ekilde üçer 

gün öncesi ve sonras nda, AB ye giri konusunun man etlere ta nd birer hafta 

içinde; sa , sol ve liberal bas n temsil etti i dü ünülen Zaman, Cumhuriyet ve Hürriyet 

gazeteleri olarak belirlenmi tir. 14 Aral k-20 Aral k 2004 ve 30 Eylül-6 Ekim 2005 

tarihleri aras ndaki birer haftal k sürede her gün üçer gazete, toplamda 42 gazete van 

Dijk n söylem analizi yöntemiyle incelenmi tir. 

Van Dijk n haberlerle ilgili olarak geli tirdi i söylem analizi yöntemine göre, 

sözkonusu tarihlerdeki Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinin ilk sayfalar nda 

yer alan AB ye giri sürecinde tam üyelik müzakerelerine ili kin haberler incelenmi ve 

a a daki sonuçlara ula lm t r. 

Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinin 17 Aral k 2004 ve 3 Ekim 2005 

tarihlerinde gerçekle tirilen tam üyelik müzakerelerine ili kin birer haftal k sürelerde ilk 

sayfalar nda yer alan haberler ile ilgili nicel verilere göre; birinci sayfadan en fazla 

haber veren gazetenin Cumhuriyet gazetesi oldu u, ikinci s rada Zaman gazetesinin yer 

ald ve son s rada Hürriyet gazetesinin bulundu u tespit edilmi tir. 17 Aral k 2004 ve 

3 Ekim 2005 tarihlerinin bir gün öncesi ile bir gün sonras nda. her üç gazetenin birinci 

sayfadan verdikleri haber say lar nda art lar görülmektedir. ncelenen dönemde 

gazetelerin bir taraftan konuya ili kin gösterdikleri duyarl l ifade ederken, di er 

taraftan; kendi görü leri do rultusunda kamuoyunu olu turmak, etkilemek ve 

yönlendirmek için büyük çaba sarfettikleri ortaya ç km t r. 

Her üç gazetenin birinci sayfadan verdikleri haberlerde, biçimsel sunum ve 

genel özellikler aç s ndan farkl l klar bulundu u görülmü tür. Man et yap lar ile ilgili 

olarak, Hürriyet gazetesinin, popüler bir gazete olmas nedeniyle, her türlü e itim 

seviyesindeki ki ilere ula abilme kayg s yla, man etlerinde daha büyük puntolar ve 

göze hitap eden görsel efektler kulland , fikir gazetesi olarak bilinen Zaman ve 

Cumhuriyet gazetelerinin ise, çizgilerinin d na ç kmayarak man etlerini daha küçük 

puntolarla ve görsel efektler kullanmadan verdikleri tespit edilmi tir.  

AB müzakereleri ile ilgili sözkonusu üç gazete aras ndan en fazla foto raf veren 

gazetenin Zaman gazetesi oldu u görülmektedir. Ancak, bu foto raflar n ço unlu unu 

gazetecilik dilinde kelle foto raf diye bilinen küçük foto raflar n olu turdu u tespit 

edilmi tir. Di er taraftan Hürriyet gazetesinin, büyük ve yer kaplayan, enstantane 
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foto raflar tercih etti i ve üzerlerine efektler, grafikler, bazen de karikatürler 

yerle tirdi i görülmü tür. Cumhuriyet gazetesinin ise; di er iki gazeteye göre ilk 

sayfas nda konuyla ili kili foto raflara en az yer veren gazete oldu u tespit edilmi tir. 

Her üç gazetenin haber foto raflar incelendi inde, kullan lan foto raflar n 

ba l klar (alt, üst ve ba l k), spotlar ve haber giri lerini tamamlay c nitelikteki 

karelerden seçildi i, ba l k, spot ve haber giri lerini bütünledi i görülmü tür. 

Foto raflar n alt nda yer alan alt yaz lar n da gösterilen kareleri aç klar nitelikte oldu u 

tespit edilmi tir. Ayr ca gazetelerin, kulland klar foto raflar , temsil ettikleri görü 

çerçevesinde kurgulad klar ve haber söylemlerine uygun karelerden seçtikleri ortaya 

ç kar lm t r. 

Uygulanan tematik analiz sonuçlar na göre; incelenen her üç gazetenin de 

ba l klar n , merak duygusunu uyand racak ekilde ve belirli bir hiyerar i içerisinde 

yap land rd , bilgiyi en genelden vermeye ba lad , giderek spotlar nda, haber 

giri lerinde ve haber içeri inde konu hakk nda daha geni bilgilere ula lmas n 

sa lad klar tespit edilmi tir. Ayr ca ba l klarda, s kça sansasyonel ve duygusal ifadelere 

yer verilerek okuyucunun habere çekilmesinin amaçland görülmü tür. Ancak, 

gazetelerin kamuoyu olu turma ve yönlendirme i levleri çerçevesinden bak ld nda, bu 

durumun, gazetecilik etik normlar ndan uzakla lmas na, tarafs z ve nesnel habercili in 

zedelenmesine ve habere olan güvenirli in azalmas na neden oldu u tespit edilmi tir. 

Ço u zaman gazete ba l klar ndaki temalar, farkl l klar göstermektedir. Ancak 

bazen ortak temalara rastlan labilmektedir. ki gazete aras nda ortak temalar oldu u 

gibi, her üç gazetede birden ortak temalar bulunabilmektedir. ki gazete aras ndaki ortak 

temalar n daha çok Hürriyet ve Zaman gazeteleri aras nda oldu u tespit edilmi tir. 

Haberlerde ana fikrin, hiyerar ik bir düzenleme ile özetlenerek verildi i ve haber 

ba l klar nda verilen temalar n genel çerçevesinin çizildi i görülmü tür. Fakat 

gazetelerin olaylar haber formu içinde sunarken haber yaz m nda bir standartla maya, 

tektiple tirmeye gittikleri tespit edilmi tir. 

Ara t rma kapsam nda ele al nan üç gazetenin de haber giri lerinde spotlar 

tercih etti i ve ana haberlerini destekleyen küçük haberleri de spot haber format nda 

verdikleri görülürken, Cumhuriyet gazetesinin di er gazetelere göre daha fazla say da 

ve daha uzun spotlar kulland tespit edilmi tir. Spotlar ve haber giri lerinde özet 

olarak verilen haberin ana temas nda, büyük ölçüde ana olay n ba lam ve ilgililerine 
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yönelik bilgilerin yer ald görülmü , bu durumun, haberin temas nda neler oldu unun 

ilk bak ta görülmesini sa lad ve haberin devam n okumak istemeyen okuyucular 

için de bir kolayl k olu turuldu u ortaya ç kar lm t r.  

ncelenen üç gazetenin de gazetecilik pratikleri içinde geli tirilen emaya 

uyduklar görülürken, temalar kendi söylemleriyle farkl ekillerde kurgulayarak 

verdikleri ve aralar ndaki fark n kulland klar söylemlerden kaynakland anla lm t r. 

Buna göre, Hürriyet ve Zaman gazetelerinin birbirine benzer yap larda haberlerini 

kurgulad klar ve egemen söylemi destekler nitelikte söylemler olu turduklar 

gözlemlenirken; Cumhuriyet gazetesinin di er iki gazeteden farkl bir kurgulama ile 

egemen söyleme kar t bir söylem geli tirerek haberlerini olu turdu u tespit edilmi tir. 

ematik analiz sonuçlar na göre; her üç gazete ana olay , ba l k ve haber 

giri lerinde özetleyerek verirlerken, aralar ndaki farkl l n ana olay n sunumunda 

ortaya ç kt görülmü tür. Hürriyet ve Zaman gazetelerinin, hükümeti desteklediklerini 

gösteren ifadeler kullanarak ana olay sunduklar , Cumhuriyet gazetesinin ise; kar 

ifadeler kullanarak ana olay sundu u tespit edilmi tir. Gazetelerin, kendi görü lerini 

ba kalar n n a z ndan kelimeler ile aktard klar ve bu aktar lan görü leri o ki ilerin 

görü leriymi gibi al nt land rd klar tespitler aras nda bulunmaktad r. Bu durum, 

gazetelerin kendi dünya görü lerini gizlemek anlam nda kolayl k sa larken, kamuya 

yanl bilgiler verdiklerini ve meslek ahlak n hiçe sayd klar n göstermektedir. Ayr ca 

her üç gazetenin yorum içeren ifadelere çokça yer vermesi, do ruluk ve nesnellik 

ilkelerini zedeleyerek, kamuoyu olu um sürecinde inan rl k ve güvenirli i azaltt 

görülmü tür. 

Ana olay ile ilgili en önemli sonucun; Türkiye nin verdi i 42 y ll k mücadele 

sonunda, müzakerelerin resmen ba lam olmas n n olu turdu u tespit edilmi tir. Her üç 

gazetenin birden bu önemli sonucu ba l klar nda duyurdu u, Hürriyet gazetesinin 

sonucu co ku ile kar lad , Zaman gazetesinin biraz daha l ml yakla t , Cumhuriyet 

gazetesinin ise temkinli davrand , hatta durumu ele tirdi i görülmü tür. 

nceleme kapsam nda, her üç gazetenin farkl tarihlerdeki haberlerine 

bak ld nda, olay ile ilgili ardalana ait bilgilerin eksik oldu u ya da hiç yer almad 

görülmü tür. Özellikle 1960 lardan günümüze kadar devam eden yakla k 42 y ll k 

süreçte Türkiye nin Avrupa Birli ine girebilmek için ne tür mücadeleler verdi i ve bu 

süreçte ya ananlar ile ilgili ba lam olu turacak ardalan bilgilerine rastlan lmam t r. Bu 
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durum, gazetelerin haberlerinin ba lamdan kopuk oldu unu ifade etmektedir. Olaylar n 

verili biçimi incelendi inde, her üç gazetenin yorumlara çokça yer verdi i ve tarafl 

haber sunduklar gözlemlenmi tir. 

Üç gazetenin de incelenen haberlerinde haber kaynaklar n toplumda güç/iktidar 

sahibi ki i ve kurumlar olarak birincil tan mlay c lar olan akredite kaynaklardan 

olu turmas , kaynak söylemlerinin, dolay s yla egemen söylemlerin yeniden üretildi ini 

ve birincil tan mlay c lar n söylemlerinin ikincil tan mlay c konumundaki gazeteler 

taraf ndan yay ld n göstermektedir. Ayr ca her üç gazetenin de kaynak olarak van 

Dijk n kültürel seçkinler olarak adland rd , birincil tan mlay c lara ba l kald ve 

bu nedenle de gazete söylemlerinin kulland klar kaynaklar n söylemleri etraf nda 

kapand tespit edilmi tir. Gazetelerin kulland klar kaynaklar ile ilgili di er dikkat 

çekici noktay ; sözkonusu gazetelerin kaynaklar n yay n politikalar do rultusunda 

seçtikleri ve haber sunumlar nda kaynaklar n kendi söylemlerini destekleyecek 

nitelikteki sözlerine yer vermeleri olu turmaktad r. Böylelikle kamuoyu olu um 

sürecinde kültürel seçkinlerin söylemleri, bask n söylemler olarak anlamlar kapatmakta 

ve egemen söylemler yeniden üretilmektedir. 

Mikro yap ya yönelik olarak yap lan sentaktik analiz sonuçlar na göre; her üç 

gazetenin de haberlerini olu tururken, k sa, basit ve etken cümleleri kulland klar ve 

kullan lan bu basit ve k sa cümlelerin okuyucuya anlama kolayl sa lad tespit 

edilmi tir. Gazetelerin yay n politikalar do rultusunda etken cümleleri farkl amaçlarda 

kulland klar görülmü tür. Kimi zaman eylemi gerçekle tiren etken öznenin, güçlü 

konumda gösterilip yüceltildi i görülürken, kimi zamanda güçsüzle tirilip 

pasifle tirildi i tespit edilmi tir. 

Sözcük seçimlerinin analizinde; Hürriyet ve Zaman gazetelerinin haberlerinde 

yer verdikleri sözcüklerle aç kça olmasa da örtük olarak Ba bakan ve hükümetin 

icraatlar n n desteklendi i gözlemlenirken, Cumhuriyet gazetesinde, yap lan 

icraatlardan memnun olunmad , hükümetin ve icraatlar n n desteklemedi ini gösteren 

ifadelerin yer ald tespit edilmi tir. Gazetelerin haberlerini kurgularken seçtikleri 

sözcükler, bir taraftan gazetelerin politik tav rlar ve dünya görü leri hakk nda ipuçlar 

verirken, di er taraftan da gazetelerin haber söylemlerini nas l olu turduklar n 

göstermektedir. 
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Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazeteleri aras nda; haberin inand r c l n n 

sa lan labilmesi için retorik tekniklerinden olan rakamlar n kullan lmas ile ilgili 

belirgin bir fark n olmad tespit edilmi tir. Retorik tekniklerinden bir di eri olan 

al nt lar ile ilgili olarak, Hürriyet, Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinin al nt lara farkl 

oranlarda yer verdikleri görülmü tür. Üç gazeteden haberlerinde do rudan al nt ya en 

çok yer verenin Hürriyet gazetesi oldu u, onu Zaman gazetesinin ve Cumhuriyet 

gazetesinin takip etti i saptanm t r. Hürriyet ve Zaman gazetelerinin birbirlerine yak n 

oranlarda dolayl al nt lara yer verdikleri görülürken, örtülü al nt ya en çok yer veren 

gazetenin Cumhuriyet gazetesi oldu u tespit edilmi tir. Akredite ya da akredite olmayan 

kaynaklardan yap lan al nt lar n, gazetelerin makro ölçekte olu turdu u söylemi 

do rulayacak ifadelerden seçildi i, gazetelerin inand r c l sa layabilmek için 

yapt klar al nt larda, genelde do rudan al nt lar tercih ettikleri ve böylece kendi 

argümanlar n destekleyebilecek imalarla metnin alternatif okuyu lara kapanmas n 

sa lad klar görülmü tür. 

Yap lan çal ma neticesinde bas n n, ço ulcu anlay n iddias n n aksine, birincil 

tan mlay c lar n söylemlerini yayan ikincil tan mlay c olarak, var olan toplumsal 

güç/iktidar yap s n n yeniden üretilmesine katk sa lad , kamuoyu olu um sürecinde 

kültürel seçkinlerin söylemlerinin, ba at söylemler olarak anlamlar kapatt görülmü 

ve bas n n, toplumsal yap lanma ve demokrasinin geli mesine katk da bulunma 

sorumlulu u ve görevi kapsam nda, bilgilendirme ve haber verme kadar önemli olan 

kamuoyunu olu turma ve yans tma görevini, ço ulcu anlay n bak aç s yla 

gerçekli in aynas ve dördüncü kuvvet tan mlamas n n d nda kalarak yerine 

getiremedi i tespit edilmi tir.  

Elde edilen tüm bu veriler ve de erlendirmeler neticesinde, bas n n, bas n 

meslek ilkeleri ve etik de erlerle ba da mayacak ekilde; do ru, nesnel ve güvenilir 

habercilikten uzakla t , dolay s yla, habere ve haberciye olan güven unsurunu azaltt 

veya yok etti i, yanl davranarak kamuoyu olu turdu u görülmektedir. Bu yüzden 

bas n n, kamuoyunun sadece sesi de il, ayn zamanda onun motoru oldu u bilinç ve 

sorumlulu u ile hareket ederek, tarafs z, nesnel, do ru ve güvenilir bilgilerle kamuyu 

ayd nlatmas ve özgür bir kamuoyunun olu mas na katk sa lamas gerekti i 

dü ünülmektedir. 
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ncelenen gazetelerin haberlerinde, AB ye girilmesi halinde bu durumun 

Türkiye ye ne tür getirilerinin olaca , zarar ve faydalar n n neler olaca konusunda 

yetirince bilgiye rastlan lmam ve kamu bu konuda gerekti i ekilde 

ayd nlat lmam t r. Avrupa Birli i de Türkiye yi halk n AB yi yeterince tan mad 

konusunda ele tirmektedir. Bas na kamuoyunu AB nin nitelikleri ve bu birli e üye 

olunursa Türkiye ye kazand racaklar /kaybettirecekleri konusunda bilgilendirme 

aç s ndan önemli görevler dü mektedir. Bas n n, Türkiye nin AB ye giri sürecinde, 

müzakerelerin hangi a amalarda oldu u, hangi maddeler ve konular üzerinde uzla m 

sa lanaca ve müzakere süreci seyrinin ne oldu u konular nda kamuoyuna do ru, 

yans z ve tutarl bilgiler aktarmas gerekmektedir. 

Bas n sektöründe görülen tekelle me, yanl haberlerin ç kmas na neden olmakta 

ve demokrasinin temelini olu turan çok sesli i engellemektedir. Ço u zaman bir 

yapt r m gücü olmayan bas n meslek kurulu lar n n düzenledikleri bas n meslek ilkeleri 

yeterli olmamaktad r. Bu durumun önüne geçebilmek için gerekli yasal düzenlemelerin 

olu turulmas ve oto kontrol sisteminin daha iyi çal r duruma getirilmesi 

gerekmektedir.              
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EK-1  

GAZETELERDE YER ALAN HABER BA LIKLARI, SPOTLAR VE 
HABER G R LER

 
14 Aral k 2004 

Hürriyet 

Sürman et: 
Son gece zirvesi

 

Alt Ba l k: 
Fransa, Türkiye için ikinci bir seçene in bildirgeye konulmas konusunda srarc olursa 

Schröder-Erdo an-Chirac aras nda bir son gece zirvesi yap lacak.

 

Spotlar: 
Chirac n istedi i ifade.

 

17 Aral k zirvesinin sonuç bildirgesi, üç liderin görü mesinde 
kesin eklini alacak. Chirac, bildirgeye Müzakereler ba ar s z olursa, Türkiye nin de 
r zas yla Ankara ya özel bir statü tan nmas ifadesinin eklenmesini istiyor.

 

Schröder s cak bakm yor. Ancak Almanya Ba bakan Schröder, bu ifadeye s cak 
bakm yor. E er Schröder, Chirac n önersini kabl ederse, Alman muhalefetinin 
arzusuyla örtü en bu duruma boyun e mi olacak ve rakiplerine büyük koz verecek.

 

Zaman 

Man et: 
Avrupa Türkiye ye kilitlendi

 

Spot: 
17 Aral k a üç gün kala d i leri bakanlar ve Avrupa Parlamentosu, Türkiye yi 

konu tu. Balkenende ve Schröder üç mesaj verdi: Tarih verilecek. Müzakerelerin ucu 
aç k olacak. Hedef tam üyelik. Türkiye den ise Rumlarla uyum protokolü için taahhüt 
istendi.

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
AB ye göre Erdo an, 16 Aral k ta tan maya ili kin protokole imza garantisi vermezse 

büyük sorun ya anacak.

 

Man et: 
Ya K br s ya tarih

 

Spotlar: 
Per embe karar gecesi.

 

AB Dönem Ba kan Hollanda, 16 Aral k ak am liderlerin 
belirleyece i müzakere tarihin, gece yar s Erdo an a bildirecek. Buna kar l k K br s 
Cumhuriyeti ni dolayl tan ma anlam na gelen protokolü imzalama taahhüdü istenecek. 
Erdo an taahhüdü verirse tarih 17 Aral k ta resmen aç klanacak. AB Dönem 
Ba kanl na göre, bu olmazsa büyük sorun ya anacak.
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Kitab m zda k rm z çizgi yok Hükümetin, Türkiye nin k rm z çizgilerinden ödün 
verilmeyece i yönündeki aç klamas na Hollanda D i leri Bakan Bot tan yan t geldi. 
Bot, Bizim kitab m zda k rm z çizgi yok. Türkiye de kurallar uymal dedi. Bot, 
Türkiye nin Ankara Anla mas n yeni üyeleri dikkate alacak biçimde geni leten 
protokolü imzalamas n n K br s Cumhuriyeti nin tan nmas anlam na gelece ini 
vurgulad .

  

Soyk r m da ko ul listesinde.

 

Fransa D i leri Bakan Barnier, Türkiye den Ermeni 
soyk r m n kabul etmesini isteyeceklerini aç klad . AB nin uzla projesi oldu una 
dikkat çeken Barnier, Üye olmak isteyen bunu yapmal dedi. Fransa Cumhurba kan 
Chirac n da müzakerelerin olumlu sonuçlanmas n n garantisinin bulunmad ve 
üyeli e alternatif çözümlerin aç kça karara yans t lmas n isteyece i belirtildi.

 

15 Aral k 2004 

Hürriyet 

Sürman et: 
Bekleme odas nda son 2 gün

 

Alt Ba l k: 
Türkiye nin 40 y ll k Avrupa Birli i maceras nda son noktan n konulaca tarihi 17 

Aral k Brüksel Zirvesi ne iki gün kala, ba kentlerdeki trafik yo unla t . 

Spotlar: 
K br s çantas yla bugün gidiyorlar. Ba bakan Erdo an ile D i leri Bakan Gül, tarihi 

zirve için bugün Brüksel e gidiyorlar. Erdo an ve Gül ün çantalar nda, gerek 
görüldü ünde masaya konulmas için önemli bir K br s dosyas da var. Dosyada iki 
ka t bulunuyor.

 

Birinci ka t:Hollanda ile imza.

 

E er AB, Rum Kesimi nin tan nmas için srar ederse, 
Ankara istenilen uyum protokolünü Rum Kesimi ni de içeren 25 üye yerine sadece AB 
Dönem Ba kan Hollanda ile imzalas n. Böylece Rum Kesimi by-pass edilsin.

 

kinci ka t:Rumlara çekince.

 

Türkiye, ikinci bir ka tla K br s Rum Kesimi ne ili kin 
çekince metnini AB ye iletecek. Bu belgede, nihai bir çözüm olmad sürece 
Türkiye nin siyasi olarak K br s Rum Kesimi ni tan mad vurgulanacak.

 

Zaman 

Üst Ba l k: 
1 Net, somut, ko ulsuz bir müzakere tarihi istiyoruz.

 

2 Müzakerelerin nihai hedefi tam üyelik olmal d r.

 

3 En ufak bir soru i areti ilerleme evkimizi k racakt r.

 

4 Terazisi adaletle ölçenler tarihin eref salonunda a rlan r

 

Man et: 
AB ba kentlerine son mesaj

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
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17 Aral k zirve öncesinde AB ile Türkiye aras ndaki görü ayr l klar belirginle ti

 
Man et: 
Pazarl kta 8 kilit ta

 
Spotlar: 
Avrupa Birli i ne göre Türkiye 17 Aral k ta kesin ve net bir müzakere tarihi alacak. 

Müzakerelerin 2005 y l n n sonbahar nda ba lamas yönünde bir e ilim bulunuyor. 
Ankara, müzakerelerin en geç 2005 y l n n nisan ay nda ba lamas n istiyor. AB, 
müzakerelerin ucunun aç k oldu unu belirtiyor, imtiyazl ortakl tart yor. 
Ankara n n imtiyazl ortakl k seçene ine tahammülü yok.

 

AB, reformlar konusunda Türkiye nin müzakere sürecinde de izlenmesini istiyor. 
Ankara, bunu ayr mc l k olarak tan ml yor. AB, özel düzenlemeler ve kal c önlemlerin 
öngörülebilece ini belirtiyor. Ankara bu konuda rahats z. 

16 Aral k 2004 

Hürriyet 

Man et: 
Dostlar m za aç k mektup

 

Alt Ba l k: 
Erdo an, AB zirvesinin ba lad gün, Almanya n n Bild Gazetesi arac l yla Avrupa 

halk na aç k bir mektup yay nlad .

 

Türk Bayrakl evet

 

Spotlar: 
Nato da birlikte sava t k birlikte ya ayal m.

 

Bizim evlatlar m z NATO da, özgürlük ve 
demokrasi ilkeleri için sizin evlatlar n zla omuz omuza sava lara gitti. Bugün ayn 
özgürlük ve demokrasi de erleri için sizinle ayn çat alt nda birlikte ya amak 
istiyoruz.

 

Sadece bugün de il yar nlar da dü ünün.

 

Sizlerden sadece bugünü de il, 10-20 y l, 
hatta daha da sonras n de erlendirmenizi bekliyoruz. Çünkü sadece bizim att m z 
siyasi ad mlar de il, medeniyetler aras i birli inin kaderi için de karar vereceksiniz.

 

Oraya gelip i inizi alaca z diye korkmay n.

 

Biliyorum, ço unuzun, Türk halk n n 
Avrupa da serbest dola m ndan endi eleriniz var. una emin olunuz, Türkiye, size yük 
olmayacak, tam aksine önemli katk lar yapacakt r.

 

Beden gücüyle de il beyin gücüyle gelece iz. Müzakereler sonras nda tam üyeli e 
geçi te, Türkiye nin genç nüfusu, sizin ekonominiz için avantaj olacakt r. Be eri 
sermayesini geli tiren Türkiye, art k beden gücüyle de il beyin gücüyle katk ya 
ba layacakt r.

 

Hepinizin sa duyusuna ve mant na güveniyoruz.

 

Bugün alaca n z kararda hepinizin 
sa duyusuna ve mant na güveniyorum. Tüm Avrupa halklar na milletim ve 
hükümetim ad na, bar , refah ve özgürlük diliyorum.

 

Avrupa Parlamentosu Genel Kurulu, Türkiye raporunu 262 ye kar l k 407 oyla kabul 
ederken, özel statü gibi önergeler reddedildi.
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AP deki sosyalist, ye iller ve liberaller oylamada tek sesli davranarak Parlamento nun 

karar nda etkili oldular. Bu grup, oylaman n gizli yap lmas talebini protesto için de 
Türkiye ve Avrupa bayrakl Evet kartlar n gösterdiler.

 
Zaman 

Man et: 
Tarihi karar için nefesler tutuldu gözler Fransa da

 

Alt Ba l k: 
Avrupa Parlamentosu ndan Türkiye ye evet

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
Avrupa Parlamentosu, Türkiye ile müzakerelerin ba lamas n istedi

 

Man et: 
Art k Masaya oturun

 

Spotlar: 
407 kabul 262 ret. Avrupa parlamentosu, dün Avrupa Birli i nin Türkiye ile tam 

üyelik görü melerini gereksiz zaman geçirmeden ba latmas n tavsiye eden karar 
tasar s n 262 ye kar 407 ayla kabul etti. Ba lay c l olmayan karar, Türkiye için 
tarihi öneme sahip Avrupa Birli i-Brüksel doru u öncesi Avrupa Parlamentosu 
görü ünü yans tmas aç s ndan önem ta yor.

 

Siyasal ölçütlere öncelik. Fransa n n Strasbourg kentindeki parlamentoda yap lan 
oylamada, Sosyalist, Liberal, Ye il parlamenterlerle H ristiyan Demokrat grubun 
ngiliz, spanyol ve talyan parlamenterlerinin Türkiye lehine oy verdi i gözlendi. 

Hollandal H ristiyan Demokrat parlamenter Eurlings taraf ndan yaz lan rapor ve buna 
ba l tavsiye karar nda, müzakerelerin ba nda siyasi ölçütlerin uygulamaya 
sokulmas na öncelik verilmesi istendi.

 

17 Aral k 2004 

Hürriyet 

Man et: 
Yeni Hayat

  

Alt Ba l k: 
Tarihi karar aç klan yor. Türkiye, bu karardan sonra ya AB üyeli i için müzakereye 

ba layacak ya da Ankara kriterleri ile yoluna devam edecek.

 

Spotlar: 

K br s tan y n 3 Ekim 200 te müzakere ba la n. Brüksel de dün toplanan AB 
liderleri, Türkiye ile müzakereleri ba latacak karara son eklini verdiler. AB liderleri, 
Türkiye ile AB aras nda müzakerelerin 3 Ekim 2005 tarihinde ba lamas n önerdiler.
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Son dakikaya kalan artlar. Müzakereler tam üyelik hedefi ile ba layacakt r. Bunun 

sonucunda tam üyelik garanti de ildir.

 
Müzakerenin ucu aç kt r. Ancak ba ar s z olsa bile Türkiye Avrupa ya ba l 

kalmal d r.

 
Türklerin Avrupa da serbest dola m na sürekli olacak s n rland rmalar getirilebilir.

 
Müzakereler ba lamadan önce Türkiye nin, K br s Rum Kesimi ni fiilen tan mas 

gerekir.

 

K br s konusunda görü me t kand .

 

Ancak bu ko ullardan K br s konusunda Türk taraf 
geri ad m atmay nca, görü meler dün gece yar s kesildi. Buna ba l olarak liderler 
görü mesi de ertelendi ve konuyu diplomatlar müzakere etmeye ba lad .

 

Ve Türkiye den yan t beklendi. Geceyar s , ya anan bu t kanma üzerine Fransa, 
Türkiye ye K br s ile ilgili yeni bir teklif gönderildi ini ve gelecek yan ta göre 
görü melere devam edilece ini aç klad .

 

Zaman 

Man et: 
3 konuda k ran k rana pazarl k

 

Spotlar: 
1 mtiyazl ortakl k. Tam üyelikten dü ük ama ortakl ktan fazla bir ili ki türü olarak 
nitelendiriliyor. Fransa n n önerdi i teklifi Ankara reddediyor.

 

2 Daimi k s tlamalar. Serbest dola m n k s tlanmas n n ikinci s n f üyelik anlam na 
gelece i yorumlar yap l yor. Son taslaklarda k s tlaman n kapsam geni letiliyor.

 

3 K br s sorunu. Rum daresi nin veto tehdidine kar AB üyeleri Türkiye den 
tan ma bekliyor. Ankara ise önce müzakere tarihi srar n sürdürüyor.

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
Tarih için 3 Ekim i öneren AB nin K br s, kal c önlemler ve 3. yol istemleri doru u 

dü ümledi

 

Man et: 
AB ko ullar a r

 

Spotlar: 
Müzakerelerin ucu aç k. Doru un ilk gününde ak am yeme inde bir araya gelen AB 

liderleri, Türkiye ile müzakerelerin 3 Ekim de ba lat lmas na karar verdi. Müzakerelerin 
ucunun aç k olaca ve amac n n tam üyelik oldu u belirtildi. Müzakerelerin ba ar s z 
sonuçlanmas durumunda Türkiye nin AB den kopmamas için formül bulunmas 
benimsendi. K br s tart malar n n ya and dorukta Türkiye den müzakereler 
ba lamadan Rum Kesimi ni tan mas istendi.

 

Önce ulusal ç karlar m z. Ba bakan Erdo an, AB liderleriyle yapt görü melerde 
K br s konusunda bekledi i deste i bulamad . Liderlere gazeteciler arac l yla mesaj 
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gönderen Erdo an, K br s Cumhuriyeti ni tan ma istemi için Milli ç karlar m z n 
müsaade etmedi i hiçbir ad m asla atmay z. Ne ald m z tarih terbiyesi ne de 
yüklendi imiz sorumluluk böyle bir ad m

 
atmam za müsaade eder. AB nin karar nda 

kullan lacak kelimelerin kilosu çok farkl de erlendirmesini yapt .

 
18 Aral k 2004 

Hürriyet 

Üst Ba l k: 
Müzakere Ba l yor

 

Man et: 
Ba ard k

 

Alt Ba l k: 
Türkiye, AB ile müzakere tarihini ald . K ran k rana pazarl kta istedi imiz her eyi 

alamad k ama istedikleri her eyi de vermedik. Sonucu Ba bakan özetledi: Ba ard k.

 

Spotlar: 
Görü meler kopuyordu.

 

Brüksel zirvesinde Avrupa Birli i, K br s Rum Kesimi nin 
tan nmas için Türkiye den paraf talebinde bulununca görü meler önceki gece kopma 
noktas na geldi. Türkiye sert ç kt . Bunun üzerine liderler pe pe e görü meler yapt .

 

Apar topar be li zirve.

 

Z tla ma ortam n yumu atmaya çal an ngiltere nin 
talebiyle Erdo an-Blair-Schröder-Berlusconi ve Hollanda Ba bakan n n kat ld bir 
be li zirve yap ld . Ve AB, K br s la ilgili paraftan cayd .

 

Ne kazand k. Serbest dola m konusu. Almanya ve baz ülkeler, Türk i çisinin serbest 
dola m na, tar m ve altyap fonu kullan m na kal c yasak koymak istedi. Türkiye itiraz 
etti ve kal c k s tlama ifadesi yumu at larak gerekli olmas halinde denildi.

 

Ne kaybettik. Tarih gecikti. Türkiye, müzakerelerin 2005 y l n n ilk yar s nda, 
ba lamas n istiyordu. Ancak Avrupa Anayasas referandumunda Türkiye kar t 
rüzgardan korkan liderler, tarihi 3 Ekim e att lar.  
K br s ko ulu.

 

Türkiye, K br s dahil Kopenhag Kriterleri d nda müzakere ko ulu kabul 
etmek istemedi. Ancak Yunanistan ve Rumlar bast rd . Türkiye nin Rum Kesimi ni 3 
Ekim den önce tan mas , müzakere ko ulu oldu.

 

Zaman 

Üst Ba l k: 
AB kap s araland

 

Man et: 
Türkiye istedi ini ald

 

Spotlar: 
1 Üyelik müzakereleri 3 Ekim de. Hedefi tam üyelik olan müzakereler 3 Ekim 
2005 te ba layacak. Sürecin ucu aç k olacak. Müzakerelerin bitece i ve üyeli in 
gerçekle ece i zaman için herhangi bir tarih öngörülmüyor.
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2 K br s ta Rumlar tan ma yok. Ankara Antla mas AB nin yeni 10 üyesini 
kapsayacak ekilde geni letilecek. K br s la ilgili protokolü Türkiye 3 Ekim e kadar 
imzalayacak. Ancak bu, Rumlar n tan nmas anlam na gelmeyecek.

 
3 K s tlamalara gerekirse art . Serbest dola m gibi daimi k s tlamalar konusunda 
metne gerekli görülmesi halinde taraflar n mutabakat yla art konuldu. Böylece 
koruma tedbirleri yle ilgili keyfi yapt r mlar n önüne geçilmi oldu.

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
Brüksel, doru unu tan ma pazarl na odakland ran AB, Ankara ya kat ko ullar n 

kabul ettirdi.

 

Man et: 
K br s a kar l k tarih

 

Spotlar: 
Brüksel doru unda çetin pazarl klar n ard ndan Türkiye, AB liderlerinin bask lar 

sonucu 3 Ekim 2005 e kadar Rum kesimini tan may sözlü olarak taahhüt etti. 
De i iklik yap lan bir di er madde de kal c önlemlere ili kin paragraf oldu. Kal c 
sözcü üne aç kl k getirilen paragrafta uzun geçi dönemler, kal c önlemler, 
derogasyonlar gibi koruyucu önlemleri içeren mevcut kal c maddeler kullan labir 
denildi.

 

Sonuç bildirgesinde Müzakerelerin ortak hedefi kat l md r denirken Müzakereler, 
sonucu önceden garanti edilemeyen ucu aç k bir süreçtir ifadesi yer ald . Türkiye nin 
müzakere sürecinde ba ar s zl a u ramas durumunda ba ka seçeneklerin de 
öngörülmesine yönelik öneri de kabul edildi. Diplomatik kaynaklar, bunun imtiyazl 
ortakl a aç k kap b rakacak bir unsur olabilece i görü ünde birle iyorlar.

 

19 Aral k 2004 

Hürriyet 

Man et: 
Ertesi gün

 

Alt Ba l k: 
AB ye tam üyelik için çok önemli bir ad m atan Türkiye, 17 Aral k n ertesi günü 

dünya bas n n man etlerindeydi.

 

marmad k marmayaca z

 

Spotlar: 
Brüksel den AB ile müzakere tarihi alarak dönen Erdo an Ankara da kilometrelerce 

uzunlu undaki bir araç konvoyu kar lad .

 

Ba bakan Erdo an, K z lay Meydan n dolduran büyük kalabal a hitap ederken 
sözlerine Bayram n z kutlu olsun. Gelece imiz ayd nl k olsun, her ey Türkiye için 
diye ba lad .
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marmad k, marmayaca z. Sorumlulu umuzun fark nday z diyen Erdo an, 

K br s konusunda kimse bizimle a k atmas n. Duyarl l m z onlarla mukayese 
edilemez dedi.

 
Zaman 

Man et: 
Dünya, Avrupal Türkiye yi konu uyor

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
Diplomasi kurmaylar Brüksel de imtiyazl ortakl n kap s n n araland n vurgulad

 

Man et: 
Büyük aldatmaca

 

Spotlar: 
CHP li ükrü Elekda , cumhuriyet tarihinin en büyük aldatmacas yla kar kar ya 

olundu unu vurgulayarak Aç k uçluluk, tam üyelik d nda formüllere de aç k bir 
yakla m yans t yor dedi. AB nin verdi i sözleri tutmad n belirten nal Batu ise 
özel statü seçene inin gündeme getirilmesinin ciddi s k nt do uraca n söyledi.

 

stanbul Üniversitesi Ö retim Üyesi Doç. Dr. Ya ar Hac saliho lu, görü me tarihi 
alabilmek için büyük ödünler verildi ini belirtti. Bürüksel doru unda AB nin 
Türkiye ye yönelik gerçek niyetini ilk kez ortaya koydu unu söyleyen Doç. Dr. 
Hac saliho lu, Hükümet de Türkiye nin tam üyeli inin sonland anlam na gelen 
hükümleri kabul etmi tir diye konu tu.

 

20 Aral k 2004 

Hürriyet 

Sürman et: 
lk craat Az nl k Vak flar

 

Alt Ba l k: 
AB den müzakere tarihi alan Türkiye, cemaat, cemaat vak flar n n 296 ta nmaz n n 

devrini de sessiz sedas z gerçekle tirdi.

 

Spotlar: 
333 devir de bilgi ve belge bekliyor. lgili yasa ç k nca, Türkiye deki 161 cemaat 

vakf ndan 118 i 2 bin 252 ta nmaz mal n adlar na tescili için Vak flara ba vurdu. 296 
ta nmaz n tescili uygun bulundu, 333 ü eksik belge nedeniyle geri çevrildi, 906 
ba vuru ise tapular ba kalar na kay tl diye reddedildi.

 

Hazreti sa ad na gayrimenkul ç kt .

 

Ba vurular s ras nda Hazreti sa ve Meryem Ana 
ad na tapuda ta nmaz mal kay tlar bulundu u da saptand . Ve bu, tescillerde büyük 
s k nt yaratt . Türkiye de 75 i Rumlar n, 58 i Ermenilerin 161 cemaat vakf var. Bu 
vak flar art k ba al p, mallar n da satabilecek.
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Zaman 

Man et: 
Kal c çözüm olmadan Güney K br s Rum Kesimi ni tan may z

 
Spot: 
Brüksel deki zirvenin ard ndan K br s tart malar yeniden ba lad . D i leri Bakan 

Gül, adada kal c çözüm bulunmad kça Rum Kesimi ni tan mayacaklar n yineledi. 
BM nin davetiyle K br s ta may sta yeni bir çözüm sürecinin ba layaca öne sürüldü.

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
Ba bakan Çankaya Doru u ndan ç kan Tam üyelik hedefli ko ulsuz müzakere 

karar na uymad .

 

Man et: 
Erdo an boyun e di

 

Spotlar: 
Brüksel deki ödünler. 1 Aral k ta televizyon ekran ndan Türkiye ye özel statü 

verilmesinin söz konusu olamayaca n , maç ba lad ktan sonra kural koyman n mant 
olmad n , bunun AB nin ciddi olu um asilli ine uymayaca n duyuran Erdo an, 
Brüksel de çark etti. AB nin 3 Ekim 2005 tarihinde müzakerelerin aç lmas için Ankara 
Protokolü nü Güney K br s Rum Kesimi ni de kapsayacak ekilde imzalama ko ulunu 
kabul ederken tam üyeli i s k nt ya sokan ucu aç k müzakere yi, serbest dola m 
s n rlayan daimi s n rlamalar ile derogasyonlar da kabul etti.

 

Sezer de AB rahats zl .

 

Cumhurba kan Sezer, Erdo an ve Gül e AB nin aç k 
müzakere süreci ve K br s a ili kin karar ndan duydu u rahats zl iletti. Daha önceki 
adaylara dayat lmayan ko ullar n Türkiye nin önüne getirildi ini kaydeden Sezer, yeni 
ödünlerin de istenebilece i uyar s nda bulundu. DYP lideri A ar, hükümeti ele tirerek 

mtiyazl ortakl k m zafer? ktidar sahte zafer alaylar yla kimseyi kand ramaz dedi. 
CHP Genel Ba kan Yard mc s Selvi, AB nin iktidar taraf ndan 2 y l süresince adeta 
halk oyalama malzemesi haline getirdi ini savundu.

  

30 Eylül 2005 

Hürriyet 

Üst Ba l k: 
Blair den son dakika sözü 

Sürman et: 
3 Ekim treni hedefine varacak

 

Spot: 
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Pazartesi günü kalkacak Türkiye nin AB yolculu u treninin, hedefe ne zaman 

varaca , Ankara n n yapaca de i imlerin h z na ba l . E er Türkiye h zl hareket 
ederse herkesi a rt r.

 
Zaman 

Man et: 
AB ile ipler kopsa bile Türk ekonomisi yoluna devam eder

 

Spotlar: 
adam Hamdi Ak n:

 

Türkiye nin önümüzdeki 10 y l ndan endi emiz yok. 
Yat r mc lar 3 Ekimi dü ünerek Türkiye ye yat r m yapmad .

 

TOBB Ba kan Hisarc kl o lu:

 

Türkiye taahhütlerini yerine getirdi. Müzakerelerin 
ba layaca na inan yor. Aksi olsa bile her eyin sonu gelmez.

 

adam Abdullah K l:

 

Türkiye bamba ka bir zemine kavu tu. Kriz olmas için hiçbir 
sebep yok.  dünyas olarak yola devam ediyoruz.

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
AB nin zorluk ç kard n belirten Ankara, belgeyi görmeden masaya oturmayacak

 

Man et: 
S k nt büyük

 

Spot: 
Çerçeve belge belirsizli i.

 

Müzakerelerin ba lamas yla ilgili ciddi problemlerle kar 
kar ya olduklar n aç klayan D i leri Bakan Gül, çerçeve belge nitelik kazanmadan 
Lüksemburg a gitmeyeceklerini belirtti. Gül, müzakerelerin 3 Ekimde ba lamama 
riskinin bulundu unu da söyledi. Ba bakan Erdo an ise, Ciddi bir sorun oldu unu 
sanm yorum dedi. Üst düzey bir AB yetkilisi, AP de oylanan Türkiye ile ilgili karar 
tasar s n n ard ndan müzakere çerçeve belgesi görü melerinde oldukça olumsuz bir 
siyasi havan n hakim oldu una dikkat çekti. AB yetkilisi, 3 Ekim de bir uzla olup 
olmayaca n kimse bilmiyor diye konu tu.

 

1 Ekim 2005 

Hürriyet 

Man et: 
Viyana ku atmas

 

Alt Ba l k: 
Türkiye ye son anda engel ç karan Avusturya ya Avrupa n n en önemli gazetelerinden 

a r bir ele tiri bombard man ba lad .

 

Spot: 
antaj yap yorsunuz. Üyelik müzakereleri AB taraf ndan ask ya al nan H rvatistan la 

görü melerin ba lamas için Türkiye antaj yapan Avusturya, özellikle AB dönem 
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ba kan ngiltere ye kar antaj ve sinir sava yürütmekle suçland . Gazeteler, 
Viyana için u ba l klar kulland lar

 
Zaman 

Üst Ba l k: 
TÜS AD dan hükümete tam destek 

Man et: 
mtiyazl ortakl k kabul edilemez

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
Sürpriz önlenmek isteniyor

 

Ba l k: 
ngiltere 2 Ekimi resmile tirdi

   

Spot: 
AB dönem ba kan ngiltere nin, 2 Ekim Pazar ak am bir araya AB D i leri 

Bakanlar gayri resmi toplant s n son anda resmi bir toplant ya dönü türdü ü ö renildi. 
3 Ekim sabah Avusturya taraf ndan gerçekle tirilecek olas bir kötü sürprizi 
engellemeye çal an ngiltere, 2 Ekim günü resmi bir karar ç kmas için u ra acak. 
Türkiye nin Lüksemburg a geli ini garanti alt na almak isteyen ngiltere, çerçeve 
metnin son halini Ankara ya yollayacak.

 

2 Ekim 2005 

Hürriyet 

Man et: 
Kritik yeme e Türk mönüsü

 

Alt Ba l k: 
Avrupal bakanlar bu ak am yemekte Türkiye nin üyeli iyle ilgili tarihi karar 

belirleyecek. te onlara Türkiye yi neden kucaklamalar gerekti ini anlatan güzel bir 
mönü:

 

Spotlar: 
Çok kültürlülük. Osmanl döneminde dinler bar içinde ya ad . Türkiye den ba ka 

hiçbir ortak, Bat ile slam aras nda daha iyi bir köprü olamaz. Türkler, Medeniyetler 
Çat mas fikrinin terk edilmesini sa layacak verilmi bir söz olarak Avrupa 
kap s nda.

 

Ticaret. Osmanl , pek Yolu nda bask n bir ülkeydi. Bat ya ticari alanda bildi i her 
eyi ö reten kültür oldu. Türkiye de büyük bir Pazar. Kafkas ve Ortado u pazarlar yla 

da ba lant ve pazar imkan sunuyor.
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Siyaset. Dahiyane devlet bilgisi, göçmen bir toplumu Viyana kap lar na kadar getirdi. 

Tarih boyunca Türkler, disiplinli bürokrasisi ve güçlü ordusuyla, Osmanl yönetiminde 
daha iyi ya am bulaca na inanan H ristiyanlar ikna etti.

 
Askeri bilgi. At üstündeki f rt na olarak da bilinen Türkler, Anadolu dan Balkanlar a 

uzand . Bugün ise Türkler, NATO içinde bir yi it gibi ve Avrupa savunma gücü için 
önemli bir güven kayna .

 

Sanat. Türkiye, kaligrafi, cam ve metal i çili inin en güzel örneklerini getirdi. Çin 
porseleni, Fars testili ve Venedik tablolar , Türk saraylar nda geli ti.

 

Zaman 

Man et: 
Do u ile Bat n n kayg s ortak: Türkiye yi d lamak hata olur

 

Spotlar: 
Cezayir La Tribune Genel Yay n Yönetmeni Ghezali: Türkiye yi reddetmesi 

Avrupa n n Haçl ve ortaça mant n henüz atamad n gösterir.

 

M s r El Vatan Genel Yay n Yönetmeni Vecdi: Avrupa da medeniyetlerin kesi me 
noktas Türkiye olacakt r. AB H ristiyan birli i olmad n göstermeli.

 

Belçika Gent Üniversitesi ö retim üyesi Prof. Coolsaet: Türkiye nin üyeli i art k 
Avrupa s n rlar n a arak küresel boyut kazand . Hay r cevab terörün i ine yarar.

 

AB Komisyonu eski D li kiler sorumlusu Patent: Türkiye nin AB sürecinin 
kesintiye u ramas durumunda Bat dünyas n n slam la ili kileri ciddi yaralar alacak.

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
Sezer, AB nin Türkiye ye yeni ko ullar dayatmas n n kabul edilemez oldu unu 

vurgulad

 

Man et: 
Avrupa kaybeder

 

Spotlar: 
Türkiye nin Avrupa Birli ine üyelik yolunda üzerine dü en sorumluluklar yerine 

getirdi ini belirten Cumhurba kan Sezer, AB üyelerine Türkiye ye ayr mc l k 
yapmamalar ça r s nda bulundu. Sezer Avrupa n n önüne önyarg lardan olu an bir 
duvar örmenin kimseye yarar yoktur. Önümüze konacak her engel, Avrupa n n önünü 
kapayacak duvar n ta lar olacakt r dedi.

 

Baz ülkelerin Türkiye nin üyeli ini iç politika malzemesi yapt na dikkat çeken 
Sezer, ba layan sürecin geri dönülemez bir a maya geldi ini belirtti. Türkiye, AB ye 
üye olmaya karl d r ve bu süreci ulusal ç karlar n ve ulusal onurunu koruyarak 
tamamlayacakt r diyen Sezer, bu a aman n geciktirilmesinin Türkiye den çok 
Avrupa n n kayb olaca n vurgulad .
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3 Ekim 2005 

Hürriyet 

Man et: 
Bu gün milat

 
Alt Ba l k: 
AB d i leri bakanlar , Avusturya n n inand k ramad . Yar ndan itibaren ya Avrupa 

yoluna girece iz ya da kendi yolumuzda yürüyece iz.

 

Spotlar: 
Tek konu Türkiye. Türkiye nin 42 y ll k hedefine ula mak üzere bu un AB ile 

ba layaca müzakereler öncesinde son pürüzler, din gece Lüksemburg da aB d i leri 
bakanlar ars nda hararetli tart malara yol açt . en uzun gece de Avusturya n n tam 
üyelik d alternatif inad k r lamad .

 

Yol ayr m nday z. Türkiye ve AB için Milat Günü olarak görülebilecek bu gece 
sonunda 24 ülkenin d i leri bakanlar Avusturya y iknaya çal t . Ancak sonuç 
al namay nca toplant lara bugün devam edilmesi karar al nd . Bugün de karar ç kmazsa 
Türkiye bir yol ayr m na girecek.

 

Zaman 

Man et: 
Lüksemburg da gergin gece Ankara bugün karar verecek

 

Spot: 
Türkiye nin Müzakere Çerçeve Belgesi nin görü üldü ü AB toplant s gergin geçti. 
ngiltere, imtiyazl ortakl kta srar eden Avusturya y iknaya çal rken, Ankara, 

Lüksemburg a gidip gitmeme karar n bugün verecek.

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
AB nin 3 Ekim sözüne kar n müzakerelerdeki belirsizlik son ana kadar sürdü

 

Man et: 
Lüksemburg da zorlu toplant

 

Spot: 
Avrupa Birli i Genel ler Konseyi, AB ve Türkiye as nda yürütülecek müzakerelerde 

yol haritas n olu turan Müzakere Çerçeve Belgesi ni görü mek üzere dün ak am 
Lüksemburg da topland . Toplant da, H rvatistan la müzakerelere ba lanmas n pazarl k 
konusu yapan Avusturya ikna edilmeye çal ld . Ancak Türkiye ile müzakerelerin 
bugün ba lay p ba lamayaca , AB nin daha önce al nm karar na kar n son dakikaya 
kadar belirsizli ini korudu. AB konseyinin onay na sunulan ve üç bölümden olu an 
Müzakere Çerçeve belgesi nin ilk bölümünde müzakerelerin kurallar , ikinci bölümde 
müzakerelerin özü, üçüncü bölümde ise müzakerelerin prosedürü yer al yor. Belgenin 
kurallarla ilgili bölümünde Türkiye den beklentilere yer verilirken müzakerelerin ask ya 
al nmas ko ullar na aç kl k getiriliyor.

 



 
174

 
4 Ekim 2005 

Hürriyet 

Sürman et: 
Merhaba Avrupa

 
Alt Ba l k: 
Türkiye nin 42 y ll k AB rüyas gerçekle iyor

 

Man et: 
Viyana dü tü

 

Alt Ba l k: 
Türkiye, tarihte 2 defa Viyana kap lar ndan döndü ü Avrupa ya, imdi bar ve 

birle me yoluyla giriyor.

 

Spotlar: 
Sonunda Viyana ikna oldu. Türkiye, en kritik günlerinden birini dün ya ad . Avusturya 
tam üyelik yerine imtiyazl ortakl kabul ettirmek için son dakikaya kadar direndi. 

Ancak Türkiye bunu kabul etmeyince, Viyana geri ad m att .

 

Kap lar müzakereyle açt k. Belgeye hedef tam üyeliktir ifadesi kondu. Böylece 
Türkiye, 1529 ve 1683 te kap lar n açamad Viyana y , bu defa bar yoluyla açt . 
Viyana yönetimi srar b rak nca, AB ile tam üyelik müzakereleri dün geceden itibaren 
fiilen ba lad .

 

200 y ll k yolun sonu. Bu kararla Türkiye, 200 y ld r sürdürdü ü ça da uygarl k 
hedeflerine ula mada en öneli ad m n att . Türkiye nin AB üyeli i, slam dünyas n n 
modernle me hareketlerini de h zland racak. Medeniyetler çat mas tehlikesi de ortadan 
kalkacak.

 

Zaman 

Üst Ba l k: 
Türkiye, Avrupa Birli i yolunda

 

Man et: 
kriz bitti, müzakere ba l yor

 

Spot: 
Avusturya n n imtiyazl ortakl k inad dün a ld . Müzakere Çerçeve Belgesi 

konusunda mutabakata vard k. Diyen D i leri Bakan Abdullah Gül, ak am 
saatlerinde tören için Lüksemburg a gitti.

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
Avrupa Birli i, yo un pazarl klar ve Avusturya takti iyle Ankara ya ko ullar n kabul 

ettirdi
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Man et: 
Müzakereler ba lad

 
Spotlar: 
Veto paragraf kalkt . AB d i leri bakanlar iki gün süren yo un görü melerinin 

ard ndan, Türkiye nin müzakere çerçeve belgesini onaylad . Di er adaylara göre daha 
kat bir çerçeve belgesi haz rlayan AB, Avusturya n n iste iyle, önceki metinde 7. 
paragrafta bulunan hazmetme kapasitesine yönelik ifadeleri 1. paragrafa çekti. Belgede 
Rum Kesimi nin itirazlar sonucu 5. paragrafta yer alan Türkiye nin Güney K br s n 
uluslar aras kurulu lar ve düzenlemeler kat lmas na yönelik engel olmamas gerekti i 
ifadeleri ç kar lmad . Ankara n n endi esi 25 ülkenin imzalad mektupla giderildi.

 

Sezer ve Baykal a bilgi verildi. Çetin pazarl k dün ak am saatlerine kadar sürdü. AB 
taraf ndan Türkiye ye iletilen ilk 4 taslak Ankara taraf ndan reddedilirken, ngiltere nin 
Ankara Büyükelçisi Westmacott un Erdo an ve Gül ile görü mesinin ard ndan sorun 
çözüldü. Gül, saat 21.00 de AKP Genel Merkezi nden Esenbo a Havaalan na hareket 
etti. Gül, Esenbo a Havaalan nda yapt aç klamada geli meler hakk nda 
Cumhurba kan Sezer ile CHP lideri Baykal a bilgi verildi ini söyledi. Gül, 
Cumhurba kan Sezer i Ba bakan Erdo an n, Baykal da kendisinin arad n dile 
getirdi. Gül, Lüksemburg a ba m z dik olarak gidiyoruz dedi.

 

5 Ekim 2005 

Hürriyet 

Man et: 
Dünyada man et

 

Alt Ba l k: 
Türkiye nin, Avrupa Birli i ile müzakereye oturmas , dünya bas n nda büyük yank 

buldu. Yunan gazetesi, Ho geldin diye Türkçe man et att .

 

Zaman 

Man et: 
Krizi 17 Aral k n mimarlar çözdü

 

Spotlar: 
Viyana hükümetiyle temasa geçen Berlusconi, ilerleyen saatlerde Erdo an a garanti 

verdi: Avusturya direni ten vazgeçti. Müzakereler tam üyelik hedefiyle sonuçlanacak.

 

Erdo an la görü en Blair, Rumlar n NATO üyeli i konusunda Türkiye nin itiraz n 
hakl buldu. Görü meden yar m saat sonra çözüm metni Ankara ya ula t .

 

Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
Müzakere sürecinde Türkiye, 35 ba l k alt nda, AB ile her konuda uyum yakalamaya 

çal acak

 

Man et: 
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Zorlu y llar ba l yor

 
Spot: 
Müzakere ba lama karar n n al nmas yla birlikte Türkiye çetin bir sürecin içine giriyor. 

Tarama olarak adland r lan süreçte, AB müktesebat ile Türk mevzuat aras ndaki 
farkl l klar tespit edilecek, ard ndan da uyumla t r lmas gerekli konu ba l klar tespit 
edilerek gerekli düzenlemeler yap lacak. Müzakereler sürecinde Türkiye nin AB 
müktesebat na uyum için gerekli mevzuat de i ikliklerini yapmas gerekiyor. Bu da 
ortalama 10 y l sürecek. Müzakereler genellikle kolay olarak kabul edilen ve k sa 
sürede sonuçland r lmas beklenen konu ba l klar yla ba lat l yor. Müzakerelerde 
özellikle çevre ve tar m sektörüne ili kin düzenlemelerin Türkiye yi zorlayaca 
dü ünülüyor.

 

6 Ekim 2005 

Hürriyet 

Man et: 
Susturan cümle

 

Alt Ba l k: 
ngilizler, müzakereleri engellemeye çal an K br sl Rumlar u cümle ile ikna etti: 

Israr n z sürerse, Türk askeri adadan çekilmez ve KKTC tan n r.

 

Spotlar: 
Çok sert uyar lar. Türkiye ile AB nin müzakerelere oturmas yla sonuçlanan uzun 3 

Ekim gününde ya ananlar ortaya ç kmaya ba lad . Çerçeve belgesi arac l yla NATO 
üyeli i kopartmaya çal an Rumlara hem ABD, hem ngiltere sert uyar da bulundu.

 

Condi bile aram .

 

Rum medyas na göre, ABD D i leri Bakan Condoleeza Rice, 
pazarl klar t kan nca Rum D i leri Bak n Yakovu yu arad . Fileftheros Gazetesi ne 
göre ngilizler a a daki maddeleri s ralay nca, Rumlar, NATO srar ndan vazgeçti:

 

Yoksa bunlar olur. 1) K br s sorunu çözülmez, bölünmü lük daimi olur. 2) Türk askeri 
K br s tan hiçbir zaman çekilmez. 3) Tarihi sorumluluk size yüklenir. 4) KKTC nin 
tan nmas için ko ullar olu ur.

 

Zaman 

Man et: 
Müzakerelerde a lamayacak madde yok, tek s k nt K br s

 

Spotlar: 
Fadi Hakura ( ngiliz dü ünce kurulu u Chatham House): Türkiye reformlar ciddiye 

ald sürece müzakereler sekteye u ramaz. Tek ciddi sorun K br s. O da BM de ele 
al nmal .

 

Daniel Gros (Brüksel deki Avrupa Siyaset Çal malar Merkezi): Türkiye nin tek 
yapmas gereken Avrupa dan gelen çatlak seslere kula n t kamas ve reformlar 
sürdürmesi.
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Katinka Barysch ( ngiltere deki Avrupa Reforma Merkezi): Müzakereler sürecek; ama 

çok yava ilerleyecek. Türkiye limanlar n n açarsa müzakerelerin kesilmesi gibi bir risk 
görmüyorum.

  
Cumhuriyet 

Üst Ba l k: 
Bakanl k, AB ile müzakereler zor geçecek. Kimse toz pembe tablo beklemesin diye 

uyard .

 

Man et: 
Tar mda zor s nav

 

Spotlar: 
AB ile tar m alan nda, tar m ve k rsal kalk nma, veterinerlik, bitki sa l ve g da, 

bal kç l k ve mallar n serbest dola m ba l klar alt nda yürütülecek uyum süreci 
sonunda, Türkiye nin bu alandaki mevzuat n tamam n üstlenmesi gerekecek. AB ile 
tar m müzakerelerinin tar m ve k rsal kalk nma konusunun 5 Aral k tan itibaren 
ba lamas öngörülüyor. AB aral n ilk haftas nda mevzuata ili kin ayr nt l bilgi 
verecek. Ard ndan da 2006 ocak ay ndan itibaren de mevzuat taramas 
gerçekle tirilecek.

 

Müzakerelerin sa l kl yürütülmesi aç s ndan Türkiye de tar mla ilgili kay t verilerin 
gerçekçi olmas büyük önem ta yor. AB nin 45 y ll k birikimiyle olu turulan Ortak 
Tar m Politikas ; veterinerlik ve bitki sa l , g da güvenli i gibi konular n yan nda, 
tar msal ürünlerin pazarlanmas ve piyasalar n düzenlenmesi ile ilgili kurallar 
gösteriyor. Ortak Tar m Politikas mekanizmas , üretim alanlar n n, üreticilerin, 
i letmelerin, ürünlerin ve hayvanlar n kay t alt na al nmas na ili kin sistemleri de 
kaps yor.

 

Söz konusu verilerin, AB de desteklerin da t m nda esas te kil etmesi nedeniyle, 
Türkiye nin bu verileri sa l kl hale getirmesi gerekiyor. Oysa Türkiye de bitkisel 
üretim rakamlar ve hayvan varl klar kay ttan ziyade tahminlere dayan yor. G da ise 
mevzuattaki zorunlulu a kar n hala i letmelerin bir bölümü g da siciline kay t 
olmazken; üretim, verim rakamlar n n sa l kl olmas , AB de süt gibi kota uygulanan 
ürünlerde al nacak üretim kotas aç s ndan büyük önem ta yor.
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EK-2 

ARA TIRMANIN BA LAMI: TÜRK YE AB L K LER N N 

TAR HÇES

 
Avrupa Birli i ile Türkiye aras ndaki ili kilerin yakla k 40 y ll k bir 

geçmi i bulunmaktad r. Türkiye, 1958 y l nda Avrupa Ekonomik Toplulu unun 

kurulmas ndan k sa bir süre sonra, Temmuz 1959'da Toplulu a tam üye olmak 

için ba vurmu tur. Türkiye Cumhuriyeti nin kurulmas ndan bu yana, bat l la ma 

ile modernle menin e tutulmas nedeniyle, özellikle ikinci Dünya Sava ndan 

sonra Avrupa k tas nda veya onu merkez alarak kurulan siyasi ve güvenlik 

olu umlar n n tümüne kat lmaya yönelinmektedir. Bu nedenle Türkiye, Avrupa 

Konseyi, OECD ve NATO'ya girmi tir. Ayn neden, Türkiye'yi Avrupa'n n bu en 

iddial entegrasyon hareketine kar kay ts z kalmamaya sevketmi tir. 

Dolay s yla, Avrupa ile entegrasyonun ba lang çtan itibaren Türkiye için 

ekonomikten ziyade politik amaçlar oldu u söylenebilmektedir. 

Tam üyelik ba vurusuna o zamanki ad yla Avrupa Ekonomik Toplulu u

 

taraf ndan verilen cevapta, Türkiye'nin kalk nma düzeyinin tam üyeli in 

gereklerini yerine getirmeye yeterli olmad bildirilmi ve tam üyelik ko ullar

 

gerçekle inceye kadar geçerli olacak bir ortakl k anla mas imzalanmas 

önerilmi tir. Sözkonusu anla ma 12 Eylül 1963 tarihinde Ankara'da 

imzalanm t r. Ankara Anla mas n n önsözünde Türk halk n n ya am 

standard n n yükseltilmesi amac yla Avrupa Ekonomik Toplulu unun 

sa layaca deste in ilerdeki bir tarihte Türkiye'nin toplulu a kat lmas na 

yard mc olaca belirtilmektedir. 28. maddede ise, Anla man n i leyi i, 

toplulu u kuran antla madan do an yükümlülüklerin tümünün Türkiye taraf ndan 

üstlenebilece ini gösterdi inde, akit taraflar, Türkiye'nin toplulu a kat lmas 

olana n incelerler denmektedir. Buradan da görülece i üzere Ankara 

Anla mas uyar nca kurulan Türkiye-AB ortakl k ili kisinin nihai hedefini 

Türkiye'nin toplulu a tam üyeli i olu turmaktad r. 

Anla ma, haz rl k dönemi, geçi dönemi ve nihai dönem olarak üç devre 

öngörmektedir. Geçi döneminin sonunda ise gümrük birli inin

 

tamamlanmas 

planlanm t r. Anla mada öngörülen Haz rl k döneminin sona ermesiyle birlikte, 
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13 Kas m 1970 tarihinde imzalanan ve 1973 y l nda yürürlü e giren Katma 

Protokolde geçi döneminin hükümleri ve taraflar n üstlenece i yükümlülükler 

belirlenmi tir. Ancak gerek Ankara Anla mas gerek Katma Protokol 

öngörüldü ü ekilde uygulanamam t r. Türkiye 1970'li y llarda içinde bulundu u 

ekonomik krizler ve baz siyasi tercihlerle Katma Protokol'den kaynaklanan 

yükümlülüklerini yerine getirmekten kaç nm t r. O tarihlerde yayg n olan kanaat, 

AET ile ili kinin bir çe it sömürü düzeni kurmakta oldu u, Türkiye pazar n , 

topluluk ürünlerine açman n sanayile meyi ve kalk nmay baltalayaca , 

dolay s yla koruma duvarlar n n muhafaza edilmesi gerekti i yolundayd . Ba ka 

bir deyi le, AB ile ortakl k ili kileri ve gümrük birli inin temsil etti i kalk nma 

modeli d ar ya aç k, bütünle meyi öngören bir model iken, 1970'li y llar n 

tamam boyunca bu modelin tam tersini sembolize eden içe dönük, ithalat 

ikamesine dayal politikalar uygulanm t r. Türkiye kendi yükümlülüklerini 

yerine getirmemeye ve toplulukla ili kilere so uk bakmaya ba lay nca, topluluk 

da kendi yükümlülüklerini aksatmaya ve ortakl k ili kisinin geli tirilmesi 

istikametinde çaba harcamaktan kaç nmaya ba lam t r. 

Ba lang çta sadece ekonomik olan sorunlar, 12 Eylül döneminde ve 

Yunanistan' n 1980'de toplulu a tam üye olmas yla siyasi boyutlar da kazanmaya 

ba lam t r. Topluluk-Türkiye ili kileri dondurulmu ve mali i birli ine son 

verilmi tir. Katma Protokolün ise sadece ticari hükümleri i lemeye devam etmi , 

di er bütün hükümleri at l kalm t r. 1983 y l nda Türkiye de sivil idarenin 

yeniden kurulmas ve 1984 y l ndan itibaren ülkenin ithal ikamesi politikalar n 

h zla terk ederek, d a aç lma sürecini ba latmas ili kileri yeniden 

canland rm t r. Türkiye bir taraftan 14 Nisan 1987 de AB ne tam üyelik 

müracaat nda bulunmu , di er taraftan ertelenmi bulunan gümrük vergileri uyum 

ve indirim takvimini 1988 y l ndan itibaren h zland r lm bir ekilde yeniden 

yürürlü e koymu tur. AB Komisyonu tam üyelik müracaat na 1989 y l nda 

verdi i yan tta, Türkiye nin AB ne üyelik konusundaki ehliyetini kabul etmekle 

birlikte, toplulu un kendi içindeki derinle me sürecini tamamlanmas na ve 

gelecek geni lemesine kadar beklenmesini ve bu arada Türkiye ile gümrük birli i 

sürecinin tamamlanmas n önermi tir. Bu öneri Türkiye taraf ndan da olumlu 

de erlendirilmi ve gümrük birli inin Katma Protokolde öngörüldü ü ekilde 

1995 y l nda tamamlanmas için gerekli haz rl klara ba lanm t r. ki y l süren 
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müzakereler sonunda 5 Mart 1995 tarihinde yap lan Ortakl k Konseyi 

toplant s nda al nan karar uyar nca Türkiye ile AB aras ndaki gümrük birli i 1 

Ocak 1996 tarihinde yürürlü e girmi tir. 

Avrupa Birli i 1993 Kopenhag Zirve Toplant s nda ald kararlar 

uyar nca, eski Var ova Pakt ülkeleri olan Merkezi ve Do u Avrupa ülkelerini 

kapsayan bir geni leme süreci ba latm t r. AB Komisyonunun geni lemeye 

ili kin stratejisine esas te kil etmek üzere haz rlad öneriler 16 Temmuz 1997 

tarihinde Gündem 2000 ba l kl bir raporda aç klanm t r. Kopenhag kriterleri 

denilen kriterlere - demokrasi, insan haklar , ekonomik geli me, topluluk 

müktesebat n benimseme- en fazla uyum gösterebilme yetene ine sahip oldu u 

de erlendirilen, Polonya, Macaristan, Çek Cumhuriyeti, Slovenya ve Estonya, 

sözkonusu kriterlere göre daha geri bir durumda bulunan ikinci dalgada ise 

Slovak Cumhuriyeti, Litvanya, Letonya, Bulgaristan ve Romanya yer alm t r. 

Güney K br s Rum Yönetimi de daha önce al nan bir kararla sözkonusu 

geni lemenin içine dahil edilmi tir. Türkiye ise geni lemenin kapsam na 

al nmam t r. 

Türkiye, 10-11 Aral k 1999 tarihlerinde Helsinki de yap lan AB Devlet ve 

Hükümet Ba kanlar Zirvesi'nde oybirli i ile Avrupa Birli i'ne aday ülke olarak 

kabul ve ilan edilmi , di er aday ülkelerle e it konumda olaca aç k ve kesin bir 

dille ifade edilmi tir. Helsinki Zirvesi kararlar na göre, Türkiye, di er aday 

ülkeler gibi bir Kat l m Öncesi Stratejisinden yararlanacakt r. Böylece, Türkiye 

aday ülkeler ile Birlik aras nda, kat l m süreci çerçevesinde yap lan toplant lara 

kat lma imkan na sahip olacakt r. Zirve Sonuç Bildirisi ayr ca, önceki AB 

Konseyi kararlar çerçevesinde bir kat l m ortakl haz rlanmas n 

öngörmektedir. Bu ortakl n ayn zamanda, siyasi ve ekonomik kriterleri ile üye 

ülke olman n gerektirdi i yükümlülükler nda ve AB müktesebat n n 

üstlenilmesine ili kin Ulusal Program ile bir arada, kat l m haz rl klar üzerinde 

yo unla aca belirtilmi tir. Komisyon ayr ca, Türk mevzuat n n topluluk 

müktesebat yla uyumla t r lmas amac yla, müktesebat n analitik incelenmesi 

sürecini haz rlamakla görevlendirilmi , öte yandan, kat l m öncesine yönelik mali 

kaynaklar n e güdümü için tek bir çerçeve sunmaya ça r lm t r. 
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Helsinki Zirvesi nde adayl ilan edilen Türkiye 17 Aral k 2004 tarihine 

kadar Kopenhag kriterleri ba ta olmak üzere AB'ne uyum sürecinde büyük bir 

de i im sürecine girmektedir. 17 Aral k zirve sonuç bildirgesinde Avrupa 

Konseyi, Türkiye'ye ili kin olarak daha önce Helsinki'de var lan, Türkiye'nin 

Birli e kat l m için di er aday ülkelere uygulanan kriterlerin ayn lar na tabi 

tutulaca na dair sonuçlar hat rlatm ve Aral k 2004 Zirvesi'nde Konsey'in, 

Avrupa Komisyonu'nun raporu ve tavsiye karar çerçevesinde Türkiye'nin 

Kopenhag siyasi kriterlerini yerine getirdi ine karar vermesi halinde; Avrupa 

Birli i'nin kat l m müzakerelerini gecikmeksizin ba lataca sonucuna varm t r. 

Avrupa Konseyi, Avrupa Parlamentosu taraf ndan 15 Aral k 2004 tarihinde kabul 

edilen karar ile Türkiye'nin Kopenhag siyasi kriterlerini kat l m müzakerelerinin 

aç lmas için yeterli ölçüde yerine getirdi ine karar vermi tir. Konsey'den, 

müzakerelerin 3 Ekim 2005 tarihinde aç lmas amac yla söz konusu çerçeve 

üzerinde anla ma sa lamas talep edilmi tir. 16-17 Aral k 2004 tarihinde Türkiye 

aç s ndan büyük öneme sahip Brüksel Zirvesi nde Türkiye ye 3 Ekim 2005 

tarihinde ba lamak üzere müzakere tarihi verildi. Müzakerelerin ortak hedefi 

AB'ye üyelik olmas na ra men, sonuçlar önceden garanti edilemeyen bu 

müzakerelerin ucu aç k olarak belirlenmi tir. Tüm Kopenhag kriterleri dikkate 

al nd nda, aday ülkenin üyeli in tüm yükümlülüklerini tam olarak üstlenecek 

durumda olmamas halinde, ilgili aday ülkenin Avrupa yap lar na olas en s k 

ba ile ba lanmas temin edilece i belirtilmektedir. 

3 Ekim 2005 tarihinde Luksemburg ta uzun tart malar sonucu 

Türkiye nin itirazlar yla kopma noktas na gelindi i s rada var lan anla ma ile AB 

Konseyi taraf ndan 25 üye devletin onay na sunulan ve Türkiye taraf ndan da 

kabul edilen AB Türkiye aras nda tam üyelik müzakereleri ba lat lm t r. AB ile 

Türkiye aras nda yürütülecek müzakerelerde yol haritas n olu turan Müzakere 

Çerçeve Belgesi, üç bölümden olu maktad r. lk bölümde müzakerelerin 

kurallar , ikinci bölümde özü, üçüncü bölümde ise prosedürü yer almaktad r. 

Müzakerelerin kurallar yla ilgili bölümde, Türkiye den beklentilerle birlikte, 

müzakerelerin ilerlemesi ve ask ya al nmas na ili kin ko ullara geni biçimde yer 

verilmektedir. Müzakerelerin ilerlemesinin, ekonomik ve sosyal bir birle me 

çerçevesi kapsam nda Türkiye nin kat l ma haz rl k a amas nda kaydetti i 
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ilerleme ile üyelik için gerekli ko ullar belirleyen Kopenhag kriterlerinin yerine 

getirilmesi gerekti i hat rlat lmaktad r. 

AB üyesi ülkelerin devlet ve hükümet ba kanlar n n kat ld AB 

zirvesinde adayl resmen kabul edilen bir ülke, aday statüsünden tam üyeli e 

uzanan yolculu unda tarama, müzakere ve onay olmak üzere üç ana süreçten 

geçmektedir. Müzakerelerin ba lamas için Kopenhag siyasi kriterlerini yerine 

getirmesi gereken aday ülke, müzakere sürecinde ekonomik yap s n ve yasal 

düzenlemelerini, AB normlar na uygun hale getirmektedir. Ba l klar halinde 

yürütülen müzakerelerde ayn anda birden fazla ba l k ele al nabilmektedir. Bu 

süreçte yap lacak müzakereler genel olarak 35 ba l kta toplanmaktad r: 

1. Mallar n Serbest Dola m

 

2. çilerin Serbest Dola m

 

3. Yerle im Hakk v e Hizmetlerin Serbest Dola m

 

4. Sermayenin Serbest Dola m

 

5. Kamu Al mlar

 

6. irketler Hukuku 
7. Fikri Mülkiyet Hukuku 
8. Rekabet Politikas

 

9. Mali Hizmetler 
10. Bilgi Toplumu ve Medya 
11. Tar m ve K rsal Kalk nma 
12. G da Güvenli i, Veterinerlik ve Bitki Sa l Politikas

 

13. Bal kç l k 
14. Ula t rma Politikas

 

15. Enerji 
16. Vergilendirme 
17. Ekonomik ve Parasal Politika 
18. statistik 
19. Sosyal Politika ve stihdam 
20. letme ve Sanayi Politikas

 

21. Trans-Avrupa ebekeleri 
22. Bölgesel Politika ve Yap sal Araçlar n Koordinasyonu 
23. Yarg ve Temel Haklar 
24. Adalet, Özgürlük ve Güvenlik 
25. Bilim ve Ara t rma 
26. E itim ve Kültür 
27. Çevre 
28. Tüketici ve Sa l n Korunmas

 

29. Gümrük Birli i 
30. D li kiler 
31. D , Güvenlik ve Savunma Politikalar

 

32. Mali Kontrol 
33. Mali ve Bütçe Konular na li kin Hükümler 
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34. Kurumlar 
35. Di er Konular 
Müzakere ba l klar n n tamam n n kapanmas n n ard ndan ise onay süreci 

ba lamaktad r. AB nin tüm üyelerinin, yeni üyenin kat l m n onaylamalar 

gerekmektedir. Kapat lan her müzakere ba l için AB ve aday ülke aras nda 

var lan anla ma, Kat l m Anla mas n n temellerini olu turmaktad r. Kat l m 

Anla mas nda aday ülkenin hangi tarihte AB ye girece i, hangi konulara ili kin 

geçi dönemlerini ne kadar süreyle uygulayaca detayl ekilde belirtilmektedir. 

Anla man n üye ülke temsilcileri taraf ndan imzalanmas n n ard ndan onay süreci 

ba lamaktad r. AB, üye ülkeleri onay sürecinde seçecekleri yönteme ili kin 

serbest b rak lmaktad r. Buna göre, ülkeler Anla may ya Parlamentolar nda 

oylamakta ya da referanduma götürmektedirler.  

Yararlan lan kaynaklar:  

http://www.abgs.gov.tr, 
http://www.ntv.com.tr/news/AB_front.asp 
http://www.euturkey.org.tr/abportal/category.asp?TreeID=625&VisitID={936650DD-118D-

4FCA-A2D0-4A3751F1DADE}&Time=286,                

http://www.abgs.gov.tr
http://www.ntv.com.tr/news/AB_front.asp
http://www.euturkey.org.tr/abportal/category.asp?TreeID=625&VisitID={936650DD-118D-
4FCA-A2D0-4A3751F1DADE}&Time=286
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EK-3 

AVRUPA B RL N N TAR HÇES

 
Avrupa k tas nda bir birlik olu turma fikri 14. yüzy ldan itibaren tarihçileri, 

filozoflar , hukukçular ve siyaset adamlar n cezbetmi tir. I.Dünya Sava sonras nda 

Avrupa da bir Birli in

 

olu turulmas na yönelik önemli fikirler üretilmi olmas na 

ra men bunlar n olgunla p benimsenmesi ancak II. Dünya Sava sonras nda mümkün 

olmu tur. Bu sürecin ilk sonucu, siyasi temelli ve insan haklar n koruma, ço ulcu 

demokrasiyi sa lama amaçlar üzerine kurulmu bir uluslararas örgüt olan Avrupa 

Konseyi nin 1949 y l nda Strazburg da kurulmas olmu tur.  

9 May s 1950'de Frans z D i leri Bakan Robert Schuman, Eski Milletler 

Cemiyeti Genel Sekreteri Jean Monnet nin tasar s na dayanan ve birle ik Avrupa n n 

temellerini atan Schuman Plan n yay mlam t r. Schuman Plan , Avrupa da bar n 

kurulabilmesi için Frans z-Alman dostlu unun art oldu unu belirtiyor ve bu çekirdek 

etraf nda Avrupa n n bütünle mesi gerekti i görü ünü esas al yordu. Plana göre, 

yüzy llard r Avrupa da süregelen Frans z-Alman çeki mesini ortadan kald rman n yolu, 

yüksek bir otoritenin yönetimi alt nda, Frans z-Alman ortak kömür ve çelik üretimini 

sa lamak ve söz konusu örgütü bütün Avrupa ülkelerinin kat l m na aç k tutmakt . 

Bu çerçevede, 1951 y l nda Federal Almanya, Fransa, talya, Hollanda, Belçika 

ve Lüksemburg, Paris te imzalad klar bir Antla ma ile Avrupa Kömür ve Çelik 

Toplulu u nu (AKÇT) kurmu lard r. Böylece AKÇT ile devletler, tarihte ilk defa, kendi 

iradeleri ile ulusal egemenliklerinin bir k sm n uluslarüstü bir kuruma devretmi lerdir. 

II. Dünya Sava ndan yeni ç km , milyonlarca vatanda n kaybetmi , ekonomik ve 

siyasi y k m ya ayan Avrupa da, entegrasyonun ba ta sava sanayi olmak üzere o 

dönemdeki endüstriyel geli im için büyük önem ta yan bu iki sektörde ba lamas 

tesadüf de ildir. Nitekim kömür ve çelik sektöründe ba layan bu ekonomik entegrasyon 

Avrupa da sürekli bar n sa lanmas n n ilk ad m olmu ve bugünkü Avrupa Birli i nin 

temeli böylece at lm t r 

Avrupa Kömür ve Çelik Toplulu u nun kurulmas ndan sonra, Avrupa Savunma 

Toplulu u ile Avrupa Siyasal Toplulu u nun olu turulmas na yönelik giri imler 

meydana gelmi ancak bu çabalar sonuçsuz kalm t r. Bir taraftan NATO nun 

kurulmas , di er taraftan Avrupa bütünle mesinin önce ekonomik alanda 

gerçekle mesinin daha gerçekçi olaca dü üncesi, çabalar ekonomik alanda 
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yo unla t rm ve 25 Mart 1957 de Roma da Avrupa Ekonomik Toplulu u nu (AET) 

kuran Antla ma AKÇT üyesi 6 ülke taraf ndan imzalanm t r. AET gibi Avrupa Atom 

Enerjisi Toplulu u (EURATOM) da 1 Ocak 1958 tarihinde yürürlü e giren Roma 

Antla mas ile kurulmu tur. 1965 de kurucu üyelerin imzalam olduklar Birle me 

Antla mas (füzyon antla mas ) sonucunda, AKÇT, AET ve EURATOM için tek bir 

Konsey, Komisyon ve Parlamento olu turulmu , bütçeleri birle tirilmi ve Avrupa 

Topluluklar terimi kullan lmaya ba lam t r. 

Ayn dönemde, di er baz Avrupa ülkeleri (Avusturya, Danimarka, Norveç, 

Portekiz, sveç, sviçre ve ngiltere) ngiltere nin önerisiyle 1960 y l nda Stockholm de 

imzalanan bir anla ma ile Avrupa Serbest Ticaret Alan n (EFTA) kurmu lard r. EFTA 

ülkeleri kendi aralar nda sanayi ürünlerinde gümrük ve e etkili vergilerle di er 

k s tlamalar kald rm lar, ancak üçüncü ülkelere kar ulusal mevzuatlar n uygulamay 

sürdürmü lerdir. Bu temel fark n d nda, o dönemde EFTA ile AET nin önemli 

farklar ndan bir di eri de EFTA n n tar m sektörünü serbest ticaret alan içine almamas 

olmu tur. Zaman içinde üyelerinin büyük bir k sm n n AET ye kat lmas yla eski 

önemini yitirmi olan EFTA bugün, zlanda, Liechtenstein, Norveç ve sviçre den 

olu maktad r ve AB ile EFTA n n üç üyesi aras nda ( zlanda, Liechtenstein, Norveç) bir 

Avrupa Ekonomik Alan (AEA) kurulmu durumdad r. 

1968 y l nda Gümrük Birli i nin tamamlanarak yürürlü e girmesiyle üye 

ülkelerin gümrük alanlar , tek bir gümrük alan haline gelmi tir. 

Birli in ilk geni lemesi, 1972 de ngiltere, Danimarka, ve rlanda n n Toplulu a 

üyelik antla malar n n imzalanmas yla gerçekle mi , ard ndan 1981 de Yunanistan ve 

1986 de spanya ve Portekiz in kat lmas yla üye say s 12 ye yükselmi tir. 

14 Haziran 1985 tarihinde Almanya, Belçika, Fransa, Lüksemburg ve Hollanda 

taraf ndan imzalanan Schengen Antla mas ; taraf ülkelerin ortak s n rlar nda ki ilere 

tüm vize ve gümrük i lemlerinin kald r lmas ve üçüncü ülke vatanda lar na yönelik 

ortak vize ve gümrük i lemleri uygulanmas n öngörmü tür. talya (1990), spanya ve 

Portekiz (1991), Yunanistan (1992), Avusturya (1995), sveç, Finlandiya ve Danimarka 

(1996) da imzalayan ülkeler aras na kat lm t r. Birlik üyesi olmayan zlanda ve 

Norveç in de AB nin serbest dola m alan na dahil edilmesi amac yla, bu iki ülke ile 18 

May s 1999 tarihinde anla ma yap lm t r. 5 Haziran 2005 tarihinde de sviçre, yap lan 

referandum sonucu Schengen Anla mas n kabul etmi tir. 
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1 Temmuz 1987 tarihinde yürürlü e giren Avrupa Tek Senedi ile Avrupa 

Topluluklar n kuran Antla malar, ilk kez kapsaml bir biçimde tadil edilmi tir. Avrupa 

Tek Senedi ile yeni ortak politikalar saptanm , mevcut olanlar geli tirilmi tir. Bu 

çerçevede Roma Antla mas na sosyal politika, ekonomik ve sosyal uyum, çevre gibi 

konularda yeni maddeler eklenmi tir. Ayr ca, i birli i usulü ad verilen bir sistem 

çerçevesinde Avrupa Parlamentosu na Komisyon un yasa koyma önerilerini ikici kez 

de erlendirmek suretiyle yasama sürecini daha yak ndan etkileme imkan verilmi tir. 

Yine Tek Senet ile, daha önce oybirli inin gerekli oldu u, Ortak Gümrük Tarifesi nde 

de i iklik yap lmas , hizmetler, sermayenin serbest dola m , ortak ula m politikalar 

konular nda al nan kararlar n nitelikli ço unlu a dayanmas kararla t r lm t r. Üye 

ülkeler aras nda Avrupa Siyasi birli i arac l ile d politikada i birli i yap lmas 

da Tek Senet ile karara ba lanm t r.  

Avrupa Toplulu u nda tek para birimi ve ortak bir merkez bankas sistemine 

dayal bir ekonomik ve parasal birlik ile ortak d politika ve savunma politikas 

perspektiflerine dayal siyasi birlik kurulmas n öngören Avrupa Birli i ni kuran 

Antla ma ise (Maastricht Antla mas ) 7 ubat 1992 tarihinde imzalanm ve 1 Kas m 

1993 tarihinde yürürlü e girmi tir. 

Maastricht Antla mas ekonomik faaliyetlerin uyumlu ve dengeli geli imini; 

enflasyonsuz, sürdürülebilir ve çevre korumas na önem veren bir büyümenin 

sa lanmas n ; üye ülke ekonomilerinin uyum içinde birbirlerine yakla mas n ve Avrupa 

vatanda lar için daha güçlü bir Birlik yarat lmas n hedeflemi tir.  

Antla ma kapsam nda,  

 

tek paraya geçilmesini sa layacak bir ekonomik ve parasal birli in kurulmas ; 

 

AB vatanda lar na ya ad klar ülkenin belediyelerinde seçme ve seçilme hakk 

veren bir Avrupa vatanda l n n olu turulmas ; 

 

Avrupa güvenli ini sa layacak ve demokrasi ve insan haklar gibi ortak 

de erleri savunacak bir ortak d ve güvenlik politikas n n meydana getirilmesi; 

 

Birli in iç güvenli ini sa lamak üzere hukuk ve içi lerinde i birli inin 

sa lanmas  

konular ele al nm t r. Ayr ca, e itim, kültür, kamu sa l ve tüketicinin korunmas , 

ula t rma, vize politikas ve sanayi politikas gibi belirli politika alanlar da Antla ma 

kapsam dahil edilmi tir. Bu alanlarda olu turulacak ortak politikalar ve ilgili AB 

mevzuat üye ülkeler üzerinde ba lay c olacakt r. Antla ma n n getirdi i çok önemli bir 
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yenilik de yetki ikamesi ilkesidir. Buna göre, ancak herhangi bir sorunun boyut ve 

niteli i nedeniyle, AB düzeyinde müdahalenin üye devletlerinkinden daha etkin olaca 

hallerde AB yetki kullanacakt r. 

Bu geli meler neticesinde, Maastricht Antla mas ile Avrupa Topluluklar 

(AKÇT, AET, EURATOM) Avrupa Birli i (AB) bünyesine dahil edilmi tir. Avrupa 

Birli i ni kuran bu Antla ma ile AB nin üç temel sütunu olu turulmu tur. Birinci 

sütun, Roma Antla mas ile olu turulan Avrupa Ekonomik Toplulu u ve Avrupa Atom 

Enerjisi Toplulu u ile Paris Antla mas yla kurulan Avrupa Kömür ve Çelik 

Toplulu undan meydana gelmektedir. Ekonomik ve parasal birlik ve daha önce 

bahsedilen yetkiler de bu sütuna dahildir. kinci sütun, Ortak D i leri Güvenlik 

Politikas n (ODGP) içermekte ve Avrupa çap nda bir savunma politikas n ba latmay 

hedeflemektedir. Üçüncü sütun ise, Adalet ve çi lerini kapsamaktad r. Bu çerçevede, 

göç ve siyasi iltica alanlar nda aralar ndaki i birli ini art rmak isteyen üye ülkeler bir 

Avrupa Polis Ofisi (Europol) kurmu lard r. Ancak ikinci ve üçüncü sütun, karar alma 

mekanizmalar ve hükümetler aras karakterleri nedeniyle birinci sütundan farkl d r. Bu 

alanlarda, üye ülkeler, AB Zirveleri ya da Bakanlar Konseyi kanal yla giri imde 

bulunabilirler. Ancak bu çerçevede al nan kararlar siyasi nitelikte olup Adalet Divan 

önünde ba lay c l klar yoktur.  

Ayr ca Maastricht Antla mas varolan karar alma mekanizmas yöntemlerini 

(Parlamento onay , dan ma ve i birli i) baz yeni alanlara geni letmi ve buna ek 

olarak, yeni bir yöntem olan ortak karar alma prosedürünü düzenlemi tir.  

1 Ocak 1993 te Tek Pazar n olu mas yla birlikte, 12 üye ülke aras nda mallar n, 

sermayenin, hizmetlerin ve insanlar n serbest dola m tam anlam yla sa lanm t r. 

Haziran 1993 te ise AB Devlet ve Hükümet Ba kanlar n n AB nin Merkez ve Do u 

Avrupa Ülkelerini (MDAÜ) kapsayacak ekilde geni lemesi yönünde karar ald klar 

Kopenhag Zirvesi nde, AB ye üyelik k staslar belirlenmi tir. Kopenhag Kriterleri 

olarak bilinen bu ko ullar, AB üyelik ba vurusu kabul edilen tüm aday ülkeler 

taraf ndan yerine getirilmesi gereken asgari ko ullar ifade etmektedir. Siyasi ve 

ekonomik kriterler ile müktesebat uyumu olmak üzere üç grupta toplanan bu ko ullar 

unlard r; 

 

Siyasi kriterler: Avrupa Birli i Anla mas n n tam üyelikle ilgili maddesine 

eklenen  demokrasinin güvence alt na al nd istikrarl bir kurumsal yap , hukukun 

üstünlü ü, insan haklar ve az nl k haklar na sayg ko ullar d r. 
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Ekonomik kriterler: iyi i leyen bir pazar ekonomisi ve AB içindeki piyasa 

güçlerine ve rekabet bask s na kar koyabilme kapasitesidir. 

 
Topluluk müktesebat n n kabulü: AB nin çe itli siyasi, ekonomik ve parasal 

hedeflerine ba l l k. 

Birlik, 1 Ocak 1995 ten itibaren Avrupa Birli i (AB) olarak an lmaya 

ba lanm , ayn y l Avusturya, Finlandiya ve sveç in kat l m yla 15 üyeli hale 

gelmi tir. 

Tek para birimine geçi ve AB nin geni lemesine ili kin sürecin belirlenebilmesi 

amac yla Mart 1996 da ba lat lan Hükümetleraras Konferans 16-17 Haziran 1997 

tarihlerinde gerçekle tirilen Amsterdam Zirvesi ile tamamlanm t r. Zirve toplant s nda, 

AB nin 5. geni leme sürecine ba lamas ve 1 Ocak 1999 tarihinde tek para birimi olan 

Euro ya geçilmesi teyit edilmi tir. Ayr ca Ortak D i leri ve Savunma Politikas , Adalet 

ve Güvenlik Politikas ve Maastricht Antla mas üzerindeki baz de i iklikleri içeren 

Amsterdam Antla mas imzalanm ve May s 1999 da yürürlü e girmi tir. 

Amsterdam Antla mas n n hedeflerinden biri Avrupa Birli i nin, Merkez ve 

Do u Avrupa ülkelerine do ru geni leme perspektifi dikkate al narak, kurumsal ve 

siyasal yap s n n güçlendirilmesi olmu tur. Ancak Antla ma geni leme konusunda 

temel kurumsal mekanizmalar olu turmada bekleneni verememi , buna ra men ortak 

karar mekanizmas n daha kolay i ler hale getirecek baz önemli de i iklikleri 

beraberinde getirmi tir.  

Amsterdam Antla mas n n en önemli sonuçlar ndan biri, adalet ve içi leri 

konular n n büyük bir k sm n Birinci Sütun kapsam na almak ve yeni öncelikler 

koymak suretiyle bir özgürlük, güvenlik ve adalet alan yaratmas d r. Nitekim 

Antla ma n n ana hedefi d s n r denetimleri, göç, s nma ve suçla mücadele ve 

önlemeye ili kin uygun tedbirler arac l yla, ki ilerin serbest dola m n n garanti 

edildi i bir özgürlük ve adalet alan yaratarak Birli i korumak ve geli tirmek olarak 

tan mlanm t r. 

Adalet ve içi leri alanlar nda i birli i konusunda Maastricht Antla mas nda 

sadece demokrasinin ilkeleri ve temel haklar yer al rken, Amsterdam 

Antla mas nda AB nin özgürlük, demokrasi, insan haklar ve temel özgürlüklere sayg 

ile hukuk devleti ilkeleri üzerine kurulu oldu u belirtilmektedir. Avrupa Toplulu u, 

Amsterdam Antla mas ile, AB içinde ki ilerin serbest dola m için gerekli oldu u 

ölçüde, göç ve iltica, d s n rlar, ve medeni hukukta adli i birli i konular nda mevzuat 
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ç karma yetkisine sahip olmu tur. Ayr ca Antla ma ile insan haklar alan nda önemli bir 

ad m at lm t r. Antla ma n n 7. maddesine göre, insan haklar n sürekli ve ciddi olarak 

ihlal etti i tespit edilen bir üye devlete kar di er üyelerin yapt r m uygulama hakk 

do mu tur. Bu maddeler imdiye dek hiç uygulanmam ancak uygulanabilme 

ihtimalinin varl dahi, üye ülkelerin insan haklar uygulamalar konusunda daha 

dikkatli davranmas n sa lam t r. 

Öte yandan Amsterdam Antla mas ile, polis, ceza ve gümrük i birli i Üçüncü 

Sütunda b rak l rken, "vizeler, iltica, göç ve ki ilerin serbest dola m yla ilgili di er 

politikalar" Birinci Sütun kapsam na al nm t r. Ayr ca Antla ma kapsam na, Schengen 

Anla mas da al nm , böylece AB müktesebat n n bir parças olan Schengen 

müktesebat na aday ülkelerin uyum sa lamas gereklili i do mu tur.  

12-13 Aral k 1997 tarihlerinde yap lan Lüksemburg Zirvesi nde ilk kez, 11 aday 

ülke aras nda bir s n fland rma söz konusu olmu tur. Kopenhag siyasi kriterlerini 

kar layarak müzakerelere ba layan ülkeler (Çek Cumhuriyeti, Estonya, Macaristan, 

Polonya, Slovenya ve GKRY) ilk dalga , siyasi kriterleri yerine getirmemi ve henüz 

müzakereye haz r görünmeyen di er ülkeler (Bulgaristan, Letonya, Litvanya, Romanya 

ve Slovakya) ise ikinci dalga ülkeleri olarak adland r lm t r. Bu ülkelerin 

mevzuatlar n n ana ba l klar itibariyle Topluluk müktesebat na uyumunu tespit etmek 

amac yla bir analitik inceleme süresi ba lat lm t r. 

Geni leme süreci bir yandan devam ederken, AB, derinle me çabalar n da 

sürdürmü tür. 1 Ocak 1999 tarihinde Euro, 11 üye ülkede (Almanya, Avusturya, 

Belçika, Finlandiya, Fransa, Hollanda, rlanda, spanya, talya, Lüksemburg, Portekiz) 

resmi para birimi haline gelmi ve üye ülkelerin ulusal paralar n n Euro ya dönü üm 

oranlar geri dönülemez bir ekilde sabitlenmi tir. Danimarka ve ngiltere ile kat l m 

artlar n kar layamayan Yunanistan ve sveç ise adaylar olarak kalm lard r. 1 Ocak 

2002 de Avrupa ortak para birimi Euro, 12 ülkede resmen tedavüle girmi , banknot ve 

madeni para olarak kullan lmaya ba lanm t r. yile en ekonomik durumu sayesinde 

Yunanistan da Euro alan için kat l mc ülke olmaya hak kazanm t r.  

23-24 Mart 2000 tarihlerinde gerçekle tirilen Lizbon Zirvesi nde ise, AB nin 

istihdam güçlendirmeye ve bilgi üzerine kurulu bir ekonomi çerçevesinde ekonomik 

reform ve sosyal uyumu gerçekle tirmeye yönelik yeni stratejisi tan mlanm t r. Lizbon 

Stratejisi olarak adland r lan bu yeni yakla m ile ba layan süreç çerçevesinde AB nin 

2010 y l na kadar; daha çok say da ve daha iyi i ve daha büyük bir toplumsal 



 
190

 
uzla mayla, sürdürülebilir ekonomik büyümeyi gerçekle tirebilecek, bilgiye dayal 

dünyan n en rekabetçi ve dinamik ekonomisi haline getirilmesi amaçlanm t r. Ancak 

Lizbon Stratejisi nin kabul edilmesinden 2005 y l na dek geçen be y ll k süre içinde 

öngörülen hedeflere ula lamad gözlemlenmi tir. Bunun üzerine AB Komisyonu 

taraf ndan Lizbon Stratejisi ni canland rmak üzere 2005-2010 dönemi için yeni bir 

Sosyal Gündem olu turularak 9 ubat 2005 tarihinde aç klanm t r.  

7-9 Aral k 2000 tarihlerinde yap lan Nice Zirvesi nde AB üyesi ülkeler, 

geni leme süreci kapsam nda AB nin gerçekle tirmesi gereken kurumsal reformlarla 

ilgili olarak ubat 2000 de olu turulan Hükümetleraras Konferans (HAK) çerçevesinde 

var lan sonuçlar temelinde Kurucu Antla malara de i iklik getiren bir Antla ma 

üzerinde uzla maya varm lard r. 26 ubat 2001 tarihinde imzalanan Nice Antla mas , 

tüm üye ülkelerde onaylanmas n n ard ndan 1 ubat 2003 tarihinde yürürlü e girmi tir. 

Ba l ca amac Birli i, yeni üyeler alarak geni lemeye haz rlamak olan bu Antla ma, 15 

üye ülke ve 12 aday ülkenin (Türkiye hariç) AB Komisyonu ve Avrupa 

Parlamentosu ndaki üye say lar da l m ile AB Konseyi nde karar almadaki oy 

a rl klar n belirlemi , Bakanlar Konseyi ndeki a rl kl oy oranlar n de i tirmi tir.  

1 May s 2004 tarihinde 10 ülke, Çek Cumhuriyeti, Estonya, GKRY, Letonya, 

Litvanya, Macaristan, Malta, Polonya, Slovakya ve Slovenya n n kat l m yla Birlik, 

be inci ve en büyük geni lemesini gerçekle tirmi tir.  

28 ubat 2002 tarihinde AB Anayasas tasla n olu turmak üzere 105 üyeli 

Avrupa n n Gelece i Kurultay toplanm t r. Kurultay, 16 ayl k bir dönemin sonunda 

çal malar n tamamlam ve taslak metni Hükümetleraras Konferans ta görü ülmek 

üzere AB Dönem Ba kanl na sunmu tur. Avrupa için bir Anayasa olu turan 

Antla ma Tasla , 17-18 Haziran 2004 tarihlerinde Brüksel de gerçekle tirilen Zirve 

sonunda kabul edilmi tir. AB Anayasas , üye ve aday ülke liderleri taraf ndan Roma da 

imzalanm böylece 29 Ekim 2004 tarihinde son eklini alm t r. AB Anayasas , Avrupa 

Birli i üye ülkelerinin siyasi bir birlik kurma yolunda att klar en önemli ad m te kil 

etmekte ve AB nin temelini olu turan kurucu antla malar ile bugüne kadar onlar 

de i tiren tüm antla malar tek ve yeni bir metinde bütünle tirmektedir.  

12 Ocak 2005 tarihinde Avrupa Parlamentosu taraf ndan kabul edilen 

Anayasa n n yürürlü e girece i tarih olarak Anayasal Antla mada 1 Kas m 2006 

belirtilmi tir. Ancak Anayasa n n yürürlü e girebilmesi için tüm üye ülkeler taraf ndan 

onaylanmas gerekmektedir. Halihaz rda, üye ülkeler, kendi Anayasalar taraf ndan 
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belirlenen sisteme göre parlamento veya referandum kanal yla- onay sürecini 

sürdürmektedir. Ancak, üye devletlerden birinin dahi Anayasal Antla mada belirtilen 

tarihe dek onaylamamas halinde yürürlü e giremeyecek olan AB Anayasas

 
zorlu bir 

onay süreci geçirmektedir. Özellikle, Fransa ve Hollanda da gerçekle tirilen 

referandumlarda ç kan hay r karar olumsuz etki yaratm t r. Bu durum kar s nda, 

16-17 Haziran 2005 tarihlerinde Brüksel de düzenlenen AB Hükümet ve Devlet 

Ba kanlar Zirvesi nde, AB Anayasas onay sürecine ili kin olarak, referandumlardan 

ç kan hay r sonuçlar n n üye ülkeler aras nda domino etkisi yaratmas n önlemek 

için onay sürecine bir y l ara verilmesine karar verilmi tir. ngiltere, rlanda, Portekiz, 

Danimarka, Çek Cumhuriyeti ve Slovenya karara uygun olarak onay sürecini 

dondururken, G.K br s ve Lüksemburg gibi baz üyeler süreci durdurmayarak AB 

Anayasas na onay vermi tir  

Kaynak: http://www.ikv.org.tr/abtarihce.php                 

http://www.ikv.org.tr/abtarihce.php
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EK-4 

TÜRK YE-AB L K LER KRONOLOJ S

 
1959-2005 

1959  
31 Temmuz: Türkiye, AET ye ortakl k için ba vurdu.  
11 Eylül: AET Bakanlar Konseyi, Ankara ve Atina n n Ortakl k ba vurular n kabul etti.  
28-30 Eylül: Avrupa Topluluklar Komisyonu ile Türkiye aras ndaki ilk haz rl k görü mesi yap ld .  

1963 
12 Eylül: Türkiye ile AET yi Gümrük Birli i ne götürecek ve tam üyeli i sa layacak olan Ortakl k 

Anla mas (Ankara Anla mas ) imzaland .  
12 Eylül: I. Mali Protokol imzaland .  

1964 
1 Aral k: Türkiye-AET Ankara Anla mas

 

yürürlü e girdi. Birinci Ortakl k Konseyi toplant s yap ld .  
1966 

16-17 May s: Birinci Türkiye-AET Karma Parlamento Komisyonu Brüksel de topland .  
1968 

9 Aral k: Katma Protokol görü meleri ba lad .  
1970 

26 Ekim: lk Gümrük birli i Komitesi toplant s yap ld .  
19 Kas m: Ortakl k Konseyi nde Katma Protokol metni kabul edildi.  
23 Kas m: Katma Protokol Brüksel de imzaland .  
23 Kas m: II. Mali Protokol imzaland .  

1971 
5 Temmuz: Katma Protokol, TBMM de 69 a kar 149 oyla kabul edildi.  
22 Temmuz: Senato, Katma Protokol ü kabul etti.  
1 Eylül: Katma Protokol ün ticari hükümleri Geçici Anla ma ile yürürlü e konuldu.  

1972 
13 Ocak: Ortakl k Anla mas n n Toplulu a kat lacak yeni ülkelerce de kabulünü sa layacak Türkiye - 

AET müzakereleri ba lad .  
20 Temmuz: Ortakl k Konseyi, 1.9.1972 tarihinde sona erecek olan Geçici Anla ma süresini y l 

sonuna kadar uzatt .  
1973 

1 Ocak: Katma Protokol yürürlü e girdi. Birinci gümrük indirimi ve konsolide liberasyon listesi uyumu 
yap ld .  

21 May s: Türkiye - AET geni leme görü meleri mutabakat ile sonuçland .  
30 Haziran: I. Geni leme Anla mas (Tamamlay c Protokol) Ankara da imzaland .  

1974 
1 Ocak: Tamamlay c Protokol ile ilgili geçici anla ma yürürlü e kondu.  

1976 
1 Ocak: Türkiye, Katma Protokol den kaynaklanan yükümlülü ünü yerine getirerek ikinci gümrük 

indirimi ve konsolide liberasyon listesi uyumunu gerçekle tirdi.  
1977 

12 May s: III. Mali Protokol Brüksel de imzaland .  
1 Temmuz: Topluluk tarafindan Türkiye ye tan nan yeni tar m tavizleri yürürlü e kondu.  

1978 
4-11 Ekim: Türkiye, Dördüncü Be Y ll k Plan süresince yükümlülüklerinin dondurulmas ve ayn 

dönem için yakla k 8 milyar dolarl k yard m yap lmas talebinde bulundu.  
30 Ekim: III. Mali Protokol ün onay i lemleri tamamland .  

1980 
30 Haziran: Ortakl k Konseyi tar m ürünlerinin tamam na yak n bir k sm nda Türkiye ye uygulanan 

gümrük vergilerinin 1987 y l na kadar s f ra indirilmesini kararla t rd . (1/80 say l Karar)  
1981 

25 Mart: Milli Güvenlik Konseyi, AT na tam üyelik ba vurusu yapmak üzere haz rl klar n ba lat lmas 
karar ald . 
1982 

22 Ocak: Avrupa Toplulu u, Türkiye ile ili kilerini dondurma karar ald .  
1986 

16 Eylül: Türkiye - AET Ortakl k Konseyi topland . Böylece 12 Eylül 1980 tarihinden itibaren 
dondurulmu bulunan Türkiye-AET ili kilerinin canland r lmas süreci ba lad .  
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1987 

14 Nisan: Türkiye, AT ye, Roma Antla mas n n 237 nci, AKÇT Antla mas n n 98 inci ve 
EURATOM Antla mas n n 205 inci maddelerine istinaden tam üye olmak üzere müracaat etti.  

27 Nisan: Türkiye nin tam üyelik talebi Topluluk Bakanlar Konseyi tarafindan incelenmek üzere 
Komisyon a havale edildi.  
1988 

7 Kas m: Türkiye -AET aras ndaki ticari ve iktisadi sorunlar n ele al nmas amac yla olu turulan Ad- 
Hoc Komite, birinci toplant s n gerçekle tirdi.  

20-21 Aral k: Ad-Hoc Komite ikinci kez topland ve Türkiye, 1978 y l nda ask ya ald 
yükümlülüklerini yerine getirmek üzere, h zland r lm bir takvimi Toplulu a verdi ve bu takvime i lerlik 
kazand rd .  
1989 

18 Aral k: AT Komisyonu, Türkiye nin tam üyelik ba vurusu konusundaki Görü ünde (Avis), 
Toplulu un, kendi iç pazar n tamamlayabilme sürecinden önce (1992) yeni bir üyeyi kabul edemeyece i 
ve Türkiye nin kat lmadan önce, ekonomik, sosyal ve siyasal alanda geli mesine ihtiyaç duyuldu u 
hususlar na yer verdi.  
1990 

6 Haziran: Topluluklar Komisyonu, Türkiye ile her alanda i birli inin ba lat lmas ve h zland r lmas 
konusundaki önlemleri içeren bir birli i Paketi ni haz rlayarak Konsey in oluruna sundu.  
1991 

30 Eylül: Ortakl k Konseyi 1986 y l ndan sonra ilk kez topland .  
1991 

6 Aral k: Ortakl k Konseyi gibi bir ortakl k organ olan Türkiye - AT Ortakl k Komitesi de 1986 dan 
sonra ilk kez topland . 
1992 

21 Ocak: Türkiye - AT aras nda bir Teknik birli i Program imzaland .  
9 Kas m: Türkiye - AT Ortakl k Konseyi nin 33 üncü dönem toplant s yap ld .  
3 Aral k: Türkiye - AT ili kilerinin yürütülmesinde ortaya ç kan ticaret ve gümrüklerle ilgili teknik 

sorunlar n çözümü için kurulmu olan ve 12 Kas m 1982 den beri toplanamayan Gümrük birli i 
Komitesi, 10 uncu dönem toplant s n gerçekle tirdi.  
1993 

24-25 ubat: 9 Kas m 1992 tarihli Ortakl k Konseyi nde, Ortakl k Komitesi gözetimi alt nda çal mas 
kararla t r lan teknik komitelerden Gümrük Birli i Alt Komitesi toplant s Brüksel de yap ld .  

15 Temmuz: Avrupa Parlamentosu PKK y bir terör örgütü olarak k nad . 
11-13 Eylül: Türkiye ile AT Komisyon ve Konsey yetkilileri aras nda i birli ini geli tirici önemli 

görü meler yap ld . 
1994 

Temmuz: AT Komisyonu, Gümrük Birli i nin, Türkiye-AT aras nda 1963 y l nda imzalanan Ankara 
Anla mas nda belirtildi i ekilde gerçekle mesini sa lay c ilkeleri tespit etti. 
1995 

6 Mart: Türkiye ile AB aras nda Gümrük Birli i nin gerçekle tirilmesi ile ilgili ve Gümrük Birli i 
döneminde uygulanacak usul, esas ve süreleri belirleyen 1/95 ve 2/95 say l kararlar Ortakl k Konseyi nin 
36 nc dönem toplant s nda kabul edildi.  

30 Ekim: Ortakl k Konseyi, 1/95 say l Gümrük Birli i Karar çerçevesinde, Türkiye nin Gümrük 
Birli i nin iyi i lemesi için gerekli teknik ko ullar yerine getirdi ini tesbit eden 37 nci toplant s n 
gerçekle tirdi.  

13 Aral k: 1/95 Say l Türkiye-AB Ortakl k Konseyi Karar Avrupa Parlamentosu tarafindan onayland 
(343 Kabul, 149 Red, 36 Çekimser).  

21 Aral k: AB ile Türkiye arasinda, AKÇT ürünlerini kapsayan Serbest Ticaret Anla mas parafe edildi.  
1996 

1 Ocak: Türkiye, AB ile entegrasyonunda 22 y l süren Geçi Dönemi ni 31 Aral k 1995 tarihinde 
tamamlayarak, 1.1.1996 tarihi itibariyle, tam üyelik sürecinde Son Dönem e, sanayi ürünlerinde ve 
i lenmi tar m ürünlerinde sa lanan Gümrük Birli i ile girdi.  

7-15 ubat: AT Komisyonu ve Avrupa Parlamentosu Türkiye-Yunanistan aras ndaki Kardak ( mnia) 
adas nedeni ile ya anan sorunun bar ç yollardan çözümü ça r s nda bulundu. 

19 ubat: Gümrük Birli i Ortak Komitesi 1 inci dönem toplant s yap ld .  
24-26 Nisan: AT Komisyon ve Konsey yetkilileri Türk Cumhurba kan ve Ba bakan n ziyaret ederek 

görü al veri inde bulundu. 
4 Haziran: Türk Ba bakan , AT Komisyon Ba kan n Brüksel de ziyaret ederek insan haklar ve terörist 
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faaliyetler hakk nda görü melerde bulundu. 

25 Temmuz: Türkiye-AB AKÇT Anla mas Brüksel de imzaland .  
1 A ustos: Türkiye-AB AKÇT Anla mas TCRG de yay mlanarak yürürlü e girdi.  
30 Ekim: AT Komisyonu haz rlam oldu u raporda, Türkiye-AT Gümrük Birli i ili kisinin son derece 

ba ar l biçimde gerçekle mekte oldu unu vurgulad . Fakat raporda, Türkiye nin ekonomik ve 
demokratik reformlar aç s ndan ayn ba ar y gösteremedi i; insan haklar ihlallerinin devam etti i 
belirtildi. 

13-14 Aral k: Dublin de gerçekle tirilen Avrupa Zirvesi nde, AT nin Türkiye ile ili kilerini daha da 
geli tirmesinin önemine de inilmekle birlikte; insan haklar konusu ile K br s ve Ege sorunlar n n da alt 
çizildi. 
1997 

14-16 Nisan: Türkiye-AB Karma Parlamento Komisyonu 40 nc dönem toplant s yap ld .  
29 Nisan: Türkiye-AT Ortakl k Konseyi Lüksemburg da topland ; Konsey Ba kan Türkiye nin AT 

üyeli ine ehil oldu unu ve di er tam üyeli e ba vuran ülkelerle birlikte, ayn kriterler alt nda 
de erlendirilece ini vurgulad .  

30 May s: Gümrük birli i Komitesi nin 19 uncu dönem toplant s yap ld .  
15 Temmuz: AT Komisyonu Daha Güçlü ve Daha Geni bir Birlik için Gündem 2000 isimli bir rapor 

yay mlad . Bu raporda, tam üyelik ba vurusu yapan 10 Do u ve Merkezi Avrupa ülkesi ile K br s n, 
Avrupa Birli i ne kat labilme konumlar incelendi.  

15 Temmuz: AT Komisyonu, Türkiye-AT ili kilerinin Gümrük Birli i ili kisinin ötesinde daha da 
geli tirilmesi dile i ve önerisini içeren bir karar ald .  

17 Temmuz: Avrupa Parlamentosu, Türkiye nin Kuzey Irak ta, yapt askerî manevralar ele tiren bir 
karar ald . 

23 Temmuz: Gümrük Birli i Ortak Komitesi 6 nc dönem toplant s yap ld .  
30 Ekim - 27 Kas m: AT Konsey ve Komisyon yetkilileri Türkiye ye resmi ziyaretlerde bulundu. 
21 Kas m: Türkiye - AT Gümrük birli i Komitesi, 20. Dönem toplant s n gerçekle tirdi. 
5 Aral k: Türkiye insan haklar , K br s, Ege gibi ba l klar içeren siyasî konular AT ile hiçbir ekilde 

görü meyece ini; ili kisini Gümrük Birli i çizgisinde sürdürece ini bildirdi. 
12-13 Aral k: Avrupa Birli i nin Lüksemburg ta gerçekle tirdi i devlet ve hükümet ba kanlar zirvesi 

sonucunda Çek Cumhuriyeti, Slovak Cumhuriyeti, Macaristan, Polonya, Slovenya, Romanya, 
Bulgaristan, Litvanya, Letonya, Estonya ve K br s Rum Yönetimi tam üyelik için aday ülkeler olarak 
belirlendi. Türkiye ise aday ülkeler aras nda zikredilmedi, tam üyeli e ehil oldu u teyid edildi.  
1998 

1 Ocak: Türkiye ile AB aras nda kar l kl tar m tavizlerine ili kin 1/98 say l Ortakl k Konseyi Karar 
yürürlü e girdi.  

21 Ocak: Türkiye-AT Ekonomik ve Sosyal Karma sti are Komitesi Brüksel de topland . 
3 Mart: Türkiye-AB ili kilerinin geli tirilmesine yönelik olarak AB Komisyonu taraf ndan haz rlanan 
European Strategy for Turkey ba l kl belge aç kland .  
12 Mart: AB üyesi devletler ile tam üyeli e aday 11 devlet Londra da Avrupa Konferans çerçevesinde 

topland . Türkiye nin kendi seçimi nedeni ile kat lmad toplant da, Fransa, Belçika ve ngiltere devlet 
ve hükümet ba kanlar ; Türkiye nin, Avrupa n n gelece inin bir parças oldu unu ve bu tür toplant larda 
Türkiye yi de görmek istediklerini vurgulad .  

20-22 Nisan: Türkiye-AB Karma Parlamento Komisyonu 42 nci dönem toplant s yap ld .  
27 Nisan: ngiltere D i leri Bakan n n ba kanl nda toplanan AB Konseyi, 25 May s 1998 tarihinde 

yap lmas öngörülen Türkiye-AB Ortakl k Konseyi toplant s n da gündeme ald ve stratejinin 
uygulanmas gere i vurguland . Yunanistan D i leri Bakan , vetosunu sürdürece ini beyan etti. 

25 May s: Türkiye-AB Ortakl k Konseyi, Türkiye nin, ili kilerin seyrinden duydu u memnuniyetsizlik 
nedeni ile toplanmad .  

24 Haziran: Avrupa Parlamentosu Türkiye ile siyasî diyalo un yeniden ba lat lmas n vurgulayan bir 
raporu kabul etti. 

22 Temmuz: Türkiye, AB politikas n n özünü olu turacak ekilde haz rlam oldu u Türkiye AB 
ili kilerini Geli tirme Stratejisi ba l kl raporunu bir nota e li inde, AB Komisyonu ve dönem 
ba kanl na (Konsey e) gönderdi. 

16 Eylül: Avrupa Parlamentosu nun muhafakazar kanad ndan milletvekili McMillan Scott un Türkiye-
AB ili kilerini konu alan raporu Avrupa Parlamentosu nda tart ld . 

22 Ekim: AB Komisyonu, Yunanistan vetosu nedeniyle engellenen mali deste in verilebilmesi ve 
Türkiye için Avrupa Stratejisi nin uygulamaya sokulabilmesi amaçlar yla yeni bir mali i birli i önerisi 
sundu. 

4 Kas m: AB Komisyonu taraf ndan haz rlanan ve AB ye üyelik için belirlenmi olan Kopenhag 
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kriterleri nda kaydedilen geli melere ili kin Komisyon görü lerini içeren lerleme Raporu 
yay mland .  

23 Kas m: Avrupa Birli i Konsey Dönem Ba kanl ad na Avusturya, yasad bölücü terör örgütü 
lideri Abdullah Öcalan n talya taraf ndan Türkiye ye iadesi hususunda, AB nin talya ile dayan ma 
içinde bulundu unu belirten bir deklarasyon yay mlad . 

10 Aral k: TC heyeti ile Avusturya n n Konsey Dönem Ba kanl n yapt AB heyeti aras nda ikinci 
kez adalet ve içi leri konular nda i birli i toplant s Ankara da gerçekle tirildi. 

18 Aral k: AB Komisyonu, Türkiye deki be ekonomik ve sosyal amaçl proje için toplam 133 milyon 
ECU tutar ndaki yard m n MEDA fonlar ndan Türkiye ye aktar lmas için gereken onay verdi. 
1999 

1 Ocak: Türkiye Pan Avrupa Men e Kümülasyonu sistemine dahil oldu. 
18 Ocak: Göç ve s nma hakk konular nda Avrupa Birli i ne egemenlik devrine imkân veren anayasa 

de i ikli ini gerçekle tirdi. 
26 Ocak: Türkiye deki insan haklar ihlallerini öne sürerek iki y ldan beri Türk ö rencilerin AB nin 

e itim ve gençlik programlar ndan yararlanmas n önleyen Avrupa Parlamentosu nun Kültür, E itim ve 
Gençlik Komisyonu görü de i ikli ine gitti ve bu konuda Türkiye ye ye il k yakan Alman 
Parlamenter Renate Heinish n raporunu kabul etti. 

23 ubat: Türkiye-AKÇT Ortak Komitesi nin Çal ma Usulleri nin kabul edildi i ilk toplant s yap ld .  
24 ubat: Ö renci ve ö retim elemanlar n n e itimi ve de i imi amac na hizmet eden AB nin 
Socrates ve  Avrupa Gençli i programlar na Türkiye nin de kat l m konusunda Avrupa 

Parlamentosu nda yap lan oylamada, büyük bir ço unlukla olumlu karar al nd . (Ancak bu konudaki nihai 
karar yetkisi Konsey in olacakt r.) 

26 ubat: Türkiye-AB Gümrük Birli i Ortak Komitesi nin 8 inci toplant s yap ld .  
28 ubat: AB ile Türkiye aras ndaki ili kilerin geli tirilmesi ve gümrük birli inin derinle tirilmesi 

amac n ta yan Türkiye için Avrupa Strateji sinin hayata geçirilmesi amac yla yap lan teknik 
görü melerin üçüncüsü Bonn da gerçekle tirildi. 

4-5 Mart: AB ye dahil 15 ülkenin Tar m Bakanlar Berlin de yap lan Avrupa Konseyi çerçevesinde 
toplanarak, Ortak Tar m Politikas reformu üzerinde büyük oranda uzla t lar ve tar m harcamalar na 
bütçeden ayr lan miktar n azalt lmas ve bunun oranlar hususunda görü birli ine ula t lar. 

9 Mart: Türkiye deki ve AB deki ekonomik ve sosyal çevrelerin entegrasyon sürecinde birbirini 
tan mas ve anlamas na yönelik diyalog ortam n n yarat lmas n amaçlayan ECOSOC Karma sti are 
Komitesi nin, 7 nci toplant s Brüksel de yap ld . 

1 May s: Amsterdam Antla mas yürürlü e girdi. 2 Ekim 1997 tarihinde 15 AB ülkesi taraf ndan 
imzalanan ve üye devletlerin onay sürecini geçen Amsterdam Antla mas , 1 May s 1999 tarihinden 
itibaren, AB ye dahil tüm devletlerde uygulanmaya ba land . 

8 Temmuz: Türkiye-AKÇT Ortak Komitesi nin ikinci toplant s nda Türkiye-AKÇT Serbest Ticaret 
Anla mas n n Men e Protokolü nde Türkiye nin 1 Ocak 1999 tarihi itibariyle Pan-Avrupa Men e 
Kümülasyonu Sistemi ne dahil olmas çerçevesinde gerekli de i iklikler yap ld .  

4-5 Eylül: Finlandiya da yap lan AB D i leri Bakanlar toplant s nda, deprem nedeni ile tekrar 
gündeme gelen Türkiye ile mali i birli i konusu ve AB nin geni lemesi ba lam nda Türkiye nin adayl 
ele al nd . 

13 Ekim: AB Komisyonu taraf ndan haz rlanan ve AB ye üyelik için belirlenmi olan Kopenhag 
kriterleri nda kaydedilen geli melere ili kin Komisyon görü lerini içeren ikinci lerleme Raporu 
yay mland .  

26 Ekim: Adalet Divan taraf ndan üye ülkelerdeki silahl kuvvetlerin idaresi ve organizasyonu ile ilgili 
al nan kararlarda, kad n erkek e itli inin gözetilmesine dair bir karar verildi. 

11-12 Aral k: Helsinki de gerçekle tirilen Avrupa Konseyi Zirve Toplant s nda Türkiye ye adayl k 
statüsü tan nd .  

13 Aral k: Türkiye-AB Gümrük birli i Komitesi 24 üncü dönem toplant s yap ld .  
2000 

24-25 Ocak: Avrupa Birli i ve Türk heyetleri aras nda Adalet ve çi leri konular nda kat l m ortakl 
stratejisi ile malî yard mlar saptama amaçl görü meler gerçekle tirildi.  

23-24 Mart: AB Konseyi Ola anüstü Zirvesi Dönem Ba kan

 

5-6 Haziran: Türkiye-AB Karma Parlamento Komisyonu nun 45. Dönem Toplant s yap ld .  
13 Haziran: Türkiye-AB Gümrük birli i Komitesi nin 25 inci dönem toplant s yap ld .  
4 Temmuz: Avrupa Birli i Genel Sekreterli i, 4 Temmuz 2000 tarihli Resmi Gazete de yay mlanan 

4587 say l Kanun la, Ba bakanl a ba l olarak kuruldu. Kanuna göre amaç, Türkiye nin Avrupa Birli i 
üyeli ine haz rlanmas na yönelik faaliyetler çerçevesinde kamu kurum ve kurulu lar n n yapacaklar 
haz rl k ve çal malarda iç koordinasyon ve uyumun plân ve programlara uygun olarak yönlendirilmesi ve 
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yürütülmesini sa lamakt . Avrupa Birli i Genel Sekreterli i görevine ise Büyükelçi Volkan Vural atand . 

26 Temmuz: Avrupa Komisyonu, Türkiye için 450 milyon EURO tutar nda bir kredi finansman paketini 
onaylad . (Türkiye ye yönelik bir özel eylem program eklinde olacak 450 milyon EURO tutar ndaki bu 
finansman 2000-2004 döneminde Avrupa Yat r m Bankas taraf ndan idare edilecektir.) 

18-28 Eylül: AB Komisyonu ndan bir heyet, Adalet ve çi leri konusunda Türkiye nin kaydetti i 
geli meleri izlemek üzere 10 günlük inceleme ziyaretinde bulundu. 

13 Ekim: Avrupa Komisyonu Türkiye için 3. lerleme Raporu nu aç klad .  
17-18 Ekim: Türkiye ile AB aras nda Hizmetler ve Kamu Al mlar alanlar nda müzakerelere ba land .  
8 Kas m: AB Komisyonu Türkiye hakk ndaki lerleme Raporlar ndan 3 üncüsünü, Kat l m Ortakl 

Belgesi Tasla n ve Geni leme Stratejisi ni aç klad . 
15 Kas m: Türkiye nin ekonomik ve sosyal reform program n desteklemek amac yla AB Komisyonu 

MEDA program çerçevesinde 150 milyon EURO tutar nda olan ve 2001 y l içerisinde ödenmesi 
tamamlanacak olan bir hibe yard m na onay verdi. 

21-22 Kas m: Türkiye-AB Karma Parlamento Komisyonu nun 46 nc toplant s yap ld .  
4 Aral k: Genel ler Konseyi Türkiye için Kat l m Ortakl tasla n kabul etti.  
7-9 Aral k: Nice te toplanan Avrupa Konseyi, Nice Antla mas n kabul ederek, üye ülkelerin geni leme 

sürecinde AB kurumlar ndaki temsil güçlerinde de i ikli e gitti.  
2001 

4 Ocak: AB Konseyi Türkiye ye 2001-2003 y llar içinde verilecek olan toplam 135 milyon EURO 
tutar ndaki hibeyi onaylad . 

18-19 Ocak: Hizmetler ve Kamu Al mlar müzakerelerinin ikinci turu gerçekle tirildi.  
26 ubat: Kat l m Ortakl na ili kin usuller ile Kat l m Ortakl çerçevesinde ülkemizin alaca 

yard mlar n temelini olu turacak Çerçeve Yönetmelik, Genel ler Konseyi nin toplant s nda kabul edildi.  
8 Mart: AB Bakanlar Konseyi, Türkiye için Kat l m Ortakl Belgesi ni kabul etti.  
19 Mart: TBMM Topluluk Müktesebat n n Üstlenilmesine li kin Türkiye Ulusal Program n kabul 

etti.  
26 Haziran: Türkiye-AB Ortakl k Konseyi nin 40 nc dönem toplant s yap ld .  
26-27 Haziran: Türkiye-AB Karma Parlamento Komisyonu nun 47 nci toplant s yap ld .  
2-3 Temmuz: AB-Türkiye Gümrükler, Vergilendirme, Uyu turucu ve Kara Para Aklama Alt Komite 

Toplant s Ankara da gerçekle tirildi. 
5 Eylül: Avrupa Birli i Parlamentosu, K br s konusunda Jacque Paas taraf ndan haz rlanan raporu kabul 

etti. Raporda K br s ta bir çözümün bulunamay n n sorumlusu olarak Türkiye gösterilirken, 2004 
y l nda bir çözüm olmasa dahi K br s n üyeli inin gerçekle ece i belirtilmi ti. 

13 Kas m: 4 üncü lerleme Raporu yay nland .  
14-15 Aral k: Avrupa Konseyi Belçika n n Leaken kentinde topland . Zirvenin sonucunda Türkiye nin 

kat l m müzakerelerine yakla t ve AB nin gelece i ile ilgili konvansiyon çal malar na kat laca ilan 
edildi. 
2002 

21-22 Haziran: Seville zirvesinde devlet ve hükümet ba kanlar Türkiye nin gerçekle tirdi i reformlar n 
memnuniyet verici oldu unu vurgulad lar. Liderler yap lan reformlar n yürürlü e sokulmas n n 
Türkiye nin üyelik perspektifini peki tirece ini hat rlatt lar. 

3 A ustos 2002: 14 madden olu an III. Uyum Paketi yürürlü e girdi. TBMM de kabul edilen yasayla, 
sava ve yak n sava tehdidi d nda idam cezas kald r ld , Kürtçe de dahil farkl anadil ve lehçede 

yay na izin verildi, anadilde ö renim serbest b rak ld , az nl k vak flar na gayrimenkul edinme, kendi 
ta nmazlar üzerinde tasarrufta bulunma hakk tan nd .  

8 A ustos 2002 Cumhurba kan Sezer, Avrupa Birli i ne uyum yasa paketini onaylad .  
11 Aral k 2002 Kopenhag siyasi kriterleri ile Anayasa ya uyum çerçevesinde haz rlanan ve çe itli 

yasalarda de i iklik öngören yasa tasar s n n, yürütme ve yürürlük maddeleri d ndaki tüm maddeleri, 
TBMM Genel Kurulu nda kabul edildi. 

9 Ekim: Avrupa Komisyonu AB ye aday 13 ülke hakk nda birer ilerleme raporu yay nlad . lerleme 
raporuyle birlikte aday ülkelerle ili kilerin gelece ini belirlemek için üye ülkelere önerilerde bulunuldu. 
Komisyon, Türkiye nin gerçekle tirdi i Anayasa de i iklikleri ile AB uyum paketinin Kopenhag 
kriterlerine do ru önemli ad mlar oldu unu belirtti. 

24-25 Ekim: Ola anüstü Brüksel zirvesinde AB ye üye ülkelerin devlet ve hükümet ba kanlar Avrupa 
Komisyonu nun ilerleme raporunda belirtti i reformlardan duyduklar memnuniyeti dile getirdiler ve 
Türkiye nin kat l m müzakerelerine yakla t vurguland . Türkiye nin reformlara devam etmesi 
gerekti ini belirten sonuç bildirgesinde, Kopenhag zirvesinde, Avrupa Komisyonu nun ilerleme raporunu 
esas alarak, Helsinki ve Seville zirvelerinin sonuç bildirgesinde belirtilen görü nda, Türkiye nin 
adayl n n bir sonraki a amas konusunda karar alacaklar n bildirildi.  
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28 Ekim:Avrupa Anayasas tasla Avrupa Konvansiyonu nun genel oturumunda Ba kan Valéry 

Giscard d Estaing taraf ndan sunuldu. 
12-13 Aral k:Kopenhag Avrupa Konseyi Zirvesi sonucunda 10 aday ülkenin 1 May s 2004 itibariyle üye 

olmalar karar verildi. Zirve nin Sonuç Bildirgesi nin Türkiye bölümünde Konsey in 2004 y l lerleme 
Raporu ve Komisyon un görü leri nda, Aral k 2004 tarihli Zirve de Türkiye nin Kopenhag siyasi 
kriterlerini kar lad karar n almas halinde müzakerelerin gecikmeden ba lat laca belirtildi.  
2003 

11 Ocak: Dördüncü Uyum Paketi Resmi Gazete de yay nlanarak yürürlü e girdi. Söz konusu paketle 
ba ta Siyasi Partiler Kanunu, Bas n Kanunu, Dernekler Kanunu olmak üzere toplam 16 ayr yasada 
de i iklik yap ld . 

23 Ocak: AB ye uyum çal malar çerçevesinde haz rlanan Be inci Uyum Paketi yürürlü e girdi. Paket, 
Hukuk Usulü Muhakemeleri Kanunu ile Ceza Muhakemeleri Usulü Kanunu nda A HM kararlar 
do rultusunda yarg laman n iadesine gidebilme konusunda önemli de i iklikler getirdi. Ayr ca Be inci 
Uyum Paketi ile daha önce Üçüncü Uyum Paketi nde yer alm hükümlerin kapsam geni letildi. 

31 Ocak: AB Troikas (AB Dönem Ba kan Yunanistan, müteakip Dönem Ba kan talya n n D i leri 
Bakanlar ve AB Komisyonu nu temsilen Geni lemeden Sorumlu Komisyon Üyesi Günter 
Verheugen den olu an) Türkiye yi ziyaret etti. 

1 ubat: AB nin tarihindeki en büyük geni lemenin yolunu açarak gerekli kurumsal yap lanmay 
düzenleyen Nice Antla mas yürürlü e girdi. 

19 Mart: Türkiye-AB Karma Parlamento Komisyonu Geni letilmi Ba kanl k Divan toplant s 
Brüksel de gerçekle tirildi. 

26 Mart 2003: Avrupa Birli i Komisyonu Türkiye için gözden geçirilmi Kat l m Ortakl Belgesi 
taslak metnini ve kat l m öncesi mali yard ma ili kin önerisini sundu. 

2 Nisan: Türkiye Cumhuriyeti ve Avrupa Yat r m Bankas (AYB) aras nda toplam 350 milyon Euro 
tutar nda iki kredi anla mas yap ld . 

15 Nisan: Türkiye-Avrupa Birli i Ortakl k Konseyi nin 42. toplant s Lüksemburg da yap lm t r. 
Toplant da Avrupa Birli i taraf Türkiye ye gözden geçirilmi Kat l m Ortakl Belgesi ni sundu. 

19 Nisan: Türkiye Büyük Millet Meclisi nde AB Komisyonu kurulmu tur. Türkiye nin Avrupa 
Birli i ne kat l m sürecine ili kin geli meleri izlemek ve müzakere etmekle görevlendirilen sözkonusu 
Komisyon ayn zamanda TBMM ye sunulan kanun tasar ve teklifler ile kanun hükmünde kararnamelerin 
AB mevzuat na uygunlu unu inceleyecek ve ihtisas komisyonlar na görü sunacakt r. 

5 Haziran: Avrupa Halk Partisi-H ristiyan Demokrat Grup üyesi Arie Oostlander taraf ndan Türkiye ye 
ili kin olarak haz rlanan rapor Avrupa Parlamentosu Genel Kurulu nda kabul edildi. 

12 Haziran: Türkiye için Gözden Geçirilmi Kat l m Ortakl Belgesi 12 Haziran 2003 tarih ve L 145 
say l Avrupa Birli i Resmi Gazetesi nde yay nlanarak geçerlilik kazand . 

16-17 Haziran: AB-Türkiye Karma Parlamento Komisyonu 50. toplant s n stanbul da 
gerçekle tirmi tir. Toplant da Türkiye-AB ili kilerinin yan s ra Türkiye nin AB ye kat l m n n önündeki 
sorunlar, Türkiye için kat l m öncesi stratejisinin uygulanmas , Avrupa n n gelece ine ili kin 
Konvansiyon çal malar ve Avrupa Parlamentosu ile TBMM aras ndaki i birli i görü üldü. 

19 Haziran: 6. Uyum Paketi TBMM de kabul edildi. Paket ile Terörle Mücadele Yasas nda de i iklik 
yap larak terör suçu yeniden tan mland ve farkl dil ve lehçelerde yay n hakk getirildi. 

30 Temmuz: Dü ünce ve ifade özgürlü ünün kapsam n n geni letilmesi amac yla Türk Ceza 
Kanunu nda (TCK) de i iklikler öngören 7. Uyum Paketi TBMM Genel Kurulu nda kabul edildi. 7. 
Uyum Paketi çerçevesinde MGK ve MGK Genel Sekreterli i Kanunu nun çe itli maddelerinde de 
de i iklik yap ld . Yasan n 4. maddesinde yap lan de i iklikle MGK n n görevleri yeniden tan mland . 

15 A ustos: Türkiye taraf ndan haz rlanan 2003-2006 dönemine ili kin 3. Kat l m Öncesi Ekonomik 
Program Avrupa Komisyonu na sunuldu. 

8 Ekim: Avrupa Birli i nden sa lanacak mali yard mlar n etkin bir ekilde kullan labilmesi için kurulan 
Merkezi Olmayan Mali Yap lanma onaylanm böylece AB mali yard mlar n n yönetimi Türkiye ye 
geçti. 

16-17 Ekim: Avrupa Birli i Brüksel Zirvesi ve 15 Birlik üyesinin yan s ra 1 May s 2004 tarihinde AB 
tam üyesi olacak 10 aday ülke ile Romanya, Bulgaristan ve Türkiye nin gözlemci statüsü ile kat ld 
Hükümetleraras Konferans toplant s gerçekle tirildi. 

5 Kas m: AB Komisyonu Türkiye nin üyelik yönünde att ad mlar siyasi, ekonomik ve müktesebat 
uyumu kriterleri aç s ndan de erlendiren 2003 Türkiye lerleme Raporunu ve Strateji Belgesi ni 
yay nland . 

12-13 Aral k: Avrupa Birli i Zirve toplant s Brüksel de gerçekle mi tir. Konsey, Komisyon un raporu 
ve tavsiyeleri temelinde, 2004 Aral k ay nda yap lacak olan Zirve de al nacak karar nda Türkiye ile 
birlikte çal aca taahhüdünü vurgulam t r. Ayr ca Konsey, tam üyelik müzakerelerine ba lanabilmesi 
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içim yap lan haz rl klar çerçevesinde kaydedilen önemli ilerlemelere dayanarak Türkiye yi te vik etti ini 
vurgulamaktad r. 

15 Aral k: Türkiye ile AB mali i birli i çerçevesinde finanse edilen projelerin de erlendirmesinin 
yap ld Ortak zleme Komitesi Toplant s Avrupa Birli i Genel Sekreterli i nde gerçekle tirilmi tir. 
Türkiye de aday ülke statüsünde ilk kez yap lan toplant sonuçlar mali yard mlar kullanmada bir at l m 
oldu unu göstermektedir. 
2004 

9 Ocak: dam cezas n n kald r lmas n öngören Avrupa nsan Haklar Sözle mesi nin 13. protokolü 
Türkiye taraf ndan Strazburg da imzaland . 

9 ubat: nterreg III/A kapsam nda Türkiye-Yunanistan S n r Ötesi birli i Program onayland . 
19 ubat: Annan Plan çerçevesinde görü me konusunda uzla maya varan taraflar, K br s ta 

müzakerelere ba lad .  
31 Mart: Türkiye-Bulgaristan S n r Ötesi birli i Program n n stratejik çerçevesi tamamland . 
1 Nisan: Avrupa Parlamentosu da Türkiye hakk nda Arie Oostlander in Raporu onayand . 
15 Nisan: Türkiye ile Avrupa Komisyonu aras nda Türkiye nin AB E itim ve Gençlik Programlar na 

kat l m na ili kin Mutabakat Zapt imzaland .. 
24 Nisan: K br s ta referandum yap lm t r. K br s Türk halk n n yüzde 64.9 u Annan Plan n onaylarken 

K br s Rum kesiminde ise halk n yüzde 75.83 ü plan reddetti.  
29 Nisan: Avrupa Birli i Konseyi K br s Tüzü ü nü onaylam t r. Tüzükle, K br s ta yap lan 

referandumun ard ndan sorunun çözüme ula mamas üzerine mevcut duruma ve özellikle mallar n 
dola m na ili kin önlemler al nd . 

7 May s 2004: Anayasa Reform Paketi TBMM de kabul edildi. 
22 Haziran: Avrupa Konseyi Parlamenterler Asamblesi Türkiye üzerindeki denetim sürecini sona 

erdirdi. 
1 Temmuz: Hollanda AB dönem ba kanl n üstlendi. 
7 Temmuz: Avrupa Komisyonu K br sl Türklerin izolasyonunu sona erdirmek içim kapsaml öneriler 

aç klad . 
6 Ekim: Avrupa Komisyonu, 2004 Türkiye lerleme Raporu ve rapora ba l tavsiye belgesini yay mlad . 

Söz konusu belgelerde Türkiye nin siyasi kriterleri gerekli ölçüde kar lad belirtilerek, birli e kat l m 
müzakerelerinin ba lat lmas tavsiyesinde bulunuldu. 

16-17 Aral k: Avrupa Parlamentosu, Hollandal H ristiyan demokrat parlamenter Camiel Eurlings in 
haz rlad , AB nin Türkiye ile 3 Ekim 2005 te tam üyelik müzakerelerini ba lamas n tavsiye eden 
raporunu 262 ye 402 oyla kabul etti. 
2005 

7 Mart: AB-Türkiye Troyka toplant s Ankara da gerçekle ti. Toplant da siyasi kriterlere uyum öncelikli 
olmak üzere Türkiye ve AB aras ndaki ili kiler gözden geçirildi. 

1 Haziran: Türk ceza sisteminde köklü de i iklikler getiren Yeni Türk Ceza Kanunu yürürlü e girerek 
AB uyum sürecine ili kin önemli bir ad m daha at ld . 

13 Haziran: Lüksemburg da toplanan AB D i leri Bakanlar , Ankara Anla mas n G.K br s da 
kapsayacak ekilde geni leten Protokolü onayland . 

16-17 Haziran: AB Hükümet ve Devlet Ba kanlar Zirvesi nin sonuç bildirgesinde Türkiye ye ili kin 
do rudan bir ifade yer almamakla birlikte, önceki Zirve Kararlar na at fta bulunarak, bu kararlar n tam 
olarak uygulanmas gerekti ini vurguland .  

29 Haziran: Avrupa Komisyonu, 2005 y l içinde Türkiye ye yönelik olarak haz rlanmas öngörülen 
belgelerden, Türkiye çin Kat l m Müzakereleri Çerçevesi Tasla n aç klad . Taslakta, müzakereleri 
düzenleyen genel ilkeler, müzakerelerin içeri i, müzakere prosedürleri ve müzakere ba l klar na ili kin 
taslak liste yer ald . 

18 Temmuz: AB D i leri Bakanlar Konseyi Brüksel de topland . Ayr ca Geni lemeden sorumlu 
Komisyon üyesi Olli Rehn Türkiye nin üyelik müzakerelerine yönelik çerçeveyi belirleyen Komisyon 
önerisini Konsey e sunmu tur. Ancak, Türkiye nin Katma Protokolü 10 yeni üyeyi kapsayacak ekilde 
geni letecek olan protokolü henüz imzalamamas nedeniyle çerçevenin tart lmas 1-2 Eylül de yap lacak 
olan gayriresmi Genel ler ve D li kiler Konseyi ne b rak ld . 

30 Temmuz: Türkiye, AB ile ili kilerinin hukuki temelini olu turan 1963 tarihli Ankara Antla mas n , 1 
May s 2004 tarihinde AB üyesi olan 10 ülkeyi kapsayacak ekilde geni leten Ek Protokol ü imzalad . 
Türkiye bu imzay takiben, Ek Protokol ü imzalamas n n, Protokol de K br s Cumhuriyeti ad yla ifade 
edilen Rum Kesimi ni tan d anlam na gelmeyece ine yönelik deklarasyonu yay nlad .  

3 Ekim: Lüksemburg da al nan kararla AB, Türkiye ile tam üyelik müzakerelerini ba latt .   

Kaynak: Avrupa Birli i Genel Sekreterli i (www.ikv.org.tr) 

http://www.ikv.org.tr
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ÖZGEÇM
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adl makalesi ve Türkiye Kültür Ara t rmalar Dergisi nde yay n 
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adl makalesi 

bulunmaktad r.  


