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OZET

Bu tez calismasinin amaci kiiresel miizik endiistrisinin Internet destekli yeni
iletisim teknolojilerinin gelismesi ile bagimsiz miizik tireticilerinin iiretim, tanitim ve
dagitim kanallarinda yasanan degisimleri kesfetmeye yoneliktir. Bu kapsamda
bagimsiz miizik treticileri i¢in yeni iletisim teknolojileri ile gelisen yeni is modelleri,
yeni medya ortamlari ile saglanan alternatif medya kanallar1 ve dijitallesme ile miizik
endiistrisinin yasadigr dijital miizik c¢ag arastirmanin ana hedef konularini
olusturmaktadir. Bu amaglar dogrultusunda calismada bagimsiz miizik sektorii
icerisinde bulunan miizik dreticileri arastirma kapsamina dahil edilmistir.
Arastirmada derinlemesine goriisme yontemi kullanilmig ve 5 bagimsiz miizisyen ve
1 dijital miizik dagitim servisi yoneticisi ile goriisme yapilmistir. Derinlemesine
gorlismeye dahil edilen bagimsiz miizisyenler Spotify mizik servisinde hesabi
bulunan ve aylik ortalama 100.000 dinleyici sayisina ulasan miizisyenler arasindan
secilmistir. Derinlemesine goriismeler katilimcilar ile belirlenen giin ve saatlerde
yapilmis, goriismeler ortalama 25 dakika siirmils ve katilimcilara 10 soru
sorulmustur. Katilimcilara yoneltilen sorularda, kiiresel miizik endiistrisine karsi
bagimsiz miizisyenlerin ve bagimsizlar sektoriiniin, yeni iletisim teknolojileri ve yeni
medya ortamlar ile nasil aktif bir hale geldikleri, miizisyenlerin iiretim, tanitim ve
dagitim kanallarinda ne gibi degisimler oldugu kesfedilmeye caligilmistir. Arastirma
sonucunda bagimsiz miizisyenlerin yeni medya ortamlarini aktif bir sekilde
kullanarak dinleyici ile daha etkili bir iletisim kurduklar1 ve bu ortamlarinin yeni bir
reklam ve tanitim alam1 olusturdugu tespit edilmistir. Dolayisiyla bagimsiz
miizisyenler i¢in yeni medya ortamlarin dinleyici ile kurulan iletisim alternatif yeni
mecra olusturmaktadir. Ayrica dijital miizik platformlarindaki kullanici sayisinin
artmasi, yapim sirketleri ile calismayan miizisyenlerin de kesfedilmesini saglamasi
acisindan olduk¢a Onemli bir yer tutmaktadir. Bagimsiz miizisyenler i¢in dijital
miizik magazalart ve Streaming miizik platformlar1 gelecekte ana akim medya

kanallar1 haline doniisebilecektir.

Anahtar Kelimeler: Kultlir Endustrisi, Populler Kultir, Muzik Endustrisi,
Dijital Miizik Endiistrisi, Bagimsiz Miizik Uretimi, Spotify



ABSTRACT

The aim of this thesis is to explore the changes in the production, promotion
and distribution channels of independent music producers with the development of
new Internet-supported communication technologies of the global music industry.In
this context, the main target of the research is the age of digital music experienced by
the music industry with new business technologies, alternative media channels
provided with new media environments, and digitalization for independent music
producers.For this purpose, music producers in the independent music sector were
included in the study.In-depth interview method was used and 5 independent
musicians and 1 digital music distribution service manager were interviewed.The
independent musicians included in the in-depth interview were selected among the
musicians who he account on the Spotify music service and reached an average
number of 100,000 listeners per month.That's why Spotify has an average of 100,000
listeners per month.In-depth interviews were conducted with the participants on the
specified days and hours, the interviews lasted approximately 25 minutes and the
participants were asked 10 questions.In the questions posed to the participants, it was
tried to discover how the independent musicians and the independent sector became
active with the new communication technologies and new media environments and
what sort of changes occured in the production, promotion and distribution channels
of the musicians against the global music industry.As a result of the research, it has
been determined that independent musicians actively communicate with the audience
more effectively by using new media and these environments create a new
advertising and promotion area.Therefore, for independent musicians,
communication with the audience in new media environments constitutes an
alternative new medium.In addition, the increase in the number of users in digital
music platforms is important for discovering musicians who do not work with
production companies.Digital music stores and Streaming music platforms for
independent musicians will become mainstream media channels today and in the

future.

Key Words: Culture Industry, Popular Culture, Music Industry, Digital Music
Industry, Independent Music Production, Spotify
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GIRIS

Bu tezin amaci gelisen Internet destekli dijital platformlar ve gelisen yeni
iletisim teknolojilerinin kiiresel miizik endiistrisi i¢erisinde ge¢misten beri var olan
oligopol yapisinin giiniimiizde bahsedilen gelismeler sonucunda ne gibi degisimler
yasandigi ve miizik Treticilerinin dijital miizik endiistrisi ile birlikte nasil
konumlandigin1 kesfetmektir. Dolayisiyla bu tez c¢aligmast kapsaminda miizik
tireticisinin dijital miizik endiistrisinin gelismesi ile birlikte iiretim, tanitim ve
dagitim kanallarinda yasanan degisimler ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan bagimsiz
miizik tretimine yonelik calisma yapilmistir. Yeni medya ortamlart ve dijital
teknolojiler odakli yaklasilan bu calismada, miizigin tiiketiminden ¢ok miizik
ureticisinin konumu tizerine dikkat ¢ekilmeye calisilmistir. Bu tez g¢alismasina
baglanilan 2016 yilinin baslarinda Tirkiye’deki ilgili literatiir aragtirildiginda, alan
yazinda mizik Ureticisinin dijital teknolojiler sonucunda var olan konumuna yonelik
bir calismaya rastlanmamustir. Yapilan bazi galismalar (Oztiirk ve Karahasanoglu,
2015; Kutluk Kuyucu, 2014; Kalay, 2007) miizik ireticisinin yeni iletisim
teknolojileri sonucunda yasadigi bagimsizlagsma siirecinden ¢ok miizik endiistrisinin
tiikketici odakli yasadig1 ekonomik ve gorsel/isitsel medyada yasadigi degisim iizerine
yogunlagmaktadir. Rastlanan diger iki ¢alisma (Kutlu ve Kaptanoglu, 2019; Erkaya,
2019) dijital miizik endistrisi ve yeni dijital miizik is modelleri iizerine
yogunlagmistir. Bahsedilen her iki calismada 2019 yilinda Alternatif Bilisim
Derneginin “Yeni Medya Calismalar1 V — Tiirkiye’de Internet Tarihi” adl1 dergisinde
makale olarak yayinlasmis ancak miizik {reticisinin yasadigi iiretim, tanitim ve
dagitim kanallarina yonelik derinlemesine bir degerlendirme yapilmamistir. Bu
nedenle bu tez calismasi alan yazindaki diger yuksek lisans ve doktora tez

calismalari arastirildiginda alaninda ilk ve 6zgiin olma 6zelligi tasimaktadir.

Bu tez caligmasinda bilimsel bir arastirmaya dayandirilmak Uzere ii¢ ayri
gbzlem yapilmis ve Streaming mizik dinleme servisi olan Spotify dijital muzik
dinleme platformundaki bagimsiz miizik ireticilerine yonelik populerlik olgusu
iizerinden hareket edilmistir (IFPI, 2017). ilk olarak kiiltiir endiistrisinin &nde gelen
alanlarindan biri olan miizigin yasadig1 degisimler lizerinden hareket edilerek

popller kiltir ve popiiler miizik araciligi ile kitlelerin nasil idealize edilmeye



calisildigi saptanmak istenmistir. Adorno ve Horkheimer’in kiiltiir endiistrisi
kavramindan (Adorno, 1991; Adorno, 2016; Adorno ve Horkheimer, 2014) yola
¢ikarak olusturulmaya calisilan kuramsal taban ile populer kltir ve populer mizik
igerisinde miizik endiistrisinin standartlagtirdigi ve kaliplastirdig1 miizige elestirel bir

gorls ile yaklasiimistir.

Kiiresel miizik endiistrisi internet’in gelismesi ile birlikte kontrolii kaybetmeye
basladigr 1990’1 yillarin dncesinde geleneksel gorsel ve isitsel medya kanallarinda
belirledigi sanat¢ilarin standartlagtirdigr miiziklerinin yer almasina izin vermekteydi.
Radyo ve televizyon kuruluslar1 miizigi, daha fazla izleyici ve dinleyici kazanmak ve
populer kiltrin bir malzemesi haline doniistiirmek i¢in bir pazarlama Grinl olarak
kullanmaktaydi. Ciinkii endiistrisinin temel hedefi miizik gibi eglence endiistrisinin
en fazla etkiyi yaratan kiiltiiri araciligiyla bir kitle olusturmak ve akabinde tiikketim
urdnlerini  popiiler kiiltiirin  malzemesine doniistiirerek olusturdugu gruplarin
tilketime sunmakti. Giinlimiiz miizik endiistrisi i¢cin bu durum degismis degildir.
Ancak kuresel muzik endustrisi igerisinde yildizlagtirilan sanatgilar diginda miizigini
dinleyiciye ulastirmak isteyen miizisyenlerin yer alamamasi, oligopol bir yapinin var
olmast ile agiklanabilmektedir. Ciinkii Internet ve dijital teknolojiler 6ncesi dénemde
bir miizisyenin dinleyiciye ulasmasi igin belli asamalardan ge¢mesi gerekmistir. Tlk
olarak major besli olarak adlandirilan Sony, Universal, Bertalsmann, EMI ve Warner
gibi uluslararast yapim sirketlerinin ve bu sirketlere bagli butik yerel sirketlerin
yapimciligina ihtiya¢ duyulmaktaydi. Clinkii major yapim sirketleri gorsel ve isitsel
medya kanallarma yaym akist saglayan, basili yaymlarda reklam faaliyetlerini
yonetebilen ve teknolojik giicii ellerinde bulunduran smirli yapim sirketleriydi. Bir
sanat¢1t eger dinleyiciye ulagmak ve gorsel/isitsel medya kanallarinda yer almak
istiyorsa, bahsi gegen yapim sirketleri ile calismak zorundaydi. Kiiresel miizik
endiistrisinin miizigi seylestirmesi ve nesnellestirmesi agamasi ise popiiler olamayan,
belli s6z obeklerini sarkilarinda kullanmayan, kitleleri etkileyebilecek ritim ve
melodileri kullanmayan ve gorsel olarak miizigin sov kismini saglayamayan
miizisyenlerin bu yapim sirketleri ile ¢alisma sanslar1 ¢ok azdi. Yapim sirketleri ile
yapilan demokratik gelir akisi olmayan anlagmalardan sonra miizigin fiziksel
dagitimi icin perakendeci ve tedarikgiler ile anlasilmak gerekmekteydi. Bu da ayr1 bir

ticretlendirme gerektiriyordu. Akabinde tiim yayin haklarini1 yapim sirketlerine veren



miizisyenin gelir kaynaginin neredeyse %36’s1 performans sahnelerinden
gelmekteydi. Zaten bir konser vermek isteyen muizisyenin mutlak reklam ve
pazarlamaya ihtiyact vardi. Kiiltiir endiistrisinin en Onemli gilicii olan miizik
endiistrisi, kiiresel Olcekte miizik yayimi yapabilecegi tiim iilkelerde ayni strateji
tizerinden ilerlemekte ve popiiler kiiltiir ve miizigi yaymaktaydi. Bunun sonucunda
donemin kitlesel davranis bigimleri ve toplumsal hareketlerinin g6z Onilinde
bulundurularak yildizlastirilan miizik gruplar, kitleleri kontrol etmenin en etkili
yoluydu. Miizik ile saglanan tiiketimin boyutu bir kisinin giydigi kiyafetten sag
stiline, kullandig1 teknolojiden taktig1 bileklige kadar uzanmaktaydi (Attali, 2014;
Lull, 2000; Oskay, 1982). Adorno igin kilturun yontemini fonksiyonel bir iktidar
yonlendirmesidir. Kiiltiir, yonetim giiclerini elinde bulunduran iktidar tarafindan
standartlagtirilarak yeniden iretilir ve toplumun tiiketimine yonelik nesnel olarak
boyutlandirilir (Adorno, 2016). Kiiresel miizik endiistrisi bu yonetim fonksiyonunu
en gucli ve etkili kullanan endustrilerden birisidir. Clnkd muzik ile kitlesel bir
yonetim ve idealize edilen toplumsal diisiince ve davranis biitiinliigii yaratilabilir ve
neredeyse ilgili tiim trilinler birer kiiltiir {iriinii olarak kullanilabilir. Miizigin, kiiltiirel

ve duygusal etki giicii kullanilarak kitlesel bir popiilarite olusturulmaktadir.

Miizigin iiretimi, tanitim ve dagitimi i¢in gozlemlenen bu ilk asamadan sonra
ikinci gozlemlenen sonug¢ olarak Internet sonrasi yeni iletisim teknolojilerinin
gelismesidir. Kiiresel miizik endiistrisi i¢in belirgin bir gii¢ kaybinin yasanmasi,
korsan miizigin artmasi, fiziksel albiim satiglarindaki azalmalar ve miizisyenin telif
haklarinda yasanan gelir dagilimi1 sorunlar1 yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ile
birlikte ortaya ¢ikan en dnemli sorunlardir. Kiiresel miizik endiistrisi i¢in en biiyiik
tehdit yasa dis1 miizik indirme islemlerinin ag tabanli teknolojiler ile yayginlagmasi
ve dosya paylasim (peer-to-peer) teknolojisinin bireysel kullanim oraninin artmasi ile
aciklanmaktadir. Buna ek olarak miizik endiistrisinin kendisinin yarattigi kayit
ekonomisi miizigin nesnellesmesinde ve hizla korsanlagsmasi agisindan etkili
olmustur. Ozellikle dosya aktarim teknoloji ile birlikte maddi olarak yeniden ve
yeniden iiretilen miizik, eser sahiplerinin ve onlarin yayin haklarina sahip olan miizik
endiistrisinin  biiyiik darbe almasma neden olmustur. Oyle ki toplam miizik
endistrisinin %40’a yakin oram1 korsan ve yasa disi miizik nedeniyle zarara

ugramustir. Internet’in ve yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ile birlikte ortaya



¢ikan bu soruna yonelik ¢ozliim kiiresel miizik endiistrisinden degil sektdr dist bir
aktor olan Apple sirketi tarafindan gelmistir. Apple’in 2003 yilina iTunes markasi ile
birlikte ilk kez mizik, yasal dijital bir platformdan indirme yontemi ile
gerceklesmeye baslamistir. Ilk olarak iicret karsilign tek sarki indirme daha
sonrasinda ticret karsiligi albiim indirme ile ger¢eklesen iTunes dijital miizik, gelecek
icin dijital miizik endiistrisinin olusturulmasina oncli olmustur. Bir yandan dijital
miizigin her gecen yil artan kullanimi diger yandan fiziksel satislarin her yil diisen
kullanic1 sayisi, kiiresel miizik endiistrisinin oligopol yapisin1 da degistirmeye

baslamistir.

Apple iTunes ile gelisen dijital miizik magazalar1 miizigin dagitiminda kokli
bir degisim yasanmasina neden olmustur. Fiziksel satiglarin gittikge diismesi ve
miizik albiimlerinin satilmasina yonelik yapilan dagitim siirecine talebin azalmasi,
kiiresel miizik endiistrisi i¢in yeni yollar aranmasi ile sonu¢lanmistir. Major yapim
sirketleri icin bu siirecte karli ¢ikanlar hem yazilima hem de donanima sahip olan
sirketler olmus ve bazi sirketler birlesirken bazilar1 digerlerinin kataloglarini satin
alarak isim hakki ile giiniimiize kadar gelmislerdir. Dijital miizik magazalar ile
birlikte video akisli sosyal medya kanallarinin hayata gegirilmesi ile televizyon
klipleri yerini giderek bu tiir platformlara birakmistir. 2005 yilinda kurulan Youtube
platformu Uzerinden kliplerin yayinlanmasi yeni bir gdrsel mecranin olugmasina
neden olmustur. Tim bu gelismelerde en dikkat ¢ceken durum ise dijital miizik
magazalar1 lizerinde bilisim, teknoloji ve iletisim operatdrlerinin etkinliginin
olmasidir. 2017 yilinda dijital muzik endustrisi ilk kez toplam muzik endustrisinin
%56’sm1  olusturmustur (IFPI, 2017). Kiiresel miizik endistrisi ellerinde
bulundurduklar1 sanat¢1 kataloglarinin yayin haklarima sahiptir ancak radyo ve
televizyon kuruluglarinda oldugu gibi miizisyenin hangi standartlarda ve kaliplarda
yayinlanacaginin belirlenmesindeki etkin gii¢ giderek yok olmaktadir ¢ilinkii artik
izleyicinin alternatif yeni medya kanallar1 bulunmaktadir. Bu nedenle yeni iletisim
teknolojilerindeki  gelismeler, miizisyenlerin  ¢esitlenmesini  saglamig  ve

miizisyenlerin farkli yapim sirketlerine olan talebini arttirmistir.

Kiresel muzik enddstrisinin dijital mizik endustrisi ile devam eden sirecinin
son liclincli gozlem, bu tez calismasinin hedef calisma alanini olusturmaktadir.

Dijital mlzik endustrisi ile miizisyenin degisen konumu iiretim, tanitim ve dagitim



stireclerini kokten bir sekilde etkilemistir. Bagimsiz miizik sektorii ve bagimsiz
miizik iretimi olarak adlandirilan miizigin degisen {iretimi, glinlimiizde toplam
miizik endiistrisinin %39’unu olusturmaktadir (WIN, 2018). Dijital miizik endiistrisi
kendi igerisinde bagimsizlar sektorii olarak degerlendirilen bagimsiz yapim sirketleri
ve bagimsiz miizisyenler major yapim sirketlerinin giiciinii tamamiyla degistirmistir.
Geleneksel miizik endiistrisinin {iretim, tanitim ve dagitim kanallarinin tiimiinii
elinde bulundurdugu zamanlarinin aksine her bir sektér kendi icerisinde bagimsiz
ancak entegre olarak calismaktadir. Bu durum miizik treticisinin bir¢ok farkli
alternatifi tercih ederek dinleyiciye ulagmasini saglarken iicretlendirme politikalar
geemisin yiiklii {icretlerinin aksine olduk¢a demokratiktir. Bununla birlikte bu tez
calismasinin temel iki hipotezi bulunmaktadir. Ilk olarak dijital miizik magazalarmin
indirme iglemlerinin yerini Streaming mizik servisleri ilizerinden abonelik ucret
karsilig1 stoklamadan dinleme big¢imine doéniismesi, miizigin evrensel boyutunu
giiclendirmis ve yasal miizik ortaminin saglamlastiriimasi konusunda etkili olmustur.
Ozellikle Spotify muzik platformunun mizik dreticileri icin aranan alternatif kanal
haline gelmesi, dinleyicinin farkli miizisyenleri kesfetmesini saglamistir. Spotify gibi
Streaming miizik platformlarinin algoritmalart ve c¢alma listeleri olusturmasi,
bagimsiz miizisyenlerin ayri kategoride bulunan tiim sanatcilar ile esit yaymn
olanaklarina sahip olmasini saglamistir (WIN, 2018; DiMA, 2018; IFPI, 2019: s. 36).
Bu gelismelere ek olarak bagimsiz dijital miizik dagiticilarinin dijital mozik
platformlarin miizisyenin dogrudan ulastirilmasi1 ile muzikleri ekleme hizmeti
saglamasi, miizigin dagitim srecinin tamamen degismesine neden olmustur. Yeni
iletisim teknolojilerinin geligsmesi ile miizigin yeni tedarikcileri konuma gelen dijital
miizik dagiticilari, miizisyenin daha fazla 6zgiir ve dinleyiciye hizli ve etkili bir
sekilde ulasmasmi saglamigtir. Ikinci hipotez ise yeni medya ortamlarindaki
miizisyen ve dinleyici etkilesiminin pozitif iletisime doniiserek miizisyenin kendi
reklam ve tanitim faaliyetlerini yiiriitebiliyor olmasidir (Poole, 2011; Oztlrk ve
Karahasanoglu, 2015).

Bu tez calismasi yukarida belirtilen Ozet literatir, gozlemler ve hipotezler
sonucunda bagimsiz miizik sektoriiniin ve bagimsiz miizik {retiminin, geleneksel
miizik endistrisinin yasadigi degisiminden sonra miizisyenin kendisini nasil

konumlandirdigin1 kesfetmeyi hedeflemektedir. Bu hedef dogrultusunda arastirma



yontemi olarak derinlemesine goriisme yontemi kullanilmistir.  Arastirma
kapsaminda Spotify dijital miizik platformunda ¢ogunlukla bagimsiz miizisyenlerin
yer aldig1 “Ugiincii Yeniler” ¢calma listesine girmis 50 bagimsiz miizisyen arasindan
8’1 ile goriisme hedeflenmistir. Ancak 8 bagimsiz miizisyenin 3’1 ile konser ve
organizasyon yogunlugu nedeni ile goriisme gerceklestirilememistir. Bu nedenle
aragtirma kapsaminda 5 bagimsiz miizisyen ve 1 dijital miizik dagitimi servis
saglayicis1 yonetici ile goriisme gerceklestirilmistir. Derinlemesine goriismelerde
belirlenen 5 bagimsiz miizisyen, 2019 Ocak ayinda ortalama 100.000 dinleyici sayis1
Uzerindeki mdazisyenler arasindan segilmistir. Aylik ortalama 100.000 dinleyici
kriteri bagar1 ve maddi kriterler g6z Oniine alinarak belirlenmistir. Derinlemesine
goriismelerde katilimcilara yapilandirilmis 10 soru sorulmus ve goriismeler ortalama
20-25 dakika stlirmiistiir. Elde edilen veriler tiimevarimer bir yaklagim ile

genellestirilerek yorumlanmastir.

Tez calismasinin sonucunda elde edilen veriler dogrultusunda kiiresel miizik
endiistrisinin geleneksel iiretim, tanitim ve dagitim kanallar1 degisime ugramistir.
Alternatif yeni iletisim mecralarinin ve dijital miizik platformlarinin gelismesi
sonucunda yapim sirketlerinin standartlagtirmalarina ve idealize etme bigimlerine
uymak istemeyen miizisyenler icin dinleyiciye ulasmak miimkiin hale gelmistir.
Ozellikle Streaming servislerinin iicretli abone sayilarindaki artis (IFPI, 2019),
bagimsiz miizisyenlerin bu kanallara yonelmelerine neden olmus ve dinleyici ile
kolay, ucuz ve hizli yoldan etkilesim kurmalar1 saglanmistir. Sadece dijital miizik
platformlart bu siireci katki saglamakla kalmamigtir. Yeni medya ortamlarindaki
iletisim ve etkilesimin giici, multimedya ozelliklerinin kullanim1 ve Ozellikle
kullanicinin yeni medya ortamlarindaki katilimer kiiltiirel yapist  bagimsiz
miizisyenler i¢in yeni bir reklam ve tanitim alani olusturmaktadir. Bu nedenle
bagimsiz miizik {iretimi yapan sanatgilar i¢in dinleyici ile iletisim kurmanin en kolay
ve hizli yolu bireysel sosyal medya hesaplarini aktif bir sekilde kullanmaktan
gecmektedir. Gegmisin ulasilamaz sanat¢1 algisinin yeni medya ortamlart araciliiyla
dinleyici ve miizik ireticisi lehine pozitif bir sekilde gelisim gosterdigi
sOylenebilmektedir. Bunlara ek olarak dijital miizik magazalar1 ve Streaming
servislerini kendilerini gostermek isteyen bagimsiz miizisyenler i¢in olduk¢a makul

fiyatlarin oldugu dijital miizik dagiticilar, yeni bir i3 modeli olarak miizik



endistrisinin igerisine girmistir. Bu servislerin birgogunun 06zel girisimciler ile
sektore girmesi, bagimsiz miizisyenlerin dagitim kanallarinda da yapim sirketlerine

ihtiya¢ duymadigini géstermektedir.

Calismadan ¢ikan bir diger sonu¢ bagimsiz miizisyenlerin tiim bu siire¢lerden
elde edecegi emegin karsiligini uzun vadede alabiliyor olmasidir. Ciinkii bagimsiz
miizisyenler tiim bu silireci en basindan kendi girisimleri ve enerjileri ile
tistlenmektedir. Dolayistyla miizigi bilinmeyen ve miizigi yeni duyulan bir sanatci
icin dinleyicinin ilgisini ¢ekebilmek uzun vadede elde edilmektedir. Ayrica bagimsiz
miizisyenler ve yapim sirketleri etiketi ile ¢alisan miizisyenler i¢in dijital miizik
platformlarindan dinleyiciye ulagsmak icin mutlaka dijital miizik dagitim servisi
gerekmektedir. Gelecekte dogrudan miizik yiikleme hizmetini sunacak olan Spotify
(WIN, 2018), bagimsiz miizisyenlerin yapim sirketlerine olan bagliligin1 daha fazla
etkisiz hale getiren bir ortam yaratabilecektir. Sonug olarak bagimsiz miizik Uretimi
ve bagimsizlar sektorii bugiin ve gelecekte yapim sirketlerine en biiyiik alternatif
olarak giiclenmektedir ve bu durumu saglayan en Onemli gelisme yeni medya
kanallarindaki miizisyen ve dinleyici etkilesiminin gerceklesmesi ve Internet destekli

dijital platformlarin kullanici sayisinin giderek artmast ile agiklanabilmektedir.

Arastirmanin sonucunda ortaya ¢ikan bir diger onemli konu ise bagimsizlik
faktoriiniin sadece yapim sirketlerine olan endiistriyel bagimsizlik olmasidir. Yani
bagimsiz miizisyenler i¢in farkli bir bagimlilik konusu ortaya ¢ikmaktadir. Kiiltiir
endiistrisi kuramindan yola ¢ikilan bu tez ¢aligmasi, kiiltiir iretiminde endiistriyel ve
ekonomi politik zorunluluklardan, kaliplastirilmis ve tekele indirgenmis bir kiiresel
miizik endiistrisi ortamindan bahsedilmis, oligopol yapiya dikkat ¢ekilmistir. Ancak
kiresel muzik endustrisinin hakimiyetini ellerinde bulunduran yapim sirketlerinden
bagimsiz olarak miizik liretmek isteyen miizisyenler i¢in yeni bir bagimlilik durumu
dogmaktadir. Yeni medya endiistrisinin ekonomi politigi acisindan bakildiginda,
bagimsiz miizisyenler sadece yapim sirketlerine olan bagimliliklarindan kurtulmusg
ancak dijital miizik endiistrisindeki yeni liretim, dagitim ve tanitim kanallarin
ellerinde bulunduran dijital miizik platformlarina bagimli konumuna gelmislerdir. Bu
durumda kiiresel miizik endiistrisinin oligopol yapist yerini dijital miizik

platformlarinin oligopol yapisina birakmigtir. Miizisyenler dinleyiciye daha 6zgiir ve



miizik ¢esitliliginin fazla oldugu bir ortamda ulasirken, kendilerini yeni medya

endustrisinin birka¢ kanali olan dijital mecralara zorunlu hale getirmislerdir.



BIiRINCi BOLUM

1. POPULER KULTUR VE MUZIiK EKSENINDE KULTUR ENDUSTRISI

1.1. KiTLE KULTURU

1923 yilinda Frankfurt Universitesi'nin, “Institut fiir Sozialforschung”
(Toplumsal Arastirmalar Merkezi) biinyesinde, toplumsal doniisiim ve kiiltiirel
tiretim konularma elestirel teori bakis agisi ile yaklasan Frankfurt Okulu, Max
Horkheimer’in toplum kurami g¢alismalart ile tinlenmis ve 1970°li yillara kadar
etkisini siirdiirmiistiir. Marksist elestirel kurami merkezine alan disiiniirler,
toplumsal diisiince ve kiiltiirel doniisiime elestirel kuram bakis acisiyla yaklagsmistir.
Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin c¢alismalar1 ideoloji kavramina elestiri lizerinden
yogunlagmaktadir. Ancak ideoloji sadece bir sinifi veya siyasal bir diisiinceyi temsil
etmemektedir. Ideoloji ayn1 zamanda gercek ile goriintii arasindaki mesafedir. Yani
bireyin toplumsal iliskileri endiistri ¢aginda gercek disi, nesnel olgusal bir iliskiye
dontismiustiir (Horkheimer, 2010: s. 42). Frankfurt Okulu diisiintirlerinin kitle kiiltiirti
Uzerine yaptiklar1 galismalarda, temelde iki ana diisiince lizerinde durulmustur.
Bunlar; teknolojik gelismelerin ekonomi politik agindan toplumsal diisiince
bigimlerinde yasattig1 doniisiim ve bireyden bagimsiz degisen kiiltiiriin meta haline
gelmesi sonucunda yasanilan toplumsal etkilerdir (Swingewood, 1996: s. 32).
Adorno ve Horkheimer modern teknolojiyi ve medyayr insan iliskilerinin
ticarilesmesi ile ele alir. Kiiltiir kurumlar1 (aile, din, egitim vb.) ticari rekabet
ortaminda parcalanmistir. Birey, toplum igerisinde yalnizlagsmaktadir. Birey hem
psikolojik hem de ideolojik a¢idan kirilma yasamaktadir. Toplumsal parcalanma
sonucunda birey kendine yabancilasir ve bdylelikle yonlendirilmeye aciktir. Kitle
iletisim araglarinin gorevi, insanin tiim bos zamanini doldurarak ona umut vaat
etmek ve ihtisamli yasam tarzlar1 ile onun hayal guiclnl istenilen yonde

olusturmaktir. Kitlesel etki giiciine sahip radyo ve televizyondan gelen mesajlar,



insan1 bu yalnizliktan c¢ikma yanilgisina diisiiriir. Toplumun tim kurumlar
sokaklarda ayni sesi duyar, televizyonda ayni goriintiiyli izler. Bunun adi kiiltiirel
kapitalist somurudir. Medya, ekonomik sektorler ve politika ile birlikte hareket
ederek toplumun tizerinde mesrulastirilmis bir baski uygular. Boylelikle kitle iletisim
araclarinin, kitle toplumu iizerinde yarattigi yalnizlasma, geleneksel kiiltiirden
yoksunluk ve elestirel goriisten uzak bir Kkitle kulttri meydana getirir. Kiltir sadece
sanat ya da eglence iizerinde degil, ekonomik ¢ikar iligkilerinin gozetiminde

degisime ugrar (Maigret, 2011: s. 86-89).

Adorno’ya gore kitle kiiltiirii agirihigin iiretimidir. Uriin, kendisinden daha fazla
gizem icerdigi hazzi ile liretimin sonsuz dogasina katilir ve estetikten uzak bir reklam
temasma uydurulur. Gergeklere, sade diisiince ile yaklasan kitle kiiltiirii, hakikati
icine hapseder ve geriye meta olan iiriin kalir (Adorno, 1991: s. 63-65). Kitle
klltirinde birbirine entegre edilmis sanat yapitlari, eskinin g¢lirlimiis burjuva
sanatinin standartlastirilmis ve belli kaliplar ig¢erisine sokulmus halidir. Toplumdan
beklenen kiiltiirel standartlasma ve tekel kiiltliriiniin sinirlart digina ¢ikmamaktir.
Kitle kiltirinde ideolojilerin belirlenmesine gerek yoktur. Baski ile gelen kiiltiirel
imler, bireysel ile genel arasinda gatismaya izin vermez. Bu noktada sanat, bos
zaman1 Oldiirmekten ileriye gecemez. Kitle kiiltiiriinde tiim dirlinler Onceden
belirlenmeli, denenmeli, test edilmeli ve eskitilmelidir ki bunu ilk kez tiiketen bireyin
tepkisi bilinebilsin. Mizik enstrimanlar1 mekanik yeniden-Uretilir ve boylelikle
igerisine sikistirildigi mekanik kutuda hata pay1 en aza indirilerek kiiltiirel bir meta
haline getirilir. Cunku kitle kiltiirii en basta adaptasyondur. Oyle ki; sa¢ ve sakal
stilleri dahi birer populer kiltur malzemesi haline getirilerek kitle kultiriine dayatilir.
Kitle kiltirtinde her bir {irlin esit diizeye getirilir. Catisma yasanmamasinin
temelinde mekanik esitlik yatar. Bireyden hafiza tazelemesi beklenmez, aksine

sadece suan1 yasamasi istenir (Adorno ve Horkheimer, 2014: s. 350-355).

Kitle kiiltiirii kavramina karsi ¢ikan Raymond Williams, kitle teriminin
baskalastirma amaci ile kuruldugunu ileri siirer. Williams, kiiltiiriin aristokrat
sinifinin {iretimleri ve baskisi ile tepeden miidahale edilerek olusturuldugu kanisinm
desteklemekle birlikte halk kiiltiirliniin kendi igerisinde anlami oldugunu savunur.
Kiiltiir, yalnizca yliksek degerlerin aktarilmasi anlamina gelemez, halkin kendi

kiltiirtine de saygi duyulmalidir. Kitleler terimi ayaktakimi, istikrarsiz is¢i sinifi,
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kente go¢ etmis endiistriyel is¢i kesimleriyle 6zdeslestirilir. Kitle kiiltiirl, yiiksek
kiiltiir ile alt kiiltiirii birbirinden ayirmak ve toplumsal mesafeyi korumak amaci ile
uydurulmus bir s6zdiir. Williams’a gore kitleler diye bir sey yoktur, insanlari kitleler
olarak gorme bigimleri vardir. Bu agidan bakildiginda halk kiiltiirii ile aristokrat
kiiltiirli arasindaki sinir1 korumak i¢in kitle kiiltiirii kavrami olusturulmustur. Kiiltiir
metalastirilarak popiiler begenilerin bir {riinii haline getirilir ve alt kiilttrlerin
tilketimine sunulur. Bu aligveriste kiiltiirel deger yoktur, insana deger verici ruh

yoktur, kiiltiirel ilerleyis ve haysiyet yoktur (Featherstone, 2013: s. 230-235).

Habermas’a gore geleneksel kiiltiir toplumunda yiiksek kiiltiir, insanin gelisim
siirecinde gerceklesen tist yapiyr temsil eder. Yiiksek kiiltiir, teknik ve toplumsal
tiretim kanallarina ve mesrulastirilmis ekonomik diizeye sahiptir. Modernlesme
Oncesi tarim ve zanaat temelli ekonomik sistem, devlet isbirligi ile aristokrat ve
burjuva smifinin tahakkiimii igerisindedir. Oyle ki; bu esit olmayan mesru yapida
miizisyenler, ressamlar, sanatcilar segkin kiiltiir i¢in iiretim yapar ve sinifsal farklara
kapalidirlar (Habermas, 2016: s. 49). Yiiksek kiiltiir savunuculari popiilerligin, yani
“halk bunu istiyor” anlayisinin kiiltiirel gerileme oldugunu belirterek, sanatin sinifsal
paydasligina siddetle karst c¢ikar. Onlar egemen ve seckin smifi ait oldugunu
diistindiikleri ytliksek kiiltiiriin, uygarlagsma siirecinde yasanan gelisim, ilerleme ve
olgunlasma amacina hizmet ettigini savunmaktadirlar (Barnard, 2010: s. 37). Yiksek
kultir nesneleri olarak adlandirilan (alt kiiltiirlerin elde edemeyecegi ekonomik
diizeydeki {iriinler) iriinler, diger kultlrlerin tiiketimine agilmayan (6rnegin; bir
klasik miizik konser bileti) iirlinleri icermektedir. Sanayilesme ve modernlesme
doneminde kiiltiir endiistrisi iiriinleri, yiiksek kiltiir ve halk kiiltiirii kavramlarinin
Onemini ortadan kaldirmistir. Tiiketimi, satin alma tizerine kurulu ve kitlesel tlketim
amaglanarak tretilen nesneler ile alt kiiltiirel topluluklar yaratilmistir. Toplum i¢in
Uretilir ve topluma satilir. Ancak buradaki Uriin mekanik yeniden iiretimdir. Ornegin
miizik artik bir metadir. Sanatsal degerini yitirmis, mekanik tiretim bi¢imleri ile alt
kiltliriin begenisine sunularak popiiler kiiltiiriin nesnesi haline getirilmistir. Kitle
iletisim araglarinin tahakkiimii, ticari ve ekonomik emelleri sanatin seylesmesine

neden olmus ve alt kiiltiiriin bilingsiz ve estetikten uzak tiiketimine sunulmustur.

Alt kiiltiir kavramu1 simf fark ile ortaya ¢ikmus bir kavram degildir. Is¢i sinifi

kiiltiirdi ile karistirnlmamalidir. Alt kiiltiir, bir baskaldir1 ve yiiksek kiiltiir tiriinlerine
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kars1 bir direnis olarak degerlendirilmelidir. Alt kiiltiirler var olan kiiltiirel, ekonomik
veya ideolojik sistemlere meydan okuma olarak gorilmelidir. Alt kaltur donemsel
farkliliklara her zaman agiktir. Ciinkii popiiler kiiltiiriin tiiketim toplulugu icerisinde
var olurlar ve donem kosullarina gore ya degisirler ya da bugiin oldugu gibi marjinal
topluluklar olarak adlandirilirlar (Gungor, 2013: s. 300). 1970’lerin punk gruplari ve
bu kiiltiiriin devami varsayilan 1980’lerin rockerlar1 kendi alt kilttrt icerisinde bir
yasam sirmiislerdir. Yiiksek kiiltiir liriinlerine tamamen muhalefettirler (Barnard,
2010: s. 46). Onlarin miizik dinleme aligkanliklar1 ve bunu takip eden tiiketim
anlayiglar1 (kiyafet modasi, yer ve mekan tercihleri, sokak tarzlari) salt tuketim
odakli degil, ayn1 zamanda bir kiiltiirel baskaldiridir. Ancak bu da bir popiiler kiiltiir

tiriinidiir. Clinkii kapitalizm sinirlarinin disina ¢ikilmasina izin vermez.

Sener’e gore kiiltiir endistrisinin en Onemli gdzetim alant bireyin bos
zamanidir. Kapitalist iretim sisteminde bos zamana yer yoktur. Baska bir deyisle bos
zaman, igerisine binlerce aktivitenin sigdirilabilecegi bir tiiketim alanidir. Miizik,
film, sinema, oyun, aligveris, gezinti, giyim, ss, inan¢ vb. gibi aktivelerin her birine
birer Uriin goziiyle bakilmaktadir. Medya bos zaman aktivitelerini doldurmak igin
gayret eder. Calisma hayati akisindan bunalan insan, nefes almak ve kendine zaman
ayirmak istese de ancak kiiltiir endiistrisinin izin verdigi olciide ve belirledigi alanlar
dahilinde yani 6nceden planlanmis ve gozetilmis zaman igerisinde kendine zaman
ayirabilir. Kapitalizmin sinirlar1 disina ¢ikmamak i¢in endiistri bireyi kontrol altinda
tutmak zorundadir. Ona nefes alacak zamani yine kendi trettigi trtinleri tuketmek
icin harcamasini saglar (Sener; 2016: s. 53-54). Postman’a gore kultur endstrisinin
icerisinde bulunan eglence endiistrisi bunun i¢in c¢aba harcar. Bireyleri
sakinlestirmek ve tekrar c¢arklarin dondiiriilmesini saglamak i¢in topluma cesitli
aktiviteler sunulmaktadir. Kiiltiirel bir {iriin olan miizik bu aktivitelerin en basinda,
bireye ayrilan zamanm en Oncelikli endustriyel Grindur. Birey festivallerde
sosyalleserek, gece kuliiplerinde eglenerek, radyo yayinlarinda ki top 40 listelerini
takip ederek ve televizyon Kkliplerindeki nesnelesmis ve metalagsmis goriintiilii miizigi
izleyerek kitle kiiltiiriiniin bir parcasi haline getirilir. Oyle ki televizyon
reklamlarindaki jingle olarak ¢alan muzik dahi insanin eglenmesi ve televizyondaki
tirline kilitlenmesi i¢in diisiiniilmiis mekanik bir miiziktir. Amerikan reality showlar1

biitlin temelini insan1 eglendirme ve bos zamanin1 degerlendirme malzemesi olarak
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sunulur. Burada kiiltiirel elestiriye neden olan elbette televizyonun bir eglence
unsuruna donlismesi degildir. Aksine insanin kendini rahatlatmasi i¢in olmalidir.
Ancak var olan biitiin toplumsal duygulari, temalari, kiiltiirleri sadece birer meta
tizerine kurulu tiikketim malzemesi haline getirilmesi ve 6zellikle sanat yapitlarinin bu
amaglar lizerinde kurulmasi sorgulanmasi gerekilen noktadir (Postman, 2014: s.
101). Debord ise kapitalist iiretim bigiminin toplum iizerinde kurdugu tiiketim odakli
tahakkiim ile insanin varolussal amacini, ayakta kalabilme amacima doniistiigi
evrede zaten bilincin Ustlin gelmesi ile agiklar. Kitle iletisim araglarinin etkisiyle
insan gordukleri ile vardir ve gordiiklerini elde etmenin yolu tiiketimden geger. Elde
etme fikri ise siirekli olarak kapitalizm tarafindan insan bilincine ekilir. Gdsterinin
hi¢c bitmedigi kitle kiiltiiriinde, kiiltiirel alan1 ve toplumsal yasami kusatan sey
metadir. Modernlik ad1 altinda gelisen kitle ekonomisi, hayatin her alanini iktisadi bir
tiriin olarak gérmek ve alanini genisletmek i¢in durmadan ¢aligir. Modern ekonomik
tiretim ve metalarin bollugu birbirini dengelerken, kitle iletisim araglari gosteri
yoluyla, nesnelesmis iiriinlere 6vgiiler yagdirmak zorundadir Ki tiiketim durmasin.
Gosteriyi sadece teknolojik bir arag olarak gormek yanlis olacaktir ¢iinkii o,
starlastirilmis metalar olarak sanatc¢ilarin bedenlerinde, sozlerinde, siislerinde,
giyimlerinde de kendini gosterir. Kisacasi gosteri sahnesinde karsimiza ¢ikan her sey
nicel anlama sahip olmalidir ve sonucunda iktisadi gelir de§ismez amagctir (Debord,

2016: s. 48-51).

Gosteri toplumunun amaci kitle kiiltiiriinii dizginlemek ve onlar1 mesgul
edecek bir dizi seckiyi gorsellestirmektir (Debord, 2016: s. 52). Mizikte buna
dahildir. Miizigin gorsel anlamdaki etkisini hayran topluluklarinda goérmek
mimkunddr. Ginimuzde populer bir kavram olan DIY (Do It Yourself), populer
kaltarin bir malzemesi olarak punk, rock, hippi vb. alt kilturlerin kendilerini ifade
etme bi¢ciminden dogan bir kavram olarak degerlendirilebilir. Cengelli ignelerin,
yirtik kumasg parcalarinin ya da herhangi bir kiyafet icin tiretilmeyen {riiniin, giinliik
giyime uydurularak kullanilmasinin amaci, alt kiiltiirlerin kendini ifade etme
bicimidir. Jenkins’in katilimer kiiltiir tartigmalar igerisinde isledigi ve gliniimiiz
hayran Kkiiltliriinlin yeni medya aracilifi ile olusturdugu hayran kiiltiirlinii, alt

kiiltiiriin yagsam tarzlarinda da degerlendirmek miimkiindiir (Jenkins, 2016: s. 199).
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Katilimer kiiltiir tartismalart igerisinde Jenkins, hayran kiltiirlinlin, iiretim
mekanizmalarina bilgi sagladigini, pasif degil aktif bir tiiketici kitlesinin olustugunu
ve boylelikle endustrisinin tiiketicinin ne istedigini daha kolay belirledigini ileri
strmektedir (Jenkins, 2016: s. 200). Punk, rocker, hippi, street vb. alt kilturlerin
yagsam tarzlarinda goriilen ve genellikle dinledikleri miiziklerin tarzina ve ruhuna
uyum saglamak amacinmi tasiyan kiiltiirel tiiketim, hayran kiiltiiriiniin gelismesine

vesile olmustur.

1.2. POPULER KULTUR

18. yiizy1l kiiltiirel ¢alismalarina bakildiginda kiiltiir kuramcilarinmn, Kkulttr
kavrami Uzerine genel anlamda ekonomi politik sistem ve {iretim yapilarindaki
merkeziyetci anlayis kapsaminda teori gelistirdikleri goriilmektedir. Bu baglamda
giiniimiiz kiiltlirel ¢aligmalarina bir 151k olan Raymond Williams’in kiiltiir ve toplum
odakl ¢alismalari, kiiltiiriin islevi ve {iretim yapilarindaki gli¢ dengesini anlamak igin
olduk¢a onemli bir yer tasimaktadir. Popiiler kiiltiiriin ne olduguna giris yapmadan
once kiiltiirtin islevini ve kultirdn Gretimi konusundaki temel mantig1 anlamak, hem
ekonomi politik sistemi anlamak acisindan hem de kiiltiiriin bir meta haline

doniistiiriilme bigimini kesfetmek agisindan Kritiktir.

Raymond Williams, kiiltiir kavramina sadece sanat ve egitim temelli
yaklasmak yerine hayatin tiim siirecine etki eden degerler biitiinii ve glindelik yasam
pratiklerini etkileyen toplumsal buttnsellik faaliyetleri olarak gérmektedir (Williams,
2013: s.14). Williams, kiiltiir ve toplum odakli yaptigi ¢aligmalarinda Marx’n kiiltiir
teorisi bakis agisini izlemekle birlikte, ondan farkli olarak kiiltiirii, belirleyen bir
altyapt ve belirlenen bir iistyapt temelinde ele almak yerine, toplumsal varligin
bilinci belirleme islevine dikkat ¢ekerek tartismistir. Altyapiyr insanin gergek
toplumsal varolusu olarak goren Williams, kiiltiirel slireci anlamlandirmak adina
altyapiyr daha 6nemli bir yerde tutmaktadir (Williams, 2013: s.45-47).Williams’a
gore kiiltiiriin ne oldugunu tam olarak bilmek miimkiin degildir. Ciinkii kiiltiirlin
siirlart yoktur ve insanlik var oldukga, kultlr de onunla birlikte var olmaya devam

edecektir. Bir degerler biitlinii olarak kiiltiir, insanoglunun bilingli faaliyetleri
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sonucunda var olmaz; toplum igerisinde kendiliginden olusmaktadir. Bu nedenle
birey odakli olmadan varligini siirdiiren kiiltiir, insanoglu tarafindan bi¢imlendirilir

ve anlamsal varligina devam eder (Arik, 2011: s.120).

Williams’in  kiiltiirel ¢alismalarinda karsimiza en ¢ok egitim kelimesi
ctkmaktadir. Cilinkii egitim, kiiltiirlin gelistirilmesinde ve alt kiiltiirlin egitimine olan
baglilik konusunda kritik 6nem tagimaktadir. Kiiltiiriin diismanlar1 ise siyasi ve
ekonomik sistem, glnimdiz siyasal iletisim sOylemlerinde de sik¢a rastladigimiz
manipulasyonlar ve egitim karsitlaridir (Horak ve Seidl, 2010: s.4-6). Buna ek olarak
teknoloji hicbir zaman toplum Uzerinde bir anlam belirleme giicline sahip degildir.
Aksine eski sistemlerin saglayamadig kiiltiirel iletisim olanaklarini yeni teknolojik
gelismeler saglayabilmektedir. Williams bu goriigiinii yine toplumsal biitiinsellik
icerisinde degerlendirir ve toplumsal gelisimin teknolojik gelismeleri de beraberinde

getirdigini savunarak teknolojiyi toplumun bir pargasi sayar (Arik, 2011: s.125).

Erdogan ve Alemdar, kultir ve iletisimi birbirini besleyen ve varliklarini
birlikte siirdiiren iki ayr1 deger olarak goriir. Insan, gelisimini devam ettirebilmek
icin Uretim faaliyetlerinde bulunur ve bu gelisimin siir1 yoktur. Bu nedenle siirekli
olarak yeniden iiretir. Insan, varligmin temel ihtiya¢ hiyerarsisini gerceklestirmek
zorundadir. Bunun i¢in iiretim ve yeniden iiretim insan hayatinda hem fiziksel
varligini stirdirmek hem de bunun igin gerekli faaliyetleri yerine getirmek agisindan
onemlidir. Insan fiziksel varligim siirdiirebilmek igin girdigi bu siiregte ayn1 zamanda
diisiinsel duygu pratiklerini de gerceklestirmek ve diisiinsel olam1 da {iretmek
zorundadir. Insanmn bu iiretim siirecinde kendi tarihini kendisinin olusturdugu
anlasilmaktadir. Tek basina bir birey olarak tarih iiretme gibi bir rolii olmayan
insanin, sosyallesme ve toplumsal varligin1 gergeklestirme sorumlulugu vardir.
Clnku toplumdan bagimsiz bir birey diisiiniilemez. Bu nedenle toplumsal olarak
gergeklestirmek ve topluluk iligkilerini giiglendirmek i¢in insanin yegane dayanagi
iletisimdir. Insanm fiziksel varligini devam ettirebilmek igin giristigi tiim bu
toplumsal Gretim sirecleri kultliri meydana getirir. Kiltir insanin sosyallesme ve
toplumsal olan1 iiretme faaliyetlerinin timidir ve insanin degisim ve doniisiimii ile

birlikte kultiir de dinamik yapiya sahip olur (Erdogan ve Alemdar, 2005: s.13-14).

Postman’a gore insanin gelisimine en biiylik etkinin yasandigi donemler;

yazinin bulunmasi, matbaanin kesfi ve modern kitle iletisim teknolojilerinin
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uretilmesidir. Bu donemlerin  hepsinde insan, degisimi farkli boyutlarda
gerceklestirmistir. Bunun etkisinin en fazla goriilecegi yer ise kiiltiirel degisimlerdir.
Insanin kisiler aras1 iletisimi degistikce, kiiltiirii de aym1 oradan degisir. Yasanan
teknolojik donemlerin hepsinde insan, hakikatin pesinden gider. Sozli kiiltiirde
hakikat bilgelerdir. Yazili kiiltiirde bu, yazma islemini gerceklestirenle birlikte daha
¢ok insanmn yorumlama giictidiir. Kiltiir insanin yorumlama gticu ile bigimlenir ve
nesilden nesile aktarilir. Kitle iletisim teknolojileri ile birlikte hakikatin ne oldugu
konusunda insan, 6zellikle televizyonun etkisiyle gordiigii ile yetinir ve bu given
uzerine kurulu bir hakikattir. Yani insanin kiltiirel boyutunun ulastigi nokta

gordiigiine inandig1 yer ile sinirlandirilir (Postman, 2014: s.34-35).

Adorno, kiiltiirii idari organlarin yonetim fonksiyonu olarak gormektedir.
Kltirden bahsedilen her alanda yonetim vardir. Sehirlerde kurulan kiltiir kurumlart,
maddi yasamin yeniden {iretilmesi ilizerinde etkilerini gosterir ve insanin varolusunu
koruyan her seyin karsisindadir. Kiiltiir i¢in yapilan her sey ona zarar verir. Yonetim
organlart tarafindan planlanip dayatilan kiiltiir zarar goriir ancak ona
dokunulmadiginda da etki giiclinii yitirmekle kalmaz, varligin1 da yitirir. (Adorno,
2016: s.121-123). Kiiltliriin  diislinsel {iretimi yonetim giicleri tarafindan
standartlastirilmis kaliplar halinde topluma dayatilir. Birey olarak varligimizi sosyal
cevrelerde gergeklestirdigimiz diisiiniirken, yonetim kurumlarinin hepsi s6z birligi
yaparak bir sistem meydana getirir. Kiiltlir, yaratilan bu sistem ile yonetilir ve
toplumsal olani sekillendirir (Adorno ve Horkheimer, 2014: s.162). Bu nedenle
yonetim modernlik kisvesi altinda kiiltiirii yeniden bi¢cimlendirir ve insan iliskilerinde
ticarilesmis bir kiiltiir meydana gelir. Bireyin fiziksel ve disiinsel varligim
anlamlandirdig1 aile, din vb. gibi toplumsal kurumlar, ticarilestirilmis kiltlrin

baskisiyla yok edilir (Maigret, 2011: s.86).

Kiltiirin tiretimi ve tiiketimi konusu {iizerinde tartigmalar ortaya koyan
Baudrillard, kultlriin Gretimini simdlasyon teorisi ile i¢ ige verir. Kiltur strekli
olarak yeniden cevrilir ve gelenek Uzerinde etkisini yitirir. Kitlesel Gretiminin
yayginlastigi gunden, glnimiize kadar kiiltiir yeniden ¢evrimlestirilir. Kiiltiir artik
kalic1 deger degil bir gostergeden ibarettir. Kiiltiir her ne kadar toplumsal degerler
tizerinden tretilmek istense de onu yok eden yine bu inamstir. Ciinki kiiltiir

evrensele agildigi boyutta hem hi¢ olmadigi kadar yiiceltilir hem de giindelik
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tuketimin bir yapiti haline gelir. Iste bu boyut, yeniden gevrimlestirilmis boyuttur
(Baudrillard, 2016: 124-125). Bu noktada kitle iletisim araglar1 ve medya patronlart,
kilturd evrensele yaydigi 6l¢iide giigliidiir. Ciinkii tek tip bir kiiltiirel boyut, tiretime
tek tip bir tepki verilmesine neden olur. Kiiresel bir kiiltiirel deger, bolgesel degerleri
ortadan kaldirir ve kiiltiiriin anlamsal degeri ortadan kaybolur (Morley ve Robins,

1997: 5.105).

Ingiliz kiiltiirel calismalar1 ekoliine gore kiiltiirin olusumu, gelisimi ve
degisimi ile glinlimiizde geldigi son nokta, onun popiilerlik ile degerlendirilmesidir.
Kiiltlirti anlamlandirma bi¢imlendirme yasanan degisimlere en biiyiik etki kuskusuz
gostergelerdir. Insanin gostergelere karst olusturdugu giivene dayali inang,
yasamimizin tiim alanlarinda kendini gosterir. Dil, jest, mimik, giyim, yemek vb.
aligkanliklarimizin hepsinde mekanik bir anlam yaratir (Turner, 2016: s.26-27).
Erdogan i¢in kitlesel Uretim ile birlikte insanlardaki tiiketim bigimlerinin degismesi,
radyonun bir ulusa seslenis aracit olarak kullanilmasi, televizyonun gostergeler
Uzerindeki etkisi ve bunun gibi kiiresel etki giiciine sahip teknolojik gelismeler,
popiiler olan1 ve bununla birlikte kiiltiirlin bir popiiler kiiltiir meselesine doniismesine
neden olmustur. Kitle iletisim araclar1 sadece teknik gelismeleri beraberinde
getirmez, ayn1 zamanda kiiltiirel alisveris ve kiiresellesmeyi amag edinir. Kiiltiirel
aligveris denildiginde akla sadece dil ve yasayis bicimlerimiz gelmemelidir. Sanat
anlayisimizi en gliclii yansittigimiz miizik kiiltiirti, kiiltiir alisverislerimizde en sik
degisime ve doniisiime ugrayan alandir. Ciinki{i miizik, ekonomik bir somiirii aracina
doniistiiriilebilen, ulusal kiiltiirlimiiz {izerinde degisimler yaratabilen, hayat
anlayisimizi etkileyebilen ve bununla birlikte kiiltiirel emperyalizmin silahina

dontigebilen kiiltiirel bir tirtindiir (Erdogan, 2000: s.8-9).

Fiske’ye gore populer kiltir tlketilemez, popiler olan kiltirdir. Populer
kiiltiirii tireten halktir, kiiltiir endiistrileri degildir. Kiiltiir endiistrisinin gorevi, tirtinii
meta haline getirerek toplumun tiiketimine agmasidir. Uriinii popiiler yapan halktir.
Populer kiltiir kendi igerisinde degisime ugramaktadir. Toplumsal biitiinlesme
igerisinde ele alinir ve bu nedenle baskin giicler tarafindan dayatilamaz. Popiileri
popller yapan, toplumun onu kendi icerisinde yulceltmesi ve kultir haline
getirmesidir. Bu nedenle toplumsal bir direnmenin iiriinidir. Giindelik yasam

pratikleri igerisinde toplumsal dayanisma ve sosyallesme olgusuna ihtiya¢ duyan
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halkin olusturdugu kiiltiirel alisveris stireci populer Kkiltirin meydana gelmesine
neden olmaktadir. (Fiske, 2012: s. 35-36).

Unsal Oskay icin popiler kiltiirin olusumu temelde smif farkliliklarinin
ortadan kalkmasidir. Populer kultdr, kitlesel tiiketime dayali iriinlerin mekanik
iiretimi ve yeniden iiretimi, bu Uriinlerin kiiltiir endiistrisi tarafindan birer meta haline
doniistiiriilerek  kitlesel tiiketime yayilmasi ve farkli kiiltiirel degerlere bagh
topluluklar tarafindan, smf farki gozetmeksizin tiiketilerek kiiltiirel anlam
kazanmasidir (Oskay, 1980: s. 197). Fiske i¢in popiiler kiiltiir aslinda bir aligveris
merkezidir. Tiim magazalar yeni iirlinlerini daha dikkat ¢ekici hale getirmek icin
vitrinlerini tazelerler, tiiketicinin dikkatini ¢ekmeye calisirlar. Tiiketiciye bir iiriin
satmak yerine bir yasam tarzi satmay1 hedeflerler. Oysa kose basi bakkallarinin boyle
bir derdi yoktur. Onlar tlketiciyi cezbetmeye ¢alismazlar ve iriiniin alinmasi igin
Ozel bir gayrete ihtiyac duymazlar (Fiske, 2012: s. 59). Populer kultir kendini
Ozellikle sanatta, modada, muzikte, giyimde, dilde ve séylemde gosterir. Radyolar,
dergiler, televizyon yayinlart vb. kitle iletisim araglart topluma birer gosteri sunar.
Gostergeler ve toplumsal orgiitlerin popiiler kiiltiir bigimleri ve onlarin tiiketicileri ile
klltir endistrileri arasinda bir iliski kurulur. Bu bir dayatma degil tiiketime tesviktir.
Televizyonlardaki Klipler, radyodaki top 40 listeleri, dergi kapaklarindaki @nli
isimler ve onlarin metalagsmis goriintiileri, moda giyim furyasi... Tiim bunlar poptiler
kaltir bicimleridir ve amag tuketmek (zerine kurulan kiltirel emperyalizmdir
(Mcrobbie, 2013: s. 32-33). Kalay, kiltir enddstrisinin sonsuz miktarda eglence
sunmak zorunda oldugu belirtmektedir. Bunu yapmanin en basit yolu medya
organlarin1 kullanmaktir. Medya, giindelik yasamin disindan secip ¢ikardigi tirtinleri
topluma sunar. Toplum gordiigii kadar vardir ve toplum, fikir sahibi olmay1 bilginin
aslint 6grenmeye yegler. Tiim bunlar popiiler olani besler ve gelistirir. Ciinkii kodlar
ve imgeler insanin belli toplumsal gruplar ile sosyallesme ihtiyacini pekistirir ve ait
olmak istedigi yerde var olmak icin grubun gerektirdigi gibi popiiler kiiltir
bigimlerini hayatina yansitir (Kalay, 2007: s. 81).

Barnard icin populer kiltlr, kendini bir topluluga ait hissederek ayni dili, ayn1
yasam bi¢imini ifade etmektir. Yillardir kenara itilmis ve gérmezlikten gelinmis olan
alt kalturler, kendilerini punk, rock, hippi vb. topluluklar ile ifade etmeye galismislar

ve kendi kiiltiiriinii olusturmuslardir. Cengelli igneler, eski ve kullanilmayan

18



kiyafetler, kot pantolon modasi, miizik dinleme stilleri, yasam bigimleri ile bir kars1
direnis bicimidir bu kiiltlir. Yani egemen simiflara ait olmayan {riinleri insanlarin
hayatlarinin merkezine koymasidir (Barnard, 2010: s. 46). Bu durum her ne kadar
salt ticari tuketim Uzerine bir alt kiiltiir anlayis1 gibi goziikse bile, bu topluluklarin
tlketimi kultir Gzerinedir. Lull’a gore kiiltiir endiistrisinin tiim iriinleri arasinda
muzik, gerek kiiltiir aligverisi agisindan gerekse alt kilturler ile birer dayanisma
kurarak topluluk olusturma islevi agisindan en 6nemli kiiltiirel trtindiir. Mizik, bir
dayanisma ve protesto kiiltiirii olarak alt kiltlrln sesidir ve bircok konuda egemen
ideolojileri verilmek istenen direnisi mesrulastirir (Lull,2000: s.21). Sermayeye
dayal1 kitlesel iiretim {iriinleri arasinda, hegemonyaya dayali eglence ve bos zaman
endiistrisinin vazgecilmezi miiziktir. Cilinkii bir toplumun en 6nemli kiiltiirel degeri
ama ayni zamanda degisime en miisait kiiltiirel {irlinii miiziktir. Bu nedenle muzik,

tamamen popiiler kiiltiirel bir {irlin olarak metalagtirilir (Aydar, 2014: s. 806).

Batus, televizyon ve radyonun temel amacini, insanlar1 eglendirmek ve imgeler
araciligl ile tiiketime itmek olarak gorur. Bunun gergek hayattaki karsiligini
insanlarin giyim aligkanliklarindan kullandiklar1 kelimelere, dinledikleri miizikten
tilkettikleri iceceklere kadar her alanda gérmek miimkiin hale gelir (Batus, 2005: s.
273). Kellner’e gore basta televizyon ve diger tim kitlesel hitap giiciine sahip
teknolojiler, kiltir bi¢imlerinin sekillendirilmesinde etkin roller oynamaktadir.
Insanlar1 toplumsal diizene tesvik ederek kendilerine kimlik edinmelerini saglamak,
taklit edilecek imajlar yaratmak, toplumsal cinsiyet rollerini sunmak ve tim bunlarla
birlikte populer kilturiin bir parcasi haline getirmek, 17. ylizyil endiistri ¢aginin
geldigi son noktadir. Uretimin kitlesellesmesi ve bununla birlikte insanlara kimlik
modelleri sunulmasi, onlarin tiiketime tesvik edilmesi, kiltiirel emperyalizmin
yegane amacidir. MTV (Music Television) tarzi kitle-dolayimli kiiltiirel yayinlarda
anlati, imajin ve hissetmenin arkasinda kalir. Boylelikle populer kultlr izleyicilerine
taklit edebilecekleri ve Ozdeslesebilecekleri imaj ve kimlik modelleri sunulur
(Kellner, 2001: s. 195-196). Tim bunlarin yaraticisi, popiileri meydana getiren
endustrisinin temeldeki var olma nedeni kitlesel Gretim ve beraberinde gelen kitlesel
tiikketimdir. Insanlardaki ait olma iggiidiisii kitle iletisimini meydana getirmistir ve

bununla birlikte kitlesel tiiketim daha kolay bir hal almistir. Kiltur enddstrisinin
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temel amaci da kitle-dolayimla kiiltiir bigimleri ve onlarin tiiketime daha istekli

olmalarina neden olacak urtinlerdir.

1.3. KULTUR ENDUSTRISI

Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin ideoloji ve kitle iletisim araglarinin kiiltiirel
degisim tizerindeki etkilerine yonelik elestirel teori, giiniimiiziin elestirel bakis
caligmalarina ¢ok onemli katkilar sunmustur. Modernlesme ve sanayi ¢caginin neden
oldugu kitle toplumunun bir uzantis1 olan kitle kiiltiiriinlin, standartlasma ve
aynilagsma siireci elbette ki kapitalist Uretim biciminin sonuglaridir. Endustriyel
kitlesel tiretimin hemen her seyi nesnelestirme ve metalastirmasinin sonucu olarak

toplum iizerinde kiiltlirel emperyalizm olusturulmustur.

Kiltir endistrisi  kavrami ilk olarak Adorno ve Horkheimer’in
“Aydmlanmanin Diyalektigi” kitabinda kullanilmigtir. Adorno ve Horkheimer kitle
kaltiri ya da popiiler kiiltiir kavramlarina karsit kiiltiir endiistrisi kavramini
kullanmislardir. Ciinkii kitlenin i¢inde kendiliginden yiikselen bir kiiltiir inancinin
dogru olmadigin ve kitlesel iiretimlerin ideolojik, siyasal ve maddi amaglariin nihai
hedef oldugunu belirtmislerdir. Kiiltiir endiistrisinin diger endiistrilerden farka,
(petrol, kimya vb.) teknoloji aracilig1 ile birey ilizerinde kurdugu denetimdir. Bos
zaman mercek altindadir. Bireyin yaratici fikirlerinin uygulanmasina izin verilmez
¢linkii her sey dnceden planlanmis ve higbir bosluk birakilmamstir. Kiiltiir endiistrisi
ekonomik ve siyasal gelismelerin yorumlanmasini ve Kkitlelerin ikna edilme islevi
Uzerinde etkisini surddrdr. Bunun icin kitlenin bilinci, zevkleri, istekleri ve
davraniglar1 lizerinde kitlesel iiretim yapilmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2010: s.
273). Adorno ve Horkheimer’a gore kitle kiiltiirii igerisinde tekel kosullarinda
olusturulan {iretimlerin ve yeniden iiretimlerin hedef kitlesi 6zdestir. Tum sanat
yapitlar birbiri igerisinde entegre bir sekilde calisir. Bunlarin hepsi ayr1 ayri birer
endiistridir ve bu higbir sekilde inké&r edilmez hatta tretimin ve yeniden dretimin
savunucularidirlar. Kultlr enddstrisi seri tiretim teknigi ile standartlastirilmis ve
kaliplasmis yapitlarin  toplum iizerinde kurdugu denetimin ifadesidir. Bu

standartlasma icerisinden kendini biraz olsun uzaklastirmak isteyen biling, bireyin
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zihinsel denetimi tarafindan bastirilarak “dogru olam1 yasama” fikri igerisine
gomdalur. Kaltar endistrisi mekanik olarak farklara boliinmiis iiriinler gelistirse de
aslinda bunlarin hepsi aynilastirilmistir. Bireylere se¢cim hakkinin verilmesi aslinda
blyik bir yanilsamadir ¢iinkii tiretim tek bir kanaldan gelir (Adorno ve Horkheimer,
2014: s. 162-167). Featherstone’ gore kiltlr enddstrisi icin kitle toplumundaki her
sey kiiltiirel hale getirilir. Baktigimiz ve gordiiglimiiz hemen her sey gostergeler ve
imajlardan ibarettir. Bu saydam ve sivilastirilmis imajlar buttna yiksek kaltur ve alt
kiiltiir arasindaki farki ortadan kaldirmaya yetmektedir. Boylelikle kitle kultaru
icerisindeki kiiltiirel ayrim yok olur. Uretilen iiriinlerin ilk kullanim degerinin yok
olmasindan sonra metalastirilan iiriiniin ikincil kullanim 6zgiirliigiiniin olusturulmasi
saglanir. Metanin Ozgiirlesmesi toplumda iiriinlin teknik O6zelliklerinin diginda
degerlendirilmesine neden olur. Ozellikle reklamlar dolaymmi ile aslinda teknik
olarak kullanim 6zelligi bulunan ve hic¢bir duygu yiki bulunmayan Urlnlere, insan
duygusuna benzer duygular yiklenir. Bir bulasik makinesine gii¢, ask, erotizm,
doyum, giizellik, yasanabilir hayat ya da miizik ile duygusal bir rol iistlendirilmesi,
bu tiir duygularin imge haline gelerek sembollestirilmesini saglarken, metanin

kiiltiirel bir imaj kazanmasina neden olur (Featherstone, 2013: s. 41-42).

Morley ve Robins icin kiltir endustrisinin en temel hedefi klresel bir
biitiinlesme ve aynilasma bakis acisidir. Yasam tarzlari, bilingler, tiiketim bigimleri
ve sosyallesme davranislarinda yasanan benzer ve aslinda ortak kiiltiir anlayisi
kiiresel bir kiiltiirel yasam bi¢imi temsil eder. Kiiltiir endiistrisi bu standartlagmay1
saglamak igin liretimi nesnellestirilme ve aynilastirilacak mekanik yeniden {iretimine
ihtiyag vardir. Sony gibi kiiresel ve kitlesel iiretime sahip sirketlerin de yaptiklari tam
olarak budur. Columbia ve CBS gibi miizik endiistrisinde gii¢lii olan sirketleri satin
alarak kiiltiir irlinlerini elektronik {iretim ile birlestirerek miizik, film ve eglence
endustrisinin tek bir kaynaktan kitlesel tretimini saglamislardir (Morley ve Robins,
1997: s. 155-157). Bu nedenle topluma smiflandirabilecegi herhangi bir sey
birakilmaz. Ciinkii zaten her sey dnceden siniflandirilmis, planlanmis, hangi {iriiniin
hangi Urind tamamlayacagi belirlenmis ve bunlar ayristirilarak birbirine entegre
edilmis ve tiiketicinin ihtiyaglan tespit edilerek iiretilmistir. Adorno’ya gore kilturel
acidan bir sanat¢t sahnede miizisyen olarak kalmaz, yildizlastirilarak televizyon

ekranlarinda bir pembe dizide ya da bir reklamin ikna gorevini istlenmesi ile
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sunulur. Degisenin kendisi yine kiiltlir endiistrisinin sabit iirlinlerinde karsimiza
cikar. Kiiltlir endiistrisinin bu {iiretim yapist kendini miizikte tekrar bigiminde
yansitir. Kendini tekrar eden melodiler bireyin kulagina sabitlenir, miizigin nasil
devam edecegini ya da bitecegini bilmek ¢ok zor olmaz. Ustelik bu bilincin
tiketicinin kendi yetenekleri sayesinde yapabildigine inandirilmast saglanarak
ideolojik yap1 da olusturulmus olur. Adorno igin Kkilttr endustrisinin temel stratejisi
gergek diinya ile {riin arasinda kurulan bagin bosluk birakmayacak sekilde
kurulmasidir. Mekanik seslerin ve yapim tekniklerinin gelistirilmesi, ger¢ek
diinyadan esinlenerek ve bdylelikle bu diinyanin bir devami olduguna inandirilarak
tlketicinin siiphelerinden arindirtlmas: saglanir. Film ve miizigin iretiminde
kusursuzlastirilmis (bugiin neredeyse farksiz) yapim teknikleri araciligiyla yaratilan
urtiniin, gergek diinya ile arasindaki benzerligin diistiriilmesi, bu Glkinin ¢ok daha
fazla dayatmaci bir hal almasina neden olur. Miizikte bir ritmin ya da melodinin basit
tekniksel degisimleri kiiltlir endiistrisi tarafindan affedilebilir ancak yapitin tamamen
yabanci ve standart dist bir bicim almasi kesinlikle tiiketiciye ulastirilmamasi

gereken bir Grtn haline gelir ve imha edilir. (Adorno, 2016: s. 53-58).

Insan, toplumsallasma ve sosyallesme siirecinde maruz kaldig1 bilgiler,
davraniglar ve Kkiiltiirler araciligi ile kendini gergeklestirir ve varligmni siirdiiriir.
Insanin maruz kaldigi tiim toplumsallasma ve sosyallesme cabalari, onun neyi
istedigini ve neyi istemedigini belirlemesinde etkilidir. Celik’e gore kitle iletisim
araglar1 dolayimi ile kiltlr endistrisinin toplumun isteklerinin belirlenmesi, bu
acidan bakildiginda aslinda yine kendisinin olusturdugu tiiketim isteklerine yonelik
bir girisimdir. Insanin dogumun itibaren neyi isteyip neyi istemedigi aslinda yine
kiiltir endiistrisi tarafindan belirlenir ve onu sanki isteklerini kendisinin belirledigi
yanilgisina diistiriir. BOylelikle birey bilingli bir tiiketici savsatast ile anlik
mutluluklarin esiri olur ve endiistriye gore 6zne konumunda degil nesne konumunda

olmaya devam eder (Celik, 2012: s. 117).

Artun’a gore kitle iletisim araglar1 kiiltiir endiistrisinin tahakkiim aracidir.
Toplum igin iiretilen her sey enformasyon kanali olarak kitle iletisim araclarini
kullanir. Ozellikle sanat yapitlari, tiiketime sunulan iiriinlerin gizli destekleyicisi
konumundadir. Sanatin nesnellestirilmesi ve siradanlastirilmasi, onun Urindn

piyasalastirilmasi sirasinda gergeklesir. Sanatin biricikligi, onun tim duygularindan,
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estetikliginden, enigmalarindan ayrilmas1 ile Kkapitalist iretim bigimleri
sanatsallastirilirken sanat siradanlastirilir (Artun, 2013: s. 47). Birey sanatin
duygusuna kapilirken kiiltiir endiistrisi sahte tatminlerini gerceklestirmis olur. Kiiltiir
endiistrisi sanat1 kullanarak iffet ve erotizm duygusuna insanlar1 kaptirir. Boylelikle
birey, bilingalt1 istekleriyle kiiltiir endiistrisinin yonetim mekanizmasina kendisini
daha fazla kaptirir. Buradan yola g¢ikarak Adorno’nun hafif miizik ve ciddi muzik
ayrimi, pazar yonelimli ve pazar yonelimli olmayan miizik diye tanimlanabilir. Bu
ayrimin  nedeni miizigin artik toplumsal gerceklikten ve biricikliginden
arindirildigidir. Tiim sanat yapitlari gibi miizik, kiiltiir endiistrisinin bir metas1 haline
donistiirilerek protestocu kimliginden uzaklastirilmis, eglence endiistrisinin bir
parcast olarak salt bir slis aracina doniistiiriilmistiir. Popiilerlestirilen ve
nesnellestirilen miizik, diger tiim kiiltlir endiistrisinin sanat {iriinleri gibi baskic1 ve
tahakkiim unsuru olarak kullanilan en onemli kiiltiirel iiriin haline getirilmistir

(Klgukcan, 2002: s. 266-267).

Walter Benjamin, gegmisten gliniimiize her sanat yapitinin yeniden iiretime
acik oldugunu soyler. Bir besteci, seramik ustasi ya da bir ressamin sanat yapitlarini
kopyalayabilmek ge¢miste de varligini siirdiiren bir yeniden iiretim teknigidir. Ancak
teknik olarak yeniden tretilebilirlik konusundan gelismeler, sanayi ¢cagmin getirdigi
kapitalist kitlesel Uretim ile gergeklesmistir (Benjamin, 2015: s. 11). Sanat, kilttrel
bir meta haline doniismeden Once var olandan farkliy1 gorme amacina hizmet
etmistir. Kiiltiir endiistrisi sanatin bu en biiyilk ve degerli yetisini imaj ve
gostergelere indirgeyerek onun biricikligini de yok etmistir. Gergek sanat ile
uygulamali sanat arasinda en biiyiik fark da bu noktada belirmektedir. Gergek sanat
hi¢bir zaman bir “arag” gdrevi iistlenmemistir. Sanat, yine kendisine donen degerler
biitiinli olarak endiistriyel tiretime kadar varligin1 bu sekilde siirdiirmiistiir. Oysa
uygulamal1 yani bir meta olarak sanat yapiti, bir aragtir. Kar, ideoloji, ekonomi vb.

gibi kendisi diginda amaglara hizmet ettirilmistir (Aktaran: Arik, 2004: s. 85).

Oskay’a gore kiiltiirel bir deger olan miizik, kiiltiir endiistrisinin kitle tizerinde
kullandig1 dizginleme aracidir. Miizik; kitleleri sakinlestirmek, eglendirmek, bos
zamanlarin1 doldurmak, onlara {iriin tanitmak ve iriin satmak, onlarin duygular
lizerinde manipiile yapmak ve tiim bunlarin birlesimi olarak insanlar1 calisma

hayatinin sikiciligindan ve yorgunlugundan ¢ikarmak amaciyla bir kurtarici gorevi
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istlenerek endiistrisinin vazgegilmez kiiltiirel bir metasi haline doniismiistiir. Kisaca
miizik, varlig1 diginda olan her sey i¢in dolayli bir ara¢ konumunda kullanilmaktadir.
Miizigin bu endiistriyel surecteki rolii, pazarin ona bigtigi degerdir. Yani bu yogun
aligveris slirecine bagimli kalarak deger diye tasiyabildigi tek sey kitleleri eglendirme
gorevidir (Oskay, 1982: s. 33). Adorno, kiiltiir endiistrisi igerisinde miizigin yerine
oldukga 6nem vermis ve miizigin kitle kiiltiirindeki konumuna yonelik ¢cok onemli
caligmalar ylriitmiistiir. Sadece Adorno degil Frankfurt Okulu diisiiniirleri, miizigin
alt incelemesi olarak onun ideolojik etkileri tizerinde durmus, toplumsal baski ve
tahakkimin kurulmasinda kiiltirel bir meta haline dontstiiriilerek, kitleleri
dizginlestirme araci rolliine dikkat c¢ekmislerdir. Kultir endustrisinin sanat
yapitlarinda yarattigi kiiltiirel donilistimiin 6zellikle miizik odakli incelenmesi ve
miizigin sadece nota ve armoni temelli degerlendirilmemesi gerektiginin, onun

toplum iizerinde yarattig1 etkisi ile goriilebilmektedir.

1.3.1.Kiltiir Endistrisinin Bir Urtinii Olarak Muizik

Mizigin bir sanat eseri olmasindaki temel neden, onun dolaysiz olmasindan
gelir. Insan {izerindeki etkisini duygular belirler. Ancak kiiltiir endiistrisi i¢in miizik
mekanik bir Uretimden Oteye gecemez. Gergekte mizik, giinliik yasami siirdiirmek
icin bir ara¢c konumunda olmasa bile kiltir endlstrisi, miizigi maddi Uretimin dolayl

bir metasi haline getirerek insanlar iizerinde “haz alma” etkisine doniistiirmektedir.

Kaygisiz’a gore kitlesel Uretimin hakim oldugu kapitalist sistemde, agikga
tahakkiim ve baskiya yonelik egemenlik stirdiirmek miimkiin degildir. Clnki alt
kulttrlerin direnme ve miicadele giicli bu yapida kendini daha gosterir olmustur. Bu
nedenle kapitalist sistemin en 6nemli ideolojik araglart medya, kiiltiir ve bunlar
araciligiyla baskiladigi tiiketimdir. Kapitalist iiretim sisteminde isgalci ve acik
somiirgeci anlayis yerini daha yumusak ve goriinmez etkiye birakir. Bireyin
uretimdeki etkisi teknoloji nedeniyle daha fazla yok olurken mekanik bir yeniden
iiretim bi¢imi ortaya ¢ikmistir. Kiiltlir endiistrisi bu {iretim sisteminin tiikketim odakl
olusturulmasi i¢in kitle iletisim araclarin1 oldukga etkin kullanmayi, insanlarin daha
bireysel ve bencil bir sekilde hareket etmelerini saglamayr hedeflemistir. Kitle

toplumunda bu tarz bir hayat surdlrllebilmenin yontemi, eglence ve bos zamani
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tilketim odakli degerlendirme bigimi ile saglanmaktadir. Miizik, kultlr endstrisi igin
eglence ve bos zaman1 degerlendirmemin en 6nemli tiikketim bi¢imini olusturan sanat
yapit1 halinde getirilmistir (Kaygisiz, 1999: s. 328-332). Kapitalist sistem dncesinde
miizik sadece soylular ve onlarin saraylarinda dolaysiz olarak yapilmaktaydi.
Sanatgilarin ve bestecilerin bir hizmetkardan ve usaktan farki yoktu. Ayni sekilde
kilise ve din adamlariin miizigi kullanma bi¢imleri de benzerdi. Ancak miizigin bu
tarz gelisiminde dikkat edilmesi gereken nokta besteci, yorumcu ve dinleyici
cevresinde gelisiyor olmasiydi. Yani araci yoktu dolayisiyla arag da yoktu. Miizigin
saraydan ¢ikip ¢ok fazla kitleye seslenmesi ile bestecinin yanina onun pazarlamasint
yapan miizik yayincisi eklendi. Kitle toplumuna agilan miizigin genis bir alic kitlesi
yani genis bir pazar alani olusmasi, miizigin hem kendisine hem de bestecisine
yabancilagsmasima neden olmustur. Iste kiiltiir endiistrisinin miizigi bir meta olarak
kullanma ve mekanik olarak yeniden ve yeniden lretime sokma asamasi burada

baslamaktadir.

Miizigin elestirel teoride ele alindig1 her ¢alismada Adorno’nun miizik {izerine
yaptig1 caligmalar 6nem arz etmektedir. Clinkii Adorno, miizigi her zaman toplumun
sesi ve bir direnme glict olarak gérmektedir. Kapitalist Gretim biciminin éncesinden
baglayarak bir miizik felsefesi ortaya koyan Adorno miizigi; bestecisi, bestesi ve
donem ekseninde degerlendirmistir. Saray miizigi ve burjuva donem miizigi olarak
klasik miizigi ciddi miizik olarak degerlendiren Adorno, klasik miizigi
evcillestirilmis miizik olarak goriir. Ilk sesten duyulan miizik ciddi miiziktir. Ancak
asil lizerinde durulan ve kitle toplumunun tiiketimine sunulan miizik hafif miiziktir.
Hafif miizik dinleyenler aslinda susturulmak istenen apolitik kitledir. Mekanik
dretim ile tektiplestirilen hafif miizik, eglence ve bos zaman miizigi olarak
degerlendirilmektedir. Endiistriyel miizigin seylestirilmesine neden olan iiretim
bi¢imi, onu metalagtirir ve duygusal hazdan baska bir sey katmaz. Birey aslinda
eglenirken sessizlestirilir. Miizik birey i¢in salt duygusal haz alma bigimine
donerken, toplumsal diisiince bigimi ve tepkiler aynilastirilir. Ayn1 zamanda miizigin
eglence icerisinde kullanilmasi ve kiiltlir enddistrisinin iiretimine tabii tutulmast,
bireylerin toplumsal iletisim big¢imlerini de etkilemektedir. Endise, is ve kiifiir
kalibina sokulan insanlar arasinda iletisimsizlik hakimdir. Boyle bir toplumsal

yasamda kimse konusamiyorsa, o halde kimse dinleyemez. Boylece hafif muzik
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sadece tliketim odakli bir dinlence egilimini insanlara empoze eder. Miizigin saray
disina ¢ikmasi tiretken diirtiilerin azalmasma ve giderek yok olmasina neden
olmustur. Yani materyalist yabancilasmanin karsiti olan 6znellik ve iiretkenlik
diirtiisii, sanatin ve miizigin mekanik Uretimine yenilmistir. Miizigin islevselligindeki
bu degisim, sanat ve toplum arasindaki iliskinin temel kosullarini icermektedir
(Adorno, 1991: s. 29-40). Oskay’a gore miizigin kendi igerisindeki bu yabancilasma,
toplumsal nitelikteki yabancilagsmanin bilesenlerini olusturmaktadir. Miizigin sadece
bir fetis karakterine doniistiiriilmesi, modernizm vaatlerinin eksik ya da bilingli
noksanligina isaret etmektedir. Bu noksan modernizmin temel sorunu aslinda biling
diizeyinin gerilemesine baglanmaktadir. Miizigin endiistrilesme siirecinde ve bugiin
yasadigi sorunun kaynagi da, toplumsal islevdeki bilincinin kaybettirilmesine
dayanmaktadir. Miizigin yeniden liretimi, bestenin ilk yapildigi anin disinda farkl bir
tarihte tekrar yorumlanmasi, radyodan dinlenmesi, plaginin ¢alinmasi olarak ifade
edilebilmektedir. Kapitalist Gretim bicimini 6ncesinde yeniden iiretim yapilirken
dahi, toplumsal ¢esitlilik paydaslik yapilabilmekteydi. Miizik, toplumsal yasamin her
kesiminden kendine bir yorum katar ve toplumdan tecrit olmada icra edilebilirdi.
Ancak sanayi kapitalizmi ile miizigin iiretiminde standartlasma hakim olmustur.
Kodlama yontemiyle iiretime sokulan miizigin bu bi¢cimde tiiketimi metadan Gteye

gecememektedir (Oskay, 1982: s. 39-42).

Simon Frith’e gore kultlr endustrisinin bir Grind olan muzik ve muzik
endiistrisi, dolaysiz miizik icrasindan, edilgin popiiler kiiltiir tiiketimine doniigiimii,
alt Kkiiltirlerin eglence anlayislar1 ve genel bir miiziksel yeteneksizligi
gostermektedir. Insan araciliginin bir pargasi olan miizik yapmm, kiiltiir endiistrisinin
toplumsal islevi lizerindeki baskisi ile ticaretin boyundurugu altina alinmaktadir. Pop
kiiltiiri olarak ele alinan ticari miizik, insansSal faaliyet olmaktan ¢ikartilarak,
mekanik tiretim ile bir meta olarak yeniden insana satilmaktadir. Edilgin olan miizik
ile birey arasina yabancilagma, hile ve mekanik bir miizik altyapis1 koyulmaktadir
(Frith, 2000: s. 72-73). Eger bir yerde popiiler kiiltirden bahsediyorsak popiiler
miizikten de bahsediyoruz demektir. Ciinkii ticarilestirilen ve hemen hemen her seye
pazar urinu goziyle bakan kapitalist Gretim biciminin en 6nemli kalttrel GrinG
popiiler miiziktir ve popiiler miizik, popiiler kiiltlirii dizginlestiren ve kontrol altinda

tutan bir “ara¢”tir. Bu bilincin olusturulmasinda ise kultlr endustrisinin etki gicu
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olan kitle iletisim araclari, toplumsal ihtiyaglar1 ve popiiler miizige olan baglilig

yaratmak i¢in kullanilmaktadir.

1.3.2. Kiiltiir Endiistrisi Kapsaminda Populer Kultlr ve Popiler Mizik

Yaygin goriise gore populer mdizik, populer kaltir icerisinde yer alan
aracilanmig miizik tiretimi ve tiiketimi olarak degerlendirilmektedir. Alt kultdrlerin
kendilerini ifade etme bigimi olarak rock, punk, rap, blues, pop vb. mizik ttrlerinin

hayran kiiltlirinii olusturan gruplardaki tiiketim bigimleri ile ifade edilmektedir.

Peter Wicke, popiiler miizigin bugin bile tam anlamiyla taniminin
yapilamadigin1 belirtir. “Herkes” igin yapilan miizik olarak anlamlandirilsa da
esasinda bahsi gegen “herkesin” kim oldugu tartisilmaktadir. Burjuva yasam bi¢imi
oncesinde miizik, her topluluk igerisinde kendi 6nemini ve anlamini tasimaktaydi.
Saray i¢in yapilan miizik sadece soylular1 eglendirmek, balolar ve gosterisli yemekler
icin diizenleniyorken, din adamlarinin miizikleri kilise igerisinde tanr1 i¢in yapilan
ritiielleri kapsiyordu. Ote yandan sokak miizigi her zaman dilenmek (zerine basit
enstrimantel calgilar ile yapilmaktaydi. Miizigin, toplumun daha alt kiiltiirlerinde ki
tliketimi, daha erotik ve ¢ilgin dans gecelerine yonelikti. Miizigin, kiiltiirel gruplar igi
tlketimi, burjuva tarzi tuketim biciminin olusturulmaya caligildig1 Fransiz Devrimi
sonrasi yasanan ulusal toplum bilinci dénemine kadar boyle siirmiistiir. Burjuva
temelli ulusal devlet sdylemleri ile yaratilmaya ¢alisilan sdzde Ozgiirliik ve esitlik
kavramlarinin olustugu dénem ve toplum bilincinin olusturulmaya ¢alisildigi dénem
ayni zamanda popiiler kiiltiiriin yayginlagsmaya bagladigi dénemdir. Ciinkii bireylere
diretilen vatandaslik olgusu ile bir taraftan esitlik bilinci yerlestirilmeye calisilirken
diger taraftan toplumun kendi icerisindeki yaris istegi saglanmaya calisilmistir.
Muzik igin de durum aynidir. Nasil ki giiniimiizde “Adab-1 Muaseret” kurallari ile
toplum yonlendirilmeye ve dize getirilmeye calisiliyorsa, miizik i¢in de dinleme ve
tilketme bicimleri ve tarzina gore siniflandirilarak, toplumun yasam bigimlerini

dizenlenmekte ayni sekilde saglanir (Wicke, 2006: s. 9-13).

Popiiler olan miizik tiirii ile kisilerarasi iletisimde ve bununla birlikte imgesel

ve sembolik etkilesim icerisinde bulunanlar, kendiliginden gelisen bilingle hareket
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etmektedirler. Daha agik anlatmak gerekirse; mizik salt armonisel ve ezgisel
ritiiellerden olugsmamaktadir. Her tiir miizigin ifade bigimi ayridir ve bunun sembolik
ifade bi¢imi, insanin tiim etkinliklerinde goriilebilmektedir. Ciinkii popiiler miizik
yaninda popiiler kiiltiirtin yticelttigi tiikketim triinleri ile birlikte hareket etmektedir.
Popiiler kiiltiiriin olusturdugu alt kiiltiirel gruplar, kendilerini ait hissettigi topluluklar
icerisinde farkli olmamak adma kosullu bir davranis icerisinde bulunmaktadir.
Bunun temel sebebi kapitalist {iretim sisteminin planlanmis, onceden hesap edilmis
ve boylelikle bireylerde istenen tepkilere yol agmasi i¢in kodlanmis iirlinlerin
varligidir. Popiiler bir {iriin olarak miizik, kodlanmis {iretim sistemindeki mallardan
biridir. Miizik, kisilerarasi iletisim bigimlerinde insanin baskisi altinda yer almaktadir
ve bu iletisim bicimleri ile yonlendirilir. Miizigin metalasmasinin 6nciil sebebi olan
teknoloji, bir yandan miizik lireticilerinin tliketiciye ulagsmasi i¢in kaynak saglarken,
bir yandan endiistriye maddi kazang getirmesinin yaninda sosyal iligkileri etkilemek

icin kullanilan bir mekanizma yaratmaktadir (Lull, 2000: s. 12; Bocock, 1997: s. 58).

Bauman popller mizik gruplarinin amacinin, smiflandirmak ve topluluklar
bolmek oldugunu sdylemektedir. Her bir gruba yonelik tretim bigimleri, kendi
icerisinde ydceltilir. Her bireyin belli bir gruba aidiyet hissetme durtisu ve bu
gruplarin toplu bir sekilde diger gruplara karsi olmasi gerektigi bilinci ile hareket
ettirilmektedir. Modernizm ad1 altinda gelisen bu miiphem alt kiiltiirel biling, popiiler
kaltarin dartuleri ile hareket etmektedir. Manipule ve yonlendirme sonucunda kimi
olaylar daha oncelikle kilinir, kimileri rastgele gelismis gibi gosterilir ya da hig
yokmus gibi davranilir (Bauman, 2017: s. 12). Miizigin bu durumdaki yeri, donemine
gore populer olan mizik ile toplumsal biling yonlendirilerek halk kontrol altinda

tutulmaktadir.

Popiler kiltur ve kitlesel dretimin bir sonucu olarak poptler muzik urunleri,
elestirel teoriye gore ideolojik baskinin olusturulmaya c¢alisildigi karamsar bir
goriistiir. Kiiltiir endiistrisi ve devletin ideolojik aygitlari, kiiltiirel doniisiimiin ve
ideolojinin olusturulmasi i¢in gizli bir orgiitlenme igerisinde hareket etmektedir. Bu
temelin olusturulmasi igin kitle iletisim araglari, bugiiniin kiiltiirel bilincini yeniden
yaratma aracidir. Ancak bu goriisiin karsit1 olarak popiiler kiiltiir ve bunun akabinde
popiiler miizige olumlayic1 ve ozgiirliik¢ii yaklasan goriisler de vardir. Ozellikle

Fiske, popiiler kiiltiir iizerine yaptig1 calismalarda popiiler olanin, salt bir somurt
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olusturma bi¢imi goriisiinii, basit bir yaklasim olarak gérmektedir. Her ne kadar belli
gucler tarafindan eglence odakli popiilerlestirilen bir {iriin var edilmeye ¢aligilsa da,
aslinda bu sadece popiiler olan iiriinde degil, kitle kiltiirtindeki tiim eglence
alanlarinda var olabilmektedir ve bu nedenle popiiler miizigin sémiirii aract olmasi
goriisiinde ¢eliskiler oldugu disliniilmektedir. Alt kiiltiirlerin kendilerini ait
hissettikleri popiler muzik dinleme bigimlerinin, miizigin en aktif dinleme tarzini
olusturdugu savunulmaktadir. Popiiler olsun veya olmasin miizik, alt kiiltiirlerin
kimliklerini olusturma bi¢imlerinde ve kendilerini bu sekilde ifade ederek
sosyallesme bicimlerinde ¢ok dnemli rol oynamaktadir. Bu her ne kadar kitlesel bir
tilketim olgusunu olustursa da, kiiltlir endistrisi tarafindan empoze edilmek istenen
ideolojik tahakkiim, bireyin alimlama istegine gore degismektedir. Yani gii¢ yine

bireyin elindedir (Arik, 2004: s. 89; Storey, 2000: s. 119).

John Fiske’nin, Amerikan tarzi popiiler kiiltiir {irlinlerine yonelik yaptig
calismalarda, kot pantolon iizerine verdigi Ornekler ile popiiler kiiltiiriin kiiltiir
endustrisinin bir tirtinii olmadigini, popiiler kiiltiirti halkin yarattigini belirten teorileri
dikkat cekmektedir. Fiske’ye gore eger bir kot pantolon, Amerikan kapitalizmini
cagristirtyorsa, kot pantolonun rengini, tarzini, bi¢cimini degistirerek kot pantolona
yiiklenen anlamlari ve degerleri kabul etmemekte bireyin elindedir. Eger popiiler bir
iirlin, kendisine yiiklenen ideolojik anlamlar ile tiikketime tesvik ediliyorsa, birey onu
yeniden isleyerek farkli anlamlar olusturabilir ve sadece metanin tiiketilmesi
bi¢ciminden ¢ikartarak, kendi kiiltiirel degerlerini ve hayat tarzini basit bir kot
pantolona yukleyerek, kiiltiirel bir {irlin ortaya ¢ikartabilir. Popiler muzik icin de
durum aynmidir. Kiiltiir endiistrisi miizigin metalasmast asamasinda giicii elinde
bulundurur ama asla miizigin bireyde olusturdugu anlamsal duyguyu belirlemede
etkili degildir ve olamaz (Fiske, 2012: s. 15-22). Muzik, egemen sdylemin ideolojiyi
yayma araci olarak kullanilabilmektedir ancak miizige yiiklenecek duygusal ve

kiiltiirel degerleri belirlemek bireyin elindedir.

Bir baska savunulan goriise gore, miizigin endiistrilesme silireci Amerika
Birlesik Devletleri’nin (ABD) New York sehrinde “Tin Pan Alley” isimli merkezde
kiimelenen plak sirketlerine dayanmaktadir ve matbaanin gelismesi ile basili
notalarin ¢ogaltilmasi, miizigin kitlesel tiiketime agilmasini saglamistir. Ancak asil

kiresel etki, kiltir endistrisinin sinema, film, radyo ve televizyon gibi kiresel
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Olcekte giici bulunan kitle iletisim araclari ile popliler miizigin olusturulmasina
vesile olmuslardir. Rothenbuhler ve McCourt’un yaptiklart arastirmaya gore 6zellikle
radyonun, miizigi toplumsal seslenis araci olarak kullanmasi ve kitle toplumunda
olusturulabilecek Urtinlerin populer kiltlrin bir malzemesine doniistiirmesi, popiler
miizik bigimlerinin olusturulmasinda da etkisini hissettirmistir. Arastirmaya gore,
ticari radyonun elinde bulundurdugu secim giicii ile hangi miiziklerin c¢alinmasi
gerektigi ya da hangilerinin rafa kaldirilmasi gerektigi karari, kitle toplumunda
bireylerin, secilmis ve Onceden belirlenmis miiziklerin tuketilmesini zorunlu hale
getirmistir. Her ne kadar radyo tek basina donem miiziklerinin tarzini ve bigimini tek
basina belirleyemese de, kiiltiir endiistrisinin bir araci olarak kitlesel yonlendirme ve
popliler miizigin belirlenmesinde etkisini korumustur. Radyo yayinlari siklikla kendi
icerisinde rekabet halindedir. Bir radyo programinda ¢alinan miizigin popiiler olma
seviyesine gore her radyoda aymi miizigin duyulmasi istenir. Radyo endustrisi,
calman miiziklerin toplumun isteklerine gore sekillendigini belirtmis olsalar da
gercekte birey burada edilgin konumdadir. Bir miizigin popiilerlik seviyesi onun ne
kadar siire yayinda kaldig: ile iligkilidir. Bir miizik radyoda ne kadar uzun siire
durursa o kadar popiiler olacaktir goriisiiniin aksine kararinda bir sure ile yaymnda
kalmalidir ve devaminda endiistrinin belirledigi ve 6nceden daha az popiiler olmus
ya da yeni miiziklerin siras1 gelmelidir. Ancak dénemine gore popdler olan mizik,
ileride “eski hitler” ad1 altinda tekrar giin yiiziine ¢ikartilarak toplumsal nostaljik bir
popiiler Kkiiltiir tarzi olusturulur. MTV yayincilifi Oncesinde yani miizigin
gorselliginden once toplumsal yonlendirme bigimi ve popliler miizik ile kitlesel
tiketime tegvik etme sistemini olusturmak i¢in radyonun giicii azzmsanmamalidir.
Oyle ki radyo toplumun begenisine bicim verirken aynm zamanda bu begeniye
popiiler kiiltir riinleri ile karsilik verir (Rothenbuhler ve McCourt, 2000: s. 107-
108).

Popiiler miizik ile endiistriyel miizik arasinda kavramsal farkin disinda isleyis
farki da bulunmaktadir. Halk icerisinde bulundugu ve halk tarafindan sekillendirilen,
sadece tiikketimin degil miizikal duygular igerisinde barindiran populer mizik,
endiistriyel liretimin yaratilma bi¢imlerinden ayrilmaktadir. Her ne kadar endustriyel
muzik, popiiler miizigi empoze etme amaci tasisa da duygu ve muizikal armoniyi

miizikten almaktadir. Muzik endustrisinin  endlstriyel dretim  bigimi ile
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mekaniklestirilerek bir meta haline dontistiiriilen miizik, standartlasan ve giiniimiizde
duygusal anlamdan uzak, bilgisayar destekli mizik haline dénen seri tretimin bir
parcasi haline gelmistir. Bu da miizigin nesnelesmesi ve seylesmesine neden olmus,

dolayistyla miizik kiiltiirel deger ve anlamindan uzaklastirilmistir.

1.4. MUZIK ENDUSTRISINE TARIHSEL BiR BAKIS

Gunimulz muzik Gretimi ve tiketimi, bugunkiu konumuna gelmeden Once
oldukca planli ve programli evrelerden gegmistir. Her toplum ve kiiltiir i¢in miizik
hayatin bir parcasini ancak her devlet ve endiistri i¢in miizik hayatin zorunlu bir
toplumsal isleyis bi¢imini olusturmustur. Miizik, endiistrilesme bakimindan tarihsel
evrimini giinimiize gelene kadar {i¢ ayr1 donemde yasamustir. Bunlar; dini ritteller,
saray ve kraliyet miizigi ve endistriyel miziktir. Bugunun mizik endistrisi kendisini
ticarilestirilmis tekrar ekonomisi ile devam ettirmektedir. Miizigin din ve saraylardan
kendisini koparmasi elbette ki rastgele ger¢eklesmis bir durum degildir. Burjuvazi
toplulugu miizigi endiistriyel seri iiretime ve akabinde kitlesel tiiketime hazirlamak
icin onu saraydan ve dini ritiellerden kopartarak, bugin bile kdltir endistrileri
icerisindeki en fazla geliri saglayan endistriyel mekanizma haline getirmistir.
Endiistriyel miizigi kendi igerisinde ii¢ ayri donemde incelemek, miizigin tarihsel

evrimini anlamak ag¢isindan faydali olacaktir.

Miizigin endistrilesmesinde yasanan ilk donemini, matbaanin gelismesi
sonucunda basili notalar1 seri liretimine baglanmasi olusturmaktadir. Bestecinin gelir
etmek zorunda olmas1 ancak bestelerini gogaltmak i¢in bir girisimciye yani yayinciya
thtiyag duymasi, miizigin parasal degerinin ortaya koyuldugu doneme
dayanmaktadir. Bu konuda bilinen ilk basili partisyonun wreticisi, 1501 yilindan
kalma Venedik’teki Petrucci kitapgisidir (Attali, 2014: s. 67). Endiistrilesme
oncesinde icracinin dogaglama yeteneginin 6n planda oldugu miizik i¢in artik
dogaclama Onemini yitirmistir. Miizik {reticisi artik daha 6zenli olmak zorundadir.
Mizik Greticinin konumu ticari miizikte yerini biiyiik 6l¢iide yayinciya birakmustir.
Besteciden partisyonlari satin alan yayinci, ge¢imini yine bu partisyonlarin satisindan
saglamaktadir. Ancak besteci, eserinin herhangi bir yerde calinmasindan gelir elde

edememektedir. Bu noktada miizigin 6nemi kopya sayis1 kadardir. Dinleyici igin
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maddi miizigin kopyasindan baska hicbir seyin degeri kalmamistir. Bu durum ilk
zamanlarda populer muzik i¢in gegerli degildir ¢iinkii daha 6nce hi¢ duyulmamis ve
yeni icra edilen bir miizik i¢in hi¢bir yayimci goniillii olmamaktadir. Bu nedenle yeni
bir miizigin endiistride hi¢ sans1 yoktur. Kopyasi olmayan ve gelir elde etmek
zorunda olan miizisyenler, saraydan ¢iktiktan sonra toplumun 6deme giicline yonelik
konserler vermeye baslamislar ve eserlerinde hak iddia etmek istemislerdir.
Yaymciyr kiraci konumuna tasimak isteyen besteciler, bunun i¢in miizik
endiistrisinin kuruldugu 19. yiizyila kadar beklemek zorunda kalmiglardir (Attali,
2014: s. 68-70). Ticari miizikte sarayin ve din adamlarinin etkisi hala siirdiigii i¢in
popiiler miizige yer yoktur. Popiiler miizik yani halk miizigi, yiiksek kiiltiiriin o
donemde kabul edebilecegi bir miizik bi¢imi degildir. Bu nedenle endiistriyel seri

uretimin muzik Gzerindeki etkisi, sanayi devrimine kadar beklemistir.

Miizigin ticari amacinin bir endiistri haline doniismesi, basili notalarin seri
iiretiminden yapimcinin gelir elde etmesine dayansa da, bu partisyonlarin kitlesel
tiketime yonelik pazarlanmasi New York merkezli “Tin Pan Alley” olarak
adlandirilan miizik yapim sirketlerinin devreye girmesi ile olmustur. O dénemde
sekillenen miizik yapim sirketleri, bestenin tanitim ve pazarlanmasi i¢in yeni
yontemler gelistirmeye calismiglardir. Kitlesel tiiketimin saglanmasi amaci ile
bugiinkii konser anlayisinin temeli olan, adina halk dinletileri denilen Kitlesel
gruplara hitap edilen miizik dinletileri ile yapim sirketlerinin ellerinde bulunan
partisyonlarin reklamlar1 yapilmistir (Celikcan, 1996: s. 42-43). Ote yandan yapim
sirketleri ses kayit teknolojisinin gelismesiyle beraber hizlanan ancak 6ncesinde ev
ici tiketim hedefi, piyanolarin kuyruklarinin  diizlestirilmesiyle  birlikte
gerceklesmistir. Operanin ve balo miiziginin her genc¢ kiz ve erkegin sosyal ¢ogalma
aktivitesi oldugu inanci, miizik enddistrisinin yoniinii, orkestra partisyonlarma
yonelmesine neden olmustur (Attali; 2014: s. 83). Yontem olarak bestecinin
partisyonlarini satin alarak yorumculara ve belirledikleri mizisyenlere birakan yapim
sirketleri, besteciler ile yorumcular arasinda yasanan gerginligin Otesinde halktan
yana gozlikmiis ve miizigin daha fazla kitleye satilmasi ve reklaminin yapilmasini
amacini, halk igin Uretim prensibi ile stirdiirmiistir. Marx, “Ekonomi Politigin
Elestirisine  Katki”  kitabinda  dretim iligkilerini  verimlilik  {izerinden

degerlendirmektedir. Eger maaslt bir isci, kapitalistler i¢in iiretim yaparak kazang
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saglattiriyorsa, verimlidir (Marx, 1976). Muzik i¢in bu durum sanat¢1 ve yapimci
uzerinden degerlendirildiginde; bir besteci yayinciya partisyonlarini sattigi dlgtide ve

bir yorumcu yapimer sirketin maash c¢alisan1 oldugu siirece verimlidir (Attali, 2014:
s. 80).

Miizigin gosteri olarak ilerledigi endiistrilesmenin bu dénemlerinde, yorumcu
ve bestecinin birbirinden tamamen konumlandirilmasinda temel sorun telif haklari
olmustur. Bu konudaki ilk adim Fransa’da ger¢eklesmistir. Emile Bourget, sans eseri
bulundugu bir kafede bestecisi oldugu eserin ¢alindigin1 goérmiis ve izni olmadig
gerekcesi ile dava agmistir. 1848 yilinda Fransa mahkemesi, eser sahibini hakli
bulmus ve bu konudaki ilk resmi karar verilmistir. Artik bestecinin maddi ve manevi
izni olmadan eserleri icra edilemeyecektir. Bu karar vesilesiyle Emile Bourget, Paul
Henrion, Victor Parizot ve Jules Colombier’in girisimleri ilk 1859 yilinda tarihe
gececek olan “Miizik Yazarlari, Bestecileri ve Yaymcilart Sendikast (SACEM)”
kurulmustur. ik kes Fransa’da gergeklesen bu girisim, diger iilkelere de 6rnek olmus

ve bestecinin haklarinin korunmasi karar1 alinmustir (Attali, 2014: s. 96-98).

Miizigin gegirdigi bu evrelerde yapimei sirketlerin ve yayincilarin, temel olarak

dort arglimana sahip oldugunu soyleyebiliriz. Bunlar (Attali, 2014: s. 66);

1.  Eser adi verilen ve popiiler olmayan miiziklerin daha fazla halktan
olmasini saglamak amaciyla sarki sézlerinin giindelik yasami yansitmast,
(Boylelikle miizigin armonisel islevi ortadan kalkarken, kitlesel bir
eglence endiistrisi yaratilmak amaglanmistir.)

2. Partisyon satiglarini arttirmak i¢in pazarlama ve tanitim kavramlarinin
muzik i¢in yeniden konumlandirilmast,

3. Gosteri konserleri ile isimlerin yildizlastirilmasi,(Her ne kadar radyo ve
televizyonun etkisiyle kendisini daha fazla gdstermis olsa bile, yapim
sirketlerinin star strateji uygulamasi her donemde benzer metotlara
dayanmaktadir.)

4.  Son olarak ev i¢i tiiketimin ¢gogalmasi i¢in girisimlerde bulunulmas.

Yapim sirketlerinin daha fazla ev i¢i tilketim ve daha fazla satig arttirma
cabalar icin teknolojilik gelisim gerekmistir. Ustelik bu durum karsiliklidir. Orta

smifin daha fazla eglence istegi Ve burjuvazinin yaratmaya ¢alistigi tiiketim toplumu,

33



miizigin endiistrilesme siirecini hizlandirmistir. Muzik endustrisine bu teknolojiyi

saglayan ise Thomas Edison’un 1877 yilinda gelistirdigi “Fonograf” olmustur.

1.4.1. Kayit Teknolojisinin Gelismesi

Miizigin endiistrilesmesinde yasanan ikinci donem ses kayit teknolojisinin
kesfidir.1861 yilinda Edouard Leon Scott de Martinville’nin girisimleri ile insan
nefesinin bir igneyi hareket ettirerek isle kapli bir silindirin iizerine gelen tinilarin
kopyalanmasi saglanmak istenmistir. Martinville bu cihaza “Fonotograf” adini
vermistir. Ancak bu girisimlerin devami gelmemis ve basarisizlik ile sonuglanmistir.
1877 yilinin baglarinda Charles Cros, “Combronne” kelimesini bir cihaza
kaydettigini iddia etmistir. Ancak bu cihazin da bir prototipi olmadig: i¢in kimse
dogruluguna inanmamistir. 19 Aralik 1877 yilina gelindiginde ise Amerikali bilim
insan1 Thomas Edison, sesi bir silindir Uzerine ¢izgisel kaydetme yontemini
kullanarak aktarmis, basarili olmus ve prototip trlinleri de gelistirmistir. Bu nedenle
ilk ses kayit cihazi Edison’un “Fonograf”1 olmustur. Edison fonograf igin bir muzik
kaydetme yoOntemini diislinmemis olsa dahi, endiistriyel miizigin temeli olan
Gramofon’un kesfine biiyiik katki saglamistir. 1887°de Emile Berliner, fonograftan
bagimsiz bir sekilde gramofonu gelistirmistir. Ayn1 y1l miizik endiistrisi i¢in devam
niteliginde olan “American Gramophon Company” kurulmus ve gramofonun seri
Uretimine gegilmistir. Gramofon tiretiminin topluma tanitilmasi ve satilmasi igin
1890 senesinde Amerika’da “Phonogram” adli bir dergi ¢ikmis ve yeni {iretim
gramofonlarin satis1 saglanmaya g¢alisilmigtir (Attali, 2014: s. 107-110).Bdylece
miizigin teknolojik anlamdaki ticari {iretim bi¢imi ger¢eklesmis, eglence
mekanlarinda, fuarlarda, barlarda vb. yerlerde mizigin kitlesel tiiketimi
gerceklestirilmistir. Bu anlamdaki en biiyiikk gelisme, bugiin bile Amerikan
kiiltiriinde siklikla kullanilan ve genellikle kapali mekéanlarda kitlesel dinleme
bicimine doniisen “juke box” tretimidir. Kiigiik bir para deligi bulunan ve atilan
demir para ile galisan juke box, igerisindeki gramofon ile ¢alismaktadir. Boylece bir
kisinin dinlemek istedigi bir miizigi sanki bir gosteri miizigi dinletisindeymis gibi, o
ortamda kim varsa dinleyebilmistir. Endiistriyel miizigin kitlesel tiiketimi nihayet

baslamistir.
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Endiistrinin miizigi kitlesel bir tiikketim aracina doniistiirme istegi salt bir
ekonomik baski agisindan degerlendirilmemelidir. Ulkelerdeki kiltiirel ve siyasal
degisimlerin teknoloji kullanma bigimleri, toplumu mesgul etme ve ideolojik emeller
icin kullanma istegine dontismektedir. Bu nedenle insanlardaki tempo ve dinamizm
hicbir zaman diismemelidir. Her sey hi¢ durmadan degismek zorunda ve kiiltiirel
tiketim bigimi de buna eslik etmek zorundadir (Adorno, 2016: s.65). Kitlesel
tiketime sahip teknolojik bir alet olan juke box ile gramofonun birbirine entegre
caligmasi, toplumdaki eglence ve tiiketim anlayisinin kokten degismesine neden
olmustur. Miizigin zaman ve mekandan bagimsiz olmasi bakimindan tiikketime agik
hale gelmesi, miizigin sanat yapit1 olusundaki kendine sakli 6zelliklerinde devrim
yaratacak degisimlere neden olmustur. Ses kayit teknolojisi miizik i¢in bunlari

saglarken, endiistri i¢in yeni bir kiiltiirel tahakkiim bi¢imi yaratmistir.

Her ne kadar juke box gibi kitlesel tlketime sahip bir miizik tiikketim araci,
toplumdaki tiiketim anlayisinin ve eglence bigimlerinin degisimine yol agmis olsa da,
endustriyel tretim ve kapitalist tiiketim bicimi her zaman daha fazla maddi tretim ve
tiketim odakli olmustur. Bu nedenle miizik endistrisindeki tlketim bicimi de,
kapitalist Uretim ve tuketim anlayisina gore daha fazla bireysel maddi harcamaya
yonelik olmustur. 1902 senesinde yeniden Emile Berliner’in ¢alismalar1 dakikada 70
ila 90 kez donebilen diiz plak yaratilmistir. Once tek yiize kayit yapilan plak
teknolojisinin, 1904 yilinda Odeon adli Alman firmasi tarafindan Gift yuzll
versiyonu lretilmistir. Bunun anlami sudur; miizik endiistrisi artik kendi igerisinde
plak endiistrisi adi verilen bir endiistri daha olusturarak, farkli sirketlerin devreye
girmesi ile genislemis, artik siradan insanlarin miizik nesnesini saklama ve stoklama
imkan1 yaratilmasina neden olmus ve miizik artik endiistrinin ilk temel hedefi olan ev
i¢i tiiketime agilmistir (Attali, 2014: s.112). Bu durum onemlidir. Ciinkii miizik artik
sadece kiiglik bir nesnenin igerisinde, tiretim bakimindan duygudan uzak bir metaya
doniismistiir. Kolektif bir tiiketim bigimi olan miizik, bagimsiz olarak kitlesel veya

bireysel tiiketim ile yalnizlasan bireyler meydana getirme yolunda ilerlemektedir.
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1.4.2. Plak Endustrisi

Plak formatinin miizik endiistrisindeki gelismesi, endiistri sahiplerinin o
zamana kadar goriilmemis bir ticari kazanca sahip olmasina neden olmustur. Her ne
kadar gramofonun seri liretimine baslanmis olsa da, belli gelir grubuna sahip insanlar
gramofon alabilmislerdir. Bu nedenle daha sahip olunabilir bir Urin olan plak, her
kesimden insanin satin alabilecegi bir iiriindiir. Ancak plagin dinlenebilmesi igin
ekstra bir cihaza ihtiya¢ duyulmaktadir. Iste endiistrinin, gittikce oligopol bir yapiya
donilisme siireci burada baglamaktadir. Her {iriin birbirine entegre edilmistir. Biri

olmadan digeri ¢alisamaz, biri varsa bir baskasina ihtiya¢ daha vardir.

Plak endiistrisi, elektrikli iirtinlere onciiliikk etmistir. Kitle iletisim araglari plak
endustrisi ile birlikte hareket ederek eglence diinyasinda sosyal ve ekonomik
dontisiimler yasanmasina neden olmustur. Bununla birlikte artik nota basimi ve
piyano iiretimleri durmus bunun yerine biiyiik salon konserleri ve yapimer sirketlerin
organizasyon diizenleme etkinlikleri lider olmustur (Frith, 2000: s. 74). Plak
endustrisindeki 1920, 1930 ve 1940 tarihleri inisler ve zirveler olarak
degerlendirilmektedir. Miizik endiistrisi, 1910’larin basinda dans miizigine yaptig
yatirimlar ile 6zellikle isimlerin popiilerlestirilmesine yonelik girisimlerin sonucunda
miizik piyasasini hareketlendirmistir. Bu durum ayni zamanda birgok yapim
sirketinin acilmasina da neden olmustur. 1912 yilinda miizik endiistrisinde 3 firma
vardir. 1916 yilinda bu say1 46 olmustur. Plak satislarindan elde edilen gelir 100
milyon dolardir ve 1927 yilinda 987.000 plak satisina ulagilmistir (Kuyucu, 2015: s.
21).

Miizik endiistrisi eglence, sinema, tiyatro, elektrik/elektronik vb. endustrilerin
urtinlerine entegre edilmektedir. Columbia isimli Amerikan yapim sirketi, yukari ki
bolimlerde bahsi gecen juke box aleti ile miizigi eglence sektoriiniin ayrilmaz
pargast haline getiren sirketlerden bir tanesidir. Aymi sekilde Emile Berliner,
gramofonu icat ederken ev i¢i eglence tliketimini hedeflemistir. Cilinkii gramofonun
bir miizik aletine doniismesi i¢in plak gerekmektedir. Burada donanim ve yazilim
ayrimint yapmak gerekmektedir. Donanim zorunlu alinmasi gereken iirlindiir. Bir
plagin ¢aligmasi i¢in gramofon almak gerekmektedir. Yani donanim, bir ev eglencesi

icin evin demirbasi, bir esyasidir. Yazilim ise donanim aracili ¢alisan seydir yani
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plak, kaset, disktir. Donanimnim iiretilmesi tek basina bir ise yaramayacagi gibi
yazilimin iiretilmesi de tek basina bir ise yaramamaktadir (Firth, 2000: s.76-77). Plak
endiistrisi kendisini entegre {riinleri ile besleyerek ilerlemistir. Her kesimin
tiketimine agik olmasi igin, her kesimin ulasabilecegi tirlinleri piyasaya siirerek

endiistriyel miizigin gelirindeki zirvenin goriilmesini saglamistir.

1920’lerin basinda miizik endiistrisini kontrol altinda tutan ve aralarinda
isimlerini bugiin de duydugumuz 6 yapim sirketi vardir. Bunlar; RCA, Columbia,
EMI, Decca, Deutsche, Gramophon ve Warner’dir. 1900’li yillarin basinda
toplumsal gog igerisinde olan ve galismak i¢in go¢ eden siyahiler, kendilerine has
miiziklerini de yasamak istemislerdir. Beyazlarin tekelinde bulunan muzik enddstrisi,
zencileri kontrol altinda tutmak ve enerjilerini dansa odaklamak i¢in “jazz ve blues”
miizigini popiilerlestirme ¢abasinda i¢ini girmistir. Her ne kadar bu durum, sanat¢ilar
ve beyazlar tarafindan benimsenmese de, plak endiistrisinin en onemli dinleti ve
tamitim aracit olan radyo ile jazz miizik, topluma benimsetilmistir. Ancak tipki
geemiste oldugu gibi radyo sahipleri de plak sahiplerine telif hakki 6demeyi
reddetmektedirler. Birinci Diinya Savasi sirasinda kesfedilen manyetik bant
teknolojisi ve pikap, plak endiistrisinin de gelismesini saglamistir (Attali, 2014: s.
119-125). Vinilit, yani daha iyi kalitede plak tiretimi, 1945’de RCA’nin 45 devirlik
plak formatin1 piyasaya siirmesi ile gerceklesmistir. Ardindan 1948’de Columbia 33
devirlik plak Uretmistir. Boylece plak kayitlari, miizigin gergek seslerine daha yakin
bir yeniden tiretim saglamistir (Pekman, 2003: s. 209).

Plak endustrisindeki bu evrimlesme elbette daha gercek mizik tretmenin
gelismesine yonelik ¢abalardir. Clinkll miizigin mekanik iretimi ne kadar gelisirse,
insanlarin tliketim potansiyeli o kadar gelismistir. Kiiltiirel bir deger olan miizik,
toplumlar i¢in her zaman 6nemli yer tutmustur. Bu nedenle miizik endiistrisini elinde
bulunduran Ulkeler, bir anlamda insanlara yon verme ve onlerine sunulan proje Grinu
muzisyenleri oldugu gibi tiikkettirme imkanini da ellerinde bulundurmaktadir. Burada
ki “proje miizisyenler” kavramui ile starlastirilmis ve miizik jargonunda “legend” yani
efsanelestirilmis sanatcilarin, yillar boyu siirecek olan sarkilarinin tekrarlanmasi ile
miizik endiistrisinin tekrar ekonomisi donemine gireceginin isaretleri verilmektedir.
Bugun The Beatles grubunun dagilmasindan sonra bile yapim sirketinin hala onun

sarkilarindan gelir ediyor olmasi, tekrar ekonomisinin bir Griinadar.
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1.4.3. Mizik Endustrisinin Tekrar Ekonomisi

Tekrar ekonomisin kaynagi olan radyo yayinlari, 1930’lu yillarda miizik
endiistrisinin vitrini haline gelmistir. Ozellikle radyonun bir tanitim ve promosyon
araci oldugunu fark eden plak sirketi Decca, radyo yayinlarina ¢ok biiylik yatirimlar
yapmistir. Decca’nin Onciiliigiindeki satis stratejisi anlayisi, tekrar iizerine kurulmus
hit pargalarin tekrar tekrar ¢alinmasi ve dinlenilmesi yoniinde ger¢eklesmistir (Frith,
2000: s. 82). Ozellikle donemin popiiler iiriinii olan rock miizik, Amerika ve Ingiltere
menseili miizisyenlerin starlastirilma stratejilerinin sonucunda, toplumsal davranis ve
yasayis bicimlerini de etkilemistir. Rock miizigin dogasi geregi asi ve denetime kars1

cikma icgiidiisii, 6zellikle geng kitlede etkisini gdstermistir.

Plak endistrisinin pop miizige olan yatirimlari 1945 yilinda degismeye
baslamistir. Toplumsal degisime gore hareket eden miizik endiistrisi, her zaman
toplumu yonlendirme ve tiikettirme anlayisim1 benimsemistir. Birkag plak sirketi
tarafindan kontrol altinda tutulan miizik enddistrisi, bir siire sonra teknolojik ihtiyag
ve organizasyon gerekliliginden dolayr miizisyenlerin zorunlu ihtiyaglari haline
gelmistir. Clinkii radyoda kendisini duyuramayan miizisyen yok niteligindedir. Hit
10, 40, 50 gibi listelere giremeyen miizisyenin bir degeri ya da konser verebilme
olanag1 yoktur. Tekrar1 yonetim altinda tutan miizik endiistrisi, radyoda belirledigi ve
dinleyicilerin géz 6niinde bulundurdugu sarkilara 6nem vermektedir. Oyle ki artik
bestelerin olusum seklini toplumsal hareket ve dinleyici kitlesi olusturmaktadir. Bu
toplumsal degisimi s6zel ve armonisel seslenis bigimine doniistiiren miizik tiirii rock
miizik olmustur. Amerikanlasma meselesine donen miizigin, giderek daha fazla
tekellesmesi saglanmistir. Tekrar ekonomisi sadece radyo ile sinirli degildir. Sinema
endistrisinin de igerisinde bulundugu Hollywood stiidyolarr, Tin Pan Alley
sirketlerinin yeni rotalar1 olmustur. Ciinkl bir sark: artik sadece radyoda iinlii degil,
bir filmin miizigi olarak da dinletilmektedir. Buradaki énemli nokta sarkinin seg¢imi
degil, popiler olan sanat¢inin se¢imidir. Miizigin stiidyo igerisinde yeniden
tretiminin ulastigr nokta “high fidelity” olarak adlandirilan pazarlama anlayisidir.
Miizik enstriimanlarinin ve miizisyenin ger¢ek sesine en yakin kayit olarak
pazarlanan plaklar, her dinleyicinin sanki evinde ya da bir mek&nda konsere gidermis

gibi miizik dinleyecegi inancina girmesine neden olmustur. Tekrar ekonomisini
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yiiksek ses kalitesi ile evlerde, isyerlerinde, kamuya agik diger mekénlarda radyo
yapimcilar ile isbirligi icerisinde yoneten endiistri, dinleyici bu anlamda yonetim
giiciinii de elinde bulundurmustur (Frith, 2000: s. 84-87). Oyle ki bu yaklasim, en iyi
ses kalitesinin konserler degil plaklar olduguna inandirilan bir kitlenin olusmasina
neden olmustur. Bugiin dahi bir mizisyenin konserine giden birgok dinleyicinin
dilinde su szl isetmek miimkiindiir; “Ayn kayittaki gibi.” Bununla birlikte elektrik
ve elektronik sektoriinde lider olan sirketlerin, miizik endiistrisinde gii¢ elde etmek
i¢cin, endiistrinin ihtiyact olan teknolojik iirlinleri liretme istegi, miizigin tiiketim
bigimlerini de kokli sekilde degismesine yol agmustir. 1955 yilinda {iretilen
transistorli radyolar, 1963 yilinda Philips tarafindan tretilen kasetler ile birbirini
tamamlamigtir  (Kuyucu, 2015: s. 22-24). Kasetin diger miizik dinleme
teknolojilerinden farki, ileri geri sarilabilmesi olmustur. Daha saglam ve kolay
saklanabilen ancak en 6nemlisi ucuz satin alinabilen kasetler, 1970’e gelindiginde
miizik satiglarinin tigte birini olusturmustur. Ancak en dikkat ¢ekici kokli degisim
1979 yilinda Sony tarafindan iretilen “walkman” ile gergeklesmistir. Walkman
miizik endiistrisinin tam olarak ihtiyaci olan bir iirlindiir. Clinkii miizigin zaman ve
mekandan bagimsiz olmasi hem tekrarin sayisindaki artist hem de plak ve kaset
sayilarindaki artis1 etkilemektedir (Attali, 2014: s. 125-130). Ote yandan miizik
endustrisinin kaset Uretiminde hesap edemedigi bir gelisim olan ses kayit cihazlar
araciligiyla kaset bantlarinin izerlerine ses kayit edilebilmesi, evde kayit imkanimnin
gelismesine neden olmus ve endiistrisinin kontrol altina alamayacagi ilk kiiresel
tehlikeyi olusturmustur. Endustri igin bu 6nemli bir problemdir. Bu durum yeni
bagimsiz sirketlerin dogmalarina neden olmus ve tiiketiciyi ve sanatgiyr kontrol
etmenin yani sira, ortaya ¢ikan bagimsiz kayit sirketlerinin kontrol etme sorunu ile
karsilagilmistir (Frith, 2000: s. 88). Kasetlere kayit edilebilen miizigin degis tokus
mantig1 ile tekrar piyasada yer edinmesi, farkli bir gelir kaynagi olarak korsan

ekonomiyi yaratmigstir.

1990’1lardan itibaren bilgisayar destekli miizigin endiistriye girmesi ile farkli
mekanik teknolojilerin hayatimiza girmesi (CD, DVD vb.) tekrarin ve kopyalama
ekonomisinin takip edilemez bir boyuta ulagsmasina neden olmustur. Bu nedenle
miizik endiistrisinin hakimiyetini ellerinde bulunduran sirketler, eskinin telif ve fikri

miilkiyet haklari1 konusunda yasa degisiklerinin hazirlanmasina yonelik ¢aligmalara
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girismislerdir. Clink( mizisyenden ve organizasyondan elde edilen geliri tehdit eden
en Onemli ekonomik bozulma, kopyalama ve tekrar ekonomisindeki diizensiz ve

belirsiz akistan kaynaklanmaktadir.

1.4.4. Miizik Yapim Sirketlerindeki Oligopol Yap1 - Uretim, Tamtim ve
Dagitim Stratejileri

1970’lerden sonra oOzellikle donanim iireticileri olarak degerlendirilen
uluslararas sirketler film, sinema, eglence ve teknoloji tirinlerinin tiretimlerinin yani
sira miizik endiistrisinde de gii¢ elde etmek icin, sektdriin mevcut sirketlerini satin
almaya calismislardir. Kiiresel bos zaman aktivitelerini yoneten sirketler sadece
Amerikan sirketleri degildir. Kiiresel miizik endiistrisi artik hit olmus popiiler sanatci
avina ¢ikmakta ya da kitle olusturabilecek yani endiistriye para kazandirabilecek yeni
sanat¢ilart kataloglarina katmaya c¢aligmaktadirlar. 1980’lere gelindiginde miizik

endustrisi bugiin de hakimiyetleri devam eden bes biiyiik sirketten olusmaktadir.

Sony, donanim iiretiminin yaninda artik sanat¢i kataloglarini da sahip olmak
icin CBS’1 satin almistir. Pink Floyd, Oasis gibi rock miizigin en énemli gruplarinin
yapim sirketi artitk Sony olmustur. Almanya’nin dergi ve kitap basim, yayin ve
dagitim islerinin kontroliinlii saglayan Bertelsmann Group (BMG), RCA’y1 satin
almistir. Boylelikle miizik endiistrisinin en 6nemli iki sirketi, kokleri miizik yapimi
olmayan iki kiiresel sirket tarafindan satin alinmistir. Bununla birlikte Ingiliz EMI,
daha sonra Vivendi-Universal Group tarafindan satin alinacak olan Polygram ve
Amerikan Warner (WEA) miizik endiistrisinin major beslisi olarak giiniimiizde de
etkisini siirdiiren oligopol bir yapiya sahip olmuslardir (Attali, 2014: s. 131-132;
Frith, 200: s. 105-106). Yapim sirketlerinin tekelci bir yapiya doniistigi bu
donemde, miizik endiistrisinin temel anlamda {i¢ firma tipi vardir. Bunlar (Kirca,

1993: 42);

1.  Sanatginin tiim yaymn haklarinin ve organizasyon sorumluluklarini
ellerinde bulunduran major besli sirketlerdir. Bu sirketler; Sony, Vivendi-
Universal, EMI,Warner (WEA), BMG’dir.
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2. lkinci firma tipi olarak yukarida bahsi gecen biiyiik sirketler ile iiretim ve
dagitim konusunda anlagsmalar yaparak calisan bagimsiz ve kiigiik 6lcekli
firmalar.

3. Son firma tipi yeni bagimsiz ve yerel firmalar olarak
degerlendirilmektedir. Genellikle single yani tek sarki olarak anlagmalar

yapan ve dagitimlarini farkli firmalara yaptiran firma tipidir.

Gilinlimiizde yukarida bahsi gecen bes bliylik firma arasinda birlesmis ya da
satin alinmis olan sirketler bulunmaktadir. 2004 yilinda Sony, BMG Music Group’u
satin almis ve Bertelsmann yoluna, Sony-BMG olarak devam etmistir. Ayn1 sekilde
EMI, kataloglarinin %601 satin alinarak Sony ile birlesmistir. Boylece guniimuzde
her ne kadar bir cok bagimsiz firma bulunsa da, halen kiiresel giiclerini siirdiiren ve
miizik, film, sinema, eglence gibi bos zaman endiistrisini elinde bulunduran oligopol

bir yap1 devam etmektedir.

Miizik endistrisinin lider sirketleri, hem miizik dinleyicisini yonlendirmek hem
de bir yapim sirketi olarak hangi sanat¢iyr dinleyiciye ulastirilacaginin kararini
vermek agisindan hakim bir konumda bulunmaktadir. Warner miizigin yaptig1 bir
aragtirmaya gore albiim satiglarinda ki hedef %61 oraninda planli olarak
gerceklesmektedir. Dinleyicinin  %56’s1, bir plak alirken belli eserlere ilgi
gostermektedir. Arastirmanin sonucundan ise plak alimlarmin %79’u, dinleyici
tarafindan daha once ya radyo ya da televizyondan duyulmustur. Bu nedenle yapim
sirketlerinin bir alg1 olusturmadaki etkin giicii, kitle iletisim araglarindan yani radyo
ve televizyondan gelmektedir. MUzik endistrisindeki bu tahakkiim, onlarin birer
tilkketici vekili olmasina neden olmustur. Ciinkii dinleyiciye ulasacak her bir eserin
stizgegten gegme islevini Oncelikle yapim sirketleri yapmaktadir. Endistrinin en
bliylilk yayin organt olan radyo, gelen kataloglar1 siniflandirarak kategorize
etmektedir. Burada 6nemli olan sarki degil sanatcidir. Bu kategorize bigimi donemin
popller melodilerinden sanat¢inin albiim kapagindaki gorseline hatta sanatginin
irkina kadar degerlendirilmektedir. Bu nedenle bir miizik eseri ortaya cikartmak
isteyen sanatginin ilk Onceligi, yapim sirketinin isteklerine goére eser yaratma
tizerinedir. Burada 6nemli olan hit sarki ortaya c¢ikarmaktir. Yapimci sirketlerini,
dagitimer firmalar1 ve radyo programlarini memnun edemeyen bir miizisyen igin

eserinin yaymlanma sansi da azalmaktadir ( Rothenbuhler ve McCourt, 2000: s. 110-
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116). Muzik endustrisi sistemindeki bu oligopol yap1, ancak yapim sirketlerinin ve
onlarin denetiminde olan radyo programlarinin istekleri ve yoOnlendirmeleri
dogrultusunda hareket etmektedir. Bu nedenle bir mizik dreticinin dinleyiciye
ulagsmak, radyo programlarinda yer alarak kendisini tanitmak, organizasyonlarda yer
almak ve televizyon programlarinda kendisi gosterilmesi i¢in miizik endiistrisinin ve
radyo endustrisinin istek ve arzulari dogrultusunda hareket etmesi gerekmektedir. Bu
nedenle bir mizik (reticisinin dinleyiciye ulasabilmesi i¢in kaliplagsmis ve

sistemlestirilmis adimlari izlemesi gerekmektedir.

Sekil 1.1. Geleneksel Miizik Endiistrisinin Oligopol Yapisi

Muizik Ureticisi

Miuzik Dergileri

Radyo ve
Televizyon
Yayinlar

Organizasyon
Yoneticileri

Major Yapim Tuketici / Dagitim
Sirketleri Dinleyici Firmalari

Sekil 1.1.’de goriildigi gibi bir miizik {reticisinin tiiketiciye yani miizik
dinleyicisine ulasabilmesi i¢in endiistrisinin kontrolii altinda olan asamalar1 izlemesi
gerekmektedir. Bu noktada miizik Ureticisinin ve elbette ki endUstrinin, kitle iletisim

araglarindaki teknolojik doniisiim ile radyodan sonra yasadigi ¢ok dnemli bir gelisme
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daha olmustur. Giiniimiiziin de en onemli geleneksel kitle iletisim aract sayilan

televizyon, miizigin klipler araciligi ile gorsellestirilmesini saglamistir.

1.45. Mizik ve Gorsellik — Kitle Tletisim Araci Olarak Televizyon
Kliplerinin Mizik Endustrisinde ki Yeri

1930’larin basinda televizyonun elektronik bir ev esyasi olarak satilmaya
basladigi donemden itibaren, televizyon hem kitlesel hem de bireysel olarak sosyal,
kiltirel ve toplumsal degisimlere yol agmistir. Televizyon, gorsel bir kiiltiirel iiretim
stireci olarak hemen hemen her seyi birer meta halinde toplumun duyusal algilarina
yerlestirmektedir. Bu duyumsal diinya imajlar araciligi ile olusturulmaktadir. Bir
imaj olarak insan ve onun davranislari, miizigin pazarlanmasi amaci ile miizigin
sanatsal yoniinden ¢ok, sanat¢cinin starlagtirilmasi ile iliskilendirilmistir. Elestirel
teoriye gore bir meta fetisizmi olarak degerlendirilen bu imaj seckisi, toplumun
tahakkiim altinda tutulmasina neden olmaktadir (Debord, 2016: s. 48). Mizik igin
gorsel imajlar birer pazarlama, reklam ve eglence ifade etmektedir. Televizyondan
once bu mecralarin dergi, radyo, afis vb. oldugunu diisiiniirsek, televizyonun hig
olmadig1 kadar kitlesel bir giice ve kosullanmaya neden oldugunu sdylemek

mimkiandr.

Adorno’nun kiiltiir endiistrisi tanimlamalarinda belirttigi gibi, bir kiiltiir iiretim
araci olan televizyon da, gosteriye yonelik sanat yapitlarinin hemen hemen hepsini
(muzik, tiyatro, film, mizah, star vb.) bir araya getirerek bltini satmaya
caligmaktadir. Televizyonun bunu yaratma stratejisi ise reklamlardir (Postman, 2014:
s. 143). Miizigi bir marka olarak kabul eden goriis, onu tipki bir lriinmiis gibi
pazarlamakta ve sanat¢inin buradaki konumu goriintiisel imajini olusturmaktadir.
Miizigin televizyon ekranlarindaki reklami, miizik video klipleri araciligi ile
yapilmaktadir. Sonug olarak televizyon izlerken herhangi bir aligveris olanagi
olmayacagi icin kliplerin buradaki konumu, sanat¢iyr ve sarkiyr tanitmak, gorsel
imajlar ile dinleyiciyi biiylilemek, diger simgesel imajlara ve goriintiiye olan dikkati
cekebilmek ve sarki siiresi boyuncu dinleyici ekranda tutabilmek hedeflenmektedir

(Kalay, 2008: s. 112). Elbette bu ilk basta eglenceye hizmet etmektedir. Bu
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asamadan sonra sanat¢inin plaginin alinmasi ve konserlere olan ilginin artmasi

yiiksek olasiliklidir.

Miizik kliplerinin yaymlanmaya baglandigi ilk zamanlarda, miizigin
goriintiiniin  gerisinde kalacagi inanci lizerine temel olarak li¢ elestirel sorunsal

etrafindan toplanilmistir. Bunlar (Abt; 2000: s. 126);

1.  Miizik klibinde kullanilacak gorsel bicimler ve karakteristikler nasil
kurgulanacaktir?

2.  Miizik, insanin kendi algilayis bi¢imi ifade bulmaktadir. Gorsel klipler,
insanlarin kendi yaraticiliklar1 ile algilama potansiyeli geri planda
kalacak midir?

3. Miizigin gorsel imgesi cinsiyet ayrimciligi, siddet ve cinsellik ifadeleri
ile bir arada gosterilerek kiiltiirel bir yozlasmaya neden olmakta midir?

4.  Mizik, duyguyu ifade etme bigiminden ve armonisel 6zelliklerinden gok
satis ve pazarlama amacli bir reklam 6gesi olma amacina nasil hizmet

etmektedir?

Endiistri i¢in miizik klipleri, dinleyicinin dikkatini ¢ekmeli ve video sonrasinda
da bu etkilesim siirdiiriilmelidir. Ciinkii pazar, sanat¢i ya da grup ile baglantili
urtnleri Ureterek dinleyiciye imgeler ile sunulan gorselligi, normal yasantisinda da
stirdliirmesini istemektedir. Bu ise dinleyiciye sanki sanat¢t ya da grup ile daha yakin
bir duygusal bag kuracakmis hissi vermektedir. Bu durum elestirel bakis agisina gore
miizigin tamamen bir meta halinde reklam iirlinii olarak pazarlanmasina neden
olmaktadir (Abt, 2000: s. 127). Boylelikle klipler, yeni bir aracilanmis miizik
dinleme bi¢cimini meydana getirmistir. Miizik artik sadece ses veya armoni 0zelinde
degil, gorselliginde 6n planda oldugu bir konu olmus ve Ozellikle popiler bir
sanat¢inin ya da grubun pazarlanmasi i¢in yeniden iretilen yeni bir miizik {liretme
bicimi haline gelmistir. Televizyonun etkilerine yonelik uzun soluklu arastirmalardan
birini baslatan Gerbner, “Kiiltiirel Gostergeler Projesi” adi altinda yiirtttigi
calismalarda ekme kuramini gelistirmistir. Gerbner, televizyonun ilk kez toplumun
tim kesime yeni bir tlr hikaye anlatimina neden oldugunu ve eskiden ailelerimizden
ve okuldan dinledigimiz hikayelerin, bir¢cok farkli ve ozellikle siddete yonelimli
kiiltiirel gostergelere sahip programlar ile toplumun yonetildigini savunmaktadir

(C1g, 2011: s. 28-29). Miizik agisindan ekme kuramcilarindan en 6nemlisi, yapimi
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sirketlerinin klipleridir. Miizigin uzun soluklu anlamlarini kisa ti¢-dort dakikalik kisa
hikayeler ile anlatmaya g¢alisan miizik klipleri, ig¢erisinde korku, siddet, cinsellik,
heyecan, aksiyon, populerlik ve 06zentilik icerisinde kultlirel gostergeler
barindirmaktadir. Bunun amaci yukarida da bahsettigimiz gibi klip sonrasinda
dinleyici i¢in pazara sunulan popiiler {iriin kullaniminin arttirilmas: ve daha fazla

tiikketilmesini saglamaktir.

Miizik klipleri Oncesinde bir radyo programi gibi top 40 listelerini
televizyondan yaym yapan ilk televizyon kanali 1981 yilinda yayin hayatina
baslayan ve Warner sirketi tarafindan kurulan MTV olmustur (Kalay, 2008: s. 110).
Daha sonra klip yayinina baglayan MTV nin ilk yayinladig: klip Buggles adli grubun
“Video Killed The Radio Star” sarkis1 olmustur. MTV, giiniimiizde de popiiler olan
Madonna gibi pop miizik sanat¢ilarinin starlastirilmasinda ¢ok 6nemli etkiye sahiptir.
Miizik klipleri, miizik eserlerini fiziki olarak satin alacak kisilerin iizerinde
diisiindiigii ve gorsellestirecekleri, bu gorseller lizerine beyinlerinde canlandirmalar
yapabilecekleri ve buna karsilik klipler ile kisisel baglantilar kurabilecekleri 6zel bir
olgudur (Abt, 2000: s. 142). MTV yayinlarinin en 6nemli kliplerinden biri olan
Modanna’nin Vogue adli sarkisi iizerine analiz yapan Reynolds ve Pres, klibin
sosyo-kiiltiirel etkilerine dikkat ¢ekerek alt metinsel anlamlarini1 arastirmislardir.
Klipte gorselligin ve parlak renklerin 6n planda oldugunu ve alt kiiltiirlerin dikkatini
cekecek kilturel gostergeler ile dolu bir video oldugunu savunan arastirmacilar,
miizik i¢in klip ¢ekilmesindense klip i¢in miizik yapildigina ve izleyenlere kesfetme,
gii¢, cazibe, giizellik gibi mesajlar verildigine dikkat ¢cekmislerdir (Aktaran: Kalay,
2008: s. 115).

Muzik Klipleri her ne sebep ile yapilirsa yapilsin, bugiinkii kilturel ve sosyal
alt kiiltiir bilincinin olusturulmasinda kesin etkiye sahip olmustur. 1982 yilinda MTV
ve Sony sirketi tarafindan ortak olarak, Micheal Jackson’in “Thriller” adli sarkisina
cekilen klip, bugiin dahi dinleyiciyi bilyiileyen ve farkli dinleyici gruplar tarafindan
taklit edilen, cok guclu kilturel gostergelere ve imajlara sahip etkileyici bir kurgusu
olan, iizerinde planlanmis ve gelecegi diisiinlilerek diizenlenmis bir miizik klibidir.
Muizik endiistrisinin de aslinda tek hedefi budur. Miizik endiistrisi i¢in miizik klipleri
bir magazanin vitrini gibidir. Bu vitrin televizyonsa klipler de pazarlanmaya ve

reklam1 yapilmasina ihtiya¢ duyulan sanat¢i ve onlarin sarkilaridir. 1990°Ih yillara
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gelindiginde ise hem miizik endiistrisi i¢in hem de sanatgilar igin yepyeni bir
doniisiim noktas olacak olan Internet, tiim bu reklam ve pazarlama faaliyetlerinde

ciddi degisim ve doniisiimlere neden olmustur.
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IKINCi BOLUM

2. YENIi MEDYA CAGINDA MUZIiK URETICIiSININ YENIDEN
KONUMLANDIRILMASI

2.1. YENi MEDYA KAVRAMI VE OZELLIKLERI

Yeni medya kavrami Cambridge sozliigline gore; “Televizyon ve gazete gibi
geleneksel metotlar disinda bilgisayar ya da Internet kullanarak bilgi ya da eglence
saglayan {irlin ve servislerdir” (Cambridge, 2019). Sozliigiin taniminda da belirtildigi
gibi yeni medya, geleneksel medyanin iletisim araclarindan farkli olarak
sayisallastirilmis medya ve Internet aglarimi, bu kullanim sirasinda saglanan
etkilesimsel ve sosyal iletisim pratiklerini kapsayan cati bir tanimi nitelemek icin
kullanilmaktadir. Bu baglamda yeni medya teknolojilerinin  sagladigi
sayisallastirilmis ag tabanli enformasyon, hizla erisilebilen, saklanabilen ve yayilim
islemini saniyeler igerisinde gergeklestirebilen bir siirectir. Teknolojinin bu gelisimi
sonucunda insanlarin iletisim kurma bicimleri de aym oranda degismis, ozellikle
sanal topluluklar ve yeni medya ortamlar1 ile iletisime yeni bir tarz verilmistir
(Saymmer, 2008: s. 43). Yeni iletisim teknolojilerine ve ortamlarina tarihsel
perspektiften bakinca geleneksel kitle iletisim araclarimin bir uzantist olarak gérmek
mumkundir. Geleneksel medya ile yeni medya arasindaki bu iliski {ic asamadan
gecerek olusmaktadir. 1k olarak geleneksel medya doneminde bilinen ve uygulanan
yontem ve fikirlerin, yeni medya ortamlarina aktirilmasidir. ikinci olarak yapilan
aktarim sonucunda karsilasilan tutarsizliklar1 ve sorunlari ¢ozliime ulastirmak igin
yeni iletisim araglar1 gelistirmeyi ve yeni fikirler ile ¢oziime odaklanmayi
kapsamaktadir. Son olarak yeni iletisim ortamlart igin gelistirilen yeni iletisim
teknolojileri ve fikirleri geleneksel medyay1 da etkileyerek ilerlerken bir anlamda

yenilenme siireci yasanmaktadir (Aktaran: Kuyucu, 2010: 1384).
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Oztirk ve Karahasanoglu gore temelde iki temel amaca hizmet eden yeni
medya (bilgi ve eglence), bu hizmetlere erisebilmek icin ag tabanli bilgisayar ve
Internet’i temel alan yeni iletisim teknolojileri olarak goriilmektedir (Oztiirk ve
Karahasanoglu, 2015: s. 795). Internet’in hayatimiza girmesi ile birlikte ag tabanli
bir iletisim, bilgisayar dolayimli bilgi sistemleri, web 2.0, kullanici tiirevli igerik
tiretimleri, ¢evrimi¢i medya, ¢evrimigi sohbet odalari, e-ticaret, e-posta, wikiler,
dijitallesen eglence bigimleri, dijital oyun, Kiltliriin doniismesi ve ag tabanli dijital
kaltar, dijital imgeleme, sanal gerceklik, geleneksel medyaya kiyasla alternatif
medya mecralari, sanal uzam vb. gibi birgok farkli terim ve teknolojide hayatimiza
girmistir (Binark ve Loker, 2011: s. 9). Tum bu kavramlarin ve teknolojik
degisimlerin elbette ki toplumsal ve Kkiiltiirel doniistime etkisi oldukca yiiksek
olmustur. Bu terimlerin uygulanabilirligi ve kavramsal o6zellikleri, yeni medya

kavraminin var olmasini saglamustir.

Dijk’e gore geleneksel medya araclarina gore yeni medyanin en biiyilik fark:
yapisal olarak telekomiinikasyon, veri iletimi ve kitlesel iletisimi tek bir kanaldan
verebiliyor olmasidir. Yeni medya bu 0zelligini, multimedya bigimselligini
saglayabilmesinden almaktadir ki bu nedenle yeni medya ortamlarina ayni1 zamanda
multimedya ad1 verilmektedir. Yeni medyanin multimedya 6zelligi, kademeli olarak
i¢ ice geemis iletisim aglarina dayanmaktadir. Yeni medya ayn1 zamanda 21. ylizyil
igerisinde ortaya ¢ikan biitiinlesik ve interaktif iletisimin teknik olarak dijital kod ve
hipermetinsellik 6zelliklerini barindiran iletisim araglarin1 kapsamaktadir. Eski
medya diye bir kavram aslinda kullanilmamakta bunun yerine yeni medya
kavrammin farkli anlamlandirilmalart  ile onun farki ortaya koyulmaya
calisilmaktadir. Dijital medya, multimedya gibi kavramlar ile daha spesifik ve dijital
kod sistemlerine dayali tanimlarin kullanilmasi sebebi budur. Ornegin; geleneksel
kablo bantli telefonlarin dijital kod ve multimedya iceriklerine sahip olmamasi, onun
interaktif bir yapiya sahip olmamasma da neden olmaktadir. Ancak ginimizin
dijital kodve multimedya 6zelligine sahip akilli telefonlar1 hem biitlinlesik hem de
interaktif bir temele dayali olduklari i¢in yeni medya olarak adlandirilmaktadir (Dijk,
2016: s. 20-25).

Yukarida bahsedilen farki daha detayli incelemek gerekirse yeni medyay1

geleneksel medya araglarindan ayiran alti temel 6zelligi bulunmaktadir. Bunlar;
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dijitallik (sayisallik), hipermetinsellik, etkilesimsellik, multimedya bigimselligi,
yayilim ve sanallik ve kullanici tiirevli igerik tiretimidir (Aktaran: Binark, 2009: s.
60; Binark ve Loker, 2011: s. 9-12). Bu terimlerden kisaca bahsetmek, icerik
ureticilerinin yeni medya ortamlarini kullanim pratiklerini anlamak agisindan faydali

olacaktir.

1.  Dijitallik: Yeni medya ortamlarindaki ag tabanli her tiirlii veri i¢in bitler
ve baytlardan olusan tek bigimli kod sistemine dijitallik (sayisallik) adi
verilmektedir. Daha ag¢ik anlatmak gerekirse bilgisayar teknolojisini
kullanan her tiirlii cihazin, tiim enformasyon ve iletisim kanallarinin 1’ler
ve 0’lar olarak dizilere ayrilmasi ve bitlere doniistiiriilmesi ile iletilmesi
anlamma gelmektedir. Bu ileti dizisindeki 1’ler ve 0’lar bit olarak
adlandirilirken dizinin tamami bayt olarak adlandirilmaktadir. Dijital
(sayisal) kod sistemi ile enformasyon ve iletisim dizileri oncelikle
pargalara ayrilir ve tiim bu pargalar dijitallesmis yani sayisallagsmis
formlar ile ses, goruntt, metin ve rakam iletileri olarak veri bigiminde
aktarilir. Ortaya ¢ikan bu veriler ayn1 zamanda Worl Wide Web olarak
bildigimiz www sayfalar1 i¢in grafik kodu olan HTML (Hiper Metin
Isaretleme Dili) tarz1 diller igin de kullanilarak iiretilmektedir. (Dijk,
2016: s. 23-24).

2. Hipermetinsellik: Hipermetin dijital (sayisal) medyadaki tum veri
akiginin farkli kanallarindaki dizileri birbirine baglayan ve bu tek bigimli
kod seklinde veren bir dijital kod sistemidir. Hipermetinsellik ile dijital
medyadaki ses, goriintii, gorsel ve isitsel programlar ve metinlerin,
enformasyon ve iletisim dizilerindeki geleneksel dizilimleri degismis ve
okuyucu, izleyici, dinleyicinin dogrudan algilayacag: ve islem yapmasina
olanak saglayan baglantilara doniismesi miimkiin hale gelmistir (Dijk,
2016: s. 24). Igerik bakimindan biitiinlesik ve interaktiflik dzelligine
sahip olan yeni medya araglar1 teknik olarak dijital kod ve hipermetin
kullanan iletisim araglaridir.

3. Etkilesimsellik: Yeni medyanin etkilesimsellik 6zelligi dort boyutta
incelenmektedir. Uzamsal boyut, iki ya da daha fazla yonlii iletisim

kurulma olanag1 saglamasidir. Buradan yola c¢ikarak es zamanlilik s6z
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konusudur. Yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran en dnemli 6zellik
budur. Zamansal boyut geleneksel medyanin saglayamadigi esnekligi ve
es zamanl iletisimi saglamaktadir. Davranigsal boyutta gonderici ve
alicinin istediklerini anda iletisime yon verebilmesi ve kontrol altinda
tutabilmesi ile ilgilidir. Son boyut olan zihinsel boyutta ise iletisimde
bulunan taraflarin anlam ve baglam bakimindan kavrama yeteneklerini
ve bu anlamda davranigsal tepkilerinde yasanan degisim ve anlam
vurgulanmaktadir (Aktaran: Sert, 2014: s. 287).

Multimedya Bigimselligi: Multimedya Bigimselligi ses, metin, film,
resim, miizik ve hareketli grafik gibi farkli iletisim kaynaklarini ayni
ortamda sunan bir platformdur. Yeni medyanin multimedya 6zelligi ile
teknoloji ve sanat birleserek ayni ortamda verilebilmistir. Yukaridaki
bolimlerde donanim ve yazilim arasindaki farki verdigimiz bu calisma
da, donaninim yazilimi desteklediginden sz edilmistir. Multimedya
bicimselligi donanimi ve yazilimi ayni ortamda vermek anlamina
gelmektedir. Microsoft’un girisiminden énce CD-ROM (Compact Disc
Real-Only Memory) olarak bildigimiz donanimin, artik bilgisayarlarin
standart parcasi haline gelmesi multimedya bilgisayar bi¢imini meydana
getirmistir (Karabulut, 2008: s. 92). Boylelikle yazilim iiretimi yapan
sitketlerin bu unsurlar1 goz Oniinde alarak yazilim iiretmek zorunda
oldugunu bir donem baglamistir.

Yayihm ve Sanallik: Yayilim kavrami hipermetinsellik 6zelliginden
yararlanmaktir. Web arayiiziindeki bir metnin hizla yayilmas: ve bu
metne farkli zaman ve uzamda tekrar ve tekrar ulasilabilmesi anlamina
gelmektedir. Siber uzamda aglar arasinda dolasima giren c¢esitli
metinlerin, baglanti verme veya kopyala-yapistir 6zelligi ile tekrar
dolasima girmesi olarak tanimlanmaktadir. Sanallik ise kullanicinin sanal
ortamda kurdugu iletisimdir. Web arayiizii ile saglanan iletisim sirasinda
kullanicin kendisinin orada hissetme anlamina gelmektedir. Bu neden
siber uzamda ile sanal gerceklik yanilgisi tizerinde durulmaktadir (Binark
ve Loker, 2011: s. 12).

Kullanict Tiirevli Icerik Uretimi: Yeni medyanin son &zelligi olan

kullanicr tiirevli igerik {iretimi, temelde yeni medya ortamlarinda igerik
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ireten, kullanici tarafindan olusturulabilen, yonetilebilen igerikler olarak
tanimlanmaktadir. Kullanicinin yani tliketicilerin aktif birer igerik Uretici
olarak miidahil oldugu yeni medya ortamlari, onlarin artik pasif izleyici
konumundan ¢ikmalarina neden olmustur. Bu sayede yeni medya ile
medya igeriginin liretim ve dolasim bi¢iminde belirgin bir degisiklik s6z
konusudur (Dijck, 2016: 162). Kullanici igin katilimer kiiltiirel bir
pozisyon saglayan bu aktif iiretici konumu, kullanicilarin geleneksel
medya giicline karsilik yeni medya aracilig1 ile kendi kurallar dizisini
olusturmasin1 saglayarak etkilesim giicii yiiksek kiiltiirel gelisim
saglanmigtir (Jenkins, 2016: s. 20). Dijital oyun modellerinden mobil
uygulama gelistirmeye, bloglardan web tabanli haber portallarinda sz
sahibi olmaya kadar kullanicinin igerik tretimi konusundaki genis

katilim diizeyi artmistir.

2.1.1. internet’in Gelisimi ve Miizik Endiistrisi

Teknolojik gelismeler siiphesiz ki toplumsal degimlere neden olmustur ancak
ozellikle iletisim teknolojisinde yasanan degisimler toplumsalin da 6tesinde sosyal ve
kiiltiirel yasantimiz da kokten bir degisim yaratmistir. 1969°da ilk olarak Arpanet
tarafindan askeri destek amacl gelistirilen Internet’in, 1990’lara gelindiginde kisisel
kullanimi katlanarak artmis ve 1996°da yaklasik 40 milyon insan Internet kullanicis
olmustur. Bir iletisim teknolojisi olarak Internet’in hizla topluma niifus etmesi ve
temel iletisim modellerimizden birisini olugturmasi, 6rnegi goriilmemis bir yayilma
ile gerceklesmistir. Bunun {ic ana sebebi vardir. Tim Berners-Lee’nin kesfi
hayatimiza giren www (World Wide Web) ve 1973’te Vint Cerf ve Robert Kahn’in
tasarladign TCP/IP Internet protokolleri ile enformasyon ve iletisim, kiiresel bir agik
kaynak haline gelmis ve tiim kullanicilarin kaynak iiretimi ve tiiketimi sayesinde
gelistirilmistir. Ikinci dnemli sebep bireyselles ve aglar olusturarak enformasyon ve
iletisim bi¢imlerimizde yasanan kiiltiirel ve toplumsam davraniglarimiz olmustur.
Son olarak hem ticari amag¢li hem de kullanicilar ile isbirligini miimkiin kilan
kurumsal degisiklerdir (Castells, 2016: s. 8-9). Baslangigta sadece internet altyapisi

ve ag baglantis1 saglama amagh gelistirilen Web 1.0 donemi, kisisel bilgisayarlarin
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gelismesi ve kullanicilarin Internet alt yapisinda igerik iiretme istegi ile Web 2.0
teknolojisine evrilmistir. Web 2.0 teknolojisi ile kullanicilar aktif olarak igerik
uretebilme konumuna ge¢mis ve geleneksel medyanin saglayamadigi etkilesim

ortamina kavusmustur.

Internet’in gelistigi ilk yillarda miizik endiistrisi igin {iretim kanallarinda
degisim yasamamis olsa da miizigin dagitim, pazarlama ve dinleme kanallarinda
kokten bir degisim yasanmistir. Analog formatlarin aksine dijital formatin ucuz,
kolay, ulasilabilir ve bitlere indirgenen ve daha 6nce aymi kayitta duyulamayacak
seslerin yan yan getirilmesi, boylelikle yeni medyanin multimedya &zelliginden
yararlanilmasi, muzik endiistrisinin kat1 altyapisindaki oligopol yapinin degismesine
neden olmustur. Miizik endiistrisi majorleri i¢in yasanan bu degisimi kontrol etmenin
giicliigii iki ana teknolojik gelisme ile incelenmektedir (Dolata, 2011: s. 7). Tlk olarak
1981 yilinda Sony ve bir yazilim gelistirme sirketi olan Philips’in ortaklig: ile
tiretilen kompakt disk (CD) tanitilmis ve plak doneminin biteceginin isaretleri
verilmeye baslanmistir. Kompakt disk ile muzik fiziksel ortamda daha uzun sire
saklanabilen, daha kaliteli bir muzik dinleme olanagi saglayan ve mekanik ve bitlere
indirgenerek sikistirilmasi nedeniyle igerisine daha fazla miizik sigdirilabilen bir
olanak saglamistir (Gamal, 2012: s. 9). 1990 yilina gelindiginde CD satiglar1 2.5
milyar adeti yakalarken yine ayni teknoloji ile Gretilen ancak daha fazla yikleme
hacmine sahip olan Digital Versatile Disc (DVD), CD’nin de satis rakamlarini
gecmistir (Attali, 2014: s. 131).Bununla birlikte 1986 yilinda Sony ve Philips
tarafindan gelistirilen dijital ses kayit cihazt DAT ile dijital miizigin kopyalanmasi
miimkiin hale gelmistir. Internet ile birlikte dijital miizigin gelismesi ve 1990l
yillarda sabit diskler gibi kisisel bilgisayarlar i¢in kullanilan stoklama aygitlari, birer
yazilim {riinii olarak daha ucuz, portatif ve biyiuk miktarlarda veri kaydetme ve
saklama kabiliyetine sahip olmustur (Gamal, 2012: s. 11). Mlzik endustrisi i¢in bu
yeni bir tiiketim bi¢imini yonlendirmeyi gerektirmistir. 2003 yilinin Aralik ayinda
Amerikan Express Perakende Endeksi’nin yapti§i bir arastirmaya gore
Amerikalilarm %541 hediyelik esya icin Internet’ten gevrimici aligveris yapmayi
tercih etmektedir ve ikinci kategoride CD’ler yer almaktadir. Bu oran ise yapilan
aligverisin %82’sini olusturmaktadir (IFPI, 2004: s. 8). Yasanan bu koklii degismeler

ile Internet aracili miizik, endiistrisinin {iretim, tanitim ve dagitim kanallarinda
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degisimler ve kontrol altina almak zorunda oldugu gelismeler ile karsit karsiya

kalmasina neden olmustur.

Internet’in gecici ve askeri bilgi amaclh kullanimindan sonra kisisel
kullanimdaki artis ve talep, bir¢ok sektoriin oldugu gibi miizik endiistrisinin de tiim
stratejilerini dijital odakli yapmasina neden olmustur. Bu nedenle daha fazla ev i¢imi
tiketime donen miizik i¢in gelistirilmek istenen yazilim {iriinlerindeki artista
dinleyicinin ucuz ve kolay miizik dinleme aligkanliklarini arttirmistir. Bilgisayarlarin
sabit diskleri araciligt ve bunu destekleyen yazilimlarin olmasi, kopyalama
teknolojisinin de sonu gelmeyecek bir sorun yaratmaya baslamistir. Sektorel bir
dontisime neden olan CD, i¢i bos sekilde piyasaya siiriildii ve tiiketicinin
kullanimina sunulmustur. Bu durumdan en zararh ¢ikan sektorlerin baginda miizik
endustrisi gelmektedir. Bunun yani sira film ve oyun endiistrisi, kopyalama
teknolojisinden gliniimiiz Streaming servislerin baslangicina kadar siirekli olarak
korsan tehlikesi ile karsilasmuslardir. Ozellikle miizisyenler acisindan bu durumun

takibinin yapilamamasi korsan mizik sorununun dogmasina neden olmustur.

2.1.2. Dosya Aktarim Teknolojisi MP3 ve Napster (Peer to Peer)

Miizik endiistrisi, miizik iireticisi ve miizik tiiketicisi 1990’1 yillarin basinda
yepyeni bir teknolojik gelisme ile karsi karsiya kalmistir. Internet’in gegici
kullanimindan sonra bireysel bilgisayar kullanimindaki artis ve Web 2.0
uygulamalarina yonelik artan katilim talebi gilin gectikce bilgisayar odakli ve yeni
iletisim teknolojilerine olan ilgiyi arttirmistir. Ayni donemlerde MPEG-1 video ile
iligkili ve bir Avrupa Birligi projesinin iiriinii olarak 6zetlenen MP3 (MPEG [Moving
Picture Expert Group] -1 Audio Layer 3) formati tanitilmigtir. MP3 formati, miizigin
dijital ortamda Internet aracilig1 ile tasmabilmesini saglamistir. Dahasi, 1995 yilinda
ilk kez MP3 formatinin oynatilmasini saglayan Winplay3, dijital MP3 dosyalarini
ayni anda coklu bir liste halinde agma ve otomatik olarak oynatabilme imkani
sunmustur. Bu donemde popiiler olan Winamp MP3 Player, 1997 yilinda piyasaya
striildii ve gelismis islevsel bir arayiiz ve tasarim ile dinleyicilerin dikkatini
¢ekmistir (Gamal, 2012: s. 10-11). MP3 formatinin bilgisayar tizerindeki sikistirtlmig

hali ile CD’lere kopyalanabilmesi, illegal yolla mizik tlketiminin oniinii agmistir.
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Bes biiylik pazar arastirmasi sirketinin yaptig1 arastirmaya gore yasadist miizik
indiren kisilerin %27’sinin, legal miizik dinleme ve CD satislarina olan ilgilerinin
azaldig1 yoniinde sonuglar elde edilmistir. Bununla birlikte International Federation
of the Pnographic Industry’nin (IFPI) yaptig1 ankete gére, Avrupa’nin % 60’1, legal
yolla miizik dinlemenin dogru oldugunu ve telif haklari ile sanat¢inin haklarinin
korunmasi gerektigini diistinmektedir. Miizik endiistrisi MP3 formatinin basladigi ilk
yillarda genis bir yiikleme hacmine ulagsmayan web siteleri ve bireysel dagitimda
kiiresel etkiye sahip olmayan yiikleyiciler i¢in bir 6nlem almamustir. 2003 yilina
gelindiginde ise kamuyu bilgilendirme kampanyalari ve genis hacme sahip
yiikleyicileri hakkinda actiklart davalar ile MP3 formatinin sanat¢i hakkini gasp etme
konusundaki dnemine dikkat ¢ekmeye caligmislardir (IFPI, 2004: s. 2). Ancak asil
onemli sorun bir dosya paylasim sitesi olan Napster’in ortaya ¢ikmasi ile
yaganmustir. Miizik endiistrisi i¢in Napster, yeni bir is modeli ve yeni bir miizik

dinleme kanali olarak ciddi sorunlara neden olmustur.

1999 yilinda Shawn Fanning ve Sean Parker tarafindan “peer to peer” (P2P),
yani esler arasi dosya paylasim platformu ile kurulan Napster, kisa siire igerisinde
milyonlarca yiikleyiciye ve kullaniciya ulagsmistir (Glinther, 2016: s. 1). Napster’in
uygulanma sistemi diinya Gzerindeki milyonlarca kullanicinin, sunucular igerisinde
kendi miizik dosyalarini agarak ve MP3 formatlh miiziklerini yiikleyerek diger
kullanicilara dosyalarint agmasi yontemi ile gergeklesmistir. Napster’in tek miidahale
ettigi nokta dosya isimlerinin bir listesini tutmak olmustur. Napster ilk 16 aylik
kullanim siiresi igerisinde 80 milyon kullaniciya ulagsmistir ve yasanan yasal dava
acma stiregleri siirerken bile sirket olarak yatirnm almaya devam etmistir. Bu durum
Napster’mn, miizik endiistrisinin giiglii sirketleri ile ayn1 noktaya gelmesine neden
olmustur ve bunu saglayan siiphesiz ki Internet’in ve Web 2.0 yeni is modeli olarak
getirdigi ozellikten kaynaklanmistir. Napster kendisine agilan telif hakk: davalarinda,
kayith miizigin kopyalanmasinin bir hak ihlali oldugunu kabul etmis olsa bile
kullanicilarin dosya paylasimda bir yasa ihlali olmadigina dikkat ¢ekmis ve telif
haklar1 yasalarindaki aciktan uzun bir siire yararlanmistir. Son olarak Napster
kendisini bir internet Servis Saglayicisi olarak tanitmis ve aslinda dosya paylagimi ile
yapilan aligverisin, yapim sirketlerinin kataloglarinda bulunan sanatgilar i¢in de bir

reklam olabilecegine vurgu yapmistir. Sonug olarak Napster 2002 yilinda RIAA’nin
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actigt dava sonucunda tiim dosyalarin kaldirilmast emriyle kapatilmistir.
Kapatilacagi haberinin duyulmasi ile aynt gin 500 milyon sarki indirilmistir.
(Gamal, 2012: s. 15).

2.1.3. Sektor Dis1 Aktor — Apple iTunes Store ve ilk Yasal Dijital Miizik

Internet’in dzellikle 1990’11 yillardan sonra kullaniminda yasanan hizl artis ve
yeni iletisim teknolojilerindeki dijital gelismeler, miizik endiistrisinin {iretiminden
dagitimina, pazarlanmasindan tiiketimine kadar her yoniiyle degigsmesine zemin
hazirlayan en 6nemli teknolojik degisimlerdir. MP3 calarlarin temelini olusturulan ve
dosyalarin aktarimini saglayan USB, FireWire gibi harici donanim iriinlerinin
piyasaya siiriilmesi, miizigin yiiksek kapasitede tasmabilirliginin saglanmasi
nedeniyle dijital miizik olan talebi arttirmistir. Yeni medya, iletisimi etkilesimli
diyaloglara doniistiirmek i¢in web tabanli ortamlar1 ve mobil teknolojileri kullanir.
Boylece kullanicinin yonetiminden olan igerigin olusturulmasi ve degistirilmesi,
bireylerin organize bir sekilde degisim ve isbirligi igerisinde hareket etmesini
saglamaktadir. Miizik, topluluklar arasinda kurulan bu etkilesimli iletisimin bir
aracis1 olarak kisilerarasi iletisimin vazgegilmez kiiltiirel {irliniinii olusturmaktadir
(Poole, 2011: 13). Yeni iletisim teknolojilerinde yasana etkilesimli iletisim
modellerindeki degisim neticesinde, hayatin birgok ¢esitli alaninda yasanan degisim
gibi miizik tiiketim aliskanliklarinda da onemli degisimler yasanmistir. IFPT’nin
Internet iizerinden dinlenen miizigin nedenlerine yonelik olarak yaptig1 arastirmaya
gore insanlar, % 62 oranin istedikleri miizigi yeni medya ortamlarinda bulduklari i¢in
Internet’i tercih etmektedirler. Ayrica miizik seceneklerinin ¢ok olmasi (% 58), licret
uygunlugunun olmast (% 39), ticretsiz dinleme olanaginin olmasi (% 23) ve bir
miizik albiimiinii satin almadan Once fikir sahibi olunmasi (% 22) insanlarin

Internet’i tercih etmesindeki baska nedenlerdir (IFPI, 2006: s. 15).

2003 yilina gelindiginde Ozellikle bilisim sektoriinden miizik endiistrisine
girisimlerde bulunulmustur. Bu girisimlerin Onciisii Apple sirketi olmustur. 2003
yilinda ABD’de iTunes Store miizik magazasin1 acarak dijital miizigin
yasallasmasini saglamistir. Ancak bu girisim sadece yasallagsmayla ilgili degildir.

iTunes, endiistrinin major sirketlerinin kataloglarinin neredeyse tiimiiniin bu
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platformda yaymnlanmasint saglamis ve bununla birlikte 1000°den fazla bagimsiz
firmanin sanatcilarindan gelen neredeyse tiim dijital repertuarlart magaza igerisinde
sunmustur (Dolata, 2011: s. 14). Bu durumun en 6nemli sonucu, artik endiistri
tiretim, dagitim ve tanitim kanallarindaki oligopol yapiy1 kaybetmis, dagitim ve
tanitim agamasinda dijitallesme ¢agina geg¢ilmis ve adi duyulmayan sanat¢ilar i¢in

yeni bir tanitim ve dagitim kanali imkani sunulmustur.

Apple, iTunes Store’dan satin alinan miizikler i¢in ilk basta sadece yine kendi
bilgisayar markasi olan Mac Pc i¢in kullanima sunulmustur. Mac Pc kullanin
tiiketiciler igin her bir albiim satis1 $ 9.99 olarak belirlenmis ve herhangi bir abonelik
gerektirmeyen bir sistem ile yiiriitiilmistir. Ekim 2003’te iTunes, Mac Pc’ler
disindaki tiim kisisel bilgisayarlara agilmistir ve kuruldugu Nisan 2003 yilindan
Aralik 2003 yilina kadar 20 milyon sarki satmustir. Apple, mizik endustrisinde
sadece bir dagitim kanali olma gorevi yiiklenmemis, ayni zamanda bir donanim
iireticisi olarak miiziklerin kolay tasinabilir bir hale gelmesini saglayan iPod’lar ile
de miizik tiiketim aligkanliklarina yeni bir bigim kazandirmigtir (Gamal, 2012: s. 19-
20). iTunes’un yaptig1 bu girisimler sonucunda 2004 yilinin sonuna kadar bir¢cok
dijital dagitim platformu kurulmustur. 2004 yilinin sonunda diinyada yasal olarak
kurulmus 230’dan fazla ¢evrimi¢i miizik dinleme servisi kurulmustur. Sadece
Avrupa’da ki 20 iilkede 150°den fazla online miizik dinleme servisi kurulmustur

(IFPI, 2005: s. 4).

iTunes Store’un lisansli ve yasal miizigi tesvik etmesi ile mevcut durumu kabul
eden yapim sirketlerinin, tiim dijital cevrimici servisler i¢in ayni lisanslama ve
dijitallesen miizigin yasal ortamda sunulmasina yonelik baskilari artmigtir. Major ve
bagimsiz yapim sirketleri gelismekte olan dijital miizigin yeni tliketim ortami
sunmast nedeniyle tiim kataloglarini Apple, Napster 2.0, Microsoft, OD2,
RealNetworks ve AOL kiiresel ¢evrimici servislerine vermeyi kabul etmislerdir.
Dagitimin dijitallesmesi ve miizigin dijital ortamlarda dinlenilmesi, miizigin
iiretiminin de dijitallesmesine neden olmus ve ilk adimi atan sirketleri biri olan
Universal Music, iki yil icerisinde 25.000’den fazla albiimii (300.000’den fazla sarki)
dijital formata donustiirmistiir (IFPI, 2005: s. 15).

Apple, gunimiiziin dijital miizik i¢in Oncii sirket konumunda yer alarak,

diinyada bir¢ok farkli dijital miizik platformunun dogmasina neden olmustur. Yapim
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sirketlerinin giiniimiizde kendilerine zorunlu kalma oligopoliinii yikarak, yeni
medyanin avantajlarinin kullanmis ve miizigin iiretim, dagitim, tanitim ve tiiketim
asamalarinda en koklii degisiklerin yapilmasina vesile olmustur. Bugiin diinyada
250°den fazla dijital miizik platformu hem miizik {reticinin hem de miizik
dinleyicisinin alternatif mecrasi olmasindan daha fazlasi olmus ve fiziksel satisa
odakli miizik tiiketme aligkanliklarinin birakarak Streaming, yani akisin durmadigi
ve stoklama ihtiyaci olmayan miizik tilketme bigimine ge¢mistir. Bu durum elbette ki
Internet’in ve yeni medyanin dijitallesme ¢agma getirdigi yenilikten ve teknolojik

gelismeler sayesinde olmustur.

2.2. YENi MEDYA VE MUZiK ENDUSTRISI

Miizik, oniine endiistri kavrami geldigi glinden yeni medyanin kullaniminin
arttig1 giine kadar kayitli miiziklerin tiretim, tanitim ve dagitim kanallar1 yiiksek
oranda major besli olarak adlandirilan bes biiyiik sirket tarafindan kontrol altinda
yiiriitiilmektedir. Endiistri, sadece miizik sektorii i¢in degil ayn1 zamanda eglence
endiistrisini de yonlendiren sirketlerin oligopol yapisina bagli oldugu icin sistem, bu
sirketler i¢in oldukca karli bir sekilde ilerlemistir. Bu durum, miizik endiistrisinden
gelen gelirlerin, adaletsiz ve esit olmayan bir sekilde dagitilmasina neden olmus ve
miizik ¢ogunlukla sanatsal yoniinden uzaklasarak ticari bir hale gelmistir. Sanatcilar
ise bugiin de oldugu gibi gelirlerinin biiylik ¢ogunu, organizatorlerin sagladigi ama
genellikle popiiler olmus sanatcilar lizerinden yogunlasan konserler lizerinden elde
etmektedir. Gilinlimiiz miizik ireticileri igerisinde kendilerini bagimsiz olarak
adlandiran miizisyenler, yeni medyanin sagladigi etkilesim ve dijitallesme

avantajlarini kullanarak, yapim sirketlerine olan baglilig1 azaltabilmektedirler.

Yeni medya ile miizigin dijitallesmesi, dolayisiyla miizik {iretim, tanitim ve
dagitim kanallarinda yasanan degisimlerin olmasi, giiniimiiz dijital miiziginin {iretim
ve tiikketim bigimlerini de kokten degistirmistir. Yeni medya oncesi geleneksel mizik
endiistrisinin tanitim ve dagitim kanallari, farkli sektorlerin bir araya gelmesi ile

gerceklesmistir (Kuyucu, 2013: s. 1386).
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Sekil 2.1.Yeni Medya Oncesi Geleneksel Miizik Enduistrisinin Tsleyisi

Yapimecl
Sirketler Tedarikgiler Perakendeciler
(Label)

Kaynak:Kuyucu, M. (2013) Yeni Medya ve Dijital Miizik: Yeni Medyanin Miizik
Endiistrisinin Ekonomik Yapisina Etkisi. International Symposium on Language and
Communication Exploring Novelties(4), 1383-1400

Sekil 2.1.’de goriildiigii gibi bir miizik {reticisinin, geleneksel medya
oncesinde tiiketiciye ulagsmasi i¢in bir yapim sirketine ihtiyac1 bulunmaktadir. Yapim
sirketleri miizik tanitim asamasinda etkili olurken, dagitim asamasinda farkli
sirketlere ihtiyag duymaktadir. Tedarik¢i firmalar anlasma yaptiklar1 perakende
firmalarma, miizigin kayith formatlarmi gondermektedirler ve sonrasinda miizik
“raflarda yerini” almaktadir. Tiketiciler, miizigin diikkanlarindan yani radyo ve
televizyondan farkli olarak satis amaghh miizigi, fiziki satin alma yoluyla

gerceklestirmektedir.

Yeni medya sonrasi bu siire¢ araci firmalarin kalkmas ile gergeklesmektedir.
Fiziki satiglarin devam ettigi ancak yapim sirketlerinin tiiketiciye dogrudan ulagma

imkanin oldugu bir siire¢ meydan gelmistir (Kuyucu, 2013: s. 1387).

Sekil 2.2. Yeni Medya Déneminde Miizik Endiistrisinin Isleyisi

Yapimci
Sirketler Tedarikgiler Perakendeciler
(Label)

Dogrudan Dagitim
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Kaynak: Kuyucu, M. (2013) Yeni Medya ve Dijital Miizik: Yeni Medyanin Miizik
Endiistrisinin Ekonomik Yapisina Etkisi. International Symposium on Language and
Communication Exploring Novelties(4), 1383-1400

Sekil 2.2.’de goriildiigli gibi yeni medya donemin de miizik iireticisi, yapimci
sirketler aracilig1 ile tliketicilere, arac1 kurum olmadan dogrudan dagitim yoluyla
ulagmaktadir. Boylelikle gelir dagilimda aract kurumlara ihtiya¢ kalmamaktadir.
Dijital miizik endiistri agisindan bakildiginda, tedarikgiler ve perakendeciler
yerlerini, dijital Streaming servislerine birakmiglardir. Caligmanin ileri ki
bolumlerinde de incelenecek olan Streaming servisleri, ginimiz dijital mozik
endiistrisinin yeni dagitim ve tanitim hatta satis kanallar1 olarak yeni bir miizik
tiketiminin Oniinii agmiglardir. Bagimsiz miizik kavraminin gittikge arttigi miizik
sektorun de, dijital Streaming servislerinin sagladigi yeni medya avantajlari ve bu
servislerinin kullanim kolayligi, giinlimiizde miizik iiretim, tanitim ve dagitiminda

yeni bir koklii degisim yaratmaya baslamistir.

Miizik endiistrisi icin ses kayit teknolojisi ve teknolojik gelismeleri, radyo,
televizyon ve video klip yayinlari, miizigin iiretimi ve tiikketimini yonlendiren 6nemli
kirilma noktalar1 olarak karsimiza ¢ikmistir. Bu gelismelerin ortak noktasi ise medya
ve teknoloji odakli gelismelerdir. Bu nedenle yeni medya ortamlar1 olarak
adlandirilan yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi, miizik i¢in yepyeni bir sektorel
gelismeye neden olmustur. Endiistri, sanatgi popiilerligini arttirmak igin yaptigi
calismalarda, yeni medya doneminde kismen geri planda kalmis, artik sanatgilara
dogrudan ulagma ve etkilesim kurabilme imka&ninin artmasi nedeniyle sanatcilar,
stireci kendilerini yonetebilir duruma gelmistir. Sanatgr artik yapim sirketlerinin
populerlik olusturma giiciine ya da onlarin yonlendirmesi ile kisisel itibarlarin
kurma yoluna basvurmaktan ¢ok, yeni medya ortamlarinda kendi itibarlarin1 kurma
yoluna girmektedirler ve bu sanatc1 ve dinleyici iletisimi arttirmaktadir. Geleneksel
medya mecralarinda yapim sirketlerini olan baglilik devam etmekle birlikte, yeni
medyanin sagladig1 avantajlar sayesinde dinleyici kendilerini daha yakin ve samimi
bir ortam anlatabilmekte ve dijital mecralardan miiziklerini dinleyiciye ulastirabilme
sansini elde etmektedirler. Elbette bu bir yonetim yetenegi ve yeni medya ortamlarini
kullanabilme yetkinligine baglidir. Sanat¢1 icin hayran kitlesinin yogunlukla yeni

medya mecralarinda canlandig1 ve konserlere olan ilginin bu ortamlardaki basariya
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ya da goriniirliige bagh oldugu bir donem igerisinde hayran kiiltiiriniin artig1
gorulmektedir. Bu durum saf muzik dinleyicisi olmak yerine dinleyicinin, sanat¢inin
yakin takip¢isi oldugu ve sanat¢1 hakkinda verdigi kararlarin sadece miizik odakli
degil, ayn1 zamanda sanat¢inin kisiligi, kilik kiyafeti, durusu, kimligi ve itibari ile
ilgili oldugu soylenebilmektedir. Geleneksel medya donemi, dinleyicinin sadece
televizyon ekranlarinda ya da konserlerde gorebildigi kisith etkilesim ortamina
nazaran, yeni medya dénemi sanat¢inin sanal ortamdan ulasilabilirligi artmistir. Bu
donemde sanat¢inin 6nemli rol model olma durumu, endiistrinin sanat¢1 kimligini
olusturma ve yonetme islevinin c¢ogunlukla sanat¢inin kendisine biraktig
goriilmektedir. Dinleyicinin bu kadar etkilesim igerisinde oldugu bir ortamda elbette
sanatcinin da dikkat etmesi gereken noktalar vardir. Ilk basta kendisine ait sosyal
medya mecralarindan, her giin giincel igerikler paylagmasi, sanatginin albiimlerine ve
konserlerine olan ilgi ile dogrudan baglantilidir. Ciinkii dinleyici sanatg1 hakkindaki
giincel haberleri geleneksel medya yerine yeni medya mecralarindan takip etmeyi
tercih etmektedir. Bu durum Internet’in ve yeni medya ortamlarmimn kullanimdaki

artis ile dogrudan baglantilidir.

Yeni medya doneminde miizik endiistrisi, miizigin sadece ses ve armoni igerigi
ile degil gorsel algisina yonelik de ¢aba gdstermek zorundadir. Kalay, 2015 yilinda
yaptigr bir arastirmada, miizisyenin sosyal medya mecralarindan paylastig
igeriklerin siralamasini; miizik videolari, fotograflar, durum giincellemeleri ve
bulunulan mekanlar/konumlar olarak gérmistiir (Kalay, 2015: s. 802). Bu nedenle
muzik endustrisi i¢in halkla iligkiler ve reklam stratejileri, geleneksel medyaya karsi
olarak ¢ok daha yenilenebilir ve glincellenebilir olmak zorundadir. Uzun donemli
itibarin saglanmasi 6zellikle yeni ¢ikan bir sanat¢inin dinlenebilirligini arttirmada
yetersiz oldugu soylenebilmektedir. Gorsellik ile muzisyenin bir itibar olusturma
anlayiginin televizyon mecrasindan yonetildigi donemler ile kiyaslanmasi yanlis
olacaktir. Clinki yeni medya ortamlar1 hizli tiikketimin oldugu bir mecradir. Bu
nedenle giincellenebilir olmak ve hizli tiiketime yenilmemek i¢in miizisyenin ve
bagli oldugu yapim sirketinin, dinleyicinin isteklerini giincel olarak karsilamasi
gerekmektedir. Ayn1 zamanda gorselliginde 6n planda oldugu yeni medya mecralart,
dikkat cekmek ve dinleyici ile dogrudan iletisim kurmak i¢in kullanilmasi zorunda

mecralar haline gelmistir. Her ne kadar miizigin 6n planda olmasi gerektigi
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diisiiniilse de, yeni medya kullanicilar1 miizisyen ile duygusal bir bag kurma
noktasinda, miizisyenin kisisel ilgi alanlari, fotograflari, diistinceleri, fikirlerini de
merak etmekte ve bu isteklerini yeni medya mecralarindan yogun takip etme

girisiminde bulunmaktadir.

2.3.HYENi MEDYA DONEMINDE MI"JZi(:}iN URETIM, TANITIM VE
DAGITIM KANALLARINDA YASANAN DEGISIMLER

Yeni iletisim teknolojilerinin gelistigi Internet odakli ¢agimizda, teknoloji
merkezli diger tiim endiistriler gibi miizik endiistrisi de yeni bir pazarlama ve satis
gevresine donistiirilmektedir. Glintimiizde dijital miizik endiistrisi, miizik
endiistrisinin geldigi son evre olarak adlandirilmaktadir ve inovasyon, deneysellik ve
bununla birlikte yeni is modellerinin gelisti§i bir donem yasanmaktadir. Yapim
sirketleri, gecmiste oldugu gibi sadece kayitli miizik odakli model anlayistan
uzaklasarak ¢ok daha genis {irlin ve platform gelistirme modellerine yonelmektedir.
Kayith miizik iireten bir sanatgi, artik sadece albiimleri ya da konserleri ile degil,
yiizlerce farkli {iriin ile entegre bir sekilde tanitilmaktadir. Miizik tiiketicisi, yeni
medya c¢aginda sanatg1 ile daha yakin bir iliski kurdugu i¢in birden fazla segenek ile
sanat¢inin miizigini deneyimlemek ve bu g¢evresine gostermek egilimdedir. Miizik
indirme, fiziki satin alma, cep telefonlarnin zil sesi ya da duvar kagidi, e-bilet
secenekleri ya da miizik videolarmi satin alma istegi giinden giine artis
gostermektedir. Bu bakimdan miizigin ve mizisyenin tanitimi igin kullanilan
mecralart artik ¢ogunlukla tliketicinin kullaniminin yiiksek oldugu platformlara
yonetildigi gorulmektedir. Dijital miizigin basladigi 2003 yilindan itibaren gelisen
dort yillik siiregte, dijital miizigin toplan kayit endiistrisindeki yeri %15°dir. Bunun
en onemli nedeni genis bant kapasiteleri, akilli cep telefonlarinin yayginlagmasi ve
ozellikle tagimabilir cihazlarin artan kullanimi endiistrinin dijital miizik servislerine
yatinmlarini  arttirmis ve miizik dagitim kanallarimi bu yonde gelistirdikleri

gorilmistir (IFPI, 2008: s. 5).

2003 yilinda iTunes dijital miizik magazalarinin kullanima agilmasi ile bes
biiyiik sirketin yani sira 1000’den fazla bagimsiz yapim sirketinin ya da miizisyenin

kataloglarin1 dijital magazalara konulmasi, tum dinyadaki mduzik enddstrisinin
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dagitim kanallarin1 bu yonde degistirmesine neden olmustur. Apple diger bir basarisi
ise, endistrinin majorlerine karsilik hem yazilimi hem de donanimi tek elden
iiretebiliyor olusudur. Tasmabilir bir miizik dinleme aygiti olan Ipod ile, miizigin
aracilt dinleme bi¢imi daha minimal boyutlara indirilmis ve sik bir goriintiiye
kavusmustur. Bu ise miizik dinleyicisinin ¢ok gecmeden kabul edip kullaniminm
arttirdign bir gelismedir. 2007 yilinin ortasinda iTunes, 3 milyardan fazla sarki
satarken, bagli oldugu Apple sirketi, 100 milyondan fazla iPod satisi
gerceklestirmistir (Dolata, 2011: s. 14). Miizigin, dinleme ve dagitim modellerindeki
bu degisimin Onciilerinden olan Apple sirketi, bugiin hem dijital magaza servislerinin
yayginlagmasinda ilk 6nemli gelismelerin adimlarini atarken, miizik sektoriiniin
disindan gelen bir teknoloji firmasi olarak endiistrisinin lider miizik magazasi

konumuna yerlesmistir.

Miizigi kendi bilgi ve becerisiyle iiretmek isteyen miizisyenler, glinimuz dijital
teknolojik gelismeleri nedeniyle miiziklerini kendi imkanlariyla Uretebilmek giictine
sahiptirler. Miizisyenler kendi sosyal medya hesaplarindan, sadece kendi takipgi
listesi ile siirli kalmayarak, higbir yerde ve hi¢bir yapim sirketinin yapamayacagi
tamitim imkanina sahiptir. Bir muzik grubu ya da mizisyen bireysel sosyal medya
hesaplarindan dinleyici ile etkilesim kurarak, onlarin kendi miiziklerinin igerisine
dahil olmasimni saglamaktadir. Bu durum miizisyen ve dinleyicisi arasindaki bagi
guclendirmektedir. Ikinci olarak, bir miizik iizerine tartisma ve goriis diyaloglarinin
olusmasi, eskinin ulagilamaz popiiler sanatg1 algisindan ¢ok uzak bir iletisim bigimini
yaratmaktadir. Bununla birlikte dijital prodiiksiyon uygulamalarinin icretsiz ve
kullanim kolayligindaki artis, sanat¢inin bu platformlar da single sarki iiretimine
imkan vermesi, ayn1 zamanda yine yeni medya ortamlarindan ticretsiz bir sekilde
dinleyiciye sunmasi konserlere olan ilginin artmasina yol agmaktadir. Youtube’a her
glin yaklagik 11.500 saat yeni video igerigi yiiklendigi giiniimiiz dijital diinyasinda,
miizisyenlerin bu gibi mecralardan dinleyiciye ulasmasi olduk¢a kolay ve anlik
etkilesim ile saglanmaktadir (Poole, 2011: s. 14-15). Ote yandan dijitallesme ile
birlikte miizigin dinleyiciye ulastirilmasi, ister yapimci bir sirket araciligi ile olsun
ister bireysel olarak olsun, iiretilen miizik tek elden tiim Internet kullanicilarina
dagitilabilmektedir. Ayrica yeni medyanin sagladigi yayilim ve sanallik 6zelligi ile

gercek zamanli dinleme imkani, miizigin tiiketim bi¢iminden yasanan bagka bir
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degisimi gostermektedir. Miizigin {iretimi i¢in glinimiizde, bir sanat¢inin
yetkinligine bagli olarak c¢ok genis bir sekilde kullanilabilir yaratici materyaller
mevcuttur. Bugin bircok mizisyen yeni medya platformlarini kullanarak, yaratici
fikirlerini de isin igerisine katarak, hizl1 ve etkili bir sekilde kendi dinleyici kitlesini
yaratabilmektedir. Video icerikli dijital platformlar sayesinde, dinleyicinin dikkatini
ceken birgok muzisyen, bugtin aktif birer sahne ve konser sanatcist olarak ¢ok daha
blyiik kitlelere ulagabilmektedir. Dijital miizik endiistrisinin yarattigi bu bireysel
ekonomi ortami, miizisyenlerin kendi kendilerini yonetebilme ve ekonomik
gelirlerinin %34°UnuU arac1 kurumlara (tedarik¢iler, perakendeciler vs.) vermektense,
bu gelirlerinin tamamini kendileri elde edebilmektedirler. Geleneksel mizik
endiistrisinde fiziksel kayit satiglarinin yaklasik %32’si sanat¢iya ve onun etiketine
gitmektedir. Yeni medya platformlarinda ise sanatgilar, dijital endiistrinin getirdigi
yenilikler ile yaklasik %66’ sanat¢1 ve etiket gelirine sahip olmaktadir (Acker vd.,
2015: 5.33).

2.4. DIJITAL MUZIK ENDUSTRISI

Kayith ve lisansh dijital miizik endiistrisinin, resim satis oranlarinin olugmasi
ve ¢evrimi¢i miizik pazarinim ortaya ¢ikmasi, 2003 yilinda gergeklesen iTunes dijital
miizik magazasimnin miizik endiistrisine girisi ile baslamistir. 2003 yilindaki bu
girisim ile bir¢cok plak sirketi, ¢evrimi¢i dijital dagiticilarin olusmasina olanak
tanimislardir ve sanat¢i kataloglarinin bu platformlarda yer almalari i¢in lisans
sOzlesmelerini yeniden diizenlemislerdir. 2004 yilina c¢evrimici miizik dinleme
alisgkanligl, %8’den %16’ya yiikselmis ve dijital miizik endiistrisinin olusmast ic¢in
gerekli gerekli talebin var olmasi, miizigin sunumunda ciddi bir hizlanmanin
yasanmasina neden olmustur. Ornegin bir majér plak sirketi olan EMI, katalogunda
bulunan 3000’den fazla sanat¢inin 140.000’den fazla parcasinin ¢evrimici
platformlar igin akisa sunmustur. Plak sirketlerine ek olarak birgok bagimsiz ve yerel
miizik sirketine lisanslama verilmesinin 6nii agilmistir. Dijital muzik endustrisi,
tilkemizde de ilk yillarda cep telefonlarinin zil sesleri ve 30 saniyelik miizik indirme
(downland) yontemleri ile canlandigini sdylemek mimkiindiir. Bu bir tanitim

organizasyonu olmakla birlikte bir tiir hazirlamak asamasi olarak da adlandirilabilir
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(IFP1, 2004: s.4). Dijital miizik piyasasinin adimlarinin atana sektoér dist bazi
sirketler, miizik endiistrisi i¢in yeni is modellerinin de dogmasina neden olmustur.
Bu sirketler ise, miizigin liretim asamasinda ilk baglarda yer almasalar da, major plak
sirketlerinin birer dagitimcisi ya da ¢evrimigi satis magazalar1 olma yolunda adimlar
atmiglardir. Bu dijital servisleri tablo 1°de ki gibi kategorize etmek miimkiindiir

(IFPI, 2004: s. 7).

Tablo 2.1. Dijital Servis Is Modelleri

Servis Temel Teklif Odeme Metodu Essiz Teklif
Sarki basina 6deme, Sesli kitap, Mizik
Mizik indirimi gesitlerini e-posta ile
hesaplari, paylagimiu,
; Secmeli indirme Hediye sertifikalar, Ozellestirilmis ¢alma
iITunes . o A
iTunes ve Apple listesi, Tasinabilir
magazalari oynatictya aktarim
(iPod)
Napster Premium igin Galma listesi 6nerisi ve
aylik 6deme, paylasimi, Ozel
Sarki basina 6deme, materyal (videolar,
Akas1 takip etmek, Napster kard ile tcretsiz mlzik dergisi,
Ozellestirilmis akis, 14.000°den fazla sarki ozel sarkilar, stiidyo ici
Napster 2.0 Secmeli indirme performanslar),
Tagiabilir oynaticrya
aktarim
Aylik abonelik, Her bilgisayardan
Rhapsody éklsl takip etmek, CD yazdirmak igin ek erigim
Ozellestirilmig akis, Ucret
MusicMatch Jukebox Tasinabilir oynatictya
Akist takip etmek, Plus igin tek seferlik aktarim,
MusicMatch Ozellestirilmis akis, ucret, Kisisellestirilmis CD
Secmeli indirme Daha sonra sarki basi paketi, Dinleyici ¢calma
ucret listesine bagli yeni
muzik onerisi
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Tablo 2.1. Devami Dijital Servis Is Modelleri

Kredi ile 6denen
On ddemeli kredi rdnler icin indirim,
oD?2 Akisi takip etmek, (indirme ve stream Tasinabilir
Se¢meli indirme dinleme farkli oynaticiya aktarim,
ucretlendirme), Sanatciyla ilgili
Sarki basina iicret, haberler ve dzel
Abonelik oOzellikler

Kaynak: IFPI, (2004) Online Music Report. International Federation of the
Phonographic Industry,London.

Tablo 2.1°de goriildiigii gibi, miizik endistrisi, dijital doniisiime ayak
uydurmak ve dijital mizik dinleme seceneklerini arttirmak igin birgok farkli yontem
geligtirmistir. Buradaki 6nemli nokta ise artik major yapim sirketleri tek elden bir
yayin kaynagina sahip degildir. Clinkii dijital miizik endiistrisi iTunes’un sektore
getirdigi secmeli sarki indirme ve dinleme secenegi gibi farkli is modellerini ve bu
modellere yonelik kurulan dijital servis dagiticilarini da beraberinde getirmistir. 2003
yilinda sekillenen ve 2010 yilina kadar gelismeye devam eden bu yeni is modelleri,
bugin mizik endustrisinin  kendi icerisinde dijital muzik endustrisi olarak
ayrilmasina neden olmus, hatta dijital miizik endiistrisinin gelir akis1 toplam miizik

endustrisindeki gelir akisindan en fazla pay1 alabilen duruma gelmistir.

Bugiin dijital miizik magazalarinin ve dijital servis saglayicilarinin, tiiketiciye
sundugu alt1 farkli miizik dinleme bi¢cimi mevcuttur. Bu miizik dinleme
yontemlerinin hepsi, dijital miizik magazalarinin kendi alt yapisina yonelik sundugu
farkli is modelleri ve farkli iicretlendirmeye tabii tutulan gelir kaynaklaridir (IFPI,

2004: 5. 9).

1. Se¢meli Indirme: Tasmabilir miizik calarlar ve sabit bilgisayarlar icin tek
sarki indirerek Ucretlendirme modelidir. Bu is modelini iTunes miizik
magazasinin giiniimiiz dijital miizik endiistrisine kazandirdig1 bir

yeniliktir.
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Bagimli Indirme: Bagimh indirme modeli bir sarkinin belirli bir siire
boyunca dinlenilmesine, yani kiralanmasina olanak tanimaktadir.
Genellikle albiim oncesi sarkilarin kisa bir siire dinlenilmesine yonelik
gelistirilen bu model, dinleyicinin albiimii satin almadan 6nce fikir
edinmesini saglamistir.

Albiim Indirme: Dinleyicinin bir alblim igin tek bir ticret 6deyerek
edindigi tiiketim bi¢imidir. CD, kaset vb. gibi fiziksel albiim satiglarinin
deger kaybetmesine neden olan bu is modeli tiiketiciler i¢in en ¢ok tercih
edilen yontem olmustur.

Paket Indirme: Bu is modeli bir calma listesinin, dneri olarak sunulmasi
ve tiim bu listenin belirli bir iicret 6denerek edinilmesini saglamistir.
Genellikle sanatcilarin ¢calma listelerinden olusan bu yontem, dinleyicinin
popiiler sarkilar1 dinlemesini saglamis, tipki geleneksel miizik
endustrisinde hit 40 listelerinin benzeri bir yéntemin dijital mecralarda da
devam etmesi saglanmistir.

Stream (Akug): Streaming servisleri, giinlimiizde en ¢ok kullanilan dijital
miizik dinleme bigimleridir. Uluslararast kullanim dili stream olan bu
miizik servisleri, stoklama yapilmadan, binlerce sarkinin tek bir servis
lizerinden abonelik karsihiginda dinletilmesidir. Ozellikle bagimsiz
miizisyenler i¢in ses duyurma ve dinleyici tarafindan kesfedilmesi i¢in
ideal olan bu is modelleri, geleceginde en yogun kullanilan miizik
dinleme bigimlerini olusturmaktadir.

Kisisellestirilmis Streaming: Abonelik yontemi ile yiiriitiilen bu son is
modelinde aboneler sevdikleri tiir, sanat¢1 veya kendi derledikleri mizik
listelerini edinebilirler. Boylece kisisel bir ¢alma listesi olusturarak tip

fiziksel alblim satigindaki gibi, dijital bir arsiv olusturabilirler.

Diyjital miizik endiistrisi, kullanicimin istegi ile sekillenen bir pazarlama

yontemine sahiptir. Tim diinyadaki yaratici endiistrilerinde dijital devrime

yonlendirilmesine onciiliik eden dijital miizik, 2009 yilinda kayith miizik endiistrisi

gelirlerinin %27’sine sahip olmustur. Bu oranin gelir karsiligt ise 4.2 milyon ABD

dolaridir. ABD’nin en biiyiikk miizik gelir pazari, ¢evrimigi ve mobil gelirlerden

olugmaktadir ve 2009 yili verilerine gore dijital miizik endiistrisi %40’ ik bir gelir
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degerine sahip olmustur. Miizigin dagitim ve tanitim bigimlerinde yasanan dijital
doniistim, tiiketicilerin birgok farkli kanaldan miizik dinleme ihtiyacim
karsilamaktadir. Deneysel ve yenilik¢i girisimler ile sekillenen dijital miizik pazari,
tiikketicinin isteklerine karsilik prensipler ile olusturulmus ve hala olusturulmaya
devam etmektedir (IFPI, 2010: s. 4). Miizik {ireticisinin ise gelir kaynaklar dijital
mizik endustrisi ile daha da artmustir. Ustelik bu kaynaklar yapim sirketlerinden
bagimsiz olarak gelisen iiretici ve sponsorluk iliskisi ile gerceklesmistir. Reklam
unsurunun arttigi ve ireticinin dinleyiciye farkli kanallardan da ulastigi bir yeni
medya ortaminin olugmasi, miizik {ireticisinin geleneksel miizik endiistrisine oranla

daha bagimsiz bir rol listlenmesini saglamistir.

Dijital miizik endiistrisi, kiiresel miizik endiistrisinin igerisinde farkli bir
sektorel gili¢ olarak var olmaktadir. Ciinkii 2017 yili verilerine gore kiiresel kayitl
muzik endustrisi bir dnceki yila gore %8,1 oraninda bilyiime kaydederken, dijital
miizik pazarinin bu artistaki konumu 9%54’tiir. Yani toplam miizik endiistrisi
gelirlerinin yarisindan fazla olan bir gelir akis1 saglamaktadir. 2018 yilinin basinda
tim diinyadaki dijital miizik servis saglayicilarina ticretli abonelik sayis1 176 milyon
kisidir. Bu sayiya ek olarak iicretsiz dijital miizik servislerinin kullananlar da vardir.
(IFPI, 2018: s. 10). Dijital miizik endiistrisi hizli tiiketimin en ¢ok yasandigi
sektordiir. Streaming adi verilen “akis” miizigi saglayan dijital miizik servisleri, dinle
ve ge¢ altyapist ile calismaktadir. Bu nedenle yukarida belirtilen veriler her yil
degisiklik gostermektedir. 2019 yilinda yayimlanan IFPI raporuna gore kayith miizik
endiistrisinin gelir dagilim1 sekil 2. 3.’de g6sterilmektedir (IFPI, 2019: s. 13).
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Gorunta 2.1. Kuresel Kayith Miizik Endustrisi Gelir Dagilimi 2001 - 2018

Global Recorded Music Industry Revenues 2001-2018 (US$ Billions)

25

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 20m 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Total revenue

$US billions 23.9 22.4 20.8 20.8 20.2 19.6 18.4 171 16.0 15.1 15.0 15.1 14.8 14.3 14.8 16.2 17.4 19.1

M Physical [l Digital (excluding streaming) [l Streaming Perf rights [

Kaynak: IFPI, (2019) Global Music Report. International Federation of the
Phonographic Industry. London

Uluslararas1 Fonografik Endiistri Federasyonu’nun (IFPI) Nisan 2019 yilinda
yayinladigi kiiresel miizik raporuna gore, muzik endustrisinde fiziksel satiglar her yil
oldugu gibi bu yil da gerilemistir. Yeni medya teknolojilerinin getirdigi dijitallesme
ile dijital miizik endiistrisi, geleneksel miizik endiistrisinden ayrilarak kendi
igerisinde boliimlere ayrilmistir. Gorlntl 2.1.”de gortldiigi gibi, Streaming ve dijital
gelirler ayr1 ayr1 kategorize edilmis kendi iglerindeki gelir dagilimlar1 belirlenmistir.
Bunun en biiyiik sebebi, dijital miizik endiistri ile yeni aktorler sektore girmis ve yeni
is modelleri meydana gelmistir. Kiiresel kayitli miizik endiistrisinin gelir dagiliminin

segmentlere boliinmiis hali ise sekil 2. 3.’de gosterilmektedir (IFPI, 2019: s. 13).
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Sekil 2.3. Kiiresel Kayith Miizik Endiistrisi Gelirlerinin Kategorizesi — 2018

M Fiziksel Satiglar B indirme ve Diger Dijital Servisler
[l Aboneli Streaming B Reklamli (Ucretsiz) Streaming
M Performans Haklari M Senkronize Gelirleri

2%

Kaynak: IFPI, (2019) Global Music Report. International Federation of the
Phonographic Industry. London

Dijital miizik endiistrisinin gelismesindeki en 6nemli paylardan biri olan akilli
cep telefonlar1 uygulama servisleri ve operatdr servislerinin mobil zil sesi
uygulamalari, dinleyicinin ilgisini ¢ekmis ve giderek artan bir istekle miizigi, dijital
platformlardan dinlemeye baslamigtir. 2018 yili verilerine gére muzik endustrisinin
toplam biiylime orami %9,7’dir. Kategorize edilerek incelendiginde ise, fiziksel
satiglar %10,1 oraninda azalmistir. Buna ek olarak iTunes’un baglattigi se¢meli
indirme yontemleri, dijital miizik endiistrisinin gelecegi i¢in kullanilmayacak olan
yontemlerden biri olarak gorulmektedir. %21,2 oranindaki azalma ile mizik indirme
isteginin, dinleyici igin giderek kayboldugu goriilmektedir. Bu durumun birgok farkl
aciklamasi olabilmekle birlikte en 6nemli sebep Streaming yani siirekli akis1 olan,
makul miktardaki tcreti ile miizigi stoklamadan ve indirmeden dinleme imkani
yaratan, tipki bir sosyal medya hesab1 gibi profil olusturularak kisinin kendi 6zel
dinleme meniilerinin olusturulmasini saglayan kesintisiz miizik servisleridir. 2018

yili verilerine gore Streaming servisleri %34 blyime gostererek toplam mizik
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endustrisindeki payini % 46,9 yapmistir. 2019 yilinin Nisan ay1 verilerine gore 255
milyon kisi, ticretli olarak dijital miizik dinlemektedir. Bu durum ayni zamanda

korsan miizige kars1 verilen miicadele kars1 6nemli bir basaridir (IFPI, 2019: s. 6).

Yukarida bahsi gegen kesintisiz miizik servisleri, Internet ve dijital miizigin
birlesmesi ile korsan miizigin Oniine kismen keserken, stoklama ve kopyalama
trendlerini de bitme noktasina getirmistir. Miizik albiimiinii satin almak yerine
abonelik satin alarak, tek bir uygulama iizerinden tiim diinya miiziklerini, olduk¢a
uygun fiyata dinlemek, tiiketicinin hizla bu yontemi tercih etmesine neden olmustur.
Streaming servislerinin interaktif yapisi, miizik ireticisinin higbir araci kuruma
ihtiya¢ duymadan hesap olusturabilmesini saglamistir (Kutluk ve Kaptanoglu, 2019:
s. 369). Tuketicinin dijital servis saglayicilarini ¢gabuk kabul etmesi, diger teknolojik
gelismeler ile baglantisinin olmasi ile agiklanabilir. Dijital miizik magazalarinin
akilli cep telefonlari, akilli televizyonlar, araba radyolari ile entegre edilmis
teknolojik destekler ve tim bunlarin tek bir abonelik hesap {lizerinden yodnetebiliyor
olmasi, tiiketicinin tek bir kanaldan farkli yeni medya ortamlarini kullanarak miizige

ulagmasini saglamistir.

Sekil 1.1.’de, geleneksel miizik endiistrisinin oligopol yapisina yonelik
kanallardan bahsedilmisti. Bu baglamda miizik {ireticisi, miizik tiiketicisine ulagmak
icin belli adimlart izlemek zorundaydi. Bu durum geleneksel mizik endustrisindeki
kanallarin, sadece kendi igerisinde tercih seceneginin bulundugu, alternatif
seceneklerin bulunmadigimi gostermektedir. Ancak dijital muzik endustrisi igin
miizik treticisinin farkli alternatifleri bulunmaktadir. Miizik {ireticisi, yeni medyanin
sagladig1 yeni dijital servisler, dijital dagiticilar ve bagimsiz kuruluslar ile miizik
tiiketicisine alternatif mecralardan ulasabilmektedir. Bunlarindan hig¢bir yapim sirketi
ile anlasmadan da miizigini, dinleyiciye ulastirabilmekte ve yeni medya ortamlarinda

kendisine bir kitle olusturabilmektedir.
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Tablo 2.2. Dijital Muzik Endustrisinin Sistematik Yapisi

Dijital Diikkanlar Yapim Sirketleri Edisyon Sirketleri
Spotify DMC All Stars

iTunes Sony Universal

Fizy Poll Pro. Dokuz Sekiz
Youtube Avrupa Miizik Vb.

Muud Universal

Deezer Dokuz Sekiz

Vb. Vb.

Muzik Ureticisi

Muzik Tuketicisi
Geleneksel Diikkanlar Dagiticilar Meslek Birlikleri
Televizyon ORCHARD MSG
Radyo Believe MESAM
Kafeler/Barlar CD Baby Miizik - Bir
AVM Tunecore Miiyor - Bir
Market Eglence Fabrikasi Vb.
Vb. Dijital Dagitim
Vb.

Tablo 2.2., mizik endustrisinin dijital endustriye evrilmesinden sonraki slreci
anlatmaktadir. Miizik Treticisi artik sadece tek bir kanal iizerinden dinleyiciye
ulasmak zorunda degildir. Kesintisiz miizik servisleri, plak sirketlerinin yonetimine
acik oldugu kadar, bagimsiz muzisyenlerin de yonetimine ayni oranda agiktir. Bu
noktada tamamen aracisiz bir miizigin basarisi sorgulanabilir ancak sonu¢ olarak
yeni medya teknolojilerinin ve dijitallesen miizik dinleme aligkanliklarinin 6neminin
artigr dijital muzik endustrisinde, bagimsiz miizik iireten sanatgilar igin alternatif
mecralar var olmaya baglamistir. Bununla birlikte dijital dagiticilarin araci sirket
konumunda endistriye girisi, miizik T{reticilerinin bagka bir alternatifi olarak
diisiiniilmektedir. Geleneksellesen miizik endiistrisi i¢in {iretim, tanitim ve dagitimin
tek bir kanaldan ya da yine miizik endiistrisinin yonetiminde olan araci sirketler
tarafindan gerceklestirildigi donemlere karsilik, yeni medya teknolojilerinin gelistigi
giinimiizde bu aract1 kurumlar kendi igerisinde bagimsizlasmis ve bagimsiz
miizisyenlerin gii¢lii tercihleri arasina girmislerdir. Dolayisiyla miizik {ireticisi,

eskiden oldugu gibi bir yapimci sirketle anlasabilir ve yapim sirketinin girigimleri ile
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kesintisiz miizik servislerinde ve online satis magazalarinda miizisyenin etiketi,
yapimci sirket araciligi ile yer alabilir. Ancak bu islemi bagimsiz miizik iireten bir
sanatg1 da aymi sekilde gergeklestirilebilir. Tipki bir sosyal medya platformunda
profil olusturmak gibi kesintisiz miizik servislerinde ve online satis magazalarinda
kanal olusturabilir, dinleyici ile miizigini paylasabilir. Tablo 2.2.’de goriildiigi gibi,
geleneksel mizik endustrisinde zaten var olan kuruluslar yer almakla birlikte, bu
kuruluglara dijital miizik endiistrisi ile birlikte yeni aktorler eklenmis ve miizik yapim
sirketlerinin alternatifi olmayan oligopol yapisi deg8ismistir. Tablo 2.2.’ye gOre,
miizik treticisinin konumu eskisi gibi aynidir. Ancak ¢evresinde bir¢ok farkli
alternatif bulunmaktadir. Bunlarin basinda dijital dikkanlar gelmektedir. Spotify,
Youtube, Deezer, Muud, Fizy, iTunes gibi dijital/online satis magazalari, miizik
tireticisinin var olmak zorunda oldugu yeni medya ortamlaridir. Bu mecralarda var
olabilmek icin dijital dagiticilar, miizik iireticisinin adina hizmet vermektedir ve
bahsedilen dijital/online satis magazalar1 da arac1 kurum konumunda yer alan dijital
muzik endustrisinin yeni aktorleridir. Dijital mizik endustrisi ile meydana gelen
diger aktorler ise edisyon sirketleri yani yayimei kuruluslardir. Bu kuruluslar
genellikle yapim sirketlerinin alt kuruluslart olarak goérev almakta yani {ist

kuruluglar1 olan, bagimli kuruluslar olarak endiistride yer almaktadir.

2.5. TURKIYE’DE DIiJITAL MUZIGIN GELISiMi

Tiirkiye’de dijital miizik platformlarinin dogmasi ve bunun bir endiistrisi haline
doniismesi iki kategoride incelenmektedir. Ilk olarak 2003 yilinda kiiresel &lgekte
dijital pazara hakim olan iTunes Miizik Magazasi’nin, ABD disinda diger pazarlara
da acilmak istemesi ile Tiirkiye’de ki kullanicilara 2012 yilinda erisim saglanmis ve
TL bazinda iicret 6deme secenegi ile Tiirkiye’den editoryel kataloglarin satiglar:
gerceklesmistir. Diger girisim ise Baglantili Fonogram Yapimcilart Meslek
Birligi’nin (MU-YAP) gercek ses (real ton) olarak adlandirilan, 2005 yilinda cep
telefonu kullanicilar igin hayata gecirilen lokal bir girisimdir. Cep telefonlar1 i¢in zil
sesi olarak gergek ses yani bir miizigin gercek tonunun, cep telefonuna kisa siireli ya
da tam kaydinin tcretli olarak indirilmesi ile gerceklesen bu donem igerisinde,

Tiirkiye’de dijital miizik satiglarinin ¢ogunun operatorler araciligi ile saglandig
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goriilmustiir. Tirkiye’de gergek ses zil tonu formati ile dijital miizik satiglarinin
%87’si, mobil iletisim operatorleri araciligi ile gergeklesmistir (Kutluk ve

Kaptanoglu, 2019: s. 373).

2001 yilinda kurulan Uluslararast Fonogram Endiistrisi Birligi’nin (MU-YAP),
Tirkiye’deki temsilciligi gorevini {istlenerek, yapim haklarmin takibi ve telif
gelirlerinin toplanmasi adina medya kuruluslar1 ile miizakereler de bulunmustur.
Gunimduzde ise sadece medya kuruluslar i¢in degil, herhangi bant yaym miizik
yapan restoranlar, kafeler, barlar gibi mekanlar i¢in de telif haklarinin yayn takibini
yapmaktadir. Tiirkiye’de miizigin dijitallesme siirecinde onemli katkilart bulunan
MU-YAP, internet servis saglayicilarma destekleri ile cep telefonlar1 iizerinden
melodi satiglari, arayana dinlet, ¢alarken dinlet gibi uygulamalar1 baglatmistir. Ancak
bu miiziklerin temini igin yapim sirketlerinden izin almak ya da belirli anlasmalar
yapmak gerekmektedir (Erkaya, 2019: s. 355).

2.5.1. MU-YAP Dijital Mizik Projesi

Tirkiye’de dijital miizik sektoriiniin olusumu, lokal olarak mobil iletisim
operatorlerinin, gercek ses uygulamalarina dayandigi goriilmektedir. Ancak kitlesel
bir dijital miizik dinleme aligkanliginin baglangici olarak, 2005 yili sonunda hayata
gecen “MU-YAP Dijital Miizik Platformu Projesi” dikkat ¢gekmistir. MU-Y AP m bu
girisimi sonucunda, elinde bulunan 70.000 sarkilik katalogun tamami, tek bir kanal
tizerinden 2 online dijital miizik platformu ve 7 mobil iletisim operatdriiniin servisine
sunulmustur. MU-YAP bu proje igin Orchard dijital miizik dagitim sirketi ile
anlagsmistir. Bu girisim sadece Tiirkiye’de dijital servisler i¢in degil, iTunes gibi
kiiresel glice sahip online miizik magazalarindan da dinleyiciye ulagmay1
hedeflemistir (Kutluk ve Kaptanoglu, 2019: s. 374). Turkiye’deki mobil iletisim
operatdrleri ve Internet servis saglayicilar1 (Vodafone, Avea, TTNET, Superonline)
ile sozlesmeler diizenlenerek yuritilen projede, lisanslama islemlerinden elde edilen
gelir neticesinde, bu slirecte yer alan tim aktorlerin yararina edilmistir. Projenin
detayina bakildiginda, mobil iletisim operatorleri iizerinden gergeklestirilen miizik
tiikketimi, kullanim detaylar1, ka¢ miizik dinlenildigi ve saniye bazinda sayisi, MU-

YAP sistemine aktarilmaktaydi. Dolayisiyla yapim sirketlerine ve dijital dagiticilara
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gercek zamanl bilgi yansitilarak giiven odakli bir projeye imza atilmistir (Erkaya,

2019: s. 357).

MU-YAP’1n proje kapsaminda agikladigi 2 dijital miizik platformu Muzi Play
ve Power Club’tir. Bu iki dijital platform disinda operator sirketlerinin de hala

varligini stirdiiren 6nemli platformlar1 dogmustur.

2.5.1.1. Power Club Muzik

Power Club 2006 yilnin basinda, MU-YAP’mn servis ettigi sarkilari ilk
kullanan dijital platform olarak kurulmus ve ayni zamanda Tiirkiye’nin ilk yasal
online dijital miizik magazas1 olma 6zelligini tasimistir. Power FM, Power Tiirk TV
gibi Tiirkiye’nin en 6nemli radyo ve televizyon yayinlarini bilinyesinde barindiran
Power Yayin Grubunun dijital miizik platformu ayaginda hizmet veren Power Club,
herhangi bir Gglncu parti uygulamaya ihtiya¢ duymadan, web tabanli ¢oziimler
lizerine online miizik magazacilik hizmeti ile satislarini gerceklestirmistir. Bu
nedenle Tiirkiye’de dijital miizik platformlarmin gelismesine Onciiliikk roliinii
tstlenmistir. Sarki bagina donemin para birimi olan 1 YTL karsiliginda hizmet veren
bu platform, sistemsel olarak iTunes mantigi ile ¢calismistir. Kuruldugu 2006 yilinin
Temmuz ayinda Pepsi sirketi ile yaptig1 6nemli bir sponsorluk anlagsmasi sonucunda
yaym hayatina pepsipowerclub.com.tr adresi Uzerinden hizmet vermeye devam
etmistir. Tim bu 6nemli girisimlere ragmen Power Club yayin hayatina ancak 2010

yilina kadar devam edebilmis ve kapanmistir. (Kutluk ve Kaptanoglu, 2019: s. 375).

2.5.1.2. Muzi Play Muzik

MU-YAP’1n sundugu 70.000 sarki katalogunu kullanan ikinci platform Muzi
Play olmustur. Yine 2006 yilinin basinda, Power Club miizikten ii¢ ay sonra yaym
hayatina baslayan Muzi, Dogan Yaym Grubu’nun dijital ortamda hizmet veren
miizik platformudur. Dogan Yaym Grubu, Tiirkiye’de miizik endiistrisinin lider
sirketlerinden biri olarak, miizik ve sanat alaninda bircok hizmeti bulunmaktadir.

Dogan Music Company, D&R gibi, Tiirkiye’de ¢ok dnemli yayin ve satis hizmeti
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veren kurumlart biinyesinde barindan Dogan Yaymn, dijital miizik platformlar
icerisinde de Oncii girisimlerden birini olusturmustur. Muzi’nin fiyatt politikasi
Power Club ile aynm1 olmustur ancak yayimn politikas1 farklidir. Kullanicilar Muzi
Player adli ekstra bir multimedya uygulamasini indirerek miizik aligverisi
gerceklestirebiliyorlardi. Cogunlukla D&R’1n destegi ile pazarlanan Muzi Play, iPod
gibi taginabilir cihazlarla uyumlu olmamasi ve tek bir isletim sistemi iizerinden yayin
yapmasi nedeniyle 2007 yilina kadar varligimi siirdiirebildi (Kutluk ve Kaptanoglu,
2019: s. 376).

Muzi Play ve Power Club miizigin bu girisimleri sonucunda, Tiirkiye’de dijital
miizik endiistrisinin gelistigi goriilmektedir. Gergek ses formatinin kullanilmasi ve
devaminda tam sarki indirmelerin iicretli olarak gerceklesmesi sonucunda, dijital
muizik sektoriiniin ilk yedi ay1 igerisinde 3.606.205 adet sarki satilmistir. Bu oran
dijital mazik icin blyuk bir ilerleme olarak gorulmektedir. Ancak buradaki sanatci
geliri konusunda, geleneksel mizik endustrisindeki gibi bir adaletsizlik s6z
konusudur. MU-YAP her gercek ses satis1 adedinden dénemin para birimine gore
0,23 YTL, tam sarki adedinden ise 0,39 YTL almistir. Buna karsilik eser sahipleri
her sarki adedinden %11-15 arasindan gelir elde ederken, yorumcular1 %6 gelir elde
etmistir. Satis1 1 YTL’ye yapilan bir sarkinin gelir dagilimi; 0,35 YTL yapimci sirket
i¢cin, 0,1 YTL eser sahibi i¢in, 0,05 YTL yorumcu i¢in geri kalan 0,5 YTL ise satis1
yapan dijital platform icindir (Kavukluoglu, 2006). Bu gelir dagilimimin, eser
sahipleri i¢in olduk¢a az olmasi ve yine araci kurumlar nedeniyle elde edilen gelirin,
biiyiilk oraninda dagilma yasanmasi, miizisyenlerin bagimsiz miizige olan talebini

arttirmistir.

2.5.2. Dijital Miizik Platformlar1 Olarak Turkcell ve TTNET Girisimleri

MU-YAP’1n hayat gecirdigi dijital miizik projesi ile ilk olarak bu alana giren
Muzi ve Power Club, yayin hayatlarina kisa siire devam edebilmistir. Bu girisimleri
kendilerine 6rnek alan mobil iletisim operatorleri, halen varliklarini siirdiiren ve
gelecekte Tiirkiye’de kesintisiz miizik servisleri olarak adlandirilacak olan ¢ok

onemli girisimlerde bulunmuslardir.
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2.5.2.1. TTNET Muzik

[k olarak Ocak 2008 yilinda, Tiirkiye’de dnemli bir Internet servis saglayicist
olan Tiirk Telekom’un biinyesinde bulunan TTNET Miizik, sarki indirme altyapisi
ile calismustir. iki tip iiyelik ilke hizmet veren TTNET Miizik, Standart ve Gold
tiyelik paketlerini platforma iiye olmak sartiyla sunmustur. Standart iiyelik i¢cin ayda
10 sarki indirme ve Gold iiyelik ayda 500 sarki indirme imkani ile ¢alisan TTNET
miizik, tasmabilir miizik calarlar i¢in hizmet vermemistir. Sadece web altyapisi
icerisinde calisan sistem, korsana karsi 100 kereden fazla CD’ye yazilamama, ayda
en fazla 3 farkli bilgisayarda ¢alinabilme ve 2 farkli miizik calara yiiklenebilme
onlemlerini almistir. Yasal dijital platformlar i¢in 6nemli bir girisim olan TTNET
muzik, diger mobil servisler i¢erisinde rekabeti arttirarak bagka girisimlerinde hayata
gecirilmesine neden olmustur. TTNET 2016 yilinda, biinyesinde bulunan mobil
iletisim operatorii olan Avea ve TTNET markalarini birlestirerek, giiniimiizde de
varhigmi siirdiren ve bir Streaming servisi olan Muud isimli dijital muzik
platformunu hayata gecirerek yayin hayatina devam etmektedir (Kutluk ve
Kaptanoglu, 2019: s. 379; Kutsal, 2008).

2.5.2.2. GNGTRKCLL Muzik

Altyapisi, Tirkiye’de bulunan E-fabrika isimli dijital bir ajans tarafindan
hazirlanan Geng Turkcell miizik, yerli bir mobil iletisim operatorii olan Turkcell
tarafindan 2009 yilinda hizmet vermeye baglamistir. Diger dijital platformlardan
farkli olarak sadece MU-YAP’in katalogunu degil, yabanci sirketlerinin de
kataloglarini servis etmistir. Aylik {iyelik aboneligi karsiliginda ve sadece Geng
Turkcell Gyelerine Ucretsiz olarak tam kullanim hizmeti veren Gngtrkcll Miizik,
igeriklerini MP3 formatinda sundugu i¢in tasinabilir aygitlarda da kullanma imkéani
yaratmistir. Yine web tabanli bir servis olan bu platform, iiyesi olmayanlar i¢in 29
saniyelik kisa tanitim hizmeti denilebilecek imkanlar yaratmistir ve bu dinlemeler
icin bir ticret talep etmemistir. Arayiiz bakimindan basarili, kolay ve tasarim
anlaminda yenilik¢i 6zelligi ile dikkat ¢ekmis ve kalitesi yiiksek bir ses formati

saglamigtir. 2011 yilina gelindiginde yepyeni bir hizmet anlayisina ge¢mis ve ilk

76



basta ‘Turkcell Muzik’ admi almistir. Turkcell’in, Fizy isimli Streaming mizik
servisini satin almasi ile giinlimiizde yayin hayatina Fizy adiyla devem etmektedir

(Kutluk ve Kaptanoglu, 2019: s. 381; Kutsal, 2009).

2.5.2.3. D&R Music Club

Dogan Music Company’nin, Muzi’nin kapanisindan 5 yil sonra tekrar hayata
gecirdigi D&R Music Club, 2012 yilinda hizmet vermeye baglamistir. 200 bin adet
yerli sarkiyr hizmete sunan platform, 1 yil igerisinde %50 bir biiylime saglamistir.
iTunes gibi adet sarki fiyat1 ile MP3 formatinda satig gergeklestirmistir. Daha sade ve
yenilikci bir format, ¢ok daha zengin bir katalog ve araci bir uygulama ihtiyacina
gerek kalmadan web tabanli hizmet anlayisi ile yaym hayatini stirdiirmiistiir ve ayni

zamanda dijital radyo hizmeti de vermistir (Taylan, 2018).

2.5.2.4. Fizy Dijital Muzik Platformu

2008 yilinda Ercan Yaris’in kurdugu fizy.com, tipki Napster sistemi gibi
calisan bir platform hizmet vermistir. Sade ve basit tasarimi ile 2011 yilinda
Mashable.com’un en iyi miizik servisi odiiliine layik goriilmiis ancak MU-YAP
actig1 tava sonucundan 28 Aralik 2010 yilinda servis devre dist birakilmistir.
Youtube ve benzeri video Streaming platformlarin {izerinden kesintisiz dinleme
saglayan ve web tabanli olarak Fizy, MU-YAP’1n sundugu kataloglara izinsiz erisme
ve lisanssiz erisim saglamasi gerekcesiyle yasal bir dijital platform olarak
adlandirilmamistir (Kutluk ve Kaptanoglu, 2019: s. 381). Tipki acilan davalar
sonucunda kapanip, ardindan major yapim sirketi Bertalsmann tarafindan satin
alinmasiyla tekrar yayin hayatina gegen Napster gibi Fizy de, Tiirkiye’nin mobil
iletisim operatdr devi tarafindan satin alinmis ve yasal dijital Streaming servisi olarak
tekrar yaym hayatina devam etmistir. 2011 yilinda Fizy’nin %70’ini satin alan
Turkcell, kendisine bagli olan Turkcell Miizik ile Fizy’i birlestirmis ve tiim
kataloglarin1 Fizy’e entegre ederek yayin hayatina Fizy Dijital Miizik Platformu

olarak devam etmistir. Aylik abonelik iicreti ile hem web tabanli hem de mobil
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uygulama erisim imkani sunan Fizy, Tirkiye’de ¢ok 6nemli bir Streaming servis alt
yapisi olusturmustur (Demirel, 2011). 2018 yili verilerine gore Fizy’nin aylik
kullanim sayis1 2.1 milyon olmustur. Buna ek olarak 5 iilkede hizmet veren dijital
muzik platformu, 14,7 milyon indirme ile yabanci rakipleri Spotify ve Apple Music
gibi sirketlerle rekabet edebilmektedir (Habertiirk, 2018; Papucciyan, 2018).

2. 6. DIJITAL CAGDA MUZiK ENDUSTRIiSINDE YENi AKTORLER

Miizik endiistrisi, Internet’in gelisimi ve akabinde yeni medya ortamlarinin
sagladig1 etkilesim, dijitallesme, multimedya bi¢imselligi ve tiiketici tiirevli igerik
tiretimi nedeniyle 1990’11 yillarin basinda, 6zellikle kayitli miizik endiistrisinde koKl
degisim ve doniisiimler yasamustir. Miizigin dijitallesme siireci Internet ve ag tabanl
teknolojiler sebebiyle gerceklesmis olsa da, yeni iletisim teknolojileri ve bu
teknolojilerin neden oldugu liretim ve tiiketim bigimlerinin yasadigi doniisiimden
sonra gerceklesmistir. Sonu gelmeyen ve neredeyse her yil kendisini yenileyen dijital
ve yaratici endiistriler, bir¢ok bagimsiz yerel kuruluslar igin yenilikler ve avantajlar
saglamaktadir. Bu yenilenme ve dijitallesme siireci, miizik endiistrisi i¢in oligopol
yapinin dagilmasina ve yeni aktdrlerin endiistriye girmesine neden olmustur. Dijital
miizik endiistrisinin yeni is kollarin1 olusturan bu yeni aktdrler, ayni zamanda
bagimsiz miizik ireticileri i¢in de yeni alternatifler meydana getirmistir. Bunlarin
basinda dijital/online miizik satis magazalari, dijital miizik dagiticilar1 ve Streaming
(kesintisiz) miizik servisleri yer almaktadir. Bu ti¢ yeni is kolu, ayn1 zamanda miizik
endistrisinin kendi igerisinde dijital miizik endiistrisi olarak adlandirilmasin

saglamstir.

2.6.1. Dijital/Online Miizik Satis Magazalan

2003 yilinda Apple, dijital miizik satis magazasi olan iTunes ile miizigin dijital
platformlar {izerinden yasal satisin1 gerceklestiren ilk dijital miizik magazasi
olmustur. Bugiin ise tiim diinyada 200’den fazla yerel ve kiiresel yasal dijital miizik

satigt magazast bulunmaktadir. Miizik endustrisindeki fiziksel satiglarin her yil
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giderek diismesi, buna karsilik dijital miizik magazalarinin gelir artis1 ve sanatgi
performanslarina olan tiiketici ilgisinin artmasi, miizigin dijitallesme siirecini sadece
satig odakli degil, dijital platformlardaki tanitim ve dagitim mecrasi olmasi yoniinde

de hizlandirmstir.

Galuszka’ya gore dijital miizik magazalarinin miizik Ttreticileri agisindan
Oonemi, tliketiciler dogrudan miizik satis1 yapmanin islem maliyetlerinin, bir veya
birden fazla araci kurum aracilifiyla miizik satis1 yapmanin maliyetlerinden diisiik
olmasi, ayni1 zamanda hizli etkilesimin saglanmasi durumunda ortaya ¢ikmaktadir.
Glinlimiiz tretim, dagitim, tanitim ve tliketim bigimlerinin dijitallesme yodniinde
degisimi, dogrudan etkilesim ve diisiik iicret politikas1 nedeniyle ger¢eklesmektedir.
Simdilik dijital miizik magazalarina major yapim sirketleri haricinde bulunan
bagimsizlar ve bagimsiz plak sirketleri dogrudan miizik akisi saglayamamaktadir. Bu
islem c¢ogunlukla dijital dagiticilar araciligi ile saglanmakta ancak bu islem daha
once bahsettigimiz gibi ¢ok diislik biitceler ile yapilmaktadir. Dijital/online miizik
magazalari, albiim satisina izin verdigi gibi tek sarki satin almalara da izin
vermektedir. Bu islemin genel olarak tek sarki i¢in 1 ABD dolar1 ya da 1 Euro olarak
belirlenmigtir. Tek sarki indirme ile saglanan gelir dagilimi, varsa yapim sirketi,
meslek birlikleri, eser sahibi ve magaza arasinda degisken bir bigimde
paylasilmaktadir. iTunes gibi bir¢ok farkli dijital miizik magazasi, farkli is modelleri
ile satis gerceklestirmektedir. Sadece servis girisi i¢in bir hesap agarak sarki indirme
imkan1 sunuldugu gibi, abonelik sistemi ile de satig yapilabilmektedir. Bir dijital
miizik magazas1 acma islemi igin ii¢ asama izlenmektedir. Ik olarak bir web
magazast acilmakta, ddeme ve banka hesap islemleri i¢in gerekli anlasmalar
yapilmakta ve miizik kataloglarinin saglanacagi meslek birlikleri ile anlasmalar

yapilmaktadir (Galuszka, 2015: s. 259-260).

Dijital miizik magazasinin hizmet kapasitesi, geleneksel plak endiistrisine gore
stoklama imkaninin neredeyse smirsiz olmasi, telif hakki takipleri konusundan
karmasik bir yap1 halinde goziikmektedir. Bu noktada devreye dijital dagiticilar
girmektedir. Bir dijital magaza hangi iilkede satis yapacaksa, her iilke icin ayr1 bir
dijital dagitici ile anlasma yapmak zorundadir ve aymi sekilde her iilkenin eser
sahipleri ile telif ve lisanslama anlagmalar1 yapmak zorundadir. Eger dijital dagitic

ve toplayicilardan gelen miizik akisi olamazsa, dijital miizik satiy magazalar1 da
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istikrarli  bir katalog edinme konusunda sikinti yasanabilecegini belirtmek

gerekmektedir (Galuszka, 2015: s. 261).

Dijital miizik satis magazalarinin 2019 yili verilerine gore toplam muzik
endustrisindeki oran1 %12°dir. Ancak bu ortalama gittik¢e diismektedir. 2018 yilina
gore bu yil, dijital miizik magazalarindan sarki satin alma ve indirme oranlar1 %21,2
dismiistiir (IFPI, 2019: s. 6). Bunun en 6nemli sebebi ise kesintisiz miizik yani
Streaming servisleridir. Gliniimiiziin ve gelecegin en dnemli miizik dinleme kanali
olan Streaming servisleri, miizik ireticileri i¢in ¢ok 6nemli firsatlar yaratmakta, ayni
zamanda miizige ulasmak acisindan hem yasal hem de demokratik bir siire¢ ortaya

¢ikarmaktadir.

2.6.2. Dijital Miizik Dagiticilar:

2010 yilinda yasal dijital Streaming servislerinin ve yasal online satis
magazalarinin  artmaya basglamasi ile miizik endistrisi ve dijital miizik
yorumcularinin iizerinde durdugu konularin basinda, miizigin daha demokratik bir
ortamda TUretilmesi, bagimsiz plak sirketlerinin giliciinliin artmast ve bagimsiz
muzisyenlerinin seslerinin daha fazla duyurabilmesi olmustur. Bu elbette yapim
sirketlerinin kontrolii altinda ilerleyen bir siire¢ degildir. Daha c¢ok yeni medya

teknolojilerine kars1 bir diren¢ ve 6nlem alinamamasidir.

Bagimsiz miizisyenler 6zelinde incelendiginde, bir Streaming servisinde ya da
online satiy magazalarinda yer almak i¢in yapim sirketine ihtiya¢ duyulmadigi
sonucuna ulasilmaktadir. DIY mantig1 ile ilerleyen bu siireg, ilk etapta tek aracili
yeni is modeli olan dijital toplayict ve dagiticilar ile saglanmaktadir. Kesintisiz
Streaming miizik servislerinin tiiketiciler tarafindan yogunlukla kullanilmaya
baslandig1 2010 yilindan itibaren, yapim sirketleri ve miizisyenlerin ilk tercihleri bu
platformlar olmustur. Ancak bir¢ok dijital miizik servisi, bireysel single ve albim
gonderme islemine heniiz agik degildir. Bunun i¢in “Aggregator” adi verilen dijital
toplayict ve dagitict servisler hizmet vermektedir. Ustelik tek bir dijital dagitict
servis ile tim Streaming ve online magazalara single ve albiim yiikleme islemi

yapilabilmektedir. Bunun i¢in harcanan iicret ise ortalama olarak single i¢in 10 dolar
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ve albiim i¢in yillik 50 dolar gibi diisiik iicretler ile saglanmaktadir. Sanatg¢1 gelirleri
ise; ya yine bu dagiticilar araciligi ile saglanmakta ya da PayPal ile dogrudan sanatgi
hesabina aktarilmaktadir. Tiirkiye i¢in bu durum PayPal hizmeti olmadig1 i¢in yine

dijital dagiticilar araciligr yapilmaktadir (Onen, 2018).

Internet ve yeni medya teknolojileri miizik endiistrisin i¢in arac1 kurumlar, bir
miizisyen i¢in olduk¢a maliyetli ve demokratik olmayan bir ortam ile karsi karsiya
birakmaktaydi. Dijital dagiticilar glinimiiz dijital miizik endiistrisi i¢in yeni araci
kurum konumunda, diisiik maliyetli yeni is modeli olarak var olmaktadir. Bu tez
icerisinde pozitif bir goriis olarak sunulan miizigin iiretim, tanitim ve dagitim
bicimlerinde yasanan degisimler, basta dijital dagiticilar olmak {izere diger yeni
dijital is modelleri ile saglanmaktadir. Major yapim sirketlerinin tekelci yapisi heniiz
sona ermis degildir. Bununla birlikte Pazar paylarinda ciddi diisiisler oldugu
gozlemlenmektedir. Bunun sonucu olarak major yapim sirketleri disinda kalan
bagimsiz plak sirketlerinin dijital dagiticilar araciligi ile dijital miizik platformlarinda
2017 yili verilerine gore %46 artis oldugu ve tim pazar paymin %39.9’unu
olusturdugu belirlenmistir (WIN, 2018: s. 8).

Guniimuz dijital muzik endustrisinde en ¢ok tercih edilen dijital toplayict ve
dagiticilar, bircok iilkede temsilcilikleri bulunan Tuncore, Believe, Orchard, CDBaby
DistroKid, Distro Music, Bandcamp, Dijital Dagitim olarak siralanabilir. Tunecore,
Tirkiye’deki bagimsiz plak sirketlerinin ve bagimsiz miizisyenlerin en ¢ok
kullandig1 dijital dagitim firmasidir. New York merkezli dagitim, yayincilik ve
lisanslama hizmeti veren servis i¢in tek sarki yiikleme 10 dolar, albiim yiikleme ise
yillik 50 dolardir. Servisin verdigi hizmet tiim dijital/online magazalara ve Streaming
servislerine, yikleme islemi yapilan sarki veya albiimiin dagitimi yapmak, elde
edilen gelirlerini dogrudan sanat¢iya ya da bagimsiz plak sirketlerine aktarmak ve
ayn1 zamanda dijitallestirme ve pazarlama faaliyetlerini ylrlGtmektedir. Diger bir
dijital dagitict olan CD Baby, sisteme ile giris i¢in alblim basina 49 dolar, tek sarki
icin 12,95 dolar iicret almaktadir. Ayrica dijital gelirler icin %9 komisyon
almaktadir. Burada miizisyen icin dikkat edilmesi gereken, bir dagitici ile yapilan
islemin aynis1 bagka bir dagitic ile yapilamamakta, siire¢ tek bir dagitici lizerinden
ilerleyebilmektedir. Dijital dagiticilarin rolii, sanatgiya ya da bagimsiz plak sirketine

ne sundugu ile ilgilidir. Ornegin Tunecore, sanatginin hangi platformlarda yer almak
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istedigini kendilerine birakarak sistem igerisinde secim yapma hakki vermektedir

(Galuszka, 2015: s. 262).

Sekil 2.4. Dijital Dagiticilarin Isleyis Sistemi

Major Yapim Bagimsiz Sirketler Bagimsiz Sanatgilar
Sirketi
A\ 4
Dijital Muzik
Dagiticilart
Dijital Muzik
/ Magazalarl
Toplum veya Mizik Toplum veya Mizik Toplum veya Mizik
Yayincisi ile Baglanti Yayincisi ile Baglanti Yayincisi Ile Baglanti

Kaynak: Galuszka, P, (2015) Music Aggregators and Intermediation of the Digital
Music Market. International Journal of Communication(9), 254-273

Sekil 2.4.’de goriildiigii gibi dijital dagiticilar, tiim endiistri igin dijital miizik
dinleme ve satis magazalarina ulagsmak icin araci bir servis konumundadir. Bu siire¢
major yapim sirketleri, bagimsiz plak sirketleri ve bagimsiz miizisyenler i¢in ayni
sekilde ilerlemektedir. Major yapim sirketlerinin sundugu sartlara karsilik dijital
dagiticilar i¢in bir bagimsiz miizisyen ile major etikete sahip sanatci arasinda bir fark
yoktur. Bu islemlerin hepsi major yapim sirketleri, bagimsiz yapim sirketleri ve
bagimsiz miizisyenler igin aym sekilde ilerlemektedir. Ozellikle giiniimiiziin en fazla
miizik dinleme araci olarak kullanilan Streaming miizik servislerine ulasmak i¢in
kullanilan dijital dagiticilar, bagimsiz miizisyenler i¢in ¢ok dnemli bir alternatif yeni

medya kaynagi haline dontismektedir.
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2.6.3. Streaming (Kesintisiz Muzik) Muzik Servisleri

Dijital miuzik endiistrisinin son halkasi olan Streaming muzik servisleri, 2010
yilindan baslayarak her yil hizla artan bir kullanim oranina sahip olmustur. Bir¢ok
acidan avantaji bulunan ve korsan miizigin oniine ciddi oranlarda kesen Streaming
servisleri yaraticilik, tasarim, dizayn ve kesintisiz miizik akisi ile bu giicii elde
etmistir. Hem dinleyici hem de miizik iireticisi agisindan en demokratik miizik erigim
sistemi olusturan bu servisler, simdiden en yaygin kullanilan miizik dinleme araci

olmaya baglamistir.

Tiirkce cevrimi duraksiz, akan, kesintisiz, akigskan iletim vb. anlamlara gelen
Streaming kelimesi, dijital miizik dilinde kesintisiz ses ve goriintii akig1 saglamak
anlamina gelmektedir. Konuyla ilgili bir diger kullanim dili ise dinleme olarak
cevrilmektedir. Ancak bu tezin ana odak noktalarindan biri olan kavram, kiresel

kullanim dili olan Streaming olarak kullanilmastir.

IFPI’nin her yil yaymladig: kiiresel miizik raporuna gore Streaming servisleri,
toplam miizik endiistrisinin %47’sini olusturmaktadir. Abonelik modeli ile hizmet
veren Streaming servislerinin, ticreti kullanim geliri 2018 yilina %32,9 artarken
reklamli yani ticretsiz kullanim gelirleri %34 oraninda artmistir (IFPI, 2019: s. 6). En
Onemli ozellik olarak neredeyse diinyada var olan tiim miizik kataloglarina erisim
imkani sunan Streaming servisleri, hem yapim sirketlerine hem de bazi iilkelerde
dogrudan sanat¢inin kendisine, bazilarin da ise miizik dagitic1 firmalar araciligl ile
sanatcilara dinleme basi 6deme yapilarak hizmet vermektedir. Boylelikle korsan ve
telifsiz miizigin Onii ciddi oranlarda kesilmektedir. Akilli cep telefonlari, sabit
bilgisayarlar, tabletler ve diger yeni iletisim teknolojilerinin hepsine, Google Play ve
AppStore uygulamalart ile {icretsiz indirilen Streaming servisler, reklamli yani
ticretsiz kullannom ve Premium iyelikler karsiiginda aylik iicretlendirme ile
edinilebilmektedir. Buradaki ticretlendirme ise aylik 4.99 dolar ve 14.99 dolar
arasinda degismektedir. Internet kullammmin oldugu alanda dinleme imkam
saglayan Streaming servisleri, ticretli tiyelik karsiliginda ¢evrimdisi dinleme imkani

da sunmaktadir.
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Streaming servisleri, dijital miizik satis magazalarindan miizik indirme islemi
ile karsilastirildiginda ¢ok daha avantajli ve kullanimi eglenceli hizmetler
sunmaktadir. Bir Streaming miizik servisine kisisellestirmis miizik dinleme kanallari,
dinlenilen miizik tiirlerine gore Oneri secenekleri, g¢evrimdisi dinleme imkani
saglayan calma listesi olusturmalar1 ve bunlarin kisisel sosyal medya hesaplarina
dogrudan baglant1 kurularak paylasima agilma imkéani, bir sanat¢inin kayit radyosu,
evrensel muzik listeleri ve yerel mizik listeleri olmasinin yani sira yeni miizikleri
veya sanatg¢ilart kesfetmek i¢in ilgili kategoriler bulunmaktadir. Miizige ulasmak
acisindan Streaming servislerinin sundugu bu tarz firsatlar, onlarin ¢ok kisa siirede

en ¢ok tercih edilen miizik dinleme kanali olmalarini saglamistir (Arthur, 2015).

Streaming servislerinin ilklerinden olan Deezer, bu alanda Oncu servislerden
biridir. 2006 yilinda kurulmus olsa da SACEM tarafindan, telif hakki yasasina ihlal
gerekcesiyle kapatilmis ancak 2011 yilinda plak sirketleriyle anlagmalar yaparak 8
milyon katalogu listelerine eklemistir. Deezer i¢in ii¢ farkli kullanim segenegi
bulunmaktadir. Discovery 6zelligi ile kullanim siiresinin ilk alt1 ayinda iicretsiz ve
sonraki aylarda 2 saat kotali iicretsiz liyelik hizmeti vermektedir. Bunun disinda
Premium ve Premium+ hizmetleri bulunmaktadir. Deezer kullaniciya bu hizmetleri
saglarken, iireticiler i¢in de kapsamli bir hizmet vermektedir. Deezer’a sarki veya
albiim ytikleme yapabilmek i¢in dijital dagitim firmas:1 kullanilmak zorundadir ve
The Orchard, Deezer’in resmi dijital toplayict ve dagitici distribiitoriidir. (Kutluk ve
Kaptanoglu, 2019: s. 389). Deezer i¢in TL bazinda 6deme bicimleri, Premium Gyelik
icin 14.99 TL iken, 6grenci segenegi ile 9.99 TL ddenmektedir. Deezer’in bugiin 53
milyonun {izerinde miizik katalogu bulunmaktadir. Diger oOnemli Streaming
servislerinden biri olan TIDAL, 2014 yilinda Aspiro tarafindan kurulmus ancak
sonrasinda ABD’li rap miizisyen Jay-Z tarafindan satin alinarak, aktif bir miizisyenin
yonetiminde olan ilk servis olmustur. Pazara ge¢ girmesinden dolay1 ve genellikle
rap miizige yonelik katalogun fazla olmasindan kullanim sayist diisiiktiir. 10 TL
karsihgindan Premium iiyelik ve 20 TL karsihginda Tidal HIFI iiyelik hizmeti

vermektedir.

Streaming servislerinin sagladig1 bu basar1 ve dijital miizik satis magazalarinin
pazardaki payinin diismesi iizerine sektore en son giren servislerden digeri Apple

Music olmustur. iTunes ile miizik satig1 yapan Apple, diger Streaming servislerinin
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sagladig1 basariy1 kazanmak i¢in kesintisiz miizik akisina girmeye karar vermis ve
2015 yilinda Apple Music’i kullanima sokmustur. Apple diger tim Streaming
servislerinden ayrilan avantaji, yine kendi donanim f{iriinii olan iPod ve yazilim
magazasi iTunes ile Apple Music’i entegre bir sekilde ilerletmesi olmustur. Ayrica
iPhone, Apple Watch Urlnlerinde de entegre hizmet vermektedir. Premium tyelik
icin 13.99 TL, 6grenciler i¢in 6.99 TL iicretlendirme politikasi uygulayan Apple
Music, diger Streaming servisleri ile rekabeti bu sekilde saglayabilmistir. Ayrica
Apple Music, sanatgt ve yapim sirketleri i¢in dijital tanitim kampanyalarinda
sanat¢ilarin sosyal medya hesaplarindan Apple Music magazalarina yonlendirme
metodu kullanmaktadir (Kutluk ve Kaptanoglu, 2019: s. 397). Yeni medyanin
multimedya bigimselligi 6zelligini dijital tamitim kampanyasi olarak kullanmasi
bakimindan diger Streaming servislerinden farkli bir politika izlemektedir. Bunun
sonucunda ise sanatcilara, sistem iizerinden 6ne ¢ikma, banner reklami avantaji gibi
firsatlar sunmaktadir. Diinya ¢apinda en ¢ok kullanilan Streaming servislerinden bir
digeri Spotify’dir ancak bu tezin ana odak noktalarindan biri olmasindan dolayi,

Spotify ligiincii boliimde ayrintili olarak incelenecektir.

Avrupa’nin baz tilke verilene gore; 6rnegin Norvec’te 2018 yilinda Streaming
servisleri  %2.,8 biiyiime gosterirken Isveg’te %1,7 biiyiime gostermistir.
Avusturya’da %20, Irlanda’da, %7,5, Ingiltere’de %3,1 biiyiime gergeklesmistir.
Buna karsilik bu biiyiimelerdeki ticretli abonelik %29,2 artmistir (IFPI, 2019: s. 17).
Streaming servisleri erisimin ve etkilesim yarattig1 gii¢ ile sanat¢i ve dinleyici
arasindaki kopriiyli daha seffaf, ulasilabilir ve demokratik bir konumda sunmaktadir.
Ayrica miizik {ireticilerinin, dinleme algoritmalarini takip edebilmeleri de seffafligin
bir gostergesidir. Bu hizmetlerin yeni medya ortamlarinda paylasima acik olmasi ve
hipermetinsellik ile baglanti kurulabilmesi, miizik {reticisinin bugiline kadar
yapamadigi tanitim yapma imkanimi yakalamasini saglamaktadir. Calma listelerinde
yer alan sanatgilar, ayni tiir miizik yaptig1 diger sanatcilar ile ayni dinleyici kitlesine
ge¢mise oranla daha kolay ulasabilmektedir. Geleneksel sahnelere girmek zorunda
kalmadan bir sanatcinin oOzgiirlestirilmis bir ortamda dinleyiciye ulasabilmesi,
miizige olan istegi ve etkiyi arttirmaktadir. Ustelik bazi Streaming servislerinin,
sanat¢1 etkinlik listelerini giincel olarak olusturmaya imkan vermesi, dinleyicinin

sanat¢ct hakkindaki performans bilgilerini yine sanatgi sayfasindan edinmesini
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saglamaktadir ve bu bir miizik iireticisi i¢in oldukca etkili bir sistem olusturmaktadir

(DIMA, 2018: s. 16-20).

ABD’de Streaming servislerinde {icretli abonelik sayist 2017 yilinda 49,1
milyona ulagmistir ve sayinin 2025 yilina kadar 90,1 milyon olmas1 beklenmektedir.
Bu saymnin artmasindaki en O6nemli sebeplerden birisi olarak akilli yeni medya
teknolojilerinin geldigi diisiiniilmektedir. Bu cihazlarin birbirine entegre edilebilmesi
ve multimedya kullanim bi¢imselligine sahip olmalari, tiiketicilerin tek bir kanaldan
farkli iletisim teknolojilerine baglanabilmelerini saglamaktadir. Boylelikle kesintisiz

miizigin her ortamda dinlenilme imkani olugsmaktadir (DiMA, 2018: s. 27-28).

Kiiresel boyutla ulasilabilir bir miizik iiretimi, yeni medyanin sagladigi yayilim
ve sanallik, dijitallesme ve etkilesim gibi 6zelliklerin tiim diinya tarafindan gercek
zamanlt kullanilabilirligi, miizik ireticileri i¢in dinleyiciye ulagmanin en kolay
yoludur. Dijital miizik kanallarinin olugmasi ve gelecekte de kullanim oranlarinin
giderek artacaginin tahmin edilmesi, bagimsiz miizik tireticileri i¢in yeni bir is
modeli olusturmaktadir. Geleneksel mizik endustrisi modeline nazaran daha
demokratik bir iiretim, tanitim ve dagitim kanallarinin dijital teknolojiler sayesinde
olusmasi, Ozellikle yeni bagimsiz miizisyenlerin en énemli alternatif mecrasi haline
gelmigtir. Tirkiye’den “Ezhel” ve “BenFero”, ABD’den ise “Cigarettes After Sex”
gibi 6rnek olmus bagimsiz miizik treticilerinin, miizik dinleme listelerinde ilk
siralara gelmelerinin en Onemli sebeplerinden biri de,yeni medya ortamlarindaki
bagarili tanitim ve etkilesim saglama Ozelliginden kaynaklandigimi sdylemek

mUmkuindr.

Bu tez calismasinin Uguncl bolimiinde, bagimsiz miizisyenler ve onlarin
alternatif yeni medya ortamlar1 ilizerinde durulacak ve dijital muzik endustrisi
icerisinde, bagimsiz miizisyenlerin yapim sirketlerin bagimsiz bir miizik tiretimini

nasil olusturduklar1 kesfedilmeye calisilacaktir.

86



UCUNCU BOLUM

3. MUZIK URETICILERI ICIN ALTERNATIF YENI MEDYA ORTAMLARI
VE BAGIMSIZ MUZIK URETIMI

3.1. ARASTIRMANIN AMACI

Bu tezin amaci miizik endiistrisinin yasadig1 teknolojik gelismeler sonucunda
geleneksel yontemlerden uzaklasarak, bagimsiz miizisyenlerin kendi Uretimlerini
nasil olusturduklarini ve iiretim, tanitim ve dagitim kanallarinda yasanan degisimleri,
yeni medya teknolojilerini ve ortamlarimi kullanarak tiiketiciye nasil ulastiklarini
kesfetmektir. Bu baglamda miizigin iiretimi ve dinleyiciye ulasma asamalarini {i¢
donemde gozlemlemek miimkiindiir. Birinci donem basili notalarin ¢ogaltilmasi ve
ses kayit teknolojisinin gelismesi arasindaki donemdir. Ikinci donem Internet 6ncesi
plak endustrisi ve radyo ve televizyonun kullanilmaya basladigi désnemdir. Ugiincii
ve son ddnem ise Internet sonrasi yeni medya teknolojilerinin geligmesi ve dijital
miizik endiistrisinin olustugu doénemdir. Miizik endiistrisi i¢in tglincl evreyi
yasadigimiz bu doénemde, daha onceki geleneksel yontemlere nazaran, yeni medya
ortamlarmin en onemli 6zelligi olan kullanici tiirevli igerik Uretiminin 6n planda
oldugu gorulmektedir. DIY ile dreticilerin yeni medya mecralarini kullanarak,
izleyiciye ve dinleyiciye ulastigi bir donem igerisinde yer almaktayiz. Ozellikle
endiistriyel kisitlamalardan ve oligopolist yapilardaki sistemden uzaklasmaya ¢alisan
sanat yapit1 uireticileri i¢in dijitallesen endiistriler, izleyiciye ve dinleyiciye ulasmak
icin yeni alternatif mecralar yaratmaktadir. Dolayisiyla aragtirmanin temel problemi,
yapim sirketlerine olan bagimlilik konusu ve oligopol yapidan uzaklagsma istegi
uzerinedir. Alternatif mecralari kullanma yetkinligine sahip sanat yapit1 iireticileri,
kendi alt kiiltiirlerini olusturmakta ya da “Main Stream” denilen ana akis igerisinde
yer alma isteklerini gergeklestirmektedirler. Bugiin 6zellikle miizik iireticileri
icerisinde gordiiglimiiz bagimsiz sanat¢ilar, dinleyicinin dikkatini yeni medya

ortamlarindan ve kisisel sosyal medya hesaplarindan ¢ekebilmektedirler. Asil amag
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olan performans gosterilerine dinleyici Kitlesini getirebilmek, artik geleneksel
yontemlerde oldugu gibi belli standartlasan adimlar igerisinde yer almamaktadir.
Bunun en 6nemli sebebi yeni medyanin sagladigi iiretici ve tiiketici arasindaki

etkilesim seviyesinin artmasidir.

Tirkiye’de miizik ve iletisim konulu literatiir incelendiginde, ¢ogunlukla
miizigin tiiketim kanallarina yonelik aragtirmalara rastlanmaktadir. Miizigi dinleme
kanallarindaki degisim, bu kanallarin kullanim oranlar1 ve igerik ¢ozimlemeleri ve
yeni dijital miizik platformlarinin tiiketici kullanim bigimleri {izerine yapilan
arastirmalarin birgogu, tiiketici ekseninde incelenmektedir. Bu tezin odak noktasi ise
miizik ireticilerinin dijital mecralarda nasil yer aldiklarin1 ve herhangi bir araciya
ihtiya¢c duyup duymadiklarini anlamak iizerinedir. Kayith miizigin var olmaya
basladig1 yiiz yil 6ncesinden beri ilk defa kontrol kaybi yasayan major sirketlerin,
bagimsiz miizisyenlerin elde ettigi basar1 karsisinda geleneksel yontemleri tercih
etmeye devam ettikleri gézlemlenmektedir. Muzik endustrisi igin geleneksel yayin
organlarinin (televizyon, radyo vb.) giderek 6neminin kayboldugu giiniimiizde dijital
miizik endiistrisinin ve onun yayin organlarinin 6nemi ve kullanim oranlar
artmaktadir. Bu nedenle bagimsiz olarak miizik iiretmek isteyen bir miizisyen, dijital
miizik ortamlarindan tiiketici ile dogrudan iletisim kurmakta, gerektigi takdirde yeni
medyanin hipermetinsellik 6zelligi ile kisisel sosyal medya hesaplarindan da

etkilesim seviyesini arttirmaktadirlar.

Tiim bu nedenler dogrultusunda bu tez, miizik iireticilerinin yeni medya
ortamlarini kullanarak, geleneksel miizik endiistrisinin hakimiyet¢i ve standartlagmis
kaliplarindan siyrilarak, dinleyici ile aracisiz bir etkilesim kurmak i¢in alternatif
olarak kullandigi mecralar1 arastirmaya yoOneliktir. Dijital miizik platformlarinin
kullanilmasmin ¢ok kolay oldugu giiniimiizde, bagimsiz miizisyenlerin dijital
mecralar1 ve bu dogrultuda kendi bagimsiz muzik uretimlerini olugturmasi mumkun
hale gelmistir. Bu kapsamda bu tez, dijital muzik endistrisi ve bununla birlikte
bagimsiz muzisyenler icin dijital miizik platformlarinda var olma ¢abalarina yonelik

fikir ve kavramsal bir gergeve sunma niyeti tasimaktadir.
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3.2. ARASTIRMANIN ORNEKLEMIi

Bu tez ¢alismasi bagimsiz miizisyenlerin yeni medya ortamlarindaki Gretim,
tanittim ve dagitim kanallarin1 kullanarak tiiketicilere nasil ulastiklarim1 kesfetmeyi
hedeflemektedir. Bu nedenle arastirma orneklemini 2018 yilina gore kullanici
sayisint %40 arttiran, aylik ortalama 200 milyon kullanict sayis1 bulunan ve bunun
87 milyonu ucretli abone kullanicisi olan Streaming muzik servisi Spotify tzerinden
(Sanchez, 2019) dinleyiciye ulasan ve Tiirkiye’de miizik iiretimi yapan 8 bagimsiz
muzisyen olusturmaktadir. Ancak bahsi gegen 8 bagimsiz miizisyenin 3’li konser ve
etkinlik yogunlugundan dolay1r 6rneklem disina ¢ikarilmis, 5 bagimsiz ve 1 dijital
miizik dagitim servisi yoneticisi arastirma 6rneklemine dahil edilmistir. Dijital mizik
dagitim servisi yoneticisinin arastirma 6rneklemine dahil edilmesinin amaci, siirecin
yonetim kisminda olan degisenleri anlayabilmektir. Bu kapsam dogrultusunda yeni
iletisim teknolojileri icerisinde yer alan dijital muzik platformu servis kriterleri baz
alinarak amacli 6rneklem yoluyla segilen 5 bagimsiz miizisyen ve 1 dijital muzik
dagitim ajans1 yoneticisi, bu tez calismasinin Orneklemini olusturmaktadir.
Tiirkiye’de bagimsiz miizik tiretiminin az sayida gerceklestirilmesi nedeniyle amaglh
orneklemeye dahil edilen 5 bagimsiz miizisyenin, Spotify (zerinden dinleyiciye
ulagmasi kriteri ve ayda ortalama 100.000 dinleyiciye sahip olmasi sarti, bu tez
calismasinin kistaslar1 olarak belirlenmis ve destekleyici bilgiye ulasabilmek
acisindan 1 dijital miizik dagitim ajanst yoneticisi arastirma Orneklemini
olusturmustur. Arastirma 6rneklemini olusturan 5 bagimsiz miizisyen, Spotify calma
listeleri icerisinde yer alan ve ¢ogunlukla bagimsiz miizisyenlerden olusan “Ugiincii
Yeniler” listesine girmis 50 bagimsiz miizisyen arasindan secilmistir. Arastirma
orneklemine dahil edilen bagimsiz muzisyenlerin yillik dinleyici oranlari degisim
gostermis olsa da, son bir yil i¢erisinde 100.000 dinleyicinin altina diigmemistir. Bu
nedenle belirli bir tarih gézetmek amaci ile 2019 Ocak ayi1 igerisinde 100.000
dinleyiciye sahip olan 5 bagimsiz miizisyen, arastirma Orneklemini olusturmustur.
Aylik ortalama 100.000 dinleyici kriteri maddi ve “Ugiincii Yeniler” listesine
girebilme sebepleri igerisinde degerlendirilmistir. Ciinkii “Uciincii Yeniler’ calma
listesi, yenilenen 50 sanatg1 ile gruplandirilmaktadir ve dinleyici sayilar yiiksek olan
sanatcilarin bu listeye girdigi belirlenmistir. Orneklem olarak segilen bagimsiz

miizisyenlerin tamami miizik iiretimi ve dagitimi siirecinde bagimsiz olarak ¢alismas,
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herhangi bir yapim sirketinin etiketi altinda bulunmamus, dinleyici ile etkilesimlerini
kendi yeni medya hesaplar1 aracilig1 ile kurmus ve performans haklarinin tamaminin
kendilerine ait oldugu tespit edilmis miizisyenlerdir. Bu tez c¢alismasi Spotify
Uzerinden dinleyiciye ulasan bagimsiz miizisyenleri kapsadigindan, diger dijital
miizik platformlari ve Youtube gibi video akislh miizik dinleme/izleme mecralari

arastirma evreni igerisinde yer almamaktadir.

3.3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu tez calismasinda arastirma Orneklemine dahil edilen 6 katilimci ile
derinlemesine goriisme yontemi teknigi gerceklestirilmistir. Nitel bir arastirma
teknigi olan derinlemesine goriigme yonteminin énemi, arastirmaci ile arastirmanin
orneklemi olarak arastirmaya katilimda bulunan kisi arasinda kontrol edilebilen
karsilikl1 iletisim siirecinin olusturulmasidir (Cohen ve Manion, 1994: s. 271). Nitel
arastirma teknigi; gozlem, goriisme ve dokiiman analizleri gibi nitel veri toplama
yontemlerinin kullanildigi, arastirma sirasinda algilarin ve olaylarin gercekci ve
biitiinciil bir bigimde ortaya konuldugu bir arastirma siirecidir. Dolayisiyla arastirma
sirasinda elde edilen bilgilerden yorumlama yapilarak tiimevarimer bir degerlendirme
yoluyla teori olusturma hedeflenmektedir. Nitel arastirma yontemlerinden en sik
kullanilan yontem ise goriisme/derinlemesine goriisme teknigidir. Derinlemesine
goriisme teknigi onceden hazirlanilmisg goriisme formlarinin, goériismeye katilacak
kigiler ile sozlii iletisimin gergeklestigi bir yontemdir. Derinlemesine goriisme
yontemi uygulanmadan Once amaca yonelik goériisme formlarinin dnceden test
edilmesi ve gorlismenin zamaninin ayarlanmasi gerekmektedir. Gorlisme yapilacak
kisilerin, arastirma amacina uygun, alaninda uzman ve karar verici 6zelligi olan
kisiler ile yapilmasi derinlemesine goriisme yonteminde dikkat edilmesi gereken
6nemli bir 6zelliktir (Yildirim, 1999: s. 10). Nitel aragtirma tekniginden yola ¢ikarak
derinlemesine goriisme yontemi kullanilan bu tezde, arastirmanin amacina uygun,
bagimsiz miizisyenlerin iiretim, tanitim ve dagitim kanallar1 bilgisine hakim, dijital
miizik enddiistrisinin degisim ve doniisiim siirecini bilen ve bu baglamda iiretim
asamalarinda yasanan endiistriyel doniisiimler konusunda bilgi sahibi olan 5

bagimsiz miizisyen ve 1 dijital miizik dagitim ajansi yoneticisi goriismeye dahil
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edilmistir. Derinlemesine goriisme formu tek boliimden olusmakta olup arastirma
orneklemine dahil olan katilimcilara yapilandirilmis 10 soru sorulmustur.
Goriismelerin  zamanlar1 arastirma Orneklemine dahil olan katilimecilarin zaman
uygunluguna gore belirlenmis ve yiiz yiize gorlisme gerceklestirilmistir.
Derinlemesine goriismeler 21 Subat 2019 — 11 Nisan 2019 tarihleri arasinda
gerceklestirilmistir. Gorlisme siiresi ortalama 20-25 dakika arasinda stirmiistiir.
Gortgme formunda sorulan yapilandirilmis 10 soru ile hedeflenen diistince, bagimsiz
miizisyenlerin miizik iiretimi, tanitimi ve dagitimi sirasinda yasadiklari siirecleri
belirlemek, bir miizisyen olarak albiim ve kisisel tanitim asamalarini anlamak, major
yapim sirketleri ile kiyaslama yapilarak degisen dijital miizik endiistrisinin farklarini
anlamak, bagimsiz miizik tiretiminin gelecegi hakkinda fikir sahibi olmak ve bu
baglamda dijital miizik endiistrisinin gelecegi hakkinda tlimevarimci bir

degerlendirme yapmaktir.

3.4. ARASTIRMA GRUBU

Tez caligmasinin arastirma grubunun belirlenme asamasinda, tezin amaclarina
sadik kalinarak katilimcilarin tespiti gerceklestirilmistir. Tezin fikir asamasinda takip
edilen, dijital doniisiim ve bagimsiz miizik sektorii hakkinda fikir ve bilgi sahibi
oldugu disiiniilen ilgili gruplar ile derinlemesine goriisme  yOntemi

gerceklestirilmistir.

Tablo 3.1. Derinlemesine Goriisme Grubu Tablosu

Derinlemesine Goriisme | Spotify 2019 Ocak Ay1 | Derinlemesine
Grubu Ortalama Dinleyici Goriisme
Sayisi Tarihi
Dolu Kadehi Ters Tut 556.313 Dinleyici 21.02.2019
Can Ozan 400.291 Dinleyici 08.03.2019
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Tablo 3.1. Devam: Derinlemesine Goriisme Grubu Tablosu

Nova Norda 233.383 Dinleyici 11.04.2019

Birileri 130.105 Dinleyici 26.02.2019

Yok Oyle Kararl 106.230 Dinleyici 21.02.2019
Seyler

Derinlemesine

Dijital Miizik Dagitim Ajans1 Yoneticisi Goriisme Tarihi
Dijital Miizik Dagitim
Dijital Dagitim Ajansi / Servis Saglayici 12.02.2019
Yoneticisi

Tablo 3.1.’de goriildiigii gibi derinlemesine goriisme grubu 6 katilimcidan
olugmaktadir. Proje kistaslarina uygun olarak derinlemesine goriisme yapilan
bagimsiz miizisyenlerin 2019 Ocak ay1 i¢erisindeki dinleyici sayis1 100.000 ortalama
dinleyici sayisinin iizerindedir. 5 bagimsiz miizisyen disinda goriismeye dahil edilen
1 dijital miizik dagitim ajansi yoneticisi, dijital miizigin dagitimi ve sektdrel siirecin
aciklanabilmesi acisindan bu c¢alismaya Onemli bir gorlis acist sunmaktadir.
Derinlemesine goriisme sirasinda katilimcilardan gelen verilerin yorumlanmasi
yapilmakla birlikte, katilimcilara bilimsel etik kurallari ¢er¢evesinde K-1, K-2, K-3,
K-4, K-5 ve K-6 kodlar1 verilmistir. Belirtilen kodlarin hangi katilimciya ait oldugu
bilimsel etik kurallar1 nedeniyle acik edilmemis, bu nedenle gelen veriler kodlara

ayrilarak yorumlanmis ve timevarimci bir degerlendirme yapilmistir.

3.5. BAGIMSIZ MUZIiK URETIiMIi VE BAGIMSIZ MUZIiK SEKTORU

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ile birlikte kullanici tiirevli igerik
uretimlerinin artmasi ve katilimei, etkilesimi yiiksek aktif birer iiretici konumunda

yer alan birey, yaratict endistriler adi altinda geleneksel endistrilerden
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bagimsizlasarak ekonomik yapiya 6nemli katkilar sunmaktadir. Yaratici endistriler
igerisinde miizigin 6neminin giinden giline artmasiyla birlikte birey, yeni medya
ortamlarindan drettigi miizigin tamittmin1 ve dagitimini yapabilmektedir. Bu
baglamda dijital miizik magazalarinin kullaniminin artmasi, Streaming miizik
servislerinin fiziksel albiim satin almalarinin ve miizik indirme islemlerinin Oniine
gecmesi, miizik iireticisinin bu mecralarda yer alarak dinleyici ile daha yakin ve aktif

bir etkilesim kurmasina neden olmustur.

Kiresel mdizik endustrisinin geleneksel yontemler ile Gretim, tanitim ve
dagitim faaliyetlerini gerceklestirdigi donemlere karsilik mizisyenler simdi,
dogrudan miizik yiiklemelerden tam hizmet saglayan kapsamli dijital sézlesmelere
kadar kendilerini dinleyiciye ulastirabilecek tiim kaynaklara sahiptir. Yeni iletisim
teknolojilerinin gelismesi ve bununla birlikte dijital mecralarinin artik bir alternatif
olmaktan ¢ikip ana akim hale gelmesi, miizik iireticilerinin dinleyiciye ulagmasinin
en kolay yollarindan birini olusturmaktadir. Bu noktada bu tez calismasi kapsaminda
bagimsizlik kavramimin tanimini yapmak gerekirse; herhangi bir yapim sirketinin
etiketi altinda olmayan, dijital mecralara dijital miizik distribiitérleri araciligi ile
kendi kontrolii altinda ulasan, endiistriyel anlamda maddi gelirlerinin kontroliinii
kendisi yapan ve muzik UGretimi konusunda kendi girisimleri ile bu siireci
gerceklestiren miizisyenlerdir. Yani bagimsizlik kavrami geleneksel miizik
endistrisine kars1 edinilen bir bagimsizlik adi altinda degerlendirilmektedir. Bu
nedenle reklam ve tanitim agamalarinda da miizisyenin herhangi bir yapim sirketine

baglilig1 bulunmamaktadir.

Worlwide Independent Network (WIN) raporuna goére bagimsiz miizisyenlerin
de icerisinde bulundugu bagimsiz plak sirketleri biiyiime orani 2017 yilinda
%]11,2’dir. Bu oran ile bagimsizlar sektorii, miizik endiistrisinin %39,9’unu
Olusturmaktadir. Kiiresel miizik endiistrisinin oligopol yapisindaki demokratik
olmayan gelir dagilimina karsilik, 2017 yili verilerine gore bagimsizlar sektorii
icerisindeki dogrudan sanat¢i gelirleri 101 milyon dolardir. Bu oranlar ile kiresel
kayith miizik endustrisindeki en hizli biiyiime verileri bagimsizlar sektoriinden
gelmektedir. Bunun en oOnemli nedeni ise, fiziksel satisin yerini Streaming
servislerinin, yani dinlemenin almasi olarak gosterilmektedir. Biiyiik sirketlerden

ayrilan bagimsiz miizisyenlerin pazar payr 2017 yilimin sonunda, toplam pazarin
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%8,6’sin1  olusturmustur. Bu oranin bagimsiz yapim sirketlerindeki pay1 ise
%22,2°dir. Bagimsizlar sektoriiniin Streaming servisleri Uzerindeki geliri, 2017
yilinin sonunda %46 oraninda artarak 3.1 milyar dolara ulasmistir. Geleneksel
yontemler ile bagimsizlar sektoriindeki en biiyiik ayrim ise iste bu noktada ortaya
cikmaktadir. Major yapim sirketleri bir albiim i¢in, miizisyenden elde ettigi
biitcelerinin biiylik bir kismin1 pazarlama ve reklam faaliyetlerine harcayarak kisa
siirede geri doniis elde ederken, bagimsizlar Streaming servisler gibi yeni medya
mecralarini kullanarak uzun vadeli yatirimlar yapmaktadirlar. Sonug¢ olarak kendi
bagimsiz  miizik  dretimlerini,  klresel ~ muizik  endustrisinden  ayirarak
gerceklestirmektedirler (WIN, 2018: s. 8-13).

Bagimsizlar sektoriiniin kiiresel Olgekte onem kazanmasinin baglica sebebi,
aninda ulagilabilir bir ag altyapisinin olusmasina dayanmaktadir. Gliniimiizde kiiresel
Olcekte ulasilabilir platformlarin olmasi, miizigin beklenmedik zamanlarda ve
yerlerde erisilebilir hale gelmesini saglamaktadir. Bagka bir deyisle, miizik {ireticisi
kiiresel capta ulasilabilir platformlarda yer alarak, ¢alma listelerinin sundugu
avantajlar ile miiziginin kesfedilmesini saglayabilmektedir. Belli sektorel
kisitlamalara maruz kalmadan, tek bir piyasa icerisinde yer almak yerine yeni
iletisim teknolojilerinin sagladig1 avantajlar ile tek bir kanal iizerinden neredeyse tiim
diinyaya ulasabilmek miimkiin hale gelmistir. Bu nedenle ag tabanli teknolojilerin
kullaniminin arttig1 giiniimiizde, agin disinda kalmamak i¢in yeni medya mecralarini

kullanmak, yeni bagimsizlar i¢in 6nemli bir merkez sahne olusturmaktadir.

Streaming servislerinin sagladigi ¢alma listeleri ya da Ornegin Spotify
algoritmasi icerisinde bulunan kisisellestirilmis 6zel alan ¢alma listeleri (New Friday,
Sabah Kahvesi, Bugiin Cikanlar vb.), bagimsiz miizisyenlerin iirettigi miizik tiirine
gore esit firsatlar yaratilarak sektore girmesini saglamaktadir. Hizli tiiketim ¢agin
yasadigimiz 21. yiizyilda, bu gibi ¢alma listelerinde uzun vadeli yer almak gug¢ bir
durumdur. Ancak bu konumu iyi yonetebilmek igin muizisyenlerin sosyal medya
hesaplarindan dinleyici ile kurdugu etkilesimin giicii, onun sektordeki konumunu da

belirlemekte ve yeni medya ortamlarindaki aktifliginin 6nemini ortaya ¢ikarmaktadir.

Bagimsiz miizisyenlerin dijital miizik magazalarinda ve Streaming servislerin
yer alma sireci; ya bir dijital mizik dagitimci iizerinden gerceklesmekte ya da

tamamen kendi kisisel sosyal medya hesaplar1 (zerinden ilerlemektedir. Dijital
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miizik magazasi veya Streaming servisleri iizerinden dinleyiciye ulagan
miizisyenlerin reklam ve tanitim siireci de yine bu platformlar {izerinden
yapilmaktadir. Dijital miizik platformlar1 arayiizlerinde yer alan internet reklam
panolari, dijital miizik dagiticit firmalar araciligi ile olduk¢a uygun iicretlerde ve
demokratik bir sekilde yapilmaktadir. Bu agamada ismi duyulmamis “no-name” bir
bagimsiz miizisyen ile popiiler bir sanatci, dijital miizik magazalarinda ve Streaming
servislerinde aym siiregten ilerlemektedir. Tiirkiye’de ve diinyada dijital miizik
dagitim sektorii icerisinde yer almak isteyen her miizisyenin “International Standard
Recording Code (ISRC)” koduna sahip olmasi gerekmektedir. Bu islemi dijital
miizik dagitic1 bir servis Uzerinden almak mimkindur (Erkaya, 2019: s. 360-363).
Bunun uygulamanin 6nemi ise yasal olmayan kanallardan miizik dinleme-indirme
oranlarini diisiirmek ve telif hakki yasalarmin takibini yapabilmektedir. Bu anlamda
dijital platformlarda mizik Gretmek, dijital telif hakki yasalar ile giivence altina
aliabilmektedir. Bu nedenle, daha 6nce radyo ve televizyon tanitimlarinda eleme ve
popliler sanat¢it secimlerine gore dinleyiciye sunulan miizisyenler, dijital miizik

doneminde demokratik bir siirece ugramaktadir.

Bagimsiz miizisyenler yeni medya ve dijital miizik platformlar1 doneminde,
Youtube gibi video akisli mecralart kullanarak dikkat cekme ve tanitim faaliyetlerini
gerceklestirebilmektedirler. Bunun en gilizel ve 6nemli 6rnegi ABD’li soft rock grubu
“Cigarettes After Sex”, Youtube platformuna yiikledikleri “Nothing’s Gonna Hurt
You Baby” isimli pargalari ile Youtube algoritmasina takilmig ve kisa siire igerisinde
milyonlarca kez dinlenerek bir anlamda ilk tanmitimlarin1 gerceklestirmislerdir.
Algoritmalarin isleyisi ile hareket eden grup, algoritmik fisilti ve olusan hayran
Kitlesinin sosyal medya platformlarindaki paylasimlar ile kiiresel dinleyici kitlesini
ulagsmistir. Grubun Spotify sayfasinda aylik ortalama dinleyici sayisi ise iki milyonun
tizerindedir. Bagimsiz olarak video akish bir platformun giicii ile sektore giren grup,
yeni medya algoritmalarinin avantajini1 kullanmis ve bugiin yine bagimsiz bir plak
sirketi ile ¢aligmalarini stirdiirmektedir (WIN, 2018: s. 24). Bu anlamda sadece dijital
miizik platformlarinda yer almak, bagimsiz bir miizisyen i¢in yeterli olmamakta ayni
zamanda sosyal medya platformlar: lizerinden kurulan iletisim de 6nem tagimaktadir.

Sanat¢inin ulasilmazligr ilkesinin 6nemsizlestigi ve dinleyici kitlesinin 6zellikle
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sosyal medya ortamlarinda saniye saniye izledigi miizisyen gruplari, bu platformlarin

timiinii etkin kullanarak kendi tanitim ve etkilesim faaliyetlerini yUritebilmektedir.

3.5.1. Bagimsiz Miizisyenler I¢in Spotify Streaming Miizik Platformu

2006 yilinda Daniel Ek ve Martin Lorentzon tarafindan Stockholm’de kurulan
Spotify, 2008 yilinda dinleyici kullanimia agilmstir. Ik baslarda tamamen iicretsiz
hizmet vermis olsa da hedeflenen geliri elde edemedigi igin yiiksek kaliteli ve
reklamsiz dinleme olanagi saglayan Spotify Premium iyeligi ile Ucretli abonelik
hizmeti vermeye baglamistir. Reklam igerikli abonelik lcretiz olarak devam etse de,
giinimuzde 87 milyon tcretli abonesi bulunmaktadir (Azaz, 2019). Tiirkiye’ye 2013
yilinin sonunda hizmet vermeye baslayan Spotify’in dort farkli abonelik hizmeti
bulunmaktadir. Guncel Ucretlendirme politikasina gore Premium abonelik ayda 13.99
TL’dir. Ogrenciler igin bu fiyat ayda 6.99 TL’dir. Aileler icin Premium abonelik ile
ayni adreste yasayan en fazla bes kisi, tek bir abonelik tzerinden Spotify’
kullanabilmekte ve bunun igin ayda 20.99 TL ddenmektedir. Son olarak PlayStation
markasi ile yapilan anlagma ile PlayStation oyunlari sirasinda Spotify {lizerinden
mizik dinlenebilmekte ve bunun icin bahsedilen abonelik Ucretleri Gzerinden lyelik
verilmektedir (Spotify, 2019).Bu iicretlendirme politikalar1 hizmet verilen 79 tlkenin
para birimine goére farklilik gostermektedir. Yeni iletisim teknolojilerindeki
gelismeler ve teknolojik doniisiim sayesinde akilli telefonlar, televizyonlar, araba
radyolar1, harici akilli hoparldrler vb. donamim {riinleri, Spotify gibi dijital
uygulamalara entegre edilerek calisabilmektedir. Dolayisiyla dijital doniistimiin
sagladig1 avantajlar ile Spotify kullanim orani her yil artarak ilerlemektedir. Ayrica
Internet saglayici olmadan da ¢alma listeleri olusturarak ¢evrimdisi dinleme ozelligi,
Streaming servislerinin {icretli abone sayisinin artmasina neden olmaktadir. Ciinkii
Spotify gibi diger Streaming servisleri, ¢evrimdist dinleme ozelliklerini Sadece

ucretli aboneleri olan tyelerine saglamaktadir.

Spotify, bagimsiz bir miizisyen veya bagimsiz bir plak sirketine, tim miizik
endustrisi ile ayni sartlara sahip hizmetler sunmaktadir. Bunlarin en onemlisi ise
calma listeleridir. Spotify algoritmas1 miizik tiirlerini bolerek, dinleyicinin ilgi

alanlaria yonelik listeler olusturmakta ve dinleyici, begenisine gore istedigi miizige
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ulagirken, miizik treticisi de ayn1 oranda benzer muzik turt yapan sanatgilar ile ayni
listelerde yer almaktadir. 2017 yili raporuna gore Spotify’da dinlenen miiziklerin
%50’s1 ¢alma listelerinden olusmaktadir. Bununla birlikte dinleyici begenisine gore
diizenlenen algoritmalar, Spotify’in “haftalik kesif” ¢alma listesinden, her hafta
Pazartesi giinii 30 yeni sarki ile glincellenmektedir. Bu ise yeni bagimsiz miizisyenler

icin kesfedilme olanagi saglamaktadir (DiIMA, 2018:s. 11-12).

Spotify’in sanat¢ilar i¢in olusturdugu kodlar sayesinde, dinleyici kitlesi ile
miizisyenin dogrudan baglanti kurulmasi saglanmaktadir. Spotify Code adi1 verilen
bu uygulama ile tipki kare kod gibi isleyen sistem, miizisyenlerin ¢alma listelerinden
ve dogrudan kendi sarkisindan elde ettigi baglanti kodu ile paylasim
yapilabilmektedir. Spotify Bagimsiz Plak Sirketi Destek Miidiirii Jen Masset, bu
0zelligin en kullanigh alaninin pazarlamaya yonelik oldugunu belirtmektedir. Sanatg1
icin verilen Spotify Code, sosyal medya hesaplarindan ya da pazarlamaya agik diger
web sitelerden paylasilarak tanitim malzemesi haline getirilebilmektedir. Dinleyici
ise bu kodu taratip dogrudan Spotify sanat¢i sayfasina ulasabilmektedir. Bununla
birlikte tiim sanatgilar i¢in veya yayin haklarina sahip yapim sirketleri igin analitik
ust duizey kontrol olanagi sunan platform, sarkilarin istatistiklerini ve aylik verilerini
gorme imkan sunmaktadir. Boylelikle Spotify’da yer alan her sanat¢1 gibi bagimsiz
muzisyenler de kendi muzikleri Gzerinde kontrol sahibi olabilmekte ve dinleyici ile
bu orantida bir bag kurabilmektedir. Ancak bu islemleri yapmak tek basina yeterli
olmamaktadir. Spotify bagimsiz miizisyenler i¢in hem bir gelir kaynagi hem de hizh
ve etkili bir tanitim ve pazarlama alani olsa da sosyal medya platformlari, performans
sahneleri ve etkili iletisim bi¢imleri, 6zellikle bagimsiz miizisyenler igin oldukga

onemli yer tutmaktadir (WIN, 2018: s. 39).
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Goruntii 3.1. Spotify Calma Listesi Ornekleri

Haftalik Kesif New Music Friday
Tiirkiye

QAL
QAL

/O

Sana Ozel ¢
Daily Mix 1

Daily Mix 1

Kaynak: https://open.spotify.com/browse/featured

Goruntu 3.1. Spotify ¢alma listelerinden bazi 6rnekleri igermektedir. Spotify
algoritmasiin olusturdugu ve haftalik veya aylik olarak giincellenen ¢alma listeleri,
bagimsiz miizisyenlerin ya da no-name sanatcilarin kesfedilmesi agisindan g¢ok
onemli anlam ifade etmektedir. Bu listeler arasinda, bagimsiz miizisyenler igin en

onemli olanlar1 sunlardir;

o “Ugiincii Yeniler”; calma listesinde yer alan sanatcilarin neredeyse hepsi
ya bagimsiz miizisyen ya da bagimsiz bir plak sirketi ile caligmaktadir.
Her ay 50 sarki ile giincellenen bu liste ile bagimsiz miizisyenler
kendilerine bir alan bulmus ve dinleyici ile dogrudan etkilesim kurma
giicline sahip olmuglardir.

o “Haftalik Kesif”; calma listesi dinleyicinin daha 6nce begendigi ve sik
dinledigi sark:i tiirlerine goére algoritmalar olusturarak haftalik sarki

Ozetleri olusturmaktadir. Haftanin ilk giinleri yenilenen bu liste ile yeni
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cikan bir bagimsiz miizisyen, mutlaka bu listelerin birinde yer almakta ve
kesfedilmektedir.

. “Giinliik Karisim”; ¢alma listesi ile Spotify kullanicisinin diizenli olarak
dinledigi miizik tiirlerine yonelik sarki siralamalar1 algoritmasi
olusturulmaktadir. Altiya kadar olusturulan bu karisimlar, bir arsivleme
gorevi gorerek mizisyenin unutulmamasimi ve tekrar dinlenilme
olasiligini arttirmaktadir.

o “Cuma yeni mizik ”; calma listesi her hafta Cuma giinii tiim sanatgilarin
cikardigi yeni miizikler, dinleyici algoritmasina gore verilmektedir.
Boylelikle bagimsiz miizisyenlerin dinleyici kitlesi, yeni ¢ikan bir sarki
ve bagimsiz miizisyenden de haberdar olmaktadir.

o “Yeni Miizik Radari”; calma listesi ise Spotify’in en Onemli ¢alma
listelerinden birini olusturmaktadir. Kisisel dinleme kanali olusturularak
sanatcilarin kesfedilmesi, 6zellikle bagimsiz miizisyenler gibi bir yapim
sirketi ile calismayan sanatcilar i¢in yeni dinlenme alternatif kanali

olusturmaktadir.

Yukarida belirtilen ¢alma listeleri disinda Spotify, her miizik tliriinii ayr1 ayri
kategorilendirerek dinleyiciye sunmaktadir. Boylelikle her sanat¢r kendi miizik
tiriinde miizik yapan sanatgilar ile ortak kanallarda bulunmakta ve ayni dinleyici

kitlesine ulagsabilmektedir.

Bagimsizlar i¢in miizigin tiiketiciye ulagma siireci ilk olarak fonogram ve telif
hakki almak ile baslamaktadir. Fonogram hakkini meslek birliklerinden alan
miizisyen bunun i¢in %8 veya %12 telif hakkina sahip olmaktadir. Bu asamadan
sonra miizigini yasal yollardan dinleyiciye ulastirip gelir elde edebilmek i¢in dijital
mecralart kullanmaktadir. Fiziksel alblim satiglarinin diistiigii giinlimiizde, dogrudan
ve hizli bir sekilde dinleyici ulagsmak i¢in Streaming kanallar1 ya da dijital miizik
satis magazalan tercih edilmektedir. Bu nedenle bir yapim sirketi ile ¢alismayan
bagimsizlar, miiziklerini dijital platformlarda yayinlamak icin dijital miizik dagitici
servisleri tizerinden bu islemi gergeklestirmektedir. Tiirkiye’de heniiz Spotify gibi
Streaming servislerine dogrudan miizik ylikleme olanagi yoktur. Bunun igin
Tiirkiye’de, bagimsiz miizisyenlerin en yaygimn kullandigi yine bagimsiz bir dijital

miizik dagitim servisi olan TuneCore tercih edilmektedir. ABD merkezli servis, her
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kullanict i¢in sarki basina yillik 10 dolar, albiim basina yillik 50 dolar iicret talep
etmektedir. Kullanici hesabi agildiktan sonra yine kullanici goriisiine birakilan dijital
platform segenekleri ile Streaming servislerine ve dijital miizik satis magazalarina
miizigin ulastirilmasi saglanmaktadir. Spotify’dan elde edilen gelir yine dagitici
servis tarafindan sanatgr hesabmna aktarilmaktadir. Spotify gelir algoritmasi
degismekle birlikte sanat¢i geliri ortalama %8 yani 1000 dinlemeye 1 dolardir.
Ancak bu sarki bagina dinleme olmakta birlikte aylik ortalama dinleyici sayisina gore
degisim gostermektedir ve her 1000 dinlenme ile gelir artis1 gergeklesmektedir.
Ayrica sanat¢ilarin dogrudan aratilarak dinlenilmesi gelir artis1 saglamaktadir. Bu
ucretlendirme Apple Music ig¢in %12°dir. Youtube gibi video akisli yeni medya
ortamlari i¢in bu oran 1000 goriintiilemeye 1 TL’dir. Bu nedenle Youtube, bagimsiz

muzisyenler igin ciddi bir gelir olanag1 yaratmamaktadir.

Spotify’in bagimsiz miizisyenler i¢in beta testinden gecirilen dogrudan sarki
yiikkleme olanagi, ABD’de kullanilmaya baslanmistir. Gelecek i¢in tiim bagimsiz
muzisyenleri kapsayacak olan bu uygulama ile miizisyenlerin kendi bagimsiz miizik
Uretimini ve yonetimini olusturmasi olanagi kagmilmazdir. Dinleme verileri
tizerinden tam kontrol saglama imkéani sunan dogrudan sarki veya albiim ytikleme ile
bagimsiz sanatc¢ilarin trettikleri miizigin dogrudan kendileri tarafindan yayimlama
haklarina sahip olacag: bir ortam yaratilacaktir (WIN, 2018: s. 39). Bu durum ise
zaten su anda yaratict endistriler icerisinde geleneksel miizik endiistrisinden
bagimsiz bir miizik liretimine sahip olan bagimsiz miizisyenlerin muzikleri Uzerinde

tam kontrol saglayacagi anlamina gelmektedir.

3.5.2. Bagimsiz Miizisyenler i¢in Sosyal Medyanin Onemi

Bagimsiz miizisyenler ve diger dijital endistriler icin sosyal medya,
ekonominin yeniden tasarlandigr bir mecra olan yeni iletisim teknolojileri igin
etkilesim ve iletisim gliciiniin yonetildigi yeni kamusal alan olarak tanimlanmaktadir.
Dijital ekonomilere yonelik elestirel goriis olarak yetenek ve duygu biitiinlesmesinin
Oniinii kestigi diisiiniilse de, yaratici endiistriler adi altinda arastirmalar devam
etmektedir. Jenkins’e gore ticarilesme anlaminda iiretim ve dagitim kanallarinin

doniistime ugramasi, katilimer kiiltiir igerisinde bulunan medya igerigi iireticilerinin,
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tiiketici ile dogrudan aligveris yapma olanagina izin vermektedir (Jenkins, 2004: s.
39). Dijital miizik endiistrisi ve bagimsizlar sektorii, dijital ekonomi igerisinde
kendilerine yer bulmuslar ve yeni dijital endiistriler yaratmislardir. Ancak bu
ekonominin etkilesim, tanitim ve iletisim kanali sosyal medya ortamlaridir. Sosyal
medyay1 etkili kullanmayan ve dinleyici/tiiketici ile etkilesim ve iletisim kurmayan
ureticiler, dijital endlstri icerisinde yeterli gelir elde edememekte ve

unutulmaktadirlar.

Yeni medya ¢aginda dinleyici, miizisyeni sosyal medya hesaplarindan takip
etmeyi tercih etmektedir. Ana akim miizisyenlerin, dinleyiciye siklikla geleneksel
medya araglarindan ulastigi donemde, bagimsiz miizisyenler igin bu mecralar sosyal
medya ortamlaridir. Ozellikle gorselligin 6n planda oldugu Instagram platformu, hem
dinleyici hem de miizik dreticisi i¢in en yogun kullanilan etkilesim aracidir.
Instagram’in tipki bir duyuru ve etkinlik panosu islevi gOren hikaye Ozelligi,
dinleyicinin hizli, kisa ve etkili bilgi akisi almasmi saglamaktadir. Bu nedenle,
bagimsiz miizisyenlerin olusturmasi gereken “sosyal medya kisiligi”, onlarin
dinleyici ile arasinda kurdugu bagi giiclendirmekte ve performans gosterilerine olan

talebi de ayn1 dogrultuda arttirmaktadir.

Sosyal medya ile hayatimiza bazi yeni kavramlar girmistir. Bu kavramlarin
basinda “influencer” yani kitleye karsi etki giicline sahip, fikrine dnem verilen kisi
anlamina gelmektedir. Sosyal medya da bir is alan1 olarak gerceklesen influencerlar,
takipci sayisinin fazla oldugu kisiler ve sosyal medya mecralarinda s6z sahibi
olabilecek kisilerdir. Markalar ile yapilan anlagmalar, {irlinlerin reklamlarinin
yapilmasi gibi alanlarda etkilerini gosteren influencerlar, reklami yapilan Grin ya da
marka ile takipgilerine bir dneri sunma gorevini Ustlenmektedir. Bu yolla markalar,
hedef kitlesine yonelik calistifi influencerlar ile tiiketiciye daha hizli ve etkili bir
bicimde ulasmaktadirlar. Influencerlar, sadece bir iiriin/hizmet tanmitimi ve reklami
yapilmasi i¢in kullanilmamaktadir. Kendilerinin begendigi, hosuna giden bir miizik,
gosteri, etkinlik gibi alanlara yonelik fikir paylasimlari, takip¢i listesi iizerinden
biiylik 6nem tagimaktadir. Yeni ¢ikan bir bagimsiz miizisyenin, bir gelir birikimi elde
etmeden yapim sirketleri onlara vaat ettigi geleneksel tanitim ve reklam yontemleri,
dijital mecralardaki etkilesimi sanatginin kendisi araciligt degil, miizigi ile

yapmaktadir. Bu ise dinleyici i¢in yeterli bir tanitim ve reklam araci degildir.
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Dinleyici, miizisyenin kendisini gérmek, onun fotograflarina yorum yapmak, fikir
vermek, paylasmak ve kendisini ona bu araclar aracilifiyla daha yakin hissetmek
istemektedir. Bu nedenle bagimsiz miizisyenlerin hizli ve etkilesimi yliksek geri
doniisler alabilmesi, dijital mecralardaki viral olma etkisini yakalayabilmesi ve bu
kanallar araciligi ile kendilerini, kendi kontrollerinde bulunan sosyal medya
platfromlart ve kullanicilart ile duyurabilmesi daha giiclii bir reklam ve tanitim
stratejisi olusturmaktadir. Ozetle bir bagimsiz miizisyen tiim sosyal medya
platformlarini bir fenomen gibi kullanmasi gerekirken miizigini de bununla birlikte

takipgilerine duyurmak ve onlar1 dijital dinleme platformlarina ¢ekmek zorundadir.

Diger bir yeni medya araci olan Youtube, video akislt igerikler kullanici sayisi
oldukca etkili bir sosyal medya platformudur. IFPI’nin 2018 yilinda yaptig1 bir
aragtirmaya gore, kiiresel kayitli miizik pazarinin %85’ini olusturan ABD, Almanya,
Ingiltere gibi 13 Ulkede, 16-65 yas arasi Internet kullanicismin %23’{i iicretli
abonelik Streaming servislerini kullanirken, %22’si ticretiz Streaming servislerini
kullanmaktadir. Geri kalan %55’lik dilim miizik dinlemek igin video akish
platformlar1 kullanmakta ve bu oranin %46’s1 Youtube {lizerinden miizik
dinleme/izleme islemini gerceklestirmektedir (IFPI, 2018: s. 27). Dolayisiyla bu
denli genis bir kullanici tabanina sahip olan bir platformun bagimsiz miizisyenlerden
tarafindan, kisisel sosyal medya hesaplari ile entegre bir bicimde kullanilmasi, daha

etkili bir dijital tamitim ve reklam strateji yaratmaktadir.

Bobby Owsinski “Music 3.0” kitabinda, yeni medya caginda miizisyenlerin
yapmast gereken bazi faaliyetler oldugunu belirtmektedir. Her giin bir tweet atarak
dinleyici ya da takipgiler ile etkilesimi korumak, hafta da bir ya da iki kez kisa veya
uzun blog yazis1 yazmak, ay da bir kez etkinlik takvimine yonelik bilgileri sosyal
medya hesaplarindan paylagsmak ve son olarak en az sekiz hafta araliklar ile bir
single miizik ¢ikararak miizigi dinleyicilere ulagtirmaktir (Aktaran: Kalay, 2015: s.
800).

Diin bu sebepler nedeniyle bagimsiz miizisyenler i¢in artitk olmazsa olmaz
denilebilecek sosyal medya platformlari, onlarin kendilerini duyurmak igin
geleneksel medyanin bir alternatifi olmaktan ¢ok ana akim medya islevine yonelik

egilim gostermektedir. Bu c¢aligmanin savundugu goriis olarak dijital Streaming
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servislerinin, bagimsiz miizisyenler i¢in alternatif mecra konumunda olmasi, tipki

sosyal medya platformlar1 gibi ana akim mecra olma yolunda ilerlemektedir.

3.6. ARASTIRMA VERILERININ YORUMLANMASI

Bu tez kapsaminda gergeklestirilen derinlemesine goriismeler, arastirmaya
katilan 6 katilimci ile dnceden belirlenen giin ve saatlerde sessiz ve konugmalarin
acik bir sekilde anlasildigi ortamda yapilmistir. Derinlemesine goriismelerin sesli
kayit olarak alinmasi i¢in katilimcilardan onay istenmis ve goriisme sirasinda kisa
notlar alimmistir. Goriismeler sirasinda moderator olarak tez sahibi bulunmustur ve
her bir goriisgme ortalama 20-25 dakika arasinda silirmiistiir. Derinlemesine
goriismelerden elde edilen veriler, ii¢ kez dinlenerek bilgisayar ortaminda yazili hale
getirilmis ve boylece goriismelerde elde edilen verilerde gikabilecek hata payi en aza
indirilmistir. Goriismelerden elde edilen yazili metinlerin toplam sayfa sayis1 16°dur.
Goriismeler sirasinda katilimeilara 10 soru sorulmus olup, sorularin tiimi
katilimcilarin kendi goriislerini 6zgiirce dile getirebilecekleri, bilgi sahibi olduklari,
tecriibelerini aktarabilecekleri ve arastirma boliimlerine bagli olarak bagimsiz
miizigin bugiinii ve gelecegi hakkinda yorum yapabilecekleri sorulardir. Bu
baglamda goriismeye katilan katilimcilar, konu hakkinda fikirlerine glvenilen ve
yorum yapma yetisine sahip profesyonellerdir. Gortismelerden elde edilen bulgular
metin haline doniistiiriildiikten sonra arastirmanin giivenilirligi agisindan higbir veri
kesilmemis, sadece dil bilgisi hatalar1 diizeltilmistir. Bu nedenle elde edilen tiim
veriler arastirma verileri kisminda bu tez calismasina eklenmis ve yorumlamalari
yapilmistir. Arastirmacilarin cevap veremedigi ya da bilgisi olmadig1 hicbir soru
olmadig1 gibi tiim sorulara objektif yanitlar verilmistir. Derinlemesine goriismeler
baslamadan once tiim katilimcilara, bu tez caligmasinin amacindan ve goriisme
sorularmin hangi konulara yonelik ve hangi perspektiften diisiiniilerek hazirlandig:
bilgisi acgik bir sekilde verilmistir. Boylece herhangi bir kavram kargasasina yol
actlmamistir. Yorumlamalar sirasinda aragtirma verilerinden elde edilen bulgularin
gecerliligi ve giivenilirliginin saglanmasina dikkat edilmis ve tiim yorumlar arastirma

konusunun ana temalarina bagli olarak yapilmistir. Elde edilen veriler ve
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yorumlamalar, gelecekte yapilacak literatiir taramasina uygun olarak tasarlanmis

olup, bir kaynak olusturmasi agisindan 6zenle irdelenmistir.

Aragtirmanin bu bdliimiinde derinlemesine goriisme sirasinda 6 katilimciya

sorulan 10 soruya verilen yanitlar aktarilacak ve yorumlamalar yapilacaktir.

1.  Yeni medya ortamlar1 ve teknolojileri bagimsiz miizisyenler i¢in
alternatif bir mecra mudir? Eger degilse sadece kisa siireli bir

tanitim ve reklam araci midir?

K-1: Son donemlerde fiziksel albiim satiglarimin olduk¢a diistiigii bir donem
vastyor miizik endiistrisi. Artik sirketler neredeyse sadece koleksiyonlar i¢cin 500-600
adet album dretiyor. Streaming servislerinin kullanicilara, 1 albim (ortalama 15
sarky) fiyatina yaklasik 100 kiisiir milyon sarki sundugu bir donemin tam
ortasindayiz. Uyelik, artik arabalarda yer alan miizik sistemlerinin, evlierde bulunan
cihazlarin hatta TV lerin bile bu servislere entegrasyon olmasi sayesinde miizik
dinleme aliskanliklarini hizlica degistirdi. Artik bir sarkiya, sarkinin video klibine
hatta servisler icerisindeki sanatgi profillerinden sanatgt ile ilgili detayli bilgilere,
menajerlerine bile ulasmak ¢ok kolay bir hal aldi. Biitiin bunlar: géz oniine alirsak
bu durumun kisa siireli zaman algisindan ¢ok daha biiyiik bir zaman dilimini

kapsayacagini soyleyebiliriz.

K-2: Bence kisa stireli bir tamitim ve reklam aract degil. Mesela Spotify’a
baktiginiz zaman baya iyi bu konuda ve biz ilk albiimii bagimsiz ¢ikardigimiz igin
onun dinlenme gelirlerini aliyoruz, elde ediyoruz ya da reklam yapma anlaminda da
su an biiyiik bir pazar ve epeydir ¢alisiyor. Tabi ki sonsuza kadar boyle gidecek diye
bir sey yok, bir noktadan sonra eminim baska bir seyler ¢ikacak. Mesela su an
Instagram cok populer. Neredeyse Spotify gibi bir muzik platformu oldu ama yarin
bir glin 0 baska bir seye doniisebilir. Doniisecektir hatta. Ama en azindan giiniimiiz

icin, icinde bulundugumuz donem igin bence alternatif mecramiz.

K-3: Yeni medya ortamlari ve teknolojileri bagimsiz miizisyenler icin tabi ki
alternatif bir mecra. Ciinkii var olan geleneksel bir yapi vardi, bu alternatif olarak
¢tkti. O yapr hala var. Ama yeni medya, gittikce o eski geleneksel yapiyi salliyor.
Kisa siireli bir tamitim ve reklam aract olarak da kullanmilabilir. Eger iiretici iyi bir

sey ortaya ¢ikardiysa gayet uzun siirelide gidebilir. Seneler boyunca dinlenilebilir,
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tiketilebilir. O iireticinin yaptigi miizik veya multimedya kullanimina bagh. Bir¢ok
insan igin is ve ayni zamanda tamitim ve reklam aract da. Mesela Youtube’dan o
kadar diigiik bir gelir kazaniyorsun ki, milyon izlenmen seni gecindirmez. Ayda 2
milyon izlensen geginemezsin Istanbul’da. Ama o 2 milyon izlenmenin getirdigi
tanminmayla sponsor bulup farkli yerlerden para kazanabilirsin. Konser olabilir,
eventlerde olmak olabilir. Instagram’da mesela gitar ¢aliyorsundur, cover
yvapwyorsundur; Instagram sana para vermez. Ama reklam alabilirsin gibi bir seyler

oluyor.

K-4: Bizim ana damarimiz diyebilirim. Ciinkii bizim sarkilar: servis etmemiz
haricinde dinleyici ile biitiin iletisimimizi kurdugumuz yer orasi. Dinleyicinin bizle
vakin hissettigi, samimi hissettigi platform orasi. Bizim bag kurabildigimiz tek yer de
orasi. O yiizden bizim can damarimiz diyebilirim. Sadece eski zamanlarda oldugu
gibi sarkilar1 paylagtim, geri kalan atiyorum iste roportajlar, televizyonlar vs. gibi
degil artik. Birebirde etkilesim gerektigi icin ona ne kadar iyi adapte olursa

miizisyen, o kadar iyi bag kuruyor agikgast.

K-5: Bence kesinlikle ¢ok biyik platformlar bunlar, sadece alternatif denemez
bunlara. Suan “main” platformlar hatta bence. Ana akim platformlar buna dondii.
Ctinkii geleneksel mecralar kayboluyor, radyo, televizyon gibi. Dolayisiyla bence
buralar en revacta olan, en popiiler ve bir miizisyenin en hizli kitleye ulasabilecegi

alanlar.

K-6: Soyle bir fark var. Ana akimdaki miizisyenler, ben kendimi bagimsiz
olarak gordiigiim icin bu medyalardaki yani Spotify, iTunes gibi yerlerdeki
varliklarint, aslhinda tamamen kendilerini reklam: olarak kullantyorlar. CUnki
buradaki gelirler onlara ait degil. Yaptiklar: anlasmaya gore plak sirketlerine ait
olan bir sey. Orada (yeni medya ortamlary) varliklari ne kadar iyiyse o sekilde
konser verebiliyorlar. Bizim olayimiz ise Spotify i, bizim gibi bagimsiz miizisyenler
orayt bir kazang kapisi olarak gordiigiimiiz igin oradaki varligimiz tamamen bizim
isimiz ashinda. Su anda bir yandan da Spotify’da varligimizi devam ettirmek,
strdlrebilmek ve oradan para kazanabilmek icin ugrasiyoruz. Cunki en 6nemli

dijital mecra olarak gordiigiim alan Spotify.

105



Yeni medya ortamlarinin bagimsiz miizisyenler i¢in ne anlama geldiginin
anlasilmas1 yonelik sorulan soruda, arastirmaya katilan tiim katilimlarin ortak goriist,
miiziklerini dinleyiciye hizli ve etkili ulastirdiklar alternatif mecra gorevi gordiigii
yanit1 gelmistir. Oyle ki; K-4 kodlu katilimci, yeni medya ortamlarinin sadece
tanitim ve reklam islevi goren alternatif bir mecra olmadigini, kendileri i¢in ana akim
medya kanali oldugunu, dinleyici ile etkilesim kurduklari en iyi medya araci
oldugunu ve bu mecralara ne kadar iyi adapte olunursa o kadar etkili bag
kurulanabilecegini belirtmistir. Katilimcilarin genel anlamda Streaming servisleri ve
ozellikle Spotify odakli degerlendirdikleri bu soruda, bahsi gecen mecralarin bir is
alani oldugunu ve bu alanlarin bir gelir akisina neden oldugunu belirtmiglerdir. K-1
kodlu katilime, fiziksel alblim satiglarinin diismesi ve Streaming servislerinin diger
dijital teknolojiler ile entegre edilme olanaginin olmasi nedeniyle Streaming
servislerinin kullanim oranmin arttigmi belirtmis ve dolayisiyla yeni medya
ortamlarinin bagimsiz miizisyenler i¢in ana akim medyaya doniistiiglinii belirtmistir.
Ote yandan yeni medya ortamlarmin etkili bir reklam ve tanitim malzemesi oldugu
yoniinde ortak bir goriis hakimdir. Sosyal medya platformlar1 Youtube ve Instagram
ornekleri verilerek, bu mecralarin bir gelir getirisi olmasa bile, iyi bir etkilesim ve
izleyici/dinleyici sayisina ulasilmasinin sponsorluk ve konser tekliflerinin 6niine
actigini, dolayisiyla kendi reklam ve tanitim faaliyetlerinin yine kendileri tarafindan

yapilmasinin énemli oldugunu vurgulamislardir.

Katilimeilarin verdikleri yanitlara gore geleneksel medya araclarmin yasadig
dijital doniisiimiin etkisi olarak yeni medya ortamlarinin kullantminin artmasi,
bagimsiz miizisyenlerin dinleyiciye ulagsmak i¢in en etkili kullanim mecralarinin var
olmasina neden olmustur. Dolayisiyla geleneksel medya kanallarinin varligi ve etkisi
devam etse dahi, yeni medya ortamlarindaki hizli, kolay, dogrudan ve etkilesimli
iletisim olanagi, bu mecralarin bagimsiz miizisyenler i¢in Onemini oldukga
arttirmaktadir. Bagimsiz miizisyenler i¢in yeni medya ortamlar1 sadece dinleyici ile
biitiinlestikleri ve iletisim kurduklart bir mecra degildir. Tanitim alaninin
genislemesi, dogrudan ve etkili bir bicimde dinleyiciye kendilerini aktarmalarinin
disinda, bagimsiz miizisyenlerin reklam alani, yeni medya ortamlar1 sayesinde
genislemis ve bircok farkli gelir olanaginin dogmasina neden olmustur. Bu ise kendi

sosyal medya ve profil olusturduklar1 diger dijital platformlar ve takip¢i sayilarinin
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artmasi ile gerceklesmektedir. Bu mecralarin basinda ise Instagram ve Youtube gibi
video akislar platformlar gelmektedir. Bagimsiz miizisyenlerin bahsi gecen
platformlar gibi dijital mecralarinin kullanimin artmasi ve bu alanlarda varliklarini
strdirmeleri, performans gosterilerine ve 6zellikle Streaming servislerine olan ilgiyi
arttirmak anlaminda dogru orantili olarak ilerlemektedir. Dolayisiyla derinlemesine
goriigmenin bu sorusuna, profesyonel ve aktif olarak dijital miizik endiistrisinin
icinde bulunan muzisyenler ve yoneticilerden gelen yanitlara gore denilebilir ki; yeni
medya ve ortamlari, bagimsiz miizisyenler ic¢in alternatif bir medya kanalinin
Otesinde, dinleyici ile dogrudan iletisim ve etkilesim kurduklari, seslerini en hizli
sekildi duyurduklar1 ve gecimlerini saglayabilecek diizeyde gelir akisi elde ettikleri

ana akim mecralar haline doniismektedir.

2. Yeni medya teknolojilerine hdkim olmak (sosyal medya kullanima,
dijital miizik platformlarmmn kullanimi, ses teknolojilerinin
kullanimi vs.) bagimsiz miizisyenler acisindan dinleyiciye/tiketiciye

ulasmak i¢in yeterli midir?

K-1: Fazlasi ile yeterli. Sosyal aglarda yer alan kullanicilarin bilgiye hizlica
ulasip tiiketmesinin yani swra tiirii/tarzi ne olursa olsun miizigin popiiler bir kiiltiir
olarak ¢ok ¢ok daha hizli tiiketilmesi, her isi ¢ok kolay ulasilabilir kiliyor. Elbette
reklam mecralarini, PR ¢calismalarint gozard: etmek olmaz, onlar da bir sanat¢i igin,
sanatginin konseri igin, yeni iglerinin duyurmalart ig¢in bir basamak. Yant swra var
olan durumu diistiniince de bilinen bir miizisyenin islerini hi¢ reklam yapmadan

kitlesine ulastirabilmesi gayet miimkiin.

K-2: Evet, ulasabilirsiniz ama yaptiginiz miizige de ¢ok bagh oldugunu
diigtiniiyorum ben bunun. Atiyorum yalnizca akustik gitarmmizla sarkilar yazip, iste
onlart ¢alip séylemekten mutlu oluyorsaniz ve insanlara duyurmak istediginiz sey
buysa o zaman evet ¢ok basit. Kendiniz evinizde kaydedip, mixini yapip biitiin
diinyayla paylasabiliyorsunuz bir anda. Ama yapmak istediginiz sey biraz daha
orkestral bir sey ise, daha kalabalik bir ekip ise ya da dijitale ¢ok bulasmadan bu igi

yapmak istiyorsaniz o zaman zor.

K-3: Gayet yeterli. Hatta bir¢ok yerde goriiyorum. Insanlar stiidyo kaydini

degil, ev kaydimi duymak istiyorlar. Deniz Tekin orneginde mesela, Deniz’in ben ev
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kaydint dinlemek istiyorum ama sadece Youtube’'da var ve gsirket Spotify’a
koydurmuyor. Ciinkii yapilmis daha sentetik duymak istiyorlar ama ben mesela ev

kaydint dinlemek istiyorum ¢iinkii daha iyi.

K-4: Yeterli oldugunu diisiiniiyorum. Hikayemi biliyorsun. 3 sene medya
alaminda ¢alistim, dijital medya satin almasi yaptim. Internet reklamlarmin
planlamasi, bir kampanya olusturulacaksa o kampanyanin en dogru strateji ile
dijital platformlarda yer almasi, yaratici fikirler bulmak, insanlarin akillarinda
kalacak kampanya fikirleri bulmak. Simdi 3 farkli bakis a¢isindan bakinca; bir
ajansin neler istedigini, sektorde ne olmasi gerektigini, bir markanin nasil
konumlanmasi gerektigini ve ne olursa tiiketicinin aklinda kalirim sorusunu
biliyorum. Benim i¢in ¢ok iyi oldu diyebilirim. Yaptigim sey sadece muzik yapmak

degil, proje yonetmek aslinda.

K-5: Degil! Ciinkii sonugta bunlar belli bir iicret karsiliginda kullanilabilen
platformlar yani radyo teklifsiz bir sekilde ¢alarken dinleyiciye, buralar soruyor yani
aylik Premium ftiyelik ister misin su grubu dinlemek i¢in gibi. Dolayisiyla ben sunla
¢ok karsilagtim; yeni bir sarki cikiyor diyoruz ki sadece iTunes, Spotify’da
vaymlanacak. Diyorlar ki Youtube’a ne zaman gelecek? Neden? Clinkii Youtube
ticretsiz bir platform, simdilik. Dolayisiyla o meblagi karsilayamayan, kicik de olsa

o meblagi1 vermeyen ¢ok kitle var.

K-6: Evet. Yine aynmi sekilde kiyaslama yapmak gerekirse Spotifyin isleyisi,
dinamiklerini bagimsiz olmayan miizisyenlere gore c¢ok daha fazla bilmemiz
gerekiyor. Ciinkii onlarin aslinda alakasi yok. Yani miiziklerini yapuvyorlar, hatta
belki mix mastering noktalarinda da ¢ok bilgi sahibi olmalarina gerek yok. Ciinkii
zaten duruma gore yapim gsirketleri en iyi sekilde ya da iste artik nasil ayarladilarsa
o sekilde yonlendiriyor onlart ve Spotify’a koyuyorlar. Onlar nasil koyulmus ne
sekilde koyulmus, reklam ne sekilde olmug falan bunlarla pek ilgilenmiyorlar. Bizim
bilmemiz gerekiyor ve butln yenilikleri de takip etmemiz gerekiyor ¢linkii tamamen
birebir iletisimde bulundugumuz bu tarz sitelerde reklami da sen yapiyorsun.
Yapmamiz lazim; yapmazsak var olamayiz. O yiizden siirekli aktif olmak gerekiyor.
Bir de su sekilde bagimsizlik var. Plak sirketi yoniinden bir baghligi olmayip bir
reklam sirketiyle ¢alisabilir, bir booking sirketiyle ¢calisabilirsiniz. Bu booking sirketi

de ona kendi belirledikleri kistas iizerinden konserler ayarliyor olabilir. Ben ve
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benim gibi birkag¢ arkadasim da mesela tam olarak bagimsizlar yani bu plak sirketi
de yok, konserlerini de kendi ayarlwyorlar, reklamlari da. Yani daha fazla emek

vermemiz gerekiyor var olabilmek igin.

Katilimcilar ile yapilan derinlemesine goériisme sorularinin bu boliimiinde,
dijital beceri unsurlarinin bagimsiz miizisyenlerin dinleyici ile etkilesim kurma
noktasinda yeterli olup olmadigr sorgulanmistir. Yeni medya ortamlarindaki
teknolojik yeterlilik, bu mecralar1 etkili kullanabilme becerisi, dinleyici ile bu
mecralardan iletisim kurabilme yetisi ve ayrica yine bir dijital doniisiimiin igerisinde
yer alan ses kayit teknolojilerindeki degisim daha 6nce de bahsedildigi gibi bagimsiz
miizisyenlerin mutlaka kullanmak zorunda olduklar1 dijital beceri unsurlaridir. Bu
beceriye sahip olmak onlarin dinleyici ile arasindaki iliskiyi geleneksel kitle iletisim
araclar araciligr ile kurulan iliskiye kiyasla yeterli konuma tasiyabilir mi sorusuna

yanit aranmigtir.

Bir katilimcir hari¢ diger bes katilimci bu soruya yeterlidir yaniti vermistir
ancak yine de bu, bagimli degisken bir olumlamadir. Kiiresel miizik endiistrisinin,
sanatgilardan talep ettigi ticret karsihiginda en yogun yiiriittigii sureglerden biri
reklam ve tamitim kampanyalaridir. Geleneksel kitle iletisim araglarinda kendi
kataloglarinda bulunan sanatcilar1 dinleyiciye daha fazla dinletebilmek i¢in daha
once de bahsedilen kampanya siireglerini yiiriitmektedirler. Ancak bu islem bagimsiz
miizisyenler icin dijital beceri unsurlarimin gelistirilmesi ile gerceklesmektedir.
Katilimeilar teknolojik yeterlilik ve bunlarin yeterli diizeyde kullaniminin,
dinleyiciye ulagma asamasinda yapilan miizigin tiirline ve bagimsiz olmayan
miizisyenlere kiyasla ¢cok daha fazla emek verilmesine baglamaktadir. Katilimcilar
dijital miizik platformlarindaki varliklarinin devam edebilmesi i¢in biitiinii diistinmek
zorunda olduklarini, her asamada kendilerinin olmas1 gerektigini ve tiim yeni medya
ortamlarina yonelik zaman ve emek sarf etmesi gerektiklerini belirtmislerdir.
Geleneksel reklam ve tanitim modellerinin hala geleneksel kitle iletisim araglar1 ile
devam ettigi glinlimiiz miizik endiistrinde bu modelleri kullanmadan var olabilmenin,
yeni medya mecralarindaki basari ile dogru orantili oldugu diistiniilmekte ancak daha
fazla emek ve zaman harcanmasi gerektigi yonilinde ortak bir goriis belirtilmektedir.
Ayrica her ne kadar diisiik bir ticret karsiliginda Streaming servislerine abone olunsa

da, hala bu mecralara tcret 6demeden mizik dinlemek isteyen insanlara ulagsmanin
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zor oldugu disiiniilmektedir. Bu ise uzun vadede bir geri doniis ve sonug

alinabilecegi ihtimalini arttirmaktadir.

Derinlemesine gorigmenin bu bdliimiinde sorulan soruya katilimcilardan
verdikleri cevaplara gore denilebilir ki; bagimsiz miizisyenlerin reklam ve tanitim
asamasinda mutlaka yeni medya ortam ve aracglarmi kullanmasi gerekmektedir.
Ciinkii kiiresel miizik endiistrisinin reklam ve tamitim araclart hala etkinligine
strdirmektedir. Bu noktada K-6 kodlu katilimcinin verdigi cevap dzet niteligindedir.
Kiiresel miizik endistrisinin katalogunda bulunan bir sanatgi, miizigin iiretim
asamasindan sonraki siirecleri takip etmemektedir. Bu siireci yapim sirketi takip
etmekte ve yliriitmektedir. Ancak bagimsiz miizisyenlerin dijital miizik
platformlarinda var olabilmesi dijital becerilerini gelistirmeleri gerekmekte miizigin
tiretim asamasindan sonra yliriitiilen tim siiregleri de bilmesi ve etkin bir sekilde

kullanmas1 gerekmektedir.

3. Giiniimiiz teknolojik gelismelerini diisiiniirsek, “Homemade” stiidyo
teknolojilerine ve bu teknolojileri kullanma yetkinligine sahip olmak
bagimsiz miizisyenler icin dinleyiciye/tiiketiciye ulasmak icin yeterli

midir? Yapim sirketine mutlaka ihtiya¢ var midir?

K-1: Bilinen bircok muizisyen kendi produksiyonunu home stiidyolarinda
yapiyorlar. Bununla beraber Internetten bu ve benzeri hizmetleri almakta oldukca
basit bir hale geldi. Ozellikle yurt disi menseili prodiiksiyon sitelerinden bir
prodiiksiyon satin almak, stiidyo kiralamak, bir parcanin prodiiksiyonunun yurt
disindaki miihendisler tarafindan yapilmast (mix/mastering) olduk¢a hizli ve uygun
rakama geldi. Misal vermek gerekirse yurt disinda bir¢ok ses mihendisi 30-70 dolar
segmentinde bir parcayr mastering edip size teslim ediyor. Her ne kadar iilkemizdeki
kur bazinda yiiksek gibi goriinsede bir parca igin oluk¢ca uygun bir rakam. Yapim
sirketi hali hazirda prodiiksiyon bedelleri icin ekstra biitceler vermiyorlar. Sanat¢iya
Odenen rakam icerisine prodiksiyon bedellerini de dahil ediyorlar, hal boyle olunca

da o harcamalar aslinda yine sanat¢inin cebinden ¢ikan paralara doniisiiyor.

K-2: Bence yapum sirketlerine gerek kaliyor gibi bir sey net olarak soylenemez.
Dolu Kadehi Ters Tut bence iyi bir érnek. Konustunuz Ugurhan’la da. Onlar mesela

suan bagimsizlar ve onlar da aslhinda grup miizigi yapiyorlar. Stldyoya girmeyi
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gerektiren enstriimanlar da oluyor. Ama yapiyorlar yani o yiizden bence dinleyiciye

ulasmak icin hala bir plak sirketine ihtiyacimiz yok su noktada.

K-3: Yeterli dedigimiz, bir Amerikan pop sarkisini evde kaydedemeyebilirsin,
biyuk ihtimalle kaydedemezsin zaten. Onu Oyle mixleyemezsin, o kadar iyi
prodiiksiyon yapamazsin. Evde tiiketiciye ulasabilirsin ama en yiiksek kaliteye
Ulasmak icin yapim sirketine ihtiyacin var aslhinda. Tiiketici biiyiik oranda bunu
beklemiyor. Ama Main Stream olacaksan, tim geleneksel medya ve diger
medyalarda ¢alacaksan belli bir kalitenin iizerine ¢ikman gerekiyor tabi. Atiyorum
kendi kiicuk kitlene gideceksen o kitle herhangi bir seyi okeyleyebilir yani ama biitiin
tilkeye yayilacaksan o zaman belli bir standardin iizerinde olman lazim. Evde

olmayabilir.

K-4: Yapim gsirketine mutlaka ihtiya¢ oldugunu diisiinmiiyorum. Sunun igin;
gecimini saglayabilmek ve giizel bir hayat sirebilmek icin. Ama tabi ki hedef en
tepedeki popstar, rapstar, rockstar olmaksa o zaman ¢alismak gerekiyor olabilir.
Ezhel diinyamin en biiyiik istisnalarindan biri oldu yani bizim icin. Ama plak
sirketiyle ¢calismak su agidan yeterli gelmiyor olabilir; ben simdi kendim de
gortigiivorum plak sirketleriyle, heniiz mantikli bir deal karsima ¢ikmadi. Ciinkii ne
olursa olsun benim kendi sosyal medya influencer kontaklarim daha degerli ¢ikiyor

onlarin pr kontaklarina kiyasla.

K-5: Bence ¢ok yaklasti artik ev teknolojisi ile profesyonel stidyo. Ama stiidyo
genisliginde o sounddaki genisligi hala evde almak ¢ok zor belli tarzlarda. Mesela
evde miikemmel bir akustik davul kaydi alamazsin ya da ¢ok iyi bir amfi ile
komgulart rahatsiz etme kaygisiyla kaydedemezsin. Ama atyyorum T-Rap tarzi
mazikler, dijital soundlu mdizikleri kesinlikle profesyonel stlidyolara ihtiyag
duymadan yapabiliyorlar artik insanlar ve milyon dinleniyor. Buradaki 6rneklerden

bir tanesi Ezhel. Evden bozma yari profesyonel bir stiidyoda kaydettiler albiimlerini.

K-6: Soyle bir sey var, yaptig1 miizige gore degisebilen bir sey bu. Belki demo
seklinde kullanabilirsin evinde aldigin kayitlari. Ama profesyonel bir miizik
stiidyosunda kaydetmek her zaman daha iyi olacaktir. Bizim ilk albiimimuz akustik.
Sadece igerisinde akustik gitar, vokal ve perkisyon vardi. Biz bunun biitln

kayitlarim evimizde yaptik. Daha sonra singlelar yayinlamaya basladik, bu akustik
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sarkilarin iizerine ufak alt yapilar eklemeye basladik. Bu noktada biz akustik devam
ederken dedik ki bizim festivallerde ¢ikmamiz gerekiyor. Biz dedik ki akustik sekilde
gelsin ve kendi imkdnlarimizia. CUnkU Stiidyolar da kendi icinde degisiyor. Giinliigii
100 lira olan var 50 lira olan var. Kendi glicimizle girdik ve plak sirketi yoktu yine
arkamizda. Bir album yaptik ve bu albiimden sonra tekrar konserler verebildik.
Simdi kendi getirdigimiz noktadan kazandigimiz parayla daha fazla, daha kaliteli bir
is yapmak i¢in daha kaliteli stiidyolara girebildik. Ve yine hala yapim sirketine

ihtiyacimiz yok.

Derinlemesine goriismede katilimcilara sorulan {iglincii  soruda, yapim
sirketlerinin elinde bulunan dijital teknolojilere karsilik butik ama etkili teknolojilere
sahip olmak ve bunlar1 ev tipi stiidyolarda ya da iicretli profesyonel stiidyolarda
muzik Gretmek icin kullanmak, kaliteli bir miizigi dinleyiciye/tiiketiciye ulastirmak
icin yeterli olur mu sorusuna yanit aranmistir. Bu soru her ne kadar tam olarak yeni
medya ortamlar1 ve iletisim odakli olmasa da, yeni ses kayit teknolojileri bagimsiz
muzisyenlerin dinleyiciye muzik Uretmelerindeki en o6nemli dijital etkilerdir.
Dolayisiyla bir miizik iiretmek icin Internet ve teknoloji odakli iiretim, bagimsiz

miizisyenlerin iiretim kanallariin basinda gelmektedir.

Katilimcilar gore dijital teknolojilere ve bu teknolojileri kullanim becerisi sahip
olmak miizik liretmek icin yeterli gdziikmektedir. Ancak yine yapilan miizigin ve bu
miizikle ulasilmak istenen kitlenin biiyiikliigline gore bu yeterlilik degismektedir.
Miizik sektorii jargonu icerisinde kullanilan Main Stream (ana akim), populer muzik
ve kiresel etki giiciine sahip miizisyenler i¢in kullanilmaktadir. Bu nedenle bdyle bir
hedefi olan miizisyenler i¢in ev tipi ve kiralik bagimsiz stiidyolarda miizik iireterek
hedeflenen dinleyici kitlesine ulasmak zor goriinmektedir. Bunun disinda hedef alt
kilturel bir dinleyici kitlesine ulagsmak ise ve yapilan miizik tiirii bu kitleye hitap
edecekse yapim sirketlere ihtiyac duyulmamaktadir. Katilimcilar genel olarak
Tiirkiye’de miizik {iretimi yapan ve Tiirkiye Spotify miizik platformunda en ¢ok
dinlenen rap miizigi sanatcist Ezhel’1 6rnek gostermektedir. Bagimsiz bir miizisyen
olan Ezhel, Tiirkiye’de popiiler bir miizik iireticisidir ve tiim albiim kayitlarinin
kendisi ev tipi bir stiidyoda hazirlamistir. Ezhel gibi dijital teknoloji odakli bir miizik
ureticisi igin yeterli teknolojiye sahip olmak ve dijital miizik platformlarindan

dinleyiciye/tiikketiciye ulagsmak i¢in yapim sirketlerine ihtiya¢ duyulmamaktadir.
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Ancak bu noktada dinleyici kitlesine yapim sirketi destegi olmadan ulasabilmek i¢in
de yeni medya ortamlarini kullanmak Kkesinlikle gereklidir. Bununla birlikte istisna
olarak gosterilen ve dijital ses i¢eren bilgisayar destekli ses teknolojilerinin yaninda
canli enstriman agirhikli miizik tretimi yaparak da dinleyiciye ulasabilmek
mimkunddr. Ev tipi stiidyo ses kayit teknolojilerindeki ilerleme ve bu teknolojilerin
yapim sirketlerinin ellerinde bulunan ses kayit teknolojilerin yaklagsmasi bagimsiz

miizisyenlerin miizik liretim asamasinda 6zgiir olmalarini saglamaktadir.

Katilimcilardan yanitladigi bu sorudaki en dnemli verilerden biri K-4 kodlu
katilimcinin yaptigr yorum olmustur. Yapim sirketlerine ihtiyacin yalnizca kiiresel
etki yaratmak noktasinda ihtiya¢ duyuldugunu belirten K-4, bunun dahi bir istisnasi
oldugu belirtmektedir. Farkli bir bakis agis1 olarak yapim sirketlerinin, miizisyenlere
sagladig1 hizmetlerin artik yeterli ve etkili olmadigini, kendilerinin sosyal medya
hesaplarimin ve influencer kontaklarmin daha etkili ve basarili oldugunu
vurgulamaktadir. Dolayisiyla iiretim siirecinde yeterli kalitelide bir miizik ortaya
cikabiliyorsa, bu miizigin taniim ve reklam asamasinda yapim sirketlerinin giicii

geleneksel yontemlerdeki kadar etkili ve giincel degildir.

4.  Sizce bagimsiz miizisyenler neden artik biiyiik yapim sirketlerine ve

onlarin pazarlama ve reklam kampanyalarma ihtiya¢ duymuyor?

K-1: Dijital miizik marketler, yeni medya, yani sira basili kitle iletisim araglar
(dergiler, gazeteler hatta fanzinler) bagimsiz miizisyenlere fazlas ile destek veriyor.
Sirketlerin bagimsiz miizisyenlere sunabilecegi tiim firsati, basarili bir miizisyen hali
hazirda alabiliyor. Bu yiizden sirketler son zamanlarda bagimsiz miizisyenlerle

anlasmak konusunda yetersiz kalryorlar.

K-2: Bu ise ilk basladiginiz zamanlar zaten kendinizi ¢ok béyle miithig
mizisyenler olarak goremediginiz ve yeni yeni bir seylere basladiginiz igin bir plak
sirketine gidip de onlarla anlasmaniz zor. O yiizden herhalde baglangi¢ icin zaten
bagimsiz miizisyenin isine gelen bir sey bu. Ben bunu yaptim iste abi bu kadar oldu.
EP yaptuim paylasiyorum, bir single yaptim paylastyorum. Bunu diyebilmenin bir

yandan rahatligi da var.

K-3: Uriinii yeterince iyi olmayan herkes baskalarindan pazarlama bekliyor.

Uriini kendi kendine yiiriimeyecek, kendi viral olamayacak herkes pazarlama ile bir
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noktaya gelebilecegini diigiiniiyor ve yapim sirketlerine fonogramlarimi bedava
verebiliyorlar. NetD’ye girebilmek icin mesela. Bir¢ok insan NetD kanalindan
yayinlanmak igin kendi para harcar, albim yapar. Ama sarki iyi degildir yani. Ama
kendi evinde insanlarin dinlemek isteyecegi bir miizik yapanmin yapim gsirketine
ihtivaci yok. Pazarlamasina ihtiyaci yok. Gider bir stiidyoda saatlik kiralayp
vokalini kaydeder. Insanlar fakir ve bu isler hala pahali. Yapim sirketinde kapital
var. Ama kendi paran varsa tabi ki ihtiyacin yok. Kendin reklam da verebilirsin

zaten. Ama adamlarin igi bu oldugu icin iyiler bu konuda. Yillardwr bunu yapmuslar.

K-4: Ben c¢ok eskidiklerini diisiiniiyorum. Eski bir bakis acisina sahipler.
Mesela ben goriistiigiimde bana soyledikleri “seni televizyona ¢ikaracagiz,
radyolara sokacagiz” falan filan. Ama mesela higbir dijital platformdan
bahsetmediler. Higbir influencer stratejisinden veya benzer ses getirebilecek viral
etkisi olabilecek projelerden soz etmediler. O ylzden biraz eski kaldiklarin
diistintiyorum. Buna adapte olmaya ¢alisan plak sirketleri de var. Yeni ekipler
kuruyorlar. Ama onlarin da deallari bizim igin ¢ok sert. Biz senin dijital pazarlaman
ve markalarla is birliklerin i¢in sana bir ekip ayiracagiz. Ama bu ekibin karsiliginda
biz senden su kadar pay istiyoruz. O durumda sonu¢ta daha yeni yeni bagimsiz
Mmiizisyen olabilmek, para kazanmayr daha yeni yeni 6grenebilmek s6z konusu oldugu
icin o gelir ¢cok hayati dnem tasiyor, insan ondan feragat edemiyor. Verdiginden

belki biraz daha fazla aliyor diye diigiiniiyorum su anda.

K-5: Bu bir tavir bence oncelikle. Yani hala ihtiya¢ oldugunu diisiiniiyorum
ozellikle pazarlama agsamasinda c¢iinkii bagimsiz bir grubun kolunun uzandigi yerle
biiyiik bir sirketin uzandigr yer arasinda hala ¢ok biiyiik mesafe var. Yani “ben
sadece sosyal medyada Instagram’da paylasim yaparim, Twitter imdan paylasim
yaparmm yeterli” goriisii bence gegerli degil. Cunki hala geleneksel pazarlama
yontemleri kullanilyyor. Yeni bir iiriin ¢iktiginda sark: ¢iktiginda bir albiim ¢iktiginda
gazetecilere yollaniyor, roportajlar yapilyor, radyolara yollaniyor, televizyon
programlarina gidiliyor. BUnlarin pazarlamamn o6nemli bir kismi oldugunu

diigtiniiyorum.

K-6: Clinkii dedigim gibi sosyal medyamn giicii ortada. Bunun bir gsey
vasutasiyla  yapimasina gerek yok. Bunu etkin bir sekilde kullanabiliyorsun,

Internetten arastirabiliyorsun nasil ne sekilde etkin kullanabilirim diye. Kendin
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reklam verebiliyorsun. Hatta Spotify’la kendin iletisime geg¢ip kendini banner
yapabiliyorsun; parasini verip. Yani aslinda yapim sirketinin yapabildigi her seyi
giictin dogrultusunda, ya para, ya baglanti ya da baska bir seyle kendin
ger¢eklestirebildigin icin Gok biiyiik seyler vaat ediyor olmasi lazim yapim sirketinin

ve bunu vaat etmiyorlar zaten.

Derinlemesine  goriismenin ~ bu  asamasinda bagimsiz ~ miizisyenlerin
olusturduklart tiretim ve tanitim strateji ile kiiresel miizik endiistrisinin liretim ve
tanmitim strateji arasinda kiyaslama yapmak istenmistir. Elde edilen veriler
dogrultusunda denilebilir ki; bagimsiz miizisyenler dijital miizik araglarini ve yeni
medya ortamlarindaki etkinliklerini iyi bir strateji ise olusturduklar1 takdirde, yapim
sirketlerine ihtiyag duymamaktadir. Geleneksel yapi1 hala etkili giicli bir sekilde
devam etmektedir ancak dijital mecralarda var olmak isteyen bagimsiz miizisyenler
icin geleneksel yontemler giincelligini yitirme asamasina gelmektedir. Bu tezin
literatiir boliimlerinde de belirtildigi gibi dinleyici bliylik oranda miizige Streaming
servislerinden ve diger dijital platformlardan erismektedir. Katilimcilar ise yapim
sirketlerinin biiylik oranda geleneksel kitle iletisim araglarin1 odak noktast olarak
gorduklerini dolayisiyla dijital mecralardaki tanitim agamalarinda eksik kaldiklarini
diistinmektedirler. K-3 ve K-4 kodlu katilimlarin dikkat ¢ektigi konulardan biri
guncel dijital stratejiler olusturmak yoniindedir. Viral etkisi yaratabilecek ya da
influencer kanallarindan reklam yapilabilecek bir stratejiyi yapim sirketlerinden
alamadiklarini belirtmigler ve bu konuda eski kaldiklarini diigiinmiislerdir. Bununla
birlikte katilimcilarin neredeyse hepsi bagimsiz miizisyenler i¢in maddi kaynagin
Onemi iizerinde durmuslardir. Tanitim, pazarlamam ve reklam stratejilerinin maddi
acidan pahali oldugu ve bunun icin farkli dijital stratejiler olusturulmas: gerektigi
diiginiilmektedir. Farkli bir goriis olarak kaliteli muzik Gretiminde bulunan
miizisyenlerin bir sekilde dinleyiciye ulasabilecegini ancak kendisine ve miizigine
giivenmeyenlerin ise hizli ve basit yollardan, {icretini 6deyerek yapim sirketlerine
bagvurduklarmi  ve bir anda Youtube, Spotify gibi mecralarda populer
olabildiklerinden bahsedilmektedir. Bu noktada uzun vadeli hayatta kalmak isteyen
bagimsiz miizisyenler, hizli tiiketim ¢aginda bu yontemleri giincelligini yitirdigini
diisiinmektedirler. Ayrica artik dijital servislerin reklam ve tamitim kampanyalar

yapmak isteyen bireysel bagvurular1 da kabul etmesi, bagimsiz miizisyenlerin kendi

115



tanitimlarin1 yapmasini da kolaylagtirmaktadir. Elde edilen verilerdeki en onemli
nokta ise yapim sirketlerine ddenen ticretlerin karsiliginin yeteri kadar alinamadigi
diisiincesidir. Bu nedenle bagimsiz miizisyenler yapim sirketleri ile goriismeler
gerceklestirse de kendi sosyal medya stratejilerinin ve dinleyici ile kurduklar

etkilesimin daha etkili oldugunu diistinmektedirler.
5.  Bagimsiz miizisyenler kendi pazarlama direktorleri olabilirler mi?

K-1: Rap miizik janrasi i¢in konusacak olursak; kesinlikle hayir. Pazarlama bir
sanat¢inin yapabilecegi basit bir siire¢ haline asla gelmedi. Yani sira bir miizisyenin
miizik yapmak disindaki stireci yonetmesini hi¢cbir zaman mantikli bulmuyorum. Ama
bu bir sorun mudur? Kesinlikle degildir, zira su an bir¢ok sanat¢t menajeri bu
konuda yetkin durumda. Siirecin nasil, kimlerle, hangi zamanlamada, hangi

mecralarda stirdiiriilmesi gerektigini ¢ok iyi biliyorlar.

K-2: Kesinlikle bir menajere ihtiyacimiz var. Bagimsiz da olsaniz biiyiik bir
sirketle veya kiiciik bir gsirketle anlasmis da olsanmiz sart. Ciinkii konugmalari,
mekanlarla goriismeleri vs. miizisyenin yapmamas: daha mantikli. Bunu yapabilen
gruplar da var. Dolu Kadehi Ters Tut, Vera, Can Ozan bagimsiz galiba. Onlarin
reklamlarint sarkilarin goériiyorum ben sik sik sosyal medyalarinda ve demek ki

yapiyorlar. Iyi de bir kitle ufak ufak yakaliyorlar.

K-3: Olabilirler. Olmasinlar tabi ama olabilirler. Nova Norda orneginde
goruyoruz. Ecem reklam sektoriinden ¢ikmis ve kendi albiimiinii yapmig biri, kendi
projesinin yonetici ayni zamanda. O reklam kafasiyla bakiyor ve pazarlama
direktorii orada. Benim asla olamayacagim bir sey mesela. O yapmis bunu. Ama 0
bir se¢im. Muzisyen kendi pazarlama direktori olursa, muzikten pazarlama direktoru
olmaya bir zaman harcamasi gerekir. Dolayisiyla miizige o kadar zaman aywramaz.

Branglasma olmasi lazim bence.

K-4: Bu ¢ok buyuk bir efor. Ben giinde 4-5 saat anca uyuyabiliyorum, ¢ok fazla
yapacak ig oluyor. Bunu yapmak istemek var bir de yapabilmek var. Eger ki bunlarin
ikisine sahipse bagimsiz miizisyen, alsin yiirtistin bence. Dolu Kadehi Ters Tut bunun
icin ¢ok iyi bir ornek. Onlar da bu gekilde yonetiyorlar. Ben kendi adima soyle
diistintiyorum; benim hayatta en ¢ok sevdigim sey miizik yapmak degil, yalan yok.

Benim eglendigim ve zevk aldigim kisim o projeyi yonetme siireci. Bir sarki yaptigim
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zaman, onun gorseli nasil olur, klibi nasil olur, insanlarla etkilesimde nasil bir
yontem izlerim? Bunlari diisiinmek bana cok keyif veriyor. Miizik de bunlarin en
temelinde olan sey ama bir yandan beni ¢ok besleyen diger taraflart da var.

Yapabilen miizisyen yapsin bunu diye diistintiyorum.

K-5: Aymi zamanda gitar ¢alayim, sarkiyi da séyleyeyim bir de pazarlayayim
demek bence ¢ok akil kari degil. Yani bu aymi anda hem otobiis kullanip hem
muavinlik yapmaya falan benziyor. Bir menajere ihtiya¢ oldugunu diisiiniiyorum.
Menajerlik farkli bir sey yani sirket gibi degil menajer. Menajer grubun bir par¢asi
gibi. Cogu grup bildigim kadariyla sevdigi inandigi insanlarla ¢alisiyor. Dolayisiyla
menajere ihtiyag var.

K-6: Olabilir. Atryorum sosyal medyayla alakali tikandigimiz bir nokta oldu.
Biz gidiyoruz sosyal medyada etkin bir arkadasimiz veya bir tamdigimiza
danisryoruz mesela. Bunun i¢in ekstra birini tutup, ona maas verip ya da ne bileyim
bir sirkete gidip bunu yaptirmiyoruz. Bunun boyle bir yolu oldugunu biliyoruz o
zaman bu yoldaki engeli kaldirabilecek bir insanla tamisalim, soralim sorusturalim,

aa boyleymis deyip ¢ozelim bitsin.

Derinlemesine goriismenin bu asamasinda bagimsiz miizisyenlerin kendi
tanittim ve reklamlarint yapmasmin da Otesinde, kendi pazarlama yoneticileri
olabilirler mi sorusuna yamit aranmugstir. Dort katilimci bu soruya bagimsiz
muzisyenlerin kendi pazarlama direktorleri olmamasi gerektigi, bir menajer ile
caligmas1 gerektigi yoniinde goriis bildirmislerdir. Bunun en 6nemli sebebi ise hem
muzik Gretip hem de bunun pazarlamasimnin yapilmasimin, miizigin kalitesini
etkileyebilecegini ve bunun ic¢in yeterli zaman ve eforun bulunamayacagi
diistincesidir. Menajer bagimsiz miizisyenler i¢in grubun Uyesi gibi gdzikmektedir.
Bu nedenle sirket olarak destek alinan bir kurum degildir. Dolayisiyla yapim sirketi
thtiyaci bu asamada gerekmemektedir. Bu noktada branglasmanin 6nemini
vurgulayan katilimcilar, bir miizisyenin pazarlama yontemlerini takip etmek ve
bunun siirecinin yonetmek konusunda eksik kalabilecegini ancak bir menajer ile bu

siireci yonetebileceklerini diistinmektedirler.

K-4 kodlu katilimer ise kendi tecriibesinden yola ¢ikarak bu durumun

gerceklesebilecegini  ancak  isteyerek ve severek yapilmasi  gerektigini
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diistinmektedir. Bir proje yonetmenin sadece miizik yaparak olamayacagini, ¢ok
yonlii  diistiniilmesi gerektigini ve bu siirecten olabildigince zevk alinmasini
gerektigini  belirtmistir. Ancak bunun c¢ok zorlu oldugunu ve biyiik efor
gerektirdiginin altin1 ¢izmistir. K-6 kodlu katilimci ise pazarlama sireclerini yine
sosyal medya aracilig1 ile yaptiklarint ancak eksik kaldiklar1 noktalarda bilgi destegi
alarak ilerlediklerini belirtmistir. Bu nedenle yapim sirketlerinin pazarlama

yontemlerine bagimsiz miizisyenler olarak gerek olmadigina dikkat ¢cekmistir.

Derinlemesine goériismenin bu asamasindan ¢ikan sonuca gore denilebilir ki;
bagimsizlar sektoriinde branslasma ve gorev dagilimi 6nemli bir siiregtir. Bir proje
yonetiminin pargalari olarak degerlendirilen miizik {iretim, tanitim ve dagitim siireci,
tim bu islemler sirasinda gorev dagilimi yapilarak ilerlemeli ve grup iiyesi olarak
goriilen menajer ile bu gorev dagilimi eksikligi giderilmelidir. Dijital pazarlama
stratejileri, sosyal medya platformlarindan reklam satin alma siirecleri, sponsorlu
tavsiye stratejisi, Youtube gibi video akisli mecralarda reklam olusturma stratejisi ve
Spotify gibi Streaming servislerinde banner (dijital pano) bélimlerinde reklam verme
strateji ile bu siire¢ yapim sirketlerine ihtiyag duyulmadan yonetilebilmektedir.
Bunlarin takibi i¢in ise miizisyenlerin disinda yonetim ve siire¢ takibi yapabilen bir

profesyonele ihtiya¢ duyulmaktadir.

6. Bagimsiz miizisyenler icin hedef, Kitle kdlturinin (populer
kiiltiiriin) icerisinde yer almak mmdir, yoksa kendi alt kultirini

olusturarak yeterli dinleyiciye ulasmak midir?

K-1: Bizim dinleyiciler istiyor ki dinledigi sanat¢i onlarca yil boyunca tarzini
hi¢ degistirmeden ayni miizigi yapsin fakat bu ne yazik ki miimkiin degil. Cevrede ve
sosyal hayatta her sey artik o kadar hizli degisiyor ki, muzik yapan birisinin bunlara
kayitsiz kalmadan miizik yapmas: miimkiin degil. Popiiler kiiltiir odakli igler olamaz
mi, tabi ki de olabilir aslinda olmali da. Zira miizigi bir tik yukari ¢ekmek, biraz
daha kuresel hale getirmek ancak bdyle mlmkiin. Bunun olumsuz bir tarafi kesinlikle

yok.

K-2: Ben sahsen oyle bir ayrim yapmiyorum. Kendi grubum adina esas
istedigim sey, kendi yaptigim miizigi begenebilecek insanlarin miimkiin oldugunca

coguna ulasabilmek istiyorum. Su da var, en Main Stream sey nedir? Televizyon.
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Simdi ben diisiiniiyorum, televizyonlarda donen bizim jenerasyonumuzdan bir grup
var mi? Ben mesela hi¢ rastlamadim. Yiizyiizeyken Konusuruz bu konuda iyi bir
ornek. Istedikleri seyi yaparak aslinda biiyiik bir kitleye ulastilar ama ulastiklar: o
biiyiik kitle bile onlari hala o Main Stream dedigimiz seyin icerisine tam olarak
sokmuyor. Kendi yagimizda kavrulabiliriz ama daha biyuk bir Kitleye ulasalim diye

de bir kaygimiz yok.

K-3: Cogunun istegi kendi alt kiiltiirlerini yaratmak. Uglincii yenilerde birgok
insan taniyorum. Cogunun istedigi sadece miizik yaparak yasamak. Dolayisiyla kendi

alt kiiltiiriinii olusturarak yeteri kadar dinleyici ile yasamak onlara yeter.

K-4: Alt kaltir icerisinde baya bir dinleyici var. Spotify kullanici sayist baya
artiyor. Orada doygunluk seviyesinin de git gide biiyiidiigiinii diistiniiyorum. O
yiizden alt kiiltiirde kalmak da karin doyuruyor bence. Ama ben mesela istiyorum ki
Main Stream’e miizigim sizabilsin. Yani cubba cubba seyler haricinde birazcik boyle
seyler de dinlensin. Diger yandan mesela Biiyiik Ev Ablukada hi¢ Main Stream’e

oynamadli.

K-5: Ikisi de olabilir yani bu karakter meselesi, istek arzu meselesi. Zaten artik
alternatif olan bagimsiz olan sey yayildik¢a insanlar paylastikca dinleme oranlart

arttik¢a popiiler olup ana mecra oluyorlar zaten bir yerden sonra.

K-6: Popiiler bir mizik icra ediyor olabilirsin, bu kitleye ulasmak isteyebilirsin
ve bunu hala bagimsiz bir sekilde yapmak isteyebilirsin. Bir proje var ve ona yatirum
yapan yatirimcilar var. Bir de miizisyen var, miizigi ile bir seyler yapmaya ¢alisan...
O proje ne kadar parlatilirsa o kadar parlar. Simdi hangisi olduguna karar vermek
lazim. Sen hangisisin ona karar vermek lazim. Biz bagimsiz miizisyenler olarak
cogaldik¢ca kendi sirketlerimizi olusturmaya bagladik zaten. Ayri bir yol ¢izmeye
basladik ve bu da kendince bir popiilariteye ulasti. Spotify’a yani Streaming
muhabbetine dondiigiinden beri, miizik ¢cok hizli genislemeye basladi. Uglincii yeniler
diye adlandirilan tiir biiyiimeye bagladi. Televizyon kimse izliyor mu? Mesela Ezhel
su anda Tiirk¢e pop listesinin 1.swrasina girebiliyor. Tlrkce pop ne ki? Ama Ezhel
var orada. Youtube’a sarki yapwp orada Tiirk¢e pop listesinin bagsinda olabilirsin.

Yani biitiin dinamikler degisti ve bence plak sirketlerinin de buna ayak uydurabilmesi
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gerekiyor. Ne kadar boyle devam ederlerse plak sirketleri bitmeye baslayacak ve
degisime ihtiya¢ duymaya baslayacaklar. Degisemezlerse de bitecekler.

Katilimcilara sorulan altinci soruda popiiler kiiltiir ve alt kiiltiir dinleyicisine
yonelik bagimsiz miizisyenlerin hedefi belirlenmeye calisiimistir. Katilimcilarin
bircok farkli bagimsiz miizisyeni 6rnek gostererek yanitladigi bu soruya yonelik
genel yargida bulunmak miimkiin olmustur. Bagimsiz miizisyenler genellikle
baslangi¢ olarak alt kiiltiir dinleyicisine ulasmak ve kendi kitlesini olusturmay1
hedeflemektedir. Ancak miizigin tiri ve dijital miizik dinleme kanallar
poplilerlestikge, baslangicta kiigiik bir kitleye ulasan miizisyenlerin de dinleyici
kitlesi artmaktadir. Bu nedenle popiiler kiiltiiriin iireticisi konumuna gelinmektedir.
Katiliciomlar bu durumun bir tercih oldugunu ancak ne kadar c¢ok dinleyiciye
ulagilirsa kendileri i¢in o kadar iyi olduguna goriisiinde bulunmuslardir. Bu noktada
dinleyicinin de bagimsiz miizisyenleri konumladig1 yer 6nemli bir etkendir. Sagdik
bir dinleyici i¢in popiiler olmak ve alt kiiltlir dinleyicisinden uzaklasmak olumsuz
karsilanmaktadir. Dolayisiyla bagimsiz miizisyenler i¢in hedef her ne kadar alt kiltur
olarak kendi dinleyicisini olusturmak olsa da, zamanla Streaming servislerindeki
kullanic1 artisi ve miizisyenlerin dinleyici sayisindaki artis onlarin popiilaritesini
arttirmaktadir. Bu durum ise miizisyenlerin hedefledigi bir durum olmaktan ¢ok
kendiliginden gelisen bir durumdur. Ancak burada bir ayrimi yapmak gerekmektedir.
Bu tez c¢alismasinin literatiir boliimiinde bahsedilen kiiltiir endiistrisi ve popiiler
miizik iliskisi, belli kaliplar halinde yapim sirketleri ve medya kanallarinin se¢imleri
ve istekleri dogrultusunda yonetilmekte ve kaliplar halinde dinleyiciye
sunulmaktaydi. Bagimsiz miizisyenler icin ise bu durum dinleyicinin miizisyeni
kesfetmesi, yeni medya kanallarinda ki kullanic1 sayisinin artmasi ve dijital miizik
platformlarinin abone sayilarinin artmast ile iligkilidir. Bu nedenle ge¢misin popiiler
kiiltiir ve alt kiiltiir ayrimina kiyasla giinlimiiz dijital miizik popiiler kiiltiirii ve alt
kiiltiirli, bagimsiz miizisyenlerin kesfedilmesi ve onlara sagdik bir dinleyici kitlesinin

olusmasi ile iliskilidir.

Derinlemesine goriismenin bu sorusundan gelen yanitlara gore denilebilir ki;
bagimsiz miizisyenler i¢in 6nemli olan miiziklerinin olabildigince ¢ok dinleyiciye
ulagtirmaktir. Streaming miizik servislerinin kullanici sayilarindaki artis ile bagimsiz

muzisyenlerin dinleyici sayisindaki artis arasindaki dolayli bir etkilesim
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bulunmaktadir. Bu nedenle dijital miizik platformlarinin dinleyici tarafindan daha
cok kullanilmasi, bagimsiz miizisyenlerin de daha fazla popiilerlesmesine neden

olmaktadir.

7. Son yillarda yeni ¢ikan bir sarkiy1 (bagimsiz miizisyenlerde dahil)
televizyon dizilerinde, reklamlarda yer almasinin amaci sizce nedir?
Bu mecralarda yer alma fikirleri, dizi yapim sirketleri tarafindan m
teklif ediliyor yoksa miizisyenlerin baglantilar1 ile mi meydana

geliyor?

K-1: Genel olarak talep yapim sirketleri tarafindan geliyor. Glncel populer
sarkilar, biiyiik sirketlerin haklarina sahip oldugu sarkilar, ge¢misten gelen kiilt
eserlerin maliyetleri sirketler icin ¢ok ¢ok biiyiik bir maliyet kalemini olusturuyor.
Bununla beraber tamidigim bazi yapim sirketleri ydneticileri, ydnetmenler,
senaristler, miizik danismanlari gercek bir rap miizik dinleyicisi ve bu kiiltiirii

desteklemek isteyen insanlar. Bu da bu isler konusunda bir faktor.

K-2: Benim bir sarkim var, ben diyorum ki; ya var mi bir tanidik? Bu sirketten
bir tamdik olabilir, arkadas ¢evresinden de olabilir. Diyoruz ki “ya bizim bir sarki
var, acaba sizin dizilerden birine olur mu?” O da eger yetkili biriyse ya da iste o
sarkiy1 bir diziye sokabiliyorsa sokuyor, sonra karsilikli bir alisveris olmus oluyor.
Clinkii biz bunu da ¢ok konusuyoruz mesela arkadaslarla, televizyon bir yandan bitti
gibi geliyor insanlara artik, abi artik internette oluyor her sey falan ama degil.
Bitmedi hala, buna sasiriyorum ben ama hala televizyonun Kitlesi ¢cok blyik ve bu
yiizden de biiyiik bir reklam alani. O yiizden miizisyenlerin de tabi hepsi igin
konusamam ama ¢ok biiyiik bir ¢ogunlugu istiyor yani bir dizi de ¢alsin bir filmde

donsiin sarki ki daha geniy kitlelere ulassin.

K-3: Dizilerin igerisinde buna karar veren senarist insanlar var. Tam title 'n
bilmiyorum. O istiyorsa olur yani. Ama ona devamli edisyon sirketleri ya da lebellar
ittirirler sarkilart ve onlar da bakarlar, istiyorlarsa onlar karar verir. Dizilerin
bagimsiz insanlari tercih etmesi ucuz oldugu igin. Hatta son 5 senede o gelirler baya
diistii diyebilirim. 5-10 bin TL civarindan 1-2 bin TL 'ye diistii. Ciinkii ¢ok fazla miizik

var. Herkes dizide goriinmek istiyor. Daha fazla insan sarkilarini dinlesin diye, bir
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de gelir kapisi tabi. Hem on satis bedeli alryorsun hem de o dizide yaymlandig igin
MSG den telif aliyorsun.

K-4: Diziler ucuza getiriyorlar yeni sarkilari. Ciinkii senin de sarkin duyulmusg
olacak, bak iste hadi ver. Bedavaya vereni de duydum. Ciizi ticretlere sarkisini vereni
de duydum. Buralarda bir bagimsiz miizisyen i¢in ¢ok para oldugunu diigtinmiiyorum
gerekmesine ragmen. Sistemin handikabina yakalaniyor. Miizisyenler de “daha ¢ok
duyulsun belki patlar, bak bilmem kimin sarkisi patlamis belki benim de patlar” diye
veriyorlar sarkilarini genellikle. Bunu saglayan dizi yapimcilart oluyor veya edisyon

sirketleri.

K-5: Burada teklif veren yapim sirketleri. Bu ¢ok biiyiik bir sans. Yapim
sirketlerinin stratejisi de su; bunlarin hali hazirda bir kitlesi var, bunlar dizi
izlemeyen alternatif takilan insanlar. Bunlari kazanmak. Dolayisiyla bir grubun

kitlesini kazanmak i¢cin boyle is birlikleri yapiliyor.

K-6: Su anda Tiirkiye'de yapilan miizikte ¢ok fazla ¢esit ve ¢ok fazla insan
gormeye basladik ya son 5 yil 10 yia nazaran. Bunun biyik bir nedeninin
Tarkiye 'nin su anda iginde bulundugu durumdan kaynaklandigini diisiiniiyorum.
Darbeden once ya da hatta bombalama durumlart oldu, ondan beri yabanci
muzisyen gelmiyor. Konserler gerceklesemiyor. Ve konserlerin devam edebilmeleri
icin miizisyenin ¢tkmast lazim ve Tiirk miizisyenler tiiremeye bagslad: fazla fazla. Iyi
anlamda diyorum ve miizisyenler kendilerini gosterebilmeye basladilar ve yer
edinmeye basladilar. Insanlar miizik Streaming servislerine gecmeye basladiktan
sonra bunlart gormeye basladilar ve bunlar fazlalasmaya baslad:. Kitlede goriildii ki
atiyorum Gazapizm ben seviyorum diyenler oldu. E tabi diziyi ¢ceken adam da bunun
bilincinde. Gazapizm popiiler bir istir su anda diyor ve bunu kullanabilirim diyor.

Aslinda yine ayni dinamikle ilerliyor.

Derinlemesine gdriismenin bu asamasinda televizyon dizilerinin miizisyenler
icin kullanim amaglarina yonelik yanit aranmistir. Miizik video Kliplerinin
televizyondaki izlenme oranlarinin azaldigi bunun yerine Streaming servisleri,
Youtube gibi video akish platformlarinin ve dijital miizik magazalarimin kullaniminin
arttig1 giiniimiizde, miizisyenler i¢in televizyon, reklam ve tanitim i¢in hala dnemli

bir mecradir. Ancak video klip yayinlamayan bagimsiz miizisyenler i¢in ana akim
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yayinlar yerine popiiler dizilerde yer alabilmek, iyi bir tanitim ve reklam stratejisi
olarak goriilmektedir. Bu asamada yapim sirketleri ile caligmayan bagimsiz
muzisyenler icin televizyon dizilerine girebilmek, diger miizisyenlere kiyasla daha
zor bir durumdur. Oyle ki katilimcilardan gelen yanitlarda bunu desteklemektedir.
Katilimcilara gore televizyon dizilerinde yer alabilmek siklikla yapim sirketlerinin
kataloglarinda bulunan miizisyenleri dizi yapim sirketleri ile anlagarak dizide yer
almasin1 saglamasi ile gergeklesmektedir. Populler bir dizi izleyicisinin Kitlesi,
miizigin tanittm ve reklami ic¢in etkili ve dogrudan etkilesim kurulabilinen bir

mecradir.

Bagimsiz miizisyenler i¢in bu durum, miizisyenin dijital mecralarda ya da
Youtube gibi platformlarda kendini duyurmasi ve dizi yapim sirketlerinin dikkatini
cekmesi ile gergeklesmektedir. Boylelikle miizigin popiilaritesi artarken dizinin de
baska izleyici kitlesi tarafindan fark edilmesi saglanmaktadir. Dolayisiyla karsilikli
gerceklesen bir aligveris s6z konusudur. Katilimcilar televizyon dizilerindeki Kitleye
ulagsmanin ¢ok bir sans oldugunu ve bunu ¢ogunlugun isteyecegini belirtmislerdir.
Burada ki 6nemli ayrint1 ise popiiler miizik tiirlinde miizik yapan sanat¢ilarin, dizi
yapim sirketleri tarafindan tercih edilmesidir. Bu noktada giinlimiiz popiiler miizigi
olan rap miizik tiirli, bir¢ok dizi yapim sirketleri tarafindan dizi miizigi olarak
kullanilmaktadir. Bunun i¢in bagimsiz veya yapim sirketine ait bir miizisyen ayrimi

yapilmamaktadir.

Derinlemesine goriisme sirasinda dikkat ¢eken bir yorumu K-6 kodlu katilimci
yapmustir. Tiirkiye’nin igerisinde bulundugu terdr, toplumsal ve siyasi olaylarin
miizik endiistrisini de biiyiik oranda etkiledigini, yabanci1 miizisyenlerin artik Ulkeye
daha az geldiklerini ve yerel miizik gruplarinin tiiredigini belirten K-6, bu durumun
dinleyici tarafindan yeni miizik tiirlerini kesfedilmesini sagladigim1 ve dinleyicinin
daha once begenmedigini diisiindiigi miizik tiirlerini begendigini fark etmesini
belirtmistir. Bagimsiz miizisyenlerin de bu ortamda kendilerini gostererek miizigi
kesfetmek isteyen insanlara, Streaming servislerinden ¢ok daha hizli ve kolay
ulastigin1 diisiinen K-6, bu durumun ayni zamanda dizi yapim sirketlerinin de

dikkatini ¢ektigini belirtmistir.
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8. Bagimsiz olarak miizige baslayan gruplarin/sanat¢ilarin sonrasinda
biiyiikk yapim sirketleri etiketiyle albiimler ¢ikarmasinin nedenleri

sizce nedir?

K-1: Herhangi bir tutunma, popiiler olma kaygisindan degil. Cogunlukla
maddi. Bagimsiz miizisyenin bir zaman dilimi icerisinde elde edebilecegi rakami
biiyiik sirketlerden pesin olarak veriyor. Bununla beraber grubun/sanatcimin kendi
promosyonunu yeterli olarak yapamadigini diigiinmesi ve bu konuyu bir yapim

sirketine birakma istegi.

K-2: Hizli biiyiimek. Ciinkii ¢ok dinlendiginiz zaman bir kitle olusuyor, isleri
daha profesyonel bir hale getirmeniz gerekiyor. O profesyonellige de tek basiniza bir
noktada yetersiz kalabiliyorsunuz. Prodiiksiyon anlaminda islerinizi birazcik daha

kolaylastirabilecek bir seye doniisiiyor isler.

K-3: Bahsedilen soruda kitlesi genisleyen, potansiyel vadeden bir insandan
bahsediyoruz ¢iinkii baska tiirlii sirket almaz zaten onlari. Daha ¢ok para kazanir
bunlar diye diigiiniiyordur. Benim ornegimde mesela dinlenme agiri hizli artiyor ve
bir kurumsallasma gerekiyor ciinkii benim yapabileceSimden fazla is var. Ister
istemez ya sirketle ¢calisacagim ya da ben sirket olacagim. Ezhel ve Ben Fero buna
bir 6rnek. Rapcilerde daha fazla ¢lnku hem dretimleri kolay hem de kalabaliklar.

Elektronik muzik yapan insanlar daha bireyseldir mesela.

K-4: Bir noktaya geldikten sonra plak sirketlerinin verebildigi biitceler grubun

degeri arttigi, daha iyi noktalarda oldugu igin cazip geliyor olabilir.

K-5: “Bir plak sirketiyle anlastik artik omiir boyu rahatiz” diye bir sey soz
konusu degil. Ya da “plak sirketi bize dinleyen kazandiracak” diye bir sey de garanti
degil. Tek maksat maddi iligki. Albiim kaydetmenin ciddi bir masrafi var. Bunu
bagimsiz bir grup cebinden oder ya da konser yaptigi kendi gelirleriyle éder. Burada
bunu tercih etmeyen birisi bir plak sirketine sarkisinin dinlenme haklarini vermek
sartiyla buradan bir biitce alir. O biitceyle de diledigi yerde, istedigi sekilde
alblimini kaydeder. Bu butceye cogu zaman pr, pazarlamada dahil olur. Dolayisiyla

bir ¢ikar iliskisi oldugu séylenebilir.
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K-6: Isler biiyiidiikce senin yaptigin is de daha cok biiyiiyor, sorumlulugun da
daha ¢ok biiyiiyor ve béliinememeye bagslyyorsun. Kaygilarin artmaya baslyor. “En
azidan su isleri bizim icin yiiriiten profesyonel bir sey mi olsa” diyorsun. Yani
ugrasmak istemiyor olabilirler. Yetkinlik olabilir yani her seyi bilmen, her seyle
ugrasabiliyor olabilmen. Biz bundan mesela ekstra zevk aliyoruz. Bununla ugrasmak

istemeyebilirsin. Daha profesyonel olmasini isteyebilirsin.

Katilimcilara yoneltilen bu soruda, sektorde tespit edilen bir durumun
degerlendirilmesi yapilmak istenmistir. Miizige basladiklar1 ya da single, EP veya
alblimlerini dijital miizik platformlarinda ilk kez yukledikleri zamanlarda da
bagimsiz olarak ilerleyen bazi miizisyenler, belli bir dinleyici kitlesi ve popiilariteye
ulastiktan sonra yapim sirketlerinin dikkatlerini ¢ekmektedirler. Katilimcilardan
gelen yanitlara gore yapim sirketlerinin teklif edilmesi maddi ¢ikar iliskisi ile
ilgilidir. Uzun vadede gelir elde etme korkusu ve yeni medya ve dijital mizik
platformlarmi yeterli yetkinlikte kullanamama, bagimsiz miizisyenlerin bir yapim
sirketi ile anlagsmay1 tercih etmelerine neden olmaktadir. Dolayisiyla tiim yayin
haklarinin yapim sirketlerini vermeyi kabul etmektedirler. Ancak bu siire¢ ayni
zamanda bir keyif alma durumu ile iliskilidir. K-6 kodlu katilimci kendi
tecriibelerinden Ornek vererek, bagimsizlar sektoriiniin biiylimesi ile biiylik bir
prodiiksiyona ihtiya¢ duyuldugunu ve bu sireci yonetmek istemeyen mizisyenlerin
yapim sirketleri ile anlastiklarini belirtmistir. Ote yandan kendilerinin Uretim,
dagitim ve tanitim asamalarinin her birinde yer almaktan keyif aldiklarini dile
getirmektedir. Bu durum diger tiim katilimcilarin da katildigi bir konudur. Bagimsiz
sektorii ve miizigin daha fazla kitleye ulagsmasi sonucunda prodiiksiyon islemleri ve
performans sahnelerine olan talep artmaktadir. Bu siireci yonetemeyen bir miizisyen
tiim yaymn haklarini yapim sirketlerine vermeye razi olmaktadir. Hizli biiyiime telast,
popiiler olma istegi ve daha fazla dinleyiciye ulagma tercihi bazi bagimsiz
miizisyenlerin ikinci ve devaminda gelen g¢alismalarinda yapim sirketlerini tercih
etme nedenleri arasindadir. Bu sonucu yorumlamak gerekirse yapim sirketlerinin
genis oligopol yapist bagimsiz plak sirketleri ve bagimsiz miizisyenlerin var olmaya
baslamasi ile kirilmig olsa da, hala etki ettikleri alanlarin genis oldugunu

gostermektedir. Ancak bunun bir tercih oldugunu da yinelemek gerekmektedir.
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9. Bagimsiz miizik Ureticisine gore tuketiciye dijital muzik
platformlarindan ulasmak yeterli midir? Yeterli degilse neler

yapmak daha genis kitlelere ulasmay1 saglar?

K-1: Simdilik hemen hemen biitiin tireticiler dijital mecralardan memnun. Tabi
ki dijitalde isler yolunda diye diisiintip diger faktérleri gozardr etmek biiyiik bir hata
olur. Bir sanatcimin asil kendini gosterecegi yer her daim sahne olmali. Insanlar
stiidyo kayitlarini dinlemek kadar, sevdikleri sanatcilarin begendikleri sarkilarini

sahnede canli olarak dinlemek istiyor.

K-2: Yeterli ama gercekten ¢ok dinlenmeniz lazim. Konserler yapmak
zorundayiz ya da baska gruplarda baska miizisyenlerle ¢alan arkadaglarimiz var.
Tamamen kendi miizigini kendi basina iiretip konseri devreden ¢ikarirsak degirmenin

donmesi biraz zor.

K-3: Miizik iireticisine gore insanlarin en ¢ok sevecegi sarkiyt yapmak en genis
kitleye ulagsmayt saglar. Bu da toplumsal bakis a¢isiyla ilgili. Az ¢ok biliyorsun neyin
tutacagini, neyin yiirtiyecegini. Kotii sarki istedigi kadar pazarlansin, saman alevi
gibi yanar gider. 1 yil bile siirmez. Mesela Aleyna Tilki'nin dinlenmelerini ben
goriiyorum. Bir sarki ¢ikartryor, benim 20-30 katima ulasyyor. Ama sonra benim
altima diistiyor dinlenmeleri mesela. Dijital platformlar biitiin paranin dondiigii yer.
Un disinda miizikten direkt olarak para kazanilacak yerler var ama linden de para

kazanilabilir. Bu Uni de konserler, sponsorlu eventler, reklam yiizii olmak saglar.

K-4: Yani kabul etmek lazim televizyonun hala bir etkisi var ama ¢ok da degil.
O yuzden ancak televizyon geliyor aklima veya radyolar ama onun haricinde %80’i

gercekten dijital der 6nce.

K-5: Yeterli degilse bilmiyorum belki de c¢uvaldizi kendisine batirmasi
gerekiyor. Bu ylzden sadece sektorel bir sorun degil. Su c¢ok oluyor mesela
Kalben'de yasandi. Tek sarkiyla Youtube’ da ¢ikip milyon dinlenen insanlar oldu.
Ama su da ¢ok oldu, bes albiim yapip hala o bir énceki sanat¢inin ulastigi kitleye
ulasamayan insanlar mevcut. Dolayisiyla burada olay bence tamamen sarkiyla
dinleyen arasindaki o bireysel iliskide bitiyor. Insanlar hissiyatla yola cikiyorlar.
Bence soyle bir 6rnek artik giintimiizde gegerli degil; “Hadi su grubun su sarkisini

pazarlayalim ve herkes dinlesin.”” Boyle bir sey yok. Yani o sarki iyiyse ¢alisir.
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K-6: Bence ilk asamada bilinirlik i¢in Spotify gibi bir platformda islerin olmasi
gerekiyor. Mesela biz suan bir albiim hazirligindayiz. Albiim olaylart artik bitti
single var artik gibi diistiniiliiyor. Ben tam tersini diistintiyorum. Albiim aslhinda daha
vurucu ve ozellikle yeni baslayan miizisyenler icin asil olayin ben konser yapabiliyor
olmaktan gectigine inaniyorum buylyebilmek, kitlelere daha fazla ulasabilmek igin.
Festivallere katilmak, cesitli konserler verebilmek, sehir dislarinda konserler
verebilmek hatta yurt disina ¢ikabilmek bunlarin gerekli oldugunu diigiintiyorum ve
bunilarin olmasi icin de Spotify’da belli bir kitlenin olusmasi lazim. O kitleye “bakin

ben konser de veriyorum, beni canli da izleyin” demen lazim.

Muzisyenler igin ana gelir kaynagi her zaman performans sahneleri olmustur.
Bu durum bir yapim sirketine bagli olan miizisyen ve bagimsiz bir miizisyen igin
farkli degildir. Katilimcilara yoneltilen dokuzuncu sorunun amaci, dijital miizik
platformlarinin bir dinleyici Kitlesi olusturmasindan sonraki evrede mdizisyenlerin
neler yapmasi gerektigine yoneliktir. Katilimcilarin hepsi bu soruya, konserlere olan
talebin arttirilmast olmalidir yanitt vermistir. Bu noktada reklam ve tanitim
mecralarma dikkat ¢ekilerek, Spotify ve diger dijital miizik platformlarinda
kesfedildikten sonra dinleyiciyi, miizisyen i¢in ana gelir kaynag:i olan konserlere
getirebilmek onemlidir. K-3 ve K-5 kodlu katilimeilar bu soruya farkli bir agidan
yanasarak, hizli tilketim ¢aginda kotii bir miizisyenin yapim sirketleri veya medya
tarafindan ne kadar reklami yapilirsa yapilsin bir siire sonra unutulduklarim
belirtmislerdir. Bu durum mizisyenin yapim sirketine bagli olmasindaki Onemi
azaltmaktadir. K-4 kodlu katilimci ise televizyonun hala 6nemli bir mecra oldugunu
diisinmektedir ancak %80’lik bir oranla dijital mecralardaki varligin, diger tiim
medya alanlarindan daha ¢ok tercih edildigini belirtmistir. Benzer sekilde K-6 kodlu
katilimcr Spotify’in 6nemine dikkat ¢ekerek, bu platformda olusturulabilecek bir
kitle ile konserlere olan ilginin artabilecegini diisiinmektedir. Ayni1 zamanda
festivaller, sponsorluklar ve diger miizisyen anlasmalarinin yapilabilmesi igin, dijital
miizik platformlarindaki dinlenme oranlarimin artmasi ya da bu mecralarda dikkat

cekilmesinin ¢ok 6nemli oldugu disiiniilmektedir.

Derinlemesine goriismenin sadece bu sorusu diisiiniilerek denilebilir ki; yapim
sirketleri kataloglarinda bulunan sanatgilarin tiim yayimn haklarma ve organizasyon

haklarina sahip olurken sanatci, ana gelir kaynagini performans gelirlerinden elde
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etmektedir. Buna ek olarak popiiler bir miizisyenin reklam ve sponsorlu anlagsmalar
yapabilmesi onun sagladigi {lin ile ilgilidir. Bu durum bagimsiz miizisyenle iginde
ayni sartlara yaklagsmak iizeredir. Kesfedilmenin ve dinleyiciye ulagsmanin ana
mecrasini dijital miizik platformlar1 olarak diistiindiigiimiizde, bu mecralardaki basari
performans sahnelerine olan talebi ayn1 oranda etkilemektedir. Dolayisiyla bagimsiz
miizisyenler i¢in Oncelikle var olma alani, yeni iletisim teknolojilerinin meydana
getirdigi  dijital miizik magazalari, Streaming servisleri ve sosyal medya

platformlaridir.

10. Sizce bagimsiz miizik sektorii bugiin ve gelecekte biiyiik yapim
sirketleri ve onlarin iiretim, dagiim ve tamitim stratejileri ile

mucadele edebilecekler mi?

K-1: Su an bile olduk¢a iyi miicadele ediyorlar aslinda. Dijital mecralarin
kazanclart bir sanat¢i icin oldukca tatminkar. Sirketler mecralarin sunduklar
konusunda ya da sanat¢iya pazarlama alaminda biiyiik firsatlar sunmadik¢a pasif

kalmaya devam edecekler.

K-2: Bunu bir miicadele olarak goriirsek, bu miicadelenin kazanani her tiirlii
bagimsiz miizisyen olmak zorunda. Artik plak sirketleri bu isleri gruplarin kendi
kendilerine yuratebildiklerini  gordikleri icin  zamanla onlara olan talep
azalacagindan mecburen aslinda eskiden yapmadiklar: bazi seyleri yapmak zorunda

kalacaklar ya da eskiden yaptiklar: bazi yanlislar: yapmamak zorunda kalacaklar.

K-3: Edebilecekler. Yapim sirketleri ister istemez pazarlamaya agirlik verecek.
Pazarlamada branglasacaklar, ¢ok iyi olacaklar. Miizigi bagimsiz miizisyen kendi
vapacak istedigi yerden de pazarlatacak. Karsiliginda da o fonogram hakkini

boliisecekler. BOyle bir yere gidecek yani.

K-4: Eger kendileri yapar veya gerekli ekibi kendileri olusturabilirlerse biitiin
bagimsiz miizisyenlerin plak sirketlerinden ¢ok daha iyi ¢alisabileceklerini
diistintiyorum. Ciinkii pek ¢ok plak sirketi realase sikligina da karisryor kiminle ne
yapimasit gerektigine de. Tam olarak yapmalart gerektigi gibi yaptiklarin
diistinmiiyorum. O yiizden akilli mantikli ve planli diisiinebilen her bagimsiz

miizisyenin bir plak sirketinden ¢ok daha iyi ¢alisabilecegini diisiiniiyorum.
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K-5: En blyik micadeleyi o sirketlerin kendileri veriyor hayatta kalmak icin.
Ciinkii artik distribiitor yapan dijital servisler var. Online olarak yapabiliyorsun
bunu. O zaman ben neden gidip de sarkimin haklarint verip, yayin haklarint neden

vereyim? Uzun vadede karli olan bu. Ama kisa vadede maddiyat 6nemli.

K-6: Mucadeleyi su anki halimizi devam ettirebilmek olarak diistiniiyorum.
Eminim diger miizisyenler de diger bagimsiz yiiriimek isteyen miizisyenler de teklifler
alryordur su an. Biz de aliyoruz gidip goriisiiyoruz ne anlatiyorlar diye bakiyoruz.
Atiyorum Arpej Muzik ¢agirdigt zaman oturuyoruz masaya ne anlatiyor diye
dinliyoruz. Anlattiklar: seyler giizel seyler degil, i¢ acici ya da diinyayr yeniden
kesfettigim seyler degil hatta bizim bildigimiz seyleri bile bilmiyorlar. Bunun en
biiyiik ornegi zaten bence Ezhel. Ezhel su anda Tiirkiye de en ¢ok aylik dinleyiciye
sahip insansa ve bagimsizsa burada bir soru isareti var. Ezhel gibi bir strl insan

var.

Derinlemesine goriigmenin son sorusu bagimsiz miizisyenlerine gelecegine
yoneliktir. Gorligmeye katilan katilimcilarin hepsi, gilincel 6rneklendirmeler yaparak
mevcut sartlarin devami ile miizigin iretim, tanitim ve dagitim dinamiklerinde
donilisim yasanacagi diigiincesindedirler. K-5 kodlu katilimciya gore geleneksel
yontemler artik cevrimigi platformlarda ve dijital miizik distribiitorleri aracilig
yapilabildigini, uzun vadede bagimsiz miizisyenlerin kesfedilme olanaklarinin
oldugunu belirtmektedir. Dolayisi ile yapim sirketlerine sadece biiyiik reklam ve
tanitim alaninda ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu durumu ise K-4 kodlu katilimci1 bagimsiz
miizisyenlerin ve grup olarak kuracaklar1 ekibin iyi olmasi durumunda tiim miizik
iretim, tanitim ve dagitim stratejilerini yonetilecekleri diisiincesindedir. Katilimcilara
gbére mevcut sartlar goz ontline alindiginda, yapim sirketleri bagimsiz miizisyenleri
kendilerinin yapamadiklar1 bir firsat sunmamaktadir. Bu nedenle branglasma
alanlarinin  giderek medya pazarlamast ve reklam stratejilerine kaydigi
diistiniilmektedir. Dijital miizik platformlarinda bu stratejiler, bagimsiz miizisyenler
kendi kurdugu sosyal medya kontaklari, takipgileri ile kurdugu etkilesim ile hizli ve
etkili bir sonu¢ vermektedir. K-6 kodlu katilimci yine Ezhel isimli bagimsiz
muzisyeni ©rnek gostererek, Turkiye Spotify platformunda en c¢ok dinlenen
sanat¢inin Ezhel olmasinin biiyiik bir basar1 olarak gérmektedir. Bu nedenle yapim

sirketlerinin kendi gelecekleri konusunda degisim ve doniisiim yapmalar1 gerektigini
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diisinmektedir. K-3 kodlu katilimer ise bagimsiz miizisyenlerin, miizigin iiretim
stirecinde kendilerinin olacagini ve tanitim asamasinda kendi istekleri yoniinde
ilerleyeceklerini diislinerek, oligopol yapmin degisecegini dile getirmektedir. Ayni
sekilde K-2 kodlu katilimci, yapim sirketlerinin  bagimsiz miizisyenlerdeki
dinamikleri gormeleri ile kendi i¢lerinde degisim ve doniisiim yaratmak zorunda
kalacaklarinmi diistinmektedir. K-1 kodlu katilimct ise dijital miizik platformlarin ve
diger dijital medya mecralariin bagimsiz miizisyenler i¢in yeterli kazang kapisi
oldugunu ve yapim sirketlerinin ¢ok farkli bir strateji sunmadiklar1 takdirde ihtiyag

olarak goriilmeyeceklerini diistinmektedir.

Katilimcilar ile yapilan goriismelerden ¢ikan sonucu gore denilebilir ki
bagimsizlar sektorii giderek daha da bireysellesmekte ve miizigin liretimi, tanitimi ve
dagitimi konusunda o6zgiirlesmektedirler. Bunun en onemli sebepleri arasinda ise
dijital miizik dagitici, Streaming muzik servisleri ve yeni iletisim teknojilerinin
sagladig1 avantajlar olarak gortlmektedir. Ayrica yeni medya ortamlarindan dinleyici
ile kurulan etkilesim, hizli ve etkili bir iletisim giiciinii ortaya ¢ikarmakta ve
dinleyicinin/tiiketicinin bagimsiz miizisyenler ile kurduklari dogrudan iletisim,
onlarin bu miizisyenlere karsi olan samimiyetlerini arttirmaktadir. Dolayisiyla dijital
miizik platformlarinin giderek artan kullanici sayisi diisliniildiigiinde, bagimsiz
miizisyenlerin kesfedilmeleri ve daha fazla dinleyiciye ulasarak ana gelir kaynagi
olan performans sahnelerine talebin artmasi olasiligi yiiksektir. Nasil ki, muzik
endiistrisi yeni teknolojik gelismeler sayesinde kendi igerisinde dijital mizik
endiistrisi olarak ayrildiysa, dijital miizik endiistrisi de kendi igerisinde bagimsiz

muzik sektori olarak ayrilacaktir demek miimkiindiir.

3.7. BAGIMSIZ MUZIK SEKTORUNUN GUNCEL SORUNLARI VE
GELECEGINE YONELIK DEGERLENDIRMELER

Kiiresel kayith miizik endiistrisi dijital telif hakk: ihlalleri ve korsan miizik
nedeniyle gelirlerinin %40’ indan fazla bir diisiil yasadigi donemleri geri birakmastir.
Bugiin gelinen noktada korsan miizik dinleme ve indirme oranlarinin %50°den fazla
bir oranda diistiigii goriilmektedir (DIMA, 2018: s. 30). Yasal dijital miizik

platformlarinin hayat ge¢mesi, dijital miizik hizmet yelpazesinin lisanslanmasi ve

130



diinyadaki miizik pazarlarinin dijital miizik alaninda genislemesi, miizik {ireticisi ve
dinleyici i¢in yeni ve ¢esitli alternatifler olusturmustur. Dijital miizik endiistrisinin ve
bununla birlikte bagimsizlar sektoriiniin en biiyiilk sorunu olan dijital telif hakki
yasalarina yonelik dogru kamu politikalariin olusturulmasi ve yasal ¢evrenin
saglanmasi gerekmektedir. Bunun i¢in dncelikle miizigin degeri taninmali ve miizige
sadece kiiltiirel bir {iriin goziiyle bakilmamalidir. Miizigin bir meslek olusu ve eser
yaraticilarinin bu meslek gelir elde ettigi kabul edilmeli ve yasal bir mevzuatin
kesinlesmis olmas1 gerekmektedir. Ayrica miizik, istthdam alanlarinin yaratilmasi ile
ekonomik blyumeyi desteklemekte ve bununla birlikte dijital inovasyonu besleyerek
yeni fikirler ortaya ¢ikarilmasini saglamaktadir. Miizigin telif hakkinin
korunabilmesi adina, herkesin miizigi hangi geleneksel veya dijital kanallardan
dinlemesini gerektigi anlatilmalidir. Bu siire¢ hem dengeli bir iicret politikasi ve agik
yasal diizenlemeler ile belirlenmelidir. Miizik iireticileri i¢in korunmasi gereken en
onemli konulardan birisi ise miizigi lizerinde bir hak sahibi olarak, miizigini kimin
kullanabilecegine ve nasil kullanabilecegine karar vermek konusunda 6zgiir olmak
meselesidir. Yapim sirketi ile ¢alisan bir miizisyen i¢in ortaya koyulan haklar ve
sOzlesmelerin asir1 olmasi, miizik sektoriiniin gelisimini bozmaktadir ve miizigin
gelisimine denetim anlayis1  getirmektedir. Bu nedenle yapim sirketlerinin
standartlasmis ve kaliplastirilmis politikalari, bagimsiz miizigin 6niliniin agilmasinda
ki en Onemli etken olmustur (IFPI, 2019: s. 36). Son yillarda dijital miizik
dagiticilarinin bir aract konumunda yer almasi ile takibi cok daha kolay olan
lisanslama islemleri, deger aralig1 (value gap) farkinin azalmasina neden olmustur.
Deger aralig1 dijital servislerin adil rekabet kosullarinda yaym yapamama durumunu
nitelemektedir. Bu 6rnek olarak 2017 yilinin sonuna Youtube miizik kanallarindaki
yayinlara standart Youtube lisans1 vermekteydi. 2018 yilinda ise yayinci lisanslama
hakki verilmeye baslamistir. Ancak yine de dijital miizik endiistrisinin ve bagimsizlar
sektorlinlin en biiyiik sorunlarindan birisi, Youtube gibi iicretsiz yaym hizmetleri
veren  platformlarin, sadece  bireysel dinleme/izleme  degil  kitlesel
dinlemeye/izlemeye neden olan rekabetsiz yayin anlayisinin olmasidir. Bu durum

dinleyicide, ticretli dijital miizik platformlarina talebin diismesi ile sonu¢lanmaktadir.

Youtube disinda ki web miizik indirme/dinleme yayin1 yapan web sitelerine

yonelik uygulanmasi gereken kamu politikalar1 ve yasal g¢evrenin diizenlemesi
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ulkelerin alacagi kararlar dogrultusunda ilerlemelidir. Bahsedilen kamu politikalarini
uygulamaya sokan yaklagik 32 AB iilkesi, yasa dis1 yayin ve telif hakki ihlali yapan
web sitelerine erisim engeli uygulamakta, ayrica tiiketiciyi biling¢lendirmek igin
“dikkat ve uzak dur” gibi politikalar ile telif hakki ihlallerine kars1 miicadele
etmektedir (IFPI, 2019: s. 37). Bunun disinda 6zellikle bagimsiz miizisyenler giincel
sorunlardan birisi dinleyicinin miizik kesfi konusundaki isteksizligi ve eksikligidir.
Bagimsiz miizisyenlerin miiziklerini dinleyiciye ulastirabilmesi i¢in dagitici
servisleri kullanabilmesi, miizisyenler agisindan olumlu bir gelismedir. Bununla
birlikte dinleyicinin de bagimsiz miizisyenlere ulasmak i¢in dijital miizik
platformlarinda ki  kullanici  etkinligini  arttirmasi  gerekmektedir.  Ciinkii
tilkketiciler/dinleyiciler kolay ulasilabilir dijital miizik platformlarinda yeni miizik
arayisindan c¢ok bildikleri sanat¢ilarin miiziklerine yogunlagmaktadir. Bu ise
bagimsiz olarak miizik {ireten ve no-name olan bir mdizisyenin dinlenebilme
olasiligmin diger miizisyenlere nazaran diistirmektedir. Dolayisiyla bagimsiz
miizisyenlerin bu ag¢ig1 kapatmasi i¢in sosyal medya ortamlarimi1 etkin bir sekilde
kullanmas1 ve dijital miizik platformlarindaki algoritmalarda yer almasi

gerekmektedir (Poole, 2011: s. 35).

Streaming miizik servislerinin bagimsiz miizisyenleri ve tiim bagimsizlar
sektoriinii besledigi, alternatif medya kanallar1 olusturarak miizik dinleyicisine kolay
ve hizli1 yonden ulasilmasini sagladigi kesin bir sonugtur. Ek olarak Streaming miizik
servisleri yasal miizigi destekleyerek dinleyici de bir biling olusturmus, uygun ve
Odenebilecek abonelik ticretli ile korsan miizige keskin alternatifler yaratmistir. Bu
noktada dinleyicinin tercihleri de yasal miizigin gelismesine ciddi katki saglamstir.
Bagimsizlar sektoriiniin gelismesinde ki ve kiiresel miizik endiistrisi ile arasindaki
ucurumun azalmasindaki en 6nemli sebep, dinleyicinin yasal miizige daha ulasabilir
konumda olmasi1 ve Streaming servislerinin diger bir¢ok teknoloji ile entegre bir
sekilde calisabilir olmasidir. Giinlimiizde taginabilir cihazlarin, yani miizik dinleme
donanimlarinin kullanim sayisinin azalmasi akilli cep telefonlari, akilli televizyon,
araclardaki entegre uygulama c¢oziimleri vb. gibi teknolojik gelismeler nedeniyle
yasanmaktadir. Ozellikle geng neslin bu teknolojilere ve uygulamalara hizli uyum
saglayip kullanim sayisinin artmasi, bagimsiz miizigin gelismesinde biiyiilk 6nem

tasimaktadir.
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WIN’in 2018 yilinda yayinladigi bagimsizlar sektorii raporuna gore igerisinde
bagimsiz miizisyenlerinde yer aldigi bagimsizlar sektoriiniin toplam miizik
endiistrisindeki gelir pay1 %39,9°dur. Major sirketlerin ellerinde bulundurdugu gelir
pay1 ise %60’dir. Ayni rapora gore bagimsizlar sektoriiniin dinleme gelir pay1 %41,6
iken, major sirketlerde bu oran %58’dir. Toplam miizik endiistrisinde gelir araligi
neredeyse yari yariya iken, Streaming miizik platformlarinda ki gelir aralig1 birbirine
cok yakindir. Dolayisiyla denilebilir ki; dijital miizik teknolojileri bagimsiz
miizisyenlerin gelismesine oldukga biiyiik oranda etki etmektedir. Oyle ki toplam
dijital miizik gelir pay1 bagimsizlar i¢in %41, major sirketler i¢cin %59’dur (WIN,
2018: s. 56-58).

WIN’in yayinladigi raporda da goriildiigli bagimsiz miizisyenler ve
bagimsizlar sektorii, dijital miizik platformlarinda hem gelir payr olarak hem de
miizik treticilerinin gelisimi olarak major yapim sirketlerinin gelir paylarina ve
onlarin kataloglarinda bulunan miizisyenlerle ayni sartlara oldukc¢a yaklagmustir.
Miizigin kesfedilmesi, miizisyenin alternatif miizik platformlarinda kendine yer
bulmasi ve kiiresel c¢esitlilik miizik endiistrisinin “hit” c¢ikarma anlayisindaki
denetimli ortamindan uzaklastirmis, iireticinin ve dinleyicinin onciiliik ettigi kesfe
dogru ilerlemistir. Spotify’in gelecekte bagimsiz miizisyenler i¢in de hayata
gecirecegi dogrudan mizik yukleme politikasi, bagimsiz miizisyenlerin geleneksel
endiistriye kiyasla Ozglr ve mizisyenin kendi denetiminde bulunan bir Gretim

anlayis1 ortaya koyacagi goriilebilmektedir.

SONUGC

Miizik, yanina endiistrisi kelimesi geldigi giinden bugiine kadar her teknolojik
gelisme sonucunda degisim yasamis ve kiiresel miizik endiistrisi sanatcilar ile
dinleyici bulusturmak icin bu teknolojik degisimlere ayak uydurmaya g¢alismistir.
Bunun sonucunda belli kaliplara sigdirilan miizik tiretimi, beraberinde dagitim ve
tanittm asamalar1 ile birlikte alternatifsiz siirecler yasamistir. Miizisyenlerin
kendilerini dinleyiciye ulastirmasi i¢in gereken asamalarin hepsi kiresel muzik
endiistrisinin ve onlarin yonetiminde bulunan aract kurumlarin vasitasiyla

gerceklesmistir. Bu tez ¢aligmasinin amaci, kiiresel miizik endiistrisinin var olmaya
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basladig1 giinden bugiine kadar yasadig1 degisimleri, teknolojik gelismeler ile tiretim,
taniim ve dagitim kanallarindaki farkliliklar1 ve bunun sonucunda miizisyenin
konumunda yasanan degisimleri ortaya koymaktir. Bu amaglar dogrultusunda ortaya
konulan goriis; miizisyenler i¢in endiistriyel iiretim big¢imleri ve oligopol yapidaki
yapim sirketlerine olan baglilik, dijital miizik platformlarinin ortaya ¢ikmasi ve
Internet’in gelismesi ile birlikte yeni medya ortamlarindaki miizisyenin daha aktif
var olabilmesi sayesinde degismistir. Kiiresel miizik endiistrisinin Internet destekli
teknolojilerin gelismesi ile birlikte kendi igerisinde dijital miizik endiistrisi olarak
ayrilmasi, yapim sirketlerinin var olan standartlasmis ve kaliplasmis yapisini devre
dist birakmistir. Bu sayede kiiresel miizik endiistrisi ilk kez sektor disindan gelen
girisimler nedeniyle degismis ve major sirketler tarafindan kontrol edilemeyen bir
yaptya dontigmistir. 2019 yilinda dijital miizik endistrisinin toplam mizik
endistrisindeki yerinin %59 olmas1 (IFPI1, 2019) bu sonucu desteklemektedir.
Bununla birlikte performans haklarinin toplam miizik endiistrisindeki %14’lik yeri
her yil giderek artarak miizisyenin kigisel basarisindaki gelismeyi gostermektedir.
Dijital miizik platformlarinin 6nce miizik indirme yontemi ile gerceklesmesi daha
sonrasinda abonelik uygulamasi ile milyonlarca miizigin tek bir servis iizerinden
dinleyiciye ulastirilmas1 dijital miizik endiistrisinin = gelismesini  saglamistir.
Guniimlzde Streaming servislerinin toplam mizik endustrisindeki yeri %47’dir
(IFP1, 2019). Bu durum bize fiziksel satiglarin her yil daha da fazla distigiini,
stoklamadan dinlemenin ve abonelik iicreti ddeyerek miizik dinlemenin her yi1l daha
fazla arttigmi gostermektedir. Ayni1 zamanda korsan miizik ve telif hakki
sorunlarindaki azalma, yasal dijital mizik platformlarmin  artmast ile
gerceklesmektedir. Streaming servislerinin demokratik yapisi ve olusturulan calma
listelerinin kullanish olmasi, miizigi duyulmayan ya da yapim sirketleri tarafindan
no-name olduklari i¢in kabul edilmeyen sanatcilar i¢in alternatif bir mecra haline
gelmistir. Calma listelerinin dinleyiciler tarafindan artan kullanimi ve 6zellikle
Spotify miizik platformunun iicretli abone kullanici sayisinin artmasi, bagimsiz
olarak adlandirilan miizisyenlerin dagitim ve tamitim aract olarak Streaming
servislerine Oncelik vermelerine neden olmustur. Bunun yaninda aktif olarak sosyal
medya hesaplarindaki dinleyici ile kurulan etkilesim, miizisyenlerin bagimsiz olarak

kurduklari iletisim gliciinii arttirmaktadir.
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Bu tez caligmasinda yukarida 6zetlenen amaglar ve sonuca yonelik yapilan
arastirmalar ve dngoriilen gelismeler dogrultusunda derinlemesine goriisme yontemi
kullanilarak profesyoneller ile goriistilmistiir. Bagimsiz muzik sektoru icerisinde
bulunan ve tez caligmasiin kistaslarinin belirlendigi Spotify miizik platformunda
aylik ortalama 100.000 dinleyici sayisina ulasan profesyonel miizisyenlerin
tecrubeleri bu tez ¢alismasinin hipotezi ile uyusmaktadir. Goriismeye dahil edilen 6
katilimciya tiimevarimci bir genelleme yapilan yapilandirilmis 10 soru sorulmustur.
Sorularin bu tez ¢alismasinin alanma uygun olarak yeni medya ve Internet destekli
teknolojiler 6zelinde diisiiniilerek yanitlanmasina 6zen gosterilmistir. 6 katilimcinin
bilgi ve tecriibeleri miizigin {retim, dagitim ve tanitim kanallarinda yaganan
degisimlerin belirlenmesi agisindan etkili ve verimli olmustur. Katilimcilar ile
yapilan goriismeler sonucunda bagimsiz miizik sektoriiniin  ve bagimsiz
muzisyenlerin kendi iiretim, tanitim ve dagitim kanallarini olusturmalart igin yeterli
teknolojik destek bulunmaktadir. Yeni medya ortamlarinin aktif kullanilmasi
sayesinde dinleyici ile dogrudan iletisim seviyesi artmis ve bu sayede sanat¢inin
performans sahnelerine olan talep de ge¢mise nazaran artmistir. Bu sonucu
katiimcilar ile yapilan goriismelerden elde edilen veriler de desteklemektedir.
Ozellikle influencerlarin bagimsiz miizisyenler ile olan iletisimi, yeni medya
ortamlarinda daha aktif bir sanat¢i kimligi olusturmaktadir. Bu sayede dinleyici,

miizisyeni daha yakindan tanimakta ve alt kiiltiirel bir dinleyici kitlesi olugsmaktadir.

Kiresel mizik endustrisinin kataloglarinda bulunan sanatgilar Internet dncesi
donemlerde geleneksel medya kanallarindan dinleyiciye ulagsmistir. Sanatgilar igin
radyo ve televizyon kanallarinda yer alabilmek giliniimiiz dijjital medya
ortamlarindaki kadar kolay degildir. Ciinkii hem miizik endiistrisi hem de radyo ve
televizyon kurumlari, popiiler miizigin ve donemin popiiler ritimlerinin oldugu
miizikleri kanallarinda yayinlamistir. Bu mecralardaki miizik se¢imleri genellikle top
10, top 40 ve top 50 gibi listelerde yayimlanarak miizigin ve sanat¢inin popiiler
kiiltiirlin bir malzemesi haline gelmesi saglanmistir. Miizik endiistrisinin yasadigi
teknolojik degisimler ve Internet destekli teknolojilerin ortaya ¢ikmasi ile bu durum
degismistir. Giiniimiiz dijital miizik enddistrisi i¢erisinde popiiler miizik, dinleyicinin
belirledigi ve tiikketme oraninda ki artig ile saglanmaktadir. Eskiden bu yoneltme

miizik endiistrisinin elindeyken artik dinleyicinin istekleri dogrultusunda miizigin
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kesfi ve popiilerligi artmaktadir. Cilinkii hem miizik tiretici hem de miizik dinleyicisi
kendisine verilenle yetinmek yerine, dijital muzik platformlarinda 6zgulrce segim
yapabilmekte ve calma listeleri sayesinde alanini genisletebilmektedir. Dolayisiyla
geleneksel medya kanallarinda kendilerine sans bulamayan miizisyenler, algoritmalar
sayesinde benzer miizik liretimi yapan tiim sanatgilar ile ayni platformlarda yer
alabilmekte ve miizigini alt kiiltiiriin ya da diigiik olasilik da olsa Main Stream adi
verilen alanlarin igerisine sokabilmektedir. Dijital miizik platformlarinin ve 6zellikle
Streaming servislerinin miizigin g¢esitliligini arttirdigini ve miizik {ireticisinin

dinleyiciye daha kolay ve ucuz yolla ulastigin1 soylemek miimkiindiir.

Bu tez calismasi kapsaminda 6 katilimci ile yapilan goériismeler sonucunda
bagimsiz mizik sektorii igerisinde yer alan bagimsiz miizisyenler dijital muzik
platformlarinin olugmasi, Streaming servisleri sayesinde miizigin daha demokratik
bir hal almasi ve yeni medya ortamlarinin miizik {ireticisi ve dinleyicisi arasindaki
etkilesimi arttirmasi nedeniyle daha aktif ve bagimsiz bir ortamda bulunmaktadirlar.
Bu gelismeler sonucunda bagimsiz miizisyenler kendilerinin kontroliinde olan bir
“bagimsiz miizik iiretimi” olusturmaktadirlar. Yapilan derinlemesine goriismeler
sonucunda miizik iireticisinin dinleyiciye ulagsmasi i¢in kiiresel miizik endiistrisinin
kontrol edemedigi alternatif mecralar bulunmaktadir. Bu mecralarin en giicliisii
Spotify Streaming dijital mizik platformudur. Cunkl Spotify platformu aktif tcretli
aboneli sayist en yiiksek platformdur. Ayrica miizik iireticisi i¢in sundugu ¢alma
listeleri ve algoritmalar, bagimsiz bir miizisyenin kesfedilmesini saglayabilmektedir.
Bununla birlikte derinlemesine goriismelerde elde edilen sonuglardan birisi, herhangi
bir miizisyen ya da yapim sirketinin, dijital miizik dagiticisi yani dijital distribiitorler
olmadan yasal dijital miizik magazasina ya da Streaming servislerine miizik
koyamamasidir. Bunun i¢in Tiirkiye’de de merkezleri bulunan bagimsiz dijital miizik
dagiticilar1 kullanilmaktadir. Goriismelerden elde edilen bilgilere gore bagimsiz
muzisyenlerin en yogun kullandigi dijital miizik dagitim servisi Tunecore’dur.
Tunecore bagimsiz bir dijital miizik dagitim servisidir ve miizisyenler i¢in oldukga
uygun iicretler ile dagitim gerceklestirmektedir. Yapilan miizik dagitimlari tiim yasal
miizik platformlarma yiiklenebilmektedir. Ancak Spotify, deneme surlmlerini
gerceklestirmeye bagladigi aracisiz miizik yiikleme hizmetinin gelecekte tiim

miizisyenler i¢in aktiflestirilecegini duyurmustur. Bu durumda tamamen aracisiz
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miizik dagitimi ve tanitimi yapilabilecektir. Ayrica derinlemesine goriigmeden elde
edilen sonuclara gore yeni medya ortamlarinda miizisyenin aktif olmasi, dinleyiciler
ile birebir iletisim kurmas1 miizisyenlerin tanitim yapma imkanini arttirmaktadir. Bu
strateji i¢in yogun olarak kullanilan Instagram platformu, bagimsiz miizisyenler i¢in
hem bir duyuru panosu goérevi géormektedir hem de dinleyici ile etkilesim kurarak
sanat¢1 performanslarina olan talebi arttirmaktadir. Ozellikle influencer stratejisi,
yeni medyanin etkilesim 6zelliginin sik ve etkili kullanildig1 yeni bir pazarlama ve

reklam stratejisi olarak kullanilmaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri ve dijital endiistrilerin gelismesi sonucunda yeni is
modelleri olusmustur. Kiiresel miizik endiistrisi korsan ve yasal olmayan miizik
indirme/dinleme yontemlerine yonelik gelismelerden agir kayip yasarken, gelisen
yeni is modelleri ve yeni yasal dijital mizik ile tekrar giiglenmistir. Ancak miizik i¢in
yeni ig modelleri gelisirken kiiresel miizik endiistrisi dijital miizik endiistrisi olarak
bagimsiz miizik yapim sirketlerinin giiglenmelerine engel olamamistir. Miizisyenin
en c¢ok gelir ettigi performans sahneleri i¢in artik biliylk yapim sirketlerinin
organizasyonlarina ve reklam faaliyetlerine gerek kalmamistir. Bir menajer ile bu
slireci yiiriitebilen bir miizisyen kendi alt kiiltiirlinii olusturarak kiiltiir endiistrisinin
en onemli {irlinii olan miizigi, yeni bir popiiler kiiltiir {irlinii olarak kullanmaya
baslamistir. Calma listelerinin dinleyici tarafindan aktif kullanilmasi farklt miizik
tiirlerinin kesfedilmesini saglarken, alt kiiltiiriin ¢esitlenmesine de yol agmustir.
Boylece bagimsiz miizik sektorii kendi populer kultlrind alt kdlturler igerisinde
yasatmaktadir. Ge¢misin kontrol edilebilen miizik endiistrisi ile bagimsiz miizik
Uretimi arasindaki en biyiik fark ise miizigin daha demokratik yontemlerle
dinleyiciye ulasmasidir. Miizisyenin kontroliinde olan tiim yaymn haklari, iiretim,
dagitim ve tanitim siireci, bagimsiz muzisyenlerin muzik endustrisi igerisinde
kendilerini gostermelerini saglamistir. Bu sayede onlara artik “Ugiincii Yeniler” adi
verilmektedir. Bu durum ise farkli bir elestirel goriise doniiserek yeni bir populer
kiltlir {irtinii ortaya ¢ikarmakta ve alt kiiltiiriin yasamina kiiltiir endiistrisi tarafindan

yeni tiiketim {riinleri ortaya koyulmaktadir.

Derinlemesine goriismelerden de elde edilen bilgiler dogrultusunda bagimsiz
miizisyenlerin gelecekte daha aktif bir miizik liretimi saglayacag: diistiniilmektedir.

Dijital miizik platformlarmin ve yeni medya ortamlarinin bagimsiz miizisyenlerin
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kendilerini gelistirmesinde en Onemli etken oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Muzisyenler gelisen teknoloji sonucunda artik daha 6zgiir ve kendilerinin kontrol
edilebildigi bir tiretim, tanitim ve dagitim kanali yaratmaktadirlar. Bununla birlikte
bir meslek olarak mizik Gretimi yapan sanatgilarin gelir kaynaklarmin en
6nemlilerinden birisini olusturan dijital miizik platformlari i¢cin demokratik bir
kazang elde etmenin, hala yeterli kapasitede oldugunu séylemek miimkiin degildir.
Performans sahnelerine olan ilgiyi dijital miizik platformlar1 ve yeni medya ortamlari
sayesinde arttirabilen bagimsiz miizisyenler, yeni iletisim teknolojilerini ve yeni
medya ortamlarindaki gelismeleri takip ederek bagimsizlar sektorii igerisinde uzun

vadede yer alabileceklerdir.

Bu tez calismasi kapsaminda agikliga kavusturulmus istenen goris, kiiltiir
endustrisi igerisinde yer alan mizik endustrisinin ve onlarin kontroliinde olan radyo
ve televizyon kanallarinin, giiniimiiz dijital miizik endiistrisine karst miizisyenler
tizerinde kurdugu hakimiyet¢i ve oligopol yapisini kaybettigini, kaliplasmis ve
standartlagtirilmis iiretim, tanitim ve dagitim kanallarina olan etkilerinin giderek
daha fazla azaldigini ortaya koymaktir. Arastirma boyunca elde edilen bilgilere ve
sayisal verilere gore, geleneksel miizik endiistrisi artik alternatifsiz degildir. Dijital
miizik platformlar1 yapim sirketleri ile ¢alismayan miizisyenler i¢in yeni alternatif
kanallar1 olusturmaktadir. Ancak tiim arastirma boyunca ulasilan sonug, bagimsiz
miizisyenler olarak adlandirilan miizisyenlerin sadece geleneksel miizik endiistrisine
ve yapim sirketlerine karst bir bagimsizlik kazandigi yoniindedir. Frankfurt
Okulu’nun elestirel ekolii ve Adorno ve Horkhiemer’in kiiltiir endiistrisi kurami
icerisinde degerlendirildiginde bagimsizlik kavraminin aslinda yeni bir kaliba ve
bagimliliga sokuldugu sonucuna ulasilmistir. Bu tez calismasi kapsaminda muzik
endustrisi ve dijital endustriler icin yeni bir sorunun ve akabinde yeni bir kiltir
endiistrisi ortaminin ortaya ¢iktigi gortilmektedir. Yeni medya endustrisi ve yeni
medya ekonomi politigi sorunlarinin her giin daha fazla sorgulandigi, algoritmalarin
yeni bir gozetleme alanina doniistiigii, dijital alanlar igerisinde insanlarin
davraniglarina, tutumlarina, goriislerine yonelik yeni bir popiiler kiiltiir alan1 ve
kiiltiir endiistrisi ortam1 olusturuldugu diisiincesi ortaya cikmaktadir. Yeni bir
endistriyel bagimlilik ortamimin olusmasi, dolayisiyla bagimsizlik kavraminin

aslinda yeni medya endiistrilerine bagimliligi daha da fazla arttirdigi sonucu
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diisiindiiriicidiir. Bu nedenle bu tez ¢alismast sonucunda yeni medya endiistrisi ve
ekonomi politigine yonelik soru isaretleri olusmaktadir. Ozellikle dijital miizik
platformlar1 ve Streaming servislerinin algoritmalarini hangi paradigmalar iizerinden
kurdugunu anlamaya c¢alismak yeni bir soru isareti ve arastirma alani olarak
goriilmiis ve yeni medya ekonomi politigine ve dijital endiistrilerde olusturulan

algoritmalara dair yeni arastirmalar yapilmasi gerektigi sonucuna ulasilmistir.
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