T.C.
FIRAT UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLiMLER ENSTIiTUSU
SOSYOLOJIi ANABILiM DALI

YUKSEK LiSANS TEZIi

TURK MEDYASINDAKI GAZETECILERIN MEDYA ETiGINE

YAKLASIMLARI: iISTANBUL ORNEGI

DANISMAN HAZIRLAYAN

Yrd. Dog. Dr. Omer AYTAC Sultan OZDEMIR

ELAZIG-2006



T.C.
FIRAT UNIVERSITESI
SOSYAL BILINLER ENSTITUSU
SOSYOLOJi ANABILIM DALI

TURK MEDYASINDAKI GAZETECILERIN MEDYA ETIiGINE
YAKLASIMLARI:ISTANBUL ORNEGI

YUKSEK LiSANS TEZIi

Butez ...../...../2006 tarihinde asagidaki jiiri tarafindan oy birligi / oy ¢okluguyla
kabul edilmistir.

Danisman Uye Uye

Yukaridaki jiiri iiyelerinin imzalar tasdik olunur.
Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii

Miidiirii Prof. Dr. Orhan Kili¢



ONSOZ

Bu calismanin planlamasinda ve uygulamasinda yardim ve destegini esirgemeyen,
oneri ve elestirileriyle ¢alismanin olusumunda en 6nemli katkiy1 saglayan, derin birikimiyle
calisma icin yararl bilgiler sunan degerli hocam Yrd. Dog. Dr. Omer AYTAC ’a saygilarimi
ve tesekkiirlerimi sunuyorum.

Bu ¢aligmanin hazirlanmasinda degerli zamanlarin1 ayirarak yardim ve desteklerini
esirgemeyen bu calismanin olusumunda katkist olan tim Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti
(TGC), Cagdas Gazeteciler Dernegi (CGD) ve Ekonomi Muhabirleri Dernegi (EMD) {iyesi

gazetecilere tesekkiirlerimi sunuyorum.

Elaznig )
Sultan OZDEMIR
Haziran-2006



OZET
Yiiksek Lisans Tezi
“ Tiirk Medyasindaki Gazetecilerin Medya Etigine Yaklasimlari: Istanbul
Ornegi”
Sultan OZDEMIR
Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Sosyoloji Anabilim Dah

Son yillarda etik tiim diinyada ¢ok tartisilan bir konu. Bugiin tiim diinyada medyada,
tipta, is diinyasinda, siyasette ve daha bircok alanda etik sorunlarin yasandigindan soz
edilmekte.

Bugiin hem teknolojinin hem de ekonominin ulastig1 son nokta insan yagamindaki her
seyi belirleme diizeyindedir. Geligsen teknoloji bugiin hem yasamimizi kolaylastirmakta hem
de insan yasamina yaptig1 6liimciil miidahalelerle bu alanda etik sorunlarin artmasina neden
olmaktadir. Ayn1 sekilde ekonominin de insan yasaminin tiim olanaklarini belirlemesi, insan
iligkilerinden ¢esitli kurumlara kadar her seyi belirleyen oOlciitiin ekonomik ¢ikar olmasi son
yillarda etik kaygilarin artisina ve etigin ¢ok tartigilan bir konu olmasina neden olmustur.

Gilintimiizde piyasa kosullarinin yarattigi yikici etkilerden medya da nasibini almigtir.
Ekonomi ve teknoloji, diger bircok alanda oldugu gibi medyada da yasanan birgok etik
problemin olusum sebebidir. Medyanin giinlimiizde toplumlar {izerindeki yonlendirici giicii
diisiiniildiigiinde medyada sergilenen etik dis1 tavirlar toplumsal alanin gelecegi icin ¢ok
onemli bir tehdit olusturmaktadir.

Medyanin toplumsal ydnelimleri belirleyici giiciinden dolayr bu alanda etik ¢ok
tartisilmaktadir. Medyanin toplumlar ve demokrasi i¢in bu kadar kritik bir noktada bulunmasi
medyada etigin 6nemini daha da arttirmaktadir.

Bu c¢alisma, biitlin bu tartigmalar igerisinde gazetecilerin medya etigi ihlallerine
yaklagimlarini icermektedir. Calismanin teorik kisminda, etik kavrami analiz edildikten sonra
medya etigi ve medya etiginde yasanan etik problemler tanimlanmistir. Caligmanin uygulama
kisminda ise; Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC), Cagdas Gazeteciler Denegi (CGD) ve
Ekonomi Muhabirleri Dernegi (EMD) iiyesi gazetecilerin medya etigine yaklasimlarin
belirlemek amaciyla anket uygulanmistir. Dernek ve Cemiyet liyesi gazetecilerin, demografik
ozellikleri, sosyo-ekonomik 6zellikleri ve medyadaki etik ihlallere yaklagimlar1 anket verileri
kullanilarak gosterilmistir. Calismada ulasilan bulgulara baktigimizda gazetecilerin etigi

medya i¢in zorunlu bir kosul olarak gordiikleri ancak haber olusum siirecinde gerek kendileri



gerekse kendileri disindaki sebeplerden dolayi etik ilkelere uygun davranilmadigi sonucuna
varilmistir. Ozellikle tekellesmeyle birlikte birkag kisinin biitiin medya kuruluslarim elinde
bulundurmasi, medya patronlarinin baska alanlarda da yatirimlar1 olan holding sahibi kisiler
olmasi1 ve bunlara bagli olarak c¢ikara dayali haber anlayisinin gelismesi medyada yasanan

etik sorunlarin temel nedenleri oldugu sonucuna vartlmistir.



ABSTRACT
Master Thesis
“The Approaches of the Journalists in the Turkish Media to the Media Ethic:
Istanbul Sample”
Sultan OZDEMIR
Firat University Social Sciences Institute

Sociology Branch

Ethic is a subject which is discussing in all over the world. Till a few years, ethic was
an unknown topic in Turkey. But today, ethic is coming to be a problem in all over the world,
media, medicine, busuniess world, politics and some else.

Tecnology and economy are determining all of human life. Technology already has a
power to become easy our lifes and become new problems with mortal effects. And economy
is determining possibilities of human life, human relations and some associations too by the
same way. Today economy become a power which be over human life and advantages.

Media has also been affected from the devastating effects of the current market
conditions. Economy and tecnology are the reasons of the many etical problems in media as
they are in many other sectors. The unethical attidues shown in media are great threats fort he
future of the society when we take into consideration the guiding effect of the media on the
societies nowadays.

Due to power of the media to determine the social tendencies, ethics is very
discussable in this sector. That media takes place in such a critical point for socities and
democracy increases the importance of ethics in media.

This study includes the approaches of the journalists to the media ethic violations
within these discussions. Media ethic and ethic problems experienced in media ethic have
been identified in the theoretical part of the study after the concept of ethic is analysed. In the
practical part of the study, a public survey has been conducted in order to determine the
approaches to the media ethic of the journalists who are the members of Turkish Journalists’
Association, Contemporary Journalists’ Association and Economy Reporters’ Association.
The demographic features, socio-economic features of the member journalists of the
Associations and their approaches to the ethic violations in media have been indicated using
the survey results. When we have examined the findings of the study, we have seen that the

journalists see ethic as a mandatory condition for the media, however they do not behave in a



favourable way to the ethic principles in the process of news formation because of themselves
or the other reasons. That a few people hold all the media institutions especially together with
monopoly, media bosses are the ones who are holding owners investing also in other areas
and the development of the news based on interests are concluded as the basic reasons of the

ethic problems in media.
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GIRIS

Gilinlimiiz diinyas1 ekonominin ve teknolojinin yasamin her alanmi belirledigi bir
donemden geg¢mekte. Bu belirleme hep tek yonlii olarak sonsuz ¢ikar elde etmek icin her
yolun mubah oldugu anlayismin bir sonucudur. Iste etik kaygilar bu noktada ortaya
cikmaktadir ve bunun da etkisiyle etik son donemlerde c¢ok tartisilan bir konu haline
gelmistir. Boyle bir tartisma ortaminda meslekler de tartisma konusu yapilmis, mesleklerdeki
profesyonel gelismenin ahlaki yok saymaya basladiginin alt1 ¢izilmis ve hi¢bir meslegin etik
olmaksizin yapilmamasinin gerekliligi iizerinde durulmustur.

Bugiin etigin piyasa kosullarinin yikic1 etkisi nedeniyle her alanda ihlaliyle
karsilagmaktayiz. Bu alanin i¢inde yer alan her sey gibi piyasa ekonomisi ve teknolojinin
olumsuz etkilerinden medyada nasibini almis ve medyada yasanan ¢ok sayida etik sorun
lizerine bir medya etiginin varligina ihtiya¢ duyulmustur.

Medya bugiin diinyada demokrasilerin igleyis motoru olma islevine sahiptir. Bu
nedenle medya kamuoyunu belirleyen 6nemli gii¢lerden biri olmaktadir. Medya toplumu
dogru ve eksiksiz bilgilendirerek kamuoyunda bilin¢g olusumunu saglamasi gerekmektedir.
Medyanin demokratik siirece olan bu katkisi ise etik ilkelere uygun olmalidir.

Bugiin medya etigini olumsuz yonde etkileyen nedenlerin temelinde medyanin, siyasi,
ekonomik cevrelerle olan c¢ikar iliskileri gelmektedir. Medyadaki tekellesme ve medya
patronlarinin medya disindaki bir¢ok sektdrde yatiriminin olmasi medyanin kisilerin,
siyasilerin ¢ikarlarina alet edilmesine neden olmaktadir. Sonug olarak da gazeteciler bu ¢ikar
gruplariin aleyhine yayin yapamamaktadir. Bu gruplarda herhangi bir yolsuzluk, yanliglik,
ters gidis olsa bile gazeteciler kendilerine oto sansiir uygulayip ya bu konulara hig
deginmemekte ya da biitiin olumsuzluklara ragmen onlar1 destekleyici yayinlar yapmaktadir.
Iste biitiin bu nedenlerde medyanin asil gorevi olan dogru ve tam bilgilendirme ilkesinin ihlal
edilmesi anlamina gelmekte ve kamuoyu cesitli c¢ikar c¢evrelerinin kendi goriisleri
dogrultusunda yanlis bilgilendirilerek yonlendirilmektedir. Bu durum demokrasinin dniinde
cok biiyiik bir tehdittir.

Medya etigini olumsuz etkileyen nedenlerden biri de yine piyasa kosullarinin yarattigi
popiiler kiiltiiriin medya yayinlarinin igerigini belirlemesidir. Ticari bir meta haline doniisen
medya reyting ve tiraj ugruna etik degerleri hice sayip diizeysiz, kalitesiz, i¢i bos yayinlar
yapmakta, kamuoyu uyutulmakta, dogru bilgilendirilmemekte, demokrasinin isleyisi sekteye

ugramaktadir.



Medyada yasanan etik sorunlar gazetecilik mesleginde etik kodlar gelistirilmesine
sebep olmustur. Gazetecilik meslek ilkelerindeki ana fikir gazetecilerin haber yaparken dogru,
yansiz, kisilik haklaria saygili, 6zel yasama miidahale etmeden, diizeltme ve cevap hakkina
saygili olmalaridir. Zaten medyada etigin ihlali de bu konularda olmaktadir.

Bu baglamda medyanin elinde bulundugu ve etkilendigi insan sayisi arttikga
meslekteki ahlaki sorumlulukta artmaktadir. Etigin bu derece 6nemli hale gelmesine karsin
medya alaninda yasanan etik sorunlar1 ¢ok ciddi boyutlara ulasmisti. Bu ¢alismada boyle bir
celiskiden yola ¢ikarak Tiirk medyasindaki TGC, CGD ve EMD iiyesi gazetecilerin etigin
medyadaki yerine ve medya etigi ihlallerinin arkasindaki nedenlere iliskin bakiglarini ortaya
cikarmay1 amaglamaktadir.

Bu calismanin birinci boliimiinii olusturan c¢ercevede birbirine karistirilmamasi
gereken etik ve ahlak kavramlarina aciklik getirilmistir. Ayrica medyada etik konusu ele
alinarak, basin ahlak kurallari, medyanin sorumlulugu, medyada 6zdenetim mekanizmalar1 ve
basin meslek ilkeleri, medyada yasanan etik, ihlaller irdelenecektir.

Bu ¢alismanin ikinci boliimiinde ise arastirmanin konusu, amaci, yontemi, sinirlari
tizerinde durulacak ve arastirmanin metodolojisi tanimlanacaktir.

Caligmanin iiclincli ve son boliimiinde ise arastirmaya katilan gazetecilerin anket

sonuclarina dair bulgular degerlendirilecektir.



1. BOLUM

TEORIK CERCEVE

1.1.LETiK KAVRAMI

“Felsefenin, neyin iyi ve dogru, neyin kotii ve yanlis oldugunu; insan yasaminin
amaciin ne olmasi gerektigini; ahlakli ve erdemli bir yasayisin hangi 6geleri igerdigini
aragtiran dalina karsilik gelen ahlak felsefesi, ahlak alaninda gegen kavramlar1 analiz eder,
iyinin dogrunun anlamimi agiklayip, bir eylemi iyi ya da kotii kilan oOlciitler iizerinde

yogunlasir” (Cevizcei, 1996,17).

1.1.1.Etik Sozciigiiniin Anlam

Etik ve ahlak sozciikleri ¢ogu zaman ayni anlamdaymis gibi birbirinin yerine
kullanilmasina ragmen aslinda farkli anlamlara gelmektedir.

“Etik” Yunanca “ethos” sdzcliglinden “moral” ise Latince “mos” sdzcliglinden gelir.
Her iki sozciikte gelenek, gorenek, aligkanlik anlamlarinda kullanilmaktadir. “Moral”’in
karsilig1 olarak bizim kullandigimiz “ahlak™ s6zciigii de Arapga “hulk” kokiinden gelmekte,
bu sozciikte yine gelenek, gorenek, aliskanlik vb. anlamlarina gelmektedir. Bu nedenle
etimolojik olarak bakildiginda “ethos” (etik)ile “mos” (moral ahlak)arasinda bir anlam farki
yoktur. Ama sozciiklerin kullanim baglamlarina bakildiginda, onlarin farkli seyleri nitelemek
icin kullanmldigimmi goriiyoruz. “Ahlakli bir eylem” nitelemesiyle, kisi, o eylemin icinde
bulunulan grubun deger yargilarina “bekéaret namustur” veya “biiyliklerin yaninda sigara
icilmez” gibi deger yargilarina - uygun diisen bir eylem olduguna isaret etmis olabilecegi gibi,
o eylemin genel olarak kabul géren normlara - 6rnegin “yalan sdylememek gerekir”, “diiriist
olmak gerekir” gibi normlara- uygun diisen bir eylem olduguna veya o eylemin su veya bu
yerlesik ahlakin Gtesinde “insanin degeri’ni koruyan ya da insan olmay yiicelten bir eylem
olduguna da isaret olabilir” (Tepe, 1998: 10).

Buradan da ¢ikarilacagi gibi ahlakin {i¢ farkli anlami vardir:

Ahlakin birinci anlami belirli bir toplulukta, belirli bir zamanda kisiler arasi iliskileri
belirleyen norm ve degerlerdir. Bu anlamiyla ahlak gruptan gruba yada ayni grupta zaman

icinde degisebilir.



Ikinci anlamm ise ahlaklilik anlamima gelip, belli bir grubun belli zamana ait ahlaki
normlarindan farkli olarak “insanin degerinin bilgisi’nden c¢ikarilmaktadir. “Iskence
yapmamak gerekir” gibi 6nermeler bu ikinci gruba aittir.

Ahlakin var olan {igiincii anlami ise “etik”tir. Etik ahlak {izerine diislinmedir. Ahlaka
felsefeyle yaklagsmadir.

“Aristoteles’ten bu yana bir felsefi disiplinin adi olan etik, koken olarak Yunancandaki
ethos sozciigiinden gelmektedir ve iki farkli kullanimi séz konusudur. ilk anlami aliskanlik,
tore, gorenek anlamlarina tasir; ve eylemlerini antik kentte (sitede) gegerli olan téreye uygun
olarak egitim yoluyla diizenlemeye aligkin kisi, genel kabul goren “ahlak yasasi” normlarini
izledigi siirece “etige” gore davranmaktadir. Ama dar anlamda ve asil anlamiyla etige gore
eylemde bulunan ve davranan kisi, aktarilan eylem kurallarin1 ve deger Olgiilerini
sorgulamadan uygulamayip; aksine, kavrayarak ve {lizerinde diislinerek talep eden iyiyi
gerceklestirmek i¢in onlart aligkanliga doniistiiren kisidir: Aliskanlik, tére ve gorenek
boylelikle karakter anlamin da almakta, erdemli olmanin temel tavri olarak pekismektedir”
(Pieper, 1999:30).

Ahlak tek tek bireylerin eylemlerini elestirel yargilamaya tabi tutar. Etik ise bu ahlaki
yargilamalar iizerinde durur. Yani ahlak tekil eylemlerle, 6zel durumlarla ilgilenirken etik,
genel baglayiciliga sahip ahlaki norm ve degerleri arastirarak ahlaki eylemi farkli bir st
bakisla ele alir. Bu yoniiyle etik ahlaki norm olusturmaz yada ahlaki kurallara uyulmasini
zorlamaz. Etik ahlaki sistemler iizerine genel goriis elde etmeye ¢alisir.

Etik tek tek bireylerin eylemlerine iliskin ahlaki yargida bulunmayip, eylemi etkileyen

ahlaki yargilarin nasil olustuguna dair bir {ist bakista yapilan ¢éziimlemedir.

1.1.2.Etik Yontem Kategorileri

Etikte baslica iki etik yontem kategorisi vardir.

1.1.2.1.Betimleyici Yontem

Belirli bir toplumdaki gesitli davranis bigimlerinin o topluma 6zgii degerler agisindan
aragtirtlmasidir. Bunlar arastirilan toplumdaki eylemleri yonlendiren ve eylemler {izerindeki
baglayicilig1 toplumsal ¢ogunluk tarafindan kabul edilmis olan ahlak yasalarinin yargilarini
igerir.

“Ahlaki deger ve ilkeleri, olgusal ilke ve Onermelere ulastigimiz tarzda ulasildigini

savunarak, insanlar arasinda hangi ortak ahlaki kural, deger ya da eylemlerin bulundugu, bu



ilkelerin evrensel olup olmadigini arastiran ahlak anlayisi. Cesitli insanlar ya da toplumlar
tarafindan benimsenen ahlaki inang, goriis ve degerleri inceleyen, ahlak alaninda olmasi

gerekeni sdylemeyip, yalnizca olani arastiran disiplin” (Cevizcei, 1996:99).

1.1.2.2. Normatif Yontem

Olan1 betimlemek yerine olmasi gerekeni neyin nasil yapilmas: gerektigini gosteren
yontemdir. “Insan varliklarina, neyin dogru ve neyin yanlis, neyin iyi ve neyin kétii
olduguyla, belirli durumlarda, ne yapip ne yapmamalar1 gerektigiyle, yasamda hangi nihai ve
en yiiksek amacin pesinden gitmek durumunda olduklariyla, yagamlarini nasil stirdiirmeleri ve
baskalarina kars1 nasil davranmalari ile ilgili bilgi veren, insanlarin ahlaki eylemleri i¢in norm
ve diizenleyici ilkeler getiren ahlak tiirii” (Cevizei, 1996:509).

Normatif yontem betimleyici yontemden farkli olarak olaylarin tasviriyle yetinmeyip

insanlarin nasil davranmalar1 gerektigine yonelik ahlaki ilke ve kurallar koyar.

1.1.3.Etigin Islevi

“Etigin asil amact; insanin iyi temellendirilmis ahlaki kararlar1 kendi basina vermek
durumunda oldugunu ve baska hi¢ kimseye -ne herhangi bir otoriteye ne de s6zde daha yetkin
kisilere (anne-baba, 6gretmen, din adami vb.) teslim olmamasi gerektigini gosterebilmektir”
(Pieper, 1999:21).

Kisinin ahlak alaninda daha bilgili, daha aydin olmasi ahlaka elestirel bakmakla
miimkiindiir. Iste etiin asil islevi de burada ortaya ¢ikmaktadir. Bu sorgulayici, elestirel
bakisla birey toplum i¢inde hem kendini gerceklestirip hem de diger insanlarla birlikte var
olmay1 6grenmektedir.

“Etik elestirel sorgulama yoluyla, ahlaka yonelik dogal bakisin aydinlatilmasi
bakimindan hayata katkida bulunabilir. O halde etigin konusunu ahlaki eylem ve yargilar
olusturur. Etik mevcut iletisim ve eylem bi¢imlerini, sorumluluklarinin bilincinde bir birey
olarak otekilerle birlikte insanca sekillendirmek ve iyilestirmek isteyen sosyal topluluk iiyesi
herkesi ilgilendirir. Bir toplulugun hayati kurallarla belirlenir. Kurallara ihtiya¢ duymak, baski
istemek yada kurallarla sinirlanmak anlamina gelmez; bu olgu daha ¢ok, 6zgiirliikten herkesin
olabildigince ¢ok yararlanabilmesi i¢in pratigin diizenlenisine isaret eder. Kuralsiz bir hayat
insanca degildir. Vahsi bir yaratik doganin kurallarina uyarken, Robinson bile adasinda kendi

olusturdugu kurallara uyar” (Pieper, 1999:19).



Etik bireyi ahlaki eylem kosullar1 hakkinda aydinlatarak 6zgiirliiglin olmasi1 gereken
anlaminda kavranmasina hizmet eder. Etik diisiinen birey, otekilerin 6zgiirliigline gore kendi
ozgurliigiinii belirler. Etik kisiye karalarinda yalnizca kendini degil, birlikte yasadigi
insanlarin sorumlulugunu da ytiklemektedir. Davranislarinda etigi g6z 6niinde bulunduran kisi
yalniz kendi ¢ikarini degil kendi davranisinin diger insanlara etkisini diislinerek davranir.

Etik insanlarin nasil davranacagini belirten norm ve degerler {iretmez. Sadece eylemde

bulunacak insanlarin ahlaki yetkinlik kazanmalarini saglar.

1.1.4.Etigin Alt Disiplinleri

Etik, “amaclarin1 somut pratikte gerceklestirmek icin bir dogru eylem 6gretisi olarak
pragmatige muhta¢ oldugu gibi, bir bilim olarak kendisini elestirebilmek icinde metaetige

ihtiya¢ duyar” (Pieper, 1999: 78).

1.1.4.1. Pragmatik

“Ahlaki pragmatizm, farkli ilke ve yasalarla dini inanclari, ahlak acisindan yararli-
olmasi, vicdanin gereklerini yerine getirmesi agisindan ele alir, ahlaka hizmet ettigi 6l¢iide
dogru ve degerli bulur” (Cevizci, 1996:56) “Pragmatik etik alanindaki anlamiyla dogru eylem
ogretisidir. (Yunanca Pragma: Eylem, yapip etme faaliyet.)” (Pieper, 1999:79).

Pragmatik etik anlayisinda hedeflenen amacin dogru ve iyi olmasi degil, eylemin
yarattifi sonucun dogru ve iyi olmasit Onemlidir. Pragmatik etik hedeflenen amaglara
ulastiracak araglar arasinda en iyi sonuca ulastiracak araglarin secilip degerlendirilmesini
igerir.

Pragmatik ac¢idan bakildiginda, bir eylem, istenilen basariya goétiiriiyorsa o zaman
iyidir. Hedef ve amacin ahlaki olup olmadig1, eylemin niteligini etkilemez. Ornegin, arsenik
birini Oldiirmek i¢in iyi bir aragtir, 6te yandan suya diigen ve yiizme bilmeyen birini
bogulmaktan kurtaracak bir teknede iyi bir aragtir (Pieper, 1999:79).

Bu nedenle ahlaki olarak dogru eylemi belirlerken etik diisiinme ve 6te yandan sonuca
ulastiracak araclar iizerinde pragmatik diisiinme birbirinden ayrilmaz bir biitiindiir. Pragmatik
diisiinmeksizin etik pratik hayatta etkisiz olurken, etik olmaksizin pratik diisiinmede ahlaki
degildir. Sonu¢ olarak amacin ahlaki olmasi, pragmatik agidan da iyi ara¢ secimi dogru

eyleme ulastirir.



1.1.4.2.Metaetik

“Ahlak alanmin iizerine ¢ikarak, ahlakin bizzat kendisi hakkinda konusan, ahlakin
dogasini, ahlakin temel karakteristiklerini, ahlak dilini ¢6ziimleyen ahlaki disipline verilen
ad” (Cevizci, 1996:472). Bu anlamiyla metaetik ahlak tizerinde diisiinmedir. Metaetik kiginin
nasil davranmasi gerektigine yonelik norm ve degerler belirlemeyip, deger ve normlarin
yapisini, ne ise yaradigini arastirir. Yani etik sistemlerin yapisi, temellendirilmesi hakkinda
goriisler ileri stirer fakat bunlarin eylemlerin belirleyicisi olmasi gerektigi yoniinde zorlayict

ifadeler kullanmaz. Nasil ki ahlak etigin konusu ise etikte metaetigin konusudur.

1.2.CALISMA VE MESLEK ETiGi

“Ahlak, bireyin i¢inde biiylidiigii ve aktif olarak bicimlendirilmesine katkiya ¢agrildigi
toplulugun anlam ufkunu temsil etmekle kalmaz; ayrica genel ahlak baglami i¢inde -kurallari,
biitiin grubun sadece bir kismi i¢in gegerli olan 6zel / kismi ahlak bigiminde de ortaya ¢ikar”
(Pieper, 1999: 39).

Iste bu genel ahlakin iginde olusan kismi ahlaklardan biri de bu meslek ahlakidr.
Bugiin hemen hemen, her meslegin nasil icra edilmesi gerektigine dair kurallari igeren meslek

ahlaki vardir.

1.2.1.Calisma Etigi

“Calisma etigi denildiginde ise, calismaya karsi tutunulan tavirlar ve bu konudaki
degerler anlagilmaktadir” (Arslan, 2001: 47).

Toplumlarin igse bakist toplumdan topluma ya da farkli toplumsal kesimlere gore
degisebilmektedir. Bazi toplumlar ya da toplumsal kesimler ¢alismaya c¢ok biiyiik dnem verip,
hayatin merkezine oturturlarken bazilar1 ¢aligmay1 ikinci plana atip, dinlenme ve eglenceye
onem vermektedirler. Calismay1 yasamin tek amaci olarak goriip, ise ¢cok biiyiik 6nem veren
insanlar dakiklik, disiplinli olma, diiriist olma vb. gibi &zellikler gdstermektedirler. Iste ise
boyle bir yaklagim ¢alisma etigini olusturmaktadir.

Calisma etigine sahip olup olmamak kisilige bagl oldugu kadar toplumsal kiiltiire de
baghidir. Gelenek ve gorenekler, aile yapisi, din toplumlarin ise bakisinda ¢ok 6nemli etkenler
olup, ¢alisma etiginin olusturulmasinda ¢ok etkilidir. Ornegin, Protestanligin Kalvinist kolu

dinsel 6zelligi geregi ¢aligmay1 kurtulus olarak goriip, calismayi ibadet olarak nitelendirmesi



calisma ahlakinin Protestanlarda egemen olusunun en 6nemli sebebidir. “Calisma ahlaki daha
¢ok Anglo-Sakson ve Iskandinav iilkelerinin kiiltiirel 6zelligi olarak bilinmektedir. Calisma
disiplini, verimlilik, kalite, etkililik gibi kavramlar calisma ahlakinin i¢inde yer alan

hususlardir” (Arslan,2001: 48).

1.2.2.Meslek Etigi

Cagimizda meslekler alaninda etik sorunlardaki artisla her meslek kendi meslek
ilkelerini gelistirmeye baslamistir. Hemen hemen her meslek kendi grubundakilerin nasil
davranmas1 gerektigine yonelik etik kodlar gelistirmektedirler. Bu kodlar1 meslegi icra
edenlerin eylemleri lizerinde yargilayici giicii vardir.

“Meslek grubu ahlaklari, genel ahlaki ilkeye, mesleginde olabildigince iyi olabilme
ilkesine dayanmaktadir. O halde calismanin ve emegin kendisine burada bir deger
yiikklenmektedir yada bir diger deyisle insanlari dogrudan yada dolayli olarak ilgilendiren
ahlaki kurallar temelinde icra edilecek bir faaliyet olarak tanimlanir” (Pieper, 1999: 39).

“Geleneksel meslek ahlakinin temelinde yatan diisiince meslek sahiplerinin
mesleklerini icra etmek suretiyle kendilerine ihtiya¢ duyanlara hizmet ederek kamu yararina
calistiklaridir. Bagka bir deyisle bir meslegin icrasindan kaynaklanan, maas, gelir, giig, statii,
gibi kisisel faydalar, meslek sahibi igin ikinci planda gelmelidir. Ornek vermek gerekirse bir
doktor para kazanmak i¢in hasta bakmaz ama hastalarina baktigi i¢in para kazanir. Buna gore
meslek sahibi olmak is adamligi ve iscilikten ayrilmaktadir. Ciinkii bu gruplar acik¢a
ugraglarinin temel amacinin kar yada ticret oldugunu ifade etmektedirler” (Arslan, 2001:75).

Meslek etigi ilkelerinin ¢ignenmesi yalnizca kisiye degil o meslegin prestijine de zarar

Verir.

1.2.3.Meslek Etigi ilkeleri

“Bir meslegin liyelerinin uyacagi standartlar1 belirten kurallar biitlinline meslek ahlak1
ilkeleri diyoruz” (Arslan, 2001: 77).

Her meslegin sahip oldugu ilkeler birbirinden farklidir. Bu yoniiyle meslek ahlaki
ilkeleri mutlak degil, gorelidirler. Bu ilkeler meslek orgiitleri tarafindan olusturulurlar. Meslek
etigi ilkeleri i¢inde bulunduklar1 ahlaki degerler ve kiiltiirel yapiyla uyumlu olmalidir. Meslek
etigi ilkelerini ihlal eden kisiye uygulanacak hukuksal cezalar yoktur. Bu ilkeler yaptirim

giiclinli vicdandan alirlar. Bu ilkeler meslegi icra eden kisilerin vicdanlarina seslenirler.



1.3.MEDYA ETiGi

Medyanin islevlerinin 6neminden kaynakli olarak gazetecinin sorumlulugunun boyutu
da genislemektedir. Medyanin etkiledigi insan sayisinin fazlaligi medyanin sorumlulugunu iki
kat daha artirmistir. Gazetecilik rutin haber olusturma siirecinde her zaman etik problemle
iliskilidir. Her haber olusum silirecinde yeni bir dogru-yanlis degerlendirmesi igine
girmektedir. Gazeteci, meslegini yaparken etik kaygiyr hissedip, sorumluluk bilinciyle

davranirsa kamuoyu karsisinda saygi ve giiven kazanacaktir.

1.3.1.Medya Etiginin Alt Yapisi

1.3.1.1.Medyanmin Sorumlulugu

Demokratik sistemin bir geregi olarak bireyler sahip olduklar1 statiilerden
sorumludurlar. Medyanin sorumlulugu kitle iletisimleri yoOnlendirici giiciinden dolay1
hukuktan ¢ok ahlaki degerlerden gelmektedir. Sorumlulugun temelini ise ahlak olusturur.

17.yiizyildan bu yana basinin gorevi nedir nasil kontrol edilmelidir, gazetecinin
sorumlulugu kime karsidir tartigmalar1 devam etmektedir. Bu konuda herkes i¢in gegerli olan
evrensel kurallar listesi yoksa da, baz1 konularda kabul goren egilimler vardir.16. ve 17. yy’da
basinin gorevi ve sorumlulugu, iktidarin politikalarin1 desteklemek ve devletin hizmetinde
olmaktir. Monork ydnetime uygun olarak bu sistemde gazetecinin yapmasi gereken devletin
istedigini kullara duyurmakti. Dolayisiyla devletin elestirilmesi zaten yasakti.18. yy’in
baslarinda ise John Milton, J.Stuart Mill ve Locke gibi diisiiniirlerin goriislerinden etkilenen
kimi gazeteciler meslek amaglarini artik devletin hizmetinde olmak degil, kamuoyunu
bilgilendirip, hiikiimet politikalarini denetlemek oldugunu ifade ettiler.

20. yy’a gelindiginde liberal teori soldan elestiri almis ve yerini Toplumsal
Sorumluluk Kurami’na birakmistir. Ciinkii liberal teorinin ideali olan serbest piyasa fikir
diizeyinde etkili olmayip, basinda sermayenin kiicliik bir grup elinde toplandigi, sermaye
sahibi bu kisilerin medyay1 kendi c¢ikarlar1 dogrultusunda kullandigi yeni bir doneme
girilmigtir. Tek sesliligin baslayip farkli olan seslerin susturuldugu bu ortamda medya
kontrolden ¢ikt1. Iste meslek etigi ilk kez toplumsal sorumluluk kurami gergevesinde
tartisilmaya baglandi ( Ery1lmaz,1999: 21).

Bu nedenler gazetecilere mesleklerini icra ederken uymalar1 gereken kendilerine yol

gosterecek belirli kurallar olusturulmus, bu kurallara da meslek ahlak ilkeleri denilmistir.



Gazete piyasada para karsilig1 satildig1 ve bu gazetenin sahibi bu satistan kar ettigi i¢in
gazeteci sozlesmeye bagl oldugu patronuna kars1 da sorumludur. Ancak gazetecilerin halka
kars1 kamusal sorumlulugu, basta isverene veya kamu otoritelerine olmak {izere diger tiim
sorumluluklarindan 6nce gelir ( Ery1lmaz, 1999: 25).

Gazeteci iki farkli diinyada yasar. Hem gergekleri anlatmakla ilgili ylikiimliligi vardir
hem de belli bir maas karsihigi calistig1 gazete, dergi, tv kurulusu kendisinden hikaye
tiretmesini  beklemektedir. Gazetecinin bu iki sorumlulugu zaman zaman g¢elisebilir,
gazetecinin kisiligi ve etik anlayis1 patronun emirleri altinda ezilebilir (O’Neill:1998: 49).

Ahlak, bir bireyin kendisine ve digerlerine karsi sahsi gorevlerini tanimlar ve kisisel
bir sorumluluktur. Bu yilizden de 6zgiirliikle dogrudan ilgilidir. Davranislarin sorumlulugu
kendisine ait olmayan insanlarin yani 6zgiir olmayan insanlarin etik degerlere uymak ya da
uymamak konusunda yargilanmalar1 olanaksizdir. Bu nedenle gazetecinin ne kadar &zgiir
oldugu yani kendi davranigindan ne kadar sorumlu oldugu énem kazanmaktadir (Tili¢ , 1999:
35).

Bu nedenle Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin hazirladigi Hak ve Sorumluluklar
Bildirgesi de gazetecilik mesleginin karsilastigi her seyin temelinde aslinda bir 6zgiirliik
sorunu oldugunu ifade etmektedir.

Basin ozgiirliglinde problem bu 0Ozgirliigiin sinirsiz olmasi gerekliligi degildir.
Boylesine onemli bir giiclin elindeki 6zgiirliige elbette ki sinirlamalar getirilmelidir. Sorun
ozgirliige getirilecek sinirlarin kim tarafindan ve neye gore ¢izilecegidir. Bu noktada
medyaya etik ihlallerinin olusumlarmi engelleyecek kurallar gerekli ama medyanin can
damar1 olan 6zgiirliigii de engellemeden bunu yapabilmek gerekli.

Medyada yapilacak olan salt anayasal diizenlemeler medyanin demokratik yap1
icindeki isleyisini engelleyeceginden tek tarafli olacaktir. Bu nedenle siirsiz 6zgiirlitk
durumunda i¢inden ¢ikilmaz, 6nii alinamayan bir medya yaratirken salt yasal diizenlemeler de
islemez hale gelecektir.

Basin ozgiirliigii kamu gilivenligi, ahlak, kamusal ¢ikarlar ve kisilik haklar1 gibi
nedenlerle sinirlandirilmis ve sorumluluk anlayist belirtilmistir.

1980°den sonra basin kamuoyuna haberi ulagtirma islevini yerine getirirken
kamuoyuna yarari, kisilik haklarinin korunmasi gibi ilkeleri ¢igneyerek bireysel hak ve

Ozgiirliiklere zarar vermistir.



a) Hiyerarsik Sorumluluk: “Sorumluluk bilinci gazetecinin 6nce kendisinden
baslamaktadir. Bu nedenle de ¢alisacagi basin-yayin kurulusuyla etik ilkelerine bagh ve sadik

kalacagi konusunda anlagsmaktadir”( Biilbiil, 2001: 37).

b) Topluma Karsi Sorumluluk: Medya topluma karst da sorumludur. Medya
toplumun isteklerini, diisiincelerini dile getirmelidir. Medyanin kitleler lizerindeki etkileyici
giicli diistiniildiiglinde toplumsal sorumluluk geregi halki bilgilendirirken diiriist, nesnel,

hak¢a davranmalidir.

e) Bireysel Sorumluluk: Bireysel sorumluluk gazetecinin benimsedigi ahlak
ilkelerine dayanarak meslegini yaparken sorumluluk duygusuyla hareket etmesidir. Bireysel
sorumluluk sahibi gazetecinin ahlaki disaridan dayatilma degil kendi se¢imiyle gelistirmis
oldugu sorumluluk anlayisidir.

“Gazetecilik bu sorumluluklardan birinin digerlerini ezmesine izin vermemek

ylkiimliiligt altindadir” ( Eryilmaz, 1999:23).

Diger sorumluluklari sdyle siralayabiliriz:

1. Halki aydinlatmak. Halkin goren gozii, konusan dili ve duyan kulagi olmak.

2. Haberlerinde ve diger yazin tiirlerinde diiriist olmak, dogruluk ilkesinden
ayrilmamak.

3. Kimseyi kotiilememek, bireysel kirginliklarini, hinglarini ve olumsuzluklarini haber
ve yazilarina yansitmamak, her mekan ve konuda objektiflik (nesnellik) kriterlerinden
ayrilmamak.

4. Haber kaynaklarmma karsi duyarli ve O6zenli olmak istismar etmemek, onlarda
kesintisiz 6zgiliven uyandirmak.

5. Devleti ve i¢inde bulundugu toplumu desteklemek ve onun yaninda yer almak,

yikiciliga, anarsiye ve kaosa prim vermemek (Biilbiil, 2001: 37-38) .

1.3.1.2.Medyamin Gorevleri

Medyanin temel gorevi topluma gelisen olaylarla ilgili dogru bilgi aktararak toplumu
olan bitenden haberdar etmektir. Toplumu bilgilendirerek bilingli bir toplum yaratarak
kamuoyunun olusumuna hizmet eder Bdylece toplumu yonlendirip kisileri siyasal alanda

bilingli hale getirerek demokrasiye hizmet etmektir.



Medya haber verme gorevini yerine getirerek halki bilgilendirmekte dolayisiyla
egitmektedir. Medya sadece bilgilendirip, egitmez ayn1 zamanda eglendirme gorevi de vardir.

Medyanin bir diger gorevi de toplumu yansitmaktir. Medya toplumdaki sorunlari,
goriisleri, dilekleri yayin organlarinda yansitmakla gorevlidir.

Medya toplum i¢indeki farkli gruplarin fikirlerini, seslerini, birbirlerine duyurmalarina
hizmet eder. Medya farkli goriisler i¢in tartisma ortami yaratarak hakemlik gorevi de
gormektedir.

Kisaca medyanin; haber vermek, bilgilendirmek, egitmek, eglendirmek, elestirmek,

denetlemek, hakemlik etmek, demokrasiye katkida bulunmak gibi islevleri vardir.

1.3.1.3.Medyann slevleri

Medyanin islevi, en basit tabirle toplumda olup bitenleri dogru ve gercegi saptirmadan
kamuoyuna aktarmaktir diyebiliriz. Bu yoOniiyle medya toplumu yansitict bir islev
gormektedir.

Medyanin bir diger islevi ise politiktir. Medya devletle toplum arasinda bir koprii
gorevi gormektedir. Devlet icraatlarini halka medyayla aktarmaktadir. Medya bdylece
toplumu bilgilendirerek toplum adina devleti denetleyen yasama-yiiriitme yargidan sonra 4.
gii¢ olmaktadir.

Medya toplumda olup bitenleri yayin organlarinda yansitarak toplumsal kesimlerde
kanaat olusumuna katkida bulunmaktadir. Medya hem bireyleri siyasal sistem hakkinda
bilgilendirir hem de siyasal sisteme katilmalarin1 saglar. Boylece medya halki bilgilendirici,
egitici bir islev gorerek kamuoyunun olusumuna hizmet etmektedir.

Ayrica medyanin bir diger islevi de uluslar arasi iletigimi saglamasidir.

1.3.2.Haber

Etkileyici giicii, hedef kitlenin ¢oklugu gibi nedenlerle medyadaki etik sorunlar daha
cok haberde ortaya ¢ikmaktadir. Haber gergek olayr yansitmasindan dolayr medyadaki en
etkili igeriktir. Haberler bireylerin duygu ve disiince diinyalarinda g¢ok biiyiik etkiler
yaratabilmektedir.

Haber ¢evremizde gerceklesen olaylarin aktarimidir. Bu nedenle haber insanin oldugu
yerde vardir. Ciinkli insanin oldugu her yerde mutlaka dogum, 6liim, catigsma, felaket,

karigiklik vb. gibi habere konu olacak olaylar mutlaka bulunur. Her giin ¢evremizde sayisiz



coklukta olay olmaktadir. Bu nedenle burada da bir olayin haber sayilmasi i¢in ne gibi

ozelliklerinin olmasi gerektigi sorunu dogar.

1.3.2.1.Haber Degeri

“Haber degeri, endiistrilesmis haber kuruluslarinin, iiretim asamasinda kullandiklar
formattir. Haber degeri, habercinin kisisel deger yargisinin yanina, yine haberciler tarafindan
getirilen baska deger yargilandir. Bu deger yargilarinin zamana, zemine ve toplumlara gore
degisikliklere ugradiklar1 ya da yerlerini yenilerine biraktiklar1 bilinmektedir.” (Girgin,2003:
80) Bir olayin haber degeri tasiyabilmesi icin geceklik, yenilik, ilginglik, 6nemlilik ve

anlasilirlik 6zelliklerine sahip olmas1 gerekmektedir.

- Gerceklik (Dogruluk)

Diiriistliik, kamuoyunun giivenini saglamak i¢in gazetecinin sahip olmasi gereken
temel 6zelliktir.

“Nasil saglik tibbi tanimlayan bir i¢ hedefse, dogruyu sdylemek de gazeteciligi
tanimlayan  i¢sel  hedeftir.  Gazeteciligin ~ anayasasi  dogruyu  sdylemektir”
( Tilig, 1999: 35).

En basit ve en temel anlatimiyla gazetecilik dogruyu sdyleme meslegidir. Bu nedenle
medya etiginin temelini “dogruluk” olusturur. Medyanin etik sorumlulugu toplumda
gerceklesen ve insanlari ilgilendiren konulari dogru ve eksiksiz bigimde haber yaparak
toplumu bilgilendirmesidir. Boylece medya toplumu dogru bilgilendirerek insanlarda biling
olusumuna yardim etmekte ve demokratik diizenin devamina katkida bulunmaktadir.

Gazeteci, haber kaynagindan siiphelendiginde haberi farkli  kaynaklara
onaylattirmalidir. Gazeteci dogrulugunu kanitlayamadigi haberi yaymlamaktan kaginmalidir.
Bunun i¢inde olaylar hakkinda arastirma yapmalidir. Ancak gazeteci olay1 haber yaparken
yaptig1 arastirmada savci konumunda davranmamalidir. Ancak yine de haber konusu olayin
dogrulugunu kanitlamak i¢in arastirma yapmalidir.

Tiirkiye’de uygulanmakta olan Basin Meslek Ilkeleri’ nin 6. maddesinde bu konu
“Sorusturulmasi gazetecilik olanaklar1 i¢inde bulunan haberler, sorusturulmaksizin ya da
dogruluguna emin olunmaksizin yayinlanamaz” (Girgin,2003: 81).

Glinimiiz medya kosullar1 haberi ilk Once verebilmek ugruna haberin yanlis

yayimlanmasina yol acabilmektedirler. Haberi ilk once, hizli bir bicimde yaymlama arzusu



haberi dogrulamadan, degerlendirmeden yayinlamaya yol agmaktadir. Sonug¢ olarak hizli
haber yayinlama yanlis ve eksik haber olusumuna neden olmakta bu da etik ilkelerle

bagdasmamaktadir.

— Yenilik (Giincellik)

Habercilikte hiz ¢ok oOnemlidir. Haberin can damari hizdir. Giincellik zamansal
yakinliktir. Haberler giincel olaylar1 aktararak kamuoyunu bilgilendirirler. Bu nedenle kamu
yarart ve toplumun bilgilendirilmesi i¢in haberin giincel olmasi zorunludur. Ayrica giincel
olmayan haberlerde objektiflik sorunu ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii izerinden zaman ge¢mis,
unutulmus, etkisini yitirmis bir olayin haber yapilmasi haberin tarafli olduguna dair siipheler
uyandirir. Bu nedenle giincel olmayan olaylar haber degildir.

Bu durumun istisnalar1 da olabilir, Yani bazen olay giincelligini yitirmis, ge¢miste
kalmistir ama haber konusu olabilir. Bu durumun olgiitii ise ge¢miste kalan bu olayin
kamuoyunda bu olayin tekrar 5Snem kazanmasidir. Ornegin bugiin yasanan bir ugak kagirma

olayinda ge¢miste yasanan ugak kagirma olaylar1 haberlestirilebilir.

— Tlginglik (flgi Uyandirma)

Her giin yasanan yiizlerce olay arasindan hangisinin haber konusu olacagini belirleyen
Olciitlerden biri ilgingliktir. Bir olayin haber degerine sahip olmasi i¢in kamuoyunun ilgisini
cekebilecek niteliklere sahip olmalidir. Bir olayin haber olabilmesi i¢in ilging olma 6zelligine
sahip olmasi gerekmektedir. Ilginglik her giin olan olaylardan farkli olarak olagandisi
olaylarin haber malzemesi olmasi anlamina gelmektedir. Bunun en bilinen tabiriyle anlatimi
“Kopek insani 1sirirsa haber degil ama insan kopegi isirirsa haberdir” ifadesidir. Toplumu
dolaysiz olarak dogrudan ilgilendiren haberler en ilgi ¢ekici olanlaridir. Haberin ilgingligini
belirleyen bir 6zellikte habere konu olan olayin mekansal yakinligidir. Haberde sozii gegen
olay bireye ne kadar yakinsa haber kisiler lizerinde o kadar ilgi uyandirir. “Giliniimiizde
kisilerin ilgisi, sempati, duygu, seks, gelisme, yas, ¢eliski, drama, alisilmadik ¢ikis, gerilim,
heyecan, romantizm, bilim, hayvanlar diinyasi, macera, riziko gibi alanlarda

yogunlagmaktadir  (Girgin, 2003: 86).



— Onemlilik

Devletlerin, hiikiimetlerin yonetimleriyle ilgili haberler, icraatlar1 toplumsal alana
onemli etkileri olmasindan dolay1 en 6nemli haberlerdir. Bunun yaninda taninmis, unlu kisiler
firmalar da haber i¢in 6nemli goriilebilmektedirler.

Bir olayin 6nemliligi olayda s6z konusu olan insanlarin ¢oklugu yada olayin ne kadar

cok insan1 etkiledigi ve toplum iizerinde yaratacagi sonuglar tarafindan belirlenmektedir.

— Anlasihirhk

Cok genis kitlelere seslendigi i¢in medyanin kullandig1 dilin agik, yalin, anlasilir
olmasi gerekir. Haberde anlasilirlik, haber hazirlanip iletildikten sonra hi¢bir yoruma agik
olmamasi, insanlarin habere konu olan olay1 en dogru bicimde anlamasina olanak verecek
sekilde anlasilir bir dille yazilmasi, insanlarin kafasinda olayla ilgili uyanan biitiin sorulara
cevap vermesi olarak anlagilmaktadir. Haberin acgik, anlasilir olarak ifade edilmesi habere
ulasan kigilerin olayr oldugu gibi yani en dogru haliyle anlamalarin1 sagladigi igin etik
acgisindan da ¢ok onemli bir ilkedir.

Bu konuda Joseph Pulitzer’in énemli bir sozii vardir: “Haberi kisa yazin ki okusunlar,
acik yazinki anlasinlar, renkli yazinki unutmasinlar, fakat onun 15181 ile aydinlansinlar

(Biilbiil, 2001: 73).

— Kamu Yarar:

Habere konu olan bazi olaylarda 6zel hayatin gizliligi, kisilik haklarina saygi ilkeleri
kamu yarar1 gerekgesiyle ihlal edilmektedir. Burada 6nemli olan haber malzemesi olan olayda
kamu ¢ikan olup olmadigidir. Eger haber malzemesi olayda kamusal ¢ikar s6z konusu degilse
burada haberin yapilmasi etik ilkelerin ¢ignenmesi anlamina gelmektedir. Siyasilerin, kamu
calisanlarinin  gorevlerini  kotiiye kullanma, mevkilerini kisisel ¢ikarlarina alet etme
durumlarinda kamu yarar1 s6z konusu oldugu i¢in 6zel yasam alanlar1 habere konu olabilir.
Kamu gorevlileri bulunduklar statii itibariyle toplumsal yasami dogrudan etkiledikleri igin
haber malzemesi yapilmalar1 mesru kilinmistir. Ayrica toplumdaki yolsuzluklari, yanhgliklari,
gorevi kotiiye kullanmalar1 medyanin haber yaparak topluma duyurmak gibi etik islevi vardir.
Ama kamu yararinin olmadigi durumlarda 6zel yasama miidahale edilerek elde edilmis

bilgilerin topluma aktarilmas1 medya etigine aykir1 bir durumdur.



— Konuyla Anlatim Arasinda Diisiinsel Baghihk

Medya kamu yararin1 saglamak i¢in haber verme, elestirme, yorum yapma haklarina
sahiptir. Ama bu haklar amacin1 agsmamalidir. Yani habere konu olan olay elestirilebilir fakat
elestiri simirin1 asmamali, uygun dil kullanilmalidir. Bunun gibi haber hakkinda yorum
yapilabilir ama yorum gergekleri ¢arpitip kamuoyunu yanlis yonlendirme hatasina
diismemelidir. Habere konu olan olayla haberin sunumunda kullanilan dil arasinda uygunluk
olmalidir. Kisilik haklarin1 zedeleyen, topluma yarari olmayan, kiigiiltiicii, toplumda siiphe

uyandiracak seklinde ifadeler kullanmak hem hukuka hem de etige aykiridir.

— Elestiri

Elestiri ger¢egi arama ¢abasiyla yapilan, olaylar1 sorgulayict 6zellige sahip tartigmadir.
Elestiri yapilirken 6nemli olan gerge§i carpitmamasi, kisilik haklarii ihlal edecek dil
kullanilmamasi, kamuyu bilgilendirme, olaylarin gercek yiiziinii gosterme amacinin
giidiilmesi, elestirilen olaym kamusal ¢ikar i¢cin mutlaka toplumun bilmesi gereken bir olay
olmasidir.

“Elestiriler hatta kinamalar, yasa ve ahlak kurallar1 icinde ve 6zellikle kamuoyunun
olumlu yonde olusmasina, toplumun daha ileriye gotiiriilmesine yardimci olmak amaciyla

yapilmalidir ve bilimsel olmalidir” (Girgin,2003: 91).

1.3.2.2.Haber ve Yorum

Gazetecilikte haber-yorum ayrimi, siyasette din-devlet ayrimi kadar onemlidir. Bu
sadece haberlerde yorum yapilmamasi anlamina gelmez, haberlerden ve yorumdan sorumlu
kisilerin birbirinden farkli kisiler olmasini gerekli kilar (Alpay, 2000).

Gazeteci bir gercekle karsilasip bunu haber konusu yapacagi zaman kendi birikimini
de isin icine katip yorumlarini, degerlendirmelerini ekleyerek haber yapacaktir. Haberin
olusum siirecinde gercege katilan bu yorum ise beraberinde nesnellik ve yanlilik sorusunu
getirmektedir.

Gazetecilik nesnel olmaz, ¢linkii olayin haber olarak aktarilmadan 6nce, bozulmayacak
bicimde yorumlanmasi gerekir. Oysa haber aktarimi gazeteci ve okuyucunun ufuklari

geregince yanlidir (Edgar, 1998: 151). Bu nedenle gergeklik ve haber aktarimi siirecinde



nesnellik-6znellik arasinda ince ¢izgi mevcuttur. Her ne kadar haberin olusturulmasinda
gazetecinin yorumu yanlilik yaratiyorsa da gazeteciye etik agidan diisen sorumluluk ulastigi
gercekligin bilgisini bozmadan kamuoyuna ulastirmasidir.

Bir kdse yazarinin yazilarinda kendi yorumunu aktarmasi elbette ki dogaldir. Ancak
haberin sunumunda, kamuoyuna iletirkenki iceriginde kisisel ifadelerin, degerlendirmelerin
olmas1 etige aykiridir. Bugiin yiiksek tiraj yapan gazetelerin ilk sayfalarindan verdikleri
haberlere baktigimizda manset dahil haber-yorumun i¢ ige girdigini goriiyoruz. Ozellikle
sansasyon yaratmak i¢in olusturulan carpici basliklar, argo ifadeler medyanin baglica
malzemesi haline gelmistir.

Avrupa Konseyi Parlamenter Meclisi’nin, gazetecilik meslegiyle ilgili olarak,
“Coziim Tasarilar” adi altinda belirledigi bazi 6nermelerden, haber ve yorumlara iliskin
bolim su maddeleri igermektedir:

“1. Gilinlimiizde, demokratik yasamin ¢ok Onemli pargalari olan, bilgilendirme ve
iletisim kavramlart konusunda, medyanin, topluma kars1 ahlaki sorumluluklar1 vardir. Bu
sorumluluklar1 da, kisisel davranislarin, demokratik hayatin ve toplum bilincinin gelismesinde
onemli rol oynamaktadir.

2. Gazetecilik meslegi hak, ylikiimliiliik, 6zgiirliik ve sorumluluk gibi bir ¢ok kavrami
icinde barmndirr.

3. Gazeteciligin temel ahlaki prensiplerinden biri de, haber ile yorum arasindaki
belirgin ayrimin ¢izilmesi ve bunlarin karistirilmasinin 6nlenmesidir. Haber gerceklere ve
verilere dayali bilgilendirmedir. Yorum ise yazanin, yayimlayanin ya da medya sirketlerinin
diisiincelerini, inang¢larini, kisisel yargilarini igerir.

4. Haber yaymi, gerceklere dayandirilmali ve dogrulugu ispatlanabilir olmalidir.
Haberin sunumunda ve betimlemelerde tarafsiz davranmalidir. Haber basliklar1 ve oOzetleri,
miimkiin oldugunca dogrular1 ve eldeki verilen yansitmalidir.

5. Yorumlar; genel diislinceler ya da giinliik olaylar lizerine yapilan yapilabilir. Yorum
sibjektif oldugu icin, dogrulugu lizerine elestiri yapilamaz. Bunun yerine, bizler yorumlarin
diiriist ve ahlakli olmasini saglamaliy1z.

6. Baz1 kisi ve kuruluslarla ilgili olaylar iizerine yapilan yorumlar gercekleri ve verilen

carpitmamali ve gizlememelidir” (Girgin,2003: 96).



1.3.3.Medyada Yasanan Etik Sorunlar

Medyanin, yani haber, bilgi, yorum iletiminin, etik kural ve 6lgiilerin sorgulanmast,
basinin ortaya ¢ikisindan itibaren, her defasinda yeniden cevaplandirilmasi gereken bir soru,
hatta sorun haline geldi. Bunun nedeni medyaya atfedilen islevle medyanin fiili olarak yerine
getirdigi islevleri arasindaki uyumsuzluktur. Yani medyanin bir yandan kamu hizmeti
gbrevini yerine getirmesi diger yandan egemen kesim ve c¢ikarlar1 hizmetinde olusudur.
Medya kuruluslarinin kamu gorevi yaptiklar: iddiasinda bulunup bu gorevin imtiyazlarim
kullanarak ¢ikar ¢evrelerine hizmet etmesi ve bu ugurda gercegi carpitmasi, tahrif etmesi
medya etigi problemini dogurmustur (Birikim, 1999: 16). Bugiin bir¢cok toplumsal kurumda

yasanan ahlaki yozlasmadan medya da nasibini almaktadir.

1.3.3.1.Haberde Dogruluk Sorunu

Medyanin temel gorevi her zaman tekrarlandigir gibi dogru bilgiye ulasma ve bunu
kamuoyuna aktarmaktir. “Dogruluk” kavramini gazetecilik agisindan ele aldigimizda, bu
kavram, haberde aktarilan bilgilerin “ger¢ekle uyusmasini, ger¢egi yansitmasini”
anlatmaktadir (Irvan, 2003: 59).

Gazetecinin yaptig1 haberdeki dogruluga iliskin sorumluluk sadece o gazetecinin
ahlaki tavriyla aciklanamaz. Yalan, yanlis haber olusum siirecinde tek sorumlu muhabir
degildir. Bugiin medyadaki yapilanma sonucu haberler medya tekellerinin ¢ikarlarina uygun
hale gelebilmekte bdylece haberin dogrulugu zedelenebilmektedir.

Basin meslek ilkeleri habercilikte dogrulugun énemine soyle dikkat ¢ekmislerdir:

“Sorusturulmasi gazetecilik olanaklar i¢inde olan haberler, sorusturulmaksizin veya

dogruluguna emin olunmaksizin yayinlanamaz”.

— Diiriistliik:

Biitiin basin ahlak yasalarinda iizerinde en ¢ok durulan konu haberlerin gercegi
yansitmasi, dogru ve diiriist hazirlanmasidir. Bugiin medyada diirtistliik ilkesinde biiytlik bir
asinma vardir. Diirilistliiglin kayb1 ise kamuoyunun bu meslege olan giiveninin azalmasina
neden olmaktadir. Bugiin yapilan bir arastirma gostermektedir ki gazeteciler, politikacilardan
sonra en giivenilmez kesimdir. Bu giivensizligin bedeli ise demokratik diizenin

isleyememesidir. Ciinkii “dogru bilgilendirilmis ve elestirel vatandaslar demokrasilerin



yasayabilmesinin 6n kosulu sayiliyorlar. Gazeteciler de, dogru bilgilendirilmis ve elestirel
vatandasligin olusumuna katkida bulunduklar1 6l¢iide demokrasilerin isleyisinde rol oynarlar”
(Tilig, 2001:7).

Tiraj ve reyting ugruna olmamis olaylart olmus gibi gostermek, uydurma, gercek disi
olaylar yaratarak haber konusu yapmak diiriistlik ilkesiyle bagdasmaz. Goriintii ve
fotograflarda da montaj yaparak gercek disi haberler yapmak etige aykir1 bir tavirdir.

Medya kuruluslarinin sahipleri giiniimiizde haber icerigini kendi c¢ikarlarina alet
edebilmektedirler. Kendi ¢ikarlarina aykiri olan olaylar1 sansiirlemek yada kendi ¢ikarlarina
uygun olaylar1 haber yapmaya izin vermektedirler. Bu ise hem diiriistliik ilkesinin ihlali
dolayisiyla etik dis1 bir davranis hem de kamuoyunun yanlis bilgilenmesine sebep olmaktadir.
Maksatli hazirlanmig haber yalan haber kadar tehlikelidir.

“Muhabirlerin kendi Onyargilarin1 ve duygularini, “ileri siirddi”, “iddia etti”,
“vurgulad1”, “reddetti”, “buna karsin”, “itiraf etti” ve “olaganiistii” vb. gibi sdzclikler ardina

kurnazca saklayarak, ortaya koyduklar1 anlatimlar, dogru degildir” (Girgin, 2003: 165).

— Nesnelligi Saglama:

“Giinimiizde enformasyon o denli ¢oktur ki hangi haberin medyada yer alip
alamayacag1 bir se¢me islemini gerektirmektedir. Gazete editorleri, haber miidiirleri
kamuoyuna ulastiran materyalleri kontrol eden kisi ya da gruplardir (Dominick 1987,
Kaypakoglu,1999: 90).

Medya kamuoyuna gercek bir cerceve olusturmakta ve insanlar bu c¢ercevenin
disindakileri 6grenememekteler. Bu enformasyondan kagmak zordur. Burada her yere ulasan
bir etki s6z konusudur (Kaypakoglu, 1999: 90). Gazeteci gerceklige ulastiginda onu
yorumladiktan sonra haberi yayima verir: Dolayisiyla gazetecinin aktarimini belirleyen kisisel
unsurlardan gercegi kurtarip tamamen objektif olmak gazetecilik meslegi i¢in zordur. Onemli
olan haberi doniistiirlirken dogrudan sapmadan, farkli taraflarin da goriislerine yer
verebilmesidir.

Haberlerde nesnelligin saglanmasi da ¢ok yaygin bir basin ahlak yasasidir. Medyadaki
haberler toplumda meydana gelen olaylar1 tarafsizca ve yorumla karistirilmadan kamuoyuna
aktarilmalidir. Haberin ger¢ekle uyumlu olarak, dogru ve tarafsizca verilmesi gerekmektedir.
Medyanin etik yiikiimliiliigli bunu gerektirmektedir.

Bugiin ise medyada nesnellik sorunu haberlerin kose yazilart hari¢ tutuldugunda bile

yorumla sunuldugu goézlenmektedir. Haber yorum ayriminin yapilmamasi haberin tarafli



olarak hazirlanmasi sonucunu dogurmaktadir. Gazeteci iginde bulundugu toplumun bir iiyesi
olarak bir diinya goriisiine sahiptir. Bu nedenle haber olusumunda gazetecinin deger
yargilarindan siyrilmasi tarafsiz olmasi ¢cok zordur.

“Tarafsiz ve deger yargisi tasimayan bir enformasyon diislinmek olast degildir
(Girgin,2003: 98). Boyle bir durumda yani gazetecinin tam bir nesnellik saglayamamasi
durumunda ¢6ziim olarak gazeteci olaylara kendi goriislinii katarken farli, karsit goriislere de
yer vermelidir.

Haberin tamaminin gazetecinin yorumundan olugmasi sonucu kamuoyu haberden
farkli anlamlar ¢ikarabilmektedirler.

Haber kaynaklariyla girilen iliskilerde haberin nesnelligini etkilemektedir. Bazi haber
kaynaklar1 baz1 gazetecilere ayricalik saglayip haber sizdirmaktadirlar. Zamanla gazetecilerle
haber kaynaklar1 arasinda duygusal bir yakinlik kurulmakta bu da gazeteciler tarafsizligim
engelleyip bazi tavizler vermesine yol agmaktadir. Bu durumda da etik sorunlar giindeme
gelmektedir.

“Burada asil 6nemli olan, habercinin, kendisinde var olan taraflilik ve yanliligin
bilingli olarak farkinda olmasi ve bu noktadan hareket ederek nesnellige ulasmaya caligmak
yolunda ¢aba gdstermesidir” (Capli, 2002: 91).

Ayrica haberin daha olusum asamasinda bile nesnellik sorun olusturmaktadir. Ciinkii
haberci her giin olan yiginla olay arasinda birini segerek haber malzemesi yapmaktadir. Bu
secim asamasinda da gazetecinin diinya goriist, kisiligi etkili olmaktadir. “Kisaca her olay bir
olaylastiran kisiyle olay olmaktadir. Olayin- ama olan bitenin degil- ¢ercevesini ¢izen, onu
belli bir zamanda baslatan ve bitiren de bu kisidir” (Tepe, 2000: 127). Gazetecilik haber
iceriklerinin olusumu i¢in stirekli segicilik ve yorumlama gerektirdigi i¢in tam anlamiyla
tarafsiz olamamaktadir.

“Haber yorum ayrimina medyada pek uyulmadigi gézlenmektedir. Ornegin, Mersin’de
yayimlanan bire yerel gazete, hiikiimetin, son ekonomik kriz sonucu doviz kurunu serbest
birakmasini, “Hiikiimet basarisizligim yiikselen kurla itiraf etti’ bashgiyla vermisti (Irvan,

2003: 63).
—Dezenformasyon:
Medya demokrasilerin isleyisi i¢in olmazsa olmaz bir kurumdur. Medya bugiin

kitleleri etkileyici giiciinden dolay1 ¢ok onemli bir konuma sahiptir. Medya bu giicii iyi

amaglarla kullandig1 kadar kisilerin ¢ikarlarina hizmet etmek gibi kotii amaglarla da



kullanmaktadir. Medyanin kamuoyu olusumuna katki saglamak, toplum adina hiikiimetleri
denetlemek, halki olan bitenden haberdar etmek, elestirmek gibi gorevleri vardir ve bunu
yerine getirecek giice de sahiptir.

Dezenformasyon bilingli ya da bilingsiz olarak kamuoyunu yanlig bilgilendirmek,
yaniltmaktir. Dezenformasyon medya etiginin ihlaline yol agmaktadir. Bunun bir¢ok nedeni
vardir.

Rekabet ortaminda gazetecinin reyting ugruna haber konusu olay1 abartmasi, yalan
sOylemesi dezenformasyonun nedenlerinden biridir.

Dezenformasyonun baslica nedeni de yine rekabet kosullarindan dolay1 haberin
eskimesi tehlikesine karsi haberi 6nce verme, hizli olma istegidir. Haberci zaman kazanmak,
haberi diger TV kanallarindan o6nce yayma hazirlamak icin haberi dogrulatmadan
yayimlamaktadir. Bu da bazen haberin asilsiz, yalan ¢ikmasina neden olmaktadir.

Bunun bir bagka nedeni de medya sahiplerinin medya disindaki sektorlerde
cikarlarinin olmasi. Boyle olunca gazeteci arastirmalarinda iginde bulundugu medya
kurulugsunun diger sektdrdeki yatirimlarinda yolsuzluk olsa dahi arastiramiyor. Gazeteci bu
konuyla ilgili haber yapamiyor, medya sahibi sdylemese bile gazeteci isinde olmamak i¢in ya
oto sansiir uygulayip bu konuyla ilgili haber yapmiyor ya da yanli haber yapiyor. Kamuoyunu
yaniltict haberler yapabiliyorlar. Ornegin; Dogan grubu enerji ihalelerine girmekte ve kendi
medyasinda bu ihalelerle ilgili haberler yapmaktadir. Boyle bir durumda haberin dogruluguna
nasil giivenebiliriz?

Bazen de toplumun dikkati bilingli olarak toplumdan, diinyaya olup bitenlerden
uzaklastirilip, magazinel, sansasyonel olaylara kaydirilmaktadir.

Medya dezenformasyonun en énemli kaynagidir. Insanlar, medya vasitasiyla ¢ok farkli
alanlardaki bilgiye hedef olmaktadir. Bu bilgilerin 6nemli bir kism1 ise kasith ya da kasitsiz
hedef kitleyi yani kamuoyunu yaniltir. (Dezenformasyon Izleme Merkezi,

www.birey.com/avnia)

Unlii  kisilerin  hayatim  sansasyonel bicimde haber yapma arzusunda

dezenformasyona yol agmaktadir.

1.3.4.Tekellesme

Tekellesme gelismis sanayi lilke ekonomilerinde yaygin olarak goriilmektedir. Kar
orani ve sermayesi yliksek olan sirketlerin biiyiimesi ve bunun karsisinda daha kiiglik

isletmelerin kapanmak zorunda kalmasi sonucunu dogurmaktadir.



Medyadaki tekellesmeye sadece bir ekonomik olgu olarak bakmak dogru olmaz.
Ciinkii medya bulundugu konum itibariyle demokrasilerin olmazsa olmazidir. Medya
kuruluglarinin tek bir elde toplanmasi ise politik, sosyal alanda ¢ok sayida olumsuzluga neden
olmaktadir.

Medya kuruluslarimin tek bir kisinin ya da grubun elinde toplanmasi medya
tekellerinin  kamuoyunu kendi ¢ikarlar1 lehine yonlendirme tehlikesiyle bas basa
birakmaktadir. Sonu¢ olarak medya kamuoyunun giyiminden, dinledigi miizige, bos
zamanlarii nasil gecireceginden siyasi platformdaki yerine kadar ¢ok sayida yonlendirme
yapmaktadir.

Medyada yasanan tekellesmenin diger alanlarda yasanan tekellesmelerden temel farki
temel hedefin o medya kurulusunun getirecegi kar olmayisidir. Medya icin yapilan
yatirimlardaki temel hedef direk o kurulustan kar etmekten ¢ok medyanin giiciinii yan
alanlarda kullanarak kar1 yiikseltmektir.

Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti medyadaki tekellesmeyle ilgili bir agiklamasinda:
“Bilginin kaynagi, yeniden iiretimi, sunulus bi¢imleri, dagitim kanallari, basta eglence ve
finans sektorleriyle de kenetlenmis bicimde, biiylik gruplarin denetimi altina giderek daha
fazla giriyor. Gazetecilik, ilan-reklam, piyasanin ve kar-borsa oyunlarinin basit bir uzantisi
haline sokuluyor. Her 6zellestirme ihalesinde medyay1 gérmemiz rastlanti degil” demektedir
(TGC Agiklamasi, 2000).

Medya patronlart genel profiline bakarsak yayina, editoryal kararlara miidahale
etmeyen patron yok gibidir. Medya sahipleri daima kendi ¢ikarlarim1 saglamak adina kendi
sozlerinden ¢ikmayan kisilerle anlasirlar (Hanlin, 1998: 57).

Tekellesme medyadaki cogunlugu da engellemektedir. Kendisi medya patronunun
mevcut konumunu saglamlastirmak adima elestirel davranmayan gazeteciler toplum iginde
mubhalif, elestirel tavira sahip kisilere de yer vermemektedir. Dolayisiyla tekellesme
sonucunda medya patronunun ¢ikarlarin1 koruyan gazeteci kadrosu, basin Ozglrliigiiniin
ortadan kalkmasi, kamuoyunun gerceklerle yiizlestirilmesini engelleyerek tekelci yap,
diisiince ve ifade Ozgiirligiinii kisitlamaktadir. Boylece meslege duyulan sayginlikta da
azalma duyar.

“Medya kurumlarinin evrensel diizeyde de olsa giderek birkag elde toplanmasi gercegi
21.ylizy1l gazetecilerinin dogruyu soyleyebilmeleri 6niindeki en ciddi tehditlerden birini
olusturuyor. Diinyada kit kaynaklarin paylagimi i¢in sert bir miicadele siirerken, belli
kaynaklardan gelen bilgilerin dogruluguna nasil giivenebilecegimiz sorusu ortada duruyor.

Gegen yiizyilda ortaya ¢ikan simdilerde hizlanarak devam eden medyanin belli ellerde



toplanmasi egilimi gerekli dnlemler alinmazsa, 6nii alinmaz noktalara varacak gibi goriiniiyor
(Tilig , 2001: 9).

Tiirkiye’deki tekellesmenin boyutlarina baktigimizda, giinliik gazete satiglarinin yiizde
44!t Dogan Grubu’na ait (Hiirriyet, Milliyet, Radikal vb.)ait, ylizde 24’1 ise Bilgin
Grubu’nun(Sabah, Takvim, Yeni Asir vb.) sahipligindedir. Bu gruplardan sonra gelen Ihlas
Grubu’nun (Tiirkiye Gazetesi) yiizde 10,Aksam Grubu’nun(Aksam Gazetesi) ise 7,8 dir.Yani
tilkemizde basinin yiizde 68 gibi ¢ok biiyiik bir boliimii iki isletmeye ait.

Bu iki grubun (Bilgin, Dogan Grubu) borsa, finans, pazarlama sektorlerinde de 6nemli
yatirimlar1 bulunmaktadir. Dolayisiyla bu iki dev holding devletten her yil diisiik faizli kredi
almakta ve tabiki bunu karsiliginda da siyasal diizendeki olumsuzluklar1 gérmezden gelme,
kamuoyunda saklama dogmustur.

Bugiin Tiirkiye’de ve diinyada medya etigini tehdit eden en 6nemli nedenlerden bir
medya sektoriindeki tekellesmedir.

Medya kuruluslarinin biiyiiyiip birkag elde toplamasi medyadaki tekellesmeyi ifade
etmektedir. Medyadaki tekellesmenin etik a¢idan dogurdugu en 6nemli tehdit gazetecilerin
dogruyu sdylemelerine engel olmasidir.

Tekellesme demokrasi iginde ¢ok Onemli bir tehdit unsurudur. “Kamuoyunun bir
olaym biitiin yonlerini bilme ve bilgiden saglam bir se¢cim yapma hakk: kitle iletisim
araclarim gittikce daha az sayida elde toplanmasiyla iyice tehlikeye diismiis ve bir tiir 6zel
sanslir ortaya ¢ikmistir” (Tilig, 2001:9).

Kamuoyunun haber almasinda, olaylarin biitiin yoniiyle 6grenilmesi engellendiginde
demokrasi igleyemez. Halkin bilgilendirilmesi demokrasilerin isleyebilmesinin kosuludur.
Bilgilendirme isinden de meydana sorumludur. Tekellesme icerikte benzesmeye ve
tektiplesmeye yol a¢maktadir. Tekellesme farkli, elestirel diisiincelerin Oniinde engeldir.
Medya birka¢ zengin kisi tarafindan degil de ¢ok sayida medya kurulusunun sahibinin de
farkli insanlardan olusmasi medyanin farkli goriisleri, sesleri yansitmasi olanagini verir.
Tekellesmeyle ise medya ¢alisanlari tek bir politikaya, medya patronunun politikasina uymak
zorundadirlar. Dolayisiyla ¢ogulcu yap1 miimkiin olamaz, basin ve ifade 6zgiirliigii sinirlanir.

Piyasa kosullarini olusturdugu tekellesme medya diinyasindaki patron tipinde de
degisiklikler yaratmistir. Bugiin medya sahipleri ayn1 zamanda bankacilik, sigortacilik, ihale
isleri, ticaret, sanayi vs. bir¢ok alanda kazanglar1 olan holding sahibi kisilerdir. Yani bugiin
medya patronlarinin medya disinda bir¢ok sektérde ¢ok Onemli ¢ikarlar1 vardir. Medya bu
kisiler i¢in ¢ikarlarin1 korumanin araci olarak kullanilmakta. Medya patronlarinin medya

disindaki islerinin yolunda gitmesi, hiikkiimetle iyi iligkiler kurmaya da baglidir. Bu nedenle de



medya muhalefetten kaginir, kendi ¢ikarlar i¢in onaylayici bir tavir sergiler. Bunun gibi bu
kisiler kendi yolsuzluklarin1 6rtmek i¢in de medyay1 kullanmaktadirlar. Yani tekellesmenin
etik acidan olumsuzlugu birka¢ medya patronunun kitle iletisim araglarina sahip olmasi ve
bunu baska sektorlerdeki kendi ¢ikarlarin1 korumak icin bir baski araci olarak kullanmast,
dolayistyla kamuoyunun bilgilenmesinin 6niinde ¢ok biiyiik bir engel olugturmasidir.

Bugiin Tiirkiye’de iki patron (Ding¢ Bilgin ve Aydin Dogan) ii¢ bliyiikk gazetenin ve
yine bu kisilerin sahip oldugu 6nemli televizyonlarin sahibidirler. Bu iki grup toplumun yiizde
80’inin haber alma hakkin1 kontrol etmektedir. Bu da ¢ok sesliligin Oniinde biiylik bir
engeldir. Cok sayida medya organi ayni kisilerin elinde oldugundan biitiin medya ayni1 goriisii,
yorumu yapmakta, kamuoyunun bilgilendirilmesi degil, tek yonlii olarak yonlendirilmesi
amaglanmaktadir Bu durum o6zgiir diisiinceyi engellemekte demokrasinin isleyisine sekte
vurmaktadir.

Ayrica tekellesme oto sansiire yol agmakta yazilmasi gerekenler medya patronlarin
cikarlarna ters diistiigli i¢in yazilmamaktadir Tekrar belirtmek gerekir ki medyadaki etik
problemlerin ¢ogu buradan kaynaklamiyor. Medyanin islevi gerce§i arastirip topluma
aktararak kamuoyunu bilin¢lendirmektir. Tekellesme bunun 6niinde bir engel oldugu i¢in etik
acidan onaylanabilir bir durum degildir.

Ornegin medya patronunun gida sektdriinde yatirimlart var, o sektdrle ilgili olumsuz
bir durum oldugunda gazeteci bunu haber yapamiyor, oto sansiir uyguluyor.

Bugiin medya sektoriindeki yatirimlar biiylik paralar gerektirmektedir. Medya
kuruluglarinin da bunu karsilamasi i¢in sadece ilan ve reklamlar yeterli olmamakta, devlet
kredilerine tesviklere basvurmaktadirlar. Bunun etik agidan bedeli ise siyasal iktidara destek

muhalefetten kaginmadir.

1.3.5.ilan Reklam Baskisi

Gazetelerin gelir kaynaginmi belirleyen sey gazetenin satisindan elde edilenden ziyade
rekldm ve ilanlardan kazanilandir. Medyanin ekonomik agidan sorun yasamamasi, kendi
giderlerini yine medyadan gelen kazancgla saglamasi dolayisiyla disaridan alinacak kredilere
vb. gerek duyulmamasi sorununu dogurur. Dolayisiyla medya iktidarlara bagimlilikta
kurtulup daha yansiz, 6zgiir yayin yapabilme olanagi kazanur.

Fakat ilan ve reklamlarin gazete gelirlerini bu derece 6nemli 6lciide belirlemesi
medyanin rekldam veren kuruluslara yansiz yaklagabilmesi sorununu dogurur. Medya

reklamini aldig1 bu kuruluslarin olumsuzluklarini ¢ikarlarina ters diistiigii icin haber konusu



yapamaz. Reklam veren firmanin aleyhinde haber yapilamiyor ¢iinkii reklamlarin1 keserek o
medyanin énemli gelir kaynaklarindan birini ortadan kaldirabilir. Yani burada da oto sansiir
yasaniyor.

Reklam veren firmalarin medya {izerindeki bir diger dnemli etkisi de reklam veren
firmalar yayin icerigini belirleyici yonde medyaya baski yapmalaridir. “Ornegin bir limitet
sirket sOyle bir yazi1 gonderiyor, kendi reklamimi yayinlayacak olan dergilere olasi
catismalardan ka¢inmak amaci ile tahrik edici ya da saldirgan olarak yorumlanabilecek bir
makale ya da cinsel, siyasal, toplumsal sorunlara deginen bir yaziya yer verilecegi zaman
Krastraff sirketinin onceden uyarilmasi gerekmektedir. Krastraff reklamini yayinlanacag
sayilarda yer verilecek yazilarin kisa ozetleri mutlaka gonderilmelidir.” Bu da reklamin

icerigi belirlemedeki giicilinii gosteriyor ve etik problemlere yol agiyor.

1.3.6.Promosyon

Promosyon medyanin reyting ve tiraj kazanmak amaciyla armaganlar dagitmalaridir.
Promosyonun etik agidan yarattigi olumsuz sonu¢ gazetelerin hediyeler icin satilmasi
sonucunu dogurmus gazetelerin i¢i bos bir kagit gibi goriilmesine neden olmustur.

Promosyon Tiirk medyasinda 6zellikle 1980°den sonra ortaya ¢ikti. Giderek ol¢iisii
kacan yaris haline geldi. Promosyon gazetecilerin tirajlarinda 6nemli artislar yaratmasina
karsin promosyon donemi tamamlandiktan sonra gazete satislarinda tekrar bir diisiis oldugu
gOriilmiistir.

Promosyon da tekellesmenin sonuglarindan biridir. Medya kuruluslarinin birkag elde
toplanmasi1 medya patronlarinin daha c¢ok kar etme kaygisiyla davranmalarima yol a¢mis
bunun bir yansimasi olarak da gazete rekabeti sonucunda olusan promosyon savaslari
baglamistir.

Medyanin kar etme kaygisiyla davranmalari ve bunu sonucu olan promosyon ¢ilginligi
kamuoyunun dogru bilgilendirilmesini de engellemektedir. Icerigin kalitesinde diisme
yasanmaktadir. Oktay Eksi promosyonun basini Oliime siiriikkledigi goriisiinii soyle dile
getirmektedir:

“Promosyon gazeteleri, basin diinyasint One c¢ikaran bir yardimci unsur olmasi
gerekirken, yazi islerinin fonksiyonunun yerine gegen bir birim haline geldi. Basinimiz
promosyon sayesinde satan bir evraka doniistii. Daha sonra promosyon sagligini kemiren

kanser gibi basini oliime siiriikleyen bir hastalik haline geldi. Bu hastalik, basin1 kemirmekte,



kaynaklarimi kurutmakta ve onu geri birakmaktadir. Hizla ondan kurtulmak gerekmektedir”

(Biilbiil, 2001: 50).

1.3.7.Elestiri Simirinin Asilmasi

Medyada en c¢ok yasanan etik sorunlardan biri de medyanin elestirmek hakkinin
kotiiye kullanmasi, hakaret, iftira, asagilayici ifadeler kullanmasidir.

Basin konseyi bu konuda su ilkeyi gelistirmistir:

“Madde 4: “Kisileri ve kuruluslari, elestiri sinirlarinin 6tesinde kiiglik diisiireni
asagilayan veya iftira niteligi tasiyan ifadelere yer verilemez” (Irvan, 2003: 68).

Ayrica medyaya kimi zaman dinsel ve etnik unsurlar da asagilama unsuru olarak
kullanilmakta, dolayistyla etik ilkelerin ihlali s6z konusu olmaktadir. Ornegin; 10 Kasim 2000
tarihinde yayimlanan “Bu da Bufalo Cetesi” baslikli haberde, ¢ete elemanlar1 arasinda sayilan
Ishak Romano’nun dinsel kimligi (Yahudi isadam1” diyerek vurgulanmistir. Yakalanan diger
cete elemanlar1 igin Tiirk isadami denmiyor, yalnizca ishak Romano’nun Yahudi kimligi
vurgulaniyor” (Irvan, 2003: 69).

Medyanin elestiri hakkini etik agidan uygun olarak kullanmasi i¢in O6nemli olan

elestirilen kisiye ulasip, cevap hakki tanimaktir.

1.3.8.Alint1 Sorunu

Medyada yasanan etik sorunlardan biri de gazetecinin bir baska haber yada yazidan
alint1 yapmasi durumunda kaynak belirtmemesidir. Bu durumda gazeteci haber kendisine mal
eder ki bu durum etik ilkelere aykiridir. Baska ajanslardan alinan haberi kaynak belirtmeden,

kendi haberiymis gibi aktarmakta medya etiginin ihlalidir.

1.3.9.Cek Defteri Gazeteciligi

Cek defteri gazeteciligi haber kaynaklarindan para ddeyerek bilgi alma anlamina
geliyor. Bununsa etik agidan yarattigi problem haberin parayla alinip satilan bir meta haline
dontismesidir. Bu durum gazetecilerin haber alma hakkina dolayisiyla da kamuoyunun
bilgilenmesine engel olmaktadir. Ciinkii gazeteciler haber yapabilmek kosulu paraya

baglanmis olmakta, haber alma 6zgiirliigii ortadan kalkmaktadir.



Buna bir 6rnek olarak Tiirkiye’de gazetecilerin Fadime Sahin’e konusmasi i¢in para
O0demeleri gosterilebilir.

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin bu konuyla ilgili ilkesi sOyledir: “Gazeteci belge
veya goriintii saglamak amaciyla, bir sucla ilgili sanik, tanik veya onlarin yakinlarma para

teklif etmemeli ve vermemelidir” (Irvan, 2003: 81).

1.3.10.Haber Kaynagyla ilgili iliskiler ve Haber Kaynaginin Gizliligi

Haber kaynaklariyla olan iligki de medyada etik problemlere yol a¢an konulardan
biridir. Gazetecinin haber kaynagiyla arasinda mesafe olmalidir. Haber kaynaginin aleyhine
yasanacak durumlarda gazeteci olayr kamuoyuna bildirmekle sorumlu degildir. Ayrica
gazeteciler haberi aldiklar1 haber kaynaklarina verdikleri sézleri tutmahidirlar.

Bazi durumlarda gizli kalmasi gereken bilgiler haber kaynaklar tarafindan gazeteciye
aktarilmak istenebilir. Burada gazeteci aldig1 bilgileri haber malzemesi yapmamalidir. Boyle
durumlar hem etik agidan uygun olmayip haber kaynagina saygisizliktir hem de risklidir.
Ciinki haber kaynagi yalanlayabilir.

Bazi durumlarda haberciler kaynaklarini gizlemek durumunda olabilirler. Ama haber
kaynagin1 gizlemeye siklikla bagvurulmamalidir. Medyanin ana goérevi kamuoyunu dogru
bilgilendirmektir. Bir haberin ise tam ve* dogru olmas1 haber kaynaginin bilinmesine baglhdir.
Aksi taktirde haber kaynagi belli olmayan haberler siipheyle karsilanacaktir.

Glinlimiizde ise Tiirkiye’de gizli kaynagin varlig1 gazetecilerin haber yapmalarinin
olmazsa olmaz kosulu olmustur. Bir gazetecinin ne kadar haber kaynag1 varsa o kadar degerli
olmustur. Mesela bizde siyasi partilerin muhabirleri hi¢ degismez. Bu ise etik agidan ¢ok
tehlikelidir. Gazeteci partilerle yakin iligski i¢ine girer ve kendini o partili gibi hissetmeye
baglar. Bu durumda da o gazetecini yaptig1 haberin nesnelligi sorunu dogmakta, habere

giivenilmemektedir.

1.3.11.0zel Hayatin Gizliligi

Medya etiginin en ¢ok tartisilan konularindan biri de 6zel hayatin gizliligidir. Bu
ilkenin ihlal gerekgesi ise kamu ¢ikarinin oldugu durumlarda 6zel yasam alanina miidahale
edilebilecegidir. Basin meslek ilkelerinin 5. maddesi sdyledir:

“Kisilerin 6zel yasami, kamu ¢ikarlarin1 gerektirdigi durumlar disinda yayin konusu

olamaz” (irvan, 2003: 65).



Ozel hayat anayasa ve yasalarla korunmaktadir.1982 anayasasinda madde 20 Ozel
hayatin gizliligi ve korunmasi, madde 21 ise konut dokunulmazligini giivence altina almstir.
Tiirkiye Cumbhuriyeti Anayasasi’nin 20. maddesi soyledir: “Herkes 6zel hayatina ve aile
hayatina saygi gosterilmesini isteme hakkina sahiptir. Ozel hayatin ve aile hayatinin
gizliligine dokunulamaz.”

Diinyadaki paparazziler bagimsiz fotografcilarken, Tiirkiye’deki paparazziler
calistiklari kurumun kadrolu ve maashi elemanlaridir. Diana’nin trafik kazasi sonucu
oliimiinde suglular1 tartisilmazdi. Yarattiklar1 kazada siddet dozu, yaralilara yardim etmek
yerine fotograflarini ¢ekip milyonlarca dolara pazarlamaya kalkmalar1 dehset vericiydi. Ama
madalyonun bir de 6teki yilizli vardi. Haluk Sahin’in yorumun da oldugu gibi : “Diana bulvar
basinin maraz ilgisini iyi bir amagla kullanabilme cabasina girmisti. Basarili olmaya da
baglamisti. Ancak bu iki yanmi keskin bigakti. Bosna’ da pesinden kosturan fotografci,
Akdeniz’de Dodi’nin teknesindeyken de oradaydi. Nitekim o6lim aninda da yanindan
ayrilmadi” (Dagustanli: 2001:125). Ayrica Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi’nin 12.
Maddesi’nde “Hi¢ kimsenin mahremiyetine, onuruna ve namina saldirida bulunulamaz.
Herkesin bu tiir miidahale ve saldirilar karsisinda yasal koruma hakk: vardir” (Belsey, 1998:
104).

Bu ilkenin ihlali iki gerekgeyle mesrulastirilmaktadir. Bunlardan biri kamu
calisanlarinin yaptiklar1 isleri kamunun bilme hakki oldugudur. Burada kamuda calisanlarin
gorevlerini kotiiye kullanip riigvet, yolsuzluk, hirsizlik vb. gibi olaylara karistiklarn
durumlarda gazeteciler bu kisilerin 6zel yasamlarina miidahale edebilirler. Yani 6zel yasamin
ihlalini mesrulastiracak bir kamu yararinin olmasi gerekmektedir. Burada siradan insanlar ile
kamu c¢alisanlar1 arasinda bir ayrim yapilmistir. Kamu calisanlarinin eylemeleri toplumu
etkiler. Bu nedenle de bu kisilerin 6zel yasamlarina miidahale edilebilir.

Ikinci durumda ise bu giiniimiizde siklikla rastlanilan ve ¢ok tartisilan bir konudur.
Eglence sektoriindeki kisiler, sarkicilar, oyuncular vb. gibi iinlii kisilerin kamuya mal
olduklarini diisiinlip 6zel olan mahremiyet alanlari, bu {inlii kisiler s6z konusu olduklarinda
medyaya malzeme olmaktadirlar. “Eglence sektdriinde basarili olmak, sohret sahibi olmak ve
taninmak isteyenler medyadan yararlanarak ya da daha dogru bir deyisle medyay1 kullanarak
0zel yagamlarini kamunun ilgisi ve bilgisine sunmaktadirlar. Bu sunus ile birlikte medyada bu
tiir haberler icin talep de yaratilmis olmaktadir” (Capli, 2000: 108). Boylece medya popiiler
kiiltiirii yaymanin yollarindan birini gerceklestirmekte, medya i¢i bos, etige aykir1 yaymlar

yapmaktadir. Medyada bdyle bir talep yaratiimakta daha sonra da medya bu popiiler taleplere



karsilik vermek i¢in igeriksiz, mahremiyet alanlarina saldiran yayinlar yapmaktadir. Boylece
medyada magazin, cinsellik, sansasyon artan hizla yer almaktadir.

Siileyman Irvan 6zel yasama miidahalenin s6z konusu oldugu bir olayda gazeteci su
sorularin yanitlarini aramalidir:

* Gizli ve kisisel bilgileri hangi ama¢ dogrultusunda ariyorum?

* Bu, hakli gosterilebilir ve 6nemli bir ama¢ mi?

* Kisilerin 6zel yasamini ihlal ederek elde edilebilecek bu bilgi, ihlali haklilagtiran
amaca uygun mu?

* Bu bilgiyi elde etmenin tek yolu kisilerin 6zel yasamim ihlal etmek midir? (irvan,
2003: 67)

Ozellikle televizyonlarin haber biiltenlerinde yiiksek iicretler karsiligi konusan
insanlara rastlanmaktadir. Ayni olaym karsit taraflarinin farkli televizyon kanallarinda
milyonlar karsiliginda haber biiltenlerinde yer aldiklari1 goérmekteyiz.Bu gibi durumlar
sonucunda habere konu olan olayn kahramanlar1 popiiler isimler haline gelip film yildizi,
sarkic1 vs. olabildigi goriilmektedir. Ornegin: Kumkap: cinayeti olarak adlandirilan olayda
Zeynep Uludag Kumkapr® da bir adamla tartisip onu bigaklayarak oldiirmiistii. Medya o
donemde bu konuyu giindemden diisiirmemis ana haber biiltenlerinin en ¢ok tartisilan konusu
olmustu. Bir siire sonra aynt medya bu olayin kahramanlarindan birini sarkici digerini film

yildiz1 yapmuisti.

1.3.12. Tabloidlesme

Tirkiye’de 1980 askeri darbesinden sonra yaklasik 2,5 yil yasaklar nedeniyle medya
siyasi haber iiretemedi. Konu alam1 daralan medya bu donemde ekonomi ve magazin
gazeteciligini kesfetti. Yani Tiirkiye’de magazin haberciligi kendiliginden degil zorunlu
olarak gelisti ( Dagistanl,2001:123).

Tabloidlesme haberin ve program igeriklerinin magazinellesmesi,
sansasyonellesmesidir. Magazin haberleri ile tabloid haberler birbirinden ayr1 seylerdir.
Magazin insan yasamini haberlestirir ve bunda etik problem yoktur. Ama insanlar
yonlendirici, bilgilendirici gorevi olan haberlerin igeriginin sulandirilarak yiizeysellestirilmesi
haberlerdeki tabloidlesmeyi gosterir ve bu medya etigi agisindan sorun tegkil eder.

Tabloidlesme serbest piyasa kosullarinin yarattig1 rekabet ortaminda reyting ugruna
kalitenin kurban edilmesi sonucu olugmustur. Medyanin ticari bir metaya doniismesi, reyting

ugruna popliler zevklere hitap eden programlar yapilmasina ve medyanin eglence aracina



doniismesine neden olmustur. “Eglence egilimi Oylesine yaygindir ki dokundugu her seyi
Onemsizlestirir. Var olan az sayidaki kaliteli programda, asil amac1 gercekler yerine oyalayici
hazlar sunarak, dikkatimizi ¢ekmek olan ¢esitli reklam ve programlarla kusatilmistir. Medya
artik tarthsel misyonunu, “bilgili vatandaglar” yaratma islevini yerine getirmemektedir”
(Yumul, 2001:114).

Tabloid tarzi haber anlatiminda gorsel 6geler 6n plana ¢ikmakta, haberlere ayrilan yer
kiigiilmektedir. Ayrica kisiler {lizerine odaklanan anlatim tarzi uygulanmaktadir. Hangi
sarkicinin en son sevgilisinin kim oldugu ya da kimin karisin1 nasil 6ldiirdiigii gibi konular
haberlestirilmektedir. Gorsel malzemenin yetersizlig§i durumunda da olaylar dramatize
edilerek anlatilmaktadir. Tabloid medya insan merkezli sansasyonel hikayelere cok fazla yer
ayirirken siyasi haberlere gerektigi kadar yer ayirmamakta yada en ciddi olaylar1 bile
sulandirarak Onemsizlestirmektedir. Sonugta haber ile eglence i¢ ice girmistir. Reytingi
yiiksek olan haberlerin reklam gelirleri de yiiksek oldugundan reyting haberi belirleyen en
onemli sey olmustur. Reytingin yiiksek olmasi daha fazla reklam alma dolayisiyla daha ¢ok
kar etme anlamina gelmektedir. Reyting bu kadar 6nemli olunca da haberler popiiler zevklere
kurban edilmektedir. En ¢ok izlenen programlar ise seviyesi diisiik, igerigi bos en alt diizeye
seslenen, magazinel, siyasi konulardan uzak programlardir.

Tabloidlesme demokrasi i¢inde Onemli bir tehdittir. Ciinkii demokratik diizenin
devami dogru enformasyonla bilgilendirilmis kisilerin siyasi ortam hakkinda s6z sahibi olup,
katilime1 ve elestirel bakmalariyla saglanir. Ama tabloid medyanin siyasi haberlerden kag¢inip
eglence igerikli haberler yapmas1 kamuoyunun tam ve dogru bilgi almasinin 6niinde engeldir.

Bireyler siyasal yasamdan kopmaktadirlar.

1.4.TURKIYE’DE MEDYADA BASIN AHLAK KURALLARI VE OZDENETIM

Demokrasiyle  yonetilen  {ilkelere  baktiimizda  medya  demokrasinin
uygulanabilmesinin zorunlu kosulu durumundadir. Siyasi iktidarlar1 denetleme, kamuoyunun
olusumunu belirlemesi gibi islevlere sahip olan medyanin toplumsal alandaki etkisinin
biliytikligiinii gostermektedir. Fakat bu etkinin biylikliigliyle orantili olarak medyanin
kamuoyuna olan sorumlulugu da artmaktadir.

Iste medyann bu giicii medyanin demokratik yonetimlerde ‘4. gii¢ olarak’
adlandirilmasina neden olmustur. Boyle dnemli bir giiciin kimin elinde oldugunun, bu giiciin
hangi dogrultuda kullanildig1 sorular1 ise medyanin giiciine belirli sinirlamalar getirmistir. Bu

sinirlamalar hem yasalarla hem de basin ahlak ilkeleriyle yapilmigtir. Basin meslek ilkeleri



medyadaki bu giiclin kotiiye kullanimini engellemek i¢in ortaya konulmustur. Basina iliskin
yasal diizenlemeler gazetecilerin mutlaka uymasi gereken kurallar1 igermektedir. Basin
meslek ilkeleri ise yasalarda yer alamayan ancak meslekte etik sorunlar yaratan durumlara
iliskin sorunlara ¢o6ziimleri igermektedir. Oyleyse gazetecilik mesleginde Kkaliteyi
yakalamanin bir yolu hukuk diger yolunu ise etik kurallar olusturmaktadir.

Medya siyasi iktidarlarin baskisindan kurtulabilmek meslekte kaliteyi yiikseltmek
mesleki ahlaki koruyabilmek amaciyla ¢esitli mesleki 6rgiitlemeler icine girmistir. Medyanin
giicline getirilen ilk sinirlama 1791 yilinda Amerikan Anayasasi’na konulan madde olmustur.
Bu maddede Amerikan Kongresi’nin basin 6zgiirliigiinii engelleyici yasa yapamayacagi ilkesi
konulmus boylece gazetecilik meslegi yasal giivence altina alinmistir.

Medyanin ticari kuruluglar haline gelmesi, kar giidiisiinii merkeze oturmasiyla medya
etigi son yilarda eskiye oranla ¢ok daha fazla tartisilmaya baslandi. Medyanin hem ¢ikar
giidiistiyle hareket etmesi hem de elindeki giiclin biiyiimesi belirli standartlar getirip bu giicii
kontrol etmeyi gerektirdi. Meslek ilkeleri de bu amagla olusturulmustur.

Medyanin etige uygun davranabilmesinin temel kosulu kamuoyuna ulastirilacak
haberin dogru ve eksiksiz verilmesidir. “Gazetecilikte etik denince akla gelen ilk 4 sey; adil,
gercek, objektif ve dogru olmaktir. Kamunun ne olup bittigi lizerine dogrulart bilme hakkina
hizmet, kitle iletisim araglarinin asli gorevidir ”(Eryilmaz, 1999:23-24). Yani baska bir
deyisle gazetecinin etik sorunu olaylarn gerceklestigi sekilde dogru, tarafsiz bir gozle
aktarmaktir.

Iste birgok iilkede uygulanan basmn meslek ilkeleri yasanan etik problemlere ¢oziim
olabilmek amaciyla olusturulmustur. Dolayisiyla etige uygun gazetecilik anlayisinin
olusturulabilmesi i¢in etik ilkelere bu ilkelerin uygulanip uygulanmadigini denetleyen 6z
denetim mekanizmalarina gerek duyulmustur.

Medyada olusturulan etik kodlar hukuk kurallarindan farkli olarak medyanin
Ozgurligline dayanmakta ve zorlamadan ote Oneri niteliginde olmalaridir. Dolayisiyla etik
ilkelerin uygulanmasi bireysel vicdanlara dayanmaktadir.

Bugiin bir¢ok iilkede medyanin kendi kendini denetlemesini ve mesleki kaliteyi
arttirmay1 amaglayan kurallar olusturulmustur. Bu kurallar c¢alisanlarinin islerini icra
ederlerken uymalar1 gereken meslek etigi ilkeleridir. Bu kurallara uyulup uyulmadigini
denetleyen kuruluslar olusturulmustur. Bu denetlemeyi yapan kuruluslar ya mesleki orgiitler
ya da medya organlarinin kendi biinyelerinde olusturduklari ombudsmanlik sistemidir.

Basin Meslek Ilkeleri medyanin kendi 6zgiirliigiine disaridan gelebilecek her tiirlii

miidahaleden korunmak amaciyla olusturdugu ilkelerdir. Zamanla bir¢ok iilkede benzer



meslek etigi kurallar1 gelistirilmistir. Bu kurallar genellikle cemiyetler, meslek orgiitleri, basin
konseyleri tarafindan uygulanmakla birlikte bazi medya kuruluslar1 kendi meslek etigi
ilkelerini olusturmuslardir.

Medyanin 6zgiirliigiinii kurmasinin temel yolu etife uygun davranmasidir. Ozgiirliik
medyanin can damar1 durumundadir. Ozgiirliik medya icin bu denli gerekli olunca da belli bir
medya ahlaki anlayis1 olusturulmali ve uygulanmalidir. Bu nedenle basin 6zgiirliigii, ahlaki ve
0z denetimi bir arada diistiniilmesi kavramlardir.

Ozdenetimin islevi basinin saygmh@mi arttirmak, 6zgiirliigii saglamak, dogru ve
giivenilir haber vermektir. Gazete ve gazetecilere basin yasasiyla nasil davranacaklarina
iliskin kesin kurallar igceren bir ¢ergeve c¢izilmistir. Basin yasasi1 gazetecilerin yasay1 ihlal
etmeleri durumunda cesitli yasaklama, kisitlama, cezalar getirmektedir. Ozdenetim
mekanizmasinin temel islevi de basimin yasalart baskisiyla degil kendi olusturduklar
kurallarla ¢alismasidir. Yani 6zdenetim mekanizmast hem devletin yasalarla basina olan
miidahalesini ortadan kaldirmak hem de basin 6zgiirliigliniin kétiiye kullanilmasindan dogan
etik ihlallere engel olmak igin vardir. Ozdenetim bir yandan isini yapan gazetecini kendi
kisisel ahlakina bagl olarak kendisini kontrol etmesini diger yandan ise medyanin kendi
olusturdugu kurallar tarafindan kontrol edilmesi anlamina gelmektedir.

Ozdenetim mekanizmas1 medyanin kendine yonelttigi Ozelestirinin iiriiniidiir ayni
zamanda. Demokratik rejimlerde kamuoyunun ifade giicli olan medya kendi i¢inde yasadigi
sikintilar1 etik yozlagmalar1 uymalar1 gereken ilkelere olusturup bu ilkeler uyulmasinin
denetlenmesini yapmanin iiriiniidiir.

Tiirkiye’de medya etigi tartismalari yeni gibi goriinse de bu alandaki tartismalarin
Abdi Ipekginin girisimiyle kurulmus olan Basm Seref Divanmi ve Basin Ahlak Yasasi ile
giindeme geldigi kabul edilir. Bundan daha 6ncesinde ise ilk uygulama 1938’de kurulan Basin
Birligi Yasast olmustur. Bu yasa gazetecilik yapmak icin birlige tiye olma kosulunu getirmis
ve mesleki kosullar diizenlenmistir. Boylece gazetecilik meslegini yapabilmek icin bazi
kurallara uyma zorunlulugu gelmistir. Bunlarin yerine getirilip getirilmedigini denetlemek
icin de meslek haysiyet divanlar1 kurulmustur. 1945°den sonra Basin Birligi Yasasi iptal
edilmis ve 1960’da kurulan divaninda basarisiz olmasmin ardindan 80’li yillara kadar
gazeteciler smirli da olsa, yabancilarin katildigi toplantilarda etik konusunu aralarinda
tartismiglardir.1988’de Basin Konseyi’nin kurulmasiyla etik tekrar giindeme gelmis, son
olarak da Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin Hak ve Sorumluluk Bildirgesi ve EMD’ nin etik

ilkeleri ortaya ¢ikmistir ( Alemdar,1999).



Bugiin Tiirk basiina baktigimizda basin 6rgiit ve kuruluslarinin kendi basin meslek
ilkelerini olusturduklarini gdérmekteyiz. Bunlar Basin Konseyi’nin Basin Meslek Ilkeleri,
Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin Hak ve Sorumluluklar Bildirgesi, Ekonomi Muhabirleri
Dernegi’nin Etik Ilkeleri, Dogan Medya Grubu'nun Meslek Ilkeleri ve Basin Ilan
Kurumu’nun Basin Ahlak esaslaridir.

Farkl1 orgiitler tarafindan olusturulan bu ilkeler incelendiginde temelde birbirlerine
cok benzer olduklar1 gbze carpmaktadir.

Son yillarda ise TGC’ nin hazirladigr Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk
Bildirgesi ve Ekonomi Muhabirleri Dernegi’nin hazirladigi Basin Meslek Ilkeleri vardir.
EMD’ nin olusturdugu ilkelerin diger orgiitlerin ilkelerinden farki ise daha 6nce hazirlanan
ilkeler tiim gazetecileri kapsayan ilkelerden olusmaktayken EMD’ nin ilkeleri sadece
ekonomi muhabirlerini kapsamaktadir.

Tirk basininda 1950°’li yillardan sonra zorunlu olmayan Orgilitlenme bigimleri
olusmaya baslamistir. Bunlar; sendikalar, dernekler, cemiyetler vb. seklinde kendini
gostermektedir. Cagdas Gazeteciler Dernegi, Ekonomi Muhabirleri Dernegi bunlar
arasindadir. Biitiin bu derneklerin ortak amacinin calisanlarinin kosullarini iyilestirmek ve

mesleki kaliteyi arttirmak oldugunu sdyleyebiliriz.

1.4.1.BASIN SEREF DiVANI

Tiirkiye’de kurulan ilk 6zdenetim kurulusu Basin Seref Divani’dir. 27.Mayis 1960
Askeri Harekat1 arsindan basinda 6zdenetim gereksinimi giindeme gelmistir.

27. Mayisin ardindan Milli Birlik Komitesi basin 6zgiirliiklerini engelleyen yasalarin
uygulanmasini durdurmustur. Bunun sonucu olarak da bazi gazetelerin sorumsuz yayin
yapmakta olusu gazetecilerin ayn1 baskic1 doneme yeniden donme korkusu yasatmigtir. Tekrar
basin 6zgiirliigiinii zarar gérmemesi i¢in Milli Birlik Komitesi’nin tesvikiyle ilk kez basinin
kendi kendini denetim mekanizmasi kurulmustur (igel,1998: 219).

Basin Seref Divani kurulduktan sonra hazirlanan ‘Basin Ahlak Yasasi’na uymayi

kabul edip taahhiitname imzalamisglardir. On maddeden olusan yasa soyledir:

1. Bir amme miiessesesi olan gazetecilik meslegi, bu meslegin disinda kalan 6zel
veya ahlaka aykir1 maksat ve menfaatlere alet edilemez ve amme menfaatlerine
zarar verici bir sekilde kullanilamaz.

2. Yaz, haber, fotograf vs. sekillerde yapilacak yayinlarda su hususlara riayet edilir:



a)Ahlaka aykir1 veya miistehcen yayinda bulunulamaz.

b)Sahis, miiessese ve ziimreleri hedef tutan yazilarda galiz kelimeler kullanilamaz,
seref ve haysiyetlere kars1 haksiz yayin yapilamaz.

c)Amme menfaatini ilgilendirmeyen hallerde fertlerin hususi hayatlar1 kiiclik
dustirticti sekilde teshir edilemez.

d)Sahislar miiesseseler veya ziimreler aleyhinde iftira ve isnatta bulunulamaz.
¢)Din istismar edilemez.

3. Haberlerde ve olaylarin yorumunda hakikatlerden, tahrif ve kisaltma yoluyla
maksatli olarak ayrilamaz, dogruluk siiphe uyandirabilen ve tahkiki gazetecilik
imkanlar1 i¢inde bulunan haberler tahkik edilmeden ve dogruluguna emin
olunmadan yazilamaz.

4. Gazetecinin veya gazetecinin sahsi veya taraf tutan kanaatlerine haberlerin
metninde yer verilmez.

5. Haber baslilarindan haberin ihtiva ettigi hususlar tahrif edilemez.

6. Amme menfaati mutlak llizum gérmedikce, ‘mahrem’ kaydi ile verilen malumat
yayinlanamaz.

7. Gazeteci kaynaklarinin mahremiyetini koruyacak ve kendisine verilen sirlara saygi
gosterecektir.

8. Haber, yaz1 veya resim kaynaklarmin, yayin tarihi icin koyduklar1 zaman kaybi1
ihlal edilemez.

9. llan, reklam mahiyetindeki haber, resim veya yazilarm, ilan veya reklam olduklar:
tereddiide yer birakmayacak sekilde belirtilir.

10. Mevkutelerin verdikleri yanlis bilgilerden dolay1r yollanarak hakli cevap veya
tekzipler, cevap veya tekzibe sebep olan yazinin tesirini tamamiyla giderecek

sekilde en kisa zamanda yayimlanir.

1.4.2.BASIN KONSEYi

12.Eylil.1980 yilinda yasanan askeri darbe siyasal ve toplumsal alanda biiyiik
doniigsiimler yaratmisg basinda bu degisimden payini almistir. O donemde askeri yonetimin her
alanda smirlamalara girismesi basinin da bu sinirlamalardan etkilenecegi diisiincesini
dogurmus ve askeri yonetim sinirlama getirmeden basin kendi sinirlarini ¢izmeye yonelmistir.
“1986 yilinda Oktay Eksi, Hasan Cemal, Gilineri Civaoglu, Yal¢in Dogan, Teoman
Erel, Orhan Ering, Yurdakul Fidanci, Giingér Mengi ve Rauf Tamer bir ¢alisma grubu



olusturarak, daha 6zgiir daha saygi bir basina kavusmak isteyen gazetecilerin kendi 6zgiire
iradeleriyle bir araya gelmelerini saglayan bir ortak zemine dayanarak Tiirk basinin kendi
kendini denetlemesi konusunda bat1 demokrasisi i¢indeki iilkelerde basarili 6rnekleri bulunan
bir sistemi getirebilmek ve yasatabilmek amaciyla Oneriler toplamaya baslamiglardir” (Girgin,
2003:210).

1988 yilinda da konsey hazirladig: taslagi kabul edip Basin Meslek Ilkeleri’ne son
sekli vererek konseyi kurmuslardir. Basin Konseyi’'nin baslica gorevleri, tekellesme ile
miicadele etmek, basinin i¢inde bundugu sorunlarla ilgilenmek ve ¢ozlim iiretmek basinin
kalitesini arttirmaktir.

16 maddeden olusan Basin Meslek Ilkeleri 1960 yilinda Basin Seref Divani’nin ortaya
koydugu ilkelerin daha gelistirilmis halidir. Konseyin belirledigi Basin Meslek ilkeleri ise

sunlardir.

1. Yayinlarda hi¢ kimse; 1rki, cinsiyeti, yasi, sagligi, bedensel 6zrii, sosyal diizeyi ve dini
inanglar1 nedeniyle kinanamaz, asagilanamaz.

2. Diislince, vicdan ve ifade Ozgiirliiglinii sinirlayici; genel ahlak anlayisini, din
duygularini, aile kurumunun temel dayanaklarin sarsici yada incitici yayin yapilamaz.

3. Kamusal bir gorev olan gazetecilik, ahlaka aykir1 6zel amag ve ¢ikarlara alet edilemez.

4. Kisileri ve kuruluslari, elestiri sinirlarinin tesinde kiigiik diisiiren, asagilayan veya
iftira niteligi tagiyan ifadelere yer verilemez.

5. Kisilerin 6zel yagami, kamu ¢ikarlarinin gerektirdigi durumlar disinda, yayin konusu
olamaz.

6. Sorusturulmasi gazetecilik olanaklari i¢inde bulunan haberler, sorusturulmaksizin
veya dogruluguna emin olmaksizin yayinlanamaz.

7. Sakli kalmasi kaydiyla verilen bilgiler, kamu yarar1 ciddi bir bigimde gerektirmedikge
yayinlanamaz.

8. Bir basin organinin dagitim siireci tamamlanmadan o basin organinin 6zel ¢abalarla
gerceklestirdigi iirlin, bir baska basin organi tarafindan kendi iirlinliymiis gibi
kamuoyuna sunulamaz. Ajanslardan alinan 6zel {irlinlerin kaynagmin belirtilmesine
Ozen gosterilir.

9. Suglu oldugu yargi karariyla belirlenmedikge hi¢ kimse "suglu" ilan edilemez.

10. Yasalarin su¢ saydigi eylemler, ger¢ek olduguna inandirict makul nedenler

bulunmadik¢a kimseye atfedilemez.



11. Gazeteci, kaynaklarinin gizliligini korur. Kaynagin kamuoyunu kisisel, siyasal
ekonomik vb. nedenlerle yaniltmay1 amagladigi haller bunun digindadir.

12. Gazeteci gorevini, tasidigi sifatin sayginhigina golge disiirebilecek yontem ve
tutumlarla yapmaktan sakinir.

13. Siddet ve zorbalig1 6zendirici, insani degerleri incitici yaymn yapmaktan kaginilir.

14. ilan ve reklam niteligindeki yaymlarm bu nitelikleri, tereddiide yer birakmayacak
sekilde belirtilir.

15. Yayn tarihi i¢in konan zaman kaydina saygi gosterilir.

16. Basin organlari, yanlis yayinlardan kaynaklanan cevap ve tekzip hakkina saygi

duyarlar.
1.4.3.TURKIYE GAZETECILER CEMIYETIi’NiN BELIiRLEDIGi YAYIN iLKELERI

Tiurkiye Gazeteciler Cemiyeti gazetecilik meslegine iliskin olarak daha oncelerden
hazirlanmis taslaklar1 incelemek icin “Meslek Ilkelerini izleme Komitesi” olusturmus bu
komite ge¢miste var olan taslaklari incelemistir. Bu incelemenin ardindan medyanin
diinyadaki konumu ve yasanan yozlagmalara dikkat c¢ekilmis yeni bir metin hazirlig
Ongoriilmustiir. Sonucgta komite ge¢miste olusturulan taslaklar1 inceledikten sonra
akademisyenler, sivil toplum Orgiitleri, gazetecilerin de goriislerini alarak 3 Kasim 1998 de
“Tiirkiye Gazeteciler Hak ve Sorumluluklar Bildirgesi’ni hazirladi. Bu bildirge 18 Kasim
1998 de Tiirkiye Gazeteciler Yonetim Kurulu tarafindan kabul edildi.

Milliyet Gazetesi yazari Derya Sazak, Tirkiye Gazeteciler Cemiyetinin hazirladigi
“Hak ve Sorumluluklar Bildirgesi’nin medyanin kendine ceki diizen vermesi gereken su
donemde mesleki degerlere doniis igin iyi bir firsat oldugunu belirtiyor ve soyle devam
ediyor:”Hepimiz farkindayiz. Yazili basinin televizyonlara gore, hayli yerlesik sayilabilecek
geleneklerinin bile sarsintiya ugradigi, kimi zaman ¢atirdadigi Tiirkiye gergekleri karsisinda
gazetecilerin meslek ilkelerine eskisinden daha siki sarilmalar1 bir “yurttaglik gérevi” haline
gelmigtir. Medyanin 6nemi arttik¢a, kamu adina tistlenebilecegi roller giderek daha fazla
onem kazanmaktadir. Iste bu siire¢, gazeteciye yeni sorumluluklar yiiklemenin yan1 sira bazi
haklarda kazandirmaktadir. Cemiyet, diinyadaki degisimi de izleyerek “Tiirkiye Gazetecileri
Hak ve Sorumluluklar Bildirgesi” basligi altinda kapsamli bir taslak hazirlamis. Caligmanin
proje koordinatdrliigiinii Milliyet Gazetesi yazarlarindan Umur Talu yapryor. Meslek orgiitleri
ve Universitelerinde goriislerine agilan taslak nihai seklini aldiginda, gazeteci ile onun

bilgilendirmeye calistig1 toplum arasinda yeni bir “uzlasma” dogacak.”



10.

Bildirge de, gazetecinin temel gorevleri ve ilkeleri:

Halkin bilgi edinme hakki uyarinca, gazeteci, kendi agisindan sonuglar1 ne olursa
olsun, gerceklere ve dogrulara saygi duymak ve uymak zorundadir.
Gazeteci; bilgi ve haber alma, yorum yapma ve elestirme 6zgiirliiklerini ne pahasina
olursa olsun savunur.
Gazeteci; basta barig, demokrasi ve insan haklari olmak iizere, insanligin evrensel
degerlerini, ¢ok sesliligi, farkliliklara saygiyr savunur. Milliyet, irk, etnisite, cinsiyet,
dil, din, siif ve felsefi inan¢ ayrimciligi yapmadan tiim uluslarin, tim halklarin ve
tiim bireylerin haklarini ve sayginligini tanir. Insanlar, topluluklar ve uluslar arasinda
nefreti, diismanligi koriikleyici yayindan kagmir. Bir ulusun, bir toplulugun ve
bireylerin kiiltiirel degerlerini ve inanglarini(veya inangsizligini) dogrudan saldirt
konusu yapamaz.

Gazeteci; her tlirden siddeti hakli gosterici, 6zendirici ve kigkirtan yayin

yapamaz.
Gazeteci; kaynagini bilmedigi bilgi ve haberleri yaymlamaz; kaynak agik
olmadiginda, yaymlamaya karar verdigi durumlarda da kamuoyuna gerekli uyarilari
yapmak zorundadir.
Gazeteci; temel bilgileri yok edemez, géormezlikten gelemez ve metinlerle belgeleri
degistiremez, tahrif edemez. Yanlis, yaniltici ve tahrif edilmis yayin malzemesi
kullanmaktan uzak durur.
Gazeteci, bilgi, haber, fotograf, goriintii, ses, belge elde etmek i¢in yaniltic1 yontemler
kullanamaz.
Gazeteci, kamuya mal olmus bir sahsiyet bile olsa, halkin haber alma, bilgilenme
hakkiyla dogrudan baglantili olmayan hi¢ bir ama¢ i¢in, izin verilmedikce &zel
yasamin gizliligi ilkesini ihlal edemez.
Gazeteci, yaymlanmis her yanlisi en kisa siirede diizeltmekle yiikiimlidiir. Gazeteci,
istismar edilmemesi, kotiiye kullanilmamasi ve kabul edilebilir boyutlar ile bigimde
yapilmasi kaydiyla, cevap hakkina saygili olmalidir.
Gazeteci, kendisine giivenilerek verilmig bilgilerin, belgelerin kaynaklarini, kendileri
izin vermedigi slirece, mesleki gizlilik ilkesi uyarinca, hig bir sekilde agiklamaz.
Gazeteci, calinti, iftira, hakaret, lekeleme, saptirma, manipiilasyon, sdylenti, dedikodu

ve dayanaksiz su¢lamalardan kesinlikle uzak durur.



11. Gazeteci, bir bilginin, haberin yaymi ya da yayinlanmamasi karsiligi higbir maddi
veya manevi avantajin pesinde olamaz. Gazeteci, devlet bagskanindan milletvekiline, is
adamindan biirokratina kadar haber kaynagi olarak da kabul edilen kisi ve kurumlarla
iletisimini ve iligkisini meslek ilkelerini gdzeterek yiiriitiir.

12. Gazeteci, meslegini, reklamcilikla, halkla iligskilerle veya propagandacilikla
karistiramaz. ilan - reklam kaynaklarindan herhangi bir telkin, tavsiye alamaz, maddi
cikar saglayamaz.

13. Gazeteci, hangi konuda olursa olsun, elde ettigi bilgileri genis bi¢imde yayin konusu
yapmadan kendi yararina kullanamaz. Meslegini, ne sekilde olursa olsun, (yasalarin ve
yonetmeliklerin kendisine tanidig1 haklarin disinda) ayricaliklar kazanmak amaciyla
kullanamaz.

14. Gazeteci, her ne amagcla olursa olsun, tehdit ve santaj gibi yollara basvurmaz. Gazeteci
bu sekilde baskilara da kars1 koyar.

15. Gazeteci her tiirlii baskiy1 reddeder ve calistig1 basin - yaym organindaki yoneticileri
disinda kimseden isiyle ilgili talimat alamaz.

16. Gazeteci sifatin1 tasimayr hak eden herkes meslek ilkelerine en yliksek seviyede
uymay: taahhiit eder. Ulkesindeki yasalara saygili olmakla birlikte, hiikiimet ve
benzeri kurumlarin miidahalelerine kapalidir. Mesleki olarak yalnizca meslektaglarinin
ve kamuoyunun degerlendirmeleri ile bagimsiz yargi organlarinin kararlarimi dikkate
alir.

17.Gazeteci, devleti yonetenlerin belirledigi ulusal ve uluslararas1 politikalar konularinda
onyargilara degil, halkin haber alma hakkina dayanir. Onu meslegin temel ilkeleri ve

Ozgiirliik¢ii demokrasi kaygilar1 yonlendirir.

1.4.4. EKONOMi MUHABIRLERI DERNEGI

“1974 teki Kibris Barig Harekati sonrasinda Tiirkiye’ ye uygulanan ambargonun
etkisiyle iyice kotiilesen Tiirkiye ekonomisi, 1980° e gelindiginde Siileyman Demirel’in
ifadesiyle ‘70 sente muhta¢’ duruma gelmisti. Daha sonraki yillarda kendisinden ’24 saat’
bahsetmek zorunda kalacagimiz dénemin Bagbakanlik Miistesar1 Vekili ve DPT Miistesari
Turgut Ozal’ 1n mimarligim yaptign 24 Ocak Karalari, ekonomi muhabirligini bir anlamda
zorunlu hale getirdi. Bircok arkadasimizin ekonomi muhabirliginin miladi olarak kabul ettigi
24 Ocak kararlarin1 6ziimseyip, hem kararlar1 hem de gelismeleri haber yapmaya ¢alisan az

sayidaki gazetecinin, kendiliginden ortaya cikan “ortak hareket” anlayisi, bugiin iiyesi



olmaktan onur duydugumuz EKONOMI MUHABIRLERI DERNEGI’ NIN YANI EMD’ nin
de dayanagi oldu. ilk bulusmalar o donemde sayilari parmakla sayilacak kadar az olan
ekonomi muhabirlerini ortak hareket etme anlayisinda da bir araya getiren 24 Ocak
Kararlari’nin, bizim yaklagimimiza gore getirdigi en biiyiik faydalardan biri de, olsa olsa
EMD’ ye giden yolun ilk adimlarinin atilmasidir” (www.emd.org.tr).

Yasanan siyasi ve sosyal olaylar, hiikiimet krizlerinin ortasinda ekonomiyle ilgilenen
muhabir sayisinda artisa neden olmustur. Bunlarin ardindan ekonomi muhabirliginin
uzmanlik gerektirdigi konusunda uzlagim ve ekonomi gazetecisi bir grubun siklikla bir araya
gelip tartismalarin yasandigi toplantilar donemi baslamigtir.

Yapilan ¢ok sayida toplantinin ardindan Nisan 1987’ de yapilan toplantida Tiziik
Taslag1 gozden gecirilmis 27 Temmuz 1987’ de ise EMD’ nin kurulusu gerceklesmistir.

1990’ 11 yillara gelindiginde ¢ok sayida etik problemlerin yasandigi goriildii. Bunun
lizerine yapilan toplantilarda EMD’ de etik konulu toplantilar yasandi.

“Is diinyas: ile parasal iligkilere girilmemesi, Dernegin kendi yag: ile kavrulmasi,
iiyelerin is diinyasi ile tek tek iliskilerinde de bu 6zenin gosterilmesi genel kabul gordii. Bu
alanda uluslar aras1 6neme sahip Ornekler tartisildi ve tartisma boyutunda da kalsa ciddi
sonuclara varildi” (www. emd.org. tr).

Etik alanda tiim olumsuzluklar 25 Agustos 1989 yilinda EMD’ nin su kararlar
almasii dogurdu.: “I¢e doniik seminerlerde katilimec1 EMD iiyelerinin haber yazmamasi, aksi
halde Disiplin Kurulu’ nun faaliyete gegirilmesi konusunda prensip karari alinmistir” (www.

emd.org. tr).

Yasanan etik sorunlar kargisinda EMD’ nin belirledigi ilkeler soyledir:

“Evrensel insani degerlere etik baglilik, 6zet olarak, gazetecilerin savas kigkirticiligi
yapma, silahlanma yarigsin1 destekleme, siddeti 6vme, irk¢ilik ve irk ayrimcili§i yapma,
baskici rejimleri destekleme ve benzeri etkinliklerden kaginmalarini gerektirmektedir. Gergek
bir gazeteci barig, demokrasi, insan haklari, toplumsal gelisme ve ulusal kurtulus miicadeleleri
gibi evrensel insani degerleri savunur ve her bir kiiltiiriin degerlerine saygi gosterir.
Gazetecinin sagladigi enformasyon meta degil, toplumsal bir degerdir. Gazetecinin toplumsal
sorumlulugu onun etik bilincine uygun hareket etmesini gerektirmektedir. Gazetecinin en
onemli gorevi, nesnel gerceklige sadik kalarak, olgular1 uygun baglamlarindan diiriistce
aktararak, olaylarin yasamsal baglarini ¢arpitmadan vererek, insanlarin dogru ve sahici

enformasyon edinme hakkina hizmet etmektir... Bir gazetecinin gorevini yaparken uluslar



arasi anlagsmalarda, bildirgelerde ve kararlarda yer alan hiikiimlerden haberdar olmasi, meslek

etiginin bir geregidir” (www.emd.org.tr).

*1983 yilinda yayilanan Profesyonel Gazetecilikte Etigin Uluslararasi Ilkeleri Metni

EMD iiyeleri meslegini yaparken bu ilkelere uyar. Ayrica:

e Baska bir gazetecinin haberi aynen ya da degistirerek kendi ismiyle kullanmak “Haber
Hirsizligr” dir. EMD Uyesi Haber Hirs1zlig1 yapamaz.

e EMD iiyesi Menkul Kiymetler borsalarinda portfoy yonetemez.

e EMD iiyesi kamu ya da 6zel sektor kuruluslarindan, bunlarin yetkililerinden ve bunlar
adina basinla iliskileri saglayan birim ve kuruluslardan herhangi bir gerek¢eyle hediye
kabul edemez.

e EMD iiyesi kamu yarar1t mutlak gerektirmedik¢e, yaymlanmasi istenmeyen haberleri
yayinlayamaz. Haber kaynaklarinin ve kendisine verilen meslek sirlarmin gizliligini
korumaya 6zen gosterir.

e EMD iiyesi, gazeteci kimligini, islevini ve niifuzunu kullanarak kendisi, g¢alistig1
kurum ya da iiglincii sahis veya kurumlar adina is takibi yapamaz, buna zorlanamaz.

e EMD iiyesi, kendisinden ilan ve reklam niteliginde haber istenmesi halinde, bunlarin
“ilan” veya “reklam” oldugunun belirtilecegi garantisini almadik¢a haber yapamaz.

e EMD iiyesi haberinde kendisi ya da kurulusunun goriisiinii empoze etmek de dahil
olmak tizere higbir gerekgeyle gercegi carpitamaz. Haber ve yorumlarda, kisi ve
kurumlar1 hedef alan ¢irkin, kaba, onur kirici kelime ve ifadeler kullanamaz.

e EMD iiyesi, cevap ve diizeltme hakkina saygi gosterir. Bu haklarin kullanimi i¢in
elinden gelen ¢abay1 harcar.

e EMD iiyesi, bir meslektasinin kotii muamele, yasa dis1 davranis, haksiz yere gozalti,
yargilanma v.b. olaylarla kars1 karsiya kalmasi halinde onu destekler.

e EMD iiyesinin, yukarida belirtilen genel ve 6zel ilkelere uymadiginin saptanmasi
halinde EMD Yo6netim Kurulu, ilgili yasalar ve Dernek Ana Tiiziigii’ nden

kaynaklanan gbézetim ve yaptirim yetkilerini kullanir (www.emd.org.tr).



1.4.5.CAGDAS GAZETECILER DERNEGI

Meslek ilkeleri:

1. Gazetecilik kamu gorevidir; gazetecinin temel amaci haber ve yorum iireterek halki ve
kamuoyunu bilgilendirmektir. Gazetecilik, 6zel amag¢ ve ¢ikarlara alet edilemez; haber ve
bilgiyi yayimlamak ya da yayimlamamak karsiliginda maddi-manevi c¢ikar saglanamaz,

hediye kabul edilemez.

2. Gazetecinin halka ve kamuoyuna karsi mesleki sorumlulugu, isverenine ve kamu

otoritelerine karsi sorumlulugundan 6nce gelir.

3. Gazetecilikte, “haberde diiriistliik-nesnellik, yorumda 6zgiirliik-serbestlik™ kurali titizlikle
uygulanir. Haber, yorum ve ilan-reklam metinlerinin birbirlerinden ayri1 tutulmasi, okuyucuya

ve izleyiciye sayginin da geregidir.

4. Yayimnlarda hi¢ kimse 1rk, renk, cinsiyet, dil, dinsel inan¢ ya da inangsizlik, sosyal statii,
siif, bedensel yapi, diistince ve egilimleri nedeniyle hor goriilemez, kinanamaz,
asagilanamaz. Haber ve yorumda, kisileri ve kuruluslari, elestiri sinirlarinin tesinde kiigiik

diisiiren, asagilayan sozciikler kullanilamaz.

5. Gazetecilikte, kanitsiz iddia ve su¢lamaya, iftiraya, yalana, manipiilasyona yer yoktur; kanit
ve belgeler tahrif edilemez; dogrulugu kesinlesmeyen haber, dogruymus gibi sunularak
okuyucu-izleyici yaniltilmaz. Her seye karsin yanlishigi ortaya ¢ikan haber ve yorum

diizeltilir, yanit ve diizeltme hakk: kullandirilir.

6. Kamuoyunun ve halkin haber alma ve bilgi edinme hakkiyla dogrudan ilgili degilse,

kisilerin 6zel yasami yayin konusu yapilamaz.

7. Hi¢ kimse, yargt karari olmadik¢a, "suglu" ilan edilemez; idari makamlarin tek yanlh
suglamalart ve teshir uygulamalarindan hareketle, haberde ve yorumda suclu gibi

gosterilemez. Yargilama siirecinde de yalnizca haber verilir, taraf olunmaz.

8. Gazeteci, gorevini yaparken, meslegin sayginlik ve ahlakini gdlgeleyecek yontem, tutum ve
davraniglardan uzak durur; bilgi edinmek icin tehdit ve santaja bagvurmaz, maddi-manevi

cikar vaat etmez..



9. Gazeteci, devlet baskanindan sade vatandasa kadar, haber kaynagi kisi ve kurumlarla
iletisimini meslek kurallar1 i¢inde kalarak yiiriitlir; gazetecilik gorevinin Otesine gegerek,
haber kaynaklariyla biitiinlesmez, 6zdeslesmez. Bu baglamda, hiikiimetin ve resmi-6zel kisi
ve kuruluslarin sozciisii ve elemans; gizli servis ajani, polis, asker, biirokrat, politikaci, parti
militani, sirket yOneticisi, bankaci, tiiccar, vb. gibi davranamaz, yayin yapamaz; yalnizca

gazetecilik yapar.

10. Gazeteci ve yayin organi, ideolojik, siyasal, ekonomik, orgiitsel tercihleri dogrultusunda

yayin yapmak istediginde bunu diirlist¢e aciklar, “tarafsizlik” maskesinin arkasina saklanmaz.

11. Gazeteci, devletin belirledigi ekonomik, sosyal, siyasal, ulusal ve uluslararasi politikalarin
karar ve uygulama siireglerinin 6znesi degil, nesnel gézlemcisi ve habercisidir; bu konularda

resmi-gayri resmi Onyargilar1 degil, halkin haber alma hakkini gozetir.

12. Gazeteci, siddet, zorbalik ve savas kiskirticiligina ara¢ olamaz. Barisi, uluslarin ve
halklarin kardesligini, esitligini savunur; insanlar, topluluklar ve uluslar arasinda nefreti,
diismanlig1 kortikleyici yayindan kaginir. Ulusal bagimsizlik ve demokrasiyi vazgegilmez ilke
olarak kabul eder. insan Haklar1 Evrensel Bildirgesinde ve Helsinki Nihai Senedi’nde

belirtilen ilkelere bagl kalir.

13. Gazeteci, licretli basin emekgisi kimligiyle, isyerinde, iskolunda ve iilke genelinde emek-
sermaye iliskilerinin demokratik ¢erceveye kavusturulmasi icin, emekeilerin ekonomik-

demokratik miicadelesine aktif olarak katilir.

14. Gazeteci, diisiince ve basin Ozgiirliigiiniin tam olarak gerceklesmesi, kamuoyunun
serbestce olusmasi ve halkin haber alma hakkinin hi¢cbir kisitlama olmaksizin kullanilabilmesi

icin her tiirlii sansiir ve otosansiirle miicadele eder, kamuoyunu bu yonde bilgilendirir.

15. Gazeteci, kaynaklarinin gizliligine ihanet etmez; sakli kalmak {izere verilen bilgileri
yayimlamaz; kaynagin yaniltmayr amacglamasi durumunda, kamu yarar1 dogrultusunda

hareket eder.

16. Gazeteci, haber, yorum ve yazilarinin sorumlulugunu eksiksiz ve kagamaksiz iistlenir;
meslektaslarinin  haber, yorum ve yazilar1 ile bagkalarinin yazinsal {riinlerini kendi

irliinliymiis gibi kamuoyuna sunamaz.



17. Gazeteci, elde ettigi ekonomik-mali bilgileri yalnizca haber ve yorum yazmak i¢in
kullanir. Sahip oldugu, alim satimin1 yaptig1 ve yapacagi menkul degerler hakkinda haber ve

yorum yapamaz.

18. Gazeteci, rekabet nedeniyle de olsa, baska gazetecilere bilingli ve agik, mesleki zarar
vermekten kacinir. Meslektaslarinin yaymini engelleyici davraniglarda bulunamaz. Gazeteci,
daha diisiik ticrete calisacagini bildirerek, baska bir gazetecinin isinin kendine verilmesini

isteyemez; onun isten ¢ikartilmasina dnayak olamaz.

19. CGD iiyesi, zor duruma diisen arkadaslarini yalmiz birakmamay1, igsiz meslektaslariyla
dayamgma ve yardimlasma iginde olmayi insanlik gorevi bilir. Uyeler, yardimlasma ve

dayanisma gorevini ihmal eden yonetim organlarin1 uyarmakla yiikiimliidiir.

20. CGD iiyesi isveren temsilcisi, yukarida siralanan - “lyelik ilkelerine / meslek etik
kurallari™na acik¢a aykiri- tutum ve davranislart disinda calisanlar1 isten ayrilmaya
zorlayamaz; esit ige esit ticret politikasi uygular; calisanlar arasinda ayrimciliga yol acan iicret

politikasi ve ¢aligma programindan kaginir (www.cgd.org.tr).

1.5. Medya ve Siyaset

“Siyaset bir siyasal toplumda iktidar oyunu katilarak, toplumsal en yiiksek pay1 alma
yolunda gerceklestirilen ve bu dogrultuda seferber edilen tiim fikir, ideoloji, giig, ittifak,
mesrulagtirma v.b. ile teknolojinin kullanildig: bir siirectir (Girgin, 2003. 182).

Bugiin medya tek tip insan yetistiren, kitleleri sistemin istedigi tipte insan modeli
olusturmaya dayali olarak yénlendiren giicii tartisiimayacak 6nemde olan bir aragtir. Iste
boyle bir tabloda siyasi iktidarlar medyanin bu giiclinii kendi lehine kullanmak
istemektedirler.

Medya-siyaset iliskilerine baktigimizda bu iligkinin boyutunun basin 6zgiirliiglini
tehlikeye sokar hatta ortadan kaldirir hale geldigini goriiyoruz. Siyasi iktidarlar medya
iizerinde baski olusturmak amaciyla medya sahiplerine tesvik ve krediler sunmaktadir.
Medyanin devletten aldig1 bu maddi destek sonucu medya devlete bagimli hale gelmektedir.
Buna bagl olarak da medya devleti halk adina elestiren, kamuoyunun sesi olma gorevini bir
tarafa birakip siyasi iktidarlarin kendi ¢ikarlarina kullandiklar1 bir giice doniismiistiir. Boyle

bir belirlenme igerisinde medya kamuoyunun yaninda degil devletin yaninda yer almaktadir.



Medyanin 4. giic olma islevi, tarafsizlik gibi vasiflar1 ise yara almakta, etik problemleri
beraberinde getirmektedir.

Bugiin medya bir yol ayrimindadir. Kamuoyu karsisinda kaybettigi giiveni, prestiji
yeniden kazanmak, demokrasinin isleyisini gergeklestirmek istiyorsa medya siyasi iktidarlarla
olan iligkisinde 4. gii¢ olup gercek konumuna geri donmelidir.

Medyanin demokrasilerin yerlesebilmesi {lizerinde tartismasiz biiyiik 6nemi var. Bir
lilkede demokrasilerin oturmasi yalnizca anayasal degisikliklerle olmayacaktir. O iilke
toplumunun siyasi kiiltiire sahip olmasi, bilin¢li bir kamuoyunun olugmasi demokrasi i¢in
temel kosuldur. Medya demokrasiden yana ise 4. gii¢ olma islevini korumali siyasi gii¢
sahiplerinin davranis ve icraatlarin1 denetlemelidir.

Gilinlimiizde siyasetin islemesinde medyanin ¢ok onemli bir islevi vardir. Siyasal
iktidar medya kanaliyla toplumu ydnlendirme amaci gergeklestirmektedir. iktidarlar toplumu
yonetebilmek i¢cin medyay: ara¢ olarak kullanmaktadirlar, medyada yasanan etik sorunlardan
biri de bu noktadan dogmaktadir. Ciinkii bazi medya kuruluslari bazi siyaset¢ileri kendi
organlarinda destekleyip, fazlaca yer vererek toplumu yanlis yonlendirebilmektedirler. Etik
sorun bugilin medya kuruluslarinin politikacilarla, politikacilarin da medyayla ¢ikar iliskisi
icinde olmasidir. Son yillarda medya hiikiimetlerin kurulmasina ya da yikilmasina sebep
olmakta, partiler arasinda arabuluculuk dahi yapmaktadir. Biitiin bunlar medya-siyasi iktidar
arasindaki iligkiyi etik agidan sorunlu hale getirmistir.

Halki olan bitenden haberdar ederek, kamuoyu olusumuna hizmet eden medya
yasama-ylriitme-yargi organlarindan sonra hiikiimetleri denetleyici bir 4. giic olma 6zelligine
sahiptir. Bu 4. giic toplum adina hiikiimetleri denetleyerek hiikiimet politikalarini elestirip
tersliklerin, yolsuzluklarin oniinde bir engel olmaktadir. Medyanin bu gorevini yaparken
elestiri, uyarma sinirlarin1 asarak hiikiimet politikalarinin  olusumunu, yiirlimesini de
belirlemekte ve dolayistyla amacini asip etik sorunlari dogurmaktadir.

Medyanin demokratik diizenlerin isleyisini saglamak i¢in kullandigi kamuoyunu
olusturma giicli zamanla siyasilerin bu giicii kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanma egilimini
dogurmustur. Bu durumda medya ve politikacilar arasinda cesitli isbirliklerine sahne
olmaktadir.

Medya ekonomik agidan rahatlamak i¢in devlet kredilerini almay1 arzulamakta fakat
bunun etik ve demokrasiyi sekteye ugratan bedeli olarak da bazi partilere organlarinda
ayricalikli olarak fazlaca yer ayirmaktadir. Boylece siyasi partiler yayin organlari haline bile
doniisebilmektedirler. Siyasi iktidarlar radyo ve televizyonlara yayin izini vermeyerek de bir

baski uygulamaktadirlar. Sonugta medya kuruluslari muhalefetten kaginmakta hatta belli



siyasi partilerin yayin organlar1 haline gelmektedir. Bu da kamuoyunun bilgilenmesinin 6niine
koyulan biiyiik bir settir.

“Devleti elestirmek i¢in 6zgiir kalmasi1 gereken basin, ayn1 devletten kendisine yardim
yapilmadigi takdirde mali giiclere mahkim olacagini sdyliiyor. Mali gii¢lerden kurtulmak i¢in
devletten yardim isteyen basin, bu sefer devlete karst mahkum duruma diismeyecek midir?
Soru bizi devlet yardimmin tehlikelerini aciklamaya goétiirmektedir. Devletten yardim gdren
basin kendini minnettar hissedebilir. Yardimin gerek kapsaminda gerek yogunlugunda takdir
Ogesi ortadan kaldirilamaz. Boyle bir durum giidiimlii bir basina yol agabilir. Bu tiir bir
tehlike karsisinda tek giivence “mesleki bilince sahip gazeteciler” ile uyanik bir kamuoyunun

varhigidir” ( Danigman 1982 ; Balaban,1999:43).



2.BOLUM

ARASTIRMANIN METODOLOJISI

Bu bélimde arastirmanin konusu ve amaci, arastirmada kullanilan yontem, veri
toplama siireci ve verilerin ¢oziimlenmesi gibi aragtirma bulgularinin daha iyi anlagilmasina

yardimc1 olacak metodolojik bilgilere ver verilmektedir.

2.1.Arastirmanin Konusu ve Amaci

Bu aragtirmanin konusu, Tiirk medyasindaki gazetecilerin medya etigi ihlallerine

bakisini sergilemektedir.

Tiirkiye’de ve diinyada medya alanindaki etik problemler son donemde ¢ok ciddi
boyutlara ulasmistir. Ozellikle kiiresellesmeyle birlikte medya organlarmin birkag kisinin
elinde toplanmasi, popiiler kiiltiirii yaymaya hizmet eden yayin anlayisinin etkisiyle iceriksiz,
magazin agirhikli yayinlarin yapilmast medya etigindeki degerler asinmasinin temel
nedenleridir. Bugiin medyanin toplumu yonlendiren en etkili gii¢ olmasi nedeniyle medya
bireylerin cikarlarina hizmet eden bir baski araci haline déniismiistiir. Ulkemizde de medyada

yasanan asiriliklara ¢6ziim arayislari medya etigi tartismalarini da beraberinde getirmistir.

Bugiin medyada etik alanda biiyiikk bir yozlasma yasanmakta ve kamuoyunun
gazetecilere giiveni azalmaktadir. Tiirkiye’de medyaya egemen olan tiraj-rating kaygisi ise

etik ihtiyaci ve etik arayisi tartismalarini koriikledi.

Aslinda toplumun her kesiminde yasanan yozlasma medyanin kendi ahlakim
tartigmaya itti. Fakat bu tartigmalarda kimse sugu lizerine almamakta, i¢inde bulunduklar

medya sektoriinde herkes birbirini su¢glamaktadir.

Yani bugiin Tirkiye’de medya calisanlari medyada yasanan etik ihlalleri kabul
etmekte, bunu tartismakta ama kimse sorumlulugu {izerine almamaktadir. Bu calismanin
amaci da bu duruma bilimsel bir ayna tutmak, biitiin bu tartismalar i¢inde gazetecilerin medya

etigl problemlerine yaklagimini ortaya ¢ikarmaktir.

Bu ¢alisma ile “Istanbul ili dzelinde” , TGC, CGD ve EMD iiyesi gazetecilerin ; yas,
cinsiyet, gelir durumu, egitim diizeylerinin belirlenmesi amaciyla “demografik ve sosyo-

ekonomik 6zellikleri” , gazetecilik meslegini tanimlamalarini tespit etmek, etigin medyadaki



onemini belirlemek ve medyada yasanan etik ihlallerin neler oldugunu tespit etmek amaciyla
gazetecilerin medyadaki etik ihlallere yaklasim big¢imleri analiz edilerek, TGC, CGD, EMD
liyesi gazetecilerin problemlerin kaynagi konusundaki bakislar1 ve bu problemlerin

yasanmasindaki sorumluluklarinin ne boyutta oldugunun belirlenmesi amaglanmaistir.

2.2.Arastirmanin Yontemi

2.2.1. Arastirmanin Modeli

Bu aragtirma betimleyici bir alan aragtirmasidir. Bu ¢alisma teorik ve uygulamali
olmak iizere iki asamadan olusmaktadir. Medya etigi ihlalinden rahatsiz olan ama bu ihlali
gerceklestiren kisiler olarak gazetecilerin etik problemlerin kaynagi konusunda bakiglar1 ve

sorumluluklart agiga ¢ikarilmaya ¢aligilacaktir.

Arastirmanin birinci boliimiindeki teorik asamada etik kavrami, medya etigi kavrami

ve medya etiginin yapist tanimlanmis, medyada yasanan etik sorunlar belirtilmistir.

Birinci boliimiin olusturulmasinda, kaynak taramasina gidilmis siireli ve siiresiz
yayinlardan, yapilmis olan benzeri yiiksek lisans ve doktora tezlerinden yararlanilarak

konunun betimlemesi yapilmustir.

Ikinci boliim ise uygulamali boliimdiir. Bu boliimde 38 sorudan olusan bir anket

medyada calisan CGD, TGC, EMD {iyesi gazetecilere uygulanmistir.

Uygulanan anket formunda gazetecilere iligkin demografik ve sosyo ekonomik
bulgulara ulagsmak i¢in cinsiyet, yas, dogum yeri, medeni durum, es meslegi, ortalama aylik
geliri, egitim durumu ve mesleki deneyimlerini sergilemek amaciyla sorulmusg sorularin yani
sira, gazetecilik meslegini nasil tanimladiklari, mesleklerini ve kendilerini algilama bigimleri,
medyadaki etik sorunlarin nedenlerine iliskin bakis acilar1 ve kendilerinin bu ihlallere

katiliminin ne derece oldugunun tespiti i¢in 38 sorudan olusan bir anket formu hazirlanmistir.



2.2.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklem Secimi

Medya etigini ihlal eden kisiler olarak gazetecilerin etik problemlerin kaynagi
konusundaki bakislarint ve sorumluluklarini agiga ¢ikarmayi amaglayan arastirmanin evrenini
Tiirkiye’de medyanin can damari durumunda olan medya c¢alisanlarinin ¢ok biiyiik kismini
icinde barindiran Istanbul’daki ulusal medya kuruluslarinda ¢alisan CGD, EMD, TGC iiyesi

gazeteciler olusturmaktadir.,

Aragtirmanin evrenini olusturan gazetecilere baktigimizda Istanbul’ da CGD iiyesi
gazeteci sayisinin 1100, EMD {iyesi gazeteci sayisinin 676 oldugu saptanmistir. Ancak TGC
Tiirkiye genelinde etkin olan bir cemiyet oldugundan Istanbul disinda da birgok iiyesi
bulunmaktadir. TGC’ nin Tirkiye genelindeki tiye sayist 3200 * diir. Tiirkiye Gazeteciler
Cemiyeti sekreterliginden almnan bilgiye goére tam net bir sayr verilememekle birlikte
Istanbul’daki iiye sayis1 toplam iiye sayisimin % 80’ i civarindadir. Bu durumda Istanbul’ da
yaklasik 2560 gazeteci TGC iiyesidir. Bu verilerden yola ¢ikarak Istanbul ilinde toplam TGC,
CGD, EMD iiyesi gazetecilerin yaklasik sayisinin 4336 oldugu saptanmaistir.

Calismanin drneklemini ise Istanbul ilinde Sabah, Radikal, Hiirriyet, Cumhuriyet, AA,
Milliyet, Terciiman, Birgiin, Posta gazetelerinde ve Para, Kapital, Ekonomist dergilerinde
calismakta olan gazetecilerden tesadiifi 6rneklem yontem ile secilmis TGC, EMD, CGD iiyesi
gazeteciler ile Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti lokalindeki bir grup emekli gazeteci
olusturmaktadir. Orneklemi olusturan gazetecilere verilen anketlerin degerlendirilmesi
sonunda toplam 149 gazeteciye anket uygulanmistir. Bu anketlerin ise 141 tanesi
degerlendirilmistir. Geriye kalan 8 anket ise eksik doldurulmasi nedeniyle degerlendirme dis1

birakilmustir.

2.2.3. Arastirmamn Bilgi Toplama Araclari

Arastirmanin bilgi toplama araci olarak “anket” teknigi kullanilmistir. Sorular
hazirlanirken konuyla ilgili literatiir incelenmis, farkli dernek ve cemiyetlerin kabul ettikleri
meslek ilkeleri gozden gecirilmistir. Hazirlanan sorular, tez danismaniyla tartisilmis ve TGC
baskaninin da goriiglerinden istifade edilmistir. Sorular hazirlandiktan sonra, bir 6n arastirma
yapilmis (8 gazeteci) ve sorularin anlasilip anlasilmadigi, gereksiz soru olup olmadigi ve

eksikligi duyulan noktalarin ortaya ¢ikarilmasina ¢aligilmistir.



2.2.4.Veri Toplama Ve Analiz Teknikleri

2.2.4.1.Veri Toplama

Anket CGD, EMD, TGC iiyesi gazetecilere yoneltilmesiyle 3 kanaldan cevaplandi.
Birinci kanal, klasik elden dagilan 7 sayfalik basili kagitlarin isaretlenmesi ve toplanmasi,
degerlerin hesaplama tablosuna aktarilmasi yoluyladir. Arastirmacinin bizzat kendisi

tarafindan yapilmstir.

Ikinci kanal, az sayida kullanilmakla birlikte, dernek ve cemiyet iiyesi olan
gazetecilerle irtibata gecildikten sonra hedef kitleye anketin MS Word belgesi formatinda
mail adreslerine yollanmasi, dolduranlarin bunu MS Word {izerinde doldurup, degisiklikleri
kaydedip geri gondermesiyle uygulanmistir. Bu yontem yalnizca bazi EMD iiyesi gazetecilere
ulagmak icin kullanildi. EMD genel sekreterlerine gonderilen mail diger bazt EMD f{iyelerine

uygulanarak tekrar geri gonderilmesi yoluyla da uygulandi.

Ucgiincii kanal, anketlerin bir kistm cemiyet ve dernek iiyesi gazeteci arkadaslarin da
yardimiyla gerceklestirilmistir. Gazetecilere uygulanan anket formlar1 dagitilirken, bunun
bilimsel bir arastirma yapildigi, siyasi ve idari herhangi bir yaninin bulunmadig: anlatilms,

isimlerini yazmalar1 gerekmedigi dolayistyla ¢ekinecekleri bir durum olmadig1 agiklanmustir.

Ayrica anketin sonuglarinin kendilerini de ilgilendirebilecegi sdylenmistir. Boylece
kisinin kendi topluluklarinin bakisinin yansitirken bireysel bakislarinin da temsil edilecegi

ifade edilmistir.

2.2.4.2. Verilerin Analizi ve Yorumu

Bu agsamada uygulanan anketlerdeki verilerin bilgisayara aktarilmasi i¢in anketler tek
tek gozden gecirilerek, veri kodlama iglemi yapilmistir. Veriler, SPSS programi (Statistical
Package for Social Sciences, Sosyal Bilimler I¢in Istatistik Paketi) kullanilarak tablolar analiz

edilmistir. Sonuclar “Arastirma Bulgularinin Degerlendirilmesi” béliimiinde sunulmustur.

SPSS yazilimi yardimiyla her soru kendi icinde degerlendirilmistir. Istatistik programi

kullanilarak verilerin frekans ve yiizdelik degerleri tablolastirilmis ve yorumlanmustir.



Anketteki degiskenlerin frekans dagilimi ve degiskenler arasindaki iliskiyi 6lgmeye yonelik
olarak; frekans dagilimi ve tablolardan yararlanilmistir. Analiz sonuglar1 cemiyet-dernek

liyesi gazetecilerin medyadaki etik sorunlara bakisi seklinde yorumlanmustir.



3. BOLUM

ARASTIRMA BULGULARININ DEGERLENDIRILMESI

3.1.ARASTIRMAYA  KATILAN GAZETECILERIN DEMOGRAFIK
OZELLIKLERI

Ankete katilanlarin demografik 6zelliklerini tespit etmek amaciyla gazetecilere

cinsiyet, yas, dogum yerine iligkin sorular sorulmustur.

3.1.1. Cinsiyet

Gazetecilerin cinsiyet durumlarina iliskin dagilim asagidaki tabloda gdsterilmektedir.

Tablo 1: Goriisiilen Gazetecilerin Cinsiyet Durumu

Cinsiyet S %

Kadin 61 433
Erkek 80 56.7
Toplam 141 100.0

Yukaridaki tabloda da goriildiigii gibi, ankete katilanlarin % 56.7’si erkek, % 43.371
ise kadindir. Bu veriler, kadinlarin da erkeklere yakin bir oranda gazetecilik mesleginde

temsil edildiklerini gostermektedir.



3.1.2 Yas Durumu

Goriisiilen gazetecilerin yaslarina gore dagilimlar1 asagidaki tabloda gosterilmektedir.

Tablo 2: Goriisiilen Gazetecilerin Yas Durumu

Yas S %
20-25 15 10.6
26-30 45 31.9
31-35 26 18.4
3640 26 18.4
41-45 13 9.2
4650 8 5.7
50 ve lizeri 8 5.7

Toplam 141 100.0

Yukaridaki tabloda da goriildiigli gibi yas gruplar1 5’er yillik béliimler icinde ele
alimmistir. Yaslar 20 yasindan 25 yasina, 26’dan 30’a ve bu sekilde beser yillik basamaklarla
cikmaktadir. Anketi dolduranlarin en yogunlugu 26-30 yas arasi (%31,9) ¢ikmis, 31-35 ve 36-
40 yas araliklarinda %18,4 ile esit dagilim goriilmiis, bunu 20-25 yas aras1 %10,6 izlerken,
46-50 ve 50 lizeri yas aralifinda %5,7 ile yine esit dagilim ¢ikmustir.

Yas dagilimi sonuglart bize gostermektedir ki meslekte c¢alisan gazetecilerin biiyiik
cogunlugunu geng bir kitle olusturmaktadir. Ancak bdyle bir sonuca varmada yasi daha biiyiik
ve deneyimli olan bazi kisilerin genellikle daha iist diizeyde gorevler almalarindan kaynakli

olarak anketi yanitlamaktan kaginmalar etkili olmustur.



3.1.2.Dogum Yeri Durumu

Goriisiilen gazetecilerin dogum yerine gore dagilimi asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 3:Goriisiilen Gazetecilerin Dogum Yeri

Dogum Yeri S %
Koy 19 13.5
Kasaba — il¢e 19 13.5
Kiiciik Sehir 36 25.5
Biiyiik Sehir - Metropol 65 46.1
Yabanci Ulke- Sehir 2 1.4
Toplam 141 100.0

Dogum yeri koy, kasaba-ilge, kiiclik sehir, biiylik sehir (metropol), yabanci iilke
(sehir) olmak tizere 5 boliim halinde yer almistir. Anketi dolduranlarin en biiylik yogunlugu
%46,1 ile biiyiikk sehir (metropol) ve %25,5 ile kiigiikk sehir dogumlu ¢ikmistir. Bunu
%13,5’lik esit dagilimla koy ve kasaba-ilge izlemistir. Yabanci iilke-sehir dogumlu katilimci

olduysa da bunlar %1,4 diizeyinde olmustur.

3.2. ARASTIRMAYA KATILAN GAZETECILERIN SOSYO-EKONOMIK
OZELLIKLERI

3.2.1. Medeni Durum
Goriisiilen gazetecilerin medeni durumlarina iliskin bilgileri asagidaki tabloda
verilmistir.

Tablo 4:Goriisiilen Gazetecilerin Medeni Durumu

Medeni Durum S %
Evli 72 51.1
Bekar 58 41.1
Bosanmis - Dul 11 7.8
Toplam 141 100.0




Medeni durum evli, bekar, bosanmig-dul olmak {izere {i¢ bolim halinde yer almigtir.
Medeni durumu evli olanlar %51 ile en biiyliik yogunlugu olusturulmustur, bunu bekarlar
%41,1 ile izlemistir. Anketi dolduranlarin daha kiigiik bir kism1 ise %7,8 ile bosanmis-dul
cikmugtir.

3.2.2 Es Meslegi

Goriisiilen gazetecilerin es meslegi durumu asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 5:Goriisiilen Gazetecilerin Es Meslegi Durumu

Es Meslegi S %
Ev Kadini 14 18.9
Gazeteci 21 28.4
Memur-Ogretmen 15 20.3
Doktor - Avukat 3 4.1
Diger 21 28.4
Toplam 141 100.0

Es meslegi ev kadini, gazeteci, memur-6gretmen, doktor-avukat, diger olmak tizere 5
grup seklinde ele alinmigtir. Ankete katilan evli gazetecilerin eslerinin meslegi sorusundaki en
bliylikk oran %?28.4’liikk esdeger dagilimla “gazeteci” ve “diger” meslek gruplarn
olusturmaktadir. Bunu memur-6gretmen %?20,3 ve ev kadim1 %18.,9 izlemektedir. Ankete
katilan gazetecilerin es meslegi konusundaki en kiiclik oran ise %#4,1 ile doktor-avukat
gelmektedir. Ankete katilan gazetecilerin es meslegi sorusunda “digeri” sikkini
isaretleyenlerin eslerinin meslegine baktigimizda; halkla iliskiler uzmani, bilgisayar
miihendisi, mali miisavir, prodiiktor, hukuk takip memuru, oyuncu, bilisimci, SAP danismani
mesleklerini gérmekteyiz. Bu soruya “digeri” yanitin1 veren 13 kisi ise eslerinin mesleklerinin

ne oldugunu belirtmemislerdir.

3. 2. 3 Gelir Durumu
Goriisiilen gazetecilerin gelir durumu asagidaki tabloda verilmistir. Bu calismada
gazetecilerin gelir durumuyla medya etigi arasinda iliski oldugu diistiniilmektedir. Gazeteciler

disiik tcretlerle calisma, is bulmada giicliikler yasama vb. nedenlerle islerini kaybetme



korkusu yagayabilmekte ve bunun sonucu olarak da ¢ikar gruplarina ters diigiin bir haberi
yakaladiklarinda kendilerine oto sansiir uygulayabilmekte, yalan haber yapabilmekte, hediye

kabulii gibi etige aykir1 yollara bagvurabilmektedirler.

Tablo 6: Goriisiilen Gazetecilerin Gelir Durumu

Gelir Durumu S %
Asgari Ucret Civarl 1 0.7
350-600 15 10.9
600-1,000 80 58.0
1,000-2,000 3 2.2
2,000-3,000 36 26.1
4.000 — 5.000 1 0.7
6,000 ve tizeri 2 1.4
Toplam 141 100.0

Gelir durumu 7 boliim halinde yer almigtir. Asgari iicret civari, 350-600, 600—1.000,
1.000-2.000, 2.000-3.000, 3.000—4.000, 4.000-5.000, 5.000-6.000, 6.000 ve {izeri 7 maas

aralig1 ankette yer almustir.

Ankete katilan gazetecilerin gelir durumuna baktigimizda en biiyiik yogunluk %58,0
ile 600-1.000 YTL maas aralifinda bulunmaktadir. Bu biiyliik grubun ardindan daha orta
diizeyde katilim %26,1 ile 2.000-3.000 YTL maas aralig1 izlemistir. Daha sonra ise %10,9 ile
350-600 izlemistir. 6.000 ve iizeri katihm %1,4 diizeyinde kalmistir. En diisiik katilim ise
%0,7°1ik esit dagilimla asgari iicret civart ve 4.000-5.000 YTL maas aralig1 izlemistir. Anket
katilimcilar1 arasinda 3.000—4.000 ile 5.000—6.000 maas aralig1 bulunmamaktadir.

3.2.4.Egitim Durumu

Gortisiilen gazetecilerin gelir durumlarina iligkin bilgiler asagidaki tabloda verilmistir.
Egitim durumuna iligkin sonug¢lar medya etigi acisinda énemlidir.

Boyle onemli bir giicli elinde bulunduran kitlenin egitim diizeyiyle etik anlayislari
arasinda iligki olabilecegi diislinlilmektedir. Medyanin toplumu egitme, bilgilendirme ve
devlet ile toplum arasinda bir koprii olma gibi islevlerini diisltindiigiimiizde meslekte yer alan

gazetecilerin egitim diizeyinin 6nemi daha agik bir sekilde goriilmektedir. Toplumu bir adim



daha Gteye tasimak, bilinglendirme vb. gibi islevleri olan medyanin giiciiniin farkina ve
yeterliligine sahip olmayan kisilerin elinde bulunmasi halinde kamuoyu lehine olmasi
gerekirken kamuoyu aleyhine atesleyen bir silaha doniigsmesi tehlikesi dogmaktadir. Bu
amacla medyada yasanan etik sorunlarmin odagindaki kisiler olarak gazetecilerin egitim

diizeylerine iligkin bir soru sorulmus ve asagidaki tabloda yer alan sonuglar ortaya ¢ikmustir.

Tablo 7: Goriisiilen Gazetecilerin Egitim Durumu

Egitim Durumu S %
Lise Mezunu 7 5.0
Yiiksekokul/ Universite

101 71.6
Mezunu
Yiiksek Lisans 29 20.6
Doktora 2 1.4
Diger 2 1.4
Toplam 141 100.0

Egitim durumuna iligkin soru lise mezunu, yliksek okul mezunu, yiliksek lisans,

doktora, diger olmak iizere 5 grupta cevaplanmustir.

Ankete katilanlar i¢inde en biiylik grup %71,6 ile yiiksek okul mezunlar1 (lisans ve 6n
lisans diizeyinde iiniversite egitimi alanlar) grubudur. Bunu %?20,6 ile yiiksek lisans egitimi
alanlar grubu izlemektedir. Ankete katilanlar arasindan lise mezunu olanlar %5, doktora
yapanlar ve egitim durumu diger olanlar ise %1,4 ile esdeger katilm gdstermektedir. Egitim
durumuna “diger” cevabini veren iki kisiden biri tiniversite terk, oteki katilimci ise {iniversite
oldugunu ifade etmistir. Sonuglardan da goriilecegi gibi ankete katilan gazetecilerin ¢ok

biiylik orani liniversite egitimi almistir.

3.2.5.1letisim Fakiiltesi Mezunu Olma Durumu

Tiirk basin tarihine bakarsak gazetecilik egitiminin usta c¢irak egitimi cergcevesinde
yapildigim goriiriiz. Universitelerde akademik diizeyde gazetecilik egitiminin verilmesi ise
daha sonraki donemlere rastlar. Gazetecilerin meslege yillarin1 vermis usta gazetecilerin

yaninda yetismeleri meslek i¢i egitimin 6nemini gostermektedir.



Bugiin medya kuruluslarindaki gazeteci istihdamina baktigimizda ise iletisim fakiiltesi
mezunlarinin yani sira iiniversitelerin herhangi bir béliimiinden mezun kisilerin de ¢alistigini
goriiriiz. Bu durumda gazetecilik mesleginde yasanan etik ihlallerin sebeplerinden sayilabilir.

Goriisiilen gazetecilerin iletisim fakiiltesi mezunu olma durumlarma iligkin tablo
asagida verilmistir. Kamuoyuna haberi ulastiran kisiler olarak gazetecilerin akademik
egitimleriyle medyada yasanan etik sorunlar arasinda iliski oldugu diisiiniilmektedir.
Gazetecilik egitimi almadan, ¢ikar baglantilartyla bu meslegi icra eden kisilerin bulunmasiyla
medyada yasanan etik sorunlar arasinda iliski oldugu diisiinlilerek ankete bdyle bir soru

eklenmistir.

Tablo 8: Goriisiilen Gazetecilerin Iletisim Fakiiltesi Mezunu Olup Olmadiklar

Iletisim Mezunu Olma

Durumu S %
Evet 80 57.6
Hayir 59 42.4
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilere sorulan iletisim mezunu musunuz sorusuna %57,6 ile evet

%42,4 ile hayir cevabi verilmistir. Kuskusuz bu oran birbirine oldukc¢a yakindir.

Gazetecilere bdyle bir soru yoneltmekteki tek amacg bugiin yaptig1 haberlerde biiyiik
kitlelerin diislince ve inanglarini etkileme giiciine sahip gazetecilerin bu alana ait egitim almis
kisilerden mi olustugu yoksa bdyle dnemli bir giiciin bu isin egilimini almamis kisilerin elinde

mi oldugudur.

3.2.6 Mesleki Deneyim
Goriisiilen gazetecilerin mesleki deneyim durumlar asagidaki tabloda verilmistir.
Mesleki deneyimin artmasi sosyo ekonomik anlamda gilivence saglayacagi i¢in medya

etiginde yasanan sorunlarla baglantili oldugu diisiiniilmektedir.



Tablo 9: Goriisiilen Gazetecilerin Mesleki Deneyimleri

Mesleki Deneyim S %
0-5 30 21.3
5-10 47 333
11-15 25 17.7
1620 22 15.6
21-25 9 6.4
25 ve lizeri 8 5.7
Toplam 141 100.0

Ankete katilanlara “kag¢ yillik gazetecisiniz” sorusu yoneltilmis ve secenekler 5’er
yillik gruplar halinde yer almistir. Calisilan yil Araligi 0-5’den 5-10’a ve bu sekilde beser
yillik basamaklarla 25 ve iizerine kadar ¢ikmaktadir. Ankete katilanlarin en biiyiik yogunlugu
%33,3’le 5-10 yillik ¢alisma deneyimi olan gazeteciler olusturmaktadir. Bunu daha orta
diizeyde bir katilimla 0-5 y1l (%21,3), 11-15 (%17,7), 16-20 (%15,6) calisilan y1l araliklar
izlemektedir. Anket katilimcilarinin gazetecilikte gecirdikleri deneyime baktigimiz zaman 21—
25 (%6,4) ve 25 ve lizeri ise (%35,7) ile daha diisiik katilim gostermislerdir. Mesleki deneyim
stiresi 25 yil iizerinde olanlarin katiliminin diisiik olmasinin sebebi anketi uygulama siirecinde
bu kisilere ulasmanin zorlugu ve bu kisilerin c¢alistiklart medya kuruluslarinda genellikle tist
diizey gorevlerde bulunmalar itibariyle bdylesine tartismali ve aslinda iki ucu keskin bigak

olan bu medya ettigi tartismasi icerisine girmek istememeleridir.

3.2.7 Mesleki Memnuniyet

Gortsiilen gazetecilerin mesleki memnuniyetleri asagidaki tabloda verilmistir.
Gazetecilerin gazetecilik yapiyor olmaktan duyduklari memnuniyetle etik dis1 yollara
basvurma arasinda iliski oldugu diisiiniilmektedir. Sorumluluk alani boylesine genis bir
meslegin zorunluluktan ve istenmeyerek yapilmasimmin medya etigi ihlalleriyle baglantili

oldugu diisiiniilebilir.



Tablo 10: Goriisiilen Gazetecilerin Mesleki Memnuniyetleri

Mesleki

Memnuniyet S %
Evet 91 65.0
Hayir 8 5.7
Kismen 41 29.3
Toplam 141 100.0

Ankete katilanlara ‘“gazetecilik yapiyor olmaktan memnun musunuz” sorusu
yoneltilmistir. Ankete katilanlarin %65 gibi biiylik bir oran1 bu meslegi yapiyor olmaktan
memnun olduklarini ifade eden evet cevabini vermislerdir. Bunu %29,3 ile kismen cevabi

izlemis, en kii¢iik oran olarak da %5,7 ile hayir cevabi izlemistir.

3.2.8. Meslek Tanimlamasi

Biitiin meslekler i¢in kisinin meslegine iliskin tanimlamasi ve meslege bakisiyla o
meslegi yerine getirig tarzi arasinda yakin iliski vardir. Gazetecilik mesleginde de bu durum
meslegin etki alaninin genisliginden dolayr daha kritik bir 6neme sahiptir. Gazetecinin
meslegine iliskin temel yargis1 haber yaparken ki siiregte etik ilkeleri ne derece dikkate
aldigina dair veri sunar.

“Her toplumsal faaliyet bir etik disiplin gerektirir ve toplumun ¢ikar1 acgisindan her
meslegin bir mesleki kurallar biitlinli ve standardi olmasi sarttir. Nasil saglik tibb1 tanimlayan
bir hedefse, dogruyu sdylemek de gazeteciligi tanimlayan igsel bir hedeftir” ( Tilig, 1996:84).

Goriisiilen gazetecilerin gazetecilik meslegine iliskin tanimlamalar1 asagidaki tabloda

verilmistir. Bu meslegi icra eden gazetecilerin mesleki tanimlamalar etikle iligkilidir.



Tablo 11: Goriisiilen Gazetecilerin Gazetecilik Meslegini Tanimlamalar:

Meslegi Tanimlama Bicimi S %
Kamuoyunu dogru bilgilendirme igini yapan kisi 129 50:6
Kamuoyuna haberi ulastirmak i¢in her yola 2.7
basvuran kisi 4
Yasama-Yiiriitme-Yargt dan sonra hiikiimet 8.0
icraatlarin1 denetleyen dordiincii giic 12

2.7
Diger 4

NOT: Birden fazla sikla cevap verilmistir.

Bu meslegi icra eden kisilerin gazeteci kavramindan ne anladiklarini 6l¢gmek amaciyla
“size gore gazeteci kimdir” sorusu ankete katilanlara yoneltilmistir. Bu soruya verilen

cevaplar:
Kamuoyunu dogru bilgilendirme igini yapan kisi
- Kamuoyuna haberi ulagtirmak i¢in her yola bagvuran kisi
- Yasama-yiirlitme-yargidan sonra hiikiimet icraatlarini denetleyen dordiincii gii¢
- Diger
Olmak lizere dort grupta toplanmustir.

Tilig’ 1n da belirttigi gibi dogruyu sdyleme meslegin temel amacidir. Ankete katilan
gazetecilerinde %86,6 s1 gazeteciye kamuoyunu dogru bilgilendirme isini yapan kisi olarak
tanimlamalari meslegin temel hedefiyle bagdasir bir yanit niteligindedir. Bu tanim kendi
icinde etik ilkelere uyma gerekliligini de barindirmaktadir. Sonug olarak ankete katilan dernek
ve cemiyet liyesi gazetecilerin %86,6 s1, gazetecinin kamuoyunu dogru bilgilendirme isini
yapan kisi yanitin1 vererek haber olusturma siirecinde etik ilkelerin mutlaka gdzetilmesi
gereken kurallar oldugunu ortiilii bir bicimde ifade etmektedirler.

Ankete katilan gazetecilerin %2,7 si gazeteciyi kamuoyuna haberi ulastirmak i¢in her
yola basvuran kisi olarak tanimlamiglardir. Buradaki her yola basvurmayi1 kabul etmekle

ankete katilan gazetecilerin % 2,7 si aslinda haberi olusturup kamuoyuna ulastirma adina etik



ilkelerin ihlal edilebilecegini ifade etmektedirler.

Kisinin mesleki tanimlamasini kamuoyuna haber ulastirmak olup bunun i¢inde her
yolun mubah oldugunu kabul etmesi etik ilkelerin bu gazeteciler i¢in ne anlam ifade ettigini
ya da daha dogru bir sdyleyisle hi¢bir anlam ifade etmedigini gostermektedir.

Ankete katilan gazetecilerin %8 1 ise gazeteciligi Yasama-Ylriitme-Yargi’dan sonra
hiikiimet icraatlarin1 denetleyen 4. gii¢c olarak tanimlamaktadirlar.

“Basinin 4. gili¢ olmasi, onun yasama-yliriitme ve yargidan sonra {i¢lii iktidar yapisini
kamu adina denetlemesi anlamina gelir. Yani 4. gli¢ olma durumu bir tiir kars1 iktidar oma
durumudur. Devleti yonetenlerin olusturdugu ulusal ve uluslar arasi politikalar, bagka tilkelere
karst aliman tavirlar bu durumda bir istisna teskil etmez ve gazeteci bu tiir durumlarda da
halkin haber alma hakkin1 her seyin {istlinde tutar (Tilig, 1999:38).

Gazetecilik tamimina verilen cevaplardan %86,6’ s1 ile en biiyiik oran kamuoyunu
dogru bilgilendirme isini yapan kisidir. Bunu %38,0 ile yasama-yiiriitme-yargidan sonra
hiikiimet icraatlarin1 denetleyen dordiincii giic secenegi izlemistir. Meslek tanimindan en
diisiik yorum ise %2,7 ile kamuoyuna haberi ulagtirmak i¢in her yola bagvuran kisi ve yine
%2,7 ile diger cevabi olusturmustur. Ankete katilan gazetecilerden bu soruya diger yanitini
verenlerin gazeteci tanimlarina baktigimizda gazetecinin kamuoyu olusturan ve buna vesile
olan, az bilinen seyi ¢ok bilinen yapan, olaylar arasindaki iligkilerden haber degeri olanlari

bulan ve bunlar1 insanlarla paylasan kisi ifadelerine vurgu yaptiklarini gérmekteyiz.

3.3. ARASTIRMAYA KATILAN GAZETECILERIN MEDYA ETIGINE ILiSKIN
YAKLASIMLARI

3.3.1.Etigin Medya i¢cin Oneminin Belirlenmesi

Gazetecilik etik degerlerle ¢ok siki iliski i¢inde anilan mesleklerin basinda
gelmektedir. Ozgiirliikk, demokrasi, objektiflik, dogru, 6zel hayat ve diiriistliik gibi gazetecilik
pratiginin temel kavramlari dogrudan dogruya etik degerlerinin ifadesidir (Belsey ve
Chadwick,1998: 20).

Medyada haber iletimi tek yonlii olarak islenmektedir. Medya haberi olusturan ve
kamuoyuna ulastiran olarak aktifken kamuoyu istisnalar disinda pasif alici konumundadir.
“Bu tek yonlii trafik gazeteciyi ve yayinciyr dnemli bir ahlaki sorunla kars1 karstya birakir.

3

Oncelik ‘ne pahasma olursa olsun °, ilgi (izleyici ve okur ¢ekmeye mi verilecektir, yoksa



sorumlu dogru ve diiriist yayina m1? Kabaca bir ifadeyle, medya a¢isindan bir kendin pisir
kendin ye” diinyas1 olugsmustur. Iletisim siirecinde, ‘dogruluk’ tan sapildiginda, vatandasin
bunu kendi bilgisiyle diizeltme imkani yok denecek oOlciide azalmistir. Ciinkii ‘gercek’
konusundaki ‘bilgisi’ de, zaten biiylik oranda medya tarafindan belirlenmis ya da cogaltilir
gibi goziikiirken, genellikle smirlandirlmistir. Iste, yaymnci ve gazetecinin biiyiik ahlaki
sorumlulugunun giiniimiizde artan énemi buradan kaynaklanir” (Talu,2000: 142).Goriisiilen

gazetecilerin etigin medya i¢indeki 6nemine iliskin bulgular asagidaki tabloda bulunmaktadir.

Tablo 12:  Gorisiilen Gazetecilerin Etigi Zorunlu Bir Kosul Olarak Gorip

Gormedikleri

Etigin Zorunlu Bir Kosul Olup

Olmadig: S %

Evet 131 92.9
Hayir 1 0.7

Kismen 9 6.4

Toplam 141 100.0

Ankete katilanlara “Sizce etik medya i¢in olmazsa olmaz bir kosul mudur?” sorusu
yoneltilmistir. Ankete katilanlarin %92,9 gibi ¢ok biiyiik bir boliimii bu soruya evet cevabi
vererek etigin medya icin zorunlu bir kosul oldugunu ifade etmistir. Bunu %6.4 ile kismen
cevabt izlenmistir. Kismen cevabi bize aslinda etik kosullar olmadan da gazeteciligin
yapabilecegini ifade etmektedir. Ankete katilanlarin %0,7’si ise hayir cevabi vererek etigin

medya i¢in zorunlu olmadigini sdylemistir.

Bu soru gazetecilere mesleklerini icra ederken etigi medya icin ne derece Onemli
gordiiklerini ortaya koymak amaciyla sorulmustur. Katilimcilarin cevaplarina baktigimizda da
gordiigiimiiz gibi ankete katilan gazetecilerin ¢ok biiyiik bir oran1 gazetecilik meslegi igin
etigin zorunlu, vazgecilmez oldugunu kabul ederken daha kiigiik bir boliimii ise kismen ve
hayir cevabi ile etigin zorunlu, vazgegilmez olmayip kismen cevabi i¢inde sOyleyecegimiz

gibi aslinda zaman zaman etik dis1 davranilabileceginin bir 6ngdriisiinii bize vermekte.



3.3.2. Medyamn Asil Islevi
Goriigiilen gazetecilerin medyanin islevine iliskin goriisleri asagidaki tabloda
gosterilmistir. Medyanin islevinin ne olduguyla medya etigi sorunlari arasinda iligski oldugu

distintiilmektedir.

Tablo 13: Goriisiilen Gazetecilerin Medyanin Asil Islevini Tanmimlamalar

Medyanin Asil Islevinin

Tanimlanmasi S %

Kamuoyunu Bilgilendirme 123 70.2
Kamuoyunu Eglendirme 2 1.1
Kamuoyunu Egitme 17 9.7
Elestirme-Tartigma Ortami 1.3
Saglama 32 "

Diger 1 0,7

NOT: Birden fazla sikla cevap verilmistir.

Ankete katilanlara “Sizce medyanin asil islevi nedir?” sorusu sorulmustur. Anket
katilimcilarinin bir kismi bu soruya birden fazla sikki isaretleyerek cevap vermislerdir.
Ankete katilan 141 kiginin %70,2 gibi biiyiik bir yogunlugu medyanin asil iglevi sorusuna

kamuoyunu bilgilendirme cevabini vermistir.

Anket katilmeist % 12,2 ise medyanin islevini elestirme-tartisma ortami saglama
oldugunu sdylemistir. Bunu % 9,7’ si kamuoyunu egitime, % 1,14kamuoyunu eglendirme ve
% 0,57 ile diger cevabi izlemistir. Bu soruya diger cevabini veren bir kisi medyanin asil

islevinin kamuoyuna objektif haber tasimak oldugunu ifade etmistir.

3.3.3. Gazetecinin Sorumlulugu

Goriisiilen gazetecilerin dncelikle kime karsi sorumlu olduklarina iliskin tablo asagida
verilmistir. Gazetecinin sorumluluk alaniyla medya etigi birbiriyle iligkilidir. Gazetecinin asil
sorumluluk alani olan kamuoyundan uzaklasip baska kisilere karsi sorumluluk hissetmesi
bugiin ¢ok tartisgilan ¢ikara dayali haber yapan gazetecilik anlayisinin olusmasina sebep

olabilmektedir.



Gazeteci yalnizca haberi olusturup kamuoyuna ulagtirmakla kalamaz. Haberi yaparken
ve verirken haberin kamuoyunda tasiyacagi anlami, sonuglarini da géz oniinde bulunmalidir.
Medyanin sahip oldugu islevlerinden ve bu islevlerin etki alaninin genisliginden dolay1
medyanin sorumluluk alani genislemekte ve 6nemi de artmaktadir. Giinlimiizde holdinglerin
elinde bulunan tekelci medyalar diisiintildiigiinde burada c¢alisan gazetecilerin “kime karsi
sorumlu oldugu” sorusu dogmaktadir. Kar giidiisiiyle hareket eden, ticari kuruluslar haline
doniisen medya organlarinda gazetecinin sorumlulugunun yoniinde de doniisiimler
yasanmaktadir. Gazetecinin 0zglirliiglinlin olmadig1 bir ortamda gazetecinin etige aykir
davranigini yargilamakta giiclesmektedir.

Tablo 14: Goriisiilen Gazetecilerin Oncelikle Kime Kars1 Sorumlu Olduklar:

Sorumlu Olduklan Kisiler /
Kurumlar S %
Kendi vicdanina 52 344
Medya patronuna 2 1.3
Kamuoyuna 81 53.7
Hepsi 16 10.6
Diger

NOT: Birden fazla sikla cevap verilmistir.

Ankete katilan gazetecilere “Sizce gazeteci dncelikle kimlere karst sorumludur” sorusu
yoneltilmistir. Ankete katilan gazetecilerin % 53,7’si  gazetecinin kamuoyuna Kkars1
sorumlulugu oldugunu soéyleyerek en biiylik yogunlugu olusturmustur. Bunu % 34,4 ile
gazetecinin kendi vicdanina karsi sorumlu oldugu cevabi izlemistir. Bu soruya gazetecilerin
% 10,6 s1 hepsi cevabini vererek gazetecinin hem kendi vicdanina hem medya patronuna

hem de kamuoyuna kars1 sorumlulugu oldugunu séylemislerdir.

Gilinlimiiz medyasinda bugiin yapilan bir haberin toplumda yarattig1 etkinin giiciine
baktigimizda, medyanin bugiin toplumlarin inang ve diislincelerini etkilemedeki en biiyiik gii¢
oldugunu gérmekteyiz. Medyanin elinde bulundurdugu bu gii¢ ve bu giiciin insanlari etkileme
olanaginin yiikselmesi bugiin medyanin ahlaki sorumlulugunun daha da 6nemli hale gelmesi
sonucunu dogurmustur. Bu ahlaki sorumlulugun ne derece yerine getirildigini 6lgmek
amaciyla gazetecinin mesleklerini icra ederken oncelikle kime karst sorumlu olduklari sorusu

sorulmustur.



Gazetecilerin ahlaki sorumlulugunun artmasina ragmen bugiin gazetecilerin vicdanina
ve kamuoyuna karsi duydugu sorumlulugun disinda sorumlu oldugu bagka kisilerin de
dogmasi etik problemlerin olusmasina sebep olmaktadir. Ankete katilan gazetecilerin % 1,3’ i
sorumlulugunun medya patronuna karsit oldugunu ve % 10,6’ s1 hepsi cevabini vererek
gazetecinin haber yaratma siirecindeki sorumluluk alanlarinda medya patronlarinin da
bulundugunu ifade etmislerdir. Temel gorevi dogru ve objektif bilgilendirme olan gazetecinin
medya patronuna duydugu sorumluluk nedeniyle patronun ¢ikarlarina ters haber olusturmama

dolayistyla etik sapmalar meydana gelebilmektedir.

3.3.4.Basin Meslek lkelerinin Yeterliligi

Goriisiilen gazetecilerin “Basin Meslek ilkeleri” ne iliskin goriisleri asagidaki tabloda
verilmistir. Basin Meslek Ilkeleri medyada yasanan etik sorunlara ¢dziim olabilmesi
diisiincesiyle gazetecilerin uymalar1 gereken bazi kurallari igermektedir.

“Meslek ahlaki asil giiciinii toplumdan alir. Bu agidan bakilinca basin ahlaki toplum
yapisindan ve genel ahlaktan soyutlanamaz. Basin ahlaki gazetecilerin kendi kendilerini
denetleyebilmeleri icin en gecerli yoldur. Yasaklamalarla, cezalandirilmalarla degil, ancak bu
yolla basin bagimsizligini ve serefini koruyabilir. Dogru ve tarafsiz haber, diirlist ve samimi
yorum, haksiz ve cirkin rekabetten uzak, kardeslik anlayisi icindeki gazetecilik basin
ahlakinin vazgecilmez kurallar1 arasindadir. 1960’ da kabul edilen Basin Ahlak Kanunu ile
getirilen hiikiimlere gosterilecek saygi, Tiirk basininin etkinligini ve itibarini arttiracaktir”
diyerek Basin Meslek Ilkeleri’ ne uymanin énemini ifade etmektedir” (Mete,1996; Miirside

Balaban:86).

Tablo 15: Goriisiilen Gazetecilerin “ Basin Meslek ilkelerini” Etik Sorunlara Céziim

Olarak Goriip Gormedikleri

Meslek Tlkelerinin Coziim Olarak

Goriilmesi S %

Evet 18 12.8
Hayir 70 49.6
Kismen 53 37.6

Toplam 141 100.0




Ankete katilan gazetecilere “Sizce basin meslek ilkeleri gazetecilikte etik sorunlara
¢Oziim olabiliyor mu?” sorusu sorulmustur. Bu soruya ankete katilanlarin %49,6’s1 hayir
cevabi vererek biiylik yogunlugu olusturmustur. Bunu %37,6 ile kismen cevab1 olusturmustur.
%12,8 ise daha kiigiik bir oranla evet cevabini vererek basin meslek ilkelerinin etik sorunlari

¢ozmede yeterli oldugunu ifade etmektedir.

Bu cevaplardan da goriildiigii gibi gazeteciler kendileri tarafindan olusturulmus olan,
gazetecilik mesleginin sorumlulugundan yola c¢ikarak, gazetecilik mesleginin ahlaki
cergevesini ¢izen kurallarin medyadaki etik problemlerin oniine gecemedigini ya da kismen

gecebildigini diistinmektedirler.

3.3.5.Etige Uygun Davranmanin Saglanmasi
Gazetecilerin etige uygun davranmasinin nasil saglanacagina iliskin 6nerileri asagidaki

tabloda verilmistir.

Tablo 16: Goriisillen Gazetecilerin Etige Uygun Davranmamin Nasil Saglanacagina

Tliskin Bakislar

Etige Uygun Davranmanin Nasil Saglanacagi S %

Meslek I¢i Egitim Yoluyla 60 33.1
Sosyo ekonomik durumlar diizeltilerek 63 34.8
Cikar ¢atismalarina engel olunarak 39 21.6
Diger 19 10.5

NOT: Birden fazla sikla cevap verilmistir.

Ankete katilan gazetecilerden % 34,8’ i sosyo -ekonomik durumlar1 diizeltilerek
cevabin1 vermis ve yine buna yakin bir oran % 33,1’ 1 ise gazetecilerin etige uygun
davranmasinin meslek i¢i egitim yoluyla olabilecegini sdylemislerdir. Bunu % 21,6 ile ¢ikar

catigsmalarina engel olunarak cevabi izlemistir. % 10,5 ise ise diger cevabini vermistir.

Ankete katilan gazetecilerin % 10,5” 1 bu soruya “diger” yanitin1 vermislerdir.
Gazetecilerin etige uygun davranmasinin nasil saglanacagiyla ilgili soruya ankete katilan

gazetecilerin vurguladiklari noktalari ve onerilerini s0yle siralayabiliriz.



- Etige uygun davranmanin kiginin vicdaniyla ilgili oldugu

- Gazetecilerin bagimsizliginin saglanmasi ile (Ankete katilan bir gazeteci bunun

saglanamayacagini ifade etmistir)

- Sirket anlayisint yok ederek, medyanin medya sahiplerinin ¢ikarlarindan

arindirilmasi ile gikar ¢atigmalarinin engellenmesi ile
- Mesleki orgiitlerin denetimi ile
- Gazetecilerin Orgiitlenmesi ile

- Gazeteciligin bir kamu hizmeti oldugunun kavratilip gazetelerin bagimsizliginin

saglanmasi ile
- Gazetecilerin sosyo-ekonomik durumlarinin diizeltilmesi ile

- Meslege eleman aliminda secici davranilip, her isteyenin gazeteci olmasi

engellenmesi ile

- Medya organlarindaki tekellesmenin Oniine geg¢ilmesi gerektigine vurgu

yapilmistir.

Katilimcilarin cevaplarindan da goriilecegi gibi bugiinkii medya etigi problemlerinin
¢cOziimiiniin gazetecilere verilecek meslek ici egitimle ve sosyo-ekonomik durumlarinin
diizeltilerek olabilecegi yogun bir sekilde ifade edilmekte. Buradan da gazetecilerin etik
alandaki sorunlarin temelinde gerekli ahlaki egitimin verilmedigi, gazetecinin iginde

bulundugu ekonomik problemler ve ¢ikar ¢atismalar1 oldugu sonucunu dogurmakta.

Bu soru anketteki 31. soru bugiin medyadaki etik degerlerdeki asinmanin temel
nedenleri hangisidir sorusuyla iligkilidir. Burada gazetecilerin etik ihlallere karsi ¢oziim

oOnerileri aslinda bu ihlalin temelinde hangi sebepleri gordiikleriyle iliskilidir.

3.3.6.Gazetecilerin S6z Hakk

Goriisiilen gazetecilerin calistiklar1 gazetede ne derece soz sahibi olduklarina iligkin
tablo asagida verilmistir. Gazetecinin her tiirlii baskidan kurtulup, 6zgilir ve bagimsiz
calismasiyla gazetecinin sdz hakk birbiriyle iligkilidir.

Medyanin giinliik isleyisi icinde muhabirlerden gelen haberler yazi isleri miidiirleri
veya editorler tarafindan siraya konulduktan sonra yeniden yazilir ve yayimlanir. Siyasi
sivrilikler torpiilenir, yeni” gergekler” katilir ve haberin agis1 incelikle degistirilir. Bundan

daha once olarak da hangi hikayenin hangi gazeteci tarafindan islenecegi patronun belirledigi



siyasi ¢izgi dogrultusunda belirlenir. Boyle bir durumda sorun ¢ikarsa muhabirin istifa etmek
ya da basilan habere imza atmamak gibi iki segenegi vardir. Giiniimiiz medyasinda da
mubhabirin statiikoyu kabul etmekten baska caresi kalmamaktadir. “Bir gazetenin ¢ikartilmasi

miithis baskilar altinda oynanan bir takim oyunudur” (Hanlin, 1998: 66—67).

Tablo 17: Goriisiilen Gazetecilerin Cahstiklar1 Gazetede Ne Derece Soz Sahibi
Olduklan

Cahstiklar1 Kuruluslarda Ne Derece Soz

Sahibi Olduklar S %
Hicbir S6z Hakkim Yok 23 16.3
Igerige Gore Degismekte 101 716
Her Sart Ve Durumda S6z Hakkim Var 17 12.1
Toplam 141 100.0

Arastirmaya katilan gazetecilerin bu soruya verdikleri cevaplar1 inceledigimizde
katilimcilarin %71,6’s1 gibi en biiylik yogunlugu igerige gore degismekte cevabi almistir.
Bunu %16,3 ile hi¢bir s6z hakkim yok ve yine yakin bir oranla %12,1 ile her sart ve durumda

s06z hakkim var cevabi izlemistir.

Katilimcilarin biiyiik yogunlugunun calistiklar1 gazetedeki s6z sahipliginin igerige
gore degistigi sonucu ¢ikmistir. Burada da gazetecinin yaptigi haberin igeriginin onun séz

hakkin1 ya da baska deyisle haber yapma 6zgiirliigiinii belirledigini sdyleyebiliriz.

3.3.7.0tosansiir

Gortsiilen gazetecilerin kendilerine otosansiir uygulamalarina iligkin tablo asagida
verilmistir. Otosansiir kiginin ¢esitli gerekcelerle kendi haberine engel olup haberi yapmaktan
vazge¢mesidir.

“Sansiir ¢ok farkli bir kiliga da biiriinebilir. I¢imizde yankilanabilir, benligimize
yerlesebilir, pesimizdeki casus, sakin fazla ileri gitme diyen 0Ozel katibemiz olabilir.
Icimizdeki sansiircii durmadan pabucun pahali oldugunu hatirlatir bize. Sohretimiz, ailemiz,

meslegimiz, isimiz, sirketimizin durumu tehlikededir. Cenemizi kapamamiza titrememize,



hafifce giiliimseyerek bir kez daha diisiinmemize neden olabilir.

Egemen gorilislere can simidi gibi sarilir, gramofon beyinli olmaya tesvik eder.
Cocuklarimiza ve dostlarimiza kadar uzanir bu sansiiriin eli, onlara gercek diisiincelerini
sdylememeyi ogretir. iki biikliim durusumuzda dikkatli ve saygili giyimimizde, ama her
seyden Once entelektiiel korkakligimizda, sade suya tirit mizahimizda, tembel hayal
giicimiizde ve kosesiz sozcliklerle sarmalanmis miiraice (ikiylizlii) goriislerimizde yatar o”

(Keane 1991; Talu,2000:160) .

Tablo 18: Goriisiilen Gazetecilerin Kendilerine Otosansiir Uygulayip Uygulamadiklar:

Otosansiir Uygulama Durumu S %

Evet 25 17.9
Hayir 61 43.6
Zaman Zaman 54 38.6
Toplam 141 100.0

Ankete katilanlara “Cikar gruplarina ters diisen bir haber yakaladiginizda kendinize
otosansiir uyguluyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin %43,6’s1 hayir cevabi
vererek kendilerine otosansiir uygulamadiklarini sdylemislerdir. Bunu 9%38,6 ile zaman
zaman otosansilir uygularim cevabi izlemistir. Katilimcilarin %17,9’u ise bu soruya evet
cevab1 vererek haberi olusturma siirecinde kendilerine otosansiir uyguladiklarin1 kabul

etmislerdir

Bu soruya verilen cevaplara baktigimizda verilen evet ve zaman zaman otosansiir
uygularim cevaplarint topladigimizda bu oran %56,5 ile hayir diyen %61°e oldukga
yaklastyor. Bu durumda ankete katilanlarin yarisindan fazlasinin haberi olustururken farkli ya
da benzer gerekcelerle kendilerine otosansiir uygulayip haberi yapmaktan vazgectigini
gostermektedir. Buradan da anlasilacagi gibi gazetecilerin belli gruplarin ¢ikarlariyla
catisacak haber yakaladiklarinda kendi kendilerine sansiir uygulayarak haberi yapmaktan
vazgecmektedirler. Bir bagka deyisle gazeteci, kamuoyunu bilgilendirme sorumlulugunu bir
tarafa birakarak aslinda etik alanda bir ihlal yaratmaktadir. Bu durumda aslinda gazetecinin
sahip oldugu gazetedeki soz sahipligiyle ilgilidir. Bir Onceki soruda ankete katilan
gazetecilerin %71,6’s1 gazetedeki s6z hakkinin haberin igerigi tarafindan belirlendigini

sOylemistir. Yaptig1 haberle cok biiyiik kitleleri yonlendirme giicline sahip gazeteciler



gazetedeki editor vs. gibi kendilerinden daha yetkili bazi kisiler karsisinda yakaladigint haberi
yapma konusunda onay alamamak, engellenmek vs. gibi nedenlerle s6z hakki ortadan
kaldirilmakta, kamuoyunun bilgilendirilmesi engellenmekte ve bununla baglantili olarak

medya asil islevlerinden birini yerine getirmemektedir.

3.3.8.Haberi Yakalamak Ugruna Yapilan Etik Dis1 Davrams

Goriisiilen gazetecilerin etik dist davranip davranmadiklaria iligkin tablo asagida

verilmistir.

Tablo19: Goriisiillen Gazetecilerin Etik Dis1 Davramip Davranmadiklar:

Etik Di1s1 Davranma Durumu S %
Evet 1 0.7
Hayir 111 78.7
Zaman Zaman Davranirim 29 20.6
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilerin %78,7’s1 gibi biiyiik kism1 hayir diyerek etige aykir
davranmadiklarini ifade etmislerdir. Bunu %29 ile zaman zaman davranirim cevabi izlemistir.
Ankete katilanlarin yalmizca %0,7’ si etige aykir1 davrandigini kabul ederek evet cevabim

vermistir.

Katilimcilarin  cevaplarina baktigimizda %20,6 ile zaman zaman etige aykiri
davrandiklarini kabul edenlerin sayist da azimsanacak gibi degil. Burada etigin medya i¢in
olmazsa olmaz bir kosul olup olmadigina dair sorulan soruda katilime1 gazetecilerin %92,6’s1
evet, %6,4 ise kismen cevabini verirken katilimci gazetelerin toplam %21,3’linlin evet ve
zaman zaman davranirim cevabinin birbirleriyle ¢elisen cevaplar oldugunu gérmekteyiz. Yani
ankete katilan gazeteciler etigin medya i¢in zorunlu oldugunu kabul etmekteler ama buna
ragmen etigin zorunlu oldugunu kabul edenler igerisinde ise etik dis1 davrananlarin oldugu

sonucu ¢ikmustir.

Burada da aslinda bir yiizlesme problemi oldugunu gérmekteyiz. Gazeteciler etigi her
tiirlii platformda tartismakta, anket sonuclarindan da goriilecegi gibi etigi medya i¢in zorunlu

kosul olarak gérmekte ancak hala etik dig1 davranigta bulunmaya devam etmekte.



3.3.9.Kisilik Hakki ihlali

Goriisiilen gazetecilerin kisilik hakki ihlaline iliskin yaklasimlar1 asagidaki tabloda
verilmigtir. Kisilik hakki ihlali bugiin medyada yasanan baslica etik sorunlardan biridir.
Medya kamuoyunu bilgilendirmek adma kisilerin 6zel yasamlarina girmekte, kimi zaman
argo kimi zaman hakarete varan ifadeler kullanmakta kimi zaman ise kisiler aleyhine
dogrulanmamis bir mevzuda yargilayici ifadeler kullanmaktadir.

Tablo 20: Gériisiilen Gazetecilerin Kisilik Hakki Thlaline Yaklasimlar

Kisilik Hakki  Thlaline

Yaklasimlari S %
Evet 7 5.0
Hayir 102 72.3
Zaman Zaman Evet 32 22.7
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilerin %72,3’li hayir cevabii vererek en biiylik yogunlugu
olusturmakta. Bunu %22,7 ile zaman zaman evet cevabi izlemistir. Ankete katilanlarin %5°1

ise evet cevabini vermistir.

3.3.10. Gazeteciligin Dogruyu Soyleyebilme Meslegi Olmasi

Medyanin 6zgiirliigii medya patronunun medya disindaki alanlarda da karinin olup
olmamasiyla iligkilidir. Biitlin medya kuruluslarinin bir diinya goriisii olmast nedeniyle
medyada tarafsizlik ilkesine uyulmasi gii¢ bir idealdir. Medya ¢alisanlarini ¢alistiklart medya
kurulusunu siyasal sosyal yapisindan bagimsiz diisiinmek c¢ok miimkiin olmamaktadir.
Dolayisiyla medya ¢alisan1 ¢alistigi kurulusun bir iirlinii olmaktadir. Medya calisan1 goniilli
olmasa da cesitli sebeplerle ¢alistigi kurumun sinirlarinda kalmak zorundadir. Genelliklede
medya kurulugsunun sinirlart medya patronunun ¢ikarlari olmaktadir. Dolayisiyla temel gorevi
tarafsiz ve dogru bilgilendirilmis kamuoyu yaratmak olan medyanin bu gérevinde sapmalar
meydana gelebilmektedir.

Gazetecilerin  gazeteciligin  dogruyu sOyleyebilme meslegi olmasina iligkin
yaklagimlarin1  igeren tablo asagida verilmistir. Medyada yasanan biitiin bu sorunlar

gazeteciligin tanimini da doniigiime ugratmistir.



Tablo 21: Goriisiilen Gazetecilerin Gazeteciligi Dogruyu Soyleyebilme Meslegi Olarak

Goriip Gormedikleri

Gazeteciligin Dogruyu Soyleyebilme

Meslegi Olmasi S %
Evet 39 27.7
Hayir 34 24.1
Kismen 68 48.2
Toplam 141 100.0

Ankete katillan gazetecilerin ¢ogunlugu %48,2 ile kismen cevabini vermistir. Bunu
%27,7 ile evet cevabi izlemistir. Evet, cevabini yine buna yakin bir oranla %24,1 ile hayir

cevabi izlemistir.

Gazetecilerin aslinda mesleki prestijlerini nasil gordiiklerini de 6l¢meyi amaglayan bir
soru olarak gazetecilik dogruyu soOyleyebilme meslegi mi sorusuna ankete katilan
gazetecilerin verdikleri evet ve hayir cevaplari birbirine yakin oranlardadir. Bu soruya hayir
cevabin1 verenlerin azimsanmayacak derecede olmasi gazetecilik mesleginin temel
islevlerinden biri olan kamuoyunu dogru bilgilendirme konusundaki aksakligi, haber
saptirilmasini ya da yalan haberciligin meslekte vardigi son noktanin bu meslegin i¢indeki bir

kisim gazeteci tarafindan da kabul edilir noktada olmasidir.

3.3.11.Medyanin Kitleleri Yonlendirme Giicii

Bugiin medyanin kamuoyunun giindemini belirleme, tartigmalari olusturma ve bdylece
hangi konuya Oncelik verilecegini belirlemek gibi ¢cok 6nemli bir giicii vardir. Fakat bu giic
her zaman kamuoyunun lehine kullanilmamaktadir. Medyada sermayenin giiciliniin giderek
artmas1 bilgilenmesini de simirlamaktadir. Bilgi iiretim ve dagitim aglarimi ellerinde
bulunduran sermayedarlar, kamuoyunun giindemini olusturup hangi olaya nasil yaklasilmasi
gerektigini belirleyip, hangi goriiglerin toplumca savunulacagini belirlemektedir. Sonug olarak
medya kamuoyunu yonlendirme giiclinii ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanabilmekte ve onemli

bir etik ihlali gerceklestirmektedir.

Gortsiilen gazetecilerin medyanin yonlendirme araci olarak kullanilmasina iligkin

goriigleri agagidaki tabloda verilmistir.



Tablo 22: Goriisillen Gazetecilere Gore Bugiin Medyanin Yonlendirme Araci Olarak

Kullanilip Kullanilmadig:

Medyanin Yonlendirme Araci

Olup Olmadigi S %
Evet 108 76.6
Hayir 6 4.3
Kismen 27 19.1
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilere “bugiin  medyanin kitleler {izerindeki etkisi
distintildiiglinde medyanin bir yo6nlendirme aracit olarak kullanildig1 fikrine katiliyor
musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Ankete katilan gazetecilerin %76,6’s1 evet cevabini vererek
biiylik yogunlugu olusturmuslardir. %19,1 ile kismen cevabi bunu izlemistir. Ankete katilan
gazetecilerin ise yalnizca %4,3’ii hayir cevabini vererek kitleleri yonlendirmedigini ifade

etmislerdir.

Sonuglarda gostermektedir ki ankete katilan gazetecilerin biiyiik cogunlugu evet
diyerek medyanin kitlelerin diisiince ve inanglarini belirlemede ¢ok biiylik bir gilice sahip

olduklarini kabul etmektedirler.

3.3.12.Medya Alanindaki Holdinglesmenin Medya Etigine Etkisi

Gortsiilen gazetecilerin medyadaki holdinglesmeye iligkin goriisleri asagidaki tabloda
verilmistir. Bugilin biiyliik medya kuruluslarinin sahiplerine baktigimizda medya disinda ¢ok
biiyiik yatirimlar1 olan kisiler olduklarin1 gérmekteyiz. Medya alanindaki holdinglesmede
medya etigi problemleriyle baglantilidir.

Glinlimiizde medyanin miilkiyet yapisinda Onemli doniisiimlerin yasandigini,
sermayenin ¢ikarlarinin 6n plana ¢iktigini ve birka¢ biiyiik sermaye grubunun tiim medyaya
egemen oldugunu goriiyoruz. Medya sektoriindeki isletmelerin ¢cok fazla kar getirmemesine
karsin medya patronlarinin kamuoyundaki giiciinii ve etkinligini arttirabilmek ve baska

alanlardaki ¢ikarlarini koruyabilmek i¢in medya kuruluslarina sahip olma egilimi artmaktadir.



Sermayedarlar kamuoyu iizerinde etkinlesebilmek ig¢in medya kurulusu sahibi olmak

istemektedirler.

Tablo 23: Medyadaki Holdinglesmenin Medya Etigi Acisindan Problem Yaratip

Yaratmayacagi

Medyadaki Holdinglesmeye

Yaklasimlari S %
Evet 111 78.,7
Hayir 7 5.0
Kismen 23 16.3
Toplam 141 100.0

Medya alanindaki holdinglesmenin medyada yasanan etik problemlere etkisi olup
olmadigini 6lgmek amaciyla ankete katilan gazetecilere “Medya patronlarinin ayni zaman da
baska alanlarda ¢ok biiylik yatirimlart olan holding sahibi kisiler olmasi sizce medya etigi
acisindan problem yaratir m1?” sorusu yoneltilmistir. Ankete katilan gazetecilerin %78,7’s1 bu
soruya evet cevabini vererek biiyiik yogunlugu olusturmuslardir. Katilimeilarin %16,3 kismen
cevabini verirken, ankete katilan gazetecilerin %5,0 hayir cevabini vermislerdir. Bu soruya
verilen cevaplara baktigimiz zaman, ankete katilan gazetecilerin biiylik ¢ogunlugunun
medyadaki holdinglesmeyi medya etigi problemlerinin sebepleri arasinda kabul ettigini

gormekteyiz.

Medya kuruluslarinin biiyliylip birka¢ elde toplanmasi medyadaki tekellesmeyi ifade
etmektedir. Bugiin ¢ok farklt medya kuruluslarinin kimlerin elinde oldugunu gérmek igin
medya sahiplerine bakti§imiz zaman hep ayni isimleri gérmekteyiz. Toplumun haber alma
hakkin1 kontrol eden bu 6nemli gii¢ medya disinda da yatirimlar1 olan birkag kisinin elindedir.
Bu durum biiylik sermayenin diger yatirim alanlarindaki karini artirmak igin kitle iletigim

araglarini kendi ¢ikarlar1 lehine yonlendirici bir gili¢ olarak kullanmasi sonucunu dogurmustur.

Bunun sonucu olarak da etik acidan medyada basta ¢ok sesliligin engellenmesi,
kisilerin ¢ikarlarinda yayinlar yapilmasi, kamuoyunun gerektigi kadar bilgilendirilmemesi vs.

gibi bir¢ok problem yaratmaktadir.



3.3.13. Etik ihlalleri Engellemek i¢in Hukuki Yaptirnm Uygulanmasi

Basin 6zgiirliigiiyle ilgili anayasal giivenceler, bilgilenme ve haberlesme 6zgiirliigliyle
ilgili yasal diizenlemeler olmadan, basinin yasalar yoluyla sinirlandirilmasi, genellikle basinin
demokrasi i¢indeki roliinii yerine getirmesine engel olup, tek tarafli engelleme yaratacaktir
(Belsey ve Chadwick, 1999: 22).

Etikle ilgili tartismalardan kaginilamaz; ¢iinkii medya yasalarin disina ¢ikmadan da
yanliglik, yalan, sansasyonel, propaganda, ¢amur atma, bayagilastirma, 6zel yasama miidahale
ve bunun gibi ¢esitli yollarla sug isleyebilir (Belsey ve Chadwick,1999: 22).

Medyanin  ozgiirliigiini ve onurunu koruyabilmesi igin yasaklama ve
cezalandirmalarla degil gazetecilerin meslek ahlaki cercevesinde kendilerini denetlemeleri
gerekmektedir.

Basinin kamuoyuna karsi olan sorumlulugu son yillarda ¢ok biiyiik yaralar almis adeta
sorumsuzluga doniligmiistiir. Sorumluluk anlayisindan uzaklasilmis oldugu ig¢inde medya
organlart ve medya mensuplar1 aleyhine c¢ok sayida dava acilmis ve Onemli cezalara
carptirtlmiglardir.

Gortsiilen gazetecilerin etik sorunlara ¢oziim olabilmesi i¢in hukuki yaptirimin

uygulanmasina iliskin goriisleri asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 24: Hukuki Yaptirnmin Etik Sorunlara Coziim Olup Olamayacag

Hukuki Yaptirnma Yaklasimlar: S %
Evet 97 68.8
Hayir 31 22.0
Fikrim Yok 13 9.2
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilere “Sizce medyadaki etik problemlerin Oniine gecilmesi i¢in
hukuki bir yaptirim uygulanmali midir?” sorusu yoneltilmistir. Ankete katilan gazetecilerin
%68.,8’1 evet cevabini vererek hukuki bir yaptirrm uygulanmasi gerektigini ifade etmistir.
Katilimeilarin = %22,0’si ise bu soruya hayir cevabini vererek hukuki bir yaptirimin
uygulanmasi gerektigini sdylemistir. Bu soruya katilimcilarin %9,2’si ise fikrim yok yanitini

vermislerdir.



Bu soruyla ankete katilan gazetecilerin medya etigi ihlallerinin yasalarla belirlenmis
bir su¢ olarak goriilmesi ve bu sucu isleyen gazeteciye de yasal dayanagi olan bir cezanin
uygulanmasiin gerekli olup olmadigi konusuna yaklasimlar1 sergilenmeye calisilmigtir.
Sonuglardan da goriildiigii gibi katilmecilarin bu %68,8 gibi biiyiikk cogunlugu hukuki

yaptirimin uygulanmasi gerektigini evet diyerek ifade etmistir.

3.3.14.Gazetecilerin Habere Ulasmak icin Riisvet, Tehdit, Aldatmaca, Gizli

Kamerayla Cekim Yapmak Gibi Yollara Basvurmasi

Goriisiilen Gazetecilerin Riisvet Verme, Tehdit Etme, Aldatma, Gizli Kamera le
Cekim Yapma Gibi Durumlara Yaklagimi asagidaki tabloda verilmistir.
Tablo 25: Goriisiilen Gazetecilerin Riisvet Verme, Tehdit Etme, Aldatma, Gizli Kamera
Ile Cekim Yapma Gibi Durumlara Yaklasinm

Riisvet Verme, Tehdit Etme, Gizli

Kamerayla Cekim Yapmaya Yaklasimlan S %
Evet 9 6.4
Hayir 103 73.0
Kismen 29 20.6
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilere “Gazetecilerin toplumsal ya da siyasi bir skandali
arastirirken riigvet verme, tehdit etme, aldatma, gizli kamerayla ¢ekim yapmak gibi yollara
basvurmasini dogru buluyor musunuz?” sorusu yoneltilmigtir. Bu soruya ankete katilan
gazetecilerin - %73,0’i  hayir cevabimi vererek biiylikk yogunlugu olusturmuslardir.

Katilimcilarin %22,0°s1 hayir ve %9,2°si ise fikrim yok cevabini vermistir.

Medyanin temel gorevi topluma gelisen olaylarla ilgili dogru bilgiyi aktarmak,
toplumu olan bitenden haberdar etmektir. Gazeteciler ise bu temel gorevi yerine getirmek igin
etik dis1 yollara da bagvurabilmektedir. Ancak gazeteci bu yollara bagvurarak kisilik haklarini
ihlal etmektedir. Bu durum ise bizi bir tarafta gazetecinin asil gorevi olan toplumu olan
bitenden haberdar etme ve bir tarafta kisilik hakkinin ¢ignenmesi gibi etik ihlallere neden
olmas gibi bir ikileme goriilmektedir. Burada gazeteci acisindan bakildiginda ya etik habere

kurban olacak yada haber etik ugruna kurban edilecek.



3.3.15. Gazetecilerin Boyle Bir Yola Basvurup Basvurmadig:
Goriisiilen gazetecilerin riigvet verme, tehdit etme, aldatma, gizli kamera ile ¢ekim

yapma gibi yollara bagvurmalarina iligkin tablo asagida verilmistir.

Tablo26: Goriisiilen Gazetecilerin Riisvet Verme, Tehdit Etme, Aldatma, Gizli Kamera

Ile Cekim Yapma Gibi Yollara Basvurup Basvurmadiklar:

Riisvet Verme, Tehdit Etme, Gizli

Kamerayla Cekim Yapma Durumlari S %
Evet 9 6.4
Hayir 132 93.6
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilere bir 6nceki soruyla da baglantili olarak kedilerinin habere
ulagsma siirecinde riisvet verme, tehdit etme, gizli kamerayla ¢ekim yapma, aldatma gibi

yollara bagvurup bagvurmadiklar1 sorulmustur.

Ankete katilan gazeteciler bu soruya %93,6 ile hayir cevabii vererek biiyiik
yogunlugu olusturmuslardir. Katilimcilarin yalnizea %6,4 gibi kiiclik bir kism1 bu soruya evet

cevabini vermislerdir.

3.3.16. Tiraj-Kalite iliskisi

Medyada holdinglesme ve tekellesmeyle gelinen noktada sermaye sahipleri okuyucu
ya da izleyiciyi miisteri olarak gérmektedirler. Dolayisiyla da miisterinin ilgisini ¢ekecek
yayin yapilmasi arzusu tiraj ve reyting kaygisini giindeme getirmektedir. Sermaye sahiplerinin
dikkati miisterinin taleplerini tiraj ve reyting sinirlart iginde karsilamak olmustur. Kaliteli
yayinin yerini kar gidiisiiniin almasiyla da medyada c¢esitlilik siirlanmakta, igeriksiz,
birbirine benzeyen, birbirini tekrarlayan yayinlarda artis olmaktadir. Goriisiilen gazetecilerin

tirajin kaliteyi disiirlip diisiirmedigine iliskin tablo agsagida verilmistir.



Tablo 27: Tirajin Kaliteyi Diisiiriip Diisiirmedigi

Tirajin Kaliteyi Diisiiriip

Diisiirmedigi Durumu S %
Evet 73 51.8
Hayir 17 12.1
Kismen 51 36.2
Toplam 141 100.0

Gazetecilere yiiksek tiraj yapmayla kalite arasindaki iliskiyi 6lgmek amaciyla “Sizce
tiraj kaliteyi diisiiriicii bir etken midir?” sorusu yoneltilmistir. Ankete katilan gazetecilerin
%51,8’1 evet cevabini vermis ve bunu %36,2 ile kismen cevabi izlemistir. Bu soruya hayir

yanitin1 verenlerin orani ise %12, 1dir.

Ticari kar orani yliksek bir sektdr haline gelen medya kuruluslarinin varliklarini
stirdlirebilmek icin reklama ihtiyaglar1 vardir. Reklam ise gazetenin tirajiyla orantilidir. Yani
gazetenin tiraj1 arttikca reklam geliri de artmaktadir. Iste bu noktada medyanin tiraj yada

reyting ugruna kaliteden taviz verip etik ihlallere yol agmasi sorunu dogmaktadir.

Medyanin yiiksek tiraji1 yakalamak ugruna sansasyonel haberlere yer vermesi, haberin

magazinlesmesi riigvet, tehdit vs. yollara bagvurmasi sorununu dogurmaktadir.

Ankete katilan gazetecilerin tiraj-kalite iligkisinin yarattig1 tabloya yaklasiminda
baktigimizda da %51,8’in tiraj kaygisinin kaliteli yayin yapmaya engel olabildigini ifade eden

evet cevabini vermislerdir.



3.3.17. Kaliteli Yaymmin Yiiksek Tiraj Almasi
Goriisiilen gazetecilerin kaliteli yayinlarin yiiksek tiraj alip alamayacagina iliskin

goriiglerini igeren tablo asagida verilmistir.

Tablo 28: Kaliteli Yaymnlarin Yiiksek Tiraj Alip Alamayacagi

Kaliteli Yaymlarin Yiiksek Tiraj Alip

Alamayacag@ina iliskin Yaklasimlari S %
Evet 95 67.9
Hayir 45 32.1
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilere bir Onceki soruyla baglantili olarak kaliteli yayinlarin
yliksek tiraj alabilmesine dair yorumlarin1 almak amaciyla bir soru yoneltilmistir. Ankete
katilan gazetecilerin %67,9’u evet cevabini vererek kaliteli yaymlarin yiiksek tiraj
yapabilecegini ifade etmislerdir. Katilimcilarin %32,1°1 ise bu soruya hayir yanitini vererek

kaliteli yaymin ytiksek tiraj yapmayacagini ifade etmislerdir.

3.3.18. Haber I¢eriklerinin Magazinlesmesi
Gortislilen gazetecilerin haber iceriklerinin magazinsellesmesinden rahatsiz olup

olmadiklarina iliskin verileri igeren tablo asagida verilmistir.

Tablo 29: Gériisiilen Gazetecilerin Haber Iceriklerinin Magazinsellesmesinden Rahatsiz

Olup Olmadiklari

Magazinsellesmeden Rahatsiz Olma

Durumu S %
Evet 84 59.6
Hayir 11 7.8
Zaman Zaman 46 32.6

Toplam 141 100.0




Ankete katilan gazetecilere “Haber iceriklerinin magazinlesmesi sizi rahatsiz ediyor
mu?” sorusu yoneltilmistir. Ankete katilanlarin %59,6’s1 evet yanitin1 verirken bunu %32,6

ile zaman zaman yanitini izlemistir. Hayir diyenlerin orani ise %7,8 de kalmustir.

Insanlar1 yénlendirici, bilgilendirici gorevi olan haberlerin igeriginin sulandirilarak,
ylizeysellestirilmesi haberlerdeki magazinlesmeyi gosterir ve medya etigi agisindan sorun
yaratir. Boylece gorsel imgeler on plana ¢ikmakta, haber kiigiilmekte, olaylar reyting ya da
tiraj ugruna dramatize edilmekte, kullanilan dil diizeysizlestirilmektedir. Sonug¢ olarak da i¢i
bos, diizeysiz, gercegi yansitmaktan uzak, haberler yapilarak kamuoyunun bilgilendirilmesi,

bilinglendirilmesi engellenmektedir.

3.3.19. Medyanin Kamuoyunun Giivenini Kaybetmesi

Gortsiilen gazetecilerin halkin medyaya olan giiveninin azalmasinin nedenlerine
iliskin yaklagimlarini i¢eren tablo asagida verilmistir. Bu giin medyanin geldigi son noktaya
baktigimizda yalan haber verilmesi ya da haberin saptirilmasi gibi bir¢ok etik ihlalle
karsilagsmaktayiz. Bu durum karsisinda da kamuoyunun medyaya olan giiveninde azalma
goriilmektedir. Izleyici ve okuyucularin biiyiik cogunlugu medyaya olan giivende azalma
olmaktadir.

Bugiin demokrasilerin igleyisi igindeki roliine baktigimizda medyanin GSnemi
tartisilmaz  biiyliklilkte. Medya kamuoyunu olan bitenden haberdar ederek dogru
bilgilendirilmis, bilin¢li ve elestirel kamuoyu yaratmakla goérevli. Fakat pratikteki duruma
baktigimizda yapilan yalan haberlerden kaynakli olarak medyaya olan gilivende ¢ok dnemli
azalma var.

Ozellikle 80’1i yillardan sonra okuyucunun medyaya olan giiveninde énemli azalma
olmustur. Bunun bircok nedeni vardir. Medyanin temel islevlerini birakip lotaryacilik,
promosyon v.b. gibi yollara basvurup tiraji kalitenin Oniine c¢ekmesi giiven kaybinin
nedenlerindendir. Daha 6ncede deginildigi gibi tekellesmeyle birlikte ¢ikar amagli haberlerin
yapilmasi yalan yanlis haberler okuyucunun giiveninde azalmalara neden olmustur. Sonug
olarak gerceklerin gizlenmesi, gozardi edilmesi, carpitilmasi kamuoyunun giiveninin azalma

sebeplerindendir.



Tablo 30:Goriisiilen Gazetecilerin Halkin Medyaya Olan Giiveninin Azalmasinin

Nedenlerine iliskin Yaklasimlar

Medyanin  Giiven Kaybetmesinin Nedenlerine

Yaklasimlari S %
Medya organlarinin kisilerin ¢ikarlarina hizmet eder

hale gelmesine 45 27.6
Yalan habercilige 21 12.9
Program igeriklerinin diizeysizlesmesine 22 13.5
Haberi ilk 6nce verebilmek i¢in dogrulamadan vermeye 8 4.9
Hepsi 63 38.6
Diger 4 2.5

NOT: Birden fazla sikla cevap verilmistir.

Ankete katilan gazetecilere “Halkin medyadaki haberlere, dolayisiyla gazetecilere olan
giiveninin azalmasini siz neye bagliyorsunuz?” sorusu yoneltilmistir. Boylece gazetelerin
halkin kendilerine olan giliven duygusundaki sarsilmayr hangi sebeple ya da sebeplerle

acikladiklarin1 gorebilmekteyiz.

Ankete katilan 141 gazeteciden 63°1i bu soruya hepsi cevabimi vererek en biiyiik
yogunlugu olusturmuslardir. Buna yakin bir oranla 45 kisi bu soruya “Medya organlarinin
kisilerin ¢ikarlarina hizmet eder hale gelmesine” yanitin1 vermislerdir. Bu soruya 22 kisi
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“program igeriklerinin diizeysizlesmesine” ve 21 kiside “yalan habercilige” yanitini
vermislerdir. Ankete katilan gazetecilerden sadece 8 kisi “haberi ilk 6nce verebilmek i¢in
dogrulamadan vermeye” yanitin1 vermislerdir. Bu soruya “diger” cevabini verenlerin sayisi
ise 4’tiir. Bu soruya diger yanitin1 verenlerin agiklamalarina baktigimizda medyaya olan
giiven azalmasmnin medyanin halktan uzak kalmasi, halkin sorunlarina ¢6ziim olarak

yayinlarin yapilmamasi, kamuoyunu ilgilendiren genis kitlelere degil de dar bir kitleyle ilgili

haberlerin 6nemsenmesi gibi nedenlere dikkat ¢cekilmektedir.



3.3.20. Medyadaki Etik Deger Asinmasinin Nedeni

Goriisiilen gazetecilerin medya etigindeki deger asinmasinin nedenlerine iliskin

yaklagimlar1 asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 31: Goriisillen Gazetecilerin Medya Etigindeki Deger Asmmasinin

Nedenlerine iliskin Yaklasimlari

Medya Etigindeki Deger Asinmasinin Nedenlerine

iliskin Yaklasimlari S %
Toplumsal degerlerdeki yozlasma 23 13.6
Sermaye piyasasinin ¢ikara endeksli haber anlayisi 39 23.1
Popiiler kiiltiiriin haber igeriklerini diizeysizlestirmesi 14 8.3
Medyadaki tekellesme 27 16.0
Hepsi 63 37.2
Diger 3 1.8

NOT: Birden fazla sikla cevap verilmistir.

Ankete katilan gazetecilere “Size gore bugilin medyadaki etik degerlerdeki aginmanin
temel nedeni hangisidir?” sorusu yoneltilmistir. Ankete katilan gazetecilerden 63 kisi bu
soruya “hepsi” cevabii vererek en biiylik yogunlugu olusturmuslardir. Bunu 39 kisi ile
“sermaye piyasasinin ¢ikara endeksli haber anlayis1” izlemistir. 27 kisi “medyadaki
tekellesme” ve 23 kisi “toplumsal degerlerdeki yozlagsma” diyerek birbirine oran olarak yakin
iki cevap bunu izlemistir. 14 kisi “popiiler kiiltiiriin haber igeriklerini diizeysizlestirmesi”
yanitin1 verirken yalnizca 3 kisi “diger” cevabini vermislerdir. Bu soruya diger cevabini
verenlerin agiklamalarina baktigimizda medyadaki etik deger asinmasinin nedeni olarak
entelektiiel olmayan toplum yapist ve patron ve kisisel ¢ikarlarin kamuoyunun iistiine

¢ikmasina vurgu yapilmaktadir.

3.3.21. Promosyon-Kalite Tliskisi
Goriisiilen gazetecilerin promosyonun kaliteyi diisiiriip diislirmeyecegine iliskin

yaklagimlarini iceren tablo asagida verilmistir. Bu giin gazeteler artik daha fazla kar



edebilmek ve daha fazla insan1 etkileyebilmek amaci ile gazete satigini arttiran promosyonlari
kullanmaktadirlar. Promosyon bugiiniin okuyucu kavraminda da doniisiim yarattigi i¢in
medya etigi sorunlari ile iliskilidir.

Promosyon gazete tirajlarin1 olumlu etkilemistir. “Saglikli ve siirekli olmamakla
birlikte gazete tirajlarinda nispi bir artis olmustur. Bu artis aslinda okuyucu sayisindaki artis
degil, gazete sayisindaki artistir. Zira okuyucunun yerini alan tiiketici gazeteyi okumak i¢in
degil verdigi promosyon {iriinii i¢in satin almaya baslamistir. Nitekim promosyon
kampanyalarinin sona ermesiyle birlikte tirajlarda ani diisiisler goriilmesi bu yolla saglanan
yapay tiraj artiginin siirekli ve saglikli olmadigini gostermektedir ” (Kutlay, 1996; Miirside
Balaban,1999: 48).

Sonugta okul profilinde de degisme olusmus promosyon nedeni ile yiiksek tiraj yapan
gazetelerin okurlarma baktigimizda gazeteyi okumak i¢in degil kupon biriktirmek igin
aldiklarim1 gérmekteyiz. Yani gazetelerin satiginda artis olmasina karsin okuyucu sayisinda

artis olmamaktadir.

Tablo 32: Promosyonun Kaliteyi Diisiiriip Diisiirmeyecegi

Promosyonun Kaliteyi Diisiirip

Diisiirmeyecegine Dair Goriisler S %
Evet 51 36.4
Hayir 27 19.3
Kismen 62 443
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilere “Bugiin gazetelerin tirajim1 belirleyen 0lgiit olarak

promosyon kaliteyi diigiirlir mii?”” sorusu sorulmustur.

Ankete katilan gazetecilerin %44,3’ii bu soruya “kismen” yanitini verirken, bunu
yakin bir oranla %36,4 ile “evet” yanit1 izlemistir. Bu soruya “hayir” yanitin1 verenler ise

%19.,3 ile en kiiciik yogunlugu olusturmuslardir.

Promosyon medyanin reyting-tiraj kazanmak amaciyla armaganlar dagitmasidir.
Promosyonun etik agidan yarattifi olumsuz sonug¢ gazetelerin dagittiklar1 hediyeler igin

satilmas1 sonucunu dogurmus, gazetelerin ici bos bir kagit gibi goriilmesine neden olmustur.



Okunmak i¢in degil promosyon i¢in hediye alinmast medyanin islevinde bir aksamaya neden
olmaktadir.

3.3.22.Medya Patronu-Siyaset Iliskisi

Politikacilar kamuoyuna seslerini medya araciligiyla duyurmaktadirlar. Bu nedenle
medya siyasetgiler i¢cin ¢ok onemlidir. Ancak medya zaman zaman siyasilerin aleyhlerinde de
yayin yapabilmektedir. Iste medya siyasetcilerin kamuoyunu kendi istedikleri dogrultuda
kullanmalari, giindemi belirleyebilmeleri, haberleri yonlendirebilmesini saglamasi agisindan
cok Onemli bir aractir. Buna karsilik medyada hiikiimetlerden diisiik faizli krediler almak
zorundadir. Iste medya ve siyaset arasindaki ¢ikar dengesi etik alanda 6nemli ihlallere sebep
olmakta, medyanin temel islevi kamuoyunun dogru, tam bilgilendirilmesinin 6niinde engel
olusturmaktadir. Iliskilerin samimilesmesi nedeniyle siyasetcilerin istedigi haberin yapilmast,
istenilmeyenin yapilmamasi gibi sonuglar dogabilmektedir.

Gortsiilen gazetecilerin medya patronlariin siyasete atilmalarin1 ahlaki bulup
bulmadiklarma iligkin tablo asagida verilmistir. Bugliniin medya kurulusu sahiplerinin siyasi
partilerle siki iliski igersinde olduklar1 ya da siyasi parti yoneticisi olduklar1 goriilmektedir.

Buda medyanin 4. gii¢ olma islevine yerine getirememesine neden olmaktadir.

Tablo 33: Goriisillen Gazetecilerin Medya Patronlarinin Siyasete Atilmalarim Ahlaki

Bulup Bulmadiklar

Medya Patronlarimin Siyasete Atilmalarina

Yaklasimlari S %
Evet 6 4.3
Hayir 121 86.4
Kismen 13 93
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilere “Medya patronlarinin siyasete atilmalarini ahlaki buluyor
musunuz?” sorusu sorulmustur. Ankete katilan gazetecilerin %86,4 gibi biiyiik bir yogunlugu
bu soruya “hayir” yanitin1 vermislerdir. Ankete katilanlarin %9,3 “kismen” ve %4,3 ise “evet”

yanitin1 vermislerdir.

Gilintimiizde medya toplumlar1 yonlendirme konusunda tartisilmaz bir gii¢. Siyasi



iktidarlar da toplumu daha kolay yonetebilmek, kamuoyunun inang ve diisiincelerini etkileyip
degistirebilmek icin medyay1r ara¢ olarak kullanmaktadirlar. Medyada yasanan etik
sorunlardan biri de bu noktadan dogmaktadir. Medyanin hiikiimet icraatlarin1 denetlemek, ¢cok
sesliligi saglamak gibi rolleri medya patronlarinin siyasi iliskisi olan kisilerden olugmalari
nedeniyle yerine getirilmemektedir. Medya patronlarinin siyasete atilmalari tarafsiz yayimnin
oniinde bir engel olusturabilmektedir. Medya sahibi kisinin siyasi kimligi olan kisi olmasi
gazetecinin patronunun aleyhine yada onu elestiren haber yapmasi Onilinde bir engel

olusturmaktadir.

4. 3.23. Cevap ve Diizeltme Hakkina Sayg

Medya kuruluslart haklarinda c¢esitli iddialarda bulunduklar kisilere cevap ve
diizeltme hakki vermek zorundadir. Cevap hakki, bireylerin kendilerine kars1 yapilan suglama
ve ithamlara yanit verebilmesi dolayisiyla haberin tek tarafli degil, habere konu olan taraflarin
her birinin yanitin1 dinlemeyi gerektirir. Cevap hakki yanl ve tek tarafli haberin engellenmesi
icinde 6nemli ve etik kuraldir. Diizeltme hakki ise kendileri hakkinda yalan ya da yanlis haber
yapilabilmesi durumunda kendilerini anlatip olayin aydinlanabilmesi ve magdur olan kisilerin
aklanmasi anlamina gelir.

Goriisiilen gazetecilerin “Cevap Ve Diizeltme Hakkina Saygi” ilkesini uygulayip

uygulamadigina iliskin goriisleri i¢eren tablo asagida verilmistir.

Tablo 34: Goriisillen Gazetecilerin “Cevap Ve Diizeltme Hakkina Sayg1” ilkesini
Uygulayip Uygulamadig:

Cevap ve Diizeltme Hakkina Saygi

Ilkesinin Uygulanma Durumu S %
Evet 23 16.3
Hayir 38 27.0
Kismen 80 56.7
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilere “Sizce bugiin Tiirk medyasi cevap ve diizeltme hakkina

saygt ilkesini uyguluyor mu?” sorusu yoneltilmistir.

Ankete katilan gazetecilerin %56,7’s1 “kismen” cevabini vererek en biiyiik yogunlugu



olusturmuslardir. Bunu %27,0 ile “hayir” cevabi izlemistir. Bu soruya “evet” cevabini

verenler ise “%16,3” ile en diisiik oran1 olusturmaktadir.

3.3.24.Gazetecilerin Hediye Kabul Etmesi
Gazetecilerin hediye kabul etmesinin etik sorun yaratip yaratmayacagina iliskin tablo
asagida verilmistir.

Tablo 35: Gazetecilerin Hediye Kabul Etmesinin Etik Sorun Yaratip Yaratmayacag

Hediye Kabul Etmeye Yaklasimlar: S %
Evet 81 57.4
Hayir 10 7.1
Kismen 50 35.5
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilere “Sizce gazetecilerin hediye kabul etmeleri mesleki etik
acisindan bir engel olusturur mu?” sorusu yoneltilmistir. Katilime1 gazetecilerin %57,4’1 bu
soruya “evet” cevabinmi verirken, 35,51 “kismen” cevabini vermislerdir. Bu soruya “hayir”

cevabini verenlerin orani ise %7,1°de kalmistir.

Gazetecilerin haberi hazirlarken habere konu olan kisilerden hediye kabul etmeleri
gazetecinin tarafsizligina engel olabilmekte, haberin ¢ikar lehine tarafli olarak
yonlendirilmesine sebep olabilmektedir. Bu durum gazetecinin tarafsiz, elestirel kimliginden

styrilip ¢ikar aginin parcasi olmasina sebep olabilmektedir.



3.3.25. Haber Hirsizhg:

Baskalarinin haberlerinin kullanilmasimnin haber hirsizligi olarak degerlendirilip

degerlendirilemeyecegine iligkin tablo asagida verilmistir.

Tablo 36: Baskalarimin Haberlerinin Kullanilmasinin Haber Hirsizhgr Olarak

Degerlendirilip Degerlendirilemeyecegi

Baskalarimin  Haberlerinin  Kullanmilmasinin

Haber Hirsizhig1 Olarak Algilanma Bi¢cimi S %
Evet 128 90.8
Hayir 4 2.8
Kismen 9 6.4
Toplam 141 100.0

Ankete katilan gazetecilere “Gazetecilerin baskasinin haberini aynen yada degistirerek
kendi ismiyle kullanmasi “haber hirsizlig1” olarak degerlendirilebilir mi?” sorusu
yoneltilmistir. Bu soruya ankete katilan gazetecilerin %90,8 gibi ¢ok biiyiik bir yogunlugu
“evet” cevabimi vermistir. Gazetecilerin %6,4 “kismen” ve %2,8’1 ise “hayir” cevabini

vermislerdir.

3.3.26.Haber Hirsi1zhig1 Yapip Yapmama Durumu

Gortisiilen gazetecilerin Haber Hirsizlig1 Yapip Yapmadiklarina iligkin tablo asagida

verilmistir

Tablo 37: Goriisiilen gazetecilerin Haber Hirsizhig1r Yapip Yapmama durumu

Haber Hirsizhgi Yapma

Durumu S %
Evet 6 4.3
Hayir 135 95.7
Toplam 141 100.0




Ankete katilan gazetecilere bir dnceki soruyla da baglantili olarak kendilerinin haber

olusturma siirecinde boyle bir yola bagvurup bagvurmadiklar1 sorulmustur.

Ankete katilan gazetecilerin %95,7’si bu soruya “hayir” diyerek bdyle bir yola
basvurmadiklarini ifade etmislerdir. %4,3’ ise “evet” cevabini vererek boyle bir yola

basvurduklarini ifade etmislerdir.

3.4. GAZETECILERIN MEDYA ETiGi KONUSUNDA YASANAN SORUNLARA
ILISKIN GENEL YORUMLARI

Ankete katilan gazetecilere anketteki son soru olan “Size gore, gazetecilikte bagka ne
tir sorunlar yasaniyor, kisaca belirtiniz” sorusu sorulmustur. Boylece ankete katilan
gazetecilerin medya etigi konusunda kendilerinin gordiikleri problemleri de eklemeleri

saglanmustir.

Ankete katilan gazetecilerin medyada yasanan etik sorunlar konusunda degindikleri

noktalar1 soyle siralayabiliriz.

- GQGazeteci istihdaminda ahbap-cavus iliskisinin hakim olmasi, yani ger¢ek
gazetecilerin igsizken birilerinin destegi ile hak etmeyen kisilerin bu meslegi icra
etmesinin mesleki kaliteye darbe vurdugu ifade edilmistir. Bunun sonucu olarak da
donanimsiz kisilerin meslekte yer almasi, etigin ne oldugundan haberdar olmayan
kisilerin gazetecilik yapiyor olmasinin etik problemlerin temel sebeplerinden biri

oldugu ifade edilmistir.

Gazete sahiplerinin yatirimi personele degil teknolojiye yatirmasi her gegen giin
vasifsiz eleman sayisinda artisa neden olmaktadir. Vasifsiz eleman ucuz isgilicii
anlamima gelmekte, ucuz isgiicii de ucuz haberi dogurmaktadir. Bunun sonucu
olarak da gazetecilerin degerini yitirdigi ve etik sorunlarin yasandigi ifade

edilmisgtir.

Gazetecilerin ¢ok disiik ticretler karsiliginda ¢ok yogun calismalari, sosyo-
ekonomik ac¢idan olmasi gereken kosullarda calismamalari, her an isini kaybetme

korkusu yagamalarinin etik agidan problemler dogurdugu ifade edilmektedir.

- Basinda calisanlarin gergek anlamda higbir s6z hakkinin olmadigi, medyanin

demokrasinin savunucusu gibi goriiniip aslinda yasanilanin boyle olmadigi, boyle



bir zeminde de etikten s6z etmenin miimkiin olmadigi ifade edilmektedir.

Benzer sekilde gazetecilerin haklarimin korunmadigi, toplumun sorunlariyla
ilgilenen gazetecilerin kendi sorunlarina egilme 6zgiirliigliniin olmadig1 dolayisiyla
gazetecilerin birbirlerine yabancilagip kisisel ¢ikar pesinde kostuklar1 ifade

edilmektedir.

Ankete katilan baz1 gazeteciler reklam veren sirketlere 6zel muamele yapildigina

vurgu yapmisladir.

Ankete katilan bir gazeteci Tiirk¢enin gazetelerde yanlis kullanimina dikkat ¢ekip
Tiirk¢enin katledildigini ifade etmistir.

Calisilan gazetenin yayin tutumu nedeniyle gazetecinin kendisine otosansiir
uygulamak zorunda kaldigi, yoneticilerin istedigi haberi yapma dolayisiyla zorla
haber ¢ikarma zorunlulugunun oldugu ifade edilmektedir. Bu durumun ise patron
cikari lehine haber yapmay1 dogurdugu, zaten manseti belli olmus haberin altini

gazeteciden doldurmasinin istenmesi gibi durumlar yarattigina dikkat ¢ekilmistir.

Etik alandaki yozlasmanin kapitalist sistemden kaynaklandig1 dolayisiyla da bunun
bir biitiin olarak diisiiniildiigiinde kapitalizmin her alanda yaratti§1 yozlasmanin bir

pargasi olarak medyanin da bu yozlagmadan nasibini aldig1 ifade edilmektedir.

Medya sahiplerinin siyasetle ve biiyiik sermaye sahibi kisilerle iligki igerisinde

olmasinin etik agidan olumsuzluklar yarattigina dikkat ¢ekilmektedir.

Medyadaki tekellesmenin ¢ok sesli ve tarafsiz haberin Oniini tikadigi ve
dolayisiyla medyanin dogru bilgilendirme isini yerine getiremedigi konusuna

vurgu yapilmistir.

Ankete katilan bir gazetecinin dikkat ¢ektigi noktalar sunlardir;
e Mesleki orgiitlerin yetersizligi.

e Haber kaynaklar ile yasak iligkiler.

e Tek kaynaga gore haber yapma.

e Gazetecilerin hediyeye bogulmasi, sponsorluklar.



4. SONUC

Bu tartigmanin teorik kisminda etik ve ahlak kavramlariin birbirine iligkili ancak
birbirine karigtirllmamasi gereken tanimlamalar1 yapilmis ayrica etki kavraminin yaninda
medyada yasanan etik ihaleler hakkinda genel bilgiler verilmistir. Uygulamali kismin basinda
arastirmanin konusu ve amacina iliskin aciklamalar yapilmis arastirmada kullanilan yontem
ve arastirma sonuglarinin analizine dair agiklama yapilmistir.

Daha sonra bu g¢alismada veri toplama araci olarak kullanilan anket yorumlarina
gecilmistir. Burada oncelikle anket uygulanan gazetecilere iliskin yas, cinsiyet, medeni
durum gibi sorulara yer verilmistir. Onlara ait sayisal oranlar ifade edilmis ve bdylece
aragtirmaya katilan gazetecilerin demografik durumlarina iliskin bulgular elde edilmistir.

Bu giristen sonra gazetecilerin ankette cevapladiklari her soruya iligkin tablolar
olusturularak yorumlamas1 yapilmistir. Oncelikle gazetecilerin  egitim durumlarina
baktigimizda biiyiik cogunlugunun yiiksek okul / {iniversite mezunu olduklarin1 gérmekteyiz.
Ayrica buna bagli olarak anket uygulanan gazetecilerden iletisim mezunu olanlarin sayisinin
iletisim mezunu olmayanlardan fazla olmalarina ragmen ¢ok biiyiik bir fark olmayip birbirine
yakin sayisal sonuclar oldugunu gérmekteyiz. Burada iletisim mezunu olanlar %57,6 iken
iletisim mezunu olmayanlar %42,4 tir. Buda bize medya sektdriinde bu alanda egitim
almamis ¢ok sayida kisi oldugu sonucuna gotiirmiistiir.

Ankete katilan gazetecilerin mesleki deneyimlerine baktigimizda 5-10 yillik
deneyimli gazetecilerin mesleklerinden memnuniyetlerine baktigimizda biiyiik kisminin bu
meslegi yapiyor olmaktan memnun olduklar1 sonucu ¢ikmustir. Gazetecilerin gazetecilik
meslegine iliskin degerlendirmelerine baktiimizda gazetecinin kamuoyunu dogru
bilgilendirme isini yapan kisi oldugu tanimlamasinin en gii¢lii yorum olduguna rastlanmustir.
Gazetecilik i¢in etigin vazgegilmez bir kosul oldugu ifadesi ankete katilan gazetecilerin biiyiik
cogunlugu tarafindan ifade edilmistir. Burada etigin medya i¢in bu kadar énemli olmasina
ragmen sorunlarin hat satha da olmasi arastirma amaciyla tutarliligi géstermektedir.

Gazetecilerin medyanin asil iglevinin ne oldugu sorusuna verdikleri yanitlara
baktigimizda medyanin kamuoyunu bilgilendirmesi cevabi en yogun tanimlama oldugu
sonucunu gormekteyiz. Gazetelerin haber olusturma siirecinde sorumluluk alanlarini bulmak
amaci ile kendilerine yoneltilen soruyu katilimcilarin biiylik ¢ogunlugunun gazetecilerin

kamuoyuna karsi sorumlulugunu o6n plana ¢ikardiklarimi gormekteyiz. Gazetecilerin



kamuoyuna karst sorumlu oldugu yorumu ise medyanin asil islevinin kamuoyunu
bilgilendirme ifadesi ile tutarli oldugu sonucunu géstermistir.

Medyada etik ihlallerin 6niine gegebilmek i¢in gazetecilere islerini yaparken uymalari
gereken ve de onlara yol gosterici islevi meslek ilkeleri gelistirilmistir. Ankete katilan
gazetecilerin meslek ilkelerinin medyadaki etik sorunlara ¢oziim olabilirliligine iliskin
yaklagimlaria baktigimizda biiyiik ¢ogunlugun (49,6) bu ilkelerin ¢6ziim olmadigi sonucunu
ortaya ¢ikarmistir. Buna biraz daha yakin bir oran %37,6 ise ilkelerin etik sorunlara kismen
¢oziim buldugu sonucunu gormekteyiz. Etige uygun davranmanin saglanacagi sorusuna
baktigimizda ise meslek i¢i egitimin verilmesinin etik sorunlara ¢éziim olabilecegi cevabr %
33.1 dir. Bu bulgu bize gazetecilerin yeterli mesleki egitimin sunulmasinin etige uygun
davranisi saglamak adma gerekli oldugunu gostermektedir. Etige uygun davranmanin nasil
saglanacagina iligskin diger ifadelere baktigimizda medya sahiplerinin ya da reklam verenlerin
cikarlarindan arindirilarak bagimsiz gazeteciligin saglanmasi ve her isteyenin degil iletisim
egitimi almig hak eden kisilerin bu meslekte yer almasi ile saglanacagi sonucunu ortaya
cikarmustir.

Gazetecilerin ¢alistiklar1 gazetede ne derece s6z sahibi olduklarina baktigimizda s6z
hakkinin igerige gore degistigini de géz Oniine alarak yorumlarsak kamuoyunu bilgilendirme,
mensuplarinin elinde bulunduran medyanin zaman zaman kendi kendilerine engel olduklari
haber yapmadan vazgegtikleri sonucu ¢ikmaktadir. Dolayisiyla en 6nemli etik ihlallerinden
biri olarak haber engellemesinde bunun sonucu olarak karsimiza ¢iktigin1 gérmekteyiz.

Gazetecilerin etik dist davranip davranmadiklarina baktigimizda ankete katilan
gazetecilerin % 78,6’s1 gibi biiyiikk bir ¢ogunlugun etik disi davranmadigi sonucunu
cikarmaktayiz.

En oOnemli etik ihalelerden biri olan kisilik hakki ihalelerine gazetecilerin
yaklasimlarina baktigimizda %72,3 gibi biiyiik bir ¢ogunlugunun kisilik hakkinin ihlal
edilmemesi gerektigi sonucuna rastlamaktay1z.

Gazeteciligin hala dogruyu sdyleyebilme meslegimi oldugu sorusuna ise %48,2’sinin
kismen cevabini verdigini gérmekteyiz. Bu da bize medya mensuplarinin da bugiin
gazetecilik taniminda sapma oldugunu kabul ettiklerini ve meslegin giivenilirligin kaybedilme
sebebini gostermektedir.

Gazetecilerin bliyiik ¢ogunlugu gazeteciligin kitleleri yonlendirme tizerindeki etkisini
kamuoyunun inanci ve diisiincelerini belirlemedeki etkisini kabul ettiklerini gérmekteyiz.

Medyadaki holdinglesmenin medya etiginde yarattig1 sorunlar gazetecilerin biiyiik

cogunlugu tarafindan kabul edilmektedir.



Medyada yasanan etik sorunlarin oniine gegebilmesi i¢in yasal diizenlemenin yapilip
yapilmamasiin gerekliligi sorusuna ankete katilan gazetecilerin biiylik ¢ogunlugu hukuki
yaptirimi gerekli gormektedir.

Ankete katilan gazetecilerin tehdit, gizli kamerayla ¢ekim yapma gibi yollara
basvurmalarinin dogru bulunmayip etige aykiri davranig olarak degerlendirildigi sonucunu
gormekteyiz. Kendilerinin ise bdyle bir yola bagvurmadigini sdyleyenlerin sayisinin yiiksek
oranda ¢iktigin1 gérmekteyiz.

Ankete katilan gazetecilerin tiraj kaygisinin kaliteyi disiiriicti bir etken oldugu yada
kaliteyi diisiiren bir etken olabilecegi sonucuyla birlikte kaliteli yayinlarin yiiksek tiraj
yapabilecegini ifade edenlerin de ¢ok yliksek oranla temsil edildigini gérmekteyiz.

Gilinlimiizde gazetecilerin haber kalitesi giderek diismektedir. Bugiin haber igeriklerine
baktigimizda sansasyonel, i¢i bos, tembellestirici yayinlarin tercih edildigini siddet ve
cinselligin ana tema olarak kullanildigin1 gérmekteyiz. Bdylece haberler magazin
programlarina doniismekte kamuoyunu bilgilendirmekten uzaklagsmaktadir. Ankete katilan
gazetecilerinde haber igeriklerini magazinellesmesinden rahatsiz  olup olmadigina
baktigimizda gazetecilerin % 59,6 sinin bu durumdan rahatsiz oldugu % 32,6 s1n1n ise kismen
rahatsiz oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Bu giin medyanin geldigi son noktaya baktigimizda etik anlamda ¢ok biiyilik sorunlar
yasandigin1 gérmekteyiz. Gerek popiiler kiiltiiriin etkisi ile haber igeriklerinin diizeysizlesmesi
gerek medya kuruluslarinin birkag kisinin elide bulunmasina ve bunun sonucu olarak ¢ikara
dayali haberlerin yapilmasina, haber saptirmasi ya da zaman zaman kasitl olarak yalan haber
yapilmasina bagli olarak kamuoyunun medyaya olan giiveninde azalma oldugunu
gormekteyiz. Artik kamuoyu medyada ¢ikan her habere inanmamakta olaylarin altinda
medyanin yansittiginda farkli gercekleri olabilecegini diisiinmektedir.

Bugiin medyadaki etik degerlerdeki asinmanin nedenlerine baktigimizda ise yine
benzer sekilde sermaye piyasasinin gerek reklam verenlere gerek patron ¢ikarina uygun haber
yapma zorunlulugunu dogurmasi, popiiler kiiltiirle birlikte kamuoyunu bilgilendirmenin degil
kamuoyunu eglendirmenin, uyutmanin gorev haline gelmesi ile iceriksiz magazinel
programlarin yapilmast medyadaki tekellesme ile ¢ok sesliligin susmasi, toplumsal ahlakta
meydana gelen yozlagsma gibi nedenleri géormekteyiz.

Bugiin gazeteler artik daha fazla satabilmek, daha fazla kar elde edebilmek, daha fazla
insam1  etkileyebilmek gibi  gerekcelerle gazete satisini  arttiran  promosyonlari
kullanmaktadirlar. Bdylece gazetelerde biitiin insanlara ulasabilmeyi amagladigimdan dilinde,

iceriginde, kalitesinde diisme olusabilmektedir. Ankete katilan gazetecilerinde promosyon-



kalite iliskisi ile goriislerine baktigimizda bu iliskinin varligini1 destekler sekilde bulgulara
ulasmaktay1z. Ankete katilan gazetecilerin % 44.3 ‘iiniin kismen promosyonun kaliteyi
diistirdiigiinii % 36.4’iiniin ise bu soruya evet diyerek promosyon ve kalite arasinda ters oranti
oldugunu ifade etmektedirler.

Bugiiniin medya kuruluslarinin ya siyasi partilerle, hiikiimetle ¢ok yakin iligkiler
kurdugunu ya da kendi siyasi partilerini kurduklarimi gérmekteyiz. Bu durum medyanin
dordiincii giic olarak siyasi atilim ve yapilanmalar1 denetlemek, elestirmek islevinin
gerceklesememesi sonucunu dogurmaktadir. Ankete katilan gazetecilerin verdikleri cevaplara
bu soruyla ilgili bulgularina baktigimizda medya patronlarinin siyasete atilmalarinin etik
olmadig1 sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Gazetecilerin  hediye kabul etmesi, yaymn ya da programlarin c¢ok biiyiik
sponsorluklarin destegi ile olusmasi ¢ikar amagli haberin olusmasina sebep olabilmektedir.

Gazetecilerin bagkasinin haberini haberi olusturan kisinin ismini kullanmadan haber
yapmast da gazetecinin kendi meslektasina karsi sergiledigi etik dist davranisa sebep
olmaktadir.

Bugiin Tiirkiye’ de ve diinyada medyayla okuyucu ya da izleyici iliskisinde giiven
kaybinin yasandigini goérmekteyiz. Medyanin okuyucuya ve okuyucunun medyaya onemli
doniisim yaganmugtir. Biiylik sermayelerin elinde bulunan medya okuyucu ve izleyici
kavramina bakis1 miisteri kavramina doniismiis, miisteri ise kendisine haberi sunan medyaya
giivenmemektedir. Giivensizlik konusunda bdyle bir doniisiimiin yasanmasinin temel sebebi
ise yayin politikalari, yalan haber yapimi, diizeysizlesme, medya siyaset arasinda carpik
iligkiler, kisisel goriislerin kamuoyuna empoze edilmesi gibi ¢ok sayida neden yer almaktadir.
Ticari kayginin 6n plana ¢ikmasi etik problemlerin temel sebebidir.

Ahlak kavramimi sorumluluk kavramiyla birlikte ele almamiz gerekmektedir.
Davraniglarinda 6zgiir olmayan insanlar1 yaptiklarindan sorumlu tutarak etige uygun
davranmadiklar1 konusunda yargilamak olanaksizdir. Bir kisinin yaptig1 davranigi ahlaki ya da
ahlaki degil diye nitelendirebilmenin 6n kosulu o eylemin 6zgiir iradeyle gerceklestirilmis
olmasidir.

Medya sermayesinde yasanan doniisiim, medyay1 kendisinden biiyiik parasal ve
siyasal ¢ikarlarin beklendigi araglara doniistiirmiistiir. Demokrasilerin can damari medyanin
var olmasidir. Medyanin 6zgiir olmas1 kamuoyunu bilinglendirme ve siyasal giicii denetleme
yetkisi vermektedir. Fakat bugiin medyanin sermaye yapisina baktigimizda karsilagtigimiz
holdinglesme ve tekellesmenin demokrasinin isleyisini saglayamayan medya, 6zgiir olamayan

medya yaratmaktadir.



Basin ahlak ilkeleri gazetecilerin etige uygun davranmasimi gergeklestirmek iizere
ortaya konulmus kurallardir. Bu ilkeler gazetecilerin mesleklerini yaparken uymalar1 gereken
bazi kurallar1 sunmaktadir. Bu ilkeler hukuk kurallarindan farkli olarak zorlayici olmayip
gazetecilerin kendi 6zgiir iradeleriyle olusturduklar1 ve bunlara uymay1 kabul ettikleri kurallar
olmalaridir.

Basin ahlak ilkelerinin uygulanip uygulanmadigin1i denetleyen, medya etiginde
yasanan ¢ikmazlara ¢dziim onerisinde bulunan meslek orgiitleri, 6zdenetim mekanizmalar1 da
medya etigi agisinda ¢ok 6nemlidir.

Medyada yasanan ahlak yitimini toplumsal ahlaktaki yozlagmadan bagimsiz olarak ele
almak dogru olmaz. Bugiin toplumsal sistemin her alaninda, hemen hemen biitiin
kurumlarinda birbirini etkileyerek ilerleyen biiylik bir ahlaki yozlasma yasanmaktadir.
Dolayisiyla bu sistemin bir parcast olan medyada bu kirlenmeden payini almistir. Fakat bu bir
gerekce olmayip yapilmasi gereken medyanin toplumsal ahlaki koruyabilmek i¢in 6nce kendi
icyapisinda ahlaka uygun davranmay1 gorev edinmesidir. Medya eger etikle birlikte var olmak
istiyorsa her tiirlii siyasi ve ekonomik giiclerle olan baglardan kendini koparmalidir.

Umur Talu’ nun da belirttigi gibi “herkesin 6zgiirliigii” niin “bazilarinin 6zgirliigi” ne
doniistiigli bir donemden ge¢mekte medya. Dolayisiyla medyada tekelci yapilanmanin
artmasiyla ozgiirliik kamuoyunun degil sermaye sahibi kiigiik bir grubun elinde bulunmasi
durumuna gelmistir. Demokratik iilkelerde var olmasi gereken 6zgiir basin ise politikacilara
kolelik etmekten kurtulmalidir.

Medya bir an Once ¢oziim olarak {irettigi etik ilkeleri hayata gecirmelidir.
Yalniz 6nemli olan bu ilkelerin yalnizca gazeteciler {iizerinde belirleyici olmamasi
gerekliligidir. Bu ilkeler editorler, kose yazarlar1 v.b. gibi iist grup tarafindan kabul edilip
uygulanmalidir.

Bugiin Tiirk medyasinda ¢alisan gazetecilerin 6nemli bir kisminin geng olmast meslek
ici egitimin Onemini daha c¢ok ortaya koymaktadir. Etigin medya i¢in zorunlu bir kosul
oldugunun gerek akademik diizlemde iletisim fakiiltesi 6grencilerinin gerekse meslege yeni
baslamis gazetecilerin etik ilkeleri kabul edip i¢sellestirmeleri saglanmalidir.

Bu calisma gdostermistir ki medya etik alanda biiyiik bir ¢ikmazin igerisinde yer
almakta. Medya calisanlari da bu alanda yasanan sorunlarin farkinda ve bu problemlerden
rahatsizliklarini 6zelestirileriyle ifade etmekteler. Bu ihlallerin gergeklestiricileri gibi goriinen
medya mensuplar1 da durumdan rahatsizken hala ¢6ziim bulunamiyorsa etik ilkeler hizla ihlal
edilmeye devam ediyorsa sorunun sorumlulugu yalnizca gazetecilerde degil onlarin disindaki

kisi ve kurluslarda da aranmalidir.
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6. EKLER:
ANKET FORMU:

Bu anket formu, Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyoloji Anabilim Dalinda
yapilacak yiiksek lisans tezine veri olusturmak igin hazirlanmistir. Istanbul ilindeki CGD,
TGC, EMD iiyesi gazetecilerin medya etigi ihalelerine yaklagimini sergilemeye yonelik olan
bu arastirma, bilimsel bir nitelik tagimaktadir.

Bu anketteki sorunlarin tiimiinii, parantez igindeki bosluklara (X) isareti koyarak
cevaplaymiz. Size uygun olmayan secenekler oldugu durumlarda “ diger” kismindaki
bosluklar1 doldurunuz.

Anket formunun dikkatli ve samimi olarak doldurulmasi arastirmanin amacina ulagsmasinda ,

en 6nemli katkiy1 saglayacaktir. Yapacaginiz yardim ve katki i¢in simdiden tesekkiir ederiz.

Yrd. Doc. Dr. Omer AYTAC Sultan OZDEMIR

Arastirma Yoneticisi Arastirmay1 Hazirlayan
GAZETECILER VE ETIiK: SOSYOLOJIK BiR CALISMA
ANKET FORMU

1) Cinsiyetiniz nedir?
1 ( )Kadmn
2 () Erkek
2) Yasimz?
1 ()20-25
2 ()26-30
3 ()31-35
4 ()3640
5 ()41-45
6 ()46-50
7

() 50 ve tizeri



3) Dogum yeriniz?
1 () Koy
2 () Kasaba/ilge
3 () Kiigiik Sehir
4 () Biiyiiksehir(metropol)
5 ( )Yabanci iilke/ sehir
4) Medeni durumunuz?
1 ()Evl
2 () Bekar
3 () Bosanmig/ Dul
5) Evliyseniz esiniz ne is yapiyor?
1 () Ev kadin1
2 () Gazeteci
3 () Memur- Ogretmen
4 () Doktor- Avukat
5 () Digeri (ooeerveneennee )
6) Ortalama aylik geliriniz?
1 () Asgari iicret civarinda
2 () 350-600 milyon
3 () 600 milyon- 1 milyar
4 () 1-2 milyar
5 () 2-3 milyar
6 () 3—4 milyar
7 () 4-5 milyar
8 () 5-6 milyar

7) Egitim durumunuz?
1 () Lise mezunu
2 () Yiiksekokul/ Universite mezunu
3 ( )Yiiksek lisans
4 () Doktora
5 () Digeri



8) Iletisim fakiiltesi mezunumuzsunuz?

1 ()Evet
2 () Hayrr
9) Kag yillik gazetecisiniz?
I ()05yl
2 ()5-10yl

3 ()11-15yl
4 ()1620y1l
5 ()21-25yil
6 ()25 veizeri

10) Gazetecilik yapiyor olmaktan memnun musunuz?

1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Kismen

11) Size gore gazeteci kimdir?
1 () Kamuoyunu dogru bilgilendirme isini yapan kisi
2 () Kamuoyuna haberi ulastirmak icin her yola basvuran kisi

3 ( )Yasama, yliriitme, yargidan sonra hiikiimet icraatlarin1 denetleyen 4. gii¢

4 () Diger
12) Sizce etik medya i¢in olmazsa olmaz bir kosul mudur ?
1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Kismen

13) Sizce medyanin asil islevi nedir?
1 () Kamuoyunu bilgilendirme
( ) Kamuoyunu eglendirme
( ) Kamuoyunu egitme

2
3
4 () Elestirme, tartisma ortami saglama
5



14) Sizce gazeteci oncelikle kime karst sorumludur?
1 ( )Kendi vicdanina
2 ( )Medya patronuna
3 ( )Kamuoyuna
4 ( )Hepsi
5 () Digeri...........

15) Sizce “Basin Meslek Ilkeleri” gazetecilikte etik sorunlara ¢dziim olabiliyor mu?

1 ( )Evet
2 ( )Hayrr
3 ( )Kismen

16) Sizce gazetecilerin etige uygun davranmasi nasil saglanabilir?
1 () Meslek ici egitim yoluyla
2 () Sosyo- ekonomik durumlar1 diizeltilerek
3 () Cikar catigmalarina engel olunarak

4 ()Diger.................

17) Calistiginiz gazetede ne derece s6z sahibisiniz?
1 () Higbir s6z hakkim yok
2 () Icerige gore degismekte

3 () Her sart ve durumda s6z hakkim var

18) Cikar gruplarina ters diisen bir haberi yakaladiginizda kendinize otosansiir uyguluyor

musunuz?
1 ()Evet
2 () Hayrr

3 () Zaman zaman

19) Hig haberi yakalamak ugruna etik dis1 davrandiniz m1?
1 () Evet, hemen hemen her zaman
2 () Hayrr

3 () Zaman zaman davranirim



20) Sizce kamuoyunu bilgilendirmek adina kisilik haklari ihlal edilebilirmi?
1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Zaman zaman evet

21) Sizce de gazetecilik hala dogruyu soyleyebilme meslegi mi?

1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Kismen

22) Bugiin medyanin kitleler {izerindeki etkisi diisiiniildiiglinde medyanin bir yonlendirme

araci olarak kullanildig: fikrine katiliyor musunuz?

1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Kismen

23) Medya patronlarinin ayn1 zamanda bagka alanlarda ¢ok biiyiik yatirimlar1 olan holding

sahibi kisiler olmalar1 sizce medya etigi acisindan problem yaratir m1?

1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Kismen

24) Sizce medyadaki etik problemlerin Oniine gecilebilmesi i¢in hukuki bir yaptirim
uygulanmali midir?
1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Fikrim yok
25) Gazetecilerin toplumsal ya da siyasi bir skandali arastirirken riigvet verme, tehdit

etme, aldatma, gizli kamerayla ¢ekim yapmak gibi yollara basvurmasini1 dogru buluyor

musunuz?
1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Kismen

26) Siz hig bu yollara bagvurdunuz mu?
1 ()Evet
2 () Hayrr



27) Sizce tiraj kaygisi kaliteyi diisiiriicii bir etken midir?

1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Kismen
28) Sizce kaliteli yayinlar yiiksek tiraj yapabilir mi?
1 ()Evet
2 () Hayrr
29) Haber iceriklerinin magazinellesmesi sizi rahatsiz ediyor mu?
1 ()Evet
2 () Hayrr

3 () Zaman zaman
30) Halkin medyadaki haberlere dolayisiyla gazetecilere olan giiveninin azalmasini siz
neye bagliyorsunuz?
1 ( )Medya organlarinin kisilerin ¢ikarlarina hizmet eder hale gelmesine
2 ( )Yalan habercilige
3 () Program igeriklerinin diizeysizlesmesine
4 () Haberi ilk 6nce verebilmek i¢in dogrulamadan vermeye
5 () Hepsi
6
31) Size gore bugiin medyadaki etik degerlerdeki asinmanin temel nedeni hangisidir?
() Toplumsal degerlerdeki yozlasma
() Sermaye piyasasinin ¢ikara endeksli haber anlayisi

1
2
3 () Popiiler kiiltiirtin haber igeriklerini diizeysizlestirmesi
4 () Medyadaki tekellesme

5

( ) Hepsi
6 ()Diger................
32) Bugiin gazetelerin tirajlarim1 belirleyen 0lgiit olan promosyon sizce kaliteyi diisiiriir
mii?
1 ()Evet
2 () Hayrr

3 () Kismen



33) Medya patronlarinin siyasete atilmalarini ahlaki buluyor musunuz?

1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Kismen
34) Sizce bugiin Tiirk medyas1 “ cevap ve diizeltme hakkina saygi” ilkesini uyguluyor
mu?
1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Kismen
35) Sizce gazetecilerin hediye kabul etmeleri mesleki etik agisindan bir engel olusturur
mu?
1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Kismen

36) Gazetecilerin bagkasinin haberini aynen ya da degistirerek kendi ismiyle kullanmasi

sizce “haber hirs1zi1” olarak degerlendirilebilir mi?

1 ()Evet
2 () Hayrr
3 () Kismen
37) Siz hi¢ bdyle bir yola bagvurdunuz mu?
1 ()Evet
2 () Hayrr

38) Size gore gazetecilikte bagka ne tiir etik sorunlar yasaniyor, Kisaca belirtiniz?

Ankete gosterdiginiz ilgiden dolay1 tesekkiir eder ¢alisma hayatinizda basarilar dilerim
Sultan OZDEMIR

F.U. Sosyoloji Boliimii

Y. Lisans Ogr.
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