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ABSTRACT

ELEMENTS DETERMINING MARKET ENTRY :
AN APPLICATION ON TURKISH MANUFACTURING INDUSTRY

GURSEL, Eda
Master Thesis, Department of Economics
Supervisor: Assist. Prof. Dr. Berna Balc1 1ZGi
January 2011, page 65

In the process of globalization, competition has been an inevitable reality of
countries in terms of economy. While free entires and exit to market enables to
industrial development, reconstruction of it and better working competition system, it
is a fact that there are barriers to enter to the market. Settled companies try to keep
their situation by creating some entry barriers and this situation incites the potential
companies for getting over these barriers and provides for potential companies to
create more innovative and better strategies. To make entry and exit to market,
conditioned for industrial development and reconstruction of it, free, there should not
been any entry-exit barriers to market. At this study, effects of several variables,
effecting entry to market and as well as, entry and effects of exit activities of
previous year on current year access has been analyzed. This analysis is a panel data
analysis. Between 1996-2001 years, data of 60 Turkish manufacturing industries
have been gathered according to panel data estimation method. At the study,
dependent variable is entry rate in current year; independent variables are entry rates
of previous year, exit rates of previous year, profitability rate of previous year,
industrial development rate, advertisement expenditures and R&D expenditures.
Results show that variables such as entry, profitability, industrial development rate
have an important and significant effect for explaining of current year. Furthermore,
it has been seen that advertisement and R&D expenditures are ineffective. This
situation means that advertisement and R&D expenditures do not make a significant
objection to entry to market in Turkish manufacturing industry, because of
proportional impairment in advertisement and R&D expenditures.

Key words: Markets, Entry and Exit Barriers, Panel Data Analysis



OZET

PIYASAYA GIRiSI BELILRLEYEN UNSURLAR:
TURK IMALAT SANAYIi UZERINE BiR UYGULAMA

GURSEL, Eda
Yiiksek Lisans Tezi, Iktisat Bolimii

Tez Danismani: Yrd. Dog. Dr. Berna Balci Izgi
Ocak 2011, 65 sayfa

Kiiresellesen diinyada rekabet unsuru, ekonomik ag¢idan iilkelerin kaginilmaz
bir gercegi olmustur. Piyasaya girislerin ve cikislarin serbest olmasi, endiistrinin
gelismesine, yeniden yapilanmasina ve rekabet sisteminin daha iyi g¢alismasina
imkan tanirken, piyasaya giris engellerinin bulundugu da bir gercektir. Yerlesik
firmalar, bulunduklar1 piyasada bir takim giris engelleri yaratarak durumlarim
korumak isterken, bu durum, potansiyel firmalar1 bu engelleri agsmak i¢in tesvik
etmekte ve yerlesik firmalardan daha yenilik¢i ve daha {istlin stratejiler iiretmelerini
saglamaktadir.  Endiistrinin gelismesinde ve yeniden yapilanmasinda sart olan
piyasaya giris ve c¢ikislarin serbest olmasi i¢in piyasaya giris ve ¢ikis engellerinin
olmamas1 gerekmektedir. Bu c¢alismada, piyasaya girisi etkileyen ¢esitli
degiskenlerin ve bunun yani sira 6nceki doneme ait giris ve ¢ikis davraniginin cari
donem giris lizerindeki etkisi analiz edilmeye calisilmistir. Bu analiz bir panel veri
analizidir. 1996- 2001 yillar1 arasinda, 60 Tiirk imalat sanayindeki veriler panel veri
tahmin yontemine uygun sekilde bir araya getirilmistir. Uygulamada, bagiml
degisken, cari donemdeki giris orani, bagimsiz degiskenler, bir donem Onceki giris
oranlari, bir donem Onceki ¢ikis oranlari, gegmis karlilik orani, endiistri biiyiime
orani, reklam harcamalar1 ve arge harcamalaridir. Sonuclar bu degiskenlerden
oncelikle onceki donem giris, karlilik, endiistri bliylime oran1 gibi degiskenlerin cari
donem girisi aciklamada onemli ve anlamli bir etkisi oldugunu gdstermektedir.
Bunun yani sira, reklam ile ar-ge harcamalarinin etkisiz oldugu gézlenmistir. Bu
durum, reklam ve ar-ge harcamalarinin nisbi disiikliigi nedeniyle Tiirk imalat
sanayinde 6nemli bir giris engeli olusturmadigi anlamina gelmektedir.

Anahtar Kelimeler : Piyasalar, Piyasaya giris ve Cikis engelleri, Panel Veri Analizi



ONSOZ
Ekonominin sekillenmesinde, yeniden yapilanmasinda ve gelismesinde
gittikce Onemi artan piyasaya giris — ¢ikis serbestligi iktisat yazininda glindemi
mesgul eden Oncelikli konulardan biridir. Ekonomik gelismeler ve degisimlerle
firmalar faaliyette bulunduklar1 piyasada tutunmak i¢in rekabete zorlanmaktadir.

Bu calismada piyasa yapisi ve piyasaya giris ve ¢ikislarda karsilasilabilecek
engeller goz Onilinde bulundurularak Tiirkiye imalat sanayinde piyasaya giris
davranis1 konusu tizerinde durulmaktadir.

Bu c¢aligmanin hazirlanmasinda bilgi ve tecriibesini ile yardimini esirgemeyen
Sayin Yrd. Dog. Dr. Berna Balc1 1ZGi’ye, ekonometrik kisimdaki destegi nedeniyle
Ars. Gor.M. Akif ARVAS’a ve benden manevi destegini esirgemeyen aileme sonsuz

tesekkiir ederim.

OCAK 2011
Eda GURSEL
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BIRINCI BOLUM
GIRIS

1.1. GIRIS

Serbestlesen kiiresel diinyada, piyasa tek cati altinda toplanmakta, mal ve
hizmetler hem iiretim asamasinda hem de tiiketim asamasinda kolayca elde
edilebilmektedir. Bu durum, firmalar1 rekabet istiinliigli elde etmesi i¢in daha ¢ok
yenilige ve gelisime agik olmaya zorlamaktadir. Yapilan yenilik ve degisimlerle
firmalar daha kaliteli ve daha diisiik maliyetle iiretim yaparak rekabet avantaji elde
ederken, diger yandan eckonomik sistemin daha etkin ¢alismasina olanak
saglamaktadir. Ekonomik sistemin daha etkin ¢alisabilmesi i¢in piyasaya giris ve
cikislarin serbest olmasi ve giris ve c¢ikisi Onleyecek engellerin olmamasi
gerekmektedir.

Tam rekabet piyasa kosullarmnin neredeyse miimkiin olmadigi giiniimiizde,
firmalar, eksik piyasa sartlarinda faaliyetlerini yiiriitmekte olup bu piyasalarda
rekabet etmenin yollarin1 aramaktadirlar. Elde edilen kit kaynaklarin rekabet
ortaminda oldugumuz kiiresellesme siirecinde daha etkin ve daha verimli
kullanilmast gerekmektedir. Rekabet ortaminda her gilin yeni girisimcilerle
piyasalarin yapisi, isleyisi degismekte ve yeni uyumlara zorlanmaktadir. Rekabet
ortaminin diizgiin isleyebilmesi i¢in oncelikle rekabetin 6n kosullarindan biri olan
piyasaya giris ve c¢ikislarin serbest olmasi gerekmektedir. Eksik rekabet sartlarinin
hiikkiim stirdiigii  stirekli gelisen ve degisen rekabet ortaminda firmalar piyasaya
girerken, ¢ikarken ve piyasada faaliyette bulunurken ne gibi durumlarla
karsilasacagini, ne gibi stratejiler yiiriitmesi gerekecegini goz oniine almaktadirlar.

Piyasaya giris ve ¢ikislar sayesinde yeni giren firmalarin daha giiclii girmesi,
piyasaya ayak uyduramayan firmalarin piyasayr terk etmesine ve bu sekilde
piyasanin yeniden yapilanmasina neden olacaktir. Amag¢ tam rekabette

miilkemmellige ulasmayan piyasalarin eksik rekabet piyasalarinda nasil daha iyi bir



sonuca ulasacagidir. Yeni giren firmalarin piyasada rol almasiyla sistemin nasil
degisecegi, piyasanin nasil yapilanacagi ve kaynak dagilimmin hangi yonde
degisecegi onemlidir.

Bu tez caligmasinin amaci Tiirk imalat sanayinde, piyasaya girisi belirleyen
ve engelleyen faktorleri ve bu faktorlerin piyasaya girig iizerindeki etkisini
incelemektir.

Bu calisma baslica dort boliimden olusmaktadir. Calismanin birinci boliimii
girts kismidir. Calismanin ikinci boliimiinde, rekabet piyasalari ve firmalarin
piyasaya giris, ¢cikis davraniglarindan, firmalarin piyasaya girmeden once, piyasada
faaliyette bulunurken ve piyasadan ¢ikma durumunda ne gibi engellerin oldugu
hakkinda bilgi verilecektir. Ugiincii bélimde metodoloji ve yonteme yer
verilmektedir. Calismanin dordiincii boliimiinde 1996 -2001 yillar1 arasinda 60 Tiirk
imalat sanayisi icin Tiirkiye Istatistik Kurumundan elde edilen verilerle, piyasaya
giris ve piyasaya girisi etkileyecek bazi faktorler panel veri analiziyle tahmin
edilecektir. Tiirkiye Istatistik Kurumundan elde edilen piyasaya giris ve cikis
oranlar1 ISIC Rev. 3’den ISIC Rev. 2’ ye cevrilmis, diger veriler ise ISIC 2
smiflandirilmasina gore elde edilmistir. Son kisimda yapilan ¢aligsma ile ilgili sonug

ve Onerilere yer verilecektir.
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LITERATUR

2.1. PIYASALARA GENEL BAKIS

Tam rekabet piyasalarinda iktisadi sistem kendiliginden islemektedir. Ancak
gercek hayatta sisteme yapilan miidahaleler ve yonlendirmelerle tam rekabet
piyasalart soyut bir model olarak kalmaktadir (Topguoglu, 2001:17). Tam rekabet
piyasalarinin 6zelliklerinden sadece birinin aksamasi durumunda bile piyasalar
rekabetci bir ortamda faaliyette bulunmazlar. Bu durumda ekonomik etkinligi
saglamakta yetersiz kalinmaktadir (Cetin, 2007:23).

Tam rekabet piyasasinda fiyat, marjinal maliyete esittir. Tiiketiciler
istedikleri mali, en uygun fiyatla elde edebilmektedirler. Boylelikle kaynaklarin
dagiliminda optimumluk saglanmis olacaktir (Sahin, 2008:188). Tam rekabet
piyasasinda daha ucuz iiretim faktorleri elde etmelerinden, maliyet farkliligi gibi
nedenlerle kisa donemde kar ya da zarar elde edilebilir. Kisa donemdeki asir1 kar ya
da zarar durumu, uzun dénemde piyasaya yeni firmalarin giris ¢ikislar1 ya da mevcut
tretim Olceklerini azaltip azaltmamalar1 sonucu ortadan kalkmaktadir. Uzun
donemde tiim firmalarin dengede oldugu fiyat diizeyine erisildiginde endiistri
dengededir. Endistrideki firmalarin tiimiiniin sadece normal kar elde ettigi bu
durumda endiistri yeni firmalar i¢in cazip degildir ve zarar eden firma da
olmamaktadir (Dinler, 2008:301). Bu kosullarda teknoloji diizeyi ve faktor fiyatlar
degismedigi siirece endiistriye giris ve ¢ikis olmaz ve biitiin firmalar normal kar elde
ederler (Koutsoyiannis, 1997:189). Bu durum ayni1 zamanda gelir dagilimi1 agisindan,
bu piyasalarin olumlu bir sonucudur. Tam rekabet piyasalarinin olumlu yonlerinden
digeri ise; piyasadaki tiim firmalar homojen mal iirettiginden reklam harcamalarina
gerek duyulmamaktadir.

Piyasalar tam rekabet piyasasindan, eksik rekabet piyasasina dogru

gittikge firmalarin piyasada hakim olan firma sayis1 degismekte ve firmalar bu



duruma gore yeni stratejiler ve davraniglar belirlemektedirler. Eger piyasada 6lgege
gore artan getiri s6z konusu ise bu durumda yerlesik firmalar gii¢ elde ettikge, kiigiik
firmalarin endistriye girislerini engelleyeceklerdir. Firmalar pazar giicii elde ettikge
piyasadaki rekabet durumunda bozulma olmaktadir (Ardig, 2004:21). Eksik rekabet
piyasalarinda firmalar, kéarlarin1 artirmak i¢in tiretimlerini kisip, fiyatlart yiikselttigi
goriilmektedir, bu durum kaynak tahsisinde bozulmaya ve gelir dagiliminda
adaletsizlige neden olmaktadir. Tam rekabette talep egrisi yatay olmakta iken, denge
noktas1 marjinal maliyetin talebe esit oldugu noktadir. Eksik rekabet piyasalarinda
ise firma talebi, negatif egimli piyasa talep egrisinin aynis1 olup, denge noktasi
marjinal gelirin marjinal maliyete esit oldugu noktada bulusmaktadir. Eksik rekabet
piyasalarinda reklam harcamalarina fazlasiyla yer verildigi i¢in kaynak israfina
neden olmaktadir. Rekabet piyasalar1 6zet tablo halinde tablo 2.1.°de
gosterilmektedir.

Tablo 2.1. Temel Piyasa Modelinin Karakteristik Ozellikleri (Dinler, 2008; Yildirrm

vd., 2005; Gwartney ve Stoup, 1992)

IYASALAR

OZELLIKLER Tam Rekabet Monopollii Rekabet Oligopol Monopol
Birbirini
Firma sayisi cok sayida Cok etkiyecek sayida Tek
Birbirinden farkli Homojen yada Yakin ikamesi
Uriiniin niteligi Homojen (heterojen) heterojen olmayan
fiyat sinirlt bir rakip tepki
Fiyatlar1 kontrol | tek firma i¢in sekilde kontrol gosterdiginden diledigi
edebilme fiyat veridir edilmektedir gibi fiyatlar1 kontrol eder | biiylik 6l¢iide
Piyasaya giris higbir engel giris nispeten Giris tamamen
engeli yok giris kolay engellenmis engellenmis
Rakip yok ancak
Reklam, marka vb. reklamla piyasay1
nedenlere dayali olarak | iirlin farklilagtirmasina | etkileme durumu
Fiyat dis1 rekabet | Yok fiyat dis1 rekabet var dayali olarak var s6z konusu
Yogunlagsma oram
CR, 0 %50'den kii¢iik %50'den biiyiik 100%
Yogunlasma orami | 1000'den
HHI kiigiik 1000-1800 1800'den biiyiik 10000
demir- ¢gelik, Yerel elektrik , su
Ornek tarimsal Uirlinler | perakende ticaret ¢imento, otomobiller birimleri
P- MC 0 + + +
SR +- +- +- +-
LR 0 0 +,0 +,0




Tablo 2.1. de kisa donem (SR) elde edilen karlarin kisa donem igin biitiin
piyasalarda ayn1 olabilecegini, ancak uzun déonem(LR)’de tam rekabet piyasalarinda
ve monopolliide normal kar elde edilecegini, oligopol ve monopol piyasalarinda
normal ya da asir1 kar elde edilebilecegini gostermektedir. P-MC esitligine uzun
donemde baktigimizda da tam rekabet piyasalarinda fiyat marjinal maliyete esit
olmakta iken, eksik rekabet piyasalarinda fiyat, marjinal maliyetin {iizerinde
belirlenmektedir. Firmalarin biiyiikliik farklarin1 6lgmek i¢in Herfindahl endeksi
kullanilmaktadir. Eger endiistri monopol ise Herfindahl endeksi H= 100%, eger tam
rekabet piyasasi ise Herfindahl endeksi 0 olmaktadir. Pazar giiciiniin dl¢lilmesinde
kullanilan CR4 yogunlasma diizeyleri, tam rekabet piyasalarinda 0 iken, monopol
piyasasinda %100 oraninda yogunlagma oldugu goriilmektedir (Samuelson ve
Nordhaus, 1989:575).

2.1.1. Tam Rekabet Piyasalari

Tam rekabet piyasast iktisat yazininda ¢ok sayida alici ve saticinin
bulundugu, homojen mallarin iretildigi, piyasaya giris, c¢ikis serbesti saglanmis,
bilgi akisinin tam olarak siirdiiriildiigii, fiyatin veri olarak alindigi bir piyasa tiirii
olarak tanimlanmaktadir. (Tisdell, 1974:133; Dinler, 2008:283).

Tam rekabet piyasasinin taniminda da verildigi gibi bu tip bir piyasanin
olusabilmesi i¢in 4 kosulun var olmasi gerekmektedir.

= Atomisite Kosulu

* Mobilite Kosulu

* Homojenlik Kosulu

= Aciklik Kosulu (Eksik bilgiye sahip olmama kosulu)

Piyasada ¢ok sayida firma ve tiikketici oldugundan; tam rekabet piyasasinda
fiyat, piyasa arzi ile piyasa talebinin karsilastigi denge noktasinda olugmaktadir.
Firmalar ise tiretilen mallarin sadece kiigiik bir kismini piyasaya sunmaktadirlar. Bu
durumda piyasay1 etkileme gibi bir durumlar1 yoktur (Koutsoyiannis, 1997:179). Bu
yiizden firmalar piyasa fiyatina miidahale edemediginden, lreticiler yatay bir talep
egrisi ile karsi karsiya kalmaktadir (Yaylali, 2004:48). Firman1 bu piyasa fiyatinin
tizerindeki her hangi bir fiyattan satig yapmasi miimkiin degildir (Dinler, 2008:284).



P P
Po DD Po
q
0 0 q q
(a) (b)

Sekil 2.1. Rekabetgi firmalarin talep egrisi (Begg vd., 1994:133)

Sekil 2.1 (a)’da rekabet¢i bir firmanin talep egrisini géstermektedir. Dikey eksendeki
P fiyati, yatay eksende q miktar1 gostermektedir. DD egrisi talep egrisini ifade
etmektedir. Piyasada ¢ok sayida firma mevcut oldugundan firma ne kadar satarsa
satsin tamamen piyasa fiyati kadar eline gegecektir. Eger firma Po fiyatin1 asarsa
alicilar mali daha uygun fiyata satan diger firmalara yonelecektir (Begg vd.,
1994:133). Firmalarin bu durumda stratejik davranma olanagi olmadigindan piyasaya
gore hareket etmek durumundadirlar (Atiyas, 2000:27). Sekil 2.1(b)’de ise; tam
rekabet piyasasinda piyasa talebini gostermektedir. SS, toplam piyasa arzini, DD ise
toplam piyasa talebini gostermektedir. Denge noktasi P, fiyatinda, q miktarda malin
toplam piyasa arz ve toplam piyasa talebinin kesistigi noktada olugsmaktadir.

Kisa déonemde tam rekabet piyasasinda firmalarin normal kar elde etmesi
ancak endiistri dengesinin yani sabit faktorlerin degismedigi yeni firmalarin
girmedigi, mevcut firmalarin da endistriyi terk etmedigi durumlarda
gerceklesecektir. Ancak kisa donemde normalin iistiinde kar ya da zarar durumlar
olabileceginden bu endiistri dengesi ger¢eklesmeyecektir (Dinler, 2008:208). Ciinkii
bir malin fiyat: yiikseldiginde, o endiistride bulunan firmalarin arz ettikleri miktarlar
artar, Ote yandan, fiyat yiikseldik¢e piyasaya yeni firmalar girer (Sahin, 2008:190).
Denge fiyatinda meydana gelen degismeler, endiistrinin normalin iizerinde kar elde
etmesi durumunda yeni firmalarini endiistriye girmesine, mevcut firmalarinda tiretim

miktarlarina arttirmalarina sebep olacaktir (Yaylali, 2004:270). Piyasaya girisler



cogaldikca fiyatlarda diisme egilim olacaktir. Firmalar diisen fiyat karsisinda
maliyetlerini diisiirecek ve minimum ortalama maliyetin daha diisiik oldugu
seviyedeki firmalar piyasada kalacaklardir (Sahin, 2008:222). Kisa donemdeki
durumun aksine kar ve zarar durumu yeni firmalarin giris ve ¢ikiglar1 yada mevcut
firmalarin iretim oOlgeklerini artirip azaltmalari sonucu ortadan kalkmaktadir.
Firmalar normal kar elde ederek piyasaya giris — ¢ikis olmasini engellemis olup, hem
firma hem de endiistri dengesi saglanmis olacaktir. (Dinler, 2008: 301).

Tam rekabet piyasalarmin ideal olarak kabul edilmesinin nedenlerini
inceledigimizde bunlardan ilki; kaynak dagiliminda etkinligin saglanmasidir. Uzun
donemde firma ve endiistride rekabet dengesi saglanmakta kaynakta verimlilik elde
edilmektedir. Kaynak dagiliminda etkinlik saglandigindan her mal en diisiik
maliyetle iiretilmekte, toplam iiretim en yiiksek diizeye ¢ikmaktadir. Ikinci olumlu
yonii, uzun donem dengesi saglandigindan biitiin firmalar normal kar elde
edebilmektedir. Bagka alanlarda faaliyette bulunmalar1 halinde daha fazla kar elde
edemeyeceklerinden gelir dagiliminda adalet saglanmis olacaktir. Tam rekabet
piyasalarinin olumlu yonlerinden bir digeri ise; iiriinlerin homojen olmasindan dolay1
tiketiciler farklilagmis {iriin elde edemeyeceginden, firmalar reklama ihtiyag
duymayacak ve reklam masrafindan kurtulmus olacaklardir (Gwartney ve Stoup,

1992:212)..

2.1.2. Eksik Rekabet Piyasasimin Olusmasinin Nedeni

Tam rekabet piyasasinda tanimi yapilan dort kosuldan (Atomisite-
homojenlik-mobilite-agiklik) birinin veya birkaginin aksamasi sonucu olusan
piyasaya eksik rekabet piyasasi denir (Dinler, 2008:311). Giiniimiiz ekonomik
sisteminde firmalar eksik rekabet piyasalarinda faaliyetlerini devam etmektedirler.

a-Atomisite kosullarinin _aksamasi: Atomisite, endiistri ya da piyasada, alict ve

saticilarin piyasa fiyatini etkileyemeyecek kadar ¢ok sayida (n tane) olmalaridir.
Piyasada alicilar ve saticilar kendi aralarinda fiyat ve {retim miktarim
etkileyemeyecek kadar sayica ¢ok olmalidir. Buna “atomisite” 6zelligi denilmektedir
(Koutsoyiannis, 1997:179).

b-Mobilite kosulu ise; Ureticilerin, tiiketicilerin ve iiretim faktorlerinin piyasaya

serbestce girip ¢ikabilmeleridir. Endiistriye girmek ya da c¢ikmak i¢in herhangi bir
engel yoktur (Koutsoyiannis, 1997:180). Piyasaya giris ve ¢ikislarin serbest

olmasindan dolayr kaynaklarin optimum dagilimi ile etkin kullanimi miimkiin



olmaktadir (Yanik, 2003:1). Piyasadaki firmalarin giris ve c¢ikis serbestligi
saglanmazsa firma sayist n taneden daha az olacagindan atomisite kosulu
saglanamayacaktir (Dinler, 2008:313). Firma iiretim faktorlerini istedigi zaman
bagka bir endiistriye tasiyabilir ya da baska bir endiistride kullanabilir (Sahin,
2008:188). Yeni teknolojiler aninda ve maliyetsiz olarak adapte olmaktadir (Call ve
Holahan, 1980:208). Piyasaya giris — ¢ikis serbestliginden dolayr uzun donemde
iiretim, bagka iiretim kesimlerine kayabilirken; tiiketicilerde ikame etkisinden dolay1
baska mallara kayabilmektedirler (Bulmus, 2008:241).

c-Homojenlik kosulu: Piyasaya arz edilen mal ve hizmetlerin tamamiyla ayni

olmasina homojenite denir. Piyasada tiim mallar ayni1 oldugundan bir mali diger mala
tercih etme durumu ortadan kalkmaktadir. Homojen iiriinlerin oldugu durumda fiyat
en Oonemli rekabet unsurudur (Www.rekabet gov.tr). Diger yandan gergek hayatta
saticilar homojen degildir. Psikolojik ve mekansal gibi nedenlerle, pazar payini
artirmay1 amaglayan firmalarin reklam ve mal farklilagtirmasina bagvurmasi nedeni
ile de uygulamada yerini bulamamaktadir (Atik, 2009:5). Psikolojik nedenler, giiler
yiiz, tatli dil gibi Ozellikler olurken bunlar saticilara iistiin 6zellik vermektedir.
Tiiketici satin alacagr malin kiymetine gore de; genisligi farkli olabilen belirli bir
mekan igindeki saticilari tercih edebilmektedir. Marka ¢esitlemesi yoluyla da mal
homojenlikten uzaklastirilarak endiistri piyasasini boliip kiigiiltiirken bir gesit giris
engeli olusturmaktadir (Dinler, 2008:312).

d-Aciklik kosulu : Son kosul olan “agiklik” ise, alic1 ve saticilarin piyasadaki tim

fiyatlar1 bildiklerini ve piyasaya giris-¢ikislardan aninda haberdar olduklarini ifade
eder. Bilgiye herkes ulastigindan mallarin degeri yiiksek fiyattan ne de diisiik fiyattan
olugmasi soz konusu degildir. Fiyatin olusumuyla ilgili bilgiye herkes sahiptir
(Bulmus, 2008:241). Ancak ¢esitli zaman ve mekan engelleri nedeniyle, 6zellikle de
mal piyasasinda bu kosulun uygulanmasi c¢ok zordur. Alicilar ve saticilar
birbirinden farkli bilgiye sahip olmalari durumunda asimetrik bilgi olusmaktadir
(Yiksel, 2006:12). Bilgi asimetrisi iiriiniin anlagilmasi gii¢ teknik ozelliklerinden
kaynaklanabilecegi gibi {lireticinin tiiketicileri yanlis yonlendirmek amaciyla iiriin
hakkindaki bilgileri eksik veya yanlis saglamasindan da kaynaklanabilmektedir
(Cetin, 2007:24).


http://www.rekabet/

2.1.3. Eksik Rekabet Piyasalari

1930’lardan Once ekonomistlerce kabul edilen tam rekabet piyasasi
gecerliligini yitirmis olup yerini eksik rekabet piyasalar1 almaktadir. Tam rekabet
modelinde biitiin firmalar ayn1 teknolojiye ve aynm1 maliyete sahipken, eksik rekabet
piyasalarinda farklilagtirilmis triinlere ve farkli maliyetlere sahiptirler (Katz ve
Rosen, 1998:342). Eksik rekabet, endiistrideki bireysel saticilarin malin fiyati
tizerinde bir kontrole sahip olup endiistriye hakim olma durumudur (Samuelson ve
Nordhaus,  1989:567).  Firmalar  fiyati  marjinal  maliyetin  {izerinde
belirleyebilmektedirler. Firmalarin kars1 karsiya oldugu talep egrisi sol yukaridan sag
asagiya dogru oldugu icin fiyat, marjinal hasilattan bliylik olmaktadir. Marjinal
hasilatin, her eklenen satistan daha diisiik olmasmin nedeni; iiretim miktarinin
artmasiyla satis fiyatlarinin diismesidir. Firmalarin eksik rekabet piyasalarinda
faaliyet gostermesiyle rekabetsiz bir fiyat ortamina ve etkin olarak dagilmayan
kaynak dagilimina neden olacaktir.

Eksik rekabet piyasalarinin olusmasinin en 6nemli iki kaynagi maliyet sartlari
ve rekabet engelleridir. Giiglii firmalar tiretimlerini yiliksek, maliyetlerini daha ucuza
getirdiklerinden, kiiciik firmalarin piyasada hayatta kalmasini engellemektedir
(Samuelson ve Nordhaus, 1989:569).

Giiniimiizde eksik rekabet piyasalart olarak monopol, monopollii rekabet,
oligopol modeli olmak iizere 3 piyasa tiirii vardir. Monopolden baglayarak eksik
rekabet piyasalarinda piyasalar hakkinda ve giris ve ¢ikis durumlar1 incelenmektedir.
2.1.3.1 Monopol

Monopol, yakin ikamesi olmayan bir malin piyasaya iiretiminin ya da
satiginin sadece bir firma tarafindan yapilmasidir. Monopol, ilgili endiistrideki malin
tek saticist veya potansiyel saticisidir. Bu piyasada firma ve endiistri birlesmektedir
(Begg vd., 1994:132). Gwartney ve Stoup(1992), monopolii yiiksek giris
engellerinin oldugu ve ikamesi olmayan iyi iiretilmis bir malin tek saticisi olarak
tanimlamaktadirlar. Bu piyasa tiiriinde endiistriye girisler engellenmistir. Tek satici
karsisinda ¢ok sayida alict vardir. Malin piyasa talebi ile firmanin tiretim miktar
aymidir  (Sahin, 2008:234). Onemli ekonomik sonuglar monopol firmanin
kontroliinde olan fiyat ve ¢ikt1 lizerinden kaynaklanir (Call ve Holahan, 1980:265).
Monopol durumundaki firma kendini piyasada giiglii hissettigi i¢in daha fazla kar
elde etmek i¢in fiyatlarin1 artirmaya ¢alisir ancak monopolde fiyat ve {liretim miktar

bagimsiz secilemez. Eger yiliksek fiyat secerse kiigiik miktarda liretim yapmalidir
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(Kwasnicki, 2000:1). Monopolde herhangi bir yolla piyasaya baska firmalarin
girmesi onlenebiliyorsa monopol firmanin monopol niteligi siiriip gidebilir. Monopol
piyasasi su ozelliklere sahiptir:

e Bir malin saticisi tek firma iken alicisi ¢ok sayidadir.

e Monopol firmanin talep egrisi ile piyasa talep egrisi aynidir.

e Monopol piyasasinda malin fiyatint monopol firma belirler. Piyasanin i¢
dinamikleri belirlenen fiyati izler.

e Monopol firma karimi1 maksimize edecek fiyat1 belirlerken topluma optimum
dagilim gergeklestirecek gibi degil de, kendi karini maksimize edecek sekilde
belirler.

e Monopol piyasasinda malin fiyat elastikiyeti inelastik olmalidir (Tung,
2002:136).

Kisa donemde monopoliin kari normalin iizerindedir ve rakiplerin piyasaya
girmesi neredeyse olanaksizdir. Uzun donemde monopoliiniin durumu ise kisa
dénemde ekonomik karmna veya rakiplerin piyasaya girip girmemelerine baglidir.
Genellikle bu durum monopol piyasalarinda olumlu olup, uzun dénemde de karlar
normalin tstiindedir (Parasiz, 1998:89). Monopol firma iiretim miktarini talebe gore
degil, marjinal maliyetini, marjinal gelirine esit olacak sekilde belirler ki, bu da
tretim miktarinin azalmasma ve toplumsal kaynaklarin tahsisinde tiiketicilerin
ortadan kalkmasina yol agar. Monopol piyasada tek basina faaliyet gostermesi ¢esitli
nedenlerden kaynaklanmaktadir. Bu nedenler potansiyel rakiplerin piyasaya
girmesini engellemektedir. Bu nedenler soyle siralanmaktadir:

monopoliin arzimi1 kontrol ettidi malin ikamesinin olmamasi: Endiistri talebi

birden fazla ireticiyi destekleyecek kadar yeterli degil, iiretilen malin ikamesi
olanaksizsa monopol firma piyasada tek basina piyasada faaliyet gdstermektedir
(Call ve Holahan,1980:265). Tam monopoliin kosulu, monopol firmanin {iretim
miktart ne olursa olsun, piyasadaki tiiketicilerin tiim gelirlerini alabilecek kadar
giiclii olmasidir. Bu tiir mallarda malin diger mallarla ¢apraz talep esnekligi sifir
olmaktadir. Malin ikamesinin olanaksiz olmasi nedeniyle diger firmalarin piyasaya
girisleri engellenmis olmaktadir (Unsal, 2005:93).

hukuki nedenler ve yasal monopoller: Monopoldeki firma endiistrideki kontroliin

tamamin1 ele alip fiyat ve ¢iktiya hakim olmaktadir. Bazi firmalar, buna “dogal

monopol” veya “teknolojik tekeller” demektedir. Dogal monopol, belirli bir ¢ikti
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diizeyinde, tek bir firmanin ¢iktinin tamamini diger firmalarin oldugu durumdan
daha diisiik maliyetle iiretmesidir (Bishop ve Walker, 1999:17). Bazen bazi mal
veya hizmetlerin mali, sosyal ve hukuki gibi nedenlerle tiiketiciye optimum
dagilimimi saglamak amaciyla malin {ireticisi veya tiiketicisi olma hakkinin tek bir
kisi ya da kurulus tarafindan iiretilmesi ya da satilmast daha rasyonel olmaktadir.
Elektrik , su , posta gibi hizmetlerin bulundugu piyasalar dogal monopol piyasalardir
(Tung, 2002:139). Mali amagl yasal monopollerde, devlete gelir saglamak amaciyla
bazi mallarin iiretim satis yetkisinin tek firmaya verilmesidir. Sosyal amacl yasal
monopoller, bazi hizmetlerin en iyi sekilde karsilanabilmesi ve ayni zamanda
ekonomik israfin Onlenebilmesi amaciyla, kamu tarafindan verilen lisans ve
imtiyazlar sonucu olusur. Dogal gaz dagilimi, otoyollar, elektrik dagilimi 6rnek
verilebilir. Hukuki amacgh yasal monopoller, yeni buluslarin, patentlerin, kisilerin
0zel yeteneklerinin ve iirettikleri eserlerin telif haklarini rekabete karsi korumak igin
verilmesidir. Patent hakk1 verilerek yeni iiriin icadinda veya iiretim siirecinde belirli
bir siire kullaniminda ayricalik verilmektedir. Patent hakki ile yeni bilimsel
aragtirmalara ve teknolojik diizenlemeleri tesvik edilmektedir (Gwartney ve Stoup,
1992:218). Bu sckilde piyasa giris gecici olarak engellenerek monopol durum
korunmaktadir.

olcek ekonomileri : Firmanin tesis 6lgegi biiyiidiikge parca bagina maliyetin diistigii

ya da piyasa talebinin tamamini karsilayacak miktarda iiretimde bulunulan
durumlardir. Firmalar birim bagsina maliyetleri diisiirlip, c¢iktisin1 genislettikce
rakiplerini eleyerek endiistrinin tek saticisi haline gelir. Clinkii yeni firmalar piyasaya
girmek istediginde yiiksek maliyet, diisiik satis elde edecektir. Bu durum yeni
firmalarin piyasaya girmesini Onleyerek rekabet sansini azaltmaktadir (Katz ve
Rosen, 1998:432).

firmalar arasi1 anlasmalar ve akdi monopoller: Ayni endiistride olan firmalarin

rekabeti ortadan kaldirmak igin ortak hareket ederek piyasada tek giic olarak
faaliyetlerini siirdiirmeleridir. Bu sekilde piyasada monopol bir durum olusturarak
piyasaya hakim olmaktadirlar. Yaygin olarak bilinen akdi monopoller kartel ve
trostlerdir. Kartel, bir anlagmaya dayali olarak piyasadaki rekabeti kaldirmak igin
kurulan birlesmelerdir. OECD’nin tanimina gore, kartel, oligopolistik endiistride
faaliyet gosteren firmalar arasinda malin fiyati, liretim miktari, satis kosullar1 veya
piyasa paylari, ihalelerde danisikli hareket, kar paylagimi gibi belirli konularda
anlasmaya varmalaridir (OECD, 1993:18). Anlagsmaya varilan konular disinda
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firmalar serbest hareket etmektedirler. Trost, firmalarin belirli konularda
anlagmaktan ziyade firmalarin bagimsiz giiclerini kaybedip tek bir ¢ati altinda
toplanmalaridir. Karteller ve trostler aralarinda yaptiklart anlasmalar ile yiiksek
fiyatlarla tiiketicinin somiiriilmesi neden olmaktadir (Oztiirk ve Bayraktar, 2009:84).
Rekabet hukukunun varlig: ile kartel ve trostlerin olusumunu engelleyecek, piyasa
davraniglarini kontrol edecek yasalar ¢ikarilmaktadir (Esen, 2003: 43).

Monopol piyasalarinin elestirilen yonleri, tiriiniin fiyat1 yiiksek tutmak i¢in
tiretim kisilmasidir. Uretimin kisilmasi ise daha az istihdam olanaginin saglanmasi
demektir. Ayrica monopol giicii elinde bulunduran firma {iriinii ¢esitlendirmek,
kalitesini artirmak i¢in elindeki giiclinii kullanmayabilir. Bu durumda tiiketiciler
daha kaliteli ve daha ¢ok cesitli mali elde edemeyebilirler (www.rekabet.gov.tr).
Fakat Joseph Schumpeter, teknik degisimin ve yeniligin biiyiik firmalarda eksik
rekabet piyasalarinda oldugunu vurgulamaktadir. Monopol fiyatlamada kapitalist
sistemde yenilik ve teknolojik degisimin dinamigi olarak goriilmektedir. (Samuelson
ve Nordhaus, 1989:614).
2.1.3.2. Monopollii Rekabet Piyasasi

Tam rekabet piyasasina ve monopol piyasasina giiniimiiz sartlarinda
rastlamak miimkiin degildir. 1920’lerde iktisat¢ilar arasinda bu iki modele kars1 bir
akim baslamis gergek hayata daha uygun bir piyasa teorisi gelistirme cabalar
yogunlagmistir ve John Robinson ve Edward Chamberlin’in ayn1 yilda yayinladiklar
kitaplartyla monopollii rekabet modelini daha iyi agiklayacaklarini diistinmiislerdir
(Turkay, 2002:216). Piyasa ve firma acgisindan ayni sonuglart elde etmelerine
ragmen coziimlemesel yaklasim ve metodoloji arasindan iki yazarda da Onemli
farklar bulunmaktadir (Koutsoyiannis, 1997:199).

Monopollii rekabet piyasasi, ¢ok sayida bagimsiz firmanin oldugu, her
birinin piyasada farkli Uiriinlerin {iretildigi ve piyasaya giris ve ¢ikislarin serbest
oldugu bir piyasa tiiriidiir (Gwartney ve Stoup, 1992:248). Piyasaya giris, ¢ikisin
engellenmemis olmamasinin nedeni; iiretim tesis Olgeginin biiyiilk olmasin
gerektirmeyen mal bilesimlerinin fazla karmagsik yapiya sahip olmamasidir (Dinler,
2008:371). Her firma bulundugu endiistrinin toplam endiistri ¢iktisinin kiigiik bir
kismin1 teskil etmektedir. Ortalama piyasa fiyatina karst duyarli ama bireysel
rekabete karsi duyarli degildir (Tisdell, 1974:263). Bu piyasalarda firmalar
tilketicinin  karsisina  farklilagtirilmis  iirinler ¢ikarmaktadir. Firmalar {iriin

farklilasmasindan dolay1r kendi {irettigi marka lizerinden monopol giice sahip
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olabilmektedirler bu sekliyle monopol piyasalarina benzerken diger yoniiyle de
rekabetgi  piyasalara benzemektedirler (Yildirrm vd., 2005:11). Uriin
farklilastirmasini; kalite, fiyat, reklam, paketleme vb. gibi yontemlerle {riinlerini
digerlerinden farkli kilmaktadir. Bu piyasalarda iirlin farklilastirmasinda reklam
masraflarina agirlik verileceginden firmalara ek maliyet getirecektir. Monopolliiniin
en iyi yoni, digerlerine fark yaratmak i¢in firmalar yenilige yonelecek ve teknolojik
gelismelere 6nem verecektir.

Bireysel firmalarin talep egrileri asagiya dogru seyir gostermektedir. Kisa
donemde denge, monopol piyasalarina benzemekte olup; firma iiretim miktarinin
marjinal maliyetin marjinal hasilata esit oldugu diizeyde saptayarak, en yiiksek
fiyattan satmaya yonelir. Buradaki en 6nemli iki fark, talep monopol piyasalarina
gore daha esnektir, ancak monopolden daha fazla tanitim giderlerine sahip olmasi
gerekmektedir. Bu piyasalarda {iriin farklilastirmast vardir ve mallar karsisinda
ikame s6z konusu olmaktadir. Uriin farklilastirmasinin yiiksek maliyete neden
olmasindan dolay1, yiiksek sermayeye gereksinim duyulmaktadir.

Asagidaki sekilde firmanin kisa dénem ve uzun donemde fiyat ve ¢ikti iligkisi

goriilmektedir.

(@) kisa donem (b) uzun donem

Sekil 2.2. Monopollii rekabet piyasasinda kisa donem ve uzun dénem fiyat ve ¢ikt
iliskisi (Tisdell, 1974:265)
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Monopollii rekabet piyasasinda her bir firma sol yukaridan sag asagiya
dogru egimli talep egrisi ile kars1 karsiyadir. Sekil 2.2.(a)’da denge, marjinal gelirin,
marjinal maliyete esit oldugunda maksimum olmaktadir. Uriin Q; noktasinda P;
fiyatindan satilmaktadir ve S fiyatinda da ortalama toplam maliyeti elde
edilmektedir. P1KLS kadar kar elde edecektir. Firma kisa donemde ekonomik karlilik
elde etmektedir. Ekonomik karlilik yeni girisleri tesvik edecektir. Monopolliiniin
uzun donemde firmanin karsilastigi talep egrisi, tam rekabetinkinden daha az esnektir
ve bunun sonucu olarak monopollii rekabet piyasasi tiretim miktarinin kismakta ve
satici fiyat1 yikkselmektedir. Uzun donemde piyasaya girislerin serbest olmasi nedeni
ile uzun donemde kéarlarinin sifir olmasina neden olmaktadir. Sekil(b)’de yeni giren
firmalarin tesviki ile her firmanin talebi diisecek ve talep egrisi ve marjinal geliri sola
kayacaktir. Bu durumda ekonomik kar sifir olacaktir ve yeni firmalarin endiistriye
girmesi ve ¢ikmasi i¢in hicbir tesvik olmayacaktir (Tisdell, 1974:265).

Monopollii rekabet piyasalarinda mali farklilastirarak tiiketiciye sunan firmalar,
malimi diger firmalarinkinden daha farkli sunmak ic¢in yenilie ve degisime
yonelecektir. Eger farklilastirma iiriinlin sadece dig goriinlisiinde degil, teknik
anlamda ise daha diisiik maliyetli ve daha kaliteli mallar tretilecektir. Bu olumlu
yOniiniin yaninda elestirilen yonleri ise, diger eksik rekabet piyasalarinda oldugu gibi
kaynak dagiliminda etkinligin saglanamamasi, gelir dagiliminda esitsizlige neden
olmas1 ve reklamdan kaynaklanan israfa neden olmasidir.

2.1.3.3.0ligopol
Az sayida firmanin endiistrinin tamaminin olusturdugu piyasa tiirtidiir

(Gwartney ve Stoup, 1992:256). Oligopol piyasalarda firmalar birbirlerinin
davraniglarindan etkilenmektedir ve firmalardan birinin yaptigi davranislara karsi
diger firmalar, fiyat, liretim ve diger alanlarda farkli yontemler ve yollarla tepki
gosterebileceklerinden bu piyasalarda tek bir denge modeli olusturmak miimkiin
degildir (Varian, 1996: 458).

Her firma kendi fiyatinin sadece kendi ¢iktisina bagli olmadigimi ayn
zamanda endiistrideki rakiplerinin faaliyetlerine bagli oldugunun farkindadir (Begg
vd., 1994:156). Bu ylizden firmalar birbirlerinin fiyatlarin1 g6z Oniine alarak
birbirlerine en yakin fiyatlar1 belirlemektedirler (Tung, 2002:156). Firmalar fiyati
marjinal maliyetin iizerinde belirler. Cournot, oligopol piyasalarinda iki satici
arasindaki rekabetle ilgili teorik caligmasini 1838 yilinda yapmustir (Dinler,
2008:388). Oligopol asagidaki 6zellikleri tasiyan bir endiistri yapisidir:
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e Az sayida firma (ikiden fazla) vardir, bunlarin her biri piyasa fiyatim
etkileyebilecek kadar bliytiktiirler.

e Endistride farklilastirilmis veya 6zdes (homojen) tirtinler olabilir. Oligopolde
tirlin olduk¢a karmasik (otomobil, bilgisayar) oldugu gibi iiretim tesis Slgegi
de ¢ok biiyiiktiir.

e Firmalar daha ¢ok diger firmalarin nasil davranacaklarina bagl olarak hareket

ederler.

Piyasaya giris engelleri vardir.
Oligopol piyasalarda az sayida satici oldugundan ve yogunlasma yiiksek
oldugundan az sayida firma c¢esitli yollarla endiistriye giriglerini engellemis
olmaktadir (Yildirim vd., 2005:196). Giris engellerinin olugsmasinin nedenleri; dlgek
ekonomileri, limit fiyat politikast ve sermaye sorunudur. Bu piyasalarda giris
engelleri, kasitli ve kasitsiz giris engeli olmak iizere ikiye ayrilmaktadir. Firmalarin
kendi 6zelliklerinden kaynaklanan; mutlak maliyet avantaji, iiriin farklilig1 ve dlgek
ekonomileri kasitsiz giris engeli olarak goriilmektedir. Kasitsiz giris engellerinde
limit fiyat politikast etkin rol oynamaktadir. Biiyiik firmalar, uzun dénem maliyet
egrisini LAC (uzun donem ortalama maliyet egrisi) egrisinin minimum oldugu
noktaya kadar diisiirerek, potansiyel firmalarin giriglerini engellemis olurlar.
Oligopol piyasasinda iiretilen mal homojen ya da farklilastirilmis olabilir.
Aliminyum, bakir, c¢imento ve ham petrol tretimi saf oligopole, otomobil,
televizyon, dis macunu, sigara, elektrik siipiirgesi, ulasim, ¢iklet, deterjan {iretimi de
farklilastirilmis oligopole 6rnek olarak verilebilir. Farklilastirilmis oligopolde ,saf
oligopole gore daha kiigiik bir fiyat esnekligine sahiptir. Endiistriye girisin serbestlik
derecesi ve rakiplerin tepki olusturabilmeleri icin gerekli zaman firma kararlarim
onemli bir bicimde etkilemektedir. Rakiplerin tepki kaliplarina dayandirilan gesitli
oligopol davranig modellerinin olusturulmasina yol agmistir (Koutsoyiannis, 1997:6).
Oligopol piyasalarda firmalar bazen kendi aralarinda anlasarak bazen de
birbirlerinin davraniglarin1 dikkate almayarak faaliyette bulunurlar bu da piyasalarda
anlasmali ya da anlasmasiz modellerin olusmasina yol agmistir. Anlasmasiz
modellerde endiistrideki firmalar, rakip firmalarla siirekli rekabet icerisindedir ve
fiyat, tretim ve reklam gibi konularda siirekli bir savas halindedir. Bu durum
firmalarin maliyetlerini artirmakta ve hatta piyasayr terk etmelerine bile neden

olmaktadir. Anlagmali modellerde ise, firmalar isbirligi igerisine girerek, en yiiksek
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kar1 aralarinda paylasmaya karar verirler. Bu sekilde yeni girecek firmalarin piyasaya
girmelerine engellemis olurlar (Dinler, 2008:388-401). Anlasmali oligopol
modellerine en iyi verilecek Ornek Kkartellerdir. Karteller,saticilarin karlarinin
karlarin1 maksimize ederek, piyasayi kontrol eden 6zel bir organizasyondur (Tisdell,
1974:181).

Oligopol piyasalarini genel olarak inceledigimizde iiretim miktarlarini kisip ve
satis fiyatim yiikselttiklerinden iiretim faktorlerinin uygun bir sekilde dagilimini
engellenmektedir. Bu da kaynak dagiliminda esitsizlige neden olmaktadir.
Uretimlerini kisip, karlarini arttirdiklar1 icin de, gelir dagilminin da esitsiz
dagilimina neden olmakta ve olumsuz yonde etkilemektedir. Saf oligopolde yapilan
reklam harcamalari ayn1 mallar i¢in yapildigindan tiiketici i¢in bir etkisi yokken,
tiretim faktorlerinin israfina neden olmaktadir.

2.2. PAZAR GUCUNUN OLCULMESINi INCELEYEN PARADIGMALAR

Endiistriyel ekonomi kavrami 1939’da Harward’da baslatilan, piyasalarin
isleyisini agiklamaktadir. Endiistriyel ekonomi firmalarin i¢sel organizasyonlar1 ve
piyasa stratejileri ile yakindan ilgilidir. Orgiitleyici mekanizmanin, tiiketici
taleplerini karsilamada, tiretici faaliyetlerini nasil yonlendirdigini, bu mekanizmanin
neden aksadigmmi ve bu mekanizmaya devletin miidahalesi ile nasil etkide
bulunacagin1 aragtirmaktadirlar (Yildirirm vd., 2005:1). Endiistriyel ekonominin
gelismesinde ve iktisat teorisi haline gelmesinde yapi- davramig — performans
paradigmasi ve piyasa etkinligi paradigmalarimin énemli rolleri vardir.
2.2.1. Yap1 — Davranis- Performans Paradigmasi

Bu paradigmanin endiistriyel iktisada girisi, 2. Diinya Savas1 sonrasindaki

ceyrek ylizyilda olmus, firmalarin piyasa karakteristigi ve firma davranisi agisindan
rekabet¢i ideale ne kadar yaklastiklarini incelemistir (Akay, 2007:6). Joe Bain ve
Edward Mason’un ig¢inde bulundugu Harward Gelenegi olarak bilinen yaklagim
piyasa yapisini, piyasa davranisini ve piyasa performansini incelemektedir
(Kulaksizoglu, 2003:13). Mason’un rekabet¢ci olmayan davraniglarin pazar
yapisindan  kaynaklandigin1 goriisiine One silirmesiyle baslamistir (Senyticel,
2003:28). Bu paradigma, piyasa yapist — davranist — performans arasindaki iliskinin
varhigin istatistiklerle test eden paradigmadir. Bu paradigmaya gore analizler bu
siralamaya dogru bir seyir izlemektedir. Piyasa yapisinin piyasa davranigini
belirledigi ve farkli piyasa davranislarina gore farkli ekonomik sonuglara ulagildig

gozlemlenmektedir.
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Yapt — davranis — performans paradigmasinda; yapi, piyasanin
faaliyette bulundugu cevreyi ve bu c¢evredeki fiyatlama ve rekabet iizerindeki
stratejik etkilerini gosteren Orgiitlenme 6zelliklerini tanimlamaktadir. Piyasadaki alici
ve saticilarin say1 ve biiyiikliik olarak dagilimlari, {iriin farklilastirma derecesi, giris
engelleri, maliyet egrilerinin sekli, dikey biitiinlesme gibi degiskenlerle piyasa
yapisini incelemektedir. Saticilarin, alicilarin birbirleri ile iliskileri, piyasadaki
saticilarin potansiyel saticilarla iliskileri gibi piyasa yapisimi belirleyen nitelikler
piyasa yapilarin1 gruplara ayirmaktadir. Bunlar: Rekabet¢i, Monopollii, Monopol ve
Oligopolcii piyasa yapilaridir.(Yildirnrm vd., 2005:11). Pazar davranisi, pazardaki
firmalarin fiyat {iretim miktar1 konusunda uyguladigi yontemler, iiriinii tiiketici
karsisinda diger firmalara daha istiin kilmak icin irettigi politikalardir (Ardig,
2004:11). Sekilde gosterilen davranis bigimleri rekabet halindeki firmalarin piyasada
tutunmak i¢in ve diger firmalardan kendilerini farkli kilmak i¢in {iretmis oldugu
stratejilerdir. Piyasa performansi ise, pazar davranislar1 sonucunda ulasilan netice
olup, piyasanm tiiketicilere sagladig1 yararlar1 gosteren bir durumdur. “Ornegin
fiyatlar {iretimin marjinal maliyetine yakinsa o piyasanin performansi iyidir.
Piyasada rekabet ne kadar azsa piyasa giicii, yani fiyati marjinal maliyetin tizerinde
belirleme o kadar olasi olacak ve ortaya zayif bir endiistri performanst ¢ikacaktir
(Carlton ve Perloff, 1994: 331 aktaran Kulaksizoglu, 2003:13). Buna gore en yaygin
performans gostergesi olarak karlilik, en 6nemli karlilik gostergesi de fiyat — maliyet
marjidir (Saatgi ve Aslan, 2007:3).

Sekil 2.3°de piyasa yapisindan, piyasa davranisina en son da performansa
dogru yonelmeyi gostermektedir. Kesikli oklar davraniglarda degisiklik olabilecegini,
bu durumda paradigmanin tersine donebilecegini yani feed-back etkisini

gostermektedir.
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Yap1 — davranis — performans paradigmasi, rekabet hukuku alanini da
etkilemis ve hangi pazar yapilarinda rekabetin ortadan kalktigi, hangilerinde ise
ortadan kalkmadig1 incelenmeye baslamistir. Bu durumda olusabilecek rekabet
stratejileri gelistirilmeye baslanmistir (Ardig, 2004:11).

Bain 1950’lerde yap1 — davranis — performans paradigmasini endiistri i¢i ve
endiistriler arasi1 iligkileri kapsayacak sekilde analiz etmistir. Bain calismasinda
imalat sanayi verilerini yogunlagma oranlarini kullanarak diizenlemistir. Bain analiz
sonucunda yogunlagsma oranlarinin yiiksek oldugu sektorlerde karlilik oranlarinin
yiiksek oldugunu tespit etmistir. Bain, ikinci ¢aligmasinda da pazar yogunlasmasi ile
girig engellerinin karlilik {izerine etkisini analiz etmistir. Bain bu analizinde de giris
engellerinin yliksek oldugu sektdrlerde de kar oranlarinin da yiiksek oldugunu tespit
etmistir.

1970’lerde yap1 — davranis — performans paradigmasia elestiriler
baslamistir. Yapilan elestirilerin temelinde yogunlasmanin yiiksek olmasi ile
karliligin  yiiksek olmasi1 arasindaki iliskinin isbirliginden ziyade, verimlilik
artisgindan kaynakladigina, digeri ise karlilik ile yogunlagma arasinda dogrusal bir
baglantinin olmadigina dairdir (Senyticel, 2003:31).
2.2.2.Piyasa Etkinligi Paradigmasi

1970 ve 1980’lere kadar hiikiim siiren yapt — davranig — performans
paradigmasinda bulunan eksikliklere karst Chicago Okulu temsilcileri  farkli
yontemler gelistirmiglerdir. Demsetz, yapi- davranis— performansinda yiiksek
yogunlagma ile yiiksek karlhilik arasindaki iligskinin isbirliginden ziyade, verimlilikten
kaynakladigin1 iddia etmistir. Demsetz ‘e gore yiliksek pazar paylart verimli olan
firmalarin sektorlerde yogunlagmaya giderek karliliklarini arttirdiklarini iddia
etmektedir (Senyiicel, 2003:30).

Chicago okulu temsilcilerinden Aaron Director ve George Stigler,
Endiistriyel Ekonomide teorik analizin ve rakip teorilerin ampirik bulgularla
desteklenmesi gerektigini vurgulamislardir. Bu akima yol agan iic neden
bulunmaktadir. Birincisi ampirik ¢alismalarin dayandirildigi oligopol piyasalarla
ilgili olarak gecerli modellerin olusturulmadigr goriisii giderek yayginlagmistir.
Olaylara daha gercek¢i yaklasimlarin agiklamalar getirilmesi talep edilmektedir.

Ikinci neden endiistriyel ekonomi konusuna ilginin artmasidir. Ucgiincii neden ise,
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oyun teorisinin stratejik gelismelerin analizinde, standart ara¢ haline gelmesidir.
Boylece metodoloji konusunda bir anlagsma saglanmistir (Yildirim vd., 2005:3)

Bu akim endiistriyel iktisadin roliinii artirirken diger yandan da devletin
rekabet siirecinde roliiniin ne olmasi1 gerektigini incelemislerdir. Chicago okulu
serbest piyasa ekonomisini savunurken, devletin miidahalesine de sicak
bakmamaktadir ve monopollerin devletin miidahalesi ile olustugunu 6ne siirmektedir
(Kulaksizoglu, 2003:14).

2.2.3. Yansilabilir Piyasalar (Contestable Markets)

Potansiyel rekabetin 6nemli oldugu diislincesiyle Baumol ve bir grup
iktisat¢1 tarafindan ortaya atilan bir yaklasimdir. Stigler’in tanimina benzer olan
yarigabilir piyasalar piyasaya girme potansiyeli olan firmalarin, piyasaya girisleri ve
cikislarinin serbest ve maliyetin olmadig1 ya da katlanilan maliyetlerin tekrar geri
donebiliyor oldugu piyasa tiirtidiir (Stigler, 1968: 67). Bu tiir piyasalarda potansiyel
rakipler, piyasaya girdiklerinde ayni teknolojiye sahip oldugundan ve aymi talebe
istedikleri kadar iiretim yapacaklari i¢in yerlesik firmalarin yerini alabileceklerini
varsayarlar. Bu piyasalarda korumasiz bir durum olusturmaktadir (Ozel ve Giinalp,
2005:64-68). Mevcut firmalarla ayni1 kosulara sahip olarak faaliyet gdstermesi bu
piyasalarin tam rekabetci piyasaya benzediklerini gosterir, ancak firmalarin homojen
mal iiretmesi ve piyasada ¢ok kiigiik faaliyet gostermelerine olanak saglamaz (Ardig,
2004:15).Yarisabilir piyasalarda hangi piyasa tiirii olursa olsun; fiyat, hem ortalama
hem de marjinal maliyet esit olmaktadir; bu sekilde optimum kaynak dagilimi
gerceklesmektedir.

Giris — ¢ikish piyasa teorisi i¢in agsagidaki varsayimlar esas alinmaktadir:

e Piyasaya devlet miidahalesinin hicbir sekilde olmamasi

e Potansiyel firmalar ile piyasada faaliyette bulunan firmalar ayni talep egrisi
ile kars1 karsiyadir (Yildirim vd. 2005:87).

e Batik maliyetler ihmal edilebilir diizeydedir. Bu durum sermaye, asinma -
yipranma ve normal kullanim maliyeti disinda firmalarin herhangi bir kayba
ugramadigini belirtmektedir. Bu durumda firmalar1 ¢ikis serbestligine sahip
oldugundan ve herhangi bir engelle karsilasmadiklarindan giris i¢cinde bir
engel olusmamaktadir (Davut, 1996:214).

Yukaridaki ozellikleri dikkate aldigimiz da dogal monopol piyasalarinda bu

modeli uygulamak olanaksizdir. Ciinkii dogal monopolde devlet miidahalesi

bulunmakta ve potansiyel firmalarin bu piyasaya girmesi engellenmis olmaktadir.
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Ayrica sermaye gereksinimi yiliksek oldugundan, potansiyel firmalar i¢in bir engel
olusturmaktadir.

Girigin serbest olmasi, mevcut firmanin fiyat konusunda tepki gostermesine
firsat kalmadan yeni giren firmanin endiistride yerlesik hale gelmesini ifade eder.
Boylece endiistriye yeni girecek olan firma girisin karliligint degerlendirirken
mevcut firmalarin giris oncesi uyguladiklar1 fiyatlan esas alacaktir (Davut, 1996:
124). Bu tiir piyasalarda potansiyel firmalarin, piyasaya her an girme durumunda
olduklarindan halihazirdaki firmalar “vur- ka¢* tehdidiyle kars1 karsiya
kalmaktadirlar. Potansiyel firmalar, pazara girerek kar elde edip, piyasayir terk
edebilirler (Ardiyok, 2002:76).

Yarigabilir piyasalarin elestirilerinden birincisi Weitzman’a gore tam
yarigabilir piyasalarda giris ve c¢ikiglarin engelsiz ve maliyetsiz olmasi tamamiyla
Olcege gore getirinin sabit olmasint gerektirmektedir. Bu durumda tam yarigabilir
piyasalarin hepsi tam rekabet piyasalaridir. Ancak bu teori diger formlar i¢in
uygulanabilir degildir. Weitzman, bir makinenin saatte 12.000 birim irettiginde
minimum ortalama maliyetle calistigini ve bu makinenin bir piyasadan digerine
aninda ve maliyete sebep olmaksizin taginabildigini varsaymistir. Bu durumda A, B,
C, D piyasalarimin her birinde saatte 3.000 birim ¢ikt1 {iretmek isteyen bir girisimci,
bu makineyi 15 dakikada bir piyasalar arasinda tasiyarak bunu gergeklestirdigini
varsaymaktadir. Bu durumda kiigiik olgekle iiretim yapmaktan kaynaklanan olgek
eksi ekonomileri ortaya ¢ikmayacaktir ve bu sonug piyasaya giris, ¢ikisin tamamiyla
maliyetsiz olmasiyla saglanmaktadir. Alicilarin piyasaya girisi belli bir akisla
gerceklesiyorsa, stok maliyeti ortaya ¢ikmamasi i¢in s6z konusu makine piyasalar
arasinda daha kisa araliklarla tasinabilmektedir. (Baumol vd., 1983:491). Diger
elestirilen yonii ise yeni firmanin monopol durumdaki mevcut firmanin yerini aynm
tretim tekniklerini kullanmas1 ve ayn1 avantaja sahip olmasinin miimkiin olmadig
diistincesi modelin elestirilen yonii olmustur (Ardig, 2004:17).

2.3. IMALAT SANAYINDE PiYASAYA GIRIS DAVRANISI

Tam rekabet piyasalarinin neredeyse miimkiin olmadigi, yerini eksik rekabet
piyasalarinin aldigi giiniimiiz ekonomisinde firmalar stratejilerini eksik rekabet
piyasalarinin sartlarina gore sekillendirmektedirler. Firmalar, piyasaya girmeden
once, piyasaya i¢inde faaliyette bulundugunda ve piyasadan ¢ikarken ne gibi
durumlarla karsilagacagini, piyasada olusabilecek durumlara karsi ne gibi

davraniglarda bulunmas1 gerektigini gozlemleyerek stratejiler gelistirecektir.



22

Piyasaya giris iliskisini ortaya koymadan once bazi kavramlar hakkinda bilgi
verilmektedir.

Endiistri , birbirlerine yakin ikame mallar1 iireten firmalardan olusan her alt
grup birbiri ile dogrudan rekabet eden satict gruplarimi olusturmakta ve bu alt
gruplara endiistri denmektedir (Yildirim vd., 2005:11). Endiistri analizleri vasitastyla
endustrilerdeki sektorlerin yerinin belirlenmesi ve iilke ekonomisinde uluslararasi
rekabet giiciinlin belirlenmesinde 6nemli bir arastirma konusu olmaktadir (Kok ve
Coban, 2002:4). Endiistri dengesi, higbir firmanin o endistri dalina girmek
istememesi ve o endiistriye dahil hi¢bir firmanin bulundugu endiistriyi terk etmek
istememesi ya da tretim tesis 6l¢egini degistirmek istememesidir. Yeni firmalar o
endiistri dalina ya kar1 yeterli bulmadiklarindan girmezken, mevcut firmalar da
edindikleri kar1 bagka endiistri dalinda elde edemeyeceklerini diisiindiikleri i¢in terk
etmezler (Dinler, 2008:174).

Mikro ekonomide rekabet giicii kavrami ifade edilirken firma diizeyinde
rekabet olgusu ifade edilmektedir. Ekonomik birimler, gelisen ve degisen sartlara
uyum saglamak, piyasa ekonomisinde yer edinmek i¢in rakipleriyle yarismaya
zorlamaktadir. Bu sartlarda basarisiz olan firmalar bulunduklar1 piyasayi terk etmek
zorunda kalmaktadirlar (Kumral, 2008:3). Firma diizeyinde rekabet giicii, isletmenin
kar elde edebilme potansiyelini gostermektedir. Rekabet kurumuna gore ise firma
diizeyinde rekabet giicii, piyasada rakiplerine karsilik istiinliik saglamak igin
kendilerini  yenilemek igin uyguladigi stratejiler olarak tanimlanmaktadir
(www.rekabet.gov.tr.).

Rekabet unsuru piyasa sisteminin etkin ¢aligmasmna neden olmaktadir.
Piyasa sistemini etkin caligmaya iten unsur piyasalarin varligi degil, rekabet
unsurudur (Egerci, 2000:3). Rekabetin etkisiyle firmalar piyasada mevcut
durumlarin1 korumak ya da piyasadaki pazar payini daha 1yi korumak i¢in, piyasaya
yeni giren firmalar da pazardan pay elde etmek i¢in rakiplerine fark yaratacak
degisimleri ve gelisimleri takip edeceklerdir.

Potansiyel rakip, halihazirda piyasada faaliyette bulunmamis fakat yakin
zamanda piyasayl girmeyi diisiinen firmalar1 ifade etmektedir. Giris engellerinin
bulunmadigi piyasalara girmek potansiyel firmalar i¢in daha kolay iken bu durum
yerlesik firmalar icin tehlike unsuru tagimaktadir (Topguoglu, 2001: 20).

Firmalar oncelikle giris yapacaklari endiistriyi gozlemleyip, endiistrinin

genel durumu hakkinda bilgi edinecektir. Firmanin endiistriye girmeyi tesvik eden en
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onemli unsurlardan biri karlilik ve endiistri biiyiime oranidir. Endiistride karlilik
orani yiiksekse potansiyel firmalar, piyasaya girerken karsilagabilecekleri herhangi
bir engel yoksa piyasaya girmek isteyeceklerdir. Endiistri biiylime oraninin da
yiiksek olmasi firmalar icin cazip hale gelmektedir. Ciinkii endiistrinin biiylimesi
firmalarin bu alanda yiiksek karlar elde edecegini isaret etmekte ve bu endiistriye
girmek isteyenler icin tesvik edici olmaktadir (Demirgil, 2008:37). Engeller olmadan
karhilig1 yiiksek olan bir endiistriye girmek endiistriyi yeniden sekillendirecektir. Cok
sayida firmanin girisiyle herkes piyasadan bir pay elde edecektir ve kisa donemde
asirt kar elde eden firmalar1 uzun dénemde girislerin ¢ok yiiksek olmasi nedeniyle
normal kar elde edecektir. Bu durumda piyasa, firmalarin girmesi i¢in tesvik edici
olmayacak, halihazirda olan firmalarinda normal kar elde ettikleri i¢in piyasay1 terk
etmeyeceklerdir, boylece piyasa dengede kalacaktir.

Firmalar bunun yani sira, ge¢mis yillardaki giris ve ¢ikis degisimlerini
gozlemleyerek gelecekteki piyasanin durumunu goézlemleyerek piyasaya girip
girmeme karar1 alacaktir. Eger gézlemlenen piyasaya girmek cazip ve piyasanin
sartlar1 ve durumlar1 degismediyse yeni giren firmalar igin piyasaya girmek iyi bir
referans olacaktir. Bununla birlikte piyasaya girerken bir takim engellerle
karsilagabilmektedirler. Giris engelleri olarak adlandirilan bu engeller, yerlesik
firmalarin agirt karlar kazanirken, yeni firmalarin piyasaya girmesini dnlemek ya da
caydirmak i¢in yaptig1 davranislaridir (Policy Brief, 2007:3). Firmalarin kars
karsiya oldugu engeller, yapisal ve davranigsal olmak tiizere ikiye ayrilmaktadir.
Yapisal engeller, piyasanin kendi yapisindan kaynaklanmaktadir. Davranissal
engeller ise halihazirda endiistride bulunan firmalarin uyguladiklart stratejik
davraniglarindan kaynaklanmaktadir.
2.3.1.Piyasaya Giris — Cikis Davranislari fle ilgili Yapilan Calismalar

Stone, Hunt , Holmes(2010) “ An Analysis Of New Firm Survival Using a
Hazard Function” calismasinda kuzey dogu Ingiltere’de 1973 — 2001 yillart
arasinda yeni kurulan 781 firmanin hayatta kalmasimi kiiciik isletmeler ve kiiciik ve
orta 6lgekteki kurulan isletmeler olarak ayirarak log — logistic Hazard fonksiyonu ile
tahmin etmislerdir. Hem mikro kiigiik isletmelerde hem de kobilerde pozitif duration
bagimliginin arkasindan negatif duration bagimlilik acgiklanmaktadir. Firma
ozelliklerinin ve makro ekonomik degiskenlerin iki tiir firma tarafindan farklilasarak
etkilendigini tespit etmisler. Yeni kurulan firma biiyiikligiiniin artisinin mikro

isletmelerin hayatta kalmasini negatif, kobilerin hayatta kalmasini ise pozitif
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etkilemektedir. Firmaya 0zgili, endistriye 0zgii degiskenlerle, makroekonomik
degiskenlerin firmanin hayatta kalmasinda etkisi oldugunu savunmuslardir.
Makroekonomik degiskenlerden issizlik ile hayatta kalmanin bir iliskisi olmadigini,
faiz oranlarinin  diisiikliigi  kiiciik isletmelerde firmanin hayatta kalmasinm
gelistirdigini, ilk yillarda faiz oranlarinin ve doviz kuru dalgalanmasinin oranlarini
negatif etkiledigini tespit etmiglerdir..

Turanli ve Kilig(2009), Tiirkiye imalat sanayinde 1993-1999 yillar1 arasinda
mikro ve makroekonomik degiskenleri kullanarak piyasa yapisinin ve makro
ekonomik sartlarin firma ¢ikisini nasil etkiledigini tahmin etmislerdir. Tahmin
sonuglarinda makroekonomik degiskenlerin mikro ekonomik degiskenlere gore
firma ¢ikisini daha ¢ok etkiledigini analiz etmistir. Analizde sabit etki tahmin
modelini kullanmislardir. Kiralama maliyetinin isareti pozitif olarak bulunmus ancak
istatiksel olarak anlamli tespit edilememistir. Reklam harcamalariin isareti pozitif
olarak tespit edilmistir. ithalatin isaretini negatif bulunmustur. Yogunlasma oraninin
pozitif olmas1 ise yiiksek yogunlagsmada yeni firmalarin hayatta kalmasinin zor
oldugunu, ¢ikislarin da yiiksek oldugunu gostermektedir (Turanli ve Kilig, 2009:10).

Nystrom(2005) 25 Isve¢ imalat endiistrisinde Isic rev. 2 siniflamasinda 1992
— 2000 yillarinda dinamik panel data tekniginde Anderson and Hsiao (1981) and
Arellano and Bond (1991) yontemini kullanarak giris ve ¢ikis oranlarinin 6nceki giris
ve ¢ikis oranlarindan nasil etkilendigini carpan ve rekabet etkisi ile iligkisini
incelemistir. Sonuglarda carpan etkisinin girislerde, rekabet etkisinin ise ¢ikislarda
etkili oldugu sonucuna ulasilmistir.

Giinalp ve Ozel(2005), ” Rekabet Politikasinin Esaslar1” calismasinda rekabet
politikasinin etkin olabilmesi i¢in tam rekabet piyasasimnin sart olmadigin aksak
rekabet piyasasinda da giris ve c¢ikis Oniindeki engeller kaldirilarak etkin bir
rekabetin olusturabilecegini savunmuslardir.

Alvarez ve Lopez(2006), Siliye ait 1990 -1999 verilerini kullanarak giris ve
cikis belirleyicilerini ve disari ihracat paylarini analiz etmistir. Istatistikleri dengeli
panel kullanilarak yapilandirilmistir. Bulgularin da; endiistriler arasinda ve zaman
igerisinde farklilagtigint  ve pozitif bir korelasyon buldugunu belirtmistir.
Ekonometrik analizde endiistriler i¢indeki heterojenligin uluslar arasi pazarlarda
firma cirosunda 6nemli bir etkisi oldugunu tespit etmislerdir. Ticari maliyetin, faktor

yogunlugunun giris ve ¢ikislarda kiigiik bir etkisinin oldugunu, reel doviz kuru
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dalgalanmalarinin ise uluslararasi pazarlarda hemen degisiklige yol acamayarak giris
ve ¢ikis oranlarinda 6nemli bir etkisinin olmadigini tespit etmislerdir.

Giinalp ve Cilasun(2004), ¢alismalarinda Tiirk imalat endiistrisinde 1993-
1999 yillar1 arasinda dinamik panel veri teknigiyle firma giris davranigini tahmin
etmiglerdir. Tahminlerinde potansiyel firmalarin onceki giris davraniglarindan
etkilendigini ve yerlesik firmalarin girisleri 6nlemek istediklerini gézlemlemislerdir.
Gegmis giris oranlarinin, gegmis kar oranlarini anlamli ve pozitif olarak etkiledigini,
yogunlagsma oranlarmin negatif etkisinin oldugunu, bunun Tirk imalat
endistrilerinde  yogunlasmanin yiiksek oldugu ve yeni giren firmalar i¢in de
caydirici oldugu tespit edilmistir. Ayrica ¢ikisin da giris i¢cinde bir yeri olmadigini ve
bu donemde de bir degisimin olmadigini gézlemlemistir.

Kaya ve Ugdogruk(2002), 1981-1997 yillari arasindaki giris ve cikis
arasindaki iligkiyi incelemek icin dinamik panel data analizi uygulamistir. Dinamik
panel data analizinde Arellano — Bond GMM tahmin yontemin kullanmistir.
Analizde giris oranlar1 bagimli degisken olmak tizere kar marji, biiylime orani, emek
verimligi, yogunlagma oranlari, ortalama iicret oranlari, reklam yogunlugu, sermaye
yogunlugu ve emek verimliligi kullanmiglardir. Bagimli degisken olarak giris
kullandiginda girisi etkileyen faktorlerin etkilerinin  ayn1 zamanda c¢ikis1 da
etkiledigini tespit etmislerdir.

Bal ve Sengdk(2002), piyasa yapisi ile reklam yogunlugu arasindaki
iliskinin agiklanmasinda tekli ve ¢oklu regresyon denklemini kullanmistir. Bagimhi
degisken olarak piyasadaki 4 firmanin yogunlagma oranlarini, bagimsiz degisken
olarak da reklam yogunlugunu, reklam yogunlugunun yaninda 6l¢ek ekonomileri ve
baslangi¢c sermaye ihtiyacim1 da degiskenlerle analize katmistir. 82 imalat alt
sanayinin 1998 yili kesit verilerini kullanmistir. Analizleri sonucunda Olgek
ekonomilerini ve sermaye ihtiyacinin piyasa yapisini belirleyen unsur olarak
buldugunu, reklam yogunlugunun ise piyasa yapisinda onemli bir rolii olmadigini
tespit etmislerdir. Analizlerinde sektorler aras1 yogunlagma oranlari ile sektorler arasi
reklam yogunlugu arasinda da iligki bulunamamastir.

Akan(2002), 1980-1986 yilinda Tiirk imalat sanayinde 86 imalat alt
sektoriinlin piyasa yapisini inceleyerek yogunlasma egilimlerini incelemis ve Tiirk
imalat sanayi yogunlasma oranlarinin yiiksek oldugunu bulmustur. Imalat sanayideki

piyasa davranig bi¢cimlerinin degisme olmadigini da gozlemlemistir.
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Hahn(2000), 1990-1998 yillar1 arasindaki Kore imalat sanayinde firma
diizeyinde panel veri analizi yaparak toplam verimliligi hem nitelik hem de nicelik
yoniinden toplam faktér verimligini artirmada giris ve ¢ikisin roliinii
degerlendirmeye ¢alismistir. Birinci olarak firma giris ve ¢ikis oranlarimi Kore imalat
sanayisinde gelismis iilkeler ve Amerika’ya gore oldukca yiiksek bulunmustur.
Ayrica ¢ikig ile ilgili ¢aligmalarda firma cirolar1 Kore imalat sanayide verimlilik
farkliliklarin1 sebebini etkilemektedir. Ugiinciisii giris ve cikislar imalat sanayide
%45 ve %65 verimlilik  biiyiimesini, konjonktiirel diisiis ve yiikselmeleri
etkiledigini tespit etmistir.

Doi (1999), 1981 -1989 yillarinda Japonya imalat endiistrilerinde firma
cikis belirleyicilerini OLS tekniZiyle analiz etmistir. Sermaye yogunlugunun ve
tageronluk iligkisinin ¢ikist etkiledigini, karlilik, endiistri biiylimesi yogunlasma ve
argenin cikisa negatif etkisi oldugunu tahmin etmistir. Thracat firsatinin marjinal
etkisi oldugunu tespit etmistir. Doi analiz sonucunda biiylime oraninin ve endiistri
bliylime oraninin ¢ikisla iliskisini incelediginde diisiik karlilik ve talebin c¢ikis
artirdigini tespit etmistir. Yogunlasmanin negatif etkisi oldugu tespit edilmistir.
Sermaye — ¢ikt1 oranin1 beklenenin aksine pozitif isaretli bulmustur. Dahasi yiiksek
yogunlagmanin oldugu endiistrilerde yiiksek giris engelleri oldugunu ve bu yiizden
firma degisimi fazla olmamakta oldugunu vurgulamislaridir. Tiiketici mallarinin,
iriin farklilagtirmanin ve reklam yogunlugunun ¢ikis iizerinde bir etkisinin
olmadigim tespit etmistir. Argenin negatif etkisi oldugunu tespit etmis piyasadan
cikis cesaretini kirmakta oldugunu belirtmistir. Arge de yiiksek olanaga sahip olan
firmalarin yiiksek giris engelline sahip olduklarindan ¢ikis azaltir. Minimum o6lg¢ek
biiytikliigiiniin ise dogrusal olmayan ters U sekline sahip oldugunu bunun da belirli
bir noktaya minimum 6lgek biiyiikligiiniin belirli bir noktaya kadar etkin oldugunu
daha sonra ise ¢ikis oranlarinin azaldigini belirtmistir.

Bal (2000), Tiirkiye’de, 80 adet imalat sanayi dort basamakli alt sektoriine
ait verileri kullanarak reklam ile yogunluk arasindaki iligskiyi analiz etmistir.Bu
calismada Bal, bagimli degisken olarak dort firma yogunlagma orani, bagimsiz
degisken olarak ise reklam yogunlugu, ¢ikti artis hizi, 6lgek ekonomileri ve baslangic
sermaye ihtiyacini alarak regresyon analizi yapmistir. Bu g¢aligmanin sonucunda,
reklam ile yogunlagsma arasinda pozitif ve istatistiksel olarak anlamli bir sonug elde
edilmistir. Reklam harcamalar1 arttikga, yogunlasmanin da arttigt sonucuna

ulagmustir.
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Mata (1993) yilinda 1982 - 1986 yilinda Portekiz imalat endiistrisinde firma
girisi ve biliyime hizim1 ve belirleyicilerini analiz etmistir. Giris ile biliylimenin
gecmis karliliktan tetiklendigini ve {irtin farklilagtirmasi, 6lgek ekonomileri ve batik
maliyetler tarafindan engellendigini tespit etmistir.

Acs ve Aundrescht(1988), 1978 ve 1980 yillar1 arasinda 247 imalat sektoriinde
kiiciik firmalarin net girisini yatay kesit ampirik analizi ile tahminde bulunmustur.
Geleneksel giris engellerinden olan sermaye ihtiyact ve karlilik gibi unsurlarin
kiiciik firmalarin giris davranisim etkiledigini, inovasyon gibi yenilik¢i stratejilerin
de kiiciik firmalarin giris davranisini nasil etkiledigini analiz etmislerdir. Analiz
sonuclarinda gecikmeli karlilik oranmnin kiigiik firma girislerinde istatiksel olarak
anlamli ve pozitif iligkisi oldugu tespit edilmis ve bu durumun da firmalarin
endiistriye girisini tesvik ettigini belirtmislerdir. Sermaye yogunlugu ve reklam
yogunlugu istatiksel olarak anlamli ve negatif iliski bulmasina ragmen 500’den az
calisanlar i¢in 6nemli bir giris engeli temsil etmemektedir. Argeyi istatiksel olarak
anlamli, katsayis1 negatif ve kiiclik firmalar i¢in giris engeli olusturmaktadir.
Inovasyonun ise pozitif etkisiyle kii¢iik firmalarin piyasaya girisinde etkisi oldugunu
tespit etmislerdir. Degiskenlerden bir digeri olan sendikalagmada katsayisi pozitif ve
anlamli bulunmus kii¢iikk firmalarin yiiksek girisli sendikali endiistrilerden
sendikalagsmamis endiistrilere dogru artis oldugunu belirtmislerdir.

Harrigan (1981) bes endiistride farkli yapisal baglamlar1 secerek rekabet
stratejilerini ve giris zorluklarini test etmistir. Istatistik analizlerinde giris
engellerinin 6nceden giris analiz degerleri bulunmus ve potansiyel girenlerin
onceden tepkileri bulunmustur. Harrigan zaman serisi verileri ile birlestirilmis kesit
analizi bes endiistride 60 firmada 9 yillik verilerle 540 gbzlemle analiz yapmuistir.
Gozlemlerinde, yiliksek Olcek ve sermaye yogunlugunun girisi tesvik etmedigini
bulmustur. Yiiksek yogunlugun da girisi azalttigini tespit etmistir. Bain’in ifade ettigi
giris engellerinden mutlak maliyet avantajlari, Olcek ekonomileri, iriin
farklilagtirmasinin isaretlerini Bain ile ayni isarette tespit etmistir.

Campos ve lootty 104 Brezilya sektoriinde (3 digit diizeyinde ) 1996 — 2002
yillar1 arasinda panel veri kullanarak giris ve ¢ikis oranlariin belirleyicinin ne
oldugunu ve verimliligi nasil etkiledigini incelemislerdir. Calismalarinda giris ve
¢ikis oranlari incelerken; yogunlagsma oranlarini, sermaye — ¢ikti oran1 ve dlgek
ekonomilerini bagimsiz degiskenlerini kullanmiglardir. Sonuglarda sektdr ¢iktisinda

ihracat payinm giris ve ¢ikis oranlarinda belirleyici oldugunu, GSYIH reel yiizdelik



28

azalmasi, ihracat egiliminin giris oranlart ile iliskili oldugunu, GSYIH
geniglemesinin  sektdrlerin  biiylimesinin net girisle pozitif iliskide oldugunu
belirtmistir. Ayrica yliksek giris oranlarinin oldugu sektorlerde verimligin yiiksek
oldugu, diisiik sektorlerde de verimliligin diisiik oldugu gézlemlenmistir.

Kessides, 1972-1977 yillar1 arasinda dért basamakli 266 Amerikan Imalat
endiistrisini kapsayan ¢alismasinda, reklam faaliyetlerinin, ciddi giris engellerine yol
actig1 tespit etmistir.

2.4 PIYASAYA GIRIS VE CIKIS ENGELLERI
2.4.1. Piyasaya Giris Engelleri:
Giris engelleri, endiistriye yeni girecek firmalarin, piyasada varligini gosteren diger
firmalarin sahip oldugu avantajlara sahip olamamasidir. Giris engelleri kavrami ilk
kez J.B. Clark tarafindan 1887’de ortaya atilmis ve bunun akabinde ise, 1940’larda
Schumpeter, giris engelleri kavraminin rekabet siirecindeki etkisini incelemistir
Piyasaya giris engellerinin analiz edilmesi kaynak etkinliginin saglanmasi1 ve pazarin
degerlendirilmesi igin 6nemlidir (Yanik, 2003:11). Bain giris engellerini limit fiyat
uygulamasi ile anlatmis ve fiyatlarin ortalama maliyetin iizerinde belirlendigi durum
olarak belirtmistir. Bain(1976), piyasaya girislerde Ol¢ek ekonomileri, iiriin
farklilagsmasi ve maliyet avantajlarini girig engelleri oldugunu ve bu unsurlarin yeni
firma giriglerini engelledigini vurgulamistir (Warner ve Andreano, 1958:66). Stigler
piyasaya giris engelini, yerlesik firmalarin katlanmak zorunda olmadigi, potansiyel
firmalarin ise piyasaya girerken katlanmak zorunda olduklari piyasa tiirii olarak
kabul etmektedirler (Stigler, 1968:67). Giris engelleri yapisal ve davranigsal olmak
tizere ikiye ayrilmaktadir:
Yapisal giris engelleri, piyasa sartlarindan kaynaklanan firmalarin kontrolii disinda
meydana gelen unsurlardir. Yapisal girig engelleri bunlardan olugsmaktadir:

e Devletin diizenleyici faaliyetlerinden kaynaklanan giris engelleri

e Batik maliyetler

e Mutlak maliyet avantajlar

e Olgek ekonomileri

e Sermaye gereksinimi
Davranigsal giris engelleri, piyasada yerlesik olan firmalarin, piyasaya yeni girecek

olan firmalarin girisini engellemek icin olusturduklar giris engelleridir. Eger
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piyasaya yeni girecek firma gerekli kaynaklari temin edebilirse, bu engellerin

istesinden gelebilir.

Davranigsal giris engelleri ise sdyle siralamaktadir:
e Yerlesik firmalarin tepkileri : Yikic1 Fiyatlama, Sinirlayici fiyatlama, Asiri
Kapasite

e Uriin farklilasmas1

e Dikey kisitlamalar
2.4.1.1.Yapisal Engeller:Yapisal engelleri piyasanin kendi o6zelliginden
kaynaklanan teknoloji, maliyet gibi engellerdir (www.rekabet.gov.tr).

2.4.1.1.1. Devletin diizenleyici faaliyetlerinden kaynaklanan giris engelleri:
Belirli bir pazarda faaliyet gOstermenin sarti olarak O6zel imtiyaz ve lisans
alinmasmin sart kosulmasidir. Belirli bir {iretim faktoriiniin kullanilmasinin sadece
bir firmaya verilmesi, yer se¢cimi hususunda devletin sinir koyucu yasalar1 piyasaya
girig engelleri olarak sayilmaktadir. Bu durumda piyasaya yeni firmalarin girmesi
engellenmis olmaktadir. Devlet piyasaya giris engellemek ya da kontrol etmek
amactyla yapmadigi kamu ve cevre politikalart gibi diizenlemeler hem potansiyel
firmalar1 hem de yerlesik firmalarin etkilemekte, bunlar ek maliyet getirdiginden
piyasaya girigleri azaltmaktadir (Demirgil, 2008:46-47).
2.4.1.1.2. Batik maliyetler : Batik maliyetler, hem yapisal giris engeli hem de ¢ikis
engeli olan, bir firmanin piyasadan ¢ikmasi halinde nakite ¢eviremeyecegi veya
alternatif kullanimi olmadigi i¢in katlanmak zorunda oldugu sabit sermaye kaybi
olarak tanimlanabilir (Tiirkkan, 2001:273). Baska bir ifade ile firmanin piyasadan
¢ekilmesi durumunda kaginamayacagi maliyetlerdir (Cook ve Kerse, 2000:159).
Batik maliyetler, karl1 endiistrilere yeni firmalarin girmesini engelleyen faktorlerdir.
Genel olarak yapisal batik maliyetlerde giriste yatirim maliyetleri ytliksek
oldugundan, biiyilk yatirimlara ihtiya¢c duymakta ve girisleri engellemektedir.
(Cabral ve Ross, 2007:2).

Batik maliyetler, firmanin herhangi bir sebeple pazari terk etmesi durumunda,
batik maliyetlerin tanimi icabi alternatif kullanimi olmadigindan, pazardan cekilen
firmanin biiylik kayiplara ugramasina yol agar. Bagka bir deyisle batik maliyetlerin
varligi, firma bakimindan pazara girisin riskini artirmaktadir. Girisin basarisiz olmast
karsisinda ugranilacak bu potansiyel kayip olasiligi, girisi caydirict bir etki

yaratmaktadir. Sayet batik maliyetler sifir ise basarisiz bir girisin maliyeti
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olmayacagindan, firmalar yiiksek karlar gordiikleri pazarlara girme konusunda istekli
olacaklardir. Hatta, firma bakimindan vur kag¢ girisler dahi karli olabilecektir
(Harbord ve Hoehn, 1994:414).

Yeni gelisen pazarlarda alt yapinin tam hazirlanamamasi, calisanlarin i
konusunda belli bir nitelige sahip olamadigindan onlara is konusunda egitim
verilmesi, girdilerin yeni yeni temin edilmeye baslanmasi gibi karsilasilan zorluklar
nedeniyle batik maliyetlerin varligi daha ytiksektir (Ardig,2004:49).
2.4.1.1.3 Mutlak maliyet avantaji: Endistriyel girise neden olan en Onemli
engellerden biri olarak goriilen mutlak maliyet avantajlari, yerlesik firmalarin,
potansiyel firmalara gore daha diisik maliyetle {retim yapmasidir (Dinler,
2008:286). Yerlesik firmalarla, potansiyel firmalar arasinda maliyetler agisindan
asimetrik bir durumun olusmasidir (Harbord ve Hoehn, 1994:416). Maliyet
farkliliklar1 piyasa yapisinin sekillenmesinde en o©nemli faktorlerden biridir
(Samuelson ve Nordhaus,1989:567).

Yerlesik firmalarin uzun doénem ortalama maliyet egrilerinin, her ¢ikti
seviyesinde yeni giren firmalara gore uzun donem ortalama maliyet egrilerinin
altindadir. Yerlesik firmalarin nitelikli is giicline sahip olmasi, teknolojik acidan
avantaja sahip olmalarindan dolayr mutlak maliyet avantajina sahiptirler (Glinalp ve
Cilasun, 2004:44).

Piyasaya yeni giris yapacak firma kendi iriinlerini tanitmak, tiiketiciye
kendi triinlerini cazip hale getirmek, rakip firmalarin tiiketici kitlesini azaltmak i¢in
farkli stratejiler uygulamasi gerekmektedir. Bu stratejiler iginde belirli bir maliyete
katlanmas1 gerekmektedir bu durumda yerlesik firmalara gore dezavantajli duruma
gecmistir (Demirgil, 2008 :51).

Piyasada faaliyet gosteren firmalarin patentler veya gizlilik yoluyla iiretim
tekniklerini veya piyasadaki mevcut iiretim faktorlerinin bilyiik bir boliimiini elinde
bulundurmasi, piyasaya girmeyi diisiinen potansiyel firmalarin daha yiiksek
maliyetlerle piyasaya girmesine neden olmakta ve bu firmalarin piyasaya girerken
son olarak da yeni giren firmalarin fon bulmak da karsilastiklar1 giigliikler piyasaya
yeni girecek olan firmalarin mutlak maliyet avantaj1 ¢ercevesinde onemli engeller

olusturur (Yildirim vd., 2005:199).
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Sekil 2.4. Potansiyel firma ile yerlesik firmalarin maliyet egrileri (Cermikli, 2002).

Sekil 2.4., potansiyel firma ile piyasada faaliyet gosteren firmanin uzun dénem
ortalama maliyet egrisini gdstermektedir. iki egri arasinda kalan kisim piyasadaki
firmanmn sahip oldugu mutlak maliyet avantajin1 gostermektedir. Eger firma
piyasaya girisi 6nlemek istiyorsa limit fiyat uygulayarak LRAC egrinin altinda PL
gibi bir seviyede piyasaya girisleri engelleyebilir (Cermikli, 2002:10).

2.4.1.1.4. Olgek ekonomileri :

Geleneksel teoride dlgek ekonomileri 6nemli bir giris engeli olarak goriilmektedir.
Olgek ekonomileri, ¢ikt1 miktar: arttik¢a uzun dénem ortalama maliyetlerin azalmasi
olarak tanimlanmaktadir. Firmanin tesis 0l¢egi biiyiidilkge parca basina maliyetin
diistiigli ya da piyasa talebinin tamamini karsilayacak miktarda tiretimde bulunan
durumlardir. Eger potansiyel firmalar piyasaya girmek, pazarda tutunabilmek ve
etkin rekabet edebilmek istiyorsa optimal 6l¢egin altinda piyasaya girmemelidir.
Cunkii maliyetler yiikseleceginden piyasada kalma sansi azalacaktir (Besanko vd.,
1998:62). Olgek ekonomileri reel ve ihtiyari dlcek ekonomileri olmak iizere ikiye
ayrilmaktadir. ”Reel 6l¢ek ekonomileri, tiretimde kullanilan girdi, ham madde ve
degisik tipteki isglicii ve sermaye miktarindaki fiziksel azalma sonucunda olusur.
Ihtiyari 6lcek ekonomileri ise, iiretimde ve dagitimda (pazarlamada) kullanilan
faktorlere, isletme biiyiikligii arttikca daha biiylik miktarlarda satin alinmalar
sonucu, daha diigiik bir fiyatin 6denmesinden kaynaklanir”(Ardig, 2004:51). Bain
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6l¢ek ekonomilerinin giris engeli oldugunu kabul eder. Eger firmalar etkin 6lcekte
piyasaya girmezse faaliyetteki firmalara gore biiyiik maliyet dezavantajina sahip
olacaktir. Eger firma etkin 6l¢ekte ya da iistiinde girerse endiistri ¢iktisini paylagir.
Bu yiizden endiistrideki firmalar etkin dlgekleriyle girisi ne kadar sinirlandirirsa kar
elde edebilirler. Bain 06l¢ek ekonomilerine giris engeline “yilizde etkisi” denir
(Warner ve Andreano, 1958:67). Stigler, Bain’den farkli olarak dl¢ek ekonomilerini
giris engeli olarak gormemektedir.

Minimum optimal olgek, endiistri arzinin onemli bir boliimiine tekabiil
ediyorsa, yerlesik firmalarin girise sert tepki gosterme olasiligi artacaktir. Bu durum
da girisleri olumsuz yonde etkileyecektir. Yine biiyiik ol¢ekli girisler, yiiksek batik
maliyetler icermeleri durumunda girisin riskini artirmakta ve girisleri olumsuz yonde
etkilemektedir. Firmalar birim basina maliyetleri diisiiriip, ¢iktisin1 genislettikge
rakiplerini eleyerek piyasanin tek saticisi haline gelir. Ciinkii yeni firmalar piyasaya
girmek istediginde yiiksek maliyet, diisiik satis elde edecektir. Bu durum yeni
firmalarin piyasaya girmesini Onleyerek rekabet sansini azaltir (Katz ve Rosen,
1998:432). Oligopol piyasalarda o6lgek ekonomileri kasitsiz bir giris engelidir ve
endiistrinin yapisindan kaynaklanir (Dinler, 2008:419). Olcek ekonomilerinde en
biiyiik engel sabit maliyetlerin varligidir
2.4.1.1.5. Sermaye gereksinimi:

Yeni bir firmanin pazara girebilmesi i¢in dncelikle yeterli bir sermayeye sahip olmasi
gerekmektedir. Firmalar yeni bir pazara girerek yerlesik firmalara gore daha yiiksek
faizlerde fon elde etmeye g¢alisirlar. Bu da yeni firmalar i¢in dezavantaj yaratan
durum olarak belirtilmektedir. Ozellikle teknoloji yogun sektorlere girmek daha gok
sermaye yatirnmi gerektiginden biiyiik bir giris engeli yaratmaktadir. Yatirimlarin
batik maliyeti yiiksek ve biiyiikk sermaye gereksinimine ihtiya¢ duyuluyorsa ve
yerlesik firma Ol¢cek ekonomilerinde avantaj elde ediyorsa piyasa giicii elde etmesi
kolay olacaktir (Tamaschke vd., 2005:320). Maliyetlerin yiikselmesi firmalarin
sadece  bulunduklar1 piyasada degil, uluslar arasi alanda da rekabet giiciinii
etkilemektedir.

2.4.1.2. Davramssal engeller: Yerlesik firmalarin, rakiplerine kars1 ya da piyasaya
girmeyi diisiinen firmalara karst uyguladiklar1 stratejiler sonucu ortaya c¢ikan

engellerdir.
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2.4.1.2.1. Yerlesik firmalarin tepkileri : Piyasadaki durumlarint muhafaza etmek
isteyen firmalarin, piyasaya girmeyi diisiinen potansiyel firmalara karsi aldiklari
tepkilerdir.

2.4.1.2.1.1. Smirlayic1 fiyatlama : Yerlesik firmalarin pazara girisleri 6nlemek
amaciyla, karlarin bir kismindan vazgegerek yeni firmalarin girmesini engellemek
icin olusturduklar giris engelleridir. Monopollii veya oligopolcii firmalar tam
rekabet fiyatindan daha yiiksek, monopol fiyatindan daha diisiik bir fiyat belirleyerek
potansiyel firmalarin piyasaya girmelerini engellemeyi amaglamaktadirlar
(Ardig,2004:29).

2.4.1.2.1.2. Yikial fiyatlama : Yerlesik firmalarin, piyasa disina itmek veya fiyat
diisirme egilimlerini bastirmak amaciyla piyasaya yeni girmeyi diisiinen potansiyel
firmalara karst1 uyguladigr fiyatlama stratejileridir. Firmanin yikic1 fiyat
uygulayabilmesi fiyat1 etkileyebilecek giice sahip olmasi gerekmektedir. Firmanin
pazar payi, iretimi etkileyecek biiytikliikte ise, yikici fiyat uygulamasi ile avantaj
saglayacaktir (Ekdi, 2002:7-10).

2.4.1.2.1.3. Asin1 kapasite bulundurma : Yikici fiyat uygulamak isteyen firmanin
pazar payinin biiylikliigii ve finansal giliciiniin yaninda stratejinin gergeklesmesi igin
talebin tamamin1 ya da rakiplerini piyasada c¢ikarmaya yetecek kadar olanimni
karsilamas1 gerekmektedir (Ekdi, 2002:13). Her ne kadar bu durum, maliyet
acisindan yerlesik firmalari, pazara girmek isteyen rakiplere gore dezavantajh
duruma soksa da, asir1 kapasitenin biiyiikliigli ve buna bagli olarak piyasadan
¢ikilmasi durumunda batik maliyetlerin yliksek olmasi, yerlesik firmalarin yeni
rakiplere kars1 sert tepki gosterme olasiligini artirir (Tiirkkan, 2001:492).

2.4.1.2.2. Uriin farkhlastirmasi: Uriin farklilastirma, alic1 ve saticilarin davranis ve
kararlarini; diger piyasa yapisi unsurlarini ve performansim etkileyen 6nemli bir
piyasa unsurudur. Uriin  farklilastirmasinin  incelenmesinde, bir  yandan
farklilagtirilmig {irtinler i¢in arz ve talep kosullari, diger yandan da yonetim ve
performans alanindaki etkiler 6nem tagimaktadir. Ayrica iirlin kavrami da ¢ok
yonliidiir ve {irtin farklilastirmanin birgok yolu bulunmaktadir. Bunlar dikkate
alindiginda, iirlin farklilastirmanin genis kapsamli ve karmasik bir konu oldugu
ortaya ¢ikmaktadir (Davut, 1994:43). Yerlesik firmalarin sahip oldugu belli bir
tiiketici kitlesinden dolay1 potansiyel firmalara gore daha avantajhidirlar (Yanik,
2003:33). Ornegin bir endiistride belirli bir markanin baskin olmasi piyasaya yeni

girecekler igin engel olusturmaktadir. Cilinkii rekabet edilebilir yeni bir marka
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yaratmak zaman ve para gerektirmektedir. (Hofstrand, 2007:1). Uriin farklilastirma
unsurlarindan, reklam ve ar-ge stratejileri piyasanin performansini etkilemektedir
(Bal, 2004:13).

2.4.1.2.2.1. Reklam :

Uriin farklilagtirmasinda en ¢ok kullanilan ydntem reklam faaliyetidir. Reklamin
ikna edici yoniiniin ekonominin verimli kapasitesini artiramayacaglr ve ekonomide
gerek olmadigr halde fazladan kaynak kullannmina neden oldugu ve maliyetleri
arttirdig1r distlniilebilir. Ayn1 zamanda bilgi iletmesi nedeniyle toplumsal refahi
artirict bir 6zelligi olmaktadir (Yildirim vd., 2005:15). Yapilan reklam harcamalari,
yeni firmalar i¢in maliyet unsuru olmakta ve pazara girisi caydirict bir etki
yapmaktadir. Ozellikle oligopolistik yapi igindeki firmalar, rakip satislarindan pay
alabilmek icin reklami bir ara¢ olarak kullanirlar. Yogunlagmanin artmasiyla
firmalar arasindaki igbirligi de arttigindan, reklam harcamalar1 tekrar diismeye
baslamaktadir. Bu da, yogunlasmanin yiiksek seviyelerinde reklam yogunlugunun
daha diisiik olmasin1 rasyonellestirmektedir. Yapilan reklam harcamalar1 ile pazar
paylarinin degiskenligini arttirarak yogunlasmay1 etkilemektedir (Yolag, 2005:1093).
Pazardaki yogunlagmalara dayanarak reklam ile pazardaki hakimiyetlerini ya
korumak ya da daha giiclendirmek icin bu faaliyete yonelirler (Bas, 2004:7). Yeni
firma, {rlin farklilasgtirmasindan kaynaklanan bu tercih engelini asmak i¢in ya
tirtinlerini yerlesik firmalardan 6nemli 6l¢iide diisiik bir fiyattan satmali, ya yogun bir
reklamcilik faaliyetine (ve diger satis faaliyetlerine) girismeli ya da her ikisini birden
yapmalidir (Koutsoyiannis, 1997:345). Yeni firma bakimindan her ii¢ durumda
yiiksek maliyetlere yol acacagindan, girisin karlilig1 diisecek ve dolayisiyla pazara
giris zor olacaktir. Oligopol firmalarda optimal reklam stratejisini belirlemede bir
cok zorlukla karsilagilmaktadir. Reklam karsisinda rakiplerinin tepkilerini, satiglara
etkisini ve ¢iktidaki maliyetlere maliyetlerini hesaba katmalidir (Tisdell, 1974:187).
Bu etki iki sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Birinci olarak yerlesik firmalar tarafindan
yogun sekilde reklam yapilmasi, yeni girecek firmalar i¢in her iiretim diizeyinde
daha fazla reklam maliyetine yol acar. Boylelikle firmalar, piyasaya yeni girecek
firmalara gore maliyet avantajina sahip olur (Davut, 1994: 130). ikinci etki, reklam

alaninda 6l¢ek ekonomilerinin gecerli olmasi durumunda s6z konusudur.
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24.1.2.2.2. Ar-ge:

Piyasa yapisindaki iiriin farklilastirma unsurundan sonra firmalar reklam yaninda
ar-ge gibi davramiglarda bulunurlar. Ar-ge ile iirlinlerde yapilan teknikler ve
degisikliklerle piyasada iirlinlerini farklilagtirarak piyasada yer edinmeye calisirlar.
Bir firmanin iiretimdeki gelisme, piyasa paymin artisi ve verimlilik artig1 genelde;
emek faktoriiniin yeteneklerinin gelisimine, sermayenin artisina, teknolojik
gelismeye; daha iyi sermaye malimin kullanimina, iyi bir yOnetime, mevcut
kaynaklarin optimal kullanimina, hiikiimet politikalarina baghdir (Yildirim vd.
2005:29).

Firmalarin kendi yaptiklar1 ar-ge c¢aligmalari, diger firmalar tarafindan
kendilerine adapte edebiliyorsa firmalar ar-ge calismasi yapmak istemeyebilir.
Cilinkii yapilan harcamalar, piyasada belli bir miiddet (takip edilene kadar) kar elde
etmesine, piyasada one ¢ikmasina olanak vermiyorsa bu harcamalardan kaginabilir
(Bal, 2004:18).

Tam rekabet piyasalarinda yapilan ar-ge c¢alismalart gegici teknik
avantajlara sahiptir ancak kisa siireli arastirma harcamalar1 i¢in yiiksek karlar
kazanabilir. Ciinkii taklit ile yeni giren ve var olan firmalar rekabete girebilir Ancak
monopolde uzun siire normalin lizerinde kar elde edebilir. Joseph Schumpeter, teknik
degisimin ve yeniligin biiylik firmalarda ve eksik rekabet piyasalarinda oldugunu
vurgulamaktadir (Samuelson ve Nordhaus, 1992:614). Monopolcii uzun dénemde
daha ¢ok kar elde edeceginde arastirma gelistirmeye yonelebilir. Ciinkii daha diisiik
maliyet alarak talep miktarim1 artirabilir (Begg vd., 1994:153). Oligopol
piyasalarinda kasitsiz girig engeli olarak yer alan mutlak maliyet avantajinda firma
ar-ge caligmalariyla maliyetleri yiikseltirse endiistriye girisi engellerse kasith giris
engeli olusturmaktadir. Oligopol endiistrilerde yapilan ar-ge caligmalariyla uzun
donemde tiiketiciler daha kaliteli ve daha ucuz mallara ve daha diisiik fiyatlarla yarar
saglayabilir (Tisdell, 1974:191).
2.4.1.2.3.Dikey kisitlamalar: Pazarin farkli seviyesindeki tesebbiisler arasinda
belirli mal veya hizmetlerin alimi, satim1 veya yeniden satimi kosullarinin
belirlenmesi amaciyla getirilen sinirlamalardir. Dikey kisitlamalar ¢ogunlukla, iiretici
veya toptanci tarafindan {iriiniin dagiticis1 veya perakendecisi tizerinde uygulanan ve

bir s6zlesmeye dayanan sinirlamalardir (www.rekabet gov.tr).
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2.4.2. Cikis Engelleri: Cikis engelleri firmalarin piyasada etkin olamadiklar
durumlarda ayrilma karar1 aldiklarinda Onlerine ¢ikan engeller olarak
adlandirilmaktadir (Demirgil, 2008:68). Cikis, bir firmanin piyasayi terk etmesiyle
olabilecegi gibi, belli bir alandaki faaliyetini kapatmasiyla da olabilir Cikis engelleri,
batik maliyetlerin yiiksek olmasindan, yasal yiikiimliiliikklerden, sosyal prestij kaygisi
yaratmasi gibi nedenlerden kaynaklanabilir (Tiirkkan, 2009:1).

Cikis maliyetlerinin yliksek olmasi yeni giren firmalar i¢in de bir risk unsur
olup firmanin hayatta kalamama olasiligina karsilik piyasaya giris azaltmaktadir
(Turanli ve Kilig, 2009:3). Diger yandan da piyasada etkin olamayan firmalarin
yiikksek giris engellerinden dolay1 piyasayr terk edememesine neden olmaktadir.
Piyasada faaliyet gosteren diger yerlesik firmalar i¢in de bir avantaj durum olup
giris engellemesine de neden olan bu unsurun devam etmesini saglayacak stratejileri
gelistireceklerdir (Ardig, 2004:28). Bu durumdan da anlasildigr gibi ¢ikis engelleri,
sadece piyasada ayrilirken degil, piyasaya girerken de bir engel olusturmaktadir. Bu

da piyasaya giris ve ¢ikis arasindaki bir iligski oldugunu gostermektedir.



UCUNCU BOLUM
MATERYAL VE YONTEM

3.1. MATERYAL

Calismanin konu sec¢imi yapildiktan sonra literatiir taranmis ve konu ile ilgili
yapilmis ekonometrik calismalar incelenmistir. Daha sonra uygulama icin yapilacak
ekonometrik analiz tespit edilmistir. Uygulama kisminda piyasaya girisi belirleyen
ve engelleyen faktorlerin piyasaya giris lizerindeki etkisi tespit edilmistir. Tiirkiye ile
ilgili uygulamada kullanilan veriler Tiirkiye Istatistik Kurumundan (TUIK)’den

derlenerek hazirlanmistir.

3.2. YONTEM

Firmalarin karsilastigi engelleri inceledigimizde, engellerin sadece piyasaya
giriste degil, piyasada faaliyette bulunurken ve piyasadan ayrilirken de firma
kararlarim etkiledigi gortilmektedir. Bu durum piyasaya giris ve ¢ikislar arasinda bir
iliski oldugunu gostermektedir. Piyasaya girig ve ¢ikislarin serbest oldugu ortamlarda
piyasanin sartlarina uyum saglayamayan, fark yaratamayan firmalar piyasay: terk
etmek zorunda kalacak, yerine rekabetci ortama daha iyi adapte olacak, daha direncli
firmalar gelecektir. Bu sekilde piyasanin yeniden yapilanmasina, sekillenmesine ve
verimliligin artmasina neden olacaktir. Bu ¢alismada, panel veri analiziyle Tiirkiye
imalat sanayindeki firmalarin piyasaya giris siireglerinde neleri gézlemledikleri,
hangi faktorlerin nasil etkiledigi analiz edilmistir.

Analizdeki veri seti zaman serisi ve yatay kesit verilerinin birlestirilmesiyle
olusturulmustur. Veriler 1996- 2001 yillar1 arasinda 60 imalat sanayide 360 tane
gbzlem sayisini icermektedir. Veriler 10 ya da daha fazla isi ¢alistiran kamu ve 6zel
kesim biitiin isyerlerini kapsamaktadir..

Tirkiye imalat sanayinde piyasaya giris davranigini arastirmak i¢in bagiml

degisken olarak cari donemdeki giris oranlart kullanilmistir. Bagimsiz degisken
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olarak bir donem Onceki girig oranlari, bir donem Onceki ¢ikis oranlari, gecmis kar,
endiistri  bliyime orani, reklam, arge harcamalar1 oran seklinde analizde
kullanilmistir. Firma giris ve ¢ikis verilerindeki endistriler Uluslar arasi1 Standart
Sanayi Siniflamasina gére Revize 3’den, Revize 2’ye c¢evrilmistir. Diger bagimsiz
degiskenler ISIC REV.2’ye gore derlenerek hazirlanmistir. Verilerin 2001 yilindan
sonra ele alimmamamasinin nedeni ise; imalat sanayiye ait verilerin yeterli
olmamasindan dolayidir. Giris ve ¢ikis oranlarinin hesaplanma yontemi “Giinalp ve
Cilasun’un(2004), “Tiirk Imalat Endiistrilerinde Piyasaya Giris Davranis1”
calismasina gore hesaplanmistir. Analizdeki tahminler ve hesaplamalar Eviews 5.1
programinda yapilmistir. Tiirk imalat sanayinde 60 sektoriin faaliyet kodu ve her
faaliyet koduna ait 6 yillik gozlemler bir araya getirilerek panel veri seti
olusturulmaktadir.

Giris davranisini etkileyen faktorler birden fazla model kullanilarak tahmin
edilmistir. Kurulan her modelde farkli bir bagimsiz degisken kullanilarak model
aciklanmaya calisilmistir. Modelde kullanilan degiskenler ve bu degiskenlerin
hesaplanmalari su sekildedir:

Giris Oran1 (Gj;) = 1 endistrisinde t donemindeki giris oranlaridir. Endiistriye t
zamaninda giren firma sayis1 ile bir yil kalan firma sayisinin toplaminin, t
zamanindaki toplam firma sayisina oranidir.

Bir onceki donemdeki giris orani (Girig(-1); 1) =1 endiistrisinde t-1 donemindeki giris
oranlaridir. Endiistriye t zamaninda giren firma sayisi ile bir yil kalan firma sayisinin
toplaminin, t zamanindaki toplam firma sayisina oranidir.

Bir onceki donemdeki ¢ikis orani (Cikig(-1)it1) = i endiistrisinde t-1 dénemindeki
cikis oranlar1 gostermektedir. Endiistriye t zamaninda ¢ikan firma sayisi ile bir yil
kalan firma sayisinin toplaminin, t zamanindaki toplam firma sayisina oranidir.
Gegmis kar oran1 (Karit.;) = Katma degerlerle, is¢ilere yapilan 6demelerin arasindaki
farkinin t-1 zamanindaki satislara oranidir.

Endiistri biiytime oran1 (EBOjt.1) = t zamanindaki ¢ikti ile t-1 zamanindaki g¢ikti
farkinin, t-1 zamanindaki ¢iktiya orani

Reklam Harcamalar1 (REK ;) =Reklam harcamalarinin toplam endiistri ¢iktisina
orant.

Arge Harcamalari(ARGE; ;)= Arastirma ve gelistirme harcamalarinin toplam satislara

orani
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Modelde bagimsiz degiskenlerin birbirleri arasinda olusacak c¢oklu baglanti
nedeniyle, biitiin degiskenler ayni anda modele dahil edilmemistir. Her modelde
farkli bagimsiz degisken eklenerek modelin anlamlig1 test edilmistir. Istatiksel olarak
anlamli olmayan bagimsiz degiskenler modelden ¢ikarilmistir. Ayrica birbirlerini
aciklayan degiskenler ayni model igerisinde kullanilmamaya c¢aligilmistir
(Erkan,1999:87). Analiz; etkisiz etkiler, sabit etkiler ve rassal etkiler modeline gore
tahmin edilmistir. Analizlerde sabit etkiler mi yoksa rassal etkilerin mi daha etkin
oldugunu analiz etmek i¢in Hausman testi yapilmistir. Durbin- Watson istatistiginden
tablo degerlerine bakilarak ardigik bagimlilifin olup olmadigi tespit edilmistir.
Modellerde otokorelasyonun olup olmadigini analiz etmek icin regresyon
modellerinde AR(1) test edilmistir. Bazi modellerde 6l¢lim hatalarinin azaltilmasi

amaciyla logaritmalar1 alinmistir. Uygulamada tahmin edilecek modeller:

Model 1: Gj; = oot aygiris(-1)i -1+ oa¢1kis(-1); -1 +Ui¢

Model 2 : Gjt = agt aygiris(-1)i -1+ op¢1kig(-1)i -1 + azeb0 g + Uiy

Model 3 : Gjt = agt agiris(-1)i -1+ op¢1kis(-1)i -1 + agkar g +og €bojrq +Uiy

Model 4: 10gG; =ap azloggiris(-1); -1 tazlogeikis(-1); .1 +oslogkar; .1 +oglogarge i ¢+ui ¢
Model 5 : 10gG;i; =aptagloggiris(-1); -1+ azlogeikis(-1); -1 tazkar i .1 +oaslogrek i ¢+ui ¢

3.2.1.Panel Veri Analizi

Panel veri, hem zaman serisi verilerinin hem de yatay kesit verilerinin bir
arada kullanilmasiyla olusturulan modellere denilmektedir. “Panel veriler, yatay ve
zaman serilerinin bir araya gelmesiyle olustugu icin zenginlestirilmis veriler, karma
veriler ve havuzlanmis veriler olarak da adlandirilabilmektedirler”. Panel veriler
gozlem sayisinin degiskenligine gore dengeli panel analizi ve dengesiz panel analizi
olmak lizere ikiye ayrilmaktadirlar. Dengeli panel analizinde, her bir yatay kesit
birimi, ayn1 sayida zaman serisi gozlemlerine sahiptir. Gozlem sayilarinin farklh
olmast durumunda ise dengesiz panel analizi olarak adlandirilmaktadir (Tar,
2010:475).

Panel veri analizi ekonomik arastirmalarda geleneksel zaman serilerinden ve
yatay kesit verilerinden daha biiylik avantajlara sahiptir (Hsiao, 2003:3). Panel veri
modeli kullanmanin sagladig1 avantajlar:

e Zaman serileri ve yatay Kkesit veri analizlerinde heterojenlik kontrol

edilemedigi i¢in yanli sonucglar vermektedir. Panel veri tahminlerinde
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gozlenemeyen veya Olclilemeyen agiklayici  degiskenlerin  etkileri
heterojenlik olarak adlandirilmaktadir (Wooldridge, 2002:251). Panel veride,
bireyler, firmalar, iilkeler heterojendir. Panel veri tahmin yontemi ile bireysel
heterojenlik kontrol edilebilmektedir. Panel data analizlerinde heterojenligi
kontrol ederek degiskenlerin yansiz tahmin sonuglari vermesine olanak
saglar.

Panel data tahminleri yatay kesit ile zaman serilerinin birlesimi oldugundan
daha ¢ok degisken igermekte ve daha ¢ok bilgi vermektedir. Ekonomik
degiskenlerin etkinligini artirmak i¢in ekonomik degiskenler arasinda
bagimlilig1 azaltmakta ve serbestlik derecesini azaltmaktadir .

Panel veri tahmin yontemi, yalnizca zaman serisi ya da yalnizca yatay kesit
verileri ile dogrudan algilanamayan etkileri 6l¢mektedir.

Panel veri analizi, dinamik uyum icinde caligmaya olanak vermektedir.
Zaman serilerine ve yatay kesit verilerine gore daha komplike davranis
modellerini test etmektedir

Mikro panel datada toplanan verileri, makro diizeyde OoOlgiilen benzer
degiskenler daha dogru dlgebilmektedir. Firmalar ya da bireyler iizerinden
toplanan kaynaklarin yanli sonuglar1 azaltilabilir ya da elimine edilebilir.

Ayrica makro panel data analizlerinde daha uzun zaman serilerine sahiptir.

Panel veri modelinin sagladig1 avantajlar yaninda bazi kisitlar: da vardir.

Veriyi toplama ve diizenleme problemine sahip olmasi
Olgiim hatalarinin ortaya ¢ikmast,

Kendiliginden segicilik, yanitsizlik ve aginma gibi segicilik problemlerinin

bulunmasi,

Zaman boyutunun kisa, yatay boyutunun da bilyiik oldugu kisa zaman serisi
boyutunun varliginda, ozellikle sabit etkiler modelinde sonuglarin giicii
zayiflamaktadir. Bunun yaninda kisa zaman serisi boyutunun varlig
korelasyon sorununun ortaya ¢ikmasina da yol acabilmektedir.

Uzun zaman boyutuna sahip, iilkelere veya bolgelere ait biiylik panellerin
hesaplanmasinda yatay kesit bagimlilig1 yasanabilmektedir (Baltagi, 2003: 1-
10).
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Panel veri modelinde klasik regresyon modeli su sekildedir:
Yit= o; + B’ Xit + &it [4.1]
Yit bagimli degiskeni Xj; agiklayici degiskenleri, B egim katsayisini, g hata terimleri
vektoriinii , o ise sabit kesisim katsayisim1 gostermektedir. Sabit terim (o) zamana ve
kesitlere (firma ya da sektor) gore degismekte, bagimsiz degiskenin katsayisi (B) ise
sadece kesitlere gore degismektedir (Erkan, 1999:81). Modelde i= 1,2, ...,N sayida
kesiti, T=1,2, ...,T her birim kesitin zaman aralifin1 gostermektedir.
Panel veri modelinde {i¢ tahmin y6ntemi bulunmaktadir:
1- Havuz Model (Pooled Data)
2- Sabit etkiler modeli
3- Rassal Etkiler Modeli
Havuz modeli, sabit katsayilar modeli olarak da adlandirilmaktadir. Bu
modelde sabit parametre (o) ve bagimsiz degiskenlere ait parametreler birimlere veya
birimlere ve zamana gore farklilik gostermemekte, ayn1 kalmaktadir.

Sabit etkiler modeli, bagimsiz degiskenlerin katsayisi tiim kesitler igin ayni
olmakta, fakat her kesit icin farkli bir terime sahip olmaktadir. Sabit etkiler
modelinin temel amaci, veri setindeki her bir gruba ait spesifik etkiyi ifade eden,
bilinmeyen sabit terimi (i) tahmin etmektir (Erkan, 1999:82).

Rassal etkiler modeli, modeldeki birimlerin bireysel etkileri tesadiftiir.
Burada birimler tesadiifi olarak se¢ildiginden, birimler arasindaki farkliliklar
rastlantisaldir (Ozer ve Biger, 2003:72). Rastsal etkiler modeli yatay Kkesit
birimlerine ait farkliliklar1 &j; gibi rastsal degiskenler olarak incelemektedir. Bu
bakimdan rastsal etkiler modeli ayni zamanda hata bilesen modeli olarak da
adlandirilmaktadir.

Yit = Buit + Pait Xait T Pait Xait + &t [4.2]

Panel veri yonteminde sabit etkiler ve rassal etkiler modelinden analizde
hangisinin daha etkin oldugunu test etmek icin Hausman Test istatistigi
kullanilmaktadir. ~ Sabit etkili ve rassal etkili modellerin arasindan hangisinin
secilecegi genellikle etkiler ile aciklayici degiskenler arasindaki iliskiye bagl
olmaktadir. Eger bireysel etkiler agiklayici degiskenler ile iliskisiz ise rassal etkiler
tahmincisi tutarli ve etkindir, bu durumda Ho hipotezi kabul edilmektedir. Aksi
durumda ise sabit etkiler agiklayic1 degiskenler ile iliskiliyse sabit etkiler tahmincisi

tutarhi ve etkindir. (Baldemir ve Keskiner, 2004:48). Hausman test istatistigi



42

sonucunda % 5’in altindaki olasilik degerleri rassal etkilerin mevcut olmadigini, sabit
etkilerin mevcut oldugunu gostermektedir.
Hausman test istatistiginde Ho: Rassal etkiler mevcuttur

H; : Rassal etkiler yoktur.



DORDUNCU BOLUM
BULGULAR VE TARTISMA

4.1.Degiskenlere Iliskin Istatistikler
Tablo 4.1. Degiskenlere Iliskin Betimleyici Istatistikler

G Giris(-1) | Cikis(-1) EBO REK ARGE KAR
Ortalama 1.295460 | 1.315623 | 1.197470 | 0.798577 | 0.007756 | 0.002357 | 0.505950
Medyan 1.125563 | 1.119908 | 1.070398 | 0.649671 | 0.003703 | 0.000799 | 0.463229
Maksimum 6.384615 | 7.545455 | 5.275862 | 15.98027 | 0.092297 | 0.097775 | 2.973482
Minimum 0.777778 | 0.848921 | 0.757576 | 0.000000 | 0.000000 | 0.000000 | 0.000000
Standart Sapma 0.644142 | 0.684826 | 0.499907 | 0.994776 | 0.011713 | 0.006589 | 0.280877
Carpikhik 4.432030 | 5.085069 | 5.269800 | 10.65293 | 3.597867 | 9.888638 | 2.785814
Basikhik 26.33505 | 34.48751 | 33.83485 | 155.0952 | 19.95627 | 129.5841 | 20.78288
Jarque-Bera 9346.444 | 16423.42 | 15928.07 | 353803.3 | 5089.405 | 246220.2 | 5209.106
Olasihik 0.000000 | 0.000000 | 0.000000 | 0.000000 | 0.000000 | 0.000000 | 0.000000
Toplam 466.3655 | 473.6244 | 431.0893 | 287.4878 | 2.792323 | 0.848480 | 182.1421
Sapma kareleri
toplamm 148.9560 | 168.3663 | 89.71653 | 355.2592 | 0.049254 | 0.015586 | 28.32212
Gozlemler 360 360 360 360 360 360 360

Tablo 4.1°de degiskenlere iliskin betimleyici istatistiklerini gostermektedir. Tabloda
normal dagilimmi Sl¢lilmesinde kullanilan Jarque—Bera testlerinin normal dagilim
gostermektedir. Jarque — Bera degeri ki — kare dagilimindan biiyiik ise hata
terimlerinin normal dagildigi varsayilmaktadir. Ho, hipotezi kabul edilir. Jarque—Bera
dagilimi ki —kare dagiliminda kiigiikse hata terimlerinin dagilimi1 normal degildir.
Ho hipotezi red edilip, H; hipotezi kabul edilmektedir.

Ho: Hata terimlerinin dagilimi1 normaldir

Hi: Hata terimlerinin dagilimi normal degildir.
Tabloda Jarque—Bera dagilimi ki — kare dagilimlarindan biiyiik oldugundan hata

terimlerinin dagilimi normaldir. Ho hipotezi kabul edilmektedir.
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G GIiRiS(-1) |CIKIS(-1) | EBO | KAR REK ARGE
G 1 0.9513 08271 | -0.0457 | -0.0413 0.0046 -0.0488
GiRiS(-1)| 0.9513 1 0.8954 | 0.0154 | 0.0220 -0.0059 -0.0499
CIKIS(-1)| 0.8271 0.8954 1 -0.0032 | 0.0338 0.0026 -0.0539
EBO | -0.0457 0.0154 -0.0032 1 0.3562 -0.0162 0.01091
KAR | -0.0413 0.0220 0.0338 | 0.3562 1 0.1023 0.05086
REK | 0.0046 -0.0059 0.0026 | -0.0162 | 0.1023 1 0.1095
ARGE | -0.0488 | -0.0499 -0.0539 | 0.0109 | 0.0508 0.1095 1

Tabloya 4.2°de c¢alismada kullanilan degiskenler arasindaki korelasyon iliskileri

verilmektedir. Korelasyon katsayisi iki degisken arasindaki dogrusal iligkinin yoniinii

ve giiclinii belirtir. Korelasyon katsayisi -1 ile +1 deger arasinda yer alirsa dogrusal

baglantinin bulundugu kabul edilir.

4.2 . Analize Iliskin Tahmin Sonuclar

Model 1 : Gj; = apt aygiris(-1); t-1+ ax¢1kis(-1)i 1 Ui

[4.3]

Denklemde bagimli degisken giris orani, bagimsiz degiskenler bir donem onceki

girig oranlar1 bir donem Onceki ¢ikis oranlar1 yer almaktadir. Cari donemdeki giris

oranlarinin daha onceki giris ve c¢ikis degisimlerinden nasil etkilendigi tahmin

edilmektedir.

Tablo 4.3. Model 1 denklemine ait tahmin sonuglar1

Bagimh degisken :G
Yontem: Panel En Kiiciik Kareler
Zaman: 1996-2001
Yatay Kesit Sayisi: 60
MODEL 1
Degiskenler ETKISIiZ |SABIT RASSAL
C 0.258* 0.154*
(5.973) (5.434)
GIRIS(-1) 1.070* 1.224* 0.970*
(24.417) (25.137) (30.325)
CIKIS(-1) -0.108** -0.474* 0.113*
(-2.206) (-7.891) (-2.572)
AR(1) -0.003 -0.301*
(-0.0593) (-5.008)
N 300 300 360
R’ 0.88 0.92 0.91
DW 1.92 2.10 2.34
F-ist. 48.359 1933.9
Olasihk (F-ist.) 0.0000 0.0000
Hausman Test istatistigi * 20.61
Olasilik: 0.000

7# “katsayilarin % 1 diizeyinde anlamlilig: ifade etmektedir.
«xk “katsayilarin % 5 diizeyinde anlamlilig1 ifade etmektedir
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Tahmin sonuglarina gore bir donem Onceki giris, cari donemdeki giris her {i¢
tahmin modelinde de pozitif yonde etkilemektedir. Tirk imalat sanayindeki
firmalarin gegmis donemdeki girisleri gozlemleyerek piyasaya girme Kkarari
verdiklerini gostermektedir. Bir donem Onceki girislerde %’1’lik degisme etkisiz
etkilerde 1.07, sabit etkilerde 1.22 ve rassal etkilerde 0.97’lik bir degisime neden
olmaktadir. Diger bagimsiz degisken olan bir dnceki donemdeki ¢ikislarin katsayisi
negatif isaretli olarak tespit edilmistir. Bu durum 6nceki donemlerdeki cikislarin
girisleri negatif yonde etkilendigini ve c¢ikan firmalarin yerine yeni firmalarin
piyasaya girmek istemediklerini, ¢ikan firmalarin yerini yeni firmalarin almadig
anlamina gelmektedir.

Her iic tahmin yonteminde de bagimli degiskenin aciklama giiciini
aciklayan R? degerleri 0 < R? < 1 arasinda yer almaktadir. F istatistigi sabit etkiler ve
rassal etkiler modelinde anlamli ¢ikmaktadir. Durbin Watson istatistikleri
gozlemlendiginde de her ii¢ tahmin modelinde de st sinir (du) ve alt sinir (di )
degerlerine bakilmis ve her ii¢ tahmin modelinde de {ist sinirin {izerinde olmasi
ardisik bagimliligin olmadig1 anlamina gelmektedir. Bu analize gore sabit etkiler mi
yoksa rassal etkilerin mi daha etkin oldugunu tespit etmek i¢in Hausman test
istatistigi uygulanmis ve sabit etkiler modelinin daha etkin oldugu tespit edilmis ve

Ho hipotezi reddedilmistir.

Model 2 : Gj; = apt asgiris(-1); -1+ axgikis(-1)i .1 + 03eb0 i1 + Uic [4.4]
Model 2’de bagimh degisken giris olmak iizere, bagimsiz degiskenler bir donem
onceki giris, bir donem Onceki ¢ikis oranlar1 ve endiistri biiylime orani(EBO)
degiskeni eklenerek giris lizerinde etkisi tahmin edilmistir. Firmalar, giris karari
alirken endiistrinin biiyiime oranina ve karlilik durumlarini incelemektedir. Karlilik
oranlar1 ve endiistri biiylime oranlar1 yliksek oldugu takdirde potansiyel firmalar
piyasaya girmeye karar verecektir (Giinalp ve Cilasun, 2004: 44). Yapilan analizde
endiistri biiylime oraninin Tiirk imalat endiistrisinde firmalarin giris kararlarini nasil

etkiledigi analiz edilmistir.



Tablo 4.4. Model 2 denklemine ait tahmin sonuglari
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Bagimh degisken :G
Yontem: Panel En Kiiciik Kareler
Zaman: 1996 -2001
Yatay Kesit Sayisi: 60
MODEL 2
Degiskenler ETKiSiZ |SABIT RASSAL
C 0.310* 0.177*
(7.266) (5.619)
GIRIS(-1) 1.075* 1.221* 0.971*
(24.718) (26.404) (30.435)
CIKIS(-1) -0.099** -0.484* -0.113*
(-2.033) (-8.655) (-2.586)
EBO -0.0263* -0.047* -0.030*
(-2.439) (-4.522) (-3.089)
AR(1) -0.006 -0.346*
(-0.126) (-5.543)
N 300 300 360
R’ 0.89 0.93 0.91
DW 1.92 2.15 2.37
F-ist. 51.729 1349.927
Olasilik (F-ist.) 0.000 0.000
Hausman Test istatistigi *11.54
Olasilik: 0.0091

»* Katsayilarin % 1 diizeyinde anlamlihig1 ifade etmektedir.
«wex katsayilarin % 5 diizeyinde anlamlilig1 ifade etmektedir

Bir donem o6nceki girisler model 1°deki gibi cari donemdeki girisleri pozitif
yonde etkilemektedir. Tiirkiye imalat sanayindeki firmalarin ge¢mis donemdeki
girisleri gozlemleyerek piyasaya girme karari verdiklerini gostermektedir. Cikisin
katsayis1 negatif isaretli olarak tespit edilmistir. Bu durum oOnceki donemlerdeki
cikiglarin girisleri negatif yonde etkilendigini ve ¢ikan firmalarin yerine yeni
firmalarin piyasaya girmek istemediklerini, bu piyasalar1 karli bulmadiklarini
gostermektedir. Endiistri biiylime orani, cari donemdeki giris oranlarini negatif yonde
etkilemektedir. Bunun nedeni ise endiistri biiylidiikce mevcut firmalar olanaklarini
degerlendirerek pazardan daha ¢ok kar pay1 almak isteyeceklerdir. Firmalar pazar
paylarin1 paylasmamak ic¢in igbirliginde hareket edeceklerdir. Bu durum piyasaya
girmek isteyen potansiyel firmalar i¢in bir engel olusturmakta ve piyasaya girmeyi
caydirmaktadir. Hausman Test istatistigine gére olasilik % 5’den daha diisiik oldugu

icin sabit etkiler modeli daha uygun oldugu tespit edilmistir.
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Model 3 : Git = agt as1giris(-1)i 1+ ax¢1kig(-1)i 11 + azkar .1 +04eb0j .1 +uiy [4.5]
Model 3’de daha onceki denklemlere ek olarak gegmis kar orani analize katilarak
giris lizerinde etkisi incelenmistir. Firmalarin amaci kar maksimizasyonu olup, daha
fazla pazar giicii elde etmek i¢in rakip firmalarla rekabet igerisine girmektedirler.
Karin yiiksek olmasi durumunda da piyasa, potansiyel firmalar i¢in cazip hale
gelmektedir. Potansiyel firmalar, piyasaya giris ve c¢ikis serbestinin oldugu,
engellerin yeterince ya da hi¢ olmadig1 piyasalara girerek pazardan pay alacak ve
karlilig1 paylasacaktir. Diger yandan yerlesik firmalarin konumlarin1 korumak ya da
giiclerini artirmak i¢in yeni firmalarin girmesini engelleyecek stratejiler iliretmesine
neden olacaktir.. Bu durumda potansiyel firmalar i¢in piyasaya girisler kolay
olmayacaktir. Model 3’de Tirkiye imalat sanayinde karlilik etkisinin analize
katilmasiyla piyasaya giris davranisinin nasil etkilendigi analiz edilmektedir. Giris
orani ile karhlik arasindaki iliski pozitif olarak elde edilirse, potansiyel firmalarin bu
piyasalara girmesini tesvik ettigini, isaret negatif ¢ikarsa da yerlesik firmalarin,
piyasaya yeni firmalarin girmesini 6nleyecek tedbirler aldigini gostermektedir.

Tablo 4.5. Model 3 denklemine ait tahmin sonuglari

Bagimsiz Degisken:G
Yontem: Panel En kiiciik Kareler
Zaman: 1997 -2001
Yatay- kesit : 60
MODEL 3
Degiskenler ETKIiSIiZ SABIT RASSAL
C 0.389* 0.246*
(8.570) (8.110)
- 1.090* 1.210* 1.002*
GIRIS(-1) (25.072) (26.823) | (3L.767)
-0.143* -0.444* -0.162*
CIKIS(-1) (-2.754) (8.027) | (:3.751)
-0.040* -0.019 -0.030*
EBO (-3.307) (-1.535) (-2.939)
0.102* -0.268* -0.100*
KAR (2.407) (-3.706) (-2.746)
-0.024 -0.355*
AR() (-0.452) (-5.748)
N 300 300 360
R? 0.88 0.93 0.91
DW 1.94 2.17 2.24
F-ist. 53.902 940.984
Olasihk(F-ist.) 0.0000 0.0000
Hausman Test istatistigi * 57.29
Olasilik: 0.0000

993k ¢¢

katsayilarin % 1 diizeyinde anlamlilig1 ifade etmektedir.
«Hx katsayilarin % 5 diizeyinde anlamlilig1 ifade etmektedir
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Giris ile karhilik arasindaki katsayir negatif olarak tespit edilmistir. Bunun
anlami ise Bain ‘in belirttigi gibi kar oranlarmin yiiksek oldugu sektorlerde yerlesik
firmalarin kendi aralarinda isbirligine giderck kar oranlarin1 piyasaya yeni girecek
firmalarla paylasmak istememesidir. Isbirlikleri piyasada yogunlasmanin yiiksek
olmasima neden olmaktadir ve bu durum piyasaya yeni girmeyi diigiinen firmalarin
cesaretini kirmakta ve giris engeli yaratmaktadir. Bu ylizden karliligin yiiksek oldugu
sektorlerde girisler diisiik olmaktadir. Bu modelin {i¢ tahmin yonteminde de bagimli
degiskenin aciklama giicini  agiklayan R? degerleri 0<R? <1 arasinda yer
almaktadir. Durbin Watson istatistikleri gozlemlendiginde de her {i¢ tahmin
modelinde de iist sinir (du) ve alt siir (d_ ) degerlerine bakilmis ve her {i¢ tahmin
modelinde de iist sinirin iizerinde olmast ardisik bagimliligin olmadig1 anlamina
gelmektedir. Hausman test istatistigi sonucunda da sabit etkilerin mevcut oldugu

gozlemlenmistir.

Model 4 : logGj+=ay + ailoggiris(-1)it1 + aclogeikis(-1)ic1 + aslogkaris, +
aslogarge;; + u;:[4.6]

Model 4’deki denklemde bagimli degisken giris oranini belirleyen, bagimsiz
degiskenler bir donem Onceki giris ve bir donem Onceki ¢ikis oranlari, gegmis kar
orant ve arastirma ve gelistirme harcamalaridir. Endistri biiylime oraninin
eklenmemesinin nedeni modelin anlamli ¢ikmamasina sebep olmasidir. Modelde
Olclim hatalarinin azaltilmasi amaciyla bagimli degisken ve bagimsiz degiskenlerin
logaritmalar1 alinarak tahmin edilmistir. Teknolojik gelismeye ve yenilige agik
firmalar pazar paylarin1 ve karlarmi artirarak, piyasadaki rakiplerine karsi fark
yaratacaktir. Ancak arge ¢alismalariin bu avantajina karsilik, diger yandan da bir
batik maliyet unsuru tasimaktadir. Yapilan ar-ge harcamalar1 firmaya yiiksek bir
maliyet yiiklemektedir. Bu da potansiyel firmalarin piyasaya girislerini azaltacaktir.

Bu yiizden beklenen isareti negatif olmaktadir.
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Tablo 4.6. Model 4 denklemine ait tahmin sonuglari

Bagimh Degisken: LOG (G)
Yontem: Panel En kiiciik kareler
Zaman: 1997 -2001
Yatay kesit: 60
MODEL 4
Degiskenler ETKiSiZ |SABIT RASSAL
-0.075 -0.022
C (-1.381) (-0.710)
1.059* 1.041* 1.034*
LOGGIRIiS(-1) (17.111) (15.264) (21.582)
-0.183* -0.224* -0.138*
LOGCIKIS(-1) (-2.554) (-3.232) (-2.330)
-0.080* -0.199* -0.062*
LOGKAR (-4.486) (-9.321) (-4.815)
0.008* 0.010 0.004
LOGARGE (-3.540) (1.413) (0.969)
0.1042** -0.272*
AR(1) (1.809) (-4.646)
N 285 283 347
R’ 0.80 0.90 0.81
DW 1.84 2.28 1.93
F-ist. 31.689 378.83
Olasihik(F-ist.) 0.0000 0.0000
Hausman Test istatistigi * 57.29
Olasihik: 0.0000

9936

katsayilarin % 1 diizeyinde anlamlilig1 ifade etmektedir.
“xx< katsayilari % 5 diizeyinde anlamlilig1 ifade etmektedir

Modelde biitiin degiskenlerini logaritmalari alinarak tahmin edilmistir. Tahmin
sonuclarinda bir donem onceki giris, bir donem onceki ¢ikis ve gecmis kar oranlari
onceki modellerdeki gibi anlamli ¢itkmigtir. Ancak ar-ge harcamalari istatiksel olarak
anlamsiz ¢ikmaktadir. Bunun nedeni Tirkiye’deki ar-ge harcamalarinin yeterli

olmadigindan firmalarin bu harcamalardan etkilenmediginden olabilir.

Model 5:10gGit = ag + ailoggiris(-1)it1 + azlogeikis(-1)i .1 + azkariq; + aslogrek;
+ Uit [4.7]

Model 5°de kar oranm1 disinda, bagimli degisken giris oran1 basta olmak iizere biitiin
degiskenlerin logaritmalar1 alinarak analiz edilmektedir. Bu analizde stratejik
engellerden olan ve batik maliyet unsuru iceren reklam harcamalari analize
Katilmigtir. Reklam harcamalar1 yiiksek maliyet igerdiginden firmalar yiiksek
maliyetli reklam harcamalari igeren piyasalara girmek istemezler. Bu yiizden reklam

harcamalari ile giris arasindaki iliskinin negatif olmas1 gerekmektedir.
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Tablo 4.7. Model 5 denklemine ait tahmin sonuglari

Bagiml Degisken:LOG (G)
Yontem: Panel En kiiciik kareler
Zaman: 1997 -2001
Yatay kesit: 60
MODEL 5
Degiskenler ETKISiZ SABIT RASSAL
0.097 0.003
C (1.496) (0.140)
0.973* 1.003* 0.974*
LOGGIRIS(-1) (17.075) (14.288) (20.075)
-0.059 -0.206* -0.065
LOGCIKIS(-1) (-0.889) (-2.862) (-1.139)
-0.056* -0.042* -0.049*
LOGEBO (-5.985) (-3.302) (-5.499)
-0.0316* -0.211* -0.039
KAR (-1.086) (-3.740) (-1.491)
0.002 -0.000 0.002
LOGREK (0.778) (-0.028) (0.466)
0.0039 -0.343*
AR(1) (0.068) (-5.657)
N 290 290 352
R’ 0.816116 0.88 0.80
DW 1.841077 2.1001 2.135
F-ist. 27.225 294.459
Olasihik(F-ist.) 0.0000 0.0000
Hausman Test istatistigi * 41.19
Olasihik: 0.0000

295k ¢

katsayilarin % 1 diizeyinde anlamlilig1 ifade etmektedir.
«xx< katsayilarm % 5 diizeyinde anlamlilig1 ifade etmektedir

Bagimsiz degisken olan reklam harcamalar istatiksel olarak anlamli ¢ikmamustir.
Ancak sabit etkiler modelinde giris iizerinde negatif etkisi oldugu goriilmektedir.
Negatif etki icermesi de reklam harcamalarinin ek maliyet getirdiginden potansiyel
piyasalara girmek isteyen firmalar i¢in giris engeli olusturmaktadir. Ancak diger
tahmin yontemlerine inceledigimizde Tiirkiye’de reklam harcamalarinin yeterli
diizeyde olmadigmi ve firmalarin reklam harcamalarim1 giris i¢in engel
olusturabilecek bir giris engeli olarak gérmediklerini gostermektedir.
4.3. Tahmin Sonug¢larimin Degerlendirilmesi

Genel olarak tahmin sonuglarini ele aldigimizda Tiirkiye imalat sanayide
onceki donemlerdeki girislerin, piyasaya girmeyi diisiinen firmalar tarafindan takip
edildigini ve buna goére karar aldiklarin1 gostermektedir. Uygulama sonuglar1 da bu
iki faktor arasindaki iligskinin pozitif oldugunu gostererek dogrulamaktadir. Giris
etkileyen diger faktorlerden biri olan daha 6nceki donemdeki ¢ikislar arasinda iliski

negatif olarak tespit edilmistir. Bu da Tirkiye’deki potansiyel firmalarin daha
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onceki donemlerdeki ¢ikislardan olumsuz etkilendigini ve bu ylizden ¢ikisin yliksek
oldugu sektorlere girmek istemediklerini gostermektedir. Karlilik ve endiistri
biiyiime oranlarinin yiiksekligi, potansiyel firmalar i¢in cazip goziikkmesi gerekirken,
Tirk imalat sanayinde karlilik ve endiistri biiyiime oranlarimin girisi azalttig
gozlemlenmektedir. Bunun nedeni de yerlesik firmalarin yiiksek karlarin1 piyasaya
yeni girecek firmalarla paylasmak istemediginden, piyasada bulunan diger firmalarla
isbirligi igerisine girerek piyasaya giris engelleyecek stratejiler iiretmesidir. Diger
degiskenlerden ar-ge harcamalar1 ve reklam harcamalar1 degiskenlerinin piyasaya
giris ile aralarinda negatif bir iliski olmas1 gerekmektedir. Ciinkii batik maliyet
unsuru tagityan bu harcamalar piyasaya giris azaltmasi gerekmektedir. Ancak Tiirk
imalat sanayinde 1996-2001 yillar1 arasinda reklam ve arge harcamalar1 yeterli

olmadig1 i¢in 6nemli bir giris engeli olarak goriilmemistir.
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SONUC VE ONERILER

Kiiresellesen diinyada rekabet unsuru ekonomik a¢idan {ilkelerin kaginilmaz bir
gercegidir. Rekabet¢i bir piyasa ortaminda firmalar karlarini  maksimum,
maliyetlerini minimum diizeyde tutmak, bir yandan da pazardan yiiksek pay almak
i¢in yarismaktadirlar.

Yerlesik firmalar, bulunduklar1 piyasada giris engelleri yaratarak potansiyel
firmalarin bu piyasalara girmesini engelleyerek piyasadaki konumlarimi ve kar
durumlarim1  korumak istemektedirler. Ancak bu engeller, piyasaya girisleri
engellerken, diger yandan da potansiyel firmalari bu engelleri agmasi igin tesvik
etmekte ve potansiyel firmalari, yerlesik firmalarin sahip oldugu stratejilerden daha
yenilik¢i, daha {istiin kilan stratejiler liretmeye zorlamaktadir. Bu sayede piyasalarin
yeniden sekillenmesine neden olmakta daha verimli, daha kaliteli, daha ucuz
mallarin Uiretilmesine olanak saglamaktadir.

Firmalarin karsilagtigi  engelleri inceledigimizde, engellerin sadece
piyasaya giriste degil, piyasada faaliyette bulunurken ve piyasadan ayrilirken de
firma kararlarint etkiledigi goriilmektedir. Bu durum piyasaya giris ve ¢ikislar
arasinda bir iliski oldugunu gostermektedir. Eksik rekabet kosullari oldugu siirece
firmalar siirekli bu engellerle karsilasacak, kendilerini bu kosullara en 1iyi
hazirlayacak alternatifler iretecektir. Piyasa aksakliklarinin minimum diizeye
indirildigi bir ekonomik sitemde rekabet kurallar1 daha etkin isleyecektir. Piyasaya
adapte olamayan, fark yaratamayan firmalar piyasay: terk etmek zorunda kalacak,
yerine rekabetci ortama daha iyi adapte olacak, daha direncli firmalar gelecektir. Bu
sekilde piyasanin yeniden yapilanmasi, sekillenmesine ve verimliligin artmasina
neden olacaktir.

Tiirk imalat sanayinde piyasa yapisini inceledigimizde, yiiksek karlilik ve
endiistri biiylime oranlarinin piyasaya girisleri azalttigi goriilmektedir. Bu durumun,
sanayinin oligopolistik yapisindan kaynaklandig: diisiiniilmektedir. Yiiksek karlilik
ve endiistri bliylime oraninin artmasi, firmalari, mevcut durumlarini korumalari igin

isbirligine gotlirmekte ve piyasaya yeni girisleri onlemis olmaktadir. Piyasay1 giiclii



53

firmalarin hakimiyet altina almasi, toplumsal refah seviyesini olumsuz etkileyecek,
kaynak dagiliminda bozulma, gelir dagiliminda esitsizlige neden olacaktir. Hakim
firmalarin sahip olduklar1 pazar giicii, piyasaya yeni girisleri 6nleyebilir.

Batik maliyet unsuru tagiyan reklam harcamalar1 ve ar-ge harcamalar1 firmanin
piyasay1 terk etmesinde geri elde edemeyecegi maliyetleri icermektedir. Maliyetlerin
yiiksek olmasi hem piyasaya girerken hem de piyasay1 terk ederken bir giris engeli
olusturmaktadir. Bu ¢alismada elde edilen bulgular reklam ve ar-ge harcamalarinin
yeterli bir giris engeli olmadigini ortaya koymaktadir. Bu durum, firmalarin reklam
ve ar-ge harcamalarina yeterince pay ayirmadigindan kaynaklanabilir. Bu piyasalarda
yerlesik firmalarin ellerindeki giigten dolayr ar-ge harcamalarina yeterince pay
verilmediginden teknolojik yenilik ve gelismeler de yetersiz kalinmaktadir. Devletin,
rekabet kosullarini bozan bu tiir durumlarda ne gibi diizenleyici rol aldig1 ve almasi
gerektigi de incelenmesi gereken ayri bir konudur. Uygulamada incelenen diger
onemli degiskenler bir donem Onceki giris ve bir donem onceki ¢ikis oranlaridir.
Tirk imalat sanayinde firmalarin daha onceki giris oranlarin1 gozlemledigi ve bu
dogrultuda piyasaya giris karar1 verdiklerini ortaya koymaktadir, ancak daha onceki
piyasa ¢ikislarindan olumsuz etkilendigini, ¢ikis oraninin yiiksek oldugu durumlarda
piyasaya yeni firmalarin girmek istemedigi goriilmektedir.

Tiirk imalat sanayinde piyasa yapisinda yiiksek isbirligi ve engellerin oldugu
goriilmektedir. Firmalarin piyasadaki giiglerini korumak ve pazardaki paylarim
paylasmamak igin giris engelleri olusturdugu goézlemlenmektedir. Bu durum
piyasaya daha etkin, yenilige doniik firmalarin girmesini engellemekte ve piyasada
etkin olmayan firmalarin da piyasay1 terk etmemesine neden olmaktadir.

Panel veri c¢alismasma uygun veriler ancak 1996-2001 yilar1 arasinda
bulunabildigi i¢in s6z konusu donem ele alinmigtir. Bu verilerden bulunabilen
verilerle ¢caligma son donem i¢in tekrarlanabilir veya bir dinamik panel veri ¢caligmasi
daha agiklayict bilgiler verebilir. Bulgular 6zellikler reklam ve ar-ge harcamalarinin
daha zayif aciklayici oldugu itibari ile donemin 6zellikleri ile uyusur niteliktedir. S6z
konusu donemde Tiirk imalat sanayi ekonomik bir kriz ge¢irmistir. Kuskusuz bu
krizin ar-ge ve reklam degiskenlerini tahmin etmedeki zorlugu agikladigi
distiniilmektedir. Bunun yani sira Tirk imalat sanayinde rekabetgi bir ortamin

olusmadig1 gézlemlenmektedir.
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EK A.1. DEGISKENLERIN iSTATIKSEL ANALIiZ SONUCLARI

200

Series: G

Sample 1996 2001
160 Observations 360

Ortalama 1.295460
1204 Medyan 1.125563
Maksimum 6.384615
Minimum 0.777778

80 Std.Sapma  0.644142
Carpiklik 4.432030
Basiklik 26.33505
40
Jarque-Bera 9346.444
0 Olasilik 0.000000
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Series: GRSORAN
250 Sample 1996 2001
] Observation 360
200 Ortalama 1.315623
Medyan 1.119908
150 Maksimum 7.545455
Minimum 0.848921
Std .sapma.  0.684826
1004 Carpiklik 5.085069
Basiklik 34.48751
50
Jarque-Bera 16423.42
0 Olasilik 0.000000
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Series: KAR
Sample 1996 2001
Observations 360

Ortalama 0.505950

Medyan 0.463229
Maksimum 2.973482
Minimum 0.000000
Std. Sapma 0.280877
Carpiklik 2.785814
Basiklik 20.78288

Jarque-Bera 5209.106

Olasilik 0.000000
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120 Sample 1996 2001
Dbservaton 360
100
Ortalama 0.007756
Medyan 0.003703
Maksimum 0.092297
Minimum 0.000000
Std. Sapma 0.011713
Carpiklik 3.597867
Basiklik 19.95627
Jarque-Bera 5089.405
Olasilik 0.000000
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300
Series: ARGE
250 Sample 1996 2001
1 Observations 360
200 4 Ortalama 0.002357
Medyan 0.000799
150 4 Maksimum 0.097775
Minimum 0.000000
Std. Sapma 0.006589
100 + Carpiklik 9.888638
Basiklik 129.5841
50 4
Jarque-Bera 246220.2
0 Olasilik 0.000000
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Series: EBO
Sample 1996 2001
160 Observations 360
Ortalama 0.798577
120 Medyan 0.649671
Maksimum 15.98027
Minimum 0.000000
80 Std. Sapma 0.994776
Carpiklik 10.65293
Basiklik 155.0952
40
Jarque-Bera 353803.3
0 Olasilik 0.000000
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Series: CKSORAN
250 Sample 1996 2001
' Observations 360
200 - Ortalama 1.197470
Medyan 1.070398
150 Maksimum 5.275862
Minimum 0.757576
Std. Sapma 0.499907
100 - Carpikhk 5.269800
Basiklk 33.83485
50
Jarque-Bera 15928.07
0 Olasilik 0.000000
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