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ONSOZ

Bugiin gelisen teknoloji sayesinde bilgiye ve yeniliklere ulasmak icin yeni bir donem
baglamistir. Artik istedi§imiz zaman cep telefonu ve internetle her yere
ulasabilmekteyiz. Boyle bir zamanda medya okuryazarli§i temel ihtiya¢ haline
gelmistir. Bu kadar yogun bilgi akisi igerisinde bilgi kirliliginin olmasi da
kacilnilmazdir. Bu yiizden bize bilgilerin aktarilmasin1i saglayan medyanin
dogrulugunun denetlenmesi gerekmektedir. Ayrica bilingli bireyler yetistirilmesine
olanak saglayan okullarda da g¢ocuklarin ve genclerin donanimli 6gretmenler ile
nitelikli bir egitim gérmesi beklenir. Medya okuryazarligi egitimi medyanin yararl
yonlerini kullanmay1 ve zararh etkilerinden korunmay1 amaglamaktadir.

Ogrenme hayat boyu devam eden bir siire¢ oldugu icin, herkesin medya egitimine
ithtiyact vardir. Medya okuryazari olan bir birey; medyanin sundugu fikirleri ayirt
edebilir, elestirel diisiinebilir, mesajlarin giivenirligini tartabilir ve medyay1 etkili bir
sekilde kullanabilir. Erken yagslarda verilen medya egitimi sayesinde farkindalik
yaratilacak ve donanimli bireyler yetistirilecektir.

Bu c¢alismada ortaokul ogrencilerinin  medya okuryazarligi dersine iligkin
tutumlarimin belirlenmesi amaglanmigtir. Calismanin iilkemizde ortaokulda se¢meli
olarak okutulan medya okuryazarligi dersine, bu konuda c¢alisan egitimcilere katki
saglanmast amaglanmastir.

Akademik hayata girmemde ve bu calismay1 yapmamda bana yol gosteren, sabr1 ve
hosgoriisiine saygi duydugum kiymetli hocam, tez danismanim Saymn Dog. Dr.
Mustafa ERTURK e, ayn1 zamanda Prof. Dr. Ibrahim GUNER ve Yrd. Dog. Dr.
Mustafa GIRGIN basta olmak iizere, lisansiistii egitim siirecindeki biitiin hocalarima
tesekkiirii bir borg bilirim.

Beni yetistirip bugiinlere getiren, anlayis ve sevgisini hi¢cbir zaman esirgemeyen, her
zaman oldugu gibi bu calisma esnasinda da yanimda olan, gii¢ kaynagim, canim
annem Ayse NAZA ve canim babam Ramazan NAZA’ya sonsuz tesekkiir ederim.

Ceyda NAZA
MUGLA-2014



ICINDEKILER

OZET ...ttt r e ne e IX
AB ST R A CT ettt ettt st e nae e be e ere e X
CIZELGELER DIZINT ......ocoooiiieeeeeeeee et Xi
SAYFA NO ..ot Xi
SEKILLER DIZINI ..o Xiv
SEMBOLLER VE KISALTMALAR DIZINI .......ccoconiinniiiinee, XV
L BOLUM ...ttt 1
L] 1 23 1PN 1
1.1, Arastirmanin AINACE ............ocoiirieiiiiiieeeiiiieeeeeiiteee e e steeeeessaeeeesessbeeeesssreeeesansneeas 4
1.2. Arastirmanin OnNemli...............ccoovvuiiieiieiseieeesessese s, 4
1.3. Arastirmanin Problem Cimlesi.................cccooiiiiiiiiii e, 6
1.4. Arastirmanin Alt Problemleri..................ccooooiiiiiiii 6
1.5. Arastirmanin Sayltilary ... 7
1.6. Arastirmanin SInirhlKIArT ... 7
L7 TANIMUAT ...t nnne s 8
I BOLUM ..ottt 9
KURAMSAL ACIKLAMALAR VE ILGILI ARASTIRMALAR ........ccccco....... 9
2.1. Okuryazarhk Kavrami ... 9
2.1.1. OKuryazarhiK tiirleri ............ccooooiiiiiiiiii e 11
2.1.1.1. Bilgi OKUFYAZATIIL ... 12
2.1.1.2. Bilgisayar okuryQzariigi...............ccocoevoiiiiaiiiiiiieie et 13
2.1.1.3. GOrsel 0kuryazariik...............ccocooiviiiiiiiiiiiei e 13
2.1.1.4. Medya okuryQzariign ...............ccouvuiioiiiiiiiieiie et 14
2.2. IMIBAYA ...t 17
2.2.1. Prososyal MEAYE ........cccooiiiiiiiiieieeee s 20
2.2.2. ANTISOSYAl MEAYA.......ccuiiiiicic et 21
2.3. Medya Okuryazarh@i Kavrami ............ccocoooiiiiiiiiiiiceeee e 22
2.3.1. Medya okuryazarhi@min degeri.................cccoooiiiiiiiiiiini 38
2.3.2. Medya okuryazarli@1 eGitimi .................ccoooiiiiiiiii 42
2.3.2.1. Medya okuryazarligi dersi OZretimi..............c.cccooeuviiviiiiiiiiniiiiiieii e 49

Vi



2.3.2.2. Medya okuryazarligi dersi ogretim programina yonelik yapilan elestiriler. 52

2.4. Tiirkiye’de Medya OKuryazarli@l.............ccoccooiiiiiiiiiiiiiic e o4
2.5. Tiirkiye’de Medya Okuryazarh@i Dersi Egitimi................c.cccococooviiiniinnnnn. 60
2.6. Tiirkiye’de Medyanin Zararh iceriginden Cocuk ve Ergenleri Korumak
Amaciyla AlInan Onlemler..............ccccooiiiiiiiiiiiii e 65
2.6.1. Akilli isaretler sembol sistemi projesi ...............c.ccoovviiiiiiiiiiin 65
2.6.2. Iyi uykular cocuKIar Projesi.............ccccocvvovvreeeieeivceeisesesssses s 66
2.6.3. Medya okuryazarli@l Projesi...........cccoooviiiiiiiiiiiiiiiicceeeee e 67
2.7. Medya Okuryazarhgi Egitiminin Diinyadaki Gelisimi ............................... 68
2.8. TIgili Aragtirmalar ...............cccc.oooveiieeiiiieeecee e 74
IIL BOLUM .....oooiiiiiiiitc s 84
YONTEM ..ottt 84
3.1, Arastirma Modeli...............ooooiiiii 84
3.2. Arastirmanin Evreni ve OrneKIemi...............ccco.ccooovvevivesrecsireseenssneean 85
3.3. Veri Toplama Araglart ............cccoiiiiiiiiiiiiiie e 85
3.3.1. Kisisel bil@i formu .............coooiiiiiiiiic e 85
3.3.2. Medya okuryazarhgi tutum anketi.................cccoooiniiiiiiic s 86
3.4. Veri Toplama SUFeci...........ccoooiiiiiiiiic e 86
3.5, VErilerin ANANIZI .......cooiiiiiiiiiice s 87
IV BOLUM ..ot 89
BULGULAR VE YORUM ..o 89
4.1. Orneklemin Demografik Ozelliklerine fliskin Bulgular............................... 89
4.2. Orneklemin Kitle iletisim araclarina sahip olma ve kullanma
aliskanhklarma iliskin bulgular....................oooi 92
4.3. Orneklemin Medya Okuryazarhg dersini algilama bigimine iliskin bulgular
.................................................................................................................................... 97
4.4. Orneklemin Medya Okuryazarhg dersini islenme bicimine iliskin bulgular
.................................................................................................................................. 107
4.5. Orneklemin Medya Okuryazarlig dersinin etkileri bicimine iliskin bulgular
.................................................................................................................................. 118
4.6. Orneklemin Demografik Ozelliklerine iliskin Yorumlar............................ 131
4.7. (")rneklemil} Kitle Tletisim Araclarma Sahip Olma ve Kullanma
Ahskanhklarma Iliskin Yorumlar..............ccccooooiiiiii e, 133
4.8. Orneklemin Medya Okuryazarh@ Dersini Algllama Bicimine fliskin
Y OTUMIAE .ot 136

vii



4.9. Orneklemin Medya OKkuryazarhig Dersinin Islenisi ile ilgili Diisiincelerine

THSKIN YOTUIIAT .........cocovviviieeicececeeeee st 138
4.10. Orneklemin Medya Okuryazarhg Dersinin Etkileri ile ilgili
Diisiincelerine Iliskin Yorumlar ................ccccoooiiiiii e, 141
VoBOLUM ..ottt 144
SONUCLAR VE ONERILER ..........cccooooviiiiiiiieieeeeeeeseee e 144
KAYNAKLAR ...oooovieieeeeee et eses s sss st es st es s s ssn st s sssessense s sansnsnes 147
ERLER ... oottt ettt sttt as et en sttt an st enanes 161
OZGECMIS ...ttt ettt ettt ettt 162

viii



OZET

ORTAOKUL OGRENCILERININ MEDYA OKURYAZARLIGI DERSINE
ILISKIN TUTUMLARI

(Yiiksek Lisans Tezi)

CEYDA NAZA

MUGLA SITKI KOCMAN UNiVERSITESI
EGITIiM BILIMLERI ENSTIiTUSU
2014

Bu arastirma ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarligi dersine iligkin tutumlarini
belirlemek amaciyla gerceklestirilmistir. Arastirma genel tarama modeline uygun
olarak gergeklestirilmistir. Aragtirmanin evrenini Mugla ilinde 6grenim gormekte
olan ortaokul 6. 7. ve 8. sinif dgrencileri olusturmaktadir. Orneklemi ise secilen 3
ortaokulda 2012-2013 egitim ogretim yilinda 6. 7. ve 8. smifta medya okuryazarlig
dersi almig 205 oOgrenci olusturmustur. Arastirmada Ogrencilerin  Medya
Okuryazarligi dersine yonelik tutumlari arastirmaci tarafindan gelistirilen 5°1i likert
tipi anket ile Ol¢iilmiis ve Ornekleme ait diger bilgiler de arastirmaci tarafindan
gelistirilen kisisel bilgi formu ile edinilmistir.

Elde edilen verilerin analizi i¢in, frekans ve yiizde degerleri hesaplanmig, kategorik
degiskenler arasindaki iliskinin bulunmasi i¢in Ki-Kare Testi kullanilmistir.
Analizler SPSS 20.0 paket programu ile yapilmustir.

Arastirma sonucunda, Ogrencilerin medya okuryazarligi dersini genelde olumlu
algiladiklar1 belirlenmistir. Ogrencilerin 6grenim gordiikleri siniflara gére medya
okuryazarlig1 dersine iligkin algilar1 genelde farklilasma géstermemistir. Ancak sinif
degiskeni ile medya okuryazarlig1 dersinin algilanisi arasinda bazi anlamli farkliliklar
bulunmustur.

Anahtar Sozciikler: Tutum, Ortaokul, Medya okuryazarligi



ABSTRACT

THE ATTITUDES OF THE SECONDARY SCHOOL STUDENTS TOWARDS
MEDIA LITERACY COURSE

(Master’s Thesis)
CEYDA NAZA

MUGLA SITKI KOCMAN UNIVERSITY
INSTITUTE OF EDUCATIONAL SCIENCES
2014

This study was conducted in order to determine the attitudes of secondary school
level students’ towards the media literacy course. The study was implemented based
on survey method. Population of the study was constructed with the 6th, 7th, and 8th
grades of secondary school students in Mugla. Sample of the study was constructed
with 205 students from 3 elementary schools having taken media literacy course at
6th, 7th, and 8th grades in 2012-2013 academic year. In the study, the attitudes
towards Media Literacy course were measured with the likert-5 survey developed by
the researcher and the information about the sample was obtained by the personal
information form developed by the researcher.

For the analysis of the data obtained, frequency and percentage values were
measured and Chi-Square test was used in order to find the relation between
categorical variances. Analysis was made by the SPSS 20.0 package program.

The result of the study show that students perceived media literacy course generally
positively. Students’ perceptions for media literacy course did not present a
significant difference according to their grades. However, a significant difference
was found between class variance and media literacy course perception.

Keywords: Attitude, Secondary school, Media literacy
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1. BOLUM

GIRIS

fletisim uzmanlar1 tarafindan arastirma konusu olan medya ve medyanin g¢ocuklar
tarafindan dogru kullanilabilmesi ve bilingli tiiketiciler olabilmeleri agisindan, okul
egitiminden Once ailede baslayan egitim onemlidir. Cocuklarin, medya egitimi ile
iletilere elestirel gozle bakmalari, secici olmalari, bilgiyi dogru yerde aramalari ve
gerektiginde kendi mesajini olusturabilme becerisini ve aligkanligini gelistirebilmesi
olduk¢a dnemlidir. Bilingli bir toplumun olusabilmesi i¢in ailede baglayan egitim ile
okulda devam edecek olan bu siirecin, ¢ocuklar tarafindan uygulanabilirligi ve etik
bir medyanin olusabilmesi i¢in de iletisim egitimine Onemli Ol¢lide ihtiyag
duyulmaktadir (Zoll, 2000). Medyanin ¢ocuklar ve yetigkinler tarafindan 6nemsenip,
anlasilmas1 ve ¢oziimlenebilmesi planli ve sistemli bir egitimi gerektirmektedir.

Medya okuryazarligi tiim diinyada ortak amaglar dogrultusunda hareket etmelidir.

Diinyada medya okuryazarligi dersi cocuklarin ve genglerin medya konusunda
egitimini amacglayan yontemlere deginmektedir. Masterman (1997), medya
egitiminin popiiler bir sanat perspektifinden Ogretildiginde yapilan calismalarin
degerli oldukga degerli olabilecegini ima etmektedir. Ornegin film, baski ve
televizyon iizerinde yapilacak olan uygumlalar ayr1 bir Onem tagimaktadir.
Ogrenciler, medyada sik¢a konu edilen ve tercih edilen genel anlamda medya
tiriinlerini dogru olarak degerlendirirken, 6gretmenler ise ‘bazi medya triinleri” diye
ele alarak, medya iirlinlerini iyiler ve kotiiler seklinde popiiler sanat {iriinii olarak

degerlendirmektedir.

Gilinlik hayatimizin bagkosesine oturan medya araglari, ¢ocuklari sosyal ve

psikolojik yonden etkisi altina almaktadir. Ozellikle karakter yapisinin



sekillenmesinde ve ¢ocugun toplumsallagsmasinda medyanin olumlu ya da olumsuz
etkileri olabilmektedir. Cocukluk donemi, cocuklarin 6zdesim kurabilecekleri bir
model arayis1 i¢inde olduklar1 bir donemdir (Oztiirk ve Karayagiz 2007). Sosyal
bilimciler tarafindan yapilan bir¢cok arastirma, kitle iletisim araglarinin ve ozellikle
TV’nin o6rnek modeller sunma siirecinde son derece etkili oldugunu ortaya
koymaktadir. Kitle iletisim araclar1 sayesinde sunulan modeller olumlu 6zellikleri
barindirarak, ¢ocuklarin psiko-sosyal gelisimlerini destekleyebilecekleri gibi
olumsuz modellerle siireci zedeleyebilirler (Hobbs, 2004). Nitekim Milli Egitim
Bakanligi ve RTUK’iin yaptigi arastirmalar olumsuz modellerinde ¢ocuklar

tarafindan 6zdesim kurmak i¢in 6rnek alindigini gostermektedir

Kitle iletisim araglarinin verdigi mesajlar, cocuklarin ve genclerin ebeveynleriyle
olan iliskilerini ve iletisimlerini de etkilemektedir. Ozellikle TV yayinlarinda ve
reklamlarda sunulan anne-baba tutumlari ¢ocuklarin ve genglerin ideal ebeveyn
algisini sekillendirmektedir. Cocuklarin bilingaltinda; reklamlarda sunulan iiriinleri
kullanmayan anne, cocuklarina daha fazla tliketebilmeleri i¢in yeterli firsati ve
konforu saglayamayan baba yetersiz ve kotii olarak degerlendirilmektedir. Tiim

bunlar ¢ocuklarla ebeveynlerin iletisimini olumsuz etkileyen unsurlardir (MEB,
2008).

Kitle iletisim araclarinin en 6nemli gelir kaynagi olan reklamlar, sadece yetigkinleri
degil ¢ocuklar1 ve gencleri de hedef almaktadir. Bilindigi gibi reklamlarin kisa siireli,
hareketli ve ¢ok renkli olmasi, bebeklik ¢agindaki cocuklarmn bile bu yayinlar
gozlerini ayirmadan dakikalarca izlemesine neden olmaktadir. Kitle iletisim araglar
tarafindan sunulan reklamlarda bireylere giinde ylizlerce mesaj gonderilmekte ve

ozellikle cocuklarin beyinlerinde tiiketim istah1 artirilmaktadir (MEB, 2006).

TV ve internet, ¢gocuklarin ve genclerin sosyal, psikolojik ve biyolojik gelisimlerinin
yaninda, cinsel gelisimlerini de olumsuz olarak etkileyebilmektedir. Bu medya
araglartyla sunulan goriintiiler bireylerin yogun cinsel uyarilarla karsilasmalarina ve
zamanindan daha once cevrelerine karsi cinsel ilgi duymalarina neden olmaktadir.
Bu sekilde ¢ocuklar ergenlik ¢agina, olmasi gerekenden ¢ok daha erken girmektedir

(Arslan, 2009). Boyle bir psikolojik karmasa ortaminda hissettikleri ile ailesi ve



yakin cevresi arasinda kalan gengler carpik cinsel kimlikleri ve ailelerine karsi

sergiledikleri tutumlarla olumsuz olarak etkilenmektedirler.

Kitle iletisim aracglar1 bir yandan insanlara yeni diinyalar, engin ufuklar, degisik bilgi
ve bilingler kazandirirken diger yandan yas ve deneyimin verdigi dezavantajdan
otirli ¢ok cesitli tuzaklarin ve somiiriiniin nesnesi haline gelebilmektedir. Bu gibi
olumsuzluklar insanlarin, hayatlarinda artik biiylik yer kaplayan medya karsisindaki
konumlarin1 sorgulamalarni gerektirmektedir (Tirkoglu, 2007). Bu baglamda
olusturulan biitiin arastirmalar ve degerlendirmeler, yazili, gorsel ve isitsel medyaya
kars1 korumasiz olarak verilen iletileri alan ¢ocuklarin ve genglerin kiigiik yaslardan
baslayarak medya ve medya iletileri karsisinda bilinglendirilmeleri gerektigini ortaya

koymaktadir.

Bilgi teknolojilerinin toplumsal doniisiime yol ag¢masinin karsisinda insanlarin

kendilerini etkileyen etmenlerin farkinda olmasi gerekmektedir.

Cocuklar ve gengler gergek olanlar ile medyada verilen gergeklik arasindaki ayrimi
ne kadar cabuk Ogrenirlerse, medyanin olumsuz etkilerini de o olglide aza
indirebilmektedirler. Bu siire¢ i¢inde, sunulan sayisiz mesajin bireyler tarafindan
sorgusal bir yaklasim icinde analiz edilmesi ve degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu
becerilerin kazandirilmasi adina medya okuryazarligi kavrami One c¢ikmaktadir.
Medya okuryazarligi, bireylerin medya yaymlarimin sundugu bilgi akisinin yanli,
kurgulanmis ve bazi etkilerle meydana gelmis bir yeniden {retim oldugunu
kavramalarini saglamaktadir. Bunun diginda bireylere, medya kuruluslarinin kar
amagh kuruluglar oldugu ve insanlarin iizerinde tiikketim istah1 meydana getirme
gorevi TUstlendikleri de vurgulamaktadir. Yani medya okuryazarligi, medya
tarafindan iletilen mesajlarin anlasilmasini ve elestirel bir bakisla iletilerin niteliginin
ve ni¢in iletildiginin anlasilmasini saglamaktadir. Bu amagla medya okuryazarlig
dersi cocuklarin ve genglerin medya ve medyanin etkileri konularinda
bilinglenmelerini saglamak i¢cin 2006-2007 egitim-6gretim yilindan itibaren

Tiirkiye’de egitim programina alinmistir (MEB, 2008).

Bu baglamda hazirlanmis olan miifredata gére medya okuryazarligi dersinin amaci;
medya karsisinda etkiye en acik, en hassas grubu olusturan ¢ocuklarin, kitle iletisim

araclarinin yapisini, isleyisini 6grenmelerini, kurgulanmis medya igerigini bilingli bir



sekilde degerlendirmelerini ve elestirel olarak izlemelerini saglamaktir. Diger bir
ifadeyle medya okuryazarligi dersi, medyay1 bilingli okuyan, iilkesinin sorunlarini
bilen, medya mesajlarini siizebilen ve yasadigi ¢cevreye duyarl ¢ocuklar yetistirmeyi

amaclamaktadir (Ocak ve Yildirim 2013).

Medya okuryazarligi dersinin, Tiirkiye’de Ogretim programina yerlestirilmesinin
ardindan dersi alan Ogrencilerin egitim siireci sonunda medya okuryazarligi
konusunda ne kadar yeterli olduklar1 ve dersi veren 6gretmenlerin bu uygulamalar

sirasinda ne gibi sorunlarla karsilastiklar1 sorusu giindeme gelmistir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Bu arasgtirmanin amaci; Ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarligi dersine iligkin
tutumlarini Mugla ili 6rnekleminde ortaya koymaktir. Bu amag¢ dogrultusunda Mugla
ilinden segilen 3 ortaokulda 6grenim goren Ogrencilere yonelik bir c¢alisma

gerceklestirilmistir.

1.2. Arastirmanin Onemi

Gegmise baktigimizda medya okuryazarhigr ilk olarak 70°1i yillarda kotii medya
icerigine karst cocuklart korumak i¢in ortaya ¢ikmistir. Korumaci yaklagim temel
alinmistir. Bu donemde medya okuryazarligi materyalleri ve derslerinde ebeveynlere
yonelinmistir. Gelismelerle birlikte ABD’de medya okuryazarligi alanindaki
degisim, korumaci yaklasimdan, elestirel diisinme ve iiretim becerilerinin
gelistirilmesine dayanan giiclendirmeci yaklasima dogru olmustur (Rogow ve
Scheibe 2008:3). Tiirkiye’de ise yapilan arastirmalarda gegmisten gliniimiize medya
okuryazarlig1 dersi veren 6gretmenlerin korumaci yaklasim ile ders anlattig1 ortaya

cikmustir.

Ogretmenlerin medya egitimini kavrayislar1 farklidir. Bazi 6gretmenler analitik
yaklasimlar1 reddedip, yerine yaratici ve teknik uygulamalar1 koymak istemektedir.

Bazilar1 da, sadece sinif i¢i tartisma metoduyla konular1 incelemek istemekte, grup



calismasina ve sosyal becerileri gelistirecek projelere vurguda bulunmamaktadir. En
yaygin kabul gérmiis yontem ise, anahtar kavramlara yogunlagmaktir (Domaille ve
Buckingham 2001:41-43). Medya kavramlari ile ilgili anahtar kelimeler 6grencilere
sorulur ve oOgrenci bu konu {izerinde diistinmeye sevk edilir ve Ogrencinin

sorgulamay1 6grenmesi amaglanmaktadir.

Daha sonraki donemlerde dersi veren egitimcilerden ziyade medya okuryazarliginda
televizyonda seyredilenin gercek yasamla karsilastirilmasi, aile kurumunun 6nemi
gibi konular {izerinde durulmustur. 1982°de UNESCO tarafindan diizenlenen
uluslararas1 sempozyumda ‘Declaration on Media Education’ adli bir bildirge
cikmigtir. Bu bildirgede okul 6ncesinden, liniversite diizeyine kadar, hatta yetiskinler
icin her seviyede medya okuryazarlig1 egitimi verilmesi gerektigi, bunun i¢in de
uluslararasi igbirligi onerilmistir (Heins ve Cho 2003:11). Fakat bu 6neri uygulamada
askida kalmistir. Her iilke kendi egitim politikasina gore diizenleme yapmuistir.
Tirkiye’de ve birgok iilkede hala yetiskinler i¢in medya okuryazarligi egitimi
verilmemektedir (RTUK, 2008).

Medya okuryazarliginda alt siniflarda sinif 6gretmenlerinin medya okuryazarligi
egitimi alip, ilgili derslerin i¢ine serpistirilmis medya okuryazarlig1 {initelerini, sirasi
geldikce anlatmasi temel atmak agisindan Onemlidir. Bu temelin {istiine, tist
siniflarda (ortaokul sonu ve lise diizeyi) medya okuryazarlifinda uzmanlasmis
egitimcilerin mesleki ders vermesinin 6grenmede verimlilik acisindan ¢ok onemli
oldugu goriilmektedir (Zoll 2000:s.y). Ulkemizde ise sadece ortaokul 6grencileri i¢in
se¢meli medya okuryazarlig dersi verilmistir. Her kademede verilecek olan zorunlu
medya egitimine ihtiyag vardir. Medya egitimiyle amaglanan, belirli miifredat

standartlar1 olan, oturmus bir 6rgiin egitimdir.

Ulkemizde uygulanmakta olan Medya Okuryazarligi Ders Programi dgrencilerin
ithtiyaclarim1 karsilamadigi i¢in programda revizyona gidilmistir. Bunun sebebi
teknolojinin hizla gelismesine bagli olarak ¢ocuklarin ve genglerin teknolojik araglar
ve sosyal aglar1 daha fazla kullanmasi1 ve programin yetersiz kalmasidir. Gelismelere
bagli olarak programin iyilestirilmesi yapilan ¢aligmalar 15181inda miimkiin olacaktir.
Tiirkiye medya okuryazarligi calismalarinda onuncu yilin1 doldurmaktadir. Fakat

yapilan ¢alismalar yetersiz kalmaktadir ve katki saglayacak nitelikte ¢alismalara



nadir rastlanmaktadir. Medya okuryazarlig1 egitiminde 6grencilere ve alana yararl
olmak i¢in 2012-2013 egitim &gretim doneminde yapilan bu c¢alisma ile

alanyazindaki boslugun doldurulmasi amaglanmaktadir.

1.3. Arastirmanmin Problem Ciimlesi

Ortaokul ogrencilerinin, medya okuryazarligi dersine yonelik tutumu ile dersin
islenisi, algilama bi¢imi ve etkileri arasinda sinif degiskenine gore anlamli bir iligki

var midir?

1.4.Arastirmanmin Alt Problemleri

Arastirmanin amacina yonelik olarak su alt problemlere yanit aranmaktadir:
1. Ogrencilerin demografik zellikleri nasil degismektedir?

2. Ogrencilerin kitle iletisim araclarini (gazete, dergi, TV, internet, radyo) kullanma
ve sahip olma oranlar1 medya okuryazarligi dersine karsi tutumlarini etkilemekte
midir?

3. Ogrencilerin medya okuryazarligi dersini algilama bigimine iliskin goriisleri

arasinda 6grenim gordiikleri siniflara gore anlamli bir farklilik var midir?
5. Ogrencilerin medya okuryazarhi@ dersinin islenis bicimine iligkin goriisleri
arasinda 6grenim gordiikleri siniflara gore anlamli bir farklilik var midir?

6. Ogrencilerin medya okuryazarhigi dersinin etkilerine iligkin goriisleri arasinda

O0grenim gordiikleri siniflara gore anlamli bir farklilik var midir?

7. Ogrencilerin medya okuryazarhigi dersine kars1 tutumlari ile TV, video, sinema,
internet, yazili basin, reklamlar v.b. yerlerdeki mesajlara ulasarak bunlar

¢ozimleme, degerlendirme ve iletme Kabiliyeti arasinda anlamli farklilik var midir?



1.5. Arastirmanin Sayiltilar

1. Aragtirmadaki tim katilimcilarin veri toplama araglarini aynmi kosullar altinda

yanitladiklari,

2. Aragtirmanin veri toplama araglarmin, tim katilimcilar tarafindan igtenlikle ve

goniilli olarak cevaplandigi,

3. Veri toplama araglaria katilimeilarin verdigi cevaplarin, onlarin goriislerini dogru

olarak yansittigi,

4. Arastirmada veri toplamak amaciyla kullanilan araclarin istenilen bilgileri

toplamaya elverisli olup, gegerlik ve giivenilirlik 6zelliklerine sahip oldugu,

5. Veri toplama araglarinda yer alan sorularin, Ortaokul Ogrencilerinin medya
okuryazarligi dersine karst tutumlarini ortaya ¢ikarici nitelige sahip oldugu

varsayilmaktadir.

1.6. Arastirmanin Simirhliklar:

1- Arastirma, 2012-2013 Egitim-Ogretim yil1 Bahar Dénemi ile

2- Arastirma, Mugla Merkez Ilgesi ve Mugla Merkez Ilgesine bagli ortaokul

kurumlarinda okumakta olan 6grenciler ile

3- Katilimcilardan elde edilecek veriler arasgtirmada kullanilacak veri toplama

araglari ile
4- Arastirma bulgulart Ortaokul 6grencilerinden elde edilen veriler ile

5- Aragtirmanin O6rneklemi, Mugla Merkez ilgesine bagli ortaokul kurumlarinda

okumakta olan 205 6grenci ile sinirlidir.



1.7. Tanmumlar

Medya: Radyo, televizyon, dergi, gazete, film, dijital bilgi teknolojileri, internet ve
bilgisayar aglar1 gibi fiziksel veya sanal varlig1 ile inceleme konusu edilen kitle

iletisim araglarinin sundugu ortamlari ifade etmektedir (Baran 1999:6).

Medya Okuryazari: Kelimelerin, imajlarin, seslerin, nasil (detayli, yogun ve
akillica) iretildigi ve sunuldugunu (yayinlanmasi) ¢ozlimleyebilme ve mesajin
anlaminin iiretim siirecinden nasil etkilendiginin farkina varma becerisi kazanmis

kisidir (NCA1998:11).

Medya Okuryazarh@:: Genis iletisim alaninda igerik ve baglamlarindan
koparmadan medyay1 kullanmak, medyayr anlamak ve onu elestirel gozle

degerlendirmektir.

Medya Egitimi: Medyanin dogasini, pratiklerini 6gretmek tizere, belirli bir plani,
amaci olan faaliyetlerin tiimiidiir. Medya Okuryazarligi egitimi ise, medyanin dogru
kullanimiyla zararlt etkilerini azaltma amachdir (American Academy of Pediatrics

1999:341).



II. BOLUM

KURAMSAL ACIKLAMALAR VE ILGILI ARASTIRMALAR

Bu bdliimde 6nce konunun kuramsal ¢ercevesine daha sonra da alanyazinda yer alan

Ogrencilerin medya okuryazarligi tutmlarini arastiran ¢aligmalara yer verilmistir.

2.1. Okuryazarhk Kavrami

Geleneksel anlamda okuryazarlik, pratik olarak bir metni okuyabilmek ve bir metin
yazabilmek anlamindadir. Dijital teknolojilerin gelisimi ile birlikte dijital kiiltiir
kavrami1 dogmus, okuryazarlik kavraminin anlami basilidan elektronige oradan da
dijitale kadar genislemis ve dijital tirtinler de okunup yazilmasi gereken materyaller
olarak medya mesajlarina eklenmistir (Ognyanova 2010:44). Cagimizda yasanan
bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli degisimler; bilginin gittikce Onem
kazanmasini saglamis, dolayisiyla bu durum bireylerin iginde bulundugu ¢aga uyum
saglayabilmesi i¢in eskisinden daha fazla bilgi ve beceriye sahip olmasini gerekli
kilmistir (Sentiirk, 2008). Giinlimiizde bireylerin sosyal yasama katilmasi, hem
bireysel gelisimine hem de toplumsal gelismeye katki saglamasi i¢in gerekli bilgi ve
becerilere sahip olmanin yani sira, bu bilgi ve becerileri siirekli gelistirmesi
neredeyse bir zorunluluk haline gelmistir (Gilines, 1994). Ayrica 21. yiizyilda,
teknolojik gelismeler ulusal egitim sistemlerinin de yap1 ve isleyisinde temel
degisimleri gerekli kilmis ve gelismis iilkeler bu gelismeler 1s18inda yasam boyu
O0grenmeyi egitim sistemlerinin bir parcasi haline getirerek, toplumu olusturan tim

bireylerin okuryazar olmasini hedeflemistir (Onal, 2010).

Toplumsal gelismelere paralel olarak okuryazarlik kavramimin igerigi de siirekli
genislemekte ve degismektedir. Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu

(UNESCO) tarafindan 1951°de yapilan okuryazarlik kavrami tanimina gore



bireylerin okuryazar olabilmeleri igin yasamla ilgili basit ve kisa metinleri okuyup
anlamalar1 yeterli goriiliirken; zamanla degisen kosul ve ihtiyaclarin gesitliligi ve
okuryazarlik anlayisinin gelismesi giiniimilize kadar bu kavramin ¢esitli tanimlarinin

yapilmasina yol agmistir (Akt. Giines, 1994).

Share ve Thoman’a (2007) gore okuryazarlik; ‘bir mesaji olusturmak icin
kullandigimiz fikirler ya da kelimeler iizerinden anlam olusturma becerisidir (s. 9).
Hobbs (2004) ise okuryazarligi ' topluma tam bir katilim igin bireylerin sembol
sistemi yoluyla anlam paylasma becerisi’ (S.16) olarak tanimlamaktadir. Yapilan
tanimlardan da anlasilacagi lizere; okuryazarlik kavrami, okuma-yazma
becerilerinden daha karmasik ve iist diizey bilgi ve becerileri kapsamanin yani sira
siirekli degisen ve yenilenen bir siirece de vurgu yapmaktadir (Kurudayioglu ve

Tiizel, 2010).

Bireylerin okuryazar olma ya da okuryazar olmamanin ne anlama geldigine iliskin
goriislerinin akademik arastirmalar, kurumsal giindemler, ulusal baglam ve kisisel
deneyimlerden etkilenmesi; ayrica okuryazarlik kavraminin yazili bilgilerin basit
¢oziimlemesinden daha karmasik, farkli beceri ve anlayis dizisine dogru zamanla
degismesinden dolay1r kavramin tek ve evrensel bir tanimi yoktur (Lonsdale ve
McCurry, 2004; UNESCO, 2006). Akademik c¢evrede okuryazarlik teorileri
bireylerdeki degisime odaklanmaktan ziyade, okuryazarlik etkinliklerinin ve
uygulamalarinin gergeklesmesine olanak saglayan ve destekleyen daha genis sosyal
baglamda tiim toplumu kapsayacak goriislere donligmiistiir. Bu gibi gelismelerin
sonucunda uluslarasi politika ¢evrelerindeki okuryazarliga iligskin anlayis, yalnizca
temel biligsel becerilerin edinildigi basit bir siire¢ degil, ayn1 zamanda bu becerileri
sosyo-ekonomik kalkinmaya katki saglayacak, toplumsal farkindalik kapasitesini
gelistirecek, kisisel ve sosyal degisime bir temel olusturacak sekilde kullanmak

olarak genisletilmistir (UNESCO, 2006).

Bilim ve teknolojinin gelisim siirecinde; bilgisayarin 6zellikle de internetin glindelik
yasamda kullaniminin yayginlagsmasi, okuryazarlik diinyasini da genigletmistir. Bu
durum, okuryazarlik kavraminin farkli agilardan ele alinmasini saglamis ve bilgi
okuryazarligi, teknoloji okuryazarligi, dijital okuryazarlik, bilgisayar okuryazarligi,

gorsel okuryazarlik, medya okuryazarligi gibi yeni okuryazarlik tiirlerini de ortaya
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cikarmistir (Asici, 2009; Kurudayioglu ve Tiizel, 2010).

Gilinlimiizde bizi c¢evreleyen diinya ile ilgili bilgiler bize sadece bir parca kagida
yazili kelimeler seklinde degil, daha cok etkili resimler, sesler ve ¢oklu medya
kiltiirii olarak geliyor. Bunun yaninda medya mesajlari agik, giivenli goriinmek i¢in
kompleks, gorsel-isitsel, kendi kurallar1 olan bir dil kullanmaktadir. Cocuklara, nasil
basili iletisim dilini okuma yazmay1 dgrettiysek, gorsel dili de akict sekilde okuyup
yazmaya ihtiya¢ duymaktadirlar (Thoman ve Jolls 2003: 6). Daha mi1 iyi yoksa kotii
bilinmez ancak kitle iletisim aracit olan medya; bizi hem bireysel hem de sosyal
olarak yansitan degil, ayn1 zamanda bizi etkileyerek sosyallestirmede ilk gorevi
tistlenendir. McLuhans (1964)’ a gore bireyler istese de istemese de medyanin biiyiik
etkisinden kacamaz. Asil 6nemli olan giin gectikce medyatik haberlerin, eglencelerin
ve reklamlardaki mesajlarin kiyafet seciminden tutunda araba, siyasi lider ve es
se¢imlerimiz iizerindeki etkisinin daha da farkina variyor olmamizdir. insanlar
medyadan izledikleri, gordiikleri gibi davrandiklari, konustuklari, giyindikleri zaman
mutlu olmaktadirlar. Giiliingtiir ki bizde Boorstin (1987)’in dikkat cektigi gibi
ilizyon ve goriintiileri, ger¢ek ve dogrulara tercih ediyor gibiyiz. Demokrasinin
vatandaslar1 olarak bize diisen zorunlu gorev yanilgilarin ve gorselligin esiri olmak

yerine gercek ve dogrularin pesinde olmaktir (Asici, 2009, 86).

Son kirk yillik siirecte, medya okuryazarligi egitimi alani, okuryazarlik kavraminin
Ogretiminin ve Oneminin gelismesi, ilerlemesi ve diizenlenmesi geregini ortaya
c¢ikardi. Diislince 6zgiirliigliniin ve demokratik bir toplum yapisindaki vatandaglik
ozelligi olarak kullanilan bu formun merkezinde temel olan yiiksek diizeyde elestirel
ve yaratici diisiinme yetenekleri “Ornegin; anahtar kavramlarin nasil tanimlanacagini
bilmek, cok yonlii diislinceler arasinda nasil baglanti kurulacagini bilmek, nasil
uygun soru sorulacagini bilmek, bunlara ¢oziimler saglayabilmek, yanlisliklar

tanimlayabilmek” vardir (Asici, 2009, 86).

2.1.1. Okuryazarlk tiirleri

Bilgi toplumu, teknoloji ¢agi, dijital c¢ag gibi terimlerin siklikla kullanildigi

giinimiizde okuryazarliklar klasik okuma ve yazma becerilerini temel almanin
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yaninda ¢ok farkli karmasik zihinsel beceriyi, iletisim becerilerini ve tutumlar1 da

kapsamaktadir (Asici, 2009).

Son yillarda yasam boyu 6grenme etkinliginin 6nem kazanmasi, bu okuryazarlik
tiirlerine iligkin yapilan arastirmalarin sayisimm da ciddi oranda artirmistir. Bu
bolimde medya okuryazarligiyla ilgili oldugu diisiiniilen bilgi okuryazarligi,

bilgisayar okuryazarlig1 ve gorsel okuryazarlik tiirleri kisaca ele alinmistir.

2.1.1.1. Bilgi okuryazarlig

Son yiizyilda bilgi kanallarinin ve kaynaklarinin ¢esitlenmesi bilginin daha hizli ve
daha genis alanlara yayilmasinin yani sira mevcut bilgi miktarinin artigini saglamis,
dolayisiyla bu durum bilgi okuryazarligimin 6nemini artirmistir (Akkoyunlu ve
Kurbanoglu, 2002). Yasam boyu 6grenmenin temeli olan bilgi okuryazarligi, gergek
yasam problemlerini ¢0zebilmek i¢in bilgiye ulasma, bilgiyi farkli ve dogru
kaynaklarda arama, bilgiyi ne zaman ve nasil elde edebilecegini bilme gibi bir takim

becerileri kapsayan bir kavramdir (Taylor, 1979’dan akt. Aldemir, 2003).

Doyle (1994), bilgi okuryazarligi becerilerini siralarken bu becerilerin; (i) dogru ve
yeterli bilginin karar vermede temel oldugunu bilme, (ii) bilginin bir ihtiyag
oldugunun farkinda olma, (iii) ihtiyac duydugu bilgiye erisebilme, (iv) bilgi
kaynaklarini belirleme, (V) bilgiyi arama stratejileri gelistirme, (vi) teknolojiye dayali
bilgi kaynaklarindan da bilgiye erisebilme, (vii) elde ettigi bilgiyi degerlendirme ve
var olan bilgi yapisiyla iliskilendirerek yeniden diizenleme, (viii) son olarak da
elestirel diistinme ve sorun ¢ozmede bilgiyi kullanabilme oldugunu vurgulamistir
(Akt. Giirdal, 2000; s.179). UNESCO (2011a) bilgi okuryazarligimmi bilginin bir
gereksinim oldugunu kabul etme, bilgiye erisme ve bilginin kalitesini degerlendirme,
bilgiyi depolama ve yeniden diizenleme, bilgiyi etkin ve etik bir sekilde kullanma,
bilgiyi insa etme ve iletisim i¢in kullanabilme vb. becerileri gerektirdigini
savunmustur. Bu agiklamalardan da anlasilacagi iizere, yasam boyu Ogrenme
kapsaminda ¢agimizin bilgi toplumu i¢in bireylerin bilgi okuryazari olmalariin
gerekli ve Oonemli oldugu yadsinamaz bir gergektir (Akkoyunlu ve Kurbanoglu,
2002).
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2.1.1.2. Bilgisayar okuryazarlig

Bilgisayar okuryazarli§i genel anlamda; sosyal, etik, yasal ve kiiresel konular
kapsayan kavramsal bilgileri ve kelime islem, veri tabani, elektronik tablolar, sunum,
grafik ve temel isletim sistemi fonksiyonlarindaki performans gorevleri i¢in gerekli
becerileri igermektedir. Bu durum; teknoloji ve internetin hem kigisel hem de
mesleki yasamin rutin bir pargasi haline gelmesi sonucu ¢esitli problemleri ¢ozmek
icin bilgisayar becerilerini kullanmanin bir ihtiya¢ oldugunu ortaya koyar (Hindi,

Miller ve Wenger, 2002).

Bilgisayar teknolojilerinin egitim-6gretim siirecinde kullanilmasi 6grenme ve
ogretmeyi desteklemekle birlikte, 6grenme-6gretme siirecini zenginlestirmektedir.
Bilgisayar teknolojileri yalmizca egitim-6gretim silirecinde yardimci olarak
kullanilacak materyaller degildir, ayn1 zamanda bilgiye ulasma ve bilgiyi iletmek
icinde kullanilabilmektedir. Dolayisiyla bilgisayar teknolojilerine dayali ortamlarin
gelistirilmesi ve yaygilastirilmasi gittikce onem kazanmaktadir. Ogretim ortaminda
bilgisayar teknolojilerinden yararlanabilmek ve bu teknolojileri etkin bir sekilde
kullanabilmek i¢in hem ogretmenlerin hem de 6grencilerin bu teknolojileri
kullanabilme becerilerine sahip olmasi gerekmektedir (Dag ve Geger, 2010).

Bilgisayar okuryazarligi da bu bilgi ve becerileri icermektedir.

2.1.1.3. Gorsel okuryazarlik

Hortin’in (1994) tanimina gore gorsel okuryazarlik, ‘gorsel ogeleri okuma ve anlama
kapasitesi ve gorsel ogelerle diisiinme ve oOgrenme becerisidir, yani gorsel
diistinmektir (Akt. Coban, Sanalan ve Siiliin, 2007; s.35).” Gorsel okuryazarlikla
birlikte gorsel dilin evrensel bir dil niteligi kazanmasi, bu dilin 6grenilmesi
gerekliligini ortaya koymustur. Gorsel okuryazarlik becerilerine sahip olan bireyler,
cevresinde karsilagtiklar1 ve gordiikleri dogal veya yapay hemen her seyin ayrimina

varabilir ve bunlar1 yorumlayabilir (Alpan, 2008).

Gorsel okuryazarlik ilk olarak gorsel algi siireciyle baslar. Caddelerdeki afislerde
veya posterlerde, medyada, resimlerde, fotograflarda, vb. bulunan gorsel imgeler

once algilanir, daha sonra beyin tarafindan yeniden yorumlanir ve anlamlandirilir.
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Dis diinyada karsilasilan bu imgelerin  dogru bir sekilde algilanmast,
anlamlandirilmas1 ve yorumlanmasi bireylerin sahip oldugu gorsel okuryazarlik
becerileriyle iliskilidir (Arslan ve Zeren, 2009). Isler’in (2002) Feinstein ve
Hagerty’den aktardigina gore gorsel okuryazarlik; beynin her iki yar1 kiiresini
kullanmayi, biitlinsel diisiinmeyi gelistirecek, soyut diisiinceleri daha iyi anlamay1
saglayacak, diisiinceyi farkli yollarla isleme yetenegi kazandiracak, bireylerin kendi
kararlarin1 verebilmesi yoniinde gorsel ¢evreyi okuyabilmelerini ve anlayabilmelerini

saglayacaktir.

2.1.1.4. Medya Okuryazariig

Hareketli harflerin icadindan itibaren 500 yildir giincel haberleri, politik gelismeleri,
kitliklar1 ve bolluklar1 6grenmek ve baslica iletisim araglari ile iletisim kurmak i¢in
yaz1 ve okuryazarlik becerisi biiyiikk 6neme sahipti. Bugiin ise sozciiklerin ve seslerin
egemen oldugu coklu ortamda, insanlar birbirleriyle baglant1 i¢cinde 6greniyor ve
yasiyorlar. Cagin sartlarina ayak uydurabilmek igin aile, okul ve sivil toplum
orgiitlerinin ¢ocuklar1 global kiiltiir i¢cinde 6grenme ve yasama hazirlamak gibi ortak
sorumluluklart vardir (Thoman ve Jolls 2008:85). Bu sorumlulukta en 6nemli pay

Ogrencilerin egitim gordiigli okullara aittir.

Giiniimiizde medya okuryazarhig egitimi ii¢ farkli yaklasimi vurgular. Ilk yaklasim,
ogrencilere medyanin yapisini anlamalarini saglar. Televizyon gibi elektronik medya
formlarini okuma ve yorumlama becerilerini igeren bir siiregtir. Ogrenciler
izledikleri televizyon programlarmin spesifik bir yapiya sahip oldugunun farkina
varirlar. Ikinci yaklasim, Kkiiltiirel calismalar iizerine medya okuryazarligini
gelistirmeyi igerir. Ogrenciler popiiler kiiltiir ortaminda elestirel diisiinme becerileri
kazanarak, tiiketici kimligine elestirel boyut gelistirirler. Ugiincii yaklasim ise
ogrencilere filmler tiizerinde analitik becerileri kullanarak pratik yapmalara
yardimci olmak ve bu becerileri kendi yasantilarina transfer etmelerini saglamaktir

(Buckingham, 2003).

Medya okuryazarliginin alanyazinda en sik kullanilan tanimi; ¢esitli formlardaki

mesajlara erigme, bu mesajlar1 analiz etme, degerlendirme ve iletme yetenegidir.
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Ayrica medya okuryazarligi yirmi birinci ylizyilin bir egitim yaklasimi olarak da
tanimlamaktadir. Temelde elestirel diiginme ve analitik sorgulama becerilerini
iceren medya okuryazarligr kavrami, medyay1 anlamak ve kullanmak i¢in bir dizi

bilgi ve becerileri igermektedir (Buckingham, 2003).

Medya okuryazarliginda oncii uluslararas1 orgiitlerden biri olan NAMLE’ye gore
medya okuryazarliginin amaci; bugiliniin diinyasinda aktif vatandaglar ve etkili
iletisimciler olarak dgrencilerin, elestirel diisiince yetisine sahip, sorgulama ve ifade
etme aligkanliklar1 kazanmis bireyler olarak yetismelerine yardimci olmaktir

(Rogow ve Scheibe 2008:3).

Medya hakkindaki basit sorular yiirlimeye yeni baslayan ¢ocuklarin yas araliginda
baslayabilir; ¢evremizdeki diinyayr sorgulayan bir yasami, topragi islemek ig¢in
onemli tohumlar ekilmesi seklinde benzetebiliriz. Aileler, biiyiik ebeveynler, hatta
cocuk bakicilar bile televizyon ile ilgili oyunlarla ¢ocuklara eglence programlart ve
ticari mesajlar arasindaki farki 6grenmelerine yardimci olabilirler. Hatta ¢ocuklarin
resimli kitaplari, resimlerin hikdye anlatimindaki giiciinii anlamalarina yardimci
olabilir. Hobbs 2004’un 9. siniflara yonelik yaptigi arastirmaya gore, medya
okuryazarligin1 dil, sanat, sosyal bilimler, saglik ve bilim alanlarina entegre ederek
alan Ogrenciler, bu egitimi almayan 6grencilere gore medyanin hedef kitlesinin ve
ekonomik amaglarinin farkinda olur. Hobbs (2004)’a gore medya okuryazarliginin
sonucu olarak, 6grenciler ¢agrisim, hatirlama ve anlama-kavrama becerilerine sahip
olur. Medya mesajlarindaki anlamlarin bir¢ogunu agiklayip, temel sorulara gesitli
cevaplar bulmak; medya egitimini, 6grenciler i¢in neseli, yetiskinlere de aydinlatici

hale getirir.

Tipki teknoloji, eglence gibi medya sanayisi de oyunda degerli bir rol almaktadir.
Medya giiclii Ogretmen demektir. Medyanin giicii  halkin XXI. yiizyilin
gereksinimlerine uymada basarili bir anahtar olabilir. XXI. yiizyil yeteneklerinin
isbirligi soyle yazilmistir; “diinya hizli bir seklide karmasiklastigindan, insanlarin
basar1 ve refahlar1 onlarin diisiinebilme, harekete gecebilme, uyum saglayabilme ve

yaratici iletisim kurma becerilerine bagli olacaktir” (Thoman ve Jolls 2003: 22).

Sonug olarak iletisim ve bilgi teknolojilerinin hizli gelismeler gosterdigi 21. yiizyilda
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bilgiyi yalnizca tiiketen degil ayn1 zamanda insa eden, yapici elestiren, sorgulayan,
bilingli ve sorumlu bireylere ihtiyag¢ duyulmaktadir. Okuryazarlik tiirleri
incelediginde hemen hepsinin bu temel anlayista oldugu goze c¢arpmaktadir. Bu
okuryazarlik tiirlerinden medya okuryazarligi, ¢alismanin ilgili literatiir béliimiinde

genis kapsamli bir gekilde ele alinmistir.

Ilk olarak medya okuryazarliginin odak noktasi igerikten ¢ok siiregtir. Medya
okuryazarligmin amaci, medya ile ilgili gercekleri hatirlatmak veya video
olusturmak ya da powerpoint sunusu hazirlatabilmek degildir. Asil amaci medyatik
iletilerin, yazilarin veya maillerin elestirel olarak ele alindiginda ortaya ¢ikabilecek
sorular1 kesfetmektir. Ileri diisiince becerilerini gelistirici problemler sunar. Bunlar;
anahtar iceriklerin nasil belirlenecegi, farkli fikirler arasinda baglanti kurmayu,
yerinde sorular sormay1, géz yanilgilarini, aldatmacalar1 ortaya ¢ikarmayi ve ¢6ziim
bulmay1 kapsamaktadir. Bu beceriler zihinsel sorgulamanin temelini olusturan
gercek bilgiden ziyade, demokratik toplumda ve ortak ekonomide tiim vatandaslarin

aktif olmasi agisindan gereklidir.

Ikinci olarak medya okuryazarligi bir iletinin sadece yazili boyutunu degil de
herhangi bir tiirlinii, 6rnegin sozel, duyumsal, gorsel ya da hepsini birden ele
aldigindan iletinin kapsamini genisletmektedir. Bunlar insanlar arasinda ge¢cmiste de
giinimiizde de gelecekte de fikir aligverisi i¢in kullanilmaktadir. Bir iletiyi tam
olarak anlamak demek, var olan mesajda yer alan yapisal ¢6ziim aktivitelerin yan
sira dijital diinya da genclerin ulasabilecegi genis sayidaki ¢oklu ortamli araglar
kullanarak, fikir ve diisiincelerini nasil yazacaklarini 6greten temel aktiviteleri de

icermektedir.

Ucglincii  olarakta medya okuryazarhi, gordiiklerimiz, seyrettiklerimiz veya
okuduklarimiz hakkinda Onemli sorular sormayi Ogrenmeyi igeren sorgulama
ilkesinden ayirt edilmistir. Bu gegerli kilo ve diet {izerine yeni bir ¢alisma mi?
Neden araba ticareti kafami mesgul ediyor? Bir haber spikeri fotograf firsati
hakkinda konusarak neyi kastediyor? Saglikli bir siipheci yaklagimi destekleme
amactiyla, 6gretmen veya ebeveyn icin hazir cevap barindirmaktan ¢ok, daha ¢ok
soru sorarak onlarin kendilerinin cevap bulmalarin1 saglamaya tesvik ederek onlara

yonlendirici, rehberlik edici gorevler iistlenmelidirler (Asici, 2009).
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Yaratic1 ve elestirel diyalog ile toplumun tiim bireylerinin yas, cinsiyet, dil, kiiltiir,
din ve sosyoekonomik durumlarindan bagimsiz olarak, ifade 6zgiirliigii hakkinin
ger¢ek anlamda kullanilmasi yoluyla gelismeleri ve Ozgiirlesmesinin yolu olarak
diisiiniilen medya okuryazarliginin ilgi alanlar1 da, medyadaki gelismelere paralel bir
bicimde genislemis gorinmektedir. Baslangicta, medyaya elestirel ve analitik
yaklagim sergilenerek 'gazete nasil okunmali?' sorusuna yoneltilen ilgi, sinemanin
tirmanisa ge¢mesiyle birlikte, sinemanin, gencler ve gencler tarafindan islenen
suclular tizerine etkilerine yogunlastirilmistir. 1950°ler sonrasinda televizyonun
yiikselisi ile birlikte, bu konu oncelik kazanmis ve bu boliimiin baslangicinda da
degindigimiz iizere, UNESCO bu konuda cesitli ¢alismalar yapmistir. Bu kurumun
onciiligiinde “ekran egitimi”, “film calismalar1”, “medya calismalar1”, “medya
egitimi” gibi basliklar altinda cesitli konferanslar diizenlenmistir. Kitle iletisim
araglarmin  suglular lizerindeki etkilerine yogunlasilmasi 6rneginden ve
UNESCO’nun konuya verdigi 6énemden de anlasilacagi iizere, medya ve egitimi
konusunun, toplumun yapist ve yapilandirilmasi ile dogrudan baglantili bir olgu

oldugu aciktir (Inceoglu, 2006: 25).

Medya Okuryazarligi hareketinin uluslararasilagsmasinda pay sahibi olduklarina
degindigimiz Latin Amerika iilkelerinde, ¢ocuklarin TV ve film ¢alisanlaryla
birlikte c¢alisarak iiretim silirecine etkin bir bi¢imde katildiklar1 projeler
gerceklestirilmistir. 1980°lerle birlikte bu alanda, diinyanin pek c¢ok yerinde
hareketlenmeler baglamigtir. Binark ve Bek (2007), Avustralya ve Yeni Zelanda'da
medya Ureticileri ve diizenleyicilerle egitimciler arasinda olumlu baglar
kuruldugundan s6z etmektedirler. Rusya ve Macaristan'da da, egitimcilerin verdigi
miicadelenin katkisiyla medya egitimi resmi miifredata girebilmistir (Taskiran, 2007:

92).

2.2. Medya

Medya; Latince’de ‘araci’ veya ‘aracilik’ anlamina gelmekle birlikte radyo, kitap,
dergi, gazete, internet, cep telefonu, televizyon, video gibi gorsel ve isitsel iletisim

araclarinin yani sira; gazete metinleri, televizyon sovlart film yapimlart ve video
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oyunlart gibi iletisim araglarinin iirlinlerini de kapsayan bir terimdir. Glinlimiizde bu
araclar; pek ¢ok insanin haber alma, bilgilenme, iletisim, paylasma ihtiyaci, zihinsel
ve duygusal ihtiyaclar, eglenme ve dinlenme ihtiyaglar1 vb. nedenlerden dolay1

yasamin onemli ve vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir (Bicer, 2009).

Temel egitimde medya okuryazarli§i dersi, kitle iletisim araglar1 olarak medya
hakkinda temel bilgiler verilerek baslatilmaktadir. Ogrenciler medya hakkinda genel
bilgi sahibi olduktan sonra onun iizerine teorik olarak daha detayli bilgiler
konulmakta, medyay1 okuma becerileri kazanilmakta ve en sonunda da bilgi birikimi
medya mesaji lretimi asamasinda uygulamaya dokiilmektedir. Medya
okuryazarliginda “medya”; televizyon, radyo, dergi, gazete, film, dijital bilgi
teknolojileri, internet ve bilgisayar aglar1 gibi fiziksel ve sanal varligi ile inceleme
konusu edilen kitle iletisim araclarinin sundugu ortamlar1 ifade etmektedir (Baran

1999:6).

Kitle iletisim araglarinin yaygin kullanimi, medyanin bireylere sundugu secenekleri
de artirmistir. Internet hemen her konuda siirsiz bilgiye erisim saglamakta, kitaplar
genis yelpazede her yil yayimlanmakta, dergilerde binlerce konu basligi olan
metinler bulunmakta, televizyon her tiirlii program seg¢eneginin bulundugu yiizlerce
kanaldan mesajlarin1 iletebilmektedir (Potter, 2008). Ozellikle de Tiirkiye’deki
medya sektorii incelendiginde, Treske (2007) 254 televizyon kanalinin ve 1092 radyo
istasyonunun oldugunu belirtmistir. Ancak TRT 2010 Faaliyet Raporu verilerine
gore, 2011 yili itibariyle Tiirkiye’de yayin yapan 521 televizyon yayincist ve 1117
radyo yayimncist kurulus oldugu goriilmektedir (Akt. Dede, 2011). Bu durum
televizyon yaymciliginin hizli ve dinamik bir sekilde gelistigini ortaya koymaktadir.
Ayrica televizyon kanallarinin ve radyo istasyonlarinin sayisinin bir hayli ¢cok olmasi
rekabete neden oldugundan, medya bilgilendirme ve toplum adina denetleme gibi
temel fonksiyonlarini yitirerek ticari kaygilarla eglendirme fonksiyonuna oncelik
vermistir. Binark ve Bek de (2010), medya metinlerinin meta degeri oldugunu ve
medya {rlinlerinin (haberler, diziler vb.) kapitalist pazar ekonomisine gore

sekillenerek tiiketim kiiltiiriiyle sunuldugunu savunur.

Kitle iletisim araglarinin programcilar1 toplam niifusu cografik, demografik veya

sosyal siif gibi anlamh biitiinlere, yani gruplara bélmekte ve bu gruplardan birini
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secerek, sectigi gruptaki insanlar1 kendilerine ¢ekmek icin mesajlar gelistirmektedir
(Potter, 2008). Medya planlama sirketleri, yayincilar ve reklam verenler hedef kitleyi
belirlemek ve igerigi buna uygun olarak planlamak i¢in izleyici Olgiimlerinden
faydalanmaktadir. Ozellikle ticari kaygilarla igerik iireten 6zel yayin kuruluslari
izleyici Olglimlerini kullanarak izleyiciyi kendine ¢ekmeyi ve kar elde etmeyi
amaglamakta, toplumu bir tiiketici olarak gormektedir (Giiler 2011). Bu duruma
paralel olarak Soydan’in (2011), televizyonlarda igerik planlamasi {izerine yaptigi
calismada; yaym akisinin izleyici profiline ve bireylerin giindelik yasam ritimlerine
uygun olarak planlandigini, bdylece izleyiciyi ekrana ¢ekmeyi amacladigin

vurgulamaktadir.

Buckingham’a (2003) gore; medya kar ve istihdam {ireten bir endiistri olmanin yan1
sira; fikirleri, goriisleri, gergek ve kurgunun temsillerini sunar, politik siirecler
hakkinda bilgilendirir ve ister istemez bireylerin gergeklik goriisiinii sekillendirir.
Dolayisiyla medya bilgileri ve etkileri tasiyan veya aktaran bir kanal ya da aragtir.
Ayrica Buckingham, medyanin diinyay1 seffaf bir pencereden sunmadigini ve
medyanin diinyanin temsillerini ve goriintiilerini dolayli bir sekilde olusturdugu
kanallar araciligiyla ilettigini belirtmistir. Bu konuya yonelik Topuz da (2007);
medya araglartyla yayilan mesajlarin pek c¢ok kisinin siizgecinden gectigini, bazi
olaylarin medyaya hi¢ yansimazken bazilarinin abartilarak one ¢ikarildigini ya da
saptirildigin1 - vurgulayarak, bu durumda mesajlarin yansiz ve objektif olup

olmadigini sorgulamaktadir.

Kitle iletisim araglarindan gazete, dergi ve radyoya medya okuryazarliginda yeteri
kadar yer verilmemistir. Medya okuryazarligi ile ilgili arastirmalar ve kitaplara
bakildiginda internet ve televizyon On plandadir. Okullardaki miifredat
programlarinda da yeni iletisim teknolojilerine daha ¢ok yer verilmistir. Dijital ve

mobil medyanin 6n plana gectigi agikca goriilmektedir.

Sonug¢ olarak literatiirde medyanin ticari kaygilarla igerik {irettigi ve medyanin
mesajlart kurguladigi yoniindeki goriislerin agirlikli oldugu goriilmektedir. Diger
yandan medya igerigine iliskin belirtilmesi gereken bagka bir husus da medyanin
bireyleri pek c¢ok yonde etkileme giiciine sahip olmasidir. Medya sahip oldugu

icerige gore bireyleri olumlu ya da olumsuz etkileyebilmektedir. Bu konuya iliskin
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yapilan arastirmalar incelendiginde ise prososyal ve antisosyal olmak iizere iki farkl
tirde medya igerigi oldugu goriilmektedir. Bu baglamda asagida prososyal ve

antisosyal medyanin igerik 6zellikleri agiklanmaya calisilmistir.

2.2.1. Prososyal medya

Prososyal kavrami, esasinda toplumun ya da diger insanlarin yararina olan, toplum
tarafindan kabul goren anlaminda kullanilmaktadir. Bu tanim sosyal baglamda bir
deger yargisi igermektedir. Bu tanimdan yola ¢ikarak olumlu sosyal davranis olarak
nitelendirilen prososyal davranigi Bar-Tal (1976), 6diil beklemeden baskasina yarar
saglamay1 amaglayan, goniillii davranig olarak tanimlamaktadir (Akt. Karadag ve

Mutafcilar, 2009).

Rushton (1976) ise prososyal davraniglar1 dort kategoride ele almaktadir.
Bunlar;

(i) Comertlik, yardim etme, isbirligi gibi davraniglari igeren 6zgecilik,

(i) Dostga davranis,

(i) Hazz1 ertelemek ve kotii davraniglara direnmek anlamina gelen 6z-kontrol
(iv) Korku veya endiseyi azaltma becerisidir.

Prososyal medya; siddet igermeyen, olumlu sosyal etkilesimleri tesvik edici bir
potansiyele sahiptir. Ayrica giliven, dostluk, baskalarina yardim ve empati gibi
konularin yikict sosyal iliskilerden daha onemli oldugunu vurgulayan Calvert ve
Kotler (2003); televizyondaki prososyal igerigi, cocuklarmn televizyonu fayda

saglamak amaciyla kullanmalar1 agisindan 6nemli gérmektedir.

Olumlu inang, tutum ve davranmiglar1 betimleyen prososyal icerikler; ¢ocuklarin
gelecekte kendi davraniglarini  bicimlendirmelerine yardimer olacak secimler
yapmasina rehberlik edebilmektedir. Toplum odakli prososyal televizyon
programlarinin amaci, ¢ocuk ve ergenlerin sosyal ve ahlaki temellerinin gelismesine
tesvik ederek onlara yasamlari boyunca rehberlik etmektir. Ayrica ergenler i¢in
gelistirilen prososyal programlarin gergek yasamdaki olumlu rol modellere yer

vermesi, ¢ocuklarin esenligine katkida bulunabilir ve geng izleyicilerin toplumun
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daha iyi bir tiyesi olmasina yardimci olabilir (Dumovo ve Fiordo, 2007).

2.2.2. Antisosyal medya

Antisosyal medya igerikleri; ¢ocuklarin gelisimi agisindan uygunsuz olan, ancak
yayinlanmasinda herhangi bir yasal sinirlama bulunmayan igeriktir. Uygunsuz igerik;
herkese agik veya kisisel bilgilerin yani sira siddet, saldirganlik, pornografi, tehlikeli
ya da illegal davranislar, virlisler, sahtekarlik, intihal, korsanlik, siber zorbalik,
rkeilik, nefret icerikli sdylemler, yanlis veya yaniltici bilgiler gibi cocuk ve ergenleri
olumsuz yonde etkileyebilecek mesajlar icerebilmektedir. Cagdas medya kiiltiiriinde
bdyle iceriklere rastlamak olasidir. Cocuk ve ergenler bu zararli ve uygunsuz
iceriklere aktif bir sekilde arastirma yaparken ya da dikkatsiz bir sekilde
erisebilmektedir (Hobbs,2004).

Televizyon programlarinda sunulan siddet, cinsellik, madde ve sigara kullanimu,
kopya ¢ekme, okuldan firar etme, g¢ete kurma gibi goriintiler okul cagindaki
cocuklar1 olumsuz yonde etkilemektedir (irkin, 2012). Hatta bazen; gercek yasamda
ortaya ¢ikan siddet olaylarinin, medyada sunulan siddet eylemleriyle ilgili olduguna
dair haberler bulunmaktadir. Bunun temel nedeni ise; medyada siddet eyleminin
nadir cezalandirilmasi, siddetin hakli bir eylem olarak sunulmasi, siddetin giigle

eslestirilmesi, insan yasaminin degerinin kiiglimsenmesidir (Silverblatt, 2008).

Sonug olarak medyanin bireyleri pek cok yonden etkileme giiciine sahip oldugu
yaygin bir goriistiir. Glinlimiizde internetin ve diger kitle iletisim araglarinin giderek
yayginlagsmasi ve teknolojinin giderek ucuzlamasi bireylerin medya igerigine kolayca
erisimini  saglamaktadir. Dolayisiyla bu durum medyanin etkisinin toplumsal
yasamin hemen her alanina hizli bir sekilde yayilmasina neden olmaktadir. Medyanin
sundugu secenekler iginden bireylerin bilingli ve akilli tercihler yapmasi igin de
medya okuryazarlik becerilerine sahip olmasinin 6nemi giin gegtikce artmaktadir

(Hobbs, 2004).
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2.3. Medya Okuryazarh@ Kavram

Tarihsel siiregte izleyiciler iizerine yapilan ilk calismalarda Frankfurt Okulu’nun
elestirel yaklasimi1 benimsenmistir. Bu baglamda Harold Lasswell’in ortaya koydugu
hipodermik model, toplumun biitiin liyelerinin medya mesajlarint hemen hemen ayni
alip yorumladig, izleyicinin mesajlar elestirmeden dogrudan kabul ettigi, medyanin
ise uyusturucu veren bir siringaya benzetilerek mesajlarini enjekte ettigi varsayimina
dayanmaktadir. Daha sonraki ¢alismalar doyum modeline gore sekillenerek
izleyiciler, medyay1 yasadiklar1 diinya hakkinda bilgilenmek i¢in ya da farkh
ihtiyaglart dogrultusunda tiiketen bireyler olarak ele alinmis ve izleyiciye daha aktif
bir rol yiiklenmistir. Bir sonraki kuram ise Stuart Hall’'un ortaya attig1 alimlama
kuramidir ki bu kuramda izleyici medya mesajlarin kiiltiirel ve smifsal birikimine
gore anlamlandirmaktadir. Son olarak hipodermik modelden tamamen ayrisan
yorumcu modele gore; izleyiciler artik edilgen bir alici degil, farkli medya

metinlerini karsilastiran ve yorumlayan aktif katilimei bireylerdir (Apak, 2008).

Bu bakis acilarina gore degisen bir bicimde, medya okuryazarliginin farkh
bi¢cimlerde tanimlanmasi da sdz konusu olmaktadir. “Center For Media Literacy”
(Medya Okuryazarligi Merkezi-CML) Kurucu Baskani Elizabeth Thoman’a gore,
medya okuryazarligi, 6grencilerin yalmizca gordiikleri medya iirliniinii okumalarini
degil, ayn1 zamanda onu yaratma siirecinde de etkin rol almalarin1 gerektiren bir

harekettir (Inceoglu, 2007:4).

Avrupa Birligi Toplulugu (Europe’s Information Society, 2006) tanimlamasiyla;
“medya okuryazarligi, eski ve yeni tiim medyada, kolayca iletisim saglamanin yani
sira glindelik hayatimizda bizi sarmalayan, giliclii goriintii, s6z ve seslere erigsme,
onlar1 ¢oziimleme ve degerlendirme yetenegidir.” Bu tanimlamada, okuryazarligin
yalnizca okuma boyutuna (erisme, ¢ozme ve degerlendirme) deginilmekte, yazma
(iletileri kullanabilme ya da iiretimine katkida bulunabilme) boyutu goz ardi edilmis

gorinmektedir (Pekman, 2006).

Tiirkoglu (2011), medya okuryazarliginin yalnizca beceri kazanmaya degil, "elestirel
ve demokratik yurttaslik" cercevesinde gilinlimiiz toplumlarinin yeni bir acigia

vurgu yaptigini sOyleyerek, kavramin, yalnizca pratik islevsel ve aragsal bir
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gereksinimi degil, elestirel aklin (bir kez daha) gerekligini giindeme getirdigini
vurgulamaktadir. Tirkoglu'na gore kavram, toplumsal iletisimde medyadan
olabildigince gercekei bir yarar saglamaya yoneliktir ve iletilere erisme, ¢éziimleme,
iletileri degerlendirme ve iletisimde kullanabilme kapasitesini ifade etmek igin

kullanilmaktadir (Apak, 2008).

Yasamimizin neredeyse her anina sizan medya kavrami her gecen giin kendini
yenilemekte ve onemini arttirmaktadir. Sesli, yazili, gorsel ve dijital medya araglar
hizla gelismekte, daha ¢ok alana ve kisiye ulasabilmektedirler. Boylelikle bilgiler ve
cesitli iletiler medya araglar vasitasiyla kisileri farkli sekillerde etkileyebilmektedir.

Bu etki insan yasaminda cesitli boyutlarda ve alanlarda kendini gostermektedir.

Gii¢ elde etme ve ticari amact olan medya, bireyleri yonlendirebilmek ve onlari
etkileyebilmek icin cesitli teknikler kullanmaktadir. Bu siire¢ icinde, bireylerin
medyadan gelen g¢esitli iletileri algilayip sorgusal bir yaklasim iginde
degerlendirebilmeleri ve elestirel becerilere sahip, sosyal ve katilimci bir birey
olabilmeleri i¢in medya okuryazarligi kavrami ve 6nemi goze carpmaktadir (Kincal
ve Kartal, 2009). Medya okuryazarligi kavrami son yillarda gerek diger iilkelerin
egitiminde gerekse Tiirkiye egitiminde ¢ok sik kullanilan bir kavram haline gelmistir.
Medya okuryazarligr kavrami medyayr okuyup anlamak disinda daha bir¢ok farkli
anlami igerisinde tagimaktadir. Bu kavram medya kanallarinda yeniden kurgulanan
iletileri ayirt edebilme, bu iletileri algilayabilme, onlarla ilgili yorumlar
gelistirebilme, iletilere kars1 elestirel bir bakis agis1 olusturabilme, onlari
derinlemesine inceleyerek, siizerek alabilme ve en sonunda da bizzat kendilerinin
yeni iletiler iiretebilme becerisini icerisinde tagimaktadir. Medya okuryazarliginin
literatiirdeki tanimlarina bakildiginda farkli bir¢ok tanim ile karsilasilmaktadir. Bu
calismada hepsine ayr1 ayr1 deginmek imkénsiz oldugu i¢in sadece birkag tanesi ele

alinmistir.

Medya okuryazarligi konusundaki ilk sistematik tanimlama Finli arastirmaci Sirkka
Minkkinen tarafindan 1978’de yapilmistir. Minkkinen’e gore medya okuryazarligi,
bilissel, etik, felsefi ve estetik konulardaki becerileri gelistirmeyi hedeflemektedir

(Inceoglu, 2006: 4).
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Masterman (1997) medya okuryazarligini basili ve elektronik medya iletilerini
okuma, ¢oziimleme, degerlendirme ve kendi medya iletilerini iiretebilme yetisi

olarak tanimlamistir (Sahin, 2011: 6).

Kejanlioglu, medya okuryazarligi taniminin Ogeleri iizerine diisiinerek medya
okuryazarligimin Tiirkiye’de gercekten gelistirilebilme zemininin, olanaklarinin var
olup olmadigr ile ilgilenmektedir. Daha o6nce de Tiirkoglu'nun kavrami
tanimlayisinda yer verdigimiz; “iletilere erisme, ¢oziimleme, iletileri degerlendirme
ve iletisimde kullanabilme kapasitesi” bi¢imindeki dort 6ge, Kejanlioglu'nun

sorgulama zeminini olugturmaktadirlar (Kejanlioglu, 2007: 284-285).

Kejanlioglu'na gore, ilk 6ge ile ilgili olarak, ekonomi politik yapilanma ile egitim,
kiiltir ve ekonomi politikalar, erisimi ilk elden kisitlayic1 etkenler olarak
belirmektedir. Medya okuryazarligi taniminin ikinci 6gesi, "analitik yeterlige sahip
olmak" ise, basitce bir lisan bilmek ya da c¢ok lisan bilip onlar1 okuyabilmekten ote,
goriintiilere, renklere, seslere yiiklenen kiiltiirel kodlar1 da okuyup anlamayi
gerektirmektedir. Uglincii 6ge, yani "gerekli degerlendirmeleri yapabilmek i¢in bilgi
birikimine sahip olmak" ise, birinci ve ikinci 6gelerin uzantis1 olarak, ekonomi
politigin sorgulama alanina da girmektedir ve enformasyon bombardimani altindaki
birey i¢in bu hi¢ de kolay bir is degildir. Son 6ge olan "medya metinlerini iiretip
dagitabilme" ise, pasif bir okuma edimini degil, aktif bir yazma edimini, kiiltiirel
iriinlerin yapimina katilmay1 ve bunlar1 bagkalarina iletebilmeyi isaret etmektedir

(Kejanlioglu, 2007: 285-288).

Izleyici arastirmalarinda oldugu gibi medya okuryazarhiginda da benzer bir doniisiim
olmustur. Medya okuryazarligt egitimi tamimlanirken, ilk baslarda medya
metinlerinin pasif alicis1 konumunda goriilen genglerin uygun olmayan igeriklerden
korunmas: olarak ele alinirken bunun yerine, giiniimiizde artik daha ¢ok elestirel
farkindalik ve demokratik katilim gibi kavramlar 6n plana ¢ikarilmistir (Binark ve
Gencel Bek, 2010). Literatiirde medya okuryazarligi kavramina iligkin birbirini
tamamlayan tanimlarin bulunmasinin yani sira, bu kavrama farkli yaklagimlarin

oldugu da goriilmektedir.

Paul Messaris’in tanimina gore medya okuryazarligt “medyanin toplumdaki
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islevselligi hakkinda bilgi verirken”, kitle iletisim aragtirmacilarindan JustinLewis ve
Sut Jhally tanimma gore ise medya okuryazarlifi “mesajlarin iiretim ve
aktarimindaki kiiltiirel, ekonomik, politik ve teknolojik boyutlarin anlasilmasi”

olarak tanimlanmaktadir (Atik, 2006: 64).

Medya okuryazarh@ ilk olarak Ingiltere, Avustralya, G.Afrika, Kanada ve
Amerika’da gelismis, Hollanda, Italya, Yunanistan, Avusturya ve Isvigre gibi iilkeler
tarafindan da giderek biiyliyen bir ilgiyle izlenmistir. 1930’larda medya okuryazarlig
bir paradigma olarak ilk kez Biiyiilk Britanya’da ortaya c¢ikmistir ve daha ¢ok
medyanin kotii etkisi altinda kalmis insanlart korumak igin egitsel bir ara¢ olarak
kurulmustur. 1960°’lara gelindiginde ise medya okuryazarliginda bir paradigma
degisikligi goriiliir. Bu degisiklik ile insanlara zarar verenin popiiler kiiltiir olduguna
inandirmaya calismaktan ¢ok, popiiler kiiltlir dahilinde ¢alisma 6nemsenmistir. Bu

degisiklik popiiler sanat paradigmasi olarak bilinmektedir (Taskiran, 2007).

Medya okuryazarliginin tarihsel gelisimine egitim agisindan bakildiginda da 1960’1l
yillarin sonlar1 ile 1970’li yillarin baslarinda basladigi goriilecektir. Bu donemlerde
medya okuryazarligit daha c¢ok lise ve kolejlerde film calismalari olarak yer
almaktaydi. 1970°1i yillardaki egitimde medya okuryazarligina olan ilgideki artis,
1980’11 yillarda soniik kalmistir. 199011 yillarda ise Ogrencilere elestirel bir bakis
acist kazandirmak i¢in medya okuryazarligi programlarinda yeniden bir ilerleme
gozlenmistir. Egitim sistemleri diinyay: tanima ve hayalleri olusturmada etkili olan
medyaya kars1 kayitsiz kalamamis ve ¢ok kiiltiirlii diinyamizda medya okuryazarlig
bir ders olarak egitim sistemleri igerisinde yer edinmeye baslamistir. Farkli tilkelerin
egitim programlarini inceledigimizde de medya okuryazarliginin ya basli basina bir
ders olarak ya da baska bir ders igerisinde Ogrencilere aktarildigr goriilmektedir
(Kincal ve Kartal, 2009). Bu konu medya okuryazarligi egitimi boliimiinde daha

ayrintili olarak ele alinmustir.

Daha 6nce medya okuryazarligi kavram olarak 1930’larda bir paradigma olarak
ortaya c¢iktigina deginmistik. Medya okuryazarliginin diinyada ve Tiirkiye’de gelisim
siirecine bakarsak, bu kavrami iilke giindemine getirmekte diger iilkelere gore geg
kaldigimiz sodylenebilse de, kavramin kurumsal diizlemde ele alinmasi agisindan

Avrupa Birligi iilkeleri ile aramizda biiylik bir u¢urum vardir denilemez. Avrupa
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Birligi iiye devletleri arasinda 6zellikle Ingiltere, irlanda ve Iskandinav iilkelerinde
medya okuryazarligi uzun zamandir tartigilan ve ¢esitli uygulamalara konu olan bir
kavram olmasma ragmen, Avrupa Birligi’ne kurumsal diizlemde bu kavramin
girmesi ancak 2000 yil1 ve sonrasina denk gelmistir. Kavram kurumsal diizleme e-
Avrupa’y: yaratma konusundaki stratejilerin belirlendigi ve kararlarin alindigr 2000
yilinin Mart ayinda yapilan Lizbon zirvesi ile girebilmistir. Bu zirvede insana yatirim
ilkesi benimsenmis ve yasam boyu Ogretim desteklenmistir. Medya okuryazarligi da

bu 6grenim siirecine dahil edilmistir (Cetinkaya, 2008).

Medya okuryazarliginin Tiirkiye’deki gelisimi incelendiginde, ilk kez 2003 yilinda
fletisim Surasi’nda giindeme getirildigi, 2004 yilinda ise Eylem Plan1 diizeyinde
calisan Medya ve Siddet Calisma Grubunun olusturdugu sonug raporunda RTUK ’iin
onerisiyle giindeme alindig1 sdylenebilir. RTUK ile MEB 2004 yilinda baslattiklari is
birligi ile 30 Sosyal Bilgiler 6gretmeninin egitimden gegirilmesinin ardindan 2006-
2007 gretim yilinda bes pilot ilde (Ankara, Istanbul, izmir, Adana ve Erzurum)
okutulmaya baslanan Medya Okuryazarligi dersi, 2007- 2008 &gretim yilindan
itibaren lilke genelinde II. Kademede se¢cmeli ders olarak okutulmaya baslatilmistir

(Tellan, 2008).

RTUK ayrica bu konuda ebeveynlerin egitilmesinin de 6nemli oldugunu her
platformda dile getirmistir. 24 Kasim 2006’da RTUK tarafindan Ankara’da
diizenlenen Medya Okuryazarligi Uluslararast Paneli'nde RTUK temsilcileri bu
goriisii dile getirmislerdir. Televizyon Izleyici Temsilciligi ve Akilli Isaretler gibi
girisimler ile RTUK medyanin 6z-diizenlenmesi ¢alismalarini baslatmistir. RTUK,
2006 yilinda 23 Nisan hediyesi olarak ¢cocuk ve gencleri zararli yaymlardan korumak
amaciyla uyarict sembolleri uygulamaya koyarak aileleri “siddet ve korku, cinsellik
ile olumsuz 6rnek olusturabilecek davranislar” iceren medya sunumlarina karsi
uyarmay1 hedeflemistir. Akilli isaretlere, programlarin uygun oldugu yas araligim
gosteren (genel izleyici, 7+, 13+, 18+) ile programlardaki zararli olan Igerigi
tanimlayan (siddet/korku, cinsellik, olumsuz 6rnek olusturabilecek davraniglar)
yararlanilmigtir. Zaman zaman benzer programlarda farkli isaretlerin kullanildigi
goriilse de, glinlimiizde yayincilar akilli isaretleri programlarinda kullanmaktadirlar

(Binark ve Bek, 2010).
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Tiirkiye’de ayrica bir¢ok akademisyen de bu konu iizerine ¢aligmalarda bulunmustur.
Medya okuryazarligr lizerine makaleler, kitaplar, bildiriler vs. yazilmis ve daha
bircok farkli akademik ¢alisma yapilmistir. Siiphesiz bu ¢alismalar Tiirkiye’de
gelistirilmeye ¢alisilan medya okuryazarligi bilincine biiyiik katki saglamistir. Bu
konuda verilebilecek en iyi orneklerden biri Marmara Universitesi Iletisim
Fakiiltesi’nde yapilan Medya Okuryazarligi Konferansinda (23-25 Mayis, 2005)
sunulan bildirilerdir. Bu bildirilerde her 6gretim elemani konuya farkli bir 6ngorii ile
yaklasmis ve farkli agilardan irdelemistir (Taskiran, 2007). Ayrica Yildiz Dilek
Ertirk ve Aysen Giil Akkor 2006 yilinda “Cocugunuzu Televizyona Teslim
Etmeyin: Medya Okur Yazan Olun” adiyla bir kitap ¢ikarmislardir. Ertiik ve Akkor
bu kitapta, orneklemini 7-12 yas aras1 139 6grencinin ve toplam 70 ebeveynin
olusturdugu, “Televizyon Haberlerinin 7-12 Yaslar Aras1 Cocuklar Uzerindeki Stres
Etkileri ve Ailesel Haber Izleme Aliskanliklar1” iizerine objektif ve projektif
tekniklere dayanan kesitsel bir odak grup c¢alismasina da yer vermislerdir
(Ankaraligil, 2009). Bu ¢alismalara ek olarak Mutlu Binark ve Mine Gencel Bek’in
“Elestirel Medya Okuryazarligi (2007)” isimli ¢alismasini da 6rnek verebiliriz.
Medya okuryazarligr iizerine yapilan akademik c¢alismalar ile ilgili Grnekleri
arttirmak mimkiindiir, ¢linkii her gegen giin konu ile ilgilenen ve verimli ¢alismalar

ortaya koyan akademisyen sayimiz artmaktadir.

Daha o6nce ele aldigimiz uzmanlar tarafindan meydana getirilen medya okuryazarligi
tanimlamalarindan da anlayabilecegimiz gibi, bireyleri medyanin etkisinden
korumay1 amaclayan korumaci yaklasim degil de, onlarin medyaya karsi elestirel bir
bakis agisiyla yaklagsmalarini, medya sunumlarina karsi aktiflesmelerini ve kontroliin
medyadan bireylere ge¢mesini amaglayan elestirel yaklasimin 6n plana ¢iktig

goriilmektedir.

Korumaci yaklagim bireylerin medya sunumlarina karst savunmasiz oldugunu ve bu
sunumlar1 algilayip yorumlayamayacagini 6ne siirmektedir. Bu durum ise bireyleri
pasiflestirmekte ve medya konusunda karar verme siirecinde bagkalarinin yol
gostermesine ihtiyag duyar hale getirmektedir. Hobbs (2004), korumaci yaklasimla
islenen bir Medya Okuryazarligi dersinin Ogrenciler {izerinde gereken etkiyi

yaratmayacagina deginmistir. Ayrica bu yontem ile islenen derslerin daha ¢ok
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ogretici odakli, not kaygis1 barindiran bir ders olacagini ve bu ylizden 6grencilere
elestirel bir bakis acisinin kazandirilamayacagini 6ne siirmektedir. Elestirel
yaklasimda ise bireyler neyin iyi neyin koétii oldugunu kendileri karar vermektedirler.
Medya egitimi sayesinde 6grenciler de gelistirdikleri medya becerileri ile medyanin
sunduklarin1 gozlemleyip, elestirebilmektedirler. Ayrica aktif katilimer olan bireyler,
gerekli gordiikleri durumlarda rahatsiz olduklar1 yayinlarla ilgili sorunlart medya
kuruluglarima ve gerekli mercilere bildirmede etkin rol oynayabilmektedirler

(Alagozlii, 2012).

Genel olarak diinyada ve Tirkiye’de medya okuryazarligi konusundaki ¢izgi
bdyleyken, medyanin bireyler lizerindeki etkisinin her gegen giin artmakta oldugu
aciktir ve ¢esitli kurumlar bir¢cok alanda bu durumu dile getirmektedir. UNESCO da
bu konuda gerekli g¢aligmalara destek vermistir, konuyla ilgili konferanslarin
diizenlenmesini saglamistir. 1990 yilinda Fransa’da “Medya Egitiminde Yeni
Egilimler” baslikli bir konferansi desteklemistir ve 2000 yilinin baharinda
Avusturya’nin Viyana kentinde ilgili uzmanlar1 bir araya getirmistir. Ayrica gocuklar
ve medya hakkindaki arastirmalar1 1997 yilinda Paris’ de, 2000 yilinda Sydney’ de
diizenledigi konferanslarla ve “International Clearing House on Children and
Violence” ¢alismastyla desteklemistir. Ingiltere’de Len Masterman’in The Media
Education Revolution (1995) ve Francois Mariet ile Avrupa Konseyi igin ortak
hazirladiklart Media Education in 1990s Europe (1994) calismalar1 medya
okuryazarlig ile ilgili tartigmalara yon vermistir (Binark ve Bek, 2010).

Zaten 1982 yilinda UNESCO ortaya koydugu misyon ifadesinde de bu durumu ele
almistir. Bu ifade su sekildedir; “Genglerimizi giiglii (etkisi yiiksek) imajlarin,
sozciiklerin ve seslerin oldugu bir diinya i¢in hazirlamaliy1z.” Bu ifade giliniimiiz
coklu medya uygulamalarint da kapsayacak sekilde Onemli bir ihtiyaca isaret
etmektedir. Onceleri yazili basin ve arkasindan sesli medya araglarina (radyo, teyp
vs.) tamiklik edilirken televizyon ile birlikte biitiin diinya bir arada goriilmeye
baslanmistir (Altun, 2008). Internet ile mesajlarin giicii ¢ok kisa zamanda ¢ok daha
fazla kisiye ulasir olmus ve tiim diinya artik birbiri ile daha hizli bir iletigim siireci
igerisine girmistir. Elbette insan yasamina iletisim ve medya alanindaki bu miithis

gelismelerin olduk¢a onemli faydalar1 vardir. Insanlari bilgilendirme, iletisimi,
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etkilesimi saglamanin yanisira, internet bankaciligi, e-devlet, e-hastane, e-okul vs.
aglar ile sagladig1 kolayliklar gibi daha sayamadigimiz bir¢ok faydasiyla medya ve
medya araglart hayatimizda ¢ok biiyiik bir yere sahiptir.

Bunun yami sira medyanin bilgilendirme etkilesim ve iletisimi saglama gibi
amaglarmin diginda ticari amag, giic elde etme, kitleleri yonlendirme gibi cesitli
amaclar1 da olabilmektedir. iste bu noktada bireylerin medyaya kars: elestirel bir
bakis agisi ile yaklagmalari, neyin iyi neyin koétii, neyin yararli neyin zararl oldugunu
ayirt edebilmeleri gerekir. Bunun i¢in de bireylere, medyanin karsisinda da pasif bir
alict olmak yerine, medyayr okuyabilme, medyanin dilini ¢dzebilecek biling
diizeyine ulagsarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak yer alabilme, medya
yasantilarin1 elestirel olarak yorumlayabilirle, degerlendirebilme becerilerini
kazandirabilmek i¢in medya okuryazarligi egitiminin verilmesi gerekli olmustur

(Hendrix, 1998; RTUK, 2007; akt. Karaman ve Karatas, 2009).

Medya okuryazarlig1 ¢esitli formlardaki medyaya giris (cesitli kaynaklardaki bilgiye
erisim), analiz (mesajlarin nasil olusturuldugunu kesfetme ve analiz etme),
degerlendirme (medyadaki ortiik ve agik mesajlar etik, ahlaki ve demokratik ilkelere
gore degerlendirme) ve yaratma (gesitli medya materyalleri kullanarak kendi
mesajin1 yaratma) yetenegidir (Kincal ve Kartal, 2009). Medya okuryazarligi alani
tim medya araglarini1 ve sunumlarini kapsayan bir egitim yaklagimidir. Tiim medya
sunumlar1 deyince de medya okuryazarliginin alani televizyon, sinema, radyo,
miizik, basili medya, internet ve diger tim yeni dijital medyay1 kapsamaktadir.
Televizyondaki reklamlardan, CD’deki miizigin soOziine, gazete yazisindan bir
tisOrtiin iizerindeki slogana kadar tiirlii bicimde akan medya mesajlar1 karsisinda
bireylerin farkinda ve uyanik olmasini saglamak medya okuryazarliginin en 6nemli
amacidir. Medya okuryazarligi medyanin algi ve inanglar1t nasil siizgegten
gecirdigini, popiiler kiiltlirli nasil bicimlendirdigini ve kisisel tercihleri nasil
etkiledigini gérmekte bireylere yardimci olacaktir. Elestirel diisiinme ve sorun ¢6zme
yeteneklerini kazandirarak vatandaslarin bilgiyi bilingli tiiketme ve iiretmesini
saglayacaktir. Tim bu nedenlerden dolayr medya okuryazarligi egitimi, ifade

ozgurliigii, bilgi edinme hakki ve demokrasi acisindan 6nemlidir (Cetinkaya, 2008).

Ozellikle yasam boyu &grenme icin ve insan yasami icin 6nemli olan medya
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okuryazarliginin ortak 6zellikleri ise su sekilde siralanmaktadir:
e Medya iletilerinin hepsi kurgulanmastir.

e Medya iletileri belli kurallar ¢ercevesinde kendine 06zgii yaratict bir dil

kullanmaktadir.
e Ayni ileti, farkli insanlar tarafindan farkli algilanabilir.
e Medyada degerler ve bakis acilar ortiiktiir.

e Medya iletileri, iktidar ve ticari kazan¢ amaciyla olusturulur (Kincal ve

Kartal, 2009: 321).

Medya mesajlarinin niteligine yonelik bu 6zellikler, medya okuryazarligi kavramini

on plana ¢ikarmaktadir.

Hobbs (1998) ise medya mesajinin olugsma siirecini ve medyanin dayandigi temelleri

su sekilde siralamustir:
e Medya mesajlar1 kurgulanmistir/ kurulmustur.

e Medya mesajlari, ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar

igerisinde {iretilir.

e Mesaj alimlamaya dahil olan yorumlayici anlam yapma siiregleri, okuyucu,
metin ve kiiltiir arasindaki etkilesime dayanir. S Medyanin kendine o6zgii
“dilleri" ve gesitli bigimlerle, tiirlerle (genres) ve iletisim simge sistemleriyle

sembollesen karakteristikleri vardir.

e Medya tasarimlamalari, insanlarin sosyal gercekligi anlamalarinda rol oynar

(Cetinkaya, 2008).

Glinlimiiz kosullarinda yagamimizdaki onemi asikdr olan medya okuryazarligin
gerekli kilan bir¢ok kosul vardir. Burada bir kismini ele alabildigimiz bu kosullar;
“enformasyon/bilgi seli, bilgiye erisim olanaklari, teknolojinin giderek ucuzlamasi,

medyanin insanlar1 etkileme giicli, medyanin insan davranislarini sekillendirmesi,
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dengesiz medya tiikketim aligkanliklar1, gorsel iletisimin yayginlasmasi, tarafli veya
yanlig igeriklere rastlanmasi, medyanin ticari amaci, carpik inanglar” olarak

Siralanabilir.

Medya okuryazarligmin alan1 tiim medyay1r kapsamaktadir. Televizyondaki
reklamdan, CD’deki miizigin soziine, gazete yazisindan bir tigortiin {izerindeki
slogana kadar tiirlii bigimde akan medya mesajlar1 karsisinda bireylerin farkinda ve
uyanik olmasmi saglamak medya okuryazarliginin amaglarinin basinda gelir

(Cetinkaya, 2008: 18).

Medya okuryazarligi, medyanin toplum ve birey iizerindeki etkisinin farkindaligini,
ayni zamanda kitlesel iletisim siirecini anlamay1 ve medya mesajlarin1 analiz ve
tartisma kabiliyetini saglar. Uzmanlara gére medya egitimi, 6grencileri demokratik
bir toplamda yasama hazirlar. Sunu anlamak 6nemlidir ki, medya okuryazarlig
cocuklar1 istenmeyen medya mesajlarindan korumak degildir. Kimi gruplar ailelerin
televizyonu kapatmasinin 6nerirken, medyanin kiiltiir i¢inde koklesmis hale geldigi
giiniimiizde medya kiiltiirinden kagis olanaksiz hale gelmektedir. Medya artik
kiiltiirimiizii etkilemeyecektir, ¢linkii medya kiiltlirlimiiz olmustur. Bu sebeple,
medya okuryazarligi 6grencileri biitin medya formlarinda yetenekli, elestirel ve
okuryazar olmalarinda yardim eder. Boylece, gordiikleri ve duyduklarinin kendilerini

kontrol etmesinden ¢ok, kendileri bunlar1 kontrol ederler.

Medya okuryazari olmak medya hakkindaki istatistikleri ve gercekleri ezberlemek
degildir; ne izledikleri, okuduklari, dinledikleri hakkinda soru sormay1 becerilerini
ogrenmektir. Len Masterman (1989) bunu kendi kendine diisiinme yetenegi ya da
elestirel otonomi olarak ifade eder. Livingstone (2007) medya okuryazarlig1 kavrami
tarihsel ve kiiltiirel olarak ii¢ siire¢ arasinda iliskili oldugu belirtir; 1)bilgi, kiiltiir ve
degerlerin sunumunda materyaller ve Kkiiltiir, 1) toplumda yorumlama beceri ve
yeteneklerinin gelistirilmesi ve 1ii) bireylerin bilgiyi kullanmalar1 ile okuryazar
olmalarii saglayan, bilgi caginin en biiyiik endiselerinden biri olan dijital uguruma
engel olma ve bireyleri demokrasi icin etkin katilimci olmalarini saglamasi

(Cetinkaya, 2008).

Sahin (2011)’e gore, hayatimizin bir kesitini izledigimizde bir ileti bombardimani
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icerisinde oldugumuzu gorebiliriz. Bu bilgi seli igerisindeki iletilerin ¢ogu, bizim
planimiz dahilinde bize gelmediginden dolayr bunlarin iizerinde de giigli bir
kontroliimiiz s6z konusu degildir. Bununla birlikte bilgiye ulasim olanaklarimiz
gelismis durumdadir. Giliniimiizde hemen hemen her tiirlii medya aracindan (TV,
internet, radyo vs.) mutlaka bir ya da birka¢i her kesimden insana rahatlikla
ulasabilmektedir. Cep telefonlarimiz bile internete ve sosyal aglara (Facebook,
Twitter vs.) baglanabilmekte, TV ve radyo yayimina olanak tanimaktadir. Bu durumu
teknolojinin giderek ucuzlamasi desteklemektedir. Artik giiniimiizde televizyon
olmayan ev neredeyse yok denilecek kadar azdir. Bundan yaklagik 30 yil 6ncesine
kadar bir televizyon almak i¢in bir devlet memuru birka¢ maasini vermek
zorundayken, gilinlimiizde medya araglarim1 satin alabilme c¢ok daha kolay hale

gelmistir.

Avrupa Birliginin, 2006 yilinda ger¢eklestirdigi Halka Danigma g¢aligmasinda bir
medya okuryazarligi tanimi ortaya konulmustur. Bu tanima goére: “Medya
okuryazarligi hem ¢agdas yasamimizin 6nemli bir pargasi olan ve her giin karsi
karsiya kaldigimiz goriintiilerin, seslerin ve mesajlarin giiciine ulasmak, analiz etmek
ve degerlendirmek hem de kisisel olarak ulasabildigimiz medyada yetenekli bir

sekilde iletisime gecmektir.” (Altun, 2010: 14)

Medya okuryazarligi; Amerikali akademisyen Aufderheide’nin 1993°te diizenlenen
Medya Okuryazarligt Uluslararas1 Liderlik Konferansi’'nda ‘cesitli formlardaki
mesajlara erisim, mesajlar1 analiz etme, degerlendirme ve olusturma yetenegi ’
olarak ifade etmesinden sonra bu tanim literatiirde yaygin bir sekilde kullanilmaya
baglamistir (Altun, 2010: 15). Livingstone (2004), Aufderheide’nin medya
okuryazarlig1 tanimindaki bu dort bilesenin (erisim, analiz etme, degerlendirme ve
olusturma) medya okuryazarlig1 i¢in beceri temelli bir yaklasim olusturdugunu ve
dogrusal olmayan, dinamik 6grenme silirecinin pargalar1 olarak her bir bilesenin bir

digerini destekledigini savunur.

Tiim bu medya yogunlugu igerisinde, insanlarin diisiince yapilari, inanglart medya
sunumlarindan yiiksek derece etkilenmekte ve davraniglart bu etki dogrultusunda
sekillenmektedir. Oyle ki medya iletilerinin beynin saglikli diisiinmesini etkiledigi

bile sdylenebilir. Ayrica medyadaki acik veya Ortiik iletilerin insan davraniglarini
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sekillendirdigi de yapilan birgok arastirma sonucunda ortaya konulmustur. Yapilan
yiizlerce arastirma oOzellikle televizyon izleme aligkanliklart ile siddet egilimi
arasinda bir iliski oldugunu gostermektedir. Tiim bunlara ek olarak medya araglarini
dengesiz kullanma aliskanliklart medyadan olumsuz etkilenmeyi arttirmaktadir.
Medya miinasebetimizi ayarlarken medya kuruluslarinin ticari bir amag tagidigini ve
kendi ¢ikarlar1 yoniinde hareket edeceklerini de unutmamamiz gerekir. Ayrica medya
iletilerinin kontrolsiiz bir sekilde bize erismesine ve islemeden kabul edilmesine izin
veriyorsak bu bizim okuryazarlik becerilerimizi zayiflatir. Medya iletilerini
¢oziimlemeden almak, kendimiz ve ¢evremiz hakkinda bir dizi ¢arpik ve yanlis

inanglar gelistirmemize neden olur (Sahin, 2011).

Tiim bu kosullar ve daha fazlas1 sebebiyle medya ve medya sunumlarina karsi her
zaman uyanik kalmak zorundayiz. Bilingli bir medya tiiketicisi olup, kendimize
yarar1 ve zararl olan medya sunumlarini iyice irdeleyerek kabul etmemiz biiyiik
onem arz etmektedir. Medya kiiltiiriinii ¢6ziimlemis, ona elestirel bir bakis agisi ile
yaklasan bir bireyin, yani medya okuryazari olan bir bireyin sahip olmasi1 gereken

ozellikler ise su sekilde aciklanabilir:
e Medyay bilingli, etkili ve kendi yarar i¢in kullanir.

e Alternatif bilgi kaynaklar1 arar, farkli kaynaklardan gelen bilginin

dogrulugunu degerlendirir.

e Medyanin bireylerin ve toplumlarin inang, tavir, davranislar ve degerler

uzerindeki etkisinin bilincindedir.

e Medyanin fikir, bilgi ve haberi bir baskasinin bakis agisiyla aktardiginin
farkindadir.

e Medya mesajlarinin belli bir yaratim siireci sonunda olustugunun farkindadir.

e Medya mesajlarinin ekonomik, sosyal, politik, tarihi ve estetik gibi ¢esitli

baglamlarda iiretildiginin farkindadir.

e Medyay kiiltiirii anlamada kaynak olarak gortir.
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e Medyanin kendine 6zgii bir dili oldugunu bilir.
e Medya karsisinda elestireldir.
e Bilgiye ulagma ve kullanmada etik ve yasal konular bilir (Ankaraligil, 2009).

Farkli kaynaklardan smirsiz mesajlarin bize rahatlikla ulasabildigi giiniimiizde,
demokratik sivil bir toplumun sorumlu bireyleri olarak medya mesajlar1 araciligi ile
neye maruz kaldigimizi, yogun bilgi akisi karsisinda elestirel bakis agisi ile neleri
stizerek alacagimizi, neleri 6ziimseyecegimizi ve neleri ret edecegimizi bilmek ve bu
yonde kendimizi gelistirmek bizim sorumlulugumuzdadir. Toplumun gelisebilmesi
ve demokrasinin islemesi i¢in medyanin, c¢arpitilmamis ve yonlendirilmemis
tartigmalarin aract olmasi igin birey ve toplum olarak beklentilerimizi net olarak
ortaya koymali, kendimiz ve toplumumuz i¢in en iyisini talep etmeliyiz (Ankaraligil,

2009).

Silverblatt (2008) ise, medya okuryazarliginin Ogelerini; bagimsiz sec¢imler
yapabilmek icin elestirel diistinmek, kitle iletisimin siirecini anlamak, medyanin
toplum ve birey tlizerindeki etkisinin farkinda olmak, medya mesajlarin1 tartigma ve
analiz etme stratejilerini gelistirmek, medya igerigindeki kiiltlirii ve bizi yansitan

ogelerin farkinda olmak, medya icerigini degerlendirmek olarak belirtmistir.

Potter’a (2008) gore; medya okuryazarligi medya araciligiyla iletilen mesajlarin
anlamini ortaya ¢ikarmak ve mesajlart anlamak i¢in, medyadan ve gercek yasamdan
edinilen bilgilerle olusturulan bir bakis agisidir. Ayrica Potter (2008), medya
okuryazarliginin ¢ok boyutlu oldugunu belirterek bu boyutlart da soyle
aciklamaktadir (Komisyon, 2007);

Biligsel alan (cognitive domain). Medya mesajlarinin nasil ve neden olusturuldugu,
gercekligin nasil insa edildigi, ikna yontemlerinin nasil sunuldugu iizerine diigiinme

gibi zihinsel siireclerini iceren bir boyuttur.

Duygusal alan (emotional domain). Sevgi, nefret, mutluluk, kizginlik vb. duygular
hakkinda bilgileri icermektedir. Ayrica bu boyut; medya mesajlarindaki duygusal

Ogeleri analiz etme, empati kurabilme ve medyanin bireyler iizerinde meydana
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getirdigi duygularin farkina vararak bu duygular1 kontrol edebilmekle ilgilidir.

Estetik alan (aesthetic domain). Mesajin nasil meydana getirildigi hakkindaki
bilgileri icermektedir. Medya icerigindeki sanatsal 6geleri analiz etmenin yani sira

igerigindeki sanatgilik hakkinda yargida bulunabilmeyi ifade eder.

Ahlaki alan (moral domain). Degerler hakkindaki bilgileri igerir. Dogru ya da yanlis
hakkinda yargida bulunmay1 ve medya iletilerinin altinda yatan degerleri anlamay1

ifade eder.

Potter (2008); medya okuryazarligir kapsaminda bu dort boyutun birlikte ele alinmasi
gerektigini vurgular. Ciinkii bu dort boyutun her biri medyayla ilgili farkli anlay1s
alanlarina odaklanmaktadir. Ayrica medya okuryazarlig: bir siirectir ve siireklilik arz
eder. Bu baglamda bireylerin beceri ve deneyimleri arttik¢a bilgi yapilarinin kalitesi
ve sayisi da artar; bilgi yapilarinin kalitesinin artmasi bireylere yeni bakis acilari

kazandirir.

Tornero ve Varis’e (2010) gore, medya okuryazarligt; miimkiin olan en dogru bilgiye
yine en dogru bilgi kaynaklarini kullanarak nasil ulasacagini bilme, bu bilgilerin
gecerligini ve giivenirligini teyit etme, belirli Olciitler kullanarak bilgiyi nasil
degerlendirecegini bilme, basin ve yayin organlarin iletilerini nasil olusturduklarini,
ideolojik ve kiiltiirel egilimlerini anlama ve tiim bunlar1 var olan bilgi birikimiyle

bagdastirarak anlamlandirma gibi nitelikleri kapsayan bir kavramdir.

Son yillarda akademisyenler, geleneksel medya okuryazarligi anlayiginin,
amaglarinin ve igeriginin genisletilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Dijital aglarin,
yeni bilgi ve iletisim teknolojilerinin kullanilmaya baslanmasi; kullanicilar ve bilgi
arasindaki iliskiyle birlikte medya formlarini ve icerigini de degistirmistir. Bilgi ve
iletisim teknolojilerini kullanma ve erisimin giindelik yasamda gerekliliginin artmasi
ve yayginlagmasi, bu teknolojileri kullanmak i¢in gerekli bilgi ve becerilerin
kazanilmasi ve gelistirilmesini bir zorunluluk haline getirmistir. Bu durum son
yillarda medya okuryazarligi egitiminin de odagini genisletmistir (Simsek ve

Tiirkoglu, 2011).
Livingstone (2004), medya okuryazarliginin yalnizca beceri olarak ele alinmasinin
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iletisim aracili teknolojiyi ve metinselligi ihmal ettigini savunur. Bu nedenle medya
okuryazarligi; yeni bilgi ve iletisim c¢evreleriyle iliskilendirilmeli, kullanici
becerilerinin yanm1 sira yeni medyayr da kapsamalidir. Hobbs (2004), medyaya
doymus, bilgi agisindan zengin giiniimiiz toplumuna ve ¢agdas kiiltiire tam katilimin
gerceklesebilmesi i¢in bireylerin bilgiyi tiiketirken, ayn1 zamanda bilgiyi yeniden
inga etmesi ve paylasmasi gerektigini savunur. Bu nedenle Hobbs (2004); dijital ve
medya okuryazarhi@ini, dijital vatandaglik icin gerekli yasam becerileri olarak ele

almaktadir.

Sonug itibariyle literatiirde medya okuryazarligi kavramiyla ilgili pek ¢ok anlayis ve
bakis acist bulunmaktadir. Bu nedenle medya okuryazarliginin genel bir tanimini
yapmak giictiir. Bu kavramla ilgili yapilan tanimlar konunun uzmanlar1 ve
akademisyenlerin bakis acilarina gore farklilagmakta; bunun yani sira dijital
teknolojilerin gelismesiyle paralel olarak medya okuryazarliginin igerigi de
genislemektedir. Ancak yapilan tanimlar incelendiginde, medya okuryazarliginin
analitik ve elestirel diisiinme becerisi gerektirdigi konusunda ortak bir anlayisin

oldugu soylenebilir.

Tiim toplumlar medya ile biitiinlesmis bir sekilde yasamaktadirlar ve olumlu
olumsuz tiim etkileri ile karsi karsiyadirlar. Ozellikle bu durumdan en ¢ok
etkilenenler ise ¢ocuklardir. Bu da bize medyaya karsi elestirel bir bakis acisi
gelistirmenin 6nemini gostermektedir. Medyadaki tiim bilgilerin tarafli ya da tarafsiz,
olumlu ya da olumsuz yonlerinin farkina varilmasinin temel yolu elestirel bir
bicimde okunmasi, elestirel bir bigcimde goriilmesi, elestirel bir bigimde duyulmasiyla
olanaklidir. Egitim programlarinda medya {irtinlerinin analiz edilmesinin ve etkili bir
sekilde kullanilmasinin alti c¢izilmektedir. Boylelikle karsimiza elestirel medya
okuryazarligi kavrami c¢ikmaktadir. Elestirel medya okuryazarliginin; “politik,
ekonomik, kiiltiirel ve sosyal cikarlar dogrultusunda nasil ortaklasa calistigini
elestirel bicimde anlasilmasini saglama; kar amaci giitmeyen alternatif medyay1
aragtirma; Ogrencilerin ve ailelerin medya okuryazar kullanicilar1 olmalar1 igin
egitimcilerin sorumluluklarini tanimlama” olmak {izere ii¢ boyutu vardir (Simsek ve

Tiirkoglu, 2011:27).

Giroux (1896)’un elestirel okuryazarhiga dair goriisii; kolayci, bildik, varsayimlara,
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basmakalip yargilara ve c¢ergevelenmis hazir imgelere karst hem estetik pratik hem
de siyasi-ahlaki pratiklerden beslenen bir bakis agisi/yasam iginde durustur
seklindedir (Binark ve Gencel Bek, 2007:102). Kellner (1995) ise elestirel medya
okuryazarligmi  gelistirmenin, medyanin iletilerinin elestirel bir bigimde
aciklanmasinin ve bunun etkileri {iizerine ¢alismanin ¢ok Onemli oldugunu
belirtmektedir. Kellner (2005:195)” e gore, kiiltiirlerde varolan farkli ideolojik sesleri
ve kodlamalan fark etmek onemlidir. En 1yi ve en kotii medya kiiltiirii arasinda bir
ayrim yapmayi, muhalif alt kiltlirler ile alternatiflerin nasil yaratilabilecegini de
ogrenmek gerekmektedir. Kellner’in ele aldigi metaforik anlatima gdre “insan ne
yerse odur dedikleri gibi, insan ne goriir ve isitirse odur”. Bu nedenle ki medya
kiiltiirtindeki zararli yiyeceklerden kaginip, daha saglikli, daha besleyici iirlinler
secmek icin bireyler harekete gecirilmelidir. Elestirel medya okuryazarliginin
demokratik ve katilimci yurttaslik politikas1 kapsaminda gelistirilmesi gerekmektedir
(Binark ve Bek, 2010: 111).

Medya sunumlarina karst daha aktif role sahip bireyler yetistirmek icin elestirel
medya okuryazarligi egitiminin 6énemi agiktir. Medya liriinlerini dogru tiiketmek ve
zararli olandan uzak durmak bir elestirel medya okuryazarimin en Onemli
Ozelliklerindendir. Ancak bunun yanisira medya {iirlinlerinin {iretim siirecinin ve
islemlerinin de c¢ok iyi bilinmesi gerekmektedir. Bu da yine elestirel medya

okuryazarlig ile bireylere kazandirabilecektir.

Lewis ve Jhally (1998:110), medya okuryazarliginda sadece metin temelli olan
calismalar1 elestirmislerdir. Uretim ve algilamayla ilgili sorunlarin da bu siirece dahil
edilmesi gerektigini savunmuslardir. Onlara gore, medya okuryazarligi salt medya
metinlerini ele almak degil, aynm1 zamanda medya kurumlan ve yapilanmalar ile
ilgilenmeyi, medya metinlerinin lretim pratiklerini okumay1 da gerektirir. Yani
elestirel medya okuryazarligi, medya metinlerinin ¢éziimlenmesinden ¢ok daha farkli
bir seydir; o neyin iiretildiginden ¢ok, neden, hangi sinirlamalar ve kosullar altinda,

kimin tarafindan tiretildigini bilmeye yonelik farkindaliktir (Bimark ve Bek, 2010).

Daha 6nce degindigimiz noktalardan da anlagilacag: lizere bir medya okuryazarinin
genel olarak sahip olmasi gereken bir takim {ist diizey beceriler vardir. Bunlardan biri

de medyaya kars1 aktif olmasini ve her acidan medyay1 sorgulayip hakkinda bilgi
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sahibi olmasin1 gerektiren ve medya okuryazarligi tanimlarinda da yer alan elestirel
diistinme becerisidir. Elestirel medya okuryazari olan bir birey medyada firetilen
mesajlarin farkli baglamlara sahip oldugunu, medyanin dilini, medyadan gelen
mesajlarin ¢ok iyi degerlendirilmesi gerektigini ve bu siirecte de yasal yollara dikkat
etmesi gerektigini ¢ok iyi bilir. Bununla birlikte medyadaki haberlerin ¢ok hizli
yayilldiginin ve biiylik kitleleri etkilediginin farkindadir. Elestirel bir medya
okuryazart medyay1 bilingli bir sekilde kullanir, onu elestirel bir yap1 ¢ercevesinde
takip eder. Elestirel medya okuryazari olan bir birey medyada iiretilen mesajlarin
farkli baglamlara sahip oldugunu, medyanin dilini, medyadan gelen mesajlarin ¢ok
iyi degerlendirilmesi gerektigini ve bu siiregte de yasal yollara dikkat etmesi
gerektigini ¢ok 1yi bilir. Bununla birlikte medyadaki haberlerin ¢ok hizli yayildiginin
ve biiylik kitleleri etkilediginin farkindadir. Elestirel bir medya okuryazar1 medyay1
bilingli bir sekilde kullanir, onu elestirel bir yap1 gergevesinde takip eder.

Medya okuryazarligi smiflarinda en uygun 6grenme yaklasimi “sorgusal stirec”
olarak adlandirilir ve bu siire¢ analitik yetenekler ile yaratici iletisim (liretme ve
yeniden olusturma) yeteneklerini kapsar. Analiz ve yaratict Uretim ile teori ve
uygulama ile birlestigi zaman, 6grenciler dogal bir siiregte ve birbirleri ile iligkili

olarak 6grenmelerini kesfedip aciklayabilirler (Thoman ve Jolls 2003: 20).

Medya okuryazarlig1 egitimi, eger iyi organize edilip ve siirekliligi saglanir, ilgili ve
gecerli arastirmalara dayandirilip, sonuglar test edilip ve degerlendirilse, ¢esitli form
ve degerlere kars1 agik tutumu ve genisliginden dolay: tekrarlanabilirse ve konsept
gelisimini  destekleyen materyalleri sagliyorsa etkilidir. Ogrenciler, medya
okuryazarligima odaklanmis kurs ve Ozel derslerden faydalanmalidirlar. Fakat
deneyimlerimiz gosteriyor ki; bu, su an Ozellikle test sistemine odaklanan devlet

okullarinda ¢ok fazla miimkiin degildir.

2.3.1. Medya okuryazarh@inin degeri

Gilindelik yasamin rutin akisi icinde insanlar pek cok medya mesajina maruz
kalmaktadir. Hatta bu medya iletilerinin bir¢ogu onlarin istegi disinda bir sekilde

onlara ulasabilmektedir. Dolayisiyla medyanin ve diger iletisim kanallarinin bu denli
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yagsamin i¢inde olmasi, bu iletilerden kag¢inmayr neredeyse imkéansiz hale
getirmektedir. Giiniimiiz toplumlar1 farkli medya formlarindan yayilan mesajlarin
adeta bombardimanina ugramaktadir. Bireyler maruz kaldiklar1 bu medya
mesajlarindan; bireysel, sosyal, bilissel, duygusal, davranissal ve psikolojik olmak
tizere pek ¢ok yonden etkilenebilmektedir. Ayrica bireylerin giindelik yasamda ne
satin alacagi, neyi ya da kimi dinleyecegi, ne okuyacagi, ne yiyip igcecegine dair

secimleri ve kararlar1 da medya tarafindan sekillenebilmektedir (Sahin, 2011).

Kirk yil1 agkin siiredir hem gengler hem de yetiskinler artik bos zamanlarinin ¢gogunu
elektronik medya ile iletisim kurarak gegirdikleri halde, okullarin neredeyse hepsi
hala bilgiye ulasmanin, ¢alismanin yolunun sadece kitaplardan, romanlardan, kisa
hikayelerden ya da bazen gazete ve internetten elde edildigi diislincesini siirdiirmeye
calismaktalar. Peki ya televizyon, radyo, magazin ve filmlere ne demeli? Internete
olan bu kadar ilgiye ragmen kag¢ ¢ocuk internette bilgi edinmek i¢in dolagiyor ve kag
tanesi bilgiye ulagmak amagli sitelere tikliyor? Sadece tek basina televizyonu ele
aldigimizda bir birey gilinde yaklasik ii¢ ile dort saatini televizyon izleyerek gegiriyor
ve basit bir hesap yapacak olursak bu da demek oluyor ki insanlarin c¢ogu
hayatlariin dokuz ile on iki yilini televizyon seyrederek geciriyor. Bu tahminlerde
bizi suna ulastirtyor ki; insanlar yukarida bahsettigimiz gibi televizyon izlemeye
bliylik zaman ayiriyorlar. 2300 y1l 6nce Platon “ses egitiminin, dogru objelerde zevki
ve actyr bulmak icin insanlarin egitilmesine bagli oldugunu” yazmistir. Fakat
giiniimiizde bireyler, bos vakitlerinin ¢ogu televizyon veya film izleyerek

gecirmektedirler (Hobbs, 2004:42).

Dolayisiyla medya okuryazarligi, medya araciligiyla sunulan yiizlerce secenek
icinden bireylerin bilingli ve saglikli se¢imler yapabilmeleri agisindan Onemli

goriilmektedir (Hobbs, 2004:43).

Son yillarda iletisim kanallarindaki niteligin diismesi ve kitle iletisim araclarindaki
bilgi yogunlugu, dogru bilgiye ulasma sorununu da beraberinde getirmistir (Treske,
2007). Bilgilenmek ve sosyallesmek amaciyla medya araglarini kullanan ¢ocuklar,
medya iletilerindeki kurguyu ve gergegi kolayca ayirt edememektedir (Biitiin, 2010).
Cocuk ve ergenlerin yeterli diizeyde yasam deneyimine sahip olmamalar1 onlarin

medyanin olumsuz iletilerinden yetigkinlere gore daha ¢ok etkilenmelerine neden
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olmaktadir (Potter, 2008). Medyanin ¢ocuk ve ergenler tizerindeki etkisi {izerine
yapilan aragtirmalar incelendiginde ise, antisosyal igeriklerin gocuk ve ergenleri
olumsuz yonde etkiledigi ve bunun yani sira onlarin duygusal, bilissel, ruhsal ve
ahlaki gelisimini deformasyona ugrattigi goriilmektedir. Ayrica medyada toplumsal
ve kiiltlirel gergekliklerle bagdasmayan modellere siklikla yer verilmesi sagliklt bir
kisilik gelisimini olumsuz yonde etkileyebilmektedir. Bu baglamda Tiirkoglu’nun da
(2007, s.278) belirttigi lizere; medya okuryazarligi, her tiirlii medya igeriginin dogal

olmadigini ve degistirilebilecegini fark etmeyi 6nermektedir.

Giliniimiizde genglerin medyay1 eski nesillere oranla daha fazla ve aktif bir sekilde
kullanmasiyla birlikte kendileri de igerik tiretebilmektedir (UNESCO, 2011). Bu
durum medya igeriginin artik yalnizca medya profesyonelleri tarafindan degil,
siradan insanlar tarafindan da olusturulabilecegini ortaya koymaktadir. Ozellikle de
internetin yayginlagmasiyla bu tiir icerikler ¢esitli sosyal paylasim sitelerinde
filtrelenmeden ve dogrulanmadan yayilabilmektedir. Dolayisiyla medyada tarafli
(yanli) ve yanlis iceriklere rastlamak miimkiindiir. Medya iletilerini ¢dziimlemeden

almak, yanlis ve carpik inanclarin gelismesine neden olabilmektedir (Sahin 2011).

Medya okuryazarligi, medya tarafindan iletilen mesajlar1 6grencilerin anlamasini
saglar. Onlarin, elestirel diisiinen birey olmalarini1 ayrica medya tarafindan iletilen 1y1
ve kotii mesajlarin farkina varmalarini ve mesajin iletilme sebebini anlamalarin
saglar. Medya okuryazarlif1 sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel konularda, mesaj
ve bilgilerle insanoglunu kusatan medyay: farkli bakis agilari ile analiz etme firsati
saglar. Medya okuryazar1 6grenciler, gazete ve dergi makaleleri, reklam metinleri,
websayfalari, televizyon showlar1 gibi kendi mesajlarint iceren medya formlari

olusturabilirler (Sahin 2011).

Medya ve okuryazarlik arasindaki iligki ne ise eglence ve 0grenme arasindaki iliski
de aynidir. Giinlimiiz diinyasinda nasil ve ne 6grendigimizin igerigi ve kaynaklari
acisindan biiyiik degisikler ortaya ¢ikmaktadir. Medya okuryazarligi gelecekte degil,
hemen simdi gereklidir ki, kiiresel ekonominin gereksinimlerini ve ortak kiiltiiriin
gerektirdiklerini anlamak ve uyum saglamak i¢in altyapiyr olusturmaliyiz (Thoman

ve Jolls 2003: 22).
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Medya okuryazarliginin 6nemi konusunda belirtilmesi gereken diger bir nokta kitle
iletisimin biiyilk ¢cogunlugunun kar amacgl {iretim anlayisi cergevesinde gelisen,

bliyiik ¢ok uluslu sirketler tarafindan ticari amaglarla olusturulmasidir.

Ozellikle son dénemlerde televizyon programlarinda ve sinemalarda rastlanan {iriin
yerlestirmelerine (gizli reklamlar), medya araglarinin yaninda bir de kamusal
alanlarda (otobiis duraklari, parklar vb.), afis ve panolarda, toplu tasima araglar1 vb.
araclarin iizerinde, kiyafetlerde ve daha pek ¢ok alanda yer alan reklamlara rastlamak
miimkiindiir (Sahin, 2011). Reklamlarin yani sira ¢ocuklara yonelik bazi ¢izgi film
ve ¢izgi romanlarin da Bati'nmin kapital kiiltiirtinlin  bir tasiyicis1  oldugu
goriilmektedir. Bu baglamda medyaya elestirel yaklagsmak, medya igerigindeki gizli
mesajlar1 fark edebilmek, mesajlar1 degerlendirebilmek bilingli tliketici olma

yoniinde de bireylere fayda saglayacaktir.

Sahin’e (2009) gore: Haber ve reklamlari analiz etmeyi 6grenmek, miizigin sosyal
islevini aciklamak, propagandayi, goriisii ve bilgiyi ayirt etmek, eglence ve bilgi
medyasindaki cinsiyetciligi, 1rk¢iligt ve sinifin temsilini acgiklamak, medya
ekonomilerini ve miilkiyetini anlamak, medya mesajlarinda siddet ve cinselligin
hangi yollarla tasvir edildigini kesfetmek onemli yasam becerileri olmaya devam

etmektedir.
Jolls ve Thoman de (2003:12) medya okuryazarliginin 6nemini séyle 6zetlemistir;

1. Merkezi demokratik siireclerde medyanin etkisi. Kiiresel medya kiiltiirlinde
bireylerin demokrasiyi benimsemis vatandaslar olabilmesi i¢in medya okuryazarligs;

elestirel diisiinme, kendini ifade etme ve katilim becerilerini 6gretir.

2. Medya kullanimi ve toplumun medya tarafindan doygunluk oranimin yiiksek
olmasi. Medya tarafindan bireylerin maruz kaldigi fikir ve mesaj yogunlugunda
medya okuryazarligi, bilingli yOnlenmek i¢in ihtiyag¢ duyulan becerilerin

Ogrenilmesini saglar.

3. Medyanmin algilama bigimi, inan¢lar ve tutumlar iizerindeki etkisi. Medya
okuryazarligi; bireylerin medyanin etkilerini anlamasin1 ve medyaya bagimliligindan

kurtulmasini saglar.
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4. Gorsel iletisim ve bilginin etkisinin artmasi. Gorsel imajlarin artarak yasami

etkilemesi, onlarin nasil okunacaginin 6grenilmesini gerekli kilar.

5. Yasam boyu 6grenmeye duyulan ihtiya¢ ve toplumda bilginin o6nemi. Medya
Okuryazarligr egitimi 6gretmen ve Ogrencilere bilginin nereden geldigini, kimin
cikarina hizmet ettigini anlama konusunda farkli goriislere ulagsmalarinda yardimci

olur.

Tirkiye’de gerceklestirilen I. Uluslararas1 Medya Okuryazarligt Konferansi’nda
Arslan ve Zeren (2009 s.44), medya okuryazarliginin onemini su sekilde ifade

etmistir:

‘Televizyondaki reklamdan CD’deki miizigin s6ziine, gazete yazisindan bir tigortiin
tizerindeki slogana kadar tiirlii bigimde akan medya mesajlar1 karsisinda bireylerin
farkinda ve uyanik olmasini saglamak medya okuryazarliginin amaglarinin baginda
gelir. Medya okuryazarligl, medyanin algi ve inaniglar nasil siizgecten gecirdigini,
popiiler kiiltiirii nasil bicimlendirdigini ve kisisel tercihleri nasil etkiledigi gérmekte
kisilere yardimci olacaktir. Elestirel diisiinme ve sorun ¢ozme yeteneklerini
kazandirarak vatandaslarin bilgiyi bilingli tiikketme ve iliretmesini saglayacaktir. Bu
nedenle medya okuryazarligi egitimi, ifade Ozgiirligi, bilgi edinme hakki ve

demokrasi acisindan 6nem arz eder.’.

2.3.2. Medya okuryazarhg egitimi

Medya okuryazarligi egitiminin esasinda ne oldugu ve nasil bir siire¢ izlemesi
gerektigine yonelik tartigmalar alanyazinda siklikla yer almaktadir. Medya
okuryazarligi egitiminin neden gerekli olduguna iliskin tartismalarda ise genelde
medyanin ¢ocuk ve ergenler lizerindeki olumsuz etkilerine vurgu yapilmakta ve
koruyucu bir yaklagim ortaya atilmaktadir (Binark ve Bek, 2010). Algan (2007 s.70),
medya okuryazarliginin gengleri medyanin olumsuz etkilerinden korudugu inancinin
yanlis oldugunu ve boyle bir diisiincenin genglerin ve iiniversite egitimi olmayanlarin
medyanin her sdyledigine inanan, kendi diisiinme ve degerlendirme yetisi olmayan

bireyler olarak varsaydigini savunur.
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Medya okuryazarligi egitiminin, diinya ¢apinda pek c¢ok iilkede resmi miifredatlara
sokulmas1 girisimlerinin yayginlagtigt bu donemde, ABD'de medya egitimi
konusunda, elestirel ve analitik bir yaklagimi destekleyenlerin sayisinin ¢ok da fazla
olmadig1 séylenmektedir. Bir¢ok iilkede, miifredat onerilerinin iletilecegi ve bunlarin
yurt ¢apinda yayginlastirilmasini saglayacak merkezi yetkili bir mercii yoktur. 50
eyalette pek ¢ok okul bolgesi bulunmakta ve bunlarin tiimii birbirlerinden bagimsiz
hareket etmektedirler. 70 milyon ¢cocugun okudugu egitim sisteminin uzak merkezli
yapist devlet okullarinda medya egitiminin fazla yaygin olmamasinin nedeni olarak

gosterilmektedir.

Medya okuryazarliginin Tiirkiye’de ders miifredatina alinmasi siirecinde ise, 23-25
Mayis 2005 tarihlerinde, Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan
Tiirkiye’de ilk kez diizenlenen Uluslararasi Medya Okuryazarligi Konferansi,
konunun tartisildigt 6nemli bir etkinlik olarak degerlendirilmektedir. Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu’nun da burada (Giilden Treske’nin, “Medya Okuryazarlig::
Neden Gerekli” baslikli sunumu) resmi bir bildiri sunmus ve bundan bir yil kadar
sonra, “Ilkdgretim Segmeli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi”
31.08.2006 tarihinde MEB Talim ve Terbiye Kurulunda goriisiilerek kabul edilmistir.
2006-2007 ogretim yilinda medya okuryazarligi dersi pilot uygulamasi, bes pilot
ilkogretim okulunda, 7. smiflarda hizmet i¢i egitim verilen Sosyal Bilgiler
dgretmenlerince zorunlu se¢gmeli ders olarak okutulmustur. RTUK iin sitesinde, bu
Ogretmenlerin, dort giinliik “Egitici Egitimi Programi” kapsaminda egitimden
gecirildikleri belirtilmektedir. Medya Okuryazarligi dersi; “Iletisime Giris”, “Kitle
Iletisimi”, “Medya”, “Televizyon”, “Aile”, “Cocuk ve Televizyon”, “Radyo”,
“Gazete ve Dergi”, “Internet” konu basliklarii icermektedir. Uygulama siirecinde
okullar ziyaret edilerek, 6gretmen ve 6grencilerle goriigmeler yapilmis ve anketler
uygulanmistir. Bunlarin sonucunda yapilan degerlendirmelerde; 6grencilerin derse
yogun ilgi gosterdigi; ilgili web sayfasinda bu dersle ilgili goriis, beklenti ve
fikirlerini ilettikleri; edindikleri bilgileri aileleri ile paylastiklari; ailelerinin izleme
aliskanliklarinda ve gerceklik algilamalarinda farliliklar meydana geldigi; ozellikle
televizyon yaymlarini daha secici ve bilingli olarak izlemeye basladiklari; derste
islenen konularin davraniglarina yansidigr ve bazi davranislarinda daha bilingli

olduklarinin goézlendigi belirtilmistir. Bunun iizerine, Medya Okuryazarlig1 dersi,
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secmeli olarak 2007-2008 ogretim yilinda ders miifredatina alinmistir. Bu nedenle,
25-28 Haziran 2007 tarihleri arasinda tiim Tiirkiye’yi kapsayacak sekilde, 103 kisilik
O0gretmen grubuna “Egitici Egitimi Programi” kapsaminda hizmet i¢i egitim verildigi
ve boylece, medya okuryazarlig1 dersi 6gretmenlerini yetistirecek ¢ekirdek kadronun
olusturuldugu sodylenmektedir. Bu siiregte, Basin Yaymn Yiiksek Okullar1 ya da
Iletisim Fakiiltelerinde mezun olmakla birlikte sinif 6gretmenligi yapan ve ayrica
sosyal bilgiler dersi veren 6gretmenlerin bu dersi vermeleri durumu s6z konusudur.
Medya Okuryazarligi dersinin diger derslerden farkli olarak, 6grencileri ezbere
alistirmamak, cocuklarin 6zgiirce diisiinmelerini ve kendilerini ifade etmelerini
saglamak, amaclandigindan 6grenci ders kitab1 hazirlanmadig1 ancak bununla birlikte
dersi anlatacak dgretmenler igin “Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitab1”
hazirlandig1 belirtilmektedir. Radyo Televizyon Ust Kurulu’nun (RTUK) internet
sitesindeki verilere gore, medyayr dogru okuyan, yasadigi ¢cevreye duyarli, iilkesinin
sorunlarini bilen, medya mesajlarin1 akil siizgecinden gegirebilen bilingli bir kitle
olusturabilmek amaciyla Medya Okuryazarligi Projesi hayata gecirilmistir. Medya
Okuryazarlig1 Projesi’nin amaci, ¢ocuklarin, medya kurumunun yapisini, isleyisini
O0grenmelerini, kurguyu gercekten ayirarak kurgulanmis igerigi bilingli bir sekilde
degerlendirebilmelerini ve medyay1 elestirel olarak izlemelerini kisaca medya ile
ilgili dogru sorular1 sorup dogru yanitlar1 bulabilmelerini konusunda onlara gerekli

donanimi kazandirmaktir (Taskiran, 2007: 94).

Medya okuryazarligi egitimi siirecinde koruyucu yaklagimin benimsenmesi;
ogretmenin medyanin olumsuz etkilerine ve medyanin manipiilasyonuna
(yonlendirmesine) iliskin bilgileri aktardigi ve ogrencilerin de sessizce dinleyerek
smav icin not aldigr bir simif ortamina yol agar. Bu durum ezberci bir anlayisa,
Ogrencinin 0gretim siirecinde pasif kalmasina, medya okuryazarliginin dogasina 6zgii
olan aktif katilim, sorgulayict ve elestirel yaklagiminsa goz ardi edilmesine neden
olabilmektedir (Buckingham, Masterman ve Williamson’danaktaran Hobbs, 2004).
Binark ve Gencel Bek de (2010) toplumsal, kiiltiirel ve ahlaki agidan uygun olmayan
medya metinlerinden ¢ocuklarin korumasi yoniindeki yaklagimin koruyucu bir bakis
acisindan kaynaklandigini ayn1 zamanda boyle bir anlayisin hem belirli fikirlerin

hem de uygulamalarin sorgulanmasina imkan vermedigi goriistindedir.
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Medya okuryazarligia yalnizca olumsuz ve uygunsuz igerikten ¢ocuk ve ergenleri
korumak olarak bakmak yanlis bir diisiincedir (Binark ve Bek, 2010). Bu baglamda
medya okuryazarligr egitimiyle; Ogrencilerin medyayr anlama, analiz etme,
degerlendirmeleri ve bunun yani sira akilli se¢imler yapabilmeleri i¢in onlara
elestirel diisiinme becerilerini nasil kullanacaklart &gretilir. Ornegin reklam
kusagindaki ikna yontemini 6grenen 0grenciler, satin alma diirtiilerini kontrol ederek
bireysel ihtiyaglarin1 degerlendirebilmek ya da internet araciligiyla eristikleri
bilgilerin dogru olup olmadigi konusunda bir yargiya varabilmek i¢in elestirel

diistinme becerilerini kullanir.

Buckingham’a (2003) gore, medya okuryazarligina iligkin bilgi, beceri ve
yeteneklerin kazandirilmast yoniinde wuygulanacak olan medya okuryazarlig
egitimiyle; elestirel anlayis ve aktif katilimin yani sira aktif bir medya tiiketicisi olan
genclerin hem yorumlama ve yargida bulunma becerilerini gelistirmeleri hem de
bagimsiz bir medya {ireticisi olmalar1 hedeflenmektedir. Share ve Thoman’a (2007)
gore de; medya okuryazarligi egitimiyle 6grenciler yirmi birinci ylizyi1lda demokrasi
ve okuryazarligin devamini saglamak i¢in, medya mesajlar1 iizerinde elestirel bir
sekilde diisinmenin yani sira farkli bakis agilarmi da degerlendirirler. Ayrica
ogrenciler; kendi bakis acilarini, anlayiglarini veya gorislerini  gelistirerek

sorgulamay1, yorumlamay1 ve kendilerini ifade etmeyi d6grenirler.

NAMLE (National Association for Media Literacy Education), 2007°de sunmus
oldugu raporda medya okuryazarligi egitiminin temel ilkelerini su sekilde

siralamistir;

1. Medya okuryazarligi egitimi, maruz kaldigimiz ve olusturdugumuz

mesajlar hakkinda aktif sorgulamay ve elestirel diisiinmeyi gerektirir.

2. Medya okuryazarligr egitimi, tiim medya formlarmi igerecek bi¢imde

okuryazarlik anlayisini genisletir.

3. Medya okuryazarligi egitimi, tiim yastaki Ogrenenler icin becerileri
gelistirir ve gliclendirir. Baski okuryazarlig1 gibi bu beceriler entegreyi,

etkilesimi ve tekrarli uygulamay1 gerekli kilar.
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4. Medya okuryazarligi egitimi; demokratik bir toplum ic¢in gerekli olan

bilingli, diislinceli ve demokrasiye bagl katilimcilar1 gelistirir.

5. Medya okuryazarlig1 egitimi, medyay1 sosyallesme araci ve kiiltiirlin bir

parcasi olarak kabul eder.

6. Medya okuryazarligi egitimi, bireylerin medya mesajlarindan kendi
anlamlarin1 insa etmeleri icin kisisel becerilerini, inanglarini ve

deneyimlerini kullandiklarin1 dogrular.

Medya egitimine iliskin gdz Oniline alinmasi gereken diger bir konuda medya ve
egitim iligkisidir. Bu konuda Tellan (2008), iki farkli yaklasimdan s6z etmektedir.
Birinci yaklasim, medyanin egitimde yardimci bir ara¢ olarak kullanilmasi; ikinci
yaklasim da medyaya elestirel bir bakisin olusturulabilmesi i¢in medyanin ve medya
iceriklerinin incelenmesi, karsilastirilmasi ve degerlendirilmesidir. Buckingham
(2003), bu ikinci yaklasimi medya hakkinda 6grenme olarak ele alir ve medya
egitimini medya hakkinda 6grenme ve 6gretmenin bir siireci olarak tanimlar. Ayrica
Buckingham’a (2003) gére medya hakkinda egitim medyanin aragsal kullanimindan
daha kapsamli biligsel bir siireci ifade eder ve medya egitimi, egitici bir kurs ya da
medyaya iligkin becerilerin ve yeterliliklerinin test edilmesinden daha fazlasidir. Bu
baglamda medya okuryazarligi egitimini verecek egitimciler, medya araciligiyla

Ogretimi ve medya hakkinda 6gretimi birbirine karistirmamalidir.

Baker’a (2011) gore genelde 6gretmenler medyay1 dgretim siirecinde bir arag olarak
kullanir, ancak medya hakkinda &gretim ise nadiren gerceklesir. Ogretmenlerin
medyayla ilgili hem akademik hem de mesleki diizeyde yeterli egitimi almamalari
sonucu Ogrencilerin de bu konuyla ilgili yeterli bilgiye sahip olmalarini
engellemektedir. Bu konuda Hobbs ve Jensen (2009); Birlesmis Milletler’dekimedya
okuryazarhigr egitimcilerinin kitle iletisim, popiler kiltir ve dijital teknolojilere
eskisinden daha fazla erisime sahip olmasmma ragmen, bu erisimi egitim
uygulamalarinda kullanmak icin yeterli beceriye sahip olmamasinin ger¢ek yasamin

bir ironisi oldugu goriisiindedir.

Medya okuryazarligi egitimcilerinin 6grencilere medya okuryazari olmalar1 yoniinde
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rehberlik edebilecek ve gerekli bilgi ve becerileri edinmelerine yardimci olabilecek
yeterlilige ve yetkinlige sahip olmasi 6nemlidir. UNESCO (2011a:18), 6gretmenler

i¢in medya okuryazarligi programi bilesenlerini su sekilde 6zetlemistir;
1. Medyanin demokratik toplumlarda roliinii ve islevlerini anlama

2. Medyanin islevlerini ve bu islevleri hangi sartla altinda ger¢eklestirdigini

anlama
3. Medya icerigini elestirel bir sekilde analiz etme ve degerlendirme
4. Uluslararasi iletisim ve 6grenme i¢in medyay1 kullanma
5. Kullanicilar tarafindan gelistirilen igerigi tiretme
6. Bilgi ve iletisim teknolojileri ile diger medya becerileri

Rosenbaum, Beentjes ve Konig (2008), medya okuryazarligi egitiminin medya ile
ilgili bilimsel bilginin toplum geneline yayilmasinda 6énemli bir rol oynadigini ifade
etmistir. Esasinda medya egitimcileri de; kitle iletisim arastirmalarinin temel fikrini
ele alarak, bunu ¢ocuk ve ergenler i¢in ulasilabilir egitim pratiklerine

doniistiirmektedir.

Medya okuryazarligi egitimi silirecinde dgretmenler; medya hakkindaki goriislerini
veya medya kiiltiiriiyle ilgili yorumlarin1 6grencilerin kafalarina aktarmak yerine,
ogrencilerin kendi medya kiiltliriinii olusturmalarina ve anlam insa etmelerine
yardimc1 olmalidir. Ayrica yine bu siirecte 6grencilerin elestirel diisiinme becerilerini
canlt tutacak, sorgulama, yorumlama ve yargida bulunmalarma yardimeci olacak
medya metinleriyle ilgili onlara sorular sorulmasinin yani sira farkli bakis acilarina

sayg1 duymalarini saglayacak aktivitelere yer verilmelidir (Unal, 2006).

Medya okuryazarligi egitimine yonelik yaklasimlari inceledigimizde; medya
okuryazarligi egitim siirecinin esasinda aktif bir sorgulama siireci oldugu
anlasilmaktadir. Bu siiregte 6grencilere analizci becerilerin yani sira yaratic iletisim
becerileri de 6gretilmektedir. Teorik bilgilerin 6gretilmesinden ziyade dogal siiregte

ogrencilerin birbirleriyle etkilesimli olarak kesfetmeleri, o6grendiklerini ifade
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etmelerine olanak taninir (Hobbs, 2004). Bu kapsamda ‘Bes Temel ilke’ ve buna
yonelik olusturulan ‘Bes Anahtar Soru’; medya okuryazarligi bilgi, beceri ve
tutumlarinin 6gretilmesinde egitimcilere rehberlik edebilecek niteliktedir. Bu temel

ilkeler ve sorular su sekilde belirtilmistir (Unal, 2006);
Medya okuryazarliginin temel ilkeleri kisaca 6zetlenirse:

Tiim medya mesajlart kurgulanmigtir. Bu ilk ilke medya okuryazarliginin temelini
olusturmaktadir. Medya gercekligi sunmaz, medya mesajlarinin ingas1 siirecinde
mesajlar yapilandirilir, bi¢cimlendirilir ve konumlandirilir. Bu insa siireci, gergegin
nasil temsil edilecegine ve neyin eklenip neyin c¢ikarillacagina iliskin kararlar
icermektedir. Elestirel sorgulama yoluyla medya mesajlarini ¢oziimlemek, medya

okuryazarlig1 agisindan bir baslangi¢ noktasidir (Unal, 2006).

Medya mesajlart medyanin kendi kurallariyla olusturdugu bir dil kullanarak
vapilandirimistir. Her bir iletisim formu (gazeteler, televizyon gosterileri, korku
filmleri, vb.), bireyler iizerinde duygusal etkiler birakmak amaciyla ¢esitli miizikler,
renkler, goriintli ve ses efektleri gibi birtakim yontem veya teknikler kullanarak

mesajlarin1 olusturmaktadir (Jolls ve Thoman, 2003).

Farkly insanlar bazi medya mesajlarmi farklt bir sekilde deneyimler. Seyirciler
medya metinlerinin yorumlanmasinda onemli role sahiptir. Farkli kiiltiire sahip
bireyler ayni mesaj1 farkli yorumlayabilir. Yine aynmi sekilde; yas, irk, cinsiyet,
egitim, smif gibi farkli durumlar, bakis agisindaki ve yasam deneyimlerindeki

farkliliklar medya metinlerine yonelik yapilan yorumlarin gesitliligini artirmaktadir.

Medya bakis agilart ve degerleri igerir. Bu dordiincii ilke temsillerdeki acik ve ortiik
cagrisimlari, onyargilari, ideolojileri sorgulamak i¢in medya mesajlarinin igerigine
odaklanir. Ornegin bir karakterin se¢imi; onun yasi, 1rki, cinsiyeti ile yasam tarzi,
tutum ve davranislari iliskilendirilerek yansitilir. Farkli bakis agilarinin kesfedilmesi,
tamamen kabul edilmesi ya da reddedilmesine iliskin kararlar medya okuryazarlik

becerileriyle ilgilidir (Jolls ve Thoman, 2003).

Cogu medya mesaji kar ve / ya da gii¢ kazanmak i¢in organize edilir. Bu son ilke

Ogrencilere bu mesajin nereden geldigine ve neden gonderildigine iliskin sorular
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tizerinde diisiinmeye tesvik etmektedir. Share ve Thoman (2007), medya mesajlarinin
biiylik ¢ogunlugunun ticari amag¢ ve kaygilarla biiyiikk c¢ok uluslu sirketlerce

olusturuldugunu savunmaktadir.

Ogrencilerin kendi anlamlarin1 insa edebilmeleri, medya hakkinda elestirel sorular
sorabilmeleri i¢in medya okuryazarliginin temel ilkeleri kapsaminda olusturulan bu
bes kilit soruya odaklanmak onemlidir. Boylece medya egitimcileri bir sorgulama
siireci kullanarak ogrencilere bir mesajin igerigini veya bi¢imini tarihi, sosyal,
ekonomik vb. baglamlarda incelemeyi ve sorgulamayi Ogretmektedir. Jolls ve
Thoman de (2008), Ogrencilerin medya okuryazari olmalar1 yoniinde medya
okuryazarliginin bu bes temel ilkesinin ve bes anahtar sorunun Snemli oldugunu

vurgulamaktadir.

Son olarak medya okuryazarligi dersinin okullarda nasil verilecegine yonelik
tartigmalara deginilecek olursa; Wan (2006), medya okuryazarliginin mevcut okul
miifredatinin dogal bir uzantist1 oldugunu, bu nedenle hali hazirdaki Ogretim
programlarina (6rn. matematik, sosyal bilgiler gibi) dahil edilerek medya
okuryazarlig1 becerilerinin dgretilebilecegini savunur. Altun (2008) ise Tiirkiye’de
medya okuryazarligi dersinin ilkdgretimin ikinci kademesinde (yenilenen sisteme
gore ortaokullarda) ayr1 bir ders olarak verilmesini; ancak, 6grencilerin bu kademeye
gelinceye dek medya mesajlarinin olumsuz etkilerine maruz kalmasin1 6nlemek igin
ilkdgretimin mevcut programlarma ara disiplin veya bir beceri olarak dahil

edilmesini Onermektedir.

2.3.2.1. Medya okuryazarligi dersi 6gretimi

RTUK ile Milli Egitim Bakanliginimn isbirligi sonucu 2007°de yayimlanan Medya
Okuryazarhigr Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzunda ilk olarak Tiirk Milli
Egitiminin genel amaglarina ve medya okuryazarlifi dersinin gerekliliklerine
deginilmistir. Yapilandirmaci yaklasim temel alinarak hazirlanan programda genel
amaglar ve kazanimlarla birlikte bazi temel becerilere ve degerlere de yer verilmis;
ayn1 zamanda Ogrencilerin bu temel beceri ve degerleri kazanimlar yoluyla elde

etmeleri hedeflenmistir (RTUK ve MEB, 2007).
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Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi ile dgrenmeyi 6grenme &n planda
tutularak Ogrencilerin (i) bilgi beceri ve degerlerlerini gelistirmesi, (ii) ¢evresine
duyarli ve yapici elestirel bir gézle bakmasi, (iii) fiziksel ve duygusal a¢idan saglikli
ve mutlu bireyler olarak yetismesi, (iv) ruhsal, ahlaki, sosyal ve kiiltiirel yonlerden
gelismesi, (V) 6grenme siirecinde deneyimlerini kullanabilmesi ve gevreyle etkilesim

kurabilmesi amaglanmaktadir (RTUK ve MEB, 2007; 5).
Programda yer alan iiniteler.

Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzunda toplam sekiz iinite
yer almaktadir. Kilavuzda programin iiniteleri sdyle siralanmistir (RTUK ve MEB,
2007; 10).

1. lletisime giris

2. Kitle iletigimi

3. Medya

4. Televizyon

5. Aile, ¢ocuk ve televizyon

6. Radyo

7. Gazete ve dergi

8. Internet (sanal diinya)

Programin genel amaclari.

Genel amaglar programin sonunda 6grencilerin elde edecegi kazanimlar seklinde

soyle ifade edilmistir (RTUK ve MEB, 2007; 6);

1. Medyayr farkli agilardan okuyarak yasadigi cevreye duyarli, iilkesinin
problemlerini bilen, medyada gordiiklerini aklin slizgecinden gegirecek biling
kazanir.

2. Televizyon, video, sinema, reklamlar, yazili basin, internet vb. ortamlardaki
mesajlara ulagarak bunlar1 ¢éziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi elde

eder.
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Yazili, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis acis1 kazanir.

Mesajlarin olusturulmasina ve analizine doniik olarak cevap bulmaktan-soru
sorma siirecine dogru bir degisimi gliindeme getirir.

Bilingli bir medya okuryazari olur.

Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilir.

Kamu ve 0zel yayinciligin daha olumlu noktalara tasinmasi noktasinda

duyarlilik olusturulmasina katki saglar.

Kazandirilmas: amaclanan beceriler.

Medya Okuryazarligt Dersi Ogretim Programi ile Ogrencilere kazandirilmasi

hedeflenen temel beceriler sunlardir (RTUK ve MEB, 2007; 6-7);

Gozlem becerisi

Arastirma becerisi

Elestirel diisiinme becerisi

Yaratici diisiinme becerisi

[letisim becerisi

Problem ¢6zme becerisi

Bilgi teknolojilerini kullanma becerisi
Girisimcilik becerisi

Tirkgeyi dogru, giizel ve etkili kullanma becerisi

Sosyal ve kiiltiirel katilim becerisi

Kazandiriimasi hedeflenen degerler.

Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ile &grencilere kazandirilmasi

hedeflenen degerler sdyle siralandiriimistir (RTUK ve MEB, 2007; 7);

© o k~ w N

Ozel yasamin gizliligine saygi
Estetik duyarlilik

Diiriistliik

Sorumluluk

Etik kurallara baglilik
Farkliliklara saygi duyma

51



7. Kiiltiirel miras1 yagatmaya duyarlilik
8. Aile i¢i iletisime dnem verme

9. Bilingli tiikketim

10. Toplumsal hayata aktif katilim

11. Bilimsellik

12. Esitlik

13. Yardimlasma

14. Dayanisma

15. Paylagsma

Kazanmmlar.

Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programinda kazanimlar egitim siireci sonunda
Ogrencilere kazandirilmasi hedeflenen bilgi, beceri ve degerleri icermektedir. Ayrica
kazanimlar her bir iinitenin 6zelligine gore ve dgrencilerin gelisim diizeylerine gore
davranis olarak ifade edilmis ve mantik biitiinliigiine dikkat edilmistir (RTUK ve

MEB, 2007; 7).
Etkinlikler.

Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu iginde yer alan
etkinliklerde; her bir {iiniteye ait kazamimlar aciklanmistir. Ayrica kilavuzda
ogretmenlere rehberlik edebilecek cesitli etkinlik Orneklerine, Ogrencilere
kazandirilmak istenen beceriler ve degerlere de yer verilmistir. Etkinliklerin 6grenci
merkezli olmasi, 6grencilerin siirecte aktif bir rol alarak bilgi ve becerileri 6grenmesi
amaclanmigstir. Dersi verecek 6gretmenlere ise bu etkinlikleri aynen kullanmasi ya da

ekleme veya ¢gikarmalar yapmasi dnerilmistir (RTUK ve MEB, 2007; 7).

2.3.2.2. Medya okuryazarligi dersi 6gretim programina yénelik yapilan elestiriler

Balaban Sali, Kiigiik ve Unal (2008), ilkdgretim medya okuryazarlii dersinin
amaglar ve etkinliklerini degerlendirdigi ¢alismada [lkogretim Medya Okuryazarhig
Dersi 7. Sumf Ogretim Programi’nda yer alan iinitelerdeki 6gretim amaclarmi
Bloom’un Taksonomisi agisindan ele almistir. Aragtirma bulgulari; programda yer

alan bazi amaglarin yazim kurallarina uygun yazilmadigini, iinitelerde yer alan
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toplam yirmi dort amacin yalnizca {iglinlin duyussal alanla, kalan diger amaglarin ise
bilissel alanla ilgili oldugunu gostermistir. Ayrica biligsel alanla ilgili olan amaglarin
yalnizca dokuzunun iist diizey diisiinme becerilerini (analiz, sentez, degerlendirme)
gelistirmeye yonelik oldugu bulgulanmistir. Bunun yani sira arastirmacilar 6gretim
programinda yer alan yirmi dort etkinlikten sekizinin amaclarla tutarli olmadigi,
amagclarla tutarli olan etkinliklerin ise kapsaminin ve belirtilen siirelerinin yetersiz

oldugu goriisiindedir.

Altun’a (2010) gore, medya okuryazarligir dersi yasam boyu gelistirilebilecek bir
beceridir, bu nedenle Tiirkiye’de medya okuryazarligi egitiminin yalnizca 6-7 ve 8.
siiflarda olmasi, degerlendirme icin herhangi bir not verilmemesi, haftada bir ders
saati olmasi ve secmeli bir ders olmasi yasam boyu Ogrenmeyle c¢elismektedir.
Ayrica Altun, Tyler’in program degerlendirme modeline gore inceledigi medya
okuryazarligt dersi Ogretim programinin toplumun ve bireyin ihtiyaglarin
karsilamaktan uzak oldugunu belirtmistir. Son olarak arastirmaci; medya
okuryazarligi dersi 6gretim programinin i¢ tutarlifina yonelik programin medya
tanitimi olarak degerlendirildiginde kendi iginde tutarli oldugunu, ancak medya

okuryazarlig1 baglaminda bu tutarliligin s6z konusu olmadig1 goriisiindedir.

Binark ve Bek de (2010), onceleri igerigi uygun olmayan medya metinlere karsi
gengleri korumay1 amaglayan korumaci bir yaklagimla tasvir edilen medya egitiminin
artik glinlimiizde ¢ogu llkede 'elestirel farkindalik’ ve 'demokratik katilim’ gibi
kavramlarla ele alinmaya basladigin1 savunmaktadir. Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Programi ve Kilavuzu’nda (2007) cocuklarin medya karsisinda en hassas
grubu olusturmasi, savunmasiz bir alict olarak degerlendirilen ¢ocuklarin medya
karsisinda bilinglendirilmeleri gerekliligi, medya okuryazarligi egitiminin temel
gerekcesinin medyanin iizerlerindeki olumsuz etkileri en aza indirmek olarak ifade
edildiginin altim1 ¢izen yazarlar; programin korumaci bir yaklasim benimsedigi
goriisiindedir. Ayrica arastirmacilar Tirkiye’deki medya okuryazarhiginin elestirel

olmayan bir medya okuryazarlig1 oldugunu savunur.
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2.4. Tiirkiye’de Medya Okuryazarhg

Tiirkiye’de ilk olarak 2004 yilinda medya okuryazarligina yonelik caligmalar
yapilmistir. Cocuklarda giderek artan siddet egilimli davraniglarin TV yayinlarinda
ve internette yer alan siddet igerikli unsurlardan kaynaklandigima dair goriisler
belirtilmistir. RTUK, bu problemin ¢dziimii adina ilk kez ilkdgretim okullarinda
medya okuryazarligi adi altinda bir dersin okutulmasmi &nermistir. RTUK iin bu
Onerisi kabul gorerek Medya Alt Komisyonu raporunda ve eylem planinda yer
almistir (Altun, 2010a: 59). Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan yapilan bu
caligmalar ile Milli Egitim Bakanligi’na ilkogretim okullarinda medya okuryazarligi
dersi verilmesi talep edilmistir. Tiirkiye’de Marmara Universitesi Iletisim
Fakiiltesi’nde dilizenlenen ilk medya okuryazarli§i konferansinda medya
okuryazarlig1 dersinin 6nemine deginilmis ve ders icerigine yonelik Oneriler ortaya
konmustur (Tiirkoglu, Cinman Simsek 2007).Ayrica diizenlenen bu konferanstaki
bildirilerin hemen hemen hepsinde medya okuryazarliginin bir ders olarak miifredata
konulmasi gerektigi ve bu dersin medya okuryazarligi konusunda egitim alms kisiler
tarafindan verilmesi gerektigi iizerinde durulmustur (Algan 2007:77). Ilkdgretim
okullar1 diginda {tniversiteler de medya okuryazarligi konusunda ¢alismalar
yapmustir. Iletisim Fakiiltelerinde medya okuryazarligi ders olarak miifredata
girmistir. Daha sonra iiniversitelerde akademisyenler tarafindan arastirma konusu
olmus ve bu konuda bir¢ok akademik yaymn ortaya ¢ikmistir. Medya okuryazarligi
caligmalar1 yapan Inceoglu’na gore (2007:24);

“ Tiirkiye'de medya halkin gereksinimlerinden ¢ok medya holdinglerinin
¢tkarlarina gore igerik iiretmekte, bu da icerikte dezenformasyon, manipiilasyon ve
mizenformasyona neden olmaktadir. Haberde objektiflik, tarafsizlik ve ilkeleri kabul
edilmis veya yeterince anlasiimis degildir. Bu kosullar altinda Tiirkiye'de medya
okuryazarligi yoluyla vatandaslarin elestirel diisiinme ve kendini ifade etme

becerisinin gelistirilmesine ihtiya¢ vardir.”

23-25 Mayis 2005 tarihlerinde Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan
[.Uluslararas1 Medya Okuryazarligi Konferans1 diizenlenmistir (Alagozli, 2012:

37).Konferansta; Giilden Treske, RTUK’ii temsilen medya okuryazarliginin neden
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gerekli olduguna iliskin resmi bir bildiri sunmustur (inan, 2010: 26). 2006 yilinda
RTUK tarafindan yapilan, ilkdgretim dgrencilerinin TV izleme aliskanliklari konulu
bir caligma yapilmistir. Yapilan bu ¢alisma neticesinde 6grencilerin giinde ii¢ saate
yakin TV izledikleri bulgusuna ulasilmistir. Ortaya ¢ikan bu sonug, medya
okuryazarlig: dersinin ne kadar gerekli oldugunu ortaya koymustur (RTUK, 2006).

Yapilan 6n hazirlik ¢alismalart sonucunda, medya okuryazarligi konusundaki
caligmalar yiiriitmek iizere; RTUK uzmanlar1 ve akademisyenlerin de katilimryla bir
olusturulan komisyon, ABD ve Avrupa’da medya okuryazarlig1 dersi programlari ve
konu alaniyla ilgili incelemelerde bulunmustur (Cetinkaya, 2008: 74).Olusturulan bu
komisyon tarafindan “Medya Okuryazarhigi Dersi Taslak Ogretim Programi ve

Ogretmen Kilavuzu” ile “Ogretmen El Kitab1” hazirlanmistir (Keles, 2009: 55).

[Ikdgretimde secmeli medya okuryazarligi dersi 31.08.2006 yilinda kabul edilmistir.
Hazirlanan programa gore Ogrencinin aktif olarak derse katilmi ve derste

ogrendiklerini disarida uygulamasina olanak saglayan yapilandirmaci yaklagim esas

alinmaktadir (www.medyaokuryazarligi.org.tr/ogretmen.html). 2006 yilinda se¢gmeli
medya okuryazarligi dersinin miifredata girmesi kararlastirildiktan sonra Ankara,
Istanbul, izmir, Adana, Erzurum gibi illerde pilot uygulamalar yapilmistir ve 2007-
2008 ogretim yilindan itibaren de 6,7 ve 8. Siiflarda se¢gmeli ders olarak miifredata
girmistir. i1k olarak sosyal bilgiler 6gretmenleri tarafindan verilen bu ders daha sonra
Tiirkge, ingilizce ve Beden Egitimi hocalar1 tarafindan da verilmeye baslanmistir.
Ulke geneline bakildiginda medya okuryazarlig: dersini segen &grenci sayist 2014

yilinda 3 milyona ulagmistir.

RTUK medya okuryazarligi konusundaki ¢alismalarini yogun olarak siirdiirmiistiir.
Sadece okullarda degil medyanin toplum iizerindeki etkisiyle de ilgilenmis ve cesitli
aragtirmalar yapmustir. Bunlardan bazilari; 1lkdgretim Cagr Cocuklari Igin
Televizyon Izleme Arastirmasi-2006, Televizyon Izleme egilimleri Arastirmasi-
2006, Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi- 2007, Televizyon Haberleri izleme
Egilimleri Arastirmasi- 2007, Kadimlarin Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi-
2007, Oziirliilerin Televizyon izleme / Dinleme Egilimleri Arastirmasi- 2007,
Almanya’da Yasayan Tiirklerin Televizyon izleme Egilimleri Kamuoyu Arastirmasi-

2007, Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi- 2009, Radyo Dinleme Egilimleri
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Arastirmasi- 2009, Medya Okuryazarligi Dersi Arastirmasi- 2012, Tirkiye’de
Cocuklarin Medya Kullanim Aliskanligi Aragtirmasi- 2013.

RTUK tarafindan 2009 yilinda ikincisi gergeklestirilen “Televizyon Izleme
Egilimleri Arastirmasina gore, Tiirkiye’de evlerinde 1 adet televizyona sahip
olanlarin orant % 54,6 iken evlerinde 2 adet televizyona sahip olanlarin oran1 % 36,4
ve evlerinde 3 adet ve {lizeri televizyona sahip olanlarin oran1 % 9 olarak tespit
edilmistir. Ayrica ayni arastirmaya gore, 15 ve 15 yasistii kisilerin hafta i¢i giinlik
televizyon izleme siirelerine ait olan oranlar su sekildedir: 1 saatten az televizyon
izleyenlerin oran1 % 5.9, 1-2 saat aras1 televizyon izleyenlerin oran1 % 17.2, 2—3 saat
aras1 televizyon izleyenlerin oran1 % 20.5, 3—4 saat arasi televizyon izleyenlerin
orant % 16.4, 4-5 saat aras1 televizyon izleyenlerin orant %13.7 iken 10 saat ve iizeri
televizyon izleyenlerin orant % 4.5’dir. Yine ayni arastirmaya gore, 15 ve 15 yas
istli kisilerin hafta sonu giinliik televizyon izleme siirelerine ait olan oranlar
soOyledir: 1 saatten az televizyon izleyenlerin orant % 7.5, 1-2 saat arasi televizyon
izleyenlerin oran1 % 15.6, 2-3 saat arasi televizyon izleyenlerin orant % 15.2, 34
saat arasi televizyon izleyenlerin oran1 % 15.7, 4-5 saat arasi televizyon izleyenlerin

oran1 % 12.7 ve 10 saat ve iizeri televizyon izleyenlerin oran1 % 5.9’dur. (RTUK,

2009).

RTUK tarafindan 2006 yilinda “Ilkdgretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon
Izleme Algkanliklar’” isimli bir arastirma gerceklestirilmistir. Gergeklestirilen bu
arastirmada Orneklem olarak 7-14 yas arasi cocuklar se¢ilmistir. S6z konusu bu
aragtirmaya gore, 7-14 yasarast ¢ocuklarin hafta ici gilinlik televizyon izleme
siirelerinin oranlar1 su sekildedir: 1 saatten az televizyon izleyenlerin orant % 6.9, 1—
2 saat arasi televizyon izleyenlerin oram1 % 19.5, 2-3 saat arasi televizyon
izleyenlerin oran1 % 27.4, 3—4 saat arasi televizyon izleyenlerin oran1 % 10.8 iken 5
saat ve lizeri televizyon izleyenlerin oran1 % 15.5°dir. Yine ayn1 aragtirmaya gore, 7—
14 yas arast ¢ocuklarin hafta sonu giinliik televizyon izleme siirelerine ait olan
oranlar soyledir: 1 saatten az televizyon izleyenlerin oran1 % 3.6, 1-2 saat arasi

televizyon izleyenlerin orant % 10.9, 2-3 saat arasi televizyon izleyenlerin orani
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%20.8, 3—4 saat arasi televizyon izleyenlerin orant % 16 iken 5 saat ve iizeri

televizyon izleyenlerin oran1 % 28.4’diir (RTUK, 2006).

RTUK tarafindan 2009 yilinda ikincisi gerceklestirilen Radyo Dinleme Egilimleri
Arastirmasi’na gore, 15 ve 15 yasiistii kisilerin hafta i¢i giinlik radyo dinleme
stirelerinin oranlar1 s0yledir: 1 saatten az radyo dinleyenlerin oran1 % 26.2, 1-2 saat
aras1 radyo dinleyenlerin orant % 27.1, 2-3 saat aras1 radyo dinleyenlerin orant %
14.9, 3-4 saat arasi1 radyo dinleyenlerin oram1 % 7.7, 4-5 saat arasi1 radyo
dinleyenlerin oran1 % 6.4 iken 10 saat ve iizeri radyo dinleyenlerin oran1 % 7.2’dir.
Yine ayni aragtirmaya gore, 15 ve 15 yas istii kisilerin hafta sonu giinliik radyo
dinleme siirelerine ait olan oranlar su sekildedir: 1 saatten az radyo dinleyenlerin
orant % 28.5, 1-2 saat aras1 radyo dinleyenlerin oran1 % 27.3, 2—3 saat arasi radyo
dinleyenlerin oran1 % 13.5, 3—4 saat aras1 radyo dinleyenlerin oran1 % 7.9, 4-5 saat
arasi radyo dinleyenlerin oran1 % 6.7 iken 10 saat ve iizeri radyo dinleyenlerin orani

% 6.5°dir (RTUK,2009).

TUIK’in 2010 yili Nisan aymnda gerceklestirmis oldugu “Hane Halki Bilisim
Teknolojileri Kullanim Arastirmasi”na gore, hanelerin % 41.6’s1 internet erigim
imkanina sahiptir. Bu oran bir y1l 6nce yapilan arastirmaya gore % 11.6’lik bir artis
ifade etmektedir.2010 yili Ocak ve Mart aylar1 arasinda 16-74 yas araligindaki
kisilerle gerceklestirilen arastirmaya gore, her giin bilgisayar kullananlarin orani
%60.8, haftada en az bir kez bilgisayar kullananlarin oran1 % 28.3 iken ayda en az

bir kez bilgisayar kullananlarin oran1 % 2.1°dir (TUIK, 2010).

Yukarida sahiplik oranlar1 ve kullanim sikliklar1 hakkinda bilgiler verilen televizyon,
radyo ve internet gibi Kitle iletisim araglar1 bilgi edinmek, bos zamani
degerlendirmek ve eglenmek gibi cesitli amaglar i¢in kullanilmaktadir. Ornegin,
RTUK tarafindan 2006 yilinda gergeklestirilen “Ilkdgretim Cagindaki Cocuklarin
Televizyon Izleme Aliskanliklar” baslikli arastirmaya gore; cocuklar bos
zamanlarinda yapmaktan en ¢ok hoslandiklar1 ikinci aktivite olarak televizyon
izlemeyi tercih ettiklerini belirtmislerdir. Tiirkiye’de cocuklarin % 82’si ne kadar

stire televizyon izleyecegini ve hangi programlart izleyecegini kendileri
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belirlemektedir. Cocuklarin yilda yaklasik olarak 900 saatini okulda, 1500 saatini
televizyon izleyerek gecirdigi goz Onlinde bulunduruldugunda, televizyonun

hayatlarinda ne kadar 6nemli bir yere sahip oldugu anlasilmaktadir (RTUK,2006).

RTUK c¢alismalarinin bir baska kisminda ise ¢ocuklar1 medyanin etkilerine kars
korumak ve egitmek yer almaktadir. “Akilli Isaret Uygulamalar1” ve “Cocuklarimiz
Icin Internet Giivenligi” adli ¢alismalarda ¢ocuklarm ve genglerin yayimnlardaki
zararli igeriklerden ve internette karsilagilabilecek risklere karst korunmasi
amagclanmistir. Ayrica “RTUK Cocuk Web Sayfas1” adli uygulamada ¢ocuklarda
medya okuryazarligini gelistirmeyi amaglamaktadir (Altun, 2008).

Medya okuryazarligi dersini verecek oOgretmenler icin seminerler yapilmistir.
Bunlardan ilki 7 Eyliil 2006 tarihinde Ankara’da diizenlenmistir ve bu seminer i¢in
Ankara, Istanbul, izmir, Adana ve Erzurum illerinden 5 pilot okul segilmistir. 30
sosyal bilgiler 6gretmeni medya okuryazarligi konusunda bilgilendirilmistir. Ancak 4
giin gibi kisa bir siirede seminer verilmistir. Ardindan 24 Kasim 2006 tarihinde
Ankara’da “Uluslararas1 Medya Okuryazarligi Paneli” yapilmistir. Birgok
akademisyen ve yabanci lilkeden katilan uzmanlar deneyimlerini ve tecriibelerini

paylagmistir.

RTUK tarafindan Medya Okuryazarh@g dersinin 5 pilot okulda okutulmaya
baslandig1 2006 yilinda Ankara’da “Uluslararast Medya Okuryazarligi” konulu bir
panel diizenlenmistir. 24 Kasim 2006 giinii diizenlenen panelde yer alan ilk
oturumun konusu “Medya Okuryazarligi: Temel Aktor Olarak Medyanin Rolii” iken,
ikinci oturumun konusu “Medya Okuryazarligi: Nasil Bir Medya Okuryazarligi

Egitimi?” olmustur. Séz konusu bu oturumlarda, RTUK iiyeleri ve c¢alisanlari,
akademisyenler, MEB calisanlar1 ve medya okuryazarhi§i alaminda Ingiltere’de
faaliyetlerini siirdiiren Iletisim Ofisi (The Office of Communications: OFCOM) ile

yine medya okuryazarligi alaninda Fransa’da faaliyetlerini siirdiiren CLEMI’nin
birer temsilcisi konusma yapmuglardir. Panelde c¢ocuklarin glinde 3 saatlerini
televizyon karsisinda gecirdikleri belirtilmistir. Televizyon karsisinda en zayif halka
olarak tanimlanan ¢ocuklarin bu zaman zarfi boyunca her tiirlii mesaja acik olduklar

dile getirilmistir. Panelde cocuklarin bilingli bir medya kullanicis1 olabilmelerini
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amaclayan Medya Okuryazarligi dersinin 6nemi vurgulanmis ve bu dersin 2007-
2008 Egitim ve Ogretim yilinda tiim yurtta yayginlastirilmasinin hedeflendigi
belirtilmistir. Ayrica panelde bu dersin ¢cocuklarin yani sira ebeveynlere de faydal

olabilecegi vurgulanmistir (http://www.rtuk.org.tr/sayfalar).

2006-2007 ogretim yilinda segilen 5 pilot okuldan 780 yedinci sinif 6grencisi medya
okuryazarlig1 dersi almistir. Bu okullar; Adana- Seyhan Dumlupmar ilkdgretim
Okulu, Ankara- Cankaya Ahmet Vefik Pasa ilkdgretim Okulu, Erzurum- Palandoken
Barbaros Hayrettin Pasa Ilkogretim Okulu, istanbul- Bakirkdy Sehit Pilot Muzaffer
Ersonmez Ilkogretim Okulu ve Izmir- Karsiyaka 80. Yil Mentas ilkdgretim
Okuludur. Pilot uygulamadan sonra 2007-2008 6gretim yilinda 35 bin ilkdgretim
okulunda, 6,7 ve 8. Siniflarda medya okuryazarligi se¢meli ders olarak okutulmaya
baslanmigtir (Ankariligil, 2009).Pilot uygulama siiresince bes okuldaki medya
okuryazarlig1 dersi verilen smiflar Talim ve Terbiye Kurulu uzmanlar ile RTUK
uzmanlar1  tarafindan  ziyaret edilmistir.  Ogrencilerin  ders kapsaminda
gerceklestirdikleri ¢aligmalar toplanarak degerlendirilmis, d6grencilere ders hakkinda
anket uygulanmis ve medya okuryazarligi dersini alan Ogrencilerin anne ve
babalarina mektup gonderilerek, Ogrencilerin derste &grendiklerini  evde

pekistirmeleri konusunda yardimci olmalari istenmistir (Altun, 2010a: 62).

Pilot okullardan toplanan veriler dogrultusunda se¢meli medya okuryazarlig
dersinin, pilot uygulamasinin basarili oldugu tespit edilmistir. Bunun ardindan medya
okuryazarligi dersi MEB tarafindan 2007-2008 o6gretim yilinda ders miifredatina
almmistir (Cetinkaya, 2008: 77-78). Ogrencileri 2007-2008 egitim-dgretim yilinda
medya okuryazarli§i dersini se¢meye yonlendirmek amaciyla, 10 Eylil 2007
tarihinde RTUK tarafindan o6grencilere ve velilerine ydnelik olarak “Medya
Okuryazarligt Tanmtim Filmi” hazirlanmig, medya okuryazarliginin Onemi

aktarilmaya ¢alisilmistir.

Talim ve Terbiye Kurulu Bagkanligimin 111 sayili karariyla yaptigi diizenlemede
medya okuryazarligi dersi 6,7 ve 8. Simiflarin herhangi birinde sadece bir kez
secilmesine karar verilmistir (Kartal ve Kincal, 2009).1lkdgretim 6,7 ve 8. simiflarda

okutulacak se¢meli medya okuryazarligi dersini Ogrenciler istedikleri yil
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alabilecekleri gibi, 6grenciler tarafindan yogun talep olmasi halinde, dersin zorunlu
hale getirilebilecegi belirtilmistir (MEB,2006). Giliniimiizde medya okuryazarlig
dersinin zorunlu olmasi gerektigi ve iletisim fakiiltesi mezunlariin bu ders i¢in

istthdami1 konusulmaktadir.

Medya okuryazarligr dersi 2007-2008 6gretim yilindan itibaren Tiirkiye genelindeki
35 bin ilkogretim okulunda ikinci kademe Ogrencilerine se¢meli ders olarak
okutulmaya baglanmistir. 2007 yilinin sonunda Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Programi’na yardimci1 dokiiman olarak komisyon tarafindan “ilkogretim
Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitab1” hazirlanmistir. Bu kitapla dersi
verecek Ogretmenlerin konuyla ilgili bilgi diizeylerinin gelistirilmesi hedeflenmistir

(Alagozli, 2012: 27-28).

2.5. Tiirkiye’de Medya Okuryazarh@i Dersi Egitimi

Tiirkiye’de medya okuryazarhigi egitimine ydnelik g¢alismalar RTUK’ iin, ders
programlarina medya okuryazarligi adinda bir ders konulmasi amaciyla 22 Eyliil
2004 tarihli ve 2004/70 no’lu toplantida alinan 19 sayili karar geregince, MEB ile 25
Ekim 2004 tarihinde resmi temasa ge¢mesi ile baslamistir. RTUK ve MEB arasinda
22 Agustos 2006 tarthinde imzalanan isbirligi protokoliine uygun olarak, 2006-2007
ogretim yilinda Ankara, Istanbul, Izmir, Adana ve Erzurum’daki 5 ilkdgretim
okulunda medya okuryazarligi dersinin pilot uygulamasi baglatilmis ve 780 yedinci

sinif 6grencisi medya okuryazarligi dersi almistir (Apak, 2008).

Pilot uygulamadan alinan verimli sonuglarin ardindan RTUK ile Talim ve Terbiye
Kurulu’nun ortak caligmalar1 sonucunda, medya okuryazarligi dersi 6gretmenlerini
yetistirilmesine baslanmistir. RTUK, 81 ilden gelen 103 dgretmene Ankara’da 25-28
Haziran 2007 tarihleri arasinda “Medya Okuryazarligi Egitici Egitimi Hizmet Ici
Program1” uygulamistir (Apak, 2008).

Medya okuryazarligi dersi kapsaminda 6grencilere kitle iletisim araglarinin iglevleri,
amaglart ve onemi, medya okuryazarliginin anlami, TV yayinciligt ve program

tiirleri, TV nin etkileri, program analizleri, TV izleme aliskanliklar1, akilli isaretler,
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radyonun iglevleri ve etkileri, gazete ve dergi haberleri, internet kullanimi

konularinda bilgiler verilmeye baslanmistir.

Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ilkdgretim okullarmm 6. 7. ya da 8.
siniflarinda haftada bir ders saati iizerinden toplam 36 saatlik bir siire ongoriilerek
hazirlanmistir (Komisyon, 2007a: 2). Se¢meli medya okuryazarligi dersine
Ogrenciler tarafindan yogun ragbet gosterilmesi halinde, dersin zorunlu hale
getirilebilecegi belirtilmistir (Apak, 2008). Ancak bugiine kadar heniiz bu séylem

uygulamaya gecirilmemistir.

Medya okuryazarligi dersinin egitim programlarinda yer almasinin ardindan dersin
kimler tarafindan verilecegi sorusu tartismalara neden olmustur. Milli Egitim
Bakanligi, medya okuryazarligi dersinin iletisim fakiiltelerinden veya basin yayin
yiiksekokullarindan mezun olup, su anda Milli Egitim sistemi i¢inde sinif 6gretmeni
olarak gorev yapan Ogretmenler ile sosyal bilgiler dgretmenlerinin okutmalarini
uygun gormiistiir. Ancak iletisim fakiiltelerinde gorev yapan Ogretim elemanlari
dersin medya okuryazarligi egitimi alan iletisim fakiiltesi mezunlarinca verilmesi

gerektigini savunmuslardir.

MEB, iletisim fakiiltesi mezunlarinin 6gretmenlik formasyonlarin olmamasini
onemli bir eksiklik olarak gormektedir. Iletisim fakiiltesi hocalar1 ise herhangi bir
medya okuryazarlig1 egitimi almayan, medyanin etkilerine agik ve hedef olan, hatta
medya okuryazart olmayan Ogretmenler tarafindan bu dersin verilmesinin medya
okuryazarlig1 hareketinin basarrya ulasmasini etkileyecegini belirtmislerdir. Iletisim
fakiilteleri dekanlari, egitim fakiiltelerinde formasyon alacak iletisim fakiiltesi
mezunlarinin medya okuryazarligi dersi 6gretiminde daha dogru bir tercih olacagin

savunmuglardir (Cetinkaya, 2008: 77).

2006-2007 egitim-ogretim yilinda pilot uygulamasi Talim Terbiye Kurulu’nca
segilen 5 pilot okulda yapilan medya okuryazarligi dersi 780 ilkdgretim 7. siif
Ogrencisine ulagmistir. Dersin yayginlasmaya bagladigi ve ilkdgretim 6. 7. ve 8.
siiflarin herhangi birinde bir kez ve se¢meli okutulmaya baslandigi 2007-2008

egitim-0gretim yilina ait veriler Cizelge 2’de verilmistir.
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Cizelge 2.1. 2007-2008 Egitim 6gretim yili se¢cmeli medya okuryazarhg dersini secen
ogrencilerin dagihm

Sinif Toplam Ogrenci Sayist Dersi Secen Ogrenci Sayisi %

6. Stuf 1.274.288 167.230 13,12
7. Simf 1.224.447 176.975 14,45
8. Siif 1.209.527 80.450 6,65
Toplam 3.708.262 424.655 11,45

'Kaynak: RTUK Insan Kaynaklari ve Egitim Dairesi Baskanligi (Akt. Alagdzlii, 2012: 25).

2007-2008 egitim-6gretim yilinda 6. smif Ogrencilerinin %13,12°si, 7. smif
Ogrencilerinin % 14,451 ve 8. smif Ogrencilerinin % 6,65’1 se¢gmeli ders olarak

medya okuryazarligi dersini se¢mislerdir.

2007-2008 egitim-ogretim yilinda toplam 424.655 o&grenci (% 11,45) medya
okuryazarlig1r dersini secerek derse gerekli ilgiyi gostermis ve dersin toplum

tarafindan bir ihtiyag olarak goriildiiglini belirtmislerdir.

2008-2009 egitim-6gretim yilinda ortaokul ogrencilerinin medya okuryazarligi
dersine gosterdikleri ilgi artmis ve ders yaklasik her {i¢ 6grencinin biri tarafindan

secilmistir. Bu durumu gosteren tablo su sekildedir (Cizelge 3):

Cizelge 2.2. 2008-2009 Egitim 6gretim yil se¢cmeli medya okuryazarhgi dersini secen
ogrencilerin dagihm

Sif Toplam Ogrenci Sayist Dersini Secen Ogrenci Sayist %

6. Siuf 1.327.715 345.794 26,04
7. Siuf 1.244.305 270.415 21,73
8. Smf 1.203.093 394.305 32,77
Toplam 3.775.113 1.010.514 26,77

Kaynak: RTUK insan Kaynaklari ve Egitim Dairesi Bagkanlig1 (Akt. Alagozlii, 2012: 25).

2008-2009 egitim-ogretim yilinda 6. smif Ogrencilerinin %26,04’1, 7. smif
Ogrencilerinin % 21,73’ ve 8. sif dgrencilerinin % 32,77°si segmeli ders olarak
medya okuryazarligr dersini se¢miglerdir. 2008-2009 egitim-6gretim yilinda toplam
1.010.514 6grenci (% 26,77) medya okuryazarligi dersini segmistir.

2009-2010 egitim 6gretim yilina ait veriler Cizelge 4’teki gibidir:
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Cizelge 2.3. 2009-2010 Egitim 6gretim yili se¢cmeli medya okuryazarhg dersini secen
ogrencilerin dagihm

Siuf Toplam Ogrenci Sayist Dersi Segen Ogrenci Sayisi %

6. Siuf 1.326.743 320.953 24,19
7. Suuf 1.261.646 195.177 15,47
8. Smf 1.199.093 322.785 26,92
Toplam 3.787.482 838.915 22,15

Kaynak: RTUK Insan Kaynaklar1 ve Egitim Dairesi Bagkanligi (Akt. Alagdzlii, 2012: 25).

2009- 2010 egitim-0gretim yilinda 6. smif Sgrencilerinin % 24,19°u, 7. smif
Ogrencilerinin % 15,47’s1 ve 8. siif 6grencilerinin % 26,92’si segmeli ders olarak
medya okuryazarlig1 dersini se¢gmislerdir. 2009-2010 egitim-6gretim yilinda toplam
838.915 6grenci (% 22,15) medya okuryazarlig: dersini se¢gmistir. Tiirkiye genelinde
medya okuryazarlig1 dersinin se¢ilmesinde bir dnceki yila oranla yaklasik % 5°lik bir

azalma oldugu goriilmektedir.

2010-2011 egitim-6gretim yilinda se¢cmeli medya okuryazarligi dersini secgen

ogrencilerin dagilimini gosteren tablo su sekildedir (Cizelge 5):

Cizelge 2.4. 2010-2011 Egitim 6gretim yih se¢cmeli medya okuryazarhg dersini secen
ogrencilerin dagilimi

S f Toplam Ogrenci Sayist Dersi Segen Ogrenci Sayisi %

6. Sinif 1.399.897 132.945 9,50
7. Suuf 1.336.027 70.035 5,24
8. Simf 1.272.412 204.996 16,11
Toplam 3.775.113 407.976 10,80

Kaynak: RTUK Insan Kaynaklar1 ve Egitim Dairesi Baskanlig1 (Akt. Alagézlii, 2012: 26).

2010-2011 egitim-6gretim yilinda 6. smif Ogrencilerinin % 9,50°si, 7. smif
ogrencilerinin % 5,24°1 ve 8. smif ogrencilerinin % 16,11°si segmeli ders olarak
medya okuryazarlig1 dersini se¢mislerdir. 2010-2011 egitim-6gretim yilinda toplam
407.976 ogrenci (% 10,80) medya okuryazarlig1 dersini se¢gmistir. Bir 6nceki egitim-

Ogretim yilina oranla ciddi azalig gozlemlenmistir.
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2011-2012 egitim-6gretim yilinda medya okuryazarligi dersini secen Ogrencilerin

dagilimi su sekildedir (Cizelge 6):

Cizelge 2.5. 2011-2012 Egitim 6gretim yili se¢meli medya okuryazarhgi dersini secen
ogrencilerin dagihm

Simif Toplam Ogrenci Sayist Dersi Segen Ogrenci Sayisi %

6. Sinif 1.307.275 254.888 19,50
7. Smif 1.283.316 116.074 9,04
8. Simf 1.352.509 182.829 13,52
Toplam 3.943.100 553.791 14,04

Kaynak: RTUK Insan Kaynaklar1 ve Egitim Dairesi Bagkanlig1 (Akt. Alagozlii, 2012: 26).

2011-2012 egitim-6gretim yilinda 6. smf Ogrencilerinin % 19,50°si, 7. smif
Ogrencilerinin % 9,041 ve 8. simif Ogrencilerinin % 13,52’si se¢meli ders olarak
medya okuryazarligi dersini se¢mislerdir. 2011-2012 egitim-6gretim yilinda toplam

553.791 6grenci (% 14,04) medya okuryazarligi dersini segmistir.

2011-2012 egitim-6gretim yilinda bir dnceki egitim-6gretim yilina oranla yaklasik %

4 oraninda artis gozlemlenmistir.

[Ikdgretim okullarinn 6, 7 ve 8. smiflarinda se¢meli olarak okutulan medya
okuryazarligi dersi bes yillik silire¢ icinde toplam 3.235.851 Ogrenci tarafindan
secilmigtir. Medya okuryazarlifi dersinin yillar arasi se¢ilme oranlarinda
dalgalanmalar oldugu gézlemlenmistir. Bu durumun yasanmasinda se¢gmeli derslerin
belirlenme yetkisinin okul idaresinde olmasi, alanla ilgili yeterlilige sahip
ogretmenlerin azligi, ilk yillardaki tanitimlarin devaminin saglanamamast gibi

faktorlerin etkili olabilecegi diigiiniilmektedir.

Talim Terbiye Kurulu tarafindan diizenlenen, 25.06.2012 tarih ve 69 sayili
“lIkdgretim Kurumlar1 (Ilkokul ve Ortaokul) Haftalik Ders Cizelgesi'nde medya
okuryazarlig1 dersi, yeni egitim sistemi (4+4+4) ile 7. ve ya 8. siniflardan herhangi
birinde haftada 2 ders saati olarak okutulabilecek segmeli derslerden biri olarak yer
almistir. Medya okuryazarlig1 dersinin 7. ve 8. siniflardan herhangi birinde se¢meli

olarak alinmasi zorunlulugu ise kaldirilmistir.
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2.6. Tiirkiye’de Medyanin Zararh Iceriginden Cocuk ve Ergenleri Korumak

Amaciyla Alinan Onlemler

Gegmiste ve giliniimiizde cocuklarin fiziksel, zihinsel, duygusal, ruhsal ve ahlaki
gelisimlerini olumsuz etkileyebilecek medyanin zararli igeriklerinden korumak
amaciyla bir dizi koruyucu politikalar olusturulmustur (Timisi, 2011). Bu béliimde
cocuklar1 medyanin zararli iceriklerinden korumak icin Radyo Televizyon Ust

Kurulu ve Milli Egitim Bakanliginin isbirligiyle uygulanan politikalar ele alinmistir.

2.6.1. Akilh isaretler sembol sistemi projesi

Akilli isaretler, RTUK uzmanlar ile iiniversitelerin ilgili boliimlerinden katilan
akademisyenlerin katilimiyla olusturulan komisyonlar tarafindan gelistirilen gorsel
isitsel bir uyari sistemidir. Bu sembol sistemini olugturmanin temel amaci; ¢ocuk ve
gencleri zihinsel, sosyal ve ahlaki gelisimlerini olumsuz etkileyebilecek televizyon
yayinlarinin zararlt igeriginden korumaktir (Sengiil, 2011: 77). Komisyonlarin
calisma siirecinde Hollanda’daki Gorsel Isitsel Medyanm Siniflandirilmasindan
Sorumlu Enstiti’niin (NICAM) sembol sistemi uygulamas: incelenerek, Tiirk
kiiltiirel ve sosyo-ekonomik yapisina uyarlanmasi i¢in 2001 yilinda RTUK
blinyesinde proje kapsaminda calismalar baglatilmistir. 2003’te  sistemin
uygulanabilmesi icin Hollanda Hiikiimeti tarafindan, MATRA-Katilm Oncesi
Projeler Programi adi altinda gelistirilen fon igin basvuruda bulunulmus ve proje,
yapilan degerlendirme sonucunda Hollanda Hiikiimeti tarafindan kabul edilmistir.
RTUK, 23 Nisan 2006 tarihinden itibaren 'Akilli Isaretler’ sistemini uygulamaya

koymustur.

Tirkiye’de uygulanmakta olan sistem internet araciligiyla calismaktadir. Yayin
kuruluslarinda ¢alisan kodlayicilar, smiflandiracaklart programi izledikten sonra
kendilerine verilen sifre aracihigiyla internet iizerinden RTUK yetkilerince
hazirlanmis olan soru formunu doldurmaktadirlar. Form doldurma isleminin ardindan

sistem otomatik olarak programla ilgili sembolleri atamaktadir (Carbuga, 2010: 99).

Akilli Isaretler Sistemi kapsamindaki semboller programlarin igerik alani (ne tiir bir

zararl icerik tasidigl) hakkinda bilgi vermenin yani sira hangi yas grubuna uygun
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oldugu konusunda bilgilendirmektedir. Bu sistem; yas (genel izleyici kitlesi, 7 yas ve
lizeri i¢in, 13 yas ve lizeri i¢in, 18 yas ve {izeri i¢in) ve igerik (siddet/korku, cinsellik,
olumsuz Ornek olusturabilecek davraniglar) olmak iizere iki kategoriden
olusmaktadir. Sembol sisteminde belirlenen ii¢ farkli yas grubu (7 yasin altindakiler,
7-13 yas, 13-18 yas); cocuk ve genclerin zihinsel, duygusal ve sosyal gelisimlerine

gore olusturulmustur.

AKILLIISARETLER
L] A
Siddet / Korku Olumsuz Ornek Olusturabilecek Cinsellik
Davramglar
7 Yas ve Uzeri Igin 13 Yas ve Uzeri igin 18 Yas ve Uzeri igin Genel Izleyici Kitlesi

Sekil 2.1. Akilli Isaretler

2.6.2. Iyi uykular ¢ocuklar projesi

RTUK, medya okuryazarlig1 kapsaminda son olarak Televizyon Yayincilart Dernegi
(TVYD) ile isbirligine giderek “Iyi Uykular Cocuklar” projesini 07.10.2010 tarihinde
yiirtirlige koymustur. Boylece saat 21:30° da biitiin TV kanallarinda projenin logosu
“Tele”nin (Gorsel 2) verdigi uyarilar dogrultusunda ana smnifi ve ilkdgretim
Ogrencilerinin erken yatma aligkanlig1 kazanmasi, ge¢ saatlerdeki TV yayinlariin
olas1 zararl etkilerinden korunmasi ve anne-babalarin bu konudaki duyarliliklarinin
arttirtlmas1 amaglanmaktadir. Ayrica bu projeyle yasaklama ve yaptirim uygulamasi
yerine isbirligi i¢inde sorumluluk ve duyarlilik kazandirilmasi amaglanmaktadir.
Projenin basariya ulasmasi igin ebeveynlerin ekrandaki bu hatirlatmay1 dikkate
almalar1 gerekmektedir. Proje kapsaminda yaymlanmasi Ongoriilen ti¢ farkli
animasyon araciliftyla ¢ocuklara “Haydi Cocuklar Uykuya”, “lyi Uykular Cocuklar”

ve “Bugiinliik Televizyon Yeter”, “Biitiin Cocuklara Iyi Geceler” mesajlari
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verilmektedir (www.rtuk.org.tr). Animasyonlarin yaninda spot filmler aracilifiyla
ebeveynler ve ¢ocuklar uykunun 6nemi konusunda bilgilendirilmektedir (Alagozlii,

2012: 46-47; Sengiil, 2011: 91-92).

RTUK, TV’nin yani swra internete yodnelikte medya okuryazarhigi calismalar
yiiriitmektedir. “Cocuklarimiz Igin Internet Giivenligi” adi altinda gocuklara ve
ebeveynlere yonelik yliriitiilen ¢caligsma bunlarin en 6nde gelenlerindendir. Bu ¢alisma
ile internet kullanirken karsilasabilecek risklerin, dikkat edilmesi ve uyulmasi
gercken kurallarin neler oldugunu konusunda toplumun bilgilendirilmesi

amaglanmaktadir (Altun, 2010a: 58).

2.6.3. Medya okuryazarhg projesi

Uzmanlar ve egitimcilerin kitle iletisim araglarinin cocuklar iizerinde olumsuz
etkilere neden oldugu goriisii ve okullarda meydana gelen siddet olaylarinin
televizyon yaymlarindaki ve internet oyunlarindaki  siddet igeriginden
kaynaklandigina iliskin goriisler iizerine RTUK konuyu giindemine alarak, 2004
yilinda Devlet Bakanligi biinyesinde kurulan iilkemizin o6nde gelen kamu
kurumlarinin, sivil toplum Orgiitlerinin ve iiniversitelerinin temsil edildigi ‘Siddeti
Onleme Platformu’nda ilk kez medya okuryazarlig: dersinin okutulmasma yonelik
onerilerde bulunmustur (Altun, 2008). Ayrica Ust Kurul Milli Egitim Bakanligi’na
yaz1 yazarak medya okuryazarligi dersinin O6nemine dikkat ¢ekmistir. Marmara
Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan 2005 yilinda diizenlenen I. Uluslararas
Medya Okuryazarligi Konferans1 diizenlenerek, bu konferansta Ust Kurul medya

okuryazarliginin gerekliligine iliskin nedenleri resmi bildiri olarak sunmustur.

RTUK tarafindan 2006 yilinda yapilan ‘Ilkégretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon
[zleme Aligkanliklari Kamuoyu Arastirmasi’nda dgrencilerin giinde yaklagik {i¢ saat
televizyon izledigi bulgulanmistir. Ayn1 yil i¢cinde Ankara’da Uluslararast Medya
Okuryazarlig: Paneli diizenlenmistir. Talim ve Terbiye Kurulu Baskanlig: ile RTUK
uzmanlari ve Iletisim Bilimleri akademisyenlerinden olusan bir komisyon tarafindan
Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu hazirlannmistir

(www.rtuk.org.tr).
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Medya okuryazarligi projesi kapsaminda; Milli Egitim Bakanliginca belirlene bes
pilot okulda (Adana Seyhan Dumlupnar ilkdgretim Okulu, Ankara Cankaya Ahmet
Vefik Pasa ilkdgretim Okulu, Erzurum Merkez Barbaros Hayrettin Pasa ilkdgretim
Okulu, Istanbul Bakirkdy Sehit Pilot Muzaffer Erdonmez ilkdgretim Okulu ve Izmir
Karstyaka 80. Yil Metas Ilkogretim Okulu) 2006-2007 &gretim yilinda medya
okuryazarlig1 dersi uygulamasi gergeklestirildi. 2008-2009 6gretim yilindan itibaren
medya okuryazarligi dersi iilke genelinde segmeli bir ders olarak 6-7 ve 8. smiflarda

okutulmaya baslamistir (www.rtuk.org.tr).

Medya okuryazarligi ¢alismalarinda MEB, RTUK ve iiniversitelerin yaninda en
onemli ayak siiphesiz ki medya sektoriidiir. Ancak ne yazik ki medya sektoriiniin
medya okuryazarligir ¢alismalarina gerekli destegi verdiklerini sdylemek miimkiin
degildir. Medya sektorii lilkemizdeki medya okuryazarligi calismalarini uzaktan
seyretmekte ve calismalara verilecek destegi kendisine kursun sikmak olarak

degerlendirmektedir (Binark ve Bek, 2010: 106).

2.7. Medya Okuryazarh@ Egitiminin Diinyadaki Gelisimi

Medya okuryazarligi egitiminde belirli bir gegmise ve birikime sahip olan iilkelerde
medya okuryazarligi derslerinin gelisim stirecleri, karsilasilan giicliikler ve elde
edilen basarilar, bizim ¢alismalarimiza 151k tutacak niteliktedir. Medya okuryazarlig
ders materyalleri iiretme ve uygulamada &n plana ¢ikan basta ABD, Ingiltere ve
Avustralya olmak iizere; Kanada, Irlanda, Fransa, Almanya, ispanya, Yunanistan ve
Israil de yapilan calismalarin bilinmesi, yapacagimz calismalarimiza &rnek
olusturur. Bunlara ilave olarak genellikle 2000 yilindan sonra harekete ge¢mis olan

gelismekte olan tilkelerde medya okuryazarligi egitimi de gozden gegirilmelidir.

Kitle iletisim araglarinin etkileri iizerine yapilan ilk calisma, Kanadali arastirmaci
Harold Laswell’in “Deri Alt1 igne Teorisi” dir. Laswell (1927)’e gére medya
mesajlar1 slirekli olarak insanlar {izerinde deri altina enjekte edilmis siringa etkisi
yaratmaktadir. Bu siire¢ igerisinde medya takipgileri savunmasiz bireyler olarak
goriilmektedir. Bu durumda medya takipgilerinin medya mesajlarmi  dogru

anlamalarim1  ve ¢Ozlimlemelerini saglayacak yeni bir kavrama; medya
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okuryazarligina ihtiya¢ duyulmustur (Balaban vd., 2008: 556; Tirkoglu ve Simsek,
2007).

Medya okuryazarligi, kitle iletisim araglarinin insanlarin hayatina girmesi ile birlikte
yaklasik 50 yildir bilinen bir kavramdir. Medya okuryazarligi kavrami Avrupa Birligi
(AB)’nin giindemine ise 2000’li yillarda girmistir. AB’nin, Lizbon Zirvesi’'nde
“yasam boyu 6grenim” hedef olarak belirlenmis ve medya okuryazarligi bu 6grenim
siirecine dahil edilmistir. Tiirkiye’de ise medya okuryazarligi kavrami 2003 yilinda
Iletisim Surasi’nin sonug bildirgesinde Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
tarafindan giindeme getirilmistir (Inan ve Bayindir, 2009: 1-2).

Oxford Calisma Grubu tarafindan AB’nin on bes lilkesinde gerceklestirilen ortak bir
calisma sonucunda 6-7 yas grubu cocuklarin %22’sinin yatak odalarinda TV
alicisinin bulundugu, 15-16 yas grubuna gecildiginde ise bu oranin % 56’lara
yiikseldigi tespit edilmistir. Yapilan bilimsel aragtirmalarda, Tiirkiye’deki TV
izlenme oraninin giinde ortalama 4-5 saat oldugu goriilmektedir. Buna gore bir kisi
yilin %19’unu TV izleyerek gecirmektedir. Kisinin yilin % 33’linii uyuyarak, %
33’iinii ¢alisarak, % 14’linli de bu etkinliklerin disinda kalan etkinliklerle gecirdigi
g0z Oniine alindiginda bu oranin oldukga biiyiik oldugu ortaya ¢ikmaktadir (Treske,
2007, 33).

Kitle iletisim araglarinin ¢ocuklarin yatak odalarina kadar bu denli yiiksek oranlarda
girmis olmas1 ve herhangi bir kisitlamaya ugramamasi basta ABD olmak iizere tiim
gelismis llkeleri Onlemler almaya itmistir. Bu noktada devreye bireye medya
mesajlarin1 anlama ve degerlendirebilme becerisini kazandiracak ve ardindan kendi
mesajint  kurgulayabilecek kadar kitle iletisim araglarin1  kullanma yetisini
kazandiracak medya okuryazarligi dersi girmistir. Bu sekilde ¢ocuklar; medyay:
okuyup, degerlendirip elestirebilecek, medyanin dilini ¢dzebilecek biling diizeyine
ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak yer alabilecektir. Bu amacla
diinyanin tim gelismis {lkelerinde medya okuryazarligi, egitim programlarina
alinmaya, c¢esitli seviyelerde okullarda ders olarak okutulmaya baslanmistir

(Komisyon, 2007a: 5).

Medyanin olumsuz etkilerini ortadan kaldirmak ve daha demokratik toplumlarin

olugmasini saglamak adina medya okuryazarligi egitiminin ne denli gerekli oldugu
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ortadadir. Bu amagla diinya iizerinde bircok iilkede, medya egitimi programlari
gelistirilmektedir. Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltir Kurumu (UNESCO),
okul dncesinden baslayarak tiniversite egitmive mesleki egitimlerine kadar genis bir
alanda ylriittiigi calismalarin yaninda medya okuryazarliglr egitimiyle de ilgili
kiiresel diizeyde ¢alismalar yapmaktadir. Ticari medyanin yaptig1 yonlendirmelerin
bireyleri etkiledigini ve demokratik toplumun ihtiyaci olan etkin vatandaslik
becerilerinin zayifladigini diistinen UNESCO, 1982 yilinda Almanya’da 19 {ilkeden
gelen uzmanlarla yaptig1 toplantinin ardindan medya okuryazarliginin gerekliligine
ve ailelerin, Ogretmenlerin, medya calisanlarinin  ve karar  vericilerin
sorumluluklarina iligskin vurgulamalar yapmistir (Altun, 2011: 86-87; Binark ve Bek,
2010: 52).

Medya okuryazarligi konusunda UNESCO’nun yani sira AB’nin de caligmalari
vardir. AB, tiye iilkeler icerisinde ortak siyasi, kiiltiirelveekonomik hedefleri hayata
gecirmeye calisan bir kurulustur. Medya okuryazarligi bu ortak diizenleme ve
uygulamalar konusunda onemli bir yere sahiptir. Medya okuryazarligi ile ilgili
yapilan g¢aligmalar “Avrupa Vatandasligi’nin olusturulmasinda biiylik 6nem arz

etmektedir (Altun, 2011a: 83-84).

AB biinyesinde medya okuryazarligi ¢alismalar1 23-24 Mart 2000 tarihindeki Lizbon
toplantis1 ile baglamistir (Altun, 2010a: 45). AB’nin medya okuryazarlig1 dersiyle
ilgili oncelikli hedefi, bireye medya mesajlarin1 degerlendirebilme becerisini
kazandirmak ve kendi mesajin1 kurgulayabilecek kadar kitle iletisim araglarini
kullanma becerisini gelistirmesini saglamaktir (Seylan, 2008: 69). AB tarafindan
2004 yilinda Avrupa Medya Okuryazarligt Merkezi (ECML) kurulmustur. Bu
merkezin hedefi ¢ocuklarin ve biiyliklerin medya kiiltiirii icinde yasama uyumlarin

saglamak ve medyanin igleyisini 6grenmelerine destek olmaktir (Pekman, 2007).

Uluslararast  kuruluslarin  disinda, {ilkelerin kendi yaptiklari c¢alismalar da
bulunmaktadir. Asagida bu iilkelerden bazilarinda medya okuryazarligi egitiminin
gelisimi ve bu lilkelerde medya okuryazarlig1 konusunda ¢alisan kurum ve kurulusglar

hakkinda bilgi verilecektir.

Ingiltere’de internet kullamm orami yiiksek, radyo ve TV kullanimi da yaygindir.

Kitle iletisim araglarmin bilingli kullanimi ve bu araclarin sebep olabilecegi
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olumsuzluklardan korunulmasi acgisindan Onemli olan medya okuryazarligi,
miifredatta Ingilizce ve Vatandaslik derslerinin icinde yer almaktadir. Medya
egitiminde 6grencilerin medya kavramini ve gorsel medya igeriklerini 6grenmeleri,
medya mesajlarin1 analiz etmeleri, medyanin etkilerini fark etmeleri ve medyanin
demokratiklesme siirecine etkilerini incelemeleri beklenmektedir (Alagozli, 2012:
68-70). Ingiltere’de dgretmenlerin egitimi ve medya egitiminin yontemi ile ilgili

konular tam anlamiyla ¢oziimlenememistir (Bacaksiz, 2010: 40).

Ingiltere’de medya egitimi hem devlet kuruluslart hem de sivil toplum &rgiitlerince
desteklenmektedir. 2003 yilinda kurulan OFCOM, Iingiltere’de medya okuryazarlig:
kavramint tanimlayan kurulustur (Seylan, 2008: 75). OFCOM ayrica, medya
okuryazarlig: ile ilgili kamuoyu arastirmalar1 yapmakta ve bunlar1 paylagmaktadir.
OFCOM, Ingiltere’de medya okuryazarhigmin gelistirilmesinden kanunen sorumlu

olan kurulustur (Alagdzlii, 2012: 71).

Ingiliz Film Enstitiisii (BFI) medya okuryazarligi egitimi konusunda Ogretmen
yetistirme alaninda destek vermektedir. BFI, Kiiltliir, Medya ve SporBakanlig: ile
birlikte medya okuryazarlig: bilicini gelistirmeye yonelik politikalar gelistirmektedir
(Heins ve Cho, 2003; akt. Kincal ve Kartal, 2009: 325). 1991 yilinda ingiltere Egitim
Bakanlig1 ve BFI tarafindan Ingiltere Medya Egitimi Dernegi (AME) kurulmustur.
Dernegin amaci medya okuryazarligi derslerine giren 6gretmenlerine daha etkili bir

medya egitimi verebilmeleri i¢in destek vermektir (Seylan, 2008: 77).

Fransa’da kitle iletisim araglari etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Bu nedenle basta
cocuklar ve gengler olmak {iizere tiim medya takipgilerinin kitle iletisim araclarinin
zararl igeriklerinden korunmasi amaciyla medya okuryazarligi dersi kazanimlar
miifredattaki ¢esitli derslerin i¢ine yerlestirilmistir (Alagozli, 2012: 61-62). Medya
egitimi alaninda koklii ge¢misi olan Fransa’da ilk calismalar 1920°li yillara
dayanmaktadir. Fransa’da medya okuryazarlig: egitimi ile ilgili bilgiler Fransizca,
Sanat Tarihi ile Yurttaghk ve Ahlak Bilgisi gibi derslerle iliskilendirilmistir
(Alagozli, 2012: 64).

Fransa’da medya egitimine yonelik ¢alismalar kamu kuruluslari, 6zel kuruluslar ve
sivil toplum oOrgiitleri tarafindan yiiriitiilmektedir. Fransa Milli Egitim Bakanlig1

tarafindan 1983 yilinda kurulan Ogretim ve Medya Bilgileri Arasinda Baglant:
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Merkezi (CLEMI), medya yayincilarinin ve egitimcilerin medya egitimine dikkat
cekmek amaciyla ¢aligmalar yapmaktadir. Devlet tarafindan desteklenen CLEMI,
Ogrencileri bilingli medya okuryazar1 yapmay1 amaclamaktadir (Alagozlii, 2012: 64-
65).

Rusya Federasyonunda medya egitimi zorunlu degildir. Ancak bagka disiplinlerin
icinde medya egitimi konulara yer verilmistir. Zorunlu olmamasina ragmen 7-17
yas arasindakiler i¢in bir program tasarlanmistir. Rusya’daki o6gretmenlerin,
ogrencilerin medya metinleri hakkindaki elestirel diisiinmelerini gelistirme araci
olarak medya egitimiyle ilgilenmeleri genc¢lerin medya hakkinda bilgi sahibi

olmalarini saglamaktadir (Binark ve Bek, 2010: 93).

ABD’de medya okuryazarligi konusundaki en biiylik gelismeler 1990’11 yillarin
baslarinda yasanmaya baslanmistir. Saglik egitimcilerinin ekranlardaki siddet ve
cinsel igerikli goriintiilerle beraber, alkol ve sigara goriintiilerinin toplumu 6zellikle
de c¢ocuklar1 olumsuz yonde -etkiledigi goriisiini One silirmeleri ile medya
okuryazarligina yonelik ilgi artmaya baslamistir (Bacaksiz, 2010: 45). ABD’de
medya okuryazarlig1 dersi miifredatta ayr1 bir ders olarak yer almaktadir. ABD’deki
medya egitimi, elestirel olmaktan ¢ok korumaci diizeydedir. Medya ¢dziimlemeleri

yalnizca gorsel baglamda gergeklestirilmektedir (Seylan, 2008: 80).

ABD'de medya egitimi, kamudan ziyade 6zel kurumlarda gelismistir. Ulkede medya
egitimini destekleyen kuruluslarin 6nde gelenleri; Medya Egitim Merkezi (CME) ve
CML’ dir (Karatag, 2008: 32; Binark ve Bek, 2010: 224-226). CME, 1991°de
ABD’de basta cocuklarla ilgili medya politikas1 olmak iizere, elestirel medya
konular1 hakkinda kamuoyu ve siyasa yapicilar1 egitme amaciyla kurulmustur
(Binark ve Bek, 2010: 224). CML ise, 1989 yilinda kurulmustur. Kurulus cagdas
imgeleri, sesleri ve sozciikleri anlayacak, yorumlayacak, c¢oziimleyecek ve
degerlendirecek bir elestirel yurttasligin  olusturulmasina katkida bulunmay:
amaglamaktadir. CML, bu amaca yonelik olarak kilise, sinagog ve aileleri kapsayan

atolye ve egitim ¢aligmalan yiiriitmektedir (Binark ve Bek, 2010: 226).

Kanada’da medya okuryazarligi egitiminin tarihi 1960°lara kadar uzanir. Bu yillarda
medya okuryazarlig1 egitimi ilk olarak ekran egitimi (screen education) adi altinda

baglamistir. 1980 ve 1990’11 yillarda ortaokullarda gelisen medya okuryazarligi daha
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sonralart  ilkdgretim okullarinda da giliglenmistir  (Shibata, 2002). Medya
okuryazarlig: okullarda ingilizce Dil Bilimleri programinim bir parcasi olarak etkin
sekilde uygulanmaktadir (Altun, 2010a: 49). Kanada’ da simiflarin imkanlar
gelismistir. Dersliklerde bulunan internet erisimi sayesinde 6gretmenler teknolojiyi
kullanarak dersleri islemektedirler. Dinleme, anlama, yazma, izleme ve kendi iletisini
yaratma gibi temel becerilerin yaninda 6grencilerin elestirel bakis agis1 kazanarak
medya metinlerini degerlendirmeleri de beklenmektedir. Bu sekilde demokratik
toplumda yasamanin olmazsa olmazi elestirel diisiincenin 6grencilere kazandirilmasi,
diger kiiltiirleri tanimalar1 ve yaraticiliklarini gelistirmeleri amaglanmaktadir. Medya
okuryazarligi, Kanada egitim programinin vazgegilmez bir parcast olarak
algilanmaktadir (Seylan, 2008: 79). Medya okuryazarligi konusunda atilan ilk
adimlar Kanada tarafindan atildigindan, medya okuryazarlig1 becerisi onlara ait bir

beceri olarak degerlendirilir (Sadriu, 2009: 92).

Kanada’da medya okuryazarligi calismalarini  destekleyen bir¢ok  orgiit
bulunmaktadir. Kanada Medya Egitimi Kuruluslart Dernegi (CAMEO) ve Medya
Okuryazarligi Dernegi (AML) bu orgiitlerin 6nde gelenleridir (Altun, 2010b: 45-46).
CAMEO, Kanada’da her eyalette farkli sekilde uygulanan medya egitimi
calismalarinin birlik ve biitiinliige doniistiiriilmesi adina 1992 yilinda kurulmustur.
CAMEO’nun temel hedefi Kanada’nin her yerinde medya egitimini savunmak,
gelistirmek ve medya egitimi kuruluglarini tek ¢ati altinda toplamaktir (Altun, 2010a:
51). AML ise; medyanin isleyisi ve anlamlar1 nasil insa ettigine yonelik incelemeler
yaparak Ogrencilerin elestirel anlayislarin1  gelistirme amaciyla 1978 yilinda

kurulmustur (Binark ve Bek, 2010: 224).

Medya okuryazarliginin Kanada’da bu denli dnemsenmesinde, Amerikan popiiler
kiiltiiriiniin ezici Ustlinligii ve etkisinden kurtulma hedefi siiphesiz ki yok sayillamaz.
Kanada’nin komsusu ABD ile s6z konusu hassasiyeti cok eski tarihlere
dayanmaktadir. Medya okuryazarligi ise bu uzun siirecte ortaya cikan dogal bir

sonugtur (Altun, 2010b).

Avustralya’ da okullar yeni 6grenme teknolojileri ile donatilmistir. Avustralya'da 8.
smiftan 12. smifa kadar medya okuryazarligi dersi vardir. Medya c¢aligmalari

ilkokulda ayrica yer almayip Ingilizce, Sanat ve Teknoloji gibi derslerin
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programlarinin bir parcasi olarak yapilmaktadir. Medya egitiminin amaci, elestirel
tiikketiciler yaratmak ve pratikte liretim i¢in olanaklar saglamaktir. Avustralya, medya
egitimi konusunda oldukca ilerlemis durumdadir. Medya egitimi dersi sadece bu

konuda egitilen 6gretmenler tarafindan verilebilmektedir (Bacaksiz, 2010: 47).

Medya okuryazarligi akademik egitimde de gelismistir. Universitelerde ders olarak
okutulabildigi gibi uzmanlik egitimi de bulunmaktadir. Avustralya’da Sydney
Katolik Ik gretim Okullarinda medya okuryazarligi dersleri 1980 sonrasinda %90’1n
tizerinde iken, 2000’li yillarda &grencilerin tamami medya okuryazarligi dersi

almaktadir (Vallocheril, 1997:38).

Avustralya ve Yeni Zelanda Medya Egitimcileri Birligi (ATOM), Avustralya ve
Yeni Zelanda'da da medya egitimcilerini ve endiistriden temsilcileri bir araya getiren
orgiittiir. Diizenledigi konferanslar araciligiyla medya egitimini tartigmaya acan
ATOM, dersliklerde kullanilmak tizere kaynaklar gelistirmektedir (Binark ve Bek,
2010: 69).

2.8. llgili Arastirmalar

Cesitli iilkelerde yapilan incelemeler neticesinde, medya okuryazarligi egitiminde
basarili olan uygulamalarda, alandaki uzmanlarin da soyledigi gibi medya
okuryazarlig1 dersi tiim diinyada giinden giline daha fazla 6nem gormeye baglamistir.
Genel gidisat ve gereksinimler dogrultusunda, hem akademik arastirma hem de
sahadaki egitim olarak Tiirkiye'de de medya okuryazarliginin se¢gmeli ders olarak
okutulmasindan sonra ¢ok sayida ¢alisma yapilmistir. Bu bdliimde literatiir taramasi

sonrasi ulasilan ¢alismlara yer verilmistir.

Gormez (2014), hazirladigt doktora tezinde ortaokul Ogrencilerinin medya
okuryazarligi diizeylerini tespit etmek ve bu calisma araciligiyla, Ggrencilerin
karsilastiklar1 kitle iletisim araclarint yorumlarken okulda almis olduklari medya
okuryazarligi dersinin bu dersi almayan Ogrencilere kiyasla bir etkisinin olup
olmadigin1 ortaya koymayr amaclamistir. Bu arastirmada, nitel veri toplama
araglarindan goriisme yontemi kullanilmistir. Arastirma kapsaminda medya

okuryazarligi dersini alan 10 ve almayan 10 sekizinci smif Ogrencisi ile bu
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ogrencilerin velileriyle arastirmact tarafindan hazirlanan yari-yapilandirilmis
goriigme formlar1 kullanilarak goriismeler gerceklestirilmistir. Arastirma sonuglari
genel olarak degerlendirildiginde: Medya okuryazarligi dersini almis 68rencilerin bu
dersi almamis 6grencilere tinitelerde yer alan kazanimlar1 daha fazla igsellestirdikleri
ancak Internet iinitesiyle alakali kazanmimlar1 igsellestirme bakimindan iki &grenci

grubu arasinda bir farkin olmadig1 sonucuna ulagilmistir.

Kartal (2007), hazirladig1 yiiksek lisans tezinde TV dizilerindeki mesajlarin
algilanmasinda medya okuryazarligimin etkisini tespit etmek amaciyla ortadgretim
10. sinif 6grencileriyle calismistir. Kartal, arastirmasinda kontrol gruplu 6n ve son
test deneysel arastirma modelini kullanmistir. Canakkale Lisesi’nde yapilan
arastirmada 20 kisilik deney ve 20 kisilik kontrol grubu olusturulmus, deney grubu
ogrencilerine 12 saatlik “Medya Okuryazarligi Egitimi” verilmistir. Verilen egitimin
sonunda deney grubu Ogrencilerinin medya okuryazarligi hakkindaki bilgilerinin
olumlu yonde gelisme gosterdigi, medya mesajlarina kars1 6grencilerin elestirel bakis
gelistirdikleri ve medya mesajlarim1 analiz edip degerlendirebilecek becerilere

ulastiklar1 gozlemlenmistir.

Ertirk ve Giil (2006), “Cocugunuzu Televizyona Teslim Etmeyin, Medya
Okuryazart Olun” isimli c¢aligmalarinda, kitle iletisim araci olarak televizyon,
televizyonun aile ve c¢ocuk tizerindeki etkileri, medya okuryazarhigi ve aile
konularina deginmistir. Ayrica “Televizyon Haberlerinin Cocuklar Uzerindeki Stres
Etkileri ve Ailesel Haber izleme Aliskanliklar1” tizerine yaptiklari ¢calismaya da bu
kitapta yer verilmistir. Calismada 139 ilkogretim birinci kademe 6grencisi ve 70

ebeveyn yer almistir.

Cinelioglu (2013), hazirladig1 yiiksek lisans tezinde sosyal bilgiler O6gretmen
adaylarimin medyadaki siddet sunumlarinda bakis agilarinda medya okuryazarlig
dersinin etkisini belirleyebilmeyi amaglamistir. Arastirma tarama modelindedir ve
Balikesir {iniversitesi ile Pamukkale tiniversitesi sosyal bilgiler dgretmenliginde
Ogrenim goren 406 Ogrenci arastirmaya dahil edilmistir. Arastirma sonuglarina gore
Ogretmen adaylarmin yarisindan fazlasi medya okuryazarligi dersini almis
bulunmaktadir. Bu dersi almis 6gretmen adaylarinin genel tutum puanlari heniiz

almamis olan Ogretmen adaylarina gore daha yiiksek olarak bulunmustur medya
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okuryazarlig1 dersi medyadaki siddet sunumlarinda yonelik tutumlar {izerine etkili
olmaktadir sonucuna ulagilmigtir. Bununla birlikte 6gretmen adaylarinin bilgi edinme
amacli en ¢ok internet ve televizyona basvurdugu, yine en ¢ok vakitlerini gegirdikleri

md kaynagi olarak internet ve televizyonu tercih ettikleri gorilmistiir.

Karatas (2008), yiiksek lisans tezinde Usak Egitim Fakiiltesi’nde Smif Ogretmenligi,
Tiirkge Ogretmenligi ve Sosyal Bilgiler Ogretmenligi lisans programlarinda egitim
gormekte olan 560 6gretmen adayimin goriisleri dogrultusunda, 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarlik diizeylerini belirlemeyi amaglamistir. Arastirmada Ogretmen
adaylarimin liseden mezun olduklart puan tiirleri, bilgisayar sahipligi, internet
baglantisinin olup olmamasi, gazete okumalari, TV izleme sikliklari ve internet
kullanim sikliklarinin medya okuryazarlik diizeyi {izerinde etkisi oldugu tespit

edilmistir.

Bek ve Binark (2007), “Elestirel Medya Okuryazarlig1” isimli ¢aligmalarinda medya
okuryazarliginin kuramsal boyutuna yer vermistir. Medya okuryazarligini elestirel
pedagojiyle birlikte ele alindig1 bu ¢calismada medya okuryazarliginin elestirel boyutu
tizerinde durulmus, kavramsal ve tarithsel boyutuyla medya okuryazarlig

irdelenmistir.

Keles (2013), hazirladigi yiiksek lisans tezinde Tiirkiye’de ilkogretim ikinci
kademede (ortaokul) se¢cmeli ders olarak okutulan Medya Okuryazarligi dersinin
elestirel pedagojik anlayisa uygun olup olmadigm incelemistir. Oncelikle elestirel
pedagoji kavramimin elestirel diisiinmeyle olan iliskisi ele alinarak medya
okuryazarlig1r dersinin hangi elestirel pedagojik bakis acisiyla inceleneceg§i sorunu
tartistlmigtir. Devaminda medya okuryazarligi meselesi lizerinde durularak
Tiirkiye’deki durum analiz edilmistir. Sonu¢ olarak se¢meli ders olarak okutulan
medya okuryazarlig1 dersi, Giroux ve Freire gibi elestirel pedagojiye yon veren bilim
insanlarmin goriislerini benimseyen egitimciler tarafindan verilmesi bu dersin arzu

edilen diizeye ulasacagina inanilmaktadir.

Cetinkaya (2008), medya okuryazarligini elestirel pedagoji gercevesinde ele alarak
bilingli medya kullanicilariin yetistirilmesi baglaminda 6gretmen goriislerine
dayanarak Tiirkiye’deki medya okuryazarligi calismalarini degerlendirmistir.

Arastirmada veriler, Ankara ilinde medya okuryazarligi dersinin verildigi alt1
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okuldan sekiz Ogretmenle miilakat yapilarak toplanmistir. Yapilan caligmalar
neticesinde dersin amaglanan sekilde islenmedigi, donanim anlaminda problemlerin
yasandig1 ve Ogrencilerin medya Uretim siliregleri hakkinda yetistirilemedigi tespit

edilmistir.

Taskiran (2007), “Medya Okuryazarligina Girig” isimli c¢alismasinda medya
okuryazarligr ve iletisim arasindaki baglanti, medyadaki ideolojik yapi, medya
kuramlar1, medya iletilerinin yapisi, medya okuryazarliginin kdken bilgisi, ilkeleri ve

Tirkiye ve diinyada medya okuryazarligi ¢alismalari tizerinde durmustur.

Sahin (2012), hazirladig1 yiiksek lisans tezini ilkdgretim 6. 7 ve 8. smif
Ogrencilerinin kitle iletisim araglari1 kullanma aligkanliklar1 agisindan medya
okuryazarligi dersini alan ve almayan ogrenciler arasinda bir fark olup olmadigi ve
Kitle iletisim araglarinin kullanilmasinin dersin segilip se¢ilmedigine gore farklilasip

farklilagsmadiginin sinanmasi amaciyla gergeklestirdi.

Apak (2008) vyiiksek lisans tezinde; Tiirkiye, Irlanda ve Finlandiya egitim
programlarint medya okuryazarligi egitimi agisindan karsilagtirmali olarak
inceleyerek, ideal medya okuryazarligi modelleri ile iilkemizde uygulanmakta olan
medya okuryazarligit modeli arasindaki benzerlik ve farkliliklar1 tespit etmeyi
amaglamistir. Yapilan incelemeler sonrasinda iilkemizde medya okuryazarlig
egitiminin kiigiik yaslardan itibaren baslamasi, programin korumaci anlayistan
elestirel anlayisa dogru bir takim diizenlemelerle giincellestirilmesi ve egitimcilerin

medya okuryazarlig1 hakkinda bilgilendirilmeleri gerektigi sonuglarina ulagilmstir.

Simsek ve Tiirkoglu (2007), “Medya Okuryazarligr” isimli ¢calismada 23- 25 Mayis
2005 tarihleri arasinda diizenlenen “Medya Okuryazarligt Konferansi” nda
yayinlanan bildirileri derlemislerdir. Bu bildirilerde medya ve medya egitimi

tizerinde durulmus ve medya okuryazarligi egitiminin 6nemine vurgu yapilmstir.

Seylan (2008), hazirladig: yiiksek lisans tezinde diinya iizerinde medya okuryazarligi
dersi uygulamalarinda goriilen aksakliklar: tespit etmek amaciyla Fransa, Ingiltere,
Kanada, Avusturya, ABD ve Tiirkiye’de uygulanan medya okuryazarligi ders
programlarini incelemistir. Yapilan aragtirma sonucunda iilkemizde verilen medya
okuryazarlig1r derslerinin korumaci bir anlayisla islendigi ve bu anlayisin bilingli

bireyler yetistirme adina ¢ok yetersiz kaldig1 tespit edilmistir. Arastirma bulgularina
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gore medya okuryazarhigi egitiminde Ogretmenlerin yeterli donanima sahip
olmamalari, finansal yetersizlikler, politik giindemlerin derslerde yer almamasi ve
popiiler metinlerin derslerde ¢oziimlenmemesi gibi faktorlerim dersin basariya

ulagmasini engelledigi belirlenmistir.

Ozalpman (2008), calismasinda medya okuryazarligi kavrammin teorik temelleri
iizerinde durmustur. Ozalpman farkli medya okuryazarligi kavramlarindan yola
cikarak Tirkiye’de kabul edilen medya okuryazarligi kavramina ulasir. Medya
okuryazarligmin farkli ideolojiler tarafindan sekillendirildigini ve her ideolojinin
kendine gore bir medya okuryazarligi anlayisi benimsedigini savunur. Ozalpman,
Tiirkiye’deki medya okuryazarligt uygulamalarimin hangi modele daha yakin

oldugunu sorgulamaktadir.

Yesil ve Korkmaz (2008), 6gretmen adaylarinin TV bagimliliklari, okuryazarlik
diizeyleri ve TV’nin egitsel degeri konulu arastirmalarin1 Ahi Evren Universitesi
Egitim Fakiiltesi’nde 6grenim gormekte olan 1. ve 4. smiftaki 412 6grenci ile
gerceklestirmislerdir. Arastirma tarama modelinde gergeklestirilmis, veriler
arastirmacilar tarafindan gelistirilen anket formu ile toplanmistir. Arastirma
sonucunda 6gretmen adaylarinin egitsel bulduklar1 TV kanallar ile izledikleri kanal
tercihleri arasinda bir uyum varken, egitsel bulunan programlar ile izlenilen
programlar arasinda bir iliski olmadig tespit edilmistir. TV kanali ve programlar
secilirken egitsellikkriteri dikkate alinmamaktadir. Caligma sonucunda Ogretmen
adaylarinin % 42,72’sinin tam, % 36,50’sinin {ist diizey TV okuryazar1 oldugu tespit

edilmistir.

Cakmak (2010), Tiirkiye ve Ingiltere’deki medya okuryazarligi programlarim
karsilastirmali olarak incelemistir. Arastirmada, Ingiltere’de medya okuryazarhig:
egitiminin ana dil egitimine yonelik dil 6gretimi siirecinde verildigini, Tlirkiye’de ise
sadece iletisim ile sinirli bir egitim yaklasimmin oldugunu belirtmistir. Ingiltere’de
medya iiretimine dayali bir egitim verilmekte ancak Tirkiye’de korumaci egitim

anlayisinin hakim oldugu sonucuna ulagmistir.

Ankaraligil (2009)’in, ilkdgretim altinct ve yedinci siif Ogrencilerinin elestirel
diisiinme diizeylerinin medya okuryazarligi dersi ve ¢esitli degiskenler acisindan

incelemek amaciyla Istanbul’da ki sekiz farkli okuldan dersi alan, almayan toplam
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725 oOgrenci ile calismistir. Arastirmada iliskisel tarama modeli uygulanmistir.
Arastirmada Ogrencilerin elestirel diislinme egilimleri arastirmaci tarafindan
gelistirilen “Elestirel Diisiinme Egilimleri Olgegi” ile o6l¢iilmiistiir. Arastirma
sonucunda medya okuryazarligi dersi alan ilkdgretim ogrencilerinin  medya
okuryazarligi dersi almayan Ogrencilere oranla elestirel diisiinme becerilerinde
anlaml diizeyde yiiksek oldugu tespit edilmistir. Kiz 6grencilerin elestirel diistinme

becerilerinin erkek 6grencilerinkinden yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Sadriu (2009), yiiksek lisans tezi igin Istanbul Sehit Pilot Muzaffer Erdénmez
[Ikdgretim Okulu’nda 6grenim goren 60 ilkdgretim ikinci kademe Ogrencisi ile
calismistir. Arastirma, alan tarama calismasit yontemine dayandirilarak, survey
(anket) modeli ile yapilmistir. Yapilan arastirmada dersin icerik kapsamina ve
uygulanisia yonelik Ilkdgretim dgrencilerinin tespitlerinin belirlenmesi ve bilgi
diizeyinde medya gergekleriyle ilintili diisiince yapilarindaki degisikliklerin olusup
olugmadigi incelenmistir. Arastirma sonucunda 6grencilerin medyay1 genel anlamda
oldukca etkili bir iletisim araci olarak gordiikleri, TV yaymlarmin toplumsal
sorumluluk tasimadigr ve etik kurallara uygun olmadigi tespitlerine varilmstir.
Ogrenciler medya okuryazarlig1 dersinin oldukea etkili oldugunu ve ilkdgretim ikinci
kademe ile smirli kalmamasi gerektigini belirtmislerdir. Arastirmanin sonug
boliimiinde 6grencilerin medyanin yapisi ve isleyisi konusunda genellikle tutarsiz ve

kararsiz hareket ettikleri vurgusu yapilmistir.

Elma ve digerleri (2010)’nun, yaptig1 arastirmada medya okuryazarlig1 dersinin pilot
uygulama olarak okutuldugu bes okulun miidiiriiyle medya okuryazarligi dersi
hakkinda gortismeler yapilmis ve okul miidiirlerinin goriisleri degerlendirilmistir.
Verilerin toplanmasi1 amaciyla on sorudan olusan yarit yapilandirilmig goriigme
formu, elde edilen verilerin analizi i¢in igerik analizi yontemi kullanilmistir. Okul
miidiirlerinin dersin faydalarina inandiklari, dersin ¢ok gerekli oldugu ve ailelerinde
siire¢ icerisinde bilingleneceklerine dair olumlu goriisleri bu aragtirmada yer almistir.
Ayni arastirma sonuglar1 igerisinde okul miidiirleri medya okuryazarligi dersinin
hafta da bir saat olmasini1 ve davranig degistirme siirecinin ¢ok uzun olmasini bir

sinirlilik olarak belirtmislerdir.
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Elma ve digerleri (2009b), ilkogretim yedinci sinif dgrencileri iizerinde yaptiklar
arastirmada se¢meli medya okuryazarligi dersinin pilot uygulamasmin yapildigi bes
ilkogretim okulundaki toplam 504 6grencinin medya ve medya okuryazarligi dersine
yonelik tutumlarini incelemislerdir. Arastirma sonuglart medyay1 algilama bigimi,
medya okuryazarligi dersinin algilanma bi¢imi, medya okuryazarligi dersinin islenis
bicimi ve medya okuryazarli§i dersinin etkileri adi altinda dort farkli faktorde
incelenmistir. Arastirmada Ogrenciler medya araglarmin toplumsal ve kiltiirel
degerlere gerekli onemi vermediklerini, medya araglarinin haber ve bilgi verme
islevlerini etkili bir sekilde yerine getiremediklerini, ders etkinliklerinin yetersiz
oldugunu, Ogretmenlerin dersi isleyis bigimlerinin hoslarma  gitmedigini
sdylemektedirler. Ogrenciler derslerde 6grendikleri bilgileri aileleri ve arkadaslariyla

paylagmis ve bu paylasim aileler ve arkadaslar tizerinde olumlu sonuglar vermistir.

Akt1 (2011), arastirmasinda ilkogretim sekizinci sinif Ggrencilerinin  medya
okuryazarlik diizeyleri ile sosyal beceri diizeylerini cinsiyet, okul, medya araglarinin
takibi degiskenlerine gore degisiklik gdsterip gostermedigini incelemistir. Arastirma
Elaz1g il merkezinde, bes farkli egitim bolgesinden secilmis okullarda 6grenim goren
947 sekizinci siif Ogrencisine uygulanmistir. Arastirma sonucunda medya
okuryazarlik diizeyi ile sosyal beceri diizeyi arasinda anlamli bir iliski
bulunamamistir. Cinsiyetin medya okuryazarlik diizeyinde etkili olmadigi, sosyal
beceri diizeyinde etkili oldugu, kiz ogrencilerin erkek 6grencilerden daha sosyal
olduklar1 sonucu ortaya ¢ikmistir. Sosyal beceri diizeyi en yliksek olan 6grencilerin

giin icinde interneti hi¢ kullanmayan 6grenciler oldugu tespit edilmistir.

Inan ve Baymdir (2009) tarafindan yapilan arastirmada Dumlupinar Universitesi
Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Ogretmenligi boliimiinde okuyan 91 ogrenciye
medya okuryazarlig1 dersinin gerekliligi ve kimlerce verilmesi gerektigine yonelik
sorular sorulmustur. Arastirma sonucunda tliniversite 6grencileri; medyanin olumsuz
etkilerinden korunabilmek adina medya okuryazarligi dersinin gerekli oldugu, dersi
sosyal bilgiler 6gretmenlerinin vermesinin gerektigi, sosyal dgretmenlerinin hemen
ardindan formasyon alinmasi sartiyla iletisim fakiiltesi mezunlarmin da dersi
verebilecekleri belirtilmistir. Ayrica arastirma sonucunda medya konusunda
bilinglenmeyi tesvik maksadiyla egitim fakiiltelerinin diger boliimlerinde medya

okuryazarliginin se¢meli ders olarak okutulmasi tavsiye edilmektedir.
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Aslan (2009), yaptig1 caligmasinda medya okuryazarligi dersinin icerik, miifredat ve
pedagojik yontemler agisindan gorsel kiiltiir ve sanat egitimi kapsamina dahil
edilebilme dogrultularini tespit etmeyi amaglamistir. Calismada yontem olarak
literatiir taramasina dayali kuramsal-analitik inceleme kullanilmistir. Arastirma
sonucunda medya iiretimlerinin temel alt yapisini olusturan “sanat” ve “gorsel
kiiltiir” iligkisinin medya okuryazarligi ders miifredatinda ele alinmamis olmasinin

ciddi bir eksiklik oldugu vurgulanmaistir.

Bacaksiz (2010), medya okuryazarlig1 dersinin gazete ve dergi okuma aligkanlifina
etkisini incelemek amaciyla Izmir ilinde medya okuryazarligi dersini alan ve
almayan toplam 212 ilkogretim ikinci kademe 6grencisiyle ¢aligmistir. 56 6grenciye
ise gozlem yapilmistir. Arastirma sonucunda medya okuryazarligi dersini alan
Ogrenciler, medya okuryazarlig1 dersini almayan 6grencilere oranla daha fazla gazete
ve dergi takip etmektedirler. Medya okuryazarligi dersi dergi okuma aligkanligini
artirict etkiye sahip iken ayni durum gazete okuma aliskanliginda s6z konusu
degildir.

Keles (2009) yiiksek lisans tezinde, medya okuryazarlig1 dersine giren 6gretmenlerin
Medya Okuryazarhg Dersi Ogretim Programina iliskin goriislerini belirlemek
amactyla 2008-2009 Egitim-Ogretim yilinda Bolu ili Gerede ilge merkezinde medya
okuryazarligi dersini veren sekiz Ogretmenle goriigmiistiir. Arastirma sonucunda
ogretmenler kazanimlarin giinlik yasamda uygulanabilir, tutarli ve gerceklesebilir
oldugunu belirtmislerdir. Ogretmenler programa elestiri olarak etkinliklerin her sinif
seviyesine gore dlizenlenmemis olmasini, dersin se¢gmeli olmasini, dersin notla

degerlendirilmemesini ve 6grenci caligma kitaplarinin olmamasini gostermistir.

Karaman ve Karatag (2009) yaptiklar1 ¢aligmada Ogretmen adaylarinin medya
okuryazarlig: diizeylerini belirlemeyi amaglamiglardir. Aragtirma 2007- 2008 Egitim-
Ogretim yilinda Usak Universitesi Egitim Fakiiltesi’nde Tiirk¢e, Siif ve Sosyal
Bilgiler Ogretmenligi lisans programlarinda 6grenim gormekte olan 495 kisi
tizerinde gergeklestirilmistir. Calismada elde edilen bulgular 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugunu ve bilgisayar sahipligi, internet

sahipligi, gazete/dergi takip etme, TV izleme siklig1 ve internet kullanma siklig
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degiskenlerinin 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyi iizerinde anlamli

etkisi oldugunu gostermistir.

Altun (2010), doktora tezinde medya okuryazarhigi ile sosyal bilgiler programini
iliskilendirmenin yaninda ilkogretim yedinci sinifta “Medya Bilgisinin Dogrulugu”
temasinin/konusunun  6gretiminde Onerilen paket program ile sosyal bilgiler
programi veya se¢meli medya okuryazarligi dersi programi arasinda anlamli bir fark
olup olmadigimi incelemistir. Karma yontem kullanilan arastirmanin sonucunda
arastirmact medya okuryazarliginin sosyal bilgiler programi ile ara disiplin modeline
gore iliskilendirilmesini Onermistir. Arastirmact medya okuryazarligi paket
programinin ise hem sosyal bilgiler hem de segmeli medya okuryazarligi programina
gore medya okuryazarligi basarisini olumlu etkiledigini ancak medya bilgisinin

dogrulugu konusunda yeterince etkili olamadigini tespit etmistir.

Biitiin (2010), hazirladig1 yiiksek lisans tezinde medya okuryazarligi dersinin
Ogrencilerin medyayr takip etme durumlarint ne sekilde etkiledigini belirlemek
amactyla Samsun ilinde alt1 okul belirlenmistir. Bu okullarda gérev yapmakta olan
birer sosyal bilgiler Ogretmeni, birer Ogrenci ve bu Ogrencilerin velileriyle
goriismeler yapmustir. Arastirmada veri toplamak amaciyla goriisme teknigi, verilerin
analizinde betimsel analiz yontemi uygulanmigtir. Arastirma sonucunda medya
okuryazarlig1 dersinin 6grencilerin medyayi takip sekillerinde herhangi bir farkliliga
neden olmadigi, 6grencilerin akilli isaretleri tanidiklar1 ancak dikkate almadiklari,
dersin smavla degerlendirilmemesinin Ogrencileri isteksizlestirdigi, velilerin ders
hakkinda herhangi bir bilgiye sahip olmadiklari, 6gretmen-veli isbirliginin

saglanamadig1 belirlenmistir.

Alagozlii (2012), uzmanlik tezi ¢alismasinda medya okuryazarliginin Tiirkiye’deki
ve AB ilkelerindeki gelisim silireci ve su anki durumu hakkinda incelemeler
yapmustir. Arastirmada, ozellikle Fransa, Finlandiya, Ingiltere, Macaristan ve
Slovenya ele alinmis ayrica bu iilkelerde medya okuryazarligi alaninda faaliyetlerini

stirdiirmekte olan c¢esitli teskilatlara iliskin bilgilere yer verilmistir.

Inan (2010), yiiksek lisans tez ¢aligmasinda &gretmen adaylarinin medya
okuryazarligr dersine iliskin goriislerini ve medya okuryazarlik diizeylerini

belirlemek amaciyla Dumlupinar Universitesi Egitim Fakiiltesi’nde &grenim
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gormekte olan 480 O6gretmen adayiyla ¢alismistir. Veri toplama araci olarak literatiir
taranmasinin ardindan elde edilen soru havuzunun uzman goriisii ve 6n uygulamalar
sonucunda 4 boliim ve 53 sorudan olusan anket kullanilmistir. Arastirma sonucunda
O0gretmen adaylarimin bilingli, aktif, elestirel medya tiiketicisi olma bilinglerinin
yeteri kadar gelismedigi, akilli isaretler sembol sistemine gerekli 6nemin verilmedigi
ve dikkat edilmedigi, olumsuz yaymlarla karsilasildiginda programlarin RTUK’e
sikdyet edilmesinin bir davranis haline gelmedigi tespit edilmistir. Ayrica 6gretmen
adaylart medya okuryazarligi dersinin ayr1 bir ders olarak okutulmasinin dogru bir

karar oldugunu diistinmektedirler.
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I1l. BOLUM

YONTEM

Arastirmanin bu bolimiinde arastirmanin modeli, gergeklestirildigi evren ve
orneklem, veri toplama araglari, veri toplama siireci ve verilerin analizi tizerinde

durulacaktir.

3.1. Arastirma Modeli

Arastirma modeli, en genel anlamda, arastirma amacina uygun ve ekonomik bir
siiregle, verilerin toplanmasi ve analizi i¢in gerekli kosullarin diizenlenmesidir

(Karasar, 2004).

Arastirmanin amaci ve alt problemlerine cevap bulabilmek i¢in aragtirmanin modeli
tarama modeli olarak benimsenmistir. Tarama modeli dogrultusunda betimsel
yontem kullanilmistir. Betimsel yontem seg¢ilmesinin iki 6nemli nedeni vardir.
Birincisi betimsel yontem var olan durumun belirlenmesini saglamaktadir. Karasar’a
(2005) gore tarama modelleri, gegmiste ya da halen var olan bir durumu var oldugu

sekliyle betimlemeyi amaglayan arastirmalara uygun bir modeldir.

Ikincisi, betimsel yontem var olan durumun derinlemesine incelenmesini, elde edilen
verilerin nitel ve nicel olarak sunulmasina imkan vererek genelleme yapmayi
saglamaktadir. Yildirim ve Simsek’e (2000) gore, betimsel tarama modelinde bilimin
gozleme, kaydetme, olaylar arasindaki iliskileri tespit etme ve kontrol edilen
degismez ilkeler lizerinde genellemelere varma nitelikleri s6z konusudur. Yani

bilimin tasvir fonksiyonu 6n plandadir.
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3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bir arastirma i¢in evren sorular1 cevaplamak icin ihtiyag duyulan verilerin elde
edildigi canli ya da cansiz varliklardan olusan biiyiik gruptur. Evren, bir baska
sekilde, arastirmada toplanacak verilerin analizi ile elde edilecek sonuglarin gegerli
olacagi, yorumlanacagi grup olarak tanimlanabilir (Biiyilikoztiirk, 2014). Evreni genis
tutmak arastirma sonuglarinin genellenmesini kolaylastirir ancak ayn1 zamanda evren

bliytidiik¢e ulagimi giiclesir ve soyutlasir (Karasar, 2007).

Arastirma evreni, 2012-2013 egitim-dgretim yilinda Mugla 11 Merkezine bagh
ortaokullarda 6grenim gérmekte olan ve medya okuryazarligi dersi almis ortaokul

Ogrencilerinden olusmaktadir.

Orneklem, Evrenin dzellikleri hakkinda bilgi edinmek igin evrenden belirli kurallara
gore secilen sinirl bir parcadir (Cingi, 1994). Calismalar 6rneklem tizerinde yapilir
ve sonuglar ilgili evrene genellenir. Orneklem iizerinde galismanin ii¢ temel nedeni
vardir (Karasar, 2007). Bunlar maliyet giigliikleri, kontrol gii¢liikleri ve etik

zorluklardir.

Arastirmanin 6rneklemi, bu evrenden rastgele segilen 205 6grenciden olugsmaktadir.

3.3. Veri Toplama Araclar

Arastirmanin alt problemlerini sinamak amaciyla veri toplama araci olarak “Medya

Okuryazarligi Tutum Anketi”ve*Kisisel Bilgi Formu” kullanilmistir.

3.3.1. Kisisel bilgi formu

Arastirmaci tarafindan ilgili alan ¢alismalar1 incelenerek olusturulan kisisel bilgi
formu 17 sorudan olugsmaktadir. Kisisel bilgi formu kullanilarak, Mugla ili Merkez
ilgesine bagli ortaokulda okumakta olan Ggrencilerin okulu, cinsiyeti, anne ve

babanin 6grenim durumu ve meslegi, kardes sayisi, televizyon ve internet kullanma
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sikliklari, kullandiklar1 sosyal aglar, gazete ve dergi okuma aligkanliklar: ile ilgili

bilgi toplanmastir.

3.3.2. Medya okuryazarhgi tutum anketi

Ogrencilerin medya okuryazarligi dersine yonelik algilarin1  belirlemek igin
aragtirmaci tarafindan gelistirilen ankettenfaydalanilmistir. Ilgili anketin ¢alisma
icinde “Medya Okuryazarligt Tutum Anketi” olarak isimlendirilmesinin sebebi
ogrencilerin tutumlarina yonelik maddeler igermesidir. Bu 6lgek 5° lilikert tipi bir
anket aracidir. 3 katagori ve 31 maddeden olusmaktadir. Anket maddelerinin
giivenirligini 6lgmek amaciyla Cronbach alfa katsayilarina bakilmistir. Alfa ig

tutarlik sayisinin 0,87 oldugu saptanmustir.

3.4. Veri Toplama Siireci

Verilerin toplanmasi siirecinde asagidaki islemler gergeklestirilmistir:

1) Mugla Milli Egitim Midiirliiginden verilerin toplanmasi igin gerekli izinler

alinmistir.

2) Mugla Merkez ilgesine bagli ortaokullarinin(Merkez IMKB Ortaokulu, Merkez
Sahidi Ortaokulu, , Kotekli Salih Zeki Giir Ortaokulu, Merkez TOKI Ortaokulu)
miidiir ve miidiir yardimcilar ile goriisiilerek uygulama i¢in uygun tarih araliklar

belirlenmistir.

3) Ortaokul 6grencilerine medya okuryazarligi dersi olan 6gretmenler ile goriisiilerek
uygulama yapilacak giin ve saatler belirlenmistir. Her okul i¢in ayr1 glin ve her siif

icin ayr1 saatte uygulama yapilmaya caligiimistir.

4) Veri toplama araglari dgrencilere uygulanmadan once ogrenciler detayli bir
sekilde bilgilendirilerek, goniillii olarak calisma grubuna katilmak isteyenlere 6lgme

araglar sirastyla dagitilmigtir.
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5) Kisisel Bilgi Formu ve Medya Okuryazarligr Tutum Olgegi igin toplam 40 dakika
stire verilmigtir. Ancak 6grenciler icin yaklasik 30 dakika yani bir ders saati siiresinin

sorularin cevaplanmasinda yeterli oldugu gézlemlenmistir.

6) Orneklemde yer alan tiim ortaokullardaki uygulamalar tamamlandiktan sonra Vveri
toplama araglarmna verilen cevaplar kontrol edilerek 6zensiz doldurulmus,
samimiyetle yanitlanmamus, eksik ya da hatali cevaplanan veriler ¢alisma kapsami

disinda tutulmustur.

7) Arastirma i¢in uygun olan veri toplama araglari dijital ortama aktarilarak analiz

edilmeye hazir hale getirilmistir.

3.5. Verilerin Analizi

Elde edilen bilgilerin baskalar1 tarafindan da anlasilabilmesi ve karsilastiriimasini
saglamak icin verilerin belli kurallara gére ve 6zetle sunulmasi gerekmektedir. Bu
sebeple cesitli istatistiksel yontemler {tiretilmistir. SPSS de bu amagla {iretilen
programlardan  biridir. Bu c¢alismada  Orneklemden toplanan  verilerin

¢oziimlenmesinde SPSS 20.0 paket programi kullanilmistir.

Hesaplamalarda frekans ve yiizde hesaplarna bagvurulmustur. Frekans dagilimi, bir
ya da daha cok degiskene ait degerlerin ya da puan dagilimina ait 6zelliklerin
betimlenmesi i¢in verileri say1 ve yiizde olarak verir. Frekans dagiliminda {izerinde
higbir islem yapilmamis ve tek tek toplanmis veriler daha anlamli hale gelir. Frekans
dagilimi her bir verinin tekrarlanma sayisim1 gosteren bir tablodur, sayilarla ifade
edilebilecegi gibi grafiklerle de gosterilebilir ve “f” sembolii ile gosterilir.
Yiizdeliklerin kullanimi, yapilan Glglimlerin 6zetlenmesinin en basit ve en yaygin
yollarindan birisidir. Belli bir dagilimdaki belli bir 6l¢limiin diger dlglimlere gore

yerini ifade eden 6l¢iiye yiizdelik denir. Sembolii “Y” dir (Biiyiikoztiirk, 2009).

Verilerin ¢oziimlenmesinde ¢apraz tablodan da faydalanilmistir. Capraz tablo, tarama
ve deneysel calismalarda, katilimcilarin smiflamali 1ki degiskene ait kisisel
ozellikleri betimlenmek istenildiginde kullanilir. Capraz tablo kullaniminda

gozenekler icindeki ylizde degerleri incelenerek degiskenler arasinda iliski olup
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olmadig1 konusunda bir fikir edinilebilir. Capraz tablo, kullanicisina herhangi bir
konuyla ilgili olarak siniflama ya da siralama o6l¢eginde belirlenen goriislerin,
siniflamali bir degiskene gore olusan alt gruplar bakimindan da genel olarak
incelenmesi olanagimi saglar. Capraz tabloda en az iki degiskene gore olusan
gozeneklerin satir kenar toplami, siitun kenar toplami ve genel toplam iizerinden

yiizde degerlerini ayni tablo lizerinde gérme ve degerlendirme imkan1 vardir.

Ogrencilerin medya okuryazarlign dersine iliskin tutumlar1 madde diizeyinde de
degerlendirilmis, bu amagla ti¢ alt boyuttan olusan anketin her bir boyutunda yer alan
ve derse yonelik tutumlarina iliskin durumlar ifade eden madde aritmetik ortalama
puanlar1 ve standart sapma (SS) degerleri de sunulmustur. Aritmetik ortalama,
birimlerin toplanmasi ve elde edilen sonucun toplam birim sayisina boliinmesiyle

bulunur.

Standart sapma ise tiim degerlerin hesaba katildig1 durumlarda serinin degiskenligini

hesaplamak i¢in kullanilir (Basg, 2008).

Ogrencilerin derse iligskin algilarinin 8grenim gordiikleri smif degiskenine gore
farklilasip farklilasmadigini belirlemek i¢in Ki-Kare Bagimsizlik Testi kullanilmistir.
Ki- Kare Bagimsizlik Testi iki degisken arasindaki iliskinin istatistiksel olarak
anlamli olup olmadigini1 belirlemek amaciyla kullanilir. Bu testte diger iliskisel
analizlerden farkli olarak iliskisi incelenen degiskenlerin her iki de nominal
(siniflama) ya da ordinal (siralama) olgeklidir (Bas, 2008). Ki-Kare testi sonucunda
elde edilen tablonun AssympSig. siitununun en {istlindeki p anlamlilik degeri
0,05’den kiiciik degerler okul degiskeni ile Olgiilmek istenen Ozellik arasindaki
iliskinin anlamli, biiyiik degerler ise anlamsiz oldugunu gostermektedir. Calismanin

anlamlilig1 p<0.05 ile stnanmustir.

Madde havuzu olusturulduktan sonra uzman goriisii alimmustir. On uygulama
yapildiktan sonra bazi maddeler anketten cikarilmistir. Anketi olusturan maddeler
tespit edildikten sonra gilivenirligini 6lgmek amaciyla Cronbach alfa katsayilarina

bakilmistir. Alfa i¢ tutarlik sayisinin 0,87 oldugu saptanmuigtir.
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IV. BOLUM

BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde, aragtirmanin amacina yonelik verilen alt problemlere ait bulgular

tablolar halinde sunularak yorumlanmastir.

4.1. Orneklemin Demografik Ozelliklerine liskin Bulgular

Bu baslik altinda dgrencilerin okul, sinif, cinsiyet, kardes sayisi, anne ve babalarinin

ogrenim durumlarivemeslekleriile ilgili bulgular ele alinmistir.

Cizelge 4.1. Ogrencilerin 6grenim gordiikleri okullara gore dagilim

Okul N %
Nazmi Zehra lyibilir Ortaokulu 57 27.8
Sahidi Ortaokulu 65 31.7
Toki Sehit Jandarma Yarbay 83 40.5
Alim Yilmaz Ortaokulu

TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.1.’de goriildiigli gibi 6rneklem, {i¢ farkli okulda 6grenim gérmekte olan
ogrencilerden olusmaktadir. Nazmi Zehra Iyibilir Ortaokulu’ndan 57 (%27,8), Sahidi
Ortaokulu’'ndan 65 (%31,7), Toki Sehit Jandarma Yarbay Alim Yilmaz
Ortaokulu’ndan 83 (%40,5) 6grenci, toplamda ise 205 (%100,0) 6grenci arastirmaya

katilmistir.
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Cizelge 4.2. Ogrencilerin devam ettikleri sinifa gore dagilimi

Smif N %

6. simuf 83 40.5
7. simf 57 27.8
8. siuf 65 31.7
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.2.’de goriildigii gibi 6grencilerden 83 (%40,5)1 6. smifta, 57 (%27,8)’si

ise 7.sinifta ve 65 (%31,7)’1 ise 8. sinifta 6grenim gérmektedir.

Cizelge 4.3. Ogrencilerin cinsiyetlerine gore dagilim

Cinsiyet N %

Kiz 94 45.9
Erkek 111 54.1
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.3.’te goriildigl gibi ¢alismaya katilan 6grencilerin 94 (%45,9)’i kiz ve
111 (%54,1)’1 1se erkek 6grencidir.

Cizelge 4.4. Ogrencilerin kardes sayis1 degiskenine gore dagihmlar:

Kardes Sayisi N %
Bir 47 22.9
iki 86 42.0
Ug 50 244
Dort 18 8.8
Bes ve fazlasi 4 2.0
TOPLAM 205 100.0
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Cizelge 4.4.’te gorildigi gibi caligmaya katilan 6grencilerden 47 (%22,9)’si tek
cocuk, 86 (42,0)’s1 iki kardes, 50 (24,4)’si ti¢ kardes, 18 (8,8)’1 dort kardes ve 4

(%2,0)’1 bes ve fazlasi kardes sayisina sahiptir.

Cizelge 4.5. Ogrencilerin anne egitim durumu degiskenine gore dagihmlar

Anne Egitim Durumu N %
Okuryazar degil 5 2.4
flkokul mezunu 66 32.2
Ortaokul mezunu 53 25.9
Lise mezunu 50 24.4
Universite mezunu 27 13.2
Lisansiistii mezunu 4 2.0
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.5.’te goriildiigii gibi 6grenci annelerinin 5 (%2,4)’i okuryazar degil, 66
(9%32,2)’s1 ilkokul mezunu, 53 (%25,9)’t ortaokul mezunu, 50 (%24,4)’si lise

mezunu, 27 (%13,2)’si liniveriste mezunu ve 4 (%2,0)’1 lisanstistii mezunudur.

Cizelge 4.6. Ogrencilerin baba egitim durumu degiskenine gore dagilhmlar:

Baba Egitim Durumu N %
Okuryazar degil 1 0.5
ilkokul mezunu 50 24.4
Ortaokul mezunu 41 20.0
Lise mezunu 55 26.8
Universite mezunu 46 22.4
Lisansiistii mezunu 12 5.9
TOPLAM 205 100.0
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Cizelge 4.6.ya gore O6grenci babalarindan 1 (%0,5)’1 okuryazar degil, 50 (%24,4)’si
ilkokul mezunu, 41 (%20,0)’i ortaokul mezunu, 55 (%26,8)’i lise mezunu, 46

(%22,4)’s1 liniversite mezunu ve 12 (%5,9)’si lisansiistii mezunudur.

Cizelge 4.7. Ogrencilerin anne meslegi degiskenine gore dagilimlar

Anne Meslegi N %

Memur 32 15.6
Isci 29 14.1
Caligmiyor 144 70.2
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.7.ye gore 6grenci annelerinin 32 (15,6)’si memur, 29 (14,1)’u is¢i ve 144
(70,2)’1i ¢calismamaktadir.

Cizelge 4.8. Ogrencilerin baba meslegi degiskenine gore dagilimlar

Baba Meslegi N %
Memur 72 35.1
Isci 124 60.5
Caligmiyor 9 4.4
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.8.’e gore 6grenci babalarinin 72 (35,1)’si memur, 124 (60,5)’1 is¢i ve 9
(4,4)’u calismamaktadir.

4.2. Orneklemin kitle iletisim araclarma sahip olma ve kullanma

aliskanhklarina iliskin bulgular

Bu baglik altinda 6grencilerin televizyon, bilgisayar, internet, gazete, dergi ve cep
telefonu gibi kitle iletisim araglarina sahip olma ve kullanma aligkanliklar ile ilgili

bulgulara yer verilmistir.
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Cizelge 4.9. Ogrencilerin tv izleme siiresi degiskenine gore dagihmlar:

TV izleme Siiresi N %
Hig izlemem 9 4.4
1 saatten az 89 434
1-3 saat aras1 86 42.0
3-5 saat arasi 16 7.8
5 saatten fazla 5 2.4
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.9.’a gore Ogrencilerin 9 (%4,4)’u televizyon izlememekte, 89 (43,4)’u 1
saattten az, 86 (42,0)’s1 1-3 saat arasi, 16 (7,8)’s1 3-5 saat aras1 ve 5 (%2,4)’1 5

saatten fazla televizyon izlemektedir.

Cizelge 4.10. Ogrencilerin internete girme siiresi degiskenine gore dagilimlar

Internete Girme Siiresi N %
Hig girmem 51 24.9
1 saatten az 79 38.5
1-3 saat arast 59 28.8
3-5 saat arast 9 4.4
5 saatten fazla 7 3.4
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.10.’a gore 6grencilerin 51 (%24,9)’1 internete girmemekte, 79 (38,5)’u 1
saattten az, 59 (28,8)’u 1-3 saat arasi, 9 (4,4)’u 3-5 saat aras1 ve 7 (%3,4)’si 5 saatten

fazla internete girmektedir.

Cizelge 4.11. Ogrencilerin en ¢ok izledigi program tiirii degiskenine gore dagiimi

Program Tiirii N %
Cizgi film 8 3.9
Miizik 37 18.0
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Cizelge 4.11, @™

Program Tiirii N %
Belgesel 12 5.9
Spor 35 17.1
Dizi 40 19.5
Film 24 11.7
Haber 17 8.3
Yarigsma 13 6.3
Eglence 19 9.3
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.11.’e gore dgrencilerin 8 (%3.9)’1 ¢izgi film, 37 (18.0)’si miizik, 12 (5.9)’si
belgesel, 35 (17.1)’1 spor, 40 (19.5)’1 dizi, 24 (11.7)’u film, 17 (8.3)’si haber, 13

(6.3)’1 yarigma ve 19 (%9.3)’u eglence programi izlemektedir.

Cizelge 4.12. Ogrencilerin en ¢cok kullandig1 sosyal ag degiskenine gore dagihim

Kullandiklar1 Sosyal Ag N %
Facebook 135 65,9
Twitter 23 11,2
Instagram 23 11,2
Foursquare 7 3,4
Higbiri 17 8,3
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.12.°de ogrencilerin 135 (65.9)’i facebook, 23 (%11.2)’4 twitter, 23
(%11.2)’t instagram, 7 (%3.4)’si foursquare kullanmaktadir. 17 (%8.3)’si higbir

sosyal ag1 kullanmamaktadir.
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Cizelge 4.13. Ogrencilerin evdeki televizyon programi hikimiyeti degiskenine gore dagilim

TvHéakimiyeti N %
Anne 45 22,0
Baba 105 51,2
Ben 41 20,0
Kardes 14 6,8
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.13.’te goriildiigii gibi Ogrenciler “Televizyon programi tercihini kim
yaptyor?” sorusuna annem cevabini veren 45 (22.0), babam cevabini veren 105

(51.2), kendim cevabini veren 41 (20.0), kardesim cevabini veren 14 (6.8) kisidir.

Cizelge 4.14. Ogrencilerin evlerinde internet bulunma durumu degiskenine gore dagihmi

internet N %

Var 137 66,8
Yok 68 33,2
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.14.’te gorildigi gibi 6grencilerin 137 (66.8)’si evde internet var, 68

(%33.2)’1 evde internet yok cevabini vermistir.

Cizelge 4.15. Ogrencilerin gazete okuma durumu degiskenine gore dagilim

Gazete N %
Evet 64 31,2
Hayir 141 68,8
TOPLAM 205 100.0
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Cizelge 4.15.’te goriildigl gibi 6grencilerin 64 (31.2)’si gazete okudugunu, 141

(68.8)’1 gazete okumadigini belirtmistir.

Cizelge 4.16. Ogrencilerin akilli telefona sahip olma durumu degiskenine gore dagilim

Akilli Telefon N %
Var 146 71,2
Yok 59 28,8
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.16.’da goriildiigli gibi 6grencilerin 146 (71.2)’s1 akilli telefonum var, 59

(%2.8)’u akill1 telefonum yok cevabini vermistir.

Cizelge 4.17. Ogrencilerin bilgisayara sahip olma durumu degiskenine gore dagilimi

Bilgisayar N %
Var 133 64.9
Yok 72 35.1
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.17.°de goriildiigii gibi 6grencilerin 133 (64.9)’0 bilgisayarim var, 72

(%35.1)’si bilgisayarim yok cevabini vermistir.

Cizelge 4.18. Ogrencilerin laptopa sahip olma durumu degiskenine gore dagilim

Laptop N %

Var 94 45,9
Yok 111 %41
TOPLAM 205 100.0
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1zelge 4.18.’de goruldiugi gibi 6grencilerin 94 (45.9)’1 laptopum var, 111 (%54.1)’1
Cizelg g gu gibi 63 (45.9)’1 laptop , 111 ( )

laptopum yok cevabini vermistir.

Cizelge 4.19. Ogrencilerin evlerinde uydu olma durumu degiskenine gore dagilim

Uydu N %

Var 157 76,6
Yok 48 23,4
TOPLAM 205 100.0

Cizelge 4.19.°da goriildiigi gibi 6grencilerin 157 (76.6)’si evimizde uydu var, 48

(%23.4)’1 evimizde uydu yok cevabini vermistir.

4.3. Orneklemin Medya OKkuryazarhg dersini algilama bicimine iliskin bulgular

Bu baslik altinda 6grencilerin Medya Okuryazarlig1 dersini algilama big¢imi ile ilgili
bulgulara yer verilmigtir. Sinif degiskenine gore farklilasma olup olmadigini tespit

etmek icin Ki- Kare Testi sonuglarina bakilmistir.

Cizelge 4.20. Siniflara gore “Medya okuryazarh@ dersini sikici1 buluyorum” maddesine ait
frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersini sikicit buluyorum. Toplam
Siiflar
1 2 3 4 5
f 31 28 12 7 5 83
6. Smuf
% 37.3 33.7 145 8.4 6.0 100
f 11 16 13 9 8 57
7. Simif
% 19.3 28.1 22.8 15.8 14.0 100
f 20 16 21 5 3 65
8. Sif
% 30.8 24.6 32.3 7.7 4.6 100
f 62 60 46 21 16 205
Toplam
% 30.2 29.3 224 10.2 7.8 100
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“Medya okuryazarligi dersini ¢ok sikici buluyorum” maddesine ogrencilerin 62
(%30.2)’si hi¢ katilmryorum cevabini vermistir. Bu o6grencilerden 31’1 6. smif
ogrencisi, 11°1 7.smuf 6grencisi, 20’si 8. smif 6grencisidir. Katilmiyorum cevabini
verenler 60 (%29.3) kisidir. Bu 6grencilerden 28’1 6. sinif 6grencisi, 16’s1 7. siif
Ogrencisi ve yine 16’s1 8. sinif 6grencisidir. Kararsizim cevabini verenler 46 (%22.4)
kisidir. Bu 6grencilerden 12’°si 6. sif ogrencisi, 13’1 7. simf 6grencisi ve 21’1 8.
sinif Ogrencisidir. Katiliyorum cevabimi  verenler 21 (%10.2) kisidir. Bu
ogrencilerden 7’si 6. siif 6grencisi, 9’u 7. smif 6grencisi ve 5’1 8. sinif 6grencisidir.
Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 16 (%7.8) kisidir. Bu &grencilerden 5°i 6.

smif 6grencisi, 8’1 7. sinif 6grencisi ve 3’1 8. sinif 6grencisidir.

Siniflara gore “Medya okuryazarligi dersini ¢ok sikict buluyorum” maddesine ait Ki-
Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,038 oldugundan p<0,05 igin sinif

degiskenine gore anlamli bir iliski vardir.

Ogrencilerin medya okuryazarlig: dersini algilama bigimine iliskin ulasilan sonuglara
bakildiginda, yaklasik %60,0’1 medya okuryazarligi dersini sikici bulmamaktadir.
Ancak yaklasik %20,0’si ise bu dersi sikict bulmaktadir. Sonuglardaki bu yakinligin
sebebinin dersin islenis sekliyle iligkili oldugu diisiiniilebilir. Derste kullanilan arag
gere¢ yetersizligi, oOgretmenin farkli yontemler kullanmayisi dersi sikici hale
getirebilmektedir. Bu maddeye verilen cevaplar ile okullar arasinda anlamli bir iligki
bulunmustur. Bu durumda dersin islenis seklinin okullar arasinda farklilastigi

sOylenebilir.

Cizelge 4.21. Siniflara gore “Medya okuryazarh@: dersinin zorunlu olmasi gerekir” maddesine

ait frekans ve yiizde degerleri

Siniflar Medya okuryazarhg: dersinin zorunlu olmasi gerekir. Toplam
1 2 3 4 5
f 8 10 27 18 20 83
6. Smuf
% 9.6 12.0 32.5 21.7 24.1 100
f 6 6 19 20 6 57
7. Siif
% 10.5 10.5 33.3 351 10.5 100
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Cizelge 4.21.%™

Smiflar Medya okuryazarh@ dersinin zorunlu olmasi gerekir. Toplam
1 2 3 4 5

f 8 5 28 9 15 65
8. Siuf

% 12.3 7.7 43.1 13.8 23.1 100

f 22 21 74 47 41 205
Toplam

% 10.7 10.2 36.1 22.9 20.0 100

“Medya okuryazarlig1 dersinin zorunlu olmasi gerekir” maddesine 6grencilerin 22
(%10.7)’s1 hi¢ katilmiyorum cevabmi vermistir. Bu Ogrencilerden 8’1 6. smif
Ogrencisi, 6’s1 7. sinif 6grencisi, 8’1 8. smif dgrencisidir. Katilmiyorum cevabini
verenler 21 (%10.2) kisidir. Bu 6grencilerden 10’u 6. smif 6grencisi, 6’s1 7. siif
ogrencisi ve 5’1 8. siif Ogrencisidir. Kararsizim cevabint verenler 74 (%36.1)
kisidir.Bu 6grencilerden 27°si 6. siif 6grencisi, 19’u 7. sinif 6grencisi ve 28°1 8.
smif Ogrencisidir. Katiliyorum cevabini  verenler 47 (%22.9) kisidir. Bu
Ogrencilerden 18’1 6. smif Ogrencisi, 20’si 7. siif Ogrencisi ve 9’u 8. smif
ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabimi verenler 41 (%20.0) kisidir. Bu
ogrencilerden 20’si 6. smf Ogrencisi, 6’s1 7. sif Ogrencisi ve 15’1 8. smif
Ogrencisidir.

Siniflara gore “Medya okuryazarligi dersinin zorunlu olmasi gerekir” maddesine ait
Ki-Kare Testi sonuglarma bakildiginda p=0,158 oldugundan p<0,05 igin smf
degiskenine gore anlaml bir iligki yoktur.

Cizelge 4.22. Siniflara gore “Medya okuryazarhg dersi farkh etkinliklerle islendigi icin ilgi

cekicidir” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersi farkh etkinliklerle islendigi

Simiflar icin ilgi cekicidir. Toplam
1 2 3 4 5
f 2 6 20 18 37 83
6. Simif
% 24 7.2 24.1 21.7 44.6 100
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Cizelge 4.22.™

Medya okuryazarhg dersi farkh etkinliklerle islendigi

Simiflar icin ilgi cekicidir. Toplam
1 2 3 4 5

f 2 10 13 18 14 57
7. Simf

% 3.5 17.5 22.8 31.6 24.6 100

f 2 2 13 18 30 65
8. Simif

% 3.1 3.1 20.0 27.7 46.2 100

f 6 18 46 54 81 205
Toplam

% 2.9 8.8 22.4 26.3 39.5 100

“Medya okuryazarlig dersi farkli etkinliklerle islendigi icin ilgi ¢ekicidir” maddesine
ogrencilerin 6 (%2.9)’s1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 2’si
6. simif ogrencisi, 2’si 7. simf Ogrencisi ve yine 2’si 8. simf Ogrencisidir.
Katilmiyorum cevabini verenler 18 (%8.8) kisidir. Bu &grencilerden 6’s1 6. siif
ogrencisi, 10’u 7. smif 6grencisi ve 2’si 8. siif dgrencisidir. Kararsizim cevabini
verenler 46 (%22.4) kisidir. Bu 6grencilerden 20’si 6. sinif 6grencisi, 13’4 7. simif
ogrencisi ve 13’0 8. siif ogrencisidir. Katiliyorum cevabini verenler 54 (%26.3)
kisidir. Bu 6grencilerden 18’1 6. sinif 68rencisi, 18’1 7. sinif 6grencisi ve yine 18’1 8.
siif ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 81 (%39.5) kisidir. Bu
ogrencilerden 37°si 6. smif Ogrencisi, 14’0 7. smuf Ogrencisi ve 30°u 8. smif
Ogrencisidir.

Siniflara gére “Medya okuryazarligi dersi farkli etkinliklerle islendigi icin ilgi
¢ekicidir” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,086 oldugundan

p<0,05 i¢in sinif degiskenine gore anlamli bir iligki yoktur.
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Cizelge 4.23. Siniflara gore “Medya okuryazarhg dersi ders her kademede (ilkokul, ortaokul,

lise) verilmelidir” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersi ders her kademede (ilkokul, Toplam
ortaokul, lise) verilmelidir.

Siiflar
1 2 3 4 5

f 5 9 28 16 25 83
6. Simif

% 6.0 10.8 33.7 19.3 30.1 100

f 5 12 12 17 11 57
7. Simf

% 8.8 21.1 21.1 29.8 19.3 100

f 4 6 22 15 18 65
8. Smif

% 6.2 9.2 33.8 23.1 27.7 100

f 14 27 62 48 54 205
Toplam

% 6.8 13.2 30.2 23.4 26.3 100

“Medya okuryazarlig1 dersi ders her kademede (ilkokul, ortaokul, lise) verilmelidir”
maddesine ogrencilerin 14 (%6.8)’i hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu
ogrencilerden 5’1 6. sinif 6grencisi, 5’1 7. sif 6grencisi ve 4’1 8. siif d6grencisidir.
Katilmiyorum cevabini verenler 27 (%13.2) kisidir. Bu 6grencilerden 9’u 6. smif
Ogrencisi, 12’si 7. siif 6grencisi ve 6’s1 8. smif o6grencisidir. Kararsizim cevabini
verenler 62 (%30.2) kisidir. Bu 6grencilerden 28’1 6. simif 6grencisi, 12°si 7. smif
ogrencisi ve 22’si 8. siif dgrencisidir. Katiliyorum cevabii verenler 48 (%23.4)
kisidir. Bu 6grencilerden 16’s1 6. simif 6grencisi, 17°s1 7. siif dgrencisi ve 15’1 8.
simif ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 54 (%26.3) kisidir. Bu
ogrencilerden 25’1 6. smif Ogrencisi, 11°1 7. smif Ogrencisi ve 18’1 8. smif
Ogrencisidir.

Siiflara gore “Medya okuryazarligi dersi ders her kademede (ilkokul, ortaokul, lise)
verilmelidir’ maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,293

oldugundan p<0,05 i¢in sinif degiskenine gore anlaml bir iligki yoktur.
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Cizelge 4.24. Siiflara gore “Medya okuryazarh@ dersini almayan arkadaslarima bu dersi

secmelerini tavsiye ediyorum” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersini almayan arkadaslarima bu Toplam
Siiflar dersi se¢cmelerini tavsiye ediyorum.
1 2 3 4 5

f 6 12 14 26 25 83
6. Siuf

% 7.2 145 16.9 31.3 30.1 100

f 11 9 13 17 7 57
7. Siif

% 19.3 15.8 22.8 29.8 12.3 100

f 1 9 14 18 23 65
8. Simif

% 15 13.8 21.5 21.7 35.4 100

f 18 30 41 61 55 205
Toplam

% 8.8 14.6 20.0 29.8 26.8 100

“Medya okuryazarligi dersini almayan arkadaglarima bu dersi se¢melerini tavsiye
ediyorum” maddesine Ogrencilerin 18 (%8.8’1)’i hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu 6grencilerden 6’s1 6. sinif 6grencisi, 11°1 7. simif 6grencisi ve 1’1 8.
smif ogrencisidir. Katilmiyorum cevabint verenler 30 (%14.6) kisidir. Bu
ogrencilerden 12’si 6. smf Ogrencisi, 9’u 7. sif Ogrencisi ve yine 9’u 8. smif
ogrencisidir. Kararsizim cevabini verenler 41 (%20.0) kisidir. Bu 6grencilerden 14’
6. sif 6grencisi, 13’1 7. sinif 6grencisi ve 14’1 8. sinif ogrencisidir. Katiliyorum
cevabin verenler 61 (%29.8) kisidir. Bu 6grencilerden 26’s1 6. sinif 6grencisi, 17’si
7. smuf Ogrencisi ve 18’1 8. smuf Ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini
verenler 55 (%26.8) kisidir. Bu 6grencilerden 25’i 6. smf 6grencisi, 7’si 7. smif

ogrencisi ve 23’1 8. sinif 6grencisidir.

Smiflara gore “Medya okuryazarligi dersini almayan arkadaslarima bu dersi
se¢melerini tavsiye ediyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda

p=0,016 oldugundan p<0,05 i¢in sinif degiskenine gore anlamli bir iliski vardir.
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Cizelge 4.25. Siiflara gore “Medya okuryazarhgi dersi zevkli ve eglencelidir” maddesine ait

frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarh@ dersi zevkli ve eglencelidir. Toplam
Siniflar
1 2 3 4 5
f 3 8 14 27 31 83
6. Siuf
% 3.6 9.6 16.9 32.5 37.3 100
f 5 7 11 21 13 57
7. Smuf
% 8.8 12.3 19.3 36.8 22.8 100
f 2 6 13 19 25 65
8. Simif
% 3.1 9.2 20.0 29.2 38.5 100
f 10 21 38 67 69 205
Toplam
% 4.9 10.2 185 32.7 33.7 100

“Medya okuryazarligi dersi zevkli ve eglencelidir” maddesine o6grencilerin 10
(%4.9)’u hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu Ogrencilerden 3’4 6. sinif
ogrencisi, 5’1 7. simf 6grencisi ve 2’si 8. sinif 6grencisidir. Katilmiyorum cevabini
verenler 21 (%10.2) kisidir. Bu 6grencilerden 8’1 6. sif &grencisi, 7’si 7. sinif
ogrencisi ve 6’s1 8. smif Ogrencisidir. Kararsizim cevabii verenler 38 (%18.5)
kisidir. Bu 6grencilerden 14’1 6. siif 6grencisi, 11°1 7. simmif 6grencisi ve 13’1 8.
sinif Ogrencisidir. Katiliyorum cevabimi  verenler 67 (%32.7) kisidir. Bu
ogrencilerden 27’si 6. smf Ogrencisi, 21’1 7. simf O6grencisi ve 19’u 8. smif
ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 69 (%33.7) kisidir. Bu
Ogrencilerden 31’1 6. smif Ogrencisi, 13’0 7. smif Ogrencisi ve 25’1 8. smif
Ogrencisidir.

Siniflara gére “Medya okuryazarligi dersi zevkli ve eglencelidir” maddesine ait Ki-
Kare Testi sonuglarma bakildiginda p=0,040 oldugundan p<0,05 igin smif

degiskenine gore anlamli bir iliski vardir.
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Cizelge 4.26. Siniflara gore “medya okuryazarhg: dersinde devamsizhik yapmam” maddesine ait

frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersinde devamsizlik yapmam. Toplam
Siniflar
1 2 3 4 5

f 8 6 23 22 24 83
6. Siuf

% 9.6 7.2 21.7 26.5 28.9 100

f 8 6 13 17 13 57
7. Smuf

% 14.0 10.5 22.8 29.8 22.8 100

f 6 1 20 21 17 65
8. Simif

% 9.2 1.5 30.8 32.3 26.2 100

f 22 13 56 60 54 205
Toplam

% 10.7 6.3 27.3 29.3 26.3 100

“Medya okuryazarligi dersinde devamsizlik yapmam” maddesine 6grencilerin 22
(%10.7)’s1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 0Ogrencilerden 8’1 6. smif
ogrencisi, 8’1 7. simif 6grencisi ve 6’s1 8. simif 6grencisidir. Katilmiyorum cevabini
verenler 13 (%6.3) kisidir. Bu 6grencilerden 6’s1 6. smif 6grencisi, 6’s1 7. smif
ogrencisi ve 1’1 8. simif 6grencisidir. Kararsizim cevabini verenler 56 (%27.3) kisidir.
Bu 6grencilerden 23’1 6. smif 6grencisi, 13’4 7. sinif 6grencisi ve 20’si 8. simf
ogrencisidir. Katiliyorum cevabimi verenler 60 (%29.3) kisidir. Bu 6grencilerden
22’s1 6. smif 0grencisi, 17’si 7. simif 6grencisi ve 21°1 8. simif 6grencisidir. Tamamen
Katiliyorum cevabini verenler 54 (%26.3) kisidir. Bu 6grencilerden 24’ 6. sinif

ogrencisi, 13’1 7. simif 6grencisi ve 17’°si 8. sinif 6grencisidir.

Smiflara gore “Medya okuryazarligir dersinde devamsizlik yapmam” maddesine ait
Ki-Kare Testi sonuglarma bakildiginda p=0,595 oldugundan p<0,05 igin smf
degiskenine gore anlaml bir iligki yoktur.
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Cizelge 4.27. Siniflara gore “Anne-babalar da medya okuryazarh@ konusunda egitilmelidir”

maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Anne-babalar da medya okuryazarhgi konusunda Toplam
Simflar egitilmelidir.
1 2 3 4 5
f 8 8 25 22 20 83
6. Siuf
% 9.6 9.6 30.1 26.5 24.1 100
f 4 4 13 19 17 57
7. Siif
% 7.0 7.0 22.8 33.3 29.8 100
f 8 12 21 16 8 65
8. Simif
% 12.3 18.5 32.3 24.6 12.3 100
f 20 24 59 57 45 205
Toplam
% 9.8 11.7 28.8 27.8 22.0 100

“Anne-babalar da medya okuryazarligi konusunda egitilmelidir” maddesine
ogrencilerin 20 (%9.8)’1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 8’1 6.
siif O6grencisi, 4’4 7. siif ogrencisi ve 8’1 8. smif dgrencisidir. Katilmiyorum
cevabini verenler 24 (%11.7) kisidir. Bu 6grencilerden 8’1 6. sinif 6grencisi, 4’1 7.
siif 6grencisi ve 12’si 8. sinif 6grencisidir. Kararsizim cevabini verenler 59 (%28.8)
kisidir. Bu 6grencilerden 25’1 6. sinif 6grencisi, 13’1 7. sinif 6grencisi ve 21°1 8. simif
ogrencisidir. Katiliyorum cevabimi verenler 57 (%27.8) kisidir. Bu 6grencilerden
22’si 6. sinif dgrencisi, 19’u 7. sinif 6grencisi ve yine 16’s1 8. simif dgrencisidir.
Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 45 (%22.0) kisidir. Bu 6grencilerden 20’si

6. stmif 6grencisi, 17°s1 7. simif 6grencisi ve 8’1 8. sinif grencisidir.

Siniflara gore ‘“Anne-babalar da medya okuryazarligi konusunda egitilmelidir”
maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,187 oldugundan p<0,05

icin sinif degiskenine gore anlaml bir iligki yoktur.
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Cizelge 4.28. Siiflara gore “Medya okuryazarh@ dersi benim icin yararhdir” maddesine ait

frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersi benim icin yararhdir. Toplam
Siniflar
1 2 3 4 5
f 3 5 15 34 26 83
6. Siuf
% 3.6 6.0 18.1 41.0 31.3 100
f 3 2 13 22 17 57
7. Smuf
% 5.3 3.5 22.8 38.6 29.8 100
f 1 5 12 29 18 65
8. Simif
% 15 7.7 18.5 44.6 21.7 100
f 7 12 40 85 61 205
Toplam
% 3.4 5.9 19.5 41.5 29.8 100

“Medya okuryazarlig1 dersi benim i¢in yararlidir” maddesine 6grencilerin 7 (%3.4)’1
hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 3’1 6. siif 6grencisi, 3’1 7.
siif 6grencisi ve 1’1 8. sinif 6grencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 12 (%5.9)
kisidir. Bu 6grencilerden 5’1 6. sinif 6grencisi, 2’si 7. siif dgrencisi ve 5’1 8. sinif
ogrencisidir. Kararsizim cevabini verenler 40 (%19.5) kisidir. Bu 6grencilerden 15’1
6. smif 6grencisi, 13’1 7. sinif dgrencisi ve 12’°si 8. sinif dgrencisidir. Katiliyorum
cevabin verenler 85 (%41.5) kisidir. Bu 6grencilerden 34’1 6. siif 6grencisi, 22’si
7. simf ogrencisi ve 29’u 8. smif O6grencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini
verenler 61 (%29.8) kisidir. Bu dgrencilerden 26°s1 6. siif 6grencisi, 17°si 7. siif

ogrencisi ve 18’1 8. siif 6grencisidir.

Siniflara gore “Medya okuryazarligi dersi benim i¢in yararlidir” maddesine ait Ki-
Kare Testi sonuglarma bakildiginda p=0,932 oldugundan p<0,05 igin smf
degiskenine gore anlaml bir iligki yoktur.

Asagidaki tabloda Ogrencilerin medyayr algilama bicimine iliskin madde ortalama
puanlar1 ve standart sapma degerleri verilmistir. Ogrencilerin en ¢ok ve en az katildiklar:

maddeler belirlenmistir.
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Cizelge 4.29. Orneklemin medya okuryazarhgi dersine iliskin madde ortalama puanlar

Maddeler N X SS
1.Medya okuryazarlig: dersini sikict buluyorum. 205 2.36 1.23
2.Medya okuryazarlig1 dersin zorunlu olmasi gerekir. 205 3.31 1.21
3.Medya okuryazarlig1 dersi farkli etkinliklerle islendigi i¢in ilgi 205 3.90 1.10
¢ekicidir.
4 Medya okuryazarligi dersi her kademede verilmelidir. 205 3.49 1.20
5.Medya okuryazarlig1 dersi almayan arkadaslarima bu dersi 205 3.51 1.27
secmelerini tavsiye ediyorum.
6.Medya okuryazarligi dersi zevkli ve eglencelidir. 205 3.80 1.15
7.Medya okuryazarligi dersinde devamsizlik yapmam. 205 3.54 1.24
8.Anne-babalar da medya okuryazarligi dersi konusunda 205 3.40 1.22
egitilmelidir.
9.Medya okuryazarligi dersi benim igin yararlidir. 205 3.88 1.01

Cizelge 4.28. incelendiginde 6grencilerin toplamda en fazla katildiklar1 ifadelerin
sirastyla “Medya okuryazarligt dersi farkli etkinliklerle islendigi icin ilgi ¢ekicidir.”(
x=3.90), “Medya okuryazarhigi dersi benim i¢in yararhidir.” (X=3.88), “Medya
okuryazarligi dersi zevkli ve eglencelidir.” (X=3.80) ve “Medya okuryazarlig
dersinde devamsizlik yapmam.” (X-=3.54), “Medya okuryazarlign dersi almayan
arkadaslarima bu dersi se¢melerini tavsiye ediyorum.” (X=3.51), “Medya
okuryazarlig1 dersi her kademede verilmelidir.” (X=3.49), “Anne-babalar da medya
okuryazarlig1 dersi konusunda egitilmelidir.” (X=3.40), “Medya okuryazarlig1 dersin
zorunlu olmasi gerekir.” (X=3.31) ve “Medya okuryazarligi dersini sikici

buluyorum” (x=2.36) ifadeleridir.

4.4. Orneklemin Medya Okuryazarhg dersini islenme bicimine iliskin bulgular

Bu baglik altinda 6grencilerin Medya Okuryazarligi dersini isleme bicimi ile ilgili
bulgulara yer verilmistir. Sinif degiskenine gore farklilasma olup olmadigini tespit

etmek icin Ki- Kare Testi sonuglarina bakilmistir.
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Cizelge 4.30. Simiflara gore “Medya okuryazarh@: dersinde kullanilan arac-gerecler 6grenmemi

kolaylastirtyor” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg: dersinde kullanilan arac-gerecler Toplam
Simflar o6grenmemi kolaylastiriyor.
1 2 3 4 5

f 0 6 34 26 17 83
6. Siuf

% 0.0 7.2 41.0 31.3 20.5 100

f 2 8 17 16 14 57
7. Siif

% 3.5 14.0 29.8 28.1 24.6 100

f 1 3 22 23 16 65
8. Simif

% 1.5 4.6 33.8 35.4 24.6 100

f 3 17 73 65 47 205
Toplam

% 1.5 8.3 35.6 31.7 22.9 100

“Medya okuryazarligi dersinde kullanilan arag-gerecler 6grenmemi kolaylastiriyor”
maddesine Ogrencilerin 3 (%1.5)’1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu
ogrencilerden 0’1 6. sinif 6grencisi, 2’si 7. sinif 6grencisi ve 1’1 8. simif 6grencisidir.
Katilmiyorum cevabini verenler 17 (%8.3) kisidir. Bu 6grencilerden 6’s1 6. smif
Ogrencisi, 8’1 7. smf 6grencisi ve 3’ 8. smif dgrencisidir. Kararsizim cevabini
verenler 73 (%35.6) kisidir. Bu 6grencilerden 34’1 6. sinif dgrencisi, 17°si 7. sinif
ogrencisi ve 22’si 8. smif 6grencisidir. Katiliyorum cevabini verenler 65 (%31.7)
kisidir. Bu 0grencilerden 26’s1 6. simif 6grencisi, 16’s1 7. siif dgrencisi ve 23’1 8.
simif ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 47 (%22.9) kisidir. Bu
ogrencilerden 17’si 6. simf Ogrencisi, 14’4 7. smif Ogrencisi ve 16’s1 8. smif
Ogrencisidir.

Siiflara gore “Medya okuryazarligi dersinde kullanilan arag-geregler 6grenmemi
kolaylastirtyor” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,393

oldugundan p<0,05 i¢in sinif degiskenine gore anlamli bir iligki yoktur.
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Cizelge 4.31. Siniflara gore “Medya ile ilgili simif i¢i tartismalara katihlyorum” maddesine ait

frekans ve yiizde degerleri

Medya ile ilgili sinif ici tartismalara katihyorum. Toplam
Siniflar
1 2 3 4 5
f 1 12 17 28 25 83
6. Siuf
% 1.2 145 20.5 33.7 30.1 100
f 3 11 8 21 14 57
7. Smuf
% 5.3 19.3 14.0 36.8 24.6 100
f 1 5 19 18 22 65
8. Simif
% 1.5 7.7 29.2 27.7 33.8 100
f 5 28 44 67 61 205
Toplam
% 2.4 13.7 215 32.7 29.8 100

“Medya ile ilgili simf i¢i tartigmalara katiliyorum” maddesine ogrencilerin 5
(%2.4)’1 hic¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 1°1 6. sinif 6grencisi,
371 7. siif 6grencisi ve 1°1 8. sinif dgrencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 28
(%13.7) kisidir. Bu 6grencilerden 12’si 6. sinif 6grencisi, 11°1 7. sinif 6grencisi ve
5’1 8. smf Ogrencisidir. Kararsizzim cevabii verenler 44 (%21.5) kisidir. Bu
ogrencilerden 17’si 6. smif Ogrencisi, 8’1 7. smif Ogrencisi ve 19°u 8. smif
ogrencisidir. Katiliyorum cevabini verenler 67 (%32.7) kisidir. Bu 6grencilerden 28’1
6. smif 6grencisi, 21’1 7. simif 6grencisi ve 18’1 8. simf Ogrencisidir. Tamamen
Katiltyorum cevabini verenler 61 (%29.8) kisidir. Bu 6grencilerden 25°i 6. sinif

ogrencisi, 14’1 7. siuf 6grencisi ve 22’si 8. sinif 6grencisidir.

Siniflara gore “Medya ile ilgili sinif i¢i tartigmalara katiliyorum” maddesine ait Ki-
Kare Testi sonuglarma bakildiginda p=0,219 oldugundan p<0,05 igin smf
degiskenine gore anlaml bir iligki yoktur.
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Cizelge 4.32. Siniflara gore “Medyaya iliskin simif i¢inde yapilan etkinlikleri yeterli buluyorum”
maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medyaya iliskin smnif icinde yapilan etkinlikleri yeterli Toplam
Siiflar buluyorum.
1 2 3 4 5

f 3 14 20 24 22 83
6. Siuf

% 3.6 16.9 24.1 28.9 26.5 100

f 3 6 12 19 17 57
7. Siif

% 5.3 10.5 21.2 33.3 29.8 100

f 2 4 20 20 19 65
8. Simif

% 3.1 6.2 30.8 30.8 29.2 100

f 8 24 52 63 58 205
Toplam

% 3.9 11.7 25.4 30.7 28.3 100

“Medyaya iligkin smif i¢inde yapilan etkinlikleri yeterli buluyorum” maddesine
ogrencilerin 8 (%3.9)’u hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 3’ 6.
siif 6grencisi, 3’4 7. smif 6grencisi ve 2’si 8. smif dgrencisidir. Katilmiyorum
cevabini verenler 24 (%11.7) kisidir. Bu 6grencilerden 14’1 6. sinif 6grencisi, 6’s1 7.
sinif dgrencisi ve 4’1 8. sinif 6grencisidir. Kararsizim cevabini verenler 52 (%25.4)
kigidir. Bu 6grencilerden 20’si 6. siif 6grencisi, 12’si 7. siif 6grencisi ve 20’si 8.
siif ogrencisidir. Katiliyorum cevabin1  verenler 63 (%30.7) kisidir. Bu
ogrencilerden 24’1 6. sinif 6grencisi, 19’u 7. siif 6grencisi ve yine 20’si 8. sinif
ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 58 (%28.3) kisidir. Bu
ogrencilerden 22’si 6. siif 6grencisi, 17°si 7. smif 6grencisi ve 19°u 8. smif
Ogrencisidir.

Smiflara gore “Medyaya iliskin smif icinde yapilan etkinlikleri yeterli buluyorum”
maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,685 oldugundan p<0,05

icin sinif degiskenine gore anlamli bir iliski yoktur.
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Cizelge 4.33. Siiflara gore “Medya okuryazarhgi dersinde kullanilan 6gretim yontemlerini
yeterli buluyorum” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg: dersinde kullanilan 6gretim Toplam
Simflar yontemlerini yeterli buluyorum.
1 2 3 4 5
f 6 11 18 28 20 83
6. Siuf
% 7.2 13.3 21.7 33.7 24.1 100
f 4 7 14 17 15 57
7. Siif
% 7.0 12.3 24.6 29.8 26.3 100
f 2 7 18 23 15 65
8. Simif
% 3.1 10.8 27.7 354 23.1 100
f 12 25 50 68 50 205
Toplam
% 5.9 12.2 24.4 33.2 24.4 100

“Medya okuryazarligi dersinde kullanilan 6gretim yontemlerini yeterli buluyorum”
maddesine ogrencilerin 12 (%5.9)’u hi¢ katilmiyorum cevabimi vermistir. Bu
ogrencilerden 6’s1 6. sinif 6grencisi, 4’1 7. sinif 6grencisi ve 2’si 8. sinif 6grencisidir.
Katilmiyorum cevabini verenler 25 (%12.2) kisidir. Bu 6grencilerden 11°1 6. sif
ogrencisi, 7°si 7. sinif 6grencisi ve yine 7’si 8. sinif 6grencisidir. Kararsizim cevabini
verenler 50 (%24.4) kisidir. Bu 6grencilerden 18’si 6. simif 6grencisi, 14’1 7. siif
ogrencisi ve 18’1 8. sif dgrencisidir. Katiliyorum cevabini verenler 68 (%33.2)
kisidir. Bu 6grencilerden 28’1 6. sinif 6grencisi, 17’°si 7. sinif 6grencisi ve 23’1 8.
simif ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 50 (%24.4) kisidir. Bu
ogrencilerden 20’si 6. sinif dgrencisi, 15’1 7. smnif 6grencisi ve yine 15’1 8. smif
Ogrencisidir.

Siniflara gore “Medya okuryazarligi dersinde kullanilan 6gretim yontemlerini yeterli
buluyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,966

oldugundan p<0,05 i¢in sinif degiskenine gore anlamli bir iligki yoktur.
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Cizelge 4.34. Siiflara gore “Ogretmenimizin dersi isleme bi¢imini begeniyorum” maddesine ait
frekans ve yiizde degerleri

Ogretmenimizin dersi isleme bicimini begeniyorum. Toplam
Simiflar
1 2 3 4 5

f 5 10 9 20 39 83
6. Siuf

% 6.0 12.0 10.8 24.1 47.0 100

f 3 8 9 19 18 57
7. Siif

% 5.3 14.0 15.8 33.3 31.6 100

f 1 6 10 16 32 65
8. Sif

% 1.5 9.2 154 24.6 49.2 100

f 9 24 28 55 89 205
Toplam

% 4.4 11.7 13.7 26.8 43.4 100

“Ogretmenimizin dersi isleme bi¢imini begeniyorum” maddesine &grencilerin 9
(%4.4)’1 hic katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 5°1 6. sinif 6grencisi,
3’1 7. siuf 6grencisi ve 1’1 8. siif 6grencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 24
(%11.7) kisidir. Bu 6grencilerden 10°u 6. sinif 6grencisi, 8’1 7. sinif 6grencisi ve 6’s1
8. smif Ogrencisidir. Kararsizim cevabimi verenler 28 (%13.7) kisidir. Bu
Ogrencilerden 9’u 6. smif Ogrencisi, 9’u 7. sif O6grencisi ve 10°u 8. smif
ogrencisidir. Katiliyorum cevabini verenler 55 (%26.8) kisidir. Bu dgrencilerden
20’s1 6. sinif 6grencisi, 19°u 7. sinif 6grencisi ve 16°s1 8. siif 6grencisidir. Tamamen
Katiliyorum cevabini verenler 89 (%43.4) kisidir. Bu 6grencilerden 39’u 6. sinif

ogrencisi, 18’1 7. simif 6grencisi ve 32’°si 8. simif 6grencisidir.

Siiflara gore “Ogretmenimizin dersi isleme big¢imini begeniyorum” maddesine ait
Ki-Kare Testi sonuglarma bakildiginda p=0,029 oldugundan p<0,05 igin smf

degiskenine gore anlamli bir iligki vardir.
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Cizelge 4.35. Simiflara gore “Medya okuryazarhg dersinde bildigim seylerin tekrar edilmesi
hevesimi kirtyor” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg: dersinde bildigim seylerin tekrar Toplam
Simflar edilmesi hevesimi kiriyor.
1 2 3 4 5

f 21 20 15 14 13 83
6. Siuf

% 25.3 24.1 18.1 16.9 15.7 100

f 7 15 13 13 9 57
7. Siif

% 12.3 26.3 22.8 22.8 15.8 100

f 17 11 19 11 7 65
8. Simif

% 26.2 16.9 29.2 16.9 10.8 100

f 45 46 47 38 29 205
Toplam

% 22.0 22.4 22.9 18.5 141 100

“Medya okuryazarlig1 dersinde bildigim seylerin tekrar edilmesi hevesimi kiriyor”
maddesine ogrencilerin 45 (%22.0)’1 hi¢ katilmiyorum cevabmi vermistir. Bu
ogrencilerden 21’1 6. sinif 6grencisi, 7’si 7. sif dgrencisi ve yine 17’si 8. siif
ogrencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 46 (%22.4) kisidir. Bu 6grencilerden
20’s1 6. siif 6grencisi, 15’1 7. sinif 6grencisi ve 11°1 8. sinif 6grencisidir. Kararsizim
cevabin verenler 47 (%22.9) kisidir. Bu 6grencilerden 15’1 6. sinif 6grencisi, 13’1 7.
snif 6grencisi ve 19’u 8. smif 6grencisidir. Katiliyorum cevabini verenler 38
(%18.5) kisidir. Bu 6grencilerden 14°16. sinif 6grencisi, 13’4 7. sif dgrencisi ve
11’1 8. simuf 6grencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 29 (%14.1) kisidir.
Bu ogrencilerden 13’4 6. siif 6grencisi, 9’u 7. smuf 6grencisi ve 7’si 8. siif
Ogrencisidir.

Smiflara gore “Medya okuryazarligi dersinde bildigim seylerin tekrar edilmesi
hevesimi kirtyor” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,408

oldugundan p<0,05 i¢in sinif degiskenine gore anlaml bir iligki yoktur.
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Cizelge 4.36. Siniflara gore “Medya okuryazarhgi dersine katilmakta istekli degilim” maddesine

ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhgi dersine katilmakta istekli degilim. Toplam
Siniflar
1 2 3 4 5

f 32 25 10 11 5 83
6. Siuf

% 38.6 30.1 12.0 13.3 6.0 100

f 11 20 11 8 7 57
7. Smuf

% 19.3 35.1 19.3 14.0 12.3 100

f 27 13 12 11 2 65
8. Simif

% 41.5 20.0 18.5 16.9 3.1 100

f 70 58 33 30 14 205
Toplam

% 34.1 28.3 16.1 14.6 6.8 100

“Medya okuryazarlig1 dersine katilmakta istekli degilim” maddesine dgrencilerin 70
(%34.1)’1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu o6grencilerden 32°si 6. siif
ogrencisi, 11’1 7. siif 6grencisi ve yine 27°si 8. sif dgrencisidir. Katilmiyorum
cevabini verenler 58 (%28.3) kisidir. Bu 6grencilerden 25’1 6. sinif 6grencisi, 20°si 7.
sinif 6grencisi ve 13’4 8. siif dgrencisidir. Kararsizim cevabini verenler 33 (%16.1)
kisidir. Bu 6grencilerden 10°u 6. simf 6grencisi, 11°1 7. smif 6grencisi ve 12’si 8.
sinif Ogrencisidir. Katiliyorum cevabimi  verenler 30 (%14.6) kisidir. Bu
ogrencilerden 11°1 6. sinif 6grencisi, 8’1 7. sinif 6grencisi ve 11°1 8. sinif 6grencisidir.
Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 14 (%6.8) kisidir. Bu dgrencilerden 5°i 6.

sif 6grencisi, 7’si 7. sinif 6grencisi ve 2’si 8. sinif dgrencisidir.

Siiflara gore “Medya okuryazarli§i dersine katilmakta istekli degilim” maddesine
ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,046 oldugundan p<0,05 i¢in siif

degiskenine gore anlamli bir iligki vardir.
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Cizelge 4.37. Siniflara gore “Medya okuryazarhg dersi sayesinde izledigim programlari analiz

etme becerim gelisti” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersi sayesinde izledigim Toplam
Simflar programlari analiz etme becerim gelisti.
1 2 3 4 5

f 6 5 23 29 20 83
6. Siuf

% 7.2 6.0 21.7 34.9 24.1 100

f 7 7 12 16 15 57
7. Siif

% 12.3 12.3 21.1 28.1 26.3 100

f 3 4 17 19 22 65
8. Simif

% 4.6 6.2 26.2 29.2 33.8 100

f 16 16 52 64 57 205
Toplam

% 7.8 7.8 25.4 31.2 27.8 100

“Medya okuryazarlig1 dersi sayesinde izledigim programlar1 analiz etme becerim
gelisti” maddesine dgrencilerin 16 (%7.8)’1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu
ogrencilerden 6’s1 6. sinif 6grencisi, 7’°si 7. sinif 6grencisi ve 3’1 8. simif 6grencisidir.
Katilmiyorum cevabii verenler 16 (%7.8) kisidir. Bu o6grencilerden 5’1 6. smf
Ogrencisi, 7°si 7. smf Ogrencisi ve 4’ 8. smif dgrencisidir. Kararsizim cevabini
verenler 52 (%25.4) kisidir. Bu 6grencilerden 23’1 6. sinif dgrencisi, 12’si 7. sif
ogrencisi ve 17’si 8. siif dgrencisidir. Katiliyorum cevabii verenler 64 (%31.2)
kisidir. Bu dgrencilerden 29’u 6. simif 6grencisi, 16’s1 7. sinif dgrencisi ve 19°u 8.
simif ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 57 (%27.8) kisidir. Bu
ogrencilerden 20’si 6. smif Ogrencisi, 15’1 7. simf Ogrencisi ve 22’si 8. smf
Ogrencisidir.

Smiflara gére “Medya okuryazarligi dersi sayesinde izledigim programlari analiz
etme becerim gelisti” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,544

oldugundan p<0,05 i¢in sinif degiskenine gore anlamli bir iligki yoktur.
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Cizelge 4.38. Siiflara gore “Medya okuryazarh@ dersinde égrendiklerim giinliik hayatta ¢cok

isime yariyor” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhgi dersinde 6grendiklerim giinliik Toplam
Simflar hayatta cok isime yariyor.
1 2 3 4 5

f 4 10 23 29 17 83
6. Siuf

% 4.8 12.0 271.7 34.9 20.5 100

f 7 5 11 20 14 57
7. Siif

% 12.3 8.8 19.3 35.1 24.6 100

f 1 10 19 21 14 65
8. Simif

% 15 15.4 29.2 32.3 215 100

f 12 25 53 70 45 205
Toplam

% 5.9 12.2 25.9 34.1 22.0 100

“Medya okuryazarligi dersinde Ogrendiklerim giinlilk hayatta ¢ok isime yariyor”
maddesine ogrencilerin 12 (%5.9)’si hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu
ogrencilerden 4’1 6. sinif 6grencisi, 7’si 7. sinif 6grencisi ve 1’1 8. siif 6grencisidir.
Katilmiyorum cevabini verenler 25 (%12.2) kisidir. Bu 6grencilerden 10°u 6. smif
Ogrencisi, 5’1 7. smif 6grencisi ve 10’u 8. sinif dgrencisidir. Kararsizim cevabini
verenler 53 (%25.9) kisidir. Bu 6grencilerden 23’1 6. simif dgrencisi, 11°1 7. sinif
ogrencisi ve 19’u 8. siif 6grencisidir. Katiliyorum cevabini verenler 70 (%34.1)
kisidir. Bu o6grencilerden 29’u 6. simif 6grencisi, 20’s1 7. smif dgrencisi ve 21°1 8.
simif ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 45 (%22.0) kisidir. Bu
ogrencilerden 17’si 6. sinif 6grencisi, 14’4 7. sinif 6grencisi ve yine 14’4 8. siif
Ogrencisidir.

Siniflara gore “Medya okuryazarligi dersinde 6grendiklerim giinlilk hayatta c¢ok
isime yariyor” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,339

oldugundan p<0,05 i¢in sinif degiskenine gore anlamli bir iligki yoktur.
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Cizelge 4.39. Siniflara gore “Medya okuryazarhgi dersi sayesinde ddevleri bulabilecegim siteleri

kullanmaya basladim” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersi sayesinde é6devleri Toplam
Simflar bulabilecegim siteleri kullanmaya basladim.
1 2 3 4 5

f 8 16 15 24 20 83
6. Siuf

% 9.6 19.3 18.1 28.9 24.1 100

f 10 6 8 15 18 57
7. Siif

% 17.5 10.5 14.0 26.3 31.6 100

f 4 7 16 17 21 65
8. Simif

% 6.2 10.8 24.6 26.2 32.3 100

f 22 29 39 56 59 205
Toplam

% 10.7 14.1 19.0 27.3 28.8 100

“Medya okuryazarligi dersi sayesinde Odevleri bulabilecegim siteleri kullanmaya
basladim” maddesine Ogrencilerin 22 (%10.7)’st  hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu 6grencilerden 8’1 6. sinif 6grencisi, 10’u 7. sinif 6grencisi ve 4’ 8.
siif ogrencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 29 (%14.1) kisidir. Bu
ogrencilerden 16’s1 6. smf Ogrencisi, 6’st 7. smif Ogrencisi ve 7’si 8. smf
ogrencisidir. Kararsizim cevabini verenler 39 (%19.0) kisidir. Bu 6grencilerden 15’1
6. sinif ogrencisi, 8’1 7. siif 6grencisi ve 16’s1 8. simif ogrencisidir. Katiliyorum
cevabin verenler 56 (%27.3) kisidir. Bu 6grencilerden 24’1 6. sinif 6grencisi, 15°1 7.
siif grencisi ve yine 17’si 8. siif ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini
verenler 59 (%28.8) kisidir. Bu d6grencilerden 20’si 6. sinif 6grencisi, 18’1 7. siif

ogrencisi ve 21’1 8. siif 6grencisidir.

Siiflara gore “Medya okuryazarlig1 dersi sayesinde ddevleri bulabilecegim siteleri
kullanmaya basladim” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,304

oldugundan p<0,05 i¢in sinif degiskenine gore anlamli bir iligki yoktur.

Tabloda 6grencilerin Medya Okuryazarlig1 dersinin islenisi ile ilgili diigiincelerine ait
madde ortalama puanlar1 ve standart sapma degerleri verilmistir. Ogrencilerin en ¢ok

ve en az katildiklar1 maddeler belirlenmistir.
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Cizelge 4.40. Orneklemin medya okuryazarhgi dersinin islenisi ile ilgili diisiincelerine ait madde

ortalama puanlari

Maddeler N X SS
10.Medya okuryazarlig1 dersinde kullanilan araglar 6grenmemi 205 3.66 0.96
kolaylastirtyor.
11.Medya ile ilgili sinif i¢i tartigmalara katiliyorum. 205 3.73 1.10
12.Medyaya iliskin sinif i¢i yapilan etkinlikleri yeterli buluyorum. 205 3.67 1.12

13.Medya okuryazarlig1 dersinde kullanilan gretim yontemlerini yeterli 205 3.58 1.15
buluyorum.

14.0gretmenimizin dersi isleme bi¢imini begeniyorum. 205 3.93 1.19
26.Medya okuryazarligi dersinde bildigim seylerin tekrar edilmesi 205 2.80 1.35
hevesimi kirtyor.

27 Medya okuryazarlig1 dersine katilmakta istekli degilim. 205 231 1.26
28.Medya okuryazarligi dersi sayesinde izledigim programlari analiz 205 3.63 1.19
etme becerim gelisti.

29.Medya okuryazarligi dersinde 6grendiklerim giinliik hayatta ¢ok 205 354 1.13

igime yariyor.
30.Medya okuryazarlhig: dersi sayesinde ddevleri bulabilecegim siteleri 205 3.49 1.32
kullanmaya basladim.

Cizelge 4.42. incelendiginde Ogrencilerin toplamda en fazla katildiklar1 ifadeler
sirastyla “Ogretmenimizin dersi isleme bicimini begeniyorum.” (X=3.93), “Medya ile
ilgili simf i¢i tartismalara katiliyorum.” (X= 3.73), “Medyaya iliskin sinif i¢i yapilan
etkinlikleri yeterli buluyorum.” (x=3.67), “Medya okuryazarlig1 dersinde kullanilan
araglar Ogrenmemi kolaylagtiriyor.” (X=3.66) ve “Medya okuryazarligi dersi
sayesinde izledigim programlari analiz etme becerim gelisti.” (X=3.63), “Medya
okuryazarlig1 dersinde kullanilan dgretim yontemlerini yeterli buluyorum.” (Xx=3.58),
“Medya okuryazarligi dersinde 6grendiklerim giinliik hayatta ¢ok isime yariyor.” (X
=3.54), “Medya okuryazarlig1 dersi sayesinde Odevleri bulabilece§im siteleri
kullanmaya basladim.” (X=3.49), “Medya okuryazarligi dersinde bildigim seylerin
tekrar edilmesi hevesimi kiriyor.” (X=2.80) ve “Medya okuryazarhig dersine

katilmakta istekli degilim.” (x=2.31) ifadeleridir.

4.5. Orneklemin Medya Okuryazarhg dersinin etkileri bicimine iliskin bulgular

Bu baslik altinda 6grencilerin Medya Okuryazarligi dersinin etkileri bigimi ile ilgili
bulgulara yer verilmistir. Siif degiskenine gore farklilasma olup olmadigini tespit

etmek icin Ki- Kare Testi sonuglarina bakilmistir.
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Cizelge 4.41. Siiflara gore “Medya okuryazarhgi dersini aldiZimdan beri ailemin televizyon

izleme alisgkanlhiginda degisme oldu” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersini aldigimdan beri ailemin Toplam
Simflar televizyon izleme ahiskanhginda degisme oldu.
1 2 3 4 5

f 12 13 25 21 12 83
6. Siuf

% 14.5 15.7 30.1 25.3 14.5 100

f 5 10 15 14 13 57
7. Siif

% 8.8 175 26.3 24.6 22.8 100

f 11 9 24 12 9 65
8. Simif

% 16.9 13.8 36.9 18.5 13.8 100

f 28 32 64 47 34 205
Toplam

% 13.7 15.6 31.2 22.9 16.6 100

“Medya okuryazarligt dersini aldigimdan beri ailemin televizyon izleme
aliskanliginda degisme oldu” maddesine dgrencilerin 28 (%13.7)’si hi¢ katilmiyorum
cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 12°si 6. siif 6grencisi, 5’1 7. sinif 6grencisi ve
11’1 8. siuf dgrencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 32 (%15.6) kisidir. Bu
ogrencilerden 13’4 6. smf Ogrencisi, 10°u 7. smuf Ogrencisi ve 9’u 8. smif
ogrencisidir. Kararsizim cevabini verenler 64 (%31.2) kisidir. Bu 6grencilerden 25’1
6. smf ogrencisi, 15’1 7. smif 6grencisi ve 24’1 8. smif dgrencisidir. Katiliyorum
cevabini verenler 47 (%22.9) kisidir. Bu 6grencilerden 21’1 6. sinif 6grencisi, 14’1 7.
siif grencisi ve yine 12’si 8. sinif ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini
verenler 34 (%16.6) kisidir. Bu 6grencilerden 12°si 6. siif 6grencisi, 13’4 7. siif

ogrencisi ve 9’u 8. simif 6grencisidir.

Smiflara gére “Medya okuryazarligi dersini aldigimdan beri ailemin televizyon
izleme aligkanliginda degisme oldu” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina
bakildiginda p=0,687 oldugundan p<0,05 i¢in smif degiskenine gére anlamli bir
iliski yoktur.
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Cizelge 4.42. Siiflara gore “Medya okuryazarh@i dersinden edindigim bilgileri, bu dersi

almayan arkadaslarimla da paylasiyorum” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersinden edindigim bilgileri, bu Toplam
Simiflar dersi almayan arkadaslarimla da paylasiyorum.
1 2 3 4 5

f 9 26 19 19 10 83
6. Siuf

% 10.8 31.3 22.9 22.9 12.0 100

f 8 15 11 13 10 57
7. Siif

% 14.0 26.3 19.3 22.8 17.5 100

f 5 17 15 17 11 65
8. Simif

% 7.7 26.2 23.1 26.2 16.9 100

f 22 58 45 49 31 205
Toplam

% 10.7 28.3 22.0 23.9 151 100

“Medya okuryazarlig1 dersinden edindigim bilgileri, bu dersi almayan arkadaslarimla
da paylastyorum” maddesine 6grencilerin 22 (%10.7)’si hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu 6grencilerden 9’u 6. sinif 6grencisi, 8’1 7. sinif 6grencisi ve 5’1 8. siif
ogrencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 58 (%28.3) kisidir. Bu 6grencilerden
26’s1 6. smf Ogrencisi, 15’1 7. smuf Ogrencisi ve 17°si 8. simf Ogrencisidir.
Kararsizim cevabii verenler 45 (%22.0) kisidir. Bu 6grencilerden 19°u 6. smif
ogrencisi, 11’1 7. simf 6grencisi ve 15’1 8. simif 6grencisidir. Katiliyorum cevabini
verenler 49 (%23.9) kisidir. Bu 6grencilerden 19’u 6. simif 6grencisi, 13’4 7. simif
ogrencisi ve 17’°si 8. siif dgrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 31
(%15.1) kisidir. Bu 6grencilerden 10’u 6. simif 6grencisi, 10’u 7. simif 6grencisi ve

11’1 8. sinif 6grencisidir.

Siiflara gore “Medya okuryazarligi dersinden edindigim bilgileri, bu dersi almayan
arkadaglarimla da paylasiyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina
bakildiginda p=0,939 oldugundan p<0,05 i¢in smif degiskenine gore anlamli bir
iliski yoktur.
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Cizelge 4.43. Siiflara gore “Medya okuryazarh@ dersinde 6grendiklerimi yakin ¢cevremle

paylasiyorum” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersinde 6grendiklerimi yakin Toplam
Simiflar cevremle paylasiyorum.
1 2 3 4 5

f 11 26 20 14 12 83
6. Siuf

% 13.3 31.3 24.1 16.9 145 100

f 8 13 13 14 9 57
7. Siif

% 14.0 22.8 22.8 24.6 15.8 100

f 12 14 12 16 11 65
8. Simif

% 18.5 21.5 18.5 24.6 16.9 100

f 31 53 45 44 32 205
Toplam

% 15.1 25.9 22.0 21.5 15.6 100

“Medya okuryazarligi dersinde oOgrendiklerimi yakin c¢evremle paylasiyorum”
maddesine ogrencilerin 31 (%15.1)’1 hi¢ katilmiyorum cevabmi vermistir. Bu
Ogrencilerden 11’1 6. smf Ogrencisi, 8’1 7. smif Ogrencisi ve 12’si 8. simif
ogrencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 53 (%25.9) kisidir. Bu 6grencilerden
26’s1 6. smuf Ogrencisi, 13’4 7. smuf Ogrencisi ve 14’0 8. smuf Ogrencisidir.
Kararsizim cevabini verenler 45 (%22.0) kisidir. Bu o6grencilerden 20’si 6. sinif
ogrencisi, 13’1 7. sinif 6grencisi ve 12’si 8. siif dgrencisidir. Katiliyorum cevabini
verenler 44 (%21.5) kisidir. Bu dgrencilerden 14’4 6. sif dgrencisi, 14’1 7. smif
ogrencisi ve 16’s1 8. siif dgrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 32
(%15.6) kisidir. Bu 6grencilerden 12’si 6. siif 6grencisi, 9’u 7. simif dgrencisi ve

11’1 8. sinif 6grencisidir.

Smiflara gore “Medya okuryazarligi dersinde ogrendiklerimi yakin c¢evremle
paylasiyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,047

oldugundan p<0,05 i¢in siif degiskenine gore anlaml bir iligki vardir.
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Cizelge 4.44. Siniflara gore “Medya okuryazarhgi dersini aldiktan sonra tv izleme ahskanhgim

degisti” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhgi dersini aldiktan sonra TV izleme Toplam
Simflar alisgkanh@im degisti.
1 2 3 4 5

f 7 8 18 20 30 83
6. Siuf

% 8.4 9.6 21.7 24.1 36.1 100

f 5 6 14 17 15 57
7. Siif

% 8.8 10.5 24.6 29.8 26.3 100

f 10 7 16 15 17 65
8. Simif

% 15.4 10.8 24.6 23.1 26.2 100

f 22 21 48 52 62 205
Toplam

% 10.7 10.2 23.4 25.4 30.2 100

“Medya okuryazarligi dersini aldiktan sonra TV izleme aligkanligim degisti”
maddesine Ogrencilerin 22 (%10.7)’s1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu
ogrencilerden 7’si 6. smif ogrencisi, 5°i 7. siif 6grencisi ve yine 10’u 8. siif
ogrencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 21 (%10.2) kisidir. Bu 6grencilerden
8’1 6. smuf dgrencisi, 6’s1 7. smif 6grencisi ve 7°si 8. smif 6grencisidir. Kararsizim
cevabini verenler 48 (%23.4) kisidir. Bu 6grencilerden 18’i 6. sinif 6grencisi, 14’1 7.
smif Ogrencisi ve 16’s1 8. smif 6grencisidir. Katiliyorum cevabint verenler 52
(%25.4) kisidir. Bu 6grencilerden 20’si 6. sinif d6grencisi, 17°si 7. siif 6grencisi ve
15’1 8. siif 6grencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 62 (%30.2) kisidir.
Bu 6grencilerden 30’u 6. smif 6grencisi, 15’1 7. smif dgrencisi ve 17’si 8. smif
Ogrencisidir.

Siniflara gore “Medya okuryazarligi dersini aldiktan sonra TV izleme aligkanligim
degisti” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,820 oldugundan
p<0,05 i¢in siif degiskenine gore anlamli bir iliski yoktur.
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Cizelge 4.45. Simiflara gore “Medya okuryazarhgi dersi olaylara bakisimi olumlu yonde

degistirdi” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersi olaylara bakisimi olumlu Toplam
Simflar yonde degistirdi.
1 2 3 4 5

f 2 9 18 27 27 83
6. Siuf

% 2.4 10.8 21.7 32.5 32.5 100

f 3 10 7 21 16 57
7. Siif

% 5.3 17.5 12.3 36.8 28.1 100

f 2 6 16 22 19 65
8. Simif

% 3.1 9.2 24.6 33.8 29.2 100

f 7 25 41 70 62 205
Toplam

% 3.4 12.2 20.0 34.1 30.2 100

“Medya okuryazarligi dersi olaylara bakisimi olumlu yonde degistirdi” maddesine
ogrencilerin 7 (%3.4)’si hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu dgrencilerden 2’si
6. siif 6grencisi, 3’ 7. smif 6grencisi ve 2’si 8. siif dgrencisidir. Katilmiyorum
cevabini verenler 25 (%12.2) kisidir. Bu 6grencilerden 9’u 6. simif 6grencisi, 10’u 7.
siif 6grencisi ve 6’s1 8. sinif 6grencisidir. Kararsizim cevabini verenler 41 (%20.0)
kisidir. Bu 6grencilerden 18’1 6. sinif 6grencisi, 7’si7. sinif 6grencisi ve 16’s1 8. sinif
ogrencisidir. Katiliyorum cevabimi verenler 70 (%34.1) kisidir. Bu 6grencilerden
27’s1 6. smif 6grencisi, 21’1 7. siif d6grencisi ve 22’°si 8. smif 6grencisidir. Tamamen
Katiltyorum cevabini verenler 62 (%30.2) kisidir. Bu 6grencilerden 27°si 6. sinif

Ogrencisi, 16’s1 7. sinif 6grencisi ve 19°u 8. simif 6grencisidir.

Siniflara gore “Medya okuryazarligi dersi olaylara bakisimi olumlu yonde degistirdi”
maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,679 oldugundan p<0,05

i¢in sinif degiskenine gore anlamli bir iliski yoktur.
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Cizelge 4.46. Siiflara gore “Medya okuryazarhgi dersinde edindigim bilgiler tiiketim

aliskanhi@imda daha secici davranmama yol a¢t1” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersinde edindigim bilgiler tiiketim Toplam
alisgkanhifimda daha secici davranmama yol acti.

Siiflar
1 2 3 4 5

f 3 14 24 20 22 83
6. Simif

% 3.6 16.9 28.9 24.1 26.5 100

f 5 11 12 15 14 57
7. Simf

% 8.8 19.3 21.1 26.3 24.6 100

f 6 9 19 15 16 65
8. Smif

% 9.2 13.8 29.2 23.1 24.6 100

f 14 34 55 50 52 205
Toplam

% 6.8 16.6 26.8 24.4 25.4 100

“Medya okuryazarlig1 dersinde edindigim bilgiler tiikketim aliskanligimda daha segici
davranmama yol ac¢tr” maddesine oOgrencilerin 14 (%6.8)’i hi¢ katilmiyorum
cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 3’1 6. siif 6grencisi, 5’1 7. smif 6grencisi ve
6’s1 8. siif 6grencisidir. Katilmiyorum cevabimi verenler 34 (%16.6) kisidir. Bu
Ogrencilerden 14’1 6. smif Ogrencisi, 11’1 7. smf Ogrencisi ve 9’u 8. smif
ogrencisidir. Kararsizim cevabini verenler 55 (%26.8) kisidir. Bu 6grencilerden 24’1
6. smif 6grencisi, 12°si 7. siif 6grencisi ve 19’u 8. sinif dgrencisidir. Katiliyorum
cevabini verenler 50 (%24.4) kisidir. Bu 6grencilerden 20’si 6. simif 6grencisi, 15’1 7.
siif 6grencisi ve yine 15’1 8. smuf dgrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini
verenler 52 (%25.4) kisidir. Bu 6grencilerden 22’si 6. sinif dgrencisi, 14’4 7. sif

ogrencisi ve 16’s1 8. sinif dgrencisidir.

Smiflara goére “Medya okuryazarligit dersinde edindigim bilgiler tiiketim
aligkanligimda daha segici davranmama yol ac¢ti” maddesine ait Ki-Kare Testi
sonuglarina bakildiginda p=0,039 oldugundan p<0,05 ic¢in simf degiskenine gore

anlamli bir iliski vardir.
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Cizelge 4.47. Simiflara gore “Medya okuryazarhgi dersini aldiZimdan beri gozlem yetenegim

daha da gelisti” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhgi dersini aldiZimdan beri gézlem Toplam
Simflar yetenegim daha da gelisti.
1 2 3 4 5

f 2 10 19 32 20 83
6. Siuf

% 2.4 12.0 22.9 38.6 24.1 100

f 4 7 17 18 11 57
7. Siif

% 7.0 12.3 29.8 31.6 19.3 100

f 1 4 17 27 16 65
8. Simif

% 15 6.2 26.2 41.5 24.6 100

f 7 21 53 77 47 205
Toplam

% 3.4 10.2 25.9 37.6 22.9 100

“Medya okuryazarligi dersini aldigimdan beri gozlem yetenegim daha da gelisti”
maddesine oOgrencilerin 7 (%3.4)’0 hi¢ katilmiyorum cevabmi vermistir. Bu
ogrencilerden 2’si 6. sinif 6grencisi, 4’1 7. sinif 6grencisi ve 1’1 8. siif 6grencisidir.
Katilmiyorum cevabini verenler 21 (%10.2) kisidir. Bu 6grencilerden 10’u 6. sinif
Ogrencisi, 7°si 7. smf 6grencisi ve 4’1 8. smif dgrencisidir. Kararsizim cevabini
verenler 53 (%25.9) kisidir. Bu 6grencilerden 19°u 6. sinif dgrencisi, 17’si 7. sif
Ogrencisi ve yine 17°si 8. simif 6grencisidir. Katiliyorum cevabint verenler 77
(%37.6) kisidir. Bu 6grencilerden 32’si 6. sinif 6grencisi, 18’1 7. sinif 6grencisi ve
yine 27’si 8. smuif o6grencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 47 (%22.9)
kisidir. Bu 6grencilerden 20’si 6. simif 6grencisi, 11’1 7. simif dgrencisi ve 16’s1 8.

siif 6grencisidir.

Siniflara gore “Medya okuryazarligi dersini aldigimdan beri gozlem yetenegim daha
da gelisti” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,584

oldugundan p<0,05 i¢in sinif degiskenine gore anlamli bir iligki yoktur.
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Cizelge 4.48. Siniflara gore “Medya okuryazarh@ dersini aldiZimdan beri tv’deki programlarin

seciminde daha se¢ici davraniyorum” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersini aldiZimdan beri Tv’deki Toplam
Simflar programlarin seciminde daha secici davraniyorum.
1 2 3 4 5
f 5 10 17 25 26 83
6. Siuf
% 6.0 12.0 20.5 30.1 31.3 100
f 2 8 8 23 16 57
7. Siif
% 3.5 14.0 14.0 40.4 28.1 100
f 6 8 17 14 20 65
8. Simif
% 9.2 12.3 26.2 21.5 30.8 100
f 13 26 42 62 62 205
Toplam
% 6.3 12.7 20.5 30.2 30.2 100

“Medya okuryazarligi dersini aldigimdan beri Tv’deki programlarin se¢iminde daha
secici davrantyorum” maddesine 6grencilerin 13 (%6.3)’1 hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu 6grencilerden 5’1 6. sinif 6grencisi, 2’si 7. sinif 6grencisi ve 6’s1 8. Sinif
ogrencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 26 (%]12.7) kisidir. Bu 6grencilerden
10’u 6. smif 6grencisi, 8’1 7. siif Ogrencisi ve yine 8’1 8. smif Ogrencisidir.
Kararsizim cevabinm1 verenler 42 (%20.5) kisidir. Bu 6grencilerden 17’si 6. smif
ogrencisi, 8’1 7. simif 0grencisi ve 17’si 8. sif ogrencisidir. Katiliyorum cevabini
verenler 62 (%30.2) kisidir. Bu 6grencilerden 25’1 6. siif 6grencisi, 23’4 7. simf
Ogrencisi ve 14’1 8. smuf 6grencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 62
(9%30.2) kisidir. Bu 6grencilerden 26’s1 6. sinif 6grencisi, 16’s1 7. sinif 6grencisi ve

20’si1 8. siuf dgrencisidir.

Siiflara gore “Medya okuryazarligi dersini aldigimdan beri Tv’deki programlarin
se¢iminde daha se¢ici davraniyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina
bakildiginda p=0,477 oldugundan p<0,05 i¢in smf degiskenine gére anlamli bir
iliski yoktur.
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Cizelge 4.49. Simiflara gore “Medya okuryazarhg: dersini aldiZimdan beri medya araglarim ( tv,

radyo, gazete internet) farkh bir gozle inceliyorum” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersini aldiZimdan beri medya Toplam
araclarmm ( Tv, radyo, gazete internet) farkh bir gozle
Simiflar inceliyorum.
1 2 3 4 5

f 7 13 12 29 22 83
6. Siuf

% 8.4 15.7 145 34.9 26.5 100

f 3 11 9 20 14 57
7. Siif

% 5.3 19.3 15.8 35.1 24.6 100

f 9 5 15 17 19 65
8. Siuf

% 13.8 7.7 23.1 26.2 29.2 100

f 19 29 36 66 55 205
Toplam

% 9.3 14.1 17.6 32.2 26.8 100

“Medya okuryazarligi dersini aldigimdan beri medya araglarini ( Tv, radyo, gazete
internet) farkli bir goézle inceliyorum” maddesine 6grencilerin 19 (%9.3)’u hig
katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 7’si 6. sinif 6grencisi, 3’l 7. simf
ogrencisi ve 9’u 8. siif ogrencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 29 (%14.1)
kisidir. Bu 6grencilerden 13’1 6. simif 6grencisi, 11°1 7. sinif 6grencisi ve 5’1 8. siif
ogrencisidir. Kararsizim cevabini verenler 36 (%17.6) kisidir. Bu 6grencilerden 12’si
6. smf 6grencisi, 9’u 7. smuf 6grencisi ve 15’1 8. siuf 6grencisidir. Katiliyorum
cevabini verenler 66 (%32.2) kisidir. Bu 6grencilerden 29’u 6. sinif 6grencisi, 20’si
7. smif Ogrencisi ve 17’si 8. smf Ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini
verenler 55 (%26.8) kisidir. Bu 6grencilerden 22°si 6. siif 6grencisi, 14’4 7. smif

ogrencisi ve 19’u 8. sinif 6grencisidir.

Siiflara gore “Medya okuryazarligi dersini aldigimdan beri medya araglarini ( Tv,
radyo, gazete internet) farkli bir gbzle inceliyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi
sonuglarina bakildiginda p=0,037 oldugundan p<0,05 icin simf degiskenine gore

anlamli bir iliski vardir.
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Cizelge 4.50. Simiflara gore “Medya okuryazarh@ dersini aldiZimdan beri medyada verilen

mesajlar1 daha elestirel bir gézle inceliyorum” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg dersini aldigimdan beri medyada Toplam
Siiflar verilen mesajlari daha elestirel bir gozle inceliyorum.
1 2 3 4 5

f 3 6 22 33 19 83
6. Siuf

% 3.6 7.2 26.5 39.8 22.9 100

f 4 6 19 16 12 57
7. Siif

% 7.0 10.5 33.3 28.1 21.1 100

f 5 5 12 23 20 65
8. Simif

% 7.7 7.7 18.5 35.4 30.8 100

f 12 17 53 72 51 205
Toplam

% 5.9 8.3 25.9 35.1 24.9 100

“Medya okuryazarligi dersini aldigimdan beri medyada verilen mesajlar1 daha
elestirel bir gozle inceliyorum” maddesine o6grencilerin 12 (%5.9)’si  hig
katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 3’1 6. sinif 6grencisi, 4’1 7. sinif
ogrencisi ve 5’1 8. siif 6grencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 17 (%8.3)
kigidir. Bu 6grencilerden 6’s1 6. sinif dgrencisi, 6’s1 7. siif 6grencisi ve 5’1 8. simif
ogrencisidir. Kararsizim cevabini verenler 53 (%25.9) kisidir. Bu 6grencilerden 22’si
6. smif 6grencisi, 19°u 7. sinif dgrencisi ve 12’si 8. sinif dgrencisidir. Katiliyorum
cevabini verenler 72 (%35.1) kisidir. Bu 6grencilerden 33’1 6. simif 6grencisi, 16’s1
7. sif Ogrencisi ve 23’4 8. simuf Ogrencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabint
verenler 51 (%24.9) kisidir. Bu 6grencilerden 19°u 6. sinif dgrencisi, 12°si 7. sinif

ogrencisi ve 20’si 8. sinif dgrencisidir.

Smiflara gore “Medya okuryazarligi dersini aldigimdan beri medyada verilen
mesajlar1 daha elestirel bir gozle inceliyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi
sonuglarina bakildiginda p=0,535 oldugundan p<0,05 ic¢in simf degiskenine gore

anlamli bir iligki yoktur.
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Cizelge 4.51. Simiflara gore “Medya okuryazarh@ dersinden edindigim bilgiler sayesinde daha

iyi bir medya okuryazari oldum” maddesine ait frekans ve yiizde degerleri

Medya okuryazarhg: dersinden edindigim bilgiler Toplam
Simflar sayesinde daha iyi bir medya okuryazari oldum.
1 2 3 4 5
f 7 10 30 21 15 83
6. Siuf
% 8.4 12.0 36.1 25.3 18.1 100
f 6 5 15 20 11 57
7. Siif
% 10.5 8.8 26.3 35.1 19.3 100
f 5 6 23 15 16 65
8. Simif
% 7.7 9.2 35.4 23.1 24.6 100
f 18 21 68 56 42 205
Toplam
% 8.8 10.2 33.2 27.3 20.5 100

“Medya okuryazarligi dersinden edindigim bilgiler sayesinde daha iyi bir medya
okuryazar1 oldum” maddesine 6grencilerin 18 (%8.8)’1 hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu 6grencilerden 7’si 6. sinif 6grencisi, 6’s1 7. sinif 6grencisi ve 5’1 8. sinif
ogrencisidir. Katilmiyorum cevabini verenler 21 (%10.2) kisidir. Bu 6grencilerden
10’u 6. sinif 6grencisi, 5’1 7. smif dgrencisi ve 6’s1 8. smif d6grencisidir. Kararsizim
cevabini verenler 68 (%33.2) kisidir. Bu 6grencilerden 30’u 6. siif 6grencisi, 15’1 7.
smif Ogrencisi ve 23’1 8. smuf Ogrencisidir. Katiliyorum cevabini verenler 56
(%27.3) kisidir. Bu 6grencilerden 21°1 6. sinif 6grencisi, 20’si 7. sinif 6grencisi ve
15’1 8. smuf 6grencisidir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 42 (%20.5) kisidir.
Bu ogrencilerden 15’1 6. smif 6grencisi, 11’1 7. siif 6grencisi ve 16’s1 8. simif
Ogrencisidir.

Simiflara gore “Medya okuryazarlig1 dersinden edindigim bilgiler sayesinde daha 1yi
bir medya okuryazari oldum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuclarina bakildiginda

p=0,810 oldugundan p<0,05 i¢in siif degiskenine gére anlamli bir iligki yoktur.

Asagidaki tabloda Ornekleme katilan 6grencilerin Medya Okuryazarligi dersinin

etkileri ile ilgili diisiincelerine iligkin madde ortalama puanlar1 ve standart sapma
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degerleri verilmistir. Ogrencilerin en ¢ok ve en az katildiklari maddeler

belirlenmistir.

Cizelge 4.52. Ornekleme katilan 6grencilerin medya okuryazarhg dersinin etkileri ile ilgili

diisiincelerine iliskin madde ortalama puanlan

Maddeler N X sS
15.Medya okuryazarlig1 dersi aldigimdan beri, ailemin televizyon 205 3.13 1.25
izleme alisgkanliginda degisme oldu.
16.Medya okuryazarlig1 dersinden edindigim bilgileri, bu dersi 205 3.04 1.24
almayan arkadaslarimla da paylagiyorum.
17 .Medya okuryazarligi dersinde 6grendiklerimi yakin ¢evremle 205 2.96 1.30
paylastyorum.
18.Bu dersi aldiktan sonra, Tv izleme aligkanligim degisti. 205 3.54 1.30
19.Medya okuryazarlig1 dersi olaylara bakisimi olumlu yonde 205 3.75 1.11
degistirdi.
20.Medya okuryazarlig1 dersinden edindigim bilgiler tiikketim 205 3.44 1.22
aligkanligimda daha segici davranmama yol agt1.
21.Medya okuryazarligi dersini aldigimdan beri gézlem yetenegim 205 3.66 1.04
daha da gelisti.

22 .Medya okuryazarligi dersi aldigimdan beri, Tv’deki programlarin 205 3.65 1.21
seciminde daha se¢ici davraniyorum.

23.Medya okuryazarligi dersi aldigimdan beri, medya araglarimi (Tv, 205 3.53 1.27
radyo, gazete, internet) farkli bir gézle inceliyorum.
24 Medya okuryazarhgi dersi aldigimdan beri, medyada verilen 205 3.64 1.11

mesajlart daha elestirel bir gozle inceliyorum.
25.Medya okuryazarligi dersinden edindigim bilgiler sayesinde daha 205 3.40 1.17
iyi bir medya okuryazari oldum.

Cizelge 4.54. incelendiginde 6rneklemin en ¢ok katildigr ifadeler sirasiyla “Medya
okuryazarligi dersi olaylara bakisimi olumlu yonde degistirdi.” (X=3.75), “Medya
okuryazarhig1 dersini aldigimdan beri gozlem yetenegim daha da gelisti.” (X=3.66),
“Medya okuryazarlig1 dersi aldigimdan beri, Tv’deki programlarin se¢iminde daha
segici davraniyorum.” (X=3.65), “Medya okuryazarligi dersi aldigimdan beri,
medyada verilen mesajlar1 daha elestirel bir gozle inceliyorum.” (X=3.64), “Bu dersi
aldiktan sonra, Tv izleme aliskanlifim degisti.”(X=3.54), “Medya okuryazarlig: dersi
aldigimdan beri, medya araglarim1 (Tv, radyo, gazete, internet) farkli bir gozle
inceliyorum.” (x=3.53), “Medya okuryazarhig1 dersinden edindigim bilgiler tiiketim
aligkanligimda daha secici davranmama yol agt1.” (X=3.44), “Medya okuryazarligi
dersi sayesinde Odevleri bulabilecegim siteleri kullanmaya basladim.”(X=3.40),
“Medya okuryazarligi dersi aldigimdan beri, ailemin televizyon izleme aliskanliginda

degisme oldu.” (X=3.13), “Medya okuryazarligi dersinden edindigim bilgileri, bu
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dersi almayan arkadaslarimla da paylasiyorum.” (Xx=3.04) ve “Medya okuryazarligi

dersinde 6grendiklerimi yakin ¢evremle paylasiyorum.” (X=2.96) ifadeleridir.

4.6. Orneklemin Demografik Ozelliklerine iliskin Yorumlar

Calisma sonucunda elde edilen verilerde 6rneklemi olusturan 205 6grencinin 3 farkli
okulda egitimlerine devam ettiklerive cogunlugun bir okulda oldugu goriilmiistiir.Bir
okulun sayica tstinliigiic okul degiskenine gore inceleme yapma sansini
azaltmistir.Ogrencilerin cinsiyete gore dagilimi oldukga orantilidir. Ancak bu tiir
calismalarda cinsiyete gore farkliliklara genelde ulasilamadigindan cinsiyet
degiskenine gore incelemeye yer verilmemistir. Bunun yerine 3 farkli okul ve egitim
ortamindan gelen 6grencilerin algi durumlarinin sinf degiskenine gore incelenmesine

karar verilmistir.

Ogrencilerin anne ve babalarmin egitim diizeyi Ogrencilerin kiiltiirel ve bilissel
diizeyleri tizerinde etkili olabilmektedir. Bu nedenle anne ve babalarin egitim
diizeyleri de dikkate alinmistir. Aile ¢ocuk ve televizyon arasinda bir filtre gorevi
gormektedir. Cocugun aile ile televizyon izlemesi sonucu, izlenilen programlar
hakkinda yapilan yorumlar onun belirlenen deger yargilarimi kabullenmesini ve

hayata bakisini etkilemektedir (Isik, 2007).

Anne babalarin egitim durumu incelendiginde annelerin %18,2’lik kismimin okuma
yazma bilmedigi sonucuna ulasilmistir. Ayrica anneler arasinda yiiksekogrenim
gormiis olma oran1 da oldukca diisiiktiir. Ogrencilerin babalarinin egitim durumu
incelendiginde ise egitim diizeylerinin daha yiiksek oldugu gorilmiistiir. Erkek
egemen Tiirk toplumunda bu egemenligin sebebinin egitim seviyesi ile iliskili oldugu

ve bu egemenligin egitim seviyesine de yansidig1 goriilmektedir (Isik, 2007).

Kogak (2011), yaptig1r arastirmada medya okuryazarligi dersi alan 0&grenci
annelerinin 91 (%18,2°1) okuma yazma bilmiyor, 47 (% 9,4 )’si okuma yazma
biliyor, 212 (%42,4)’si ilkokul mezunu, 90 (%18,0)’1 ortaokul mezunu, 42 (%8,4)’si
lise mezunu ve 14 (%2,8)’l liniversite mezunudur. Yani anne egitim durumuna
baktigimizda genel olarak egitim diizeylerinin diisiik oldugu goriilmiistiir. Ayn

zamanda Ogrenci babalarmin 11 (%2,2)’i okuma yazma bilmiyor, 32 (% 6,4)’si
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okuma yazma biliyor, 124 (%24,8)1i ilkokul mezunu, 113 (%22,6)’ii ortaokul
mezunu, 134 (%26,8)’1 lise mezunu ve 77 (%15,4)’si liniversite mezunudur. Burada
tablo anne egitim diizeyine gore hemen hemen dengeli bir dagilim gostermektedir.
Fakat egitim diizeyleri gelismis lilke standartlarinin ¢ok altinda kalmaktadir. Ayrica
arastirmada 6grencilerin 66 (%13,2)’s1 diistik gelir diizeyine, 398 (%79,6)’1 orta gelir
diizeyine ve 33 (%6,6)’1 yliksek gelir diizeyine sahiptir. Bu da 6grencilerin genel

olarak orta gelir diizeyine sahip oldugunu gdostermektedir.

Rubin (1984), yaptig1 ¢alismalarda bireylerin yas ve egitim seviyeleriyle televizyon
izleme aligkanliklar1 arasinda iligkiler tespit etmistir. Yas arttikca bireyler
televizyonu daha az izlemektedirler ve daha ¢ok bilgi igerikli yaymlari tercih
etmektedirler. Egitim seviyesi yiikseldik¢e bireylerin oyun, macera, miizik ve dizi
izleme amach televizyon izleme orani azalmaktadir. Yas ve egitim seviyesi arttikca
televizyonun aligkanliga bagl kullanim1 azalmakta ve amaclh kullanim1 artmaktadir.
Bireyler programlar konusunda daha secici davranmaktadir. Ailelerin gelir diizeyi
incelendiginde ise biiyiik ¢ogunlugunun orta diizeyde ekonomik gelire sahip oldugu

gOriilmiistir.

RTUK (2012), yaptig1 medya okuryazarlig1 dersi arastirmasinda arastirmaya katilan
Ogrencilerin yaklagik % 75’1 1 ile 3 kardesli aile ortaminda yasamakta; dgrencilerin
yaklasitk % 90’1 anne, baba ve kardeslerden olusan c¢ekirdek aile iginde
bulunmaktadir. Arastirmada yer alan c¢ocuklarin anne ve babalarinin egitim
durumuna bakildiginda, genel olarak Tiirkiye ortalamasma paralel bir tablonun
ortaya ¢cikmakta; anne ve babalarin egitimi, agirlikli olarak ilkokul ile lise diizeyinde
seyretmektedir. Arastirmada yer alan Ogrencilerin anne ve babalarmin Tirkiye
ortalamasinin iizerindeki bir oranda (anne % 10, baba % 20) {iniversite egitimine
sahip oldugu da goézlenmistir. Ayrica Ogrencilerin annelerinin mesleklerine gore
dagilimma bakildiginda %80’inin ev hanimi oldugu goriilmiistiir. Ayn1 zamanda
babalarinin mesleklerine gore dagilimina bakildiginda genel olarak vasifsiz is¢i ya da
esnaf ve sanatkar olmasi dikkati ¢ekmistir. Bu durum da anne ve baba egitim durumu

ile paralellik gostermektedir.
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4.7. Orneklemin Kitle Tletisim Araclarna Sahip Olma ve Kullanma
Alskanliklarina fliskin Yorumlar

Ogrencilerin kitle iletisim araglarin1 kullanma durumlar incelendiginde tamamina
yakininin evinde televizyon bulundugu tespit edilmisti. RTUK (2007)’iin
gerceklestirmis oldugu arastirma sonuglarina gore ise katilimcilarin %54,6’sinin
evinde bir tane televizyon bulunmaktadir. Geri kalan katilimeilarin ise evlerinde iki
ya da ii¢ televizyon bulunmaktadir. Bu sonug¢ gostermektedir ki ailelerin gelir
diizeyleri ister diisiik, ister orta ya da yiiksek olsun hemen her evde muhakkak bir
televizyon bulunmaktadir. Bilgisayar ve internnetbulunma orani ise yaklasik %65°lik
bir dagilim gostermektedir. Gortilmektedir ki bilgisayar kullanimininyayginlig
yiiksektir. Ogrencilerin evlerinde gazete bulundurmasi orani diisiiktiir. Gazetenin
evde bulunma yiizdesi %30 civarindadir. Son olarak akilli telefon kullanimi ise
oldukea yaygindir. %71,2 ile akilli telefon kullanimi televizyon kullanimin ardindan

ikinci sirada yer almaktadir.

RTUK (2012), yapti§1 medya okuryazarligi dersi aragtirmasinda arastirmaya katilan
Ogrencilerin iletisim araclarini kullanma sikligina bakildiginda, en fazla kullanilan
iletisim aracinin televizyon ile bilgisayar oldugu gorilmektedir. Arastirma
bulgularima gore 6grenciler hafta i¢inde giinde ortalama 2 saat 50 dakika, hafta
sonlarinda ise 3 saat 8 dakika televizyon izlemektedir. Gerek internet kullanima,
gerekse baska amaclarla bilgisayar kullanimina bakildiginda, 6grencilerin giinde
ortalama 2.36 saati bilgisayar basinda gecirdigi anlagilmaktadir. Ogrenciler
tarafindan en az kullanilan iletisim araclar1 telefon, radyo ve dergi/gazetedir.
Arastirma bulgularina gore ogrenciler iletisim araglar icinde en fazla internet ve
bilgisayar1 6nemsemektedir. Bunlar1 sirasiyla cep telefonu, televizyon, gazete/dergi
ve radyo takip etmektedir. Interneti 5Snemli bulan 6grencilerin oram1 % 74 diizeyinde
iken bilgisayar ve cep telefonunu onemseyenlerin oran1 % 60’larda seyretmekte;
ogrencilerin % 52’si televizyonu 6nemli bir iletisim araci olarak onemsemektedir.
Gazete ve dergiyi bir iletisim aract olarak énemli bulan 6grencilerin oraninin % 41
gibi, digerlerine gore daha diisiik diizeyde bulunmasi, alt1 ¢izilmesi gereken bir sorun
olarak degerlendirilmektedir. Ogrencilerin yasaminda en &nemsiz iletisim araci

olarak radyo 6n plana ¢ikmaktadir. Radyoyu 6nemli bulanlarin orani yalnizda % 15
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diizeyindedir. Radyonun daha ¢ok miizik ihtiyacim1 karsilayan bir arag¢ oldugu,
Ogrencilerin de bu ihtiyaci degisik kanallardan (televizyon, internet, MP3, CD c¢alar
vs) karsiladigr gergegi dikkate alindiginda, radyonun Ogrenciler tarafindan neden
fazla Onemsenmedigini anlamak miimkiin olmaktadir. Yapilan arastirmanin
sonuglarindan goriilmektedir ki, Ogrencilerin en fazla kullandig iletisim aract
televizyondur. Arastirmaya katilan 6grenciler hafta iglerinde glinde ortalama 2 saat
50 dakika, hafta sonlarinda ise ortalama 3 saat 8 dakika televizyon seyretmektedir.
Aragtirma bulgularina gore televizyonun girmedigi bir ev hemen hemen yoktur ve
hatta arasgtirmaya katilan Ogrencilerin yarisinin evinde, birden fazla televizyon

bulunmaktadir.

Aksaclioglu ve Yilmaz (2007) calismalarinda 222 besinci smif O6grencisinin
bulgularina yer vermistir. Buna gore calismaya katilan 6grencilerin %60,0’a yakini
giinde 1-3 saat TV izlemektedir. 4 saat ve daha fazla TV izleyenlerin oran1 ise %32,
9’dur. Isik (2007), 6-12 yas grubu 6grenciler lizerinde yaptigi calismada 6grencilerin
%350,9’unun giinde 1-3 saat TV izledigi sonucuna ulagsmistir. Ankaraligil (2009)
caligmasinda ilkdgretim 6. ve 7. smif 6grencilerinin %68,7’sinin giinliik 1-3 saat
televizyon izledigini tespit etmistir. Kaya ve Tuna (2008) ise yaptiklar1 arastirmaya
katilan 6grencilerin %80’inin 1-3 saat arasinda degisen siirelerde TV izledigini tespit
etmistir. Ertiirk ve Giil (2006) calismalarinda cocuklarin ortalama 1 saat 30 dakika
televizyon izledikleri sonucuna ulasmistir. Bu sonuglara gore ilkogretim
ogrencilerinin giinliik TV izleme siirelerinin 1-3 saat arasinda yogunlastig

gorilmektedir.

Orneklemi olusturan dgrencilerin en ¢ok izledigi program tiirleri arasinda ilk sirada
diziler gelmektedir. RTUK (2006)’iin yaptig1 arastirmada yerli dizilerin izlenme
orant %70,1 yarigma programlarinin orani ise %49,3’tlir. Kaya ve Tuna (2008)’da
ogrencilerin yarisma programlarin tercih etme oranim %45,0 olarak tespit etmistir.
Magazin programlarim ise 6grencilerin yaklasik %50,0°lik bir kismi ara sira da olsa
izlemektedir. Ayrica 6grencilerin % 67,51 dizi film izlemektedir. Tiirk Egitim Sen
(2005) aragtirmasinda ilkdgretim 6grencilerin en fazla izledikleri dizi tiiriiniin mafya
dizileri oldugu sonucuna ulagsmistir. Kaya ve Tuna (2008) da 6grencilerin en ¢ok
izledikleri dizi siralamasinda %14,0 ile Kurtlar Vadisi ilk sirada yer almaktadir.

Ayrica ogrencilerin %34,0°l dizi kahramanlarin1 6rnek aldigini belirtmistir. 12-14
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yas gurubunda yer alan bu &grencilerin ergenlige ilk adim atislarinda bdyle bir
tercihte bulunmalari normal karsilanabilir. Dizilerde yer alan olay orgiisii bu
yaslardaki kiz erkek genclik adaylarimi etkisi altina alabilecektir. En az izledikleri

programlar ise ¢izgifilm, belgesel ve diger programlardir.

Evde program tercihini ise yiiksek oranda ¢ocuklarin babalariyapmaktadir. Annelerin
televizyon programini tercih etme oram da yiiksektir. Oyleyse denilebilir ki aileler
cocuklarina televizyon programlarimi tercih etmeleri konusunda serbestlik
tanimamaktadir. Yani kisitlayict olmay1 ihmal etmemektedir. Isik (2007)’1n 6-12 yas
grubuna uyguladig1 caligmasinda kanal tercihini babam yapiyor diyenlerin orani ise
%32,6 kendim yapiyorum diyenlerin orani ise %22,5’tir. Annenin kanal tercihi orani
ise %13,5’tir. Kanal tercihi konusunda babanin egemenligi her iki ¢alismada da

goriilmektedir.

Ogrencilerin giinliik bilgisayar ve internet kullanim siireleri dikkatle incelendiginde
ortalama 1 saat bilgisayar kullanmaktadir. Bu duruma sebep olarak ailelerin hafta i¢i
bilgisayar kullanimina getirdigi sinirlamalar oldugu diisiiniilebilir. Ankaraligil (2009)
caligmasinda dgrencilerin %48,4’linlin 1-3 saat siireyle bilgisayar kullandigini tespit
etmistir. Sadece hafta sonu bilgisayar kullananlarin orani ise %18,1°dir. Bilgisayar
kullaniminda tercih edilen siirenin 1-3 saat oldugu her iki ¢alismada da
goriilmektedir Bu durumda &grencilerin TV izleme oranlart ile bilgisayar ve internet
kullanma oranlarmin ayni oldugu soylenebilir. Bu soruya cevap vermeyenlerin
biiyiilk c¢ogunlugunun ise evinde bilgisayar bulunmamaktadir. Evde bilgisayar

bulunma durumu bilgisayar kullanimi i¢in 6nemli bir etkendir.

Ogrenciler nadiren de olsa %30,0 oraninda gazete okumaktadirlar. Ankaraligil
(2009)’de ise bu oran dgrencilerin %88,7°dir. Iki calismada Ogrencilerin gazete
okuma tercihlerinin farklilastig1i goriilmektedir. Ogrencilerin gazetenin TV ya da

bilgisayar gibi eglence amacli kullanildigini genellikle diistinmemektedir.

Ogrencilerin en ¢ok kullandiklar1 sosyal aglar %65°lik bir oran ile facebook
olmustur. Daha sonra bunlar twitter ve instagram takip etmistir. Dikme (2013)
“Universite Ogrencilerinin Iletisimde ve Giinliik Hayatta Sosyal Medya Kullanim
Aligkanliklar1” adli calismasinda arastirmya katilan 6grencilerin %75.7’sinin en ¢ok

kullandig1 sosyal ag facebook olarak belirlenmistir. Ergenc (2011) yaptig1 yiiksek
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lisans tezinde 6grencilerin %59’unun facebookta gereginden fazla zaman harcadigi
ortaya ¢ikmustir. Alican ve Saban (2013)“Ortaokul Ve Lise De Ogrenim Géren
Ogrencilerin ~ Sosyal ~Medya  Kullannmina  iliskin ~ Tutumlani”  adl
arastirmasindadgrencilerin biiylik cogunlugu (%71,1) facebook kullanirken, %11,6’s1
twitter, %13,3’1i youtube’ukullanmaktadir. Ortaokul ve lise Ogrencileri arasinda

facebook kullaniminin ¢ok yaygin oldugu soylenebilir.

4.8. Orneklemin Medya Okuryazarhgn Dersini Algilama Bicimine Iliskin

Yorumlar

Ogrencilerin medya okuryazarlig: dersini algilama bigimine iliskin ulasilan sonuglara
bakildiginda, yaklasik %60,0’1 medya okuryazarligi dersini sikict bulmamaktadir.
Yaklasik %18,0°1 ise bu dersi sikici bulmaktadir. Sonuglar birbirine ¢ok uzaktir.
Derste kullanilan ara¢ gereclerin ¢esitliligi, 6gretmenin farkli yontemler kullanmasi
dersi sikiciliktan uzaklastirmaktadir. Bu maddeye verilen cevaplar ile smiflar
arasinda anlamli bir iliski bulunmustur. Bu durumda dersin iglenis seklinin siniflar

arasinda farklilastig1 soylenebilir.

Ogrencilerin %43,0 gibi biiyiik kismi medya okuryazarhig: dersinin zorunlu ders
olmasmi istemektedir. Ancak %20,0’lik kismi1 bu dersin zorunlu olmasin
istememektedir ve yok sayilamayacak oranda kararsizim cevabi alimustir.
Ogrencilerin iizerindeki ders yiikiiniin fazla olmasi medya okuryazarhigi dersinin
zorunlu ders olarak gérme diisiincesinde kararsiz kalmalarina neden olmus olabilir.
Bu maddeye verilen cevaplarla simif degiskeni arasinda anlamli bir iligki
bulunmamustir. Oyleyse dgrencilerin 6grenim gordiikleri sinifta verilen egitime gore

derse bakisinin degistigi sOylenemez.

Ogrenciler medya okuryazarligi dersinin farkli etkinliklerle islenmesinin dersi ilgi
cekici hale getirdigini diistinmektedir. Verilen cevaplar ile siniflar arasinda anlamh
bir iliski yoktur. Oyleyse her siifta dersin farkli etkinliklerle zenginlestirilmesi dersi

Ogrenciler icin cazip duruma getirecektir.

Ogrencilerin medya okuryazarligi dersinin her kademede verilmesi gerektigi

diisiincesine katilmama oran1 daha yiiksektir. Ancak yaklasik %20,0’lik bir kisim ise
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bu dersin her kademede verilmesi gerektigini diisiinmektedir. Ogrencilerin cevaplari

siiflara gore benzerlik gostermektedir.

Ogrencilerin medya okuryazarligi dersi almayan arkadaslarina bu dersi tavsiye edip
etmeme oranlari ise birbirine olduk¢a uzaktir ve verilen cevaplar 6grencilerin devam
ettikleri siiflara gore degismemektedir. Bu durumda bulundugu okulda dersten zevk
alan Ogrencilerin dersi arkadaslarina tavsiye ettigi zevk almayanlarin ise tavsiye

etmedigi distiniilebilir.

Ogrenciler medya okuryazarligi dersini zevki ve eglenceli bulmaktadir. Ancak bu
soruya verilen cevaplarin smiflar agisindan degismesi yine siniflarda medya

okuryazarlig1 egitiminin islenis seklini ve bu derse verilen 6nemi diisiindiirmektedir.

Ogrenciler anne babalarin da medya okuryazarhigi egitimi almasi gerektigini
diisiinmektedir. Ogrencilerin bu dogrultuda yiiksek oranda goriis bildirmesi medya
okuryazarlig1 egitiminin 6grenciler lizerinde daha etkili olabilmesi i¢in ve ailelerinin
bilin¢lendirilmesi gerektigi diisiincesinden kaynaklanabilir. Verilen cevaplar
acisindan smif degiskenine gore anlamli bir iliski bulunmamigstir. Uygulama
siiflarinin tiimiinde verilen cevaplarin ayni dogrultuda oldugu sdylenebilir. Biitiin
(2010) calismasinda velilerin medya okuryazarlig1 dersi ile ilgili herhangi bir fikre
sahip olmadig1 sonucuna ulagmistir. Velilerin medya ve etkileri hakkinda fikir sahibi
olmamalar1 ¢ocuklarin medya ile olan iligskisine dogru miidahalelerde bulunmasina
engel olmaktadir. Medya okuryazarlig1 egitiminin daha basarili olabilmesi i¢in anne

babalar da medya konusunda bilin¢lendirilmelidir.

Ogrenciler medya okuryazarlig: dersinin yararli oldugunu diisiinmektedir ve verilen
cevaplarla simif degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur. Gorilmektedir ki
ornekleme alman biitlin siniflarda  medya okuryazarliginin  gereklkiligine
inanlmaktadir. Bayindir ve Inan (2009), Sosyal Bilgiler dgretmenligi bdliimiine
devam eden 6gretmen adaylar iizerinda yaptiklar1 arastirmada %92,3’{iniin medya
okuryazarlig1 egitiminin, medyanin saptirici etkisi ve bireyin ¢evreye duyarli olmasi
acisindan yararli oldugu sonucuna ulasmistir. Ogrencilerin medya okuryazarhig
dersini yararli olarak degerlendirmesi medya okuryazarlig1 egitimi i¢in dnemli bir

adimdir.
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Ogrencilerin medya okuryazarligi dersini algilama bigimine bir biitiin olarak
bakildiginda &grenciler medya okuryazarligina olumlu bir bakis acisina sahiptir ve
yararliligmma inanmaktadir. Ayrica ailelerininde bu konuda egitilmesini
istemektedirler. Medya okuryazarligi dersinin farkli etkinliklerle islenmesi de bu
derse olan ilgiyi arttirmistir. Cinkir vd. (2009) ise medya okuryazarlig: dersi ile ilgili
yaptig1 calismada medya okuryazarligi dersini 6grencilerin sikici buldugu ancak
zorunlu olmas1 gerektigi yoniinde goriis belirttiklerini saptamistir. Ogrenciler dersin
zevkli ve eglenceli bigimde islenmedigini belirtmis ve buna bagl olarak da dersin

gerekliligi ve yarar1 konusunda olumsuz bir diigiinceye sahip olduklart goriilmiistiir.

4.9. Orneklemin Medya Okuryazarhg Dersinin Islenisi Tle lgili Diisiincelerine

Iliskin Yorumlar

Ogrencilerin medya okuryazarligi dersinin islenis bicimine iliskin diisiincelerine
bakildiginda; Medya Okuryazarligi dersinde kullanilan ara¢ gere¢ Ogrenmeyi
kolaylastirmaktadir. Bu maddeye verilen cevaplar i¢in sinif degiskenine gore anlaml

bir iliski yoktur. Okullarin sahip oldugu teknolojik imkanlar hemen hemen aynidir.

Ogrenciler medya ile ilgili simf i¢i tartismalar1 yeterli bulmaktadir ve bu maddeye
verilen cevaplar smif degiskeni agisindan farklilasmamaktadir. Biitiin (2010)
calismasinda, medya okuryazarligi dersi veren Ggretmenlerin, 6grencilerin medya
okuryazarligt dersinin gilincel olan kisimlarina aktif olarak katildiklarim
belirtmiglerdir. Ogrenciler genel olarak izledikleri dizilerden, haberlerden ve

televizyon programlarindan bahsetmekten hoslanmaktadirlar.

Ogrenciler medya ile ilgili sif i¢inde yapilan etkinlikleri yeterli bulmaktadir ve bu
madde i¢in verilen cevaplar ile smif degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur.
Denilebilir ki 6grenciler okullarinda medya okuryazarlig ile ilgili yapilan etkinlikleri
yeterli gormektedir. Biitiin (2010), medya okuryazarligi dersinin segmeli ders olmasi
nedeniyle bir¢cok okulda miidiir yardimcilarinin bu derse girdigi ancak miidiir
yardimcilarinin idari gorevlerinin de olmasi nedeniyle dersten beklenen verimin

alinamadig1 sonucuna ulagmustir.
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Ogrencilerin medya okuryazarligi dersinde kullanilan &gretim yodntemleri igin
kararsiz disinda cevap bildiren 6grencilerin %57’si 6gretim yontemlerini yeterli
bulurken %]18’i ise yetersiz bulmaktadir. Bu durumun O6grencilere medya
okuryazarlig1 egitimi veren 6gretmenle iligkili oldugu disiiniilebilir. Farkli 6gretim
yontemlerinin kullanildigi siniflarda 6grenciler yeterli yoniinde goriis bildirmis,
farkli yontemlerin kullanilmadigi simiflarda ise yetersiz goriis bildirmis olabilir. Bu

madde agisindan siif degiskenine gore anlamli bir iliski yoktur.

Ogrenciler 6gretmenlerinin dersi isleme bi¢imini begenmektedir ve bu maddeye
verilen cevaplarda simf degiskenine gore anlamli bir iliski bulunmustur. Oyleyse
farkli siniflarda bu dersi veren 0gretmenlerin dersi isleyis bicimlerinin farklilagtig

diistiniilebilir.

Ogrenciler medya okuryazarlig: dersinde billdigim seylerin tekrar edilmesi hevesimi
kirtyor maddesine 9%32.6 oraninda katilirken, %44.4 oraninda katilmamistir. Ocak ve
Yildirrm (2013) yaptig1 arastirmada Ogrencilerin “Medya okuryazarligi dersi
etkinliklerinde bildigim seyler tekrar edilmektedir” ifadesine katiliminin az olmasi

dersin ilkdgretimde okutulmasinin isabetli bir karar oldugunu gostermektedir.

Medya okuryazarligi dersine katilmakta istekli degilm ifadesinde kararsiz olanlar
disinda cevap verenlerin %62.4’1i katilmiyorum cevabin1 vermistir. Bu oran
ogrencilerin biliylik cogunlugunun derse karsi istekli oldugunu gdstermektedir.
Ayrica simf degiskenine gore anlamli iliski bulunmustur. Ogrencilerin sinif
diizeylerine gore derse karsi katilma istekleri degisme gostermektedir. Ogretmenler,
ogrencilerinin ilgisini ¢ekecek etkinlikler ile dersi zenginlestirdikleri takdirde dersin
belirlenen hedeflere ulasmasi daha kolay olabilir. Ancak Elma ve digerleri (2009a)
tarafindan yapilan caligmada 6grenciler, sinif iginde dersle ilgili yapilan etkinlikleri
ve kullanilan 6gretim yontemlerini yeterli bulmadiklarini ve 6gretmenin dersi isleyis

bi¢imini begenmediklerini dile getirmislerdir.

Ogrenciler medya okuryazarligi dersi sayesinde izledigim programlar1 analiz etme
becerim gelisti ifadesine %59.0 oraninda katilmazken, %15.6 oraninda katiliyorum
cevabini vermistir. Sinif degiskenine gore anlamli bir iliski bulunamamistir. Ocak ve
Yildirnm (2013) yaptigi arastirmada Ogrencileri ayn1 maddeye %28.8 oraninda

katilmustir. Iki arastirmada da katilimin az olmas1 6gretmenlerin medya okuryazarlig
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dersini sosyal medya ile iliskilendirme konusunda basarili olamadiklarini
gostermektedir. Biitiin (2010) tarafindan yapilan c¢alismanin sonuglar1 ile de
ortiismektedir. Bu ¢alismada medya okuryazarligi dersinin 6grencilerin televizyon

izleme aligkanliklarina olumlu yonde bir etkisinin olmadig1 goriilmistiir.

Medya okuryazarligi dersinde o6grendiklerim giinlilk hayatta ¢ok isime yartyor
maddesine Ogrencilerin yaridan fazlasi katiliyorum cevabimi vermistir. Ocak ve
Yildirrm (2013) yaptigr arastirmada ogrenciler 6grendiklerinin giinliikk hayatta
islerine yarayacagir konusunda kararsizdir. Arastirmada o6gretmenlerin etkinlikleri
giinliik hayat ile iliskilendirme konusunda basarili olamadiklarimi gdstermektedir. Iki

caligma arasinda farkli sonuglar alinmistir.

Ogrenciler medya okuryazarlifi dersi sayesinde odevleri bulabilecegim siteleri
kullanmaya basladim ifadesine %356.1 oraninda katilirken, %?24.8 oraninda
katilmiyorum cevabmi vermistir. Sinif degiskenine goére anlamli bir iliski
bulunamamistir. Ocak ve Yildirim (2013) yaptig1 arastirmada égrencilerin internetten
proje, performans gibi odevleri yaparken vyararlandiklar1 ancak Ggrencilerin
internetten edindikleri bilgilerin dogrulugunu ve giivenirligini sorgulamadiklar

sonucuna ulagmustir.

Ogrencilerin medya okuryazarhigi dersine ait diisiinceleri genel olarak
degerlendirildiginde derslerde kullanilan ara¢ gere¢ konusunda yeterli olundugu
diistintilebilir. Ayrica medya okuryazarligi konusunda sinif icinde yapilan
etkinliklerde yetersizdir. Derslerde farkli 6gretim yontemlerinin ve arag gereglerin
kullanilmast  6grencilerin  derse olan motivasyonunu artirict  yonde etki
yapabilecektir. Cinkir vd. (2009), Medya Okuryazarligi dersinin islenis yontemi
boyutuna iliskin madde ortalama puanlarini bir biitiin olarak degerlendirmis,
ogrencilerin derste kullanilan materyali, arag-gereci ve ayrica dersle ilgili yapilan
sinif i¢i tartigmalar1 yeterli buldugunu saptamistir. Ogrencilerin en az katildiklar:
ifadelere bakildiginda; 6grencilerin siif icinde dersle ilgili yapilan etkinlikleri ve
kullanilan 6gretim yontemlerini yeterli bulmadiklar1 ve Ogretmenin dersi isleyis

bicimini begenmediklerini dile getirmislerdir.
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4.10. Orneklemin Medya Okuryazarhig Dersinin Etkileri 1le Tgili

Diisiincelerine iliskin Yorumlar

Ogrencilerin medya okuryazarligi dersinin etkilerine ile ilgili diisiincelerine ait
sonuglara bakildiginda, medya okuryazarligi dersini aldiktan sonra ailelerinin
televizyon izleme davraniglarinda degisiklik oldugunu diisiinmektedir. Bu maddeye
verilen cevaplar ile smiflar arasinda anlamli bir iliski yoktur. Bu sonuca gore
cocuklara verilen medya okuryazarligi egitiminin aileye ulastigi yargisina

ulasilabilir.

Ogrenciler Medya Okuryazarhg dersinden edindikleri bilgileri %39,0 oraninda
arkadaslariyla paylasirken %39,0 oraninda ise paylasmamaktadir. Verilen cevaplar
yar1 yartya paylasimi gostermektedir. Dersten olumlu olarak etkilendigini diistinen
Ogrencilerin bu paylasimlarda bulundugu diisiiniilebilir. Verilen cevaplar i¢in sinif
degiskeni agisindan anlamli bir iliski yoktur. Oyle ise ders hangi smif diizeyinde

islenirse islensin 6grencilerin bu dersten 6grendiklerini paylastiklart sdylenebilir.

Ogrenciler medya okuryazarh@g dersinde 6grendiklerini %41,0 oraninda ailesiyle
paylasmazken, %37,0 oraninda ailesiyle paylagsmaktadir. Verilen cevaplar ile okul
degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir. Bu durumda 6grencilerin yetistikleri aile
ve sosyo Kkiiltiirel ortamin ve egitim aldiklart sif diizeylerinin 6grencilerin

bildiklerini paylagsma konusunda etkili olabilecegi diisiincesine ulagilabilir.

Ogrenciler medya okuryazarlig1 dersini aldiktan sonra %20,0 oraninda TV izleme
aligkanliklarinin = degistigini  diistinmezken, %55,0 oraninda TV izleme
aligkanliklarinin  degistigini diistinmektedir. Verilen cevaplar ile simif degiskeni
arasinda anlamli bir iligki yoktur. Ulasilan sonuglar 6grenciler acisindan degerlidir.
Gortlis bildiren 6grencilerin yaridan fazlasinda TV izleme konusunda degisiklikler
vardir. Bu da %50,0 iistii basart demektir. Biitiin (2010) ise medya okuryazarlig:
dersinin Ogrencilerin medya kullanimina herhangi bir etkisi olmadigi sonucuna
ulasmustir. Ogrenciler bu dersi aldiktan sonra da aymi televizyon programlarini takip
ettiklerini, internette girdikleri sitelerde herhangi bir degisiklik olmadigini

belirtmislerdir.
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Ogrenciler medya okuryazarlig1 dersinin olaylara bakigim degistirdigini birbirinden
uzak oranlarda olumlu ve olumsuz sekilde cevaplamistir. Bu da medya okuryazarlig:
dersinin amacina kararsizim cevabi verenler disinda %64,0 oraninda ulastiginin diger
bir gostergesidir. Bu maddeye verilen cevaplar ile sinif degiskeni arasinda anlamli bi
iligki yoktur. Biitiin smiflarda medya okuryazarligi dersi az ya da ¢ok olumlu

sonuclar verebilmektedir.

Ogrenciler medya okuryazarhig dersinde edindikleri bilgilerin  tiiketim
aligkanliklarinda daha segici davranmasina sebep oldugu goriisiine de kararsizim
cevabin1 verenler disinda yart yariya katilmaktadir. Verilen cevaplar ile smif
degiskeni arasinda anlamli bir iligki vardir. Elde edilen bu sonu¢ medya
okuryazarligimin  %50,0 oraninda bagarili olabildigi sonucunun diger bir
gostergesidir. Ancak tiikketim aligkanliklarini farklilagmasinda ¢ocuklarin geldikleri

sosyo ekonomik c¢evrelerin de etkisi oldugu diisiiniilebilir.

Ogrenciler medya okuryazarligi dersini aldiklarindan beri gézlem yeteneklerinin
gelistigine de kararsizlar disinda %60 oraninda olumlu cevaplar vermistir. Verilen
cevaplar ile smif degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur. Goriis bildiren
ogrencilerin yaridan fazlasinin gézlem yeteneklerininin gelistigini diisiinmesi medya

okuryazarlig1 dersinin basarili oldugunu gostermektedir.

Ogrenciler medya okuryazarlig1 dersini aldiktan sonra TV’deki program tercihlerinde
%60,4 oraninda daha secici davrandiklarini belirtmistir. Bu durum medya
okuryazarlig1 dersinin 6grenciler iizerinde olumlu etki biraktigini gostermektedir.
Verilen cevaplar ile siiflar arasinda anlamli bir iliski yoktur. Okullarin ve siniflarin
genelinde 6grenciler bu dersi aldiktan sonra program tercihinde se¢ici davranmaya
baglamistir. Biitiin (2010), 6grencilerin medya okuryazarligi dersini almadan once
izledikleri programlar ile medya okuryazarligi dersini aldiktan sonra izledikleri
programlar arasinda bir farklilik olmadigimi saptamistir. Ogrencilerin genel olarak
izledikleri programlar1 kendilerinin sectigi programlardir ve aileleri 6grencilerin
izledikleri programlara miidahale etmemektedir. Bu ¢alismada elde edilen sonug

Biitlin (2010)’{in caligmasiyla farklilik gostermektedir.

Ogrenciler medya okuryazarligi dersini aldiktan sonra medya araclarimi degisik bir

gozle incelemektedir. Bu maddeye verilen olumsuz yanitlar ile olumlu yanitlar yakin
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degildir ve verilen cevaplar ile sinif degiskeni arasinda anlaml bir iliski vardir. Oyle
ise Ogrenciler iizerinde medya okuryazarlifi dersinin olumlu etkiler biraktig
sOylenebilir. Biitiin (2010) ise arastirmasinda medya okuryazarligi dersinin
Ogrencilerin davraniglarinda olumlu veya olumsuz yonde bir degisiklik meydana

getirmedigini ortaya koymustur.

Ogrenciler medya okuryazarhigi dersini aldigindan beri medya mesajlarmi daha
elestirel bir gozle incelemektedir. Verilen olumlu yanitlarin fazlaligt medya
okuryazarlig1 dersinin 6grenciler tizerinde olumlu oldugunu gostermektedir. Verilen
cevaplar ile simf degiskeni arasinda anlaml bir iliski yoktur. Oyle ise uygulamaya
alinan i¢ smif icin de medya okuryazarligi egitimi almig Ggrencilerin medya

mesajlarina karsi elestirel bir bakis acis1 kazandirdigi sdylenebilir.

Ogrenciler medya okuryazarligi dersinde edindigim bilgiler sayesinde daha iyi bir
medya okuryazari olduklarimi diistinmektedir. Bu maddeye verilen olumlu cevaplarin
fazla olmasi medya okuryazarligr egitiminin Ogrenciler lizerindeki amaclarina

kismen de olsa ulastigin1 géstermektedir.

Ogrencilerin medya okuryazarhig: dersinin etkileri ile ilgili diisiincelerine bir biitiin
olarak bakildiginda bu dersin 6grencileri olumlu yonde etkiledigi ve amacina cevap
verenler iizerinden yaridan fazlaya ulastigi sdylenebilir. Ogrenciler bu ders ile daha
iyl bir medya okuryazari olabileceklerine dair diisiinceye sahiptir. Cinkir vd.
(2009)’de ogrencilerin derste 6grendiklerini ailesi ve arkadaslariyla paylastigi ve bu
paylasimin etki yarattif1 belirlenmistir. Ancak 6grencilerin 6zellikle daha iyi bir
medya okuryazari olma, medya araclarin1 ve ilettikleri mesajlar1 elestirel bir gozle
inceleme konusunda gereken etkinin tam anlamiyla ve yogun bigimde yasanmadigi

sonucuna ulagmustir.

Sonug olarak 6grencilerin medya okurazarligi dersine yonelik algilarinin olumlu
oldugu, medya okuryazarligi dersinin islenisinde eksikliklerin oldugu ayrica

Ogrencilerin medya okuryazarligi dersinden olumlu yonde etkilendigi bulunmustur.
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V. BOLUM

SONUCLAR ve ONERILER

Ogrencilerin medya okuryazarligi dersini algilama bicimine bir biitiin olarak
bakildiginda 6grenciler medya okuryazarligina olumlu bir bakis agisina sahiptir ve
yararliligina inanmaktadir. Ayrica ailelerininde bu konuda egitilmesini
istemektedirler. Medya okuryazarligi dersinin farkli etkinliklerle islenmesi de bu

derse olan ilgiyi arttirmistir.

Ogrencilerin medya okuryazarligi dersinin islenisi ile ilgili diisiincelerine ait madde
ortalama puanlarina bir biitiin olarak bakildiginda 6grenciler 6gretmenlerinin dersi
isleme bi¢imlerini genel olarak begenmektedir ve medya ile ilgili sinif i¢i tartismalari
yeterli bulmaktadir. Ayn1 zamanda 6grenciler kullanilan 6gretim yontemlerini de
yeterli bulmaktadirlar. Ogrencilerin en az katildiklar1 ifadeler bakildiginda ise medya
okuryazarlig1 dersine katilmakta istekli degilim ve derste bildigim seylerin tekrar
edilmesi hevesimi kiriyor gelmektedir. Medya okuryazarlig1 dersi sayesinde ddevleri
bulabilecegim siteleri kullanmaya basladim ifadesine de yeterli sayida katilim

saglanamamustir.

Ogrencilerin medya okuryazarlig1 dersinin etkilerine yonelik cevaplarina bir biitiin
olarak bakildiginda dersin 6grencileri olumlu yonde etkiledigi soylenebilir. Bu ders
ogrencilerin olaylara bakisint olumlu yonde degistirmis, 6grenciler televizyondaki
programlarin se¢ciminde daha dikkatli davrandiklarini ve kitle iletisim araglarini daha
elestirel bir gozle incelediklerini ifade etmistir. Fakat bu dersten 6grendiklerimi

ailemle ve arkadaslarimla paylagiyorum ifadelerine yeterli katilim saglanmamastir.

Sonug olarak 6grencilerin medya okuryazarligi dersine yonelik algilarinin olumlu
oldugu, medya okuryazarligi dersinin islenisinde eksikliklerin oldugu ayrica

ogrencilerin medya okuryazarligi dersinden olumlu yonde etkilendigi bulunmustur.
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Medya okuryzarligi egitiminin, uygulamadaki eksiklikler giderildigi takdirde daha
etkili olacagi muhakkaktir. Daha iyi bir medya okuryazarligi egitimi i¢in su

Onerilerde bulunulabilir:

Medya dersleri hizla gelisen ve degisen bir alanda yer almaktadir. Bunda elektronik
ve bilgisayar teknolojisinin hizla gelisimi ve gelisime tiiketicinin yogun ilgisi de
biiyilk paya sahiptir. Bu yiizden medya okuryazarligt uygulamalar1 giincel
tutulmalidir. Yeni teknolojiler dogrultusunda gelisen medya okuryazarlig1 becerileri
icin gerekli 6zel teknolojiler ve bagimsiz miifredat uygulamalar1 ulusal egitim
programinda yer almalidir. Teknolojinin hizla gelismesi nedeniyle yetersiz kalan
medya okuryazarligi dersi egitim programi yeniden gézden gecirilmeli ve igerik
acisindan Ogrencilerin ilgisini daha ¢ok c¢ekebilecek icerige kavusturulmalidir.
Ogrenciler medya okuryazarligi ders kitaplarrm sadece bir bilgi yiikii olarak
gormeyecek ayni zamanda 6grenirken eglenmenin tadina varabilecektir. Bu sekilde
onlara hazir diisiinme yerine diisiinmeyi 6gretme amaglanmalidir. Bu ise elestirel
medya okuryazarlig1 anlayisiyla miimkiin olacaktir. Akademisyenlerin egitimcilerin
ve medya calisanlarinin medya okuryazarligi konusunda isbirligi iginde olmalari bu

dersten alinacak verimi de artiracaktir.

Bu derste dikkat edilmesi gereken noktalarin basinda bireyleri korumaci yaklasimdan
uzak tutmak olacaktir. Ciinkii korumaci bir medya okuryazarligi yaklasimi aktif rol
almas1 beklenen O6grencinin diisiincelerine deger verilmediginin gostergesi olarak
kabul edilebilir. Ogretmenler her goriisiin ders iginde esit sekilde ifade edilmesine
imkan tamyabilmeli ve kendi goriis ve diisiincelerini Ogrencilere yiiklemeye
calismamalidir. Ornegin gretmenler ¢ocuklart belli goriisleri temsil eden gazete
dergi ya da televizyon yaymlarina yonlendirebilir. Bunun engellenebilmesi igin

derslerin islenisinin denetimli olmasi faydali olabilir.

Medya okuryazarligi egitimini veren 6gretmen ve 6gretmen adaylarina farkli 6gretim
yontemlerini bu derste kullabilmeleri igin egitim verilebilir. Ogretmen egitimi icin
ozellikle Egitim Fakiiltelerinde lisans, yliksek lisans ve doktora diizeyinde medya
okuryazarligina yonelik zorunlu veya se¢meli olarak derslerin agilmasi 6nemli
katkilar saglayacaktir. Ogretmenlere yonelik kapsamli bir egitim siireci énemli bir

ihtiyag olarak ortaya ¢ikmaktadir. Medya okuryazarligi konusunda egitim almadan

145



medya okuryazarligi dersine girmekte olan Ogretmenlere sertifikali hizmet igi
egitimler vererek eksiklerinin tamamlanmasi saglanmalidir. Gelismis lilkelerde yaz
kamplar1 seklinde diizenlenen bu programlarin amacina ulagmasi, programdan en
yiiksek verimin alinmasi i¢in, 6gretmenler i¢in zorunluk degil birtakim avantajlarla

6zendiricilik mekanizmalar1 kullanilmali, uygun kosullar hazirlanmalidir.

Medya okuryazarligi egitimi i¢in gerekli alt yapi1 okullarda tesis edilebilmeli,
okullardaki teknik donanim iyilestirilmelidir. Dersler teknoloji sinifinda uygulamali
olarak verilmeli ve 6grenciler medyaya dair aradiklar1 her seyi bulabilmelidir. Medya
okuryazarligi dersini verecek olan Ogretmenlerin, yeni iletisim teknolojilerini
Ogrencilerden 6nce 6grenip kullanmasi, 6grenciyi arastirma, soru sorma ve anlamaya

sevk etmesi gerekmektedir.

Medya okuryazarligi egitiminin daha faydali olabilmesi i¢in sadece ortaokul
ogrencileri ile sinirh tutulmayarak, ilkogretimden baslaylp hemen her diizeyde
medya egitimi verilebilir. Bu sayede alinan bilgilerin kalict olmas1 ve uygulamaya

dokiilmesi daha saglikli olabilecektir.

Medya okuryazarlig1 egitimi konusunda aileler de bilinglendirilebilebilir. Ancak bu
sekilde verilen medya egitimi daha kalic1 olabilecektir. Bunun i¢in okullar velilerle is
birligi yapabilir, medyanin olumlu ve olumsuz etkileri konusunda iletisim
uzmanlarindan, egitimcilerden ve psikologlardan destek alarak seminer ve

konferanslar diizenlenebilir.

Ogrenci igin 6gretmen ve aileler iyi birer 6rnektir. Okulda dgretmenleri, okul
disinda da aileleri 6rnek alirlar. Bu ylizden Ogrencinin okul disindaki hayatinda
medya kullaniminda, ailelerin 6grenciyi takip etmesi gerekmektedir. Bu baglamda
aileye de belli sorumluluklar diiger. Ebeveynlerin ¢ogu, medya araglarini dogru
kullanmamanin yaninda rol- model olarak cocuklarini da etkilemektedirler. Bu
noktada ebeveynlerin c¢ocuklarina iyi ornek olabilmeleri ve ¢ocugun izledigi
programlar ve siireleri hakkinda denetimde bulunmalar1 gerekmektedir. Ciinkii
ozellikle kiiciik ¢ocuklar TV’den gelen mesajlar karsisinda direkt alici

durumundadirlar ve gercek ile kurguyu ayirt edememektedirler.

Okulda ve ailede otoritenin varlig1 6nemlidir ¢iinkii orotite olmadan egitim olmaz.

Ailelerin ¢ocuklarinin medya kullanimi tizerindeki otoriteleri biiyilk 6nem arz
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etmektedir. Televizyon veya bilgisayar oyunlar1 karsisinda saatlerini gegiren ve geg
saatte o6dev aklina gelen 6grenci, 6devini ya verimli bir sekilde yapamayacak ya da
hi¢ yapmayacaktir. Yeterince ¢alismadan okula gittigi i¢in de 6grencinin psikolojik
olarak rahat olmas1 miimkiin degildir. Burada gérev ailelere diiser. Ebeveynler tutarli
kurallar koymali, iyi Ornek olmalidir. Boylece c¢ocuklarmn limiti agmalari da
engellenmis olacaktir. Ebeveynler ekrana limit koyarak cocuk ve genglerin fiziksel
aktivitelere yonlendirilmelidir. Bu sekilde kontrollii medya kullanimi aligkanlig

kazanan 6grencinin ileri yaslarda da bu aliskanlig1 stirdiirmesi miimkiindjir.

Medya Okuryazarligi dersinin islenisinde sinif iginde farkl etkinliklere yer verilebilir
ve bu sayede 6grencilerin derse zevkle katilmasi saglanabilir. Korumaci yaklasimdan
uzaklagarak Ogrenci merkezli ve etkinlik odakli bir medya egitimi Ogrenilenlerin
harekete gecirilmesinde ve medya iletilerin c¢oziimlenmesinde oldukga etkili

olacaktir.

Medya okuryazarligi icin medyanin yapist ve isleyigini iyi bilmek, iletisim
teknolojilerini etkin kullanabilmek gerekmektedir. Bu yiizden pedagojik formasyon
almis iletisim fakiiltesi veya egitim fakiiltesi mezunu veya medya okuryazarligi
alaninda en az 2 yil egitim almig Ogretmenlerin bu dersi vermesi daha dogru
olacaktir. Aksi takdirde diger brans dgretmenleri bu dersi vermeye calisacaklar ve
yeterli bilgi birikimi olmadig i¢in dersten beklenen verim alinamayacaktir. Dersin
verimli olabilmesi ic¢in Ogretmenin yeterli donanima sahip olmas1 gerekir.
Egitmenlerin egitimi ile ilgili bilgi eksikligi tamamlanmali ve belli periyotlarla
giincellenmelidir. Medya okuryazarligi dersini verecek nitelikli 6gretmenler olmadig:
i¢in bu dersin ortaokullarda zorunlu ya da se¢meli ders olarak degil mevcut miifredat
programlarina “ara disiplin® veya “beceri” olarak dahil edilmesi daha faydal

olacaktir.

Medya okuryazarhigi egitimi almig, medya konusunda saglikli bir 6ngériiye sahip
nesiller yetistirlmesi medya okuryazarlig1 egitiminin okul, aile, medya kuruluslar1 ve
devlet isbirligiyle gerceklestirilmesi sonucunda miimkiin olacaktir. Cocuk ve
genclerin internet lizerinden sakincali igerige erisimini engellemek, oyun oynama

stirelerini ve sosyal aglar1 kullanma siirelerini kisitlamak amaciyla yazilim hazirlanip
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licretsiz olarak dagitimi saglanmalidir. internet kafelerde T.C. kimlik numaras1 ve

ozel sifre kullanimi ile erisime izin verilmelidir.
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Ek 1
Sevgili Ogrenci,

Bu dlgek “Ilkdgretim Ikinci Kademe Ogrencilerinin Medya Okuryazarhigi Dersine Kars
Tutumlarmin” 6grenci goriislerine gore degerlendirilmesi baglaminda yiiriitiilen bilimsel bir
arastirma ile ilgilidir. Olgek sonuglari, bu konudaki tutumlar1 belirlemek amaciyla
kullanilacaktir. Her ifadeyi okuduktan sonra, diislincenizi size verilen liste {izerinde ayrilan
yere isaretleyiniz. Liitfen isaretsiz ifade birakmayimiz. Size verilen tutum listesi iizerine
adimz1 yazmayiniz. Katkilarimz i¢in tesekkdirler.

KiSISEL BIiLGILER
1.Cinsiyetiniz () Kiz ( ) Erkek
2.Annenizin 6grenim durumu nedir?

() Okula gitmemis () Ilkokul mezunu () Ortaokul mezunu () Lise mezunu

() Universite mezunu () Lisansiistii egitim (Yiiksek Lisans/Doktora)
3. Babanizin 6grenim durumu nedir?

() Okula gitmemis () Ilkokul mezunu () Ortaokul mezunu ( ) Lise mezunu

() Universite mezunu () Lisansiistii egitim (Yiiksek Lisans/Doktora)

4. Annenizin meslegi nedir? 5. Babanizin meslegi nedir?

6. Kag kardessiniz? ()1 ()2 ()3 ()4 () 5 ve fazlasi

7. Nerde kaliyorsunuz? ( ) Ailemin yaninda ( ) Yurtta () Akrabamizin yaninda

8. Giinde ortalama kag saat TV izlersiniz?
( )Higizlemem ( )1 saattenaz ( )1-3 saatarasi ( )3-5saatarast ( )5 saatten fazla
9. Giinde ortalama kag saat internete giriyorsunuz?

() Hig internete girmem () 1 saatten az () 1-3saat arast () 3-5 saat aras1

() 5 saatten fazla

10.Asagida verilen TV programlarindan izlediklerinizi en ¢coktan en aza dogru yaziniz.

-Cizgi Film -Miizik -Belgesel -Spor  -Dizi - Film -Haber -

Yarisma  -Eglence
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11.Asagida verilen sosyal aglar1 en ¢cok kullandiginizdan en aza dogru yaziniz.

-Facebook -Twitter -Instagram -Foursquare
12. Ailenizde agagidakilerden hangileri bulunmaktadir?

() Akilli telefon () Bilgisayar () Laptop  ( ) Notebook ( ) Tablet ( ) Uydu

13. Evinizde internet var mi1? ( ) Var () Yok

14. Evinize her giin gazete alimir m1? () Evet ( ) Haywr

15. Kaldigimiz yerde kag adet TV var? ()1 ()2 () 3 ve fazlasi
16.Genelde evde TV’de kimin istedigi program izlenir? ( ) Anne ( ) Baba ( ) Ben

( ) Kardesim
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Ek 2

Asagidaki ifadelere ne derece katiliyorsunuz?

Tamamen
Katiliyorum

Katiliyorum

Fikrim yok

Katilmiyorum

Kesinlikle

Katilmiyorum

1. Medya okuryazarlig dersini sikici buluyorum.

2. Medya okuryazarligi dersinin zorunlu olmasi gerekir.

3. Medya okuryazarhig: dersi farkl etkinliklerle islendigi igin ilgi ¢ekicidir.

4 Medya okuryazarligi dersi her kademede (ilkokul, ortaokul, lise)
verilmelidir.

5. Medya okuryazarligi dersini almayan arkadaslarima, bu dersi segmelerini
tavsiye ediyorum.

6. Medya okuryazarlig: dersi zevkli ve eglencelidir.

7. Medya okuryazarligi dersinde devamsizlik yapmam.

8. Anne-babalar da medya-okuryazarligi konusunda egitilmelidir.

9. Medya okuryazarligi dersi benim igin yararlidir.

10.Medya okuryazarligi dersinde kullanilan arag-geregler Ogrenmemi
kolaylastirtyor.

11. Medya ile ilgili sinif i¢i tartigmalara katiliyorum.

12. Medyaya iliskin sinif i¢cinde yapilan etkinlikleri yeterli buluyorum.

13. Medya okuryazarligi dersinde kullanilan 6gretim yontemlerini yeterli
buluyorum.

14. Ogretmenimizin dersi isleme bicimini begeniyorum.

15. Medya okuryazarlig1 dersi aldigimdan beri, ailemin televizyon izleme
aliskanliginda degisme oldu.

16. Medya okuryazarligi dersinde edindigim bilgileri, bu dersi almayan
arkadaslarimla da paylasiyorum.

17. Medya okuryazarligi dersinde 6grendiklerimi yakin ¢gevremle
paylasiyorum.

18.Medya okuryazarligi dersi aldiktan sonra, TV izleme aligkanligim
degisti.

19. Medya okuryazarlig1 dersi olaylara bakisimi olumlu yonde degistirdi.

20. Medya okuryazarligi dersinde edindigim bilgiler tiiketim aligkanligimda
daha segici davranmama yol agt1.

21. Medya okuryazarligi dersi aldigimdan beri, gézlem yetenegim daha da
gelisti.

22. Medya okuryazarligi dersi aldigimdan beri, TV’deki programlarin
seciminde daha segici davrantyorum.

23. Medya okuryazarligi dersi aldigimdan beri, medya araglarini (TV,
radyo, gazete, internet) farkli bir gézle inceliyorum.

24. Medya okuryazarhigi dersi aldigimdan beri, medyada verilen mesajlart
daha elestirel bir gozle inceliyorum.

25. Medya okuryazarlig dersinde edindigim bilgiler sayesinde daha iyi bir
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medya okuryazari oldum.

26.Medya okuryazarligi dersinde bildigim seylerin tekrar edilmesi hevesimi
kiriyor.

27. Medya okuryazarlig dersine katilmakta istekli degilim.

28.Medya okuryazarligi dersi sayesinde izledigim programlari analiz etme
becerim gelisti.

29. Medya okuryazarhigi dersinde 6grendiklerim giinliik hayatta ¢ok isime
yariyor.

30.Medya okuryazarligi dersi sayesinde odevleri bulabilecegim siteleri
kullanmaya bagladim.
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